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“A vaidade, que os homens pretendem seja uma caracteristica
feminina, realmente é um atributo tanto do belo quanto do
menos belo sexo... Apenas, na mulher, a vaidade, por ser mais
obvia, menos dissimulada no seu intuito de agradar e seduzir,
adquire uma feicdo de espontaneidade louvavel. Ao passo que
no homem, a coisa ¢ bem diferente...”

(LISPECTOR, 2008, p.33)



RESUMO

Esta pesquisa teve como proposta examinar ¢ descrever os estilos de vida do homem
contemporaneo depreendidos dos periddicos Gentlemen’s Quarterly e Men’s Health,
bem como investigar os modos pelos quais 0s programas narrativos, nelas
desenvolvidos, demonstram os diferentes estilos de vida desse novo homem. Para isso,
o trabalho se alicerca na Sociossemidtica, principalmente nas postulacdes de Eric
Landowski. Além do mais, foi também possivel identificar como se deu a interagao
entre enunciador, por meio de sua proje¢do no texto, e enunciatario, que se fez presente
pelas marcas deixadas no enunciado. O trabalho também se fundamenta na teoria
semiodtica de origem francesa, desenvolvida por Algirdas Julien Greimas, e tem como
nucleo de suas preocupagdes o modo de significar, mais precisamente nos encontros
entre sujeitos e objetos de valor, de onde a comunicacdo faz suscitar inumeras
significacdes. Esses encontros entre o sujeito e o objeto que abarcam suas conjungdes e
disjungoes, fusdes e separacdes produzem efeitos de sentido distintos e variados que
perpassam as analises por meio das quais o sentido vai sendo construido ¢ manifestado,
de tal modo que ele surge orientado pela imanéncia dos textos que o colocam a mostra.
O corpus de andlise foi selecionado tendo como base o amplo cendrio oferecido para
tratar do universo do homem contemporaneo na midia. Dessa forma, em razdo da
diversidade de produtos midiaticos oferecidos ao homem, selecionaram-se os dois
periddicos ja mencionados, no periodo de abril de 2011 a abril de 2012. Ao estabelecer
as diferengas entre os periddicos na representagdo do masculino, teceu-se a seguinte
hipotese: seria possivel encontrar e reconhecer a configuragdo dos mesmos estilos de
vida em ambos os periddicos? Com base nas analises foi possivel perceber as diferencas
que distanciam os dois periddicos, ja que na GQ identificou-se que os estilos de vida do
homem configuram um verdadeiro homem do mundo, assim a revista pode ser
reconhecida como um “manual” de manutengdo desse status quo. Ja na Men’s Health os
estilos de vida configuram um homem em transformacdo, cujo objetivo principal ¢é
chegar ao espaco social desse homem do mundo, o que caracteriza a revista como um
“manual” que ensina os programas narrativos de estilos de vida a fim de que esse
homem metamorfoseado entre em conjun¢do com seu objeto-valor, que ¢ se tornar o
verdadeiro gentleman. As andlises demonstraram ainda a presenga constante de
incentivos a manutencdo ou transformacdo de comportamentos, gostos e,
principalmente, da aparéncia em geral, cujo enfoque se caracteriza pela combinacdo da
imagem dos enunciatarios com aquelas dos modelos que povoam os textos midiaticos.

Palavras-chave: semiotica greimasiana; estilos de vida; Gentlemen’s Quarterly; Men'’s
Health, publico masculino.



ABSTRACT

This research aimed at examining and describing the lifestyles of the contemporary men
gathered from the magazines Gentlemen’s Quarterly and Men’s Health as well as
investigating the way in which the narrative programmes developed demonstrate the
different lifestyles of the new men. For this, the ivestigation places its foundations on
the sociossemiotics, mainly on the assumptions made by Eric Landowski. Furthermore,
it was also possible to identify how the interaction between the enunciator, through its
text projection, and the enunciatee, present by the signs left in the text, occurred. The
research is also based on the French semiotics theory, developed by Algirdas Julien
Greimas and one of its main worries is the way to signify, especially when the subjects
and the value objects meet and where the communication raises significance. These
encounters between the subject and the object which comprise its conjunctions and
disjunctions, fusions and separations produce distinct and varied sense effects that pass
by the analysis in which the sense is being built and displayed. Thus, the sense comes
up oriented by the immanence of the texts which show it up. The corpus was selected
based on the extensive scenario offered to deal with the universe of the contemporary
men on the media. On account of the diversity of the mediatic products offered to the
men, the two mentioned magazines were selected, from April 2011 to April 2012. By
establishing the differences between the magazines to represent the masculine, it was
possible to orientate the following hypothesis: was it possible to recognize the
configuration of the same lifestyles in both magazines? Based on the analysis, it
possible to notice the differences which distantiate the two magazines, taking into
account that in GQ, it was possible to identify that the lifestyles of the men represent the
real worldwide men and the magazine can be recognized as a “manual” on how to keep
this status quo. In the Men"“s Health the lifestyles represent the changing men, whose
main goal is to reach the social place of the worldwide men, what characterizes the
magazine as a “manual” that teaches the narrative programmes of the lifestyles in order
that this changed man gets together with its value object that is to become the real
gentleman. The analysis also demonstrated the great presence of stimuli to keep or
change the behavior, likes and most importantly the appearance in general, and the
emphasis is typified by the combination of the image of the enunciates to those models
that appear in the mediatic texts.

Key words: greimasian semiotics; lifestyle; Gentlemen’s Quarterly; Men’s Health;
male public.
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1 INTRODUCAO

“Certa manhd, tornou-se irrefutavel que
a vida voltara ao signo do provisorio e
do contingente. Eram observados outra
vez prazos, limites. Tudo refloresceu. O
filosofo concluiu que nao se deve plagiar
a eternidade.”

(ANDRADE, 1992, p.123)

O que significa ser homem nos dias atuais? Sabe-se que, durante muito
tempo, pesquisas foram desenvolvidas em diversas areas do conhecimento como a
Filosofia, a Antropologia e a Sociologia, em busca de defini¢des para a dificil arte do
exercicio da masculinidade. No entanto, essas investigacdes ndo lograram o éxito
esperado na tentativa de estabelecer com precisdo o conceito de masculinidade, ja que
nos dias atuais ainda se encontra uma vasta gama de estudos que visam a sua
compreensdo. Tendo como alicerce o ponto de vista histérico, o homem era
caracterizado, antigamente, como o Unico provedor e protetor no interior dos nucleos
familiares, bem como aquele que detinha e organizava o poder dentro de quase todas as
areas da vida cotidiana. Com a conquista do espaco feminino ao longo dos anos,
principalmente no que se refere ao mercado de trabalho, o homem percebeu a ameaca
que rondava suas bases e principios de poder, o que o impulsionou a buscar e assumir
novos papéis dentro da sociedade. Assim, aquele comportamento masculino apenas
associado a virilidade, machismo, poder, posse e atitudes agressivas foi amplamente
desconstruido, abrindo novos horizontes para a constru¢do de um cenario que preza pela
transformagdo desse exercicio da masculinidade, fazendo surgir um novo homem, o
homem contemporaneo. Aproveitando-se desse intenso contexto de desconstrugdo, o
discurso das midias insere modelos de referéncia e padrdes ideais de comportamento,
que servirdo de suporte para o homem contemporaneo frente as transformagdes.

Nessa perspectiva, ¢ preciso compreender, num primeiro momento, que
as andlises que possuem como palco o discurso das midias demonstram que
determinadas produgdes relativas a atividade midiatica circulam em torno de “como um
quem /faz saber/ alguém o que lhe ¢ destinado como publico alvo” (grifos do autor)

(OLIVEIRA, 2010, p.1).
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A atividade midiatica deve, portanto, introduzir a modalidade do saber, a
informacdo, o conhecimento com o objetivo de conferir ao publico-alvo um
posicionamento com vistas a constru¢do e formagao de um ponto de vista e ndo apenas
de transmitir informagdes. Dessa forma, fica evidente que a comunicagdo social
veiculada pela midia nos dias atuais cria o efeito de sentido de objetividade, seja na
producdo ou na difusdo das informagdes. Nesse sentido, Landowski (1992, p. 117)

salienta que:

[...] efetivamente o discurso da midia, & sua maneira, nos informa.
Nao, ¢ claro, que o que autoriza a ler ou da a entender seja
necessariamente ¢ sempre verdadeiro, mas no sentido de que sua
leitura ou sua audigdo imprime globalmente uma forma a maneira
como concebemos e até como vivemos nosso presente (grifos do
autor).

No desempenho de sua fung¢do informativa, o dicurso mididtico,
principalmente aquele das revistas e jornais, aborda os mais variados temas: politica,
gastronomia, moda, literatura, economia, esporte, lazer, dentre outros e se caracteriza
como “um instrumento excepcionalmente poderoso de integracdo dos multiplos
universos de referéncia que ele toma como objeto” (grifo do autor) (LANDOWSKI,
1992, p.117), como se abarcasse todo o cotidiano presente no mundo.

Em razdo da sua multiplicidade e pluralidade, a atividade midiatica se
presta a uma diversidade de abordagens, que se referem tanto aos contetidos ideologicos
como as estruturas narrativas ou estratégias de discurso que nele se manifestam. Essas
estruturas e estratégias ¢ que imprimem o tom, o estilo e o perfil que define cada tipo de
midia, seja ela impressa ou ndo, a fim de construir e cristalizar, de maneira duradoura,
seus enunciatarios, por meio de atitudes de atragdo ou repulsdo ao discurso por elas
enunciado. Com efeito, a midia impressa, por exemplo, jornais e revistas, busca obter de
cada enunciatario a compulsdo, a repeticdo, o habito ou a rotina da leitura, em outras
palavras, busca a fidelidade do enunciatario.

Ademais, sabe-se ainda que o discurso midiatico, em especial aquele dos
jornais e das revistas produzem “um tempo social objetivado relatando os
acontecimentos que o marcam” (grifo do autor) (LANDOWSKI, 1992, p.119),
construindo, por meio dessa caracteristica referencial e informativa, uma histéria do
presente. Num segundo momento, por sua vez, constroem também identidades sociais,

por meio da simples recorréncia da sua enunciagdo. Nas palavras de Landowski (1992,
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p. 119):

Ao tempo contado, enunciado, o da narrativa dos acontecimentos
noticiados, se superpde, assim, um tempo vivido, tempo da enunciagio
(e da recep¢do) do discurso que serve de suporte para a constitui¢ao
da imagem propria do jornal como sujeito coletivo enunciante, e,
correlativamente a formacdo de um certo habito proprio da clientela
da qual se alimenta e, sem duvida, satisfaz a expectativa diariamente
(grifos do autor).

E evidente que o discurso das midias, particularmente as impressas,
valoriza a invasao daqueles enunciados tidos como inesperados, singulares € anormais
para posteriormente introduzir o sensacional e tecer a historia que dard sentido as
reportagens e matérias. E, finalmente também trard de volta a ordem das coisas
previsiveis, ou seja, ao cotidiano. Em decorréncia dessa premissa, cabe ao enunciador
selecionar os acontecimentos, tratd-los e transmiti-los, mas ndo crid-los, ja& que essa
selecdo deve-se regular pelo grau de atualidade e inesperabilidade do acontecimento,
caso contrario ndo havera razio para estampar as paginas da midia impressa. E assim
que nasce, portanto, o discurso midiatico. Numa outra dimensdo, esse discurso tem
também por principio garantir a plena e inteira dignidade do cotidiano, visto que a midia
impressa trata, da mesma forma, do esperado, do corriqueiro e do trivial. E hoje, mais

do que nunca:

abre cada vez mais generosamente suas paginas ao aqui agora, isto &,
a prospeccdo e a programacdo do vivido, mais imediato dos seus
leitores: rubricas de informagdes praticas, depoimentos, curiosidades,
cronicas, correspondéncia dos proprios leitores, classificados e
anuncios de todo tipo, programas audiovisuais, hordscopos,
prognosticos (meteorologia, bolsa, corridas de cavalos e outros) e, é
claro, anuncios publicitarios (grifos do autor) (LANDOWSKI, 1992,
p-120).

Tendo como base todos esses espagos criados com vistas a manipulagdo
dos estereotipos sociais ¢ que € configurada a imagem de um sujeito regulamentado
“por e para a recep¢do do discurso midiatico” (LANDOWSKI, 1992, p. 120). Assim
sendo, encontra-se na midia impressa, além da prestagdo de informagdes com
objetividade, um discurso de assun¢do, que se manifesta de diversas formas, coerente e
harmoniosamente 16gico, de constru¢do do publico-leitor.

E nesse percurso harmoniosamente logico desse discurso de assungdo

que constrdi o publico-leitor da midia impressa que a presente pesquisa tem seu marco
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inicial, ja& que para a composicdo do corpus foram selecionados dois periddicos
essencialmente dirigidos ao publico masculino, as revistas Gentlemen’s Quarterly e
Men’s Health, a fim de observar o universo masculino atual, identificado por
multifacetados perfis: metrossexuais, retrossexuais, iibersexuais’ e alguns mais recentes
como neopatriarcas, power-seekers ¢ homens alfa’. O cenario oferecido para tratar do
universo do homem contemporaneo na midia ¢ muito amplo, visto que hd uma
infinidade de periddicos que sao direcionados ao publico masculino. Assim, consciente
da diversidade de produtos midiaticos oferecidos ao homem, recortou-se nosso corpus,
dando enfoque aos dois periddicos ja mencionados. O primeiro periddico, Gentlemen'’s
Quarterly foi selecionado em razdo da suspensao da edi¢do da revista Vogue Homem no
Brasil. E preciso ressaltar que tal periddico pertencia 3 mesma editora da GQ, que por
sua vez, substituiu a publicacdo. Além do mais, a revista GQ, apesar de ser uma das
publicacdes mais antigas de que se tem noticia, dirigida ao publico masculino, sua
versao brasileira foi langada apenas em abril de 2011, o que realmente contribuiu para a
configura¢do da contemporaneidade dos textos selecionados para os estudos e analises
aqui realizados, pois foram selecionados os primeiros doze exemplares da revista.
Inicialmente, percebeu-se que estampavam as capas apenas imagens de celebridades,
tanto brasileiras como estrangeiras, frequentemente do sexo masculino, em outras
palavras, a figura de alguém reconhecido pela grande massa. Nesse contexto, percebeu-
se a necessidade de verificar se havia outro periddico em que estivessem estampadas na
capa imagens de pessoas comuns, leia-se ndo famosas e célebres, o que nos permitiu
identificar o periddico Men’s Health, cujas capas trazem a figura de um modelo que
apesar de chamar a atencao pela 6tima aparéncia nao € reconhecido pela massa. Foram
selecionados os exemplares do periodo correspondente ao da GQ, abril de 2011 a abril
de 2012, totalizando, do mesmo modo, doze exemplares do periddico.

Nesse sentido, foi possivel visualizar e estabelecer as diferencas entre os

periddicos na representagdo do masculino, de modo que oportunamente se teceu a

! Metrossexuais sdo homens que cuidam da aparéncia de maneira geral, aqueles extremamente vaidosos.
Em oposicdo encontram-se os retrossexuais, “os machdes modernos”, que rejeitam a ditadura da imagem
perfeita e possuem pouco senso estético, ndo dando muita atencdo a aparéncia. Ja os iiberssexuais sdo
aqueles que além de se preocuparem com a aparéncia, ddo muita importancia ao comportamento em
geral. Cuidam do visual, mas sem exageros. (Quem é o novo homem. ISTO E, n.1926)

> Os neopatriarcas sio aqueles que se realizam no convivio familiar, compartilham as atividades
domésticas com as esposas e participam da educagdo dos filhos. Os power-seekers, como o proprio nome
diz, sdo aqueles que buscam o poder e se realizam no sucesso profissional. Os homens alfa também
conhecidos como machos alfa sdo lideres natos, com personalidade marcante e facilidade na tomada de
decisdes. (Quem é o novo homem. ISTO E, n.1926)
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seguinte questdo: seria possivel encontrar e reconhecer a configuracdo dos mesmos
estilos de vida em ambos os periddicos?

Diante dessa hipdtese, também se delimitaram os objetivos da presente
pesquisa com vistas ao exame ¢ descricdo dos estilos de vida que podem ser
depreendidos dos periddicos GQ e Men’s Health, bem como a investigagdo dos modos
pelos quais os programas narrativos, nelas desenvolvidos, demonstram os diferentes
estilos de vida do homem contemporaneo e constroem isotopias que reproduzem nos
atores masculinos as dimensdes pragmaticas e cognitivas, que sao modalizadas,
respectivamente, pelo fazer e saber. Além disso, foi também possivel identificar como
se deu a interacdo entre enunciador, por meio de sua projecdo no texto, e enunciatario,
que se fez presente pelas marcas deixadas no texto.

A proposito dessas premissas, a presente pesquisa tem como referencial
teorico os estudos referentes a semiodtica greimasiana, com énfase a Sociossemidtica,
principalmente acerca das postulagdes desenvolvidas por Eric Landowski, visto que o
discurso tem valor de ato, ou seja, ato de geragdo de sentido e, por esta razdo, ato de
presentificagdo. Assim, mais que pretender dizer o sentido, ¢ necessario observar as
condigdes de sua presen¢a contextualizada nas matérias selecionadas para analise, pois
sabe-se que o sentido esta sempre a se construir, ou melhor, a se conquistar. Diante
dessas consideragdes, foi também possivel apontar as questdes relacionadas ao “gosto”,
que da mesma forma, contribuiram para a verificagdo dos estilos de vida do homem
contemporaneo nos periddicos.

A fim de se alcancgar os objetivos ja propostos, este trabalho est4 dividido
em cinco partes, sendo elas a introdugdo, a descri¢ao dos periddicos, o desenvolvimento
tedrico, as analises e as consideracdes finais.

A descri¢do geral dos periddicos ¢ necessdria a fim de se demonstrar
como eles sao seccionados, tomando por base o conteido de suas matérias.

A secao Uma visdo geral da teoria semiotica greimasiana apresenta 0s
conceitos essenciais da semiodtica padrdo, que apoiam e fundamentam a tese.
Primeiramente sao abordadas questdes referentes a manifestagdo do sentido nos textos,
em seguida, apresenta-se o percurso gerativo de sentido, juntamente com outros
conceitos que sustentam as andlises. Encontram-se também nessa se¢do os pressupostos
tedricos acerca da enunciagdo. Tendo em vista que a enunciagdo ¢ considerada um ato,
de acordo com Bertrand (2003), ela ¢ orientada e voltada para um objetivo e uma visao

de mundo. Pode ser também considerada como um enunciado cuja fungdo ¢ a
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intencionalidade, que se deduz da realizagdao do ato de fala. Assim, a enunciagdo ¢
interpretada em diferentes niveis a partir dos enunciados, de tal forma que este € o inico
meio de reconhecer os lugares mdveis e instaveis, exibidos ou ocultados, que os sujeitos
da comunicag¢ao ocupam no jogo de suas respectivas estratégias. Nesse mesmo capitulo,
ainda sdao apresentadas as questdes acerca da figuratividade nos textos, cruciais para
sustentar a constru¢do dos simulacros dos estilos de vida presentes nas matérias
selecionadas.

Em Entre formas e estilos de vida, encontram-se 0s conceitos essenciais
que tratam das formas e estilos de vida, problematica originalmente desenvolvida por
Greimas e amplamente difundida por Eric Landowski. Dessa forma, ¢ nesse capitulo
que se evidenciam as figuras tipicas do universo masculino que permeiam a tipologia
dos estilos de vida apresentada por Landowski. Aqui também sdo caracterizadas e
descritas cada uma dessas figuras do universo masculino. Ao final desse capitulo,
questdes relativas ao gosto alicercam as analises desenvolvidas.

Na quinta e ultima secdo Os estilos de vida do ator masculino
contemporaneo nos periodicos, estao as analises das matérias dos periodicos nas quais
se busca visualizar as figuras que contribuem para o reconhecimento e depreensdao dos
estilos de vida do homem contemporaneo. Aqui foram identificados os simulacros dos
estilos de vida dos homens construidos textualmente pelos periodicos a fim de
comprovar se realmente a configuracdo dos estilos de vida seria a mesma em ambos 0s
periodicos. Finalmente, na tultima subse¢do, dedicada ao exame das capas dos
periodicos, foram identificadas as estratégias discursivas utilizadas pelo sujeito
enunciador na composicao do texto sincrético e, desse modo, os estilos de vida por elas
destacados por meio da veiculagdo dos discursos de manutencdo e transformagdo dos
mesmos.

Nas consideragdes finais, confirma-se por meio do discurso que estimula
a manutencao dos comportamentos, gostos e aparéncia do estilo de vida do verdadeiro
cavalheiro, que as figuras emolduradas pelos textos da GQ contribuem para a
constru¢do de um simulacro de homem que ja estd acostumado a cuidar de sua
aparéncia de maneira geral, possui comportamentos e gostos que agradam os olhos
alheios, ja que possui genuina sofisticacdo e elegincia interior, qualidades que vao além
do mero vestir-se bem, identificando-se facilmente o cavalheiro contemporaneo pelo
refinamento e bom gosto e sua capacidade de sobressair-se no plano mundano. Na

Men’s Health, por sua vez, o discurso veiculado estimula a transformacao
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essencialmente da aparéncia em geral, dos comportamentos e gostos do sujeito
enunciatario, visto que as figuras presentes nos textos desse periodico referem-se a
constru¢do de um simulacro de homem que ndo tem costume de cuidar da sua aparéncia
rotineiramente, no entanto, as recomendagdes do enunciador desse periddico visam a
persuadir o enunciatario a respeito da necessidade de mudancas de atitudes, gostos e
comportamentos a fim de que esse homem aprenda com os programas narrativos por ele
ensinados o0 modo como poderd entrar em conjun¢gdo com seu objeto-valor, que ¢

transitar pelo espacgo social do verdadeiro homem do mundo.
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2 GENTLEMEN’S QUARTERLY E MEN’S HEALTH: OS PERIODICOS

A metafisica do corpo se entremostra
nas imagens. A alma do corpo modula
em cada fragmento sua musica de
esferas e de esséncias aléem da simples
carne e simples unhas.

(ANDRADE, 1984, p.11)

2.1 Gentlemen’s Quarterly

A primeira vez que se teve noticia da expressdo Gentlemen’s Quarterly,

conforme o website http://condenast.ru/en/portfolio/magazines/gg/history/, foi em 1957,

na capa da revista americana Apparel Arts, uma das mais antigas publicacdes dirigidas
ao publico masculino. Inicialmente, o titulo da revista apenas informava o leitor que era
uma publicacdo trimestral para homens, mas ap6s curto periodo, o acrénimo composto
pelas duas letras GQ tomou especial significado, principalmente depois de 1983,
quando foi adquirida pelas Edi¢cdes Condé Nast e o famoso editor e critico cultural Art
Cooper ficou responsavel pelo conselho editorial da revista. A partir dai, a modesta
publicacdo, composta basicamente por assuntos de interesse especifico tornou-se uma
pomposa revista, recheada de assuntos que definem o estilo de vida luxuoso e
sofisticado de seus leitores. Atualmente ¢ a mais importante e conceituada revista
masculina dedicada aqueles homens que desejam se aproximar do segmento luxo,
presente em mais de 18 paises, todos elencados na contracapa da publicagdo, e
apresenta um formato inico que combina cuidados no design grafico com o melhor das
reportagens de potencial intelectual e jornalismo analitico.

A versao brasileira da revista foi langada em abril de 2011 e € publicada
mensalmente pela joint-venture Editora Globo-Condé Nast, enfocando conteudos e
temas fundamentais ao universo masculino, trazendo novidades em tecnologia, carros e
motos, lazer e humor, moda e estilo, esportes, fitness, gastronomia, politica, e
comportamento. O acrénimo GQ (Gentlemen’s Quarterly), que compde o titulo, ja
sustenta o posicionamento da revista frente ao seu enunciatario, o gentleman, o
cavalheiro, aquele que possui educacao esmerada e, por essa razao, oferece uma perfeita
adesdo as normas do grupo social ao qual pertence, pois ¢ detentor de agucado senso de

adequagdo. E uma figura que se sente tdo familiar com essas normas que suscita a
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davida de que nao seja ele quem dita, inventa e d4 o tom aos temas e contetidos do
universo masculino, ja que fornece, por suas boas maneiras, seus comportamentos, seu
constante proposito no discurso € no porte, a imagem “em carne e 0sso”’ (Landowski,
2002, p. 37), daquilo que os ideais, ou pelo menos, os padrdes estéticos e éticos do
grupo considerado sdo capazes de produzir de melhor.

Em razdo das constantes mudancas sociais e dos padrdes
comportamentais, esse enunciatario gentleman esta se tornando cada vez mais presente
e dessa maneira, acredita-se que essa seja uma caracteristica essencial dos homens para
se obter uma vida mais harmoniosa e equilibrada, portanto, mais feliz. Basicamente, o
gentleman ¢é aquele homem que possui sofisticagdo genuina e elegancia interior,
qualidades que vdo além do mero vestir-se bem. O cavalheiro contemporineo ¢
facilmente identificado pelo refinamento e bom gosto e sua capacidade de se sobressair
no plano mundano ndo ¢ singular e nem da ordem da excecdo individual, mas esta
relacionada ao valor exemplar extremo da sua normalidade. Isso demonstra que ele ¢
uma figura paradoxal, j& que sabe, melhor do que ninguém ser, em seu mundo, como
todo mundo, comportando-se da maneira como todos deveriam ou sonhariam saber se
comportar e ndo de maneira vulgar ou corriqueira.

Por isso, ¢ que o periodico tem como objetivo ser o guia de lifestyle do
seu enunciatario e oferece tudo o que ele precisa/deve saber acerca do seu universo,
com bom humor, elegancia e inteligéncia. O tema fundamental da GQ ¢ o estilo, em seu
sentido mais amplo, ja que a publicagdo ¢ repleta de reportagens que instigam o homem
a estar atento ao que ha de mais moderno e contemporaneo em relacdo a sua maneira de
se vestir, de se comportar, de cuidar da sua saude, de praticar esportes, de preparar uma
nova receita e degusta-la, dentre outras e, dessa forma, ele evoca habitos e gostos e dita
tendéncias. Assim, ao seguir a proposta da revista, o enunciatario ¢ impelido a crer que
ele continuaréa detentor de sofisticacao e elegancia, portanto sustentando sua posi¢ao de
gentleman, o cavalheiro contemporaneo.

A revista atinge um publico social abastado, de fino trato e muito luxo,
em razdo do requinte da publicacdo, bem como do conteudo cosmopolita das
reportagens e antncios publicitdrios e, por ser uma revista classica e, a0 mesmo tempo
moderna, ndo se pode afirmar a faixa etdria ou o estado civil do publico-leitor, pois traz
assuntos abrangentes em todas as suas secdes. S3o ainda partes integrantes da revista
depoimentos concretos e entrevistas reveladoras com celebridades nacionais e

internacionais.
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A capa, sempre atraente, torna a publicacdo objeto de desejo do
enunciatario, pois ¢ ilustrada por notaveis nomes, tanto brasileiros como estrangeiros,
em sua grande maioria, do sexo masculino, referendando a imagem do gentleman. Sao
figuras de megaempresarios, personalidades do esporte € do meio artistico, vestindo
elegantes trajes, bem penteados e barbeados, fotografados em seus melhores angulos
por renomados profissionais, inclusive com experiéncia no mercado internacional. Vez
ou outra, as musas desses gentlemen estampam as capas da revista, trazendo ainda mais
glamour a publicagdo. Minimamente vestidas, mas sem apelo vulgar, sdo sempre belas
mulheres que possuem perfil diferenciado, polémico e que também sao referéncia para o
publico-alvo. Logo de inicio, percebe-se o cunho luxuoso e elegante da revista.

A secdo “Essencial” apresenta as novidades em tecnologia, viagens,
musicas e bebidas de maneira concisa, mas sem economizar na descri¢ao dos detalhes
que tornam essas novidades essenciais, objetos de cobica do enunciatario. H4 também,
nessa secdo, indicagdes de baladas “para ver e ser visto”, nova empreitada dos
empresarios mais jovens. Além da musa da GQ, pagina inicial da secdo dedicada a
belas, ousadas e confiantes mulheres, a “Essencial” traz, nas paginas seguintes, objetos
de desejo do enunciatdrio, como uma ampulheta que contém 8 milhdes de nanograos
cobertos por ouro, bem como um decanter de whisky, produzido em cristal Baccarat,
especialmente desenvolvido para homenagear os 60 anos da rainha Elizabeth II no trono
britanico.

Na secdo “Manual” encontra-se um ‘“guia pratico de estilo para homens
impecaveis” e as reportagens tratam de moda em geral. Sdo apresentadas as mais
recentes tendéncias do mundo fashion em roupas, acessorios, cores € tons da estagdo
vigente, bem como dicas de como combinar as pecas a fim de compor um visual
sofisticado e, a0 mesmo tempo, moderno. Ha também, nessa mesma se¢do, um espaco
reservado para sugestoes de presentes ideais para mulheres requintadas, que tem por
objetivo facilitar a escolha do mimo que ajudard o enunciatario na conquista da mulher
dos seus sonhos ou na manutengao dela.

A seguinte se¢do, destinada a “maquinas fantasticas do céu, da terra e do
mar”, tem como proposito principal divulgar as novidades do mercado automobilistico.
No entanto, a se¢do “Motor” conta também com os ultimos langamentos em lanchas,
iates e jet skis, avides e helicopteros, bicicletas e motos e, com menor frequéncia,
objetos de pequeno porte, como 6culos e reldgios.

Em “Didlogos”, encontram-se reportagens sobre politica e vida
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executiva, esportes € meio ambiente, sexo e high life, subse¢ao destinada a assuntos
diversos da vida cotidiana. Como o préprio nome indica, essa se¢ao traz “analises da
vida como ela é ou deveria ser”, pois dialoga com o enunciatério e oferece a ele dicas e
sugestoes acerca dos temas abordados.

“Neste més” ¢ a secao da revista, que traz sempre a reportagem da capa e
também outras que tratam dos mais variados assuntos como viagens, cinema, negocios,
comportamento, ensaios de moda e aqueles recheados de mulheres de “tirar o folego”.
Em algumas edigdes aparece uma subse¢ao denominada “Mundo”, que trata de assuntos
de alcance e interesse mundiais, desde o estudo da vida na Terra até questdes
relacionadas ao tdo temido terrorismo. E nessa secdo que as entrevistas com
personalidades do meio artistico, esportivo, empresarial ou politico estdo posicionadas,
ressaltando que ndo sdo encontradas em todas as edigdes. Também se encontram nessa
secdo os “especiais” da revista, como o prémio GQ Men of the Year, destaque da edicao
n. 09 de dezembro de 2011, que teve por objetivo homenagear os treze homens que
mais se destacaram durante o ano de 2011, nas areas como politica, gastronomia,
esporte e responsabilidade socioambiental. Assim sendo, a secdo sofre mudangas em
todas as edigdes da revista, por apresentar em cada uma delas temas e assuntos variados.

A seguinte secdo ¢ destinada ao “melhor da cultura gastronomica” e foi
batizada de “Sabor”. Nela estdo presentes receitas que vao das mais simples até as mais
elaboradas, tanto no que se refere ao modo de preparagdo e execugdo, como nos
ingredientes que as compdem. H4 também dicas e sugestdes de restaurantes. Na
subsecao “Canto Gourmet”, os melhores e mais despojados acessoOrios aparecem para
incrementar a cozinha ou o bar do homem moderno. “Meu Mundovinho” ¢ outra
subsecdo, que ¢ destinada aos amantes do vinho: conta com excelentes dicas de compras
etilicas ao redor do mundo, incluindo o Brasil, ensina como harmoniza-los com diversos
pratos e, o mais importante, evidencia a relacdo custo/beneficio dos mais variados
rotulos.

“Detalhes” ¢ uma secdo que contém uma vasta gama de produtos
cosméticos disponiveis no mercado, destinados aos cuidados pessoais. Sdo produtos
dotados de eficaz tecnologia cosmética, que resultaram de pesquisas comprovadas
cientificamente. Traz também dicas de como melhorar a aparéncia de modo geral,
dando énfase aos cabelos e a pele. E a se¢do que trata dos cuidados essenciais ¢ da
vaidade na medida para que o homem moderno fique “de bem com o espelho”.

Em “Ac¢do” encontram-se matérias relacionadas a satde, nutricdo e
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fitness. Apresenta os treinos, de maneira detalhada, dos mais renomados atletas e sugere
dietas para manutencdo do peso ideal e que também garantem longevidade, portanto,
equilibram o estado fisico e emocional dos adeptos. H4 também matérias que auxiliam
na preservagao de uma vida saudavel, abordando atitudes a se evitar para alcancgar tal
objetivo. Essa secao funciona como um guia que visa a manuten¢ao do bem-estar.

Os anuncios publicitarios veiculados na revista apresentam produtos
sofisticados que sdo objetos de desejo ou ja até fazem parte do universo do enunciatério.
Compdem as publicidades cosméticos, perfumes, joias e reldogios, carros € motos,
bebidas destiladas e fermentadas, roupas e sapatos de estilistas nacionais e estrangeiros
e gadgets de uso pessoal como o “novissimo e expressivo” barbeador Phillips
Grooming. Ainda se encontram anuncios de institui¢des financeiras, linhas aéreas e de
badalados shopping centers.

Diante das caracteristicas diferenciais da revista, os temas e isotopias
nela presentes remetem ao discurso da elegancia e da sofistica¢do por ela veiculado, ja
que os termos estilo e refinado estdo presentes de maneira corriqueira; o discurso
politico, pois ha reportagens que tratam dos recentes acontecimentos do Planalto
Central, como questdes relacionadas a corrup¢do e inflagdo; o discurso médico, pois
conselhos dos especialistas aparecem a fim de ajudar o enunciatario na protecdo dos
“inimigos” que podem sabotar a saude; o discurso tecnoldgico ao apresentar e introduzir
novos produtos no mercado; o discurso gastrondmico ao trazer a pratica e o0s
conhecimentos da arte culiniria e, o discurso do bem-estar, ao sempre incitar o
enunciatario a buscar a satisfagdo plena em todas as areas do cotidiano, seja no lazer,
nas viagens, nas praticas esportivas, na aquisicdo de bens duraveis e nao-duraveis, na

vida afetiva e nos negocios. Enfim, no investimento em si mesmo e no proveito da vida.

2.2 Men’s Health

A revista Men'’s Health foi lancada em 1987, nos Estados Unidos, como
um guia de servigos relacionados a saude, direcionado ao publico masculino. No
entanto, evoluiu rapidamente e tornou-se uma revista de estilo de vida, que trata de
todos os aspectos da vida de um homem: saude, fitness, moda, nutrigao,
relacionamentos, viagens, tecnologia e finangas. Com edigdes proprias em mais de 40
paises, a Men’s Health ¢ a maior revista do género para homens, portanto ¢ recorde de

vendas nas bancas.
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E uma publicagdo mensal da Editora Abril, ¢ a versdo brasileira foi
colocada no mercado em maio de 2006 com o objetivo de ser o instrumento
fundamental para o homem que visa a qualidade de vida e ao equilibrio entre o trabalho
e a vida pessoal. E continua sendo uma revista de estilo de vida que examina e discute,
de forma pratica e objetiva, os temas que abarcam e contribuem para o bem-estar do
homem moderno.

Destinada a um publico que deseja manter o vigor da juventude, que
busca dicas e sugestdes rapidas para uma vida saudavel, a linguagem adotada nas
reportagens apresenta vocabulario acessivel e de facil compreensdo. Os contetidos das
matérias sdo abordados de maneira sintética e os enunciados, elaborados de forma
simples a fim de possibilitar melhor entendimento e a leitura rapida das se¢des. Em
razdo da amplitude e diversidade das matérias e reportagens ndo € possivel afirmar o
estado civil e nem a idade do publico-leitor da revista.

O slogan da Men’s Health “Viver melhor é facil” ja oferece ao
enunciatario o vislumbre dos instrumentos necessarios e efetivos a transformagdo e
aprimoramento da sua vida como um todo, por meio de informagdo de qualidade
apresentada em matérias e entrevistas fundamentadas e embasadas em estudos sobre o
bem-estar e a qualidade de vida do homem moderno. Por esse motivo, nas palavras do
diretor de redacao Airton Seligman, a Men’s Health “¢ uma revista feita para usar”.

Estampada com modelos saudaveis e de bem com a vida, que deixam
seus musculos abdominais a mostra, a capa traz enunciados curtos e atraentes que
convidam o enunciatario a transformar seu corpo e adquirir porte semelhante ao da foto
que a ilustra. Enunciados, em cores fortes e vibrantes, como “Detone 4 (quatro) kg em
um més”, “Musculo fécil e a jato”, “Coma bem e fique magro”, “Corpo definido a jato”,
“Construa ja o seu tanque” introduzem as matérias inseridas nas revistas e atraem o
publico-leitor para o conteido da publicagdo que conta com dicas, que se forem
adotadas e seguidas, ajudardo o enunciatario a operar a tdo almejada transformagdo do
visual, bem como os beneficios que poderdo ser obtidos quando sua vida se transformar.
A capa também conta com uma foto, em tamanho menor, de uma mulher usando
lingerie ou biquini, dotada de corpo escultural, e cujos enunciados remetem o publico-
leitor a secdo mais quente da revista: “Sexo”.

A revista apresenta as seguintes secOes: “Sempre na Men’s Health”,
“Cabeca de homem”, “Saude”, “Fitness”, “Nutricdo”, “Sexo” e “Cuidados pessoais”. E,

em meio as secdes, encontram-se os “Especiais”, dedicados a temas diversos em cada
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edicao.

“Sempre na Men’s Health” conta com as subsec¢des fixas da revista, tais
como: “Carta do editor”, “Consultores”, “Diga para a gente”, “Gil, o garcom”,
“Pergunte a Men’s Health”, “Pergunte a vizinha” e “Na ponta do lapis”. O editorial
apresenta as matérias e reportagens presentes na revista de modo sintético, mas possui
linguagem provocante e tem por objetivo atrair a atencdo do enunciatdrio para a
publicacdo como um todo. Na subsecdo “Consultores”, os convidados do més e os
especialistas da revista tém papel fundamental no intento de persuadir o enunciatario a
transformar sua vida, pois oferecem as sugestdes que o ajudardo a atingir esse objetivo.
“Diga para a gente” conta com criticas, elogios e sugestdes para o constante progresso
da revista. “Em Gil, o garcom” o enunciatario pode tirar suas duvidas sobre diversas
questdes perturbadoras, relacionadas a profissao, mulheres, quase que fazendo uma
sessdo de terapia, sO que por escrito. Se o enunciatirio apresentar duvidas sobre
quaisquer dos temas abordados na Men’s Health é para a subsecdo “Pergunte a Men's
Health” que ele deve envid-las. J4 a subsecdo “Pergunte a vizinha” trata apenas de
questoes relacionadas as mulheres, com leveza e bom humor, pois a “verdade nua e crua
sobre as mulheres” ¢ abordada, com franqueza e objetividade, pelo simulacro de uma
mulher real, numa revista dirigida ao publico masculino. Finalmente, “Na ponta do
lapis”, traz enquetes que tratam de temas variados de maneira comica e divertida.

Na secdo “Cabe¢a de Homem” as matérias versam sobre dicas de
modelos de carros e sua manutengdo, viagens, cds, dvds e livros. Conta também com
sugestdes de comportamento numa entrevista de emprego, na empresa em que se
trabalha, numa reunido com o sogro, enfim traz ricas dicas de como se portar em
diferentes situagdes. E nessa segdo que se encontra a garota Men’s Health.

A seguinte se¢do ¢ destinada a “Saude” e apresenta reportagens que
ajudam na preservagdo dela. Estdo presentes matérias que ensinam o leitor a se manter
longe de bactérias e, portanto, das infecgdes, como proteger sua coluna em situagdes
cotidianas, como evitar a ressaca, dentre outras. Em linhas gerais, ajuda o enunciatério a
se livrar de habitos nocivos e prejudiciais a satde e adquirir novos e benéficos que
contribuirdo para uma vida mais saudavel.

Em “Fitness” encontram-se as dicas de treinos para os mais diversos
objetivos do publico-leitor: aumentar a massa muscular, adquirir flexibilidade, forca e

resisténcia, definir os musculos, eliminar gordura e peso. As matérias sdo curtas e
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possibilitam uma leitura rapida, com linguagem simples e de facil compreensao.

A secdo “Nutri¢do” conta com a colaboracdo de especialistas para
auxiliar o enunciatdrio a continuar comendo bem e ainda emagrecer. Para isso, sdo
apresentadas receitas praticas e nutritivas, e de preparo rapido.

Na secao “Sexo” as matérias abordam as fantasias eroticas, segredos
sexuais e trazem dicas picantes para apimentar a vida sexual do publico-leitor, com
conselhos das proprias garotas que ajudam o enunciatario no jogo da seducdo. O
conteudo das reportagens mostra o que ¢ verdade e o que ¢ mito quando o assunto ¢
sexo.

“Cuidados pessoais” ¢ uma se¢ao que dedica especial atengdo a aparéncia
e traz truques para que o enunciatirio se torne mais atraente. Apresenta dicas que
ajudarao o leitor a cuidar melhor do rosto, barba, cabelos, corpo, pés, visando a desejada
transformacao.

Os antncios publicitirios presentes na revista evocam produtos que
ajudardo o enunciatério a transformar sua vida e, portanto, viver melhor. Sdo veiculados
anuncios de suplementos alimentares que devem ser utilizados no pré/pos treino,
cosméticos, roupas, sapatos e acessorios esportivos. A publicacdo conta também com
propagandas de outros periddicos da editora Abril, destinados ao publico masculino,
bem como antncios de carros € motos.

Ao se tomar por base os pardmetros da revista, estabelece-se a hipotese
de que o discurso veiculado por ela ¢ o da transformacgdo, j& que enunciados como
“Tchau panga”, “Corpo a mil para o verdao” sdo trivialmente utilizados; o discurso
especialista, pois estdo presentes varias segdes que solucionam duvidas frequentes do
publico-leitor nas mais diversas areas: psicologia, saude, juridica, sentimental, moda,
dentre outras. Além desses discursos, aparece também o discurso do pragmatismo, pois
o homem ¢ incentivado a transformar-se, mas de maneira pratica, econdmica e eficaz,

adotando habitos simples, rapidos e saudaveis ao seu estilo de vida.
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A TEORIA SEMIOTICA GREIMASIANA: EM BUSCA DO SENTIDO

“Tudo o que ja foi, é o comego do que
vai vir, toda a hora a gente esta num
compito. Eu penso é assim, na
paridade... Um sentir é o do sentente,
mas outro é o do sentidor. O que eu
quero, é na palma da minha mao.”

(ROSA, 1978, p.273)

3.1 A busca pela construcio do sentido

A presente pesquisa ¢ fundamentada na teoria semidtica greimasiana,
cujo nucleo das preocupacdes ¢ o modo de significar, mais precisamente nos
encontros entre sujeitos e objetos de valor, de onde a comunicagdo parece suscitar
inameras significacdes. Esses encontros entre o sujeito e o objeto que abarcam suas
conjungdes e disjungdes, fusdes e separagdes produzem efeitos de sentidos distintos e
variados que perpassam as analises por meio das quais o sentido vai sendo construido
e manifestado. Assim, o sentido surge orientado pela imanéncia dos textos que o
colocam a mostra.

Em sua obra “Da Imperfei¢do” (2002), Greimas nos conduz a descoberta
de que a vida faz ou pode fazer sentido, alertando para a relevancia do cotidiano
humano e para constru¢do de seus sentidos e valores. No edificar do parecer, a
figuratividade desempenha papel fundamental, pois compde a concretizacdo final do
parecer. Ao destacar suas concepcdes, Greimas aponta que todo parecer € imperfeito e
isso decorre em razao da propria condi¢gdo humana de imperfei¢do “todo parecer ¢
imperfeito: oculta o ser; ¢ a partir dele que se constroem um querer-ser € um dever-
ser, o que ja € um desvio do sentido. Somente o parecer, enquanto o que pode ser — a
possibilidade -, ¢ vivivel” (GREIMAS, 2002, p.19).

Para que se fale do sentido de maneira conveniente, afirma Greimas
(1975, p.7), que o Unico meio seria construir uma linguagem que ndo significasse
nada, pois assim se estabeleceria uma “distancia objetivante que permitiria construir
discursos desprovidos de sentido sobre discursos significativos”. No entanto, “a
expressao desprovido de sentido nao ¢ privada de sentido, jA que se encontra

posicionada na origem das filosofias do absurdo” (GREIMAS, 1975, p. 7).
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Evidentemente, somente quando do “estabelecimento de uma axiomatica”, isto €, do
verdadeiro, em que ndo ha necessidade de demonstracdo, ¢ que se permitird retomar o
sentido das palavras e os efeitos que suas combinagdes produzem em nds. Dessa
forma, um quadro, um poema sdo apenas pretextos, visto que o Unico sentido que
possuem ¢ aquele ou aqueles que lhes damos. Assim, tem-se o nds construido em

instancia suprema do sentido, visto que:

¢ ele que comanda o filtro cultural de nossa percep¢ao do mundo e, ¢
ele também que seleciona e ordena as epistemes que se implicitam
nesses objetos particulares (quadros, poemas, narrativas), resultados
de emaranhados do significante (GREIMAS, 1975, p. 8).

Apesar de o sentido ter sido retirado dos objetos significantes, nada se
modificou, pois essa problematica permanece, quer ele se situe imediatamente atras
das palavras, antes ou depois delas. Ainda hoje, acredita-se poder superar esta
dificuldade, afirmando que as palavras ndo tém sentido, que existem apenas
oposi¢des, relacdes que dao certa aparéncia de sentido aos termos que articulam.
Dessa maneira, privadas de sentido, as palavras apenas o transmitem as relagdes que
continuam a significar de maneira menos indireta e, sobretudo, mais flexivel,
possibilitando reintroduzir o famoso dinamismo que € apenas uma licenca
metodoldgica e uma abundancia de palavras. Ainda conforme Greimas (1975, p. 8),
toda metalinguagem que se utilize para falar sobre o sentido “ndo ¢ apenas uma
linguagem significante, mas ¢ também substantivante, pois ela paralisa todo
dinamismo de inteng¢do, tornando-o uma terminologia conceitual”.

Greimas (1975, p.8), apoiado no pensamento de Bloomfield afirmava que
“o sentido existe exatamente como uma evidéncia, como um dado imediato, mas que
nada mais se pode dizer sobre ele”. Com isso, esse problema foi reduzido a uma
escala mais acessivel, pois se tentou estudar as condigdes da manifestacao do sentido.

Diante do fracasso dessa iniciativa, apenas restou a possibilidade de dizer
que hd um desvio de sentido. Assim, o trabalho desenvolvido para evitar encarar o
sentido ndo somente se justifica em si, mas adquire novo sentido, visto que os
procedimentos ditos de descri¢ao e de descoberta do nivel do significante se tornam
procedimentos de verificagdo, que devem ser utilizados simultaneamente a descri¢do

da significagdo. Do mesmo modo:
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se a menor mudan¢a no estado do significante assinala alguma
mudanca de sentido, inversamente, ndo se deve registrar a menor
mudanga de sentido se esta ndo puder ser verificada pelo
reconhecimento de uma diferenca correspondente no significante
(GREIMAS, 1975, p.9).

Esses procedimentos nada informam sobre os sentidos, apenas
estabelecem uma correlagdo de controle entre dois planos independentes da linguagem.
Se a descricdo da significagdo continua arbitraria, os procedimentos de controle
garantem sua coeréncia interna em larga escala, permanecendo a coeréncia num dos
raros critérios de verdade que ja se imaginou.

A substancia do significante ¢ apenas um dos motivos que permitem a
compreensdo do sentido e ¢ informada por esta mesma compreensdo de que a forma
do significante, isto é, o conjunto dos afastamentos, resulta da articulacdo dessas
operagdes. Desse modo, o problema das condigdes de significagdo, situado no plano
do significante e do ndo-sentido, se desvincula e se coloca no proprio centro do
aparecimento do sentido, visto que o problema da constituicdo do significante ja se
torna um problema de sentido. O que incomoda &, portanto, a constatagdo de que toda
reflexdo sobre as condi¢des primeiras da compreensao do sentido, da sua produgao ou
da sua geracdo, apenas retoma conceitos epistemoldgicos tdo gerais como os de
mesmo e de outro, de negagdo e de assercdo, de sujeito e de objeto, de forma e de

substancia, dentre outros. Nas palavras de Greimas (1975, p. 10):

Refletir sobre as condi¢des necessarias da manifestacdo do sentido é,
inicialmente, ver-se obrigado a explicitar ¢ a manipular todos os
conceitos que se encontram na base das diferentes teorias do
conhecimento, todas as categorias axiomaticas com as quais se
constroem as linguagens formais.

Contudo, o que realmente importa ao semioticista ¢ a conformidade de
suas ideias com aquelas tomadas emprestadas de outros, ou seja, das informagdes de
segunda mado, com o que ele acredita ser o estado atual de sua disciplina. Assim, o
estudioso da semiotica sente-se atraido pela logica simbdlica, uma vez que ela se
coaduna com a forma que ele gostaria de dar a seus conceitos operacionais, no entanto,
0 que o preocupa ¢ o carater redundante do célculo logico, pois “ele se pergunta se toda

transcodificacdo, se toda nova articulagao do sentido nao indica um acréscimo deste, ou,
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pelo menos, uma diferenciacdo que deveria ser identificada e anotada” (GREIMAS,
1975, p. 11).

Outra preocupacgao do semioticista ¢ a modalidade do verdadeiro e do
falso, sobretudo quando se refere a uma realidade que nao a linguistica, ja que sua
concepgdo de linguagem nao lhe permite encara-la sem lhe ter antes conferido um
estudo semidtico. Dessa forma, seria necessario “uma logica linguistica que tratasse da
mensagem e do segredo, da astucia e da sinceridade sobre 0 mesmo plano que a verdade
e a falsidade” (GREIMAS, 1975, p. 11), ou seja, precisaria de uma légica de
equivaléncias mais do que de identidades. E por meio das competéncias filosoficas e
logico-matematicas que o semioticista deve conduzir sua pesquisa sobre o sentido e,
para satisfazer suas reais necessidades, ¢ preciso que se disponha de um minimo de
conceitos epistemoldgicos explicitados que lhe permitam apreciar a adequacdo dos
modelos que lhe sdo propostos ou que ele constroi para si. O semioticista tem
necessidade de um controle epistemoldgico de seu método.

Greimas (1975, p. 12) pondera que para o homem o sentido ¢ colocado,
ele “se impde como uma evidéncia, como um sentimento de compreensao
absolutamente natural”. De tal forma, tendo-se em vista que toda interrogacdo ¢
metalinguistica, ndo seria possivel interrogar-se sobre o sentido num universo em que a

linguagem fosse pura denotacao das coisas e dos gestos, ja que:

nos dois extremos do canal da comunicagdo surgem metaforas
antropomorficas, através das quais o homem procura questionar
ingenuamente o sentido, como se as palavras realmente quisessem
dizer alguma coisa, como se o sentido pudesse ser ouvido, apenas
apurando-se o ouvido” (GREIMAS, 1975, p. 13).

No entanto, as respostas dadas sdo sempre parafrases, que acarretam
equivocos, ou seja, sdo tradugdes mais ou menos inexatas de palavras e de enunciados
por outras palavras e outros enunciados.

Isto posto, a significagdo €, por conseguinte, apenas “esta transposicao de
um nivel de linguagem a outro, de uma linguagem a um nivel diferente, e o sentido ¢
apenas esta possibilidade de transcodificagdo” (grifo do autor) (GREIMAS, 1975, p.
13). Se o problema do sentido for reduzido a uma transcodificacio de significagdes que
se da naturalmente, porém de forma deficiente, pode-se perguntar se a atividade
cientifica nesse campo nao consiste em elaborar técnicas de transposi¢cdo que permitam

efetuar as transcodificacdes artificialmente, mas de maneira adequada. Portanto, a
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descricdo semidtica da significacdo ¢ a constru¢gdo de uma linguagem artificial
adequada. No entanto, dizer que, para dar conta do sentido, basta construir, de maneira
arbitraria, uma linguagem segunda, pode criar, em principio, a arbitrariedade. Assim,
nas palavras de Greimas (1975, p.14) “[...] todo discurso sobre o sentido se transforma
num exercicio semiotico, e a semiotica explode em estilhagos de bravura”.

Sendo a semidtica uma praxis historica, ela deve manipular contetidos
axiologicos e ideoldgicos, considerando-se transformadora destes contetidos, sendo “sua
transformagao o sentido ultimo do seu fazer” (GREIMAS, 1975, p.15). Nota-se aqui
uma ambiguidade inovadora, ja que a produgdo de sentido sé tem sentido se for a
transformac¢do do sentido dado; a producdo de sentido €, portanto, em si mesma, uma
formagao significativa, indiferente aos conteudos que transforma. Dessa forma, o
sentido, enquanto forma do sentido, pode ser definido como a possibilidade de
transformagdo do sentido. Assim sendo, o sentido ndo significa apenas o que as palavras
querem dizer, ele é também uma dire¢do, uma intencionalidade e uma finalidade. Ele se
identifica com o processo de atualizac¢ao orientado, que, como todo processo semiodtico
pressupde um sistema ou um programa, virtual ou realizado.

Para Greimas (1975, p. 16) no plano semidtico da denotagdo, de onde o
sentido parece ter sido retirado, “s6 resta um significante empobrecido, feito de
automatismos de gesticulacao e de nossa familiaridade com as coisas” e, por meio deste
angulo, a denotagdo ¢, ao mesmo tempo, o lugar de instauragdo do sentido e de sua
suspensdo. No entanto, se o sentido pode se deslocar “¢ porque existem percursos
metassemioticos previsiveis para sua transposi¢ao” (GREIMAS, 1975, p. 16). Dessa
forma, os procedimentos de transcodificagdo vertical oferecem multiplas possibilidades
de explicitacdo e de implicitagdo do sentido. J& os procedimentos de transcodificacio
horizontal ddo conta da dupla implica¢do dos processos e dos sistemas.

Enfim, os progressos da semiotica consistem essencialmente na maior
exploracdo das possibilidades estratégicas da apreensdo da significacdo. Sem se saber
mais sobre a natureza do sentido, aprende-se a conhecer melhor onde ele se manifesta e
como se transforma. Ao lado de uma semiodtica interpretativa, define-se, cada vez mais a
possibilidade de uma semiética formal que daria conta apenas das articulagdes das
manipulagdes de quaisquer conteudos. Determinar as multiplas formas de presenca do
sentido e os modos de sua existéncia, interpretd-los como instancias horizontais e niveis
verticais da significacdo, descrever os percursos das transposi¢des e transformacdes de

conteudos ja ndo sdo tarefas irrealizaveis, pois apenas uma semidtica de formas podera
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surgir como a linguagem que permite falar do sentido, visto que a forma semiotica ¢

exatamente o sentido do sentido.

3.2 O percurso gerativo de sentido

A pesquisa em questdo tem suas analises alicercadas na teoria semidtica
greimasiana, cujo cerne das preocupagdes, como ja mencionado foi, € explicitar as
condig¢des de apreensdo e da producao do sentido. Pode-se dizer, portanto, que o objeto
da semidtica ¢ o sentido, porém devido ao vasto dominio que o conjunto das disciplinas
constituintes das ciéncias humanas ocupam, logo de inicio, ¢ imposta uma restricdo a
este objeto: a semiotica interessa o parecer do sentido, apreendido ““[...] por meio das
formas da linguagem e, mais concretamente, dos discursos que o manifestam, tornando-
o comunicavel e partilhavel, ainda que parcialmente” (BERTRAND, 2003, p. 11).
Dessa forma, as preocupagdes da semidtica traduzem-se na explicitagio do modo pelo
qual o sentido se constitui, ou seja, busca-se o que, mas por intermédio do como; ndo o
sentido verdadeiro, mas o parecer verdadeiro do sentido, isto €, o simulacro; nao a
fragmentacdo do sentido, mas sua totalidade, deduzida da unidade textual. Tais
preocupacoes resultam na descricdo do sentido que se apresenta por meio de um
percurso gerativo, que compreende um nivel fundamental de organizacdo do sentido,
um nivel narrativo e um nivel discursivo, que buscam dar conta da explicacdo do
sentido. Dessa maneira, a semiotica ndo se ocupa apenas da descrigdo frasal, mas filia-
se as abordagens semanticas que rompem a barreira da frase e atingem o texto,
inserindo-se, portanto, no quadro das teorias que se ocupam do texto.

Ocupando-se do texto, ou melhor, procurando descrever e explicar “o
que o texto diz e como ele faz para dizer o que diz” (BARROS, 2005, p. 7) € preciso,
em primeiro lugar, determinar o que € o texto € como sera seu objeto de estudo por meio

da teoria semiotica:

A primeira concep¢do de texto, entendido como objeto de
significacdo, faz que seu estudo se confunda com o exame dos
procedimentos € mecanismos que o estruturam, que o tecem como um
todo de sentido. A esse tipo de descri¢do tem-se atribuido o nome de
andlise interna ou estrutural do texto (grifo do autor) (BARROS, 2005,

p.7).
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Outras teorias tém procurado examinar o texto na relacdo que se
estabelece entre dois sujeitos cumprindo, sob essa égide, o que é chamado de analise
externa do mesmo. Essa outra caracterizagdo ndo o toma mais como “objeto de

significacdo”, e sim como “objeto de comunicacao”, segundo Barros:

assim concebido, o texto encontra seu lugar entre os objetos culturais,
inserido numa sociedade (de classes) e determinado por formacdes
ideologicas especificas. Nesse caso, o texto precisa ser examinado em
relacdo ao contexto socio-histérico que o envolve que, em ultima
instancia, lhe atribui sentido (BARROS, 2005, p.7).

E bem verdade que a autonomia da linguistica ¢ da semiologia foi
instituida por Saussure quando da definicdo do signo pela sua relagdo entre o
significante e o significado. Mas esse proprio pensamento conduz a visao de que “o
signo ¢ apenas uma unidade da manifesta¢dao da linguagem” (FLOCH, 2001, p.10), isto
¢, um produto histdrico, um fato cujo estudo ndo explica diretamente como a linguagem
funciona. E preciso, pois, estudar os signos, pois neles ¢ que se efetua a reunido dos dois
planos da linguagem, mas para compreender a linguagem como sistema, faz-se
necessario ir além ou aquém dos signos, separar suas duas faces para ver que cada uma
se realiza de uma forma, tendo em vista as possibilidades oferecidas pelo jogo das
variacoes diferenciais que constitui cada plano.

Barros, em seu artigo intitulado “Estudos do discurso” (2003, p. 209),
afirma que a semidtica distingue texto e discurso, sendo esse tltimo considerado como a
ultima etapa da construcdo dos sentidos no percurso gerativo da significagdo. Assim, é
nessa etapa que a significagdo se apresenta de forma mais concreta e complexa.
Portanto, pode-se dizer que o discurso pertence ao plano do contetido dos textos. Ja o
texto, distingue-se, por sua vez, do discurso por ter conteudo, aquele do discurso, e
expressdo, sendo que esta também se organiza por um percurso que vai do mais simples
ao mais complexo.

Nessa perspectiva, o sentido, para a semidtica, nas palavras de Floch
(2001, p. 9), decorre da fusao “de dois planos que toda linguagem possui”, seja na fala,
na escrita, no gesto ou no desenho, o plano da expressao e o plano do contetido. O plano
da expressao € o local em que as qualidades sensiveis que possui uma linguagem para se
manifestar sdo selecionadas e articuladas por variagdes diferenciais. J4 o plano de
conteudo, por sua vez, ¢ onde a significacdo brota das variagdes diferenciais gragas as

quais, cada cultura, para refletir o mundo, ordena e encadeia ideias e discurso.
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Ao tentar chegar a uma definicao de sentido, a semidtica assume que “o
referente ndo ¢ um elemento constitutivo da linguagem, mas ¢ representado pelo mundo
real para alguns e, para outros, pelo contexto de comunicagdo” (grifo do autor)
(FLOCH, 2001, p. 9). No entanto, a pressuposi¢ao metafisica de uma correspondéncia
termo a termo entre a linguagem e o universo referencial € recusada pela tradigdo
saussuriana, assumindo, dessa forma, duas consequéncias por essa recusa, uma mais
pratica, outra mais tedrica. A semidtica, como disciplina autonoma, estuda os fatos da
linguagem, ndo dependendo de outra ciéncia real, como a fisica, a sociologia, entre
outras. Também nao se concebe, em semiodtica, que determinadas linguagens, por
exemplo, as visuais, sejam mais fiéis a realidade que outras, pois um desenho, afirma
Floch (2001, p. 10), “mesmo figurativo, ¢ tdo arbitrario quanto uma palavra”. A partir
disso, o empenho da semiotica ¢ analisar crengas, sentimentos e atitudes que cada
sociedade adota frente as suas linguagens.

A fim de construir o sentido do texto, a semiotica concebe seu plano de
conteudo sob a forma de um percurso gerativo. Tal percurso gerativo da significagdo ¢ a
representacdo dindmica da producdo de sentido, ou seja, “¢ a disposi¢do ordenada das
etapas sucessivas pelas quais passa a significagdo para se enriquecer e, de simples e
abstrata, tornar-se complexa e concreta” (FLOCH, 2001, p.15). Desde sua articulagao
minimal até aquelas que estardo reunidas ao plano da expressdo, a constituigdo do
sentido ¢ um desenvolvimento absolutamente l6gico, que € construido posteriormente
pela andlise. Desse modo, segundo Floch (2001, p. 15) destacam-se “duas etapas no
percurso gerativo, as estruturas sémio-narrativas e as estruturas discursivas”. Estas, por
sua vez, sdo as etapas pelas quais passa a significacdo e sdo fixadas as grandes
oposi¢des que garantem a homogeneidade do texto enunciado; aquelas, representam as
etapas em que sdo articuladas e exploradas as construgdes e classificagdes das unidades
de sentido, bem como os tipos de operagdes elementares que estdo na base da
construcdo semantica desse mesmo texto. Nessas estruturas sémio-narrativas, vale
distinguir dois niveis, quais sejam: o fundamental e o superficial. No primeiro se
fundam a significacdo e a determinacdo das regras que vao operar as transformagoes e
as mudancgas das posi¢des estabelecidas pela significagdo. Representa-se também nesse
nivel o quadrado semidtico. E no nivel superficial que as relagdes descritas no
fundamental se reencontram, “mas ja convertidas em enunciados, sejam de estado,

sejam de fazer” (FLOCH, 2001, p. 16). Portanto, de acordo com Floch (2001, p. 16), “¢
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aqui que se cria a narratividade e de onde surgem os famosos personagens abstratos, que

sdo os actantes”.

E preciso ressaltar que “o quadrado semidtico é uma representagdo visual
das relagdes que entret€ém os tragos distintivos constitutivos de uma dada categoria
semantica, de uma dada estrutura” (grifo do autor) (FLOCH, 2001, p 19). Assim, a
instancia inicial do percurso gerativo da significagdo ¢ o nivel fundamental, que procura
explicar os niveis mais abstratos da producdo, do funcionamento e interpretacdo do
discurso. Para isso, ¢ de extrema importancia verificar as oposi¢des que estdo na base da
constru¢do semantica do enunciado em analise, que podem apresentar-se como positivas
ou euforicas e negativas ou disforicas. Essas oposigdes, por sua vez, mantém entre si
uma relacdo de contrariedade. Para Fiorin (2005, p. 22) “sdo contrarios os termos que
estdo em relagdo de pressuposi¢do reciproca”. Essa relagdo € considerada como um eixo
semantico, em que cada um dos termos pressupde o outro. Assim, os dois termos estao
em relacdo de contrariedade e a principal caracteristica dessa relagdo é que os dois
termos podem estar presentes de modo concomitante. No entanto, aplicando-se uma
operacdo de negacdo a cada um dos contrarios, obtém-se dois contraditorios e essa
relagdo de contradi¢do traduz uma visao estatica, mas, de um ponto de vista dinamico,
ela corresponde a uma operacdo de negacdo e sua principal caracteristica € a
impossibilidade de ver seus dois termos coexistirem. Por exemplo, feminino/ndo-
feminino, masculino/ ndo-masculino sdo duas contradicoes.

Apo6s a produgdo dos contraditorios (pela negagdo), coloca-se um dos
dois contraditdrios em oposi¢ao ao contrario a partir do qual ele foi projetado, a fim de
que aparega, entdo, o outro contrario como pressuposto ndo reciproco. As relagdes
feminino/ndo-masculino e masculino/ndo-feminino, por sua vez, sdo chamadas de
complementaridade e a operagdo que as constitui se apresenta como “uma implicagdo”
conforme afirma Floch (2001, p. 20). Em seguida, eis a forma que toma o quadrado
semiotico, a partir das relagdes acima descritas para as categorias masculino e feminino,

segundo Floch (2001, p. 20):

QUADRADO SEMIOTICO:
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MASCUNINY, szomec-scmcaca—iacaooaaaais : feminino
nao feminino fT---mmmeemeioeeeeeaeoo. 21 mdo masculino
Relagdes : Operagdes : i
----------------- contrariedade ——® negagao
contradigiio === asstreao

....................... implicagdo

Para Floch (2001, p.21) o quadrado semiotico “responde a exigéncia
estrutural saussuriana de que no sistema de significagdo so existem diferengas”, pois os
quatro termos sdo intersecgdes, ou seja, resultados das relagdes. Desse modo, ele ja
oferece as condi¢des minimais de um discurso. Em suma, o quadrado semiotico trata da
articulagdo de um micro-universo semantico, organizado de maneira coerente,
permitindo ao leitor-semioticista perceber os percursos de sentido e as posi¢des
logicamente presentes nos textos, mas ainda ndo exploradas, nas quais ainda se pode
investir. Os temas, as imagens, as expressoes, 0s conceitos posicionados no quadrado

estdo, sobretudo, situados numa rede de relagdes logicas e semanticas definidas.

3.2.1 Os actantes’ e os atores

Sabe-se que a narratividade se situa, no percurso gerativo da significacao,
anteriormente as estruturas discursivas, pois correspondem a organiza¢ao do enunciado
do texto antes que esta possa ser assumida pela enunciagao.

A pertinente distingdo estabelecida entre actantes e atores, mesmo
complexa, permite separar com clareza esses “dois niveis autdnomos onde € possivel
situar a reflex@o sobre a narratividade” (GREIMAS, 1977, p.179). Os actantes decorrem
de uma sintaxe narrativa, ja os atores sdo reconheciveis nos discursos particulares em
que se encontram manifestados. Ora, a relagdo entre ator e actante era dupla, visto que

se um actante poderia ser manifestado no discurso por varios atores, o inverso era, da

? A expressdo “actantes” foi originalmente utilizada por Greimas (1977) como “atuantes”, optando-se
posteriormente, por questdes de tradugao, o termo “actantes”.



36

mesma maneira, também possivel, ou seja, um s6 ator poderia ser o sincretismo de
varios actantes.

Entretanto, pesquisas posteriores tornaram mais clara a organizacio
actancial das personagens da narrativa, pois permitiram vislumbrar a possibilidade de
uma gramatica narrativa independente das manifestagdes discursivas. Ja a organizagao
actorial ndo obteve a mesma consideracdo nessas pesquisas em decorréncia de uma
falha que facilmente se explica devido a auséncia, até¢ entdo, de uma teoria coerente do
discurso.

A estrutura actancial ¢ capaz de explicar a organizacdo do imaginario
humano, projec¢ao tanto de universos coletivos como de universos individuais. Assim,
ao considerar “a narrativa como um enunciado global, produzido e comunicado por um
sujeito narrador, este enunciado global podera ser decomposto numa série de
enunciados narrativos concatenados” (GREIMAS, 1977, p.180). Existem duas espécies
de enunciados narrativos, quais sejam: sujeito-objeto e destinador-objeto-destinatario.

Nas palavras de Greimas (1977, p.180):

Qualquer que seja a interpretacdo que dermos as estruturas sintaticas:
a) no plano social, a relacdo entre o homem e o trabalho que produz
valores-objetos e os coloca em circulacdo no quadro de uma estrutura
de troca ou b) no plano individual, a relagdo entre o homem e o objeto
do seu desejo, e a inscrigdo deste nas estruturas de comunicagdo inter-
humana, as disjungdes operadas por estes esquemas elementares
parecem ser suficientemente gerais para fornecer as bases de uma
primeira articulagdo do imaginario.

Greimas (1977, p. 181) ndo d4 muita importancia “as verbalizagdes das
estruturas reais anteriores ao fazer linguistico nem as projecdes do espirito humano que
organizam um mundo sensato” (grifo do autor), j& que elas se apresentam como
posi¢des formais que possibilitam o surgimento e a articulacao do sentido.

O conceito de estrutura, dessa forma, “pressupde a existéncia de uma
rede relacional de tipo paradigmatico, subentendida aos actantes, tal como aparecem nos
enunciados narrativos” (GREIMAS, 1977, p.181). E como se o sujeito, destinador ou
destinatario da narragdo, se dispusesse de uma estrutura elementar que articula a
significacdo em conjuntos isotopicos, cujo quadrado semidtico pode servir de modelo, e
distinguindo a déixis positiva da déixis negativa. Dai resulta pelo menos um
desdobramento da estrutura actancial, em que cada actante pode ser referido a uma das

duas déixis que proporcionam as seguintes distingdes: sujeito positivo vs sujeito
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negativo (ou antissujeito), objeto positivo vs objeto negativo, destinador positivo vs
destinador negativo (ou antidestinador), destinatario positivo vs destinatirio negativo

(ou antidestinatario). Nessa perspectiva:

a disjungdo paradigmatica dos actantes pode ser generalizada,
aplicavel até mesmo as narrativas minimas de um sé actante, ou seja,
na medida em que o actante encontra, no seu fazer, qualquer
obstaculo, este sera interpretado como a representagdo metonimica do
anti-actante dependente da déixis ndo-conforme com o campo de
atividade do actante manifestado (GREIMAS, 1977, p.182).

Para Greimas (1977, p. 182) o conceito de performance “remete
naturalmente ao conceito de competéncia”, que pode ser definida, no plano narrativo,
como o querer e/ou poder e/ou saber-fazer do sujeito. Para todo sistema semiotico, o
exercicio da fala pressupde a existéncia de uma lingua, assim, a performance do sujeito
significante pressupde sua competéncia de significar. Desse modo, se o sujeito
competente ¢ diferente do sujeito executante, “eles ndo constituem dois sujeitos
diferentes, mas sdo apenas duas instdncias de um s6 e mesmo actante” (GREIMAS,
1977, 183). O sujeito deve primeiramente adquirir uma certa competéncia para se tornar
executor, assim esse seu desempenho implica uma competéncia do fazer.

Nesse sentido, a competéncia do sujeito s6 pode ser adquirida com a
ajuda de um desempenho simulado, de tal forma que se o desempenho ¢ simulado,
subentende-se que ¢ executado para parecer verdadeiro, mas que, na realidade ndo o €.
Para Greimas (1977, p. 184) “a veridiccdo constitui uma isotopia narrativa
independente, susceptivel de colocar seu proprio nivel referencial e tipologizar-lhe os
desvios a fim de instituir a verdade intrinseca da narrativa”. A sobredeterminacao dos
actantes segundo a categoria do ser e do parecer da conta do jogo de mascaras, que
constitui um dos eixos essenciais do imagindrio narrativo.

“A questdo da veridiccdo encontra-se no amago da semidtica”
(BERTRAND, 2003, p.240), principalmente nos postulados fundamentais sobre o
sentido, considerando que este se apresenta, tanto na ordem da percep¢ao quanto na da
leitura, sob o0 modo do parecer. A veridiccdo toma o lugar de uma problemadtica da
verdade, sendo o parecer apreendido tanto como uma promessa de ser, como uma mera
estratégia de persuasdo. Essa problemadtica estabelece-se como valor ontolégico, ou seja,
como valor referencial, levando-se em conta que instala uma relagdo na producdo e

interpretagdo dos valores de verdade, entre o que parece € o que se supode ser. Assim, a
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veridic¢do pde sempre em jogo “um roteiro de apresentacdo: faz dos valores de verdade

0 objeto de um jogo de linguagem” (BERTRAND, 2003, p.240).

Diante desse contexto, seu desenvolvimento baseia-se, portanto, entre o
parecer ¢ o ser. Greimas e Courtés (2008, p. 530) interpretam a integracdo da
problematica da verdade no interior do discurso como “a inscricdo das marcas da
veridicgdo”, as quais o discurso-enunciado se ostenta como verdadeiro ou falso,

mentiroso ou secreto.

Quando ha coincidéncia do parecer e do ser num universo de discurso,
ha ,verdade®; a coincidéncia do parecer e do ndo-ser define a
,mentira™, a do ndo-parecer ¢ do ser define o ,segredo”, enfim, a
coincidéncia do ndo-parecer ¢ do ndo-ser define a ,falsidade”
(BERTRAND, 2003, p.241)

Desse modo, esse dispositivo veridictorio ndo garante a transmissdo da
verdade, que se sustenta exclusivamente de mecanismos epistémicos, isto ¢, de
competéncia do enunciatario, montados nas duas extremidades da cadeia de
comunicagdo, nas instdncias do enunciador e do enunciatario, mas depende da

coordenac¢do conveniente desses mecanismos.

Para Bertrand (2003, p. 433) “por mais forte que seja a modalizagdo de
sua certeza, o crer-verdadeiro do enunciador ndo basta a transmissdo da verdade, visto

que ele deve ser partilhado pelo mesmo crer-verdadeiro do enunciatério”.

Esse crer-verdadeiro deve ser instalado nas duas extremidades do
canal de comunicagdo, e € esse equilibrio, mais ou menos estavel, esse
entendimento tacito entre dois cumplices mais ou menos conscientes
que se denomina contrato de veridicgdo ou contrato enuncivo
(GREIMAS & COURTES, 2008, p. 530).

Esse contrato funda-se nas condi¢cdes de confianga que determinam o
compartilhamento das crengas em ajuste entre os sujeitos no interior do discurso. Dessa
forma, a fidGcia, ou crenca compartilhada, estd no fundamento da concepgao
intersubjetiva da enunciagdo e interagdo, entretanto, na linguagem, essa crenga se apoia,

antes de tudo, sobre os valores figurativos oriundos da percepcao.
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E importante ressaltar, para Greimas e Courtés (2008, p. 530), “que o
bom funcionamento desse contrato depende da instdncia do enunciatario, para quem
toda mensagem recebida, seja qual for seu modo veridictério”, apresenta-se como uma
manifestagdo a partir da qual ele ¢ chamado a decidir sobre o seu ser ou seu nao-ser.
Dessa maneira, a verdade tem de se deslocar em dire¢dao as instancias do enunciador e

do enunciatario, pois:

ndo mais se imagina que o enunciador produza discursos verdadeiros,
mas discursos que produzem um efeito de sentido de verdade: desse
ponto de vista, a produgdo da verdade corresponde ao exercicio de um
fazer cognitivo particular, de um fazer parecer verdadeiro que se pode
chamar, sem nenhuma nuance pejorativa de fazer persuasivo (grifos
do autor) (GREIMAS & COURTES, 2008, p. 531).

Para Courtés (1979, p. 100), em Introdug¢do a semidtica narrativa e
discursiva, “a conjungdo ou a disjun¢do entre ser e parecer” (grifos do autor) permite
designar estados que modalizam fun¢des e/ou relagdes. Assim, situa-se, num plano
hierarquicamente superior, a modalizacdo segundo o saber e, dentro dela, pode-se
considerar os quatro estados (verdadeiro, falso, segredo, mentira), bem como introduzir
entre eles um fazer transformador, definido como fazer cognitivo. Sabendo-se que
qualquer disjun¢do, no campo da veridic¢ao, s6 se exprime na medida em que coloca
em relagdo dois sujeitos, distinguem-se duas espécies de fazer cognitivo: o fazer
persuasivo (do lado do destinador) e o fazer interpretativo (do ponto de vista do
destinatario). O fazer persuasivo, exercido pelo enunciador, tem a finalidade de
conseguir a adesdo do enunciatario, o que se encontra condicionado pelo fazer
interpretativo que este exerce, por sua vez, pelo mesmo motivo: a constru¢do do
simulacro de verdade. Essa constru¢ao do simulacro de verdade, conforme Greimas e
Courtés (2008, p. 531), ¢ “tarefa essencial do enunciador” e esta igualmente ligada tanto
a seu proprio universo axioldgico, quanto ao do enunciatario e, sobretudo, a

representacdo que o enunciador se faz desse ltimo universo.

Por outro lado, vale acrescentar que:

0 fazer persuasivo e o fazer interpretativo que manipulam os estados
de veridiccdo, se situam em relacdo a eles em um nivel
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hierarquicamente superior, o da modalidade do crer (fazer persuasivo
esta para fazer-crer, assim como o fazer interpretativo esta para crer)”
(grifos do autor) (COURTES, 1979, p.101).

Ademais ¢ preciso ressaltar que:

a persuasdo e a interpretagdo, o fazer-crer € o crer verdadeiro nao sao
sendo procedimentos sintdxicos, capazes de dar conta de uma busca
interior da verdade, de uma reflexdo dialética, chamada ou nao a
manifestacdo sob forma de discursos com vocagdo cientifica,
filosofica ou poética (grifos do autor) (GREIMAS & COURTES,
2008, p. 532).

Enfim, existe a possibilidade de novas diversificagdes de programas
narrativos. Vejamos, o sujeito instaurado, dotado da modalidade do querer, se manifesta
por meio de um sujeito e de um antissujeito, que sdo susceptiveis de adquirir
competéncias conforme o poder ou o saber, ou os dois de maneira sucessiva, e oferecem
pelo menos quatro (ou o0ito) papéis actanciais, ja autorizando uma tipologia dos sujeitos
competentes, que permite determinar percursos narrativos também diversos. A
sobredeterminagcdo desses diversos sujeitos competentes permite calcular as
modalidades que definem os papéis, as transformagdes narrativas que se produzem no
quadro de um determinado programa, ou seja, a introdu¢do do conceito de papel
actancial permite considerar a possibilidade da construcao de uma sintaxe narrativa.

Desse modo, num programa narrativo, o actante-sujeito pode assumir
certo numero de papéis actanciais, que sdo definidos, por sua vez, pela posi¢do do
actante no encadeamento 16gico da narragdo e por seu investimento modal, o que torna
possivel a regulamentagdo gramatical da narratividade.

A fim de que a estrutura actancial esteja presente no discurso narrativo ¢
necessario que haja a mediagdo da tipologia dos papéis actanciais que, definidos por
seus encargos modais e posi¢des sintagmaticas, podem sozinhos recobrir e dinamizar a
totalidade do discurso. Dessa maneira, deve-se introduzir um novo processo, o qual leva
a manifestacao discursiva da narratividade, processo culminante numa superposicao de
duas estruturas, actancial e actorial, e que proporciona o encaixe de actantes em atores.

O actante-objeto permite distinguir duas espécies de objetos: aqueles que
sao investidos de valores objetivos, e aqueles que comportam valores subjetivos.
Enquanto os objetos investidos de valores objetivos estdo presentes nos discursos sob a

forma de atores individualizados e independentes, os objetos de valor subjetivo
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manifestam-se por atores que sao conjuntamente e, a0 mesmo tempo, sujeitos e objetos.
Portanto, “os valores objetivos podem ser duplicados ou triplicados numa mesma
narrativa e encontrarem-se representados por sub-atores separados, que mantém entre si,
relagdes de interdependéncia sintatica” (GREIMAS, 1977, p. 186).

Os papéis actanciais, que definem a competéncia do sujeito podem ser
manifestados pelo mesmo ator ou por atores totalmente diversos. Nesse caso, o ator
individualizado se denomina ora adjuvante ora oponente, no seu estatuto de auxiliar,
desde que esteja conforme a déixis, positiva ou negativa. O destinatario pode ser seu
proprio destinador; assim, o ator unico sera encarregado de subsumir os dois papéis
actanciais. O sujeito e o antissujeito podem estar reunidos e travar, dentro de um tnico
ator, uma luta interior mortal.

Observam-se dois tipos extremos de estruturas actoriais possiveis, quais
sejam: a manifestacdo e a distribuicdo actorial. Esta pode ter uma expansdo minima e
reduzir-se a um s6 ator encarregado de todos os actantes e papéis actanciais necessarios,
assim ¢ caracterizada como subjetivada. Aquela pode ter uma expansdo maxima que se
evidencia pela presenca de um ator independente para cada actante ou papel actancial, e
dessa forma a estrutura actorial € objetivada.

Vale ressaltar que, na maioria dos casos, entre os dois extremos, situam-
se as distribuicdes actoriais com tendéncias objetivante e subjetivante, representando a
maioria dos casos.

O discurso narrativo pode ser recoberto por uma rede relativamente
densa de papéis actanciais manifestados por atores, de maneira ora disjunta, ora
conjunta, que ja podem ser considerados como elementos do discurso. Assim, o0s
modelos actanciais sdo importantes por razdes tedricas e por razdes pragmaticas.
Nestas, eles devem ser considerados como modelos de previsibilidade, como hipoteses
apresentadas sob a forma de articulagdes logicas, que, uma vez projetadas sobre os
textos, podem aumentar sua legibilidade. Naquelas, por sua vez, eles constituem uma
tentativa de descrever instancias e percursos do sentido, geradores do discurso.

Nessa mesma perspectiva, a teoria do discurso tem a tarefa de explorar as
formas discursivas e os diferentes modos de sua articulagcdo antes de passar a teoria
linguistica stricto sensu, visto que “¢ esta mediagdo teodrica entre as formas narrativas e
as formas linguisticas de dimensdes frasais que parece ser a mais dificil de estabelecer”.
“Se o conceito de actante ¢ de natureza sintética, o de ator, entdo, parece ndo derivar da

sintaxe, mas da semantica”, a primeira vista (GREIMAS, 1977, p.188), j4 que um s6
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ator funciona como actante enquanto mediacao tedrica entre as formas narrativas e as
formas linguisticas.

Para Greimas (1977, p. 189) “se as figuras lexematicas se manifestam no
quadro dos enunciados”, elas transcendem facilmente esse quadro e formam uma rede
figurativa relacional, que se desenvolve por sequéncias inteiras e nelas constituem
configuragdes discursivas, que sdo apenas figuras do discurso distintas das formas
frasais e estabelecem a especificidade do discurso como forma de organizagdo do
sentido. A distingdo dos dois niveis de organizagdo semidtica, narrativo e figurativo,
permite explicar a permanéncia estrutural das narrativas e as migragdes intertextuais dos
motivos.

O reconhecimento desses dois niveis, narrativo e discursivo, “auténomos
e encaixados descreve o caminho ambiguo do sujeito da narracdo convidado a trilhar
simultaneamente os dois percursos sintagmadticos que lhe sdo impostos” (GREIMAS,
1977, p.190). De um lado, o programa narrativo determinado pela distribui¢do dos
papéis actanciais e, de outro, o caminho privilegiado estabelecido pela configuracao
discursiva em que uma figura, apenas colocada, propde um encadeamento figurativo
relativamente embaracoso.

Vale ressaltar que as configuragdes sdo formas do conteudo préprias do
discurso, portanto a manifestacao discursiva da narratividade € apenas a integracao, nos
objetos narrativos geradas pela gramatica narrativa, de seu componente semantico. No
quadro do discurso, a configuracdo discursiva corresponde ao papel tematico, assim
como no quadro do enunciado o lexema corresponde ao semema. Dessa forma, a
configuragdo discursiva engloba todas as figuras (nominais, verbais, circunstanciais)
que ele pode associar, portanto, o papel tematico ¢ apenas “uma figura nominal”
(GREIMAS, 1977, p.193).

O papel tematico se define por uma dupla reducdo: a primeira ¢ a da
configuragdo discursiva a um so6 percurso figurativo realizado ou realizavel no discurso;
a segunda reducdo, por sua vez, ¢ a deste percurso a um agente competente que o
subsume virtualmente. Toda figura encontrada no discurso, em condi¢des precisas, €
que se encontra investida de um papel tematico pode ser analisada e descrita apenas
para as necessidades do momento, seja como uma configuragdo de conjunto, seja como
um percurso figurativo encerrado no universo discursivo.

Para Greimas (1977, p. 194), a selecdo dos papéis tematicos “pode ser

feita unicamente com a ajuda de terminais nos quais culmina a presenca das estruturas
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narrativas”, ou seja, dos papéis actanciais. E a assungdo dos papéis tematicos por papéis
actanciais que constitui a instancia mediadora orientadora da passagem das estruturas
narrativas as estruturas discursivas.

Ante ao exposto, “o discurso aparece como um desdobramento
sintagmatico salpicado de figuras polissémicas, carregadas de multiplas virtualidades”
(GREIMAS, 1977, p.195), reunidas com frequéncia, em configuragdes discursivas

continuas ou difusas.

Um ator € o lugar de encontro e conjuncao das estruturas narrativas e
discursivas, do componente gramatical e do componente semantico,
porque ele € encarregado de, pelo menos, um papel actancial ¢ um
papel tematico (GREIMAS, 1977, p.195).

Assim, ao mesmo tempo delimitam sua competéncia ¢ os limites de seu
fazer ou de seu ser. Ainda apoiado no pensamento de Greimas & Courtés (2008, p. 44)
“o ator ¢ uma unidade lexical, de tipo nominal, que, inscrita no discurso, pode receber,
no momento de sua manifestacdo, investimentos de sintaxe narrativa de superficie e de
semantica discursiva”. Efetivamente, chega-se a uma definicdo mais precisa de ator: “¢
o lugar de convergéncia e de investimento de dois componentes, sintdxico e semantico”
(GREIMAS & COURTES, 2008, p.45). Por essa razio, o ator deve ter pelo menos um
papel actancial e, no minimo, um papel tematico. Vale acrescentar ainda que “o ator ndo
¢ apenas lugar de investimento desses papéis, mas, também de suas transformagdes,
consistindo o discurso em um jogo de aquisicdes e de perdas sucessivas de valores”
(GREIMAS & COURTES, 2008, p.45). Assim, a estrutura actorial aparece como uma
estrutura topologica, decorrente de estruturas narrativas e discursivas, e ¢ apenas o lugar

de sua manifestacdo, ndo pertencendo propriamente nem a uma nem a outra.

3.2.2 A manipulacao

A manipulagdo ¢ caracterizada por Greimas e Courtés (2008, p. 300), em
seu Dicionario de semiotica, como “uma a¢do do homem sobre outros homens,
impelindo-os a execucdo de um dado programa, seja ele um fazer-ser ou um fazer-
fazer” (grifos do autor).

Enquanto micronarrativas organizadas de maneira autonoma e

susceptiveis de se integrarem em unidades discursivas mais amplas, a manipulacao ¢
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sustentada por duas estruturas, uma contratual e outra modal. Trata-se, desse modo, de
uma comunica¢do destinada a fazer-saber na qual o destinador-manipulador incita o
destinatario-manipulado a uma posicdo escassa de liberdade a ponto de ser este
obrigado a aceitar o contrato proposto. Portanto, o que estd em jogo aqui ¢ a
transformagao da competéncia modal do destinatario-sujeito, ou seja, se este almeja o
ndo-poder-ndo-fazer por meio de um dever-fazer, tem-se a provocag¢ao ou a intimidagao;
por outro lado, se ele almeja um querer-fazer, ter-se-a, entdo, sedugao ou tentagao.

A manipulagdo joga com a persuasdo, articulando o fazer persuasivo do
destinador e o fazer interpretativo do destinatario, pois se situa sintagmaticamente entre
o querer do destinador e a realizagdo efetiva pelo destinatario-sujeito, do programa
narrativo proposto pelo manipulador. Assim, o manipulador exerce seu fazer persuasivo
apoiado na modalidade do poder, isto ¢, propde ao manipulado objetos positivos,
valores culturais desejados por ele. Em outros casos, persuade o enunciatario gracas ao
saber, fazendo com que ele saiba o que pensa de sua competéncia modal sob a forma de
juizos positivos. Do ponto de vista de Greimas e Courtés (2008, p. 301), “vé-se que a
persuasdo segundo o poder caracteriza a tentacdo, pois um objeto-valor positivo ¢
proposto e a persuasdo segundo o saber, por sua vez, ¢ propria da seducdo”, pois hé a
manifestagdo de um juizo positivo por parte do destinador. Ainda de acordo com o

mestre lituano:

A ag@o que o destinatario-manipulado realizara, ap6s a manipulacao
pelo destinador, torna-se entdo para ele um simples programa
narrativo de uso, sendo seu programa narrativo de base a conjuncdo
com a honra (no caso de uma manipulagao no plano do saber) ou com
0 objeto-valor dado (se a manipulacdo se apoia no poder) (GREIMAS
& COURTES, 2008, p. 302).

Em se tratando de manipulacdo segundo o saber, o manipulado ¢ levado
a exercer um fazer interpretativo e a escolher entre duas imagens de sua competéncia:
negativa, no caso da provoca¢do, ou positiva, no caso da sedugdo. Tratando-se de
manipulag¢do segundo o poder, o manipulado ¢ levado a optar entre dois objetos-valor:
positivo, no caso da tentagcdo, ou negativo, na intimidagao.

A manipulacdo inscreve-se, enquanto fazer-fazer, como um dos
componentes fundamentais do esquema narrativo candnico. O contrato que ai se registra
subsume-se em um nivel hierarquicamente superior pela estrutura da manipulagdo.

Nesse caso, entdo, a relagdo entre o destinador e o destinatdrio nao ¢ de igualdade, mas
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de superioridade a inferioridade, uma vez que que a manipulagdo realizada pelo
destinador exigird a san¢do do destinador-julgador, situando, desse modo, as duas
operagdes na dimensdo cognitiva, em oposi¢do a performance do destinatario-sujeito,
realizada na dimensao pragmatica.

Em qualquer dos tipos de manipulagao:

o destinatario € colocado em posi¢do de obediéncia ou falta de
liberdade, pois conta apenas com duas opgdes: fazer o que o
destinador propde e receber os valores e imagens desejados ou sofrer
as consequéncias e penalidades dos valores e imagens temidos
(BARROS, 2003, p. 199).

Dessa maneira, no percurso da manipulagdo, o destinatario de quem a
competéncia foi transformada pelo destinador torna-se sujeito transformador no
percurso da acdo. Nessa perspectiva, dois programas narrativos se organizam no

percurso da a¢dao: um de performance e outro de competéncia.

O termo performance designa “a aquisi¢do e/ou producao de valores
descritos ao longo do percurso narrativo” (GREIMAS & COURTES, 2008, p. 364), ou
seja, a performance ¢ concebida como uma transformagdo de um estado de disjuncao
em um estado de conjunc¢do, operada por um sujeito transformador e que ¢ realizada

pelo mesmo sujeito que tem seu estado transformado.

A partir dai, pode-se afirmar que a performance se apresenta como um
caso particular do programa narrativo, tendo em vista esse sincretismo dos sujeitos,

caracteristica geral da performance, pois segundo Greimas e Courtés (2008, p. 364):

a performance, considerada como um programa narrativo do sujeito
competente ¢ em acdo (por si mesmo), pode servir de ponto de partida
para uma teoria semiodtica da acdo: sabe-se que todo programa
narrativo € suscetivel de expansdo sob a forma de programas
narrativos de uso, que se pressupdem uns aos outros no quadro de um
programa de base (grifo do autor).

Para Barros (2003, p. 200), “todo programa de performance pressupde
um programa de competéncia”, sendo este também definido como uma transformagao

de um estado de disjuncdo em um estado de conjun¢do. Entretanto, ao contrario do
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programa de performance, o programa do sujeito transformador ¢ realizado por um ator
diferente do do sujeito de estado, e o valor do objeto ¢ um valor modal, ou seja, um
valor necessario para que o sujeito obtenha, na performance, o valor descritivo
desejado. Na performance, um fazer produtor de enunciados, “a competéncia ¢ um
saber-fazer” (GREIMAS & COURTES, 2008, p. 75), que é o que torna possivel o fazer.
A distingdo entre o que ¢ a competéncia e aquilo sobre o qual ela incide, isto €, seu
objeto, permite considera-la como estrutura modal, evidenciando-se toda a problematica
do ato: se o ato ¢ um fazer-ser, a competéncia ¢ aquilo que faz ser, ou seja, todas as
preliminares e os pressupostos que tornam a agao possivel.

Diante do exposto, “ao realizar a performance principal da narrativa, o
sujeito cumpriu, de alguma forma, sua parte no contrato assumido com o destinador-

manipulador” (BARROS, 2003, p. 200).

O percurso da sangdo ¢ aquele em que o destinador vai dar ao
destinatario o reconhecimento pelo cumprimento ou ndo do acordo e a retribui¢do ou a
punicdo dai decorrentes. A sancdo “é uma figura discursiva correlata & manipulacao”
(GREIMAS & COURTES, 2008, p.426), pois uma vez inscrita no esquema narrativo, se

localiza nas duas dimensdes, tanto na pragmatica como na cognitiva.

A sangdo “€¢ um juizo epistémico, proferido pelo destinador-julgador
sobre a conformidade dos comportamentos” (GREIMAS & COURTES, 2008, p.426) e,
mais especificamente, do programa narrativo do sujeito performante em relagdo ao
sistema axioldgico, implicito ou explicito, tal como foi atualizado no contrato inicial.
Ela corresponde, do ponto de vista do destinatario-sujeito, a retribui¢do, ou seja, o
resultado da performance que o sujeito realizou de acordo com suas obrigacdes
contratuais. Essa sanc¢do pode ser positiva (recompensa) ou negativa (punicao) e, nesse
caso, conforme seja a puni¢cdo aplicada por um destinador individual ou social, a
retribui¢do negativa sera a vinganga ou a justica. Essas diversas espécies de retribui¢ao

permitem restabelecer o equilibrio narrativo.

J& a sangdo cognitiva, enquanto juizo do fazer, opde-se a sancdo
pragmatica, pois “¢ um juizo de epistémico sobre o ser do sujeito” (GREIMAS &
COURTES, 2008, p-426), mais especificamente, sobre os enunciados de estado que ele

sobredetermina.
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33 A enunciacao na semiotica

Tendo a semidtica greimasiana como arcabouco tedrico para o
desenvolvimento desta pesquisa, € importante salientar os pressupostos acerca da
enunciacao.

Um dos primeiros aspectos relevantes acerca desse mecanismo discutido
por Emile Benveniste (1989, p.82) evidencia que a “enunciagdo é este colocar em
funcionamento a lingua por um ato individual de utilizagdo”. Fiorin, por sua vez, ao
dialogar com esse conceito em As astucias da enunciagdao (2005, p.31) afirma que “o
primeiro sentido de enunciacdo € o de ato produtor do enunciado”. J& Greimas e Courtés

(2008, p. 166), no Dicionario de Semiotica concebem a enunciagdo como:

um componente autonomo da teoria da linguagem, como uma
instancia que possibilita a passagem entre a competéncia e a
performance; entre as estruturas semioticas virtuais, de cuja
atualizacdo ela deve encarregar-se, e as estruturas realizadas sob
a forma de discurso.

Pode-se dizer, entdo, que o estatuto das formas linguisticas ¢
determinado pela atividade enunciativa, pois somente através dela é que se pode ver a
linguagem, por isso, € que se prioriza o sujeito falante. Considerando que a semiotica
esta enraizada numa abordagem estrutural, ela faz a abstracdo do sujeito enunciador
para desvendar a organizagdo de estruturas elementares como o quadrado semiotico,
estruturas narrativas baseadas no actante, bem como em estruturas discursivas tecidas
em isotopias. Assim, essa concepcao semiotica restringe drasticamente o espaco para a
enunciagdo, privilegiando claramente o uso, ou seja, a dimensdo social da linguagem,
procurando compreender as condi¢des da partilha cultural do sentido.

Bertrand (2003, p. 80) alicer¢ado nos estudos de Greimas em meados de
1960, em sua Semdntica estrutural, que tinha como objetivo tentar solucionar o
problema acerca da enunciagdo, esclarece que a ‘“atividade enunciativa do sujeito
falante” deveria ser eliminada quando da descricdo semantica do texto enunciado.
Entdo, o método semidtico se propunha desenvolver a andlise apenas no dominio do
discurso debreado, com o objetivo de assegurar a homogeneidade da propria descrigdo.
Essa questdao da exclusao radical da enunciagdo foi revista quando uma nova defini¢ao

foi apresentada por Greimas, em que o parametro da subjetividade foi considerado um
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elemento essencial. Assim, o lugar da enunciacao somente ¢ reconhecido na medida em
que ela estd pressuposta pela existéncia de um enunciado. Nessa perspectiva, a
semidtica se interessa, em primeiro lugar, pelas figuras da enunciagdo manifestadas e
operacionalizadas no interior do texto, ou seja, a enunciagdo enunciada. De forma
simulada, ela instala a presenca e a atividade dos sujeitos da fala, do narrador e das
personagens. Quanto ao sujeito da enunciagdo real, ou seja, autor ou locutor, ele esta
sempre rebaixado a uma posi¢do implicita e permanece em si mesmo, inacessivel. Ele
apenas se manifesta pelos simulacros linguisticos de enunciagdes anteriormente
enunciadas, e, portanto, concebe-se o sujeito do discurso como uma instancia sempre
em construcdo, parcial, incompleta e transformavel, que pode ser apreendida a partir dos
fragmentos do discurso realizado.

No final da década de 1970, mais um avango foi feito quando da
estabilizacdo dos diferentes niveis da estruturacdo da significacdo, com a apresentacdo
da economia geral da teoria do percurso da significacdo. Seguindo um percurso
complexo e de enriquecimento progressivo, os estratos da articulagdo se convertem um
no outro, indo das estruturas mais profundas até as mais superficiais. A discursiviza¢ao
organiza a passagem das estruturas discursivas, isto ¢, das estruturas temdticas e
figurativas, atualizando e espacializando-as, em cada ocorréncia, dentro do discurso que
se realiza. Dessa maneira, o sujeito enunciador € instalado no cruzamento das restri¢des
sintdxicas e semanticas que determinam sua competéncia através do espago de liberdade
relativa que € o pressuposto pela efetuacdo do discurso.

A partir dessa concepgdo, pode-se dizer que € o conjunto do percurso
gerativo da significagdo que se apresenta como um modelo possivel da enunciagdao. A
abordagem semidtica, nesse campo, ¢, na verdade, original, pois ressalta com nitidez o
que vem da tradi¢do social e cultural da linguagem para fortalecer o discurso em ato no
interior da atividade enunciativa. Entao, o essencial ¢ localizar e desvendar aquilo que
comanda o exercicio do discurso, ou seja, encontrar a for¢a regente do uso, que designa
o conjunto dos habitos linguisticos de uma dada sociedade.

Sendo assim, a enunciacdo individual nd3o pode ser vista
independentemente do enorme corpo da enunciagdo coletiva, pois a sedimentacdo das
estruturas significativas determina o ato da linguagem, considerando o que afirma

Bertrand, 2003, p. 87:
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ha sentido ja dado, depositado na memoria cultural, arquivado na
lingua e nas significacdes lexicais, fixado nos esquemas discursivos,
controlado pelas codificagdes dos géneros ¢ das formas de expressao
que o enunciador, no momento do exercicio individual da fala,
convoca, atualizada, reitera, repete ou, ao contrdrio, revoga, recusa,
renova e transforma.

Essa rejeicdo metodoldgica da enunciagdo ¢ apenas provisoria, pois por
mais que o exercicio individual da fala seja determinado por seu uso social, ¢ por ele
que a linguagem se manifesta e que o sujeito se constitui. Os semioticistas se apoiaram
na conhecida defini¢do de Benveniste, ja citada no inicio desse subcapitulo, em que “a
enunciacdo ¢ este colocar em funcionamento a lingua por um ato individual de
utilizacao” (BERTRAND, 2003, p. 89). Desse modo, a nocao de discurso esta
intimamente ligada a essa defini¢do, visto que “a lingua enquanto assumida pelo homem
que fala, e sob a condi¢ao de intersubjetividade, unica que torna possivel a comunicacio
linguistica” (BERTRAND, 2003, 89). Pode-se afirmar, entdo, que a “enunciacdo ¢
compreendida como a mediagdo entre o sistema social da lingua e sua assun¢do por uma
pessoa individual na relagdo com o outro” (BERTRAND, 2003, p. 89). Portanto, na
semidtica, ela deu origem as operagdes enunciativas.

A enunciagdo pode ser modalizada através de duas operacdes correlatas:
a debreagem e a embreagem. No que diz respeito a debreagem, pode-se dizer que o
enunciador, no acontecimento de linguagem, projeta para fora de si categorias
semanticas que se instalam no universo do sentido. Essa operacdo, segundo Fiorin
(2005, p. 58) consiste em uma separacdo das representagdes actanciais, espaciais e
temporais do enunciado e, das representacdes do sujeito, do lugar e do tempo da
enunciacdo. Em outras palavras, a debreagem ¢ o mecanismo em que se projetam no
enunciado as pessoas (eu/tu), o tempo (agora) € o espaco (aqui) da enuncia¢do, bem
como a pessoa (ele), o tempo (entdo) e o espago (14) da enunciagdo. Ocorre uma
debreagem enunciativa quando hd a projecdo do eu/ aqui/ agora e, uma debreagem
enunciva quando h4 a proje¢do do ele/ 14/ entdo. Ha trés tipos de debreagens
enunciativas e trés tipos de enuncivas: as de pessoa (actancial), as de espago (espacial) e
as de tempo (temporal). A debreagem enunciva, por sua vez, constroi-se com o ele/ 14/
entdo, e, nesse caso, sao ocultados os actantes, os espagos € os tempos da enunciac¢do. O
enunciado ¢, entdo, construido com os actantes do enunciado (terceira pessoa), os
espacos do enunciado (aqueles que ndo estdo relacionados ao aqui) e os tempos do

enunciado (pretérito perfeito, pretérito imperfeito, pretérito mais-que-perfeito, futuro do
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pretérito etc). Essas trés debreagens enuncivas produzem o efeito de distanciamento da
enunciagdo e, também, os efeitos de objetividade e neutralidade.

Num segundo momento, a partir do mecanismo da debreagem, “o sujeito
enunciador pode retornar a enunciagdo” (BERTRAND, 2003, p.90) e realizar um outro
mecanismo: o da embreagem, que instala o discurso em primeira pessoa. A embreagem
consiste desse modo, para o sujeito da fala, em enunciar as categorias déiticas que
designam: o eu, o aqui e 0 agora, ¢ sua funcao ¢ manifestar e recobrir o lugar imaginario
da enunciagdo, que confere as categorias os simulacros de presenga. Assim, a
embreagem ¢ pressuposto para a debreagem a qual ela se acrescenta.

Para Fontanille (2007, p. 257) “a enunciacdo manipula os modos de
existéncia das grandezas que ela convoca para o discurso”, servindo-se de seus
respectivos graus de presenca, visto que ela os situa em uma profundidade discursiva
que ndo pode ser confundida nem com o eixo paradigmatico, pois ha co-presenca, e ndo
selecdo, nem com o eixo sintagmatico, pois had superposi¢do, € nao sucessdo e
combinacgdo. Assim, se¢ a enuncia¢do se serve da intensidade ¢ da extensdo ou da
quantidade dessas grandezas discursivas, a intensidade em questdo ¢ aquela da forga de
assun¢do da enunciagdo, € a extensao ¢ aquela da capacidade de desdobramento e de
declinacao figurativa da enunciagao.

Nessa mesma vertente:

De um ponto de vista paradigmatico, o dominio da enunciacao seria
mais especifico do que o dominio da presenca, na medida em que ela
s0 manipularia variedades particulares da intensidade ¢ da extensdo.
De um ponto de vista sintagmatico, o dominio da enunciacao
englobaria os campos de presenca e os espacos tensivos, ja que €
justamente a praxis que os comunicam entre si (FONTANILLE, 2007,
p. 258).

Tendo em vista que a enunciagdo ¢ considerada “um ato”, de acordo com
Bertrand (2003, p.96), ela ¢ orientada e voltada para um objetivo e uma visao de mundo.
Ela também pode ser considerada como um enunciado cuja func¢ao € a intencionalidade,
que se deduz da realizagdo do ato de fala. A andlise do sujeito cujo objeto € o
enunciado-discurso, submete-se as mesmas regras que regem a realizagdo do proprio
discurso no interior do enunciado. Assim, a enuncia¢do ¢ interpretada em diferentes
niveis a partir dos enunciados, pois este ¢ o inico meio de reconhecer os lugares moveis

e instaveis, exibidos ou ocultados, que os sujeitos da comunica¢do ocupam no jogo de
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suas respectivas estratégias. Desse modo, destinador e destinatario da comunicagdo
prestam-se a uma andlise em termos semionarrativos. Assim, uma mesma visao acerca
da linguagem ¢ compartilhada entre os semioticistas quando do reconhecimento “do
carater do discurso como indireto e ardiloso” (BERTRAND, 2003, p. 98). Estendendo-
se a dimensdo performativa da linguagem do conjunto da comunicagdo, pode-se
considerar a enunciacdo como uma agdo regida por um contrato, isto é, o contrato
enunciativo, levando o questionamento da natureza dos objetos de valor que este pde em
jogo. Obviamente sao valores de verdade que cada um impde ao outro. No entanto, o
problema ndo ¢ o verdadeiro em si proprio, mas o balango incerto entre o fazer crer de
um lado e o crer verdadeiro de outro. Aqui € que se situa o problema da veridicgdo em

conformidade com Bertrand (2003, p.99):

o discurso € esse espaco fragil em que se inserem e se I€éem a verdade
¢ a falsidade, a mentira e o segredo, equilibrio mais estavel ou menos,
proveniente em um acordo implicito entre os dois actantes da estrutura
da comunicagdo. E esse entendimento tacito que é designado pelo
nome de contrato de veridic¢ao.

Enfim, ainda vale ressaltar as atuais perspectivas no que se refere a
enunciacdo. As suas duas vias de acesso desenvolvidas pela semidtica, segundo
Bertrand (2003, p. 100), “sdo estreitamente complementares uma a outra”. Esclarecem
juntas, a dupla dimensao atuante em toda a pratica de linguagem, mas conduzem, por
conta de sua convergéncia, a enfrentar o discurso em sua propria efetuacdo e ndo mais
somente através das articulagdes organizadoras de um enunciado ou de um texto
realizado. A andlise semidtica do discurso, em conformidade com Bertrand (2003, p.
100), respaldada pela enunciacdo, “¢ levada a pdr o sujeito no centro de suas

investigacoes e analisar o discurso em ato”.

3.3.1 A construc¢ao do enunciador e do enunciatario

Da ordem da estrutura da enunciagdo, ‘“considerada como quadro
implicito e logicamente pressuposto pela existéncia do enunciado” (GREIMAS &
COURTES, 2008, p. 171), ela comporta duas instdncias: a do enunciador e a do
enunciatario. Denomina-se enunciador aquele destinador implicito da enunciagdo e

distinto, desse modo, do narrador. Paralelamente, o enunciatdrio corresponde ao
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destinatario implicito da enunciagdo, também, da mesma forma, distinto do narratario.
Vale ressaltar, entdo, a distingdo entre essas duas instidncias: o eu pressuposto € o eu
projetado no interior do enunciado.

“Teoricamente essas duas instdncias nao se confundem: a do eu
pressuposto ¢ a do enunciador ¢ a do eu projetado no interior do enunciado ¢ a do
narrador.” (FIORIN, 2004, p.70) Assim, como a cada eu corresponde um tu, ha um tu
pressuposto, que € o enunciatario, e também um tu projetado no interior do enunciado,
que ¢ o narratario. Além do mais, o narrador pode dar palavras a personagens,
instaurando-se como eu e estabelecendo aqueles com quem falam como tu. Nesse nivel,
encontram-se, portanto, interlocutor e interlocutario.

O enunciador e o enunciatario sdo, respectivamente, autor ¢ leitor, mas
ressalte-se que nao sdo o autor e o leitor reais, aqueles de carne e 0sso, mas aquele autor
e aquele leitor implicitos, isto €, uma imagem do autor e do leitor construidas pelo texto.

Em se tratando de eu e tu, pode-se falar em actantes da enunciacdo, ou
em posicdes dentro da cena enunciativa, isto ¢, aquele que fala e aquele com quem se
fala. Entretanto, essas posigdes sdo concretizadas e esses actantes tornam-se atores da
enunciagdo nos diferentes textos. Dessa maneira, “do ponto de vista da produgdao do
discurso, pode-se distinguir o sujeito da enunciacdo, que € um actante implicito
logicamente pressuposto pelo enunciado, do ator da enunciagdo” (GREIMAS &
COURTES, 2008, p.45). Fiorin (2004, p.70-71) dialoga com os autores citados
afirmando que “o ator ¢ uma concretizagao tematico-figurativa do actante”.

Diante do exposto, passa-se a construgdo da imagem do enunciatario,
esse ator da enunciagdo, que ndo ¢ apenas uma instancia abstrata e universal,
pressuposta pela existéncia do enunciado, mas ao contrario, ¢ uma imagem concreta a
que se destina o discurso. Por outro lado, ¢ necessario observar que o enunciatario ndo ¢
apenas um ser passivo, que apenas recebe as informagdes produzidas pelo enunciador,
“mas € um produtor do discurso, que constréi, interpreta, avalia, compartilha ou rejeita a
significagdo” (FIORIN, 2004, p71).

Apbs a construgdo da imagem do enunciatario, passa-se também a
construcdao da imagem do enunciador, ou seja, do ator da enunciacdo. Fiorin (2004, p.
118), em outro artigo publicado em Razoes e Sensibilidades: a semidtica em foco,
afirma mais uma vez, que a enunciacao nao ¢ da ordem do inefavel e, por assim dizer,
“o enunciador explicita-se na enunciagdo enunciada”, ou seja, nas marcas deixadas no

enunciado pela enunciagdo. Dessa forma, na analise do enunciador, deve-se apreender



53

um sujeito construido pelo discurso e nao uma subjetividade emanada do enunciado.
Assim, o enunciador ¢ uma imagem do autor, mas ndo do autor real, e sim um autor
discursivo, um autor implicito.

Diante disso, vale ressaltar que esse ator da enunciagdo, ou seja, o
enunciador esta diretamente ligado a questdo da adesdao do enunciatario ao discurso. O
enunciatario adere ao discurso porque se identifica com um dado sujeito da enunciagdo,
com um carater, um corpo, um tom. Desse modo, o discurso ndo ¢ apenas um conteudo,
mas um modo de dizer, que constroi os sujeitos da enunciacdo. Ao construir um
enunciador, o discurso também constrdi seu correlato enunciatario, uma vez que o
enunciador estd sempre em correlagdo com o enunciatario. O termo sujeito da
enunciagdo recobre, de fato, as duas posi¢des actanciais: a de enunciador e a de

enunciatario.

3.4 Figuratividade e tematizaciao

Os estudos desenvolvidos acerca da figuratividade foram imprescindiveis
para a evolucdo da pesquisa em questdo, pois foi possivel verificar o modo como as
figuras sdo trabalhadas nos textos sob analise, que visam a atribui¢do de sentido perante
a constru¢do do simulacro dos estilos de vida do masculino por eles caracterizados.

“O exame do componente narrativo dos diferentes textos permite
localizar uma rede de relacdes e de operagdes proprias para gerar a organizacao
narrativa do discurso” (GROUPE D“ENTREVERNES, 1979, p. 87) quais sejam: a
sequéncia de estados e de transformacdes destes estados organizada em programas
narrativos, as relacdes entre estes programas, os tipos de programas, os papéis actanciais
que definem a composicdo e a posi¢do desses papéis nos programas, dentre outros.
Dessa maneira, a marcagao desses elementos define o trabalho da anélise narrativa, pois
ela ja aparece inteiramente no estudo do significado, ou seja, do plano do conteudo do
qual se elucidou a forma. No entanto, a analise narrativa ndo esgota inteiramente este
plano, assim € preciso também organizar as formas discursivas.

A anilise posiciona-se no plano do contetdo, assim, seu objetivo consiste
na constru¢do da forma semidtica do contetido. Neste primeiro nivel, que ¢ a
organizacao da superficie, dois tipos de formas sdo ordenadas: as formas narrativas que
o componente narrativo gera e as formas discursivas geradas pelo componente

discursivo. Ao considerar que a analise de um texto comega habitualmente pelo exame
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do componente narrativo e isso se deve ao fato de que, nos textos, sdo as estruturas
narrativas que se encarregam e ordenam os conteudos oferecidos pela lingua, a analise
discursiva descreve o status e a forma desses contetidos. Ademais, a construgdo
progressiva da significacdo tornou-se possivel ndo apenas pelo quadro narrativo que
comanda certos comportamentos, mas também por uma organizagdo das unidades do
conteudo que comandam outras relagdes.

Nesse sentido, o conceito semiodtico de figuratividade foi estendido a
todas as linguagens, tanto verbais como nao-verbais, para designar a propriedade que
elas tém em comum de produzir e restituir parcialmente significagdes semelhantes as de
experiéncias perceptivas mais concretas. Dessa maneira, a figuratividade permite
localizar no discurso esse efeito de sentido particular que consiste em tornar sensivel a
realidade, deveras sensivel. Assim, o conceito de figuratividade esta profundamente
enraizado na teoria do sentido e, por isso, € possivel considerar de maneira mais ampla
os fendmenos semanticos e as realizagdes culturais que se ligam aos processos de
figurativizagao.

Imediatamente ¢ instalada a figuratividade quando da leitura de um texto,
pois uma imagem do mundo se delineia e instala tempo, espago, objetos e valores, uma
vez que a dimensdo figurativa do sentido proporciona uma primeira caracterizagao
possivel do discurso e rege, também, muitas outras formas e géneros discursivos.

Isto posto, convém explicar que todo conteudo de um sistema de
representacdo, seja ele visual, verbal ou qualquer outro, que tenha um correspondente
no plano da expressdao do mundo natural, ou seja, da percep¢do esta relacionado a
figuratividade. Desse modo, o objeto da semidtica figurativa ¢ composto pelas formas
de adequagdo configuradas pelo uso, entre a semiotica do mundo natural e a semidtica
das manifestagdes discursivas. A semidtica figurativa se interessa, portanto, pela
representacao, pelas relagdes entre figuratividade e abstragdo, pelos vinculos entre a
atividade sensorial da percepgao e as formas de sua discursivizagao.

Para Barros (2005), no nivel do discurso, os valores assumidos pelo
sujeito da narrativa sdo definidos sob a forma de percursos tematicos e recebem
investimentos figurativos. Essa difusdo dos temas e figuras, por sua vez, ¢ tarefa do
sujeito da enunciacdo, que assegura, por assim dizer, a coeréncia semantica do discurso,
gragas a esses percursos, criando por meio da concretizagdo figurativa do conteudo,

efeitos de sentido, sobretudo de realidade. Assim, a tematizagdo e a figurativizacdo sio
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dois niveis de concretizagao do sentido, pois todos os textos tematizam o nivel narrativo
e depois esse nivel tematico podera ou ndo ser figurativizado.

Em principio, a oposi¢do entre tema e figura remete a oposicao abstrato
vs concreto, entretanto, € preciso ter em mente que concreto e abstrato ndo sao termos
que se encontram na mesma direcdo e que se opdem de maneira absoluta, mas ao
contribuir em um continuum, vao gradualmente do mais abstrato ao mais concreto.

Um primeiro conceito de figura denominou-as como ‘“unidades de
conteudo que servem para qualificar, de qualquer maneira, os pap€is actanciais € as
fungdes que eles preenchem” (GROUPE D*ENTREVERNES, 1979, p.89). Para Fiorin
(2005, p.91) a figura € o termo que remete ao mundo natural, portanto, pode-se dizer
que “¢ todo conteudo de qualquer lingua natural ou de qualquer sistema de
representacao que tenha um correspondente perceptivel no mundo natural”. Mas quando
se afirma que a figura remete ao mundo natural, faz-se referéncia ndo apenas ao mundo
literalmente existente, mas também ao mundo construido, ou seja, as figuras de um
mundo natural construido, como, por exemplo, num texto de ficgdo cientifica.

Além disso, o trabalho da andlise discursiva opera sobre os mesmos
elementos que a analise narrativa, retomando o que esta primeira operagao deixava de
lado. E fungio da anélise discursiva considerar todos os tragos dessas figuras e, uma vez
selecionados e guardados pelo trabalho do texto, esses tragos, de fato, contribuem para
forjar a significacdo particular deste texto.

“Para melhor compreender o funcionamento das figuras num texto, deve-
se, primeiro, observar os elementos simples como os lexemas, ou seja, as palavras que o
Iéxico de uma lingua definem” (GROUPE D*ENTREVERNES, 1979, p.89), em razao
de possuirem um contetdo estdvel e analisavel em detalhes. Desse modo, “a figura ¢
uma unidade de contetido estavel definida por seu nucleo permanente cujas
virtualidades se realizam diversamente conforme os contextos” (GROUPE
D*ENTREVERNES, 1979, p.91). A partir desse ntcleo de contetido, varios tipos de
realizacdo sdo susceptiveis de se desenvolverem nos empregos que serdo feitos desta
figura. Essas possibilidades de realizagcdes diversas mais marcantes sdo denominadas
percursos semeémicos.

Assim, “a figura lexematica €, pois, considerada como uma organizacao
de sentido virtual que se realiza de modo diverso conforme os contextos” (GROUPE
D'ENTREVERNES, 1979, p.89). E, portanto esse fato que nos conduz a considerar as

figuras conforme seu duplo aspecto: o repertdrio com qual uma figura pode, de fato, ser
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descrita com todas as suas significacdes e percursos possiveis, como um conjunto
organizado de significagdo. E este trabalho que faz o dicionario das palavras (lexemas)
de uma lingua e a figura ¢ entdo considerada em seu aspecto virtual; e a sua utilizagdo
conforme o emprego e/ou exploragdo das possibilidades dela decorrentes. E esse o
trabalho dos enunciados e dos discursos: selecionar e explorar uma das possibilidades
da figura. Nesse contexto, a figura ¢, entdo, considerada realizada. Desse modo, o
aspecto virtual remete a uma memoria, € o aspecto realizado remete a uma
discursividade.

“Vérias analises, no dominio linguistico, mostraram as correlagdes que
podem ser estabelecidas entre diversos lexemas e projetar os comportamentos de
identidade, de oposi¢do, de associagdo, entre outros” (GROUPE D“ENTREVERNES,
1979, p.92), o que nos remete, portanto, ao trabalho desenvolvido nos campos lexicais e
nos campos semanticos. Entende-se por campo lexical o conjunto formado pelas
palavras, os lexemas que uma lingua reagrupa para designar os diversos aspectos de
uma técnica, de um objeto, de uma nog¢ao: corresponde ao exame do aspecto virtual das
figuras. J4 o campo semantico ¢ o conjunto dos empregos de uma palavra num texto
dado, empregos que ddo a esta palavra certa carga semantica: corresponde ao exame dos
percursos semémicos de uma figura ou do aspecto realizado dela. Desse modo, nestes
dois tipos de andlise constata-se também que as figuras estabelecem relagdes, que
representam toda uma rede, ja que este ¢ o fendmeno que assinala o termo “campo”
atribuido ao objeto desta exploragdo linguistica. E este conjunto, esta rede de figuras
lexematicas que compde, de fato, uma verdadeira figura de discurso. E talvez este
fendmeno que faz comparar o texto a um tecido, pois se trata de rede e os diversos fios
que o tecem sdo as “figuras do discurso” (GROUPE D“ENTREVERNES, 1979, p. 92).

O tema, por sua vez, ¢ um investimento semantico de natureza puramente
conceptual, que ndo se remete ao mundo natural, mas as classes que organizam,
categorizam e ordenam elementos desse mesmo mundo. J4 € sabido que dependendo do
grau de concretude dos elementos semanticos que revestem os esquemas narrativos, 0s
textos podem se encontrar em diferentes modelos, figurativos e/ou tematicos. Os textos
figurativos criam um efeito de realidade, pois constroem um simulacro da realidade,
representando, assim, o mundo. Ja os textos tematicos procuram explicar a realidade,
estabelecendo relagdes e dependéncias. “Os discursos figurativos tém uma fungdo

descritiva ou representativa, enquanto os tematicos tém uma funcdo predicativa ou
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interpretativa” (FIORIN, 2005, p.91). Em outras palavras, os figurativos sdo feitos para
simular o mundo, enquanto os tematicos, para explica-lo.

Quando, por exemplo, se toma um texto figurativo, torna-se necessario
descobrir o tema subjacente as figuras, a fim de que elas possuam efeitos de sentido,
concretizando, dessa maneira, o tema, que, por sua vez, ¢ o revestimento de um

esquema narrativo.

[...] o enunciador utiliza as figuras do discurso para levar o
enunciatario a reconhecer as imagens do mundo e, a partir dai, a
acreditar na verdade do discurso. O enunciatario, por sua vez,
cr€ ou ndo no discurso, gracas, em grande parte, ao
reconhecimento de figuras do mundo. O fazer-crer e o crer
dependem de um contrato de veridiccao que se estabelece entre
enunciador e enunciatario e que regulamenta, entre outras
coisas, o reconhecimento das figuras (BARROS, 2005, p.72).

A principal dificuldade acerca da figuratividade reside no raciocinio
implicito segundo o qual todo sistema semidtico ¢ uma representagdo do mundo e,
portanto, comporta a figuratividade. Embora formas e géneros discursivos sejam
considerados ficcionais, esse carater ndo se fundamenta nas palavras, que se presume,
representem as coisas, mas no encadeamento de agdes descritas de maneira que os
lexemas inscritos no discurso nao instalem ai figuras semioticas, mas imagens do
mundo j4 acabadas.

“O mesmo acontece com a semidtica pictorica em que um quadro ¢
naturalmente tratado como uma colegao de icones nomeaveis, que se referem ao mesmo
tempo ao mundo tal como €, e a0 mundo verbalizado” (GREIMAS & COURTES, 1979,
p.187). Nota-se, porém, que tudo muda se o texto ¢ considerado como resultado da
producdo progressiva do sentido, durante o qual, por toques sucessivos, as estruturas e
as figuras semioticas vao tomando seu lugar passo a passo e onde, a qualquer momento,
o discurso pode deslocar-se para a manifestacao, seja por meio de uma forma abstrata,
seja em uma formulagdo figurativa, ndo chegando, porém a alcancar a iconicidade.

A partir dai, vale distinguir dois patamares nos procedimentos da
figurativizagdo: o da figuracdo, isto €, da instalagdo das figuras semioticas, e o da
iconizacdo, que visa a revestir exaustivamente as figuras, de forma a produzir a ilusao

referencial que as transforma em imagens do mundo.
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Em oposi¢ao ao termo figura, que retine varios sentidos, surge o termo
figurativo, que ¢ empregado apenas no que se relaciona ao contetido dado de uma lingua
natural, “quando este tem um componente no nivel da expressdo do mundo natural”
(GREIMAS & COURTES, 1979, p.188). Assim, no quadro do percurso gerativo do
discurso, a semantica discursiva inclui o componente figurativo juntamente com o
componente tematico.

Nessa perspectiva, “se entende por percurso figurativo um encadeamento
isotopico de figuras, correlativo a um tema dado” (GREIMAS & COURTES, 1979,
p.188). Esse encadeamento ¢ fundamentado na associagdao das figuras, proprio de um
universo cultural determinado e, considerando as maultiplas possibilidades de
figurativizar um nico ¢ mesmo tema, este pode estar subjacente a diferentes percursos
figurativos. Além do mais, o percurso figurativo ¢ uma rede de figuras que se
disseminam em um texto para construir o sentido e, um texto se constroi de sucessivos
percursos figurativos diferentes, que vém, de qualquer maneira, vestir os programas
narrativos.

Ao se considerar varios textos, distinguem-se as semelhangas, os pontos
comuns entre os diversos percursos figurativos que estes textos realizam. E a partir
disso que se pode dizer que varios percursos figurativos realizados nestes textos podem
ser unidos em uma configuragdo discursiva: “um conjunto de significacdes virtuais
susceptiveis de serem realizadas pelo discurso e os textos em percursos figurativos”
(GROUPE D“ENTREVERNES, 1979, p. 95).

No quadro de um determinado universo cultural, torna-se possivel
observar um inventario de configuracdes discursivas, visto que este inventario formaria
um diciondrio discursivo. Este dicionario discursivo poderia apresentar-se como um
estoque de temas e motivos, ou seja, de configuracdes discursivas. Em um dominio
cultural determinado, essa configuracao seria susceptivel de ser descrita com a ajuda de
diversos percursos figurativos que a caracterizam.

“Todo texto retira recursos da lingua e explora percursos figurativos ja
realizados em outros textos, mas traga também novos percursos figurativos ndo ainda
realizados, e que vém enriquecer a configuragdo discursiva” (GROUPE
D*ENTREVERNES, 1979, p. 96). Na verdade, esses novos percursos sao, entdo, a todo
momento, susceptiveis de serem reatualizados ou colocados em funcionamento para a
fabricacdo de percursos inéditos. Assim, as no¢des de configuracdo discursiva e de

percursos figurativos definem os dois aspectos conforme os quais uma figura de
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discurso ¢ consideravel. Sao eles: a configuracao discursiva constitui o aspecto virtual,
ja o percurso figurativo constitui o aspecto realizado. “E nessa elasticidade semantica da
figuratividade que se baseia, quando nos dirigimos ao outro pdlo da categoria, a
distingdo entre figurativo e tematico” (BERTRAND, 2003, p.212).

O tema, em semantica discursiva, define-se como a dissemina¢ao dos
valores ja atualizados pela semantica narrativa, ao longo dos programas e percursos
narrativos e pode ser reconhecido sob a forma de um percurso tematico, uma
distribuicao sintagmatica de investimentos tematicos parciais, que se referem aos
actantes desse percurso. Essa tematizacdo operada concentra-se ora nos sujeitos, ora nos
objetos, ora nas fungdes, ou ainda reparte-se igualmente entre os elementos da estrutura
narrativa.

A tematizagao consiste:

em dotar uma sequéncia figurativa de significacdes mais abstratas que
tém por fun¢do alicercar os seus elementos e uni-los, indicar sua
orientacao e finalidade, ou inseri-los num campo de valores cognitivos
ou passionais (BERTRAND, 2003, p.213).

Desse modo, para a sua compreensdo, o figurativo precisa ser assumido
por um tema que dé sentido e valor as figuras.

De fato, a figurativizacdo assume no discurso duas dire¢des: de um lado,
com os temas, as figuras sdo decorrentes das determinagdes soOcio-historicas
inconscientes do discurso, ou seja, sdo o lugar da determinacao ideologica propriamente
dita; de outro lado, as figuras concretizam e dao sensorialidade, corporalidade aos
temas, resultando de escolhas enunciativas do discurso e desfrutando de certa autonomia
em relacdo as formagdes sociais.

Quando se fala em textos figurativos e tematicos, fala-se,
respectivamente, segundo Fiorin (2005, p. 92), em textos em que hé a predominancia de
figuras ou temas, “mas que ndo sdo exclusivamente tematicos ou exclusivamente
figurativos”. Mas, pelo contrario, geralmente, encontram-se figuras nos textos tematicos
e vice-versa: encontram-se temas nos textos figurativos. Assim, a classificagdo ocorre
em decorréncia da dominancia dos elementos abstratos ou concretos, mas ndo de sua
exclusividade.

Diante do exposto, quando, por exemplo, se toma um texto figurativo,

torna-se necessario descobrir o tema subjacente as figuras, a fim de que elas possuam
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efeitos de sentido, concretizando, dessa maneira, o tema, que, por sua vez, ¢ O

revestimento de um esquema narrativo.
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4 ENTRE FORMAS E ESTILOS DE VIDA

“As coisas ndo sdo o que sdo, mas
também ndo sdo o que ndo sdo - disse o
professor suico ao estudante brasileiro.”

(ANDRADE, 1992, p. 123)

Na apresentacdo do texto Les formes de vie, que integra a selecdo de
artigos que representa parte das pesquisas empreendidas dentro do contexto do ultimo
Seminario de Seméntica Geral de Algirdas Julien Greimas, na Ecole des Hautes Etudes
en Sciences Sociales — E.H.E.S.S., consagrado a estética da ética, Jacques Fontanille,
organizador do dossié, explica que, em semioética, a questdo das formas de vida surgiu
na intersec¢do de dois tipos de preocupagdo, que se tornaram problematicas distintas.
Num primeiro momento, a estética, uma das formas de participacdo semiotica nas atuais
pesquisas acerca da percep¢do e, em seguida, a praxis enunciativa concebida com o
objetivo de permitir a integracdo a teoria semiotica, de um vasto nimero de questdes e
respostas, proposi¢des e discussdes acerca da enunciacdo, dos usos e costumes ¢ a
variabilidade de estruturas e suas tipificagdes.

As formas de vida derivam dessa praxis enunciativa, visto que sdo
reunidas ou separadas pelo uso e/ou costume e sdo inventadas, praticadas e evidenciadas
por instancias enunciativas, coletivas e individuais, e da estetizacdo da ética, ja que
conseguem atribuir sentido a vida apenas ao seguir critérios estéticos e sensiveis.

A tendéncia estética, notadamente inaugurada por Greimas em Da
imperfeigdo, procede de um desejo de articular o sensivel e o inteligivel, mas sem
perder de vista o valor, incorrendo ai uma questdo incidental de retornar o sensivel ao
dominio da axiologia. Paradoxalmente, ndo se pode contar com a dimensao estética sem
antes compreender a “imperfei¢do” constitutiva desse universo: a manifestacdo do ser
na forma de aparéncia semidtica ndo pode ocorrer a ndo ser que essa aparéncia se
dissocie, mesmo que de maneira imperceptivel, do ser propriamente dito, ou seja,
apenas se uma imperfei¢ao no ser apresentar um apoio para um sujeito percebido.

Dessa forma, se a ética pode ser considerada como o ultimo estagio da
normalizacdo do discurso, aquele em que as leis que governam o funcionamento das
estruturas narrativas € convertido em normas de uso e costumes, a estética pode

aparecer como uma reacao a essa normalizagdo ética: uma mistura de significado, um
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questionamento de axiologias na base de formas sensiveis, uma cria¢ao, uma inven¢ao,
dentincia de estereotipos e de formas semidticas fixas sdo parte das transformagdes que
a atividade estética pode levar quando aplicada a dimensao ética. Porém, com o objetivo
de desestabilizar normas morais ou inventar novas, o sentimento deve ser apreendido
como ponto de partida, deve-se procurar pelo momento em que a escolha dos valores se
torna sensivel, o que significa que ndo mais se pode basear naquilo que o sujeito sabe
sobre sua axiologia, mas no que se pode perceber em objetos e situagdes. Assim, se

renova o mundo dos valores contra as bases fenomenologicas. Nessa perspectiva:

¢ a trajetoria gerativa na sua totalidade que ¢ reexaminada nessa
operagdo, visto que, comegando com as instancias ab quo, investiga-se
a percepcao e a emergéncia de formas significantes de varios estados
de casos. Ja na perspectiva das instancias ad quem, o foco € na
maneira como a praxis enunciativa constréi discursos concretos e as
configuracdes culturais que os delimitam (FONTANILLE, 1993,

p.14).

Diante do exposto, € preciso ressaltar que o estudo das formas de vida
parece particularmente apropriado para a reflexdo acima ja que se apresenta como
universos semioticos parcialmente autdbnomos, em que questdes sobre a emergéncia e
constituicdo do sentido (o da vida) e sobre tipificagdo e enunciagdo sdao de igual
interesse.

Assim, num primeiro momento, a no¢ao de estilo de vida parecia ser um
dos possiveis enfoques para o estudo da estetizagdo da vida cotidiana, apropriado para
caracterizar os modos pelos quais individuos e grupos expressam sua concep¢ao de
existéncia, por exemplo, por meio de seus modos de ser e de fazer as coisas, de
consumir e organizar o meio ambiente.

No artigo intitulado Le beau geste, também parte integrante da revista
Recherches sémiothiques. Semiotic Inquiry, apresentada por Jacques Fontanille,
Greimas (1993) toma emprestado do grande filosofo Wittgenstein, em suas
Investigagoes filosoficas, a expressao “forma de vida”, que foi introduzida a fim de
ampliar e redefinir a nogdo de “estilo de vida”. O fundador da Escola de Semidtica de
Paris propde a expressdo “formas de vida” como substituta, da mesma forma, para
marcar simbolicamente a linha diviséria entre preocupacdes psicossocioldgicas e os
mais rigidos dominios semioticos, € para ancorar essa problematica nascente na filosofia

da linguagem.
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Com o objetivo de trazer o problema da referéncia de volta a pratica —
seu realismo ¢ aquele da praxeologia interna a linguagem — e, por outro lado, unir a
representacdo da significagdo a representagdo da forma de vida, pois ndo se pode falar
de significagdo e representa-la, sem descrever as formas de vida que a atualizam, esse
projeto, ainda pouco desenvolvido, toma a forma de uma pragmatica generalizada,
aquela que daria mais importancia a cultura, a variagao e aos discursos concretos do que
aos sistemas e estruturas.

Greimas (1993), ao caracterizar as formas de vida como um inventario
cultural aberto, observa que elas estdo aliadas a um comportamento esquematizavel
mais profundo e intenso, que ndo representa o estilo individual, mas uma filosofia de
vida de determinado grupo e, cuja ruptura provoca uma mudanga radical de forma de

vida, como, por exemplo, o cristianismo, a revolta, a gloria, dentre outras. Desse modo:

isso quer dizer que o individuo se inscreve doravante em uma
perspectiva de uma nova “ideologia”, de uma “concep¢do da vida”, de
uma “forma”, que é ao mesmo tempo uma filosofia da vida, uma
atitude do sujeito e um comportamento esquematizavel (e entdo,
diferente dos “estilos de vida” de superficie que, tais como os concebe
a sociologia, estariam mais proximos dos esteredtipos) (GREIMAS,
1993, p. 32-33).

A fim de interpretar essa passagem dos comportamentos individuais as
formas de vida, Greimas (1993, p. 33) sugere o espetaculo intersubjetivo do observador,
“que se trata de um programa narrativo que se desenvolve, que pode ser especificado, e
cuja andlise libera a ideologia”. Além disso, a “forma de vida” se define, a0 mesmo
tempo, por sua recorréncia nos comportamentos € no projeto de vida do sujeito, por sua
permanéncia, como por exemplo a paixdo, que oferece uma identidade nao ao individuo
como tal, mas a sua pessoa, e pela deformacgdo coerente que ela induz a todos os niveis
do percurso de individuagdo: nivel sensivel e tensivo, nivel passional, nivel axiologico,
nivel discursivo e aspectual.

Com efeito, uma nova concepgao de sociedade poderia ser considerada,
conforme proposta de Greimas, a partir dessa divisao dos seres em grupos que agem,
pensam e sentem da mesma maneira e, composta ndo somente de pessoas fisicas, mas
também de pessoas morais, que seriam sancionadas pela sua forma de interagdo com o
outro, seja no ambiente doméstico, no recinto de trabalho ou nas relacdes amorosas,

enfim, por sua “forma de vida”. Nas reflexdes do semioticista lituano:
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A sociedade, ao invés de ser dividida em agrupamentos territoriais
(nagdes, regides, etc), em institui¢cdes (igrejas, governos, direitos
comerciais, etc) e em classes sociais, 0 que corresponde ao estado das
sociedades do séc. XIX, poderia ser articulada e compreendida como
um conjunto de “seres semidticos”, tendo sua propria existéncia,
transcendente em relacdo aos individuos, € que ndo os uniria enquanto
“pessoas fisicas”, e cujo encabrestamento daria conta da sua
complexidade e das “pessoas morais” que as constituem. Poder-se-ia,
entdo, considerar uma nova concep¢do da sociedade, cujas “formas de
vida” e as “pessoas morais” seriam somente moralizadas, da mesma
forma como sdo também os papeis patémicos ¢ os papeis tematicos
(GREIMAS, 1993, p.33).

Dessa maneira, a inven¢ao das morais pessoais, particularmente os
“belos gestos”, poderia ser interpretada nessa perspectiva como um efeito da praxis
enunciativa que, igualmente, ela produz e condensa, depois novamente convoca, papéis
patémicos e papéis tematicos e, produziria, condensaria e depois convocaria mais uma
vez as “formas de vida”.

Para Fontanille (1993), ¢ a praxis enunciativa que cria prototipos e
esteredtipos, porém ela ndo ¢ uma instancia de geracdo espontinea, ja que explora
estruturas semionarrativas enquanto as reorganiza e as completa. E por essa razao que
sera sempre dificil fornecer representacdes “estruturais” das formas de vida. Elas sdo
heterogéneas, todavia, universos semidticos coerentes; heterogéneas porque a pratica
que serviu para elabora-las nao afeta os niveis da trajetdria gerativa da mesma forma,
pois as distor¢des sdo igualmente distribuidas e, coerentes porque na sua globalidade, as
distor¢des realizadas produzem o mesmo efeito de sentido e expressam a mesma
concepeao de vida.

Assim, as formas de vida sdo enunciagdes até o ponto em que a
manifestacdo de uma dada entidade figurativa e discursiva convoca a totalidade de
adaptagdes e sele¢des, funcionando na trajetdria gerativa de acordo com a pratica, o uso,
com o objetivo de dar origem a uma distinta forma de vida. Essa convocacdo ¢ mediada
por um ato de linguagem e toma a forma de um sintagma enunciativo e identificavel.
Por meio do estudo das formas de vida, a extensdo e a generalizagdo do projeto
semiodtico de analisar “tipos de sintagma” tomam forma, projeto este que se iniciou com
o estudo da manipulacao, ja discutida no capitulo anterior.

Fontanille (1993), ao considerar mais uma reflexdo acerca das formas de

vida feita por Wittgenstein nas suas Investigacoes Filosoficas, revela uma concepcao
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muito distinta da linguistica e das entidades semidticas, como criagdes contingentes
relacionadas as exigéncias da vida cotidiana. Essas criagdes mudam e sdo instaveis por
natureza e, acima de tudo, estritamente dependentes do agente que controla a semiose,
nesse caso, o sujeito da enunciagao. Assim sendo, uma das tarefas da semiotica parece
ser o exame das condigdes que contribuem para estabilizar e desestabilizar essas
configuragdes e que, consequentemente, produzem “regras de interpretacdo” locais,
idioletais e socioletais - “praxemas”- que depois encontram seu caminho na cultura e se
valem de novas convocagdes. Para realizar esta tarefa, na perspectiva da praxis
enunciativa, deve-se determinar como as unidades discursivas engendradas pela praxis
sdo manipuladas nos discursos reais e, além do mais, deve-se isolar os pardmetros
dentro dos quais a praxis opera, a fim de criar novas ou mesmo modificar essas
unidades j4 existentes.

Em sentido amplo, Greimas (1993, p. 33) ainda salienta que o estudo das
“formas de vida” poderia constituir uma contribui¢do, de um lado a tipologia dos
discursos, e de outro, a semiodtica das culturas. Do lado da tipologia dos discursos, elas
definiriam os tipos de “objetos semioticos”, ja do lado da semiotica das culturas, elas
teriam participacao, mas, ao invés de se apoiar sobre parametros especificos de um nivel
do percurso gerativo e da significacdo, faria, por exemplo, a tipologia dos géneros ou o
estudo dos motivos folcléricos, demonstrando uma pluralidade de parametros,
compreendidos em todos os niveis do percurso gerativo, cujo funcionamento seria
reconhecido como coerente e globalmente recorrente.

Para Greimas (1993, p. 21) o “belo gesto” ¢ definido como uma
sequéncia de comportamentos particularmente enigmatica para o semioticista,
conclusiva e inaugural ao mesmo tempo, signo de uma moral, mas também de um
cuidado estético carregado de sentido. De fato, desde a primeira abordagem do belo
gesto, em sua forma e seus efeitos, como um objeto de andlise autdbnomo, encontra-se
rapidamente a questdo dos limites e da pertinéncia: cinismo e generosidade, gloria e
revolta, por exemplo. Assim, o belo gesto, participando de véarias atitudes ou estilos de
vida opostos €, em todos os casos, um operador de transformacgdo ética, focando na
troca, entretanto, tem por objetivo denunciar condi¢des axiologicas e a moralidade
social em que ¢ fundamentado.

Ao refletir sobre o “belo gesto” a partir dos lagcos que unem a dimensao
estética e a dimensao ética, partindo de um pequeno niimero de observagdes intuitivas,

percebe-se que o belo gesto ¢ um tipo de afirmacdo do individuo face ao coletivo, e de
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uma moral pessoal em face de uma moral social. Ele comporta uma parte de
teatralizacdo da vida cotidiana, instalando um espetaculo intersubjetivo que se parece
muito com as sequéncias passionais, mas num plano em que o observador seria mais
intensamente solicitado. O belo gesto entremeia, de maneira exemplar, a estética ¢ a
¢tica, rearticulando e reinventando a fungdo semiotica, isto €, a relagdo entre o plano da
expressdo e o plano de contetdo, atribuindo, assim, valor a substancia (da expressao e
do conteudo), valorizagdo essa que produz diversos tipos de equilibrio e desequilibrio
dentro da fun¢do semidtica e, de tal forma engendra concepgoes de vida especificas para
cada regime semiotico resultante dessa operacao.

No momento da san¢do, a moral pode ser considerada como resultado de
um fazer do destinador, que extrai o valor do percurso de um sujeito, uma vez que
rapidamente se percebe que o julgamento ético pressupde também objetos moralizaveis,
procedendo de uma moral concebida como uma grade de leitura superposta a esses
objetos, grade esta com status cultural e conotativo e que ao julgamento de adequacao
do destinador, respondia a estratégia do sujeito, que procurava fazer coincidir, com mais
ou menos felicidade, e a titulo de se fazer persuadir, seu percurso narrativo com essa
grade de leitura. “Essas duas perspectivas complementares repousam sobre a postulacao
de um destinador transcendente que ¢ fonte da dicotomia entre o bem e o mal”
(GREIMAS, 1993, p.22), e que faz, além disso, repousar a dimensdo €tica sobre o
julgamento, ou seja, sobre uma sequéncia cognitiva que supde ao menos dois sujeitos
cognitivos, 0 sujeito persuasivo e o sujeito interpretativo, sem contar, eventualmente,
com um terceiro, que garante a grade cultural de referéncia.

Ao examinar os objetivos éticos, suscetiveis de serem moralizados: os
comportamentos e as atitudes, percebe-se que a moral ndo provém obrigatoriamente de
um destinador transcendente, mas, pode ser ela de alguma maneira criada pelo sujeito,
no momento oportuno, e, eventualmente, contra a moral cujo destinador ¢ a fonte: assim
explica-se o “belo gesto”. Além disso, ensina Greimas (1993, p. 22) que neste caso, “o
julgamento e a dimensdo cognitiva ndo estariam relacionados”, ou, pelo menos,
somente apos o gesto. De fato, se o fazer cognitivo € solicitado no caso de uma grade
cultural de referéncia ser convocada como “pedra de toque” para os comportamentos
moralizados, tudo se passa como se, no momento da “inven¢do” de uma nova moral
uma unica sensibilidade fosse solicitada, e, como se o belo gesto resultasse mais de uma
maneira de sentir as coisas e reagir a elas do que como uma aprecia¢ao, uma deliberagao

e uma passagem ao ato. Essa particularidade parece bem caracterizar as “formas de
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vida” em geral, enquanto configuracdes éticas, visto que, segundo Greimas (1993, p.
22), “viver conforme o absurdo” ndo consiste em seguir uma moral no sentido habitual,
mas em obedecer as solicitagdes de um “sentimento profundo” que colore
permanentemente a vida inteira.

Sabe-se que o belo gesto participa de certas “filosofias de vida” e de
“formas de vida” (GREIMAS, 1993, p.26) muito estilizadas, como o dandismo e o
espirito cavalheiresco, dentre outros. Portanto, ¢ necessario identificar o modo como o

ato se transforma em gesto e, como esse gesto se torna belo. Nessa perspectiva:

Da mesma maneira que a conversdo de uma a¢do em acontecimento
supde um observador, a conversdo de um ato em gesto também o
requer; o gesto como o acontecimento ¢ compreendido na totalidade
do processo e ndo somente o resultado ou a transformagdo que ele
produz (GREIMAS, 1993, p.26)

Assim sendo, o gesto implica uma figurativizacdo precisa do processo e
de suas etapas. Do ponto de vista narrativo, o enunciado detalhado das fases sucessivas,
sem modalizacdo particular, ¢ suficiente para suscitar o efeito de sentido do “gesto” ou
do “belo gesto”; com a presenca operatéria do espectador e a figurativizacao das fases
do gesto, percebe-se que o que transforma o ato em gesto € o carater perceptivel de sua
construgdo em processo, ou seja, a existéncia de um plano de expressdao autdonomo,
proprio do desdobramento da sequéncia narrativa e moral.

E preciso, no entanto, distinguir dois tipos de moralizagio: de um lado,
uma moralizagdo narrativa, que repousa exclusivamente sobre a avaliagdo axiologica do
percurso a partir de seu resultado, e uma moralizagdo discursiva, que se baseia,
inicialmente, sobre a percep¢do da “boa forma” do processo; o belo gesto provém da
moralidade discursiva e, por isso, dispde de uma dimensdo estilistico-aspectual,
apresentando repeti¢cdes, rupturas de tempo, elipses e litotes, hipérboles e sincopes;
finalmente, a operacdo aspectual de demarcacdo/extracdo faz aparecer de maneira
retroativa, pela ruptura que ela impde, a natureza “transitiva” do ato demandado.

Vale ressaltar que o belo gesto € “um espetaculo intersubjetivo em que o
observador tem tanto a realizar como o autor do gesto a partir da surpresa ou da
admiragdo que ele sente” (GREIMAS, 1993, p.32). O belo gesto, enquanto operagao
aspectualizante, faz emergir na cadeia dos comportamentos sociais um programa
narrativo identificavel, reconstituido e remodelado: ¢ a “beleza” do esquema narrativo, a

“boa forma” cultural extraida das condutas cotidianas. A moral da liberdade ou da
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libertagcao ¢ uma moral da invengao dos valores e do sentido e, para isso, ela faz uso do
inesperado, da quantificagdo das figuras do mundo e dos estados de coisas, ela reinventa
a semiose, apresentando muitos pontos em comum com a estesia. Mas, pelas mesmas
razoes, e também porque propoe o espetdculo de um simulacro modalizado, ela aparece
como a enunciagdo de um discurso imaginario no interior do discurso social e, além
disso, muito se assemelha com as sequéncias passionais.

Dessa forma, ao colocar a moral no centro da fungdo semidtica ¢ que o
autor do “belo gesto” a torna estética. Frente a essa inovagao, o enunciatario nao pode
ter acesso diretamente ao plano do contetido, mas deve atravessar o plano da expressao,
perceber e conceitualizar as figuras que lhe s3o propostas sem referéncia a um
destinador transcendente, requisito estético desse tipo de comportamento moral.

Por fim, “o belo gesto ¢ uma invencdo por negacdo” (GREIMAS, 1993,
p.34), negacdo de uma moral social fundada na troca, negacdo de um sistema de valores
cuja valéncia ¢ funcdo das necessidades da coletividade, negacdo de programas
narrativos cujo desdobramento em processos ¢ dessemantizado e dessensibilizado,
invengdo de uma ética individual ndo reproduzivel, de um universo de valores aberto
sobre multiplos possiveis ainda indeterminados, invengdo de formas de vida como o
dandismo, o cinismo, a revolta, etc, que se instalam, apos a negacdo fundada, gracas a
uma nova afirmagao que impora suas determinagoes.

A partir desse ponto de vista, o belo gesto ¢ sem divida o melhor
exemplo, o prototipo, de uma articulagdo da estética sobre a ética pela qual o valor de
uma conduta torna-se possivel por meio de uma maneira de ser, fazer ou sentir.

Por meio das reflexdes feitas por Greimas, pode-se afirmar que a
semiotica busca examinar ndo apenas uma unica forma de vida, mas as varias formas de
vida engendradas pela interagdo com o outro na cotidianeidade, seja ele um sujeito ou

um objeto. De acordo com Nascimento (2011, p. 120):

O estudo dessas praticas semidticas humanas que estereotipadas se
configuram em formas de vida permite interpretar o fazer, saber e
sentir que regem os sujeitos no seu percurso pelo mundo e o sentido
da propria vida. O interesse da semiotica pelas formas de vida permite
desenvolver uma semiotica que incorpora no seu objeto de estudo os
abalos que o sujeito sofre frente aos sujeitos e objetos que o
circundam e cujas presencas fazem com que ele referende ou
modifique sua forma de vida e as regras que regem o vivido.
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Alicer¢ado nessas reflexdes, Landowski (2002, p. 36) estabelece o que
podemos chamar de “estilos de vida”, ao afirmar que os discursos e praticas da
mundaneidade ndo aventam diretamente nem a identidade, nem a sobrevivéncia das
coletividades humanas enquanto tais, mas se apresentam como a traducao de estratégias

individuais, definindo, desse ponto de vista, os “estilos de vida™:

a analise metodica dos problemas suscitados pelo confronto entre o
individuo, em sua irredutivel singularidade, e o grupo que se impoe
como seu meio de pertinéncia social “natural” (ou que as
circunstancias lhes impdem como seu meio de ado¢ao) — aquele que,
no cerne, a margem ou fora do qual a escolha de um estilo de vida
determinado contribuird para situa-lo — permite apreender em termos
relativamente desdramatizados uma sintaxe homologivel em seu
principio aquela que organiza a diversidade das estratégias pelas
quais, num outro plano, as comunidades politicas, sociais, religiosas
ou outras geram sua identidade cultural modulando a expressdo das
diferencas que se supode individualiza-las, quer se trate, para elas,
conforme os casos, de assumir ou de renegar essas diferengas, de
mascara-las ou exacerba-las (LANDOWSKI, 2002, p. 36).

E preciso ressaltar ainda que Landowski em seu artigo intitulado Régimes
de sens et styles de vie esclarece sua opcao pelo sintagma “estilos de vida” ao afirmar
que o termo estilo tem mais base socioldgica, acatando assim, a critica feita pelos
adeptos de Wittgenstein ao fato de a semiotica francesa fazer uso do termo “formas de
vida”. No entanto, nesse mesmo texto, ao destacar sua preferéncia por estilos de vida,
Landowski (2012, p.2) questiona se sdo expressOes sindnimas € por essa razao
permutaveis, ou se cada uma delas € recoberta por uma nog¢ado diferente. Ressalta ainda
que as formas de vida acompanham a semidtica tensiva e os estilos de vida, a
Sociossemiotica, de tal forma que estes sdo determinagdes sociais cujo numero e
organizagdo sdo finitos, limitados e impostos por meio da sociedade, ao passo que
aquelas, embora socialmente e culturalmente determinadas poderdo, a todo momento,
ser inventadas e/ou recusadas pela préxis.

Efetivamente, ao privilegiar a esfera da cotidianeidade como terreno de
observagdo, identificam-se algumas figuras tipicas do universo masculino, conforme
tipologia proposta por Landowski (2002). A primeira figura identificada ¢ a do
gentleman ou do perfeito homem do mundo, espécime humano que, embora pertenga a
uma rara categoria, ¢ um individuo que se caracteriza essencialmente pelo seu senso de
adequagdo, ou seja, sabe oferecer a todo momento marcas de uma perfeita adesdo as

normas do grupo social ao qual pertence. Em outras palavras, ele se pde tdo a vontade
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que suscita a duvida de que ndo seja ele quem dita, inventa ¢ d4 o tom aos usos e
praticas, ja que fornece, por suas boas maneiras, seus comportamentos, seu constante
propdsito no discurso e no porte, a imagem “em carne e 0sso” (LANDOWSKI, 2002, p.
37), daquilo que os ideais, ou pelo menos, os padroes estéticos e éticos do grupo
considerado sao capazes de produzir de melhor.

No entanto, essa capacidade reconhecida nele, de fazer melhor do que
quem quer que seja o que se faz, ndo tem por objetivo colocd-lo em posicdo de
superioridade em relagdo as pessoas do seu mundo. A principio, o que o faz sobressair
no plano mundano ndo ¢ singular e nem da ordem da exce¢do individual, mas estd
relacionado ao valor exemplar extremo da sua normalidade. Isso demonstra que ele ¢
uma figura paradoxal, ja que sabe, melhor do que ninguém, ser, em seu mundo, como
todo mundo, comportando-se da maneira como todos deveriam ou sonhariam saber se

comportar e ndo de maneira vulgar ou corriqueira. Nesse sentido:

como um Sol no céu dos Estados e Impérios da Lua, se ele (leia-se o
perfeito homem do mundo) brilha, se ilumina os corpos que o
rodeiam, contribuindo assim para determinar seus périplos, ndo ¢, em
absoluto, irradiando do alto, mas agindo por sua presen¢a no proprio
centro do sistema (grifo do autor) (LANDOWSKI, 2002, p.38).

Dessa forma, ¢ por causa dessa posi¢do central que lhe ¢ conferida por
seu estatuto de figura exemplar, que serdao localizadas, em distancias varidveis no
espago social onde ele se concentra, uma série de figuras também representativas em
seus modos de se orientarem, tomando esse perfeito homem do mundo como referéncia
e, diferenciando-se por sua acentralidade, assim como também sdo tantas outras
personificacdes originais e distintas do Outro. Consequentemente, o objetivo maior
dessa operacdo ¢ o de conhecer e compreender os principios que regem as evolucdes
dessas figuras, considerando que ¢ proprio delas mover-se em direcdo a esse centro
tomado por ponto de referéncia, levando-se em conta as propriedades do espago interior
em que cada uma delas segue ou calcula sua propria trajetoria.

Assim, passa-se a descri¢do da trajetoria dessas outras figuras, também
tangencialmente integrantes do espago social do gentleman ou do perfeito homem do
mundo: o esnobe, que enxerga no perfil do gentleman, um modelo a seguir e aspira
apenas se juntar a elite que ele encarna aos seus olhos, no entanto, seus esforgos para
ocupar essa posicdo sdo evidentes demais para ndo trair sua verdadeira origem, que ¢

pertencer a um lugar distinto daquele do perfeito homem do mundo; o dandi, aquele
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disposto a tudo para se diferenciar, desligar-se ou melhor, disjuntar-se da mesma
sociedade a que pertence o gentleman; o camaledo, cuja habilidade ¢ se fazer passar por
alguém que ja pertence ao mesmo mundo do gentleman, mas que, na realidade, jamais
se desligou do mundo de onde ele provém, mundo esse totalmente diverso daquele do
perfeito homem do mundo; e, por fim, o urso, um solitario, louco ou génio, que nunca
se desviara de sua trajetdria, imposta por ele proprio, mesmo correndo o risco de deixar
que os vinculos que o mantém conjunto a sua esfera de pertinéncia sejam rompidos.

Ao afirmar que “todo meio produz efetivamente seu proprio tipo ideal de
homem realizado” (grifo do autor), Landowski (2002, p.39) confirma que cada
individuo pode ser classificado pela posicdo que ocupa, conforme maior ou menor
distancia que o separa do modelo a ser seguido e, pela orientagdo dos comportamentos
adotados frente as situacdes que tém, a todo instante, por objetivo aproxima-lo ou
afasta-lo do tipo ideal localmente recebido. As manobras do esnobe e do dandi tém
como finalidade buscar a ascensdo, pressuposta pela visdo de um espago social
organizado como niveis sobrepostos desigualmente valorizados. J4 os comportamentos
do camaledo e do urso acarretam, anteriormente, a justaposi¢cdo num mesmo plano e a
compara¢do de mundos, estilos de vida e morfologias heterogéneas entre si, bem como
em relagdo a uma forma de referéncia. Abaixo figura esse conjunto de percursos,

conforme propde Landowski (2002, p. 39):
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Como se pode confirmar no esquema acima, o esnobe ¢ um migrante
social que, partindo de baixo, s6 tem por objetivo se elevar. Mas essa ascensdo so
ocorrera até o nivel a partir do qual o dandi prosseguird com a operagao, ja que para ele,
seja por orgulho ou por vaidade, ¢ necessario erguer-se acima do nivel comum,
inclusive acima do “beau monde” (LANDOWSKI, 2002, p.40), vigiando para que
permaneca seguro em seu lugar, nem baixo demais, tampouco alto demais. O camaledo,
por sua vez, caminhando lentamente no eixo horizontal, faz sua apari¢do com a
inocéncia de um humilde viajante, chegando de longe e trazendo as marcas do seu
exotismo, porém, adaptando-se as normas do meio ambiente a fim de ser aceito de
maneira menos exigente em relagdo a outrem e, fazendo-se passar despercebido. Sobre
0 mesmo eixo combina-se a inobservancia grosseira ou até mesmo ir6nica do urso, em
relagdo aos costumes locais: maneira antiga de perturbar e/ou questionar habitos ja
fundamentados ou uma presenga tao forte que se torna até pesada; todos esses fatores
em conjunto levam a sua paulatina colocagdo a distancia, disponibilizando, inclusive,

tempo para que outros horizontes sejam explorados por ele, “mesmo que seu exilio e



73

suas descobertas sejam, talvez, puramente interiores, como os sonhos de uma suave
loucura” (LANDOWSKI, 2002, p. 40).

No cruzamento do percurso ora esbocado, todos os pontos de chegada
s30, a0 mesmo tempo, pontos de partida possiveis para alguma das figuras dos estilos de
vida dos homens, caracterizados por Landowski. Ao alcangar seus objetivos, o esnobe
podera se transformar em dandi com a esperanga de ascender ainda mais ou, ao
contrario, ao redescobrir as virtudes da autenticidade, podera retomar o caminho de seu
modesto, mas fraterno, ambiente de partida. Da mesma maneira, nada indica que o
camaledo, cansado de mudar de aparéncia em fun¢do dos héabitos ou dos modos locais,
nao decida se transformar em urso, ou ainda, voltar para aquele mundo do qual ele havia
saido.

Por meio dessas condicdes, observa-se que o espago do “Senhor Todo
Mundo” (LANDOWSKI, 2002, p. 41), configurado apenas como um campo de
passagem pelo qual perpassam os outros espécimes, perde um pouco de substincia e
prestigio, ja que, na perspectiva das outras figuras, esse centro aparece apenas como
uma espécie de zona de transito eventual, como um cruzamento incerto, quase um
vazio, em suma, como um simulacro. No entanto, ¢ quase uma constante que o lugar
geométrico de um espaco seja somente um ponto virtual que, mesmo vazio, ainda da
sentido as trajetorias que se cruzam ao atravessa-lo. Ao postular que essas trajetorias sao
analisaveis em termos estratégicos, admite-se que suas orientagdes ndo sdo puramente
aleatdrias, pois procedem de certa intencionalidade, consciente ou ndo, assumida ou
ndo, e até eventualmente, de um calculo por parte das pessoas ou grupos envolvidos. A
intencionalidade estd presente nessas trajetorias, quer elas tendam num sentido ou em
outro, quer induzam, como no caso do urso ou do dandi, a uma diferenciagdo crescente
em relagdo as figuras da normalidade, definidas pelos critérios do meio e do momento
ou, como no caso do esnobe e do camaledo, essas trajetdrias conduzam para mais
conformidade.

Esse elemento intencional remete a questdo da descoberta de si mesmo
como instincia dotada de uma identidade definida e subordinada ao reconhecimento,
pelo sujeito, de seu modo de pertenca e de participagdo no grupo do qual ele representa
um elemento. Em outras palavras, segundo essa perspectiva, nenhum individuo poderia
se reconhecer e se realizar a ndo ser que se conhecesse € se assumisse como tal
enquanto membro de uma coletividade que o engloba e o define. Ou ainda caberia a

todos e a cada um captar-se de maneira reflexiva como um puro eu, “como uma
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totalidade auto-suficiente” (grifos do autor) (LANDOWSKI, 2002, p.42) composta
independentemente de sua eventual integragdo no grupo de pertengca e que SO se
expandiria, como singularidade absoluta e originaria, surgindo contra a pressdo
uniformizante de seu ambiente.

Enfim, ¢é preciso conceder ao sujeito a consisténcia e a autonomia de uma
instancia primeira, cuja socializacdo tem como efeito desnaturar, ou ¢ preciso enxergar
nele apenas uma segunda instdncia, derivada, evidenciando estruturas sociais que
tornam possivel sua emergéncia e determinam sua forma. Assim sendo, alguns
procuram sua salvagdo pelo alinhamento ao coletivo, em suas praticas cotidianas, e
dentro das figuras da tipologia em questdo, esta sera a op¢ao do esnobe e do dandi, ao
passo que os outros arriscam na busca obstinada e “no livre cumprimento deles mesmos
pela afirmac¢do de um estilo de vida autenticamente pessoal” (LANDOWSKI, 2002,
p.42), que o faz, de maneira aberta, o urso e, de maneira mais indireta, o camaledo.

Desse ponto de vista, os estilos de vida sdo projetos de vida atualizados e,
por essa razao, primeiramente escolhidos com base na intencionalidade, articulada ou
difusa, que os funde, e que, em troca, ensinam aos sujeitos o que eles sdo por meio do
seu fazer e do seu devir.

Assim, uma primeira alternativa incide sobre a questdo do ‘“‘sujeito ser
colocado diante dele mesmo” (LANDOWSKI, 2002, p. 42), isto ¢, como ser o que se €
e, se sobrepde a uma segunda relativa a questdo do parecer do sujeito diante dos olhares
daqueles que o cercam e o observam, e cuja preocupacdo se atém em decodificar os
sinais de sua identidade, visto que “ser” €, necessariamente, ser “para o outro”, € ser
visto, avaliado, sondado e classificado em algum lugar, em funcdo de certas categorias
que alinham o espago social, das coordenadas definidas pelo grupo de referéncia,
independentemente da posi¢do dos sujeitos que tomam a posicdo de observadores,
sejam eles individuais ou coletivos. Desse modo, € preciso, portanto, escolher o que
deixar aparecer ou o que mostrar de si.

O querer-ser do urso e do camaledo ¢ aquele exclusivamente definido
pela referéncia a si mesmo; tanto um como o outro continuard a ser sempre o que sao,
ainda que por dois caminhos diversos: o urso, sem se preocupar com o olhar, indiferente
ou curioso, aprovador ou desaprovador, do outro; ja o camaledo, administra habilmente
as aparéncias de modo que nada de sua alteridade intrinseca relativa ao meio ambiente
seja transparecido. Porém, se o urso segue com o rosto descoberto enquanto o camaledo

se mascara, os dois atingem o mesmo objetivo, que € ser “si-mesmo” (LANDOWSKI,
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2002, p.43) e, seja como for, permanecem em seu ser € realizam seu proprio programa
que € viver sua vida.

Em oposigdo, o esnobe e o dandi t€ém em comum esse trago de viverem
exclusivamente em fungio do outro. A medida que no urso e no camaledo o ser precede
o parecer e rege as modalidades de sua gestdo, no esnobe e no dandi ¢ a encenacao do
parecer que precede e constitui o ser. Assim, para eles a relagdo como o outro prevalece
sobre a relagdo consigo mesmo e se torna um querer-parecer, definido por referéncia a
um contexto social preciso, que os determina. E evidente que cada um tenha seu estilo e
até sua figura de estilo preferida: enquanto o esnobe executa o culto do lugar comum, o
dandi cultiva o paradoxo, mas cada um atuando de acordo com ambi¢des mundanas, a
primeira vista, opostas. No caso do esnobe, por exemplo, a impaciéncia de se integrar a
um grupo social distinto de seu meio original e cujos tragos mais evidentes ele
disfargara cuidadosamente e cujos esteredtipos se empenhara em reproduzir de modo a
parecer ndo diferir, ou diferir o minimo possivel, do tipo padrao que ali ¢ imposto. No
caso do dandi, a inversa obsessdo de se demarcar e, até certo ponto, se excluir do
proprio meio, utilizando a singularidade necessaria e suficiente para parecer diferente do
comum, e até se persuadir, constitui uma excecdo. Seja na obstinacdo em adaptar-se, ou
ser como o outro, ou o preconceito de nao fazer absolutamente nada como todo mundo
¢, em ambos os casos, 0 “como” (LANDOWSKI, 2002, p.44) que comanda.

Ha uma grande possibilidade de que o padrdo de atitudes que o esnobe
adotara frente a sua banalizagdo aos olhos do grupo social que ele almeja pertencer,
pareca, se observado a distancia, perfeitamente extravagante, visto que quanto mais
estreito o circulo social ao qual ele aspira se integrar, mais arbitrarios e originais
parecerdo, ao olhar do outro, os sinais de condescendéncia que ele tera de exibir, com o
objetivo de demarcar sua nova pertenca e, do mesmo modo, mais forte serd sua exclusdo
em relacdo ao resto do mundo. Nada existird de mais singular para quem ndo € intimo
ou nao pertence ao circulo, do que justamente dar a impressao de ser natural.

Em sentido inverso, a mesma constatacdo se encaixa para os paradoxos e
para a originalidade calculada do dandi, cuja mais importante preocupacgdo ¢ se tornar
inconfundivel perante os seus. Ao contrario do esnobe, que ndo dispde, inicialmente,
dos atributos requeridos para sua integracdo ao meio que ele almeja alcancar, mas
possui outros suficientes para exclui-lo e dos quais busca, consequentemente, se
desfazer, o dandi ¢ necessariamente um sujeito que goza, de inicio, das qualidades

especificas que tornam um homem reconhecido pela sua classe, seja por té-las herdado
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ou adquirido, ele se encontra prontamente naquele lugar onde o esnobe deseja um dia
chegar, o do gentleman ou do homem do mundo. E a partir dai, no meio distinto em que
ele estd inserido, que o esnobe ainda almeja se distinguir, visto que na falta de ser por si
proprio uma personalidade excepcional, ou seja, um pouco urso, mas ja bancando o
dandi, por ser o mais simples, cultivando apenas o que ¢ necessario, as mas maneiras do
outro, aquelas extravagantes, escandalosas, imperfeitas, que se movem normalmente
fora do circulo a que ele pertence.

Nesse momento pode-se tracar um paralelo relativo a categoria geral de
juncao entre as opgoes estratégicas disponiveis, sendo que a aquisicao do sentido apenas
ocorrerd se houver o enfrentamento das politicas do “Um” com os estilos do “Outro”
(LANDOWSKI, 2002, p.50). E preciso lembrar que ndo existe motivo para se esperar
que as praticas semioticas do “Outro” sejam menos equilibradas, instaveis ou menos

equivocas do que aquelas que o “Um” exibe quando:

para além das operagdes simples a partir dos contrarios — conjuntar
(assimilagdo) ou disjungir (exclusdo) — ele resolve articular seus
comportamentos em termos mais complexos, isto &, a partir dos
subcontrarios da mesma categoria, obtidos pela negacdo dos
precedentes: ndo mais conjuntar (mas ainda ndo disjungir): segregar—
ou ndo mais disjungir (mas ndo ainda conjuntar): admitir (grifos do
autor).

Eis a forma que toma o quadrado semidtico ao se tomar por base as

categorias acima mencionadas, conforme Landowski (2002, p.50):

OUm O Outro
“ “

Politicas Politicas Estilo Estilo
de assimilacdo de exclusio esnobe dandi
conjunc¢io disjuncio conjuncio disjuncio
nao-disjungio nio-conjungio nio-disjungio nao-conjungio
Politicas Politicas Estilo Estilo

de admissdo de segregagdo camaledo urso
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Uma vez apresentados esses dois quadrados, ¢ necessario examinar o
modo como se combinam entre si. O esnobismo corresponde perfeitamente ao seu
homologo do diagrama da esquerda, ja que sua resposta muito bem se encaixa ao
projeto de assimilacao, concebido pelo meio de acolhida. O esnobe faz essa escolha pela
conformidade tipica do recém-chegado em vias de se transformar em alguém ambicioso
e inescrupuloso. De modo inverso, o dandismo, representado pela exacerbada diferenca,
procurada de maneira sistematica, fornece o pretexto ideal para o desenvolvimento de
seu discurso de exclusao.

Ja a parte secreta e incuravel de nostalgia que persegue o camaledo, sem
destoar do contexto, para ele estranho, onde estd entrando e que ndo esquece e sequer
renega “a identidade outra” (LANDOWSKI, 2002, p.51), mas que deixa a sua
permanecer, constitui a melhor das garantias para uma politica de admissdo bem-
sucedida, e que ndo despenque diretamente na assimila¢do. A singularidade do urso ¢
um dado de experiéncia suficiente para manté-lo recolhido em suas reservas ou as
margens dela, mas ndo excluido, quase protegido, ja que é possivel haver, da mesma
forma, uma segrega¢do dourada, desde que suas diferencas e estranhezas sejam aceitas
pelo “Outro”.

E preciso ressaltar que, naturalmente, da mesma forma que sdo previstas
configuragdes resultantes da concordancia entre os respectivos programas dos parceiros
que se confrontam, conformados em seguir 0 mesmo principio juntivo: visdo conjuntiva
ou disjuntiva ¢, também muito simples identificar os efeitos de sentido que poderiam
resultar da ndo-concordancia entre os principios utilizados por uma parte e pela outra,
sua contrariedade, sua contradigdo ou ainda sua complementaridade. As atitudes
conjuntivas do “Um” se chocando com os estilos disjuntivos do “Outro” seria exemplo
de contrariedade; a conjuncdo versus ndo-conjuncdo, de contradicdo e, enfim a
conjuncao versus nao-disjun¢do, de complementaridade.

Se o programa conjuntivo do “Um” fosse confrontado com o estilo
disjuntivo do “Outro”, uma situa¢do de aplicacdo concreta dessa formula tomaria a
seguinte proposi¢do: o gentleman ou o Senhor Todo Mundo, observador de boa
vontade, impelido a descobrir que as esquisitices de seu vizinho, por exemplo, suas
roupas estranhas, horarios, musicas, pessoas que frequentam sua casa, odores, dentre
outras, que a contragosto até¢ agora ele se esforgou para tolerar, atribuindo-os ao seu
lado urso, sem cerimonia e grosseirdo, portanto, de estilo ndo-conjuntivo, eram apenas

as provocacdes de uma espécie de dandi de mau gosto, contudo, de estilo disjuntivo.
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Ainda tolera-se que o “Outro” seja diferente se sua natureza ou cultura o
exigem, mas qual seria 0 motivo para aceitar essas marcas se, ao exibi-las, ele “procura
apenas tornar-se mais do que o ¢ na realidade!?” (LANDOWSKI, 2002, p.53). Essas sdo
duas maneiras possiveis de interpretar o parecer do “Outro”, bastando para se colocar
fim no seu modus vivendi, de tipo segregativo, com o objetivo de criar um novo,
totalmente diferente: ou a assimilagdo, se o excéntrico se encaixar no padrao esperado,
ou entdo, a exclusdo, se ele insistir nas suas provocagdes.

Contudo, o que ocorrerd se o gentleman ou o Senhor Todo Mundo,
adepto da conjungao e, portanto, assimilador, por principio, descobre que, ao invés de
estar lidando com um migrante social do tipo esnobe, que busca a conjun¢do da mesma
maneira, estd, na realidade, lidando com um camaledo, que parece buscar a assimilagao,
mas que, na verdade, almeja e obedece os principios da ndo-disjuncdo entre os espagos,
as temporalidades e as identidades? Entre o calculo, diante de outrem, e a intengao,
diante de si mesmo, a féormula basica desse dispositivo ¢ a que se segue: ante aos
objetivos assimiladores do “Um”, o “Outro” respondera pela dissimula¢do. Diante
disso, a questdo suscitada ¢ se um camaledo, em geral, podera ou nao ter uma moral.

Em contextos diversos, mas dependentes do mesmo tipo de configuragdo
intersubjetiva em que a relacdo entre o Si e o Nao-si, entre Nos e Eles, ¢ organizada
numa base conflitante e de maneira semelhante ¢ que certo nimero de outras praticas
identitarias de carater enganador se justificam. Por exemplo, as do espido, que quanto
melhor mascara sua verdadeira identidade, melhor também ele a afirma, ou seja, quanto
mais semelhante se torna a seu outro, seu adversario, € melhor se infiltra em seu
territorio, mais se distinguira do dele e melhor servird ao “Outro”, a poténcia, realmente
estrangeira, a qual ele pertence. Em outras palavras, a ndo ser que de tanto imitar
aqueles que ele tem por missdo estar no meio, ele se identifique com eles de verdade, ou
ainda, se transforme, de camaledo, fiel as suas origens, a si mesmo, a esnobe, verdadeiro
macaquinho doméstico, capaz de renegar tudo para agradar seus mestres, com o
objetivo de alimento deles receber. Por meio desse desdobramento de personalidade ou
dessa dupla pertenca dissimulada, tem inicio a verdadeira traicdo e, juntamente, a
desonra e a imoralidade da contrafagao.

Outra variante do camaledo em sua tragica pureza e cujo fingimento e
falsidade encontra, em sua defini¢ao estratégica e ética, o principio de sua legitimidade
no fato de que a hipocrisia representa, para ele, o Unico e Ultimo recurso para a

preservacao de sua identidade e fé. Nesse caso, a relagdo de sentido a qual o “Outro”
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confia sua sobrevivéncia apenas retribui a brutalidade radical da relacdo de forcas

imposta pelo “Um”. Nas palavras de Landowski (2002, p. 58):

Onde esta, onde comega, portanto, uma vez mais, a “imoralidade”?
Ou, antes, quem sai primeiro do quadro da moralidade? Incluindo a
avaliag@o axiologica, ¢ claro que em tudo isso, nem as estratégias de
qualquer dos protagonistas nem suas significagdes na perspectiva do
outro s3o jamais univocas nem determinadas de antemdo e como que
unilateralmente; elas se constituem apenas mediante um jogo de
interpretagdes mutuas sem fim, onde apenas o parceiro mais forte na
interacdo pode ter — por algum tempo e de modo inteiram ente
contingente — a “altima” palavra.

Ao contrario do que ocorre com a  historia natural, a
“zoosociossemidtica”, termo utilizado por Landowski (2002) para designar as figuras
que compodem a tipologia dos estilos de vida, reconhece o direito e a existéncia dos
animais hibridos, aqueles nascidos do cruzamento de espécies distintas. Assim,
encontram-se camaledes que se fazem ursos e ursos que nasceram camaledes. Diferente
dos camaledes habituais, que lentamente avangcam para o centro, lugar habitavel do
gentleman ou do Senhor Todo Mundo, mudando de cor a medida que se aproximam,
pode haver uma espécie que nao mudara de cor. E, da mesma forma, diferentemente dos
ursos comuns, que fogem para o mais longe possivel das concentracdes humanas, ha
uma espécie que encontra no centro, seu espago maior de liberdade. Esse modo de
presenca-auséncia caracteriza essas figuras e as torna quase que inapreensiveis, ja que
se movem numa trajetdria que apenas tangencia o centro, ndo os excluindo, nem do
nosso mundo, nem do deles e, assim, permitindo que habitem, a0 mesmo tempo, em um
ou em outro mundo, ou ainda em nenhum deles. A metamorfose que pressuporia a
estabilizacdo dessas figuras, mesmo em carater provisorio e, por conseguinte, sua
integracdo em nosso espacgo-tempo se torne quase impossivel pela singela razao que,
embora ndo estejam fisicamente /d longe, nada os obriga, nem incita a permanecerem
aqui. Desse modo, ¢ 6bvio que eles ndo sdo obrigados a se conformar com tal situagao,
a de estarem no cruzamento das nossas modas intelectuais, mas, ao contrario, como
salienta Landowski (2002, p. 66) “tendo sabido encontrar em terra estranha o espago de
um alhures possivel no interior do aqui, ele tém a arte de estar ainda em casa deles

estando, a0 mesmo tempo, pois € assim, entre nos”.
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Enfim, ao invés da obstinada obrigagao em coloca-los entre pelo menos
dois mundos, deve-se invejar essa invencivel disposi¢do que eles manifestam para
serem eles mesmos, com toda desenvoltura.

Os diversos modelos de praticas identitarias sao recobertos por variagdes
que sao descritas em termos de modalidades de auséncia ou presenca no lugar de
passagem. Dessa forma, a figura social do esnobe e as estratégias adotadas por ele em
relacdo ao “Outro” se opdem as do dandi, j4 que o esnobe s6 se torna o que ¢
assimilando-se a um espaco-tempo local apreendido como social. De modo antagonico,
o dandi, para se afirmar a si mesmo, cré que ele proprio deve se excluir de maneira
sistematica do contexto espaco-temporal ou sociocultural no interior do qual ele evolui.
Em suma, a medida que o esnobe, onde quer que esteja, julga-se ali para sempre, como
se nunca fosse voltar, o dandi sabe, a cada instante, que de certo modo, ndo esta ali e,
por essa razao, nunca deixa de estar em vias de ir embora.

De modo paralelo, o camaledo, investigador, etndgrafo e espido, com o
objetivo de recolher conhecimento, tem a necessidade de se fazer admitir no espago-
tempo onde transita: ¢ por essa razdo que, seja qual for o local onde se introduz , ele
deve se disfarcar de acordo com a cor local até quase se confundir com o “Outro”, sem
chegar, contudo, a jamais querer se fundir nessa diferente identidade, em oposi¢do ao
esnobe que, por sua vez, apenas aspira a isso.

De modo inverso, o urso, homem de negdcios, missionario, colono ou
conquistador, diferentemente do dandi, ndo procura, por convicgdo, “se distinguir do
meio onde o destino e as circunstancias o colocaram, a propria natureza da missao que
ele assume faz que ndo possa deixar de se distanciar dele” (LANDOWSKI, 2002, p.86)
da mesma forma como sua mera fidelidade a sua propria natureza basta para cavar a
distancia que o separa do seu meio, isto €, para segrega-lo.

Os conjuntos de relagdes acima descritos podem passar por possiveis e
provaveis transformagdes em termos de rupturas bruscas e categoricas € a0 mesmo
tempo, apontar zonas de passagem gradual de uma posi¢ao a outra. Destarte, cada uma
das figuras em tela estd, a sua maneira, livre para realizar sua dosagem entre os
elementos constitutivos dessas diversas féormulas, do mesmo modo como poderia fazé-
lo entre as unidades elementares de uma série cromatica ou musical, efetuando uma
variante combinatéria entre outras de maneira equivalente, também previsiveis, ao

menos em seus principios mais gerais.
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Quanto mais atentamente se conhecem e se observam essas figuras, mais
se percebe que, para cada uma delas, existe uma busca ou um enigma a se resolver.
Assim, almejam a liberdade para procurar o modo de enxergar as coisas, Como se num
primeiro momento ndo fossem capaz de vé-las, ou seja, como se elas realmente ainda ali
nao estivessem. O esnobe, ao fazer a experiéncia dessa modalidade de presenga com a
qual talvez ninguém mais se preocupe, mas que constitui o resultado da sua busca,
exclui olhar o mundo como se ele fosse potencialmente sua coisa, como o faria o urso,
homem de agdo, responsavel conquistador e, menos ainda “coloca-lo a distancia no
estatuto de um puro objeto” (LANDOWSKI, 2002, p.87) e também, da mesma forma,
se contentaria em fazé-lo o camaledo, homem da ciéncia, o erudito.

A resposta a essa questdo depende, integralmente, da volta ao olhar sobre
si mesmo e também da intuicdo do instante, j& que ela permanece suspensa a apreensao
do improvéavel. Entretanto, muito simples, pois num espago-tempo do aqui-agora, olha o
sujeito tal qual como ele mesmo o observa.

Por fim, essas figuras saberdo como encontrar, aqui-e-agora, seu lugar
favorito, seu lugar geométrico do sentido, no ponto em que espaco e tempo se cruzam.
Com efeito, nas palavras de Landowski (2002, p.88) essa encruzilhada do tempo e do

espago constitui-se como o:

centro a partir do qual a totalidade enfim reconstituida o englobara,
ponto de contato entre duas presencas, aquela para o mundo e aquela
para si — como se o sujeito, contemplando-se e conhecendo-se no
espetaculo do mundo, tivesse acesso plenitude euférica de um sentido
ao mesmo tempo inteligivel e sensivel.

Por meio da reflexividade do sensivel, € que se faz conhecer o presente,
j& experimentado, conhecido e sentido desde sempre, mas que, enfim, torna-se
transparente e, de modo efetivo, se faz notado, contudo apenas espera nascer, surgir e

brilhar.

4.1 O gosto partilhado: entre o gozar e o agradar

Centrando-se nas reflexdes de Landowski acerca da discussdo do gosto,
cujo estudo se orienta pela definicdo do gosto como uma construcao que se baseia na e
por meio da relagdo entre sujeito e objeto € que também se constréi o alicerce para as

analises da pesquisa em questao.
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Algumas foérmulas do tipo: “a cada um o seu ponto de vista” e “gosto nao
se discute” (LANDOWSKI, 1997, p.98), ja consagradas pelo uso, sdo utilizadas como
recursos estratégicos uteis na arte da conversagao, visto que pertencem a duas categorias
distintas de manifestagdo da subjetividade: aquela diz respeito as questdes de opinido,
esta se refere a expressao dos gostos. Desse modo, cada individuo adota posicdes e
atitudes proprias, que o tornam distintos dos demais. Expressar opinides e/ou gostos ¢
mais do que apenas fazer saber a outrem nossa opinido ou julgamento sobre os objetos

que se encontram ao nosso redor. Em outras palavras:

Declarar o que nos agrada € um ato isento de funcionalidade imediata
— por assim dizer, gratuito - mas que constitui em compensagao o
modo mais comum de identificar-nos diante dos outros e, também, de
nés mesmos: € a maneira mais espontanea de afirmar quem somos e de
fazer saber a outrem o que somos (grifos do autor) (LANDOWSKI,
1997, p.98).

As motivacdes mais profundas e pessoais ¢ que guiam o “jeito” dos
individuos diante de outros seres e das coisas que se pretende levar ao conhecimento do
interlocutor. E muito comum encontrar individuos que realmente acreditam que aquilo
que dizem desperta o interesse e simpatia naqueles que o escutam e transformam esse
habito de exposi¢do dos proprios gostos em um verdadeiro vicio. Contudo, a reciproca
também ¢ verdadeira quando o interlocutor ¢ deixado “a vontade” para expor o que lhe
agrada. Assim, de qualquer modo, seja na posi¢dao de confidente ou de testemunha
diante dessa exposi¢ao e/ou exibigdo, a resposta dificilmente terd “carater distanciado,
reservado e frio” (LANDOWSKI, 1997, p.99). E evidente que quando um individuo
expode algo intimo sobre si, ele espera ser reconhecido, ao menos, parcialmente, por
meio da imagem que estd sendo por ele oferecida para aprovacdo. E o desenrolar da
conversa permitird que interlocutores se conhecam e mostrem justa a féormula: “gosto se
partilha, ndo se discute” (grifos do autor) (LANDOWSKI, 1997, p.100).

E por que ndo se deve discutir o gosto? Landowski (1997, p.103) afirma
que essa formula vai muito além do “constatativo” e propde uma verdadeira teoria
implicita do gosto, uma doutrina que supostamente fundamenta a norma: “se ndo se
deve discutir, é porque ndo se pode; € se ndo se pode, ¢ pela boa razdo que ndo tem
critérios que permitiriam argumentar a fim de se entender” (grifos do autor)

(LANDOWSKI, 1997, p.103).
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Embora os critérios para argumentacao e discussdao acerca de questdes
relativas ao gosto sejam escassos, um outro problema surge no campo da

Sociossemiotica:

sua abordagem nem requer postulagdes transcendentais, nem obriga a
estatuir as condicdes a priori dos julgamentos de gosto. Limita-se a
compreensdo das varias formas de gosto “da gente” (e ndo “das
coisas”), tais como elas se manifestam nas praticas sociais, em relagdo
com a construg¢do e o devir dos sujeitos, ou seja, da figura actancial
assim denominada na teoria geral da significacdo (grifos do autor)
(LANDOWSKI, 1997, p.103-4).

Com base nas reflexdes de Landowski (1997, p. 104), toma-se por
referéncia a questdo de uma esséncia da pessoa, nucleo fundador e elemento explicativo
da suposta irredutibilidade dos gostos individuais. Se realmente fosse possivel explicar
os principios dos comportamentos individuais, em outras palavras, se os gostos fossem
invariantes na sua raiz, seria perfeitamente coerente dar conta de todas as reagcdes que os
individuos manifestam nas diversas situagdes da vida. Entretanto, o que ocorre ao
analisarmos determinadas condutas ¢ que cada um, ao invés de se mostrar sempre
previsivel, € constantemente surpreendido por suas proprias incoeréncias. E como essas
incoeréncias individuais sdo evidenciadas?

E muito comum nos comportarmos nas mais variadas circunstincias
como se, a medida que passa o tempo, mudassemos nossos sistemas de valores, ou seja,
gostamos de algo hoje que anteriormente rejeitdvamos e vice-versa. Desse mesmo
modo, nos tornamos individuos diferentes de acordo com os sucessivos momentos da
vida e agimos, num mesmo momento, “conforme sistemas de valores heterogéneos —
inclusive, em certas ocasides, os menos concilidveis entre si -, como se varios sujeitos
em conflito coabitassem em cada um de n6s” (LANDOWSKI, 1997, p.104).

As incoeréncias, num primeiro momento, demonstram certa dose de
irresolu¢ao do sujeito. Sendo assim, se a identidade de um sujeito se constitui e se
reconhece como uma configuragdo individual especifica, mas relativamente estavel, ndo
se pode conceber tal identidade em individuos que ndo conseguem parar de mudar de
preferéncias e que, aparentemente ndo tém gostos definidos proprios e pessoais. No
entanto, essa constatacdo acerca das mudancas, nas palavras de Landowski (1997,

p.105), “ndo exclui, logicamente, a possiblidade de encontrar em algum outro nivel
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menos superficial, certos principios de coeréncia que ndo sejam imediatamente
visiveis”.

A fim de se atingir tal nivel, ¢ preciso que se estabeleca a hipdtese, um
tanto paradoxal, de que essas variagdes de atitudes podem resultar em uma preocupagao
manifestada de forma obscura perfeitamente constante: a de se manter “em
conformidade com o que a evolugdo dos gostos e dos usos sociais — quer dizer, a moda
— exige” (grifos do autor) (LANDOWSKI, 1997, p.106). Assim, ao se considerar que as
classes de valores sofrem mudancas em grande velocidade, € preciso que, no plano
individual, cada um também se modernize totalmente em relacdo ao que sinceramente
gosta ou ndo, quando o proprio sistema de critérios que aplica a determinacdo dos

objetos se torna publico.

Nas palavras de Landowski (1997, p.106):

A cada estacdo, em fungdo do ritmo de penetragdo local do tom, do
estilo, dos gostos “pds-modernos”, ali aparecem novos critérios para
avaliar o que € esteticamente apreciavel, pragmaticamente benéfico,
socialmente prestigioso, moralmente “correto”, etc. (grifos do autor)
(LANDOWSKI, 1997, p.106).

Nesse contexto, € possivel dizer que quanto mais o sujeito se apaga e/ou
se anula na evolucao ambiente dos comportamentos € com a mudanca dos gostos que se
espera sustentar, mais fiel a si mesmo esse sujeito se mostra. Afirma Landowski (1997,
p.107) que, por meio da sucessdo de reviravoltas e apesar das aparéncias, o sujeito
extremamente preocupado em manter-se na moda atenderd um programa estratégico e
abrangente e em longo prazo, que ¢ o da construcao de sua imagem enquanto membro
totalmente inserido na sua comunidade. E exatamente esse fato que traz coeréncia e
sentido a heterogeneidade das escolhas por ele feitas.

Enfim, o resultado dessa articulacdo de fatos possibilita a recuperacao da
ideia de um ntcleo estavel, que constitui a profunda identidade da pessoa, mesmo que o
carater flutuante e contraditorio de seus comportamentos seja reconhecido. Quanto aos
conceitos que fundamentam essa operacdo de recuperacdo, além da oposi¢do entre o
“parecer”, manifesto a um “ser” subjacente, mas ndo diretamente perceptivel, ocorre a
postulacdo da existéncia de uma relagdo hierarquica entre dois programas distintos, que
combinados determinariam a acdo do sujeito: aquele que deseja ser, socialmente,

realmente o que ¢ e manter-se na sua posi¢cdo, uma vez que realizando o programa
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principal e subjacente, precisa se conformar de maneira exigente as mudancas que
sobrevém no seu meio ambiente.

Por ser capciosa, essa argumentacdo ¢ merecedora de discussdo. Afirma
Landowski (1997) que entre as condi¢des basicas da “felicidade”, € preciso que se
encontre certo equilibrio pessoal entre duas tendéncias distintas do “gosto” em geral: o
gosto de gozar e o gosto de agradar. Ambas tdo poderosas que sdo capazes de combater-
se ou combinar-se, a fim de determinar outros tantos estilos de vida opostos.

Por um lado, o gosto do gozar deriva de uma dindmica — dionisiaca - que
tem por base os prazeres, a qual remete a problematica geral da estésis, isto ¢, do
sensivel, introduzido na semidtica por A.J. Greimas em Da imperfeicdo. Nas palavras

de Landowski (1997, p.108):

A definicdo “estésica” do “prazer”, nessa linha, subsume (ou
neutraliza) a distingdo, incontestavelmente Util em outros niveis, entre,
por um lado, a dimensdo propriamente estética da fruicdo dos valores
apreendidos no plano figurativo chamado “de superficie”, e, por outro,
a dimensdo mais “profunda” ou mais primitiva, dita forica (ou, as
vezes, “pulsional”, ou ainda “erotética”), da qual depende o carater
euforico ou disforico das sensagdes vividas pelos sujeitos (grifos do
autor).

Apesar de simplista e privilegiadora de questdes filosoficas, a definicao
de prazer apresentada por Landowski (1997) ¢ suficiente para se chegar ao objetivo
dessa discussdo, que ¢ analisar as formas e variantes do gosto e nao do prazer. Nessa
perspectiva, a procura do sujeito rumo a todo e qualquer tipo particular de prazer, seja
ele estético e/ou erotético, equivale a apenas uma das formas gerais de manifestagao do
gosto.

Sem duvida alguma, deve-se admitir que seria dificil encontrar um
individuo sequer que ndo seja suscetivel a sedugdo das infinitas formas sensiveis
existentes, ja que a tendéncia natural seria ou pelo menos deveria ser acumular ou
combinar os prazeres correspondentes. Dessa forma, a compreensdao da nogdo de gosto
acima mencionada, o “gosto pelo prazer” remete aos estados euforicos alcangados
mediante a satisfacdo das esperas que dependem das proprias qualidades dos objetos,
das coisas ou mesmo da gente, enfim, com aquilo em que se entra entdo em relagdo. Sao
propriedades inerentes aos objetos encontrados que suscitam e satisfazem o “gosto” que
0 sujeito experimenta e que, uma vez descobertas, o incitam a procurar novos contatos

com o mesmo objeto ou até mesmo com outros que possam apresentar as mesmas
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propriedades, com o objetivo maximo de obtengdo do seu prazer ou o aprofundamento
deste.

No entanto, ¢ preciso ressaltar, segundo Landowski (1997), que se as
propriedades acima descritas se mantiverem idénticas através do tempo, podem
provocar o cansaco que levard ao desgosto, pelo simples efeito da repeti¢ao. Com efeito,
podemos dizer que nem o “gosto” de um certo objeto, nem seu carater positivo ou
negativo a ele atribuidos constituem propriedades intrinsecas dele, mas consistem em
efeitos de sentido dependentes dessas propriedades, sem sequer com elas se confundir.
Assim, os efeitos em questdo sdo condicionados pelas caracteristicas estruturais que
definem o objeto e a atualizagdo deste ou daquele efeito de sentido pode remeter a
outros parametros, quais sejam: “o ponto de vista, o sistema de avaliacdo e o estado do
sujeito no momento em que se relaciona com aquele objeto” (LANDOWSKI, 1997, p.
110). Por exemplo, quando um individuo vé, ouve, cheira, toca, bebe ou come algo pela
primeira vez, ¢ possivel que ache delicioso num primeiro momento, pois estd
descobrindo novas sensagdes. Num outro momento, pode ser que ache sem gosto ou até
mesmo insuportavel, pois ja se esgotou o encanto da surpresa. O inverso também pode
ocorrer como quando se relé um livro ou se admira uma obra de arte com um deleite
cada vez maior, pois em razdo da experiéncia, o sujeito se torna capaz de observar,
perceber e aproveitar novas propriedades que constituem o objeto. Diga-se de
passagem, novas propriedades somente para ele, ja que elas ja se encontravam presentes
no objeto desde sempre, apenas ndo haviam sido ainda apreendidas e nem fruidas pelo
degustador.

Portanto, ai sdo determinadas as propriedades inerentes aos objetos, que:
“em func¢do das condi¢des que afetam o sujeito no momento do encontro, alicer¢am o
sentido e o valor especifico que o mundo, na diversidade sem limite de suas
manifestagdes sensiveis, parece-nos “ter”

(LANDOWSKI, 1997, p.111).

em termos de ‘“gosto” (grifos do autor)

Ao mesmo tempo em que um individuo gosta de certos objetos, por
necessidade estruturalmente complementar, esse mesmo sujeito, do mesmo modo,
gostaria que outros sujeitos, principalmente aqueles que mais de perto o cercam,
gostassem também dele (LANDOWSKI, 1997). Em outras palavras, eram os objetos ao
seu redor que lhe traziam prazer, agora ¢ o proprio sujeito que se enxerga enquanto
figura exposta aos olhares dos demais sujeitos a sua volta e que nessa nova posicao que

ocupa tem por objetivo agradar a outro sujeito, suscetivel ou ndo de gostar daquilo que



87

lhe ¢ oferecido. Sobreposto ao gosto de “gozar do mundo” encontra-se esse segundo
principio que rege as relacdes estabelecidas por cada um dos sujeitos com o meio
ambiente em que vive, isto ¢, o gosto de “agradar a outrem”.

A primeira forma do gosto, designada como objetal, ¢ aquela tensionada
pela busca dos prazeres, pois fendmenos de repulsdao e/ou atragao sao provocados pelo
contato com as proprias qualidades dos objetos percebidos. A outra ¢ designada como
subjetal, pois nela o sujeito entra diretamente em relacdo com outro sujeito que, por sua
vez, deve ser suscetivel de “gostar”, seja objetal ou subjetalmente (LANDOWSKI,
1997).

No plano pragmatico, segundo Landowski (1997), o mais elementar
deles, as possiveis manifestacdes de um eventual desejo do sujeito de agradar a outrem
sdo reduzidas a comportamentos ainda pouco articulados, ja que a unica pretensdo que
se almeja nessa fase ¢ “a de ser ou de mostrar-se um individuo suficientemente
suportavel para, ao menos, ser admitido no meio social face ao qual se apresenta
circunstancialmente (por exemplo, numa viagem) ou com que se encontra confrontado
mais habitualmente” (LANDOWSKI, 1997, p.113).

Assim, questdes relacionadas a intersubjetividade sdo de natureza
preliminar visto que antes de qualquer tipo de comprometimento interpessoal mais
complexo, estabelece-se a aceitagdo ou recusa da presenga de um sujeito que gostaria de
entrar, ou melhor, permanecer no espaco social considerado. Dessa forma, se positivo
for o acolhimento e o sujeito realmente aceito, logo se inicia a outra busca, que serd a de
ser cognitivamente reconhecido em sua identidade pessoal como um membro digno de
permanecer no seio do grupo em que presentemente vive. Essa questdo nos remete a um
segundo plano, que nas palavras de Landowski (1997, p.113) corresponde ao “gosto de
agradar” e que abrange proporcdes de significacdo e implica estratégias mais
elaboradas. No entanto, nem esse reconhecimento que almejou o sujeito serd para ele
suficiente, ja que aquilo a que visa realmente esse sujeito situa-se num ultimo plano de
ordem afetiva e passional. Na realidade, o que o sujeito efetivamente quer ¢ ser amado!

E a verdadeira constitui¢io do sujeito que se leva em conta em cada um
desses planos. Em outras palavras, para que o sujeito seja constituido e desenvolva seu
percurso existencial, ndo ¢ suficiente que ele se coloque como um “EU” frente ao
mundo por meio de suas escolhas ou assungdes de conjuntos de valores, com os quais
ele busca conjuntar-se e que correspondam as suas inclinagdes objetais. Nao ¢

suficiente, tampouco, que os programas idealizados por esse sujeito acontecam
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conforme ele espera, o que tornaria possivel que ele passasse a gozar da sua real
presencga, isto €, passar de uma forma de prazer a outra: da satisfagdo de imaginar a
conjun¢do com o objeto valor aquela de vivé-la. No entanto, sem mencionar que o
prazer que se experimenta na expectativa possa vir em maior intensidade e euforia do
que aquele experimentado no momento da satisfagdo. Enfim, nem mesmo nessas
condi¢des de alcance de fins objetais € possivel garantir que o sujeito se encontre
plenamente realizado.

A fim de se atingir esse objetivo, seria necessario a intervengao de um
outro sujeito, uma aprovagao da parte de alguma instancia que confirme que os objetos
que ele persegue ou programa que assume ou ainda a propria forma de vida que
escolheu tem sentido ou, a0 menos, um valor positivo. O simples fato de agradar a
outrem ja apresenta garantia quase que absoluta de que o seu modo de ser ¢ confidvel e

tem certo valor, pois confirma Landowski (1997, p.115) que é:

[...] sob tragos figurativos diferenciados, ¢ dessa condigdo decisiva do
processo de realizacdo de si mesmo que se trata em cada um dos
planos evocados acima: uma condi¢do ndao mais objetal, mas
propriamente intersubjetiva, ou melhor, “subjetal” (grifo do autor).

Ao considerar os trés planos acima descritos, desde o pragmatico até o
passional, Landowski (1997) destaca que o sucesso de todo esse aspecto subjetal
envolvido no processo de constitui¢do do sujeito ndo depende somente do regime geral
da relacdo estabelecida entre ele e os demais, mas, sobretudo, da qualidade dos vinculos
interpessoais ai instaurados. Esse percurso transita entre a admissao e o “grande amor”
(LANDOWSKI, 1997, p. 116), visto que o proprio devir do “EU” estd diretamente
dependente do que pode acontecer com o mesmo sujeito, de quanto gostam dele (grifo
nosso). Todavia, assim como cada nivel encontrado ao longo do percurso corresponde a
uma etapa distinta na formagao das relagdes intersubjetivas, cada um deles possui
correlativamente seu grau de intensidade ao expressar os estados de alma e os
programas patémicos proprios das partes envolvidas.

O sintagma “gostar de” baseia-se, agora, em relagdes estabelecidas por,
no minimo, dois atores: em que um deles desempenha papel actancial de um sujeito que
estd em relagdo a certos objetos de valor dos quais gosta e, que possivelmente, ja goza e
outro, por sua vez, que o observa e o avalia, esteja ele perto ou longe, apresentando-se

como testemunha inevitavel das cenas onde ele esta aproveitando os prazeres da vida.
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Assim, ao beneficiar o gosto objetal de “gozar” o mundo, o sujeito se posiciona como
um contemplador, um degustador, um consumidor que esta disposto a avaliar e gozar as
qualidades dos mais variados objetos, desde que sejam constituidos de modo a
proporcionar-lhe algum prazer. Juntamente com o gozar do mundo, encontra-se uma
outra necessidade que parece semelhante, mas que na verdade nao deve ser confundida
com ele: o fruir dos objetos, denominado por Landowski (1997, p. 121) o gozar
subjetal. (grifo do autor).

Em outras palavras, o gosto pelos prazeres, tanto o de gozar, como o de
agradar, subdivide-se: cada qual em sua modalidade de base, objetal e subjetal,

3

respectivamente. No entanto, admite Landowski (1997, p. 121), mais “uma forma
complementar: além da forma objetal do gozar, tem-se um gozar subjetal” (grifo do
autor), ja designado fruir. E além dessa forma subjetal do agradar, encontra-se, também,
o agradar objetal, denominado por Landowski (1997, p.122) de “aprazer”. Explica

Landowski (1997, p.122) que:

enquanto o “gozar” propriamente dito, alicercado no gosto de S2 pelos
prazeres objetais, pode corresponder, no que se refere a S1, a um
eventual gosto de “aprazer” (objetalmente) ao outro, o gosto subjetal
que leva S2 a “fruir” a presenca de S1 pressupde o reconhecimento,
por S2, do gosto (subjetal também) de “agradar” ao outro, que anima
S1 (quer este ultimo tenha o estatuto referencial de um ator humano,
quer nao) (grifos do autor).

Abaixo o esquema desenvolvido por Landowski (1997, p.122) que
demonstra as relagcdes que interdefinem as diversas possibilidades acima mencionadas e

regem os efeitos de sentido de suas diversas e previsiveis combinagdes.
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Le godt des plaisirs

1 3
o gosto de gozar, o gosto de fruir
da parte de S2 da parte S2

[gozar objetal] ["gozar” subjetal]

Formas
objetais Fon:nas_
do gosto: subjetais
a escuta do gosto:
do sensivel a busca
do sentido
4 2
o gosto de aprazer, o gosto de agradar
da parte de S1 da parte S1
["agradar” objetal] [agradar subjetal]

Le golt de plaire

De acordo com Landowski (1997, p.124), o exemplo acima examinado
privilegia quase que exclusivamente “o aspecto subjetal do gosto”. Contudo, ndo se
deve esquecer o estatuto da experiéncia estésica, de carater eminentemente euforico e
definida como “a busca da fusdo do sujeito com o objeto” (LANDOWSKI, 1997,
p.124). Nos dias atuais, ¢ comumente apresentada pela semiodtica como o “caminho
mesmo para o sujeito ultrapassar a “prosa” do mundo e (...) vislumbrar o sentido

9999

profundo do seu proprio “ser - no — mundo™” (grifos do autor).

Nesse sentido, o espaco da experiéncia estésica constituiria o espaco da
fruicdo, ou seja, o do retorno ao estado anterior a separagdo entre o sujeito e os valores,
ao mesmo tempo em que cada evento estésico representaria, assim que efetivamente
vivido, uma experiéncia autossuficiente, por meio da qual o sujeito se realizaria
imediata e plenamente.

Contudo o componente estésico intervém apenas como aquele que se

combina de maneira processual com os outros, visto que acaba por produzir prazeres

complexos, em que nas palavras de Landowski (1997, p.125):

[...] o que depende da estesia propriamente dita se articula com algo
de uma ordem diferente, contextual e situacional, relacional,
intersubjetiva e interativa, ou, numa palavra, de ordem “etologica” —
sendo entendida a “etologia” como o estatuto dos efeitos de sentido
inerentes as situagdes e as intengdes sociais humanas.
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Assim sendo, a estésica e a etologica sdo duas dimensdes inseparaveis,
que constituem um sé e unico género de fendmenos ou prazeres que as envolvem de
uma vez, nao excluindo a possibilidade de que, na pratica, ora uma, ora outra dessas
dimensdes prevaleca. E disso que decorrem as dificuldades encontradas quando se tenta
categorizar os complexos dados com os quais nos deparamos no plano das situagdes
vividas. Mesmo sendo possivel estabelecer uma distingdo de principios entre as duas
formas de prazer e de gosto, uma objetal ou estésica e outra subjetal ou etoldgica, a
medida que se avanca na admissdo de que nenhuma delas jamais se atualiza sem
implicar, de alguma forma, a outra, mais se percebe que sdo, ao mesmo tempo, duas
dimensoes irredutivelmente distintas e articuladas entre si, assim com também o sio,
mas de modo mais geral, o inteligivel e o sensivel, do ponto de vista semidtico atual.

Para Landowski (1997, p.126), qualquer alteracdo na significacdo
etoldgica € suficiente para tornar sem sentido o conteudo estésico ou, a0 menos, para
alteré-lo de modo significativo: ao substituir o gozar a coisa proibida (prazer do voyeur)
pelo fruir da mesma, oferecida a um admirador autorizado. Isso significa, nas palavras

de Landowski (1997, p.127), que:

o prazer vivido pelo sujeito por ocasido do encontro com a ‘“coisa
aprazivel”, embora seja indiscutivelmente de natureza estésica em
todas as hipdteses consideradas, depende constitutivamente, nas suas
condigdes de possibilidade e no modo como se especifica, da
definicdo (em termos quase morais) do estatuto do objeto escolhido
por S2 a titulo de S1, assim como o tipo de relag@o e de programa que
essa escolha implica quanto as relagdes entre dito S2 e o resto do
mundo — sendo entendido que esse “resto” inclui, em primeiro lugar, o
S1-sujeito que, aqui, se esconde atrds da sua figura objetal: o objeto ¢
um sujeito (grifos do autor).

Assim sendo, no plano analitico essas ambivaléncias se transformam em
complexidades conceptuais, pois envolvem de um lado, uma visdo quase mistica da
vida e, por outro, um dos mais comuns mal-entendidos relacionais em que se possa ser
surpreendido na rotina de uma vida sentimental. No entanto, entre esses extremos,
esclarece Landowski (1997), encontram-se individuos felizes, ndo apenas teodrica ou
literalmente, mas de maneira empirica, na mais rotineira realidade! Com a finalidade de
identificar esses individuos, suas formas de gosto e os objetos por eles escolhidos,
Landowski (1997) nos mostra um campo e uma perspectiva de investigacdo, o da
politica dos gostos, que permite estabelecer uma tipologia, mesmo que elementar,

concernente as escolhas possiveis dos sujeitos.
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Contudo, uma primeira condi¢do se faz necessaria para que se utilize, de
maneira operacional, essa politica do gosto. E necessario definir o nivel de sua
intervengdo. Nota-se, que cada individuo seleciona o que lhe apraz ou agrada, mas seria
relevante mencionar essa escolha nesse plano, visto que outro plano, anterior a esse, se
faz presente e nele, o sujeito, antes mesmo de manifestar sua preferéncia por um ou
outro objeto empirico, deve se escolher (grifo nosso). Ao demonstrar sua preferéncia, é
necessario que o sujeito tenha pelo menos escolhido o tipo de critérios que levard em
conta para fazer suas escolhas entre os objetos particulares. Desse modo, “o que esta,
portanto, em jogo ¢ da ordem da meta-escolha: trata-se de uma determinagdo primaria,
relativa ao regime mesmo do gostar do sujeito” (LANDOWSKI, 1997, p.128).

A fim de se definir nesse plano, € preciso que se faga referéncia a alguma
positividade em que seja possivel crer. Landowski (1997) nos ensina que o sujeito pode
decidir, em primeiro lugar, que serd ele mesmo que se descobrira “diretamente em
funcdo da positividade do seu proprio sentir”, tanto na presenca das qualidades sensiveis
do mundo exterior, quanto na sua capacidade de se perceber e se apreende. (grifo
Nnosso).

A referéncia a outro tipo de positividade vinda do Outro também esté
presente nesse plano, ja que ¢ ela que oferece ao sujeito “o conjunto das linguagens e
dos saberes, dos usos e das normas, assim como, evidentemente, dos gostos vigentes e
aceitos em torno dele” (LANDOWSKI, 1997, p.129). Isso equivale a dizer que cada um
pode escolher delegar ao ethos a tarefa de dizer-lhe o que ¢, ao invés de descobri-lo por
si mesmo € para si mesmo. Em outras palavras, para que o sujeito aprenda quem € e
passe a reconhecer seu gosto, ele devera confiar na definicdo que o grupo ao qual
pertence ou o meio que o perpassa lhe apresenta da sua identidade.

Desse modo, opdem-se a consciéncia imediata de si ou o proprio ser no
mundo e a escolha sempre possivel do estar com o outro, isto €, da intersubjetividade
como referéncia que se encarregara de determinar o que o sujeito achara bom, belo, etc.
e o que ele tera a impressdo de sentir, de crer, etc. E sdo essas duas as formas de
positividades que alicercam a importancia dos valores para o sujeito: cada uma
originando um tipo de regime nitidamente distinto no que tange aos gostos
(LANDOWSKI, 1997).

Como descrito por Landowski (1997, p.129), “a apercepgao reflexiva do
proprio ser no mundo” pressupde que se reconhega nas coisas uma certa consisténcia e

uma presenga que se impde, ja que o mundo € composto por realidades com



93

(13

propriedades e competéncias objetivas, das quais derivam, dentre outros efeitos, “o
gosto que isto ou aquilo nos parece ter” (grifos do autor). Assim, ao privilegiar a relacao
estésica com os objetos, essa meta-escolha do sujeito incita a procura e a experiéncia
dionisiaca dos sabores do mundo e serd nessa genuina relacdo com o mundo sensivel
que ele tentara realizar-se.

A proposito da escolha do sujeito de estar com o outro, o que ocorre,

conforme Landowski (1997, p.129), € o apagamento da substancia das coisas, pois:

uma vez escolhida como principio existencial a referéncia ao ethos,
por construgdo recusa-se a0 mundo como tal o direito (sendo ou
poder) de impor ao sujeito os motivos de seus prazeres ¢ desprazeres
(grifos do autor).

Consequentemente, a Unica forma de prazer ou desprazer que podera
entdo ser concebida pelo sujeito, sob o controle do Outro sera alcancavel apenas por
meio da mediagdo, visto que ndo ha outra instancia habilitada para fazer com que o
sujeito goste das coisas ou pelo menos se sinta bem em relacdo a elas, j4 que apenas se
pode dizer que algo tem gosto bom ou mau somente “enquanto o ethos o possibilita ou,
inclusive, o prescreve” (LANDOWSKI, 1997, p.130). Percebe-se, portanto, que a vida
ndo perde inteiramente seu sabor quando ha a total exclusdo de interferéncia do estésico,
pois, por um lado, hé a presen¢a do dionisiaco, pressuposto por um minimo de prazer e,
por outro, o apolineo, que pressupde o maximo de bem estar. Evidentemente ¢ uma
questdao de gosto, exemplifica Landowski (1997, p.130), no entanto “se se pensa na
infinidade de propriedades substanciais e formais a serem experimentadas no mundo, tal
regime de deleite apolineo ndo parece abrir caminho para muitas descobertas na vida”!

De fato encontram-se prazeres que se atualizam sem mobilizar
imediatamente as ordens sensoriais, mas que sdo concedidos, segundo Landowski
(1997, p.130), quando sdo agregadas as “preferéncias ja definidas e partilhadas pelo
grupo”. Nao ¢ preciso que haja sempre a interferéncia do estésico para que o prazer € o
bem-estar estejam presentes, pois ¢ totalmente possivel que se atinja os deleites da vida
apenas estando em comunhdo com o Qutro, celebrando o estar juntos e partilhando a
reunido (grifo nosso). Contudo, acrescenta Landowski (1997, p.131) que ndo deixa “de
haver razdes profundas na base das preferéncias em favor tanto de um quanto de outro
dos dois grandes regimes de gosto”, o que nos remete a uma reflexdo mais profunda da

nocao de escolha.
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Em termos gerais, quando o proprio Eu se coloca como sujeito, ¢
inevitavel que ele se descubra como também sendo um objeto: “sujeito enquanto olha o
mundo, objeto enquanto € visto pelo outro” (grifos do autor) (LANDOWSKI, 1997,
p.131). Mesmo preferindo um ou outro desses papéis, € a propria vida que determina, a
cada instante, as escolhas do sujeito, visto que em razao da diversidade de atividades e
circunstancias que cercam o sujeito durante a vida, a tendéncia para uma ou outra

posicao varia de acordo com o contexto. Nas palavras de Landowski (1997, p.131):

cada um tende, de fato, a sentir-se mais “a vontade”, ora, em dado
contexto, na posi¢do (a0 menos imaginaria) de um “Apolo-que-os-
demais-olham” e que eles admiram por sua suposta perfei¢do-, ora, em
outros contextos, na atitude de um “Dionisio-olhando-o-mundo” € o
aproveitando (apesar de suas imperfei¢des) (grifos do autor).

Ao fazer essa opg¢do primadria, o sujeito ndo terd mais que fazer escolhas
acerca dos regimes em nenhum sentido, pois ele j4 determinou antecipadamente de onde
decorrera o valor, ou melhor, o gosto das coisas. Nas palavras de Landowski (1997,

p-132):

[...] seja das qualificagdes modais que o Outro (o ethos) lhes associa —
caso tenha optado pelo regime apolineo-, seja das qualidades estético-
estésicas que os objetos em si mesmos apresentam, se for a outra via a
escolhida.

Num segundo momento, ¢ possivel encontrar nesses regimes, €spagos
justapostos, mas onde a afirmacao de um dos termos da categoria, quando empregado,
implica a exclusdo do outro. Isso significa dizer que, no contexto apolineo, pode nao
haver a menor possibilidade de prazer estésico, do mesmo modo que também pode ndo
haver nenhum tipo de bem-estar no contexto dionisiaco. Entretanto, nada impede que
ambas as formas de gosto e de prazer sejam coincidentes.

Mesmo assim, para Landowski (1997, p.135), as incertezas continuam

presentes ao se considerar que:

[...] o cerne do problema ndo se deixa apreender no momento da
distingdo mesma entre as duas dimensdes em consideracdo, mas no
jogo subsequente de sua articulagdo tensiva e das modulagdes
interativas que provoca sua coexisténcia.
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A fim de suscitar as possiveis evolucdes a partir dos termos de uma
alternativa, ¢ necessario que além de ser claramente enunciada, ela seja aceita como
quadro de referéncia, pelo menos num primeiro momento, € requer, além de
constatagdes empiricas, fundamentos: uma forma de gosto e de prazer que relaciona o
sujeito e objetos, dos quais ele procura gozar e uma outra, condicionada pelos vinculos
estabelecidos pelo sujeito com outros sujeitos a quem gostaria de agradar.

Na sua relagdo com o mundo, admite-se que o sujeito seja norteado por
atracdo ou repulsdo, dependente de maneira intensa dos seus estados d“ama e das
variacoes relativas aos estados de coisas, ja que ndo seria possivel que ele ndo fosse
afetado euforicamente ao obter os objetos que o atraem e, disforicamente, na situacdo
inversa. Assim, o valor de um objeto ¢ definido em funcdo do préprio sentir, da
percepgao e consciéncia de si ou por referéncia ao ethos, considerando o nivel de
interiorizacdo do objeto que o sujeito atingiu.

Ao isolar a questdo do valor dos objetos, um outro problema ¢
encontrado: a importancia atribuida ao Outro pelo sujeito. Ocorre que por meio das
atracdes e repulsdes, o sujeito valoriza, além dos objetos, as relagdes que estabelece
com outros sujeitos. Sabe-se que ele desfruta dos seus objetos de predile¢ao, mas
também lhe apraz agradar a outrem, o que pode ocorrer em trés distintos niveis.

No aspecto mais geral e elementar, o sujeito almeja ser identificado pelo
Outro como aquilo que ele ¢, ou seja, como o proprio sujeito. Essa exigéncia
epistemologica garante um vislumbre do programa que conduzird o sujeito a
necessidade de obter o olhar de outrem, 0 que marca o inicio da relagdo intersubjetiva e,
finalmente do julgamento do Outro, com o objetivo de se constituir e se realizar.

Em seguida, essa relagdo de sujeito a sujeito delineia-se pela sancdo, da
qual decorre um juizo epistémico sobre o ser do sujeito, com fortes conotagdes morais e
religiosas. Trata-se de um esquema reconhecido como um modelo de referéncia de
carater ideologico por seu autor, como se algum destino humano ndo pudesse ter sentido
sem o estabelecimento de alguma relag@o entre o sujeito e o destinador, aqui tido como
uma figura ideal do Outro. Assim, a san¢do do Outro impde ao sujeito uma critica aos
valores e questdes morais e éticas, ndo somente mediante distribui¢do de puni¢des, mas
também de recompensas, visto que, nesse contexto, o sujeito gratificado recebe um
testemunho da confianga, estima e amizade do Outro, o que demonstra que ele agrada e,

portanto, ¢ reconhecido como sujeito. Esse esquema de san¢do nos impele a observagao
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“de uma instancia de reconhecimento ¢ de um momento de julgamento, da parte do
Outro, sobre o sujeito em constru¢do” (LANDOWSKI, 1997, p.138).

No terceiro nivel, o pragmatico, o sujeito ndo se preocupa com a opinido
de outrem, nem em aspectos relacionados ao seu ser, tampouco com questdes relativas a
moral e ética atribuidas ao seu fazer. Por um lado, ¢ dificil conceber um sujeito que se
satisfaca plenamente ignorando o julgamento do Outro, por outro, esse mesmo fato, o
de ndo agradar ao Outro, ou mesmo despreza-lo, pode ser indicio de um outro tipo de
gozo, conforme nos ensina Landowski (1997, p.139), o da “perversdo, gosto da
crueldade, prazer sadico”. Porém, ¢ notdrio que nao € possivel alcancar o pleno gozo
quando o objeto visado ¢é reprovado ou excluido pelo ethos, proibido ou considerado
como de mau gosto.

Nesse ultimo nivel, ¢ também possivel constatar o envolvimento que se
estabelece entre as duas dimensdes em questdo: a estésica e a ontoldgica, j4 que ndo
apenas o proprio ser do sujeito, nem apenas sua propria salvagdo, mas até seus mais
ordinarios prazeres pressupdem essencialmente que ele agrade alguma instincia
representativa do Outro.

Finalmente, ¢ valido ressaltar que o “gosto” esta intrinsecamente ligado a
capacidade do sujeito de apreciar o valor estético de alguma coisa, aos critérios e
opinides, bem como ao prazer e satisfagao que dele decorrem. Nesse sentido, entende-se
0 “gosto” como um meio de apreensdo e construcdo dos sentidos perante alguma coisa,
j& que ao sentir a presenca de algo que pode afetd-lo, o sujeito tende a agir e, por meio
de sua apreciacdo positiva, o “gosto” se transforma em algo que lhe dard prazer,
suscitando ora sua competéncia etologica, ora a estésica, seja em razdo de um
sentimento pela coisa em si ou até mesmo em razdo de sentir que outros sujeitos sentem
prazer pelo seu modo de agir. Nessa perspectiva, essas reflexdes contribuiram

sobremaneira para alicercar a pesquisa aqui desenvolvida.
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5 0OS ESTILOS DE VIDA DO ATOR MASCULINO CONTEMPORANEO NOS
PERIODICOS

“O senhor... Mire e veja: o mais
importante e bonito, do mundo é isto:
que as pessoas ndo estdo sempre iguais,
ainda ndo foram terminadas - mas que
elas vdo sempre mudando. Afinam ou
desafinam. Verdade maior. E o que a
vida me ensinou. Isso que me alegra,
montdo”.

(ROSA, 1978, p.20)

5.1 O gentleman

5.1.1 Guia de conduta para o homem pés-moderno

Numa época em que a sociedade defende avidamente a igualdade entre
os sexos, ainda se privilegia a figura do gentleman ou do perfeito homem do mundo:
simples tipo ideal, no entanto, raro. Caracteriza-se, essencialmente, por seu senso de
adequagdo, pois € capaz de aderir as normas do grupo a que pertence, pois permanece
tdo a vontade no espago que circula que suscita a duvida de que nao seja ele quem dita,
inventa e da o tom aos usos e praticas cotidianas, j& que fornece, por suas boas
maneiras, seus comportamentos, seu constante proposito no discurso e no porte, a
imagem “em carne e osso” (LANDOWSKI, 2002, p. 37), daquilo que os ideais, ou pelo
menos, os padrdes estéticos e éticos do grupo considerado sdo capazes de produzir de
melhor.

Impecavel conhecedor do mundo, bem-sucedido, irrepreensivel,
primoroso, distinto dos demais da sua espécie por possuir elegancia inata, porém nao
sd0 apenas tais caracteristicas ou a posi¢ao social que ocupa que fazem dele um
gentleman e sim o seu comportamento. Por essa razdo, um dos objetos de analise dessa
pesquisa, ¢ um texto veiculado pela revista GQ, em sua primeira edig¢do brasileira, que
tem por titulo Um guia de conduta para o homem pds-moderno e aborda as normas a
seguir e as qualidades dessa figura extraordinaria.

A reportagem compde a secdo da revista, denominada Neste més, e

discorre sobre o comportamento. Encontra-se, na primeira pagina, em letras garrafais
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brancas e pretas, o titulo da matéria, Um guia de conduta para o homem pos-moderno,
que se sobrepde a um fundo vermelho (figura 1). Logo abaixo do titulo aparece o texto
verbal: “a figura do gentleman persiste mesmo depois do surgimento de uma sociedade
que prima pela igualdade entre os sexos? Nos, da GQ, acreditamos que sim e, por esse
motivo, listamos aqui, as qualidades de um verdadeiro cavalheiro, aprecie-as com
moderacdo”, apenas em letras maiusculas brancas.

A péagina inicial de nosso objeto de andlise, acima descrita, ¢ a Unica
componente da cena enunciativa que apresenta o fundo na cor vermelha e, por essa
razao, merecedora de destaque, pois estudos desenvolvidos por Barros (2012) em seu
artigo intitulado Cor e Sentido, apontam o vermelho como a cor da vitalidade, por ser
uma das cores primarias da luz e, portanto, quente, esta presente em praticamente toda a
natureza. No Diciondrio de Simbolos, Chevalier e Gheerbrant (1993, p.945) também
destacam que “o vermelho vivo, diurno, solar, centrifugo, incita a a¢do; ele ¢ a imagem
de ardor e de beleza, de forca impulsiva e generosa, de juventude, de saude e de
riqueza”, caracteristicas que podem ser depreendidas do comportamento do possivel
enunciatario gentleman, figura central de nossa andlise, e que serdo oportunamente
reconhecidas nas paginas que se seguem. Extremamente versatil, o vermelho permite
um alto contraste com outras cores como o branco e o preto, tornando a mensagem
facilmente visivel e atrativa, sendo assim uma das cores mais importantes para o
subconsciente do leitor. Assim, o enunciatario, bastante sensivel ao apelo que as cores
normalmente causam e ao estimulo que o contraste entre o vermelho, o preto e o branco
suscitam ja garantem parte do sucesso da reportagem, pois remetem ao carater
emocional/comportamental do sujeito em andlise abordado nas paginas seguintes.

Todo o texto verbal que compde essa padgina instaura o simulacro do
gentleman, figurativizado ao longo do “guia”. Apenas parte desse texto verbal aparece
na cor preta: “para o homem pds-moderno”, associada ao poder e atribuindo sensacdo
de elegancia e sobriedade, com o objetivo de despertar a atengdo e o interesse do
enunciatario, que por meio da identificagdo espelhada com o simulacro desse homem
pés-moderno, serd impelido a leitura completa da reportagem. “Essa identificagdo
espelhada ¢ negociada através dos simulacros construidos” (LOPES, 1986, p.88), ao
considerarmos que os atores da cena observada que serd construida no decorrer da
leitura do guia se mostram exatamente como simulacros dos atores da cena da
observacao interiorizada. Em outras palavras, o enunciatario aparece retratado na figura

do ator gemtleman que estd em conjuncdo, real ou virtual, com os objetos-valores
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representados pelas figuras descritas ao longo do guia. Assim, esse ator que detém os
objetos-valores compde o simulacro do enunciatario, cuja fun¢do resume-se em apenas
retratar o que o enunciatario-leitor ¢ e continuard a se manter no futuro: o verdadeiro

gentleman.

(figura 1)
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Na pagina seguinte (figura 2) encontra-se um breve relato que cita e
define como esse gentleman ¢é caracterizado pelo proprio periddico, desde a Idade
Média até os dias atuais, e introduz o guia. Inicialmente, o texto verbal descreve o
gentleman “como qualquer homem vindo de uma familia que portava armas”. Com o
advento do Renascimento e do Esclarecimento, periodo que coincidiu com o impactante
codigo de ética do filosofo chinés Confucio, a defini¢ao do termo tomou novas formas e
adquiriu o status de homem do bem, de principios €ticos e morais, o que fez com que a
posicdo social do individuo fosse desprezada, ressaltando a importancia do
comportamento para caracterizar o homem educado, o gentleman.

O segundo paragrafo chama a atengdo para as caracteristicas do
gentleman do século 21 que serdao detalhadamente descritas ao longo da reportagem e da
especial destaque a ardua tarefa do cavalheiro contemporaneo de adaptar codigos
antigos aos atuais, ja que as regras de comportamento que determinavam a interacao
entre os sexos foram alteradas pela revolucao sexual dos anos 60, pois naquela época, o
grau de respeito que o homem mostrava ter com as mulheres também influenciava a
avaliagdo do seu comportamento. A seguir estdo elencadas, de A a Z, as regras e as
qualidades que constroem essa figura modelo e que contribuirdo para a manuten¢do do
estilo de vida do homem do mundo.

A primeira caracteristica (figura 2) do guia que figurativiza o cavalheiro
contemporaneo € o “altruismo”, preocupacdo constante do homem do mundo com a
felicidade e o bem-estar alheio. E o desejo de fazer o bem ao outro que estabelece a
auséncia de qualquer distancia entre o ser € o dever-ser e que faz “coincidir o gozo
“individual” e o €xito “social”, a satisfacdo das proprias inclinagdes e a aprovacao geral,
0 gosto bom e 0 bom gosto, a estesia e 0 bem-estar” (LANDOWSKI, 1997, p.149). E
necessario, da mesma maneira, que haja a coincidéncia perfeita entre o gozar e o
agradar a fim de se realizarem as promessas desse estilo de vida, o que pode ser
depreendido da afirmagdo do fisico Albert Einstein que “s6 uma vida vivida para os
outros vale a pena”, presente na descri¢do do verbete altruismo. Assim, o gentleman,
atinge o seu bem-estar, ou seja, o gozo individual, ao mesmo tempo que se doa ao outro,
assumindo um antigo fundamento da filosofia dos cavalheiros, muito presente nos dias
atuais, como afirmado no guia.

A segunda figura (figura 2) descrita pelo guia € a do “barbeiro” que
oferece servigos indispensaveis para todo e qualquer gentleman. E na barbearia que o

cavalheiro contemporaneo pode cortar o cabelo, fazer a barba, higienizar as unhas,
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renovar o estoque de produtos que contribuem para seu bem-estar e até limpar os
sapatos ¢ receber massagens relaxantes. Utilizar-se desses novos servicos
tradicionalmente encontrados nas barbearias também corrobora a caracteristica central
do homem do mundo de fazer coincidir as competéncias dionisiacas e apolineas,
representadas pelo gozo ¢ bem-estar.

A terceira letra do alfabeto (figura 2) traz a figura da “calvicie” como um
dos simbolos mais evidentes da masculinidade e, portanto do gentleman. O guia sugere
que essa rara espécie assuma, com orgulho, a calvicie, trazendo exemplos de
celebridades internacionais que compartilham dessa caracteristica: Yul Brynner,
Zinédine Zidane, Bruce Willis, dentre outros. Essa estratégia instaura um efeito de
sentido de subjetividade na relacdo entre enunciador e enunciatario, pois aquele
estabelece um vinculo de intimidade com o enunciatario ao incita-lo a se comparar com

famosos do meio artistico e esportivo, detentores dessa caracteristica assim como ele.
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(figura 2)
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A pagina seguinte do guia (figura 3) conta com mais trés figuras que
instauram o simulacro do gentleman. O “ddndi” que também integra o espago social do
homem do mundo e/ou do gentleman, é uma figura singular, Unica e original, capaz de
se expor a reprovacao do outro para encontrar seu prazer, como confirma o guia: “o
dandi, segundo o escritor francés Charles Baudelaire, era o homem que elevara a busca
pela perfei¢do estética ao nivel de uma religido”. Ainda conforme ensina o guia: “alguns
- como Oscar Wilde e Lord Byron — tinham mais conteido que outros, mas o que ¢é
certo ¢ que dandis como o inglés George Bryan “Beau” Brummel mudaram
radicalmente o vestuario do homem. Brummel, por exemplo, abandonou o habito de
usar perucas cheias de p6 branco e cortou seu cabelo a maneira dos antigos romanos.
Também foi ele que ditou a moda dos ternos e das calgas mais justas” (grifo nosso). A
figura do gentleman, construida pela revista, transita pelo espaco social que lhe convém
de maneira adequada, mostrando estar tdo a vontade nesse percurso que traz a tona a
duavida de que nao seja ele quem dita, inventa e da o tom aos usos e praticas cotidianas.

A “escrita a mdo”, quinta figura apresentada e discutida pelo guia,
remete a ideia de mundanidade, isto €, na participagdo do gentleman nas atividades de
um mundo socialmente bem localizado e delimitado, o da aristocracia ou da elite
propriamente dita, pois diferentemente das outras figuras descritas pela
“zoossociossemidtica” de Landowski, o gentleman deve “prezar por uma bela caneta
usada para escrever bilhetes, cartas e notas de agradecimentos no dia depois de um
jantar na casa de amigos ou de uma festa especial”, como instituido pelo guia.

O comportamento do gentleman na internet figurativizado por meio da
“utilizacao da rede social facebook”, pratica cotidiana, deve ser similar aquele da vida
real, pois o verdadeiro cavalheiro contempordneo ndo deve se disfargar atrds de
mascaras ou pseudonimos, assumindo sempre suas crencas e posi¢des. E, quando for
escrever algo on-line, ¢ preciso que imagine primeiro expor aquele enunciado em

publico e, apenas depois disso, posta-lo. Nas palavras de Landowski (1997, p. 148):

Na acep¢do comum, homme du monde, remete a ideia de
mundanidade, quer dizer, a uma forma de vida alicergada na pertenca,
ou pelo menos, na participagdo nas atividades de certo “mundo”
socialmente bem localizado e delimitado, o da aristocracia
propriamente dita ou de outra “elite” mais especifica: dai as
mundanidades literarias, politicas, intelectuais e, inclusive,
académicas (grifos do autor).
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Ressalte-se que o gentleman ¢ uma figura que se destaca por sua
singularidade, j& que também executa tarefas da cotidianeidade de maneira banal, sem
qualquer originalidade e se destaca no espago social que circula justamente por possuir
esse valor exemplar de normalidade e “sabe melhor que ninguém ser, em seu mundo,

como todo mundo” (LANDOWSKI, 2002, p. 37).

(figura 3)
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A “gravata” ¢ a proxima figura utilizada pelo guia (figura 4) para
caracterizar o cavalheiro contemporaneo. Sabe-se que ¢ uma pec¢a que ndo tem utilidade
pratica nenhuma, mas no que se refere a elegancia de um traje bem composto, de
alfaiataria, a gravata se torna um dos adornos mais emblematicos do guarda-roupa
masculino. No entanto, ¢ valido lembrar juntamente com sua fungdo meramente estética
e simbdlica, as ocasides em que o uso da gravata se faz socialmente desejavel ou até
mesmo imperativo: em ambientes e situagdes formais. Diante disso, o gentleman, ao
usar essa peca atemporal, constroi, desperta e assume sua posicdo de autoridade,
respeitabilidade, confiabilidade e poder, além da elegancia, qualidade distinta que ele
detém. Além do mais, uma simples gravata ajuda na composi¢do da figura mascula
almejada pelo enunciatirio e ndo apenas representa seu estilo de vida ou
comportamento, mas traduz também sua personalidade.

Compoe também essa pagina do guia o “humor” apresentado como uma
caracteristica que nunca deve ser desprezada pelo verdadeiro cavalheiro contemporaneo.
Encarar e enfrentar a vida cotidiana com bom humor, necessidade premente nos dias de
hoje, deve ser uma constante na vida do gentleman, j4 que ele conta com o “valor
superlativamente exemplar da sua normalidade” (LANDOWSKI, 2002, p. 37) e sabe se
comportar como ninguém em seu mundo, assim, lida de forma mais leve com as
situagdes complicadas da vida.

A letra T couberam as figuras “inglés, italiano” que se referem a dois
bastante distintos estilos de se vestir, mas que muito adequados a construgdo do
simulacro do gentleman. Ensina o guia que “o inglés ¢ mais sobrio, classico e
conservador [...] e o italiano, mais exuberante e irreverente, ¢ mais colorido, com cortes
de alfaiataria mais justos”. Pela descricdo do guia (figura 4) depreende-se que ambos
sdo estilos elegantes, portanto, convenientes para o perfeito homem do mundo.

A figura seguinte € o “jeito” e se refere ao modo de ser do gentleman. O
guia (figura 4) sugere que o jeito e “ndo jeitinho” do gentleman deve “ser sociavel,

aberto e seguro”. Realmente o verdadeiro homem do mundo:

tira sua satisfacdo do fato de se mover num dado espago social que,
evidentemente, lhe convém, mas que lhe convém, sobretudo porque
sente que, nele, ele mesmo convém aos outros: um mundano goza ao
agradar a outros mundanos da sua esfera (LANDOWSKI, 1997, p.
148).
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Essa afirmacao garante a veracidade do que esta descrito no guia no que
se refere a questdo da dedicagdo do gentleman aos outros individuos, pois ele sempre se
mostra disponivel e, com naturalidade, faz com que se sintam a vontade. Nas palavras
do guia: “calmo e nunca aparentemente estressado, ele sempre encontra tempo para
quem o procurar. Além disso, exerce um charme natural e sabe deixar as pessoas a

vontade”, encontra-se a validagao do enunciado acima.
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(figura 4)
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A pagina subsequente do guia (figura 5) se inicia com a figura
“kitzbuehel” que se refere a uma estagdo de esqui na Austria. Internacionalmente
famosa, mas frequentada apenas pelos cognoscenti, especialistas de gosto refinado,
Kitzbuehel se tornou um classico destino na arte de esquiar. Expde claramente o guia
que o gentleman, dotado de genuina sofisticacdo, refinamento e bom gosto, com o
objetivo de evitar resorts superlotados, certamente escolheria essa estagdo, que possui
os Alpes como tela de fundo, para praticar um dos mais tradicionais esportes do
inverno. Por meio do enunciado do guia, depreende-se a capacidade inata do gentleman
de sobressair-se no plano mundano ao afirmar de modo imperativo como frequentador
de espacos da elite: “ndo siga a manada. Existem outros lugares para esquiar além dos
resorts superlotados”.

Logo depois, encontra-se a “lisura”, isto €, a integridade de carater,
qualidade distintiva do verdadeiro cavalheiro contemporaneo. A seguir encontra-se a
descri¢ao do guia para essa figura: “atribui-se ao gentleman a franqueza, a sinceridade e
a honestidade. E uma questdo de honra”. A fim de respeitar e, principalmente ser
respeitado, o homem do mundo deve ser dotado das caracteristicas expostas pelo guia
com o objetivo de obter o éxito social e, com efeito, a aprovac¢do que almeja, instalando,
desse modo, a perfeita auséncia de distancia entre o ser e o dever-ser, pois além de
possuir tais caracteristicas, ele vive sua vida alicercada nesses principios.

A letra M do guia ficou reservada a figura da “manicure” e reza sua
descri¢do que “de vez em quando, um homem pode solicitar os servicos de uma
manicure — mas nada de esmalte, mesmo os incolores. O melhor lugar para fazer isso ¢
no barbeiro, onde voc€ vai hd anos e ja se sente em casa”. Para que se realizem as
promessas desse estilo de vida do gentleman, € preciso que se encontre a identidade
perfeita entre a estesia (bem-estar) e a satisfagdo perfeita do seu prazer. Assim sendo,
ocorre que ao procurar os servicos de uma manicure, o enunciatario-leitor, que aparece
representado pelo ator gentleman estd em busca do bem-estar ao cuidar das maos e
unhas, atitude que causara agraddvel impressao.

E necessario ainda destacar o discurso debreado enunciativo, presente no
final da descricdo do guia: “onde vocé vai ha anos e ja se sente em casa”. Afirma
Bertrand (2003, p. 90) que “o enunciador, no acontecimento de linguagem, projeta para
fora de si categorias semanticas que vao instalar o universo do sentido”, isto € com a
expulsdo das categorias bdasicas que funcionam como suporte para o enunciado,

instalando-se ai a debreagem. Por meio dela é que o enunciador cria objetos de sentido
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diferentes do que ele ¢ fora da linguagem. Ainda nas palavras de Bertrand (2003, p.90)
“a debreagem ¢ a condi¢do primeira para que se manifeste o discurso sensato e
partilhdvel”. Assim sendo, o discurso presente no guia instaura, no presente da
enunciagdo, por meio da debreagem enunciativa, sujeitos cumplices, o que cria o efeito
de sentido de subjetividade entre o enunciador e o enunciatario, que sao aproximados
pela presenca do pronome pessoal voce, deixando fluir uma relagdo de total conivéncia

entre eles.

(figura 5)
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A préxima pagina do guia (figura 6) é composta por mais cinco figuras
que tematizam o comportamento do gentleman. A primeira delas € “numeros” e na sua
descri¢do, o enunciador propde que o gentleman “sempre saiba o numero das pecas
basicas do seu guarda-roupa e tenha uma nog¢ao da variagdo internacional e por marca”,
aludindo a ideia de mundanidade desse estilo de vida alicer¢ado na pertencga, ou seja, na
participagdo de atividades cotidianas que revelam o mundo socialmente bem localizado
e delimitado do qual faz parte o gentleman. A segunda parte da descricdo dessa figura
leva a identificacdo do prazer de agradar aos outros, pois presentear alguém acrescenta
valor positivo ao acontecimento e traz aquela agradavel sensacao oriunda da satisfagao
de um desejo: “se, em uma viagem, ndo se lembrar da numeracdo da sua mulher ou
namorada, tenha um plano B: sempre pense em quilates” (grifo nosso). Desse enunciado
depreende-se um enunciatdrio que sempre guarda “uma carta na manga” quando a
questdo envolve suas competéncias apolinea e dionisiaca, e estd preparado para
enfrentar qualquer situacdo embaragosa, visto que encontra solugdo até para a auséncia
de lembranga da numeragao da sua companheira: nada que nao possa ser resolvido com
uma joia.

A figura seguinte € o “orgasmo” que muito bem representa a ansia do
verdadeiro cavalheiro contemporaneo de agradar o outro. Sabe-se que o homem do
mundo atinge enorme satisfacdo ao vislumbrar a possibilidade, mesmo que remota, de
“agradar o outro da sua esfera”. Diz o guia: “o prazer mais delicado ¢ o de dar prazer a
alguém, deixou dito o escritor francés Jean de La Bruyere”.

O “perfume” ¢ mais uma figura que caracteriza o estilo do verdadeiro
homem do mundo. Diz o guia que “os gregos acreditavam que a higiene pessoal os
deixava mais proximos das divindades. Por isso, o verdadeiro gentleman ndo tem receio
em usar todas as armas disponiveis para atingir um estado de higiene e aparéncia
impossiveis ha alguns anos”. Ao fazer uso dessas “armas”, o homem bem educado,
civilizado e de bom gosto, o gentleman, realiza o perfeito encontro entre seu prazer e
bem estar, pois usar um perfume na dose certa ¢ um cuidado pessoal que proporciona
bem estar e, a0 mesmo tempo, prazer. Bem estar porque evidencia sua higiene pessoal,
bem como sua boa aparéncia, o que coloca a disposi¢do do cavalheiro contemporaneo
um alto nivel de prazer.

O “quarto” ¢ a proéxima figura que reza o guia, sugerindo que os
aposentos de um gentleman devem prezar pela organizacdo e bom gosto a fim de que se

torne um altar pessoal, merecedor de reveréncia e contemplagdo. Tomando por base
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essas afirmagdes, 0 modo como o quarto do gentleman ¢é organizado e arrumado pode
revelar tragos da sua personalidade e de seu estilo de vida luxuoso e sofisticado, e que
sempre visa a seu bem estar.

A ultima figura que compde essa pagina € a “retiddo”, caracteristica
peculiar do gentleman, ja que seu comportamento ¢ o modelo de referéncia a ser
seguido. Ele se porta de acordo com a Justiga, respeita os direitos dos outros e assume
seus deveres, mas nunca coloca sua integridade a prova: ¢ como deve agir e pensar o

verdadeiro cavalheiro contemporaneo.

(figura 6)
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Mais trés figuras compdem a pagina que se segue (figura 7): “senhoras
ou senhoritas”, “trabalho” e “universalidade”. No relato da figura “senhoras ou
senhoritas” encontra-se a descrigdo de alguns modos de conduta praticados
cotidianamente pelo cavalheiro contemporaneo no que se refere a etiqueta para com as
mulheres. Ele ¢ logo identificado, pois adota essas agdes como habitos e assim, se
destaca no meio social por onde transita. Descreve o guia: “existem modos de conduta
que — se praticados no seu dia a dia — identificardo vocé logo como o gentleman que €.
Adotar o “Primeiro as damas” continua a ser uma regra fundamental e um hébito a ser
treinado. Essa regra inclui também as subregras de abrir (e segurar) portas, ceder
passagem, dar lugar a mesa etc. Se quiser se destacar, foque em uma outra tradi¢ao hoje
quase ignorada: sempre que uma senhora entra na sala, chega a mesa ou ¢ apresentada,
mesmo em situacoes informais, um homem deve se levantar”. Por meio da descri¢ao do
guia, mais uma vez, depreende-se o brilhante comportamento do perfeito homem do
mundo, ja que para ele essas regras de etiqueta fazem parte do seu dia a dia,
corroborando a forma de vida por ele adotada. Ante ao exposto, se 0 homem do mundo
“brilha, [...] ndo é, em absoluto, irradiando do alto, mas agindo por sua presenga no
proprio centro do sistema” (grifo do autor) (LANDOWSKI, 2002, p.38).

A segunda figura que faz parte dessa pagina € o “frabalho”. O verdadeiro
cavalheiro contemporaneo, na sua atividade profissional, deve ser um bom colega e,
principalmente um bom chefe. O guia desperta o enunciatario a fim de que ele “persiga
suas metas e dé asas a sua ambigdo sem atrapalhar ou desrespeitar os outros”. Detentor
de grande honestidade e seriedade no meio profissional, o gentleman busca a perfei¢ao
nessa area e, para isso, tende a refletir bastante antes de tomar qualquer decisdo. Ainda
nas palavras do guia, citando o poeta inglés Alfred Tennyson: “nenhum homem subiu
na vida puxando os outros para baixo. O comerciante inteligente ndo despreza os seus
concorrentes. O trabalhador de bom senso nao despreza os seus colegas. Ndo despreze
seus amigos. Nédo despreze seus inimigos. Ndo despreze vocé mesmo” (grifo nosso). E
preciso salientar a ocorréncia da fala debreada, ou seja, a presenca da debreagem
enunciativa no texto verbal destacado, que cria o efeito de sentido de subjetividade,
instaurando uma relacdo de aproximacdo entre enunciador € enunciatario e
caracterizando um argumento de autoridade que visa a persuadir o enunciatario a seguir
0o mesmo percurso do ator gentleman, aquele em que o perfeito homem do mundo

valoriza tanto seus amigos, como seus inimigos e, acima de tudo ele proprio.
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A “‘universalidade” ¢ a ultima figura componente dessa pagina. A
descri¢ao feita pelo guia salienta que “alguns principios e valores sdo universais e
imutaveis. Um gentleman sabe escolher bem os seus e ndo os abandona”. Conclui-se
pela leitura dos verbetes do “Guia” que o verdadeiro gentleman é o exemplo imaginario,
representado em carne e osso, daquilo que o grupo do qual pertence pode fazer de
melhor, pois por meio de seu eximio comportamento e suas boas maneiras, ele ¢ a

perfeita ilustracao de um estilo e forma de vida por todos tdo almejados.

(figura 7)
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A ultima pagina do guia (figura 8) conta com mais cinco figuras que
ajudam na constru¢do do simulacro do cavalheiro contemporaneo. A primeira figura
sugere que o verdadeiro gentleman aprecie e valorize, conservando ou até mesmo
adquirindo objetos antigos, razao pela qual a letra V do guia é composta por “vintage”.
O estilo vintage, considerado nos dias atuais como algo antigo ¢ bom, ou seja, um
classico vem de encontro com o estilo luxuoso e sofisticado, porém tradicional do
gentleman. Descreve o guia “embora ndo seja um hdbito comum entre os brasileiros, ¢
bom apreciar estilos do passado. Isso vale em matéria de roupa (se vocé ainda tiver
alguma peca antiga - um blazer ou 6culos tipo J.F. Kennedy do seu pai ou, sortudo, um
Patek Phillipe do seu avo), integre pecas na sua indumentaria. Se tiver a sorte de
encontrar um antigo Jaguar ou Alfa Romeo JK em estado de concurso, invista. Ja ndo
fazem mais assim”. Sindnimo de elegincia e sofisticagdo, o estilo vintage deve compor
o acervo do gentleman, que, por sua vez, deve apostar nos diferenciais desse quesito,
adotando roupas e acessorios contemporaneos, modernos ¢ extravagantes, na medida
exata, mas que possuam um toque classico.

A figura seguinte “wellness” ¢é relacionada ao bem-estar que o verdadeiro
gentleman deve buscar. De acordo com a descricdo do guia “perseguir o bem-estar € o
caminho para a felicidade do cavalheiro. Nem que, para isso, se€ja necessario
experimentar pequenos excessos € vicios controlados. Quem nunca?”’. Nessa
perspectiva, o cavalheiro contemporaneo, detentor de bom gosto e bom senso, transmite
o seu “saber viver” (LANDOWSKI, 1997, p.150), prodigalizando a suntuosa descrigao
daquele estilo de vida que tanto se procura, € que define Landowski (1997, p. 150) “o
do homem feliz no seu estatuto existencial de homem no mundo” (grifos do autor).

O “x-burguer” ¢ a proxima figura que caracteriza o simulacro do homem
do mundo. Apesar do estilo sofisticado do gentleman, ele sabe ser, como ninguém,
simples, pois aliada a sofisticacdo deve sempre aparecer a simplicidade. Assim, como
descrito pelo guia, fica evidente que o verdadeiro cavalheiro contemporaneo “sabe
melhor do que ninguém ser, em seu mundo, como todo mundo” (LANDOWSKI, 2002,
p. 37). Explicita o guia “sabemos que ¢ cheese, mas adaptamos o vocabulério aqui,
como s6 um gentleman brasileiro faria: com humor. Sim, nos preocupamos com a
nutricdo. Sim, ha o fenomeno da desconstru¢do gastronomica promovido por chefs-
astro como Ferran Adria. Mas o gentleman sabe que a simplicidade ¢ tdo importante
como a sofisticacdo. Nada como um belo x-burguer. No nosso lanche vai um bife de

picanha (ou até kobe) coberto de queijo emmenthal sui¢o” e corrobora a afirmagao



115

acima acerca do perfeito comportamento do gentleman: mesmo apreciando um mero
sanduiche, a classe e a sofisticacdo, figurativizadas pelo bife de kobe e pelo queijo
sui¢o, permanecem.

O “cromossomo Y” ¢ a figura utilizada para representar a pentltima letra
do alfabeto que compde o guia de conduta. Afirma o guia “este ¢ o cromossomo que
diferencia os sexos. Mas nada indica que a sensibilidade masculina precisa ser retraida,
ou inexistir, nessa pequena diferenga genética. Exercite esse seu lado “olhos marejados”
em dramas e comédias romanticas. Gentleman que se preza leva um lengo no bolso
(para elas ou para si mesmo em casos extremos)”. Nesse sentido, apesar das inumeras
mudangas e alteragdes nos padrdes comportamentais da sociedade atual, um homem
ainda deve ser um homem, honrando seu cromossomo Y, mas isso ndo significa que ele
ndo possa usar creme hidratante ou anti-rugas, e manter-se no espaco do verdadeiro
cavalheiro contemporaneo, sensivel, educado e detentor de boas maneiras.

A ultima figura que compde o guia é o “zeitgeist”’, ou o conjunto de
atitudes e ideias culturais e intelectuais, de determinado lugar e época. Como caracteriza
o guia “reverenciar o passado, modificar o presente e vislumbrar o futuro. Estar
antenado ao Zeitgeist (o espirito da época) ¢ crucial para a sobrevivéncia do
gentleman”. Partindo desses argumentos, o enunciatario deve capturar o zeitgeist do seu
momento e estar atento as mudangas socio-culturais com o objetivo de estar
permanentemente a frente do seu tempo. Some-se a isso, a ideia de mundanidade do
verdadeiro homem do mundo, sua real pertenca e participagdo nas atividades cotidianas,
seja nas literarias, politicas, intelectuais e, at¢ mesmo, nas académicas. Em sentido mais
abrangente, remete-se ao “estatuto existencial do ser humano em geral enquanto, por
natureza, ¢ deste mundo e se define por seu modo de ser ai do mundo, isto €, no mundo”
(grifos do autor) (LANDOWSKI, 1997, p. 148).

Deve-se notar ainda, no que se refere aos aspectos cromaticos, que 0s
fundos de todas as paginas do guia de conduta para o homem po6s-moderno aparecem na
cor cinza, o que confere um tom de equilibrio e estabilidade a reportagem. Simbolizado
pela neutralidade e discri¢do, o tom cinza ainda transmite quietude, caracteristicas muito
presentes na forma e estilo de vida ora analisados. Enfim, por ser uma cor que
facilmente se adapta a tudo, pois deriva do equilibrio entre o preto e o branco, ela
também instaura sensacoes relacionadas ao luxo, elegancia e brilhantismo, referendando

o que foi constantemente mencionado ao longo da analise do guia.
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(figura 8)
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5.1.2 Os guias da Men’s Health

Diante do “guia de conduta para o homem pos-moderno”, veiculado pela
revista GQ, cujo objetivo foi discorrer sobre o comportamento do gentleman e expor as
normas a seguir ¢ qualidades que essa figura extraordindria, muito presente nos dias
atuais deve possuir, percebeu-se a necessidade de investigar se haveria, na revista Men'’s
Health, modelos textuais semelhantes, com o propoésito de identificar se o espaco social
por onde perpassa o gentleman também estaria configurado num outro periodico,
igualmente dirigido ao publico masculino.

Interessante notar que os “guias” encontrados em cinco dos doze
exemplares que compdem o periodo selecionado para a presente pesquisa, tratam de
cuidados pessoais e do estilo do enunciatario leitor, visto que trazem ideias e “truques”
de como se tornar mais atraente, bem como se vestir adequadamente nas diferentes
estagdes do ano. E preciso ressaltar que todos eles pertencem & se¢do “Especial” do
periddico.

O primeiro guia (figura 9), extraido da edicao de abril de 2011, intitulado

")

“163 truques para vocé ficar... mais atraente que nunca!” conta com temas relacionados
aos cuidados pessoais com que o enunciatario devera se preocupar nas mais diversas
situagdes: na “balada”, no sexo, no trabalho, na academia e nas viagens. Trata também
de cuidados estéticos que sao feitos nas clinicas ou em domicilio e, finalmente, faz uma
sintese das mais importantes tendéncias no que se refere a esses cuidados. A ultima
pagina do guia conta com as dicas de uma “top model” famosa para que o enunciatario
“Inicie a reforma”.

Nota-se ja no titulo do guia “163 truques para vocé ficar... mais atraente

"’

que nunca!” um sujeito que almeja a transformacdo, visto que se ele seguir as dicas e
sugestoes do guia, podera se tornar mais sedutor, simpatico e interessante. Em todas as
seg¢oes do guia encontram-se produtos indicados por especialistas e que desempenharao
fundamental papel na transformacdo do enunciatario.

As primeiras sugestdes oferecidas referem-se a “balada” (figura 10) e
trazem recomendagdes sobre cabelos, perfumes e halito. Ao centro da pagina, em letras
garrafais se l€: “Imagem ¢ tudo! Saiba mais como impressionar na balada, com as dicas
do visagista Philip Hallawell, de Sao Paulo. Percebe-se, por meio desse enunciado que o

enunciador instaura um sujeito que deseja ser notado e admirado pela boa imagem que

pretende transmitir.
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Nas proximas paginas as dicas alertam para a influéncia do cheiro, da
pele, dos pelos e cabelos na hora do sexo (figura 11). Apresenta brevemente um
“manual da rapidinha” com o objetivo de fazer com que o enunciatario garanta sempre
uma boa imagem e a perfeita saide de seus 6rgaos genitais.

O trabalho (figura 12) ¢ a proxima area merecedora de destaque. As
sugestoes apresentadas abrangem o cheiro, os olhos e a barba e trazem dicas simples de
como conseguir um barbear mais rente, a quantidade de borrifadas de perfume, dentre
outras. Traz solugdes instantaneas para alguns impasses no trabalho, sob o titulo: “Seja
rapido no gatilho!” As recomendagdes mencionadas a seguir tratam do odor, maos, pés
e pele do enunciatario ao frequentar a academia (figura 13) e advertem para os perigos,
como os fungos causadores da micose, que se escondem no vestiario.

As dicas e sugestdes sobre viagens (figura 14) incluem a pele, a boca, os
cabelos e o cheiro, juntamente com solugdes para driblar o esquecimento de algum item.
No que se refere a estética (figura 15), o guia conta com dicas de procedimentos que sdo
realizados nas clinicas e aqueles que podem ser realizados em casa. Alerta também para
as vantagens dos produtos que agem durante o sono. Em “Tendéncia” (figura 16)
encontra-se uma sintese de todas as sugestdes abordadas ao longo do guia, destacando
as estatisticas extraidas de pesquisas realizadas com leitores no site da Men’s Health.
Ao final do guia a “musa” Izabel Goulart apresenta os “10 Mandamentos” (figura 17)

que ajudardo o enunciatario a dar inicio a tdo almejada transformacao.

(figura 9)
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(figura 9) (figura 10)

(figura 10) (figura 11)

(figura 12)
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(figura 13)

(figura 14)

(figura 15)
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(figura 16)

(figura 17)

O segundo guia “Venca esta guerra!” (figura 18) compoe a edigdao de
maio de 2011 e tem como finalidade principal ser o guia de estilo do inverno,
destacando a moda militar, que ressalta o espirito dindmico, ambicioso e aventureiro do
enunciatario. Depreende-se j& do enunciado inicial o intuito de mudanca e

transformagao do enunciatario: “E hora de conquistar novos territdrios para seu estilo”.
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As paginas iniciais (figura 19) sdo dedicadas aos “looks” que poderdo ser compostos
com as pecas estilo militar sugeridas pelo guia. “Aqui estd o visual de inverno mais
poderoso para vocé avancar na batalha do bar ou da balada™ o discurso debreado
enunciativo instaura um efeito de sentido de subjetividade, que aproxima o enunciador e
0 enunciatario, criando uma relagdo de cumplicidade entre eles.

A seguir o guia conta com o ator Lazaro Ramos (figura 20), um dos mais
elegantes e estilosos atores, que traz dicas e sugestdes de como vestir-se bem, com
conforto e liberdade. Diz ele: “Crio minha moda para esvaziar as tensdes do dia a dia”.
E preciso destacar esse enunciado em que o enunciador dialoga com o enunciatario,
mais uma vez aproximando-se dele e o incitando a seguir o mesmo percurso, ou seja,
ser original no seu modo de vestir.

Nas paginas seguintes (figura 21) encontram-se os acessorios da estacao
sugeridos pelo guia. Sdao mochilas, relogios, Oculos, coturnos e perfumes que
contribuirdo para a efetiva metamorfose do enunciatario. Finalmente o guia mostra “11
crimes fashion” (figura 22) que o enunciador deverd evitar: “tendéncia, conforto e
pertinéncia sao elementos basicos que vocé deve observar ao construir seu estilo. Faga
dele um monumento ao bom gosto com regrinhas simples como estas...” e discorre

sobre elas.

(figura 18)
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(figura 19)

(figura 19)

(figura 20)
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(figura 21)

(figura 21)

(figura 22)
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(figura 22)

O terceiro guia (figura 23) aborda novamente os cuidados pessoais e
encontra-se na edicdo de outubro de 2011. Com titulo semelhante ao primeiro “102
jeitos de ficar + atraente que nunca”, o guia conta com uma gama de produtos, dicas de
especialistas e pesquisas que contribuirdo para atrasar o impacto do tempo na vida do
enunciatario, impelindo-o a tdo sonhada transformacao.

As duas primeiras paginas do guia (figura 24) sdo dedicadas a
manuten¢do de dentes sauddveis e da barba e conta com dicas essenciais para um
“banho esperto”. Nas paginas seguintes a renovacao (figura 25) € o tema central e conta
com sugestdes para que o enunciatario se livre das células mortas da pele do rosto e dos
pés e ressalta o poder dos produtos utilizados durante o sono. A protecio (figura 26)
ficaram reservadas as sugestdes de como aplicar e reaplicar filtro solar, evitar manchas
decorrentes da exposi¢do solar, bem como da protecdo aos cabelos e couro cabeludo. O
tema seguinte trata da finalizacdo (figura 27) e traz dicas de perfumes, cortes de cabelo,
solucdes para os cabelos grisalhos e até para a calvicie. A ultima pagina, destinada a
opinido (figura 28) conta com as dicas e sugestdoes da empresaria, apresentadora de TV
e consultora da Men'’s Health, Cristiana Arcangeli, que trata dos mais variados assuntos

como o respeito aos hordrios de sol, depilagdo, sudorese, perfumes, dentre outros.
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(figura 23)

(figura 24)

(figura 25)
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(figura 26)

(figura 27)

(figura 28)
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O quarto guia (figura 29) ¢ mais uma vez de estilo e inclui dicas e
sugestoes de roupas e acessoOrios para a proxima estagdo do ano. Intitulado “O mar esté
no ar” e parte componente da edicdo de novembro de 2011, esse guia de estilo chama
atencdo para as pecas do vestuario masculino que estardo em alta no verdo. As cores
azul marinho, vermelho e branco ja conduzem o enunciatario ao estilo que “esquentou
as passarelas” e sera apresentado ao longo do guia.

Logo nas paginas iniciais (figura 30), encontram-se os itens essenciais e
que nao devem ficar fora do guarda-roupa do enunciatario: camisas leves, bermudas
jeans e de tactel, calcas brancas, camisetas tipo Liberty e Henley, dentre outras. Dentre
os acessorios (figura 31), destacam-se os dculos estilo browline, as sandalias de couro,
os cintos de tressé em fibras naturais, tecido ou couro, relogios com mostrador azul e
finalmente os perfumes, com notas de &mbar. A ultima pagina do guia (figura 32) ¢
dedicada a uma cartilha contendo “20 atestados de Obito” dos quais o enunciatario

devera passar longe durante o verao.

(figura 29)
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(figura 30)

(figura 30)

(figura 31)
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(figura 31)

(figura 32)

O tltimo guia ¢ mais uma vez dedicado aos cuidados pessoais e € parte
integrante da edicao de abril de 2012. “152 ideias para ficar + atraente” (figura 33) € o
titulo desse guia que traz ainda mais dicas e sugestdes de como o enunciatdrio podera
modificar seu estilo de vida se seguir as propostas apresentadas. O primeiro tema
abordado ¢ o trabalho (figura 34) e conta com dicas de como se preparar para os dias no
escritorio, insinuando que “uma boa fachada” pode fazer toda a diferenca. “Seja o cara
no escritério” introduz o manual bésico sobre depilagdo, barba e cabelos, dentes, pele e
perfumes. Aparece ainda uma maleta repleta dos produtos sugeridos pelo guia.

A seducgdo (figura 35) ¢ a proxima arma do guia que vai ajudar o

enunciatario a “arrasar” nos encontros romanticos. Essa se¢cao conta com dicas sobre a
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aparéncia geral, desde cabelos, barba e perfumes até a hidratacdo dos pés e maos. As
duas paginas seguintes contam com um “kit de sobrevivéncia” nas viagens (figura 36),
mostrando os produtos que ndo deverdo ficar de fora do nécessaire do enunciatario, seja
num final de semana na praia, ou numa escapadinha para o friozinho das montanhas. As
proximas paginas abordam, de maneira bem interessante, como o enunciatario podera se
recuperar de uma viagem de aventura (figura 37), mostrando dicas de como se livrar de
possiveis calosidades, rachaduras, manchas de sol e oleosidade na pele e cabelos.

A sugestdo a seguir refere-se as maneiras de se driblar o estresse (figura
38), escondendo o cansago ¢ a ressaca e disfarcando olheiras. Para isso, o guia conta
com produtos que agem durante o sono € promovem a renovagao celular, garantindo o
vico da pele. “Seja como um bom vinho” ¢ o enunciado que introduz o tema maturidade
(figura 39) e conta com ferramentas que ajudardo o enunciatario a enfrentar os efeitos
do tempo ou, pelo menos, aprender a conviver com eles numa boa. Sdo recomendagdes
e cuidados que se deve ter aos 20, 30, 40 anos ou mais e dicas para diminuir ou
amenizar as marcas de expressao, a calvicie e o envelhecimento precoce.

As Uultimas paginas do guia ficaram reservadas para as dividas mais
inquietantes relacionadas aos cuidados pessoais (figura 40) e conta com solucdes

praticas para cada uma delas.

(figura 33)
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(figura 34)

(figura 35)

(figura 36)
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(figura 37)

(figura 38)

(figura 39)
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(figura 40)

Nota-se, apds a configuracdo desses guias, que faz parte da natureza
humana a necessidade de ter uma boa aparéncia que corresponda a um padrao
estabelecido pela sociedade. Peculiarmente atribuido aos seres do sexo feminino, esse
desejo tem se tornado uma constante no que se refere aos seres do sexo masculino, visto
que estd incessantemente sendo refor¢ado pelas instdncias mididticas e mais
especificamente pelo peridodico Men'’s Health, que constitui parte do corpus da presente
pesquisa. O estabelecimento dessa boa aparéncia, incutida aos membros da sociedade
em geral, fazem com que esses enunciatarios tenham o desejo de obterem uma imagem
considerada como ““a ideal”, pois apenas dessa forma € que se sentirdo agradaveis ao
olhar do Outro e a partir dai, garantem a possibilidade de serem aceitos no grupo social
no qual convivem.

Tomando por base esse desejo do enunciatario de tornar seu visual mais
agradavel ao olhar do Outro, percebe-se que ele quer se arriscar a uma transformagao,
deixando de ser aquele homem comum para tentar se tornar um homem diferente, ou
seja, um gentleman. Essa transformacdo, por sua vez, envolve a mudanca do estilo de
vida do enunciatdrio e assim, aproveitando-se do momento, o enunciador estimula o
enunciatario de maneira efetiva para que seu real desejo se concretize, estimulando a
relacdo de consumo ao reforcar a ideia da transformagdo: por meio dos produtos
sugeridos pelo guia, o enunciatario poderd chegar a essa transformacao. O enunciador
também se utiliza de recursos de aproximag¢do com o sujeito enunciatdrio, como ja
mencionado anteriormente, ao utilizar enunciados como “Aqui estd o visual de inverno
mais poderoso para voc€ avancar na batalha do bar ou da balada” em que o discurso

debreado enunciativo instaura um efeito de sentido de subjetividade, que aproxima o
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enunciador e o enunciatario, criando uma relacao de conivéncia entre eles. Utiliza-se, da
mesma forma, de didlogos com o enunciatario como “Crio minha moda para esvaziar as
tensdes do dia a dia”, mais uma vez aproximando-se dele e o incitando a seguir o
mesmo percurso.

De fato, nota-se a veiculagdao do discurso da transformagao da aparéncia
essencialmente, ou seja, em todos os guias, hd o estimulo para que o enunciatario se
transforme e fique diferente, tornando-se, assim, um novo homem e mais aprazivel ao
olhar do outro. Diante disso, confirma-se a hipdtese de que ele (o enunciatario) ainda
ndo estd pronto para transitar pelo espago social por onde transita o gentleman, visto que
ainda ¢ necessario que transforme seu estilo de vida a fim de alcancar o lugar que ele

almeja, aquele do Senhor Todo Mundo.
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5.2 A trajetoria do camaleio - esnobe

No mercado empresarial, ainda que pese o fato de muitos empresarios
ndo conseguirem manter suas portas abertas durante muito tempo, empreendedores de
sucesso identificam e possuem qualidades comuns que sdo responsdveis por garantir
seus lugares no meio empresarial. Dessa forma, os empresarios melhor sucedidos
sentem, falam e agem com paixao, sdo otimistas e persistentes, ja que perceberam que o
sucesso equilibrado so € obtido por meio de determinagdo e flexibilidade para lidar com
o imprevisivel, por isso, a escolha de um texto sobre um dos grandes empreendedores
brasileiros, Alexandre Accioly.

Merece destaque a articulacdo do texto verbal, pois o empresario
concedeu entrevista a GQ e a Men’s Health, os dois periddicos que compdem o corpus
da presente pesquisa. E preciso ainda ressaltar que por meio das duas entrevistas sera
possivel reconhecer a trajetoria de mais dois estilos de vida propostos na tipologia de E.

Landowski.

5.2.1 Vamos nessa: o camaleao

Na revista Men’s Health, a cena enunciativa ¢ composta por apenas duas
paginas, sendo que a primeira (figura 41) contém apenas o texto verbal que introduz a
entrevista, bem como os temas a que Alexandre Accioly se refere, sugerindo dicas para
que o enunciatario siga, caso se interesse tornar-se um empreendedor de sucesso como
ele. A segunda pagina (figura 42) que compde a mesma cena enunciativa conta apenas
com uma foto do empresario posicionado no canto de um octégono e um curto texto
verbal dito por ele, provavelmente durante a concessao da entrevista. A entrevista esta
inserida na sec¢do “Cabeca de Homem”, que aborda temas comportamentais e traz dicas
e sugestdes de conduta nas mais diversas situacdes.

O titulo da entrevista, composto pelo nome do empresario, aparece
topologicamente centralizado na péagina inicial em letras brancas sobre um fundo preto,
o que lhe confere maior destaque e legibilidade. Logo abaixo, em atraentes letras
amarelas de tamanho menor, mas nao menos excitantes aos olhos, um enunciado em
que se depreende um enunciatirio masculino dotado de papel tematico de

empreendedor: “para se dar bem no comando de varios negocios, o empresario afirma
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ser imprescindivel delegar responsabilidades”. O enunciador instaura esse ator com base
em uma das varias sugestdes dadas pelo entrevistado Alexandre Accioly, que comprova,
por meio do seu “trabalho, ousadia, determinagdo e feeling para negdcios promissores”,
bem como da sua habilidade no trato com as pessoas, ja ser um empreendedor de
sucesso.

“Onde ele pde a mao vira ouro” € o enunciado, em letras garrafais, que
compde o texto verbal introdutdrio da entrevista. Partindo do pressuposto de que uma
das possiveis operagdes enunciativas de que se utiliza o sujeito enunciador ¢ a
debreagem, pode-se dizer que o enunciador, no acontecimento da linguagem, projeta
para fora de si atores, espagos e tempos que se instalam, produzindo um universo de
sentido. Desse modo, no enunciado supracitado ocorre a proje¢do do ele (pessoa), ou
seja, debreagem enunciva, produzindo efeito de sentido de distanciamento da
enunciagdo e, também, os efeitos de objetividade e neutralidade. “E ndo ha nenhuma
magia ou heranga de familia para ajudar. S6 muito trabalho, ousadia, determinagdo e
feeling para negocios promissores. Junte-se a isso habilidade no trato com as pessoas e
experiéncia de vida. Pronto. Ai esta o segredo do sucesso de Alexandre Accioly, 49
anos, um dos mais bem sucedidos empresarios da area de fitness no pais”. Esse
enunciado compde o primeiro pardgrafo do texto verbal que introduz a entrevista € com
ele pode identificar-se um enunciatdrio no papel tematico de empresario experiente e
bem-sucedido, que também dotado das mesmas qualidades do entrevistado, que sem
ajuda de terceiros, mas com muito esforco, dedicagdo e trabalho, tornou-se icone no
ramo em que atua, podera igualmente obter 0 mesmo sucesso.

O enunciado seguinte remete a independéncia radical do entrevistado,
bem como sua capacidade de adaptacdo, pois ele desenvolve varias atividades ao
mesmo tempo e consegue administrar todas com notdvel maestria, o que ressalta sua
competéncia apolinea. Diz o enunciado: “s6cio majoritario da rede de academias
Bodytech, ele pretende fazer saltar o nimero de alunos de 57 mil para 100 mil até o final
deste ano. ,,Vou criar a maior rede fitness do mundo®, afirma. E bom ndo duvidar de
quem comecou de baixo e hoje tem uma sociedade com Rogério Fasano nos bares e
restaurantes do grupo paulistano no Rio de Janeiro, emissoras de radio, casa noturna...
Para administrar com maestria tanta coisa, s6 dando o devido valor ao andar dos
ponteiros. O minuto do meu reldgio tem realmente 60 segundos. Aproveitados com o
que importa, sem perda de tempo” (grifos do autor), comprovando o bem-estar que o

entrevistado demonstra por poder escolher seu modus vivendi atribulado e repleto de
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coisas a realizar e at¢ mesmo “subordina deliberadamente a busca de seus prazeres
estésicos, inclusive a satisfacdo de seus apetites mais inocentes, a conquista e a
preservagdo de seu bem-estar social” (LANDOWSKI, 1997, p.143). E preciso também
ressaltar ainda a vontade de ascensao desse estilo de vida camaleonico adotado por
Alexandre Accioly.

Em outro enunciado extraido do texto verbal introdutdrio da entrevista -
“aos 17 anos, Accioly ja era socio de um jornal de classificados de carros. O negdcio foi
indo bem at¢ a chegada do Plano Collor, que rendeu a ele uma divida de 80 mil dolares.
O que sobrou foram 17 linhas de telefone. Sem pestanejar, aproveitou o patrimdnio para
montar, em 1992, a empresa de telemarketing Quatro A, que, sete anos depois de abrir,
foi vendida por nada menos que 170 milhdes de doélares. Milionario, as voltas com
carrdes, helicoptero e imdveis de primeira classe, o empresario — no auge da fama de
playboy — pensou em viver apenas de renda. Mas produzir e enriquecer com trabalho ¢
algo cravado em seu DNA. E ai esta ele: postulante a imperador do mercado fitness do
Brasil” - percebe-se que o entrevistado, embora realmente dedicado ao trabalho, ndo
mede esfor¢os para atingir seus objetivos e assim, viver absolutamente de acordo com
seu bem-estar, desdobrando-se a configura¢do do agradar.

Como ja mencionado, percebe-se pela manifestacdo de sua
independéncia e capacidade de adaptacdo, que para o entrevistado a relacio com o
Outro prevalece sobre a relagdo consigo mesmo, pois ele deixa de ser meramente o que
era e instaura um querer-ser distinto, o que pode ser comprovado no seguinte enunciado:
“filho de uma familia de classe média, o carioca fazia bico como engraxate para levar
um troco para casa. Entdo veio o pulo do gato. Confeccionou algumas caixas de madeira
e agenciou oito amigos para trabalharem sob sua supervisdo em uma praga no Leblon,
bairro do Rio. Eram os primeiros passos deste profissional bem sucedido, que nunca
estudou em escola particular, ndo fez curso de inglés, tampouco faculdade”.

A proposito do que acima foi relatado, nota-se que Alexandre Accioly
opera essas metamorfoses em varias fases da sua vida, mas em todas elas se mostra
realmente detentor de sua independéncia. O texto verbal que introduz a entrevista se
encerra com mais um paragrafo que corrobora as constantes transformagdes ao longo da
vida desse empresario bem sucedido e competente: “hoje Accioly diz viver com mais
discricdo e muito mais equilibrio que no passado. Malha quando possivel, alimenta-se
bem e raramente comete abusos. Casado ha dois anos, espera o segundo filho. Ndo vejo

a hora de Maria Clara chegar, desmancha-se. Para os filhos a gente sempre arruma
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um tempo livre, emenda” (grifos do autor). Depreende-se do enunciado em destaque o
efeito de sentido de subjetividade criado pelo enunciador ao delegar a voz ao ator que
faz referéncia aos filhos, por meio da debreagem de segundo grau.

O ultimo enunciado desse mesmo texto verbal merece destaque, visto que
o enunciador dialoga com o enunciatdrio ao expor as receitas sobre o saber-fazer do
entrevistado, ressaltando as preciosas sugestdes de formas de aquisicdo da competéncia
que ele obteve na leitura desse simples guia de sucesso empresarial, que nio sdo
encontradas nem nos bancos escolares, ja que derivam da experiéncia vivida e
experimentada por Alexandre Accioly “Falando em tempo livre, foi bom vocé ter
achado algum para ler esta pagina — um guia de sucesso que nao se encontra em bancos
escolares”. A fala debreada presente no enunciado aproxima o enunciador e o
enunciatario, por meio da debreagem enunciativa, criando um efeito de sentido de
subjetividade e incitando o enunciatdrio a seguir 0 mesmo programa narrativo de
sucesso do entrevistado, a fim de que ele se torne, da mesma forma, um empresario bem
sucedido.

Logo abaixo do titulo da entrevista, na metade inferior da primeira
pagina, encontram-se as cinco formas de aquisi¢cdo do sucesso que foram abordados por
Alexandre Accioly e que contém as preciosas dicas do empresario: sobre delegar, sobre
reconhecer limitagdes, sobre ousar, sobre estudar e sobre errar. Ao longo dessa
abordagem ¢ o proprio empreendedor que oferece as sugestdes e dialoga com o
enunciatario, por meio de um mecanismo denominado debreagem interna de segundo
grau, pois ele instala um segundo didlogo com o enunciatario. Greimas e Courtés (1983,
p- 112) explicam que “esse procedimento, utilizado pelo enunciador como componente
de sua estratégia, permite explicar a articulagdo do discurso figurativo em unidades
discursivas” como nesses didlogos, por exemplo. Assim, esse mecanismo produz um
efeito de sentido de realidade, visto que esse discurso de segundo grau instalado no
interior da narrativa leva a impressao da constitui¢ao da situagdo real do didlogo, pois
parece que ¢ a propria personagem que toma a palavra. Some-se a isso que € o proprio
detentor do sucesso que discorre sobre como obté-lo e o que se 1€ simula ser exatamente
o que ele disse.

Diz ele sobre delegar: “€¢ a melhor forma de poder administrar como se
deve muitos negocios ao mesmo tempo. Nao consigo imaginar um cotidiano em que eu
ainda tivesse que me responsabilizar pela execucdo de tudo em cada uma das minhas

empresas. Vocé deve se cercar dos melhores. Vou sempre atras de sdcios competentes e
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executivos de ponta. Assim, além de dar emprego para as pessoas, cres¢o cada vez mais
como empresario”. Encontra-se aqui a competéncia de encarregar as pessoas certas para
a administracdo dos varios negdcios. Sobre reconhecer limitagdes, ele enfatiza que “ter
humildade de dizer que nao domina certo assunto ¢ sinal de sabedoria. Que mal ha
nisso? Especialmente para uma pessoa como eu, um autodidata. Em muitas ocasides do
cotidiano de trabalho passei por essa situagao sem problemas. Nessa hora, de duas, uma:
ou vocé contrata uma pessoa que sabe daquilo, ou consulta alguém que sabe — e bola
para a frente”. Aqui se percebe a competéncia de humildade para enfrentar suas
limitagdes. Sobre ousar, Accioly ensina que “a ousadia ¢ imprescindivel para quem quer
chegar ao sucesso. Meu interesse pelas academias de ginastica € um bom exemplo.
Minha intui¢do dizia para eu apostar em um negocio do género. Tive a ideia antes
mesmo de surgir este ambiente propicio para os esportes, vindo com a noticia de que o
Brasil sediara a Copa e as Olimpiadas. Fui atrds e me dei bem. Mas antes de arriscar,
estude o terreno”. O saber-fazer aqui se relaciona com a coragem para arriscar. Ainda
sobre estudar, tema a que Alexandre Accioly da grande destaque, pois nao sentou nos
bancos de uma universidade: “nao perca a oportunidade de estudar, de se aperfeigoar.
Nunca ¢ demais. Se por acaso eu tivesse frequentado uma universidade, tudo que tenho
hoje eu teria alcancado dez anos antes. Nao tenho duvida disso. O fato de eu nao ter
feito um curso superior me incomoda. E uma das poucas coisas das quais me arrependo
na vida”. Percebe-se que o saber-fazer ¢ com vistas a ascensdo. E finalmente sobre
errar, ele salienta: “ndo se deixe paralisar pelo receio de que algo ndo vai dar certo. Esse
pensamento so atrasa a vida. Nunca me preocupei com o erro. Caso contrario, ndo teria
conseguido nem a metade do que tenho hoje. Certa vez, um funciondrio da minha
empresa de telemarketing errou na preparagdo de um novo sistema de informatica e
pediu demissdo pelo fato. Eu ndo aceitei — o fiz voltar ao trabalho e acertar o rumo. E
assim que se faz”. A competéncia aqui, pressupde, da mesma forma, a ascensao.

Enfim, € preciso acrescentar, como caracteriza Fiorin (2002, p.45), que
“um didlogo se constitui com debreagens internas, em que ha mais de uma instancia de
tomada da palavra” e ja foi mencionado que esse mecanismo esta presente nos didlogos
estabelecidos por Alexandre Accioly como enunciatario. Some-se a isso, que essa
debreagem interna que ocorre nos enunciados supracitados ¢ do tipo enunciativa e, por
1sso, constroi efeito de sentido de subjetividade, j& que aproxima o enunciador e o
enunciatario, visto que estd “presente a instalagdo dos simulacros do ego-hic-nunc

enunciativos” (grifo do autor) (FIORIN, 2002, p.45).
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Na composi¢ao da cena enunciativa da segunda pagina da entrevista
(figura 10), como ja mencionado anteriormente, aparece o empresario posicionado no
canto de um ringue, com as luzes acesas, como se estivesse pronto para dar inicio a um
combate esportivo. O ringue e as luzes acesas figurativizam, respectivamente a luta
diaria que enfrenta um empresario e o sucesso que decorre da competéncia, do trabalho
arduo e da determinagdo que um empresario bem-sucedido deve possuir.

Posicionado topologicamente dentro do ringue e trajando terno
impecavel, pode-se depreender o ator no papel tematico de executivo de sucesso sempre
pronto para enfrentar os combates travados diariamente no mundo dos negocios. No
entanto, ele tem uma perna posicionada fora do ringue, o que o instaura apenas no papel
tematico de empresario determinado e persistente. Portanto, pode-se dizer que essa
imagem figurativiza visualmente como um empresario bem sucedido deve ser
construido: nos moldes de um empreendedor ousado, que vive constantemente entre o
sucesso ¢ a luta.

Nota-se também que o ator empresario faz uso de um moderno relégio de
pulso, que o instaura no papel tematico de um empreendedor que valoriza cada minuto
do seu tempo, pois envolvido em inimeras areas, torna-se necessario um planejamento
cuidadoso dos negocios, com o objetivo de priorizar as tarefas, compromissos e

atividades que precisam ser cumpridas.
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(figura 41)
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(figura 42)
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5.2.2 O Midas carioca: de camaleao-esnobe a homem do mundo

Na revista GQ a cena enunciativa ¢ composta por seis paginas, das quais
quatro sdo recheadas com as perguntas feitas pelo jornalista responsavel, bem como
pelas respostas dadas por Alexandre Accioly. Inserida na se¢ao “Neste més”, que traz as
entrevistas com personalidades do meio empresarial, a matéria compde a edi¢do de
novembro de 2011, apenas um més ap6s ter sido publicada na Men’s Health. Na
primeira pagina (figura 43), encontra-se uma foto de corpo inteiro do empresario
Alexandre Accioly, prototipo do homem maduro, competente, famoso e bem-sucedido,
vestido de maneira sofisticada, em um costume de tom cinza-prateado claro, de corte
perfeito. Nota-se, na figura abaixo, que seu olhar volta-se para o enunciatario ¢ sua
expressdao segura e compenetrada instaura o simulacro do virtual leitor da entrevista,
aquele dotado de um querer-ser definido exclusivamente por referéncia a si mesmo, que
persevera em seu ser, realiza seu proprio programa e vive sua vida.

Percebe-se ainda que o empresario usa uma alianga no dedo anular
esquerdo, o que serve essencialmente para caracterizar uma unido conjugal, um vinculo,
um elo, o que figurativiza o voto sacramental do casamento. Além disso, pode-se dizer
que o simbolo da unido amorosa entre um homem e uma mulher, figurativizado pelo
anel, representa uma unido que foi livremente escolhida por ambos e, portanto, aceita.
Desse modo, depreende-se o ator do enunciado em total engajamento com sua
competéncia apolinea, visto que o ser apolineo “¢ alguém que longe de somente
obedecer as prescrigdes etologicas locais para ndo se fazer notar pelos que as definem,
as assume” (LANDOWSKI, 1997, p. 146). Em outras palavras, o esnobe, com o

objetivo de ocupar o espago do gentleman:

sempre teve de se alinhar a algum modelo de referéncia oferecido de
fora. Em geral, contenta-se com aquele que imediatamente lhe propde
o ambiente em que se encontra; mas se tem algum sentido da
descoberta e da aventura, ou alguma propensdo para o ludico, nada
proibe que procure um pouco mais longe o molde que fara dele algo
definido (LANDOWSKI, 1997, p. 153).

Sabe-se que até os nossos dias a instituicdo do matriménio € tida como
padrdo comportamental, apesar de as normas do casamento terem se tornado mais
flexiveis, menos tradicionais e com concepc¢des mais atuais. Dessa forma, percebe-se a

necessidade do entrevistado em se adequar a esse modelo de referéncia de
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comportamento, a fim de permanecer em pleno envolvimento com sua competéncia

apolinea, ressaltada pelo agradar o Outro.

(figura 43)
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Na parte superior da segunda pagina (figura 44), em letras maiusculas e
garrafais azuis, que ocupam grande parte do espaco grafico, esta o titulo da entrevista
“O Midas carioca”, o que ja atribui papel tematico de sucesso ao ator individual
Alexandre Accioly, em alusdo a Mitologia Grega, especialmente ao rei Midas, que
adquiriu a habilidade de transformar tudo aquilo em que tocasse em ouro. Apoiada na
perspectiva da Semiotica Discursiva francesa, Barros (2012) em seu artigo intitulado
Cor e Sentido, apresenta algumas diregdes tedricas para o estudo dos sentidos das cores.
Assim, destaca-se no titulo a cor azul, figurativizagdo que também remete o
enunciatario a seguranca e estabilidade, qualidades que um empresario bem-sucedido
deve constantemente almejar. E preciso acrescentar também que a cor azul possui
grande poder de atracdo, simbolizando a inteligéncia, a sabedoria e a constancia,
instaurando, da mesma forma, o simulacro de um ator, que ¢ detentor dessas essenciais
caracteristicas que deve possuir aquele que atua no ramo empresarial.

Logo abaixo do titulo, também em letras garrafais pretas, encontra-se
uma breve descri¢ao dos temas discutidos pelo empresario Alexandre Accioly durante a
entrevista concedida a Bruno Astuto. Apenas seu nome aparece em negrito € o texto
verbal que segue aponta para a vida de sucesso que o entrevistado conquistou ao longo
dos anos, o que pode ser depreendido do enunciado que se segue: “um dos grandes
empreendedores brasileiros, fala da infancia, das mulheres que conquistou e dos seus 50
anos, que serdo comemorados em 2012 com uma autobiografia”.

Como ja foi mencionado, sabe-se que o projeto de vida escolhido pelo
camaledo, alicergado numa intencionalidade evidente exprime um querer-ser que ¢
definido exclusivamente por referéncia a si mesmo. Assim, o que prevalece ¢ que ele
continua a ser o que €, sem se preocupar com o olhar indiferente ou curioso, aprovador
ou ndo, do outro e habilmente administra as aparéncias de modo que nada transpareca
de sua alteridade intrinseca. O excerto a seguir, extraido do texto que da inicio a
entrevista, evidencia essa preocupacao consigo mesmo: “em 2012, completara 50 anos
langando uma autobiografia. Antes de os interesses internacionais se voltarem para o
Brasil, Alexandre Accioly foi o primeiro rosto da nova geragdo nacional de self-made
men. E, na tltima década, soube aperfeicoar o que ela tem de melhor” (grifo do autor).

De fato, a expressdo self-made men, muito colabora para essa evidéncia,
pois se refere a alguém que conseguiu o que tem por meio de trabalho duro e incessante,
alguém, que se fez sozinho, tragando seu proprio caminho, sua préopria vida, sem ajuda

de terceiros. E isso foi exatamente o que ocorreu com Alexandre Accioly. Mais um
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enunciado merecedor de destaque e de onde se depreende o que ora foi dito: “nascido
em uma familia de classe média baixa do Rio, foi abandonado pelo pai quando crianga,
montou uma rede de engraxates entre amigos para ganhar os primeiros tostdes e se
meteu em negocios nos setores mais dispares possiveis. ,,Como nao tinha diploma, sé
me restava empreender®, lembra”.

Do enunciado seguinte infere-se a necessidade de sobrevivéncia do
camaledo, ao tentar se fazer admitido no meio o qual ele almejava pertencer, visto que
nos “tempos de dureza” ele sempre tentava entrar na casa de shows pelas portas dos
fundos. Depreende-se, também, o modus vivendi do camaledo, aquele sem
constrangimento, em total alinhamento com seu gosto pessoal e suas fantasias e,
portanto em favor do seu proprio bem-estar: “ao reeditar o Noites Cariocas, evento de
shows que Nelson Motta fazia nos anos 80 no Morro da Urca, no Rio de Janeiro,
Alexandre Accioly fez uma exigéncia: que ndo barrassem os penetras que chegavam
pela mata. O motivo: ele fazia o mesmo nos tempos de dureza e, na maioria das vezes,
era mandado para o bondinho sem ver a apresentacdo”. Fica evidente sua “habilidade de
se fazer passar por alguém que ja pertence ao mesmo mundo” (LANDOWSKI, 2002,
p-38). Ao tentar entrar na festa utilizando-se de ardis, percebe-se que o grande
empreendedor estava sempre em busca do seu bem-estar, do seu proprio conforto, pois
mesmo nao tendo sido convidado, tampouco possuindo meios para participar do evento,
ele sacrificava até mesmo sua honra a fim de tornar real seu objetivo de participar da
festa.

O texto verbal descrito a seguir destaca a transformacao pela qual passou
Alexandre Accioly ao longo de sua vida: “hd 12 anos, ele vendeu sua empresa de
telemarketing, a 4A, para a Telefonica, por US$ 140 milhdes, tornando-se uma espécie
de pré-Eike Batista do fim dos anos 90. ,,Ainda bem que Eike apareceu”. Hoje seus
negocios vao do mundo ndutico a feira de arte do Rio, que estreou em setembro como a
maior do Brasil ¢ movimentou R$ 120 milhdes em negodcios. A seu lado, mantém
sempre um grupo fiel de amigos — entre eles o senador Aécio Neves, o apresentador
Luciano Huck e seus socios, Rogério Fasano, Luiz Urquiza e André Calainho. Accioly
teve a fase de namorar famosas até¢ aprender a fazer suas conquistas quieto. Casado,
acaba de ter uma filha. Anteriormente, descobriu ser pai de um menino de 1 ano e 3
meses, fruto de uma noite com a estilista Astrid Monteiro de Carvalho”.

Apoiado na trajetoria semiotica desenvolvida por Landowski (1997,

p.143) o camaledo “adquire, sem talvez se dar conta, uma forma de sensibilidade que,



148

ainda ha pouco, ndo era sua [...]” e da inicio ao seu programa estratégico de integragao
social, isto €, imitando os jeitos do Outro a fim de ser acolhido nesse meio. Sabe-se que
existem camaledes em diversos estados metamorficos, que mudaram sua estrutura e
habitos durante o ciclo de suas vidas e assim, ndo foram sempre o que se tornaram nos
dias atuais Percebe-se, assim, que o empresario operou diversas transformagdes no ciclo
de sua vida, desde seus negocios bem-sucedidos até suas conquistas amorosas, que
passaram a ocorrer de maneira discreta chegando até a se casar, seu estado civil até
hoje. No que se refere aos negocios, depois de uma infancia e adolescéncia dificeis,

tornou-se um dos maiores empreendedores do Rio de Janeiro.
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(figura 44)
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As quatro paginas seguintes (figuras 45, 46, 47 e 48) trazem, na integra, a
entrevista concedida por Alexandre Accioly a GQ.

Por meio da articulagdo do texto verbal que se segue, evidencia-se
novamente a competéncia apolinea de Alexandre Accioly no que se refere ao trabalho.
Apos vender sua empresa de telemarketing por uma vasta quantia, ele cogitou nunca
mais trabalhar, no entanto essa pretensdo nunca se concretizou e para ele “trabalhar ¢
uma questdo higiénica”, visto que o Brasil vive um momento de grandes oportunidades
de investimento. Diz o texto: “GQ - vocé acaba de abrir uma empresa de marinas. Em
vez de comegar a se aposentar, ja que ¢ rico, s6 aumenta o trabalho. Nao poderia parar?
ALEXANDRE ACCIOLY — ndo poderia. Trabalhar ¢ uma questdo higiénica para mim,
¢ como escovar os dentes. Mas tenho um pensamento de diminuir o ritmo, s6 que ainda
nao ¢ a hora. Até porque a familia esta crescendo. E também estamos vivendo no Brasil
um momento de grandes oportunidades de investimento. Quando vocé olha a poténcia
desse mercado emergente e essa nova classe média forte, ndo da para ficar fora desse
barco, literalmente. O mercado nautico reflete isso: quem tem um barco de 35 pés quer
passar para um de 40, quem tem um de 40 quer passar para um de 60 e por ai vai. Barco
¢ igual a carro usado: tem um mercado paralelo muito aquecido e falta espaco, tem
pouca oferta de marinas no Brasil”. Mais um excerto enuncia seu aprego pelo trabalho:
“GQ - voce produziu os shows do U2 no Brasil em 2006 e se viu no olho do furacdo
com a polémica dos ingressos. ALEXANDRE ACCIOLY - a historia do U2 ¢ muito
louca. Quando eu vendi a A4, o primeiro pensamento que eu tive foi: ,,nunca mais vou
trabalhar na minha vida“ O Paulo Ferraz, que era presidente do banco Bozano
Simonsen, me chamou para almogar. Achei que fosse para aplicar meu dinheiro, mas
era para me convidar para tocar um fundo de R$100 milhdes. Foi a primeira vez que
alguém me ofereceu um emprego na vida. Fiquei feliz, agradeci o reconhecimento, mas
eu disse que queria curtir a vida. Eu queria era virar playboy! GQ - e por que nao virou?
ALEXANDRE ACCIOLY - sai do almogo, fui para Aspen com uma namorada da
época para aprender a esquiar. Na segunda noite 14, bateu um negbcio estranho.
Ninguém me ligava com problema para resolver. Minha unica preocupagdo tinha se
tornado ndo cair do esqui e ndo me machucar. Achei aquilo chato pra caramba. Na
terceira noite, comecei a escrever em um bloquinho do quarto do hotel um planejamento
estratégico pessoal para os proximos trés anos. Fui listando as prioridades: a primeira
era voltar a morar no Rio e investir na cidade, porque eu morava em Sdo Paulo; a

segunda era trabalhar com quem eu gostasse; a terceira era trabalhar com o que me
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desse prazer; e a quarta era fazer investimentos que ndo pusessem em risco mais de
10% do meu patrimdnio. Gostei tanto disso que liguei para a recepgdo e pedi mais trés
bloquinhos” (grifo nosso).

No que diz respeito ao prazer, Landowski (1997, p. 153) ainda:

faz ressaltar em particular o fato de que, semioticamente falando, ndo
ha um, mas uma pluralidade de principios de prazer, cuja intervencao
conjunta determina tanto a complexidade quanto a mutabilidade das
figuras e das condutas observaveis.

Observa-se no texto verbal acima descrito a transformagao da conduta do
empresario em relacdo ao que mais lhe trazia e traz prazer, o seu trabalho. Nota-se que,
com o objetivo de acumular mais bens e dinheiro, ndo havia necessidade de ele
continuar trabalhando, mas ocorre basicamente o inverso, ja que ele, por sua vez,
aumenta o trabalho, atuando em diversas areas. Além do mais, por meio desse processo
de aprendizagem para discriminagdo até dos seus gostos objetais, do bom, do belo, em

fase de mudanca, o tornam:

uma figura muito mais ordinaria de um puro e simples esnobe, de um
verdadeiro convertido sécio-cultural que goste mesmo, estesicamente,
do que precedentemente teria rejeitado, mas que o contexto
intersubjetivo em que agora ja se sente bastante bem instalado o faz
perceber com olhos e, em geral, com sentidos diferentes (grifos do
autor) (LANDOWSKI, 1997, p.144).

Na segunda pagina que compde a entrevista destaca-se, na parte superior
direita, em letras garrafais, a fala debreada de Alexandre Accioly: “desafio qualquer
homem a dizer que ndo vai para a primeira transa sem recorrer ao Viagra”. Como ja foi
mencionado aqui, a fim de se instaurar nos textos pessoas, tempos € espacos, tem-se a
debreagem como mecanismo basico. A do tipo enunciativa projeta no enunciado o eu-
aqui-agora da enunciagdo, isto ¢, marca no interior do enunciado os actantes
enunciativos, 0s espagos enunciativos € os tempos da enunciacdo. Tomando por base
essas afirmacgoes, percebe-se que Alexandre Accioly, na sua fala, faz uso da debreagem
actancial enunciativa na primeira pessoa do singular, projetando o eu no enunciado, e,
dessa forma, construindo um efeito de sentido de subjetividade para com o enunciatario,
visto que eles se aproximam em razdo dessa fala debreada. Ao utilizar essa maneira
subjetiva e pessoal de se expressar, o sujeito enunciador conta com a total adesdo do

enunciatario ao seu discurso, o que o auxilia a construir o “dizer-verdadeiro” do
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discurso por ele enunciado e assim, contar com o fazer-interpretativo do enunciatario
leitor. Além disso, depreende-se desse enunciado que o ator enunciador se disfarca
através da mascara que exibe, nesse caso, o Viagra, para realmente proteger sua
identidade e fingir partilhar a do Outro. Contudo, dessa maneira, ele ja reage como um
esnobe, pois devagar vai realizando sua transformacao.

Na parte inferior esquerda da terceira pagina da entrevista encontra-se
mais um enunciado em destaque ‘“namorei as mulheres mais lindas do pais, qualquer
homem gostaria de estar no meu lugar”, em que se pode verificar a presenca do
mecanismo da debreagem actancial enunciativa na primeira pessoa do singular. Mais
uma vez ¢ possivel identificar a relagdo de comunicagdo entre enunciador e
enunciatario, visto que no enunciado supracitado o actante da enunciagdo eu, ¢
enuncivamente debreado de forma implicita, pois nao ha utilizagdo do pronome, mas ¢
recuperado pela desinéncia /ei/ do verbo namorar, conjugado na primeira pessoa do
singular.

Como aqui ja foi demonstrado, ao se produzir um discurso, pode-se
instalar os atores, os espagos € os tempos da enuncia¢ao no enunciado ¢ ai, opera-se a
debreagem enunciativa. Quando dessa ocorréncia, ficam impressas no texto, marcas que
denunciam a proximidade do sujeito em relacdo ao contetido produzido, ou seja, revela-
se uma subjetividade que pode ser demonstrada pelo assumir-se enquanto aquele que se
diz eu. Assim, como ensina Benveniste (1988, p.288), essa possibilidade de apropriar-se
da lingua e designar-se como eu, deve-se, particularmente, a organizagao da linguagem.
Este eu, principal ator dessa cena enunciativa, € revestido figurativamente pelo sucesso,
concretizado pela figura e imagem do empresario bem sucedido Alexandre Accioly.

A tltima pagina componente da entrevista conta com mais um enunciado
que contribui para evidenciar as transformacdes de estado que o ator enunciador sofreu
visto que a Unica maneira de ele elevar-se a felicidade absoluta € sendo ele mesmo e
vivendo sua vida do seu proprio modo, isto é, em total harmonia com seu bem-estar.
Assim, ao finalizar a entrevista concedida a GQ, Alexandre Accioly, confirma essa
caracteristica tdo predominante na constituicdo desse estilo de vida quando afirma:
“antes so tinha o papel do empresario. Depois, fui para o mundo do entretenimento.
Com o Fasano, fui para o mundo da gastronomia. Agora, estou no das artes ¢ no do
vinho. Gosto ¢ de fazer amigos, ouvir coisas diferentes e interessantes. Estou
organizando com meus amigos encontros de degustagdo e de arte que sdo verdadeiras

aulas. Hoje, vou para Nova York e tenho agenda cheia — tem a noite, mas tem também a
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cultura. Se tem dois negocios que eu nao vou vender nunca na vida sao a sociedade com
o Rogério Fasano e a ArtRio, que s3o minhas maiores fonte de prazer. Tenho
curiosidade pelo mundo. Tem rico blasé demais por ai, que acha que ganhou dinheiro e
ja esta suficiente. Eu quero mais é aprender e ser feliz” (grifo nosso).

Nota-se, desse modo, que Alexandre Accioly busca adquirir a
competéncia para se obter o sucesso nas mais variadas areas em que atua, ja que nao da
tanta importancia aos lucros e aos bens que adquiriu ao longo de sua vida, mas valoriza
intensamente as atividades que lhe proporcionam bem-estar.

E preciso notar ainda que, por um lado, a forma como o texto verbal é
disposto e articulado na revista GQ possibilita construir uma cena enunciativa dotada de
extremo requinte, principalmente em razdo do estilo de enunciados adotados ao longo
da entrevista. Verifica-se essa afirmacdo ja no titulo da matéria “O Midas Carioca”, no
texto verbal introdutorio da entrevista, bem como na disposi¢do das perguntas e
respostas. Ainda mais, a escolha de tonalidades claras remetendo ao equilibrio e a
estabilidade desse “midas carioca”.

Por outro lado, a cena enunciativa construida na revista Men’s Health, foi
articulada de modo simples e pratico, com total auséncia de sofisticagdo, visto que a
entrevista com Alexandre Accioly ndo conta com perguntas e respostas, mas aparece em
topicos que relatam os temas por ele abordados. Os enunciados apresentam linguagem
acessivel e de facil compreensdo e sdo abordados sinteticamente, com o objetivo de
possibilitar a rapida leitura da reportagem.

Por meio da andlise dos dois textos, comprova-se que ambos tratam do
mesmo ator, Alexandre Accioly, e foram veiculados em periddicos voltados a um
mesmo publico-alvo, que ¢ o publico masculino. Nota-se ainda que embora em
diferentes tipos de articulagdo textual, os dois periddicos constroem o ator com os
mesmos papéis actanciais e tematicos.

Finalmente, ¢ preciso ainda atentar para a construgdo da figura do self
made man da sociedade capitalista, alicercada em todas as transformagdes de estado por
ele sofridas e que o projeta para as trajetdrias do camaledo e do esnobe, haja vista que o
camaledo, totalmente deslumbrado com o estilo de vida daqueles que o cercam, tende a
adota-lo, desprezando, assim, suas origens, o que ja € uma forma de esnobismo. Vale
ressaltar ainda que o caminho para o qual o esnobe empurra o camaledo ¢ aquele da

transformag¢@o em verdadeiros homens do mundo, ou seja, em reais gentlemen.
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(figura 45)
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(figura 45)



156

(figura 47)
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(figura 48)
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5.3 A trajetoria do urso

5.3.1 O Curioso Caso De Brad Pitt: de urso a homem do mundo

A entrevista veiculada pela revista GQ em fevereiro de 2012 traz “um
dos maiores astros do cinema”, o ator Brad Pitt. Relata o texto que o ator, nascido e
criado no meio-oeste dos Estados Unidos, em uma regido extremamente cristd, onde a
religido ainda impoe grande dominio, enfrentou grandes problemas em razao desse fato,
visto que possuia fortes questionamentos a respeito da religiosidade. No entanto, apenas
quando atingiu seus vinte e poucos anos ¢ que se sentiu incomodado com o modo de
vida adotado por seus pais e por ele seguido desde a infincia, porém, Brad Pitt
considerava importante e essencial na vida de um homem, questionar a respeito de algo
relacionado ao passado a fim de que essas indagacdes contribuissem para a base de sua
vida. Apesar de ter se tornado uma celebridade internacional, pode-se depreender por
meio do enunciado a seguir - “BRAD PITT - Duas semanas antes de me formar na
faculdade, olhei para o lado e vi que todos 0s meus amigos estavam se encaixando,
arrumando empregos e estagios. E eu ndo. Sabia que ndo estava pronto para aquilo. GQ
— e o que vocé fez? BRAD PITT — eu ndao me formei! Faltando duas semanas para
terminar o curso [de jornalismo pela Universidade do Missouri], abandonei tudo. Vi que
aquilo ndo tinha nada a ver com quem eu era de verdade. Arrumei um subemprego,
ganhei uma grana e dirigi para bem longe do meio-oeste. A Unica coisa que sabia € que
sempre havia amado o cinema e queria me testar, saber se haveria alguma oportunidade
naquele universo” - que ainda pesa a influéncia de suas raizes oriundas do interior norte-
americano, visto que sua filosofia de vida preza sua satisfa¢do e liberdade, mas com
vistas essencialmente a sua competéncia etologica.

Inserida na subsecdo “Cinema”, que por sua vez, aparece na se¢ao “Neste
més” do periddico GQ, a entrevista com o ator Brad Pitt conta “como um dos maiores
astros do cinema driblou a superficialidade de Hollywood e alcangcou o melhor
momento na carreira”.

O titulo que da inicio a entrevista “O curioso caso de Brad Pitt” faz
alusdo ao filme vencedor de varios Oscar, que tem Brad Pitt como personagem
principal e trata da soliddo, das diferencas entre os individuos e do desvanecer da vida
no tempo: “O curioso caso de Benjamim Button”. Posicionado no centro da primeira

pagina (figura 49) da reportagem, em letras garrafais em tons gris e preto, aparece o
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nome do entrevistado, em perfeita harmonia, equilibrio e contraste com o fundo branco.
J& num primeiro olhar, depreende-se o carater de “mutacao decisiva” (LANDOWSKI,
1997, p.155) por onde transita esse referido ator, visto que no Diciondrio de Simbolos,
Chevalier e Gheerbrant (1993, p.249) confirmam o pensamento de Landowski ao
afirmar que “a atitude do homem no centro gris muda segundo as condigdes do seu
carater e da sua vida”.

Assim, como ensina Landowski (1997, p.155) isso “equivale a dizer que
existem ursos que ndo foram sempre o que sdo, mas que se tornaram tais, por
diferenciagdo de uma referéncia externa e ao mesmo tempo por metamorfose interna”.
Em outras palavras, tiveram de se desviar deliberadamente do caminho para eles
tracado.

Na articulagdo do texto verbal inicial da entrevista, constata-se uma

inobservancia quase que rustica do ator:

[...] dos costumes locais, uma maneira inveterada de perturbar ou de
questionar os habitos mais ancorados, ou [...] uma presenga tao forte
de toda sua pessoa que ela passa a ser, com o tempo, pesada, tudo isso
tomado em conjunto valendo-lhe sua paulatina colocacdo a distancia
[...]” (LANDOWSKI, 2002, p.40).

Depreende-se desse enunciado - “estamos em um dos mais luxuosos
resorts de Canctn, balneério da alta sociedade hollywoodiana ao atravessar a fronteira
dos Estados Unidos com o México. Astros, rockstars e celebridades esportivas sdo
vistos correndo nas areias brancas sem muito alarde. No entanto, uma das piscinas do
hotel esta rodeada de segurancas, que impedem qualquer mortal — hdspede ou nao — de
tirar fotos daquelas criangas se divertindo na agua. E compreensivel. A pirralhada a
poucos metros € a prole de um sujeito chamado Brad Pitt, um certo ator cujo maior feito
foi casar com uma das mulheres mais sensuais do mundo — uma tal de Angelina Jolie” -
uma diferenciacao, uma disjung¢do da sociedade que ¢ evidenciada pelo modo de vida do
entrevistado e parece ndo apresentar cunho negativo, visto que os critérios do meio e do
momento, bem como o espago social pelo qual transita o simulacro do urso em questao
¢ que requerem esse desligamento e essa distingdo crescente, pois trata-se de uma
pessoa famosa que precisa de certa privacidade.

Nesse mesmo enunciado: “estamos em um dos mais luxuosos resorts de
Cancun, balnedrio da alta sociedade hollywoodiana ao atravessar a fronteira dos Estados

Unidos com o México” ¢é preciso ressaltar um dos mecanismos de proje¢do da
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enunciagdo no enunciado, a embreagem. Tal recurso ¢ utilizado com o objetivo de
aproximar o enunciatario da cena enunciativa para, de certa maneira, reviver os fatos,
criando um efeito de sentido de objetividade.

O enunciado posterior, que compode o final do texto verbal que da inicio a
entrevista - “encontramos Pitt horas depois para tentar entender como, 20 anos depois
de sua estreia em Thelma e Louise, ele chegou a 2012 com dois dos papéis mais
elogiados da carreira: o pai rigido de A Arvore da Vida, de Terrence Malick; e o gerente
de beisebol de O Homem que Mudou o Jogo, que estreia no Brasil neste més. Uma dica:
tem tudo a ver com o passado” - ¢ marcado pela excepcionalidade, versatilidade e
ousadia de Brad Pitt como ator, assim depreende-se mais uma essencial caracteristica
para a constru¢do do simulacro do urso, que ¢ a singeleza, ja que ele, “por ser o mais
simples” (LANDOWSKI, 2002, p.44) cultiva apenas aquilo que ¢ necessario extrair do
Outro. Além do mais, o projeto de vida escolhido pelo urso, alicercado numa
intencionalidade evidente exprime um querer-ser que ¢ definido exclusivamente por
referéncia a si mesmo. Assim, o que prevalece ¢ que ele continua a ser o que ¢, sem se
preocupar com o olhar indiferente ou curioso, aprovador ou nao, do outro. Percebe-se,
dessa forma, que o enunciador encontra-se em plena conjun¢cdo com o objeto-valor
sucesso, independentemente do olhar do Outro, que nesse caso, € de aprovacgao.

Uma caracteristica comum do urso consiste na atitude dionisiaca, que
geralmente o opde as outras figuras descritas por Landowski, j& que nesse caso o grande
sonho do urso ndo ¢ agradar, mas sim gozar. Como caracteriza Landowski (1997, p.

152):

0 urso, assim como todos os seus pares estd pronto (se for necessario)
a sacrificar suas boas relagdes com os vizinhos, sua paz, seu renome,
seu eventual prestigio, suas posi¢des sociais em geral, até mesmo suas
amizades e sua honra, a0 que, numa primeira aproximag¢do, podemos
continuar chamando seu “prazer” (grifo do autor).

A cena enunciativa construida na pagina que se segue (figura 50) ¢
composta pela figura do ator Brad Pitt, trajando cal¢a jeans, uma jaqueta em tom azul
marinho de tecido impermeével e, nos pés, botas pretas tipo coturno que transmitem a
sensacdo de conforto. Sentado em um banco de madeira, com a barba por fazer e os
bracos cruzados logo abaixo de seu torax, seu olhar volta-se para o enunciatario e sua
expressao sobria, austera e sisuda, at¢é meio selvagem, remete aquele tipo de urso

genuino, verdadeiro: “bestas selvagens, sem modos e de um gosto inqualificavel”.
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(LANDOWSKI, 1997, p.154-5). No entanto, ¢ preciso esclarecer que se eles (leia-se
esses tipos puros da espécie) sdo assim, ndo € em nenhum grau para impressionar,
escandalizar ou deixar maravilhadas pessoas cultas e civilizadas, pois na verdade, eles

raramente percebem que sdao ou estao sendo observados. Na verdade:

para encontrar exemplares absolutamente puros desse tipo, ¢
necessario viajar longe no interior da mata, visto que, mal nos
aproximamos (o autor se considera um urso) das zonas urbanizadas,
os ursos, de fato se humanizam: come¢am a se ver ursos, a se
“assumir” como tais, o que, obviamente, constitui um salto qualitativo
imenso (grifos do autor) (LANDOWSKI, 1997, p.155).

Na segunda pagina da entrevista (figura 51) ja se notam indicios da
filosofia punk moderna retratada, de maneira singular, pela figura do ator Brad Pitt, ja
que seu estilo visual grosseiro e agressivo, marcado pela cal¢a jeans descuidada, bem
como seus cabelos compridos e barba cerrada, sdo qualidades distintas do punk
moderno. Percebe-se, da mesma forma, que a simplicidade, outra marcante
caracteristica do estilo punk moderno de ser e também do urso, estd igualmente
presente, pois desde a vestimenta, passando pelo corte de cabelo e expressdo facial até a
sele¢do das caracteristicas topologicas e cromaticas da cena enunciativa remetem a essa
maneira simples de ser. No que tange ao espago, encontra-se o ator apenas sentado em
um rustico banco de madeira e ao fundo um tecido grosso, em tom azul-acinzentado,
com aparéncia desbotada e o piso, irregulares tdbuas desgastadas de assoalho,
aparentemente em madeira, ja bem deterioradas em razao do tempo. Ja as caracteristicas
cromaticas criam um contraste entre o chdo e a parede, pois a frieza do azul-acinzentado
remete a neutralidade e sobriedade da cena, transmitindo a sensacdo de quietude e
serenidade, mas também de amplitude do ambiente e o tom terroso da madeira alude ao
conforto e a estabilidade e, além disso, a simplicidade e ao acolhimento, visto que
constru¢des em madeira inspiram lugares acolhedores.

Topologicamente centralizado a direita do renomado ator um enunciado
que também contribui para a depreensdao do estilo de vida do urso-punk moderno:
“meus pais temiam que eu estivesse fadado a passar a eternidade no inferno”, em razao
dos seus constantes questionamentos e ndo aceitacdo da religiosidade. Acreditava-se,
erroneamente, que a filosofia punk estava apenas relacionada a bagunca, a violéncia, a
agressividade ou a qualquer outro fator perturbador da ordem publica, no entanto, nos

dias atuais, sabe-se que os modernos punks prezam pela aceitagdo e respeito das
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diferencas entre os seres humanos e se posicionam contra quaisquer tipos de sistemas
opressores. E era dessa maneira que Brad Pitt ja4 se posicionava desde entdo. A
propdsito dessas consideragdes, pode-se afirmar que os pais do entrevistado, em razao
de sua religiosidade natural, temiam que ele questionasse o sistema imposto naquela
época, dai os motivos para tamanho receio. Ante ao exposto, ¢ também possivel
instaurar a oposi¢do semantica inferno e paraiso.

Somando-se as configuragdes do estilo de vida do urso acima descritas,

percebe-se por meio de mais um enunciado que:

se um sujeito sai da conformidade etologica, pode perfeitamente ser
também porque, para sentir-se feliz, ele precisa simplesmente ser ele
mesmo, viver absolutamente conforme seu proprio modo, sem
constrangimento, de acordo com sua fantasia e segundo seus gostos
pessoais (grifos do autor) (LANDOWSKI, 1997, p.154).

“GQ — Voltando ao passado, vocé acha que a vontade de ser ator, escapar
do previsivel para qualquer adolescente do interior, surgiu por causa da sua criagdo?
BRAD PITT — engracado vocé me perguntar isso, porque descobri recentemente que
minha mae desejou em segredo ser atriz. Mas ndo tinha a menor ideia dessa vontade
dela. Nao sei se, de alguma maneira, ela me passou esse desejo. Mas nasci no Oklahoma
e cresci no Missouri, locais onde essa possibilidade era nula. [Ser ator] ndo estava na
minha lista de alternativas. Duas semanas antes de me formar na faculdade, olhei para o
lado e vi que todos os meus amigos estavam se encaixando, arrumando empregos e
estagios. E eu ndo. Sabia que ndo estava pronto para aquilo. GQ — e o que vocé fez?
BRAD PITT — eu nao me formei! Faltando duas semanas para terminar o curso [de
jornalismo pela Universidade do Missouri], abandonei tudo. Vi que aquilo ndo tinha
nada a ver com quem eu era de verdade. Arrumei um subemprego, ganhei uma grana e
dirigi para bem longe do meio-oeste. A tnica coisa que sabia ¢ que sempre havia amado
0 cinema e queria me testar, saber se haveria alguma oportunidade naquele universo”
(grifos nossos).

Depreende-se, também, do enunciado acima que o ator Brad Pitt
descontentou a todos, provocando certo escandalo, em busca do seu proprio prazer,
quando decidiu nao se formar, pois percebeu que ndo era o curso adequado para ele.
Assim sendo, nota-se que essa € a Unica maneira que encontra o urso para “ser si-
mesmo”. Em outras palavras, o urso tem por objetivo “perseverar em seu ser, realizar

seu proprio programa, viver sua vida” (LANDOWSKI, 2002, p.44).
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A proposito dessas afirmacdes, pode-se confirmar o que caracteriza
Landowski (1997, p. 156) a respeito da subjetividade do urso. Sabe-se, pois aqui ja
mencionado foi, que o urso ndo se preocupa se agrada o outro ou ndo, € nem, sobretudo,
se pergunta quais as preferéncias que tem, visto que “o céu ja decidiu por ele” (grifo do

autor). Portanto, nas palavras de Landowski (1997, p.156):

Isso significa que eles (ursos) possuem, num ponto que raramente
alcanga tal perfei¢do, o que, na lingua académica, costuma-se chamar
uma “subjetividade”. Deve-se entender por isso que seu
comportamento obedece infalivelmente a um conjunto estavel de
atracdes e de repulsdes pré-definidas, inerentes a sua “natureza” e que
esse nucleo define, de uma vez por todas, a esséncia irredutivel de seu
“Ego” [...] (grifos do autor).

Em sintese, ao lado daqueles ursos puros, aqueles da floresta, que tém
desde sempre os gostos que a propria natureza lhes dd, encontram-se aqueles outros
tipos de ursos, que jamais sdo exatamente o que sdo, isto ¢, aqueles que, nos dizeres de
Landowski (1997, p. 156) nao possuem esse “Ego” desde sempre e para sempre
constituido. Em outras palavras, aqueles aos quais cabe construir sua subjetividade,
assim como Ocorre com o urso em questao.

A articulagdo do texto verbal que se segue (figura 52) evidencia o prazer
de Brad Pitt no que se refere ao trabalho: “GQ — entdo seu proximo passo ¢ virar um
diretor? Afinal, sua mulher ja estd até com filme no Festival de Berlim. BRAD PITT —
ndo tenho essa pretensdo. Seria permanentemente insatisfeito. Nao vou mentir, acho que
tenho condicoes de dirigir um filme, e ele seria bom. Mas demoraria trés anos, pelo
menos, para completd-lo. GQ — ah, vocé sabe bem como ¢ a batalha interna para dirigir
um filme. Acabou de trabalhar com Terrence Malick... BRAD PITT — sim. Mas o suor,
a dor, o cansago, as dividas e o isolamento ndo sdo para mim. Seria um sacrificio
grande para a familia e ndo seria saudavel para mim. Ja trabalhei com diretores que
sofrem durante o processo € posso garantir a voce: sofreria mais que todos eles. GQ —
por falar nisso, vocé estd filmando Guerra Mundial Z, filme de zumbis baseado no livro
de Max Brooks. E uma novidade para vocé, nao? BRAD PITT — sim, e se fizermos a
coisa direito sera um épico incrivel! Adoro zumbis e o que ja vi pronto ficou bacana. Os
meus meninos, pelo menos, vao adorar”. Percebe-se que o entrevistado ¢ detentor do

saber-fazer, isto €, tem o conhecimento necessario para dirigir os longas que contam
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com sua participagdo ou ndo, mas se posiciona de maneira totalmente discreta diante do
reporter, quando destaca que ndo possui esse ambicioso desejo.

Mais um enunciado merece ser destacado, ja que muito bem demonstra
que o simulacro do urso aqui analisado busca seu proprio prazer e se mostra realmente
apaixonado pelo trabalho que desenvolve, principalmente por ter sido influenciado por
alguns filmes durante sua infancia. Assim, reitera o cuidado que tem ao escolher os
filmes em que atua em razdo da influéncia que eles poderdo exercer sobre seus filhos.
Diz o trecho da entrevista: “GQ — vocé parece cada vez mais apaixonado por seus
projetos... BRAD PITT — curiosamente, me pego muito mais feliz pelo que fago hoje
em dia. Sou uma pessoa mais apaixonada de um modo geral e tenho mais clareza sobre
0 que quero fazer em todos os aspectos da vida. Acho que vem um pouco do fato de eu
pensar como um pai. A primeira coisa que me passa pela cabega quando escolho um
filme ¢ no que meus filhos vao pensar quando me virem daqui a alguns anos. Como
estes longas vao afetar a vida deles? Quando cresci no interior, alguns filmes me
marcaram de forma indelével, para sempre”.

Finalmente ¢ preciso reafirmar que o urso so atinge sua plena felicidade
se ele for ele mesmo e viver sua vida, absolutamente, do seu proprio modo, isto ¢, sem
constrangimentos ¢ obedecendo a seus gostos pessoais bem como em total harmonia
com suas fantasias. Nota-se, desse modo, que Brad Pitt estd em constante busca da
felicidade, ja que ndo se importa tanto com os lucros e bens acumulados durante sua
vida, mas valoriza intensamente as atividades que lhe proporcionam igual prazer,
objetivo maior do verdadeiro urso.

Vale salientar ainda que apesar desse estilo de vida meio punk moderno
adotado por Brad Pitt em grande parte da entrevista em andlise, esse fato ndo ¢, de
maneira alguma, uma constante em seu modo de vida, visto que foram observados
diferentes momentos em que seu comportamento prezou pela simplicidade,

caracteristica deveras marcante desse estilo de vida.
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(figura 49)



166

(figura 50)
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(figura 51)
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(figura 52)
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5.4 A trajetoria do dandi

5.4.1 A danca do Aranha: de dandi a homem do mundo

As Artes Marciais Mistas ou Mixed Martial Arts, popularmente
conhecidas como MMA sdo compostas por um tipo de luta oficial em que os atletas que
se confrontam podem utilizar golpes de mais de uma arte marcial. Geralmente
especialistas numa modalidade especifica, os confrontos permitem que a disputa ocorra
em pé ou no chao e que os atletas empreguem técnicas especificas do judd, do caraté, do
jiu-jitsu, do boxe, do muay thai, da capoeira, dentre outras. Embora a origem desse
esporte seja brasileira, ele se tornou popularmente conhecido apenas com a criagdo do
UFC (Ultimate Fighting Championship) nos Estados Unidos. Sabe-se que os brasileiros
conquistaram a “nata” desse esporte e se destacam mundialmente nos confrontos, tanto
que Anderson Silva é o atual campedo do cinturdo dos pesos médios do UFC. De
acordo com sua ficha técnica, ¢ recordista de defesas de cinturdo, possui o maior
numero de vitorias consecutivas e em defesas de titulo. Em face dessa breve disposi¢ao
acerca das artes marciais no Brasil, selecionou-se como objeto de andlise uma matéria
veiculada pelo periddico GQ que tem por titulo A dang¢a do Aranha (DIP, A. 2011,
p-75-80).

A cena enunciativa que compde a primeira pagina (figura 53) da matéria
apresenta o titulo, seguido de algumas fotos do lutador Anderson Silva, usando um traje
bem diferente daqueles de seu uso didrio nos treinos de MMA, composto por camisa e
calca sociais, gravata e um chapéu preto estilo panama. Logo abaixo das figuras,
encontra-se um enunciado que se refere a Anderson Silva como “o maior astro
brasileiro dos ringues atuais” e ja apresenta ao enunciatario leitor o que serd encontrado
no decorrer da matéria: o segredo que mantém o lutador calmo antes dos combates € um
dos seus maiores e unicos medos, ver seus filhos lutando.

No texto verbal inicial da matéria um primeiro enunciado que deve ser
destacado: “fotografos procuram um angulo bom naquele mar de bragos, gravadores e
microfones. O tradicional Copacabana Palace parece mais um ringue de luxo com gritos
e gigantes musculosos com cara de poucos amigos. Anderson Silva, o centro desse
furacdo, me nota na multidio e comeca a abrir caminho na minha dire¢ao. Mesmo
conhecendo a fama de boa-praga de Silva, fica dificil ndo sentir um frio na barriga

quando o sujeito de 84 quilos de musculos e dono de um chute considerado mortal
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afasta todos em volta dele para poder chegar mais perto”, visto que nele se reconhece a
singularidade e excentricidade do dandi, figura que chama a atengdo dos demais sujeitos
ao seu redor, sendo capaz até mesmo de se expor a reprovagao para se colocar em busca

do seu prazer de ser diferente e original.

(figura 53)
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A composi¢ao da cena enunciativa da segunda, quarta e sexta paginas da
matéria (figuras 54, 56 e 58) conta com imagens do astro lutador Anderson Silva, em
trajes sociais, geralmente compostos por calga, camisa e gravata. Nos pés, sapatos que
remetem a sensacao de conforto: um driver e um mocassim, ambos de camurca.

Universalmente reconhecido como “aquele, enfim, que nao tem outra
profissio a ndao ser a elegancia” (BAUDELAIRE, apud FONTANILLE E
ZILBERBERG, 2001, p.211), o dandi se faz notar de maneira discreta. Percebe-se sua
discricdo por meio das cores escolhidas para a composi¢do dos trajes. Na segunda e
sexta paginas o reinante tom azul que nas palavras de Barros, 2012, p. 87 “¢ a cor da
serenidade e da reserva”, e seus efeitos fisicos estdo intimamente atrelados ao seu
carater relaxante e tranquilizador, que compode o visual juntamente com a camisa de tom
verde, cor que traz equilibrio e seguranga, atenuando as emogdes e paixdes. ‘“Preferem o
verde as pessoas que nao gostam de aparecer ou de chamar a atencdo” (BARROS, 2012,
p-87). A seguir, na quarta pagina, Anderson Silva aparece trajando camisa azul e calga
nude, ambos em tons pastéis, realgados pelo vermelho da gravata. Mais uma vez Barros,
2012, p.86, ao discutir o efeito de sentido psicodinamico das cores relaciona o vermelho
“a potencialidade do homem” e se refere aquelas pessoas que gostam do vermelho como
sendo extrovertidas, motivadas e fortes, ressaltando que a cor vermelha ¢ amplamente
utilizada para trazer vigor fisico e atenuar a tristeza.

Ante ao exposto, percebe-se que realmente o dandi, por meio de sua
simplicidade carregada de elegincia, adquire a tdo desejada distingdo, como afirma
Baudelaire, apud Fontanille e Zilberberg, 2001, p. 212: “assim, aos seus olhos, avidos,
antes de mais nada, de distingdo, a perfeicdo do vestuario consiste numa simplicidade
absoluta, que ¢, com efeito, a melhor maneira de se distinguir” (grifo do autor).

Dessa perspectiva, depreende-se a ‘“originalidade calculada do dandi”
(LANDOWSKI, 2002, p.44), cuja preocupacao mais evidente ¢ se tornar inconfundivel
entre os seus. Contrariamente ao esnobe que ndo possui, inicialmente, os atributos
necessarios para sua verdadeira integracdo no meio que almeja se algar, o dandi, por sua

VEZ:

¢ necessariamente um sujeito que — seja por té-las herdado, seja por
ter sabido adquiri-las — desfruta de inicio das qualidades especificas
pelas quais se reconhece a classe de um homem da sua classe: ele se
encontra, de pronto, no proprio lugar aonde o esnobe quereria um dia
chegar, a do homem do mundo (grifos do autor) (LANDOWSKI,
2002, p. 44).
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Ainda nas palavras de Landowski (2002, p. 38) o dandi ¢ aquele disposto
a tudo para se diferenciar e se desligar, ou seja, se “disjuntar” da sociedade e, dessa
forma, observa-se que “todo meio produz efetivamente seu proprio tipo ideal de homem
realizado” (grifos do autor) (LANDOWSKI, 2002, p. 39). Assim, as manobras do dandi
tém como finalidade uma vontade de busca pela ascensdo, que pressupde a visdo de um

espago social organizado como uma sobreposicao de niveis desigualmente valorizados.
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“Eu queria ser igual a Bruce Lee, Jet Li e Jackie Chan”, lista Silva, que
precisou enfrentar o preconceito da propria familia para se profissionalizar. “Minha
familia é toda da policia”, conta o lutador. “Tenho irmao que ¢ policial militar, sobrinho
que ¢ policial civil... Todo mundo queria que eu seguisse a mesma carreira, mas nao era
meu sonho ou meu talento. Com o tempo, eles comegaram a perceber que lutar era meu
dom”. Do enunciado acima, extraido da pagina seguinte da matéria (figura 55),
depreende-se um dandi que se sobressai alicercado num principio de prazer baseado “na
apreensao das propriedades inerentes as coisas, [...] isto €, baseado numa objetividade
externa” (LANDOWSKI, 1997, p. 158), ja que € possivel notar que o dandi ndo gosta
daquilo que se esperava que gostasse. Assim, ele se torna nitidamente distinto dos
Outros, pois “€ no proprio sucesso do escandalo que provoca que ele acha boa parte do
seu prazer” (grifo do autor) (LANDOWSKI, 1997, p. 158). Fica evidente a busca de
Anderson Silva por aquilo que lhe trouxesse prazer, competéncia dionisiaca deveras
presente nesse estilo de vida, pois “precisou enfrentar o preconceito da propria familia
para se profissionalizar”, ou seja, encontrar seu prazer na profissdo por ele escolhida.

Nota-se que o simulacro do dandi, aqui analisado, tido como elegante e
refinado e a0 mesmo tempo, transgressor de modelos de comportamento, se distingue
pelo fato de se singularizar e de se tornar excepcional a fim de se distinguir de seus
semelhantes e nao fazer coisa alguma como todos a sua volta. Dessa maneira, do
enunciado a seguir — “Aproveitando a deixa, pergunto se ele ndo teria levado ao
extremo (e ao octégono, o ringue do UFC) as provocagdes pré-luta, quando os
adversarios se encaram com cara de mau e falam as maiores barbaridades, vestindo uma
espécie de “mascara da discordia”. “Isso faz parte do show para as pessoas ficarem com
mais vontade de assistir as lutas. Tudo tem de ter limite para que vocé nao falte com
respeito ao outro atleta”, confessa. A li¢do de humildade ¢ a deixa para falarmos de
Chael Sonnen, o adversario que recentemente provocou Anderson via Twitter, apos
visita ao Brasil. O americano disse que estava aqui “para seguir o caminho de Andy
[apelido para Anderson]”: “Ja tenho os sapatos de balé, um time de ultrapassados e uma
celebridade gorda e sem talento como treinador [Steven Seagal]. Pela primeira vez, o
Aranha fecha a cara. “E um bobalhdo”, diz. “Em todo lugar tem um. Eu j lutei com ele
e ganhei. Ele foi pego no doping e ndo pode lutar [até outubro, quando retorna as
lutas]. E estd sendo processado nos Estados Unidos por sonegar impostos. Nao preciso
falar mais nada” — pode se depreender um ator enunciador que se preocupa com o Outro

e que as relagcdes estabelecidas com ele (o Outro) prevalecem sobre a relacdo
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estabelecida consigo mesmo. Assim, depreende-se “um querer-parecer definido por
referéncia a um contexto social preciso que os determina” (grifo do autor)
(LANDOWSKI, 2002, p. 43). Outro enunciado (figura 57) que igualmente nos remete
que o ator enunciador se destaca entre os seus: “O “mestre”, como Anderson
carinhosamente chama o ator (leia-se Steven Seagal), ajuda o pupilo em seus treinos e
foi o responsavel pelo aprimoramento do chute que Anderson deu no queixo de Vitor
Belfort e acabou com uma das lutas mais esperadas de 2011 em pouco mais de 4
minutos”.

No enunciado posterior (figura 57) percebe-se a obstinagao de Anderson
Silva para se tornar adaptado ao seu meio quando a dois minutos do final do primeiro
combate contra Chael Sonnen consegue uma vitéria grandiosa, mesmo tendo uma
costela trincada. Some-se a isso sua incessante busca pela distingdo naquilo que sabe
fazer com exceléncia desde os oito anos de idade. “Fui preparado para lutar”, diz ele. A
seguir o excerto — “Apesar do curriculo, Silva ndo se deixa cair na armadilha da fama
facil. Aos 36 anos, ele ganhou um documentario sobre sua vida, Like Water, do diretor
Pablo Croce, que foi premiado no ultimo Festival de Cinema de Tribeca, em abril. O
titulo do filme do americano criado na Venezuela ¢ inspirado em uma frase de Bruce
Lee em que os lutadores deveriam ser como a agua: “Sem forma definida, mas que se
adapta a tudo”. Anderson leva a sério a regra. Quando todos davam como certa sua
primeira derrota, em agosto do ano passado, para o ja citado Sonnen, o brasileiro — com
uma costela trincada e sofrendo horrores nas maos e nos pés do adversario — se adaptou
a situacdo, executou um golpe de imobiliza¢do a 2 minutos do fim da luta e somou uma
vitoria épica que ndo lembrou Jackie Chan ou Bruce Lee, mas Rocky Balboa”.

Depreende-se ainda do enunciado abaixo a habilidade do dandi em se
desligar, ou seja, se “disjuntar” da sociedade no que se refere a sua familia, visto que
por se tratar de uma pessoa que se destaca, € necessario controlar a exposicao de seus
membros bem como a disponibilidade de informagdes oferecidas sobre eles. Segue o
enunciado - “Como qualquer estrela pop, Silva ndo gosta de entrar na intimidade da
familia e evita falar sobre a mae de seus filhos. Mas arranco que Gabriel ja treina muay
thai e Jodo faz tae kwon do na escola, para preocupacdo do pai coruja, que ndo deseja o
mesmo estilo de vida nos ringues para a prole. “Nao consigo nem pensar nisso. Imagina
como eu iria ficar vendo um filho meu lutando? Quando meus amigos lutam, eu ja fico
mal”, ressalta Anderson, que gosta de videogames, ténis e uma peladinha de futebol

ocasional com os amigos. “Minha frustragdo ¢ ndo ter conseguido virar jogador de
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futebol”, reclama Anderson, que tem a oportunidade de vestir a camisa do clube do
coragdo, o Corinthians, depois de vencer suas lutas”.
“O uniforme alvinegro ¢ a tnica peg¢a de estimagdo que o lutador leva para o octdogono.
Para Silva nao existe isso de objetos da sorte, rezas ou supersticoes antes de subir para a
pancadaria. E qual o segredo do sucesso, além do treino pesado e da concentragao?
“Um sorvetinho antes de lutar”, surpreende o brutamontes. “E sempre bom para
acalmar os animos”, completa sorrindo de forma enigmadtica, provavelmente tirando um
sarro da pergunta que deve ser feita com frequéncia” (grifo nosso). Depreende-se, por
meio desse enunciado, que Anderson Silva comete uma extravagancia antes dos treinos,
que ¢ tomar um sorvete, o que ndo ¢ nada comum para um atleta de elite como ele, que
necessita de uma dieta saudavel e equilibrada, pobre em agucares, com vistas ao seu
desempenho. Assim, percebe-se “o cultivo ao paradoxo” (LANDOWSKI, 2002, p.43),
regra de vida que permeia o espago social polarizado pelo dandi.

Finalmente, vale salientar ainda, firmado no pensamento de Landowski
(1997), que o dandi terd desfrutado e usufruido do mundo, ao reinventa-lo a sua
maneira, ¢ diante daquilo que ele constrdi ao recrid-lo, acaba sempre por conquistar sua

competéncia dionisiaca, seu prazer.
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(figura 55)
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(figura 56)
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(figura 57)



(figura 58)
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5.5 As capas

551 AGQ

Por meio da analise das capas da GQ no periodo de abril de 2011 a abril
de 2012 (figuras 59 a 71) ¢ possivel identificar as estratégias discursivas utilizadas pelo
sujeito enunciador na composi¢do do texto sincrético e, dessa forma, apontar os estilos
de vida por elas destacados através da veiculacdo do discurso da manutengdo dos
mesmos.

Observa-se que além de apresentarem enunciados referentes as chamadas
de matérias que povoam as questdes do universo masculino (tecnologia, carros,
esportes, politica, comportamento, dentre outros), as capas sdo estampadas, em sua
grande maioria, com nomes célebres do sexo masculino. Nota-se, também, que nesse
mesmo periodo, a imagem de algumas belas mulheres figurativizam as capas,
ressaltando que sd3o mulheres que possuem perfil relevante e sdo referéncia para o
publico leitor do periddico.

Nos créditos das capas, posicionados no final do sumario, aparecem os
profissionais responsaveis pela composicdo delas. E uma equipe de colaboradores
formada por fotéografos famosos, como J.R. Duran, cabelereiros € maquiadores, que
trabalham na produgdo dos glamorosos ensaios fotograficos. Os trajes usados sdo
sempre de renomados estilistas, o que caracteriza o cunho luxuoso e requintado da
publicacao.

O que salta aos olhos num primeiro olhar ¢ o acrobnimo que compde o
titulo da revista, GQ e seu significado logo abaixo, em letras menores, Gentlemen’s
Quarterly, pois sua origem € americana. Ao redor da imagem figurativizada na capa,
estampam-se as chamadas para as matérias, dando maior enfoque, evidentemente,
aquela que faz alusdo a imagem exibida. E também uma constante a identificacdo de
palavras comuns na lingua inglesa, como webcams, hackers, gadgets, upgrade, dentre
outros, o que produz um efeito de sentido de proximidade com o enunciatario leitor, que
se sente um verdadeiro “homem do mundo”, isto é, dotado de conhecimento de uma
lingua estrangeira, atribuindo-lhe poder em razdo de um saber. Tal recurso também
corrobora o carater elegante e sofisticado da publicagao.

Nota-se que o enunciador instaura seu fazer persuasivo por meio da

utilizacdo de termos como “uma vida sofisticada”, “encarar o outono/inverno com
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estilo”, “homens de verdade usam cinza e couro”, “acessorio masculino por exceléncia”,
“bem-sucedido, focado, inteligente” e manipula o sujeito enunciatario com o objetivo de
fazer com que ele se sinta detentor dessas caracteristicas e, portanto, se imagine como
aqueles sujeitos: sofisticados, estilosos, bem sucedidos e inteligentes. A fim de reforgar
ainda mais esse fazer persuasivo, nota-se a recorréncia desses termos nas chamadas das
matérias:
= “33 paginas com tudo o que vocé precisa para encarar o outono/inverno com
estilo”;
=  “Especial jeans: rebeldia e elegancia em calgas, camisas, blazers e ternos”;
= “Blazer: as novas interpretagdes de um classico; homens de verdade usam cinza
€ couro’;
*  “Outdoor com elegancia: como usar o militarismo, cores vibrante para a noite”;
* “Caua Raymond: bem-sucedido, focado e inteligente (e ainda por cima casado
com a Grazi)”;
= “50 gadgets indispensaveis para uma vida sofisticada”;

Essas matérias, que por sua vez sao especificas e exclusivas e
especialmente feitas para o enunciatario leitor, fazem com ele perceba que ¢ realmente
detentor desse saber e, portanto, de um poder, construindo um efeito de sentido de
especificidade e exclusividade.

Visualizam-se também matérias de cunho formativo e informativo, visto
que o enunciador utiliza-se do sensivel, bem como do inteligivel para manipular o
enunciatario leitor. E necessario que as matérias tragam as informagdes, mas também
conhecimento. Nessa perspectiva, encontram-se enunciados que remetem o enunciatario
a manutencao do estilo de vida depreendido do periddico: Sao eles:

= “30 grandes descobertas em fitness”;

= “Dieta rehab: livre seu corpo das toxinas e ganhe energia”;

=  “Sorocaba: os segredos do empresario ¢ idolo sertanejo que fatura R$50 milhdes
por ano’;

= “O preco de chegar ao topo”;

= “Segredos da carne: o guia do churrasco perfeito com as dicas dos maiores
mestres do Brasil”;

= “Novak Djokovic: o que o treino do niimero 1 do ténis mundial pode fazer por

VvOCce”;
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As matérias acima se referem aquelas de contetido informativo, ja as
elencadas abaixo sdo concernentes as de carater de transmissdo do conhecimento:
»  “A pilula do esquecimento: ¢ o fim das suas piores memorias”;
= “Cartola invisivel e um dos dez homens mais ricos do Brasil: Abilio Diniz”;
= “QOs bastidores do maior assalto a banco do Brasil™;
»  “Quanto vale seu figado no trafico internacional de 6rgaos”;
=  “FHC: o politico mais pop do Brasil fala sobre PSDB, vinhos, Carla Bruni, Lula,
vaidade e drogas”;
= “O sucessor de Bin Laden: o terrorista mais procurado do mundo € americano”;
* “As empresas mais inovadoras do mundo”;
Percebe-se uma diversidade na exposicdo dos assuntos abordados que
vao desde o comportamento familiar e social até as questdes politicas nacionais e
internacionais, instaurando um enunciatario que ¢ dotado de papel tematico de
inteligente e informado. Dessa maneira, institui-se um contrato fiducidrio entre
enunciador e enunciatario em que o sujeito enunciatario ¢ impelido a entrar em
conjun¢do com os objetos-valor elegancia, inteligéncia, sofisticacdo, dentre outros, que
compdem o estilo de vida do gentleman ou do verdadeiro homem do mundo.
Assim, comprova-se, portanto, o discurso de manutencdo do estilo de
vida que se depreende do periddico, j4 que o enunciador estimula o enunciatario a
permanecer fiel aos comportamentos, hébitos, gostos e competéncias, pois ele tem como
premissa que o publico leitor masculino ja ¢ dotado de todas essas caracteristicas
elencadas pelo periodico, contudo € necessario que esses comportamentos, habitos,
gostos e competéncias sejam duradouros e se eternizem, o que reforca esse efeito de
sentido de proximidade entre enunciador e enunciatdrio, ao se considerar que

enunciatario leitor ja ¢ tudo isso, mas precisa se tornar ainda mais.
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(figura 59)
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(figura 60)
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(figura 61)
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(figura 62)
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(figura 63)
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(figura 64)
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(figura 65)
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(figura 66)
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(figura 67)
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(figura 68)
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(figura 69)
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(figura 70)
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(figura 71)
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5.5.2 A Men’s Health

Sabe-se que o sentido apenas se constitui alicer¢ado nas diferencas.
Nessa perspectiva, por meio da analise das capas do periodico Men’s Health, também
no periodo de abril de 2011 a abril de 2012 (figuras 72 a 84), percebe-se pela
composicao e organizagdo textuais um sentido diverso atribuido pelo enunciador ao se
referir ao sujeito enunciatario publico masculino. E possivel observar também uma
invariante composicional nas capas do perioddico: a cada edi¢do ela ¢ estampada com
imagens de homens comuns, embora pertengam a uma agéncia de modelos, o que pode
ser comprovado nos créditos da capa, posicionados ao final de cada sumaério, ainda
permanecem no anonimato, ou seja, nao se tornaram celebridades. Além das imagens,
as capas sao compostas por enunciados que se referem as chamadas de matérias que
tratam dos mais variados aspectos da vida do publico leitor: saude, moda, nutri¢ao,
tecnologia, relacionamentos, viagens, dentre outros.

No alto da capa, em letras garrafais, encontra-se o titulo da revista e logo
acima, em letras menores, o slogan por ela apresentado: “Viver melhor é facil”, o que ja
enfatiza que operar a transformagao do seu estilo de vida como um todo ¢ algo pratico e
simples, visto que as chamadas concernentes a transformacdao do visual em geral
apontam para essa praticidade:

= “Corpo nos trinques em um mes”;

= “Turbine folego e musculo ao mesmo tempo”;

= “Detone 4 kg em um més”;

= “O taticas para jamais engordar de novo”,

* “Tchau barriga”;

= “Abdome sarado em 5 passos”,

= “Musculos sarados em 15 minutos”,

=  “Muque gigante em um més! Treino fécil, facil...”;

Nota-se, dessa forma, a manipulacdo do enunciador com o objetivo de
seduzir o enunciatario por meio da veiculagdo do discurso da transformacdo rapida e
facil. Ao utilizar-se dessa estratégia textual, o enunciador presume que o enunciatario
leitor também queira operar essa transformacdo em sua vida. Dai instaura-se, entdo, um
efeito de sentido de proximidade, em que o sujeito enunciador atribui ao enunciatario

um poder-fazer, pois durante a leitura da revista sdo veiculados discursos que ensinam o
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enunciatario a mudar seu comportamento, seus habitos e gostos com o fim de operar a
almejada transformacao.

Assim, para a constru¢do do simulacro do seu enunciatério, o enunciador
parte da premissa de que esse € o desejo do enunciatario: operar a mudanga, seja de
estilo de vida, de corpo, de vestuario ou qualquer outra. Fato que se evidencia na
configuracdo das capas, visto que sdo exibidas apenas imagens de homens comuns que
provavelmente apds ter seguido os conselhos da revista conseguiram transformar seu
visual.

Nesse sentido, apoiado no pensamento de Lopes (1986), pode-se afirmar
que o sujeito enunciatario, por meio da identificagdo espelhada, se vé ocupando a
posicdo do modelo que estampa a capa e dessa forma, vislumbra a possibilidade de
entrar em conjun¢do com o objeto-valor corpo novo, roupa nova, novo estilo de vida.
Ao se enxergar na pele do modelo, cria-se um efeito de sentido também de proximidade
entre e o enunciador e o enunciatario, o que o persuade a efetuar a mudanga, isto ¢, ¢
necessario que o enunciatario leitor aja no sentido de também valorizar sua imagem. A
capa estampada com a imagem de um homem nao célebre, mas com o fisico em dia, ndo
retrata a vida de glamour de uma celebridade, mas sim a vida de um homem comum, o
que reflete a realidade de sua vida cotidiana, visto que desempenha inimeras e variadas
fungdes, recuperando o simulacro de homem comum.

Identificam-se matérias de cardter informativo apenas, visto que a maior
parte das chamadas que compdem as capas relatam, informam e ensinam o enunciatario
leitor as melhores maneiras de como operar a transformacgao:

= “A comida legal do verdo! Enxugue os pneus e turbine libido, bom humor e
musculos”;

= “47 truques para definir o shape”

=  “Ano Novo, corpo em dia: o pano de 11 etapas pra ecorpar a jato”;

=  “Tchau panca”;

=  “Detone 8 vildes que nao deixam vocé emagrecer”;

= “Forte sem sair de casa: ganhe o corpo que elas curtem com um treino
doméstico de 10 passos!”;

= “Como seduzir legal sem gastar muito”;

= “6 jeitos de curar sem remédio”;

= “100 jeitos de viver até os 100”;
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Comprova-se, diante do exposto, o discurso da transformacao do estilo
de vida que pode ser depreendido da andlise do periddico, visto que o enunciador
encoraja e incentiva o enunciatario a operar a transformacdo dos comportamentos,
habitos e gostos por meio das dicas e sugestdes apresentadas na revista € com isso
também obter os beneficios atrelados a essas mudancas.

Finalmente € preciso ressaltar a distingdo gritante presente entre os dois
periddicos no que se refere aos efeitos de sentido por eles produzidos. Na GQ, o efeito
de sentido ¢ aquele do luxo, da sofisticacdo, da elegancia e inteligéncia, ao passo que na
Men’s Health o enfoque volta-se para o carater de simplicidade e praticidade. Além do
mais, percebe-se também que o enunciador ¢ dotado de conhecimento acerca dos
habitos e gostos dos seus sujeitos enunciatarios leitores, construindo assim, simulacros

dos diferentes estilos de vida emoldurados pelos periodicos.
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(figura 72)
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(figura 73)
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(figura 74)
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(figura 75)
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(figura 76)
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(figura 77)
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(figura 78)
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(figura 79)
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(figura 80)
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(figura 81)
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(figura 82)
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(figura 83)
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(figura 84)
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6 CONSIDERACOES FINAIS

A expectativa indissociavel de todo trabalho de pesquisa enquanto busca
de sentido pressupde, no minimo, a aceitagdo, ou a espera de rupturas capazes de
modificar a forma do objeto e, assim, ultrapassar evidéncias ligadas a normalidade do
“parecer das coisas”, atitude que ndo envolve, de maneira alguma, uma postura
meramente passiva. Pelo contrario, se ndo houver suficiente interven¢ao do acaso para
produzir os acontecimentos, cabe ao sujeito provoca-los por iniciativa propria.

Apoiado nas reflexdes de Greimas, Landowski (1995, p.245) refere-se a
posicdo e ao fazer do sujeito evocando o beau geste, isto €, o “belo gesto”. Nesse
sentido, com o objetivo de evitar restringir-se a apenas a adesdo as formas significantes
que o encontro com a disposi¢ao natural das figuras do mundo lhe impde, o sujeito deve
agir ou pelo menos enunciar, de tal forma que entre em comunicagdo com outros
sujeitos, “provocando, um pouco a maneira do dandi ou do urso, a apari¢do do
improvavel sob a forma de miudos acidentes na cena da sociabilidade quotidiana”
(LANDOWSKI, 1995, p.246). Desse modo, o jogo do sujeito consiste em tentar restituir
a presenga de algum sentido onde a observagdo das regras definidas pelo uso social
apenas permite relatar comportamentos dessemantizados, articulando dispositivos
figurativos inéditos e, assim, transformando o sujeito enunciador em “reinventor da
funcao semiotica” (LANDOWSKI, 1995, p.246).

O reconhecimento da beleza dos ja& mencionados belos gestos como
efeito de sentido perceptivel, seja no plano figurativo propriamente dito, seja no plano
moral, supde qualquer outro tipo de dispositivo susceptivel de provocar a admira¢do em
algum observador social que seja competente para pronunciar-se sobre a significagdo e
o valor das performances cumpridas diante dele.

Nessa perspectiva ndo se deve excluir a possibilidade do beau geste ser,
antes de prodigioso e provocativo, especular, transparente e probatorio. Desse modo, a
fim de cumpri-lo, o sujeito deverd dirigir-se a si mesmo em primeiro lugar, pois aquilo a
que ele visa, aquilo que ele quer e o que organiza no plano figurativo da discursividade
¢, sobretudo, a formulagdo de uma resposta pessoal que nao lhe permita desconjuntar-se
de si mesmo, ou seja, de realizar seu ser apesar do parecer social e, se preciso, contra

ele. Em razdo disso, € possivel compreender que:

nem a originalidade espontinea do urso, nem as excentricidades
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calculadas do dandi, nem mesmo as facanhas do her6i precisem
absolutamente da presenca efetiva de qualquer testemunha externa
para alcangar seu objetivo real (LANDOWSKI, 1995, p.247).

Desse modo, ao se desdobrar em dois atores quase auténomos, um
lidando com o contexto social, o outro na posi¢ao de espectador, o sujeito assombra-se
de si mesmo antes de surpreender seu publico a fim de descobrir por meio da leitura da
sua propria acdo, a natureza dos codigos que, além das convengdes admitidas pela
sociedade, regem seu saber e seu fazer.

Com efeito, ainda ¢ possivel reconhecer um ultimo jogo entre as
instancias discursivas como mais um recurso semiotico que aspira a reunificagdo dos
elementos que a linguagem separa: os sujeitos tém que escolher entre as varias posi¢des
e estratégias oferecidas pela série dos desdobramentos actanciais implicados na e pela
enunciacio. E a colocacdo do discurso em ato.

Nessa perspectiva, para que o mundo faca sentido e que nele sejam
reconhecidas as diferengas, ¢ preciso que ele seja percebido como um universo
articulado, num sistema de relagdes contrastantes, em que a vida se opde a morte, a
natureza se diferencia da cultura. Embora a maneira pela qual essas dimensdes sejam
distintas entre si, o que efetivamente interessa ¢ esse reconhecimento das diferencas,
visto que apenas dessa forma ¢ que o sentido pode ser apreendido. Sobre esse

acontecimento, Landowski (2001, p. 4) discorre que:

[...] ndo basta mais entender ou mitificar a cultura — o exotismo — do
outro, imaginado a distdncia sob os tragos do estrangeiro; agora €
preciso viver, na imediatidade do cotidiano, a coexisténcia com o0s
modos de vida vindos de outros lugares, e cada vez mais heteroclitos
(grifo do autor).

As Presencas do Outro (LANDOWSKI, 2002), obra que trata do
discurso como ato, consolidada por textos que se referem ao comportamento social €
importante instrumento que alicerca as analises desenvolvidas ao longo dessa pesquisa
acerca da configuracao dos estilos de vida do homem contemporaneo. Tal obra permitiu
a verificagdo dos “discursos sociais e das imagens, de usos estratificados e de praticas
singulares em cujo entrelagamento o sentido ora se faz, ora se dissolve”,
(LANDOWSKI, 2002, contracapa) nas matérias selecionadas para a composi¢ao do

corpus dessa pesquisa.
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Nesse sentido, ¢ importante frisar que a produgdo das diferencas sé existe
na medida em que os sujeitos as constroem e sob a forma que lhes ddo. Assim, “[...] a
simples vida em comum dos grupos sociais [...] fornece uma infinita variedade de tragos
diferenciais imediatamente exploraveis para significar figurativamente a diferenca
posicional que separa logicamente o Um de seu Outro” (grifo do autor) (LANDOWSKI,
2002, p.13).

A presente pesquisa refere-se, desse ponto de vista, 8 maneira como estao
configurados os estilos de vida do homem contemporaneo em dois periddicos dirigidos
essencialmente ao publico masculino. Um estilo de vida, na concep¢do de Landowski
(2012), exprime, a0 mesmo tempo, uma filosofia de vida, uma atitude do sujeito e um
comportamento esquematizavel dos seres que compdem os diversos grupos sociais,
culturais, econdmicos etc. e cada grupo, a fim de caracterizar sua existéncia em
determinado meio, tem hébitos e gostos proprios. Igualmente apoiadas nas reflexdes que
se referem ao gosto (LANDOWSKI, 1997), as analises aqui desenvolvidas sdo
embasadas, com o objetivo de “dar conta de diversos tipos de praticas e de discursos
que envolvem de alguma forma o gostar de [...]” (grifo do autor) (LANDOWSKI, 1997,
p. 9), configurado como o principio de base comum das construgdes que de que trata o
sujeito para dar sentido ou apreender as significacdes imanentes ao mundo circundante.
Isso significa construir e apontar “uma gramatica (actancial e discursiva) da produgao e
apreensdo dos gostos enquanto efeitos de sentido” (LANDOWSKI, 1997, p.9) que o
enunciador imputa ao seu enunciatario e que permite visualizar e demonstrar o estilo de
vida desse homem contemporaneo, por meio dos simulacros construidos pelo
enunciador em cada uma das revistas analisadas - Gentlemen’s Quarterly e Men’s
Health.

A configuracdo desses estilos de vida do homem contemporaneo,
reconhecidos em cada um dos perioddicos selecionados, possibilitou a identificacao das
marcantes diferengas existentes no momento da construcao dos simulacros. Em razao
disso, observou-se a “liberdade dos sujeitos nos processos gramaticais de construcio de
si mesmos mediante a escolha dos objetos que lhes agradam” (grifos do autor)
(LANDOWSKI, 1997, p.9), que compdem o conteudo da Gentlemen’s Quarterly e
Men’s Health. Ao passo que se verifica a colocacdo desse discurso em ato, percebe-se
interacdo entre o enunciador € o enunciatario, figuras que representam quem enuncia e
para quem se enuncia.

Somando-se a isso, nota-se que o enunciador enumera e relaciona
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hipoteses sobre o comportamento social e os gostos daquele designado como seu
enunciatario ao utilizar figuras do mundo percebido a fim de reproduzir um simulacro
desse sujeito, o que tornou possivel o exame do modo como esse sujeito enunciador
figurativiza o sujeito enunciatario.

No que se refere aos periddicos que compdem o corpus da pesquisa em
questdo, percebem-se as diferencas que os distanciam. No periddico Gentlemen’s
Quarterly, foi possivel identificar que os estilos de vida do homem configuram um
verdadeiro homem do mundo, assim a revista pode ser reconhecida como um “manual”
que visa a manutengdo desse seu estilo de vida, baseado no bem-estar ¢ no gozo do
prazer do sujeito pertencente a elite aristocratica. J4 no periddico Men’s Health, os
estilos de vida configuram um homem em transformacdo, cujo objetivo principal ¢é
chegar ao espaco social desse homem do mundo. Nesse sentido, a revista pode ser
caracterizada como um “manual” que ensina os programas narrativos de estilos de vida
a fim de que esse homem, em processo de transformagdo, entre em conjungdo com seu
objeto-valor, se torne o verdadeiro gentleman.

Com base nesse proposito, verifica-se a existéncia de diferengas no que
se refere a aparéncia e também a filosofia de vida desses homens, ao considerar as
figuras que foram disponibilizadas pelos textos analisados. Pela andlise do Guia de
conduta para o homem pos-moderno veiculado pela GQ, percebe-se que a composi¢ao
textual prima pela retratagdo da sofisticagdo e elegancia, ao passo que os ‘“‘guias”
veiculados pela Men’s Health tratam do pragmatismo no que se refere a transformagao
do enunciatario, ja que apresentam dicas e sugestdes rapidas para uma vida mais
saudavel e aparéncia transformada, tudo numa linguagem bastante acessivel.

Partindo desses pressupostos ¢ que as analises aqui desenvolvidas foram
alicercadas, atentando a construcdo dos estilos de vida depreendidos das matérias
veiculadas nos peridodicos. Comprovou-se, entdo, a presenca constante de incentivos a
manuten¢cdo ou transformacdo de comportamentos, gostos e, principalmente, da
aparéncia em geral, cujo enfoque se caracteriza por meio da combinagdo da imagem dos
enunciatarios aquelas dos modelos que povoam os textos midiaticos.

Dessa forma, foi possivel confirmar os pontos de vista que se seguem:
primeiramente, por meio desse discurso que estimula a manutencdo dos
comportamentos, gostos e aparéncia do estilo de vida do verdadeiro cavalheiro, ¢
possivel perceber que as figuras emolduradas pelos textos da GQ contribuem para a

constru¢do de um simulacro de homem que ja estd acostumado a cuidar de sua
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aparéncia de maneira geral, possui comportamentos € gostos que ja agradam os olhos
alheios, visto que ¢ detentor de genuina sofisticacdo e elegancia interior, qualidades que
vio além do mero vestir-se bem, assim identifica-se facilmente o cavalheiro
contemporaneo pelo refinamento e bom gosto e sua capacidade de se sobressair no
plano mundano. Em seguida, percebe-se que esta veiculado na Men’s Health o discurso
que estimula a transformagdo essencialmente da aparéncia em geral, dos
comportamentos e gostos do sujeito enunciatario, ja que as figuras presentes nos textos
desse periddico concernem a construgdo de um simulacro de homem que ndo tem
costume de cuidar da sua aparéncia rotineiramente, no entanto, as recomendagdes do
enunciador desse periddico constroem o efeito de sentido de necessidade de mudancgas
de atitudes, gostos e comportamentos a fim de que esse homem aprenda, com os
programas narrativos por ele ensinados, o modo como podera entrar em conjun¢do com
seu objeto-valor, que € transitar pelo espaco social do verdadeiro homem do mundo. Do
mesmo modo, essas figuras também denotam a decorrente metamorfose do visual,
fisionomia e silhueta em razdo da adog@o de novos habitos, o que refletira em maiores
cuidados com a propria imagem, tornando-a mais agradavel aos olhares do Outro.

Faz-se necessario salientar que o enunciatdrio da GQ ¢ essencialmente
modalizado pelo saber-fazer, pois se sabe que a transmissao dele ocorre de uma
instancia da enuncia¢do a outra, em outras palavras, o enunciador tem como objetivo
transmitir ao enunciatario-leitor do periddico o objeto do saber-fazer, isto €, como se
manter na zona de trinsito do verdadeiro cavalheiro contemporaneo. Isso ja permite
reconhecer, no proprio desenvolvimento do discurso, a forma de aquisi¢do desse saber
pelo sujeito enunciatario, ao exercer sua atividade cognitiva, assim, esse saber permite
reconhecer no discurso o fazer, como atividade cognitiva. O saber-fazer, entdo,
configura a competéncia que o enunciatario-leitor adquire e o torna habil para manter-se
conjunto ao seu objeto-valor, por ja ter seguido ou estar seguindo o programa narrativo
proposto pelo enunciador do periddico. Por essa razdo também se encontram os varios
mecanismos de debragem descritos no decorrer das andlises das matérias do periddico,
visto que ele instala, no interior do discurso enunciado, as estruturas da “enunciagdo
enunciada” (GREIMAS & COURTES, 2008, p.425), de onde decorre a identificagio
dos simulacros encontrados nos textos extraidos da GQ.

E possivel, portanto, perceber que na Gentlemen’s Quarterly se constata
a presenca daquele homem do mundo pronto e detentor das caracteristicas que o tornam

apto a permanecer no espago social pelo qual transita o verdadeiro gentleman.
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Entretanto, ocorre também reconhecer esnobes, dandis e ursos nas matérias veiculadas
pelo periddico, visto que configuram estilos de vida que ja se encontram ‘“quase”
prontos para transitar por onde perpassa o homem do mundo. Foi exatamente o que
ocorreu com Alexandre Accioly na entrevista concedida ao periodico intitulada O
Midas carioca, de onde se depreendem caracteristicas marcantes do estilo de vida do
esnobe, “que vé na silhueta do gentleman (ou de quem, para ele faz as vezes do
gentleman) um modelo a seguir, € ndo aspira sendo a juntar-se a elite que ele encarna a
seus olhos” (grifos do autor) (LANDOWSKI, 2002, p. 38). Contudo, ¢ preciso lembrar
que Alexandre Accioly também concedeu entrevista a Men’s Health, de onde se
reconhecem notaveis caracteristicas do estilo de vida do camaledo, ser eminentemente
dissimulado, que sofre inumeras transformagdes até finalmente tomar a figura de um
esnobe, cujo maior prazer ¢ empurrar o camaledo para o espaco social que polariza o
homem do mundo. O dandi Anderson Silva possui caracteristicas muito distintas, visto

que nele se reconhece a singularidade e excentricidade dessa figura que chama a

feol)

atencdo dos demais sujeitos ao seu redor, sendo capaz até mesmo de se expor

o~

reprovacao para se colocar em busca do seu prazer de ser diferente e original. Assim,
preciso essencialmente ser dandi para se tornar um verdadeiro gentleman. Ja o urso
Brad Pitt, na sua simplicidade e no cultivo apenas daquilo que € estritamente necessario
na sua relagdo com o Outro, torna-se o “supra-sumo” (LANDOWSKI, 2002, p. 45) da
distincdo, acentuada caracteristica que o faz bancar o dandi, elevando-o ao espago
ocupado pelo cavalheiro contemporaneo.

Desse ponto de vista, percebe-se que todos esses simulacros de homens
reconhecidos por seus estilos de vida distintos j& possuem algum traco marcante que os
faca vislumbrar sua presenga no espaco social por onde circula o0 homem do mundo,
com excecdo do camaledo, que, antes de qualquer coisa, precisa transformar-se em
esnobe. Em razdo dessa necessidade de transformagdo, ¢ que se reconhece apenas esse
estilo de vida na Men’s Health.

Por outro lado, na revista Men’s Health, verifica-se que o enunciador
quer modalizar o enunciatario a se transformar, o que o torna basicamente modalizado
pelo querer-fazer, visto que este “deve ser considerado como a conversao [...] da relagdo
de transformagio” (GREIMAS & COURTES, 2008, p.202). Assim sendo, por meio da
veiculacdo do discurso da transformacao, confirma-se o ato do enunciador de encorajar
e estimular o enunciatario a mudar sua aparéncia, suas atitudes e seus gostos, deixando

de ser obeso e tornando-se saudavel e sarado, deixando de ser rude e tornando-se
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elegante e sofisticado, enfim, cuidando-se e preocupando-se mais consigo mesmo. Esse
fazer-fazer manipulatério do enunciador é configurado como aquele que constrdi e
transforma as coisas, portanto, o enunciador manipula o enunciatario a fim de seduzi-lo
por meio desse discurso da transformacao rapida e facil, pressupondo que o
enunciatario-leitor também queira operar essa transformacdo em sua vida. Em
consequéncia disso, o sujeito enunciador atribui ao enunciatario um poder-querer-fazer,
pois durante a leitura da revista, sdo veiculados discursos que ensinam o enunciatario a
mudar seu comportamento, suas atitudes e gostos com o objetivo de operar a almejada
transformacao.

O discurso da manutencao do estilo de vida do gentleman esta veiculado
na Gentlemen’s Quarterly, de maneira que estdo presentes no periddico programas
narrativos que ensinam o enunciatario a se manter nesse espago social e percorrer essa
trajetoria. No caso da Men’s Health, conclui-se que o enunciador, na composi¢do do
periddico, ressalta programas narrativos que ensinam o enunciatdrio-leitor a se
preocupar mais com sua aparéncia e atitudes, visto que, ao mudar seu comportamento,
esse enunciador age no sentido de estimular seu enunciatério a entrar em conjun¢do com
seu objeto-valor: percorrer e ocupar o espaco do verdadeiro homem do mundo.

Dessa forma, verifica-se que a intengdo do enunciador da GQ ¢ ditar as
tendéncias comportamentais para seu enunciatario, pois seu posicionamento baseia-se
na responsabilidade de propagacdo e reforco do estilo de vida adotado pelo verdadeiro
homem do mundo, modelo do homem contemporaneo, modalizado como um sujeito
moderno, elegante, sofisticado e de vanguarda e que ressalta a necessidade do
enunciatario-leitor de se manter nesse estilo de vida. Por outro lado, o enunciador da
Men’s Health, parte da premissa de que seu enunciatdrio ndo ¢ dotado desse estilo de
vida, portanto, insere programas narrativos no periddico com o objetivo de ensinar seu
enunciatario, por meio das eficazes transformagdes, a se tornar um verdadeiro

gentleman.
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