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RESUMO

Este estudo, de natureza qualitativa, teve por objetivo analisar os diferentes tipos de
videos postados no site do YouTube®, referentes ao individuo idoso. O estudo foi
desenvolvido utilizando-se pesquisa exploratéria, realizada por meio de andlise
documental videografica. Para a selecdo dos videos, foram utilizados os termos
“idoso” e “midia” no site YouTube®. Como critérios de inclusdo na pesquisa, foram
levados em consideracdo apenas o0s videos brasileiros, entre os que continham
apenas imagens e 0s que continham linguagem oral expressa em portugués,
postados no periodo entre 2011 e 2012. Os 60 videos amostrais foram selecionados
em 5 diferentes categorias: 1) Reportagens (30 videos), 2) Videos de Imagens e
Filmes (13 videos), 3) Propagandas (12 videos), 4) Entrevistas (3 videos) e 5)
Outros (2 videos). Posteriormente, foram analisados 0s conteudos neles
apresentados, por meio de 3 eixos tematicos, assim como propde a Técnica de
Analise de Conteudo e incluiram: Eixo 1 — Falas, Eixo 2 — Expressao Corporal, Eixo
3 — Participacdo nos videos e contextos periféricos. Os resultados encontrados no
Eixo 1 demonstram que a maior parte dos assuntos abordados envolvidos nos
videos incluiu as tematicas violéncia e a pratica de atividades diversas. Foram
observadas tonalidades de voz forte e animadas, mas também, fracas e trémulas e
os significados das falas dos participantes dos videos evidenciaram, tanto
tendéncias negativas, como positivas. Porém evidencia-se que as tendéncias
negativas tiveram maior incidéncia quando provinham de pessoas periféricas do que
dos idosos. Para o Eixo 2, foram encontrados predominancia de movimentos
reduzidos dos idosos, que, na maior parte das situacdes, estavam sentados dando
uma entrevista. Tinham expressdo facial marcada por sorrisos, risadas e
gargalhadas predominantemente e postura ereta na maior parte das situacoes.
Também foram observadas caracteristicas fisicas que demonstraram a presenca de
idosos com pele branca ou parda predominantemente, cabelos brancos, grisalhos ou
tingidos e os idosos utilizavam roupas simples, de tons claros, ou escuros e lisos.
Houve predominéncia da utilizacdo de objetos decorativos e, em poucas vezes, 0s
idosos utilizavam objetos de auxilio, como as bengalas. Para o Eixo 3 observou-se
gue, na maior parte dos videos, nos quais constavam predominantemente idosas do
género feminino, os idosos eram protagonistas. Neste eixo também foram
observadas manifestacdes religiosas constantes nos videos, destacadas
majoritariamente nas falas dos idosos, mas também, por meio da utilizacdo de
objetos e mdusicas. Considerou-se, com este estudo, que a imagem do idoso
apresentada no YouTube® néo € preconizada somente por aspectos de tendéncias
negativas, mas também positivas, observadas por uma multiplicidade de
caracteristicas que envolvem o0 reconhecimento da importancia do idoso na
sociedade e, em contrapartida, sua desvalorizagdo, por j4 ndo fazer mais parte dela
efetivamente. Sugerem-se novos estudos relacionados as tematicas em apreco, que
contribuam para ampliar as reflexdes acerca da imagem representada do idoso na
midia virtual YouTube®.

Palavras-chave: Tecnologia; ldoso; YouTube; Imagem.



ABSTRACT

This qualitative study aims to analyze the different types of Brazilian videos posted
on the Youtubesite, referring to the elderly. The study was developed by exploratory
research through documentary videographic analysis. The videos were selected by
the terms “idoso” and “midia” at the Youtubesite). As research inclusion criteria, only
Brazilian videos were considered which contained images and speeches that were
expressed in Portuguese language and posted during the period of 2011 to 2012.
The 60 videos were selected according to five different categories: 1) Reports (30
videos), 2) Videos with images and movies (13 videos), 3) Advertisements (12
videos), 4) Interviews (3 videos) and 5) Others (2 videos). Subsequently, their
contents were analyzed by three thematic axes as proposed by the Content Analysis
Technique : Theme 1 — Speech, Theme 2 — Body language, Theme 3 - Videos
participation and peripheral contexts. The Theme 1 results show that most of the
issues involved in the videos included the thematic aggression and the practice of
various activities. Strong and lively voice tones were observed, but also weak and
trembling voices were noted and the meanings of participants' speech in the videos
showed, both negative and positive trends. However, it is evident that the negative
trends had a higher incidence when came from peripheral people than the elderly. To
the Theme 2, it was found the prevalence of the reduced movements by the elderly,
which in the most of the situations, were seated during interview. They had their
facial expression marked by smiles and laughter predominantly and, they got an
upright posture in the most of the situations. Also, it was observed physical
characteristics that demonstrated the elderly predominantly with white or brown skin,
white, gray or dyed hair and older people wearing simple clothes, with light or dark
colors and smooth. There was a predominance of the use of decorative objects and
rarely, the elderly used assistance objects such as cane. To the Theme 3, it was
observed that in most of the videos, which largely contained elderly females, the
elderly were protagonists. In this theme, it was also observed that the religious
manifestations were constant in the videos, which were mostly highlighted in the
speeches of the elderly, and also through the use of objects and songs. So, this
study considers the elderly image on Youtube® advocated for aspects of negative
and positive trends that were complied by a plurality of features which involve the
recognition of the importance of the elderly in society and in return, its devaluation,
for no longer do more of it effectively. Further studies are suggested related to this
proposed thematic, contributing to expand reflections about the represented image of
the elderly in the virtual media Youtube®.

Keywords: Technology; Elderly; YouTube; Image.
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1 INTRODUCAO

O processo de evolucdo das tecnologias esteve presente desde os primordios
dos tempos, haja vista as inUmeras alteracdes e transformacdes criadas pelo ser
humano, para atingir suas expectativas. Segundo Veraszto et al. (2008), foi notavel o
desenvolvimento das técnicas e tecnologias em diferentes momentos da historia,
sendo sempre associadas ao trabalho e a produc¢éo do ser humano.

Com a chegada do século XIX, durante a Revolugdo Industrial, o
desenvolvimento técnico-cientifico estabeleceu um marco, impulsionado por novas
descobertas e grandes alteracBes na vida humana e no trabalho. Duarte (1999)
afirma que, nesse periodo, o aprimoramento técnico adquiriu maior independéncia e,
por sua vez, passou a ocupar um papel intermediador entre o ser humano e o
resultado final de seu artefato, tornando-se, portanto, peca fundamental na relacéo
humano-técnica-produto.

Nesta progressao tecnoldgica, € perceptivel um novo acometimento das
tecnologias ainda mais sofisticas no campo da informacdo. Na década de 60, a
ascensao dos meios de comunica¢do em massa, como o radio e a TV, permitiu que
fossem realizadas transmissdes ao vivo entre diversos paises, possibilitando que se
difundisse uma nova concepc¢éao temporal e espacial do mundo (DUARTE, 1999).

Hoje, a tecnologia tem sido adotada de forma assidua no cotidiano humano,
suplementando a maioria das ag¢bes realizadas durante uma jornada circadiana.
Neste sentido, a conhecida sociedade da informacdo ganha sempre mais
popularidade, representando um novo modo civilizacional atual. Segundo Silva
(2001), os meios de informacdo tecnoldgicos passaram a ser considerados, nao
apenas instrumentos de emissao e recepcao de conhecimentos, mas sim, um
grande veiculo de contribuicAo ao arcabouco de comunicacdo de valores da
sociedade.

Um dos maiores representantes, por facilitar o acesso rapido a informacoes e
veicular e construir valores é a internet. Ja na década de 80, este recurso teve um
grande avanco, decorrente da melhoria da estruturacdo dos microcomputadores e
da digitalizacdo, o que por sua vez, permitiu um percurso que leva a formacéao de
uma rede de comunicac¢ao universal, onde os préprios valores séo criados a partir
destas conexdes (SILVA, 2001).
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Sendo assim, este tipo de recurso referente a Internet pode representar hoje,
um excelente meio de difusdo de conhecimento, tendo sido, inclusive, apropriado no
ambito educacional, ja que, por intermédio deste recurso, podem ser adquiridos e
difundidos conhecimentos de diversas areas (FISCHER, 2005; MIRANDA; FARIAS,
2009; TEZZA; BONIA, 2010). O ambiente virtual, sobretudo a rede Internet,
representa também um espaco multiplo, em que podem ser acessados assuntos
diversificados em um mesmo tempo. Entretanto, da mesma forma como este meio
de informacédo pode ser aparato de aquisicdo de novos conceitos e de disseminacao
da cultura, pode também incentivar a preconizacao de valores que alteram a nocéo
de respeito, ética e moral, cultivados por muitas culturas.

Os sites interativos, como o Instagram, o Facebook, e o YouTube®, séo
exemplos de ciberespacos onde esta situacédo de difusdo de imagens pode ocorrer.
Principalmente quando se trata da veiculacao de imagens de corpos humanos, estas
podem ser caracterizadas de modos variados, seja pela utilizacdo de aparatos que
auxiliam o desempenho humano, ou que séo utilizados para ampliar a parte estética,
incluindo, aqui, os diferentes tipos de vestimentas, acessorios, dentre outros. Além
disto, a imagem do corpo pode ser retratada nas diferentes fases da vida, detalhada
por caracteristicas que se enquadrariam a determinada idade.

O YouTube®, um site agregador de conteldos e instrumento constituinte
desta grande rede que € a Internet, pode ser considerado, hoje, o maior
conglomerado de redes de comunicacao e empregado como objeto de aproximacao
por pessoas de todas as idades no contexto da cibercultura, visto que ele € um dos
instrumentos mais utilizados quando se deseja visualizar ou postar determinado
video, caracterizado por suas possibilidades de grande armazenamento (AGUIAR;
ROSARIO, 2008). Segundo Burgess e Green (2009), este mundo virtual pode ser
considerado um ambiente de cultura participativa, ja que seus colaboradores
diversificados (que compreendem os leigos nos assuntos, mas também, os grandes
empresarios e, inclusive cientistas) chegam ao site com propositos e objetivos
diversos, caracterizando, assim, um espago capaz de interferir e possivelmente
modificar a cultura na qual estdo inseridos.

Neste site podem estar apresentadas duas facetas de construcao de valores,

ancorados, tanto nos aspectos positivos de valorizagdo da imagem do individuo,
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construcdo de conhecimento e representacdes de perspectivas positivas, como
também, nos aspectos negativos, de deformacdo de valores, auséncia de
privacidade e, até mesmo, ridicularizagdo da imagem do ser humano, o que
mereceu a atencdo deste estudo, por conter, inclusive, as imagens do individuo
idoso.

Os videos apresentados no YouTube® englobam diversos assuntos e quando
postados, podem ou ndo se enquadrar em alguma das categorias ja existentes no
site atualmente (Animais, Automoveis, Ciéncia e tecnologia, Comédia, Educacao,
Entretenimento, Esportes, Esportes, Filmes e desenhos, Guias e Estilo, Jogos,
Musica, Noticias e politica, Pessoas e blogs, Sem fins lucrativos/ativismo, Viagens e
eventos), dependendo da opcéo de escolha do utilizador do site. Entretanto, estes
temas ndo abrangem os videos relacionados ao tema pessoas e sao ainda menos
relacionados a populacfes especificas, como o idoso, foco deste estudo, o que gera
dificuldades em se encontrar dados pretendidos. Partindo do principio de que este
modo de apreensédo da cultura do envelhecimento € bastante importante, no sentido
de se compreender a representacdo social associada a esta temética, estes
aspectos se tornam instigantes e foram os mobilizadores deste estudo.

Dentre os videos encontrados no site, em uma parcela ha a representacéo da
imagem humana, o que inclui também a populacdo idosa, muitas vezes
demonstrada em forma de comercias, pequenos documentérios, videos ou
videoclipes de mdusicas, reportagens e, até mesmo, alguns deles deflagram
denuncias criticas sobre o0 modo como a sociedade (des)valoriza o individuo idoso,
ou de como o idoso tem sido tratado pela midia televisiva e nos meios de
comunicacdo em geral. Em um contexto geral, o tema referente ao idoso tem gerado
muitas discussfes e motivado inUmeros estudos na atualidade, seja ho campo social
(AREOSA et al., 2011; GUERRA; CALDAS, 2010;), no fisiolégico (BAPTISTA; VAZ,
2009; NASCIMENTO et al., 2013) e no psicolégico (CARDOSO, 2014; GODOQY,
2002; MAZO; CARDOSO; AGUIAR, 2006), uma vez que a populacdo em
envelhecimento, tradicionalmente associada ao antigo e ao ultrapassado, foi
aumentando notavelmente e tende a crescer cada vez mais.

Este aumento de idosos na atualidade pode ser confirmado com base no

levantamento do IBGE (2011), que indicou um grande alargamento na piramide
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etaria para a populacao idosa com 65 anos de idade ou mais, que era de 4,8% em
1991, passando por 5,9% em 2000 e alcancou uma taxa de 7,4% em 2010. Deste
modo, a imagem do idoso na sociedade tem que ser apoiada em facetas diversas,
abrangendo, ndo somente aspectos negativos, 0S quais envolveriam a
desvalorizacdo e a deformacdo de valores, mas também, deve se pautar em
aspectos positivos, que interferem sobremaneira na vida cultural, mediante a
atuacao mais prolongada nos ambitos do trabalho e do lazer.

Atrelado a este fato, esta o grande avanco tecnologico, ndo somente na area
da medicina, nos mais diversos setores da sociedade, como em programas de
saude e qualidade de vida, oferecidos a esta populacdo em todo o pais, que tem
permitido maior nivel de sobrevida e a necessidade de revisdo de valores e crencas
a respeito do envelhecimento. Com estas iniciativas no ambito social, presume-se
que a concepcao da vida idosa caminhe para uma direcdo sempre mais positiva,
ativa e participativa (NUNES, 2006).

Entretanto, sera que isto efetivamente tem acontecido? Como o0s meios de
comunicacao lancam méao da imagem do idoso na sociedade atual? Ao se utilizar a
analise de videos, como se percebe a imagem do idoso nos sites interativos, como o
YouTube®? Estas producdes tecnoldgicas perpetuam os resquicios de enfoques
negativos e preconceituosos sobre a imagem do idoso, ou ja sdo representativas
desta mudanca axioldgica provocada na cultura atual?

Essas inquietacbes foram as geradoras deste estudo, no sentido de se analisar
a forma como a imagem do idoso vem sendo retratada no contexto das tecnologias
virtuais, focalizando-se o site YouTube® e os diferentes videos ali apresentados,
COmo campo para a pesquisa exploratoria.

Apesar do enfoque crescente das diferentes midias sobre a situa¢éo do idoso
na sociedade, ainda ha duvidas quanto a imagem que constantemente € expressa
nas diferentes midias, em relacdo ao idoso. Portanto, a hipétese deste estudo é a de
gue, apesar deste crescente esfor¢co notado nos ultimos anos, esta imagem ainda é
apresentada predominantemente por aspectos negativos e estigmatizados, que nao

condizem com a realidade atual do idoso.
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2 JUSTIFICATIVA

A imagem do individuo idoso tem sido foco de discussfes em diferentes areas
de conhecimento e em distintas situacbes da vida cotidiana, envolvendo, nao
apenas a veiculacdo de sua imagem em midias interativas, como € o caso do
YouTube®. Um dos motivos deste interesse crescente pode estar associado ao fato
de a populacao idosa ter aumentado notavelmente e numa dire¢cdo sobressalente as
demais populacdes, o0 que pode gerar um grande interesse do mercado e da midia
em geral, sobre o lucro na venda de produtos, ideias e programas destinados
especificamente a esta populacéo (BEZERRA, 2006; BRANDAO, 2007), justificando
o interesse deste estudo, quanto ao foco do idoso nas diferentes midias.

Ainda, no que concerne as projecdes sobre o numero de idosos no mundo, a
OMS (2002) prevé que, até 2050, havera no mundo uma populacéo de 2 bilhdes de
idosos, representando cerca de um terco da populacdo de alguns paises, como
Japao, Alemanha e Italia, com maior representacdo nos paises em desenvolvimento.
Este fato instiga a compreender como intensificar alteracdes de valores, capazes de
aprimorar a imagem da velhice nos ambitos sociais, justificando também a intencao
deste estudo, no sentido de contribuir para ampliar as reflexdes que possam ter
ressonancias positivas nas politicas de normalizagdo da disseminacdo de
informacdes veiculadas nas midias virtuais sobre a populacéo idosa.

Além disso, existem alguns estudos (AMARAL, 2002; BATISTA; FREITAS,
2011; LIRA, 2007; PRADO; ARAGAO, 2009; REZENDE, 2011), os quais ja
demonstram uma preocupacdo com a imagem que vem sendo construida sobre o
idoso, seja na midia, como na educagao e nos outros setores sociais, mostrando a
necessidade premente de revisdo de conceitos e de co-participacdo da academia
nesta perspectiva de alteracdo e revisdo de valores. Entretanto, a maioria desses
estudos concentra atencdo na imagem dos idosos construida apenas em tipos
(estruturas) especificos de videos, como € o caso do estudo de Batista e Freitas
(2011), o qual, apesar de ter sido realizado com base em uma busca no YouTube®,
foram selecionadas apenas propagandas brasileiras para a analise. Com isto,
percebe-se, assim, uma lacuna de estudos que abordem um levantamento

categorizado da construcdo da imagem do individuo idoso no ambiente virtual, em
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sites interativos, como o YouTube®, onde estdo disponiveis videos de diferentes
tipologias, como os de reportagens, os videos caseiros, os filmes, os de programas
de TV, dentre outros.

Outros estudos se propuseram a analisar videos do YouTube® focalizando a
imagem do ser humano em diferentes areas e aspectos como, o corpo eletrénico no
contexto da cibercultura (AGUIAR; ROSARIO, 2008), o corpo e suas identidades e
desejos (MILANEZ, 2009), o corpo sensual e mercantilizado da mulher (SILVA,;
LAMPOGLIA, 2012) e o samba e a imagem do corpo feminino construida por meio
da estimulacdo dos sentidos (DIAS, 2013). Porém em nenhum deles pretendeu-se
focalizar especificamente o individuo idoso, como neste estudo. A estratégia de
utilizacdo deste site podera, portanto, subsidiar e ampliar a compreensdo sobre a
imagem do idoso em um espaco de grande visualizacdo de videos e em nivel
mundial.

Além destes aspectos, ressalta-se que € cada vez mais frequente a utilizacao
de recursos tecnolégicos envolvendo o ambiente virtual, como fonte de pesquisas.
Entretanto, para que isto se processe de modo adequado, atendendo as exigéncias
e rigores do método cientifico, torna-se importante que esses recursos tecnologicos
apresentem possibilidades de sistematizacdo de informac¢des, motivo pelo qual este
estudo procurara sugerir uma organizacdo dos videos em categorias, com 0 intuito
de sistematizar e gerir as informacfes constantes no site YouTube®, almejando
facilitar novas propostas metodologicas de carater cientifico. Deste modo, a
realizacdo deste estudo também se justifica no sentido de reconhecer que parece
ainda ndo haver a preocupagdo com uma categorizacdo adequada quanto a
tipologia do material, permitindo que tais videos sejam utilizados de modo
sistematico, em analises de pesquisas, uma vez que, atualmente, sdo apresentados
em topicos tematicos, porém de multimodos, dificultando a apreensdo dos
conteudos, o que podera facilitar a gestdo de informacbes sobre os videos
existentes a respeito da tematica envolvendo o individuo idoso.

Deste modo, torna-se evidente a necessidade desta e de outras discussdes
acerca da imagem do idoso difundida por esta tecnologia (YouTube®), no sentido de

se oferecer mais subsidios para se avancar em novas reflexdes e pesquisas, assim
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como, nas tomadas de decisBes no campo das Politicas Publicas que regem as
acOes das tecnologias virtuais.
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3 REVISAO DA LITERATURA

A origem da palavra tecnologia € proveniente da unido de duas outras
palavras gregas, techné, a qual significa saber fazer (arte, técnica, oficio), e logia,
gue vem do grego Logus, que denota razdo. Representa, portanto, a capacidade de
criar algo, utilizando-se de técnicas especificas que satisfacam um determinado
desejo e/ou objetivo (FERNANDES; ZITZKE, 2012). Deste modo, seja ho ato de
descascar um alimento, ao modo de processa-lo, ou ainda, da criagcdo de um objeto
de transporte sobre a 4gua, as técnicas sempre estiveram presentes no contexto da
vida humana. Como indicam Fernandes e Zitzke (2012), o fator preponderante desta
presenca macica da tecnologia na vida humana se refere ao objetivo de suprir as
necessidades humanas.

No século XVII, com a chamada Revolucédo Cientifica, foi possivel denotar que
0 crescimento nos contextos cientifico e tecnoldgico, apesar de lentos, eram
continuos e apresentavam-se de modo exponencial. Entretanto, o conhecimento
cientifico ndo evoluiu mais, porque era pouco difundido e, além disso, havia a
divisdo de classes sociais, enfatizando o trabalho em parcela intelectual e fisica,
sendo os trabalhos realizados limitadamente em manufaturas com ferramentas
simplificadas, que serviam apenas de auxilio (LONGO, 2004).

Durante o processo de desenvolvimento da tecnologia, no transcorrer da
historia, o ser humano passou a produzir determinadas técnicas de modo um pouco
mais organizado, caracterizado pelo estabelecimento das oficinas. O lucro e o
rendimento passam a incorporar 0s vestigios do capitalismo. Neste sentido de
evolugdo, surgem as maquinas, criadas pelo proprio ser humano, o qual deixa de ser
um artesdo com trabalhos individualizados, passando a ser um operario,
caracteristicas estas que marcam, entdo, a chamada Revolug¢ao Industrial, ocorrida
durante os séculos XVIII e XIX (FERNANDES; ZITZKE, 2012). O capitalismo
industrial, a sociedade agraria e, até mesmo, a sociedade doméstica, ndo deixaram
de caracterizar o processo tecnoldgico, pois, apesar das rupturas e continuidades,
este processo sempre foi cumulativo (SILVA, 2001).

No inicio da Revolucao Industrial, que é marcada pela invengdo da maquina a
vapor, as acOes de conceber, progredir e inovar se tornaram essenciais. As
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organizagfes produtivas e as industrias eram constituidas de tecnologias sempre
novas e aperfeicoadas e permeadas pelas descobertas cientificas, as quais
inspiravam ainda mais o aperfeicoamento do processo industrial (LONGO, 2004).
Apesar dos inumeros problemas recorrentes neste periodo, inclusive alguns
decorrentes da propria evolucdo tecnolégica, como por exemplo, o aumento
excessivo da carga de trabalho, ou a perda da contextualizacdo daquilo que se
produzia, certamente, os beneficios que estes avancos proporcionaram ao cotidiano
das pessoas permitiram grande satisfacdo e comodidade.

Diante da nitida alteracdo das funcOes realizadas no trabalho, devido a
presenca das maquinas e das novas técnicas, era necessaria a criacao de cursos de
formagdo para estes trabalhadores. Este momento histérico alcancou também o
campo educacional, com a criacdo das chamadas escolas técnicas, caracterizadas,
principalmente, por serem executados via correio e, tempos depois, com o advento
da Internet, evoluiram para uma educacao de autoinstrucdo, por meio dos cursos de
Educacéo a distancia-EAD (FERNANDES; ZITZKE, 2012).

Na Segunda Guerra Mundial, durante o século XX, houve um grande
recrutamento de todo tipo de desenvolvimento cientifico e tecnoldgico, que
compreendia, desde os artefatos bélicos, até a esquematizacdo nos projetos de
acao militar (LONGO, 2004). Observou-se, entdo, que o conhecimento cientifico-
tecnoldgico se propagou para além da area da fisica, muito discutida e estudada no
periodo do Humanismo e Renascimento, abrangendo diferentes campos do saber. O
desenvolvimento de materiais sintéticos em substituicdo a escassez de materias-
primas se tornou um notavel exemplo dessa evolugdo do conhecimento cientifico,
assim como, a produgéo de novas drogas, como a penicilina, no campo da medicina
e, ainda, o desenvolvimento de novas técnicas relacionadas a defesa, como a
criacdo do radar (ALBAGLI, 1996). Ademais, a intervencao direta do Estado foi um
grande contribuinte para este desenvolvimento tecnolégico extraordinario, que
resultou na invencdo dos computadores, meios de comunicacgdo, utilizagcdo de
energia nuclear, criacdo dos avifes, entre tantos outros recursos importantes
(LONGO, 2004).

Nos anos seguintes a Guerra Fria, especificamente em 1969, surgem o0s

primeiros indicios que originariam a rede Internet. Neste periodo, uma rede de
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computadores chamada Arpanet foi criada pela Advanced Research Projects
Agency (CASTELLS, 2003), uma agéncia financiada pelo governo americano, para
atender a necessidade de producdo tecnologica militar contra a Unido Soviética,
bloco de paises assim chamados na época. A Arpanet era constituida por um
sistema de transmissao de dados em rede de computadores, onde as informagdes
eram segmentadas. Este sistema também permitia que varios centros de
computadores e grupos de pesquisa que trabalhavam para a agéncia, fizessem
compartilhamento online de tempo de comunicagéao (CASTELLS, 2003).

Na década de 90, a Arpanet sai de operacdo. A era digital e de informacéo
comecou a ganhar forga no campo tecnoldgico e a maioria dos computadores nos
Estados Unidos ja tinha capacidade de entrar em rede e a difusdo desta
interconexao passou, entdo, a ser mais democratizada. (CASTELLS, 2003). Essa
nova rede chamada Internet, ainda pouco conhecida na época, foi difundida em
ambito mundial, sendo capaz de interconectar computadores em nivel global e
propiciar a troca de mensagens e arquivos de um modo bastante eficiente (SAAD,
2003). O acesso a Internet e a gradativa diminuicdo dos custos de computadores
permitiu, entdo, amenizar alguns problemas relacionados as dificuldades de
aquisicdo de equipamentos técnicos caros, volumosos e inviaveis, o que contribuiu
para a ampliacdo e transmissao das informacdes a distancia (VAZ, 2004). Além
disso, neste periodo, os provedores de servico da Internet montaram suas proprias
redes e se tornaram independentes, com suas proprias portas comerciais,
demonstrando um rapido crescimento tecnoldgico e de difusdo de informacdes
(CASTELLS, 2003).

Porém, ao mesmo tempo em que a Internet representou um grande avanco
ao processo de transmissdo de informacdes, passou, também, a ser alvo de
discussdes, pois vém a tona as reflexdes referentes ao modo incontrolavel com que
estas informacdes séo expressas, podendo, inclusive, representar maleficios ao
individuo que a utilize indiscriminadamente. Vaz (2004), ao contextualizar a imersao
da Internet no cotidiano humano, salientou que este veiculo promove uma grande
aproximacao entre a simultaneidade de informacdes, o eu, 0 outro, todos 0s outros e

tudo o que esta a volta, implicando, porém, na diminuicdo da funcdo multireflexiva
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dos individuos, que apenas recebem e acessam essas informacdes e onde a
memoria e a atencdo compreendem planos ndo muito necessarios.

Hoje, diante de tal evolucdo, as tecnologias de informacdo, caracterizadas
pela veiculacdo, transmissdo, producdo e utilizacdo de informacdo por meio de
sistemas de computadores, se configuram como um evento de grande
desenvolvimento no mundo inteiro. Pode-se dizer que, em um curto espaco de
tempo, um novo momento tecnolégico no campo da informatica se inicia. Isso é
perceptivel pela frequente utilizacdo de computadores, celulares, tablets, das redes
sociais e da propria rede Internet, que representam instrumentos de ligacdo para as
relacbes sociais e de comunicagcdo. Sendo assim, a interacdo social, presente
anteriormente nos relacionamentos face-a-face e por outros meios tradicionalmente
utilizados no decorrer da histéria, como a carta, o fax, o telefone, o telegrama, foram,
aos poucos, sendo substituida ou complementada pela aproximacao acessada por
estes aparatos tecnolégicos cada vez mais diversificados e sofisticados. Segundo
Betti (1998) e Costa (2006), a velocidade obtida na veiculacdo de informacdes por
meio dos meios de comunicacdo de massa, que incluem a TV, o radio, os jornais,
revistas e também as novas tecnologias de informacdo, as quais se incluiu a
internet, permite que informacdes cheguem instantaneamente a um grande ndamero
de pessoas.

Considerando este atual contexto de difusdo de informacgdes, as midias, por
sua vez, recheadas por tais tecnologias de informacdo, podem representar, na
contemporaneidade, um dos veiculos de comunicacdo e de veiculacdo de
informacgdes, utilizadas em diferentes contextos, como no trabalho, ou ainda, no
lazer. Para Lemos (2012), a midia pode ser concebida como um instrumento de
simulagéo, aplicado a uma forma técnica, capaz de alterar o tempo e 0 espaco.

Para Charaudeau (2011), as midias, independentemente do tipo, tém o papel
de gerenciar a informacao, assim como as tecnologias de informacéo, isso porque o
tempo em que ocorre determinado acontecimento é diferente do tempo em que ele é
processado (produzido em forma de apresentacdo) e recebido. O mesmo autor
discute as funcbes que as midias comunicativas executam ao revelar uma

informacé&o.
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Como formas de midia, segundo Charaudeau (2011), estdo compreendidos o
radio, a televisdo e a midia impressa. No radio, a informacéo é transmitida durante o
tempo presente e permite diferentes maneiras de recepcao destas informacdes, pois
depende do modo como o locutor as enfatiza. A midia televisiva conta com o auxilio
essencial da imagem na compreensdo da informacéo, sendo que as informagdes
sdo compreendidas de formas diversificadas por cada individuo e, ainda, nao
necessariamente o tempo e a transmissao do fato ocorrem no mesmo momento. Ja
na imprensa escrita, a leitura da informacdo € feita somente posteriormente a
confecc¢éo do veiculo de informacéo.

As midias, por sua vez, quando configuradas de modo interativo e com
atuacdo sob os espectadores, representam a cibercultura, que se refere a religacao
social por meio das tecnologias (LEMOS, 2012). Este termo indica uma modificacao
da relacdo com o saber, segundo Lévy (1999), que afirma que no contexto da
cibercultura, a humanidade é instaurada com uma presenca virtual, o0 que o autor
define como universal (indicando a presenca virtual da humanidade em si mesma) e
gue caminha contrariamente a totalidade. Deste modo, a cibercultura gera uma nova
forma universal: “[...] o universal sem totalidade, acompanhado de todas as
ressonancias possiveis de serem encontradas com a filosofia das luzes, uma vez
que possui uma relacdo profunda com a ideia da humanidade.” (LEVY, 1999, p.
119).

Para além da cibercultura, Lévy ressalta também sobre os ciberespacgos,
ambientes onde existe uma comunicagao criada pela intercomunicacdo mundial e
também de computadores e de suas memorias e as tecnologias sdo ampliadas e
capazes de alterar diversas fungbes cognitivas do ser humano. O mesmo autor
indica que o ciberespaco € composto por instrumentos que provavelmente
continuardo progredindo rumo a integracdo, com o surgimento de sistemas cada vez
mais independentes e universais devido a sua constituicdo, assim como em outros
sistemas, feita por meio de infraestrutura de comunicacao, coordenacao etc.

Deste modo, o ciberespagco pode ser caracterizado pela sua comunicacao
interativa, reciproca, comunitaria e, até mesmo, intercomunitaria, permitindo, entéo,
gue este seja um espaco de representacdo do mundo virtual vivo, heterogéneo e

sem totalidade, onde é essencial a contribuicdo e participacdo do ser humano. O
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autor afirma ainda que grande parte da manifestacdo e estruturacdo do ciberespaco
é fruto de uma manifestacéo social, realizada em grande parte por jovens, por suas
interconexdes e aspiracdes inteligentes (LEVY, 1999).

Na diversidade da cibercultura, os contetddos encontrados na Internet
representam uma fonte promissora de informagdes, que se multiplicam
exponencialmente no ciberespaco (LEVY, 1999). Entre os produtos que entram em
cena no campo da Internet e que se configuram como elementos de grande impacto
na difusdo de informacdes, estd o site YouTube®. Este representa um site de
grande popularidade mundial e, como afirma Paiva (2008), esse site, constituido em
uma hipermidia, engloba as midias ja existentes (como a televisa, jornalistica, dentre
outros) em um mesmo aparato tecnolégico, gerando a inovacdo no contexto da
cibercultura, visto que é este um espaco onde sdo postados diferentes tipos de
videos (filmes, documentaérios, videos caseiros, videoclipes, dentre outros).

O YouTube® foi criado em 2005, por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed
Karim, empregados e pioneiros da PayPal, outro site que engloba gerenciamento de
transferéncia de fundos (PELLEGRINI et al., 2010). O YouTube® tem uma interface
de facil uso e é acessivel as pessoas de diferentes idades. Neste site, qualquer
pessoa pode postar um video e outros milhdes o assistirdo livremente. Devido a sua
capacidade de compartilhamento, passou a constituir uma das fontes de informacéo
mais importantes da cultura da Internet (PELLEGRINI et al., 2010).

Para se utilizar esse site € muito simples, bastando ao interessado, apenas,
fazer um cadastro, preenchendo alguns dados requisitados no sistema, que incluem
o0 cumprimento das leis de direitos autorais e a confirmacdo de ndo publicacdo de
conteudos violentos, pornogréaficos e abusivos. Assim, caso alguma destas leis seja
descumprida, o YouTube® pode remover este determinado conteddo (SERRANO;
PAIVA, 2008). Todavia, é possivel utilizar o site para visualizagbes de videos, sem
gue haja um cadastro prévio do utilizador.

Na visdo de Paiva (2008), o YouTube®, se refere a um grande veiculo
programado para a aceleracao da rentabilidade no campo do lazer e entretenimento
e, devido a sua constituicdo em sons e imagens, pode atuar diretamente sob a

percepcdo de seus receptores, bem como, na inteligéncia cognitiva e na memoria
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afetiva dos mesmos. Isto permite, entdo, que haja sempre uma continua construcao
de conhecimentos, mesmo quando a pessoa o utiliza para brincar e se divertir.

Logo apos o surgimento deste site e as inUmeras criticas e discussfes sobre
0s motivos dele ter adquirido tanta popularidade, foi criado, neste ambiente, uma
ferramenta explicativa no ciberespaco. Nesta descricdo foi indicado que, no site,
poderiam ser postados videos de animais e pessoais, feitos, inclusive, com camera
pessoal, sendo indicado que os videos seriam seguros e privados (BURGESS;
GREEN, 2009). Apesar desta tentativa talvez insuficiente de categorizacao (videos
de animais e pessoais) e das possibilidades que o espaco poderia oferecer, no
decorrer dos anos, sua grande projecao fez com que teméticas totalmente
diversificadas compusessem o sistema, de modo que, hoje, parece ndo haver uma
categorizacao consistente sobre o tipo (estrutura) de material que pode ser postado
no site. Quanto a esse aspecto, Serrano e Paiva (2008), transcrevem uma
classificacdo dos recursos disponiveis em seu funcionamento, 0s quais
compreendem:

1) Recursos funcionais, cujo objetivo é facilitar o funcionamento do site e
envolvem postagem de videos, exportacdo para outros locais, selecdo de
privacidade da postagem, notificacbes de novas postagens de outros
usuarios, a op¢do de serem gravados videos com a webcam no proprio
sistema, o TestTube, espaco de sugestdes e discussao sobre o site,
algumas categorias tematicas para a postagens dos videos, que,
atualmente, incluem: Animais, Automéveis, Ciéncia e tecnologia, Comédia,
Educacao, Entretenimento, Esportes, Filmes e desenhos, Guias e Estilo,
Jogos, Madasica, Noticias e politica, Pessoas e blogs, Sem fins
lucrativos/ativismo, Viagens e eventos, busca de videos por palavras-
chave, quantidade e numero de visualizagbes dos videos, videos
relacionados, modo de exibicdo em tela cheia e videos em destaque.

2) Os recursos interacionais, envolvendo a comunicagao entre 0S usuarios,
englobam os sistemas de resposta e a interface do sistema, incluindo
funcdes como a criacdo de lista de reproducédo pessoal, sinalizacdo de
videos considerados improprios, compartilhamento de videos com amigos,

avaliacdo dos videos, criacdo de videos de resposta, criagdo de
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comentarios aos videos, resposta aos comentéarios, adicdo de amigos e
troca de mensagens entre eles, criacdo de comunidades de interesse por
tema comum, concursos e compartilhamento ativo, onde é possivel saber

guem mais assiste ao video ao mesmo tempo.

Porém, Burgess e Green (2009), afirmam que o YouTube® é apresentado
como um elemento de muita instabilidade, devido, ndo apenas as suas mudancas
constantes no que se diz respeito aos videos postados, mas também, no modo
como ele é organizado, tendo em vista a diversidade de conteudo ali presente e, até
mesmo, por muitas vezes, alguns desses videos desaparecerem, ou nao estarem
mais disponiveis.

Mesmo no que tange a selecdo de videos, a prOpria categorizacdo do site
dificulta encontrar videos cujos temas realmente sejam aqueles pretendidos, isso
porque, atualmente, as categorias representadas por: animais, automaéveis, ciéncia e
tecnologia, comédia, educacao, entretenimento, esportes, filmes e desenhos, guias
e estilo, jogos, mdusica, noticias e politica, pessoas e blog, sem fins
lucrativos/ativismo, viagens e eventos, segundo Serrano e Paiva (2008), nao
permitem um agrupamento de videos de acordo com sua tipologia, conteudo
informativo e a estética da producdo. Isso quer dizer que, apesar de serem
disponibilizadas algumas categorias tematicas de videos no site, as mesmas, em
muitas situagdes, sdo concomitantes, ou seja, o tema animais pode estar abordado
em determinado filme, por exemplo, 0 que pode até mesmo gerar confusdo do
usuario do site ao carregar determinado video, o que dificulta uma exploracdo mais
eficiente do site e ndo colabora com pesquisas cientificas, como € o0 caso deste
estudo.

Todavia, 0 YouTube® ao longo de sua existéncia, ndo deixou de conquistar
popularidade. Um dos motivos deste espaco de informacdo ter se tornado tao
popular € expresso pela combinacdo da popularidade em grande escala de
determinados videos criados pelos préprios usuarios, com o0s interesses da midia,
acabando por agradar ao publico (BURGESS; GREEN, 2009). Outra justificativa é
apresentada por Cheng, Dale e Liu (2007), os quais apontam como motivo da

grande conquista do site, que este esta ancorado na combinacédo do conteudo dos
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videos com a criagdo de uma rede social, o que permite a concepcdo de um
conjunto de videos na Internet, por meio dos quais as pessoas podem se
transformar, criar representagbes, ou se tornar “estrelas”. Todas estas situagbes
movem o imaginario popular e possuem o poder de transformar a realidade da
cultura.

Apesar de tal popularidade, este difusor de informagdes, comumente tem sido
associado a construcdo de imagem do ser humano e a sua apropriagdo, inclusive
algumas pesquisas demonstram como os diferentes veiculos midiaticos tém
influenciado neste processo. Russo (2005), por meio de um estudo que objetivou
identificar o modo como estudantes de Educacdo Fisica percebiam a sua imagem
corporal, faz a relacdo desta construgcdo com a influéncia que as diferentes midias
exercem sobre as pessoas neste processo.

Neste sentido, a autora afirma que a industria corporal, criada por meio das
midias comunicativas, reforcam imagens de corpo padronizados criam desejos de
corpos perfeitos, de tal modo que os individuos que ndo se enquadram em tal
padrdo, se sentem insatisfeitos e se lancem na busca da aparéncia ideal. Russo
(2005) afirma ainda que a imagem do corpo jovem, perfeito e em boa forma
veiculada pela midia € utilizada principalmente para a venda de anuncios
publicitarios e produtos de determinadas empresas, e que este bombardeamento de
informagdes acerca do corpo, pode transformar as pessoas em pequenos escravos,
obrigados a percorrer caminhos dolorosos até o apice da construcdo do corpo
perfeito, quando ele ocorre.

No mesmo sentido, Grab, Ward e Hyde (2008) realizaram um estudo de
levantamento bibliografico, por meio da busca de artigos que tratassem sobre o
tema midia e a constru¢cdo e preocupacdes da imagem corporal. As autoras
categorizaram os trabalhos encontrados em: insatisfagcdo corporal, autoconceito
corporal, desejo de emagrecer e comportamentos alimentares. A partir disso, o
estudo demonstra que a ideia do corpo magro retratado nas midias de comunicacao,
pode estar associada aos disturbios, em mulheres, de imagens possivelmente
decorrentes do desejo de emagrecer e de condutas alimentares inadequadas.

Além destes estudos que focalizam a midia de modo generalizado ou

algumas especificas, outros também objetivaram compreender o corpo e como se
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da o processo de construgdo da imagem do ser humano singularmente no
YouTube®, site onde podem sem postados tanto videos caseiros como também
serem reproduzidos diferentes videos de midias, como as reportagens e entrevistas
de programas.

No estudo de Milanez (2009), realizado por meio da analise de 3 videos do
YouTube®, de diferentes tipologias, pretendeu-se compreender o corpo e suas
identidades. Neste intuito, o autor retrata o sujeito e as relagdes com seu corpo, por
meio de trés facetas que incluem a utilizacdo do corpo no dominio dos desejos,
guanto aos aspectos relacionados com o controle do corpo, ainda como espaco de
liberdade e resisténcia e também na construcdo de identidades construidas no
contexto das midias e das relacdes de poder.

Em outro estudo, de Aguiar e Rosario (2008), os autores propdem a
discusséao do tipo de imagem midiatica veiculada no YouTube®, referente ao corpo.
Neste sentido os autores esbocam a discussdo sobre o fato da construcdo desta
imagem ser influenciada por elementos tecnoldgicos (corpo eletrbnico),
desconstruindo o mesmo e evidenciando o poder do discurso audiovisual YouTube®
neste processo.

Quanto a visualizacdo da imagem do corpo fisico associado ao sobrepeso e a
obesidade, o estudo de Hussin, Frazier e Thompson (2011) teve como objetivo
investigar o que é transmitido nos videos mais visualizados encontrados no
YouTube®, quando se trata do corpo obeso. Os autores utilizaram o termo “fat” para
a busca e evidenciaram que, a imagem do corpo gordo € apresentada de forma
preconceituosa nestes videos, abrangendo a maioria de protagonistas do sexo
masculino, quando comparado com a incidéncia deste fato para o sexo feminino.
Esses autores evidenciam, ainda, que, na maioria das situacbes, sdo 0s proprios
homens atuantes nestes videos como antagonistas que cometem tal acao.

Considerando que o YouTube® representa um site onde € permitida a
postagem de qualquer espécie de video, desde que se tenha uma conta de acesso
cadastrada, pode-se deflagrar qualguer discusséao referente a imagem e ao corpo do
ser humano. Este fato também pode ocorrer quando se trata da pessoa idosa, a
gual, por sua vez, tem sido muito discutida na sociedade contemporanea, nesse e

em outros meios de comunicacao, sob diversos prismas.
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Esta atual preocupag¢do com a pessoa idosa € decorrente da compreensao
acerca da inversdo da piramide etaria, que mostrou que a populacao idosa tem
crescido nos ultimos anos e tende a crescer cada vez mais, superando o nimero de
pessoas mais jovens. Neste sentido, ha uma atencado voltada ao individuo idoso, o
gual deve ser encarado ndo mais apenas como um ser biolégico e que j& ndo
contribui mais com a sociedade em que vive, mas, inclusive, como um ser social,
psicoldgico, cultural e histérico, ou seja, adquirindo diversas experiéncias e historias
ao longo da vida (BRANDAO; MERCADANTE, 2009). Obviamente, existe uma
concepcao geral de que, a fase idosa da vida, ou a velhice, esta associada aos
aspectos negativos de uma perspectiva biologica. Esta discussdo foi muito bem
apresentada por Beauvoir, ja na década de 70, quando discute sobre as relacbes da
velhice na sociedade da época e sua associacdo a um panorama pejorativo, onde
era evidente a veiculacdo do velho com a condicdo da doenca. A autora descreve
sobre a senilidade, a partir das evidéncias do numero de doencas acometidas na
fase idosa da vida e no reconhecimento de que esta fase predispbe a algumas
perturbacdes patologicas, degenerativas e intelectuais.

Todavia, Beauvoir, faz uma critica evidenciando a necessidade de aceitacao
deste individuo na sociedade na qual ele vive para além destes prejuizos, ou seja,
afirma sobre a existéncia da potencialidade da sociedade na constru¢cdo e na
modelacdo do ser idoso, bem como, de sua aceitagdo como tal. Na época, a autora
ja afirmava as dificuldades e o distanciamento existentes no que tange a
compreensao de uma comunidade acerca do entendimento da velhice (BEAUVOIR,
1999). Apesar de alguns anos terem se passado e esta situacdo ter evoluido e
caminhado para um sentido menos preconceituoso e mais inclusivo, parece ainda
nao ter conquistado grandes progressos, haja vista que, ainda hoje, ela parece
equivocada.

Em um estudo realizado por Costa e Campos (2009), com pessoas idosas de
trés diferentes instituicdes, os pesquisadores buscam compreender a representacéo
social do idoso na propria concepgcdo destes. Para tanto, os autores entrevistam
estes idosos e concluem que esta representacdo ainda transpassa uma Visao

negativa associada a debilidades fisicas, perdas e proximidade com a morte, muito
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embora tenham percebido a compreensdo destes individuos das mudancas
ocorridas na sociedade e que favorecem a vida do idoso.

N&o obstante, esta situacdo parece nao atingir apenas percepc¢des individuas
ou regionais, mas incluem as midias que, por sua vez, tém um forte poder de
manipulacdo e veiculagdo de imagens pretenciosas. N&o raro, algumas
propagandas disponiveis na midia televisiva, por exemplo, retratam a imagem de um
individuo em envelhecimento, que necessita de cuidados e que ja ndo consegue
mais realizar suas atividades sem a presenca de um terceiro (LIRA, 2007). Esta nao
€ somente uma situacao forjada por pessoas de outras faixas etarias diferentes do
idoso, ou retratada somente pela midia. Essa imagem pode ser construida, inclusive,
pelo préprio idoso, quando se considera indesejado e se isola do meio social, do
trabalho e do ambiente familiar, optando, voluntariamente, por alternativas de vida
como a permanéncia em instituicdes asilares, casas de repouso e outros ambientes
de confinamento (NUNES, 2006).

Lira (2007) realizou um levantamento da percepcédo de representacdo do
idoso construida nas propagandas da época de seu estudo. Sua pesquisa foi
desenvolvida com idosos pertencentes a grupos de Terceira ldade, por meio da qual
se percebeu que a maioria dos entrevistados relatou ndo se sentir satisfeita com o
modo desrespeitoso como vém sendo retratados nas propagandas. Neste sentido, a
maioria dos idosos reconhece nas propagandas televisivas as caracteristicas
desfavoraveis da velhice, onde é preconizado o carater negativo e desvalorizados 0s
aspectos positivos do envelhecimento, como a sabedoria e a experiéncia adquirida,
0 que gera sempre a continuidade da construcédo de estereétipos apenas negativos
para esta etapa da vida.

A midia é um instrumento tecnolégico que pode atuar como orientador de
construgdo desta imagem do individuo em envelhecimento. Na televisdo, esta
imagem € constantemente representada em diversos contextos socioculturais, por
personagens mais velhos, como avds, compreendendo, principalmente, as novelas e
programas de humor, os quais tém aumentado de niumero (DEBERT, 2003).

Um dos motivos de a midia apresentar grande interesse pela populacdo em
guestao é devido ao fato de que esta populacdo ocupa hoje uma posicao de grande

influéncia cultural, pois o idoso viveu todas as transformacgfes ocorridas neste
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aparato tecnoldgico de comunicacdo, que € a midia. Além disto, pode ser que haja
um interesse, por parte dela, ainda que sutil, de reconstruir os padrbes do
envelhecer (BEZERRA, 2006). Outra circunstancia que contribui para este interesse
€ o reconhecimento do individuo idoso como potencial consumidor de mercado,
sendo, entdo, considerado pelo mercado como individuo que deve ser
necessariamente incluido, devido as oportunidades que oferece de gerar lucro
(BRANDAO, 2007).

No estudo de Debert (2003), foi realizado um levantamento de propagandas
televisivas dos anos 90, e encontrado um numero reduzido de videos em que a
imagem do idoso era parte integrante. A maioria destas imagens representava
sentido negativo, recheado de estereoétipos relacionados a dependéncia fisica e
afetiva, a inseguranca e ao isolamento.

Outro estudo de Prado e Aragao (2009) analisou os textos enunciativos de
publicidades televisivas de uma companhia alimenticia e concluiu que, dentre as
guatro propagandas analisadas, em trés delas a imagem do idoso apareceu como
protagonista, porém, nestas, eram valorizados conceitos de juventude, tomando o
idoso de forma pejorativa. Entretanto, em todos os comerciais analisados, alguns
valores sempre estavam intrinsecos a imagem do individuo velho, como o
patriarcalismo, a tradicdo e a harmonia familiar. Nota-se, portanto, uma sagaz
utilizacdo da imagem do idoso como uma pessoa feliz, forte, categorizado deste
modo, do lado oposto da discussdo em questdo, ou seja, € preconizada a imagem
de um individuo que nao encontra nenhuma dificuldade e barreiras em sua vida, o
gue em determinadas situa¢des nao condizem com a realidade do mesmo.

Apesar de ser perceptivel a evolucdo do processo de desestruturacdo da
imagem negativa que foi construida ao longo dos anos, a representagéo do individuo
idoso na midia e na Internet ainda é estigmatizada pela cultura do improdutivo que,
discretamente, vai abdicando de seus interesses, suas preferéncias e sentimentos
(NUNES, 2006). Esta situacao € nitidamente perceptivel em propagandas, clipes e
documentarios, nos quais, apesar de o idoso ser apresentado como um individuo
gue pode realizar diversas atividades voluntariamente, ainda assim, em muitas das
vezes, surge a cena da necessidade de ajuda de outra pessoa, ou de algum

medicamento. Ademais, as imagens com tema de comédia, para ser engracadas e
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atrativas ao publico, muitas vezes, acabam colocando a figura do idoso em situacéo
desagradavel.

Segundo Bezerra (2006) a construcdo desta imagem ja vem apresentando
grande progresso. Até os anos 90, a representacdo deste individuo em
envelhecimento era muito negativa, sendo exploradas nas imagens apenas as
caracteristicas pejorativas do idoso. Somente apds esta data € que esta faceta
comeca a se transformar, seguindo um percurso um pouco mais proficuo, com o
idoso sendo representado pela sagacidade, lucidez e prestigio.

Porém, a nova imagem demonstrada nos meios de comunicacdo pode
comprometer a socializagdo do idoso, pois, apesar de muitas vezes, demonstrar a
ideia de um idoso “jovem”, que adota comportamentos saudaveis, que pratica
atividades fisicas diariamente e tem cuidados com sua saude, este mesmo ser, pode
se encontrar com limitacdes inevitaveis em seu caminho e ser banido de um grupo,
ou ele proprio se excluir, por ndo seguir os ditames desses modismos. Um exemplo
desta omissao da realidade de vida do idoso seriam os nomes tradicionalmente
designados a grupos de idosos como “melhor idade”, “idade da vida”, “terceira
idade”, entre diversos outros, cujo intuito é vislumbrar a positividade desta fase do
desenvolvimento humano.

Estas situacfes podem ocorrer nos meios de comunicacdo de massa, como
as midias televisivas e impressas, na Internet e em diferentes fontes de discurso,
como € o caso do site YouTube®. Em um estudo de Batista e Freitas (2011), um dos
poucos estudos focalizando o individuo idoso neste site, foi realizada uma analise
das representacdes que a midia faz sobre o idoso, levando-se em consideracéo
apenas duas propagandas encontradas no site YouTube®. As autoras concluem que
as publicidades analisadas mascaram a realidade social do idoso, tornando-o
apenas objeto da midia, ou seja, ele € apenas um recurso visual para o mercado de
consumo, onde aparece, na maioria das vezes, em forma de caricatura ou como
coadjuvante. Sendo assim, apesar das inovacdes tecnoldgicas, do crescente
aumento da populacgéo idosa e de inUmeros programas destinados exclusivamente a
esta populacdo na era contemporanea, a imagem do idoso ainda aparece de modo

desvalorizado, merecendo mais atencao.
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Nesses estudos realizados com este tipo de tecnologia, compreendendo
videos, propagandas e publicidades sobre o idoso, os dados sdo, geralmente,
analisados por meio da utilizacdo das técnicas de analise de discurso e de conteudo
(AMARAL, 2002; BATISTA; FREITAS, 2011; LIRA, 2007; REZENDE, 2011).
Entretanto, parece ndo haver, ainda, uma técnica precisa de andlise de videos, em
gue pesquisadores abordem as categorias de insercao dos videos postados em
sites, para fazerem suas pesquisas. Esta inquietacdo corrobora a de Souza (2001),
na qual o autor salienta a necessidade de se entender os elementos visuais como
parte integrante do discurso e, ainda, com Loizos (2012), que também enfatiza a
importancia dos elementos visuais na pesquisa social, visto que, o contexto social,
politico e econdmico em que se vive é cercado por meios de comunicacdo que,
constantemente, se utilizam de tais recursos para desempenharem suas fungoes e
atingirem respectivos publicos.

Segundo Balogh (2002), os videos podem trazer representacdes
compreendidas como performances, criadas especialmente para situacdo de
filmagem do video, portanto, captadas em tempo real. Desta forma, existe o
estabelecimento de um dialogo entre a pessoa que produz o video e objeto foco de
interesse, o0 qual estd representado. Neste processo, existe a construcdo de
significados, por meio de uma interpretacdo simultanea.

Para Souza (2001), a andlise da imagem, quando associada aos veiculos de
comunicacdo, como as propagandas, a midia impressa, 0 cinema, 0 video e a
televisdo, apresenta-se composta por diferentes elementos, como a linguagem, a
ilustracdo ou o cenario, entre outros, utilizados para reforcar a interpretacéo. Assim,
a analise da imagem deve ir além do contexto ndo-verbal, considerando todos os
elementos que podem promover significados para a pesquisa. Apesar de uma
imagem n&o enfatizar, necessariamente, a forma escrita, também informa e
comunica, na sua especificidade e como um discurso.

O mesmo autor afirma ainda que, seja na interpretacdo de determinada
imagem ou na interpretacdo verbal, € necessario que seja estabelecida uma relagéo
com a cultura, 0 momento historico, o contexto social e as individualidades. Sendo

assim, € necessario compreender o contexto em que a situacao é filmada, identificar
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guem é a pessoa que filma, os personagens participantes, para que entdo, seja
possivel identificar os elementos mais evidentes dos videos.

A complexidade durante a analise de imagens quando em movimento, como
por exemplo os videos, considerados representacdes audiovisuais, semelhantes ao
filmes, porém com menor duragéo, pode ser ainda maior. Rose (2012, p. 343) afirma
gue, quando se trata da analise de imagens em movimento, como 0S meios
audiovisuais, deve ser levado em consideracao o fato de que sao “[...] um amalgama
complexo de sentidos, imagens, técnicas, composicdo de cenas sequéncias de
cenas e muito mais.”. Para tanto, a autora afirma ainda que, considerando esta
diversidade de fatores, ao se realizar uma andlise da estrutura e do contetdo de um
material audiovisual, é essencial que esta complexidade seja considerada.

No que tange a utilizacdo de dados audiovisuais, Meira (1994) afirma que a
analise de videos, por sua complexidade, deve ser criteriosamente utilizada como
suporte a pesquisa, por apresentar vantagens na identificacdo de elementos
significativos, permitindo ir além de conclusdes deduzidas. Sendo assim, Penafria
(2009) prop6e um modelo de analise desses recursos, partindo do principio béasico
deste processo, que é o detalhamento. A autora descreve algumas técnicas ja
conhecidas e adotadas, as quais podem auxiliar em andlises audiovisuais, como: a
analise de texto, de conteudo, poética, analise de imagem e som.

Para esta andlise, Penafria sugere que o principio basico é a escolha por um
caminho entre a analise interna (detalhes incluidos no video), ou a externa (detalhes
de contextualizacdo da filmagem). Ao se optar por um desses caminhos, deve-se
levar em consideracdo elementos como: informacfes gerais do filme (como um
fichamento), a andlise da narrativa (decomposi¢do do filme em partes, por cenas),
ponto de vista (andlise do filme nos aspectos visuais e sonoros, de acordo com as
caracteristicas de cada video), decomposicdo da cena principal do filme, conclustes
(detalhamento da qualificacdo do filme analisado). Apesar de a autora propor tal
detalhamento sobre a técnica de analise de video, ela afirma que este é apenas um
esboco incompleto das carateristicas esséncias a serem avaliadas em um filme,
ficando a critério do pesquisador evidenciar os pontos que forem mais relevantes

para seu estudo.
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Corroborando esta ideia de Penafria, Rose (2012) afirma que, durante a
analise de imagens em movimento, como ocorre nos filmes e videos, nunca havera
uma forma perfeita, verdadeira ou Unica a ser empregada. Sendo assim, 0 mais
importante € buscar caminhos que tragam maior clareza a respeito do método e
sequéncia realizada durante a analise, evidenciando todos os recursos que foram
utilizados, ou seja, deixar nitido o modo como os dados foram selecionados,
transcritos e analisados, de modo que, esteja explicito aquilo que foi empregado
para a compreensao do material analisado.

No mesmo sentido, Leeuwen e Jewitt (2001) ressaltaram a necessidade de
fragmentacdo dos elementos constituintes do video, para que se possa
compreender melhor seus significados. Assim, esses autores salientam a
importancia da analise de conteldo na compreensao dos elementos verbais/visuais,
sendo avaliados com base em um modelo que compreende a andlise da imagem
enquadrada, os tépicos identificados, dentre outros, classificando-os como “textos”.
Os autores propdem que estes elementos identificados nos videos, devem ser assim
chamados, por se constituirem de significados com coeséo entre si, assim como
acontece nas propagandas, nas imagens da TV e em outros tipos de imagens,
denominadas como “textos visuais” (LEEUWEN; JEWITT, 2001, p. 15) e
categorizadas por similaridade.

Neste sentido, os autores alegam que para ser realizada a analise de
conteudo destas imagens (analise visual), € necessario determinar o grau de
importancia das variaveis apresentadas, por meio de detalhamento e quantificacdes.
Com base nesses autores, as variaveis a serem analisadas nos videos da presente
pesquisa, devem ser estabelecidas com base nas caracteristicas necessarias para
resolucdo do problema da pesquisa. Para este estudo, estas varidveis estédo

detalhadas no item Método, apresentado a seguir.



34

4 OBJETIVOS

Este estudo tem como objetivo geral analisar os diferentes tipos de videos
postados no site do YouTube®, referentes ao individuo idoso.

4.1 Objetivos especificos

- Categorizar, de acordo com suas estruturas, os videos brasileiros postados no site
YouTube®, referente ao individuo idoso.
- Analisar a imagem do idoso que vem sendo apresentada no site YouTube®,

buscando perceber se esta abarca tendéncias positivas ou negativas.
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5 METODO

5.1 Natureza do Estudo

O estudo tem natureza qualitativa, porque este método se adéqua para o
entendimento da esséncia de um fenémeno social (RICHARDSON, 1999) e ainda
permite 0 enfoque na descricdo das qualidades ou caracteristicas dos dados
pesquisados, consentindo uma andlise aprofundada do material (HOWIT; CRAMER,
2011). Assim como prevé a pesquisa qualitativa, recursos como porcentual e
frequéncia foram utilizados apenas para representacao e ilustracdo dos resultados
da pesquisa (MORO, 2011).

5.2 Procedimentos

Para a pesquisa exploratéria, desenvolvida por meio de analise documental
de videos, foi realizada uma busca na Internet, utilizando-se o site YouTube®, o qual
possui grande repercussdao e pessoas do mundo inteiro podem visualizar,
compartilhar, postar e carregar videos na forma digital. Estes videos incluiram
reportagens, videoclipes, programas, videos caseiros, propagandas, dentre outros, e
podem ser acessados em modo online. Deste modo, para a busca no site
YouTube®, foram utilizados os termos “idoso” e "midia”, visto que, apds algumas
tentativas informais de busca com outras palavras-chave, optou-se por estes termos
que permitiram um resultado com maior e melhor representatividade no que tange
aos temas abordados neste estudo.

A coleta dos videos foi realizada entre os dias 24, 25 e 26 de setembro de
2013 e 2, 3 e 4 de outubro de 2013. Apds serem colocados os termos de busca, no
primeiro dia da pesquisa, foi encontrado um total de 2.250 resultados (videos),
relacionados ao tema ou ndao e com diferentes datas de postagens, nao incluindo,
portanto, apenas o periodo compreendido entre os anos de 2011 e 2012, que
representa um dos critérios de inclusdo desta pesquisa. Ademais, o site é
organizado por paginas de videos, onde cada pagina é composta por 20 videos, nao
sendo possivel saber quantas paginas estardo disponiveis com o0s termos de busca,
pois, a cada pagina, o sistema do site acusa um namero diferente de resultados.
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A coleta dos videos foi realizada até a pagina 33 dos resultados
disponibilizados no sistema do site YouTube®, isso porque quando esta pagina foi
alcancada, ela continha apenas 3 videos e ndo os 20 videos disponibilizados como
nas demais. Assim, ndo foi mais possivel avancar paginas, ou seja, o0 sistema
concluiu a busca. Deste modo, foi selecionado um total de 643 videos, sendo que,
apos serem aplicados os critérios de inclusao e excluséo, resultou em um total de 60
videos.

ApGs o levantamento e a sele¢éo dos videos desses dois anos no site, 0s
mesmos foram analisados e categorizados. O site, apesar de disponibilizar algumas
categorias pré-estabelecidas (Animais, Automdéveis, Ciéncia e tecnologia, Comédia,
Educacao, Entretenimento, Esportes, Esportes, Filmes e desenhos, Guias e Estilo,
Jogos, Mdusica, Noticias e politica, Pessoas e blogs, Sem fins lucrativos/ativismo,
Viagens e eventos), ndo as mantém, sendo que estas sdo alteradas
constantemente, de acordo com a atualizac&o do site, podendo ser selecionadas ou
nao pelo usuario que posta determinado video. Além disso, as mesmas categorias
ndo englobam a tipologia destes videos, ou seja, ndo permitem uma separacao
guanto a estrutura de composicédo, o que facilitaria o desenvolvimento de pesquisas
académicas neste ambiente.

Assim, para estudo, foram estabelecidas categorias, com base nas
caracteristicas dos videos selecionados no site YouTube®, compreendendo: 1)
Reportagens, 2) Videos de imagens e filmes, 3) Propagandas, 4) Entrevistas, 5)
“Outros”. Esta categorizacdo esta apresentada a seguir, sendo descritas as
principais caracteristicas de cada uma delas:

- Categoria 1) Reportagens: incluiu as reportagens, caracterizadas por
videos que faziam referéncia a acdo de se obter informagdes e que, por sua vez,
eram transformadas e preparadas em forma de noticias, por repdérteres ou
apresentadores de programas, eventos ou em situacdes diversas. Dentro do
contexto da TV, a reportagem jornalistica se refere ao levantamento de assunto
politico ou social, na tentativa de explica-lo. Deste modo, representa algum fato
ocorrido em espaco publico e pode estar associado a um enigma ou desordem
social, o que faz com que esse tipo de veiculo adote, ao mesmo tempo, uma postura
instigante e distanciada (CHARAUDEAU, 2011).
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- Categoria 2) Videos de Imagens e Filmes: incluidos os videos compostos
por pequenas dramatizacdes caseiras, ou teatrais, filmes e videos caseiros filmados
de modo amador. Para Dubois (2004), estes videos sao tecnologias representadas
por uma sucessdo de imagens com impressdao de movimento. Esses recursos Sao
constituidos por sinais elétricos codificados, materializados em um espaco visivel,
onde a imagem é entdo transmitida (DUBOIS, 2004). Conforme recomenda Souza
(2001), os elementos visuais devem ter seu valor reconhecido como integrante do
discurso, no sentido de se aprimorar e aprofundar as perspectivas de andlise. Ja os
filmes, também incluidos na Categoria 2, representam uma sequéncia de projecéo
de cenas audiovisuais, assim como 0s videos, porém apresentam maior duracdo e
estrutura. Na compreensdo de Kornis (1992), os filmes sdo constituidos por texto
visual, o qual merece tanta atencdo quanto o texto escrito, pelo fato de poderem
expressar 0s contextos histérico e social. Segundo esta autora, os filmes podem ser
estruturados em diferentes estilos, como: documentarios, cinejornais e filmes de
atualidades, tornando-se um veiculo que auxilia a captacdo de dados, sendo Uteis
para subsidiar estudos e pesquisas.

- Categoria 3) Propagandas: foram incluidos os videos que promoviam a
difusdo de ideias, de principios, a divulgacdo de produtos e de eventos. Estdo
relacionadas com a comercializacdo de bens e apropriacdo destes pelos individuos
de modo significativo, de acordo com a cultura e o0 momento histérico em que
acontece e segundo Graf (2005) pode ser reconhecida como um instrumento de
analise de valores entre 0s grupos sociais.

- Categoria 4) Entrevistas: contou com videos caracterizados por conter a
presenca de um reporter que entrevistava uma pessoa idosa em situacdes diversas.
Estas entrevistas ndo eram parte integrante de algo maior, como dentro de uma
reportagem, como ocorreu em alguns videos da categoria 1 e, por este motivo,
foram separados da primeira categoria. Conforme explica Richardson et al. (1999),
as entrevistas se referem a utilizacdo de técnica em que é possivel perceber o
desenvolvimento de uma relagdo nas informagdes transmitidas, entre o emissor e o
receptor e, em geral, o entrevistador, munido por perguntas pré-determinadas, induz
0 entrevistado a responder as informacfes que deseja. No que tange a comunicagao

tecnologica, a entrevista jornalistica compreende o entrevistado, o entrevistador e 0s
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interesses midiaticos e pode abranger entrevista politica, entrevista de algum
especialista, de algum testemunho, entrevista cultural e entrevista de personalidades
(CHARAUDEAU, 2011).

- Categoria 5) Outros: foram inseridos os videos que ndo se adequaram as
demais categorias, sendo assim, ficaram agrupados de modo diferenciado. Esta
categoria incluiu apenas dois videos, um referente a um seminario sobre a pessoa
idosa e outro referente a um concurso e a sua divulgacéo acerca de videos sobre a
importancia dos idosos.

ApoOs a categorizacdo dos videos amostrais, os mesmos foram submetidos a

etapa da andlise referente ao tratamento dos resultados.

5.3 Critérios de inclusao e excluséo

Como critérios de inclusdo para a pesquisa foram considerados apenas 0s
videos brasileiros, que continham falas expressas em lingua portuguesa e imagens.
Para isto, foi utilizada uma das poucas ferramentas disponibilizadas no site,
denominada “filtro”, referente ao “Tipo de Resultado”, onde foi escolhida a opgao
“videos”. Assim, os videos constituidos apenas por sequéncias de slides em
PowerPoint, ou contendo somente frases ou imagens que nao traziam um texto
proprio para leitura, foram devidamente excluidos do estudo. Também foram
excluidos os videos que, apesar de tratarem da tematica idoso, ndo apresentavam,
em nenhum momento, a figura idosa, como ocorreu frequentemente nos videos
referentes a programas de TV. Este critério foi adotado, visto que estes videos néao
forneciam possibilidades de atender ao objetivo do estudo quanto a avaliacdo da
imagem do idoso.

Além disso, houve uma tentativa de utilizacédo de outro filtro “Classificar por
relevancia”, sendo considerada a “data da upload”, recurso oferecido no site, o que
facilitaria a selecdo dos videos entre os anos pretendidos para o estudo. Porém,
percebeu-se que, com a utilizacdo deste filtro, o site considerava outros videos que
nao estavam associados ao tema da pesquisa e, por isso, este critério foi retirado.

Outro critério de inclusdo aplicado foi a selecdo dos videos com data de

postagem entre os anos de 2011 e 2012. A escolha pela limitacdo nesse periodo
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(2011-2012) para analise se deu, porque o site cresce a cada dia e, desde a sua
criacdo, este crescimento atinge uma amplitude cada vez maior. Ademais, no ano de
2012, a empresa Google divulgou dados estatisticos oficiais, indicando que, a cada
minuto, sdo postados nesse site 60 horas de videos, sendo visualizados mais de 4
bilhbes de videos diariamente, com 800 milhdes de visitantes Gnicos no site a cada
més (YOUTUBE®, 2012). Sendo assim, o numero de videos que sdo submetidos ao
YouTube® no periodo de um més, conforme o0 Google, equivale ao arquivo completo
de videos produzidos nas trés maiores redes televisivas dos Estados Unidos em 60
anos. Além disso, € importante ressaltar que, neste periodo, o site YouTube®, teve
grande popularidade e, para que fosse possivel publicar algum video nas redes
sociais, por exemplo, era necessario, primeiramente, postar o mesmo no YouTube®,
para depois divulgar. Diferentemente do que ocorre na era cibertecnoldgica atual,
onde o smartphone e o tablete podem facilmente gravar um video e estes serem
divulgados em diversas redes sociais em poucos instantes. Portanto, os videos que
tinham data de postagem que ndo compreendessem o0s anos de 2011 e 2012 foram
excluidos da pesquisa, bem como, aqueles que nao tinham como foco o tema idoso.

Durante as analises dos videos percebeu-se que, em 4 videos, ndo era
possivel compreender as falas dos participantes dos videos, devido a baixa
gualidade do som. Outros 3 videos ndo estavam mais disponiveis no site e por estes

motivos, estes nao foram incluidos na amostra.

5.4 Andalise dos dados

No sentido de se perceber o modo como a imagem do idoso € apropriada e
incorporada no YouTube®, optou-se pela utilizacdo de uma analise documental
videografica, com auxilio dos recursos da Técnica de Analise de Contetudo Tematico
proposta por Bardin (2011).

O recurso de utilizagdo da andlise videografica consiste em decompor uma
imagem, descrevendo-a e, posteriormente, estabelecendo as relagcdes entre seus
elementos descritos (LEEUWEN; JEWITT, 2001; VANOYE; GOLLIOT-LETE, 1994;
PENAFRIA, 2009). Ainda que esta técnica ja seja largamente utilizada, para Aumont
e Marie (1999), néo existe uma metodologia e procedimentos universalmente aceitos

como mais adequados para esta finalidade, ficando a cargo do préprio pesquisador
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ressaltar os elementos que mais se adéquam ao seu objetivo. Assim, inicialmente,
se faz uma decomposicdo da imagem, para, posteriormente, proceder-se a uma
articulacdo dos aspectos das mesmas, com base em interpretacfes da realidade
social.

Esse movimento de partir do préprio video para sua decomposi¢cdo e depois
toma-lo como ponto de chegada, na etapa de reconstrucao, evita, segundo Vanoye
e Golliot-Lété (1994), que se proceda a interpretacfes vagas ou inapropriadas.
Partindo do pressuposto da possibilidade de fragmentacdo, chegou-se a deciséo de
utilizar a Técnica de Analise de Conteudo (BARDIN, 2011), para os dados dos
conteudos expressos na forma de fala, figuras, sons e todo o material composto nos
videos amostrais,. Esta técnica representa uma forma de andlise utilizada para
descrever e interpretar o conteldo de toda classe de documentos e textos,
auxiliando na reinterpretacdo das mensagens e na compreensao de seus
significados, que vao além de uma leitura comum (BARDIN, 2011). Sendo assim,
essa técnica € composta por uma abordagem com caracteristicas e possibilidades
particulares (MORAES, 1999), em que a esséncia do fenbmeno estudado é
decomposta por raciocinio indutivo (THOMAS; NELSON; SILVERMAN, 2009).

Também para os videos, este tipo de analise pode ser aplicado. Richardson
(1999) afirma que, além do campo linguistico, que envolve a escrita, jornais,
entrevista dentre outros, a analise de contetdo pode ser feita no campo néo-
linguistico, como os documentos fotogréaficos, cinematograficos, dentre outros. No
mesmo sentido, Bardin (2011) afirma que a Analise de Conteudo inclui a sua
aplicacdo também em comunica¢des nao linguisticas, como por exemplo, os videos
e filmes, visto que segundo a autora, estes tipos de estruturas apresentarem codigos
icbnicos, assim como 0s sinais, as imagens e a as fotografias, constantemente
apregoados nas comunicacdes de massa, como as publicidades, os sinais de
transito e a televiséo, justificando a utilizacdo da Técnica em questado neste estudo,
realizado com videos televisivos, propagandas, reportagens, entrevistas, filmes e
dramatizagoes.

Para isso, Bardin (2011) explica que alguns procedimentos devem ser
seguidos quando se opta pela Analise de Conteudo Tematico, de acordo com trés

fases determinantes. Na primeira fase, pré-andlise, a autora descreve como uma
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etapa em que se faz uma elaboragcédo do trabalho que se pretende realizar e que,
portanto, inclui a sistematizacdo, para garantir o bom funcionamento das fases
seguintes, incluindo a escolha dos materiais, determinacéo de hipoteses, objetivos e
previsdo de indicadores de resultados.

A segunda fase, de exploracdo do material, representa a etapa mais longa
da andlise. Nesta etapa sdo realizadas a quantificacdo, a codificacdo das
informacdes e o registro dos elementos do objeto pesquisado, como os simbolos,
frases, temas, frases ou oracdes, dentre outros.

Na fase de tratamento dos resultados, estes sdo, entdo, categorizados e
agrupados, de modo que possibilitem a expressdo do contetido dessas unidades. As
informacbes sao calculadas pela frequéncia e porcentagem dos elementos
identificados e relevantes a pesquisa, de acordo com a importancia (RICHARDSON,
1999).

Assim, na etapa da pré-andlise os videos do YouTube® foram selecionados
seguindo os critérios de inclusdo e exclusao do estudo. Posteriormente, na fase da
exploracdo do material, todos os videos amostrais foram categorizados,
quantificados, codificados, e resultaram na construcdo de cinco Categorias de
Videos intituladas: 1) Reportagens, 2) Videos de Imagens e Filmes, 3) Propagandas,
4) Entrevistas e 5) Outros. Para o tratamento dos dados destas categorias,
analisados a posteriori, foram agrupados em 3 eixos tematicos, que permitiram a
analise dos elementos mais evidentes constantes nesses 3 eixos (BARDIN, 2011).
Deste modo, os eixos tematicos foram assim estabelecidos:

e Eixo 1l - Falas
e Eixo 2- Expressao corporal

e Eixo 3- Participacdo nos videos e contextos periféricos

Para a analise destes eixos, foram identificados alguns aspectos/elementos
de importancia que constituiram cada Eixo Tematico e as categorias anteriormente
estruturadas (reportagens, videos de imagens e filmes, propagandas, entrevistas e
outros) foram analisadas dentro desses 3 eixos. Estes elementos foram referentes
aqueles representantes da figura idosa demonstrada nos videos, como sua imagem

recheada de significados, construidos por algo ou alguém externo ao individuo-
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corpo, cujo processo € resultado das informacdes recebidas do outro ou outro
objeto, carregadas de alguma importancia afetiva, definida como “corpo imaginario”
(DROGUETT, 2002, p. 288).

A partir destes eixos estabelecidos, foi possivel buscar a compreenséao de tais
aspectos em cada video analisado. Para o Eixo 1, um destes aspectos incluiu o
assunto abordado nos videos, visando a identificacdo das teméticas preconizadas
em cada video de todas as 5 categorias. Outro aspecto avaliado no Eixo 1 inclui a
tonalidade de voz dos participantes idosos. Sendo assim, foi observado se, durante
as falas dos idosos nos videos, elas eram predominantemente de tom fraco, forte, se
havia pausas durante as falas e se estas indicavam algum tipo de emocao. Estas
caracteristicas foram consideradas, visto que a tonalidade e as pausas nas falas
compreendem o conjunto de comunicac¢des nao-verbais, representado pelo ser
psicolégico, cuja principal caracteristica € a demonstracdo das emocdes (SILVA et
al., 2000)

O predominio das falas nos videos se referiu ao aspecto que permitiu
detectar de quem provinha a maior parte das falas nos videos, ou seja, se durante
um video, um idoso tinha mais falas, este video era considerado com predominancia
de falas para os idosos. Buscou-se, ainda no Eixo 1, compreender os significados
das falas dos individuos idosos e também dos participantes periféricos. Estes
significados foram apreendidos das falas ou palavras identificadas nos videos, pois,
segundo Droguett (2002), representam o afinamento dos érgdos de sentido e sao
capazes de trazer uma ampliacdo do campo de percepcdes visuais e auditivas,
permitindo ir além da compreensédo das caracteristicas externas do corpo.

No Eixo 2, foram analisados outros aspectos. Na expressao gestual, foi
levado em consideracdo o padrédo de movimentos desempenhados pelos idosos
durante os videos, se eles eram ampliados, reduzidos, ou se 0s mesmos estavam a
maior parte do tempo parados (em pe€, sentados ou deitados). Para a expresséao
facial, foram consideradas as caracteristicas da face que indicassem a
demonstracdo de alguma emocédo, como tristeza ou felicidade. Segundo Silva et al.
(2000), a expresséo gestual e a expresséo facial, também incluem a comunicacao
nao-verbal, que buscam uma compreensao, ndo somente dos aspectos transcritos,

as falas.
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Outro aspecto, a postura fisica do idoso, buscou identificar diferentes
significagbes quanto ao estado do individuo. Segundo Andrade et al. (2014), este
aspecto € um dos elementos que, assim como 0s gestos, a expressao da face e a
orientacdo corporal, compdem a comunica¢do nao-verbal contida em determinado
objeto de analise. Sendo assim, a partir da postura, o individuo pode proporcionar ao
espectador a possibilidade de reflexdo quanto a cultura e a sociedade nas quais esta
inserido, por meio das emocgdes (ANDRADE et al., 2014).

Para as caracteristicas fisicas, foi levado em consideracéo a cor da pele e
dos cabelos dos participantes idosos e a utilizacdo de objetos decorativos e objetos
de auxilio, também foram avaliadas no Eixo 2. Estas caracteristicas foram marcadas
pela utilizacdo de objetos como enfeites, colares ou brincos, ou aqueles de
complementacdo de algumas partes do corpo (como a utilizacdo de bengalas,
oculos, chapéus, sombrinhas, aparelhos de recuperacdo e/ou manutencdo de
salde, etc.).

Os comportamentos dos demais participantes nos videos foi outro aspecto
evidenciado na andlise do Eixo 2, na busca de serem identificadas as associacdes
entre tais comportamentos com estereétipos, manifestacdes associadas a ideia de
conceitos negativos ou positivos e que estabelecessem julgamento sobre uma
pessoa (WALTER; BAPTISTA, 2007), neste caso, 0 idoso.

Todos estes elementos foram avaliados, pois, segundo Thompson (1996), o
processo de construcdo da imagem do individuo acontece justamente por meio da
percepcdo da imagem fisica, da atuacdo dos aspectos subjetivos, envolvendo as
expressoes referentes a satisfagdo com o préprio corpo, e os comportamentos do
individuo. O processo ocorre a partir da conexdao destes elementos com as
respostas e informagfes advindas do contexto cultural em que o individuo esti
inserido.

No Eixo 3, foi ponderada a condicdo de participacédo do idoso no video,
assim como sugere Penafria (2009), identificando se o idoso, foco do estudo, é o
personagem principal/protagonista, ou se ocupa papéis secundarios ou
coadjuvantes. Também foram avaliados outros aspectos que circundavam o0s
videos, considerados de relevancia para a compreensdo da mensagem transmitida

NoS mMesmaos.
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Estes aspectos incluiram o nimero e género dos idosos, no intuito de se
identificar quem eram estes idosos dos videos e se havia predominancia de algum
género. Outro aspecto referiu-se a identificacdo dos demais participantes do
video, de modo que permitisse um panorama das pessoas com as quais o idoso
convive ou vivenciou alguma experiéncia durante o video. Também foi levada em
consideracao, a utilizacdo de musica no video, na tentativa de identificar se era um
recurso requisitado nestes videos, bem como, os estilos musicais que mais se
manifestaram. Este aspecto foi considerado, pois, segundo Rose (2012), a utilizacéo
da mausica pode implicar na disposicdo de animo e da expressao das pessoas, €
também trazem significados importantes associados e podem alterar o contexto da
imagem, dependendo do estilo em que € apresentada.

Ainda foram consideradas as manifestacdes religiosas, expressas por meio
da apresentacdo nos videos, de objetos, falas e masicas caracterizados por alguma
vertente religiosa. Todos os aspectos considerados no eixo 2 foram incluidos pelo
motivo de que, segundo Rose (2012) quando se trata de videos, é necessario
compreender o contexto historico e social em que o video foi filmado, o ambiente em
gue é retratado e, ainda, se ha ou ndo a utilizacdo da musica neste video. Segundo
estes autores, a musica também pode induzir o receptor do video a compreender
determinados aspectos desejados, por meio dos sentimentos e emocgdes que Sao
influenciados pelo tipo de musica utilizado.

Todos os aspectos constantes nos trés eixos analisados foram aplicados na
analise dos videos constantes nas 5 categorias. A figura 1 apresentada a seguir,
demonstra 0 modo como ocorreu a aplicagdo da analise, e no quadro 1 estéo
descritos os eixos estabelecidos na Andlise de Conteldo Tematico e o0s respectivos
aspectos levados em consideragcdo em um deles, quando da analise de todas as

categorias de videos.
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Figura 1. Representacéo da Andlise de Conteldo realizada nas 5 categorias dos

videos amostrais

c1)

REPORTAGENS

EIXO 1

EIXO 2

EIXO 3

Fonte: Elaborado pelo autor

VIDEOS DCEZ)IMAGENS PROPAC(::?’)ANDAS ENTRCE:<1/)ISTAS ouizos
E FILMES
EIXO 1 - EIXO1 < EIXO1 <4 EIXO1
EIXO 2 —{ EIXO 2 = EIXO2 = EIXO2
EIXO 3 ={ EIXO 3 -1 EIXO3 -1 EIXO 3

Quadro 1. Eixos Tematicos e respectivos aspectos analisados

EIXOS TEMATICOS

ASPECTOS/ELEMENTOS ANALISADOS

EIXO1

FALAS

Assunto dos videos, tonalidade das falas
(idosos), predominio das falas (idosos ou
participantes periféricos), falas dos idosos

e falas dos demais participantes

EIXO 2

EXPRESSAO CORPORAL

Expressdo gestual, expressdo facial,
postura e caracteristicas fisicas dos idoso,
utilizacdo de objetos decorativos e objetos
de auxilio, vestimenta dos idosos, conduta
dos demais participantes em relacdo ao

idoso

EIXO 3

PARTICIPACAO NOS
VIDEOS E CONTEXTOS
PERIFERICOS

Condicdo de participagcdo do idoso
(protagonista/principal ou
coadjuvante/secundaria), nUmero e género
dos idosos, identificagcdo dos demais
participantes do video, utilizagdo de

musica no video, manifestacdes religiosas

Fonte: Elaborado pelo autor
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5.5 LimitacGes da pesquisa

Devido a abundéncia de dados constantes do site do YouTube®, foram
selecionados os videos postados entre os anos de 2011 e 2012, o que pode ter
trazido apenas uma compreensdo temporal dos temas tratados, idoso e midia.
Todavia, vale ressaltar que, apesar de serem incluidos videos postados em um
pequeno espaco de tempo, haja vista o tempo de existéncia do site, a discussao
nesta pesquisa objetivou a compreensdo atualizada da imagem que vem sendo
demonstrada pelas midias no que tange ao individuo idoso, justificando a selecao
estratificada deste estudo.

Quanto a estrutura dos videos selecionados, vale ressaltar que as diferentes
tipologias (estruturas) de composicao, podem ter dificultado a selecdo e adequacéo
de uma metodologia de andlise dos dados mais especifica. Porém, as categorias
predeterminadas para este estudo, foram pensadas de modo a mapear o tipo de
material disponivel no YouTube® acerca das tematicas idoso e midia.

Outro aspecto importante diz respeito a organizacdo e estrutura do proprio
site. Ao realizar as coletas, observou-se que os tipos de filtro disponiveis no site,
guando aplicados, ndo demonstravam apenas os videos referentes a determinado
filtro. Deste modo, apoés a definicdo do filtro a ser utilizado na coleta, todos os videos
foram analisados separadamente, para verificar se 0s mesmos deveriam compor ou
nao a amostra.

Observou-se também que, apesar de a busca fornecer um namero fixo de
resultados, ao passar as paginas de resultados, estes iam variando em cada pagina
e, ao final, o numero total de videos n&o coincidia com o numero de resultados
proposto incialmente pelo sistema do site. Ao mesmo tempo, € importante ressaltar
gue, a cada dia e a cada momento, sdo postados novos videos por usuarios do
mundo todo, o que pode ter representado um dos fatores que contribuiram para a
alteracao destes numeros e uma das limitagdes do estudo.

Além disso, quando se realiza a busca, o site permite que alguns videos
sejam evidenciados na lateral da pagina de busca, indicando os videos
relacionados. Ao perceber este fato, notou-se que alguns destes videos, apesar de

conterem os termos midia e idoso no titulo ou fazerem referéncia a estes temas, nao
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constavam nas buscas, 0 que, mais uma vez, indica a inconsisténcia da gestao de
informagdes que compdem o YouTube®. Apesar de terem sido notadas dificuldades
metodoldgicas que devem ser ponderadas, a proposta principal deste estudo gira
em torno de elaborar estratégias para que sejam abertos novos leques de
possibilidades para a realizacdo de pesquisas académicas desenvolvidas neste site,

0 qual possui grande popularidade mundial.
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6 RESULTADOS

Apés a etapa de pré-analise que contou com a selecdo dos videos amostrais,
foi realizada a andlise referente a categorizacdo dos videos como parte integrante
da etapa de exploracdo do material, seguindo os procedimentos propostos por
Bardin (2011). Para tanto, foram aplicados os critérios de inclusdo e, com base
nesses principios foram excluidos os videos em que ndo aparecia a imagem do
idoso, aqueles em que ndo se compreendiam as falas nem dos idosos e nem dos
demais participantes do video, ainda, os que ndo estavam mais disponiveis e o
video que se repetia, resultando um total de 60 videos. As porcentagens dos videos
selecionados e agrupados em cada uma das cinco categorias, de acordo com a
tipologia dos mesmos, ou seja, separados por suas principais caracteristicas, estdo
descritas na Figura 2, apresentada a seguir:

Figura 2. Categorizacao dos videos analisados

Categorias dos videos

.= 1) Reportagens # 2) Videos de Imagens e Filmes
i 3) Propagandas .- 4) Entrevistas
# 5) Outros

13
—_—
=
iyt
et
0 : : Sah
T T T T 1
1) Reportagens 2) Videos de  3) Propagandas 4) Entrevistas 5) Outros
Imagens e
Filmes

Fonte: Elaborado pelo autor

Os videos incluidos nas categorias 1) Reportagens e 2) Videos de Imagens e
Filmes foram subcategorizados de acordo com suas caracteristicas mais

especificas. Este procedimento foi realizado somente dentro destas duas categorias
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as quais continham diferenciacdes ainda mais especificas, sendo esta uma conduta
utilizada apenas para ressaltar tal especificacdo e detalhar os dados encontrados,
visto que, um video de reportagem sem a realizacdo de uma entrevista com a
pessoa idosa era diferente das situacdes onde o idoso era entrevistado e podia se
expressas por meio da fala, por exemplo. A categoria 1-Reportagens incluiu 30
videos, que foram reagrupados em 7 subcategorias. Para a categoria 2 -Videos de
Imagens e Filmes, os 13 videos incluidos resultaram em 4 subcategorias. Estes

dados estédo apresentados nas Tabela 1 e 2, respectivamente.

Tabela 1. Subcategorizacdo das Reportagens e numero de videos

SUBCATEGORIAS DAS REPORTAGENS NUMERO
DE VIDEOS
1 | Reportagem de um Programa de TV 2
2 | Reportagem com entrevista de um Programa de TV 16
3 | Reportagem sobre o caso de um idoso 4
4 | Reportagem com entrevista sobre o caso de um idoso 4
5 | Reportagem de um evento 1
6 | Reportagem com entrevista de um evento 2
7 | Reportagem de divulgacao de instituicao 1

Fonte: Elaborado pelo autor

Tabela 2. Subcategorizacdo dos Videos e Filmes e nimero de videos

. NUMERO
SUBCATEGORIAS DOS VIDEOS E FILMES DE VIDEOS
1 | Video caseiro de uma situagdo de um idoso 8
2 | Video de um evento com cobertura de uma rede de TV 3
3 | Video documentério 1
4 | Curta (filme) 1

Fonte: Elaborado pelo autor

As categorias 3) Propagandas, 4) Entrevistas, e 5) Outros, ndo apresentaram
subcategorias. Foram observados 12 videos na categoria 3) Propagandas, sendo

gue 11 videos eram de divulgacdo de um produto, instituicdo, ou de comemoracao
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de uma data importante para idosos e apenas 1 video era referente a uma
propaganda politica, de uma candidata que pregava a importancia de politicas
publicas voltadas a populacéo idosa.

Na categoria 4) Entrevistas, foram encontrados 3 videos. Todos os videos
eram referentes a entrevistas dentro de determinados programas de TV,
identificados por suas logomarcas, onde os repérteres entrevistavam o0s idosos em
diferentes situacdes ou locais (rua e delegacias). Porém, os videos se referiam
apenas a parte da entrevista do programa, mas ndao abordavam o programa como
um todo.

Na categoria 5) Outros, foram incluidos apenas 2 videos, por estes nédo se
enquadrarem nas categorias anteriores. Um deles era referente a um grupo que
visitou uma instituicdo asilar e fazia enquetes com os idosos acerca de seus
interesses e acerca das principais atividades realizadas na instituicdo. O outro video
incluiu a divulgacédo de um pequeno concurso referente a construcédo de videos que
mostrassem a figura do idoso e sua importancia, organizado por um programa de
TV.

Os videos selecionados para a analise deveriam ter sido necessariamente
postados entre os anos de 2011 e 2012, segundo um dos critérios de inclusao no
estudo. Deste modo, observou-se que a maior parte deles tinha a data de postagem
no ano de 2012. O tempo de duracdo dos videos foi bem divergente e observou-se
gue os videos de menor duragdo foram as propagandas, sendo o menor video,
dentre todos os que compuseram a amostra deste estudo, com duracdo de 14
segundos. Os videos de maior duracédo formaram a categoria reportagens, sendo o
maior deles, composto por 58 minutos e 57 segundos.

Outra informagé&o relevante aponta para o tipo de estrutura destes videos, no
gue tange a forma de apresentacdo, ou seja, se o video foi apenas filmado e
postado em seguida, sem edi¢cdo, geralmente por uma pessoa usuéria do site e
possivelmente leiga no assunto, ou se foi editado. Observou-se que a maior parte
dos videos era do tipo estruturado, isto €, caracterizado pela edicdo do video.
Evidencia-se que todos os videos das categorias 1, 4 e 5 apresentaram tal estrutura.
As categorias 2 e 3, além de conterem os videos estruturados, também foram

compostas por videos ndo-estruturados, caracterizados por filmagens com imagens
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apresentando pouca qualidade, em que, em algumas delas, houve dificuldade de
visualizagédo da figura idosa. Estas informacgfes estdo apresentadas na Tabela 3, a

seqguir:

Tabela 3. Caracteristicas estruturais dos videos analisados no estudo.

ANO 2011 ANO 2012
DATA DE~ % NUMERO DE % NUMERO DE
PUBLICACAO VIDEOS VIDEOS
60 36 40 24
ESTRUTURADO NAO ESTRUTURADO
ESTRL{TURA DOS o NUMERO DE o NUMERO DE
VIDEOS VIDEOS VIDEOS
83,33 50 16,66 10

Fonte: Elaborado pelo autor

Apbés a visdo geral quanto aos videos disponiveis no YouTube®, cuja
tematica abrangia o idoso e midia e os tipos de matérias existentes no site, foram
analisados os seus conteudos, descritos em trés Eixos Tematicos, assim como
propde Bardin (2011). Essa autora sugere a criacdo de eixos norteadores para a
analise, na etapa de tratamento dos resultados. Cada eixo apresentado a seguir
incluiu todas as cinco categorias dos videos amostrais. Os videos foram numerados
sequencialmente, de acordo com a analise e evidenciados por seus respectivos
nameros. No Apéndice A, esta disponivel a lista dos niumeros dos videos, titulos e
seus respectivos links de acesso.

No Eixo 1 - Falas, foram observados diferentes aspectos referentes ao
assunto abordado, bem como, a predominancia das falas nos videos, se dos
idosos ou dos demais participantes, a tonalidade da fala dos idosos, representada
pela identificacdo de voz com tom forte, fraco, ou considerado normal, além da
verificacdo de falas pausadas ou que denotavam tristeza ou desanimo ou, ainda,
animo, entusiasmo ou satisfacdo. Também foi observado o significado das falas
gue indicassem preconceitos e valores, tanto das pessoas idosas como dos demais

participantes do video. Como apoio a tais informacdes, foram utilizadas como
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exemplos as principais falas (idosos e demais participantes) correspondentes ao
eixo 1, para ilustra-lo.

No aspecto assunto, observou-se que os temas abordados foram diferentes
para as categorias de videos analisadas. Na categoria 1, notou-se que as maiores
incidéncias de videos (8), indicavam algum tipo de violéncia contra o idoso (fisica,
moral ou verbal), ou, ainda, se relacionavam com a pratica de alguma atividade
voltada para o idoso (atividades fisicas, manuais, campanhas ou feiras dos idosos)
também ocorridos em 8 videos. Este também foi 0 assunto de maior predominancia
da categoria 2, percebido em 6 videos. Na categoria 3, 0s assuntos abordados se
diferenciavam dos videos das demais, visto que estavam associados a venda de
produtos especificos para idosos (jogo de interacdo de dramatizacdo, rel6égio com
alarme para idosos), as empresas de saude (farmécias, plano de saude), projetos e
instituicdes que se dedicavam a idosos (asilos e casas para idosos), ou a imagem do
idoso era utilizada para venda de produtos diversos, ou, ainda, para campanha
politica. Na categoria 4, nos 3 videos que compuseram essa categoria, 0S assuntos
mostravam situac¢des ruins com o idoso, isto €, cometidas contra ou por ele. Para a
categoria 5, foram ressaltados 1 video cujo assunto indicava um concurso de
construcdo de videos referente aos idosos e 1 video demonstrava a percepcao do
proprio idoso em sua vivéncia em um lar de idosos. Todos estes dados estdo

apresentados na Tabela 4 a seqguir.

Tabela 4. Assuntos abordados nos videos analisados

NUMERO DE
CATEGORIA ASSUNTO R
INCIDENCIAS
Violéncia contra o idoso 8
Atividades diversas voltadas para o 8
idoso
Percepcdo do idoso sobre sua prépria 3

1) Reportagens | vida
Casamento entre idosos

Discusséao sobre o idoso de hoje

Discussao sobre a midia e o idoso

RN NN

Convivio do idoso em um asilo




NUMERO DE
CATEGORIA ASSUNTO .
INCIDENCIAS
Situacdo de um idoso preso 1
Idoso passando mal 1
Situacdo de um idoso e uma empresa 1
Atividades diversas voltadas para o 6
idoso
Violéncia contra o idoso &
2) Videos de
_ Idoso passando mal e doente 1
Imagens e : _ :
) Situacdo de um idoso e uma empresa 1
Filmes : : :
Convivio do idoso com a familia 1
Percepcédo do idoso sobre sua prépria 1
vida
Divulgacdo de empresas de saulde 4
(farmécias e plano de saude)
Divulgacdo de Produtos variados (usam 3
imagem do idoso)
3) Propagandas | Divulgacdo de produtos especificos 2
para idosos
Divulgacdo de Projeto ou Instituicdo 2
voltada para idosos
Divulgacdo de proposta politica volta 1
para o idoso
_ Violéncia contra o idoso 2
4) Entrevistas i _ i
Situacdo de um idoso preso 1
Concurso da construcdo de um video 1
5) Outros sobre idosos
Percepcdo do idoso sobre sua prépria 1

vida

Fonte: Elaborado pelo autor
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Outro aspecto avaliado foi referente a tonalidade das falas dos idosos. Para

tanto, foram consideradas as falas dos idosos que participavam dos videos ou, de

um modo geral, em cada video onde havia grandes grupos de idosos. Os resultados

apontaram falas nas quais havia maior tendéncia de tonalidades forte e

entusiasmada, predominante em 19 situacbes dos videos, sendo 9 videos da

categoria 1, 6 videos da categoria 2, 3 videos da categoria 3 e apenas 1 video da
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categoria 4. Nao foi observado este tipo de tonalidade em nenhum dos dois videos
da categoria 5. Em 16 videos, observou-se que a tonalidade de voz dos individuos
idosos tendia para trémula, fraca, pouco nitida, pausada ou desanimada, dos quais 7
videos eram da categoria 1, 6 videos da categoria 2, e apenas 1 video para as
categorias 3, 4 e 5, respectivamente. Em 1 video ficou evidente a tonalidade forte de
um idoso, porém, que indicava raiva e indignacdo, constante na categoria 1.
Considerou-se que em 2 videos, os idosos tinham suas falas em tonalidades
normais, visto que respondiam com calma aquilo que lhes era questionado ou
tratavam de um assunto com tranquilidade, sem pouco ou muito entusiasmo. Em 11
videos, os idosos ndo tiveram falas, visto que era mostrada apenas a foto destes
idosos, ou, apenas, suas imagens enquanto desempenhavam alguma acao, ou se
estavam simplesmente parados. Estes aspectos ocorreram nos videos nas
categorias 1 em 4 videos, nas categorias 2 e 5 em apenas 1 video cada, na
categoria 3 em 5 videos e ndo ocorreram na categoria 4. Estes dados estdo
apresentados na tabela 5 a seguir.

Tabela 5. Tonalidade de voz dos idosos e numero de incidéncias nos videos

analisados no estudo

NUMERO DE
TONALIDADE DAS FALAS R
INCIDENCIAS
Forte, entusiasmada 19
Trémula, fraca, pouco nitida, pausada ou desanimada 16
Forte (indicando raiva e indignacao) 1
N&o tinham falas 11

Fonte: Elaborado pelo autor

Quanto ao aspecto predominio das falas, levou-se em consideracdo a
énfase no individuo idoso ou em pessoas periféricas, isto €, demais participantes
presentes no video. Neste aspecto, ressalta-se o predominio de falas de pessoas
periféricas sobre as falas dos idosos, indicando uma incidéncia em 37 videos. Este
fato ficou evidente, principalmente nos 30 videos da categoria Reportagens, dos

guais 20 videos apresentaram essa predominancia, enquanto que, na categoria 2,
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havia apenas 8 videos, na categoria 3 havia 6 videos, na categoria 4 havia 3 videos
e nenhum video na categoria 5.

Dos 60 videos, em apenas 12 videos evidencia-se a prevaléncia de falas para
0s idosos constantes na categoria 1 (6), na categoria 2 (4) e, também, na categoria 3
(1) e na categoria 5 (1). Nao foi apresentada nenhuma ocorréncia de videos cuja
predominancia das falas fosse dos idosos na categoria 4. Em apenas 1 video o
apresentador, condutor da reportagem era uma pessoa idosa. Quanto ao pequeno
namero de videos cuja predominancia das falas foi dos individuos idosos, na
categoria 3) Propagandas, dos 12 videos que compuseram essa categoria, em 5 0s
idosos nao tiveram falas e em apenas 1 video o predominio das falas foi dos idosos.
Nos outros 6 videos a predominéancia de fala foi de pessoas externas, evidenciando
a diferenca dos dados relativos a predominancia de fala nos videos da categoria 3)
Propagandas, em comparacdo com 0s videos constantes nas demais categorias.
Em 11 dos videos, os idosos nao tiveram falas ou ndo se compreendia o0 que estes
idosos diziam, devido a presenca de musica ou em razao de a filmagem ser de baixa

qualidade. Estes dados foram sintetizados e apresentados na tabela 6.

Tabela 6. Predominancia das falas dos idosos e nimero de incidéncias nos videos

PREDOMINANCIA DAS FALAS NUMERO DE

INCIDENCIAS
Demais participantes dos videos 43
Participantes idosos 12
Nao tiveram falas 11

Fonte: Elaborado pelo autor

Para os significados das falas optou-se por apresentar os resultados em

blocos de tendéncias positivas e tendéncias negativas, visando melhor compreenséao

das falas dos participantes dos videos (0os idosos e as pessoas periféricas a ele) nas
categorias analisadas. Quanto aos significados das falas dos idosos, foram
observadas como tendéncias positivas, as falas que incluiram caracteristicas como:

a_representacdo do idoso constituido por caracteristicas que podem ser

consideradas como benéficas ou positivas, como por exemplo, o reconhecimento de
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gue ele é idoso e é feliz, é animado, atraente e € importante para a sociedade em
gue vive. Foi observada a presenca destas caracteristicas apenas nas categorias 1
em 14 situacdes, categoria 2 em 4 situacdes e categoria 3 em 9 situacdes. Os
exemplos apresentados a seguir, referentes aos videos 19 e 30, demonstram alguns

destes aspectos:

‘eu t6 aqui com meus amigos idosos e t6 muito feliz de ta aqui
com eles...o idoso gosta mesmo € de folia, arranjou qualquer
folia nao importa”

(video 19, Reportagem)

“nao tem problema falar da idade, imagina”
(video 22, Reportagem)

“eu tenho muita experiéncia e muita histéria, gracas a Deus”
(video 30, Reportagem)

Outra caracteristica de tendéncia positiva observada nas falas dos idosos,

despontou para a importancia da realizacdo de atividades diversificadas para a vida

do idoso, incluindo as atividades fisicas, atividades de socializacdo, manuais ou
artesanais, realizadas geralmente em grupos, eventos ou projetos destinados a
idosos. Estas caracteristicas foram observadas, apenas nos videos constantes da
categoria 1, em 10 videos. Este dado pode ser evidenciado nas falas de idosos
participantes dos videos 10 e 16:

“...eu acho 6timo essa feira, a gente distrai e ganha dinheiro...e
ficar dentro de casa né, ver televisdo que ndo tem nada... eu td
muito feliz”

(video 10, Reportagem)

“exercicio fisico quer dizer qualidade de vida...eu tomo menos
comprimido, t6 muito saudavel e a gente ganha uma forminha
que ajuda né (risos)”.

(video 16, Reportagem)

Outras duas caracteristicas de tendéncia positiva nas falas dos idosos incluiu:

0 reconhecimento atual destes individuos quanto aos seus direitos e beneficios, em

comparacao a anos anteriores, além da consciéncia acerca da pequena atencao

voltada ao idoso, demonstrada nas politicas publicas. Tais caracteristicas
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preconizaram seis situacdes dos videos analisados: categoria 1 (4) e categoria 2 (2).
A fala da idosa no video 11 representa este dado:

‘eu acho que a gente vive numa sociedade onde o idoso
ainda é muito excluido né, praticamente sem muitas
oportunidades de lazer, quando muito vé, tem alongamento,
atividade fisica em pracinhas, mas eu acho que é necessario
mais. Devemos chamar a atencdo das pessoas, que elas
devem ir atras de seus direitos né. E se as coisas acontecem
pouco tem que ter cobranga das pessoas nesse sentido.”
(video 11, Reportagem)

A Ultima caracteristica de tendéncia positiva converge para o fato de que as

midias ainda ndo compreenderam quem € o idoso de hoje e continuam mostrando

uma imagem que ndo condiz com a realidade desse publico. Esta tendéncia foi
apresentada em apenas 1 video da categoria 1) Reportagens (video niamero 26), no

gual a fala da idosa, que é atriz, exemplifica este dado:

“‘Hoje todo mundo pinta o cabelo, mas as agéncias comerciais
me falaram: ndo pinta o cabelo porque dai vocé vai ter mais
chance”. “Vocé vé imagens na midia de corpos perfeitos e
acaba perdendo a propria consciéncia do seu corpo, querendo
ser igual e ter corpo igual.”

(video 26, Reportagem)

Os dados constantes nas falas dos idosos, caracterizados como tendéncias
negativas, indicaram diferentes perspectivas. Aquela de maior incidéncia incluiu o

reconhecimento e a compreensio da vida idosa caracterizada “negativamente”.

Porém, em muitas das falas, notou-se uma compreenséao da vida idosa como a fase
da vida onde existem somente situacbes e fatos ruins. Ressalta-se que estas
incidéncias ocorreram em todas as categorias: categoria 1 (4), categoria 1 (5),
categoria 3 (2), categoria 4 (1) e categoria 5 (1). Alguns exemplos estao

apresentados nas falas de idosos dos videos 11, 34, 43 e 56, apresentados a seguir:

“eu por exemplo, sinto que ja té ficando idosa e ndo é nem pela
cabeca, mas é porque 0 corpo vai comec¢ando a sentir. Adoro
meu salto alto e agora quando eu subo e des¢o com meu salto
a perna ja cansa um pouco...”
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(video 11, Reportagens)

“...0 tempo e a velhice sdo duas fabricas de monstros, a velhice
€ um cancer. Quando eu era jovem e tinha cara ‘espichadinha’,
fazia fila de garotas pra me beijar e agora que eu virei um
monstrinho eu virei invisivel’

(video 34, Videos de Imagens e Filmes)

“...Ja ndo aguento mais, s6 vocés me suportam minhas plantas.
Triste fim de vida de um velho caduco”
(video 43, Video de Imagens e Filmes)

“...eu sou diabético, hipertenso, aqui o meu remédio 6 (mostra
o remédio ao repodrter), tenho que tomar daqui a pouco”
(video 56, Entrevistas)

Outra abordagem evidenciada como negativa incluiu as falas, com base nas

quais foi possivel identificar a emocao equivalente a tristeza, decorrente de um fato

ocorrido com o idoso, o abandono pela familia, ou a caréncia da socializacao desse

idoso. Foram observadas tais caracteristicas apenas nos videos da categoria 1(7) e
categoria 2(1). As falas dos idosos constantes nos videos 7 e 17 exemplificam a
tristeza decorrente da soliddo. No video 35, é possivel verificar, por meio das falas
do idoso, sua tristeza perante uma cobranca indevida contra ele e sua moradia e 0

processo judicial no qual ele acabou envolvido, sem compreender o porqué:

“a minha familia me deixou péssimo”
(video 7, Reportagens)

‘eu me sinto abandonado, eu e todos 0s meus amigos que tem
essa idade que eu tenho j&”
(video 17, Reportagens)

“fizeram um processo numa quantia que eu tinha que pagar,
gue nem eu trabalhando dois anos, juntando tudo que eu
ganho, ndo ia dar pra pagar, que eu s6 ganho dois salarios
minimos e ai como eu nédo tenho dinheiro pra advogado eu fui
na defensoria publica. Nao posso fazer um acordo, porque
primeiro, eu ndo devo e da onde vou tirar esse dinheiro?”
(video 35, Video de Imagens e Filmes)

A ndo aceitacdo do ser idoso e dificuldade de se compreender como tal, em

sua real situacéo, foram outras caracteristicas de tendéncia negativa, representada
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na fala da idosa no video 28 exemplificado a seguir. Estas incidéncias ocorreram
apenas nos videos constantes da categoria 1 (5) e categoria 2 (1).

‘eu tenho medo da velhice, mas enquanto t6 me sentindo bem
e forte quero me divertir. Quando olho no espelho da tristeza
de ver as rugas”

(video 28, Reportagens)

Outra investida negativa, evidenciada nas falas dos idosos, incluiu 0_medo,

proveniente de violéncia e de agressao verbal contra um idoso em uma situacdo

especifica, bem como, o sentimento de culpa, gerado pelo reconhecimento do idoso
ter cometido uma situacédo ilegal. Observou-se que estas caracteristicas estiveram
presentes apenas nos videos que compuseram 3 categorias diferentes: categoria 1
(4), categoria 2 (1) e categoria 4 (1). Para estes dados, o video 13 apresenta a fala
de um idoso com medo de uma mulher que o agride verbalmente, por ter
estacionado o seu carro ao lado do dela e dificultar sua saida. Os videos 9 e 58
também foram apresentados a seguir, para evidenciar o sentimento de culpa

demonstrado nas falas dos idosos em duas situacdes distintas.

“perdao mocga, perdao (idoso foge da agressora)”
(video 13, Reportagem)

“...a cadeia ndo é boa nado meu filho, eu tenho fé em Deus que
a Ultima cadeia que eu vou pegar é essa meu filho...6 meu
Deus do céu (choro)”

(video 58, Entrevistas)

“faz pouco tempo que eu vendo (drogas)... eu me arrependi

demais e agora seja o que Deus quiser”
(video 9, Reportagens)

A indighacdo e a pena também foram consideradas como tendéncias

negativas. Estas caracteristicas foram predominantes nos videos onde as falas dos
idosos sugeriam compaixdo por uma situagdo ocorrida com outro idoso, ou a
indignagéo e a revolta diante de um “ato de ma fé&” cometido contra um idoso e
incidiram somente a categoria 1 (3) e categoria 2 (3). As falas do idoso no video 41

exemplificam a indignacdo desse idoso ao se deparar com uma situacdo de uma
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idosa que, ao entrar no Onibus, tem problemas em comprovar que ndo necessita

pagar sua passagem, devido a sua idade e ndo tem dinheiro para pagar a mesma.

“...paga a passagem dela aqui 6, da senhora, agora vocé nao
vai pagar (0 motorista do 6nibus tenta pagar para a idosa)
porque eu sai |4 de trds pra resolver o problema”. Agora a
senhora pega tudinho que gravou aqui e leva pra empresa”

(video 41, Video de Imagens e Filmes)

Observou-se que, para as falas dos idosos, as caracteristicas benéficas ou
tendéncias positivas marcaram principalmente os videos da categoria 1)
Reportagens, enquanto que as categorias 2, 3, 4 e 5 apresentaram principalmente
ou exclusivamente tendéncias negativas. A lista completa de todos os itens que
caracterizaram os blocos de tendéncias positivas e negativas das falas dos idosos
constantes nos videos analisados esta apresentada nas tabelas 7 e 8, apresentadas

a sequir.

Tabela 7. Falas dos idosos, tendéncias positivas, principais carateristicas e nimero
de incidéncias.

. NUMERO
TENDENCIAS .
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
POSITIVAS .
INCIDENCIAS

Idoso satisfeito em ser idoso, feliz,
Reconhecimento dos | ativo, é importante e se sente Uutil
onde vive, € um modelo de vida a ser 27
seguido, € animado, atraente,
divertido, tem mais tempo para fazer o
gue gosta.

beneficios em ser

idoso

Importdncia de participagdo em
projetos  diversos, felicidade e
satisfacdo para o idoso na pratica de 10
diversificadas paraa | atividade fisica, beneficios da
socializacdo e da convivéncia com

Importancia de

atividades

vida do idoso

familiares
Reconhecimento dos | Reconhecimento dos direitos do
idoso, e da falta deles, incluindo a 6

direitos do idoso

pratica de atividade fisica, direito de
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. NUMERO
TENDENCIAS .
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
POSITIVAS .
INCIDENCIAS
politicas publicas voltadas para o
idoso, direito de ser feliz e de ter
prazer
Visao deturpada da Idoso ndo se reconhece com a sua
midia sobre o idoso imagem representada na midia 1
TOTAL 44

Fonte: Elaborado pelo autor

Tabela 8. Falas dos idosos, tendéncias negativas, principais carateristicas e numero

de incidéncias.

. NUMERO
TENDENCIAS .
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
NEGATIVAS .
INCIDENCIAS
Aceitacdo da falta de respeito ao
idoso, tudo na vida do idoso é ruim,
tristeza em ser velho, o idoso é
Reconhecimento invisivel, o idoso ndo pode se
apenas dOS dec“'r"OS I’e|aCi0naI‘ afet'vamente e né.O é
. atraente, tem capacidades 13
e pontos negativos . . :
_ intelectuais reduzidas, tem
em ser idoso debilidades, precisa de ajuda, sé
pode ter atitudes “adequadas” para
sua idade e precisa de permisséo
da familia
_ Esquecer uma situacdo dolorosa,
Tristeza decorrente de | . . i~
tristeza por abandono, solidao,
uma situagao tristeza por nao conviver com a 8
especifica familia, tristeza por um fato ocorrido
com o idoso
N&o aceitagcédo em ser | Medo da velhice, nao
idoso e visio reconhemmento de si como idoso,
idoso deve estar sempre de bem 6

deturpada de sua

realidade

com a vida, ndo pode falar de coisas
ruins e so vive coisas boas

Medo de externos ou

Medo de uma pessoa externa em
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. NUMERO
TENDENCIAS .,
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
NEGATIVAS .
INCIDENCIAS
culpa por um ato uma situacao, culpa por cometer um
cometido ato considerado “errado”
Indignacdo ou pena | Pena de um outro idoso que sofre
26 Ul 506 GEE e em uma situacdo, ndo aceitacdo de 5
_ um ato “errado” cometido contra
com idoso outro idoso
TOTAL 38

Fonte: Elaborado pelo autor

Para os significados das falas dos participantes periféricos, foram

consideradas como tendéncias positivas as caracteristicas agrupadas em 4 blocos

distintos: 1-valorizacdo e reconhecimentos da importancia do idosos; 2- indignacao

de um individuo periférico diante da situacdo de um idoso; 3- importancia da saude

do idoso; 4- falta do interesse da midia pelo idoso e a visdo deturpada sobre ele. No

primeiro bloco, as caracteristicas de maior incidéncia (37) abordaram tendéncias
positivas, as quais incluiram, nas falas dos participantes periféricos, aspectos como:
a valorizacdo do idoso, o reconhecimento de seus direitos, bem como, de sua
importancia. Diferentemente das falas dos idosos, nas falas dos participantes
periféricos notou-se caracteristicas de tendéncias positivas também nas
propagandas, como ocorreu nos videos 44 e 50, nos quais eles falam da importancia
das histérias e da sabedoria da pessoa idosa. Estes videos foram enquadrados em
todas as caracteristicas, porém abrangeram predominantemente os videos da
categoria 1 (27) e ocorreram com menor incidéncia na categoria 2 (1), categoria 3
(6), categoria 4 (1) e categoria 5 (2).

“‘Aprenda com quem tem as melhores histérias pra contar.”
(video 44, Propagandas)

“...velho é ser sabio, é ter a paciéncia do mundo para ouvir e
aconselhar.”
(video 50, Propagandas)
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Sequencialmente, foram observadas as caracteristicas de tendéncias
positivas referentes a indignacdo de pessoas periféricas diante de um fato ruim ou

doloroso ocorrido e a tentativa destes em fazer algo gue ajudasse o idoso. Neste

bloco também foram incluidos os aspectos relacionados a concepcao de que nao é
correto julgar, discriminar e desrespeitar o idoso, independente se ele cometeu
condutas corretas ou incorretas. O video 7 exemplifica este dado, quando um
participante periférico fala sobre a situacdo de um idoso abandonado em um
hospital.

Estas caracteristicas foram consideradas como tendéncias positivas, visto
gue foi possivel perceber, nas falas dos demais participantes, condutas éticas e de
respeito para com os idosos. No video 13 observou-se, na fala de um repérter, sua
condenacéo diante da conduta de uma mulher que agride verbalmente um idoso, o
gual estaciona seu carro em local proibido. O video 38 evidencia a situacdo de um
idoso que se encontra em condicdo deploravel de saitde, em um local de pronto
atendimento. Notou-se que estas caracteristicas marcaram os videos da categoria 1
(10), categoria 2 (3), categoria 3 (1), categoria 4 (1) e apenas na categoria 5,
nenhum video apresentou tais caracteristicas. As falas apresentadas a seguir

representam este bloco.

“...vou ter que levar ele pra minha casa porque a familia n&o
assume a responsabilidade e eu ndo posso deixar ele sozinho
porque a resisténcia fisica ja ndo € 14 aquelas coisas e ele esta
com isquemia cerebral. O ser humano, independente do que a
pessoa tenha feito no passado ou deixou de fazer, ndo € hora
da gente desprezar uma pessoa nessa idade.” (video 7,
Reportagens)

‘A mulher da um show de grosserias contra um idoso em um
estacionamento em Séo Paulo...”
(video 13, Reportagens)

“...vou mostrar pra vocés onde € que ele (idoso) esta, no chao,
deitado no chdo...olha a situacdo que ta o ser humano aqui
jogado”

(video 38, Videos de Imagens e Filmes)
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Foram também observadas como tendéncias positivas as caracteristicas

destacadas nas falas dos demais participantes, referentes ao reconhecimento da

importancia dos cuidados com a saude, da pratica de atividade fisica e das medidas

preventivas e necessarias para a integridade fisica do idoso, constantes em videos

presentes em trés categorias: categoria 1 (4), categoria 2 (1) e categoria 3 (1). Os
videos 12 e 16, apresentados a seguir, exemplificam este aspecto analisado:

“..em Januario, ainda 3 mil idosos faltam ainda ser vacinados.
Os idosos a probabilidade deles pegarem uma gripe e depois
uma pneumonia € maior porque eles tem uma imunidade mais
baixa”

(video 12, Reportagens)

“...a caminhada pode auxiliar num fator importante para
mulheres dessa idade: diminuir os remédios”
(video 16, Reportagens)
Outras caracteristicas consideradas como tendéncias positivas nas falas dos

demais participantes dos videos incluiu a concepcdo da visdo equivocada gue as

diferentes midias apresentam sobre o idoso atual. Também foram incluidas as

caracteristicas das falas que indicavam a compreensao quanto ao desinteresse das
midias pela figura idosa e como sua imagem pode ser influenciada pela midia. Estas
evidéncias foram incluidas no bloco de tendéncias positivas, pois foi considerado o
reconhecimento das pessoas com as quais 0 idoso convive, acerca de sua imagem
irreal apresentada na midia e constaram apenas nos videos da categoria 1 (3). No
video 16, as falas de pesquisadores e especialistas que discutem sobre a midia e o
idoso, exemplificam este dado.

7

‘muitas vezes, na midia impressa, dificilmente o idoso é
nomeado como idoso e, velho, piorou. As reportagens, por
exemplo, priorizam um idoso que ndo quer ser chamado de
idoso”

(video 16, Reportagens)

No que tange as caracteristicas que se enquadraram como tendéncias
negativas nas falas dos participantes periféricos ao idoso, foram observados 7

blocos de caracteristicas que incluiram diferentes abordagens. As caracteristicas de
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maiores incidéncias (29), foram referentes a énfase dada a aspectos negativos ou

geradores de alqgum tipo de dano a vida do idoso, as dificuldades da velhice e a

associacdo do idoso com uma fase ruim da vida e foram marcadas nos videos de

guatro categorias: predominantemente na categoria 1 (14), categorias 2 e 3 7
situacOes em cada uma delas, respectivamente e categoria 5 (1). Em uma situacéo
de um video da categoria 3) Reportagens, observou-se também o idoso tratado
como se fosse um peso ou alguém dificil de dialogar. Em uma das falas do video 45,
notou-se 0 modo como uma nheta trata sua avdé em determinada situacao,
considerando-a fora de moda ou ultrapassada, em uma propaganda de chinelos. O
video 55 apresenta uma situacdo em que o idoso é apresentado como uma pessoa
gue esquece de fazer suas tarefas diarias e pode se tornar um peso para os demais

com 0s quais convive:

“Deixa de ser atrasada vo, (mostra o chinelo em seu pé) nao é
chinelo, é Havaianas Fit”
(video 45, Propagandas)

“Ja vai dormir? Vocé tem que tomar seus remédios! Nao pode
dar um susto daqueles de novo.”
(video 55, Propagandas)
Nas falas dos participantes periféricos também foram observadas como
tendéncias negativas, aquelas caracterizadas por situagdes nas quais uma pessoa

externa subestimava, falava, respondia pelo idoso ou ndo tinha paciéncia em

esperar que ele respondesse, quando havia surpresa ao ver a capacidade de

realizacdo de uma acdo de um idoso, ou, ainda, a concepcdo de que as pessoas

idosas devem ter determinados comportamentos “apropriados para sua idade”.

Estas caracteristicas preconizaram o0s videos constantes na categoria 1 (20),
categoria 2 (2), categoria 3 (3), categoria 4 (1) e categoria 5 (1) . Os exemplos

destas falas estdo apresentados a seguir, nos videos 6, 23 e 56:

“...caminha com dificuldade por causa do reumatismo e da
artrite, mas mesmo assim encontrou forcas para se defender
de um homem que invadiu sua casa.”

(video 6, Reportagens)
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“fala no microfone (coloca por duas vezes o microfone no lugar

correta e ndo espera que a idosa mesmo faca isso). A senhora

nao gosta que as pessoas se queixem de doencas néo é?
(video 23, Reportagens)

“o senhor € um homem de bem, ndo tem uma arma em casa e
vive na paz né?”
(video 56, Entrevistas)

Outros videos apresentaram falas que, apesar de estarem relacionadas a

aspectos como a grande satisfacdo em ser idoso e 0s beneficios nela existentes,

estas situacdes, algumas vezes, eram retratadas de forma exagerada, enfatizando

esta etapa do desenvolvimento humano como a melhor da vida e, por isso, foram

consideradas como tendéncias negativas. As categorias que demonstraram tais
caracteristicas foram: categoria 1 (9), categoria 2 (2) e categoria 3 (5). Nas
categorias 4 e 5 estas caracteristicas ndo foram observadas. Os videos 30 e 42

podem exemplificar esta evidéncia:

“os idosos de hoje, da melhor idade, sdo muito diferentes, a
gente percebe que teve uma mudanga muito significativa do
idoso de hoje pro idoso de ontem”

(video 30, Reportagens)

‘gente, isso ndo € um espetaculo? Agora o troféu do idoso,
que € o melhor que existe, de alegria e de felicidade”
(video 42, Videos de Imagens e Filmes)
Em algumas falas dos demais participantes do video, observou-se também

como tendéncias negativas a falta de respeito para com o individuo idoso, assim

como foi observada em uma das falas do video 13. A situacdo demonstrada no
video 34, na qual uma mulher conversa com um idoso sobre uma situagéo ocorrida
e que trouxe problemas judiciais para ele, exemplifica a indignacdo dessa
participante periférica diante da falta de respeito ao idoso, a sua condi¢do social de
nao ter dinheiro para pagar um advogado e ndo ter conseguido um defensor publico.
Em uma das falas do video 41 é mostrada uma situacdo em que o motorista discute
com uma idosa que, por alguma razdo nao identificada, tem dificuldades de
comprovar que € idosa, ndo tem o dinheiro para pagar sua passagem e 0 motorista

fica bravo e discute com ela, sendo que os demais idosos presentes tentam ajuda-la.
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Estes exemplos ocorreram em videos da categoria 1 (2), categoria 2 (2) e categoria

4 (1) e estéo elencados a seguir:

“vagabundo! Corrupto! Nao fica com essa cara de anta...como
gue eu entro no meu carro?
(video 13, Reportagens)

‘O senhor foi na audiéncia de reconciliacdo sozinho e sem
nenhum advogado?”
(Video 34, Videos de Imagens e Filmes)

‘paga a passagem ai e vamos embora”
(video 41, Videos de Imagens e Filmes)

Outra importante caracteristica a ser tratada como tendéncia negativa é a ndo

aceitacdo ou medo em se tornar um idoso, diante da concepcdo de imagem

generalista que se tem atualmente sobre pessoas nesta etapa do desenvolvimento
humano. Os videos caracterizados neste bloco foram incluidos na categoria 1
apenas com 4 incidéncias. A fala de um comentarista de um documentério no video

41 evidencia este dado, ao sentir medo do desrespeito ao idoso:

‘eu ndo sou idoso nao, tenho esses cabelos brancos, ja t6
quase chegando nos 60, mas ja té quase 13"
(video 41, Videos de Imagens e Filmes)
Observou-se, também, que, nas falas presentes em alguns videos, apesar de

menor incidéncia (4), o idoso era tratado como crianga, como coisa, como “fofo”, era

coisificado ou guase transformado em um objeto. Tais caracteristicas foram

observadas nos videos da categoria 1 (2) e categoria 2 (2). Os videos 22 e 42

demonstram este fato:

“ da a maozinha da”
(video 42, Videos de imagens e Filmes)

‘olha que galera bacana que t6 recebendo aqui hoje né
lindinhos (mostrando os idosos)”
(video 22, Reportagens)

Em apenas 2 videos foram observadas falas caracterizadas pela

ridicularizacdo do idoso, em que, geralmente, os participantes periféricos riam de um
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ato cometido e de uma acao de um idoso. Este fato pode ser evidenciado no video
57, em uma situacado de um idoso que estava sendo preso, por roubar carteiras e o
repérter que o entrevista ri e faz piadas sobre a situacdo. Estas caracteristicas
ocorreram, apenas, em 2 situacdes nos videos, sendo uma delas na categoria 1 e

uma na categoria 2

“o coroa tava dando o ar da graca ai em Teixeira de Freitas, o
que é que houve ai coroa? Vocé ta sorrindo €, vai entrara na
grade, na cana, ta de algema.”

(video 57, Entrevistas)

Nas tabelas 9 e 10, apresentadas a seguir, estdo os dados detalhados
referentes as caracteristicas que constituiram os blocos avaliados nas tendéncias

positivas e negativas expressas nas falas dos demais participantes dos videos:

Tabela 9. Falas dos individuos externos, tendéncias positivas, principais
carateristicas e numero de incidéncias.

. NUMERO
TENDENCIAS .
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
POSITIVAS R
INCIDENCIAS
Respeito a vida do idoso,
reconhecimento dos direitos dos
idosos, valorizagcdo do idoso como
Valorizagio e mdqdao e sua . mclusao na
_ sociedade, satisfacao da
reconhecimento da | convivencia com o idoso, 37
importancia do idoso | valorizagéo da sabedoria do idoso e
da sua felicidade, reconhecimento
da importéancia dos relacionamentos
afetivos para idosos, importancia
dos projetos de socializagdo para
pessoas idosas
Indignac&o de um Auxilio g urrj |do§o, _envqlv@o em
S o uma situacdo dificil, ideia de
individuo periferico | o nics0 a0 desrespeito com o idoso 14
diante de um fato proveniente de outra pessoa ou
ocorrido com um entidade, concepcao de injustica em
discriminar e ter condutas
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. NUMERO
TENDENCIAS .
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
POSITIVAS .
INCIDENCIAS
idoso preconceituosas com um idoso

Importancia dos Importancia de cuidar da saude do
cuidados com a idoso, importancia da pratica de
ide. d stica d atividade fisica para o idoso,

selliele, e [preiee ol importancia da vacina preventiva da 6

atividade fisica e das | gripe na vida idosa
medidas preventivas
para o idoso

Falta de interesse da Concepgao de, gue a |m§gem
o _ mostrada nas midias sobre o idoso

midia peloidosoea | a5 condiz com sua realidade, a 3
visdo deturpada sobre | midia influencia a percepcdo de
ele imagem do idoso, o idoso ndo um

foco de interesse da midia
TOTAL 61

Fonte: Elaborado pelo autor

Tabela 10. Falas dos

individuos externos, tendéncias negativas, principais
carateristicas e numero de incidéncias.

- NUMERO
Tﬁggfﬂ\(/:rss PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
INCIDENCIAS
Compreensao de que idoso precisa
Dificuldades da de ajuda e cuidados, é debilitado, é
velhice e associac&o desanimado e ndo tem motivagao,
. tem dificuldades para andar, sua 29
do idoso com uma . , . .
_ _ vida s6 tem coisas ruins, gera
fase ruim davida preocupacdo e € um ‘peso’ para os
demais individuos que convive
Individuos externos falam pelas
. ~ pessoas idosos e ndo tem paciéncia
Subestimacgéo, . .
com eles, induzem o idoso a falar
julgamento e agéo somente sobre a parte positiva do 26

pelos idosos

ser idoso ou somente dos aspectos
negativos, condutas e falas que
subestimam as capacidades dos
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- NUMERO
Tﬁggfﬂsrss PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DE
INCIDENCIAS
idosos, concepcdo de que o idoso
tem que estar sempre de bem com
a vida, nao pode ter
relacionamentos afetivos ou falar
sobre sexo, o idoso nao pode ter
comportamentos agressivos, tem
que se comportar como um ‘tipico
idoso’ e tem dificuldades em
desempenhar determinadas
atividades
Aspectos de A fase da vida idosa é a melhor,
tendéncia positivos da | cONcepeao  da  vida  idosa
idaid dos d caracterizada apenas por vantagens
Wik It UELERIES 05 | beneficios, visdo exacerbada da 16
modo exclusivo ou vida do idoso
exagerados
Desrespeito ao Situacdes caraterizadas por
individuo idoso desrespeito ao idoso e sua condi¢cao 5
Nao aceitacao ou Concepcao de que ninguém gosta
medo em se tornar um | d€ ser idoso, medo da velhice 4
idoso
Idoso tratado como Idoso tratado como coisa, objeto,
coisa ou objeto como fofinho, crianga 4
Ridicularizacéo do Situagdes de risos e piadas contra o
idoso idoso 2
TOTAL 36

Fonte: Elaborado pelo autor

Evidencia-se o aspecto de que, nas falas dos idosos, o numero total de

caracteristicas para as tendéncias positivas observadas nos videos (44) é

semelhante aquele das tendéncias negativas (38), enquanto que, nas falas dos
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participantes periféricos, a incidéncia de manifestacdes de tendéncias negativas (86)

supera com maior evidéncia, em nimero as tendéncias positivas (61).

No Eixo 2 — Expressdo Corporal, foram considerados diferentes aspectos
gue incluiram a andlise da expressao gestual e facial dos idosos, as caracteristicas
fisicas e também foi considerada a utilizacdo de objetos decorativos ou auxiliares
por estes idosos. Estes objetos incluiram os enfeites, colares, anéis, brincos ou
lencos, dentre outros, ou ainda, tinham alguma funcao assistente ao corpo do idoso,
como as cadeiras de rodas, andadores ou oOculos. Também foi avaliada a conduta
dos demais participantes em relacdo ao idoso, sendo observadas as principais
condutas dos mesmos em relagdo ao idoso, durante o video. Devido ao fato de o
namero de idosos observados ter sido maior que o0 numero de videos amostrais,
durante as andlises dos aspectos que compuseram este eixo, o numero de
incidéncias supera o total de 60 videos, ou seja, houve situacbes nas quais haviam
nos videos 2 idosos, sendo que estes foram analisados separadamente, enquanto
gue nos videos onde haviam grupos, a analise era feita de modo grupal. Portanto os
dados apresentados a seguir, em todos 0s aspectos analisados neste eixo,
correspondem a incidéncias de percepcdo quanto a determinado aspecto e néo ao
namero de videos.

Para os dados relacionados ao aspecto gestos dos idosos, em 40 videos foi
possivel observar que havia predominantemente movimentos mais reduzidos,
limitados, visto que os idosos estavam sentados ou em pé para uma entrevista ou
para uma reportagem, sendo inclusive vistos no desenvolvimento de atividades
manuais, deitados (geralmente em asilos ou hospitais), ou, ainda, a imagem do
idoso estava apresentada apenas em uma foto (imagem fixa). Tais observacdes
ocorreram nos videos da categoria 1 (22), categoria 2 (9), categoria 3 (6), categoria
4 (3) e ndo ocorreu na categoria 5. Em 24 situa¢cdes dos videos, os idosos faziam
movimentos amplos, estavam realizando alguma atividade fisica (danca, caminhada,
alongamento). Estas situacfes anteriormente evidenciadas, abrangeram os videos
constantes na categoria 1 (9), categoria 2 (8), categoria 3 (5), categoria 4 (2) e
também nédo foi observada em nenhum video da categoria 5. Em outros 5 videos

constantes apenas em trés categorias (categoria 1 (2), categoria 2 (2) e categoria 4
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(1)), foram observados movimentos bruscos e rapidos, com gesticulacdo das méos,
demonstrando raiva ou indignacdo decorrente de diversos motivos. Estas
incidéncias foram constantes nas cinco categorias de videos analisadas. Os dados

aqui descritos estao ilustrados na tabela 11.

Tabela 11. Expresséao gestual dos idosos e numero de incidéncias nos videos

EXPRESAO GESTUAL DOS IDOSOS NUMERO DE
INCIDENCIAS
Movimentos reduzidos (sentados, em pé ou parados) 40
Movimentos amplos (atividade fisica) 24
Movimentos rapidos e bruscos (raiva) 5

Fonte: Elaborado pelo autor

Para o0 aspecto de expresséao facial, foram notadas 41 situacbes em gue 0s
idosos sorriam ou davam gargalhadas. Estas incidéncias incluiras a categoria 1 (21),
categoria 2 (11), categoria 3 (6), categoria 4 (1) e categoria 5 (2). Em outras 30
situagles, os idosos estavam sérios ou concentrados em determinadas atividades,
evidenciadas predominantemente nos videos da categoria 1(13), mas também na
categoria 2 (6), categoria 3 (8), categoria 4 (2) e categoria 1 (1). Em apenas 7 casos,
foi identificada a expresséo facial representando tristeza, constantes nos videos da
categoria 1 (3) e categoria 2 (4) e 4 casos da categoria 1 (2), categoria 2 (1) e
categoria 4 (1), o idoso chorava. Em 2 videos, constantes 1 na categoria 1 e outro
na categoria 2, ndo era possivel visualizar a face do idoso. Os dados ilustrados,

relacionados a expressao facial dos idosos, estdo apresentados na tabela 12.

Tabela 12. Expresséo facial de idosos e numero de incidéncia nos videos

EXPRESSAO FACIAL NUMERO DE

INCIDENCIAS
Sorrisos, gargalhadas 41
Sérios, concentrados (atividades especificas) 30
Tristeza 7
N&o se visualizava a face do idoso 2

Fonte: Elaborado pelo autor



73

Quanto a postura dos idosos constantes nos videos, percebeu-se que na
maior parte das situacdes (45), os idosos tinham uma postura normal, ereta, dentre
as quais, 22 eram em videos da categoria 1, 10 da categoria 2, 10 da categoria 3, 2
da categoria 4 e apenas 1 da categoria 5. Em 21 situagdes, estavam com postura
predominantemente inclinada ou cabisbaixa, representada em situa¢des dos videos
da categoria 1 (14), categoria 2 (3), categoria 3 (2), categoria 4 (1) e categoria 5 (1).
Os dados referentes ao aspecto postura dos idosos estéo apresentados na tabela 13

a sequir.

Tabela 13. Postura dos participantes idosos nos videos e nimero de incidéncias.

POSTURA DOS IDOSOS NL’JMEARO DE
INCIDENCIAS
Normal, ereta 45
Inclinada, cabisbaixa 21

Fonte: Elaborado pelo autor

As principais caracteristicas fisicas dos idosos também foram observadas.
Deste modo, foram consideradas 60 situacées em que os idosos tinham cabelos
brancos ou grisalhos, incluidas nos videos da categoria 1 (31), categoria 2 (7),
categoria 3 (20), categoria 4 (2) e nenhum na categoria 5. Em 46 situacbes os
idosos tinham cabelos escuros ou tingidos de alguma cor (escuro ou claro),
apresentadas nos videos da categoria 1 (29), categoria 2 (9), categoria 3 (5), e
categoria 4(3), ndo sendo notadas estas situacdes na categoria 5. Para a cor de
pele, observou-se que, em 40 situacgdes, os idosos tinham predominantemente pele
branca constantes nos videos da categoria 1 (18), categoria 2 (5), categoria 3 (16) e
categoria 4 (1) e ndo ocorreram nos videos da categoria 5. Em 31 casos, 0s idosos
possuiam predominantemente pele parda, nos videos da categoria 1 (18), categoria
2 (8), categoria 3 (2), e categoria 4 (3). Em 8 situacdes, a maior parte dos idosos
tinha pele negra, sendo observado nos videos da categoria 1 (6), categoria 3 (1),
categoria 4 (1) e ndo terem sido notadas nas categorias 2 e 5. Em apenas 1 video
da categoria 1, os idosos participantes eram de origem japonesas e nos videos foi

compreendido que os idosos eram brasileiros e de diferentes regibes do Brasil,
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percebidos por sotaques de falas que se diferenciavam. Também foram observados
outros aspectos, como a presenca de barba, se o idoso era calvo e a cor de olhos.
Porém, como na maior parte dos videos estes dados se tornaram dificeis de serem
avaliados, devido a qualidade da imagem, a distancia da filmagem, ou a presenca de
objetos que dificultavam a compreensdo desatas caracteristicas, elas ndo foram
elencadas como resultados. Os dados encontrados na andlise deste aspecto estdo
apresentados na tabela 14 a seguir.

Tabela 14. Caracteristicas fisicas dos idosos analisados e nidmero de incidéncias

nos videos.
COR DO CABELO NUMERO DE COR DA PELE NUMERO DE
INCIDENCIAS INCIDENCIAS
Branco ou grisalho 60 Branca 40
Cores escuras ou tingido Parda 31
40 Negra 8

Fonte: Elaborado pelo autor

Quanto aos dados referentes aos objetos decorativos e objetos de auxilio
utilizados pelos idosos, estes foram expressos detalhadamente na tabela 15.
Ressalta-se que, na categoria propagandas, houve incidéncia predominante (11) na

utilizacao dos objetos Oculos e chapéus ou boinas.

Tabela 15. Principais objetos utilizados nas caracteristicas fisicas dos idosos

OBJETOS NUMERO DE OBJETOS DE NUMERO DE
DECORATIVOS INCIDENCIAS AUXILIO INCIDENCIAS
Colar 18 Oculos 24
Maquiagem 17 Bengala, 7

andador, muletas
Camas
Brinco 14 (hospitalar, 5
maca)
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OBJETOS NUMERO DE OBJETOS DE NUMERO DE
DECORATIVOS INCIDENCIAS AUXILIO INCIDENCIAS

Chapéu, boina ou .
; 6 Cadeira de rodas 3
bone

Enfeite de cabelo Curativos 2

Bolsa

Lenco

Anel

Relégio

Esmalte

Tatuagem

S Y Y S e

Fantasias

TOTAL

~
(00}

TOTAL 41

Fonte: Elaborado pelo autor

Outro aspecto analisado neste eixo 2, fez referéncia as vestimentas dos
idosos. Observou-se que as roupas utilizadas pelos idosos eram de modelos
simples, de modo geral, como camisetas, blusas basicas, calcas de tecidos, saias
compridas ou até o joelho, vestidos até o joelho ou longos. Estas foram
caracterizadas principalmente por cores claras, neutras, ou de pequenas estampas,
representando um total de 48 incidéncias presentes em todas as categorias dos
videos. Foram notadas também nas cinco categorias (categoria 1 (20), categoria 2
(4), categoria 3 (5), categoria 4 (2) e categoria 5 (1), 32 incidéncias onde os idosos
trajavam roupas de tonalidades de cor escura, porém de modelos simples.

Em 9 situacOes, os idosos tinham vestimenta esportiva, predominante nos
videos, onde o0s mesmos realizavam alguma atividade fisica, porém, estas
ocorréncias se deram apenas na categoria 1 (4), categoria 2 (4) e categoria 3 (1).
Em 8 videos, os idosos também utilizavam camisetas especificas de grupos de
idosos organizados, durante a pratica de alguma atividade, ou em visita a locais e
participacdes em feiras, constantes nos videos da categoria 1 (4) e categoria 2 (4).

Em apenas 7 situacOes foram observadas vestimentas que continham estampas ou
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cores lisas chamativas e fortes, como as roupas de estampas de oncas, ou vermelho
e com brilhos (apenas na categoria 1(6) e categoria 2 (1)) .

Chama-se a atencdo para o fato de que, em apenas 1 video da categoria
Reportagens foi mostrado o casamento de dois idosos que estavam com trajes
sociais, diferentemente dos videos das demais categorias. Outro fato se refere a 1
video da categoria Propagandas, onde um idoso utilizava vestimenta como a de um
roqueiro, toda preta. Nos demais videos da categoria 3 em que nao se utilizava
roupas de tons claros, as vestimentas utilizadas pelos idosos eram de tons escuros,
porém simples, como, por exemplo, blusas de 1& marrom e calca de tecido escuro,
tons claros, neutros e estampas claras. A seguir, foram evidenciadas algumas
figuras retiradas das cenas de alguns videos, para exemplificar os tipos de

vestimenta utilizados pelos idosos.

Figura 3. Vestimenta de tons claros ou neutros

Fonte: YouTube (2012)



Figura 4. Vestimentas simples e de tons escuros

imagens “

DAVI CARVALHO

Fonte: YouTube (2011)

Figura 5. Vestimenta esportiva

Fonte: YouTube (2012)
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Figura 6. Utilizagdo de camisetas de grupos de idosos

Fonte: YouTube (2012)

Figura 7. Vestimenta de estampas e cores chamativas ou fortes

Fonte: YouTube (2012)
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Figura 8. Vestimentas com pequenas estampas, em tons claros

| Curso
Mecan
o Co

: T 2l |
L F- 511 IDOSO DE 84 ANOS E ATROPELADO POR ONIBUS
WEZA) ESTA SEM MEDICOS E MEDICAMENTOS. A DONA DE CASA VALDILEY

i, o, - A NN T
Fonte: YouTube (2011)

Figura 9. Vestimenta do estilo rock

Fonte: YouTube (2012)



80

Figura 10. Vestimenta social

Fonte: YouTube (2012)

O ultimo aspecto avaliado neste eixo incluiu a conduta, postura dos demais
participantes em relacdo ao idoso. Neste aspecto, foram consideradas as
caracteristicas que incluiram: a conduta de auxilio ao idoso, a conducéo do idoso
durante suas falas para respostas de tendéncia mais positiva ou negativa, situacdes
onde falavam pelos idosos, as manifestacfes de desprezo e falta de paciéncia com
o idoso, a protecdo de um idoso em uma situacao especifica, a reacao de surpresa
ao ver o comportamento de um idoso e o incentivo dos demais participantes do
video quanto a pratica de atividade fisica. Considerou-se que havia condutas
caracterizadas como positivas, marcadas por 30 situacdes e aquelas negativas,
incidentes em 19 situagfes. Uma caracteristica diferente foi observada em 4 videos
da categoria Propagandas, onde foram notadas manifestacdes de carinho como
conduta dos demais participantes para com o idoso. Estes dados estdo detalhados

na tabela 16 apresentada a seguir.
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Tabela 16. Condutas dos demais participantes dos videos em relacdo aos idosos e

numero de incidéncias nos videos.

CONDU'I:ADAS DE NUMERO DE CONDU:I'AS DE NUMERO DE
TENDENCIAS INCIDENCIAS TENDENCIA INCIDENCIAS
POSITIVAS NEGATIVAS
Auxilio ao idoso Influencia nas falas dos
idosos
Influencia nas falas dos Responder ou falar pelo
iIdosos idoso
Defender e proteger o 30 Desprezo e falta de 19
iIdoso paciéncia com o0 idoso
Incentivo dos demais Surpresa diante de um
participantes a pratica comportamento de um
de atividade fisica idoso

Fonte: Elaborado pelo autor

No Eixo 3 - Participacdo nos videos e contextos periféricos, foram
observadas todas as informacf6es que ndo se incluiam nos dois eixos anteriores,
mas consideradas interessantes para a andlise dos videos. Estes aspectos incluiram
a identificacdo do tipo de participacdo do idoso no video, se este tinha um papel
principal/protagonista ou apenas uma participacdo secundaria ou coadjuvante e era
apresentado apenas como exemplo de alguma discussdo. Observou-se, também, o
namero e o género dos idosos presentes nos videos e buscou-se identificar quem
eram os participantes periféricos e, ainda, se, no video, havia presenca de musica
de fundo e se apresentava alguma manifestacdo de carater religioso.

O primeiro aspecto observado neste eixo de andlise incluiu a condi¢cdo de
participacdo do idoso no video. Para tanto, foi considerado que o idoso
protagonista ou principal era aquele participante de maior foco do video, que tinha
muitas falas, ou estava sempre no foco das cameras e das principais cenas. Para os
videos onde os idosos apareciam apenas para exemplificar uma discussao ou uma
situacdo vivenciada por participantes periféricos, foi considerada a opc¢do de
participacdo secundaria ou coadjuvante.

Os dados evidenciaram que, em 43 videos (categoria 1 (17), categoria 2 (12),
categoria 3 (10), categoria 4 (3) e categoria 5 (1)), os idosos tinham participacao
protagonista ou principal nos videos e, em 17 videos, esta participacdo foi

secundaria (categoria 1 (13), categoria 2 (1), categoria 3 (2), categoria 5 (1).
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Evidencia-se o fato de que, nas categorias 1, 2 e 5, 0s idosos dos videos tinham
participacdo principal e secundaria, enquanto que, na maior parte das propagandas
(10) que compuseram a categoria 3, 0os idosos tinham participacdo protagonista e,
em apenas 2 videos, tiveram participacdo secundaria. Nos 3 videos de entrevistas
gue compuseram a categoria 4, os idosos possuiam participacdo protagonista. Estes

dados foram sucintamente ilustrados na tabela 17.

Tabela 17. Condicéo de participacdo do idoso no video e niumero de incidéncias nos

videos.
- - ) NUMERO DE
CONDICAO DE PARTICIPACAO DO IDOSO NO VIDEO R
INCIDENCIAS
Participacao principal/protagonista 43
Participacdo secundaria/coadjuvante 17

Fonte: Elaborado pelo autor

Para os dados referentes ao niumero de idosos e o género dos mesmos,
foram considerados os videos onde apareciam idosos em pequenos e grandes
grupos. Deste modo, o numero total de idosos contabilizados nos videos incluiu
apenas os videos em que havia pequenos grupos. Os videos nos quais constavam
grandes grupos foram contabilizados separadamente. Sendo assim, o numero total
de idosos que integraram os videos foi 216, sendo 86 do género masculino e 128 do
género feminino. Em 11 videos apareceram grandes grupos de idosos, dos quais, 9
deles tinham majoritariamente ou somente idosas do género feminino. Estes dados

foram ilustrados na tabela 18 apresentada a seguir.
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Tabela 18. Numero de idosos analisados individualmente e em grupos, nos videos

amostrais.

IDOSOS ANALISADOS NOS VIDEOS

TOTAL
AMOSTRAIS
_ S 216 IDOSOS
Idosos analisados individualmente
86 homens 128 mulheres
11 GRUPOS DE IDOSOS

Idosos analisados em grandes grupos 9 videos com predominancia de

mulheres

Fonte: Elaborado pelo autor

Os dados referentes a identificacdo dos demais participantes dos videos
incluiram predominantemente: repoOrteres e pessoas e, também, pessoas
desconhecidas. Porém, foi possivel identificar também a presenca de familiares,
criangas, especialistas e pesquisadores, colaboradores ou coordenadores de um
asilo, programa ou posto de saude, policiais, amigos de convivéncia do asilo,
integrantes de equipe de resgate, secretario da saude, psicéloga, segurancas,
fisioterapeutas, juiz, delegado, médico, enfermeiros, apresentador de um programa,
artesdo, assistente social, jornalistas, profissionais de Educacdo Fisica, netos,
cuidador de idoso, vizinhos e uma candidata politica.

Quanto a presenca de musica nos videos selecionados deste estudo, 0s
dados indicaram predominancia de videos cujas musicas eram instrumentais e
ocorreram em 17 videos, que se enquadraram nas categorias 1 (9), 3 (7) e 5 (1).
Também foram contabilizadas em menores incidéncias (um, dois ou trés videos em
cada estilo) as chamada “musicas de ginastica”, caracterizadas por ritmos rapidos,
musica pop inglesa e francesa, sertanejo raiz e sertanejo universitario, forrd, musica
havaiana, musicas japonesas, funk, rock, anos 60, marchinhas de carnaval e a
muasica de um produto especifico. Os dados analisados neste aspecto foram

apresentados na tabela 19.
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Tabela 19. Estilos musicais constantes nos videos analisados.

UTILIZACAO DE MUSICA NOS VIDEOS AMOSTRAIS

VIDEOS COM MUSICA VIDEOS SEM MUSICA
Mdasicas instrumentais 17
Mdusicas religiosas 3
Musica pop (lingua inglesa ou francesa) 2
Musicas para ginastica (ritmos rapidos) 2
Anos 60 2
Sertaneja Raiz 1
Sertanejo Universitario 1
Forré 1
Musica havaiana 1
Mdusica japonesa 1
Funk 1
Rock 1
Marchinhas de carnaval 1
Musica de um produto especifico 1
TOTAL 35 | TOTAL ] 25

Fonte: Elaborado pelo autor

O ultimo aspecto analisado no eixo 3 incluiu as manifestacdes religiosas.

Para tanto, foram observados nos videos se havia a presenca de objetos, muasicas

ou falas que fizessem algum tipo de referéncia religiosa. Observou-se que as

maiores incidéncias foram marcadas pela presenca de falas que faziam referéncia a

Deus, a sua protecdo, misericordia e agradecimento, percebidos em 11 videos que

ocorreram predominantemente na categoria 1 (7), mas também na categoria 2 (1),

categoria 4 (2) e categoria 5 (1). A seguir, estado elencadas algumas falas dos idosos

gque evidenciam este fato.

“..quando eu era jovem eu tinha muitos sonhos, hoje eu nao
tenho mais, tenho s6 um que é a vida eterna em Deus”

(video 15, Reportagens)

“ai meu Deus, me esqueci (remédio)”

(video 43, Videos de Imagens e Filmes)

“eu sou evangélico e ndo mecho com ninguém”

(video 56, Entrevistas)
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“...entdo, o idoso ndo é para ser humilhado, porque ele ja foi
jovem e pela misericérdia de Nosso Senhor Jesus e foi ficando
na idade até Ele (Deus) arrebatar e levar”

(video 59, Outros)

Outro tipo de manifestacdo religiosa ocorreu em forma de objetos
apresentados de diferentes formas: Imagens de santos, igrejas, crucifixos e tercos,
percebidos 8 videos. Em apenas dois videos foi observado a presenca de musica
religiosa. Observou-se que, nos videos da categoria 1, foram notados, tanto falas,
como musicas e objetos de carater religioso. Nos videos da categoria 2, foram
observadas estes manifestacbes apenas em musicas e falas, enquanto que, nas
categorias 4 e 5, apenas em 1 video de cada categoria estavam evidenciadas estas
manifestagcdes nas falas. Em nenhuma das propagandas foram notados aspectos de
carater religioso. A tabela 20 apresenta os tipos de manifestacdes religiosas

observadas nos videos.

Tabela 20. Manifestagfes religiosas observadas nos videos amostrais.

MANIFESTACOES RELIGIOSAS TOTAL DE VIDEOS
Falas dos idosos 11
Objetos (imagens de santos, referéncia a igreja, crucifixos e 8
tercos)
Mdusicas Religiosas 2

Fonte: Elaborado pelo autor
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7 DISCUSSOES

Para a realizagdo deste estudo, foram tomadas algumas decisdes
metodoldgicas com relacdo ao tipo de coleta e critérios de inclusdo e excluséo, visto
gue o local da pesquisa € muito abrangente e possui grande quantidade de material.
Sendo assim, neste estudo, buscou-se incluir todos os videos disponiveis no
YouTube®, postados entre os anos de 2011 e 2012 e relacionados com as
tematicas idoso e midia.

Diferentemente, em um estudo de Hussin, Frazier e Thompson (2011)
também realizado por meio de analise de videos do YouTube®, porém relacionado
com a aceitacdo da imagem corporal, os autores buscaram reorganizar os videos
encontrados, de acordo com o numero de visualizacdes, sendo, entdo, selecionados
como amostra, apenas aqueles mais assistidos. Ja no estudo de Milanez (2009),
estes videos no YouTube®, foram selecionados tendenciosamente, ou seja, 0S
pesquisadores apenas selecionariam videos encontrados no site, que atendiam aos
préprios interesses de analise.

J& Tourinho et al. (2012), em um estudo realizado também no YouTube®,
acerca da tematica saude, especificamente, reabilitacdo cardiopulmonar, o0s
autores, assim como no presente estudo, realizaram uma busca ampla acerca
destes temas. Porém, utilizaram como critério de inclusédo a selecdo dos videos que
tivessem duracdo menor que 4 minutos, por meio do filtro disponivel no préprio site
e, também, incluiram apenas os videos postados no periodo de um ano (referente a
novembro de 2010 e novembro de 2011).

E possivel observar que diferentes procedimentos s&o realizados durante a
selecdo para analise de videos no YouTube®, visto que, o sistema de pesquisa do
site ndo disponibiliza ferramentas que direcionem os resultados de um modo
especifico, quando o mesmo é utilizado para fins de pesquisa. Neste estudo, por
exemplo, compreendeu-se, primeiramente, a necessidade de identificar que tipos de
videos que existem no site, acerca das tematicas envolvidas, pois se cogitou a
hipotese de haver diferencas quanto ao tipo de estrutura dos mesmos e as possiveis
divergéncias quanto aos comportamentos dos idosos constantes nestes videos.

Portanto, constata-se que, conquanto o site favoreca uma gama bastante ampla de
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possibilidades de acesso aos videos, a limitada organizacdo e estruturacdo do site
ainda apontam certa limitacdo para pesquisas no campo académico, as quais
requerem rigor para controle das variaveis a serem observadas nos estudos.

Neste sentido, foi possivel observar que os videos apenas filmados e postados
sem edi¢do, mostravam situacdes corriqueiras envolvendo o idoso. Diferentemente,
nos videos editados, como naqueles da categoria 1) Reportagens, ja havia
respostas as questdes realizadas por repoérteres e direcionadas aos idosos,
observando-se, geralmente, falas especificas a um assunto abordado por
participantes periféricos aos videos. Outra situacao observada, foi que, nos videos
da categoria 3) Propagandas, foram demonstradas situacbes de idosos que
representavam uma imagem a qual, ndo necessariamente, coincidia com a sua
realidade, como por exemplo, nos videos 48 e 49, nos quais 0s idosos estavam
sentados, lendo livros, ou fazendo trabalhos manuais (tric6). Isto nao
necessariamente representa a atividade principal ou de preferéncia dos mesmos.

Esta situacdo se apresentou de forma diferente daqueles videos inseridos na
categoria 4) Entrevistas, os quais, eram marcadas por falas de idosos em situacoes
reais, ocorridas com eles, como no video 56, em que um idoso esta em uma
delegacia fazendo um boletim de ocorréncia, devido a um conflito com um vizinho,
por ter tido sua casa vandalizada pelo mesmo. A categorizacdo dos videos
constantes no site permitiu compreender que 0os mesmos poderiam ser analisados
com base em diferentes aspectos e especificidades, os quais determinaram a
subdivisdo nos eixos tematicos 1, 2 e 3. Entretanto, optou-se por realizar a
discusséo destes aspectos de modo unificado, visto que as ideias observadas nos
videos poderiam se agrupar, guardando diversas relacdes, para além de seus focos
especificos, para que se pudesse compreender a imagem de modo mais
abrangente.

Com relacdo aos conteudos abarcados nos videos analisados, notou-se que 0s
dados relacionados ao aspecto tonalidade das falas dos idosos do Eixo 1
evidenciaram que, em 19 situagfes dos videos, as tonalidades das falas dos idosos
eram fortes e indicavam entusiasmo. Estes videos foram observados em situacdes
cotidianas, constantes nos videos da categoria 1 e 2 predominantemente e nas

situacdes em que estes dados ocorreram, os idosos estavam realizando atividades
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gue pareciam prazerosas, assim como também foi observado nos videos da
categoria 3, todavia com menor incidéncia.

Segundo Kyrillus (2003), o prazer ou gosto pelo que se faz, pode se tornar um
aliado quando se trata de imposicédo de voz, ou tom de voz forte. Para este autor, as
condicdes emocionais envolvidas na realizacdo de atividades prazerosas podem,
ainda, gerar interferéncias positivas no desempenho da voz, assim como aquelas
tonalidades de voz observadas neste estudo.

Em 16 videos, porém, observou-se que a voz das pessoas idosas tendiam para
fraca, trémula, rouca ou pouco nitida. Para este dado deve ser levado em
consideracao o fato de que a pessoa humana envelhece e, neste processo, estao
acompanhados os desgastes fisicos, os declinios de algumas fun¢Bes do corpo,
bem como, a transformacéo da tonalidade de voz. No estudo em questdo, esta
situacdo relacionada a tonalidade de voz prejudicada, ocorreu principalmente em
videos das categorias 1 e 2, ou seja, em situacdes reais e corriqueiras.

De modo semelhante, os dados encontrados por meio da analise de videos desta
pesquisa, vao ao encontro dos achados de Menezes e Vicente (2007), em um
estudo realizado com idosos, em que, observou-se que a qualidade de voz dos
mesmos tinha predominancia rouca, indicando desgaste de voz destes individuos.
Isto evidencia a influéncia inevitavel do envelhecimento sobre a voz destes idosos
participantes da pesquisa.

No estudo de Costa e Matias (2005), realizado com mulheres idosas com mais
de 60 anos, os autores observaram que existe uma grande importancia deste
aspecto (tonalidade da voz) na qualidade de vida do idoso, visto que, a voz é um
fator condicionante para a comunicacdo e socializacdo do ser humano, além de
desvendar as principais caracteristicas fisicas e psicolégicas de cada pessoa.
Portanto, a tonalidade da voz pode interferir, inclusive, negativamente nos
relacionamentos do idoso e em seu ajuste social, quando esta se apresenta em
situacao de desgaste ou prejudicada (COSTA; MATIAS, 2005),

Todavia, estes ndo devem ser considerados aspectos analisados isoladamente,
visto que estas manifestacdes nao se relacionam apenas com a condi¢éo fisica do
idoso. Outro fator que pode estar associado é a relacdo do estado de humor, das

emocdes do individuo com sua imposi¢cado de voz, o que incluiu também a pessoa
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idosa. Neste sentido, Kyrillus (2003) sugere que, nas ocasides em que se percebe o
guadro de ansiedade de uma pessoa, essa, pode gerar desempenho negativo na
tonalidade da voz, como, por exemplo, o tremor e, portanto, ndo esta associado a
uma condicdo permanente do padrdo de voz de uma pessoa, mas sim, a uma
situacdo momentanea. Foi considerado ainda que, em 2 videos, 0s idosos
apresentavam tonalidade de falas que indicavam raiva. Todavia este fato é explicado
em um deles, a revolta do idoso em ser velho, onde ele exprime, por meio de falas
de tonalidade forte e até gritos, as situacfes ruins e embaracosas ocorridas com o
idoso.

Em outro video, o idoso se encontra muito bravo com uma situacao ocorrida com
ele e adota a mesma postura de voz do idoso retratado no video citado
anteriormente. Estas circunstancias podem justamente indicar que estes sao
padrdes que ocorrem instintivamente diante de situacées que incomodam e causam
algum de tipo de revolta. Outro fato a ser considerado quanto a justificativa do tipo
de voz empregada pelos idosos (no caso, representando raiva) geralmente ocorre,
pois, segundo Amorin (2008), h4 uma sensacdo de alivio quando um individuo
consegue expressar sua raiva, um dos componentes da agressividade, por meio da
fala, evitando que a mesma seja descontada na forma de acdes com outras
pessoas. Todavia, ressalta-se a importancia de saber lidar com estas emocdes e
imposi¢cdes de voz.

Ainda na mesma direcdo, Spielberger e Biaggio (1992) afirmam que existem
diferentes formas de se lidar e vivenciar a raiva e que estas dependem de cada
individuo. Segundo 0os mesmos autores, o tipo de resposta a este estado emocional,
gue pode ser momentaneo ou da prépria personalidade do individuo, pode ser
expresso de forma mais reprimida, ou também, em direcdo a objetos ou outras
pessoas com 0s quais convive.

Dentre os videos analisados, a predominancia das falas ocorreu por parte
dos participantes periféricos (demais participantes do video), observados em 37
videos. Nos demais videos, os idosos tiveram falas de modo predominante (12) ou
nao tiveram falas (11). Apesar destes dados encontrados para as falas, ha que se
notar o grande numero de videos no YouTube®, cujo idoso era o foco central ou

tema do video, principalmente naqueles incluidos na categoria 1) Reportagens e nos
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3 videos da categoria 4) Entrevistas, deste estudo. Nestes videos, eram
preconizadas as discussdes ocorridas sobre ou com o idoso em programas de TV,
porém, apesar de abordarem teméticas especificas do ou para o idoso, em muitos
videos, os mesmos tinham apenas falas em que concordavam com o0s repoérteres ou
apresentadores. Este dado sugere que existe um interesse da midia pelo individuo
idoso, todavia, ele ainda ndo consegue falar por si s6 e ter liberdade de dizer tudo o
gue gostaria, ou dizer aquilo que realmente deseja. Por isso, ainda em muitas
situacdes dos videos, o idoso fica apenas parado, sentado e quase ndo gesticula
com as maos, assim como foram observados predominantemente no aspecto
relacionado aos gestos dos idosos, constante no Eixo 2.

No mesmo sentido, os dados referentes as caracteristicas de subestimar o
idoso, constante nos significados de tendéncias negativas das falas dos
participantes periféricos, do Eixo 1, com 26 incidéncias, mostraram que esta
pequena abertura as falas dos idosos ocorre em diferentes contextos, seja nas
diferentes midias ou em uma situagcdo familiar ou asilar, por exemplo. Assim, no
estudo em apreco, também foi notado nos videos o0 quanto os participantes

periféricos, ndo tém paciéncia com as falas de pessoas idosas, ou, muitas vezes,

falam por eles, induzindo-os a dizerem coisas ou assuntos desejados. Sendo assim,

€ possivel hipotetizar que as ac¢des das pessoas com as quais 0 idoso convive,
assim como o recurso de falar pelos idosos ou de induzir a respostas desejadas,
tendem para manifestagbes preconceituosas, que acabam burlando o caminho de
construcdo adequada da representacdo do idoso, conduzindo os idosos a
demonstrarem comportamentos e falas que podem nao ser reais ou desejadas por
eles.

Ao se abordar a questao do preconceito, é necessario defini-lo e compreendé-
lo melhor. O preconceito esta relacionado com as agbes de um individuo
caracterizadas por discriminacdo, sendo provocado pelo estado de espirito da
pessoa que o desencadeia (ROSE, 1972). Segundo Mauerberg-de Castro (2011, p.
84), o preconceito esta associado, principalmente, com as “[...] concep¢des sociais
gue influenciam as atitudes das pessoas e acabam refletindo-se em atos

discriminatoérios”.



91

O preconceito pode ser expresso de diferentes formas, e, portanto, néo inclui
somente a fala, ocorre por diversos tipos de manifestacdes, que envolvem a raca,
cor, opcado sexual, dentre outros aspectos e, geralmente, estdo associadas as
atitudes preconceituosas ou discriminativas, percebidas por pessoas que também
tém suas limitagcbes e que, por algum motivo, querem escondé-las, mas acabam
fazendo com que aquele que é discriminado, perca sua liberdade e seja
desconsiderado socialmente (MAUERBERG-DE CASTRO, 2011). Para esta autora,
0s grupos de minoria, assim como os idosos, foco deste estudo, acabam sendo
rotulados por estigmas, que indicam algum tipo de desvio indesejavel e que séo
Impostos por outros grupos, resultando nas atitudes preconceituosas.

Machado (2007) afirma que o preconceito esta presente ainda hoje na
sociedade contemporanea, apesar do grande esforco que tem sido feito para
minimiza-lo, por meio de pesquisas cientificas e campanhas relacionadas ao
assunto. Associado a esta ideia com a vida do idoso, alguns autores (OLIVEIRA,
GOMES; OLIVEIRA, 2006; MARCHI; SCHNEIDER; OLIVEIRA, 2010) tém
demonstrado que, ainda hoje, é preconizada a visdo do idoso que € rejeitado na
sociedade em que vive, visto que ele ndo mais contribui economicamente e,
portanto, perde seus relacionamentos de trabalho, suas funcdes e atividades
anteriormente desempenhadas por ele, além de perder um espaco consideravel em
seu nucleo de relacionamentos.

Héa que se considerar que estes sdo fatos que podem realmente ocorrer com
0 idoso, porém, ao mesmo tempo em que este perde algumas fungcdes no contexto
em que vive, ele assume outras, como também ocorre com seu nucleo de
relacionamentos e, inclusive, ha a possibilidade de criagdo de novos espagos em
sua vida, que antes ndo eram viaveis. Esta visdo, abarcada apenas por um caminho
de mao Unica, acaba por considerar o idoso de uma forma generalista, na qual, sdo
preconizadas apenas as caracteristicas de tendéncias negativas de sua vida, como
as perdas bioldgicas naturais, sociais e a caracterizacdo pejorativa do individuo
idoso apenas como “velhos” ou “desocupados”.

Couto et al. (2009) corroboram esta discussao anteriormente aventada,
guando afirmam que, ainda hoje existem marcas de discriminacdo contra o idoso.

No estudo realizado por estes pesquisadores, objetivou-se buscar se havia e quais
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os tipos de discriminacao existente no Brasil, referente ao individuo idoso. Apesar de
0s pesquisadores terem avaliado os dados das respostas de idosos residentes no
sul do pais, ap6s as andlises, chegaram a conclusdo de que existem muitos
preconceitos e atitudes discriminatérias contra os idosos, sendo estes apresentados
em relacdo ao quadro de saude dos idosos e pelo contexto social em que vivem.
Porém, estes idosos, ao lidarem com tais situacdes, procuram adotar estratégias
para supera-las e ndo deixar que prejudiqguem sua saude fisica ou psiquica, como a
ocorréncia de estresse ou depressao. Neste sentido, estes pesquisadores alertam
para o fato de que tais atitudes podem contribuir de forma negativa na vida do idoso,
influenciando pejorativamente em sua qualidade de vida.

Para Martins e Rodrigues (2004, p. 250), estes preconceitos ocorrem
principalmente pela imagem do idoso estar carregada por estereétipos capazes de
projetar, nesta fase da vida, o que eles chamaram de “representagcédo social
gerontofébica”. Isto acaba por influenciar a prépria autoimagem do idoso, gerando,
até mesmo, o sentimento de negacéo da velhice.

Observacbes semelhantes foram encontradas em alguns dos videos
amostrais deste estudo, quando foram analisadas algumas caracteristicas dos
significados das falas de tendéncias negativas provenientes dos idosos,
ocorridos em 6 situacdes, em que foram manifestadas falas que indicavam a nédo

aceitacdo por ser idoso. Além disso, este tipo de manifestacdo foi também

observada por parte dos participantes periféricos (demais participantes do video) ,

guando manifestaram o medo ou a ndo aceitacdo de se tornarem um idoso, em 4

situacdes. Observou-se que, neste estudo, nos videos em que foram percebidas
falas relacionadas a este medo, que estas provinham de pessoas adultas. Todavia,
vale ressaltar que este tipo de emocé&o ocorre em pessoas de todas as idades.
Quando se trata do medo originario de um idoso, o estudo de Freire Junior e
Tavares (2005), realizado com idosos residentes de um lar para idosos, trouxe a
realidade, a ideia de que estes sentiam medo da velhice, o qual era desencadeado
pelas possibilidades de agressoes, pela dependéncia de pessoas externas para a
realizacdo de atividades, bem como, pela perda da autonomia. No mesmo sentido,
o estudo de Fernandes e Garcia (2010), com idosos integrantes de um grupo de

convivéncia da regido nordeste do Brasil, demonstrou que o medo da velhice é uma
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caracteristica marcante nas falas de pessoas idosas. Os entrevistados relataram que
estes medos se associavam a chegada da idade avancada, ou de ndo serem mais
amados e, portanto, de serem rejeitados e de precisarem de ajuda para se
locomover, ou ao ficarem acamados.

Os dados interpretados por estes autores trazem a realidade a ideia do medo
associado principalmente com a condicdo de saude do idoso, sua finitude e, até
mesmo, o0 medo deste se tornar um peso para aqueles com quem convive. Estes
aspectos também foram observados nas falas dos proprios idosos em 12 situacdes
e também dos demais participantes dos videos em 4 situacbes dos videos do
YouTube® analisados neste estudo. Ainda, no estudo de Cicirelli (2006), realizado
com dois grupos de idosos, os mais jovens e os de idade mais avancada, também
foram demonstradas evidéncias quanto ao medo da velhice, sendo evidenciados
fatores associados ao medo decorrente da diminui¢do do tempo de vida e da morte,
medo de agravamento da salde e aspectos relacionados principalmente ao quadro
fisico debilitado do idoso na velhice, mas ndo ao quadro psicoldgico e espiritual dos
mesmos.

Estas evidéncias de negacédo da velhice e o medo em chegar a esta etapa da
vida, ficam ainda mais notérias, quando associadas a aproximacdo demasiada com
a juventude. O estudo de Piccoli et al. (2012), demonstra justamente que, idosos que
se consideram roqueiros, relataram que tém o espirito jovial e por isso, acabam
renegando as condi¢bes negativas e inevitaveis da velhice. Assim, estes autores
sugerem que tais atitudes e condutas podem deixar subentendida a eterna e
incansavel busca pela juventude, situacdo esta que pode ser influenciada pelo
preconceito, pela visdo estigmatizada e equivocada de ser idoso atualmente. Os
dados encontrados por esses autores sugeririam, entdo, uma problematizacao
representada ou demonstrada por uma emocdo (medo) que, para alguns idosos,
acaba sendo preconizada, ora pelo fato dele ter medo de ser idoso, ora por ele se
apegar ao fato de ser jovem, consequentemente, ter medo de se sentir idoso.

Nesta perspectiva da necessidade da perpetuar a juventude e renegar a
velhice por parte de pessoas nao idosas, € demonstrada no estudo de Moreira e
Nogueira (2008), que evidencia nitidamente o modo equivocado como um grupo de

adultos que trabalham com procedimentos estéticos, faz associagbes a velhice.
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Estes participantes relataram, nesse estudo, o medo da velhice proveniente de
associacdes as debilidades fisicas, assim como, foram evidenciados, nos estudos
anteriormente citados, que os proprios idosos demonstravam medo da velhice, mas
também, o medo da perda de socializacdo e de espacos, da morte, da solidao,
perda de condi¢cdes financeiras, decorrentes das pequenas remuneracdes da
aposentadoria, bem como, medo do ndo ser mais jovem. Estes dados permitem
compreender que a ideia ligada ao medo da velhice ndo ocorre apenas com as
pessoas que ja se encontram em fase avancada do envelhecimento, mas, pode
incidir em diferentes etapas da vida, seja na infancia, adolescéncia ou na fase
adulta, onde ha maior proximidade com a velhice.

No mesmo sentido, o estudo de Concone (2007), realizado por meio de
discussbes baseadas na experiéncia propria da pesquisadora, ocorre um
detalhamento com relacdo ao medo do envelhecimento. Nesse estudo sé&o
abarcadas discussfes que também incluem o medo da perda de socializagcdo, da
morte, das evidéncias fisicas e relacionadas a saude e medo das perdas
psicolégicas.

Este quadro permite observar que, visualizar o idoso e a velhice como uma
etapa natural do desenvolvimento humano, parecer ser, ainda, algo incompreendido
pelas pessoas, seja com base nos valores provenientes do proprio idoso que
desfruta da velhice, ou por pessoas periféricas (demais participantes dos videos) a
ele, as quais, em muitas situagbes, demonstram querer certo distanciamento desta
etapa da vida. Este fato pode ser evidenciado no estudo de Campos, Dias e
Rodrigues (2011), no qual cuidadores de idosos, participantes do estudo, afirmaram
gue os idosos tém medo da velhice, associando este medo a soliddo e a perda de
socializacdo do mesmo. Ou seja, mesmo que estes idosos n&o sintam efetivamente
medo ou repudio a velhice, é esta a visdo afirmada ou compreendida pelas pessoas
com a qual ele convive, neste caso, cuidadores. Todavia, ha que se considerar que
esta € a visdo de uma das pessoas que convivem com 0 idoso, no caso, o cuidador,
mas nao necessariamente esta € a propria visao do individuo idoso.

Outros estudos também tomam como foco a visdo da imagem do idoso,
partindo de pessoas que convivem com ele. No estudo de Freitas e Ferreira (2013),

0s autores, na busca da concepcédo de adolescentes acerca da imagem do idoso,
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evidenciaram que 0s mesmos, ainda que reconhecessem 0s aspectos positivos da
velhice, relataram a imagem do idoso numa perspectiva de concluséo, ou seja,
mostraram a vida idosa como uma etapa de declinios fisicos, fragilidades e cansaco,
associando essa imagem aos cabelos brancos, rugas e a pessoas que precisam de
cuidados ou atencdo especial. E possivel compreender que, este tipo de preconceito
ocorre, ndo somente por parte de pessoas adultas com as quais 0 idoso convive,
mas também, com adolescentes, os quais, na realidade dos idosos, poderiam ser
seus netos.

Dados semelhantes foram também encontrados no estudo de Martins, Biasus
e Camargo (2008), os quais buscaram compreender a visdo do proprio idoso e
também de individuos de diferentes faixas etarias (adultos e adolescentes) sobre a
velhice, e encontraram resultados que indicam uma concepc¢ao de idoso vinculada a
perdas organicas, na qual, a vida senil ndo é considerada como um processo, mas
como uma etapa de dificil desenvolvimento ou final, na visdo de pessoas periféricas
(demais participantes do video). Estes dados foram complementados com os de
reconhecimento das caracteristicas positivas da vida do idoso, como a sabedoria e a
experiéncia.

Dados relacionados a esta ideia da imagem estereotipada do idoso também

constavam no aspecto significados das falas de tendéncias negativas. Nas
caracteristicas referentes ao reconhecimento, apenas dos pontos negativos em ser
idoso, foi percebido que estas perspectivas eram preconizadas de uma forma
exacerbada. Estas incidéncias foram muito recorrentes, sendo observadas em 13
situacOes distintas, quando partiram dos préprios idosos e pior, em 29 situacoes,
guando partiram dos participantes periféricos.

Quando se trata da imagem do proprio idoso com relacdo a sua fase da vida
em um contexto social, nota-se que ainda existe uma visdo de tendéncia negativa,
principalmente quando os idosos vivem em instituicbes voltadas para o idoso, como
asilos ou lares de idosos. Em estudos realizados com estes idosos
institucionalizados, foram observadas associa¢cdes com doencas, perdas inerentes a
velhice e a proximidade com a morte (ARAAUJO, COUTINHO; SALDANHA, 2005;
ARAUJO; COUTINHO; SANTOS, 2006; COSTA; CAMPOS, 2009; VELOZ;
NASCIMENTO-SCHULZE; CAMARGO, 1999).
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De modo semelhante, no estudo realizado por Costa e Campos (2009), os
autores analisaram idosos de diferentes instituicbes (Universidade Terceira Idade,
um grupo de idosos e um centro de convivéncia) e observaram que existem
percepcbes diferentes dos idosos com relacdo a velhice. As mesmas acabavam
indicando a relagdo da fase da vida com declinios funcionais, mas também, com o
reconhecimento dos direitos sociais do idoso. Os autores enfatizam a importancia de
programas e politicas voltadas para o idoso, no sentido de contribuir para sua
socializacdo e ampliacéo de relacionamentos dos mesmos.

Em contrapartida, outros estudos (ARAUJO; COUTINHO; CARVALHO, 2005;
MAGNABOSCO-MARTINS; VIZEU-CAMARGO; BIASUS, 2008;) demonstraram que
este reconhecimento do proprio idoso apresentou tendéncias mais positivas, sendo
ora associadas aos beneficios da vida idosa, como a aposentadoria, ora aos
beneficios da atividade fisica para a vida do idoso, bem como, ao maior tempo de
gue estes dispdem para isso.

No estudo de Magnabosco-Martins, Vizeu-Camargo e Biasus (2008), apesar
dos individuos nao idosos terem apresentado uma visao de tendéncia negativa em
relacdo a velhice, os proprios idosos também participantes da pesquisa, reconhecem
a importancia da socializagdo e da convivéncia familiar, bem como as diferengas
existentes entre o ser idoso ativo ou desanimado, ideia esta preconizada pela
participacdo em grupos de idoso. Os dados desses estudos podem indicar que o
responsavel principal por esta percep¢do de uma imagem positiva € o proprio idoso,
ou sua propria visdo sobre este aspecto.

No mesmo sentido, no estudo de Araujo, Coutinho e Carvalho (2005), os
pesquisadores se propuseram a investigar as representacdes sociais estabelecidas
por idoso participantes de grupos de convivéncia de atividades diversificadas. Estes
autores encontraram resultados que evidenciaram reflexos positivos na vida do
idoso que participa destes grupos, entre os quais foram incluidos os beneficios da
autoimagem positiva do idoso, o reestabelecimento das relagbes pessoais, a
formacao de idosos cidaddos em detrimento das praticas realizadas nestes grupos e
a utilizacdo de suas potencialidades, que ainda podem ser desenvolvidas, mesmo

na fase do envelhecimento. Estes dados evidenciam a eficacia da participacdo de
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idosos praticam atividades prazerosas e diversificadas na compreensédo sobre a
imagem do idoso, ressaltando-se 0s aspectos positivos.

No caso do presente estudo, foi observado, nas falas constantes dos videos
analisados que, a0 mesmo tempo em que os idosos compreendem suas debilidades
fisicas e as limitagbes da velhice, também conseguem compreender os beneficios
nela existentes. Ou, ainda, existe uma porcentagem de idosos que acredita que a
velhice é preconizada por tendéncias de carater muito mais positivo, enquanto que
outros enfatizam aquelas perspectivas somente negativas. Isso pode ser observado
pelo numero de incidéncias ocorridas nos significados das falas dos idosos,
caracterizadas como tendéncias positivas e tendéncias negativas, que foram muito
semelhantes (44 e 38, respectivamente), mostrando uma pequena diferenca para as
tendéncias positivas em compara¢do com as negativas.

Diferentemente, quando se tratou dos dados referentes aos significados das
falas dos demais participantes dos videos, a incidéncia demonstrada nas tendéncias
negativas, relacionadas a representacdo da fase da vida idosa apenas por seu

carater_pejorativo, foi superior as positivas (86 e 61, respectivamente). Deste fato,

pode-se hipotetizar que a problematica da compreensdo mais negativa sobre a
representacdo social ou da imagem que tem sido associada ao idoso, se percebe
com maior forca na comunidade, nos profissionais que cuidam de idosos, na familia
€ nas pessoas com as quais ele convive e nao tanto do proprio idoso.

Todavia, os dados encontrados nos estudos (CAMPOS; DIAS; RODRIGUES,
2011; GONCALVEZ et al., 2006), parecem estar permeados por percepcdes
divididas, quando se tratam de pessoas nédo idosas, evidenciando que, apesar
destas pessoas em muitas situagdes reconhecerem e caracterizarem o idoso por
aspectos de tendéncias negativas, também manifestam percep¢cées mais positivas
com relacdo a velhice e aos beneficios nela existentes, como por exemplo a
aposentaria e a possibilidade de conviver em um bom local de longa permanéncia.
Deste modo, estes dados nao evidenciam tantas divergéncias de opinides entre os
idosos e pessoas nao idosas em relacdo as tendéncias negativas e positivas, o que
difere do presente estudo, haja vista que ha maior incidéncia de tendéncias

negativas.
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No estudo realizado por Campos, Dias e Rodrigues (2011) os dados
apontados mostraram uma visdo dividida com relacdo a figura idosa e a
representacdo de sua vida. Esta visdo demonstrada por cuidadores de idosos e que,
portanto, tém grande convivéncia com eles, mostrou que 0s mesmos reconhecem
gue a vida idosa € caracterizado pela satisfacdo pessoal, pelo aumento de tempo
para realizacdo de atividades prazerosas, portanto, uma fase da vida que tem seu
valor. Todavia, estas pessoas evidenciam que existem perdas no processo de
envelhecimento, mas entendem que a velhice ndo é e ndo deve mais ser
compreendida somente por tais aspectos.

Em semelhante direcdo, o estudo de Gongalvez et al. (2006), também
apresentou dados referentes a percepcdo de pessoas com as quais 0s idosos
convivem. Estes pesquisadores buscaram compreender a visao de familiares que
convivem e cuidam de idosos e perceberam que, em muitas situacles, estas
pessoas cuidavam dos idosos por obrigacdo e porque esta era a Unica op¢ao que
tinham. Ao mesmo tempo, reconheciam que o cuidar destas pessoas esta associado
a gratidao que tem por eles, a importancia de sua dignidade como pessoa cidada e
ao reconhecimento de que estes idosos tém na familia e na comunidade em que
vivem, 0 que pode representar uma visdo mais positiva destas pessoas periféricas.

Campos, Dias e Rodrigues (2011), assim como Freitas e Ferreira (2013)
sugerem, justamente, que é necessario que esta visao carregada por tendéncias
negativas, simplistas ou reducionistas sobre o idoso seja modificada, investida por
intervencdes educativas, que sejam propostas desde a infancia, ja na escola, para
gue estes individuos possam crescer sem terem intrinsecos a eles uma imagem
preconceituosa do idoso e tenham oportunidades de criar e manter relacionamentos
com estas pessoas de modo natural, nos quais haja a compreensdo dos
conhecimentos e da sabedoria do idoso e dos beneficios diante de tais
relacionamentos. Estes estudos sugerem que as mudancas ja comecaram a ser
feitas, indicando expectativas positivas quanto a esta visdo, porém ainda sé&o
necessarios maiores investimentos neste sentido.

Nesta perspectiva positiva proposta por esses autores anteriormente citados,
foram observados dados semelhantes durante a analise dos significados das falas,

de acordo com a visdo dos idosos. Estas observacdes ocorreram nas caracteristicas
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referentes ao reconhecimento dos beneficios em ser idoso e a importancia de

praticas de atividades diversas para sua vida. No mesmo sentido, os participantes

periféricos (demais participantes do video) também tinham falas que evidenciavam a

valorizacdo do idoso, o reconhecimento de sua importdncia na sociedade e da

pratica de atividades diversificadas, bem como, dos cuidados da saude e de

recursos preventivos a ela.

Assim como nas observacdes realizadas no estudo em apreco, na pesquisa
desenvolvida por Gomes (2012), foram demonstradas percepc¢des positivas quanto a
vida de idosos que realizam atividades fisicas. Estes idosos associam os beneficios
da prética a aspectos fisicos e também psicolégicos, como por exemplo, a felicidade.
No mesmo sentido, Gomes e Zaza (2009) demonstraram que um grupo de idosas
praticantes de atividades fisicas, relataram beneficios em suas vidas provenientes
destas praticas, relacionando-os com as melhorias dos quadros patolégicos e da
saude de modo geral, além de contribuirem para a socializacao, a aprendizagem de
atividades e movimentos diversificados e mudancgas positivas para a autoestima.

Também, em um estudo comparativo realizado por Costello et al. (2011), os
autores demonstram a percepcdo de idosos praticantes e ndo praticantes de
atividade fisica, quanto aos beneficios da prética, da adesdo e as barreiras
existentes para a pratica. Para tanto, evidenciam que, independente destes idosos
praticarem ou nao atividade, eles reconhecem que os beneficios e os motivos da
pratica estdo associados principalmente com a manutencdo de saude, bem como,
da socializagcéo decorrente das praticas.

Com relacdo a perspectiva positiva de pessoas nao idosas sobre a
participacdo de idosos em programas de atividade fisica, &€ importante ressaltar que,
nos videos analisados, em que havia estas situacdes, existia um reconhecimento
dos beneficios que ela pode oferecer na vida do idoso. Este reconhecimento é
proveniente de diferentes tipos de pessoas com as quais 0 idoso convive, COmo 0S
integrantes de sua familia, os profissionais que trabalham com ele, como o0s
profissionais de Educacéo Fisica, médicos, fisioterapeutas, psicologos e também de
pesquisadores e 0Orgaos publicos que tem oferecido programas e projetos que
estimulam a préatica de atividades fisicas, manuais, intelectuais visando melhor
gualidade de vida aos idosos (BENEDETTI; GONCALVEZ; MOTA, 2007)
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Para tanto, todos os aspectos observados nas falas dos idosos e também dos
demais participantes dos videos, relacionados as tendéncias positivas ou negativas
podem ser manifestados, ndo somente em situacBes cotidianas, com idosos
participantes de grupos especificos, familiares ou cuidadores de idosos, mas
também, tém sido apregoados em diferentes midias. Segundo Andrade (2012) os
acontecimentos de uma sociedade estdo imersos por sistemas simbolicos, nos
quais, a velhice esté inserida e é discutida por diferentes discursos, sendo o principal
deles a midia, de uma forma geral. Esta, por sua vez, contribuiu com a construcao
de um imaginario social composto por certos direcionamentos, ou seja, €
determinada por apontamentos, atitudes e posturas daquilo que ela pretende
apresentar, como ocorre com a imagem do idoso em diferentes contextos.

Diante deste quadro, € possivel, entdo, questionar se a midia tem ou nédo
influéncia sobre a compreenséo das pessoas com relacdo a representacédo do idoso
e dos valores e ideias associadas a ele ou, se apenas reflete aquilo que é pregado
ou vivido em determinada sociedade. Segundo Félix e Santos (2011), pode-se dizer
que ela, ao mesmo tempo em que apresenta moldes de representacbes sociais,
também reproduz tais representacdes vivenciadas na sociedade. E Incontri (2002)
afirma ainda que é impossivel dizer que a midia ndo se posiciona com relacdo a
representacdo do idoso, visto que ela tem seus interesses capitalistas, marcados
pela venda de produtos considerados lucrativos. Neste sentido, aquilo que gera mais
lucro se torna noticia ou assunto a ser discutido na midia e aquelas noticias que
demonstram o bem, ndo sdo tao atrativas quanto aquelas que sdo exploradas por
assuntos picantes, escandalosos ou desastrosos.

Nos videos analisados, pertencentes as categorias 1, 2, 4 e 5, houve uma
incidéncia de 19 videos, abordando diversos assuntos, que podem ser considerados
desagradaveis, tais como: agressao (fisica ou verbal) cometida contra algum idoso,
idosos acidentados, atropelados, roubados, assassinados, passando mal, doentes,
sendo presos ou com problemas na justica, sendo algumas delas caracterizadas
pela violéncia. Ainda, na categoria 3, dentre todos os 12 videos analisados, 9 dos
videos de propagandas se relacionavam com comercializacdo de produtos
especificos para idosos, sendo eles: produtos, empresas, instituicbes ou servicos

relacionados a saude.
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Esta comercializacdo direcionada ao publico idoso, por vezes, associa a
imagem do idoso com a necessidade de cuidar da saude. Entretanto, tal
necessidade de cuidado com a saude também pode representar uma fonte de
renda, uma maneira de gerar lucros para as empresas, que acabam tirando proveito
disto. Estes dados corroboram as ideias propostas por Incontri (2002), quando
afirma que situacdes de violéncia, agressao ou desgraca sdo mais atrativas para as
midias, por permitirem mais atencdo dos receptores e maior gestdo de lucros, como
por exemplo a venda de medicamentos.

A violéncia € um fenbmeno complexo e é foco de investigacdo de diferentes
areas do conhecimento, tais como: Sociologia, Filosofia, Psicologia, Historia,
Antropologia e inclusive, a Motricidade Humana. A violéncia € um fenébmeno amplo,
gque sofre mutacdo de sentido ao longo do tempo (WIEVIORKA, 2006), é
apresentada em diversas escalas (micro, meso, macro ou mega dimensdes) e
ocorre em diferentes contextos e ambitos (entre pessoas, grupos, familias, classes
sociais, instituicdes, civilizagcdes). Por tal razdo, o uso do vocabulo violéncia é
utilizado em diferentes contextos, sendo assim, pode-se falar em: violéncia dos
fendbmenos da natureza, violéncia sexual, doméstica, policial, verbal, racial, escolar,
politica, esportiva, etc. (RISTUM, 2001; ASSIS, 2008).

Chaui (1998, p.33) também define violéncia, enfatizando que a palavra “[...]
etimologicamente vem do latim vis que significa forca [..]" e compreende 5

abordagens em direcéo a ética:

1) tudo o que age usando a forca para ir contra a natureza de algum
ser (é desnaturar); 2) todo ato de forca contra a espontaneidade, a
vontade e a liberdade de alguém (€ coagir, constranger, torturar,
brutalizar); 3) todo ato de violacdo da natureza de alguém ou de
alguma coisa valorizada positivamente por uma sociedade (é violar);
4) todo ato de transgressdo contra aquelas coisas e acfes que
alguém ou uma sociedade define como justas e como um direito; 5)
consequentemente, violéncia € um ato de brutalidade, sevicia e
abuso fisico e/ou psiquico contra alguém e caracteriza relacdes
intersubjetivas e sociais definidas pela opresséo, intimidacdo, pelo
medo e pelo terror.

E possivel compreender, assim, que a violéncia esta relacionada com atos de
forca ou violacdo da natureza, de alguém, ou de alguma instituicdo, dependendo
sempre de um julgamento externo para ser considerado como ato ou conduta

violenta ou ndo-violenta. J4 a agressdo, € mais visual, ou seja, refere-se a acdes
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gue evidentemente extrapolam aquilo que é considerado de bom senso, cometidas
ou sofridas por pessoas concretas'. Sendo assim, agressdo é uma das
caracteristicas da violéncia e no contexto desta dissertacdo, abandonar um idoso
seria cometer violéncia contra 0 mesmo, e ndo uma agressao, assim como salientam
Corte e Gomes (2006).

Alguns estudos tém evidenciado as situagdes de violéncia ocorridas contra
idosos, seja no cotidiano dos mesmos, ou na representacdo destes na midia.
Constantemente, a imagem do idoso é transformada (dependendo dos interesses e
do publico alvo em questdo) em alguma representacdo deturpada, e tal fato pode ser
considerado como uma violéncia contra o idoso (ALVES, 2001; CORTE; GOMES,
2006; DEBERT, 2003; FELIX; SANTOS, 2011; MINAYO, 2004).

Porém, Minayo (2004), afirma que este quadro de violéncia contra idosos é
recente no Brasil e decorre, principalmente, da inversdo da piramide populacional e
se, cada vez mais aumenta o numero de idosos no pais, cresce a possibilidade de
violéncia contra o idoso (se ha mais idosos, entdo ha mais chance para ocorrer
violéncia contra o mesmo). Neste sentido, a autora justifica que este aumento
populacional acaba gerando atencdo das midias, as quais, por sua vez, acabam
veiculando cada vez mais matérias e noticias de idosos em situacfes violentas e
agressivas fisicamente ou verbalmente.

Nos casos de agressdao ao idoso, pode-se dizer que existe falta de
socializagdo e, até mesmo, o desprezo do agressor para com o idoso. No entanto,
h&d uma espécie de ideia ciclica em relacdo a este tema da agressao, pois, mais
cedo ou mais tarde, o préprio agressor, que um dia também sera um idoso, vai
passar por situacdes semelhantes (CORTE; GOMES, 2006).

Para Coérte e Gomes (2006), a violéncia contra o idoso pode ocorrer de
diferentes formas, nao incluindo apenas agressoes fisicas cometidas por familiares
ou desconhecidos. A violéncia contra o idoso também decorre da omissao dos
cuidados e da atencéo ao idoso, das dificuldades financeiras, da falta do espaco
adequado e dificuldades nos relacionamentos, que acabam gerando traumas

! Mais informacdes sobre a agressdo podem ser encontradas no estudo de Diaz (2011) que discute
de modo mais aprofundado a estrutura da agresséo e suas implicacBes bioéticas. Para mais ver:
Diaz, J. L. The psychobiology of aggression and violence: bioethical implications. International Social
Science Journal (UNESCO), Chichester, v. 200-201, p.233-245, 2011.
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emocionais, fisicos e/ou sociais. Outras situacdes de violéncia tratadas por Debert
(2003) incluem situacdes corriqueiras, como por exemplo: o fato de um idoso ter que
pagar uma passagem de transporte coletivo, apesar do mesmo possuir o direito
garantido de gratuidade.

Situagbes semelhantes foram observadas nos videos analisados neste
estudo, no que se refere a veiculacdo de situacbes desagradaveis ocorridas com
idosos. Alguns exemplos que poderiam ser destacados, seriam a situagao
apresentada no video 7, de um idoso hospitalizado, o qual fala sobre os traumas
gerados no relacionamento com sua familia. Ja& no video 35, hd um idoso que é
enganado por pessoas que organizam o condominio do local onde mora. O referido
video apresenta o idoso sendo enganado, pois este precisa pagar um valor extra,
um valor abusivo, para tais organizadores. No video 41, onde uma idosa, apesar de
ter seus direitos garantidos por lei, € obrigada a pagar uma passagem de circular,
ap6s uma discussdo com 0 motorista, que a agride verbalmente, indicando a
possibilidade de um quadro de violéncia institucional de empresas de 6nibus com
idosos.

Minayo (2004) ressalta ainda a presenca de outros tipos de agressoes
cometidas contra o idoso, além destas anteriormente citadas. Esta autora evidencia
gue a fragilidade dos idosos seria um dos principais motivos das causas de sua
morte (3,5%) e que estas estdo associadas com violéncias cometidas contra o idoso.
Os dados apontados por Minayo e Souza (2003), evidenciam ainda que, juntamente
com o fator acidente, a violéncia contra idosos representava o motivo de 37 0Obitos
por dia. Estes dados relacionados a acidentes e violéncia também foram
evidenciados nos videos da categoria 1, em 10 situacdes, da categoria 2, em 5
situacOes e da categoria 4, em 2 situagdes, corroborando os dados em questéo.
Assim, estes autores sugerem que, 0 proprio modo discriminado em que ele se
encontra, o leva a sofrer maus-tratos, violéncia sexual e psicologica.

Estas situagbes ocorridas com idosos sdo alarmantes e também foram
observadas em 17 situacdes nos videos do YouTube®. Neste sentido, Minayo
(2004), afirma que este problema é de grande responsabilidade da propria familia
com a qual o idoso convive, mas também, do governo, o qual, ainda ndo tem

subsidios de controle e impedimentos necessarios para frear esta situagéo.
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Nesta mesma direcdo da necessidade de maior atencdo ao idoso, Minayo
(2003), em outro estudo, se propde a analisar os trabalhos desenvolvidos acerca da
tematica violéncia contra o idoso, disponibilizados em trés bases de dados
cientificos. Por meio desta analise de pesquisas nacionais e internacionais, Minayo
evidencia que ainda € necesséaria maior atencdo das politicas publicas, no sentido
de permitirem a redefinicdo do lugar do idoso na sociedade, marcada por iniciativas
positivas, que envolvem condutas concretas do cotidiano do idoso, tais como: a
maior atencdo a protecdo ao idoso e a sua integridade fisica e moral, aos cuidados
essenciais para sua seguranca, maior dedicacdo em investimentos de espacos
publicos e privados, incluindo como exemplo, a propria reeducacdo de motoristas,
guanto a vida humana e ao respeito a ela. Isto inclui também o idoso, na tentativa de
combater as situacGes desagradaveis vivenciadas por este, ao subir ou descer de
Onibus, ou mesmo, por ter o direito a que o0 motorista pare o 6nibus, quando este
deseja adentrar o veiculo. Dados semelhantes aos evidenciados por Minayo,
também foram observados no video 41, onde um idoso afirma a quantidade de
vezes que ja se deparou com uma situacdo em que esta aguardando o coletivo no
ponto de 6nibus e o motorista, ndo faz a parada, apenas pelo fato deste ser idoso,
uma vez que este poderia demorar muito tempo para subir.

Quando se trata de midia, situacdes em que o idoso € associado a temas de
violéncia ou agressdo também parecem ser comuns, assim como foi demonstrado
no estudo de Félix e Santos (2011), que enfatiza uma grande preocupacao referente
a populacao idosa que ainda é vitima de violéncia, agressao, discriminacao e abuso.
Os autores percebem estas evidéncias, por meio das analises realizadas no estudo
das noticias de uma midia escrita, na qual existe uma grande parcela de matérias
associadas a violéncia cometida contra o idoso, ocorridas por meio de agressoées,
acidentes, fraudes e assaltos, assim como, foram observados, nos videos
analisados deste estudo, em que os mesmo eram desmoralizados. Estes autores
apontam que a violéncia contra o idoso, provém, ndo somente da familia, assim
como foram evidenciados nos estudos anteriormente discutidos, mas também, dos
cuidadores de idosos e das pessoas que trabalham em instituicbes de longa

permanéncia.
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Diante de tal realidade Minayo (2003), afirma ser essencial que as midias, as
guais geralmente associam situa¢des duvidosas ou dotadas de violéncia, marcadas
em publicidades, deveriam favorecer um olhar mais criativo, o qual pudesse alcancar
maior sensibilizacdo da sociedade quanto ao idoso e as necessidades de atencao
demandadas nesta etapa da vida.

E importante ainda salientar que, para a postagem de videos no YouTube® é
necesséario que se faca um cadastro prévio, no qual o usuério afirma que nao
publicara videos de conteudos violentos. Todavia, durante a analise dos videos
amostrais deste estudo, observou-se que, em alguns deles a violéncia era
preconizada.

Deste modo, algumas hipoteses foram levantadas com relacdo a esta
situacao. A primeira delas se refere ao fato de que, o préprio sistema, apensar de
exigir que o usuario concorde que nao publicara conteudos violentos no YouTube®,
ele préprio ndo tem controle total sobre isso. Outra hipétese é a de que, apensar de
em alguns destes videos ser abordada a tematica violéncia, os mesmos
apresentavam manifestacdes de combate a mesma, o que justificaria a permanéncia
destes videos no site. Todavia, vale ressaltar que, assim como os videos
relacionados a violéncia, os de pornografia e de conteudos abusivos também sao
encontrados facilmente no site, enfatizando que o YouTube® detém a possibilidade
de opc¢ao de remover ou ndo determinado conteudo postado, porém, algumas vezes,
isto ndo é feito, tornando-se um fator a ser repensado e ajustado.

Apesar deste quadro observado nos varios estudos que evidenciaram
diferentes formas de violéncia e agressdo cometidas com idosos, no estudo em

guestdo, aléem destes, também foram observadas situa¢cdes em que as pessoas que

convivem com o0 idoso se indignavam, zangavam ou tinham pena diante de

situacdes cometidas contra 0s idosos ou ocorridas com eles. Estas situagdes foram

observadas nos aspectos relacionados as falas de tendéncias negativas,
evidentes quando partiam, tanto das falas de outros idosos, demonstrados em 5
situagdes, como na dos participantes periféricos dos videos, ocorridas em 14
situacbes e, portanto, sédo diferentes daquelas evidenciadas nas pesquisas

anteriormente apresentadas.
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No mesmo sentido, alguns elementos relacionados ao comportamento
marcaram um aspecto analisado no Eixo 2, referente & conduta dos demais
participantes do video em relacdo ao idoso, o qual evidenciou que, apesar de
serem notadas situacbes envolvendo condutas de subestimar o idoso, pelas falas
induzidas, as caracteristicas mais incidentes demonstraram a ndo aceitacdo ao
desrespeito para com o idoso, além de situacdes de auxilio, em que os participantes
periféricos ofereciam ajuda e demonstravam cuidados e carinho para com os idosos.

Nesta mesma direcado positiva, também foram encontradas 24 incidéncias em
gue os assuntos abordados nos videos, se relacionavam com “boas”
perspectivas, como a pratica de atividades diversas voltadas para o idoso, o
casamento entre idosos, os beneficios da convivéncia em asilos ou lares para idoso,
o convivio com a familia e sobre o concurso de video, ressaltando a importancia e a
sabedoria do idoso. Com estes dados, observados, nota-se que ha uma tendéncia
de demonstracdo também positiva quando se trata do assunto idoso. Porém, apesar
de tais observacOes derivadas das analises dos videos, notou-se a prevaléncia de
propagandas associadas a situacdes negativas da vida do idoso, como por exemplo
aqguelas que se relacionava com produtos destinados a sanar patologias.

Os dados encontrados nos videos analisados neste estudo, referentes aos
assuntos abordados nos mesmos (negativos e positivos) trazem a realidade, a
possibilidade de discutir, ndo somente os motivos pelos quais a midia se interessa
por alguns assuntos e outros ndo, mas também, coloca em pauta a duvida se o
assunto idoso e a apresentacdo de sua imagem adentra no seu contexto de
interesses. Em um estudo realizado por Andrade (2012), fica claro o modo
desinteressado que a midia tem diante da pessoa idosa, quando foram analisadas
as imagens de idosos em uma midia impressa (revista). A autora, apdés a analise,
assume que a tematica da velhice, quando tratada na midia, € encarada como algo
especial, permitindo a ideia de segregacao desta populacédo que s6 é discutida,
abordada ou demonstrada em condi¢cbes ocasionais. Esta seria uma evidéncia de
que, apesar da situagao do idoso de hoje ter mudado nos ultimos anos e ele ter
conquistado mais espaco e direitos, sua imagem continua ainda diminuida,
sugerindo que ele ndo representa um assunto de grande interesse das midias.

Entretanto, apesar do pouco foco dado a este assunto, conforme os resultados deste
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estudo apontam, pode-se perceber a presenca de aspectos positivos, os quais
valorizavam a vida do idoso durante a realizacdo de atividades fisicas, a vivéncia
prazerosa em locais de longa permanéncia e projetos e atividades diversificados,
voltados a populacéo idosa, por exemplo.

Também com relagédo aquilo que é mostrado nas midias, no estudo de Dias,
Paul e Watanabe (2014), foi observado que, 0s autores ao analisarem a imagem do
idoso em um filme e uma noticia, verificaram que a velhice, nestas midias, €
considerada como uma etapa da vida irreversivel, recheada por dificuldades, onde é
destacada a aceitacdo da morte em detrimento de diversos fatores, dos quais se
incluem, ndo somente os sofrimentos (fisicos ou psiquicos), mas também, a falta de
apoio social, a soliddo, a dor e o fator de dependéncia do idoso, preconizados por
caracteristicas predominantemente negativas, o que nao foi demonstrado de modo
tdo enfatico no presente estudo.

No mesmo sentido, no estudo de Andrade e Lopes (2012), as autoras
realizaram uma busca em comunidades e sites que trouxessem a representacéo do
idoso, sendo as analises realizadas no periodo de 2011 e 2012, procedimentos este
também adotado no presente estudo, devido a abrangéncia de material existente. As
autoras perceberam tendéncias negativas demonstradas nestes espacos, que
caracterizava os idosos de forma estereotipada, nas quais, apareciam as ideias de
doencas e fragilidades, ou a condi¢cdo de afastamento social do mesmo.

No estudo de Félix e Santos (2011), os autores se propuseram a analisar a
imagem representada do idoso, em uma midia impressa (jornal) e obtiveram
diversas compreensdes acerca daquilo que foi publicado referente ao idoso, em um
periodo especifico. Estes autores compreenderam que, nestas matérias publicadas,
apesar de serem percebidas noticias que promoviam os beneficios do
desenvolvimento tecnoldgico e do cientifico na busca de melhor qualidade de vida
para os idosos, também identificaram a veiculacdo da imagem do idoso permeada,
predominantemente, pela etapa da vida preconizada pelas perdas e por esfor¢cos
direcionados a este combate, nos altos custos que estas pessoas geram para o
governo e O pequeno investimento dele para com os idosos. Estes resultados

implicaram na compreensdo de uma perspectiva mais negativa da vida do idoso,
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mas, em contrapartida, os autores demonstraram esperanca de mudancas neste
guadro de representacao social.

Nesta direcdo, € preconizada a tendéncia da midia de apresentar a imagem
da figura idosa por meio do sensacionalismo, ou seja, evidenciar um assunto de
maneira ndo real, caracterizada por direcionamentos que ela deseja para vender a
noticia ou esta imagem. Segundo Incontri (2002), € nesta situa¢do que a imagem do
idoso pode ser ridicularizada, ou pode ser explorada de modo exacerbado, por meio
da apresentacdo da noticia apenas vinculada aos seus problemas. Com relacdo a
isto, neste estudo, foram observados, nos significados das falas dos idosos e dos
participantes periféricos, incidéncias de caracteristicas que indicavam desrespeito
ao idoso (em 5 situacgdes) e ridicularizacéo dos idosos (2 situacdes), constantes nos

significados das falas dos participantes periféricos. Também, foram notadas

hY

caracteristicas relacionadas a tristeza do idoso, decorrente de uma situacao

especifica, evidenciada em 8 situacdes, nos significados das falas dos proprios
idosos. Nestes videos, foi possivel perceber o modo como a noticia, apregoada
neste estudo na forma de reportagens, entrevistas e videos de imagens, ou seja,
provenientes de situacdes corriqueiras, enfatizava a dor do idoso, sua situacao dificil
em lidar com problemas, bem como, se percebia a satirizacdo do idoso por ter
cometido uma acéo incorreta, desleal, ou por buscar seus direitos.

Para a caracteristica relacionada ao reconhecimento dos direitos dos idosos,

no presente estudo observou-se tais manifestacdes dentre os aspectos de tendéncia
positiva, proveniente das falas dos idosos, em 6 situacdes e também nas falas dos
demais participantes dos videos, em 8 situacdes. Estas incidéncias demonstram
gue, apesar de ter ocorrido uma pequena recorréncia nos videos analisados, existe
um reconhecimento proveniente do idoso e também das pessoas com as quais ele
convive, no que tange aos direitos dos idosos e da necessidade de politicas publicas
neste sentido.

Neste sentido, o estudo de Griebler (2013), no qual o autor pretende
investigar a representacao social de idosos apresentada na midia, especificamente
relacionada a pratica de exercicios, foram encontrados resultados que evidenciaram,
em uma das categorias analisadas, o reconhecimento de seus direitos, pelas idosas

entrevistadas, o qual ocorre dentro do contexto familiar, ou fora, no ambiente em que
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vive, bem como, ressalta a necessidade de politicas publicas que possam subsidiar
o envelhecimento, sendo a midia considerada o principal fator de influéncia deste
quadro.

Pode-se notar também, que existe um reconhecimento externo ao idoso, no
gue tange ao reconhecimento dos direitos adquiridos pelos mesmos. Estes provém,
ndo somente de familiares, mas também, de pesquisadores, especialistas em
idosos, cuidadores de idosos e participantes de grupos ou associagdes voltadas
para o idoso. Neste sentido, desde que o0s processos de regulamentacdo dos
direitos do idoso se iniciaram e deram origem ao Projeto de Lei n°® 3.561/97, o qual
“[...] dispde sobre o Estatuto do Idoso e da outras providéncias no ano de 2003.”
(IBGE, 2006), alguns estudos foram realizados também no intuito de fomentar a
discusséo acerca destes direitos em diferentes contextos, tais como o de Dantas e
Silva (2013), Gontijo, Inocente e Kaminura (2011), Lima (2011) e Silva et al. (2013)
também estudos nos quais se discutiam tais direitos, no intuito de fundamentar estes
direitos em diferentes tipos de midias (RIBEIRO, 2007; RODRIGUES, 2008).

Quando se trata dos interesses da midia sobre a pessoa idosa, ressalta-se
ainda que, no estudo em questao, a percepcao destes interesses, também € notada
pelos participantes constantes nos videos amostrais desta pesquisa. Foi observado,
ainda, em menor incidéncia, que o0 pequeno acesso das pessoas idosas nas midias
€ percebido, tanto pelos proprios idosos, como também por pessoas periféricas a

ele. Entretanto, foi evidenciado, nas caracteristicas relacionadas a visdo deturpada

da midia sobre o idoso, uma Unica situacdo em que o idoso reconhece que sua

imagem tenha sido apresentada de forma alterada. Isto levou a caracterizar esta fala
dentro dos aspectos de tendéncia positiva das falas dos idosos. Para os demais
participantes dos videos, observou-se que 0s mesmos reconhecem que ainda hoje,

existe falta de interesse da midia pelo idoso, bem como, que esta apresenta uma

visdo deturpada sobre ele, situacéo esta ocorrida 3 vezes.

No que se refere a compreensédo da imagem do proprio idoso representado
na midia, foram apontados estudos que demonstraram o modo como estes
individuos se sentem representados. No estudo de Lira (2007), realizado com
pessoas idosas, o autor afirma que o idoso ndo consegue se reconhecer na sua

imagem constante na midia, visto que, em muitas situacdes, ela é mostrada
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somente por suas caracteristicas negativas, sendo excluidas ou esquecidas as de
tendéncias positivas.

Diferentemente, no estudo de Areosa et al. (2011), os autores foram buscar
informacdes, por meio de entrevistas, acerca da percepcdo de idosos diante da
imagem deles veiculada nas diferentes midias. Surpreendentemente, apesar de
autores apresentarem uma discussdo sobre a visdo negativa frequentemente
apregoada nas midias para o individuo em envelhecimento, os resultados
encontrados (quase 47%), evidenciaram que os idosos acreditam e percebem que
ocorreram mudancas com relacdo a esta imagem apresentada, indicando maior
aproximacdo da midia com o idoso da realidade, sendo evidenciado como
justificativas o aumento da oferta de programas especificos voltados a eles e o
aumento de noticias e temas discutidos sobre idosos.

Apesar de ter sido percebido menor participacao (falas) dos idosos nos videos
analisados, no que tange ao aspecto condicdo de participacdo do idoso,
observou-se que, em 43 videos, os idosos tiveram participagdo principal ou
protagonista nos videos. Estes dados podem ser explicados pelo fato de que, na
maioria dos videos nos quais os idosos foram considerados protagonistas, apesar
de ndo terem muitas falas, estes eram filmados de modo enquadrado, ou seja, sua
imagem aparecia com muito mais frequéncia nas cenas do que os demais
participantes, que, em muitas situacdes, nem mesmo apareciam nos videos. Além
disso, nos 17 videos nos quais 0s idosos apareciam como participantes secundarios,
os temas abordados eram referentes a velhice, o que n&o coloca o idoso em
segundo plano, apesar de o video ter sido categorizado como participacao
secundéria. Portanto, a predominancia de participacédo nos videos era maior, mesmo
que o idoso néo tivesse tantas falas, corroborando os estudos de Lautenschleger
(2010) e Corte e Gomes (2006), que demonstram tendéncias de uma visdao mais
participativa e positiva do idoso apresentada na midia.

Nesta mesma perspectiva positiva, o estudo de Ribeiro (2007), no qual a
autora decide avaliar apenas as caracteristicas de carater mais positivos em duas
propagandas televisivas, demonstrou que estas publicidades permitiram discussdes
acerca destes aspectos, como a independéncia de movimentos do idoso,

socializagdo, prética de atividades diversificadas, prazer, dentre outros aspectos e



111

gue vao além da visdo negativa. Todavia, vale ressaltar que, nesse referido estudo,
a autora faz a analise de apenas duas propagandas e, portanto, ndo se pode
generalizar esta situacdo. No mesmo sentido, o estudo de Prado e Aragdo (2009),
gque também objetivou analisar publicidades televisivas, chegou a resultados de
analise que indicaram percepcbes mais positivas nas entrelinhas destas
propagandas, como a propagacao de valores, o reconhecimento da importancia do
idoso, sua sabedoria e conhecimentos.

No estudo de Lautenschleger (2010), foi possivel observar que o autor faz
uma reflexdo acerca dos interesses da midia na demonstracdo da figura idosa.
Assim, evidencia as transformacdes observadas diante dos avancos tecnol6gicos
ocorridos na sociedade e compara a mesma situagéo da vida idosa, que acompanha
este desenvolvimento, ainda que em velocidade menor. Ele discute que é possivel
perceber o maior nUmero de programas voltados para o idoso no que tange a midia
televisiva, também de noticias apresentadas sobre ele, seja pela evidéncia de
situagdes negativas, tais como problemas ou situagdes de violéncia contra o idoso,
ou também positivas, como as novelas onde sdo demonstrados idosos que se
preocupam mais com sua imagem e nao apresentam caracteristicas da imagem do
idoso fora de moda, ou que se veste e se comporta de forma “tradicional”.

Deste modo, apesar da compreensao do quadro negativo relativo a imagem
deste individuo geralmente apresentado nas diferentes midias, o autor demonstra
estar esperangoso, apontando uma visao que reconhece o modo como o0 idoso vem
ganhando cada vez mais espac¢o neste ambiente tecnolégico, principalmente quando
se trata do idoso e a pratica de atividades diversificadas, como a participagdo em
grupos de idosos. Nesta mesma direcdo, os dados deste estudo anteriormente
citado, coincidem com as evidéncias observadas nos assuntos abordados nos
videos, dos quais, em 14 videos, os idosos realizam atividades diversificadas,
incluindo a atividade fisica e a participacdo de eventos ou grupos especificos para
idosos.

Para o estudo realizado por Cérte e Gomes (2006), também foi observada
esta expectativa no que tange ao aparecimento da imagem idosa na midia. Apesar
dos autores terem discutido de modo sobressalente a questdo dos tipos de violéncia

ocorridos com idosos nas midias, observaram 2 cenas narrativas e verificaram que
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os idosos estdo aparecendo mais tempo e com maior frequéncia nestas cenas,
ainda que, em algumas ocasides, elas sejam caracterizadas por medo da velhice ou
excesso de juventude, indicando que estes individuos ndo podem mais ser
considerados como seres invisiveis.

Assim como estes autores propdem, no que tange ao medo da velhice, dados
semelhantes também foram observados neste estudo no aspecto relacionado aos
significados das falas dos idosos e participantes periféricos, aspecto este que
ja foi discutido anteriormente. Mas também, foram observadas semelhancas nos
significados das falas dos demais participantes em 16 videos, marcados por

caracteristicas relacionadas a fase idosa da vida como jovial, e, inclusive, como se

fosse a melhor fase da vida, onde sdo preconizados apenas os beneficios ou o

prazer em ser idoso.

Com relacdo a veiculacdo da imagem exacerbada do individuo idoso na
midia, ou seja, carregada pelo excesso de jovialidade, de bem-estar e de saude,
Lautenschleger (2010), discute e evidencia as nomenclaturas voltadas para idosos,
sempre aproximando esta ideia positiva da vida do idoso, como 0s seguintes
aspectos: “melhor idade”, “sempre feliz” e “terceira idade”. Todavia, Rodrigues
(2008), afirma que a utilizagdo destes termos associando o idoso a felicidade, nada
mais sédo do que recusas e renegacoes da velhice.

Esta autora discute acerca do uso do termo “terceira idade”, que passou a ser
utilizado justamente para acabar com a visao pejorativa e generalista de que o idoso
€ uma pessoa invalida ou inutil, e passou a ser apregoada por diferentes midias, e
especificamente em propagandas, foco daqueles estudos, porque se tornava mais
atrativo do que o termo “idoso”, durante a internalizagdo de uma nova ideia ou a
venda de um produto. Acredita-se que realmente existem vantagens e beneficios
nesta etapa da vida humana, porém ndo se pode considerar o idoso somente nesta
perspectiva de jovialidade, assim como também foram observados, nos videos
analisados deste estudo, tanto tendéncias positivas, como negativas associadas a
sua representagao.

Ha que se considerar para este estudo, outros aspectos de mesmo
direcionamento destes anteriormente citados, relacionados as falas que induziam a

compreensdes de um idoso jovial, “caricaturizado”. Estes se referem ao tratamento
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do idoso como coisa, objeto, ou alguém insignificante e que pode ser moldado,

reconhecido nas falas dos participantes periféricos, em 4 situacdes ocorridas nos
videos das categorias 1 e 2. Tais situacfes estdo atreladas ao modo desvalorizado,
insignificante e desinteressado com que o idoso é tratado, seja na midia ou nas
situagOes cotidianas e que vao interferir diretamente na sua imagem e no modo que
ele se porta e se expressa no local onde vive, ou seja, na sua liberdade de ser.

Este quadro de insignificAncia pode retomar a questdo de violéncia ja
discutida anteriormente, visto que, segundo Chaui (1998) nas situacées nas quais 0
individuo perde sua liberdade para outrem, torna-se alguém invisivel, ou seja,
insignificante, irracional e n&o exprime suas proprias vontades, ha uma
desumanizacao do ser humano. Estes atos violam a ética, segundo Chaui e podem
ser considerados em um quadro de violéncia completa, ou seja, por todos o0s
sentidos de violéncia. Deste modo, condutas que promovem a violéncia contra o
idoso permitem que a pessoa seja considerada como coisa € hao mais como um
cidadao de direitos e desejos préprios.

Com relacao a imagem fisica do idoso, foram observados diferentes aspectos
gue permitiram maior compreenséo da figura idosa expressa nos videos do Toutube.
Com relagdo a imagem jovial do idoso, observada também em outros aspectos
anteriormente discutidos, foi evidenciado, em 1 video da categoria 3) Propagandas,
a imagem do idoso que demonstrava mudanca de comportamentos e de
vestimentas. Neste video, o idoso usava roupas tradicionais de uma pessoa mais
velha (calga social, camisa clara, puléver marrom de |& e boina). Lia um livro sentado
e, ha cena seguinte, enquanto estava sozinho, ele colocava roupas semelhantes a
de um apreciador do rock (toda preta, de couro e uma bandana preta na cabeca) e
andava com uma moto caracterizada pelo mesmo estilo, utilizada com maior
frequéncia por pessoas jovens ou aventureiras de estrada. Apesar de este dado ter
sido evidenciado em apenas 1 video, dentre os 12 constantes na categoria referida,
ficam hipotetizadas as seguintes ideias: o idoso quer ser ou ter comportamentos
jovens, mas, devido a sua idade, ndo pode ter tais comportamentos; o idoso nao
gosta de se vestir com roupas fora de moda (tipicas); o outro (idoso ou ndo idoso)

nao permite que o idoso tenha comportamentos jovens, ou seja, influencia 0 modo
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como ele se representa. Todas estas sao questdes a serem discutidas e que podem
interferir no modo real com que o idoso se apresenta, quer e se permite ser.

De maneira geral, os dados observados neste estudo com relacdo aos
aspectos constantes no Eixo 2, que permitiram uma visdo da expressao corporal do
idoso demonstrada no videos do YouTube®, indicaram que: nos aspectos avaliados
relacionados as caracteristicas fisicas dos idosos, detalhados especificamente no
item 6. Resultados deste estudo, observou-se que, nas situacBes didrias,
corriqueiras e reais, houve uma pequena diferenca de incidéncia com relagéo a cor
de cabelo destes idosos, aspecto observado, principalmente, nos videos
provenientes de situacdes reais e corriqueiras, nos quais, 0s idosos apresentavam
cabelos brancos e grisalhos e com menor incidéncia cabelos tingidos de cor escura.

Outros dados observados referentes a cor de pele dos idosos demonstrados
nos videos evidenciaram que a figura idosa apresentada no YouTube®, ndo €&
somente daquele velho de pele branca, mas também parda, e pele negra em menor
incidéncia. Com relacdo as suas vestimentas, sdo caracterizadas por roupas
simples, de tonalidades claras, pequenas estampas, ou escuras de cores lisas,
também de modelos simples, mas também utilizam roupas esportivas, camisetas e
roupas mais sociais e finas em ocasides apropriadas.

Para a utilizacdo de objetos decorativos ou de auxilio, evidencia-se um
pequeno numero de incidéncias observadas na utilizacdo de objetos de auxilio
requisitados para suprir alguma debilidade fisica do idoso. Ressalta-se que muitos
deles eram relacionados a 6culos, aparatos estes utilizados por pessoas de todas as
idades e ndo somente por idosos, ndo representando, portanto, um objeto de seu
uso exclusivo. O maior numero destas observagbes foi destinado aos objetos
decorativos. Estas caracteristicas sugerem a apresentacdo da imagem de um idoso
gue gosta de se arrumar, se preocupa com sua aparéncia e aprecia vestimentas
simples.

Com relacdo aos dados encontrados sobre a cor da pele dos idosos, vale
ressaltar que os achados deste estudo corroboram os apontamentos demonstrados
pelo IBGE (2010), indicando que os idosos demonstrados nos videos do YouTube®,
no que tange a cor de pele, condizem com a real situacédo brasileira. Segundo os

dados do IBGE (2010), a maior parte da populacdo idosa, acima de 60 anos e
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também acima de 65 anos, € branca, seguida pela porcentagem de pardos e ha
menor incidéncia para pretos, ou negros. Estes dados, apenas séo diferentes na
regido Norte do pais, na qual, a maior parte da populacdo idosa é de pele parda.

Estes dados fornecidos pelo IBGE estédo apresentados na tabela 21, a seguir.

Tabela 21. Demonstracdo da populacdo residente de 60 e 65 anos ou mais de
idade, total e respectiva distribuicdo percentual, por cor ou raga, segundo as
Grandes Regides - 2009

FPopulacao residente de 60 e 65 anos ou mais de idade

Distribuigdo percentual, por cor ou raca (%)
Grandes Regides Tatal
{1000 60 anos e mais 65 anos & mais
pessoas)
Branca ‘ Parda ‘ Preta Branca ‘ Parda ‘ Preta
Brasil 36 824 554 36,1 1.2 56,2 353 7.2
MNorte 13902 254 67,0 6,6 26,3 66,0 6,7
Nordeste 9 658 320 58,8 89 334 575 88
Sudeste 17 322 64,0 26,7 7.6 64,8 258 75
Sul 5727 82,0 134 3,6 82,4 129 3.7
Centro-Oeste 2216 46,9 44,7 7,2 48,1 43,6 7,0

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (2010)

Em consonancia com a tabela supracitada, observou-se que, no estudo em
apreco, os videos nos quais foi possivel perceber que se referiam a idosos do norte
ou nordeste do pais, os mesmos tinham predominancia de cor parda.

Uma ressalva pode ser feita na categoria 3) Propagandas, na qual, os idosos
representavam a figura de um idoso, o que nao significa que esta representacao
condizia necessariamente com sua imagem real. As observacoes realizadas nestes
videos indicam que estes idosos tém cabelos brancos predominantemente, com pele
branca e vestimentas de tonalidades claras, pequenas estampas, consideradas
tradicionais de um idoso, como as blusas de |1a, calca social, sais compridas, dentre
outras e utilizavam objetos de auxilio em quase todas as situacfes dos videos
(6culos e boinas). Estes dados séo contrarios aqueles observados nos demais
videos, o que sugere que ainda hoje, as propagandas demonstram uma imagem

equivocada do idoso, assim como também foram encontrados dados semelhantes



116

nos estudos de Batista e Freitas (2011), Debert (2003), Lira (2007), Rodrigues
(2008).

Alguns estudos, também evidenciaram diferentes caracteristicas da figura
idosa apresentadas pelas midias. No estudo de Buratti (2004), foi proposta pela
autora a analise de propagandas televisivas, na busca de se identificar o nimero de
vezes, bem como, a maneira que a imagem do idoso é demonstrada nesta midia. Os
resultados encontrados neste estudo evidenciam que, além de o numero de
publicidades nas quais had a presenca de um idoso ser reduzido, estes estdo
presentes, em maior parte, com pele branca, enquanto que pouquissimas foram as
evidéncias quanto a idosos de pele negra. Os dados do estudo em apreco
corroboram os resultados do estudo de Buratti.

Com relacdo as vestimentas utilizadas por idosos, no estudo de Ribeiro
(2007), a autora avalia duas propagandas televisivas e busca pela compreensao da
imagem preconizada da pessoa em envelhecimento. Nesta perspectiva, assim como
também foi observado no presente estudo, sdo observadas situacdes em que idosos
usam roupas largas e de pouca cor, roupas coloridas e modernas, sociais e roupas
simples. Todavia, a autora também evidenciou a utilizacdo de roupas de banho, o
gue néo foi observado no presente estudo.

No estudo de Swayne e Greco (1987), os pesquisadores buscaram respostas
guanto a incidéncia de imagens de idosos constantes em uma rede televisiva norte-
americana apresentada em diferentes programas. Deste modo, estes autores
selecionaram imagens de idosos por meio de algumas caracteristicas marcantes,
como a presenca de cabelos brancos e a utilizacdo de objetos de auxilio, tais como,
cadeira de rodas ou bengalas. Do mesmo modo, no presente estudo, também foram
observadas tais caracteristicas marcantes com relacéo a cor de cabelo e também na
utilizac&o de objetos de auxilio, mesmo que em menor incidéncia.

Ainda com relacdo a imagem fisica dos idosos, a postura dos idosos e a
demonstracdo da expressdo facial dos mesmos, analisadas neste estudo,
indicaram predominancia de situacdes em que os idosos estavam sorrindo, dando
gargalhadas, ou sérios por estarem concentrados em alguma tarefa e foram poucas
as ocorréncias que mostraram o idoso chorando, bravo ou triste, 0 que permite

pensar em um idoso que, apesar de tudo, é feliz, alegre ou de bem com a vida.
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Juntamente com estes dados, evidencia-se que a postura destes idosos era
predominantemente ereta e em poucas situagées os idosos estavam inclinados,
ocasides estas em que 0S mesmos encontravam-se em situagbes reais,
diferentemente das propagandas. Estas caracteristicas se assemelham aqueles
observadas na categoria 3, nas quais, 0s idosos estavam predominantemente
animados, sorrindo, com postura ereta. Observacbes semelhantes quanto a
expressao facial mais positiva também foram observadas em idosos demonstrados
em uma das propagandas analisadas no estudo de Ribeiro (2007) e também nas
duas propagandas analisadas no estudo de Silva (2012).

Durante as andlises dos contetdos dos videos, também foi observado que os
idosos presentes eram majoritariamente do género feminino. Esta evidéncia ficou
clara, tanto nos videos nos quais havia poucos idosos, como nagueles em que havia
grandes grupos. Estes dados foram observados no aspecto nimero e género de
idosos, constante no Eixo 3.

Conforme os numeros encontrados nos dados apresentados pelo IBGE (2010),
percebe-se gque existe, no Brasil, maior indice de idosos do género feminino do que
do género masculino, com uma representacao de 55,8% do numero total de idosos
no pais sendo mulheres, com predominancia, inclusive, em todos os estados
brasileiros. Estes dados apresentados pelo IBGE reiteram os resultados deste
estudo, referente aos videos do YouTube® associados ao idoso. Os dados
detalhados apontados pelo IBGE (2010), constam na tabela 22, apresentada a

seqguir:
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Tabela 22 — Dados fornecidos pelo IBGE sobre o nimero de pessoas com 60 anos
ou mais de idade, total e respectiva distribuicdo percentual, por situacdo do domicilio
e sexo, segundo as Grandes Regides, as Unidades da Federacdo e as Regifes
Metropolitanas - 2009

Paditnas da 60 anos O e da idada
Grandas Fagales, Distribuigho pancenbual (%)
Unidades da Fedenapd @ Tatal
Riagabios Matrapolitanss {1 000 Sisagio do domazilio S
e Urbana Aural Hia s [ Ll
Er il 21 736 &35 16,5 T 55,8
L] 1134 TES 226 L] 51,0
Aosniddinas 11z 38 30,2 51,9 48,1
ra] a5 ErE |ipea aaE 53,2
A1V 3 e e T 1.0 18,9 a’E 5.2
Aosraima 20 TE5 Iti2e,1 52,7 48,3
Pard 558 TEE 234 =5 515
Aagils Matropaliana de Baldmn 184 5.5 {1131 ar4 51,6
Asniapa = aT.7 {1123 51.1 48,9
Tiotatin 135 =43 35,7 524 4E,E
Fesrdiste 5646 2 23,8 =1 54,9
Maranhdo 583 &5 31,5 L 50,8
Piaui 365 Ll | 3rs a887 53,3
Caard 503 T4.0 2680 HoE 55,2
Faggide Matropalitana de Foralaza 318 959 4.1 34 &1.6
Rio Grande do Moma In To.z7 9.3 -7 55,3
Fairadsa 437 767 33 a7 56,3
P i iy 961 Ty 133 a7 5.3
Fagiden Matrepolitana de Recila 414 25 {114,5 irs 2,2
Alagoas gl =1 34,8 S48 =54
Eargips 72 T&5 M5 ars =72
Eahaa 1 566 2 ] 35,7 454 4.6
Fagada Matropalitana de Sabeadar k] =3 11,7 384 g1,6
Baii a1 10 225 arF 18 ars 571
Mimas Garab 34485 229 16,1 a8 55.9
Faggiden Matrogeolitana do Beka Horizonos BE9 =9 ] ars 5.7
Espinita Bano ars =3 7 #6.F 53,8
Rin dia Jarrdic 21376 8a. 7 33 a0.7 =53
Faggada Matrogalitana de Ric da Jansdro 1 784 =0 ¥, 0 &0z =87
Bl Pl 5023 %=1 43 a3 =£.8
Fagiada Matropalitana de Sha Paule 2223 a3 a7 412 =82
Bl 3 406 BDE 182 a1 55,9
Fiarama ¥ 238 Mo 1E0 445 5.1
Ragidn Matnopalitana de Curitiba 381 50,0 iy 415 58,5
Eaivin Caradind B69 e 3.4 a87 553
Faa Granda do 5 14599 TS6 04 a3 589
Fngided Matropolitana oo Poma Alagra =il B4 & E4 A0F == ]
G b= Dbt o 1326 53 147 #T71 L5
Mato Grosso da Sl 148 = 15,2 S8T 513
Mabo GrosEo Fa gl TSI 4.8 a35 =01
Godds 533 g7.1 12,9 £6.5 524
Disrrinn Fesdaral 204 T |57 are; 57.4

Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (2010)
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E importante ressaltar que, por tras destes dados, existem diversos fatores que
podem influenciar este quadro relacionado ao género. Além disso, ha que se
considerar que esta € uma situacdo que nao atinge somente a populacéo idosa, mas
também, pessoas de outras idades. Para Bruno, Marque e Silva (2006), quando se
trata de idosos, um dos fatores que estariam associados a prevaléncia feminina,
seria a condicao cultural da mulher, caracterizada por sua maior passividade, o que
a deixaria menos envolvida em situacdes geradoras de morte. Estes autores
afirmam que a mulher, geralmente, lida mais facilmente com a situacdo de morte de
seu esposo, mas acaba com dificuldades decorrentes de ma situacdo econdmica,
visto que as mesmas foram condicionadas a uma €época em que poucas
trabalhavam e, por isso, tendem a procurar mais grupos de idosos, sejam aqueles
de trabalhos manuais, que, inclusive, podem render algum lucro, ou os de atividades
fisicas, no intuito de ampliar as perspectivas de socializac&o ou, ainda, acabarem se
mudando para instituicdes asilares.

No mesmo sentido, Veras (2002) afirma ainda que as idosas, por suas
caracteristicas mais pacificas, acabam se envolvendo em menos situac¢des de risco
durante a vida, incluindo o trabalho. Outros motivos evidenciados por Veras (2002),
fazem referéncia aos aspectos biolégicos da mulher, marcados, principalmente, pela
existéncia de hormonios femininos protetivos, capazes de imprimir maior
longevidade as idosas, ao menor consumo de alcool e tabaco por parte de mulheres,
0 que acabada refletindo na velhice, ao maior cuidado com a saude, geralmente
observado em mulheres, que acabam percebendo mais rapidamente certos
sintomas de doencas, dando maior atencéo a busca pela cura em servigos de saude
do que os homens.

Em relacdo a questdo de género, a prevaléncia feminina sobre a masculina na
populacdo idosa pode ser observada em outras situacfes, como nas pesquisas
académicas realizadas com pessoas idosas, nas quais 0s grupos de idosos
avaliados (moradores de asilos ou participantes de grupos) eram geralmente
constituidos predominantemente por mulheres (BENEDETTI; PETROSKI, 1999;
FONTES; BOTELHO; FERNANDES, 2013; OLIVEITA et al., 2006; SANTOS et al.,
2013).
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Assim, neste estudo, notou-se que a maior parte dos videos do YouTube®
selecionados para o estudo mostrou a predominancia de mulheres, que faziam
algum tipo de atividade (manuais, fisicas, passeios, visitas a locais). Neste sentido,
existem diversos estudos que tém demonstrado a grande adeséao, principalmente de
idosos do género feminino a estas atividades, bem como, os beneficios que podem
ser gerados na vida destes individuos, tais como os estudos de Almeida et al.
(2014), Franchi e Junior (2005), Rosa et al., (2013) e Santos et al. (2014). Os videos
analisados apenas demonstraram aquilo que ocorre na realidade atual do pais,
sugerindo que o YouTube®, neste aspecto, é apenas um refletor desta realidade.

Também foram analisados o0s aspectos relacionados a presenca de
manifestacdes religiosas e de musica nos videos amostrais constantes no
YouTube® e que integraram o0 Eixo 3 da andlise de conteudo. Com relacdo as
manifestacdes religiosas associadas ao idoso e observadas nos videos, notou-se
gue elas ocorreram principalmente em falas dos idosos, ou em locais onde havia
objetos de referéncia a algum tipo de religido. Este fato sugere que idosos, tendo em
vista a situacdo na qual se encontram, de debilidades e proximidade a finitude,
fazerem a associacao de Deus, a sua vontade e sua misericérdia, com relacdo aos
anos que ainda vao viver. Nas falas presentes associadas a religido, foi observado
um grande temor a Deus e a fidelidade ao mesmo. No mesmo sentido, o estudo de
Barbosa, Mota e Gomes (2011), realizado com grupos de idosos, demonstrou que
os idosos tém uma familiaridade com a religido e Deus, porque ela causa alegria e
porque ela ajuda a vida do idoso, visto que a longevidade é considerada por eles
como uma permissdo de Deus, possibilitando maior socializagcdo, melhoria na
autoestima e contribui para o crescimento pessoal do idoso.

Quando se trata de idosos hospitalizados, os fatores religiosos parecem ser
ainda mais recorrentes, assim como mostra o estudo de Duarte e Wanderley (2011).
Estes pesquisadores evidenciaram que a religido e o contato com Deus, era muito
importante para a vida dos idosos participantes daquele estudo, visto que, cerca de
90% responderam que Deus e o Espirito Santo eram totalmente importantes em
suas vidas e representavam toda a vida destes individuos. Assim, 0s autores
sugerem que estes dados demonstram como 0s idosos utilizam estes recursos para

lidar com as situacgdes dificeis no hospital e da falta dos amigos e da familia.
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Do mesmo modo, o estudo de Stanley et al. (2011) realizado com idosos
inseridos em um programa de terapia para ansiedade e depressdo, forneceu
informac0des, indicando que, cerca de 80% dos idosos participantes do estudo,
preferiam e ressaltaram a importancia da religido e da espiritualidade no tratamento
destas patologias. Assim, os dados indicaram que as manifestacdes religiosas
utilizadas por estes idosos poderiam auxiliar no tratamento, no qual os mesmo
lidavam com estes problemas com maior forca e fé, em comparacdo com aqueles
gue ndo achavam importante a religido em suas vidas.

Assim, como houve a utilizacdo predominante de falas e objetos que
demonstraram manifestacdes religiosas, em alguns videos foi observado que
haviam cancOes religiosas, cantadas pelos idosos e que, portanto, traziam
agregadas a eles sentidos semelhantes a estes discutidos anteriormente, referentes
a necessidade de Deus no prolongamento da vida dos idosos e representavam
atividades diversas que envolviam estas praticas.

No estudo realizado por Silva, Alvim e Marcon (2014), foi observado por meio
de entrevistas realizadas com idosos hospitalizados, que faziam tratamento de
cancer e seus familiares, que os mesmos gostavam principalmente de ouvir 2 tipos
de musica, dentre as quais, as musicas religiosas, assim como foram observadas
tais musicas nos videos analisados. Estes pesquisadores evidenciaram que a
musica religiosa resgatava a espiritualidade destes idosos e permitia o resgate da
historicidade dos mesmos. Além disso, estes autores concluiram que a mdusica
favorecia a elevacdo da auto-estima dos idosos, bem como, auxiliava a lidar com o
sofrimento e a dor decorrente do tratamento da doenca.

Outros tipos de musicas presentes nos videos analisados foram
predominantemente as musicas instrumentais, ocorridas principalmente nos videos
da categoria 3 e com menor incidéncia nos videos das categorias 1 e 5. Assim, foi
observado que elas eram utilizadas com a finalidade de mostrar a situagédo de um
idoso e colaborar na compreensdo desta situacdo, ou seja, havia musicas
motivacionais, quando se falava de aspectos positivos da velhice ou mdusicas
instrumentais mais lentas, quando se tratava de suas debilidades, por exemplo.

Berchmans (2006) quando trata sobre a funcionalidade da utilizacdo da

musica em videos e filmes, assim como no presente estudo, apregoa que elas sao
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utilizadas para chamar a atencéo, sensibilizar e comover as pessoas. Deste modo,
assim como foi observado nas situa¢cfes nas quais havia musica, Berchmans, afirma
gue ela tem a finalidade de facilitar a compreenséo da narrativa do filme ou video e
fazer com que aguele que assiste se comova com uma situacdo de dor, dé
gargalhada com uma piada, ou fique feliz com uma imagem bonita. Araudjo e
Sequeira (2013) contribuem com estas afirmacgdes, ao analisarem estudos que
comprovam a relacdo da demonstracdo de emocdes geradas por sensacoes
positivas enviadas pelo cérebro, como o prazer e 0 bem—estar da pessoa que houve
musica.

No estudo realizado por Borges (2013), o qual contou com a participacédo de
universitarios que assistiram cenas de filmes de diferentes géneros e com a
presenca de trilhas sonoras nas mesmas, foi observado que a musica constante
naqueles videos permitia a aproximacdo entre o espectador e a realidade
demonstrada, visto que ela fazia com que ele estive envolvido com a cena, com
muito mais facilidade. Assim, estes autores afirmam que, do mesmo modo que 0s
demais componentes de um video, a musica auxilia a provocar as emocdes naquele
que assiste, por contribuir com a transmissdo da mensagem pretendida no filme ou
video, como no caso das observacdes realidades neste estudo.

Outro fato observado neste estudo diz respeito a utilizacdo de musicas de
diferentes estilos, nos videos do YouTube® selecionados. As situagbes em que
estas musicas foram observadas se referiam a ocasides em que os idosos faziam
algum tipo de atividade fisica, atividade manual, dangcavam, estavam lendo, ou
enquanto faziam alguma atividade corriqueira. Estes dados evidenciam que o0s
idosos tém apreciacdo por diferentes estilos musicais, incluindo aqueles que séo
caracteristicos de pessoas mais jovens.

Um estudo recente realizado por Piccoli et al. (2012) demonstrou, por meio de
entrevistas, que idosos considerados roqueiros, se identificam como pessoas idosas
e, independente da idade, continuam gostando do estilo. Estes idosos participantes
do estudo enfatizaram que o estilo musical é para pessoas de todas as idades e que
este estilo acompanhou o percurso de vida dos mesmos, sendo por este motivo que
ha tal aproximac&o, mesmo na vida idosa. Todavia, 0s pesquisadores sugerem que,

por meio das falas destes individuos, foi possivel observar que os mesmos néo
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sabem explicar se esta apreciacdo estd associada ao espirito de ser jovem,
apregoado ao “ser roqueiro”, ou se este gosto € independente desta questdo. Outros
estilos musicais, considerados de preferéncia de idosos, foram as musicas religiosas
e também as de estilo sertanejo, justificadas pelo contexto sociocultural dos idosos
analisados e demonstrados no estudo de Silva, Alvim e Marcon (2014), assim como
também foram demonstrados no presente estudo. Todos estes dados relacionados a
apreciacdo musical, reiteram a ideia de que idosos gostam de diferentes estilos

musicais e o fator velhice ndo é condicionante a tais escolhas.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos resultados encontrados neste estudo, foi possivel verificar
inicialmente, algumas limitacdes em relacdo ao proprio site. Diante da grandiosidade
de temas e videos vinculados ao YouTube®, pode-se considerar que existe apenas
uma pequena parcela de videos relacionados com os temas “idoso” e “midia”.
Todavia, este reduzido numero de videos encontrados pode indicar a inconsisténcia
de demonstracdo de resultados oferecidos pelo sistema do site. Esta situacao foi
observada durante a coleta dos videos amostrais, na qual se notou que, na lista de
apresentacdo dos resultados, ndo constavam alguns videos que apareciam na
lateral direita do site, um espaco onde sdo disponibilizados videos de temas
semelhantes aquele ao qual se assiste, enquanto se processa a busca de videos.

E importante ressaltar ainda que, durante a definicdo dos termos de busca, o
termo “midia” foi utilizado no sentido de filtrar os resultados encontrados, pois
quando realizada a tentativa apenas com o termo “idoso”, o site disponibilizava um
numero exorbitante de resultados. Além disso, independente da utilizagdo do termo
‘midia” juntamente com o termo “idoso”, os resultados apresentados também
incluiam videos que n&o se relacionavam com midia diretamente, assim como foram
observados os videos sem edi¢do, com filmagens de situagdes cotidianas de idosos,
ou videos editados, porém sem nenhum vinculo midiatico, como o video de idosos
que falavam sobre as atividades desempenhadas em uma instituicdo de longa
permanéncia, na qual habitam. Estas observagdes indicam que a utilizagdo dos dois
termos anteriormente citados ndo comprometeram a selecdo amostral do estudo e
os resultados finais do mesmo.

Compreendeu-se, que as categorias de videos disponibilizadas nas
postagens do site ndo abrangem a tipologia e estrutura dos mesmos, o que seria
outro fator a ser considerado durante a realizacdo de pesquisas académicas, no
intuito de facilitar o desenvolvimento das mesmas. Ademais, no YouTube®, ha
diferentes tipos de videos, no que tange a estrutura dos mesmos e que este fator é
determinante na demonstracdo da imagem do idoso apresentada no site, pois, nos
videos observados na categoria 3) Propagandas e em alguns dos videos da
categoria 2) Videos de Imagens e Filmes, o0s idosos eram personagens, ou seja,
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apenas interpretavam um idoso em uma situacdo especifica. E, mesmo que
fisicamente aparentassem a figura de um individuo idoso, ndo necessariamente
tinham ou tém falas e comportamentos que coincidem com aqueles reais,
vivenciados cotidianamente por eles, assim como foram observados nos videos das
categorias 1) Reportagens e 4) Entrevistas. Este fato permitiu a observacao de que
a imagem deste idoso, em algumas das propagandas, era a do idoso radical,
marcado pelo apelo a juventude, ou, entdo, era aquela de alguém que precisa de
cuidados e de atencdo, por apresentar muitas limitacoes.

Durante a analise dos contetudos apresentados nos videos, notou-se que a
imagem do individuo idoso construida e apresentada no YouTube®, esti associada
a diferentes aspectos. Estes se referem as falas das pessoas idosas e das pessoas
periféricas a ele, as condutas dos idosos e dos demais participantes dos videos, as
caracteristicas fisicas do idoso, sua expressao corporal, bem como, aos aspectos de
composicdo do video, que segundo Rose (2012), Korins (1992) e Bauer e Gaskell
(2012), contribuem para que uma ideia ou imagem seja compreendida, tais como 0s
sons constantes nos videos, sua estrutura, as cores das imagens e a focalizacao
dos personagens.

A partir das andlises, pode-se dizer que a imagem do idoso no YouTube®
pode ser considerada por duas vertentes: 1) Imagem do idoso permeada por
tendéncias negativas e 2) Imagem do idoso permeada por tendéncias positivas. A
compreensao destas tendéncias se deu por meio da construcdo de uma imagem
gue é expressa pelo proprio idoso, mas também expressa por pessoas periféricas a
eles, neste caso, os demais participantes dos videos.

Esta compreenséo, que parte de dois focos distintos, foi observada no Eixo 1,
em situagcdes nas quais, os idosos apresentavam comportamentos e falas com
respostas manipuladas, ou, até mesmo, perdiam a fala por outros, que acabavam
falando por ele, o que sugeriu a demonstracdo da figura de um idoso que é
influenciado pelos demais individuos com que convive ou divide uma situagéo
especifica. Também foi evidenciado que o nimero de incidéncias de tendéncias
negativas quando comparadas com as positivas, principalmente no que tange as
falas dos participantes dos videos, foi maior quando considerados os participantes

periféricos, indicando a possibilidade de, nestes videos analisados, os participantes
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periféricos demonstrarem uma visdo mais negativa da figura idosa do que os
proprios individuos que se encontram no processo de envelhecimento.

Outra observacdo muito relevante indicou que, dentre as caracteristicas de
tendéncias negativas, as falas dos participantes dos videos observados,
relacionadas a visdo da vida idosa por um angulo somente negativo (debilidades
fisicas, psicolégicas e intelectuais reduzidas, perda de autonomia e necessidade de
auxilios, pior fase da vida, falta de motivacdo e a consideracdo do idoso como um
“peso” para os demais), foram muito mais incidentes para os participantes periféricos
do que para os proprios idosos. Além disso, nas falas dos participantes foram
notados outros tipos de manifestacdes de tendéncias negativas que nao ocorreram
por parte dos idosos, como o0 desrespeito ao idoso, sua ridicularizacdo e o
tratamento dele, como se fosse um objeto, 0 que sugere a maneira equivocada
como o idoso € visto por pessoas periféricas a ele.

Também deve ser evidenciado como tendéncia negativa, o grande namero de
videos em que havia algum tipo de manifestacao agressiva contra o idoso. Isto gera
uma preocupacao que extrapola o fato de sua imagem ser apresentada por carater
positivo ou negativo no YouTube® e indica que o preconceito contra o idoso pode
gerar a repulsa e condutas agressivas contra ele, cometidas sem nenhuma
consideracdo por estas pessoas, que, independente da idade, deveriam ser
respeitadas.

Apesar de serem notadas situacdes cuja predominancia foi marcada por
tendéncias negativas, observou-se, neste estudo que, a imagem do idoso no
YouTube® é apresentada por situacdes reais vivenciadas por ele, nas quais, tanto
0s proprios idosos como os demais participantes dos videos, reconhecem a
importancia da pratica de atividades diversificadas em suas vidas e dos beneficios
resultantes dela, como o combate ao envelhecimento, a manutencdo e ampliacédo de
relacionamentos e, portanto, melhorias na socializacdo, contribuicdo para uma boa
saude, tendo o reconhecimento de sua importancia e de seus direitos.

Para os participantes periféricos nos videos, também foram ressaltadas falas
referentes a indignacdo de conduta incorreta cometida contra um idoso, percebida
com grande frequéncia nos videos. Estes aspectos de tendéncia positiva, quando

derivados dos participantes periféricos, também foram mais incidentes quando
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comparados com o0s proprios idosos. Este quadro permite uma visdo mais
esperancosa e otimista da representacdo da imagem do idoso apregoada na
sociedade e também nas midias virtuais e, especificamente, no YouTube®.

Além disso, outras observacdes realizadas durante as analises colaboraram
para este otimismo, como 0s assuntos abordados nos videos, preconizados
predominantemente por assuntos positivos quando comparados aqueles de
tendéncias mais negativas. Estes assuntos incluiram principalmente o incentivo ou a
propria compreensdo da importancia e dos beneficios da pratica de atividades
diversificadas (principalmente a atividade fisica), a atencédo de programas televisivos
utilizando espacgos nos mesmos para a discussao sobre o idoso, 0 casamento entre
idosos, os beneficios do convivio em uma instituicdo de longa permanéncia ou com
a familia e a realizacdo de concurso evidenciando a vida em envelhecimento.

Outra observacdo relevante e de tendéncia positiva, incluiu o aspecto
tonalidade das falas, constante no Eixo 1, que indicou predominancia de situacdes
em que os idosos apresentaram tonalidade de voz forte, com demonstracdo de
entusiasmo durante a realizacdo de atividades prazerosas. Ainda neste sentido,
deve-se enfatizar que, os aspectos preconizados no Eixo 2 e alguns do Eixo 3,
indicaram uma imagem corporal de idosos abarcada muito mais por tendéncias
positivas do que negativas, demonstradas predominantemente nos aspectos: gestos
dos idosos, expresséao facial, posturas, caracteristicas fisicas, utilizacdo de objetos
decorativos em predominancia aqueles de auxilio, vestimentas, protagonismo nos
videos e apreciacdo de estilos musicais. Neste sentido, a pessoa em
envelhecimento, demonstrada no YouTube®, ndo € somente aquela de pele e
cabelos brancos, que geralmente esta triste, “de mal com a vida”, desmotivada e que
precisa de objetos de auxilio, mas caminha para a indicacdo da imagem de um idoso
gue se diverte, pratica atividades que gosta e que dao prazer, pode ter uma boa
condicdo fisica, uma vida ativa e que tem o direito de apreciar musicas de diferentes
estilos, mesmo aquelas consideradas mais “joviais”. Deste modo, os achados deste
estudo, apesar de terem sido preconizados fatores que marcaram as tendéncias
negativas, corrobora os de Aerosa et al, 2011, Félix e Santos (2011),
Lautenschleger (2010), Ribeiro (2007), Silva (2012) e permite percebr as mudancas

ja ocorridas no que tange a demonstracdo da imagem do idoso visualizada na midia
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interativa YouTube®, e preconizacdo de sua imagem caracterizada por tendéncias
positivas.

ApOs a consideracdo de todos os aspectos analisados nos 3 eixos
estruturados no presente estudo, conclui-se que a imagem do idoso no YouTube®
pode ser considerada aquela preconizada muito mais por suas tendéncias positivas
do que negativas, visto que na maior parte dos aspectos analisados, as
predominéancias contabilizadas foram representadas positivamente.

Assim, pode-se dizer que a hipo6tese sugerida neste estudo se confirma
apenas em parte, pois a imagem do idoso apresentada no YouTube® ndo é
preconizada somente por aspectos de tendéncias negativas, mas principalmente por
positivas. Sugerem-se novos estudos relacionados as tematicas em apreco, que
contribuam para a compreensdo da imagem do idoso representada em diferentes
contextos e especificamente no YouTube®, para as quais sejam considerados os
aspectos de limitacdo do préprio site, visando contribuir a realizagdo de de

pesquisas neste espaco interativo.
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10.1 APENDICE A - Lista dos videos amostrais, respectivos nimeros da sequéncia
de analise e links.

NUM.
DO
VIDEO

TITULO DO VIDEO

LINK DE ACESSO

ITAPURA/SP - ASILO
DOS IDOSOS JESUS
DE NAZARE

https://www.YouTube.com/watch?v=_rng7jXRI84

IDOSA QUE RECEBEU
CAFE NA VEIA E
ENTERRADA HOJE

https://www.YouTube.com/watch?v=vmJyq6D7XkE

IDOSO PASSA MAL

https://www.YouTube.com/watch?v=uZJUi2BAcmo

SENHORA
ATROPELADA POR
ONIBUS LIGEIRINHO
EM CURITIBA

https://www.YouTube.com/watch?v=BrU5B3KCQdY

MARCOS RIBEIRO
PARTICIPANDO DO
ACONTECE
APRESENTADO POR
MARCIO CAMPOS -
BAND

https://www.YouTube.com/watch?v=Qjdmusi64G8

FANTASTICO — IDOSA
80 ANOS RECEBE
LADRAO A BALAS

https://www.YouTube.com/watch?v=mrKSPn4iAxM

IDOSO ABANDONADO
E ADOTADO

https://www.YouTube.com/watch?v=_R5A4An7UKA

IDOSO DE 84 ANOS E
ATROPELADO POR
ONIBUS

https://www.YouTube.com/watch?v=kWXpEQzkLOk

CONFRESA - POLICIA
MILITAR APREENDI
IDOSO POR TRAFICO

https://www.YouTube.com/watch?v=UfW8vjxGp6l
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DE DROGAS

10

ENCONTRO DE
IDOSOS - 10-09-2012

https://www.YouTube.com/watch?v=M9Yo00Izl-gA

11

EIXO C ACOMPANHA
ATIVIDADES DA
SEMANA DO IDOSO

https://www.YouTube.com/watch?v=D0OxuPGwXSp4

12

TVNORTE CERCA DE 3
MIL IDOSOS AINDA
FALTAM VACINAR
CONTRA A GRIPE EM
JANUARIA 22 05 12

https://www.YouTube.com/watch?v=BQXLAG6i4Tls

13

MULHER HISTERICA E
SEM EDUCACAO
OFENDE IDOSO EM
ESTACIONAMENTO DE
SP

https://www.YouTube.com/watch?v=AFOMdtdvNbc

14

EQUIPE DA FUNDACAO
GAZETA VISITA
PROJETOS PELO BEM-
ESTAR DOS IDOSOS

https://www.YouTube.com/watch?v=brG4YqgBiDZs

15

PROGRAMA PONTO DE
ENCONTRO -- "A
REPRESENTACAO DO
IDOSO NA MIDIA"

https://www.YouTube.com/watch?v=g3Knzp-Wh6s

16

ACM NA MIDIA -
JORNAL SBT BRASIL -
IDOSAS QUE
CAMINHAMDIARIAMEN
TE TOMAM MENOS
REMEDIOS

https://www.YouTube.com/watch?v=HDv6297I_tY

17

SAUDE IDOSOS

https://www.YouTube.com/watch?v=qZOchscF6jQ

18

TV VOTORANTIM -
ERICA DOMINGUES -
CASAMENTO NO
CENTRO PARA
ATENDIMENTO AO

https://www.YouTube.com/watch?v=U5tH1loxXgl
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IDOSO

19

VISITAS DOS IDOSOS A
COLONIA DE
PESCADORES DE
BARRAS PI

https://www.YouTube.com/watch?v=BrrEeo_gj1k

20

GRUPO IDOSOS DA
ACEL TCCAVI

https://www.YouTube.com/watch?v=1WrRHN7HK_s

21

IDOSA E ATROPELADA

https://www.YouTube.com/watch?v=T_mL9jP4_Ng

22

ACM NA MIDIA - TV
GAZETA - ESPORTE NA
TERCEIRA IDADE

https://www.YouTube.com/watch?v=2Wz5yC9eQG0

23

CASAMENTO NA
TERCEIRA IDADE

https://www.YouTube.com/watch?v=IvulvUUA3_Q

24

BONDE ALEGRIA -
PONTO DE VISTA -
ENVELHECER

https://www.YouTube.com/watch?v=Qigq8uovZepo

25

UNIVERSIDADE DA
TERCEIRA IDADE
PUCC - PROGRAMA
MAIS CIDADAO 003 -
PARTE 3/3

https://www.YouTube.com/watch?v=B-c80I35xtc

26

A TERCEIRA IDADE E A
MIDIA

https://www.YouTube.com/watch?v=BV5r5rFGBHI

27

PESQUISA
INTERNACIONAL
VERIFICA QUALIDADE
DE VIDA DE IDOSOS
NO BRASIL

https://www.YouTube.com/watch?v=Fr9zjY0Ine0

28

NO DIA MUNDIAL DO
IDOSO, VEJA QUEM
SAO E COMO VIVEM
OS IDOSOS DE
LIMEIRA

https://www.YouTube.com/watch?v=4TM1c4vjt3s

29

REPORTER BRASIL

https://www.YouTube.com/watch?v=1YaGmbL-NmQ
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(MANHA) - EXERCICIOS
PARA IDOSOS AJUDAM
A PREVENIR DOENCAS

30

MANHA VIVA - A
VALORIZACAO DOS
IDOSOS - 07/11/12

https://www.YouTube.com/watch?v=U7EK6PNFGLg

31

ITAPETINGA NA MIDIA
ACOMPANHA OS

IDOSOS DO CONVIVER.

https://www.YouTube.com/watch?v=9Z95s_RRJ4g

32

ITAPETINGA NA MIDIA
NA CONFERENCIA DA
PESSOA IDOSA

https://www.YouTube.com/watch?v=thdSpyQIqgjE

33

IDOSO DE 82 ANOS
MORRE EM ACIDENTE
MURITIBA - BA

https://www.YouTube.com/watch?v=a8bxwruCADO

34

AVELHICE E O TEMPO

https://www.YouTube.com/watch?v=ujSBqCUHaiY

35

DENUNCIA
GRAVISSIMA LUIZ
GEORG KUNZ - VITIMA
DE FALSO
CONDOMINIO AMAMIR
DENUNCIA

https://www.YouTube.com/watch?v=EjoNbDfCiwA

36

IDOSA CAI EM VIA
PUBLICA E MACHUCA
A CABECA

https://www.YouTube.com/watch?v=W7PNdcenGAM

37

VIAGEM COM 0OS
IDOSOS CRAS
CONCEICAO DE
MACABU

https://www.YouTube.com/watch?v=HBtjH6mUaeg

38

PRONTO
SOCORROJOAO
PAULO Il - DESCASO

https://www.YouTube.com/watch?v=AjC-DlanG9A

39

FORRO DOS IDOSOS

https://www.YouTube.com/watch?v=HhNYFlbb1p4

40

AVO E NETINHA

https://www.YouTube.com/watch?v=470PdhHjF2Q
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ARRASANDO

41

RESPEITO E BOM E
TODO MUNDO GOSTA
PRINCIPALMENTE OS
IDOSOS.

https://www.YouTube.com/watch?v=kA7tEaQsR7E

42

PROFESSORA DA
UFES, ROSELY
REALIZA PALESTRA
SOBRE DANCA PARA
IDOSOS EM SANTA
TERESA ES

https://www.YouTube.com/watch?v=IRob95J-dEY

43

CINEMA E TERCEIRA
IDADE

https://www.YouTube.com/watch?v=6SYFS8-Cg7s

44

O IDOSO E A MIDIA
(PLANO DE SAUDE)

https://www.YouTube.com/watch?v=KckVfZnis7E

45

O IDOSO E A MIDIA
(CHINELOS)

https://www.YouTube.com/watch?v=KckVfZnis7E

46

O IDOSO E A MIDIA
(FARMACIA)

https://www.YouTube.com/watch?v=KckVfZnis7E

47

7ANOS / IDOSOS

https://www.YouTube.com/watch?v=RctKt-eiWwJw

48

MIDWAY 6 ANOS /
IDOSOS

https://www.YouTube.com/watch?v=DGV4KpdYAxA

49

VELHINHOS
DESCOLADOS:
CONFIRA A NOVA
CAMPANHA DA
ULTRAFARMA —
ARISTEU

https://www.YouTube.com/watch?v=he-viO24Zms

50

FABIO ASSUNCAO
APARECE
ENVELHECIDO EM
CAMPANHA

https://www.YouTube.com/watch?v=pcByHAjW_A8

51

FESCRIP1H 2012 -
HAMMER

https://www.YouTube.com/watch?v=PSKEcEphrlk




152

52

LAR DOSIDOSOS

https://www.YouTube.com/watch?v=aPKHILYmr-w

53

VT FARMAVITA DIA DO
IDOSO

https://www.YouTube.com/watch?v=WXDZGqvWoaM

54

IDOSOS

https://www.YouTube.com/watch?v=FR3IWNYhxTw

55

TURMA 1A - FESCRIP
2012 ESEM

https://www.YouTube.com/watch?v=CQVttm4ism4

56

BRIGA DE VIZINHOS
TIRA SOSSEGO DE
IDOSO NO ALTO DA
PELONHA

https://www.YouTube.com/watch?v=0gdpZRYKCo8

57

IDOSO 171 E PRESO
PELA POLICIA MILITAR
EM TEIXEIRA DE
FREITAS

https://www.YouTube.com/watch?v=qv45ZkHYSCM

58

IDOSO E AMARRADO
EM POSTE APOS
SURTO EM LONDRINA

https://www.YouTube.com/watch?v=hdfn4jKL56s

59

SEMINARIO PESSOA
IDOSA NA MIDIA:
ENVELHECIMENTO EM
PAUTA

https://www.YouTube.com/watch?v=3sAluCPhdrs

60

VALOR DO IDOSO

https://www.YouTube.com/watch?v=0IGhrSQ-qgls




