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RESUMO

A presente pesquisa € um estudo que busca responder como a midia sonora podcast
pode contribuir para a dinadmica do ensino e aprendizagem em instituicbes de ensino
superior. Visa refletir a respeito de como os meios de comunicagao se transformaram
em decorréncia das novas tecnologias e como elas impactam a educagéo. Busca
ainda entender quais sdo os elementos e caracteristicas especificas do podcast e
identificar quais sdo as aplicagdes e perspectivas de uso atual desse modelo de
midia no contesto da educacgao superior. A pesquisa foi estruturada por pesquisa
bibliografica a respeito da midia podcast e sua aplicagdo pedagdgica, tem natureza
qualitativa, com objetivo exploratério. Foram realizadas analises de seis podcasts
produzidos em ambiente universitario, sendo eles Artigos Falados, Uniforcast,
PodcastUnesp Vidas Universitarias, Descomplicast e Memdrias Quebradas. Os
resultados revelam que a aplicagcdo de novas midias no contexto académico pode
contribuir para descentralizar o conhecimento rompendo assim com um modelo
bancario de educagao, e proporcionar consciéncia critica no ato comunicacional, no
uso de meios midiaticos e aparatos tecnologicos.

Palavras- chaves: podcast na educagéo; educagao midiatica; tecnologia; midias.



ABSTRACT

The present research is a study that seeks to answer how the sound media podcast
can contribute to the dynamics of teaching and learning in higher education
institutions. It aims to reflect on how the means of communication have changed as
a result of new technologies and how they impact education. It also seeks to
understand what are the specific elements and characteristics of the podcast and to
identify what are the applications and perspectives of current use of this media model
in the context of higher education. The research was structured by bibliographical
research about the podcast media and its pedagogical application, it has a qualitative
nature, with an exploratory objective. Analyzes of six podcasts produced in a
university environment were carried out, namely Artigos Falados, Uniforcast,
PodcastUnesp Vidas Universitarias, Descomplicast and Memoarias Quebradas. The
results reveal that the application of new media in the academic context can
contribute to decentralizing knowledge, thus breaking with a banking model of
education, and providing critical awareness in the communication act, in the use of
media and technological devices.

Keywords: podcast in education; media education; technology; media.
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INTRODUGAO

Ao longo do tempo os meios de comunicagao, principalmente os de massa,
foram utilizados como instrumentos facilitadores da educacéo. Nos anos 1920 o radio
chegou ao Brasil e ja em seu inicio contava com emissoras com programagdes
voltadas para a educagao como a Radio Sociedade do Rio de janeiro, fundada em
1923 e que vigora até os dias atuais com o nome da Radio MEC e a Radio Educadora
Paulista, que surgiu ao final dos anos 1923 e foi a primeira radio do Estado de S&o
Paulo. Mesmo com iniciativas educacionais desde o seu inicio, ndo havia um
consenso para quais caminhos seguiria essa educacéao e se estava de fato alinhada
a linguagem e acesso da populagdo. Havia interesses distintos e isso foi refletido no
desenvolver politico e social do Brasil e do meio de comunicagdo que buscou em
seu inicio e educar para uma cultura mais rebuscada, posteriormente apostou na
instrumentalizacao e aperfeicoamento de mao de obra e em dado momentos buscou
reforgar o orgulho nacional (ANDRELO, 2012).

Ainda a respeito dos meios de comunicacdo de massa, a televisdo também
teve atuacdo no meio educativo, iniciando nos anos 1960 com carater instrutivo e
com interesse em alfabetizar a populagédo. A primeira emissora que surgiu desse
contexto foi a TV Universitaria do Recife, em 1968, que se mantém até hoje no
Nucleo de TV e Radios Universitarias.

A comunicacio se altera com o desenvolvimento da sociedade e das suas
tecnologias, assim, é evidente o desenvolvimento dos formatos dos produtos
desenvolvidos, os seus meios de produc¢ao, distribuicdo e consumo. A popularizagao
da internet, e a convergéncia midiatica, ressignificou os meios, seus papéis, deu
vazao e facilitou o acesso a informagdes e conteudos e impactou o individuo de tal
modo que o tirou de um lugar exclusivamente de recepgao e ofereceu a possibilidade
de um papel mais ativo. E nesse contexto de transformagdes guiadas pela internet
que surge o podcast, um formato de midia sonora que se utiliza da linguagem
radiofénica e é sobre ele, e seus impactos também na educagao que essa pesquisa
se debruca.

Ndo somente a comunicacdo se alterou com o passar do tempo e
desenvolvimento das tecnologias, a educagao, também elemento constituinte dessa
pesquisa, e o ambiente de ensino se transformaram. A presenca de dispositivos
eletrénicos em sala de aula é um fato e com a pandemia que assolou o globo, a
internet, bem como os dispositivos de acesso, como notebooks, celulares e tablets,



deixou de ser apenas um acessorio presente no dia a dia de estudantes e
professores e passou a mediar as relagdes de ensino e aprendizagem.

Diante desse cenario, o velho molde da educagao bancaria, conceituado por
Paulo Freire em Pedagogia do Oprimido, onde o professor € colocado como detentor
do saber e os deposita nos educandos, foi colocado a prova definitivamente. Na
pandemia foi necessaria uma reinvencao por parte de professores, alunos e
instituicbes para que as aulas pudessem seguir com o seu objetivo. Os agentes
envolvidos ndo sdo0 mais 0s mesmos, 0 processo de aprendizagem e 0s meios para
ela sdo mais amplos e, assim como na comunicagao, o individuo ndo € mais passivo.

Uma vez que ambas, comunicagdo e educagado, contribuem para o
compartilhamento e democratizacdo dos conhecimentos e saberes, € natural que
estejam interligadas. As duas areas, em seus diferentes modos de atuagao, agem
na construgao e desconstrugédo do imaginario coletivo, dos valores sociais e culturais
e estdo fundamentalmente ligadas ao desenvolvimento do individuo e das
sociedades que os acolhem.

Visando apresentar e compreender como o0 meio de comunicacdo Podcast é
aplicado e pode contribuir para a educagao do ensino superior brasileiro, esse
trabalho justifica-se pela importéncia de estudar um formato relativamente novo
dentro das midias sonoras e relaciona-lo ndo s6 a tecnologia, produtos e meios
aplicados nessa mudanca, mas principalmente entender como essa transformacao
da comunicacédo pode versar e impactar a sociedade e outras areas de estudos
contribuindo para um ensino/aprendizagem mais democratico, acessivel e
conectado ao repertorio atual dos seus agentes.

Para além das possiveis contribuicbes para a area de minha formacéao, a
iniciativa dessa pesquisa tem um carater particular. Cheguei ao curso de
Comunicagao Social apos ter sido assistida por uma iniciativa popular de incentivo
ao acesso de jovens de baixa renda ao ensino superior. Ja na universidade,
participei como bolsista do corpo de coordenagdo de um cursinho popular do
campus que tinha o mesmo intuito daquele projeto que anteriormente me apoiou.
Por meio de a¢des educacionais, tive a oportunidade de compor e permanecer na
universidade, sendo assim, dedicar os estudos finais da graduagao a uniao de dois
elementos que, para mim, sao indissociaveis, se faz muito necessario em um campo
pessoal.

O objetivo geral desta pesquisa € identificar as aplicagdes do podcast no
ensino superior. De forma mais especifica, busca em seu primeiro capitulo
caracterizar midia sonora, o podcast e os seus elementos, o segundo capitulo tem



como foco identificar a relagdo entre as areas da comunicagao e educagao e o
terceiro propde uma analise, realizada a luz do referencial tedrico de classificagéo
de podcasts, de seis podcasts educacionais produzidos em ambiente universitario.
A analise considerou os seguintes pontos: tematica, produgéo; quem os produz, se
ha utilizacdo de recursos da institui¢cao, distribuicdo, periodicidade, duragao, formato,
categorizagao, perspectivas e modalidades de uso.
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CAPITULO 1 — MiDIA SONORA

1.1 BREVE CONTEXTO DO RADIO

Na histéria e na comunicagdo nada vem do completo desconhecido, sejam os
dispositivos, os meios ou os produtos, todos possuem o seu antecessor. Desse
modo, para tecer a respeito das novas manifestacdes da midia sonora, € necessario
olhar para esse formato em uma perspectiva historica.

Ao estudar o sistema de comunicagdo como um todo, veremos que 0s
novos meios nao surgem por geragdo espontdnea, nem de modo
independente. Aparecem gradualmente pela metamorfose dos antigos
meios. E quando emergem novas formas de comunicagdo, as antigas
geralmente ndo deixam de existir, mas continuam evoluindo e se
adaptando. (FIDLER 1998, p. 57).

As midias sonoras caracterizam-se pela jungao de meios capazes de difundir
informagdes por meio de ondas sonoras. Como um dos principais elementos dessa
classe ha o radio, meio de comunicagao que foi amplamente aceito pela recepcgao,
tornando-se parte da rotina e convivéncia das pessoas pela sua capacidade de
romper barreiras geograficas, barreiras de linguagem e instrumentalizagcéo
(CALABRE, 2002).

Os elementos que compdem o radio surgem nas tecnologias observadas na
criacao do telégrafo, que se utilizou da eletricidade para enviar mensagens de longa
distancia, e do telefone (FERRARETTO, 2001). Fanucchi (2002) ainda complementa
que a telegrafia levou ao desenvolvimento da radiotelefonia e que as transmissdes
em circuito fechado, quando um som € emitido no sistema de um para um emissor
receptor, possibilitaram as transmissdes de circuito aberto, quando ha um s6 emissor
e varios receptores.

Consolidadas as tecnologias da telegrafia e da telefonia, o radio comeca a se
moldar a partir dos estudos de Heinrich Hertz, que apresentou ao mundo a presencga
de ondas eletromagnéticas presentes no ar e a possibilidade de propaga-las
rapidamente. Ha discordancias sobre a titularidade da invencédo do meio, em 1943 a
Corte Americana deu a Tesla o titulo de inventor do radio, ha linhas de pesquisa que
indicam o envolvimento do brasileiro o padre Roberto Landell de Moura, mas, para

a maioria dos pesquisadores, o inventor foi Guglielmo Marconi (1874-1937).

A histéria da radiofonia comega com Guglielmo Marconi, um italiano da
Bolonha que estudou a fundo os ensinamentos e experiéncias de Hertz e
Maxwell e passou a realizar transmissdes de radio a pequenas distancias e
com sinais relativamente fracos. Sem ajuda do governo italiano, buscou na
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Inglaterra o apoio necessario as suas pesquisas. Em 1896 apresentou seu
invento ao registro inglés de patentes, que seria destinado a exploragéo de
um sistema de radio-comunicagdo. A partir dai, continuou o trabalho de
irradiagdes a distancias cada vez maiores. (PRATA, 2008).

Ainda que Marconi leve o titulo de inventor do radio e tenha contribuido
ativamente para o desenvolvimento inicial da radiofonia, a primeira transmissdo no
conceito de AM (amplitude modulada) nao € atribuida a ele. Esse feito foi concedido
a Reginald Aubrey Fessenden que transmitiu sons de violino a tripulantes de um
navio nos Estados Unidos na véspera de Natal do ano de 1906 (TIGRE, 2021).

A Histdria que envolve o radio desde os seus estudos, a primeira transmiss&o
e 0 surgimento das primeiras emissoras, possui mais de uma narrativa e
protagonistas. A nivel de conhecimento geral, a emissora KDKA, instaurada em
Pittsburgh no ano de 1920, é dada como a primeira emissora dos Estados Unidos,
mas ha registros de que alguns meses antes o jornal Detroit News ja mantinha o
funcionamento de uma estagdo experimental (MOREIRA, 1995). No Brasil, a
primeira transmiss&o esta datada no dia da independéncia, setembro de 1922, e
atribuida ao presidente Epitacio Pessoa e quem leva a atribuicdo de criador da
primeira emissora € Roquette Pinto, que recebeu apoio da Academia Brasileira de
Ciéncias para instaurar a Radio Sociedade do Rio de Janeiro. O pioneirismo,
especialmente no Brasil, € contraditério principalmente pela falta de preservagao da
historia nacional e por possiveis interesses de capital estrangeiro.

Trata-se de uma falsa primeira transmissao “oficial” de radio. Em 7 de
setembro de 1922, foi aberta a Exposicao Internacional do Rio Janeiro,
evento comemorativo ao centenario da independéncia do pais.
Interessadas em convencer o governo federal da importancia de seus
equipamentos duas empresas dos Estados Unidos prepararam
demonstragcdes de uma novidade tecnoldgica: a radiotelefonia. No
momento da inauguragdo, o discurso do presidente Epitacio Pessoa
chegou ao publico por meio de receptores nos pavilhées do evento e nas
residéncias de alguns afortunados, durante demonstragées realizadas pela
Westinghouse International Company, usando uma estagao transmissora,
instalada no Corcovado. Posteriormente, outras demonstragoes
semelhantes foram realizadas, incluindo também a Western Electric
Company. Essas tentativas de chamar a atengdo, em especial do poder
publico, para que comprasse tais equipamentos foram interpretadas por
diversos pesquisadores — eu entre eles — como uma demonstragao oficial,
afinal o governo as teria organizado (FERRARETO, 2022, p.1-2).

Dois anos antes dessa pesquisa ser realizada, os foruns de pesquisa em radio
no brasil, sendo eles, Grupo de Pesquisa em Radio e Midia Sonora da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagcao, Grupo Tematico Histéria
dos Meios Sonoros da Associagao Brasileira de Pesquisadores de Historia da Midia,
Rede de Pesquisa em Radiojornalismo da Associagao Brasileira de Pesquisadores
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de Jornalismo e Rede de Radios Universitarias do Brasil, redigiram uma carta a
respeito do pioneirismo da midia no pais.

Pesquisas realizadas ao longo dos ultimos 30 anos confirmam que, como
instituicdo, o meio comecga a se constituir ainda em meados da década de
1910, consolidando-se a partir de 1932 com a regulamentagdo da
publicidade radiofénica por parte do governo federal. Estudos recentes
demonstram que a histéria do radio no pais comegou antes de 1922. Assim,
a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada em 20 de abril de 1923, ndo
€ a pioneira da radiodifusdo brasileira. O Radio Clube de Pernambuco,
instalado em 6 de abril de 1919, a precede (CARTA ABERTA..., 2021, p.2).

Como foi posto, o radio no Brasil inicia-se por interesses comerciais e
amparado pelo Estado. Considerando o contexto histdrico e social, periodo marcado
pelo tenentismo e as suas revoltas, o governo, para evitar que o veiculo fosse
utilizado para propagar informagbes e mensagens que fosse contra o poder
estabelecido, indicou qual seria o papel da radiodifusdo no pais.

Para evitar qualquer risco, o governo limitou, desde o decreto n.16.657
(5.1924) as sociedades civis a transmitirem uma programag¢do com fins
educativos, cientificos e artisticos de beneficio publico, ficando
expressamente proibida a propagagdo de noticias internas de carater
politico sem a prévia permissdo do governo (CALABRE, 2002, p. 12-13) .

Por conta do préprio governo, desde a sua consolidagao esse meio apresenta
potenciais a educagao contribuindo para a alfabetizacido, instrumentalizagdo e
propagacéao da cultura. Segundo Calabre (2002), a aceitagado se deu justamente pela
linguagem mais acessivel e a possibilidade de criar afetividade em torno da escuta.
As pessoas se reuniam para acompanhar a programagéo, posteriormente as radios
novelas e musicas, e assim tinham elementos comuns para discutir e trocar.

Com a chegada da Televisdo, houve o questionamento se o radio
sobreviveria, ele sobreviveu. Apos esse “triunfo”, houve um novo assombro com a
chegada da internet e o radio continuou resistindo em novos formatos e, a partir das
interagdes com a tecnologia, das tendéncias mercadoldgicas, culturais e sociais,
conceituadas por Jenkins (2009) como cultura da convergéncia, transborda sua
linguagem para criag&o de outras midias.

Esta confluéncia das midias com a internet esta destacando o papel de
cada elemento constitutivo dos suportes midiaticos, como o caso do som
na radiofonia, por exemplo, fazendo com que ele seja o ponto de partida
para novas conceituagdes (PRATA, 2008, p.69).

1.2 CULTURA DA CONVERGENCIA

As inovacdes pelas quais passaram as midias em decorréncia do avango
tecnoldgico, possibilitaram o consumidor a procurar informagdes e conteudos para
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além dos meios de massa ja estabelecidos e consolidados, desenvolvendo no
publico um carater migratério. O consumidor percorre diferentes plataformas de
midia e cria entre os conteudos disponiveis uma relagao entre as midias trazendo
assim uma complementaridade de experiéncias.

Jenkins (2009), define a convergéncia midiatica como a relagdo entre as
velhas e novas midias e, mais do que issoO, um processo que consegue abarcar as
mudangas tecnoldgicas, mercadoldgicas, culturais e sociais. Essa definicao
compreende muito mais que somente a integragao dos aparelhos em si, que deixam
de serem basicos para agregar mais de uma funcao, ela reflete a transformacéao dos
modos de produzir e a relacdo que se estabelece entre produgao e consumo.

Os primeiros estudos sobre Teoria das Comunicagcbdes indicavam um
pensamento intitulado como “Teoria da Agulha Hipodérmica”, que caracterizava o
consumidor como um ser passivo, alvo da midia. A ideia € de que as mensagens
recebidas seriam interpretadas e absorvidas igualmente pela recepg¢ao e a midia
seria responsavel por injetar uma “agulha” de alienagao capaz de manipular os seus
receptores (BARROS, 2017). A midia por si s6 n&o é boa ou ma, mas sim o que se
faz dela, nesse sentido essa teoria foi superada por teorias descendentes e a
autonomia trazida pela convergéncia tratou de colocar o receptor como parte
mobilizadora dos processos midiaticos e de comunicacgao.

A circulagdo de conteldos - por meio de diferentes sistemas de midias,
sistemas administrativos de midias concorrentes e fronteiras nacionais
depende fortemente da participacdo ativa dos consumidores. Meu
argumento aqui sera contra a ideia de que a convergéncia deve ser
compreendida principalmente como um processo tecnolégico que une
multiplas fungdes dentro dos mesmos aparelhos. Em vez disso, a
convergéncia representa uma transformacdo cultural, a medida que
consumidores sao incentivados a procurar novas informacdes (JENKINS,
2009, p.30).

A exposicao a pluralidade de conteudos e informacdes ndo € um fenbmeno
individual. A medida em que um espectador se relaciona com diferentes midias e
conteudos surge a necessidade de apresenta-lo aos pares. Como os conteudos sao
varios, nao é possivel que um unico individuo se aproprie de todas as pautas, dessa
maneira o conhecimento vai sendo adquirido por recortes do que 0s seus pares
também consomem e sabem, configurando assim a inteligéncia coletiva, termo
cunhado por Pierre Lévy.

Além da integracédo das plataformas de midia e da inteligéncia coletiva, um
outro conceito, levantado por Jenkins, complementa a Convergéncia: a cultura
participativa. A participacdo é o conceito que rompe as barreiras entre produtor e
consumidor, faz com que esses papéis se tornem mais homogéneos e concede ao
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individuo relevancia na contribuigao para geragao de informagdes e conteudos. Isso
em certo ponto contribui para a ressignificagdo dos papéis da midia, permite a
abertura para o questionamento critico e possibilita que novas ideias possam ser
midiatizadas, contribuindo para a propagacado de pautas de interesse coletivo,
diferentes modos de expressao cultural e democratizacdo da comunicacdo. E nesse
contexto que o Radio Hertziano se transformou, abriu espaco para o Radio Web e
posteriormente para o podcast.

A popularizagdo dos podcasts como produgao radiofénica descentralizada
€& uma referéncia do potencial da digitalizagdo do radio e sua intersec¢ao
com as demais midias digitais (internet, televisdo digital, palms, entre
outros). A comodidade em poder captar, editar e publicar o contetudo
audiofénico de forma personalizada reforca o fendmeno podcasting,
modificando o conceito do poder de emissao. O ouvinte pode alterar o fluxo
de produgcédo da mensagem sonora, descentralizando a emissdo e
recepgao, tornando mais plural o contexto de produgcéo e consumo de
conteudos radiofénicos (CARVALHO; PIERANTINI, 2010, p.167).

1.3 PODCAST NO MUNDO

Em termos de tempo de mercado o podcast como é conhecido hoje € uma
midia recente, possui apenas 18 anos. De acordo com Luiz (2015), o podcast é fruto
da WEB 2.0, fruto do processo de convergéncia e que se aproveita da inteligéncia
coletiva. O termo surge da jungcao de duas palavras: pod, proveniente de Ipod, e
casting, que referéncia o termo “broadcasting” que por sua vez significa uma
transmissdo em massa e publica de informagado, termo ja designado para a
radiodifuséo.

A pratica de disponibilizar audio na internet € mais antiga que o podcasting
(meio como se disponibiliza o podcast) em si, porém, anteriormente a essa
midia, os audios eram disponibilizados em formato mp3 nos blogs e sites e
o ouvinte tinha que de tempos em tempos realizar o acesso para verificar
se havia algum conteudo disponivel. A partir dai, o conteudo era baixado
para um dispositivo de reprodugao para ser escutado (LUIZ, 2010, n.p).

O formato conhecido hoje se deu em 2004 por meio da utilizagdo da tecnologia
feed RSS (Really Simple Syndication). De acordo com Primo (2005), o feed RSS é
um dispositivo de distribuicdo de conteudo nao s6 de audio, como também de textos
e fotos, que permite que softwares denominados agregadores sejam avisados
gquando um novo conteudo € disponibilizado, assim, quem acompanha determinado
conteudo nao precisa fazer o acesso a rede para baixar e ouvir posteriormente. O
download é feito automaticamente na pagina onde o podcast esta hospedado e o
ouvinte consegue fazer a reproducédo e a escuta por la mesmo.

Esse sistema RSS foi empregado no podcast pelo empresario e ex-VJ da
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emissora MTV, Adam Curry, que disponibilizou o conteudo disponivel no RSS para
o agregador do ltunes, reprodutor de audio desenvolvido pela Apple. A primeira vez
que o termo podcast apareceu na midia foi em fevereiro de 2004.

De acordo com Medeiros (2006), a definigho de um podcast se da pela
disponibilizagcao de um registro sonoro produzido pelo podcaster, fora dos padrbes
radiofbnicos, em mp3 para o sistema RSS. Primo (2005), ainda complementa que o
podcasting, processo de produgdo do podcast, esta para além da distribuicdo do
arquivo de audio via RSS: as interagdes que ocorrem em decorréncia do podcasts,
e a experiéncia multimidia e hipertextual, também complementam esse processo

como fendbmeno da midiatico.

1.4 PODCAST NO BRASIL

O Brasil ndo levou muito tempo para incorporar o Podcast a sua realidade. De
acordo com Tigre (2021), em 21 outubro de 2004 surgiu o primeiro podcast brasileiro
produzido pelo carioca Danilo Medeiros. intitulado Digital Minds, a ideia do podcaster
era testar a tecnologia e misturar musica, tecnologia e tematica nerd. O podcast
vigorou até 2017 e o dia da criagdo do Digital Minds é considerado o dia do podcast
no Brasil.

Outros nomes como Gui Leite, com produto de mesmo nome, Rodrigo Stulzer,
com o podcast Perhappiness, e Ricardo Macari, com Cddigo Livre, compuseram o
primeiro ano da podosfera (universo que compde o podcasting) brasileira (Lopes,
2015).

Ainda de acordo com Lopes (2015), a primeira Conferéncia Brasileira de
Podcasts foi realizada em 2006 (PodCon Brasil) no Parana com patrocinio da
Cervejaria Kaiser e do podcaster Eddie Silva. Ainda que os dois primeiros anos da
podosfera brasileiro tenham sido promissores, um 2006 houve um fenémeno
classificado como “podefade”, levando ao fim de varios podcasts (LUIZ, 2010)

Em 2008, o Prémio IBest, uma das maiores premiagdes brasileiras
relacionadas a produgdes digitais no Brasil, incluiu a categoria de podcast na lista
de premiagdes. O julgamento foi realizado pelo voto popular e o ganhador foi o
Nerdcast, conteudo do Blog Jovem Nerd, criado por Alexandre Ottoni e Deive Pazos.
O podcast em questao esta em atividade até a atualidade e possui tematicas

voltadas a Historia, Cinema, Literatura, Tecnologia, Jogos etc. Também em 2008, foi
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criada uma premiacgao exclusivamente voltada a podcast, o Prémio Podcast. Houve
votagao popular e juri especializado, porém a premiagao sé teve mais uma edigao
em 2009.

A partir dessas iniciativas o podcast se consolidou no Brasil e mais
recentemente, com a pandemia de Covid 19, o consumo dessa midia aumentou
expressivamente. Uma pesquisa realizada pela Globo junto ao Ibope em outubro de
2020, divulgada em 21 de julho de 2021, indicou que entre 2019 e 2020 o numero
de ouvintes com mais de 16 anos cresceu em 7 milhdes, compondo a podosfera em
28 milhdes de ouvintes no ano de 2020. De acordo com a pesquisa realizada pela
abpop (Associagao Brasileira de Podcasters), em 2022 o numero ja ultrapassa 30
milhdes. A pesquisa encomendada pela Globo ouviu mais de mil pessoas, das quais
57% delas indicaram que comegaram a consumir esse formato de midia na
pandemia. As motivagbes para o consumo dessa midia foram, em primeiro lugar,
“‘muito interesse pelo assunto”, em segundo, “linguagem informal e simples” e, em
terceiro, "credibilidade de quem produz”.

Ainda sobre a pesquisa mencionada acima, o Brasil ocupou o quinto lugar na
lista de paises que mais produzem podcasts e foi o que mais teve aumento na
producao. A pesquisa ainda indica que a producao é feita de acordo com a demanda
notada nos ouvintes, tanto em relagédo a duragao dos programas quanto em relagao
aos assuntos. Dos entrevistados, 44% indicaram que ouvem podcast realizando
tarefas domésticas, 38% quando estdo na internet, 25% antes de dormir e 24%
indicaram que consomem enquanto estudam ou trabalham. O grupo etario que mais
consome essa modalidade de midia s&o brasileiros entre 25 e 34 anos, compondo
28% da escuta, seguido por jovens de 16 a 24 anos que representam 24% da
audiéncia.

Humor e Comédia aparecem no topo das tematicas mais consumidas entre
as idades de 16 a 34 anos, seguido por Documentarios. O assunto Educagéo esta
entre o quinto assunto mais consumido entre pessoas de 24 e 34 anos e em terceiro
lugar entre pessoas de 35 a 49 anos.

Em relagdo aos produtores dos podcasts, a PodPesquisa Produtor
(2020/2021), pesquisa realizada pela Associac&do Brasileira de Podcasters, indica
que a frente em que os podcasters atuam, para além da producdo da midia, sdo

Comunicagao, Ensino/Educagao, Produgao de audio e video e Tecnologia.
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1.5 CARACTERISTICAS E ELEMENTOS DO PODCAST

A maioria dos podcasters afirmam em suas colocagdes que o interesse pelo
radio foi o ponto de partida para iniciarem a produgao de seus produtos, porém, ainda
que as duas midias compartilhem da linguagem oral e tenham elementos similares
com a musica, efeitos sonoros e siléncio (FERRARETO, 2014), elas se diferenciam

nas formas de producéo, distribui¢cao e interagdo com o publico.

O termo antipoda refere-se aquilo que se opde, que esta do lado oposto:
geograficamente, o Brasil é antipoda do Japao que esta do outro lado do
mundo. Algo como “o oposto”, chegando muitas vézes a ser “antgbnico”.
Portanto, quando afirmamos que o Podcasting, ao contrario do que muitos
pensam, ndo é uma transmissdo de radio (ou, como o artigo do The
Guardian cita “programas de radio para baixar”) e, muito menos, um podcast
ndo é um programa de radio, no maximo, uma metafora de um programa
de radio (MEDEIROS, 2006, p.6).

O primeiro ponto a diferenciar Radio e Podcast é a forma de produg¢do. Primo
(2015), indica que para realizagao de um podcast € necessario que o produtor tenha
apenas um microfone, ou um gravador, e acesso a um computador para fazer a
distribuicdo. Tal facilidade de produgcao diminui o tempo de producgao e torna mais
acessivel a quem deseja realizar o seu produto. Além do modo de produgdo n&o
depender de um grande aparato e nao necessitar de intermediarios, torna a
producdo mais acessivel e democratica, evidenciando o que de fato o consumidor

deseja ouvir.

O mecanismo de concessbes ndo € mero expediente técnico: “ele € um
sistema de controle das emissdes pelo poder de Estado. A sua simples
existéncia ja € uma forma de censura, pois sua fungéo € discriminar os que
estdo autorizados a falar e os que estdo condenados a ouvir’. O mesmo
mecanismo, é importante que se lembre, passa também a ser explorado
pelo Estado na compra de votos, oferecendo concessdes a politicos como
“presentes”. Ou seja, quem recebe o direito de explorar esse espaco loteado
pode controlar o que é dito e o que é omitido. A posse desse espago de
transmissao massiva presta-se bem para a persuasao da opinido publica.
Além disso, testemunha-se na histéria do radio um casamento do poder
politico com o poder econbdmico. As elites que conseguem acumular
concessoes mantém o poder da palavra e a concessao para vender espago
publico a anunciantes. Ocorre, assim, um efeito em espiral que fortalece e
enriqguece 0s poucos grupos que podem explorar o espectro das ondas
eletromagnéticas: o poder econdbmico e/ou politico funciona como pré
requisito para a concesséao, o que gera em retorno mais poder econémico
e politico (PRIMO, 2005, p.6).

Medeiros (2006) ainda aponta que o modo do fluxo de transmissao torna a
midia Podcast diferenciada do seu antecessor. No radio, a programacao se da de
maneira ininterrupta, 24 horas ao dia, ja na podosfera o fluxo é definido, inicialmente,

pelo produtor com média de episédios semanais ou quinzenais, o que seria ideal
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para engajar a audiéncia. Na PodPesquisa (2014), 85,21% dos entrevistados
responderam que a frequéncia ideal de publicagdo seria semanal e 6,32%
responderam que a frequéncia ideal seria quinzenal.

Ndo somente a periodicidade de disponibilidade de conteudo € mais
espacada como a necessidade da audiéncia parte do ouvinte também. Primo (2005)
indica que anteriormente a tecnologia era Push, ou seja, era empurrada até a
audiéncia, nesse novo modelo ela é pull, puxada pela audiéncia. O ouvinte pode
definir quando quer escutar, o conteudo que deseja ouvir e ainda fazer o “o recorte”
desses conteudos. Ao navegar na podosfera o consumidor pode procurar por aquela
pauta que de fato o interessa e, ao baixar, pode ouvir quando e onde quiser. Com
0s recursos dos tocadores ele pode pausar, adiantar, repetir, retroceder e acelerar a
velocidade. E possivel alterar o fluxo de reproducgéo do programa, consumindo de
maneira linear ou definindo a sua propria sequéncia entre os episodios e até mesmo
dentro de um Unico episodio.

O podcast tem a sua producgao feita de maneira descentralizada (FRANCO,
2008) e dessa forma quebra as barreiras geograficas entre emissor e receptor.
Diferentemente do Radio, que se utiliza de ondas eletromagnéticas para fazer a sua
transmissao e dessa forma tem uma recepcéo limitada geograficamente, o ouvinte
do podcast ndo precisa estar perto de um polo emissor (PRIMO, 2005), basta que
ele tenha acesso a internet e um dispositivo de acesso. Para o autor, essa pode ser
considerada a desvantagem e ponto de segregacédo desse formato de midia que
pode ndo ser acessivel aqueles que ndo possuem acesso ao ciberespaco.
Entretanto, a crescente de ouvintes de podcast esta justamente ligada ao aumento

do acesso a smartphones por parte da populagéo (Bonini, 2020)

A centralizagdo no pdlo emissor € uma caracteristica muito comum nos
primoérdios dos meios de comunicagdo como o Radio e a TV, quando as
instituicbes concentravam em suas maos todo o poder de emissdo de
informacéo, tipico de uma época onde o modelo “fordista” determinava as
forma de producgao industriais e culturais. Para produzir um Podcast basta
que o usuario tenha nas maos um microfone, um computador, um software
de audio e conexao a internet. No mais, o resultado fica a cargo da
criatividade do usuario que tem a liberdade de escolher o conteudo que
mais Ihe interessa (MEDEIROS, 2006, p. 7).

As relagdes entre emissor e receptor se ddo de forma mais dinamica no
processo de podcasting. Para além da autonomia na escolha das pautas que deseja
consumir, o receptor passa a colaborar de maneira ativa nos conteudos que serao

produzidos ao se colocar em dialogo com demais ouvintes e produtores. O universo
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podcasting ndo é estritamente ligado ao conteudo em audio (PRIMO, 2005), ele é
tudo que esta envolvido no processo, incluindo links que podem levar uma pagina
da internet que complementa o conteudo e imagens e transforma o podcast em um
produto multimidia.

Os podcasts podem ser divididos em quatro categorias de acordo com o seu
conteudo (SALMON et al, 2008, p. 26, apud CAMPOS, 2009). Os audiocasts sao
constituidos somente pelo audio; os videocasts sdo compostos por audio e video; os
screencasts possuem audio e uma imagem estatica que fica visivel na tela do
dispositivo e os Enhanced podcasts, produtos melhorados que trazem em sua
composicao audio, imagem e links para outros campos da internet.

Os podcasts sédo disponibilizados em sites que possibilitam a criagdo de
féruns (FRANCO, 2008). Esses espacos possibilitam a troca sobre as percepgdes
e opinides dos ouvintes, o que pode levar a reflexos em episédios posteriores. Com
essa iniciativa o produtor esta ciente da opinido da audiéncia e pode refletir a respeito
de suas demandas. Vanassi (2007), complementa que a grande maioria dos
podcasts sao vinculados a blogs com possibilidade de conversacéo entre o produtor
e aqueles que respondem a sua emissao, o que os diferencia de outras plataformas

de midias que baseiam as suas pautas em pesquisas de marketing.

Primo (2005) defende que com as caracteristicas de micromidia, midia
destinada a pequenos publicos, o emissor tem um conhecimento e intimidade com o
seu receptor e, mesmo que o alcance de pessoas seja menor em relagao as midias
de massa, o podcast ganha for¢ga na interconexdao de seus agentes por diversas
redes. E um publico menor, mas que interage entre si e expande o alcance do
conteudo. A alternancia de papéis entre emissor e receptor € o que define o processo

comunicacional: uma via de mao dupla.

Nesse sentido, a oposicdo entre emissores e receptores nao faz mais
sentido. Nao se trata de uma relagéo polarizada, mas sim de um processo
dialégico entre os interagentes, onde através da negociagao de sentidos
cada participante tem impacto no comportamento do outro. Além de precisar
levar o outro em consideragcdo para aperfeicoar sua argumentagdo no
debate, cada interagente acaba por rever (aperfeicoando, transformando,
alterando, fortalecendo) suas préprias posi¢des. Essas interagdes tém um
impacto recursivo ndo apenas sobre os participantes do processo, mas
também sobre o proprio relacionamento em construgdo. Esse
relacionamento vai sendo “inventado” durante a interacdo. Em outras
palavras, ndo se trata de transmissdo de pacotes fechados, mas sim da
criagédo do processo enquanto ele ocorre (PRIMO, 2005, p. 19).

Em linhas gerais, as diferenciagcées do podcast para outros formatos de midia
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sonora se dao pelo fato de o podcast ndo estar 24 horas no ar, sendo feito sob
demanda em episddios semanais ou quinzenais. E possivel escuta-lo sem barreiras
geograficas e sem necessariamente seguir a logica linear. O custo de produgéo é
menor e a vinculagdo a uma instituicdo ndo € necessaria para a sua producgao. O
podcasting € mais do que o produto em audio, ele abarca todo o ecossistema e pode
ser multimidia. A interagao e o processo dialdgico é o que possibilita a criagdo de
novos episédios baseados em demandas da audiéncia e expande o alcance dessa

midia.

1.6 CLASSIFICAGAO, FORMATO E ETAPAS DO PODCAST

Como visto acima, o podcast € um formato realizado sob demanda de cada
publico que, de acordo com as suas preferéncias, pode escolher o produto ndo sé
pela tematica, mas também como sera apresentado. Medeiros (2006), divide os
podcasts em 4 modelos principais, sendo eles: metafora, editado, registro e
educacionais.

Metafora é definido como um modelo mais proximo ao que € veiculado em
programas de radio e conta com locutor, blocos musicais, vinhetas, noticias e
entrevistas. O modelo editado corresponde a recortes de um programa, ou conteudo
de radio, que ja foi transmitido ao vivo, de modo que o internauta possa acompanhar
posteriormente. J&4 o modelo registro é conceituado como um formato mais diverso
e flexivel, que pode apresentar varias tematicas e conteudos, como comentarios de
séries, depoimentos jornalisticos, conversas, humor etc. Ja os podcasts
educacionais  produtos voltados a educagcdao (MEDEIROS, 2006).

A plataforma de anadlise de podcasts Feedgurus, define 6 formatos de
podcasts principais, sendo eles: informativo/jornalistico, programa, historias,
entrevista, discussdao/mesa redonda e mondlogo. O IAB Brasil (Interactive
Advertising Bureau), associacéao internacional de entidades de midia interativa, ainda
elege o formato endocast entre um dos principais formatos. E possivel identificar os
formatos educacional, de humor e de entretenimento como tipos secundarios de
podcast, mais categorizados pelo objetivo de tematica do que pela sua estrutura.

No prefacio do livro “Podcast Guia Basico”, livro de Léo Lopes, Billy Umbella
indica que qualquer audio na internet € um podcast, mas isso n&o significa que é um

audio qualquer. Isso porque, para tal categorizagéo, a qualidade é necessaria e para
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isso é indispensavel um planejamento que compreenda 3 perguntas: Por qué, como
e para qué? O porqué corresponde a motivacdo do podcast, se € para falar de
assuntos de gosto pessoal, se é para obter algum diploma, se sera motivado como
fonte de renda etc. O como tem relagdo com as etapas propriamente ditas, o material
a ser pesquisado para gerar o conteudo e o para qué refere-se a pretensao: gerar
entretenimento, educar, melhorar o curriculo etc.

Neste mesmo livro, Leo Lopes, que esta na podosfera desde 2009 como
podcaster, proprietario da Radiofobia Podcast e Multimidia e editor de um dos
podcasts nacionalmente mais relevantes em tempo de duracdo e audiéncia
(Nerdcast), defende que o produto precisa passar por 5 fases até a sua
consolidagao.

A primeira fase consiste na producdo: € nessa etapa que o publico, tema,
formato, linguagem, roteiro e periodicidade sao definidos. A segunda etapa
corresponde a gravagao, que de acordo com o autor, € umas das partes mais
importantes pois tem vinculo indissociavel com a qualidade; a gravagédo pode ser
presencial (todos os participantes estdo juntos), remota (os participantes estdo em
locais diferentes ou hibrida (alguns estao juntos, um ou mais estdo em outro local
que nao o da gravagao) e envolve também as consideragdes necessarias em relagao
ao ambiente em que o produto sera gravado. A terceira fase relaciona-se com a
edicdo; o processo inicial desta etapa passa pela escolha do software de edicéao,
decupagem, limpeza do audio e sonorizagao. A quarta etapa € a publicacdo, é nessa
etapa que é definido em qual local da internet o podcast sera armazenado. A quinta,
e ultima etapa é a distribuicdo, que determina em quais locais o produto podera ser

visto: redes sociais, agregador etc.

CAPITULO 2 - TECNOLOGIA, COMUNICAGAO E EDUCAGAO

2.1 AS MUDANGAS NA EDUCAGAO EM DECORRENCIA DA TECNOLOGIA
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A educacgao nao é uma pratica linear e estatica, ou seja, € necessario que ela
acompanhe, nos seus métodos e aplicacdes, o tempo em que esta inserida. Assim,
ela tende a se alinhar as transformagdes sociais, politicas e tecnologicas que
correspondem ao repertorio dos agentes envolvidos no processo de ensino e
aprendizagem s(DOMINGUES, 2019).

O uso da tecnologia na educagdo ndo € uma pauta nova, de acordo com
Almeida (2009), baseado nos estudos de Pretto (1999), as TICs, Tecnologia da
Informagao e Comunicag¢do, vem sendo utilizada no contexto educacional desde a
década de 1970, entretanto, se olhou para a aplicagdo da tecnologia com um viés

tecnicista e ndo como um meio inovador e de transformacao.

Contudo, essa utilizagdo ocorria sem nenhuma preocupagdo com a
construgcdo de métodos capazes de agregar conteudos culturais e
curriculares que pudessem promover mudancgas qualitativas e/ou avangos
nos modos de ensinar e aprender ja consolidados. Isso fazia com que as
possibilidades de possiveis inovagdes a partir dos novos recursos fossem
incorporadas apenas enquanto uma forma diferente de fazer o mesmo.
(PRETTO, 1999 apud ALMEIDA, 2009, p.9).

As Tecnologias da Informagao e da Comunicagédo sdo empregadas em varios
setores da sociedade e sao fruto da expansdo dos recursos da tecnologia
(PEREIRA; SILVA, 2020). Os autores pontuam que no setor administrativo, por
exemplo, é possivel observar as TICs na forma de comunicagdo, como o uso de e-
mail, na pesquisa eletrénica e na “governancga eletrbnica” que, resumidamente, se
traduz na manifestagao e participagao da populagdo em agdes governamentais por
uso de meios eletrénicos (MEDEIROS; GUIMARAES, 2005).

Ja na educacgdo, as TICs tém sido empregadas como meio de gerar
aprendizado mais significativo ao se conectar com a realidade do aluno, de permitir
a interlocucdo dos saberes entre as areas do conhecimento e permitir o
desenvolvimento de competéncias da propria linguagem digital, dos recursos e

dispositivos tecnologicos (MEC, 2018).

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informagdo e
comunicagdo de forma critica,significativa, reflexiva e ética nas diversas
praticas sociais (incluindo as escolares) para se comunicar, acessar e
disseminar informagdes, produzir conhecimentos, resolver problemas e
exercer protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva (BNCC, 2018).

Moran (2006), aponta que a educacao esta ultrapassada e que o modelo
expositivo, onde o professor se coloca como detentor do conhecimento, desmotiva
ambos os lados do processo. Para o autor, a tecnologia, faz com que se amplie a

possibilidade do espaco e do tempo dentro do conceito do que seria uma aula,
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estabelece relacdo com o audiovisual e permite conexdes entre o presencial e o
virtual. Em todo caso, é necessario pontuar que a tecnologia, por mais que seja de
grande auxilio, por si sO, ndo elucida todas as questdes de um ensino, ou educagao,
de qualidade (MORAN, 2006).

Nosso desafio maior € caminhar para um ensino e uma educagédo de
qualidade, que integre todas as dimensdes do ser humano. Para isso
precisamos de pessoas que fagam essa integracdo em si mesmas no que
concerne aos aspectos sensorial, intelectual, emocional, ético e tecnoldgico,
que transitem de forma facil entre o pessoal e o social, que expressem nas
suas palavras e agbes que estdo sempre evoluindo, mudando, avangando
(MORAN, 2006, p.15).

A pandemia de Covid-19, doencga causa pelo virus SARS-CoV-2, que teve o
seu primeiro caso detectado no Brasil no ano de 2020, forgou professores e alunos
a repensarem o0s meios utilizados para o processo de ensino e aprendizagem.
Também nesse cenario, 0 espaco fisico das salas de aula migrou para plataformas
de videoconferéncias e outros meios de comunicagdo sincronas e assincronas.
Nesse contexto, a Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo foi amplamente
explorada de modo a suprir as demandas académicas em um contexto educativo e
administrativo.

Ainda que o contexto acima mencionado tenha contribuido para o uso positivo
das tecnologias, as criticas aos modelos de educagdo empregados na atualidade
sdo latentes, isso porque nao se trata do uso da tecnologia em si, mas da motivagéo
por tras do uso, € necessario pensar criticamente o uso das tecnologias (CONTE;
HABOWSKI; RIOS, 2018).

A educacado nao se reduz a técnica, mas nao se faz educagédo sem ela.
Utilizar computadores na educagao, em lugar de reduzir, pode expandir a
capacidade critica e criativa de nossos meninos e meninas. Dependendo
de quem o usa, a favor de que e de quem e para qué. O homem concreto
deve se instrumentar com o recurso da ciéncia e da tecnologia para melhor
lutar pela causa de sua humanizacéo e de sua libertagao (FREIRE, 2001).

A educacao tem um poder emancipatorio em varios niveis de entendimento
e, de acordo com Conte, Habowski e Rios, a mobilizagdo para que se entenda
criticamente o uso das tecnologias também por parte dos estudantes é parte desse
parte. Segundo os autores, o papel emancipador das tecnologias esta na
possibilidade de dialogo, reaproximagao dos sujeitos e no reconhecimento como
seres sociais.

O conceito do dialogo e da co-partigdo em dire¢cdo ao uso da inovagéo
também ¢é defendida por Prandi (2009), ele menciona que a maior integralizagéo
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entre os docentes de diversas areas e o alinhamento com a realidade do aluno

podem contribuir para o processo de ensino-aprendizagem.

O dominio das relagdes situacionais implica a compreensao, por parte dos
sujeitos, de si mesmo, dos outros, de suas relagdes reciprocas, da sua
pertinéncia ao grupo social e a humanidade como um todo. Refletindo sobre
a pratica pedagdgica universitaria, observa-se que trata da metodologia do
Ensino Superior, da pratica pedagdgica e das didaticas, da epistemologia
da pratica profissional, da sala de aula universitaria e de sua gestéo
pedagdgica, e da inovagao na educacgao, entre outros (PRANDI, 2009).

Em seu livro “Cibercultura”, Lévy (1999) conceitua esse termo como praticas,
técnicas, pensamentos e atitudes que se desenvolvem a partir da relacdo das
pessoas que estao conectadas a rede. O autor registra que a busca pela educagao
nao € somente uma demanda numérica, mas também qualitativa, de diversificacao
e personalizagdo. A rede pode contribuir para a troca de saberes entre os agentes
e reforga o papel cooperativo que os conteudos e a interagdes geradas na internet
podem promover.

O pensamento de Lévy sobre o campo virtual soma-se a ideia de Freire de
que a educacgao nao deve ser bancarizada, ou seja, o ideal € que ndo houvesse um
ser apropriado do conhecimento que colonizasse as ideias e conhecimentos de
outros individuos, mas sim que o processo de ensino e aprendizagem fosse mais

integrativo e colaborativo

O ponto principal aqui € a mudanga qualitativa nos processos de
aprendizagem. Procura-se menos transferir cursos classicos para formatos
hipermidia interativos ou “abolir a distdncia” do que estabelecer novos
paradigmas de aquisicdo dos conhecimentos e de constituicdo dos saberes.
A diregao mais promissora, que por sinal traduz a perspectiva da inteligéncia
coletiva no dominio educativo, € a da aprendizagem cooperativa [...] Em
novos "campus virtuais", os professores e os estudantes partilham os
recursos materiais e informacionais de que dispéem. Os professores
aprendem ao mesmo tempo que os estudantes e atualizam continuamente
tanto seus saberes "disciplinares" como suas competéncias pedagogicas [..]
Nao se trata aqui de usar as tecnologias a qualquer custo, mas sim de
acompanhar consciente e deliberadamente uma mudanga de civilizagao
que questiona profundamente as formas institucionais, as mentalidades e
a cultura dos sistemas educacionais tradicionais e sobretudo os papéis de
professor e de aluno (LEVY, 1999, p. 170).

Diante da necessidade de repensar o uso das tecnologias, de modo que
contribua para uma visdo mais critica, gerando avangos significativos na sua
aplicagao, o autor Lobo (2015) buscou apresentar algumas formas para utilizagao
das TICs no Ensino Superior. Nesse nivel educacional, as Tecnologias da
Informacdo e da Comunicagdo podem ser aplicadas em pesquisas, exposi¢cao dos
conteudos e materiais e na disseminag&o do conhecimento (LOBO, 2015).
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Conforme o autor citado acima, as possibilidades de utilizagao das TICs na
educacao superior podem ser aplicadas no planejamento didatico, na pesquisa, nas

comunicagdes, em softwares de gerenciamento e monitoramento local e remoto.

2.2 EDUCAGAO, COMUNICAGAO E MIDIAS

Na atualidade, a questdo n&o € se as midias poderao ou nao adentrar ao
espaco educacional, mas sim como fazer a implementagao de uma maneira benéfica
as pessoas envolvidas. Um cidadao que é educado para a midia tem autonomia para
utilizar as ferramentas da comunicacgao, processar criticamente as informagdes que
recebe, manipular os objetos e aparatos da midia em beneficio da sua expressao,
consegue se incluir de maneira ética e responsavel no meio informacional e garantir
o seu direito de liberdade de expressdo. Considerando que o mundo atual é
conectado, a educacao midiatica pode contribuir para maior inclusao social, permitir
o empoderamento de modo que as pessoas facam contribuicbes positiva para as
sociedades que participam (BLANCO, 2020)

A Organizagao das Nagdes Unidas (ONU) entendeu, em 2011, que pela
natureza “transformadora e unica” da internet, o acesso a rede favorece o progresso
da sociedade, permite que os usuarios exercam o direito de opinido e expressao e
deve, portanto, ser garantido como direito humano basico, ao lado de outros que
protegem a liberdade e a dignidade.

No Guia da Educacao Midiatica, uma obra desenvolvida pelo Educamidia,
programa de educagao midiatica desenvolvido pelo Instituto Palavra Aberta, as
autoras pontuam que a educacao midiatica corresponde ao processo de criar nos
discentes habilidades que permitam a analise, criagcado e participacdo no ambiente
midiatico de maneira critica independente do formato que ela se apresente. Ja em
relacdo aos docentes, essas habilidades correspondem ao processo de explorar
novas abordagens de conteudo, promover uma cultura de aprendizado de modo que
o docente seja facilitador desse processo (FERRARI, MACHADO, OCHS, 2020).

O processo de educacao midiatica extrapola o conhecimento e utilizagao dos
aparatos e, embora as recentes geragdes ja tenham crescido em meio a tecnologia
ou sejam “nativos digitais”, as autoras, baseadas na obra de Henry Jenkins,
apontam que a necessidade de aprender sobre a midia no ambiente educativo parte
de trés pontos, sendo eles: participacéo, transparéncia e ética.

Participacdo é a preocupacdao que os estudantes tenham acesso e
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efetivamente desenvolvam habilidades para participarem das questdes sociais,
politicas e econbmicas que sao movimentadas também por esse universo.
Transparéncia é o questionamento de como garantir a consciéncia e entendimento
de que as midias possuem capacidade de criar imaginarios coletivos e moldar as
percepgdes. Enquanto ética é a busca de como garantir padrées éticos na interagao
do individuo, como participante e produtor, no contexto midiatico.

Dois conceitos se articulam como meios do processo da educacido midiatica
e sdo fundamentais na constru¢cdo de uma relacdo mais saudavel e potencializadora
dos recursos disponiveis nesse campo. O letramento digital, que corresponde ao uso
em si dos dispositivos, suas funcionalidades e a capacidade de empregar novas
ferramentas de acordo com a necessidade e a Educomunicacido, que tem como
objetivo desenvolver e fortalecer no educando a capacidade de se expressar tendo
a comunicacdo como meio. Além disso, a educomunicacdo busca fortalecer a
expressao como meio de voz a grupos que socialmente ndo possuem esse espago
(FERRARI; MACHAD; OCHS, 2020).

O que logo ficou claro é que o foco dos trabalhos e projetos de
educomunicagao nao era apenas a analise dos meios de comunicagao em
si, mas as possibilidades de intervengao da comunicagao como expressao
de grupos ou gestao de vozes e desejos. Assim, a educomunicagao “busca
transformacgdes sociais que priorizem, desde o processo de alfabetizagao,

0 exercicio da expressao”, nas palavras do professor da USP Ismar de
Oliveira Soares, um dos principais nomes da area (FERRARI, MACHADO,
OCHS, 2020, p. 51).

Com o forte desenvolvimento da tecnologia e a oferta de dispositivos mais
acessiveis, alguns habitos e comportamentos foram alterados, entre eles a forma de
se comunicar, expressar e consumir midia. Nao sé o consumo mudou, mas também
a recepgao. Na atualidade ¢é possivel verificar uma mudancga do publico com a rede
e a midia, ha um papel mais ativo e presente, o que pode, devido as facilidades de
acesso a conteudo e meios, transforma-los em produtores e mediadores (FERRARI,
MACHADO, OCHS, 2020).

De acordo com Jenkins (2006), citado anteriormente neste trabalho, a
convergéncia retrata a tecnologia ndo s6 como suporte na propagacao de conteudos
por diferentes aparatos, mas também na mudanca do comportamento e a
participagao do publico junto aos meios.

Essas tecnologias ndo alteram simplesmente as formas como a midia
produz ou é consumida; elas também ajudam a derrubar barreiras de
entrada no mercado da midia. A Internet abriu um novo espacgo publico de
discussdes sobre os conteudos midiaticos e a web tornou-se um importante
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mostruario para a produgéao cultural de base (JENKINS, 2006¢, p. 555).

2.3 O USO DE PODCAST NO ENSINO SUPERIOR

Ainda que o podcast tenha alcangado uma abrangéncia maior, o tempo curto
de existéncia dessa midia para fins de estudos da area, torna as classificacdes desse
recurso incipientes em um campo educacional (Freire, 2013).

De acordo com Freire (2013), uma abordagem para a classificagao,
desconsiderada pela bibliografia acerca do tema, € o modo de produgéo, a finalidade
pelo qual o podcast & realizado, ndo necessariamente a tecnologia que é
empregada.

A desconsideracdo do modo de produzir, vista por um olhar educativo, acaba
por juntar produtos diferentes em uma mesma classificacédo. Desse modo, o autor
acaba por discordar da classificagao feita por Medeiros (2006), exposta
anteriormente neste trabalho, e propde uma nova classificagdo por um viés

educativo.

O carater educativo de produgdes tecnoldgicas pode dar-se a partir de
formatos os mais diversos, desde que se dediquem ao estudo regular dos
conteudos ou das formas desses materiais, englobando aspectos como seu
contexto de produgao e de uso, entre outros. Desse modo, torna-se pouco
adequada a divisdo de categorias elaborada por Medeiros, em vista da
observacao de que, efetivamente, todos os modelos citados poderiam ser
classificados como “educacionais”. Os quesitos apontados marcam, deste
modo, a necessidade da elaboracdo de uma estratégia de classificagdo do
podcast a partir de critérios mais rigorosos, além de educativamente
relevantes para a determinacdo do teor especifico das diversas
possibilidades de uso daquela tecnologia em ambito educativo (FREIRE,
2013, p. 718).

Freire (2013), indica que o podcast pode pode ser organizado a partir de trés
fontes principais, sendo elas: assimilagdo de conteudo ja disseminado em outro
veiculo, conteudo feito a partir de registros e a produgao original. Partindo do modo
de produgdo como meio classificatorio, o autor define a sua categorizagdo em
podcasts de Ampliagdo Tecnoldgica, Registro e Produgao original.

De acordo com o autor, "O podcast Ampliagdo Tecnolégica € aquele cujo
formato digital de audio é utilizado para a distribuigdo on-line de conteudos ja
previamente produzidos para outras tecnologias” (FREIRE, 2013, p. 718). Nesse
formato, tende-se a um hibrido, onde tecnologias diferentes se mesclam. Exemplos
desse formato séo a disponibilizagdo em MP3 de programas de radio que ja foram

ao ar, conversao em arquivos digitais de audiolivros, fitas cassetes, captura de audio
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de programas de televisao etc.

O podcast de Registro caracteriza-se pela documentagao em audio de uma
exposicao falada, seja ela uma aula ou palestra. De acordo com o autor, "essa
modalidade de podcast mostra-se, a principio, de realizacdo tecnicamente mais
simples, por prescindir, na maioria das vezes, do processo de edi¢ao, resumindo-se
apenas a captura sonora (FREIRE, 2013, p. 718). Para esse tipo de produgao so é
necessario um gravador, um celular ou outro recurso de captacéo de audio.

Freire (2013) apresenta o podcast de Produgdo Original com uma
complexidade maior, isso porque, desde a sua concepcao ele é destinado a esse
modelo de midia. Ele possui como caracteristica o cuidado com a edig¢ao e a técnica,
busca pela participacdo de mais um interlocutor e o debate entre eles.

O podcast de Produgao Original € marcado pelo interesse pessoal dos
sujeitos envolvidos, o que o assemelha de uma producdo sob demanda. E marcado
pela possibilidade da casualidade e esse contexto abre espaco para a veiculagao
de diferentes formas de expressao, propiciando uma variedade linguistica, inclusdo
de individuos marginalizados e temas pouco debatidos abertamente na grande
midia.

Essas singularidades sao positivas, ndo por um pretenso entendimento de
que programas que veiculem palavrées ou girias sejam melhores que
outros que nao o fagam. Na verdade, € possivel dizer que nao sao
melhores, tampouco piores em razao disso. Tal pratica, encontrada em
podcasts, € aqui exposta como positiva por abarcar de modo mais amplo a

diversidade de valores, fundamental a uma leitura de mundo que considere
sua diversidade (FREIRE, 1971 apud FREIRE, 2013, p. 720).

A ultima categoria elencada costuma ser ouvida em momentos de realizagéo
de outras atividades como espera em filas, deslocamento e realizacdo de tarefas
domeésticas. Por essa observagao exposta, e por ser considerado um material sob
demanda, ha uma preocupagao maior em capturar a audiéncia, com evidencia o

autor:

Dessa maneira, a consideragao da fragilidade de atencéo na escuta acaba
também por reforgar a necessidade de dindmica dos podcasts Produgao
Original, mediante a aplicagdo de um ritmo leve e agil, propiciado tanto pela
aplicagdo de um tom mais expressivo e menos formal aos programas
quanto pelo uso da edigdo [...] na distribuicdo por demanda, todavia, os
usuarios precisam ir ao encontro do conteudo. Portanto, é valido afirmar
que se um podcast ndo despertar a atengcdo do ouvinte ja na primeira
audigao, dificilmente tera outra chance de conquista-lo, tendo em vista que
0 usuario devera novamente buscar o acesso ao conteudo por download
(FREIRE, 2013, p. 24).

Crepaldi e Ferreira (2022) analisaram 20 registros de trabalhos académicos
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disponiveis no Google Académico e Portal de peridédicos da CAPES a respeito do
uso potencial da midia podcast no ensino superior e levantaram a partir disso duas
perspectivas de uso, trés modalidades de uso mais frequentes, quatro situagdes em
gue os podcasts sao usados no contexto do ensino superior.

De acordo com a pesquisa de Crepaldi e Ferreira (2022), as perspectivas de
uso correspondem a Recepcéao Passiva de conhecimentos, onde o podcast é usado
para substituir uma aula, o que acaba por reforcar o modelo tradicional; e a
Construcdo ativa de conhecimentos, onde “o(a) discente € o(a) protagonista e
autébnomo no processo de ensino-aprendizagem, consequentemente, deixa de ser
apenas um(a) receptor(a) de informag¢des” (CREPALDI; FERREIRA, 2022, p.7)

As modalidades de uso sao “substitutivo”, que corresponde a perspectiva
passiva, “suplementar”’, que € um meio termo entre os extremos, e “criativo”, que se
vincula a perspectiva ativa. As situacdes de uso podem ser vistas no esquema
produzido pelos autores logo abaixo da linha que delimita as trés modalidades de
uso (FIGURA 1):

Figura 1- Modalidades de uso do podcast de acordo com

Recepcio o . Construgdo
passiva de informagdes ativa de conhecimentos
Substitutivo Suplementar Criativo
Recepgdo de gravagdes Acesso a Acesso a materiais de Criagdo de podcasts
de aulas/palestras resumos/trechos de aprendizagem para compartilhar com
completas aulas/palestras complementar os(as) colegas

Fonte: Crepaldi e Ferreira (2022)
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Na bibliografia que compés os estudos de Crepaldi e Ferreira, os autores indicam
que observaram uma relacao entre as classificacdes de podcasts indicadas por
Freire (2013) e as suas consideracgdes a respeito das trés modalidades de uso da
midia, sendo que a classificacdo "Podcast de Registro” estaria mais alinhada ao
modo substitutivo (passivo) o “Podcast Ampliagdo Tecnologica” estaria vinculado a
um modo suplementar e “Podcast Original” vinculado a um modo criativo (ativo)
(Crepaldi e Ferreira, 2022). Diante do exposto, os autores concluem:

Os podcasts nado estao sendo usados em todas as suas possibilidades
na educacado superior. A maioria dos estudos apontam que essa
tecnologia tem sido usada como recurso suplementar a educagéo, no
qual os(as) estudantes ainda n&o protagonizam ativamente o seu
processo de ensino aprendizagem. Com isso, ressalta-se que a
tecnologia digital em si ndo determina o seu uso em contextos
educativos, mas sim a pedagogia dominante empregada pelas IES, pelos
seus docentes e discentes. (CREPALDI; FERREIRA, 2022)

O uso dos podcasts no contexto da educacao permite que o aluno revisite
materiais e conteudos de uma maneira mais acessivel e pratica, isso permite uma
ampliagdo dos contextos e situagdes de estudo, estimula a autonomia da capacidade
de concentragdo e auto responsabilizagdo do progresso da construgdo do proéprio
aprendizado (OLIVEIRA; CARDOSO, 2009 apud JOBBINGS, 2005).

De acordo com Franco (2008), a questdo do espaco e tempo € um forte
incentivador do uso da midia podcast no ensino, isso porque o conteudo pode ser
acessado a qualquer hora e em qualquer lugar. Crepaldi e Ferreira (2020) reforgcam
essa ideia indicando que o podcast pode ser acessado e consumido em meio a
realizagao de outras atividades.

Franco (2008), destaca que essa modalidade de midia possui um baixo custo,
tanto para quem consome, quanto para quem produz. Ndo é necessario grande
aparato tecnoldgico para o acesso e a produgéo. A autora ainda sugere uma certa
familiaridade “natural” com essa midia, pois a audicdo € o primeiro sentido
desenvolvido pelo ser humano no processo de gestagao e é algo fundamental para
a compreensao do que é originado no mundo externo. A respeito do uso da oralidade

e da audigao, Utsunomiya e Berlezzi (2008) expde o seguinte:

O uso de podcasts como material pedagogico de apoio a conteudos
ministrados em cursos presenciais justifica-se pelo fato de haver uma
subutilizagdo da linguagem oral no processo de ensino-aprendizagem fora
da sala de aula. Privilegia-se a linguagem verbal escrita — leitura — e
imagética — imagens e videos, deixando-se de explorar o potencial do
recurso auditivo, como o podcast. (UTSUNOMIYA; BERLEZZI, 2008, p.3).

A introdugdo da midia podcast em um contexto de ensino superior pode

fomentar o pensamento critico dos cenarios e realidade dos alunos (CREPALDI,
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FERREIRA, 2020) e pode contribuir para a participagao e inclusao de pessoas com
deficiéncia visual (FRANCO, 2008).

Os podcasts serao igualmente muito valiosos para aqueles alunos que nao
Iéem bem, tém um estilo de aprendizagem auditivo, e claro esta, aqueles
com deficiéncias visuais. A voz sem duvida humaniza e personaliza, os
ouvintes ligam-se a voz e podem inclusive sentir-se menos isolados no
estudo (OLIVEIRA; CARDOSO, 2009, p. 90)

CAPITULO 3 — ANALISE

O uso dos podcasts no ensino superior brasileiro ainda ndo rompe com o
modo de ensino tradicional, passivo e bancario, onde o professor detém o
conhecimento e passa aos seus alunos. Para Crepaldi e Ferreira (2020, p. 11), ha
um meio de romper com essa passividade e colocar o discente como protagonista
da construcdo do conhecimento “e um modo disso acontecer é com a inser¢ao dos
podcasts de maneira criativa, permitindo a colaboragao e estimulando a autonomia
da comunidade universitaria.”

No sentido do exposto acima, este capitulo tem como finalidade a
apresentacao e analise de podcasts que foram produzidos em instituicbes de ensino
superior. Na analise sdo observados em cada produto os seguintes pontos: tematica,
producao; quem os produz, se ha utilizacdo de recursos da instituicdo, distribuicéo,
periodicidade, duragao, formato, categorizacao, perspectivas e modalidades de uso.

Os seis podcasts presentes foram selecionados mediante pesquisa pelos
termos “podcast universitario”, “podcasts feitos por alunos de universidade”,
“podcasts feitos na universidade”, na aba de “podcasts e programas” do Spotify e no
Google. Os critérios para sele¢cado dos podcasts presentes nesse trabalho foram o
idioma, a presenca de descricdo a respeito do produto, quantidade de episddios,
vinculo do podcast ou do produtor do mesmo com alguma instituicdo de ensino

superior e existéncia de conteudo escrito a respeito do produto.

3.1 ARTIGOS FALADOS

O primeiro podcast que integra o corpo da andlise foi encontrado em busca
pelo termo “podcasts feitos por alunos de universidade” no Google e, posteriormente,
foi encontrado um material no Google Académico acerca do desenvolvimento desse
podcast. Ele se trata de um material produzido, a priori, como produto de um TCC

para obtencao de titulo de bacharel de comunicagao social e passou a compor a
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Radio Cordel, emissora comunitaria da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE).

A Radio Cordel, existente desde 2019, possui um site onde foi possivel
identificar que as produg¢des sio realizadas por alunos e professores do campus de
Caruaru e que, até a data da pesquisa, funcionava exclusivamente pelas plataformas
digitais, porém, ha pretensdo de transforma-la em uma radio-poste do campus.
Ribeiro, Figueiredo e Oliveira (2020) definem o conceito de radio-poste como
‘emissoras que transmitem por alto-falantes nos postes das ruas e pracas”. A
maioria delas transmite apenas musicas e anuncios comerciais, porém algumas
equipes dao preferéncia aos programas comunitarios.

A programagao da emissora gira em torno das atividades de ensino, pesquisa
e extensdo, principio da indissociabilidade que rege as instituicdes de ensino
superior, do cAmpus. Possui interacbes com membros externos a universidade e tem
como papel entreter e informar os seus ouvintes. Na aba “quem somos” do site, a
descricao da emissora indica que “é um espag¢o democratico por meio do qual a
universidade dialoga com a sociedade, destacando a sua missao de ser uma
instituicao publica, gratuita, inclusiva, diversa e multicultural” (RADIO DE CORDEL,
2022).

O site da Radio Cordel divide os seus episddios em temporadas e o “Artigos
Falados”, podcast criado, produzido e dirigido por Carla Nogueira, aparece na
temporada um do ano de 2022, ano de publicacdo também no Spotify, porém a
producao, vinculada ao trabalho de concluséo de curso, data 2020.

Artigos Falados tem como proposta ser um podcast de adaptacgao literaria, em
cada série a ideia é apresentar um artigo realizado pelos discentes e docentes do
CAA. Até entdo, ha uma unica série onde cada episodio narra uma parte do artigo
“Vozes que ocupam: midia sonora, comunicagao e direitos humanos” produzido por
discentes da area da comunicacdo da Universidade Federal de Pernambuco. A
proposta foi idealizada a partir da observacdo da implementacdo de cotas para
“deficientes fisicos e mentais”, termo empregado pela universidade em questao, que
ocorreu em 2018 na UFPE. A finalidade do podcast € compartilhar o conhecimento
cientifico de modo inclusivo e facilitar o acesso de material académico para alunos
que possuam alguma deficiéncia visual.

O podcast foi idealizado, produzido e editado por uma discente do curso de
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Comunicacgao Social e, em decorréncia da pandemia de covid19, foi produzido em
sua residéncia com equipamento proprio. Ele conta com dez episédios, sendo que
cada um corresponde a um trecho do artigo académico. Desse modo a divisdo
sequencial dos episddios sao: resumo, introducdo, 5 episodios dedicados as
sessodes do artigo, consideragodes finais, referéncias e entrevista com o autor.

A producdo em questao nao € bem definida em relagdo ao seu formato, traz
elementos do formato informativo, mas pode ser mais bem compreendido pelo seu
objetivo do que pela sua estrutura. Desse modo, é possivel compreendé-lo dentro
do formato educacional.

E possivel encontrar o podcast “Artigos Falados” no site da Radio Agreste,
nos agregadores RadioPublic e no Spotify, que, de acordo com a PodPesquisa
(2019/2020), é o agregador utilizado por 40% dos ouvintes presentes na podosfera
brasileira. Como esta disponivel em um agregador, € possivel dizer que o podcast
em questao faz uso de Feed RSS, fundamental para denominacao desse formato
de midia, entretanto, foi possivel notar que a disponibilizagdo no site ndo respeita
um dos principios dessa midia que é a possibilidade de baixar o conteudo. O
material disponivel no site € um link agregado do Spotify, sendo assim, caso o
ouvinte tenha acesso somente ao site, ndo podera baixar o conteudo, o que torna a
audicao indissociavel a existéncia de internet.

No material escrito, e na vinheta dos episodios, € possivel identificar uma
projecdo de publicagcbes mensais, o que, de acordo com Medeiros (2006) e a
pesquisa realizada pela Associacdo Brasileira de Podcasters (PODPESQUISA
2018), foge do ideal que seria langcamentos semanais ou quinzenais. Na
Podpesquisa 2018, 80, 5% dos entrevistados responderam que a frequéncia ideal
de publicacéo seria semanal, contra 0,37% que responderam mensal.

Foi possivel observar que a sequéncia de postagens, tanto no site, quanto no
Spotify, ndo respeitou a programacéo realizada inicialmente. A previsdo era de
publicacdes mensais, porém, foi possivel observar que todos os episodios foram
postados, tanto no site da Radio Agreste, quanto no Spotify, no dia 16 de fevereiro
de 2022. Dados de uma pesquisa realizada pelo IAB Brasil (2021) indicam que 35%
dos ouvintes consomem essa midia trés ou mais vezes na semana e 20% escutam
duas vezes na semana. As publicacbes realizadas em uma unica leva podem

desmotivar a audiéncia, pois essa ndo tera a expectativa como motivador para ouvir
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um episodio nas suas sessodes de escuta.

Dados da Buzzsproudt (2022), plataforma de hospedagem de podcasts,
indicam que ha varia¢des na duragao de podcasts, porém € possivel observar uma
tendéncia. De 119.116 podcasts ativos, mais de 50% possuem entre 20 e 60 minutos
de duragcdo e menos de 10% tém menos de dez minutos de duragao. “Artigos
falados” ndo esta hospedado nessa plataforma, mas considerando essa métrica,
esta abaixo da média, tendo 5 de seus episddios com um a dez minutos de duracao
e 5 entre 11 e 19 minutos.

Na classificagao feita por Medeiros (2006), “Artigos Falados” pode ser definido
como um podcast hibrido, uma vez que se enquadra no género Educacional, pois é
utilizado para a propagacdo de conhecimento cientifico, mas também possui
elementos do modelo de Registro, com entrevistas e possibilidade de diversas
tematicas.

Ao considerar a classificagao feita por Freire (2013), “Artigos Falados” pode
ser definido como um produto de Ampliagdo Tecnoldgica, uma vez que se apropria
de material ja produzido em outro formato, o textual, e o transforma em midia sonora.

Ainda que “Artigos Falados” seja um podcast que reproduz um material pré-
produzido, ndo corresponde ao modelo de educacao bancaria, uma vez que, tanto
o artigo a ser narrado quanto a produgcdo do produto de midia sonora, tém
participacéo ativa de discentes da instituicio de ensino. E possivel observar um teor
colaborativo no produto, uma vez que o conhecimento € compartilhado de aluno para
aluno, com intencao de inclusdo e desenvolvimento mutuo.

Os alunos que o produzem adquirem conhecimento em todo o processo de
producdo. Assim como os ouvintes, nesse caso especifico sendo o publico-alvo
alunos com deficiéncia visual, podem ser protagonistas do seu proprio processo de
aprendizagem ao buscarem por materiais que correspondam as suas necessidades
especificas.

Considerando o exposto, “Artigos Falados” corresponde a uma perspectiva de
Construgao Ativa de conhecimento no uso da midia sonora podcast, onde o discente
€ protagonista e autbnomo no processo de aprendizagem e esta compreendido na

modalidade de uso criativo.

3.2 UNIFORCAST
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Os trés termos utilizados para busca dos produtos nessa pesquisa trouxeram
“‘UniforCast” como resultado na aba de “podcasts e programas” do Spotify. Na
descricao presente na plataforma foi possivel identificar que o produto conta com
histérias e entrevistas de especialistas e tem como objetivo proporcionar
conhecimento e informacao para além do espaco da universidade.

O podcast é realizado por alunos, docentes e servidores da Universidade de
Fortaleza. Com inicio em 2019, o produto conta com recursos da universidade no
processo de producédo e, em decorréncia da pandemia, alguns episodios foram
realizados com recursos dos proéprios alunos.

Foi possivel identificar a presenga do “UniforCast” em agregadores como
Spotify, Apple Podcast, Google Podcast,Tuneln e no site da prépria universidade.
Ter disponibilidade em agregadores indica presenca de Feed RSS, o que o classifica
dentro da midia sonora podcast. Foi possivel identificar que o site da universidade
possui o link do Spotify embedado, ou seja, assim como observado na analise do
primeiro podcast, ndo é possivel baixar episddios a partir do site.

O podcast em questao, até a data da realizagdo dessa analise (20/12/2022),
possui 272 episodios e nao tem uma unica tematica, o que demonstra um empenho
coletivo da universidade em prol da utilizacdo dessa midia, bem como uma
democratizagédo dos aparatos das tecnologias de produgdo e comunicagao para
cursos, discente e docentes da universidade.

O “Uniforcast” desdobra-se em onze programas e possui episédios “soltos”,
que nao correspondem a nenhum programa especifico. As pautas abrangem
assuntos da comunicagao, psicologia, fisioterapia, debates cientificos, literatura,
corpo, comportamento, cultura etc. A amplitude de tematicas e a presencga de
diferentes cursos envolvidos reforcam a potencialidade que o podcast tem de ser
aplicado em diferentes areas do conhecimento e contribuir para a expansao de
repertorio e habilidades dos alunos que produzem e consomem os conteudos.

Um dos programas produzidos pelo podcast apresenta mais recursos de
distribuicdo e abordagem. “Miolo de pote”, traz em seus episodios entrevistas com
personalidades que possuem alguma relagdo com a comunidade cearense e que
podem vir a inspirar com suas narrativas. O programa em questdao também se
apresenta como um videocast. Segundo Freire (2013), “videocast pode ser definido
como um modo de produgao/disseminacéo livre de programas focado na reprodugao
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de imagens em movimento, que podem ser articuladas com oralidade, musica/som
el/ou escritos, distribuidos sob demanda”

O programa “Miolo de pote” apresenta seu episdédio, com audio e video, as
quartas-feiras no canal do Youtube da Universidade de Fortaleza e as quintas-feiras
o disponibiliza no Spotify. Ele possui um mesmo conteudo com recursos diferentes
e em plataformas distintas assim é possivel discutir se “Miolo de Pote” se trata de

um produto crossmedia.

Na crossmedia ha um processo de difusao de conteido em diversos meios.
O material ndo necessariamente deve ser idéntico, muitas vezes, o que é
divulgado em uma midia completa o que esta presente em outra. Assim,
pode existir uma diferenciacdo no texto, com acréscimo de imagens e
arquivos em audio. O objetivo & criar uma interagao do publico com o
contetdo. Se levarmos a palavra crossmedia ao seu significado reduzido
seria a midia cruzada. Mas, € preciso considerar também as
especificidades de cada meio na adaptacao do conteudo, sem perder a sua
esséncia (FINGER, 2013, p. 377).

A frequéncia de publicagdes do “Uniforcast” é semanal e ha registros de
postagem de episodios de diferentes programas por semana. Os episodios possuem
duracao de um e 129 minutos, sendo que 55 episddios possuem de um a dezenove
minutos, 141 possuem entre 20 e 40 minutos e 76 episddios tém 41 ou mais minutos
de duracéo.

Os formatos que se sobressaem entre os onze programas do “UniforCast” &
o de mesa redonda e entrevistas. E possivel notar que os programas e episodios
que possuem alunos envolvidos na produgcdo tém um grau de irreveréncia e
flexibilidade maior em relagdo ao que deve ter sido previamente programado no
roteiro e traz uma correlagcdo maior dos temas com o que é vivido para além do
universo académico. Essa irreveréncia traz naturalidade, o que acaba por tornar a
escuta mais dindmica.

Na classificagdo proposta por Medeiros (2006), “Uniforcast’”, em sua
integralidade, pode ser categorizado como um podcast de Registro, por trazer
diferentes tematicas em seus episddios e programas, e Educacional. De acordo com
a classificagao realizada por Freire (2013), o podcast pode ser classificado como
Producéao Original, isso porque ele parte do principio de interesse dos produtores
na tematica e o conteudo € desenvolvido desde o seu principio para esse formato
de midia.

Em alguns programas e episédios o conteudo apresentado possui ligagao

direta com alguns cursos presentes na Universidade de Fortaleza, alguns inclusive
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foram desenvolvidos como projetos e trabalhos de disciplinas, entretanto o material
apresenta uma nova linguagem a respeito do que compartilhado em sala de aula e

busca expor correlagcbes com a realidade dos ouvintes, que podem ou nao, estar
dentro do contexto da universidade. Pelo exposto, a perspectiva de uso, apresentada
por Crepaldi e Ferreira (2022), e de Construgdo Ativa do Conhecimento e

compreende a modalidade de uso Criativo.

3.3 PODCASTUNESP

O “Podcast UNESP” aparece em busca pelos termos “podcasts feitos por
alunos de universidade” e “Podcasts feitos na universidade” na aba de podcasts e
programas do Spotify. Posteriormente, foi possivel identificar no Google uma pagina
web de mesmo nome onde os arquivos de audio também sao disponibilizados.

A descricao presente na plataforma Spotify, indica que o produto é produzido
desde 2011 e tem como objetivo “divulgar o universo académico para além da
universidade”. A producao é realizada por servidores que compde a ACI, Assessoria
de Comunicagdo e Imprensa da Universidade, com estudio presente na propria
instituicdo. Foi possivel identificar a participacdo de alunos somente em um dos
programas produzidos pelo podcast, o Pod Met, podcast que surgiu de um projeto
de extens&o do curso de Meteorologia.

O podcast contém 15 programas distintos que tratam de politica, cultura,
divulgacao cientifica, informativos meteorologicos e da rotina da universidade etc.
Pode ser encontrado na plataforma de audio Spotify, Deezer e em site de dominio
proprio. Em comparagao aos dois produtos anteriormente analisados, o Podcast
Unesp € mais acessivel em termo de distribui¢ao, isso porque, diferente dos outros
dois, é possivel baixar o arquivo de audio diretamente pelo site e ha disponibilizacédo
do RSS, o que permite buscar pelos arquivos em outros agregadores, e do link
embed, o que permite linkar o “Podcast UNESP” a outros sites e blogues.

O podcast em questdao comecgou a ser produzido e distribuido antes da
chegada dos streamings de audio ao Brasil — Spotify e Deezer, plataformas onde é
possivel ouvir as producgdes, foram langcados no Brasil em 2014 e 2013,
respectivamente — pelo pioneirismo apresentado, € possivel notar que o conteudo
integral das produgdes esta contido somente no site.

Um ponto a ser observado é a relagdo entre pioneirismo e a possivel
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dificuldade com novas tecnologias. No site & possivel encontrar 1272 paginas com
episodios disponiveis, sendo que cada um deles possui uma “capa” que ilustra a qual
programa o podcast pertence. Ja no Spotify foi possivel encontrar 50 episédios, de
11 dos 15 programas produzidos, sendo que as postagens foram iniciadas em
novembro de 2022. Os podcasts ndo possuem uma identificacao visual diferenciada,
todos apresentam a mesma capa onde contém o nome do podcast, a ilustragcao de
uma onde sonora e um fone com a logo da universidade.

Na plataforma Deezer, foi possivel identificar dois dos 15 programas
produzidos, com postagens iniciadas em setembro de 2022, 9 anos apds o
langamento da plataforma no Brasil. Nessa plataforma os programas sao divididos
em podcasts diferentes, ou seja, ndo ha um “perfil” central do “Podcast Unesp”.
Nesse veiculo, ja é possivel observar a elaboracdo de uma identidade visual para
casa um dos programas.

A frequéncia de publicagao no site e no Spotify € diaria, ja na Deezer ha uma
variagdo para cada um dos programas. O programa “Pod Mundo e Politica”, que
apresenta entrevistas com especialistas politicos a respeito de diferentes temas, tem
em sua descricdo a proposta de ser semanal, porém € possivel observar uma
variagao de 2 a 18 dias de diferenga entre as postagens. Os episédios variam de um
a 70 minutos.

Ainda que “Podcast Unesp” ofereca a possibilidade de baixar o conteudo pelo
site, apresenta falta de unidade entre as diferentes plataformas em que esta
disponivel, o que acaba por quebrar a expectativa de uma boa distribuicdo. Ao ouvir
somente por uma das plataformas, ndo € possivel ter ciéncia da integralidade do
produto. Caso os podcasts disponibilizados apresentassem diferentes conteudos em
cada uma das plataformas, seria possivel discutir a complementaridade deles,
porém, por se tratar do mesmo material, ha o efeito reverso.

Os formatos mais utilizados no podcast € o de entrevista e
informativo/jornalistico. Na classificagéo feito por Medeiro (2006) pode ser definido
como um podscast de Registro e Educacional, ja a respeito da classificagao feita por
Freire (2013) pode ser definido como um produto de Produgao Original.

A respeito da perspectiva de uso, “Podcast Unesp” pode ser enquadrado
como construgédo passiva do conhecimento, uma vez que a participagado de alunos

nas produgdes € baixa em relagao a totalidade de material. Por abranger o formato
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de entrevista/jornalistico na maior parte dos programas, a figura do “especialista” é
muito requisitada, o que faz com que o ouvinte/discente ndo seja autbnomo. A
modalidade de uso enquadra-se como Suplementar, pois o conteudo pode ser

utilizado como material para se aprofundar em determinado tema ou discusséo.

3.4 VIDAS UNIVERSITARIAS

O termo “podcasts feitos por universitarios” na aba de pesquisas do Google
apresentou como resultado uma reportagem do site do Jornal da USP (Universidade
de Sao Paulo) onde foi mencionado o podcast “Vidas Universitarias”. O produto foi
desenvolvido por um professor do departamento de Fisica do campus da
universidade que fica na cidade de Ribeirdo Preto.

Na reportagem é disponibilizado um link que direciona para o canal do podcast
na plataforma de video Youtube. Pela descricdo presente na plataforma € possivel
identificar que os objetivo do produto sdo motivar a entrada de adolescentes no
ensino superior levando informacbes a respeito da vivéncia universitaria,
conhecimento a respeito de carreiras, conteudos e projetos desenvolvidos na
universidade e divulgar conhecimento cientifico.

O produto é disponibilizado no canal do professor na plataforma de video
Youtube e, devido as caracteristicas da plataforma, ha um atrito conceitual se “Vidas
Universitarias” pode, ou nao, ser considerado um podcast. Conceitualmente, para
ser considerado um podcast, € necessario que haja a distribuicdo do conteudo via
feed RSS. Conforme indica Primo (2006), pelo conceito, “Vidas Universitarias” ndo

é considerado o autor

Mas nao é somente disponibilizar um arquivo sonoro (Podcast) na Internet
por um Podcaster que esta caracterizado um Podcasting. Em primeiro lugar,
devemos deixar claro que estas trés definicdes, apesar de parecem iguais
talvez pela questdo do radical fonético, podem confundir os internautas
mais incautos. O Podcast é “o arquivo sonoro”, ou para ser mais adequado,
€ o programa ou registro sonoro produzido pelo Podcaster e, no caso do
programa, nao segue necessariamente o modelo de um programa de radio
convencional, sendo considerado uma metafora (mais adiante, iremos
explicar o porqué). Portanto se um internauta produz seu programa, com
conteludo personalizado, escolhido por ele, totalmente desvinculado de
padrdes radiofénicos e o disponibiliza em um arquivo MP3 na Internet em
protocolo RSS com enderegco XML para ser baixado por qualquer outro
internauta na rede, este internauta € chamado de Podcaster (PRIMO, 2006,

p.4).
A disponibilidade exclusiva pelo Youtube compromete outras caracteristicas

fundamentais do podcast como a liberdade geografica, velocidade de reproducgéao e
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escuta concomitante a realizacao de outras atividades. Salvo usuarios que possuem
a assinatura “premium”, ndo € possivel baixar o conteudo para que a
escuta/visualizagdo seja feita em momentos sem conexdo, assim como, em
dispositivos moveis, ndo é possivel escutar/visualizar em segundo plano, é preciso
manter a tela desbloqueada e manter o aplicativo aberto.

O conteudo é transmitido ao vivo todas as quintas-feiras em horario fixo e, até
a finalizagdo desse trabalho, contava com 31 videos, com duracdo média de 80
minutos. Caso enquadrado como podcast, seria definido como um modelo de mesa
redonda. Em cada episddio, o professor, produtor de “vidas universitarias”, convida
dois alunos para exporem suas experiéncias com a universidade, escolhas, projetos
de extensdo etc., e se coloca como mediador, deixando os discentes como
protagonistas.

Na classificagao feita por Medeiros (2006) “Vidas Universitarias” seria definido
como um podcast de Registro. Ainda que a produgao nao seja feita por discentes,
todo o conteudo € gerado a partir das suas subjetividades e experiéncias, tendo
como publico-alvo outros alunos de diferente grau de formagao, adolescentes que
ainda estdo no ensino médio. Diante disso, a perspectiva de uso, proposta por
Crepaldi e Ferreira (2022), poderia ser enquadrada como Construgdo Ativa do

Conhecimento e a modalidade de uso como Criativa.

3.5 MEMORIAS QUEBRADAS

O podcast em questao foi resultado de pesquisa secundaria pelo termo
“podcasts feitos por universitario” na aba procura do Google. Inicialmente, a busca
apresentou o produto anteriormente analisado em uma reportagem no site do Jornal
da USP. Ao explorar outros conteudos presentes no endereco eletrénico foi possivel
identificar “Memorias Quebradas”.

O podcast € produzido por dois graduandos do curso de Letras da
Universidade de S&o Paulo, sob iniciativa do Centro de Memodria das Lutas
Populares Ana Dias e conta com apoio do Programa de Bolsas Unificadas da
Universidade. O Centro Memorial € composto por um grupo de ativistas das
periferias, incluindo os dois alunos produtores do podcast, e, com o apoio de
algumas entidades, busca produzir pesquisas, conteudos e encontros que resgatem

e valorizem as memoarias, histérias da vida e luta dos moradores das periferias da
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zona sul de Sao Paulo.

O podcast faz parte de um desses conteudos produzidos e, alinhado ao
proposito do Centro de Memdrias, apresenta uma tematica histoérica onde recria o
passado e projeta caminhos para o futuro das periferias. Nos episodios s&o
apresentadas pautas como cultura, direitos humanos, academia, movimentos
sociais, escravidao, ditadura etc.

E possivel encontrar o contetido nas plataformas de audio Spotify, Deezer e
Google Podcast, isso indica que ha um feed RSS para distribuicdo do conteudo o
que, conceitualmente, define “Memadrias Quebradas” como midia podcast. O produto
possui uma temporada com dez episodios e, durante o periodo de vigéncia da
mesma, possuia frequéncia semanal de publicacéo e episddios variavam de 24 a 55
minutos.

O formato presente no podcast € o de mesa redonda, Os dois produtores do
produto discutem a respeito de acontecimentos histoéricos, compartilham vivéncias e
contam narrativas por meio da oralidade. Na classificagcdo de Medeiros (2006), pode
ser definido como um podcast de Registro. A perspectiva de uso, proposta por
Crepaldi e Ferreira (2022) é enquadrada como Construgdo Ativa de uso de
conhecimentos e a modalidade de uso é criativa.

A midia, principalmente a de massa, se consolidou com um meio homogéneo,
com capacidade de agir no imaginario coletivo, que fomenta a criagdo e manutengéo
de esteredtipos, representagdes sociais, muitas das vezes, singulares e excludentes
(Gomes, 2001). No sentido do exposto, o podcast “Memadrias Quebradas”, ainda que
em um contexto de midia de nicho, cumpre a fungao social de dar voz a um grupo
sub-representado pelas midias. A possibilidade de ter a Historia contada, e recriada,
por outras vozes, que vivenciam a realidade de qual falam, € um meio de
democratizar os meios de comunicagdo e construir um novo imaginario e

representagao social de determinado grupo e localizagao.

A comunicagao, sob a perspectiva da representagao social, € o fendbmeno
pelo qual uma pessoa influencia ou esclarece outra que, por sua vez, pode
fazer o mesmo em relagdo a primeira. Seus elementos basicos sdo o
emissor, o receptor, a mensagem, o cédigo e o veiculo. Atualmente, o
estudo cientifico da comunicagcdo ganhou grande impulso, depois de
constatada a extraordinaria importancia econémica, social, politica e
ideoldgica do processo comunicacional (GOMES, 2001, p. 118).

Para além da producdo do podcast “Memodrias Quebradas”, foi possivel

identificar, pelo Facebook do Centro de Memodrias, que os alunos da Universidade
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de Sao Paulo também atuam em oficinas de producao de podcasts ofertadas a

comunidade.

3.6 DESCOMPLICAST

A busca pelo termo “podcasts feitos em universidades” na aba de pesquisas
do Google resultou em um site da Universidade Federal da Paraiba que apresentava
o “DescompliCast”, podcast que tem como objetivo produzir conteudo que
simplifique e oriente o aprendizado de normas, estruturas e técnicas para a
realizacao e apresentagao de trabalhos académicos.

O podcast em questdo € uma iniciativa de desdobramento encontrada pelo
‘Descomplica TCC”, projeto de extensdo existente desde 2017, para dar
continuidade as suas atividades no inicio da pandemia de COVID 19 em 2020. Como
fruto do projeto de extensédo, a elaboragé&o do podcast conta com a participagéo de
docentes, colaboradores e discentes bolsistas e ndo bolsistas.

O produto esta disponivel na plataforma de audio Spotify e no site do projeto
de extensdo. Por estar presente na plataforma de audio, o processo de distribuicdo
o caracteriza como uma midia podcast, porém, pelo site do projeto ndo ha
disponibilidade de download do arquivo de audio e nao é possivel controlar a
velocidade de reproducdo. Esses pontos, referentes ao site, retiram as
caracteristicas de mobilidade geografica e autonomia para escuta que a midia em
questao oferece.

Até dezembro de 2022 “DescompliCast” contava com 17 episodios, com
duracgao entre 25 e 43 minutos e publicacdes mensais. Dentre a tematica maior, que
€ a descomplicacdo de trabalhos académicos, o podcast se ramifica em episédios
mais técnicos, como a atualizagdo dos normas da ABNT, e mais subjetivos, como a
saude mental e alimentacao, pontos que podem interferir no momento de producgio
de trabalho de conclusao de curso e outros materiais académicos.

O formato do programa € um hibrido entre mesa redonda e entrevista. Nos
episodios, uma aluna bolsista juntamente com um ou dois colaboradores do projeto
(a presenca de colaboradores varia em cada episodio), convida um docente, ou
pesquisador, para tratarem a respeito de um elemento que envolve a producao
cientifica.

O carater adaptativo e de expansao da midia podcast pode ser observado no
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desdobramento feito pelo projeto. Em um momento em que a comunidade
académica estava impossibilitada de se reunir fisicamente, foi possivel ainda assim
disponibilizar o conteudo em um formato condizente com a realidade e em uma
linguagem alinhada ao universo dos alunos e de uma tendéncia nacional, visto que,
de acordo com a pesquisa IBOPE (2020), 57% dos cerca de mil entrevistados,
passaram a consumir esse formato de midia durante o periodo da pandemia.

De acordo com a classificagéo feito por Medeiros (2006), “DescompliCast” é
enquadrado como um podcast de Registro e Educacional. Na perspectiva de uso,
proposta por Crepaldi e Ferreira, € entendido como produc¢ao ativa do conhecimento,

tendo a sua Modalidade de uso caracterizada como Criativa.
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CONSIDERACOES FINAIS

A comunicagao e a educacgao sao elementos responsaveis pela construgao
social, material, cultural e ideoldgica dos individuos. A pesquisa realizada observou
como um formato de midia, presente no campo da comunicacdo de nicho, pode
contribuir e ser aplicado no ambito da educacéo em instituicbes de ensino superior.

Ao longo da pesquisa foi possivel identificar que, comparada a outros
formatos, a midia podcast ainda é recente em termos de pesquisa académica e
aplicagao pedagogica. Entretanto, houve um aumento exponencial desse formato de
midia em fungédo da pandemia de COVID 19 e as transformagdes relacionadas as
interagdes sociais e de padrao de consumo geradas a partir dela.

Nesse periodo, os individuos ficaram imersos e restritos a conteudos e
interagdes digitais, seja para entretenimento, estudo ou trabalho. A midia podcast foi
capaz de apresentar recursos para contemplar essas esferas sociais em suas
demandas, possibilitando a exploragao de formatos e tematicas diversos.

A migracdo do fisico para o digital também impactou a educagédo e os
elementos que compdem esse formato de midia, como o baixo custo de producéo,
a descentralizagao da audiéncia e o conteudo sob demanda contribuiram para que
fosse adotado por diferentes agentes da comunidade académica.

Pela pesquisa foi possivel identificar que as produgdes realizadas
exclusivamente por docentes e técnicos/colaboradores das instituicbes, possuem
um carater mais técnico, de perspectiva passiva de conhecimento e um uso
suplementar, ou seja, em substituicdo de algum outro formato de midia. Ja a
participacdo de discentes nas producdes dos podcasts contribui para uma
construcdo ativa de conhecimentos. Ao se envolverem nas producgdes, ha um
estimulo para que desenvolvam conhecimentos ndo somente em relagdo ao
conteudo apresentado, mas também habilidades criticas, de letramento midiatico e
uso de aparatos tecnoldgicos.

A interatividade estimulada por esse formato e a possibilidade de subversao
de consumidores em produtores, contribui para que a aplicagao em instituigdes seja
feita de modo criativo e torne a relagdo aluno/professor mais democratica e

colaborativa. Ainda que o aluno nao esteja no centro da produgéao, é possivel inferir
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gue o uso podcast como uma metodologia ativa por parte do docente pode contribuir
para o protagonismo do aluno em seu processo de aprendizagem, uma vez que as
metodologias ativas estdo justamente ligadas as demandas de novas habilidades
tecnoldgicas, comportamentais e que, de certo modo, influenciam nos requisitos
necessarios para o mercado de trabalho.

O uso do podcasts em um contexto de ensino superior, pode contribuir para
a aproximagado da educagdo ao universo digital, da construgdo da inteligéncia
coletiva e do intercambio cultural proporcionado pelo uso da internet. Além disso, é
valido considerar que as geragdes que estao ingressando no ensino superior s&o
nativos digitais, o uso de uma comunicagao e de recursos que estejam alinhadas a
realidade cultural e digital desses individuos pode contribuir para o engajamento em
sala de aula.

O podcast também pode contribuir para a inclusdo quando sdo pautados
individuos com necessidades especificas relacionadas a visao e dificuldades de
locomocgéao devido a localizagdo geografica. O podcast pode ser mais democratico
ao possibilitar a discussdo de diferentes pautas, permitir que grupos sub
representados por outras midias tenham um local de fala e até mesmo ser
responsavel pela expansdo do conhecimento para além dos espagos académicos.
Foi possivel identificar que a produgdo de alguns materiais esta relacionada a
projetos de extensdo, logo, a divulgagdo desses conteudos pode aproximar as
instituicbes das comunidades locais e fomentar o dialogo com a sociedade como um
todo, fortalecendo assim o principio da indissociabilidade que rege as universidades.

Os meios e formas pelas quais se dao 0s processos comunicacionais €
educacionais sdo mutaveis, tendo isso, a ideia desse trabalho n&o foi indicar um
meio ideal para a aplicacdo de midias em um contexto pedagogico ou de como a
corpo docente deve pautar o seu processo de ensino, mas foi uma forma de
identificar meios possiveis e relembrar a necessidade de renovar o modo de ensinar
e aprender, buscando incorporar técnicas e aparatos condizentes com a realidade
material e social.

Considerando que comunicacao e educagao nao sao estaticas, espera-se
revisdes e atualizagdes a respeito da produgao académica acerca da midia podcast,
e seus possiveis desdobramentos de formatos, bem como o refor¢o da ideia de que
€ importante educar e formar cidadaos conscientes das responsabilidades que cada
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individuo tem ao lidar com a comunicagdo e a propagag¢ao de informagdes,

independentemente do formato empregado.
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