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RESUMO A principio, ndo parece ser dificil justificar a presenca do esporte no cenario
de nossa vida contemporanea. Paradoxalmente, entretanto, por que ele — o esporte,
ainda hoje permanece alvo de discriminagcao por parte da academia brasileira e até
de parte significativa do mercado de comunicagcdo? Por que nas entidades
cientificas brasileiras, com raras excecdes, 0 esporte ainda € tido como “assunto
menor’? Na contramao dessas circunstancias, este ensaio procurara refletir sobre a
abordagem do esporte junto a alunos dos cursos de graduacdo em comunicagao
nas instituicbes brasileiras, de modo a se superar a velha dicotomia entre teoria e
préatica por meio da valorizacéo epistemologica do ensino das humanidades.
Palavras-chave: Esporte. Comunicacao. Ensino. Humanidades.

RESUMEN: Al principio, no parece ser dificil justificar la presencia del deporte en
nuestro escenario de la vida contemporanea. Paraddjicamente, sin embargo, ¢ por
gué el deporte, todavia, sigue siendo objeto de discriminacion por la academia
brasilefia e incluso una parte importante del mercado de la comunicacién? ¢ Por qué
en las entidades cientificas brasilefias, con raras excepciones, el deporte sigue
siendo visto como un "tema menor"? Frente a estas circunstancias, este ensayo
pretende reflexionar sobre el enfoque del deporte con alumnos de los cursos de
licenciatura en comunicacion en instituciones brasilefias, con el fin de superar la
vieja dicotomia entre la teoria y la practica a través del valor epistemolégico de la
ensefianza de las humanidades.

Palabras claves: deporte. Comunicacion. Ensefianza. Humanidades.

1. INTRODUCAO

No Brasil, os meios de comunicacdo, o mercado de anunciantes e até setores
da academia passaram a nomear a segunda década deste terceiro milénio como a
“‘Década de Ouro do Esporte Brasileiro”. De fato, de 2011 a 2016, o pais tera

organizado quatro competicOes esportivas internacionais de grande porte, a saber:
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- Em julho de 2011, na cidade do Rio de Janeiro, os Jogos Mundiais Militares
— competicéo criada pelo CISM (Conseil International du Sport Militaire, ou Conselho
Internacional do Esporte Militar) e realizada a cada quatro anos, sempre no ano que
antecede a realizacdo dos Jogos Olimpicos de Verao.

- Em junho de 2013, a principio em seis capitais de estados brasileiros, a
Copa das Confederagcdes de Futebol — torneio organizado pela Federacéo
Internacional de Futebol Associacdo (FIFA) com as selecbes campeds de cada
continente, mais a equipe campea no ultimo Mundial da modalidade, em 2010.

- Em junho e julho de 2014, em 12 capitais de estados brasileiros, a Copa do
Mundo de Futebol FIFA — competicdo realizada pela primeira vez em 1930 e que
ocorre a cada quatro anos, intercalando-se nos anos pares com o0s Jogos Olimpicos
de Verao.

- Em agosto de 2016, na cidade do Rio de Janeiro, os Jogos Olimpicos de
Verdo — competicdo inaugurada, em sua fase moderna, com os Jogos de 1896, na
cidade de Atenas (Grécia), e que desde entdo também vem sendo realizada em
intervalos de quatro anos, numa iniciativa do (COI) Comité Olimpico Internacional.

Essas quatro competicdes, a serem realizadas num espaco de cinco anos, ja
incluiram o Brasil no mapa global da organizacdo de eventos esportivos do Século
XXI. Na verdade, estamos diante ndo apenas de eventos, mas sim de
‘megaeventos”, cuja definicdo vem ganhando nuances particulares nos ultimos
anos, em funcdo da dimenséo e das caracteristicas que esses torneios ganharam a
partir da segunda metade do Século XX. Para Allen (2008), pesquisador da area de
turismo, megaeventos sdo aqueles cuja magnitude afeta economias inteiras e
repercute na midia global. Como exemplo, ele cita as Olimpiadas e as Feiras
Mundiais. Outro pesquisador da area de turismo, Hall (1992), caracteriza também as
Copas do Mundo, para além das Feiras Mundiais e das Olimpiadas, como exemplo
de megaeventos. Em todos esses casos, teriamos eventos direcionados para o
turismo internacional e que poderiam receber o radical grego “mega” (= grande) em
virtude da grandiosidade de publico, dos recursos investidos (publicos e privados),
do comprometimento politico de governos, da cobertura midiatica, da construcao de
arenas esportivas (estadios, ginasios, pistas etc.) e do impacto socioecondmico

sobre a comunidade anfitria.
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Se atentarmos para o fato de que um megaevento ndo esta apenas vinculado
a esfera esportiva, como seria o caso das Feiras Mundiais ja citadas, temos que o
Brasil organizou ja em 2012, entre 13 e 22 de junho de 2012, um evento da maior
importancia na cidade do Rio de Janeiro: a Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre
Desenvolvimento Sustentavel (CNUDS), conhecida popularmente como Rio+20. Sob
a responsabilidade das Organizacdes das NacOes Unidas (ONU), o encontro teve
como objetivo discutir uma agenda politica mundial sobre sustentabilidade, 20 anos
apos outro “megaevento” ter sido organizado na mesma cidade, também por
iniciativa da ONU: a Conferéncia das Nacdes Unidas sobre o Meio Ambiente e 0
Desenvolvimento (CNUMAD), mais conhecida como ECO-92 ou Rio-92. Pela
primeira vez apos o fim da Il Guerra Mundial, dirigentes de todo o mundo reuniram-
se entre os dias 3 e 14 de junho de 1992 em torno de uma pauta global: discutir
modos de se conciliar o desenvolvimento econémico e industrial, ao lado da
conservacao das riquezas naturais do planeta.

Esta pequena introducdo serve-nos apenas para pontuar como o Brasil — e
mais especificamente a cidade do Rio de Janeiro — ja incorporou ha algum tempo a
organizacdo de eventos grandiosos a sua agenda. Eventos esportivos como
Olimpiadas e Copas do Mundo, no entanto, por forca de sua transmissao para todo
o mundo por diferentes suportes midiaticos, poderiam ser entendidos como o0s
exemplos mais bem acabados de megaeventos de nossa contemporaneidade. Isso
porque, ao contrario das Feiras Mundiais ou das reunifes sobre o clima levadas a
cabo pela ONU, os eventos esportivos teriam a capacidade, por meio de TVs, radios
e Internet, de superdimensionarem o fato esportivo por meio de sua mediagéo “on
line” ou “ao vivo” para bilhdes de espectadores, ouvintes ou leitores em todo o
mundo. Essa “mega-audiéncia”, observada em algumas partidas de um Mundial de
futebol ou em provas classicas de uma Olimpiada (como a disputa masculina dos
100m rasos), ndo tem paralelo com outras transmissées ou mediacGes de eventos
sobre o clima ou sobre Feiras Mundiais, uma vez que o carater agonistico da disputa
esportiva (conforme apontado por Caillois, 1990), inexiste nessas atividades ou
comparece nelas de maneira mitigada. Dai que a expressao “Década de Ouro do

Esporte Brasileiro” faca todo o sentido, haja vista que apenas trés nacdes do
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planeta, antes do Brasil, organizaram uma Copa do Mundo de Futebol e uma
Olimpiada na mesma década *.

Esse simples fato ja justificaria, por si sO, a necessidade e a importancia de se
discutir o esporte num pais que sediara os dois principais eventos esportivos do
mundo. No caso da area de comunicacdo, alias, a relevancia € ampliada, se
atentarmos para o fato de que Copa e Olimpiada sdo atualmente dois dos mais
significativos acontecimentos no que diz respeito ao mercado de anunciantes e ao
investimento dos 6rgaos de imprensa quanto a cobertura midiatica (meio impresso,
radio, televisdo e internet). Para além disso, esses dois megaventos s6é
conquistaram a dimensdo que possuem hoje em funcdo do aparato midiatico
oferecido que lhes dedicam as empresas de comunicacao de todo o planeta.

Se parece ser tao facil justificar a presenca do esporte no cenario de nossa
vida contemporanea, por que ele — o esporte — ainda hoje é alvo de discriminagao
por parte da academia brasileira e até de parte significativa do mercado de
comunicacdo? Por que nas entidades cientificas brasileiras, com raras excec¢oes, 0
esporte ainda é tido como “assunto menor”? Por que o esporte, no meio televisivo,
cada vez mais vem sendo associado a esfera “ndo séria” da vida, por forca de sua
aproximacdo da area do entretenimento? Na contramdo de todas essas
circunstancias, este ensaio procurara refletir sobre a abordagem do esporte junto a
alunos dos cursos de comunicagéo — ou de comunicacao social, como sera referido

neste texto  —, fruto de nossa experiéncia docente universitaria iniciada em 1999

! Esse fenébmeno ocorreu apenas nos EUA (Copa em 1994 e Olimpiada de Atlanta em
1996), na entdo Alemanha Ocidental (Copa em 1974 e Olimpiada de Berlim em 1972) e no
México (Copa em 1970 e Olimpiada da Cidade do México em 1968). Antes, a Olimpiada de
1956, realizada de 22 de novembro a 8 de dezembro em Melbourne, na Australia, teve
apenas as provas de hipismo realizadas cinco meses antes em Estocolmo (Suécia), devido
as restricdes de entrada de animais em solo australiano. A Suécia sediaria também a Copa
em 1958. A esse respeito, ver Official Report of the Equestrian Games of the XVith
Olympiad, em http://www.la84foundation.org/60ic/OfficialReports/1956/0r1956eq.pdf. Acesso
em 30 set. 2012.

2 No momento em que este texto era concluido, no segundo semestre de 2012, o Ministério
da Educacdo ainda ndo se havia manifestado quanto ao Relatério da Comissédo de
Especialistas referente as Diretrizes Curriculares Nacionais (DCNs) para o Curso de
Jornalismo (instituida pela Portaria N° 203/2009, de 12 de fevereiro de 2009) nem quanto ao
relatério da Comissdo de Especialistas referente as Diretrizes Curriculares Nacionais para
os Cursos de Relagfes Publicas (instituida pela Portaria 595/2010, de 24 de maio de 2010).
Nos dois casos, recomenda-se que 0s respectivos cursos tenham suas DCNs
desmembradas das DCNs da area de Comunicacdo Social. Mais detalhes estdo em
http://portal.mec.gov.br/dmdocuments/documento_final _cursos_jornalismo.pdf, a respeito do
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para turmas de graduagdo em Jornalismo, Radio e TV, Rela¢des Publicas e

Publicidade e Propaganda.

2. O ESTIGMA DO ESPORTE NA ACADEMIA E NO MERCADO

Para responder a essas perguntas iniciais, tomemos como exemplo a recente
temética dos eventos organizados pela Intercom (Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicac&do), a mais abrangente entidade de estudos de
comunicacdo no Brasil: para o Congresso Nacional e os Congressos Regionais de
2012, definiu-se como tema central “Esportes na Idade Midia - diverséo, informacéo
e educacao”. O Presidente da Intercom, Prof. Dr. Antonio Hohlfeldt, justificou nesses
termos a opcdo — ousada — da entidade na inclusdo do esporte na pauta da
entidade:

Quando decidimos pelo tema do esporte e a comunicacao, teve muita gente
gue torceu o nariz. Mas é bom lembrar que a INTERCOM sempre teve a
coragem de antecipar tendéncias, de afrontar preconceitos e de abrir
caminhos. No momento em que estamos iniciando este Congresso, eu nao
tenho a menor duvida em reiterar que a escolha foi um absoluto acerto da
INTERCOM. N&o vou entrar em detalhes. As pessoas inteligentes e
sensiveis ja sabem disso. Sinto-me especialmente tranquilo com esta
escolha porque ndo sou um sujeito que viva muito proximo do esporte. Mas
ndo tenho a menor davida que as diferentes modalidades de esporte,
culminando com o futebol, constituem processos extremamente complexos
e vibrantes de comunicacdo. De massa, para quem ainda tiver duvidas.
Portanto, falemos disso, antecipando-nos a tudo o que vai nos envolver nos
préximos anos.’

Se, por um lado, o texto de apresentacdo do Congresso Nacional da Intercom
em 2012 reconhece a importancia e o impacto comunicacional do esporte, tal nogéo
nao foi compartilhada por muitos dos socios e dos internautas que costumam

acessar o sitio oficial da entidade (http://www.portalintercom.org.br). No texto da

orelha do livro oficial do mesmo evento da Intercom, ja alertdvamos para a rejeicédo

Relatério para o Curso de Jornalismo; jA o Relatério para os Cursos de Relacdes Publicas
esta disponivel em http://www.abrapcorp.org.br/diretrizes/Diretrizes _Curriculares RP.pdf. As
areas de Publicidade e Propaganda e Radio e TV ainda n&o estabeleceram demandas para
a definicdo de novas DCNs em seus cursos.

® (Texto de apresentacdo dos Anais do Congresso Nacional de 2012, realizado em Fortaleza-CE.
Disponivel em http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2012/sobre_congresso.htm. Acesso em
30 set. 2012)
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gue a escolha do esporte havia suscitado, segundo enquéte levada a cabo pela

entidade:

A coragem em se propor uma tematica que ainda € refém de estigmas
variados, entretanto, seria posta a prova em novembro de 2011, quando a
propria Intercom incluiu em seu portal uma enquéte para saber o que os
internautas pensavam sobre o tema referendado pela entidade. O resultado,
talvez de forma pouco surpreendente, apontava para 40% de desaprovacao
dos respondentes. Ainda que ndo indiquem um resultado advindo de uma
pesquisa cientifica, esses niUmeros acabam por dar conta de um sentimento
comum para todos aqueles que, ao longo de suas carreiras académicas,
procuraram incluir o esporte como objeto de suas investigacbes: o de
isolamento académico. Dedicar-se a pesquisas que levem em conta a
relacdo entre esporte e comunicagdo € propor uma leitura a contrapelo do
que a academia e o0 mercado costumam prestigiar na maior parte das
vezes. (MARQUES, 2012).

O resultado da enquete nos da conta do pouco prestigio das pesquisas sobre
esporte no campo da comunicacdo e das ciéncias humanas. Talvez porque a
tradicdo dos estudos sobre esporte que predominou no Brasil nas décadas de 1960,
1970 e 1980, a partir de uma visdo neomarxista sobre o fenbmeno esportivo, tenha
preferido destacar os aspectos em que 0 esporte esta associado a disciplina e a
alienacdo, como fruto da sociedade pdés Revolucdo Industrial do século XIX. Sob
essa Otica, o esporte estaria relegado a uma atividade do lazer, do tempo livre ou do
tempo do néo-trabalho, e assim ele estaria alijado dos temas importantes que
regulamentam a vida social, servindo apenas aos interesses das classes dominantes
[como exemplo, temos a contribuicdo de Jean Marie Brohm (1976); Gerard Vinnai
(1974); Roberto Ramos (1984)].

Embora essa tradicdo critica de analise marxista sobre o esporte tenha
ganhado novos contornos nas Ultimas décadas, ela ainda parece influenciar varios
setores da academia brasileira. Isso porque até mesmo um autor bastante proximo
dos estudos da comunicacdo, o semiblogo italiano Umberto Eco, acabou
contribuindo sobremaneira para a perpetuacdo de alguns estigmas relacionados a
cobertura do esporte pela imprensa. Ja se tornaram classicos seus artigos “A
falacado esportiva”, de 1969, e “O mundial e suas pompas”, publicado no L’Espresso
em 19 de junho de 1978 (ambos os textos encontram-se reunidos na obra Viagem
na irrealidade cotidiana, publicada no Brasil pela Editora Nova Fronteira).
Comecemos pelo segundo artigo: nele, Eco ironiza o fato de que seu texto, embora

escrito para a Copa do Mundo de 1978, na Argentina, também poderia servir “com
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poucas alteracdes e mais alguma paixao”, para a Copa de 1982, que seria realizada
guatro ano depois na Espanha. Para o pensador italiano, o encanto do futebol
estaria no fato de que essa pratica permanecia sempre sem alteracdes e novidades.

J& no outro texto, Eco define a falacdo esportiva como a discusséo e o relato
gue ndo sao mais sobre o esporte, mas sim sobre a falacdo que a imprensa
estabelece a respeito do esporte. Desse modo, o0 esporte atual seria essencialmente
um discurso sobre a imprensa esportiva. Se algum evento esportivo ndo ocorresse,
mas fosse contado por meio de imagens ficticias, nada mudaria no sistema esportivo
internacional. A andlise critica de Eco segue contundente com o objetivo de mostrar
gue a falacéo sobre a falacdo esportiva tem todas as aparéncias do discurso politico,
s6 que, aqui, o objeto ndo é a “Cidade” (ou seja, o “Estado”), mas o estadio com
seus bastidores; essa falacdo, assim, aparenta ser a parddia do discurso politico.
Entretanto, como nessa parddia todas as forcas que o cidadao tinha para o discurso
politico acabam se destemperando e disciplinando, a falacdo esportiva passa a ser
ela mesma o sucedaneo do discurso politico, a ponto de chegar a ser o proprio
discurso politico. Dai que o esporte desempenharia o papel de falsa consciéncia. E
mais: a falacao sobre o esporte da a ilusdo de que se pratica o esporte; o falante se
considera esportista e ndo percebe que nao pratica atividade esportiva alguma.

Se a visdo que o esporte recebe por parte da academia ainda é bastante
influenciada pela chamada escola critica, cenario igualmente desalentador lhe é
dedicado por parte do mercado de comunicacdo. O campo do jornalismo brasileiro
também cresceu e solidificou-se enxergando 0 esporte como um assunto
pertencente a uma editoria igualmente “menor” quando confrontada com as
“editorias importantes” (Politica, Economia, Internacional etc.). Em nosso artigo
intitulado “O estigma de ser jornalista esportivo — a discriminacédo do profissional de
esporte na imprensa brasileira” (2003), ja apontavamos para o fato de que a editoria
de esportes continuava lutando, desde o inicio do século XX, contra o estigma do
despreparo e da alienacao politica. O perfil desse profissional de imprensa ligado ao
esporte continuava menosprezado no contexto da macroestrutura do jornal: os
“focas” (aprendizes do oficio de jornalista), ao chegar a uma redacdo, eram
designados quase que invariavelmente para cobrir o noticiario esportivo ou policial,
j& que as possiveis consequéncias de seu despreparo nao interferiiam no “lado

sério” da vida do leitor. Por outro lado, o estigma da alienagdo permanecia a rondar
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0 ethos desse profissional de imprensa, como atesta o jornalista americano e

brasilianista Matthew Shirts:

O baixo nivel cultural de alguns cronistas esportivos, a mediocridade de
outros, ou o simplismo da pretensédo da crénica geral brasileira, estabelece
e mantém um grau de alienacdo bastante alto. Vé-se, no seu discurso, uma
visdo burguesa de poder, sem que 0s proprios analistas, nem os leitores, 0
sejam. Trata-se de reproduzir no discurso futebolista o padréo classista,
burgués. (...) Mantém-se, pois, dentro desta visdo, o sistema intato: os
valores burgueses sio fortalecidos. Questionamento qualquer, nulo. E ainda
necessario enfatizar que a narrativa propde modelos, padrées de vida.
(SHIRTS, p.94).

Paralelamente a esses registros historicos, cabe-nos destacar, por outro lado,
a mudanca de paradigmas a que os assuntos ligados ao esporte vém assistindo a
partir do fim do Século XX no Brasil. A vivéncia de um regime democratico, com
eleicbes diretas para todos 0s cargos executivos no pais asseguradas pela
Constituicdo Federal de 1988, parece ter sepultado parte do lugar-comum
perpetuado durante o Regime Militar em nosso pais de que o futebol, por exemplo,
seria o0 “Opio do povo”, ou seja, tratar-se-ia de uma modalidade a servico do Estado,
como lhe foi imputado especialmente com o comportamento do Presidente Emilio
Garrastazu Médici durante a Copa de 1970 no México. Marilena Chaui (2000), por
exemplo, vé nesse Mundial de futebol o triunfo do que ela chama de
“verdeamarelismo”, fenébmeno que explicaria como o uso da bandeira brasileira nas
comemoracoes do tricampeonato teria sido uma imposi¢cao do regime militar que se
instalou a partir de 1964 em Brasilia.

No entanto, as conquistas do futebol brasileiro ocorridas apdés a
redemocratizacdo do pais e 0s novos estudos sobre o esporte realizados por
pesquisadores brasileiros a partir da década de 1980 foram responsaveis por
redimensionar parte da visdo que se tem do fendbmeno esportivo na academia
brasileira. Inicialmente, para o imaginario da imprensa esportiva e do aficionado do
futebol, ha que se destacar o resgate da obra do jornalista, escritor e dramaturgo
Nelson Rodrigues, por meio da biografia escrita pelo jornalista Ruy Castro (O anjo
pornogréafico. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1992) e dos dois volumes de
cronicas de futebol do Nelson Rodrigues, compiladas também por Ruy Castro: A
sombra das chuteiras imortais (1993) e A Patria em chuteiras (1994), ambas

também publicadas pela mesma editora. Sabia-se da genialidade de Nelson no



ATOS DE PESQUISA EM EDUCACAO - PPGE/ME FURB 173
ISSN 1809-0354 v. 8, n. 1, p. 165-181, jan./abr., 2013

teatro, mas ele ainda era um autor para o qual ndo se dava muita atencéo fora de
sua dramaturgia. Quando sdo publicados esses volumes de crbnicas, as vésperas
da Copa do Mundo de 1994, a imprensa esportiva acabou descobrindo e resgatando
expressdes que ja ninguém usava, como “o Obvio ululante”, “o Sobrenatural de
Almeida”, a “gra-fina das narinas de cadaver”.

A redescoberta da escrita de Nelson Rodrigues sobre o futebol serviu
igualmente para se (re)descobrir a importancia sociocultural que um fenémeno como
esse esporte pode ter na realidade cotidiana brasileira. Tudo isso se da num
momento em que o futebol deixava de ser visto com tanto preconceito na academia
e que acabava tendo uma feliz coincidéncia com o Brasil sendo campedo em 1994,
na Copa dos Estados Unidos. Apés a descoberta da obra de Nelson Rodrigues e a
conquista de 1994, o Brasil participaria de mais duas finais nas Copas seguintes:
ficaria com o segundo lugar na Copa da Franca de 1998 e com o titulo em 2002 na
Coréia do Sul e no Japao. Assim, a partir da década de 1990, assistimos a uma
efervescéncia com o futebol por forca de a Selecédo Brasileira ter chegado a trés
finais consecutivas de mundiais. Assim, é natural que o futebol passasse novamente
a pautar a publicidade, o mercado de anunciantes, as artes plasticas, a literatura, a
comunicacdo, as ciéncias humanas, e o cinema. Do mesmo modo, o0 esporte
intensificava sua presenca na academia, nos cursos de comunicacdo e de

humanidades de forma geral como nunca havia ocorrido até entdo *

. Aqui, cabe
destacar o pioneirismo de alguns pesquisadores que incluiram o futebol na agenda
das pesquisas sociologicas e historiograficas, como € o caso de Roberto DaMatta,
Mauricio Murad, Simoni Lahud Guedes e Ronaldo Helal, no Rio de Janeiro, e de

José Carlos Sebe Bom Meihy e José Sebastido Witter, em Séo Paulo.

3. O QUE VOCE QUER SER QUANDO CRESCER?

Para além desse breve diagndstico dos estigmas que o esporte sofria na
academia e no mercado, cabe situar as perspectivas e anseios que um aluno de
comunicacdo social demonstra ao longo do curso — e que nos parecem distintas

daquelas formuladas por alunos das letras e das ciéncias humanas. Em nossa

* Estas reflexdes comparecem em entrevista que concedi pessoalmente, em agosto de
2012, ao site Ludopédio (http://www.ludopedio.com.br/rc/index.php/entrevistas/artiqo/1128;
acesso em 15 set. 2012).
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pratica docente universitaria para alunos de comunicacdo, temos observado o
seguinte paradigma: quais os modelos profissionais que se apresentam para 0S
alunos de uma e de outra area? Para ilustrar a discussao, partamos da pergunta
imaginaria que um professor poderia formular a esses estudantes nas faculdades
paulistas: “O que vocé quer ser quando crescer?”. Ou, em outros termos: “O que
vocé quer ser quando acabar seu curso de graduacao?”.

Num curso de literatura, a resposta que poderemos ouvir € que o aluno ira se
espelhar em algumas figuras que definiram o campo na academia paulista, como
Antonio Candido, Alfredo Bosi, Davi Arrigucci Jr., Jodo Alexandre Barbosa etc.
Aqueles que preferem a linguistica poderdo espelhar-se em José Luiz Fiorin, Diana
Luz Pessoa de Barros ou ainda em Eni Orlandi. Na &rea de histéria talvez digam
Nicolau Sevcenko, Carlos Guilherme Mota; nos cursos de a filosofia, poderemos ter
a lembranca de Marilena Chaui (ja citada anteriormente) ou Renato Janine Ribeiro.
Na sociologia, serdo recordados os nomes de Florestan Fernandes ou Sérgio
Buarque de Holanda. De forma geral, as referéncias dos alunos de letras ou de
ciéncias humanas sédo quase que invariavelmente da academia, isto €, recorrem-se
a docentes, intelectuais, pesquisadores.

Na area da comunicacdo social, teremos certamente resultados diferentes.
Num curso de Publicidade e Propaganda, o mais provavel € que os alunos digam
gue querem espelhar-se nos profissionais que alcangaram sucesso no mercado ou
nas agéncias de publicidade, como sédo os casos de Washington Olivetto, Roberto
Justus e Nizan Guanaes. Num curso de Jornalismo, varios deles hdo de responder
gue querem ser um William Bonner (que, alias, € formado em Publicidade), um Juca
Kfouri, um Ricardo Kotscho. Em alguns casos, terdo como modelo a histéria de vida
e de reflexdo de um Alberto Dines. De qualquer modo, os parametros vém do
mercado, ou seja, das figuras de jornalistas profissionais — e quase nunca da
pesquisa académica. O mesmo se repetird se as perguntas forem colocadas aos
estudantes dos cursos de Radio e TV e de Relacbes Publicas.

Descontando-se o possivel exagero da alegoria, cabe reafirmar que essas
possiveis “caricaturas” ndo desvirtuam a vocacao dos cursos de comunicagao social,
especialmente os vinculados as instituicdes particulares, qual seja a de apresentar
uma formacdo muito aplicada para a atuacdo no mercado profissional. Isso se

reflete, como ndo poderia deixar de ser, na maneira como os alunos, de forma geral,
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enxergam o esporte. Em vez de se interessar pelas teorias que explicariam o
fenOmeno esportivo — quase todas elas advindas das ciéncias humanas —, o
graduando de comunicacgdo social esta mais preocupado em se preparar para atuar
no mercado da imprensa esportiva (caso do jornalista ou do radialista), em saber os
conceitos do marketing esportivo (caso do publicitario) ou em se aparelhar com as
técnicas da assessoria de grandes atletas (caso do relacdes publicas). Nesse
sentido, mais vale a pena o conhecimento da préatica do que o da teoria. Trata-se de
jovens que ndo parecem se preocupar em ver o esporte como algo separado do
resto da vida, do resto da sociedade.

Estabelece-se assim uma abstracdo do fendmeno esportivo, especialmente
do futebol, como se estivéssemos diante de um fendmeno isolado da vida. Esses
jovens que irdo trabalhar com o esporte terdo dificuldades para compreender o
fendbmeno a partir de um viés social, econémico, politico etc. Na maior parte das
vezes, repetirdo praticas ja cristalizadas no meio profissional, reproduzindo modelos
ja desgastados e pouco reflexivos. E a supremacia da tal da falagéo esportiva a que
Umberto Eco aludia: o que importa mais é saber qual o corte de cabelo do astro do
futebol, quanto custou a mansao que ele adquiriu para a familia, quantos pontos a
equipe deve conquistar para sagrar-se camped, qual o resultado dos jogos da
véspera etc. No fundo, esse perfil mais tecnicista, que por vezes traz embutida uma
pequena ojeriza a reflexdo critica sobre a propria profissdo, € o mesmo que esta
ilustrado no diagndstico que a Comissdo de Especialistas estabeleceu sobre a

realidade atual dos cursos de jornalismo no pais:

A partir desta perspectiva, o contetudo profissional do curso passou a ser
caracterizado como “meramente técnico” e destituido do interesse tedrico.
Por outro lado, a teoria da comunicagéo evoluiu desvinculada do exercicio
da profissdo, focada numa critica geral da midia, sem compromisso com o
didlogo para uma intervencdo pratica na mesma. Em decorréncia, 0s
estudantes de Jornalismo desde entdo tém sido forcados a uma opgéo
dramética e pouco razoavel entre negar a sua profissdo, em nome do
“espirito critico”, ou desprezar a teoria estudada nos cursos para se
voltarem a pratica, reproduzida de maneira acritica e envergonhada.
(BRASIL, 2001, p. 12 — Nota n° 3).

Temos aqui uma tendéncia acentuada de cisdo entre a teoria e a pratica, algo
gue comparece de maneira muito mais enfraquecida nos cursos de humanidades.

Nestes, privilegia-se a discussao tedrico-conceitual a tal ponto que é necessario

separar o0 bacharelado (que representa a apreensdo de conhecimento) da
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licenciatura (que significa a aquisicdo de aptiddes para o ensino e a didatica do

conhecimento adquirido).

4. DESAFIOS PARA A MELHOR COMPREENSAO DO ESPORTE NA
CONTEMPORANEIDADE

No caso dos alunos de comunicacao, o que poderia ser feito para que pratica
e teoria caminhassem juntas, no sentido de que uma fornecesse elementos para a
melhor execucdo da outra? Proporemos aqui algumas possibilidades de abordagem
conceitual do fendbmeno esportivo e de como ele poderia ser mais bem
compreendido pelos comunicadores sociais a partir da reflexao tedrica.

Uma das perguntas iniciais que a academia deveria fazer (e tentar responder)
aos alunos de graduagdo é “O que € o esporte?”. Serda que esporte é
necessariamente sinébnimo de saude? Esporte é obrigatoriamente fator de incluséao
social? O Estado deveria investir em atletas de alto rendimento, pensando-se em
resultados e em vitGrias nos megaeventos esportivos que anunciamos no inicio
deste artigo? Essas questdes todas, que normalmente aparecem misturadas e com
pouco poder de esclarecimento nos meios de comunicacdo, podem ser melhor
compreendidas a partir do empréstimo de conceitos advindos das ciéncias do
esporte, que no Brasil estdo muito associadas ao campo da Educacéo Fisica. De
maneira geral, procura-se aqui definir o esporte a partir de trés manifestacbes
distintas °: o esporte-educacéo (relacionado ao aspecto formativo e educacional da
pratica esportiva); o esporte-participacdo (relacionado a praticas ludicas de
integracdo social e de ocupacdo do tempo livre); e o esporte-performance (este
relacionado ao esporte de alto nivel, ou seja, aquele destinado a competicdo, como
vemos nos megaeventos).

Num segundo momento, qualquer tratamento do esporte nos cursos de
comunicacao deveria partir ainda de dois autores canbnicos — e obrigatérios — para
se compreender o fenbmeno esportivo: trata-se do historiador holandés Johan
Huizinga e seu livro Homo Ludens (publicado inicialmente em 1938), e do francés

Roger Calillois, com Os Jogos e os Homens (langcado em 1966).

> A esse respeito, ver TUBINO, M.J.G. As Dimensdes Sociais do Esporte. S&o Paulo:
Cortez Editores Associados, 1992.
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Huizinga (1872-1945) supervaloriza a importancia da atividade ladica em
nossa civilizacdo, afirmando que o jogo € anterior a cultura. Nesse sentido, ele
busca analisa-lo e compreendé-lo como fun¢éo da cultura, uma vez que o fascinio
do ser humano diante do jogo nao poderia ser explicado apenas por razdes
fisioldgicas ou biologicas. Dai a aproximagdo que Huizinga vé entre o jogo e o culto.
Sua caracterizacdo advém do fato de que o jogo é uma atividade totalmente
voluntaria e temporéria, que estabelece uma limitacdo no tempo e no espaco, além
de estabelecer e ser ordem.

Ja Roger Calillois (1913—-1978) renova a abordagem sobre o jogo e o esporte,
redefinindo o jogo como uma atividade livre, delimitada, incerta, improdutiva,
regulamentada e ficticia. A partir de uma taxonomia muito préxima daquela que é
sugerida por Huizinga, Calllois avanca na compreensdo do fendémeno,
estabelecendo outra tipologia para classificar a natureza social dos jogos: estes
poderiam ser divididos em quatro categorias: agon (jogos de competicdo entre
oponentes, carater de qualquer esporte de alta competicdo); alea (jogos de sorte e
azar, simbolizados nas loterias, cassinos, cartas etc.); mimicry (jogos de
representacéo e simulacro, espetacularizados no carnaval, no teatro, na danca, na
imitacdo que fazemos uns dos outros); e ilinx (jogos de busca da vertigem, como
esportes radicais, alguns equipamentos de parques de diversdo, uso de drogas e
alcool etc.).

Para encerrar a contribuicdo que os saberes das humanidades podem
oferecer ao tratamento do esporte nos cursos de comunicagcdo social, poderiamos
citar muitos outros autores estrangeiros — para além dos precursores nacionais ja
elencados no final do item 2 deste artigo, especialmente o antropdlogo Roberto
DaMatta e sua obra seminal Universo do futebol (1982). Por ora, entretanto,
figuemos com outros dois franceses: um € o socidlogo Pierre Bourdieu; o outro é 0
semiologo Roland Barthes.

Pierre Bourdieu (1930-2002) tem varios subsidios para a compreensdo do
fendbmeno esportivo na contemporaneidade, mas trés de seus artigos nos parecem
mais precisos e felizes. Sdo eles: “Como €& possivel ser esportivo?” (1983);
“Programa para uma sociologia do esporte” (1990); e “Os Jogos Olimpicos” (1997).
Nesses textos, compreendemos bem o carater disciplinador da atividade esportiva,

tendo em vista que a escola logo percebeu que, por meio do esporte, poderia ocupar
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com menor custo 0s jovens que estavam sob sua responsabilidade em tempo
integral. Isso porque, “quando os alunos estdo no campo dos esportes, é facil vigia-
los, dedicam-se a uma atividade ‘sadia’ e direcionam sua violéncia contra os colegas
ao invés de direciona-la contra as préprias instalagcbes ou de atormentar seus
professores.” (BOURDIEU, 1983, p. 146). E de Bourdieu também a compreens&o de
gue a maior parte dos esportes coletivos (basquetebol, handebol, rugby, futebol),
cuja pratica € maior entre os empregados de escritério, técnicos e comerciantes, e
sem duvida também os esportes individuais mais tipicamente populares, como o
boxe ou a luta livre, acumulam todas as razdes para repelir os membros da classe
dominante. Isso se da, segundo o socidlogo francés, pela composicao social do
publico dessas modalidades, em funcdo dos valores que estariam em jogo, como
forca, resisténcia, disposicdo a violéncia, espirito de sacrificio (ibidem, p. 150).

Por fim, temos Roland Barthes (1915-1980), que publicou em 1961 o texto “O
que é o esporte?”, a partir de uma encomenda do cineasta canadense Hubert Aquin,
que realizava o documentario “O esporte e os homens”. Com seu olhar estruturalista
e sua escrita cativante, Barthes nos oferece uma analise semiologica sobre a
tourada na Espanha (a qual ele mesmo nao sabe definir se se trata de um esporte),
0 automobilismo nos Estados Unidos, o ciclismo na Franga, o hoquei sobre o gelo no
Canada e o futebol na Inglaterra. Num ensaio de rara beleza poética, Barthes
responde de maneira simples a mais enigmatica das questbes: “O que , entdo, os
homens colocam no esporte? Eles mesmos, seu universo de homem. O esporte é
feito para relatar o contrato humano” (BARTHES, 2009, p. 105).

Esta pequena amostra epistemoldgica sobre o esporte, com conceitos e
definicbes advindas das humanidades, ndo pode ser ignorada pelos cursos de
comunicacao social, seja & qual a denominacédo que receberem no futuro, a partir
das designacfes a serem propostas pelas novas Diretrizes Curriculares Nacionais. A
nosso Vver, tais conhecimentos e reflexdes, longe de apontar para um acirramento da
dicotomia Pratica x Teoria, poderiam enriquecer a formacdo dos alunos de
comunicacdo no sentido de os tornarem mais preparados para a compreensao do
fenbmeno esportivo — e, por conseguinte, de todos 0os megaeventos que 0 pais
organizara na “Década de Ouro do Esporte Brasileiro”.

Portanto, numa perspectiva relacionada a praxis, seria interessante evitar o

lugar-comum que se atribui ao esporte e buscar alternativas de reinvengdo da
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cobertura esportiva pelos meios de comunicacéo. Isso implica em avangar para além
dos resultados, dos nameros, das tabelas e das cifras do marketing, como também
implica em ir além de se encarar o esporte apenas como fator de entretenimento. No
mesmo sentido, a perspectiva relacionada a episteme poderia dar seu contributo: é
necessario que se compreendam as relacdes multiculturais do esporte, e nao
apenas o factual dos acontecimentos esportivos. Ler textos sobre sociologia do
esporte, semidtica da cultura, antropologia, historia etc. podera revelar-se bastante
Gtil para que o esporte seja entendido a partir de perspectivas diferentes daquelas
gue normalmente se dedicam a ele atualmente. Isso faria com que se pensasse
numa pratica profissional que ndo perpetuasse estigmas, preconceitos e
discrimina¢des sociais, de um lado, nem juizos inadequados sobre a origem do

esporte na sociedade contemporanea, de outro.
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