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RESUMO

O Brasil, como terra colonizada por europeus, teve desde 0 seu nascimento ndo sO sua
imagem, mas seu proprio senso de identidade influenciado e construido por relatos
estrangeiros, comecando pelos de colonizadores, passando por escritos de viajantes e
chegando aos dias de hoje com todas as configuracdes do jornalismo internacional. A Copa
do Mundo, por sua vez, aléem de se conectar ao Brasil pela relagdo histérica do pais com o
futebol, devido as suas caracteristicas de megaevento midiatico tem a potencialidade (e a
intenc@o) de deixar como legado determinadas projecOes nas representacdes de sua nacgao-
sede.

Tomando como cenério de atuacdo o jornalismo internacional em um contexto globalizado e
como base os Estudos Culturais Britanicos — que entendem a cultura como meio de vida e
campo de embate no qual construcfes e representacfes sdo formadas/modificadas — esta
dissertacdo propde o estudo das representacées do Brasil durante a Copa do Mundo 2014 pelo
The Guardian, jornal inglés de prestigio mundial e de grande tradigdo na cobertura
internacional. Utilizando autores como Stuart Hall, Raymond Williams, John B. Thompson e
Douglas Kellner para suporte tedrico e a Analise de Conteldo de Laurence Bardin para
suporte metodologico, o objetivo € verificar quais as representacdes do Brasil e dos temas
brasileiros que tém mais destaque na midia internacional (sendo estes 1-aspectos culturais; 2-
aspectos politicos; 3-aspectos sociais; 4-impressdes sobre a Copa e 5-relacdo do Brasil e
brasileiros com o futebol) em um momento em que os holofotes globais estdo voltados para
ele, além de confirmar se existe alguma inter-relacdo entre a visdo do jornal sobre a edi¢édo
2014 da Copa do Mundo e a imagem que o veiculo faz do pais.

Os resultados mostram que, apesar do uso de repdrteres e correspondentes in loco (muitos
fugindo propositalmente do foco esportivo) e da abundancia de fontes locais de informagé&o, o
Brasil se destaca por seus problemas sociais e ainda é um pais incompreendido pela sua
complexidade politica, cultural, econémica e social, levantando, assim, temas binarios
recorrentes, por exemplo, a desigualdade entre ricos e pobres, a paixdo pelo futebol x a
insatisfagdo com a organizacdo da Copa, contrastes entre regibes, ambivaléncia entre a
populacdo calorosa hospitaleira contra torcedores violentos e policia repressiva, entre outros,
reafirmando a diversidade de representacdes as quais 0 pais é passivel. Constatou-se também
que a equivaléncia entre a imagem da Copa do Mundo 2014 e a do Brasil veiculadas no
jornal existe, j& que caracteristicas encontradas na representacdo da primeira condizem com o
que se fala sobre o pais e seus temas mais destacados. Os dados finais também expdem o
potencial do megaevento esportivo de tanto proporcionar novas leituras sobre o pais-sede
quanto ofusca-las devido ao envolvimento da midia com a festa mundial do futebol.

Palavras-chave: jornalismo internacional; The Guardian; Brasil; Copa do Mundo;
representacoes.
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ABSTRACT

As an European colonized land, Brazil has had since its birth not only its image, but also its
own identity sense influenced and built by foreign narratives, starting with the colonizers,
going through travelers and reaching today with all the forms of international journalism.
Besides its connection to Brazil for the country’s historical relationship with soccer, the
World Cup, in turn, because of the media mega-event features has the potential (and
intention) to leave as legacy some projections on its host nation representations.

Taking for action scenario the international journalism in a globalized context and as base the
British Cultural Studies — that understand culture as way of life and a battlefield on which
framing and representations are made/changed — this project intends to study the Brazil
representations constructed during the 2014 World Cup by The Guardian, English newspaper
of global prestige and with big tradition in international coverage. Using authors such as
Stuart Hall, Raymond Williams, John B. Thompson and Douglas Kellner for theoretical
support and Laurence Bardin’s Content Analysis for methodological support, the purpose is
verify what are the representations of Brazil and of the most highlighted Brazilian themes in
international media (being them 1-cultural aspects, 2-political aspects, 3-social aspects, 4-
impressions about the Cup and 5-relation between Brazil and Brazilians with soccer) while
global spotlights are turn to the country, besides to confirm if there is any correlation between
the newspaper view about the 2014 edition of the World Cup and the Brazil image sold by it.
The results shows that, even with the use of in locus reporters and correspondents (many
distancing themselves intentionally of the sports focus) and the abundance of local
information sources, Brazil gets attention for its social problems and is still an uncomprehend
country for its political, cultural, economic and social complexity, raising recurrent binary
themes. For example: inequality between rich and poor, passion for soccer x dissatisfaction
with the World Cup organization, differences among the country’s regions, ambivalence
between the warm and welcome population against the violent crowd and repressive police,
among others, reassuring its diversity of representations. It is also found that there is an
equivalency between the World Cup 2014 image and Brazil’s conveyed on the newspaper, by
the means the observed features on the representation of the tournament match with what was
written about the country and its most highlighted aspects. The final data also exposes the
potential of the megaevent in both afford new lectures about its host nation or overshadow
them because of the media participation at the worldwide soccer feast.

Key-words: international journalism, The Guardian, Brazil, World Cup, representations.
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INTRODUCAO

Enxergando a importancia das narrativas estrangeiras e da midia para a construgdo da
imagem internacional de um pais e, em um fluxo indireto de influéncias, no préprio senso de
identidade de uma nacéo, esta dissertacdo visa o estudo das representacdes do Brasil no jornal
inglés The Guardian, veiculadas durante a cobertura da Copa do Mundo 2014, megaevento
esportivo que teve como local de realizacdo o préprio pais objeto de estudo. Por meio da
utilizacdo da Andlise de Contetdo proposta por Bardin (1977), o objetivo principal é verificar
quais as representacdes do Brasil e dos temas brasileiros que mais se destacaram na midia
internacional no periodo (tendo sido determinados que eles sdo cinco: 1-aspectos culturais;
2-aspectos politicos; 3-aspectos sociais; 4-impressdes sobre a Copa e 5-relacdo do Brasil e
brasileiros com o futebol) em um momento em que os holofotes globais estavam voltados
para ele, além de confirmar se existe alguma inter-relacdo entre a visdo do jornal sobre a
edicdo 2014 da Copa do Mundo e a imagem que o veiculo faz do pais. Para cumprir tal
proposta, a dissertacdo esta organizada em cinco capitulos: trés tedricos, cada qual com um
foco distinto, porém necessario para 0 embasamento dos capitulos posteriores; um
metodoldgico e de descri¢do do objeto, corpus e categorias de analise; e um Gltimo que conta
com a andlise propriamente dita.

Considerando que, ao analisar um veiculo de midia, é impossivel separa-lo da estrutura
que o faz funcionar, tampouco das caracteristicas inerentes a sua realidade editorial, o
primeiro capitulo € centrado no levantamento de referéncias sobre o jornalismo atual e seus
pormenores que possam estar relacionados ao The Guardian, retratando, assim, o cenario
globalizado do jornalismo internacional. Aborda-se o fendmeno da globalizagcdo e suas
influéncias nas transformagdes na rotina diaria do jornalismo. Obras como A midia e a
modernidade (THOMPSON, 2005) e A globalizacdo da comunicacdo (MATELLART, 2000)
acabam por ser fundamentais para o entendimento de tais transformacdes. Em seguida,
retrata-se, levando em consideracdo o citado cenario globalizado, os desafios e as
perspectivas do jornalismo no século XXI. Sdo utilizados como referéncias centrais autores
como Nelson Traquina (2005), Erik Neveu (2006) e a dupla americana de jornalistas Bill
Kovach e Tom Rosenstiel (2003). E importante trazer esta contextualizagio mais ampla, pois
é por meio dela que é possivel vislumbrar os principios, as rotinas e as dificuldades que
guiam o fazer do jornalismo diario. Por fim, também busca-se tragar um panorama do
jornalismo internacional, assim como o que € noticia dentro de seu rol de atuagdo. Dessa

forma, passa-se pelos critérios de noticiabilidade determinantes nesta editoria, assim como
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seu histdrico, a atuacdo dos correspondentes, seu publico, entre outros itens, que utilizaram a
obra Jornalismo Internacional, de Jodo Batista Natali (2004) como referéncia central.

O segundo capitulo parte para a teorizacdo acerca de conceitos como identidade,
cultura e representacdes, ja que o objeto de estudo &, em si, a representacdo midiatica feita a
partir da visdo de um jornal estrangeiro sobre 0 nosso pais, no recorte de um evento esportivo
especifico. Optou-se, assim, por seguir a dissertacdo sob a luz dos Estudos Culturais
Briténicos, pois seria essa corrente tedrica a que mais daria conta de elucidar as questdes
levantadas, principalmente se levarmos em consideracdo que representacdes sdo, em sua
esséncia, embates culturais. Aqui, 0s autores centrais de referéncia sdo Raymond Williams
(1992) e Stuart Hall, tanto com a obra A identidade cultural na pds-modernidade (2002)
quanto com os textos encontrados em Da diaspora: identidades e mediages culturais
(2009), ainda que outros, como Neéstor Garcia Canclini (2005), Douglas Kellner (2001) e,
mais uma vez, John B. Thompson (2005) também sejam relevantes. Este capitulo também
traz um histérico da construcdo da identidade brasileira, comecando pelos relatos de
estrangeiros até chegar aos intelectuais brasileiros que se empenharam em encontrar uma
“marca nacional” da nacdo, como Gilberto Freyre (2003), Sérgio Buarque de Holanda (2003)
e Roberto DaMatta (1986).

O terceiro capitulo tedrico tem como proposito, a partir das construgcdes da identidade
brasileira abordadas anteriormente, dissecar as representacfes recentes sobre o Brasil na
midia internacional, utilizando como exemplo pesquisas que, assim como esta dissertacdo,
tiveram como objeto de estudo publicacdes do exterior. Ainda é contextualizado o que sdo
megaeventos esportivos e como, pela atuacdo da midia, também se transformam em
construcdes mediatizadas. O Gltimo subitem do capitulo, por fim, conta com uma breve linha
cronoldgica de fatos e eventos referentes a trajetéria do Brasil na Copa do Mundo 2014, para
contextualizar o leitor sobre os principais acontecimentos que foram veiculados e que podem
ser necessarios para compreensao da analise que vem a seguir.

O quarto capitulo se constitui da parte metodoldgica do trabalho, explicando de que
maneira a Andlise de Conteudo foi utilizada na pesquisa, assim como justifica a escolha do
jornal The Guardian como objeto de estudo, o recorte de matérias analisadas como corpus de
pesquisa e sua posterior divisdo em cinco categorias de analise. Com isso em maos, podemos
partir para o crucial capitulo cinco no qual a analise das representacdes do Brasil na cobertura
da Copa do Mundo 2014 pelo jornal inglés é feita seguindo a metodologia proposta e, a partir

dela, os resultados explanados nas consideraces finais séo obtidos e justificados.
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A realizacdo da Copa do Mundo no Brasil foi um momento histérico, tanto para os pais
como um todo quanto para o jornalismo. Na ultima vez em que foi realizada em terras
brasileiras, em 1950, os modelos midiaticos eram extremamente diferentes e o futebol, em si,
estava em outra fase de sua existéncia. Sua realizacdo é, inclusive, significativa além do
espectro nacional, afinal, € a primeira vez no século XXI que o evento chega ao berco do
time que mais ganhou Copas do Mundo na historia. Dessa forma, os resultados desta
dissertacdo possibilitam ndo s6 destacar a relevancia do tema futebol para os brasileiros, mas
ainda observar a influéncia dos meios de comunicac¢do na constru¢do de uma imagem global
do Brasil e levantar informacg6es atuais sobre a maneira como o pais vem sendo retratado na
midia internacional. E importante exaurir academicamente e “tirar proveito” deste evento
unico em termos de estudos midiaticos, ja que ele pdde proporcionar um lugar de evidéncia
mundial ao Brasil que dificilmente sera repetido, para trazer novos olhares e também
atualizar pesquisas ja feitas sobre o tema (a representacdo do Brasil no The Guardian e/ou na
midia), futuramente promovendo possiveis estudos comparativos e que tracem um quadro
evolutivo do Brasil segundo os jornalistas estrangeiros, além de dar informacGes
aprofundadas sobre o retrato do Brasil no exterior, ferramenta fundamental para varios

setores de trabalho, tanto no mundo académico quanto fora dele.
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. O CENARIO GLOBALIZADO NO JORNALISMO INTERNACIONAL:
EXPECTATIVAS, DESAFIOS E INFLUENCIAS

Nunca antes se teve o mundo tdo ao alcance das maos: basta entrar numa pagina
qualquer de noticias para ter acesso desde nimeros da economia nacional até fatos no Oriente
Médio ou atos politicos nos Estados Unidos, passando pelos resultados da rodada de esportes
na Europa ou as tendéncias de moda no Japdo. Com uma Copa do Mundo n&o seria diferente.
Embora realizada no Brasil, ela ndo é apenas um evento esportivo, mas também — e
majoritariamente — um evento midiatizado global.

Ao estudar a cobertura jornalistica sobre o Brasil, pais-sede da Copa do Mundo 2014,
é imprescindivel entender a quais dindmicas esta cobertura esta sujeita, assim como em qual
contexto esta inserida. Neste primeiro capitulo, busca-se trazer um panorama geral da
situacdo do jornalismo e do jornalismo internacional hoje, levando em considera¢do como a
realidade cada vez mais globalizada e regida por interesses alheios aos ideais jornalisticos

atua nas funcgoes e potencialidades da midia, assim como no “fazer jornalismo”.

1.1. Reflexos da globalizacédo no jornalismo

Miller (2011), em seu trabalho sobre cidadania cultural, diz que, a medida que a
globalizagdo impde e convida & mobilidade, prolifera o intercAmbio de préaticas culturais —
muitas vezes, guiado pela midia — como se cada vez existissem mais individuos e
organizacOes transnacionais. Neste cenario, a emergéncia de uma cidadania global é
inevitavel. Enquanto algumas linhas de pensadores tomam esta tendéncia como a decadéncia
da tradicéo e das identidades nacionais, outras a consideram a celebracdo da diferenca, sem
contar os que simplesmente a focalizam como um novo nicho mercadoldgico. Divergéncias a
parte, o fato é que a globalizacdo € um fenbmeno intrinseco ao nosso tempo e ja reflete na
relacdo individuo x mundo.

A formagdo da globalizagdo como caracteristica organizacional do mundo remete ao
século XIX, porém, ela é um fendmeno tipico do século XX, ja que foi durante esse periodo
que “o fluxo de comunicacéo e informacdo em escala global se tornou uma caracteristica
regular e penetrante da vida social” (THOMPSON, 2005, p. 208). Podemos considerar o
conceito que vé a globalizacdo como a ‘““crescente interconexao entre as diferentes partes do
mundo, um processo que deu origem as formas complexas de interagdo e interdependéncia”
(THOMPSON, 2005, p. 197). Dessa forma, segundo o autor, o fendbmeno so6 surgiria quando

atividades que envolvem algum grau de reciprocidade e interdependéncia acontecem e sdo
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organizadas numa arena global. Ja Hall (2002, p. 67), afirma que globalizacdo se refere aos
processos que tornam o mundo mais interconectado e foca em suas consequéncias.

Uma destas consequéncias, a compressao do espago-tempo, tem reflexos diretos na
pratica jornalistica. Segundo o autor, a aceleracdo dos processos globais, com os quais ha a
impressao de que o mundo € menor e as distancias mais curtas, faz com que “os eventos de
um determinado lugar tenham um impacto imediato sobre pessoas e lugares situados a uma
grande distancia” (HALL, 2002, p. 69). Além disso, essa disjun¢do entre o espaco € o tempo
possibilita a simultaneidade, com a qual se pode experimentar eventos simultaneos que
acontecem em lugares completamente distintos, desconectando o sentido de “agora” de uma
determinada localidade, (THOMPSON, 2005, p. 58). Muda também a relacédo entre espaco x
lugar: enquanto o lugar permanece fixo, “o espaco pode ser cruzado num piscar de olhos”
(THOMPSON, 2005, p. 72) — ou melhor, em um clique. Ocorrem agora, como parte da
mudanga destas relagdes, os eventos globais, que sdo “acontecimentos catarticos que reinem
em torno de si noticias, reportagens e programas, os publicos nacionais e locais os mais
diversificados” (MATTELART, 2000, p. 158).

Ainda que encolha distancias e aumente o acesso a realidades distintas, a globalizagéo
ndo é um processo que ocorre de forma uniforme. Para Hall (2002, p. 80), a globalizacdo €
“desigual e tem sua propria geometria de poder”. E o que Canclini (2005, p. 32) também
aponta como a submisséo das manifestacfes culturais aos valores de mercado, ou seja, a
substituicdo de cidaddos por consumidores. Em uma sociedade baseada nestas regras, ndo
importa 0 qudo interconectadas se encontrem as na¢des, manda quem tem maior poder
econémico. E as perspectivas ndo seriam muito animadores para certos autores. Pousa (2004)
acredita que os agentes da globalizagdo “buscam rentabilizar a0 maximo seu objetivo basico,
que é alcancar um controle absoluto (...) criando assim condigdes para que se produza uma
primeira grande fragmentacdo social: a dos consumidores” (POUSA, 2004, p. 72). Ja
Mattelart (2000, p. 62) vé, decorrente da interdependéncia mundial, uma uniformizacdo da
cultura planetéria, claro que comandada pelas nag¢6es ocidentais de primeiro mundo. Canclini
(2005) ndo é mais otimista ao constatar que as pessoas se sentem, hoje, mais consumidoras
do que cidadds, muito porque as respostas de perguntas préprias dos cidaddos, por exemplo,
“a que lugar pertengo” ou “como posso me informar”, atualmente sdo respondidas através do
consumo de bens privados e dos meios de comunicagdo de massa. Contudo, a propria
imprensa também ndo se encontra isenta dos reflexos da globalizacéo.

A globalizacdo impde a midia o papel de mostrar o mundo “sem fronteiras” ao seu

publico. Thompson (2005, p. 61) fala, inclusive, de uma “mundanidade mediada”, ja que
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nossa compreensdo do mundo fora do nosso alcance pessoal estaria sendo modelada cada vez
mais pelas formas simbdlicas construidas pela midia. A fim de cumprir esse suposto papel,
Mattelart (2000, p. 37-44) chega a listar algumas utopias em relagdo a comunicagao
universal, entre elas a associacdo universal de homens em busca de um mesmo objetivo; o
encurtamento ndo so entre distancias, mas entre uma classe e outra, gracas a interligacdo de
redes; a propagacdo de ideias pelas redes sociais; e a superacdo das desigualdades entre
classes, grupos e nagGes. Porém, os efeitos de uma comunicacdo globalizada sdo muito mais
profundos e bem menos utépicos do que os abordados pelo autor.

A comecar que “a globaliza¢ao da comunicacao no século XX ¢ um processo dirigido
principalmente por atividades de conglomerados de comunicag¢do em grande escala”
(THOMPSON, 2005, p. 209) que, a0 mesmo tempo em que organizam suas atividades
baseados em estratégias efetivamente globais, também promovem uma fragmentacdo de seu
publico “a fim de competir em todas as partes e com todos os tipos de suporte, o que obriga a
criar sinergias midiaticas, que vao contra a diversidade de conteudo” (POUSA, 2004, p. 73).
Além disso, embora o desenvolvimento de novas tecnologias expanda o mercado global e
crie uma arena internacional de circulagdo de produtos da midia, existem um acesso e um

fluxo desiguais de informacao:

O material produzido em um pais é distribuido ndo apenas no mercado doméstico,
mas também — e em niveis sempre crescentes — no mercado global. J& € sabido,
entretanto, que o fluxo internacional dos produtos da midia € um processo
estruturado no qual certas organizacGes detém o controle predominante, levando
algumas regides do globo a extrema dependéncia de outras para o suprimento de
bens simbdlicos. (THOMPSON, 2005, p. 212).

Estas caracteristicas, somadas a cultura do efémero e da velocidade, levam a uma
sensacdo de caos, com a qual os individuos ndo conseguem entender e se comunicar com 0
mundo a sua volta. Tampouco o jornalismo tem a capacidade de encarar a complexidade do

mundo globalizado:

O modelo de jornalismo que emerge das ruinas do industrialismo (...) hunca podera
assim encarar os desafios de um mundo tdo problematizado. Tampouco podera
desativar as causas que explicam desde a proximidade a grave deterioragdo que
sofrem os meios, e muito menos reconquistar os valores que conformam a
argamassa da democratizacdo informativa. (POUSA, 2004, p. 78).

ssim, a globalizacao nos moldes atuais imporia “tiranias” a pratica do jornalismo
A , lobal ldes at “t ” tica d | ,

que trariam consequéncias bastante especificas em sua préatica, por exemplo, as citadas por
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Pousa (2004, p. 78): a valorizagédo da funcdo consumista das audiéncias por cima de qualquer
outra funcdo ativadora; o surgimento do que o autor chama de distor¢cdes, como o
infoentretenimento; o condicionamento do conceito de atualidade a apenas o que tem impacto
visual ou emocional, o que também mostraria o poder de significagdo dado exclusivamente a
imagem; a variacdo do tempo da informacdo, ja que o que € instantaneo teria sempre mais
valor. Em seguida, as consequéncias chegam a propria mensagem jornalistica, seja ela local
ou internacional, como continua Pousa (2004, p. 79), ao observar, entre tais consequéncias, a
fragmentacdo da realidade em cenas soltas, sem dar importancia ao contexto dos
acontecimentos; a desestruturacdo e fragmentacdo do argumento, submetendo-o a leitura
rapida; a espetacularizacao, contando mais com a capacidade emotiva do que com o valor de
verdade; a dramatizacgéo, baseada no impacto que a mensagem pode fazer; a criacdo de mitos;
a engenharia dos acontecimentos, ou seja, a fabricacdo de fatos noticiaveis; a obsessdo pelo
presente; a figuratividade, na qual contam as aparéncias dos fenémenos e suas manifestacdes
visiveis, etc. Porém, mais do que a globalizacdo, todas estas consequéncias também podem

estar ligadas as mudancas do proprio jornalismo contemporaneo.

1.2. Desafios e expectativas no jornalismo do século XXI

Verdade, liberdade, independéncia, credibilidade e equilibrio sdo algumas palavras
que podem ser ligadas aos ideais do jornalismo classico, aquele que nasceu com a aura de
guardido dos cidad&os e da democracia. Traquina (2005) chega a citar a frase proferida por
Thomas Jefferson de que “ndo ha democracia sem liberdade de imprensa” ao listar os grandes
valores do jornalismo. Os mais céticos diriam que este jornalismo ndo tem condi¢bes de
existir no século XXI, era na qual as redacdes sdo comandadas pela légica do mercado, a
atualizacdo frenética € prestigiada como qualidade editorial e os grandes conglomerados
industriais ditam as regras do jogo. Os desafios sdo grandes, no entanto nota-se que 0s
valores jornalisticos perseveram em sua sobrevivéncia, principalmente entre aqueles que o
exercem. Kovach e Rosenstiel (2003) fizeram um amplo estudo sobre os grandes principios
que norteiam a préatica jornalistica contemporanea, ouvindo os préprios profissionais da
imprensa. O resultado é que, mais do que nunca, o fazer do jornalismo esta ligado, pelo
menos no campo ideoldgico, a democracia e a cidadania. Os autores listam nove elementos
altamente presentes no conceito do que é jornalismo hoje, quais seriam suas obrigacdes e 0

que pode se esperar dele:
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1- A primeira obrigacdo do jornalismo é com a verdade. 2- Sua primeira lealdade é
com os cidaddos. 3- Sua esséncia € a disciplina da verificacdo. 4- Seus praticantes
devem manter independéncia daqueles a quem cobrem. 5- O jornalismo deve ser
um monitor independente do poder. 6- O jornalismo deve abrir espago para critica
e 0 compromisso publico. 7- O jornalismo deve empenhar-se para apresentar o que
é significativo de forma interessante e relevante. 8- O jornalismo deve apresentar
as noticias de forma compreensivel e proporcional. 9- Os jornalistas devem ser
livres para trabalhar de acordo com sua consciéncia. (KOVACH e ROSENSTIEL,
2003; p. 22, 23).

Se palavras como liberdade, verdade e compromisso publico estdo ainda tdo presentes
no imaginario da profissdo, devem existir motivos para que hoje exista certa resisténcia em
conferir ao jornalismo os valores que, em principio, foram lhe tdo inerentes.

Traquina (2005, p. 61) enxerga algumas tendéncias jornalisticas historicas comuns a
diversos paises, as quais ocorreram praticamente de forma cronoldgica: a expansdo da
imprensa; a sua crescente comercializagdo; um numero crescente de pessoas que ganha a sua
vida trabalhando nos jornais; e uma crescente divisdo do trabalho no jornalismo, com uma
também crescente especializacdo na profissdo. Na primeira fase, que remete ao século XIX, é
que se comeca a moldar as funcdes da midia que perdurariam, mesmo que sob o olhar de
suspeita, até hoje. E ja nesses primérdios que o jornalismo passa a ser chamado de “quarto
poder” — ndo como uma forma de legitimar sua influéncia, mas como uma denominacao para

sua caracteristica de guardido em uma sociedade que prezava cada dia mais a liberdade:

Os pais fundadores da teoria democratica tém insistido, desde o filésofo Milton, na
liberdade como sendo essencial para a troca de ideias e opinides, e reservaram ao
jornalismo ndo apenas o papel de informar os cidaddos, mas também, num quadro
de checks and balances (a divisdo do poder entre poderes), a responsabilidade de
ser o guardido (watching) do governo. Tal como a democracia sem uma imprensa
livre é impensavel, o jornalismo sem liberdade ou é farsa ou é tragédia.
(TRAQUINA, 2005, p. 22, 23).

Assim, o jornalismo encontra na opinido publica a justificativa para seu lugar
crescente na sociedade, constituindo-se, entdo, ndo s6 como o elo entre cidaddos e
institui¢des governantes, mas também como o guardido que “tira as pessoas da letargia e
oferece uma voz aos esquecidos” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 31). Nasce ai sua
finalidade primordial, fortemente ligada aos ideais democraticos, também apontada por
Kovach e Rosenstiel (2003, p. 31), de “fornecer aos cidaddaos as informagdes de que
necessitam para serem livres e se autogovernarem”. Segundo eles, os conceitos de jornalismo
e comunidades democraticas sdo tdo entrelagados que é dificil até mesmo separa-los,

utilizando-se inclusive do argumento de que “o jornalismo ¢ tdo fundamental para essa
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finalidade que as sociedades que querem suprimir a liberdade devem primeiro suprimir a
imprensa” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 32).

A histéria comeca a mudar quando a teoria e a finalidade do jornalismo, téo
duradouras até este ponto, sdo agora desafiadas de uma forma nunca antes vista (KOVACH,;
ROSENSTIEL, 2003, p. 32). E que se chega a segunda fase do jornalismo, na qual
industrializacdo e comercializacdo da midia entram em cena. Devido principalmente a nova
organizacdo das empresas jornalisticas, o fazer jornalistico fica submetido a outros interesses
e sua independéncia acaba dissolvida no meio da informag&o comercial e da autopromocao.
Neveu (2006, p. 158) acredita que a expressao jornalismo de mercado “nao designa a simples
e velha obrigacdo de uma publicacdo de equilibrar seu balanco financeiro, mas um conjunto
de evolucdes pelas quais a busca de uma rentabilidade méxima vem redefinir a prética
jornalistica”. J& Thompson (2005, p. 110) considera a transformacao das institui¢des de midia
em interesses comerciais de grande escala uma das trés principais tendéncias desse ramo de
trabalho desde o século XIX, ideia compartilhada também por Traquina (2005, p. 125). Este
novo cenario acaba por criar uma polariza¢do no jornalismo como campo de conhecimento,
no qual o polo positivo esta relacionado aos ideais classicos da imprensa, identificando-o
como elemento fundamental da teoria democratica, a qual diz que “o jornalismo ¢ visto como
um servico publico em que as noticias sdo o alimento de que os cidaddos precisam para
exercer os seus direitos democraticos”, (TRAQUINA, 2005, p. 125-126). Ja o polo comercial
seria identificado como o negativo, embora seja ele que sustente economicamente as redacdes

€ empresas:

Para os jornalistas e para muitas vozes da sociedade, o polo negativo do campo
jornalistico € o polo econémico, que associa o jornalismo ao cheiro do dinheiro e a
praticas como o sensacionalismo, em que o principal intuito é vender o
jornal/telejornal como um produto que agarra os leitores/os ouvintes/a audiéncia,
esquecendo valores associados a ideologia profissional. (Traquina, 2005, p. 27).

Com a entrada do carater comercial no fazer jornalistico, era de se esperar que
mudancas ocorressem em sua pratica. E o que Traquina (2005) chama de penny press — o
jornalismo vendido a centavos, afinal, quanto mais gente comprando, maior o lucro. Neveu
(2006, p. 158) aponta algumas evolucdes no dia a dia da profissdo com a entrada do
jornalismo de mercado, entre elas a prioridade dada as editorias julgadas mais propicias a
maximizar os publicos, o aumento das soft news e a tendéncia da perda de autonomia das
redacdes em face dos departamentos de gestdo. Esta ultima, inclusive, propiciou uma relagédo

cada vez mais rachada entre o departamento comercial e a redacdo. O resultado, além do
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eterno embate entre reporteres e editores, € que, segundo Kovach e Rosenstiel (2003, p. 95),
algumas praticas de negdcios, contrarias aos melhores interesses jornalisticos e da populacao,
passaram a ser usadas na redacéo.

Traquina (2005) ainda aponta outras mudancas oriundas do jornalismo de mercado,
como o surgimento do infoentretenimento, a valorizacdo do jornalismo de informacdo em
detrimento do de opinido e o culto aos fatos, o que direciona as noticias aos acontecimentos
por si s6, esquecendo-se de contextos, causas e desdobramentos. J& Oliveira Filha e Moreira
(2014), focando no jornalismo impresso, observam que, as transformacgdes mercadologicas,
somam-se as provindas de uma crise da propria linguagem escrita em relacdo a linguagem
audiovisual, o que obriga o jornalismo — ndo s6 o impresso, mas também como campo
propriamente dito — a se reinventar. De certa forma, a questdo que fica é como balancear o
inevitavel carater comercial e de constante mudanca do jornalismo no século XXI com seus
ideais de democracia, verdade e liberdade. Enquanto Neveu (2006, p. 168) chega a dizer que
a legitimidade do préprio jornalismo é contestada devido a episddios que pdem em xeque 0
respeito as suas regras deontoldgicas, Kovach e Rosenstiel (2003) defendem que a imprensa
deve ser independente diante da ameaca dos conglomerados midiéaticos:

Somente uma imprensa livre de censores governamentais pode contar a verdade.
Num contexto moderno, essa liberdade expandiu-se de forma a significar
independéncia de outras instituicbes também — partidos politicos, anunciantes,
negdécios e outras fontes. A conglomeracdo de negdcios informativos ameaca a
sobrevivéncia da imprensa como institui¢do independente, a medida que o
jornalismo se converte em um setor subsidiario dentro das grandes corporagdes
essencialmente voltadas para os negdcios. (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p.
53).

Assim, é possivel ver tendéncias jornalisticas recentes, impulsionadas ndo sé pelas
novas tecnologias, mas também pelo esforco — ou até mesmo necessidade — de manter a
credibilidade jornalistica com um minimo de reputacdo. Neveu (2006, p. 171) destaca
algumas renovacgdes no jornalismo contemporaneo, tais como o jornalismo de reportagem,
por exemplo, que se constitui como uma resisténcia a dominacdo total do lucro sob o
jornalismo voltado para os cidaddos. Kovach e Rosenstiel (2003, p. 51-52) ainda apostam em
trés forcas causadoras do jornalismo ligado a construgdo da cidadania: a primeira seriam as
novas tecnologias, que dissociaram o jornalismo da geografia e mudaram o papel do
jornalista, ja que este ndo decide mais o que o publico deve saber, mas, sim, 0 ajuda a por
“ordem nas coisas”; a segunda seria a globalizagdo; e a terceira se daria com a

conglomerag&o e surgimento de novas redes de noticias.
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Seguindo légicas comerciais e empresariais ou ndo, o jornalismo segue encontrando
caminhos diante de novos desafios e tentando manter sua primeira lealdade com a missao de
informar seu leitorado de forma integra, j& que s6 ‘“dessa maneira que noés, cidadados,
acreditamos numa empresa jornalistica. E essa a fonte de sua credibilidade — a certeza de que
ndo sofrem influéncia de terceiros” (KOVACH; ROSENSTIEL, 2003, p. 83). Além disso, os
autores concluem afirmando que o jornalismo ndo esta sozinho em suas batalhas diarias: 0s
préprios cidaddos devem fazer parte da constru¢do de uma midia cada vez mais voltada para
0s principios deontoldgicos tdo celebrados no passado e ainda hoje prezados por seus
profissionais, mesmo que mais fortalecida no campo ideoldgico do que no mercadologico.

Assim,

Os jornalistas devem fazer com que o publico participe do processo pelo qual s&o
produzidas as noticias. (...). Dessa forma, o publico se equipa com informacéo que
Ihe permite comparar com outras alternativas @ mdo. Mais importante ainda, o
leitor passa a contar com uma base sobre a qual pode julgar se é esse mesmo tipo
de jornalismo que quer estimular. Nesse sentido, os cidaddos passam também a ter
algum tipo de responsabilidade no processo informativo. (KOVACH;
ROSENSTIEL, 2003; p. 289).

1.3. O que é noticia no jornalismo internacional?

Enquanto o jornalismo segue buscando maneiras de lidar com as transformagdes do
mundo contemporaneo, com a editoria internacional ndo poderia ser diferente. Embora a
globalizacdo traga maior sentido — e importancia — a este setor especializado da midia, ele é
um dos que mais sofre as consequéncias do jornalismo de mercado: pouco rentavel
comercialmente e com um publico seleto, os investimentos provindos das empresas
midiaticas diminuem ano apds ano. Lins da Silva (2011), sintetiza bem tal dilema ao dizer

que:

O inicio do século XXI, quando a globalizacdo chega ao apogeu, € assim,
contraditoriamente, o periodo em que a necessidade da atuacdo dessa categoria de
jornalista é, em principio, mais urgente e justificAvel, mas também em que ela se
tem contraido como raramente antes, devido a impossibilidade de as empresas
darem conta de seus elevados custos. (LINS DA SILVA, 2011, p. 10).

Mesmo com problemas em se sustentar financeiramente, contudo, o jornalismo
internacional se mantém como uma editoria importante no quadro geral dos veiculos de
comunicagdo, muito pelo fato de que “publicar noticias sobre outros paises sempre foi
associado a prestigio para o veiculo jornalistico que as divulgasse” (LINS DA SILVA, 2011,
p. 25). Hohenberg (1981) observa que ha bons sinais, pelo menos entre o publico americano,
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de gue ha mais pessoas seguindo o noticiario internacional, lembrando que o jornal The New
York Times, mesmo fora de periodos de crise estrangeira, publica uma média de 16 a 18
colunas diarias de material referente ao contexto mundial. Natali (2004, p. 23) vai mais longe
e chega a afirmar que o jornalismo nasceu internacional, ja que, ainda nos formatos
rudimentares do século XVII e XVIII, ele serviria basicamente como instrumento de coleta e
difusdo de noticias produzidas em terras distantes. O autor remonta a formacdo deste
segmento da imprensa, passando pelo papel das newsletters — ja utilizada por banqueiros do
século XVI para receber informagdes Uteis aos negocios — e dos correios; pelo aumento do
interesse do publico em saber 0 que se passava fora de sua regido — ele cita a Revolugéo
Francesa como marco para a ampliacdo do espaco publico de troca de ideias, ou o
denominado “espago de pauta” (NATALI, 2004, p. 26) — até chegar ao que ele chama de fase
adulta do jornalismo internacional, iniciada durante a Guerra Civil americana, que foi
acompanhada por nada menos do que 150 correspondentes de guerra.

E também a partir deste periodo, em meados do século XIX, que as agéncias de
noticias entram no cendrio mididtico. Ainda hoje mantendo “suas posig¢des de lideranca no
sistema internacional de coleta e disseminagdo de noticias e outras informacdes”
(THOMPSON, 2005, p. 205), elas chegam para, como afirma Natali (2004, p. 31) dar
visibilidade econdmica ao noticiario internacional, j& que distribuir centenas de textos a
jornais que assinam seus servigos sai incomparavelmente mais barato do que um texto
enviado por um correspondente, por exemplo. Porém, mesmo detentoras do credito de
exponenciar o jornalismo internacional, o autor ainda aponta certo apartidarismo como uma
séria consequéncia da generalizacdo dos servicos das agéncias. Generalizacdo, alids, que ja é
reflexo dos cortes de gastos nessa editoria: “ndo ¢ uma postura ética, que isso fique bem
claro. E uma postura de mercado. Como ha clientes de diferentes orientagbes editoriais,
nenhuma agéncia puxaria a azeitona para o lado de uma s6 empada”. (NATALIL 2004, p. 31).

N&o se pode esquecer da importancia do reporter inserido na producdo de contetdo
para o noticiario internacional, tdo envolto de particularidades que recebe outro nome:
correspondente. O correspondente, “jornalista sediado em um pais que nao o seu de origem
com a missdo remunerada de reportar fatos e caracteristicas dessa sociedade em que vive para
a audiéncia da sua nagdo materna por meio de um veiculo de comunicagdo” (LINS DA

SILVA, 2011, p. 15), € por muitos considerado um orientador cultural:

E muito comum que ele se ache ndo apenas a elite da elite, mas também um guia
das massas, influéncia fundamental no processo de decisdes politicas, orientador
cultural de seu publico, formador de opinides a respeito do pais de que reporta.
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Provavelmente ele é muito menos do que se imagina, embora naturalmente um
pouco disso tudo a maioria realmente seja. (LINS DA SILVA, 2011, p. 118).

Além de carregar esta fatidica responsabilidade, é o correspondente internacional que
precisa lidar com dilemas tdo rotineiros quanto inerentes da editoria focada nas noticias
estrangeiras. Entre eles, o risco de se nacionalizar no pais em que se encontra sediado (LINS
DA SILVA, 2011, p. 33), ou seja, pensar como suas fontes e ndo como seu publico alvo; ou
ainda outros, listados por Natali (2004), como o manejo de reclamacBes sobre 0 viés
partidario na apresentacdo da noticia; o pouco acesso a fontes que estdo na origem da
informagdo publicada, ja que este sofre intermediacdo de agéncias, consulados e
comentaristas estrangeiros; e, claro, as limitacdes oriundas de trabalhar com uma lingua
estrangeira.

Além disso, o correspondente ndo fica ileso das restri¢ces financeiras das empresas
midiaticas, o que acaba exigindo uma maior qualificacdo destes j& especialistas. Uma saida
mais drastica, mas, ainda assim, cada vez mais frequente, é o corte do repérter alocado em
outro pais, que vem a ser substituido por profissionais que trabalham direto da redacéo.
Mesmo que pareca uma troca desfavoravel ao noticiario internacional, que nédo tera olhos in
loco para cobrir os fatos, Natali consegue ser otimista gracas ao que ele chama de revolucao
trazida pela internet:

Ela fez com que o redator abandonasse seu papel passivo diante dos telegramas das
agéncias. Deu a ele um poder de intervencdo inimagindvel na elaboragdo mais
pessoal de um texto noticioso. (...) Vejam que 0 uso da internet ndo substitui a
existéncia de uma boa rede de correspondentes. Mas a falta dessa boa rede é em
parte compensada por profissionais familiarizados com os mdaltiplos recursos
disponiveis na rede mundial de computadores. (NATALI, 2004, p. 57-59).

Diante de certas mudangas no jornalismo internacional, como as causadas pela
influéncia dos cortes de orcamento, pela adaptacdo a realidade mercadoldgica e pelas novas
funcdes atribuidas a quem esta por tras do teclado que redige seus textos, ab menos uma
caracteristica permanece praticamente intacta: sua gigantesca guilhotina da noticia. E a
maneira de Natali (2004, p. 10) de dizer que nenhuma outra editoria precisa utilizar critérios
tdo refinados e qualificados de selecdo noticiosa. Ele também logo refuta esta ideia de selecdo

como sinbnimo de censura, ja que ela seria baseada em critérios claros de noticiabilidade:

Nem tudo o que é noticia aparece no noticiario internacional. O noticiario nao
constréi um retrato do mundo com determinado grau de exatiddo. Muita coisa que
seré vista no futuro como de capital importancia histérica é diariamente deixada de
lado. E, a0 mesmo tempo, certos temas sem importancia histérica nenhuma acabam
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virando noticia porque interpelam a mitologia de nosso mundo cotidiano.
(NATALL, 2004, p. 12).

Tal afirmacdo nos leva, entdo, a teoria do gatekeeper, para a qual o processo de
producdo da informacdo é concebido como uma série de escolhas onde o fluxo de noticias
tem de passar por diversos gates, isto ¢, “portdes” (TRAQUINA, 2005), sendo tais portdes as
areas de decisdo nas quais o jornalista escolhe se a informacao é ou ndo noticia. Porém, ao
contrario do que o autor acredita ser um processo subjetivo e arbitrario, baseado em um
conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas do proprio gatekeeper, o jornalismo
internacional segue um minimo de padrdo quando se refere aos valores-noticia, que seriam
“qualidades atribuidas, pelo jornalista, ao acontecimento, que permitem que o fato seja
incluido na lista dos noticiaveis” (MURAD, 2002, p. 4). Tais valores-noticias, tanto na
editoria internacional como no jornalismo como um todo, podem ser enxergados como parte

da cultura jornalistica, como afirma Moreira (2006):

Os valores-noticia ndo sdo naturais, mas fruto da cultura jornalistica e de uma
intengdo prévia, e esta pode originar-se em um nivel pessoal, organizacional,
social, econdmico, ideolégico, etc. Tanto 0s sujeitos como as rotinas e também
certos segmentos sociais, por exemplo, sdo agentes de valoragdo e construcdo das
noticias. (MOREIRA, 2006, p. 40).

Diante destas constatacdes sobre o que determina a transformacdo de um fato em
noticia, quais seriam, afinal, os grandes valores-noticias que norteariam o jornalismo
internacional na comunicacdo contemporanea? O primeiro fator a se considerar é o leitorado
dessa editoria. Natali (2004) afirma que o leitor desta editoria faz parte de um segmento
minoritario, metropolitano e mais bem informado do publico, o0 que consequentemente o faz
mais exigente. Lins da Silva (2011) complementa ao dizer que, embora ndo seja massivo,
esse leitorado, em grande parte, comanda os rumos da sociedade.

Outro fator especifico a ser ressaltado, e citado por Natali (2004) € a acessibilidade,
tanto geografica quanto editorial, a noticia. Paises de dificil acesso ou com liberdade de
informacdo muito restrita dificilmente chegam aos meios de comunicacdo. Partindo para 0s
valores-noticia classicos do jornalismo, é presumivel que eles também estejam presentes na
editoria internacional. Porém, o contexto globalizado e cada vez mais multimidia das
comunicagdes acaba influenciando e trazendo mudancas mesmo a esse quesito. Critérios de
noticiabilidade como importancia, interesse, brevidade, qualidade da historia, uma
composicdo equilibrada do noticiario, material visual disponivel, exclusividade, entre outros

listados por Murad (2002) sdo acompanhados por fatores que chegam com destaque nos dias
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de hoje: a atualidade — trazida pelo aumento da velocidade provinda das tecnologias digitais,
faz com que se busque o encurtamento do tempo entre o transcorrido e a publicacdo da
noticia, mas também resulta em certa negligéncia com a apuracao dos fatos — e a frequéncia,
que se caracteriza pela atualizacdo constante das informacdes, a fim de “promover sua
audiéncia por meio de uma continuidade da cobertura informativa” (MURAD, 2002, p. 6).

Por ultimo, mas ndo menos importante, vemos hoje com certa frequéncia no
jornalismo internacional um embate entre o interesse publico (com significado politico,
social, cultural...) e o interesse do publico (aquilo que pode despertar curiosidade). Reflexo
da predominancia do jornalismo de mercado, vé-se que, na maioria das situacdes, o interesse
do publico acaba ganhando, j& que “a pressdao do mercado e da concorréncia impde, muitas
vezes, na préatica, a subvalorizacdo da importéncia, isto €, a subordinagdo do interesse publico
a0 interesse do publico” (BIANCHI e HATJE, 2006, p. 174).

Assim, a partir desse historico, caracteristicas e critérios de selecdo é que se molda o
jornalismo internacional hoje: embora passando pelas mesmas mudancas e obstaculos do
jornalismo em geral, consegue visualizar que tem um papel fundamental — ainda que
dependente de fatores mercadoldgicos e editoriais — em “transformar cidaddos nacionais em
cidadaos globais” (LINS DA SILVA, 2011, p. 10), transformac¢do necessaria em um cenario
que, segundo o autor, exige cada vez mais que as pessoas estejam informadas, especialmente

sobre 0 que acontece além de suas prdprias fronteiras.

1.4. Rumos e alternativas diante do cenario contemporaneo

Ao abordar os aspectos midiaticos atuais, partindo das influéncias da globalizacao nédo
s6 na estrutura da midia, mas na préatica jornalistica em si, passando pelo cenario do
jornalismo como um todo e finalizando nas especificidades da editoria internacional, pode
parecer que, no quadro geral, os desafios se sobreponham as certezas. O desenvolvimento de
tecnologias, a configuracdo mercadologica das empresas de comunicacdo e a nova
configuracdo do mundo como uma arena interligada de culturas e conhecimento — nem
sempre tdo equilibrada em seus fluxos — transformam as funcdes e as maneiras de agir no
jornalismo. As transformacdes podem ser tdo profundas que Ramonet (2003) chega a dizer
que o aclamado quarto poder da midia, ligado a fungdo de guardid da verdade e democracia,
ndo tem mais espacgo na sua realidade de conglomerados midiaticos globais e, até mais, que
seus atores nem possuem mais a pretensdo de cumprir tal papel.

Entre encarar mudangas como crise ou oportunidade, é preferivel seguir pelo segundo

caminho, o da oportunidade. Thompson (2005) afirma que o dever da midia nas
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transformacdes culturais é agir como uma multiplicadora de mobilidade, superando qualquer
limitacdo imposta pelas caracteristicas dominadoras dos grandes grupos, do jornalismo de
mercado e até mesmo da globalizacdo, estimulando a capacidade dos individuos de “imaginar
alternativas as formas de vida caracteristicas de seus locais imediatos” (THOMPSON, 2005,
p. 245). A ideia segue a mesma linha do que defende Pousa (2004), ao chamar atencédo para o
potencial integrador de conhecimento dos meios de comunicacdo. Ramonet (2003) fala até de
um quinto poder, este exercido pelos cidaddos com a fungao “de denunciar o superpoder dos
grandes meios de comunicacdo, dos grandes grupos da midia, camplices e difusores da
globalizacdo liberal”, destacando que, na sociedade ultraconectada, os individuos podem e
devem, cada vez mais, participar — seja apontando falhas, seja produzindo e interagindo com
contetido — dos processos do “fazer noticia”.

Diante dos desafios atuais e sejam quais forem os futuros, é certo que a imprensa e
seus representantes vivem um continuo caminho de adaptac6es, ora apostando no que ja é
solido, ora se lancando para o desconhecido, para se adequar a um mundo cada vez mais
globalizado e subordinado as leis do mercado, mas também mais interessante, imprevisivel,
dindmico e com um publico muito mais ativo. Dessa forma e seguindo a perspectiva de que
0s meios de comunicacdo ndo se perderam entre cifres, velocidade sem fundamentacdo ou
preponderancia total dos agentes do mercado — o que, de certa forma, foi provado por Kovach
e Rosenstiel (2003), ao constatarem que valores classicos do jornalismo ainda estdo
extremamente presentes no imaginario dos profissionais das redacGes — o resultado seria um
jornalismo de significagdo, “que ¢ o modelo em que se vai fundamentar as estratégias de
resisténcia e de alternativa a quanto desnaturaliza as funcGes sociais e culturais dos meios e
jornalistas profissionais” (Pousa, 2004, p. 80). Seria, entdo, tanto o resultado quanto também
uma possivel alternativa para qualquer maior obstaculo que venha a aparecer na rota, tdo
bifurcada quanto inevitavelmente permanente, rumo ao futuro do jornalismo democrético e

plural.
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2. UMA PERSPECTIVA CULTURAL SOBRE AS REPRESENTACOES

Quando falamos de ideias divulgadas em um veiculo midiatico, relacionadas a um
pais e seus habitantes, ndo estamos falando puramente de tal nacéo e tal povo, mas sim de
uma cultura. A cultura se manifesta em todo lugar e a qualquer momento, seja em um simples
gesto ou em um idioma, seja em costumes ou em complexos conjuntos de conceitos sobre
determinado objeto. Para Williams (1969, p. 305), ela “constitui um esfor¢co para
compreender, interpretar e apreciar, em seu todo, a mudanga em curso. E toda forma comum
de viver que estava a ser modificada”. A cultura, muitas vezes, desafia nossa observagao, ja
que inevitavelmente, como observadores, estaremos inseridos em uma ou diversas culturas.
Ela estd presente no nosso olhar, na maneira que tal olhar foi construido e também nos
direcionamentos que ele toma para enxergar o0 mundo. A midia, por sua vez, ¢ uma
instituicdo capaz de mostrar determinados olhares sobre os mais variados temas, sempre por
meio de representacdes. E o que Thompson (2005) também chama de poder cultural ou
simbolico dos produtos midiaticos.

O primeiro capitulo focou nas dindmicas praticas que constroem uma cobertura
jornalistica, assim como no contexto em que ela ocorre. Para continuar a estudar as
representacdes do Brasil contidas no jornal inglés The Guardian, no recorte da Copa do
Mundo 2014, é importante agora passar dos aspectos jornalisticos para outros conceitos:
cultura, identidade e representacdo midiatica. A Gltima é o foco deste trabalho, capaz de
determinar o que entendemos do mundo, dos outros e de n6s mesmos, o0 que nada mais é do
que um apanhado de identidades possiveis e construidas. Adiante, o conceito de identidade
obrigatoriamente passa pelo estudo de cultura, ja que qualquer identidade deve ser apreendida
dentro de um contexto cultural. Aqui, por cultura entendemos modo de vida, “ndo apenas a
maneira de encarar a totalidade, mas ainda a maneira de interpretar toda a experiéncia comum
e modifica-la (WILLIAMS, 1969, p. 20) — ideia resgatada dos antropélogos, reformulada
pelo britanico Raymond Williams e a qual deu origem aos Estudos Culturais Britanicos,
escola tedrica que fundamenta este trabalho. A escolha por essa linha de pensamento deve-se
tanto ao seu protagonismo na pesquisa dos conceitos relevantes neste capitulo quanto a sua
abordagem multidisciplinar da cultura e da midia, levando sempre em consideracdo seu
potencial ambiguo de perpetuar a dominagdo de certos grupos, mas também proporcionar
ferramentas para resistir a eles. Por fim, este capitulo também traz um historico de como a

identidade brasileira foi construida por meio de representacdes, primeiro oriundas de relatos
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estrangeiros, depois vindas dos proprios estudiosos nacionais, mostrando como estas podem

oscilar de acordo com 0 momento ideoldgico e as estruturas culturais vigentes.

2.1. Conceitos de cultura: da antropologia a Raymond Williams

Se atentarmos aos significados atribuidos a cultura em um diciondrio comum — o
Michaelis, por exemplo — poderemos perceber que sdo listadas mais de quinze opcles. A
primeira descreve cultura como “agéo, efeito, arte ou maneira de cultivar a terra ou certas
plantas”; a décima como “adiantamento, civilizagcdo”. Embora hoje significados tdo distintos
convivam pacificamente, houve um tempo em que existiam intensas discussdes para defini-
los. Foi no final do século XVIII, no auge do iluminismo, que o termo cultura evoluiu do
status de acdo (cultivar) para o de estado, o de ser (CUNHA, 2010, p. 24). Neste estagio,
Edward Tylor sintetizou o termo germanico Kultur, que se referia aos aspectos espirituais de
uma comunidade, a palavra francesa Civilization, que dizia respeito as realizacbes materiais
de um povo, formando o vocabulo inglés Culture, que, por sua vez, seria um “todo complexo
que inclui conhecimentos, crengas, arte, moral, leis, costumes ou qualquer outra capacidade
ou hébitos adquiridos pelo homem como membro de uma sociedade” (LARAIA, 1986, p.
25). A partir dai, estavam abertas as rodadas de teorias sobre o que definiria cultura.

Entre ideias originais, refutadas ou esquecidas, algumas permanecem trazendo
contribuigfes para os estudos atuais sobre cultura. Antes mesmo da definicdo de Tylor de
cultura como aprendizado, John Locke, no fim do século XVII, foi um dos primeiros a
abordar o processo de endoculturacdo, ou seja, a refutar que principios ou verdades sdo inatos
e podem ser impressos hereditariamente, defendendo que “a mente humana ndo é mais do
gue uma caixa vazia por ocasido do nascimento, dotada apenas da capacidade ilimitada de
obter conhecimento” (LARAIA, 1986, p. 26). Alfred Kroeber também afirmou,
posteriormente ja nos primeiros anos do século XX, que o homem € resultado do meio
cultural em que foi socializado, sendo “um herdeiro de um longo processo acumulativo, que
reflete 0 conhecimento e a experiéncia adquiridos pelas numerosas geracdes que O
antecederam” (LARAIA, 1986, p. 45). Kroeber chega a defender que a capacidade de obter
conhecimento do meio em que vive &, inclusive, o que define o ser humano como espécie, ja
gue seriamos 0s Unicos seres possuidores de cultura.

Estudando o tema por mais de quarenta anos e sendo um dos fundadores da
Associacdo Antropoldgica Americana, em 1902, as contribuicdes de Kroeber para o campo

ndo param por ai. Algumas de suas principais ideias foram listadas por Laraia (1986):
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A cultura, mais do que a heranca genética, determina o comportamento do homem
e justifica as suas realizacGes (...); 0 homem age de acordo com os seus padrdes
culturais (...); adquirindo cultura, o homem passou a depender muito mais do
aprendizado do que a agir através de atitudes geneticamente determinadas (...); 0
processo de aprendizagem (endoculturacdo) que determina o comportamento do
homem (...); a cultura € um processo acumulativo, resultante de toda a experiéncia
histérica das geracdes anteriores. (LARAIA, 1986, p. 48).

Ao falar de aprendizado e transmissdo de conhecimento, Kroeber atribui
automaticamente uma grande importancia a comunicacdo para a formacdo da cultura.
Segundo Laraia (1986, p. 52), a comunicacéo, por si so, é um processo cultural e a linguagem
um produto da cultura, embora cultura ndo existiria se ndo fosse a capacidade do homem de
desenvolver um sistema articulado de comunicagdo. Revela-se, assim, uma interdependéncia
enorme entre comunicacdo e cultura desde suas origens. Desta forma, também, passam a
surgir teorias que buscam explicar ndo s6 o aparecimento da cultura, mas que acabam por
formar abordagens distintas sobre o tema. Claude Lévi-Strauss, por exemplo, defende, em
obras publicadas a partir dos anos 50, que “a cultura surgiu no momento em que o homem
convencionou a primeira regra, a primeira norma” (LARAIA, 1986, p. 54), fazendo parte das
teorias idealistas da cultura, que a enxergam como sistema, seja ele cognitivo, estrutural ou
simbolico. J& Leslie White, na mesma época que Lévi-Strauss, “considera que a passagem do
estado animal para o humano ocorreu quando o cérebro do homem foi capaz de gerar
simbolos” (LARAIA, 1986, p. 55), pertencendo ao rol dos teoricos que tomam a cultura
como sistema adaptativo ou “de padrdes de comportamento socialmente transmitidos que
servem para adaptar as comunidades humanas aos seus embasamentos bioldgicos”
(LARAIA, 1986, p. 59).

Para White (2009), cultura é definida pela simbolizacéo e, por isso, ndo ha homem
sem cultura nem cultura sem homem: somente a partir da capacidade de simbolizar é que
comecaram 0s processos de criacdo e construcdo da cultura, sendo os seres humanos 0s
Unicos capazes de simbolizar e compreender signos que ndo dependem dos sentidos. Por
simbolizar, o autor entende “criar, definir e atribuir significados a coisas e acontecimentos,
bem como compreender esses significados, que ndo sao sensoriais” (WHITE, 2009, p. 11), o
que, ao lado do discurso articulado — a linguagem, que é uma forma tipica de simbologizacdo
— pode criar todo um modo de vida em comunidade, que inclui “tecnologias ¢ modos de
organizacdo econémica, padrdes de estabelecimento, de agrupamento social e organizacéo
politica, crencas e préticas religiosas, e assim por diante” (LARAIA, 1986, p. 59).

Embora nas primeiras discussdes acerca de cultura tenha se considerado a existéncia

de uma unidade psiquica da humanidade, White (2009) foi um dos autores a descartar a ideia
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de desenvolvimento Unico da cultura, considerando-a, pelo contrario, heterogénea e
multilinear. Justamente por acreditar na capacidade de criar simbolos de forma livre e
arbitraria, ¢ possivel dizer que a “cultura é como uma lente através da qual o homem vé o
mundo. Homens de culturas diferentes usam lentes diversas” (LARAIA, 1986, p. 67). Assim,
0 século XX se firma como o tempo em que se substitui o termo Cultura, com a inicial
maiuscula, por culturas no plural, como afirma Cevasco (2003, p. 24): “o foco ndo € mais a
conciliagdo de todos nem a luta por uma cultura em comum, mas as disputas entre as
diferentes identidades nacionais, étnicas, sexuais ou regionais”.

Os novos preceitos de ndo pensar mais a cultura como algo comum a toda a sociedade
vieram influenciados pelas transformac6es culturais pelas quais a Europa passava em meados
do século XX — tanto as decorrentes das duas guerras mundiais quanto do desenvolvimento
dos meios de comunicagdo de massa. Dentro desse contexto, “um grupo de intelectuais
marxistas britanicos destacou-se por ter a preocupacdo em tentar reformular o conceito de
cultura, de forma que esse novo conceito 0s ajudasse a entender tais transformagdes” (LIMA,
2004). Entre eles, estava Raymond Williams.

O autor galés — que construiu sua vida académica na Inglaterra — desejava, em suas
primeiras obras de relevancia, rever o conceito de cultura fazendo um resgate historico, no

qual se impressiona com a evolucao do termo:

A evolugdo da cultura é, talvez, a mais impressionante, em relacdo a de todas as
outras palavras referidas. Cabe, em verdade, dizer que as questes ora implicadas
nos significados da palavra cultura sdo questdes diretamente surgidas das grandes
transformagdes historicas que, & sua maneira, se traduzem nas alteragdes sofridas
pelas palavras industria, democracia e classe e sdo de perto acompanhadas pelas
modificacfes experimentadas pela palavra arte. A evolugdo da palavra cultura da
testemunho de numerosas reacdes, importantes e continuadas, a essas alteracGes de
vida social, econdmica e politica e pode ser encarada, em si mesma, como um
especial tipo de roteiro, que permite explorar a natureza dessas mesmas alteragdes.
(WILLIAMS, 1969, p. 18).

Buscando analisar o complexo sistema de referéncias, ao qual ele chama de “quadro
geral de mudangas” (WILLIAMS, 1969, p. 19) em relacdo a cultura, ele conclui que o termo
“passou a incorporar questdes relacionadas a processos intimos, como a vida intelectual e as
artes, bem como aos processos gerais, relacionados aos diferentes modos de vida” (LIMA,
2004). Williams enxerga nisso um problema, ja que, desta maneira, a cultura estaria sendo
encarada como algo distinto e fora da realidade social, “uma categoria estanque, assim como
politica, economia e sociedade” (LIMA, 2004). Para rebater tal suposigdo, ele afirma que s

se pode pensar 0 que é cultura a partir da reflexdo conjunta com outros conceitos, tais quais
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linguagem, literatura, ideologia e democracia, passando a defender uma teoria materialista da

cultura;

A diferenca fundamental da contribuicdo que Williams traz ao debate é a percepgédo
materialista de cultura: os bens culturais sdo resultado de meios também eles
materiais de producdo (indo desde a linguagem como consciéncia pratica aos
meios eletrbnicos de comunicacgdo), que concretizam relagBes sociais complexas
envolvendo instituicdes, convengdes e formas. Definir cultura é pronunciar-se
sobre o significado de um modo de vida. (CEVASCO, 2003, p. 23).

Em suas conclusdes, o autor diz que cultura é a resposta global que damos aos
acontecimentos, a “grande mudanga geral que ocorreu nas condi¢gdes de nossa vida comum”
(WILLIAMS, 1969, p. 305), a qual sé pode ser entendida no contexto de nossas acoes. As
mudancas e as constantes novas condi¢fes em sociedade, que buscam ser compreendidas e
controladas pelo homem, porém, impedem de se chegar a uma conclusdo definitiva sobre a
ideia de cultura. Para ele, antes de tudo, cultura constitui-se sempre como Processo
(WILLIAMS, 1969, p. 306). Para Hall (2009) o estudo da cultura deve se apoiar no estudo
da relagédo de elementos — sempre mutaveis — em um modo de vida global: “a cultura ndo ¢é
uma prética, nem apenas a soma descritiva dos costumes e culturas populares das sociedades
(...) Ela estd perpassada por todas as praticas sociais e constitui a soma do inter-
relacionamento das mesmas” (HALL, 2009, p. 128). Segundo este autor, a analise da cultura
¢, entdo, “a tentativa de descobrir a natureza da organizacdo que forma o complexo desses
relacionamentos” (HALL, 2009, p. 128).

Armand e Michele Mattelart (2003) consideram, inclusive, as ideias de Williams
como ponto de ruptura no estudo de cultura, ndo so por enxergé-la como “processo global por
meio do qual as significacdes sdo social e historicamente construidas” (MATTELART, 2003,
p. 105), mas também por permitir, pela primeira vez, estudos entre a relacdo de cultura e
outras praticas sociais. Williams resgata conceitos antropoldgicos acerca da cultura e a
devolve aos holofotes académicos, desta vez ndo como reflexo de uma determinada
sociedade, grupo ou classe, mas para se tornar “elemento constitutivo do processo social e,
assim, um modo de producdo de significados e valores da sociedade” (LIMA, 2004). O autor
defende, entdo, a convergéncia entre o sentido de cultura como modo de vida ao de praticas
significativas, nas quais se incluem ndo sé as artes e a literatura, mas também o jornalismo e

qualquer manifestacdo midiatica, por exemplo:

Ha& certa convergéncia préatica entre os sentidos antropolégicos e sociolégicos da
cultura como ‘modo de vida global’ distinto, do qual percebe-se, hoje, um ‘sistema
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de significacdes’ bem definido nao sé como essencial, mas como essencialmente
envolvido em todas as formas de atividade social, e 0 sentido mais especializado,

ainda que também mais comum, de cultura como ‘atividades artisticas e
intelectuais. (WILLIAMS, 1992, p. 13).

Pensando a cultura dentro da sociedade, Williams valoriza o termo como modo de
vida e 0s seus usos democraticos nas praticas significativas, defendendo que é preciso dar
condi¢des para que todos sejam produtores de cultura, sendo inevitavelmente os valores
dominantes serdo também os da classe dominante (CEVASCO, 2003, p. 51-54). Assim, a
partir de suas ideias, aliadas as da Nova Esquerda Britanica, movimento intelectual do qual
fazia parte, “a cultura deixou de ser encarada como uma esfera separada da social e passou a

ser designada como um processo central e uma arena de luta social e politica” (LIMA, 2004).

2.2. Cultura como protagonista nos Estudos Culturais Britanicos

As primeiras e principais ideias de Raymond Williams abordadas acima foram
sintetizadas em sua obra Cultura e Sociedade, publicada em 1958 e que, segundo Hall (p.
124, 2009), veio a se tornar uma das bases teoricas — ao lado de As utilizagdes da cultura, de
Richard Hoggard (1957) e, posteriormente, The Long Revolution, também de Williams
(1961) — para 0 movimento de ruptura intelectual que estava por vir. De acordo com o autor,
esses livros ndo so “levaram a ‘cultura’ a sério, mas (...) constituiram a ruptura e definiram
um novo espago em que uma nova area de estudo e pratica brotou” (HALL, 2009, p. 125).
Tais novos espacos e praticas foram chamados de Estudos Culturais Britanicos.

Os Estudos Culturais Britanicos tém origem na fundacdo, em 1964, do Centre of
Contemporary Cultural Studies (CCCS), na Universidade de Birmingham, na Inglaterra, o
qual se constituiu em um “centro de estudos em nivel de doutorado sobre as formas, préaticas
e instituicdes culturais e suas relagdes com a sociedade e a transformacdo social
(MATTELART, 2003, p. 105). O autor segue descrevendo a historia da formacao do centro:

Richard Hoggart é seu primeiro diretor. Em 1968, quando se torna diretor-geral
adjunto da UNESCO, Stuart Hall (nascido em 1932), de origem jamaicana, assume
seu lugar, até 1979. O centro conhece seu auge durante esse periodo, que coincide
com o periodo de ouro da New Left. Em 1972 cria a revista Working Papers in
Cultural Studies (WPCS). O Centro de Birmingham reconhece sua ideia fundadora
nas obras de Hoggart, de Williams e do historiador Edward P. Thompson.
(MATTELART, 2003, p. 105).

Este polo de estudo na Universidade de Birmingham surge ndo s6 da preocupagéo dos
intelectuais em relacéo a hierarquizacao das formas culturais (MATTELART, 2003, p. 102),

mas também fazendo jus a todo um contexto académico em que novas teorias culturais e
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criticas despontavam, devido, em especial, ao aparecimento dos novos meios de
comunicagdo. As escolas de pensamento critico iriam “se interrogar sobre as consequéncias
do desenvolvimento desses novos meios de producédo e transmissao cultural, recusando-se a
tomar como vigente a ideia de que, dessas inovagOes técnicas, a democracia sai
necessariamente fortalecida” (MATTELART, 2003, p. 73). Ou seja, ao encarar 0S meios
também como potenciais formas de exercer poder e dominacdo, ndo é de se espantar que,
entre as diferentes abordagens culturais que viriam a seguir, a Escola de Frankfurt foi a que
inaugurou os estudos criticos de comunicacdo e desenvolveu o primeiro modelo de estudo
cultural (KELLNER?, 2001, p. 42).

Os intelectuais formadores da Escola de Frankfurt foram os primeiros a ver a
importancia da industria cultural na reproducdo da sociedade contemporanea, além de
analisar sistematicamente e a criticar a cultura e comunicacéo de massa (KELLNER, 2001, p.
44). Eles, inclusive, foram pioneiros em cunhar o termo “industria cultural” para se referir ao
processo de industrializacdo e mercantilizacdo da cultura, o qual consideravam extremamente
negativo devido a “degradagdo do papel filoséfico-existencial da cultura” (MATTELART,
2003, p. 78). Sobre as contribuicdes da Escola de Frankfurt, Kellner (2001) afirma que seus
estudos ““dissecaram a interconexdo entre cultura e comunica¢do nas producdes que
reproduziam a sociedade existente, apresentando de modo positivo as normas e praticas
sociais e legitimando a organizacdo capitalista da sociedade” (KELLNER, 2001, p. 46-47),
ou seja, ofereceram um modelo que ultrapassava as divisdes dos estudos de cultura e
comunicacgdo, tornando possivel observar os papeéis e fungbes que ambas assumiam na
sociedade mercantilizada. Contudo, embora o autor considere tal abordagem de valor
inestimavel, ele ndo deixa de apontar certas falhas, tais quais a dicotomia entre cultura
superior e inferior (de massa) e a tomada do publico como massa passiva de consumidores
(KELLNER, 2001, p. 45).

1 Embora Douglas Kellner (1943 -) seja americano e ndo tenho feito parte do CCCS na Universidade de
Birmingham, seu trabalho é conhecido pela grande influéncia de tal centro de estudos britanico, levando e
adaptando seus conceitos para a pesquisa da midia nos Estados Unidos. No livro A Cultura da Midia, ele explica
sua relacdo com os Estudos Culturais Britanicos: “fizemos um mergulho na problematica dos estudos culturais
britanicos a partir de 1975, quando de nossa participacdo num grupo de estudos em Austin, Texas, e escrevemos
a Stuart Hall, do Birmingham Centre for Contemporary Cultural Studies. Ele respondeu com uma longa carta
em que descrevia a histdria do Centro e com a qual nos mandava uma série de dissertagdes suas mimeografadas,
que foram atentamente estudadas por nosso grupo. Nos anos que se seguiram, lemos todos os seus estudos,
artigos e livros, e assim surgiu o primeiro grupo americano de estudos culturais em Austin, Texas” (KELLNER,
2001, p. 47).
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Por compensar tais falhas é que a consolidacdo dos Estudos Culturais Britanicos,
apoiados nos conceitos de cultura materialista de Raymond Williams, sdo tdo determinantes
para os estudos que envolvem cultura democréatica e comunicagdo. Para Cevasco (2003), é
exatamente a posicao teorica dos Estudos Culturais Britanicos de pensar arte, comunicacéo e
sociedade em conjunto, tornando-se uma area multidisciplinar cujos limites sdo até dificeis
de se fixar, que se torna seu grande diferencial (CEVASCO, 2003, p. 64). Talvez seja por
isso que outros também considerem que a originalidade do Centro de Birmingham era
justamente conseguir reunir grupos de trabalhos em torno de diferentes areas de pesquisa e
vincular seus estudos a questfes suscitadas por movimentos sociais (MATTELART, 2003, p.
108). Porém, podemos considerar como a verdadeira esséncia desta escola o fato de ndo
subestimar os receptores dos entdo novos meios de comunicacdo, tampouco 0s proprios

meios, que conseguiriam servir tanto a dominacdo quanto a resisténcia:

Os estudos culturais britanicos situam a cultura no dmbito de uma teoria da
producédo e reproducgéo social, especificando os modos como as formas culturais
serviam para aumentar a dominag&o social ou para possibilitar a resisténcia e a luta
contra a dominacdo. (...) Esses estudos situam a cultura num contexto socio-
histérico no qual esta promove dominagdo ou resisténcia, e critica as formas de
cultura que fomentam a subordinagdo. Desse modo, 0s estudos culturais podem ser
distinguidos dos discursos e das teorias idealistas, textualistas e extremistas que s6
reconhecem as formas linguisticas como constituintes da cultura e da
subjetividade. Os estudos culturais, ao contrario, sdo materialistas porque se atém
as origens e aos efeitos materiais da cultura e aos modos como a cultura se imbrica
no processo de dominagdo ou resisténcia. (KELLNER, 2001, p. 47-49).

Os estudos culturais vém a sociedade como um sistema de dominacao, em que certas
instituicdes, como a midia, tém o poder de subordinar os individuos por meio da hegemonia
da veiculacdo de ideias e, estes, se almejam liberdade, devem lutar contra, ou seja, resistir a
esta hegemonia. Aqui, vale acrescentar que, por hegemonia, entendemos o conjunto de
praticas e expectativas, um sistema vivido de significados e valores que constituem o sentido
da realidade para a maior parte das pessoas em uma sociedade — descricdo proposta por
Raymond Williams e citada por Cevasco (2003), que completa: “trata-Se, em outras palavras,
de uma ‘cultura’ no sentido mais forte do termo, mas uma cultura que tem de ser vista como
a vivéncia da dominagéo e da subordinagdo de certas classes sociais” (CEVASCO, 2003, p.
115). Por esta perspectiva, quebra-se a afirmagdo de que a classe dominante esta inteiramente
ligada ao dominio econdmico (MATTELART, 2003, p. 108). Pelo contrario, estd tanto
quanto ou até mais relacionada a capacidade de determinado grupo dominar um sistema

hegemdnico de ideias.
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Sendo a cultura, portanto, um eterno campo de batalha entre cultura hegemonica e as
contra-hegemonias (ou quaisquer que forem o0s nomes dados as maneiras de nao-
subordinagdo as primeiras), a anélise e o esclarecimento das formas veiculadas pela midia
podem constituir um modo eficiente de luta (CEVASCO, 2003, p. 70). E por isso, entdo, que
os estudos culturais focam, segundo Mattelart (2003), em estudar de que maneira os produtos
da cultura da midia afetam o publico e causam efeitos materiais, sempre se baseando na
questdo da dualidade da hegemonia x resisténcia. Kellner (2001), inclusive, diz que o papel
dos estudos culturais é fazer uma critica da dominacéo e dos modos como a cultura veiculada
pela midia reitera as relacdes de dominacgéo, além de apoiar suas funcGes democréticas e de
defesa da liberdade. O autor acredita que a cultura da midia é tanto instrumento para 0s
individuos se conformarem com a hegemonia vigente quanto resistirem a ela, bastando saber
consumi-la, pois “os espetaculos da midia demonstram quem tem poder e 0 que se deve
pensar sobre 0 mundo — somente sabendo como interpretar a midia € possivel resistir a
cultura dominante e aumentar sua autonomia” (KELLNER, 2001, p. 10).

Assim, o0 autor reitera a capacidade da cultura da midia de fornecer o “material com
gque muitas pessoas constroem 0 seu senso de classe, de etnia e raga, de nacionalidade, de
sexualidade, de ‘nés’ e ‘eles’ (KELLNER, 2001, p. 9), por meio do qual os individuos
podem se inserir no que ele chama de uma sociedade tecnocapitalista. Tendo tal material
veiculado pela midia efeitos de tamanha magnitude, dentro de um ja citado campo de
batalhas cultural, ndo é a toa que os Estudos Culturais Britanicos levam a cabo o papel de
estudar os produtos midiaticos no que concerne suas potencialidades hegeménicas e de
resisténcia, além de ampliar sua area de abrangéncia para acolher um conceito fundamental a

sua atuacdo historicamente critica: o de identidade.

2.3. ldentidade e representacdo: o olhar sobre o mundo e sobre si mesmo

Ao aceitar que o mundo moderno é cada vez mais mediatizado, com individuos que
inclusive preferem buscar informacgdes e contetido simbdlico nos meios de comunicacdo do
que nas pessoas com quem interagem diretamente no dia a dia (THOMPSON, 2005, p. 125),
os Estudos Culturais Britanicos ddo o devido valor a pesquisa da identidade — tanto os que se
referem as suas caracteristicas na sociedade atual quanto aos que focam nas formas,
hegemdnicas ou ndo, que esta assume ou aparece na midia. Afinal, a midia &, entre outras
instituicdes, uma grande formadora e propagadora de identidades, pois € por meio dela que

“individuos puderam experimentar eventos, observar outros e, em geral, conhecer mundos —
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tanto reais quanto imaginarios — situados muito além da esfera de seus encontros diarios”
(THOMPSON, 2005, p. 233).

Como ponto inicial para esta discussdo, € preciso destacar o carater mével que a
identidade assume na modernidade — ou pds-modernidade, como rotulam alguns autores.
Kellner (2001, p. 295) descreve-a como “mais movel, pessoal, reflexiva e sujeita a mudangas
e inovagdes”. Bauman (2004) concorda e acredita que, ao ganharem livre curso, cabe a cada
individuo capturar as identidades em pleno voo, usando seus proprios recursos e ferramentas
(BAUMAN, 2004, p. 35). Esta nova flexibilidade deve-se, em grande parte, a multiplicacdo
dos sistemas de significacdo e representacdo, que, por sua vez, estdo intrinsicamente
conectados com o desenvolvimento dos novos meios e da globalizacdo. Hall (2002) defende
que, na pos-modernidade, as identidades sao transformadas e multiplicadas na mesma medida

que 0s proprios sistemas culturais aumentam e se modificam:

A identidade torna-se uma ‘celebragao movel’: formada e transformada
continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam. (...) A medida que os sistemas
de significacdo e representacdo cultural se multiplicam, somos confrontados por
uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada
uma das quais poderiamos nos identificar — ao menos temporariamente. (HALL,
2002, p. 12-13).

Assim, mostrando um sincronismo entre as ideias dos principais autores que abordam
este tema, Kellner (2001, p. 296) também afirma que “podemos escolher criar — e recriar —
nossa identidade a medida que as possibilidades de vida mudam e se expandem ou se
contraem”, o que vai ao encontro dos pensamentos de Hall (2002), que diz ndo existir uma
identidade mestra: os individuos ndo sdo mais definidos apenas em termos de classe ou
nacionalidade, por exemplo. S&o, sim, um conjunto mutavel de identidades diversas. Além
disso, Kellner (2001, p. 296-297) constata certas caracteristicas da identidade na sociedade
contemporanea, tais quais sua ligacdo com a individualidade, enquanto tradicionalmente era
restrita a fungdo da tribo; sua mutacdo constante em novas formas; a mediacdo do consumo
para a sua criacdo; e sua dependéncia do outro para obter um reconhecimento socialmente
valido. Tudo o que endossa seu carater movel, mas, por outro lado, que pode ser
problematico e fragil.

Segundo Bauman (2004, p. 30), quando a identidade perde demais seus pontos fixos,
a identificacdo e a sensacdo de pertencimento se tornam cada vez mais importante para 0s
individuos, que acabam buscando tal “conforto” em grupos variados, por exemplo os

eletronicamente mediados, que sdo faceis de entrar e também de serem abandonados. E por
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isso que, com a perda de referéncias sélidas, a identidade torna-se tdo fragil na perspectiva

destes autores:

A medida que o ritmo, as dimensdes e a complexidade das sociedades modernas
aumentam, a identidade vai se tornando cada vez mais instavel e fragil. Nessa
situacdo, os discursos da pos-modernidade problematizam a propria nogdo de
identidade, afirmando que ela é um mito e uma ilusdo. (KELLNER, 2001, p. 298)

A identidade no que seria a modernidade fluida — aquela em que nada se mantém por
muito tempo, mudando pela influéncia até das menores forcas — chegou a ser chamada de
“manto leve pronto a ser despido a qualquer momento” por Bauman (2001, p. 37). Por esse
motivo Hall (2002) vé a dificuldade em ‘“conservar as identidades culturais intactas ou
impedir que elas se tornem enfraquecidas através do bombardeamento e da infiltragdo
cultural” (HALL, 2002, p. 74). Isto quer dizer que, no cendrio globalizado, a forga das
identidades culturais sélidas e unificadas, como seria o caso da identidade nacional, pode
estar em declinio, dando um inédito espaco as identidades globais. O autor, na verdade,
defende que em vez de pensar as identidades culturais como unificadas, deveriamos pensa-las
como representantes da diferenga como unidade de identidade: ““ elas sdo atravessadas por
profundas divisdes e diferencas internas, sendo unificadas apenas através do exercicio de
diferentes formas de poder cultural” (HALL, 2001, p. 61-62). A ideia reforca o argumento de
que tanto as identidades nacionais quanto quaisquer outras ndao séo inatas, mas formadas e
transformadas no interior da representacdo. Se alguma vez responderam ao mito da
unificacao, foi por meio de construgdes simbdlicas.

Embora este processo de formagdo da identidade possa significar a “supressao forcada
da diferenca cultural” (HALL, 2002, p. 59), o que nos leva novamente a questdo de cultura
como embate entre dominagéo e resisténcia, Bauman (2001, p. 21) acredita que ela deva ser
construida e buscada, ou seja, ser ao menos um objetivo e ndo um fator predeterminado. Para
ele, “a identidade s6 nos é revelada como algo a ser inventado, e ndo descoberto; como alvo
de um esforgo, ‘um objetivo’; como uma coisa que ainda se precisa construir a partir do zero
ou escolher entre alternativas e entdo lutar por ela e protegé-la lutando ainda mais”
(BAUMAN, 2001, p. 21).

Por representacOes, pode-se entender “0 uso dos variados sistemas significantes
disponiveis (textos, imagens, sons) para ‘falar por’ ou ‘falar sobre’ categorias ou grupos
sociais no campo de batalha simbdlico das artes e das industrias da cultura” (FREIRE
FILHO, 2004, p. 45). Hall (1997, p. 15) completa dizendo que representacdo é uma parte
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essencial do processo pelo qual os significados sdo construidos e compartilhados entre os
membros de uma cultura. Em outra obra, Hall ainda fala que “sempre necessitamos de
sistemas para representar o que o real significa para nos e para os outros” (HALL, 2009, p.
171), j& que é por meio de tais sistemas que experimentamos o mundo, ndo existindo sequer
experiéncia fora das categorias de representacdo. Sdo consideradas, entdo, “processos de
substituicdo de objetos por diversos tipos de simbolos e discursos, por meio dos quais 0s
seres humanos tomam consciéncia dos objetos do mundo empirico ou imaginario”
(SOARES, 2009, p. 263).

Intrinsecamente ligada a construgdo de identidades, portanto, as representacdes —
assim como a cultura, tal qual foi abordado neste capitulo — se constituem de um campo de
batalha cujo papel pode ser duplo: agir para a dominacdo ou para a resisténcia. E o que
podemos resumir com as palavras de Freire Filho, Herschmann e Paiva (2004), que dizem
que as representacoes, em especifico encontradas nos meios de comunicacdo, podem operar
no sentido de uma integracdo sociocultural de carater heterogéneo ou, por outro lado,
desenvolver processos de estigmatizacdo. Assim, reassegura-se a importancia dos estudos de
representacdo, que permitem avaliar “de que maneira géneros e artefatos culturais funcionam
tanto para forjar a aceitacdo do status quo e a dominacdo social como para habilitar e
encorajar os estratos subordinados a resistir a opressao e a contestar ideologias e estruturas de
poder conservadoras” (FREIRE FILHO, 2005, p. 19).

2.4. ldentidade brasileira: do olhar estrangeiro a uma busca nacional

O Brasil, como terra “descoberta”, sempre teve 0s relatos estrangeiros como parte da
sua narrativa historica. Primeiro para reportar sobre esse longinquo, extenso e abundante
territorio, como ja falou Pero Vaz de Caminha no primeiro documento oficial sobre o pais;
depois, para construir seu auto senso de identidade. Utilizando estas visdes externas como
pardmetro de comparacdo, intelectuais “nativos”, por sua vez, também se debrugaram no
estudo e na busca de uma identidade nacional, relacionando-a ora a miscigenagdo, ora ao
jeitinho e outros aspectos da sociedade, dependendo do momento ideoldgico em que a
pesquisa se encontrava. Para fechar esta discussao que passou pelo resgate dos conceitos de
cultura e de seu protagonismo nos Estudos Culturais, levando a atual importancia das
pesquisas sobre identidades e suas respectivas representacdes, é preciso resgatar de que forma
as representacdes sobre o Brasil foram sendo construidas ao longo do tempo e chegaram aos

formatos comumente aceitos nos dias de hoje.
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Rasia (2011), em seus estudos sobre a identidade do Brasil e dos brasileiros no
audiovisual, cita a importancia do olhar estrangeiro na constru¢do do que entendemos como
“nds”. Para ele, o olhar estrangeiro colabora “para denegrir ou mesmo mitificar a imagem da
identidade e o olhar do nativo sobre si, incidindo a construgdo de olhares internos” (RASIA,
2011). Assim, mais do que apenas propagar certos vieses sobre o Brasil (ou qualquer nagédo
que seja) no exterior, esta visao “de fora” tem o poder de influenciar também a imagem que o
préprio pais tem de si mesmo.

O Brasil, como terra descoberta pelos portugueses, em 1500, é alvo deste olhar
estrangeiro desde seu surgimento, ja que os relatos de europeus que viveram ou passaram por
aqui foram os que primeiro comecgaram a construir a identidade do que viria a ser o Brasil. A
carta escrita por Pero Vaz de Caminha e enderecada a D. Manuel, com o intuito de detalhar a
viagem comandada por Pedro Alvares Cabral e o seu destino, é o primeiro e principal
exemplo destes relatos. No documento, ja se encontravam mencdes a natureza do Novo
Mundo, aos seus nativos e a sua cordialidade. Sobre os nativos, Caminha (A Carta de Pero
Vaz de Caminha in Acervo digital do Ministério da Cultura) destaca suas caracteristicas
fisicas e seus costumes, como o de andarem nus, descrevendo-os com “fei¢des pardas,
maneira de avermelhados, de bons rostos e bons narizes, bem-feitos. Andam nus, sem
nenhuma cobertura. Nem estimam de cobrir ou de mostrar suas vergonhas; e nisso tém tanta
inocéncia como em mostrar o rosto”. A troca de presentes, sinal de um povo cordial e
pacifico, também ¢ detalhada, citando que eles “davam alguns arcos por folhas de papel e por
alguma carapucinha velha ou por qualquer coisa”, assim como o espirito hospitaleiro e
festivo, ja que Caminha menciona uma festa ao escrever que “dangaram e bailaram sempre
com 0s nossos, a0 som dum tamboril dos nossos, em maneira que s&o0 muito mais nossos
amigos que nos seus’.

A natureza chama a atencdo do escrivdo portugués por sua magnitude e abundancia, o
que leva Caminha a louva-la a seu destinatario: “esta terra, Senhor, me parece que da ponta
que mais contra o sul vimos até a outra ponta que contra o norte vem, de que nos deste porto
houvemos vista, sera tamanha que havera nela bem vinte ou vinte e cinco Iéguas por costa.
(...) E em tal maneira é graciosa que, querendo-a aproveitar, dar-se-a nela tudo”. Analisando
o valor histérico da carta, Castro (2013) afirma que ela serve ndo s6 como memoria dos
primeiros anos do nascimento do Brasil, mas ainda como revelagdo de uma terra cheia de
magia, iniciando-se, desta forma, o mito do paraiso perdido ou 0 do Mundo Novo. Soma-se a
isso a ideia de que este territorio tdo farto e exotico estaria a espera da salvagdo do

colonizador, nogéo que Caminha defende no desfecho de seu relato — “porém o melhor fruto,
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que nela se pode fazer, me parece que sera salvar esta gente. E esta deve ser a principal
semente que Vossa Alteza em ela deve langar” — e que determinou 0s proximos passos da
formacéo do Brasil como nagéo.

Enquanto a carta de Pero Vaz de Caminha se tornou o primeiro documento oficial do
nascimento do Brasil, outros olhares estrangeiros posteriores continuaram a formar e
influenciar a identidade brasileira. E o caso dos jesuitas, que contribuiram com suas
impressdes sobre a coldnia, em especial entre os séculos XVI e XVIII. De Almeida (2014)
explica que até a chegada do rei D. Jodo VI no Brasil, em 1808, apenas aqueles que vinham a
servico de Portugal eram permitidos no territorio brasileiro, resultando em poucas obras
escritas sobre este periodo. Neste cenario, 0s poemas, sermdes e cartas de padres como José
de Anchieta, Antdnio Vieira, Manuel da Nobrega e outros se constituiram como uma das
poucas fontes de informacdo sobre o que se pensava do Brasil-colonia destes séculos,
podendo-se adicionar a lista os raros relatos de viajantes estrangeiros que por aqui passaram.

Um deles se destaca pela combinacdo de texto e ilustracdes que, de tdo realista,
espantou o leitorado europeu e logo alcangcou uma fama que se perpetua até os dias de hoje.
Publicado em 1557, na Alemanha, Duas Viagens Ao Brasil, de Hans Staden, narra as viagens
do autor por terras brasileiras (a primeira em 1547 e a segunda em 1550). Mesmo tendo como
ponto de destaque o periodo em que ficou aprisionado por uma tribo Tupinamba com rituais
antropofagicos, a obra serviu de fonte historica e antropoldgica sobre os nativos ao descrever
suas maneiras de viver em lugares ainda inexplorados, influenciando fortemente o imaginario

popular sobre o Brasil na época e ainda depois:

Esta representagdo do Brasil como um pais vasto, agradavel, mas ao mesmo tempo
violento, onde seus habitantes sdo pessoas astutas, fortes e queimadas do sol, teve
tanta repercussdo no imaginario de leitores em todo o mundo que ainda esta
presente em muitas narrativas sobre o pais. S6 para ter uma ideia do sucesso do
testemunho de Staden, até o século XVIII sua obra ja contava com mais de 70
edicbes. (DE ALMEIDA, 2014, p. 24).

A partir de 1808, com a vinda da familia real, mais visitantes de fora —
especificamente europeus — passaram a ter permissao para vir ao Brasil. Em um contexto em
que jornais e noticias estrangeiras ndo eram de facil acesso, viajantes que escreviam sobre
suas experiéncias no exterior podem ser comparados, com suas devidas limitacGes, a
correspondentes internacionais. Dois exemplos sdo o inglés Henry Sidney e o francés Louis
de Freycinet. O primeiro publicou suas impressdes sobre o Rio de Janeiro em 1815, em
Londres, sob o titulo de The travels and extraordinary adventures of Henry Sidney in Brazil,
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and the interior regions of South America, in the years 1809, 1810, 1811 and 1812. Na
narrativa, “o deslumbramento de Sidney com a paisagem brasileira se contrapde com suas
impressdes sobre a cidade. Para ele, ela estd debaixo de um calor imenso, as casas sdo
extravagantes e as ruas sdo regulares, mas bastante sujas” (DE ALMEIDA, 2014, p. 26). O
inglés ainda comenta sobre os brasileiros, destacando sua cor de pele, chamando os indios de
aborigenes ¢ descrevendo as mulheres como “‘singelas, mas menos limpas que as damas de
Portugal” (DE ALMEIDA, 2014, p. 26). J& o explorador, cartégrafo e naturalista francés
Louis de Freycinet, no intuito de realizar observacGes cientificas sobre a regido, publicou
seus relatos sobre o Rio de Janeiro em 1825, em Paris. Ainda que a natureza ganhe destaque
em seu texto, sdo 0s costumes dos cariocas que tomam conta de sua historia, muitas vezes

contrastados entre o fervor religioso e o comportamento sexual libertinoso e a violéncia:

O que chama primeiro a aten¢do do narrador francés é o fato de haver muitas
cerimdnias religiosas no Brasil. Para o autor, uma das coisas que o espantava era o
fato dessas celebracbes parecerem mais uma festa que um encontro religioso. (...)
Em seu relato, as pessoas eram violentas e a cidade um dos poucos lugares no
mundo onde havia o maior nimero de contrabandistas, ladrbes e assassinos. (...)
Em resumo, o brasileiro era espirituoso, generoso, ciumento, sensual e orgulhoso,
mas apenas nas classes mais altas era possivel encontrar homens respeitaveis e
instruidos. No entanto, o que ele mais chama a atencdo em seu relato é para o
comportamento social. Na visdo de Freycinet, o Brasil estava tomado por uma
libertinagem sexual exagerada. Segundo ele, nem os ricos escapavam. (DE
ALMEIDA, 2014, p. 27, 28).

N&o sé de relatos assombrados se faz o rol de experiéncias dos estrangeiros no Brasil.
O ultimo a ser citado neste trabalho e mais recente exemplo, em um periodo em que 0s
estudos dos proprios brasileiros acerca da formacao de sua identidade ja estavam fervilhando,
pertence ao austriaco Stefan Zweig. Radicado em Petropolis (RJ) ao fugir do nazismo da
Segunda Guerra Mundial, em 1940, e tendo visitado o pais anteriormente, o escritor judeu € o
autor de Brasil, o pais do futuro — cunhando o termo usado ainda hoje. De Almeida (2014)
explica que, ao longo da obra, o austriaco “confessa sua paixao por esta nacdo e critica a
atitude de superioridade do outro, o estrangeiro, que sempre V€ e faz relatos sobre o pais com
olhares preconceituosos” (DE ALMEIDA, 2014, p. 30). No proprio livro, Zweig admite que
as expectativas sobre o pais ndo eram grandes, imaginando-o como “uma republica qualquer
da America do Sul, que ndo distinguimos bem umas das outras, com clima quente, insalubre,
com condic@es politicas de intranquilidade e finangas arruinadas” (ZWEIG, 2013), impressao
que logo foi transformada durante o seu primeiro contato com o Rio de Janeiro, cidade da

qual exalta a combinacdo paisagistica sem igual, além da arquitetura e da felicidade de seu
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povo. O termo pais do futuro, o qual Zweig defende, também € envolto em certa
complexidade, pois ao mesmo tempo em que denota “um pais em desenvolvimento rapido
(...) o futuro do mundo” (ZWEIG, 2013), toma o momento atual como ainda insuficiente para
tornar o Brasil o pais de agora. O autor cita a maneira de viver do brasileiro como menos
intensa, com menos dinamismo e, portanto, fazendo com que a nacdo se desenvolva menos
gracas a influéncia depressiva do clima, além das deficiéncias estruturais da sua sociedade e

administracdo em comparagao a sua experiéncia europeia:

A maneira de vida de uma grande parte da populacdo ainda estd muito abaixo da
maneira de viver de grande parte da nossa. As atividades técnicas e as industriais
desta nacdo de cinquenta milhdes de habitantes, por enquanto, s6 sdo comparaveis
as de pequenos paises europeus. O mecanismo da administracdo ainda ndo esta
bem regulado e muitas vezes tem paradas incdmodas. Com um percurso de
algumas centenas de quilémetros em direcdo ao interior chegamos ainda a um meio
primitivo, atrasado de um século. Quem chega pela primeira vez ao pais, tera que
primeiramente adaptar-se, na vida quotidiana, a pequenas faltas de pontualidade e
inexatiddes, a certa deficiéncia de energia. (ZWEIG, 2013).

Com praticamente quatro séculos de narrativas estrangeiras sobre a populagdo, 0s
costumes e as paisagens nacionais, ndo é de se espantar que um contraponto exterior tenha
sido tomado como referéncia quando estudiosos brasileiros voltaram sua atencdo a pesquisa
da formacdo e caracterizacdo da identidade do pais. Ortiz (1994) afirma que a resposta do
porqué a insisténcia de nos compararmos ao estrangeiro “pode ser encontrada no fato de
sermos um pais do chamado Terceiro Mundo, o que significa dizer que a pergunta € uma
imposicdo estrutural que se coloca a partir da prépria posicdo dominada em que nos
encontramos no sistema internacional” (ORTIZ, 1994, p. 7). Entdo, os primeiros autores —
como Silvio Romero, Nina Rodrigues e Euclides da Cunha — a abordarem o tema, no final do
século XIX, buscam, segundo Ortiz (1994, p. 20) compreender e revelar o que definiria nossa

diferenciacdo nacional. O meio e a raca sdo um dos primeiros termos usados para explica-la:

Ser brasileiro significa viver em um pais geograficamente diferente da Europa,
povoado por uma raca distinta da europeia. (...) Meio e raca traduzem, portanto,
dois elementos imprescindiveis para a construgdo de uma identidade brasileira: o
nacional e o popular. A nocéo de povo se identificando a problematica étnica, isto
é, ao problema da constituicdo de um povo no interior de fronteiras delimitadas
pela geografia nacional. (ORTIZ, 1994, p. 16,17).

A mesticagem também € trazida a tona por estes primeiros intelectuais da identidade
nacional, embora de uma forma pejorativa. Para eles, a mistura entre ragas (branco, indio e

negro, este Ultimo levado em conta apenas apos a abolicdo da escraviddo), tanto moral quanto
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étnica, funciona para a aclimatacdo da civilizacdo europeia nos tropicos, “no sentido de que
tenderia a reequilibrar os elementos negativos herdados do colonizador” (ORTIZ, 1994, p.
26). Ou seja, havia a procura por um ideal europeu de populacéo, ja que a etnia branca ainda
era vista como superior a negra e a indigena. A abordagem abriu caminho para um novo
conceito que fica em voga no inicio do século XX: o mito das trés racgas, defendido na obra
Casa-grande & senzala, escrita em 1933 por Gilberto Freyre.

O socidlogo leva em conta o contexto da miscigenacdo entre brancos, indios e negros
na formacao da sociedade brasileira, formulando um “mito nacional” (FREYRE, 2003, p. 23)
que sugere um ponto de origem e transformando “a negatividade do mestico em positividade,
0 que permite completar definitivamente os contornos de uma identidade que ha muito vinha
sendo desenhada” (ORTIZ, 1994, p. 41). Para Ortiz (1994), em Casa-grande & senzala ha
uma transigé@o entre o conceito de raca para o de cultura ao justificar a identidade brasileira
como fruto da relacdo patriarcal entre os colonos brancos e os indios nativos e 0s negros
escravos — ainda que equivocada, a relagdo supostamente pacifica entre esta triade racial
transmitiu, posteriormente, a ideia de que haveria uma convivéncia harmoniosa entre elas,
gerando também o mito da democracia racial no pais (ORTIZ, 1994, p. 94). Embora Freyre
(2003) assuma a perspectiva do branco e do senhor (FREYRE, 2003, p. 22), sua obra
possibilita que o brasileiro encontre sua propria defini¢do, oferecendo a ele, nas palavras de
Ortiz (1994, p. 42), uma carteira de identidade, que, por sua vez, é baseada numa Unica
singularidade, a “miscigenacdo em todos os sentidos, desde a raga até a f&” (DALPIAZ,
2013, p. 68).

Quase simultaneamente a Gilberto Freyre, um segundo intelectual brasileiro apoiou
seus estudos sobre a identidade dos brasileiros em outro viés: sua cordialidade. Ja exaltada na
carta de Pero Vaz de Caminha, ela é retomada pelo historiador Sérgio Buarque de Holanda,
em 1936, com o livro Raizes do Brasil. Porém, diferentemente de Caminha, aqui ele descreve
0 homem cordial ndo como o homem bom, mas, sim, como aquele que deixa transpassar a

emotividade e as relacdes familiares para outras esferas de convivio:

Formado nos quadros da estrutura familiar, o brasileiro recebeu o peso das
“relacdes de simpatia”, que dificultam a incorporagdo normal a outros
agrupamentos. Por isso, ndo acha agradaveis as relagdes impessoais, caracteristicas
do Estado, procurando reduzi-las ao padrdo pessoal e afetivo. Onde pesa a familia,
sobretudo em seu molde tradicional, dificilmente se forma a sociedade urbana do
tipo moderno. (HOLANDA, 2013, p. 17).
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O autor afirma que “a contribuicéo brasileira para a civilizacao serd de cordialidade”
(HOLANDA, 2013, p. 146), completando que, embora a generosidade, a hospitalidade e a
Ihaneza do trato sejam virtudes do carater do brasileiro, elas s&o, antes de tudo, expressdes
legitimas de um fundo emotivo extremamente rico. Uma das consequéncias mais notaveis
desta caracteristica seria a impossibilidade de ter um convivio social que ndo baseado em
intimidade ou familiaridade. Como provas, Holanda (2013, p. 147) cita o uso frequente do
diminutivo “inho” e o nome de batismo em detrimento do sobrenome; a aversido ao ritualismo
social; a predominancia de vontades particulares mesmo em esferas publicas; a indistin¢éo
entre o publico e o privado; e, principalmente, uma falsa democracia, que funciona s6 quando
convém, chamando-a de “um grande mal-entendido” (HOLANDA, 2013, p. 160).

Um ultimo autor a ser citado e que “levanta a problematica da dissociagdo entre as
leis ¢ a realidade social brasileira” (DALPIAZ, 2013, p. 68) é Roberto DaMatta. Ele defende
que, por possuir varios espacos dualisticos, o Brasil ndo pode ser lido de apenas um angulo
(DAMATTA, 1986, p. 76). Desta forma, o antrop6logo opde o pais moderno X nacgdo
tradicional, religiosidade intensa x festividades populares, o individuo dentro de casa x a
persona social e a ordem x o “salve-se quem puder”, dicotomia na qual em seu centro esta o

jeitinho, a malandragem brasileira:

O dilema brasileiro reside numa tragica oscilagdo entre um esqueleto nacional feito
de leis universais cujo sujeito é o individuo e situa¢des onde cada qual se salva e se
despacha como pode, utilizando para isso 0 seu sistema de relagBes pessoais.
Haveria assim, nessa colocagdo, um verdadeiro combate entre leis que devem valer
para todos e relagbes que evidentemente s6 podem funcionar para quem as tem. O
resultado é um sistema social dividido e até mesmo equilibrado entre duas
unidades sociais basicas: o individuo (o sujeito das leis universais que modernizam
a sociedade) e a pessoa (o sujeito das relagBes sociais, que conduz ao polo
tradicional do sistema). Entre os dois, o coragdo dos brasileiros balanca. E no meio
dos dois, a malandragem, o “jeitinho” e o famoso ¢ antipatico “sabe com quem esta
falando?” seriam modos de enfrentar essas contradi¢cbes e paradoxos de modo
tipicamente brasileiro. (DAMATTA, 1986, p. 60).

DaMatta (1986, p. 62) afirma que o jeitinho ¢ a jun¢do do “pode” com o “ndo pode”,
um modo de relacionar o impessoal com o pessoal e operar em um sistema legal que “quase
nada tem a ver com a realidade social” (DAMATTA, 1986, p. 62). Ainda segundo o autor, o
malandro seria o profissional do jeitinho, consagrando-o, assim, como um personagem
nacional.

Enquanto escritores estrangeiros atentam a singularidades ou visdes pessoais sobre o
Brasil, os autores brasileiros do século XX, que tentaram formular uma identidade brasileira

definitiva como ponto em comum, buscaram trazer aspectos positivos a ela para, entdo,
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elaborarem um fator unificador da nacdo. Seja por meio da miscigenacéo, do jeitinho ou da
cordialidade, porém, Dalpiaz (2013) ressalta que “trata-se de compreender que o mito
nacional é uma forma moderna para se criar um sentimento coletivo de solidariedade, que
supera barreiras de sangue e localidade, e conduz & dimensdo de cidadania, que sugere lagos
maiores com a comunidade” (DALPIAZ, 2013, p. 70), sentimento o qual nem sempre
floresce de maneira natural. Para ela, 0 mito nacional ajudou a encobrir as desigualdades
presentes no pais, apoiando-se em ideologias mutaveis a fim de compreender a complexa
realidade brasileira.

E 0 caso do periodo da ditadura militar (1964-1985), quando intelectuais a mando do
Estado eram incumbidos de formular uma memoria coletiva de um Brasil construido sem
rupturas nem violéncia (ORTIZ, 1994, p. 124); durante o Estado Novo (1930-1945), quando
havia um “imperativo de pensar a identidade de um Estado que se moderniza” (ORTIZ, 1994,
p. 130); ou ainda com Gilberto Freyre, com sua virada culturalista, na qual o brasileiro
possuiria, em uma RepUblica nascente, um traco pelo qual poderia se orgulhar (DALPIAZ,
2013, p. 71). No entanto, ainda que haja um esforco em definir o que seria a esséncia de ser
brasileiro, Dalpiaz (2013) considera o processo de construgdo da identidade nacional
vinculado a grupos de interesse, ponto gque a historia prova e Ortiz (1994) concorda, ao dizer
que a identidade ¢ sempre abstrata: “o processo de construcdo da identidade nacional se
fundamenta sempre numa representacdo. (...) Todos, no entanto, se dedicam a uma
interpretacdo do Brasil, a identidade sendo o resultado do jogo das relagdes apreendidas por
cada autor” (ORTIZ, 1994, p. 139). Desta forma, intrincada em relatos estrangeiros, estudos
nacionais, interesses nem sempre claros e interpretacGes pessoais, a identidade nacional
também encontra espaco para ser representada — além de divulgada e modificada/perpetuada

em suas leituras mais tradicionais — na midia.
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3. BRASIL E COPA DO MUNDO: UMA CONSTRUCAO MIDIATICA

O capitulo anterior falou como os embates culturais e as representagcdes oriundas
deles podem influenciar ou modificar o senso de identidade de um povo ou nagdo. Com o
Brasil nédo foi diferente e, de imagens provindas de relatos estrangeiros, ele passa, a partir do
final do seculo XIX, a procurar e levantar aspectos de sua prépria identidade, criando
representacOes diversas e mutdveis. A partir destas vastas concepc¢des sobre sua esséncia e
suas caracteristicas mais tipicas que a midia pode, enfim, fazer suas interpretagdes sobre o
que € o Brasil e 0 que merece ser destacado sobre ele.

Para fechar a base teorica deste trabalho, apds falar sobre os processos jornalisticos e
0 ambito da identidade e das representacdes sob uma perspectiva cultural, além do histérico
da construcdo das representacdes sobre o Brasil, este capitulo aborda a construcdo da
identidade brasileira na midia internacional, que é objeto de estudo deste trabalho — para
chegar, entdo, a como hoje ela se mantém vinculada a realizacdo da Copa do Mundo,
megaevento ndo s esportivo, mas também midiatico, com o potencial de trazer impactos e
legados, principalmente em sua imagem. Ainda se encontra aqui uma breve cronologia dos
principais fatos relacionados a trajetéria do Brasil na Copa do Mundo 2014, narradas por

veiculos de comunicacéo.

3.1. Representacdes recorrentes sobre o Brasil na midia internacional

Uma vez que construcdes sobre a identidade de determinados grupos, paises,
acontecimentos, etc., sdo feitas sempre a partir de representac@es, 0s meios de comunicagédo
se tornam um de seus lécus naturais. Soares (2009) é um dos autores que ressalta o
envolvimento da acdo da midia na construcdo das representacGes. Para ele, hoje vivemos
dependentes dos meios de comunicagio para construir a imagem que temos do mundo. E por
intermédio dos significados produzidos por eles que “damos sentido a nossa experiéncia,
aquilo que somos e aquilo que podemos nos tornar” (FREIRE FILHO, 2004, p. 45). Ja
Alexandre (2001, p. 116) vai além e afirma que as representacfes disseminadas pela midia
fundamentam ndo s6 a compreensao que 0s grupos sociais tém dos outros, mas também de si
mesmo, influenciando no que ele chama de “auto-imagem”. Esse poder dos meios seria
justificado, para Soares (2009, p. 19) pela sua capacidade maxima de representar a partir da

semelhanga, da figuratividade e da simulacéo, o que levaria a certos resultados:
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Como aparentam ser ou mesmo se apresentam como um retrato do mundo, essas
representacdes instauram ou sancionam, homologam, naturalizam certos vieses, 0s
quais, no ambito discursivo, sugerem que esse € o modo de ser da sociedade
representada, podendo servir para fixar ou confirmar estere6tipos étnicos, sociais,
de género, profissionais. Trata-se ora da instauracdo de padrdes ‘normais’ ou
‘modelos’, ora de imagens pejorativas ou idealizadas de populacbes, categorias
sociais, minorias, etc. (SOARES, 2009, p. 19-20).

Tendo um impacto na construcdo social dos significados compartilhados e em
especial naqueles que se referem a construcdo da democracia (SOARES, 2009, p. 7), a
veiculacdo das representacGes € ainda mais controvertida no caso do jornalismo. Soares
(2009) diz que, muito frequentemente, “em vez de ser considerada como substituto simboélico
de algo, a representacdo é involuntariamente tomada pela audiéncia como o préprio objeto ou
assunto representado” (SOARES, 2009, p. 23), refor¢ando o ideal de que a narrativa
jornalistica deve ser imparcial e comprometida com a absoluta verdade. Porém, o préprio
autor finaliza, o jornalismo também é um relato particular dos acontecimentos, construido
sobre um aspecto do mundo selecionado.

Assim, desde que as fontes primordiais para a constru¢do da visdo sobre o Brasil
foram passando pela sutil transicdo entre viajantes e colonizadores externos para estudiosos e
grupos de interesse nacionais, podemos considerar que o resultado final — e ainda que vive
em uma mudanca constante — é uma mescla de ambas. Brasil (2012) aponta que, dos relatos
estrangeiros, o que predomina ainda hoje é uma imagem associada a grandeza de territorio, a
abundancia da vida selvagem e a sensualidade do povo como dotes naturais, enquanto que,
como dotes adquiridos, destacam-se “o desenvolvimento da vida urbana, malandragem, jeito
brasileiro, indoléncia, musicalidade e cordialidade — isso ndo sendo apenas pensamento do
estrangeiro, mas uma visao projetada pelos brasileiros” (BRASIL, 2012, p. 778). A midia,
ndo estando livre de representacdes consolidadas anteriormente, muitas vezes se baseia nestes
conceitos para construir suas proprias interpretac6es sobre o Brasil e os brasileiros.

Brasil (2012) ao estudar as rotinas profissionais dos correspondentes, constata que
grande parte do que € visto nos veiculos de comunicacdo internacionais sobre 0 nosso pais

condiz com as imagens pré-concebidas oriundas desde o nascimento da nacao:

O Brasil historicamente apresentado na midia estrangeira é invariavelmente fruto
de uma imaginacdo desbragada sobre os tropicos e de uma projecdo de uma utopia
cheia de estereétipos e clichés, nos quais prevalecem velhos modelos de
representacdo, calcados na exploragdo de uma natureza exuberante e de costumes
singulares frente ao olhar euro-americano. (...) A beleza das mulheres, a
musicalidade das gentes e o carnaval sdo expressdes que seriam agregadas a
descoberta da Amaz6nia e, mais recentemente, a violéncia e a exclusdo, numa
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linha de desenvolvimento histérico que representa a imagem que temos do pais.
(BRASIL, 2012, p. 779).

Para o autor, temas como questdes ambientais, reducdo da pobreza e das
desigualdades, além da posi¢do brasileira na politica internacional serdo sempre manchetes
no exterior (BRASIL, 2012, p. 185). Suas considera¢Ges vao ao encontro dos resultados
obtidos por Paganotti (2007), que, ao estudar imagens e esteredtipos do Brasil em
reportagens de correspondentes internacionais, observou que 86,5% das noticias e matérias
analisadas simplesmente reproduziam imagens j& construidas sobre o pais, enquanto somente
13,5% a transformavam. Em uma andlise que teve como corpus mais de 1200 textos
veiculados em sete jornais internacionais (The New York Times, EI Mundo, Diario de
Noticias, The Guardian, The Observer, Pagina/12 e El Clarin), ele afirma ser possivel dividir
0 material em quatro grandes eixos tematicos, os quais denomina de Brasil verde, Brasil de
lama, Brasil de sangue e Brasil de pléstico. O Brasil verde traria de volta a exaltacdo a
natureza que Pero Vaz de Caminha ja havia relatado em 1500, com um adicional das
discussbes sobre biocombustiveis, agronegdcio e preservacdo das florestas e reservas
naturais; o Brasil de lama representaria 0s textos com enfoque na corrupgdo, nas
desigualdades e na pobreza; o Brasil de sangue é a divisdo das reportagens sobre a violéncia
no pais; e o Brasil de pléstico conteria certa visdo publicitaria, englobando festividades,
Carnaval, turismo e também os “mitos do crescimento econémico e do desenvolvimento
tecnologico que colocariam o pais entre uma das nagdes do futuro” (PAGANOTTI, 2007).

Segundo Paganotti (2007), as representacdes do Brasil de lama e do Brasil sangrento
sdo as mais frequentes, assim como as menos passiveis de mudancgas em relacdo a visdes ja
estabelecidas sobre os respectivos temas. Trafico de drogas, inseguranca, impunidade e
corrupcdo generalizada sdo assuntos tdo recorrentes que o levam a fazer uma critica ao

trabalho dos correspondentes:

Considerando que a matéria-prima do jornalismo é a noticia, o fato novo, o
diferente e o inusitado, como principio o correspondente deve procurar focar a
transformagdo, e ndo somente a reproducdo de conceitos — o contrério do
constatado neste trabalho. E comodo basear a cobertura em pressupostos,
alimentando as pré-concep¢des com dados, histérias e interpretagcdes que
reafirmam o que o publico j& sabe sobre a realidade ou, no pior cenério, repetir
conceitos ideologicamente enviesados. (PAGANOTTI, 2007).

Caracteristicas negativas relacionadas ao Brasil ndo sdo novidade nos estudos sobre a
imagem do pais na midia estrangeira. Dota (2010) verificou, em matérias publicadas no

americano The New York Times no periodo de janeiro a junho de 2004, que uma imagem
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desfavoravel do pais — que envolveu, principalmente, conflitos de terra, rebelides em prisdes,
favela e pobreza — é resultado ndo sé da realidade em si, mas do enfoque do veiculo nestes

temas em especial:

A selecdo de temas enfocados pelo New York Times remete a uma visdo de mundo
que ndo lhe permite enfatizar, ao lado de problemas, as iniciativas tomadas por
autoridades e pela populacdo brasileiras, no momento enfocado, no sentido de
minimizar as dificuldades no campo social, muitas delas decorrentes de problemas
econdmicos fora do &mbito de decisdo do pais. (DOTA, 2010, p. 403).

Ainda que a autora enfatize a responsabilidade da midia na selecéo e divulgacao de
determinados pontos representativos sobre o Brasil em detrimento de outros, fica claro que a
construcdo desta imagem veiculada internacionalmente é feita de forma ciclica e reciproca.
Brasil (2012), citando que a midia nacional também é fonte de formacéo e informag&o para a
internacional, afirma que ‘“uma parcela significativa das imagens do Brasil que o0s
correspondentes das agéncias internacionais de noticias levam para o exterior é adquirida
junto a Rede Globo” (BRASIL, 2012, p. 272). J4 Mota (2013) diz que ¢ importante destacar
que “as representagdes imaginarias do nosso pais que permeiam as producfes midiaticas
internacionais s3o, muitas vezes, construidas por nds mesmos” (MOTA, 2013).

Para chegar a estas consideracdes, Mota (2013) toma como objeto de estudo o jornal
The Guardian, foco também deste trabalho. Para ela, o correspondente internacional da
publicacdo, Jonathan Watts, pendula entre duas interpretacdes do Brasil: a primeira trazendo
um tradicional pais ‘“‘atrasado, desorganizado, onde o Estado ndo se relaciona com a
populagdo, um lugar onde se rouba o turista e as favelas sdo lugares selvagens” (MOTA,
2013); e a segunda tentando inserir uma visdo nova, com uma percep¢do mais atual, embora,
para a autora, no geral as reportagens acabem presas nos “mesmos clichés vendidos
internacionalmente” (MOTA, 2013).

Dalpiaz (2013) é outra pesquisadora que toma o The Guardian como foco de analise.
Ela usou 65 reportagens publicadas na versdo on-line do jornal e produzidas pelo
correspondente Tom Philips durante o ano de 2011, além dos comentarios de leitores em
algumas delas, para estudar de que modo o Brasil tem sido representado fora de seu territério.
A autora verificou que, centrado em um olhar britanico, o posicionamento editorial também é
conflitante entre uma nagdo com potencial emergente contra a ideia tradicional de um pais

cheio de problemas, que, por fim, acaba sobressaindo:
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Verificou-se que, na observacdo do cenario amplo da imprensa britanica, sdo as
politicas publicas internacionais brasileiras, tal como se apresentam por meio do
posicionamento do Estado, que se sobressaem, isto é, um Brasil emergente, com
potencial de crescimento rapido e de investimentos proficuos. Entretanto, em uma
analise mais sistematica, do microcontexto, no qual o Brasil é reportado no seu dia
a dia, no cotidiano, a identidade construida pelos britanicos desponta mais proxima
a ideia de complexidade sociocultural da nagdo brasileira, é o territorio, a
desigualdade social e a diversidade cultural do pais que mais saltam a vista.
(DALPIAZ, 2013, p. 182).

Nota-se, no quadro geral, que as imagens veiculadas internacionalmente sobre o
Brasil podem ser ora tdo conflitantes quanto as dicotomias novo x tradicional apresentadas
por DaMatta, tdo exaltadas quanto a ode a natureza e ao vasto territorio de Caminha ou
Stefan Zweig ou ainda tdo incertas sobre a complexidade da organizacdo da sociedade
brasileira, indo das festividades a politica, quanto as proposi¢bes de Sérgio Buarque de
Hollanda ou Gilberto Freyre. Com poucas ou muitas mudancas, é na inser¢cdo de novos
fatores — como o caso de preocupacdes ambientais ou desenvolvimento econdmico,
apontadas por Paganotti (2007) — que temos a chance de ver quais 0S NOVOS percursos que a
construcdo da identidade nacional poderd tomar. A paixdo pelo futebol, aliada a Copa do
Mundo realizada em casa e com seu carater de megaevento esportivo altamente midiatizado,

tém o potencial de ser um destes fatores.

3.2. Copa do Mundo e megaeventos esportivos como fenémenos midiaticos

A fim de provar a importancia da Copa do Mundo na cultura brasileira
contemporanea e a apropriacdo do interesse social sob o evento pela midia, Gastaldo (2004)
mediu o tempo gasto com o assunto no Jornal Nacional. No dia do jogo de estreia do Brasil,
verificou-se que 83% da duracdo do telejornal da Rede Globo foi dedicado ao tema; em um
jogo posterior que culminou em vitéria brasileira, o tempo total chegou a 94%. As medicGes
foram feitas na Copa do Mundo de 1998 — edicdo realizada na Franca, territdrio muito mais
distante do dia a dia do brasileiro e dos veiculos de comunicacdo do que seria uma Copa
acontecendo no préprio pais. Ainda assim, com estes nimeros expressivos, o autor conclui
que, se o jornalismo n&o inventa o interesse social por este evento, a0 menos 0 aumenta e
colabora para “construir uma impressdo de realidade que mitifica a importancia da Copa,
elegendo-a como o ‘Unico’ acontecimento digno de mencdo jornalistica (GASTALDO, 2004,
p. 131).

Estar em uma Copa do Mundo e, mais ainda, sedié-la, é colocar-se sob os holofotes
do mundo. Além dos beneficios de desenvolver projetos locais com prazos definidos e

aumentar o turismo, De Almeida (2009, p. 183) cita a oportunidade de exposicdo midiatica
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regional, nacional e internacional a baixos custos como vantagens de se candidatar a vaga de
pais-sede de um evento deste porte. Payne (2006) também afirma que megaeventos podem

servir como uma das mais poderosas plataformas para qualquer pais:

Os governos gastam bilhdes de délares todos os anos trabalhando sua imagem no
resto do mundo. Tentam influenciar o modo como séo percebidos por outras
nacBes e sabem que a imagem de uma nacdo afeta relacionamentos politicos e
econdmicos. Seja para aumentar o turismo, mudar a politica interna e externa,
atrair investimentos ou ajuda ou melhorar o comércio internacional, a intengdo do
gerenciamento da imagem nacional é colocar a nagdo sob uma luz mais favoravel
para o resto do mundo. (PAYNE, 2006, p. 178-179).

De fato, a perspectiva de possiveis legados dos megaeventos, em especial sobre a
imagem do Brasil, ganha um capitulo exclusivo no livro Legados de megaeventos esportivos,
elaborado pelo Ministério do Esporte e publicado em 2008, seis anos antes da Copa do
Mundo chegar aqui. Membros do Grupo de Pesquisa e Estudos Olimpicos da Universidade
Gama Filho listam alguns fatores que sdo esperados em relacdo as representacGes do pais
apos este sediar o torneio esportivo: “projecdo da imagem do pais; projecdo da imagem das
cidades-sede dentro e fora do pais, considerada como cultura urbana; projecdo de
oportunidades econémicas e de servicos que o pais poderé oferecer; nacionalismo e confianca
civica, bem como o orgulho regional e nacional” (VILLANO et al, 2008, p. 48). Para
Mezzaroba; Messa e Pires (2011), os megaeventos ja sdo planejados pensando que a maior
parte das pessoas terd acesso a eles pelos meios de comunicacdo, vendo assim, como algo a
ganhar, a “imagem externa a ser construida pela midia internacional, tornando as cidades e
regides do pais mais conhecidas” (MEZZAROBA; MESSA; PIRES, 2011, p. 28).

A repercussdo e a magnitude dos megaeventos esportivos sdo tdo grandes, assim
como suas possiveis consequéncias para o pais-sede, que Santin (2009) chega a compara-los

com guerras na questdo de mobilizacdo de pessoas:

Os megaeventos esportivos, para comegar dizendo o Obvio, sdo as maiores
invencdes geradas pelo avango cientifico e tecnoldgico, pela ganancia econémica e
pela sede de poder, durante o século XX. Apenas as duas grandes guerras mundiais
0s superam em magnitude de suas mobilizacbes e megalomanias de seus
patrocinadores. A diferenca entre esses dois tipos de megaeventos estd na sua
classificacdo. Os esportivos sdo proclamados como pacificos e festivos. Os
belicosos, ainda que sejam justificados como defensores da paz, séo
inapelavelmente criminosos e mortiferos. (SATIN, 2009, p. 332).

O autor acredita que esta capacidade de mobilizar milhares de pessoas, independente

de cultura, idade, ideologia ou nivel social se deve, primeiro, ao carater do esporte como fator
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positivo de sociabilidade e, segundo, porque existe a possibilidade real de “participacdo
universal segundo as condicGes pessoais: participante, torcedor, telespectador (SATIN, 2009,
p. 334), ressaltando, novamente, a fungéo dos meios de comunicagédo na transformacéo de um
evento qualquer em um megaevento.

Roche (2001) conceitua megaeventos como “eventos de larga escala cultural
(incluindo comerciais e esportivos) que tem uma caracteristica dramatica, apelo popular
massivo e significancia internacional (ROCHE, 2001, p. 1). Tipicamente organizados por
combinacbes variaveis de governos nacionais e organizagdes internacionais nao
governamentais, para o autor eles ainda podem ser importantes elementos nas versoes oficiais
da cultura publica. Mezzaroba; Messa e Pires (2011) continuam definindo-os como “eventos
de curta duracdo e grande impacto, que apresentam grandiosidade em termos de publico,
mercado alvo, nivel de envolvimento financeiro do setor publico, efeitos politicos, extensdo
de cobertura televisiva, construcdo de instalacdes e impacto sobre o sistema econdémico e
social da comunidade anfitria” (MEZZAROBA; MESSA,; PIRES, 2011, p. 27). Ainda que
possam se configurar como acontecimentos do esporte, os trés pesquisadores chamam a
atengdo que um megaevento ¢ sempre “Mmuito mais um fato social e econdmico, que impacta
diferentes ambitos da sociedade que o acolhe, do que meramente um evento esportivo”
(MEZZAROBA; MESSA,; PIRES, 2011, p. 27). Assim, Copa do Mundo, Olimpiadas, Jogos
Pan-Americanos e uma variedade de exposi¢des internacionais, por seu carater mobilizador
em grande escala e que perpassa diversas esferas da sociedade, séo tipicamente considerados
megaeventos, sendo a Copa do Mundo 2014 o mais importante que o Brasil ja sediou.

Mezzaroba; Messa e Pires (2011) ndo deixam de notar que, desde 2007, o Brasil tem
se destacado no cenario mundial dos megaeventos: em 2007 ocorreu os Jogos Pan-
Americanos, em 2013, a Copa das ConfederacGes, em 2014 a Copa do Mundo e, por fim, as
Olimpiadas em 2016. Soma-se a isso o fato de que, nos paises do “sul”, quando se trata da
organizacdo de megaeventos esportivos mundiais, ainda existe uma alta preocupacdo em néo
falhar (DE ALMEIDA, 2009, p. 185) aos olhos dos paises do “norte” mais do que aos seus
proprios olhares. E de se esperar que, “por se tratar de um acontecimento com abrangéncia
global, com grande destaque em termos de midia (...) ha que se considerar aspectos
relacionados ndo s ao evento em si, mas também, e talvez principalmente, a perspectiva dos
seus possiveis impactos e legados” (VILLANO et al, 2008, p. 48).

De uma forma que a magnitude inata destas ocasides se une aos olhares mundiais
atentos a todas as narrativas ou a qualquer pormenor que ocorra durante o percurso de um

megaevento sul-americano, nao é a toa que Gurgel (2009) enxerga o papel estratégico de um
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megaevento esportivo como a Copa do Mundo 2014, denominando-a de “apice do processo
de construcao de imagens espetaculares, que sao midiatizadas de forma massiva” (GURGEL,
2009, p. 204). Mais uma vez colocando a atuagdo dos veiculos de comunicagdo em destaque,
ele ainda diz que “o0s espetdculos dos megaeventos sdo produzidos duas vezes: uma pelo
conjunto de agentes que, de fato, atuam na competicdo esportiva e uma outra por todos
aqueles que reproduzem estas imagens (a midia)” (GURGEL, 2009, p. 204). Com
consequéncias diretas nas representagdes do pais que o sedia, as formulacdes sobre o
megaevento em si Nos meios — sem se esquecer dos aspectos de seu entorno que vém a tona —
pode ser, entdo, uma pequena, mas indispensavel, peca do complexo e jamais terminado

quebra-cabeca que forma a identidade de uma nacéo.

3.3. Cronologia: trajetdria do Brasil na Copa do Mundo 2014

Para terminar a exposicdo teorica, segue uma breve cronologia referente aos
principais acontecimentos na trajetéria do Brasil na Copa do Mundo 2014, desde sua
candidatura e escolha como pais-sede da competicéo aos passos da selecdo durante o torneio.
A contextualizacdo e importante a fim de dar base informativa a certos eventos relatados nas
reportagens que configuram o corpus de analise, por exemplo, as manifestacfes anti-Copa do
Mundo — que sdo frequentemente relacionadas aos protestos de junho de 2013 — e as reacdes

a derrota do Brasil para a Alemanha por 7x1 no jogo da semifinal.

18 de marco de 2003 — A Confederacdo Sul-Americana de Futebol (Conmebol)
decide indicar o Brasil como candidato Gnico a pais-sede da Copa do Mundo 20142 A
decisdo torna quase certo que o torneio seré realizado no pais, ja que, em agosto de 2000, a
FIFA havia implantado o rodizio de continentes para os paises que sediariam as proximas
Copas do Mundo. Assim, a edicdo do ano de 2014 deveria acontecer obrigatoriamente em um
pais latino-americano.

15 de junho de 2007 — O entdo presidente Luiz Inacio Lula da Silva assina um
documento no qual o governo se compromete a cumprir exigéncias da FIFA para a realizacdo
da Copa do Mundo 20143. S&o onze exigéncias no total, que buscam garantir que o pais tenha
a infraestrutura necesséria para a realizacdo do torneio, aléem de regras de seguranca geral e

para entrada de pessoas e equipamentos no territério.

2 Brasil vai ser candidato Unico a sede da Copa de 2014. BBC Brasil, 18 mar. 2003.
% Lula assina garantias a Copa 2014 e conta com iniciativa privada. G1, 15 jun. 2007.
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30 de outubro de 2007 — O Comité Executivo da FIFA anuncia oficialmente o Brasil
como sede da Copa do Mundo 2014* E a segunda vez que o pais recebe a competicdo, a
primeira tendo sido em 1950, quando perdeu na final para o Uruguai por 2x1, no jogo que
ficou conhecido como Maracanaco.

31 de maio de 2009 — A FIFA divulga as doze cidades-sedes da Copa do Mundo
2014°. S#o elas: Brasilia (DF), Belo Horizonte (MG), Cuiaba (MT), Curitiba (PR), Fortaleza
(CE), Manaus (AM), Natal (RN), Porto Alegre (RS), Salvador (BA), Sdo Paulo (SP), Recife
(PE) e Rio de Janeiro (RJ).

31 de outubro de 2010 — Dilma Rousseff € eleita presidente do Brasil no segundo
turno das eleicdes®. Sucessora de Lula, é ela quem estara governando o pais durante a Copa
do Mundo 2014.

A partir de 2013 — Matérias jornalisticas que abordam o0s gastos excessivos, a
corrupgdo e, principalmente, os atrasos nas obras — tanto estadios quanto as que envolvem
mobilidade urbana, seguranca, etc. — da Copa do Mundo 2014 se intensificam’. O tom se
mantém até as vésperas do torneio®, ja que algumas das obras prometidas acabam sendo
entregues incompletas®.

Junho de 2013 — Protestos tomam conta das ruas do Brasil, no que foi posteriormente
chamado de “jornadas de junho!®”. Manifestacdes iniciais contra o aumento da tarifa de
onibus em S&o Paulo se generalizam e se transformam em simbolo de descontentamentos
diversos, desde contra a corrupgdo quanto a realizacdo da Copa do Mundo no ano seguinte,
ou, mais especificamente, os altos gastos que estiveram envolvidos em seus preparativos™?.
Os protestos continuam até a Copa das Confederacdes'? (a qual foi realizada nas mesmas
cidades-sedes que receberiam os jogos da Copa do Mundo), dentro e fora dos estadios®®. As
jornadas de julho ficam marcadas pela grande participagdo popular, mobilizacdo via redes

sociais, acdo policial repressiva, presenca de black blocs e repercussao internacional®*,

4 Oficial! A Copa do Mundo é nossa. Globo Esporte.com. 30 out. 2007.

5> Festa toma conta das sedes da Copa do Mundo de 2014. O Estado de Sao Paulo. 31 mai. 20009.

& Dilma Rousseff é eleita presidente do Brasil. Zero Hora, 31 out. 2010.

7 A 500 dias da Copa de 2014, como estdo os preparativos? Agéncia Deutsche Welle, 28 jan. 2013.

& Cem dias para a Copa: veja como estdo os 12 estadios. Terra, 4 mai. 2014.

9 Cobertura do Itaquerdo estara incompleta para a Copa do Mundo. UOL, 15 mai. 2014.

10 Um ano depois, qual o saldo dos protestos de junho de 2013? BBC Brasil, 13 jun. 2014.

11 Copa de 2014 sera a mais cara da historia. Epoca Negacios, 21 jun. 2013.

12 Protestos na Copa das Confederag6es reuniram 864 mil pessoas. UOL, 2 jul. 2013.

13 Protestos contra gastos com Copa do Mundo 2014 invadem estadios antes de jogos da selecdo brasileira. R7,
20 jun. 2013.

14 ManifestacOes de junho de 2013: Qual é o saldo dos protestos um ano depois? UOL Vestibular, 11 jul. 2014.

54



28 de maio de 2014 — As primeiras delegacdes e comitivas técnicas comecam a
chegar ao Brasil*®. Sdo 31 selegBes estrangeiras, sendo a da Australia a primeira a aterrissar
em solo brasileiro.

12 de junho de 2014 — E realizada, em S&o Paulo, a cerimbnia de abertura da Copa
do Mundo 2014, seguida pelo jogo inaugural do torneio, em que Brasil e Croacia se
enfrentam'® (o resultado termina 3x1 para o Brasil). Enquanto alguns veiculos de
comunicagdo destacam a participacdo dos cantores Jennifer Lopez, Claudia Leitte e Pitbull,

17 outros notam alguns protestos que

além das vaias a presidente e o “clima morno da festa
ocorreram mesmo durante a cerimbnia, como o do indigena que segura uma faixa pedindo
por demarcagdes territoriais'®.

23 de junho de 2014 — Apos ganhar por 4x1 de Camardes, em Brasilia, o Brasil se
classifica na fase de grupos, enfrentando o Chile nas oitavas de final®®.

28 de junho de 2014 — Em Belo Horizonte, o Brasil vence o Chile nos pénaltis em
um jogo nervoso®® e avanca para as quartas de final. Além do desempenho em campo, o
estado emocional dos jogadores vira noticia?!, a0 mesmo tempo em que a comissdo técnica
procura maneiras de melhorar este aspecto da sele¢do??.

1 de julho de 2014 — Um esquema de venda ilegal de ingressos de jogos da Copa se
torna alvo de investigacdo da Policia Civil e do Ministério Pdblico do Rio de Janeiro?. A
suspeita é que a quadrilha de criminosos ja havia atuado em outras Copas do Mundo.

4 de julho de 2014 — Brasil vence a Coldémbia por 2x1 em Fortaleza, em um jogo
marcado pela agressividade®®, resultando na fratura de uma vértebra do jogador brasileiro
Neymar. Por conta da leséo, sofrida em uma falta do colombiano ZUfiga, o atacante fica fora
do restante dos jogos da sele¢&o?.

8 de julho de 2014 — No que ja chamam de “vexame historico” do futebol, o Brasil

perde por 7x1 da Alemanha?, em Belo Horizonte. A derrota, seguem-se matérias que tanto

15 Copa do Mundo: programacéo inicial das 31 sele¢Ges estrangeiras no Brasil. Lance!, 29 mar. 2014.

16 Ap6s susto, Oscar e Neymar brilham e levam o Brasil ao triunfo na estreia. UOL, 12 jun. 2014.

17 Copa comegou com festa morna (e xingamentos a Dilma). Veja, 12 jun. 2014.

18 Indigena estende faixa por demarcacéo na abertura da Copa. Carta Capital, 13 jun. 2014.

19 Brasil se classifica e enfrenta Chile nas oitavas de final. BBC Brasil, 23 jun. 2014.

20 Brasil vence o Chile nos pénaltis em oitavas de final nervosa no Mineirdo. Placar, 28 jun. 2014.

21 Por que os jogadores brasileiros estdo chorando tanto? UOL, 1° jul. 2014.

22 Comissdo técnica age para melhorar controle emocional de jogadores. O Estado de S&o Paulo, 30 jun. 2014.
23 Escandalo da venda de ingressos da CBF nesta Copa do Mundo é alvo de investigacdo da policia. Brasil Post,
2 jul. 2014.

24 Selecdo vai a semifinal com gols e atuacdo de gala de zagueiros. UOL, 4 jul. 2014,

25 Neymar fratura vértebra e atacante ndo joga mais na Copa. Folha de S&o Paulo, 4 jul. 2014.

26 Brasil sofre goleada da Alemanha em vexame histérico e disputara o 3° lugar. Globo Esporte, 8 jul. 2014.
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buscam entender o porqué do resultado®’ quanto fazer satiras e piadas com a disputa que
gerou reacdes diversas e intensas da torcida brasileira.

12 de julho de 2014 — Na disputa pelo terceiro lugar, Brasil perde para a Holanda por
3x0, no Rio de Janeiro®. A selecdo termina a Copa do Mundo 2014 classificada na quarta
colocacéo.

13 de julho de 2014 — Antes da realizacdo do jogo final da Copa do Mundo
(Alemanha x Argentina, do qual o primeiro time saiu campedo), € realizada a festa de
encerramento da competicdo®. Com as participacdes das cantoras Ivete Sangalo e Shakira, o
clima se mantém tdo morno quanto a cerimonia de abertura, embora, segundo algumas

criticas, tenha superado a primeira®!.

27 Brasil 1 x 7 Alemanha: o que explica o vexame do Brasil? Carta Capital, 9 jul. 2014.

28 Dez reaces que provam que é melhor rir do que chorar do 7 a 1. Terra, 8 jul. 2014.

2% Com uma goleada por 3x0, Holanda liquida os restos do Brasil. El Pais, 12 jul. 2014.

%0 Critica: mais curta, festa de encerramento da Copa fica devendo. Folha de Sdo Paulo, 14 jul. 2014.

31 Cerimonia de encerramento é de novo modesta, mas supera fracasso na abertura da Copa do Mundo. R7, 13
jul. 2014.
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4. METODOLOGIA

4.1. Percurso metodoldgico
Williams (1992), ao falar sobre métodos para o estudo de cultura, cita a analise de
conteudo — a qual chama de técnica de observacdo sistematica — como uma das mais

adequadas para este tipo de pesquisa:

Os estudos sociologicos de ‘conteudo’ cultural tém-se distinguido de estudos,
comparaveis sob outros aspectos, em histéria da arte ou da literatura pelos
pressupostos metodoldgicos da andlise observacional (...) A andlise de contetdo é
muitas vezes criticada por seus achados ‘meramente quantitativos’; seus dados,
porém, embora o mais das vezes exijam interpretagdo ulterior, sdo essenciais para
qualquer sociologia desenvolvida da cultura, ndo s6 em sistemas modernos de
comunicagdes, em que o grande nimero de obras torna isso inevitavel, mas
também em tipos mais tradicionais de trabalho. (WILLIAMS, 1992, p. 18).

Seguindo os argumentos do autor, a escolha de tal método de andlise para este
trabalho deve-se a sua capacidade de gerar dados objetivos acerca de um problema de
pesquisa, em especial um gque conta com uma vasta quantidade de material, a0 mesmo tempo
em que possibilita a posterior interpretacdo dos resultados, baseada no contexto em que eles
estao inseridos. Bardin (1977) afirma que a analise de contetdo “oscila entre os dois polos do
rigor da objetividade e da fecundidade da subjetividade” (BARDIN, 1977, p. 9),

caracterizando-a como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagBes visando obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do contedldo das mensagens,
indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de conhecimentos
relativos as condicdes de producdo/recepcdo (varidveis inferidas) destas
mensagens. (BARDIN, 1977, p. 42).

Para a autora, a analise de conteudo é moldada para pesquisadores que querem dizer
ndo a ilusdo da transparéncia, “recusando ou tentando afastar os perigos da compreensao
espontanea” (BARDIN, 1977, p. 28), atitude de vigilancia critica que, ao ser adotada, exige
uma sequéncia metodoldgica e o emprego de técnicas que visem a ruptura com um primeiro
plano de leitura. Assim, os métodos empregados na analise de contetdo buscam ultrapassar
as incertezas da leitura pessoal de mensagens simbolicas e o enriquecimento da leitura, uma
vez que uma analise mais atenta pode descobrir “conteudos e estruturas que confirmam (ou
infirmam) o que se procura demonstrar a proposito das mensagens” (BARDIN, 1977, p. 29).

A autora ainda destaca que a analise de conteido, ao cumprir 0s objetivos citados, tem duas
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funcbes, que podem ou nédo se dissociar: uma heuristica, de carater exploratoria e propicia a
descoberta; e uma que tende a administracdo das provas, para verificar ou refutar hipoteses
pré-estabelecidas (BARDIN, 1977, p. 30). Todas estas caracteristicas levam a um campo de
atuagdo muito vasto, afinal, “qualquer transporte de significagdes de um emissor para um
receptor controlado ou ndo por esse deveria poder ser escrito, decifrado pelas técnicas de
analise de conteudo” (BARDIN, 1977, p. 32).

Adequando-se ao dominio, ao contexto e aos objetivos pretendidos, Bardin (1977, p.
31) afirma que esta metodologia deve ser reinventada a todo momento, o que, de fato, tem
acontecido desde seu surgimento, no inicio do século XX, nos Estados Unidos. Fonseca
Junior (2009, p. 281) diz que a andlise de contetdo é originaria do positivismo, corrente de
pensamento cuja principal caracteristica é a valorizacdo das ciéncias exatas como paradigma
de cientificidade — dai trazer tal objetividade e rigor mesmo para o campo social e humano.
Os primeiros trabalhos que a utilizaram, impulsionados pela Escola de Jornalismo da
Universidade de Columbia (EUA), eram essencialmente jornalisticos, nos quais o foco estava
em estudos quantitativos, que tinham “um fascinio pela contagem e pela medida (superficie
dos artigos, tamanho dos titulos, localizagdo na pagina)” (BARDIN, 1977, p. 15).

O cenario muda com a ocorréncia da Primeira e, mais intensamente, da Segunda
Guerra Mundial. Neste periodo, a analise de conteldo encontra seu auge, tanto na esfera
tedrica quanto na pratica. Em relacdo a primeira, ha avangos oriundos da preocupacédo em
“trabalhar com amostras reunidas de maneira sistematica, a interrogar-se sobre a validade do
procedimento e dos resultados, a verificar a fidelidade dos codificadores e até a medir a
produtividade da analise” (BARDIN, 1977, p. 19), culminando, entdo, em ‘“conceitos bem
especificos, ricos marcos tedricos, adesdo de cientistas e aplicacdo de ferramentas estatisticas
mais precisas (FONSECA JUNIOR, 2009, p. 283); ja a esfera pratica deixa-se envolver pelos
interesses do governo em investigacdes politicas e de propaganda subversiva — Bardin (1977,
p. 16) chega a citar que 25% dos estudos empiricos que empregaram esta metodologia nesta
época pertenciam a este hall de atuacao.

Vivendo uma existéncia ciclica, apds o apogeu na Segunda Guerra Mundial a analise
de conteldo passa pelo que Bardin (1977) chama de anos de bloqueio e desinteresse, que em
parte se deve, segundo Fonseca Junior (2009), a sua desqualificacdo entre pesquisadores
marxistas que argumentavam que “devido a sua origem positivista, ndo permitiria uma
aproximacdo critico-ideologica suficiente dos meios de comunica¢ao de massa” (FONSECA
JUNIOR, 2009, p. 281). O panorama volta a mudar apds uma série de congressos norte-

americanos (o ultimo sendo o Allerton House Conference, em lIllinois), nos quais surge uma
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nova juventude para a analise de contetdo oriunda, desta vez, de diversas outras areas de
conhecimento dispostas a darem sua contribuicdo a técnica. A partir deste ponto, Bardin

(1977) enxerga duas iniciativas que “desbloqueiam” a andlise de conteudo:

Por um lado, a exigéncia da objetividade torna-se menos rigida, ou melhor, alguns
investigadores interrogam-se acerca da regra legada pelos anos anteriores, que
confundiam objetividade e cientificidade com a mindcia da analise das frequéncias.
Por outro, aceita-se mais favoravelmente a combinagdo da compreensdo clinica
com a contribuicdo da estatistica. Mas, para além do mais, a analise de contetdo ja
ndo é considerada exclusivamente com um alcance descritivo, antes se tomando
consciéncia de que a sua fungdo ou o seu objetivo € a inferéncia. (BARDIN, 1977,
p 21-22).

A inferéncia, dessa forma, passa a ser, se ndo o eixo central, a inten¢do principal da
analise de conteudo. Ela ¢ “uma operacdo logica destinada a extrair conhecimentos sob os
aspectos latentes da mensagem analisada” (FONSECA JUNIOR, 2009, p. 284), que pode
responder as suas causas ou antecedentes, além de seus possiveis efeitos e consequéncias
(BARDIN, 1977, p. 39). Processo intermediario entre a descricdo do texto (na superficie em
suas caracteristicas) e sua interpretacdo (fatores que determinam tais caracteristicas), a
inferéncia desvenda as condi¢bes de producdo das mensagens analisadas (FONSECA
JUNIOR, 2009, p. 299), guiando todo o processo e determinando as etapas dessa
metodologia.

A andlise de contetdo pode, entdo, ser dividida em trés fases: a pré-andlise, a
exploracdo do material e o tratamento dos resultados. Para Fonseca Junior (2009), a pré-
analise ¢ uma das etapas mais importantes, pois “consiste no planejamento do trabalho a ser
elaborado, procurando sistematizar as ideias iniciais com o desenvolvimento de operagdes
sucessivas” (FONSECA JUNIOR, 2009, p. 290). Nela, devem ser feitas “a escolha dos
documentos a serem submetidos a analise, a formulacdo das hipoteses e dos objetivos e a
elaboragdo de indicadores que fundamentem a interpretagdo final” (BARDIN, 1977, p. 95).
Para isso, conta-se com subfases metodoldgicas, a comecar pela leitura flutuante dos
documentos a serem analisados, visando conhecé-los ¢ “deixando-se invadir por impressoes e
orientagdes” (FONSECA JUNIOR, 2009, p. 290). A partir destas primeiras impressdes, a
escolha dos documentos que irdo constituir o corpus de pesquisa pode ser realizada, seguindo
sempre certas regras, listadas por Bardin (1977, p. 97-98): a regra da exaustividade (todos os
documentos relativos ao assunto pesquisado, no periodo escolhido, devem ser considerados),
a da representatividade (caso o material permita, a analise pode ser efetuada com uma

amostra), a da homogeneidade (0s documentos tem que ser da mesma natureza, do mesmo
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género ou se reportarem ao mesmo assunto) e da pertinéncia (o corpus precisa ser adequado
ao objetivo da pesquisa).

Determinado o corpus, é hora da formulagéo das hipéteses e/ou objetivos. Enquanto a
hipotese € “uma afirmacao provisoria que nos propomos verificar” (BARDIN, 1977, p. 98), o
objetivo ¢ “a finalidade geral a que nos propomos (ou que ¢ fornecida por uma instancia
exterior), o quadro teorico e/ou pragmatico, no qual os resultados obtidos serdo utilizados”
(BARDIN, 1977, p. 98). Para a autora, enquanto ndo é obrigatério ter como guia um conjunto
de hipdteses, j& que a andlise pode ser feita com carater exploratério, os objetivos sdo sempre
necessarios. Para finalizar a pré-analise, deve-se, entdo, fazer a referenciacéo dos indices e a
elaboracdo de indicadores. Os indices podem ser a frequéncia como medida de importancia —
e indicadores de frequéncia seriam a repeticdo/nimero de apari¢fes, por exemplo — entre
outras opc¢des, como “énfase como medida de tendéncia ou orientacdo; equilibrio de atributos
favoraveis e desfavoraveis, quantidade de associacGes e de classificagcfes manifestadas sobre
um simbolo como medida de intensidade ou forga de uma convic¢do” (FONSECA JUNIOR,
2009, p. 295).

Com todo o material preparado, passa-se para a segunda fase de exploracdo do
material, que “se as diferentes operagdes da pré-analise foram convenientemente concluidas,
(...) ndo € mais do que a administragdo sistematica das decisoes tomadas” (BARDIN, 1977, p.
101). Ou seja, ela consiste em transformar os dados brutos em um material que possa ser
interpretado por meio de operacdes sistematicas de codificacdo. O primeiro passo a ser
cumprido ¢ determinar as unidades de registro, “unidades de significa¢do a codificar e que
correspondem ao segmento de contetdo a considerar como unidade de base” (BARDIN,
1977, p. 104), que podem ser palavras, expressoes, temas ou frases, por exemplo. Estas
unidades de registro devem ser organizadas por regras de enumeracdo, agregacdo e
classificacdo, tais como presenca ou auséncia, frequéncia, frequéncia ponderada, direcao, co-
ocorréncia, etc. (sendo destas a mais usada a regra da frequéncia). A partir da coleta das
unidades de registro, € importante também categoriza-las, subfase que, segundo Fonseca
Junior (2009, p. 298), consiste no trabalho de classificar e reagrupar as unidades de registro
em numero reduzido de categorias a fim de tornar inteligivel a massa de dados e sua
diversidade. A categorizagdo, para pesquisadores da analise de conteudo, “d4 a conhecer
indices invisiveis ao nivel dos dados brutos” (BARDIN, 1977, p. 119), sendo, para a autora,
qualidades fundamentais das categorias sua exclusdo matua (cada elemento ndo pode existir
em mais de uma divisdo), sua homogeneidade (um Unico principio de classificacdo deve

governar sua organizacdo), sua pertinéncia (tem que estar coerente ao material de anélise e ao

60



quadro teorico definidos), sua objetividade e fidelidade (as diferentes partes do material
devem ser codificadas da mesma maneira) e sua produtividade (precisa fornecer dados e
resultados férteis a pesquisa).

A anélise categorial, portanto, divide as unidades de registro em categorias pré-
definidas que facam sentido, de acordo com critérios de classificacdo daquilo que se procura.

Feito isso, resta seguir a fase do tratamento dos resultados obtidos:

Os resultados brutos sdo tratados de maneira a serem significativos (‘falantes’) e
validos. Operacg0es estatisticas simples (porcentagens) ou mais complexas (analise
factorial) permitem estabelecer quadros de resultados, diagramas, figuras e
modelos, os quais condensam e pdem em relevo as informagdes fornecidas pela
analise. (...) O analista, tendo a sua disposicdo resultados significativos e fiéis,
pode entdo propor inferéncias e adiantar interpretaces a propésito dos objetivos
previstos, ou que digam a respeito de outras descobertas inesperadas (BARDIN,
1977, p. 101).

Para Fonseca Junior (2009) toda pesquisa é motivada pelo desejo de compreensao de
alguns aspectos do mundo real, com a utilizacdo de procedimentos e métodos de pesquisa.
Porém, “nenhum método — nem mesmo a analise de contetido — é capaz de substituir uma boa
teoria e um problema de pesquisa so6lido” (FONSECA JUNIOR, 2009, p. 290). A
especificidade da analise de contetdo reside na articulacdo entre descricdo e andlise da
superficie do texto e a deducédo logica — ou inferéncia — dos fatores que determinaram essas
caracteristicas (BARDIN, 1977, p. 40-41). Por sua potencialidade de, por meio de dados
objetivos e procedimentos exatos, ultrapassar a primeira leitura da mensagem e revelar
significados e representacfes ndo-aparentes, a analise de conteudo, portanto, é a metodologia
que norteia este trabalho, apoiada na base tedrica ja abordada em capitulos anteriores e, a

seguir, colocada em praética.

4.2. Objeto de pesquisa

No cenéario do jornalismo inglés, é possivel distinguir alguns tipos diferenciados de
publicacbes impressas, em especial as consideradas tabloides — mais sensacionalistas e
populares — e de referéncia — com maior peso jornalistico e qualidade. De acordo com a
classificacdo de Dalpiaz (2013), o The Guardian encaixa-se no segundo tipo, podendo ainda
ser chamado de quality newspaper (jornal de qualidade), devido a “quantidade de reportagens
sobre politica e economia, com qualidade de analise e opinido editorial, que abordam ainda
educacdo, artes e pautas em discussdo” (DALPIAZ, 2013, p. 96). Molina (2007), vai além da

Inglaterra e coloca o The Guardian entre os maiores jornais do mundo. Este posto é
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conquistado por uma soma de fatores, desde a relevancia atual até a importancia historica, a
influéncia — normalmente, maior do que o préprio lucro — na formacéo da esfera publica e
pelo jornal se constituir de um “repertorio de informagdes que, muitas vezes, os historiadores
recorrerdo a seus arquivos (hoje, varios ja sdo digitalizados) para fazer pesquisas” (MOLINA,
2007, p. 12).

O The Guardian foi fundado em 1821, em Manchester, na Inglaterra, e desde suas
origens carrega uma tendéncia a defesa dos valores liberais. No artigo jornalistico “Historia
do The Guardian”, encontrado no site do jornal, h4 a afirmacdo de que a publicacdo foi
criada no intuito de promover o interesse liberal, intencdo que permaneceu intacta do seu
surgimento até hoje, passando ilesa por varios momentos de mudanca: de endereco, saindo de
Manchester e se estabelecendo em Londres, em 1976, e, em 2008, da famosa Fleat Street (rua
londrina conhecida por reunir sedes da imprensa) para o Kings Place, localizado na estacao
King’s Cross e que se consolidou como uma espécie de centro cultural “que abriga galerias,
conferéncias e espetaculos, além de espacos para escritdrios e a propria redacdo do jornal”
(DALPIAZ, 2013, p. 126); de design grafico em varios momentos, mas em especial em 2005,
quando adotou o formato berliner, sendo o primeiro jornal da Inglaterra a fazé-lo; e de dono,
ja que, em 1936, o entdo editor John Russell Scott passou o controle do jornal a fundacao
sem fins lucrativos Scott Trust “com a finalidade de manter sua independéncia e garantir sua
publicacdo” (DALPIAZ, 2013, p. 123).

A histéria do The Guardian mostra que, muitas vezes, ele foi capaz de colocar seus
ideais acima de qualquer questdo mercadoldgica ou de descontentamento do publico com
suas escolhas jornalisticas, consolidando ‘“seu prestigio como um jornal que arriscava a
sobrevivéncia para manter os principios” (MOLINA, 2007, p. 356). Uma frase célebre e que
reflete os ideais do The Guardian € creditada ao editor do jornal por 57 anos, CP Scott (pai
de John Russell Scott), que diz: “o comentario € livre, mas os fatos sdo sagrados. A voz dos
oponentes, ndo menos do que a dos amigos, tem o direito de ser ouvida”. A gestdo de CP
Scott chegou mesmo a ser conhecida por trilhar “caminhos que se, de um lado, colocaram em
risco a vida do jornal, de outro firmaram o veiculo como principal formador de opinido da
esquerda intelectual” (DALPIAZ, 2013, p. 12). Assim, o The Guardian é, inclusive, muitas
vezes visto como um “jornal das minorias”, rotulo que, segundo Molina (2007), estaria se
desfazendo gradualmente para focar no leitor comum.

Transformacdes recentes acabam surgindo para adaptar a publicacdo aos novos
leitores e aos tempos da internet, mudanga que tem se provado eficiente, ja que “sua edicao

on-line é a mais visitada entre os jornais ingleses (...) e é considerado o melhor jornal
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eletrénico do mundo, melhor do que o do The New York Times e The Washington Post”
(MOLINA, 2007, p. 370). De acordo com uma linha do tempo do desenvolvimento do
website do The Guardian, disponibilizada no proprio enderego eletrénico do jornal, em junho
de 2012, por exemplo, o site alcancou a marca de 30,4 milhdes de usuérios unicos ao redor
do globo, “fazendo dele o terceiro website de jornal mais popular do mundo”. Os
investimentos na sua plataforma on-line sdo decorrentes da queda das vendas do impresso —
nos meses de junho e julho de 2014, periodo que esta pesquisa abrange, a circulacdo da
publicacdo ficou na média de 183 mil exemplares diarios, segundo dados da ABC — e de um
esforco em ser um jornal que ultrapasse as fronteiras da Inglaterra, atendendo a um puablico
cada vez mais internacional.

Esta tendéncia atual pode ser considerada reflexo de uma forte tradigdo no jornalismo
internacional no The Guardian, onde “os assuntos internacionais, inclusive a América Latina
e sua luta pela independéncia, receberam, desde o inicio, uma boa cobertura. As edi¢cdes de
21 e 28 de setembro de 1822 incluiram uma longa carta do Brasil datada de 14 de julho”
(MOLINA, 2007, p. 351). O autor ainda cita a cobertura exemplar da Revolu¢do Russa de
1914, na qual ele “foi o tinico jornal que ndo seguiu a linha oficial ditada pela chancelaria de
seu pais” (MOLINA, 2007, p. 358).

Focando no Brasil e em tempos mais proximos, o The Guardian mantém
correspondentes na regido desde a década de 90. Hoje, o correspondente internacional da
América Latina do The Guardian é Jonathan Watts, premiado jornalista britanico, além de
autor do livro When a Billion Chinese Jump (sem traducdo para o portugués). Watts
encontra-se sediado no Rio de Janeiro, Brasil, e € 0 Unico correspondente fixo do jornal em
todo o territorio latino-americano (embora conte com a colaboragdo de outros jornalistas
locais ou enviados de Londres, em especial quando ha eventos de relevancia, que é o caso da
Copa do Mundo), atuando na funcdo desde 2013. Sobre o trabalho, ele falou em entrevista a
De Almeida (2014) que estad sempre a procura de histérias — a partir de uma variedade de
fontes, como dicas, redes sociais, blogs, outros meios de comunicagdo, revistas cientificas,
eventos pautados e até fofocas — que sejam de interesse para um publico internacional e que
se adequem as prioridades editoriais do The Guardian: “socialmente liberal, ambientalmente
sustentavel, politicamente progressista, culturalmente inovador e internacionalista” (DE
ALMEIDA, 2014, p. 82).

Desta forma, embora Jonathan Watts goze de relativa liberdade jornalistica, as
recomendacg0es vindas do The Guardian séo para que este profissional ndo se restrinja & mera

reproducdo das noticias locais, mas que busque aprofundar as reportagens, apresentando um
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material analitico. A orientagdo editorial ¢ que “se produzam textos jornalisticos sobre a
cultura do pais, o que pode resultar na apresentacdo de um novo livro, uma dire¢cdo de um
filme, um programa de televisdo, algo que revele um pouco sobre 0 modo de viver das
pessoas, o cotidiano” (DALPIAZ, 2013, p. 131) Afinal, como diz o editor internacional do
jornal, Martin Hodgson, em entrevista a autora, “ndo ha razao em pagar pessoas para ir para
um pais diferente e produzir as mesmas noticias que as agéncias cobrem” (DALPIAZ, 2013,
p. 130). Porém, segundo ela, a mesma recomendacdo enfrenta barreiras dentro do préprio
corpo editorial do veiculo, ja que ha um leque de interesse do jornal que ndo comporta temas
que ndo fazem parte de uma ideia pré-concebida de Brasil. Na mesma entrevista a Dalpiaz
(2013), Hodgson chega a afirmar que “o Brasil ¢ um pais dificil em termos de como se
relaciona com a América Latina, porque é um pais tdo grande, tem sua propria agenda de
noticias e o correspondente tem que aprender uma lingua diferente” (DALPIAZ, 2013). O

editor ainda:

Salienta que a América Latina ndo tem sido prioridade na imprensa britanica em
termos de cobertura exclusiva, diferentemente dos Estados Unidos, que, por razdes
obvias de ‘vizinho préximo’, destinam maior atengdo ao pais. Por outro lado,
ressalta o editor que a tendéncia do The Guardian de cobrir o continente latino-
americano deve-se ao fato de ser um dos jornais ingleses que, tradicionalmente,
mais investe em noticiario internacional. (DALPIAZ, p. 127, 2013).

Para a cobertura da Copa do Mundo 2014, o The Guardian, obviamente, mobilizou
mais profissionais além de Jonathan Watts — embora seja ele um dos jornalistas que mais
escreveu no corpus de analise desta pesquisa, 14 matérias ao todo. Foram listados 20 autores
diferentes a escreverem sobre o Brasil ou os brasileiros no periodo estudado, entre eles
jornalistas que publicavam seus textos da Inglaterra, correspondentes e enviados especiais
que escreviam direto do Brasil, convidados — tanto ingleses quanto estrangeiros — e
freelancers, além de matérias assinadas pelo Staff (o que poderiamos chamar de “direto da
redacdo”) ou por agéncias de noticias. A lista completa de autores encontra-se no Anexo 1.
Um ponto interessante é que pelo menos uma jornalista foi declaradamente deslocada para
produzir material que fugisse da cobertura do evento esportivo em si. E o caso de Hadley
Freeman, enviada especificamente para escrever matérias além do futebol. Em um artigo
posterior a Copa, intitulado “Minha improvavel tarefa da Copa do Mundo: ‘hey, foi apenas
como a Semana de Moda!” (no original: My unlikely World Cup assignment: hey, it was just
like fashion week!), ela relata a experiéncia como a “Unica correspondente a ndo saber que a

Copa do Mundo era realizada a cada quatro anos”. Ainda se nota que muitos correspondentes
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ou jornalistas escrevem, neste periodo, sobre temas de sua area de especialidade: Catherine
Balson, por exemplo, ¢ blogger de comida e fala sobre a nova “onda” de restaurantes na
favela; Jonathan Jones € critico de arte e escreve sobre arte de protesto nas ruas e um ensaio
que compara a derrota do Brasil para a Alemanha por 7x1 nas semifinais do torneio a um
teatro tragico.

Uma ultima observacdo relevante para esta pesquisa sobre o The Guardian € sua
estrutura atual. O jornal é dividido em partes determinadas: a Se¢édo Principal, que abrange
editorias que vdo de Noticias do UK e Internacional a Educacdo e Clima; a Secdo de
Esportes, 0 G2 (0 que chamariamos de Caderno 2), além de suplementos nao-diarios como
Turismo, Familia e o The Observer, jornal extra que sai sempre aos domingos. A versao
impressa é disponibilizada na integra no site do jornal — tanto a do dia de acesso quanto as
anteriores, em um arquivo simples e eficaz — e suas matérias sdo vinculadas a estrutura on-
line do portal. Ou seja, uma reportagem que tem somente texto e imagem no jornal diario
pode ser acrescida de recursos audiovisuais no site; uma matéria que fazia parte da Secédo de
Esportes pode ter seu link de acesso redirecionado automaticamente para uma subeditoria
Futebol do portal digital; um suplemento impresso pode mudar de layout para se adaptar a
experiéncia de leitura na tela. Além de mostrar uma sintonia entre versGes impressas e
digitais, esclarecer estes detalhes é importante para ndo haver nenhum equivoco nas

posteriores classificacdes e analises deste estudo.

4.3. Corpus de pesquisa

Com ampla reputacdo internacional, o The Guardian foi escolhido como fornecedor
do material a ser analisado ndo so pelas razdes e histérico descritos no item anterior, mas por,
em comparacdo a outras publicacGes estrangeiras — 0 americano The New York Times, por
exemplo — poder trazer resultados mais pertinentes a pesquisa por uma série de razdes: nao
ser tdo academicamente estudado quanto outros jornais, ter um publico com uma ligacao
mais forte com o futebol do que o americano, possuir tradi¢cdo no jornalismo internacional e
trazer mais matérias analiticas e que ultrapassassem o0 basico do relato factual sobre jogos e
desempenho das sele¢des, buscando sempre incluir matérias que trouxessem aspectos da
identidade brasileira ao leitorado inglés. Assim, com o objetivo de verificar quais as
representacdes do Brasil no The Guardian durante a realizacdo da Copa do Mundo 2014, um
megaevento esportivo, em um primeiro momento foi realizada uma leitura flutuante de todas
as matérias publicadas na versdo impressa do jornal (acessadas no endereco on-line

www.theguardian.com, no qual o jornal impresso €é disponibilizado na integra e
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gratuitamente) no periodo entre os dias 29 de maio de 2014 — duas semanas antes do inicio da
Copa do Mundo — e 20 de julho de 2014 — uma semana ap0s o encerramento da Copa do
Mundo — que tivessem alguma mengao sobre o Brasil, chegando a um nimero de 168 textos.
Deste total inicial, porém, para constituir o corpus de analise propriamente dito,
foram consideradas apenas as matérias que ndo apenas mencionam, mas tém como tema
principal o Brasil e/ou os brasileiros. Para melhor cumprir o objetivo deste estudo, optou-se
por excluir do corpus as matérias publicadas pelo jornal que falam do Brasil, mas mantém
foco no relato e resultado de jogos, discussbes sobre escolhas e preparacdo técnicas da
selecdo nacional ou resenha dos shows de abertura e encerramento. Da mesma maneira,
foram encontradas matérias que focalizam em algum aspecto do Brasil, mas nao
necessariamente relacionado a Copa do Mundo — embora este caso seja excecdo. Estas
matérias, sim, foram incluidas ao corpus. O periodo do qual se retirou material também foi
estendido para além do comeco e fim da Copa do Mundo — duas semanas antes e uma
semana depois — a fim de abranger matérias que pudessem trazer expectativas e,
posteriormente, ideias mais conclusivas sobre o evento. Ainda, ndo se fez distingdo, no
momento da selecdo, entre os tipos de textos jornalisticos, incluindo-se no corpus tanto
matérias factuais quanto soft news, relatos em primeira pessoa, editoriais e opinides.
Considerando o que foi exposto acima, o corpus de pesquisa € constituido por 53
matérias (os titulos originais em inglés e os links de acesso se encontram no Anexo 2) que
foram veiculadas no periodo proposto da Copa do Mundo e que tém como eixo tematico

central o Brasil. Elas seguem relacionadas nos quadros a seguir:

DATA  MANCHETE (TRADUZIDA PELAAUTORA) TIPO DE TEXTO EDITORIA
JORNALISTICO
29/5 Modsicas de protesto rivais da Copa do Mundo Factual Futebol
atropelam a aten¢do dos fas
29/5 Copa do Mundo 2014: nas finais brasileiras, o Opinido Futebol
homem com 6culos de protecéo sera rei
29/5 O lugar mais quente do Rio para se comer — as Relato em primeira  Estilo de vida (subeditoria:
favelas pessoa comida)
31/5 Brasil: 0 mundo aos seus pés Factual Futebol (em: especial
Copa do Mundo)
31/5  Brasil 2014: o que a Copa do Mundo significa para Factual Futebol (em: especial
nos Copa do Mundo)
3/06  Copa do Mundo 2014: como ficar bébado, flertar e Soft news Esportes (em: Guia
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4/06

6/6

716

8/6

8/6

9/6

10/6

se desculpar em portugués

Copa do Mundo: prefeito de Manaus pede a fas
ingleses para se comportarem como “padres”

Copa do Mundo 2014: cidade do jogo de abertura,

Sé&o Paulo, atingida por greve no transporte publico

Espirito latino: trilha da cachacga do Brasil

Copa do Mundo 2014: grupos e protestos nas ruas
do Brasil

Os ingredientes essenciais do Brasil 2014: o logo, o

mascote e a musica de J-Lo

Politicos brasileiros apostando na vitéria da Copa
do Mundo para ajudar a suavizar inquietagéo

Deixe-0s comer futebol: arte de rua anti-Copa do
Mundo do Rio de Janeiro

DATA  MANCHETE (TRADUZIDA PELA AUTORA)

12/6

12/6

12/6

12/6

13/6

15/6

15/6

17/6

18/6

18/6

19/6

20/6

20/6

21/6

22/6

24/6

Copa do Mundo 2014: pronto ou nao, é hora do
Brasil se mostrar ao mundo
“A Copa do Mundo ¢ realmente s6 para as
pessoas de helicopteros”
Copa do Mundo 2014: greves deixam Sao Paulo
congelada ao invés de em fervor
Brasil 2014 est4 aqui: ndo sé qualquer Copa do
Mundo, mas a Copa das Copas
Estadio de Manaus em franca pressa para ficar
pronto para o jogo Inglaterra x Italia
Brasil: prisdes e repressdo, mas ativistas anti-
Copa do Mundo levam sua mensagem
Ingleses encontram uma quente boas-vindas no
calor lancinante da floresta Amazonica
Fabrica de figurinhas da Copa do Mundo Panini:
Sdo Paulo é meca para colecionadores
Gols, emocdo e vilania — até agora, esta foi uma
Copa do Mundo para se saborear
Como a Copa do Mundo do Brasil vendeu seu
povo a curto prazo na Amazonia
Policia brasileira criticada sobre incursédo em
campo de protesto
Cena musical de Sao Paulo: “todo dia é segunda,
toda noite é sabado”
América Latina: novas fronteiras da inddstria
musical
Fas da Copa do Mundo de todas as classes se
deleitam na praia, apesar da colonizacdo da Fifa
Copa do Mundo 2014: um dirio dia a dia de um
“ground-hopper”
Residentes das favelas fazem a Copa do Mundo
funcionar para eles com hospedagem para fas

Factual

Factual

Relato em primeira
pessoa

Factual

Soft news

Factual

Soft news

TIPO DE TEXTO
JORNALISTICO
Factual
Factual
Factual
Opinido
Factual
Factual
Factual
Soft news
Opinido
Opinido
Factual
Soft News
Soft News
Opinido
Relato em primeira

pessoa
Soft News

Alternativo para Copa do
Mundo 2014)

Futebol

Mundo (subeditoria:
Americas)

Viagem

Mundo (em: The
Observer)

Futebol (em: The
Observer)

Futebol

Cultura (subeditoria: arte
& design)

EDITORIA
Futebol
Mundo
Futebol
Futebol
Futebol

Mundo (em: The
Observer)
Futebol (em: The
Observer)
Futebol

Futebol
Futebol

Mundo (subeditoria:
Américas)
Cultura (subeditoria:
musica)
Cultura (subeditoria:
masica)
Futebol

Futebol (em: The

Observer)
Futebol
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28/6

28/6

28/6

28/6

30/6

3/7

4/7

5/7

6/7

6/7

6/7

8/7

9f7

10/7

10/7

10/7

11/7

12/7

12/7

13/7

13/7

13/7

América Latina se deleita em seu momento na
Copa do Mundo
Copa do Mundo 2014: cinco coisas que disseram
que daria errado no Brasil
Copa do Mundo 2014: um carnaval colorido de
futebol que poderia ser o melhor de todos
Belo Horizonte segura sua respiracéo ao passo
que Brasil acolhe Chile no confronto dos 16
Brasil luta para se recuperar da vitoria por
pénaltis emocionante sob o Chile
Paixdo, pressao e preces carregando o Brasil nos
sete degraus ao céu
Time do Brasil da Copa do Mundo chama uma
psicéloga depois das lagrimas do jogo contra
Chile
Brasil coloca fas através do moinho com a
montanha-russa contra Colémbia
Copa do Mundo 2014: um Brasil aturdido chama
falta sobre machucado de Neymar
Entrevista de Neymar a TV brasileira deixa
apresentador e audiéncia em lagrimas
Reacdo da midia: Brasil chora perda de Neymar
enquanto Colémbia trilha uma “injustiga”

A visdo do Brasil — enguanto eles se preparam
para encarar Alemanha na semi-final
Descrenga ao Alemanha quebrar o coracgéo do
anfitrido Brasil em derrota por 7 a 1
A noite em que um jogo de futebol no Brasil
alcancou as alturas de um teatro tragico
Corrida do Brasil na Copa do Mundo acabou, mas
ramificagdes politicas ainda séo incertas
Brasil € misto de motim e luto ap6s “maior
vergonha da historia”

Policia brasileira indica executivo da Match, Ray
Whelan, como “fugitivo”
Verdadeiro esporte nacional do Brasil: enganar o
povo
A visdo do The Guardian sobre os borrdes e as
glérias desta Copa do Mundo
Copa do Mundo 2014: Argentina tem Messi e 0
Papa. Pode o rival Brasil suportar ver levantar a
Copa do Mundo também?

Adrian Chiles: porque a Copa do Mundo foi
maravilhosa
Copa do Mundo 2014: um didrio dia a dia de um
“ground-hopper”

Soft News
Opinido
Opinido
Factual
Factual
Factual

Factual

Factual
Factual
Factual
Factual
Opiniao
Factual
Opinido
Factual
Opinido
Factual
Opinido
Editorial

Soft News

Opinido

Relato em primeira
pessoa

Futebol
Futebol
Futebol
Futebol
Futebol
Futebol

Futebol

Futebol

Futebol (em: The
Observer)
Futebol (em: The
Observer)
Futebol (em: The
Observer)
Futebol

Futebol
Opiniéo
Mundo (subeditoria:
Américas)
Futebol
Futebol
Opinido
Editorial

Futebol (em: The
Observer)

Futebol (em: The
Observer)
Futebol (em: The
Observer)
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DATA  MANCHETE (TRADUZIDA PELA AUTORA) TIPO DE TEXTO EDITORIA
JORNALISTICO

1417 Brasil se prova anfitrido perfeito para inspirar Factual opinativo Futebol
uma comovente festa da Copa do Mundo
16/7 Organizadores das Olimpiadas Rio 2016 Factual Esportes
confiantes depois do sucesso da Copa do Mundo
Brasil

4.4. QuestBes de pesquisa e categorias de analise

Uma vez com o corpus de pesquisa definido, os objetivos iniciais da pesquisa ficam
mais fortes e evidentes, se desdobrando, consequentemente, em perguntas de pesquisa mais
especificas. Sdo duas perguntas centrais (uma se ramificando em mais duas questdes

secundarias) que devem ser respondidas por meio desta analise:

1. Quais as representacdes do Brasil na cobertura da Copa do Mundo 2014 do jornal
The Guardian?

1.1. Quais temas brasileiros mais se destacam na midia internacional, no caso, no
jornal The Guardian?

1.2. Quais as representacOes de tais temas na cobertura do jornal The Guardian no

periodo analisado?

2. A forma como a Copa do Mundo é representada pode influenciar ou modificar as

representacdes do Brasil? Se sim, como?

Para buscar respostas para a primeira pergunta (“Quais as representacdes do Brasil?”),
foram estipuladas como unidades de registro palavras, expressdes e frases que fizessem
referéncia ao Brasil no corpus escolhido, tendo como regra de enumeracdo a presenca e a
frequéncia destes. Para encontrar a segunda resposta (“A forma como a Copa do Mundo é
representada pode influenciar ou modificar as representacfes do Brasil?”’) seguiu-se 0 mesmo
procedimento, porém enumerando a presenca e frequéncia de palavras, expressdes ou frases
que fizessem referéncia a Copa do Mundo 2014, para depois compara-las aos resultados
obtidos com a primeira analise sobre o Brasil. J& para verificar as perguntas de pesquisa
secundarias (“Quais temas brasileiros mais se destacam no The Guardian?”’; e “Quais as

representacOes destes temas?”’), foi necessario dividir o material coletado em categorias de
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analise. Apos uma leitura inicial das 53 materias que constituem o corpus, cinco temas

principais surgiram. Eles estdo contidos na tabela a seguir:

TEMA DESCRICAO N° DE MATERIAS PORCENTAGEM
Aspectos Matérias que dizem respeito a cultura e a 13 24.55%
culturais manifestacBes culturais do Brasil, tais quais musica,

artes, dancas, costumes, dia a dia, etc.
Aspectos Matérias que dizem respeito a rotina politica do pais, 2 3.77%
politicos ao governo, a noticias sobre a situagdo ou manobras
politicas, etc.
Aspectos sociais Matérias que dizem respeito a problemas ou 11 20.75%

situacOes que vivem o povo brasileiro, manifestacdes
populares, etc.

Impressdes sobre Matérias que dizem respeito a visdo do jornal sobre a 10 18.86%
a Copa Copa do Mundo 2014 e sua realizacéo no Brasil.
Relagdo do Brasil Matérias que dizem respeito a relacéo que o Brasil e 17 32.07%
e brasileiros com o0s brasileiros tém com o futebol e a Copa do Mundo.
o futebol
TOTAL 53 100%

Respondendo a primeira pergunta secundaria de pesquisa, constatou-se que 0s temas
brasileiros que mais se destacaram na cobertura da Copa do Mundo pelo The Guardian foram
(em ordem alfabética) 1- Aspectos culturais, 2-Aspectos politicos, 3- Aspectos sociais, 4-
Impressdes sobre a Copa e 5- Relacéo do Brasil e brasileiros com o futebol. Para buscar suas
representacfes, assim como proposto na segunda questdo secundaria de pesquisa, optou-se
por transforma-los em categorias de analise. As matérias que constituem cada uma das cinco

categorias sdo, agora, expostas nos quadros de 4 a 8 a seguir:

DATA MANCHETE DESCRICAO
29/5 Modsicas de protesto rivais da Copa do Mundo d&o Modsicas — oficiais e ndo-oficiais — que
cotoveladas por atengéo dos fas ganharam destaque na Copa e abordam
questdes sociais
29/5 O lugar mais quente do Rio para se comer — as favelas Turismo nas favelas do Rio de Janeiro
3/06 Copa do Mundo 2014: como ficar bébado, flertar e se Expressoes irbnicas em inglés com
desculpar em portugués suas traducBes em portugués que os
turistas podem usar na Copa
4/06 Copa do Mundo: prefeito de Manaus pede a fas ingleses Preparacéo e recepgéo de turistas
para se comportarem “como padres” ingleses em Manaus
7/6 Espirito latino: trilha da cachaga do Brasil Turismo focado nos melhores lugares

para se tomar cachaca: Sao Paulo,
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8/6

10/6

15/6

17/6

20/6

20/6

22/6

1317

DATA
9/6

10/7

DATA
6/6
8/6

12/6

12/6

15/6

18/6

19/6

21/6

Os ingredientes essenciais do Brasil 2014: o logo, o
mascote e a musica de J-Lo
Deixe-0s comer futebol: arte de rua anti-Copa do Mundo
do Rio de Janeiro

Ingleses encontram uma quente boas-vindas no calor
lancinante da floresta Amazonica

Fabrica de figurinhas da Copa do Mundo Panini: Sao
Paulo é meca para colecionadores
Cena musical de Sao Paulo: “todo dia é segunda, toda
noite ¢ sabado”

Ameérica Latina: nova fronteira da industria musical

Copa do Mundo 2014: um diario dia a dia de um “ground-
hopper”

Copa do Mundo 2014: um diario dia a dia de um “ground-
hopper”

MANCHETE
Politicos brasileiros apostando na vitéria da Copa do
Mundo para ajudar a suavizar inquietacdo
Corrida do Brasil na Copa do Mundo acabou, mas
ramificagdes politicas ainda ndo séo claras

MANCHETE
Copa do Mundo 2014: cidade do jogo de abertura, Sdo
Paulo, atingida por greve no transporte publico
Copa do Mundo 2014: grupos e protestos nas ruas do
Brasil

“A Copa do Mundo ¢ realmente sé para as pessoas de
helicopteros”

Copa do Mundo 2014: greves deixam Sao Paulo
congelada ao invés de em fervor

Brasil: prisGes e repressdo, mas ativistas anti-Copa do
Mundo levam sua mensagem
Como a Copa do Mundo do Brasil vendeu seu povo a
curto prazo na Amaz6nia

Policia brasileira criticada sobre incursdo em campo de
protesto
Fas da Copa do Mundo de todas as classes se deleitam na
praia, apesar da colonizacdo da Fifa

Minas Gerais e Rio de Janeiro
Descricdo de itens principais que
envolvem a Copa do Mundo
Avrte de rua anti-Copa, em contraste
com os altos gastos para realizagdo do
torneio
Recepcdo dos turistas ingleses em
Manaus e organizacdo da Copa na
cidade
Confeccdo e febre pelas figurinhas do
album oficial da Copa
Cena musical de S&o Paulo, com
destaque a novos artistas
independentes/fora do mainstream
Melhoria da industria e publico
musical na América Latina, incluindo
Brasl
Relato em primeira pessoa do dia a dia
de repérter no Brasil
Relato em primeira pessoa do dia a dia
de repdrter no Brasil

DESCRICAO
Relac&o passional entre futebol e
politica e sua influéncia na politica
Consequéncias politicas da derrota
por 7x1 contra a Alemanha

DESCRICAO
Greve de transporte publico em S&o
Paulo
Falta de apoio a Copa por parte da
populacéo, o que resultou em protestos
anti-Copa
Desigualdade social na Copa do
Mundo, retratada pelo contraste entre
0s estadios e um acampamento de
Trabalhadores Sem Teto em seus
arredores
Greve de transporte publico em Séo
Paulo e falta de apoio a Copa por parte
da populacéo
Protestos anti-Copa do Mundo e
repressao policial neles
Obras feitas em Manaus para a Copa
do Mundo, que ndo terdo utilidade para
sua populacéo local, excluida
economicamente de participar do
torneio
Protestos e repressdo policial em
Recife
Fifa Fan Fest, local oficial de
transmissOes de jogos x festa gratuita
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24/6

11/7

1217

DATA
29/5

12/6

12/6

13/6

18/6

28/6

12/7

1317
1417

16/7

DATA
31/5

31/5
28/6

28/6

28/6

30/6

3/7

4/7

5/7

Residentes das favelas fazem a Copa do Mundo funcionar
para eles com hospedagem para fés

Policia brasileira indica executivo da Match, Ray Whelan,
como “fugitivo”

Verdadeiro esporte nacional do Brasil: enganar o povo

MANCHETE
Copa do Mundo 2014: nas finais brasileiras, 0 homem
com 6culos de protegdo sera rei
Copa do Mundo 2014: pronto ou néo, € hora do Brasil se
mostrar a0 mundo
Brasil 2014 esta aqui: ndo sé qualquer Copa do Mundo,
mas a Copa das Copas
Estadio de Manaus em pressa frenética para ficar pronto
para o jogo Inglaterra x Itélia
Gols, emocéo e vilania — até agora, esta foi uma Copa do
Mundo para se saborear
Copa do Mundo 2014: cinco coisas que disseram que daria
errado no Brasil
Avisdo do The Guardian sobre os borrfes e as glorias
desta Copa do Mundo
Adrian Chiles: porque a Copa do Mundo foi maravilhosa
Brasil se prova anfitrido perfeito para inspirar uma
comovente festa da Copa do Mundo
Organizadores das Olimpiadas Rio 2016 confiantes depois
do sucesso da Copa do Mundo Brasil

MANCHETE
Brasil: 0 mundo aos seus pés

Brasil 2014: o que a Copa do Mundo significa para nés
Copa do Mundo 2014: um carnaval colorido de futebol
que poderia ser o melhor de todos
Ameérica Latina se deleita em seu momento na Copa do
Mundo
Belo Horizonte segura sua respiracdo ao passo que Brasil
acolhe Chile no confronto dos 16 ultimos
Brasil luta para se recuperar da vitoria por pénaltis
emocionante sob o Chile
Paixdo, pressdo e preces carregando o Brasil nos sete
degraus ao céu

Time do Brasil da Copa do Mundo chama uma psic6loga
depois das lagrimas do jogo contra Chile

Brasil coloca fas através do moinho com a montanha-russa
contra Colémbia

dos torcedores nas ruas € praias
Hospedagem de turistas na favela

como forma de ganho financeiro a

locais
Atualizagdes nas informagdes sobre

0

escandalo da venda ilegal de ingressos

da Copa

Critica: promessas ndo-cumpridas na

Copa do Mundo

DESCRICAO
Seguranca na Copa do Mundo

Cenério geral para o inicio da Copa

Expectativas sobre a Copa no pais do

futebol

Obras (e atraso delas) em Manaus para

Seu primeiro jogo
Impressdes sobre a primeira semana
Copa

da

Revisdo sobre expectativas x realidade

na Copa

Visdo editorial sobre a Copa do Mundo

Visdo pessoal sobre a Copa do Mundo
Revisdo po6s-evento da Copa do Mundo

sobre o Brasil no papel de pais-sed

e

Preparaces para as Olimpiadas de
2016 ap6s o fim da Copa do Mundo

DESCRICAO

Relacdo Brasil e brasileiros com o
futebol por meio de histérias de locais
Depoimentos de locais sobre futebol
Atmosfera e revisdo sobre a primeira

fase da Copa

Clima latino-americano na Copa do

Mundo

Atmosfera na Copa diante do jogo

Brasil x Chile das oitavas de final
Estado emocional dos jogadores

brasileiros ap6s jogo contra o Chile

Estado emocional dos
brasileiros/torcida apds jogo contra
Chile

0

Estado emocional dos jogadores e
medidas técnicas referentes a isso apds

jogo contra o Chile
Torcida e sua reagdo ao jogo Brasil
Coldmbia nas quartas de final

X
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6/7 Copa do Mundo 2014: um Brasil aturdido chama falta Reacdo da torcida a lesdo/saida da
sobre machucado de Neymar equipe de Neymar e relacdo passional
dos brasileiros com o futebol
6/7 Entrevista de Neymar a TV brasileira deixa apresentador e Reacdo da torcida a lesdo/saida da
audiéncia em lagrimas equipe de Neymar e relagdo passional
dos brasileiros com o futebol
6/7 Reacdo da midia: Brasil chora perda de Neymar enquanto Reacédo da midia a leséo e saida da
Colombia trilha em “injustiga” equipe de Neymar
8/7 A visdo do Brasil — enquanto eles se preparam para Visao geral da torcida e da selegdo pré-
encarar Alemanha na semi-final jogo da semi-final Brasil x Alemanha
9f7 Descrenca ao Alemanha quebrar o coragdo do anfitrido Reacéo dos brasileiros & derrota por
Brasil em derrota por 7 a 1 7x1 contra a Alemanha
10/7 A noite em que um jogo de futebol no Brasil alcancouas  Crdnica sobre a derrota por 7x1 contra
alturas de um teatro tragico a Alemanha
10/7 Brasil € misto de motim e luto ap6s “maior vergonha da Atmosfera do pais e da torcida ap6s a
historia” derrota por 7x1 contra a Alemanha
13/7 Copa do Mundo 2014: Argentina tem Messi e 0 Papa. Rivalidade entre Brasil e Argentina

Pode o rival Brasil suportar ver levantar a Copa do Mundo
também?

Com o0s cinco temas principais e suas correspondentes categorias de andlise
determinados, a fim de encontrar as representacdes dos aspectos culturais, aspectos politicos,
aspectos sociais, impressdes sobre a Copa e relagdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol,
para esta parte da analise foram listadas as unidades de registro, ou seja, palavras, expressdes
e frases que dizem respeito a cada um dos temas, enumerando-as de acordo com sua aparicao
e ocasional frequéncia, com o cuidado de relaciond-las a um subtema quando ha a
necessidade. Estes subtemas, por sua vez, também devem ser enumerados de acordo com a
sua aparicao e frequéncia. Por exemplo, na categoria Aspectos sociais, a unidade de registro
“passageiros irados” pode se referir ao subtema “greve” que, por sua vez, ¢ o terceiro mais
encontrado dentro da categoria.

Desta forma, podemos classificar as categorias tanto pela quantidade de matérias que
fazem parte de cada uma delas quanto pela frequéncia de unidades de registro referentes a
cada uma — diferentes classificacbes que resultam em ndmeros também diferentes: por
exemplo, mesmo que a categoria Relacdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol contenha
mais matérias (17 no total), é a categoria Aspectos sociais que possui maior recorréncia de
unidades de registro; ou ainda a categoria Aspectos politicos, que, mesmo com apenas duas
matérias, tem uma média maior de unidades de registro por matéria do que a categoria mais
extensa Aspectos culturais (média de 9 por matéria contra 4.38, respectivamente), como

podemos ver na tabela a seguir:
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CATEGORIA QUANTIDADE
DE MATERIAS
Aspectos culturais 13
Aspectos politicos 2
Aspectos sociais 11
Impressdes sobre a 10
Copa
Relacéo do Brasil e dos 17
brasileiros com o
futebol
TOTAL 53

QUANTIDADE DE
UNIDADES DE
REGISTRO
57
18
100
81

78

334

MEDIA UNIDADES DE
REGISTRO POR
MATERIA
4.38
9
9.09
8.1

4.58

6.3

Assim, com objeto, corpus, método e categorias de anélise descritos, passamos agora

para a exploracdo, analise e interpretacdo do material coletado.
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5. REPRESENTACOES DO BRASIL NO THE GUARDIAN

Para fazer a andlise propriamente dita do corpus de pesquisa e buscar quais as
representagdes do Brasil, assim como as de seus aspectos mais noticiados, no jornal The
Guardian durante a Copa do Mundo 2014, este capitulo foi dividido em cinco subtitulos,
cada um dedicado a uma das categorias de andlise (1- Aspectos culturais, 2- Aspectos
politicos, 3- Aspectos sociais, 4- Impressdes sobre a Copa e 5- Relagdo do Brasil e dos
brasileiros com o futebol), além de um subtitulo introdutério que aborda as representagdes
gerais do Brasil e um posterior que faz a relagdo entre a imagem do Brasil e a da Copa do
Mundo. Em todos, sdo apresentadas tabelas com a recorréncia de unidades de registro
referentes a cada tema — e ao Brasil e a Copa do Mundo, no caso de seus subcapitulos
referentes —, a relacdo de todas as unidades de registro agrupadas por ndcleo significativo e a
subsequente andlise quantitativa/qualitativa dos dados. Ainda foram feitos dois adendos,
sendo eles Fontes e Palavras em portugués. Estes foram acrescentados por dois motivos: o
primeiro por considerar as fontes de informagéo utilizadas pelo The Guardian uma forma de
entender quais os influenciadores diretos na construcdo da imagem do Brasil e dos aspectos
estudados e, o segundo, como indicio de que a publicacdo inglesa, de uma forma ou de outra,
tenta se inserir na cultura que reporta, utilizando termos da lingua nativa que ou nao tem uma

equivaléncia no inglés ou possuem um significado mais amplo para os brasileiros.

5.1. O Brasil no The Guardian

Tendo as matérias constituintes do corpus de pesquisa sido escolhidas por possuirem
como foco o Brasil no periodo da Copa do Mundo, era quase inevitavel que esta unidade de
registro surgisse como um termdmetro capaz de medir a real aderéncia do texto com o tema
proposto. O primeiro passo da andlise foi, entdo, verificar a recorréncia da palavra Brasil

(Brazil, em inglés), aqui tabelada de acordo com sua frequéncia em cada categoria de analise:

CATEGORIA QUANTIDADE PORCENTAGEM
Relagdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol 130 34.04%
Impressdes sobre a Copa 103 26.96%
Aspectos culturais 57 14.92%
Aspectos politicos 52 13.61%
Aspectos sociais 40 10.47%
TOTAL 382 100%
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Foi encontrado um total de 382 mencbes a palavra Brasil, sendo que a maior parte
(34.04%) se encontra na categoria Relacdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol,
condizendo com a logica de que a categoria com maior numero de matérias também teria a
maior recorréncia desta unidade de registro. Porém, a equivaléncia para ai. A segunda
categoria com mais recorréncia da palavra Brasil, Impressdes sobre a Copa, € apenas a quarta
em nimero de mateérias e a terceira na média de unidades de registro tematicas por matéria.
As duas, juntas, respondem por mais de 60% das aparigdes de “Brasil” no corpus, sendo que
Impressoes sobre a Copa “abre uma vantagem” quase dobrada em relagdo a Aspectos
culturais, que vem em terceiro na lista. Com estes dados, percebemos que as Unicas
categorias que tém ligacdo direta com o futebol e a Copa do Mundo sdo as que se destacam
em utilizar a unidade de registro “Brasil” em seus textos.

Outra observacdo é que, com o numero de 382 repeti¢ces no total de 53 matérias,
resulta-se em uma média geral significativa de 7.2 mencdes da palavra por texto, verificando-
se positivamente que a tematica Brasil € central na totalidade do corpus. Ja a recorréncia da

unidade de registro “Brasil” em titulos e linhas finas foi tabelada separadamente:

CATEGORIA QUANTIDADE PORCENTAGEM
Relagdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol 18 40%
Aspectos culturais 9 20%
Aspectos sociais 8 17.78%
ImpressGes sobre a Copa 8 17.78%
Aspectos politicos 2 4.44%
TOTAL 45 100%

Com um total de 45 apari¢cBes, nem todas as matérias apresentaram a unidade de
registro em seus titulos e linhas finas. A Unica categoria que teve uma média positiva — mais
unidades de registro “Brasil” do que o numero de matérias — foi a Relacdo do Brasil e dos
brasileiros com o futebol, sendo ela também a dona de 40% de todas as mencdes a palavra.
Ainda assim, muitas reportagens das outras categorias deixam implicito ja na manchete que a
localidade a ser reportada sera o Brasil. E o caso de “O lugar mais quente do Rio para se
comer — as favelas” (29/5 — Aspectos culturais) e “Estadio de Manaus em pressa frenética
para ficar pronto para o jogo Inglaterra x Italia” (13/6 — Impressdes sobre a Copa), em que

alguma cidade brasileira ¢ mencionada no lugar do pais; “Fas da Copa do Mundo de todas as
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classes se deleitam na praia, apesar da colonizacdo da Fifa” (21/6 — Aspectos sociais), titulo
no qual o termo Copa do Mundo deixa claro que o Brasil esta envolvido; ou ainda “Politicos
brasileiros apostando na vitdria da Copa do Mundo para ajudar a suavizar inquietagdo” (9/6 —
Aspectos politicos), em que “brasileiros” poderia ser substituido por “do Brasil” sem
alteracdo de significado.

O que podemos inferir € que existe uma tendéncia no The Guardian, que também esta
presente no jornalismo impresso no geral, de deixar explicito, tanto nos titulos quanto na
escolha de palavras, o tema central de seus textos. Soma-se a isso o fato de, pelo jornalismo
internacional ter uma gama enorme de regides passiveis de reportagens, ser necessario dar a
referéncia de localidade para o leitor ja no inicio da matéria. Assim, mesmo as que ndo
trazem a unidade de registro “Brasil” tdo em evidéncia, termos correlatos cumprem o papel
de localizar o leitor geograficamente e tematicamente.

Com o levantamento especifico sobre a unidade de registro “Brasil” ja feito, pode-se
visualizar que significados e representacdes sao atribuidos a ela. Primeiro, listou-se as
palavras e expressoes substantivas referentes ao Brasil, ou seja, aquelas que gramaticalmente

tomam o seu lugar. Foram encontradas sete expressdes que se encaixaram nesta classificacao:

UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE PORCENTAGEM
Nacdo anfitrid/anfitrido 26 48.14%
Nacéo 11 20.38%
Pais 8 14.81%
Nacdao/sociedade obcecada/louca por futebol 6 11.12%
Casa do jogo bonito 1 1.85%
Familia global do futebol 1 1.85%
Pais do futebol (em portugués) 1 1.85%
TOTAL 54 100%

As primeiras e mais frequentes sdo “nacdo anfitrid” ou “anfitridao”. Além de servirem
como um sindnimo para Brasil, dando mais fluidez e qualidade jornalistica ao texto, as
expressdes também remetem ao papel do pais como sede da Copa do Mundo, relacionando-o
automaticamente ao torneio e ao esporte. A ligacdo entre o Brasil e o futebol também se
encontra em “nac¢do louca por futebol” e seus equivalentes, além de “casa do jogo bonito”,
“familia global do futebol” e “pais do futebol” escrito em portugué€s mesmo. Embora menos
recorrentes, elas sdo sinais da classica atribuigdo que o amor pelo futebol esta no sangue dos

brasileiros. Enquanto pode-se perceber um tom elogioso em “casa do jogo bonito” e um

77



sentido de que o futebol ¢ um unificador dos brasileiros em “familia global do futebol”, as
seis repeti¢des de “nagdo/sociedade obcecada/louca” sugerem uma relacdo passional com tal
esporte e que, inclusive, pode ter passado do ponto. J4 “nac¢do” e “pais”, com 11 e oito
repeticOes respectivamente, séo termos neutros usados como sinénimo.

Diferentemente das unidades de registro substantivas, as adjetivas foram consideradas
aquelas que atribuiram algo ao termo Brasil, funcionando como um adjetivo ou expressdo
adjetiva a ele. Na tabela a seguir, elas estdo classificadas em subcategorias de analise e
posteriormente relacionadas na tabela 7 (excluindo-se a subcategoria Quanto as cidades-

sedes, tabelada separadamente):

CLASSIFICACAO QUANTIDADE PORCENTAGEM
Quanto as cidades-sedes 39 24.53%
Quanto a sua relagdo com a Copa e o futebol 33 20.75%
Quanto a caracteristicas sociais 26 16.36%
Quanto ao povo/populagédo 21 13.20%
Quanto a avanc¢os econdmicos e tecnoldgicos 18 11.32%
Quanto a geografia 17 10.69%
Quanto a situagdo politica 5 3.15%
TOTAL 159 100%
CLASSIFICACAO UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE
Quanto a sua - aturdido/em luto/chocado/desconsolado 5
relagdo com a - mais bem-sucedido da historia da Copa do Mundo/ganhou a Copa 4
Copa e o futebol  do Mundo cinco vezes/uma das maiores nagdes de futebol do mundo
- unido pela paix&o ao time nacional/fa apaixonado/paixao 4
indiscutivel pelo futebol/amantes de futebol
- onde futebol significa mais/onde o futebol se mantém ligado a 3
identidade nacional/sua autoimagem pode depender novamente de
um Unico gol

- planeja hospedar 0 maior show na terra

- teve um preparo problematico para o torneio

- no meio da histeria pelo esporte

- escolhido para sediar os dois maiores eventos esportivos
- acorda para a pior ressaca no futebol em seis décadas

- falta decoragéo e entusiasmo para a Copa do Mundo

- puro tesouro esportivo

- casa do ataque livre

- abracou o torneio enquanto retém um ceticismo saudavel
- provou-se anfitrido perfeito

- intoxicante e hospitaleiro, mas ndo anfitrido indiscutivel
- apaixonou-se pela propria Copa do Mundo

- 0 mundo esta a seus pés

- casa do samba, futebol e jogo bonito

- fornece o palco para o drama

- era esperado que ganhasse

- & beira de um colapso nervoso

PR RRPRRPRPRPRRPRPRPREPREPRERRERER
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Quanto a
caracteristicas
sociais

Quanto ao
povo/populacéo

Quanto a avangos
econdmicos e
tecnoldgicos

Quanto a
geografia

- pobreza ndo sé continua, mas a vida dos marginalizados tem ficado
pior/pobreza continuada/urbanidade lotada e pobreza geracional
imposta

- inseguro/inconstante/fundo em um medo que ndo mostra sinais de
abatimento

- alimenta a esperanca de viver com dignidade/vivendo sob
expectativas/desesperado para mostrar ao mundo que é serio,
competente e moderno

- terra de contrastes!/nacéo genuinamente adoravel dos extremos em
escala continental/complexo demais

- tem problemas profundos/com muitas outras necessidades urgentes
- aconselho ndo dirigir no Brasil/estado pobre das estradas

- tem grandes déficits nas areas de salde, educacéo e transporte
urbano

- terra dos tragicamente pobres, dos ricos inGteis

- coisas parecem e sdo sentidas diferentes no Brasil

- mantém seu senso de leveza mesmo em circunstancias dificeis

- merece agradecimentos eternos

- permite os pobres olhar os ricos de cima

- tem mantido as tradi¢des vivas

- nacdo tdo grande, diversa e jovem quanto o Brasil

- niveis de violéncia, vicio em craque e crime séo altos

- culturalmente conservador

- locais estdo desapontados/residentes estdo furiosos/ansioso,
desanimado e ocasionalmente esperangoso/rezou que tudo ndo tenha
passado de um pesadelo/foi deixado desorientado e confuso

- energia maniaca/sempre vai ser colorido e energético/senso
tremendo de energia

- famoso espirito festivo/colocou suas preocupacdes de lado e
resolveu curtir a festa

- quentes e generosos anfitrides/recebeu todos de bracos abertos

- cheio de pessoas bonitas

- um prazer muito tipico brasileiro

- classe industrial arraigada e horrivelmente auto-servicente

- faz vocé sorrir

- reputacdo por extravagancia

- gquanto mais ao sul iamos, mais branca a mistura étnica

- bastante supersticioso

- 200 milhdes de pessoas apaixonadas

- parecem estar curtindo a si mesmo

- proeminente membro do BRIC/estava em ascensdo/ganhou
internacionalmente como nunca antes/simbolo do crescente poder do
mundo em desenvolvimento

- nacdo da rede social/louco por Twitter/viu uma onda no uso da
internet, celulares e redes sociais

- corrida de ouro pela musica digital/destino de tours de grandes
estrelas/mais preparado para turnés de grandes atos

- perdeu a imagem do eterno pais do futuro/ndo estava mudando
rapido o suficiente

- 0 maior consumidor

- € no coragdo uma expectativa genuinamente excitante

- colisdo do velho e do novo que é central para o largo futuro do
Brasil

- inquieto, ansiosa e galopante modernidade

- 6timo lugar para se estar agora

- confianca é alta

- subtropical/calor subtropical/subtropical e humidade/quente
demais/paisagem plana e quente

- verdadeiramente vasto/distancias enormes

- insetos t&o grandes quanto seu punho se banqueteiam em cachorros

N
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dormindo embaixo de arvores/estranhamente infeccioso
- melhor por causa da praia/com palmeiras
- exuberante/as cores sdo mais vividas
- onde a chuva cai em rapidas e torrenciais rajadas
- com muitas vantagens naturais
Quanto a situacdo - sofreu inquietante perda de confianca/perdeu a fé em toda uma
politica classe politica/no meio de uma crise de confianca
- besta inchada por alegacfes de corrupcdo e nepotismo/com suas 2
trés camadas de governo e problemas endémicos de corrupgéo
TOTAL 159

WEFEEFEPDNDN

Valores foram atribuidos 159 vezes ao Brasil — aqui, contando também o que foi
atribuido a certas cidades, consideradas como parte da totalidade que forma o pais e,
portanto, reflexo também da percepg¢édo que o jornal tem da nagdo — sendo possivel dividi-los
em sete subcategorias tematicas: Quanto as cidades-sede (categoria analisada
separadamente), Quanto a sua relacdo com a Copa e o futebol, Quanto a caracteristicas
sociais, Quanto ao povo/populacdo, Quanto a avancos econémicos/tecnolégicos, Quanto a
geografia e Quanto a situacdo politica.

Tirando as mencgdes as cidades-sede, o que mais aparece sdo unidades de registro
sobre a relacdo do Brasil com a Copa e o futebol, somando o percentual de 20.75%. Em um
periodo em que a Copa do Mundo 2014 estava acontecendo e muitas das matérias veiculadas
pelo The Guardian sobre o Brasil estavam na editoria de esportes, é natural que este seja um
viés que receba énfase. Ao observar mais atentamente as palavras e expressfes desta
subcategoria, percebe-se que a maioria denota que tanto o futebol quanto a Copa significam
mais para o pais e seus habitantes do que seria habitual. Das 33 mencdes relacionadas, pode-
se afirmar que ao menos 20 passam esta ideia: algumas diretamente, como “onde o futebol
significa mais” e ‘“sua autoimagem pode depender novamente de um unico gol”; outras
indiretamente ao sugerir que existe uma unidade nacional por meio do esporte (“unidos pela
paixao ao time nacional” ou “amantes de futebol”), que o Brasil ¢ a nag@o natural do futebol
(“puro tesouro esportivo”, “casa do samba, do futebol e do jogo bonito”, “fornece o palco
para o drama” ou “mais bem-sucedido da historia da Copa do Mundo”), e ainda que, quando
0 assunto é futebol e Copa do Mundo, os brasileiros saem do dominio da razdo, seja como
“fas apaixonados” ou sofrendo pela selecao. As expressdes recorrentes que representam o
sofrimento do torcedor perante a atuagdo do time nacional sdo quase todas em referéncia a
derrota por 7x1 nas semifinais contra a Alemanha. Ainda nesta subcategoria, o restante das
unidades de registro fala sobre o papel do Brasil no torneio em si, seja na preparacdo (de

maneira negativa em “teve um preparo problematico para o torneio”, mas neutra nas outras),
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na resposta dos brasileiros a funcdo do pais como nagédo-sede (aqui, com destaque a “falta de
entusiasmo” e ao “ceticismo saudavel” da populagao) ou na avaliagdo final da Copa, que de
modo geral é positiva, ainda que com alguns poréns (podendo ser resumida pela expressao
utilizada pelo jornal “intoxicante e hospitaleiro, mas ndo anfitrido indiscutivel”).

Ja quanto as caracteristicas sociais, ha a predominancia de expressdes que revelam
problemas e fatores negativos sobre o pais, em especial a desigualdade®. Além dela, sdo
mencionadas a pobreza, a falta de planejamento urbano, a inseguranca, o estado pobre das
estradas, da salde, da educacdo e dos transportes, a violéncia, os altos indices criminais e
outros problemas (ndo especificados) que seriam mais urgentes e profundos do que a
realizacdo de uma Copa do Mundo. Fazendo jus a pesquisa anteriores que verificaram uma
visdo pessimista veiculada por midias estrangeiras quanto aos problemas sociais do Brasil, 0
The Guardian engrossa a lista por este lado, porém também indica, com expressdes como
“terra de contrastes!”, “complexo demais” ou “coisas parecem ¢ sdo sentidas diferentes no
Brasil”, que ndo tem referéncias suficientes para entender a situacdo social tdo diversa e
caotica do pais. Ao mesmo tempo que aponta tais problemas, o jornal transmite certa surpresa
com o fato do Brasil, com tantas adversidades, manter “seu senso de leveza mesmo em
circunstancias dificeis”, alimentar “a esperanca de viver com dignidade” e, resumidamente,
ser a “nacdo genuinamente adoravel dos extremos em escala continental”. Deve-se reiterar
que o que predomina sdo representacdes negativa sob a 6tima das complicagfes sociais, mas
também hé& lugar para um espanto positivo de que um pais possa continuar vivendo com tais
disfuncdes.

Sobre a populacdo brasileira, 0 The Guardian enfatiza seu caréater festivo, repleto de
energia e paixao em pelo menos 13 unidades de registro, desde o que diz respeito a recepc¢ao
“de bragos abertos” na Copa do Mundo a o que seria a tradicional maneira de viver com
alegria, “fazendo o turista sorrir”. A ideia de um povo caloroso e receptivo ja estava presente
na carta de Pero Vaz de Caminha e nas teorias do homem cordial de Sérgio Buarque de
Hollanda e, nesta andlise, prova-se ainda existente. H& também repetidas expressdes de
exagero, seja generalizando com “200 milhdes de pessoas apaixonadas” ou “cheio de pessoas
bonitas”, seja com palavras de énfase como “tremendo”, “maniaca” ou “muito tipico”. Outro

ponto a se frisar é o registro das rea¢fes negativas dos brasileiros a derrota por 7x1 contra a

32 A unidade de registro “permite os pobres olharem os ricos de cima” pode parecer fora de contexto ao se
afirmar que a desigualdade é o assunto predominante desta subcategoria, por isso é necessario explicar que ela
se refere as favelas construidas nos morros, sendo, assim, um dos raros locais em que 0s pobres poderiam, de
fato, serem superiores aos ricos e os olharem de cima na organizacao desigual da sociedade brasileira.
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Alemanha, que abrangem tanto desapontamento quanto flria, esperanca, ansiedade,
confusdo, desorientacdo, desanimo e até supersticdo, reforcando a imagem de que o futebol,
de fato, € maior para o Brasil do que apenas um esporte. Duas mencgdes isoladas, contudo,
notaveis, foram feitas por Jonathan Watts, que notou que “quanto mais ao sul iamos, mais
branca a mistura étnica” e rotulou a classe industrial de “arraigada e horrivelmente auto-
servicente” (ingrained and horribly self-serving industrial overclass, no original). Desta
contribuicdo do correspondente internacional do The Guardian, é possivel inferir que a
presenca in loco dos jornalistas ainda pode trazer percepcOes diferenciadas e mais
aprofundadas sobre a realidade do pais sobre o qual reportam, como ja havia afirmado Natali
(2004), ao dizer que uma boa rede de correspondentes ndo pode ser substituida por completo
pela internet.

Nd ha uma percepcdo tdo unificada na subcategoria que trata dos avancos
econémicos e tecnoldgicos. Enquanto algumas ideias vao ao encontro de temas tratados em
matérias especificas — é o caso das unidades de registro que focam no aspecto econémico do
cenario musical brasileiro ou no uso exacerbado das redes sociais — outras chegam a ser
conflitantes. Ao mesmo tempo em que o jornal ingl€s aponta o Brasil como “proeminente
membro do BRIC”, “o0 maior consumidor” e “6timo lugar para se estar agora”, o veiculo
também diz que ele “perdeu a imagem do eterno pais do futuro” e “ndo estava mudando
rapido o suficiente”. O embate também reflete na presenga da dualidade entre moderno x
tradicional ou cenario promissor x nem tanto, dando a sensacdo de que, apesar de
proeminente e com uma confianca alta em alguns momentos, a condicdo de pais do futuro —
termo cunhado por Zweig (2013) — e em pleno desenvolvimento nunca realmente chega. No
entanto, no quadro geral, a economia brasileira ndo estd entre os assuntos principais
abordados pelo The Guardian, ja que nenhuma matéria constituinte do corpus trouxe o tépico
como assunto central.

A subcategoria que chegou a dados mais proximos dos resultados ja apresentados em
pesquisas anteriores sobre as representacdes do Brasil na midia estrangeira € a que agrupa as
unidades de registro referentes a geografia do pais. Ainda que represente apenas 10.69% do
total computado, ela é basicamente monotemaética, trazendo & tona a usual associacdo do
Brasil a seu vasto territdrio, a suas belezas naturais e as suas caracteristicas tropicais, em
especial o calor. As duas ocorréncias em que o tom ¢ negativo (“insetos tdo grandes quanto
seu punho se banqueteiam em cachorros dormindo embaixo de arvores” e “estranhamente
infeccioso™) falam sobre insetos, 0 que remete a uma imagem de atraso estrutural devido a
condi¢Oes climéticas/geogréaficas da regido.
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Por fim, a situacdo politica do pais teve pouca representatividade na sua associa¢ao
direta com o pais, com apenas cinco apari¢des do total de 54 unidades de registro. Todas tém
carater negativo ao abordar a corrupgdo — a qual o jornal chama de “problema endémico” — e
a perda de confianca na classe politica.

As palavras e expressdes que se referiram as cidades-sede da Copa do Mundo foram
tabeladas separadamente, por se constituirem de regides bastante distintas entre si. As
maiores surpresas, em um primeiro momento, foram o destaque dado a Manaus (AM) e as
poucas unidades de registro atribuidas ao Rio de Janeiro (RJ), levando em consideragdo que a
cidade fluminense se mantém como a sede oficial dos correspondentes internacionais da

América Latina do The Guardian. Os dados seguem na tabela 8:

CIDADE- UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE PORCENTAGEM
SEDE
Séo Paulo - reputacdo como a capital da festa/faz algumas das 4 48.71%
festas mais selvagens/espirito baladeiro/toda noite
€ uma sexta
- engasgado em tréfico/ruas engarrafadas/loucura 3
de congestionamento
- esse € a primeira regra em Sdo Paulo: visuais 3

podem ser enganosos/assim como muitos de seus
prédios, ndo parece muito de fora/talvez ndo seja o
lugar mais bonito pra se olhar

- existéncia estressada e workaholic/definida por 2
sua ética trabalhadora

- diversidade que a faz uma cidade musical tdo 2
excitante/muito diversa e sempre mutavel

- cidade de extremos/de contradi¢Bes 2
- se futebol é uma religido, S&o Paulo parece 1
agnostica

- concreto infinito 1
- largas avenidas, diversidade étnica, organizacéo 1

cultural ativa, SESC, imagem de selva de pedra e
rivalidade competitiva com Rio

Manaus muito discutido clima severo da regido/alardeado 4 38.46%
caldeirdo/calor sufocante/o mais preocupante é o
calor
- cidade que queremos evitar/escolha 4

controversa/luma das mais improvaveis e
controversas cidades-sede/condicGes criticadas
- jogando na floresta/cidade na floresta amazénica
- Paris dos tropicos
- tem uma das maiores taxas de homicidio no pais
- ritmos de samba soam na rua
- mais ao norte e remota cidade-sede
Salvador - ruas pavimentadas bonitas e vibrantes

- pbr-do-sol vibrante
- abragou completamente seu papel como anfitria
do futebol itinerante das tribos

Rio de Janeiro - enorme favela

7.69%
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2.57%
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Fortaleza - sufocante, suas praias estendem por milhas e é 1 2.57%
lotada de bares
TOTAL 39 100%

A presenca significante de Manaus na cobertura da Copa do Mundo feita pelo veiculo
inglés muito provavelmente se deve pela cidade ter sido o local do primeiro jogo do time da
Inglaterra, no dia 14 de junho, contra a Italia. Ainda que a floresta Amazénica e até a antiga
expressao “Paris dos tropicos” tenham garantido seu lugar, a maioria das unidades de registro
faz mencdo ao calor e as condigdes climaticas da regido, menos pelo contraste entre o pais
reportado e 0 que reporta e mais pela preocupacdo quanto as consequéncias na atuagdo e
adaptacdo do time inglés a tal ambiente. O jornal € claro ao criticar a escolha de Manaus para
cidade-sede (podemos listar “cidade que queremos evitar”, “escolha controversa” e
“condigdes criticadas”, por exemplo), alardeando sobre o clima severo, o local remoto e até
os indices de violéncia. Comparando o nimero de 38.46% de meng¢des a Manaus com 0
humilde 2.57% do Rio de Janeiro, cidade indiscutivelmente mais conhecida globalmente do
que a anterior, podemos inferir que, quando se trata do jornalismo internacional, quem
comanda as regras de noticiabilidade é, de fato, os interesses do leitorado doméstico. Do
contrario, seria pouco provavel que Manaus tivesse tanta importancia, mesmo que algum fato
local repercutisse nacional ou regionalmente.

Quanto ao Rio de Janeiro, a Unica mencao generaliza-o como uma “enorme favela”.
Apesar da cidade ser inexpressiva nesta subcategoria de analise, veremos em outras
categorias que o tema “favelas” é frequente no The Guardian, principalmente sob a luz de
suas implicacGes sociais. Ver a Unica representacao direta da capital fluminense ligada a este
fator é significativo para entender qual peculiaridade desta cidade salta aos olhos do jornal.
Salvador e Fortaleza surgem brevemente com trés e uma mencéo cada respectivamente, Sao
Paulo firma-se como nome nacional com 48.71% do total das unidades de registro e as outras
cidades-sede sdo completamente ignoradas no periodo analisado.

Sdo Paulo, sendo a cidade-sede do segundo jogo da Inglaterra no torneio,
diferentemente de Manaus ndo foi citada nenhuma vez por este papel. Pelo contrario, o que se
sobressai € a sua representacdo como uma grande capital — menos tropical e exotica do que
Manaus ou turistica e intrigante do que o Rio — com direito a muitas das caracteristicas
inerentes as metropoles cosmopolitas: transito, ética workaholic, diversidade, vida noturna,
paisagem de concreto (que pode ser enganosa € muito mais do que aparenta ser) e certo caos

inerente aos lugares onde tudo acontece. Sua associacdo com o futebol e a Copa do Mundo
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aparece uma unica vez, centrando em sua atitude agndstica perante o esporte, 0 que revela um
sentimento bem menos passional do que o geral delegado aos brasileiros e ja apresentado na
subcategoria Quanto ao povo e a populacdo na tabela 14. Estes contrastes entre as
representacOes das cidades-sede reforgcam a ideia de que o Brasil € composto ndo por uma
representacdo unificada de pais, mas de diversas imagens que variam tanto em relacdo a
periodos de tempo quanto a localidades geograficas e focos tematicos. Desta forma, embora
S&o Paulo, Manaus ou Rio de Janeiro sejam retratados de maneiras tdo distintas, ndo se
ocorre um estranhamento diante do fato de se estar falando de um mesmo pais.

5.2. Aspectos culturais

Esta categoria de andlise engloba 13 matérias que dizem respeito a cultura e a
manifestacdes culturais do Brasil, tais quais mdsica, artes, dangas, costumes, dia a dia, etc.
Representando 24.55% do total, é a segunda categoria com 0 maior nimero de textos da
pesquisa, sendo dela extraidas 57 unidades de registro que se referiram diretamente a algum
tema que engloba os aspectos culturais brasileiros. Os temas foram classificados em sete

subcategorias, listadas adiante:

CLASSIFICACAO QUANTIDADE PORCENTAGEM
Quanto as favelas 16 28.07%
Quanto a musica 13 22.80%
Quanto a Trilha da Cachaca (turismo) 12 21.05%
Quanto a arte de rua anti-Copa 7 12.28%
Quanto a torcida 4 7.01%
Quanto as figurinhas da Copa 3 5.26%
Quanto a lingua 2 3.50%
TOTAL 57 100%

As sete subcategorias mostram certa diversidade de temas que o The Guardian prop6s
em sua cobertura da Copa do Mundo, indo desde uma matéria inteira sobre o turismo
culinério nas favelas — texto de onde sairam todas as 16 unidades de registro referentes ao
tema — a febre dos albuns de figurinhas da Copa (com direito a visita da correspondente
Hadley Freeman a uma fabrica da Panini) e um especial sobre o cenario da mdsica brasileira
e latino-americana em seu caderno dominical The Observer. A reportagem sobre a arte de rua
anti-Copa, que rendeu sete unidades de registro, inclusive, foi escrita pelo critico de arte
Jonathan Jones; o relato em primeira pessoa sobre o turismo na Trilha da Cachaca, por sua

85



vez, levou a jornalista freelancer Vicky Baker para cidades mineiras, Rio de Janeiro e Sao
Paulo.

Em um primeiro momento, percebe-se que algumas matérias e temas presentes so
foram possiveis, sob a luz da guilhotina da noticia na editoria internacional, gracas a
realizacdo da Copa do Mundo no pais. Por exemplo, as sobre o album de figurinhas, a
torcida, a arte de rua de protesto anti-Copa ou a trilha sonora do torneio. Outros aspectos, no
entanto, parecem se aproveitar dos holofotes da competicdo esportiva para vir a tona, mesmo
que nada tenham a ver com ela. E o caso das reportagens que focam no turismo néo-
convencional e a que explora a crescente industria musical do Brasil. Assim, inferimos que a
realizacdo de um megaevento esportivo como a Copa do Mundo tem, de fato, o potencial de
levar percepcbes sobre a imagem nacional com mais énfase e frequéncia ao cenério
internacional por meio da midia. Além disso, nota-se uma tentativa do jornal em aproximar o
leitorado inglés a realidade brasileira (ou um pedaco dela), seja familiarizando-o com nosso
idioma, nossas musicas e nossa maneira de torcer, seja trazendo lados pouco explorados que
podem despertar o interesse do plblico do jornal. E interessante ressaltar também que, em
ambas as situagdes, os jornalistas responsaveis pela reportagem tiveram contato direto com o
tema que escreveram.

Para visualizar de maneira mais adequada quais as representacBes dos aspectos
culturais encontrados nos dados obtidos, segue a relagdo completa das unidades de registro
referentes a cada um deles segundo a classificacdo proposta:

CLASSIFICACAO UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE
Quanto as favelas - lugar mais quente pra se comer no Rio/atraindo nimero crescente 6
de turistas/na lista de coisas obrigatorias pra se ver no Rio/turismo
bombou/fenbmeno/tornando-se rapidamente uma das melhores
experiéncias de visita do Rio

- ndo é mais considerada um risco /coisas melhoraram bastante/foram 4
pacificadas/tornaram-se lugares mais seguros
- zonas "ndo-va" sem lei/deve ser feito com olhos abertos e 2
planejamento adiantado
- restaurante sem menu e sem nome/sem placas de rua para seguir 2
- vida ainda é longe de facil para muitos vivendo aqui 1
- ndo é a saida mais socialmente aceitavel para a maioria da classe 1
alta do Rio

Quanto a musica - contém uma mensagem de auto aperfeicoamento como meio de se 5

escapar da pobreza/mais critica/os protestos e as ultimas musicas

estdo frequentemente ligados/agitacdo social foi adicionada a mistura
inebriante/(diferencas de classe) é tema popular na sociedade

brasileira

- musicas de protesto rivais dao cotoveladas por atencdo dos 2
fas/multiddo de faixas rivais
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- tema oficial recebido pobremente/estereétipos culturais e parte 2
muito breve em portugués

- nova onda de artistas/mudancas ocorrendo na musica brasileira 2
- video produzido ricamente 1
- a combinagdo de juventude e experiéncia produz pistas de danca 1
selvagens com um sabor brasileiro

Quanto a Trilha - no meio de plantacBes de banana e grama luminosa/pontilhada entre 3

da Cachaca cachoeiras e riachos/jardins como um parque de diversdes natural
(turismo) - tipo de lugar onde o staff € mais descolado do que a 2

clientela/notavel point noturno
- a cachaca é considerada um meio barato, ndo-sofisticado e aspero 2
de se ficar bébado/a cachaca tem sua reputacédo
- paisagem severa & casa de bonitas cidades coloniais/cidades 2

coloniais de bonitos cartGes-postais

- sabor verdadeiro do Brasil 1

- sentimento provincial que vem de ser um rejeitado 1

- tudo ainda é feito a mao 1

Quanto aartede - faz piada sobre a Copa do Mundo/cheia de ceticismo e 4
rua anti-Copa raiva/mensagem poderosa/adiciona uma pitada no usual e muito

familiar 6pio

- show alternativo ao espetaculo dos estadios 1

- torna-se um icone de uma revolucéo comegada no esporte 1

- logo ser& mostrada por estacdes globais de televisdo 1

Quanto a torcida - feliz por receber o time inglés/recepg¢do bastante calorosa 2

- problema crescente 1

- ndo esta esperando problemas de seus torcedores 1

Quanto as - amor biblico sul-americano por figurinhas da Panini 1

figurinhas da - colecionar figurinhas da Panini se tornou sinal de patriotismo 1

Copa - 0 mais surpreendente é o0 qudo manual € o processo 1

Quanto a lingua - estranha e floreada 1

- similar, mas distinta do espanhol 1

TOTAL 57

As palavras e expressdes sobre as favelas e a Trilha da Cachaga tém como mesma
base o turismo: enquanto a primeira é tratada como um destino recente e crescente de turistas
estrangeiros que visitam o Rio de Janeiro, a segunda é descrita por suas paisagens de cartdo-
postal, envolvendo natureza, certo sentimento provinciano, costumes rasticos, pessoas
acolhedoras no caminho e, claro, a cachacga, considerada “sabor verdadeiro do Brasil”. Nos
dois casos se sobrepde a representacdo de um Brasil pouco urbano ou moderno, com a
diferenca de que na Trilha da Cachaca esse sentimento idilico é enaltecido e, no caso das
favelas, é apontado como questdo social.

Mesmo que o jornal coloque as favelas cariocas e seus restaurantes como opgao
turistica para seu leitorado, inclusive mencionando que elas “tornaram-se lugares seguros”, a
matéria ndo fica cega diante da condicdo de vida que a populacdo que mora ali esta sujeita. O
The Guardian as chama de “zonas ‘ndo-va’ sem lei”, afirma que é longe de facil viver nelas,
que ndo ha placas de ruas, sugerindo pouca oficialidade, e ainda que, embora as favelas

estejam se tornando um ponto turistico viavel para os estrangeiros, sofrem com o desprezo
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das classes altas brasileiras, acentuando, mais uma vez, a desigualdade e a tensdo velada
entre classes no pais.

Questdes sociais também aparecem quanto o assunto € musica. Das 13 unidades de
registro referentes ao subtema, a0 menos nove a associam com protestos, agitacdo social,
critica e mudanca. Ao invés de abordar artistas consagrados, o jornal opta por apresentar
nomes independentes, critica as cancfes oficiais da Copa do Mundo — as quais considerou
estereotipadas — e eleva o papel da juventude e novas cenas musicais na producéo nacional. A
arte de rua anti-Copa ndo fica para trds: menos arte e mais sua funcdo como simbolo do
descontentamento da populacdo com a maneira que o torneio foi organizado/realizado é
encontrada nas suas sete unidades de registro; basta citar a expressdo “icone de uma
revolugdo comecada pelo esporte” designada a ela.

As percepc0es sobre a torcida condizem parcialmente com o que foi constatado sobre
a populacéo brasileira de maneira geral no item anterior da pesquisa, realcando sua recepc¢éo
calorosa e feliz do time inglés. Contudo, ja € apresentado um outro vies que, nesta categoria,
aparece timidamente: a violéncia dos torcedores, citada apenas uma vez na forma de um
“problema crescente”. O amor exacerbado dos brasileiros pelo futebol, ja observada também
no item anterior da pesquisa, agora € representado sob a forma da febre dos albuns de
figurinha da Copa, chamada de “paixd@o biblica sul-americana” e “sinal de patriotismo”.

As representacfes da lingua portuguesa, embora somem apenas 3.5% do total das
unidades de registro desta categoria, sdo bastante descritivas. “Estranha e floreada” ou
“similar, mas distinta do espanhol” podem dar uma ideia do que o portugués deve soar aos
ouvidos ingleses. Estas expressdes tém lugar na matéria “Copa do Mundo 2014: como ficar
bébado, flertar e se desculpar em portugués”, que traz uma série de frases irOnicas em
portugués — que fazem graca do Brasil, dos ingleses e até da FIFA — com suas respectivas
traducbes no inglés, sugerindo que os turistas poderiam usa-las no Brasil. No total, sdo 20
frases escritas pelo jornalista Stuart Heritage, que aparentemente ndo deixa de usar 0 humor

britdnico em seu texto. A relacdo completa delas se encontra no Anexo 3.

5.3. Aspectos politicos

A categoria menos expressiva da pesquisa conta com apenas duas matérias e 18
unidades de registro referentes a aspectos politicos computadas. Elas se dividem em duas
subcategorias: Quanto a relacéo politica x futebol e Quanto ao governo, como podemos ver

na tabela abaixo:
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Quanto a relacéo politica x futebol 14
Quanto ao governo 4
TOTAL 18

77.77%
22.23%
100%

CLASSIFICACAO QUANTIDADE PORCENTAGEM

As duas matérias desta categoria foram veiculadas com um grande periodo de

diferenca, a primeira no dia 9 de junho — logo antes do inicio oficial da Copa do Mundo — e a

segunda no dia 10 de julho — na reta final do torneio. Enquanto a do comego de junho traz

associagdes entre o sucesso (ou ndo) da Copa do Mundo com desdobramentos na politica

nacional, a Gltima faz uma avaliacdo destes mesmos desdobramentos, ainda incertos com a

eliminacdo do Brasil na semifinal contra a Alemanha. O espacamento de tempo entre elas,

somado a pouca quantidade de reportagens e unidades de registro que foquem em aspectos

politicos e da apari¢do quase nula de implicacdes politicas em outros temas ou categorias de

analise mostram que, para o The Guardian, pelo menos no periodo de realizacdo da Copa do

Mundo 2014, a situacdo politica brasileira ndo € um dos assuntos mais relevantes. As

escassas 18 unidades de registro que abrangem a classificagdo proposta seguem detalhadas:

CLASSIFICACAO

Quanto a relagéo
politica x futebol

Quanto ao
governo

TOTAL

UNIDADE DE REGISTRO
- colocou gols nos jardins do palacio presidencial/um campo foi
instalado no gramado presidencial/o amor de Lula pelo Corinthians é
parte integral de sua imagem publica/Lula trouxe a presidéncia a
paixdo de um fa sofredor de longa data/(Lula) comporta-se mais
como fa de futebol do que homem de Estado/Lula passou 0s
primeiros fins de semana de presidéncia jogando bola, seguido por
churrasco e cerveja
- ndo intencionado mas poético sincronismo entre futebol e
politica/cidades-sede foram escolhidas baseadas na troca de favores
politicos/futebol estd novamente unindo o Brasil, desta vez contra
seus proprios lideres eleitos
- improvavel que (uma derrota) va machucar a campanha
presidencial/possibilidade do humor piorar antes de melhorar (com
derrota)/alguns fas ja se viraram contra a presidente perante a derrota
- promessas de melhoras na infraestrutura de transportes foram
engavetadas
- construcgdo civil tem sido objeto de suspeito aumento de gastos
- ramificaces politicas ainda devem ser vistas
- criticado por gastar mais de $10 bilhdes no torneio que poderiam
ser usados para melhorar sadde, educacao e transporte
- tragado por escandalos
- situacdo politica complexa

6

QUANTIDADE

89



A relacdo passional do brasileiro com o futebol invade os bastidores politicos,
notadamente na figura do ex-presidente Lula, que é citado seis vezes como 0 governista que
“comporta-se mais como fa de futebol do que homem de Estado”, é fa do Corinthians, passa
os fins de semana jogando bola em churrascos ou que, como um dos primeiros atos de seu
governo, em 2002, mandou instalar traves e um campo nos jardins do Palacio Presidencial. E
explicito que sua imagem como torcedor se sobrepde ao de politico — havendo um reflexo em
sua representacdo com a do proprio povo brasileiro, que parece ser, antes de tudo, um
torcedor fanatico sempre. As ligacdes entre futebol e politica ficam mais sérias quando o
jornal sugere que os desdobramentos da Copa do Mundo podem influenciar, principalmente
de forma negativa, os rumos politicos do pais e as respostas dos brasileiros diante da atuacdo
do governo. Esta Ultima, por sua vez, é contestada ao menos trés vezes, quando o The
Guardian levanta a troca de favores politicos para a escolha das cidades-sede, as promessas
engavetadas de melhorias na infraestrutura para a competicdo esportiva e 0s gastos
excessivos nas obras do torneio, deixando clara a relagdo existente entre a rotina politica do
Brasil e o futebol.

Ainda que o governo esteja indiretamente incluido em muitas destas implicagdes, ele
s0 foi abertamente citado em quatro unidades de registro, cada uma com interpretacfes
distintas: sobre a incerteza das ramificacdes politicas apés a Copa; novamente sobre 0s
excessos de gastos no torneio, que poderiam ser melhor aplicados em outras areas; sobre 0s
escandalos que o engoliram e, por fim, sobre sua complexa situacdo politica. De modo geral,
ainda que a ligacédo da politica com o futebol possa ser considerada neutra, o que predomina —
inclusive nela — sdo representacdes negativas, de um governo que gastou muito, ndo cumpriu
promessas e é envolto em escandalos, além de um cenério politico que ndo pode ser levado a
sério, com trocas de favores feitas de forma rotineira, falta de confianca da populagdo em
seus lideres politicos e um ex-presidente que esta mais preocupado com um campo de futebol

em sua residéncia do que em governar.

5.4. Aspectos sociais

Por mais que esta categoria seja formada por 11 matérias apenas, atrds de Impressdes
sobre a Copa e Aspectos culturais, é ela a que tem a maior média de unidades de registro por
reportagem. Com aproximadamente 9.09 palavras e expressdes que remetem ao seu assunto
central por texto, 0s aspectos sociais do pais se revelaram como um dos motes principais nas
representacfes do Brasil pelo The Guardian. Além de aparecerem em outras categorias de

analise — como foi o caso das favelas e de implicagdes sociais na musica em Aspectos
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Culturais ou das caracteristicas sociais nas representacfes gerais do Brasil - 0s temas desta

categoria foram divididos em sete classificacdes:

CLASSIFICACAO QUANTIDADE PORCENTAGEM
Quanto aos protestos 23 23%
Quanto a atmosfera e 0 apoio a Copa 22 22%
Quanto a greves 14 14%
Quanto a infraestrutura e obras da Copa 13 13%
Quanto a desigualdades 11 11%
Quanto as favelas 11 11%
Quanto a festas e torcida 6 6%
TOTAL 100 100%

As sete classificagcfes propostas podem ser subdivididas mais uma vez, se
considerarmos suas caracteristicas centrais: Quanto aos protestos, Quanto a greves, Quanto a
desigualdades e Quanto as favelas somam 59% do total e remetem a problemas e agitacGes
sociais tdo atuais quanto endémicas, ja trazendo a imagem de um pais com sérias e historicas
disfuncbes em relacdo a sua estrutura social (o foco nos protestos deveria condizer com a
imagem de uma democracia mais madura, porém, como veremos adiante, é a repressao
policial e a violéncia que ganham destaque nos relatos sobre as manifestacfes); Quanto a
atmosfera e o0 apoio a Copa, Quanto a infraestrutura e obras da Copa e Quanto a festas e
torcidas, por sua vez, sdo trés subcategorias que se relacionam com a realizagdo da Copa do
Mundo 2014 no pais, trazendo, aqui, uma visao de como a sociedade brasileira se encontra na
perspectiva do torneio.

Com a relagdo completa das unidades de registro que formam a categoria (que se
encontra na tabela 14), podemos perceber que o posicionamento critico e, de certa forma,
negativamente revelador do jornal continua ndo s6 na escolha dos temas sociais de suas
reportagens, mas também na abordagem proposta a eles, por meio das palavras e expressoes

utilizadas para representa-los.

CLASSIFICACAO UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE
Quanto aos - repressdo policial violenta/confrontos violentos entre policia e 13
protestos manifestantes/o qudo duro as autoridades irdo reprimir 0s

manifestantes/policia prendeu varios ativistas/varias pessoas
machucadas/tem condenado a policia na Copa do Mundo/forca
excessiva da policia/luso de balas de borracha e gas
lacrimogénio/ataque da policia na madrugada/aqueles que falharam
em se mover a tempo foram expulsos por policia montada e forca
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Quanto a
atmosfera e o
apoio a Copa

Quanto a greves

Quanto a
infraestrutura e
obras da Copa

Quanto a
desigualdades

policial usando spray de pimenta/machucados e cortes deixados por
balas de borracha e cassetetes/muitos feridos/a tatica é a mesma
usada contra criminosos

- protestos recentes bem menores do que a multiddo de mais de
milhGes que marchou em 50 cidades ano passado/foram discretos/o
movimento protestante se fraturou

- 0 qudo igualitario os protestos tém sido/os protestantes vém de
todas vias da vida brasileira

- demonstracdo em pequena escala contra a corrupcdo da FIFA e a
brutalidade da policia/o tema nas entrelinhas é 0 mesmo: anti-FIFA

- outro lembrete da ligacdo indissociavel entre futebol, Copa do
Mundo e senso bésico de si mesmo do Brasil

- amplamente divulgados

- de maneira pacifica

- 0 entusiasmo é longe de universal/apoio publico baixo/declaracdes
publicas de apoio sdo poucas/pouca animagdo sobre a Copa do
Mundo/onde vocé encontraria bandeiras, encontra-se quase nada/o
clima ndo é tdo festivo quanto em torneios anteriores/falta de um
sentimento festivo/mais facil ver grafites anti-Copa do que sinais de
amor pelo futebol

- preparando-se no estilo tradicional/estdo entrando no clima/mais
decoragOes nas ruas, bandeiras nos carros e pessoas andando de
camisetas amarelas/apoio ao time nacional se mantém fanatico

- zomba dos projetos de infraestrutura
inacabados/criticismo/oposicdo e cinismo é evidente nos muros e
redes sociais/consciéncia publica dos custos sociais e econdmicos

- humor conflitante/ambivaléncia sobre a Copa do Mundo/muitos
inquietos sobre as demonstrac6es de entusiasmo

- medo do caos nos transportes

- musica no ouvido dos organizadores

- agonia coletiva

- caos no transito/congestionamento extremo/ruas
congestionadas/pior trafego do ano/problemas no trafego/predicées
do trafego mais cadtico em uma abertura

- passageiros enraivecidos/irados

- arriscando os meios de se chegar ao estadio/dificultando chegada
nos estadios

- como um tumor pesado e fervilhante sufocando a cidade inteira

- nem quatro horas de trafego consegue matar o amor do Brasil por
futebol

- atengdo ndo enche um estadio, menos ainda traz dinheiro para um
lugar remoto como Manaus/questdes sobre a sabedoria de construir
um estadio com capacidade para 46 mil numa cidade remota sem
nenhum time de futebol grande/300 milhdes de délares gastos e trés
construtores civis morreram por um estadio onde s6 quatro jogos da
Copa do Mundo tomardo lugar/o elefante branco final/estadio
bunddo na cidade/ha outras coisas chorando por dinheiro um pouco
mais alto do que um novo estadio

- fortuna gasta em construir estadios suntuosos/extravagancia no
projeto/projetos de desenvolvimento controversos

- maioria dos projetos ndo estd terminado e alguns nem
comecgaram/preocupacdes reais se as obras serdo terminadas a tempo
- 0 design da Arena Amaz6nia é baseado numa cesta indigena com
padrdes usados somente por tribos indigenas locais

- pessoas foram enganadas duas vezes nesta Copa

- humilhacdo diaria/brutaliza a vida dos brasileiros/vergonha do
Brasil

- residentes ndo podem passar livremente pelas ruas ao redor do
estadio/eles tém caros estadios que ndo precisam mas ndo foram
convidados para a prépria Copa do Mundo/a chocante desconexdo
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entre a pobreza do pais e 0s gastos excessivos no evento

- patrocinadores comecaram a ativar seus 890 milhdes de libras em 2
investimentos/caixas de dinheiro Visa foram instalados ao lado de

freezers de Coca-Cola e bares servindo Budweiser

- as coisas estavam indo bem até a Copa do Mundo chegar 1

- desdém que aqueles no topo sentem pelos de baixo 1

- vida de milh&es que vivem em pobreza e miséria 1
Quanto as favelas - ruas sinuosas e caoticas/escadas tdo estreitas que seus ombros 4

tocam as laterais/acessibilidade ndo é uma vantagem/calgadas

perigosas que parecem ser inteiramente verticais

- as casas ndo parecem muito/casa enganosamente espagosa 2

- viva, movimentada e quase sufocantemente amigavel/mais como 2

uma comunidade

- lugar de popularidade crescente para se hospedar 1

- turistas encaram de jipes os residentes como se estivessem olhando 1

para animais em um zool6gico

- variedade absoluta e fortunas flutuantes 1
Quantoafestase - Fan Fests sdo o0s lugares mais quentes da Copa do 2

torcida Mundo/verdadeira alegria da Copa do Mundo

- onde a maioria dos fds de outros paises se reune/bandeiras de 2

aparentemente todos os paises sendo usadas como toalhas

- festival com as piores coisas de um festival e um pouco de futebol 1

- sarados, surfistas de meia idade e skatistas adolescentes na praia 1

TOTAL 100

Com excecdo das palavras e expressOes utilizadas para designar as festas e as
torcidas, em todas as outras classificagcbes predomina um tom nada animador em relacdo a
situacdo social do Brasil: os protestos, para o veiculo, sdo marcados pela repressao policial e
a violéncia; as greves geram caos no transito e ira nos passageiros; o apoio a Copa do Mundo
é baixo e a atmosfera mantém um humor cético e conflitante; a desigualdade entre classes é a
“vergonha do Brasil” e chega a ser contraditoria, ja que o jornal ndo consegue sustentar a
desconexdo entre gastos exorbitantes na Copa e a populacdo empobrecida que ndo foi
“convidada para a propria festa”; a infraestrutura e as obras do torneio sdo marcadas por
gastos excessivos e pouca sabedoria em construir estadios em locais que ndo dardo uso
posterior a eles; as favelas, embora donas de um carater amigavel e comunitario, estdo longe
de fornecer uma qualidade de vida minima para seus habitantes com suas “ruas sinuosas ¢
cadticas” ou suas “cal¢adas perigosas”.

Trazer a tona problemas e contradi¢cdes sociais do Brasil no periodo da Copa do
Mundo nédo parece ser uma mera coincidéncia e, sim, a propria linha editorial adotada pelo
jornal no periodo. Em especial na figura da colunista e enviada especial do The Guardian,
Hadley Freeman (que produziu as matérias mais “engajadas” durante a Copa, por exemplo, a
do dia 18 de junho, “Como a Copa do Mundo do Brasil vendeu seu povo a curto prazo na

Amazonia”, cujo objetivo é contestar obras feitas para a competicdo em Manaus, que nao
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terdo utilidade para a populagéo local e economicamente excluida de participar do torneio), o
veiculo prova-se sensivel aos fendmenos — por falta de nome melhor — sociais tdo inerentes
ao cenario do Brasil. Jonathan Watts, correspondente oficial na América Latina do veiculo
inglés, também € o autor de duas matérias desta categoria, contribuindo com seu olhar
acostumado a realidade regional; e o texto opinativo do escritor e tradutor brasileiro Milton
Hatoum, veiculado no dia 12 de julho e que tem como titulo “Verdadeiro esporte nacional do
Brasil: enganar o povo”, sintetiza, mesmo que sob uma visdo pessoal, o ceticismo do The
Guardian perante as desigualdades e a facilidade classica do governo brasileiro em se propor
a iludir o povo em detrimento de interesses proprios.

Mais do que um tom negativo, podemos afirmar que a palavra que mais descreve a
representacdo geral dos Aspectos sociais do Brasil no jornal €, na verdade, uma incredulidade
diante de fatos que o veiculo tem dificuldade em compreender. Por isso, 0 que se sobressai
sdo matérias que trazem a realidade social ambigua do pais com um tom de surpresa ao
leitorado inglés. Ao mesmo tempo em que diz que os protestos sdo “amplamente divulgados”
e realizados de “maneira pacifica”, o jornal descreve uma agao violenta em que “aqueles que
falharam em se mover a tempo foram expulsos por policia montada e for¢a policial usando
spray de pimenta”, numa “tatica usada contra criminosos”. Os exemplos seguem nas outras
classificacdes: a atmosfera da Copa ndo é nada menos do que cadtica, ao dizer que a
populacdo se “prepara no estilo tradicional” e “entra no clima”, a0 mesmo tempo em que vé
“pouca animagdo” ou “sentimento festivo”; ou sobre a crescente popularizacdo de
hospedagens na favela, ainda que ela se mantenha com infraestrutura precaria e como uma
atracdo contestavel, quando “turistas encaram de jipes 0s residentes como se estivessem
olhando para animais em um zool6gico”. Sao representagdes dualisticas que se contrastam,
mas ndo se anulam, e que remetem as afirmagdes de DaMatta (1986) de que o Brasil ndo
pode ser lido por apenas um angulo.

Nesta categoria, ainda podemos destacar a interpretacdo das greves do transporte
publico em Sao Paulo como um tumor a cidade, afetando o transito e o0 acesso aos estadios;
0s gastos excessivos em projetos da Copa do Mundo, alguns que chegaram a véspera do
evento inacabados; os elefantes brancos construidos para o torneio, em especial a Arena
Amazonia; a desigualdade social, potencializada pelo “desdém que aqueles no topo sentem
pelos de baixo” (ideia, inclusive, que ja havia aparecido nas representacdes gerais do Brasil);
e, finalmente, o encontro de nacionalidades no espago publico das praias, contrariando a
oficialidade da FIFA e se tornando simbolo do “deleite” das classes mais baixas, apesar das

tentativas das classes altas e organizadores de os excluirem da festa.
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5.5. Impress6es sobre a Copa

As duas categorias a seguir, apesar de falarem diretamente sobre o Brasil e 0s
brasileiros, sdo as que tém ligacdo intrinseca com o futebol e com a realizacdo da Copa do
Mundo 2014 no pais. Impress6es sobre a Copa ocupa 18.86% do corpus e trouxe 81 unidades
de registro que fizeram referéncia a maneira como a nacdo se relaciona com o evento,
abordando desde o papel dos governantes na organizacdo de gastos, obras, infraestrutura e
seguranga, passando pelo envolvimento da populacdo refletido no publico, nos voluntarios e
na atmosfera do torneio, até chegar a avaliacGes gerais de sucesso ou ndo da Copa, como

podemos ver abaixo nas classificacdes subtematicas propostas:

CLASSIFICACAO QUANTIDADE PORCENTAGEM
Quanto a infraestrutura e obras na Copa 31 38.28%
Quanto a atmosfera 22 27.16%
Quanto a visdes gerais sobre a Copa 10 12.34%
Quanto ao publico 6 7.40%
Quanto aos gastos 4 4.94%
Quanto a seguranga 4 4.94%
Quanto aos voluntarios 4 4.94%
TOTAL 81 100%

A preocupacdo com a infraestrutura preparada para o torneio, em especial o atraso na
entrega das obras da Copa do Mundo, é o tema mais abordado pelo The Guardian,
correspondendo 38.38% do total. Pode-se somar a eles a classificacdo Quanto a seguranga, ja
que, embora mude o foco, também faz parte da infraestrutura da competicdo. Em seguida,
temos as unidades de registro que falaram sobre a atmosfera geral da Copa, espelhando mais
0 humor da populacdo e da torcida do que a organizacdo propriamente dita do evento; e
Quanto a torcida e Quanto aos voluntarios, que podem se aliar a classificacdo anterior, pois
deixam de lado a “burocracia” esportiva para tratar do animo geral do povo brasileiro, seja
ele dentro dos estadios (como espectador ou voluntario), seja fora. As visdes sobre a Copa e a
seus gastos respondem a 12.34% e 4.94%, respectivamente.

Enquanto a escolha dos temas parece deixar claro o enfoque que o jornal pretende dar
as suas impressdes sobre a Copa — avaliando-a por meio de caracteristicas fisicas (obras,
infraestrutura e seguranca, por exemplo) e subjetivas (como é o caso da atmosfera do evento
e da atitude da populacédo diante dele) — o tratamento dado a cada um deles revela diversas

angulacdes, que ora pendem para a representacdo de um evento que se configurou em um
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sucesso, ora para a predominancia de problemas que ocorreram durante sua preparacdo e

realizacdo. Podemos visualizar mais objetivamente a posicdo do The Guardian com a relagédo

completa das unidades de registro:

CLASSIFICACAO
Quanto a
infraestrutura e
obras na Copa

Quanto a
atmosfera

Quanto a visdes
gerais sobre a
Copa

UNIDADE DE REGISTRO
- trabalhadores ainda lutando com os toques final nos projetos
cronicamente atrasados/construtores ainda trabalhando em diversos
lugares/homens ainda tentando melhorar o estado do campo/trabalho
cosmético sendo feito dentro e fora do estadio/trabalho frenético em
processo/cabos ainda sendo colocados/construgdes acontecendo em
algumas areas/trabalho continua até o fio/trabalho é claramente ndo
completo/ndo terminadas a tempo/projetos construidos pela
metade/entregues com uma pressa indecente
- transporte ndo estava caotico/Gnibus e taxis tém, mais ou menos,
funcionado/avies decolaram no horério, estadios estavam cheios,
telefones funcionaram, visitantes ficaram encantados/desafiou tantas
predicbes de colapso e passou por todas/medo do caos nos
transportes e disfungbes operacionais foram infundadas/estadios
terminados e lotados/o melhor que poderia ser/tintura fresca e
megaestadios recém-construidos
- falta de elevadores, escadas que vao pra lugar nenhum, filas,
empurra-empurra e falta de informacdo/Arena Amazdnia pareceu
despreparada/hall de entrada empoeirado/incapaz de detalhar quais
guimicos foram utilizados
- estadios elefantes brancos/novos estadios ndo tém débvio uso
sustentavel/sem expectativa de de melhoras no curto-prazo
- se ndo for esteticamente aprazivel, devera funcionar bem/a cor do
gramado ndo interessa de verdade
- atrasos e gastos excessivos solicitou a intervencgdo do governo
- cidades-sede caem fundo em débitos para pagar por estadios e
infraestrutura
- clima de festival cosmopolita nas ruas/s6 diversao até agora/corrida
de alegria/humor celebratério/festa continuou/festa
improvisada/momentos de ndo-esperada e pura alegria/sentimento
feliz/maravilhosamente divertido
- fluxo de visitantes tém injetado um precisado agito/peculiar fervor
viajante
- no emaranhado da grama do Brasil, sente-se estranhamente
brasileiro/atmosfera doméstica em quase todos 0s jogos
- otimismo tentador baseado em um réapido comego/caos até agora
ndo preenchido
- parece excitada, mas ndo suspeitamente excitada
- estado das coisas que nao reflete o crédito dos politicos
- a qualidade-chave do Brasil € a alegria nesta Copa do Mundo e
também nos protestos
- suave e livre de estresse
- caleidoscépio de bandeiras de diferentes cores
- senso de triunfo
- mudanga esta claramente a caminho nos estadios e nas ruas
- configuragcbes tém sido brilhantes/comeco genuinamente
prazeroso/ao contrario de mas predi¢des
- os fés e o futebol fizeram a Copa tdo especial/as pessoas fizeram a
atmosfera e o futebol ditou o humor
- negdcios feios ao redor do jogo bonito/coisas ruins pararam e a
diversdo comegou

QUANTIDADE

12

S

[ N
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- momento de ser esperancoso/esperanca de que alguma parte deste 2
6timo, baguncado, feio, bonito, global encontro do esporte possa

falar mais alto do que os estrondos que cercaram 0s sete anos de

trabalho para a Brasil 2014

- prosperidade e educacdo tendem a tirar o topo de uma dieta de péo 1
e circo
Quanto ao publico - uma colecéo de pessoas ricas/fora do alcance dos que ndo podem 4
pagar/ fora do alcance de um salario médio/grandes desigualdades
- falta de faces ndo-brancas no estadio/os brasileiros preenchendo os 2
assentos era quase exclusivamente brancos e bem de vida
Quanto aos gastos - politicos gastadores no comando de orgamentos exagerados e que 2
desaparecem/super-orcamento e fatalmente mal gerenciado
- gastos sdo estimados em 11,5 bilhGes de dolares — soma maior que 1
0 PIB de um quarto dos paises do mundo
- dinheiro publico seria usado para construir arenas, mas quase 3 1
bilhdes acabaram vindo do bolso dos contribuintes
Quanto a - implantaram jets de combate, 900 milhdes do orcamento de 2
seguranca seguranca em 50 robds americanos antibomba usados no

Afeganistdo, assim como 12 milh6es em drones israelenses pra

patrulhar os céus/guerras ja foram lutadas com demonstracdes de

forca menores

- desafios domésticos de seguranca 1
- 0s tradicionais dois quilémetros de zona de exclusdo ao redor dos 1
estadios para impedir vendedores de rua parecem ter sido reciclados

em barreiras para manter longe qualquer manifestantes

Quanto aos - abrilhantada por um exército de voluntarios locais, pessoas comuns 2
voluntarios ndo-pagas que frequentemente mantém esses eventos globais
funcionando/voluntéarios dispostos tém ajudado a manter a boa
vontade
- tém que se desculpar e sempre com simpatia sobre as falhas dos de 2
cima/ledes liderados por burros
TOTAL 81

Por 12 vezes o The Guardian chamou atencdo para 0s atrasos e a consequente pressa
em terminar as obras idealizadas para a Copa do Mundo 2014. Além disso, traz um tom de
critica quanto a qualidade dos estadios, com “escadas que ndo dao em nada” ou aparente falta
de preparo; quanto a inutilidade das obras p6s-Copa, chamando-as de “elefantes brancos”
(critica que, inclusive, ja havia aparecido na categoria Aspectos sociais); e quanto aos gastos
exagerados e suspeitos para a realizacdo de toda esta infraestrutura (também presentes em
Aspectos sociais e Aspectos politicos), afirmando que a soma total de 11,5 bilhdes de dolares
seria “maior que o PIB de um quarto dos paises do mundo”. Ao menos 25 vezes o veiculo
inglés manteve o tom critico quanto a esses assuntos. Amenizando-os, o jornal também busca
o0 outro lado, dizendo que, apesar das mas previsées, tudo funcionou nos conformes: avides
decolaram a tempo, os estadios estavam cheios e terminados, ndo houve caos esperado no

transito e, no geral, o evento foi o “melhor que poderia ser”.
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O The Guardian critico sai de cena e entra 0 The Guardian “torcedor” quando o foco
muda para o futebol em si. Contrariando a imagem de populacédo e torcida distante e cética
quanto ao evento, que surgiu em outras categorias de analise, aqui a atmosfera ndo é nada
menos do que uma festa constante. Sobrepde-se uma ideia de um Brasil alegre,
“maravilhosamente divertido”, “suave e livre de estresse”, em um verdadeiro “festival
cosmopolita nas ruas”. Os visitantes se sentem em casa com a “atmosfera doméstica”, em um
“caleidoscopio de bandeiras de todas as cores”, o que leva o jornal a chamar a alegria de
“qualidade-chave do Brasil” nesta Copa do Mundo. A tnica ressalva na representagdo ¢ que a
publica¢do inglesa ndo deixa de notar que o “estado das coisas ndo reflete o crédito dos
politicos”

Segue-se pelo mesmo caminho nas visdes gerais sobre a Copa: para o The Guardian,
0 que fez o torneio ser um sucesso foram os fas e o futebol. Ele deixa de se importar com as
“coisas ruins” a partir do momento em que a “diversdo comega”’; tende a relevar os “negocios
feios ao redor do jogo bonito” e clama pela esperanga de que o “global encontro do esporte
possa falar mais alto do que os estrondos que cercaram os sete anos de trabalho para o Brasil
2014”. A mencdo aos voluntarios na Copa condiz com a visdo de que o melhor do evento foi
0 povo, ja que o veiculo considera estes profissionais tdo dedicados e pouco reconhecidos
verdadeiros “ledes liderados por burros”, em uma clara referéncia aos organizadores do
torneio.

Assim, enquanto o The Guardian registra os problemas de infraestrutura,
desigualdade (ao abordar a falta de diversidade étnica e social no publico nos estadios),
atrasos, gastos (inclusive com seguranca, que se mantiveram no nivel de guerras) e
escandalos que envolveram a organizacdo do torneio, a0 mesmo tempo parece mudar sua
angulagdo a partir do momento em que os jogos comec¢am € ele proprio passa a “curtir a
festa”, priorizando a exaltacdo da atmosfera alegre, das partidas historicas e do clima de que
“a Copa deu certo, apesar de tudo”. Estas representagdes se distanciam das encontradas nas
outras categorias de andlise sem ligacdo direta com o esporte: enquanto as primeiras
experimentaram o potencial da Copa do Mundo de trazer a tona diferentes tematicas e
coberturas nacionais, inclusive com um corpo de jornalistas plural que envolvia criticos de
artes, nao-entendidos de futebol e até especialistas em culinaria, a categoria Impressées sobre
a Copa, quando direcionava sua atencdo a aspectos subjetivos do torneio, ofuscava seus
“problemas” para acentuar as festividades e o prazer que o esporte proporciona a seus

torcedores.
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5.6. Relacdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol

A Ultima categoria de andlise é a que contém o maior numero de matérias e € a
segunda em quantidade de unidades de registro, sendo assim, numericamente, uma das mais
expressivas. A relagdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol sempre fez parte do
imaginario internacional referente ao pais, com tipicas expressdes como “nagao do futebol”, e
durante a realizacdo da Copa do Mundo € natural que esta representacdo retornasse com
destaque. Diferentemente de outras categorias, 0s subtemas encontrados dentro do proprio
tema variaram pouco, sendo divididos em trés classificagdes com porcentagens relativamente

bem distribuidas:

CLASSIFICACAO QUANTIDADE PORCENTAGEM
Quanto ao estado emocional dos jogadores 31 39.75%
Quanto a torcida 26 33.33%
Quanto a relagéo Brasil/brasileiros com o futebol 21 26.92%
TOTAL 78 100%

A frequéncia de palavras e expressdes veiculadas sobre o estado emocional dos
jogadores brasileiros comeca a ganhar forgca a partir do jogo das oitavas de final contra o
Chile, decidido nos pénaltis. Depois dele, os episédios do machucado nas quartas de final e
consequente saida do jogador Neymar da selecdo, além da derrota por 7x1 contra a Alemanha
nas semifinais, também evocaram a ideia de um time instavel e fragil emocionalmente, como
é possivel ver na relacdo da tabela 26. A imagem que o The Guardian faz da torcida condiz
com a da selecdo, ja que ela é retratada como emocional, seja diante da tristeza de uma
derrota, seja devido a paixao pelo esporte. Quanto a relacdo do Brasil e dos brasileiros com o
futebol propriamente dita repete-se a constatacdo encontrada na analise geral das
representacOes do Brasil no veiculo inglés de que, no pais, o futebol significa mais do que um
mero esporte, trazendo consequéncias nos animos da torcida e da populacdo ou como fator de
unificacdo e até salvacdo. A seguir, encontra-se a tabela com todas as unidades de registro

consideradas:
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CLASSIFICACAO UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE

Quanto ao estado - caiu em lagrimas/estavam em lagrimas/esfregou seus olhos como se 11
emocional dos pertencesse aos céus/lagrimas e traumas/chorando um sinal de
jogadores fragilidade/time choroso/jogadores-chave aos solugos/reduziu-se a
lagrimas/lagrimas e preces em todos os lugares/sofrendo em campo
- time emocional/jogadores emocionais/conflito emocional/energia 9

emocional/colapso emocional/fragilidade emocional/critica difundida
guanto as demonstracdes emocionais
- ligados em um coquetel de nervos, frustacdio e
embriaguez/seguraram 0s nervos
- pareciam despedacados
- falta de preparo mental/muito nervoso pra bater um pénalti
- necessidade de deixar as cabecas deles limpas
- escancarados ao admitir insegurangas
- 0 drama tem sido implacavel
- sob muita pressdo
- loucura coletiva

Quanto a torcida - primeiro havia desanimo, depois descrédito, depois horror/primeiro 14
lagrimas, xingamentos e, finalmente, desanimo/muitos fas abatidos
vagaram pra casa no intervalo/pesar/siléncio caiu sob o estadio/faces
angustiadas e corpos torturados/miséria e humilhagdo prevaleceram
sob raiva e recriminagdo/sua face uma mascara de
lamentacgdo/liberando seu pesar numa noite escura e encoberta/senso
de agouro ao invés de celebragdo/gesto de rendicdo/ficaram entre o
motim e um pesar resignado/ansiedade, desalento e ocasional
esperanca/simpatia de coracdo partido
- devotados ao jogo/fas apaixonados/fervor incomparavel/loucos por 7
futebol/fervor entre os torcedores locais/apoio exausto/movidos pelos
mesmos objetivos — as vezes ganhar, mas, acima de tudo, torcer
- juizes ja foram mortos por fas irados/violéncia se espalha pelas 3
arquibancadas e pelo gramado/multiddes raivosas queimaram uma
bandeira brasileira

N

PR RPRPRENON

- fas hipercriticos 1
- assalto dos sentidos 1
Quanto arelacdo - UOnica forma que descobriram de tirar as criangas das 4
Brasil/brasileiros  drogas/violéncia seria pior sem o futebol/maior instrumento de
com o futebol integracdo/serve para distrair, unificar e encobrir problemas maiores
- jogo que significa mais para o Brasil do que para qualquer outro 3

pais/apreciacdo mais elevada pelo futebol/todo mundo aqui fica um

pouco histérico quando o Brasil esta envolvido

- homens choraram sem vergonha/movendo além do esporte em um 3
reino estranhamente psicolégico de sofrimento e luto/a profundidade

da dor gue este jogo de futebol parece ter liberado

- supersticdo é uma parte massiva do futebol brasileiro/apoiam-se em 2

crengas espirituais em ordem de lidar com isso

- histdrias de sacrificios imensos pelo futebol/fas dirigiram milhares 2

de milhas para acampar nas praias

- maior vergonha da histéria/pesadelo final 2

- parece ter martelado ndo sé algum orgulho esportista, mas no 1

préprio senso de quem sdo e sobre o que a vida é

- alguns bares fecharam mais cedo com medo que o mau humor 1

levasse a brigas

- parece sempre haver uma tela exibindo um jogo ao vivo 1

- mesmo com a paixdo que muitos expressam pelo jogo, é 1

surpreendentemente dificil encontrar pessoas jogando

- imagem mundial do futebol-samba feliz 1
TOTAL 78
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Embora o retrato do estado emocional dos jogadores da selecdo ndo seja uma
abordagem direta do Brasil, optou-se por inclui-lo na pesquisa ao observar que sua
representacdo reflete a propria representacdo dos brasileiros quanto torcedores de futebol. A
grande maioria das 31 unidades de registro, sendo todas, que falam do assunto denotam
jogadores que “caem em lagrimas”, vivem um “colapso emocional”, mostram-se frageis,
despreparados, nervosos e inseguros e que chegam a recorrer as preces para se acalmar. Mais
do que profissionais do esporte, 0s jogadores da selecdo s&o humanizados e, acima de tudo,
brasileiros que sofrem.

A torcida brasileira, por sua vez, também € altamente descrita por meio de seus
sentimentos e reacdes emotivas diante do futebol. O maior conjunto das palavras e
expressdes — 14 no total — sdo exclusivamente sobre a derrota por 7x1 da Alemanha, que
gerou um caldeirdo de emocdes negativas na torcida, indo de angustia, desanimo e pesar a
“miséria e humilhacdo que prevaleceram sob raiva e recrimina¢do”. Tirando o ocorrido fora
da rotina, a torcida, no geral, ¢ retratada como um grupo de “fas apaixonados” e “devotados
a0 jogo”, com o fator de unido que € torcer pelo time nacional. Com trés mengoes, a violéncia
nos estadios e a ira que as emocdes exacerbadas podem gerar também apareceram.

A representacdo de um Brasil em que a emocao prevalece sobre a razdo continua nas
unidades de registro sobre a relacdo do pais e dos seus habitantes com o futebol: seria a Gnica
ocasido em que “homens choram sem vergonha” ou que a expressao de dor esta liberada; a
supersticdo € trazida como recurso de sorte; a reacdo a uma derrota é tdo profunda que é
comparada a “maior vergonha da histéria”, na qual o proprio orgulho do brasileiro ¢ ferido.
Além disso, a maxima de que o futebol é um “jogo que significa mais para o Brasil do que
para qualquer outro pais” é reforcada com afirmagdes como ele ser a Unica forma de tirar as
criancas da droga, que a violéncia seria pior sem sua presenca, que todos os brasileiros ficam
um pouco fanaticos quando o futebol esta envolvido ou que muitos estdo dispostos a
sacrificios (por exemplo, “dirigir milhares de milhas para acampar na praia”) em nome do
amor a este esporte. Por ultimo, o jornal ainda menciona que, apesar de ser o pais do futebol,
onde sempre ha uma tela de tevé ligada em um jogo, é dificil encontrar pessoas praticando o
esporte, 0 que da a entender que a verdadeira paixdo do brasileiro € torcer.

Fazendo uma ligacdo com a categoria anterior, que também trouxe como um dos
eixos o futebol na realidade brasileira — aquela por meio das impressdes que o The Guardian
teve da Copa, esta pela relacdo do pais e dos brasileiros com o esporte — nota-se que estas

foram as duas categorias que mais se deixaram levar pelo “emocional”, ou seja, trazem certas
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interpretacdes subjetivas em detrimento de fatos ou dados. Em Impressdes sobre a Copa, 0
jornal muitas vezes se encontra como torcedor; em Relacdo do Brasil e dos brasileiros com o
futebol, ele destaca o0 que conseguiu captar dos animos da torcida, dos jogadores e dos
brasileiros em geral em referéncia ao futebol e a atuacéo da selecdo na Copa do Mundo 2014,
apoiando-se mais em relatos e entrevistas com brasileiros (a relacdo de todas as fontes
ouvidas se encontra na tabela 33). Enquanto os aspectos culturais, politicos e sociais, ainda
que possam ser sujeitos de analises interpretativas e criticas com angulos determinados,
permanecem com certo distanciamento da realidade do pais, as Ultimas duas categorias
mergulham em uma proximidade com o0s acontecimentos que gera, justamente, a sensacao de
que a neutralidade jornalistica passa a ser sensitiva ao animo e a atmosfera sobre quem

reporta.

5.7. Ligacdes e influéncias: representacdo da Copa do Mundo 2014 sob a
perspectiva das representacdes do Brasil

Para entender relacdes e verificar possiveis influéncias mutuas entre as representaces
do Brasil como um todo e a Copa do Mundo, uma categoria de andlise a parte foi criada. A
fim de levantar dados sobre como a Copa do Mundo 2014 se encontra retratada no The
Guardian e se as ideias veiculadas a ela condizem, reforcam ou sdo contrarias ao que foi
visto até 0 momento, propds se 0 mesmo caminho metodoldgico aplicado para a analise geral
das representacdes do Brasil, com tabulagdo da unidade de registro “Copa do Mundo” — tanto
no texto quanto em manchetes e linhas finas — além de palavras e expressdes substantivas e
adjetivas que fizeram referéncia ao evento. Primeiro, chegou-se a 292 repeticGes da unidade

de registro “Copa do Mundo” no corpus:

CATEGORIA QUANTIDADE PORCENTAGEM
Impressdes sobre a Copa 73 25%
Relagdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol 72 24.66%
Aspectos sociais 68 23.28%
Aspectos culturais 45 15.42%
Aspectos politicos 34 11.64%
TOTAL 292 100%

Enquanto “Brasil” ¢ mencionado 382 vezes, “Copa do Mundo” ¢ repetida 292 vezes,

em uma diferenca de quase 100 repeticGes. A maior presenca desta unidade de registro esta
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nas categorias relacionadas diretamente ao futebol e a competicdo, Impressées sobre a Copa e
Relacdo do Brasil e dos brasileiros com o futebol, somando praticamente 50% do total de
aparicdes. No entanto, ¢ importante notar que “Copa do Mundo” aparece em todas as
categorias de andlise e, mesmo na que menos se encontra (Aspectos politicos, com 34
mencdes) ndo chega a ser irrelevante por sua expressiva quantidade numeérica.

Agora, ao contrario do que poderia se esperar, “Copa do Mundo” aparece mais vezes
em titulos e linhas finas do que a unidade de registro “Brasil”, mesmo com as 90 meng¢des de

desvantagens no texto das matérias. A tabela 20 traz estes dados:

CATEGORIA QUANTIDADE PORCENTAGEM
Relacéo do Brasil e dos brasileiros com o futebol 15 28.85%
Aspectos sociais 12 32.08%
Impressbes sobre a Copa 12 23.08%
Aspectos culturais 11 21.15%
Aspectos politicos 2 3.84%
TOTAL 52 100%

Chegou-se ao total de 52 aparigdes em titulos e linhas finas do vocabulo “Copa do
Mundo” (contra 45 de “Brasil”), distribuidos equilibradamente em quatro das cinco
categorias de analise — a excecdo € Aspectos politicos, que conta com apenas 3.84% das
apari¢des, porém, como é constituida de apenas duas reportagens, o nimero significa que
todas as matérias tiveram a palavra em seu titulo ou linha fina. Uma vez que o corpus de
pesquisa ¢ formado por 53 matérias, a média de presenca de “Copa do Mundo” em titulos e
linhas finas chega a praticamente uma por texto. De fato, muitas das manchetes comegavam
com a expressdo, indicando de forma clara que o evento estaria no assunto central da
reportagem a seguir. Como exemplo temos “Copa do Mundo: prefeito de Manaus pede a fas
ingleses para se comportarem ‘como padres’ (4/6 — Aspectos culturais); “Copa do Mundo
2014: greves deixam S&do Paulo congelada ao invés de em fervor” (12/6 — Aspectos sociais);
“Copa do Mundo 2014: nas finais brasileiras, 0 homem com 6culos de protegdo seré rei”
(29/5 — Impressdes sobre a Copa); entre outras. Com estes dados em méos, podemos inferir
que o The Guardian optou no periodo, mesmo quando o eixo da reportagem seriam outros
aspectos do Brasil, sempre conectar sua chamada principal com o fato quente do momento,

ou seja, a Copa do Mundo 2014, que estava acontecendo ou prestes a acontecer. A escolha
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editorial provavelmente se justifica tanto para situar o leitor no espago-tempo quanto para

atrai-lo para a leitura por meio de uma manchete mais chamativa.

Passando para como a Copa do Mundo foi representada na midia inglesa, percebemos

que o jornal recorreu frequentemente a sindbnimos para substituir a expressao “Copa do

Mundo”. Todas as unidades de registro substantivas, entdo, seguem relacionadas abaixo:

UNIDADE DE REGISTRO
Torneio
Brasil 2014
Competicdo
Copa das Copas
Evento
TOTAL

QUANTIDADE

79
7
6
4
2

98

80.61%
7.14%
6.12%
4.09%
2.04%

100%

PORCENTAGEM

A de maior destaque, com 80.61% do total, ¢ a palavra “torneio”, bastante neutra

quanto as suas implicacbes a Copa do Mundo que, antes de tudo, € um torneio esportivo. O

mesmo podemos dizer de “competicdo”, que surge seis vezes nas matérias analisadas, e

“evento”, embora este também conote que a Copa ultrapassa a esfera esportiva e se torna um

acontecimento global. “Brasil 2014” foi utilizado como nome proprio para a Copa do Mundo

2014, ja a associando ao seu pais-sede; e “Copa das Copas”, expressdo utilizada pela midia

nacional, chegou ao The Guardian, que a utiliza quatro vezes. Apesar da quantidade

expressiva de 98 unidades de registro, percebemos que a grande maioria delas foi apenas

usada como sindnimo ao vocabulo “Copa do Mundo”, em um recurso praxe do jornalismo

em evitar a repeticdo de palavras iguais. Ja as unidades de registro adjetivas surgem com

menos neutralidade, como podemos ver na classificagdo temética proposta na tabela 22:

CLASSIFICACAO
Quanto a implicac0es criticas
Quanto a magnitude
Quanto a atmosfera
Quanto a organizacdo e infraestrutura
Quanto a implicac6es esportivas
TOTAL

QUANTIDADE
28
16
11
9
5
69

PORCENTAGEM

40.57%
23.19%
15.95%
13.04%
7.25%
100%
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Da mesma forma que na categoria Impressdes sobre a Copa houve o registro das
avaliagdes do jornal em relagdo ao sucesso ou nao do evento, assim como o “veredicto final”
sobre sua infraestrutura, obras, gastos, atmosfera, etc., aqui também se encontram tais
avaliagdes relacionadas diretamente a unidade de registro Copa do Mundo, divididas em
cinco ocorréncias principais. Quanto a implicacdes criticas e Quanto a organizacao e
infraestrutura dizem respeito diretamente a edicdo 2014; Quanto a atmosfera traz a
perspectiva da torcida, do publico e do proprio clima brasileiro que o pais-sede forneceu ao
evento; Quanto a magnitude e suas unidades de registro denotam mais uma visdo de que a
Copa do Mundo 2014 é um megaevento global do que qualquer outra coisa; enquanto Quanto
a implicacdes esportivas, embora com pouca expressividade, toque no ponto do que uma
Copa do Mundo significa para o esporte e para o futebol. Todas as unidades de registro
adjetivas referentes a Copa do Mundo encontram-se relacionadas na tabela 23:

CLASSIFICACAO UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE
Quanto a - sucesso/bem-sucedida/maravilhosa/sonho/fez criancgas de todos nés 9
implicagdes - revelou problemas de desigualdade/ilumina o abismo entre ricos e 4
criticas pobres/simbolo da desigualdade no Brasil/ndo é para o povo
- 6pio das massas/pdo e circo do Brasil atual/pra se esquecer da 3
sociedade ao redor do estadio
- guerra por outros meios em um festival de nacionalismos/ira unir 2
uma nacao?
- mais pesado do que o usual em implicagdes politicas/carrega mais 2
do que o peso usual de expectativas e frustragoes
- tdo financeira e moralmente cara que seria melhor que ganhasse 1
uma residéncia permanente em algum lugar
- a cereja do bolo e uma clara reivindicacdo da ordem do novo 1
mundo
- revelou momentos de graga e vilania 1
- arriscada e importante 1
- medida da capacidade do Brasil, dentro e fora dos campos 1
- primeira Copa verdadeiramente do Twitter 1
- torneio das ndo-pessoas: das marcas, das maquinas, dos 1
personagens corporativos
- deu a largada como um trem 1
Quanto a - maior show do mundo/evento enorme/principal evento 10
magnitude esportivo/maior momento do futebol/torneio como nenhum
outro/melhor torneio dos tempos modernos
- seré catalistica? 1
- poderosa 1
- grande paixdo nacional 1
- muito grande e faminta pra sua prépria satde 1
- mais desobediente das extravagancias globais 1
- maior, mais caro e discutivelmente mais controverso torneio 1
Quanto a - atmosfera de carnaval/multid&o barulhenta/festa do futebol/festa de 6
atmosfera exportacdo/comovente festa/muita diverséo para o pablico
- misturada e confusa/caos suficiente/fermentacdo complexa 3
- momento com que os brasileiros sonham nos Gltimos sete anos 1
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- contraste forte com os 10 mil que lotavam o centro de 1
Johannesburg, soprando vuvuzelas

Quanto a - a mais cara da histdria/Copa mais cara/custos voaram a mais de 6.5 3
organizacao e bilhdes de libras

infraestrutura - parece ter sido um sucesso apesar dos que a organizaram 1

- sua preparacao foi 0 mostruario para o pior e o melhor do Brasil 1

- ma publicidade sobre atrasos, morte de trabalhadores e custos altos 1

- ndo mostrou sinal das promessas de melhoras na infraestrutura 1

- cercada de muita controversa 1

- maior operagdo militar em tempos de paz 1

Quanto a - era pra ter exorcizado o fantasma de 1950/convocou um novo 2
implicacdes espectro de humilhacéo

esportivas - torneio que o esporte queria 1

- mudou o foco para o futebol 1

- potencial de ser tanto o melhor quanto o pior na histdria do futebol 1

TOTAL 69

As unidades de registro da classificacdo Quanto as implicacGes criticas reforcam
ideias que ja& haviam aparecido em uma parte ou outra da analise: primeiro, de que
futebolisticamente a Copa do Mundo foi um sucesso; em segundo, com quatro repeti¢des, 0s
problemas de desigualdade no pais, que parecem ter vindo a tona durante a competicdo; em
seguida, com namero menor de mengdes, mas ndo menos importante, a maneira como a Copa
funciona para se esquecer das questdes “ao redor dos estadios” — ironicamente, algo que nas
matérias das categorias relacionadas ao futebol o proprio The Guardian faz — sendo
comparada ao “6pio das massas”; como a Copa do Mundo significa mais para o Brasil,
carregando “mais do que o peso usual de expectativas e frustracbes”; as davidas sobre a sua
capacidade de “unir uma nagdo”; além de implicagdes adjetivas quanto a seus custos, seu
papel na nova ordem mundial, seu reflexo da capacidade do Brasil também fora dos campos,
seu envolvimento com as redes sociais ou, ainda, quanto a suas caracteristicas ambiguas, por
exemplo, “arriscada e importante” ou reveladora de “momentos de graga e vilania”.

O mesmo reforgo de representacGes acontece nas palavras e expressdes sobre a
infraestrutura e a organizagdo, que abordam novamente a imagem de Copa do Mundo “mais
cara da histéria”, as controversas, os atrasos, os esquemas grandiosos para a seguranga, 0O
ndo-cumprimento das promessas em infraestruturas relacionadas a realizacdo do evento e a
impressao de que, no final, ela “parece ter sido um sucesso apesar dos que a organizaram”.
Seguindo para a classificacdo Quanto a atmosfera — que, se englobarmos as referéncias a
torcida e as festas, esta presente em quatro das cinco categorias de analise da pesquisa —
notamos que mais da metade das unidades de registro, mais uma vez, enfatiza o clima festivo,
de alegria e diversdo no pais, sem deixar de lado os ingredientes “caos” e “confusdo”, sem

que haja uma representacéo negativa deles, mas, sim, de complexidade ndo compreendida.
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Das cinco classificacdes propostas, percebemos, entdo, que o contetudo de trés delas
serve para fortalecer representacdes ja feitas sobre o Brasil, levando-nos a inferir que existe,
de fato, uma ligacdo entre as imagens do pais e da Copa do Mundo que este sediou
veiculadas no The Guardian. A novidade fica por conta das classificacbes Quanto a
magnitude e Quanto a implicacdes esportivas que, embora inéditas, ndo negam nenhuma das
representacdes apresentadas pelo jornal sobre o Brasil. A primeira é evocada pela primeira
vez agora, mostrando em praticamente todas as suas unidades de registro a Copa do Mundo
como um ‘“evento enorme”, “maior show do mundo”, “torneio como nenhum outro”,
“poderosa” e até “muito grande e faminta para sua propria satude”, entendendo-a como um
megaevento ndo s6 esportivo, mas global. Ja a segunda classificacdo, Quanto a implicacdes
esportivas, levanta questdes acerca do papel da competicdo tanto para a historia do futebol
(“potencial de ser tanto o melhor quanto o pior na histéria do futebol” ou mencionando a
derrota do Brasil contra o Uruguai em 1950, comparando-a com o 7x1 contra a Alemanha,
que “convocou um novo espectro de humilhagdo™) quanto para o esporte atual e seu futuro, ja

que a Copa teria mudado “o foco para o futebol” e sido o “torneio que o esporte queria”.

5.8. Adendo 1 — fontes

Além da propria visdo interna do jornal, um fator que pode influenciar a construgéo
das representacGes do Brasil no The Guardian sdo as fontes que ele seleciona para obter
informacOes para as matérias que tiveram o pais como assunto principal. Considerando este
potencial, uma relacdo de todas as fontes utilizadas no corpus foi feita, para se verificar quem

eram elas e como eram tratadas pela midia inglesa. Os dados estdo na tabela 24:

CLASSIFICAQAO QUANTIDADE PORCENTAGEM
Fontes locais 85 57.44%
Fontes oficiais 22 14.87%
Autoridades/personalidades do futebol 21 14.18%
Veiculos de comunicagdo 20 13.51%
TOTAL 148 100%

Mais da metade das fontes ouvidas pelo The Guardian (57.44%) sdo locais, pessoas
comuns que ndo tém envolvimento oficial com o assunto tratado, sejam eles moradores da
regido do fato, turistas, cidaddos de passagem, donos de estabelecimentos ou ocupantes de

diversas profissdes. A diferenca numérica entre esse tipo de fonte e a seguinte mais utilizada,
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as fontes oficiais, & de mais de 40% e pode demonstrar que o veiculo, pelo menos no que se
refere as suas fontes, priorizou a voz “do povo”, cujas falas conseguiriam passar uma ideia
mais interna e menos contaminada de vieses politicos ou econémicos da realidade do pais.

Foram consideradas fontes oficiais aquelas que sdo capazes de falar com autoridade
sobre o assunto tratado, por exemplo, professores, especialistas, politicos e instituicGes.
Algumas delas foram, de fato, entrevistadas; outras tiveram suas falas retiradas de coletivas
de imprensa e pronunciamentos. Autoridades/personalidades do futebol, por um certo ponto
de vista, também poderiam ser consideradas fontes oficiais, mas optou-se por separa-las por
terem sido ouvidas exclusivamente devido ao seu envolvimento com o esporte. Incluem-se
nesta classificacdo jogadores, técnicos, especialistas e profissionais do futebol e até ex-
jogadores ou jogadores estrangeiros.

A Ultima classificacdo, que responde por 13.51% do total, € a Unica que ndo se refere
a pessoas, mas, sim, a outros veiculos de comunicacdo que serviram de fonte para o0s
jornalistas do The Guardian. Apesar de menos frequente, a utilizacdo da prdpria midia
nacional para pautar sua cobertura mostra que o jornal ndo estd isento de reutilizar
interpretacOes ja veiculadas ou rotineiramente repetidas em outros meios, o que diminuiria o
seu olhar estrangeiro em detrimento de uma visdo regional sob os fatos. A relagdo com todos
0s veiculos citados e as pessoas ouvidas encontra-se no Anexo 4.

Além da abundancia de fontes locais diferentes — abrangendo diversas faixas etarias,
géneros, profissdes e localidades — o0 que primeiro se nota € que ndo ha um padrdo de
apresentacdo destas pessoas. Enquanto algumas sdo nomeadas com rigor, como no caso de
“Peddy Dold, fundador da Navigation Partners, industria de estratégia de marketing de
entretenimento, e antigo vice-presidente para internacional no Univision Music Group”,
outras sequer tém seu nome divulgado, por exemplo, o vendedor de rua e o residente do Rio
de Janeiro, ambos anénimos. No geral, ndo ha uma preocupacao excessiva de situar quem sao
essas pessoas: algumas recebem a idade, outras ndo; algumas sdo apenas fas ou torcedores,
outras vém acompanhadas pelo menos por sua profissdo; grande parte € identificada apenas
por um adjetivo, como musico, inglés, mineiro, fa ou dono de restaurante; outros aparecem
pelo nome e nada mais. A tendéncia continua nas fontes oficiais e autoridades/personalidades
do futebol. Algumas delas, por exemplo, Ronaldo, Lula, Neymar e Diego Maradona sequer
sdo denominados com coisa alguma, talvez como um indicio de que sdo conhecidos o
suficiente para derrubar esta necessidade. Esta opcdo do jornal pode indicar que, além de
procurar um tom informal de escrita, ele prioriza mais a fala do que propriamente quem a esta

pronunciando, buscando um retrato plural e “ordinario” do Brasil.
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Entre as fontes oficiais podemos encontrar, como ja citado, politicos, estudiosos,
ministros, outros jornalistas e até a Igreja Catolica. Como € esperado, este tipo de fonte €
necessario a fim de dar credibilidade a matéria, embora ndo aparega com tanta frequéncia. As
autoridades/personalidades do futebol também cumprem esta funcéo, j& que jogadores, ex-
jogadores, técnicos e membros de delegacdes passam uma visdo de dentro do esporte sem
que suas afirmacdes sejam tao facilmente contestadas.

Quanto aos veiculos de comunicagdo, podemos notar que todos os grandes jornais do
pais foram citados (Folha de S&o Paulo, O Estado de Sdo Paulo, O Estado de Minas, O
Globo, etc.), além de veiculos especializados em esportes (Lance!, por exemplo), da TV
Globo e de portais de internet, como o UOL. Algumas publicacfes internacionais chegam a
ser mencionadas — elas aparecem ap6s a contusdo de Neymar e a derrota por 7x1 contra a
Alemanha, quando suas manchetes e suas posi¢des pos-acontecimentos sdo listadas. Neste
quesito, observa-se que hd uma pluralidade de fontes, mesmo quando seria mais simples um
ou dois veiculos nacionais de atuacdo ampla dominarem o cenario. Este fato, aliado a grande
quantidade de fontes locais ouvidas, mostra que o The Guardian se preocupou em trazer uma
visdo abrangente sobre o pais, ainda que, em alguns momentos, dependa da midia nacional e

fontes oficiais de informacao.

5.9. Adendo 2 — palavras em portugués

Ao comegar o levantamento de unidades de registro, saltou aos olhos a notavel
presenca de palavras em portugués incluidas nos textos em inglés do The Guardian. Ao
propor a listagem destas palavras e expressdes, chegamos ao total de 70 ocorréncias

espalhadas pelo corpus de analise, detalhadas abaixo:

UNIDADE DE REGISTRO QUANTIDADE
selecéo 11

Copa das Copas

favela

jogo bonito

alambiques

cariocas

Forca Neymar

Mineirago

olés

paulistanos

#OcupeEstelita

alegria

P FRPNNNNDNDNWWO
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BH

caipirinha

caravela

cidade dos bares
contra-ataque

Copa do Mundo

Copa do Povo

Copa pra quem?
covardia

craque

futebol-arte

gauchos

gringo

Holanda!

Imagina na Copa!
lanchonetes

Minha Casa, Minha Vida
Movimento dos Trabalhadores Sem Teto
N&o vai ter capa (referéncia & manchete
do jornal Meia Hora)
N&o vai ter Copa

natal 2014

pagode

pais do futebol

Partiu!

peladao

pinga

povao

pudim

salgados

sertdo

Terra da garoa

tetra

torcedores organizados
tristeza

TOTAL

RPRRPRPRRPRRPRPRPRRPREPRPRPRRPRPRPRRERR
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]
o

Com um namero consideravel de palavras em portugués em uma publicacdo voltada
quase exclusivamente para o leitorado inglés, buscou-se compreender o porqué do uso de tais
expressdes e qual a utilidade delas. A primeira razdo que podemos inferir € que algumas das
unidades de registro ndo possuem tradugdo para o inglés. “Movimento dos Trabalhadores
Sem Teto” e “Minha Casa, Minha Vida”, por exemplo, sio nomes proprios; “Mineiraco”,
“gringo”, “favela”, “pagode” e “0lé” sdo expressoes tipicamente brasileiras (embora favela
possa ser traduzida como slum ou shantytown) que se, traduzidas, perderiam seu sentido
original; “#OcupeEstelita”, “For¢ca Neymar” e “Copa das Copas” foram frases altamente
compartilhadas nas redes sociais e é cabivel que o jornal as mantenha no portugués;

“caipirinha”, “salgados”, “pudim” e “lanchonete” sdo nomes de comidas ou locais de

alimentacdo que tambem dificilmente teriam um equivalente.
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“Paulistanos”, “cariocas” e ‘“gaucho” denominam a regido de nascimento de
brasileiros. Embora ndo tenham similares, poderiam ser deixados de fora ou até explicados
no inglés de outra maneira ao citar o nome do estado em si. Optando por apresenta-los dessa
forma, o jornal enfatiza o carater internacional da matéria: esta se falando sobre outro pais,
ndo haveria nada demais, portanto, em pincelar extratos desta realidade regional. O mesmo
acontece com “BH”, abrevia¢ao carinhosa de Belo Horizonte, além de “cidade dos bares” e
“Terra da garoa”.

A intencéo de trazer o Brasil mais proximo do leitorado inglés também se encontra na
utilizacdo de palavras e expressdes que poderiam ser perfeitamente traduzidas, porém que, ao
serem mantidas no original, transmitem um significado maior. Quando “tristeza” ¢ escrita em
portugués, da-se a entender que é uma tristeza tipicamente brasileira, potencializando-a.
Assim acontece com termos relacionados ao futebol (“pais do futebol”, “tetra”, “contra-
ataque”, etc.), ja que este sempre parece significar mais para os brasileiros do que para o
resto do mundo. A palavra que mais expressa este ponto de vista é “selegdo”, que aparece 11
vezes no total. Para o The Guardian, ela tem um lugar tdo institucionalizado no imaginério
brasileiro que chama-la apenas de time nacional (que é como chama a equipe inglesa,
national team, no original), a colocaria abaixo de seu status Gnico. Por ultimo, “Povao”,
“peladao”, “Partiu!”, “Imagina na Copa!”, entre outras, sdo todas expressdes que, ao serem
mantidas no original, intensificam seu significado e denotam que sé poderiam ser entendidas

por completo se aparecessem assim, em portugués.
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CONSIDERACOES FINAIS

Diante da importancia das construgdes midiaticas para a formacdo da imagem
internacional de um pais e, muitas vezes, para 0 seu proprio auto senso de identidade, esta
dissertacdo prop6s como objetivo estudar as representacdes sobre o Brasil e sobre seus temas
mais reportados na cobertura da Copa do Mundo 2014 pelo jornal inglés The Guardian.
Diante do que foi observado por meio da Analise de Conteludo e baseando-se no suporte
tedrico apresentado, foi possivel chegar a algumas consideragdes que passamos a descrever.

Para propor as categorias de analise, e ja respondendo uma das perguntas de pesquisa,
buscou-se verificar quais os aspectos da realidade brasileira que mais ganharam destaque
durante a cobertura da Copa do Mundo 2014. Assim, nas cinco categorias de andlise
propostas, cada uma delas referente a um tema mais reportado (sendo eles Aspectos culturais,
Aspectos politicos, Aspectos sociais, Impressdes sobre a Copa e Relacdo do Brasil e dos
brasileiros com o futebol), o que predomina é a cobertura de problemas sociais do pais.
Enguanto a sua prépria categoria, Aspectos sociais, € a que registrou 0 maior nimero de
ocorréncias de unidades de registro, o tema permanentemente apareceu também nas outras
categorias de andlise. Assim, nuances da realidade do pais como as favelas, as desigualdades
(seja no cotidiano e historicamente, seja no contexto da Copa do Mundo), os protestos com
repressao policial, as greves, as diferengas socioeconémicas entre as regides, a atmosfera com
certo caos e de pouco apoio popular ao evento esportivo, entre outras, predominaram na
cobertura do veiculo inglés. Esta tendéncia da midia internacional focar em situacdes sociais
problematicas brasileiras ndo é nova, uma vez que pesquisas anteriores ja mostraram que o
tema é recorrente ndo s6 no The Guardian, mas em outros jornais estrangeiros.

No entanto, enquanto muitas vezes o tom dado a cobertura internacional do Brasil é
majoritariamente negativo, o The Guardian apresentou um tom de incredulidade, de surpresa.
O jornal da a entender que, frequentemente, ndo possui referéncias para entender a
complexidade politica, cultural, econémica e social do pais, perpetuando a imagem de um
Brasil incompreendido. A nacédo seria pouco compreendida ndo s6 por sua realidade distante
da inglesa, mas principalmente pela abundante diversidade de representacGes as quais esta
sujeita. Desta forma, a cobertura do veiculo inglés leva a temas binarios recorrentes, como a
desigualdade entre ricos e pobres, a paixao pelo futebol x a insatisfacdo com a organizacdo da
Copa, contrastes entre regides, ambivaléncia entre a populagéo calorosa, festiva e hospitaleira
contra torcedores violentos e policia repressiva, etc. Esta pluralidade de representacoes

encontra-se também dentro de cada uma das categorias de analise, uma vez que nenhum tema
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reportado apresentou uma imagem isoladamente em destaque, predominando ideias que
variavam de acordo com a angulacdo que se dava ao tema.

Diante disso, chegamos, como representacdo central do The Guardian sobre o Brasil
no periodo da Copa do Mundo, ao que podemos chamar do “Brasil que ndo é bem assim”,
frase que pode ser empregada em varias situacdes e temas encontrados nas reportagens do
jornal inglés. Por exemplo: “a Copa do Mundo 2014 se provou um sucesso, mas ndo ¢ bem
assim, pois foi as custas de altos gastos e pouco retorno a sociedade”; “a torcida ¢ devota ao
jogo, mas ndo é bem assim, ja que existiram casos de juizes mortos por fas irados”; “o
turismo na favela tem aumentado, mas ndo € bem assim, pois é mal visto pela alta sociedade
carioca”, e assim segue. As representagdes sobre o Brasil sdo tdo diversas que chegam a ser
contraditérias, bastando citar a imagem de que ao mesmo tempo em que teria o potencial de
ser o pais do futuro, € também tragado pelos seus préprios problemas e a incapacidade de
soluciona-los. Tal exuberéncia de ideias ndo so dificulta a leitura internacional dos fatos,
como também faz o tom de incredulidade, ja citado acima, tornar-se sobressalente.

Mesmo com um quadro em que as representacdes sobre o Brasil encontradas na
cobertura da Copa do Mundo 2014 pelo The Guardian tenham se provado bastante diversas,
uma se manteve constante: a no¢do de que, aqui, o futebol significa mais. A relacdo passional
dos brasileiros com o futebol ndo s6 foi citada constantemente, como, inclusive, perpassou
areas que ndo seriam seu habitat natural, como a politica, e influenciou o veredicto final sobre
a Copa do Mundo. Assim, a imagem que se firma do megaevento esportivo no jornal inglés é
a de um torneio que foi um sucesso, mesmo tendo em destaque a sua relacdo com os atrasos,
0s gastos nas obras e a organizacdo controversa, enquanto os brasileiros, apesar de céticos e
com sentimentos ambiguos diante da competicdo, no fim ndo resistem a se entregar a grande
paixao pelo esporte nacional. Foi a Copa que “deu certo, apesar de tudo o que aconteceu de
errado”.

No entanto, ndo pudemos deixar de notar que, enquanto a premissa de que o futebol
significa mais e, por isso, teria a predisposicdo de ofuscar outros sentimentos e contextos
seria inerente da identidade brasileira, o proprio The Guardian se envolve emotivamente na
competicdo e, uma vez feito isso, gera influéncias em sua cobertura. Foi observado que nas
categorias de analise diretamente ligadas ao esporte (ImpressGes sobre a Copa e Relacdo do
Brasil e dos brasileiros com o futebol), o veiculo inglés demonstra uma tendéncia muito
maior em relevar 0s acontecimentos sociais ou politicos por detras do “jogo bonito”. Isso ndo
acontece nas outras categorias, que priorizaram uma cobertura diversificada que, embora

algumas vezes tenha caido na repeticdo de imagens j& recorrentes sobre o Brasil (por

113



exemplo, ao ser descrito por suas caracteristicas geograficas ou pela corrupcdo inerente de
suas instituicdes publicas), também trouxe olhares diferenciados sobre o pais. E como se, ao
se aproximar demais do futebol, o The Guardian se deixasse levar pela alegria, diversdo e
grandiosidade da Copa do Mundo e, por um momento, se esquecesse dos cenarios ao redor.
Isto leva a crer que um megaevento esportivo nos portes da Copa do Mundo tem, de fato, a
potencialidade de intensificar a veiculacdo de temas nacionais em midias estrangeiras, mas
ndo s6 isso: possui também a capacidade de os ofuscar em prol da cobertura esportiva.

Com isso, podemos afirmar que o legado na imagem internacional de um pais-sede
estd muito mais ligado a postura editorial das midias estrangeiras do que na realizagdo do
torneio em si. Embora as redacdes estejam sofrendo cortes e a internet continue substituindo
cada vez mais o envolvimento direto de jornalistas com o fato, a cobertura internacional do
The Guardian, que valorizou o trabalho de correspondentes e reporteres no local do
acontecimento, além de escolher profissionais com experiéncias e areas de atuacdo variadas,
provou que este é um fator que ainda faz diferenca. Fugindo do tratamento padrdo com foco
no esporte e usando fontes locais de informagéo — tanto pessoas quanto jornais e emissoras —
ele conseguiu trazer um olhar mais proximo da realidade brasileira, diminuindo possiveis
choques culturais ou angulacGes simplistas e ainda incentivando reportagens que tiveram
temas ndo-usuais em uma editoria internacional (como foi o caso de tribos indigenas, arte de
rua, turismo na favela, etc.). Uma cobertura plural, portanto, depende também de jornalistas e
fontes plurais, ndo apenas de um acontecimento mais rico em fornecer diferentes leituras.

Por fim, respondendo a segunda pergunta de pesquisa deste trabalho, se a forma como
a Copa do Mundo é representada poderia influenciar ou modificar as representacdes do
Brasil, constatamos que existe, sim, uma equivaléncia entre as representacdes propostas pelo
The Guardian sobre o pais e a Copa do Mundo 2014. Caracteristicas encontradas na
representacdo do torneio (por exemplo, atmosfera de caos e alegria a0 mesmo tempo,
significado maior do que apenas futebol, a corrupcdo e o mascaramento de problemas sociais
para sua realizacdo, etc.) condizem com o que se fala sobre o pais e seus aspectos mais
destacados, mostrando que um megaevento de proporcdes globais pode ter — embora
dependendo de outros fatores, como a linha editorial do veiculo — a potencialidade de
influenciar e/ou modificar a percepcao internacional sobre o pais que o recebe.

De modo geral, na visdo de pesquisadora, embora tenha se exaltado em certos pontos
da cobertura, o The Guardian conseguiu fazer um trabalho completo e a0 menos tentou se
aproximar o maximo possivel da realidade brasileira, traduzindo-o em representa¢fes que

muitas vezes surpreenderam: o jornal deixou de lado algumas ideias classicas sobre o pais
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para se aprofundar em sua complexidade — inclusive admitindo ndo entendé-la por completo,
em um sinal de maturidade jornalistica. Esta pesquisa, além de trazer dados atuais sobre as
representacOes internacionais do Brasil em um momento t&o rico e Unico quanto a Copa do
Mundo, que podem ser usados para entender os caminhos das construcdes de ideias
estrangeiras sobre 0 nosso pais, também deixa as portas abertas para estudos futuros, em
especial os comparativos e 0s que dizem respeito a evolugcdo dos conceitos, percepcdes e

temas que englobam o que se entende por Brasil.
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ANEXO 2
Titulos originais em inglés e links de acesso das matérias do jornal The Guardian analisadas

TITULOS ORIGINAIS E LINKS DE ACESSO

DATA MANCHETE (TRADUZIDA MANCHETE ORIGINAL LINK DE ACESSO
PELAAUTORA) EM INGLES

29/5 Musicas de protesto rivais da Copa Rival World Cup protest  www.theguardian.com/football/2014/
do Mundo dé&o cotoveladas por songs jostle for football may/28/world-cup-protest-songs-2014-

atencdo dos fas fans' attention brazil-shakira-pit-bull-jennifer-lopez
29/5  Copa do Mundo 2014: nas finais World Cup 2014: at the ~ www.theguardian.com/football/blog/2
brasileiras, o homem com éculos Brazil finals a goggle- 014/may/28/world-cup-2014-brazil-
de protecao sera rei eyed man will be king security-measures

29/5 O lugar mais quente do Rio parase Rio's hottest place to eat — www.theguardian.com/lifeandstyle/20

comer — as favelas the favelas 14/may/29/favelas-restaurants-rio-de-
janeiro
31/5 Brasil: 0 mundo aos pés dele Brazil: the world at their ~ www.theguardian.com/football/2014/
feet may/31/-sp-brazil-2014-world-cup-
photo-essay
31/5 Brasil 2014: o que a Copa do Brazil 2014: What the www.theguardian.com/football/2014/
Mundo significa para nos World Cup means to us may/31/-sp-brazil-2014-world-cup-
means-to-us
3/06 Copa do Mundo 2014: como ficar  World Cup 2014: how to  www.theguardian.com/sport/2014/jun/
bébado, flertar e se desculpar em get drunk, flirt and 02/world-cup-2014-how-to-get-drunk-
portugués apologise in Portuguese flirt-apologise-in-portuguese
4/06 Copa do Mundo: prefeito de World Cup: Manaus www.theguardian.com/football/2014/j
Manaus pede a fas ingleses para se  mayor asks England fans un/03/world-cup-manaus-mayor-
comportarem “como padres” to behave 'like priests' england-fans-priests-italy

6/6 Copa do Mundo 2014: cidade do  World Cup 2014: opening www.theguardian.com/world/2014/jun

jogo de abertura, S&o Paulo, match city Sdo Paulo hit  /05/world-cup-2014-opening-match-
atingida por greve no transporte by public transport strike sao-paulo-public-transport-strike
publico
7/6  Espirito latino: trilha da cachaga do Latin spirit: Brazil's www.theguardian.com/travel/2014/jun/
Brasil cachaga trail 06/brazil-cachaca-trail-sao-paulo-belo-
horizonte
8/6 Copa do Mundo 2014: grupos e World Cup 2014: parties www.theguardian.com/world/2014/jun
protestos nas ruas do Brasil and protests on the streets /07/world-cup-brazil-parties-and-
of Brazil protests
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vitoria da Copa do Mundo para banking on World Cup un/08/brazils-politicians-banking-on-
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Copa do Mundo 2014: pronto ou
ndo, é hora do Brasil se mostrar
ao mundo
“A Copa do Mundo ¢ realmente
SO para as pessoas de
helicopteros”

Copa do Mundo 2014: greves
deixam Séo Paulo congelada ao
invés de em fervor

Brasil 2014 esta aqui: ndo so
qualquer Copa do Mundo, mas a
Copa das Copas
Estadio de Manaus em pressa
frenética para ficar pronto para o
jogo Inglaterra x Italia

Brasil: prisGes e repressdo, mas
ativistas anti-Copa do Mundo
levam sua mensagem

Ingleses encontram uma quente
boas-vindas no calor lancinante
da floresta Amazonica
Fabrica de figurinhas da Copa do
Mundo Panini: Sdo Paulo é meca
para colecionadores

Gols, emocdo e vilania — até
agora, esta foi uma Copa do
Mundo para se saborear
Como a Copa do Mundo do Brasil
vendeu seu povo a curto prazo na
Amazonia
Policia brasileira criticada sobre
incursdo em campo de protesto

Cena musical de Sdo Paulo: “todo
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sabado”

América Latina: nova fronteira da
industria musical

Fas da Copa do Mundo de todas
as classes se deleitam na praia,
apesar da colonizacédo da Fifa

Copa do Mundo 2014: um dirio

dia a dia de um “ground-hopper”

Residentes das favelas fazem a
Copa do Mundo funcionar para
eles com hospedagem para fés

América Latina se deleita em seu
momento na Copa do Mundo

Copa do Mundo 2014: cinco
coisas que disseram que daria

World Cup 2014: ready
or not, it is Brazil's time
to show the world
"The World Cup is really
just for the people in
helicopters'
World Cup 2014: Strikes
leave S&o Paulo frozen
rather than at fever pitch

Brazil 2014 is here: not
just any old World Cup
but the Copa das Copas
Manaus stadium in
frantic rush to be ready
for England v Italy
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Brazil: Arrests and
crackdowns but anti-
World Cup activists get
their message across
England find a warm
welcome in the Amazon
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Panini’s World Cup
sticker factory: Séo
Paulo’s mecca for
collectors
Goals, thrills and villainy
— so far this has been a
World Cup to savour
How Brazil’s World Cup
has sold its people short
in the Amazon
Brazilian police
criticised over raid on
protest camp
S&o Paulo's music scene:
‘Every day is Monday,
every night is Friday'
Latin America: the music
industry's new frontier

World Cup fans of all
stripes revel on beach
despite Fifa’s colonising
World Cup 2014: a
ground-hopper’s day-by-
day diary
Favela residents make
World Cup work for
them with home stays for
fans
Latin America revels in
its World Cup moment

World Cup 2014: five
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ANEXO 3

Frases em inglés e traduzidas (pelo jornal The Guardian) presentes na matéria “Copa do

Mundo 2014: como ficar bébado, flertar e se desculpar em portugués”, do dia 3 de junho de

2014

PROPOSITO
DA FRASE
Algumas
desculpas
Uteis

EM INGLES

finals, tops."

- "l apologise for being unable to refer to the
Arena Pantanal without giggling like a four-

year-old."

- "l apologise for claiming a caxirola was

simply a poor man's vuvuzela."

- "I'm sorry for torching your Fiat Strada,

but I couldn’t find any Costa Rican cars
during my brief post-loss rage window."

Como pedir

- "Excuse me, your radio appears to be
ajuda

quickly as you are able."
- "Wayne Rooney has been sent off again.

Please give me a cushion to wail obscenities

into."
- "Pardon me, can I borrow a calculator? |
am an England supporter and | can't work
out how many years of hurt it's been."
- "Please read me one newspaper column
about Brazilian football, so | can pass the
whole thing off as my own opinion for the
duration of the tournament."

- "I sure hope that trumpet guy continues to
play the same two bars of The Great Escape
theme again and again for the duration of
this game."

- "Allow me to wait until we have either
scored or conceded a contested goal before |
pass judgment on Fifa's new goal-line
technology."

- "You know, as much as | appreciate
watching world-class football in a glorious
country full of beautiful people, I can't help
but miss Clive Tyldesley's keen-eyed
observations."

- "Give me your wateriest lager. I'm warning
you, though, | don't want it to taste of
anything."

- "l don't care what you give me, so long as
it's enough to help me fling this patio table

through that shop window."
- "What's Portuguese for Wetherspoons?"

O que falar
durante um

jogo

Como tomar
um drink

- "We both know that | won't be able to

- "Sorry for making a mess of your country. |
promise we'll be out of here by the semi-

playing Pitbull's official World Cup song. |
will require a box of matches and an axe as

EM PORTUGUES

- Desculpe por fazer bagunca no seu pais.
Prometo estar fora daqui até as semifinais, no
maximo.

- Me desculpe por ndo conseguir me referir a
Arena Pantanal sem rir como uma crianga de
quatro anos.

- Me desculpe por dizer que a caxirola era
simplesmente uma vuvuzela de pobre.

- Me desculpe por incendiar seu Fiat Strada,
mas ndo consegui achar nenhum carro da
Costa Rica durante meu breve acesso de raiva
pos-derrota.

- Com licenca. Seu radio parece estar tocando

a musica oficial do Pitbull para a Copa. Vou
precisar de uma caixa de fésforos e um
machado o mais rapido possivel.

- Wayne Rooney foi expulso de novo. Por
favor, me dé uma almofada para abafar
obscenidades.

- Me desculpe, me empresta a calculadora? Eu
torco pela Inglaterra e ndo consigo somar ha
guantos anos sofro.

- Por favor, leia para mim uma coluna do
jornal sobre o futebol brasileiro, para que eu
possa passar tudo como minha propria opinido
durante o torneio.

- Eu realmente espero que o cara da trombeta
continue tocando repetidamente as mesmas
duas faixas de Fugindo do Inferno até o fim
do jogo.
- Deixa eu esperar até que tenhamos feito um
gol, ou termos um contestado a nosso favor,
para dar minha opinido sobre a nova
tecnologia na linha de gol da Fifa.
- Vocé sabe gque por mais que eu aprecie
assistir a um futebol de primeira, num pais

glorioso cheio de gente bonita, eu ainda sinto

falta dos comentarios afiados do Clive
Tyldesley.

- Me dé sua cerveja mais aguada. Mas estou te
avisando: ndo quero que tenha gosto de nada.

- Ndo me importa o que vocé me dé, desde

gue seja o suficiente para me ajudar a
arremessar essa mesa naquela vitrine ali.
- Qual o equivalente em portugués para

‘Wetherspoons'?

- Nds dois sabemos que ndo vou conseguir
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pronounce ‘caipirinha’ properly, so it's
probably better for all involved if you just
give me a gin and tonic."

- "l am drunk and wish to commemorate this

trip with a tattoo. Please hilariously misspell

the Portuguese for ‘Live without regrets' in a
place where everyone can see it."

Alguns - "Hey baby, let's practise for the Olympics.
xavecos fatais I'll be the water hygiene expert, you be the
para bater corrupt local mayor."
papo - "I'm going to call you dengue fever

because, honey, you give me gastrointestinal
bleeding ... of the heart."

- "Was it heaven you fell from, or the cab of a
badly maintained, unregulated tower crane?"
- "Has anyone ever told you that you look
like Sepp Blatter?"

pronunciar ‘caipirinha’ direito, entéo
provavelmente é melhor para todos o0s
envolvidos que vocé me dé simplesmente uma
gin ténica.

- Estou bébado e quero comemorar essa
viagem com uma tatuagem. Por favor, sé de
farra escreva errado "Viva sem
arrependimentos” num lugar em que todos
possam ver.

- Oi gata, vamos praticar para as Olimpiadas.
Eu serei 0 especialista em higiene da agua, e
voceé a prefeita local corrupta.

- Vou te chamar de febre da dengue porque,
querida, vocé me da sangramento
gastrointestinal ... do coracéo.

- Vocé caiu do céu, ou da cabine de um
guindaste irregular e sem manuten¢do?

- Alguém j4 te disse que vocé se parece com 0
Sepp Blatter?
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ANEXO 4

Relacdo completa das fontes de informacéo utilizadas pelo The Guardian

CLASSIFICACAO
Fontes locais

FONTE
- Awyato, chefe da tribo Sateré-Maweé
- Josemir Pedro da Silva, pastor evangélico
- Luiz Carlos Beskow, gaticho
- Paulo Cezar Bento, professor de educacao fisica na favela
do Vidigal
- (@anbnimo) um residente do Rio de Janeiro
- (@anbnimo) um vendedor de rua
- “Indio” Rogerio Bueno dos Santos, 15, Bairro de
Fazendinha, Séo Paulo
- “Kiki” Cristopher Roberts dos Santos Ramos, 13, Ouro
Preto
- Adeilson Freitas, participante do acampamento de 27
anos
- B. Shanti, artista de rua
- Barbara Eugenia, musica
- Barbeiro, detento da prisdo Curado
- Barbeiro, Tato e Galo Cego, detentos no complexo
prisional Curado, Recife
- Brenda Carioca Pontes, Peladdo Queen, 19, Manaus
- Bruno Dana, agente de viagens no Rio
- Bruno Marais, timido obsessivo por gravacdes
- Cassiano Silva, consultor, advogado e contador, 30, Belo
Horizonte
- Curumim, artista influente de funk, samba e hip-hop
- Diogo Barbosa, fa do Rio
- Don L, musico
- Dudu Tsuda, musico
- Elliot Rosenberg, fundador da Favela Experience
- Eloisa Samy, uma advogada e ativista em direitos
humanos do Rio
- Emicida, rapper
- Emilia Ramalho, residente do Rio que gerencia um
quiosque no Sambddromo
- F&bio Freire, dono de restaurante
- Felipe Atenfender, da Midia Ninja
- Felipe Cordeiro, musico
- Felippe Trindade, f& brasileiro no Rio
- Francisco Fredes, de Santiago, hdspede na favela
- Gabriel Alvim, um nativo do Rio
- Gianna, organizadora da comida no acampamento do
Movimento dos Sem Teto
- Gilcileine Garrido, vendedor no distrito da Gloria
- Glimério Jodo dos Santos, chef relaxado e proprietario
- Gui Jesus Toledo, transformou uma velha garagem em
estudio
- Helena Santos, organizadora de luz no acampamento do
Movimento dos Sem Teto
- Ivan Moraes Filho, que trabalha para uma organizacao
local de direitos humanos
- Janiana, baba que vive perto da Arena Corinthians
- Jessie Salustiano da Silva, 31, trabalhador de
manutenc¢do, S&o Paulo
- Jodo Marcos Santana Melo, 22, técnico de TV a cabo,
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Ondina, Salvador

- José Bueno dos Santos (sem identificacéo)

- José Carlos, 10, e Gabriel Brayan Marques, 13, Manaus

- José Eduardo artions, o préprio Mr. Panini, chefe-
executivo de conversa suave

- José Meireles, que mora perto do estadio

- Joyce Rocha, um jogador de futebol

- Juan Santia, estudante de engenharia em Cérdoba,
Argentina

- Karol Conka, MC e rapper

- Luis dos Santos, 20, mineiro

- Luiza Ramos, torcedora

- Maria Clara, esperta e rigida avé que aluga sua casa na
favela

- Maria dos Milagres Meira, 39, dona de casa, Cabaceiras,
Sertdo

- Marina Faissal, instrutora de ioga

- Martin Becker, torcedor aleméo

- Matthew Wilmington, 25 e de Londres, est4 ficando na
favela da Babildnia

- Mauricio Maia, equivalente a um sommelier de cachaca e
fundador do blog O Cachacier

- MC Guimé, rapper e funkeiro

- Miguel Nicolelis, neurocientista brasileiro

- Nicolas Padilla, argentino

- Paulo Lamkin, inglés

- Peddy Dold, fundador da Navigation Partners, inddstria
de estratégia de marketing de entretenimento, e antigo
vice-presidente para internacional no Univision Music
Group

- Pedro Luna, f& do Santa Cruz conhecido como Jesus
Tricolor, Recife

- Peter Vele, de Sidney

- Rafael Barros da Silva, 13, pupilo na escola de futebol
Saber Viver, Recife

- Rafael Vilela, jornalista da Midia Ninja

- Rafaela Bueno, visitante de Belo Horizonte

- Ricardo Canara, fa no meio da multiddo amarelo-canario
na Avenida Atlantica

- Roberta Medina, promotora musical e filha de Roberto
Medina, fundador do Rock in Rio

- Roberto Alzir, oficial do Rio de Janeiro

- Rodrigo Carvalho, outro fa

- Rodrigo Coelho, musico

- Sérgio Bloch, cineasta local

- Silas Lima, fa

- Silvia Rodrigues da Silva, gerencia um pequeno café no
centro de S&o Paulo

- Sombra, rapper de Guarulhos, pobre suburbio de Sao
Paulo

- Steve Exley, turista de Manchester

- Thiago Santos, 77, fa veterano

- Tim Bernardes, cantor de 22 da banda O Terno

- Valmir Xavier, torcedor

- Valter Peixoto, um dos organizadores comunitarios da
Gléria

- Vinicius Patrocinio, vizinho de 14 anos

- Walter, produtor de cachaga

- Wesley Lima Rios, professor de geografia

- Williams Aurelino, artista de rua
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Fontes oficiais

Autoridades/personalidades
do futebol

Veiculos de comunicagdo

- Yara Castro Roberts, chef original de Minas Gerais que
gerencia uma escola de gastronomia

- Zegon, DJ

- Dilma, presidente

- Aldo Rebelo, Ministro do Esporte

- Eduardo Paes, prefeito do Rio de Janeiro

- Agberto Guimarées, executivo da Rio 2016 diretor-
executivo de esportes e integragdo paraolimpica

- Arthur Virgilio Noto, prefeito de Manaus

- Barack Obama

- David Fleischer, professor de ciéncia politica na
Universidade de Brasilia

- Euclides de Freitas Couto, professor de ciéncias sociais
da Universidade Federal de Sdo Jodo del-Rei, Brasil

- Fabiano Maisonnave, reporter da Folha de Séo Paulo

- Fabio Barucke, investigador

- Igreja Catdlica

- Jérdme Valcke, secretario-geral da FIFA

- John Ricardo Cozac, da Associacdo de Psicologia do
Esporte de S&o Paulo

- José Maria Marin, membro do comité executivo do Brasil
- Josimar Melo, um dos mais renomados criticos de comida
e bebida do pais

- L Ron Hubbard, fundador da Cientologia

- Lucas Alves, do férum civil de direitos Urbanos

- Lula

- Mario Andrada, antigo executivo da Nike que se juntou
ao Rio 2016

- Rachel Barber, chefe-superintendente lider de uma
delegacéo britanica de policia

- Raquel Paiva, professora de comunicacdo na
Universidade Federal do Rio de Janeiro

- Juca Kfouri, colunista

- David Luiz, jogador brasileiro

- Fernandinho, meio-campo do Manchester City

- Luiz Felipe Scolari, técnico da sele¢do brasileira

- Ronaldo

- Zuniga, jogador da Colémbia

- Adam Lallana, meio-campo da Inglaterra

- André Forastieri, comentarista

- Careca, antigo capitdo da selecéo

- Carlos Alberto Parreira

- Demetrio Albertini, chefe da delegacéo italiana

- Diego Maradona

- Galvéo Bueno, locutor e comentarista

- Gary Cabhill, jogador inglés

- Joe Hart, jogador inglés

- Julio Cesar, goleiro da selecéo brasileira

- Marcos Guterman, autor de Futebol Explica o Brasil

- Neymar

- Paulo Vinicius Coelho, respeitado comentarista brasileiro
- Thiago Silva, jogador brasileiro

- Wagner Ribeiro, amigo e agente do Neymar

- Jornal Extra

- Jornal Folha de S&o Paulo

- Jornal Lance!

- Jornal Meia Hora

- Jornal O Dia

- Jornal O Globo

- Jornal Daily Mirror (inglés)
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- Jornal Diario Catarinense

- Jornal Diario del Magdalena (colombiano)
- Jornal Hoje

- Jornal O Estado de Minas

- Jornal O Estado de Séo Paulo

- Jornal O Povo

- Jornal O Tempo

- Jornal Q’hubo (colombiano)

- Jornal Super Noticias

- Jornal The New York Times (americano)
- portal on-line UOL

- TV Globo
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