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Trate a Natureza de forma agressiva, com gandncia,
violéncia e incompreensdo: a Natureza ferida virar-se-d
contra vocé e destrui-lo-d. (...). Se, presungcosamente,
imaginamos que podemos ‘“‘conquistar” a Natureza,
continuemos entdo a viver em nosso planeta como um
enxame de parasitas destrutivos e condenaremos a nos e
aos nossos filhos a desolagdo, a uma profunda miséria e
ao desespero, que encontram expressdo nos delirios de
violéncia coletiva.

Aldous Huxley, 1948



RESUMO

O principio da sustentabilidade ambiental emergido nos anos 80 do século passado,
especialmente apds a publicacdo do Relatério Nosso Futuro Comum (ou Relatorio Brundtland)
— elaborado pela Comissao Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (CNUMAD),
orgdo vinculado a Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) —, € o grande mote dos discursos
empresariais e governamentais da atualidade. Nesse sentido, nossa pesquisa buscou demonstrar
como no sistema capitalista de producdo industrial e de consumo em massa, a prote¢ao dos
recursos naturais € deixada para tras quando o crescimento econdmico se faz necessario. Sendo
assim, nos propomos a verificar nossa tese de que o conceito de desenvolvimento sustentavel
(DS) é uma falacia. Partindo da definicdo do conceito de DS, que afirma ser aquele que satisfaz
as necessidades humanas das geragcdes presentes sem comprometer as das geragdes futuras,
analisamos minuciosamente todo o texto do Relatério com o objetivo de entender como a ONU
compreende a busca pela sustentabilidade ambiental. Em se tratando de satisfacdo de
necessidades humanas, analisamos os elementos historicos e sociais que determinaram o
surgimento da sociedade de consumo, tendo em vista que ela € um dos fatores determinantes
para a atual degradac@o ambiental do planeta. Para constatar que o DS € uma falécia, analisamos
também os documentos das duas principais conferéncias ambientais promovidas pela ONU
(Rio 92 e Rio+20) para demonstrar os obsticulos que a sociedade de consumo coloca em seu
caminho. Para sustentar nossa tese, utilizamos o exemplo da inddstria automobilistica no Brasil
e a politica econdmica do governo federal entre 2009 e 2013 para contencao da crise econdmica
internacional que atingia o pais — tal politica proporcionou aumento do consumo, em especial
de veiculos automotores, indo na dire¢do contraria do que propugna os documentos nacionais
e internacionais de protecao ambiental dos quais o Brasil € signatério.

Palavras-chave: Desenvolvimento sustentavel; Sustentabilidade ambiental; Sociedade de
consumo; Indudstria automobilistica.



ABSTRACT

The principle of environmental sustainability emerged in the 80s of the last century, especially
after the publication of the report Our Common Future (or Brundtland Report) - prepared by
the World Commission on Environment and Development (WCED), an agency of the United
Nations (UN ) - it is the great theme of business and government speeches today. Therefore,
our research sought to demonstrate how, in the capitalist system of industrial production and
mass consumption, the protection of natural resources is left behind when economic growth is
necessary. Thus, we propose to verify our thesis that the concept of sustainable development is
a fallacy. Starting from the definition of sustainable development, which claims to be one that
meets the human needs of present generations without compromising those of future
generations, we thoroughly analyze the entire Report in order to realize how the UN
understands the quest for environmental sustainability. In terms of satisfaction of human needs,
we analyze the historical and social elements that determined the emergence of the consumer
society, given that it is one of the determining factors for the current environmental degradation
of the planet. To see that the sustainable development is a fallacy, we also analyze the
documents of the two major environmental conferences organized by the United Nations (Rio
92 and Rio + 20) to demonstrate the obstacles that consumer society puts in its way. To support
our thesis, we use the example of the automotive industry in Brazil and the economic policy of
the federal government between 2009 and 2013 to contain the international economic crisis that
hit the country — this policy led to an increase in consumption, especially of motor vehicles,
going in the opposite direction than advocates national and international environmental
protection documents of which Brazil is a signatory.

Keywords: Sustainable development; Environmental sustainability; Consumer society;
Automobile industry.
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1 INTRODUCAO

O discurso sobre a preservacdo ambiental € novo, emergiu definitivamente nos anos 60
do século passado, ganhou for¢a ao longo das décadas seguintes, adquiriu conceito proprio e,
nas ultimas décadas, mobilizou encontros nacionais e internacionais cujo objetivo foi o de
compreender a seguinte realidade e seus fendmenos: como combinar desenvolvimento
econdmico e sustentabilidade dos recursos naturais em um sistema produtivo pautado na
constante expansao dos lucros (objetivo final do capitalismo) e somado a constante ampliagdao
do mercado consumidor (sendo esse o caminho para tal fim), considerando a biosfera limitada
em seus recursos (o ponto de partida para 0 mesmo)?

No entanto, compreender um fendmeno, qualquer que seja sua natureza, requer

cuidados, tendo em vista que ele, segundo Kosik (1995):

Indica a esséncia e, a0 mesmo tempo, a esconde. A esséncia se manifesta no
fendmeno, mas s6 de modo inadequado, parcial, ou apenas sob certos angulos e
aspectos. O fendmeno indica algo que ndo € ele mesmo e vive apenas gracas ao seu
contrario. A esséncia ndo se d4 imediatamente; € mediada pelo fendmeno e, portanto,
se manifesta em algo diferente daquilo que é. (KOSIK, 1995, p. 15)

O século XX viu brotar da relacdo antagdnica entre desenvolvimento econdmico e
recursos naturais uma série de fendmenos danosos ao meio ambiente, que indica uma esséncia:
a de que o sistema econdmico vigente € perverso quando se trata de ampliar lucros.

O desenvolvimento sustentdvel, conceito que se propde a explicar essa esséncia,
também € fendmeno, pois como afirma Kosik, apenas “indica a esséncia e, a0 mesmo tempo, a
esconde” (idem).

Sendo apenas fendmeno, o discurso da sustentabilidade ambiental esconde o que esta
efetivamente por de tras dos danos a natureza: o carater destrutivo do capitalismo.

Nesse sentido, desconstruir o conceito de desenvolvimento sustentavel é fundamental
para compreendermos o carater falacioso de tal proposta, tentando compreender os elementos
que o tornam assim.

Para muitos atores sociais, o desenvolvimento sustentdvel conseguiria organizar uma
nova realidade, cuja relacdo desenvolvimento econdmico e prote¢cdo ambiental fosse
plenamente possivel. Esse carater ideologico do conceito esconde a esséncia. Criou-se uma
falsa consciéncia no amplo conjunto da sociedade apos os anos 80 do século passado, e ela ndo
permite observar, de modo claro e distinto, o carater destrutivo do capitalismo.

Sendo assim, nossa tese busca desconstruir o conceito o desenvolvimento sustentavel,

partindo do principio de que ele é uma falacia, devido ao fato de que a combinagdo
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desenvolvimento econdmico e protecdo dos recursos naturais no capitalismo €, nas atuais
circunstancias socio-histérico-culturais, irrealizavel. E € irrealizdvel por trés motivos. Primeiro,
porque, sem o lucro — motor do capitalismo —, o sistema se deteriora, e para que o lucro ocorra
de modo expansivo, o crescimento econdmico deve ser constante.

O segundo se liga ao primeiro: porque a geracdo de lucros estd ligada a constante
expansdo da producao e do mercado consumidor. E o terceiro motivo se liga ao segundo, pois,
para dar sustentagdo ao consumo, o sistema industrial em sua produgao faz intensivo uso dos
recursos naturais, o que o torna um modelo predatério.

A predacgdo da natureza se d por dois fatores: o primeiro € o da ideologia da infinitude
dos recursos que pairou — e por vezes ainda paira — na consciéncia coletiva das sociedades
humanas; o segundo € a velocidade do uso de tais recursos e suas consequéncias. A intensa
extracdo de recursos naturais produz muitas vezes danos irreversiveis (extin¢do de espécies —
fauna e flora; desertificac@o de solos; uso excessivo de dgua — como é o caso do agronegocio —
; poluicdo — atmosférica, aquitica, do solo —, etc.). H4, portanto, um desequilibrio entre a
retirada dos recursos e a capacidade de reposicao da propria biosfera.

Outro fator que nos leva a compreender o desenvolvimento sustentivel como uma
falacia é o de que ele se pauta no pressuposto de satisfacdo das necessidades humanas. O
simples fato de as necessidades humanas serem infinitas ja torna o conceito por si s6
contestavel. Conjugar satisfagdo das necessidades humanas (para além do que é considerado
fundamental: alimento, vestuario e habitacio) e equilibrio dos recursos naturais, até o presente
momento, ndo se mostrou realizavel. E ndo se realiza porque a conta nao fecha. E ndo fecha
porque dada a constante ampliagdo do consumo — seja pelo aumento do ndmero de
consumidores, seja pelo volume de mercadorias consumido —, a capacidade de regeneracdo da
biosfera fica em risco.

1

Compreendemos que o desenvolvimento da economia’ € o pressuposto para o

desenvolvimento das sociedades. Sem a melhoria das técnicas de producdo e da geracdo de
riqueza social, a evolucdo dos grupos humanos fica comprometida. Sobre isso, Chechin (2010)

afirma:

O desenvolvimento, entretanto, ndo pode ser visto apenas pela 6tica da economia. Seu
estudo tem como tema central a criatividade cultural e a morfogénese social. Trata-se
de um processo em que os homens interagem com o meio no empenho de efetivarem
suas potencialidades: satisfazendo suas necessidades e renovando suas aspiragdes.
(CECHIN, 2010, p. 175)

IO termo economia deriva do grego 0ikds, que significa casa; ou seja, a economia é 0 modo como ocorre o sustento
material da casa. Sandroni (1996) afirma que economia é a administracdo material da casa, enquanto a economia
politica é a administragdo material da pdlis (cidade-estado).
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Nesse sentido, dos primitivos grupos as complexas sociedades contemporaneas a busca
pelo aprimoramento (criatividade) de técnicas para minimizar o esfor¢o humano na conquista
da sobrevivéncia e do dominio da natureza foi constante. Dominio do fogo, dominio do ferro,
surgimento da escrita, desenvolvimento da matemadtica, fisica, biologia, quimica — sdo
exemplos da ndo-passividade humana perante seu mundo exterior. Da revolucdo neolitica —
surgimento da agricultura — passando pela formacdo dos impérios antigos, pelas grandes
navegagdes europeias, chegando nas revolugdes industriais e suas consequéncias, podemos
observar que, nesse longo periodo, os grupos humanos sempre necessitaram buscar o
crescimento e o desenvolvimento de suas economias.

O conceito de desenvolvimento sustentdvel se insere nesse contexto de busca de
melhorias do sistema produtivo capitalista. Integrar desenvolvimento econdmico e equilibrio
ambiental — o que compreendemos nado ser possivel até o momento — se mostrou necessario,
tendo em vista os riscos de colapso do proprio sistema. Nessa perspectiva, Cechin (2010, p.
176) afirma: “A legitimagdo da expressdo desenvolvimento sustentavel, na década de 1980,
acabou negando a incompatibilidade inerente entre crescimento econdmico continuo e a
conservacgao da natureza”.

No entanto, as discussdes sobre a degradacdo ambiental surgiram no fim dos anos 60 do
século passado, ganhando terreno nas décadas subsequentes.

Em 1972 foi publicado o trabalho do Clube de Roma® intitulado Limites do
Crescimento. Nele a questdo do crescimento econdmico infinito das nagdes ja estava posta,
tendo em vista as incongruéncias produzidas pelo modelo adotado pelos paises até aquele
momento.

Em 1974, a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), pela primeira vez, se debrucou
sobre a tematica ambiental. Nesse evento, ocorrido em Estocolmo, na Suécia, o debate sobre o
equilibrio entre recursos naturais e crescimento econdmico foi colocado oficialmente para as
nacgoes desenvolvidas e subdesenvolvidas.

Em 1983 foi criada a Comissao Mundial para o Desenvolvimento ¢ Meio Ambiente
(CNUMAD), 6rgdo ligado a ONU, cuja tarefa era a de criar “uma agenda global para a
mudan¢a” (CNUMAD, 1991, p. XI), com o objetivo de:

2 O Clube de Roma foi uma organizagdo criada a partir da reuniio de cientistas, educadores, economistas,
industriais e funcionarios publicos de nivel nacional e internacional em 1968, que tinha como objetivo “examinar
o complexo de problemas que afligem os povos de todas as na¢des: pobreza em meio a abundéncia; deterioracao
do meio ambiente; perda de confianca nas institui¢des; expansdo urbana descontrolada; inseguranca de emprego;
alienacdo da juventude; rejeicdo de valores tradicionais; inflagdo e outros transtornos econdmicos e monetarios”
(MEADOWS, 1972, p. 11).
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Propor estratégias de longo prazo para obter um desenvolvimento sustentdvel por
volta do ano 2000 e dai em diante;

Recomendar maneiras para que a preocupacdo com o meio ambiente se traduza em
maior cooperagdo entre os paises em desenvolvimento e entre os paises em estagios
diferentes de desenvolvimento econdmico e social e leve a consecucio de objetivos
comuns e interligados que considerem as inter-relagdes de pessoas, recursos, meio
ambiente e desenvolvimento;

Considerar meios e maneiras pelos quais a comunidade internacional possa lidar mais
eficientemente com as preocupacdes de cunho ambiental;

Ajudar a definir no¢des comuns relativas a questdes ambientais de longo prazo e os
esfor¢os necessarios para tratar com €xito os problemas da protec¢do e da melhoria do
meio ambiente, uma agenda de longo prazo a ser posta em pratica nos proximos
decénios, e os objetivos a que aspira a comunidade internacional (idem).

Durante quatro anos foram realizados os trabalhos da Comissao e, em 1987, ocorreu a
publicacdo do Relatério “Nosso Futuro Comum” — também conhecido como Relatério
Brundtland —, cujo conceito central é o de desenvolvimento sustentavel. Esse € definido como
o desenvolvimento que satisfaz as necessidades das geracOes atuais, permitindo que as geracoes
futuras também possam ter as suas necessidades satisfeitas.

Entendemos que a Comissao, por ser um Orgdo ligada as Nacgdes Unidas e esta sendo
uma organiza¢dao multinacional, comandada essencialmente pelos paises ricos, cometeu sérios
equivocos ao analisar a relacdo entre desenvolvimento econdmico e equilibrio ambiental, tendo
em vista que esse modelo de desenvolvimento, em nosso entendimento, é, por assim dizer, uma
forma de “esverdear™ o sistema produtivo industrial.

O primeiro equivoco (veremos no capitulo 1) é o de ndo ter apresentado, ao final do

relatdrio, caminhos de como se chegar a sustentabilidade ambiental. Arnt (2010) diz:

O relatério Nosso Futuro Comum, da Comissdo Brundtland, das Na¢des Unidas,
propds, em 1987, o desenvolvimento sustentdvel (...), mas ndo mostrou como alcangé-
lo. Na verdade, as sociedades modernas levantaram limites as utopias de reinvengao
ao consagrarem a seguranga social e o acesso aos bens de consumo modernos como
valores democriticos universais. As liberdades comprimem-se em um mundo
disciplinado pela expansdo demogréfica e por recursos limitados e desigualmente
distribuidos. (ARNT, 2010, p. 7)

Compreendemos que a comissdo ndo deu os caminhos para se alcancar a
sustentabilidade ambiental porque ndo hia caminhos a serem seguidos. Qualquer projeto de
sustentabilidade ambiental em escala mundial coloca o capitalismo em xeque, pelo fato de a
realizacdo do capitalismo se fundamentar na acumulacdo de lucros e esse, como veremos, se da
pelo consumo social dos bens produzidos e, para isso se concretizar, a exploragdo dos recursos

naturais € certa, e o proprio sistema econdmico entraria em colapso. A comissdo estaria

recriando outro modelo produtivo que ndo o capitalismo.

3 O mercado tem se usado do termo “verde” para atribuir a seus produtos e marcas uma ideia de sustentabilidade
no sentido de ecologicamente correto, de responsabilidade ambiental.
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Um segundo equivoco € apresentar a pobreza como sendo o obstaculo para se alcangar
o equilibrio ambiental. Apesar de ter apontado em alguns momentos do relatério as
consequéncias do alto consumo das sociedades desenvolvidas, ficou evidente que a Comissao
(liderada por membros de paises economicamente ricos) colocou o 6nus da degradacdo
ambiental nos paises pobres, afirmando que, pela falta de condi¢cdes econdmicas dessas
populacdes, pressionam os recursos naturais para suas sobrevivéncias, deixando de lado o fator
desigual das relagdes entre paises ricos e pobres, ndo mostrando a subordinacido econdmica dos
segundos perante 0s primeiros.

Os problemas ambientais ndo sdo contos de fada e por isso ndo € inocéncia de nossa
parte pensar que poderia haver um estudo mais equanime dos atores envolvidos na degradacio
ambiental. Se a ONU, em 1982, criou uma comissdao para estudar a relacdo entre
desenvolvimento econdmico e equilibrio ambiental, essa comissdo deveria ser a mais
transparente possivel ao apontar quem sdo os responsaveis efetivos pela degradacdo dos
recursos naturais. Do contrario, a ONU e sua comissio estara brincando seriamente com o
futuro da humanidade em nome da sustentacdo de um modelo predatorio.

Nesse sentido, entendemos haver um carater ideoldgico por trds do conceito de
desenvolvimento sustentavel. A criacdo desse modelo de desenvolvimento foi uma tentativa de
superagdo da crise econdmica pela qual os paises industriais passavam nos anos 80 do século
passado. Se insere no desenvolvimento da ideologia neoliberal nascente naquele momento.
Indicar a pobreza como obstaculo a sustentabilidade foi uma forma de dizer aos paises de
economia periférica que precisavam de auxilio dos paises ricos, ou seja, era um discurso para
obter a abertura da economia ao capital dos paises desenvolvidos, resgatando assim a
possibilidade de novo crescimento econdmico das economias centrais.

Além desses equivocos, a comissdo, ao propor a satisfacdo das necessidades humanas
das geracdes presentes e futuras, cometeu um terceiro equivoco ao nao compreender que as
necessidades humanas sdo infinitas e, portanto, tornando impraticdvel a sustentabilidade
ambiental.

Satisfazer as necessidades humanas (basicas ou ndo) significa consumir, e é o fendmeno
do consumismo que nos leva a compreender a inviabilidade do desenvolvimento sustentavel.

A realizacdo da mercadoria, obviamente, ocorre a partir de um triplo movimento, a
saber: produgdo, circulacdo e consumo. Dos trés movimentos, o que nos interessa — para a
consecuc¢do deste nosso trabalho — € o do consumo, pois entendemos ser ele ndo o principal,
mas elo de fechamento do circuito da realizacdo da mercadoria, e € por meio dele que novas

mercadorias sdo postas em producao e circulacio. Dessa forma, a defini¢cdo de desenvolvimento
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sustentavel torna-se fragil, tendo em vista que tal conceito traz em si uma ideia subjetiva que a
torna impraticivel: a de necessidades.

Vivendo numa sociedade de “hiperconsumidores” (Lipovestsky, 2007), as necessidades
sao constantemente criadas e recriadas. Até mesmo as consideradas indispensaveis a prote¢ao
da vida (alimento, vestudrio e habitacdo) ndo sdo objetivas, tornando, assim, a ideia de
satisfacdo irrealizavel. Numa sociedade de consumidores, propor a saciedade das necessidades
¢ algo vio, e, supondo ser possivel que isso ocorra, coloca em xeque o préprio desenvolvimento
do modelo econdmico em vigor.

Esse modelo de sociedade fundamenta-se numa ideologia que o mantém: a do conforto.
Sobre esta, Penna (1999) afirma ser o fundamento da reprodu¢do incessante de necessidades
em nossa sociedade. Para ele, a ideologia do conforto foi desenvolvida a partir de uma crescente
oferta de bens materiais ¢ “produz uma perniciosa competicdo pelo acimulo de riqueza entre
os habitantes das sociedades industriais, competi¢do esta que apresenta caracteristicas de
neurose” (p. 38). Assim, o que ocorre, segundo 0 mesmo autor, € o culto as necessidades.

Dessa forma, a ideia de satisfacao das necessidades vincula-se fortemente a esfera do
consumo. Logo, priorizamos o consumo em nossa pesquisa* por compreender que, sendo ele o
momento final da existéncia da mercadoria, é o que atrai o olhar, o interesse, o desejo do
consumidor. E por meio do consumo — e ndo da producdo e da circulagio — que ocorre a
“satisfacdo das necessidades humanas”.

O fendmeno do consumismo € fruto do desenvolvimento técnico-cientifico ocorrido
durante o século XX e XXI, contudo suas raizes (veremos no capitulo 2) estdo fincadas nos
séculos que os precederam. Em suas caracteristicas modernas, o consumo ganhou contornos
sociais jamais vistos na histéria do desenvolvimento humano, tornando-o, assim, o imperativo
da sociedade e da cultura contemporaneas.

A cultura/sociedade de consumo € um fendmeno eminentemente ligado a estrutura do
estilo de desenvolvimento e progresso na qual nossa sociedade contemporanea esta inserida.

No preambulo do Tratado Sobre Consumo e Estilo de Vida’, afirma-se:

Os mais sérios problemas globais de desenvolvimento e meio ambiente que o mundo
enfrenta decorrem de uma ordem econdmica mundial caracterizada pela produgado e
consumo sempre crescentes, 0 que esgota e contamina nossos recursos naturais, além
de criar e perpetuar desigualdades gritantes entre as nagdes, bem como dentro delas.
Nao mais poderemos tolerar tal situa¢@o, que nos levou além dos limites da capacidade
de sustento da Terra, e na qual vinte por cento das pessoas consomem oitenta por

4 Nido nos aprofundaremos na esfera da producio e da circulagdo das mercadorias.

> Férum de ONGs realizado durante a Conferéncia Mundial Sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento
(CNUMAD) — também conhecida como Rio-92. O Anexo B do tratado das ONGs traz o Tratado sobre consumo
e estilo de vida. Fonte: Tratado sobre consumo e estilo de vida (2014)
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cento dos recursos mundiais. Devemos atuar para equilibrar a sustentabilidade
ecoldgica equitativamente, entre os paises e dentro dos mesmos. Serd necessirio
desenvolver novos valores culturais e éticos, transformar estruturas econdmicas €
reorientar nossos estilos de vida. (TRATADO SOBRE CONSUMO E ESTILO DE
VIDA, 2014)

Para Don Slater (2002), a no¢ao de “cultura do consumo” implica que, no mundo

moderno, as praticas sociais, os valores culturais, as ideias, as aspiracdes e as identidades

basicos sdo definidos e orientados em relacdo ao consumo, e ndo a outras dimensdes sociais

como o trabalho, a cidadania, a cosmologia religiosa ou o desempenho militar.

Aponta o autor:

a cultura do consumo costuma ser identificada com a ideia de consumo de massa
porque exemplifica a generaliza¢do do consumo de mercadorias a toda a populacdo.
No entanto, o consumo de massa é somente uma das manifesta¢cdes de um principio
mais fundamental: a ideia de fabricar grandes quantidades de mercadorias para vender
a um publico genérico, em vez de fabrica-las para si, para um domicilio ou para a
comunidade local, ou com base em uma encomenda pessoal (SLATER, 2002, p. 34).

O caréter da producdo de mercadorias na sociedade de consumo — fundada na cultura

do consumo — € de base universal e impessoal. A producdo em larga escala e em série, nesse

sentido, acaba com a pessoalidade do consumidor. A sociedade industrial criou novas formas

de relacionamento entre a mercadoria € o consumidor. Aniquilou-se a ideia do periodo das

Corporacoes de Oficio medievais, nas quais os objetos eram feitos sob medida e sem

padronizacdo. A necessidade da reproducao material do sistema industrial tornou os individuos

uma coisa s6. Na sociedade de consumo, as pessoas t€m 0s mesmos gostos, 0S mesmos

paladares, os mesmos olfatos, a mesma sensibilidade visual. Hoje sentimos necessidades dentro

de um rol de necessidades ja estabelecidas pela sociedade industrial.

A criacdo de necessidades nos consumidores — criadas universalmente e de modo

irrestrito — faz com que elas sejam insacidveis, o que, nas palavras de Slater (2002, p. 36),

revela uma patologia social ou moral (pecado, corrup¢do, decadéncia) ou um
indicador muito particular de status das elites sociais (o excesso de exibi¢do
competitiva). Na cultura do consumo, unica e exclusivamente, a necessidade ilimitada
é comumente considerada nao apenas normal para seus membros, mas essencial para
a ordem e o progresso socioecondmico. A ideia de necessidade insacidvel estd
intimamente ligada as no¢des de modernizag@o cultural: a grande produtividade da
industria moderna é considerada por muitos uma reagcdo e um incentivo a capacidade
dos desejos das pessoas se tornarem cada vez mais sofisticados, refinados,
imaginativos e pessoais, assim como a aspiracdo de ascender social e
economicamente.

Dessa forma, ainda segundo o autor,

a necessidade moderna é insacidvel porque deixou de ser limitada pela natureza ou
pela ordem social tradicional, pois enquanto a cultura pode subordinar a necessidade
a valores mais elevados, a cultura do consumo sonha com um numero crescente de
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necessidades e escraviza as pessoas num circulo vicioso de necessidade incessante
que alimenta uma insatisfacao perpétua (SLATER, 2002, p. 80).

Partindo desse pressuposto, entendemos que pensar a ideia de necessidades bésicas na
sociedade de consumo implica levar em considerac¢do dois aspectos. O primeiro € o de que 0s
seres humanos tém necessidades basicas, mas elas assumem formas culturais diferentes em
sociedades diferentes. O outro € o de que o consumo ¢ influenciado pela cultura: por exemplo,
os individuos normalmente agem no sentido de satisfazer seus proprios desejos privados, mas
as vezes sao pressionados em outras direcdes por forcas culturais. A civilizac¢do industrial, por
meio do seu aparato tecnoburocritico, criou estilos de vida jamais vistos na histéria da
humanidade. A sociedade de consumo, podemos dizer, esta inserida nesse contexto.

Também € elemento caracteristico da sociedade de consumidores que dilapida a ideia
de necessidades o principio do descartivel. Mészaros (2002), em sua obra Para além do
Capital, estabelece também a ideia de uma sociedade do desperdicio. O autor aponta para o
conceito de taxa de utilizacdo decrescente no capitalismo. Nesse sistema, durante um século e
meio, a tecnologia, por meio da ideia de progresso, fez com que a vida util dos materiais fosse
se tornando cada vez mais baixa. Isso acabou gerando aquilo que ele chama de sociedade do

desperdicio. Afirma Mészaros (2002):

A taxa de utilizagdo decrescente esta, em certo sentido, diretamente implicita nos
avangos realizados pela propria produtividade. Ela se manifesta, em primeiro lugar,
na propor¢do variavel e segundo a qual uma sociedade tem que alocar quantidades
determinadas de seu tempo disponivel total para a producido de bens de consumo
rapido (por exemplo, produtos alimenticios), em contraponto aos que continuam
utilizaveis (isto é, reutilizveis) por um periodo de tempo maior: uma propor¢ao que
obviamente tende a se alterar a favor dos ultimos (MESZAROS, 2002, p. 639-640).

Assim, o autor adverte que € extremamente problematico afirmar que:

Ultrapassando certo ponto na histdria do “capitalismo avangado”, este processo seja
completamente revertido da mais intrigante forma: em que a sociedade dos
descartaveis encontre equilibrio entre producdo e consumo, necessario para a sua
continua reprodugdo, somente se ela puder “consumir” artificialmente e em grande
velocidade (isto é, descartar prematuramente) imensas quantidades de mercadorias
que anteriormente pertenciam a categoria de bens relativamente durdveis. Desse
modo, a sociedade se mantém como um sistema produtivo manipulando até mesmo a
aquisicdo dos chamados “bens de consumo durdveis” que necessariamente sio
lancados no lixo, muito antes de esgotada sua vida iitil (MESZAROS, 2002, p. 640,
grifo nosso).

Essa andlise de Mézaros sobre a sociedade do descartivel esté inserida na discussdo que
Marx elaborou sobre o valor de uso e de troca das mercadorias. Nao é a aniquilacdao das
caracteristicas funcionais do objeto que o torna descartavel, mas sua incapacidade de reprojetar

o consumidor no circuito das relagdes sociais.
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Além da obsolescéncia simbdlica (perda do valor de troca da mercadoria), sem ddvida
que na cultura e sociedade de consumo o fator da obsolescéncia técnica (material) também ¢é
fundamental para se compreender o descarte prematuro da mercadoria. A obsolescéncia técnica
e simbdlica, portanto, é fator determinante na criagao de novos objetos, o que impulsiona a ideia
de moda e do novo de G. Simmel (2008) que também estd contemplada na abordagem de
Mézéros. Novo e moda s@o fundamentos do sistema produtivo.

Diante do exposto, para sustentar nossa tese fizemos o seguinte percurso. No primeiro
capitulo, elaboramos uma andlise minuciosa do conceito de desenvolvimento sustentavel,
apresentado no Relatério Brundtland, apontando suas limitagdes e equivocos no tocante a sua
realizacdo devido a propria estrutura econdOmica em que se insere a tipologia de
desenvolvimento apresentada, bem como as questdes ideoldgicas. Comparamos as promessas
do Relatorio de 1987 com os Objetivos do Desenvolvimento Sustentiavel (ODS) de 2015, para
mostrar que quase trés décadas depois a ideia de sustentabilidade ambiental ainda € um valor a
ser atingido pelas nacdes.

No segundo capitulo, mostramos a diferenca entre o consumo do luxo por alguns grupos
sociais na historia e o fendmeno contemporaneo do consumismo. Esse capitulo € fundamental
em nossa tese para demonstrar que a sociedade de consumo € pressuposto para o
desenvolvimento do sistema capitalista, pois por meio dele o lucro € atingido, porém suas
consequéncias sao danosas ao equilibrio ambiental, o que torna a satisfacdo das geracdes futuras
uma mera utopia.

No terceiro capitulo, fizemos um levantamento dos principais documentos e acordos
dos quais o Brasil é signatario — Agenda 21 Global, Carta da Terra, Protocolo de Quioto,
Agenda 21 Brasileira e O Futuro que Queremos (Conferéncia do Rio 2012) — para demonstrar
o descompasso entre o discurso ambiental do governo brasileiro e sua relacdo com as politicas
econOmicas. Nesses documentos observamos apenas as questdes do consumo e das cidades,
pois sdo eles que efetivamente puderam sustentar a nossa tese de que, na sociedade industrial,
o desenvolvimento sustentavel ndo € possivel, tendo em vista o descompasso entre 0s interesses
econOmicos e os ambientais. Em todos eles os atuais padroes de consumo e o desordenamento
das cidades aparecem como sendo valores a serem conquistados.

Para demonstrar esse descompasso, no quarto capitulo tomamos o caso da industria
automobilistica brasileira para sustentarmos que as praticas econdmicas suplantam o discurso
da sustentabilidade. O consumo de veiculos foi tomado como exemplo pois entendemos que,
sendo ele supérfluo e por ele ter sofrido significativa expansao durante um determinado periodo,

ocasiona sérios problemas para as cidades, desconsiderando, assim, os pressupostos de
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consumo e cidades sustentdveis trazidos pelos documentos e acordos de que o Brasil é
signatario. Levando em considerac¢do que nosso pais foi inserido, a partir dos anos 90 do século
passado, na chamada sociedade de consumo e que, a partir do ano de 2008, a economia mundial
passava por uma séria crise econdmica, trés fatores foram determinantes para que o Brasil ndo
fosse atingido frontalmente por ela em um primeiro momento. O primeiro foi a melhoria na
distribuicao de renda da populacdo brasileira, o segundo foi a amplia¢do de linhas de crédito
pelos bancos publicos e privados e o terceiro foi o decreto assinado pelo presidente Luiz In4cio
Lula da Silva reduzindo ou isentando de impostos o setor automobilistico, com o objetivo de
barrar os efeitos de tal crise. Como veremos, esse setor da cadeia produtiva ¢ um dos maiores
geradores de empregos, demonstrando assim que, se por um lado a politica econdmica
empreendida neste quinquénio seguramente evitou o fechamento de milhares de postos de
empregos, por outro ela se opds radicalmente as politicas ambientais do préprio governo,

ignorando severamente a ideia de sustentabilidade ambiental.
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1 O CONCEITO DE DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL NO
RELATORIO BRUNDTLAND: LIMITES E EQUIVOCOS

O objetivo deste capitulo € o de apresentar de modo sintético, na primeira parte, 0 corpo
do Relatério Brundtlant (“As Preocupagdes”, “Desafios” e “Esforcos comuns™) para
demonstrar: a) como o desenvolvimento sustentavel foi concebido pela Comissdo Brundtlandt;
b) quais as estratégias estabelecidas para concretiza-lo e ¢) os equivocos por parte dela, ao ndo
considerar o consumismo dos paises industrializados como sendo um dos obsticulos a
sustentabilidade.

A fim de evitar incorrermos em anacronismos, ao discorrermos sobre o fato de o
desenvolvimento sustentavel ndo ter sido alcancado ao longo das ultimas trés décadas fomos
apresentando as novas metas propostas em 2015 pelos lideres mundiais para se alcancar, nos
proximos 15 anos, a sustentabilidade ambiental. Ainda que tais metas tenham o objetivo de
alcancar efetivamente o que se definiu como desenvolvimento sustentavel, mostraremos que
estas também se mostram inatingiveis.

Na segunda parte, ao discutirmos a questdo da pobreza — a qual, segundo o Relatorio é
um dos fatores responsaveis pela degrada¢do ambiental —, demonstramos os equivocos da
Comiss@o ao nao apontar a busca da riqueza pelas nacdes desenvolvidas como sendo o fator
central das desregulacdes ambientais.

Na terceira parte, tragamos um panorama histérico do desenvolvimento econdmico no
século XX para demonstrarmos que o objetivo da Comissdao Brundtland, ao estabelecer um

novo paradigma de desenvolvimento econdmico, era a reformulacdo do velho modelo.
1.2. Brevissimo panorama histdrico: ou por que chegamos em 1984

No século XX, emergiram e potencializaram problemas relacionados ao meio ambiente
jamais observados e relatados anteriormente pela sociedade humana. Aquecimento global da
atmosfera, desertificacdo, desmatamento de florestas, desastres nucleares, chuva acida,
alterac@o nos regimes hidricos etc. Esses danos sdo produzidos por a¢des antrdpicas, ou seja,
pela forma como o sistema industrial planeja e organiza a producao, a distribui¢do e o consumo
das mercadorias, bem como pelo estilo de vida de boa parte dos habitantes do planeta, como

declara Hobsbawm:
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Contudo, ndo hd como negar que o impacto das atividades humanas sobre a natureza,
sobretudo as urbanas e industriais, mas também, como se acabou compreendendo, as
agricolas, aumentou acentuadamente a partir de meados do século. Isto se deveu em
grande parte ao enorme aumento no uso de combustiveis fosseis (carvao, petréleo, gas
natural etc.), cujo possivel esgotamento vinha preocupando os que pensavam no
futuro desde meados do século XIX. (HOBSBAWM, 2001, p. 258)

Combinado aos danos causados a longo prazo pelo modelo de desenvolvimento
econOmico, verificou-se também a ocorréncia de varios desastres ambientais imediatos,
relacionados a negligéncia dos atores envolvidos. Entre eles podemos citar: o derramamento de
petréleo nos oceanos (como o do navio Exxon Valdez® em 1989), lancamento de poluentes nos
rios e mares (como o de Minamata’, em 1956, e na Amazoénia nos anos 1970 e 1980%),
vazamento e lancamento de gases téxicos na atmosfera (como em Bophal na fndia, em 1984, e
em Cubato nos anos 1970 e 1980°), vazamentos radioativos (Chernobyl na Ucrania, em 1986'°
e Goiania, 1987'!"), e mais recentemente o rompimento da barragem da mineradora Samarco
em Mariana'?> em Minas Gerais, em novembro de 2015, o qual provocou o derramamento de
cerca de 50 milhdes de metros cubicos de lama, atingindo o leito do rio Doce.

Esses eventos danosos ao meio ambiente — e, por decorréncia, a espécie humana — vém
demonstrando que o modelo de desenvolvimento econdmico atual coloca toda a sociedade em
rota de colisdo consigo mesma.

Por essa razdo, em 1972, a Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) promoveu um
encontro de lideres mundiais em Estocolmo, na Suécia, cujo objetivo era debater os dilemas do
desenvolvimento econOmico, tendo em vista seus danos ao meio ambiente e, como
consequéncia, a sociedade humana.

Também nesse ano, um grupo de pesquisadores (Clube de Roma) liderados por Dennis

L. Meadows publicou um relatdrio intitulado Limites do Crescimento. Nesse trabalho, os

50 DESASTRE... (2013)

7 Harada (1994) citado por Horikawa (1998/1999, p. 93) afirma que a “doenga de Minamata é o envenenamento
por metilmerctrio, contraido pelas pessoas que ingeriram pescado e frutos do mar contaminados por metilmerctrio
descarregado como residuo da Chisso, uma industria quimica de acetaldeido”.

8SOUZA; BATISTA; BERNSTEIN (2014)

9 BRASIL (2016)

10 TANJI (2015)

I CESIO 137... (2016)

2ROMPIMENTO... (2015)
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autores apontavam desajustes causados pelo modelo de desenvolvimento econdmico. As

conclusdes foram contundentes. Meadows (1972) afirmava:

1. Se as atuais tendéncias de crescimento da populacdo mundial — industrializa¢do,
polui¢do, producio de alimentos e diminui¢do de recursos naturais — continuarem
imutdveis, os limites de crescimento neste planeta serdo alcangados algum dia dentro
dos proximos cem anos. O resultado mais provavel serd um declinio subito e
incontrolavel, tanto da populacdo quanto da capacidade industrial.

2. E possivel modificar estas tendéncias de crescimento e formar uma condicio de
estabilidade ecoldgica e econdmica que se possa manter até um futuro remoto. O
estado de equilibrio global podera ser planejado de tal modo que as necessidades
materiais basicas de cada pessoa na terra sejam satisfeitas, e que cada pessoa tenha
igual oportunidade de realizar seu potencial humano individual.

3. Se a populagdo do mundo decidir empenhar-se em obter este segundo resultado,
em vez de lutar pelo primeiro, quanto mais cedo ela comecar a trabalhar para alcancé-
lo, maiores serdo suas possibilidades de éxito (MEADOWS, 1972, p. 20).

Nesse sentido, Briiseke (1998) afirma:

Nem a publicagdo do Clube de Roma, nem a Conferéncia de Estocolmo cairam do
céu. Elas foram consequéncias de debates sobre os riscos da degrada¢do do meio
ambiente que, de forma esparsa, comegaram nos anos 60, e ganharam no final dessa
década e no inicio dos anos 70 uma certa densidade, que possibilitou a primeira grande
discussdo internacional culminando na Conferéncia de Estocolmo em 1972
(BRUSEKE, 1998, p. 29/30).

Em 1973, Maurice Strong apresentou o conceito de ecodesenvolvimento como sendo
um modo alternativo de desenvolvimento. A tese € a de que o desenvolvimento econdmico é
possivel desde que determinados parametros sejam seguidos pelas sociedades humanas. Ignacy
Sachs formulou os principios que permitiriam o ecodesenvolvimento ser alcangado, a saber: a)
satisfacdo das necessidades basicas; b) solidariedade entre as geracdes; c) participacdo da
populacdo; d) preservacao dos recursos naturais; e) sistema garantidor de emprego, seguranca
social e respeito cultural e f) programas de educacao.

A Declaracao de Cocoyok (1974), elaborada pela Conferéncia das Nacoes Unidas sobre
Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD) e pelo Programa de Meio Ambiente das Nacdes
Unidas (UNEP), trouxe a tona elementos necessarios para a discussdo sobre o modelo de
desenvolvimento econdmico e suas consequéncias tanto para o meio ambiente, quanto para a
humanidade. Nela os problemas ambientais sdo apresentados como sendo resultantes de dois
fatores: 1°) a pobreza dos continentes africano, asidtico e latino americano provocam uma
superexploracao do meio ambiente, degradando-o, e 2°) os niveis de consumo dos paises
industrializados também provocam aumento de exploracdo dos recursos naturais.

Fez coro as posi¢oes de Cocoyok o Relatorio Dag-Hammarskjold (1975). Elaborado por
pesquisadores e politicos de 48 paises, além do UNEP e mais treze organizacdes da ONU, o
estudo também aponta para a questdo da pobreza como sendo um dos elementos centrais para

a degradagao ambiental. Contudo, vai além, afirmando de modo contundente que a condicao de
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miséria dos continentes africano, asidtico e latino americano foi produto da exploragdao dos
paises ricos sobre eles. Isso levou a marginalizagdo de populagdes inteiras, forcando-as a ocupar
terras menos propicias a agricultura provocando desmatamento de florestas inteiras (Bruseke,
1998).

Em outubro de 1984, a Comissdao Mundial sobre Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento
(CNUMAD)", érgio ligado 2 ONU, reuniu-se pela primeira vez para iniciar seus estudos
acerca da questdo ambiental e sua relacdo com o desenvolvimento econdmico dos paises.

Em abril de 1987 foi publicado o Relatério “Nosso Futuro Comum”, ou “Relatorio
Brundtland”. Dividido em trés grandes partes — Preocupagdes, Desafios e Esfor¢os Comuns —
o estudo faz um levantamento realista sobre como a humanidade se comportava com relagcdo
aos recursos naturais € ao meio ambiente em geral; quais medidas deveriam ser tomadas pelos
Estados nacionais; e quais deveriam ser tomadas pela Comunidade Internacional com vistas a

protecdo e melhoria das condi¢des ambientais do planeta.

1.3 Compreendendo o Relatorio

Para efeito de andlise em nossa tese, apresentaremos aqui uma sintese para se
compreender como a Comissdo analisou a situacdo ambiental do planeta, construiu a ideia de
desenvolvimento sustentavel e apresentou as diversas estratégias para que nacdes € governos
alcancassem tal modelo de desenvolvimento'*.

Na primeira parte — as Preocupagdes Comuns —, a Comissdo tomou como ponto de
partida trés fatores: 1) andlise sobre o futuro do planeta; 2) a busca pelo desenvolvimento
sustentavel; 3) o papel da economia internacional.

Na segunda parte — Desafios Comuns—, foram apresentados seis elementos que eram
compreendidos como determinantes para se alcancar o desenvolvimento sustentavel. Sao eles:
1) populagdo e recursos humanos; 2) seguranca alimentar; 3) espécies e ecossistemas; 4)

energia; 5) industria; 6) o desafio urbano.

13 Esta Comissdo, criada em 1983 a pedido do Secretério Geral da ONU, foi presidida por Gro Harlem Brundtland
— ex-primeira Ministra da Noruega — e formada por mais vinte e dois membros representando os diversos
continentes. Sdo eles: Mansour Khalid (vice-presidente) (Suddo); Susanna Agnelli (Itdlia); Saleh A. Al-Athel
(Arabia Saudita); Bernard Chidzero (Zimbéabue); Lamine Mohammed Fadika (Costa do Marfim); Volker Hauff
(Reptiblica Federal da Alemanha); Istvan Lang (Hungria); MaShijun (Reptiblica Popular da China); Margarita
Marino de Botero (Colombia); Nagendra Singh (fndia); Paulo Nogueira Neto (Brasil); Saburo Okita (Japdo);
Shridath S. Ramphal (Guiana); Willian D. Ruckelshaus (EUA); Mohamed Sahnoun (Argélia); Emil Salim
(Indonésia); Bukar Shaib (Nigéria); Vladimir Sokolov (URSS); Janez Stanovnik (Iugosldvia); Maurice Strong
(Canada) e ex officio Jim MacNeill (Canada).

14 Para um estudo aprofundado das partes constituintes do Relatério, ver SOBRINHO (2008).
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Na dltima parte — Esforcos Comuns —, o Relatorio propde trés principios elementares
para se atingir o desenvolvimento sustentivel: 1) a administragdo das areas comuns; 2) paz,
seguranca, desenvolvimento e meio ambiente e 3) pela acdo comum: propostas de mudanca
institucional e legal.

Decorridas quase trés décadas, e realizadas trés grandes conferéncias mundiais sobre
meio ambiente e desenvolvimento (Rio 92 na cidade do Rio de Janeiro; Rio + 10 na cidade de
Joanesburgo e Rio + 20 novamente na cidade do Rio de Janeiro) observa-se que as
preocupacdes, os desafios e os esfor¢cos comuns da humanidade — em busca de um mundo mais
justo e equilibrado ambientalmente —, ainda sdo existentes. Em 2015!> novamente lideres
mundiais se reuniram na sede da ONU para estabelecer novos rumos em busca de um
desenvolvimento vidvel no que tange a sociedade, a economia e ao meio ambiente. Para isso,
estabeleceram os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS). Para demonstramos que a
situacdo socioambiental do planeta ainda é precéria, apresentaremos junto ao Relatério as 17
novas metas da ONU!® para se atingir o desenvolvimento sustentivel dentro dos préximos 15
anos, deixando clara a ineficiéncia, politica e econdmica, dos governos nacionais e suas relacoes

transnacionais nas ultimas décadas, no que tange a preservacdo ambiental.

1.3.1 Preocupacoes Comuns — o futuro do planeta

O relatdrio apresentou quatro fatores que, se ndo fossem sanados, seriam obstaculos ao
desenvolvimento sustentavel. Sdo eles: 1) a pobreza; 2) o crescimento econdmico desigual; 3)
a poluicdo; 4) as crises econdmicas. Como veremos, esses fatores ainda estdo presentes na
atualidade.

Com relagdo a pobreza!’, o relatério apresentava a seguinte situagdo mundial:

Ha hoje no mundo um nimero maior de pessoas famintas do que jamais houve na
histéria da humanidade, e este nimero estd aumentando. Em 1980, havia 340 milhGes
de pessoas, em 87 paises em desenvolvimento, que nio ingeriam o nimero de calorias
suficientes e por isso apresentavam deficiéncia de crescimento e graves problemas de
saude.

(...)

Dentro dos paises, a pobreza foi exacerbada pela distribui¢do desigual da terra e de
outros bens. O rapido crescimento populacional prejudicou a capacidade de melhorar

15 No site do Itamaraty, assim sdo apresentados os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel: “Foram concluidas
em agosto de 2015 as negocia¢des que culminaram na ado¢do, em setembro, dos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS), por ocasido da Cipula das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento Sustentdvel. Processo
iniciado em 2013, seguindo mandato emanado da Conferéncia Rio+20, os ODS deverdo orientar as politicas
nacionais e as atividades de cooperacdo internacional nos préximos quinze anos, sucedendo e atualizando os
Objetivos de Desenvolvimento do Milénio (ODM)”.

16 ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL (2015b)

'7No tépico 2, faremos uma analise aprofundada do viés ideolégico contido na questiio da pobreza.
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o padrdo de vida. Esses fatores, aliados a uma necessidade cada vez maior de explorar
comercialmente terras boas (muitas vezes para cultivar produtos de exportacdo),
levaram muitos agricultores de subsisténcia a se transferirem para terras ruins,
tirando-lhes assim qualquer esperanca de participarem da vida econdmica de seus
paises (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 31-32).

Dentre os ODS, o primeiro aponta para a necessidade de “acabar com a pobreza em

todas as suas formas, em todos os lugares”, pois constatou-se que:

Globalmente, o nimero de pessoas vivendo em extrema pobreza diminuiu mais da
metade; em 1990 eram 1,9 bilhdo. Contudo, 836 milhdes de pessoas ainda vivem na
extrema pobreza: cerca de uma em cada cinco pessoas em regides em
desenvolvimento vive com menos de 1,25 délar por dia.

O Sul da Asia e a Africa Subsaariana sdo o lar da esmagadora maioria das pessoas
vivendo em extrema pobreza.

Altos indices de pobreza sdo frequentemente encontrados em paises pequenos, frageis
e afetados por conflitos.

Uma em cada quatro criangas abaixo dos cinco anos de idade no mundo possui altura
inadequada para sua idade (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO
BRASIL, 2015b).

Comparando os dados de 1990 e 2015, observa-se que o numero de miseraveis
apresentou uma queda consideravel. Atualmente a populacao € de 7 bilhdes, sendo 836 milhdes
de famintos. Porém, ao comparar tais dados com os de 1980 — quando a populacdo mundial era
de 4,5 bilhdes de habitantes e havia cerca de 340 milhdes de famintos —, concluimos que ha
mais pessoas sem acesso a alimentagdo hoje que em 1980. Na mesma propor¢do, atualmente
haveria no mundo, em nimeros absolutos, 528 milhdes de pessoas sem satisfazerem suas
necessidades alimentares.

Reduzir ao maximo a pobreza, concedendo o acesso seguro a alimentacdo para esse
elevado contingente de vidas, ndo certifica que teremos um desenvolvimento sustentivel; pois,
como veremos no capitulo 2, uma vez atingidas as necessidades humanas basicas (como a
alimentacdo, vestuario e habitacdo) e adquirido aumento de renda, h4 sempre a tendéncia social
de assimilar novos padrdes de consumo, provocando desequilibrios ambientais cada vez
maiores.

Sobre o crescimento econdmico desigual nos diversos continentes, o Relatorio

apontava, em 1987, para a seguinte situacao:

O impacto do crescimento e das rendas mais elevadas pode ser avaliado pela
distribuicdo do consumo mundial de varios produtos que demandam muitos recursos
naturais. Os paises industrializados mais ricos usam a maior parte dos metais e dos
combustiveis fésseis do mundo. Mesmo no tocante a produtos alimenticios, ha
diferencas acentuadas, sobretudo quanto a produtos mais recurso-intensivo
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1991, p. 35).
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A desigualdade apontada pelo documento — apesar de ter havido melhoras em alguns
indices — também nao foi sanada. Isso levou a ONU a ratificar o compromisso com tal meta ao
afirmar no objetivo 10 dos ODS a seguinte necessidade: “Reduzir a desigualdade dentro dos

paises e entre eles”, pois:

Em média — e levando em considerag@o o tamanho das populacdes — a desigualdade
de renda aumentou em 11% em paises em desenvolvimento entre 1990 e 2010.

Uma maioria significativa de familias — mais de 75% — estdo vivendo em sociedades
onde a renda ¢ pior distribuida do que na década de 1990.

Criangas que fazem parte da camada de 20% mais pobres da populagdo tém trés vezes
mais chances de morrer antes de completar seus cinco anos do que criancas mais ricas.
A protecdo social foi significativamente ampliada globalmente. No entanto, pessoas
com algum tipo de deficiéncia t€m cinco vezes mais chances do que a média de ter
despesas catastréficas com saudde.

Apesar do declinio na mortalidade materna na maioria dos paises desenvolvidos,
mulheres na 4rea rural sdo trés vezes mais suscetiveis a morte no parto do que
mulheres que vivem nos centros urbanos. (ORGANIZACAO DAS NACOES
UNIDAS NO BRASIL, 2015b)

Com relacdo ao terceiro fator — uso excessivo dos recursos naturais —, o Relatério

apontava para a seguinte situacao:

A cada ano, mais de 6 milhdes de hectares se desgastam pela erosdo e passam a
condi¢do de deserto. (...) Sdo destruidos anualmente mais de 11 milhdes de hectares
de florestas tropicais, o que representard, em 30 anos, uma drea quase igual a da India.
(-.r)

A destruicdo de florestas e de outras areas agrestes causa a extin¢do de espécies
vegetais e animais e reduz drasticamente a diversidade genética dos ecossistemas do
mundo (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 37-38).

Verificamos que esse problema também nao foi solucionado, como demonstra o 15°
ODS, que diz: “Proteger, recuperar e promover o uso sustentavel dos ecossistemas terrestres,
gerir de forma sustentavel as florestas, combater a desertificacdo, deter e reverter a degradacao

da terra e deter a perda de biodiversidade”. A situagdo ainda ¢ precaria tendo em vista que:

Treze milhdes de hectares de florestas estdo sendo perdidos a cada ano.

Cerca de 1,6 bilhdo de pessoas dependem das florestas para sua subsisténcia. Isso
inclui 70 milhdes de indigenas. Florestas sdo o lar de mais de 80% de todas as espécies
de animais, plantas e insetos terrestres.

2,6 bilhdes de pessoas dependem diretamente da agricultura, mas 52% da terra usada
para agricultura é afetada moderada ou severamente pela degradagdo do solo.
Anualmente, devido a seca e desertificacdo, 12 milhdes de hectares sdo perdidos (23
hectares por minuto), espago em que 20 milhdes de toneladas de graos poderiam ter
crescido.

Das 8.300 ragas de animais conhecidas, 8% estdo extintas e 22% estdo sob risco de
extingao.

80% das pessoas vivendo em 4rea rural em paises em desenvolvimento dependem da
medicina tradicional das plantas para ter cuidados com a saide basica.
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b)

A falta de politicas efetivas por parte dos governos nacionais € transnacionais para se

concretizar a sustentabilidade ambiental ainda coloca a sociedade humana em risco. Em 1987,
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o Relatério ja afirmava existir pouco tempo para a tomada de medidas com o intuito de frear os

danos ambientais causados pelas acdes humanas:

Resta pouco tempo para agdes corretivas. Em alguns casos, ja podemos estar prestes
a transpor limites criticos. Os cientistas continuam buscando e discutindo causas e
efeitos, mas em muitos casos ja temos conhecimento suficiente para justificar a agao.
Isso vale em nivel local e regional no caso de ameagas como desertificacdo,
desflorestamento, rejeitos toxicos e acidificagdo; em nivel global, vale para ameacas
como alteracdo do clima, destrui¢do do ozdnio e extin¢cdo de espécies. Os riscos
aumentam mais rapidamente que nossa capacidade de lidar com eles (COMISSAO
MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 38).

As consequéncias da crise econdmica — quarto fator — dos anos 80 assim foi apresentada

pelo Relatdrio:

O fmpeto menos acelerado de expansdo econdmica e a estagnacdo do comércio
mundial na década de 80 desafiou a capacidade de todas as nacdes para reagirem e
ajustarem-se. Os paises em desenvolvimento que dependem da exportagdo de
produtos priméarios foram especialmente atingidos pela queda dos precos desses
produtos. Entre 1980 e 1984, esses paises perderam cerca de US$ 55 bilhGes em suas
exportacdes devido a queda dos precos de produtos primdrios, e o golpe foi sentido
mais profundamente na América Latina e Africa.

.)
O 6nus mais pesado do ajuste econdmico internacional recaiu sobre os povos mais
pobres do mundo. Em consequéncia, o sofrimento humano aumentou muito, e houve
exploracdo excessiva da terra e dos recursos naturais para garantir a sobrevivéncia a
curto prazo (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 38).
A crise econdmica de 2008 trouxe novamente a discussdo a relagdo entre
desenvolvimento econdmico e protecdo social. Segundo levantamento da ONU!8, em 2014
havia certa de 2,4 bilhdes de pessoas que continuavam vivendo com menos de dois ddlares por

dia.

1.3.1.1 Preocupacoes comuns — elementos para se alcangar o desenvolvimento sustentdvel

Neste segundo topico, a Comissdo, além de apresentar o conceito de desenvolvimento
sustentavel, indicou possiveis estratégias para alcancd-lo. Segundo o relatorio, o
desenvolvimento sustentavel “¢ aquele que atende as necessidades do presente sem
comprometer a possibilidade de as geragdes futuras atenderem as suas proprias necessidades”
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, p. 46).

Entendemos que a aplicagdo desse conceito seja invidvel devido ao fato de ele se

7z

fundamentar na ideia de “atendimento de necessidades”'®. Necessidade é um elemento

18 ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL (2014b)
9Para discussio mais aprofundada sobre o conceito de necessidades, ver SOBRINHO (2008), capitulo 3.
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intrinsecamente subjetivo do ser humano. O desenvolvimento do capitalismo industrial esta
umbilicalmente ligado a produgdo e ao consumo, o que torna a satisfagdo das necessidades algo

contestavel. O sistema econdmico necessita, para se viabilizar, de uma constante elaboracao de

novas necessidades, tornando os individuos consumidores compulsivoszo.

Cechin (2010) afirma:

Todavia, enxergar o desenvolvimento apenas como um processo de satisfacdo de
necessidades restringe muito a dimensao do problema. A questdo do desenvolvimento
sustentavel esta relacionada a possibilidade de que as geracdes futuras continuem o
processo de expansdo das liberdades. De um lado, a base material que possibilita o
desenvolvimento ndo pode ser depredada de maneira miope. De outro, a liberdade de
as geragdes futuras usufruirem um ar limpo ou uma bela paisagem pode ndo ter
nenhuma relag@o com a satisfacdo de necessidades ou mesmo com o padrdo de vida
das sociedades.

Se o processo de expansdo das liberdades humanas exige expansdo da produgdo
econdmica, a expressdo desenvolvimento sustentdvel é inerentemente contraditoria,
uma vez que a propria criagdo de valor econdmico em nossa civilizagdo provoca
processos irreversiveis de degrada¢do do mundo fisico (CECHIN, 2010, p. 178).

Além dos problemas levantados por Cechin, o préprio relatorio aponta as dificuldades

para se viabilizar o desenvolvimento sustentivel no tocante a satisfacdo de necessidades:

Padrdes de vida que estejam além do minimo necessario basico s6 sdo sustentaveis se
os padrdes gerais de consumo tiverem por objetivo alcangar o desenvolvimento
sustentdvel a longo prazo. Mesmo assim, muitos de nds vivemos acima dos meios
ecoldégicos do mundo, como demostra, por exemplo, o uso da energia. As
necessidades sdo determinadas social e culturalmente, ¢ o desenvolvimento
sustentdvel requer a promogdo de valores que mantenham os padrées de consumo
dentro do limite das possibilidades ecoldgicas a que todos podem, de modo razoavel,
aspirar (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 47).

Com relacdo a concretizacdo da sustentabilidade, o relatério afirma que seu fundamento
estaria na equidade e interesses comuns e no estabelecimento de imperativos estratégicos que
sdo: 1) retomada do crescimento mundial; 2) alteracdo da qualidade do crescimento; 3)
atendimento das necessidades essenciais como emprego, alimentacdo, energia, agua e
saneamento; 4) manutencdo de um nivel populacional sustentavel; 5) conservacao e a melhoria
de recursos; 6) reorientacdo da tecnologia e a administracdo dos riscos e 7) inclusdo do meio
ambiente e da economia nos processos de tomadas de decisoes.

Sobre a equidade e interesse comum — cooperacdo internacional entre os paises com
vistas aos interesses comuns —, além da protecdo das florestas que consta no 15° objetivo (ja
citado anteriormente) que possibilita tal cooperacdo, o Relatério apontava para a seguinte

situacao:

2Trataremos a questdo do consumo no capitulo dois. No capitulo trés, traremos a discussdo a questio do consumo
via industria automobilistica no Brasil.
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A imposicdo do interesse comum é muitas vezes prejudicada porque as areas de
jurisdi¢do politica ndo coincidem com as dreas de impacto. As politicas de uma
jurisdicdo causam precipitagcdo acida em outra. As politicas pesqueiras de um Estado
podem afetar a pesca em outro. N@o existe uma autoridade supranacional que resolva
tais questdes, e s6 € possivel fazer valer o interesse comum por meio da cooperagdo
internacional.

(...)

Portanto, nossa dificuldade para promover o interesse comum no desenvolvimento
sustentavel provém com frequéncia do fato de ndo se ter buscado adequadamente a
justica econdmica e social dentro das nacdes e entre elas (COMISSAO MUNDIAL
PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 51-52).

Nota-se que a integracdo internacional também deixou de ser alvo das politicas
supranacionais, tendo em vista que o 14° ODS aponta também para a necessidade de
“conservacdo e uso sustentavel dos oceanos, dos mares e dos recursos marinhos para o

desenvolvimento sustentavel”, pois:

Os oceanos cobrem trés-quartos da superficie da Terra, contém 97% da 4gua do
planeta e representam 99% da vida no planeta em termos de volume.

Mundialmente, o valor de mercado dos recursos marinhos e costeiros e das industrias
€ de 3 trilhdes de dolares por ano ou cerca de 5% do PIB (Produto Interno Bruto)
global.

Mundialmente, os niveis de captura de peixes estdo proximos da capacidade de
producéo dos oceanos, com 80 milhdes de toneladas de peixes sendo pescados.
Oceanos contém cerca de 200 mil espécies identificadas, mas os nimeros na verdade
devem ser de milhdes.

Os oceanos absorvem cerca de 30% do didxido de carbono produzido por humanos,
amortecendo os impactos do aquecimento global.

Oceanos sao a maior fonte de proteina do mundo, com mais de 3 bilhdes de pessoas
dependendo dos oceanos como fonte priméria de alimentagao.

Pesca marinha direta ou indiretamente emprega mais de 200 milhdes de pessoas.
Subsidios para a pesca estdo contribuindo para a rapida diminui¢do de vérias espécies
de peixes e estdo impedindo esforcos para salvar e restaurar a pesca mundial e
empregos relacionados, causando reducdo de 50 bilhdes de délares em pesca nos
oceanos por ano.

40% dos oceanos do mundo sdo altamente afetados pelas atividades humanas,
incluindo poluicdo, diminuicdio de pesca e perda de habitats costeiros
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b).

Com relagdo a tais propositos, observamos o seu nao cumprimento, tanto que novamente
se estabeleceram novas diretrizes, por parte dos lideres mundiais, para se alcancar o
desenvolvimento sustentavel.

Sobre os imperativos estratégicos, com relagdo aos topicos um e dois (respectivamente,
retomada do crescimento mundial e alteracdo da qualidade do desenvolvimento), evidencia-se
o fato de que a crise econdmica surgida nos anos 70 do século passado, até aquele momento

(1987), ainda nao havia sido sanada. Afirma o Relatorio:

Como ja assinalamos, o desenvolvimento sustentidvel tem de lidar com o problema do
grande nimero de pessoas que vivem na pobreza absoluta, ou seja, que ndo
conseguem satisfazer sequer suas necessidades mais bésicas. A pobreza reduz a
capacidade das pessoas para usar os recursos de modo sustentivel, levando-as a
exercer maior pressdo sobre o meio ambiente. A maioria dos pobres absolutos vive
nos paises em desenvolvimento; em muitos deles, essa pobreza foi agravada pela
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estagnacdo econdmica dos anos 80. Uma condi¢do necessdria, mas ndo suficiente,
para a eliminacdo da pobreza absoluta é o aumento relativamente rapido das rendas
per capita no Terceiro Mundo. Portanto, é essencial inverter as atuais tendéncias de
estagnacio ou declinio do crescimento (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 53).2!

Se o modelo fordista/keynesiano de produgio sofreu saturacdo®? nos anos 70 do século
XX, levando a economia internacional a estagnacdo, o toyotismo/liberalismo também ndo
conseguiu reverter a situacao. Isso fica claro quando, no oitavo ODS, afirma-se a necessidade
de “promover o crescimento econdmico sustentado, inclusivo e sustentavel, emprego pleno e

produtivo e trabalho decente para todos”, tendo em vista que:

O desemprego global aumentou de 170 milhdes em 2007 para cerca de 202 milhdes
em 2012, dentre eles, aproximadamente 75 milhdes sdo mulheres ou homens jovens.
Aproximadamente 2,2 bilhdes de pessoas vivem abaixo da linha da pobreza e a
erradicagdo do problema sé é possivel por meio de empregos bem pagos e estaveis.
470 milhdes de empregos sdo necessarios mundialmente para a entrada de novas
pessoas no mercado de trabalho entre 2016 e 2030.

Pequenas e médias empresas que se comprometem com o processamento industrial e
com as industrias manufatureiras sdo as mais decisivas para os primeiros estagios da
industrializacdo e sdo geralmente as maiores geradoras de emprego. Sao responsaveis
por 90% dos negdcios no mundo e contabilizam entre 50 a 60% dos empregos
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b).

Sobre a estratégia trés (atendimento das necessidades essenciais como emprego,

alimentacdo, energia, agua e saneamento), o Relatorio apontava para a seguinte situagao:

O principal desafio do desenvolvimento € atender as necessidades e aspira¢des de uma
populagdo cada vez maior do mundo em desenvolvimento. Dessas o principal é o
sustento, ou seja, o emprego. Entre 1985 e 2000, a for¢a de trabalho nos paises em
desenvolvimento aumentara em cerca de 900 milhdes de pessoas, com o que terdo de
ser criadas novas oportunidades de sustento para 60 milhdes de pessoas por ano.

E preciso haver mais alimento nao s para alimentar um nimero maior de pessoas,
mas também para combater a subnutri¢do.

A energia é outra necessidade humana essencial que nao pode ser universalmente
atendida a menos que se alterem os padrdes de consumo.

As necessidades interligadas de habitagdo, abastecimento de 4gua, saneamento e
servicos médicos também sdo importantes no que se refere ao meio ambiente. As
deficiéncias nessas areas sdo muitas vezes manifestagdes evidentes de desgaste

2INa segunda parte deste capitulo, mostraremos os equivocos do Relatério Brundtland ao afirmar que a pobreza €
um dos elementos centrais na degradacdo ambiental. Nessa passagem, fica latente este equivoco, pois, como ja
demonstrado em vdarias passagens, a degradacdo ambiental decorre do processo produtivo/industrial, da
necessidade de extracao excessiva dos recursos naturais para sustentar o crescente aumento do consumo nos paises
ricos.

22 Nas palavras de Harvey (2013, p. 135): “De modo mais geral, o periodo de 1965 a 1973 tornou cada vez mais
evidente a incapacidade do fordismo e do keynesianismo de conter as contradicdes inerentes ao capitalismo. Na
superficie, essas dificuldades podem ser melhor apreendidas por uma palavra: rigidez. Havia problemas com a
rigidez dos investimentos de capital fixo de larga escala e de longo prazo em sistemas de producdo em massa que
impediam muita flexibilidade de planejamento e presumiam crescimento estivel em mercados de consumo
invariantes. Havia problemas de rigidez nos mercados, na alocagdo e nos contratos de trabalho (...)”.
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ambiental (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 58-59).

A nio concretizacdo dessas necessidades fez com que novamente fossem estabelecidos
novos objetivos.

A falta de alimentacdo, energia, 4gua e saneamento, juntamente com o desemprego
(abordado no oitavo objetivo), langa contingentes inteiros de trabalhadores na indigéncia e
miséria. Com relagdo a alimentagdo, o segundo ODS afirma a necessidade de “acabar com a
fome, alcancar a seguranca alimentar e melhoria da nutricdo e promover a agricultura
sustentavel”, pois, apesar da reducdo em nimeros absolutos de pessoas subnutridas, ainda ha

regides do globo com a presenca de fome e subnutricao:

Globalmente, a propor¢@o de pessoas subnutridas em regides em desenvolvimento
caiu quase pela metade desde 1990, de 23,3% em 1990-1992 para 12,9% em 2014-
2016. Mas, atualmente, uma em cada nove pessoas no mundo (795 milhdes) ainda é
subnutrida.

A vasta maioria das pessoas do mundo passando fome vive em paises em
desenvolvimento, onde 12,9% da populacdo € subnutrida.

Asia é o continente com a populacdo que passa mais fome — dois tercos do total. A
porcentagem no Sul da Asia caiu em anos recentes, mas, na Asia Ocidental, ela
aumentou levemente.

A Africa Subsaariana é a regido com a mais alta prevaléncia (porcentagem da
populacdo) de fome. L4, cerca de uma em cada quatro pessoas estd subnutrida.

A ma nutricdo causa quase metade (45%) das mortes de criangas abaixo dos cinco
anos de idade — 3,1 milhdes de criangas anualmente.

Uma em cada quatro criancas do mundo sofre crescimento atrofiado. Em paises em
desenvolvimento, a propor¢do aumenta de uma para trés.

66 milhdes de criancas em idade escolar primaria vdo as aulas passando fome, sendo
23 milhdes apenas na Africa.

A agricultura é a maior empregadora tnica no mundo, provendo meios de vida para
40% da populagdo global atual. Ela é a maior fonte de renda e trabalho para familias
pobres rurais.

500 milhdes de pequenas fazendas no mundo todo, a maioria ainda dependente de
chuva, fornecem até 80% da comida consumida numa grande parte dos paises em
desenvolvimento. Investir em pequenos agricultores ¢ um modo importante de
aumentar a seguranca alimentar e a nutricdo para os mais pobres, bem como a
producio de alimentos para mercados locais e globais (ORGANIZACAO DAS
NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b).

Sobre a questdo energética, o sétimo ODS afirma: “assegurar o acesso confidvel,

sustentavel, moderno e a preco acessivel a energia para todos” tendo em vista que:

1,3 bilhdo de pessoas — uma em cada cinco, globalmente — ainda ndo tém acesso a
eletricidade moderna.

3 bilhdes de pessoas dependem de madeira, carvao, carvao vegetal ou dejetos animais
para cozinhar e obter aquecimento.

A energia € o principal contribuinte para as mudancas climéticas, sendo responsavel
por cerca de 60% das emissdes globais totais de gases do efeito estufa.

A energia de fontes renovaveis — vento, gua, solar, biomas e energia geotermal — é
inexaurivel e limpa. A energia renovavel, atualmente, constitui 15% do conjunto
global de energia (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b)
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Com relagdo a 4gua e o saneamento, o sexto ODS aponta para a necessidade de:
“assegurar a disponibilidade e gestio sustentdvel da dgua e saneamento para todos, devido ao
fato de:

Em 2015, 91% da populacdo global estd usando uma fonte de 4gua potavel
aprimorada, comparado a 76% em 1990. Contudo, 2,5 bilhdes de pessoas ndao t€ém
acesso a servigos de saneamento basico, como banheiros ou latrinas.

Diariamente, uma média de cinco mil criangcas morre de doencas evitaveis
relacionadas a 4gua e saneamento.

A energia hidrelétrica ¢ a fonte de energia renovdvel mais importante e mais
amplamente usada. Em 2011, ela representava 16% do total da produgdo de
eletricidade no mundo todo.

Aproximadamente 70% de toda dgua disponivel € usada para irrigac@o.

Enchentes sdo a causa de 15% de todas as mortes relacionadas a desastres naturais
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b).

Ainda com relagdo a situacdo alimentar, energética e hidrica, a FAO faz um
prognostico no qual se em 2050 o mundo contar com uma populacio de 9 bilhdes de pessoas e
o consumo alimentar continuar a crescer, serao necessarios um aumento de 60% a mais de
comida, 50% de energia e 40% de dgua®>.

Quanto a estratégia 4 — controle populacional —, o Relatério apresentava os seguintes

dados:

A maior parte do aumento da populacdo global ocorrerd nos paises em
desenvolvimento; neles, a populacdo que era de 3,7 bilhdes em 1985 pode chegar a
6,8 bilhdes em 2025. O Terceiro Mundo ndo tem a op¢do de migrar para terras
“novas”, ¢ o tempo de que dispde para se ajustar ¢ muito menor que o tiveram os
paises industrializados. Assim, € preciso baixar rapidamente os indices de crescimento
populacional, sobretudo em regides como a Africa, onde esses indices estdo se
elevando (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 60).

Esse problema também ndo foi equacionado durante as ultimas trés décadas, e as
previsoes da ONU sdo de continuo crescimento da populacdo. Segundo o Relatério da ONU
divulgado em julho de 2015%*, ha estimativa de que a populacdo mundial em 2030 seja de 8,5
bilhdes de pessoas, em 2050, 9,7 bilhdes e em 2100, 11 bilhdes.

No que se refere a estratégia cinco — melhoria da base de recursos —, a Comissao

apontava para a seguinte situacao:

Se quisermos atender as necessidades numa base sustentdvel, a base de recursos
naturais da Terra tem de ser conservada e melhorada. Serdo necessarias amplas
reformas de politicas para fazer face aos altos niveis de consumo que hoje se verificam
no mundo industrializado, aos aumentos de consumo indispensaveis ao atendimento
de padrdes minimos nos paises em desenvolvimento e a expectativa de crescimento
populacional.

()

ZORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL (2015d)
% ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL (2015f)
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A conservagdo dos recursos agricolas é tarefa urgente porque em muitas partes do
mundo os cultivos ja se estenderam as terras marginais, e a pesca e a silvicultura foram
exploradas excessivamente.

(...)

No tocante a pesca e a silvicultura tropical, dependemos muito da exploracdo das
reservas naturais disponiveis. E bem possivel que a produtividade sustentével dessas
reservas seja insuficiente para atender 2 demanda (COMISSAO MUNDIAL PARA O
MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 61-62).

Sobre a exploracdo dos recursos naturais, o 14° e 15° ODS apresentam novamente as

necessidades de se manter em equilibrio tanto as florestas, quanto os rios e os oceanos.

Com relacdo as estratégias seis e sete — “reorientacdo da tecnologia e administragdao

dos riscos; e inclus@o do meio ambiente e da economia nos processos decisérios” — o relatorio

afirmava:

Além disso:

Os riscos ambientais resultantes de decisdes tecnoldgicas e desenvolvimentistas
recaem sobre os individuos e as 4reas que tem pouca ou nenhuma influéncia sobre
estas decisdes. Ha, pois, que levar em conta seus interesses. Sdo necessarios
mecanismos institucionais de ambito nacional e internacional para avaliar os impactos
potenciais de novas tecnologias, antes que elas se tornem amplamente difundidas, de
modo a garantir que sua producdo, seu uso e seus residuos ndao desgastem
excessivamente os recursos do meio ambiente. (COMISSAO MUNDIAL PARA O
MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 66-67

E necessério harmonizar em nivel internacional a integracdo de fatores econdmicos e
ecoldgicos nos sistemas legal e decisério dos paises. O aumento do consumo de
combustivel e matérias-primas torna mais estreitos os vinculos fisicos entre os
ecossistemas de diferentes paises. Também aumentam as interacdes econdmicas
mediante o comércio, o financiamento, o investimento e o intercambio, intensificando
assim a interdependéncia econdmica e ecoldgica. No futuro, talvez mais que agora, o
desenvolvimento sustentdvel vai exigir a unificagdo da economia e da ecologia nas
relacdes internacionais (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p.70).

Analisamos conjuntamente essas duas estratégias, pois entendemos que elas se inter-

relacionam, dado que os processos decisOrios sobre a questio ambiental devem,

necessariamente, levar em consideracdo novas formas de se pensar as tecnologias e suas

consequéncias.

No entanto pode-se verificar que essas estratégias ndo foram contempladas. No 13°

ODS — “Tomar medidas urgentes para combater a mudanca climatica e seus impactos” —,

encontra-se a seguinte analise:

As emissdes de gases de efeito estufa oriundos da atividade humana estdo levando a
mudancas climaticas e continuam aumentando. Elas alcangaram atualmente seu maior
nivel da histéria. Emissdes globais de di6xido de carbono aumentaram quase 50%
desde 1990.
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As concentragdes atmosféricas de didéxido de carbono, metano e 6xido nitroso
aumentaram a niveis sem precedentes nos tltimos 800 mil anos. As concentracdes de
diéxido de carbono aumentaram em 40% desde os tempos pré-industriais,
primeiramente por conta dos combustiveis fosseis e depois pelas emissdes vindas do
desmatamento do solo. O oceano absorveu cerca de 30% do diéxido de carbono
antropogénico emitidos, tornando-se mais acido.

Cada uma das dltimas trés décadas tem sido mais quente na superficie da Terra do que
a anterior, desde 1850. No hemisfério Norte, o periodo entre 1983 e 2012 foi
provavelmente o mais quente dos tltimos 1.400 anos.

De 1880 a 2012, a temperatura média global aumentou 0,85°C. Sem nenhuma ag¢ao, a
média de temperatura mundial deve aumentar 3°C até o final do século 21 —
aumentando ainda mais em algumas &dreas do mundo, incluindo nos trépicos e
subtropicos. As pessoas mais pobres e vulneriveis sdo as mais afetadas pelo
aquecimento.

A média do nivel do mar desde a metade do século 19 tem sido maior do que a média
dos dois milénios anteriores. Entre 1901 e 2010, o nivel global do mar aumentou 0,19
(0,17 2 0,21) metros.

De 1901 a 2010, o nivel mundial do mar cresceu 19 centimetros com a expansio dos
oceanos, devido ao aquecimento global e derretimento das geleiras. Desde 1979, o
gelo do mar do Artico diminuiu em cada década, com 1,07 milhdes de km? de gelo
perdido de dez em dez anos.

Ainda € possivel limitar o aumento da temperatura global para 2°C acima dos niveis
pré-industriais, por meio de um conjunto de medidas tecnoldgicas e mudancas de
comportamento.

Existem muitos caminhos atenuantes para alcangar a reducao substancial de emissdes
para as proximas décadas, com chances superiores a 66%, se for limitado o
aquecimento a 2°C — a meta determinada pelos governos. No entanto, postergar até
2020 para as mitigacdes adicionais aumentara substancialmente os desafios
tecnolégicos, econdmico, social e institucional associados para limitar o aquecimento
no século 21 para menos de 2°C relacionados a niveis pré-industriais
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b).

A percepcao da ONU ¢ bastante otimista no que se refere a busca desses resultados.
Nao compreendemos dessa forma. Se durante trés décadas houve pouco avanco desses, até
mesmo chegando a deteriorar alguns dados — como o aumento da temperatura global —, sera
bastante dificil alcancar em 15 anos as novas metas. Ainda mais se for levada em consideraciao
a existéncia de constantes crises econdmicas que empurram cada vez mais pessoas para a
pobreza, além de produzir concentracdo de renda e dar continuidade a exploracdo ambiental

sem limites com a inten¢@o de resgatar o crescimento economico.

1.3.1.2 Preocupagdes comuns — o papel da economia internacional

Sobre o papel da economia internacional com relagdo ao desenvolvimento econdmico e
protecdo ambiental, novamente o relatdrio trouxe a discussdo a necessidade de superacdo da
pobreza no mundo, argumentando que as relacdes assimétricas entre nagoes desenvolvidas e

em desenvolvimento produzem danos ao equilibrio ambiental, tendo em vista que, no processo
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de trocas comerciais, resta aos paises pobres, como forma de aquisi¢ao de divisas, a exportagao

de recursos naturais, como afirma o relatério:

O comércio internacional de madeiras tropicais, por exemplo, ¢ um dos fatores do
desflorestamento dos trépicos. A necessidade de obter divisas faz com que muitos
paises em desenvolvimento cortem madeira a um ritmo mais acelerado que o da
regeneracdo das florestas. A derrubada excessiva, além de esgotar os recursos que
sustentam o comercio mundial de madeira, torna invidvel a vida dos que dependem
das florestas, aumenta a erosdo do solo e as inundagdes no curso inferior dos rios, e
acelera a extin¢@o de espécies e de recursos genéticos. O modo como se processa o
comércio  internacional pode também estimular politicas e praticas
desenvolvimentistas invidveis, como as que vém deteriorando cada vez mais as terras
de cultivo e as pastagens naturais nas regioes 4ridas da Asia e Africa (COMISSAO
MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 73).

Foi abordado anteriormente que a diminui¢do do desmatamento € um dos ODS (15°
objetivo). O problema é que as assimetrias nas relacdes politico-econOmicas existentes entre
paises ricos e pobres dos anos 80 do século passado ainda nao foram superadas, produzindo e

potencializando crises sdcio-econdOmico-ambientais graves. Segundo a ONU:

Cerca de um bilhdo de pessoas dependem diretamente de florestas para sua
subsisténcia, e em cada ano, aproximadamente 12 milhdes de hectares de floresta sdo
destruidos. Essa perda verde é responsavel por aproximadamente 11% das emissdes
globais de gases estufa (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS, 2015j).

Nesse sentido, uma das saidas propostas pela Comiss@o no relatério para se alcancar o
desenvolvimento sustentdvel era a dos paises ricos ampliarem os fluxos de recursos financeiros
para os paises pobres. A assisténcia dos paises ricos deveria sempre levar em consideracio

projetos cujo cerne fosse a sustentabilidade, como aponta a Comissao:

O fundamental é que as consideracdes referentes a sustentabilidade se reflitam no
trabalho das institui¢cdes financeiras internacionais. O papel do Banco Mundial e do
FMI € especialmente crucial porque as condigdes em que essas instituicdes concedem
empréstimos servem de ponto de referéncia para empréstimos paralelos por parte de
outras institui¢des, como bancos comerciais e agéncias de crédito para exportagdes.
Nesse contexto, € importante que o Banco leve em conta a sustentabilidade quando
avalia os empréstimos para ajuste estrutural e outros empréstimos de apoio a politicas
para setores baseados em recursos — em especial agricultura, pesca, silvicultura e
energia — e também a projetos especificos (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 84-85).

O que se notou, ao longo dessas trés décadas, foi o endividamento das nagdes pobres
junto as agéncias internacionais, como o Banco Mundial e Fundo Monetario Internacional

(FMI), e o fracasso dos auxilios financeiros as na¢des pobres. Segundo a ONU:

Ainda que os fluxos de ajuda tenham atingido o nivel sem precedentes de 120 bilhdes
de délares, um dos problemas mais urgentes apontados no relatdrio é o déficit de 20
bilhdes de dolares em relagdo ao montante anual da ajuda acordado ha oito anos pelo
Grupo dos Oito (G8). Em sua Cipula de Gleneagles, os membros do GS8
comprometeram-se a aumentar a ajuda publica ao desenvolvimento (APD), de modo
a que atingisse os 50 bilhdes de délares, em 2010, e a duplicar a sua ajuda a Africa,
que passaria a ascender a 25 bilhdes de dé6lares. Atualmente, s6 no que se refere aos
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compromissos em relagdo a Africa, o déficit de financiamento é superior a 16 bilhdes
de dolares.

Embora a APD deva aumentar para 126 bilhdes de délares, em 2010, isso ndo sera
suficiente para atingir a meta acordada, o que significa que as promessas de
Gleneagles ndo serdo provavelmente cumpridas até o final do ano, data prevista para
sua expiracdo. Dai que o relatério peca um novo compromisso a favor da meta que
consiste em consagrar 0,7% do rendimento nacional bruto dos paises doadores a APD,
uma meta estabelecida hd muito pelas Nac¢des Unidas. O atual déficit no que se refere
a esta meta poderia ser suprido até 2015 através de um aumento anual da APD de
cerca de 35 bilhdes de dolares por ano, nos proximos cinco anos, para se alcangar o
nivel de aproximadamente 300 bilhdes de ddlares, até 2015 (ORGAN IZACAO DAS
NACOES UNIDAS, 2010).

Os dados apresentados pela ONU para os ODS demonstram as dificuldades das nagdes
em conseguirem aplicar politicas publicas com a finalidade de se alcang¢ar equilibrio ambiental,
crescimento econdmico e justica social. Evidenciam o fracasso de um modelo de
desenvolvimento pautado somente nas leis de mercado. Diante do exposto, afirmamos que o

desenvolvimento sustentdvel é uma fal4cia apresentada pela ONU.

1.3.2 Desafios Comuns

Nesta segunda parte do relatério, foram apresentados os Desafios Comuns a
humanidade e nela sdo elencados seis pontos fundamentais para se alcancar o desenvolvimento
sustentavel. Sdo eles: 1) a questdo da populacdo e dos recursos humanos; 2) a questdo da
seguranga alimentar; 3) a questdo das espécies e dos ecossistemas; 4) a questao energética; )

a questdo industrial; 6) a questdo urbana.

1.3.2.1 Desafios Comuns — a questdo da populacdo e dos recursos humanos

Com relacdo ao primeiro desafio, a Comissao afirmava que um dos elementos que
travavam a busca da sustentabilidade ambiental era o aumento populacional desordenado, em
especial nas regides mais pobres, bem como a falta de recursos que deveriam ser destinados a
eles. Segundo o relatdrio, os indices de natalidade eram proibitivos para se buscar no futuro o

desenvolvimento sustentavel:

As taxas de aumento populacional ndo podem continuar. J4 estio comprometendo a
capacidade de muitos governos de fornecer educacio, servicos médicos e seguranca
alimentar as pessoas, e até sua capacidade de elevar os padrdes de vida. Esta
defasagem entre o niimero de pessoas e recursos € ainda mais premente porque grande
parte do aumento populacional se concentra em paises de baixa renda, em regides
desfavorecidas do ponto de vista ecolégico e em éreas de pobreza (COMISSAO
MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 103).
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Nessa passagem, a Comissdo aponta para uma questdo que € chave para o entendimento

do descompasso entre desenvolvimento e protecdo ambiental. Ao afirmar que o aumento

populacional torna o desenvolvimento sustentavel impraticdvel, ela também afirma que a

elevacao do padrao de vida se torna inviavel.

Concordamos que o aumento populacional pressiona os recursos naturais, porém a

elevacdo no padrio de vida também o faz, tendo em vista que, uma vez satisfeitas as

necessidades basicas (como ji afirmamos anteriormente), socialmente e individualmente ha

propensio ao consumo> de produtos e estilos de vida que anteriormente niio eram consumidos.

O proprio relatorio aponta para tal situagdo ao afirmar que:

As taxas de aumento populacional ndo sdo um desafio apenas para as nacdes que
apresentam altas taxas de aumento. Uma pessoa a mais num pais industrializado
consome muito mais e exerce pressao muito maior sobre os recursos naturais do que
uma pessoa a mais no Terceiro Mundo. Para a conservacio dos recursos, os padrdes
e as preferéncias de consumo sdo tdo importantes quanto o nimero de consumidores
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1991, p. 103).

O crescimento populacional e o consumo estdo inter-relacionados. A ONU prop0s

novamente novas reflexdes acerca de tais problemas. No 12° ODS, encontramos os seguintes

dados:

1,3 bilhdo de toneladas de comida sdo desperdi¢adas diariamente.

Se as pessoas usassem lampadas de baixo consumo, o mundo economizaria 120
bilhdes de dolares anualmente.

A populacdo global deve chegar a 9,6 bilhdes de pessoas até 2050; o equivalente a
trés planetas seriam necessarios para prover 0s recursos naturais necessarios para
sustentar os estilos de vida atuais.

Mais de 1 bilhdio de pessoas ainda nio tém acesso a dgua potavel (ORGANIZACAO
DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b).

Entendemos que, se esses numeros se efetivarem no futuro préximo, a faldcia do

desenvolvimento sustentavel ficard cada vez mais evidente, pois a degrada¢do ambiental podera

ser potencializada devido as possiveis disputas por terra, 4gua, comida e habitacao.

1.3.2.2 Desafios Comuns — a questdo da seguranga alimentar

Com relacdo a questdo da seguranga alimentar, a comissao apontava que, apesar da

producdo mundial de alimentos ter sido expandida ao longo dos anos 1960 e 1970, o acesso e

a distribuicdo de alimentos, em especial as populacdes mais carentes do planeta, ndo havia

ocorrido.

2 Aprofundaremos essa discussdo no capitulo dois.
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Em 1985 foram produzidos quase 500 kg por habitante de cereais e tubérculos, as
fontes basicas da alimentacdo. Mas em meio a essa abundancia, mais de 730 milhdes
de pessoas ndo comem o suficiente para levar uma vida plenamente produtiva.

(...)

Dispomos dos recursos agricolas e da tecnologia necessaria para alimentar populagdes
cada vez maiores. Nas tltimas décadas houve muitos progressos. Nao faltam recursos
para a agricultura; o que falta sdo politicas que assegurem que o alimento seja
produzido ndo s6 onde é necessdrio, mas de modo a garantir a subsisténcia das
populacdes pobres rurais. (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 129)

O aumento da producdo alimentar — segundo a Comissdo — deveu-se, entre outros

elementos (aumento das areas para plantio, aumento no rebanho, etc.), ao uso intensivo de

produtos quimicos. Entre 1950 e 1985, o uso de fertilizantes quimicos havia aumentado mais

de nove vezes e o de pesticidas e similares, 32 vezes.

Essa prética provocava e provoca®® a polui¢do dos recursos hidricos e das 4reas rurais.

Nesse ponto ha o dnus ambiental, ou seja, para satisfazer as necessidades de uma populacdo

cada vez maior, fez-se e faz-se necessario o aumento continuo de alimentos e, para que isso

ocorra, torna-se impositivo o uso de produtos quimicos que sdo danosos ao meio ambiente e

aos seres humanos.

O emprego de produtos quimicos para controlar insetos, pragas e ervas daninhas e
fungos aumenta a produtividade, porém o emprego abusivo ameaca a satide dos seres
humanos e a vida de outras espécies. A exposicdo continua e prolongada a pesticidas
e residuos quimicos presentes na 4gua, nos alimentos e até no ar € perigosa,
especialmente para as criancas.

(..)

Zonas de pesca comercial foram esgotadas, espécies de passaros ficaram ameacadas
e insetos que atacam pragas foram exterminados. O niimero de espécies nocivas de
insetos resistentes a pesticidas aumentou em todo o mundo e muitas resistem até
mesmo aos produtos quimicos mais modernos. Multiplicam-se a variedade e a
gravidade das pragas, ameacando a produtividade da agricultura nas areas onde se
manifestam (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 138-139).

Trinta anos se passaram desta andlise e os problemas com relacdo a distribuicao de

alimentos ainda ocorre. Por meio do segundo ODS — acabar com a fome, alcancar a seguranca

alimentar e melhoria da nutri¢cdo e promover a agricultura sustentavel —, ja citado e analisado

anteriormente, podemos observar o agravamento da situacao.

1.3.2.3 Desafios Comuns — a questdo das espécies e dos ecossistemas

2%0ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL (2015h)
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N

Com relagdao a questdo da diversidade de espécies e de ecossistemas, a Comissdo
afirmava que o desenvolvimento sustentavel s6 seria possivel se essa diversidade fosse

preservada em sua integralidade.

A diversidade de espécies € necessaria ao funcionamento normal dos ecossistemas e
da biosfera. O material genético das espécies selvagens contribui anualmente com
bilhdes de dolares para a economia mundial sob a forma de cultivos melhorados,
novas drogas e medicamentos, e matérias primas para a indudstria. Mas, além da
utilidade, ha também razdes morais, éticas, culturais, estéticas e puramente cientificas
para a conservacio da vida selvagem (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 15).

Contudo, o que a Comissao observava era o oposto:

Muitos ecossistemas biologicamente ricos e promissores em beneficios materiais
encontram-se seriamente ameacados. Inimeras variedades biolégicas correm o risco
de desaparecer justamente quando a ciéncia comeca a aprender a explorar a
variabilidade genética devido aos avangos da engenharia genética.

(...)

A alteracdo dos habitats e a extin¢do das espécies ndo sdo as Unicas ameacas. O planeta
também vem sendo empobrecido pela perda de ragas e variedades de espécies
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1991, p. 163).

Passadas quase trés décadas da publicagdo do Relatério, o que se verificou foi a
aceleracdo do desmatamento de florestas e ecossistemas. Como relatamos anteriormente, o 15°

ODS confirma essa situacao.

)27

No Brasil, a expansio da fronteira agricola (regido norte)”’ e a construcdo de grandes

obras — como foi o caso do Rodoanel Mario Covas®®, que contorna a cidade de Sdo Paulo®® —
sdo exemplos dessa degradacdo.

Nesse sentido, o Ministério do Meio Ambiente afirma que:

“Atualmente, as principais causas de extin¢do sdo a degradagdo e a fragmentacao de
ambientes naturais, resultado da abertura de grandes 4reas para implantacdo de
pastagens ou agricultura convencional, extrativismo desordenado, expansio urbana,
ampliagdo da malha viaria, polui¢do, incéndios florestais, formagdo de lagos para
hidrelétricas e mineragcdo de superficie. Estes fatores reduzem o total de habitats
disponiveis as espécies e aumentam o grau de isolamento entre suas populagdes,
diminuindo o fluxo gé€nico entre estas, o que pode acarretar perdas de variabilidade
genética e, eventualmente, a extingdo de espécies (BRASIL, 2014).

Esse acelerado processo de desmatamento contraria o que o proprio relatorio afirmou
ser necessario para a salvaguarda de um ambiente equilibrado, tendo em vista que as variedades

de espécies existentes nos diversos ecossistemas encontram-se inseridas nessas florestas.

O conjunto de areas protegidas de que o mundo precisard no futuro deve abranger
areas muito mais amplas que contém algum tipo de protecdo. Assim, o custo da

27 WALKER (2016)
28 RODOANEL ... (2014)
2 DEIRO (2013)
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conservacdo se elevard — diretamente e em termos de oportunidades de
desenvolvimento. Mas a longo prazo as oportunidades de desenvolvimento serdo
favorecidas. Portanto, as agéncias internacionais de desenvolvimento deveriam dar
atencdo detida e sistemdtica aos problemas e oportunidades da conservagdo de
espécies (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 15).

Apesar de toda a mobilizacdo internacional por parte de ambientalistas, sociedade civil
e governos, o desmatamento, especialmente de florestas tropicais, ainda é recorrente,
apresentando indices alarmantes. Segundo a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU), por meio

da Fundacgdo para a Alimentacdo e Agricultura (FAQO), anualmente cerca de 12 milhdes de

30

hectares de florestas ainda sdo desmatadas®, demonstrando que a sustentabilidade

socioambiental é um objetivo dificil de ser concretizado quando as questdes econdmicas sdo

imperativas.

1.3.2.4 Desafios Comuns — a questdo energética

“A energia ¢ indispensavel a sobrevivéncia diaria” (COMISSAO MUNDIAL PARA O
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991 p. 186). Assim o relatério inicia suas discussoes
acerca da questdo energética, afirmando:

E natural que nos preocupemos com um futuro seguro no tocante a energia, pois ela
proporciona “servigos essenciais” a vida humana — calor para aquecimento, para
cozinhar e para atividades manufatureiras, ou forca para o transporte e para o trabalho
mecanico.

(..)

As atuais fontes primarias de energia sdo quase todas nao-renovaveis: gis natural,
petrdleo, carvao, turfa e energia nuclear convencional. H4 também fontes renovaveis,
como madeira, vegetais, esterco, quedas d’agua, fontes geotermais, energia solar,
edlica, das marés e das ondas, além da forca muscular animal e humana. (...)
Teoricamente, todas as diversas fontes de energia podem contribuir para a futura
combinagdo energética a ser utilizada no mundo. Mas cada uma tem seus custos,
beneficios e riscos econdmicos, sanitirios, ambientais — fatores que interagem
ativamente com outras prioridades governamentais e globais (COMISSAO
MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 186).

Entendemos que a questdo energética € o nd a ser desatado quando se trata de alcancar
o desenvolvimento econdmico com preservacdo ambiental. Isso porque a fonte de energia que
fundamentou o desenvolvimento econdmico do mundo a partir do século XIX até o momento
foi o petréleo. Matriz energética finita, poluente, concentrada em algumas regides do planeta,

foi e € elemento desencadeador de guerras entre nacdes.

30 ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL (2015¢)
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Como mostramos anteriormente, para se alcancar o desenvolvimento sustentivel é
necessiria a integracdo de novas formas e matrizes energéticas ndo degradantes ao meio
ambiente. O que até o presente momento nao ocorreu de modo satisfatério, como vimos no 7°

ODS. Afirma a Comissio:

“No que se refere ao rendimento energético, cabe apenas esperar que o mundo
formule vias alternativas de baixo consumo energético com base em fontes
renovaveis, que deverdo ser o alicerce da estrutura energética global do século XXI.
A maioria dessas fontes apresenta hoje problemas, mas, com inovacdes, poderdo
fornecer a mesma quantidade de energia priméria que o planeta consome atualmente.
Contudo, para atingir esses niveis de consumo sera preciso um programa coordenado
de pesquisas e projetos de demonstragcdo que disponha dos recursos financeiros
necessarios para garantir o ripido desenvolvimento da energia renovavel. Os paises
em desenvolvimento terdo de ser assistidos para alterar seus padrdes de consumo de
energia nesse sentido (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 16-17).

Sobre essa questdo, € necessario apontar que a Comissdo nao levou em consideracio o
fato de o petroleo ser uma fonte de energia que se traduz em lucros vultosos para os paises e as

empresas que a possui ou domina — o que interessa ao capitalismo —, ndo calculando os possiveis

danos futuros ao planeta®!, como é o caso do aquecimento global®2.

1.3.2.5 Desafios Comuns: a questdo da industria

No que tange a questdo industrial, a Comissdo indica que a busca de um
desenvolvimento sustentivel passa também pela reestruturacdo do setor produtivo. A busca de
sistemas e tecnologias antipolui¢do, que permitam maior produtividade e eficiéncia, sem
aumentar a exploragdo de matéria prima e sem a producao de residuos t6xicos, sdo os objetivos
para o setor com vistas a sustentabilidade.

No século XX, as atividades industriais foram responsédveis, em grande medida, pela
degradacdo do meio ambiente, seja devido a extracdo dos recursos naturais, seja na produgdao

dos dejetos (liquidos, solidos ou gasosos). A andlise da comissdo afirma que:

Os primeiros indicios de impactos negativos da atividade industrial sobre o meio
ambiente foram problemas localizados de polui¢do do ar, da 4dgua e da terra. A
expansdo industrial que seguiu a II Guerra Mundial ndo levou muito em conta o meio
ambiente e acarretou um rapido aumento da poluicdo, simbolizado pelo smog de Los
Angeles; pela “morte” do lago Erie; pela poluigdo progressiva de grandes rios como
0 Mosa, o Elba e o Reno; e pelo envenenamento quimico por mercurio em Minamata.

31 O investimento em energia limpa e renovdvel vem ganhando espago nas politicas publicas das nagdes
industrializadas nos dltimos anos. Apesar do crescente investimento, os resultados obtidos ainda estdo longe de
satisfazerem a demanda mundial por energia, que também € crescente, tendo em vista que o desenvolvimento de
tecnologias e a aplicac@o dos recursos financeiros estdo praticamente restritos ao grupo dos 20 paises com maior
desenvolvimento econdmico (G20). Fonte: ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS (2013)

32Verificar o 13° ODS (“Tomar medidas urgentes para combater a mudanga climética e seus impactos”).
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Tais problemas também se verificam em muitas partes do Terceiro Mundo, & medida
que se disseminavam o crescimento industrial, a urbanizac@o e o uso do automével
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1991, p. 233-234).

Além dessas consequéncias, o processo produtivo industrial proporcionou a sociedade
humana, ao longo do século passado, um estilo de vida baseado no consumo. Esse modo de
vida conjugado a urbanizacdo (outro desafio que veremos a seguir) e ao crescimento
populacional produz, ano a ano, uma quantidade de lixo cada vez maior, causando novos danos
ao meio ambiente, tendo em vista a necessidade de se ampliar novas areas — urbanas e/ou rurais
— para o transbordo’?.

Apesar de toda a mobilizacdo internacional com relagdo a protecdo ambiental nas
tltimas décadas™, da criacio de novos processos industriais cujo objetivo é minimizar os
impactos ambientais, as atividades industriais ainda sdo causadoras de desequilibrios
ambientais®. Isso fica evidente a partir do 13° ODS (“Tomar medidas urgentes para combater

a mudanca climética e seus impactos”) analisado anteriormente.

1.3.2.6 Desafios Comuns: a questdo urbana

Com relacdo a questdo urbana, a comissdo apontava para a necessidade da reordenacao
e reorganizagao do espago urbano, tendo em vista que, durante o século XX, houve uma radical

mudanca no que se refere a tomada do espaco pelas sociedades humanas. Afirma o relatdrio:

Nosso século é o da ‘revolug@o urbana’. Nos 35 anos apds 1950, o ntimero de pessoas
que vivem nas cidades quase triplicou, tendo aumentado em 1,25 bilhdo. Nas regides
mais desenvolvidas, a populagdo urbana quase dobrou, passando de 447 milhdes para
838 milhdes. No mundo menos desenvolvido, quadruplicou, aumentando de 286
milhdes para 1,14 bilhdo.

No periodo de apenas 60 anos, a populacdo urbana do mundo em desenvolvimento
aumentou 10 vezes, passando de uns 100 milhdes para cerca de 1 bilhdo em 1980. Ao
mesmo tempo, sua populacio rural mais do que dobrou (COMISSAO MUNDIAL
PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 262).

3Em 2015, a ONU afirmou que anualmente sio produzidos cerca de sete a dez bilhdes de toneladas de lixo, sendo
que trés bilhdes de pessoas nio possuem acesso adequado para o despejo de todo este residuo. (ORGANIZACAO
DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015¢).

3De 1992 em diante, houve trés grandes Conferéncias Internacionais sobre a questdo ambiental (Rio de Janeiro
em 1992; Joanesburgo em 2002; e Rio de Janeiro em 2012), além de 21 Conferéncias do Clima em diversos paises
do mundo.

3Estudo da Organizagdo Mundial da Saide (OMS) afirma que por ano cerca de 7 milhdes de pessoas morrem por
doengas associadas a poluigio atmosférica (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015g).
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Esse problema, como vimos anteriormente — quarta estratégia para a concretizagao da
sustentabilidade —, se j4 era grave no século passado, além de nao ter sido resolvido nas ultimas
trés décadas, foi potencializado, tornando necessario novamente a implantacao de meta para se
alcangar o desenvolvimento sustentavel.

Nesse sentido, o 11° ODS (“Tornar as cidades e os assentamentos humanos inclusivos,
seguros, resilientes e sustentaveis”) mostra que a situacdo do planeta é grave no que se refere a

populagdo, apesar de ser possivel a obtencdo de alguns resultados positivos:

Metade da humanidade — 3,5 bilhdes de pessoas — vive nas cidades atualmente. Em
2030, quase 60% da populagdo mundial vivera em areas urbanas.

828 milhdes de pessoas vivem em favelas e o nimero continua aumentando.

As cidades no mundo ocupam somente 2% de espago da Terra, mas usam 60 a 80%
do consumo de energia e provocam 75% da emissao de carbono. A rapida urbanizacao
estd exercendo pressdo sobre a oferta de dgua potavel, de esgoto, do ambiente de vida
e saude publica. Mas a alta densidade dessas cidades pode gerar ganhos de eficiéncia
e inovagao tecnoldgica enquanto reduzem recursos e consumo de energia.

Cidades tém potencial de dissipar a distribuicio de energia ou de otimizar sua
eficiéncia por meio da reducdo do consumo e adocdo de sistemas energéticos verdes.
Rizhao, na China, por exemplo, transformou-se em uma cidade abastecida por energia
solar. Em seus distritos centrais, 99% das familias j4 usam aquecedores de 4gua com
energia solar (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2015b).

Alcancar o desenvolvimento sustentavel nos proximos 15 anos por meio do reequilibrio
ambiental das cidades é uma proposta irreal, tendo em vista que ja em 1992 — portanto ha 24
anos — foi publicada a Agenda 21°® e nela ji constava, no capitulo sete, a busca do
desenvolvimento sustentivel dos assentamentos humanos.

Se em quase duas décadas e meia a situacdo das cidades foi deteriorada, torna-se irreal

a concretizagdo dessa meta num periodo de tempo menor.
1.3.3 Esforcos Comuns

Na terceira parte do relatdrio sdo analisados os Esforcos Comuns da humanidade em
busca do desenvolvimento sustentavel. Sdo eles: 1) a administragdo das areas comuns; 2) a
busca da paz, da segurancga, do desenvolvimento e do meio ambiente e 3) a acdo comum a

sociedade por meio das mudangas institucionais e legais.

1.3.3.1 Esforcos Comuns — a administracdo das dreas comuns

3“A Agenda 21 pode ser definida como um instrumento de planejamento para a constru¢do de sociedades
sustentdveis, em diferentes bases geograficas, que concilia métodos de protecdo ambiental, justica social e
eficiéncia economica” (BRASIL, 2013a).
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Com relagdo ao primeiro esfor¢o, a Comissao afirmava que a sustentabilidade ambiental

sO seria atingida se os governos aplicassem a coopera¢do internacional no que diz respeito a

protecdo dos ecossistemas globais, ultrapassando os interesses meramente nacionais.

As formas tradicionais de soberania nacional sdo constantemente desafiadas pelas
realidades de interdependéncia econdmica e ecoldgica. Isso € especialmente
verdadeiro nos ecossistemas compartilhados e nas “dreas comuns do globo” — as
partes do planeta que ficam fora das jurisdi¢des nacionais. Nesse caso, s6 se pode
assegurar o desenvolvimento sustentivel através da cooperacdo internacional e de
regimes de consenso para supervisio, desenvolvimento e administracio dos interesses
comuns. Mas o que estd em jogo ndo € s6 o desenvolvimento sustentivel dos
ecossistemas compartilhados e das 4dreas comuns, e sim o de todas as nacdes que para
se desenvolverem dependem em maior ou menor grau de sua administrag@o racional
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1991, p. 293).

Esse esforco foi claramente ignorado pelos paises. Isso fica evidente quando a ONU

novamente propde no 15° ODS a regulacio dos recursos naturais e ecossistemas.

Além dos ecossistemas terrestres, hd também os aquaticos. Sobre os oceanos, o relatdrio

fez a seguinte analise:

Os oceanos sdo também o derradeiro sorvedouro dos subprodutos das atividades
humanas. Qual imensas fossas sépticas fechadas, acolhem rejeitos humanos, agricolas
e industriais através de emissarios de esgotos; dejetos de barcacas e navios,
escoamentos costeiros, dguas de rios e até mesmo particulas e moléculas atmosféricas.
Nos ultimos decénios, o crescimento da economia mundial, a demanda crescente de
combustiveis e alimentos e o actimulo de rejeitos comegaram a pressionar os vastos
limites dos oceanos (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 294).

Sobre a questdo oceanica, o 14° ODS (Conservacao e uso sustentavel dos oceanos) — ja

citado anteriormente — indica dois dados preocupantes: 1) a pesca de 80 milhdes de toneladas

de peixes esta chegando ao limite dos oceanos e 2) 40% dos oceanos do mundo estdo sendo

afetados pelas atividades humanas, incluindo polui¢do, diminuicao de pesca e perda de habitats

costeiros.

Isso mostra a falta de politicas internacionais efetivas para a protecao desse ecossistema

durante as ultimas décadas.

1.3.3.2 Esforcos Comuns — paz, seguranga, desenvolvimento e meio ambiente

Com relacdo a este segundo esforco comum, a Comissdo entendia que a busca do

desenvolvimento sustentivel so seria alcancada se as nacdes objetivassem, em suas relacdes

politicas, a harmonia entre si.

Dentre as diversas causas possiveis na geracao de conflitos entre nagdes, a pressao sobre

os recursos naturais € uma delas. Para a comissao:



49

As nacdes frequentemente lutaram para ter ou manter o controle de matérias-primas,
suprimento de energia, terras, bacias fluviais, passagens maritimas e outros recursos
ambientais basicos. Esses conflitos tendem a aumentar a medida que os recursos
escasseiam e aumenta a competicio entre eles (COMISSAO MUNDIAL PARA O
MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 325).

A pressdo sobre o meio ambiente com o objetivo de promover o desenvolvimento
econdmico das nagdes vem produzindo, ao longo das décadas, o que a comissdo chamou de
“refugiados ambientais” (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 326).

A desertificacdo do solo causada pela superexploracio dos aquiferos, o
desflorestamento de grandes areas sdo exemplos dessa pressdo, ocasionando o refigio de
multiddes. Outro fator que provoca grandes deslocamentos populacionais sao as guerras. Nesse

sentido, afirma a comissao:

A causa imediata e aparente de qualquer movimento macigo de refugiados pode ser a
sublevacao politica e a violéncia militar. Mas entre as causas subjacentes incluem-se
com frequéncia a deteriora¢do da base natural de recursos e sua capacidade de manter
a populacao.

(..)

As guerras sempre obrigaram as pessoas a abandonar suas casas e suas terras,
tornando-se refugiados. Além disso, as guerras de nosso tempo forcaram grande
nimero de pessoas a deixar suas terras natais (COMISSAO MUNDIAL PARA O
MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 326).

Se em 1987, ainda que superficialmente, havia a possibilidade de uma guerra nuclear —
0 que causaria gravissima degradacdo ambiental —, atualmente esse temor esta reduzido. No
entanto, nas ultimas trés décadas, conflitos armados causados por interesses econOmicos,
politicos ou religiosos existiram e ainda se fazem presentes®’. Afirmava a comissdo que a

corrida armamentista e os conflitos armados:

Criam grandes obsticulos ao desenvolvimento sustentivel. Exigem em demasia
recursos e materiais escassos. Apropriam-se de recursos humanos e de riquezas que
poderiam ser utilizados para combater o colapso dos sistemas ecoldgicos, a pobreza e
o subdesenvolvimento que, juntos, tanto contribuem para a inseguranga politica atual.
Podem criar um estado de espirito desfavoravel a cooperagdo entre nagdes que, por
sua interdependéncia ecoldgica e econdmica, precisam superar antipatias nacionais e
ideolégicas (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p 330).

Os obstéaculos a paz mundial surgidos pos anos 90 do século passado e 2000 sdo outros.

Segundo a ONU:

Nos anos 90, o fim da Guerra Fria levou a um novo ambiente de seguranga global,
marcado pelo maior foco nas guerras internas do que nas guerras entre Estados. No
inicio do século XXI surgiram novas ameacas globais. Os ataques de 11 de setembro

37 Alguns conflitos a partir da década de 1990: Guerra do Golfo em 1990; Bésnia entre 1992 e 1995; Tutsis € Hutus
em 1994, em Ruanda; Israel e Palestina (ndo cessado até o presente); EUA e Iraque em 2003; Xiitas e Sunitas (ndo
cessada até o presente); acdo do Estado Islamico na Siria (2014 até o presente).
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nos Estados Unidos foram uma clara demonstragdo do desafio do terrorismo
internacional, enquanto eventos posteriores aumentaram a preocupagdo com a
proliferacdo de armas nucleares e os perigos de outras armas nio convencionais
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS, 2016).

A violéncia, seja de qual natureza for — local ou global — € sempre um fendmeno para o
qual as comunidades nacionais ou internacional exigem respostas rapidas. As respostas aos
problemas ambientais — por sua natureza cumulativa — se tornam muitas vezes postergadas pelas
autoridades. No entanto, tais respostas, devido a complexidade de muitos desses problemas —
como € o caso do aquecimento global, desertificacdo, etc. —, requerem aliangas entre nacdes
que muitas vezes se colocam em lados opostos no jogo do poder econdomico. Nesse sentido, a
busca por um modelo econdmico que proporcione equilibrio aos recursos naturais se tornam

cada vez mais dificil.

1.3.3.3 Esforcos Comuns — pela acdo comum: propostas de mudanga institucional e legal

Sobre este terceiro esforco, a comissdo afirmava que a busca da sustentabilidade
ambiental passava necessariamente por mudancas paradigmaticas no que tange ao combate a
pobreza internacional, a busca pela paz mundial e a administracio das areas comuns.

Com relacao a tais mudancas, o relatdrio apresentou a seguinte anélise:

O dever de agir ndo cabe apenas a um grupo de nacdes. Os paises em desenvolvimento
enfrentam os desafios da desertificacdo, do desflorestamento e da poluicdo, e
suportam a maior parte da pobreza ligada a deterioracdo ambiental. (...) As nac¢des
industrializadas enfrentam os desafios dos produtos téxicos, dos rejeitos toxicos e da
acidificagdo. Todas as nacdes, por outro lado, t€m um papel a desempenhar no sentido
de assegurar a paz, mudar tendéncias e corrigir um sistema econdmico internacional
que aumenta a desigualdade em vez de diminui-la, que aumenta o niimero de pobres
e famintos em vez de diminui-lo (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 345-356).

Nota-se que a comissdo apresentou um levantamento realista sobre a situagao do planeta
com relagdo aos processos de degradacdo ambiental. Além disso indicou o sistema econdmico
como ator principal na geracdo de desigualdades sociais.

Ao apontar a necessidade de mudangas institucionais e legais, a comissdo afirmava ser
fundamental que Orgdos nacionais e internacionais, ligados diretamente a problematica
ambiental ou ndo (Fundo Monetario Internacional, Banco Mundial, por exemplo), se
comprometessem a elaborar politicas no combate as desregulagdes ambientais, tendo em vista
que:

Alguns paises ja dispdem de estruturas bilaterais e regionais comparativamente bem
desenvolvidas, embora a muitos ainda faltem o mandato e o apoio necessérios para
desempenhar as fun¢des muito mais amplas que se esperam deles no futuro. Entre tais
estruturas contam-se muitas institui¢des bilaterais especializadas, como a Comissao
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Conjunta Internacional Canadd/EUA; agéncias sub-regionais europeias como as
Comissdes para o rio Reno, o rio Dantibio e o mar Béltico; e organiza¢des como o
Conselho de Assisténcia Econdmica Miitua (Caem), a Organizacao para a Cooperacio
e o Desenvolvimento Econdmico (OCDE) e a Comunidade Europeia (CEE). Estes
organismos ddo a seus paises membros uma excelente base sobre a qual trabalhar.
Embora a maioria deles possua programas eficazes de cooperacdo internacional
relativos & protecdo ambiental e a dominacdo dos recursos naturais, tais programas
terdo de ser fortalecidos e adaptados a novas prioridades. As organizagdes regionais,
em especial, precisam trabalhar mais para integrar plenamente o meio ambiente em
seus programas macroecondmicos, comerciais, energéticos e de outros setores
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1991, p. 352-353).

Apesar dos esfor¢os diplomaticos envidados pelas Nac¢des Unidas nos tltimos 30 anos
para se alcancar o desenvolvimento sustentivel (por meio de Conferéncias Internacionais como
citamos anteriormente), a realidade foi outra. A faléncia de acordos internacionais de protecao
ambiental — como, por exemplo, o Protocolo de Quioto®® —, revela que a busca de mudancas
institucionais e legais ndo foram objetivadas. A criacdo de organismos bilaterais fortes, em
especial nos paises em desenvolvimento — como proposto, pela comissdo, para se alcangar tais
mudangas — nao foram concretizadas.

Afirmamos em nossa tese que o desenvolvimento sustentavel € falacioso, tendo em vista
que € um modelo que se sustenta na satisfacdo das necessidades das geracOes atuais, permitindo
que as geracdes futuras também satisfacam as suas. Nesse sentido e, para finalizarmos esta
primeira parte do capitulo, queremos sublinhar dois fatores que, em nossa compreensdo, sao
fundamentais para sustentarmos nossa tese.

O primeiro € o fato de a comissao nao efetivar em suas analises o problema do consumo.
Como verificamos, sdo raras as vezes em que ela aponta para a necessidade de se rever os niveis
de consumo nos paises industrializados. Para nds, a questao do consumo € um dos pilares da
insustentabilidade ambiental — como veremos no capitulo dois.

O segundo € a constante afirmacdo da Comissdo sobre a pobreza dos paises em
desenvolvimento ser um obsticulo decisivo para ndo se objetivar o desenvolvimento
sustentavel. Esquece-se de dizer que um dos pilares para o aumento do consumo é o aumento
da renda da sociedade, o que significa que as pressdoes ambientais desses paises ao sairem da
pobreza serd de outra ordem. A partir da segunda parte do capitulo, aprofundaremos esse

debate.

30 Protocolo de Quioto (BRASIL, 2013c) é um conjunto de inten¢des assinado em 1997 pelos paises
industrializados desenvolvidos, segundo o qual estes paises reduziriam suas emissdes combinadas de gases de
efeito estufa em pelo menos 5% em relagdo aos niveis de1990 até o periodo entre 2008 e 2012. Os Estados Unidos
assinaram, mas ndo ratificaram, o protocolo, sendo um dos paises que mais lancam gases causadores do efeito
estufa.
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Quadro 1 — Relatorio Brundtland x Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel

Parte 1
Preocupacoes
Comuns

O futuro do
planeta

1) Pobreza

2) Modelo de crescimento

3) Degradacdo dos recursos
naturais

4) Crise econdmica

QUADRO SINOTICO DO RELATORIO OBJETIVOS DO
NOSSO FUTURO COMUM (Relatério Brundtland - 1987) DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL (a serem
atingidos em 2030)
Obstaculos a serem vencidos: Objetivo 1

Acabar com a pobreza em todas as
suas formas, em todos os lugares.
Objetivo 8
Promover 0 crescimento
econdmico sustentado, inclusivo e
sustentavel, emprego pleno e
produtivo e trabalho decente para

todos.

Objetivo 10
Reduzir a desigualdade dentro dos
paises e entre eles.

Elementos para
se alcancar o DS

1) Apresentagdo do conceito de
desenvolvimento  sustentavel
(DS).

2) Compreensdo de
recursos naturais
comuns.

Estratégias:

a) Crescimento econdmico.

b) Alteracio no modelo de
crescimento econémico.

¢) Atendimento das necessidades
humanas essenciais.

que os
sdo bens

d) Controle do crescimento
populacional.
e) Manutencdo da base dos

recursos naturais.

f) Aperfeicoamento da tecnologia
e controle dos riscos.

g) Inclusio das questoes
ambientais e da economia nos
processos decisérios locais e
globais.

Objetivo 4
Assegurar a educacdo inclusiva e
equitativa e de qualidade, e

promover  oportunidades  de
aprendizagem ao longo da vida
para todos.

Objetivo 5

Alcangar a igualdade de género e
empoderar todas as mulheres e
meninas.

Objetivo 6
Assegurar a disponibilidade e a
gestdo sustentdvel da 4gua e
saneamento para todos.

Objetivo 8
Promover 0 crescimento
econdmico sustentado, inclusivo e
sustentavel, emprego pleno e
produtivo e trabalho decente para
todos.

Compreensao das relacoes Objetivo 17
O papel da econdmicas internacionais e | Fortalecer 0s meios de
economia insercdo das questdes ambientais | implementacdo e revitalizar a
internacional para a conquista do DS. parceria global para o

desenvolvimento sustentavel.

Controle populacional Objetivo 3
Populacao e | especialmente nos paises do | Assegurar uma vida saudivel e
recursos Terceiro Mundo®. promover o bem-estar para todos,

em todas as idades.

3 Mantivemos a expressio Terceiro Mundo conforme eram chamados os paises em desenvolvimento até o fim
da década de 1980 pela Comunidade Internacional.
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Aperfeicoamento da produgdo e
distribui¢io mundial de alimentos,

Objetivo 2
Acabar com a fome, alcancar a
seguranca alimentar e melhoria da
nutri¢do e promover a agricultura

Seguranca levando em consideracdo a | sustentavel.
Alimentar protecio do solo e recursos Objetivo 6
hidricos. Assegurar a disponibilidade e a
gestdo sustentdvel da 4dgua e
saneamento para todos.
Objetivo 15
Proteger, recuperar e promover o
Protecio e administracio dos | uso sustentdvel dos ecossistemas
Espécies e | ecossistemas — locais e globais — | terrestres, gerir de forma
Ecossistemas necessarios ao desenvolvimento | sustentavel as florestas, combater
da vida e, por consequéncia, da | a desertificacdo, deter e reverter a
economia. degradacgao da terra e deter a perda
de biodiversidade.
Parte 2
Desafios Objetivo 7
Comuns Busca de novos modelos | Assegurar o acesso confidvel,
Energia energéticos nao degradantes ao | sustentdvel, moderno e a preco
meio ambiente. acessivel a energia para todos.
Objetivo 9
Construir infraestruturas
Rever o modelo industrial | resilientes, promover a
buscando novas formas de | industrializacdo  inclusiva e
Inddstria producdo menos impactantes aos | sustentdvel e fomentar a inovagao.
recursos naturais. Objetivo 12
Assegurar padrdes de producio e
de consumo sustentaveis.
Reordenar o espago urbano Objetivo 11
evitando 0 crescimento | Tornar as cidades e os
desordenado das cidades, com | assentamentos humanos
Desafio Urbano vistas ao equilibrio, em especial | inclusivos, seguros, resilientes e
nos paises pobres. Minimizagao da | sustentaveis.
poluicdio e  melhoria  nos
assentamentos humanos.
Objetivo 13
Tomar medidas urgentes para
combater a mudanca climatica e
Administracao Compreensdo local e global da | seus impactos.
das areas comuns | necessidade de protecdo dos Objetivo 14
recursos naturais transnacionais | Conservacio e uso sustentavel dos
(atmosfera, mares e oceanos). oceanos, dos mares e dos recursos
Parte 3 marinhos para o desenvolvimento
Esforcos sustentavel.
Comuns

Paz, Seguranca,
Desenvolvimento,
Meio Ambiente

Conquista da paz e da seguranca
(local e global) como fundamentos
para ndo degradacdo ambiental.
Promocdo da protecio dos
recursos naturais como elementos
para a busca da paz e da seguranca.

Objetivo 16
Promover sociedades pacificas e
inclusivas para o desenvolvimento
sustentavel, proporcionar o acesso
a justica para todos e construir
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instituicdes eficazes, responsaveis
e inclusivas em todos os niveis.

Objetivo 15
Proteger, recuperar e promover o
uso sustentavel dos ecossistemas
terrestres, gerir de  forma
sustentavel as florestas, combater

Pela acao a desertificacdo, deter e reverter a

comum: Busca da cooperagdo internacional | degradacdo da terra e deter a perda

Propostas de | com vistas a reorientacdes das | de biodiversidade.

mudanca praticas politicas no ambito

institucional e | regional e internacional, cujo Objetivo 13

legal fundamento de tais praticas seja a | Tomar medidas urgentes para
preservacao ambiental. combater a mudanga climdtica e

seus impactos.

Objetivo 14
Conservacao e uso sustentavel dos
oceanos, dos mares e dos recursos
marinhos para o desenvolvimento
sustentavel.

Organizacio e tabulacdo: O autor

1.4 A POBREZA COMO OBSTACULO AO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Desde sua analise preliminar intitulada O Desafio Global, o Relatério afirma que a
pobreza é um fator central para nio se alcancar o desenvolvimento sustentivel. Apesar de
apontar que éxitos foram alcancados pela humanidade (reducdo da mortalidade infantil,
aumento da expectativa de vida, aumento do nivel de escolaridade, aumento na produgao global
de alimentos), os antagonismos produzidos pelo modelo de desenvolvimento sdo latentes.

Afirma o documento:
No tocante ao desenvolvimento, ha, em termos absolutos, mais famintos no mundo
do que nunca, e seu nimero vem aumentando. O mesmo ocorre com o nimero de
analfabetos com o nimero dos que ndo dispdem de dgua e moradia de boa qualidade,
e nem de lenha e carvao para cozinhar e se aquecer (COMISSAO MUNDIAL PARA
O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 2).

O panorama geral elaborado pela Comissdo sobre a situacdo do planeta, apesar de
realista, €, em nosso entendimento, tendencioso. A intenc¢do de clarear os possiveis elementos
determinantes da degradacdo ambiental foi mitigada. A pobreza, e ndo a geracdo de riqueza,
acabou sendo a responsavel pelos desequilibrios ecoldgicos. O consumismo nos paises ricos
perdeu a responsabilidade da degradacdo ambiental, a qual foi transferida aos paises pobres.
Segundo o relatério, “a pobreza é uma das principais causas e um dos principais efeitos dos

problemas ambientais no mundo” (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 4).
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Responsabilizar os paises pobres pela degradacao ambiental € um argumento falacioso.
Primeiro porque, nos paises ricos, o consumo — em todas as esferas da vida cotidiana —era e é
absurdamente elevado®’; segundo, a degradacdo ambiental nos paises pobres ndo era causada
pelo consumismo, mas pela miséria imposta a grande parte das populagdes pelo modelo
econOmico dos paises centrais, o qual, em busca de mao de obra barata e exploracdo das
riquezas, instalam suas filiais nos paises periféricos.

O mesmo relatério afirma que:

(...) Nao podendo pagar suas dividas, as nacdes africanas que dependem da venda de
produtos primérios veem-se obrigadas a super-explorar seus solos frageis,
transformando assim terras boas em desertas. (...) Hoje, a renda per capita da maioria
dos paises em desenvolvimento € mais baixa do que no inicio da década. O aumento
da pobreza e o desemprego vém pressionando ainda mais os recursos ambientais, a
medida que um nimero maior de pessoas se vé€ forcado a depender mais diretamente
deles (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 7).

A Comissdo ndo aponta que a exploracao dos solos, a baixa renda per capita da
populacdo, o aumento da pobreza e do desemprego nos paises periféricos sdo frutos das relacdes
desiguais entre as nacdes. Enquanto nos paises pobres sdo instaladas as filiais de empresas
multinacionais, geradoras de impactos ambientais devido ao lancamento de todo tipo de
residuos sem nenhum controle, nos paises centrais ficam apenas as matrizes com o aparato
técnico-burocratico, sem produzir nenhum dano ao meio ambiente. Basta lembrar que na década
de 1980 a cidade de Cubatdo, na Baixada Santista, foi considerada a mais poluida do mundo,
valendo-lhe internacionalmente o titulo de Vale da Morte, sendo que parte dessas empresas
produtoras de tal degradaciio ambiental sequer eram nacionais®!.

Adiante a Comissio (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 10) reitera que “(...) um mundo onde a pobreza ¢ endémica
estard sempre sujeito a catastrofes, ecoldgicas ou de outra natureza”.

Analisando a questdo do aumento populacional como sendo um possivel gerador dos
desequilibrios ambientais, o Relatorio volta a apontar a questdo da pobreza como sendo o
elemento central da desordem demogréfica em alguns lugares do planeta — como Africa, Asia

e América Latina:

O problema ndo estd apenas no nimero de pessoas, mas na relacdo entre esse nimero
e os recursos disponiveis. Assim, o “problema populacional” tem de ser solucionado
por meio de esfor¢os para eliminar a pobreza generalizada, a fim de garantir um acesso
mais justo aos recursos € por meio da educacdo, a fim de aprimorar o potencial

“0RGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS (2015i)

4 No polo industrial de Cubatdo, havia empresas nacionais como Refinaria Presidente Bernardes, Copebras,
Cosipa, Carbocloro e Ultrafértil, e estrangeiras como Rhodia S.A francesa, Liquid Carbonic, Liquid Quimica
ambas do grupo norte-americano Houston Natural Gas.



56

humano para administrar esses recursos (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO
AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 12-13).

Essa abordagem da Comissdo fundamenta-se na tese malthusiana do século XIX. Em
sua obra Ensaio sobre a populacdo, de 1798, Malthus afirmava que o aumento populacional
era maior do que a producdo de alimentos. Enquanto o primeiro crescia numa progressao

geométrica, o segundo crescia numa progressao aritmética. Assim dizia:

Tomando a populagdo do mundo como qualquer niimero, 1 bilhdo, por exemplo, a
espécie humana crescia na progressdo de 1, 2, 4, 8, 16, 32, 64, 128, 256, 512 etc. e os
meios de subsisténcia na progressdo de 1, 2, 4, 6, 8, 10 etc. Em dois séculos e um
quarto a populacdo estaria, para os meios de subsisténcia, na proporcdo de 512 para
10; em trés séculos, de 4096 para 13; em 2 mil anos a diferenca quase incalculavel,
embora a produgdo nesse periodo tivesse crescido em larga escala (MALTHUS, 1996,
p- 251).

Como ¢ sabido, o progndstico catastroéfico malthusiano ndo se concretizou. No entanto,
as dificuldades de alimentar uma populacdo crescente, especialmente em regides mais pobres,
ainda se fazem presentes no século XXI, apesar do aperfeicoamento das técnicas de producao.

Segundo a ONU:

Por duas décadas, a demanda global por alimentos aumentou de forma constante,
juntamente com o crescimento mundial da populagdo, safras recordes, melhorias na
renda e com a diversificagdo das dietas. Como resultado, os precos dos alimentos
continuaram a declinar até 2000.

Mas, a partir de 2004, os precos para a maioria dos graos comecaram a subir. Embora
tenha havido um aumento da producéo, o aumento da procura foi maior.

Estoques de alimentos se esgotaram. E entdo, em 2005, a produgdo de alimentos foi
dramaticamente afetada por incidentes meteoroldgicos extremos nos principais paises
produtores de alimentos. Em 2006, a producdo mundial de cereais caiu 2,1%. Em
2007, o rapido aumento dos precos do petréleo aumentou os custos de fertilizantes e
da produgdo alimentos.

Com os precos internacionais dos alimentos atingindo niveis sem precedentes, os
paises procuraram maneiras de isolar-se da escassez de alimentos e potenciais choques
de precos. Vérios paises exportadores de alimentos impuseram restricdes a
exportagdo. Alguns principais importadores comegaram a comprar os graos a qualquer
preco para manter o abastecimento interno.

Isto resultou em panico e volatilidade nos mercados internacionais de graos. Também
atraiu investimentos especulativos a mercados futuros e opcionais de grdos. Como
resultado, os precos subiram ainda mais.

Posteriormente, os precos das commodities alimentares pareceram estar se
estabilizando. Mas os precos devem continuar elevados em médio e longo prazo, com
consequéncias devastadoras para as populacdes mais vulnerdveis do mundo
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS, 2016b).

A questdo da pobreza e a incapacidade de parcela da populacdo mundial em conseguir
prover sua subsisténcia decorrem do fato de o mercado produzir incongruéncias geradoras de
desigualdades socioecondmicas e também pelos desarranjos climaticos produzidos pelo modelo

de desenvolvimento.
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Ao examinar as possibilidades para o futuro da humanidade, a Comissao insiste na

questdo da pobreza como elemento central dos graves danos ao meio ambiente:

As falhas que precisamos corrigir derivam da pobreza e do modo equivocado com que
temos frequentemente buscado a prosperidade. Muitas partes do mundo entraram
numa espiral descendente viciosa: os povos pobres sdo obrigados a usar
excessivamente seus recursos ambientais a fim de sobreviverem, e o fato de
empobrecerem seu meio ambiente os empobrece mais, tornando sua sobrevivéncia
ainda mais dificil e incerta. A prosperidade conseguida em algumas partes do mundo
é com frequéncia precaria, pois foi obtida mediante praticas agricolas, florestais e
industriais que s6 trazem lucro e progresso a curto prazo (COMISSAO MUNDIAL
PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 29).

Infelizmente sao raras as vezes em que a Comissao aponta que a busca incessante da
riqueza e do consumismo sdo os elementos geradores das conturbacdes ambientais Porém

mesmo quando a faz, coloca novamente a pobreza no centro das desordens naturais:

O desgaste do meio ambiente foi com frequéncia considerado o resultado da crescente
demanda de recursos escassos e da polui¢do causada pela melhoria do padrdo de vida
dos relativamente mais ricos. Mas a propria pobreza polui o meio ambiente, criando
outro tipo de desgaste ambiental. Para sobreviver, os pobres e os famintos muitas vezes
destroem seu préprio meio ambiente: derrubam florestas, permitem o pastoreio
excessivo, exaurem as terras marginais e acorrem em nimero cada vez maior para as
cidades ja congestionadas. O efeito cumulativo dessas mudancgas chega a ponto de fazer
da prépria pobreza um dos maiores flagelos do mundo (COMISSAO MUNDIAL PARA
O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 30).

Dando continuidade ao entendimento sobre os danos ambientais causados pelos paises
pobres, a Comissdo novamente situa a pobreza como sendo um dos principais atores da

degradacdo ambiental:

(...) A maioria dos paises pobres do mundo depende, para aumentar sua receita de
exportacdo, de produtos agricolas tropicais vulneraveis a relacdes comerciais instaveis
ou em declinio. Muitas vezes, a expansdo s6 € possivel a custa do desgaste ecoldgico.
(...)

Dentro dos paises, a pobreza foi exacerbada pela distribuicao desigual da terra e de
outros bens. O rapido crescimento populacional prejudicou a capacidade de melhorar o
padrado de vida. Esses fatores, aliados a uma necessidade cada vez maior de explorar
comercialmente terras boas (muitas vezes para cultivar produtos de exportacdo),
levaram muitos agricultores de subsisténcia a se transferirem para terras ruins, tirando-
lhes assim qualquer esperanga de participarem da vida econdmica de seus paises. Pelos
mesmos motivos, muitos lavradores nomades tradicionais, que antes derrubavam
florestas, cultivavam suas lavouras e depois deixavam que as florestas se refizessem,
ndo tem agora nem terra suficiente nem tempo para que as florestas se recuperem.
Assim, muitas vezes as florestas estdo sendo destruidas apenas para obter terras de
cultivo de baixa qualidade, incapazes de sustentar os que as trabalham. (...)

Essas pressdes se refletem numa incidéncia cada vez mais alta de catastrofes
(COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO,
1991, p. 31-32).

De modo equivocado, a Comissdao ndo conseguiu compreender que os danos ambientais
causados pela pobreza fazem parte de uma relacio antagonica e desigual entre os paises centrais

e periféricos que o proprio Relatério aponta:
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O comércio internacional de madeiras tropicais, por exemplo, ¢ um dos fatores do
desflorestamento dos trépicos, a necessidade de obter divisas faz com que muitos
paises em desenvolvimento cortem madeira a um ritmo mais acelerado que o de
regeneracdo das florestas. A derrubada excessiva, além de esgotar os recursos que
sustentam o comércio mundial de madeira, torna invidvel a vida dos que dependem
das florestas, aumenta erosdo do solo e as inundacdes no curso inferior dos rios, e
acelera a extingdo de espécies e de recursos genéticos (COMISSAO MUNDIAL
PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 73).

Ao indicar como elemento determinante para a degradacdo ambiental a busca de terras
menos férteis para a subsisténcia, o aumento populacional ou o desflorestamento, ela nao
considera que sdo os paises ricos que impdem esta condi¢do desigual sobre os pobres.

Nao resta divida de que as grandes catastrofes ambientais se encontram nos paises
economicamente pobres. Isso ocorre devido ao carater exploratorio ocorrido neles durante todo
o século XIX e XX — sem considerar que a relacdo de exploracdo ocorreu a partir do século
XVI* —, ja que os paises ricos necessitavam de recursos naturais em abundéncia para sustentar
seu crescimento econdmico € aumentarem suas riquezas.

Além disso o desenvolvimento tardio do capitalismo nos paises periféricos
potencializou essa relacdo exploratéria. No século XIX, os impérios europeus, dividindo e
dominando vastos territérios da Africa e Asia, comprovam esta sanha por recursos naturais.

Hobsbawm (1988, p. 89) afirma:

Duas regides maiores do mundo foram, para fins praticos, inteiramente divididas:
Africa e Pacifico. Ndo restou qualquer Estado independente no Pacifico, entdo
totalmente distribuido entre britanicos, franceses, alemies, holandeses, norte-
americanos e — ainda em escala modesta — japoneses. Por volta de 1914, a Africa
pertencia inteiramente aos impérios britanico, alemdo, belga, portugués e,
marginalmente, espanhol, a exce¢do da Etidpia, da insignificante Libéria e daquela
parte do Marrocos que ainda resistia a conquista completa.

A dominagdo dos territorios afro-asiatico pelas poténcias centrais do capitalismo
industrial demonstra o desequilibrio necessario para a manutencdo do proprio sistema.
Nesse sentido, ao abordar o aumento da qualidade e do padrao de vida de determinados

grupos humanos, o Relatério afirma que estes foram conquistados a custa de danos globais de

42 Eduardo Galeano (1982) em seu livro As veias abertas da América Latina demonstra a relacdo exploratéria do
processo colonizador dos paises europeus na América. Referindo-se a explorag¢do das col6nias espanholas, afirma:
“Entre 1503 e 1660, chegaram ao porto de San Lucar de Barrameda 185 mil quilos de outro e 16 milhdes de quilos
de prata. A prata transportada para a Espanha em pouco mais de um século e meio, excedia trés vezes o total das
reservas europeias. E € preciso levar em conta que estas cifras oficiais sdo sempre minimizadas” (p. 34).
Analisando a exploracdo da América portuguesa, diz: “Entretanto, até meados do século XVII, o Brasil foi o maior
produtor mundial de acucar. Simultaneamente, a colonia portuguesa da América era o principal mercado de
escravos: a mado-de-obra indigena, muito escassa, extinguia-se rapidamente nos trabalhos for¢ados, e o acucar
exigia grandes contingentes de mdo-de-obra para limpar e preparar os terrenos, plantar, colher e transportar a cana
e, por fim, moé-la e purga-la” (p. 73).



59

longo prazo, ao explorar grandes quantidades de matéria prima, energia, uso de produtos
quimicos e sintéticos.

Contudo, como observamos acima, o tratamento dado a pobreza ¢ muito mais incisivo
sem, contudo, evidenciar de que forma esta pobreza € produzida social e economicamente pelos
mais ricos. B possivel afirmar que ha, nas analises do documento, distor¢des quanto aos
verdadeiros produtores dos danos e desequilibrios ambientais.

Fica nitido que a Comissdo, apesar de ser formada por representantes dos diversos
continentes, como demonstrado anteriormente, possui um desequilibrio interno com relagdo aos
seus componentes. Os membros dos paises desenvolvidos, apesar de estarem em minoria — sete
contra quinze —, conseguiram impor suas vontades junto aos demais.

A falta de forca politica e econdmica de paises como Sudao, Costa do Marfim, Guiana,
Nigéria, Zimbabue, por exemplo, impossibilitou a contestagdo, no jogo politico, de que € a
riqueza, € nao a pobreza, a geradora dos distirbios ambientais. No préprio Relatério ha

indicacOes dessa assimetria:

As relacdes econdmicas internacionais representam um problema particular para os
paises pobres que tentam administrar seu meio ambiente, porque a exportacdo de
recursos naturais continua sendo fator de peso em suas economias, sobretudo no caso
dos menos desenvolvidos. A instabilidade e as tendéncias de precos adversos
enfrentadas pela maioria dessas nacdes impossibilitam-lhes administrar suas bases de
recursos naturais com vistas a uma producio constante (COMISSAO MUNDIAL
PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 72).

Outro fator que contribui para essa situacdo é a capacidade de os paises mais ricos
produzirem pesquisas cientificas utilizadas de modo enviesado para sustentar posi¢des politicas
no bojo da discussdo sobre os temas ambientais.

Apo6s demonstrar quais sdo os atores e quais os danos ambientais causados, a Comissao
propde um novo estilo de desenvolvimento econdmico. A tese central do relatério é de que a
humanidade deve buscar um desenvolvimento que seja alternativo ao modelo classico que visa

apenas ao crescimento econdmico, contudo:

Longe de querer que cesse o crescimento econdmico, reconhece que os problemas
ligados a pobreza e ao subdesenvolvimento s6 podem ser resolvidos se houver uma
nova era de crescimento no qual os paises em desenvolvimento desempenhem um
papel importante e colham grandes beneficios (COMISSAO MUNDIAL PARA O
MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 44).

Dessa maneira, o desenvolvimento sustentivel foi definido como sendo o
desenvolvimento que satisfaz as necessidades das geracOes atuais sem comprometer as
necessidades das geragdes futuras. Para que exista tal desenvolvimento, o estudo afirma que é

necessario ‘“que todos tenham atendidas as suas necessidades basicas e lhes sejam
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proporcionadas oportunidades de concretizar suas aspiragdes a uma vida melhor” (COMISSAO
MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 47). Isso é o que
ndo ocorre com grande nimero de pessoas nos paises em desenvolvimento e, atualmente,
devido as crises econdmicas, também nos paises desenvolvidos®, pois suas necessidades
basicas (alimento, roupas, habita¢do, emprego) ndo estdo sendo atendidas (idem, p. 46).

Nesse modelo propositivo de desenvolvimento sustentivel, cujo cerne € o atendimento
das necessidades basicas humanas, ndo fica claro como este modelo proporcionaria a
objetivacdo desse minimo, tendo em vista que o necessario para um individuo ou grupo de
individuos pode ndo ser para outros, mesmo sendo as necessidades consideradas basicas
(alimentacgdo, vestuario, moradia).

Essa ambiguidade tende a se reproduzir porque a Comissao, apesar de ter ciéncia desta
situa¢do, nao considerou que as necessidades basicas humanas sio criadas subjetivamente, bem

como sao produtos historico-culturais. Nao obstante, o Relatorio afirma que:

a satisfacdo das necessidades essenciais depende em parte de que se consiga o
crescimento potencial pleno, e o desenvolvimento sustentivel exige claramente que
haja crescimento econdmico em regides onde tais necessidades nio estdo sendo
atendidas (COMISSAO MUNDIAL PARA O MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1991, p. 47).

Fica novamente evidente que a forca politica dos paises ricos (que monopolizam grande
parte das vezes as instancias decisdrias da ONU), representados na Comissdo, superou a dos
paises pobres. Ao afirmar que é necessirio que haja crescimento econdmico em regides
periféricas do mundo, os membros dos paises centrais apontam para um novo movimento de
dominacdo politico-econdmica daquelas. Isso porque os paises periféricos pouco se
desenvolveram em termos de educacido formal durante o século XX.

Evidentemente que a ONU, por meio de suas Comissdes, ndo proporia € nem propoe
uma mudanca radical no modelo de desenvolvimento, pois colocaria em risco a existéncia do
proprio sistema capitalista. No entanto, propostas superficiais vém se mostrando, ao longo de
trés décadas, incapazes de conjugar desenvolvimento econOmico e protecdo dos recursos

naturais, fato concretizado pela formulagdo dos 17 ODS em 2015.

4’ Em 2014, o Fundo das Nagdes Unidas para a InfAncia (UNICEF) publicou um relatdrio afirmando que, devido a
crise econdbmica de 2008, cerca de 76,5 milhdes de criancas e jovens estdo vivendo na pobreza nos paises
desenvolvidos. (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL, 2014a)
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Ha regides na Africa, Asia e América Latina com altos niveis de analfabetismo**. Isso
provoca baixo indice de desenvolvimento humano (IDH)*, travando o desenvolvimento
econdmico, a criacio de tecnologias, ndo proporcionando, assim, aumento na qualidade de vida
das populagdes nacionais. Como consequéncia desse atraso, os paises centrais, com o
argumento de levar desenvolvimento para os paises periféricos, na realidade exploraram
recursos naturais € mdo de obra, dando continuidade ao ciclo vicioso das desigualdades

mundiais.

1.5 A IDEOLOGIA POR TRAS DO DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

Afirmamos na introducdo que o desenvolvimento sustentivel € um fendmeno que tenta
explicar uma dada realidade: a ambivaléncia entre desenvolvimento econdmico e preservacao
dos recursos naturais. O fato € que como sendo fendmeno, ele esconde um pressuposto basico
do sistema capitalista industrial: o de que com sua ideologia de crescimento e desenvolvimento
infinito, a preservacdo dos recursos naturais se torna questionavel.

O século XX foi o periodo de maturidade do sistema capitalista. Se durante o século
XVIII - momento inicial da Revolucao Industrial — e na primeira metade do XIX os frutos desta
revolucdo ficaram restritos a Europa, a partir da segunda metade do século XIX iniciou-se o
periodo de expansao das fronteiras do mundo produtivo, no qual o modo de produgao capitalista
fortaleceu suas estruturas. A partir de entdo, ocorreram danos aos recursos naturais jamais vistos
na histéria do desenvolvimento humano.

Hobsbawm, analisando o periodo entre 1845 e 1870 naquilo que ele intitulou de a era
do capital, aponta para uma expansao inicial do capitalismo jamais vista na histéria. Segundo

ele:

Nunca, por exemplo, as exportagdes inglesas cresceram tdo rapidamente quanto nos
primeiros sete anos da década de 1850. Os produtos de algoddo inglés, pioneiros na
penetragdo no mercado por mais de meio século, aumentaram sua taxa de crescimento
em relacdo as décadas anteriores. Entre 1850 e 1860, a taxa duplicou. Em nimeros
absolutos, o desempenho ¢ ainda mais impressionante: entre 1820 e 1850, essas
exportacdes cresceram em 1.100 milhdes de jardas, mas entre 1850 e 1860, elas
cresceram mais de 1.300 milhdes. O nimero de maquinas de algoddo cresceu de 100
mil entre os periodos de 1819 a 1821 e de 1844 a 1846 para o dobro disso na década
de 1850 (HOBSBAWM, 2000, p. 54/55).

4 Segundo o Relatério de Monitoramento Global de Educacdo para Todos (2013-2014) apoiado pela Unesco, o
analfabetismo ainda é um sério problema para muitos paises do mundo. Levando em consideracdo apenas o
analfabetismo entre adultos, dez paises em 2011 (india, China, Paquistdo, Bangladesh, Nigéria, Etidpia, Egito,
Brasil, Indonésia, Rep. Democritica do Congo) possuiam 72% do analfabetismo mundial. Fonte:
ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA A EDUCACAO, A CIENCIA E A CULTURA (UNESCO)
(2013-2014)

4 PROGRAMA DAS NACOES UNIDAS PARA O DESENVOLVIMENTO (2014)



62

Essa expansdo do capitalismo ndo ficou restrita ao setor téxtil. Outros setores que se
tornaram fundamentais para o desenvolvimento industrial, como o de minério de ferro, também
tiveram uma expansao exponencial no mesmo periodo.

Para dar vazao a produtividade desse novo modelo, houve a necessidade de se expandir
as fronteiras além da Europa. As trocas comerciais se intensificaram. Africa, Asia e América
se tornaram novamente polos de explora¢do de matéria prima e de consumo, este ultimo de
modo muito restrito*®.

Sobre essa expansio geografica do capitalismo, Hobsbawm (2000) afirmou:

Vamos medir mais precisamente a rede das trocas econdmicas entre partes do mundo
distantes entre si. As exportacdes britdnicas para a Turquia e o Oriente Médio
cresceram de 3,5 milhdes de libras em 1848 para um maximo de dezesseis milhdes
em 1870; para a Asia, de sete milhdes para 41 milhdes em 1875; para as Américas
Central e Sul, de seis milhdes para 24 milhdes em 1872; para a india, de perto de cinco
milhdes para 24 milhdes em 1875; para a Australésia, de 1,5 milh@o para mais de 24
milhdes em 1875. Em outras palavras, em 35 anos o valor das trocas entre a mais
industrializada das economias e as regides mais atrasadas ou remotas do mundo havia-
se multiplicado por seis (HOBSBAWM, 2000, p. 82)

Se no periodo mercantil (século XV ao XVIII) a exploracdo dos continentes africano,
asidtico e americano pelas nacOes europeias estava ligada diretamente a interferéncia do Estado
na economia (com auxilio da burguesia), com a inten¢do de fortalecer os cofres estatais, como

afirma Dobb (1977):

A primeira vista poderia parecer que os ganhos fenomenais a auferir no comércio
exterior nessa era agissem como freio sobre o investimento industrial, desviando o
capital e o empreendimento para essa esfera mais lucrativa. Em certa medida isso
certamente aconteceu, proporcionando um motivo pelo qual a nova aristocracia
burguesa do periodo Tudor dedicou pouca aten¢do ao crescimento da industria, e a
engorda com os lucros faceis das aventuras no exterior tdo rapidamente se tornou
reaciondria. Alguns dos lucros dessas aventuras comerciais ultramarinas, na verdade,
sdo assombrosos. Diz-se que Vasco da Gama regressou a Lisboa em 1499 com uma
carga que pagava sessenta vezes o custo da expedi¢do; quanto a Drake afirma-se ter
voltado no Golden Hind com um saque avaliado entre meio e um e meio milhdo de
libras esterlinas, ap6s uma viagem que custou £ 5000; e da Companhia da India
Oriental afirma-se ter tido uma taxa média de lucros de cerca de 100% no século X VIIL.
(...). No comércio africano, com seu lucrativo trafico de escravos, uma ninharia com
50% era considerada ganho muito modesto e uma nova companhia formada para
monopolizar aquele trafico depois da Restauracdo recolheu lucros entre 100 e 300%.

A partir do século XIX a burguesia passa a ser a classe detentora do capital. Com o seu

efetivo aparelhamento dos Estados nacionais, a exploracdo desses territorios potencializou-se,

46 Durante o século XIX, ainda ndo existia 0 chamado consumo em massa. O consumo — que tornava possivel as
trocas comerciais entre as nagdes — estava restrito a uma parcela pequena da sociedade. O consumo de massa s6
aparecerd a partir da segunda década do século XX com a expansdo do sistema fordista de produ¢do industrial,
que € baseado na produc¢@o em larga escala.
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ndo apenas com a retirada dos recursos naturais, mas também na elaboracdo de mercados
consumidores, ja que a primeira e fundamental intencdo da burguesia é o acumulo de capital.

Sobre isso, Hobsbawm (2005) afirma que:

Entre 1870 e 1890, a produg¢do de ferro dos cinco principais paises produtores mais
que duplicou (de 11 para 23 milhdes de toneladas); a produgdo de aco, que agora passa
a ser o indicador adequado do conjunto da industrializag¢@o, multiplicou-se por vinte
(de 500 mil para 11 milhdes de toneladas). O crescimento do comércio internacional
continuou a ser impressionante, embora a taxas reconhecidamente menos vertiginosas
que antes. Foi exatamente nessas décadas que as economias industriais americana e
alema avancaram a passos agigantados e que a revolucdo industrial se estendeu a
novos paises, como a Suécia e a Russia. Muitos paises ultramarinos recentemente
integrados a economia mundial conheceram um surto de desenvolvimento mais
intenso que nunca (...). O investimento estrangeiro na América Latina atingiu niveis
assombrosos nos anos 1880, quando a extensdo da rede ferrovidria argentina foi
quintuplicada, e tanto a Argentina como o Brasil atrairam até 200 mil imigrantes por
ano. (HOBSBAWM, 2005, p. 58-59)

Esse surto expansionista do sistema e do processo industrial teve como consequéncia
um elevado nivel de endividamento internacional dos atores envolvidos (Estados e
empresarios), ocasionando, assim, a primeira grande crise do capitalismo devido a superlativa
e prolongada queda dos precos — e, portanto, dos lucros — no mercado mundial, proporcionando
assim, um periodo de baixo crescimento das economias.

A agricultura e o setor industrial sofreram enormemente no periodo citado. O primeiro
sofreu com a concorréncia estrangeira devido ao fato de o mercado internacional, em fins do
século XIX, estar abarrotado de produtos de regides remotas do planeta, que até entdo nao
possuia capacidade de concorréncia ocasionada pelos custos de transporte.

Hobsbawm (2005) aponta que:

As consequéncias para os pregos agricolas, tanto na agricultura europeia como nas
economias exportadoras ultramarinas, foram draméticas. Em 1894, o preco do trigo
era apenas pouco mais de um terco do que fora em 1867 (...). As décadas da depressdo
foram um mau momento para os agricultores de qualquer pais envolvido com o
mercado mundial. (HOBSBAWM, 2005, p. 60)

O setor industrial possuia seus proprios flagelos. O processo deflacionério ocasionado
pela expansao da concorréncia — em especial entre 1873 e 1896 — produziu também queda das
taxas de lucro.

Afirma Hobsbawm (2005):

Uma grande expansdo do mercado poderia mais que compensar essa redu¢do, mas a
rapidez do crescimento do mercado ndo foi suficiente, em parte porque a nova
tecnologia industrial fez aumentar enormemente tanto o produto possivel como o
necessario (...), em parte porque o proprio nimero de produtos e economias
concorrentes estava crescendo, aumentando, assim, significativamente a capacidade
instalada total, e em parte também porque um mercado de massa para os bens de
consumo ainda se desenvolvia devagar. Mesmo para os bens de capital, a combinacdo
de uma capacidade instalada nova e aperfeicoada a um uso mais eficiente do produto
e as mudangas na demanda teria efeitos drésticos: o preco do ferro caiu 50% entre
1871-1875 e 1894-1898.
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Outra dificuldade foi que os custos de producdo eram, a curto prazo, mais estiveis que
0s pre¢os, pois — com algumas exce¢des — os saldrios ndo podiam ser, ou nao foram,
reduzidos proporcionalmente, ao passo que as empresas também estavam
sobrecarregadas com fabricas e equipamentos ja obsoletos, ou em vias de se tornar;
ou com féabricas e equipamentos novos e caros, que, dados os baixos lucros,
demoravam mais que o previsto a se pagarem. (HOBSBAWM, 2005, p. 62)

Esse periodo de estagnac@o do crescimento econdmico se relaciona diretamente ao
liberalismo econdmico — o século XIX foi o da plena realizacao das teses de Adam Smith —, no
qual a ndo intervengao do Estado na economia proporcionou intensas disputas entre setores,
especialmente o de matéria-prima (ferro, aco, alimentos). Além desse fator, havia também os
obstaculos a serem superados. Pela primeira vez uma ampla concorréncia no mercado europeu
pressionava os valores das mercadorias para baixo, diminuindo assim os indices de
lucratividade.

Esses obsticulos levaram os principais paises industriais — Holanda, Suica, Bélgica,
Alemanha, Dinamarca, Austria—Hungria, Italia, Franca, Suécia, Russia, Espanha e EUA — a se
lancarem num processo de protecdo de suas economias a partir da elevacdo de tarifas
alfandegarias (do periodo mercantilista), com excecdo da Inglaterra — que potencializou os
principios do liberalismo (Hobsbawm, 2005).

Contudo, ndo foi a partir do protecionismo alfandegéirio que a economia capitalista
mundial — em crise até meados de 1890 — se reorganizou e se refez. Tal feito foi conquistado a

partir da elaboracio de técnicas de “administracdo cientifica™*’

criadas por H. Ford e
F.W.Taylor, além da ampliacdo dos mercados por meio das conquistas de novos territorios na
Africa, o que proporcionou uma alavancagem de ouro para a Europa, proporcionando novos
investimentos no setor produtivo (HOBSBAWM, 2005). Soma-se a esses fatores uma nova
onda de inovagdo tecnoldgica: uso do petrdleo e da energia elétrica como fontes de energia,
desenvolvimento da quimica fina, criagdo do motor a combustdo, desenvolvimento do ago,
entre outros.

O novo modelo de gestao proposto por Taylor reordenou a forma de produzir e, portanto,
lucrar. Apos a segunda metade da década de 1890 até 1913 (inicio da 1* Grande Guerra), o

mundo viveu a chamada belle époque, periodo de grandes conquistas econdmicas e de disputas

entre as grandes poténcias mundiais, como aponta Hobsbawm (2005):

470 novo método de gerenciamento da produgdo elaborado por Taylor tem como finalidade o aumento da
produtividade por trabalhador. Sdo trés os métodos de gerenciamento taylorista: “1) Isolando cada operario de seu
grupo de trabalho e transferindo o controle do processo de trabalho do operédrio ou do grupo a agentes da
administracdo, que diziam ao operdrio exatamente o que fazer e quanto produzir, a luz de 2) uma divisdo
sistemdtica de cada processo em unidades componentes cronometradas (estudo do tempo e do movimento), e 3)
de varios sistemas de pagamento dos salarios, o que incentivaria o operario a produzir mais”. (Hobsbawm, 1998,
p-71-2)
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O mercado internacional dos produtos primarios cresceu enormemente — entre 1880 e
1913 o comércio internacional dessas mercadorias quase triplicou — bem como, por
conseguinte, tanto as areas destinadas a sua producio com sua integracdo ao mercado
mundial (...). A economia britanica deixou de ser a Unica totalmente industrializada
(...). Se reunirmos a produg¢do industrial e mineral (incluindo a constru¢do), em 1913
os EUA forneceram 46% deste total, a Alemanha 23,5%, a Gra-Bretanha 19,5% e a
Franca 11%. A Era dos Impérios, foi essencialmente caracterizada pela rivalidade
entre os Estados (HOBSBAWM, 2005, p. 79-80)

O periodo de expansdo do capitalismo industrial — reiniciado em fins do século XIX —
proporcionou o primeiro grande conflito bélico moderno entre na¢des. Durante o quadriénio
1914-1918, o mundo industrializado lancou todas as suas forcas para a producao de armamentos
e de tudo que estd envolvido em um conflito armado. A economia mundial paralisou-se, as
transacdes comerciais — tdo celebradas entre 1890 e 1913 — retrocederam e os paises
industrializados nao possuiam mais para quem vender.

Os EUA, que sé entraram no conflito em 1917, também tiveram sua economia
paralisada, levando assim Henry Ford, o magnata da producdo automobilistica*® norte-
americana, a elaborar um novo formato de producdo industrial e também de dinamismo da

economia, como afirma Harvey:

A data inicial simbdélica do fordismo deve por certo ser 1914, quando Henry Ford
introduziu seu dia de oito horas e cinco ddlares como recompensa para 0s
trabalhadores da linha automatica de montagem de carros que se estabelecera no ano
anterior em Dearbon, Michigan. Mas o modo de implantagc@o geral do fordismo foi
muito mais complicado do que isso (HARVEY, 2013, p. 121).

O fordismo revelou a face, até entdo, mais produtivista e lucrativa do capitalismo
industrial. Isso porque Ford inovou, a partir do gerenciamento taylorista e do sistema de
producdo em série (uso da esteira movel por ele mesmo criado), a forma de como agilizar o
processo fabril.

Nessa direcdo, Harvey (2013) afirma:

O que mais havia de especial em Ford (e que, em tltima anélise, distingue o fordismo
do taylorismo) era sua visdo, seu reconhecimento explicito de que produg¢do em massa
significa consumo em massa, um novo sistema de reproducio da forca de trabalho, uma
nova politica de controle e geréncia do trabalho, uma nova estética e uma nova
psicologia, em suma, um novo tipo de sociedade democrética, racionalizada, modernista
e populista (HARVEY, 2013, p. 121).

Nessa perspectiva, o fordismo iniciou aquilo que mais tarde ficaria conhecido como
sociedade de consumo de massa. Contudo, para se estabelecer como um sistema universal de
producdo em massa houve alguns episddios que Ford deveria equacionar: 1) a rotatividade dos

trabalhadores; 2) a Europa ainda ndo tinha conhecido a produgdo em série (a industria

“No quarto capitulo, a questdo automobilistica brasileira serd o objeto de nossa analise.
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automobilistica produzia apenas para uma seleta parcela da sociedade); 3) com a crise de 1929,
evidenciou-se que a produ¢cdo em massa ndo possuia uma demanda efetiva por tais produtos, o
que mostrava efetivamente a necessidade de mecanismos estatais intervindo na economia, o
que ird acontecer a partir da década de 1930 com o modelo econémico de J. M. Keynes
(HARVEY, 2013).

Somente no pds 2* Guerra Mundial é que ocorreu a maturacdo do sistema fordista. Nas

palavras de Harvey (2013, p. 125):

O problema da configurag@o e uso préprios dos poderes do Estado s6 foi resolvido
depois de 1945. Isso levou o fordismo a maturidade como regime de acumulagdo
plenamente acabado e distintivo. Como tal, ele veio a formar a base de um longo
periodo de expansdo pds-guerra que se manteve mais ou menos intacto até 1973. Ao
longo desse periodo, o capitalismo nos paises capitalistas avangados alcangou taxas
fortes, mas relativamente estiveis de crescimento econdmico (...). Os padrdes de vida
se elevaram, as tendéncias de crise foram contidas, a democracia de massa, preservada
e a ameaca de guerra intercapitalistas, tornada remota. O fordismo se aliou firmemente
ao Keynesianismo, e o capitalismo se dedicou a um surto de expansdes
internacionalistas de alcance mundial que atraiu para a sua rede indimeras nacdes
descolonizadas.

Nesse sentido, fica claro que o sistema fordista de producdo, mais a necessidade de
reestruturacdo dos paises atingidos pela guerra e a abundancia de mao de obra tornaram-se os
elementos fundamentais para o desenvolvimento do capitalismo industrial no século XX, ou
pelo menos em grande parte dele, proporcionando, assim, o desenvolvimento de uma sociedade
de consumo em massa.

Entretanto, a década de 1970 — quando se iniciaram as discussoes acerca dos problemas
ambientais durante a 1* Conferéncia Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento em
Estocolmo (1972), Suécia —, foi palco de uma crise econdmica produzida pela queda na oferta
de petrdleo liderada pela Arabia Saudita, o que provocou a diminui¢do da producio industrial,
ocasionando alta nas taxas de inflacdo, achatando o salario dos trabalhadores e diminuindo as
taxas de lucros dos empresarios.

Nesse momento, o modelo de producdo industrial fordista foi colocado em
questionamento pelas autoridades mundiais (politicos, cientistas, empresarios) tendo em vista
que a producdo e o consumo em massa estavam produzindo alteracdes na base material do
planeta, provocando riscos a sociedade e a0 meio ambiente jamais observados. Desse modo,
pela primeira vez se questionou quais eram os limites do crescimento economico (discussao j
antecipada pelo Clube de Roma) e da exploracdo do meio ambiente.

Para se compreender os desequilibrios ambientais produzidos pelo estilo de
desenvolvimento industrial ao longo do século XX, que forcaram a Comunidade Internacional

a propor reformas e reajustes na conducdo da economia a partir dos anos 1970, torna-se
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necessirio compreender as raizes do proprio modelo econdmico levado a cabo a partir das

décadas iniciais do século passado.

1.5.1 A natureza destrutiva do capitalismo

Durante o dltimo século, as acdes antrOpicas determinaram alteracdes no meio ambiente
sobre as quais podemos afirmar que geraram desequilibrios a ponto de ser possivel dizer que
h4 uma crise ambiental.

A relagdo da humanidade com o meio ambiente sempre foi antagdnica. A subsisténcia
dos grupos humanos depende exclusivamente da base material. Contudo, essa relacdo apesar
de contraditoria, nunca colocou em risco a propria existéncia humana.

No entanto, a partir da Revolu¢do Industrial (século XVIII), o modelo de producdo e
consumo desenvolvido vem acarretando danos aos recursos naturais e, por consequéncia, a
propria sociedade humana. A necessidade das na¢des industrializadas e dos seus respectivos
mercados de ampliar suas areas de exploracdo em busca de comércio e matéria-prima para
maximizar suas taxas de lucro potencializa o antagonismo entre homens e natureza.

O estilo fossilista (ALTVATER, 1995) do industrialismo capitalista foi um dos
principais elementos para a criacdo dos desequilibrios ambientais durante o século XX. Para
compreendermos essa desregulagdo do sistema capitalista e entendermos por que, até o atual
momento, ele foi danoso ao meio ambiente natural e social, é importante levarmos em
consideracdo a natureza de tal sistema. Para isso, Altvater (1995) propde conceitos da fisica —
sintropia (estado de um sistema fechado de elevada ordem) e entropia (medida do grau de
desorganizacdo do sistema) — para auxiliar na discussio.

Para o autor, o sistema capitalista industrial, que possui um carater fossilista inerente,
se utiliza de energia f6ssil (portanto, acumulada por milhdes de anos) — como petroleo, gés,
carvao — para se reproduzir. Nesse caso, o sistema industrial retira de ilhas ndo renovaveis de
sintropia energia para a producdo, resultando em um indice de entropia (desorganizacdo do
sistema) muito alto. Isso ocorre porque a quantidade da producdo de bens exige uma quantidade
cada vez maior de energia. Porém, as ilhas de sintropia (fluxo de energia), diferentemente do
que se pensava hi décadas, ndo sao ilimitadas. Além desse fator, ha o processo de desordem
(alta entropia) provocado pela poluicdo no planeta.

Dessa maneira, pode-se compreender que o sistema industrial atual se utiliza, em um
curto espaco de tempo, de ativos ambientais que foram organizados naturalmente durante

milénios. O que significa que a capacidade de reposi¢ao desses ativos € infinitamente menor do
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que o seu uso. Nas palavras de Altvater (1995, p. 48), “os limites da sintropia positiva € o
inevitavel crescimento da entropia em qualquer processo econdmico revelam-se, portanto, uma
barreira ecologica ao desenvolvimento”.

Essa desordem natural ambiental global, produzida pelo sistema industrial, leva-nos a
compreender o desequilibrio entre os paises e a desordem do sistema como um todo. Ao longo
dos dltimos dois séculos, percebemos que territdrios com grandes ilhas de sintropia (jazidas de
petrdleo, carvdo mineral, gis, ouro, etc.) foram explorados com a intencdo de promover a
riqueza em alguns lugares especificos do globo. Apesar de participarem do modelo industrial
de produgdo, esses paises/territorios sdo apenas lugares de exploracdo. O uso desses recursos
quase sempre ocorre em locais muitas vezes distantes de onde foram retirados. Logo,
populacdes locais que deveriam se beneficiar da riqueza mineral extraida do seu espago ficam
apenas com o0s passivos ambientais e sociais. A ldgica do mercado ao longo de décadas de
exploragio colocou milhdes de pessoas em estado de extrema pobreza (Asia, Africa e América
Latina), ao passo que em outros lugares os beneficios econdmicos e sociais causados pela
exploracdo de riqueza nesses continentes S0 imensos.

N3ao restam duvidas que o modelo fordista de produc¢do industrial produz danos ao meio
ambiente e a sociedade humana. Partindo desse pressuposto e de dois grandes desastres
ambientais ocorridos nas décadas de 1950 e 1960 (Minamata, no Japao, e Londres, na
Inglaterra), a Organizacdo das Nacdes Unidas iniciou uma série de conferéncias para se debater
a relacao entre desenvolvimento econdmico e meio ambiente.

Nota-se, entretanto, como visto na primeira parte deste capitulo, que a ideia de um
desenvolvimento econdmico que seja ambientalmente sustentdvel — apresentado em 1987 pela
CNUMAD - esta atrelada a um projeto ideoldgico, cujos atores centrais sdo os paises de
desenvolvimento industrial avan¢ado, ou seja, 0s ricos.

Observamos que o Relatério Brundtland aponta, por diversas vezes, a pobreza como
sendo o elemento central que trava a possibilidade de um desenvolvimento sustentdvel.
Tomando esse posicionamento, torna-se evidente que os membros da Comissao — apesar de ter
varios representantes de paises pobres — sdo levados a se colocar a favor do discurso
hegemonico dos paises ricos.

Para compreender essa postura da Comissdao Brundtland, € imperativo lembrar que
durante os anos 1970 e 1980 o mundo entrou em uma recessdo econdmica importante — a Era
do Ouro do capitalismo (Hobsbawm, 2001) havia desmoronado — e o elemento reestruturador

encontrado pelos paises ricos foi a chamada acumulacao flexivel (Harvey, 2013), em oposi¢ao
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arigidez do sistema fordista que dava sinais de esgotamento desde os anos 1960, como afirma

Harvey:

De modo mais geral, o periodo de 1965 a 1973 tornou cada vez mais evidente a
incapacidade do fordismo e do Keynesianismo de conter as contradi¢des inerentes ao
capitalismo. Na superficie, essas dificuldades podem ser melhor apreendidas por uma
palavra: rigidez. Havia problemas com a rigidez dos investimentos de capital fixo de
larga escala e de longo prazo em sistema de producdo em massa que impediam muita
flexibilidade de planejamento e presumiam crescimento estdvel em mercados de
consumo invariantes. Havia problemas de rigidez nos mercados, na alocacdo e nos
contratos de trabalho (especialmente no chamado setor “monopolista”). E toda
tentativa de superar esses problemas de rigidez encontrava a forga aparentemente
invencivel do poder profundamente entrincheirado da classe trabalhadora (HARVEY,
2013, p. 135).

Para que tal acumulacdo fosse possivel, eram necessarias novas formas de produzir,

contratar pessoal e estabelecer novos mercados. Segundo Harvey (2013), essa acumulagado é

possivel, pois:

(...) se apoia na flexibilidade dos processos de trabalho, dos mercados de trabalho,
dos produtos e padrdes de consumo. Caracteriza-se pelo surgimento de setores de
producdo inteiramente novos, novas maneiras de fornecimento de servigos
financeiros, novos mercados e, sobretudo, taxas altamente intensificadas de inovacao
comercial, tecnolégica e organizacional. A acumulagdo flexivel envolve ripidas
mudancas dos padrdes do desenvolvimento desigual, tanto entre setores como entre
regides geograficas, criando, por exemplo, um vasto movimento no emprego no
chamado “setor de servigos”, bem como conjuntos industriais completamente novos
em regides até entdo subdesenvolvidas. (...) Ela também envolve um novo movimento
que chamarei de “compressao do espago-tempo” no mundo capitalista — os horizontes
temporais da tomada de decisdes privada e publica se estreitam, enquanto a
comunicagdo via satélite e a queda dos custos de transporte possibilitaram cada vez
mais a difusao imediata dessas decisdes num espaco cada vez mais amplo e variegado
(HARVEY, 2013, p. 140).

Assim, um novo sistema de gerenciamento e de producdo foi alavancado

definitivamente: o toyotismo. Surgido no Japao, esse modelo preza pela chamada producao just

in time — na hora — ou seja, aquela em que nao ha estoques e a producgdo € feita por meio da

demanda efetiva. A flexibilidade desse modelo propicia alteracdes na condugdo da producao de

mercadorias, o que permite corrigir rapidamente os erros de planejamento, provocar novas

demandas e alavancar o mercado consumidor sempre com novas necessidades. Com relacdo a

essa nova dinamica de produgdo, Harvey (2013) afirma que:

As economias de escala buscadas na producdo fordista de massa foram substituidas
por uma crescente capacidade de manufatura de uma variedade de bens e pregos
baixos em pequenos lotes.

(..)

Esses sistemas de producio flexivel permitiram uma aceleracdo do ritmo da inovacdo
do produto, ao lado da exploracdo de nichos de mercado altamente especializados e
de pequena escala —ao mesmo tempo que dependeram dela. Em condicdes recessivas
e de aumento de competicdo, o impulso de explorar essas possibilidades tornou-se
fundamental para a sobrevivéncia. O tempo de giro — que sempre é uma chave da
lucratividade capitalista — foi reduzido de modo dramético pelo uso de novas
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tecnologias produtivas (automagdo, robds) e de novas formas organizacionais (como
o sistema de gerenciamento de estoques “just in time”, que corta dramaticamente a
quantidade de material necessaria para manter a produ¢do fluindo). Mas a aceleragdo
do tempo de giro na produgio teria sido intil sem a redu¢do do tempo de giro no
consumo. A meia vida de um produto fordista tipico, por exemplo, era de cinco a sete
anos, mas a acumulacgéo flexivel diminuiu isso em mais da metade de certos setores
(como o téxtil e o vestudrio), enquanto em outros — tais como as chamadas industrias
“thoughtware” (por exemplo, video games e programas de computador) — a meia vida
estd caindo para menos de dezoito meses. A acumulag¢do flexivel foi acompanhada na
ponta do consumo, portanto, por uma aten¢do muito maior as modas fugazes e pela
mobilizacdo de todos os artificios de inducao de necessidades e de transformacgdo
cultural que isso implica. A estética relativamente estavel do modernismo fordista
cedeu lugar a todo o fermento, instabilidade e qualidades fugidias de uma estética pds-
moderna que celebra a diferenca, a efemeridade, o espeticulo, a moda e a

mercadificacdo de formas culturais (HARVEY, 2013, p. 148).

Nessa passagem Harvey nos d4 a chave interpretativa e compreensiva de como o sistema
toyotista, a partir de todas as inovagdes tecno-gerenciais, potencializou a sociedade de consumo
que estava por meio do fordismo/keynesianismo dando sinais de esgotamento.

A rapida obsolescéncia — diminuicdo da vida util — de um produto é o elemento
fundamental para se potencializar o consumo social. Na logica toyotista, um produto perde sua
eficiéncia ndo porque houve o desgaste natural das funcdes, mas devido ao fato do constante
lancamento de novos produtos com mais tecnologia®®. O processo de realizacdo do capital,
funda-se, nesse sentido, na amplia¢do de novos mercados proporcionados pela intensa inovagao
tecnoldgica e velocidade na producgdo, potencializada pela robotizacdo das plantas industriais.

E nesse sentido que quando a Comissdo Brundtland afirma que a pobreza é obsticulo
ao desenvolvimento sustentivel, o primeiro elemento a ser superado nio € a crise ambiental,
mas sim a crise econdmica. Por esse motivo, tornava-se, e ainda se torna, impositivo que os
paises pobres conseguissem criar em seus espacos um mercado consumidor de massa, o que
para isso se tornava fundamental o fim da miséria e da pobreza. Acabar com a miséria e a
pobreza deveria ser um postulado, antes de tudo, humanitario, e ndo simplesmente para servir
ao desenvolvimento e crescimento das economias nacionais.

O discurso produzido pela Comissdo € visivelmente neoliberal, tendo em vista que a
saida rumo a retomada do crescimento econdmico passa pela ampliacdo dos mercados nos
paises pobres — dai a necessidade de, ao longo do Relatério, a Comissdo colocar a pobreza no
centro dos problemas para se alcancar o desenvolvimento sustentidvel. Dessa forma a pobreza,

vista como a causadora da desregulacdo ambiental planetaria, serve fundamentalmente para

49Exemplo disso sdo os telefones celulares. Por meio do anexo I, observamos a existéncia de cinco modelos de
aparelho celular da empresa norte-americana Apple. O modelo 5S foi lancado no mercado em setembro de 2013 e
o ultimo modelo lancado pela empresa, o 6S Plus, foi lancado em setembro de 2015. Sdo cinco modelos em trés
anos.
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sustentar essa expansao, ja que em nome do equilibrio ambiental as economias desenvolvidas
teriam o papel de auxiliar as economias ndo desenvolvidas a alcancarem um patamar minimo
de crescimento econdmico, o que faria com que tais nagdes se tornassem novos mercados
consumidores.

Nesse ambito, o discurso de defesa do meio ambiente, perpetrado pds anos 70 do século
passado, possui um cardter salvacionista da economia mundial. Logo, entendemos que a
auséncia de debate no relatdrio sobre os padrdes de consumo (produtivo e final) ocorre devido
ao fato de estes serem a ultima etapa de realizacdo da mercadoria, impulsionando as taxas de
lucro — que s@o a mola propulsora do sistema capitalista. Refletir sobre um modo de vida no
qual o consumo deva ser freado em nome da preservacdo ambiental € colocar em xeque a

propria dindmica do sistema econdmico. Sobre isso, Cardoso e Vieira afirmam:

z

O desenvolvimento capitalista ndo ¢ um modelo generalizdvel. Ndo é possivel,
espacial, material ou humanamente, que os padrdes de consumo dos 10 ou 20% mais
ricos sejam adquiridos por vastas populacdes. Seria preciso recursos naturais de quase
duas vezes ao planeta Terra para isso. Eis ai a maior contradi¢cdo do capitalismo. Sua
perpetuacdo até o momento presente se deu pela expansao constante tanto do mercado
consumidor, como da produ¢do e consequentemente, da circulacdo de mercadorias.
Ora, se ndo € possivel manter a ampliacdo sem limites de uma dessas esferas, logo o
modelo como um todo estd em crise. As condi¢des planetarias, perceptivelmente, ndo
permitem a manutencdo do mesmo padrio de crescimento. Dai o discurso do
“desenvolvimento sustentdvel”, como projeto de manutencdo do modelo com
preocupagdes de ordem ecoldgica (CARDOSO e VIEIRA, 2011, p. 119/120).

Como veremos adiante, o fendmeno do consumismo — derivado de uma légica de
acumulacdo fordista/toyotista — surge no século XX para responder as necessidades dos paises
em desenvolvimento cujos mercados se abriam para a entrada de mercadorias (a exemplo do
Brasil), somadas a ampliagdo dos mercados nos proprios paises desenvolvidos (exemplo dos
EUA), maximizando o acimulo de capital.

Nota-se que com o crescente desenvolvimento de tecnologias, o consumo se amplia ndo
sO nos paises desenvolvidos, mas também nos paises em desenvolvimento. No quarto capitulo
veremos, como exemplo, o setor automotivo, que é um dos setores principais na geraciao de
emprego — devido a complexidade da sua cadeia produtiva —, mas promotor de danos
socioambientais.

Nesse sentido, apenas uma acao radical, como a proposta pelo economista Nicholas G.

Roengen em 1976, é que possibilitaria frear de algum modo os danos do sistema industrial

capitalista. Cechin (2010) diz:

Georgescu propds um programa de austeridade, um freio ao crescimento, para ser
aplicado primeiro as economias avancadas. O Programa Bioecondmico Minimo
listava os seguintes pontos:

1) A producido de todos os instrumentos de guerra deveria ser proibida.
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2) Os paises ndo desenvolvidos devem ter ajuda dos paises desenvolvidos para
chegarem a um patamar de qualidade de vida.

3) A humanidade deveria gradualmente reduzir sua populacido até o nivel em que
pudesse ser alimentada apenas por agricultura orginica.

4) Até que o uso direto da energia solar seja viavel e generalizado, todo desperdicio
de energia deve ser evitado.

5) As pessoas devem se livrar da sede de bugigangas extravagantes como, por
exemplo, carrinhos de golfe.

6) As pessoas devem se livrar da moda. E uma doenca jogar fora um casaco ou um
mdvel enquanto ainda podem ser usados. Trocar de carro todo ano, entdo, é um crime
bioecondmico. Se os consumidores se reeducassem para desprezar a moda, o0s
produtores focariam na durabilidade.

7) Relacionado ao tdltimo ponto, é necessirio que os bens durdveis sejam ainda mais
duraveis e que sejam desenhados para serem consertaveis (CECHIN, 2010, p. 210).

As propostas radicais de Roengen ndo sairam do papel, at¢é mesmo porque se fossem
efetivadas, o sistema capitalista industrial perderia sua base que € a expansdo constante das
taxas de lucro, tendo em vista que dos sete pontos apresentados, cinco estdo relacionados com
alteracoes no sistema de producdo e consumo, elementos que caracterizam o sistema

econOmico.
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2 SOCIEDADE DE CONSUMO

O ato de consumir € intrinseco a qualquer sistema biologico. O consumo de energia —
por via alimentar — é o fundamento para a existéncia e a reprodugdo de qualquer espécie no
reino animal e vegetal. O consumo humano, no entanto, diferentemente de outras espécies, vai
além da satisfacdo energética, cujo objetivo primordial € a manutencdo da vida e da espécie,
pois requer a producao de bens para dar sustentacdo a coletividade, o que o coloca diretamente
em contato com a natureza.

No capitulo um, ao apresentarmos as discussdes ambientais a partir do relatério
Brundtland, afirmamos que a comissdo ndo aponta o fendmeno do consumismo como fator
decisivo na degradacdo ambiental. E somente em 1992, durante a Conferéncia Mundial sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento (conhecida mundialmente como ECO 92), que as
discussdes acerca do estilo de consumo vieram a tona. Naquele momento entrou na agenda das
instituicOes multilaterais o debate sobre o estilo de vida, baseado no hiperconsumo, tendo em
vista a producdo de interferéncias e desequilibrios ambientais, como se afirma no capitulo

quatro da Agenda 21 Global produzida durante a Conferéncia:

A pobreza e a degradacdo do meio ambiente estdo estreitamente relacionadas.
Enquanto a pobreza tem como resultado determinados tipos de pressdo ambiental, as
principais causas da deterioracdo ininterrupta do meio ambiente mundial sdo os
padrdes insustentdveis de consumo e producdo, especialmente nos paises
industrializados. Motivo de séria preocupacdo, tais padrdes de consumo e produgdo
provocam o agravamento da pobreza e dos desequilibrios (BRASIL, 2013b).

Nesse sentido, este capitulo tem como objetivo demonstrar que o consumismo,
produzido pelo modelo de desenvolvimento econdmico a partir do fim do século XIX, é uma
das chaves para entendermos a degradacdo ambiental e também nos auxiliar na argumentagdo
de que o desenvolvimento sustentavel é uma falicia.

Para além da compreensdo do consumo como satisfacdo das necessidades bioldgicas
primérias, o objetivo deste capitulo € compreendé-lo em suas formas modernas de
manifestacdo, ou seja, buscaremos inseri-lo no que a Sociologia vem chamando de sociedade
de consumo. Diferenciamos o consumo de luxo, existente nas diversas sociedades humanas nas
diferentes épocas historicas, do consumismo moderno para demonstrar que a chamada
sociedade de consumo ¢é fruto de imbricadas relacoes ndo sé sociais, mas também econOmicas

e culturais.
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2.1 0 CONSUMO E A RELACAO HOMEM-NATUREZA

Consumir, segundo a defini¢do do diciondrio Houaiss da Lingua Portuguesa (2007, p.
815), significa “o ato ou efeito de gastar até¢ o fim, dilapidar, causar o desaparecimento de”.
Essa primeira definicdo, ampla, sem especificagdes, nos permite compreender, de modo ainda
que superficial, que a relacdo do homem com a natureza ndo € nada harmonica, ja que esta
deriva de um modo de consumir diferente do estabelecido no reino animal. Neste reino, em
qualquer das suas cinco classes (peixes, anfibios, répteis, aves e mamiferos), ndo ha
possibilidade do desaparecimento completo, da dilapidacdo da base energética ou até mesmo
da extin¢do de uma determinada espécie causada por outra, excecdo feita a espécie humana
(classe dos mamiferos).

A historia do desenvolvimento humano mostra que essa relacdo entre o homem e a
natureza e mesmo entre grupos humanos nunca foi equilibrada. Extin¢do de grupos humanos
(como no caso dos indigenas da América, dos habitantes da Ilha de Piscoa) e de espécies da
fauna e flora (causada pelas acOes antrOpicas) sdo exemplos do antagonismo homem-natureza.

Nesse sentido, Cechin (2010) afirma:

A sobreutilizacdo dos recursos ambientais é uma armadilha a que nenhum
agrupamento humano estd imune. Tais recursos parecem inesgotiveis e t€m suas
reducdes mascaradas por oscilagdes ao longo dos anos. Muitas sociedades do passado
sumiram por nao terem conseguido lidar com seus problemas ambientais intimamente
relacionados a sua reproducdo material e seu desenvolvimento. Um exemplo de
desastre ecoldgico do passado foi o da isolada Ilha de Pascoa, cuja civilizagdo foi
bem-sucedida por quase um milénio. O principal impacto ambiental de Pascoa, o
desmatamento, foi agravado pela impossibilidade da emigracdo como vélvula de
escape e pela competi¢do entre clas e chefes que induziram a construg¢do de estatuas
cada vez maiores, requerendo mais madeira, cordas e alimentos, portanto, um uso
mais intensivo do solo (CECHIN, 2010, p. 172/3).

Essa depredacdo — potencializada e ampliada pelas varias regides do planeta ao longo
do desenvolvimento das sociedades humanas — foi ganhando contornos ideoldgicos pelo caréter
politico-econdmico-social, tal como ocorreu na relacido entre a Europa e a América apds o
século X VI, e a Europa e a Africa nos séculos XIX e XX.

Além disso, podemos entendé-la também como fruto ideolégico da tradicdo judaico-
cristd, na qual biblicamente o homem € posto como um ser superior as demais espécies (animal

ou vegetal):

Deus disse: facamos o homem a nossa imagem, como nossa semelhanca, e que eles
dominem sobre os peixes do mar, as aves do céu, os animais domésticos, todas as
feras e todos os répteis que rastejam sobre a terra.

Deus criou o homem a sua imagem, a imagem de Deus ele o criou, homem e mulher
ele os criou.

Deus os abencoou e lhes disse: sede fecundos, multiplicai-vos, enchei a terra e
submetei-a; dominai sobre os peixes do mar, as aves do céu e todos os animais que
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rastejam sobre a terra. Deus disse: Eu vos dou todas as ervas que dao semente, que
estdo sobre toda a superficie da terra, e todas as arvores que dao fruto e semente: isso
serd vosso alimento. A todas as feras, a todas as aves do céu, a tudo o que rasteja sobre
a terra e que é animado de vida, eu dou como alimento toda a verdura das plantas e
assim se fez (BIBLIA..., 1993 p. 32).

O ocidente, como fruto ideol6gico desta tradi¢do antropocéntrica, produz danos ao meio
ambiente em escalas jamais vista na evolu¢do humana. Isso se deve ao fato de que a
humanidade, nesta tradi¢ao, ¢ compreendido como imagem e semelhanca de Deus e, portanto,
posto como ser superior as demais espécies, visto que a ordem € dominar e subordinar todos os
seres nao semelhantes ao criador para servi-los.

Partindo para defini¢cOes de areas especializadas, verificamos que Sandroni (1999), em

seu dicionario de Economia, apresenta o consumo como sendo:

Utilizagdo, aplicagdo, uso ou gasto de um bem ou servi¢o por um individuo ou uma
empresa. E o objetivo e a fase final do processo produtivo, precedida pelas etapas de
fabricacdo, armazenagem, embalagem, distribuicdio e comercializacdo. Numa
sociedade em que a divisdo social e técnica € relativamente complexa, a apropriagao
e a transformacg@o dos elementos da natureza sao separadas, no tempo e no espaco, de
seu uso para a satisfacdo de necessidades humanas (SANDRONI, 1999, p. 126).

Essa abordagem do consumo, sendo o resultado de processos sociais de produgdo e
culturais de satisfacdo de necessidades, possui um elemento em comum com a definicdo
corrente do diciondrio da lingua portuguesa: a ideia de que consumo € gasto. Sendo assim, esse
elemento comum — 0 uso ou o gasto — leva-nos inicialmente a raciocinar a partir do argumento
de que a sociedade humana € essencialmente predadora, ndo geradora de equilibrios.

No entanto, essa predacdo via consumo nem sempre colocou em risco a existéncia da
propria espécie humana — ainda que, como ja mencionado, em alguns confrontos culturais tenha
havido desaparecimento de grupos humanos e de espécies animais e vegetais. Na sociedade
contemporanea, esse risco se potencializa devido ao modelo de desenvolvimento adotado nos
ultimos trés séculos, o qual explora os recursos naturais numa velocidade maior do que a

capacidade de reposi¢do da biosfera.

2.2 LUXO: A ANTESSALA DA SOCIEDADE DE CONSUMO

O termo sociedade de consumo foi cunhado durante os anos 60 do século passado para

definir o padrao de consumo ilimitado de bens duraveis e de artigos supérfluos nas sociedades

de alto desenvolvimento industrial (SANDRONI, 1999).
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Entretanto, os fundamentos desse tipo de sociedade podem ser encontrados a partir do
século XVIII, com a definitiva chegada da burguesia ao status de classe consumidora por
exceléncia e com o aparecimento da industrializagao. Dessa maneira, se o século XVIII pode
ser entendido como o ponto de partida para aquilo que no século XX sera chamado de sociedade
do consumo, o fendmeno do consumo nem sempre foi um fendmeno das massas sociais, sendo,
em alguns periodos, de diferenciagdo social. Para demostrar empiricamente esse fato, faremos
uma incursdo pela Histéria com o intuito de apontar esses dois momentos distintos do consumo
— o0 consumo como fendmeno apenas de grupos privilegiados e de distin¢do social e o consumo
como fendmeno das massas.

Ao longo da histéria humana foi possivel notar que o consumo ostentatorio (constru¢ao
de palacios, celebragdes, vestuarios, joias) de faraos, reis, rainhas, nobreza, aristocracia sempre
existiu. O que confirma que, para além do consumo alimentar, o ser humano ndo se realiza com
a mera satisfacdo bioldgica.

Segundo D’ Angelo (2006)

No Egito, era a arquitetura o expoente maximo do luxo sagrado: para os reis,
construiam-se palacios e templos, tdo magnificos por fora quanto por dentro, onde
abundavam ornamentagdes feitas de ouro. Por meio deles, o luxo comecava a servir
também a ostentacao, a exibicdo radical de riquezas, consumindo esfor¢os e recursos
do reino.

(...)

Os egipcios conferiam também grande importincia as joias. Sempre muito coloridas,
elas criavam um contraste com as roupas brancas que predominavam no vestudrio. As
pecas muitas vezes traziam reproducdes de animais que indicavam o stafus social de
quem a usava. Porém, ndo sé a joia ajudava a indicar a posi¢éo social do individuo;
utilizar roupas era um indicativo, ji que as classes baixas e os escravos andavam
praticamente nus. As roupas dos reis, por exemplo, eram elaboradas com matérias-
primas finas e ornadas com joias e pedras (D’ANGELO, 2006, p. 42-43).

Nao apenas no Egito a construcdo de paldcios representava a riqueza e a opuléncia de
reis e rainhas. Entre os hebreus, h4 o Palicio de Salomao; na Babilonia, os Jardins Suspensos;
na Grécia classica, o Partenon; em Roma, o Coliseu.

Na Grécia helenistica (séc. Il a.C), apesar do luxo ndo ser o grande objetivo das cidades
e das familias, ocorre uma busca pelo conforto e pela beleza dos espacos publicos e privados.

Sobre isso, Aymard e Ayboer (1993) afirmam:

Se as cidades se embelezam, as casas particulares ndo ficam atras. Nao se procura o
grande luxo: faltariam a burguesia os meios materiais indispensaveis a sua realizacao.
Mas essa deseja, para o conforto e bem-estar de sua existéncia familiar um quadro
mais amplo, mais arejado, mais risonho. E também nessa época que adquire linhas
precisas, menos no coragdo das velhas cidades do que nos seus bairros novos, o tipo
de casa disposta em volta de um patio com peristilo (...). Essa casa orna-se com placas
de marmore, pinturas, mosaicos, estatuetas e estatuas. Seu mobilidrio diversifica-se e
enriquece-se, com leitos incrustrados de marfim e com aplicacdes de metal precioso
com tripés, lampadarios e pegas de ourivesaria. A boa mesa ¢ altamente apreciada,
sendo especialmente preferidos certos vinhos das ilhas ou da Asia, em repastos cujo
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nimero de convivas, em Atenas, uma lei suntudria julga conveniente limitar a trinta
(Aymard e Ayboer, 1993, vol 2, p. 328-329).

Na Roma republicana — periodo de maior conquista territorial — as classes mais
abastadas (patricios, e agora 0s novos ricos, os cavaleiros) gozavam de riqueza e luxo, como

afirmam Aymard e Ayboer (1993):

Desde o século I a.C., ao contrario, o luxo tornou-se o corolario de uma certa classe
social; Cicero criticava seu amigo, o cavaleiro Atico, por sua excessiva moderagdo.
Era preciso possuir residéncia particular e jardins em Roma, casa com estatuas,
parques e viveiros em diversas regides da Itdlia, especialmente nas margens da
Campania onde a boa sociedade passava o verdo. Era necessaria uma numerosa tropa
de escravos de uso pessoal, além de secretarios, cocheiros e empregados; o fato de
Pompeu, em sua fuga, ser forcado a desatar sozinho os seus sapatos constitufam o
cimulo da desgraca, e Cicero, em cinco meses do ano 44 a.C gastou 200.000
sestércios exclusivamente na sua vida privada (Aymard e Ayboer, vol. 3, 1993, p.
203).

Durante a Alta Idade Média (séc. V — X), € sabido que houve, a partir do século VIII, as
invasoes islamicas na peninsula ibérica, o que provocou a feudaliza¢do e o enfraquecimento da
Europa como um dos centros comerciais do mundo. Contudo verifica-se os ultimos vestigios
de comércio de luxo para servir a alta aristocracia, como afirma Perroy (1994, p. 178): “de um
lado, com efeito, prossegue a importacdo de produtos orientais de elevadissimo preco,
especiarias, perfumes e sobretudo tecidos de alto luxo, para uso da aristocracia laica e
religiosa”.

Com a ascensdo do islamismo, ocorreu o fortalecimento do comércio no Oriente
Pr6ximo, o que favoreceu as trocas comerciais entre 0 mundo mugulmano e partes da Europa e
do Extremo Oriente. Nao resta divida de que esse intercambio comercial tinha como funcao

satisfazer as necessidades das classes superiores arabes. Perroy (1994) afirma:

Este comércio de grande alcance abrange exclusivamente matérias-primas de primeira
necessidade e produtos de luxo destinados aos grandes personagens. O mundo
mugulmano importa especiarias do Extremo Oriente (pimenta, sobretudo); pedras
preciosas e marfim da india e da Africa, ouro do Suddo, a seda chinesa, além da seda
nativa, das madeiras preciosas — aloés e sindalo — da Indonésia e até madeiras de
construcio da Asia Menor e da Europa, peles, pelicas, mel e cera da Rissia (...). No
interior das regides muculmanas trocam-se a seda do Caspio, o algodao, o incenso da
Arabia, as pérolas e esponjas de Oma, quase todos 0s metais, em que as regides arabes
eram pobres, enquanto o Ird, a Asia Menor, a Alta Mesopotamia, o Magreb e a
Espanha possuiam-nos em abundancia (PERROY, 1994 vol. 6, p. 230-231).

Na transi¢do da Alta para a Baixa Idade Média (ano 1000) surgem fortalecidos os

cavaleiros, que, devido a condi¢do de nobreza (suserano ou vassalo), queriam aumentar seu

YA sociedade europeia da Idade Média caracterizava-se pela hierarquizacdo estamental. Havia trés estamentos
distintos, sdo eles: Clero, Nobreza e Servos. Entre os nobres havia os suseranos e os vassalos. A diferenca era que
0 suserano era um nobre com maior poder e o vassalo com um de menor poder. Contudo, no feudalismo, o vassalo
poderia tornar-se suserano de um outro nobre de menor poder. Isto ocorria por meio da doacao de um feudo — que
poderia ser uma porcdo de terras, um trecho de estrada — para se cobrar pedéagio -, ou mesmo uma res de animais.
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prestigio perante a sociedade a partir da conquista de titulos nobilidrquicos e pela demonstragdo

da posse de bens. Perroy (1994) assim afirma:

Quanto aos cavaleiros, sacrificam suas disponibilidades, em numerério sobretudo, ao
prazer de aparecer, de brilhar nas assembleias mundanas — uma das satisfacdes
essenciais do nobre. Nao mais se contentam com os produtos de seus dominios e da
indudstria doméstica. Acostumam-se ao luxo; luxo da mesa: apraz servir aos hospedes
géneros raros, vinhos das regides do Norte e especiarias de toda a parte; luxo de
adorno: abandonam-se os tecidos vulgares em favor das peles, dos estofos exdticos e
preciosos, dos panos de cores incomuns. O gosto pelos belos objetos de importacao,
que jamais se extinguira e mantivera uma corrente de comércio a longa distancia nas
épocas da mais estreita contracdo econdmica, desabrocha bruscamente e suscita uma
nova expansdo do negécio de luxo (PERROY, 1994, vol7. p. 45).

Verifica-se também, durante a Baixa I[dade Média que ndo era apenas o luxo dos nobres
que os distinguiam do restante da sociedade. As festas, o que nela se consumia e o nimero de
convidados também o faziam. Flandrin (1991), analisando as questdes do gosto alimentar na
Idade Média, cita uma festa na qual a quantidade de alimentos postos para serem consumidos

€ no minimo pantagruélico. Diz ele:

o banquete oferecido por ocasido da sagracdo do arcebispo de York, George Neuville,
chanceler da Inglaterra, no sexto ano do Reinado de Eduardo IV (1466-1467). Foram
consumidos cerca de quatro toneladas de trigo (trezentos quarters), trezentos tonéis de
cerveja e cem de vinho, um barril de hipocraz, 104 bois, seis touros selvagens, mil
carneiros, 304 vitelas, 304 porcos, quatrocentos cisnes, 2 mil gansos, 2 mil leitdes,
quatrocentas tarambolas, 1200 codornas, 2400 aves chamadas rees, 104 pavdes,
quatrocentos patos selvagens e cercetas, 204 grous, 204 cabritos, 2 mil frangos, 4 mil
pombos, 4 mil coelhos, 204 alcaravdes, quatrocentas garcas, duzentos faisdes,
quinhentas perdizes, quatrocentos tetrazes, cem magaricos, mil gargotas, quinhetos
cervos, gamos e cabritos monteses, aos quais se acrescentaram 4 mil patés fritos de
veagdo, mil pratos de gelatina multicor e 3 mil gelatina de uma s6 cor, 4 mil tortas
frias, 3 mil pratos de creme, seiscentos ldcios e oitocentas bremas, doze marsuinos e
focas, e ainda uma quantidade de especiarias, doces e waffles (FLANDRIN, 1991,
p.282-284).

E toda essa comida foi para servir:

(...) 2500 comensais apinhados ao redor de mesas incontaveis nas salas e nos saldes,
nas galerias e nas cozinhas do castelo, a esses devemos sem didvida acrescentar a
arraia-miuda da cidade e das vizinhangas, que ndo encontrou lugar no interior, mas
que certamente se empanturrou com o que os 2500 convidados e domésticos ndo
consumiram.

Os festins desse tipo informam-nos menos sobre o requinte ou a vulgaridade do gosto
das elites medievais que sobre a maneira como se estabelecia o prestigio social na
Idade Média (FLANDRIN, 1991, p. 282-284).

Salta aos olhos o volume do que foi consumido. No entanto, ndo pode passar
despercebido o fato de que a populacdo que nao participou da festividade no interior do castelo

também comeu — comeu as sobras e se “empanturrou”.

Um segundo exemplo sobre o consumo de luxo na Renascenca (1300 a 1530), segundo
D’Angelo (2006):
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No ramo da joalheria, o Renascimento representou um periodo de grande evolugdo.
Houve um incremento no uso de joias, derivado da maior variedade de modelos e
gemas disponiveis. Nas cortes, especialmente no século 16, todas as roupas eram
fartamente enfeitadas com joias, e o uso de anéis rebuscados, uma constante. Homens
exibiam joias tanto quanto ou mais do que as mulheres; eles foram os maiores usuarios
até a metade do século 16, periodo a partir do qual as mulheres passaram a fazer uso
mais intenso deste adorno (D’ANGELO, 2006. p. 47-48).

Certamente esse tipo de consumo, que supera as chamadas necessidades bésicas, esteve
restrito a grupos especificos das sociedades precedentes. Na historia, grupos subalternos
(camponeses, artesaos, comerciantes) sequer possuiam, parte das vezes, 0 minimo necessario
para satisfazer as necessidades biologicas diarias. Além dessa falta, o luxo era proibitivo através
das leis suntudrias, criadas em diversos periodos da Historia, cuja real inteng¢do — e ndo a oficial,
que era a de ndo corromper o carater — era a de ndo permitir que classes inferiores ascendessem

também ao consumo ostentatorio. Assim, D’ Angelo (2006) afirma que:

As primeiras leis suntudrias datam de aproximadamente 200 a.C. e representam a
medida mais enérgica e autoritaria que as na¢des impuseram para combater o luxo e
os “perigos” do desejo. As leis regulamentavam, por exemplo, a quantidade de ouro
que uma pessoa poderia possuir, o uso de roupas coloridas, o niimero de convidados
dos banquetes, o cardapio dos jantares, o valor da prataria usada nas festas e o vinho
a ser servido.

Mas estas regras ndo encarnavam somente o papel de defesa do interesse publico e da
preservacdo da moral coletiva; representavam, também, interesses hierarquicos do
topo da piramide social, empenhada em preservar as diferencas e impedir expressdes
de riqueza e prosperidade material de outras classes. As leis ndo atingiam as classes
trabalhadoras, a rigor. Atingiam sim aquelas que poderiam ameagar os niveis acima,
como as classes intermedidrias. As leis funcionavam entdo como forma de perpetuar
a oligarquia romana (D’ANGELO, 2006, p. 44-45).

Na Franca e Inglaterra do periodo moderno, também segundo o autor, havia leis
suntudrias com a inten¢do de regular a sociedade. Na Franca, por exemplo, as distingdes sociais
eram dadas pela posse ou ndo de ornamentos em ouro, a prata nos tecidos. Na Inglaterra — ainda
no periodo medieval — proibia-se a importacdo de vestudrio, excecdo feita a Familia Real
(D’ANGELO, 2006, p. 47).

Corroborando com a ideia de que o luxo foi o elemento primordial para se entender a
génese do consumismo moderno, Veiguinha®' (2004) busca no renascimento econdmico das
republicas italianas o ponto de partida para tal compreensao:

Falar de génese ou nascimento do luxo e das suas primeiras implica¢cdes econdmicas,
sociais e culturais é falar sobretudo das republicas urbanas italianas, que foram

durante muito tempo um sistema de referéncia para a superacdo dos costumes rusticos
do mundo feudal. Para além de Génova, Pisa, Florenca, destacou-se Veneza,

S1Joaquim Jorge Veiguinha (2004), em sua obra O Luxo na Formagdo do Capitalismo, faz um longo e minucioso
estudo sobre como o luxo nas sociedades europeias ocidentais teve papel fundamental para o desenvolvimento do
capitalismo. Apresenta, ao final de seu ensaio, a tese na qual o consumismo do século XX ¢é fruto do desenrolar
histérico de grupos sociais opulentos.
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verdadeiro centro de irradiacdo dos novos costumes, das novas necessidades e dos
novos modos de satisfazé-las.

(...)

As cidades italianas e flamengas foram as precursoras deste luxo moderno. Foi
também na Lombardia, na Toscania, na Franca do Norte, regides em que estas
comunidades urbanas se situavam, que o sistema feudal iniciou seu declinio. De facto,
as crescentes necessidades de luxo dos senhores feudais criadas pelo alargamento da
propria esfera das trocas e, com estas, dos proprios contactos sociais, levou-os a
converter uma parte crescente de suas rendas fundidrias em dinheiro para poderem
adquirir as novas mercadorias produzidas nas cidades ou importadas do estrangeiro
(VEIGUINHA, 2004, p. 34-35).

Veiguinha (2004, p. 34-35), confirmando a tese de que o consumo de produtos de luxo
ficava restrito a grupos socialmente privilegiados, afirma: “certamente que este luxo, tal como
qualquer outra forma de luxo, era acessivel apenas a uma minoria restrita de individuos:
primeiro, aos grandes senhores nobres e eclesidsticos, depois aos grandes burgueses”.

Com o advento das grandes navegacdes, a ascensdo da burguesia enquanto classe
promotora do desenvolvimento econdmico dos estados nacionais e a Reforma Protestante —
especialmente a de Jodo Calvino®?, na qual o actimulo de riqueza passava a ser visto como sinais
da benevoléncia de Deus —, o consumo do luxo, do século XVIII em diante, deixa de ser visto
como corrupg¢do do caréter, como era entendido pela Igreja Catdlica. Pelo contrario, passa a ser

visto como forma de acumulagdo de riquezas e emulagdo social. D’ Angelo (2006) afirma:

A justificagdo instrumental do luxo ocorria num momento em que a burguesia
comegava a ostentar produtos antes restritos a nobreza. O consumo passava a servir
cada vez mais a emulagdo social. Os que ascendiam economicamente funcionavam
como referenciais de gosto, os quais todos os demais, abaixo, procuraram imitar.
Mesmo as mais resistentes — aquelas de rigorosa formacao religiosa — acabavam por
ceder as tentagdes do consumo de luxo e a fazer parte do jogo de imitacdo e desejo.
(D’ANGELO, 2006, p. 50)

Com efeito, o inicio da virada cultural com relacdo ao consumo foi a ascensdo da

burguesia. Segundo Veiguinha (2004):

De facto, esta nova forma de luxo tende a evoluir no tempo, vendo as suas fronteiras
recuarem cada vez mais & medida que o processo de urbanizacio, o desenvolvimento
da inddstria e das trocas e a formacdo de uma classe média urbana se afirmavam.
Contrariamente ao fausto, o que foi luxo no passado pode transformar-se mais cedo
ou mais tarde numa fruicdo ao alcance de um nimero maior de individuos.

(VEIGUINHA, 2004, p. 35)

520 catolicismo entendia que a vida contemplativa (ascética) e frugal era a melhor forma de se buscar o reino de
Deus. O protestantismo, em seu inicio (século XVI e XVII), também entendia que a contemplagdo e a frugalidade
eram os caminhos que levavam a Deus. Por meio da reforma calvinista, a ética dos protestantes ganha nova
concepedo. Segundo M. Weber, em sua célebre obra A ética protestante e o espirito do capitalismo de 1905, o
capitalismo como conhecemos se funda em uma nova forma de vida. Frugal em seu inicio, porém poupando suas
riquezas, a burguesia serd a classe promotora e definitiva do desenvolvimento capitalista. Weber (2000, p. 124)
afirma: “Combinando essa restricdo do consumo com essa liberacdo da procura de riqueza, € 6bvio o resultado
que dai decorre: a acumulagdo capitalista através da compulsdo ascética a poupancga. As restricdes impostas ao uso
da riqueza adquirida s6 poderiam levar a seu uso produtivo como investimento de capital.”
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A ascensdo da burguesia, na transi¢cdo do século XVI para o XVII, enquanto classe
detentora do poder econdmico, mas ndo politico, exigia dela um posicionamento social cuja
funcdo era fazer frente a nobreza — esta detentora do poder politico, mas ndo mais do
econdmico.

Assim, para a burguesia, o consumo de produtos que até entdo apenas a nobreza e a
aristocracia consumiam tornava-se a partir daquele momento o elemento simbodlico para se

alcangar o posicionamento social desejado. Afirma D’ Angelo (2006):

Os burgueses que enriqueciam eram, possivelmente, os mais dvidos consumidores de
supérfluos, pois viam neles a oportunidade de reconhecimento social que ainda lhes
faltava. Procuravam adquirir habitos refinados, copiados dos aristocratas, e
compravam produtos de luxo. Ndo consumiam tanto pelo prazer, € verdade, e sim pelo
desejo de aproximar-se do topo da sociedade.

Desejo de pertencimento que fez surgir, na Franga, a Industria da imitagdo: produtos
semelhantes aos de luxo, com materiais mais baratos e producido em série, atendiam a
demanda dos que queriam sentir-se um nivel acima daquele que realmente ocupavam
na sociedade. Esses produtos similares refletiam a massificacao do desejo: mesmo que
o luxo, obviamente, ndo se popularizasse, sua imitacao provava que era alvo de cobigca
em todas as classes sociais (D’ANGELO, 2006, p. 54).

Esse embate entre a aristocracia — possuidora da tradi¢@o, do refinamento dos costumes
(alimentares, comportamentais, de vestuario)> — e os novos ricos — a burguesia — pode ser visto
a partir dos elementos que os distinguiam socialmente. Ndo era a posse de um bem de consumo
que tornava o novo rico detentor de um novo sfatus social. Faltava a eles a tradi¢@o, a linhagem
de sangue, tudo isso simbolizado na posse de bens cujas marcas do tempo designavam os
elementos aristocraticos.

McCraken (2003) aponta que uma dessas marcas nos bens de tradicdo familiar —
especialmente nos moéveis, que se passavam de geracdo a geragdo e que, portanto, eram o
simbolo de demarcagdo entre classes sociais — foi a patina®*. A burguesia ndo adiantava possuir
bens de consumo semelhantes ao da aristocracia, pois nao era a simples posse do objeto que os

posicionavam lado a lado. Afirma ele:

Uma familia elisabetana (do século XVI) usava pratos de prata para reivindicar status
(Jones 1917). Utilizava-os para representar sua posi¢do elevada, riqueza, opuléncia e

33 Norbert Elias traz em sua obra O Processo Civilizador: Uma Histéria dos Costumes (vol 1) um estudo
aprofundado sobre a disputa entre nobreza — sociedade de corte — e a nova classe — a burguesia. Um dos elementos
apresentados para demarcar a distin¢éio social entre nobreza e burguesia foi o advento das regras de etiqueta, dos
chamados bons modos.

>4 Explicando o que € a patina, McCraken afirma: “A patina €, em primeiro lugar, uma propriedade fisica da cultura
material. Consiste nos pequenos signos da idade que se acumulam na superficie dos objetos. Mobilia, prataria,
cutelaria, construcdes, retratos, joias, roupas € outros objetos de manufatura humana sofrem um gradual
afastamento de sua condi¢@o intacta original. Conforme entram em contato com os elementos e com 0s outros
objetos do mundo, sua superficie original adquire, ela propria, uma outra espécie. Conforme vio sendo
continuamente mordidos, lascados, oxidados e usados, esses objetos comegam a adquirir ‘patina’” (p. 54).
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gosto. Tomada por si mesmo, esta reivindicacdo de status ndo teria necessidade da
patina. Pratos perfeitamente novos, inteiramente livres de patina, poderiam fazer um
constrangedor apelo visual a uma alta posi¢do. Mas a patina adicionava algo vital a
este simbolismo. Demostrava que o simbolismo de status dos pratos tinha
fundamento. Dizia que os donos dos pratos ndo eram aspirantes ao seu simbolismo.
Funcionava como uma espécie de prova da longevidade da familia e da duracdo de
seus status de bem-nascidos (McCRACKEN, 2003, p. 54).

McCracken, citando Cooper (1970: 16) e Ferne (1586:87) — comentaristas do periodo
elisabetano —, afirmava que a pretensao dos novos ricos do referido periodo de participar da

aristocracia desaparecia quando se exigiam a prova das cinco geragdes:

Este era o nimero de geragdes que era exigido para uma familia acumular honra e
posicdo suficientes para ser encarada como plenamente nobre. Somente um periodo
tdo longo quanto este poderia lavar a micula da vulgaridade plebeia. Somente um
aprendizado social desta dura¢do poderia contemplar uma familia com direitos de
plena participacao nos privilégios da posi¢cao nobre.

(...)

A expectativa era a de que a familia dedicasse sua riqueza a aquisi¢do de um estilo de
residéncia, de vestuario, de mobilidrio e de hospitalidade que caracterizava aqueles

que eram de posicdo elevada (McCRACKEN 2003, p. 61).

Flandrin (1991) também nos apresenta a busca incessante da burguesia pela ascensao

social a partir do consumo. Afirma:

Sabemos que no século XVII as antigas familias aristocraticas sentiram-se ameagadas
pela ascensdo dos parvenus>’e que essa ameaga era real. Sabemos das lutas que elas
travaram no plano politico para conservar um pouco de poder: seu programa de reacdo
nobilidria, enunciado meados do século XVII, concretizou-se em grande parte no
XVIIIL. Todavia, essa rivalidade com os burgueses enriquecidos ocorria também no
plano mais simbélico do fausto. (...). Desde alguns séculos reis editavam leis
suntudrias para combater a insoléncia dos burgueses enriquecidos. De nada serviam.
Nao impediam esses burgueses de vestir-se como grandes fidalgos. Comprar cargos
publicos e titulos de nobreza, terra, castelos, construir mansdes luxuosas e realizar
faustosos festins. (FLANDRIN,1991, p. 302)

Fica claro que o que estd em questdo é o jogo pela permanéncia de uma classe (nobreza
e aristocracia) em seu status social — diferenciado pelo gosto, modo, vestuario, cujo universo
simbolico foi elaborado ao longo dos séculos — contra uma outra (a burguesia) que busca a
ascensao de status por meio do consumo, devido ao fato desta nao possuir elementos simbolicos
representativos de tradi¢ao familiar.

Torna-se evidente que, no periodo em voga (século XVI), hd uma fissura inicial na
sociedade rigidamente hierarquizada, na qual o status era definido pelo nascimento. O burgués
— elemento central dessa fissura — possuidor de dinheiro, mas nao de status privilegiado, se vé
com possibilidades de quebrar a imobilidade social das sociedades precedentes. Possuir capital

econdmico foi o primeiro passo para, em seguida, buscar o capital social.

33 Novos ricos, a burguesia.
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Como vimos na sociedade inglesa do século XVI, a nobreza, vendo-se ameacada,
implantou a regra das cinco geracdes, cujo objetivo era permitir a ascensdo dos novos ricos

sem, contudo, quebrar a tradi¢do. McCracken, (2003) afirma:

Para acomodar estas duas realidades potencialmente hostis, era necessario dotar-se de
algum modo de absorver a nova riqueza sem romper com a ordem social. Era
necessrio permitir o ingresso dos novos ricos na hierarquia, mas ndo de uma maneira
que corrompesse a hierarquia de status existente ou que encorajasse embusteiros. A
regra das cinco geragdes satisfazia essa exigéncia: viabilizava a entrada, mas somente
com o tempo e somente depois de um processo de qualificagdo. A virtude da pétina
era que ela permitia a esta sociedade tornar publicamente demonstridvel em que
posicdo os individuos estavam. A pétina fazia com que aqueles que apenas gozavam
de riqueza, mas que ainda ndo estavam qualificados para uma posicdo elevada
pudessem ser identificados como tal. Ela marcava aqueles que haviam completado
seu aprendizado. (MCCRACKEN, 2003, p. 62)

Assim o consumo tornava-se, ainda que gradativamente, arma poderosa nas maos da
burguesia a partir do século XVI. Com a expansdo comercial devido as grandes navegacdes e
o fortalecimento dos Estados Nacionais, ndo houve como reis € nobreza nio incorporarem a
importancia econdmica da burguesia no jogo de poder, tendo em vista que, apesar de ndo
possuir o refinamento da aristocracia, tornava-se cada vez mais detentora do capital necessario
as novas conquistas ultramar.

Vemos aqui um periodo historico fundamentalmente importante para nos auxiliar no
entendimento da sociedade de consumo do século XX. Podemos afirmar que o fundamento de
tal sociedade estd posto neste momento. A revolucdo comercial do século XVI proporcionou a
criacdo definitiva da figura do consumidor, que ao longo dos séculos subsequentes fortaleceu-
se, criando, assim, uma nova categorizacdo de sociedade, a do consumo.

De acordo com Slater (2001), que busca no século XVI as raizes da cultura do

consumo’, a partir desse momento:

0 consumo passa a ser compreendido de formas caracteristicamente modernas e onde
formas do consumo caracteristicamente modernas comecam a aparecer. E também o
periodo no qual podemos ver com clareza de que maneira a cultura do consumo e a
modernidade estao inextricavelmente entrelacadas (SLATER, 2001, p. 24).

Grant McCracken (2003) também coloca o século XVI como o periodo fundante da
sociedade de consumo. Exemplifica esse fato a partir da corte inglesa do fim do século XVI e

inicio do XVII:

Nos ultimos vinte e cinco anos do século XVI, ocorreu um espetacular boom de
consumo. Os homens nobres da Inglaterra elisabetana comecaram a gastar com um
novo entusiasmo e em uma nova escala. Neste processo, eles transformaram
dramaticamente seu mundo de bens e a natureza do consumo ocidental (...).

%6 Don Slater (2001) ndo utiliza o conceito sociedade de consumo, mas de cultura do consumo.
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Esse surto de gastos pode ser atribuido a dois importantes desenvolvimentos no
periodo. Primeiro, Elizabeth I utilizou a despesa como um instrumento de governo.
(...). Os objetos, especialmente no contexto de uma corte fortemente cerimonial,
podem se prestar a comunicar a legitimidade do monarca para governar, aspiragdes
para o governo, qualidades de poder e de majestade e, finalmente, um status divino
conforme um individuo € visto progressivamente em termos misticos, religiosos e
literarios.

(..)

O segundo fator responsavel pelo boom de consumo do século X VI foi a competi¢do
social que tomou lugar entre a nobreza elisabetana. A posi¢dao dos nobres do século
XVI era dificil (McCRACKEN, 2003 p. 30-31).

Segundo o autor, a dificuldade dos nobres advinha do fato de que a rainha Elizabeth
lancou as despesas da corte inglesa a nobreza. Os nobres, avidos pelo status, ndo vacilaram em
responder a rainha, gastando, portanto, pequenas fortunas para terem a sua atencao. A artimanha
politica do monarca, cujo objetivo final era a conducio do pais e sua permanéncia no poder,

transformou o consumo na Inglaterra. Como afirma McCracken (2003):

Quando os nobres comegaram a estabelecer novos padrdes de consumo, como
resultado da instigacdo de Elizabeth e de suas proprias ansiedades por status,
comegaram também a mudar a natureza fundamental tanto da familia quanto da
localidade elizabetanas. Tais mudancas tiveram suas proprias profundas implica¢des
para o consumo deste periodo e dos posteriores na histéria da Inglaterra
(McCRACKEN, 2003, p. 32).

A disputa entre nobres, impulsionada pela rainha Elizabeth, e entre nobres e burguesia
— que estava se iniciando nas praticas de consumo — provocou alteragdes no modo de vida dessas

sociedades. Novamente McCracken (2003) aponta:

Os nobres, por outro lado, descobriram-se gastando reativamente, ndo apenas porque
Elizabeth demandava que o fizessem, mas também em fung¢fo da presen¢a, com a qual
ndo estavam habituados, de competidores sociais que os instigavam a consumir. O
aumento progressivo desta despesa significou que, muito cedo, estes nobres tornaram-
se escravos do consumo competitivo (McCRACKEN,2003, p. 35).

Nessa passagem, fica evidente que ndo podemos falar na existéncia de uma sociedade
de consumo nesse periodo, mas € notério que os fundamentos de tal sociedade comecaram a
ser elaborados nesse momento e se desenvolverd ao longo dos séculos seguintes.

Dessa forma, ndo resta divida de que no periodo histérico em questdo a busca pelo
status social é que se torna o propulsor do consumo, nao havendo nenhuma relacdo com a
sociedade produtivista de carater industrial.

Para sustentar tal fato, Slater (2001) nos esclarece — divergindo das versoes liberal-
conservadoras cuja visdo € a de que a sociedade de consumidores é resultante da Revolugao

Industrial — que tal modelo societario s6 foi possivel ser estruturado devido ao fato de que, a
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partir do século X VI, surgiram novos grupos sociais com a propensio ao consumo®’. Uma vez
satisfeitas as necessidades basicas (habitacao, vestimenta, alimentacdo minima), o aumento da
renda liquida impulsionard as pessoas em busca de status, aumentando o consumo de produtos
que anteriormente ja consumiam e iniciando o de novos, antes restritos a determinados grupos.

E 0 modo de vida (gosto, vestuério, modos, tradi¢ao familiar) que indica a possibilidade
de um individuo fazer parte ou nido de determinado grupo. O consumo s € representativo dentro
de determinado ambiente social.

Vemos aqui que tanto Slater quanto McCracken diao énfase ao consumo em si,
afirmando que as raizes da sociedade de consumo estdao postas no consumo crescente das classes
dominantes do século XVI em diante. Contudo, compreendemos que s € possivel falar em
sociedade de consumo, como afirmamos anteriormente, se a entendermos como o resultado de
complexas alteragdes nas estruturas sdcio-econdmico-culturais. Apesar de haver o consumo,
sua restri¢ao era bastante grande. A produgdo em larga escala ainda ndo estava colocada, havia
restricdes no sistema de transporte, ndo havia um sistema de créditos no qual a populacdo em
geral pudesse consumir, caracterizando assim uma cultura do consumo. Esses elementos s6
surgiram com o desenvolvimento do proprio sistema capitalista industrial, o que contradiz as
teses dos autores.

O historiador Fernand Braudel (1902-1985), ao analisar as estruturas cotidianas das
sociedades entre os séculos XV e XVIII, também se enverga sobre dois elementos que até agora
nortearam nossas discussdes nesse capitulo: o luxo e a moda.

Sua analise sobre o luxo é importante em nosso trabalho pois traz a tona um debate
acerca do que € necessario e supérfluo. Retomando, dessa forma, a definicdo do conceito de
desenvolvimento sustentidvel no qual a ideia de satisfacdo das necessidades se transforma no
elemento central desse tipo de desenvolvimento, a questdo novamente deve ser posta: o que €
necessario e o que € supérfluo (luxo)?

Braudel (2005) afirma:

O luxo tem, pois, muitas faces, conforme as épocas, os paises ou as civilizagdes em
causa. Em contrapartida, o que nunca muda é a comédia social, sem principio nem
fim, de que o luxo é a0 mesmo tempo moldura e tema (...). Claro que € necessario que

57 John Maynard Keynes (1883-1946) foi quem elaborou a teoria da propensio ao consumo. Em sua obra A feoria
geral do emprego, do juro e da moeda, definiu a propensao ao consumo como sendo a “relagdo funcional entre a
renda — medida em unidade de salarios — e o gasto que se toma — para o consumo — do nivel de rendimento” (p.
111). Segundo ele, a propensdo ao consumo de um individuo ou de uma sociedade estd relacionada a fatores
objetivos: “I) em parte, do montante da sua renda; II) em parte, de outras circunstancias objetivas e III) em parte
das necessidades subjetivas, propensdes psicoldgicas e hdbitos dos individuos que o compdem, bem como dos
principios que governam a distribui¢do da renda entre eles (que sdo passiveis de modificacdes a medida que
aumenta a produgdo”. Para saber mais sobre os aspectos objetivos e subjetivos da propulsdo ao consumo,
indicamos os capitulos 8 e 9 da obra citada.
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os privilegiados e os espectadores, isto €, a massa que os contempla, assente numa
certa conivéncia. O luxo ndo € apenas raridade, vaidade, € sucesso, fascinio sociais, 0
sonho que os pobres um dia realizam fazendo-o perder imediatamente o seu antigo
brilho. (...). Os ricos estdo, portanto, condenados a preparar a vida futura dos pobres.
Afinal, € a sua justificacdo: ensaiam os prazeres de que as massas, mais tarde ou mais
cedo, irdo apoderar-se (BRAUDEL, 2005, p. 162).

Nessa passagem o autor confirma o papel social do luxo, como vimos nos autores
precedentes. Ele € o promotor de desejos sociais. No entanto, a ideia de luxo, sabemos, nao é
estanque na histéria das sociedades. Ele se metamorfoseia conforme as classes subalternas
conseguem atingi-lo e, como ele é elemento de distin¢do social, as classes superiores novamente
encontram outros elementos cuja fun¢do € reparar a distin¢do/hierarquia social.

Esse cardter metamorfico do luxo fica claro nesta exemplar passagem de Braudel
(2005):

Assim, o acticar € um luxo antes do século XVI; a pimenta ainda o € antes de acabar
o século XVII; o alcool e os primeiros “aperitivos” do tempo de Catarina de Médicis;
as camas de “penas de cisne” ou as tagas de prata dos boiardos russos ja antes de
Pedro, o Grande; luxo também, no século XVI, os primeiros pratos rasos que
Francisco I encomenda a um ourives da Antuérpia em 1538; os primeiros pratos
fundos, ditos a italiana, assinalados no inventario dos bens do cardeal Mazzarino em
1653; luxo ainda, nos séculos XVI e XVII, o garfo (digo bem, o garfo) ou a vulgar
vidraga, ambos oriundos de Veneza. (...) Outra surpresa, a cadeira, luxo insoélito,
raridade no Isld ou na India ainda hoje. (...). Outro luxo sdo as laranjas na Inglaterra,
ainda no tempo dos Stuarts (...). E isto para ndo falar de roupa, capitulo inesgotavel
(BRAUDEL, 2005, p. 161/2).

Por que esses produtos, citados por Braudel, eram luxo — portanto, adquiridos apenas
pelas classes abastadas — e ,entre os séculos XV e X VIII, foram perdendo tal status com o passar
dos tempos? Exatamente porque os grupos economicamente inferiores alcancam o seu
consumo. O jogo social de simbolismos presentes em determinados elementos (dai a ideia do
luxo) serve como forma de categorizagdo social; como vimos na primeira citagdo de Braudel,
os ricos sao a vanguarda do consumo de determinados produtos que virdo a ser adquiridos no
futuro pelos pobres.

Sobre isso, afirma Braudel (2005):

Moralidade sem surpresas: todo luxo envelhece, cai de moda. Mas o luxo renasce das
cinzas, das suas proprias derrotas. E, na verdade, reflexo de um desnivelamento social
que nada desfaz, que todo o movimento recria. Uma sempiterna “luta de classes”.

Classes, mas também civilizacdes. Estdo sempre a espreitar-se, a representar umas
para as outras a mesma comédia do Iuxo que os ricos representam para os pobres.
Como os jogos, desta vez, sdo reciprocos, criam correntes, provocam trocas
aceleradas, a curta e a longa distdncia. Em suma, como escreve Marcel Mauss, “néo
¢ na produc@o que a sociedade encontra o seu élan: ¢ o luxo o grande promotor”. Para
Gaston Bachelard, “a conquista do supérfluo d4 uma excitag@o espiritual maior do que
a conquista do necessario. O homem € uma criatura do desejo e ndo uma criatura da
necessidade”. O economista Jacques Rueff vai ao ponto de dizer que a “produgédo ¢
filha do desejo”. Claro que ninguém vai negar estes impulsos, estas necessidades, até
nas sociedades atuais e perante o luxo de massas que tomou conta delas. Com efeito,
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nao ha sociedade sem niveis diversificados. Ora, todo o relevo social tem a ver com o
luxo, ontem como hoje (BRAUDEL, 2005, p. 164).

No desenvolvimento do capitalismo, o luxo — fendmeno encontrado apenas nas classes
economicamente superiores — ndo possuia forcas para o grande acimulo do capital, tendo em
vista seu alcance restrito. Contudo, ele é provocador. Na sociedade de consumo em massa, a
mercadoria luxuosa é imitada. O luxo possui nesse modelo social um papel econdmico, que é
o de criar desejos e impulsionar vontades.

Mészaros (2002), analisando em sua obra Para além do Capital a questio da

relativizagcdo do luxo e das necessidades, afirma:

Uma das frentes mais importantes em que a batalha é travada (e vencida) se refere a
legitimag@o do “/uxo . O tema — cujas teorizacdes remontam a época da Antiguidade
classica — é disputado com grande vigor a partir do final do século XVII, diante de
uma oposicao tanto ideoldgica quanto pratica.

Sem divida, serd necessario algum tempo até que as plenas implicagées do papel do
“luxo” na expansdo da produgdo capitalista possam vir a primeiro plano. N&o
obstante, a avaliagdo positiva do “luxo” se faz presente desde um estagio muito
primitivo dos desenvolvimentos capitalistas. E bem-vindo como fator vital de
motivacao (prometendo recompensas individuais para todos e, em particular, para os
membros das classes dominantes) e também como esfera claramente vantajosa da
expansdo produtiva para o sistema como um todo (MESZAROS, 2002, p. 642)

E o0 que veremos no capitulo quatro com a questio do automével. O automével, quando
criado no fim do século XIX, era um bem de luxo. Hoje se popularizou de tal forma que as
cidades estdo repletas deles. Obviamente que hd, e isso ndo seria diferente de periodos
anteriores da historia, veiculos de luxo; mas esses, como sempre, ficam restritos a grupos
economicamente privilegiados. No entanto, possuir um veiculo ja ndo é um fendmeno tipico
dos ricos.

A dindmica do capitalismo industrial produz, nesse sentido, constante relativiza¢do dos
bens considerados de luxo em determinado momento historico, para determinada classe, para
em seguida, proporcionar 0 consumo as massas.

Assim Mészaros (2002) afirma:

A atitude radicalmente nova em relagdo ao “luxo” ¢ inerente a0 modo pelo qual o
capitalismo define sua relagdo com o valor de uso e o valor de troca, investindo contra
os limites associados a producao orientada para o valor de uso, bem como contra a
racionalizacdo direta ou indireta do modo de produgcdo e consumo severamente
limitado que ¢é inseparavel dessa producdo. Assim, a reabilitacdo prdtica do luxo
representa um imperativo estrutural objetivo do sistema do capital na qualidade de
novo regulador do sociometabolismo. As prdprias praticas produtivas, que se
modificaram espontaneamente, tém a prioridade historica também sob este aspecto,
e encontram suas expressoes tedricas adequadas — que insistem na dindmica produtiva
e no carater globalmente benéfico do “consumo de coisas supérfluas”, até entdo
moralmente condenado — paralelamente a consolidacdo do novo sistema
(MESZAROS, 2002, p. 643)
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Nesse sentido, o conceito de desenvolvimento sustentdvel traz em si um problema nao
solucionavel, até mesmo porque a realizacdo do capital se da por meio da profusdo constante
de necessidades, geradoras da aquisicdo de mercadorias.

O debate sobre a satisfacdo das chamadas necessidades bésicas € importante no
desenvolvimento da nossa tese porque seu entendimento nos permite ratificar que nem mesmo
o que é compreendido socialmente como basico para a subsisténcia humana € algo objetivo.
Habitacdo, alimentagdo e vestuério sao trés necessidades que, sem serem satisfeitas, coloca em
xeque a vida reprodutiva humana. A eterna questio é: qual é o minimo necessario para que tais
necessidades sejam satisfeitas? Como ndo ha socialmente uma resposta satisfatoria, também
essas necessidades serdo constantemente recriadas no mercado.

O luxo cria a moda. E essa também foi abordada por Braudel. O caréter imitativo/moda
(Simmel) de uma classe socialmente privilegiada (Veblen) sempre serd elemento propulsor do
consumo como vimos. Assim sendo, a ideia de satisfazer as necessidades humanas por
completo € algo irrealizavel.

Nessa perspectiva, a moda € um dispositivo utilizado para reproduzir o constante desejo
de aquisicd@o. A imitacao produzida por ela alavanca o consumo dos grupos sociais ascendentes.

Sobre isso, Braudel (2005) afirma:

Mas a moda tem também outros significados. Sempre pensei que ela vem, em grande
parte, do desejo dos privilegiados de se distinguirem custe o que custar do pelotdao que
os segue, de erguer uma barreira (...). Com toda a evidéncia, a pressao dos seguidores
e imitadores ndo cessa de animar a corrida. Mas, se assim €, € porque a prosperidade
privilegia, empurra para diante um certo nimero de novos-ricos. Ha subida na escala
social, afirmac¢do de um certo bem-estar, H4 progresso material: sem ele, nada
mudaria tdo depressa (BRAUDEL, 2005, p. 292/3).

O luxo, como vimos anteriormente, ¢ um fendmeno historico, utilizado para distingao
dos grupos sociais. Da Antiguidade aos dias atuais, a posse de determinadas mercadorias
distingue, divide e hierarquiza socialmente. O fendmeno contemporineo do consumismo nao
rompeu com essa tendéncia, apenas proporcionou que novos grupos ascendam ao mercado e,
nesse sentido, até mesmo as chamadas necessidades basicas (alimentacao, vestuario, habitacio)
sdo constantemente recriadas para provocar o desejo dos diversos grupos sociais.

Vieira (2007) afirma:

Dentre os inimeros produtos o de maior e mais facil visibilidade do consumismo é o
vestudrio. Este é simbolo da prépria ideia de moda, embora a moda esteja hoje também
relacionada a outros itens de consumo voraz que vai desde os eletrodomésticos,
aparelhos eletronicos até a cor das unhas, tipos de 6culos e tantos outros.

Entretanto, € o consumo de produtos do vestudrio que melhor ilustra o que aqui
pretendemos mostrar, ou seja, que o consumo é um dos sustentiaculos do processo de
desenvolvimento capitalista e o consumismo garante a velocidade desse processo.
(VIEIRA, 2007, p. 72/73)
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Retomando a questdo da moda como propulsor do mercado, Braudel (2005) afirma:

Alias, a moda ¢ conscientemente utilizada pelo mundo comercial. (...) gracas a ela “o
grande corpo do comércio mantém-se em movimento” e o homem vive em eterna
primavera sem ‘“nunca ver o outono do seu vestuario”. Os fabricantes de seda de Lyon,
no século XVIII, exploraram a tirania da moda francesa para impor os seus produtos
no estrangeiro e afastar a concorréncia. As suas sedas sdo magnificas, mas os artesaos
da Italia os copiam sem custo, sobretudo quando se divulga a pritica do envio de
amostras. Os fabricantes de seda de Lyon acharam a réplica: contratam desenhistas,
chamados “ilustradores de seda”, que, todos os anos, renovam por completo os
modelos. Quando as cépias chegam ao mercado, estdo ja fora de moda (BRAUDEL,
2005, p. 293).

A estratégia do mercado capitalista para a impulsionar o consumo, e, portanto, continuar
o processo de acimulo de capital, se utiliza da moda para tal fim.

A Histéria nos concede argumentos que nos permitem reafirmar que, no contexto
capitalista de producdo, o desenvolvimento sustentavel € uma faldcia. O que era luxo ontem,
torna-se necessario hoje. Esse eterno vir a ser € o que permite a manutencdo dos lucros do
mercado. Sem ele, o sistema desmorona.

Lipovetsky (2009), tratando da questdo da moda como fruto do periodo moderno,

também indica o consumo do luxo entre grupos especificos no periodo pré-industrial. Afirma:

A expansao social da moda ndo atingiu imediatamente as classes subalternas. Durante
séculos, o vestudrio respeitou globalmente a hierarquia das condi¢des: cada estado
usava os trajes que lhe eram proprios; a forca das tradicdes impedia a confusdo das
qualidades e a usurpacao dos privilégios de vestudrio; os editos suntudrios proibiam
as classes plebeias de vestir-se como os nobres, de exibir os mesmos tecidos, os
mesmos acessorios e joias. O traje de moda permaneceu assim por muito tempo um
consumo luxuoso e prestigioso, confinado, nao essencial, as classes nobres. Contudo,
a partir dos séculos XIII e XIV, quando se desenvolviam o comércio e os bancos,
imensas fortunas burguesas se constituiram: apareceu o grande novo-rico, de padrido
de vida faustoso, que se veste como os nobres, que se cobre de joias e tecidos
preciosos, que rivaliza em elegincia com a nobreza de sangue, no momento em que
se multiplicam as leis suntudrias na Italia, na Fran¢a e na Espanha, tendo por objetivo
proteger as industrias nacionais, impedir o “esbanjamento” de metais raros e
preciosos, mas também impor uma distingdo do vestudrio que devia lembrar a cada
um seu lugar e seu estado na ordem hierarquica (LIPOVETSKY, 2009, p. 44).

No entanto, Lipovestky, contrariando Slater e McCracken, afirmara que nao foi com a
ascensdo da burguesia como classe detentora do novo capital que surgiu o fendmeno
contemporaneo do consumismo, tendo em vista que, até meados do século XVIII, o consumo
estava reduzido a um segmento restrito da sociedade europeia.

Apesar de a Europa reativar o comércio a partir do século XIII — e em especial do XVI
com as grandes navegacOes — e provocar uma maior circulacdo de mercadorias, ndo
concordamos que a sociedade de consumidores comeca a ser formada nesse momento. O que

temos € a expansdo do comércio, porém restrito a grupos sociais especificos. Nao ha, contudo,
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os demais elementos para a constru¢do do que iremos chamar no século XX de sociedade de
consumo. O que chamamos de consumismo moderno é fruto do advento da Revolugdo
Industrial — em especial a partir da segunda e terceira fases (século XIX e XX), com a amplia¢ao
maior ainda da produgdo (em série) e da circulagdo de mercadorias, estruturas fundamentais
para 0 consumo em massa.

Nota-se, assim, que o ser humano, diferentemente de outros seres vivos, consome nao
apenas para manter suas funcdes bioldgicas. Ao longo da Histéria, como podemos perceber, o
consumo possuiu uma intensa carga ideolédgica de distingd@o social. Até meados do século X VI,
com o advento do periodo moderno, e logo em seguida, a partir do século XVII com a
Modernidade, podemos identificar dois grandes grupos de consumo: os grupos subalternos, que
consumiam apenas O necessdrio para se manterem vivos (escravos, Servos, camponeses,
artesdos, pequenos comerciantes); € os grupos socialmente privilegiados, que para além do
biol6gico, consumiam para se diferenciarem socialmente (clero, nobreza e aristocracia),

inclusive entre si.

2.3 A FORMACAO DA SOCIEDADE DE CONSUMO

O conceito de sociedade de consumo € recente. Foi cunhado no século XX para
compreender as novas relagdes sociais surgidas a partir da expansdo do capitalismo industrial
no século XIX e do modelo fordista de produ¢dao em massa. O consumo nao pode ser entendido
separadamente dos outros movimentos da mercadoria: a producdo e a circulacdo. Desse modo,
antes mesmo de iniciarmos as discussOes acerca da sociedade de consumo, é necessario
compreendermos a relacdo existente entre a producdo, a circulagdo e o consumo de
mercadorias, tendo em vista o imbricamento das trés etapas de sua realizacao.

Braudel (2009), ao se referir ao movimento da mercadoria, afirma:

A economia, a primeira vista, consiste em duas enormes zonas: a producdo, o
consumo. Aqui tudo acaba e se destrdi, ali tudo comega e recomeca. “Uma sociedade”,
escreveu Marx, “nao pode parar de produzir, tal como ndo pode parar de consumir”.
Verdade banal. Proudhon diz quase a mesma coisa quando afirma que trabalhar e
comer s3o a Unica finalidade aparente do homem. Mas entre esses dois universos se
insinua um terceiro, estreito mas vivaz como um rio, também reconhecivel a primeira
vista: a troca (...) ou como Marx a denomina esfera da circulagcdo. (BRAUDEL, 2009,
p. 11 grifo nosso)

Como afirmamos anteriormente, a relacdo produgao-circulacdo-consumo € intrinseca.
Isso nos leva a compreender que a existéncia de uma sociedade de consumo em massa s pode
ser entendida como sendo fruto de alteracdes tanto nas estruturas econOmicas, quanto nas

socioculturais.



Quadro 2 — Dinamica da mercadoria

91

Movimento da mercadoria

Até o século XVIII

Alteracdes sofridas a partir do século XVIII
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Magquinofatura/tecnologia — larga escala®®

Producao Artesanal Aumento da mdo de obra e capital disponiveis
Urbanizagéo
Lenta (propuls@o | Répida (trens e navios — a vapor e caminhdes —
Circulaciao animal /navios, | motor a combustdo no séc. XX)*
propulsdo a vela) Aumento do capital disponivel
Urbanizagéo

Subsisténcia/utilidade/conforto/seguranga/luxo
Consumo Subsisténcia/luxo (distin¢do social)®
(distingao social) Urbanizacao

Sistema de propaganda (século XX)

Elaboracao: o autor

A sociedade de consumo em massa, portanto, pode ser definida como sendo aquela na

qual a potencializacdo do consumo ocorreu pelo fato de ter havido uma revolug@o no processo

38 Hobsbawm (2001, p. 44) afirma: O que significa a frase “a revolugio industrial explodiu”? Significa que a certa
altura da década de 1780, e pela primeira vez na histéria da humanidade, foram retirados os grilhdes do poder
produtivo das sociedades humanas, que dai em diante se tornaram capazes da multiplicacdo rapida, constante, e
até o presente ilimitada, de homens mercadorias e servigos. (...). Nenhuma sociedade anterior tinha sido capaz de
transpor o teto que uma estrutura pré-industrial, uma tecnologia e uma ciéncia deficientes, e consequentemente o
colapso, a fome e a morte periddicas, impunham a produgéo.”

9 Hobsbawm (1996, p. 85/6) afirma: "Os barcos a vela mais rapidos, os famosos veleiros para transporte de cha,
levariam pelo menos uma média de 110 dias para uma viagem até Cantdo por volta de 1870, quando ja haviam
atingido o maximo da perfeicdo técnica. (...). Esse progresso no tempo gasto em viagens de longa distancia era
relativamente modesto, especialmente por causa do avanco observado nas velocidades maritimas. O tempo médio
despendido por um vapor transatlantico de Liverpool e Nova York, em 1851, era de onze a doze dias e meio; era
substancialmente o mesmo em 1873. (...). A verdadeira transformacdo deu-se em terra — através das estradas de
ferro e, assim mesmo, ndo pelo aumento da velocidade tecnicamente possivel das locomotivas, mas pela
extraordindria extensdo da construcao de linhas de estradas de ferro. O periodo entre 1848-1875 viu a constru¢do
dessas redes ferrovidrias quase que por toda a Europa, nos Estados Unidos € mesmo em uns poucos outros lugares
do mundo. (...). Em 1845, fora da Europa, o Gnico pais “subdesenvolvido” a possuir uma milha que fosse de estrada
de ferro era Cuba. Em 1855, havia linhas em todos os cinco continentes, apesar de na América do Sul (Brasil,
Chile, Peru) e na Australia serem dificilmente visiveis. Em 1865, a Nova Zelandia, a Argélia, o México e a Africa
do Sul ja tinham suas primeiras estradas de ferro e, por volta de 1875, enquanto Brasil, Argentina, Peru e Egito
tinham perto de mil milhas ou mais de trilhos, Ceildo, Java, Japdo e mesmo o remoto Taiti ja tinham adquirido
suas primeiras linhas. Enquanto isso, por volta de 1875, o mundo possuia 62 mil locomotivas, 112 mil vagdes de
passageiros e quase meio milhdo de vagdes de carga transportando, segundo as estimativas da época, 1,371 bilhdo
de passageiros e 715 milhdes de toneladas de mercadorias ou, em outras palavras, nove vezes mais do que era
transportado anualmente por via maritima (em média) naquela década.”

%0 Hobsbawm (1996, p. 81/2) afirma: “O comércio internacional havia ultrapassado o dobro do valor entre 1720 e
1780. No periodo da Revolucao Dual (1780 a 1840) tinha mais que triplicado. (...). Por volta de 1870, o valor do
comércio externo para cada cidaddo do Reino Unido, Franca, Alemanha, Austria e Escandinavia era entre quatro
e cinco vezes o que havia sido em 1830; para cada holandés e belga, trés vezes maior; e mesmo para cada cidadao
dos Estados Unidos — um pais para o qual o comércio externo era de importancia marginal — bem mais do dobro.
No decorrer da década de 1870, uma quantidade anual de cerca de 88 milhdes de toneladas de mercadorias
transportadas por navios foi trocada entre as nacGes mais importantes, comparados com os vinte milhdes de 1840;
31 milhdes de toneladas de carvao atravessaram os mares, comparados a 1,4 milhdo; 11,2 milhdes de toneladas de
graos, comparados a menos de dois milhdes; seis milhdes de toneladas de ferro comparados a um milhdo; e mesmo
— antecipando o século XX — 1,4 milhao de toneladas de petrdleo, que era desconhecido do comércio internacional
em 1840.”
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produtivo (aparecimento de maquinas movidas a vapor/combustdo/energia elétrica etc.), uma
revolucgdo na circulacdo (sistemas de transportes e acondicionamento) e por fim, uma continua
expansdo das necessidades humanas, sejam elas necessarias ou supérfluas, por meio da
ideologia do conforto e do desenvolvimento do sistema de propaganda.

Além desses fatores, outros dois foram importantes para o surgimento da sociedade de
consumo: o aumento da renda dos trabalhadores, e a criacdo do sistema de venda a crédito
(surgido a partir dos anos 20 do século passado nos EUA).

Penna (1999), analisando a relacdo entre consumismo e degradacdo ambiental,

apresenta dados significativos sobre a explosdo do consumo em alguns paises no século XX:

Entre o final da Segunda Guerra Mundial e os ultimos anos da década de 1980,
enquanto a populagdo mundial apresentava um crescimento extraordinario de 120%,
a producio global de bens conhecia um aumento ainda mais vertiginoso, de cerca de
400%. Isto deveu-se essencialmente a industrializag¢do, que atingiu varios continentes,
provocando um crescimento acelerado das cidades. As populagdes urbanas
demandam um nimero muito mais elevado de bens e servigos do que as populagdes
rurais.

O ndmero de automodveis rodando no mundo aumentou, entre 1970 e 1990, de 250
para 580 milhdes (...)

Nos 20 anos decorridos entre 1970 e 1990, o consumo de petréleo elevou-se de 17
para 24 bilhdes de barris por ano, enquanto o de gis natural pulou de 31 para 70
trilhdes de pés cubicos. (...)

O aumento da producdo e da oferta de bens materiais, consequéncia natural da
civilizacdo industrial, favoreceu o surgimento de uma sociedade que faz apologia do
consumo. Em 1960, 1% dos lares americanos possuia TV a cores; em 1987, ja eram
93%. (...). No final da década de 1980, o norte-americano médio consumia 21 vezes
mais plasticos (...) (PENNA, 1999, p. 28/9).

Devido ao imbricamento desses elementos, buscamos, entre os diversos tedricos sociais,
autores que nos auxiliam na compreensdo da construcio e desenvolvimento da sociedade de
consumo, bem como suas consequéncias. Resgatamos, assim, autores que possuem variagdes
analiticas em suas abordagens no modo de compreender a constituicdo de tal modelo social. Na
esfera propriamente do consumo, nossas reflexdes foram baseadas no pensamento de G.
Simmel, C. Campbell, T. Veblen, J. Baudrillard; na esfera da producao e circulacdo, K. Marx e
D. Slater. G. Lipovetsky e Z. Bauman apresentam a sociedade de consumo como sendo fruto
das trés esferas da realizacdo da mercadoria. A abordagem que utilizamos de F. Braudel € a da

esfera do consumo, apesar de ele ter pensado a mercadoria em sua totalidade.

2.3.1 Karl Marx (1818 — 1883)
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Karl Marx nao refletiu sobre o consumismo moderno, este ndo era um fendmeno do seu
tempo. No entanto, foi o primeiro autor a analisar a natureza da mercadoria no sistema
capitalista.

O trabalho humano, realizado a partir da interacdo entre corpo (musculos € membros),
mente (pensamento) € a natureza, possui, em uma primeira observacao, o carater de subsisténcia
da espécie — ou seja, partindo do que € dado pela natureza, os homens a transformam para
satisfazerem suas necessidades bioldgicas e sociais.

Entretanto, nem tudo que o trabalho humano produz € para sua prépria subsisténcia. O
objeto fabricado posto na interacdo social transforma-se em mercadoria. Aquilo que era apenas
para a subsisténcia do grupo (utilidade) passa, em sociedade, a ganhar outra caracteristica: sua
capacidade de realizacdo de trocas. Socialmente a mercadoria passa a interagir as relacdes
humanas.

Assim, Marx inicia as investigacdes sobre O Capital a partir da sua constituicao
primaria, afirmando que a riqueza nas sociedades capitalistas “aparece como uma imensa
cole¢do de mercadorias” (MARX, 1996, p. 165). No mercado, o objeto, além de sua utilidade,
ganha a capacidade de produzir riqueza.

Segundo ele:

A mercadoria €, antes de tudo, um objeto externo, uma coisa, a qual pelas suas
propriedades satisfaz necessidades humanas de qualquer espécie. A natureza dessas
necessidades, se elas se originam do estdmago ou da fantasia, ndo altera nada na coisa.
Aqui também ndo se trata de como a coisa satisfaz a necessidade humana, se
imediatamente, como meio de subsisténcia, isto é, objeto de consumo, ou
indiretamente, como meio de produgdo (idem).

A satisfacdo produzida pelo objeto-mercadoria — seja como subsisténcia humana, seja
como matéria prima no sistema produtivo — € o que, segundo Marx, permitird o processo de
acimulo de capital. Isso ocorre pelo fato de que no mercado (circulagdao) a mercadoria se
transforma em dinheiro e parcela deste novamente em mercadoria. A famosa formula M — D —
M’ evidencia a metamorfose pela qual a mercadoria se transforma em dinheiro a ser acumulado
pelo capitalista.

No entanto, o processo metamorfico sofrido por ela até se transformar em capital é
mais complexo. O triplo movimento — produgdo-circulagdo-consumo — contém em cada
momento especificidades proprias, e nesse sentido o entendimento de cada um deles torna-se
necessario.

Comecemos pelo primeiro momento: a producio. E nela que o processo de criacdo do

valor (de uso e de troca) aparece. Marx, ao analisar a esfera da producao, afirma:
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O produto — a propriedade do capitalista — € um valor de uso, fio, botas etc. mas,
embora as botas, por exemplo, constituam de certo modo a base do progresso social e
nosso capitalista seja um decidido progressista, ndo fabrica as botas por causa delas
mesmas. O valo de uso ndo é, de modo algum, a coisa qu ‘on aime pour lui-méme (que
se ama por si mesma). Produzem-se aqui valores de uso somente porque e na medida
em que sejam substrato material, portadores de valor de troca. E para nosso capitalista,
trata-se de duas coisas. Primeiro, ele quer produzir um valor de uso que tenha um
valor de troca, um artigo destinado a venda, uma mercadoria. Segundo, ele quer
produzir uma mercadoria cujo valor seja mais alto que a soma dos valores das
mercadorias exigidas para produzi-la, os meios de producdo e a forca de trabalho, para
as quais adiantou seu bom dinheiro no mercado. Quer produzir ndo s6 um valor de
uso, mas uma mercadoria, ndo sé valor de uso, mas valor e ndo s6 valor, mas também
mais-valia (MARX, 1996, p. 305 grifo nosso).

O primeiro passo para a realizacdo do capital foi dado. A vontade do capitalista de
produzir algo (mercadoria) a ser posto no mercado (com valor de uso) o permite acumular
dinheiro (capital). No capitalismo, ndo se faz uma troca por meio do produto em si, por
exemplo, trigo por ferro, mas ha no mercado uma lingua universal que € o dinheiro. O dinheiro
€ o meio pelo qual a transferéncia de uma mercadoria, que estd em uma mao, ird para outra.
Veremos adiante a questdo do dinheiro no processo de circulagao.

No processo produtivo hé dois atores envolvidos: o capitalista — com suas maquinas,
ferramentas, fabricas e o projeto da mercadoria (a ideia) — e o trabalhador — possuidor apenas
da mao de obra que serd vendida ao capitalista por um salario que, em tese, deveria proporcionar
a ele subsisténcia.

A elaboracdo de mais-valia (absoluta) se da pelo excedente de tempo ttil despendido
pelo trabalhador na producdo da mercadoria, mas ndo remunerado pelo capitalista ao

trabalhador.

Quadro 3 - Geracio de mais-valia

Jornada de trabalho de 3 horas
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Custo dos meios de | Salario @3 horas | Custo total dos 100 pares | Custo unitario de cada par
producao trabalhadas) pago para se | de sapato de sapato

(Maquinas,  matéria- | produzir 100 pares de
prima, ferramentas, | sapato

manutencao etc.)

100 $ 50% 150 $ 150/100 = 1,5%
Jornada de trabalho ampliada para 9 horas
100 $ (x 3) =300 50$ (salario permanece o | 100 pares (x 3) = 350/300=1,16 $
mesmo) 300 pares = 350 $

A mais-valia (1,5 — 1,16$ = 0,34%) gerada pelo aumento do nimero de horas trabalhadas ficard com o

capitalista, ndo sendo repassada ao trabalhador.

Elaboracao: o autor

Pelo exemplo dado, nota-se que o trabalhador, ao vender sua mao de obra ao
capitalista, fica subordinado as vontades do patrdo, se tornando também uma mercadoria. A
necessidade de subsisténcia do trabalhador — que s6 possui a mao de obra como ferramenta para
sobrevivéncia no mercado capitalista — o torna manipulavel pelo proprietdrio dos meios de
producdo. A mao de obra do trabalhador também se torna mercadoria, intercambidvel como
todas as outras.

Nesse contexto, toda mercadoria traz em si processos de exploracdo, mas que
desaparece motivada pela sacraliza¢o social no processo de circulagdo. O trabalho socialmente
util para se produzir a mercadoria € tornado abstrato, e entdo ela passa a existir no mercado com
vida propria. A mercadoria passa a falar por si mesma, escondendo todo processo de exploracao
contido nela.

A circulagdo da mercadoria € o segundo movimento na realiza¢do da mercadoria — o

primeiro, como vimos, € a produgdo. Sobre este instante, Marx afirma:

A circulacio de mercadorias € o ponto de partida do capital. Producao de mercadorias
e circulacdo desenvolvida de mercadorias, comércio, sdo os pressupostos historicos
sob os quais ele surge. Comercio mundial e mercado mundial inauguram no século
XVI a moderna histéria da vida do capital.

Abstraiamos o conteido material da circulacdo de mercadorias, o intercAmbio dos
diferentes valores de uso, e consideremos apenas as formas econdmicas engendradas
por esse processo, entdo encontraremos como seu produto dltimo o dinheiro. Esse
produto dltimo da circulacido de mercadorias € a primeira forma de aparicdo do capital
(MARX, 1996, p. 267).

A circulacdo das mercadorias ocorrerd no mercado mediante a lingua do dinheiro —
como afirmamos anteriormente —, permitindo que o capitalista acumule capital. No entanto,

para que isso ocorra, ¢ fundamental que seu valor de troca esteja latente socialmente e, para tal
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concretizacdo, a mercadoria deve aparecer no mercado com toda a sua sacralidade, com toda
sua magia.
Sobre o processo de circulacdo da mercadoria e acimulo de capital, Marx (1996)

afirma:

A forma direta de circulagdo de mercadorias € M — D — M, transformacdo de
mercadoria em dinheiro e retransformacao de dinheiro em mercadoria, vender para
comprar. Ao lado dessa forma, encontramos, no entanto, uma segunda,
especificamente diferenciada, a forma D — M — D, transformando dinheiro em
mercadoria e retransformacdo de mercadoria em dinheiro, comprar para vender.
Dinheiro que em seu movimento descreve essa ultima circulacdo transforma-se em
capital, torna-se capital e, de acordo com sua determinagdo ja é capital (MARX, 1996,
p- 267/8).

Nessa passagem, Marx nos mostra como se da o processo de realizacdo do capital.
Contudo, € necessario ressaltar que essa realizacdo s6 ocorre pelo fato de que a mercadoria
possui o valor de troca socialmente estabelecido.

Assim, o terceiro movimento de realizacdo da mercadoria aparece: o consumo. E por
meio dele que o capital se realiza por completo.

Todavia o consumo da mercadoria esta para além do seu valor de uso. Se fosse apenas
pelo carater de satisfagdo de necessidades bioldgicas (as que surgem do estdmago, como afirma
Marx), certamente o sistema capitalista ndo teria ido muito longe. Como vimos, a realizac¢do e
a autorreproducdo do capital se di pelo fato de que as mercadorias possuem valor de troca
simbolicamente estabelecido em sociedade. Pelo simples valor de uso da mercadoria, o acimulo
de capital ndo seria suficiente para sua perpetuacao.

Marx afirma que, no processo de producdo e circulacdo das mercadorias, ocorre a
fetichizacdo, e isso se da pelo fato de no sistema capitalista de producdo haver uma complexa
divisdo social do trabalho, no qual o trabalhador ndo possui nenhum controle do que é
produzido, sendo, portanto, as relagdes sociais permeadas pelos objeto-mercadorias € ndo por
individuos de carne e osso, participantes de classes sociais distintas. A mercadoria ganha vida

propria, tal como no mundo religioso, como descreve Marx:

No mundo da religido os produtos do cérebro humano parecem dotados de vida
propria, figuras autdnomas, que mantém relacdes entre si e com os homens. Assim,
no mundo das mercadorias, acontece com os produtos da mao humana. Isso eu chamo
o fetichismo que adere aos produtos de trabalho, tdo logo sdo produzidos como
mercadorias, e que, por isso € inseparavel da producio de mercadorias (MARX, 1996,
p. 198-199).

Nesse sentido o carater fetichista (sacralizacdo social) da mercadoria possui dupla

funcdo: promover o processo de acimulo de capital — pois € por meio dele que os individuos
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sdo recrutados a se interessarem pelo objeto-mercadoria — e fazer desaparecer o carater
exploratdrio do trabalho contido na mercadoria.

Assim, uma vez que os consumidores se dispdem a ir ao mercado, ndo ha interesse social
de saber se na mercadoria a ser adquirida ha exploragdo ou nao. Os consumidores sao
encantados pela existéncia propria da mercadoria. Como afirmamos anteriormente, o objeto-
mercadoria ganha vida prépria falando por si mesmo, a0 mesmo tempo que o trabalhador teve
sua mao de obra tornada mercadoria no processo produtivo, e, portanto, ele proprio tornado
objeto pelo capitalista.

A abordagem marxiana sobre a mercadoria e sua realizacio é de extrema importancia
para nossa pesquisa tendo em vista que, na sociedade de consumo, cada vez mais o cariter
magico das mercadorias € potencializado.

O consumo em massa requer produ¢do em massa, € consumo em massa requer
mercadoria a precos baixos. No sistema capitalista, como vimos, a acumulagdo de capital se da
essencialmente pela exploracdo da mado de obra (mais-valia) e pela circulacdo, e o carater
fetichista da mercadoria abstrai essa exploragdo e potencializa o desejo de aquisicao.

A caracteristica central da sociedade de consumo é o consumo em massa de
mercadorias. Seja para satisfacdo biologica (alimentos), seja para satisfacdo pessoal (conforto,
seguranca etc.) ou social (status).

Sobre o consumo por status, E. Giannetti (2010) apresenta a ideia de bens posicionais®!.

Afirma:

Existem bens nio posicionais, cuja satisfacdo independe do fato de os outros terem ou
ndo acesso a ele. Se eu tomo um copo de leite todo dia de manha e isso me traz prazer
e satisfac@o, o prazer que tiro ndo depende do que os outros na cidade estdo fazendo
— ndo é um bem posicional. Agora, vamos supor que sou um jovem e tenho como
aspiracdo obter um carro importado que vai me dar algum tipo de preeminéncia e
ascendéncia em relacdo aos meus pares, em relacdo as meninas, € as pessoas vao me
olhar de outra maneira. Dediquei os melhores anos da minha juventude,
honestamente, a um trabalho insano num banco para conquistar o meu BMW
importado, e consegui. SO que, no dia em que chego em casa triunfante, porque
consegui obter aquilo pelo qual lutei durante tanto tempo, acontece uma coisa
estranha: quando acordo, na manha seguinte, todos os carros da cidade foram trocados
por BMWs iguais & minha. Acabou! Ninguém mexeu na sua BMW, mas aquilo que
vocé conquistou subitamente desapareceu. Esse é o bem posicional, um bem cujo
valor depende do fato de que os outros nao possuem. Tudo indica que, quanto mais
uma sociedade prospera, mais as pessoas almejam bens posicionais, bens que
conferem a elas algum tipo de diferenca e proeminéncia (GIANNETTI, 2010, p. 77-
78).

81Este conceito de bens posicionais foi cunhado pelo economista inglés Fred Hirsch.
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A sacralidade existente numa BMW ndo € dela em si, mas é produto social. Um
automovel desse, posto numa tribo de aborigenes australianos, nao significara absolutamente
nada, além da estranheza natural por ndo o conhecerem.

E a partir desta compreensdo que podemos afirmar que o fendmeno do consumismo
ganha forma e forca no momento em que a producdo e a circulacio de mercadorias sdo
potencializadas pela industrializacdo e pela expansdao do mercado a partir do século XIX. A
relacdo é umbilical. Quanto mais a mercadoria circula, mais caracteristicas metafisicas ela
absorve, tendo em vista que quando mais consumidores a contemplam, mais sdo as faculdades

simbdlicas criadas.

2.3.2 TorsteinVeblen (1857-1929)

O economista Torstein Veblen (1857-1929), com sua obra A teoria da classe ociosa,
publicada em 1899, foi pioneiro na andlise sobre como uma determinada classe econdmica, por
meio do consumo, altera as relacdes sociais. Ele a intitula de classe ociosa, € 0 consumo por ela
engendrado, de conspicuo. No entanto, o autor afirma que o surgimento da classe ociosa nao
foi fruto do desenvolvimento capitalista, ao contrario, surgiu muito antes deste modo de

producdo. Afirma ele:

Em seu pleno desenvolvimento, a institui¢cdo da classe ociosa surge nos estdgios mais
avancgados da cultura barbara, como por exemplo na Europa e no Japdo feudais. Em
tais comunidades as diferencas entre as classes sdo de observancia obrigatoria,
sobressaindo-se entre elas, como de mais notivel significacdo econdmica, as
diferencas de ocupacdo. As classes mais altas sdo costumeiramente excluidas de
ocupacdes industriais, cingindo-se as func¢des inerentemente honorificas. (...) A classe
ociosa, como um todo, compreende as classes nobres e as classes sacerdotais e grande
parte de seus agregados. As ocupacdes sdo diferentes dentro da classe ociosa, mas
todas elas tém uma caracteristica comum — nio sdo ocupagdes industriais. Essas
ocupagdes nao industriais das classes altas sdo em linhas gerais de quatro espécies —
ocupagdes governamentais, guerreiras, religiosas e esportivas” (VEBLEN, 1984, p.
5).

A classe ociosa para Veblen €, assim, a possuidora de tempo livre, a que estd livre das
atividades produtivas (industriais) e que, portanto, serd beneficiria da riqueza produzida pelas
classes economicamente baixas.

A existéncia de uma classe com tais caracteristicas estd ligada fundamentalmente a
exploragdo de outros grupos, a existéncia da propriedade privada (Veblen, p. 16). Isso se deve
ao fato de que € por meio do trabalho que os homens conseguem sua alimentagdo, vestudrio e
moradia. Se a classe ociosa estd isenta de trabalhos produtivos e se liga a atividades de carater

simbolico, o que resta a ela € se apropriar dos frutos do trabalho de outros grupos sociais.
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Contudo, o consumo da classe ociosa ndo esta restrito a mera satisfacao das necessidades

primarias — pelo contrério, ele é caracterizado pelo exagero e pela insatisfacdo. Nesse sentido,

afirma Veblen:

Assim, logo que a propriedade se torna a base da estima da comunidade, torna-se ela
também um requisito daquela auto-satisfacdo que se chama respeito proprio. Nas
comunidades em que a propriedade dos bens € particular, tem o individuo, para a sua
propria paz de espirito, de possuir tantos bens quanto os outros de sua classe, e é
extremamente agradivel possuir alguma coisa mais do que os outros. Nem bem,
todavia, adquire o individuo maior riqueza e com ela se acostuma, o novo padrdo cessa
de lhe dar maior satisfacdo que o padrdo anterior. De qualquer modo, hd uma
tendéncia constante no sentido de fazer de cada padrdo pecuniirio o ponto de partida
para um novo aumento de riqueza; o novo padrdo, por sua vez, produz um novo
critério de suficiéncia e uma nova classificacdo pecuniaria em relagdo aos vizinhos.
Relativamente a questdo ora discutida o fim da acumulacio de riquezas € sempre uma
autoclassificacdo do individuo em comparacio com o resto da comunidade no tocante
a for¢a pecuniéria. O individuo normal, enquanto tal comparagdo lhe é distintamente
desfavoravel, vive cronicamente descontente com a sua prépria situagdo; logo que ele
atinge o que pode chamar o padrio pecunidrio médio da comunidade ou de sua classe
na comunidade, aquele descontentamento cronico se transforma num esforco
impaciente para se distanciar cada vez mais de tal padrao.

(..)

Pela sua propria natureza, o desejo de riquezas nunca se extingue em individuo algum,
e evidentemente estd fora de questdo uma saciedade do desejo geral ou médio de
riqueza. Nenhum aumento geral de riqueza na comunidade, por mais geral, igual ou
“justa” que seja a sua distribui¢do, levara mesmo de longe ao estancamento das
necessidades individuais, por que o fundamento de tais necessidades € o desejo de
cada um de sobrepujar todos os outros na acumulagdo de bens. Admitem alguns que
o incentivo a acumulacdo estd na necessidade de subsisténcia ou de conforto fisico;
se esse fosse o caso, poder-se-ia conceber que as necessidades econdmicas conjuntas
da comunidade se satisfizessem num ponto qualquer de progresso na eficiéncia
industrial. A luta é, contudo, essencialmente uma luta por honorabilidade fundada
numa odiosa comparacao de prestigio entre os individuos; assim sendo, € impossivel
uma realizagdo definitiva (VEBLEN, 1984, p. 18-19).

Essa longa e importante citacdo nos permite compreender que a classe ociosa, na

concepcdo de Veblen, pode ser compreendida como o fundamento da sociedade de consumo

atual, tendo em vista que esta se caracteriza nao pelo consumo do produto em si. Nao € o objeto,

a coisa em si, que é consumido nesse tipo de sociedade, mas sdo as configuracdes simbdlicas

que o compdem, que produzem consumidores insacidveis. Nao € a casa, o carro, o iphone que

estd sendo consumido, mas o significado contido nele, sendo este compreendido como elemento

de diferenciacio, de status social.

A insaciabilidade nessa sociedade se produz a partir do momento em que novos produtos

sao lancados no mercado com a promessa, sempre eterna, de satisfacdo das necessidades e da

geracdo do conforto, do alcance de novos posicionamentos no grupo ou na sociedade. E isso se

deve também ao fato de que o ciclo virtuoso de valorizacao do capital ter de ser constante, e

para isso deve sempre lancar novos produtos prometendo a eterna satisfagao.
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A busca da honorabilidade pela classe ociosa, como afirma Veblen, ¢ um desses
elementos simbdlicos a serem conquistados pelos grupos socialmente desqualificados. Fica nas
maos dela a funcdo de sempre conquistar os langcamentos do mercado — para manter ou
aprimorar seu status — para assim, logo em seguida, serem copiados pelas classes inferiores.

A teoria de Veblen se torna importante em nossa analise, tendo em vista que uma classe
ociosa e seu estilo de consumo € o propulsor do consumo social. Isso se explica pelo fato de
que para se gerar uma sociedade de consumidores, se faz necessario a copia social do consumo
entre grupos. Além disso, também € necessario que os grupos propensos a0 consumo sejam
criados economicamente. A burguesia entre os séculos XVII e XIX € essa classe propensa ao
consumo, € em poténcia o grupo que copiava a classe ociosa (a nobreza) com seu estilo
conspicuo de consumo.

Fazendo coro a tese veblenesca, de que uma classe reproduz os desejos e necessidades
de adquirir e consumir os objetos de outra superior, o filésofo e socidlogo Georg Simmel (1858-
1918) apresenta a moda como elemento estruturador da atividade do consumo. Afirma que a
imita¢do € o principio norteador das relacdes pessoais, tornando-se, assim, o elemento definidor
das estruturas do sistema social.

Simmel (2008), em seus escritos sobre filosofia da moda, afirma que o ser humano,
apesar de ser dual, homogeneiza suas a¢des, formando assim um corpo socialmente unitério.
Dessa forma, a moda € esse fendmeno que provoca socialmente a tendéncia a cdpia, a

homogeneizacdo. Afirma ele:

A esséncia da moda consiste em que s6 uma parte do grupo a pratica, enquanto a
totalidade se encontra a caminho dela. Uma vez plenamente difundida, isto €, logo
que aquilo que, no inicio, s6 alguns faziam é exercido realmente por todos, sem
excecdo, como aconteceu em certos elementos do vestudrio e das formas de trato, ja
ndo se considera moda. Cada expansdo sua impele-a para o seu fim, porque ela ab-
roga assim a possibilidade da diferenca. Através deste jogo entre a tendéncia para a
difusdo geral e a aniquilag¢do do seu sentido, que suscita justamente esta expansdo, ela
tem o peculiar fascinio das fronteiras, o fascinio do simultineo comeco e fim, o
encanto da novidade e, a0 mesmo tempo, o da efemeridade. A sua questdo ndo € ser
ou ndo ser; ela € a0 mesmo tempo ser e ndo ser, encontra-se sempre na divisdo de
dguas entre passado e futuro e assim, enquanto persiste no seu climax, di-nos um
sentimento muito forte de presenca, como s6 poucos fendémenos o conseguem
(SIMMEL, 2008, p. 31-32).

A homogeneiza¢do referida por Simmel tornou-se um dos elementos da prdpria
estrutura do sistema econdmico. A producdo em série tornou-se possivel no momento em que
os gostos e desejos socialmente produzidos sao horizontalizados. Nesse sentido, a moda possui
a tarefa de provocar nas classes socialmente inferiores os desejos e gostos das superiores.

Afirma Simmel (2008):
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Ora, em virtude de a moda, enquanto tal, ndo poder justamente ter uma difusio geral,
germina no individuo a satisfacdo de que ela representa nele sempre algo de particular
e estranho, embora ele se sinta, a0 mesmo tempo, interiormente sustentado por uma
totalidade, que aspira ao semelhante, e ndo, como noutras satisfacdes sociais, por uma
totalidade que realiza o semelhante. Por isso, a disposi¢cdo animica, que o fenémeno
da moda compraz, ¢ uma mescla visivelmente saborosa de aprovacio e de inveja.
Inveja-se 0 homem da moda como individuo, aprova-se como ser genérico (SIMMEL,
2008, p.33).

A compreensdo que Simmel faz do cariter imitativo dos grupos sociais permite-nos
afirmar que a teoria da classe ociosa de Veblen encontrou ecos.

Gilles Lipovetsky (2009) também afirma:

No inicio muito limitada, a confusdo nos trajes s6 progrediu na passagem do século
XVI ao XVII: a imitagdo do vestuario nobre propagou-se em novas camadas sociais,
a moda penetrou na média e por vezes na pequena burguesia, advogados e pequenos
comerciantes adotam ja em grande nimero os tecidos, as toucas, as rendas e bordados
usados pela nobreza. O processo prosseguird ainda no século XVII, estritamente
circunscrito, € verdade, as populagdes abastadas e urbanas, excluindo sempre o mundo
rural; veremos, entdo, os artesdos e 0s camponeses empoar-se e usar peruca a maneira
dos aristocratas (LIPOVETSKY, 2009, p. 44-45).

O caréter imitativo produziu ao longo dos ultimos cinco séculos, como podemos
observar, um novo estilo societario. O consumismo moderno (século XX), afirmamos, estd com
suas raizes fincadas nas relacoes sociais dos séculos anteriores.

Assim, entendemos que a moda se tornou mais um elemento estruturador das relacdes
pessoais e delimitador de espacos sociais, permitindo-nos compreender o fendmeno atual da
sociedade de consumo. O jogo dual promovido pela moda — novo/efémero — impulsiona no
século XX a formacdo do consumismo contemporaneo.

Isso ocorre pelo fato de o novo sempre prometer a diferenciagdo social, o bem-estar, o
conforto e a felicidade — promessas da modernidade. Porém, como afirma Simmel, a moda, ao
pronunciar o novo, traz em si o velho, a eterna luta recomeca. Numa metafora, a sociedade é
como Prometeu tendo seu figado todos os dias sendo devorado; ao anoitecer, a regeneracao do
orgdo o conduz para novo sofrimento no dia seguinte.

O fendomeno do consumismo moderno estd ai embutido. O consumidor moderno que
adquire o novo possui a consciéncia de que ndo tardara e o objeto estard efemerizado. O carater
frenético da moda, como afirma Simmel, torna obsoleto o objeto, ndo pela condi¢do do uso,
mas pelo fato de algo se apresentar como novo.

O novo traz em si o carater fetichizado da mercadoria, como afirmou Marx. O novo nem
sempre seduz pelas qualidades do valor de uso, mas principalmente pelo que suas caracteristicas
metafisicas — produtos da imaginacdo humana — permitem apresentar nas relagdes sociais entre

individuos ou grupos.
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Sdo as estratégias para que ocorra a eterna valorizacio do capital. E necessério que
incessantemente produtos novos sejam apresentados ao mercado. Uma das caracteristicas para
que o novo pereca com certa frequéncia é a prdpria ideia de obsolescéncia programada, chave
para a constante recriacao de produtos.

A ideia de bem posicional, citada anteriormente, também pode ser compreendida na tese
de Simmel. A BMW nova adquirida por um individuo sé terd validade social se poucos a
possuirem. O novo é entendido ndo como aquilo que estd sem uso, mas o que me d4 destaque.
Dai a ideia de a moda sempre produzir o novo, mesmo sendo algo que ja foi produto social em
determinado momento histérico. A reelaboracdo do que um dia ja foi objeto de desejo € visto
como novo devido ao fato de produzir posicionamento social de destaque.

Corroborando com tal ideia, Lipovetsky (2009) tragca um panorama da moda, afirmando
ser ela um produto tipico das sociedades modernas. Como fendmeno da modernidade, a moda
produz desdobramentos jamais vistos em outras épocas histéricas, como por exemplo, a

obsolescéncia programada dos objetos. Afirma ele:

Forma moda que se manifesta em toda a sua radicalidade na cadéncia acelerada das
mudangas de produtos, na instabilidade e na precariedade das coisas industriais. A
16gica econdmica realmente varreu todo ideal de permanéncia, € a regra do efémero
que governa a producdo e o consumo dos objetos. Doravante, a temporalidade curta
da moda fagocitou o universo da mercadoria, metamorfoseado, desde a Segunda
Guerra Mundial, por um processo de renovagdo ¢ de obsolescéncia “programada”
propicio a revigorar sempre mais o consumo (...). Com a moda consumada, o tempo
breve da moda, seu desuso sistematico tornaram-se caracteristicas inerentes a
producdo e ao consumo de massa. A lei € inexoravel: uma firma que nfo cria
regularmente novos modelos perde for¢a de penetracido no mercado e enfraquece sua
qualidade numa sociedade em que a opinido espontinea dos consumidores € a de que,
por natureza, o novo € superior ao antigo (LIPOVETSKY, 2009, p. 185).

O século XX viu surgir dai um novo estilo de relagdo entre o sujeito e o objeto. H4 nessa
relacdo a ditadura do novo. Se até o século XVII o carater de permanéncia dos objetos era o
que determinava o padrdo social dos individuos, familias e grupos sociais, a partir da ascensao
da burguesia — detentora do capital — como vimos anteriormente, com seu modo de vida a ser
copiado da nobreza, instaura-se ai o dominio e a ditadura do novo. Ainda de acordo com

Lipovetsky (2009)

A oferta e a procura funcionam pelo Novo; nosso sistema econdmico € arrastado numa
espiral onde a inova¢do grande ou pequena € rainha, onde o desuso se acelera: certos
especialistas em marketing e em inovagdo podem assegurar que, em dez anos, 80 a
90% dos produtos atuais estardo desclassificados, serdo apresentados sob uma forma
nova e em nova embalagem. “E novo, ¢ Sony”, todas as publicidades langam toda a
luz na novidade dos produtos — “Novo Pampers”, “Novo Ford Escort”, “Novos pudins
com ovos de Francorusse” — o novo aparece como o imperativo categérico da
producdo e do marketing, nossa economia-moda caminha no forcing e na seducio
insubstituivel, da velocidade, da diferenca (LIPOVETSKY, 2009, p. 185-186).
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A moda, como se vé, tornou-se 0 motor do consumismo moderno, € para que iSso ocorra
com eficicia, é necessario que haja uma classe que alavanque 0s novos gostos, as novas
necessidades, que procure por novos produtos, cujo objetivo é sendo a diferenciacdo social, o
conforto ou a felicidade.

A burguesia como classe socialmente detentora do poder econdmico se torna atualmente
—nas palavras de Veblen — a classe ociosa que possui 0 consumo conspicuo — e que serd o grupo
a ser copiado, imitado — nos termos de Simmel — pelas classes subalternas.

Retomando as discussdes de T. Veblen, sobre a classe ociosa e seu consumo conspicuo,
ele aponta para o cardter circunscrito dos bens de consumo. A atividade de consumir produtos

de luxo representa a diferenciacao social dos individuos, como se v€ nesta passagem:

Para 0 homem ocioso, o consumo conspicuo de bens valiosos € um instrumento de
respeitabilidade. A medida que acumula riqueza, ele € incapaz, sozinho, de demostrar
a prépria opuléncia dessa forma. Recorre por isso ao auxilio de amigos e rivais, dando-
lhes presentes valiosos e convidando-os para festas e divertimentos dispendiosos
(VEBLEN, 1984, p. 38)

A ociosidade das classes economicamente superiores faz com que haja o fendmeno do
dispéndio, tendo em vista que os membros desta recorrem constantemente, para se
diferenciarem dentro de seu proprio grupo, a niveis de consumo cada vez mais elevados.

Esse fendmeno foi possivel at€é o momento que grupos especificos — nobreza,
aristocracia, clero — possuiam o monopdlio da riqueza. A partir do momento que foi possivel o
acimulo de bens materiais por outros grupos sociais — como a burguesia —, o fendmeno do
consumo de bens luxuosos deixa de estar circunscrito ao universo da classe ociosa.

Uma vez ascendida a condi¢c@o de classe detentora de capital, a burguesia se torna o
grupo propenso ao consumo, imitando, assim, as classes socialmente privilegiadas pela
condi¢do do nascimento (aristocracia).

Vé-se que a competicdo social entre classes estd dada pelo fato de um grupo imitar o
estilo de vida do outro. No entanto, para que haja tal competi¢cdo € preciso que as necessidades
conhecidas como fundamentais (alimentagdo, vestuario e habitacdo) estejam saciadas. Além
disso, ha de se ter aumento da renda dos grupos economicamente inferiores. Uma vez
concretizados esses dois fatores, a disputa imitativa inicia-se incorporando valores, habitos,
desejos, vontades das classes superiores, as inferiores; e uma vez incorporados, as classes
superiores necessariamente buscam novos elementos de consumo para dar continuidade a
diferenciacdo social.

Essa competicao imitativa, na teoria de Veblen, nos da pistas para compreender

claramente o fendmeno do consumismo moderno. Isso ocorre pelo fato de o estabelecimento
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de padrdes sociais por classes economicamente superiores ter-se tornado, ao longo do século
XX, o motor de praticas sociais que potencializam a pratica do consumo a niveis jamais vistos
em outros periodos historicos.

Veblen, ao analisar o consumo dos grupos sociais, afirma que a competi¢do entre eles é
0 que move e faz surgir novos padrdes de vida. Essa disputa €, em nosso entendimento, um dos

pilares para se compreender o consumismo. Segundo Veblen:

O padrdo de vida € pela sua natureza um hébito. Constitui, em método e intensidade,
um hébito de reagdo a um dado estimulo. A dificuldade em abandonar um padrdo
estabelecido consiste na dificuldade em quebrar um habito ja formado. A relativa
facilidade com que € feito um avanco no padrdo de vida significa que viver é um
processo de desdobramento da atividade e que a mesma se desdobrard prontamente
numa nova dire¢do, sempre, quando e onde diminuir a resisténcia a auto-expressiao
(VEBLEN, 1984, p. 51).

Nessa passagem, fica claro que a competicao entre grupos impulsiona o consumo
social, tendo em vista que € por meio da aquisi¢do de produtos — para satisfazer novos padrdes

sociais — que se produzem as diferencas entre as classes.

2.3.3 Jean Baudrillard (1929 —2007)

Antes de discutir o conceito de sociedade de consumo para Jean Baudrillard, faz-se
necessario compreender o que para ele se define como consumo. Em sua obra O sistema dos
objetos, afirma, primeiramente, que o consumo ¢ um fendmeno tipico da “civiliza¢do
industrial”, e secundariamente que ndo ¢ uma mera ‘“‘satisfacio das necessidades” (J.

Baudrillard, 2004). Para ele, o consumo:

ndo é este modo passivo de absorcdo e de apropriagdo que se opde ao modo ativo da
producdo para que sejam confrontados os esquemas ingénuos de comportamento (e
de alienacdo). E preciso que fique claramente estabelecido desde o inicio que o
consumo é um modo ativo de relagdo (ndo apenas com 0s objetos mas com a
coletividade e com o mundo), um modo de atividade sistematica e de resposta global
no qual se funda todo nosso sistema cultural (BAUDRILLARD, 2004, p. 206-207).

Essa definicdo de consumo traz em si a relacdo — que mais adiante veremos — entre o
valor de uso e valor de troca. Se o consumo fosse apenas fundado no valor de uso, certamente
nao haveria a sociedade de consumidores, apenas de produtores. No entanto, a relagdo com os
objetos esta para além da manifestacio da satisfacdo material.

Nesse sentido, o autor afirma: “ndo sdo os objetos e os produtos materiais que sao objeto
de consumo: estes sao apenas objeto da necessidade e da satisfagao” (BAUDRILLARD, 2004,
p 206).

Assim, Baudrillard declara:
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O consumo ndo ¢ nem uma pratica material, nem uma fenomenologia da
“abundancia”, ndo se define nem pelo alimento que se digere, nem pelo vestuario que
se veste, nem pelo carro que se usa, nem pela substincia oral e visual das imagens e
mensagens, mas pela organizacdo de tudo isto em substincia significante; é ele a
totalidade virtual de todos os objetos e mensagens constituidos de agora entdo em
discurso cada vez mais coerente. O consumo, pelo fato de possuir um sentido, ¢ uma

atividade de manipulacao sistematica de signos62 (BAUDRILLARD, 2004, p. 206).

Essa observacao da ideia de consumo — como relagdo simbolica entre sujeito e objeto —
¢ fundamental para a compreensao de sociedade de consumo.

Assim sendo, o primeiro autor a utilizar o conceito de sociedade de consumo foi Jean
Baudrillard (1995) em sua obra Sociedade do Consumo. Considera nessa obra que o consumo
tornou-se um ato — seja individual ou coletivo — ditado pelo império do objeto e que as relacdes
sociais sdo permeadas por esses. O prestigio e o conforto trazidos pelo consumo sido os
fundamentos que impulsionaram o que se chama agora de sociedade do consumo. Nesta ndo se
consome para satisfazer apenas necessidades elementares, mas para além, busca-se a aceitacdao
social, a felicidade.

A sociedade do consumo para Braudillard encanta a todos com a profusdo constante dos

objetos. Sao estes que fantasiam e se tornam o amélgama social. Afirma ele:

A nossa volta, existe hoje uma espécie de evidéncia fantistica do consumo e da
abundancia, criada pela multiplicagdo dos objectos, dos servicos, dos bens materiais,
originando como que uma categoria de muta¢do fundamental na ecologia da espécie
humana. Para falar com propriedade, os homens da opuléncia ndo se encontram

rodeados, como sempre acontecera, por outros homens, mas mais por objectos. (...)
Vivemos o tempo dos objectos: quero dizer que existimos segundo o seu ritmo e em
conformidade com a sua sucessdo permanente. Actualmente, somos nds que os vemos
nascer, produzir-se e morrer, ao passo que em todas as civilizagdes anteriores eram 0s
objetos, instrumentos ou monumentos perenes, que sobreviviam as geracdes humanas
(BAUDRILLARD, 1995, p. 15-16).

Vemos que Baudrillard aponta duas caracteristicas importantes que constituem, em
nossa compreensao, a sociedade de consumo: a primeira € a quantidade — a abundéncia — dos
objetos que rodeiam contemporaneamente a existéncia humana; e a segunda é a efemeridade
dos objetos.

Novamente aqui verificamos o carater dialético entre producdo e consumo e que sao
frutos da racionalidade capitalista. O acimulo de capital — no setor produtivo — se da por meio
da circulacdo de mercadorias. Para que isso ocorra, € necessaria a ampliacdo cada vez maior
dos mercados consumidores. Ampliado o mercado, a producdo de mercadorias deve

acompanha-lo devido 4 demanda. E neste momento que o sistema industrial lanca méo de toda

62Signo, para a tradi¢do filosofica € em especial para os Estoicos, é o indicativo de alguma coisa obscura, ndo
manifesta. Por exemplo: a fumaca vista de longe € signo de fogo.
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a tecnologia para acelerar a produ¢do e promover a abundancia nos mercados, como afirma
Baudrillard (1995, p. 16): “os grandes armazéns, com a exuberancia de conservas, vestidos,
bens alimentares e de confec¢do constituem como que a paisagem priméria e o lugar geométrico
da abundancia”.

Ampliado o mercado, a fidelidade deste deve permanecer. Essa fidelidade ocorre com a
criacdo permanente de novos produtos. Entretanto, essas novas mercadorias — que em outros
momentos do desenvolvimento econdmico eram feitas para durar — sao feitas para deteriorar —
seja pelo uso, seja pelo surgimento de novos modelos. A obsolescéncia programada dos objetos
produz assim a eterna corrida pelo novo. O novo € a marca da sociedade de consumidores.

Afirma Baudrillard (1995, p. 43):

A sociedade de consumo precisa dos seus objectos para existir e sente sobretudo
necessidade de os destruir. O “uso” dos objectos conduz apenas ao seu desgaste lento.
O valor criado reveste-se de maior intensidade no desperdicio violento. Por tal motivo,
a destruicao permanece como a alternativa fundamental da produ¢@o: o consumo nao
passa de termo intermediério entre as duas. No consumo, existe a tendéncia profunda
para se ultrapassar, para se transfigurar na destruicao.

Contudo, para Baudrillard, o novo, o objeto em si, ndo € o que provoca o consumidor.
Para ele o consumo € experiéncia simbolica e ndo a material. A felicidade € a busca incessante
na modernidade.

Para explicar esta relacao simbdlica entre individuos e objetos, Baudrillard elabora uma
comparacao entre os consumidores modernos e os indigenas da Melanésia. Afirma ele que “os
melanésios ficavam encantados com os avides que sobrevoavam os céus de suas tribos”. No
entanto, somente os brancos conseguiam fazer com que os avides chegassem a terra, pois para
eles os brancos possuiam algum objeto que atraia os avides. Assim, “os indigenas tramaram a
criacdo de um simulacro de avido, iluminaram e delimitaram um espaco em terra na esperanga
que os verdadeiros avides descessem” (BAUDRILLARD, 1995, p. 21).

Nesta comparagdo, Baudrillard afirma que o consumo possui um “estatuto miraculoso”,
e que os consumidores modernos equivalem-se aos primitivos da Melanésia, buscando por meio

do consumo fazer com que a felicidade baixe até eles. Desse modo, declara:

é o pensamento mdgico que governa o consumo, ¢ uma mentalidade sensivel ao
miraculoso que rege a vida quotidiana, ¢ a mentalidade primitiva, no sentido em que
foi definida como baseada na crenca na omnipoténcia dos pensamentos: no caso
presente, trata-se da crenga na omnipoténcia dos signos. A opuléncia, a “afluéncia”
ndo passa da acumulacdo dos signos da felicidade. As satisfacdes que os objectos em
si conferem sdo o equivalente dos avides simulacros, dos modelos reduzidos dos
Melanésios, ou seja, o reflexo antecipado da Grande Satisfacdo virtual, da Opuléncia
total, da Jubilagdo derradeira dos miraculados definitivos, cuja esperanga louca
alimenta a banalidade quotidiana (BAUDRILLARD, 1995, p. 21-22).
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O consumo para ele estd inserido, portanto, na categoria simbdlica. Assim a sociedade

de consumo € caracterizada pela:

universalidade do fait divers na comunicacido de massa. Toda informagdo politica,
histérica e cultural é acolhida sob a mesma forma, simultaneamente anddina e
miraculosa, do fait divers. Actualiza-se integralmente, isto €, aparece dramatizada no
modo espetacular — e permanece de todo inactualizada, quer dizer, distanciada pelos
meios de comunicacdo e reduzida a signos. O acontecimento irrelevante ndo constitui,
pois uma categoria entre outras, mas a categoria cardial do nosso pensamento magico
e da nossa mitologia (BAUDRILLARD, 1995, p. 23).

O que se consome, nas palavras de Baudrillard, na sociedade de consumo, nio € o objeto
em si, mas o que nele estd representado — o signo. Estd posta novamente a ideia de que no objeto
ha dois valores — o de uso e o de troca, como K. Marx, em O Capital, no capitulo sobre a
mercadoria, j4 demonstrava. E no valor de troca que esti embutido, pela sociedade
comunicativa, de marketing, toda a significagdo social do produto. Nao se consome um
automdvel pura e simplesmente, o que se consome sdo os elementos de representacao (posi¢ao
social, bem-estar, conforto, felicidade etc.) que estd por tras do objeto em si. Assim afirma

Baudrillard:

Vivemos desta maneira ao abrigo dos signos e na recusa do real. Seguranca
miraculosa: ao contemplarmos as imagens do mundo, quem distinguird esta breve
irrupcao da realidade do prazer profundo de nela ndo participar. A imagem, o signo,
a mensagem, tudo o que “consumimos”, ¢ a propria tranquilidade selada pela distancia
ao mundo e que ilude, mais do que compromete, a alusdo violenta do real
(BAUDRILLARD, 1995, p. 25).

A andlise de Baudrillard nos permite compreender, assim, o cerne da sociedade de
consumo. O perpétuo movimento deste modelo societario se encontra no momento em que o
consumo ¢é alavancado como o grande salvador da sociedade ocidental. O consumo ¢é
apresentado aos individuos como o Messias para o conforto, a seguranca e a felicidade.

No entanto, enquanto o consumo permanece na esfera dos signos, as ideologias — do
conforto, da seguranca, da felicidade — s3o os motores da eterna insatisfacdo individual e
coletiva, pois enquanto signo o consumo nao permite acesso ao real, frustrando as expectativas
dos consumidores modernos, langando-os novamente na conquista de tal salvagao.

Essas ideologias sdo os elementos estruturadores da sociedade de consumidores. Para
que haja desenvolvimento e acumulacdo de capital, torna-se necessario inserir a sociedade em
um ciclo infinito de buscas. Nada mais eficaz do que a criacdo de principios que sdo
absolutamente subjetivos. Conforto, seguranga e felicidade, além de serem produgdes sécio-
histéricas e culturais, também estdo no universo dos signos, o que significa que o consumo do

objeto em si ndo trard, individual ou socialmente, a conquista desses objetivos, pois 0 consumo
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do aparelho celular, do carro ou da casa € apenas manifestagdo simbolica do conforto, da

seguranca e da felicidade.

Sobre a nog¢do de felicidade, como fundamento da sociedade de consumo, Baudrillard

esclarece:

Todo discurso sobre as necessidades assenta numa antropologia ingénua: a da
propensio natural para a felicidade. Inscrita em caracteres de fogo por detrds da menor
publicidade para as Canarias ou para os sais de banho, a felicidade constitui a
referéncia absoluta da sociedade de consumo, revelando-se como o equivalente
auténtico da salvacdo. Mas, que felicidade é esta, que assedia com tanta forca
ideolégica a civilizagdo moderna? (BAUDRILLARD, 1995, p. 47)

Essa propensdo a felicidade assentada, para Baudrillard, no principio da igualdade,

advém da Revolucdo Industrial, e € marcada pela ideia do bem-estar. No entanto, essa ideia de

felicidade requer mensurabilidade, e esta, por sua vez, se mede pelo principio do bem-estar.

Afirma que:

A “Revolugao do Bem-Estar” ¢ a herdeira, a testamentaria da Revolugao Burguesa ou
simplesmente de toda a revolug@o que erige em principio a igualdade dos homens sem
a poder (ou sem a conseguir) realizar a fundo. O principio democratico acha-se entdo
transferido de uma igualdade real, das capacidades, responsabilidades, e
possibilidades sociais, da felicidade (no sentido pleno da palavra) para a igualdade
diante do objecto e outros signos evidentes do E&xito social da felicidade
(BAUDRILLARD, 1995, p. 48).

O bem-estar que outrora fora sustentado na conquista de direitos de igualdade social, na

sociedade de consumo foi transferido para a conquista dos objetos. Esta revolu¢do sé pode ser

compreendida se a ideia de necessidade estiver erigida socialmente. Felicidade, portanto, na

sociedade de consumo, passa a significar aquisi¢do de objetos para mensurar o bem-estar. Nesse

sentido, Baudrillard aponta que:

A nogdo de “necessidade” ¢ solidaria da de bem-estar, na mistica da igualdade. As
necessidades descrevem um universo tranqiiilizador de fins e semelhante antropologia
naturalista cimenta a promessa da igualdade universal. A tese implicita € a seguinte:
perante as necessidades e o principio de satisfagdo, todos os homens sdo iguais, porque
todos eles sdo iguais diante do valor de uso dos objectos e de bens (se bem que sejam
desiguais e se encontrem divididos em relagdo ao valor de troca). Porque a
necessidade se cataloga pelo valor de uso, obtém-se uma relagéo de utilidade objectiva
ou finalidade natural, em cuja presenga deixa de haver desigualdade social ou
histérica. Ao nivel do bife (valor de uso), ndo existe proletariado nem privilegiado
(BAUDRILLARD, 1995, p. 48).

O valor de uso, que para Baudrillard funda a ideia de necessidade, em nossa

compreensdo na sociedade de consumo praticamente desaparece, restando apenas o valor de

troca. Satisfeitas as necessidades (valor de uso) — e isso teoricamente na sociedade da

abundancia é possivel —, o crescimento do actimulo de capital s6 se torna possivel por meio da
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criacdo de uma ideologia (bem-estar, felicidade, conforto, seguranca etc.) socialmente
inatingivel, que s se concretiza por meio do valor de troca, pois este se funda no principio
simbolico.

Dessa forma, a sociedade de consumo, fundada a partir da profusdo de objetos cujas
funcgdes estdo para além da satisfacdo do uso material — profusdo esta proporcionada pelo
sistema produtivo industrial e alavancada por sistemas imbricados de circulacdo das
mercadorias —, torna-se uma estrutura antagbnica ao desenvolvimento ambientalmente
sustentdvel tendo em vista que este é pautado na ideia de uma inatingivel satisfacdo de
necessidades, dado o caréter simbdlico dos objetos no valor de troca.

Assim, esse modelo social ndo permite que as necessidades sejam satisfeitas pelo fato
de ser imperativo, para que haja desenvolvimento econdmico e actimulo de capital, a circulagdo

das mercadorias, o que ocorre por meio da aquisi¢do constante por parte dos consumidores.

2.3.4 Colin Campbell (1940)

Outro autor que nos auxilia compreender o consumismo moderno é Colin Campbell.
Em sua obra A ética romantica e o espirito do consumismo moderno (2001), apresenta a tese
na qual a sociedade consumista foi erigida a partir de mudangas no comportamento do
consumidor na Inglaterra do século XVIII. Afirma que, se no periodo anterior (séculos XVI e
XVII), a ética protestante estava direcionada para a producdo e poupancga, a romantica (a partir
do XVIII) apontava para o consumo e o dispéndio.

Segundo o autor, o consumismo moderno ndao pode ser entendido sobre trés
perspectivas, como tradicionalmente os historiadores econdmicos o fazem: 1°) ndo é fruto da
Revolucao Industrial, j4 que o aumento da produc¢do — proporcionado pelas mudangas nas
técnicas fabris — s6 pode ser entendido se ha uma demanda reprimida por parte do consumidor;
2°) ndo é consequéncia do aumento populacional — tendo em vista que ndo hé correlacdo entre
crescimento e demanda; 3°) ndo é consequéncia do aumento da renda, visto que ndo ¢é
automatico o uso da renda excedente para satisfazer novas necessidades (CAMPBELL, 2001).

Dessa maneira, Campbell afirma que foi a mudanca de comportamento o elemento

fundante para se compreender o fendmeno do consumismo moderno:

Reconhecendo que a solugdo para o problema de justificar o crescimento da procura
nao pode ser encontrada numa consideracdo quer de superioridade numérica, quer de
poder aquisitivo, os historiadores econdmicos foram obrigados a aceitar que a resposta
devia ser buscada em alguma mudanga daqueles valores e atitudes que presidem o
consumo. Crescentemente, portanto, encontram-se referéncia ao papel desempenhado
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por “uma nova atitude moral para com a aquisi¢do pelo consumidor” (CAMPBELL,
2004, p. 33).

A partir dessa diferenciacdo inicial, Campbell inicia suas explicagdes acerca do
consumismo moderno, afirmando que as explicagcdes econOmicas ndo interpretaram

corretamente a revolu¢ao no consumo e do consumidor:

Pretendendo encontrar uma explicagdo para a revolugdo do consumo do século X VIII,
a descricdo “padrdo” aceita pelos historiadores econdmicos foi considerada
insuficiente. No essencial, ¢ um modelo que coloca a énfase na emulagcdo e, no
entanto, nenhuma boa razdo é apresentada para explicar por que as pessoas devem ter-
se tornado mais ativamente emulativas nessa época. Os fatores mencionados sdo ou a
manipula¢do do mercado — corretamente encarada como sendo em grande parte
dependente da existéncia, anterior, da configuracdo da moda moderna — ou a prdopria
moda que, a um exame mais atento, parece ser o comportamento emulativo sob um
outro nome. Bem pode ser que, se a procura tiver sido a chave para a Revolucdo
Industrial, entdo a moda teré sido a chave para esta procura, mas até 0 momento nao
se ofereceu nenhuma explicacdo adequada quer para a origem, quer para o
funcionamento desse fendmeno (CAMPBELL, 2001, p. 54-55).

Vé-se nessa passagem que Colin Campbell ndo se deixa convencer pela tese de Veblen
sobre a classe ociosa e seu consumo conspicuo, e nem pela tese de Simmel, na qual a moda € o
fator propulsor do consumismo moderno.

Para ele, esses elementos compdem uma explicacdo macro sobre a revolucdo do
consumo no século XVIII, porém nao é suficiente. Assim Campbell avanca a explicacao

apontando novos componentes:

Certos aspectos cruciais foram observados, porém, a respeito da revolugdo do
consumo. Ela foi, por exemplo, uma questdo predominantemente de classe média
(pelo menos no estigio inicial) e constituiu, sobretudo, numa nova procura de
produtos supérfluos ou de luxo. Ao mesmo tempo, esteve claramente relacionada com
as mudangas maiores que estavam tendo lugar na sociedade inglesa, que envolveram
uma alteracdo nos valores e atitudes. Exemplos 6bvios, neste caso, sdo o entusiasmo
pelo lazer e as atividades das horas de lazer, a ascensdo do romance com a correlata
procura de ficcdo, e o culto ao amor romantico (CAMPBELL, 2001, p. 55).

A partir dessa constatacao, afirma que:

A tUnica alternativa razoavel que se apresenta é que a revolucdo do consumo, na
realidade, foi levada adiante por meio de uma ética do consumidor especificamente
burguesa, uma série de valores e crengas que estavam definidos para esse setor da
sociedade inglesa e que serviram para justificar ndo somente a leitura de fic¢do e o
comportamento romanticamente motivado, como também a indulgéncia com o
consumo de luxo (CAMPBELL, 2001, p. 56).

Campbell buscou assim compreender como havia ocorrido a mudan¢a no
comportamento do consumidor moderno e qual era o mistério que envolvia essa nova ética

burguesa:

Pois a verdade é que existe um mistério que rodeia o comportamento do consumidor
ou, pelo menos, hd um mistério que rodeia o comportamento dos consumidores nas
sociedades industriais modernas. Ndo diz respeito a sua escolha dos produtos, nem as
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razdes por que alguns grupos apresentam padrdes de consumo diferentes dos outros.
Nem envolve a questdo sobre quanto de um produto uma pessoa consente em comprar
por um dado preco, nem a que espécie de forgas subconscientes podem influir nessa
decisdo. O mistério € mais fundamental do que qualquer desses e se refere a propria
esséncia do consumo moderno — a seu carater, como uma atividade que envolve uma
busca interminavel de necessidades; o aspecto mais caracteristico do consumo
moderno ¢ essa insaciabilidade. Como observa Fromm, “o homem contemporaneo
tem uma fome ilimitada de mais e mais bens”, ou, como o expressa Neill, o
consumidor moderno deve aprender a “tensdo econdmica”, isto €, a compreensao de
que todas essas necessidades de desejos jamais serdo satisfeitas. Isso nunca pode
acontecer, por causa do processo aparentemente intermindvel da reposicdo, que
assegura: “quando uma necessidade ¢ preenchida, diversas outras habitualmente
aparecem, pare lhe tomar o lugar” (CAMPBELL, 2001, p. 58).

Nessa passagem, Campbell nos di pistas de como o comportamento do
consumidor moderno passou por alteracdes bruscas. Além de apontar para a “insaciabilidade”
das necessidades humanas, deixa subentendido que a Revolugdo Industrial — com sua
capacidade de sempre criar novos objetos — produziu uma nova forma dos individuos se
relacionarem com tais inovagdes. Essas sdo, por sua vez, as propulsoras de novas necessidades,

como afirma:

O consumidor moderno se caracteriza por uma insaciabilidade que se eleva de uma
basica inexauribilidade das proprias caréncias, que se levantam sempre, como uma
fénix, das cinzas das suas antecessoras. Consequentemente, mal uma se satisfez e a
outra ja se acha a espera preparada, reclamando a satisfacdo; quando esta € atendida,
uma terceira aparece, entdo subsequentemente uma quarta, e assim por diante,
aparentemente sem fim. O processo € ininterrupto. Raramente pode um habitante de
sociedade moderna, ndo importa quéo privilegiado ou opulento, declarar que nao ha
nada que esteja querendo. Que isso deva ser assim nos causa admiragdo. Como ¢é
possivel as necessidades aparecerem com tamanha constincia, e de uma forma tio
inexaurivel, especialmente quando se referem, tipicamente, a novos produtos e
servigcos? (CAMPBELL, 2001, p. 59)

Campbell, com essa observacdo, nos permite compreender que a revolucdo ocorrida no
fendmeno do consumo moderno estd na relacdo existente entre o sujeito — consumidor — e 0
objeto criado. No entanto, nos apresenta a tese na qual afirma que diferentemente do
consumidor tradicional — que visava a satisfacao por meio da aquisi¢do do objeto —, 0 moderno
consome em busca do prazer. Contudo essa chave compreensiva sobre o consumismo moderno

sO pode ser entendida a partir da diferenciacdo que Campbell faz sobre o hedonismo:

Como seu tradicional antecessor, o hedonismo moderno € ainda, basicamente, uma
questdo de conduta arrastada para a frente pelo desejo da antecipada qualidade de
prazer que uma experiéncia promete dar. O contraste, porém, é considerdvel. Em
primeiro lugar, o prazer é procurado por meio de estimulacdo emocional e ndo
meramente sensorial, enquanto, em segundo, as imagens que preenchem essa funcao
sdo ora criadas imaginativamente, ora modificadas pelo individuo para o
autoconsumo, havendo pouca confianga na presenga dos estimulos “reais”. Esses dois
fatos indicam que o hedonismo moderno tende a ser encoberto e auto-ilusivo, isto &,
os individuos empregam seus poderes imaginativos e criativos para construir imagens
mentais que eles consomem pelo intrinseco prazer que elas proporcionam, uma pratica
que se descreve melhor como de devanear ou fantasiar (CAMPBELL, 2001, p. 114).
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Além desta varidvel, Campbell aponta uma outra, para sustentar as modificacdes no
padrao dos consumidores modernos. Como vimos acima, ele afirma que a ética romantica se
diferencia da protestante, no que a primeira esta relacionada ao consumo e ao dispéndio,
enquanto a segunda esteve ligada a poupanca e a producao.

Para confirmar esta hipotese, Campbell faz uma incursdao sobre o século XVIII, para
aferir quais elementos produziram tal mudanga, e apresenta a tese na qual afirma que foi com
o desenvolvimento do movimento romantico que o consumismo moderno surgiu.

A relacdo estabelecida é a de que no romantismo surgiram elementos que produziram
rompimentos nos padrdes de comportamento. Enquanto a ética puritana — protestante — esteve
ligada ao acimulo (como preconizava Max Weber), a ética roméntica — moderna — ligou-se ao

dispéndio. O elemento explicativo para tal alteracdo foi o surgimento do boemismo:

A boémia € a corporificagdo social do romantismo, sendo o boemismo a tentativa de
tornar a vida ajustada aos principios romanticos. Por conseguinte, € aqui que as
ilustracdes mais 6bvias e bem definidas do ideal romantico de carater devem ser
encontradas na sociedade moderna. Ela também serve como o melhor exemplo dessa
tendéncia fundamental e essencialmente moderna de valorizar o prazer acima da
utilidade e, consequentemente, a voluptuosidade acima da opuléncia. O esteredtipo
corrente de um artista morrendo de fome e vivendo num sétio vazio,
intermitentemente trabalhando em sua arte e se envolvendo em acessos de
irresponsavel agitacdo e dissipacdo, revela muito claramente essa preferéncia bésica.
E uma prioridade inversa 4 do ascetismo e satisfacdo que caracterizam a burguesia de
feicdo comercial, pois, enquanto esta dltima se mostra apta a restringir seus prazeres
— enquanto incessantemente faz acréscimos a seu conforto —, o boémio prontamente
inclui a privagdo na busca de prazeres (CAMPBELL, 2001, p. 273-274).

Nesse ponto fica claro que Campbell ndo aceita a tese de Veblen de que o consumismo
moderno se instaura a partir da ascensao de uma classe ociosa, mas sim a partir de alteracdes
nos padrées de comportamento, do surgimento de uma ética do dispéndio. Para ele, a burguesia
puritana (do século XVI), dada ao acimulo, serd a mesma burguesia dada ao dispéndio no

XVIII em diante, como afirma a seguir:

Mais especificamente, o romantismo proporcionou aquela filosofia de “recreagdo”
necessdria a uma dindmica do consumo: uma filosofia que legitima a procura do
prazer como um bem em si mesmo e ndo meramente de valia por restituir o individuo
auma plena eficiéncia. (...). Ao mesmo tempo, o romantismo assegurou o amplamente
difundido gosto bésico pela novidade, juntamente com o suprimento de produtos
“originais”, necessarios a que o padrdo da moda moderna funcionasse, algo bem
ilustrado por um reconhecimento da fun¢@o central que a bo€mia preenche como o
laboratério social e cultural da sociedade moderna, tdo crucial em relagdo ao consumo
como a ciéncia e a tecnologia o tém sido para a producgdo. De todas essas maneiras, o
romantismo serviu para proporcionar o apoio ético para esse padrdo inquieto de
consumo que tdo bem caracteriza o comportamento do homem moderno
(CAMPBELL, 2001, p.281-282).
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Campbell, ao apontar para o fendmeno do hedonismo moderno, nos concede uma
abordagem soécio-antropoldgica que difere das visdes tradicionais. Assim as explicacdes
puramente econdmicas afrouxam-se com as alteragdes e as determinacdes comportamentais

ocorridas a partir do periodo em questao.

2.3.5 Don Slater e a Cultura do consumo (1954)

Don Slater (2002), em sua obra Cultura do consumo e modernidade, inicia suas

discussdes acerca do consumo afirmando:

O consumo ¢ sempre e em todo lugar um processo cultural, mas a “cultura do
consumo” ¢ singular e especifica: ¢ um modo dominante de reproducdo cultural
desenvolvido no Ocidente durante a modernidade. A cultura do consumo é, em
aspectos importantes, a cultura do Ocidente moderno — crucial, certamente, para a
pratica significativa da vida cotidiana no mundo moderno; e num sentido mais
genérico, estd ligada a valores, praticas e institui¢des fundamentais que definem a
modernidade ocidental, como a op¢ao, o individualismo e as relacdes de mercado. Se
tivéssemos de isolar uma tnica caracteristica definidora, seria algo do género: a
cultura do consumo designa um acordo social onde a relacdo entre a cultura vivida e
0s recursos sociais, entre modos de vida significativos e os recursos materiais e
simbélicos dos quais dependem, sdo mediados pelos mercados. A cultura do consumo
define um sistema em que o consumo ¢ dominado pelo consumo de mercadorias, e
onde a reprodugdo cultural € geralmente compreendida como algo a ser realizado por
meio do exercicio do livre-arbitrio pessoal na esfera privada e cotidiana (SLATER,
2002, p. 17).

Ao afirmar que é o mercado que estabelece a mediacdo das relagdes sociais pautadas
pelo consumo, aponta em uma dire¢do que entendemos ser crucial para a compreensao da eterna
geragdo das necessidades. Estamos inseridos em uma sociedade na qual a cultura — ou seja, os
elementos que nos ddo coesdo social — esta substancialmente vinculada a esse fendbmeno — o
consumismo — que empiricamente estd se mostrando invidvel devido as consequéncias
ambientais, econdmicas e sociais®’.

Slater nos apresenta a tese na qual sustenta que a cultura do consumo é um fendmeno

tipico da modernidade, surgido a partir do século XVIII, e ndo exclusivo do mundo ocidental.

Nesse sentido afirma que esse modelo cultural é:

parte da afirmac¢do ocidental que a diferenciava do resto do mundo como uma cultura
moderna, progressista, livre, racional. Mas, na ideia da cultura do consumo, havia um
pressuposto de dominagdo e infAmia, no qual o Ocidente se via como civilizado e rico
por direito, possuidor de valores de carter universal. A cultura do consumo tem sido

63 Como consequéncia direta do consumismo moderno, podemos citar a geragdo de lixo. Uma reportagem no site
Agéncia Brasil, diante dos dados da Associa¢do Brasileira de Empresas de Limpeza Publica e Residuos Especiais
(Abrelpe), declara que a producdo de lixo no Brasil, entre 2003 e 2014, aumentou em 29%, enquanto a populagdo
neste mesmo periodo cresceu 6%. Na mesma matéria, do total de lixo gerado em 2014, 41% foram despejados em
lixdes ou aterros controlados, o que significa danos ao meio ambiente e a satide humana (MACIEL, 2015).
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a nau capitinea para o avan¢o da empresa ocidental, dos mercados ocidentais e de
modo de vida ocidental. Como um aspecto do projeto universalizante da modernidade
ocidental, a cultura do consumo tem pretensdes e alcance globais (SLATER, 2002, p.
17-18).

A partir dessa afirmacio, podemos compreender que a cultura do consumo, segundo
Slater, estabelece um novo padrdo de sociabilidade e comportamento entre individuos,
mercados e visdes de mundo.

Para sustentar sua teoria acerca da cultura do consumo, Slater recorre a Historia
partindo do final do século XX (década de 1980) — periodo no qual afirma que o consumismo
moderno ganha suas caracteristicas constitutivas como tal — para trés, até chegar a revolucao
comercial do século XV, no qual afirma estar o ponto de partida do modelo cultural em questao.

Para ele, os anos 80 do século passado viram nascer o consumidor heroi, tendo em vista
que, para além das questdes como o aumento de renda — que € o combustivel do crescimento
econdmico —, o herdi da modernidade ¢ um “modelo do sujeito e cidadao moderno”, tendo em
vista que ele, como detentor desse éthos, é o fundamento para as novas relacdes sociais e das
dindmicas e liberdades civicas (SLATER, 2002, p. 19).

Outra caracteristica importante dos anos 80 do século passado foi a subordinacdo da
producdo ao consumo a partir das ferramentas modernas de convencimento do mercado
(marketing, design, publicidade). Isso permitiu ao consumidor que forjasse sua “identidade
pessoal”, tornando-o sempre diferente. As caracteristicas da modernidade (liberdade,
expressao, subjetividades etc.) sdo assim postas pelo mercado em dire¢do ao consumidor.

O consumidor do século XX e XXI, para Slater, € o agente das transformacdes sociais.
E por ele que o mercado entra em disputa (novas estratégias, novos produtos). Ndo ha mais
nichos sociais onde o mercado ndo proporcione a “satisfacdo das necessidades” aos
consumidores. O consumismo, antes visto como gasto das riquezas socialmente produzidas e
restrito a alguns grupos sociais privilegiados ou como satisfacdo de necessidades basicas, a
partir dos anos 80 ganha o espectro de jogo de signos e significados. A aparéncia do consumidor
ganha validade social; a diferenca, a criacdo de novas identidades sao os fundamentos das novas
relagdes sociais. Esse fato ganha constatacao social a partir do estabelecimento do toyotismo
como modelo de producdo e gerenciamento industrial e das politicas neoliberais. Segundo

Slater:

Tanto o neoliberalismo quanto o pds-modernismo proclamaram e aparentemente
endossaram o assassinato da razao critica pela soberania do consumidor: sistemas de
valor alheios as preferéncias de mercado expressas pelos individuos eram
ridicularizados como elitistas, conservadores ou simplesmente infundados. O
consumismo ideoldgico da década de 1980 enfatiza o imediatismo e o individualismo
radical, por um lado e, por outro, seu embasamento numa modalidade de signos e
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significados: essa cultura do consumo € orgulhosamente superficial, profundamente
interessada nas aparéncias (SLATER, 2002, p. 19).

Esse irracionalismo — da criag¢do eterna de novos produtos — possui um objetivo que € o
da diferenciacdo social. Um telefone celular € trocado por outro ndo por que quebrou, mas por
que, sendo mais caro e possuidor de novas ferramentas, tecnologias, cores, tamanhos, diferencia
o consumidor A — que adquiriu o produto — do B que ndo o adquiriu; e este, quando o adquirir,
fard com que A busque o novo modelo que estd sendo langado.

Para exemplificar, citamos o caso do smartphone da empresa norte-americana Apple, o
Iphone®. A primeira geracdo desse equipamento foi lancada em 09 de janeiro de 2007. Desde
entdo, ja sdo mais 8 geracdes deste produto. Estatisticamente a cada ano € langado um novo
modelo, no entanto nao € isso que ocorre. Em 10 de setembro de 2013, foi lancado o Iphone Ss.
No ano seguinte, em 09 de setembro de 2014, foram lancados ao mesmo tempo as versoes 6 e
6 plus; em 2015, foram lancados os modelos 6s e 6s plus.

Do ponto de vista da valorizacdo do capital, essa eterna criacdo de novos produtos,
lancados de tempos em tempos no mercado, € completamente plausivel. No entanto — e aqui
temos mais um elemento para sustentar nossa tese —, do ponto de vista ambiental esse modelo
€ completamente invidvel, pois as necessidades socialmente construidas nos individuos jamais
serdo completamente saciadas, o que requer constante expropriacao da natureza — seja extraindo
recursos, seja lancando fora os residuos.

Como € possivel ver no anexo, as cinco versoes do Iphone aqui apresentadas possuem
diferencas. Entretanto nao nos interessa analisa-las em termos técnicos, mas sim questionar o
seguinte elemento: serd que de 2013 a 2015 o avanco tecnoldgico foi significativo a ponto de
as ferramentas apresentadas no ultimo modelo, ainda em 2013, ndo existirem? E se os avangos
tecnologicos forem efetivos num curto espaco de tempo, temos outro questionamento: €
ambientalmente vidvel o padrdo desta obsolescéncia? Serd que a Apple, em nome da protecdo
ambiental, esta disposta a aumentar o tempo de langamento de novas versdes ou produtos?

Esse fendmeno mercadoldgico, como afirmamos, € irracional tanto no sentido ético,
quanto no sentido ambiental. Isso porque o mercado nio possui interesses na existéncia de um
consumidor critico, autbnomo, capaz de ndo cair nas armadilhas do discurso sobre a felicidade
conquistada a partir da aquisi¢do de objetos. Ao contrario, busca afirmar a primazia do
individuo-consumidor, cuja ideologia estd posta na eterna busca do conforto e felicidade,

transformando-o em uma mera miquina de acumulagdo material.

% Ver anexo A
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Dando sequéncia em sua andlise, Slater afirma que o consumo dos anos 50 e 60 do
século XX foi fruto da reestruturac@o produtiva no pés-guerra. Sintese do que ele afirma ser “o
triunfo do administrativismo econdmico” por meio da teoria keynesiana e do “estatismo
previdenciario”, essas décadas foram o motor de propulsdo do consumismo moderno e o auge

do pos-crise de 1929. Afirma Slater:

Este é o periodo do milagre econdmico que foi tdo diretamente vivenciado na elevacao
dos padrées de consumo.

(...)

Na verdade a imagem do consumidor do pds-guerra e da explosdo do consumo € bem
esquizéide. Por um lado, a cultura do consumo — principalmente na década de 1950 —
aparece como uma nova era de conformismo, do “homem organizado”, do narcisista
“voltado para o outro”, do entorpecente cultural de massa ou do consumidor de batata
frita sentado na frente da televisdo, que segue o vizinho no consumo de massa passivo
de mercadorias padronizadas produzidas em massa (...).

Por outro lado, a “sociedade opulenta” (Galbraith, 1969) também poderia envolver
padroes de consumo perturbadoramente explosivos e hedonistas entre 0os novos
grupos sociais, crucialmente definidos, eles proprios, por seu consumo: o surgimento
do adolescente, da classe operaria a Butlins, da familia suburbana e assim por diante.
A sociedade opulenta era uma sociedade do consumo opulenta onde a prosperidade
econdmica criou necessidades insaciaveis e moralmente duvidosas, uma crise de
valores a respeito da ética do trabalho, uma bifurcacdo do desejo entre o consumo
respeitavel (...) e o consumo hedonista, amoral, ndo familiar (SLATER, 2002, p. 20-
21).

Apesar dos anos 50 e 60 apresentarem um surto de consumo, Slater afirma que esse
periodo “representa a disseminacao de temas e acordos sociais introduzidos numa era anterior”,
os anos 20, que fora a primeira década a ser chamada de consumista, na qual percebeu-se, de

certo modo, a generalizacdo de riqueza nos paises industrializados.

Na década de 1920 (e, especialmente nos Estados Unidos, também as duas décadas
anteriores) mostram uma divisdo moral semelhante a era do pds-guerra: Babbit, de
Sinclair Lewis (1922), exemplifica o consumismo, o “incentivo ao consumo”, a vida
das vendas e das mercadorias como o caminho para um conformismo de massa vazio
(principalmente no interior da familia cada vez mais privatizada, suburbanizada e
nuclearizada); a melindrosa, o cinema, o automével e a Lei Seca representam o outro
lado: a orgia permissiva do jazz, de Hollywood e das noites do Harlem, voltada para
0 jovem e para o prazer. Mais uma vez, e bem precocemente, 0 consumismo mostra
sua face dupla: é percebido por um lado como um instrumento de ordem social e de
satisfac@o privada e, do outro, como dissolucdo social e ruptura cultural (SLATER,
2002, p. 21-22).

Os anos 20 viram nascer nos Estados Unidos o american way of life (“estilo de vida
americano”) pautado no consumismo, na busca agora da satisfacdo do conforto e de prazeres
menos imediatos. A revolucdo ocorrida nesta década s6 pode ser concretizada devido ao fato
de que houve um aumento generalizado da produ¢do — em massa — e o aumento na distribuicdo
de renda, além de que muitas das necessidades chamadas de bésicas (habitagdo, vestuério,

alimentacdo) estavam sendo satisfeitas. Assim Slater afirma que esta década foi a de:

Colheita de uma revolucido mais longa, em geral datada de 1880-1930. Essa era vé o
surgimento de um sistema de producdo em massa das manufaturas cada vez mais
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dedicado a produzir bens de consumo (em vez de bens de capital que exigem muito
investimento, como aco, maquinas e produtos quimicos, que dominaram a maior parte
do final do século XIX). Se a cultura do consumo nasceu aqui, € por que enfatizamos
vérios processos interdependentes: manufatura em massa; a disseminacdo geografica e
social do mercado. A racionaliza¢do da forma e a organiza¢io da produgao.

Sem duvida é neste periodo que todas as caracteristicas modeladoras da cultura do
consumo chegam a sua forma madura; no entanto, o mais importante é que foi nesse
periodo que surgiu uma norma moderna relativa a maneira pela qual os bens de
consumo devem ser produzidos, vendidos e assimilados pela vida cotidiana. S6 agora a
seguinte exposi¢do torna-se normativa, se nao universal: os bens sdo projetados para
comportar componentes padronizados e substituiveis, o que permite sua produ¢do em
quantidades muito grandes com baixo custo unitario, por meio de uma divisdo técnica
do trabalho, que € intensiva, racionalmente controlada e cada vez mais automatizada
(SLATER, 2002, p. 22).

Se o periodo citado, segundo Slater, pode ser concebido como sendo o ponto de partida

para a sociedade de consumo, pelo fato de ter havido avancos no sistema produtivo (da

producdo de bens de capital a bens de consumo), isso ocorreu pelo modo como se encarou esta

transformacdo da producdo (producido em massa). Mas para ele, essa abordagem ndo sustenta a

grande revolu¢do no consumo, tendo em vista que, em meados do século XIX (entre 1850 e

1870), ja havia uma transformacdo em voga com relacio ao consumo, antes mesmo da producao

€m massa:

A transformacdo da prépria modernidade em mercadoria, de suas experiéncias e
emocdes em espeticulo para o qual se vendem ingressos, de seu controle da natureza
em conforto doméstico, de seus conhecimentos em fantasias exoticas, e da mercadoria
na meta da modernidade: tudo isso estava fermentando muito antes da producdo em
massa voltada para o consumo em massa (SLATER, 2002, p. 22).

Para Slater, a chave da interpretacdo da cultura do consumo encontra-se no desenrolar

da modernidade. Se esta pode ser vista como sendo o espaco para as experiéncias individuais,

do progresso e do dominio da razdo, ela também pode ser entendida como lugar das

subjetividades. Ndo por acaso, afirma que durante esse periodo:

a cultura do consumo toma duas dire¢des contraditdrias, mas interligadas. Por um
lado, a cultura do consumo parece surgir da produgdo do espeticulo piblico, do
mundo debilitado e superestimado da experiéncia urbana (...), na modernidade o
mundo inteiro é uma experiéncia passivel de consumo. E tudo é exibicdo. (...) O
mundo € uma cornucépia de experiéncias e bens passiveis de consumo, produzidos
pelo progresso moderno para um festival moderno, e o consumidor é o publico que
paga para ver o espetaculo e a experiéncia da modernidade (Slater 1995).

Por outro lado, e em oposi¢do a cultura ptiblica de mercadorias, 0 consumismo tornou-
se respeitavel durante esse periodo ao se ligar a construcio da domesticidade privada,
burguesa. O consumo ¢ transformado numa cultura respeitivel com a luta para
arranca-lo das maos tanto da aristocracia (onde é sin6nimo de luxo, decadéncia,
superficialidade terminal) quanto das classes trabalhadoras (onde significa
libertinagem piiblica, os excessos da bebida, o populacho divertindo-se). E crucial o
fato de que, nesse periodo, o debate sobre a cultura do consumo ndo girou em torno
dos bens de consumo, e sim do fempo: um debate sobre o lazer preocupado com a
forma de manter a ordem publica fora das horas de trabalho (SLATER, 2002, p. 23).
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A reflexdo trazida por Slater — de que a cultura de consumo nio é apenas consumo em
massa — nos permite compreender que, para além do consumo do objeto em si, esse modelo
cultural se fundamenta num éthos, num modo de vida, que foi substancialmente fundado e
estruturado na modernidade. A ascensdo da burguesia e depois do operariado urbano ao
universo do consumo mostra que houve nao apenas a transformacao da producdo, mas alterou-
se 0 modo de percepcdo da realidade dessas classes. O consumo passa a ser o elemento
diferenciador no modo de vida dos individuos e classes sociais.

A mudanca nesse éthos individual e social encontra respaldo, segundo Slater, no

romantismo burgués do século XVIII. Segundo ele:

Sob o impacto de uma sociedade materialista e monetarizada, o romantismo
promoveu ideias de autenticidade pessoal, uma autenticidade que derivava do que era
“natural”, emocional, irracional, sensual e imaginativo na individualidade. Além
disso, associava essas fontes de autenticidade com senso estético e criatividade: a vida
cotidiana (...) de ser, antes de mais nada, um processo de constru¢do da
individualidade. O estilo de bens, atividades e experiéncias do individuo nio era mais
uma questdo de desempenho social puro (...), mas uma questdo de verdade e
autenticidade (SLATER, 2002, p. 24).

Slater, portanto, sustenta a tese de Campbell de que no século XVIII houve uma
mudanca no estatuto comportamental dos individuos. Porém, Slater aprofunda suas andlises e
afirma que € no periodo anterior ao século XVIII que se encontram os fundamentos da cultura
do consumo.

Esse olhar em retrospectiva permitiu Slater (2002, p. 24) afirmar que:

Nossa exposicio de trés para diante leva-nos agora ao inicio do perfodo moderno. E
aqui que o consumo moderno passa a ser compreendido de formas caracteristicamente
modernas e onde formas do consumo caracteristicamente modernas comecam a
aparecer. E também o periodo no qual podemos ver com clareza de que maneira a

cultura do consumo e a modernidade estdo inextricavelmente entrelacadas.

No entanto, Slater afirma que essa ligacdo entre “formas de consumo modernas e
modernidade” possui uma “barreira historiografica consideravel”, ja que na tradicdo houve
sempre uma tendéncia de afirmar que o consumo € diretamente subordinado a produg@o.

Nesse sentido, as andlises de Slater romperam com a tradi¢do — que ele chama de
“tendéncia produtivista” — que afirmava ser a producao “o motor e a esséncia da modernizagao”
(SLATER, p. 25). Para ele, ndo foi a producdo, mas os novos padrdes de consumo que

estabeleceram as caracteristicas das sociedades modernas. Nesse sentido afirma:

A “tendéncia produtivista” foi contestada por um revisionismo histérico crescente que
afirma que uma Revolu¢do do Consumidor precedeu a Revolugdo Industrial, ou foi pelo
menos ingrediente fundamental do inicio da modernizacio ocidental. Esse argumento
requer que se considerem os processos ocorridos numa época tdo remota quanto o
século XVI, onde podemos discernir, em primeiro lugar, um novo “mundo de
mercadorias” (uma ampla penetragdo de bens de consumo na vida cotidiana de mais
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classes sociais); em segundo lugar, o desenvolvimento e disseminagdo da “cultura do
consumo” no sentido de moda e gosto como elementos-chave do consumo; em terceiro
lugar, o desenvolvimento de infraestruturas, organizacdes e praticas que tinham como
alvo esses novos tipos de mercado (SLATER 2002, p. 25).

Essa nova abordagem — a revisionista —, acerca dos processos constitutivos do
consumismo moderno, segundo Slater, suplanta a abordagem produtivista sob dois aspectos:
1°) a lei da oferta e da procura, pois para que haja producdo é necessario a demanda; 2°) o
surgimento da moda provocou, por parte do consumidor, uma busca incessante por novos
produtos.

Apesar de a teoria revisionista ir além das explicagcdes produtivistas, Slater afirma que
ela também possui problemas, e um desses € a mera inversdo do consumo precedendo a

producdo. A saida utilizada por ele € afirmar que ambas fazem parte de uma revolucdo

comercial:

onde os conceitos de troca, dinheiro, novos instrumentos financeiros e propriedade de
bens moveis, contratos e orientacdo para a exploracdo comercial de mercados cada
vez maiores e mais impessoais geraram um vasto leque de novas ideias e atividades
chamadas de modernas (SLATER,2002, p. 28).

Slater busca confirmar sua tese — da revolug¢do comercial — afirmando que:

E a negociacio e o comércio (e ndo a producio ou o consumo) que comegam a tomar
vulto no inicio da era moderna. Foram reconhecidos desde muito cedo como
catalisadores, para o bem e para o mal, da transicdo da sociedade agraria tradicional
para a sociedade urbana. Além disso, € o comércio que fornece muitas das novas
imagens e conceitos por meio dos quais aquela sociedade é compreendida e por meio
dos quais o consumo ¢é reconhecido e reavaliado de maneiras que trazem a marca do
que hoje chamamos de cultura do consumo: no¢des de economia e governo, a ideia
de sociedade civil e da prépria sociedade, imagens da individualidade, de interesse
individual, da razdo e desejo, dos novos conceitos de status e cultura (SLATER, 2002,
p- 29).

Nesse sentido, apostando nas alteragdes das relacdes comerciais € que Slater sustenta
que foi por meio delas que o consumo ganhou caracteristicas modernas. Num primeiro
momento, visto anteriormente como gasto, dispéndio, o consumo passa no final do século X VIII
a ser visto no discurso econdmico como um elemento neutro e técnico. Num segundo momento,
afirma o autor, o consumo passa a ser vinculado “a experiéncia de um mundo inteiramente
transformado, ndo s6 economicamente, mas também social e culturalmente, pelo comércio, pela
troca no mercado e pelo dinheiro” (SLATER, 2002 p. 30).

Essa revolucdo que Slater afirma existir no comércio também produziu uma revolucio

social:

O comércio era uma nova metafora do social: a livre troca ndo sé de bens e servigos
dentro de uma economia monetaria, mas também de ideias, conversas, opinides dentro
de uma esfera publica livre (...). Essa nova imagem ¢é evidente na ideia de “sociedade
civil”: ndo s6 o mercado, mas todo um mundo de associagdes politicas, econdmicas e
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privadas onde os homens poderiam ser livres, socidveis, alegremente oportunistas,
voltados para o interesse individual e vigorosos. Hirschman (1977) capta essa relagao
entre comércio e “civilidade” em “argumentos politicos em favor do capitalismo antes
de seu triunfo”: o comércio, em Montesquieu, por exemplo, ¢ um processo
civilizatério porque promove a interacio pacifica no interior das nacdes e entre elas,
porque as paixdes, a irracionalidade, a violéncia e o poder, tanto dos soberanos quanto
dos individuos, sdo domesticados pela busca racional de satisfacdo do interesse
individual; e porque a riqueza comercial privada fornece os meios de resisténcia a
autoridade arbitraria (SLATER, 2002, p. 31).

Partindo do pressuposto que foi por meio da revolugcdo comercial que se estabeleceu os

fundamentos da cultura de consumo, e que a sociedade de consumo é, por assim dizer,

hereditaria da chamada sociedade civil, podemos afirmar que na contemporaneidade as

institui¢des sociais (industria, comércio, bancos, governos, mercado etc.) pautam suas acoes

com um tinico objetivo final: sustentar a primazia do individuo enquanto consumidor® e nfo a

do cidadao, como afirma o préprio Slater:

A nogéo de “cultura do consumo” implica que, no mundo moderno, as praticas sociais
e os valores culturais, ideias, aspira¢des e identidades basicos sdo definidos e
orientados em relacdo ao consumo, e ndo a outras dimensées sociais como trabalho
ou cidadania, cosmologia religiosa ou desempenho militar. (...)

Portanto, ao falar da sociedade moderna como uma cultura do consumo, as pessoas
ndo estdo se referindo apenas a um determinado tipo de necessidades e objetos — a
uma determinada cultura do consumo — mas a uma cultura de consumo. Falar dessa
forma € considerar os valores dominantes de uma sociedade como valores que ndo s6
sdo organizados pelas praticas de consumo, mas também, de certo modo, derivados
delas (SLATER,2002, p. 32).

Essa primazia do individuo-consumidor reorienta, por assim dizer, o modo como as

relacOes interpessoais sdo constituidas na sociedade atual. O consumidor € o objetivo final das

acoes do mercado, e para que este se sustente, faz-se necesséria a existéncia do primeiro. Assim

afirma Slater:

O consumo moderno é mediado pelas relacdes de mercado e assume a forma do
consumo de mercadorias: o que equivale a dizer que, em geral, consumimos
mercadorias, servigos e experiéncias que foram produzidos exclusivamente para
serem vendidas no mercado a consumidores. Nao fabricamos nés proprios as
mercadorias com as quais reproduzimos a vida cotidiana. Em vez disso, um elemento
fundamental de nosso consumo € escolher entre uma gama de mercadorias alternativas
produzidas pelas instituicdes que ndo estdo interessadas em necessidades ou valores
culturais, mas ao lucro e em valores econdomicos (SLATER, 2002, p. 33).

O consumidor moderno € compreendido, assim, como um mero escoadouro da producio

mercantil. Faz-se necesséria a criagdo da impessoalidade. Nao h4, na sociedade de consumo, a

figura do fregués — sujeito conhecido, que adquire seus produtos sempre no mesmo lugar e da

% No Brasil, por meio da Lei N° 8.078, de 11 de setembro de 1990, foi sancionado o Cddigo de Defesa do

Consumidor.
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mesma pessoa —, 0 que ha € o consumidor que ndo possui relacdo de pessoalidade com o dono

ou o vendedor®®. Como afirma Slater:

As relagdes de mercado sdo andnimas e, em principio, universais: o consumidor ndo
¢ um “fregués” conhecido, e sim um sujeito autdbnomo que sé pode ser imaginado e
formulado como um objeto — o alvo de uma ofensiva do marketing, o perfil produzido
por uma pesquisa de mercado, um mercado de massa ou um segmento de mercado.
Além disso, quando o significado cultura do bem do consumo ndo é fornecido
imediatamente pelas relacdes personalizadas nas quais € produzido e trocado, entdo
ele também tem de ser produzido e distribuido numa escala cada vez maior de forma
impessoal e generalizada: o design, a propaganda, o marketing, todos eles comegam
antes que a industrializag@o se dissemine, por causa da necessidade de personalizar o
impessoal, de especificar culturalmente o geral e o abstrato (SLATER, 2002, p. 34).

Outra caracteristica da cultura do consumo, segundo Slater, ¢ a identificacdo entre
liberdade com a escolha privada e a vida privada.

A pratica moderna do consumo, diz Slater, € um ato que em principio transforma o
consumidor em “soberano”. Eis porque o ato de consumir requer processos de escolhas, e este
ato € individual, privado, o que torna o consumidor moderno senhor de si mesmo. Nesse caso,
escolher esta vinculado a suprema ideia moderna de liberdade. Para Slater, essa “liberdade”
possui a caracteristica da particularidade, e esta escolha se assenta em dois momentos privados.

Afirma ele:

Em primeiro lugar, é privado no sentido positivo de que se da no dominio privado —
do individuo, da familia, do grupo de amigos — ideologicamente declarado fora da
esfera da intervencdo publica. A relagdo entre liberdade e privacidade ¢ fundamental
para a ideia do individuo moderno.

(...)

Em segundo lugar, a escolha do consumidor € privada no sentido mais negativo de se
restringir a familia, a domesticidade, ao mundo das relagdes privadas. Todo ato
particular de consumo é privado no sentido de ndo ter importincia publica. Nao
consumimos com a finalidade de construir uma sociedade melhor, para sermos
melhores e viver uma vida auténtica, mas para aumentar os prazeres e confortos
privados (SLATER, 2002, p. 35).

Esta visdo na qual o consumidor moderno é senhor de si e de suas escolhas —
caracteristica tipica da modernidade — apresenta, segundo Slater, efeitos colaterais sérios a
sociedade, ja que suas escolhas se ddo apenas no ambito privado da existéncia, deixando de

lado o coletivo, o que enfraquece os lacos culturais de longa durag¢do. Assim afirma:

Finalmente, e talvez o fator mais importante, a privacidade da escolha individual
parece contradizer a solidariedade, a autoridade e a ordem social. Se os individuos
definem seus proprios interesses, como a sociedade pode se manter coesa? Se a

% Para ilustrar podemos citar o modelo antigo da mercearia, da quitanda, do agougue, das feiras de bairro. Em tais
estabelecimentos havia relacdo pessoal entre comprador e vendedor. Havia as cadernetas de anotacdes, a venda
“no fiado”. Havia a fidelizagdo. Com o surgimento dos hipermercados, lojas de departamentos etc., essa relagdo
de pessoalidade foi extinta. As vendas sdo feitas ndo por intermediacdo de um comprador e vendedor. O comprador
escolhe na gdndola, na arara de roupa, e passa no caixa. Nao ha fidelizacdo neste tipo de situacdo. Atualmente em
lojas de departamentos como C&A, Renner, Leroy Merlin, Carrefour, para citar algumas, ndo h4 vendedores, no
maximo ha a figura do repositor.
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escolha € governada por preferéncias individuais privadas, o que acontece aos valores
culturais duradouros? Em muitos aspectos essa € a maior preocupagio dos criticos da
cultura do consumo, tanto os conservadores quanto os radicais: se ndo podemos julgar
ou regular os desejos dos individuos, como podem eles trabalhar para constituir uma
vida coletiva boa, progressista ou auténtica? (SLATER, 2002, p. 36).

Outra caracteristica levantada por Slater é a da infinitude e insaciabilidade das
necessidades do consumidor moderno. Formadas pelo mercado — que se torna o principal
regente na criacdo de novos desejos —, sao tomadas como elemento “essencial para ordem e o

progresso econdomico” (SLATER, 2002, p. 36). Assim, afirma:

A ideia de necessidade insacidvel esta intimamente ligada as no¢des de modernizacdo
cultural: a grande produtividade da industria moderna é considerada por muitos uma
reacdo e um incentivo a capacidade dos desejos das pessoas se tornarem cada vez mais
sofisticados, refinados, imaginativos e pessoais, assim como a aspiracdo de ascender
social e economicamente. (...). Por outro lado, a maioria aceita que uma sociedade
comercial depende sistematicamente de necessidades insacidveis: falando sem
rodeios, a produ¢do de bens de consumo requer a venda de quantidades crescentes de
produtos sempre diferentes; portanto, a sociedade de mercado é sempre assombrada
pela possibilidade de que as necessidades estejam satisfeitas ou subfinanciadas
(SLATER 2002, p. 36).

Essas caracteristicas observadas por Slater nos dao elementos para fundamentar a
hipotese central de nossa tese: como é possivel um desenvolvimento econdmico sem produzir
danos ao meio ambiente, numa sociedade marcada pelo consumismo, sendo este norteado por
escolhas individualistas e fundado na geracao infinita de desejos e necessidades?

Podemos afirmar, portanto, a impossibilidade de o desenvolvimento ser sustentavel. As
geracdes futuras podem estar sob sério risco de ndo possuirem recursos naturais para se
sustentarem enquanto coletividade, tendo em vista que, para a satisfacdo das necessidades das
geracOes atuais, hi depredacdo dos recursos naturais em escala jamais vista na historia do

desenvolvimento humano.

2.3.6 Gilles Lipovestky (1944)

Gilles Lipovestky, em sua obra A Felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de
hiperconsumo (2007), apresenta-nos a tese que afirma que o século XX viu nascer a sociedade
de hiperconsumo, pautada na mercantilizacao incessante das necessidades humanas.

O aparecimento da sociedade de consumidores, segundo Lipovetsky (2007), ocorreu por
volta de 1880 na Europa e nos Estados Unidos a partir do fordismo, que elevou a produtividade

causando padronizagdo e diminui¢ao dos precos. Inicialmente restrito ao universo burgués, o
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consumo de massa comecava a dar seus primeiros saltos, apesar de seus limites®’. Esse

momento ao qual o autor se refere é denominado por ele de ciclo I

e caracterizado por uma
triplice criacdo: a inven¢do da marca, do acondicionamento e da publicidade. Assim,
desaparecia o consumidor fiel ao vendedor, para dar lugar ao consumidor moderno, fiel a marca.

Para Lipovetsky (2007) a sociedade de consumidores vai se estabelecer definitivamente

a partir do ciclo I, no qual o consumo era fundamentalmente focado na familia:

Marcada por um exponencial crescimento econdmico, pela elevagdo do nivel de
produtividade do trabalho e pela extensdo da regulacdo fordista da economia, a fase 11
identifica-se com o que se chamou de “sociedade da abundancia”. Multiplicado por trés
ou quatro o poder de compra dos salarios, democratizando os sonhos do Eldorado
consumista, a fase II apresenta-se como o modelo puro da “sociedade do consumo de
massa” (LIPOVETSKY, 2007, p. 32).

A caracterizacdo dessa fase, segundo o autor, fica por conta da democratizacio dos bens
durdveis (automovel, televisdo, aparelhos eletrodomésticos), produtos simbolos de uma
sociedade afluente. Eleva-se o nivel de consumo e sua estrutura se modifica. As compras de
bens durdveis espalham-se por todos os meios. A fase II conclui o “milagre do consumo”,
produzindo uma amplia¢do cada vez maior nas camadas sociais. Com o aumento da renda e a
difusdo do crédito, os individuos puderam se desacorrentar das necessidades estritamente
urgentes. As massas sociais, a partir desse momento, produzem uma demanda material mais
psicologizada e mais individualizada (acesso a bens duraveis, lazer, férias, moda), fendbmeno
antes restrito as elites sociais.

A consolidagdo da sociedade de consumidores ocorrera no ciclo III, onde o consumo se
torna individualizado, intimizado. Enquanto na fase II o consumo ainda estava ligado ao

prestigio, na III

O consumo ordena-se cada dia um pouco mais em funcao de fins, de gostos e critérios
individuais. Eis a chegada a época do hiperconsumo, fase III da mercantiliza¢do

7Para ilustrar essa limita¢do, Lipovestsky (2007, p.29) aponta alguns niimeros. Em 1929, nos Estados Unidos,
havia apenas 19 automdveis para cada 100 habitantes. Na Franca e Gra-Bretanha, 2 para 100 habitantes. Em 1932,
nos Estados Unidos, havia 740 aspiradores, 1580 ferros de passar e 180 fornos elétricos para 10 mil pessoas contra
respectivamente, na Franca, 120, 850, 8. Na Franca, por muito tempo aparelhos eletrodomésticos ficaram
associados ao luxo. Entretanto, no periodo entre 1886 a 1920, o nimero de marcas registradas na Franca saltou de
5520 para 25 mil.

%8 A sociedade de consumidores est4, segundo o autor, dividida em trés ciclos. O ciclo I teria ocorrido por volta de
1880 e termina com a Segunda Guerra Mundial. Essa fase € marcada pela cria¢do dos grandes mercados nacionais
— os grandes magazines — e pela criacio do fordismo, cuja consequéncia foi o aumento da velocidade na producio,
0 que permitiu o surgimento e a democratizacdo do consumo de massa. O ciclo II se inicia por volta de 1950 e é
marcado pelo aperfeicoamento do ciclo I, no qual houve a disponibilizagdo, para boa parte da sociedade — nos
paises desenvolvidos —, dos produtos que marcariam essa fase, tais como o automdvel, a televisdo e os aparelhos
eletrodomésticos. O ciclo III inicia-se a partir do fim dos anos 1970 e é marcado basicamente pelo consumo
experiencial. Se no ciclo I e II o que era vélido era consumir para demarcar status social, no IIT o consumo esti
ligado a subjetividade, ao emocional.
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moderna das necessidades e orquestrada por uma ldgica desinstitucionalizada,
subjetiva, emocional (LIPOVETSKY, 2007, p. 41).

Surge, assim, o consumo como fun¢do subjetiva:

N

Diferentemente do consumo a moda antiga, que tornava visivel a identidade
econdmica e social das pessoas, os atos de compra em nossas sociedades traduzem
antes de tudo diferencas de idade, gostos particulares, a identidade cultural e singular
dos atores, ainda que através de produtos mais banalizados (LIPOVETSKY, 2007, p.
44).

Lipovestsky aponta que a fase 11l

significa a nova relagdo emocional dos individuos com as mercadorias, instituindo o
primado do que se sente, a mudanca da significacdo social e individual do universo
consumidor que acompanha o impulso de individualizacdo de nossas sociedades
(LIPOVETSKY, 2007, p. 46).

Modificada, a sociedade de consumo em seu apice, fase III, provoca uma revolucio na
relacdo consumidor-mercadoria. Ndao ha mais o consumo visto como diminui¢do de fadiga
laboral (no caso de maquinas), como denotagdo de prestigio (aquisi¢do do mais novo modelo

de veiculo). O consumo agora visa a outros fins:

Nao se vende mais um produto, mas uma visdo, um “conceito”, um estilo de vida
associado a marca: dai em diante a construcido da identidade de marca encontra-se no
centro do trabalho da comunicag@o da empresa. Na fase III, o imperativo de imagem
descolou-se do campo social para a oferta de marketing. Nao sdo mais tanto a imagem
social e sua visibilidade que importam, € o imaginério da marca; quanto menos hé valor
de status no consumo, mais cresce o poder de orientacdo do valor imaterial das marcas
(LIPOVETSKY, 2007, p. 47).

Com o advento do fordismo no século XX%, o consumo também foi remodelado.
Tornou-se consumo em massa. A burguesia, que outrora era a classe que copiava o estilo de
vida da nobreza (classe ociosa), passa a ser o modelo a ser copiado pelos grupos
economicamente inferiores.

Com o desaparecimento da nobreza enquanto classe social, a burguesia ocupa seu

espaco. Logo, tornou-se necessario criar uma nova classe propensa ao consumo’’. Esta ser

69Segundo G. Lipovetsky (2007), os anos 20 do século XX (que viu surgir o american way of life), foi a sintese
do primeiro ciclo do consumo em massa, que se inicia por volta de 1880 e vai até 1950. O estilo de vida americano
sintetizava o novo mercado voltado para o consumo de massa. Nesse periodo surgiram equipamentos para o lar
(como a maquina de lavar, o aspirador de po6, ferro e forno elétricos), cuja fungdo era livrar as mulheres do
desconforto das atividades domésticas. O radio foi a grande inven¢@o desse periodo; o automével comecava a
ganhar for¢a como elemento de diferenciacdo social e o Ford T — criacdo de Henry Ford — foi a coqueluche dos
anos 20. Junto com esse primitivo consumo em massa, inicia assim as ideologias do conforto, do bem-estar, da
eterna felicidade, do prazer constante, que serdo os fundamentos da sociedade do consumo.

70 Contra os resultados negativos das exportagdes do periodo pés 1* Guerra Mundial, a economia norte-americana
concentrou seus esfor¢cos em seu mercado interno. Com a ampliacao nos rendimentos médios do trabalhador norte-
americano, bem como o pagamento a crédito, 0 consumo em massa teve uma expansao vertiginosa. Rostow (1971)
demonstra que esse exponencial aumento do consumo entre 1899 e 1937 também se deu devido ao fato de que os
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formada por grupos urbanos cujo aumento do rendimento torna possivel o consumo de bens
que outrora estava apenas circunscrito ao universo burgués. Nos Estados Unidos, esta nova
sociedade serd formada ao longo das primeiras décadas do século XX. Rostow (1971) assim

explica:

Examinemos, agora, alguns nimeros que ddo uma ideia da natureza da alteracdo
ocorrida na sociedade norte-americana, € em sua economia, no decurso dessa era de
consumo em massa cujo centro foi aquele decénio iniciado em 1920.

Primeiro, houve o nascimento de uma nova classe média. Entre 1900 e 1940, o mimero
de agricultores dos Estados Unidos declinou. Ja o dos empregados em manufaturas,
construcdo e transportes — inclusive operdrios especializados — subiu
proporcionalmente ao aumento total da for¢a de trabalho. Mas os operdrios
semiespecializados aumentaram mais de duas vezes esse total; os de profissdes
liberais e empregados de escritério, mais de trés vezes. A era do técnico profissional
e do operario especializado e semiespecializado cegara; essa tendéncia da estrutura da
forca de trabalho se mostrou praticamente universal em todas as sociedades adultas.
Ora, onde vive toda essa populacdo, orientada cada vez mais no sentido de suprir e
desfrutar produtos e servicos de consumo? A resposta estd em que essa populagcdo nao
s6 € cada vez mais urbana, como cada vez mais suburbana. Na década de 1920, a
populacdo norte-americana cresceu 16%; a que vivia nos centros das cidades, 22%, e
a que vivia nas areas satélites — os subtirbios — 44% (ROSTOW, 1971, p. 100).

A transi¢do mostrada por Rostow (1971) de uma sociedade agraria para uma urbana
ocasionou a necessidade de constru¢des de mais habitacdes, e essas, por sua vez, de novos
equipamentos (bens duréveis), o que serd um dos elementos explicativos do surto de consumo
dos anos 20.

Apesar de a sociedade de consumo ser um fendmeno caracteristico do século XX,
Lipovestsky (2007, p. 128), afirma: “0 consumo em massa nao se ergueu sobre um solo virgem.
Foi contra todo um sistema de usos, de costumes e de mentalidades pré-modernas que se imp0s
e depois se difundiu”. Reafirma, assim a tese na qual o consumismo moderno assenta suas raizes
em séculos anteriores, mas possibilitado pelo desenvolvimento do sistema industrial de

producdo, pela dinamizacdo do comércio e alteracdes no comportamento do consumidor.

2.3.7 Zygmunt Bauman (1925)

Zygmunt Bauman (2008), em sua obra Vida para consumo: a transformagdo das

pessoas em mercadoria, inicia suas reflexdes acerca do consumismo moderno diferenciando-o

do ato de consumir. Para ele:

EUA foram se tornando um pais cada vez mais urbano. O crescimento nas vendas de automdveis foi na ordem de
180.100%. Cigarros, petrdleo, leite e aguicar de beterraba ficou acima de 1000%; cimento, frutas e vegetais em
conserva, pouco abaixo de 1000% (p. 100).
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O “consumismo” chega quando o consumo assume o papel-chave que na sociedade
de produtores era exercido pelo trabalho.

(..)

De maneira distinta do consumo, que € basicamente uma caracteristica e uma
ocupacdo dos seres humanos como individuos, o consumismo é um atributo da
sociedade. Para que uma sociedade adquira esse atributo, a capacidade profundamente
individual de querer, desejar e almejar deve ser, tal como a capacidade de trabalho na
sociedade de produtores, destacada (“alienada”) dos individuos e reciclada/reificada
numa forga externa que coloca a “sociedade de consumidores” em movimento e a
mantém em curso como uma forma especifica de convivio humano, enquanto ao
mesmo tempo estabelece parametros especificos para as estratégias individuais de
vida que sdo eficazes e manipula as probabilidades de escolha e conduta individuais
(BAUMAN, 2008, p. 41).

A tese de Bauman afirmando que o consumismo ¢é fruto do processo de
alienacdo/reificacio dos individuos € importante para entendermos que este fendmeno nao esta
descolado de um novo estilo societario.

Bauman compreende que tal modelo € fruto da modernidade — nomeada por ele de
liquida’" —, na qual o sujeito é posto como elemento central das suas préprias decisdes, porém
se prostra diante dos designios da coletividade. As escolhas sdo, dessa forma, produtos das
construgdes sociais, no sentido de que os individuos nunca escolhem sozinhos, ndo havendo
assim autonomia na acao.

Nesse contexto, uma das caracteristicas da sociedade de consumidores, segundo
Bauman, € a eterna e sempre crescente criacio de desejos, cuja func¢do é promover necessidades
coletivas, incitando os individuos a adquirirem cada vez mais produtos com a falaciosa ideia de

satisfacao de tais necessidades. Desse modo, afirma:

Novas necessidades exigem novas mercadorias, que por sua vez exigem novas
necessidades e desejos; o advento do consumismo augura uma era de “obsolescéncia
embutida” dos bens oferecidos no mercado e assinala um aumento espetacular na
inddstria da remogdo do lixo (BAUMAN, 2008, p. 45).

Essa obsolescéncia € fruto de um modelo industrial necessario para sua permanéncia. O
sistema econdmico vigente ndo se realiza se este ndo produzir o rodizio do capital via
mercadorias, sendo estas ilimitadas e expandidas infinitamente.

A alavanca para tal expansdo € a inovagdo técnica e tecnoldgica, cuja fungdo é a

promocao infinita de desejos socialmente construidos. Assim, afirma Bauman:

71Zygmunt Bauman divide a modernidade em dois periodos histéricos: a modernidade sélida, surgida no século
XVII e que avanga até meados do século XX; e a modernidade liquida, formatada a partir de meados do século
XX em diante. O que diferencia a primeira da segunda é a seguranca social produzida pelas instituicdes, a
cristalizacdo das normas, a duradoura estabilidade das condutas humanas. Na segunda nada é feito para durar. Da
movelaria, ornamentagdo, vestuario, aos objetos mais caros, nada permanece. Ndo hd seguranca, cristalizacao,
estabilidade. Tudo muda constantemente. E nesse contexto que Bauman afirma surgir a sociedade de
consumidores. Diferente da sociedade s6lida, caracterizada pela producdo, a de consumidores caracteriza-se pela
dissipacdo.
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Para atender a todas essas necessidades, impulsos, compulsdes e vicios, assim como
oferecer novos mecanismos de motivacdo, orientagdo e monitoramento da conduta
humana, a economia consumista tem de se basear no excesso e no desperdicio. A
possibilidade de conter e assimilar a massa de inovagdes que se expande de modo
incessante esta ficando cada vez mais reduzida — talvez até nebulosa. Isso porque, para
manter em curso a economia consumista, o ritmo de aumento do ja enorme volume
de novidades tende a ultrapassar qualquer meta estabelecida de acordo com a demanda
jaregistrada (BAUMAN, 2008, p. 53).

Nessa citagao, Bauman nos da elementos para analisar mais adiante (capitulo 3) a
relacdo entre sociedade de consumo e desenvolvimento sustentivel. O fendomeno do
consumismo tornou-se a for¢ca motriz da economia de mercado. A dindmica do capitalismo
exige, como citado acima, cada vez mais novidades, e estas devem ser absorvidas em
quantidades cada vez maiores pelos consumidores.

Partindo desses pressupostos, Bauman aponta uma primeira caracteristica da sociedade

de consumidores afirmando que:

A sociedade de consumo tem como base de suas alegacdes a promessa de satisfazer
os desejos humanos em um grau que nenhuma sociedade do passado pdde alcangar,
ou mesmo sonhar, mas a promessa de satisfagdo s6 permanece sedutora enquanto o
desejo continua insatisfeito; mais importante ainda, quando o cliente nio esta
“plenamente satisfeito” — ou seja, enquanto ndo se acredita que os desejos que
motivaram e colocaram em movimento em busca da satisfacdo e estimularam
experimentos consumistas tenham sido verdadeira e totalmente realizados
(BAUMAN, 2008, p. 63)

Essa insaciabilidade dos individuos com seus desejos, provocados pela dinamica do
mercado, choca-se frontalmente com a tese central do desenvolvimento sustentivel (capitulo
1), a qual afirma ser sustentavel o desenvolvimento que satisfaz as necessidades das geracoes
presentes, sem comprometer as geracoes futuras de satisfazerem as suas.

Satisfacdo das necessidades (que sdo infinitas) € o elemento ideologico por de tras da
provocacao do mercado. O sistema de marketing, chamando eternamente pelo consumidor com
a promessa de atender a satisfacdo dos desejos, transformou-se em um dos sustentaculos para a
realizagdo do capital.

Esse compromisso ético entre geracdes, se cumprido, provoca o desmoronamento das
estruturas do préprio sistema de mercado; pois supondo-se que haja satisfacao das necessidades
humanas, isso implica necessariamente no fim do desenvolvimento técnico/tecnolégico que

sd0, em nosso entendimento, alavancas de desejos sociais. Nas palavras de Bauman:

A sociedade de consumo prospera enquanto consegue tornar perpétua a ndo-
satisfacdo de seus membros (e assim, em seus proprios termos, a infelicidade deles).
O método explicito de atingir tal efeito € depreciar e desvalorizar os produtos de
consumo logo depois de terem sido promovidos no universo dos desejos dos
consumidores.
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(...) Sem a repetida frustracdo dos desejos, a demanda de consumo logo se esgotaria e
a economia voltada para o consumidor ficaria sem combustivel (BAUMAN, 2008, p.
64).

E nesse sentido que o sistema econdmico pode ser compreendido como irracional, tendo

em vista que sua sustentacdo requer a criacdo de um circulo vicioso de aquisi¢do infinita de

mercadorias, o que leva, consequentemente, a expropriagdo infinita dos recursos naturais para

manter o padrio de produ¢do e consumo em niveis jamais vistos em outras formatagdes sociais.

A percepc¢do de Bauman sobre a sociedade de consumidores € negativista, ja que afirma

ser esta uma produtora de constante frustracdo nos individuos. A insaciabilidade dos desejos

frustra os consumidores, que novamente buscam novos produtos a serem lancados no mercado.

Essa € outra consequéncia do modo de vida consumista. Socialmente o preco a ser pago neste

modelo € caro, pois para o autor:

A “sociedade de consumidores”, em outras palavras, representa o tipo de sociedade que
promove, encoraja ou refor¢a a escolha de um estilo de vida e uma estratégia existencial
consumistas, e rejeita todas as op¢des culturais alternativas. Uma sociedade em que se
adaptar aos preceitos da cultura de consumo e segui-los estritamente é, para todos os
fins e propdsitos praticos, a Unica escolha aprovada de maneira incondicional. Uma
escolha viavel e, portanto, plausivel — e uma condig¢éo de afiliacdio (BAUMAN, 2008,
71).

N3ao escolher participar dessa formatacdo societaria € andar na indigéncia social. Nao

consumir o que os outros membros do grupo consomem € excluir-se. E necessario aparecer por

meio da aquisi¢cdo. Segundo Bauman (2008):

Além do mais:

Numa sociedade de consumidores, todo mundo precisa ser, deve ser e tem que ser um
consumidor por vocacdo (ou seja, ver e tratar o consumo como vocagdo). Nessa
sociedade, o consumo visto e tratado como vocagdo € ao mesmo tempo um direito e
um dever humano universal que ndo conhece exce¢do. A esse respeito, a sociedade de
consumidores nido reconhece diferencas de idade ou género (embora de modo
contrafactual) e ndo lhes faz concessdes. Tampouco reconhece (de modo
gritantemente contrafactual) distingdes de classe (BAUMAN, 2008, p. 73)

Ser membro da sociedade de consumidores ¢ uma tarefa assustadora, um esforgo
intermindvel e dificil. O medo de n@o conseguir conformar-se foi posto de lado pelo
medo da inadequag@o, mas nem por isso se tornou menos apavorante. Os mercados
de consumo sd@o avidos por tirar vantagem desse medo, e as empresas que produzem
bens de consumo competem pelo status de guia e auxiliar mais confidvel no esfor¢co
intermindvel de seus clientes para enfrentar o desafio (BAUMAN, 2008, p.79).

Fruto do sistema econdmico, a sociedade de consumidores também € irracional. Lanca

os individuos num ciclo vicioso — de geracdo de necessidades infinitas — fazendo-os adquirir

novos produtos numa escala exponencial, sem levar em consideracdo nem os 6nus econdmicos

para si, nem os ambientais para a coletividade.
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Corroborando com as ideias de Bauman, Retondar (2007), ao analisar a sociedade de

consumo, traz a seguinte contribui¢o:

o processo de formacdo de uma sociedade de consumo ndo se fundamenta
exclusivamente num processo de natureza econdmica, como por exemplo a
industrializagao.

Evidentemente que ela constitui a principal base objetiva de sustentacdo para o
consumismo moderno, porém, muito mais do que um reflexo direto da
industrializacdo, tal fendmeno ird se fundamentar, essencialmente em uma nova
atitude em relag@o ao consumo de bens e produtos que passou a ser estabelecida pelos
individuos, grupos, classes e distintos segmentos sociais a partir da primeira metade
do século XVIII na Europa Ocidental.

[...] Visto desta perspectiva, a “sociedade de consumo” aparece ndo mais como
resultado final de um processo, por exemplo, como resposta ao industrialismo, ou
incidentalmente como resultado do desenvolvimento econdmico, mas antes como um
sistema social que envolve um conjunto de novos valores e atitudes culturais
responsaveis pela produgdo continua de “necessidades”, que passam a ser constituidas
como uma exigéncia constante de diferenciac@o social (RETONDAR, 2007, p.30).

Sobre a criacdo de necessidades, desejos, identidades na sociedade de consumo, Don

Slater (2002), faz a seguinte anélise:

Em geral, a necessidade ndo € vista como um conceito particularmente social. Por um
lado, as necessidades podem ser consideradas naturais e evidentes por si mesmas
(como as “necessidades basicas” de comida, roupas e teto); por outro lado, sdo vistas
muitas vezes como arbitririas e subjetivas — como “caréncias”, “caprichos”,
“preferéncias” ou “desejos” que dependem inteiramente das peculiaridades dos
individuos. Ambas as abordagens obscurecem a natureza fundamentalmente social
das necessidades. E preciso que fique bem claro: as necessidades ndo sdo sociais no
sentido simples de serem “influéncias sociais”, “pressdes sociais” ou processos de
“socializacdo” por meio dos quais a “sociedade” “molda” “o individuo”. A questdo
basica ¢ diferente. Quando digo que “preciso de uma coisa”, estou fazendo no minimo
duas declaragdes profundamente sociais: em primeiro lugar, estou dizendo que
“preciso” disso para ter um certo tipo de vida, certos tipos de relagdes com os outros
[...] ser um certo tipo de pessoa, realizar certas acdes ou atingir certos objetivos. As
declaragcdes de necessidades sdo, por sua propria natureza, ligadas a pressupostos de
como as pessoas podem, devem ou vao viver em sociedade: as necessidades nao sio
apenas sociais, mas também politicas, pois envolvem afirmacdes a respeito de
interesses e projetos sociais.

[...]

Em segundo lugar, dizer que “Eu [...] preciso de uma certa coisa” é fazer uma
declaragdo sobre os recursos sociais, reivindicar um direito. Também nesse sentido as
necessidades sdo tanto sociais quanto politicas: sdo declara¢des que questionam se 0s
recursos materiais e simboélicos, o trabalho e o poder estio sendo alocados por
instituigdes e processos sociais contemporaneos de forma a sustentar a vida que as
pessoas querem levar. Isso implica na questdo de saber se os sistemas sociais de
alocacdo de recursos satisfazem as necessidades definidas autonomamente por
consumidores e grupos sociais, ¢ se o fazem de maneira equitativa, ou se esses
sistemas [...] t€ém a capacidade de definir as necessidades das pessoas para elas, ou de
reduzir a tal ponto o acesso de algumas pessoas aos recursos que sua capacidade de
determinar e levar uma vida que elas acreditam ser boa — isto é, de “satisfazer suas
necessidades” — ¢ limitada injustamente (SLATER, 2002, p. 12-13 grifo nosso).

ERINT3

Isso implica dizer que, na sociedade de consumo, o controle das necessidades nao passa
por uma constru¢do objetiva do sujeito, mas ao contrario, o grau de subjetividade nesse estilo

de sociedade é complexo, ja que as necessidades sdo moduladas por institui¢des dos mais
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variados tipos. Assim, neste processo de subjetivacdo das necessidades, buscar o entendimento
dessas causas e consequéncias ¢ fundamental para a compreensdo dos riscos — sociais,

ambientais, politicos, econdmicos — que representa tal estilo societario.

2.4. Analise sobre os autores

Os autores discutidos por nds neste capitulo possuem divergéncias relativamente
importantes no tocante a compreensdo de como a sociedade de consumo se constitui. Nesse
sentido faz-se necessdrio apresentar algumas ponderacdes, de nossa parte, quanto ao
entendimento que temos acerca do tema. Antes mesmo de apontarmos as criticas referentes aos
autores, vamos demonstrar nossa compreensao sobre a constitui¢do da sociedade de consumo.

Primeiramente entendemos que tal sociedade surge como uma resposta a crise de
realizacdo do capital existente ja em fins do século XIX. As estratégias promovidas pelo capital
para maximizar o lucro proporcionaram o surgimento da sociedade de consumo.

Compreendemos que seu surgimento se funda basicamente em trés pilares, e seu
desenvolvimento se sustenta em um aparato socio-psiquico-cultural bastante complexo. Quanto
as estruturas fundantes, dois deles se encontram ji na transicdo do século XVIII para o XIX.

O primeiro pilar entendemos que seja a propria Revolugdo Industrial (século XVIII em
diante). Ela proporcionou, por meio da mecanizacdo, um aumento exponencial da producdo.
Anteriormente limitada a fabricac@o artesanal, a burguesia se deparava com a estagnacao da
ampliacao do capital. Nesse sentido, a partir do XVIII a classe detentora do capital avanca sobre
novos espagos geograficos (ampliagcdo do mercado, antes restrito ao doméstico), para a tao
desejada maximizagao dos lucros.

Ampliados os mercados, a producao deveria acompanhar o aumento da demanda, e isso
ndo era possivel somente com bracos humanos. Foi a Revolugdo Industrial, com a mecanizagdo,
que proporcionou o aumento da producao.

Restrita ao setor téxtil, a chamada primeira Revolu¢ao Industrial ndo potencializou o
consumo em massa. A maximiza¢do do capital ocorreu em fins do século XVIII e em boa parte
do século XIX dentro do setor de bens produtivos. O desenvolvimento de maquinas foi
fundamental para, somente em fins do século XIX, a producdo de bens de consumo acontecer.

O segundo pilar compreendemos que foi a revolucdo nos meios de transporte, que
proporcionou a ampliacdo da velocidade de circulagdo da mercadoria. Com o surgimento € o
desenvolvimento do trem, junto da constante expansao de linhas férreas, a capacidade produtiva

aumentou. O deslocamento de grandes quantidades de mercadoria (matéria-prima ou o produto



132

final) sofreu constante ampliagﬁon. Além dos trens, os navios também transportavam cada vez
mais mercadorias devido ao fato de terem expandido sua capacidade de carga e serem mais
rapidos pela propulsao a vapor, nao mais a vela.

O terceiro pilar foi a disponibilidade de crédito. O século XIX viu surgir a classe
trabalhadora e, com ela, o salario. Obviamente o trabalhador do século XIX estava longe de ser
o consumidor do século XX e XXI. Suas rendas proporcionavam, no maximo, a subsisténcia.
No entanto, o assalariamento da classe trabalhadora possibilitou, no século XX, a aquisi¢do de
bens de consumo ndo duraveis produzidos pela induistria. Além do salario, a circulagao de
capital comegou a ocorrer por meio da concessdo de crédito pelos bancos ao capital produtivo,
o que favorecia o aumento de producdo e a diminui¢do dos custos do produto, tornando possivel
0 consumo por novos grupos sociais. A década de 1920, em especial nos EUA, demonstra o
aumento do consumo pelo fato de existir a venda a crédito.

Os trés pilares elencados sdo essenciais para a compreensao do surgimento da sociedade
de consumo. Sem eles nao ha possibilidades do consumo em massa. Nesse sentido, os autores
que apontam um ou outro elemento de modo isolado como sendo o fundamento da sociedade
de consumo se equivocam.

T. Veblen afirmou existir uma classe ociosa sempre propensa ao consumo. Essa classe,
contudo, ndo pode ser pensada isoladamente como o fundamento da sociedade de consumo
porque seu circulo € muito restrito. O maximo que se pode afirmar sobre ela é que, enquanto
classe consumidora, ela se torna reflexo para outros grupos sociais.

A sociedade de consumo € mais agressiva. Nela quanto mais individuos consomem,
mais o capital estara satisfeito, pois seu grande objetivo é alavancar cada vez mais pessoas ao
mercado. Nesse sentido, a moda refletida por Simmel é um dos mecanismos que impulsionam
os individuos ao mercado. Todavia, embora o caréter imitativo da moda (por condi¢do psiquica
ou social) seja importante no jogo do mercado, ela por si s6 ndo provoca a constitui¢ao de uma
sociedade de consumo. Ela é apenas o elemento provocador do consumo.

J. Baudrillard, pelo viés filos6fico, nos ajuda a compreender esse carater imitativo de
Simmel ao afirmar que o individuo, ao se dirigir para o mercado, € um consumidor de signos —
ou seja, o jogo de trocas no espaco publico esta colonizado pelo carater simbolico existente nas
mercadorias.

C. Campbell, ao afirmar que o consumismo moderno esta assentado numa nova ética (a

do dispéndio e ndo mais da poupanga — ética protestante), coloca de lado os reais fundamentos

2 Ver quadro 2 e nota 59.
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da sociedade de consumo. A ética do dispéndio, como ele propde, s6 € possivel ser concretizada
se as estruturas socioecondmicas estiverem postas. A existéncia do consumo em massa esta
diretamente relacionada as estruturas de producao e circulagdo em massa.

A moda (Simmel), a imitagdo (Veblen), em nosso entendimento, sido categorias
complementares, paralelas as estruturas socioeconOmicas. As primeiras podem provocar
alteracdes na propensdo ao consumo, mas dada a inexisténcia das segundas (producdo,
circulacdo, crédito/renda), o consumo em massa estara em xeque.

Do século XVI em diante houve um aumento exponencial da circulagdao de mercadorias,
como vimos anteriormente, mas essas sO eram consumidas por estratos sociais especificos.
Existia a propensdo ao consumo, porém estava restrita a quem tinha renda. A cdpia/imitagao
por si s6 ndo alavanca um processo social de consumo em massa. Logo, G. McCracken e D.
Slater, apesar de apontar o século XX como sendo o periodo da explosdo do consumo, também
se equivocam ao apontar a revolucdo do consumo como sendo fruto de uma revolucdo do
comércio (século XVI em diante).

G. Lipovetsky e Z. Bauman sdo, portanto, os autores contemporaneos que compreendem
o consumismo moderno de modo mais integrado. O consumismo, sendo fruto da pOs-
modernidade, s6 pode ser entendido a partir da complexidade das suas estruturas. O
hiperconsumo de Lipovestky estd vinculado diretamente a fluidez, a ultravelocidade da pds-
modernidade. Ele se engendra de modo muito mais complexo para se afirmar que um ou outro
elemento basta para compreendé-lo. Como um sistema complexo, o consumismo s6 pode ser
entendido a partir da integracdo das suas partes constitutivas.

O quadro 4 sintetiza as duas grandes estruturas necessarias para a constituicdo da
sociedade de consumo. Tendo em vista as reflexdes anteriores, é possivel afirmar que ela ndo é
um fendmeno produzido por um unico elemento, mas fruto da complexa organizacdo da

modernidade.
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Quadro 4 - Elementos estruturais constitutivos da sociedade de consumo

ESTRUTURAS SOCIO-
PSIQUICO-CULTURAIS

ESTRUTURAS

ECONOMICAS

INDUSTRIA

TRANSPORTES

RENDA/CREDITO

MODA/IMITACAO

STATUS/DISTINCAO SOCIAL

SISTEMAS DE MARKETING
(PUBLICIDADE E PROPAGANDA)

URBANIZACAO

Elaboracio: o autor
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3. AS AGENDAS AMBIENTAIS E O CASO BRASILEIRO

Os discursos acerca da protecdo ambiental criados e difundidos a partir dos anos 1960
vém ganhando cada vez mais espaco na sociedade atual. Desmatamentos, polui¢do do solo, do
ar, da agua, aquecimento global sdo alguns exemplos dos problemas causados pelo estilo de
vida urbano industrial em que estamos inseridos. O Brasil ndo fica fora dessas discussoes.
Possuidor de uma das maiores biodiversidades do mundo, foi escolhido para sediar em junho
de 1992 a Conferéncia da ONU sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento.

O discurso de protecdo aos recursos naturais ganha sustenta¢do devido ao simples fato
de termos consciéncia de que o planeta habitado por todos nés € tinico e sua deterioragdo gera
a possibilidade da propria degradacdo da espécie humana. Sociedade civil, organizacdes nao
governamentais (ONGs), iniciativa privada, partidos politicos e os préprios governos — em
todas as suas instancias, seja municipal, estadual ou federal — todos possuem um discurso em
nome da protecao ambiental.

Desde a primeira conferéncia em Estocolmo, no ano de 1972, a ONU mostra-se
preocupada com os rumos do planeta no tocante as questdes ambientais. Das Conferéncias
Internacionais sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento (1992 no Rio de Janeiro, 2002 em
Joanesburgo e 2012 no Rio de Janeiro), passando pelas Conferéncias das Partes da Convencgao
Quadro sobre Mudancas Climaticas (COPs)’3; do conceito de ecodesenvolvimento (1974) ao
conceito de desenvolvimento sustentavel (1987), as estratégias — ao menos no discurso — para
se preservar o meio ambiente tem sido variadas. Entretanto, o que se percebe no decorrer das
décadas € que, na pritica, a teoria parece nao se realizar. Os problemas chamados de ambientais
se avolumam sem se concretizarem politicas publicas para a minimizacdo e controle efetivo
desses.

O Brasil, pais membro da ONU e signatério de suas resolugdes, em nossa compreensao
mostra-se contraditorio no que se refere a efetivaco de politicas ambientais, apesar de produzir
um discurso alinhado as demandas ambientais.

Nesse sentido, este capitulo tem por objetivo levantar as propostas existentes sobre os
padrdes de consumo e sobre cidades sustentaveis nos seguintes documentos: Agenda 21 Global
(criada durante a CNUMAD ou Ri092), Carta da Terra’, Agenda 21 Brasileira e O Futuro Que

Queremos (da Conferéncia Rio+20). Esses documentos, além de ndo nos deixar cair em

73 A primeira Conferéncia das Partes (COPs) ocorreu em Berlim na Alemanha. Até 2013 ji ocorreram 17
encontros, sendo o mais conhecido o de Kyoto em 1997.

* Documento que contém principios norteadores para as agdes humanas, cujos objetivos sdo a nio degradacio
ambiental, a busca pela paz e pela democracia universais. Fonte: BRASIL, 2013b.
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anacronismos, sio referéncias para governos e sociedade civil no que tange a elaboracdo e
implantacdo de politicas publicas com vistas a protecao ambiental.

Além desses documentos mostraremos também o papel do Brasil com referéncia ao
Protocolo de Kyoto (1997) acerca do lancamento de gazes causadores do efeito estufa na

atmosfera.

3.1. A Agenda 21 e suas resolucoes

A Agenda 21 é um documento assinado por 179 paises em 1992 durante a CNUMAD
na cidade do Rio de Janeiro. Pode ser compreendido como um programa de agdes que visava
alcancar, no decorrer do século XXI, padrdes do novo modelo de desenvolvimento chamado de
sustentavel a partir de 1987, quando da publicacdo do Relatorio Brundtland, analisado neste
trabalho no capitulo 1.

O Brasil, pais sede do evento, ndo poderia ficar de fora do grupo de paises que assinaram
a Agenda 21, o que, portanto, indicava naquele momento que estava assumindo compromissos
junto a comunidade internacional e que proporia politicas publicas que visassem a ndo
degradacao dos recursos naturais.

N3ao € nosso objetivo nesta parte do trabalho fazer uma anélise minuciosa de todas as
partes do documento, pois isso demandaria uma outra pesquisa. O que nos interessa &
compreender como esse documento apresentou a questao da producdo e do consumo, bem como
a questdo das cidades, visando observar se ha ou ndo descompasso entre o discurso ambiental
brasileiro — signatidrio da Agenda 21 — e a politica econdmica do governo brasileiro no
quinquénio 2009 — 2013 que abordaremos no capitulo 4.

Paralelo a esse objetivo buscamos demonstrar que esse documento, sendo fruto de
discussdes no ambito da ONU — dando sequéncia as discussOes iniciadas pela comissdao
Brundtland em 1987 — da mesma forma que o Relatério, também foi afetado pela ideologia
neoliberal que se implantava fortemente nas politicas econdmicas das na¢des no inicio dos anos
90 do século passado.

Nao resta duvidas que os esforcos para se pensar um documento desta monta foram
importantes com o objetivo maior pela busca do equilibrio social, ambiental e econdomico.
Contudo, o que se verifica ao longo dos anos € que o imperativo econdmico se sobressai aos
demais. Um exemplo bastante importante desse imperativo — aprofundaremos adiante — foi o

Protocolo de Kyoto, de 1997. Até hoje seus objetivos ndo foram conquistados, pois os Estados
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Unidos, apesar de ter assinado o documento, ndo o ratificou, protelando as discussdes sobre a
diminui¢do dos gases causadores do aquecimento global.
Inicialmente, em seu preambulo, a Agenda 21 faz um diagndstico da situacdo das

diversas realidades sociais, econdmicas e ambientais das populacdes, afirmando que:

A humanidade se encontra em um momento de defini¢do histérica. Defrontamo-nos
com a perpetuacdo das disparidades existentes entre as nagdes e no interior delas, o
agravamento da pobreza, da fome, das doengas e do analfabetismo, e com a
deterioracdo continua dos ecossistemas de que depende nosso bem-estar. Nao
obstante, caso se integrem as preocupacdes relativas a meio ambiente e
desenvolvimento e a elas se dedique mais atencdo, serd possivel satisfazer as
necessidades basicas, elevar o nivel da vida de todos, obter ecossistemas melhor
protegidos e gerenciados e construir um futuro mais préspero e seguro. Sao metas que
nacdo alguma pode atingir sozinha; juntos, porém, podemos -- em uma associacio
mundial em prol do desenvolvimento sustentivel.

(..

A Agenda 21 estd voltada para os problemas prementes de hoje e tem o objetivo,
ainda, de preparar o mundo para os desafios do préximo século. Reflete um consenso
mundial e um compromisso politico no nivel mais alto no que diz respeito a
desenvolvimento e cooperacdo ambiental. O éxito de sua execucio ¢é
responsabilidade, antes de mais nada, dos Governos. Para concretiza-la, sdo cruciais
as estratégias, os planos, as politicas e 0s processos nacionais. A cooperagdo
internacional deverd apoiar e complementar tais esforcos nacionais. Nesse contexto,
o sistema das Nagdes Unidas tem um papel fundamental a desempenhar. Outras
organizagdes internacionais, regionais e subregionais também sdo convidadas a
contribuir para tal esfor¢o. A mais ampla participacdo ptiblica e o envolvimento ativo
das organizacdes ndo-governamentais e de outros grupos também devem ser
estimulados.

O cumprimento dos objetivos da Agenda 21 acerca de desenvolvimento e meio
ambiente exigird um fluxo substancial de recursos financeiros novos e adicionais para
os paises em desenvolvimento, destinados a cobrir 0s custos incrementais necessarios
as agdes que esses paises deverdo empreender para fazer frente aos problemas
ambientais mundiais e acelerar o desenvolvimento sustentavel. Além disso, o
fortalecimento da capacidade das institui¢des internacionais para a implementagdo da
Agenda 21 também exige recursos financeiros. Cada uma das areas do programa
inclui uma estimativa indicadora da ordem de grandeza dos custos. Essa estimativa
devera ser examinada e aperfeicoada pelas agéncias e organizacdes implementadoras
(BRASIL, 2013a grifo nosso).

Nota-se no documento uma efetiva preocupacio dos lideres mundiais quanto ao futuro
da sociedade humana e sua relagdo com os recursos naturais do planeta.

A integracdo e cooperacdo regionais € internacionais — seja dos governos, seja da
sociedade civil —, sdo colocadas como sendo fatores decisivos para a busca da sustentabilidade
ambiental. No entanto, ao estabelecer as diretrizes do documento, o que vem a tona € o carater
ideoldgico neoliberal das liderancas envolvidas nas discussdes.

Esse caréter neoliberal do documento fica latente em diversas passagens — tal e qual
mostramos existir no Relatério Brundltand. Isso pode ser verificado no capitulo 2 da Agenda
21 (“Cooperacdo internacional para acelerar o desenvolvimento sustentivel dos paises em
desenvolvimento e politicas internas correlatas”), quando se afirma que, para se atingir a

sustentabilidade ambiental:



138

Cabe a economia internacional oferecer um clima internacional propicio a realizacio
das metas relativas a meio ambiente e desenvolvimento, das seguintes maneiras:

(a) Promogdo do desenvolvimento sustentavel por meio da liberalizagdo do comércio;
(b) Estabelecimento de um apoio reciproco entre comércio e meio ambiente;

(c) Oferta de recursos financeiros suficientes aos paises em desenvolvimento e
iniciativas concretas diante do problema da divida internacional;

(d) Estimulo a politicas macroecondmicas favordveis ao meio ambiente e ao
desenvolvimento (BRASIL, 2013a).

Fica evidente que, por meio da implementagdo dessas acdes, ha um dominio
contundente das politicas econdmicas dos paises ricos perante os pobres.

A questdo da pobreza dos paises emergentes — da mesma forma que no Relatdrio
Brundtland — novamente surge como sendo um dos obsticulos a serem superados para se
alcancar a sustentabilidade ambiental. Ao abordar a questdo da pobreza no capitulo 3, assim ela

€ apresentada:

A pobreza é um problema complexo e multidimensional, com origem ao mesmo
tempo na area nacional e na 4rea internacional. Nao é possivel encontrar uma
solu¢cdo uniforme, com aplicacdo universal para o combate a pobreza. Antes, é
fundamental para a solucdo desse problema que se desenvolvam programas
especificos para cada pais, com atividades internacionais de apoio as nacionais e
com um processo paralelo de criacdo de um ambiente internacional de apoio. A
erradicacdo da pobreza e da fome, maior equidade na distribuicdo da renda e
desenvolvimento de recursos humanos: esses desafios continuam sendo
consideraveis em toda parte. O combate a pobreza é uma responsabilidade conjunta
de todos os paises.

Uma politica de meio ambiente voltada sobretudo para a conservacao e a protecio
dos recursos deve considerar devidamente aqueles que dependem dos recursos para
sua sobrevivéncia, ademais de gerenciar os recursos de forma sustentdvel. Nao
sendo assim, tal politica poderia ter um impacto adverso tanto sobre o combate a
pobreza como sobre as possibilidades de éxito a longo prazo da conservacido dos
recursos e do meio ambiente. Do mesmo modo, qualquer politica de
desenvolvimento voltada principalmente para o aumento da producéo de bens, caso
deixe de levar em conta a sustentabilidade dos recursos sobre os quais se baseia a
producdo, mais cedo ou mais tarde haverd de defrontar-se com um declinio da
produtividade -- e isso também poderia ter um impacto adverso sobre a pobreza.
Uma estratégia voltada especificamente para o combate a pobreza, portanto, é
requisito basico para a existéncia de desenvolvimento sustentavel. A fim de que uma
estratégia possa fazer frente simultaneamente aos problemas da pobreza, do
desenvolvimento e do meio ambiente, € necessario que se comece por considerar 0s
recursos, a producdo e as pessoas, bem como, simultaneamente, questdes
demograficas, o aperfeicoamento dos cuidados com a satide e a educagdo, os direitos
da mulher, o papel dos jovens, dos indigenas e das comunidades locais, e, a0 mesmo
tempo, um processo democratico de participacdo, associado a um aperfeicoamento
de sua gestdo.

Faz parte dessa a¢@o, juntamente com o apoio internacional, a promog¢do de um
crescimento econdmico nos paises em desenvolvimento - um crescimento a0 mesmo
tempo sustentado e sustentdvel, associado a uma acdo direta voltada para a
erradicacdo da pobreza por meio do fortalecimento dos programas de emprego e
geradores de renda (BRASIL, 2013a).
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A pobreza, entendemos, € a ponta da lanca utilizada pelos paises ricos para abrir a
economia dos paises do capitalismo periférico aos seus interesses.

Lembramos que nos anos 80 do século passado, as economias desenvolvidas bem como
as subdesenvolvidas passaram por crescimento econdmico bastante timido e, por vezes, até de
decréscimo. Nesse sentido, estimular o comércio por meio de blocos regionais e acordos
bilaterais foram formas de alavancar os indices econdmicos e, para isso, a pobreza era vista
como sério obstaculo.

Afirmamos no capitulo 1, e reafirmamos agora, que a pobreza dos paises emergentes se
da ndo pela incapacidade social de gerarem suas riquezas, mas pelas relacdes desiguais entre
ricos e pobres e pelo secular processo de exploracdo econdmica, o que torna a Agenda 21 um
documento idealista.

Segundo o documento, uma das saidas para promover a minimizacao da pobreza no

7z

mundo € a reconfiguracdo dos padrdes de consumo e produgcdo que segundo ele, sdo
insustentaveis. Em seu capitulo 4 — Mudang¢a nos padrdes de consumo — € feito o seguinte

levantamento sobre as condi¢des acerca do consumo no mundo:

A pobreza e a degradacdo do meio ambiente estdo estreitamente relacionadas.
Enquanto a pobreza tem como resultado determinados tipos de pressdo ambiental, as
principais causas da deterioracdo ininterrupta do meio ambiente mundial sdo os
padrdes insustentdveis de consumo e producdo, especialmente nos paises
industrializados. Motivo de séria preocupacdo, tais padrdes de consumo e produgdo
provocam o agravamento da pobreza e dos desequilibrios.

Como parte das medidas a serem adotadas no plano internacional para a protecdo e a
melhora do meio ambiente € necessario levar plenamente em conta os atuais
desequilibrios nos padrdes mundiais de consumo e producao.

Especial atengdo deve ser dedicada a demanda de recursos naturais gerada pelo
consumo insustentavel, bem como ao uso eficiente desses recursos, coerentemente
com o objetivo de reduzir ao minimo o esgotamento desses recursos e de reduzir a
poluicdo. Embora em determinadas partes do mundo os padrdes de consumo sejam
muito altos, as necessidades basicas do consumidor de um amplo segmento da
humanidade néo estdo sendo atendidas. Isso se traduz em demanda excessiva e estilos
de vida insustentdveis nos segmentos mais ricos, que exercem imensas pressdes sobre
0 meio ambiente. Enquanto isso os segmentos mais pobres nao tém condi¢des de ser
atendidos em suas necessidades de alimentagdo, saide, moradia e educacdo. A
mudanga dos padrdes de consumo exigird uma estratégia multifacetada centrada na
demanda, no atendimento das necessidades basicas dos pobres e na reducdo do
desperdicio e do uso de recursos finitos no processo de producao.

Malgrado o reconhecimento crescente da importincia dos problemas relativos ao
consumo, ainda ndo houve uma compreensdo plena de suas implicagdes. Alguns
economistas vém questionando os conceitos tradicionais do crescimento econdmico e
sublinhando a importancia de que se persigam objetivos econdmicos que levem
plenamente em conta o valor dos recursos naturais. Para que haja condi¢des de
formular politicas internacionais e nacionais coerentes €& preciso aumentar o
conhecimento acerca do papel do consumo relativamente ao crescimento econdmico
e a dindmica demografica (BRASIL, 2013a).

Além do levantamento, o documento também aponta os objetivos para a consecugao da

sustentabilidade acerca do consumo:
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Promover padrdes de consumo e producdo que reduzam as pressdes ambientais e
atendam as necessidades basicas da humanidade;

Desenvolver uma melhor compreensdo do papel do consumo e da forma de se
implementar padrdes de consumo mais sustentaveis (BRASIL, 2013a).

Assim como no Relatério Brundtland, a Agenda 21 ndo demonstra o que seriam essas
necessidades basicas com relacdo ao consumo. O caso do Brasil é exemplar, pois, como
veremos no proximo capitulo, uma vez atingidos os niveis minimos de consumo (alimentagdo
e habita¢cdo) e ampliada a renda, novos habitos de consumo s@o adquiridos. O aumento da frota
de veiculos no pais confirma nossa tese.

Para a realizacdo de tais objetivos, a Agenda indica ainda as atividades relacionadas ao

gerenciamento para o consumo sustentivel:

Adocao de uma abordagem internacional para obter padrdes de consumo sustentaveis
Em principio, os paises devem orientar-se pelos seguintes objetivos basicos em seus
esfor¢os para tratar da questao do consumo e dos estilos de vida no contexto de meio
ambiente e desenvolvimento:

Todos os paises devem empenhar-se na promog¢do de padrdes sustentiveis de
consumo;

Os paises desenvolvidos devem assumir a lideranga na obtencdo de padrdes
sustentaveis de consumo;

Em seu processo de desenvolvimento, os paises em desenvolvimento devem procurar
atingir padrdes sustentaveis de consumo, garantindo o atendimento das necessidades
basicas dos pobres e, ao mesmo tempo, evitando padrdes insustentdveis,
especialmente os dos paises industrializados, geralmente considerados especialmente
nocivos ao meio ambiente, ineficazes e dispendiosos. Isso exige um refor¢o do apoio
tecnoldgico e de outras formas de assisténcia por parte dos paises industrializados
(BRASIL, 2013a).

Com relacdo a questdo das cidades, o transporte € efetivamente um dos elementos mais
importantes para a busca do equilibrio urbano. Assim a Agenda 21 Global, no capitulo 7 sobre

assentamentos humanos, trouxe o seguinte diagnostico:

Uma abordagem abrangente da questdo do planejamento e manejo dos transportes
urbanos deve ser a promogdo de sistemas de transporte eficientes e ambientalmente
saudaveis em todos os paises. Para esse fim, todos os paises devem:

Integrar o planejamento de uso da terra e transportes, com vistas a estimular modelos
de desenvolvimento que reduzam a demanda de transportes;

Adotar programas de transportes urbanos que favorecam transportes publicos com
grande capacidade nos paises em que isso for apropriado;

Estimular modos ndo motorizados de transporte, com a constru¢do de ciclovias e vias
para pedestres seguras nos centros urbanos e suburbanos nos paises em que isso for
apropriado (BRASIL, 2013a).

No capitulo 9, sobre a atmosfera, novamente o papel dos transportes € tratado com vistas

a busca da sustentabilidade ambiental. Afirma o texto:

z

A protecdo da atmosfera é um empreendimento amplo e multidimensional, que
envolve vérios setores da atividade econdmica. Recomenda-se aos Governos e a
outros organismos que se esforcam para proteger a atmosfera que considerem a
possibilidade de adotar, quando apropriado, as op¢des e medidas descritas neste

capitulo.
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(...)

O setor dos transportes tem papel essencial e positivo a desempenhar no
desenvolvimento econdmico e social, e as necessidades de transporte sem duvida irdo
aumentar. No entanto, visto que o setor dos transportes também € fonte de emissdes
atmosféricas, é necessario que se faca uma anédlise dos sistemas de transporte
existentes atualmente e que se obtenha projetos e gerenciamento mais eficazes dos
sistemas de transito e transportes.

O objetivo basico desta drea de programas € elaborar e promover politicas ou
programas, conforme apropriado, eficazes no que diz respeito a relacdo
custo/beneficio, para limitar, reduzir ou controlar, conforme apropriado, as emissdes
nocivas para a atmosfera e outros efeitos ambientais adversos do setor dos transportes,
levando em conta as prioridades do desenvolvimento, bem como as circunstincias
especificas locais e nacionais e aspectos de seguranca.

Os Governos, no nivel apropriado, com a coopera¢do dos organismos competentes
das Nacdes Unidas e, conforme apropriado, das organiza¢des intergovernamentais

e ndo-governamentais, bem como do setor privado, devem:

Desenvolver e promover, conforme apropriado, sistemas de transporte eficazes, no
que diz respeito a relagdo custo/beneficio, mais eficientes, menos poluentes e mais
seguros, especialmente sistemas de transporte coletivo integrado rural e urbano,
bem como redes viarias ambientalmente saudaveis, levando em conta as
necessidades de estabelecer prioridades sociais, econdmicas e de desenvolvimento
sustentaveis, especialmente nos paises em desenvolvimento;

(..)

Em conformidade com as prioridades nacionais em matéria de desenvolvimento
socio-econdmico e meio ambiente, avaliar e, conforme apropriado, promover
politicas ou programas eficazes no que diz respeito a relacdo custo/beneficio, que
incluam medidas administrativas, sociais e econdmicas, com o objetivo de estimular

o0 uso de meios de transporte que minimizem os impactos adversos sobre a atmosfera
(BRASIL, 2013a).

Compreende-se dessa forma que, desde 1992, os parametros apontados para que os
paises busquem a sustentabilidade ambiental ja estavam postos. Contudo, o que se observa é
que, apesar de existirem algumas politicas ambientais’, essas sdo pontuais, o que ndo reduz
efetivamente a degradacdo do meio ambiente, em especial nas grandes cidades.

Além disso, os elementos indicadores para se atingir os padrdes sustentdveis de
consumo nao apontam o modo de realizacdo, deixando para cada nacdo resolver a questdo.
Obviamente, num plano amplo como sao as discussdes da ONU, fica dificil estabelecer modelos
de a¢do para se atingir niveis sustentiveis de consumo e, além disso, 0 documento também nao

aponta o que seria esse nivel.

75 No Brasil, por exemplo, ha algumas decisdes por parte das instituigdes governamentais acerca do controle de
polui¢do: 1°) Foi o primeiro pais no mundo a produzir combustivel de matriz vegetal - dlcool anidro — a partir da
cana de agtcar; 2°) Em 1986 foi criado o PROCONVE (Programa Nacional de Controle da Polui¢do por Veiculos
Automotores). Seu objetivo é reduzir a emissdo de poluentes por veiculos automotores; 3°) Produz gasolina sem
chumbo, o que a torna menos poluente; 4°) Promoveu a mistura de dlcool anidro a composi¢do da gasolina, o que
a torna também menos poluente; 5°) Desenvolveu tecnologicamente a melhora do 4dlcool anidro como combustivel;
6°) Tornou obrigatdrio o uso de catalisadores nos escapamentos dos veiculos brasileiros a partir de 1992. Os
catalisadores tém a fun¢do de promover o tratamento dos gases antes de serem langados pelos escapamentos. “Com
tais acdes, desde a implementacdo do Programa, o Brasil ja reduziu em 97% das emissdes de gas carbonico dos
veiculos novos. Tais medidas devem ser levadas em considera¢do ao analisar as politicas publicas, mas é pouco,
pois a frota de veiculos no Brasil cresce ano a ano” (Fonte: BRASIL, 2014b).
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Novamente o caso brasileiro € exemplar. A Agenda 21, como se observa no primeiro
excerto deste topico, afirma que o éxito para se alcangar a sustentabilidade ambiental é
responsabilidade, antes de mais nada, dos governos de cada pais. A politica econdmica de
subsidios a inddstria automotiva patrocinada pelo governo federal (como veremos no capitulo
4) é, nesse caso, prova cabal de que as resolucdes sobre a busca de padrdes de consumo
sustentaveis e a busca de cidades ambientalmente equilibradas (em especial os transportes)

apresentadas pela Agenda 21 Global sdo letra morta.

3.2 A Carta da Terra

O segundo documento lancado em 1992 durante a Conferéncia Rio-92, a Carta da Terra
— conjunto de principios éticos que norteariam as agdes de individuos, organizacdes, empresas,
governos, e instituicdes transnacionais rumo a sustentabilidade planetaria — trazia em seu

preambulo uma clara demonstracio de que o futuro da humanidade estava em risco.

Estamos diante de um momento critico na histéria da Terra, numa época em que a
humanidade deve escolher o seu futuro. A medida que o mundo torna-se cada vez
mais interdependente e fragil, o futuro enfrenta, a0 mesmo tempo, grandes perigos e
grandes promessas. Para seguir adiante, devemos reconhecer que, no meio da uma
magnifica diversidade de culturas e formas de vida, somos uma familia humana e uma
comunidade terrestre com um destino comum. Devemos somar forcas para gerar uma
sociedade sustentdvel global baseada no respeito pela natureza, nos direitos humanos
universais, na justica econdmica e numa cultura da paz. Para chegar a este propdsito,
€ imperativo que nés, os povos da Terra, declaremos nossa responsabilidade uns para
com os outros, com a grande comunidade da vida, e com as futuras geragdes
(BRASIL, 2013d).

Era consenso em 1992 que os padrdoes de vida de parcela da populagdo mundial
colocavam em risco o futuro da humanidade. O panorama tracado pelo documento apontava,
inicialmente, que a integracao, o respeito as diversidades bem como o destino comum dos povos
no planeta era condicao vital para o alcance da sustentabilidade da Terra. No entanto, a busca
desse objetivo estava sendo obstaculizada, entre outros fatores, pelos padrdes de produgado e

consumo e pelas disparidades sdcio-econdmicas-culturais entre os grupos humanos.

Os padrdes dominantes de producdo e consumo estio causando devastacdo ambiental,
reducdo dos recursos e uma massiva extingdo de espécies. Comunidades estdo sendo
arruinadas. Os beneficios do desenvolvimento ndo estdo sendo divididos
equitativamente e o fosso entre ricos e pobres esta aumentando. A injustica, a pobreza,
a ignorancia e os conflitos violentos tém aumentado e sdo causa de grande sofrimento.
O crescimento sem precedentes da populagdo humana tem sobrecarregado os sistemas
ecologico e social. As bases da seguranca global estdo ameacgadas. Essas tendéncias
sdo perigosas, mas ndo inevitaveis (BRASIL, 2013d).
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Aqui novamente reaparece o problema do aumento da populacdo humana. Agravado ao
longo das décadas pelas condi¢gdes culturais, o contingente populacional, especialmente em
paises pobres, tende a aumentar nas proximas décadas segundo a prépria ONU’S, o que torna
inviavel a busca de padrdes de producdo e consumo sustentaveis.

Entre os diversos principios em busca da sustentabilidade e do equilibrio planetario, o

documento faz a seguinte indicacao:

Adotar padrdes de producdo, consumo e reprodugdo que protejam as capacidades
regenerativas da Terra, os direitos humanos e o bem-estar comunitério.

a. Reduzir, reutilizar e reciclar materiais usados nos sistemas de producio e consumo
e garantir que os residuos possam ser assimilados pelos sistemas ecoldgicos.

b. Atuar com restricdo e eficiéncia no uso de energia e recorrer cada vez mais aos
recursos energéticos renovaveis, como a energia solar e do vento.

c. Promover o desenvolvimento, a ado¢@o e a transferéncia equitativa de tecnologias
ambientais saudaveis.

d. Incluir totalmente os custos ambientais e sociais de bens e servi¢os no preco de
venda e habilitar os consumidores a identificar produtos que satisfagcam as mais altas
normas sociais e ambientais.

e. Garantir acesso universal a assisténcia de saide que fomente a satde reprodutiva e
a reprodugdo responsavel.

f. Adotar estilos de vida que acentuem a qualidade de vida e subsisténcia material num
mundo finito (BRASIL, 2013d).

Os principios bem como as diretrizes levantados pela Conferéncia em 1992 e expostos
no primeiro e no segundo documentos possuem, em nosso entendimento, um grau altissimo de
dificuldade no tocante a realizacdo. Tal dificuldade ocorre pelo fato de os problemas ambientais
possuirem muitas vezes carater transnacional, havendo, portanto, a necessidade de elevado grau
de responsabilidade conjunta entre as nacdes. Isso também se reflete nas agdes especificamente
nacionais, como € o caso da alteracdo nos niveis de producdo e consumo, ou da polui¢dao dos
rios, pois requerem acoes individuais empresariais e governamentais. Os principios éticos que

deveriam nortear as acdes sdo por vezes soterrados pelo imperativo econdmico.

7 ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL (2015f)
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3.3 O protocolo de Kyoto

Cinco anos apds a Conferéncia das Nagdes Unidas no Rio de Janeiro, houve a realizacao
da Conferéncia das Partes’’ (COP3) em Kyoto, no Japao. Nessa conferéncia, com cerca de
10.000 participantes, foi estabelecido uma exigéncia na qual os paises ricos e industrializados’
deveriam reduzir o langcamento dos gases causadores do efeito estufa, até 2012, em no minimo
5% dos niveis anteriores aos de 1990.

O Brasil, apesar de néo ter sido obrigado a ratificar o protocolo, o fez comprometendo-
se a tal reducdo. Entretanto, apesar de dados mostrarem alguns avancos decorrentes das acoes
para minimizag¢do de gazes poluentes, como visto anteriormente, estas ainda ndo sdo suficientes,
tendo em vista que o aumento da frota nacional de veiculos € constante.

Um exemplo ilustrativo é a Regido Metropolitana de Sdo Paulo (RMSP), a maior do

pais. De acordo com Testa (2015):

O transporte motorizado com base na queima de combustiveis fosseis é responsavel
pela emissdo de varios poluentes que sdo prejudiciais a saide humana e, que degradam
0 meio natural. Os principais poluentes emitidos por veiculos automotores no ar sdo:
o mondxido de carbono (CO2); o diéxido de enxofre (SO2); os 6xidos de Nitrogénio
(NOx) e material particulado (VIEIRA, 2009). Na RMSP, segundo o Relatério da
CETESB (2012), os poluentes atmosféricos estdo essencialmente relacionados com a
emissdo de gases provenientes de veiculos automotores leves, a gasolina e,
secundariamente, por emissdes oriundas de processos industriais. Isto €, o uso cada
vez mais constante da gasolina (combustivel féssil), pela populacédo, tem favorecido
a queima constante desse combustivel na regido, liberando no ar atmosférico gases
toxicos, prejudiciais a saide e ao meio ambiente (TESTA, 2015, p. 1214).

Ratificando essa andlise, o Relatorio Sobre Qualidade do Ar da Companhia Ambiental

do Estado de Sao Paulo (CETESB) de 2015 afirma que:

Na Regido Metropolitana de Sdo Paulo, os problemas de qualidade do ar ocorrem
principalmente em fung@o dos poluentes provenientes dos veiculos, motivo pelo qual
se enfatiza a importancia das medidas de redugdo das emissdes veiculares. Os
programas federais de controle da polui¢do do ar por veiculos e por motocicletas,
PROCONVE e PROMOT, respectivamente, t€m sido responsaveis por levar os
fabricantes a adotar tecnologias mais avancadas para atender aos limites de emissdo
de poluentes cada vez mais restritivos. Entretanto, mesmo com a aplicagido de novos
limites de emissdo e renovagdo natural da frota, a reducdo da carga de poluentes
devido ao avanco tecnoldgico tende a ser compensada, na RMSP, pelo expressivo

77 A Conferéncia das Partes faz parte da Convengio-Quadro das Na¢des Unidas sobre Mudanga do Clima. Foi
criada durante a Conferéncia Mundial sobre Desenvolvimento e Meio Ambiente no Rio de Janeiro em 1992.

78 Os paises ricos desenvolvidos foram, nesta Conferéncia, colocados no anexo I, e estdo obrigados a reduzir os
gases causadores do efeito estufa. Sdo eles: Alemanha, Austrilia, Austria, Belarus, Bélgica, Bulgaria, Canada,
Comunidade Europeia, Dinamarca, Espanha, Estados Unidos, Estdnia, Federacdo Russa, Finlandia, Franca,
Grécia, Hungria, Irlanda, Islandia, Itdlia, Japao, Letdnia, Lituania, Luxemburgo, Noruega, Nova Zelandia, Paises
Baixos, Poldnia, Portugal, Reino Unido da Gra-Bretanha e Irlanda do Norte, Republica Tcheco-Eslovaca,
Roménia, Suécia, Suica, Turquia e Ucrania. O Brasil, bem como a China e a fndia, apesar de ser poluidor nao foi
obrigado a se comprometer com tal redu¢do. Contudo o Brasil ratificou o Protocolo em fevereiro de 2005.
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aumento da frota e do uso intensivo do veiculo para transporte individual nos dltimos
anos (CETESB, 2015, p. 16/17).

Saldiva (2007) afirma:
Sob o ponto de vista dos efeitos em escala local, € inegavel o impacto dos poluentes
veiculares sobre a saide humana, que podem ser resumidos da seguinte forma:
As variacdes ambientais de poluentes atmosféricos estdo associadas a aumentos
significativos de admissdes hospitalares e a mortal idade por doencas respiratdrias e
cardiovasculares;
Criangas, idosos, individuos com doencas respiratérias e cardiovasculares, bem como
os segmentos menos favorecidos do ponto de vista socioecondmico, sdo os alvos
preferenciais da acdo dos poluentes;
Mesmo aqueles individuos que ndo se enquadram nos perfis acima expostos também
sofrem os efeitos da polui¢do. Medidas mais sofisticadas de parametros bioldgicos
(parametros hematolégicos ou medidas funcionais dos sistemas respiratrios e
(cardiovasculares) indicam que todos os habitantes dos grandes centros urbanos
apresentam uma inflamacg@o (pulmonar e sistémica) subclinica, aumento de pressdo
arterial, maior risco de arritmias e infarto do miocardio. Esses efeitos adversos
aumentam proporcionalmente aos niveis de poluicao;
As alteracdes acima expostas ao longo dos anos levam a uma reducio da expectativa
de vida. Por exemplo, estima-se que os niveis atuais de poluicdo da cidade de Sdo
Paulo promovam uma redugio de cerca de 1,5 anos de vida devido a trés desfechos:
cancer do pulmio e vias aéreas superiores, infarto agudo do miocardio e arritmias e
bronquite cronica e asma;
Os custos dos efeitos cronicos da poluigdo do ar, estimados no valor dos dias de vida
perdidos em fun¢do dos efeitos acima descritos, sdo substanciais. No caso da cidade
de Séo Paulo, as estimativas mais conservadoras apontam para valores de US$ 400
milhdes por ano (SALDIV A, 2007).

Fica evidente que o Brasil — apesar de ser signatario dos acordos internacionais sobre
protecdo ambiental e ter aderido a Agenda 21 global, a Carta da Terra e ao Protocolo de Kyoto
—ndo consegue atender aos objetivos propostos em tais documentos.

Tendo em vista que os objetivos do Protocolo de Kyoto ndo foram atingidos pelos paises
membros que o ratificaram ou a ele aderiram, em dezembro 2015 na cidade de Paris, durante a
COP 21, o acordo foi refeito, tendo como limite o ano de 2100. Neste ficou acordado sobre a
necessidade de “limitar o aumento da temperatura média global abaixo de 2°C em relacdo aos
niveis pré-industriais e manter esforcos para limitar o aumento da temperatura a 1,5°C”
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS, 2016)

Mais uma vez fica evidenciado que a busca pelo desenvolvimento sustentavel por parte

do governo brasileiro é deixada de lado quando os indices nacionais da economia sofrem abalos.

3.4. Fazendo a tarefa de casa? A politica ambiental e a Agenda 21 brasileira

O discurso sobre a prote¢do dos recursos naturais no Brasil nem sempre fez coro as
demandas ambientalistas internacionais. Mundialmente o ambientalismo emergiu nos anos 60

do século passado. No Brasil, segundo Drummond (1998):
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Se entendermos 0 ambientalismo como uma preocupacao especifica da sociedade com
a qualidade do mundo natural, expressa em leis, politicas e 6rgdos governamentais
especificamente dedicados a essa qualidade, fica claro que a maior parte do periodo
entre 1934 e 1988 no Brasil nada teve de ambientalista. Pelo contrario o periodo foi
desenvolvimentista, no pior sentido que o termo pode ter para quem se preocupa com
o ambiente natural (DRUMMOND, 1998. p. 127/128).

Excec¢do feita 4 Associacio Gaticha de Protecio ao Ambiente Natural (Agapan) 7,

criada em 1971 pelo agronomo José Lutzenberger , e a Secretaria Especial de Meio Ambiente®?,
as discussdes sobre os problemas ambientais se institucionalizam apenas em meados dos anos
80. Partidos politicos (Partido Verde), grupos de intelectuais, sociedade civil, organiza¢des nao
governamentais como a Fundacdo SOS Mata Atlantica, agéncias governamentais®!, secretarias
municipais e estaduais e Ministério do Meio Ambiente®? aparecem no bojo do processo de
redemocratizagdo do pais.

Pelo fato do Brasil ter entrado tardiamente no processo de industrializacdo e possuir
recursos naturais em abundancia, a partir dos anos 1930 o ritmo acelerado crescimento
econOmico contribuiu para que a base natural fosse ignorada, tornando-a apenas alicerce para a
expansao da riqueza.

Ainda segundo Drummond (1988):

No caso, a nossa sociedade e os seus governantes se mobilizaram pelo crescimento
econdmico a qualquer custo. De fato, foi entre as duas guerras mundiais que o Brasil
acelerou o seu crescimento industrial, inclusive com politicas governamentais
agressivas a partir do primeiro governo de Getilio Vargas (1930-1945), especialmente
na ditadura do Estado Novo (1937-1945). J4 na década de 1950, restabelecida a
democracia politica, o “desenvolvimentismo” virou uma unanimidade nacional que
levou governo e sociedade a se empenharem em fazer do Brasil uma poténcia
econdmica. Em 1964 entramos num longo periodo de ditadura militar, mas ela herdou
e aprofundou o projeto desenvolvimentista, e teve amplo apoio social nesse aspecto.
O fim da ditadura militar em 1985 pouco diminui a fixacdo dos nossos politicos,
nossos partidos e nossos lideres — e suas bases — no desenvolvimentismo, embora o
impulso desenvolvimentista tenha se arrefecido a partir de 1982 (DRUMMOND,
1998. p. 128).

Reafirmando a posi¢do de Drummond, Moraes e Turolla (2004) afirmam:

O principal fato, que contribuiu para o quadro atual de degradag@o ambiental no Pafs,
foi o movimento de industrializacdo e urbaniza¢do, que ocorreu de forma acelerada
no periodo que compreende as décadas de 1930 a 1970, especialmente em 1974, com
a implantacao do IT Plano Nacional de Desenvolvimento, em que o objetivo da politica
econdmica ndo se compatibilizou com a protecdo ao meio ambiente (MORAES e
TUROLLA, 2004, p. 7).

" A Agapan foi a primeira associac@o nacional em defesa das questdes ambientais.

80 A Secretaria Especial de Meio Ambiente foi fundada em 1973 subordinada diretamente a presidéncia da
Republica.

81 O Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis (IBAMA) foi criado em 1989.

82 O Ministério do Meio Ambiente foi criado em 1992.
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Os grupos ambientalistas que foram emergindo, ao longo dos anos 80, tinham como
objetivo alertar para os problemas ambientais que surgiam no Brasil a partir da década de 30
do século passado como consequéncia do acelerado processo de urbanizacao e industrializagao.

Uma vez inserido nas discussdes ambientais, inclusive com legislacdes proprias®® para
a protecdo dos recursos naturais, o Brasil sediou em 1992 a Conferéncia das Nac¢des Unidas
para o Meio Ambiente, a Rio 92.

Como vimos anteriormente, o Brasil tornou-se signatirio das conferéncias
internacionais e, a partir de 1996, iniciou internamente as articulagdes para a construgcao da

Agenda 21 Brasileira® tendo sido concluida em 2002. Assim ela foi apresentada a sociedade:

Acreditamos que a Agenda 21 é um forte instrumento que permite definir e
implementar politicas publicas com base em um planejamento participativo voltado
para as prioridades do desenvolvimento sustentivel.

Integracdo e participacdo sao palavras-chave na Agenda 21 sem as quais nos perdemos
na retdrica, nas intengdes. No caso da Agenda 21 Brasileira sabemos que implementa-
la é um desafio que implica uma série de mudancas nos padrdes vigentes e nos habitos
culturais arraigados nos diferentes setores de nossa sociedade.

Entendemos que a implementagdo da Agenda 21 Brasileira pressupde vontade e
determinagdo politica e uma nova concep¢do do poder, que passa a ser entendido
como um patrimdnio da sociedade. Nesse sentido, estamos colocando em prética,
diferentes acdes que visam contribuir para avancarmos no caminho da
sustentabilidade (BRASIL, 2014, p. 4).

Compreendida a necessidade e as dificuldades de implementacdo de um instrumento
que possibilite a compatibilizacdo eco-socio-econdmica, os desequilibrios entre poder
econOmico e protecdo ambiental foram os elementos centrais para a constru¢do da Agenda 21
Brasileira.

Partindo de um diagnostico realista dos antagonismos existentes na dita relagdo, o

documento afirma:

As politicas de desenvolvimento sustentdvel nem sempre sdo jogos de soma positiva,
apenas com ganhadores. Ao contrario, durante a consulta nacional com frequéncia
surgiram conflitos e tensdes politicas e sociais, contrapondo os objetivos restritos do
crescimento econdmico as exigéncias mais amplas da sustentabilidade. Nesses casos,
para que o processo de implementacio se viabilize em torno das estratégias e agdes
propostas, recomenda-se maior nitidez nas negocia¢des de médio e longo prazo, para
aliviar as pressoes de curto prazo onde predomine o célculo econdmico imediato. E o
principio da progressividade atuando em favor do desenvolvimento sustentivel
(BRASIL, 2014, p. 14 grifo nosso).

83 Para um maior aprofundamento das resolugdes e leis ambientais, ver DRUMMOND (1998).

8 “A Agenda 21 Brasileira é um processo e instrumento de planejamento participativo para o desenvolvimento
sustentdvel e que tem como eixo central a sustentabilidade, compatibilizando a conserva¢do ambiental, a justica
social e o crescimento econdmico. O documento € resultado de uma vasta consulta a populacdo brasileira, sendo
construida a partir das diretrizes da Agenda 21 global. Trata-se, portanto, de um instrumento fundamental para a
construcdo da democracia participativa e da cidadania ativa no Pais” (BRASIL, 2014).
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A viabilizacdo das 21 propostas de agdes prioritarias constantes na Agenda 21 brasileira
requer de todos os agentes envolvidos (cidaddos, empresdrios, governos) uma nova postura
ética com relacdo a situacdo atual dos recursos naturais, bem como com relacdo as futuras
geracOes. A anélise apresentada pelo documento sobre o Brasil quanto ao consumo demonstra
uma relagdo predatdria da sociedade com o meio ambiente, apresentando um cendrio bastante

complexo:

Vivemos vinte e quatro horas por dia na cultura do desperdicio, decorrente tanto dos
novos hébitos, quanto de velhas praticas de uma sociedade tradicional acostumada a
fartura dos recursos naturais e a habitos ingénuos de generosidade e esbanjamento.
Exigir conten¢do e sobriedade de nossas elites, ai incluindo a alta classe média, € tdo
importante quanto superar o paradoxo que envolve os mais pobres: muitas vezes, falta
comida na mesa, mas mesmo na pobreza, o desperdicio continua. A solucdo para esse
e outros problemas semelhantes € mudar os padrdes de consumo e combater a cultura
do desperdicio.

O gasto desnecessario com embalagens, a poluicdo por objetos descartiveis e a
geracdo de quantidades exageradas de lixo estdo entre as conseqiiéncias perniciosas
dos modelos de consumo adotados no Brasil, copiados de paises mais desenvolvidos,
mas também herdado da sociedade colonial e escravista.

Existem dois aspectos distintos a serem tratados no combate ao desperdicio. A
mudanga dos padrdes de consumo, que €, em tltima instincia, uma mudanca de
cultura e a destinacdo dos residuos.

O combate ao desperdicio ainda durante o processo produtivo, pela ado¢do de
tecnologias menos intensivas em energia e que requeiram menos matérias-primas. A
construcdo civil € um segmento que tem muito a contribuir, como, por exemplo,
buscando alternativas para o desperdicio praticado nos canteiros de obras.

Nao é preciso, porém, esperar pelas mudancas culturais, naturalmente lentas.

E dever das autoridades e dos meios de comunicacio, manter a populaco consciente
das conseqiiéncias do desperdicio e ndo apelar a economia apenas em situacdo de
crise, como aconteceu em 2001, durante a escassez de hidreletricidade.

A cultura da poupanca deve ser construida pela boa informacdo. Uma populagdo
consciente forcara as empresas a mudar seus métodos e processos, e até mesmo seu
marketing, como ja pode ser observado com a valoriza¢cdo do chamado consumo
sustentavel (BRASIL, 2014, p. 33, grifo nosso).

Nessa citacdo ha duas indicagdes exemplares sobre o descompasso entre
desenvolvimento econdmico e prote¢do ambiental: o problema do desperdicio e o dos residuos
solidos®® (anexo VI), resultante de uma cultura do descartivel. Numa sociedade como a
brasileira, na qual o fendmeno da pobreza é histérico, o desperdicio alimentar é abundante®®, o

que requer de todos os atores envolvidos novas formas de entendimento no que se refere as

8 Segundo a Associagio Brasileira de Empresas de Limpeza Pudblica (ABRELPE), em 2014 foram produzidas
cerca de 78,6 milhdes de toneladas de lixo (residuos s6lidos urbanos).

8 Segundo o World Resources Institute (WRI) Brasil sdo desperdicados anualmente cerca de 41 mil toneladas de
alimentos no pais. No mundo, segundo a FAQO, sio desperdicados 1,3 bilhdes de toneladas.
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necessidades humanas, bem como suas satisfagdes. Nesse sentido, o que a Agenda 21 brasileira
propde é uma nova concepg¢ao ética entre sociedade e natureza.

Nesse sentido, observamos que o documento conseguiu compreender efetivamente os
problemas ambientais existentes no pais, propondo inclusive a¢cdes e recomendacdes que visam

auxiliar a efetivacdo de uma nova visdo de mundo e o combate aos problemas apresentados:

Desencadear uma campanha nacional contra o desperdicio envolvendo os trés niveis de
governo, as empresas, a midia, o terceiro setor e as liderancas comunitarias para tomada
de consciéncia e mudanca de hébitos.

Mobilizar os meios de comunicag¢do - televisdo, radio e jornal - para serem usados em
seu papel relevante de pedagogia social. Enquanto concessdo de interesse publico,
devem em seus horarios obrigatérios de veiculagdo de informagdo de interesse social,
produzir campanhas voluntdrias de esclarecimento, gerando noticias capazes de
conscientizar a opinido publica sobre a necessaria mudanga de comportamentos.
Iniciar com uma campanha contra o desperdicio de dgua e energia, que deve adquirir
feicdo especifica e diferenciada para as diferentes regides brasileiras, bem como para os
diferentes setores produtivos.

Promover a cultura da poupanga para a produgdo de bens e servigos, ptblicos e privados,
evitando a superposicdo de acdes, a irracionalidade dos procedimentos e os gastos
supérfluos.

Estimular a simplificacdo das embalagens e restringir a producdo de descartiveis
garantindo ao consumidor a disponibilidade de produtos em embalagens retornaveis
e/ou reaproveitaveis.

Definir uma legislacdo de residuos sélidos, com claras defini¢des de obrigagdes e
responsabilidades para os diferentes atores sociais, com base no reaproveitamento e na
reducdo da geragdo de lixo.

Divulgar experiéncias inovadoras para que, em nivel local, se adotem formas criativas
de destinagdo dos residuos. Divulgar catdlogos de tecnologias apropriadas e
disponibilizd-las, aos municipios brasileiros, para evitar investimento em caras e
inadequadas usinas de lixo, frequentemente desativadas.

Estimular o combate ao desperdicio na construc¢do civil pela adociao de tecnologias
adequadas que promovam a seguranca do trabalhador (BRASIL, 2014. p. 34).

Verifica-se, a partir de tais levantamentos e propostas, que existe por parte das instancias
governamentais uma consciéncia acerca dos problemas causados pelo estilo de vida no qual a
sociedade brasileira esta inserida. E notério que o ndo estabelecimento de politicas publicas
com vistas a um ambiente equilibrado e justo produzird paulatinamente distorcdes sociais e
ambientais, afetando, assim, a parcela mais carente da populagao.

Aos danos causados ao meio ambiente pelo consumo didrio necessario a subsisténcia
material (geracdo de residuos solidos produzidos pela alimentacio), soma-se o problema do
transporte. Essencial a vida urbana, tornou-se um grave problema a ser solucionado
especialmente nas grandes cidades brasileiras.

Sobre esse tema, o objetivo 14 da Agenda 21 Brasileira traz um levantamento sobre a
questdo do transporte de massa e mobilidade urbana. Aponta a questdo da mobilidade urbana

afirmando que esta estd relacionada diretamente a grandes aglomeragdes, bem como a

complexos interesses econdmicos e sociais de uma sociedade tipicamente de massas. A falta de
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qualidade do transporte coletivo, em especial nas médias e grandes cidades do pais, também ¢é

um no a ser resolvido, tendo em vista que

O servigo de dnibus € precario, os horarios incertos e os trajetos inadequados. Qualquer
tentativa de integrac@o dos transportes entre as capitais e suas respectivas periferias é
inviabilizada pelos interesses divergentes dos proprietarios das empresas de transporte
urbano. E por essa razdo que o cartdo eletronico, que permite a livre circulagdo por
menor preco, ndo prospera. As empresas de Onibus, por outro lado, sdo obrigadas a
ceder espaco para os micro-Onibus, que menores e mais flexiveis, vém disputando a
preferéncia dos usudrios de transporte urbano (BRASIL, 2014, p. 64).

Assim, a busca pela melhoria no transporte coletivo exige

[...] que se repense a estrutura urbana e as suas regras de ordenamento. As empresas
devem se envolver na solu¢do dos problemas junto com as autoridades publicas. Para
mudar tal estado de coisas serd preciso planejar e financiar, com absoluta prioridade,
novos meios de transporte de massa que permitam, inclusive, modificar habitos
arraigados, como o uso do automdvel por um sé individuo (BRASIL, 2014, p. 64).

Além dos documentos oficiais, nos quais o Brasil assume compromissos junto a
comunidade internacional pela busca de um ambiente sustentavel, ha no site do Ministério do
Meio Ambiente estudos que demonstram a preocupacdo do governo federal em alcancar
modelos para um ambiente justo e equilibrado. Sobre a questdo especifica dos transportes, €

apresentada a seguinte analise:

Os meios de transporte t€m um papel fundamental em nossa sociedade. Direta ou
indiretamente, dependemos deles para a maioria de nossas atividades cotidianas. Sem
os transportes, como chegariamos ao trabalho ou a escola? Como as hortaligas
chegariam do campo a cidade? Como poderfamos transportar as mercadorias das
fabricas?

O problema é que boa parte dos transportes que utilizamos atualmente se move a partir
da queima de combustiveis fosseis, como a gasolina e o dleo diesel, langando grandes
quantidades de gases toxicos na atmosfera. Automéveis, Onibus, caminhdes e outros
veiculos motorizados sdo hoje a principal causa de poluicdo do ar na maioria das cidades
do mundo.

A situacdo é preocupante. Embora véarios paises tenham adotado medidas para baixar
os indices de polui¢do, como a regulagem de motores, reducio de substancias toxicas
nos combustiveis e até rodizios de automéveis, a contaminagdo do ar ainda representa
uma séria ameaca. Além dos danos ambientais globais, como aumento do efeito estufa,
diariamente muitas pessoas em todo o planeta estdo adoecendo e até morrendo por causa
da polui¢@o do ar. Isso sem falar nos efeitos para os animais e até para as plantas.
Reverter esse quadro € um desafio que deve envolver toda a sociedade: se ndo podemos
abrir mio de algo tdo necessario como os meios de transporte resta-nos tratar de
encontrar formas de usi-los sem que prejudiquem nem a nés mesmos nem as geragdes
futuras. Isto é o que chamamos de um transporte sustentavel (BRASIL, 2014b, p 80).

A partir do trecho apresentado, é evidente que as instancias governamentais possuem
conhecimento e clareza acerca dos problemas ambientais que afetam cotidianamente a

sociedade.
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Apesar de elevado custo, a criagdo e a ampliacdo das linhas de redes metroviérias nos
principais centros urbanos do pais seria uma das possibilidades para a melhoria no transporte
publico, além da criacdo de corredores de Onibus, linhas de trens, ciclovias, proporcionando
assim, a reducdo da circulagdo de veiculos nas cidades, melhorando a qualidade do ar e
reduzindo os congestionamentos urbanos.

Se comparada a Europa, a oferta dos servi¢os de metr6s a populacdo brasileira ainda é
baixa. Como € possivel verificar (anexo B), o metrd da cidade de Sao Paulo fica atras de varias
metrépoles mundiais no tocante a quantidade e quilometros de linhas de metrd. Trata-se de um
indicio de que o modelo de desenvolvimento econdmico que se seguiu na tltima década coloca
a questdo ambiental em planos secundarios. A politica nacional de redu¢do de impostos de
veiculos automotores, praticada pelo governo federal entre 2009 e 2013, torna evidente tal
constatagao.

Os veiculos automotores constituem a principal fonte de polui¢do do ar nas grandes
regides urbanas. Ao adotar a pratica de estimulo ao seu consumo, cujo objetivo foi claramente
o de alavancar a economia, 0 governo aponta para um panorama no qual as questdes ambientais
sdo deixadas de lado sempre que existe um problema econémico a ser solucionado, ocasionando
danos ao meio ambiente.

Essas politicas econdmicas se contrapdem diretamente aos documentos acima
apresentados, bem como a politica de reducdo de gazes causadores do efeito estufa no qual o
Brasil € signatario — o Protocolo de Quioto.

Em 2012 a cidade do Rio de Janeiro sediou outra Conferéncia Ambiental, a Rio + 20.
Nesse encontro, novamente os lideres mundiais se mostraram preocupados com relagdo aos
problemas ambientais. Reafirmaram os principios da Rio 92, bem como dos demais tratados

em busca do desenvolvimento sustentavel®’. Assim, o documento é apresentado a sociedade:

87 “Reafirmamos a Declaragido de Estocolmo da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Ambiente Humano,
aprovada em Estocolmo em 16 de junho de 1972. Reafirmamos todos os principios da Declaracdo do Rio sobre
Meio Ambiente e Desenvolvimento, de 1992, incluindo, entre outros, o principio das responsabilidades comuns,
mas diferenciadas, tal como estabelecido no Principio 7 da Declaracdo do Rio de Janeiro. Reafirmamos o
compromisso de implementar plenamente a Declaracao do Rio sobre Ambiente e Desenvolvimento, o Programa
para a Implementacdo da Agenda 21, o Plano de Implementacdo da Cuipula Mundial sobre Desenvolvimento
Sustentavel (Plano de Johanesburgo), e o Programa de Ac¢fo para o Desenvolvimento Sustentavel dos Pequenos
Estados Insulares em Desenvolvimento (Programa de Acao de Barbados e Estratégia de Ilhas Mauricio). Também
reafirmamos o compromisso com a plena implementacio do Programa de Acdo de Istambul para os Paises Menos
Desenvolvidos até a década de 2011-2020 (Programa de Acdo de Istambul ), do Programa de Acdo de Almaty: de
atender as necessidades particulares dos paises em desenvolvimento sem saida para o mar e criar um novo acordo
mundial para a cooperacdo em matéria de transporte entre os paises sem saida para o mar, da Declaracdo Politica
sobre as Necessidades de Desenvolvimento da Africa e da Nova Parceria para o Desenvolvimento de Africa.
Reafirmamos também os compromissos resultantes dos documentos provindos das grandes conferéncias e reunides
de ctipula das Na¢des Unidas nos aspectos econdmico, social e ambiental, incluindo a Declara¢dao do Milénio das
Nacdes Unidas e o Documento final da Cdpula Mundial de 2005, o Consenso de Monterrey provindo da
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Nos, Chefes de Estado e de Governo, e representantes de alto nivel, reunidos no Rio
de Janeiro, Brasil, de 20 a 22 de junho de 2012, com a plena participa¢do da sociedade
civil, renovamos o nosso compromisso com o desenvolvimento sustentavel e com a
promogao de um futuro econdmico, social e ambientalmente sustentavel para o nosso
planeta e para as atuais e futuras geracdes (BRASIL, 2012, p. 3).

Evidente que, nas quatro décadas que separam Estocolmo (1972) e Rio de Janeiro
(2012), houve avangos em busca de minimizar os impactos da economia no meio ambiente.
Porém o documento “O Futuro Que Queremos” — resultado das discussdes na Conferéncia —
mostra que os resultados alcancados nas duas décadas ainda sdo frageis quando se trata de uma
corrida contra o tempo. Exemplo da fragilidade da ideia de sustentabilidade ambiental é o
Protocolo de Kyoto que, como afirmamos anteriormente, foi substituido pelo Protocolo de
Paris.

O sistema industrial, o estilo de vida das sociedades humanas, as relacdes entre as nacoes
continuam a se mostrar danosos ao meio ambiente. Isso fica claro quando os temas produgido e
consumo, bem como a questdo das cidades sao novamente abordados no documento, mostrando
a necessidade de alteracdes nos padrdes de vida.

Sobre a questao do consumo, o documento afirma:

Recordamos os compromissos assumidos na Declaracdo do Rio, a Agenda 21 e na
JPOI [The Johannesburg Plan of Implementation] sobre consumo e producdo
sustentdveis e, em particular, o pedido no capitulo 3 do JPOI, para incentivar e
promover o desenvolvimento de um Programa-Quadro de 10 anos (10YFP).
Reconhecemos que mudancas fundamentais na forma como as sociedades consomem
e produzem sdo indispensaveis para se alcancar o desenvolvimento sustentavel global.
Os paises que se comprometeram a eliminar progressivamente as politicas prejudiciais
e ineficientes de subvencao aos combustiveis fosseis reiteram seu compromisso, uma
vez que essas subvengdes incitam o consumo perduldrio e comprometem o
desenvolvimento sustentdvel. Convidamos todos a considerarem a racionalizacio das
subvengdes aos combustiveis fosseis, removendo as distor¢des de mercado, inclusive
por meio da reestruturagdo da tributacdo e da eliminacdo progressiva de subsidios
prejudiciais, 14 onde existirem, de modo a expressar os seus efeitos sobre o meio
ambiente, considerando plenamente as necessidades e condigdes especificas dos
paises em desenvolvimento, com o objetivo de minimizar os possiveis impactos
adversos ao seu desenvolvimento, de uma forma que proteja os pobres e as
comunidades afetadas (BRASIL, 2012, p. 45).

Conferéncia Internacional sobre o Financiamento do Desenvolvimento, e a Declaracdo de Doha sobre o
Financiamento para o Desenvolvimento, o documento final da Reunido Plenéria de Alto Nivel da Assembleia
Geral das Nagdes Unidas sobre os ODM, o Programa de Acdo da Conferéncia Internacional sobre Populagdo e
Desenvolvimento, bem como as principais agcdes para aprofundar a implementacdo do Programa de Acdo da
Conferéncia Internacional sobre a Populacdo e o Desenvolvimento, e da Declaracdo e Plataforma de Ac¢ado de
Pequim. Reconhecemos a importincia das trés Convencdes oriundas da Rio 92 para a promocdo do
desenvolvimento sustentavel e, nesse sentido, instamos todos os participantes da Conven¢do Quadro das Nagdes
Unidas sobre Mudang¢a do Clima (UNFCCC), da Convengao sobre Diversidade Biologica (CDB) e da Convengao
das Nacdes Unidas de Combate a Desertificagdo (UNCCD), a honrarem plenamente seus compromissos, de acordo
com os principios e disposicdes das referidas convencdes, bem como a tomarem medidas eficazes e concretas em
todos os niveis, e a refor¢carem a cooperacgao internacional.” (BRASIL, 2012, p.5)
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Sobre a questdo do transporte, o documento afirma:

Notamos que o transporte e a mobilidade sdo fundamentais para o desenvolvimento
sustentavel. O transporte sustentavel pode reforcar o crescimento econdmico, bem
como melhorar a acessibilidade. O transporte sustentdvel alcanca uma melhor
integracdo da economia quando respeita o meio ambiente. Reconhecemos a
importancia da circulagdo eficiente de pessoas e bens, e do acesso ao transporte
ambientalmente saudéavel, seguro e acessivel como um meio para melhorar a equidade
social, a saide, a capacidade de adaptacdo das cidades, as ligacdes urbano-rurais, e a
produtividade das areas rurais. A esse respeito, devemos levar em conta a seguranca
rodovidria como uma parte de nossos esfor¢os para alcancar o desenvolvimento
sustentdvel. Apoiamos o desenvolvimento de sistemas de transporte sustentaveis,
incluindo sistemas multimodais de transporte que utilizem menos energia, em
particular para os transportes publicos de massa; combustiveis limpos e veiculos ndo
poluentes, bem como sistemas de transporte melhorados nas zonas rurais.
Reconhecemos a necessidade de promover uma abordagem integrada a formulagdo de
politicas, em niveis nacional, regional e local dos servicos de transporte e sistemas
para promover o desenvolvimento sustentdvel. Reconhecemos também que as
necessidades especiais relacionadas ao desenvolvimento dos paises em
desenvolvimento sem litoral e de transito precisam ser levadas em conta ao estabelecer
sistemas de transporte sustentaveis de transito. Reconhecemos a necessidade de apoio
internacional aos paises em desenvolvimento a esse respeito (BRASIL, 2012, p. 27/8).

A questdo do consumo e producio, bem como a questdo das cidades e do transporte —
ja abordadas nas Conferéncias anteriores — foram retomadas em 2012 pelo fato dos indices,
como vimos nos ODS (estabelecidos a partir de 2015), apresentarem resultados incompativeis
com o desejado pela ONU em busca do desenvolvimento sustentivel.

Em nosso trabalho, o problema da expansdo do consumo de veiculos se relaciona a
questdo do transporte e, por consequéncia, das cidades. Resgatando os ODS, o 11° (“Tornar as
cidades e os assentamentos humanos inclusivos, seguros, resilientes e sustentiaveis”), tratando

da questdo dos transportes, afirma:

até 2030, proporcionar o acesso a sistemas de transporte seguros, acessiveis,
sustentaveis e a preco acessivel para todos, melhorando a seguranga rodovidria por
meio da expansdo dos transportes ptblicos, com especial atengdo para as necessidades
das pessoas em situacdo de vulnerabilidade, mulheres, criancas, pessoas com
deficiéncia e idosos (ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS NO BRASIL,
2015b).

Nesse sentido, observamos a continuidade do descompasso entre consumo e
sustentabilidade ambiental no que se refere as cidades, em especial as areas urbanas. Como
veremos no capitulo 4, os governos do presidente Luiz Inicio Lula da Silva e de sua sucessora,
com a inten¢do de frear os possiveis danos a economia devido a crise financeira internacional
surgida em 2008, promoveram politicas econOmicas antagdnicas aos principios da
sustentabilidade ambiental, o que nos leva a reafirmar que o equilibrio entre economia e meio

ambiente dentro do sistema capitalista ¢ uma falacia.
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4 O EXEMPLO DA INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA NO BRASIL
4.1. Breve historico e a importancia econémica do setor automotivo nacional

Agilidade, conforto, luxo e status: adjetivos intrinsecos ao automével que, certamente,
€ uma das paixdes do brasileiro.

O inicio dessa relagao apaixonada remonta ao fim do século XIX. O primeiro automoével
a chegar no Brasil, segundo Latini (2007), foi um Peugeot movido a gasolina em 1891, trazido
por Santos Dumont quando retornou da Franca. Em 1897, José do Patrocinio trouxe um
Serpollet. Esses dois automdveis provocaram o desejo das classes mais abastadas, e entre 1900
e 1920, o pais importou cerca de 30 mil veiculos (carros e caminhdes). Em 1930, a frota
brasileira era de 250 mil veiculos®.

O crescimento do mercado de automdveis durante as cinco primeiras décadas do século
passado foi constante. Com o objetivo de minimizar custos de produ¢do ao longo desse periodo,
foram surgindo as primeiras montadoras (Ford em 1919, General Motors em 1925, Studebaker
em 1940, FNM em 1949, para citar algumas).

Juntamente com as montadoras, surgiram também nesse periodo as primeiras industrias
de autopecas com o objetivo de agilizar a reposicdo das pecas — muitas delas importadas —
quebradas ou desgastas, e, assim, ndo travar o mercado automotivo.

No governo do presidente Juscelino Kubitschek (1956-1961), a industria
automobilistica ganhou destaque devido a sua inser¢do no Plano de Metas. Segundo Latini
(2007):

O Plano de Metas promoveu um bloco de inversdes que provocou profundas
modificacdes na estrutura industrial, alterando as relagoes intersetoriais em favor do
setor de bens de consumo e dos bens de consumo duraveis. De 1956 a 1960 ocorreu,
realmente, um extraordinario salto de cinquenta anos no processo brasileiro de
industrializacao (LATINI, 2007, p. 106).

(..r)

A industria automobilistica, implantada no periodo, ocupa papel central no bloco de
inversdes realizadas sob a égide do Plano de Metas. Por um lado, ela responde a
expansdo da infraestrutura rodovidria, e por outro, dadas as suas caracteristicas de
inddstria de integragdo por exceléncia, exerce efeitos dinimicos e complementares
sobre os demais segmentos industriais.

()

Ja no final de 1964, em menos de oito anos de trabalho, as linhas de montagem das
fabricas de veiculos lancaram nas estradas brasileiras, nas ruas de nossas cidades e
nos campos, um milhdo de unidades, acrescidas as 800 mil existentes em 1957 e
importadas de diversos paises. Dos veiculos que circulavam no Brasil, 53,56% foram
produzidos por trabalhadores brasileiros com matérias-primas, pecas e componentes
nacionais, em sua quase totalidade (LATINI, 2007, p. 106-107).

8 Para maior aprofundamento sobre o desenvolvimento histérico da inddstria automobilistica no Brasil,
recomendamos a leitura das paginas 91 a 104 do livro de Latini (2007).
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Essa dinamizac¢do do setor automobilistico iniciado no governo JK foi gradativamente

ganhando forca. As seis décadas posteriores confirmaram tal tendéncia. Segundo Lima®
(2011):

O Brasil encerrou 2010 como o sexto maior produtor de veiculos do mundo, com
cerca de 3,64 milhdes de automdveis fabricados. Ademais, o pais se tornou o quarto
mercado consumidor do planeta, superado apenas pela China, EUA e Japao,
ultrapassando inclusive a Alemanha. Esta situacdo, que parecia inalcancavel ha cerca
de dez anos, tendo em vista as incertezas quanto ao futuro do pais, motivou um novo
ciclo de investimentos na industria automobilistica, que inclui, além dos automéveis,
caminhdes, dnibus e tratores. Este pode ser considerado o segundo ciclo de expansio
desta industria desde a abertura comercial nos anos 1990, e o quarto desde a
implantacdo da inddstria automobilistica no Brasil nos anos 1950 (LIMA, 201, p. 6).

O enraizamento da inddstria automobilistica brasileira aos poucos foi ocorrendo. O
Grupo Executivo da Industria Automobilistica (GEIA) — formado em abril de 1956, sob
comando do Ministério da Viacdo e Obras Publicas — por meio das suas analises de mercado
percebeu que havia no pais uma demanda reprimida de automdveis. Assim Latini (2007)
explica:

O enorme dispéndio de divisas, a partir de 1950, com a importacdo de produtos
automobilisticos (veiculos e autopegas), vinha preocupando as autoridades federais
com o custo de renovacdo da frota nacional de veiculos ja bastante desgastada, e do
atendimento da demanda de novos veiculos, fortemente reprimida durante o periodo
de guerra. As importacdes para atender, ainda que precariamente, a essa demanda
oneravam mais o balanco de pagamentos que as importagdes de trigo e petrdleo e
derivados no periodo de 1945 a 1955 (...), os trés itens mais expressivos da pauta de
importac¢des do Brasil naquele periodo.

(...)

Exauria-se o estoque de divisas acumuladas durante a guerra com as importacdes e,
se mantido o ritmo, o balanco de pagamentos seria seriamente afetado pela importacdo
de veiculos (LATINI, 2007, p. 132/133).

O GEIA constatou, assim, um duplo problema a ser resolvido: por um lado, se as
importagdes deterioravam as contas nacionais, por outro o transporte da producdo brasileira —
mais de 50% — era de base rodoviaria. Foi a partir dessa constatacdo que o GEIA percebeu a
necessidade de se fabricar os automdveis internamente, deixando de lado a dependéncia do
mercado externo.

No entanto, havia cinco obsticulos a serem vencidos. Segundo Latini (2007, p. 135)
“havia necessidade de capital; necessidades de divisas para importacdo de equipamentos;
necessidade de mobilizacdo técnica para as realiza¢des industriais; necessidade de mao de obra

e necessidade de matérias-primas e demais fatores de produgao”.

8 Ver Anexo C
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Esses obstaculos foram sendo rompidos um a um. A implantacdo definitiva da
inddstria automobilistica (a cargo de fabricas europeias e norte-americanas) requereu a entrada
de capital, a especializacdo de mao de obra, a implantacdo do setor fabril de autopecas e a
criacdo de um parque comercial por meio de distribuidoras dos veiculos. Além disso, a matéria
prima necessaria — borracha, ferro e agco — mobilizou o setor de transformacao, o que forcava o
desenvolvimento da indudstria de maquinas, metalurgia e quimica também se expandirem. A
expansdo do crédito também mobilizou o setor bancério.

Com toda essa arquitetura de producdo e distribui¢do de automoéveis, bem como o
desejo do presidente Juscelino Kubitschek fazer avangar a industrializa¢io do pais em um breve
periodo de tempo, o setor automobilistico foi ganhando centralidade na economia brasileira®.

Diretamente a indudstria automotiva empregava “aproximadamente 35 mil pessoas, o
que equivale a dizer que umas 175 pessoas viviam, aquela época, amparadas por esse setor da
economia” (Latini, 2007, p. 152).

O setor de autopegas também empregava um volume consideravel, “cerca de 105 mil
trabalhadores que, com seus dependentes, totalizavam cerca de 525 mil pessoas” (Latini, 2007,
p- 158).

De 1957 em diante, o crescimento foi constante e a participagdo da industria
automobilistica ganhou espaco importante na economia nacional. O anexo C e a tabela 1

reafirmam essa relevancia:

% Entre 1957 e 1961, a producdo de veiculos saltou de 30.700 unidades para 393.352 unidades (Anexo D).
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Tabela 1 — Nimeros gerais da indidstria automobilistica brasileira

31 fabricantes (veiculos e maquinas agricolas e rodovidrias) (2015)

500 fabricantes de autopecas (2015)

5533 concessionarias (2015)

64 unidades industriais em 10 estados e 52 municipios

Capacidade produtiva instalada de 4,5 milhdes de unidades de veiculos e de 100 mil unidades de maquinas
agricolas e rodoviarias
Faturamento, em 2014 (incluindo autopecas) de U$ 110,9 bilhdes

Investimentos, no periodo 1994-2012, de U$ 68,0 bilhdes

Producdo acumulada de veiculos montados, no periodo 1957-2014, de 71,2 milhdes de unidades de veiculos; e
2,5 milhdes de maquinas agricolas e rodoviarias no periodo 1960-2014
Exportagdes de U$ 18,5 bilhdes (2012)

Importacdes de U$ 30,2 bilhdes em 2014 (incluindo autopegas)

Empregos diretos e indiretos totalizando 1,5 milhao de pessoas
Participacdo de 23,0% no PIB Industrial e de 5,0% no PIB total em 2014
Geragio de U$ 178,5 bilhdes de tributos, em 2014, entre IPI, ICMS, PIS, COFINS

Ranking mundial em 2014: 8° maior produtor e 4° mercado interno

Fonte®': Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Comércio Exterior
Tabulagio: O autor

Nao resta davidas de que a dinamica produzida pelo setor automobilistico na economia
nacional é de extrema importancia. Logo, ndo da para ignorar o fato de que uma queda brusca
na producdo e venda de automéveis durante periodo prolongado pode colocar em risco o
equilibrio de toda uma cadeia produtiva, bem como da economia nacional. A anélise do

Ministério do Desenvolvimento ratifica nossa compreensao:

O setor automotivo tem importante participacdo na estrutura industrial mundial. No Brasil,
representa cerca de 23% do PIB industrial. Devido aos seus encadeamentos, ¢ um setor cujo
desempenho pode afetar significativamente a produgdo de varios outros setores industriais. Fora
da cadeia automotiva propriamente dita, destacam-se os setores de acos e derivados, maquinas
e equipamentos, materiais eletronicos, produtos de metal e artigos de borracha e plastico. O
setor de aco e derivados representa um dos insumos mais importantes para todos os subsetores
da cadeia automotiva, especialmente para autopegas. Desta forma, observa-se que o setor tem
importante impacto sobre o nivel de atividade da industria de transformagdo, sendo que o
crescimento da produgdo automotiva pode, por meio da sua cadeia de fornecimento,
impulsionar o crescimento de varios outros setores da indudstria (BRASIL, 2015).

Economicamente o governo brasileiro tem na industria de automdveis um dos setores
mais importantes para a geragdo de empregos e impostos devido a complexidade da cadeia
produtiva. A dependéncia econdmica desse setor pelo governo coloca-o, atualmente, numa
situacgdo dificil de ser resolvida. Enquanto os documentos das conferéncias ambientais indicam

a necessidade de se desenvolver sistemas de transportes sustentdveis, a economia brasileira

depende de um setor que se coloca do lado oposto da sustentabilidade ambiental.

91 BRASIL, 2015.
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4.2. A ideologia e a dependéncia social do automovel

O anexo IV apresenta dados que merecem algumas analises. A industria automobilistica
brasileira surgiu da necessidade de uma demanda pontual: o transporte de cargas. A malha

ferrovidria nacional ja ndo dava mais conta de sua fun¢do, pois:

Por um lado, uma rede ferroviaria precaria e os altos investimentos e longos periodo
de maturagdo para seu reaparelhamento e expansdo, somados a sua inflexibilidade,
tornando-a inadequada a caracteristica ndmade da agricultura — sobretudo do café —
cuja producgdo deveria ser escoada, foram fatores preponderantes na determinagdo da
prioridade de um sistema rodoviario para expansio e integracdo economica do Brasil
(LATINI, 2007, p. 133).

Nesse sentido, o que se percebe € que os nimeros do setor apontam para uma producio
automobilistica fundamentalmente voltada ao setor de transporte de cargas. O nimero de
caminhdes pesados, médios e leves, bem como de utilitarios, representavam mais de 60% da
producdo entre 1957 a 1961. O volume de automdveis (20,3%) que serve basicamente a0 meio
urbano comecava a crescer significativamente. O volume total de automoéveis produzido situava
o Brasil na 10? posicdo mundial. Esse crescimento deve-se ao fato de que a economia nacional
vinha desde os anos 30 ganhando estatura e, além disso, o pais passava por uma transformacado
em sua dindmica — as taxas de urbanizacdo eram crescentes —, € a conquista do automével pelas
familias tornava-se simbolo de ascensio social (Anexos E a H).

Surgido na pentltima década do século XIX, o automovel era um objeto destinado a
poucos individuos, em nichos sociais especificos. Mais de cem anos depois, continua a ser
objeto de desejo, porém com o desenvolvimento tecnoldgico, a producdo em larga escala, os
modelos e motorizagdes diferentes, o aumento da renda da populagdo e uma maior
disponibilidade de crédito, a conquista pessoal do primeiro carro tornou-se acessivel a grupos
sociais anteriormente excluidos e festejada com grande louvor.

Essa almejada conquista social deve ser compreendida no contexto da modernidade e
dentro da ideologia liberal-burguesa. Esta propaga a ideia de que todo individuo possui direitos.
Além dos direitos sociais, civis e politicos, a modernidade permitiu que cada sujeito almejasse
os bens produzidos pela sociedade industrial.

Esse modelo societario, no entanto, nfo infunde nos individuos os riscos intrinsecos de
um comportamento individualista. O que outrora era especifico a determinados grupos sociais,
a sociedade de consumidores permitiu o seu espraiamento, tornando a conquista do automovel

uma das caracteristicas e marcas de ascensio social.
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Gorz (2010) assim explica a ideologia social do carro:

O maior problema dos carros € o de serem como os castelos ou as casas de veraneio
na Riviera Francesa: sdo bens de luxo inventados para o prazer exclusivo de uma
minoria de muito ricos; € nada, em sua concep¢do ou em sua natureza, se destinava
ao povo. Diferentemente do aspirador, dos aparelhos de radio ou da bicicleta, que
mantém seu valor de uso quando todo mundo os utiliza, o carro, assim como uma casa
na Riviera, s6 interessa e tem vantagens na medida em que a massa ndo pode utiliza-
los. E que, por sua concepgio e por sua destinacio original, o carro é um bem de luxo,
e o luxo essencialmente ndo se democratiza: se todo mundo acede ao luxo, ninguém
pode dele tirar vantagens; ao contrario, todo mundo usa, frustra e desapropria os
outros e ¢é frustrado e desapropriado por eles (GORZ, 2010, p. 45).

Como vimos na primeira parte do capitulo 2, o luxo s6 o é enquanto fica restrito as
classes socialmente abastadas. Assim, o automével em seus primérdios também o era. Explica

Gorz (2010):

Quando o carro foi inventado, ele deveria proporcionar a alguns burgueses muito ricos
um privilégio absolutamente inédito: o de andar muito mais rapido que todos os
outros. Ninguém, até entdo, tinha sequer sonhado com isso: a velocidade das
diligéncias era mais ou menos a mesma, fosse vocé rico ou pobre; a carruagem do
senhor ndo andava mais rapido que a charrete do camponés, e os trens punham todo
mundo na mesma velocidade (eles s6 adotaram velocidades diferenciadas depois da
concorréncia do automével e do avidao). Assim, ndo havia, até a virada do século, uma
velocidade de deslocamento par a elite, e uma outra para o povo. O carro iria mudar
isso: ele estendia, pela primeira vez, a diferenga de classe a velocidade e ao meio de
transporte (GORZ, 2010, p. 47).

Entretanto a sociedade industrial dinamizou a pratica social do consumo criando nichos
diversificados, permitindo a ascensdo de bens anteriormente especificos a grupos sociais
restritos. Com o automovel isso também ocorreu. Nesse sentido podemos afirmar que uma das
caracteristicas centrais da sociedade de consumo € que ela torna possivel a aquisicao de bens
que outrora ndo o era. O luxo nesse modelo social € obstiaculo a ser superado. O que € luxo
hoje, amanha ja ndo pode mais sé-lo. Um exemplo satisfatorio € o operdrio da industria
automobilistica de pouco mais de meio século atrds no Brasil. A ele lhe era praticamente
negada, pelas condi¢des socioecondmicas, a possiblidade de possuir um exemplar do que ele
produzia na linha de montagem. A ele lhe era permitido apenas o desejo e o sonho.

Contudo, a aquisicdo em massa do automdvel gera um problema diferente de outros
produtos do mundo privado. Consumir um carro exige também que se consuma O espago
publico, tornando-o um soberano. Cada individuo pode abarrotar suas residéncias de bens de
consumo duraveis ou ndo durdveis — ainda que, apds um certo tempo, o descarte desses objetos
(residuos) concorram para o surgimento de problemas ambientais e afetem a ordem publica, em
um primeiro momento esse tipo de hiperconsumo traz consequéncias predominantemente de

ordem privada.
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No entanto, se cada sujeito reivindicar para si o direito de possuir um veiculo,
conseguindo adquiri-lo e, a0 mesmo tempo, se todos colocassem seus veiculos nas vias publicas
o caos se formaria, perdendo a func¢do inicial que era a de diminui¢do do tempo nos
deslocamentos®?, além do agravamento de problemas ambientais (poluicdo atmosférica).

Nas palavras de Gorz (2010):

O sistema automobilistico de massa materializa um triunfo absoluto da ideologia
burguesa no nivel da pratica cotidiana: ele funda e mantém em cada um a crenca
iluséria de que cada individuo pode prevalecer e ter vantagens as custas de todos. O
egoismo agressivo e cruel do motorista que, a cada minuto, assassina simbolicamente
“os outros”, identificados por ele apenas como incomodos materiais e obstaculos a
velocidade; esse egoismo agressivo e competitivo é o advento, gracas ao sistema
automobilistico cotidiano, de um comportamento universalmente burgués.

O automdvel oferece o exemplo contraditério de um objeto de luxo que foi
desvalorizado pela sua propria difusdo. Mas essa desvalorizagdo pratica ainda ndo
causou sua desvalorizacdo ideoldgica: o mito da aprovacédo e da vantagem do carro
persiste, mesmo que os transportes coletivos, se generalizados, viessem a demonstrar
uma evidente superioridade. A persisténcia desse mito se explica facilmente: a
generalizacdo do sistema automobilistico individual pds de lado os transportes
coletivos, modificou o urbanismo e o habitat, e transferiu para o carro as fungdes que
sua propria difusdo tornou necesséarias (GORZ, 2010, p. 46/47).

Essa ideologia social criada pela indudstria automobilistica descrita por Gorz (2010)
proporcionou uma dependéncia por esse estilo de transporte, em especial o individual. Nas
grandes cidades e metropoles, esse fendmeno € facilmente observavel. Brinco (2006) analisa as

distorcdes promovidas pelo modelo individual de transporte:

A dependéncia do automével e o fato de ele representar o principal modo de transporte
nas areas urbanas sdo fatores condicionantes do desenvolvimento de toda a sociedade
e dao origem a pesados encargos. Ainda que seja algo incontestavel a extrema
mobilidade associada ao veiculo privado, viabilizada pela disponibilidade de uma
ampla rede vidria, existe uma outra face dessa moeda, a ser avaliada em termos das
desvantagens impostas aos mais pobres, tipicamente cativos do transporte ptiblico em
seus deslocamentos pendulares de casa para o trabalho e vice-versa. Para a populacdo
de baixa renda, efetivamente, sobram as dificuldades de acesso de toda ordem,
ressentidas quando se trata de vencer tanto distancias fisicas quanto de ordem
econdmica. Essa ¢ uma situacdo, todavia, de natureza ainda mais abrangente, posto
que se estende a todos que, por qualquer motivo, sdo incapazes de usar o veiculo
privado no seu dia-a-dia ou simplesmente ndo desejam exercer tal op¢cdo (BRINCO,
2006, p. 15).

O automével representa, assim, o triunfo da vida privada sobre a coletiva®, o que, em
nosso entendimento, coloca a ideia de sustentabilidade ambiental mais uma vez em xeque. O

imperativo individualista da sociedade liberal-burguesa avancga sobre qualquer possibilidade de

92 Segundo a Companhia de Engenharia de Trafego da cidade de Sdo Paulo, a velocidade média dos vefculos em
2014 foi de 23,3 km/h no periodo da manha e de 19,7 km/h no periodo da tarde (Anexo I).

93 No anexo 1, é possivel observar que na cidade de Sdo Paulo — segundo a CET — a frota circulante de vefculos é
majoritariamente de automoéveis (80,2%), o que sustenta a ideia de que o transporte individual suplanta o coletivo.
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entendimento de que os recursos naturais devam ser protegidos em nome das geracdes futuras.

A modernidade estabeleceu novamente o carpe diem, porém de modo individualizado.

4.3. O consumo de carros no Brasil: solucoes e problemas

Podemos afirmar que a sociedade de consumo se sustenta sobre cinco pilares. Primeiro:
aumento e diversidade na producdo (Revolu¢do Industrial); segundo: dinamiza¢do nos meios
de transportes (circulagdo das mercadorias); terceiro: sistema de venda a crédito; quarto:
aumento da renda média da populacdo; quinto: sistema de marketing.

No Brasil, a sociedade de consumo s6 se consolidou a partir dos anos 1990. Sua chegada
ao universo do consumo € tardia se comparada aos Estados Unidos e a Europa.

Se nos Estados Unidos o automdvel se tornou simbolo de diferenciacdo social a partir
dos anos 1920, no Brasil isso aconteceu a partir do governo do presidente Juscelino Kubitschek
(1956 —1961). Desse momento em diante, a busca pelo veiculo préprio se tornou um dos sonhos
de consumo do brasileiro. Dadas as caracteristicas historicas da politica e economia brasileiras,
a conquista desse sonho estava restrita a uma pequena parcela da sociedade nacional.

Desde os anos 50 do século passado, a produgcdo de automdveis comecava a se
consolidar no pais, como vimos anteriormente®*, ou seja, as estruturas industriais estavam se
firmando para tal fim. O sistema de transporte também comecava a ganhar caracteristicas
proprias (inicio da constru¢do de rodovias).

No entanto, os outros trés pilares para sustentacdo do consumo em larga escala no pais
ndo se sustentavam. O sistema de crédito e de marketing era especifico a determinados nichos
sociais e a renda média da populacdo ndo aumentava. Apesar do pais crescer economicamente
no periodo a partir dos anos 30, a divisao do bolo ndo ocorria.

Até o inicio dos anos 90 do século passado, a economia brasileira ainda se caracterizava
pela concentracio de renda e pelos altos indices inflaciondrios®, o que ndo permitia o
surgimento de um mercado consumidor em massa.

O consumo de supérfluos ficava restrito a uma pequena parcela da populacdo. Foi
somente a partir da estabilizacdo da moeda, com o Plano Real, que comecou a emergir, ainda

que de modo timido, a sociedade de consumo no pais”®.

%4 No inicio dos anos 60, o Brasil ja possuia a 10* maior frota de veiculos do mundo.

95 Segundo dados do Instituto de Pesquisas Econdmica Aplicada (IPEA), a inflagdo média entre 1980 e 1993 foi
de 764% a.a, sendo o menor indice em 1986 (59,20% a.a) e o maior indice em 1993 (2489,11% a.a). Fonte:
BRASIL, 2014.

% A expansio do ndmero de Shoppings Centers no pais evidencia tal situagio (Anexo M).
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Foram nos governos do presidente Luiz Inacio Lula da Silva (2003-2010) e da
presidente Dilma Rousseff (2010-2014) que ocorreram melhoras na distribui¢do de renda®’, o
que permitiu a elevagdo do consumo por parte consideravel da populacdo brasileira. Como

afirma Lipovetsky (2007):

A constatacdo € banal: & medida que nossas sociedades enriquecem, surgem
incessantemente novas vontades de consumir. Quanto mais se consome, mais se quer
consumir: a época da abundéncia é insepardvel de um alargamento indefinido da
esfera das satisfacdes desejadas e de uma incapacidade de eliminar os apetites do
consumo, sendo toda saturaciio de uma necessidade acompanhada imediatamente por
novas procuras (LIPOVETSKY, 2007, p. 38).

Como afirmamos anteriormente, foi somente a partir dos anos 2000 que a populacio
brasileira comecou efetivamente a adquirir seu sonho de consumo. Engajada nesse objetivo, a
industria automobilistica proporcionou, com auxilio do Estado ao reduzir impostos e conceder
créditos, a realiza¢do para milhdes de brasileiros.

Em 2008 a grave crise econdmica internacional que assolou vérios paises da Europa
(Espanha, Portugal, Grécia, Italia, Islandia entre outros) e os EUA foi contida em 2009 no Brasil
devido a interven¢do do governo federal. A barreira de contencdo a crise econdmica utilizada
pelo governo Lula a partir de 2009 e por sua sucessora Dilma Rousseff foi o estabelecimento
de concessdo de créditos e a reducdo de impostos em varios setores da economia para aumentar
a demanda (construgdo civil, agricultura, mdveis, eletroeletronicos e automobilistico)®s.

A reducdo que teve maior impacto na economia foi o da industria automobilistica. Com
tarifas menores e maior concessdo de crédito por parte dos bancos, houve no periodo um
aumento exponencial de vendas de veiculos. A frota nacional neste quinquénio aumentou
consideravelmente, o que corroborou para potencializar velhos problemas nas grandes cidades
brasileiras, tais como congestionamentos e aumento da poluicao.

Essa politica econdmica, juntamente com o aumento da renda de boa parte da populacio
brasileira, potencializou as vendas de veiculos no quinquénio 2009-2013, levando o Brasil a
possuir a 4* maior frota do mundo. Em 2015, ultrapassou a marca de 90 milhdes de veiculos.

Como vimos na primeira parte deste capitulo, a paixdo do brasileiro por automovel

remonta ao inicio do século passado”. Entretanto nos dltimos anos um né foi criado pelo

7 Segundo o Centro de Politicas Sociais (CPS) da Fundacdo Getilio Vargas (FGV), a partir dos microdados da
Pesquisa Nacional por Amostra Domiciliar (PNAD) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), entre
os anos 2003 e 2008 houve uma diminui¢do acentuada da classe E. Em 2003, a parcela da populacdo constante
nessa classe era de 28,12% e, em 2008, 16,02%. A classe C em 2003 possuia 37,56% da populacdo e em 2008,
49,22%. As classes A e B, que juntas possuiam 7,6% da populagcdo, em 2008 passaram para 10,42%. Fonte: NERI,
2009.

% Ver anexos J e N.

99 Como vimos no inicio do capitulo, foi Alberto Santos Dumont quem trouxe o primeiro automével para o Brasil.
Foi ele também quem fundou o 1° Automdvel Clube em 27 de setembro de 1907 no Rio de Janeiro. Nesse clube
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excesso de veiculos existentes especialmente nas grandes cidades do pais e as consequéncias
socioambientais de tal crescimento vém se mostrando danosas para a sociedade, bem como para
o meio ambiente. Desatar esse nd vem se mostrando uma tarefa complicada. Problemas como
o aumento dos congestionamentos, dos custos nos transportes e da satide puiblica sdo alguns dos
efeitos causados por tal elevacdo. A equacdo cidades, automoéveis e meio ambiente cada vez
mais torna-se dificil de ser resolvida.

Se por um lado o automével € o sonho de consumo de grande parte dos brasileiros e,
nesse sentido, as industrias automotivas foram se organizando para satisfazer esse anseio, por
outro as cidades se mostram incapazes de receber cada vez volume maior de veiculos,
aumentando os congestionamentos e tornando o ar, especialmente das grandes metrdpoles,
quase irrespiravel.

A tabela 2 permite observarmos o crescimento da producdo automobilistica no pais
durante o periodo de 2003 a 2015'%. Observa-se que no quinquénio 2009-2013, periodo que

vigorou a reducdo/isencdo de impostos!'®!

concedida pelo governo federal, a produgao
ultrapassou a casa de 5 milhdes de unidades.

Importante notar que a varidvel veiculos emplacados utilizada em nosso trabalho indica

efetivamente o volume de veiculos em circulagdo, tendo em vista que a producdo total de
veiculos em um ano ndo significa necessariamente que todos os veiculos sejam consumidos
pelo mercado brasileiro — parcela da producao pode ser exportada — e que nem toda produgdo
seja vendida efetivamente naquele ano.

A tabela 3 mostra a frota total circulante no pais, bem como a idade média dos veiculos.
Essa variavel € importante porque o volume de gis carbonico emitido pelos veiculos esta

relacionado diretamente com o tempo de fabricacdo. Ou seja, se por um lado a qualidade do ar

reuniam-se homens de prestigio da elite carioca e que possuiam interesses pelo novo setor que se formava no pais:
o automobilismo (FONTE: AUTOMOVEL CLUBE DO BRASIL, 2016).

100 No inicio do primeiro ano do quinquénio 2009-2013, quando iniciou a redugdo de impostos, a frota brasileira
era de 54.506.661 veiculos; ¢ em dezembro de 2013, quando as aliquotas voltaram aos valores reais, o Brasil
possuia uma frota de 80.611.972 veiculos, o que significou um aumento de 26.105.311 unidades. Se comparado
ao primeiro quinquénio 2003-2008, em que ndo havia impostos reduzidos para aquisi¢do desses bens, o aumento
¢ marcadamente inferior, porém sempre em crescimento. No inicio de 2003, a frota brasileira era de 34.284.967
unidades e no final de 2008, de 54.506.661 veiculos, o que significa uma diferenca de 20.221.694 unidades.
Comparando os dois quinquénios, o aumento foi de 5.883.617 veiculos.

101 O decreto assinado pelo presidente Luiz Indcio Lula da Silva em 16 de janeiro de 2009 reduzindo impostos
sobre produtos industrializados (IPI) foi da seguinte ordem: veiculos fora de estrada “off road”, reducdo de 15%
para 7,5%; veiculos populares de até 1000 cilindradas, redu¢do a 0%; os modelos médios de 1000 a 2000
cilindradas, reducdo de 13% para 6,5% nos modelos a gasolina; e os modelos flex (4lcool e gasolina) e os modelos
alcool, de 11% para 5,5%. Fonte: BRASIL, 2009.

1T Em 2009 o governo federal também criou o Programa de Sustentagiio de Investimento (PSI) que financia a
compra de bens de capital, entre eles caminhdes e Onibus. Esse programa deveria ser extinto em dezembro de
2013, porém foi prorrogado até dezembro de 2014. Fonte: BRASIL, 2014.
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tende a melhorar com a entrada de veiculos novos na frota circulante, por outro, as cidades vao

passando por um processo de saturacio e estrangulamento das vias publicas.

Tabela 2 — Emplacamentos de veiculos no Brasil (2003 — 2015)

Periodo Tipos

Automéveis | Comercigrios | Caminhdes | Onibus | Motos TOTAL

leves

Dez/2003 1.214.393 130.329 65.309 16.178 836.640 2.262.849
Dez/2004 1.314.934 163.926 81.315 17.766 896.138 2.474.079
Dez/2005 1.439.138 180.680 78.800 15.370 1.026.944 2.740.932
Dez/2006 1.632.199 200.272 75.323 19.524 1.287.846 3.215.164
Dez/2007 2.085.385 256.479 97.574 22.972 1.708.714 4.171.124
Dez/2008 2.341.981 329.462 121.110 27.356 1.925.367 4.745.276
Dez/2009 2.644.610 364.484 108.984 22.719 1.609.148 4.749.945
Dez/2010 2.857.839 471.025 157.384 28.555 1.803.767 5.318.570
Dez/2011 2.902.153 532.198 172.657 34.810 1.940.531 5.582.349
Dez/2012 3.115.506 519.000 137.751 29.551 1.637.506 5.439.314
Dez/2013 3.041.863 534.031 154.554 36.740 1.515.687 5.282.875
Dez/2014 2.795.134 533.583 137.052 32.042 1.429.908 4.927.719
Dez/2015 2.122.669 354.235 71.787 20.323 1.273.250 3.842.264
Total de 29.507.804 4.569.704 1.459.600 323.906 | 18.891.446 | 54.752.460
veiculos
emplacados
no periodo
O més de dezembro representa para a Fenabrave o fim do ciclo anual de emplacamentos.
Para a contagem da frota nacional, a Fenabrave leva em consideracao os veiculos emplacados.

Fonte: FENABRAVE - Tabulacio: O autor

TABELA 3 — Frota nacional de veiculos X Idade média da frota

Tipo de veiculo Frota nacional circulante Idade média da frota
circulante

Automdveis 51.195.642 13.4

Comerciarios leves 7.816.354 12.7

Caminhoes 3.750.000 18

Onibus 626.436 15.1

Motocicletas 23.650.263 8.7

Frota nacional em 2015 87.038.695 13.6

Fonte: FENABRAVE/DENATRAN - Tabulaciao: O autor

Percebe-pela tabela 2 que os periodos precedentes e subsequentes também mostraram

certa evolucdo na producdo, evidenciando que o aumento do consumo estd relacionado

diretamente com o crescimento da renda da populag¢do, bem como com o aumento do crédito.

Com relacdo a melhoria dos indices da economia brasileira no periodo do governo Lula,

segundo Curado (2011):

O periodo compreendido entre os anos de 2003 e 2008 foi marcado pela retomada do
crescimento econdmico. Neste periodo a taxa média de expansao do PIB foi da ordem
de 4,2% a.a., praticamente o dobro da observada no periodo imediatamente anterior.
Em 2009, em decorréncia dos impactos negativos da crise financeira global, o PIB
apresentou uma variacdo negativa de 0,6%, o que evidencia o impacto significativo
da crise sobre a economia brasileira. N@o obstante, a rdpida recuperacdo de nossa
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165

economia € igualmente reconhecida. As expectativas do mercado, sintetizadas no
relatério Focus, sinalizavam para um crescimento superior aos 7,0% em 2014. E
salutar lembrar que entre 2007 e 2010, excluindo o ano de 2009, as taxas de
crescimento do PIB foram superiores aos 5% a.a (CURADO, 2011 p. 92).

Sobre o0 aumento na concessao de crédito por parte dos bancos publicos e privados, Mora

O crédito aumentou expressiva e continuamente durante o governo Lula, inclusive
ap6s a crise de 2008. Assim, o volume de crédito, que representava 26% do produto
interno bruto (PIB), em dezembro de 2002, atingiu 45,2% do PIB, em dezembro de
2010. Essa elevagdo do volume do crédito, em um contexto macroecondmico
caracterizado por elevadas taxas de juros (ainda que descendentes), inicialmente foi
capitaneada pelos bancos privados e ocorreu tanto no ambito da pessoa fisica quanto
juridica.

Em um segundo momento, € em resposta ao agravamento da crise econdmica
internacional, a elevacdo do crédito foi sustentada por a¢des deliberadas do governo,
focadas inicialmente no crédito direcionado e ampliadas em direcdo ao crédito livre
com taxas referenciais, por intermédio dos bancos federais (MORA, 2015, p. 7).

A tentativa do governo federal em frear a crise econdmica internacional para que ela

ndo atingisse a economia brasileira surtiu efeito ao menos momentaneamente. Contudo, com o

crescente aumento da frota nacional, o surgimento de problemas estruturais, em especial nas

grandes cidades, € evidente. Sobre os congestionamentos, Cintra (2014) afirma:

E de conhecimento geral que Sdo Paulo enfrenta uma grave crise de mobilidade em
seu territério. O transito do maior nicleo econdmico brasileiro tornou-se cadtico e
impde um custo elevado e crescente para o setor produtivo. Pela dimensao que atingiu,
e em fungdo das expectativas de agravamento dessa situagdo, torna-se imperioso que
o poder ptblico adote uma postura mais efetiva no enfrentamento do problema, uma
vez que essa situacdo compromete a produtividade da economia e o bem-estar da
populacdo (CINTRA, 2014, p. 6).

Com relacdo aos impactos da ma qualidade do ar, e ratificando o que anteriormente ja

foi apontado pela CETESB por meio do seu Relatorio Sobre a Qualidade do Ar, Miraglia e

Gouveia (2014) afirmam:

As emissdes atmosféricas que contaminam o ar podem ser provenientes de fontes
fixas (inddstria) e modveis (veiculos automotores), impactando diretamente na
qualidade do ar local, regional e global e afetando a satide publica. Em 2012 a
Organizacdo Mundial da Satide (OMS) estimou cerca de sete milhdes de mortes no
mundo decorrentes da polui¢@o do ar a partir de fontes urbanas e rurais2-4. No Brasil,
até a década de 80, a principal fonte de emissdes de contaminantes do ar nas capitais
brasileiras eram as industrias. J4 na década de 90 muitas empresas migraram para o
interior e os veiculos automotores passaram a ser a principal fonte de poluentes em
conglomerados urbanos nos tltimos anos. O controle da polui¢do por fontes méveis
no Brasil iniciou-se com o Programa de Controle da Polui¢do do Ar por Veiculos
Automotores (PROCONVE) em 1986. A partir de 1995 foi estabelecido o controle da
emissdo de gases poluentes pelo escapamento de veiculos. Atualmente, o programa
estd em sua sétima fase e, estabelece limites de emissdes mais rigidos para veiculos

102

Ver anexo J.
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pesados, exigindo que tenham novas tecnologias. Atualmente, a frota veicular no
Brasil totaliza 81 milhdes de veiculos e 18% desta frota esti concentrado nas regides
metropolitanas de Sdo Paulo, Belo Horizonte, Salvador, Vitéria, Curitiba, Campinas,
Rio de Janeiro e Baixada Santista. Segundo a OMS, os altos niveis de poluicdo do ar
sdo muitas vezes subproduto de politicas insustentaveis em setores como o de
transportes. Na maioria desses casos, as estratégias mais saudaveis também sao as
mais econdmicas em longo prazo, devido a redu¢do de custos de cuidado com a saide
(MIRAGLIA e GOUVEIA, 2014, p. 4142).

Miraglia e Gouveia (2014), no estudo citado acima, afirmam que no ano de 2014 o
nimero de 6bitos prematuros relacionados a poluicao atmosférica foi da ordem de 20.050
pessoas, e o custo foi de 1,7 bilhdo de dolares. Apesar dos dados mostrarem impactos negativos,
tanto na economia, quanto na saide da populacao, as politicas econdmicas adotadas nos tltimos
anos ignoraram tais dados.

A reducdo e isencao de impostos promovidas pelo governo federal com real intencdo de
assegurar a sustentabilidade econdmica colocou-se em oposi¢do as politicas publicas de
protecdo e sustentabilidade ambiental. O Brasil, enquanto signatario de convengdes ambientais
internacionais, mostra-se pouco preocupado em termos de efetivacdo de politicas ambientais.

Isso fica evidente quando observamos os documentos ambientais dos quais o pais €
signatario. A Agenda 21 Brasileira aponta, com relagdo a qualidade do ar, que o grande vilao
causador do efeito estufa, dos problemas respiratorios nas pessoas, € o gas carbdonico langado
basicamente por carros € motos.

Além da Agenda 21 Brasileira, no site do Ministério do Meio Ambiente hi estudos sobre
a questdo dos transportes que também mostram que os veiculos sdo os responsaveis pelo

lancamento de gases poluentes na atmosfera:

Os veiculos automotores constituem mundialmente a principal fonte de polui¢do do
ar nas grandes regides urbanas. H4 outras fontes de contaminagdo, tais como
industrias, centrais termelétricas e de incineragédo de residuos, mas o aumento da frota
de veiculos movidos a gasolina e dleo diesel nas tultimas décadas fez da polui¢do
veicular o principal responsavel pela ma qualidade do ar que respiramos nas cidades.
Muita gente ndo se d4 conta, mas toda vez que ligamos o motor do carro estamos
langando no ar uma enorme quantidade de substancias toxicas. Quando a gasolina é
queimada no motor, origina a emissdo de varios gases e particulas que se dispersam
no ar, causando danos a saide das pessoas e ao meio ambiente. As particulas em
suspensdo podem ainda se agregar a outras substancias toxicas, como metais pesados
(por exemplo chumbo e cddmio). Com isso, existe o grande risco de ocorrer efeitos
sinérgicos, isto €, que substancias ndo muito perigosas em estado isolado tornem-se
extremamente nocivas ao misturar-se com outras. Com o emprego de novas
tecnologias na fabricacdo de automdveis e no melhoramento dos combustiveis, foi
possivel reduzir bastante as emissdes dos motores a gasolina. Essas solucdes, no
entanto, ndo atingem a raiz do problema, pois nos mantém dependentes de uma fonte
de energia ndo renovavel e nociva a saide e ao meio ambiente (BRASIL, 2014b, p
81).
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A partir dos dados levantados, podemos afirmar que o governo brasileiro, em nome da
estabilidade da economia, elaborou uma politica de incentivo a aquisicdo de veiculos que
notadamente produz efeitos ambientais danosos a populagdo, em especial dos grandes centros.
Isso se deve ao fato de que o aumento da frota nacional significa também aumento da poluicdo,
tendo em vista que a matriz energética brasileira ainda é amplamente baseada em derivados do
petroleo, que € altamente poluente.

Nesse sentido, o incentivo proporcionado pelo governo federal, somado a estabilidade
econdmica ao longo das dltimas duas décadas, produziu inicialmente por um lado efeito
positivo, dado que o pais ndo sofreu danos com a crise internacional; por outro, um negativo,
pois o aumento da frota nacional concorre para uma série de danos sociais e ambientais, tais

como aumento dos gases do efeito estufa, que também sdo danosos a satide humana.

z

Em muitas cidades, como Sao Paulo, é comum ocorrer no inverno um fendmeno
conhecido como inversdo térmica, quando uma camada de ar quente se sobrepde a
camada de ar frio préxima do solo, impedindo que o ar se dissipe. O efeito ¢ visivel: a
cidade fica encoberta por uma névoa que nada mais é que a poluicido concentrada sobre
a cidade. Nesses dias, em que a polui¢do atinge 0s maiores picos, o perigo para a satde
¢ ainda maior.

Um levantamento feito pelo Departamento de Medicina Preventiva da Faculdade de
Medicina da Universidade de Sao Paulo revelou que, nos dias mais poluidos, o nimero
de internacdes por doengas respiratOrias cresce cerca de 8%, e a mortalidade geral
aumenta entre 4% e 6%. O mesmo estudo mostra que os mais afetados sdo os idosos e
as criangas.

Esses dados cientificos t€ém sido importantes para comprovar que a polui¢do do ar ndo
€ apenas uma questio ambiental, mas também um problema de satide ptblica. Segundo
especialistas, a reducdo das emissdes traria beneficios imediatos a saide da populagéo:
s6 nos Estados Unidos, isso poderia evitar 18.700 mortes e 3 milhdes de faltas ao
trabalho por ano. Se nada for feito, segundo estimativa da Organizacdo Mundial de
Saude, até o ano 2020 a poluicdo devera matar 8 milhdes de pessoas em todo o mundo
(BRASIL, 2014, p. 83).

Assim podemos afirmar que as politicas econdmicas do governo federal no quinquénio
2009-2013 € contraria ao proprio discurso oficial no que se refere a protegao ambiental.

O texto da Agenda 21 brasileira € claro ao colocar que a busca da sustentabilidade
ambiental e da equidade social s6 sdo possiveis se ocorrerem mudancgas nos padrdes de
producdo e consumo, fato que ndo ocorreu no pais no periodo investigado, o que demonstra,

por sua vez, a insustentabilidade das praticas governamentais. Afirma:

A base conceitual da Agenda 21 aponta, em sintese, para a importincia de se construir
um programa de transicao que contemple as questdes centrais - reduzir a degradacio
do meio ambiente e, simultaneamente, a pobreza e as desigualdades - e contribua para
a sustentabilidade progressiva.

Progressividade nao significa adiar decisdes e acOes vitais para a sustentabilidade, e
sim, retirar, paulatinamente, a legitimidade de mecanismos e instrumentos que
contribuem para que a economia e a sociedade permanecam em bases insustentiveis.
Para isso, € preciso romper o circulo vicioso da produgao, que além de prejudicial ao
meio ambiente, exclui dos beneficios que gera grande parte da sociedade. E preciso,
portanto, promover um circulo virtuoso, em que a producido obedeca a critérios de
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conservacdo ambiental duradouros e de aperfeicoamento progressivo nos padrdes de
distribuicdo de renda (BRASIL, 2014, p. 17).

No site do Ministério do Meio Ambiente, quanto a questdo da qualidade do ar das

cidades, o aumento do nimero de veiculos é apresentado como um dos principais vildoes da

poluicdo atmosférica:

Os processos industriais e de geracdo de energia, os veiculos automotores e as
queimadas sdo, dentre as atividades antrdpicas, as maiores causas da introducdo de
substancias poluentes a atmosfera, muitas delas téxicas a saide humana e
responsdveis por danos a flora e aos materiais.

(...)

A poluicao atmosférica traz prejuizos nao somente a sadde e a qualidade de vida das
pessoas, mas também acarretam maiores gastos do Estado, decorrentes do aumento
do nimero de atendimentos e internacdes hospitalares, além do uso de medicamentos,
custos esses que poderiam ser evitados com a melhoria da qualidade do ar dos centros
urbanos. A poluicdo de ar pode também afetar ainda a qualidade dos materiais
(corrosdo), do solo e das aguas (chuvas acidas), além de afetar a visibilidade.

A gestdo da qualidade do ar tem como objetivo garantir que o desenvolvimento sécio-
econdmico ocorra de forma sustentdvel e ambientalmente segura. Para tanto, se fazem
necessarias acdes de prevencao, combate e reducdo das emissdes de poluentes e dos
efeitos da degradacdo do ambiente atmosférico (BRASIL, 2014c).

Em outro documento, o 1° Inventario Nacional de Emissdes Atmosféricas por Veiculos

Automotores Rodoviarios (BRASIL, 2011)!% evidencia a consciéncia do governo sobre a falta

de politicas publicas urbanas, bem como a preocupagdo com relacdo a qualidade do ar. Na

apresentacao do inventério, sdo apontadas as seguintes questoes:

As crescentes taxas de urbanizagdo, a deficiéncia de politicas publicas de transporte
em massa e mesmo os incentivos a produ¢do e consumo de veiculos no pais tém
implicado em um aumento expressivo da motorizagdo individual (automoéveis e
motocicletas), além de apontar cendrios de forte expansdo nesses segmentos do
transporte de passageiros.

O mesmo vale para o transporte de cargas, cuja frota de veiculos pesados reflete
assimetrias profundas de uma logistica baseada prioritariamente no transporte por
caminhdes, relegando a planos de menor expressdo modais meios como o ferroviario
e o aquaviario (incluindo o de cabotagem), que deveriam ter grande importancia na
distribuicdo de mercadorias e bens em um pais com as dimensdes do Brasil.

Esse é um quadro que confirma a condi¢do dos veiculos automotores rodoviarios
como grandes fontes emissoras de poluentes para a atmosfera e que demandam, a
partir do melhor conhecimento sobre as mesmas, a ado¢ao de miuiltiplas medidas de
controle (BRASIL, 2011, p. 17).

O que se observa por meio desses documentos € que as instdncias governamentais

possuem, por um lado, consciéncia dos problemas e seus efeitos, e por outro, consciéncia do

que se pode fazer para conter os danos ambientais. No entanto, o que se percebe € que o primado

do desenvolvimentismo econdémico de meados do século passado ainda estd presente na

193 O inventério foi publicado em janeiro de 2011 e foi elaborado pelo Ministério do Meio Ambiente, Secretaria
de Mudangas Climéticas e Qualidade Ambiental, Departamento de Mudancas Climéticas e Geréncia de Qualidade
do Ar. O documento traz em seu conteido o levantamento das emissdes de poluentes entre 1980 a 2009 e apresenta

projecdes até 2020.
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elaboracdo das politicas econdmicas. Como afirmam Cardoso e Vieira (2011, p. 121), “o
discurso capitalista do crescimento sustentavel €, de fato, um discurso conservador do proprio
sistema e ndo da natureza ou da humanidade como um todo”.

Essa tomada de posi¢do politica com viés apenas economicista, sem levar em
consideragdo os aspectos ambientais, nos permite afirmar que os problemas dessa ordem
continuardo a existir produzindo danos de toda ordem a toda coletividade.

A mudanca de paradigmas, sejam eles econdmicos, sociais e culturais, se fazem
necessarios e urgentes tendo em vista que os danos ambientais produzidos pelos atuais modelos
produzem perdas muitas vezes irreversiveis — como € o caso das mortes causadas pela poluicao,

extin¢do de espécies animais e vegetais —, 0 que provoca riscos a toda a sociedade.

CONSIDERA COES FINAIS
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Frente a conclusdo de nosso trabalho, alguns apontamentos se fazem necessarios. O
primeiro deles é o de que toda pesquisa académica ndo se esgota em si, € a nossa também nao
teve, em hipdtese alguma, tal pretensao.

Além desse fato, nossa pesquisa partiu de um tema que por si s6 € limitador, tendo em
vista que discorrer sobre o desenvolvimento sustentavel € trabalhar em solo movedico, por ele
ter se tornado a “menina dos olhos” de boa parte dos atores sociais, sejam eles governos,
empresarios, ONGs, sociedade civil em geral, que consideram a prote¢do da natureza como um
valor a ser conquistado. Desconstrui-lo parece ser um absurdo na compreensao de muitos, haja
vista que ele traz, falaciosamente, a prote¢cdo ambiental em seu bojo. Observado rapidamente,
€ o salvador do modelo econdmico e da prote¢cdo ambiental.

Escrever uma tese com o objetivo de desconstruir um conceito tdo amplamente aceito,
partindo da compreensdo dos interesses que o gerou, faz brotar infinitas possibilidades de como
realizar tal tarefa.

As criticas que buscamos elaborar em nossa pesquisa, por conseguinte, teve como
funcdo jogar luz nesse tema que tem como fundamento e prerrogativa, nas ultimas décadas, ser
o discurso que possibilita a compreensdo da realidade produzida pela relagdo antagdnica entre
capital e meio ambiente.

No entanto, cabe esclarecer que, quando apontamos a necessidade de compreender uma
dada realidade, uma série de dificuldades se evidenciam. Isso se da pelo fato de que, por sua
dimensdo e constituicdo multifatorial, ela traz consigo uma diversidade de possibilidades
interpretativas e, como afirmamos na introducao deste trabalho, sendo a realidade fenoménica
por natureza, o conceito de desenvolvimento sustentivel surge como uma ferramenta
interpretativa dessa realidade e, sendo ele um produto ideoldgico, possui um recorte que nos
possibilita critica-lo.

Nossa pesquisa possui limitacdes e essas se devem ao fato de que a sustentabilidade
ambiental, para ser alcancada, depende de multiplos elementos, como vimos no capitulo um, e
abordamos apenas um deles: a problematica do consumo.

Nesse sentido, como observamos ao longo do trabalho, os danos produzidos pelo
sistema econdmico e industrial de produ¢do ao meio ambiente sdo demasiados complexos, e
entendemos que o conceito de desenvolvimento sustentavel nao d4 conta de respondé-los.

Além disso, o primeiro capitulo foi importante para demonstrar que o desenvolvimento
sustentavel, bem como sua realizagdo, ndo € algo simples. Ficou demonstrado que a
sustentabilidade ambiental € tarefa para ser executada pelos multiplos atores sociais, tendo em

vista que o processo de degradacdo ambiental se encontra, em alguns casos, em avangado
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estagio, e suas resolugdes perpassam interesses politicos e econdmicos na esferas local, nacional
e internacional.

Outro avanc¢o que trouxemos no primeiro capitulo foi o de comparar as exigéncias do
Relatério Nosso Futuro Comum (1987) com as propostas dos ODS (2015). Essa comparacao
foi necessaria para evitar anacronismos de nossa parte. Ficou evidente que, percorridos quase
trés décadas, o tdo almejado desenvolvimento sustentavel ainda € uma tarefa complexa de ser
executada, e essa complexidade existe pela natureza do proprio sistema capitalista de producao.

O capitulo dois nos possibilitou a compreensao do fendmeno do consumismo moderno
e suas raizes historicas. Entendé-lo nos permitiu sustentar a tese que o desenvolvimento
sustentavel € uma falicia, tendo em vista que, ao afirmar que a satisfacdo das necessidades
humanas € o fundamento para se alcancar a sustentabilidade ambiental, ficou evidente que isso
¢ praticamente impossivel, haja vista que na sociedade de consumo a constante geracao de
necessidades € o fundamento para o capital ampliar constantemente suas taxas de lucro.

As limitacdes do capitulo dois se apresentam ja nas escolhas dos autores que trataram e
tratam do fendmeno do consumo/consumismo. Ha uma série de autores ndo abordados em nossa
pesquisa, no entanto, entendemos que aqueles que escolhemos conseguiram nos auxiliar na
compreensdo do tema e nos permitiram avancar, apesar de termos também consciéncia da sua
amplitude e complexidade.

Ter compreendido o consumismo como um fendmeno multifatorial foi importante para
demonstrarmos a propria limitacdo do alcance da ideia de sustentabilidade. Ficou claro que o
consumo é um dos elementos centrais na produgdo capitalista industrial, e, portanto, torna-se
um sério obstaculo quando se pensa a prote¢ao dos recursos naturais.

O terceiro capitulo nos permitiu demonstrar o que o capitulo um havia indicado: as
dificuldades para se alcancar o desenvolvimento sustentavel. O documento O Futuro Que
Queremos (produzido pela Conferéncia Rio + 20) demonstra tal situagdo, tendo em vista que,
passados 24 anos da primeira Conferéncia do Rio e 29 anos da publicagdao do Relatério Nosso
Futuro Comum, os objetivos para se alcancar a sustentabilidade ambiental s6 estdo sendo
protelados para as futuras geragoes resolverem.

Esse capitulo também foi importante para compreendermos como o discurso da
sustentabilidade ambiental € complexo e dificil de ser aplicado. Nossa pesquisa, ao defrontar
os documentos dos principais encontros sobre meio ambiente, conseguiu apontar para tais
dificuldades.

Compreendemos que a ONU tenha efetivamente preocupagdes com a tematica

ambiental, mas nosso trabalho apontou que ha uma frouxidao no que tange as exigéncias das
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nacdes em busca da preservacdo ambiental, e isso se deve ao fato de as discussdes acerca do
tema girar em torno de um sistema que, como apontamos, ¢ danoso aos recursos naturais.

Esse capitulo possui uma limitagdo tanto quanto o primeiro. Todos os documentos
analisados trazem uma multiplicidade de elementos para se buscar a sustentabilidade. Ficamos
apenas na questdo do consumo, pobreza e transportes. A discussdo € mais complexa, porém
partindo desses elementos conseguimos demonstrar a fragilidade do discurso perante um
modelo econdmico que se baseia no fomento de necessidades para efetivar a realizagao dos
lucros.

O quarto capitulo nos permitiu demonstrar o que o capitulo dois evidenciou. A sociedade
brasileira alcangou niveis importantes de consumo, concretizando até mesmo o de veiculos.
Esse fato possibilitou, a0 mesmo tempo, o equilibrio da economia nacional (no periodo da crise
econdmica 2009-2013), mostrando a importancia da industria automobilistica, mas também a
geracdo de danos socioambientais, dando-nos a dimensao da problematica a ser enfrentada. Se
por um lado hi a necessidade do equilibrio econdmico, por outro a qualidade ambiental é
necesséria para o pleno desenvolvimento social.

Nesse sentido, nossa pesquisa, demonstrou ser necessario e urgente um pacto de toda a
sociedade brasileira a fim de desmantelar essa armadilha do consumo de veiculos na qual ela
se encontra, se assim achar que a busca da sustentabilidade ambiental ¢ um valor a ser
conquistado.

Reafirmamos que as limitacOes de nossa pesquisa sdo frutos da propria complexidade
do tema. No entanto, acreditamos ter avancado nas discussdes acerca da tematica,
possibilitando que outros pesquisadores busquem compreender a relacdo entre crescimento
econOmico ¢ meio ambiente de modo critico, pois entendemos que o desenvolvimento
sustentavel € apenas um cosmético, um verniz utilizado pelo sistema capitalista para continuar

promovendo acumulo de capital e degradando continuamente os recursos naturais.
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ANEXO A



Comparativo entre iPhone 6S, 6 Plus, 6,6 Plus e

5S

Com respeito as especificaces farei um comparativo entre estes cince modelos que agora se tornam nossas

alternativas, lembrando que o iPhone 65 e 65 Plus ainda ndo estédo disponiveis no Brasil. Mas, vocé pode

comprar agora mesmo o iPhone 6, 6 Plus ou 55 na loja oficial da Apple e receber em sua casa com frete

gratis.

Sistema
Cperacional
Tela
Resolugdo
Tecnologia

Processador

RAN

5IM
Armazenament
Conexdo
Touch ID

Camara traseira

Camera frontal
Filmagem

Bateria
Peso
Dimensdes
Espessura
Seguranca
Cores

Artigos
Preco

Fonte: Disp
2015.

iPhone 65 Plus
059

5,5 polegadas
1920 x 1080 (401 ppp)

3D Touch Retina Display
AS da Apple com 64 bits,

coprocessador de

059

4,7 polegadas

1334 x 750326 ppp)

3D Touch Retina Display
AS da Apple com &4 bits,
coprocessador de

i059

5,5 polegadas

1920 x 1080 (401 ppp)
Retina Display

AE da Apple &4 bits,
coprocessador de

movimentos M9 embutido movimentos M2 embutido movimentos M8

2 GE
nano-51M
016, 64e 128
HSDPA e LTE
5im
12 MP /2.2 com focus-
Tone e pixels de 1.5

microns
5 MP (720p)

2GB

nano-5IM

16, 642 128

HSDPA e LTE

5im

12 MP f/2.2 com focus-

pixel, dual flash LED True  pixel, dual flash LED True

Tone e pixels de 1.5
microns
5 MP (720p)

1GE
nano-51M

16 ou 64
HSDPA e LTE
5im

iPhone 6

i059

4,7 polegadas

1334 x 750 (326 ppp)
Retina Display

AZ da Apple B4 bits,

coprocessador de
movimentos M8
1GE

nano-5IM

16 ou 64
HSDPA e LTE

5im

059

4 polegadas

1136 x 640 (326 ppp)
Retina Display

A7 da Apple 64 bits,
coprocessador de
movimentos M7
1GE

nano-5IM

16 ou 32

HSDPA & LTE

sim

8 MP /2.2 com focus-pixel, & MP /2.2 com focus-pixel, & MP /2.2 com auto-focus,
dual flash LED True Tone edual flash LED True Tone e dual flash LED True Tone e

pixels de 1.5 microns

1.2 MP (720p)

4K 30fps - 1080p 120fps - 4K 30fps - 1080p 120fps - 1080p 30fps e 60fps -

720p 240fps

A confirmar

192 gramas

158.2 x 77.9mm
7.3mm

Leitor biométrico
Prata, Grafite, Rosa e
Dourado

Resenha

Ug 649

[Comprar]

onivel em: <http://ipaddicas.com/dicas/comparativo-iphone-5s-5c-4s-apple/>. Acesso em: 13

T20p 240fps

A confirmar

143 gramas

138.3 x 67.1mm
7.1mm

Leitor biométrico
Prata, Grafite, Rosae
Dourado

Resenha

us g79

[Comprar]

720p 120fps
2.915 mAh

172 gramas
158.1 x 77.8mm
7.1mm

Leitor biométrico

Prata, Grafite

Resenha
RS 3.499
[Comprar]

pixels de 1.5 microns

1.2 MP (720p)

1080p 30fps e 60fps -
720p 120ips

1.810 mAh

129 gramas

138.1 x 67mm

6.9mm

Leitor biométrico

Prata, Grafite

Resenha
R$ 3.199
[Comprar]

pixels de 1.5 microns
1.2 MP (720p)
1080p 30fps - 720p 120fps

1.440 mAh

112 gramas
123.8 x 58.6mm
7.6mm

Leitor biométrico
Prata, Grafite

Resenha
RS 2.299
[Comprar]
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ANEXO B — Comparativo entre linhas de metr6 x tarifa em algumas capitais do mundo

POPULACAO
Londres
8 miilhées

N
Nova York ¥
8 milhdes — h
. 2 milhdes

' 4 b1
t il 3 milhdes

Cidade do México

8 milhdes
Sé&o Paulo
Santiago do Chile . : 11 milhGes
5milhdes
Buenos Aires
3 milhdes
INAUGURACAO
Nova Buenos
Londres Paris quk Aires Madri
1863 1900 1904 1913 1919
TARIFA
(Délares)

Cidade do México ] 027
Buenos Aires | 0,32
Sé&o Paulo - 0,94
Santiago do Chile [l 1
Paris [ 197
Madri [N 218
Nova York I 2.75
Londres |G S o

*De acordo com a cotagao do délar em 29.01.2016.

400

337
294
214 225
EXTENSAO
(Quildmetros)
94
o 68 I
O & @ b‘,p(,o Q&

6
&
0‘775( ()Qloo c}\ b
) S
& P o o5 S

Cidade do México  Sao Paulo
e

1969 1974 2016

LINHAS

SzoPaulo HERENE 5
Santiago do Chile BN B NN S
Buenos Aires EERREN 6
Londres HINNANERRENNL
Cidade doMéxico HENNNNNNRREN 2
Madi EHENENERRNNENI3
Paris IHNENRENNRNERENN 6
NovaYork EHNNNENNEENENREENRRERE 21

Foram levados em conta os valores unitérios dos bilhetes. Nao entraram os descontos para a compra

de cartdes mensais e semanais, por exemplo, ou de estudante, cujos abatimentos variam de cidade paracidade.

Fontes: Sites oficiais do metrd de cada cidade.
Fonte: Jornal El Pais. Disponivel em:

<http://brasil.elpais.com/brasil/2016/02/02/media/1454436139_679266.html> Acesso em: 10 abr. 20016

EL PAIS
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ANEXO C

GRAFICO 1 - FABRICACAO DE AUTOVEICULOS NO BRASIL - 1957/2010

4.000.000
Ciclo Atual
3.500.000
3,000.000 ~—
Automotivo
2.500.000 I||
2.000.000
1.500.000 l
12 consolidagio |I||
1.000.000 ‘ -
0
~ o v W~ - ™ - sl - m ~ - ™~
X2 2 EEEBEEEELEEE g8 2828¢8¢88
™ ™ v ™ ™ ™ ™ v ™ ™ ™ ™ ™™ ™™ e v v NN N NN
FONTE: ANFAVEA

NOTA: Elaboragao do IPARDES.

Fonte: Disponivel em: <http://www.ipardes.pr.gov.br/biblioteca/docs/bol_33_5b.pdf> Acesso em 10 abr. 2016



ANEXO D

Producao da indudstria automobilistica no Brasil 1957/1961 (até junho)
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Veiculos 1957 1958 1959 1960 1961 (até Total
junho)

Caminhoes 3.372 4.447 3.344 4.181 1.811 17.155
pesados
Caminhoes 15.475 26.479 36.312 37.518 12.653 128.437
médios e
onibus
Caminhoes 1.008 4.682 7.908 9.931 5.585 29.114
leves
Jipes 9.201 14.322 18.178 19.516 8.925 70.230
Utilitarios 1.554 9.010 18.500 24.091 15.502 68.657
Automoveis | 0 2.189 12.001 37.943 27.726 79.759
Total 30.700 61.129 96.243 133.078 72.202 393.352

Fonte: Secretaria Executiva do GEIA
Citado por Latini (2007)

ANEXO E - Propaganda Aero Willys
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S
NOVO ASTRO
NA CENA

0O AUTOMOVEL QUE TODO O MUNDO APLAUDE

Agora V.S. pode guiar o automével que tem encantado o mundo automovilista
com sua heleza extraordinaria e rendimento sem igual. E o Aero-Willys . .
Desenhado sdbre principios comprovados da aerondutica, de construcgio a
maneira dos avides de passageiros a que elimina o péso desnecessario, poupa o
combustivel e resulta em maior fortitude e seguranga. O Aero-Willys tem mais
poténcia dado o tamanho do seu motor do que qualquer outro automével
Americano de dimensdes correntes; funciona com suavidade e siléncio increiveis,
e proporciona um kilometragem quasi fantdstico no consumo de gasolina.

RWB 04/2002

WILLYS-OVERLAND EXPORT CORPORATION, Toledo 1, Ohio E. U. A.

Fonte: Revista Selecies da Readers Digest, Marco de 1952

Fonte: Disponivel em: < http://ruralwillys.tripod.com/propagandarural/aerowillys52.jpg.> Acesso em: 23 abr.
2016

ANEXO F - Propaganda DKW
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agora nos REVENDEDORES VEMAG

. em todo o pais.

DADOS TECNICOS

Mosor KW, de 2 tevpor

Poréncra 32 ME (30 19 SAL)

Namere de sifindros 5 es lohe tam wibilog

Cilindrada 9§00 gn? ; %

Cambio 4 aoc. 0 mcha o6 . fa,
z fa e €. incronizades - V., que até éntem sé pdéde vé-lo...
' Trotdo N rgdas damivvm
|| Camosein wiranaste de 050 HOJE pode adquiri-lo !

Chossis Da ol lachadon

Diregéo Can cenohern Parteiio) s, ih 2

o R e e erfeitol nos minimos do_t_c hes, o DKW brasileiro

Mozaniko, de’ mss fol construide dentro das exigéncias de nossas

1 Copacidade do cands . pred s x $
| o s el di¢bes geofisicos: £ um outomdvel ideal para
! Copuiidads 08 ruas e esfradas do Brasil,
: tngue de combustivel 48 Nirse |
| Comuma de (

comburtivel em C?NSU,LTE} loge o Revendedor Vemag

condicdes normait B Sran 100 i mais préxime!

.
‘. o

b “ it
Trersrssnne : -
LR >
L e
.

Fonte: < https://4.bp.blogspot.com/-nMmjPkCHG-E/VBi7Ei94Aql/AAAAAAAABFY/D-
07BIf3smA/s1600/anuncio56.jpg> Disponivel em: 23 abr. 2016



ANEXO G - Propaganda do Fusca

NSo podemos megor que o Volkswogen é couso
e dopetos lomigoves! enire morido e mulher.
Ox dows querem ficor com éle.

BSen, c: dou precaom dile)

O Volizwoges € wm corro femennc?

Alguém, cpressodoments, poderic  responder
Noo. cheohsomente |

Ewdc pergustoriomos:
:-.n-—lunqnnu-wd&e?

Par ou impar?

As moarchos entrom sem nenhuma dificuldade.
(Tédas as marchas sdo sincronizades. Nao ¢ pre-
¢iso parar o carro para engatar o 12}
O Volkswagen arronco répida e svavemente.
(Afogomentos de trénsito raras vézes acontecem
por causa do VW.)
Outro motivo de seguranga € o motor refrige-
rodo a ar.

ST A,

560 Bernacds do Compo — SP

Volimages @5 Basd § A

quer outro.

Fazer compras, levar o criongodo para o escola...

Por falar nisso, é bom lembror gue poro abrir
otrds, s6 as jonelas.

V. sobe como os criangas adoram brincar com as
travos de segurango dos portos de Irés. Com o
Volkswagen é um sosségo.

E depois, é um carro 130 simpético!

(Ele gue cotivar o gente pora sempre.)

Paror na rua por causa de um
., jomais.

FScll de dingw. Fécil de estocionor. Obeds
Noo oo probiemcs

oz 3= cpoaceom wmedsotomente por dle.

l—o“—nmeeﬁo’*?‘uiﬂt

(O Volkswogen ndo tem rodiodor.)

E o or ndo ferve.

Pora estacionar é muito facil, nos menores vagas.
O Volkswogen é prético e itil, mais do que qual-

Par ou impar?

VOLKSWAGEN

o bom senso em automével

Fonte:

<http://3.bp.blogspot.com/-10TE_VNcgLE/Uz2w2CXMXpI/AAAAAAAAT-

Q/Dy6DNym1iRo/s1600/propaganda+do+fusca+volkswagen.jpg.> Acesso em: 23 abr. 2016



ANEXO H - Propaganda DKW-VEMAG

Fonte: < http://flaviogomes.grandepremio.uol.com.br/wp-content/uploads/2012/10/dekabrancaprop.jpg.>
Disponivel em: 23 abr. 2016




ANEXO1

Mobilidade no Sistema Viario Principal - MSVP - 2014

4.1. Sintese dos resultados

80,2% Automovel

15,1% Motocicleta

Volumes
(Composigao da Frota)

1,5% Caminhao

2,4% Onibus Urbano

0,4% Onibus Fretado

TEENE

0,3% Bicicletas

Tarde: 19,7 km/h

|
s

Velocidade
(Tré&fego Geral)
Manha
/ 2%
| Retardamento |

18%

Congestionamento
11%

Bairro-Centro: 20,7 km/h

Centro-Bairro: 25,8 km/h

Bairro-Centro: 23,4 km/h

Centro-Bairro: 16,0 km/h

Bairro-Centro: 17%

Cantro-Bairro: 19%

Bairro-Centro: 14%

Centro-Bairro: 8%

192

Fonte: < http://www.cetsp.com.br/media/409155/msvp-2014-volume-e-velocidade.pdf.> Acesso em: 22

abr. 2016
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Evolucao do crédito livre direcionado por pessoa fisica e juridica no Brasil
(dez./2002-dez./2010)
(Em % do PIB)

Recursos livres Recursos direcionados Total Crédito

Pessoas Pessoas Total Pessoas Pessoas Total Pessoas Pessoas total

fisicas juridicas fisicas juridicas fisicas juridicas
Dez./2002 6,12 10,13 16,25 3,21 6,55 9,76 9,33 16,68 26,01
Dez./2003 5,94 9,10 15,04 3,43 6,14 9,57 9,37 15,24 24,60
Dez./2004 7,14 9,24 16,37 3,37 5,94 9,31 10,51 15,18 25,69
Dez./2005 8,88 9,92 18,80 3,41 6,06 9,47 12,29 15,98 28,27
Dez./2006 10,04 10,99 21,03 315 6,14 9,89 13,79 17,12 30,92
Dez./2007 11,93 12,90 24,83 4,05 6,29 10,34 15,98 19,18 35,17
Dez./2008 13,00 15,73 28,73 4,55 7,19 1,74 17,56 22,92 40,48
Dez./2009 14,50 14,96 29,47 513 9,07 14,19 19,63 24,03 43,66
Dez./2010 14,85 14,75 29,60 579 9,86 15,64 20,64 24,61 45,25

Fonte: BCB.

Fonte: <http://repositorio.ipea.gov.br/bitstream/11058/3537/1/td2022.pdf> Acesso em: 11 abr. 2016

ANEXO L — A embalagem da discérdia
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LUl gana; 2/

Fonte: Disponivel em: <https://www.buzzfeed.com/clarissapassos/a-polemica-da-
mexerica?utm_term=.yfOp8QWrk#.rukroK5XZ.> Acesso em: 22 abr. 2016
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SHOPPING CENTERS NO BRASIL 2015

ANO

2007

2008

2002

2010

2011

2012

2013

2015

N° DE
SHOPPINGS

351

363

376

392

408

430

457

495

520

538

9,081

9,512

10,344

11,403

12,940

14,68

62.086

65.500

70.500

73775

80.192

83.631

86.271

95,242

98,201

FATURAMENTO (EM

BILHOES DE
REAIS/ANOQ)

91

108,2

1194

129,22

1423

151,5

EMPREGOS

524.090

629.700

700.650

707.166

720.641

775.383

804.683

843,254

978.963

1.032.776

TRAFEGO DE
PESSOAS
(MILHOES
VISITAS / MES)

305

325

328

329

376

398

415

Fonte: Disponivel em: <http://www.portaldoshopping.com.br/monitoramento/evolucao-do-setor.> Acesso em:

28 abr. 2016
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ANEXO N

Fonte: Disponivel em: <
http://portal3.tcu.gov.br/portal/page/portal/TCU/comunidades/contas/contas_governo/contas_09/Textos/Ficha%?2
01%20-%20Analise%20da%?20Crise.pdf.> Acesso em: 24 mai. 2014



