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RESUMO

Apresenta pré-projeto e proposta de guia de contetdos destinados a producédo de uma
série de interprogramas para emissoras de televisdo publicas, abordando as
transformacdes no modo de o telespectador se relacionar com a tevé, motivadas pelo
advento da tecnologia digital. Traz informacdes passo a passo sobre 0s novos recursos
proporcionados pela tecnologia digital e suas funcionalidades, capazes de estimular o
senso critico da audiéncia e a formacéo para atitudes mais ativas frente ao meio de
comunicacdo. Contempla uma reflexdo, a partir de diversos tedricos, sobre os temas
mais proeminentes no contexto das televisdes do campo publico, diante do processo
de implantacédo da TV Digital no Brasil. Dimensiona-se o impacto da digitalizacdo para
esses canais, apresentando os cenarios e desafios que se impdem na atual conjuntura
de transicdo do modelo de TV analdgico para o digital e que serdo determinantes para
a consolidacdo de um sistema publico de televisdo plural, participativo e mais
independente da tutela governamental. Traz, também, uma revisdo bibliografica sobre
as finalidades pedagégicas da televisdo e do processo de producdo de contetdos

nesse meio de comunicacao.

Palavras-chave: Televisao digital. Televisdo publica. Interprogramas. Democratizacao
da Comunicagéo.
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public broadcasters. 2011 155p. Work Completion (Master in Digital TV: Information
and Knowledge) - FAAC - UNESP, under the guidance of Professor Dr. Maria Cristina
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ABSTRACT

Presents a pre-project proposal and content guide for the production of a series of
interprograms for public television stations, addressing the changes in the way the
viewer relates to the TV, motivated by the advent of digital technology. It provides "step
by step” information on the new features offered by digital technology and its functions,
being able to stimulate the critical sense of audience attitudes and training for the most
active front of the media. Included are reflections from various theorists, on the most
prominent themes in the context of the field of television audience, before the process
of implementation of Digital TV in Brazil. It puts into scale the impact of digitization for
these channels, presenting the scenarios and challenges they pose in the current
model of transition from analogue TV to digital and what will be decisive for the
consolidation of a public television which is plural, participatory and more independent
of government tutelage. There is also a review on the educational purposes of

television and content production process in this medium.

Keywords: Digital television. Public television. Interprograms. Democratization of

Communication.
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1 INTRODUCAO

A amplitude das novas tecnologias coloca os telespectadores diante de
escolhas de possibilidades variadas de agdo e comunicacéo. A implantacdo do sistema
de televisdo digital implica em muitos desafios e, dentre eles, um dos maiores € a
educacdo para as novas midias. Embora tenhamos uma sociedade dependente da
televisdo aberta e terrestre, cuja penetracdo massiva atinge quase cem por cento dos
lares brasileiros, o desafio ainda é articular uma tecnologia de ponta a uma realidade

com muitos entraves a incluséo digital.

A evolucdo da TV analdgica para a TV digital ndo € marcada apenas pelo
aumento da qualidade do sinal de audio e video disponibilizados, mas também pelo
fornecimento de novos servicos computacionais. Pode-se resumir as novas
funcionalidades citadas como: “agregar capacidade computacional a TV”, segundo a
definicdo do Comité Gestor da Internet no Brasil (CGI.BR, 2005). Essa e outras
mudancas ensejadas pela digitalizacdo do sistema de tevé brasileiro ainda ndo séo
usufruidas pela grande maioria dos telespectadores, estando o conhecimento sobre
beneficios e funcionalidades restrito a um pequeno universo de cidadaos, geralmente
estudiosos do tema, profissionais e empresarios do ramo de radiodifusdo e pessoas
das classes média e alta, com poder aquisitivo para a compra de conversores digitais

ou aparelhos de tevé com essa tecnologia embarcada’.

Outro fator que torna mais complexa a massificacdo dessa tecnologia é a
pouca veiculacdo de informacdes nos meios de comunicagdo, dentre eles a prépria
tevé, visando popularizar a televisdo digital entre todas as camadas da sociedade,
familiarizando o telespectador com o0s recursos por ela proporcionados. Nesse
contexto, um elemento que deve ser mencionado é o papel das emissoras do campo
publico de televisdo que ainda estdo dando os primeiros passos, visando a migracéo

para o sistema digital, em flagrante descompasso com as redes privadas.

! Sistemas embarcados sdo combinacdes de hardware/software cujo objetivo é controlar um dispositivo,
um processo ou um sistema maior. Entre os exemplos de sistemas embarcados estdo aqueles que
controlam o funcionamento do motor de um carro, o piloto automético da aeronave ou o conjunto de
chips e softwares dentro de um set-top box para TV digital.
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A criacdo da Empresa Brasil de Comunicacédo (EBC), em 2008, inaugurou
uma nova etapa com a implantacdo de modelos de gestéo, financiamento, producao e
difusdo de conteddos mais democréticos, além de instalacdo de retransmissoras em
todo o pais. Essa politica objetiva ampliar a participacdo social na construcdo de um
projeto de comunicacdo publica rumo a digitalizacdo, embora ndo tenham sido
introduzidas mudancas na programacdo das emissoras publicas, no que se refere a
producdo de conteudos que comecem a explorar as funcionalidades da TV digital.
Dentre os desafios a serem enfrentados na constru¢cdo de um modelo de televisao para
0 campo publico estdo a oferta de novos conteludos que explorem as potencialidades
proporcionadas pela digitalizacdo, a exemplo da interatividade, além de buscar meios

de promover a convergéncia com outras plataformas como internet e celulares.

Esse cenéario motivou a realizacao de pesquisas que resultaram na producdo
deste relatdrio técnico-cientifico, o qual apresenta um pré-projeto e proposta de guia de
conteudos destinados a producdo de uma série de interprogramas para emissoras de
televisdo publicas, abordando as transformacdes no modo de o telespectador se

relacionar com a tevé, motivadas pelo advento da tecnologia digital.

A questdo principal que este trabalho levanta e que a série de interprogramas
vai tentar responder, quando de sua producao, é: como informar, introduzir, explicar o
tema digitalizagdo aos telespectadores, fazendo-os ter maior familiaridade com novos
formatos e linguagens nunca antes experimentados na tevé brasileira e que permitem

ao publico atitudes menos passivas em frente ao aparelho de TV ?

Todas estas preocupacdes que nortearam a pesquisa estdo em sintonia com
0s objetivos que justificaram a criacdo e implantacdo do Sistema Brasileiro de
Televisao Digital Terrestre (SBTVD-T). Isto porque o SBTVD-T (2003) estabelece que
a transicdo para o modelo de televisédo digital € mais que a substituicio de uma
tecnologia por outra, devendo, entre outras finalidades, oferecer condi¢cdes para que 0s

cidadaos usufruam, adequadamente, 0s novos servicos, social e culturalmente.

A introducdo do tema digitalizacdo em canais publicos, através de uma série
de interprogramas, pode se constituir em uma das iniciativas objetivando atender uma

necessidade social por informagéo nessa area, tornando os cidadaos mais conscientes
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sobre as novas possibilidades que a tecnologia proporciona e mais aptos a interagirem

e aproveitar 0s seus potenciais recursos.

A producdo da série de interprogramas objetiva, também, contribuir para a
formacao de profissionais de comunicagao social sobre os aspectos que envolvem o
tema digitalizacao, visto que para as categorias deste segmento se apresenta um novo
e inevitavel cenario, caracterizado pela necessidade de produzir conteudos mais
interativos, em formatos que fogem a logica tradicional a qual estdo habituados
(VILCHES, 2003). Por outro lado, a presente pesquisa, bem como a producao e
exibicdo da série, podem subsidiar novos estudos nessa area, visto que as Ciéncias da
Comunicacéao estdo ainda em descompasso com o ritmo das transformacdes em curso.
Hoje, pesquisadores do campo da comunicacdo devem realizar estudos que
apresentem respostas a sociedade sobre as mudancas ensejadas pela digitalizacao,
respondendo as demandas sociais por informacao nessa area, principalmente no que
concerne a formacéo dos profissionais de comunicacdo, que atuam em um mercado
gue passa a exigir, cada vez mais, uma fusdo de competéncias para lidar com as
novas tecnologias (BOLANO E BRITTOS, 2007).

Na construcdo deste relatorio técnico-cientifico foram realizadas consultas
bibliograficas na literatura existente sobre os temas “TV digital” e “Novas tecnologias”,
estando, entre os autores, Jenkins (2009), Cruz (2009), Cannito (2010), Teixeira
(2009), Becker e Montez (2005), Crocomo (2007). Do mesmo modo, foram consultados
tedricos que abordam os temas “Finalidades pedagodgicas da televisao” e “Historico,
evolugdo e contexto atual das tevés do campo publico”, visando construir um quadro
referencial que fundamentasse os objetivos da pesquisa. Autores como Tornero (1994)
e Kellison (2007) foram fundamentais para uma compreensao mais aprofundada sobre
as fases de criacdo e producdo televisiva, assim como na definicdo das idéias

estruturantes da proposta de guia de conteudos para a série de interprogramas.

Além do referencial teérico, no qual ressalta-se, também, as publicacdes do
grupo Intervozes, recorreu-se a diversas experiéncias decorrentes da participagdo em
eventos, em nivel local, regional e nacional, que discutiram varios aspectos da
democratizacdo da comunicacdo social, bem como os cenarios e desafios que

envolvem a conjuntura atual das emissoras do campo publico, com énfase para a
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digitalizacdo. Nesse sentido, destaca-se informacdes coletadas na “I Conferéncia
Nacional de Comunicacdo (Confecom)” e também nas conferéncias regionais e
municipais, o “Il Forum Nacional de Televis6es Publicas”, além da legislagdo que criou
a Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) e instituiu o SBTVD-T. A observacao da
realidade aliada as informacdes e conhecimentos obtidos em disciplinas do Mestrado

em TV Digital também contribuiram para alicercar este trabalho.

Dentre outras fontes de relevancia ressalta-se a experiéncia de coordenacao
do “I Forum Paraibano de TVs Publicas na era digital”, que resultou na publicacdo de
um livro, e a participacdo em oficinas realizadas pelo Laboratério de Aplicagbes de
Video Digital da UFPB (Lavid), durante as quais se pode acompanhar o
desenvolvimento de roteiros interativos desenvolvidos nas regifes Norte e Nordeste
para o Programa Laboratério de Experimentacdo e Pesquisa em Tecnologias
Audiovisuais (XPTA.Lab), do Ministério da Cultura, e que compdem a proposta da série

de interprogramas.
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2 RELATORIO TECNICO-CIENTIFICO

2.1 DADOS GERAIS DO PROJETO

Mestranda: Area de Concentragéo:

Diolinda Madrilena Feitosa Silva Comunicacédo, Informacdo e Educacdo em
Televiséo Digital

Linha de Pesquisa:

Gestao da Informacédo e Comunicacdo para
Televiséo Digital

Orientadora: Professora Doutora Maria Cristina Gobbi

Titulo do Projeto: BE-A-BA DA TV DIGITAL: PROPOSTA DE PRODUCAO DE
INTERPROGRAMAS PARA CANAIS PUBLICOS

Periodo de Execucdao Fisica: 02 de janeiro de 2010 a 31 de janeiro de 2011.

Grande Area do Conhecimento (usar nomenclatura do CNPq): Ciéncias
Sociais Aplicadas — 6.00.00.00-7

Valor total do projeto: R$ 79.592,00

Apresentamos, a seguir, alguns prognosticos quanto a equipe e aos valores
que poderiam ser pagos, em valores de janeiro de 2011. Todos os profissionais
envolvidos ndo estdo elencados nesta proposta de orcamento, sendo listados apenas
aqueles que a TV UFPB néao dispde em seu quadro e que terdo de ser contratados. O
orcamento previsto para os profissionais de diversas areas néo foi definido segundo
uma tabela nacional de cada categoria, mas com base em valores pagos no mercado

local, podendo ser redimensionado quando da finalizacdo do projeto para a producéo
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dos interprogramas.

Os equipamentos, aqui incluidos, também ndo serdo disponibilizados pela
TV UFPB. A proposta é apresentada levando em conta que a série de interprogramas
terd teledramaturgia em seu roteiro, além de contar com apresentador, profissional
para realizar entrevistas, podendo, também, trabalhar com recursos proprios da
estrutura do telejornalismo (off, passagem e sonoras). A participacao de equipe da TV

Brasil também n&o foi incluida nesta previsdo orcamentaria.

AUXILIO FINANCEIRO A ESTUDANTE

- 08 (oito) Alunos do curso de Artes Cénicas da UFPB — R$ 9.600,00

- 02 (dois) Alunos do curso de Informatica, lotados no Lavid /UFPB — R$ 2.400,00
- 02 (dois) Alunos do curso de Comunicagdo Social da UFPB — R$ 2.400,00

MATERIAL DE CONSUMO

- Material para confeccdo de figurinos — R$ 1.000,00

- Material para confeccao de cenarios — R$ 1.500,00

- Kit completo para maquiagem — R$ 400,00

- Fitas DV Cam — R$ 750,00

- Fitas Mini DV Cam — R$ 100,00

- DVDs com capa para copias e distribuicdo — R$ 500,00

OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA FISICA (INCLUINDO OBRIGACOES TRIBUTARIAS
E CONTRIBUTIVAS)

- 01 (um) Profissional para criagdo e confec¢do de figurinos — R$ 5.000,00

- 01 (um) Profissional para criacdo e confeccdo de cenarios — R$ 5.000,00

- 01 (um) Maquiador profissional para o elenco — R$ 5.000,00

- 01 (um) Roteirista profissional para a série de interprogramas — R$ 10.000,00

- 01 (um) Editor para a série de interprogramas — R$ 8.000,00

- 01 (um) Videografista responsavel pela identidade visual dos interprogramas — R$ 8.000,00
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OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

- Impresséo gréafica para os DVDs que reproduzem os interprogramas — R$ 300,00
- Impresséo de cartazes para divulgacéo dos interprogramas — R$ 1.130,00

- Impressdo de convites para o langamento dos interprogramas — R$ 500,00

- Coquetel de langamento da série de interprogramas — R$ 7.200,00

EQUIPAMENTOS E MATERIAL PERMANENTE
- 01 (um) Microfone Shot Gun — R$ 5.000,00
- 01 (um) Microfone de lapela sem fio — R$ 2.000,00

CUSTO OPERACIONAL
- Execucéo do projeto:
- Material de expediente — R$ 312,00;
- Publicac@es de contratos — R$ 500,00;

- Horas de trabalho de profissionais envolvidos na gestdo administrativa e financeira do projeto, bem como
para processos licitatorios e prestagdo de contas — R$ 3.000,00

CUSTO TOTAL: R$ 79.592,00

Bolsas — Financiamentos — Convénios e Parcerias:

Para viabilizar a série de interprogramas, a TV UFPB nao pode prescindir da
parceria com a TV Brasil, da qual é esperado o apoio, através da cessao de
profissionais do corpo técnico qualificado, assim como auxilio financeiro para aquisicao
de equipamentos.

Como fonte de financiamento alternativa ha a possibilidade de buscar apoio
cultural em empresas publicas, na iniciativa privada e também em Orgdos da
administracao federal, assim como no ambito estadual e municipal. Essa captacdo de
recursos é possibilitada através do contrato de concessao do canal de radiodifusao
publica, estabelecido entre a UFPB e a TV Brasil. O estimulo ao financiamento préprio
das emissoras integradas a Rede Nacional de Comunicacdo Publica/Televisdo
(RNCP/TV) esta previsto na Lei 11.652, que criou a EBC, em 2008. Ao ampliar as
possibilidades de obtencdo de recursos para as producgdes televisivas, diminuindo a

dependéncia dos cofres publicos, a EBC diversifica e amplia a programacéao regional,
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valorizando as identidades culturais.

Os recursos oriundos de fontes externas a UFPB serdo utilizados para a
compra de equipamentos, pagamento de técnicos especializados e estagiarios dos
cursos de Teatro, Informética e Comunicacao Social da UFPB.

Instituicbes participantes: TV BRASIL E UFPB (TV UFPB E LAVID).

A proposta da série BE-A-BA DA TV DIGITAL: PROPOSTA DE PRODUCAO
DE INTERPROGRAMAS PARA CANAIS PUBLICOS foi concebida para ser realizada
em co-producéo entre a TV Brasil e a TV UFPB, a emissora da Universidade Federal
da Paraiba, integrada ao P6lo Multimidia da instituicdo, em parceria com o Laboratério
de Aplicacbes de Video Digital da UFPB (Lavid). A seguir, apresentamos o perfil da TV
Brasil e da UFPB (TV UFPB), demonstrando a capacidade para a realizacdo do
projeto.

Perfil institucional da UFPB:

A UFPB, instituicAo publica de ensino superior vinculada ao Ministério

Educacéo, tem como objetivo promover o desenvolvimento socioeconémico da Paraiba,
do Nordeste e do Brasil. Para tanto, propde-se, na sua area de competéncia, a
empreender agdes visando aos seguintes resultados:

» formar profissionais nos niveis de ensino fundamental, médio, superior e de poés-
graduacéo;

* realizar atividades de pesquisa e de extensao;

* pautar as suas atividades académicas pela busca do progresso da cultura, ciéncias,

letras e artes.
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Missao e visao da UFPB:

A Missdo da UFPB esta definida como se segue:

Integrada a sociedade, promover o progresso cientifico, tecnolégico, cultural e
socioecondmico local, regional e nacional, através das atividades de ensino,
pesquisa e extensao, atrelado ao desenvolvimento sustentavel e ampliando o
exercicio da cidadania (PDI /UFPB, 2009-2012).

A Visao da UFPB, para o triénio 2009-2012, representa um estado futuro
desejavel e um eixo norteador para o alcance de sua missao institucional.

Encontrando-se delimitada da seguinte forma:

Uma universidade lider no processo de desenvolvimento tecnoldgico,
cientifico, cultural e sécio-econdmico no ambito local, e referéncia regional e
nacional com relevante insercdo internacional, caracterizada por avangadas
formas de gestéo e organizacdo académico-administrativas (PDI/UFPB, 2009-
2012).

O Pé6lo Multimidia da UFPB e a TV UFPB

Em 2005, a UFPB ampliou suas a¢des de comunicagao social com a criacao
do POlo Multimidia, que coordena a TV UFPB, o Nucleo de Documentacgao
Cinematografica (Nudoc), O Laborato6rio de Desenvolvimento de Materiais Instrucionais
(LDMI), o Nucleo de Producao Digital (NPD), a Grafica e Editora Universitaria, um
informativo mensal, com tiragem de 10 mil exemplares, além do portal www.ufpb.br,
gue conta com uma agéncia de noticias, apresentando-se como um dos trés mais
visitados do estado, segundo dados do site www.alexa.com. O Polo Multimidia
promove a integracdo da politica de comunicacao da instituicdo, realizando atividades
de editoracdo, producdo audiovisual e novas midias, visando fortalecer a imagem da
UFPB como uma instituicdo provedora do progresso cientifico, tecnoldgico, cultural e

socioecondmico da Paraiba e de todo o pais.



http://www.ufpb.br/
http://www.alexa.com/
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Gestédo da Comunicacéao

A concepcao de que a comunicagdo social forma a cultura prevalece na
gestdo da comunicagdo da Universidade, considerando que a cultura organizacional é
mediada e se realiza através da comunicacdo. Afinal, ela da sentido as acdes

organizacionais e, mais que isso, promove o desenvolvimento da instituic&o.

De um modo geral, pode-se dizer que a concepcao de que a comunicacao
forma cultura e gera significados deve prevalecer, no caso da UFPB, seja na
comunicacdo administrativa, interna ou institucional. Esta € uma concepcdo que tem
respaldo junto aos estudos da comunicagéo organizacional, aos autores da era digital e
das transformacdes sociais, que tém se reportado a comunicacdo sempre ligada a
cultura. Visdo essa que abre caminho para a comunicacdo se tornar estratégica em

qualquer sistema organizacional.

A TV UFPB esta iniciando uma das fases mais proficuas, desde a sua
implantacdo, pois se prepara para funcionar em canal aberto (Canal 43), no inicio de
2011, passando a transmitir a programacéo da TV Brasil (Contrato EBC/SUREDE — N°
027/2010), a maior rede publica de tevé do pais, presente em todos os estados da
federacdo, constituindo, assim, um espaco privilegiado para a difusdo da cultura
paraibana em nivel regional e nacional, além da possibilidade de intercambio da nossa

producdo audiovisual com a programacao de outras regides.

E nesse cenario que a TV UFPB esta ampliando a oferta de programas
locais, dentre os quais se destaca “Ciéncia Aberta”’, que objetiva popularizar a
producdo cientifica e tecnolégica da UFPB e revelar o chamado saber popular,
estabelecendo uma ponte entre a pesquisa cientifica e a experiéncia popular,
buscando promover o diadlogo entre diferentes saberes, desmistificando ou confirmando
o0 conhecimento popular ja difundido. Outros programas, em fase adiantada de
producao, sdo “De Portas Abertas”, que levara aos telespectadores informagdes sobre
todos os servicos e atividades de extensao voltadas a comunidade, e “Curta Olhar
Paraiba”, que vai dar visibilidade a toda producéo ficcional e documental de cineastas
paraibanos.

No primeiro semestre de 2010, o projeto “De Portas Abertas”, um programa
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concebido pela equipe do Pélo Multimidia da UFPB, foi contemplado com o edital
ProExt 2010, do Ministério da Educacao, que financiara a producao de uma série de 30

programas, destinados a exibicdo na TV UFPB.

A TV UFPB também esta atuando no sentido de funcionar como um setor
estratégico e dinamico para o fortalecimento e consolidacdo da cadeia produtiva do
audiovisual na Paraiba. Através do seu Nucleo de Producédo Digital (NPD), esta
capacitando estudantes e jovens produtores independentes, propiciando oportunidades
de inclusdo social, em particular para jovens e minorias, que podem realizar suas
atividades e contribuir para o desenvolvimento de conteddo audiovisual. A TV UFPB e
as demais TVs publicas parceiras sdo 0s canais para veiculacdo dessa producao

regional.

Em seu quadro de recursos humanos possui profissionais capacitados para
as demandas da area de operacdes técnicas e de engenharia de TV, além de editores,
produtores, reporteres e toda a cadeia de jornalismo, com experiéncia reconhecida,
através das producdes para a TV UFPB, onde estéo lotados. O canal conta, também,
com pessoal capacitado para a area de teledramaturgia, dentre eles um diretor de cena
e mais aqueles com larga experiéncia em roteirizacdo, direcdo e producédo de obras

ficcionais e documentarios.

Antes de firmar parceria com a TV Brasil, a TV UFPB transmitiu, por cinco
anos, através do canal 22 da BIG TV, a programacdo do Canal Futura, emissora da
Fundacdo Roberto Marinho, referéncia nacional e internacional em programacao
educativa e cidada. Através dessa parceria, foram produzidas reportagens sobre
diversos aspectos da nossa cultura regional para o telejornal Futura, que foram ao ar,

de segunda a sexta-feira, em duas edi¢des diarias.

Essa associacdo com o canal educativo também possibilitou a jovens
estudantes de Comunicacao Social da UFPB participarem do projeto Geragédo Futura,
através do qual alunos conheceram as rotinas de producdo da emissora, no Rio de

Janeiro, e participaram de oficinas, visando a producéo de videos.




23

Perfis da EBC e TV Brasil

A TV Brasil, conforme a filosofia que deu origem a sua implantacdo, veio
atender a antiga aspiracdo da sociedade brasileira por uma televisdo publica nacional,
independente e  democratica, propésito que € ressaltado no @ site
www.tvbrasil.org.br/sobretv. Sua finalidade € complementar e ampliar a oferta de
conteudos, oferecendo uma programacdo de natureza informativa, cultural, artistica,

cientifica e formadora da cidadania.

Criada em dezembro de 2007, a TV Brasil é gerida pela Empresa Brasil de
Comunicacéao (EBC), entidade também responsavel pela Agéncia Brasil, Radioagéncia
Nacional, TV Brasil Internacional, Radios MEC AM e FM, além das Radios Nacional do

Rio de Janeiro, AM e FM de Brasilia, da Amazo6nia e do Alto Solimdes.

A partir da criagdo da EBC, as emissoras publicas universitarias e canais
estaduais passam por um processo de mudanca em seu posicionamento, tendo em
vista que grande parte esta realizando convénios para a transmissdo em sinal aberto
da programacédo da TV Brasil e, dessa forma, pavimentando o caminho para maior

visibilidade da cultura regional em grade nacional.

De acordo com a proposta inicial da nova rede publica de tevé, quatro horas
da programacdo diaria seriam dedicadas a cabeca de rede, produzidas pela TV Brasil,
e outras quatro horas as “pragas”, além de também incluir duas horas de programas

com conteudos voltados para o publico infanto-juvenil.

O modelo de rede que ora estd em construcdo prevé que as associadas
poderdo receber apoio financeiro e estrutural para melhorar sua producdo e parques
de transmissdo na migracao para o sistema de transmissao digital, uma prerrogativa

gue beneficia as emissoras associadas, a exemplo da TV UFPB.

De acordo com estudo realizado pelo grupo Intervozes (2009), a EBC
enfrenta desafios para consolidacdo de sua identidade, ampliacdo de sua oferta em
todo territorio nacional e a constituicdo de processos que garantam seu efetivo carater
publico. A TV Brasil introduziu, paulatinamente, nos dois ultimos anos, uma gama de

novas atragées no campo do jornalismo, trazendo séries sobre a realidade de outros
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continentes, além de programas culturais, divulgacdo de documentérios e ficgdo
oriundos da producéo independente.

Esse fomento a producdo independente caracteriza o come¢co de um
processo de descentralizacdo da producao de contetdo, que ganhou novos contornos,
principalmente a partir de 2009, acabando por ter impacto relevante na diversificacao

da programacéo da TV Brasil, fato que é constatado atualmente.

A politica de fomento a interprogramas

A politica da EBC para interprogramas esta prevista na Norma N° 603, que
regulamentou a formacdo da Rede Nacional de Comunicagdo Publica/ Televiséo -
RNCP/TV. O artigo 15 estabelece que a politica de publicidade institucional, de apoio
cultural, de intervalos, de interprogramas, de captacdo e repasses na programacao
nacional ter4, como objetivo e fundamento, o estimulo ao financiamento préprio das
TVs integrantes da Rede, sendo seu regramento estipulado de acordo com os
principios da horizontalidade e da economia do contetdo, com vistas a redugdo das

assimetrias entre as emissoras e a valorizacdo do aportador de conteudos.

As secOes lll e IV, do Capitulo IV da RNCP/TV, sdo mais especificas na
abordagem sobre 0s espac¢os que os interprogramas devem ocupar na grade nacional
e também das emissoras afiliadas. O artigo 23, da Secéo lll, prevé que a EBC
praticard, na programacdo de Rede, intervalos e interprogramas com, no maximo, trés
minutos de duragéo.

J& a Secao IV é totalmente dedicada aos interprogramas e estabelece:

“Art. 24. Os interprogramas terao, preferencialmente, até trés minutos.

Art. 25. Serdo entendidos, como interprogramas da Rede, aqueles que
fizerem a ligacao de programa de Rede com outro de Rede; e de programa de Rede

com programa local.
Art. 26. Fazem parte dos interprogramas:

I- as chamadas (locais/nacionais);
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Il - a publicidade institucional (local/nacional); e
lll - a comunicacédo social das emissoras.

Art. 27. Nos espacos reservados para insercao local nos interprogramas,

cada integrante da Rede dispora deles da maneira que Ihes for conveniente.

Art. 28. Os interprogramas, preferencialmente, serdo inseridos proximos

dos chamados horarios “cheios”.

Art. 29. A parte nacional dos interprogramas podera recepcionar conteados

na forma de programetes (“pilulas”).

81°. Os programetes devem caracterizar estética e conceitualmente os

intervalos da Rede e inicialmente serdo de competéncia exclusiva da EBC.

§2°. A Diretoria-Executiva da EBC regulamentara a descentraliza¢édo para a

producado dos programetes da Rede.

Art. 30. Quando for de interesse da EBC, com anuéncia dos integrantes da
Rede, as “pilulas” deverdo ser veiculadas como conteudos constitutivos dos horarios

de transmissao simultanea.

Art. 31. As “pilulas” nao ultrapassarao o limite de 1’30”, vinheta a vinheta.

Quando forem menores que a duragcdo maxima prevista, elas deverao ter 30” ou 60" —
para se ajustarem ao tempo-padrdo de chamadas e publicidades institucionais.

Art. 32. As “pilulas” poderdo carregar até dois apoiadores culturais, que

terdo sua chancela na abertura e encerramento da peca.

Art. 33. Para efeito de captacdo de apoiadores culturais, repasses e
retencdes, valem as mesmas regras aplicadas aos programas com tempo standard de

30 ou 60 minutos.

Art. 34. As emissoras integrantes da RNCP/TV receber&o a cada veiculagao
de uma “pilula” sua parte do equivalente a uma inser¢cao de publicidade institucional

avulsa.

Art. 35. Quando as “pilulas” ndo carregarem apoios culturais ou estes
cobrirem exclusivamente o0s custos de produgdo, ndo havera repasses pela

veiculacao”.
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Caracterizacao da Pesquisa:

PTCBAC- Pesquisa Técnico-cientifica com base académica, visando o avanco do
conhecimento sobre o tema em estudo.

PTCBP — Pesquisa Técnico-cientifica com base politicas publicas, para o avanco do
conhecimento, com potencial para contribuir em politicas publicas.

Caracterizacdo da pesquisa com uma breve justificativa para enquadramento:

A série de interprogramas, concebida para veiculacdo em canais publicos,
busca introduzir, explicar as potencialidades e funcionalidades da TV digital com uma
linguagem objetiva e clara, de facil compreensdo, tornando 0s usuarios mais
conscientes sobre as novas formas de interagdo com a tevé e outras plataformas. O
cenario atual de convergéncia midiatica, que integra a internet, a TV e também as
telecomunicacdes, aponta para um crescimento exponencial da demanda por
conteudos, mas, conforme ressalta Castro (2008), ha o risco de ampliacdo do que a
autora denomina “brecha digital’, caso as pessoas ndo aprendam a lidar com as
tecnologias disponiveis em diferentes plataformas ou ndo compreendam a nova
linguagem digital.

Castro (2008), em pesquisa sobre as industrias de producdo de conteudos
digitais na América Latina, conclui que essas industrias representam mais que a
identidade cultural dos seus povos e a possibilidade de gerar bens simbdlicos que
movem sentimentos e novos habitos nas pessoas, através dos produtos que geram.
Para a autora, as industrias de conteudo e a convergéncia digital podem ser um
importante fator no desenvolvimento sustentavel e na geracdo de politicas que

colaborem para a inclusao social e digital dos latino-americanos.

Esse estudo, que envolveu 11 paises, dentre eles o Brasil, concentrou-se
nas industrias culturais, de entretenimento e digitais que se utilizam das novas
Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (TICs) e da convergéncia digital. Castro

(2008) ressalta que, apesar da concentracdo de meios de comunicacédo social nas
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maos de pequenos grupos, a América Latina representa um mercado potencial, ainda
em fase de descobrimento, mas se faz necessario que os governos definam as
indUstrias de conteudo e de convergéncia como uma aposta para o futuro. A autora
considera, com base nos levantamentos realizados, que, através da implantacdo de
politicas publicas, esse mercado podera contribuir muito para o desenvolvimento
sustentavel das nagdes.

Conforme ressalta, para que a América Latina desenvolva suas industrias de
conteldo e a convergéncia digital € necessario observar alguns aspectos que sao
similares nos paises estudados, dentre eles o envolvimento das universidades de cada
pais na discussdo do tema, estimulando o desenvolvimento de estudos, tanto na area

de producédo de conteudos como no desenvolvimento de inovagdes tecnoldgicas.

Essa conjuntura ensejou a realizacdo dessa pesquisa e a consequente
proposta da série de interprogramas, que intenciona, através da producdo de contetudo
audiovisual, contribuir para tornar os cidaddos mais conscientes sobre as novas
possibilidades que a tecnologia proporciona e mais aptos a interagirem e aproveitar 0s
seus potenciais recursos. Por se constituir em uma iniciativa que visa atender uma
necessidade social por informacao, incentivando o aprendizado coletivo e individual, a
pesquisa pode vir a ser instrumento propulsor de novas politicas publicas de
comunicacgdo social, visto que, além de trazer em sua esséncia a defesa do direito a
informacédo, propfe a utilizacdo de canais publicos para disseminar o conhecimento

produzido.

Ao oferecer conteudos inovadores aos telespectadores que abordam as
transformacdes tecnolégicas em curso, este trabalho pode contribuir para a criacao de
novas linguagens no meio televisivo, assim como para a capacitacao de profissionais
de comunicacgéo e areas afins, além de fomentar a realizacdo de pesquisas sobre essa
tematica, visto que a partir da insercdo da tecnologia digital na TV, novas
possibilidades estéticas e narrativas sdo incorporadas na producdo e geracdo de

conteudos.

Em todo o processo de elaboracdo deste relatorio técnico-cientifico buscou-

se sintonizar 0s seus propositos com o0s objetivos que justificaram a criacdo e
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implantacdo do Sistema Brasileiro de Televisao Digital Terrestre (SBTVD-T), o qual
estabelece, dentre outros principios, que a transicdo para o0 modelo de televisdo digital
€ mais que a substituicdo de uma tecnologia por outra, devendo, entre outras
finalidades, oferecer condicbes para que os cidadaos usufruam, adequadamente, 0s

NOVos servigos, social e culturalmente.
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2.2 DESCRICAO DO PROJETO

Tema: BE-A-BA DA TV DIGITAL: PROPOSTA DE PRODUCAO DE
INTERPROGRAMAS PARA CANAIS PUBLICOS

Objeto:

Elaboracdo de pré-projeto e de proposta de guia de contetdos destinados a
producdo de uma série de interprogramas para emissoras de televisdo publicas,
abordando as transformacdes no modo de o telespectador se relacionar com a teve,

motivadas pelo advento da tecnologia digital.

Problema:

As mudancas ensejadas pela digitalizacdo do sistema de tevé brasileiro
ainda ndo sao usufruidas pela grande maioria dos telespectadores, estando o
conhecimento sobre beneficios e funcionalidades restrito a um pequeno universo de
cidadaos, geralmente estudiosos do tema, profissionais e empreséarios do ramo de
radiodifusdo e pessoas das classes alta e média, com poder aquisitivo para a compra

de conversores digitais.

A questdo que aqui se coloca e que também esta na pauta das emissoras do
campo publico é a seguinte: como informar, introduzir, explicar o tema digitalizagdo aos
telespectadores, fazendo-os ter maior familiaridade com novos formatos e linguagens
nunca antes experimentados na tevé brasileira e que permitem ao publico atitudes

menos passivas em frente ao aparelho de TV ?

Mesmo dentre a parcela da populagcédo que ja adquiriu conversores de sinal
analdgico para digital ainda impera muita desinformagdo sobre 0s recursos
proporcionados pela digitalizacdo, notadamente pela interatividade, que permite ao
telespectador mudanca de uma atitude passiva para a escolha, o dialogo, a acéo,
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abrindo muitas possibilidades para a intervencao criativa diante da TV.

A demora para a normatizacdo do middleware ginga, que sé aconteceu em
abril de 2010, apesar de as primeiras transmissoes digitais no Brasil terem ocorrido em
dezembro de 2007, se constituiu em uma das razdes para que as potencialidades da
digitalizacdo chegassem ainda mais tarde aos telespectadores. Isso porque o0s
conversores e receptores de TV digital que vinham sendo comercializados até entdo no
mercado, ndo traziam o middleware embarcado, que € um software que possibilita o
recurso da interatividade, permitindo que um mesmo aplicativo seja executado em

diversas marcas e modelos de equipamentos.

Hoje, poucas marcas e modelos de TV possuem a capacidade de rodar o
middleware brasileiro, 0 que se constitui em um entrave para o avan¢go da
interatividade no pais, na opinido de Olimpio José Franco (2010), vice—presidente da
Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisdo (SET). Franco (2010) afirma que o
fato de ndo haver obrigatoriedade para os fabricantes de aparelhos de tevé instalarem
0 ginga em seus sistemas é uma das raz6es para 0 atraso na introducéo e expansao

da interatividade no Brasil.

N&o obstante esses aspectos, outro fator que torna mais complexa a
massificacdo dessa tecnologia é a pouca veiculacdo de informacdes nos meios de
comunicacado, dentre eles a prépria tevé, visando popularizar a televisdo digital entre
todas as camadas da sociedade, familiarizando o telespectador com os recursos por
ela proporcionados. Nesse cendario, outro elemento que deve ser mencionado € o papel
das emissoras do campo publico de televisdo que ainda estdo dando os primeiros
passos, visando a migracao para o sistema digital, em flagrante descompasso com as

redes privadas.

A criagdo da Empresa Brasil de Comunicacédo (EBC), em 2008, inaugurou
uma nova etapa com a implantacdo de modelos de gestéo, financiamento, producéo e
difusdo de contetdos mais democraticos, além de instalacdo de retransmissoras em
todo o pais. Essa nova politica objetiva ampliar a participacdo social na construcdo de
um projeto de comunicacdo publica rumo a digitalizagdo, embora ndo tenham sido

introduzidas mudancas na programacao das emissoras, no que se refere a producao
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de contetdos que comecem a explorar as funcionalidades da TV digital.

Objetivo Geral:

Apresentar um pré-projeto e uma proposta de guia de conteudos para a
producdo de uma série de interprogramas para televisdes publicas, visando oferecer
informacbes “passo a passo” sobre as potencialidades e novos recursos
proporcionados pela tecnologia digital, que provocam mudancas no modo de o
telespectador se relacionar com a tevé, estimulando o senso critico e formacao para

atitudes mais ativas frente ao meio de comunicagao.

Objetivos Especificos:

- Realizar uma reflexdo sobre os temas mais proeminentes no contexto das televisdes

do campo publico, diante do processo de implantacdo da TV Digital no Brasil.

- Dimensionar o impacto da digitalizacdo para esses canais, apresentando 0s cenarios
e desafios que se impdem na atual conjuntura de transicdo do modelo de TV analégico
para o digital, que serdo determinantes para a consolidacdo de um sistema publico de

televisdo plural, participativo e mais independente da tutela governamental.

- Apresentar uma revisao bibliogréfica sobre as finalidades pedagdgicas da televisdo e

0 processo de producao de conteddos nesse meio de comunicacao.
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2.3 MATERIAL E METODOS

A construcdo desse relatorio técnico-cientifico € resultante de um processo
iniciado a partir da observagao da programacao regional e nacional das televisdes do
campo publico e também emissoras privadas, nas quais ainda ha pouca oferta de
informacBes basicas sobre as mudancas ensejadas pela digitalizacdo, embora a
legislacdo que instituiu o Sistema Brasileiro de Televiséo Digital Terrestre (SBTVD-T)
estabeleca que a transicdo para o modelo de televisdo digital € mais que a substituicdo
de uma tecnologia por outra, devendo, entre outras finalidades, oferecer condi¢cbes
para que os cidadaos usufruam, adequadamente, 0S novos servicos, social e

culturalmente.

A observacao da realidade aliada as informacfes e conhecimentos obtidos
em disciplinas do Mestrado em TV Digital também contribuiram para alicercar este
trabalho. A disciplina “Metodologia da Pesquisa em TV Digital” familiarizou-nos com os
aspectos mais importantes da pesquisa em comunicacéo, dando contribui¢cdes valiosas
para o planejamento do projeto de dissertacdo. Apresentou-nos informacfes sobre os
desafios da inovacdo educacional com recursos da televisdo e também abordou
aspectos relativos a formacdo do telespectador, temas que sao apresentados no
referencial tedrico deste relatério e que embasaram a sua construcdo, através de

diversos autores.

A disciplina “Fundamentos em Sistemas de Televisdao Digital” permitiu
ampliar o conhecimento sobre diversos aspectos da digitalizacdo, como modelos de
negocios, producdo de conteudos para TV Digital, tecnologias e padrdes de TV Digital
no Brasil e no mundo, que fazem parte do referencial tedrico deste relatério. Ja a
disciplina “Roteiros em TV Digital: Formatos e contetdos” trabalhou as fases de
producédo de roteiros para a tevé digital interativa, discutindo a construcéo de narrativas
e todos os seus elementos. Aspectos do roteiro linear e nao linear ofereceram
possibilidades de ter novos olhares sobre as narrativas do audiovisual, notadamente a
narrativa interativa, contribuindo para futuros estudos e para a producao de contetudos

voltados a TV digital.

‘Planejamento e Gestdo de Conteudos para Televisdo digital” foi uma
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disciplina dedicada ao estudo sobre o planejamento da gestdo e da producao de
conteldos para a tevé, com énfase para a emissora educativa. Dentre os autores
adotados em sala de aula, Kellison (2007) e Tornero (1994) foram leituras
fundamentais para o aprofundamento sobre as fases de criacdo e producdao televisiva,
assim como para a definicdo das idéias estruturantes da proposta de guia de
contedudos para a série de interprogramas.

A disciplina “Producéo de Objetos do Conhecimento para EAD via Televisao
Digital” permitiu algumas incursdes em estudos que abordam a relagéao entre educacao
e televisdo, notadamente aspectos do processo de ensino e aprendizagem pela TV,
gue sdo abordados através de autores como Fischer (2001), Magaldi (2006), Fort
(2005), Mafacioli Carvalho (2006) e Orozco (2001). Tal disciplina promoveu discussdes
sobre critérios de qualidade para a producdo de contedudos midiaticos educacionais,
sendo oferecidos diversos textos com essa tematica, dentre eles “Televisions Sant
Graal: Seven types of quality”, de Geoff Mulgan, que também integra a bibliografia

deste relatorio.

Quanto aos objetivos, a presente pesquisa € Exploratoria, pois visa
proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito
ou a construir hipéteses. Segundo Gil (1999), a pesquisa exploratéria envolve
levantamento bibliografico, entrevistas com pessoas que tiveram experiéncias praticas
com o problema pesquisado e analise de exemplos que estimulem a compreensao.

Assume, em geral, as formas de Pesquisa Bibliogréafica e Estudo de Caso.

Do ponto de vista dos procedimentos técnicos, foi realizada uma Pesquisa
Bibliografica que, segundo Gil (1999), é elaborada a partir de material j& publicado,
constituido, principalmente, de livros, artigos de periddicos e informacdes
disponibilizadas na Internet. A presente pesquisa também pode ser categorizada como
Documental, pois sua elaboracao foi realizada a partir de materiais que nao receberam
tratamento analitico. Portanto, este estudo se baseia em autores novos e em outros
com larga trajetéria no campo da comunicac¢ao, mas também se pauta em informacdes
recentes, coletadas em sites da internet, que ainda ndo se constituiram em objeto de

pesquisa por estudiosos da area.
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Em todas as etapas foram realizadas consultas bibliograficas na literatura
existente sobre os temas “TV digital” e “Novas tecnologias”, estando, entre os autores,
Jenkins (2009), Cruz (2009), Cannito (2010), Teixeira (2009), Becker e Montez (2005),
Crocomo (2007). Do mesmo modo, foram consultados tedricos que abordam os temas
“Finalidades pedagdgicas da televisdo” e “Histérico, evolugdo e contexto atual das
tevés do campo publico”, visando construir um quadro referencial que fundamentasse
0s objetivos da pesquisa. Neste Ultimo tema, destacamos Valente (2009), as pesquisas
realizadas pelo grupo Intervozes, informacdes coletadas na | Conferéncia Nacional de
Comunicacao e também nas conferéncias regionais e municipais, o Il Forum Nacional

de Televisdes Publicas, além da legislacdo que criou a EBC e instituiu o SBTVD-T.

Quanto a forma de abordagem do problema, trabalhou-se com o tipo de
Pesquisa Qualitativa, conceituada por Godoy (1995) como aquela que ndo procura
enumerar e/ou medir 0os eventos estudados, nem emprega instrumental estatistico na
analise dos dados. Envolve a obtencéo de dados descritivos sobre pessoas, lugares e
processos interativos pelo contato direto do pesquisador com a situacdo estudada,
procurando compreender os fendbmenos segundo a perspectiva dos sujeitos, ou seja,

dos participantes da situacdo em estudo.

Para subsidiar essa pesquisa, recorreu-se a diversas experiéncias
decorrentes da participacdo em eventos, em nivel local, regional e nacional, que
discutiram varios aspectos da democratizacdo da comunicacdo social, bem como 0s
cenarios e desafios que envolvem a conjuntura atual das emissoras do campo publico,
com énfase para a digitalizacdo. Entrevistas com participantes desse processo foram

realizadas, visando o conhecimento mais aprofundado da tematica.

Nesse aspecto, foi fundamental a participacdo em trés oficinas realizadas pelo
Laboratério de Aplicacdes de Video Digital da UFPB (Lavid), no campus da UFPB, em
Jodo Pessoa, e na Unifor, em Fortaleza, através das quais se pode acompanhar o
desenvolvimento de roteiros interativos desenvolvidos nas regides Norte e Nordeste
para o Programa Laboratério de Experimentacdo e Pesquisa em Tecnologias
Audiovisuais (XPTA.Lab), do Ministério da Cultura. As oficinas também facilitaram o

acesso a informagbes sobre o sistema de transmissédo digital, o funcionamento do
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middleware ginga, possibilitando o conhecimento sobre conceitos e desafios da TV
digital interativa, além da Estac&o Escola de TV Digital (VirtuaLabTV), que funciona no
proprio Lavid.

As contribuicbes dos pesquisadores Guido Lemos de Souza Filho e Raoni
Kulesza, ambos do Lavid, para a realizacéo do | Férum Paraibano de TVs Publicas na
Era Digital, realizado na UFPB, pelo Po6lo Multimidia da instituicdo, estdo sintetizadas
em livro homoénimo, do qual sou uma das organizadoras, e que subsidiou a producao
desse relatorio. As palestras e oficinas realizadas durante o férGm se constituiram em
fontes de informacéo para a elaboracdo da proposta de contetdos para a série de
interprogramas. Também, na mesma obra, estdo sistematizadas propostas de varios
segmentos sociais para a construcdo de uma programacao interativa e de qualidade na
televisdo publica paraibana. Essas discussfes, as vésperas da realizacdo da |
Conferéncia Nacional de Comunicacgdo, fortaleceram o debate regional e também

perpassam a construcao de varias etapas deste relatorio.
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2.4 JUSTIFICATIVA

Dentre as principais caracteristicas da televisdo, destaca-se a difusdo de
conteudo variado, pois, em geral, os produtos televisivos sdo criados para atender um
publico-alvo bastante diversificado. Com a chegada da televisdo digital, um dos
grandes desafios é identificar, mapear e desenvolver novos conteudos interativos com
a intencao de trazer melhores oportunidades de aprendizagem, principalmente nas TVs

publicas, a partir das novas experiéncias dos telespectadores com a midia.

No aspecto da aprendizagem vale ressaltar como a inser¢cdo das
Tecnologias de Informacédo e Comunicacéo (TICs) vem revolucionando a Educacéo a
Distancia (EAD) no Brasil, transformando a nocdo de tempo e de espago no ensino-
aprendizagem, rompendo o modelo tradicional e promovendo a ampla distribuigcéo de
contetdos mais instrucionais, voltados para a democratizacdo do acesso a informacao

e ao conhecimento.

No cenério atual, a interatividade € um aspecto por demais relevante na
criacdo de novos paradigmas para 0 uso da televisdo. A interatividade potencializa o
processo dialégico da tevé, transformando a transmissdo massificada e unidirecional
em uma comunicacao bidirecional, com base em preferéncias individuais e na
personalizacdo da programacdo. A digitalizacdo muda a tradicional logistica do
conteudo televisivo, baseada na triade formada pela producéao, distribuicdo e consumo
(CESAR e CHORIANOPOULOS, 2008). Segundo esses autores, no caso da televiséo
digital interativa, uma nova triade é formada, baseada na criagdo, compartilhamento e
controle. Isto porque o consumidor do contelddo pode se tornar também um gerador e
transmissor, participando, assim, de todo o processo, ao invés de se estabelecer

somente como um mero espectador.

A transicao para o modelo de televisdo digital € mais que a substituicdo de
uma tecnologia por outra, devendo, entre outras finalidades, oferecer condi¢cdes para
gue os cidadaos usufruam, adequadamente, 0s novos servicos, social e culturalmente.
Isto porque a inclusao digital esteve entre os objetivos que nortearam e justificaram a

implantagc&o do Sistema Brasileiro de Televiséo Digital (SBTVD-T).

A producdo de uma série de interprogramas introduzindo o tema
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digitalizacdo na programacdo de canais publicos, pode se constituir em uma das
iniciativas objetivando atender uma necessidade social por informacdo nessa area,
tornando os cidadéos mais conscientes sobre as novas possibilidades que a tecnologia

proporciona e mais aptos a interagirem e aproveitar 0s seus potenciais recursos.

O objeto dessa dissertacdo vai ao encontro dos principios norteadores do
SBTVD-T, o qual, através do Decreto 4.901 de 26 de novembro de 2003, prevé que
esse sistema deve promover a incluséo social, a diversidade cultural do pais e a lingua
patria, por meio do acesso a tecnologia digital, visando a democratizacdo da
informacdo. O mesmo decreto também prevé que o SBTVD-T deve propiciar a criacdo
de rede universal de educacdo a distancia; deve estimular a pesquisa e 0
desenvolvimento, promovendo a expansao de tecnologias brasileiras e da industria
nacional relacionadas a tecnologia de informagcdo e comunicacgéo, além de contribuir

para a convergéncia tecnoldgica e empresarial dos servicos de comunicacdes.

Mobilizagdes nacionais capitaneadas por setores governamentais e diversas
organizacbes da sociedade civil, especialmente aquelas que lutam pela
democratizacdo da comunicacdo no pais, defendem a conquista de um campo publico
de TV editorialmente independente, que estimule a formacéo critica do individuo para o
exercicio da cidadania e da democracia. Essa posicao foi voz corrente em eventos
importantes, como o Il Forum Nacional de TVs Publicas e a | Conferéncia Nacional de
Comunicacdo (Confecom), ambos realizados em 2009, e nos quais também foi
reforcada a preocupacdo com a necessidade de as emissoras publicas de tevé
oferecerem conteldos a populacdo no ambiente digital. O entendimento é de que a
digitalizacdo amplia a transmissdo e recepcdo de conteldos, colaborando para a

construcdo da cidadania no pais.

Um dos desafios a serem enfrentados na definicdo de um novo modelo de
televisdo para o campo publico sdo as mudancas que devem ser introduzidas na
programacao das emissoras, no tocante a producédo de conteudos, de modo a tornar o
telespectador consciente sobre as potencialidades proporcionadas pela digitalizacéo, a
exemplo da interatividade, além de buscar meios de promover a convergéncia com

outras plataformas como internet e celulares.
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A proposta de relatério técnico-cientifico, que ora se apresenta, caminha no
sentido de buscar responder a uma demanda social por informacfes basicas sobre
esse processo de migracdo para o sistema digital. No cenério atual, uma das questdes
com as quais as emissoras publicas tém se debatido € como explicar, informar,
introduzir o tema digitalizacdo entre os telespectadores, fazendo-os ter maior
familiaridade com novos formatos e linguagens nunca antes experimentados na tevé
nacional, sabendo-se que a amplitude das novas tecnologias coloca-os diante de

escolhas de possibilidades variadas de acdo e comunicacao.

Ha também caréncia de informa¢Bes em nichos profissionais, como a area
de comunicacdo social, notadamente entre jornalistas e outros profissionais desse
segmento, para 0S quais se aproxima um novo e inevitavel cenario, caracterizado pela
necessidade de produzir conteudos mais interativos, em formatos que fogem a légica
tradicional a qual estdo habituados (VILCHES, 2003).

As Ciéncias da Comunicacgao estao ainda em flagrante descompasso com o
ritmo das mudancgas em curso, mudancas que exigem dos profissionais do mercado e
também dos pesquisadores uma formacdo adequada e uma fusdo de competéncias
para lidar com as novas demandas ensejadas pela digitalizacdo (BOLANO E
BRITTOS, 2007). A gestdo e a producdo de conteudos para TV mudam, em muitos
aspectos, e a pesquisa cientifica deve responder a esse desafio, propondo solugdes,
informando e antecipando cenarios, a exemplo do que esta dissertacdo ambiciona, na
medida em que busca inserir o tema no dia a dia desses profissionais e cidadaos, em

geral, através de um veiculo de massa como a tevé.

Assim é que a proposta de conteudo para a producdo de uma série de
interprogramas para as tevés publicas vai, por exemplo, ndo apenas traduzir o que é a
TV digital, explicando porque o padrédo de imagem muda, o que é interatividade, mas
também propor exemplos praticos de interatividade, através de aplicativos
desenvolvidos para a TV digital por importantes laboratérios da regido Nordeste, com

tradicdo e renome na producao de softwares para atender as demandas nacionais.
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2.5 RESULTADOS OBTIDOS

A elaboracgéo deste relatério é resultado de uma trajetéria de dois anos de
atividades relacionadas ao mestrado em TV digital da Faac-Unesp, que permitiram
melhorias no perfil profissional, gracas a estudos e pesquisas voltados a temética da
televisdo, especialmente a TV digital. O convivio académico possibilitou uma dinamica,
ainda em constru¢cdo no pais e caracteristica do mestrado profissional, que permite
que o aluno, no exercicio da profissdo, traga seu aprendizado pratico, suas
preocupacOes e descobertas para a sala de aula, retornando com novos
conhecimentos para utilizacdo no mercado de trabalho. Pelo ineditismo que esta
proposta de série de interprogramas apresenta, a sua producdo se constituira em

formacéo pratica das teorias estudadas.

A interacdo entre essas diferentes experiéncias estdo materializadas neste
relatério técnico-cientifico que, através da proposta da série de interprogramas -
resultante de longos meses de pesquisa, atividade profissional e vivéncia em debates
sobre a democratizacdo da comunicacdo -, objetiva possibilitar a insercdo de novos
conteudos informativos e interativos na grade das emissoras publicas, a servico da
incluséo e alfabetizagéo digital. As novas possibilidades interativas da televisao digital,
notadamente a multiprogramacao e interatividade, possuem um potencial inclusivo

inédito no meio televisivo, sobretudo se explorado pela televisao digital publica.

A proposta de exibicdo dos conteldos desta série de interprogramas na tevé
publica analégica e em outras plataformas, como a internet, promovendo a
convergéncia midiatica, vai potencializar a relacdo interativa do telespectador,
estimulando o acesso a informacgéo, a producdo do conhecimento, impulsionando o
processo educacional no pais. Embora a série se restrinja a apresentar as
funcionalidades e potencialidades da TV digital, sem, no entanto, promover a
interatividade, ja que sera exibida em canais de transmisséo analdgica, a perspectiva
€ no sentido de que a audiéncia conheca todos o0s recursos que a digitalizacao

proporciona e esteja mais apta a interagir e aproveitar 0s seus potenciais recursos.

O potencial inclusivo da tevé digital aliado a pratica da regionalizacdo da

producdo e experimentacdo de novos formatos e conteudos proporcionara a
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participacdo da audiéncia em diferentes niveis, 0 que podera causar impactos diretos
na circulagdo da informacéo, principalmente nos setores excluidos da sociedade, com
a pluralidade necessaria para retratar 0 seu povo e promover a reflexdo de seus

telespectadores.

O trabalho promoveu uma discussdo sobre as tecnologias da informacéo e
do conhecimento e sua relacdo com a comunicacdo e a sociedade e intenciona
contribuir para a realizacdo de pesquisas, no ambito das universidades, sobre a
receptividade dos telespectadores a essas novas linguagens, tanto por estudiosos do
campo da comunicacdo, como por pesquisadores das é&reas de educacdo e
tecnologia. Ao acompanhar as formas de recepcdo e de aprendizagem dos
telespectadores, durante a exibicdo da série, cientistas terdo novos elementos para
compreender as demandas sociais, nesse segmento, e, dentro de suas areas de

competéncia, proporem novas politicas sociais.

Ao ser exibida nas grades de programacédo da TV UFPB, TV Brasil e
afiliadas, no site da UFPB e em salas de aula por professores, a série pode comecar a
fomentar a pluralidade de produc¢des audiovisuais em comunidades e também no
ambiente escolar, na medida em que torna esse publico mais consciente sobre as
potencialidades da tevé que estd em expansdo no pais, assim como as inumeras
possibilidades de exploracdo desse meio. A série de interprogramas, dependendo do
uso que se faca dela, em sala de aula ou em outros espacos, pode se converter em
uma forma de produzir novos olhares sobre a televisdo, apresentando novas facetas

que a torne mais plural, rica em conteudo e atrativa.

A tecnologia de tevé digital proporciona um leque de possibilidades para a
geragdo de programas e aplicagbes na televisdo. A inclusdo de estudantes de
Comunicagéo Social (Radio e TV), Artes Cénicas e de Informatica no processo de
producdo da série de interprogramas devera contribuir para a formagao profissional e
também ¢é fator motivacional para que as experiéncias sejam replicadas no meio
universitario e também em outras instancias da sociedade, através da producdo de

conteudos audiovisuais interativos.

Outra finalidade da série € permitir que os profissionais da TV UFPB e TV
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Brasil absorvidos no projeto possam expandir, em suas areas de atuacdo, as
experiéncias adquiridas na producdo dos interprogramas, através de novas criacoes,
dentro dessa tematica, que sirvam para disseminar mais informacdes sobre as
potencialidades da digitalizacdo e contribuir para o fortalecimento das industrias
criativas de conteudos digitais. Quanto mais os profissionais de comunica¢ado e outros
segmentos engajados na producédo audiovisual conhecem as possibilidades que a
digitalizacdo proporciona, mais é possivel gerar programas interativos com formatos

inovadores e modelos de negdcios em teveé.
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2.6 PRE-PROJETO PARA A SERIE DE INTERPROGRAMAS

2.6.1 Experiéncias de interprogramas em TVs publicas:

Os interprogramas ja fazem parte da histéria de canais publicos de
veiculacdo nacional, como a TV Cultura de Sdo Paulo e também TV Brasil, que, nao
obstante tenha sido criada ha apenas trés anos, conta, em seu nucleo de producéao,
com experientes roteiristas, como Clarissa Ramalho e Ricardo Miranda, profissionais
remanescentes da extinta TVE do Rio de Janeiro, incorporada ao pool de emissoras

dirigidas pela Empresa Brasil de Comunicacao (EBC).

Entre 2009 e 2010, a TV Brasil, para a qual a proposta de série esta
destinada, produziu e exibiu diversos interprogramas, um formato que ganha cada vez
mais espaco na grade de programacdo. Nesse periodo, os interprogramas foram
apresentados nos intervalos entre o final de um programa e comeco de outro. Dentre
eles, a série “Gentileza Urbana”, dividida em cinco filmes de um minuto cada, e que

teve por finalidade estimular a gentileza e a cordialidade no dia a dia do cidadé&o.

Em “Gentileza urbana”, a equipe da TV Brasil optou por trabalhar o formato
de dramaturgia por atores circenses que, com bom humor, atuam surpreendendo
pessoas no momento em que estdo agindo de maneira errada e pensam que ninguém
as vé. Produziu os temas faixa de pedestre x monociclista, latinhas fora do lixo x
malabarista, chicletes grudados x magico, cocd de cachorro x palhaco, xixi na rua x

perna de pau.

Outros exemplos sdo as séries “Rituais da Fé”, que abordam as religides
budista, judéica, cristd, pentecostal, misticas, os ateus agndésticos e islamica, além de
“Eu curto esse som”, mostrando que musica ndo tem idade, sexo e nem distingao de
classe social. Também “Carnaval”, “Mulheres”, “Brasilia 50 anos”, “Outono - inverno” e
“Olimpiadas”.

A série “Verdo” trouxe uma continuidade dos interprogramas sazonais
tematicos. “Todo dia € dia de meio ambiente” levanta questdes de conscientizacao
sobre desperdicio de energia, reaproveitamento de &gua, reciclagem de lixo. A

diversidade de temas que esse formato de programa abrange pode ser constatada
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também pela série “Cordel Ortografico”, que aborda as mudangas ocorridas na

ortografia da lingua portuguesa, tendo como pano de fundo a literatura de cordel.

Esse sentido de abrangéncia é reforcado pelo gerente do Nucleo de
Producdo de Interprogramas da emissora, Ricardo Miranda, em noticia divulgada na
pagina eletrdonica da TV Brasil (www.tvbrasil.org.br), no dia 05 de novembro de 20009.
Para Ricardo Miranda (2009), qualguer tema pode virar um interprograma, porque,
pelas suas caracteristicas educativa e de informacéo, € atemporal ou sazonal, como no

caso de interprogramas que séo produzidos sobre as estacdes do ano.

No mesmo informe divulgado no site da TV Brasil, ao abordar a série que
trata da restauracéo do Theatro Municipal do Rio de Janeiro, Clarissa Ramalho (2009),
roteirista de interprogramas, afirma que “a idéia € contribuir com um mundo mais
humano e eficiente para todos, através de uma reflexdo sobre o modo como nos
relacionamos com as pessoas e com 0s patrimbénios publicos”. Sdo, ao todo, sete

videos, com duracao de um minuto, cada episédio.

Em agosto de 2010, a EBC e o Ministério da Cultura lancaram edital
destinado a producdo de seéries de micro-metragem em animacdo, no formato de
interprogramas, para serem exibidas nas emissoras publicas de tevé. O objetivo do
concurso foi fomentar a producdo e difusdo em televisdo de interprogramas de

animacao, reforcando a parceria com a producao independente.

Foram selecionados 10 projetos de Série Tematica, cada um com propostas
inéditas de séries compostas por 05 interprogramas, com duracdo de 90 segundos,
cada um, do género animacdo, com abordagem nas tematicas “Cidadania e
participacdo social”, “Preservacdo do patriménio historico”, “Solidariedade urbana”,
“Vida saudavel’, “Direitos da crianca”, “Futebol”’, “Poetas brasileiros”, “Cultura
indigena”, “Musica classica brasileira” e “Capoeira”.

Aléem de fomentar a parceria da televisdo publica com a producéo

independente, o programa tem outros objetivos, tais como:

Incentivar a producdo de interprogramas de animacdo para a televisdo no
Brasil de forma regionalizada; estimular a criagdo de ambientes de mercado
para interprogramas de animacdo no pais e no exterior; criar um circuito
nacional teledifusdo de interprogramas de animacéo; estimular o


http://www.tvbrasil.org.br/
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desenvolvimento da industria brasileira de audiovisual a partir da
sistematizacdo de acbes que visem a geracdo de projetos de interprogramas
de animacédo em diversos pontos do pais; e dinamizar a producéo integrada
entre produtores independentes no territorio nacional (TV BRASIL, 2010).

No que tange as producdes da nova safra de interprogramas, outra iniciativa
foi o langamento pelo Minc e TV Brasil das séries para televisdo “Cultura Ponto a
Ponto” e “Cidades Invisiveis”. “Cultura Ponto a Ponto” é uma série sobre cidadania
cultural, composta por 26 programas, de 26 minutos, cada um, e é destinada a
promover o registro dos trabalhos desenvolvidos pelos Pontos de Cultura de todo o
pais.

Apenas o programa “Cidades Invisiveis” foi concebido para se transformar
em série de interprogramas. A iniciativa interligou agentes culturais e realizadores do
audiovisual das mais distintas realidades, com uma producdo de 18 videos no formato
de interprogramas (TV BRASIL, 2010).

2.6.2 A roteirizacdo de interprogramas

Segundo o programa Geracdo Futura, nos interprogramas, mais vale uma
boa pergunta do que uma resposta pronta, por melhor que seja (GERACAO FUTURA,
2006). O programa Geracdo Futura, do Canal Futura, que reune, anualmente,
universitarios dos cursos de Comunicacao Social de todo o pais, na sede da emissora,
no Rio de Janeiro, orienta e estimula esse publico jovem para a producao audiovisual.
Em oficina voltada para a producdo de interprogramas, no ano de 2006, apresentou
aos participantes uma lista de aspectos que devem ser observados em todas as etapas

da construcéo do roteiro audiovisual.

O produto audiovisual deve ser pensado sob os pontos de vista de conteudo,
abordagem, tom, adequacao e viabilidade. O roteiro deve ser fechado o suficiente para
nao perder o foco no tema do video, devendo também ser aberto o suficiente para
permitir que a vida real tome seu espaco na tela (GERACAO FUTURA, 2006).
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Na concepcéao do Canal Futura, os interprogramas tém entre 01 a 03 minutos
e sao exibidos nos intervalos da programacao, quando os telespectadores, em geral,
tendem a mudar de canal ou desviar a atencédo da tela para fazer outra atividade. Ao
longo de sua grade de programacdo, o0s interprogramas enfocam temas, como

cidadania, educacao, meio ambiente e juventude.

Conteudo- Sob o ponto de vista do conteudo, o Canal Futura preconiza que
o roteirista do interprograma deve questionar-se, no momento da criacdo, se um tema
longo, complexo, cheio de detalhes, cabe em até trés minutos. Por outro lado, um tema
leve também tem de render o mesmo tempo. Além disso, o tema deve despertar a

atencao e interessar a muitos telespectadores.

No trabalho de producgéo do roteiro nem sempre a primeira ideia é a melhor.
O roteirista deve permitir-se descobrir, pesquisar, desapegar-se. O dominio do tema é
enfatizado como essencial. O profissional tem de estar apto a estudar, pesquisar, ouvir
diferentes opinides sobre o tema a ser explorado, devendo, acima de tudo, saber

responder para si e para 0s outros porque o assunto é relevante.

Abordagem- No que concerne a esse aspecto, recomenda ao roteirista
perguntar-se sobre o que deve ser acrescentado a discusséo, ja que a tematica pode
ter sido explorada em livros, pecas ou roteiros. Em outras palavras, como pode tratar o

assunto de um jeito diferente.

A originalidade é um traco que deve perpassar o trabalho, mas o seu autor
também tem que produzir levando em conta que néo esta escrevendo para si proprio,
pois 0 audiovisual se destina a um veiculo de massa. O exercicio de roteirizar também
exige que o autor tente ver as coisas sob diversos angulos, de modo a descobrir quem
vai contar a historia com ele.

Na abordagem, as ideias ndo devem ser impostas a equipe que integra a
cadeia de producgao do audiovisual e nem ao telespectador.

Tom — Um questionamento que a equipe de roteiristas de interprogramas do
Canal Futura faz, nesse aspecto, € “de que forma vocé pode contar uma historia e de
que maneira essa historia esta pedindo para ser contada” (GERACAO FUTURA, 2006).

Todo assunto pode ser contado de maneira inusitada.
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A ousadia deve ser intrinseca ao trabalho, assim como a criatividade. O
respeito ao tema deve ser preservado na abordagem, e, em se tratando de um assunto
sério, ndo se deve forgar um tom mais humoristico. Do mesmo modo, se for banal, ndo
se pode imprimir-lhe eloquéncia.

A generosidade com o publico € ressaltada pela importancia de se

compartilharem as informacgdes que o telespectador ndo conhece.

Adequacéo — Neste caso, o Canal Futura considera que o roteirista de um
interprograma vai dialogar com trés publicos. Primeiro, o proprio grupo de trabalho, que
€ a equipe com a qual atuara até a conclusédo do video. Com este grupo deve interagir,
ouvindo opinides, aceitando e discutindo idéias, sendo flexivel, argumentando. Além da
equipe que integra a cadeia de producdo de conteudo, o Canal Futura também elenca
agueles com funcbes estabelecidas na hierarquia televisiva. Esses definem diretrizes
para que o0s conteudos a serem exibidos tenham identidade com a filosofia da
emissora. Devem, portanto, ter conhecimento sobre 0s projetos de interprogramas e

seus objetivos.

Por Jdltimo, o interprograma deve ser concebido considerando o
telespectador. A peca deve ser criada para um publico imaginario, crianca ou jovem,

por exemplo, para o qual se dirigir.

O fim e o come¢o — Conforme a visdo de roteiro para interprograma
apresentada no Geracéo Futura, o profissional deve dedicar-se com afinco ao comeco
e ao fim, pois o inicio € um convite ao publico para embarcar na histéria, enquanto o
fim é a recompensa pela viagem. A maxima apresentada € que quando ndo se sabe
como terminar, ndo se deve comecar. O fim determina o comeco (GERACAO
FUTURA, 2006).

Outro aspecto ressaltado € o dominio que o roterista deve ter do produto
elaborado, a ponto de poder distinguir entre 0 que é acessoério e essencial. Esta
seguranca pode, segundo os critérios apresentados pela equipe do Canal Futura, fazer
a diferenca quando um diretor ou produtor apresentarem a necessidade de alteracbes
no roteiro para viabilizar a producao do conteudo. O roteirista deve ter argumentos para

sustentar a defesa do que for essencial.
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Ao discutir a viabilidade de execucao das ideias contidas no roteiro, o Canal
Futura afirma que o roteirista pode propor imagens ou personagens mirabolantes,

devendo ter sempre um segundo plano, mais simples e mais pratico.

2.6.3 Planejamento e gestdo de conteudos para televiséo

A roteirizacdo é apenas uma das etapas da producao televisiva. Na obra El
desafio educativo de la television, Tornero (1994) apresenta as fases da criacdo e

producao para a televisdo de cunho educativo e cultural.

1. Preparacéao de conteudo

Elaboracéo do Projeto
e Tema
e Objetivos
e Destinatario
e Organizagdo em Capitulos / Partes
e Formato
e Estilo
e Esquema de producao
e Antecedentes

1.2. Preparacdo da documentacao
e Textual
e Visual
e COutras Fontes

1.3. Elaboracédo do guia de conteudo
e Fundamentacgéo geral do projeto.
e Descrigao das informagdes e dos conceitos.
e Organizacao e Programacao.
¢ Indicacdes sobre a Linguagem.
¢ Indicacdes sobre os processos cognitivos e emotivos.
e Guia das atividades que se relacionam com o programa.
e Integracdo em um conjunto multimidia.



2. Elaboracao do roteiro (técnico e literario)

2.1. Formato
- Géneros
- Situacdes Basicas

2.2. ldeias estruturantes

Narratividade

Argumentacéo

Organizacgéo dos elementos formais
Organizagao dos enunciados

2.3. Estilo

Sintaxe

- Tempo

Ritmos

Estrutura das sequéncias

3. Producao
- Planos de producao
- Locac0les e cenarios
- Personagens
- Recursos técnicos e humanos
- Organizacao

4. Programa
- Realizacao
- Gravacéao
- Edicao e pos-producéo
- Sonorizagao
- Producao dos elementos complementares

5. Uso e avaliagéo
- Exploragéo educativa: guia didatico
- Avaliagéo:
- do programa piloto

48
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- da veiculacéo
- do documento audiovisual.

2.6.4 O projeto

Conforme Tornero (1994), o projeto de uma série para televisdo educativa e
cultural deve incluir as ideias essenciais, constituindo-se em uma descri¢cao sobre o tipo
de programa e a que publico se destina. Duracdo, horério de exibicdo, nUmero de
programas, atores, apresentadores, diretores, além de argumentos sobre viabilidade do

produto, de modo a convencer sobre a importancia de se realizar a série.

A ideia pode estar focada em um tema, formato ou na fungéo do programa.
A série deve ter ideias essenciais. O projeto, segundo o autor, deve apresentar
resposta a uma demanda social e deve assinalar quais sdo as especificidades do
produto audiovisual. Uma condicdo apresentada como essencial, em um projeto, é que
a necessidade que intenciona remediar esteja bem formulada, ou seja, corretamente
exposta e bem constatada na realidade, mediante estudos prévios. Um enunciado
abstrato ou demasiado vago, uma idéia muito geral ou uma vontade pouco
determinada ndo permitem trabalhar na pratica. Conforme afirma, “deve-se buscar
objetivos e temas concretos, localizaveis, acessiveis a camera” (TORNERO, 1994,
p.196).

Um projeto para uma série de tevé, portanto, deve trabalhar com objetos e
seres concretos, objetos fotografaveis, com uma realidade que pode ser observada
pela camera, encontrando-se, assim, uma plasmacédo televisiva. A finalidade é
encontrar uma harmonia entre objetivos que se quer alcancar e os meios audiovisuais

que se vai empregar.

Outro aspecto importante que Tornero (1994) considera no desenvolvimento
de um projeto para uma tevé de cunho educativo e cultural, € que este contemple a
eficdcia educativa da producéo, sugerindo que os objetivos de formacédo do publico a
que se destina estejam bem explicitados, desde o comeco. Por essa razdo, destaca
gue o projeto deve considerar as especificidades do meio televisivo, porque a televisao

nao pode e nem deve estruturar seus conteidos como o livro o faz.
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A originalidade é outro elemento enfocado pelo autor e deve perpassar o
processo de elaboragcdo do projeto, sendo necessario buscar a perspectiva e o lado
menos conhecido do que se quer contar em um programa de TV. Um meio para

alcancar essa originalidade é estudar o posicionamento do produto no mercado,

realizando um comparativo com outras series do género, que tratam do mesmo tema.

Para Tornero (1994), uma série para televisdo de carater educativo e cultural

deve ser pensada com a observancia de nove aspectos:
1- Que necessidade vai responder;
2- O tema geral deve dar coeréncia e unidade a todos os capitulos da série;

3- Distribuir o tema geral em subtemas e estes em capitulos, demarcando

com rigor o conteudo de cada um;

4- Objetivos de formacdo: como a série pode ser integrada em contextos
educativos e pedagdgicos;

5- Informacao sobre o publico ao qual se destina a série;

6- Fazer previsdo de meios necessarios para a seérie, visando constatar se é
realizavel, o que ndo significa apresentar um plano de producao;

7- Previsdo do formato do programa: fazer esquema com noc¢des basicas
sobre tratamento, género e estrutura do programa;

8- Previsao de localizacdo: em que espaco fisico se vai trabalhar;

9- Modo de producao: explicitar se se trata, por exemplo, de producdo de

animacao, teledramaturgia ou gravacao de documentario.

2.6.5 Guia de contetidos

Tornero (1994) designa como guia de contetdos um documento derivado do
projeto da série, cuja funcdo é determinar com precisdo, coeréncia e rigor o tema e
subtemas. Na visdo do autor, trata-se de “um escrito detalhado, exaustivo, com
previsdo dos assuntos a tratar, dos conceitos e de seu tratamento. E a ante-sala do
roteiro” (TORNERO, 1994, p. 202).
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Para fazer uma diferenciacdo das especificidades que caracterizam o
trabalho de um roteirista, o autor esclarece que o guia de contetdos vai descrever o
carater orientacional e complementar a tarefa do roteirista, apresentando um mapa
conceitual sisteméatico do que deve fazer parte da narrativa audiovisual. Em esséncia,
deve descrever ordenadamente o conteddo de um roteiro. Ao tempo em que apresenta
esse conceito, 0 autor questiona se realmente existe um conteldo que anteceda o
roteiro, respondendo: “[...] Um criador, antes de iniciar seu processo material de criacao
tem uma intuicdo, uma idéia ou um projeto relacionado ao que vai contar ou explicar. A

esse conjunto de imagens mentais chamamos contetdo” (TORNERO, 1994. p. 203).

Para complementar a nocdo de conteddo prévio de um roteiro, 0 autor
explicita que o guia de conteudos vai se constituir em um texto anterior, do qual o
roteirista vai retirar as ideias centrais, favorecendo o processo de criagdo. Tornero
(1994) afirma que o guia de conteudos é geralmente adotado em televisdes de carater
educativo e cultural, acrescentando que, na producdo de um audiovisual com fins
educativos, o guia de conteudos assume papel fundamental, pois deve prevalecer ao

largo de todo processo de realizacdo para alcancar, com eficacia, o objetivo previsto.

Outro aspecto ressaltado € que o guia de contetudos deve se basear em um
ndcleo tematico sobre o qual a série se baseia, oferecendo um texto ou um conjunto de
textos, a partir dos quais o roteirista realiza sua criacdo. Em esséncia, um guia de
conteudos tem que apresentar as ideias centrais do audiovisual e a informacao
detalhada que se quer transmitir, incluindo a ordenacéo, estruturacdo e gradacédo de

tais ideias.

O autor inclui, além desses aspectos, um conjunto de informacdes operativas
sobre varios fatores que determinam a natureza da producao, tais como informacdes
sobre o tipo de telespectador que se deseja alcancar, formas de utilizacdo da série,
caracteristicas psicolégicas e culturais do telespectador, se h& outros meios
audiovisuais e materiais complementares que serdo adotados durante o periodo de

exibicdo da série. Enfim, tudo o que possa auxiliar o roteirista.

Kellison (2007), autora da obra Producéo de direcdo para TV e video, ndo
inclui, em seu vasto estudo sobre as etapas da cadeia de producéo televisiva, a funcéo

do guia de conteudos, nos termos como Tornero (1994) o faz, mas alguns conceitos
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por ela apresentados entram em sintonia com o autor espanhol. Kellison (2007) inclui o
consultor de conteldo em sua obra para descrever uma das tarefas de um produtor de
TV. Segundo a autora, nos programas de TV roteirizados, os produtores também

podem ser roteiristas, localizando-se ai o consultor de conteudos.

Esse termo é informal e geralmente ndo aparece nos créditos com essa
funcdo, embora esse profissional seja responsavel pela direcdo criativa geral de uma

série.

Em geral, ele € um roteirista ou gerencia e guia outros roteiristas na criacdo
dos roteiros. [...] O mais importante de tudo para o consultor de contetido é
manter a esséncia do programa. Ele pode ser roteirista, produtor, ter o poder
de contratar e despedir membros da equipe, sendo responsavel pelo sucesso
ou fracasso do programa (KELLISON, 2007, p.16).

Sobre a forma de organizar um guia de conteudos, Tornero (1994) orienta

gue este deve ter os seguintes elementos:

Tema geral- assunto que o roteiro vai abordar com subtemas precisos;

InformacBes basicas a transmitir - conceitos, ideias, saberes e
informacdes;

Ordem das informacbes e gradacdo- como devem se relacionar as
distintas informacdes, estrutural e cronologicamente;

Estratégias educativas recomendaveis- que tipo de relacdo deve ser
estabelecida entre a producédo (emissor) e o destinatario; com que argumentos se deve
propor as ideias; que estilo de narracdo e de enunciagdo parece conveniente e que
fins busca alcancar.

Linguagem- que Iéxico empregar; que registro linguistico € aplicavel e que
formas sintaticas ou narrativas sdo adequadas.

Recomendacbes formais — incluem-se aqui quantas recomendacdes

estéticas convenham a producao: tom visual, ritmo de realizacao etc.

Publico- tipo de grupo ao qual se destina o audiovisual.
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Atitudes a fomentar- quais sdo as finalidades que o audiovisual persegue

em relacdo aos estados emotivos passionais e racionais do espectador.

Contexto de uso previsiveis- situacdes individuais, escolares, publicas etc.

2.6.6 Relacédo entre o guia de conteudos e o roteiro

Como o guia de conteudos € um ponto de partida para o roteiro, uma
prescricdo tematica, Tornero (1994) alerta para que este ndo anule a liberdade do
roteirista, sendo demasiado rigido, com uma aplicacdo instransigente. Relata que
conflitos entre produtores de guia de conteudos e roteiristas sdo comuns,
principalmente quando ambos os segmentos tendem a ignorar as especificidades e
necessidades do trabalho do outro. O dialogo, entdo, ndo é facil, pois ambos os lados
podem vir a disputar o resultado final do audiovisual.

Muitas vezes os produtores de guias de conteldos podem ser extremamente
zelosos ao privilegiar apenas o contetudo da forma como sugeriram. Por isso, muitas
vezes, sentem que ndo foram bem interpretados pelos roteiristas. O dialogo entre
partes requer atitudes positivas e formacéo precisa. Respeitar a autonomia das partes

€ preciso.
Para a conducao desse processo o autor defende que:
1- O produtor do guia de contetudos pode propor o tema ou temas da série;

2- O roteirista deve participar da redacdo do projeto por sugestdo do

produtor;
3- O roteirista pode interrogar sobre pontos obscuros do guia de contetdos;

4- O produtor executivo ou diretor da série podem interferir para resolver
conflito entre produtor de guia e roteirista.

Depois de feito o roteiro, o produtor de conteudos deve interferir somente
para valorar a relacao entre roteiro e guia. O produtor ndo pode interferir nos aspectos
formais, na estrutura narrativa, que sdo competéncia do roteirista. A excecao é para o

diretor da série.
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Um bom guia de conteudos, segundo Tornero (1994), € um conjunto de
dados de partida, mas nunca um roteiro. O que ha, no entanto, em um guia de
contetdos que o conduza a um roteiro? Para chegar ao roteiro é necessario partir do
gue o autor chama de ideias-ponte ou nocfes que orientem até o nucleo construtivo
desse roteiro. A esse conjunto de ideias, de nocfes o autor denomina ideia expressiva,
que é caracterizada como um conceito ou conjunto de conceitos que permitem recolher
o essencial do guia de conteudos e converter-se na esséncia do roteiro, sendo ao

mesmo tempo o resumo de uma ideia e uma ideia germinal.

Essa ideia pode estar sistematizada em um texto condensado, reduzido, cuja

melhor qualidade é que pode ser expandido.

Uma idéia expressiva pode ser um personagem singular, uma situa¢do, um
cenario, uma relacdo entre personagens, uma perspectiva, um objeto, uma
trama, um desejo, uma busca. [...] em todos os casos, a idéia expressiva é um
esboco de relato, de narracéo, que se situa sempre entre o guia de contetdos
e 0 que logo sera o roteiro concreto (TORNERO, 1994, p. 216).

Para exemplificar a ideia expressiva, 0 autor recorre a exemplos como a
proposta de realizacdo de um programa sobre o do dia da TV em favor da infancia,
uma jornada proposta pelo Unicef. O conceito e questao centrais, a demanda principal
gue o programa deveria atender e que deve estar no guia de conteddos € a seguinte:
COMO conseguir um programa que transmita a ideia de que as televisdes do mundo tém
que mudar em relacdo a infancia, que as criancas ndo podem ser objeto de

manipula¢fes consumistas e que € necessario ter-lhes mais respeito?

Seguindo o processo de criacdo, novas perguntas tém de ser respondidas.
Qual deve ser o estilo do programa? Produz-se um documentario, ficgdo, videoclip
musical, uma série de entrevistas ou um programa de debates? Qual a forma central

gue vai expressar a mensagem que se pretende transmitir?

Assim, as primeiras decisfes sédo de género, ou implicam na definicdo de um
género. Tornero (1994) explica que o roteirista, o criador da ideia, ndo € compelido a
definir imediatamente o género, o tema, o tipo de programa. Para esclarecimento sobre

as etapas de tomadas de decisdes, 0 autor descreve esse processo dedutivamente. Se
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0 programa tera a forma documental, fica, de certo modo, previsto um modo de contar
as coisas. Pode ser um narrador que descreve uma situagdo ou um problema em
terceira pessoa, que transmite uma informacdo que se supbe interessar aos

telespectadores. Um estilo ja convencional de se explicar em televiséo.

Se for eleito o género ficcdo como adequado para o programa, entdo o
tratamento do tema tem que ser simbdlico, alegérico ou fabulado. O lugar onde as
acOes acontecem tem que ter uma referéncia indireta com o mundo real. Portanto, os
dados que serdo apresentados ndo serao considerados pela audiéncia como uma
descricdo factual. Assim, em consequéncia, as conclusdes que a narrativa propoe
também serdo aceitas pelo telespectador de um ponto de vista ficcional. Tornero (1994)

defende que, através da ficcao, sera mais facil seduzir a audiéncia.

No caso de a escolha se da pelo género musical, com a proposta de o
programa ser um videoclip, estamos diante de outras consequéncias. A mensagem
deve ser simbolica, facil de entender; a estética tem que ser muito bem cuidada, e a

musica ocupara uma posic¢ao central.

Em concluséo, o autor afirma que a escolha de um género, a partir de uma
ideia, conduz a caminhos distintos. Mas o poder ativador, germinal da ideia expressiva,
segue seu curso. Definida a opcao pelo género, é hora de avancar pelas derivacdes da

ideia, o que permite chegar ao roteiro.

Tornero (1994) apresenta, de modo mais dedutivo, o caminho para se chegar
as ideias centrais de um roteiro, ndo significando que em seu processo mental o

roteirista siga exatamente esses passos.

2.6.7 O roteiro

Traduzido por Tornero (1994) como um instrumento que vai conduzir uma
pratica, um documento que representa as acdes e os diadlogos, 0 mapa que orientara

os realizadores, atores, produgao musical etc.

E o0 modelo de um filme por fazer. E a base, o referente, o intermediario entre
0 projeto e sua realizagcdo. Desenha o filme em sentido abstrato e o determina
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concretamente. Roteiro € um programa de agdo que tem que expressar-se em
diferentes linguagens: técnica, teatral, se ha atores; documental, quando se
trata de infomacéo (TORNERO, 1994, p. 210).

Mas que condi¢cdes um roteiro tem que cumprir para funcionar como um
programa de acdo de toda uma equipe? Tornero (1994) elenca algumas condi¢des e

caracteristicas:

1- Ser claro e compreensivel. Deve ser entendido pelos diferentes
membrosdaproducao e da realizagao;

2- Deve considerar todos os elementos que intervém na producdo, como
imagens que serdo registradas, movimentos de camera, vozes, ruidos, musicas,
tempos;

3- Conter a informacdo béasica que vai transmitir ao telespectador,
selecionando, na descricdo de ambientes, aqueles que sdo chaves para a acéo.
Também deve assinalar aspectos substanciais da trama, aparéncia dos personagens

etc.

4- Ser integral e modular, ao mesmo tempo. Ser global de modo a sintetizar
tudo que a equipe de producéo tem que conhecer. Por outro lado, tem de poder dividir-
se em modulos que correspondam a cada um dos grupos que intervém na producao:

atores, cameras, realizadores etc.

5- Deve refletir com nitidez a estrutura narrativa do programa: imagens,
narracdes em off, didlogos. Todos esses elementos imprescindiveis s6 fazem sentido

se estiverem integrados em uma narracao.

Cathrine Kellison (2007), ao abordar a esséncia do roteiro, afirma que uma
boa histéria € a base de tudo. A historia € sempre soberana, independentemente do
género do projeto que se deseja desenvolver. Seja 0 projeto de uma série dramatica,
um noticiario, uma sitcom ou um especial de esportes. Segundo a autora, cada género

gira em torno de uma histéria que atraia a atencao do telespectador e o envolva.
Kellison (2007), em sua obra Producdo e direcdo para TV e video,

apresenta uma classificacdo para os géneros de programas de tevé ou de videos

independentes. S&o eles:
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Realidade ou né&do ficcdo - incluem programas de transformacéo,
competicdo, documentéarios, biografias sobre natureza ou viagens, making of e
entrevistas;

Sitcom ou comédias de situacdo — retratam familias ou adolescentes,
podendo ser inteligentes ou bobas, aproveitam um personagem de uma série para criar
outra série com ele;

Série dramatica - pode ter como tema o trabalho e a vida de policiais,
bombeiros, médicos, investigadores forenses, e ainda abordar temas como familia,
politica, lei, a vida de jovens adultos e seus dramas pessoais;

Noticiario - noticias locais e nacionais, entretenimento, politica, previsdo do
tempo, formato de revista, reportagens especiais;

Infantil — sdo os desenhos animados, programas educativos, fantoches, sala

de aula;

Entrevistas — diurno, noturno, abordando assuntos femininos etc;

Séries — diurnas, para o horario nobre, novelas;

Esporte — cobertura de eventos, jogos, campeonatos;

Programa de perguntas e respostas e jogos — palavras, numeros,
trivialidades;

Filmes de semana — para TV aberta ou cabo;

Infomerciais — para TV a cabo ou como videos independentes;

Institucionais — imagens corporativas, treinamento, videos promocionais;

Propaganda — comerciais, trailers, promocdes, conteddo especial para
DVDs;

Videoclip — para transmissao pela TV em pontos de venda ou com

caracteristicas especiais.

Conforme a autora americana, escrever para televisdo ndo € o mesmo que
escrever para o0 cinema. Na sua opinido, a principal diferengca consiste nos
personagens que compdem o nucleo da historia. Em um filme para o cinema, o0s

personagens e suas histérias sdo apresentados, a historia comecga, chega ao climax,
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acaba e estd tudo resolvido. Quando o filme acaba, a histdria também acaba. Na

maioria dos géneros televisivos, 0s personagens e suas histérias continuam.

Os roteiristas de TV, de acordo com Kellison (2007), podem capitalizar essa
duracdo, ao criar, primeiramente, personagens fortes e, depois, escrever a histéria que
se desenrola ao redor deles, construindo-a a partir de suas reacdes e sempre testando-
0s. Em consequéncia, os telespectadores se familiarizam com os personagens e suas
historias. O publico passa a conhecé-los bem, trazendo suas memaorias e experiéncias

acumuladas ao longo do programa para cada episodio.

Kellison (2007) ndo da ao percurso entre a ideia e o roteiro 0 mesmo
tratamento que Tornero (1994). A autora afirma que um roteiro para TV traduz uma
ideia para um formato especifico que pode ser usado como um projeto para a producao
do audiovisual. Para Kellison (2007), ele é constituido de uma boa histoéria, capaz de
atrair a atencdo do publico espectador. A autora cita apenas exemplos de ideias e
temas para roteiro de ficcdo. Sao eles: um gancho surpreendente, um protagonista, um
antagonista, um companheiro, um desafio, um conflito, um fantasma, uma contradi¢ao,
afetividade, romance, vulnerabilidade, sexo e um final feliz.

Como fontes de inspiracao para ideias de programas de TV, Kellison (2007)
cita familia, amigos, colegas, estranhos, jornais, internet, bibliotecas, feiras de livros,

histdria, biografias, criatividade e inspiracdo em bons autores ficcionais e nao ficcionais.
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2.7 GUIA DE CONTEUDOS PARA INTERPROGRAMAS
2.7.1 Série de interprogramas

Titulo: Bé-a-ba da TV Digital
EdicOes: 12
Tempo: 1°30” a 3’

1° Interprograma

Tema: Apresentacdo geral das potencialidades da TV digital. Previsdo e
apresentacao dos conteudos da série.

As diretrizes e estratégias nacionais para o segmento de TV digital, previstas
pelo Decreto 4.901, de 26 de novembro de 2003, assinado na primeira gestdao do
presidente Lula, ampliam o leque de possibilidades de uso da televisdo no pais. O
decreto estabelece que o Brasil deve alcancar objetivos tais como: promover a incluséo
social, a diversidade cultural do pais e a lingua pétria, por meio do acesso a tecnologia
digital, visando a democratizacdo da informacé&o; propiciar a criacdo de rede universal
de educacdo a distancia; estimular a pesquisa e o desenvolvimento e propiciar a
expansao de tecnologias brasileiras e da industria nacional relacionadas a tecnologia
de informacdo e comunicacdo, além de contribuir para a convergéncia tecnolégica e

empresarial dos servicos de comunicacgoes.

NGs, brasileiros, estamos presenciando uma revolucdo no sistema de
comunicacdo social no pais. Desde quando o Brasil adotou o padrdo japonés de
transmissao digital e fez atualiza¢des tecnoldgicas, inauguramos uma nova tecnologia
de sinais, que esta proporcionando, gratuitamente, ao telespectador melhor qualidade
de imagens e sons, assim como uma série de novos beneficios, como, por exemplo,
ver televisdo quando se esta em deslocamento e interagir com 0s programas.

As mudancas ultrapassam o entendimento de que a TV digital agora tem

imagem de cinema e som com qualidade de CD. Tecnicamente, as inovagbes mais

importantes sdo quatro: melhoria na qualidade da imagem e do som, introdugéo de
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recursos de interatividade, acesso facilitado a programas e ampliacdo da capacidade
de recepcdo dos sinais. Este Ultimo quesito, que permitira a portabilidade e a
mobilidade, é o que retira a tevé de dentro de casa e a leva para as ruas, através do
celular ou outras plataformas. Mas as mudancas vao muito além disso e afetam a
relacdo social dos cidadaos, o espaco publico da politica, o mercado de trabalho, o
formato da publicidade, a producgéo cultural do pais, a oferta de servicos de dados e

telecomunicacdes e o direito a informacao (FNDC, 2006).

Figura 1- SBTVD - Sistema de TV Digital Brasileiro
Fonte: Lavid (2009)
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A TV digital € uma plataforma multimidia a disposicdo dos cidaddos, um
verdadeiro terminal que permite ao telespectador interagir com o mundo, comprar,
vender e ter acesso a mais informacdes. Tudo estd a um clique de distancia de cada
usuario, via TV digital, seja em casa, no celular, no carro, no trabalho ou no metrd. Em
casa, o telespectador terd ndo apenas uma tela para assistir novela, filmes, futebol,
telejornais e anuncios comerciais, mas uma tevé como ferramenta que podera servir de

computador e telefone ao mesmo tempo.

A TV digital terrestre € democrética, com acesso livre e gratuito, ndo havendo
necessidade de pagamentos de mensalidades, podendo o telespectador ter acesso a
imagem de qualidade em alta definicdo e interagir com a programacao, tanto em sua
residéncia térrea, como em um prédio comercial ou residencial, bastando apenas

dispor de um receptor digital (set-top box) e uma antena UHF.

A imagem digital € imune a interferéncias e ruidos, ficando livre de problemas
comuns as transmissfes analdgicas de sinais, como o0s chuviscos e fantasmas,
aguelas imagens duplicadas que provocam sombras no sinal principal, causadas por
um sinal atrasado que rebateu em prédios ou arvores. Ou seja, ndo ha perda de

informacé&o pelo caminho. O sinal chega ou ndo chega (BECKER e MONTEZ, 2005).

O aumento do nivel de interatividade que a TV digital proporciona implica em
novas maneiras de assistir tevé. O telespectador tera uma gama de conteudos e
opcOes diversas para interagir com a programacéo, podendo se relacionar mais
ativamente com o meio. Por isso, deve ter um minimo de conhecimento operacional

para realizar interacdes mais e menos complexas, personalizando até a sua recepcao.
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2° Interprograma

Tema: O que € a imagem digital? Qual a diferenca entre os sistemas analdgico e
digital?

O sistema analodgico

O sistema analogico nasceu com a fotografia, pois, por meio da
sensibilizacdo de uma chapa, papel ou filme, através da luz, fica caracterizado o que
chamamos de imagem analdgica. “A luz passa através das lentes, levando a
informacdo da imagem de maneira analoga ao que esta sendo fotografado, ou seja, da
mesma forma como o olho humano vé” (CROCOMO, 2007, p. 56). Esse processo foi
base para o cinema, que surgiu também analdgico, pois a imagem em movimento nada
mais € que uma sucessdo de quadros. Cada quadro sendo uma parte da cena
registrada na pelicula. Assim, o analégico, grosso modo, pode ser uma representacao
de um objeto que se assemelha ao original, a exemplo do que a fotografia, o audio e o

video eram tradicionalmente. Ou seja, gravados de forma direta, nos suportes.

O sistema digital

A imagem de alta definicdo € formada por dois milhdes de pontos luminosos
que contém as cores basicas: vermelho, verde e azul. Cada ponto luminoso que forma
a imagem chama-se pixel, a unidade minima da imagem. Cada pixel carrega
informacéo sobre diferentes niveis de brilho, cor e saturacdo (tom mais forte e mais

claro).

Com a digitalizacdo do sinal transmitido, 0 som e a imagem sao processados
eletronicamente por chips e microprocessadores de Ultima geragcdo que traduzem a
imagem em codigos numéricos, em milhdes de combinacdes de digitos binarios de
informacédo. Esses digitos binarios sdo combinacbes feitas de zeros e uns,
denominados bits (TEIXEIRA, 2009).

Cada ponto tem a informacdo de um determinado tom de cor e da sua

localizagdo. Numa escala de cores, é possivel criar gradagbes com numeros
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correspondentes. Como o computador s6 entende o “zero” e “uns”, cada pixel sera
representado por uma combinagao de “zero” e “uns” (CROCOMO, 2007). Por isso, a
informacédo € digital. O que se grava ou envia sdo numeros que informam o tom de
cada pixel, sendo possivel a formacdo da imagem na reproducdo num videotape com
leitura digital, no proprio computador ou no aparelho de TV digital na transmissao
televisiva (CROCOMO, 2007).

Por ser digital, ou o sinal pega com nitidez perfeita ou simplesmente néao é
captado. Na forma analdgica de transmissdo, 0s canais colocados muito proximos uns
dos outros causavam interferéncia. Por isso, na sua cidade, vocé néo consegue

sintonizar gratuitamente mais do que cinco ou seis canais de TV.

N&o existe degradacao, porque nao é a imagem que esta sendo transmitida,
como no sistema analégico, mas sua representacdo digital. Por essa razdo, em
transmissdes digitais, 0 mais comum é ter uma boa imagem ou, se o sinal estiver ruim,
ndo ter imagem alguma. Numa transmissao analégica, a imagem pode ser muito boa

ou cheia de fantasmas.

Segundo Crocomo (2007), € digital tudo o que se pode mostrar e contar com
nameros. No sistema analogico as imagens sdo gravadas diretamente nos suportes,
enguanto no sistema digital é feita uma selecdo de partes da imagem e/ou do som que,

por sua vez, sdo gravados em formato digital, ou seja, transformados em nameros.

Em seu aparelho de tevé o usuario tem, na pratica, muito mais alta
resolucdo na imagem. O nivel de definicdo da imagem em aparelhos de tevé nao
digitais é de 480 linhas de 720 pixels por cada linha. Em alta definicdo (high definition
ou HDTV), a imagem tem 1.920 pixels na direcdo horizontal e 1.080 linhas na direcao
vertical, totalizando 2.073.600 pixels por imagem (FORUM SBTVD-T, 2010). O nimero
total de pixels limita o detalhe que pode ser visto na televisdo. Os aparelhos fabricados

antes do lancamento dos atuais displays digitais ttm menos de meio milh&o de pixels.

Os aparelhos de TV digital tém a proporcdo de 16x9, que é similar a das
telas de cinema. S&o proporcionais a vista humana, mais amplos, mais largos, mais
confortaveis do que os displays que os antecederam no mercado, nos quais as telas
tém a proporcao de 4x3 (GLOSSARIO SET, 2010).
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3° Interprograma
Tema: Como se d4 a transmisséao digital?

As imagens que vocé vé em sua tevé s6 chegam ao seu aparelho porque
existem sinais em forma de ondas eletromagnéticas, que sédo enviados para sua casa e
captados por uma antena. Essas ondas trafegam dentro de uma determinada
frequéncia (6 Mhz). E este canal que permite a transmissdo e a recepcdo da

programacao de uma emissora de TV em uma determinada localidade.

Dentre as vantagens da transmissdo em sistema digital, a mais perceptivel é
a qualidade do sinal. O sinal veicula informacao de natureza fisica, seja acustica, Otica
ou elétrica. Um sinal de TV corresponde a uma onda eletromagnética que veicula
informacdes sobre &udio, video e dados de sincronizacdo, usadas pelo aparelho
receptor. Os sinais passam por uma conversao do formato analégico para o digital, que

€ 0 que se convencionou chamar digitalizacdo do sinal analdgico.
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Figura 2 — Sistema de TV Digital — Visado Geral
Fonte: Lavid (2009)

Um sistema de TV digital é dividido em trés areas: producao, transmissao e
recepcao. A producao é responsavel pelo desenvolvimento dos contetdos como audio,
video e dados, que aparecerdao na tela de sua tevé, do seu celular ou de outra
plataforma digital. O transmissor ou difusor vai prover o conteado a ser transmitido e
dar suporte para que os telespectadores possam interagir com a programacao exibida.
O receptor, que pode ser um set-top box ou caixa conversora, acoplada a tevé ou
embutida no aparelho, recebe o conteudo e oferece a possibilidade de o telespectador
interagir com o difusor (BECKER e MONTEZ, 2005).

Ha, também, nesse sistema, um meio de difusdo que habilita a comunicacéo
entre o transmissor e o receptor. Os meios de difusdo mais comuns séo via satélite,
cabo e radiodifusdo terrestre, sendo este Ultimo o sistema de emissdo de sinais

adotado para a TV digital brasileira.
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Uma das vantagens da difusdo terrestre € que este meio ja € usado
atualmente pelas TVs abertas nas transmissdes convencionais. Esse € um fator que
favorece a migracdo dos telespectadores da TV analdgica para a digital interativa,
porque, como acontece atualmente, é possivel a transmissdo simultanea de canais

analdgicos e digitais.

O sistema de radiodifusao terrestre, embora ofereca um amplo alcance dos
sinais, 0 que nao é possivel na transmissdo por cabo e satélite, difere destes por
permitir menos canais de TV em seu espectro. Na radiodifuséo terrestre, o canal de
retorno do telespectador, indispensavel para a interatividade, é possivel através do uso
de linha telefénica e banda larga. Por exemplo, o usuario podera interagir com o
contelido veiculado pela tevé digital ligando o seu conversor digital (set-top box), que ja
pode estar embutido no aparelho, a uma rede de telecomunicac¢des, como uma banda

larga, um modem de telefonia fixa ou movel.

Nesse sentido, o primeiro passo, antes de comprar um conversor, é saber se
o local (cidade ou regido) esta apto para receber o sinal digital por meio de uma antena
UHF (de preferéncia do tipo externa, que garantira melhor captacdo do sinal). Os
telespectadores que moram em prédios devem verificar se o prédio jA possui antena
externa UHF (coletiva), capaz de distribuir o sinal para todos os andares (FORUM
SBTVD-T, 2010).

A TV analégica opera tanto nas faixas de VHF, que séo os canais que vao de
2 a 13, como de UHF, canais de 14 a 69. A TV digital vai operar apenas na faixa de
UHF.

4° Interprograma

Tema: Diferencas entre as TVs analdgica e digital. Como se dé& a Interatividade?

“Na televisdo analdgica, o produto audiovisual sai pronto da emissora, direto
para os aparelhos receptores, que apenas exibem a informagdo que receberam”
(TEIXEIRA, 2009, p. 91). Na televisdo digital, o sinal, que contém &udio, video e

aplicativos que permitem a interacdo, é transmitido em pacotes de dados que serédo
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decodificados na “maquina do usuario”. Isso quer dizer que parte do processamento
que resultara na formacao de conteudo na tela € transferida para os receptores de TV
digital, chamados set-top box, permitindo que cada um condicione a recepcao de
acordo com o tipo de aparelho que possui. “Como resultado disso, diferentes aparelhos
de TV, ligados ao mesmo tempo, em um mesmo canal, podem exibir coisas diferentes
na tela, como imagens de cameras opcionais ou partes diferentes de interacao”
(TEIXEIRA, 2009, p. 91).

Um quadro comparativo com as diferencas entre as TVs analdgica e digital &
apresentado por M. Adams e P. Anand (2001, apud TEIXEIRA 2009, p. 73-74).

TV Analégica TV Digital interativa

Espectador passivo Participante ativo

O conteludo é empurrado até a audiéncia O conteldo é puxado pela audiéncia

Modelo de receita baseado na propaganda | Modelo de receita baseado no comércio.
Ex. vendas pela TV

Modelo de programacdo em funcdo dos| Modelo de programacdo com conteldo

canais de transmissao disponivel em banco de dados

Programacéo linear Programacéo participativa

Dispositivo central Ubiquidade (presente em qualquer lugar).
Portabilidade e mobilidade.

Uso principal para entretenimento Uso estendido a compras, comunicacao,

integracdo social e educacéo.

Plataforma de comunicacdo de uma s0| Plataforma de comunicagéo bidirecional
direcéo

O papel dos emissores € bem definido O papel do emissor passa a ser flexivel e
requer maior integracéo

Quadro 1- Diferencas entre TVs analdgica e digital interativa
Fonte: Adaptado de Teixeira (2009)

A interatividade permite ao usuario solicitar e receber informacdes, em tempo
real, independentemente do programa que esta sendo visto na TV digital. Para
Gawlinsk (2003), a televiséo interativa pode ser definida como qualquer coisa que torne
possivel ao telespectador ou telespectadores se engajarem em um didlogo com as

pessoas que fazem um canal de tevé, programa ou servico. E também conceituada
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como um dialogo que leva os telespectadores, além da experiéncia passiva de assistir,

a fazer escolhas e praticar acoes.

O usuario de TV digital interativa pode ndo somente assistir a programacao
tradicional, mas também participar, a distancia, votando em personagens favoritos de
um filme, alterando a camera de visualizacdo de um jogo de futebol, podendo também
se informar e adquirir servi¢cos e produtos cujo comercial acaba de assistir na TV. Essa
tecnologia permite trocar mensagens instantaneas, cartas, e participar de bate-papos
com colegas distantes, enquanto assiste a0 mesmo programa. Pode instruir-se, obter
treinamento, procurar emprego, obter informacdo sobre salde, marcar consultas,
responder a pesquisas, votar em consultas populares e em candidatos a cargos
politicos (BECKER, 2009).

No exemplo corriqueiro de operagdo da nova tecnologia, o telespectador
aparece assistindo a uma partida de futebol. Apertando um botdo do controle remoto,
ele vé uma jogada duvidosa de outro angulo ou espera pela cobrangca de um pénalti, a
partir de uma camera instalada na frente do goleiro. Com outro recurso, podera acionar
uma tela com informacdes sobre a partida. Simultaneamente, podera pagar suas
contas no banco pela TV ou trocar mensagens com um amigo. A emissora que optar
pelo formato das varias cameras tera que cortar seu canal em quatro, trés ou dois, para
fazer a transmissdo de todos os angulos em tempo real. Para aproveitar
potencialmente todos esses recursos, o telespectador deve saber como escolher as

multifuncionalidades oferecidas pela programacao.

Sua préxima TV pode também funcionar em um modelo menos concentrador
dos meios de comunicacdo, sendo possivel, em um mesmo canal, oferecer quatro
programacdes simultaneas para finalidades diferentes. E o que se chama
multiprogramagédo. Ao invés de uma simples partida de futebol, poderiam ser
transmitidos programas culturais e educativos preparados para publicos distintos.
Assim, quem nao gostasse dos times que estavam jogando no exemplo anterior
poderia trocar de canal e ver a transmissdao de um evento local, como um festival de
masica regional, uma missa, um programa de entrevistas. Na parte do canal que
mostrava estatisticas sobre o jogo, poderiam estar armazenados dados sobre servicos

publicos do seu municipio, por exemplo (FNDC, 2006).
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5° Interprograma
Tema: O que é o Set-top box e como funciona.

A evolucdo da TV analdgica para a TV digital ndo € marcada apenas pelo
aumento da qualidade do sinal de 4udio e video disponibilizados, mas também pelo
fornecimento de novos servicos computacionais. Podem-se resumir as novas
funcionalidades citadas como “agregar capacidade computacional a TV” (CGI.BR,
2005). A esse computador agregado da-se o nome de terminal de acesso ou set-top
box, em inglés, segundo definiu, em 2005, o Comité Gestor da Internet no Brasil, em

pesquisa sobre o uso das Tecnologias da Informacéo e Comunicacao (TICs) no Brasil.

O conversor digital ou set-top box converte os sinais digitais para serem
vistos nas TVs convencionais. Pode estar embutido em uma tevé digital ou devera ser
acoplado individualmente em cada televisor, conferindo liberdade na mudanca dos
canais favoritos e acesso aos conteudos com interatividade. O set-top box pode
também possuir um canal de retorno, possibilitando a interatividade entre o

telespectador e os servigos oferecidos pela emissora.

O conversor digital é necesséario para os telespectadores porque 0s
contetdos ou aplicativos destinados a interatividade fazem parte de outra fonte de
dados, diferente do fluxo normal de audio e video, e, por isso, passam por um processo
de multiplexacdo de sinais, que € a sua insercdo sobre o video, para, em seguida,

serem enviados as casas dos telespectadores.

Os contetdos ou aplicativos ficam armazenados no terminal de acesso ou
set-top box e aparecem na tela da TV quando o usuario aperta um botdo do controle
remoto relativo a interatividade. Enquanto a programacdo normal de audio e video
segue, € possivel ter acesso a esses dados no tempo do usuario, ou seja, a informacéo

pode ser individualizada (CROCOMO, 2007).

O set-top box apresenta uma estrutura proxima a um microcomputador
pessoal, composto de processador, memodria RAM, disco rigido (ou memaria flash) e
um sistema operacional. No caso especifico do set-top box brasileiro, ele possui uma

camada com o middleware, um software que permite a interatividade e que uma
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mesma aplicacdo interativa seja executada em diversas marcas e modelos de
equipamento. Ele pode possuir também um Personal Video Recorder (PVR), que
permite gravar, pausar, avancar ou retroceder programas. O aparelho também pode
apresentar um canal de retorno, caso o set-top box esteja conectado a uma rede de
telefonia (fixa, celular ou ADSL), possibilitando, por exemplo, a participacao interativa
do usuario em uma votacdo (CROCOMO, 2007).

6° Interprograma

Tema: Middleware Ginga amplia a participacao do telespectador.

A digitalizacao tira a exclusividade de producdo de contetdos das grandes
empresas de comunicacao. A possibilidade real de o telespectador produzir videos em
computadores domésticos e sua integracao a internet apontam para uma televisdo que

podera receber contetdo de qualquer parte do mundo e de maneira diferente.

A televisdo digital interativa permite ao usuario interagir com uma aplicacéo
ou contetdo que é entregue em complemento ao fluxo normal de audio e video, ja
normalmente disponibilizado pelo sinal. Esse sistema de TV amplia muito os servigos
ao telespectador e permite a interagdo com o0s programas favoritos. Dentre as opc¢oes,
podem ser assinaladas: a possibilidade de participar de votacdes, fazer compras,
transacbes bancarias, acessar informacfes e servicos do governo, além de ter
informagdes mais detalhadas sobre um programa ou filme, no momento da exibi¢céo ou
depois.

Esse sistema, ora em expansao no pais, tem um componente desenvolvido
com tecnologia brasileira, fundamental para ampliar e democratizar a participacdo do
telespectador na programacéo televisiva. Trata-se do middleware Ginga, uma camada
de software embutida no set-top box ou conversor digital, que permite o
desenvolvimento de aplicacdes interativas para TV digital. Um dos aspectos mais
importantes dessa tecnologia, criada por pesquisadores da PUC do Rio de Janeiro e da

UFPB, é que o ginga consisite em uma plataforma aberta, desenvolvida para permitir
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que qualquer cidadéo possa criar um software e nele executa-lo, independentemente

do modelo ou marca de set-top box.

Isso significa que qualquer software para aplicacdo interativa, que se queira
executar nesse equipamento, nao terd que depender da autorizacdo do fabricante do
receptor digital ou set-top box. O que acontece hoje, no Brasil, € que quem fabrica o
set-top box controla todos os softwares que nele seréo executados. O ginga, com sua

filosofia, quebra o monopolio das empresas fabricantes.

Souza Filho (2010), que coordenou a equipe de desenvolvedores do
middleware da TV digital no ambito da UFPB, afirma que desde o inicio da pesquisa as
universidades defenderam a proposta de que os receptores de televisdo seriam uma
plataforma aberta, padronizada, para a qual todos possam desenvolver softwares.

Os receptores de tevé ou set-top boxes ndo vao apenas receber os sinais
dos canais abertos, mas, de forma complementar, ter&o potencial para receber
informacdes e videos de internet e de outras fontes. Isso, de acordo com Souza Filho
(2010), viabiliza a chegada da internet a sala de estar e de maneira integrada a TV
digital. Isso porque, mesmo quem tem computador em sua casa, nao o coloca na sala
de estar. Esse espaco € ocupado pela TV mostrando audio e video. Portanto, existe
ainda um espaco na casa das pessoas que € ocupado, hoje, pelo sistema de televisdo

analdgico, o qual esta sendo substituido por um sistema digital.

A TV digital da sala de estar tem processador, memdria e varios
componentes de um computador. Essa maquina vai executar software em um ambiente
que hoje ndo é atingido pelos softwares. A Internet ndo chega na sala de estar. “E
preciso tomar cuidado para garantir que a programacao da maquina que esta neste
espaco, seja aberta e democratica. Temos que evitar que um ou outro fabricante
controle esse espago” (SOUZA FILHO, 2010, p.26).

Hoje, o software, que jA comeca a chegar as TVs e salas de estar, esta sob o
controle de quem fabrica a TV e embarca no equipamento o software residente. “Nao
ha garantias de que teremos essa plataforma aberta no Brasil, porque esse modelo vai
de encontro aos interesses de quem quer controlar e vender esse espaco para

execucgao de softwares e prestagao de servigos” (SOUZA FILHO, 2010, p.26).
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7° Interprograma

Tema: Convergéncia digital. Sinergia entre trés mundos.

A comunicacédo integra todos os meios da forma mais completa possivel,
interconectando telefone, computador, internet e televisdo. Nas Ultimas décadas, houve
um intenso processo de digitalizacdo das comunicagOes, transformando sons, voz,
dados, textos, graficos, videos, fotos e imagens eletrbnicas em bits, as menores
unidades de informacé&o. Bit € a forma abreviada do inglés — binary digit — que significa
digito binario.

Segundo Siqueira (2008), todas as formas de comunicacdo se fundem ou
convergem na atualidade, e o que hoje se chama convergéncia é a fusdo das trés
grandes areas de tecnologia da informacéo e comunicacdo. No setor de comunicacdes
estdo o telefone, o celular, os sistemas de transmissao e transporte de voz, dados e
imagens. No segmento de computacdo ou de informatica estdo os computadores, 0
software e seus sistemas complementares. No setor de conteldo estdo a tevé, as
atividades editoriais, o cinema, os bancos de dados e todos o0s repositérios de

informacé&o. Assim, a convergéncia é resultado da sinergia entre trés mundos.

Até bem pouco tempo essas grandes redes funcionavam independentemente
e hoje estdo unificadas em uma so6 rede multimidia que se materializa na TV digital. E a
TV digital € exemplo de um futuro cada vez mais convergente e que esta se delineando
na atualidade. Isso porque utiliza, simultaneamente, as redes de tevé, as
telecomunicacdes, agrega as funcbes de computadores, dentre elas a internet,
associando, também, multiplas formas de contetdos, como imagens, graficos, textos,

ruidos, musica e sons em geral.

Se a experiéncia de ver tevé, a partir da fusdo dessas tecnologias, poderia
parecer ilusério décadas atrds, a portabilidade e mobilidade trazem ainda mais
vantagens ao telespectador brasileiro que, cada vez mais, tem acesso a programacao
digital por meio da TV movel, em celular ou outro display de exibicao digital, a qualquer

hora e em qualquer lugar. Conforme Cannito (2010), mobilidade é a transmisséo digital
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para televisores portateis, como aqueles utilizados em veiculos. Portabilidade é a

transmissao digital para dispositivos pessoais, como celulares.

Um exemplo claro de convergéncia tecnolégica € o aparelho celular que
transmite e grava conteudos multimidia, como texto, fotos, videos, e que ainda acessa
a internet, havendo tambem a possiblidade de exibir video e de receber programacao

televisiva.

Uma das razdes pelas quais o Brasil adotou o padréo de TV digital japonés é
gue agrega, do ponto de vista tecnoldgico, vantagens em relacdo aos padrdes europeu
e americano. Essa tecnologia de transmissao digital terrestre trouxe as Ultimas
inovacdes desenvolvidas pelos japoneses em portabilidade e mobilidade, tecnplogia
que permite o envio dos sinais diretamente dos canais de tevé para os celulares e

qualquer aparelho portatil.

Ja considerado a TV movel do futuro, o celular deve se tornar a principal
forma de acesso aos conteudos da televisdo. Por assegurar mobilidade total, pode ser
acoplado também a laptops, monitores, que proporcionam a0 usuario ver a
programacao quando em deslocamento, no avido, aeroporto, na praga, no trem, no

carro ou no campo.

8° Interprograma

Tema: Niveis de interatividade.

A interatividade na TV digital pode ser realizada de duas maneiras: com ou
sem canal de retorno. Sem o canal de retorno, o telespectador recebe em seu aparelho
de tevé um pacote de aplicativos (dados) e pode escolher, por exemplo, diferentes
angulos de camera, informacdes extrarrelacionadas ou ndo a programacao a que esta
assistindo, mais informacg0es sobre a publicidade, além daquela que esta sendo exibida
em tempo real, e guias de programacao, como aqueles que sao disponibilizados nos
canais por assinatura (TEIXEIRA, 2009).

Com o canal de retorno, o nivel de interatividade é ainda maior. O usuario

pode enviar mensagens e videos ao canal emissor, participar de jogos on-line, se
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comunicar com bancos, ter acesso a informacfes governamentais e mandar

mensagens a reparticdes publicas, acessando informacdes de servigo publico etc.

O canal de retorno, segundo a definicdo apresentada em Glosséario da SET -
Sociedade Brasileira de Engenharia de Televisdo (2010), € um meio para 0S usuarios
se comunicarem de volta com os provedores de contetdo, que podem ser as empresas
de comunicacdo e os produtores independentes. Ao mesmo tempo em que 0S
provedores de conteudo estdo transmitindo televisédo interativa (analdgica ou digital)
para 0s usuarios, esses podem se conectar, através do canal de retorno, a um site da
Web — por exemplo, com o provedor de contetdo ou o anunciante. O canal de retorno
pode ser usado para fornecer realimentacdo, comprar produtos e servi¢os, requisitar
mais informacgdes e outras mais. Um tipo comum de canal de retorno € uma conexao

de Internet usando um modem.

Crocomo (2007) descreve trés niveis de interatividade. No primeiro nivel, os
dados transmitidos sdo armazenados no terminal de acesso ou receptor de TV digital.
Ao ter acesso as informacgfes disponiveis em hipertexto na tela, o usuéario estara
navegando dentro dos dados armazenados nesse terminal. Por isso € também
chamada de interatividade local, pois o telespectador acessa informacdes disponiveis
na unidade receptora. A acéo € semelhante ao uso do controle remoto, através do qual
pode-se mudar de canal, que vai do usuéario ao aparelho. As informag6es vém num
fluxo Unico da emissora para o terminal de acesso. Além da programacao normal da
TV, podem ser enviados pela emissora dados extras no mesmo fluxo de informacfes
do canal. Em um programa sobre musica, por exemplo, isso permite o acesso as letras,

a qualquer tempo. Isso € possivel porque as informacdes chegaram através da

transmissao do canal e ficaram armazenadas no terminal de acesso.

No segundo tipo, tem-se a forma de interatividade do nivel 1, com
armazenamento de informagdes no terminal de acesso e, mais que isso, um canal de
retorno. Utiliza-se um canal de retorno, geralmente via rede telefénica. Nesse caso, é
possivel retornar a mensagem, mas ndo necessariamente no mesmo momento, em
tempo real. As informacdes chegam com a exibicdo de um programa; outras sao
armazenadas no receptor de TV digital, e ao usuario é possivel envia-las através de um

modem. E possivel fazer a escolha e enviar a informacéo, visualizando as opcées na
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tela e, através do controle remoto, clicar no campo escolhido. A informacao sai, entéo,
do terminal de acesso e segue até o destino, seja por um servidor da emissora ou por

um provedor especifico onde o dado vai ser adicionado ao resultado geral.

Ja no nivel 3, é possivel mandar e receber conteudos, em forma de texto ou
videos, em tempo real. O canal de retorno esta sempre em funcionamento, permitindo,
por exemplo, participar de um jogo em que a interacdo é imediata, além de uma série

de outras aplicacdes.

Na pratica, o receptor de TV digital, ao sintonizar um canal, recebe um sinal
de controle indicando que tem uma aplicacao interativa junto com o audio e o video no
canal de TV. A aplicacao interativa € carregada na memaria do set-top box e entra em

execucao, aparecendo na tela.

O radiodifusor, que detém a concessao para uso do canal de tevé e que
transmite a programacdo, envia a aplicagdo, que pode entrar em execugao,
automaticamente. Por exemplo, quando se esta vendo uma novela e aparece uma atriz
vestindo determinado modelo, esta peca pode ser oferecida ao telespectador que tera

a opcao de compra-la, instantaneamente (SOUZA FILHO, 2010).

9° ao 12° Interprogramas
Tema: Exemplos de interatividade

Os quatro dltimos interprogramas da série apresentardo, ao telespectador,
exemplos préaticos de interatividade com o middleware ginga, trazendo aplicacfes
desenvolvidas e testadas em importantes laboratérios de universidades da regido
Nordeste (Lavid-UFPB e Natalnet-UFRN), que estdo tendo um papel relevante no
cenario de producdo de softwares para fazer face as demandas nacionais. A série
também contemplard, nessa etapa final, roteiros interativos desenvolvidos nas regides
Norte e Nordeste, para o Programa Laboratérios de Experimentacdo e Pesquisa em
Tecnologias Audiovisuais (XPTA.Lab), do Ministério da Cultura.
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Aplicacdes interativas criadas pelo Lavid-UFPB:

Libras na TV: esse aplicativo faz uma representacédo do contetdo do audio
para deficientes auditivos, através de um dicionario de sinais, que podera beneficiar
cerca de cinco milhdes de brasileiros com problemas de audicdo. O modelo, em fase
de desenvolvimento, elimina o formato adotado hoje pelas TVs, que usam um
intérprete para traduzir para a linguagem de libras, em tempo real, as informagfes que
estdo sendo divulgadas. Em vez do intérprete convencional, que, geralmente, fica em
um canto da tela, o aplicativo vai utilizar uma animagéo, uma espécie de avatar, para
interpretar o conteudo (ARAUJO, 2010).

A iniciativa vai gerar grande reducdo de custos com a contratacdo de
tradutores, principalmente a partir de 2011, quando todas as emissoras de tevé serao
obrigadas a transmitir pelos menos duas horas de programacdo diarias com a
descricdo do contetdo do audio. Para interagir com essa aplicacdo, o usuario devera
ter um receptor de tevé com set-top box, no qual ja deve estar embutido o middleware
ginga. O dicionario de sinais sera fornecido em um pen drive, conectado ao set-top box.
Para cada palavra que estara sendo transmitida, em tempo real, pela TV,
correspondera um sinal na linguagem de libras, que estara sendo representado pelo
avatar. Ou seja, para cada palavra haverd uma representacao em libras, gravada pelo

avatar.

Para que esse sistema funcione dentro dessas especificidades, € preciso que
as emissoras de TV adquiram um equipamento chamado gerador de libras, que
também esta sendo desenvolvido pela equipe do Lavid. O aplicativo “Libras na TV” tem
um nivel de interatividade limitado, pois ndo permite que o telespectador volte a

mensagem, no caso de este nao haver entendido a tradugéo feita pelo avatar.

Todas as aplica¢des interativas vao executar de forma idéntica em todos os
aparelhos de tevé, independentemente do modelo e marca, em consonancia com a

filosofia que originou a criagao do middleware ginga.
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Tela digital: Aplicativo desenvolvido pelo Lavid/UFPB no contexto do projeto
BEACON, um consoércio brasileiro e europeu que envolveu mais de 11 institui¢des,
dentre elas, a Universidade Mackenzie, UFPB, o grupo italiano TMIRA e o canal NGT
(Nova Geracédo de TV), de Sdo Paulo. O aplicativo foi exibido pela NGT, no ano de
2010. A aplicacéo é executada em um curso interativo de gramatica para estudantes de
ensino médio de escolas de S&o Paulo. A opcao por esse tipo de conteddo resultou de
levantamento nas unidades de ensino sobre 0s assuntos que representam as maiores
dificuldades para os alunos durante o vestibular. O programa piloto, de trinta minutos,
dividido em trés blocos, tem a crase como tema, por se tratar de um dos conteudos

com maior demanda.

A aplicacdo foi desenvolvida em linguagem NCL?. O primeiro bloco explica o
que € a TV digital e o que é preciso fazer para interagir. O icone de interatividade é
apresentado no primeiro bloco, através de uma bolinha na tela, que vai aparecendo, e
0 usuario pode ir se familiarizando sobre como interagir, através das setas direcionais
do seu controle remoto. No segundo bloco, comeca a aula sobre crase, e o
apresentador ensina dicas sobre o assunto e, ao mesmo tempo, ele vai interagindo
com um quadro digital inserido na tela pela producéo. Um cenario virtual, gravado em
chroma-key?®.

No terceiro bloco vem a interatividade. O aplicativo, disponivel para quem
tem set-top box com suporte a interatividade e também para quem néo dispfe desse
equipamento, apresenta quatro perguntas e quatro opg¢bes para cada questdo. O
apresentador faz as perguntas, que vao aparecendo na lousa magica, e a possibilidade
de interagir aparece através das opcoes de escolha de alternativas de resposta. Se nao
tem interatividade, o aluno vai memorizar a pergunta, e a apresentadora vai comentar a
resposta. Quem tem interatividade vai poder responder as questdes e, no final, a
aplicacdo oferece o numero de acertos e erros. Quem interage ndo tem acesso as

respostas dos outros participantes, apenas ao resultado individual (TAVARES, 2010).

“NCL é a linguagem declarativa padrdo do middleware Ginga e tem como foco o sincronismo de midias,
a adaptabilidade e o suporte a multiplos dispositivos. No inicio, teve foco no sincronismo de objetos para
documentos gerados para a web. Nos Ultimos anos estendeu seu dominio para atender também a
aplicac6es para TV digital.
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O bairro que eu quero: O Lavid, por solicitacdo da TV Cabo Branco, afiliada
da Globo, em Jodo Pessoa, desenvolveu a aplicagdo “O bairro que eu quero”, para o
guadro do mesmo nome, que faz parte da programacdo dos telejornais locais. A
aplicacao foi executada em Mangabeira, o bairro mais populoso da capital, em 25 de
setembro de 2009, quando a emissora promoveu um projeto de acado cidada. A
aplicacdo, em forma de enquete, foi um dentre os varios servicos oferecidos a
comunidade pelo projeto acdo cidada. A iniciativa, pioneira na Paraiba, apresentou aos
paraibanos uma nocao de interatividade na TV digital, utilizando a tecnologia para
estimular o exercicio da cidadania ao motiva-los a influir nos destinos da comunidade

onde vivem.

No bairro foi armado um estande com TV e conversor. O publico, o mesmo
que visitava os demais stands do projeto acao cidada, escolhia os melhores e piores
servicos daquele bairro, como saude, policiamento, calgamento, transporte, iluminacao,
area de lazer e saneamento. Ao clicar no icone de interatividade do controle remoto,
surgia, primeiro, a tela com as opcdes de melhores servicos do bairro. O usuario
escolhia uma das opg¢des, pressionando no controle remoto um namero de um a sete,
correspondente ao servico desejado. Em seguida, mudava-se para a tela com a
pergunta referente ao servico deficiente. Apds os dois votos, a tela final indicava a
porcentagem parcial das duas questdes, com o indice vermelho atinente aos votos do
pior servico, e o indice verde, ao resultado do melhor servico. Para desistir da

participacéo, a qualquer momento, selecionava-se a tecla vermelha do controle remoto.

No total, 250 pessoas participaram das votacdes, que foram conduzidas ao
longo do dia, sendo exibidas, ao vivo, nas trés edicbes do telejornal local: Bom Dia
Paraiba, JPB 12 edicdo e JPB 22 edicdo. A apuracao final, também ao vivo, foi no
ultimo bloco do JPB 22 edi¢do. “Saude” foi considerado o pior servico, e “transporte”, o
melhor.

A interface grafica era transparente e sobreposta ao que estava sendo
transmitido. Assim, os participantes podiam votar, enquanto assistiam ao telejornal,

sem perder nenhuma informagéo do video. As alternativas foram representadas por

® Chroma-key é uma técnica de composicdo de duas imagens ou quadros em conjunto, no qual uma cor
ou uma pequena gama de cores de uma imagem é removida, revelando outra imagem por tras.



79

nameros, visando oferecer o maior numero de opcdes e facilitar a escolha dos
usuarios. Como a emissora ndo esta apta a interatividade e ndo tem estrutura fisica
para testar a aplicacdo nas casas dos telespectadores, a enquete foi armazenada em
pen drive, acoplado ao set-top box, e, portanto, o conteudo foi executado localmente
(CIRNE, 2010).

Aplicacdes interativas criadas pelo Laboratério Natalnet-UFRN:

TV Mimica: esse aplicativo, desenvolvido pelo Natalnet, € voltado para a
alfabetizacdo de criangas e, como tem varios niveis de informagéo, pode ser utilizado
por alunos com diferentes graus de aprendizagem nessa etapa do ensino fundamental.
No nivel inicial, a aplicacdo procura associar imagens a letras, evoluindo para a
associacdo entre imagens e palavras. O laboratério vai divulgar e testar o aplicativo
com criangas de escolas do interior do Rio Grande do Norte (BURLAMAQUI, 2010).

Twitter na TV: vai trazer uma nova funcionalidade ao universo da rede social
twitter. No momento em que acessar o twitter, 0 usuario vai poder ver qual contetudo de
TV esta sendo visto por cada um dos membros da sua rede de amigos. Esse usuario
também vera quando um membro mudar de canal, tendo a opcao de segui-lo. De outro
modo, 0s seus seguidores também verdo, em tempo real, o canal de tevé que esta

assistindo.

TV digital interativa e imersiva: trata-se de um novo conjunto de software
gue sera adicionado ao middleware ginga e que vai aumentar o nivel de interatividade
e da experiéncia sensorial do telespectador. Esse conjunto de aplicacdes vai ampliar a
experiéncia de ver TV, ativando os sentidos de quem esta em frente a tela,
proporcionando a sensacdo de imersdao no conteudo que esta sendo exibido, a
exemplo do cinema em quatro dimensdes. Com essa tecnologia, 0os pesquisadores do
Natalnet pretendem transferir para a sala de estar o ambiente de um filme, através de
recursos como o som, iluminagdo, aroma, climatizagdo, provocando no usuario a
sensacao de estar fazendo parte daquele contexto que esta sendo exibido na tela. O
telespectador pode acessar esses recursos e ter dominio sobre eles, através do

controle remoto ou por um teclado sem fio (AZEVEDO, 2010).
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Roteiros interativos desenvolvidos nas regides Norte e Nordeste para o
Programa Laboratérios de Experimentacdo e Pesquisa em Tecnologias
Audiovisuais (XPTA.Lab), do Ministério da Cultura:

Produtores de audiovisual, das regides Norte e Nordeste, reunidos no
Programa Laboratérios de Experimentacdo e Pesquisa em Tecnologias Audiovisuais
(XPTA.Lab), do Ministério da Cultura, desenvolveram, ao longo do ano de 2010,
conteudos interativos para TV Digital, dentro do projeto Estacdo Escola de TV Digital
(EETVD), coordenado pelo Lavid (UFPB). Os roteiros interativos foram testados
através da ferramenta VirtuaLabTV, uma espécie de laboratério virtual para testes a
distancia de contetdos audiovisuais interativos, desenvolvida pelo Lavid.

Projeto NPD - Belém: trabalha o contexto escolar, através da visdo de trés
personagens (alunos) e suas impressodes. O telespectador pode escolher caminhos

diferentes, através dos personagens e também informacgdes sobre escola e enquetes.

Projeto Aperipé - Aracaju: documentario ficcional chamado “La em casa é
assim”, que, através de situacdes vivenciadas por duas personagens principais, aborda
temas diversos e abre possibilidades de interatividade para servico publico como

concurso, servico bancério, servigo de saude e segurancga.

Projeto NPD - Rio Branco: o programa € dividido em quatro blocos. O
primeiro é documentéario sobre a cultura no estado, dois séo videoclipes de bandas e
um, interprograma sobre um grupo teatral. Em cada um dos blocos a interatividade
acontece conforme o contexto abordado, mas toda interacdo € baseada no tema

central que € a cultura do estado, como, por exemplo, o0 recurso interativo sobre a

agenda cultural.

Projeto ZooN — Natal: programa de auditério com a participacdo de duas
equipes, composto por trés alunos cada, que disputam uma gincana cultural. A
interatividade é estimulada pela apresentadora em determinados pontos do programa,
entre outros recursos interativos a opg¢do de conteudos jornalisticos, ilustrativos e
documentais relacionados as perguntas feitas aos participantes do programa. O

telespectador também participa da gincana, podendo responder as perguntas. A
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pontuacdo do telespectador € somada ao score da equipe participante pela qual ele

torce.

Projeto NPD - Teresina: programa informativo e educativo sobre o teatro em
que se tem um apresentador que explica as caracteristicas e 0s acontecimentos da
histéria do teatro e, logo apds cada bloco, o apresentador da trés opcdes de filmes

relacionados ao contexto abordado para o publico escolher e assistir.

Projeto ABD-PB - Joédo Pessoa: teledramaturgia que aborda as diferentes
formas de pedir aumento ao chefe. O roteiro em W, apresentando diferentes
combina¢cdes de desfecho, a partir da escolha do telespectador, em determinados

momento da narrativa.

Projeto ABCV - Salvador: programa em formato de seriado que aborda os
quatro elementos da natureza em contexto vivido por personagens e com isso abre
uma discussdo sobre o desenvolvimento sustentavel. A interatividade se d& por
informacd@es adicionais, enquetes e jogo.

Projeto NPD - Aracaju: programa que aborda o tema do ciclismo na cidade
de Aracaju e, a partir do personagem ciclista, o telespectador é levado a conhecer a
infraestrutura oferecida pela cidade e beneficios deste esporte. A interatividade esta
direcionada em mapas que calculam as distancias de percursos, melhores vias e
calculos de beneficios da atividade, como, por exemplo, quanto se perde de calorias

num determinado percurso.

Projeto ldeério — Maceid: programa que trabalha o turismo alternativo na
cidade, a partir de comunidade de pescadores que recebe o turista. A interatividade se
baseara em informacdes sobre a cidade, cultura, gastronomia e hotelaria, numa opcao

de turismo alternativo.

Projeto TV UFMA — S&o Luis: programa informativo que conta a historia da
cidade de Sao Luis e, na narrativa, o apresentador aborda também a TV digital e as
possibilidades trazidas pela interatividade, convidando o telespectador a interagir em
determinados momento do programa. A interatividade oferece recursos como saiba

mais, enquetes e videos extras.
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Projeto NPD - Fortaleza: documentario ficcional sobre situacdes de trabalho
de trés personagens (pescador, mototaxista e coletora de lixo) com interatividade que
gira em torno de informacdes adicionais sobre a cidade, enquetes e escolha de

caminhos no roteiro a partir dos personagens.
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2.8 PRODUCAO DO PESQUISADOR EXECUTOR DO PROJETO

Producao cientifica

Artigos

Revistas ndo indexadas:

Artigo publicado na Revista da SET (Sociedade Brasileira de Engenharia de
Televisdo) com o titulo: Interatividade: SET 2010 antecipa formatos e linguagens da TV
digital do futuro. Edicdo N° 118, Dezembro /2010. ISSN 1980-2331.

Livros

Capitulos: Producao regional e integracdo de conteudos, decorrente de palestra
publicada no livro | Férum Paraibano de TVs Publicas na Era Digital. Contribuices
da Sociedade para a construcdo de uma televisdo interativa e de qualidade. Uma
publicacdo do P6lo Multimidia da UFPB e Gréfica e Editora Universitaria da UFPB.
Dezembro/2010. ISBN 978-85-7745-627-7.

Trabalhos apresentados em congressos

Eventos Internacionais:

Artigos publicados e apresentados: Papo assombrado: uma proposta de programa
interativo infantil para a TV Unesp Digital, durante o Xlll Celacom, de 20 a 22 de maio
de 2009, em Marilia, SP.

Cenérios e desafios da digitalizacdo para as TVs publicas , durante o | Simpésio
Internacional de Televiséo Digital, em 20 de novembro de 2009, em Bauru, SP.

Participacdo em eventos Internacionais:

XIII Celacom, de 20 a 22 de maio de 2009, em Marilia, SP, com carga horaria de 60
horas.

| Simposio Internacional de Televisdo Digital, de 18 a 20 de novembro de 2009, em
Bauru, SP, com carga-horéaria de 36 horas.

Eventos Nacionais:

Artigos publicados e apresentados, Palestras realizadas, Participacdao em
Seminéarios de Pesquisa, Apresentacdo de ComunicacOes Cientificas e
Coordenacao de Mesa-redonda:
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Apresentacdo de artigo A reestruturacdo das TVs publicas na era digital durante o
seminario nacional “Televisdo digital: pesquisas em desenvolvimento” , dia 06 de
novembro de 2009, no Centro de Estudos e Sistemas Avancados do Recife (Cesar) —
UFPE, em Recife (PE).

Palestra sobre TV digital: panorama em emissoras regionais, durante a Jornada
Televisdo digital : panoramas e propostas, em 08 de abril de 2010, no auditério do
Centro de Informética da UFPE, em Recife.

Coordenacdo de mesa-redonda e debatedora do tema “Programacado regional e
integracdo de conteudos” , dia 14 de outubro de 2009, durante o | Férum Paraibano de
TVs Publicas na era digital, realizado na UFPB, em Jodo Pessoa.

Apresentacdo da pesquisa A reestruturacdo das TVs publicas na era digital, na sesséo
de Seminario de Dissertacdo, durante o | Simpdsio Internacional de Televisdo Digital,
dia 18 de novembro de 2009, em Bauru, SP.

Apresentacdo do artigo Cenarios e desafios da digitalizacdo para as TVs Publicas, em
Seminéario de Grupos de Trabalho, durante o | Simpoésio Internacional de Televisdo
Digital, dia 18 de novembro de 2009, em Bauru, SP.

Apresentacdo de Comunicacdo Cientifica durante o Coléquio de Televisdo Digital,
promovido pela Faac-Unesp, de 03 a 05 de junho de 2009, em Bauru-SP.

Palestra sobre Rotinas de producédo do jornalismo contemporaneo, dia 30 de maio de
2008, no | Encontro de Histéria da Comunicacdo da UEPB, na Faculdade de
Administracdo e Contabilidade da UEPB, em Campina Grande-PB, com duracéo de
duas horas.

Participacdo em Seminarios, Féruns, Workshops e Oficinas:

Participacdo no eTAL- Encontro das TelevisGes Publicas e Culturais da América Latina,
realizado de 6 a 8 de dezembro de 2010, no Hotel Golden Tulip Recife Hotel, em
Recife-PE, com duragéo de 11 horas.

Participagdo no Seminario Transmidiagdo, as Experiéncias no Brasil, dia 11 de
novembro de 2010, no anfiteatro do Centro de Informatica (CIN), Campus da UFPE,
em Recife-PE, com carga horéaria de 08 horas.

Participagdo no Curso de Roteiro de Ficgdo, promovido pelo Pélo Multimidia da UFPB
e pela Associacdo Brasileira de Documentaristas (ABD-PB), dias 04, 05, 08 e 09 de
novembro de 2010, no auditério do Polo Multimidia da UFPB, em Jodo Pessoa-PB,
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com carga horaria de 20 horas.

Participacdo na Il Oficina de TV Digital - Projeto VirtualLabTV- Lavid/ XPTA.Lab,
realizada nos dias 28 e 29 de outubro de 2010, no campus da Unifor, em Fortaleza-CE,
com carga horaria de 16 horas.

Participacdo no Congresso Nacional SET 2010, promovido pela Sociedade Brasileira
de Engenharia de Televisdo, realizado de 24 a 27 de agosto de 2010, no Centro de
Convencdes Imigrantes, em Sao Paulo-SP.

Participagdo no Workshop de Aplicagbes Interativas para TV Digital, promovido pela
ByYOU Digital, durante o Congresso Nacional SET 2010, dia 27 de agosto de 2010,
em Sao Paulo, com carga horéria de 04 horas.

Participacdo no Congresso SET Nordeste 2010, realizado no auditério da TV Jornal,
em Recife-PE, nos dias 20 e 21 de julho de 2010, com carga horaria de 14 horas.

Workshop: Redes Sociais nas Eleic6es 2010, dia 27 de abril de 2010, Hotel Farad, em
Jodo Pessoa-PB, promovido pelo Sebrae-PB, com carga horaria de 08 horas.

Oficina de interatividade para telejornalismo, promovida pelo Laboratério de Aplicacbes
de Video Digital - Lavid, com carga horaria de 04 horas, realizada no Lavid-UFPB, dia
19 de abril de 2010, em Joao Pessoa-PB.

| Oficina de Televisdo digital interativa — Projeto VirtualLabTV/LAVID-XPTA.Lab ,
realizada pelo Laboratério de Aplicacbes de Video Digital - Lavid, UFPB, em Jodo
Pessoa-PB, dias 02 e 03 de marco de 2010, com carga horaria de 16 horas.

Oficina Ginga, realizada no | Simpdsio Internacional de Televisdo Digital, dia 20 de
novembro de 2009, em Bauru, SP, com carga-horaria de 05 horas, ministrada pelo
professor Luis Fernando Soares, da PUC-RJ.

Seminario nacional Televisdo digital:producdo de conteddos no ambiente da
convergéncia, dia 05 de novembro de 2009, no auditério do Centro de Informatica da
UFPE, em Recife-PE, com carga horaria de 08 horas.

| Férum Paraibano de TVs Publicas na era digital, realizado dias 13 e 14 de outubro de
2009, na UFPB, com carga horaria de 16 horas.

| Conferéncia Nacional de Comunicac¢do-Confecom, Comunicacdo: meios para a
construgéo de direitos e de cidadania na era digital, de 14 a 17 de dezembro de 2009,
realizada em Brasilia-DF, com carga horéaria de 27 horas.
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| Conferéncia Municipal de Comunicacdo (Confecom), Comunicacdo: meios para a
construgéo de direitos e da cidadania na era digital, dias 16 e 17 de novembro de 2009,
no Hotel Xenius, em Jodo Pessoa, com carga horéaria de 16 horas.

Coléquio de Televisao Digital, de 03 a 05 de junho de 2009, na Faac-Unesp, em Bauru,
Sao Paulo, com carga horéria de 20 horas.

[l Forum Nacional de TVs Publicas, realizado entre 25 a 28 de maio de 2009, no
Senado Federal, em Brasilia-DF, com carga horaria de 19 horas.

Publicacfes Técnico-cientificas:

Organizadora do Livro | Forum Paraibano de TVs Pudblicas na Era Digital.
Contribuicbes da sociedade para a construgcdo de uma televisao interativa e de
qualidade, uma publicacdo do Polo Multimidia da UFPB e Grafica e Editora
Universitaria da UFPB. Dezembro/2010. ISBN 978-85-7745-627-7.

Artigo Cenérios e desafios da digitalizacdo para as TVs Publicas, publicado no livro
digital Televisdo digital: Informacéo e conhecimento, uma publicacdo da Fundacao
Editora Unesp (FEU). Em fase de preparacao na editora.

Resumo de artigo: Cenérios e Desafios da Digitalizacdo para as TVs Publicas,
publicado em Caderno de Resumos do | Simpésio Internacional de Televisdo Digital,
realizado entre 18 e 20 de novembro de 2009, em Bauru, SP. ISBN N° 978-85-99679-
14-2.

Resumo de artigo: A reestruturacdo das TVs Publicas na Era Digital. Publicado em
Caderno de Resumos do | Simpésio Internacional de Televisdo Digital, realizado entre
18 e 20 de novembro de 2009, em Bauru, SP. ISBN N° 978-85-99679-14-2.

Producédo Tecnoldgica
Producédo de programas de midia:

Direcdo geral, concepgao (em equipe) e produgado (em equipe) do programa “Ciénciq
Aberta”, com foco em Ciéncia e Tecnologia, para a TV UFPB, em Jodo Pessoa. A sérig
ja conta com duas edic¢es finalizadas, com estréia para primeiro semestre de 2011.
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Servigos
Coordenacdao e organizacao de eventos:

Realizadores: TV UFPB e TV BRASIL

Atividade desenvolvida: Coordenagéo e organizagédo do “I Férum Paraibano de TVs
Publicas na era digital”, realizado dias 13 e 14 de outubro de 2009 e promovido pelo
Pd6lo Multimidia da UFPB. Carga horaria de 16 horas no evento e 150 horas na
coordenacao e organizacao.

Realizadores: P6lo Multimidia da UFPB E TV GLOBO

Atividade desenvolvida: Integrante da equipe de coordenacdo e organizacdo do
Seminario “Midias Digitais: tendéncias e desafios na nova era da comunicagao’,
promovido pela TV Cabo Branco, afiiada da TV Globo na Paraiba, e pelo Poélg
Multimidia da UFPB, dia 04 de maio de 2010, no Hotel Tambau, em Jodo Pessoa, com
carga horaria de 08 horas de participacdo no evento e 20 horas na coordenacao e
organizacao.
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2.9 PARCERIA INSTITUCIONAL

Parceria entre Lavid (UFPB), P6lo Multimidia da UFPB (TV UFPB) e TV Brasil

O “l Férum Paraibano de TVs Publicas na era digital”:

Durante os dois anos de realizacdo do Mestrado em TV Digital da Unesp
(2009-2010), foram mantidas parcerias entre o PoOlo Multimidia / TV UFPB, 0
Laboratério de Aplicacbes de Video Digital da UFPB (Lavid) e a TV Brasil que
contribuiram para a construcdo da abordagem que se apresenta neste relatorio técnico-

cientifico.

Entre 13 e 14 de outubro de 2009, o Lavid foi um dos parceiros na realizacao
do “I Férum Paraibano de TVs Publicas na era digital”, promovido pelo Pdélo Multimidia
da UFPB. Uma das primeiras iniciativas visando envolver a universidade e também a

sociedade na discusséo sobre digitalizacéo.

Esse evento apresentou um resultado muito significativo e superou as
expectativas da organizacao, porque, além de reunir um publico aproximado de 500
pessoas, teve uma ampla representacdo de toda a sociedade civil, trazendo Governo
do Estado da PB, Prefeitura de Jodo Pessoa, Camara Municipal, deputados, sindicatos,
varias representacfes da sociedade civil para discutirem digitalizacdo e também um
projeto de TV publica, com um modelo de programacao compartilhada e de qualidade.

Nesse sentido, a discusséo sobre as potencialidades da TV digital comecou
a ser debatida com toda a sociedade, durante esse evento, que fomentou também a
discusséo sobre gestdo da comunicacdo publica, as vésperas da Conferéncia Naciona

de Comunicagao (Confecom).

O Lavid colaborou com uma palestra sobre “Interatividade na TV Digital
Publica”, apresentada pelo coordenador do Laboratério, Guido Lemos de Souza Filho,
e também com uma oficina sobre “Aplicagdes Interativas para TV Digital”, ministradaq

para todo o publico por Raoni Kulesza, coordenador de projetos do Lavid. Essa

atividade foi complementada pela apresentagdo ao publico de aplicagfes interativas
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para TV digital, desenvolvidas pelo Lavid da UFPB, algumas delas feitas para a TV
Cabo Branco, afiliada da TV Globo, em Jodo Pessoa.

Enquanto o férum acontecia, essas aplicacées foram mostradas na ante-sala
do evento, no hall da Reitoria da UFPB. E 0 mais importante € que os participantes
puderam interagir com essas aplicacfes, durante todo o evento. Entdo, além de
explicar as funcionalidades e potencialidades da TV digital, o publico teve 4
oportunidade de interagir. E as pessoas queriam conhecer de perto, tentar,

experimentar.

Esse evento também impulsionou uma maior aproximacdo entre a TV UFPB
e as televisdes publicas do Rio Grande do Norte e de Pernambuco, além da Empresa
Brasil de Comunicagao (EBC). Com esses parceiros foi iniciada uma discussao sobre
co-producdes futuras, em varias tematicas, inclusive sobre cooperacao para producdes

de conteudos para TV digital, além de integracdo do campo publico de TV.

A TV Brasil, gue na época do evento ainda estava discutindo a parceria para
retransmissdo de sua programacdo pela TV UFPB, também trouxe importantes
contribuicdes para o debate sobre TV publica e digitalizacdo. O entéo diretor juridico da
EBC, Luis Henrique dos Anjos, fez palestra sobre “Regulamentacédo, financiamento €
propaganda nas TVs Publicas”, trazendo contribuicbes para o tema, a luz da
Constituicdo Federal, abordando também aspectos da digitalizacdo. O coordenador de
Relacionamento de Rede da EBC, Davi Molinari, também participou dessa mesa,
enriquecendo as discussdes sobre publicidade na TV digital publica.

Todas essas experiéncias estdo reunidas em um livro, ja lancado, do qual
sou organizadora, e que esta sendo disponibilizado para todas as representacfes da
sociedade civil, o qual sintetiza as contribuicdes dos palestrantes e do publico para a
construgdo de uma TV publica interativa e de qualidade na Paraiba. Essas propostas
de conteudo se convertem em subsidios que a TV UFPB disp0e para definir a sua nova
grade, no inicio de 2011, quando estara transmitindo a TV Brasil, em sinal aberto.
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Oficinas do Lavid (UFPB):

Os conhecimentos gerados pela participacdo em trés oficinas realizadas pelo
Lavid, no ano de 2010 (02 e 03 de marco, 28 e 29 de outubro e 14 e 15 de dezembro),
nos campi da UFPB, em Jodo Pessoa, e da Unifor, em Fortaleza, resultaram em
contribui¢des significativas para a producao desse relatério técnico-cientifico, por terem
oferecido informacdes sobre sistema de transmisséo digital, sobre o middleware ginga,
0s conceitos e desafios da TV digital interativa, a Estacdo Escola de TV Digital
(VirtuaLabTV), além de desenvolvimento de aplicacdes para TV Digital com NCL e

Java.

Tais conhecimentos oportunizaram, também, a mim e a profissionais do Polg
Multimidia da UFPB, que estardo engajados na concretizacdo da série de
interprogramas, a possibilidade de conhecer as experiéncias de 12 parceiros
produtores de audiovisual, de diversos estados do Norte e Nordeste, reunidos no
Programa Laboratérios de Experimentacdo e Pesquisa em Tecnologias Audiovisuais
(XPTA.Lab), do Ministério da Cultura, que desenvolveram, ao longo do ano de 2010,
contelidos interativos para TV Digital, dentro do projeto Estacdo Escola de TV Digita
(EETVD), coordenado pelo Lavid.

A EETVD estrutura-se a partir da concep¢ao de uso de uma infraestrutura
capaz de viabilizar o desenvolvimento colaborativo de contetudo interativo. O objetivo
da EETVD é a formacdo e manutencdo de uma rede distribuida e colaborativa de
producdo de programas para televiséo digital interativa. O trabalho produtivo desta rede
se organiza a partir do compartilhamento da infraestrutura fisica e equipamentos

disponiveis na EETVD.

Os conteudos interativos foram testados através da ferramenta VirtuaLabTV,
uma espécie de laboratorio virtual para testes a distancia de contetddos audiovisuais
interativos, desenvolvida pelo Lavid. Essa ferramenta configura os equipamentos de
transmissao e recepcado. Ela consegue reproduzir as interagcdes do usuario no ambiente
real, além de mostrar-lhe o conteddo sendo executado no ambiente real de forma

simples e remota.
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Durante as trés oficinas oferecidas pelo Lavid, pode-se acompanhar algumas
etapas do desenvolvimento dos roteiros interativos pelos doze consorciados aqu
elencados. Esses conteudos serdo exibidos na grade de programacédo da TV UFPB e
TV Brasil, no ano de 2011, sendo que alguns desses roteiros interativos poderdo ser
mostrados durante a série de interprogramas, a titulo de exemplo. Os doze roteiros
foram produzidos pelo Projeto NPD — Belém, Projeto Aperipé — Aracaju, Projeto NPD -
Rio Branco, Projeto ZooN — Natal, Projeto NPD — Teresina, Projeto ABD-PB — Joédo
Pessoa, Projeto ABCV — Salvador, Projeto Ideario — Maceio, Projeto TV UFMA — Séo

Luis, Projeto NPD — Fortaleza.

O décimo segundo consorciado é o projeto Rede Nordestina Audiovisual
(RNA) que é coordenado pela Associacdo Brasileira de Documentaristas/Sec¢éao-PB. O
RNA é um portal com base de dados de videos que possibilita o compartilhamento de
contetdo para a distribuicdo de forma livre e legal. A versdo do RNA para o projeto
VirtuaLabTV se da com o objetivo de usar as bases do portal para permitir 0 acesso €
distribuicdo dos materiais audiovisuais dos parceiros por meio de uma comunidade
virtual, inicialmente aberta apenas para os participantes dos projetos. Outra
funcionalidade do RNA é o compartilhamento e armazenagem dos videos gerados
pelos testes feitos pelos consorciados durante a utilizacdo do VirtuaLabTV. A intencao
€ gerar um conhecimento dos conteudos produzidos, assim como uma discussao de

forma colaborativa e participativa, durante a fase de desenvolvimento dos projetos.

A cooperacédo do Lavid sera indispensavel durante a criacdo da verséo final
do projeto e do roteiro, através de consultoria de seus técnicos especializados. E
nossa pretensdo também contar com o Laboratério para a captura de imagens que vao
mostrar, na pratica, diversos exemplos de aplicacfes interativas desenvolvidas para TV

Digital que fardo parte da série de interprogramas.

TV Brasil

No que concerne a TV Brasil, & preciso também ressaltar que a articulacao

institucional, ja iniciada com a participagdo da emissora no “I Férum Paraibano de TVs
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Publicas na Era Digital”, que forneceu subsidios para a série de interprogramas, esta
prevista na norma da Rede Nacional de Comunicagéo Publica/ Televisdo (RNCP/TV) -
NOR 603. Segundo o Artigo 46, o processo de articulacdo da Rede Nacional de
Comunicacéao Publica/Televisdo envolvera o compartilhamento de beneficios oferecidos

pela EBC aos seus integrantes.

Essa norma também especifica, com detalhes, como se dard essa
articulacdo com os canais associados, prevendo direitos e deveres. Os acordos
visando futuras parcerias para co-producdes entre TV UFPB e TV Brasil obedecerdo &

referida norma, apresentada, a seguir:

§ 1° A abrangéncia e a medida de acesso aos beneficios serdog
diferenciadas de acordo com a modalidade associativa praticada em cada caso.

§ 2°. Os beneficios a que se referem o caput dar-se-ao da seguinte forma:
| - possibilidade de co-producédo de programas com a EBC;
Il - assessoria técnica para a captacdo de recursos dirigidos a
qualificacdo da programacao e a ampliacdo de infra-estrutura;
Il - participacdo nos investimentos da EBC nas areas de qualificacao
profissional e de aperfeicoamento gerencial;
IV - participacdo nos investimentos da EBC voltados para iniciativas de
atualizacado tecnoldgica;

V - acesso, via Banco de Compartihamento de Conteddos, a
programacao aportada pelos integrantes da Rede e por acervos de terceiros;

VI - acesso, via Banco de Compartilhamento de Conteudos, ao material
resultante de editais publicos de fomento para producédo e para a digitalizacdo de

acervos.
VII - participagdo, como co-gestores, em programas regionais de fomentg
a producdo de conteudos;
VIII - participacdo na rede de servicos montada pela EBC, na qualidade
de gestora da RNCP/TV.
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2.10 CAPACITACAO DE RECURSOS HUMANOS

Estagio para estudantes de graduacéo da UFPB:

A série “Bé-a-ba da TV digital’, além das finalidades ja relatadas, vai
envolver estudantes de graduagdo da UFPB, constituindo-se em oportunidade de
estagio. Como integrantes da equipe do programa, irdo dar 0s primeiros passos
visando exercer as competéncias profissionais para as quais estdo se habilitando na
Universidade, tendo a possibilidade de aprender com técnicos e profissionais

especializados, durante as fases de execucao da série.

Na proposta inicial de orcamento para a série € feita uma previsdo do niamerg
de estagiarios, total que sera definido em etapa posterior, quando da elaboracdo do
projeto final. Nos interprogramas deverdo constar recursos que convencionalmente o
telejornalismo lanca mao (apresentacao, off, passagem, sonoras), mas também contarg
com teledramaturgia e animacéo. Essas decisfes serdo tomadas durante o processo

de criagcdo da ultima versao do projeto e nas etapas de roteirizacao.

E possivel fazer uma previsdo de que serdo engajados no projeto estudantes
de Comunicacéo Social (Radio e TV), para as etapas de producéo, gravacao e edicao
dos interprogramas; de Artes Cénicas, que irdo acompanhar e auxiliar em todo o
processo de producdo da teledramaturgia, incluindo roteiro, selecdo de elenco, ensaios,
gravacao e edicdo, além de alunos que desenvolvem habilidades para trabalhar com
videografismo e que irdo atuar em parceria com o profissional que vai criar a identidade|

visual da série.

Alunos do Lavid/UFPB, ligados ao Departamento de Informatica, envolvidos
em projetos de desenvolvimento de aplicacdes interativas para TV digital, também
fardo parte da equipe de estagiarios. Eles irdo subsidiar a producéo, tirando davidas
sobre as funcionalidades e potencialidades da digitalizacdo, oferecendo também
suporte para as demonstracdes de aplicativos para a série. Por estarem participando
do projeto, terdo a oportunidade de conhecer as rotinas da cadeia de producéo
televisiva, assim como de discutir com profissionais sobre 0 modo como 0s conteudos

interativos deveréo ser apresentados aos telespectadores durante os interprogramas.
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Beneficios a equipe executora:

A produgcdo da série “Bé-a-ba da TV digital” pode oportunizar aos
profissionais de televisdo a chance de obterem mais conhecimentos sobre essa
tematica, assim como terdo a frente o desafio de materializar as ideias aqui
apresentadas, que dao uma demonstragcdo das mudancas que estdo sendo

introduzidas no cenério televisivo e que comecam a fazer parte das rotinas produtivas.

Vilches (2003) ressalta que as empresas de televisdo, com seus
profissionais, devem se preparar para um cenario de fusdo de competéncias para a
gestdo e producdo de novos contetudos na era digital. Para esse autor, fica cada vez
mais dificil para os meios de comunicacdo continuarem mantendo a individualidade de|
suportes, géneros e formatos para radio, imprensa e TV, pois estes ja estdo sendo

integrados em vastas zonas multimidias.

Essa convergéncia significa também a incorporacdo de novas logicas de
saber fazer dos profissionais, das estratégias comerciais e dos contelddos. Um
fenbmeno ja muito comum € a incorporacdo de profissionais de engenharia,
informatica, marketing, artes visuais, externos a tradicdo jornalistica, que passam a
fazer parte da cultura dos meios de comunicacgéo, trazendo suas contribuicdes que ja
sdo vistas nos produtos audiovisuais, através da alta qualidade das imagens, da

convergéncia entre 0s meios e da interatividade.
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2.11 DIFUSAO

Estratégias de divulgacao para a série “Bé-a-ba da TV digital”:

A - Divulgacao das edicOes da série “Bé-a-ba da TV digital” na programacédo da TV
UFPB, aberta, analogica, Canal 43, afiliada da TV Brasil (Contrato EBC/SUREDE — N¢
027/2010) para telespectadores da Grande Joao Pessoa, evidenciando a parceria com
a TV Brasil. Aléem de veiculagdo, em nivel nacional, pela TV Brasil, a série também
ocupard espaco na grade de programacao local, ampliando, assim, a visibilidade do

produto audiovisual.

B - A estimativa de telespectadores, em nivel local, é de 1,2 milhdo de habitantes, a
populacdo estimada da regido metropolitana de Jodo Pessoa, que compreende 12
municipios: Bayeux, Cabedelo, Conde, Cruz do Espirito Santo, Jodo Pessoa, Lucena,
Mamanguape, Rio Tinto, Santa Rita, Alhandra, Pitimbu e Caapord. Esses municipios
relinem um terco da populacdo do estado e representam cerca de 50% do seu Produto
Interno Bruto (PIB), segundo dados do IBGE (2006).

C - Disponibilizacado de todas as edi¢cbes do “Bé-a-ba da TV digital”, no mesmo formatg
televisivo, no site www.ufpb.br, para acesso por toda a comunidade universitaria,
representada por 3.717 servidores técnico-administrativos, 2.170 docentes de primeiro,
segundo e terceiro graus, e 28.761 estudantes de graduacdo. O portal da UFPB se
apresentou, em 2010, como o terceiro mais visitado do estado, segundo dados do

www.alexa.com. Este site monitora e registra as URLS mais vistas.

D - Ha que considerar, também, os acessos em nivel estadual, nacional e internacional,
pela importancia da UFPB no cenério educativo e cultural, o que sugere um grande

fluxo de acessos aos videos da série, através desse portal.

E - Divulgagéo de todas as etapas do projeto, desde a aprovacao pela TV Brasil até 4
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finalizacdo, através de textos jornalisticos, com o recurso de fotos, na agéncia de
noticias da UFPB (www.ufpb.br), referenciando a parceria com a TV Brasil e abrindo

link para o site da emissora do Governo Federal.

F- A parceria TV UFPB e TV Brasil sera também enfatizada no informativo mensal da
Universidade, com tiragem de 10 mil exemplares, e circulagdo nos quatro campi da

instituicdo e em nivel estadual.

G - Cartazes com a divulgacao da série “Bé-a-ba da TV digital” serdo distribuidos nos
quatro campi da instituicdo, para todas as Instituicdes Federais de Ensino Superior
(IFES) da Paraiba, 6rgdos do Governo do Estado e Prefeituras, além de escolag

publicas e logradouros de circulacéo publica.

H - Diariamente, radialistas do Pdélo Multimidia, transmitem, ao vivo, para diversas
radios de toda a Paraiba, as noticias da UFPB. Durante todas as fases da cadeia de
producao da série “Bé-a-ba da TV digital”’, as informag¢des sobre a parceria chegarao a

todas as regides do estado, por meio deste instrumento.

| - As edicdes da série serdo reproduzidas em 300 DVDs que serdo distribuidos, de
forma gratuita, a escolas publicas da Paraiba e as instituicbes federais de ensino
superior de todo o pais, visando divulgar essa experiéncia inédita na area do
audiovisual. Em anexo a cada DVD serd encaminhada uma correspondéncia ao
destinatario, solicitando um “feed back”, por escrito ou através da internet, com as
impressdes sobre a experiéncia de recepcdo da série de interprogramas, individua
e/ou coletiva, assim como sugestdes e criticas para a melhoria do trabalho. Essas
contribuicbes poderdo ser enviadas por e-mail ou pelos correios. As respostas vao
gerar elementos para a producdo de uma nova série com as demandas que seréo
apresentadas sobre TV digital. Como a visualizagdo da série também pode ser feita
pelo portal da UFPB (www.ufpb.br), havera espaco para as impressfes dos

telespectadores, duvidas e sugestbes sobre TV digital.
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J- As redes sociais como facebook e twitter serdo integradas a cadeia de difusdo da
série de interprogramas, pela importancia que exercem hoje ao impulsionarem uma
cultura mais participativa diante dos processos midiaticos. Jenkins (2009) ressalta 0
perfil e o mérito do receptor na atualidade, que, através das redes sociais, retransmite
as informacdes de seu interesse, as quais atravessam diferentes suportes e atingem

publicos diversos.

K - Informacdes adicionais sobre a série serdo disponilizadas no site www.ufpb.br,
relatando as etapas do trabalho da equipe de producdo e também trazendo o making
of, assim como exemplos de potencialidades da TV digital que ndo foram contempladas

na primeira série de interprogramas.

L - O lancamento da série deve reunir profissionais envolvidos no projeto, da TV UFPB
e TV Brasil, a comunidade universitaria e representacdes da sociedade civil em um
coquetel, durante o qual sera exibido um teaser que vai apresentar para o publico uma

pequena amostra do contetudo de todos os interprogramas.
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2.12 IMPACTOS

Impactos Cientificos

- A implantacdo do sistema de tevé digital implica em muitos desafios, grande parte apresentados nqg
referencial tedrico deste relatério, mas, dentre eles, um dos maiores é a educacao para as novas midias
e interatividade. Embora tenhamos uma sociedade altamente dependente da televisdo aberta e terrestre,
cuja penetracdo massiva atinge quase 100 por cento dos lares brasileiros, o desafio ainda é articular
uma tecnologia de ponta a uma realidade com muitos entraves a inclusao digital (TEIXEIRA, 2009).

- Esta ai um desafio para aqueles que pensam e definem as politicas plblicas para o setor: crian
possibilidades para que uma maioria excluida do contexto relacionado as novas midias possd
compreender as potencialidades que a digitalizac&o proporciona e estar mais apta a interagir e aproveitar
0S seus potenciais recursos. Mas essa responsabilidade ndo se restringe ao universo das casas
legislativas e gabinetes governamentais, pois é também missdo da universidade, de seus pesquisadores
e de todos os segmentos da sociedade civil comprometidos com a democratizagdo da comunicagao.

- Nesse cenario, a producéo da série de interprogramas e sua veiculacdo em canais publicos podem dar
uma contribuicdo no sentido de cumprir essa funcdo social, mas também subsidiar a realizagdo de
pesquisas, no ambito das universidades, sobre a receptividade dos telespectadores a essas novas
linguagens, tanto por estudiosos do campo da comunicagcdo, como por pesquisadores das areas de
educacéo e tecnologia. Ao acompanhar as formas de recep¢éo e de aprendizagem dos telespectadores,
esses cientistas terdo novos elementos para estudar e entender as demandas sociais, nesse segmento,
e, dentro de suas areas de competéncia, proporem novas politicas sociais.

Impactos Tecnoldgicos

- A ampla difusdo que a série tera pode propiciar o desenvolvimento de videos interativos por diversos
segmentos que compdem o0 publico que acessara 0s interprogramas, seja como espectadores da
programacdo normal da TV Brasil e TV UFPB, seja pelo site da UFPB (www.ufpb.br), que também
exibira todos os conteudos. Esse portal trara informagdes adicionais sobre cada interprograma e mais
informacdes sobre potencialidades da TV digital que ndo foram contempladas pela série.

- Acreditamos que esse conjunto de iniciativas pode esclarecer um publico que, além de assistir €
criticar, também podera dominar as novas linguagens deste veiculo e propor novos géneros e formatos.
Esse publico pode ser estimulado pela possibilidade de produzir aplicagdes interativas para TV digital ou
simplesmente buscar formas mais criativas de participacdo na programacdo da TV com as
potencialidades que as novas tecnologias oferecem.

- O estimulo a incluséo social, por meio das novas tecnologias, notadamente a digitalizagdo do sistema|
de transmisséo de sinais de radiodifusdo, esti previsto no Decreto 4.901, de 2003, que, ao instituir o
Sistema Brasileiro de Televisdo Digital, previu que este deve promover a inclusdo social, a diversidade
cultural do pais e a lingua patria por meio do acesso a tecnologia digital, visando a democratizacéo da|
informacao.

- Também a Norma 603, que regulamentou a Rede Nacional de Comunicacdo Publica (RNCP/TV),
estabelece que a programagdo das televisbes publicas associadas a TV Brasil deve promover o
desenvolvimento da consciéncia critica do cidadao, mediante programacao educativa, artistica, cultural,
informativa, cientifica e promotora de cidadania; o apoio a processos de inclusédo social e socializagao da
producéo de conhecimento garantindo espacos para exibicdo de producdes regionais e independentes; a
busca da exceléncia em conteldos e linguagens e desenvolvimento de formatos criativos e inovadores; @



http://www.ufpb.br/

99

direcionamento da producdo e programacao pelas finalidades educativas, artisticas, -culturais,
informativas, cientificas e promotoras da cidadania.

Impactos Econémicos

- Além do apoio técnico, profissional e institucional da EBC e TV Brasil, buscar-se-a apoio cultural para
viabilizar economicamente o projeto, que carece de pessoal especializado e com que a TV UFPB nao
conta em seus quadros, além de alguns equipamentos e outros materiais.

- A captacao de recursos de instituicoes e de empresas privadas para fins de apoio cultural a série serd|
possivel gracas a Lei 11.652 de abril de 2008, de carater nacional, que criou a EBC para gerir um
sistema de comunicacdo publica amplo e estabeleceu a formagcdo da atual Rede Nacional de
Comunicacao Publica/Televisdo (RNCP/TV).

- Pela norma da RNCP/TV, a politica de publicidade institucional, de apoio cultural, de intervalos, de
interprogramas, de captagcéo e repasses na programacao nacional terd como objetivo e fundamento g
estimulo ao financiamento proprio das TVs integrantes da Rede, sendo seu regramento estipulado de
acordo com os principios da horizontalidade e da economia do contetdo, com vistas a reducéo das
assimetrias entre as emissoras e a valorizagao do aportador de conteddos. A norma prevé que a EBC
coordenara as operagbes de captacdo de publicidade institucional e de apoio cultural, bem como
organizara o repasse dos recursos dai obtidos.

- Em 2009, a maior parte do orcamento da EBC foi custeada pelo tesouro nacional, sendo apenas 10%
oriundos da publicidade institucional, e 10%, do Fistel, um fundo que advém de contribuicées do setor de
telecomunicagfes. Para 2010 o orcamento seria composto por 60% originados dos cofres publicos; 25%,
da prestacéo de servicos e publicidade, e o restante, do Fistel.

- Anjos (2010) afirma que a EBC tera maior autonomia para gestdo dos canais publicos a medida que
diminuir a dependéncia das verbas do tesouro nacional. O referido autor estabelece a diferenca entre
publicidade institucional e apoio cultural, segundo o marco regulatério que criou a EBC. O apoio cultural
€ a exposicao da marca do patrocinador sem o carater comercial, mas como divulgacao do patrocinador,
atrelando a marca do anunciante ao projeto que esta sendo exibido. A publicidade institucional é um
anuncio que vende algo que ndo seja produto ou servigo. Assim, a publicidade institucional € interpretadal
como uma publicidade conceitual. A publicidade institucional, entdo, provocaria uma reflexdo no cidadag
sobre aquela ideia, conceito, por ela veiculada e, portanto, “deve-se exigir do mercado publicitario uma
postura mais inteligente para um espectador mais exigente” (ANJOS, 2010, p. 50-51). Desse modo, ndo
haveria venda de produtos ou servigcos, mas de conceitos.

Impactos Sociais e Ambientais
Nas escolas e comunidades

- Ao ser exibida nas grades de programacéo da TV UFPB, TV Brasil e afiliadas, no site da UFPB e em
salas de aula por professores, a série pode comecgar a fomentar a pluralidade de produ¢@es audiovisuais
em comunidades e também no ambiente escolar, na medida em que torna esse publico mais consciente|
sobre as potencialidades da tevé que estd em expansao no pais, assim como as inUmeras possibilidades|
de exploragdo desse meio. A série de interprogramas, dependendo do uso que se faca dela, em sala de
aula ou em outros espacgos, pode se converter em uma forma de produzir novos olhares sobre a
televisdo, apresentando novas facetas que a torne mais plural, rica em contetdo e atrativa. Pode
significar um pequeno passo, mas ja se materializa em uma iniciativa para formar novas geracgdes de
pessoas que assistem a TV, ndo apenas numa posi¢do passiva frente a telinha, mas buscando caminhos
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para propor mudancas e, principalmente, sendo agentes dessas mudancas.

- A série pode, por exemplo, despertar interesse e aptidées de alunos e de pessoas da comunidade pard
produzirem videos e programas experimentais e até iniciar parcerias com tevés comunitarias €
universitarias, visando a producdo conjunta de contelidos interativos. Conforme Luz (2006), um telefone
celular ou uma camera fotografica digital podem gravar alguns minutos de video que, se bem planejados
e com criatividade, podem gerar grandes ideias e muita inovacao.

- Na pratica, de acordo com Luz (2006), alunos podem aprender a pensar imagens e sons, através de
alguns minutinhos de cenas do cotidiano escolar ou na propria rua, para mostrar em computador. Levar
esses videos de curta duragdo, gravados numa pequena camera amadora, para canais comunitarios €
universitarios, pode gerar uma interagao interessante entre os profissionais e os alunos.

Entre estudantes de graduacé&o

- A inclusé@o de estudantes de Comunicagéo Social, Artes Cénicas e de Informatica no projeto contribu
para a formacéo profissional e também € fator motivacional para que as experiéncias sejam replicadas
no meio universitario e também em outras instancias da sociedade, através da producédo de contetdos
audiovisuais interativos.

- A tecnologia de tevé digital proporciona um leque de possibilidades para a geracdo de programas €
aplicacfes na televisdo. Estudantes universitarios podem vir a ser agentes multiplicadores de ideias €
experiéncias nessa area, pelo fato de a cultura digital fazer parte do cotidiano destes, desde a infancia,
na condicdo de testemunhas e também participantes de uma evolugdo marcada, nas duas Ultimas
décadas, pelo progresso tecnolégico do digital, por um mundo mais conectado e pela rapida circulacao
de informacdes.

Para a equipe executora

- Assim como os estudantes de graduacgao absorvidos na producéo da série de interprogramas, a equipe
de profissionais das TVs Brasil e UFPB poderdo desdobrar as experiéncias adquiridas na produgéo dos
interprogramas, em suas areas de atuacao, através de novas criacdes dentro dessa tematica, que sirvam
para disseminar mais informac¢des sobre as potencialidades da digitalizacéo.

- A tevé digital pode ser comparada a uma estrada que leva a multiplas direc6es ou a uma avenida de|
possibilidades, mas quem caminhara por esta avenida serdo os profissionais motivados, conscientes €
preparados para tirar proveito desta midia de comunica¢do de massa.

Impactos Mercadologicos

- A primeira producéo da TV Brasil e TV UFPB, exclusivamente dedicada a explorar as potencialidades
da TV digital, pode servir de base para o desenvolvimento de outros programas para a propria emissora,
para outros veiculos do mercado, baseados nessa tematica, assim como para outros setores da
sociedade civil.

- Quanto mais os profissionais de comunicacdo e outros segmentos engajados na producdo audiovisual
conhecem com detalhes as possibilidades que a digitalizacdo proporciona, mais é possivel gerar
programas interativos com formatos inovadores e modelos de neg6cios em TV.
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- O avanco tecnoldgico e a popularizagdo de produtos eletrénicos para captura, edicao e reproducéo de
imagens, sons e textos fazem crescer no pais a produgdo audiovisual assim como sua difusédo, seja
pelos canais convencionais de tevé, cinema, seja pela internet ou outras plataformas, instigando a
producéo de conteldos pelo puablico.

- Griffiths (2003) afirma que a batalha pela atencdo dos telespectadores permanecera arrojada no
mercado de midia da nova era, no qual inovacdes continuardo a surgir rapidamente para o mercado e a
abundancia de escolhas, canais, marcas, midia tradicional e contetdo de arquivo irdo competir com o
entusiasmo dos usuarios e consumidores por variedades de midia alternativa, que ofereca mais recursos
e habilidade de dominar rapida e inteligentemente os contetdos disponibilizados.
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2.13 EQUIPE

Pelo fato de a versao final do projeto para a producdo da uma série de
interprogramas com o “Bé-a-ba da TV digital” ainda n&o ter sido realizada, por estar
condicionado a negociacdes com a TV Brasil, apresentamos, a seguir, uma previsao
das especialidades necessarias, oferecendo, ao mesmo tempo, um detalhamento das

qualificacbes exigidas dos profissionais.

Producéao: Para desenvolver a série sera necessario um produtor (que pode
ser também gerente ou diretor de producdo) e auxiliares da producdo, cujas
competéncias abrangem um amplo espectro, segundo Kellison (2007). O produtor
impulsiona o projeto desde a ideia inicial até a transmissdo, sendo o supervisor geral dg
projeto, acompanhando cada etapa do desenvolvimento e producdo. Embora nem todo
produtor geral seja responsavel pela ideia inicial do que produz, pode, no entanto, ter
uma ideia, escrever sobre ela, desenvolvé-la e promové-la, fazer o orgamento de um

roteiro, negociar um contrato, assegurar o financiamento etc.

Na classificacdo de Kellison (2007), o produtor executivo, que € outro créditg
dado ao produtor, € quem contrata e despede atores e outros artistas, equipe técnica

ou qualquer outro profissional necessario a realizacao do projeto.

A autora enumera cinco estagios de producdo em TV: a ideia
(desenvolvimento do projeto), o planejamento (pré-producéo), a filmagem ou gravacéao
(producéo), o produto final (pés-producao) e, por ultimo, finalizacdo e distribuicdo. A
ideia pode ser apresentada como um roteiro completo ou em uma sinopse de um
paragrafo. Durante os estagios de producdo, a ideia sera desenvolvida, tomara forma e
€ possivel que seja produzida. Nesse estagio, a producdo supervisiona o
desenvolvimento da ideia, incluindo enredo e descricdo dos personagens, no caso de
séries de ficcdo. Também faz uma estimativa aproximada de orcamento, seleciona €

contrata um roteirista ou uma equipe de roteiristas para desenvolvimento da ideia.

Quando a ideia original toma forma, pode ser usada como um projeto inicial

para a pesquisa e contratacdo da equipe essencial que o levara até o prOXimo passo.

Dentre as atividades empreendidas durante o planejamento ou pré-producdo esta a
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divisdo do roteiro ou sinopse em partes para fazer uma estimativa aproximada do
orgamento. De acordo com as necessidades do projeto, contrata e troca ideias com
diretor de producéo, produtor de locacéo, diretor, elenco, diretor de fotografia, produtor
de arte, editor, compositor de trilhas, equipe de efeitos especiais, assim como contrata
equipe técnica, a exemplo de operadores de camera, sonoplastas, equipe de
iluminacao e areas de produc¢do, como figurino, maquiagem, cendgrafos, cenotécnicos,
transporte e alimentagdo. Nesta fase, o roteiro é dividido para preparar o cronograma
geral de filmagens, planilhas de escala de elenco e formularios para relatorios de
producao.

No estagio da filmagem ou gravacéo, a producéo troca ideias com roteiristas,
supervisiona qualquer mudanca no roteiro e trabalha em conjunto com o diretor de
producdo. Também discute e aprova todos os aspectos visuais da produgdo com o
produtor de arte. Assiste ao material filmado durante o dia, geralmente acompanhado

pelo diretor, e algumas vezes, pelo editor.

A fase de pos-producdo € iniciada quando a imagem e o som ja foram
capturados, e as partes separadas estdo prontas para seguirem para a ilha de edicéo.
Cabe ao produtor um planejamento cuidadoso das filmagens e da pés-producéo. Ele
supervisiona regularmente o trabalho do editor e é responsavel pela edicédo final,
dependendo dos termos contratuais. Também assiste a todas as cenas, registra sua
duracdo e fornece ao editor um rascunho (decupagem) contendo observacoes,
referéncias de duracdo das cenas e numero, assim como uma lista de todos os

elementos gréficos e componentes de audio.

Por ultimo, quando o projeto ja foi editado e esta pronto para ser exibido, o
produtor ainda tem de observar detalhes como pagamento de todas as despesas
pendentes; faz um relatério de todos os gastos, podendo, também, ajudar a coordenar,
as atividades de divulgacdo do audiovisual, ao manter um controle cuidadoso, €
escolhe apenas o material adequado para divulgar a imprensa. Finaliza, também, todos

0s contratos legais.

Na classificacdo de Kellison (2007) o produtor deve contar, em qualquer

projeto, com um diretor, assistente de direcdo, diretor de fotografia, gerente de
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producédo, sonoplasta, produtor de arte e supervisor de pés-producéo.

Direcdo — No processo de producdo de um programa de TV, o diretor
contribui de forma mais técnica, trabalhando com elenco e equipe técnica para
determinar os blocos, ajustar a iluminacdo e ensaiar as falas, mas é o chefe de

producdo quem tem a palavra final e é responsavel pelo projeto (KELLISON, 2007).

Assistente de dire¢cdo- Pode contratar ou ser responsavel pelos figurantes,
assim como pode dirigir as cenas de plano de fundo. Em uma filmagem em estudio,
trabalha em conjunto com o diretor na sala de controle, comunicando as ordens do

diretor para a equipe.

Direcao de fotografia- Esse profissional trabalha com o produtor ou diretor
para definir as imagens e texturas visuais das cenas e grava a acdo. Pode
supervisionar o operador ou operadores de camera, ou acumular as funcbes. E
responsavel por planejar e definir os angulos da camera e supervisionar a iluminacao.

Geréncia de producédo — O papel do gerente de producédo é dividir o roteiro,
criando o cronograma e 0 orcamento a partir dessa divisdo. Controla os custos e
negocia com fornecedores, podendo, também, negociar e contratar membros da equipe
técnica, providenciar equipamentos e cobrir uma lista de detalhes essenciais. Em
projetos menores, o produtor ou o assistente de producdo acumula o cargo de gerente
de producéo.

Sonoplastia — As sutilezas do planejamento de audio podem se perder ng
estagio de pré-producdo, de modo que um bom produtor contrata um engenheiro de
audio, ou um sonoplasta, que possa capturar com clareza os dialogos, sons de fundo,

sons especiais na locacdo e outros sons ambientes.

Producdo de arte — Desde a criacdo de sets elaborados até a simples
reorganizagdo de moveis, o produtor de arte, chamado também de diretor de set ou de
arte, trabalha em conjunto com o produtor e o diretor para criar o0 ambiente no qual a
acao ocorrera. Ele deve saber quais cameras serdo usadas e quais angulos serao

gravados. Usa storyboards ou esboc¢os para desenhar o que sera captado pela camera.

Supervisdo de pos-producdo — Em projetos maiores ou mais complexos o

profissional desta area é o produtor do estagio de pos-producgéo, coordenando todos 0s
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aspectos dessa fase na cadeia televisiva.

Equipe técnica de apoio - além desse quadro de profissionais-chave,
Kellison (2007) também elenca outras equipes que podem ser reduzidas, dependendo
do orcamento da producdo. A equipe técnica de apoio conta com 0s roteiristas, dentre
0S quais podem estar o pesquisador e os redatores e revisbes do roteiro. Nessa
mesma categoria técnica se encontra a equipe visual, na qual estdo o artista que
desenvolve o storyboard, diretor de iluminagédo, operador de camera, assistente de
camera, fotégrafo, iluminador assistente de iluminacdo. Toda producédo audiovisual
deve ter uma equipe de audio, que tem um operador de microfone boom, um técnico de
som e assistente de audio. A equipe administrativa pode contar com uma secretaria de
producdo, supervisor de roteiro, produtor de locacdo, chefe de alimentacado, chefe de
transportes, segundo assistente de direcdo, assistente de producédo e estagiarios. Mas|
a autora sempre ressalta que o numero de integrantes de cada equipe esta sempre

condicionado a fatores orcamentarios e a dimensao do projeto.

A equipe de arte pode ser integrada por cenografo, decorador, produtor de
objetos, assistentes, figurinista ou estilista, camareira, cabeleireiro, maquiador. A
producdo também deve pensar em ter uma equipe de efeitos visuais, habilitada para
criar animagdo ou inserir elementos graficos na lista de créditos de abertura, de
encerramento e nas legendas do programa. Os elementos gréaficos podem ser gerados
durante a edicdo com programas como After Efects e Photoshop, ou podem ser criados
por artistas graficos em um estudio de design.
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2.14 DIFICULDADES

O fato de a TV UFPB e TV Brasil ainda ndo terem concluido, até a
finalizacdo deste relatério, em janeiro de 2010, o processo de instalacdo do sistema de
transmissdo aberta, em Jodo Pessoa, Paraiba, que envolve infraestrutura fisica e de
equipamentos, dificultou a concretizagdo de parceria visando a co-producao de uma
série sobre TV Digital e até mesmo a realizagdo de um piloto.

O proposito para a série de interprogramas é a sua realizacdo, em sistema
de cooperacdo mutua, através do qual as duas televisbes utilizardo seus recursos
técnicos e corpo profissional para atender as demandas do projeto. As ideias
apresentadas neste relatério serdo encaminhadas a TV Brasil, a titulo de proposta para
a co-producdo. Essa iniciativa est4 acobertada pelo contrato de concesséo do canal de
radiodifusdo publica para a UFPB, por meio do qual a Empresa Brasil de Comunicacao
(EBC) assegura a viabilizacdo de co-producdes que garantam a programacao naciona
um carater diversificado e plural, com valorizacdo das identidades regionais, a partir
das prioridades definidas pelo comité formado pela Rede Nacional de Comunicagao
Publica /Televisdo (RNCP/ TV).
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2.15 COMENTARIOS GERAIS E PERSPECTIVAS

Este pré-projeto enseja a sua continuidade em outras etapas, quais sejam a
formacdo de parceria, visando a producdo de uma série de interprogramas, e a sua
exibicho em emissoras publicas e outros canais de difusdo. Portanto, espera-se a
concretizacdo dessa proposta, em curto espaco de tempo, de modo a promover maiof
divulgacao sobre as potencialidades da digitalizacdo, tornando os telespectadores mais
conscientes sobre as novas possibilidades que a tecnologia proporciona e mais aptos a

interagirem e aproveitar 0s seus potenciais recursos.

Dentre todas as razbes que ja foram abordadas, ao longo deste relatério,
acreditamos que o desenvolvimento da série fard jus a um dos principios mais caros &
politica nacional de ciéncia e tecnologia, que é a inclusdo digital, compreendendo-se
gue a transicdo para o modelo de televisdo digital € mais que a substituicdo de uma
tecnologia por outra e deve oferecer condicbes para que os cidadaos usufruam os

Novos servigos, social e culturalmente.

Ainda com base nesta filosofia que norteou a criagcdo e implantacdo do
SBTVD-T e considerando que um dos papéis primordiais das emissoras publicas de
televisdo é atender as necessidades sociais por informacéo, pretendemos expandir &
oferta de conteddos sobre essa tematica, explorando-a com mais profundidade em
futuras producdes, ampliando a convergéncia com outras plataformas. A primeira
producdo da TV UFPB e TV Brasil, exclusivamente dedicada a abordar as
potencialidades e funcionalidades da TV digital, pode servir de base para o
desenvolvimento de outros programas, nestas emissoras e em outros veiculos do
mercado, baseados nesta teméatica, bem como para outros segmentos da sociedade
civil.

A experiéncia com a série “Bé-a-ba da TV digital”, cuja abordagem é mais
introdutoria, sera o ponto de partida para o desenvolvimento de outras producdes,
visando popularizar os recursos interativos que a tecnologia do middleware ginga
oferece aos cidaddos e que podem se transformar em valiosas ferramentas para q

melhoria do acesso a informacéo e a incluséo social.
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2.16 AVALIACAO

O Projeto se desenvolveu segundo a proposta originalmente definida?

sim [] Nao [ ]

Se houve mudancas significativas, foram especificadas e justificadas?
Sim [] Ndo []

Houve importacdo de materiais e ou equipamentos?

Sim [ ] N&o [ ]

Houve solicitacdo de alteracao de rubrica (custeio/capital)?

Sim [ ] Nao [ ]

Descrever as alteracoes:

Data:

Orientador(a) do Projeto:
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3.1 REFERENCIAL TEORICO

3.1.1 Cenarios e desafios da digitalizacdo para TVs do campo publico

3.1.1.1 Conceitos sobre sistema publico de comunicacao

A literatura sobre 0s sistemas publicos de comunicacdo no mundo apresenta
uma diversidade de definicdes, caracterizacbes e abordagens. Segundo Valente
(2009), ndo h&d um entendimento consolidado sobre aquilo que define a natureza dos
sistemas publicos. No Brasil, predominou, ao longo da sua histéria, o uso da expressao
“sistema publico de comunicacdo”. Em outros paises, embora predomine a logica de
um “sistema”, a expressdo original adotada é “public service”, “broadcasting” ou a
aplicacdo resumida de “public broadcasting”. O autor afirma que mesmo 0 uso da
expressao “public service broadcasting” guarda sentidos distintos, sendo aplicada
apenas aos veiculos publicos em alguns paises ou ao conjunto dos veiculos de

concessionarios de canais de radio ou de TV terrestres, como é caso do Reino Unido.

Valente (2009) observa que, apesar dos termos diferenciados, é possivel
estabelecer uma relacdo entre a nocdo de sistema publico e de public service

broadcasting.

Ambos incluem os meios geridos direta ou indiretamente pelo Estado, os
principios programaticos que os regem e os legitimam no conjunto do sistema
de midia de um pais ou regido e as normas que estruturam sua organizagao e
funcionamento. Esse sistema pode incluir tanto os diversos servigos dentro de
uma mesma corporagdo, como é predominante no modelo europeu, ou um
conjunto de 6rgdos com papéis diferentes que articulam diversos entes
mantenedores de veiculos, como ocorre no modelo estadunidense (VALENTE,
2009, p. 26).

O autor reuniu seis concepcdes acerca da nocdo de midia publica, embora
enfatize que ha abordagens cujas caracteristicas estdo presentes em outras. Sao elas:
elitista, educativa, publica ndo-estatal, publica como alternativa a midia comercial,

culturalista e a midia publica como aparelho de Estado.
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A concepcéao elitista foi hegemobnica na construcdo de grande parte dos
sistemas publicos de comunicacdo europeus e ganhou visibilidade, sobretudo, nos
escritos do primeiro diretor-geral da BBC, John Reith. A abordagem elitista foi baseada
em premissas iluministas, segundo as quais 0 conhecimento e a razdo sao
fundamentais para o entendimento e insercdo no mundo de maneira emancipadora.
Assim como outras instituicbes e espacos de armazenamento e socializacdo de
conhecimentos, o radio deveria contribuir para diminuir o abismo existente entre a

riqueza cultural produzida pelo homem em sua histéria e a populacao.

Burns (1977, apud LEAL FILHO, 1997, p.67), ao caracterizar a BBC, afirma
gue a cultura dessa experiéncia de midia publica ndo € uma peculiaridade dela mesma,
mas de um ambiente intelectual composto de fora por valores, padrdes e crencas de
uma classe média intelectualizada, especialmente daquela parte educada em Oxford e
Cambridge. Valente (2009) enfatiza, a respeito dessa informacao, que tal perspectiva
partia da nocdo de que apenas essa elite tinha condi¢cbes de visualizar o pacote de

conhecimentos necessarios a populacao.

Ja a concepcdo educativa de midia publica, assim como a elitista, parte da
premissa de que a midia eletrdnica constitui mecanismo fundamental de difussao de
contetidos perante a populacdo. Valente (2009) diz que a diferenca entre ambas esta
no fato de que, na abordagem elitista, houve a formulacdo de um projeto totalizante
pela necessidade de resposta as demandas simbdlicas da populacdo em un ambiente
de monopdloio estatal. Os representantes da corrente denominada educativa viam na

midia publica um instrumento de ampliacdo da formacao da populacao.

Valente (2009) entende que nao foi por acaso que essa Vvisdo apareceu
fortemente na América Latina, durante o periodo mais intenso de industrializacdo da
segunda metade do século XX, tanto pelas vozes de seus dirigentes quanto pelas
agéncias internacionais que elaboravam politicas integradas para 0 continente.
Colocava-se o desafio de atender a necessidade de mao-de-obra qualificada em um
periodo de explosdo demografica que coincidia com a forte expansdo de parques

industriais .

Beltran (2002) afirma que os projetos de televisdo educativa partiam da ideia

de que as midias publicas massificariam a educacdo, apoiariam outros processos
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educativos e permitiriam atingir, com relativa facilidade, as populacées que estavam
excluidas dos circuitos oficiais de educacéo. Valente (2009) lembra que a importancia
da teleducacdo para o sucesso das nacgOes latino-americanas foi registrada em
documentos de reunido anual da Citel, realizada em 1968, no Rio de Janeiro. Segundo
0s anais do evento, o desenvolvimento econdmico e social dos paises latino-
americanos esta intimamente condicionado as mais amplas e eficientes oportunidades

proporcionadas através do radio e televisdo educativas.

A decisdo da Comissao Carnegie, nos Estados Unidos, que rejeitou as
experiéncias de televisdo educativa como modelo desejavel para um novo projeto de
TV publica naquele pais, é citada por Valente (2009) como exemplo de midia publica
como alternativa ao modelo comercial. Essa comissdo americana defendeu que um
projeto de TV publica para o pais deveria pautar-se pelo atendimento de todas as
demandas informativas ndo contempladas pelos veiculos comerciais, constituindo

alternativa a estes.

Esta seria, em esséncia, a abordagem presente no Public Broadcasting
Service (PBC) dos Estados Unidos, conforme Valente (2009), que vé nessa abordagem
uma semelhanca com o0s objetivos que deram origem a Empresa Brasil de
Comunicacao (EBC). “Ao se afirmar pela negacdo de algo, do modelo comercial, o
predicado publico circunscreve tudo o que nédo faz parte do seu oposto, ou seja, 0
publico seria outro termo para designar tudo o que ndo € comercial” (VALENTE, 2009,
p. 33).

Nos Estados Unidos, complementa o autor, onde essa concepcdo ganhou
forca, a rede articulada em torno da PBS reune tanto veiculos mantidos por governos
como emissoras operadas por organizacdes da sociedade civil sem fins lucrativos. No
Brasil, o chamado “campo publico” inclui desde emissoras comunitarias até legislativas,

com base numa identidade ndo comercial.

A diversidade também aparece como um dos pilares dessa concepcgao.
Hoynes (1994), ao analisar a formacédo historica da TV publica nos Estados Unidos,
afirma que a tevé publica, em sua previsao nos primeiros tempos, deveria prover uma

alternativa ao padrédo da TV comercial e refletir a diversidade do publico estadunidense.
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Essas duas nocdes - alternatividade e diversidade- estavam fundamentalmente

interconectadas.

No sistema publico ndo estatal, de acordo com a categorizacdo apresentada
por Valente (2009), a midia publica seria aquela feita para o publico, devendo constituir
uma independéncia, protegendo-se tanto das influéncias do mercado quanto do
controle do Estado. Essa seria a abordagem predominante nas experiéncias europeias
e americanas. Para o autor, a subordinacdo a qualquer um desses poélos tiraria a
dimenséo universal de reflexdo do publico em favor dos interesses particulares, seja de

um ou mais capitais, seja de um ou outro partido.

A compreensao de Valente (2009) € que a influéncia dos primeiros impediria
qualguer nocao de diversidade e de reflexdo, ao infectar o meio publico com a l6gica
homogeneizante e superficial da comunicacdo comercial. Ja o controle dos segundos
destruiria a independéncia editorial necessaria a transmissdo de conteddos
equilibrados que visem apresentar aos cidadaos aspectos relevantes de uma questao
para uma tomada de posi¢cado autbnoma a seu respeito.

A Unesco, durante o World Forum on Eletronic Media, realizado em Genebra,
em 2003, defendeu que os meios de comunicagcdo puUblicos devem procurar um
distanciamento de ambos os pélos como condicdo para a producdo de conteudos
imparciais e criticos. Por meio dessa estratégia, que guarda estreita sintonia com o
conceito de “esfera publica” do filésofo alemao Junger Habermas, os meios publicos
garantiriam a expressdo do universal, através do debate de ideias entre as diversas
opinides existentes sobre cada tema. A “esfera publica”, segundo Habermas (1961), é
a reunido de privados em um publico que, a partir do uso da razao, discutem temas de

interesse comum, formando uma opinido sobre estes.

Autores como Orozco, Fuenzalida, Garcia-Canclini, Rey Beltran e Martin
Barbero apresentam dois aspectos ou analises centrais que estruturam a definicdo de
midia publica: a natureza autbnoma e o compromisso cidaddo com a diversidade
cultural. Segundo Beltran (2002), o primeiro esta relacionado a necessidade de superar
vinculacdo governamental do passado, retirando a tevé do dominio e da orientacdo

hegemonica do Estado, levando-a para uma autonomia social e politica.



113

Valente (2009) relaciona esse fendmeno a globalizacdo ou integracdo de
mercados em escala internacional, que ficou mais fortalecida no final do século 20 e fez
com que os Estados perdessem espaco para nucleos de sociabilidade ndo mais
baseados no territério e na ideia de nacdo, mas em comunidades de interesse criadas
a partir da multiplicacdo de vinculos relacionais e de vetores de constituicdo de

identidades.

O segundo aspecto, que os autores ressaltam para definir a midia publica, é
que paralelamente ao fendmeno da globalizagdo os meios de comunicagdo vém
ganhado posi¢cao proeminente, constituindo-se como locus privilegiado de producao de
sentidos e de construcad de identidades. Outra caracteristica importante e que faz
parte desse cenario € o0 papel das novas tecnologias. Elas impulsionaram a
disseminagcdo dos recursos de producdo cultural que gradualmente esta
instrumentalizando os diversos grupos locais e de interesse a fazer parte do ambiente
de circulacdo de mensagens, pressionando-os pela visibilidade da diversidade

emergente nas recentes transformacdes politicas, culturais e sociais do mundo.

Martin Barbero (2000 apud RINCON, 2002) equipara uma televisdo publica

de cultura a uma tevé publica de qualidade, que se caracterizariam por:

Manter uma producdo cultural prépria, perpassando todas as faixas de
programacd&o; por construir uma relagdo particular e especial com a acelerada
e fragmentada vida urbana; por desempenhar um papel alfabetizador da
sociedade em relacd@o as novas linguagens e aos meios técnicos da sociedade
convergente, e também por ter uma concepcdo multidimensional da
competitividade envolvendo profissionalismo, inovacéo e relevancia social de
sua produgdo (MARTIN BARBERO, 2000 apud RINCON, 2002, p. 41-81).

O compromisso programatico diferiria dos modelos privados e estatais por
interpelar os cidadaos, convidando-os a participacdo e ao reconhecimento social de

suas diversas facetas multiculturais, conforme conclui Valente (2009).

Por dltimo, a definicho de midia publica como aparelho do Estado. A
abordagem apresentada por Valente (2009) traz um paralelo com a midia publica de
cunho culturalista. Ele afirma que, enquanto na abordagem culturalista o que define os

sistemas publicos de comunicacdo € seu programa cultural e sua interpelacdo das
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audiéncias enquanto cidadaos, a visdo ancorada na tradicdo marxista baseia sua
conceituagcdo nos tragos constitutivos da instituicdo Estado no capitalismo e de sua
funcdo na dindmica conflitante que permeia o desenvolvimento desse sistema social:
a luta de classes. Segundo a visdo marxista, as instituicdes publicas ndo existem fora

do Estado e, na verdade, se constituem em seus aparelhos.

A funcdo do Estado, nesse proceso, seria assegurar a dominagcdo de uma
classe sobre outra, como o uso do monopdlio da forca para coibir qualquer tipo de
resisténcia ou critica ao sistema. Segundo Gramsci (1978), para além da coercéo, a
outra forma central de dominacdo € a direcdo cultural, que se da por meio da
construcdo de consensos pelos aparelhos de hegemonia, a exemplo de escolas,

igrejas, partidos e os meios de comunicacao.

A industria cultural, nesse sentido, tem um forte apoio no Estado e
estabelece a mediacdo entre o capital, o Estado e as outras instituicoes das ordens
econdmica e politica, de um lado, e as massas de eleitores e consumidores, de outro.
Para Bolafio (2000), as classes dominantes organizaram um aparato que cumpre trés
funcdes fundamentais: a coesdo social em um quadro de desigualdade (propaganda);
da suporte a valorizagdo dos capitais em concorréncia no sistema econdmico
(publicidade), e atende as demandas informativas do publico para permitir o éxito dos

dois propdésitos anteriores(programa).

Conforme Valente (2009), os meios de comunicacdo publicos seriam
aparelhos estatais que existem para garantir os interesses gerais do Estado, visto ai
como capitalista coletivo ideal, na industria cultural, cumprindo primordialmente a
funcao de propaganda na construgado de “consensos”, a partir da tensao dialética entre
as posicdes hegemdnicas no ambito do aparelho e as demandas do publico a quem se
dirige. Aléem dessa dimensao ideoldgica, o autor aponta que a midia publica também
seria um agente na concorréncia da industria cultural, dependendo de recursos para

que tenha éxito na disputa pela atencdo do publico.

Portales (2002 apud VALENTE, 2009) afirma que ndo existe uma midia
publica e outra estatal, mas uma midia mais democraticamente controlada no aparelho
do Estado, que seria chamada de publica, e outra controlada diretamente por um poder

da Republica, ou governamental.
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Tomando por base as seis concepcdes reunidas por Valente (2009), o
modelo da Empresa Brasil de Comunicagdo (EBC), criada em 2008, aproxima-se
daquele que comprende a midia publica como um espago democratico necessario
entre 0 mercado e o Estado. O complexo quadro institucional, no qual ainda esta
organizada a midia publica no nosso pais, serd apresentado na sequéncia dessa

abordagem.

3.1.1.2 O Sistema publico de TV brasileiro

Um conjunto de fatores contribuiu para que, ao longo do tempo, fosse gerada
muita incompreensao sobre os propoésitos e fundamentos da TV publica brasileira. A
trajetéria das emissoras publicas educativas do pais guarda algumas peculiaridades. O
sistema publico de TV so foi inaugurado em 1967, 17 anos ap0s a estreia da TV
comercial. Foi quando entrou no ar a TV educativa de Pernambuco. Entre 1967 e 1974,
surgiram nove emissoras educativas, cujas origens e vinculagcbes eram as mais

diversas.

O Decreto-Lei 236 regulamentou a criacdo das emissoras de cunho
educativo e, no mesmo ano, também foi instituida a Fundacdo Centro Brasileiro de TV
Educativa (FCBTVE), voltada ao fomento da programacao educativa. Até meados de
1970, os governos estaduais implantavam radios e TVs, e o governo federal atuava
como centro de producdo de programas educativos. Para atender a essa finalidade, o
governo federal criou o Programa Nacional de Teleducacéo (Prontel) com a finalidade
de coordenar as atividades desse segmento no pais. Mas essa realidade mudou em
1975, quando o executivo federal passou a atuar como operador direto das emissoras
(INTERVOZES, 2009).

O ano de 1975 também foi marcado pela criagdo da Empresa Brasileira de
Radiodifusdo (Radiobras), orgdo responsavel pela exploracdo dos servicos de
radiodifusdo do governo, e pela estreia da TVE do Rio de Janeiro. Além do atraso
histdrico, a TV publica surge sob a tutela da ditadura militar, que lhe impés, de inicio,

finalidades exclusivamente didaticas (ABEPEC, 2009). Ai estaria uma das razdes para
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explicar porque as TVs comerciais acabaram por estabelecer, quase que de forma
solitaria, as bases de funcionamento das emissoras publicas e a natureza das relacfes

com os telespectadores.

A maior parte das TVs publicas foi criada nos anos 80 e 90, periodo que
coincide com a redemocratiza¢édo do pais, mas, apesar disso e da énfase na educacdo,
cultura e cidadania, ainda estdo distantes de poder cumprir as propostas que lhes
deram origem (CARRATO, 2008). Razbes de cunho politico motivaram a criacao de
algumas emissoras. Outras tém seu historico relacionado ao entusiasmo e idealismo de
pioneiros da comunicacao publica. De modo geral foram concebidas com objetivos

instrucionais, visando complementar a lacuna do ensino basico neste imenso pais.

Essa tendéncia foi revertida, em parte, somente na década de 80. Nesse
periodo, as emissoras publicas educativas passaram a diversificar mais a
programacao, pois ja havia o entendimento de que a TV ndo poderia substituir a
escola. Assim é que os conteudos transmitidos estavam também voltados para a

identidade nacional, cidadania e a cultura brasileira.

Um fato que também impulsionou essas mudancas foi o Decreto 96.291, de
1988, e a Portaria 93, do Ministério das Comunicacdes, publicada em 1989. Através
desses regulamentos, as TVs educativas obtiveram permissdo para expandir e
interiorizar o sinal, jA que uma das dificuldades para expansdo da rede era sua
interiorizacdo. Com essa permissdo, algumas entidades e administracées de diversos
municipios passaram a se interessar em ter uma retransmissora de TV, as chamadas
Retransmissoras mistas (RTVS). Isso porque, gracas ao decreto e a portaria, poderiam
veicular 15% de programacéao local dentro da grade de conteddos das tevés publicas

educativas.

Politicos viram, nessa nova possibilidade, uma boa oportunidade para
explorar estacdes menos reguladas e mais baratas que as geradoras e veicular
conteudos com fins eleitoreiros. Essa situacao foi modificada, legalmente, por volta de
1998, depois de muitas pressdes sociais e politicas, que exigiam mudangas no servigo
de RTV. Foi entdo que o Governo reformulou o regulamento das RTVs, proibindo a
insercao de 15%, mas reconhecendo a grande quantidade de retransmissoras mistas
como geradoras (INTERVOZES, 2009).
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Dentre os fatos marcantes da historia da tevé publica brasileira, a Lei Sarney,
promulgada em 1986, deve ser ressaltada por haver aberto as emissoras a
possibilidade de buscar novas fontes de financiamento, j& que permitia o que se
convencionou chamar de patrocinio cultural. Desse modo, as tevés exploradas pelos
executivos estaduais poderiam captar recursos no mercado e nao exclusivamente

serem mantidas com o orgamento publico.

Durante os oito anos em que Fernando Henrique Cardoso esteve a frente do
Palacio do Planalto, as emissoras publicas foram alvo da politica neoliberal, que
caracterizou o governo e que buscava reduzir a influéncia do Estado em todos os
setores. Como reflexo dessa politica, as TVs Cultura de Sdo Paulo e TVE do Rio de
Janeiro foram alvo de cortes de recursos e, por essa razdo, adotaram novos modelos

de negécio para autossustentacao, optando por captar verbas publicitarias.

A forte pressdo estatal do governo anterior desencadeou a formacéo da
Rede Publica de TV (RPTV), em 1999, visando a formag¢do de uma grade nacional,
com predominancia da programacéo das TV Cultura e TVE do RJ e retransmissao pelo
conjunto de pracas. A experiéncia durou dois anos. Desde entdo o pais vive uma fase
de mobilizacdo social crescente, quando o assunto em pauta € o debate sobre o papel
dos veiculos publicos de comunicacdao. Em 2007, com a realizacdo do | Forum de TVs
Publicas, em Brasilia, proposto pelo Ministério da Cultura e Radiobras, o tema vem
ganhando mais notoriedade e, hoje, esta na agenda da maior parte das associacfes de
categorias profissionais, partidos politicos, além de diversos segmentos da sociedade

civil organizada.

A criacdo da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), em 2008, foi outra
iniciativa do governo federal, visando instituir um sistema publico de TV mais
independente da tutela governamental e com um modelo de gestdo mais democratico
que as estruturas e hierarquias até entdo vigentes na administracdo federal de
comunicacdo. A EBC incorporou a antiga Radiobras. A empresa publica gere a TV
Brasil, a NBR- canal do governo federal - e a TV Brasil - Canal Integracion. A TV Brasil
é resultado da fuséo entre a TV Nacional de Brasilia e TVEs do Rio de Janeiro e
Maranh&do. Seu modelo de gestdo conta com quatro instancias deliberativas, que séo

os conselhos curador, administrativo, diretoria executiva e conselho fiscal.
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O Coletivo Brasil de Comunicacgéo- Intervozes, em recente estudo sobre os
sistemas publicos de comunicag¢éo no Brasil e no mundo, destaca o modelo de rede da
TV Brasil, enfocando o projeto de abrangéncia do sinal digital, bem como o intuito de se
tornar a primeira emissora efetivamente publica de dimensao nacional, com um perfil

voltado para o jornalismo e programas culturais, em nivel local e internacional.

Com o novo modelo de rede e com a instalagcao de retransmissoras proprias, a
perspectiva da direcdo da empresa € levar a emissora a 24 unidades da
federacdo. No sinal digital estdo reservados canais no espectro de
radiofrequéncias para a TV Brasil [...]. Embora a Lei 11.652, que criou a EBC,
estabeleca para as operadoras de televisdo por assinatura veicularem
obrigatoriamente o canal em todos os seus pacotes e planos, a TV Brasil é
ofertada a 1,9 milhdo de assinantes (96,27% do total) do servico via satélite
DTH, a 2 milhdes de assinantes (57,66%) do servico de TV a cabo em 96
cidades, e gratuitamente pela banda C para quem possui parabdlica, o que
representa um universo de 50 milhdes de brasileiros (CRUVINEL, 2009 apud
INTERVOZES 2009, p. 275).

A histéria do sistema publico de comunicacdo brasileiro ainda registra fatos
importantes como a Lei 8.977, de 1995, que disciplina a televisao por cabo no Brasil, e
através da qual as emissoras publicas viram alargar o seu espaco de visibilidade. Esta
lei estabeleceu que, para operar no mercado de radiodifuséo, as operadoras de TV por
assinatura devem veicular em seus pacotes e planos os canais basicos de distribuicéo
gratuita, garantindo espaco para um canal legislativo, em nivel estadual e municipal,
além de também contemplar canais para a Camara dos Deputados, Senado Federal,
canal universitario, comunitdrio e educativo — cultural. Em 2002, a Lei 10.461

determinou que o Supremo Tribunal Federal fosse contemplado com um canal.

3.1.1.3 Digitalizacao e democratizacao

No Brasil, a chegada da TV digital é fruto de um processo histérico e nao
pode ser vista simplesmente do ponto de vista técnico e isolado do contexto da
radiodifusdo. A implantacdo no Brasil comeca quando o Ministério das Comunicacdes

cria, em 1991, a Comissdo Assessora de Assuntos de Televisdo (COM-TV), cuja
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finalidade era apresentar propostas para uma politica, de ambito nacional, visando a

implementacgéo da TV de alta defini¢do.

Vérias etapas se sucederam até o Governo baixar as diretrizes e estratégias
para a introducdo do Sistema Brasileiro de TV Digital Terrestre (SBTVD-T), instituido
pelo Decreto 4.901, de 26 de novembro de 2003. Assim, conforme esse decreto, 0o
SBTVD-T deveria alcancar objetivos como promover a inclusdo social, a diversidade
cultural do pais e a lingua patria, por meio do acesso a tecnologia digital, visando a
democratizacdo da informacéo; propiciar a criacdo de rede universal de educagéo a
distancia; estimular a pesquisa e o desenvolvimento, propiciando a expansédo de
tecnologias brasileiras e da indastria nacional relacionadas a tecnologia de informacao
e comunicacao, além de contribuir para a convergéncia tecnolégica e empresarial dos

servigos de comunicagoes.

As caracteristicas do sistema foram anunciadas em junho de 2006, através
do Decreto 5.820, que implantou o SBTVD-T. Nesse decreto, o Governo Federal
definiu as caracteristicas do sistema nacional, que difere dos trés padrdes existentes, 0
japonés (Integrated Service Digital Broadcasting -ISDB), o europeu (Digital Video
Broadcasting — DVB) e o americano (Advanced Television Standard Commitee -
ATSC).

O padréo brasileiro, considerado o mais avancado, foi definido tomando por
base o sistema de modulacéo japonés, mas com inovacgdes tecnolbgicas, dentre elas, o
middleware ginga, desenvolvido no Brasil. O SBTVD-T mantém as caracteristicas da
TV brasileira, aberta e gratuita para toda a populacdo, mas introduz a possibilidade de
ser captada por receptores portateis e moveis, além de permitir maior interatividade do
telespectador com a programacdo. O grande potencial que o sistema oferece de
inclusdo digital e social foi um dos fatores considerados, quando da definicdo do
padrdo nacional, tendo em vista que no pais ha, hoje, mais de 100 milhGes de
brasileiros usuarios de televisores e 180 milhdes de aparelhos celulares em uso, além

do crescente numero de acessos a internet.

Outro aspecto que marcou a introducdo da TV digital no Brasil € a liberacdo
de mais canais de frequéncia para a radiodifusdo. O SBTVD-T estabelece a

implantacdo de novos canais publicos, com programacdo sobre atos do governo,
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educacao, cultura e cidadania em niveis federal, estadual e municipal, em cada regiao

do pais, o que pode significar maior democratizacdo da comunicacao.

Em 2006, o Decreto 5.820, que implantou o SBTVD-T, assegura a reserva
de quatro canais de radiodifusdo publicos. O artigo 13 estabelece que a Unido podera
explorar o servico de radiodifusdo de sons e imagens em tecnologia digital,
assegurando a criagdo de um Canal do Poder Executivo, para transmissao de atos,
trabalhos, projetos e sessbes e eventos; de um Canal da Educacédo, destinado ao
desenvolvimento e aprimoramento do ensino a distancia de alunos e capacitagéo de
professores; do Canal da Cultura, voltado para a transmissao de produc¢des culturais e
programas regionais; do Canal da Cidadania, cuja finalidade é a transmissdo da
programacao de comunidades locais, bem como para divulgacdo de atos, trabalhos,
projetos, sessdes e eventos de poderes publicos federal, estadual e municipal. O Canal
da Cidadania podera oferecer aplicacdes de servicos publicos de governo eletrénico no

ambito federal, estadual e municipal.

Essa legislacdo, segundo o Instituto Euvaldo Lodi (2007), atribui novas
finalidades ao sistema brasileiro de radiodifusdo, estabelecendo que a radiodifusédo
seja um instrumento de transformacéo social, na medida em gue enuncia que a nova
tecnologia adotada acarretara o desenvolvimento da educac¢do a distancia, o incentivo
a pesquisa e ao desenvolvimento de tecnologias brasileiras e a pluralidade cultural.

3.1.1.4 Novos atores ampliam o debate

As atribuicbes estabelecidas pelo Decreto 4.901, de 2003, também se
encontram em sintonia com debates e aspiracdes nacionais no campo da comunicacao
social, a exemplo do que envolve a democratizagédo dos meios e da programacao por
eles veiculada. Hoje, ha um maior envolvimento da sociedade civil organizada na busca
por mais transparéncia nos atos daqueles que comandam mais diretamente as

emissoras publicas.

Em um pais dominado pelo modelo comercial de TV, o processo de migracao

das emissoras publicas federais do sistema analdgico para o digital impde desafios aos
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governantes e a sociedade. Com a abertura democratica que o pais vive nas ultimas
décadas, aumenta o interesse e 0 comprometimento de intelectuais, organizacdes e
ativistas sociais dedicados a constituicdo de um sistema publico de comunica¢do mais

forte, assim como a luta pela garantia dos direitos e liberdades nesse campo.

Discutir a realidade das TVs publicas ndo é assunto de interesse apenas
para quem atua nestas emissoras e, menos ainda, dos politicos em geral. A discussao,
envolvendo este topico, aponta para um aspecto essencial para democratizar a relacéo
do poder publico com a sociedade. A criagcdo da Empresa Brasil de Comunicagéo
(EBC) inaugurou uma nova etapa no sistema publico de comunicacdo, com a
implantacdo de modelos de gestéo, financiamento, producdo e difusdo de conteldos
que, pela primeira vez na histéria do pais, podem ampliar o debate e a participacdo da
sociedade na construcdo de um sistema que vai agregar experiéncias isoladas em

torno de um mesmo projeto de comunicacdo publica rumo a digitalizacéo.

Em nivel nacional, ha um movimento crescente que tem, como um dos temas
centrais, a democratizacdo do direito a comunica¢do, em contraposicdo a um modelo
tradicional, unidirecional e concentrado, em que poucos se apropriam dos meios de
producao e difusdo de contetdos (INTERVOZES, 2009). A 12 Conferéncia Nacional de
Comunicacdo (Confecom), realizada em dezembro de 2009, em Brasilia, foi
representativa desse momento singular que vive a comunica¢cdo no campo publico,
porque reuniu a maior representacdo da sociedade civil imbuida na discussdo de

politicas para o setor.

Nas suas fases regionais e em dezembro de 2009, na sua fase nacional,
foram abordados todos os grandes temas da nossa legislacdo, de modo a subsidiar o
Congresso Nacional na elaboragédo de uma nova lei das comunicagdes. A sociedade
teve uma participagéo efetiva, pois estavam presentes todos os segmentos do setor de
comunicacdes, apresentando propostas que traduziram o0s anseios gerais da
populacdo, ndo somente para o segmento privado mas também para o campo publico

da comunicacéo.
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3.1.1.5 Cenarios e desafios

As vésperas da 12 Conferéncia Nacional de Comunicagdo, realizada em
dezembro de 2009, o Brasil viveu um momento impar de efervescéncia politica e
mobilizacdo em prol da construcdo de um sistema publico de comunicacao,
fundamentado no reconhecimento do direito individual e coletivo no sentido de que
todos sdo produtores de informacdo. No que concerne as emissoras de TV nédo
comerciais, é voz corrente, entre as manifestacdes publicas, a luta pela conquista de
um campo publico de TV editorialmente independente, que estimule a formacao critica

do individuo para o exercicio da cidadania e da democracia.

N&o obstante os longos anos de ditadura militar, durante os quais muitos
canais ndo comerciais foram criados, e o arduo caminho percorrido por essas
emissoras para construirem sua identidade, hoje ha um avanco e mais clareza quanto
ao rumo que as TVs publicas devem seguir. O Il Férum Nacional de TVs Publicas,
realizado em maio de 2009, em Brasilia, representou, em certo grau, a esséncia desse
contexto promissor. Além de haver deliberado sobre questdes cruciais para o campo
publico de TV como regulamentacdo, financiamento e programacdo, ainda dedicou
longas horas de debate, com representantes de todo o segmento, sobre o tema

digitalizacao, realizando, também, propostas e encaminhamentos.

Uma das discussdes do forum, que esta na agenda nacional, foi a
reafirmacdo do direito das TVs Comunitarias e Universitarias ao espaco aberto de
transmissdo no processo de migracdo dos canais publicos do cabo para redes digitais.
Nesse aspecto, o férum reivindica que o Sistema Brasileiro de Televisdo Digital
Terrestre incorpore 0s canais comunitarios e universitarios como players devidamente
identificados no texto da Lei, disciplinando sua operagéo nos mesmos moldes previstos
na Lei do Cabo. Outra importante discussdo é que se garanta o acesso das TVs
Comunitarias e das TVs Universitarias ao espectro da TV Digital Aberta Terrestre, com
possibilidade de utilizacdo de todas as funcionalidades da tecnologia: interatividade,

multiprogramacao, mobilidade e multisservico.

No que concerne a liberacdo de mais canais de frequéncia para a

radiodifusdo, estabelecido no decreto 5.820/2006 de implantagédo do SBTVD-T, esse
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férum propbs que as TVs comunitarias tenham assegurada sua participacdo no novo
Canal da Cidadania, previsto nesse mesmo decreto. Ainda no que se refere a migragédo
dos canais publicos do cabo para redes digitais, hA uma recomendacdo de que seja
incluido um inciso adicional no artigo 3° do Projeto de Lei 277/2007, prevendo o Canal
da Universidade, com gestdo conjunta, autbnoma e isonémica por instituicbes de
ensino superior, autorizadas a funcionar pelo Ministério da Educacdo, as quais
responsabilizar-se-ao por transmitir programacao decorrente das producdes realizadas

por discentes, docentes e colaboradores das referidas instituicées de ensino.

Outro pilar que precisa ser fortalecido, na conjuntura que envolve as
emissoras de TV ndo comerciais, refere-se a distribuicdo de contetdos a populacao no
ambiente digital que esta diretamente relacionada a capacidade tecnoldgica. Além
desse fator, que impde altos investimentos decorrentes da necessidade de
modernizacdo dos parques tecnoldgicos, ha, sobretudo, a preocupacdo com uma

politica de circulacdo da programacao.

Nesse aspecto, o Il Férum Nacional de TVs Publicas deliberou pela criacao

de um operador de rede publica Unico para transmisséo digital, que congregue todas as

\

emissoras de televisdo do campo publico. O direito a multiprogramacdo e a
interatividade para a ampliacdo da transmisséo e recepc¢do de conteudos que venham,
de fato, colaborar para a construcao da cidadania no Brasil, é outro ponto de discussao

do férum que esteve também na pauta da Confecom, em dezembro de 2009.

Para além das decisbes do Il Forum Nacional de TVs Publicas, estudos
realizados pelo Intervozes (2009) apontam duas alternativas para a constru¢cdo de uma

politica de transi¢éo tecnoldgica que garanta a digitalizacdo dos canais publicos:

A primeira € a articulacdo de uma rede das TVs publicas, liderada pela TV
Brasil, com o objetivo de desempenhar a funcdo de cabeca-de-rede, e pelas
emissoras educativas estaduais. Essa rede ter4d uma grade comum de dez
horas, sendo quatro produzidas pela TV Brasil, quatro pelo conjunto das
associadas e duas especificamente do género infantil [...]. A segunda é o
acordo para a construgdo de uma infra-estrutura Unica de transmissao no
sistema digital. Ela tem o potencial de constituir um sistema misto, a0 menos
na oferta de programacfes, uma vez que contemplardo seis canais (TV Brasil,
TV Cémara, TV Senado, TV Justica, Canal da Educacdo e Canal da
Cidadania), cada um dos quais podendo fazer multiprogramacéo. O acordo,
para além da reducdo dos custos da transicdo, pode permitir a presenca de
varias programacdes que dificilmente poderiam ter acesso ao sistema digital
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com recursos préprios, como as educativas estaduais (que serdo carregadas
no canal da TV Brasil) e as TVs Universitarias (que sao carregadas no canal
da educacao) (INTERVOZES, 2009, p. 315).

O entendimento € que essa segunda alternativa permitira uma politica de
distribuicdo de conteddo no ambiente digital, garantindo a presenca de todas essas
programacdes em todas as cidades-pdlo do pais, utilizando-se de uma estrutura de
retransmissao para a interiorizacao dos sinais. Por Ultimo, as pesquisas indicam que a
infraestrutura Unica de transmissdo no sistema digital possibilitard o carregamento
obrigatério de um nimero minimo de programacfes de emissoras publicas perante os

servicgos digitais de comunicacéo eletronica dos operadores comerciais.

3.1.1.6 Financiamento e Regulamentacdo das emissoras ndo comerciais

A emergéncia das novas tecnologias da informacdo e comunicacao e,
particularmente, o advento da digitalizacdo impdem a revisdo das fontes atuais de
financiamento das emissoras publicas, assim como o marco regulatorio, pois esta em
construcdo uma nova era no sistema de televisdo no pais, com implicacdes que vao do

campo técnico ao modo de o telespectador se relacionar com a TV.

Mudancas na regulamentacao para a radiodifusdo vém sendo sugeridas pela
Unido Internacional de Telecomunicacdes (UIT), 6rgdo da ONU, e estdo sendo
realizadas em diversos paises, pela necessidade de criacdo de um ambiente de
desenvolvimento de novas aplicacfes e servicos dinamico, com menores custos, e de

uma melhor utilizacdo dos recursos e sistemas.

Quando se fala em marco regulatério, faz-se referéncia a uma mudanca
significativa nas leis, que vao tragcar um novo paradigma nas relacées dos diversos
atores do cenéario das telecomunicacdes brasileiras, incluindo, ai, o sistema de
radiodifusdo publico. A conjuntura tecnologica e econdmica impde uma atualizacdo na
legislacdo que rege o segmento de televisao, tanto publica como privada. Isso porque 0
Brasil tem que acompanhar os avancos em uma area que alavanca negoécios em todas

as outras.
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O Artigo 223, da Constituicdo Federal, prevé complementaridade entre os
sistemas privado, publico e estatal de comunicagdo, mas ainda ndo ha uma lei
diferenciando estas categorias ou definindo o que estaria no escopo de cada uma
delas. A propria Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) foi criada sem que houvesse
uma reformulacdo do ambiente regulatorio. O Decreto 236, de 1967, que criou as TVs
educativas, estd caduco. Um exemplo é que o artigo 13 estabelece que as TVs
educativas ndo tém carater comercial, sendo vedada a transmissdo de qualquer
propaganda, direta ou indiretamente, bem como patrocinio dos programas transmitidos,
mesmo que nenhuma propaganda seja feita através destes. Esse decreto, em vigor ha
23 anos, nao foi ainda alvo de uma reformulagcéo para adequé-lo & nova realidade da
radiodifuséo educativa.

Ha divergéncias quanto a eficacia da Lei das Organizacdes Sociais (OSs), de
namero 9.637/9, pois, embora possibilite 0 recebimento de recursos provenientes de
patrocinio e publicidade institucionais, ndo € um beneficio que atenda as necessidades
das emissoras na conjuntura atual, pelas lacunas existentes na sua esséncia
(INTERVOZES, 2009). Usufruem dessa excecéo apenas as TVs que se transformaram
em OSs ou Fundaces Publicas de Direito Privado.

E importante ressaltar, por exemplo, que a Lei 11.652, de 7 de abril de 2008,
que criou a EBC, Empresa Brasil de Comunicac¢des, embora contenha parametros de
definicdo dos principios que devem reger uma televisdo publica até entdo inéditos no
ambito juridico brasileiro, apenas regulamenta a emissora federal operada pela Uniéo,

ficando as demais a espera de uma regulamentacao especifica.

Para além da necessidade de uma revisdo no sistema que regulamenta o
funcionamento do campo publico de TV, ha de se pensar que essas emissoras
carecem de fontes de financiamento mais diversificadas e menos atreladas a tutela
governamental e as ingeréncias politicas. A questdo remete, mais uma vez, ao debate
sobre o ambiente regulatério, que deve dar mais flexibilidade para que esses canais
obtenham novas fontes de captacdo de recursos e busguem modelos de

autossustentabilidade.

Na conjuntura atual, as verbas do orcamento publico mantém,

majoritariamente, as emissoras educativas estaduais, legislativas e universitarias. O
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financimento das organiza¢cOGes publicas de comunicacédo se da por meio de recursos
publicos, provenientes da arrecadacdo de impostos, verbas or¢camentérias, fundos
publicos, publicidade institucional de entes publicos e de captac¢des proprias, anincios
publicitarios, apoios culturais, publicidade institucionais de entes privados e venda de

produtos e servicos.

Na discussdo nacional sobre o modelo de negoécios que deve dar
sustentacdo as TVs do campo publico (universitarias, comunitarias, legislativas,
educativas estaduais), ha preocupacdes que vao desde a submissao da programacao
a légica comercial - no caso de maior arrecadacao da venda de anuncios publicitarios e
dai o atrelamento aos anunciantes - até a manutencéo apenas com recursos dos cofres
publicos. Outra alternativa em debate é a veiculacdo de publicidade institucional de

entes publicos e privados.

3.1.1.7 Qual modelo de negdbcios?

A TV no Brasil estd submetida a um processo de transformacdo com efeitos
sem precedentes, estando ai implicados desde elementos béasicos da producédo e
fluxos de distribuicdo até os comportamentos dos usuarios, que, cada vez mais,
consomem produtos audiovisuais e ajudam a conformar estilos de vida. Uma nova
soberania do telespectador, convertido pelos apelos do marketing em suposto
protagonista do processo e em destinatario final de todos os esforcos da industria das

comunicacdes, da informacéo e do entretenimento (ARNANZ, 2002).

O conceito de televisdo digital se relaciona com varios elementos que estédo
implicados na formacéo desse novo paradigma de transmissdo. A TV digital € uma das
manifestacbes mais visiveis e perfeitas da convergéncia tecnolégica e dos meios de
comunicagdo e entretenimento. Uma caracteristica marcante da televisdo digital é
acumular contetudos para outorgar-lhes um novo valor derivado de agregacdes e
combinac¢des multiplas. A tela pode combinar o jornal do dia, um jogo interativo, um
video, além da programacdo tradicional de um canal de tevé. Tudo pode

interrelacionar-se para gerar experiéncias de comunica¢cao mais intensas.
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A interatividade € a caracteristica que mais se destaca quando a questao em
foco é a criacdo de novos paradigmas para o uso da televisdo, visto que potencializa o
processo dialégico da televisdo, transformando a transmissdo massificada e
unidirecional em uma comunicacao bidirecional, com base em preferéncias individuais
e na personalizacao da programacao. Isto €, a televisao digital interativa ndo se mostra

mais pertencente a um publico telespectador passivo, mas também a ativos usuarios.

Pablo Cesar e Konstantinos Chorianopoulos (2008) afirmam que essa nova
l6gica de funcionamento imp&e mudancas na tradicional logistica do conteudo
televisivo, baseada na triade formada pela producéo, distribuicdo e consumo. Na
televisdo digital interativa essa logistica passa a ser baseada na criacdo,
compartilhamento e controle. O consumidor do conteddo pode se tornar também um
gerador e transmissor de informagdes em audio, video e texto, participando de todo o
processo, ao invés de se estabelecer somente como um mero espectador (CESAR e
CHORIANOPOULOQOS, 2008).

Um dos desafios a serem enfrentados na definicdo de um novo modelo de
televisdo, para o campo publico, sdo as mudancas que devem ser introduzidas na
programacao das emissoras, no tocante a producdo de conteudos, de forma a
aproveitar as potencialidades proporcionadas pela digitalizacdo, a exemplo da
interatividade, além de buscar meios de promover a convergéncia com outras

plataformas como internet e celulares.

Um leque de combinacfes possiveis serd introduzido, paulatinamente, na
configuracdo da TV comercial brasileira, criando novos modelos de negdcios. Mas,
guanto as televisdes do campo publico? Que modelos de sustentacdo econdmica seréo
adotados para prover os telespectadores com conteudos de qualidade, ampliando a
audiéncia e diminuindo o fosso que distancia a programac¢ao das emissoras privadas e
publicas?

Historicamente, o Brasil € um pais onde as verbas oriundas dos cofres
publicos ainda sustentam boa parte do orcamento dos grandes grupos de comunicacao
privada, através da publicidade governamental, enquanto uma pequena fatia desse
bolo é destinada as TVs publicas. Levantamento divulgado no 1° Férum Nacional de

TVs Pdblicas, em 2006, expbe uma desproporcao gigante. Entre 2005 e 2006 as
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emissoras do campo publico movimentaram R$ 407 milhfes, enquanto as emissoras
comerciais, juntas, faturaram R$ 11 bilhdes (INTERVOZES, 2009).

As disparidades também séo gritantes, quando se compara a movimentacao
das emissoras publicas entre si. As extintas TVE do Rio de Janeiro (hoje TV Brasil) e
Radiobras, incorporadas a EBC, arrecadaram R$ 185 milhdes, no mesmo periodo. A
TV Cultura de Sao Paulo, R$ 120 milhdes; a TVE do Parana, R$ 18 milhdes; a TVE do
Rio Grande do Sul, R$ 16,7 milhdes; TVE da Bahia, R$ 15,3 milhdes, e a Rede Minas,
R$ 14,6 milhdes.

As dificuldades de captacdo externa de recursos, em virtude das limitacdes
impostas pela legislacdo, travam as emissoras publicas. Outro agravante sdo 0s custos
elevados da modernizacdo dos seus parques tecnoldgicos, além da fuga de
anunciantes para investirem em plataformas lucrativas como a internet. Uma fonte
esperada € o apoio da Empresa Brasil de Comunicacao (EBC), cujo modelo de gestao
estabelece que as associadas poderdo receber apoio financeiro e estrutural para
melhorar a producdo e parques de transmissédo (INTERVOZES, 2009). Mas a prépria
EBC ja foi alvo de contingenciamento de recursos, pelo préprio governo, ainda em seu
nascedouro. No primeiro ano teve uma dotacdo orcamentaria de R$ 350 milhdes que
foi reduzida a cerca de R$ 30 milhdes, em razdo de sucessivos cortes do governo

federal.

3.1.1.8 Multiprogramacéao

A realidade tecnolégica que marca a conjuntura atual enseja a
democratizacdo da televisao brasileira, se convertendo em oportunidade de alterar de
forma substancial a condicdo marginal a que foram relegadas as emissoras do campo
publico e ainda pela possibilidade de os telespectadores passarem a condicdo de

verdadeiros produtores de informacéo.

A digitalizacdo traz em seu bojo um leque de novas funcionalidades que
tornam mais dindmica a relacdo do cidaddao com a TV, porque enseja a criacdo e

veiculacdo de conteudos interativos, além do envio customizado e individualizado de
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informacdes e outras possibilidades ndo menos significativas, como a agregacao de
contetdos adicionais aos programas e a organiza¢do da grade de programacado pelo

proprio telespectador.

Mas, além disso, a TV digital € sindbnimo de multiplicidade porque permite
multiplas fungbBes, a exemplo da ampliacdo do numero de programacfes em um
mesmo canal, a chamada multiprogramacao, pela otimizacdo do espectro e pela
capacidade de compresséo de dados. A multiprogramacéo permite a inclusdo de novos

segmentos sociais na producdo e distribuicdo de contedados audiovisuais.

E é tendo como principio a inclusdo social que as tevés publicas,
principalmente as universitarias, estdo tomando a dianteira nessa questao, porque
vislumbram a possibilidade de alargar o universo de pessoas atendidas pelos
programas de educacao a distancia ou mediada pelas novas tecnologias, notadamente
através da oferta de formacdo profissional a diversas categorias, por meio da

multiprogramacéao de TV.

A Associacdo Brasileira de TVs Universitarias (ABTU) Vvé na
multiprogramacgdo uma janela para o incremento a educacdo no pais. A Associagéo é
uma das defensoras da operagcdo plena de um canal de 6 MHZ, em regime de
multiprogramacao. Em informativo, a ABTU (2009) ressalta que as TVs universitarias é
0 segmento que mais cresce no pais com programacao voltada para a promocéo da
educacdo, da cultura, das artes, da ciéncia, tecnologia e da valorizagdo humana.
Somente as afiliadas a ABTU produzem mais de 240 horas semanais de programacao
inédita.

As TVs Universitarias estdo adotando modelos de gestdo compartilhada de
canais universitarios, que estdo localizados em 40 instituicbes de ensino superior.
Esses canais foram criados e aprimorados de forma autbnoma e com respeito as
diferencas regimentais de instituicbes publicas, privadas e comunitarias (ABTU, 2009).
Hoje, o parque técnico das afiliadas da ABTU possui mais de 650 funcionarios, 50
estudios proprios, centenas de ilhas de edi¢cdo e cadmeras. Tudo isso € um espago de
formacdo de novas competéncias profissionais, de apoio ao ensino e as agles

comunitarias e extensionistas que beneficiam milhdes de pessoas (ABTU, 2009).
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3.1.1.9 Convergéncia tecnoldgica

O cenario de convergéncia de meios tecnoldgicos € outro desafio que
também estad na ordem do dia. Essa convergéncia é facilitada pela digitalizacdo, que
transforma todo tipo de informacdo em um codigo binario. Uma das consequéncias
positivas dessa revolucdo foi a integracdo dos mercados de informética,
telecomunicacdo e radiodifuséo, cujas redes sao agora capazes de transportar todo

tipo de conteudo.

Os conteudos se transformam em bits e podem ser distribuidos por qualquer
rede, promovendo a convergéncia que esta em construcdo no Brasil. TV pela linha
telefénica, no celular, no computador, no iPod, no carro, trem, metrd e em Varios
dispositivos fixos, moveis e portateis (NEGROPONTE, 1995).

Henry Jenkins (2006) € uma leitura indispensavel para a reflexdo sobre a

digitalizacdo e suas consequéncias para a producao simbdlica na nossa sociedade.

Bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e novas midias colidem,
onde o publico e as corporacdes da midia cruzam-se, onde o poder dos
produtores e dos consumidores da midia interage em um caminho
imprevisivel. A cultura da convergéncia é o futuro, mas estd sendo moldada no
presente. Consumidores serdo mais poderosos em uma cultura da con-
vergéncia, mas somente se reconhecerem e usarem seu poder tanto como
consumidores quanto como cidadaos, como participantes plenos de nossa
cultura (JENKINS, 2006 apud SILVEIRA, 2006, p. 150).

Como as TVs publicas vao acompanhar esse cenario de transformacoées tao
rapidas e radicais, mantendo e ampliando uma audiéncia cada vez mais segmentada e
menos massificada, com nichos mais especificos que refletem a formacdo de
telepectadores com perfis individualizados e menos afeitos a logica tradicional de ver
TV? A adogéo da internet como plataforma alternativa de exibicdo da programacgéao de
TV e de outros conteudos estabelece mais um desafio para as emissoras de televisdo
que passam a dividir o bolo de receitas publicitarias com as empresas de

telecomunicacoes e de internet.

O site iTunes € um exemplo, citado por Renato Cruz (2008), antevendo para

a TV o mesmo efeito desestabilizador que a companhia Apple, fabricante do iTunes,
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provocou na industria fonogréafica, ao vender, entre 2003 e 2006, um bilh&o de musicas
e 15 milhdes de videos, por meio dessa plataforma de reproducéo de 4udio e imagens.
O iTunes seria uma dentre varias demonstracées de como o conteudo digital pode

gerar negécios fora do modelo das empresas tradicionais de comunicacgao.

O impacto dessas transformacdes atingiu fortemente o setor tradicional da
masica e aponta para a televisdo que comeca a enfrentar o mesmo desafio das
gravadoras, tendo em vista o avan¢o da chamada tecnologia IPTV, a TV via internet de
banda larga, que permite a transmissao dos sinais de TV pela mesma rede por onde
trafegam as chamadas telefonicas. A potencial e crescente ado¢édo da internet, como
plataforma alternativa de exibicdo da programacdo de TV e de outros conteudos,
estabelece mais um desafio para as emissoras de tevé tradicionais, que passam a
dividir o bolo de receitas publicitarias com as empresas de telecomunicacoes e de

internet.

As multinacionais de telefonia que operam no Brasil ocupam as posi¢des de
lideranga no ranking das companhias com mais faturamento. A Telefonica da Espanha
lucrou cerca de 70 bilhdes de ddlares em 2006, seguida pela italiana Telecom, que
faturou US$ 41 bilhdes, enquanto a brasileira Embratel ndo ultrapassou a cifra de 3,9
bilhdes, ficando a Globo em ultimo lugar, com US$ 2,92 bilhées (CRUZ, 2008).
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3.1.2 Televisdo e educacao para as novas tecnologias

3.1.2.1 TV publica e suas finalidades educativas

Atualidade, confiabilidade e relevancia social e educacional sdo, cada vez
mais, ingredientes indispensaveis para uma programacdo de qualidade na conjuntura
atual, em que o telespectador esta ficando mais e mais exigente, participativo, seletivo
e critico, integrando audiéncias mais conectadas e menos andnimas. As tevés publicas
educativas brasileiras, que sé nasceram depois que as emissoras privadas ja estavam
estabelecidas e consolidadas, em termos de programagdo, registram um longo
histérico de dificuldades para encontrar uma identidade prépria e, assim, atingirem uma
faixa maior e mais diversificada da audiéncia (CARMONA E FLORA, 2003).

Produtores, diretores e todo o corpo profissional das tevés educativas
sempre encontraram muitos desafios e adversidades de toda ordem para conceberem
e exibirem produtos que reunissem informacao, educacao, cultura e entretenimento,

sendo uma caracteristica predominante a inadequacédo de linguagens e formatos.

Embora nas condi¢des atuais a TV publica educativa ndo possa substituir a
educacdo tradicional, pois, pelas suas caracteristicas, nao apresenta um
aprofundamento de temas, pode se constituir em espaco para o fomento de interesses
e curiosidades e do despertar para o senso critico da realidade. O investimento em
propostas de comunicacdo que contemplem projetos educativos, a exemplo do que
esta sendo feito pela TV Brasil, constitui-se em suporte a tarefa de revitalizar o ensino
brasileiro, dada a diversidade da programacdo, que tenta atingir toda a massa de
telespectadores, notadamente aqueles que acessam apenas as emissoras de servico

aberto e gratuito.

Os desafios que o célere avanco das tecnologias da informacdo e
comunicacdo apresentam sdao uma das preocupacdes mais recentes das emissoras
publicas, que tém de acompanhar esse desenvolvimento, quer equipando seus
parques tecnoldgicos para transmitir em sinal digital, quer enfrentando as mudancas

que a digitalizacdo enseja na programacao tradicional.
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Ha uma crescente mobilizagdo nacional, visando sensibilizar governantes
para entender a importancia desse tipo de servico publico e também para que o
mercado reflita sobre a sua responsabilidade e pense em dirigir recursos para a
sobrevivéncia de uma televisdo mais cidadd. A | Conferéncia Nacional de
Comunicacéao, realizada em dezembro de 2009, em Brasilia, foi uma iniciativa, sem
precedentes, na histéria do pais, visando a democratiza¢cdo dos meios de comunicacéo
em geral e a luta por uma televisdo publica feita para o cidadao, que dialogue com a
sociedade civil e deva existir além da tela. A televisdo publica educativa que sai do
prédio das emissoras para buscar, nos centros urbanos e rurais, nos movimentos
sociais de cultura e informacgao, inspiracdo para retratar a dinamica social de seu
publico (INTERVOZES, 2009).

Na ordem do dia dos debates nas universidades e tevés publicas educativas,
estdo as mudancas provocadas pelas novas tecnologias na vida das pessoas, assim
como seus impactos na programacdo das emissoras, que tém agora a
responsabilidade de adequar suas equipes a nova realidade e desenvolver uma
programacao em sintonia com a convergéncia tecnoldgica, que possibilite interatividade
e multiprogramacdo, além de maior qualidade de imagem e outros recursos
proporcionados pela digitalizacdo e que ensejam um novo modo de se relacionar com a

televisao.

Além de buscar investigar os interesses e demandas da audiéncia em
tempos de digitalizacdo, as tevés publicas educativas redefinem e reorientam suas
estratégias de programacédo para fazer face aos novos desafios. E uma das primeiras
questdes, com as quais as emissoras tém se debatido, € como explicar, informar,
introduzir o tema digitalizacdo entre os telespectadores, fazendo-os ter maior
familiaridade com novos formatos e linguagens nunca antes experimentados na tevé
brasileira, permitindo, assim, ao publico atitudes menos passivas em frente ao aparelho

de TV.

Algumas emissoras publicas, dentre elas, a TV Cultura de S&o Paulo, em
parceria com pesquisadores da area de comunicacao, ainda estdo dando os primeiros
passos no sentido de prover os telespectadores com um pequeno extrato dos impactos

que a digitalizacdo ter4 na programacdo. A TV Cultura de S&o Paulo introduziu a
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multiprogramacao em 2009, enquanto outras televisdes publicas ainda estdo apenas
informando, em seus telejornais e em outros espagos da grade, as mudancas que

estao por vir.

Dentre as diversas etapas a cumprir, destaca-se a necessidade de
popularizar, junto aos telespectadores, 0s recursos que a digitalizagcdo proporciona,
permitindo, através do telejornalismo e de outras possibilidades que o meio oferece, 0
conhecimento, a compreensdao, a familiaridade com um leque de novas possibilidades

de se relacionar com uma tevé muito mais interativa.

3.1.2.2 Potencial educativo da televisdo

Magaldi (2006) afirma que a formag&o para a cidadania nao pode mais
dispensar uma consistente educa¢cdo para as midias, em especial para a televisao.
Para a autora, € necessario educar para uma compreensao objetiva e critica de sua
linguagem e mensagens, para a identificacdo de como funciona enquanto midia
comercial, de como interage com as realidades socioculturais e politicas do Brasil e
de todo o mundo. Na opinido de Magaldi (2006), seria muito desejavel poder oferecer,
aos mais variados publicos, programacdes voltadas para melhorar sua qualificacdo

enguanto telespectadores.

Educar para a televisdo consistiria em introduzir nas escolas um processo de
aprendizagem de leitura e analise de comerciais, programas de TV, filmes e
obras videogréaficas. Do mesmo modo que a leitura da linguagem verbal, essa
aprendizagem exige, basicamente, uma pratica devidamente apoiada e
orientada. A leitura audiovisual mais qualificada expande a capacidade de
compreender, distinguindo e ao mesmo tempo integrando conteudos e formas.
Apura a percepc¢do visual e auditiva, permitindo identificar e apreciar a
composicao imagem — som — texto, que € a propria essencia dessa linguagem
e fonte de sua atracdo (MAGALDI, 2006, p. 117).

Para Orozco (2001), alguns aspectos revolucionarios da televisdo |he
conferem um potencial educativo distinto, podendo ser considerada um paradigma

educativo. Gracas a universalidade do cédigo visual, apresenta, a0 mesmo tempo, o
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significante e o significado da mensagem, tornando-a mais facil e agradavel ao
receptor. Numa comparagéo entre a televisao e o livro, Orozco (2001) reforca essa
natureza especifica da TV, ao afirmar que, no caso do texto, a palavra é um signo que
se refere a um significado outro, que ndo esta nela. Portanto, sé é possivel construir
sentido através de uma acao interpretativa do leitor. J4 o audiovisual se conecta aos

sentidos dos interlocutores, estimulando a viséo e a audi¢ao.

Interatuar com uma fonte educativa que interpela aos sujeitos-audiéncia
essencialmente através dos sentidos e emocbes € uma transformacéo
paradigmatica importante nas teorias e entendimentos educativos e,
particularmente, nas concep¢Bes e compreensdes da aprendizagem
contemporénea (OROZCO, 2001 apud FORT, 2005, p. 93).

E também Orozco (2001) quem afirma que a televisdo aberta continua sendo
um objeto importante para a andlise e para a educacdo das audiéncias massivas,
sendo sua desconstrucao pedagogica o maior desafio educativo, visto que por meio de

sua programacao sao reconstituidas as audiéncias latino-americanas cotidianamente.

Fuenzalida (2003) e Orozco (2001) sédo defensores de uma maior
aproximacdo das tevés publicas da audiéncia, com a finalidade de identificar
espectadores em potencial, a fim de conhecer as expectativas quanto a programacao a
ser proposta as tevés educativas. Ambos afirmam que é preciso ensinar as audiéncias
a ler televisdo. Se os receptores conhecem mais as regras da gramatica televisa,

podem exigir dos produtores de audiovisual e interagir mais com o meio.

Para Fuenzalida (2003), na América Latina, os modelos de televisédo publica
devem privilegiar, com mais énfase, as minorias e também legitimar espacos sociais,
uma opg¢do que ainda ndo se consolidou. Ele reforga a importancia de a tevé se
constituir em instrumento para a construcéo de politicas publicas, voltadas a formacéo

de uma atitude critica e ativa por parte da audiéncia.

Nessa discussdo sobre politicas de democratizacdo da tevé publica,
diversificacdo de conteudos e o0 espectro das audiéncias, Fuenzalida (2003) sugere
que, do ponto de vista econdémico e tecnoldgico, a regionalizagdo da TV é uma opcao
mais viavel, em lugar da tradicional retransmissdo de programas produzidos em

estudios centrais. A explicacdo estaria no fato de que a producédo independente e
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autbnoma das estacOes de TV pode ampliar a criacdo cultural televisiva nacional na
América Latina, que ainda apresenta um severo quadro de concentragcdo metropolitana

e de marginalizagdo de extensas zonas geograficas.

Fuenzalida (2003) nao vé, na proliferagdo de novos canais, o caminho para
que as possibilidades culturais e comunicativas da tevé publica se estabelecam, mas,
aproveitando as ja existentes, para incorporar conteldos que vao ao encontro das

necessidades e dos perfis locais e amplos das audiéncias.

Ao reforcar a importancia de focalizar as necessidades do que chama
sujeitos-audiéncias, Orozco (2001) afirma que a andlise da programacao deve ser
acompanhada por estratégias pedagdgicas e materiais didaticos que permitam a
desconstrucdo do processo comunicativo. Na interpretacdo de Fort (2005), acerca
desse pressuposto, ndo se trata de fazer novas producdes televisivas, mas apresentar
a audiéncia estratégias e recursos para, através de sua programacao preferida,
aprender conscientemente. A programacao, portanto, servindo como contexto de
aprendizagem e promovendo uma desconstrugéo televisiva que, desde as instituicbes
educativas e culturais, deve focalizar os sujeitos-audiéncia no sentido em que estes
possam exercer uma atitude mais critica e ativa no ato de ver TV, ou no que alguns

autores chamam de televidéncias.

Segundo Orozco (2001 apud FORT, 2005), exercitando essa percepcéao, as
audiéncias seriam mais seletivas em suas televidéncias, poderiam explorar e explorar-
se durante o ato de ver TV, aprender a linguagem da imagem que permita ver sua
manipulacbes e esteredtipos, escutar os siléncios da midia em relacdo a fatos
importantes, notar as suas formas de excluséo, além de distanciar-se da programacao,

para exercer a critica.

A convergéncia pedagogica atual entre o televisivo e o educativo tem de se
fortalecer e se ampliar. As audiéncias tém muito mais a ver na televiséo e a
educacdo tem muito mais a aprender com a televisdo (OROZCO, 2001 apud
FORT 2005, p.101).

O pensamento de Martin Barbero (2000) acerca dessa tematica encontra
pontos de convergéncia com Fuenzalida (2003) e Orozco (2001). Para Martin Barbero
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(2000) a televisdo publica precisa trabalhar na perspectiva de construir linguagens
comuns, visto que sua funcdo precipua é a constru¢do audiovisual das bases comuns
da cultura nacional, sobretudo porque sobre essas bases se articulam as diferengas

regionais e locais, além da complexidade geopolitica e cultural da nacéo.

A televisdo, segundo Martin Barbero (2000), sera cultural quando for um
cenario social de producdo e apropriacdo de significados, de construcdo de
imaginarios, memoérias e identidades sociais, na qual o educativo seja dimensao
fundamental. A especificidade da tevé publica que, diferentemente da TV comercial,
interpela mais ao cidadédo que ao consumidor, deve oferecer uma imagem permanente

de pluralismo social, ideoldgico e politico, segundo a visdo desses autores.

3.1.2.3 A questéo da qualidade e/ou “qualidades” da informacéo

Para além da discusséo sobre politicas de democratizacdo da comunicacao
e a ampliacdo das possibilidades culturais, educacionais e comunicativas da televiséo,
a preocupacao em estabelecer os critérios de qualidade que norteiam a programacéo é
tema recorrente entre estudiosos da comunicagcao social. Magaldi (2006) afirma que,
guando se faz uma leitura mais aprofundada da TV, é possivel identificar como cada
vez mais se tornam fluidas as interfaces entre a informacao, a ficcdo, a publicidade
comercial e a propaganda. A fusdo de formatos e contetdos torna mais complexa,
segundo a autora, questdes como veracidade da informacdo e a qualidade da

informac&o.

Martin Barbero (2000 apud FORT, 2005) salienta que, em televisdo, a
gualidade responde a uma concepcdo multidimensional da competitividade, qual seja,

profissionalismo, inovacgéao e relevancia social de sua producéo.

E de qualidade uma televisdo que desenvolve o que caracteriza sua propria
capacidade como meio de comunicacdo, isto é, a de captar a vida, suas
rotinas e surpresas, [...] a0 mesmo tempo em que expressa uma estética
propria mediante a permanente experimentacdo de suas linguagens e
expressividade (MARTIN BARBERO, 2000, p. 51 apud FORT 2005, p. 87).
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Quando o tema é qualidade em televisdo, um livro que é referéncia, na
literatura sobre o assunto, é The question of quality: the broadcasting debate, de
Geoff Mulgan, publicado em 1990. Mulgan apresenta sete critérios. O primeiro € a
qualidade como um conceito puramente técnico, a capacidade de usar bem os
recursos expressivos do meio: a boa fotografia, o roteiro coerente, a boa interpretacao
dos atores, indumentéria de época convincente. Segundo: a capacidade de detectar as
demandas da audiéncia (anélise de recepcao) ou as demandas da sociedade (analise
de conjuntura) e transforma-las em produto. O terceiro critério seria uma particular
competéncia para explorar os recursos de linguagem numa direcdo inovadora

(abordagem estética).

A abordagem que Mulgan (1990) chama de ecoldgica seria o0 quarto critério.
Esta privilegia os aspectos pedagogicos, os valores morais, os modelos edificantes e
construtivos de conduta que a TV promove. Como quinto item para definir qualidade,
Mulgan (1990) vé o poder da tevé de gerar mobilizacdo, participacdo, comocao
nacional, em torno de grandes temas de interesse coletivo. No critério de nimero seis
estdo os programas e fluxos audiovisuais que valorizam as diferencas, as
individualidades, as minorias. E por fim, no sétimo estaria a diversidade, entendida
como a tevé que abre oportunidades para o mais amplo leque de experiéncias

diferenciadas.

Arlindo Machado (2000) concorda com Mulgan, ao defender que se deva
buscar um conceito elastico e complexo de qualidade. Para Machado (2000), uma
televisdo de qualidade deve ser capaz de equacionar uma variedade muito grande de
valores e oferecer propostas que sintetizem o maior numero de “qualidades”, tendo em
vista que estamos em uma sociedade heterogénea e complexa, em que nao existe
nenhum consenso sobre a natureza do meio, sobre seu papel na sociedade e sobre o

modo como devem interagir produtores e receptores.

Embora escritas em 1990, as ideias de Mulgan (1990) se mantém
atualizadas em tempos de digitalizacdo, notadamente o sétimo critério, segundo o qual
a qualidade na tevé estd também na abertura para a participacdo das mais
diferenciadas audiéncias. Isso porque a amplitude das novas tecnologias coloca os

telespectadores diante de escolhas de possibilidades variadas de agdao e comunicagéo.
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O advento da TV digital, especificamente, potencializa as emissoras o pleno exercicio
desse sétimo critério, por meio das inUmeras possibilidades trazidas pela convergéncia

e interatividade.

Educar, através da nova televisdo, pode encontrar sua maxima expressao,
guando possibilitar aos telespectadores a capacidade de produzir e analisar suas
préprias mensagens. A TV que atende a esse proposito propicia uma educacao e
intervencao social e coletiva imprescindiveis para a formacao da cidadania, na visao de
Amaral e Pacata (2003), os quais apontam trés desafios para educadores e
comunicadores envolvidos na tarefa de educar para a TV digital. S&o eles a
compreensao intelectual do meio, a critica de suas mensagens e a capacitacdo para
utilizacao livre e criativa. A qualidade, portanto, esta imbricada com esses desafios,

perpassando todos esses niveis de envolvimento com o meio televisivo.

3.1.2.4 Jornalismo como forma de conhecimento

A discusséao do papel social dos profissionais da comunicacéo, responsaveis
diretos pela qualidade da informac&o transmitida e pela producdo e reproducao de
saberes pelo meio televisivo, remete a abordagem do jornalismo como forma de
conhecimento. Para Meditsch (1997), o conhecimento da realidade que o jornalismo
produz é uma questao vital e estratégica para a sociedade e, por isso, o jornalista deve
estar submetido a um controle social e a uma avaliagdo técnica mais proxima e

permanente.

Na problematizacdo dos aspectos que envolvem esse debate, o autor afirma
gue nao se pode deixar de considerar que o conhecimento, no jornalismo, tem 0s seus
préprios limites logicos. Como toda outra forma de conhecimento, aquela que é
produzida pelo jornalismo sera sempre condicionada histérica e culturalmente por seu
contexto e, subjetivamente, por aqueles que participam desta producdo, bem como

pela maneira particular como é produzido.

InGmeras mediag8es condicionam o modo como o jornalismo cria e processa a
informacdo sobre a realidade, desde o schemata profissional - o modo
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particular como os jornalistas véem o mundo, passando pelos objetivos, a
estrutura e a rotina das organizac8es onde trabalham, as condicdes técnicas e
econdmicas para a realizacdo de suas tarefas e, finalmente, o jogo de poder e
os conflitos de interesses que estdo implicados na circulacdo social desta
informacédo (MEDITSCH, 1997, p.10).

Além dos critérios subjetivos e também politicos que interferem na
elaboragdo da noticia e em outras atividades do jornalismo, Meditsch aponta a falta de
transparéncia no processo de produgcdo como um dos principais problemas do
jornalismo enquanto forma de conhecimento. A noticia é apresentada ao publico como
sendo a realidade e, mesmo que o publico perceba que se trata apenas de uma versao
da realidade, dificilmente terd acesso aos critérios de decisdo que orientaram a equipe
de jornalistas para construi-la, e muito menos ao que foi relegado e omitido por estes

critérios, profissionais ou nao.

Meditsch (1997) faz um paralelo entre o conhecimento produzido pelo
jornalismo e pela ciéncia, afirmando que o jornalismo valoriza aspectos da realidade,
ou seja, o singular, que € excluido pela ciéncia. O texto s6 adquire sentido dentro de
um contexto. Isto dificulta tanto a sistematizacdo quanto a acumulacdo destes
contelidos, contrariamente ao que ocorre com a ciéncia que isola o texto do contexto.
O autor conclui que o conhecimento produzido pelo jornalismo é mais sintético e mais

holistico do que aquele produzido pela ciéncia.

O jornalismo ndo parte de uma hipotese nem de sistema tedrico anterior,
mas da observacdo nado controlada (do ponto de vista da metodologia cientifica) da
realidade por parte de quem o produz. Também se diferencia das ciéncias pelo tipo de
corte abstrato que propbe. O isolamento de variaveis € substituido pelo ideal de
apreender o fato de todos os pontos de vista relevantes, ou seja, em sua especificidade
(MEDITSCH, 1990).

Meditsch (1997) partilha da mesma percepcao de Lage (1985), para o qual o
universo das noticias € o das aparéncias do mundo. O noticiario, conforme Lage
(1985), ndo permite o conhecimento essencial das coisas, objeto do estudo cientifico,
da pratica teorica, a ndo ser por eventuais aplicacdes a fatos concretos. Por tras das

noticias corre uma trama infinita de relacdes dialéticas e percursos subjetivos que elas,
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por definicdo, ndo abarcam. Meditsch (1997) complementa que o jornalismo, ao

contrario da ciéncia, é incapaz de explicar por si mesmo a realidade que se propde

revelar.

Traquina (1993), assim como Meditsch (1997) e Lage (1985), entende que o
jornalismo ndo € uma imagem da realidade, extraida unicamente da realidade, mas

uma construcdo em que diversos fatores interferem no produto final.

O critério da singularidade, da novidade, explorado fartamente pelo
jornalismo, é discutido por Genro Filho (1987). Ele define o jornalismo como forma de
conhecimento tomando por base as categorias hegelianas que definem o universal, o

particular e o singular. Para ele:

[...] o critério jornalistico de uma informacéo esté indissoluvelmente ligado a
reproducé@o de um evento pelo angulo de sua singularidade. Mas o contetdo
da informacé@o vai estar associado (contraditoriamente) & particularidade e
universalidade que nele se propdem, ou melhor, que sdo delineados ou
insinuados pela subjetividade do jornalista. O singular, entdo, é a forma do
jornalismo, a estrutura interna através da qual se cristaliza a significacdo
trazida pelo particular e o universal que foram superados. O particular e o
universal sdo negados em sua preponderancia ou autonomia e mantidos como
o horizonte do contetdo (GENRO FILHO, 1987, p. 212).

Genro Filho (1987) afirma que como 0 novo aparece sempre como
singularidade, estando sempre como o aspecto novo do fenbmeno, a tensao para
captar o singular abre sempre uma perspectiva critica em relagdo ao processo. A
singularidade tende a ser critica porque ela é a realidade transbordando do conceito, a

realidade se recriando e se diferenciando de si mesma.

Muitos estudos tém sido publicados, ao longo dos anos, enfatizando os
aspectos probleméticos do jornalismo como um modo de conhecimento. Dentre os
objetivos n&o cognitivos, inerentes aos meios de comunicagéo e recorrentes em todo o
seu processo historico, estdo a luta comercial por audiéncia e o esforco politico de

persuasao.

Para fazer face a interesses econdmicos e politicos de grupos e grandes
conglomerados de comunicacdo social, o jornalismo se vale de caracteristicas tipicas

de seu universo, como a velocidade e a espetacularizacdo. Meditsch (1997) afirma que,
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ao mesmo tempo em que a velocidade representa um limite, representa também uma
vantagem em relacdo a outros modos de conhecimento. A velocidade ndo é uma
caracteristica exclusiva do jornalismo, mas, sim, da civilizagdo em que vivemos que,

por funcionar assim, necessita de informacdes produzidas rapidamente.

Quanto a espetacularizagdo, Meditsch (1997) diz que o que distingue uma
matéria jornalistica de um relato cientifico, de um texto didatico ou de um relatério
policial, é o fato de que se dirigem a pessoas que nao tém obrigacdo de ler seus
contetdos. Em consequéncia, o jornalismo procura de alguma forma aliciar as pessoas
para que se interessem por suas informacgfes, através de técnicas narrativas e
dramaticas. O uso de técnicas dessa natureza se justifica amplamente pela eficacia

comunicativa e cognitiva que proporcionam.

Ja Tambosi (2005) afirma que o objetivo que move a atividade jornalistica € a
informacdo, ndo o conhecimento. O jornalismo, segundo o autor, torna publicas
informacBes que de outra forma permaneceriam opacas. E o leitor ou telespectador
que, de fato, adquirem conhecimento, ao receberem e processarem informacoes,
através das quais pode formar representacées verdadeiras da realidade, ou seja, ter
crencas verdadeiras e justificadas. No entanto, ele pondera que € justamente nesta
proposicdo que aparece a fragilidade epistemologica do jornalismo, pois hem sempre
h& como saber se as declaracbes das fontes sdo verdadeiras. Tais declaracfes, na
maioria das vezes, ndo tém carater hipotético, como é peculiar as ciéncias, mas sao

apresentadas e tomadas simplesmente como fatos.

3.1.2.5 A produgéao da informagéao

Nas empresas jornalisticas a realidade € descontextualizada e
recontextualizada de acordo com as regras do campo jornalistico (BOURDIEU, 1997).
O mundo social é descrito — prescrito, cada vez mais, pela televisdo, que se tornou o
arbitro do acesso a existéncia social e politica, conforme previu o autor na década de
noventa. Os efeitos que o desenvolvimento da televisdo produzem no campo

jornalistico, submetido as suas regras e economia de producdo, sdo mais importantes
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que aqueles que o surgimento da literatura industrial, a exemplo do que a grande
imprensa e folhetim provocaram nas definicbes modernas da cultura (BOURDIEU,
1997).

Bourdieu (1997) traduziu a realidade em uma virada de século, cada vez
mais intermediada pela televisdo, constituida por um complexo sistema que envolve
rotinas de trabalho, critérios de noticiabilidade, cultura profissional e operacbes
jornalisticas que reconstroem o0s acontecimentos e elaboram representacfes da

realidade.

Os jornalistas, conforme Alsina (2005), atuam na constru¢cdo de um mundo
possivel, a partir de um mundo real. Para o autor, o mundo de referéncia é a matriz
onde se constréi o mundo possivel narrado. Para Machado (2007), esse universo
passa a ser afetado pela natureza do digital nas imagens de representacdo da
realidade, jA que a imagem eletronica se mostra ao espectador ndo mais como um
atestado da existéncia prévia das coisas visiveis, mas explicitamente como uma
producdo do visivel, como um evento de mediacdo. Segundo esse autor, 0 que a
camera capta do real é apenas uma matéria-prima para o0 posterior trabalho de
producao significante. As imagens digitais também constroem o real, mas representam

uma inovacgao ao tornar visivel o que ndo era a priori.

A tevé goza de hegemonia sobre os demais meios de comunicacao, por se
apresentar como a maior fonte de informacéo sobre o mundo politico e social. Vilches
(1996) afirma que as generalizagcbes que a audiéncia faz, a partir dos programas

televisivos, servem como orientacdo para construir a sua realidade social.

A frente dessa tarefa de mediacdo da realidade esta o jornalista, presente em
toda a cadeia de producdo informativa. Mas como conceituar o que € noticia, cuja
matéria-prima é a informacgéo, e quais critérios sdo utilizados para a sua definicdo?
Para Lage (1994) e Vizeu (2005), € uma representacado social da realidade cotidiana,
um bem publico, produzido institucionalmente, que, submetido as praticas jornalisticas,
possibilita 0 acesso das pessoas ao mundo dos fatos.

Antes de serem transformados em noticias e chegarem as telas dos

telespectadores, os fatos passam por recontextualizacdes, conforme as regras e

normas do campo jornalistico, dentre elas, os chamados critérios de noticiabilidade. A
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primeira condi¢cdo para que um fato seja noticiado é interessar a um grande numero de
individuos e responder a critérios como novidade, imprevisibilidade, excepcionalidade,
relevancia, notoriedade dos envolvidos, raridade e conflito. No processo da
enunciacao, as informacdes sdo submetidas a operacdes e construc¢des jornalisticas,
transformando-se em noticias. Os jornalistas, como sujeitos da enunciacdo, se
convertem em mediadores creditados, autorizados, entre a cidadania e o poder,
construindo, assim, uma parte da realidade social (VIZEU, 2005).

Vizeu (2005) apresenta uma relacdo de exemplos préaticos sobre a utilizacéo
dos critérios de noticiabilidade no jornalismo televisivo, que também sao chamados
valores-noticia. Ambos trabalhados por Wolf (1994) e Hohlfeldt (2001) e relacionados a
ideia de construcdo da audiéncia (VIZEU, 2005).

a) Importancia: 1 - Grau hierarquico dos individuos envolvidos no fato —
guanto mais o fato disser respeito as pessoas que ocupam uma posicao de destaque
na hierarquia social (personalidades famosas), mais possibilidade tém de virar noticia;
Il - Impacto sobre a nacao e interesse nacional — diz respeito ao grau de significacéo e
importancia, de proximidades geograficas, de atingir o imaginario etc; Ill - Quantidade
de pessoas envolvidas no fato — quanto maior for o nimero de pessoas envolvidas num
desastre, quanto maior for a presenca de pessoas famosas (autoridades, politicos,
artistas) numa ocasido formal, maior é a visibilidade do fato e, por conseguinte, maior €
0 seu valor - noticia; IV - Relevancia e significacdo do fato quanto a sua potencial
evolucdo e consequéncia — fatos que apresentem consequéncias a se desdobrarem
num tempo futuro, de uma maneira geral, sdo mais jornalisticos do que aqueles que se

esgotam em si mesmos;

b) Interesse — A avaliacdo e categorizacdo desse valor-noticia depende muito
da perspectiva que os jornalistas tém da audiéncia e dos seus interesses. Vejamos
algumas categorias que sao, normalmente, usadas para identificar os fatos que
correspondem a esse requisito de noticiabilidade: | - Historias de gente comum em
situagdes insolitas ou histérias de homens publicos surpreendidos no dia-a-dia da sua
vida privada; Il - Historias em que se verifica uma inversao de papéis (um exemplo
muito comum, utilizado nos Cursos de Jornalismo e até mesmo nas redacfes para

definir o que é noticia, é que se um cao morde um homem, iSso néo interessa; mas se
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o homem morder o cdo, o fato vira noticia); Ill - Histérias de interesse humano (por
exemplo, a mulher da favela que, apesar de todas as dificuldades, montou uma creche
em casa para cuidar dos filhos das mulheres que vao trabalhar); IV - Histérias de feitos
excepcionais e heroicos, a exemplo do bombeiro que coloca em risco a propria vida

para salvar alguém numa tragédia.

3.1.2.6 Gramatica televisiva: estratégias e configuragbes discursivas e técnicas dos

conteudos

Todos os critérios dos quais o jornalismo e outros contetdos da produc¢éo
audiovisual fazem uso nao teriam utilidade, se ndo houvesse por parte do telespectador
um dominio da gramatica televisiva. Dos produtores de contelddos pedagodgicos se
exige o conhecimento das regras do campo jornalistico (BOURDIEU, 1997), na tarefa
de reconstruir os acontecimentos e elaborar representacdes da realidade. No entanto,
dos telespectadores € esperado que tenham expectativas em relacdo aos produtos que

Ihes sao oferecidos.

Para Mafacioli Carvalho (2006), os programas pedagégicos devem
considerar a necessidade de oferecer ao telespectador um texto instigante e agil,
adequado a velocidade e agilidade da televisdo. Segundo a autora, programas
formatados num curto espaco de tempo tém mais condicbes de capturar a atencao do
publico do que programas longos, que acabam por desviar o interesse do
telespectador. Em analise realizada sobre a programacdo da TV Escola e do Canal
Futura, no ano de 2005, a referida autora observou que a curta duracdo nao
compromete o desenvolvimento de suas teméaticas e que, mantendo a objetividade e
focalizacdo no tema, os programas que se propdem a lancar ideias, estimular o debate
e despertar o interesse do receptor tém mais condicbes de obter um melhor

aproveitamento, exatamente por optarem por um formato mais enxuto.

Essa ndo tem sido caracteristica predominante das tevés educativas, desde
a sua instituicdo no pais. A adocdo de linguagens e formatos que, nos primordios,

tentavam transpor para o video o ambiente do espaco escolar, cedem lugar para
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producdes que intentam imprimir um carater pedagogico a grade, através de
programacao diversificada, que procura fazer um elo com o curriculo escolar, que
ensina as pessoas como cuidar melhor da satde, como trabalhar, sugerindo mudancas
comportamentais para maior integracdo na vida social e familiar, além de inser¢cao no

mercado de trabalho.

Além da falta de recursos que sempre marcou a trajetéria dos canais
publicos e que dificulta a producédo de programas que atinjam e interessem a toda a
massa de brasileiros, h4 sempre o viés politico que permeia a programacéo, ja que as
emissoras contam com apoiadores, seja através do patrocinio cultural de empresas e
instituices, seja através da dependéncia direta de verbas publicas, o que, de certa

forma, “engessa” o crescimento.

Ha o constante desafio de propor uma TV com uma programacao
abrangente, que dé conta de toda a nossa diversidade cultural, em cuja grade haja
predominancia de finalidades pedagogicas, servindo como suporte a sala de aula
tradicional e também proporcione conhecimento a publicos diversos, aquela grande
parcela que estd fora da escola. Investimentos na producdo de conteudos
essencialmente educativos ja ndo sdo a marca registrada das tevés estatais e publicas
brasileiras, caracteristica que predominou nos primeiros anos de funcionamento dessas

emissoras.

BN

Para atingir a finalidade de conferir qualidade a produgéo de programas
educativos, ndo basta lancar mao de uma linguagem instigante e &gil, adequada a
velocidade e agilidade da televisdo, como foi antes relacionado. No mesmo estudo
comparativo sobre a TV Escola e o Canal Futura, Mafacioli Carvalho (2006) ressalta a
importancia de uma escolha adequada dos apresentadores, condutores e outros atores
discursivos. Estes tém seu valor na produgdo televisiva porque promovem um
estreitamento dos lacos de empatia com o telespectador, com vistas a capturar sua

atencao, conquistar sua confianca e manter a credibilidade da informacéao .

Outra caracteristica da gramatica televisiva mencionada pela autora esta no
aproveitamento dos recursos visuais e sonoros, como imagens, trilhas sonoras,
vinhetas, animacgdes graficas. “Esse é um aspecto determinante para que o resultado

seja positivo em um texto televisivo, principalmente de cunho educativo” (MAFACIOLI
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CARVALHO, 2006, p.204). A autora justifica sua afirmacéo, defendendo que um texto
gue pretende educar carrega consigo informacdes geralmente novas e, por essa razao,

a producéao deve buscar inovagdo nos modos de apresentacdo da informacéo.

[..] o carater pedagogico deve estar presente, mas trabalhado de forma
diferenciada do modo como é feito em sala de aula. E no ajustamento do
modo de apresentacdo das informacfes a esse meio de aprendizagem que
parece residir a maior parte dos problemas encontrados na producdo de

programas educativos (MAFACIOLI CARVALHO, 2006, p. 204).
Embora ndo haja regras estanques para a construcdo de produtos televisivos
com fins pedagodgicos, um dos caminhos, conforme a visdo da autora, parece ser a
adequacdo da linguagem educativa ao meio, mediante 0 emprego de recursos da
prépria gramatica televisiva. As estratégias estariam em possibilidades como o uso
eficiente dos recursos sonoros e visuais, o cuidado com o tempo de duracdo de cada
episddio, a opcdo por uma estruturacdo narrativa mais veloz e fragmentada, a
recorréncia a recursos de hibridizacdo de textos, a objetivacdo no tratamento dos
temas, a atencdo com o0s cenarios, a adequacdo na escolha de apresentadores e

outros atores discursivos.

E preciso também dimensionar outro aspecto, como a diversidade de
linguagens, que se cruzam no texto televisivo. Neste aspecto, Nisia Martins (2006)
chama a atencéo para o aparato técnico do dominio televisivo, classificado a partir dos
aspectos primarios e do tratamento e constituicdo final da imagem. O primeiro grupo é
responsavel pela constituicdo basica dos textos-mensagem, 0s quais sao preparados,
organizados e determinados nos momentos que antecedem a utilizacdo do aparato
técnico-eletrénico propriamente dito. Sdo eles o roteiro, figurino, maquiagem, cenario,

modos de interpretacdo ou apresentacao, direcdo, enquadramento, iluminacao.

Ja no que se refere a finalizacdo da imagem que sera exibida ao publico, se
faz ampla utilizacdo de recursos estéticos que contribuem para a composicao da
linguagem que constituira o conteudo televisivo, tais como edi¢do, cortes, montagem,
planos, angulos, movimento de camera e sonorizacdo. No processo de edigcdo nado
linear, feito em computador, por exemplo, 0s sons, 0s movimentos de camera, as

imagens e os planos podem ser tratados em qualquer ordem e também reordenados
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facilmente, da mesma forma que manipulamos as palavras em um processador de

textos.

Gracas a esses recursos que a edicdo ndo linear digital proporciona, é
possivel ao profissional editor de televiséo ter, na tela do computador, uma viséo global
e detalhada do contetdo que esta sendo editado, permitindo, além de uma economia
de tempo no desenvolvimento das atividades, uma grande flexibilidade de criacdo no
tratamento e na construcdo de imagens. Isto porque essa tecnologia de edicdo digital
também apresenta, como vantagem, a possibilidade de integrar materiais procedentes
de diferentes meios e formatos, como videos, fotos, imagens analdgicas digitalizadas,

imagens e audios digitais feitos por telespectadores.

7

Assim, a imagem digital, que é matematica, pode sofrer praticamente
qualquer tipo de transformacéo, dependendo da necessidade e criatividade do homem
e de sua capacidade de manipulacao. Isso ocorre porque, no processo de digitalizacao,
a unidade minima da imagem, o pixel, € representada por bits e combinacfes de bits,
podendo, assim, ser transformada por um computador, em fragdo de segundos,
dependendo do poder de calculo do equipamento empregado na edi¢cdo de conteudos

televisivos.

De acordo com Machado (2007), a medida que o publico for se acostumando
as imagens digitalmente alteradas, a medida que essas situacfes se tornarem cada
vez mais visiveis e sensiveis, até como uma nova forma estética, e que o0s préprios
instrumentos dessas alteracdes estiverem ao alcance de um nimero cada vez maior de
pessoas, também para manipulacdo no plano doméstico, o0 mito da objetividade e da
veracidade da imagem fotografica (e em movimento) desaparecera da ideologia
coletiva e sera substituido pela ideia muito mais saudavel da imagem como construcao

e como discurso visual (do real).
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