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RESUMO

O objetivo desse relatério é explicar e delimitar a criagdo do site
“‘Americanismos: uma outra perspectiva das eleicdes de 2012 nos EUA”, que foi
produto de uma experiéncia de campo no ambito do jornalismo internacional,
baseado nos preceitos tedricos e praticos estudados no curso de Jornalismo da
Unesp e apresentado como trabalho de conclusdo de curso (TCC). O blog criado,

hospedado no dominio www.americanismos.net, também baseado em conceitos

tedricos do jornalismo digital, € uma coletdnea de reportagens, infograficos, videos,
imagens e edi¢do jornalistica, organizados sob pautas da cobertura das eleigbes de
2012 nos Estados Unidos da América. A plataforma escolhida foi a digital, como
forma de experimento do papel do correspondente internacional as luzes das novas
midias. Esse relatério pretende esmiugar os caminhos do processo criativo e elencar
os elementos utilizados para a criagdo do blog, bem como explicar a abordagem
utilizada para reportar o universo que circunda as eleigdes nos EUA.
Palavras-chave: eleicdes nos EUA; sistema eleitoral americano; terceiros

partidos; Barack Obama; Mitt Romney


http://www.americanismos.net/
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1. INTRODUGAO

O atual contexto politico dos EUA pode ser considerado efervescente. Além
da crise econdbmica, problemas sociais assolam o pais, criando uma grande
expectativa com a eleicdo do proximo presidente. E evidente que o sistema
federalista dos EUA é complexo, mas é também inegavel que grande parte das
decisdes - as que afetam de fato o cotidiano dos cidaddos — s&o, majoritariamente,
feitas pelos governos estaduais. No entanto, a figura do presidente tem um peso
simbdlico grande dentro do cenario poliico e remete ao presidente a
responsabilidade pela “condu¢do” do pais. Para os americanos em geral, o cargo de
chefe do Estado é uma espécie de alicerce da estabilidade politica € um marco da
democracia federalista.

Assim, em um misto de pressdao e expectativa, criou-se o cenario para o
processo eleitoral de 2012 nos EUA. E, além disso, outro ingrediente foi
acrescentado para deixar ainda mais complexa a situagcdo: € de consenso entre
cientistas politicos e entre diversos outros setores da sociedade que poucas vezes
na historia dos EUA existiu uma disputa eleitoral tdo polarizada quanto a de 2012,
que colocou frente a frente o democrata Barack Obama contra o republicano Mitt
Romney. Essa polarizacao foi reflexo de plataformas politicas distintas em quesitos
fundamentais na logica estadunidense, tais como tributagdo, saude, desemprego e,
principalmente, o plano econdbmico — capaz de colocar o pais novamente no eixo do
crescimento.

Tanto democratas quanto republicanos investiram em ataques simultaneos.
Isso fez com que a midia, em geral, voltasse as atengbes para a disputa entre
Obama e Romney, reportando, na maioria das vezes, apenas a corrida dos
candidatos por votos. O agendamento midiatico foi macigo nessa disputa,
esquecendo, em diversas oportunidades, de elencar fatores essenciais na
construcdo do cenario politico para eleicoes.

O site “Americanismos: uma outra perspectiva das eleicbes nos EUA” foi
criado justamente como uma tentativa de trabalhar neste eixo: questbes
fundamentais de cunho econémico e social ndo explanadas pela grande midia e, em

certo ponto, desconhecidas do grande publico.



10

1.1 Objetivos fundamentais do projeto

Como dupla, sempre tivemos um conceito claro que delimitou o nosso
trabalho: experimentar, buscar acima de tudo alternativas diferentes para o nosso
projeto. Mesmo antes de recortar o objeto de nossa pesquisa, j4 pensavamos em
construir uma narrativa alheia as pautas que agendam o noticiario diario. Nao pela
pretensdo de ser melhor que os grandes portais noticiosos ou julgar o que € certo ou
errado, mas pela busca constante de “pensar fora da caixa”, de buscar o olhar critico
sobre o objeto. Com o surgimento das novas midias, acreditamos que o papel do
jornalismo vem se reformulando, criando novas tendéncias e, diferente do que
muitos pensavam, mantendo-se essencial.

E, essencial para nés, foi, nesse ftrabalho, utilizar o jornalismo como
instrumento para o fomento do debate na sociedade, promover a discussdo sobre
problematicas essenciais para a compreensdao do mundo em que vivemos e, sem
duvida, trazer a tona temas de relevancia social.

Uma vez determinado o nosso objeto — elei¢des nos EUA, aproveitamos
nossa estada na Califérnia como experiéncia de campo, com o objetivo de
investigar, por meio de reportagens, videos, entrevistas e edigdo jornalistica
organizada no site, os meandros politicos e sociais que fazem parte do contexto
geral das elei¢des de 2012. Procuramos também observar e estudar esse objeto sob
a perspectiva dos movimentos sociais e da sociedade como um todo.

Outro objetivo, ndo menos importante, foi explorar a plataforma digital como
norteador do projeto. “Experimentar” foi a tbnica da construgdo da nossa narrativa.
Nao é a toa que, pela primeira vez no departamento de Comunicacdo Social da
Unesp de Bauru, um projeto experimental sera apresentado por videoconferéncia.

Foi também nosso obijetivo trabalhar sob a influéncia de conceitos e diretrizes
do jornalismo internacional, utilizando o jornalismo digital como plataforma deste
produto e, sobretudo, analisar e adotar o posto do correspondente internacional,
vieses estudados no curso de jornalismo da Unesp de Bauru. Pensando nisso, o
trabalho jornalistico desenvolvido teve o intuito de mostrar “um outro lado” das
eleicdes presidenciais americanas para um publico brasileiro que se interessa pela

politica nos EUA.
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Dessa forma, ndo sé pelo fato de escrever em portugués, procuramos ser
didaticos na execugao do trabalho, pois existem diferengcas marcantes entre Brasil e
Estados Unidos no que se refere aos jargdes e a politica como um todo.

Em linhas gerais, investigamos em uma série de reportagens postadas no
dominio www.americanismos.net aspectos da cultura e da sociedade americana que
estdo colocadas a prova nessas eleigdes. Foi essa a premissa da elaboracdo do
site. Entendemos que o projeto experimental de conclusdo de curso é
primordialmente a execugao do que foi aprendido durante o curso e o fechamento de

um ciclo dentro de um processo de aprendizagem.

1.2 Justificativas

‘Eu ndo sabia que existiam outros candidatos concorrendo as eleigdes nos
EUA”. “Finalmente entendi como funciona o sistema eleitoral americano”. Estes
foram alguns dos comentarios deixados no Facebook e na pagina do
Americanismos.net, que evidenciam o porqué da escolha da abordagem utilizada
nesse trabalho. Durante a produgcdo do site, acompanhamos e comparamos a
cobertura internacional feita por grandes portais noticiosos brasileiros, como a Folha
de Sao Paulo, o Estado de S&o Paulo, o G1.

Podemos afirmar que a decisdo de pautas foi também uma tentativa de cobrir
uma lacuna deixada pela grande midia que ao priorizar, muitas vezes, a quantidade
e rapidez com que as noticias sao produzidas, acabam, descuidando de fatores
importantes como questdes sociais e visdes do cidaddao comum, neste caso, sobre o0
processo eleitoral estadunidense. Buscamos desta forma, contextualizar a histéria
jornalistica de forma que fizesse sentido ao espectador brasileiro, uma vez que,
noticias vindas de agéncias, fonte primaria do jornalismo internacional,
frequentemente se apresentam como informacao “padronizada”, que sirva para a
mais vasta gama de nacionalidades e leitores, mas que, em certa medida, ndo
dialoga com a realidade e a necessidade informativa do espectador.

Por exemplo, a reportagem “A espera de um terceiro partido”, postada no dia
29 de outubro, procurou explicar o crescimento — cerca de 46% da populagdo dos
EUA - do desejo entre os americanos da ascensdo de um terceiro partido capaz de

confrontar a polarizagdo entre democratas e republicanos, pois cresce a insatisfagéo
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com a auséncia de proposta alternativas ou simplesmente diferentes das
apresentadas pelo sistema bipartidario. Dois dias antes (27 de outubro), o jornalista
Sérgio D'Avila publicou um artigo no portal online da Folha de S&o Paulo intitulado
“A favor da polarizacdo”, que defende a imediata adesdo do Brasil ao bipartidarismo
e aponta o sistema como solucédo para politica tupiniquim.

Evidentemente, o contexto e a motivagcdo de ambos os textos sdo diferentes,
todavia o dialogo entre os dois é fundamental em um processo democratico e
justifica nosso trabalho como uma afirmativa contundente no processo democratico,
trabalhando em outras perspectivas e mostrando outros pontos de vista sobre uma
mesma tematica.

N&o ha como ndo mencionar o fato de que morar mais de um ano nos EUA foi
fundamental na construcdo de um entendimento diferente sobre cultura, sociedade e
politica do pais. Alguns mecanismos de funcionamento de uma populagdo séao
melhores compreendidos quando passamos a conviver diariamente in /oco,
estudando, analisando ou, como muitas vezes, simplesmente, observando.

Por mais cliché que isso possa parecer, viver fora do Brasil foi, sem duvida,
uma motivacdo para o desenvolvimento do trabalho, pois é intrinseco a pratica do
jornalismo reportar universos novos, desconhecidos de leitores, internautas,
espectadores, etc. Como afirma o jornalista Carlos Eduardo Lins da Silva, que foi
correspondente por 20 anos nos EUA, é necessario que o jornalista mergulhe no
universo do pais no qual corresponde. “E claro que o correspondente precisa
entender a psique do pais onde estad. Isso o ajuda a avaliar corretamente os
acontecimentos e prever com mais acuidade seus desdobramentos” (SILVA, 2011,
p. 33).

Além, é claro, do interesse por politica, comportamento e sociedade, o fato de
trabalhar com jornalismo internacional foi outra grande motivagdo para o trabalho.
Exigente, essa categoria do jornalismo faz com que o profissional da comunicagao
tenha que estudar e entrar profundamente no universo da problematica sobre o qual
vai reportar.

O periodo em que vivemos nos EUA foi intenso. Vivenciamos desde o
intercambio cultural com o Lassen Community College — escola onde estudamos no
periodo em que moramos nos EUA - até viagens que nos levaram a conhecer, por
exemplo, a desigualdade social latente e escancarada nas principais metropoles da

Califérnia. Estivemos, ainda, em contato direto e diario com os costumes e 0s
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valores estadunidenses. Em contrapartida, trouxemos do Brasil nossa prépria
bagagem cultural e intelectual, as quais, grande parte, devemos a formacgao
construida na UNESP. Consideramos, portanto, que a tentativa de retribuir a
sociedade brasileira, por meio de uma universidade publica, a oportunidade que
tivemos de estar fora do pais e participar de um intercambio desse cunho se

encaixa, também, em nossa justificativa.

2. OS PRIMEIROS PASSOS: COMO SURGIU A IDEIA?

O movimento Occupy Wall Street sempre foi objeto de nosso interesse. Um
documentario sobre o maior movimento social de oposi¢cdo ao sistema foi nossa
primeira ideia para o projeto experimental, afinal sempre desejamos utilizar a nossa
experiéncia nos EUA em nosso trabalho. Chegamos a agendar uma visita de uma
semana no acampamento dos protestantes do OWS em Nova lorque. Por
implicagbes financeiras, tivemos que adiar o projeto. Mesmo assim, continuamos
estudando e em contato - por meio de leitura e entrevista - com as reivindicagdes do
OWS e suas implicacdes sociais.

Em meados de maio, em uma viagem a universidade de Hambolt, tivemos
uma conversa com um aluno do movimento estudantil sobre aspectos, até entdo
desconhecidos para nos, sobre as eleigdes presidenciais, sobretudo sobre questdes
fora do eixo democrata-republicano. Naquele momento, ndo sabiamos, por exemplo,
que existiam outros partidos politicos participando do processo eleitoral.
Percebemos que seria uma possibilidade interessante trabalhar com assuntos
praticamente desconhecidos entre brasileiros, como a participacdo de “terceiros
partidos” nas elei¢des. A partir dessa conversa decidimos por reportar as elei¢goes
sob a perspectiva dos movimentos sociais — com enfoque no “Occupy Wall Street
Movement”.

No entanto, foi quando aprofundamos os estudos sobre as eleicbes que
percebemos a vastidao do assunto e decidimos criar narrativas, elencar sujeitos,
produzir entrevistas e fazer da tematica um produto jornalistico. Era comego de
julho. Apds orientagdo do Professor Doutor Juarez Xavier, recortamos o objeto para

“‘Americanismos: uma outra perspectiva das eleicoes de 2012 nos EUA”.
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2.1 O nome

A expressao “Americanismos” foi inspirada pelo artigo do economista Harry
Binswanger na edicdo de Agosto da revista estadunidense Forbes. No texto,
Binswanger argumenta sobre o que remete a expressdao “americanism” bem como
as contradi¢cées do termo.

Americanismo significa individualismo, porém “contrate um americano” (0
texto faz um didlogo com as ideias conservadores de trazer empregos na
China de wlta aos EUA) é coletivismo, solicitando que os empresarios
gastem mais em seus negoécios apenas para apadrinhar 'nossos garotos'.
Isso ndo €& um patriotismo racional, isso ndo é 'americanismo" isso € um
primitivo tribalismo. (BINSWANGER, 2012, p. 28)
A maneira como Binswanger contrapde e ironiza o que € “ser americano” nos
inspirou para utilizar o termo em portugués a fim de reportar os 'mecanismos' que

circundam as eleicbes nos EUA.

3. JORNALISMO INTERNACIONAL: O PAPEL DO CORRESPONDENTE

O objetivo desse tépico é relacionar o funcionamento das agéncias de
noticias e a fungdo de correspondente internacional, que sao duas categorias
fundamentais para o embasamento deste trabalho. A partir do entendimento de tais
categorias, poderemos chegar ao que € e como se traduz o Americanismos.net.

Classificamos nosso projeto na categoria do jornalismo internacional e,
aproveitando a nossa experiéncia de campo de mais de um ano nos EUA,
norteamos nossa producdo e o processo criativo na funcdo do correspondente
internacional.

Diversos autores dedicaram-se a debater o jornalismo internacional,
sobretudo o papel do correspondente. No entanto, como base para explanagéo de
nosso projeto e por fins didaticos, escolhemos dois autores brasileiros que fizeram
uma rica contribuicdo nessa categoria do jornalismo: Jodo Batista Natali, que é
Doutor em Semiologia pela Universidade de Paris-Xlll e Carlos Eduardo Lins da

Silva, que é livre docente em Ciéncias da Comunicagdo. Este escreveu o livro
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“Correspondente Internacional” enquanto aquele ¢€é autor de “Jornalismo
Internacional’.

O fluxo de informagbées e o dinamismo do mundo globalizado vém
reformulando o jornalismo internacional. Had duas décadas, era papel de um grupo
seleto de jornalistas enviados ao exterior reportar as noticias ao redor do mundo
para o pais de origem. Viajar ao exterior era caro, 0s meios de comunicagao eram
escassos e a pratica era considerada, talvez, a mais intelectualizada dentre os
fazeres jornalisticos. Em seu livro, Correspondente Internacional, Silva cita um
trabalho de John Maxwell Hamilton, Journalism’s Roving Eye, em que Hamilton diz

que os correspondentes internacionais séo a “elite da elite”. Silva explica:

Por serem poucos dentro de um grupo maior ja considerado como elite (os
jornalistas), terem educacgéo formal e salario superiores aos de seus colegas,
usufruir de um estilo de vida que os leva a ter contato frequente com gente de
muita fama e poder, desfrutarem de uma autonomia maior do que a da
maioria dos demais jornalistas e, por tudo isso, terem a oportunidade de eles
préprios se sobressairem socialmente. (SILVA, 2011, p. 54)

E importante acrescentar que, talvez hoje, a realidade do correspondente ja
nao seja tao “luxuosa” por conta de corte de gastos e a contencdo de despesas,
cada vez maior, dos veiculos de comunicagéo, mas por muito tempo a categoria foi
considerada nobre entre os jornalistas, despertando o interesse e ambi¢ao de varios
profissionais que desejavam ostentar o glamour e o reconhecimento de serem
correspondentes internacionais.

Muita coisa mudou. Atualmente, com as novas midias, os responsaveis pela
cobertura internacional, frequentemente, sequer saem da redagdo no qual
trabalham. A internet se tornou uma ferramenta tdo potente que os jornalistas podem
encontrar em pesquisas online informacgdes, fontes e o que for necessario para
construir uma narrativa ou reportagem para o veiculo que trabalham sem ter que

viajar ao exterior. Assim, exemplifica Natali:

Se estou escrevendo sobre a Libia, posso consultar em primeiro lugar o
arquivo do Guardian ou do Le Monde, que tém alta sensibilidade para
questbes norte-africanas. Posso, a partir dessa consulta, ter acesso a
entrevista dada ha meses por algum cientista politico britanico ou francés. Em
seguida, colocarei o nome do especialista em um programa de busca. Terei
acesso a textos que ele escreveu e poderei enviar um e-mail para ele com
trés ou quatro perguntas. Antes da internet, essa forma de pesquisa néo era
de todo inviavel. Mas ela seria demasiadamente demorada. Antes da internet,
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além do mais, qualquer movimentagédo telefénica pelo mundo significava uma
grande despesa para empresa que trabalho. Agora, ndo. A internet € uma
ferramenta barata e de extrema maleabilidade para buscar opinides de
especialistas e informagdes que contextualizem a matéria bruta que as
agéncias nos entregam. (NATALI, 2011, p. 33)

A maioria dos autores contemporaneos, ao discorrer sobre jornalismo
internacional, dedica, no minimo, um capitulo para falar da relacdo entre o
correspondente internacional e a adesado da internet na rotina produgcdo. Joao
Batista Natali demonstra bem essa nova tendéncia quando discorre sobre o0 uso da

internet e do barateamento de operacgdes:

A vantagem da Internet estd em permitir que a margem da superinformagao
cresga de maneira extraordinaria. Minha matéria-prima ndo sera apenas
formada pelos quatro ou cinco telegramas de duas ou trés agéncias
internacionais que deram determinada noticia. Eu terei diante de mim, na tela
de meu terminal, pequenas monografias que detalham os antecedentes do
assunto que estou tratando. E também uma contextualizagéo histérica mais
ampla que as agéncias, obviamente, ndo fornecem ou, no maximo,
transmitem sob a forma de aposto, escondido no meio de seus despachos.
(NATALI, 2011, pag. 59)

Nesse trecho do livro, Natali faz uma critica contundente ao material enviado
por agéncias. Na verdade, ndo é uma critica as agéncias, mas um alerta aos
jornalistas que utiizam o material sem sequer tentar acrescentar algo para aquilo
que chega a redagao. Aqui, faremos uma pequena inser¢gao sobre como funciona,
em linhas gerais, o jornalismo internacional, antes de continuarmos a explanar sobre
as novas tecnologias e as mudangas estruturais no papel do correspondente
internacional, eixo que consideramos fundamental na construcdo de nosso projeto.

Podemos destacar no jornalismo internacional duas funcionalidades
essenciais na rotina de produgao: o correspondente e as agéncias internacionais de
noticias. Esses dois segmentos se configuraram por muito tempo como alicerces das
pautas internacionais nas redacdes e ainda sao essenciais na rotina de trabalho.

Os principais meios de comunicagao no Brasil sdo parceiros de agéncias
internacionais de noticias como a Reuters, Associated Press e a BBC, grandes
multinacionais que fornecem diariamente dezenas de notas e informag¢des ao mundo
inteiro. O problema € que, geralmente, o material oriundo das agéncias é ligado ao

factual, sem o aprofundamento necessario para a contextualizacdo da questao
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levantada, tanto em relagdo ao local de origem, como em relagdo a nova realidade
para o qual foi apresentada.

Nao s6 ao cumprirmos o papel de correspondentes, mas também no papel do
jornalista da redacgao que recebe a noticia de uma agéncia, ao pensarmos a matéria
deveriamos elaborar questdes do tipo: “como este acontecimento no Oriente médio
reflete na realidade das pessoas aqui?”. “Como essa decisdo politica tomada pelo
presidente francés influenciara nas relagées do Brasil com a Franga?”. “Como a crise
europeia reflete na economia brasileira?”

Com a excegao de desastres naturais e pautas absolutamente “quentes”, ndo
podemos deixar de mencionar que as noticias vindas do exterior nem sempre
ganham muito destaque, pois o espago no noticiario preferencia as editorias de
cotidiano, cidades, esportes, cultura, variedades, etc.

Isso evidencia uma crise no que se diz respeito a produgdo de sentido. A
mera reproducao do conteudo é apontada por Natali e Carlos Eduardo Lins da Silva
como um sinal de pobreza na editoria. Ora, é papel do jornalismo, ndo importa qual
editoria, elaborar pautas capazes de informar os cidadaos com responsabilidade
social e comprometimento com a promog¢éo da cidadania. Ver, portanto, o noticiario
internacional em 30 segundos no telejornal ou pequenas retrancas no jornal s&o um
sinal que as coisas ndo vao bem no jornalismo internacional. Basta lembrar o
programa “leitura dinamica” da RedeTV, que apresentava o “giro pelo mundo” em 10
segundos.

Por outro lado, a fungdo de correspondente € por natureza uma tentativa de
enriquecer a editoria. Esse profissional, teoricamente, deveria ser o responsavel por
trazer conteudo exclusivo a emissora em que trabalha. Podemos afirmar que essa é
a premissa basica da funcio: exclusividade e criticidade frente ao material enviado
por agéncias.

O jornalista que atua nessa area é desafiado diariamente, pois precisa decidir
0 que é ou nao relevante para o noticiario do seu pais de origem, precisa ter gabarito
intelectual para discernir e decifrar codigos de uma cultura diferente e traduzir tudo
isso em forma de narrativa para o seu publico-alvo. Na maioria das vezes, esse
profissional ndo tem editor (SILVA, 2011) e tem a incumbéncia de ser o “chefe de si

mesmo”.
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E funcdo do correspondente organizar o discurso de modo que ele seja
decifravel ao publico para o qual se direciona. Nao adianta usar jargbes e
expressoes que nao sao da rotina dos leitores, expectadores, etc.

Além disso, o fato do correspondente morar em outro pais, ter dominio de
outro idioma e se relacionar com pessoas de culturas distintas do seu pais natal faz
com que esse profissional acabe imergindo de tal maneira na légica e no
funcionamento do pais em que vive que pode acabar, de certa maneira, se
perdendo, em relagdo ao seu objetivo como jornalista do seu pais de origem. Carlos
Eduardo Lins da Silva acredita que a partir do momento que um jornalista acaba se
desvinculando do cotidiano do seu pais e vivendo por muito tempo em uma outra
cultura ele correr o risco de ndo mais cumprir com exatiddo o papel de

correspondente:

“‘Ha a possibilidade de o correspondente ‘virar nativo’, como se diz entre os
que exercem a profissdo nos EUA: ou seja, passar a pensar e escrever como
se 0 seu publico-alvo ndo fosse o do weiculo para o qual trabalha, mas sim o
do pais onde estd. Em consequéncia, o jornalista corre o risco de ‘perder o
pulso’ de sua audiéncia e, assim, desconectar-se dela. [...] Outro tipo de
problema do correspondente ‘nativ0’ € o de comegar a achar que assuntos
que ele ja cobriu diversas vezes ficaram wvelhos e ndo merecem mais ser
tratados” (SILVA, 2011, p. 43)

A criacdo do “Americanismos: uma outra perspectiva das elei¢des de 2012
nos EUA” passou obrigatoriamente pelo caminho do entendimento do que € ser
correspondente internacional. Procuramos dialogar diariamente com publicagdes e
websites americanos e de outros paises. Foi também uma preocupacgao
acompanhar a imprensa brasileira na cobertura das eleigdes americanas, analisa-la
e decifrar seu conteudo de maneira critica e questionadora.

Em diversas ocasides nos deparamos com informacdes ambiguas, sem
esclarecimento e até mesmo com informagdes incorretas. Além disso, estudamos
assuntos que nao tinham diretamente ligagcdo com as eleigbes presidenciais, mas
que foram de fundamental importancia para o entendimento do assunto, como
Historia dos Estados Unidos, a sua Constituicdo, a Declaragao Universal dos Direitos
Humanos, etc.

As leituras de Joado Batista Natali e Carlos Eduardo Lins da Silva nos

esclareceram que nao poderiamos nos limitar a meras reprodugdes de conteudos,
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mas que deveriamos investigar e acrescentar informagédo em todos os passos de
NOSSO processo criativo.

Por exemplo, a pagina “O que era aquilo, mesmo?” em nosso blog teve o
objetivo de mostrar as pessoas informagdes relevantes para conhecer um pouco
mais do contexto geral das eleicbes americanas. Nao nos limitamos apenas em
‘jogar” termos como “Swing States”, “Founding Fathers” ou “Convencédo da
Filadélfia” em nossas reportagens: fizemos questdo de explanar termos e
expressdes cujo significado consideramos importante para o entendimento geral do
contexto histérico dos EUA, de forma que seu esclarecimento trouxesse novas
informagdes aos leitores.

Nosso projeto € uma tentativa de dialogo entre Brasil e EUA. Tentativa clara
de estabelecer didlogo entre as culturas e mostrar ao Brasil tragcos importantes das
eleicdes nos EUA. Dessa forma, podemos afirmar que nosso embasamento tedrico
no ambito do jornalismo internacional nos deu alicerce para sustentar nossa
narrativa reportada no Americanismo.net. Acreditamos que, ao estudar diretrizes do

jornalismo internacional, diminuimos, sobretudo, as possibilidades de erro.

4. JORNALISMO ONLINE: BLOG E PLATAFORMA DIGITAL

A internet hoje faz parte de qualquer rotina de produgcdo no jornalismo e os
portais noticiosos na internet ganham cada vez mais destaque e importancia na
agenda da profissdo. O objetivo desse tépico sera, portanto, justificar o porqué da
escolha dessa plataforma para o trabalho “Americanismos: outra perspectiva das
eleicbes de 2012 nos EUA”, destacando os elementos que nos foram fundamentais
para desenvolver o trabalho na area do jornalismo digital.

Antes de tudo é preciso dizer que a escolha da plataforma digital como
“abrigo” para o nosso produto era incontestavel e Unica, em nossa visao. As eleicbes
presidenciais e os temas paralelos a ela teriam que ser reportadas de maneira
rapida e quase em tempo “real’. Além disso, poderiamos contar com o auxilio de
redes sociais como Facebook e Twitter para a divulgacéo das postagens e também
para a interagcdo com os espectadores. Na condicédo de estudantes estrangeiros e
correspondentes independentes ndo parecia haver sentido trabalhar o tema das

eleicdes em um livro-reportagem, uma monografia, um suplemento, ou qualquer
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outro produto que ndo um blog. Qualquer outra plataforma que escolhéssemos faria
com que a logistica informativa se perdesse uma vez que o trabalho ndo seria
acompanhado por ninguém.

O tema exigia agilidade e visibilidade para que a informac¢ao fosse coerente
com seu obijetivo: esclarecer e informar. Por meio do blog, poderiamos, ainda,
utilizar material audiovisual como videos, podcasts e imagens, conteudo que nos foi
essencial na contextualizacdo e ilustracdo do material escrito obtido. Somente a
plataforma digital oferece tais elementos ricos, além de ferramentas dindmicas, para
a construgdo de uma narrativa criativa, capaz de informar de maneira pratica e
eficaz.

Acreditamos que a internet tem diferengas importantes quando comparada as
outras midias do jornalismo, como jornais, revistas, televisao e radio, por exemplo. O
fato do receptor da mensagem ser ativo, ou seja, interagir com o conteudo recebido,
comentando, “curtindo”, compartilhando, etc faz com o profissional da comunicagao
planeje seu trabalho pensando ndo sé no texto — 0 que seria o caso do jornalismo
impresso, por exemplo -, mas também nos elementos possiveis para enriquecer a
producdo de sentido ao internauta: € a produgdo “nao-linear’. Sobre essa

diferenciagao, o especialista em jornalismo online J.B. Pinho afirmou:

A internet € uma ferramenta de comunicagao bastante distinta dos meios de
comunicagao tradicionais — televisao, radio, cinema, jornal e revista. Cada um
dos aspectos criticos que diferenciam a rede mundial dessas midias — nao
linearidade, fisiologia, instantaneidade, dirigibilidade, qualificagdo, custo de
producdo e de weiculagdo, interatividade, pessoalidade, acessibilidade e
receptor ativo — deve ser mais bem conhecido e corretamente considerado
para o uso adequado da Internet como instrumento de informagao. (PINHO,
2003, p. 49)

Também sobre o papel do receptor no jornalismo online, a pesquisadora
portuguesa Inés Amaral afirma que “a globalizagdo da informagao, imposta pela
internet, cria nos receptores um papel essencial dentro da rotina de producédo” e

acrescenta:

A Internet, enquanto nova esfera da opiniao publica, permite a
democratizagdo da difusdo de comunicagdo. Trata-se da liberdade de acesso
a difusdo. Logo, os webzines, as paginas pessoais, os féruns, os chats, as
listas de discussé&o, os weblogs (as comunicagdes mediadas por computador)
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dao existéncia a um now fendbmeno — a auto-edicdo. Os cidaddos foram
promovidos de receptores passivos a emissores. (AMARAL, 2006, p. 48)

Essa reflexdo sobre a diferenga tedrica do jornalismo na internet comparado
as outras midias e, também, o papel do receptor na internet € necessario, pois é
exigido ao jornalista o conhecimento das ferramentas que podem ser utilizadas na
producdo de conteudo de forma a extrair o maximo das fungdes interativas e
hipertextuais que a plataforma oferece, sem esquecermos, é claro, de conhecer o
nosso publico-alvo.

Em outras palavras, sabendo que a escrita para a internet € ndo-linear Pinho
(2003, p. 50) nos alerta que o hipertexto permite que o usuario se movimente
mediante as estruturas de informagao do site sem uma sequéncia predeterminada,
mas sim saltando entre os varios tipos de dados que necessita. Isso permite ao
jornalista entender que o internauta, em fragdo de segundos, tera mudado a diregcao
de seu olhar, dispersando-se, distraindo-se, se interessando por outro assunto.
Assim, esse profissional deve ter uma visdo global — utilizagdo de multimidia,
hipertexto, etc - de como escrever uma noticia para internet.

Quando o autor fala em nao-linear, refere-se ao dinamismo na construcao das
paginas para internet, ou seja, elementos multimidia capazes de enriquecer a
narrativa da reportagem para Web. Essa é a justificativa para todos os posts de
Americanismos.net terem hiperlinks, links para outras reportagens, paginas e
acesso para o Facebook e Twitter: explorar a ndo-linearidade da plataforma. Para
Luciana Moherdaui (2007), escrever para internet é privilegiar recursos adequados
ao meio.

Podemos afirmar, portanto, que produzir para internet € um processo de
planejamento dos recursos que podem ser utilizados na construgdo da narrativa. Um
assunto complexo como as eleigdes nos EUA demandou a elaboragédo de
infograficos, videos, hiperlinks e recursos visuais capazes de ajudar o internauta a
entender melhor as reportagens postadas no blog. E possivel notar que o blog
explora intensamente o recurso do hiperlink na construcdo do didlogo entre
conteudos.

Dentro do jornalismo online, outro passo que consideramos importante para
justificarmos a utilizacdo da plataforma digital € ter uma definicdo clara do que é

blog, assim como os seus fundamentos.
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Ao estudar as plataformas digitais para internet, nos deparamos com diversas
definicbes para o termo “blog”. Alguns autores acreditam que a ferramenta de
“‘comentario” é essencial para caracterizar uma pagina na internet como blog. Outros
autores acreditam que o que caracteriza o blog € o formato de “posts”. Adriana
Amaral, Raquel Recuero e Sandra Portella, organizadoras do livro “Blogs.com:
estudos sobre blogs e comunicagao”, (2009, p. 30) citam que uma definicdo mais
popular € aquela que aponta para o blog a partir da presenga de textos organizados
por ordem cronologica reversa, datados e atualizados com alguma frequéncia
(Herring, Kouper, Scheidt e Wright, 2004; Blood, 2002; Nardi, Schiano e Gumbrecht,
2004). Outro aspecto importante para essa definicdo € quanto a frequéncia das
publicagdes: o blog exige atualizagdo e postagem periddicas.

A Web 2.0 assim como o Jornalismo 2.0 e a cultura do compartilhamento sao
uma tendéncia revolucionaria no plano da comunicagdo. O fluxo de informagdes
criado pelas redes de compartiihamento, curtidas e “tuitadas” fazem hoje parte da
rotina de producédo dos profissionais do jornalismo e da comunicagdo em geral. Isso
é fruto, argumenta o pesquisador de jornalismo digital André Lemos, da variedade

encontrada na web para quem trabalha com o jornalismo digital:

A web 2.0 (blogs, microblogs, podcasts, wiki...) permite ainda agregar mapas,
fotos, videos e mobilidade aos blogs. Ha sistemas que permitem enviar video
ao Vvivo do celular para um blog, como por exemplo, Flixwagon ou QIK. Novos
sistemas, como Seero, possibilitam o envio de video e audio, ao vivo, com
localizagdo em mapas digitais, direto do celular. Essas novas experiéncias
revelam a ancoragem nos “espagos de lugar’, criando a possibilidade de
testemunho de acontecimentos, importantes ou banais, ao vivo, de troca de
informagdes para reforco comunitario e para a gestao do tempo e do espago
no quotidiano. (LEMOS, 2009, p. 12)

E um desafio, do ponto de vista jornalistico, portanto, editar para internet um
assunto tdo vasto quanto esse e trabalhar com os valores de noticiabilidade. Decidir
0 que é ou nao noticia, 0 que entra e 0 que nao entra no noticiario sdo premissas
basicas a funcdo de reporter e tivemos que exercitar isso diariamente na produgao

de nosso trabalho. A professora de jornalismo da Universidade Federal de Santa

Catarina, Gislene Silva afirma:

E no percurso dessa longa cadeia produtiva da noticia que devemos
investigar a rede de critérios de noticiabilidade, compreendendo
noticiabilidade como todo e qualquer fator potencialmente capaz de agir no
processo da produgdo da noticia. A selegdo, portanto, se estende redagao
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adentro, quando é preciso ndo apenas escolher, mas hierarquizar. (SILVA,
2005, p. 96)

Quando a autora fala em hierarquizar, faz referéncia ao que é mais
importante, ao que deve vir primeiro. Nesse processo, € exigido do profissional de
comunicacao repertorio intelectual e cultural frente a sociedade para discernir o que
€ deve ser destacado e de que maneira, tendo em vista o impacto que essa escolha
tera tanto no veiculo no qual trabalha, como em seus leitores/expectadores. Nao é
atoa que muitos intelectuais, inclusive na Unesp de Bauru, acreditam que curriculo
humanistico deveria ser mais explorado - as vezes até mais - do que a pratica do
jornalismo.

Enfim, cabe aqui uma frase do jornalista e escritor Gabriel Garcia Marquez, “o
importante € saber como contar bem uma histéria”. Ou seja, a premissa para
escrever para o jornalismo online € a mesma que em qualquer outra categoria da
profissdo: contextualizar, preservar a responsabilidade social e a promogao do
debate na esfera publica, levando em conta, evidentemente, as especificidades da

produgao para internet.

5. PROCESSO DE CAPTAGAO: PESQUISA E ENTREVISTAS

Apos a reflexdo sobre jornalismo digital e o papel do correspondente
internacional e antes da construgao do blog em si, partimos para a outra etapa no
processo criativo: a pesquisa. Uma vez recortado objeto para “elei¢des presidenciais
de 2012 nos EUA”, procuramos uma bibliografia basica para lidar com o assunto,
tanto no ambito da comunicagcdo quanto no ambito da ciéncia politica, com enfoque
no sistema eleitoral dos EUA.

Exploramos, também, diversos artigos relacionados ao universo
estadunidense. Devemos ressaltar que o intercambio cultural nos proporcionou a
aprendizagem fluente da lingua inglesa. Sem o dominio do idioma as nossas fontes
seriam drasticamente reduzidas, visto que, em lingua portuguesa, ndo poderiamos
encontrar as mesmas informacdes e as fontes noticiosas para o nosso trabalho.

Também foi essencial o conhecimento do idioma para entrevistarmos os
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personagens, conversar com gente comum, questionar e debater os assuntos com
americanos nativos.

Pesquisamos em 6rgaos do governo e meios de comunicagdo numeros e
informagdes que poderiam ser relevantes e despertar o interesse de um publico
brasileiro. Por exemplo, nimeros como 0% de aprovagdo de Mitt Romney entre os
eleitores negros ou os 20 milhdes de dolares prometidos aos candidatos dos
“terceiros partidos” que alcancassem 5% do numero de votos, todos, foram
resultados de pesquisas em fontes oficiosas em lingua inglesa.

Utilizamos nossas contas pessoais no Facebook e Twitter para seguir perfis —
fossem eles institucionais ou fisicos - que, diariamente, compartilhavam informacdes
relevantes sobre as eleigdes.

Em linhas gerais, o cenario politico dos EUA, assim como o agendamento da
midia, estavam, no momento em que iniciamos as nossas pesquisas, concentrados
nas projecdes de empate entre os candidatos e, principalmente, pela polarizagao
ideologica entre Obama e Romney. Dessa forma, pesquisar de maneira precisa os
acontecimentos relacionados as eleicbes foi um processo arduo, pois o fluxo de
informacgdes nos principais meios de comunicagcao era intenso, porém, se limitava,
muitas vezes, a falar da rotina dos candidatos e da corrida por votos.

A estratégia utilizada para ter uma média das informagdes recebidas foi
confrontar as noticias dos grandes portais — como The New York Times e
Washington Post — com portais de midias alternativas como Alternet.org, The
American Prospect e a Revista Adbuster. Ao ter contato com uma informacédo que
poderia ser interessante ao publico brasileiro, buscamos confronta-la com as midias
alternativas nos EUA a fim de ter uma outra perspectiva sobre o assunto. Dessa
maneira, podemos afirmar que foi intenso, também, o trabalho de checagem das
informacoes.

Sempre que pesquisamos algum assunto relacionado aos dois partidos
majoritarios, procuramos entrevistar ou conversar com pessoas ligadas aos
movimentos sociais ou com uma visdo critica em relagdo ao processo eleitoral nos
EUA. A politica de confrontar opinides foi a maneira que encontramos para fugir do
senso comum da cobertura das eleigdes.

Alias, esse € um bom momento para fazer uma reflexdo. Nao somos
especialistas em politica. Nem devemos ser, pois na construcdo do trabalho, nos

valemos dos preceitos do jornalismo que afirmam que o profissional da area tem o
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direito de transitar entre varias areas do conhecimento, reportando com recursos
linguisticos e de narrativa o objeto no qual sera feita a noticia.

Outra fonte de pesquisa importante foram os artigos publicados nas revistas
especializadas em politica e economia. Com o seu carater mais aprofundado e com
o enfoque em questdbes mais complexas, os periédicos mensais € semanais nos
EUA nos trouxeram reflexdes preciosas para entender meandros e contradicbes da
sociedade frente as eleig¢des.

Por exemplo, a publicagdo de 20 de agosto da revista Forbes traz uma
interessante critica a filosofia do partido republicano em relagdo ao “patriotismo” de
alguns setores conservadores com a questdo do desemprego. Antes da leitura
desse periddico, consideravamos ser um discurso coerente (apesar de nao
concordar) o “empregos americanos para América”, ou seja, a retomada de
empregos de manufatura - entre outros - dos paises asiaticos.

Com a leitura do artigo do economista Rich Karlgaard na Forbes € possivel
notar que as ideias conservadoras em relagdo a exportagdo de mao de obra sao
contraditorias e acabam mais parecendo manobras para ganhar votos, do que um
plano de funcionamento para nagao, visto que a maior parte dos empresarios
ligados ao envio de empregos de manufatura para China é republicana.

A leitura de artigos cientificos também foi importante para conhecer o
universo das eleicdes nos EUA. Por meio deles foi possivel analisar e entender
diferentes visbes sobre o sistema eleitoral americano e sobre a democracia
praticada nos EUA. Somente a partir da leitura desses artigos pudemos perceber,
por exemplo, o peso do poder estadual no sistema eleitoral, independentemente de

concordarmos ou nao:

Eles [os Founding Fathers] decidiram que pontos de vista dos estados
sao mais importantes do que pontos de vista de minorias politicas. E a
opinidao coletiva das populagbes de cada estado individual € mais
importante do que a opinido nacional tomada com um todo.
(KIMBERLING, 1992, p. 18)

Além disso, foram fundamentais as pesquisas no banco de dados do instituto
americano de censo (0 United States Census Bureau) em busca de informacdes

numéricas, dados e estatisticas oficiais do governo americano.
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A pesquisa feita, além de nos trazer uma visdo ampla sobre o assunto,
também nos serviu no processo de captagdo. Ao pesquisar o assunto nos
deparamos com informag¢des que por si proprias ja seriam noticias. Ou seja,
informagdes desconhecidas do grande publico que, uma vez ndo veiculadas pela
midia, trariam uma nova perspectiva das eleicdes.

E o caso da participacdo dos candidatos dos “terceiros partidos” nas eleicdes.
A informacdo sobre os candidatos do Green Party ou Justice Party nao foram
encontradas em artigos ou reportagens de outros meios de comunicagdo, mas sim
de pesquisas em meios oficiosos.

As entrevistas feitas para o blog foram outro passo importante no processo de
captacdo. Com especialistas ou pessoas do cotidiano, tivemos contato com diversos
pontos de vista em relagdo as eleicdes. Conversamos com diversos setores da
sociedade — desde ortodoxos democratas e republicanos até imigrantes nao
regularizados nos EUA. Todos contribuiram de alguma forma para a construcdo do
blog.

Além, é claro, de gravadores e entrevistas presenciais, utiizamos o skype,
facebook e as midias sociais em geral para estar em contato com as nossas fontes
de informagédo. Inclusive fontes brasileiras — mesmo como 0 nosso /oco sendo a
Califérnia -, como a professora de ciéncias politicas da USP Maria do Socorro, que
nos concedeu entrevista por telefone via Skype.

A entrevista é por si s6 uma ferramenta essencial no jornalismo e um alicerce
basico na construcdo da narrativa. E o momento que o jornalista se aprofunda em
uma determinada questdo, utilizando-se de alguém que pode contribuir para o
assunto como especialista ou testemunha ocular. No decorrer do curso de
jornalismo, nos deparamos com diversas definicbes sobre o assunto que, na pratica,
nos foram de valia para enriquecer as entrevistas com as nossas fontes.

Principalmente quando falamos do correspondente internacional, que é
responsavel, por meio de entrevistas, de decifrar codigos especificos de outra
cultura e tentar construir na narrativa uma mensagem capaz de explanar os tragos
culturais e socioecondmicos, no nosso caso, dos EUA. Um desses conceitos
fundamentais para o nosso entendimento da importédncia da entrevista foi extraido
da professora doutora da UERJ Stela Guedes Caputo, citando Cremilda de Araujo

Medina, no livro “Sobre Entrevistas” (2006).
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A entrevista, nas suas diferentes aplicacbes, € uma técnica de
interacdo social, de interpretacdo informativa, quebrando assim
isolamentos grupais, individuais, sociais pode também servir a
pluralizagédo de vozes e a distribuicdo democratica da informagao. Em
todos estes ou outros usos das Ciéncias Humanas, constitui sempre
um meio cujo fim é o inter-relacionamento humano (Medina, 2002,

p. 8)

6. ACONSTRUCAODO BLOG

Uma vez terminado o processo de captagdo, foi o momento de organizar todo
o montante de informagao reunido até entdo e construir o blog. A escolha dessa
plataforma foi uma tentativa de experimentar as ferramentas interativas e explorar a
potencialidade da internet para divulgagado da informacgao.

As eleicdes sdo um processo dindmico e buscamos usar em nosso blog
justamente o dinamismo oferecido por essa plataforma para a nossa cobertura.
Acreditamos que nenhuma outra plataforma poderia nos dar os elementos
necessarios para abordar diversos temas concomitantemente com a oportunidade
de divulgarmos 0 nosso projeto na internet para pessoas interessadas.

Definida a plataforma, o primeiro passo foi comprar um dominio para o blog.
Utilizamos o “Bluehost.com” como hospedeiro para o dominio que compramos - o
“‘Americanismos.net”. O processo da aquisicado de um dominio € bem simples: basta
procurar hospedeiros online para websites e em questdo de minutos, vocé tem
disponivel um hospedeiro para o seu blog.

O interessante em relacdo a esse processo € o numero de possibilidades
fornecidas pelo hospedeiro para o usuario. Com algum investimento financeiro
relativamente baixo no Bluehost, vocé €& capaz de ter acesso a um emaranhado de
informagdes que podem ajudar a delimitar o seu publico-alvo, bem como estratégias
de marketing a fim de divulgar macigcamente o seu blog.

Por exemplo, tivemos acesso ao mapeamento completo dos acessos: onde
foram feitos, horarios e uma média de permanéncia no site e em cada pagina
especifica. Além disso, poderiamos escolher ferramentas de divulgacdo do site de
buscas, que fariam que nosso blog aparecesse nas primeiras colocagbes nas
pesquisas de buscadores — Google, Yahoo, Bing — pela procura de palavras e
expressdes-chave como “eleigdes nos EUA”, “Barack Obama”, “Mitt Romney”,

“sistema eleitoral americano”, etc.
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As ferramentas de monitoramento oferecidas tanto pelo Bluehost como pelo
préprio Wordprees permitiram que ndés acompanhassemos as visitas ao blog, de que
forma e com que frequéncia elas sao feitas, de quais regides do mundo vém as
visitas, em quais horarios e dias o blog foi mais acessado e quais paginas ou posts.
Essas informagbes sdo de extrema relevancia para qualquer pessoa que deseja ter
um blog/site de sucesso atualmente. Por meio delas, podemos produzir o conteudo
de maneira direcionada e especffica para diferentes publicos-alvo, a fim de receber o
melhor feedback dos usuarios e tirar o maximo de proveito do conteudo produzido.

Outra ferramenta importante é a disponibilidade de uma caixa de e-mail
registrada no nome blog. Em outras palavras, temos a nossa disposi¢ao e-mails com
a sigla @americanismos.net. Enfim, as estratégias de produgao para internet e as
ferramentas que web 2.0 proporciona aos profissionais de comunicagcdo sdo muito
grandes, abrindo um leque de possibilidades enorme para a produgado de sentido e
propagacéao do conteudo na internet.

O processo seguinte € um pouco mais complexo: a construgdo técnica do
website. A dupla que aqui se apresenta tem nogdes intermediarias de linguagem
Html e de programacao pelo software Adobe Dreamweaver CS5. Esse (linguagem
Html em Dreamweaver) poderia ser um caminho a ser seguido, no entanto, nos
tomaria um grande tempo, visto a complexidade de projetar um portal noticioso para
web com as ferramentas adequadas de atualizagdo. A complexidade de trabalhar
em linguagem Html foi o motivo de escolhermos o sistema mais pratico e objetivo

para trabalhar com as informacdes: Wordpress

6.1 Content Managment System

O Wordpress €, sem duvida, uma das melhores opg¢des para a construgao de
um blog atualmente, pois oferece uma estrutura simples de atualizagdo e postagem
de conteudo, bem como diversas opgdes de interatividade. O Wordpress € um
Content Managment System (CMS), que, de forma genérica, pode ser explicado
como um sistema de gerenciamento criada por programadores de web para que os
usuarios possam acrescentar o conteudo dentro da pagina sem ter que se preocupar
com programagao em Html. Ou seja, aplicar textos, fotos, infograficos, videos,

podcasts dentro do blog sem ter que escrever codigos Html.
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Procuramos a estrutura de blog fornecida pelo Wordpress para aplicar ao
nosso servidor no Bluehost. Esse é um procedimento simples, com uma rapida
instalacdo do CMS dentro do servidor. Com o Wordpress instalado no servidor,
partimos para a criagdo do layout e linguagem visual do blog. Também para otimizar
0 processo optamos por comprar um layout fornecido pelo website WPZOOM, que é
uma empresa especializada em produgéo de layouts. Escolhemos o layout “Yamidoo
Maganize”, que foi desenhado especialmente para portais noticiosos.

Esse layout nos permitiu a inclusdo de um dinamico image gallery, que
intercala fotos e conteudos no topo do blog. Essa € uma ferramenta consagrada nos
principais portais noticiosos na internet, pois revezam fotos e pequenos leads das
reportagens com os links para o texto completo. O WPZOOM permitiu também a
inclusdo da barra de navegacao, criagao de categorias para as reportagens e adigao

dos botbes de midias sociais — Facebook e Twitter.

7. PAUTAS E REPORTAGENS

Com a parte técnica do blog estruturada, pronta para receber informagdes, o
proximo passo foi organizar toda a nossa pesquisa em forma de pautas e
reportagens. Nesse momento, ja tinhamos um norte bem claro em nosso projeto,
que era privilegiar assuntos nao abordados pela grande midia no Brasil. Foi uma
filosofia priorizar assuntos que a grande midia ndo aborda e “pescar’ pautas nas
entrelinhas dos acontecimentos.

Como todo processo politico, as eleicdbes nos EUA sdo um emaranhado de
situacdo complexas, fruto de acontecimentos historicos, e leva, ainda, o peso das
relacbes e situagdes politicas, muitas vezes, nebulosas, da modernidade e do
mundo globalizado. A partir desse quadro, decidimos que nossas pautas tentariam
abordar e decifrar os codigos politicos das eleicdes e mostrar ao leitor que o
processo eleitoral de uma das maiores poténcias mundiais ndo se resume a busca
por votos entre republicanos e democratas.

Assim, escolhemos como ponto de partida mostrar os candidatos dos
terceiros partidos e o crescimento da demanda de uma via alternativa para as
propostas de republicanos e democratas. Essas pautas ganharam titulos “A espera

de um terceiro partido” e “A corrida pelo 5%”, respectivamente.
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Também achamos necessario reportar ao publico brasileiro as contradicées e
o funcionamento do sistema eleitoral americano em “As contradigdes do sistema
eleitoral americano” e “Entenda como o presidente chega a Casa Branca”. Enfim,
seguimos essa linha de tentar trazer outra perspectiva das eleigdes estadunidenses,
criando diversas reportagens postadas entre os dias que antecederam as elei¢coes
até meados de novembro, nos aproveitando dos resultados e reflexos sociais da
eleicdo no dia 6 de novembro.

Como foi dito anteriormente, buscamos utilizar elementos nao-lineares para a
construgdo da narrativa, como hiperlinks, tags, imagens, videos, infograficos, pois
acreditamos que escrever para internet exige do profissional da comunicagdo ndo so
um bom texto, mas planejamento em relagdo em como elencar a informagao. Por
exemplo, quando achamos necessarios, criamos hiperlinks em palavras-chaves que
direcionavam para informagdes essenciais para a compreensao do que se estava
discutindo naquele texto.

Procuramos, a medida do possivel, acrescentar material multimidia nas
postagens, pois gostariamos de experimentar diversos tipos de linguagem em nosso
blog. Abaixo, a lista de reportagens com os exemplos de elementos utilizados. (A
lista € até o fechamento desse relatorio no dia 13/11/2012. Apds essa data, outras

reportagens serdo postadas no blog).

“A espera de um terceiro partido”. Foi utilizado hiperlink para explanagdes sobre o
funcionamento do sistema eleitoral estadunidense e para as estratégias dos

candidatos dos terceiro partido.

“As contradicdes do sistema eleitoral americano”. Além dos hiperlinks, apresentacao
de uma charge que ironiza a disputa entre democratas e republicanos pelos votos do

colégio eleitoral.

by

‘Entenda como o presidente chega a Casa Branca”. Criagdo de infografico
explicando passo a passo o que os candidatos tem que fazer para serem eleitos a

presidéncia.

“A corrida pelos 5%”. Hiperlinks que dialogam com outras reportagens do blog, além

do video do candidato do partido Libertarian Gary Johnson.
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“O afro-americano Obama e a questao racial nos EUA”. Hiperlinks que dialogam com
outras reportagens do blog e video de Obama utilizando girias negras em campanha
em 2008.

‘Raio-x dos candidatos”. Montagem de informagdes relativas aos candidatos a

presidéncia dos EUA em forma de enciclopédia.

“Podcast: a andlise politica dos EUA e a sua relagdo com o Brasil’. Audio da

entrevista com a doutora em ciéncias politicas pela USP Maria do Socorro

“O Brasil com Barack Obama ou o Brasil com Mitt Romney”. Criac&o de infografico
para demonstrar as exemplificar o posicionamento dos candidatos em relagao a

América Latina e ao Brasil.

‘Artigo de opinido: A América Conservadora”. Hiperlinks relacionados as outras

reportagens do blog.
“Obama, mais uma veZz’. Infografico mostrando as razdes de votos nas eleig¢des.

“O dia D”. Apresenta com hiperlinks relacionados as outras reportagens do blog

8. PROJETO GRAFICO

O conhecimento técnico de ferramentas de design grafico foi de extrema
importancia para diminuir a dificuldade de obter fotos e material grafico exclusivo
para ilustrar as reportagens no blog. Assim, desenvolvemos infograficos de nossa
propria autoria para enriquecer pontos fundamentais de nossa narrativa, como se
pode notar nas reportagens “Brasil com Obama ou Brasil com Mitt Romney”, ou em
“Entenda como o presidente chega a Casa Branca”.

Para fazer os infograficos utilizamos os softwares Adobe lllustrator CS5 e o
Adobe Photoshop CS5 e mesclamos imagens da internet com informagdes de nossa
pesquisa, elencando todo o conteudo em forma de infografico.

Em um ensaio de projeto grafico, desenvolvemos também um pequeno logo

para ser utiizado como imagem do favicon (pequena imagem que aparece ao lado
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do enderego do blog) e das imagens de perfil das redes sociais — Facebook e
Twitter. Usamos a palavra “ensaio”, pois evidentemente que a criagcdo de um logo e
identidade visual sdo um processo criativo complexo e demorado. Por escassez de
tempo e por ter nossas atengdes voltadas a produgdo de conteudo para o blog, ndo
gastamos muita energia na conceituagdo do logo ou no planejamento da linguagem
visual, processos que consideramos fundamentais.

No entanto, além de dar os devidos créditos para as fotos de divulgacao,
procuramos padronizar e ter consisténcia em nosso logo — que foi influenciado pelo
logo do periédico The Economist — e em nossos infograficos. Esse foi trabalho foi
motivado pelo fato de acreditarmos que a linguagem visual e a organizagdo das
noticias, assim como a arquitetura da informagdo sdo um eixo importante na
construgdo da noticia para internet. Sdo elementos que ajudam a prender a atengao
do internauta, colabora com o texto na construgdo da mensagem e, em certas
oportunidades, cumpre um papel didatico.

Por exemplo, na reportagem “Obama, mais uma vez’, que abordou a
reeleicdo do Presidente Barack Obama, o infografico procurou trazer alguns dos
elementos que foram importantes na vitéria de Obama em forma didatica, colocando
lado a lado, acertos e erros dos dois candidatos. Sem essa ferramenta, explicar
ponto a ponto “Porque Obama venceu” e “Porque Romney perdeu” de forma didatica
seria muito dificil e, provavelmente, se tornaria, na forma de paragrafos, uma
informagao macante.

As nossas influéncias para desenvolver os infograficos surgiram da leitura
diaria do portal da Folha de Sdo Paulo, que explora em diversas oportunidades a
criagdo desse elemento em suas reportagens. Por outro lado, adicionamos em
nosso trabalho um tom de humor, satirizando imagens de acordo com as

informacgdes que elas remetiam e usando imagens distorcidas dos candidatos.

9. FACEBOOK E ESTATISTICAS

Nao podemos deixar de dar atencdo especial a esta rede social. Todos
sabem da importancia desta ferramenta hoje em dia, mas nés mesmos nos
surpreendemos em relagdo a como ela nos ajudou na divulgagcado das postagens do

blog. Criamos, entdo, um perfil no Facebook para o Americanismos.net.
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As primeiras postagens que fizemos foram no dia 30 de outubro de 2012.
Desde entdo tivemos um total de 828 acessos (até hoje, 13 de novembro)
diretamente ao blog. Nao esperavamos conseguir tantos acessos e passadas as
eleigcdes ainda continuamos a receber visitas. Mesmo nos dias em que nao fazemos
divulgacao (divulgamos o blog no Facebook e Twitter nos dias em que ha postagem
nova) ha visitas.

O préprio Facebook também oferece ferramentas valiosas de monitoramento
para paginas de empresas, instituicdes, organizacdes, personalidades, etc. Entre os
dias 31 de outubro e 6 de novembro (dia das eleicbes) que foi o periodo mais
intenso de postagens, tivemos 64 acessos ao perfil do Americanismos.net no
Facebook e 674 visitas diretamente ao blog.

Temos, atualmente, 68 “curtidas” na fanpage. Entre os dias 31 de outubro e 6
de novembro, tivemos, também, 48 pessoas compartilhando informacbes sobra a
fanpage e, obviamente, sobre o blog. Atualmente, quase dez dias apds as eleigdes,
a média de visitas ao blog quando ha uma nova postagem é de 30 pessoas.

E interessante notar, ainda, que por muitos dias, quando ndo ha postagens
nem divulgacdo, ha visitas vindas diretamente de palavras ou expressées no
Google. A ultima postagem feita foi no dia 8 de novembro. Hoje, sem qualquer tipo
de divulgagao, o blog recebeu nove visitas.

O numero pode ser considerado muito pequeno, mas por sermos um blog
extremamente recente e independente, sem postagens diarias e com uma tematica
que, as vistas do “hardnews” jornalistico, ja esta “velha”, acreditamos que o blog
mantem um numero consideravel de visitas, ainda mais se levarmos em conta que

nos dias de postagens a meédia é de 30 visitas ou mais.

10. CONCLUSAO

O caminho que percorremos até a conclusdo do blog nos fez refletir sobre
diversos pontos do jornalismo como um todo. Entre eles, o quao importante € essa
profissdo para sociedade. Ao ver o crescimento do numero de acessos no blog,
percebemos que poderiamos estar influindo na percepcgao de realidade de diversas

pessoas em relacdo as eleicdes nos EUA. Isso é uma grande responsabilidade.
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Como foi dito anteriormente, um dos nossos temores era entrar em um assunto
complexo e “falar besteira” sobre algum assunto importante.

O medo foi passando a medida que fomos imergindo em todos os aspectos
que circundam as eleicbes estadunidenses, nos informando, estudando,
conversando com as pessoas e comegamos a hos sentir capazes de acrescentar
algo ao debate. E, passada a desconfianga inicial, percebemos também que
tinhamos gabarito cultural e intelectual para lidar com assunto ao nosso jeito, a
nossa perspectiva. Afinal, era momento de experimentar, ousar, tentar outras
linguagens e colocar em pratica tudo o que foi aprendido no decorrer do curso de
jornalismo na Unesp.

Foi, em linhas gerais, uma experiéncia incrivel desenvolver um projeto como
correspondente internacional. Ou seja, estar em outro pais, conviver com uma outra
cultura e ter a responsabilidade de reportar ao nosso pais de origem o0s
acontecimentos nos EUA. Isso nos levou a refletir como estd a cobertura
internacional nos grandes portais noticiosos no pais.

Ficou evidente para ndés como é possivel pensar um projeto em comunicagao
atento as questbes fundamentais da profissao, tais como responsabilidade social e
promocdo do debate na esfera publica. Ora, dizemos isso, pois acreditamos que
grande parte da midia, responsavel pela correspondéncia internacional, ndo abordou
em seus noticiarios questdes importantes para que o publico brasileiro tivesse uma
visdo global dos principais acontecimentos das elei¢des de 2012 nos EUA. E, veja
bem, ndo estamos falando de alinhamento politico ou de ser tendencioso.

O queremos dizer € que o publico brasileiro deveria saber, por exemplo, do
plano para politica externa do republicano Mitt Romney, que prometia anos de
chumbo para todos que ndo concordassem com a politica intervencionista
estadunidense. “Terroristas”, assim se referia Romney aos paises de oposi¢cao ao
governo dos EUA. Os portais na internet da Folha de S&o Paulo e o Estadao
limitaram-se a falar de Romney como conservador, mencionando pouquissimas
vezes as suas propostas.

Nao queremos dizer que fizemos uma cobertura melhor ou com uma melhor
abordagem. Estamos apenas no comego de nossa carreira na profissao e poderia
soar como arrogante se afirmar melhor que Folha de Sao Paulo e Estaddo. Mas,
podemos afirmar categoricamente que a correspondéncia internacional nas elei¢coes

dos EUA poderia ter tido uma abordagem que privilegiasse a complexidade do
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assunto e ndo se limitasse a “Obama aparece nas pesquisas com 49%, Romney
logo atras com 48,9

E fato que a grande midia dos EUA também, raramente, aborda questdes
“alternativas”, como os terceiros partidos, as reivindicagdes e projetos por votagdes
diretas ou a participacdo de uma mulher como candidata a presidéncia. Mas,
acreditamos que, como profissionais da comunicacdo, € nosso dever e
responsabilidade levar tais questdes ao conhecimento do publico, explica-las,
esclarecé-las, afinal, a midia hegemdnica ja é quase uma instituicdo, e ndo €
somente no Brasil. Enquanto vivermos na légica do capital, a “grande midia” estara
sempre coligada com os interesses do capital, e tais interesses sdo, muitas vezes,
um confronto a informacao e a verdade dos fatos.

Um grande aprendizado em relagdo a esse projeto foi ter aprendido o
funcionamento da logica da politica nos EUA. Seus meandros, aspectos gerais e as
contradigdes. Sem ter escolhido esse tema e estudado, provavelmente estariamos
no senso comum do pensamento “¢ democratas contra republicanos e acabou’.
Daqui a quatro anos na préxima eleicdo, seja la o que estivermos fazendo,
estaremos a par do processo e poderemos dar a nossa contribuigdo como
profissionais da comunicacdo. Essa foi a grande vantagem de ter feito a cobertura
em Jocus: sociedade e comportamento estadunidenses faziam parte do nosso
cotidiano.

A experiéncia de estar nos EUA e conversar, conviver com diversas pessoas
nos deu elementos incriveis € uma vivéncia importante para destrinchar o assunto;
foi quase um ano completamente imersos na légica americana.

E quando vocé esta dentro de uma cultura, os mitos acabam caindo, clichés
que estdo no imaginario coletivo comeg¢am a nao fazer sentido nenhum e, enfim,
vocé enxerga tragcos culturais que enriquecem a sua perspectiva em relagdo a um
pais e a um povo.

Esse foi o grande legado do projeto para nds: Sermos capazes de entrar em
contato cultural com uma realidade completamente desconhecida para nés e que é
também distinta do que é propagado pela midia.

Assim, concluimos que € preciso tomar partido, ndo no sentido politico, mas
nas atitudes em relagdo ao mundo que nos cerca e precisamos nos valer de nossa

posicdo e nosso papel como comunicadores sociais, como instrumentos de busca
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da verdade e da informacédo, a fim de construirmos uma sociedade melhor e mais

justa para todos.
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As contradic¢des do sistema eleitoral
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Posted by Julia Guerra on 29/10/2012 at 7:38 pm ~ Edit

Depois das eleiges de 2000, em que George W. Bush venceu mesmo sem conseguir a maioria

dos votos populares, tanto o sistema de votagdo, como o bipartdidarismo dos EUA passaram a

ser questionados; desfensores do modelo ainda tém motivos fortes para acreditar que ele estd

correto Related Posts

“§"%4  Entenda como o Presidente dos EUA
3 ™ chega a Casa Branca
28/10/2012

Jiilia Guerra
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Muitos s#io os prés e os contras em relaciio ao sistema de Colégios Eleitorais. Em geral os

argumentos ndo se referem somente ao sistema em si, mas tém, de pano de fundo, toda vma " Podcast: analise da politica nos EUA e

A w suarelacdo com o Brasil
08/11/2012

ideologia e crengas em determinada forma de se fazer politica. Ou seja, concordar ou discordar

do sistema de Colégios Eleitorais estd muito mais ligado ao que seus analistas acreditam ser as
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No dia 27 de outubro de 2012 o jornalista Sérgio Davila,

da Folha de S3o Paulo, publicou um artigo em que se

diz a favor da polarizacdo dos partidos politicos no Bertdo.
i 5 = e

Brasil, ou seja, é a favor da reducdo dos partidos a PF> ocsssn

duas alas, esquerda e direita. Assim como acontece

nos EUA com republicanos e democratas.
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Raio-X dos candidatos

Posted by Julia Guerra on 03/11/2012 at 7:29 pm ~ Edit

O Americanismos.net j& contou para vocé que ndo sdo sb Barack Obama e Mitt Romney que concorrem &
presidéncia dos EUA em 2012. Confira abaixo um ‘raio-x” dos seis candidatos oficiais & cadeira da Casa
Branca.

Dodb Calixto

Jill Stein
Idade: 62 anos
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Profissdo: médica

Partido: Green Party (Partido Verde)
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A espera de um terceiro partido

Posted by Dodd Calixto on 29/10/2012 at 10:54 pm = Edit

CAN YOU
TASTE THE
DIFFERENCE

As vésperas das eleigies presidenciais nos EUA, movimentos sociais e outros sefores da sociedade,
vislumbram articulacdo poiitica capaz de ser uma opg&o real contra a hegemonia democrata — republicana

Dodé Calixto

Alguns minutos caminhando pelo acampamento do Occupy Moviment s3o suficientes para detectar a imensa
pluralidade de pensamentos e reivindicacies entre os seus membros. O principal movimento social de
oposicdo nos EUA abriga, em meio a dezenas de barracas (leia-se tendas, traillers ou simples sacos de Related Posts
dormir), pessoas de diversas classes sociais, etnias e, até mesmo, nacionalidades

» * Podcast: andlise da politica nos EUA e
sua relagdo com o Brasil
% = o101z

Dispersos em varias cidades dos Estados Unidos, hd mais de um ano, protestam em marchas, criticam e
clamam por mudancas no mbito social; tonaram-se mundialmente conhecidos. Agora, ha poucos dias das
eleicies presidenciais nos EUA, parece emergir um nove objetivo entre os protestantes: a criacio de um
partido politico oriundo do movimento, o Occupy Wall Street Party: Em A corrida pelos 5%
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A corrida pelos 5%

Posted by Dodd Calixto on 29/10/2012 at 11:37 pm = Edit

Sem qualquer chance de vitdria, candidatos dos “terceiros partidos” tragam metas para ganhar reconhiecimento
nacional

Dodé Calixto

AintencAo ndo é vencer as elsicbes. A campanha de Gary Johson & presidéncia dos EUA € clara e objetiva
conseguir 5% dos votos no dia 6 de novembra. Em um primeira olhar, as pretensies do candidato pelo Partido Related Posts

Libertdrio parecern modestas. No entanto, atingir o nimero de 5% significa afrontar, de forma contundente, a R
A espera de um terceiro partido

polarizaco entre democratas e republicanos
29/10/2012

“8% of the votes ends the two- party system. FOREVER" Em portugués, 5% dos volos acabam com o sistema

de dois partidos. PARA SEMPRE”. E dessa forma que a campanha de Gary Johnson Se apresenta aos % ™ pgdcast: andlise da politica nos EUA e

americanos. w sua relacdo com o Brasil
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Posted by Dodé Calixto on 06/11/2012 at 8:08 am ~ Edit
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0 dia amanheceu cercado de incertezas nos EUA. O sol sequer havia nascido e, ansiosos, milhares de
americanos i estavam apostos para fazer o seu voto no dia das eleicBes presidenciais, mesmo sem saber
qual serd o destino do pais ao final do dia. Alids, quando o sol se pdr, provavelmente, os EUA terdo tomado
uma decisdo concreta — e, talvez, histérica — em gual caminho seguir nos praximos quatro anos, pois a grande

= : z Arquivo
polarizagda ideolagica enire Barack Obama e Mitt Romney deu apgies claras de escolha aos eleitores qu

Como é de costume na politica, discursos sobre esperanca, felicidade e sonhos misturam-se com planos de Select Month
governo e 530 as thnicas das promessas dos candidatos no dia D na corrida eleitoral

Muitos americanas, no entanto, ndo irdo votar. N3o é feriado nos EUA, ovoto ndo € obrigatdrio e, desiludidos, Americanismos no Facebook

parecem n3o acreditar nas palavras de republicanos e demaocratas. Os progndsticos feitos por pesquisas
www.americanismos.net apontam, inclusive, que esse ano pode ser o recorde negalivo de participacio dos cidad3os na eleicio “ Americanismos on Facebook
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A América conservadora

Posted by Dodd Calixto on 30/10/2012 at 6:16 am ~ Edit

Arguivo

Select Month

Americanismos no Facebook
Douglas Calixto

2012. O conservadorismo nos EUA é mais que uma linha politicafilosdfica que define estratégias de mercado "‘ Americanismos on Facebook
( You like this.

edeo a América & uma maquina, como Um rolo compressor, capaz.
de qualquer atrocidade para manter os ricos mais ricos e o mercada financeiro lucrande.

69 people ke Americanismos,
Hoje, perigosamente, o conservadorismo mistura — como se fossem infrinsecos — interesses econdmicos
com preceitos religiosos e intolerancia. O resultado s3o as nolicias didrias de congressistas republicanos
envolvidos em OECHfEQﬁeS polémicas, do tipo “gravidez resultants de um estupro € um desejo de Deus’, feita
pelo candidato republicano ao Senado Richard Mourdock.

Abusca pelo equilibrio financeiro, capaz de manter o lucro, & a manutenco do sistemna capitalista nio sio
novidade nem nunca serdo. O que chama ateng3o, no entanto, & a crueldade ¢ a frisza como 0s conservadores
abordam questdes importantes na sociedade moderna &s custas de garantir o negécio no fim do més e
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Obama, mais uma vez

Fosted by Das Cakwes an 07 12 4% 9:35 pm - Eelir

Duodié Calixto

Um longo abrago epertado na primeira dama Miche@e Obama. Assim, quando ja era madrugadn no
Brasil, Bwack Obama receben a confirmagiio que fora reeleito presdente dos Estados Unidos da
América Depots de meses de intensa companha, a disputa enfim cesson, coremdo o democratn

Barack Obama

Vitéria apertada nos votos populares, vitdrin connmdente no colégio eleitoral Obama vencen os

tr -eolémian eleitorars considerados “ndecisos”. Os prognosticos se confemaram
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O afro-americano Obama e a questéo
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Posted by Dodé Calixto on 29/10/2012 at 11:21 pm ~ Edit

Quatro anas depois de sus eleigdo, a populandade de Obama entre 05 nMegros continug intacts; nimeros,
porém, apontam que negros im os piores indices sociais em 25 anos

Dodé Calixto

Uma pesquisa encomendada pela The Wall Street Journal no més de setembro apanta que Barack Obama Related Posts
tem a sua popularidade intacta entre os eleitores negros do pafs. Em uma simulagéo feita para as eleicies no

dia 6 de novembro o atual presidents tem 94% de intenc3o de votos contra o impressionante 0% do ST %k Podcast: analise da politicanos EUA e
e w  Suarelacdo com o Brasil

republicano Mitt Remney. = 08112012

Outra pesquisa divulgada pelo jornal Daily Mail em julno afirma que “Obama ja ndo & unanimidade entre os ;
R - Obama, mais uma vez
negros no estado da Carolina do Morte”, estado que, tradicionalmente, n3o apoia os Democratas. Os
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Posted by Dod Calixto on 30/10/2012 at §:28 am ~ Edit

Obama, mais uma vez

< 5 o07711/2012
América Latina pode ter destinos diferentes dependendo do resuitado das eieigGes nos EUA

0 afro-americano Obama e a questdo
racial nos EUA

Dodé Calixto 29/10/2012

Ha dois meses, o ex-presidente americano Jimmy Carter resumiu qual & o momento politico vivido pelos EUA
“Hoje 0 nosso pals é mais polarizado do que na épaca da Guerra Civil. Demacratas e republicanos estio em
um conflits maior que as batalhas entre o Sul e o Norte em 1865°, afirmou em entrevista & CNN Arquivo

A= difarancas idanlAnicas antra Barack Ahama e Bomaay faram o nontn chava da camnanha nracidencial da
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O Projeto

Edit
Sem concluir, de vez, a faculdade de jomalismo decidimos Nos mandar para s Estados Unidos. A
necessidade (quase basica) de aprender inglés e a vontade |atente de ganhar o munde nos movia. Para trés
ficaram amigos, familia, lingua, comida gastosa e um Trabalho de Conclus3o de Curso (o temido TCC) par
fazer. Quase um ano em terrag gringas e o prazo da formatura batendo & porta. “E hora de comegar.” las o
que? Decidimas que o tema do trabalho seria as elsicbes presidendiais dos EUA, algo com que nio
estavamos familiarizados, mas conviviamos diariamente pelas conversas, aulas, noticidrios na TV e nos
Jomais

Aceitamos o desafio @ botamos a cabeca para funcianar. No meio do caminho algumas alvidas e ansiedades
Poxa, que p. respansabilidade escrever sobre um tema desses”. Comentei com uma amiga o peso que era
pra mim esCrever em UM tereno arenoso e desconhecido e ela respondeu “é assim que todos 0s bons
jornalistas deveriam se sentir.” A partir dali vi que ndo seria facil, mas seria a coisa certa a se fazer.
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O que era aquilo, mesmo?

Edit
0 que era aquilo, mesmo” & uma pagina dedicada a esclarecer expressies-chave utilizadas nos texios deste
plog. A secio também pode apresentar contede relevante (perfis, explicacdes, definiciies, curiosidades etc)
para o conhecimento mais prafunda de temas abardados pelo Americanismos.net

Convengéo da Filadéifia

Com o fim da Guerra dos Sete Anos na Europa e uma Inglaterra devastada economicamente, a Coroa
Britinica passa a cobrarimpostos astrondmicos sabre suas Treze ColGnias — os Estados Unidos da América
Ataxacio desmedida proveca caos e revolta nos colonos burgueses e gera uma crige econdmica nas temas
americanas terminando, por fim, na Guerra de Independéncia Americana.

Embora a Independéncia tenha sido proclamada em 4 de julho de 1776, 0s Estados Unidos continuaram em
guerra com a Inglaterra (e também passando por muitos conflitos internos) até 1783, quando americanos &
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el Select Wonth
Esse espaco é designado para reunir atigos, informacées e reportagens gue, de alguma forma, se '

relacionam com os EUA e as eleiches presidenciais
Americanismos no Facebaok

The political quide "‘ Americanismos on Facebaok
Enderego; www.thepoliticalguide.com .5} You like this.

Idioma: Inglés
e N . . - 69 le like A 3
0O site & uma bela coletanea sobre o funcionamento da politica nos EUA, plataforma politica & o ponto de vista SEPRES S AERCAISINGS:

dos candidatos sobre as maiores problematicas dos EUA.

The American Thinker

Enderego: www.americanthinker.com

Idioma: Inglés

Coletdnea de artigos que se aprofundam de forma critica nos aspectos gerais da politica nos EUA
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Quem somos Arquivo

Edit Select Month

Colegas de classe, melhores amigos e namorados. Nos conhecemos desde 2008, quando comegamos o

curso de jornalismao na Unesp de Bauru. O Dodd fez estagio no Jornal BOM DIA, eu na Radio Unesp FIL. Nis

dois trabalhamos com educomunicacio em um projeto do Gaverno Federal implantado pela Prefeitura de Americanismos no Facebook

Bauru, o “Mais Educacio”. Nesse projeto, ensindvamos criancas das periferias da cidade a produzir um jornal

escolar e também apresentavamos o curioso universo do radio "‘ Americanismos on Facebaok
L)

Em 2010 eu consequi uma bolsa de estudas par conta das parcerias que a Unesp tem ao redor do mundo e You tke this.

fui passar seis meses na Universidad Nacional de Cuyo, em Mendoza, Argentina. 69 people lke Americanismos.

E & claro, no meio de tudo isso, aliverdade e 0 amadurecimento que s6 a saida de casa nos proporciona
Amigos insepardveis, festas estranhas, gents esquisita, imes de futebol, baterias de carnaval, bandas
musicais e oulras coisas malucas tipicas davida de um universitario de 19 anos,

Hoje, as preocupacdes 3o outras e 0s assuntos em radas de amigos mudaram. Contas a pagar,

financiamento de carros, pedidos de casamento & o transita para ir pro trabalho 3o, & primeira vista, muito
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