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RESUMO

O objetivo desse projeto experimental é explorar a linguagem literaria no jornalismo
especializado em turismo na plataforma digital. Por meio de uma reportagem multimidia o
presente trabalho busca relatar as experiéncias vividas em uma viagem de baixo custo
conhecida como mochildo, sob um olhar singular de observadora, protagonista e narradora. O
website se estrutura a partir da segmentacao do jornalismo especializado, com a narrativa em
primeira pessoa. Como metodologia de execucdo por meio da pesquisa exploratoria busquei
compreender a importancia do turismo e seu impacto na sociedade contemporanea. A producao
¢ caracterizada pela leveza e explora o0 uso de videos e imagens para melhor fluidez do
conteudo. Para maior divulgacéo e compatibilidade com os interesses do publico-alvo, também
estd sendo explorado o uso das redes sociais.

Palavras-chave: Viagem. Turismo. Jornalismo especializado. Mochildo. Jornalismo digital.

ABSTRACT

The objective of this experimental project is to explore the literary language in journalism
specialized in tourism in the digital platform. Through a multimedia report the present work
seeks out the experiences lived in a low cost trip known as backpacking, under a singular look
from a observer, protagonist and storyteller. The website structures thought employing
segmentation of the specialized journalism, with the narrative in the first person. Having an
exploratory research as execution metodology, it's sought to understand the importance of
tourism and it's impact in contemporary society. The work is caracterized by it's lightness and
explores the use of videos and images for sake of a better fluity of content. It is also being used
within the social media platform for larger and better compatibility towards the interest of the
target audience.

Key-words: Travel. Tourism. Specialized journalism. Backpacker. Digital journalism.
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1 INTRODUCAO

O turismo tem se vinculado, a sociedade cotemporanea, como um crescente desejo de
mobilidade. Todavia, tal mobilidade ndo se atém somente as questdes do mercado do lazer e
turismo, mas também aos sentidos mais amplos do homem: social, cultural, temporal, fisica e
de identidade. Ha uma tendéncia das pessoas buscarem no turismo a experiéncia de estar
presente em um tempo e espaco tangivel (ndo virtual), o que esta cada vez mais dificil em meio
ao crescente uso das tecnologias. Neste sentido, o turismo do mochileiro surge como algo além
desse “estar”, isto é, ha um desejo por parte desse viajante em participar de experiéncias

culturais no mundo palpavel (“real”) e questionar os sentidos da sociedade atual.

Mochilar é, principalmente, o encontro do viajante com a cor e a cultura locais, com
outros povos e pessoas. A economia é mera consequéncia desta proposta de viagem.
O mochileiro procura compartilhar ao maximo os costumes dos nativos: hospedagem
simples, restaurantes frequentados pelos locais e 0 bom e velho dnibus da cidade.
Diferente de um turista tradicional, o0 mochileiro se integra a0 modo de vida local.
(WATSON, 2012)

Essa prética alternativa de turismo se da pelo fato do mochileiro ou backpacker se
colocar adiante do turismo tido como padrdo. E necessario constatar a difusio de um olhar
imaginario “romantico” no universo turistico, o qual se reflete hoje num desejo de isolamento
das pessoas em suas maneiras de andar pelo mundo em busca de novas experiéncias. Sobre o
ponto de vista de nossa sociedade consumista, esse cenario mostra uma quebra no
comportamento ligado ao sistema vigente.

Ha nesse contexto varios aspectos do espirito de liberdade que se sucedeu nos anos 1960
com a geracao beat (geracao jovem influenciada pelo movimento literario beat). Tendo Jack
Kerouac como um dos precursores, 0 movimento traz na autobiografia uma narrativa literaria
aliada a liberdade. O livro “On The Road”, traduzido como “pé na estrada”, oferece um sentido
para a préatica desse estilo de viagem caminhante em busca do autoconhecimento.

Talvez o estilo de viagem continue 0 mesmo, mas 0s valores sociais e as novas
tecnologias influenciam nas experiéncias e nas transformacdes a partir delas. “O meio € a
mensagem” (MCLUHAN, 1987) e ha muito mais possibilidades no universo online. Hoje, por
exemplo, pode se fazer uma transmissdo quase ao vivo da propria viagem por meio dos
aparelhos mobiles.

Em agosto de 2017, realizei uma viagem com 0s propositos de participar de um projeto
de economia sustentavel chamado "Adventures of Valparaiso”, ampliar minha visdo de mundo

e conhecer novas culturas. Em busca da minha individualidade, com uma mochila nas costas,
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passei 40 dias na Europa, vivenciei inumeras experiéncias, conheci divers, observei
comportamentos e percebi que para encontrar minha esséncia 0 que eu precisava mesmo era
me integrar com o todo. Meu projeto experimental de conclusdo de curso surge, entdo, do
intuito de relatar as impressGes acerca de tudo que vivi, sob um olhar singular de jornalista,
observadora, protagonista e narradora. Como se meu mundo sensivel e minhas projecdes se
sintetizassem “Atras da Janela”.

Sempre nutri uma incessante curiosidade acerca da cultura dos outros povos, essa
oportunidade foi a chance de ndo s6 observar, mas me inserir e absorver aprendizados sobre
diversos aspectos das relagdes humanas, inclusive a ideia de comunidade colaborativa.

Ao se escrever e publicar escritos de viagem, tive em mente a interlocucdo com um
diferente “outro”, o leitor, muitas vezes, diferente do observado nos caminhos percorridos, mas

que também produz olhares a partir da mediagédo do texto escrito.

1.1 Justificativa

O projeto é importante no sentido de empregar a percepcdo jornalistica, tanto como
observadora quanto como critica, a respeito de uma nova forma de concep¢do de mundo.
Estamos em uma sociedade em crise de identidade, como veremos nesse relatorio, e cabe a esse
trabalho auxiliar no despertar quanto aos padrdes pré-estabelecidos.

Para isso, 0 universo online proporciona uma aproximacao global e uma capacidade de
experimentar estruturas de linguagem nunca antes vistas no jornalismo. A linguagem também
é decorrente dessa transformacao, logo, a fim de transmitir a mensagem, de modo a impactar o
publico, esse meio se torna indispensavel.

Os websites atrelados as redes sociais tém se tornado Uteis fontes de informacdo. A
Reuters, em parceria com a Universidade de Oxford?*, divulgou em 2017 um relatério que exibe
nUmeros expressivos sobre essa sentenga: mais da metade de todos os usuarios online dentre os
36 paises pesquisados (54%) dizem usar midias sociais como fonte de noticia toda semana;
Mais que 1 a cada 10 (14%) as usam como sua principal fonte. No Brasil, 33% entre jovens de
18 a 34 anos dizem utilizar o Instagram para buscar informacao - o numero total de usuarios da
plataforma no pais é de 50 milhdes, de acordo com o diretor de negdcios global Vishal Shah.

Os dados justificam a escolha de utilizar o Instagram como rede social vinculada ao site

para a disseminacdo do contetdo, através de imagens, videos e textos e tornar experiéncias e

! Link da pesquisa: http://www.digitalnewsreport.org/survey/2017/brazil-2017/
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historias mais acessiveis para o publico. Diferente de um guia de turismo, a ideia néo € vender
uma proposta de tour por lugares especificos, mas sim dar enfogque a sensacédo de estar onde se
esta e fazer o que esta sendo feito.

Quanto a producéo textual e estruturacdo o jornalismo digital abre total o campo da
experimentacdo, além da possibilidade de aplicar todo o conhecimento adquirido na graduacéo,
proporciona a possibilidade de explorar a interatividade, multimidia, convergéncia de meios,
estruturacdo, para melhor fluir a mensagem. No Instagram, por exemplo, a producdo e o
consumo de conteldo se d& de maneira quase instantanea.

Nesse caso, com uma linguagem dinamica e uma abordagem mais intima acerca do
assunto, desejo despertar engajamento no publico-alvo jovem. E assim conseguir incitar
interesses, explicitar a diversidade e mostrar que em todo lugar existe historia, existe beleza e
que existe uma infinidade de sensacGes a serem sentidas.

Acredito também, que o projeto tem maior visibilidade por ndo se apoiar em meios de
comunicagdo usuais, como livros, revistas e jornais, televisdo e radio, e sim explorar a

multimidia no universo online e a interatividade junto as redes sociais.

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo geral

O objetivo do projeto é desenvolver um website que relate as impressdes de fazer uma
viagem de baixo custo, conhecida como “mochildo” e de participar de uma comunidade
colaborativa na Europa. Com o intuito de oferecer um olhar singular unico para incentivar

reflexdes socioecondmicas no sistema de consumo contemporaneo.

1.2.2 Objetivos especificos

- Compreender a crescente importancia do turismo no cenario atual;

- Explorar as possibilidades do universo online;

- Mostrar a realidade enfrentada por mochileiros em suas viagens;

- Entender a dindmica do viajante quanto a transformador social;

- Contribuir com mochileiros que se interessem em viajar;

- Descrever as impressdes dos paises visitados e da populagdo, como as culturas e 0s

costumes diferem daquelas que conhecemos e estamos habituados;
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- Permitir que os leitores conhecam os lugares visitados;

- Desenvolver o trabalho de concluséo de curso com enfoque jornalistico e cultural.
1.3 Estrutura do Relatorio

O presente relatorio, inicia-se pela fundamentacéo teorica , formatos, métodos e temas
citados com mais frequéncia, como o turismo, cultura, jornalismo especializado e jornalismo
digital no Capitulo 2.

No Capitulo 3, é abordada metodologia de execucdo, a maneira que as atividades foram
desenvolvidas e as reportagens e site foram construidos. Em seguida, é explanado todo o
desenvolvimento do produto, desde a definicdo do publico-alvo, identidade visual até as
caracteristicas do produto, no Capitulo 4.

No Capitulo 5, por fim apresentado as considerac6es finais sdo abordadas as principais
dificuldades e contribuicdes que esse projeto trouxe durante a producao.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Para melhor contextualizacdo do trabalho aqui apresentado, foi elaborada uma

fundamentacdo dos termos e assuntos que aparecem com mais frequéncia.
2.1 Turismo: fendmeno da modernidade

O turismo é um fendmeno sociocultural que pode ser abordado de distintos pontos de
vista (CARVAJAL, 1992, p. 25), portanto ndo ha um conceito Unico e absoluto de turismo, ele
estd em constante redefinicdo. A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT) afirma que o
turismo compreende as atividades realizadas pelas pessoas durante suas viagens e estadas em
lugares diferentes do seu entorno habitual, por um periodo consecutivo inferior a um ano, por
lazer, negdcios ou outros (cf. OMT, 1994; SANCHO, 2001, p. 3).

A partir da segunda metade do século XX, diversos fatores externos possibilitaram o
aumento das oportunidades para o lazer e para o turismo. Nesse aspecto, praticar turismo
significa afirmarmo-nos como seres modernos, como se através do uso de bens de consumo

culturais convertidos em signos expressassemos uma identidade social. O produto turistico
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constréi simbolicamente um prestigio associado ao consumo do produto e o lugar, e este
consumo define uma diferenca social entre grupos e identidades sociais (BOURDIEU, 1984).

As transformacdes politicas e econdmicas no cenario nacional e internacional; os
direitos adquiridos no trabalho, como garantia de salario e férias remuneradas; os avancos
tecnoldgicos na comunicacgéo e nos transportes, favorecendo a globalizacdo, foram essenciais
para a alterac@o nas formas de relacdes sociais.

O turismo € como um espelho da sociedade (SMITH e BRENT, 200 3) e para entender
seu consumo € necessario associa-lo a classe média, que segundo a pesquisa Estudo da
Demanda Turistica Internacional - 2013-2017, divulgada pelo Ministério do Turismo, em maio
de 2018, ¢é grupo que mais viaja (o perfil socioecondmico de renda média em 2017 foi de
3.626,19 e 44,6% dos entrevistados tinham ensino Superior). Esse turista sente uma necessidade
de descanso para o qual a viagem é uma resposta. Segundo Krippendorf (2001), a viagem &
apresentada como um subterfugio para se escapar da escraviddo do cotidiano e encontrar a tdo

almejada “liberdade”.

2.2 Turismo e Cultura

N&o pode existir turismo sem cultura, no sentido antropologico do termo (cf. KUPER,
2001; NOGUES PEDREGAL, 2012), logo podemos afirmar que turismo é um tipo de consumo
cultural. O turista consome seletivamente produtos que lhe servem para construir uma
identidade social que se simboliza através dos artigos, objetos, imagens e lugares consumidos.
O produto turistico constroi simbolicamente um prestigio associado ao consumo do produto e
o lugar, e este consumo define uma diferenca social entre grupos e identidades sociais
(BOURDIEU, 1984).

Os encontros entre dois povos, gera uma espécie de terceira cultura entre os visitantes e
0S receptores em um espaco social temporario. Esta cultura do encontro resulta da interacdo
entre eles, que distante de sua nacdo realizam empréstimos uns aos outros provocando
mudancgas culturais. Neste encontro entre turistas e visitados, permeia estilos de vida, visdes do
mundo, formas de comportamentos, padrdes culturais e relacdes de poder entre nagoes.

Logo, o turismo é um movimento de pessoas que possibilita o contato intercultural
(NETTEKOVEN, 1991; HARRISON, 2003; FULLER, 2008), do tipo que hd mudancas, no
caso aculturacdo. O que pode favorecer a compreensdo e 0 respeito mutuo entre culturas.
Portanto, o que definiria o turismo cultural ndo seriam tanto os produtos, mas a forma de

relacionar-se com estes e com as pessoas que 0s acolhem.
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2.3 Viajante po6s-moderno

A partir da década de 1990 novos valores sociais ligados ao respeito pela natureza e a
diversidade cultural motivaram uma mudanca no desenvolvimento do turismo, apelando assim
0 turista aos trés “n” (nature, nirvana e nostalgia), que teria um carater mais sustentavel e
segmentado. Essa revolucdo do novo turismo, como Auliana Poon (1994) identifica, mostra
maior segmentacdo e centralizacdo das novas tecnologias quanto a oferta e procura turisticas.

Segue a tabela 1, mostrando como os turistas se orientam ao escolher uma viagem.

Tabela 1: Fontes de Informacéo para a Organizacdo de Viagem

Fonte de informacéo 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017
Internet 37,0 42,5 44,0 49,2 54,0

Amigos e parentes 27,2 28,1 29,5 27,1 27,9
Viagem corporativa 18,4 15,8 14,8 12,7 9,8
Agéncia de viagens 8,9 6,1 6,1 5,7 5,0
Guias turisticos impressos 4,0 4,2 2,9 2,8 1,5
Feiras, eventos e congressos 1,7 1,2 14 1,1 1,1
Folders e brochuras 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2
Outros 2,7 1,9 1,1 1,2 0,5

Fonte: Produzido pela autora — dados do Ministério do Turismo - MTur e Fundacao Instituto de

Pesquisas Econémicas — FIPE, Estudo da Demanda Turistica Internacional - 2013-2017.

Constata-se que 0 turista pds-moderno aos poucos deixa de ser passivo na organizagao
de suas viagens e cada vez mais reconhece seu poder de decisdo e escolha. Nesse contexto é
possivel dizer que o turista contemporaneo reassume, em parte, o papel de viajante, uma vez
que norteia sua viagem a ponto de vivenciar a experiéncia turistica como parte do seu
desenvolvimento pessoal e ndo somente por uma necessidade do “anticotidiano” e contraria ao
trabalho.

O desejo de diferenciacdo social e as criticas contra 0 turismo massivo depredador
influenciaram o processo. Enquanto os turistas de massa sentem indiferenca com relacéo ao

ambiente humano do destino, escolhem resorts fechados, clubes, bolhas turisticas que séo
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instituicOes totais; na pos-modernidade a viagem deixa ser homogénea, massiva e repetitiva,
entrando como fator de escolha a diversidade, o multiculturalismo, a curiosidade e a aventura.
Ao nivel global produz-se uma colonizacdo ocidental do espaco turistico, associada a
globalizacdo (ALONSO, 2009, p. 209).

Esse cenario de aproximacéo pela globalizagdo e uma busca social hedonista, além de
favorecer viagens mais longas e mais frequentes; sustenta a cultura do espetaculo e a
transmissdo quase ao vivo da propria viagem por meio dos celulares, notebooks e cameras. A
informatizacdo e digitalizacdo da sociedade novas fronteiras e limites. O turista tem mais
escolhas, mais diferenciacdo e mais possibilidades de auto producao da sua propria experiéncia.

Uriely (2005) ressalta que como o turismo esté cada vez mais voltado para uma escolha
pessoal, deste modo, subjetiva. Esse fenbmeno passa a ser plural e diverso. As mesmas

experiéncias podem ter significados diferentes dependendo da bagagem de quem as vive.

2.3.1 Viagem de baixo custo — Turismo de Mochila

Segundo Chaim Noy (2006), Mochildo ou Backpacking, em inglés, é uma forma de
turismo moderno caracterizada por uma combinacdo particular de praticas de viagens e
discursos. Estes incluem uma duracdo de viagem tipicamente mais longa que os feriados anuais;
uso de acomodacOes baratas e de transporte, com preferéncia por albergues, hostels e outras
instalacGes locais, além de uma preferéncia correspondente pelo transporte terrestre local (em
vez de transporte aereo e aéreo de alta tecnologia); intensas interacdes sociais e networking por
meio do discurso dominante entre romanistas, implicando autenticidade, novidade e
espontaneidade. Os mochileiros costumam ser caracterizados como jovens adultos (por volta
dos 20 anos), originarios dos paises ocidentais, favorecendo os destinos nos paises em
desenvolvimento.

Cada turista tem a sua prépria historia pessoal e além do mais a sua é uma categoria
situacional, efémera e transitdria, ndo é uma categoria fixa (FROHLICK e HARRISON, 2008).
Desse modo o turista ndo realiza apenas uma viagem fisica, ele também realiza uma viagem
interior. A viagem exterior é a experiéncia do turista que inclui as suas narrativas, 0S seus
sonhos e desejos. A viagem interior apela a consciéncia de cada turista e apresenta um teor mais
intimo no qual ndo e facil entrar (GRABURN, 2002, p. 30).

Dentre os viajantes ndo institucionalizados, 0s que auto-organizam sua viagem, existe
um segmento definido por Erik Cohen (1972) como Drifters. Segundo o autor, esse viajante

planifica a sua propria viagem na procura de contornos exaéticos e estranhos na periferia dos
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destinos turisticos em massa. Como a nogéo de um turista vagabundo, no sentido errante da
palavra, é uma forma de anti-férias que para algumas pessoas se tem convertido num estilo de
vida. Fogem das agéncias de viagens, e por conta imergem-se na economia informal. Nem
sempre tem o conforto e assumem riscos por evitar outros turistas. Tentam beneficiar as
empresas locais e tentam impactar o minimo possivel o ambiente.

Nesse sentido a sustentabilidade passou a revestir-se de responsabilidade, de ética e
solidariedade. Resultado de indagacGes vividas por esse grupo na sociedade vigente, como
sobre: distribuicdo da riqueza, respeito a natureza e diversidade sociocultural.

“Viajar é bom para pensar” (LEVI-STRAUSS, 1962, p. 128). Esses turistas n&o querem
sO desfrutar, mas participar das vivéncias culturais também. O turismo € assim uma viagem que
cria um estado alterado da consciéncia do turista.

Se pensarmos em rito de passagem como algo que implica uma transformacdo na
situacdo do individuo, como afirma Van Gennep (1986) e auxilia 0os seres humanos a
compreenderem seu lugar no mundo e na sociedade, observavel em acgdes, reacdes, cerimonias,
etc. Os viajantes transmissores de cultura, representam a transi¢cao para novos papeis e estatutos

do ser humano, onde ha maior integracdo social pautadas na justica moral.

2.4 Jornalismo Especializado em Turismo

A segmentacédo € uma realidade no jornalismo, seu papel considera sempre o perfil da
audiéncia a qual se refere, buscando adequar a producdo ao nivel de conhecimento dos
consumidores do contetido. Em relagdo ao turismo ha um maior consumo de informacées no
meio digital (indicado na Tabela 1) e por isso ha uma tendéncia a centralizacéo de informacéo
nesse meio.

O desenvolvimento tecnolégico caminha junto com o mercado de nicho e,
consequentemente, com a personaizacdo do conteldo. Hoje existem varias formas de se
personalizar 0 recebimento das noticias. Redes sociais voltadas especificamente para a
reproducéo de noticias por temas de interesse do usuério, como 0 Scoop; ou aindaredes sociais
gue viram sinénimo de noticia personalizada, ja que os usuérios escolhem quai s veicul os seguem,
recebendo suas atualizacbes, como o Twitter. Essas mudancas por s sO S0 grandes experiéncias
jornalisticas que existem pel o advento dainternet. Dentro dosjornais, aconfiguragéo de producéo
de reportagem experimental esta de acordo com essas mudancas.

As novas tecnologias favorecem a democratizacdo do conteudo e ndo s6 gera uma

audiéncia heterogénea, como tambem produtores de conteddo heterogéneos.
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As viagens se intensificaram durante o século XVI1II, em que, cada vez mais, pessoas de
diferentes grupos e classes sociais comecaram a viajar e a escrever sobre essa experiéncia
(MUSSER, 2011). O blog é uma espécie de “jornalismo faca vocé mesmo”, afirma Cristiane

Costa.

O blog pode ser um novo tipo de jornalismo, mas ndo necessariamente. De certa
forma, ele repersonaliza a figura do repoérter, permitindo a interacdo com o leitor e a
expressdo de emocdes e opinides. Seu formato livre proporciona a combinacdo de
diversos géneros narrativos como o diario, a correspondéncia, a colagem, a poesia, a
ficcdo, 0 ensaio, a musica, a fotografia, o video. Mas também levanta ddvidas sobre a
autenticidade de seu contetido. (COSTA, 2005, p. 289).

Ficou menos clara a diferenca entre jornalismo profissional e reportagem amadora, mas
Jenkings (2008) afirma que diversas midias moldam a cultura da convergéncia porque uma

midia ndo suprime e supera a outra, mas todas atuam ao mesmo tempo.

Ainda existe demanda para a Cultura de Massa, mas esse ja ndo é mais 0 Unico
mercado. Os hits hoje competem com inimeros mercados de nicho, de qualquer
tamanho. E os consumidores exigem cada vez mais opgdes. A era do tamanho Unico
estd chegando ao fim e em seu lugar estd surgindo algo novo, o mercado de
variedades. (ANDERSON, 2006, p. 7).

A resisténcia em abordar e discutir o Jornalismo de Turismo nas universidades, segundo
Jané (2002) se deve muito a cultura da massa, a associacdo a propaganda e aos lacos com a
retorica literaria em torno dessa tematica. Mas, cabe ressaltar que ha casos em que o jornalismo
de viagens é ético, responsavel e apresenta um papel fundamental na sociedade pds-moderna, o
de “contribuir al conocimiento del mundo y del propio pais en el que vivimos” (JANE, 2002, p.

111), além de mostrar o outro em sua rotina, aproxima-lo e ndo torna-lo estereotipado.

2.4.1 Narrativa literaria

Uma das defini¢des coloca jornalismo literario como aquele que herdaria da literatura
elementos como a descri¢do impressionista dos ambientes e personagens, narrativas de acao,
resgate de dialogos e até mesmo fluxo de consciéncia psicologica. A partir disso pode-se
entender a linha ténue nos limites de género para o que € poesia, fabula, crénica, jornalismo.
Felipe Pena criou no livro Jornalismo Literario (2004) um esquema que chamou de “estrela de
sete pontas” para melhor definir o género, que abrange, segundo ele, tanto o New Journalism

como o jornalismo feito por literatos.
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A primeira ponta diz respeito a potencializar os recursos do jornalismo, apuragédo
rigorosa, clareza textual, observagédo acentuada, utilizando-os de maneira criativa com novas
estratégias profissionais. A segunda caracteristica essencial do Jornalismo Literario, segundo
Felipe Pena (2004), e ultrapassar os limites do acontecimento cotidiano, da noticia factual. Ou
seja, sem deadline o jornalista ndo precisa e nao pode ser refem do tempo. A terceira ponta da
estrela é contextualizar a informacdo da forma mais abrangente possivel e, para isso, €
necessario “mastigar informacdes, relacionar com outros fatos, comparar com diferentes
abordagens”. (PENA, 2004, p. 15).

Para definir a quarta ponta, Pena relembra um dos compromissos sociais mais essenciais
ao jornalismo: a cidadania. Ao escrever é necessario pensar em como sua producdo pode
contribuir para a formacao do cidaddo. A quinta caracteristica do jornalismo literario rompe
com as correntes do lide (PENA, 2004) - Quem? O qué? Como? Onde? Quando? Por qué? .

A sexta ponta da estrela diz respeito as fontes jornalisticas. O autor aponta como
alternativa as fontes oficiais, ouvir o cidaddo comum, a fonte andnima, os pontos de vista que
nunca foram abordados. Diferentemente das reportagens do cotidiano, que, em sua maioria,
caem no esquecimento no dia seguinte, o objetivo aqui € a permanéncia. Logo o autor incita a
fazer uma construcéo sisttmica do enredo, levando em conta que a realidade é multifacetada,
para que o produto nédo seja esquecido. (PENA, 2004).

Nesse contexto de quebra de paradigmas literarios - de forma e conteudo - surge o
movimento social e literario de contracultura, beat, a partir da década de 1950. Para Willer o
movimento foi inovador em sua proposta, em contestar das normas de vida aceitas. Se tratando
de um grupo multiculturalista, inauguraram “uma nova relacdo entre arte e vida, literatura e
sociedade”.

Willer indica como precursores da geracdo, Jack Kerouac, Allen Ginsberg e William
Burroughs, uma vez que sdo suas obras literarias (On the Road, Howl e Naked Lunch,
respectivamente) que iniciam o movimento literario autobiografico beat.

Seguindo os passos da geracdo beat de Jack Kerouac, o chamado new journalism norte-
americano deixou uma provocacao no ar, chegando ao extremo do jornalismo de sensacoes,
com nomes como Hunter Thompson, autor do livro, Medos e Delirios em Las Vegas e 0 seu
estilo gonzo.

Para Thompson, o posicionamento dentro do jornalismo era essencial e isso fazia
grandes jornalistas: “Se vocé considera os grandes jornalistas na historia vocé ndo vé muitos

jornalistas objetivos na lista. [...] Eu ndo entendo essa adoracéo a objetividade no jornalismo.
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Mas entenda: sair mentindo é muito diferente de ser subjetivo”. (SIMONSON & TORREY,
2008, p. 126)

Mesmo que o New Journalism tenha se caracterizado pela experimentagéo, Pena (2004)
trata como algo que o Jornalismo Literario engloba, assim como a biografia e o livro-reportagem.
As técnicas usadas nessas trés formas de nédo ficcdo podem ser as mesmas. O Jornalismo Gonzo,
por sua vez, é considerado uma subdivisdo do New Journalism, visto que recorre a elementos do
Jornalismo literario e ganha forca justamente nos anos 1960 e 1970. O que o diferencia o
Jornalismo Gonzo é seu nivel de radicalizacdo, de experimentacéo, tanto de imersao do reporter

quanto dos assuntos retratados.

2.5 Jornalismo Digital

A internet oportuniza condi¢fes para quem deseja trocar conhecimento e se comunicar.
Além de ser um instrumento sem precedentes para a criagdo de novos modelos de negdcios,
possibilitando a formacdo de novas empresas, novas formas de trabalhar e de atuar na
sociedade.

O jornalismo também teve que se adaptar a esse novo perfil de consumo de informacgdes
multiplataforma vivenciando uma reconfiguracdo de suas praticas no aspecto de apuracéo,
producdo e circulacdo de noticias e em diferentes formatos midiaticos com contetdos que
incorporaram hipertextos, linguagem ndo-linear, personalizacdo e recursos multimidiaticos,
além da interatividade. Hoje, a internet e a convergéncia de midias abriram um leque
impressionante de opgdes para que a experimentacdo possa ser usada.

Nota-se que a tecnologia proporciona mais do que a simples mistura de midias, apuradas
por Thompson (SIMONSON & TORREY, 2008). A internet promete interatividade e
imediatismo e isso fatalmente é aplicado também ao jornalismo online.

Para Pierre Levy no livro Cibercultura (1999) o conceito de multimidia seria aplicavel
estritamente a um produto que se utiliza de diversos meios de comunicagdo para ser consumido.
Mas a professora Amélia Amorim Carvalho, da Universidade de Coimbra, em Portugal, aponta
que significacdo do termo acompanha desenvolvimento tecnoldgico, logo no momento que o
computador permite combinar mais de um formato de midia num mesmo documento digital
(terceira fase), o termo pode ser mais do que a combinacdo de suportes, ele acarreta o
entendimento que o produto sera digital e que havera interatividade com o consumidor.

“Bem vindo a cultura da convergéncia” (JENKINGS, 2008, p. 27), diz ele. “Onde as

velhas e as novas midias colidem, onde midias corporativas e alternativas se cruzam, onde 0s
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poderes do produtor de midia e do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis.”
(JENKINGS, 2008, p. 27).

3 METODOLOGIA DE EXECUCAO

Neste capitulo, sdo descritas as atividades realizadas para a execucdao do projeto. A
metodologia apresentada percorre o trajeto desde a pre-producédo até a pos-producdo do site

jornalistico Atras da Janela.
3.1 Atividades desenvolvidas

Os primeiros passos para elaborar o site Atras da Janela foram dados durante a viagem,
onde fiz os primeiros registros escritos e todos 0s imagéticos essenciais para o desenvolvimento
do conteudo em questao.

No decorrer do mochilé&o, na estacdo de Amsterdd mais especificamente, foi onde surgiu
0 nome Atras da Janela, um Instagram com esse nome foi criado para publicar alguns registros
significativos, mas hoje ele esta sendo reformulado para atender a demanda do site.

Leitura de diversos livros sobre jornalismo digital, jornalismo especializado, narrativas
jornalisticas, jornalismo em turismo e antropologia e de autores renomados do jornalismo
literdrio, como Jack Kerouac, Hunter S. Thompson, Dostoievski, Eliane Brum, Arthur
Verissimo, Joel Silveira e o livro-reportagem de conclusdo de curso Uma mochila de
impressdes de Mariana Duré, foram necessarios para a criagdo do produto. Esse embasamento
teorico trouxe definicdes, possibilidades criativas na narrativa e a compreensdo de conceitos
sobre turismo, cultura, jornalismo digital, jornalismo especializado, jornalismo literario
apresentados neste relatorio.

O formato de website foi escolhido, tanto por ser mais acessivel e adequado ao publico
delimitado, quanto pelo meio ter a possibilidade de monetarizacdo, que ja foi previsto em sua
criacdo. Logo, também foi registrado um dominio .com.br para garantir credibilidade e
propriedade sobre a marca. Tanto a parte de programacdo quanto a adaptacdo do tema a
hospedagem foram pesquisados e implantados por mim.

Todas as reportagens narrando as minhas experiéncias foram voltadas para o jornalismo

especializado em turismo e as imagens utilizadas séo todas autorais. Por fim esse conteudo foi
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inserido no website, sendo esse programado para ser 0 mais responsivo possivel e ter a melhor

navegabilidade.

3.1.1 Pré-producéo

Primeiramente tive a dificil deciséo de produzir e divulgar o contetdo sobre o mochiléo
realizado em 2017, enfrentei meus anseios e sentimentos severamente bloqueados e o trabalho
foi resultado de um processo de auto conhecimento e cura.

Para elaborar o site Atras da Janela primeiramente recorri ao meu diario de bordo para
me ater a0 maximo as experiéncias vividas, selecionei e editei todo o material gerado, haviam
mais de 6.000 fotos e 100 videos.

Pesquisei sobre o tema em livros e websites de turismo, pois minha principal questéo
era a narrativa. O intuito era trazer uma leveza ao texto e ndo produzir um contetdo
convencional sobre dicas de viagem. Logo, a narrativa literaria em primeira pessoa se adequou
mais a proposta, tanto por se tratar de um jornalismo mais dinamico quanto por chamar a
atencdo do publico-alvo jovem.

Com a finalidade de contribuir com 0 maximo de pessoas que se interessam pelo assunto
de forma mais assertiva possivel, pesquisei 0s possiveis meios de comunicacao para veiculacdo
e escolhi o digital. Por algumas questdes, como:

- Acessibilidade e meio de comunicacdo relativamente democratico, partindo da escolha
do publico alvo jovem de classe média.

Segundo a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua liberada pelo IBGE
em 2016, dos 179,4 milhdes de brasileiros com 10 anos ou mais, 64,7% utilizaram internet pelo
menos uma vez nos 90 dias que antecederam a data de entrevista. Desses a internet foi mais
acessada por pessoas de 18 a 24 anos, 85%. A utilizacdo da internet aumentou de acordo com
o nivel de instrucéo, alcancando 0 maximo no superior incompleto 97%, seguido pelo superior
completo 95,7%. O aparelho mais utilizado para o0 acesso, segundo a pesquisa, é o celular com
94,6% das pessoas e 0s maiores niveis de pessoas com o uso pessoal de celular séo de 25 a 34
anos com 88,6%. Sendo que o percentual de pessoas que tinham celular para uso pessoal
cresceu de acordo com o nivel de instrucdo - de 43,6% sem instrucdo para 97,5% superior
completo.

- Possibilidade de ser responsivo e se adaptar a tela de celular do usuério;

- Oportunidade de monetizacéo;

- Capacidade de utilizar texto e outras midias na narrativa (hipertexto);
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- Ser o principal meio de informacéo para organizacdo de viagem como mostrado no

relatério.

3.1.2 Producéo das reportagens

As reportagens foram produzidas a partir do registro imagetico, diario de bordo e
entrevistas, em um processo autoral e solitario, resgatando as emocgdes vividas durante a
viagem. Influenciada pelo cenario da Geracgéo Beat e literatura, os livros The Dharmas Bums
(Os Vagabundos Iluminados) de Jack Kerouac e O crocodilo de Dostoievsky, serviram de
grande inspiracéo para a construcdo da narrativa do produto. Questfes quanto ao tamanho do

texto por requerer um maior detalhamentos foi amenizada com os recursos da hipermidia.

3.1.2.1 Fontes

Para a construcdo da narrativa, entrevistei pessoas que encontrei durante a viagem e
experenciaram diversas situagdes comigo, inclusive a minha crew, Alexis Gonzales, Vivian
Soneghet, Andressa Cantizani, Timothy Heddes, Gabriel Busilli, Suzanne Dirne, Veerle Nanna,
Itamar Mizrahi, José Manuel Caroca, Gloria Juric, Brandon Turner e o idealizador Ulysses
Schuitemaker do projeto Adventures of Valparaiso. Utilizei personagens em todos os artigos
do site. Quase todas as entrevistas foram feitas pessoalmente, mas por conta da distancia e
acessibilidade de algumas pessoas, utilizei as redes sociais, Instagram e Facebook, como meio
de comunicacéo.

No intuito de me organizar e me orientar melhor na viagem, entrevistei jovens, dentre
eles amigos, Aline Figueiredo e Marcos Sartori, que embora em épocas diferentes, fizeram esse
tipo de viagem de baixo custo para a Europa e muitos passaram pelos mesmos lugares por onde
passei.

Pessoas que fazem do mochildo um estilo de vida também foram primordiais para eu
entender melhor as possibilidades desse universo, por e-mail foram entrevistados o casal
Leonardo e Rachel Spencer do site Viajo Logo Existo e por Instagram o aventureiro Almir
Junior do canal do Youtube Eu Vivo Isso. Ambas entrevistas me levaram a entender o que
levam as pessoas a praticar esse tipo de viagem e quem sdo elas, as vantagens e aprendizados
trazidos na bagagem e as estratégias de como se manter viajando por longos periodos de tempo.

Utilizei também alguns livros de literatura, geografia e histdria para pesquisar acerca de

fatos das culturas locais citados no site.
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3.1.3 Pos-producéo

A pds-producdo consiste na divulgacdo de imagens de reportagens no Instagram, a fim
de ganhar mais leitores e de fato, impactar os curiosos e viajantes a sairem da zona de conforto
e embarcarem em uma viagem exterior e interior. Minha intencéo é continuar contando historias
através de uma oOtica singular e alimentar a curiosidade dos segmentos especificos.

Ainda ndo houve tempo para estruturar um plano de monetizagcdo, porém o0s custos para
funcionamento do site sdo relativamente baixos, como 0s equipamentos j& eram meus € a
reportagem foi trabalhada de modo solitario, os custos estariam mais ligados aos gastos da
viagem que também n&o deixam de serem vistos como lazer.

Se eu pensar posteriormente na divulgacdo do site, 0s maiores custos viriam por conta

de investimentos em AdWords e Facebook Ads.

3.1.4 Producéo

Todo os processos de producéo, tirando o desenvolvimento da logo, foram realizados
por mim. Busquei informacdes com especialistas nas areas de tecnologia e pesquisei como era
a criacdo e manutencdo de um site para cria-lo.

Ficando sob minha responsabilidade a apuracdo do material escrito, selecdo das imagens
e videos, entrevistas, edicdo de fotos, elaboracdo do texto, organizacao de todo o conteido no
portal, postagens, identidade visual, criacdo e configuracdes do site, entre diversas outras
atividades menores secundarias que fizeram parte do processo.

Para este relatorio foram realizadas pesquisas em livros, monografias, artigos acerca das
tematicas aqui tratadas, além de uma grande revisdo bibliografica dos livros estudados em toda
graduacdo, oferecendo um sélido embasamento tedrico com conceitos importantes utilizados

na producéo do projeto.

4 DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO

Neste capitulo, descreve-se o desenvolvimento do produto, tendo como sub itens:

publico-alvo, projeto grafico-editorial, caracteristicas do produto e custos do projeto.
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4.1 Publico-alvo

O site é destinado ao publico jovem, entre 20 e 30 anos. Sem distingdo de género,
abrange desde pessoas interessadas em viagem até curiosos em assuntos culturais. Quanto a
situacdo socioecondmica, 0 produto esta mais propenso a pessoas de classe média e mais
instruidas. Até por conta da tematica e da linguagem literaria utilizada, mais solta e pessoal,
possibilitando que o leitor se imagine na narrativa.

Vale ressaltar que por ser um site, exige que a leitor tenha acesso a Internet e a um meio de

acessar o site.

4.2 Projeto Grafico-Editorial

O projeto grafico do site tambem foi desenvolvido por mim e pensado para acompanhar
a linguagem leve do texto, além de seguir a proposta de atingir o publico-alvo jovem. Por conta
disso, inseri fotografias e videos ao longo do texto e a ilustragdo de um mapa que com uma
linha que traca o percurso na barra de menu. A possibilidade de atualizacdo no site favorece
quebra a periodicidade do conteudo e faz com que tenha alcance global.

O nome do site Atras da Janela foi criado no momento em que eu vi um passarinho na
estacdo Centraal de Amsterdd, a imagem fez eu refletir sobre o mundo externo e interno, como
se a liberdade advinda da exploracdo abrisse a janela para o0 mundo do auto conhecimento.
Nessa linha de pensamento, eu estaria atras da janela voltada pra dentro, enquanto as projecdes

que vejo do lado de fora para serem integradas e compreendidas.

“Nada atras de mim, tudo a minha frente, como acontece sempre na estrada”

(Jack Kerouac - Pé na Estrada: Manuscrito Original)
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Figura 1- Imagem passarinho estacdo Centraal Amsterda

Fonte: Foto registrada por Stephany Mello (2017)

O logotipo, elaborado por Enrico lon, profissional de design, foi desenvolvido em duas
versdes em preto e branco (figura 2 e 3) para melhor atender a pagina e o Instagram. Além do
passarinho, o logo conta com uma mandala, como uma espécie de vitral, que representa a

integracédo e conexao do todo.
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Figura 2 — Versao 1 Atras da Janela

Fonte: Logotipo produzindo por Enrico lon (2018)

Figura 3 — Versdo 2 Atras da Janela

Fonte: Logotipo produzindo por Enrico lon (2018)
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O fator decisivo para a escolha do tema foi a responsividade do site. Desse modo, 0
template Hitchcock (gratuito), se adequou ao que buscava. O design clean sem muito espaco
para textos na pagina inicial, favorece a visualizacéo de imagens e atrai a atencéo do visitante.
Quadrados de imagem sem muito texto. Desde a concepcao do projeto, havia sido determinado
que as cores a serem utilizadas na identidade visual do site seriam sobrias (branco, preto e tons

de cinza), para dar importancia a imagens, conforme a figura 4.

Figura 4 — Pagina inicial do site

® © ® N AtrésdaJanela x s

&« C @ Noseguro | atrasdajanela.com.br w a [+

ON THE ROAD ~

e B Ames ) !
TN —annn s W

Fonte: Site produzido por mim a partir do template Hitchcok (2018)

Design responsivo tem o objetivo de adaptar o layout das paginas a qualquer dispositivo,

tela e resolucdo garantir boa experiéncia do usuario navegabilidade leitura confortavel.

Em outras palavras, o design responsivo ou layout responsivo expande e contrai com
a finalidade de se acomodar de maneira usavel e acessivel & &rea onde é visitado ou,
mais genericamente, ao contexto onde € renderizado, seja um smartphone, um tablet,
um leitor de tela, um mecanismo de busca etc. (SILVA, 2014, p. 35).
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4.3 Caracteristicas do Produto

O site jornalistico Atras da Janela esta hospedado em um dominio préprio e se estrutura
através de postagens periodicas. Por ser uma pagina desenvolvida para o mundo online, possui
a possibilidade de interacdo com o leitor através do espago para comentarios no final de cada
reportagem e todo o conteido possui conexdo com o tema. A primeira versao do website traz
sete reportagens, uma para cada destino da viagem e elas podem ser lidas de forma independente
sem perder a compreensao.

O site foi construido para que a navegacao seja acessivel e de facil entendimento. Todas
as producdes sdo hipertextuais.

A pagina foi dividida em cinco principais categorias, que sdo apresentadas no menu
superior do site:

- Atras da Janela: aqui € explicado o propdsito do projeto e é onde eu me apresento;

- On the Road: direciona para a pagina inicial onde estdo as reportagens;

Aba secundaria: - Projetos: pagina destinada aos projetos e festivais que participei. Por
enquanto abordaréa o festival em que trabalhei na Holanda, Into the Woods.

- Mapa: ilustragdo de um mapa com o roteiro definido;

- Galeria: serédo publicadas fotos pre-selecionadas que nao foram colocadas nas reportagens;

- Glossario: espaco destinado a palavras e termos especificos relacionados a viagem.
4.4 Equipamentos utilizados

Utilizei equipamentos proprios. Um caderno para anotar minhas percepcdes e registrar
as entrevistas, duas cameras para a realizacédo de fotos e videos durante a viagem, um carregador
externo para nao ficar sem bateria e um notebook para organizar a viagem, fazer entrevistas nas
redes sociais e facetime, escrever e armazenar o texto e posteriormente criar e desenvolver o

site.

4.5 Custos do projeto
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Tabela 2: Custo do projeto

HOSPEDAGEM DO SITE POR 2 ANOS R$ 167,88
IMPRESSAO DO RELATORIO R$80,00
DOMINIO DO SITE R$40,00

Fonte: Produzido pela autora (2018)

Quanto a viagem, os 40 dias em que viajei pelo continente europeu, o custo total foi de
aproximadamente R$8.000,00, incluindo locomocdo, estadia, comida, entrada em eventos e

museus e compra de souvenires.

5 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho de conclusdo de curso, primeiramente, significou um
aprofundamento no conhecimento quanto a turismo, sociedade, narrativas do jornalismo
especializado e jornalismo digital.

Viajar é, sem ddvidas, o0 movimento que mais gosto de executar. Foi surpreendente
analisar o efeito do viajante em varios aspectos socioculturais e como a interacdo global através
da tecnologia esta norteando a mensagem no jornalismo.

Criar o produto foi uma oportunidade de sair do mundo das ideias e materializar um
sonho adormecido por alguns bloqueios emocionais. Prontamente agradeco o incentivo da
graduacdo, um tanto sob pressao, para o website se concretizar.

Em constante inovacéo, planejar e executar o contetdo no mundo digital representou
um grande desafio a ser enfrentado desde o inicio. Entender as possiveis narrativas e como
melhor utilizar a convergéncia foram fundamentais para a execucao.

Quanto a narrativa surgiram duas questdes: 1) relatar com maior veracidade as
experiéncias mesmo ap6s um tempo da viagem; 2) como desenvolver o jornalismo
especializado em turismo com uma narrativa literaria no digital. Para solucionar a primeira,
utilizei meu diario de bordo e as imagens realizadas durante a viagem como roteiro

indispensavel.
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Ja o segundo embate foi mais complicado, porque a producdo textual da narrativa
literéria precisa de maior detalhamento e transmissdo de sensacfes, enquanto o usuario da
internet pede cada vez mais fluidez e dinamicidade. A saida, para essa situacao foi usar 0s
artificios do template para priorizar as imagens e construir uma narrativa pautada nos
hipertextos.

Outro fator que auxiliou no meu crescimento e capacidade foi a necessidade da criar de
um site. Isso fez com que eu estudasse sobre o0 tema e entendesse um pouco sobre programacao
até chegar o tempo de criar o dominio, contratar a hospedagem e personalizar o template.

Enfim, cair na estrada solitaria significou um caminho de encontro comigo mesma e
elaborar esse produto uma libertacdo dos meus anseios. Foi, com certeza, uma oportunidade de
eu me colocar perante meus sonhos e metas.

Sobre o futuro do website Atras da Janela, pretendo abastecé-lo periodicamente com
conteudos sobre viagens, projetos e festivais no Brasil e no mundo, procurando cada vez mais
abranger um publico maior e se consolidar como midia informativa exemplar dentro do tema.

Espero leitor que ao adentrar Atras da Janela, ora viajante, ora leitor do relato, vocé se
converta em um descobridor de sensacdes, paisagens, culturas e se encontre na propria figura do

narrador, desnudado em sua escrita sobre o outro, que também revela sobre si.
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