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RESUMO

A modernidade trouxe consigo o desenvolvimento de novas midias, sendo uma
delas a blogosfera. Porém, ainda ndo existe uma sistematizagao que defina como
deve ser a rotina de produgao jornalistica de um blog. Para ingressar nesse
universo, desenvolvemos um blog na plataforma Wordpress, o Que tal, menina?. Ele
€ voltado ao publico feminino e aborda assuntos diversos e cotidianos, como moda,
beleza, gastronomia, comportamento e turismo.

Palavras-chave: Blog. Novas midias. Jornalismo Digital. Jornalismo Especializado.
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1. INTRODUCAO

O crescimento da blogosfera ocorre gragas ao desenvolvimento de novas
midias e, consequentemente, novas narrativas. Nesse cenario, percebemos que a
blogosfera ganha forga e o jornalismo ocupa um importante espago nos blogs.
Porém, ainda ndo ha um padrao de linguagem estabelecido ou um modelo unico de
producao, seja nas redagdes ou na academia, que conta com pesquisas incipientes.
Dessa maneira, buscamos resposta ao seguinte problema: como deve ser a rotina
jornalistica de um blog? Para tanto, desenvolvemos um blog na plataforma
Wordpress, para compreender o espago de experimentacao deste projeto.

Para caracterizar a blogosfera, utilizamos o conceito abordado por Denis

Rend e Jesus Flores:

La blogosfera es formada por espacios abiertos, donde las personas
pueden escribir en su espacio real-virtual y al mismo tempo dejar abierta la
posibilidad de los comentarios en sus posts. Asi mismo, construye una red
de usuarios interesados que comparten tematicas u opiniones y también
hacen que la informacién circule entre ellos.”

(RENO; FLORES, 2012, p. 60)

Os primeiros blogs surgiram no final da década de 90, porém n&o tinham a
popularidade e abrangéncia que possuem hoje. Nesses espacos virtuais, podemos
ser livres, criar nossos proprios formatos, nossos proprios textos e fazer circular a
informacdo sem custo e sem censura. Além disso, eles podem desempenhar
diversas fungdes, passando por conteudos jornalisticos, educacionais, politicos,
culturais e até mesmo diarios intimos, no qual o blogueiro descreve sua rotina.

O nosso blog é voltado especialmente a mulheres, classes A, B e C, com
faixa etaria de 18 a 60 anos. Ele aborda assuntos diversos e cotidianos, que serao

detalhados mais a diante, no capitulo 3.

1 ~ . .

Tradugao livre: a blogosfera é formada por espagos abertos, onde as pessoas podem escrever em seus
espagos reais-virtuais e ao mesmo tempo deixar a possibilidade de comentarios em seus posts. Além disso,
constroi uma rede de usuarios interessados em compartilhar a mesma tematica ou opiniées, e também faz com
que a informagéo circule entre eles.



1.1 Hipotese da pesquisa

Apesar da blogosfera estar em constante ascensao, principalmente dentro do
jornalismo, ainda nao existem padrdes definidos para este tipo de midia, sendo esse
o mesmo problema enfrentado pelas redes sociais na atualidade. Schmidt (2007)
explica que

Os blogs sdo websites frequentemente atualizados onde o conteudo (texto,
fotos, arquivos de som, etc.) sdo postados em uma base regular e
posicionados em ordem cronoldgica reversa. Os leitores quase sempre
possuem a op¢ado de comentar em qualquer postagem individual, que séo
identificadas com uma URL Unica. (SCHMIDT, 2007 apud AMARAL;
RECUERO; MONTARDO, 2009, p.30)

Dessa forma, nosso objetivo com o projeto é vivenciar como deve ser a rotina
de produgédo de um blog, ja que ainda ndo existe uma sistematizagdo que a defina.
Além disso, vamos colocar essa rotina jornalistica em pratica, utilizando o
conhecimento das técnicas adquiridas durante a graduagéo. Através do nosso objeto
de pesquisa, poderemos perceber com mais clareza qual deve ser a frequéncia ideal
de postagens, quais assuntos geram maior interesse do publico-alvo, qual
linguagem deve ser utilizada e se o conteudo multimidia (videos, fotos, audio, redes

sociais, etc.) € um fator de relevancia para os ciberleitores.

1.2 Justificativa

Segundo Efimova e Hendrick (2005 apud AMARAL; RECUERO;
MONTARDO, 2009, p.33) os blogs sédo formas de publicacdo diferenciadas porque
se tornam uma apropriacéo do ciberespaco como modo de expressar a identidade
de seus autores. Sendo assim, podemos afirmar que os blogs ndo sao apenas
ferramentas caracterizadas pelo seu produto, sdo formas de publicacdo apropriadas
pelos seus usuarios como formas de expressao.

O tema do projeto foi escolhido a partir de nossas preferéncias pessoais e,
principalmente, por notarmos que este nicho foi pouco explorado no ambito
jornalistico. Existem muitos blogs sobre assuntos especificos, como moda, musica,
saude, mas poucos que abordam todas essas tematicas em uma so plataforma.
Pretendemos realizar um trabalho diferenciado, que trara dicas e textos mais
superficiais, mas também uma abordagem critica sobre determinado temas.

Além disso, percebemos que o jornalista ndo tem dominio total sobre como

deve ser a producdo de um blog, ja que ainda ndo existe uma sistematizagéo
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definida. Outro fator de relevéncia foi a questdo da blogosfera ser pouco explorada
dentro do ambiente académico, ainda mais quando se trata de conteudo voltado
para o publico feminino. Por esse motivo, sentimos a necessidade de desenvolver
um projeto que nos fizesse entender o universo dos blogs mais a fundo, e para isso,

nada melhor do que entrar neste universo.

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo geral

Nosso trabalho visa a construgdo de um blog, e a nossa insergao na rotina
jornalistica através da criagdo deste espago virtual. Buscamos entender como
funciona toda a produgéo de conteudo para um blog, vivenciando a rotina dele, ja

que ainda n&o existem moldes ou padrdes para este tipo de midia.

1.3.2 Objetivos especificos

- Exercitar o “fazer jornalistico”.

- Contribuir com um nicho ainda pouco explorado no meio académico.

- Desenvolver uma linguagem e um layout voltados para o publico-alvo.

- Experimentar, a partir de um blog criado em uma plataforma digital, qual a narrativa
ideal para esse tipo de midia.

- Praticar uma redagéo multicanal, envolvendo texto e imagem tanto no blog como
em outras midias digitais (Facebook, Instagram e Twitter).

- Desenvolver técnicas de questionario com o publico (para saber o que gostariam

de ler) e entrevistas com fontes (para a produgao dos posts).
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Apesar dos blogs serem cada dia mais utilizados em todos os ambitos, e por
uma grande parte das pessoas que possuem acesso a Internet, muitos ainda séo
reticentes quanto a sua utilizagdo como ferramenta de producdo de conteudo
jornalistico.

Uma de nossas intensées ao criar o Que Tal, Menina? como projeto
experimental, foi mostrar os blogs como ferramentas jornalisticas, que, por serem
on-line, constantemente atualizados e promoverem uma participacdo dos
receptores, podem ser utilizados com também com a finalidade de noticiar e informar
0 publico interessado.

As midias digitais ganham cada dia mais espago no mercado, e sempre ha
espaco para novas plataformas que reunam assuntos especificos que tenham como
alvo a um determinado nicho, como € o caso do blog que criamos, voltado ao
publico feminino.

Apresentamos a seguir a definicdo e a caracterizagcdo do formato que

escolhemos para este projeto.

2.1 Fundamentacdao e justificativa do género e formato escolhido

Segundo o conceito adotado por Artur Araujo (2006), blog é uma plataforma
que permite atualizagcado rapida a partir da produgao de textos, chamados de posts,
que podem ser escritos por uma ou mais pessoas. Além disso, em cada publicagao
ha um espaco destinado para comentarios, o que possibilita a interatividade entre
autores e leitores, coisa que ndo € comum a outros veiculos de comunicagao, como,

por exemplo, jornais impressos.

A palavra weblog tornou-se muito popular junto aos usuarios de Internet a
partir de 1999, quando surgiram os primeiros softwares de edigdo de
paginas on-line que dispunham os arquivos inseridos em ordem cronoldgica
reversa, isto é: pelo conceito de edicdo do programa, a mensagem ou
arquivo mais recente ficava no topo da pagina, seguido do que antecedeu
até o mais antigo, posicionado no final da pagina. O recurso viabilizava a
produgdo de conteudo dindmico, ou seja, permitia modificacdes e
acréscimos com rapidez, por meio de poucos comandos. (ARAUJO, 2006)

Ainda de acordo com Araujo, os weblogs ou blogs foram termos
primeiramente utilizados por Jorn Barger, em 1997, e desde entdo tém sido tem sido

cada vez mais utilizado como ferramenta para a produgéo jornalistica.
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Na maioria das vezes, os blogueiros, como sdo chamados os autores de
blogs, escrevem sobre assuntos relacionados a seus interesses pessoais, e
compartilham com um publico que partilha desses mesmos interesses. Por este
motivo, os conteudos dos blogs costumam ser especificos e especializados.

O autor Tris Hussey (2013) descreve algumas caracteristicas dos blogs. Para
ele “blogs dizem respeito a conteudo, escrito ou visual: quando alguém pensa em
blogs, pensa em artigos de opinido, informagéo, resenhas e compartilhamento de
informacgao”.

Outro aspecto deste tipo de plataforma € o discurso em primeira pessoa
marcado pela coloquialidade, ja que qualificam-se por uma conversa entre autor e
leitor.

De acordo com Araujo, inicialmente, os blogs eram utilizados como diarios
virtuais, e hoje ja se tornaram mais uma midia para o jornalismo, que vem se
popularizando cada dia mais devido ao fato de ser uma plataforma gratis e de facil
manuseio, o que possibilita o acesso de uma grande parcela de pessoas.

Sempre fomos leitoras assiduas de diversos blogs, e por gostarmos do
formato, da facilidade e acessibilidade que ele proporciona, escolhemos desenvolver
o Que Tal, Menina??> como projeto experimental para entender como é a rotina

jornalistica e tudo o que envolve a criagdo de uma plataforma de jornalismo digital.

2.2 Fundamentacdao tedrica do produto

Como preparacao tedrica para o desenvolvimento do produto, fichamos livros
sobre blogosfera, jornalismo digital e transmidia e logo apds iniciamos a idealizagao
e producio do projeto em questao.

Partimos do pressuposto defendido por Jesus Flores e Denis Rend (2012) de
que apos a ascensao dos blogs o cidaddo comum passa a fazer o papel de
gatekeeper® para definir o contelido de agenda setting®. Para os autores, “a
sociedade multimidia € um grupo de cidadaos que tém em maos uma diversidade de
meios, a possibilidade de escolher entre eles e a capacidade de utilizar distintos

meios ao mesmo tempo” (RENO; FLORES, 2012, p. 39). Por este motivo, antes de

? Disponivel em quetalmenina.com

* Gatekeeper é uma teoria jornalistica que pressupde que as noticias sd0 como sdo porque 0s
jornalistas assim as determinam.

* Agenda Setting é um tipo de efeito social da midia que compreende a selegdo, disposicdo e
incidéncia de noticias sobre os temas do que o publico falara e discutira.
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colocarmos o projeto no ar, aplicamos um questionario (Apéndice 2) voltado ao
publico-alvo para definir qual o conteudo e a linguagem a serem utilizados na
produgao de conteudo para o blog.

O formato de produto escolhido tem como caracteristica uma linguagem
marcada pela coloquialidade, dando maior autonomia ao autor, o que constréi uma
relagao entre quem produz e quem |€ o texto.

De acordo com Adriana Amaral, Raquel Recuero e Sandra Montardo (2009),
os blogs ndo sao apenas ferramentas caracterizadas pelo seu produto, sdo também
formas de publicagdo apropriadas pelos seus usuarios como formas de expressao.
Desta forma, procuramos desenvolver a linguagem utilizada no Que Tal, Menina? de
acordo com nossas preferéncias, fazendo com que os textos, mesmo que
informativos, apresentassem elementos que caracterizem um dialogo e nos

aproxime dos leitores criando uma identificacdo entre ambas as partes.

2.3 Fundamentacdao tedrica das técnicas jornalisticas empregadas
Algumas das principais técnicas jornalisticas utilizadas na concepg¢ao e na
producao de textos para o blog foram as entrevistas, apuracédo e a construcao de
relatos opinativos e informativos.
Inicialmente, os blogs eram tidos apenas como diarios virtuais, mas hoje se
tornaram mais um meio de producgao jornalistica
Blogs como meios de comunicacdo implicam também sua visibilidade
enquanto meios de praticas jornalisticas, seja através de relatos opinativos,
seja através de relatos informativos. No conceito estrutural, por outro lado,

permite apreender-se o blog enquanto formato, abrindo-se para multiplos
usos e apropriagbes. (AMARAL, RECUERO, MONTARDO,2009,p.33)

Esse novo tipo de midia ja faz parte do jornalismo atual, os principais sites e
portais de noticia disponibilizam alguns de seus conteudos em blogs e os utilizam
como mais um canal para facilitar a comunicagao com seus publicos.

Além disso, os blogs possibilitam uma maior diversidade na escolha e
abordagem de assuntos, pois tém uma diferenca nos critérios de noticiabilidade e
traz assuntos que muitas vezes nédo sdo abordados nas midias tradicionais.

Outra ferramenta jornalistica foi o jornalismo colaborativo, utilizado por nés
em dois posts do blog (Semana de Moda de Nova lorque e Semana de Moda de

Mildo), em que uma consultora de moda e estilo comentou sobre os eventos para o
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Que tal, Menina?. Este tipo de texto colaborativo so6 foi possivel para nés devido as
facilidades proporcionadas pela internet, e resultou no aprofundamento de assuntos
e na riqueza de detalhes que talvez néds, idealizadoras do blog ndo teriamos acesso

direto.
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3. PLANEJAMENTO DO PRODUTO JORNALISTICO

Nesse capitulo, abordaremos as questdes praticas relacionadas a producido do
blog. Descreveremos o publico-alvo, a viabilidade econémica de mercado e de

audiéncia e o processo de circulagao e langamento do produto.

3.1 Publico-alvo

O Que tal, menina? é voltado especialmente a mulheres, classes A, B e C,
com faixa etaria de 18 a 60 anos, ainda que esteja aberto a outros géneros e a
outras classes econémicas e sociais. No blog, nés abordamos assuntos diversos e
cotidianos, divididos nas seguintes se¢des: moda, beleza, comportamento,
gastronomia e turismo. Nossas leitoras tém o perfil da mulher contemporanea,
antenada e curiosa por novidades, em busca de dicas para se inspirar e sair da
mesmice do dia a dia, tudo isso em apenas um local, sem gastar muito tempo e
prezando pela qualidade da informacdo que consome. A mulher que 1é o Que tal,
menina? possui poder de compra e busca sugestdes de produtos, viagens e estilo

de vida que possam facilitar seu cotidiano.

3.2 Viabilidade econ6mica de mercado e de audiéncia

Por estar publicado em uma plataforma on-line, global e gratuita, que é a
Internet, o blog é viavel economicamente, tanto pensando em mercado, quanto em
audiéncia. O nosso produto pode ser acessado de qualquer local do mundo, através
de um computador, laptop, tablet ou smartphone, a qualquer momento do dia. Ainda
que a lingua possa ser um fator limitador de audiéncia, pois as postagens sao feitas
somente em portugués, nds ja conseguimos alcangar leitores de outros paises

também, como Estados Unidos, Canada e Australia.
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Imagem 1 - Visualizagdes do blog no dia 05 de abril de 2015

Paises

Fonte: Juliana Garcia e Maria Leticia Marques

Existem inumeros blogs voltados ao publico feminino, porém, sempre
sentimos falta de um que abordasse todas as tematicas que nés desenvolvemos em
uma unica plataforma, ja que a maioria lida apenas com moda e beleza. A
acessibilidade das pautas e das dicas de produtos também foi uma questao que
percebemos uma caréncia como leitoras e que buscamos fazer diferente no Que tal,
menina?.

Antes de criarmos o blog, preparamos um questionario (veja na secao 4.1) e
perguntamos o que nossas possiveis leitoras acreditavam que faltava nos blogs
atuais. Algumas das respostas que mais chamaram nossa atengao foram: “sinto falta
de aproximagdo com o leitor. E sempre tudo muito fora do alcance. Talvez colocar o
quesito financeiro como primordial possa conseguir essa aproximacao”; “sinto falta
da realidade de conteudos, ou seja, conteudos que se adequem a realidade de
pessoas ‘normais’; “sinto falta da exposi¢cao de produtos mais acessiveis, pois €
‘facil’ estar na moda gastando R$ 10 mil por més em looks do dia”; “muitos nado
consideram que nem todo mundo pode ir & Paris ou a NY todo fim de semana. E
muito mais facil usar um look do dia superestiloso gastando R$ 5 mil do que
gastando R$ 500,00, sendo que ambos sdo possiveis.”. Através destas respostas,

pudemos comprovar que realmente ha uma caréncia no segmento.
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3.3 Circulagédo e Langamento

Conforme dito no item anterior, a circulagdo do produto pode chegar ao nivel
global, porém predomina no Brasil. O dominio do blog foi comprado no inicio de
janeiro deste ano, porém, o langamento s6 ocorreu no dia 21 de fevereiro. Durante
esse intervalo de tempo, nés, juntamente com o designer Diego Dias, pensamos no
projeto grafico e desenvolvemos o layout da pagina.

Para dar inicio ao Que tal, menina? fizemos uma postagem de abertura,
explicando quem somos e qual € o nosso objetivo com o blog. Além disso, também
langamos outras duas matérias, uma sobre a cor Marsala, que sera a tonalidade de
2015, e outra sobre os cuidados que devemos ter com a pele durante o verdo, com a
consultoria de uma dermatologista. A partir dai, postamos conteudo novo trés vezes
por semana, pelo menos, intercalando as autoras e as sec¢des.

Com o intuito de alcangar novas leitoras, aumentar nosso publico e divulgar
nosso produto jornalistico, criamos uma pagina em outras redes sociais, como o
Facebook, o Instagram e o Twitter. Percebemos, entretanto, que a repercusséo e o
retorno s&o maiores no Facebook do que nas outras midias. Através dele, podemos
quantificar o numero de pessoas atingidas por nossas publicagdes e recebemos
mais curtidas, mais comentarios e mais compartilhamentos.

No ultimo dia 4, por exemplo, postamos uma matéria ensinando a fazer um
ovo de Péascoa caseiro e recheado. Para aproveitar a data, gastamos R$ 16,00 para
impulsionar a publicagdo no Facebook e conseguimos alcangar 8.648 pessoas (até o

fechamento deste relatorio). Recebemos 112 curtidas e 11 compartilhamentos.



Imagem 2: Captura de tela da postagem feita no Facebook

sy Que tal, menina?

O post de hoje esta de dar agua na boca! Vem ver como fazer um
delicioso ovo de Pascoa caseiro, recheado com beijinhol
Boa Pascoa a todos ()

—

Receita: Ovo de Pascoa Caseiro

Ola, pessoall A dica de hoje € para quem néo abre méo de um bom chocolate na
Pascoa, mas ndo esta disposto a gastar uma fortuna com os ovos vendidos nos
supermercados. Além disso, fazer o ovo de Pa...

P RS 0,19 restantes
Descurtir - Comentar - Compartilhar - v

&5 Que tal, menina?, Sonia Lopes, Yasmin Silva, \/itoria Sousa e outras 108 pessoas
curtiram isso.

4’ 11 compartihamentos

Fonte: Juliana Garcia e Maria Leticia Marques
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Imagem 3: Ao final do impulsionamento da publicagdo, podemos confirmar que nosso publico &

predominantemente feminino, sendo a faixa etaria de 18 a 24 anos a que mais se destaca.

Cwal foi o nivel de eficiéncia do impulsionamento?

_7.868 215 RS 16,00
Alcance pago Ardes rcamento gasto
Pessoas

29,3% Mulheres

58 5 . ;
0 17 14 35 4 20

13-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-04 65+
0 11 5 0 A 0 2

M 10,7% Homens

Fonte: Juliana Garcia e Maria Leticia Marques

19

Gragas as redes sociais conseguimos alcangar um maior numero de

visitantes e também mensurar o interesse e o envolvimento com as publicacdes.

3.4 Custos de implantacao

Os gastos com o projeto até agora foram:

e Compra do dominio do blog na plataforma Wordpress (com validade de 1

ano): R$ 76,00
« Diagramacéo e programacao da pagina com um designer: R$ 400,00
« Impulsionamento da publicacdo no Facebook: R$ 16,00
Total: R$ 492,00.

Porém, na conta total ainda nao foram contabilizados os gastos com

a

impressao de trés copias do relatorio para a banca examinadora. Além disso, para a

realizacdo do blog, foram utilizados notebooks e cameras fotograficas. Todos

pertencentes as autoras, ndo sendo necessario comprar ou emprestar.
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4. METODOLOGIA

4.1 Descricao das atividades executadas

O primeiro passo do projeto, ainda em abril de 2014, foi decidir que o
fariamos em dupla e sair em busca de um possivel orientador. Em conjunto com o
Prof. Dr. Denis Porto Rend, combinamos de criar um blog, pois através dele
poderiamos vivenciar a rotina de produgao jornalistica em um meio com o qual nos
identificamos. A partir dai, foi preciso delimitar o publico-alvo, as tematicas que
seriam abordadas e possiveis sugestées de nomes. Concomitantemente, passamos
a ler a bibliografia basica que nos daria o embasamento tedrico para a realizagao do
pré-projeto e fizemos fichamentos dessas leituras. No periodo de maio a setembro
de 2014, por conta da greve na Unesp, pouco avangamos na producdo do Que tal,
menina?.

Com o término da greve, o pré-projeto finalizado, o nome do blog decidido e
as secgdes estabelecidas, tivemos uma surpresa. Por questdes burocraticas, foi
necessario trocarmos de orientador e passamos a ser orientadas pela Profe. Dra.
Angela Maria Grossi de Carvalho.

Em meados de novembro, elaboramos um questionario (Apéndice 2) e o
langamos em nossas paginas pessoais no Facebook, pedindo para que as pessoas
respondessem. Com as 117 respostas obtidas®, comegamos a pensar em pautas
que poderiam ser relevantes as nossas leitoras em potencial.

Ja em janeiro deste ano, compramos o dominio do blog na plataforma
Wordpress e contratamos um designer para fazer o layout e a programacao da
pagina, pois nao tinhamos o dominio técnico para elaborarmos sozinhas.

Enquanto o Que tal, menina? n&o estava no ar, comegamos a escrever as
primeiras matérias para o blog. O langcamento oficial aconteceu no dia 21 de
fevereiro de 2015, com um post de abertura, um de moda e outro de beleza,
conforme ja dito em itens anteriores.

Com o blog no ar, passamos a langar conteudo novo pelo menos a cada trés
vezes por semana, variando as autoras e também as secdes abordadas.

Quinzenalmente, em média, faziamos reunides de pauta com a nossa orientadora e

> Disponiveis em: https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Ptc-
[2p8iA_VbPPie_1j7Wdb5m02GUW3hXDnjG35Gl4/edit?usp=sharing
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também utilizavamos o momento para a corre¢do das matérias que ja estavam
prontas.

Simultaneamente a produgdo de novos posts, em margo, comegamos a
escrever o relatério em questao. Apds o protocolo do dia 15 de abril, continuaremos
a elaborar novas pautas, escrever novos conteudos.

Em todo o processo, utilizamos as técnicas de pauta, apuragao, entrevista e
redagao jornalistica, sempre levando em consideragao o publico-alvo e o formato do

produto.

4.2 Descricao das técnicas empregadas

Uma das primeiras técnicas utilizadas no inicio deste projeto foi a de leitura e
fichamento do referencial tedrico. Lemos os livros e/ou capitulos que foram
solicitados e criamos arquivos no Google Docs, com as ideias centrais de cada um e
ja selecionando citagbes que poderiam ser aproveitadas mais para a frente.

Utilizamos também a técnica de elaborar questionario, para, a partir das
respostas, conhecer os anseios do nosso publico-alvo e perceber as caréncias
sentidas por ele com relagédo ao meio e a informagéo que consome.

Entretanto, a técnica que mais praticamos até agora é a da escrita jornalistica,
pensando especialmente na linguagem ideal para os leitores que buscam por
informagdes on-line e, no caso do nosso blog, pensando no publico feminino.
Nossas impressdes sobre como deve ser essa linguagem serdao abordadas mais
adiante, nas consideracoes finais deste relatorio.

Para elaborar algumas das matérias do Que tal, menina?, foi necessario
fazermos entrevistas com profissionais especializados. Podemos citar, por exemplo,
a entrevista com a psicéloga Dra. Adriana Serrano, que falou sobre as duvidas e
angustias que surgem quando o fim da graduagdo se aproxima, e com a
dermatologista Dra. Daniela Landim, que explicou quais cuidados devemos ter com

a pele durante o verao.
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Imagem 4: Captura de tela de parte da matéria com entrevista de uma psicéloga

TERMINEI' A FACULDADE. E AGORA?

Fazerum mestrado ou ingressar no mercado de trabalho? Voltar a morar com os pais ou buscar
a independéncia? Continuar na mesma cidade ou desbravar novos lugares? Essas sdo duvidas
frequentes na cabeca de quem esta terminando ou acabou de concluir a faculdade. Para falar
sobre esse assunto e inaugurar nossa secdo de comportamento, Conversamaos com a psicologa

Clinica Comportamental, Dra. Adriana Serranc. Confira a entrevista!

Quando o fim da faculdade se aproxima, muitas davidas surgem. Por exemplo, dizem que
depois que vocé sai da casa dos pais pela primeira vez, € muito dificil retornar. Caso volte
a morar com eles, como deve ser o processo de readaptacgdo?

0 encerramento de um curse de graduagdo, sem duvidas, marca o fim de uma etapa da vida (2
preparacdo para a profissdo escolhida) e o inicio de outra (a insercdo no mercado de trabalho).
|ss0 acontece de uma forma arbitraria — ou seja, com data marcada, € ndo necessariamente no
momento mais conveniente para todos os envolvidos — e precisa ser muitc bem pensado em
termos de transicdo e adaptacao. Dentre os varios aspectos dessa transicdo esta, para os
jovens que saem da casa da familia para morarem em outra cidade, um eventual retorno ao lar.
E natural imaginar que, apos alguns anos do jovem fora de casa, tanto ele quanto sua familia se
apresentem modificados para essa relacdo: o primeiro pela experiéncia de viver forade cazae a

segunda por ter se estruturado por alguns anos sem a presenca diaria daquele filho. Nao

[A%E)

adianta pensar gue tudo sera como antes, pois ndo serd, e a relacao entre os membros da
familia teréd de serreformulada para absorver as necessidades tanto do filho que retorna
quanto dos cutros membros da familia gue o recebem.

Fonte: Juliana Garcia e Maria Leticia Marques

4.3 Descri¢cao do produto final
O Que tal, menina?, até o presente momento, conta com 25 posts, 21
comentarios e, em média, 1.263 visualizagcdes mensais, através de 395 visitantes,

também em média.
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Imagem 5: Captura de tela das visualizagbes mensais do blog

Dias Semanas Meses Anos

W VISUALIZACOES |+ B VISITANTES

2.000

1.000
-
jan =0 -
@ visuaLIZACOES & VISITANTES % CURTIDAS W COMENTARIOS
783 190 0 3

Fonte: Juliana Garcia e Maria Leticia Marques

Nossa pagina no Facebook, atualmente, conta com 480 curtidas e 8.305

pessoas sendo alcangadas por nossas publicagdes.

Imagem 6: Captura de tela da nossa pagina no Facebook

Pagina Mensagens Notificacdes @ Informacdes Publicacées Configuracdes Ajuda ~

PASSPORT ESTA SEMANA

14
Curtidas na Pagina

7 8.305
&} Alkcance das
J PA 1 r publicag des
Que tal, menina? NAO LIDAS
Site
: . 4 Notific ag Ses
Linha do tempo Sobre Fotos Curtidas Mais »
0

== Mensagens

PESSOAS > B status [T Foto/Vvideo [ + ofertas e eventos = v

480 curtidas e © aue vocé tem feito? I Recente

2015

Fonte: Juliana Garcia e Maria Leticia Marques
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Pensando na parte estética do produto, a logomarca do Que tal, menina? foi
criada em tons pastéis, com toques de rosa, azul, verde e roxo. Optamos por nao
escolher somente rosa e/ou vermelho, cores que habitualmente sdo adotadas em
blogs voltados ao publico feminino, para n&o criar qualquer tipo de esteredtipo. Na
imagem de capa do Facebook, colocamos elementos que remetam as tematicas de
nossas sec¢oes. Por exemplo, os passaportes representam o turismo, as pulseiras

simbolizam a moda e os pincéis de maquiagem fazem aluséo a beleza.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Produzir um trabalho de conclusédo de curso unindo jornalismo e
comportamento feminino, duas areas pelas quais nutrimos um grande interesse foi
prazeroso, pois assim conseguimos aliar nossas preferéncias pessoais e o trabalho
académico, coisa que sentimos falta durante a graduagéo.

A ideia de criar um blog como projeto experimental de conclusao de curso
surgiu ao percebermos que a blogosfera vem ganhando forga no cenario atual, e
que o jornalismo ocupa um importante espago nos blogs. Apesar disto, dentro do
universo académico sentiamos falta de algum trabalho que abordasse mais a fundo
a tematica de nosso interesse e de entender como se da a rotina jornalistica nos
bastidores de uma plataforma de jornalismo digital, assim nasceu o blog Que tal,
menina?.

Todo o processo de idealizagdo e producado do blog foi muito gratificante, é
preciso estudar, se aprofundar, e entender um pouco mais sobre todos os campos
que envolvem a criagdo de uma plataforma na Internet, mesmo aquelas que fogem
da area jornalistica: desde a compra do dominio e a criacdo de uma identidade
visual, até a criacdo de pautas e as entrevistas para a elaboragdo das matérias.
Apesar de trabalhosa, € uma experiéncia que sO contribuiu para o nosso
crescimento profissional e pessoal.

Uma das dificuldades encontradas durante a trajetéria deste projeto foi a
greve que aconteceu na Unesp, no ano passado. Por ter sido muito extensa e ter
paralisado todas as atividades, a greve comprometeu o nosso ritmo de trabalho com
o blog e nos desmotivou a avangar na confeccao do pré-projeto e do Que tal,
menina? em si.

Aliado a isso, houve também uma troca de orientador no meio do caminho. O
gue no inicio foi um susto, acabou se tornando uma grata surpresa, pois ficamos em
6timas maos com a supervisdo da Angela, que nos acolheu de bragos abertos.

Um fator que também dificultou o langamento do blog, foi o prazo para o
designer criar o layout e a programagao da pagina, que demorou cerca de 3
semanas. Por mais que estivéssemos com as matérias prontas, ndo conseguiamos

coloca-las no ar sem a pagina estar funcionando.
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Com relagao as matérias, percebemos que as postagens feitas durante o final
de semana e inicio de tarde (por volta de 14h-16h) eram menos vistas do que as
outras, comprometendo assim nossa divulgagao. Por isso, optamos por langar novos
posts sempre no inicio da noite e evitamos os sabados e domingos.

Acreditamos que o blog agregou valor tanto em nossa vida pessoal quanto
profissional, e sera um o6timo portfolio a ser exibido daqui para a frente. Enquanto
jornalistas, produzimos informacao de qualidade e preenchemos lacunas deixadas
por outros blogs do mesmo segmento. Tivemos um contato préximo com o nosso
publico, sempre nos mostrando solicitas a atender aos pedidos, responder
comentarios, etc.

Ganhamos vivéncia e repertorio através da bibliografia lida e também gracas
a cada pesquisa e entrevista que fizemos para escrever as matérias. O Que tal,
menina? continuara no ar, podendo ser util ndo s6 ao publico-alvo, mas também aos
outros estudantes de jornalismo que pensem em fazer um projeto no mesmo ramo

que O N0SSO.
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7. GLOSSARIO, APENDICES E ANEXOS

APENDICE 1

Captura de tela da pagina do blog no Twitter

/ B Focebook * | [ Estatiticss < Que ta, mer. % )/ W Que tal, menina? (@quet: x '\ - — (Wl | | o D e
€ - C @ https://twitter.com/quetalmenina 9=
0 Inicio QNotlfica;%s p Mensagens # Descobrir L 4 Buscar no Twitter a [ % Tweetar

TWEETS SEGUINDO SEGUIDORES R ~
8 70 6 Editar perfil
S Tweets  Tweets e respostas Fotos e videos Quem sequir - Atualizar - Ver todos
Que tal, menina? T | .
lavo barros olavocosiela
@ucHineing - A i< ] Que tal, menina? @quetalmenina - 4 de abr Seguido por Heﬁnque Tobia
No Que tal. menina? vocé encontra de quetalmenina.com/2015/04/04/rec... Post de dar agua na bocalll Receita . o
tudo um pouco: moda, beleza, = deguir

. ) de ovo de Pascoa caseiro, recheado com beijinho! Vem conferir :-D
comportamento, gastronomia e turismo.

Ver resumo [ Marcelo Adnet & @marcel
& quetalmenina.com . Seguido por Tiemi Matsumo.
8 Fotos e videos (a Que tal, menina? @quetalmenina - 1 de abr *2 Seguir
: quetalmenina.com/2015/03/31/loo.... Mostrei todos os detalhes do meu Matheds M. Foiitss @forite
look de formatura no post. Ficou curiosa? Entédo vem conferir! | Seguido por Keytyane Mede...
Ver resumo +2 Seguir

N Contas populares - Encontrar amigos
(zza Que tal, menina? @quetalmenina - 1 de abr

Ja viu nosso post sobre a cor marsala? Nao? Entdo vem conferir como

usar e abusar do tom que sera tendéncia em 2015! Assuntos do Momento -




Questionario sobre blog feminino

Este questionario sera utilizado como base na criagdo de um produto experimental (TCC) para a
graduagdo de Comunicag&o Social - Jornalismo.

APENDICE 2

*Obrigatério

Qual é a sua idade? *
© De15a18anos
() De19a25anos

) De 26 a 30 anos
() Mais de 30 anos

Vocé costuma ler blogs voltados ao publico feminino? *
© Sim
O Nio

Com que frequéncia? *
© Nunca

© 1xaodia

() Vérias vezes ao dia
(0 Semanalmente

Quais sessdes vocé gostaria de ver em um blog deste tipo? *

Moda & Estilo

(]

Beleza

DO

Comportamento
Gastronomia

Viagens

O o@

Outro: | |

7d

e tratando de moda, que tipo de contetddo vocé gostaria de ler? *

| Tendéncias

Look do dia

(]

Achados (roupas com prego bom)

Estilo das famosas

(

[ Outro: I ]

E no quesito beleza? *

[CJ Review de produtos

[J Achados de beleza

[ Tutorial de maquiagens
(
) Tendéncias

[ outro: I ]

| Inspiracdes de cortes e penteados

Que tipo de receita vocé gostaria de ver na sess3o de gastronomia? *

vz
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APENDICE 3

Cronograma das atividades realizadas

Cronograma

Mar. | Abr. [Maio | Jun. | Jul. |Ago.| Set. | Out. | Nov. | Dez. | Jan. | Fev.
2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014 | 2014
X X X X X

Levantamento bibliografico

Leitura e fichamento bibliografico X X X X X X
Elaboragao do projeto experimental X X X
Questionario com o publico-alvo X X X

para determinar assuntos e pautas

Criagdo do blog Que tal, menina? A X

na plataforma Wordpress

Elaboragido de conteudoe X X X

postagens

Redagéo do relatorio X X

Revisido do relatério X

Apresentagdo e defesa X
APENDICE 4

Visitantes no més de fevereiro

Dias Semanas Meses Anos

M VISUALIZACOES v M VISITANTES

- nan
D0«

(=]

jan fev

@ visuaLizacOEs & VISITANTES * CURTIDAS ® COMENTARIOS

1.202 333 5 7



APENDICE 5

Estatisticas do més de fevereiro

Estatisticas para fevereiro AMAMAMAM

Posts & Paginas e A Paises e A
Titulo Visualizagbes
v Home page / Archives 2 3N
Que tal, meninas? 2 99
Conhecendo a ifanda - Parte 2 97
v Os looks do Oscar 2 60
Receita: cookies de baunilha co 2 40 ,
v Bem-vindol 2 38
Achados da estagdo 2 36 2 [— 1.059
Cor para 2015: Marsala 2 32 Pais Visualizagbes
Usado e aprovado: 3 minute m 2 24 Brasil 1.089
Pele protegida no verdo! 2 15 M= Eoiados Unidos 60
Ver Tudo B N irianda 24
I+l Canada 8
Referenciadores e A = Holanda Z
W Alemanha 7
Referenciador Visualizagoes = Espanha 3
2 Facebook 561 .'l Nigiica 5
v Search Engines 2 I g séigica 5

APENDICE 6

Visitantes no més de margo

Dias Semanas Meses Anos

] VISUALIIAC&ES +| B VISITANTES

2.000

an fiaw
@ VISUALIZACOES & VISITANTES * CURTIDAS
1.804 662 4

® COMENTARIDS
9
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APENDICE 7

Estatisticas do més de marcgo

Estatisticas para marco AMAMAMAM

Posts & Paginas e A
Titulo VisualizagGes

v Home page/ Archives (e 384
Aonde ir em Bauru: CAPO TOM (Al 198
Look do dia: Formatura parte | (e 109
Look do dia: Formatura 2 80
Passo @ passo para tirar o visto 2 638
Inspiracdes de penteados para 2 58
Conhecendo a Iflanda - Parte 2 2 49
Terminei a faculdade. E agora? Z 42
Look do dia: Formatura Il 2 36
Usado e aprovado: Corretivo L 2 35

Ver Tudo

Referenciadores

Referenciador

2 n Facebook

v ( Search Engines

(24 m Twitter

APENDICE 8

Visitantes no més de abril

Dias Semanas

e A

Visualizagoes
1.073
14

2

Meses Anos

@ visuaLIZAGOES
958

fev

& VISITANTES

299

Paises

Pais

Brasil

B} rianda

B Estados Unidos
B+l cCanada

B Alemanha
EIE Reino Unido
B B Béigica

== Espanha

|} RELE

B Austrlia

M VISUALIZAGOES

X CURTIDAS

0

Visualizagoes
1.699
41

34

v B VISITANTES

® COMENTARIOS

4
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APENDICE 9

Estatisticas do més de abril

Estatisticas para abril AMAMAMAM

Posts & Paginas e A
Titulo Visualizagdes
v Home page / Archives Z 133
v Receita: Ovo de Pascoa Ca 2 108
Look do dia: Formatura Il 2 76
Usado e aprovado: 3 minute m 2 58
Aonde ir em Bauru: CAPO TOM?# 2 43
Look do dia: Formatura 2 29
Cor para 2015: Marsala “Z 11
Conhecendo a Irlanda - Parte | 2 7
Look do dia: Formatura parte | 2 2
Passo a passo para tirar o visto 2 2
Ver Tudo
Referenciadores e A
Referenciador Visualizagoes

@ Facebook 644

v (O Search Engines 12

Paises

2 T 213

Pais

Brasil

| § NG

B Estados Unidos
B Austrdlia

== Espanha

B B Béigica

==

- ATgENtinGg

J*l Canada

33

Visualizagoes
913

13

10

10
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APENDICE 10

Captura da pagina do blog no Instagram

€ QUETALMENINA

6 74 412

, /”/‘/?‘ puplica eqguil { HNAf
v SEGUINDO n

Que tal, menina?

N5
2

quetalmenina.com




