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Resumo

Este trabalho visa analisar as marcas discursivas presentes nos editoriais da revista
Capricho, a fim de refletir se o seu reposicionamento de marca representa,
verdadeiramente, uma ruptura com discursos inadequados. Além disso, busca
entender qual é o ethos feminino construido pela revista para se aproximar e
conversar com o publico-alvo. Para isso, como referencial tedrico, séo utilizados a
Andlise do Discurso, o conceito de ethos e definicbes de Reposicionamento de
Marca e Marketing. Por fim, os resultados obtidos com a pesquisa destacaram que
a revista tem demonstrado diversos indicios de quebra de estereétipos. Entretanto,
foi possivel identificar marcas discursivas que, ainda, reforcam discursos machistas

ou padrdes de feminilidade.

Palavras-chave: Analise do discurso. Ethos. Reposicionamento de marca.
Capricho. Feminismo.



Abstract

This work aims to analyze the discursive marks present in the editorials of Capricho
magazine, in order to reflect if its brand repositioning truly represents a rupture with
inappropriate discourses. In addition, it seeks to understand which is the feminine
ethos built by the magazine to approach and talk to the target audience. For this, as
a theoretical reference, Discourse Analysis, the concept of ethos and definitions of
Brand Repositioning and Marketing are used. Finally, the results obtained with the
research highlighted that the magazine has shown several signs of breaking
stereotypes. However, it was possible to identify discursive marks that reinforce

masculine discourses or patterns of femininity.

Key-Words: Discourse analysis. Ethos. Brand repositioning. Capricho. Feminism.
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1 INTRODUCAO

Este trabalho tem como proposta analisar o reposicionamento de marca da
revista Capricho, que ocorreu a partir de uma modificagdo em seus discursos com
relacdo a mulher. Para isso, investigam-se marcas discursivas que identificam o
novo posicionamento ou que se contrariam a este. Desta forma, faz-se uma analise
para entender se o reposicionamento em questao é coerente e consistente.

A Capricho foi criada pela Editora Abril no ano de 1952 e se caracterizava,
inicialmente, como uma revista de fotonovelas. Ao longo de sua existéncia, a revista
passou por diversas mudancgas até se consolidar como um produto para o publico
adolescente feminino em 1980, usando o slogan "A revista da gatinha". Assim, a
Capricho foi por muitos anos a revista preferida das adolescentes, exercendo
relevante influéncia sob este publico.

Por diversas vezes desde sua criacdo até hoje, a Capricho recebeu criticas
devido aos seus contetudos que reproduziam discursos machistas, reforcavam
padrées de beleza e a posi¢cdo da mulher como submissa, entre outros. Assim,
influenciada pelos contextos e mudancas sociais, a revista foi se modificando e se
adequando a sociedade.

Em 2015, influenciada pela popularizacdo da Internet e a consequente queda
no setor da midia offline, a revista Capricho pés fim a sua versao imprensa e passou
a ser veiculada somente em sua versao digital. Um ano apdés essa mudanca, a
revista se reposiciona no mercado, assumindo-se como uma revista feminista e
alterando consideravelmente seus temas e discursos.

Considerando que revistas como a Capricho influenciam o publico, ditam
comportamentos e sugerem condutas em determinadas situagbes, é de extrema
importancia o estudo destes veiculos e dos discursos que fazem circular. Além
disso, o0 movimento feminista esta em grande ascensao nos dias de hoje, o que tem
resultado no chamado feminismo de mercado que faz com que as empresas,
pessoas publicas e organizacbes usem o movimento como forma de aumentar
vendas ou gerar valor a marca. Entdo, € indispensavel discutir até que ponto o
reposicionamento destas marcas consiste de fato em um avanco na sociedade e
uma ruptura com ideias opressoras.

Com isso, 0 objetivo deste trabalho consiste em, justamente, investigar essa

mudanca de reposicionamento a partir de uma analise dos discursos que compdem
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as matérias e reportagens da revista Capricho. Da mesma forma, também séao
considerados objetivos: verificar se ainda ha existéncia de discursos machistas,
identificar possiveis contradicbes com relacdo ao reposicionamento e refletir a
influéncia do novo posicionamento no relacionamento com o publico-alvo.

Como referencial tedrico para realizar tal analise, mobilizamos a Analise do
Discurso de linha francesa (AD), primordialmente o conceito de ethos discursivo. A
teoria considera que o discurso ndo é independente dos contextos histérico-sociais e
considera, também, as suas condi¢cbes de producdo. Além disso, a AD discorre
sobre a heterogeneidade do discurso e sua interdiscursividade, defendendo, assim,
que diferentes discursos presentes na sociedade se confltam dentro de uma
formacdao discursiva.

Ja o conceito de ethos, consiste na ideia de que todo discurso esta ligado ao

ato de enunciacao e exige uma voz ou enunciador.

N&o se trata de uma representacéo estética e bem delimitada, mas,
antes, de uma forma dindmica, construida pelo destinatario através
do movimento da prépria fala do locutor. O ethos ndo age no primeiro
plano, mas de maneira lateral; ele implica uma experiéncia sensivel
do discurso, mobiliza a afetividade do destinatario. (MAINGUENEAU,
2008, p. 14)

O corpus escolhido para ser analisado é composto de reportagens do més de
setembro que foram publicadas no blog da revista e replicadas na pagina do
Facebook. Considerando todo o més de setembro, foram constatadas 87
publicagcdes que tinham como tema a mulher, sua posicdo na sociedade ou a
feminilidade. Destas, apenas as mais relevantes do ponto de vista tematico foram
escolhidas para serem analisadas no decorrer deste trabalho. Entretanto, as outras
matérias também serviram de base e sdo mobilizadas quando necessario.

No segundo capitulo, & apresentado o respaldo tedrico-metodologico que
fundamentou a analise construida neste trabalho. No terceiro capitulo, é feita uma
reflexdo sobre a linguagem das revistas e sua forma de se relacionar com o leitor. J&
no capitulo quatro, apresenta-se a historia da revista Capricho, suas caracteristicas
e mudancas sofridas ao longo dos anos. Em seguida, no capitulo cinco, constroi-se
a andlise e suas problematicas. E, por ultimo, apresentam-se as consideracdes

finais.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Um dos respaldos tedrico-metodolégicos deste trabalho consiste na Andlise
do Discurso de linha Francesa (AD), campo que se desenvolveu na Franca em
meados da década de 60 concomitantemente com o crescimento das teorias
marxistas psicanaliticas e uma expansdo da propria Linguistica. Tendo como
principais nomes Pechéux e Dubois, a AD foi inserida em um contexto politico na
medida em que serviu como base de andlise da linguagem e da ideologia em sua
materialidade para as novas correntes.

Diferindo da andlise do contetdo que vé a linguagem em sua estrutura formal,
a Andlise do Discurso de origem francesa dialoga com o conceito de ideologia e
sujeito. Além disso, a teoria considera os contextos historicos e sociais em que 0
sujeito esta inserido e a relacdo entre o discurso e as condicbes em que este foi
produzido.

Assim, o discurso segundo a AD é um aparelho ideoldgico constituido pelo
contexto de enunciacdo e conforme Maldidier:

O discurso me parece, em Michel Pécheux, um verdadeiro noé. Nao é
jamais um objeto primeiro ou empirico. E o lugar teérico em que se
intricam, literalmente, todas as suas grandes questdes sobre a lingua,
a histéria, o sujeito. A originalidade da aventura teorica do discurso
prende-se ao fato que ela se desenvolve no duplo plano do

pensamento teérico e do dispositivo da andlise de discurso, que é seu
instrumento. (MALDIDIER, 2003, p. 15-16)

Deste modo, considera-se que “o sentido nao existe em si, mas é
determinado pelas posi¢des ideoldgicas colocadas em jogo no processo sécCio-
histérico em que as palavras sdo produzidas. As palavras mudam de sentido
segundo as posi¢cdes daqueles que as empregam” (ORLANDI, 1999, p. 42 — 43).

Por sua vez, Mussalim (2004) define que o conflito de posi¢cdes de forcas
discursivas em um dado momento historico resulta em uma formacgéao ideoldgica. A
FI abrange diversas posi¢c0es ideoldgicas que sao capazes de se relacionarem, seja
entrando em conflito, dialogo ou em um sistema de dominagé&o.

J& a formacgdo discursiva, conforme explica a autora, € um sistema de regras
e regularidades em que ideologia e sujeito se articulam. De acordo com Foucault,

formacdao discursiva €

um conjunto de regras andnimas, histéricas sempre determinadas no
tempo espaco, que definiram em uma dada época, e para uma area
social, econdmica, geografica, ou linguistica dada, as condi¢cdes de
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exercicio da funcdo enunciativa. (FOUCAULT, 1960, p. 43 apud
MUSSALIM, 2004, p. 119)

Também, a FD inclui em seu ambito a determinacdo do que é permitido ser
dito ou ndo dito dentro de um contexto histérico social. Além disso, é importante
ressaltar que o espaco de uma formacao discursiva sempre seré invadido por outras
formacdes discursivas.

Assim, de acordo com Foucault, sempre que “puder definir uma regularidade
(uma ordem, correlagdes, posicoes e funcionamentos, transformacdes), diremos, por
convengao, que se trata de uma formacao discursiva” (FOUCAULT, 2008, p. 43).

A partir destes conceitos, este trabalho vai investigar o reposicionamento de
marca da revista Capricho que teve como uma das caracteristicas principais a
configuracéo no discurso de um novo conceito de feminilidade e imagem da mulher.

Destaca-se que o discurso da revista sempre foi considerado um forte
formador de opinido e influenciador no conceito de feminilidade perante as
adolescentes.

Por anos, as matérias da Capricho, que costumam abordar com énfase na
adolescéncia assuntos como cuidados estéticos, duvidas femininas, moda, vivéncia
feminina, entre outros, carregavam em seus textos discursos machistas e que
impunham padrdes sociais.

Entretanto, nos ultimos anos, influenciada pelas mudancas sociais ocorridas,
a Capricho reposicionou sua marca e mostrou como traco marcante de tal
reposicionamento uma modificacdo em seu discurso.

Segundo Maingueneau (1997), o Outro estd sempre presente em uma
formacado discursiva, resultando na heterogeneidade como caracteristica intrinseca
do discurso. Assim, para a AD, o dizer de um discurso se constroi na relagdo com
outros discursos ja existentes, ou seja, todo discurso se constitui a partir do
interdiscurso.

Tal interdiscursividade é constituida também pela memoria discursiva na
medida em que discursos ja presentes em sociedade sao retomados e se conflitam

em uma formacdao discursiva. Segundo Pécheux,

A memdria discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge
como acontecimento a ler, vem restabelecer os “implicitos” (quer
dizer, mais tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados
relatados, discursos-transversos, etc.) de que sua leitura necessita: a
condic&o do legivel em relacdo ao proprio legivel. (PECHEUX, 2010,
p. 52)
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Com base nestes conceitos, pretende-se, neste trabalho, analisar as relacdes
e os conflitos dos discursos da revista Capricho com outros discursos existentes que
dissertam sobre a posicdo e imagem atual da mulher na sociedade.

Além destes, outro conceito movimentado para o desenvolvimento deste
trabalho € o conceito de Ethos que, de acordo com Maingueneau (2005), esta ligado
ao ato de enunciagcdo. O autor defende que “toda fala precede um enunciador
encarnado; mesmo quando escrito, um texto € sustentado por uma voz’
(MAINGUENEAU, 2000, p.95).

Compreendido como, construido no discurso, o ethos nao pode ser
considerado exterior a fala do locutor, mas, sim, um processo que interage com o
outro exercendo influéncia. E também uma noc¢do comportamental e social que é
integrada num determinado contexto histérico.

Assim, o Ethos construido em um texto, seja ele verbal ou escrito, revela a
personalidade do enunciador e faz com que o receptor desenvolva uma identidade
de si proprio compativel com o ethos do texto.

Segundo Maingueneau, ‘o texto ndao € para ser contemplado, ele é
enunciacao voltada para um co-enunciador que € necessario mobilizar para fazé-lo
aderir fisicamente’ a um certo universo de sentido” (MAINGUENEAU, 2005, p.73).

Ou seja, as caracteristicas do ethos mostradas no texto através de um tom e
de uma vocalidade especifica demonstram uma forma de se movimentar no espaco,
de viver e de pensar conferindo ao enunciador um corpo e, com isso, levando a
identificagdo do publico de forma controlada pelo locutor. Maingueneau confere a
esse processo 0 nome de Incorporagao e discorre que “o poder de persuasao de um
discurso decorre em boa medida do fato de que leva o leitor a identificar-se com
movimentagcdo de um corpo investido de valores historicamente especificados”
(MAINGUENEAU, 2005, p.73).

Além disso, é importante lembrar que, segundo Maingueneau (2008), o
publico constréi um ethos do enunciador ndo sé no momento da fala, mas, também,
em um momento anterior a ela. A isso, o autor da o nome de ethos discursivo e
ethos pré-discursivo, explicando, em algumas situagbes ndo se espera que O
receptor apresente conclusdes prévias do ethos do locutor. Como, por exemplo,
guando lemos um livro de autoria desconhecida.

Entretanto, “o ethos visado n&o € necessariamente o ethos produzido”

(MAINGUENEAU, 2008, p.16). Para ser efetivo, este precisa ser uma interacao e
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producdo mutua de diversas instancias. Pode-se citar, por exemplo, a relagdo entre
o ethos dito e o ethos mostrado. O primeiro corresponde as caracteristicas
apresentadas pelo enunciador e o segundo refere-se a parte que nao é explicita no
texto mas sim, pelos sinais e marcas implicitas que conduzem o receptor no decorrer
do discurso.

O autor disserta ainda sobre a cena de enunciacdo que valida um discurso e
o legitima como enunciado. Ele a divide em cena engoblante, cena genérica e
cenografia. A primeira refere-se ao tipo do discurso que pode ser religioso, politico,
humoristico, etc. No objeto de estudo em questédo, a cena englobante corresponde
ao discurso jornalistico da revista Capricho. A cena genérica representa o género do
texto ou a “instituicdo discursiva” dele que pode ser identificado na Capricho como
género jornalistico feminino. Segundo Maingueneau, “essas duas cenas definem
conjuntamente o que pode ser chamado quadro cénico do texto. E ele que define o
espaco estavel no interior do qual o enunciado adquire sentido — 0 espaco do tipo e
do género do discurso” (MAINGUENEAU, 2005, p. 87).

Ja a cenografia deve ser identificada caso a caso, pois é construida pelo
préprio texto na medida em que os dois se legitimam entre si. “A cenografia ndo é
simplesmente um quadro, um cenario, como se o0 discurso aparecesse
inesperadamente no interior de um espaco ja construido e independente dele: é a
enunciacdo que, ao se desenvolver, esforca-se para constituir progressivamente o
seu proprio dispositivo” (MAINGUENEAU, 2005, p. 87).

A partir dos conceitos de ethos, incorporacdo e cenografia objetiva-se
também no, decorrer do trabalho, analisar como o ethos construido no discurso da
Capricho motiva a adesdo das leitoras adolescentes as formagbes discursivas
presentes nos textos, jA que hoje elas costumam se reconhecer e se posicionar
socialmente de forma diferente das adolescentes de anos atras.

O reposicionamento da revista Capricho reflete uma mudanca
macrodimensional das tendéncias de comunicacdo das organizacdes atuais.
Sendo assim, além da Andlise do Discurso de linha francesa, também se busca
respaldo tedrico para trabalho no conceito de Marketing 3.0 e Marketing 4.0.

Primeiramente, segundo Kotler (2017), houve uma época em que o marketing
se concentrava no produto, objetivando a produgcéo em larga escala de um produto
acessivel e padronizado que pudesse atingir o maior numero de pessoas possivel,

pratica chamada de Marketing 1.0. Posteriormente, evoluiu-se para o Marketing 2.0
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guando ocorreu a passagem desse foco para o consumidor em que as organizacoes
visavam conquistar o cliente, seja através de uma comunicacao especifica ou de um
melhor preco, por exemplo.

Depois, surgiu a era do foco no ser humano que ficou conhecida como
Marketing 3.0 e, atualmente, na era do Marketing 4.0, tal foco passou a ser
aprofundado através da tecnologia digital. “Em esséncia, Marketing 4.0 descreve um
aprofundamento e uma ampliacdo do marketing centrado no ser humano para cobrir
cada aspecto da jornada do cliente” (KOTLER, 2017, p. 12).

Com isso, a era do Marketing 4.0 defende que a organizagdo acompanhe o
cliente em toda sua jornada até que este chegue em um estagio de defensor da
marca. Para isso, Kotler (2017) defende que devem ser usadas algumas estratégias.
De todas as que sdo mais relevantes para o estudo que esta dissertacdo propde
pode-se citar a influéncia das subculturas digitais, como, por exemplo, a juventude e
as mulheres, e a atracdo de marca através de um marketing humanizado que expde
a organizacdo como uma amiga.

De acordo com o autor, os JMN (jovens, mulheres e netizens®') constroem o
publico mais influente na era digital e também o mais dificil de se conquistar.
Entretanto, quando fidelizados, se tornam fiéis defensores e disseminadores da
marca. No caso da Capricho, duas destas categorias estdo concentradas no seu
publico-alvo que é majoritariamente adolescente e feminino.

Ademais, Kotler (2017) defende também que marcas com caracteristicas
humanas tendem a ser diferenciadas e tendem a conquistar o publico mais
facilmente na era centrada no ser humano. E provavel que essa tendéncia seja
encontrada na comunicagdo da revista Capricho, considerando que as revistas
adolescentes tém como marca a linguagem préxima ao leitor, passando uma
imagem de amiga e confidente.

Todas essas mudancas no marketing, na comunicacao das organiza¢cées com
seus publicos e na sociedade em geral induzem as instituicdes a se atualizarem,
exercendo uma gestao de marca ao longo dos anos.

Essa gestdo ou, como vem sendo chamada atualmente, branding, influencia
na sobrevivéncia, evolucdo e fortalecimento da marca no mercado de forma que

esta se consolide, ganhe valor e se aproxime do consumidor.

! Palavra usada para definir usuarios extremamente ativos na Internet
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Evidencia-se, assim, que além do produto ou servico, atualmente, o
consumidor vem dando cada vez mais valor a marca e ao que ela representa ou
defende. Isso acontece, pois “0 consumidor esta cada vez mais interessado em se
vincular a outros valores que se tornam emergentes em sua relacdo com o ambiente
a sua volta” (TAVARES, 2008, p. 62).

Além disso, as organizagbes vém enfrentando um grande desafio que
consiste na dificuldade de apresentar um produto ou ideia que seja Unica em meio a
tantas opc¢des e publicidades que rodeiam a mente do publico.

Considerando isso, um ponto importante para o branding € o posicionamento
de marca que ‘“refere-se ao elo mental que se pretende com o0 mercado,
principalmente consumidor. E a posicdo que pretende ocupar, na mente do
consumidor e demais publicos” (TAVARES, 2008, p. 160). Ele se torna significativo e
imprescindivel na gestdo de uma marca, jA que é uma forma da organizacdo
externalizar seus valores, sua missdo e visdo, gerando uma identificagdo com os
publicos.

Segundo Tavares (2008), o posicionamento pode ser apresentando dividindo-
se em trés dimensdes, sendo elas, processo social, estratégia e recurso analitico e
de decisao.

A primeira dimensédo, segundo o autor, diz respeito ao posicionamento com
relacdo as crencas e valores dos consumidores. Tavares (2008) disserta que as
organizacdes podem alinhar essas questbes com as opinides dos consumidores
resultando em uma identificacdo destes com a marca. A dimensdo de estratégia
aborda a visdo do posicionamento como uma vantagem competitiva que pode
aumentar o numero de vendas ou clientes na medida em que oferece uma
justificativa convincente para que o consumidor efetue a compra. Por ultimo, ainda
de acordo com Tavares (2008), o posicionamento pode influenciar no processo
decisorio das organizagoes.

No caso da revista Capricho, o posicionamento adotado costuma ser de ponto
de apoio para as adolescentes ao passo que se aproxima destas como uma amiga e
conselheira. Atualmente, como vamos aprofundar neste trabalho, ainda que esse
posicionamento continue em foco, ele foi alterado e adaptado as mudancas sociais
que interferiram nas concepc¢des sobre o mundo feminino e na construcdo da

feminilidade.
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Como ja citado, mudancas na sociedade, nas expectativas do consumidor, no
objetivo da marca, tecnologicas, etc. podem evidenciar posicionamentos
inadequados ou ultrapassados que acabam n&o sendo efetivos para a sobrevivéncia
e consolidacdo da marca. Geralmente, esses fatos pressionam as marcas a se
atualizarem exigindo um reposicionamento.

O reposicionamento pode ocorrer de diversas formas e em diversos ambitos
da identidade da marca. Pressfes da concorréncia ou mudancas tecnoldgicas na
sociedade costumam influenciar um reposicionamento com relacdo ao produto,
criando novos usos para este, atualiza¢cdes ou modificagées no publico-alvo. Como
podemos destacar na Capricho, por exemplo, que parou a produgédo da revista em
sua forma fisica e manteve sua existéncia apenas nas plataformas digitais, devido
as transformacdes no modo de consumo de leitura e informacéo dos consumidores.

Por outro lado, ascendéncia de movimentos sociais ou pressdes de grupos
especificos podem pressionar as organiza¢des a substituirem seus discursos ou até
as formas de producéo dos seus servicos.

Desta forma, Telles (2004) em sua tese, propbe a divisdo do
reposicionamento em quatro categorias de acordo com o0 objetivo ou condicdo de
mercado. A primeira delas refere-se ao reposicionamento reativo que acontece
guando mudancgas sociais, culturais, etc. enfraguecem o posicionamento da marca
exigindo uma adequacéao ao contexto atual.

A segunda diz respeito reposicionamento propositivo que ocorre quando
novas oportunidades ou melhoria de nego6cios s&o identificadas, mas, néo
conseguem ser postas em pratica, pois ndo condizem com 0 posicionamento
adotado.

A terceira categoria abrange o posicionamento corretivo que disserta sobre a
reacdo da marca quando o posicionamento adotado ndo é efetivo para os objetivos
pretendidos ou quando ocorre uma reacao negativa do consumidor.

A Ultima e quarta categoria define o posicionamento adaptativo que acontece
quando ha uma ineficiéncia da comunicacdo da organizacdo com relacdo aos
atributos valorizados pelo cliente que n&o sao associados corretamente a marca.

Pode-se considerar que o reposicionamento estudado neste trabalho sera o
gue se encaixa na primeira categoria e na terceira categoria. Na primeira, pois a
revista Capricho se reposicionou no mercado modificando seu discurso com relagao

a mulher, influenciada pelo crescimento dos movimentos feministas que, de certa



19

forma, alteraram a visdo da sociedade perante as mulheres e vém desconstruindo,
assim, diversos padrdes sociais. Além disso, a popularizacdo da internet e a
diminuicao consideravel dos produtos impressos foram mudancas que influenciaram
a revista. Também se encaixa na segunda categoria, ha medida em que, 0
posicionamento da Capricho ja vinha sofrendo criticas negativas com relagdo aos
seus conteudos e discursos.

Ademais, o reposicionamento de marca, além de muitas vezes ser inevitavel,
€ uma acao positiva, considerando o relacionamento com o publico-alvo no geral.
Esta € uma maneira efetiva de dialogar com os stakeholders? atendendo as suas
novas necessidades, respondendo aos seus novos valores ou identidades e
oferecendo solu¢cdes modernas aos seus problemas. Além disso, a resposta a uma
demanda do consumidor com um novo posicionamento humaniza a organizacao,
aproxima-se de uma comunicacédo bilateral e mostra uma preocupacao desta com a
opinido do seu publico.

Por fim, o posicionamento e o reposicionamento influenciam diretamente na
imagem e na reputagdo que a marca possui ao passo que um posicionamento
inadequado na opinido do publico-alvo pode gerar uma crise, diminuir o lucro, causar
uma baixa adesdo dos clientes e, até mesmo gerar uma descredibilidade do

consumidor perante a organizacao.

2 .. R . . . ~
Palavra usada para definir publico de interesse na darea de comunicagao
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3 LINGUAGEM MAGAZINE

3.1 Linguagem das revistas

Cada um dos veiculos de comunicacdo possui suas proprias caracteristicas
que os diferenciam entre si e os fazem uUnicos. As formas de se conectar com 0
interlocutor séo diferentes e respondem a uma funcao especifica em cada um deles,
seja esta, informar, tornar publico e até mesmo aproximagdo com o leitor. Entre

todos, a revista

€ uma materialidade com caracteristicas singulares, esta
subordinada a interesses econdmicos e institucionais, é segmentada
por publico e por interesse; é periédica; é duravel e colecionavel,
apresenta- se como um repositério diversificado de temas da
atualidade, trabalha com a reiteracdo de grandes tematicas,
contribui para formar a opinido e 0 gosto, permite o exercicio de
diferentes estilos de texto, utiliza critérios de sele¢éo especificos para
definir a capa, possui uma estética particular, em que arte e texto séo
percebidos como unidade, compreende a leitura como um processo
de fruicdo estética; estabelece uma relagéo direta e emocional com
o leitor. (BENETTI, 2013, p. 44-45)

O que mais diferencia a revista dos outros meios € o texto, pois, este, pode
ser mais criativo, analitico e abranger maior conteiddo e a sua mais relevante
particularidade € a aproximagado com o leitor, ja que a “revista trata o leitor de vocé,
fala com ele diretamente e, as vezes, com intimidade” (SCALZO, 2004, p. 37).

Além disso, o texto em revista trabalha com o viés emocional do leitor. De
acordo com Benetti (2013), o uso da emocéo tem o objetivo de criar vinculo com o
leitor para que, além da aproximagdo com o0 publico, este sinta a revista como sua,
como parte da sua rotina e cujo consumo possa ser ritualizado.

O estilo de texto das revistas ou estilo magazine, segundo Vilas Boas (1996),
compde-se de uma gramatica propria, de tendéncias diversas, sensacionalismos,
entre outras caracteristicas. Ainda segundo o autor, a revista “sem duvida € uma
pratica jornalistica diferenciada. Numa revista encontramos fotografia, o design e o
texto” (VILAS BOAS, 1996, p.71).

Com relacdo a fotografia, é importante ressaltar que esta se faz de extrema
importancia para efetivar a comunicagdo com o leitor, a passagem e entendimento
da informacéo, ja que “fotos provocam reagdes emocionais, convidam a mergulhar

num assunto, a entrar numa matéria” (SCALZO, 2004, p .69).
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O design dos editoriais se faz relevante, além da funcdo citada das
fotografias, para chamar a atencdo do publico e convencé-lo a aderir ao produto.
Assim, como as pautas, a linguagem grafica também é determinada pelo publico-

alvo e pela especificidade da revista.

Design em revista é comunicagdo, € informacéo, é arma para tornar
a revista e as reportagens mais atrativas, mais faceis de ler. [...] os
designers devem estar preocupados com a melhor maneira - a mais
legivel - de contar uma boa histéria. (SCALZO, 2004, p. 67)

Ja a linguagem das revistas dispde de especificidades e particularidades do
meio. Esta segue um sentido no decorrer da revista de forma que combine
totalmente com o tom escolhido para aquele produto. Também, tanto a linguagem
guanto o tom devem ser estritamente inteligiveis. Segundo Scalzo “seria estranho
encontrar, numa mesma revista, matérias com tons e enfoques completamente
diferentes. [...] Cada revista tem sua ‘voz’ prépria, expressa na pauta, na linguagem
e em seu projeto grafico” (SCALZO, 2004, p. 65).

A gramética estilistica encontrada neste meio é especifica da revista. De
acordo com Vilas Boas,

o0 estilo grafico e a linguagem tendem para uma gramatica prépria do
género revista. Na escolha dos significados, além do habitual estilo
formal-coloquial do jornalismo, a revista toma expressfGes da
literatura e as transpde para o uso corrente. Da mesma forma o faz
com expressdes populares (jargdes, neologismos, coloquialismos,
etc). Dai pode-se obter uma outra forma de expressdao ao mesmo
tempo criativa e erudita. (VILAS BOAS, 1996, p. 72)

Vilas Boas (1996) disserta ainda que o género revista conta no decorrer de
seus textos com frases criativas e abrange assuntos que apenas estdo dentro do
interesse do publico-alvo. O autor ressalta que ndo ha formulas rigidas como nos
textos jornalisticos tradicionais e que a edi¢cdo é criativa, visual e se importa com o
estilo das palavras.

E importante ressaltar também que o texto da revista é construido com o
intuito de impedir a desisténcia do leitor e convencé-lo com informagdes
interessantes e palavras assertivas a finalizar a leitura. Além do que, a leveza e a
amenidade caracteristicas desse género favorecem a continuidade da jornada do
leitor pelo texto.

Para ter certeza que o publico vai prosseguir com a leitura até o final da
matéria, € usado também como atributo, o uso de personagens verossimeis que

gerem identificagdo com o estilo de vida do leitor. Deve-se citar também, que esse
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aspecto do jornalismo em revista contribui com a aproximacao e identificacdo do
publico-alvo, ja citado anteriormente.

Apbés a abertura, tdo logo vocé volte ao inicio e relate os
acontecimentos do modo como eles se desdobram, é preciso ter em
mente que mesmo a narrativa mais excitante ndo prendera o leitor a
menos que 0s personagens sejam humanos e verossimeis, pessoas
com as quais o leitor vai se identificar e se preocupar. (MACKENEDY
apud BOAS, 1996, p. 47)

Ademais, segundo Vilas Boas (1996), a revista constroi-se de informacdes
detalhadas e aprofundadas dispondo de pistas e interpretacdes produzidas pela
edicdo, em sua grande maioria, sem uma opinido final. Quanto a informacdo na
capa, € tratada como aparéncia de forma a despertar a curiosidade e interesse do
leitor.

Em se tratando do tamanho de uma matéria, o estilo magazine exige textos

pequenos e objetivos, porém, que contenham o maximo de informacdes possivel.

O texto conciso tem mais impacto e a legibilidade aumenta na
proporcdo em que as palavras desnecessarias sdo eliminadas. O
excesso de palavras geralmente esconde a falta de assunto. A
rapidez e a economia de argumentos sdo qualidades decisivas do
bom texto. (ALI, 2009, P. 261)

Outra caracteristica da linguagem magazine é a interpretacdo. Vilas Boas
(1996) discorre que o jornalismo interpretativo compde-se pela reportagem individual
e investigativa. A segunda foi abandonada no Brasil ao passo que os jornais e
revistas decidiram seguir uma linha de informar sem que houvesse
comprometimento.

No jornalismo interpretativo ha a pratica do critério de valor, na medida em
que, o editorial escolhe qual assunto € mais importante e atual para que, no tempo
em que a revista permanecer nas bancas, o conteddo nao se torne desatualizado.
Além disso, guando um assunto é de alto interesse do publico e, por consequéncia,
trabalhado exaustivamente para informar objetivamente, a informacdo se torna
incompleta (VILAS BOAS, 1996).“Geralmente, quanto maior o interesse pelo fato,
maiores sao os vazios informativos da noticia” (VILAS BOAS, 1996, p. 79).

Quando disserta sobre os padrbes do editorial de revista, Vilas Boas (1996)
segue os critérios de Sodré (1975), sendo estes, sensacdo, sucesso e relaxamento.
O sensacionalismo, segundo o autor, € uma forma de seduzir e de antecipar a
expectativa do leitor. JA o sucesso produz satisfacdo e prazer. Por ultimo, o
relaxamento trabalha a visdo de que ler revistas pode ser um passatempo ou

entretenimento, ao invés da obrigacdo e necessidade de ler um jornal diério.
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“Por isso, além de irrigar a opinido publica, a revista & feita para o
entretenimento. De quem redige uma revista, seja ilustrada, informativa-geral ou
especializada, sao exigidos textos brilhantes e leves” (VILAS BOAS, 1996, p. 82).

Além disso, o planejamento editorial € relevante também para o
posicionamento da revista e seu relacionamento com o leitor. Conforme Scalzo
(2004), para que uma revista se torne conceituada no mercado e posicione-se de
forma efetiva com relacdo aos seus publicos, € indispensavel um bom e bem
definido plano editorial.

Com relacdo as tendéncias seguidas pelas revistas, Vilas Boas (1996),
destaca que estas estdo sempre presentes, ndo importando o estilo da revista, e
traduzem as preferéncias e interesses dos leitores.

Analisando tudo que foi citado acima, pode-se ressaltar que, numa
perspectiva das Relagdes Publicas, a revista tem uma influéncia e uma relagéo
muito auténtica com o seu publico-alvo. Sendo assim, este publico é a esséncia e
rege toda a producéo de uma revista.

Exige-se, assim como das organizacdes, que esta seja dotada de uma
missdo, de uma visdo e de valores. Todos esses topicos constroem a imagem do
produto perante o leitor, posiciona-o diante da sociedade e exercem uma relacao
préxima e genuina com o publico.

Além disso, esses atributos também contribuem para uma caracteristica
marcante das revistas que € falar com um leitor especifico de forma empética e
intima. Sendo assim, a revista costumava ser mais que um item de leitura na vida do

consumidor, ela ja foi um item de personalidade e identidade. Segundo Scalzo,

Revista € também um encontro entre um editor e um leitor, um
contato que se estabelece um fio invisivel que une um grupo de
pessoas e, nesse sentido, ajuda a construir identidade [...], da
sensacgao de pertencer a um determinado grupo. [...] Ndo é a toa que
leitores gostam de andar abracados as suas revistas — ou de andar
com elas & mostras — para que todos vejam que eles pertencem a
este ou aquele grupo. Por isso, ndo se pode esquecer: quem define o
que é uma revista, antes de tudo, é o seu leitor. (SCALZO, 2004,
p.12)

Finalizando, as revistas costumam se diferenciar em diversas propriedades
com relagdo aos outros veiculos. Tais diferengas séo evidenciadas na linguagem, no
design, na fotografia e nos assuntos tema. Podemos ressaltar que todas
particularidades citadas, em conjunto, formam um laco efetivo de comunicacdo com

guem |&, ndo s6 na medida em que informa, mas também, que identifica, conecta e
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faz sentir. Considerando o momento atual e as mudancas tecnoldgicas, é importante
refletir como o jornalismo em revista fard para se adaptar aos novos meios sem

perder sua influéncia.

3. 2 Linguagem e caracteristicas das revistas femininas

As revistas femininas, segundo Scalzo (2004), nasceram no Brasil no século
XIX juntamente com as revistas gerais. Eram, em sua maioria, desenvolvidas por
homens e falavam sobre a moda da Europa, dicas, receitas e conselhos sobre a vida
da mulher. A primeira delas, com o nome de Espelho de Diamantino, originou-se em
1827 e abordava temas como politica, literatura, artes e moda. Entretanto, teve uma
vida breve, fechando em 1828.

Na década de 1950, surgiram as revistas de fotonovelas que se
caracterizavam principalmente por serem romanticas e nao trazer nenhum tipo de
critica aos padrdes sociais. Ja no final da década, em 1959, nasce a primeira revista
somente de moda. Esta chamava-se Manequim, foi criada pela Editora Abril e
ensinava, por exemplo, as mulheres a costurarem seus préprios vestidos. Dois anos
depois, em 1961, nasceu a revista Claudia, da Editora Abril, que, inicialmente,
seguiu 0 mesmo caminho das fotonovelas, mas depois comecou a explorar outras
esferas da vida feminina.

Com as mudancas de consumo e mudancas na sociedade, a visdo do papel
e posicao da mulher na sociedade normatizados da época comecam também a ser
revistos e contestados. Nesse contexto, em 1963, a revista Claudia revoluciona o
mundo das revistas femininas ao tratar de temas como soliddo, trabalho e
machismo. Além disso, as publicacdes da revista contavam também com artigos de
Carmen da Silva, psicologa e feminista, na coluna “A arte de ser mulher’ que
incentivava as mulheres a trabalharem, falava sobre divorcio, sexo e outros assuntos
considerados tabus.

Assim, apos 1990, mudancas na sociedade e conquistas do movimento
feminista fazem com que a imagem da mulher determinada pela sociedade se
modifique, fazendo com que o romantismo das fotonovelas se torne ultrapassado.
Assim, a producdo deste tipo de revista se extingue devido a sua inadequacao a
necessidade do publico.
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A partir de 1994, o segmento de revistas femininas se estabiliza no Brasil e se

firma como um espaco de conselho, de informacgéo sobre a beleza, cuidado feminino

e entretenimento.

Como conselheiras, fonte importante de informacdo e companheira
de lazer [...], as revistas influenciaram a realidade das mulheres de
classe média de seu tempo assim como sofreram influéncias das
mudancas sociais vividas — e algumas, também promovidas — por
essas mulheres. (BASSANEZI, 2006, p. 609 apud LOBATO, 2013, p.
6)

Com isso, até hoje as revistas femininas exercem esse papel citado acima.

Em todas as suas matérias, capas e design se vé a imagem de uma mulher que

necessita ser aconselhada e amparada em questdes de estética, relacionamentos e

familia. Segundo Heberle, as revistas femininas no século XXI constituem

Um sistema semidtico multimodal composto de varios géneros
textuais como horéscopo, propaganda, entrevista, resenha de livros e
filmes, receita culinaria, reportagem, carta de leitoras etc. que,
juntamente com fotos, imagens, cores, a seqiiéncia e a combinacao
dos artigos e propagandas, estdo interdiscursivamente ligados.
(HEBERLE, 1999, p. 74 apud HEBERLE, 2004, p. 86)

Além disso, mesmo que no Brasil a variedade do segmento seja muito grande

e que cada revista vise um tipo de mulher como publico, os assuntos ndo se

diferenciam de forma substancial entre elas, seguindo, assim, sempre um mesmo

modelo. Ainda, as revistas continuam a reproduzir estere6tipos sobre o feminino,

ditam padrbes sociais, reproduzem machismos e abordam a imagem da mulher de

forma inadequada.

Uma versao da mulher extremamente comum identificada nas revistas é a de

consumidora. Também, é indiscutivel a auséncia de outros assuntos que rondam a

vida cotidiana, como, por exemplo, politica e economia (Swain, 2001). Segundo

Swain,

O feminino aparece reduzido a sua expressdo mais simples e
simpléria: consumidoras, fazendo funcionar poderosos setores
industriais ligados as suas caracteristicas “naturais”. domesticidade
(eletrodomésticos, produtos de limpeza, méveis), seducado (moda,
cosmeéticos, o mercado do sexo, do romance, do amor) e reproducdo
(produtos para maternidade/criancas em todos os registros, da
vestimenta/alimentagéo aos brinquedos). (SWAIN, 2001, p. 20)

De forma geral, o tom exibido nos editoriais femininos é de felicidade,

animagéo e confianga de poder conciliar as tarefas do lar e do trabalho sem perder a

feminilidade. Com isso, destaca-se “uma certa condescendéncia em relagcao a

mulher profissional, cuja atividade seria apenas um acréscimo as suas tarefas
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habituais, nunca uma modificagdo da divisdo “natural” do trabalho” (SWAIN, 2001, p.
21).

Ademais, o trecho acima revela uma relevante caracteristica dos produtos
impressos femininos: a visdo de que as tarefas domésticas, além de ser de
responsabilidade exclusiva da mulher, sdo sua maior prioridade. Sendo assim, o
trabalho e outros afazeres ficam em segundo plano, como, apenas, um acréscimo as
tarefas que sdo, de acordo com a sociedade, obrigacdes femininas. Tal
caracteristica revela que, para as revistas femininas, a “mulher idealizada é muito
ativa, versatil e cumpridora de seus compromissos” (HEBERLE, 2004, p. 92).

Considerando as novas tecnologias e a modernizacdo de diversos
procedimentos estéticos, quando se trata de beleza, as revistas fugiram do padréo
antigo que retratava apenas a preocupacdo com dietas, roupas, cabelo ou sapatos.
Atualmente, os editoriais refletem também o desejo pelo corpo modelado por
cirurgias plasticas, dietas impossiveis e novos produtos saudaveis.

Ainda, “nas revistas femininas atuais, ndo ha o carater dos almanaques
antigos, mas a semelhanca reside na questéo da utilizacdo de mulheres belas como
atrativo” (HEBERLE, 2004, p. 92).

Devido a isso, é possivel encontrar na capa 0 corpo como objeto principal e
nas demais paginas os assuntos giram em torno desse tema, como, por exemplo,
cosméticos que prometem resultados incriveis. Assim, “hoje, as normas se dirigem
para o corpo todo: além da permanéncia do modelo magro, cresce a pressao para
que o corpo seja alterado tecnologicamente” (BUITONI, 2014, p. 42).

Quando o assunto é sexualidade, por mais que as revistas femininas tenham
como publico-alvo as mulheres, todos os assuntos tendem a focar no prazer
masculino. Todas as dicas, duvidas e matérias estdo sempre cheias de conselhos
sobre como agradar o homem, transparecendo uma preocupacao das mulheres, nao
com o prazer pessoal, mas sim, com o do parceiro.

Como ja foi citado neste capitulo, uma grande marca nestes veiculos é a
representacéo da mulher como consumidora. Assim, as publicidades e propagandas
sao partes consideraveis das revistas, entretanto, todas elas visam uma mulher que
€ mée, esposa e dona de casa, que precisa realizar suas tarefas com rapidez e
modernizacao. Assim, “as solugdes para os problemas das leitoras aparecem como
faceis” como “se houvesse um consenso sobre ‘mulheres’ e o que elas desejam ou
almejam” (HEBERLE, 2004, p. 94).
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Por fim, a linguagem escolhida para ilustrar todos esses pontos citados e
construir uma imagem de mulher pelas revistas é marcada pelo uso da funcéo

conativa. Segundo Buitoni,

0 uso da funcdo conativa — lembremos Jakobson — com seus
imperativos e vocativos, transforma as frases em chamamentos ou
ordens, induzindo a aceitacdo e quase nunca a contestacao. Assim,

“corra”, “emagrecga’, “tenha prazer”, “fique bonita”, “viaje”, “medite”

estdo nas capas e paginas das revistas femininas no planeta inteiro.
(BUITONI, 2014, p. 42-43)

Nos dias de hoje, as revistas possuem outras formas de colocarem em pratica
as definicdes elencadas acima. Muitas editoras e titulos integram a revista impressa
paginas nas redes sociais, sites e blogs. Com isso, “a interatividade com as leitoras
€ ainda maior, ndo s6 através dos produtos oferecidos para as leitoras como
amostras de perfumes e cremes, por exemplo, mas também pela possivel
comunicagdo com a revista via Internet, nos ‘sites’ das revistas, com acesso a
diferentes hipertextos, jogos interativos e e-mails” (HEBERLE, 2004, p. 90).

Finalizando, as revistas femininas passaram por diversas modificacfes desde
gue surgiram no Brasil e no mundo. Também, elas influenciaram e contribuiram, de
certa forma, com momentos extremamente significativos para os direitos e posi¢ao
das mulheres. Entretanto, a esséncia do veiculo nunca foi alterada, apenas
adequada aos acontecimentos atuais de forma a nao perder sua forca como
produto.

Ainda hoje, os titulos voltados especificamente as mulheres abordam os
mesmos assuntos, reproduzem padrfes sociais gordofébicos e machistas e tratam
de temas que supdem que o interesse feminino seja superficial e raso.

Assim, a afirmacdo de Dulcilia Schroeder Buitoni em seu livro Mulher de
Papel, embora feita 37 anos atras, resume os produtos voltados ao publico feminino
até hoje: “Segundo sexo. Segunda imprensa. Secundario, secundaria. Sempre um
segundo lugar: subalterno, dependente, complementar. Ou supérfluo” (BUITONI,
2014, p. 38).

3.3 Revista feminina adolescente

As revistas femininas voltadas ao publico adolescente nasceram praticamente
em conjunto com as revistas femininas e, no geral, seguem o mesmo padrao.
Costumam abordar os mesmos temas, porém, com 0 acréscimo da problematica

adolescente. Informacgdes sobre saude feminina, dicas de relacionamentos, matérias



28

sobre lazer, viagens, questbes envolvendo os estudos e divergéncias com familiares
S&0 assuntos recorrentes nos editoriais.

Os textos sobre saude feminina giram em torno de tematicas como a
menarca, curiosidades sobre o corpo feminino, TPM e disturbio psicolégicos. Sobre
relacionamentos, sdo abordados, o primeiro beijo, o primeiro namorado, primeiro
amor, amizades e familia. A parte reservada para o lazer e viagens traz dicas e
depoimentos de vivéncias de outras adolescentes. Ja o estudo é debatido como algo
nao tdo prazeroso, mas necessario, contando com informacgfes sobre disciplinas,
cursos superiores, faculdades e intercambio. Além destes, os editoriais trazem
também dicas de moda, cuidado com a beleza, ideias de looks, problematicas da
vivéncia escolar, entre outros.

Desta forma, a revista constroi uma representacdo da adolescente que é
descolada, namora, € popular, é confiante e é feliz. Mas, ao mesmo tempo, € tratada
como alguém que necessita de ajuda, de conselho e de um espaco para se abrir. E
€, justamente, oferecendo esse auxilio que o editorial procura conquistar a leitora e
ganhar sua confianca.

Assim, para isso, sao utilizadas diversas formas e caracteristicas especificas.
Primeiramente, h4 uma identificacdo da editora-chefe ou membros da equipe que
sdo nomeados de forma descontraida e informal no inicio da revista. Desta forma,
ao saber quem é responsavel pela revista, o produto gera certa humanizacdo e
estabelece uma relacéo de intimidade com o interlocutor.

Outra especificidade de interagdo consiste no uso do pronome “vocé’,
caracteristica citada por Scalzo e elencada no subcapitulo anterior. Tal uso auxilia
no estreitamento de lacos entre as partes. Além disso, a revista procura também se
colocar como uma amiga para a leitora, um espaco de confissdo sem julgamentos
ou autoridade. Desta maneira, o editorial é revestido de afeto e carinho para com o
seu publico, demonstrando cuidado e preocupacéao.

Deve-se citar, também, como caracteristica marcante da linguagem desses
veiculos, o uso dos verbos no imperativo, expressando um tom de ordem ou
comando. Assim, através dos conselhos e do imperativo, a revista dita
comportamentos nas adolescentes, ao passo que estimula certas acdes, estabelece
formas de agir em determinadas situacoes, sugere reacdes e exprime sentimentos.

Com isso, as revistas “procuram estabelecer significados culturais,

identificacbes e identidades mediante 0 uso de determinadas praticas e estratégias
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de representagao” (FILHO, 2006, p. 106). Considerando que, nessa fase da vida, a
busca por identidade, a ideia de incompreensdo por parte de todos e os
desentendimentos com os adultos sdo problemas recorrentes, geralmente, as
revistas conseguem exercer a funcao que propdem com facilidade.

Por meio de todo o conjunto, € desenvolvida uma visdo do que é ser
adolescente e determina o que é pertinente aos assuntos relacionados a essa fase

da vida.

As revistas femininas juvenis encorajam as leitoras a construir sua
identidade de maneiras genéricas especificas, em conformidade com
poderosas expectativas sociais. Por intermédio de editoriais, artigos,
reportagens, entrevistas, depoimentos, testes, dicas, concursos e
anuncios, [...] oferecem descri¢cdes textuais e visuais daquilo que é
conveniente em matéria de personalidade, relacionamento afetivo,
saude, comportamento sexual, aparéncia, vestuario e acessorios.
(FILHO, 2006, p. 104)

Por fim, sabe-se que o conceito do que é ser menina ou mulher é construido
ao longo da vida através das experiéncias e do convivio em sociedade. A midia tem
papel importante nessa construcdo na medida em que expde a caracterizagcdo da
feminilidade e estipula padrées para isso. Tendo em vista que a adolescéncia é a
fase em que, inicialmente, entra-se em conflitos com esses padrbes, os produtos
voltados a este publico sdo imprescindiveis para determinar os primeiros indicios do
feminino diante das futuras mulheres. De acordo com Simone de Beauvoir, “ninguém
nasce mulher, torna-se mulher” (BEAUVOIR, 2016, p.11).

4 A REVISTA CAPRICHO
A revista Capricho foi a primeira revista feminina da Editora Abril e do pais,
criada em 18 de junho de 1952 por Victor Civita, editor chefe e fundador da editora.
Inicialmente, a Capricho era uma revista de fotonovelas que fizeram muito
sucesso nas décadas de 50 e 60. As fotonovelas se caracterizavam por ter como
alvo, principalmente, o publico feminino e com pouco poder aquisitivo. Além disso,
contavam com uma linguagem leve, romantica, de facil assimilacao.

De acordo com Ferreira (2016) em sua dissertacao,

0 recurso midiatico da fotonovela foi o primeiro a ser usado pela
Capricho para fisgar o leitor. As fotonovelas foram o caminho
encontrado para entrar no mercado e, para as leitoras, descobrir a
fotonovela era descobrir o mundo, era ganhar uma nova visao, era
ter uma nova realidade para viver, era ser feliz e triste com os
personagens, torcer, criar expectativas, alimentar esperancas, tudo
em prol de uma narrativa. (FERREIRA, 2016, p. 46)
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As fotonovelas da Capricho obtinham o diferencial de trazer a historia
completa na mesma edicdo, diferentemente das concorrentes que dividiam o0s
capitulos em véarias edicdes no intuito de induzir o leitor a comprar as sequéncias.
Primeiramente, foram distribuidas quinzenalmente, chegando a vender cerca de 500
mil exemplares, e depois mensalmente. Além disso, devido ao custo de produgéo, a
maioria das fotonovelas eram de origem francesa ou italiana.

No mesmo ano em que foi lancada, a revista ja comecou a desenvolver
outros produtos ou editoriais mais diversificados, embora o foco tenha permanecido
nas fotonovelas.

Na década de 70, o sucesso das telenovelas faz com que as revistas
perdessem espaco e diminuissem o numero de vendas. Assim, a revista Capricho
decide se reformular, lancando no mercado uma revista publicada mensalmente,
maior do que a edicdo antiga e com conteudos diversos, entre eles, moda, teatro,
beleza, etc. Além disso, o logotipo da marca passou por reestruturacdo e as
fotonovelas deixaram o corpo da revista para ser vendidas separadamente como um
encarte.

O publico jovem adulto feminino torna-se alvo da revista, que agora decide
investir na segmentagdo e no foco nesse leitor, j& que, ndo se encontravam
facilmente publicacbes ou produtos que visavam essa categoria de forma
especializada.

Com relacdo a linguagem e composicdo das publicacdes, de acordo com

Ferreira (2016), nesta fase, a Capricho

se abstinha das polémicas e buscava retratar sempre a figura de
uma mulher recatada e alheia as atitudes politicas e ofensivas dos
jovens de até entdo, cultivando assim uma calmaria iluséria. Com o
tempo a Capricho foi sofrendo mais influéncias e se modificando, foi
assim em 1982 quando passou por sua primeira mudanca editorial,
pois ndo se adequava mais ao periodo cultural novo, nem respondia
aos anseios das garotas da época. (FERREIRA, 2016, p. 46)

Essa fase da revista permite perceber os primeiro reposicionamento ocorrido
na revista. Conclui-se que, com base na teoria de Telles (2004) citada
anteriormente, houve nesse caso um reposicionamento propositivo, pois, ha medida
em que a popularidade das telenovelas caiu e o publico jovem e feminino se torna
cada vez mais carente de publicacdes voltadas a ele, novas oportunidades de

negdcios surgem e € necessaria uma reestruturacdo para que tais oportunidades

sejam aproveitadas.
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Por volta de 1980, segundo Scalzo (2004), embora a revista tenha mudado o
foco do seu publico e mantido as fotonovelas apenas no encarte, ela ndo consegue
se desvencilhar dessa forma original. Assim, a revista percebe uma queda em seu
namero de vendas que, segundo a autora, € resultado do preconceito vindo da
sociedade com relacdo as fotonovelas. Nesta época, muitos pais consideravam as
publicagdes vulgares, ndo educativas e até mesmo as relacionavam com “revista de
empregada doméstica”.

Com isso, para que a revista mantivesse sua existéncia e influéncia foi
necessario outro reposicionamento. Foi criado, entdo, o slogan “A revista da
gatinha”, usando a giria mais famosa da época para se referir as garotas, a Capricho
modificou totalmente o seu editorial, concentrando-o nos temas moda, beleza e
comportamento e adaptando-o especialmente para o seu novo foco, adolescentes
de 15 a 20 anos (SCALZO, 2004).

A estratégia foi um sucesso, fazendo a revista recuperar o seu alto nimero de
vendas e a sua popularidade entre o publico, até que,uma nova decisao interna da
revista de tentar mais uma vez explorar o mercado feminino jovem adulto, devido a
falta de anunciantes interessados em investir em um produto adolescente, fez com
que o produto retrocedesse mais uma vez. Ao tentar se concentrar em um publico
mais velho, comecou a publicar matérias sobre sexo e outros temas adultos, o que a
fez se tornar apenas mais uma revista que falava sobre esses temas entre tantas no
mercado. Nessa mesma fase, tentou também lancar a Capricho Boys, porém, como
era conhecida como produto feminino néo obteve sucesso (SCALZO, 2004).

Entdo, a revista Capricho se vé diante de mais um necessario
reposicionamento e decide voltar o seu foco ao publico adolescente e falar menos
de sexo ou assuntos polémicos.

Marilia Scalzo, que na época era redatora-chefe da revista, conta em seu livro

como foi essa fase e quais estratégias foram usadas:

Uma grande vantagem que tivemos naquele momento - além de
trabalhar com o publico jovem que, como ja vimos, permite
mudancas mais rapidas e bruscas - foi o fato de a publicacédo estar
mal das pernas. Explico: foi exatamente por isso que tivemos muita
liberdade para experimentar, para errar e voltar atrs, para ousar
muito e ver o que dava e o que ndo dava resultado. Unida no mesmo
propdsito, a equipe aprendeu a fazer uma revista que se parecesse,
em forma e conteldo, mais com uma amiga da leitora € menos com
sua mée, com sua professora ou conselheira. (SCALZO, 2004, p. 92)
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Assim, a principal estratégia do novo reposicionamento da Capricho era se
aproximar de forma jamais feita antes da leitora e, consequentemente, criar uma
conexao entre revista e publico.

Foram organizadas diversas entrevistas e conversas com as adolescentes
para descobrir quem elas eram, como agiam, as suas opinides sobre a revista e o
que elas esperavam dela. O atendimento ao leitor também se tornou um importante
meio de conhecer e entender as leitoras. Desse modo, um relatério que
caracterizava a personalidade e os desejos do publico foi sendo desenvolvido para
servir de base a redagdo no momento da criacdo (SCALZO, 2004).

Posteriormente, a Capricho inicia as mudancas, retirando o slogan “A revista
da gatinha” de sua capa e tomando a decisao de nao usar nenhum outro no lugar,
devido a facilidade que esse recurso tem de cair em desuso ou se tornar
ultrapassado. Além do slogan, os editores se preocuparam também em adequar a
linguagem das matérias, retirando 0 excesso de girias e expressdes, e a
comunicacdo visual para que esta refletisse o perfil das leitoras. Também, de
acordo com Scalzo (2004), foi necessario achar o tom ideal para se aproximar das
leitoras e diminuir o tamanho dos textos.

Com isso, a revista Capricho finalizou o segundo de seus diversos
reposicionamentos de mercado que resultou na forma editorial mais proxima que
teve nos ultimos anos e no inicio dos anos 90, voltando a ser a revista mais vendida
do segmento (SCALZO, 2004).

Pode-se caracterizar esse reposicionamento da Capricho como um
reposicionamento reativo, na medida em que uma decisdo tomada pela organizagcéao
nao atingiu os fins pretendidos e ainda obteve um retorno negativo para a marca.

A proxima reformulagéo significativa da revista ocorreu cerca de 20 anos
depois, em 2006, quando ela se reinventa editorial e graficamente com intuito de
ficar mais moderna, considerando as mudancas tecnoldgicas que aconteceram nos
anos 2000. O site e as redes sociais também comecam a trazer conteudos
exclusivos e aumentam a interagcao com as leitoras.

A Capricho seguiu essa ultima reformulacédo até o ano de 2015, quando,
diante de uma reestruturacédo comercial e editorial, a Editora Abril vendeu 7 titulos a
outras editoras, demitiu funcionarios e anunciou o fim de algumas de suas revistas

impressas. A revista Capricho foi uma delas. No dia 2 de junho de 2015, a editora
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anunciou que a versdo impressa seria finalizada e que a revista se manteria
somente na sua forma digital.

Pode-se considerar a decisdo da Editora coerente e previsivel, ja que a
popularizacdo da internet no Brasil influenciou diretamente o espaco do jornalismo
impresso, resultando em uma inevitavel diminuicdo das vendas. De acordo com
pesquisa do Instituto Verificador de Comunicacgéo (IVC), os titulos impressos de mais
nome no pais chegaram a sofrer uma queda, no primeiro semestre de 2016, de
15%. Além disso, o publico adolescente costuma ser o que mais se informa nas
plataformas digitais.

Entretanto, o que parece compreensivel causou revolta na maioria das
adolescentes fas da Capricho. Em nota na sua conta na plataforma Instagram, a
revista anunciou a decisdo da editora e recebeu quase 5 mil comentarios com
criticas e opinides negativas. Além disso, para mostrar o descontentamento foi
usada a hashtag #VoltaCHImpressa.

Segundo as leitoras, através dos seus comentarios e conversas na postagem,
a revista digital jamais sera igual a revista impressa. A falta dos pésteres das bandas
preferidas, dos testes para fazer com as amigas e, até mesmo, a falta do “cheirinho
de revista nova” foram as principais queixas das fas.

Mas os pedidos das fas ndo foram suficientes para que a Editora Abril
voltasse atrds em sua decisdo. Hoje, a revista Capricho existe somente em sua
versao digital e conta com uma pagina no Facebook, uma no Twitter, um perfil no
Instagram, um canal no YouTube e um site/blog para veicular suas matérias e
interagir com as leitoras.

Ao focar seus esforcos somente para o digital, a revista percebeu que o0s
discursos veiculados na versao impressa, as expressoes usadas nas chamadas e a
visdo que ela propunha sobre as mulheres ja ndo condiziam com as opinides das
adolescentes. Porém, para isso a Capricho precisou enfrentar algumas polémicas e
criticas.

Um dos contetdos mais comentados nas redes sociais, aconteceu em 2013
quando foi publicado no blog “Garotos Contam” uma matéria com a chamada
“‘Meninas para namorar e meninas para ficar: quais sao as diferengas?”
(CAPRICHO, blog, 14/08/2013). Nesta matéria, 0s garotos que escreviam para o
blog davam dicas de como as meninas deviam se comportar para serem vistas por

eles como garotas para namorar. A matéria no blog iniciava-se da seguinte forma:
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E ai minhas lindas, tudo bem? T6 de volta! \o Figuem bem atentas ao
post de hoje para descobrir se, aos olhos de nés, garotos, vocés sédo
garotas pra ficar ou pra namorar! Nao adianta o garoto negar: a
gente faz, sim, distincdo entre as garotas que a gente namoraria e as
que s6 querermos ficar e nada mais. O que vai determinar isso € a
acdo de vocés em varios fatores, entdo, se liga nas dicas.
(CAPRICHO, blog, 14/08/2013)

Através desse post, a revista legitimou a visdo machista da sociedade
segunda a qual existem tipos de mulheres e que estes devem ser analisados,
dependendo do objetivo do homem. Colocou assim, a mulher dentro de um padrao
gue elucida a ideia de que as mulheres devem viver e agir em funcao das opiniées
masculinas.

Logo que foi publicada, a matéria virou assunto em todas as redes sociais,
recebeu milhares de comentarios e criticas negativas. Inclusive, houve grande
participacdo do publico que, apesar de ndo ser leitor da revista na época, ja tinha
sido fa assiduo na adolescéncia. Assim, a comocdao foi tdo grande que a matéria foi
deletada pouco tempo depois e o blog “Garotos Contam” foi extinto da gama de
publicacdes.

Outro caso parecido, de carater mais grave, aconteceu em 2012 quando a
Capricho publicou em seu blog, na coluna SOS Sexo, um relato de uma leitora sobre
sua primeira vez. A adolescente escreveu que a primeira vez em que transou, aos
15 anos, foi com um garoto popular da escola que “forgcou a barra” e ela teve
vergonha de dizer ndo. Ela contou ainda que a situacdo foi extremamente
traumatica, que chorou por muitos dias e que por muito tempo nao conseguiu transar
novamente.

A chamada da matéria era “Fiquei com vergonha de dizer ndo” (CAPRICHO,
blog, 26/07/2012) e os comentarios da revista consistiam em: “Hoje a histéria € mais
tensa”, “a primeira vez da C. passou longe de ser um conto de fadas” (CAPRICHO,
blog, 26/07/2012) e “Vocés ja passaram por alguma coisa parecida? Escrevam sua
histéria ai do lado” (CAPRICHO, blog, 26/07/2012).

A repercussdo na internet foi muito grande, as paginas da revista se
encheram de comentarios e criticas sobre o fato de a historia relatar um estupro de
uma menor de idade, romantizar e ser conivente na medida em que, além de

publicar, ndo criticou e nem sequer mencionou a gravidade do ocorrido.
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Como resposta, a Capricho editou o post adicionando uma nota em que diz
que a revista “ndo incita ou estimula que garotas ou mulheres fagam sexo sem

vontade ou que se rendam a pressao de seus pares” e, acrescentou também,

Entendemos que é nossa funcdo instruir e munir adolescentes de
autoestima e conhecimento para que enfrentem com mais
tranquilidade os dramas relacionados a sua sexualidade.
Acreditamos, no entanto, que a troca de experiéncias também é uma
forma de aprendizado, debate e discussdo. De depoimentos como
este, as garotas tiram licbes que serdo aplicadas em sua vida. A
deste post é: ‘ndo faca nada contra a sua vontade’ ou ‘tenha
coragem de dizer ndo — ou vocé pode se arrepender para sempre’
(CAPRICHO, blog, 26/07/2012).

Além disso, o0 post contava também com links para outros posts em que a
revista aconselhava as adolescentes de forma consciente sobre sexo e sobre seu
consentimento.

Além de conter posts machistas, como esses citados, a revista também
costumava ser altamente criticada pela falta de representatividade de meninas
negras, pela defesa do corpo magro e matérias gordofébicas, pela
heteronormatividade na medida em que sempre tratava os relatos de meninas
homossexuais ou bissexuais como confusdo da idade e pela inducdo a submisséo
da mulher.

Foi assim, depois de diversas criticas e polémicas, que a revista Capricho
decidiu se reposicionar, alterando o contetdo das suas midias e se assumindo como
uma revista feminista desde 2016. Segundo o atual redator-chefe, Thiago Theodoro,

em entrevista para o site Matilda.My,

chegamos de uma maneira coerente e ndo impositiva, fazendo um
retrato do que € o nosso tempo. N&o tivemos a arrogancia de achar
gue a nossa formula era perfeita. O que a gente faz de perfeito é
conversar com essas meninas e prestar atencdo ao nosso redor.
(THEODORO, 2017)°

Desta forma, publicagbes que difundiam as opinibes masculinas como
padrbes a seguir, que ensinavam receitas milagrosas para emagrecer e dicas de
looks e maquiagens para agradar os garotos deram lugar a matérias de
empoderamento feminino que incentivam as adolescentes a se amarem do jeito que
elas sdo. Além disso, a homossexualidade, a bissexualidade e outras orientaces

sexuais sdo normalizadas, influenciando a quebra de preconceitos. Também, a

* Thiago Theodoro, Redator-chefe da Capricho, em entrevista ao site Matilda.My. Matéria publicada
em 22/03/2017. Disponivel em: http://matilda.my/my/como-o-feminismo-chegou-nas-publicacoes-
adolescentes/. Acesso em out. 2018



https://www.google.com/url?q=http://matilda.my/my/como-o-feminismo-chegou-nas-publicacoes-adolescentes/&sa=D&ust=1541276998831000&usg=AFQjCNFIBOQhVzBDW2FZyHB829xQdsmEtQ
https://www.google.com/url?q=http://matilda.my/my/como-o-feminismo-chegou-nas-publicacoes-adolescentes/&sa=D&ust=1541276998831000&usg=AFQjCNFIBOQhVzBDW2FZyHB829xQdsmEtQ
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diversidade nas modelos e na representacdo dos corpos femininos aumentou
consideravelmente, melhorando a representatividade e diminuindo a imposicao de
padrdes sociais.

Evidencia-se que este reposicionamento da revista Capricho ocorrido a partir
de 2016, encaixa-se como reposicionamento reativo e corretivo devido as mudancas
tecnologicas e sociais com relacdo a visdo da mulher pela sociedade, e devido as
reacdes negativas do publico com relacéo ao discurso veiculado pela revista.

Entretanto, sabe-se que ainda é necessario muito debate e desconstrucdo de
padrées para chegarmos a uma sociedade ideal em que haja equidade entre
homens e mulheres, além da inexisténcia de preconceitos. Os veiculos de
comunicacdo e organizagcdes sdo muito importantes para isso, pois podem
influenciar seus publicos ou legitimar discursos. Sendo assim, considera-se muito
relevante a mudanca de posicédo da revista Capricho perante a esses fatores. No
entanto, pode-se questionar até que ponto este reposicionamento é auténtico e
representa uma real ruptura com velhos esterebtipos e preconceitos. Assim,
analisaremos neste trabalho, no préximo capitulo, as marcas discursivas deste

reposicionamento focando na construcdo de um ethos feminino pela revista.
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5 ANALISE

Com o intuito de analisar a construcéo do ethos feminino na revista Capricho
como forma de reposicionamento, foram considerados como base os posts na
pagina do Facebook e as matérias no site da revista no més de setembro.

A revista faz cerca de dez a vinte postagens por dia que se encaixam nas
categorias famosos, moda, beleza, vida real, hor6scopo ou teste. A primeira
categoria abrange acontecimentos e discussbes sobre a vida das celebridades
populares no meio adolescente. A segunda envolve dicas de como se vestir,
tendéncias e opinides sobre o estilo dos famosos. A categoria Beleza traz dicas de
cuidado com a beleza feminina e tendéncias em alta. Ja a categoria Vida Real
costuma abranger temas ou problemas recorrentes da vida adolescente e feminina
como, por exemplo, distarbios psicoldgicos, violéncia, preconceitos, sexo,
relacionamentos, orientacdo sexual, identidade de género e outros. Por ultimo, as
categorias HorGscopo e Teste, respectivamente, incluem hordéscopo semanal e
testes de personalidade.

Como base de analise deste trabalho serdo utilizadas as quatro primeiras
categorias. No més de setembro, foram feitos 87 posts que se encaixavam em uma
destas categorias e que possuiam como assunto principal a mulher ou a construcao
do feminino, destas apenas algumas especificas sdo mobilizadas neste trabalho
para representar o todo, embora seja possivel remeter a outros sempre que

necessario.

5.1 Moda

A categoria de postagem Moda expde o mundo da moda feminina trazendo
novas tendéncias, inspiracbes, opinides e discussdes sobre os looks das
celebridades. De acordo com o corpus analisado, a tematica desta categoria se
desenvolve em torno, principalmente, da discussado sobre os looks usados pelos
famosos e por dicas chamadas de “Look do dia” que, na maioria das vezes, também
trazem tendéncias lancadas pelas estrelas.

Na medida em que apresenta essas questbes, a Capricho desenvolve um
ethos feminino para as leitoras e mobiliza discursos ja existentes para construir um

novo discurso. Para isso, a principal marca da revista € o uso de palavras e adjetivos
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que sdo usados na linguagem da Internet e que sdo muito comuns para se referir &
personalidades femininas, como divas pops, cantoras famosas ou modelos. Assim,

na maioria das postagens, a revista faz elogios as combinacfes com palavras como

” W Iy ” o« LL 11 ” o«

“polémico”, “lacrador”, “ousado”, “baphdnico”, “ryco”, “arrasador” e outros.

Figura 1 - Bruna Marquezine na semana de moda em Paris

Capricho @
25 de setembro - Q)

A atriz esta em Paris acompanhado a semana de moda - e exibindo looks
fahionistas maravilhosos!

CAPRICHO.ABRIL COM BR
Bruna Marquezine atualizou as definigdes de vestido preto
lacrador!

QD% 168 3 comentarios 1 compartithamento

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook*

No exemplo acima, a revista coloca na chamada para a matéria do site a
frase: “Bruna Marquezine atualizou as definicbes de vestido preto lacrador!”
(CAPRICHO, blog, 25/09/2018) e explica na postagem que a atriz esta
acompanhando a semana de moda exibindo “looks fashionistas”. Ja no site, a
matéria conta que a atriz acompanhou o desfile de um estilista famoso e usou um de
seus modelos. Enquanto expde o vestido usado, a revista utiliza de adjetivos como,

“fenda lacradora”, “diferentao” e finaliza a matéria exaltando Bruna com o adjetivo

“Musal”.

* Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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No préximo exemplo, o link para o site traz a frase “Look do dia: a definicdo
da Kim Kardashian é... RYCA!” (CAPRICHO, blog, 29/09/2018) e diz na postagem
que a roupa usada pela socialite € um “look ostentacdo”. Na matéria, a Capricho
disserta que a celebridade costuma preferir “looks polémicos” e descreve o modelo

de Kim explicando que ele combinava com o tema da festa em que foi usado.

Figura 2 - Look do dia de Kim Kardashian

Capricho @

29 de setembro as 10:00 - Q

Isso sim que € um look ostentacao &

.

CAPRICHO ABRIL COM BR
Look do Dia: a definigao da Kim Kardashian é... RYCA!
OO0 ¢ 1 comentario 1 compartithamento

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook®

Em meio aos looks das celebridades, a revista também abre espaco para falar
de representatividade na categoria Moda. Entretanto, € relevante ressaltar que dos
18 posts analisados nesta categoria apenas trés tinham esse assunto como tema
principal.

Em dois dos posts citados, a revista descreve o desfile dirigido pela cantora
Rihanna que foi composto por modelos negras, gordas e gravidas. Também, critica o
mundo fashion ao escrever que “os desfiles ainda estdo bem longe de serem
inclusivos” (CAPRICHO, blog, 16/09/2018). Além disso, a Capricho conclui as
matérias com as seguintes frases: “Sororidade, manas!” (CAPRICHO, blog,

> Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>



40

13/09/2018) e “Que essa conquista de espago se torne ainda maior — e seja
permanente!” (CAPRICHO, blog, 16/09/2018).

Na matéria sobre a modelo Winnie Harlow, a Capricho comenta a falta de
diversidade nas passarelas e como a conquista de Winnie em ser a primeira modelo

com vitiligo a desfilar para a marca Victoria’s Secret pode contribuir para isso.

Figura 3 - Primeira modelo com vitiligo

Capricho @
10 de setembro - (3

A modelo canadense fez um relato emocionante para contar a novidade

CAPRICHO.ABRIL. COM.BR
Winnie Harlow sera a primeira modelo com vitiligo a desfilar
no VSFS

OO‘.: 587 5 comentarios 8 compartilhamenios

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook®

Entretanto, mesmo que na maioria dos posts analisados a revista tenha
sustentado o posicionamento de empoderamento feminino e a quebra dos padrdes
de beleza, em dois casos foi possivel identificar marcas discursivas que fazem
alusao a discursos machistas presentes na sociedade.

O primeiro caso é uma matéria sobre o look do dia da atriz Madelaine Petsch.
Segundo a revista, Madelaine montou uma combinagdo com uma peca que ainda
causa polémica, referindo-se a microssaia da atriz que seria uma pega menor que a
minissaia. Assim, a Capricho reforca a ideia de que o tamanho das roupas femininas

podem causar polémicas na sociedade e gerar opinidées negativas.

® Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Outro caso parecido pode ser identificado na matéria sobre o look do dia da
atriz Elle Fanning no Festival de Veneza. De acordo com a chamada, o vestido de
Fanning é ousado e delicado na medida certa, pois tem uma saia esvoacante de
princesa, recortes na cintura e decote nas costas. Com isso, 0 texto sugere que

existe uma medida ideal para que as mulheres possam ousar em suas roupas.

Figura 5 - Look do dia de Elle Fanning

~ Capricho @ oo
4 de setembro -

A atriz também esta no Festival de Cinema de Veneza e arrasou na
producaol

CAPRICHO ABRIL COM.BR
Look do Dia: o vestido da Elle Fanning é delicado e ousado
na medida certa

OD:: 86 2 comentarios

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook’

Desta forma, pode-se concluir que na categoria Moda a revista Capricho procura
construir um ethos de mulher empoderada, forte e decidida que usa combinagdes
de roupas marcantes e notaveis sem levar em consideracdo a opinido alheia.
Ressalta-se que tal construcdo falha na medida em que algumas matérias, como as
citadas anteriormente, reforcam ideias contrarias a isso e apresentam resquicios de
posicionamentos segundo os quais a mulher deve ser bem comportada. Além disso,
o ethos feminino que a revista busca criar se apoia em mulheres de personalidades

fortes e significativas consideradas divas ou musas.

’ Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Segundo Maingueneau, “o ethos, por natureza, € um comportamento que,
como tal, articula verbal e ndo-verbal, provocando nos destinatarios efeitos multi-
sensoriais” (MAINGUENEAU, 2008, p.16).

Sendo assim, as matérias que abrangem o tema moda buscam desenvolver
um comportamento de poder e autoridade fazendo com que as leitoras se sintam tao

poderosas quanto e se identifiquem, resultando em uma adesé&o do discurso.

5.2 Beleza

O editorial de Beleza do site abrange postagens e matérias relacionadas a
aparéncia das celebridades, dicas, tendéncias, padrdes de beleza e possiveis
problemas ou distlrbios recorrentes na adolescéncia.

Também, no capitulo 2, foi mencionada a nova propensao das revistas a dar
importancia ao corpo modelado e passivel de intervencgdes cirargicas. Tal fato pode
ser encontrado na revista Capricho que, nesta categoria, menciona diversas vezes
as cirurgias ou intervencdes plasticas realizadas pelos famosos.

Além disso, um assunto muito presente nesta parte € a espinha na pele,
principal terror das garotas adolescentes que, geralmente, é vista nesta etapa da
vida de forma depreciativa e ja foi alvo de solucbes milagrosas e perigosas
divulgadas pelos editoriais.

Seguindo esse padrdo, nas duas postagens a seguir, 0 tema principal é
espinha. Na primeira, a matéria conta como a atriz Lucy Hale cuidou de sua espinha
mantendo-a pressionada com uma lata de energético gelada e divulgou isso em uma
rede social. J& a segunda postagem disserta sobre a dismorfia corporal da atriz Lili
Reinhart que € desencadeada pelo fato de ter acne.

A revista busca deixar claras as formas corretas de cuidar da acne e de
outros problemas de pele, evitando que o senso comum influencie as leitoras. A
matéria relembra os cuidados saudaveis e higiénicos que se deve ter e reforca que
as garotas evitem procedimentos inadequados. Para isso, por exemplo, a matéria é
finalizada com a frase “E lembre-se: espremer a espinha nunca € a melhor opcéo,
ok?” (CAPRICHO, blog, 05/09/2018).
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Figura 6 - Lucy Hale trata espinha com energético

Capricho @
5 de setembro - Q

A atriz compartilhou com os fas um truque inusitado. Sera que funciona?

CAPRICHO_ABRIL. COM.BR
Lucy Hale cuidou de espinha em seu rosto com...
energético?
Os i 138 2 comentarios
Fonte: Pagina da Capricho no Facebook®
No exemplo que discorre sobre a dismorfia corporal de Lili Reinhart, a
Capricho relembra também a importancia de pessoas influentes como a atriz falarem
sobre esse tipo de problema e tentarem desconstruir a visdo negativa que a
sociedade tem. Além disso, a matéria explica o que significa dismorfia corporal,
lembra que pode ser conhecida por outros nomes e discorre como funciona o
distarbio.
Ao final, como é recorrente em matérias com estes temas, a revista insere o
video “Vocé se acha feia?” que faz parte de uma série de videos, matérias e
discussdes que a Capricho vem divulgando com o nome de #correntedobem. A frase

‘vocés nao estdo sozinhos. E nem sao definidos por sua aparéncia. %

(CAPRICHO, blog, 16/09/2018) termina o texto.

® Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Figura 7 - Lili Reinhart fala sobre dismorfia corporal

. . Capricho @ vee
/16 de setembro - @3

\i'-,_ 1
Ela fez um relato emocionante de como, mesmo lutando muito contra, as
espinhas ainda afetam sua autoestima

CAPRICHO ABRIL COM.BR
Lili Reinhart fala de dismorfia corporal causada pela acne: “E
obsessivo”

O'-'. o 890 9 comentarios 12 compartilhamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook®

E inegavel que a revista Capricho objetiva desconstruir estereétipos de beleza
e se colocar como amiga das leitoras a ponto de que elas sintam que ndo estédo
sozinhas. Porém, outros posts sobre o mesmo assunto confrontam esse objetivo na
medida em que, de certa forma, reforcam esteredtipos e padrées de beleza.

Um exemplo disso é a matéria “Acordar com uma espinha? Descubra qual a
reagdo da garota de cada signo” (CAPRICHO, blog, 15/09/2018). Para desfazer a
ideia negativa sobre a acne, a revista usa como lead: “Esta matéria é a prova de que
isso n&o precisa acabar com o seu dia, ok? Até porque acontece com todo mundo ;)”
(CAPRICHO, blog, 15/09/2018) e reforca em seu texto como a espinha é algo
normal com frases como: “Que tal tratar o assunto com um pouco de descontragéo e
descobrir como cada signo reage ao aparecimento de uma espinha?” (CAPRICHO,
blog, 15/09/2018). Entretanto, algumas caracteristicas entram em conflito com o lead

e outras frases do texto, resultando na inconsisténcia deste.

° Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Figura 7 - Reacao de cada signo

Capricho @
15 de setembro -

Esta matéria € a prova de que isso nao precisa acabar com o seu dia, ok?
Até porque acontece com todo mundo %

CAPRICHO.ABRIL COM.BR
Acordar com uma espinha? Descubra qual é a reagdo da
garota de cada signo

OU 264 1 comentario 1 compartithamento

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook®

No decorrer do texto, é apresentada qual seria a reacdo da garota de cada
signo com base nos esteredtipos de acdes e emocdes de cada signo do zodiaco.
Assim, é dito, por exemplo, que as arianas superam o lado teimoso e se seguram
para ndo espremer a espinha, as taurinas “deixam pra I&” porque sdo pacientes e
calmas, as geminianas sédo bem informadas, entdo, sabem o que fazer, etc.

Na descrigdo da reacédo das cancerianas, a revista diz que “nessas horas ela
sofre, reclama, manda Whats pra galera — nos grupos e no privado — se
lamentando... No fim, porém, sua forga interior fala mais alto e fica tudo bem!”
(CAPRICHO, blog, 15/09/2018).

A reagao das garotas do signo de virgem é: “ela repara nos minimos detalhes.
E por isso que, ao desligar o despertador, ja4 vé a espinha pela tela do celular!
Autoexigente, a garota de virgem logo comeca a se culpar pelas guloseimas dos
dias anteriores. Passado um tempo, porém, ela ~aceita~ a situagao” (CAPRICHO,
blog, 15/09/2018).

Na vez das escorpianas, a descri¢éo é:

'° Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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vocé é daquelas pessoas 8 ou 80. No caso da espinha, em geral é
80, vamos combinar! Vocé xinga, grita, pensa em se vingar do
hamburguer comido na véspera... Mas logo percebe que ndo é o fim
do mundo (voltando para o 8 em 3, 2, 1!). (CAPRICHO, blog,
15/09/2018)

Com isso, embora a Capricho relembre diversas vezes, nessa matéria e em
outras, que a ache nao € um problema que deve interferir na autoestima feminina,
casos como esses reforcam essa ideia mesmo que nao seja de forma explicita.
Exemplificando, se de acordo com a revista, as cancerianas sofrem por causa do
fato, as virginianas, exigentes, se culpam por ter ingerido certos alimentos e as
escorpianas gritam e xingam, isso traduz para o leitor que a ache € uma imperfeicao
gue deve ser aceita, mas mesmo assim € incbmoda.

Foi possivel constatar, também, que a revista Capricho busca por meio desta
linha editorial diversificar os tipos de belezas que séo temas das matérias evitando a
excluséo e a construcdo de padrdes. Para exemplificar, pode-se citar matérias sobre
a aceitacdo do cabelo crespo e dicas de produtos para este tipo de cabelo.

Pode-se concluir que, nesta categoria, a Capricho pretende desconstruir
alguns discursos hegemonicos sobre a beleza feminina e aumentar a
representatividade. Aqui a revista tenta criar um ethos de adolescente comum, que
tem problemas de autoestima, de aceitacdo, mas que pode e deve supera-los.

Além disso, os textos desta categoria mobilizam discursos existentes na
sociedade, como, por exemplo, o que vé a achne como uma ameaca a beleza
feminina, e busca desconstrui-los, criando novos.

Entretanto, € importante lembrar também que as discordancias ressaltadas
acima revelam que esses discursos exercem forgca na sociedade e contribuem para
a construgdo de um ethos feminino adolescente que por mais que tente se

desapegar, ainda se importa com tais questdes.

5.3 Vida Real

De todas as categorias editoriais de postagens, Vida Real € a que mais
demonstra o reposicionamento da revista Capricho, ja que a maioria dos assuntos
densos e desagradaveis sdo apresentados neste espaco. Nesta categoria, a revista
apresenta posicionamentos politicos e opinides de forma explicita e objetiva,
distinguindo-se e afastando-se das demais.

Os assuntos recorrentes na linha editorial em questdo sao, conquistas

femininas, assédio, feminismo, racismo, distarbios psicolégicos, sexo, saude
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feminina e violéncia contra a mulher. Ainda, as postagens na pagina do Facebook
de matérias desta categoria e sobre estes assuntos costumam ter,
consideravelmente, mais comentarios e engajamento do publico do que as outras
categorias citadas. Entretanto, é importante ressaltar que, tal diferenca € constatada
principalmente quando os personagens envolvidos sédo famosos ou idolos teens.

A matéria correspondente a imagem a seguir, por exemplo, expde a nova lei
de importunacéo sexual e divulgacéo de crimes de estupro. O texto disserta sobre a
legislacdo, explica quais serdo as mudancas, quais foram os acontecimentos que

levaram a alterac&o da lei e demonstra estatisticas dos crimes de estupro no Brasil.

Figura 8 - Lei 13.718/18

Capricho @
@ 30 de setembro as 20:00 - Q

A lei também criminaliza atos de importunacao sexual

CAPRICHO_ABRIL COM.BR
Nova lei classifica a divulgagao de videos com conteldo
sexual como crime

QD 157 9 compartilhamentos
Fonte: Pagina da Capricho no Facebook™
A matéria tem alto teor informativo e explicativo. Finaliza-se com a seguinte
frase: “Denuncie. Vocé nao estd sozinha!” (CAPRICHO, blog, 30/09/2018),
incentivando as dendncias de crimes deste tipo e apoiando as leitoras.
Quando o assunto é feminismo ou posicionamento politico, a Capricho

manifesta sua posicdo e opinido de maneira evidente em posts como o0 préximo

! Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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exemplo. Apesar do foco da matéria ndo ser este e, sim, o tabu sob os pelos

femininos, a revista se posiciona durante todo o decorrer do texto.

Figura 9 - Pelos femininos
Capricho @
@ 29 de setembro as 14:12- Q

Nas ultimas semanas, mulheres foram comparadas ao Chewbacca e a
cadelas por homens que acham o fato de serem peludos bastante masculo
e viril, mas ndo aceitam o fato de que mulheres também tém pelos.

o 249
CAPRICHO.ABRIL COM.BR

Todo mundo tem pelos. Mas por que os das mulheres
incomodam tanto?

OO 53 201 3 comentarios 17 compartilhamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook™

Com a aproximacdo das eleicbes e a acusacdo, por parte de grandes
movimentos sociais, de que um dos candidatos a presidéncia do Brasil teria ideias
machistas e miséginas, houve um grande crescimento da repulsa ao movimento
feminista e diversas ofensas tomaram conta das redes sociais.

Um desses casos aconteceu quando milhares de cidades brasileiras
apresentaram protestos resultantes dos grupos, paginas e manifestacées nas midias
que foram organizadas por mulheres para se opor a tal candidato. Como resposta,
paginas de oposicdo divulgaram criticas e publicacdes com o objetivo de
deslegitimar os protestos femininos.

Assim, a matéria em questao discorre sobre uma das postagens feita pela

pagina “Direita Pernambuco” em que mulheres feministas sdo comparadas a

' Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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chewbaccas fazendo alusédo a ideia de que feministas ndo se depilam e tém muitos
pelos corporais.

O texto explica o motivo da existéncia dos filamentos corporais e o fato de
que fazer parte no movimento nao significa, exatamente, que uma mulher parou de
se depilar. Também, a matéria menciona uma cantiga criada por eleitores do
candidato alvo dos protestos que dizia que deveria ser dada “ragdo de tigela” as
feministas e que as mulheres de esquerda teriam “mais pelos que cadelas”.

No final, a revista finaliza com o seguinte paragrafo:

E importante destacar também algumas palavras que s&o
constantemente usadas na tentativa de ofender as mulheres: “gorda”,

“peluda”, “lésbica” e “feminista”. Nenhuma dessas palavras ofende

porque nenhuma delas é realmente uma ofensa. Uma pessoa gorda
é s6 uma pessoa gorda. Uma pessoa peluda é s6 uma pessoa
peluda. Dependendo do contexto, uma Iésbica ndo é s6 uma Iésbica.
Tem toda uma questao politica e social por tras dessa denominacéo.
Mas, sim, uma léshica € uma lésbica e uma feminista € uma
feminista. (CAPRICHO, blog, 29/09/2018)

Este trecho tende a dizer que ser homossexual na nossa sociedade € uma
questao politica e social ao mesmo tempo em que sugere que 0S outros itens nao
sdo. Entretanto, é relevante salientar que usar o abandono a depilacdo como forma
de resisténcia a um padrdo de beleza se encaixa em uma questdo politica e social.
Ser gorda e resistir a uma sociedade que prega como padrao de beleza e de saude
0 corpo magro e malhado é uma questdo politica e social. E ser feminista € lutar
pelos direitos das mulheres, defender a igualdade e destruir instituicdbes sociais
como o patriarcado. Portanto, também € uma questao politica e social.

Além disso, ao longo do texto é possivel identificar de maneira explicita um
posicionamento politico da revista. Quando se refere ao candidato a presidéncia
defendido pelas paginas que compartilharam as ofensas ou a cantiga, o texto usa a

7

seguinte frase: “#elendo sera citado aqui, mas vocé sabe quem €& o politico em
questao” (CAPRICHO, blog, 29/09/2018). Mesmo que a revista diga que nao ira citar
o nome do candidato, a forma de escrever “ele n&do” com o icone # e as duas
palavras seguidas faz referéncia a hashtag usada nas redes sociais para se opor e
resistir ao candidato em evidéncia e sugere o apoio da Capricho ao movimento.
Nesta categoria, como dito, a Capricho busca também abrir espaco para falar
de racismo, como, por exemplo, no post a seguir em que o tema € o racismo e a

exclusdo da mulher negra.
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Figura 9 - Exclusédo amorosa da mulher negra
Capricho @
29 de setembro as 16:00 - Q

O amor realmente ndo tem cor? Nossa colunista Ana Carolina Pinheiro
conversou com meninas negras sobre a questao racial nos relacionamentos
amorosos.

CAPRICHO.ABRIL. COM BR
Precisamos falar sobre exclusao amorosa de garotas negras

e ‘palmitagem’

Q0D 120 7 comentarios 1 compartilhamento

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook™®

Neste exemplo, a revista explica como o racismo influencia o0s
relacionamentos amorosos das mulheres negras e fala sobre a sexualizacdo dos
corpos negros. Ressalta-se que essa matéria faz parte de uma coluna chamada “O
nosso lado da histéria” que compde a categoria Vida Real e abrange racismo,
empoderamento e a historia negra.

Quando se trata de saude feminina e sexo, os temas, geralmente, incluem
davidas iniciantes sobre relacdes sexuais, TPM, sexo oral, doencas sexualmente
transmissiveis e outros. Na maioria das vezes, € possivel identificar que a revista
procura desmistificar alguns conceitos relacionados a esses assuntos ou
desconstruir opinides equivocadas sobre. Como, por exemplo, quando o assunto é
a menstruacao, a revista escreve sobre preocupacdes ou duvidas que podem levar &
inseguranca das mulheres: cheiro da menstruagao, relagcdes sexuais durante o

periodo menstrual ou a temida possibilidade de engravidar durante a menstruacao.

" Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Entretanto, matérias com o tema sexo ainda reproduzem conceitos sociais
inadequados. Dentre os conteddos analisados, houve alguns casos em que a revista
buscava tirar duvidas femininas para auxiliar no alcance de um maior prazer
masculino.

Em um exemplo da coluna S.0.S Sexo, a pergunta a ser respondida consistia
em “Meu namorado ndo gozou. O que pode ter acontecido?” (CAPRICHO, blog,
21/09/2018). O texto contava com a opinido de uma médica profissional, porém
dizia que o fato de ndo haver ejaculacdo masculina apés uma relacao sexual poderia
fazer com que a garota ficasse “se perguntando se fez algo de errado ou se né&o
agradou o suficiente” (CAPRICHO, blog, 21/09/2018). Assim, a revista reforga a
ideia de que o prazer masculino tem mais importancia do que o feminino e € de total
responsabilidade da mulher.

Conforme mencionado, outros temas recorrentes nesta linha editorial
consistem em assédio, violéncia contra a mulher e relacionamentos abusivos. Para
exemplificar, pode-se citar a matéria sobre o namoro entre os cantores Noah Cyrus,
irma de Miley Cyrus, e Lil Xan e a matéria sobre o youtuber, Everson Zoio, acusado
de estupro.

No primeiro caso, a matéria conta a briga que ocorreu entre o casal e foi parar
nas redes sociais. Xan acusou a namorada de té-lo traido ap6s Noah lhe enviar, em
tom de humor, uma fotomontagem em que est4 com outro homem.

Em seguida, a revista expde os problemas de relacionamento dos dois
contando outras situacdes em que Lil Xan pareceu ndo ser um bom namorado ja
que, de acordo com Noah, ele ja teria, inclusive, dado indicios de traicdo. Assim, a
Capricho conclui que o rapper tem uma masculinidade fragil que pode ser perigosa e
ameacadora. No decorrer do texto, a matéria critica a exposi¢do da discusséo por Lil
e diz que a masculinidade fragil dele fez com que a namorada passasse uma
imagem de louca.

A revista termina a matéria, alertando que tal caracteristica dos homens afeta
as mulheres de maneira negativa e as fazem se culpar por algo que nao cometeram.

Assim, a Capricho exemplifica:

O garoto fiscaliza suas roupas, a forma como vocé interage com
seus amigos e/ou até mesmo as suas poses que faz quando tira
fotos com outros caras, mas ostenta um belissimo chup&do no
pescoco da noitada do dia anterior. Ele te cobra, mas nédo se cobra.
Ele exige coisas de vocé, mas nao exige coisas dele mesmo. Que
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tipo de relacionamento unilateral € esse? NoOs respondemos: € do
tipo abusivo. (CAPRICHO, blog, 08/09/2018)

Figura 10 - Noah Cyrus e Lil Xan

Capricho @ vee
8 de setembro -

Que tipo de relacionamento unilateral € esse? Nos respondemos: € do tipo
abusivo.

CAPRICHO.ABRIL COM.BR
A ameagadora masculinidade fragil de Lil Xan, ex-namorado
de Noah Cyrus

Qi 21 mi 47 comentarios 53 compartihamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook**

O segundo caso consiste na matéria sobre o arquivamento da acusagédo de
estupro ao youtuber Everson Zoio. A acusacdo se deu, pois Zoio postou em seu
canal um video em que contava, em tom humoristico, na frente de seus amigos,
como teve relacdes sexuais sem o consentimento de uma ex-namorada enquanto
ela dormia. Meses depois o0 video repercutiu e diversas pessoas acusaram O
youtuber de estupro, fazendo com que o caso chegasse na justica.

Os dois envolvidos foram ouvidos pela policia, que arquivou o caso por falta
de provas, ja que tanto o youtuber quanto a ex-namorada negaram o ocorrido. Além
disso, Zoio postou em seu canal outro video, s6 que desta vez, se defendendo e

dizendo que inventou a historia com o intuito de ganhar visualizagdes.

' Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Figura 11 - Everson Zoio

Capricho @ ses

18 de setembro - @

Policia Civil declarou que ocorréncia foi encerrada por 'falta de indicios'.

CAPRICHO.ABRIL COM.BR
Apos suposto estupro, caso de Everson Zoio é arquivado

pela Justica
. =2 1 mil 28 comentarios 11 compartilhamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook™

Apoés discorrer sobre os fatos, a revista termina a matéria com o0 seguinte
paragrafo: "Por mais que nenhum crime tenha ocorrido de fato, o caso € revoltante
pelo fato de uma pessoa ter feito ‘piadinha’ de um estupro e depois se desculpado
falando que ‘homem é assim mesmo’. A cultura do estupro também faz vitimas e,
muitas delas, mortais” (CAPRICHO, blog, 18/09/2018). Com isso, a Capricho
demonstra indignacdo com o ocorrido e reforca que fatos como este constroem a
cultura do estupro sob a qual vivemos na sociedade atual. Além disso, relembra
também que tal cultura violenta e mata mulheres.

Concluindo, nesta categoria editorial, a revista Capricho diz ao leitor que o
seu enunciador é feminista, defende o direito das mulheres e se preocupa com a
saude mental das leitoras. Quanto a isso, Maingueneau usa parte da retérica para
defender a ideia de que um ethos efetivo pressupde um carater por parte do
enunciador. Assim, o ethos retérico consiste nos “tragos de carater que o orador
deve mostrar ao auditério (pouco importa sua sinceridade) para dar uma boa
impressao (...) O orador enuncia uma informacéo e, ao mesmo tempo, diz: eu sou
isto, ndo aquilo 1a” (BARTHES, 1970, p. 212 apud MAINGUENEAU, 2008, p.13).

' Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Além disso, quando cita discursos presentes na sociedade como a cultura do
estupro, a violéncia contra a mulher dentro dos relacionamentos abusivos, a
exclusdo amorosa da mulher negra e a sexualizagdo dos corpos negros, por
exemplo, a revista pretende colocar tais discursos em conflitos ou discussédo para
desconstrui-los.

Desta forma, a Capricho constr6i um ethos que interage com o leitor,
influencia-o e conversa com ele de maneira mais proxima e horizontal. Entretanto,
deve-se ressaltar que, apesar de desenvolver um ethos que na maioria das vezes se
torna efetivo, a revista ainda recai na reproducdo de discursos que revelam

preconceitos estruturais e 0 machismo presente em nossa sociedade.

5.4 Famosos

Em Famosos, a Capricho posta matérias sobre acontecimentos da vida dos
famosos, entrevistas, curiosidades e polémicas. Os temas mais comuns desta
categoria sao relacionamentos amorosos das celebridades, desentendimentos entre
as estrelas e opiniées destas sobre assuntos especificos.

Exemplificando, as matérias a seguir trazem o relacionamento de famosos
como tema. No geral, a revista expde 0 relacionamento com extremo romantismo e
de maneira sentimental, como se a relacdo em questéo fosse perfeita. Além disso, é
visivel que as matérias lidam com o tema de maneira a transparecer que 0 sonho ou
desejo de toda garota € viver uma relacdo como a das celebridades.

No primeiro exemplo a seguir, a matéria discorre sobre a reacao do Principe
Harry ao ver o cabelo da sua esposa ao vento. O lead desta é: “A carinha de Harry
no video deixara o seu dia muito melhor!” (CAPRICHO, blog, 21/09/2018) e o texto
inicia-se dizendo que € de conhecimento de todos que o principe presta atencdo em
detalhes da maquiagem de Megan. No decorrer do texto, a revista discorre que, no
momento em que os fios de cabelo da esposa atingiram o rosto de Harry devido ao
vento, ele reagiu da seguinte forma, de acordo com a Capricho: “prontamente deu
um jeito de abaixar tudo e da um sorrisinho ma-ra-vi-lho-so! Sério, NAO DA!”
(CAPRICHO, blog, 21/09/2018). Além disso, o texto conta com recursos néo-verbais
de imagens demonstrando como a situagcédo foi romantica e a frase: “Como bem
apontou um fa do casal, a gente ama o amor deles, né?” (CAPRICHO, blog,
21/09/2018) finaliza a matéria.



55

Figura 12 - Meghan Markle e Principe Harry

Capricho @
£~ @ 21 de setembro - Q

A carinha de Harry no video deixara o seu dia muito melhor! 9

\ 3
)

CAPRICHO.ABRIL.COM.BR

Principe Harry tem a melhor reagao ao ver cabelo de Meghan
Markle voando

OOD= 735 2 comentarios 2 compartihamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook'®

Exemplos parecidos com este podem ser vistos na matéria sobre o
casamento da atriz Janel Parrish que, de acordo com a Capricho, foi um casamento
dos sonhos. E, também, na matéria sobre o relacionamento dos influencers
adolescentes Jade Picon e Jodo Guilherme.

O segundo caso tem como chamada, a frase: “Fofo! Jodo Guilherme da
presente muito romantico para a Jade Picon” (CAPRICHO, blog, 12/09/2018) e como
lead da matéria: “Segundo os filmes, o presente € a maior prova de amor, hein?”
(CAPRICHO, blog, 12/09/2018). Ao longo da matéria, o texto fala sobre o presente e
um pouco sobre o casal que, segundo a Capricho, se assumiu recentemente nas
redes sociais.

Para se referir a relacdo de Jade e Jodo Guilherme a revista usa como
elementos textuais frases e expressées como, “0 amor é lindo, né?” (CAPRICHO,
blog, 12/09/2018), “amada” e “presente mais romantico de todos (pelo menos, de
acordo com as comédias romanticas)” (CAPRICHO, blog, 12/09/2018).

'® Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Figura 12 - Jade Picon e Jo&o Guilherme

Capricho ©@ ves
2% e 12 de setembro - @

Segundo os filmes, o presente € a maior prova de amor, hein?

CAPRICHO_ABRIL COM.BR
Fofo! Jodo Guilherme da presente muito romantico para a
Jade Picon

QD= 1.8mi 7 comentarios 2 compartilhamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook"’

Contudo, o romantismo e a expectativa colocada pela revista sob o
relacionamento das celebridades sobressaem, em alguns casos, o0 apontamento de
problemas ou violéncia dentro dessas relacfes. Algumas vezes, nesta categoria, foi
apresentada pela revista uma postura de isencdo quanto a esses casos, gerando
uma contradicdo com as matérias da categoria Vida Real, por exemplo.

Um exemplo disso € o post sobre a briga entre o casal Flavia Pavanelli e
MCKevinho durante a festa de aniversario do cantor. A chamada da matéria dizia
“Kevinho e Flavia Pavanelli brigam feio e policia € chamada, diz site” (CAPRICHO,
blog, 13/09/2018) e o lead correspondia a frase: “O desentendimento teria ocorrido
na festa de aniversario do cantor” (CAPRICHO, blog, 13/09/2018). Em seguida, no
decorrer do texto, a revista diz que, segundo outras fontes o motivo da discusséo foi
ciume. Flavia teria jogado um copo de bebida contra o seu namorado e ele como
resposta, de acordo com a Capricho, “pegou a namorada pelo pescogo”
(CAPRICHO, blog, 13/09/2018). A briga fez com que a policia fosse chamada e se

dirigisse ao local da festa.

' Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Figura 13 - Flavia Pavanelli e Kevinho

Capricho @ oen
- '. 13 de setembro - 3

O desentendimento teria ocorrido na festa de aniversario do cantor

CAPRICHO.ABRIL. COM.BR

Kevinho e Flavia Pavanelli brigam feio e policia & chamada,
diz site

OG % 5.2 mil 263 comentarios 36 compartihamentos
Fonte: Pagina da Capricho no Facebook'®

Ainda segundo a Capricho, o casal postou fotos nas redes sociais algum
tempo depois trocando caricias e beijos.

No texto, a revista usa palavras como “desentendimento” e “discussao” para
se referir a um caso explicito de violéncia entre um casal. Alias, isso fica claro
guando a matéria aponta que o cantor teria pegado a namorada pelo pescoc¢o. Além
da violéncia, a agressédo teria sido iniciada por conta de ciime, 0 que poderia
caracterizar uma relacdo problematica, de posse ou abusiva.

Em nenhum momento, ao longo do texto, a revista mostra aversao ao fato ou
problematiza o ocorrido, diferenciando-se, assim, substancialmente de outras
matérias anteriores analisadas neste trabalho.

Outro caso semelhante ocorre na matéria sobre o casal Noah Cyrus e Lil Xan,
citados anteriormente na categoria Vida Real. Entretanto, desta vez, embora o tema
seja 0 mesmo, o desentendimento entre o casal € citado de forma completamente

diferente.

' Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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Figura 14 - Noah Cyrus acusa namorado de traigdo

Capricho @ oo
4 de setembro - @

Sobrou até pro Charlie Puth, minha gente...

CAPRICHO.ABRIL. COM BR
Treta! Noah Cyrus acusa ex-namorado de traigao e publica
provas no Insta

Q=% 23mi 78 comentarios 17 compartihamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook™

A matéria, agora, tem como chamada a frase: “Treta! Noah Cyrus acusa ex-
namorado de traigdo e publica provas no Insta” (CAPRICHO, blog, 04/09/2018) que
logo de inicio sugere um desentendimento do casal, porém de forma que gera
curiosidade e ndo preocupacdo. J& no primeiro paragrafo, a revista recomenda que
todos “peguem a pipoca” (CAPRICHO, blog, 04/09/2018) para acompanhar o que,
segundo ela, seria a “maior novela mexicana do momento” (CAPRICHO, blog,
04/09/2018). Em seguida, toda a histéria da briga entre os dois € exposta no texto,
mas, desta vez, como uma narrativa intrigante e curiosa, sem problematiza¢des ou
criticas a postura de Xan.

Além disso, o texto carrega expressdes como “o kisuco ferveeeeu de vez” e
“Uil” (CAPRICHO, blog, 04/09/2018) enquanto explica o desentendimento. E usa a
frase “season finale desta novela hehe” (CAPRICHO, blog, 04/09/2018) ao se referir
ao desfecho da historia. Para manter a curiosidade do leitor, o texto usa expressées

como: “nao parou por ai” e “achou que Lil Xan nao ia responder?” (CAPRICHO, blog,

' Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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04/09/2018). Ao final, a revista pergunta ao publico: “O que vocés acham de tudo
isso? Conta ai!” (CAPRICHO, blog, 04/09/2018).

Com isso, a Capricho entra em contradicdo de forma em que interpreta a
mesma historia de maneira opostas. Enquanto na categoria Vida Real, a revista
problematiza a relacdo abusiva do casal, aqui, a histéria é interpretada como um
episédio de uma série ou uma fofoca.

Outra histéria que foi tratada da mesma forma pela revista na categoria
Famosos foi a perseguicdo que uma atriz teen teria sofrido por uma pessoa
desconhecida que Ihe mandava mensagens dizendo que sabia em que local ela

estava e que roupa estava usando.

Figura 15 - Bella piero e stalker

Capricho @
- I. 3 de setembro - @

Que tensol
"

CAPRICHO.ABRIL COM.BR
Bella Piero revela historia assustadora com stalker
Em Malhacéo, a atriz viveu Sofia, uma garota que perseguia seu cantor..

oo-._:‘ 581 1 compartithamento

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook”

Na matéria a revista suaviza a situacdo quando se refere a esta como uma
“historia assustadora” (CAPRICHO, blog, 03/09/2018). Nao ha nenhum tipo de
problematizacédo ou de alerta com relacdo a gravidade da situacéo.

Também, é possivel identificar certa suavizacdo por parte da revista na

matéria feita sobre o0 assédio que a cantora pop, Ariana Grande, sofreu de um pastor

*° Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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no funeral de Aretha Franklin, onde Ariana teria sido convidada para cantar como
homenagem a cantora.

O pastor Charles Elli lll conduzia a cerimdéncia e fazia um discurso enquanto
era acompanhado por Ariana. Em certo o momento, Charles abracou a cantora,
deixando sua mao préxima ao seu seio. Ariana Grande ficou visivelmente

constrangida e incomodada na transmissao.

Figura 16 - Ariana Grande assediada durante funeral

Capricho @
@ 1de setembro-Q

A cantora foi chamada para prestar uma homenagem no funeral de Aretha
Franklin, mas acabou sendo surpreendida pelo pastor...

CAPRICHO ABRIL COM BR
Pastor acusado de assediar Ariana Grande em funeral se
desculpa

- . -
@ si 22 mil 30 comentarios 30 compartihamentos

Fonte: Pagina da Capricho no Facebook”*

A matéria diz que a cantora foi “surpreendida” (CAPRICHO, blog, 01/09/2018)
pelo pastor e se referiu ao assédio como se Ariana tivesse se envolvido em uma
“polémica” (CAPRICHO, blog, 01/09/2018). Assim, a revista nao critica a postura do
pastor e ndo menciona que assédio é crime e se encaixa nas leis de violéncia contra
a mulher. Além disso, as palavras usadas no texto suavizam a situacao.

Para concluir, pode-se dizer que a romantizacao das relagbes, a isencao e
suavizacdo de fatos problematicos sdo caracteristicas fortemente presentes nas

matérias que fazem parte da categoria Famosos da revista Capricho. Enquanto em

*! Disponivel em: <https://www.facebook.com/capricho/>
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outras categorias a revista pretende desconstruir discursos e propagar
empoderamento feminino, nesta, identifica-se a falta de critica e opinido da
Capricho. Assim, no editorial Famosos, a revista busca construir através das marcas
discursivas um ethos feminino apaixonado e a espera de um parceiro romantico,

como se o desejo do publico fosse, necessariamente, viver um amor.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Apés a analise, € passivel de conclusdo que o reposicionamento de marca da
revista Capricho a partir da modificacdo de seus discursos com relacdo a mulher se
deu, certas vezes, de maneira coerente.

As linhas editoriais Vida Real e Beleza possuem fortes marcas discursivas
que evidenciam esse novo posicionamento da revista. Nessas categorias, foi
possivel identificar temas que garantem a representatividade, debatem sobre a
posicdo da mulher na sociedade, problematizam relacdes de poder entre o0s
géneros, discutem distUrbios psicoldgicos e desconstroem padrdes de beleza.

O ethos visado em tais categorias revela como enunciador uma adolescente
empoderada e que renuncia aos padrfes impostos pela sociedade as garotas. Deste
modo, a revista busca influenciar as leitoras a se identificarem e aderirem a esse
modo de ser.

Além disso, uma das caracteristicas intrinsecas ao discurso, a
interdiscursividade, esta fortemente presente nestas categorias. A revista retoma
discursos ja presentes na sociedade como, por exemplo, a exclusdo amorosa da
mulher negra ou a aversao aos pelos femininos, procurando coloca-los em conflitos
dentro das matérias e desestrutura-los, de forma que constréi um novo discurso que
dialoga com os contextos historicos atuais.

Apesar disso, foi possivel identificar nestas editorias inconsisténcias
discursivas que nao condizem com a nova imagem que a Capricho deseja
desenvolver. Em matérias, como o exemplo da coluna S.0.S Sexo, a revista
mobiliza discursos que reforgam o prazer masculino como prioridade e influencia as
adolescentes a ignorarem a sua propria busca pelo prazer.

Desta forma, a categoria Moda segue basicamente o mesmo padrdo. A
diferenca apresenta-se na medida em que a revista recorre a representacao das
celebridades para construir o ethos. Assim, quando discorre sobre a roupa e a
atuacdo de pessoas famosas, a Capricho procura dizer ao leitor que o seu
enunciador € uma mulher poderosa e forte. Porém, identificou-se nesta categoria
resquicios de posicionamentos segundo o0s quais a mulher deve ser bem
comportada.

J& a categoria editorial Famosos, é onde identificou-se a maioria dos deslizes
e contradicbes nos discursos. Na maioria das vezes, a revista expde 0s

acontecimentos envolvendo as celebridades como uma narrativa com intuito de
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gerar curiosidade e especulagdo. Assim, dispensa todos os tipos de
problematizacbes e criticas construidas em outras categorias. Também, uma
caracteristica presente é a isencdo da revista na medida em que esta ndo revela sua
posicdo sobre os fatos e sempre pergunta ao leitor qual a opinido deste sobre.

E consideravel ressaltar que tal categoria representa um espago mais ltdico e
descontraido, assim como os testes de personalidades, os hordéscopos e as matérias
sobre signos. Devido a isso, € comum encontrar em reportagens deste tipo textos
gue ndo apresentam debates e problematizacdes. Entretanto, constata-se que
nestes espacgos transparecem de forma mais clara os vaos escorregadios do
discurso.

Quando se trata do tom e do modo de dizer, a revista Capricho continua
apresentando-se como uma amiga da leitora. Assim, as matérias apresentam um
tom de intimidade e confidéncia como se fosse uma conversa entre amigas
proximas. Além disso, a revista procura evidenciar nas reportagens que € um
espaco em que a leitora sera acolhida e ouvida sem julgamentos.

Com isso, tanto o reposicionamento estudado neste trabalho quanto outras
caracteristicas da revista Capricho, como, por exemplo, o tom de amiga, séo
imprescindiveis para que esta continue exercendo influéncia sobre seu publico e
estabelecendo uma relacdo auténtica com este. Tal relacdo é espaco de atuacéo
das Relacbes Publicas que podem garantir um relacionamento efetivo entre publico
e organizacdo. Segundo Kunsch, as Relagbes Publicas consistem em “uma funcéo
estratégica indispensavel para que as organiza¢des contemporaneas se posicionem
institucionalmente e administrem com eficacia seus relacionamentos com o0s
stalkeholders” (KUNSCH, 2006 apud KUNSCH, 2003).

Além disso, do ponto de vista do Marketing 4.0 e do branding, discursos e
temas que nortearam o reposicionamento da Capricho legitimam a relacdo entre
publico e revista e a atesta como uma marca com caracteristicas humanas.
Fazendo, assim, com que haja engajamento do publico-alvo através dos valores da
revista e influencie as leitoras a se tornarem, também, defensoras da marca.

Por fim, conclui-se que, apesar do reposicionamento estudado neste trabalho
se mostrar coerente na maioria das vezes, a revista ainda apresenta fortes marcas
de discursos machistas e preconceituosos. Além disso, na tentativa de desconstruir
esteredtipos, a Capricho acaba, muitas vezes, construindo e legitimando outros.
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Assim, evidencia-se a necessidade de um acompanhamento e uma reviséo

frequente para evitar contradi¢ces e inconsisténcias.
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