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APRESENTACAO DO TEMA

A festa aparece na cidade cada vez mais envolvida por empresas que mediam as
relacdes entre a festa e os convidados, o ritual e a mercadoria, a rua e o comércio. Certo
disso, este trabalho tem como objetivo analisar a processo de mercantilizacdo de festas de
familias a partir da instalacdo e do funcionamento de empresas de buffet. Nestes estudos
delimitamos o objeto escolhendo uma empresa em Araraquara, (SP — Brasil), que se dedica
a organizacdo de festas familiares no espago urbano. Ela foi estudada sob a forma de
mercadoria disponibilizada na esfera dos servicos e contemplada a partir da mercantilizagédo
da festa doméstica na cidade, acrescentando nesta compreensdo o processo de
industrializacdo da festa. Observamos como fendmeno urbano, o fato das festas desta
natureza se instalarem num local que reproduz o ambiente familiar, no qual a festa recebe
novos personagens, abrindo os limites de parentesco, trazendo elementos externos para a
intimidade da familia. A producdo de festa doméstica, artesanal, passa para uma esfera de
consumo de produtos e servigcos comprados fora; o espaco da comunidade é substituido
pelo espaco do mercado. A producdo da festa é entdo substituida pela industria da festa.
Destacamos a ingeréncia do mercado em desenvolver possibilidades de consumo, novas
necessidades no que se refere a esfera de servicos na cidade. Assim o tema analisa a

mercantilizacdo da festa doméstica no urbano em que se estabelece o papel do buffet.

A CIDADE.

Nesta pesquisa algumas preocupacdes apareceram a partir da tematica
escolhida. Uma preocupacdo que atingiu os rumos deste trabalho foi a condicéo da cidade
que abriga e d& forma a festa. De modo que, a cidade e o espaco urbano adquiriram
centralidade e, ao passo do nosso pensamento, deveriam ser um ponto de partida. A
principio, gostariamos, entdo, de direcionar a condi¢do que consideramos na cidade. Dessa
maneira concentramos esforcos para extrair, a partir do referencial tedrico escolhido,
indicios que nos permitem abordar a festa e a sua mercantilizagdo a partir dos servicos de
buffet.



Grandes ou pequenas, enfim cidades. Lewis Munford, no seu livro, “A Cultura
na cidade”, apresenta uma analise sobre a cidade e a cultura presente. Na obra ha uma frase

eloguente e, acompanhada de perto de uma simplicidade muito reveladora :

““A cidade é, entre outras coisas, uma forma terrena”.(MUNFORD 1961 p. 332)

A forma terrena das cidades € sendo do homem, e existe nela a possibilidade de
praticas transformadoras. Através da frase acima, pensamos a cidade enquanto campo de
possibilidade do homem como produtor das idéias renovadas na cidade, 0 pensamento que
se apoia no campo da criatividade ilimitada, do “pensamento novo” que nunca ficou alheio
a presenca humana. Aqui é possivel lembrar da condicdo da cidade enquanto possibilidades
do homem, e nela reside a possibilidade de renovacdo das experiéncias, do desenrolar da
vida social, o espaco de criacdo artistica e o lugar de afirmacdo da vida como poténcia. A
cidade em si guarda a possibilidade sempre renovada da mudanca, de novas perspectivas
emancipatorias, de transformacdo. Munford, reserva ainda no mesmo livro um pensamento
que celebra, ao nosso ver, 0 teor vindo dessas expectativas e que ressalta a condigdo que

procuramos evidenciar na cidade — as possibilidades. Segundo o autor :

““A vida social tem caminhos e ritmos que Ihe sdo proprios;
grande parte permanece oculta ou irracional; grande parte
furta-se da observagdo empirica e furta-se ainda mais da
anélise estatistica. Tudo o que se pode dizer com certeza é 0
seguinte: quando uma cidade alcancou o estagio
megalopolitano, encontra-se claramente no caminho
descendente; é preciso que faca um pesadissimo exercicio de
forca social para superar a inércia, alterar a direcdo do
movimento,  resistir @aos  processos imanentes de
desintegracdo. Enquanto h& vida, porém, existe a
possibilidade de um movimento contrario, de um crescimento
novo. Somente quando a cidade grande transformou-se afinal
num deserto, a localizacdo da vida deve encontrar-se noutra
parte”. (MUMFORD 1969 p. 313)

O trecho acima revela uma preocupacao que desde o inicio assumimos e que
retomaremos durante o seu desenvolvimento — as cidades enquanto possibilidades. N&o se

trata exclusivamente de refletir como a festa se insere no espago da producdo a partir dos



buffet, mas deixar indicios de que a mercantilizacdo de um elemento da vida social permite
a constatacdo de algumas questfes importantes quando se procura pensar as possibilidades
de transformacdo na/da cidade. Dessa maneira procuramos potencializar o ato do consumo
da festa enquanto pratica ativa na cidade com implicacfes na manutencgdo da ordem social,
econdmica e politica na atual sociedade. Trata-se aqui de visualizar a atual sociedade do
consumo e a ingeréncia do mercado em tornar mercadoria um elemento da vida social — a
festa. O que se apresenta de fato, € o modo que festas sdo geradas a partir do
funcionamento dos servicos de buffets’ que engrenam a légica do mercado, passando a
exibir inovagdes no campo das mercadorias que se admite dentro das relagdes de produgdo
na cidade, estabelecendo vinculos na cadeia produtiva a partir do consumo de bens
simbolicos. Nesta pesquisa poderemos ainda acompanhar a questdo do consumo tratada de
perto, com maior clareza e envolvimento, com a qual pensaremos a mercantilizacdo das
festas familiares.

A cidade é portadora de uma ordem politica e econdmica que procura orientar
sua funcionalidade com bases atreladas na producéo e reproducdo da ordem vigente. Entre
outras palavras, a cidade e a realidade urbana séo proclamadas por uma ordem capitalista
que acena para a manutencdo dos “privilégios” de uma classe burguesa. Dessa maneira,
tentamos pensar a cidade enquanto condicionante da sua prépria realidade. Aqui reside a
contribuicdo sobre a cidade que se apresenta a partir da apreensdo que Roberto Lobato
Correa faz no seu livro “O espaco urbano”. Para o autor a cidade exerce esse
condicionamento pelas obras fixadas pelo homem que desempenham papel na reproducao
das condicdes de producdo e das relagdes de producdo. Esse condicionante reflete a
conotacdo politica na cidade, e se inscreve na forma espacial. Assim, Lobato nos ajuda a
compreender que a cidade, enquanto lugar dos conflitos sociais e da manutencdo das
estruturas de producédo e de consumo das mercadorias, se orienta de uma maneira ativa nos
seus interesses politicos de classe. A estrutura politica que se impdem no exercicio do
consumo na cidade, a partir do ramo de servigos, ndo nos parece aleatorio. Em seu livro “A
rede urbana”, Lobato nos ajuda a pensar a condigdo que orienta 0 consumo na cidade e a

orientacdo capitalista diaria. “A difusdo de um ideario urbano, capitalista em realidade,

! A grafia da palavra Buffet neste trabalho acompanha a origem francesa da palavra.



que introduz novos valores e condiciona habitos, ratifica e direciona a demanda e o
consumo de bens e servicos urbanos”.(CORREA, 1989b p. 67)

Um ponto relevante para compreender a relagdo intima entre a cidade e os buffets,
surge pelas condicOes de localizacOes deles dentro da cidade. As localizagdes das empresas
promotoras de festas acompanham a regido central da cidade e/ou sub-centros comerciais,
no caso da cidade de Araraquara/SP. O capitalismo impOe aos espacos da cidade sua
orientacdo que assenta na acumulacdo e na propriedade privada. Como nos sugere David

Harvey:

Para o capitalismo sobreviver, deverd existir ou ser criado
espaco novo para a acumulacdo. Se o modo capitalista de
producdo prevalecer em todos os aspectos, em todas as
esferas e em todas as partes do mundo, havera pouco ou
nenhum espago restante para a acumulacdo adicional (o
crescimento populacional e a criagdo de novos desejos e
necessidades seriam as Unicas opcGes). (HARVEY 2005 P.
64)

O pensamento que se reserva dentro da cidade muitas vezes ndo se demonstra
aberto a importancia politica dos acontecimentos, que podem parecer aleatorios e
arbitrarios. Esse distanciamento politico fica claro principalmente quando se procura pensar
a relacdo do mercado e o seu movimento; o rumo politico encenado na cidade a partir da
exaltacdo do consumo sempre renovado pelas mercadorias; as condic¢Ges sutis de controle e
as estratégias que busca condicionar ao inves de libertar. O que envolve a prética cotidiana
na cidade estd vinculada a condicdo politica que a rodeia e, mais do que isso impde o0
significado que tem no seu pensamento, na ideologia dominante. A mercantilizacdo da festa
reside no fato de que existe um flagrante “encenado” por nos na atuagdo do mercado; a
geréncia de uma determinada modalidade de servicos na qual a produgdo da festa se
inscreve na producdo. No seu livro, “O direito a cidade”, Henry Lefevbre ressalta a
condic¢do politica inerente a realidade urbana:

E no entanto, as questdes relativas a cidade e a realidade
urbana ndo sdo plenamente conhecidas e reconhecidas ;
ainda nao assumiram politicamente a importancia e o



significado que ttm no pensamento (na ideologia) e na
pratica. (LEFEVBRE 2001 p.2)

O estabelecimento das empresas responsaveis na producdo de festas ndo nos
parece aleatorio. Trata-se de assumir o aspecto da atual sociedade de consumo, como
produtora essencial de mercadorias que expde as festas familiares produzidas pelos buffets,
préximo ao que caracteriza o valor de troca. A producdo da festa tem seu significado
marcado pela condigdo econ6mica capitalista e entra no, sempre renovado, reino das
mercadorias. Dessa maneira 0 ato de producdo e consumo da festa entendimento pela
atuacdo dos buffets surge como indispensavel na procura por novos investimentos para a
acumulacédo capitalista. Dessa maneira , Nestor Canclini, no seu livro “Consumidores e
cidad&os; conflitos multiculturais da globalizagdo”, ressalta um pensamento provocador

sobre a condi¢do em que se processa 0 ato de produgéo e consumo:

“O modo como se planifica a distribuicdo dos bens depende
das grandes estruturas de administracdo do capital. Ao se
organizar para prover alimento, habitagdo, transporte e
diversdo aos membros da sociedade, o sistema econémico
“pensa’ como reproduzir a forca de trabalho e aumentar a
lucratividade dos produtos. Podemos ndo estar de acordo
com a estratégia, com a selecdo de quem consumira mais ou
menos, mais é inegavel que as ofertas e bens e a inducéo
publicitdria de sua compra ndo sdo atos arbitrarios™.
(CANCLINI, 1995 p.53)

As palavras de Canclini incitam a reflexdo das condi¢cbes que engrenam o
consumo na cidade. Para o autor, existe uma condicdo, o sistema econémico, que aparece
como certa “habilidade” na manutencdo do reino das mercadorias. O mercado estd atento
aos movimentos da cidade para fazer dela seu instrumento na manutengdo de suas formas
de produgdo e consumo. Muito embora exista algum desencontro nesta relagdo consumo-
cidade, é preciso atentar para relagbes mais finas que deslocam o olhar nos sentidos
admitidos dentro da cidade. O que chamamos atencédo € a exposicao da condigédo da cidade
e a significacdo que ela adquire para os sujeitos. Trata-se de afirmar uma cidade, como por
exemplo Araraquara-SP, em Vvérios niveis de sua realidade, dona de um diversidade e
riqueza apoderada pelos sujeitos. Em nossa analise, reduzir a cidade as relagbes de

producdo e consumo, seria 0 mesmo que reduzir os campos de possibilidades e renovacéo
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do pensamento presente no urbano — seria esquecer a possibilidade de apropriagdes e do
sentido da obra. Henri Lefebvre no livro “O direito a Cidade” ressalta a imprudéncia que

reduz o olhar sobre a cidade a partir das rela¢cGes dominantes.

“Declarar que a cidade se define como rede de circulagdo e de
consumo, como centro de informacoes e de decisdes € uma ideologia
absoluta; esta ideologia, que procede de uma reducgdo-extrapolacéo
particularmente arbitraria e perigosa, se oferece como verdade total
e dogma, utilizando meios terroristas” (LEFEBVRE. 1997; p.43)
Dessa maneira pensar a cidade significa ndo torna-la reduzida aos olhos das
relacGes capitalistas dominantes, ao contrario, o urbano no qual processa a festa ndo pode
ser excluido das perspectivas transformadoras do cotidiano. Nosso olhar esta atento a
perspectiva de ingeréncia do mercado na producdo de um modelo de festa na cidade e na

condicédo de mercadorias disponibilizadas para o consumo na cidade.

O COTIDIANO E A ORIENTACAO DOS BUFFETS

As estruturas econdmicas e politicas da atual sociedade implicam o cenario das
festas nas modalidades oferecidas pelos buffets. Assim, torna-se relevante e questionador o
percurso para refletir o papel dessas empresas no meio urbano. O capitalismo atua na
maximizagdo das mercadorias e recria a cada momento suas formas de fetiche. O ato de
consumo nunca foi tdo importante e aclamado nas mensagens publicitarias quanto no inicio
do século XXI. As mensagens procuram tornar 0 consumo mais pratico e habitual, e por
outro lado, elas também buscam orientar o desenvolvimento da vida na cidade apoiado nas
mercadorias com significados inerentes ao desenrolar da vida. Em muitos casos a
publicidade procura conduzir o que deve ser consumido, redefinindo novas relagcdes com 0s
produtos, e deixando o consumo com ato indispensavel®. O que se percebe é que 0s modos
de vida séo traduzidos freqiientemente nos bens de consumo e na capacidade de compra das

pessoas, implicando estilos de vida. O mercado passa a atingir esferas mais individuais,

2 0s bens (...) sd0 acessorios rituais: 0 consumo é um processo ritual cuja funcéo priméria é dar sentido ao
fluxo incompleto de acontecimentos, e neste ritual construimos nossas cercas e pontes com as quais damos
concretude e sentido ao mundo que nos cerca. (DOUGLAS, & BARON, 2004.P18)
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mais intimas, do cotidiano das pessoas e das familias. Nesse sentido diante da relagdo com

o0 desenrolar da vida, Henry Lefebvre nos revela um pensamento instigante:

“Tudo se passa como se as pessoas ndo tivessem nada para dar um sentido a
sua vida cotidiana, nem mesmo para se orientar e dirigi-la, posta de lado a publicidade”.
(LEFEBVRE. 1997; p.92)

O trabalho publicitario se constitui num importante pilar do contetdo capitalista
que procura atentamente os sujeitos. O desenvolvimento das condicdes de producdo do
sistema econémico impde em cena 0 jogo das mercadorias, dos produtos, do luxo e do
descartavel. Dessa maneira, o veiculo publicitario atua no sentido muito proprio de incitar
0s desejos para as novas compras, e ampliar o espaco das marcas e o desenvolvimento de
necessidades. O que é passivel de uma andalise mais profunda é a fantasia que o consumo
ousa em capturar, conferindo atuacdo na performance das marcas e das estratégias usadas
pelo marketing para “entreter” e fornecer um contetdo espetacularizado. O que é comum
na cidade ¢ o movimento de producdo, sempre renovado, de mercadorias, a geracao das
novas estréias e as transformacdes das vitrines. A habilidade que se instala na producéo e
significacdo das mercadorias desenvolve o consumo dos bens no cotidiano da cidade,
sempre apoiado nos vislumbres de rentabilidade e de ganho que essa relacdo oferece.
Milton Santos fornece um ponto relevante para ampliar nossas perspectivas:

“E em vez das promessas de um conhecimento mais verdadeiro, com
sua variedade de combinacdes e escolhas, com a producdo mercantil
enviesada de imagens do mundo e de imagens das pessoas, estamos
sob a ameaca permanente da manipulacédo. A imagem estereotipada
ameaca substituir o gosto pela fantasia e pela descoberta. Como a
emergéncia das massas, resignificadas com a exploragdo urbana e
metropolitana, deu-se pari-passu a expansdo de consumo, tudo
conflui para que a competicdo dentro do individuo se estabeleca
entre o cidadd@o, o individuo forte, e o consumidor, o individuo
enfraquecido.” ( SANTOS, M. 2000 P. 33)

Mas qual a implicagdo dessa sociedade de consumo na tematica da festa? A
festa gerada pelos buffets tem implicagdes que se traduzem na ordem capitalista atual e na
condicdo que as pessoas procuram “orientar” suas escolhas. De fato, a atuagdo dessas
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empresas no fornecimento de pacotes de festas acrescenta uma problemética que vai em
sentido j& indicado por alguns autores. Henri Lefebvre traz na sua obra “O direito a cidade”
um ponto indispensavel para desenvolver nossa tematica. O cotidiano programado da
cidade incorpora uma racionalidade que incorpora festas em buffet. Nesse sentido, para
Lefebvre, a festa se apresenta como uma “contra-racionalidade” que procura transformar a
vida cotidiana no sentido de reverter o ordenamento racional e programado do cotidiano.
Para o autor existe na festa (o autor se refere as festas rurais) a celebracdo que ousa
caminhar num sentido oposto a racionalidade dos eventos sociais e das coisas. No seu livro

“O direito a cidade” o autor pontua a perspectiva que procura pensar as festas na cidade.

“O problema é restituir a festa transformando a vida cotidiana. A
cidade foi um espaco ocupado ao mesmo tempo pelo trabalho
produtivo, pelas obras, pelas festas. Que ela reencontre essa fungéo
para além das funcbes, na sociedade urbana metamorfoseada”
(LEFEBVRE. 2001; p.128)

Em seu outro livro, Lefevbre € mais incisivo sobre suas consideracao e lembra:

“... a Revolugdo (violenta ou ndo) adquire um sentido novo: ruptura do cotidiano,
restituicdo da festa”. (LEFEBVRE. 1997; p.43)

Encontramos nas palavras de Lefebvre um ponto relevante na orientagdo da
leitura sobre as modalidades de festas oferecidas pelos buffets. A primeira é a condi¢do
econdmica e politica que engrena o cenério atual, em outras palavras, a mercadoria que
destinada aos habitantes da cidade presenciada pela insercdo da festa na producédo
(mercantil). A outra, essa mais importante, ¢ a relacdo que a fung@o econémica e o valor de
troca, o do “dinheiro”, processa 0 modo de estar na vida e concebe o modo de gozar a festa.
A segunda revela nas entrelinhas a funcdo dos buffets, que ndo celebram uma outra
racionalidade na cidade, pelo contrario, eles encenam a programacdo da festa inserida no
cotidiano da cidade como lembra Lefebvre. Os buffets encenam, como sustentaremos
indicios nas paginas seguintes, a racionalidade travestida na atuacdo dessas modalidades de
festas contribuindo para que festas de buffets se insiram nos atos dos cotidianos reservados
a programacdo e a prescricdo (indevida) da festa. O que ja aparece nas preocupacdes de
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Lefebvre é como restituir o valor da festa, no plano do vivido, sua capacidade criativa, de
apropriacdo , de obra na cidade?

A ordem da cidade confere significado préprio ao movimento do todo social.
Nossa intui¢do se guia pelo fato de que existe na atual sociedade mecanismos que conferem
0 rumo da cidade abdicando a idéia de transformagdo e de luta de classes. De fato, a
conjuntura politica e econdmica que se engendra na cidade se revela na manutencdo das
condicdes que abastecem o contetido da ordem burguesa no cotidiano®. Hoje as estratégias
em uso na cidade se concentram na pratica do consumo e no exercicio das compras
renovadas.

O consumo das modalidades de festas oferecidas pelos buffet ndo promove a
ruptura, mas acena para a esfera de servigos atribuindo novas modalidades de consumo.
Existe na festa dos buffets algo que, num primeiro olhar, pouco pode contribuir para a
transformacdo da vida cotidiana. A idéia de instalacdo dessas empresas no meio urbano
revela a principio a retomada do “reino das mercadorias” através do produto festa, e ndo
qualquer uma, mas sim as festas familiares. Em outras palavras, as festas geradas pelo rigor
das estruturas do buffet obedecem a vontade dos servigos oferecidos como mercadoria na
cidade. A festa, sobretudo nas exigéncias e na delimitacdo que o buffet possui, ndo orienta a
producdo dos eventos num sentido de produzir uma outra “racionalidade”. Pelo contrério,
as empresas procuram tornar nitido o seu comprometimento na producdo de pacotes de
festas controlados, que corresponde ao sentido da mercadoria para satisfazer as
necessidades das familias de classe média, média alta. As empresas se colocam no papel de
fornecer a seguranca para o desenvolvimento da diversdo dos participantes e tomam a rédea
na producéo do evento. Tudo o que pode ser apresentado aos participantes do evento passa
pela geréncia dos buffets e de seu recreadores. Ao se dirigir ao buffet, a festa se inscreve na
esfera da produgéo.

A festa oferecida nos buffets em pouco pode contribuir para romper com a

ordem social, pois as orientagbes dadas pelos buffets sdo asseguradas pelo controle do

¥ “O cotidiano hoje se empobrece no sentido em que cada vez mais ele est4 subordinado ao mundo das

mercadorias, em que 0s sinais de status permeiam as relacGes, e 0 valor de troca subjuga e captura o sentido
do uso. Nessa perspectiva o cotidiano se apresenta como o lugar dos gestos repetitivos e da uniformidade e
homogeneidade de habitos, formas de uso, comportamento, valores etc. Tudo programado pelo capitalismo e
pela estratégia estatal que organiza o cotidiano (modo de morar, vestir, como e onde despendem as horas de
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evento. Em um tom particular, essas empresas procuram orientar a producéo dos eventos e
propdem um modelo que orienta a produgdo das festas. O controle do evento, sobretudo na
sua organizacdo e gestdo estdo embutidas na racionalidade do estabelecimento comercial,
que se orienta a partir da rentabilidade e dos ganhos do evento. O que se coloca sdo as
condi¢bes do “lugar de consumo” dessas modalidades de festas na cidade destinados a
mercantilizacdo propria da festa.

Deleuze e Guattari nos orientam sobre um caminho que podemos adotar nesse

trabalho e que envereda nosso pensamento a partir do empresariamento da festa na cidade.

“Trata-se sempre de liberar a vida la onde ela é prisioneira, ou de tentar fazé-
lo num combate incerto”. (DELEUZE & GUATTARI, 1992 p.222)

As palavras acima ampliam as perspectivas na afirmacdo do ritual e a conduta
de préticas transformadores. Ao libera-la, é precioso o teor das iniciativas de festas
conduzidas numa origem mais singular e menos estandartizada, mais propria. O que se
coloca é a propria esfera de consumo padronizada pela atuacdo desses servi¢os em que a
apropriacdo da festa acontece pelo comércio.

J& em relacdo aos buffets, algumas coisas aparecem de modo a acrescentar
subsidios. A investida desse tipo de modalidade de empresas abre possibilidades de
consumo na cidade. O que se registra nesse consumo é a entrada do mercado na producéo e
na organizacao da festa. O mercado caminha no sentido de conferir significado proprio e
exclusivo na producdo de eventos que antes pertenciam a intimidade das familias.
Aniversarios, casamentos, eram produzidos de modo artesanal pelas familias, envolvendo
seus membros na producdo da festa. Um ritual que se estendia por um periodo longo de
preparacdo e organizagdo do evento. O artesanato da festa cumpria as funcdes de reforgar
lacos de parentesco dentro da estrutura familiar. O fazer dos alimentos era personalizado.
Os produtos comprados para serem consumidos no interior da casa por ocasido dos ritos
domésticos (aniversarios, casamentos, batizados, confraternizagdes etc.) sdo transferidos
para um local fora da casa, impessoal, controlado. O lugar da festa, a partir dos buffets, é

mediado pelos promotores do evento, e assumido como espaco do comércio que separa 0s

folga e lazer) tratando de abolir a diferenca.” CARLOS, A. F. A. O lugar no/do mundo. S&o Paulo. Hucitec,
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produtos de seus consumidores. Os servigos de buffet, enquanto empresas, oferecem
produtos acabados para o mercado, padronizando o consumo e a propria relagdo com a
festa. A festa é gerada sob as condigBes repetitivas e limitadas dos buffet, como se ao
menos ndo pudéssemos imaginar um sentido oposto a orientacdo dos modos de conceber a
festa e afirmar a vida.

Outro ponto que nos parece importante é a produgdo das festas “acabadas”,
prontas, e 0 que ndo pressupde nenhum envolvimento na produgdo do evento e nem no
preparo dos alimentos, quer dizer, a festa ndo conta mais com a criatividade e singularidade
dos membros do grupo familiar. Essa passagem para o consumo da festa pronta, a “festa de

contrato®”’

dos buffets, mostra um afrouxamento dos lacos familiares, de uma sociabilidade
que se desfaz no ambito da vida urbana, implicando tempos e espacos distintos.

O que gostariamos de inferir sobre a condicdo da festa na cidade, é que ela ndo
pode ser construida, criada na intimidade doméstica, pois ela se encontra pronta, acabada
nos buffets. H& uma ruptura entre 0s espacos domésticos e 0s espacos privados dos buffets.
Aqui existe uma implicacdo na condicdo de conceber os rituais, numa relacdo intima com o
pensamento que corrobora o desenvolvimento das préaticas transformadoras, da producéo
dos sentidos que acontecem na apropriacdo da festa pelos sujeitos sob a forma de gozar o
mundo e afirmar a vida®. O ramo de atividade do comércio, os buffets, apresenta modelos
prontos destinados ao consumo, que orientam a producdo dos eventos sob o pilar da

seguranca, e do conforto aos consumidores.

O TRAJETO DOS NOSSOS OLHARES.

Procuramos sustentagdo tedrica para compreender 0 modo de desenvolvimento
da mercantilizacdo das festas de familias através dos servigos oferecidos pelos buffets.

Dessa maneira, os textos do socidlogo portugués Boaventura de Souza Santos nos ajudam

1996.p. 92

* Quando a festa é contratada nos espacos dos buffets é exigida por parte dos estabelecimentos comercias a
assinatura de um contrato que expe as condicdes as quais serdo geradas e produzidas as festas. A isso deve-
se a festa de contrato.

% “Todas essas consequéncias decorrem do fato de o trabalhador ser relacionado com o produto de seu
trabalho como um objeto alienado. Pois esta claro que, baseado nesta premissa, quanto mais o trabalhador se
desgasta no trabalho tanto mais poderoso, se torna 0 mundo de objetos por ele criado em face dele mesmo,
tanto mais pobre se torna a sua vida interior, e tanto menor ele se pertence a si proprio.” MARX, K.
Manuscritos Econémicos e Filoséficos. 1984.
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nos dispositivos de analise. Este trabalho utilizar4 sua producdo intelectual a partir de
capitulos de dois livros: “A critica da razdo indolente: Contra o Desperdicio da
Experiéncia” e “Conhecimento Prudente para uma vida decente”. No livro “A critica da
razdo indolente: Contra o Desperdicio da Experiéncia” o autor elabora o primeiro livro de
uma série que busca cobrir seu pensamento na producéo de sua teoria critica. Ja o segundo
¢ organizado por Boaventura, e utilizaremos justamente o trecho escrito pelo autor(“Para
uma sociologia das auséncias e uma sociologia das emergéncias”).

No livro organizado por Boaventura, “Conhecimento Prudente para uma vida
decente”, o autor propde estudar® alternativas & globalizacdo neoliberal e procede a critica
ao modelo de racionalidade a qual denomina razdo indolente. E o autor vai ainda além,
propde caminhos de um outro modelo, a razdo cosmopolita. No desenvolvimento da nossa
analise utilizaremos estas duas proposicGes de Boaventura para desenvolver os dispositivos
de interpretacé&o.

A razdo indolente

A razdo indolente, a qual se refere Boaventura, € o modelo desenvolvido no
Ocidente, o conhecimento hegemonico. Tanto a producdo filoséfica como cientifica
acompanharam o desenvolvimento desse modelo racional. Para o autor, a consolidacdo do
Estado liberal, as revolugdes industriais e o desenvolvimento do capitalismo fazem parte do
contexto sécio-politico em que a razdo indolente se desenvolveu.

Mostraremos a seguir como a producéo da razdo indolente se assume e impde
formas de conhecer e como esse conhecimento orienta a mercantilizacdo de festas de
familias a partir dos buffets. Para Boaventura a razdo indolente assume quatro formas
distintas: a razdo impotente, a razdo arrogante, a razdo metonimica e a razdo proléptica.
NOs concentramos a principio na razdo metonimica e na aproximacédo dela as nossas reais
metas de pesquisa.

A razdo metonimica, como ressalta Boaventura, é obcecada pela idéia da
totalidade sob a forma de ordem. Ha& apenas uma ldgica que governa tanto o
comportamento do todo como o de cada uma das partes. As possibilidades de variacéo, de

® Ver o trecho do autor “Para uma sociologia das auséncias e da uma sociologia das emergéncias”.
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disformidade, do movimento das partes ndo afetam o0 todo e sdo vistas como
particularidade. Nao existe compreensdo e nem agdo que n&o seja referida a um todo e, nele
se concentra toda uma absoluta primazia sobre cada uma das partes que o compdem. Ela se
afirma uma razdo exaustiva, exclusiva e completa, muito embora, para o autor, seja apenas
uma das logicas de racionalidade que existem no mundo. Essa légica penetra a fundo nos
substratos do mundo abrangidos pela modernidade ocidental, inibindo o reconhecimento de
outras totalidades. Segundo Boaventura, ela ndo é capaz de aceitar que a compreensdo do
mundo é muito mais do que a compreensdo ocidental do mundo. Ainda assim, nenhuma das
partes pode ser pensada fora da relacdo com a totalidade, de modo que, qualquer uma das
partes tenha vida propria para além da relacdo com o todo. O autor ressalta:

“Por isso, a compreensdo do mundo que a razdo metonimica
promove ndo é apenas parcial, é inteiramente muito seletiva. A
modernidade ocidental, dominada pela razdo metonimica, ndo s
tem uma compreensdo limitada do mundo, como tem uma
compreensdo limitada de si prépria”.(SANTOS, B. S. 2004 P.783.)

Para Boaventura as a¢0es transformadoras, fundadas na razdo metonimica, ndo
podem ser acompanhadas por uma adequada compreensdo do mundo. Dessa maneira, 0 que
se funda sob a razdo metonimica ndo significa um mundo amplo e variado sob os olhos do
Ocidente, o que por oposi¢do significaria algo para aléem do Ocidente na manifestacdo de
outras formas de vida, outros significados. A razdo metonimica se faz presente pois
acreditamos ser util a contribuicdo de Boaventura sobre nosso objeto de pesquisa a partir
das condicdes que engrenam a mercantilizagdo dos objetos de consumo das familias
assumido pelo significado da atuacédo dos buffets na l6gica produtivista.

Para 0 autor a raz8o metonimica subtraiu 0 mundo quanto o expandiu e
adicionou significado de acordo com as suas proprias regras, subtraindo-o. A razdo
metonimica apoderada pelos sujeitos imp&e um significado muito seletivo nas producdes
sociais que permitem muitas vezes experimentar a riqueza e a diversidade da vida. Nesse
ponto, outros horizontes se abrem sob a forma de outras totalidades e outras perspectivas
que estdo presentes no todo social. Para Boaventura, existe de certo a crise da idéia de
progresso e, com ela, a crise da idéia de totalidade. O que se revela € a condicdo da riqueza
dos acontecimentos traduzida em pobreza da nossa experiéncia. A festa, como parte do
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cotidiano, passa a ser algo efémero penetrado no cenario produtivo dos buffets. A
experiéncia da festa se inscreve em ambientes preparados e “fechados”. A critica a razdo
metonimica aparece como uma condicdo necessdria para recuperar a experiéncia
desperdicada e valorizar a riqueza inesgotavel do mundo em acordo com as experiéncias
mundanas. De fato, existe nessa critica um desejo pela (re)construcdo das experiéncias
ligadas a ampliacdo das formas de estar na vida e 0 modo deconceber o inesgotavel

presente nela. Boaventura ressalta:

“A pobreza da experiéncia ndo é expressdo de uma caréncia, mas
antes a expressao de uma arrogancia, a arrogancia de nao se querer
ver e muito menos valorizar a experiéncia que nos cerca, apenas
porque esta fora da razdo com que a podemos identificar e
valorizar”. ”.(SANTOS, B. S. 2004 P.785.)

A valorizagdo da riqueza social, que para Boaventura é desperdicada’, permite
inferir sobre a festa sobretudo quando acompanhamos o nivel das experiéncias que
circunda a vida. A festa contida nos buffets, a festa de contrato®, condiciona as formas que
orientam a producdo da festa a partir das orientacOes desses estabelecimentos. E como
resgatar o valor da festa no significado das experiéncias dos sujeitos? Como restituir o valor
na festa na transformacéo do cotidiano?

Para o0 Boaventura existem ldgicas que produzem a ndo-existéncia e acabam por
desperdicar as experiéncias, sdo elas: a monocultura do saber e o rigor do saber, a
monocultura do tempo linear, a l6gica da classificacao social, l6gica da escala dominante e
a logica produtivista. Convém aqui apresentar todas as formas de ndo-existéncia propostas
por Boaventura e acrescentar indicios que nos permitam implicar a condi¢do dos buffets, no
que se refere as novas condicdes de servigos oferecidos na cidade. A idéia de apresentar as
I6gicas de produgédo da ndo-existéncia ndo afirma apenas a logica produtivista mas também
0 nosso olhar sobre outras préaticas festivas. O que se pretende aqui é explorar a diversidade
de valores e de comportamento no sentido de indicar a diferengas nas festas e rituais e o
processo de mercantilizagdo. O que ilustramos é um breve percurso na analise de festas

incorporando para isso uma atencao as experiéncias e ao vivido.

" Ver Boaventura de Souza Santos. “A critica da razao indolente: contra o desperdicio das experiéncias” ;
& Ver nota niimero quatro dessa pesquisa.
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A primeira lIdgica de ndo-existéncia proposta por Boaventura é a monocultura
do saber e do rigor do saber. Para o autor, € o0 modo de producdo de ndo-existéncia mais
poderoso, pois consiste na transformacdo da ciéncia moderna em critérios Unicos de
verdade e de qualidade estética. Aqui reside a afirmacdo na exclusividade da producao de
conhecimentos e de criacdo artistica do saber que a condiciona. E tudo que o rigor do saber
ndo legitima ou reconhece € declarado inexistente, 0 que assume a forma de ignorancia ou
de “incultura”. Aqui poderiamos perguntar por ritos menos espetacuralizados cuja a
padronizacdo ainda ndo foi desenvolvida em niveis asfixiantes de propaganda e de
mercantilizacdo — nesse sentido estamos admitindo outros saberes que norteiam aspectos
vivenciados no cotidiano o que em outras palavras implicam o modo como acontece 0 uso
do lugar por parte dos habitantes e a apropriacao da festa restituindo o seu uso.

A segunda ldgica de ndo-existéncia proposta por Boaventura é a monocultura
do tempo linear. Essa l6gica estd fundamentada na idéia de que a histdria tem sentido e
direcdo Unicos e conhecidos. O que acompanha esse sentido e a direcdo sdo formulacdes
que atingem a ideia de progresso, de modernizacdo, desenvolvimento. Dessa maneira, as
formulagdes acompanham a idéia de que o tempo € linear e que na frente do tempo seguem
0s paises centrais do sistema mundial. Esta I6gica revela a ndo-existéncia afirmando
atrasado tudo o que, segundo a norma temporal, é assimétrico em relacdo ao que é
declarado avancado. Para Boaventura, essa l6gica assume a ndo-existéncia sob a forma de
residualizacéo, atingindo adjetivos como pré-moderno, obsoleto e subdesenvolvido.

A terceira logica de ndo-existéncia proposta por Boaventura é a monocultura da
classificacdo social. Essa logica assenta na monocultura da naturalizagdo das diferencas e
consiste na distribuicdo das populacGes por categorias que naturalizam hierarquias. A
classificacdo social convoca atributos que negam a intencionalidade da hierarquia social.
Boaventura acrescenta “A relacdo de dominacdo € a consequéncia e ndo a causa dessa
hierarquia e pode ser mesmo considerada como uma obrigacdo de quem é classificado
como superior (por exemplo, o ““fardo do homem branco”.)”” ( SANTQOS, 2000 p. 788.)

A quarta logica de ndo-existéncia proposta por Boaventura € a logica da escala
dominante. Nesta ldgica, a escala adotada como primordial determina a irrelevancia de
todas as outras possiveis escalas. Para o autor, a escala dominante aparece sob duas formas

principais: o universal e o global. Na verdade, o que se coloca é uma escala que privilegia
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as entidades ou realidades que alargam o seu ambito a todo o globo e que, ao fazé-lo,
adquirem a prerrogativa de designar entidades ou realidades definidas como particulares ou
locais. Trata-se da ndo-existéncia produzida sob a forma do particular e do local. De fato,
poderdo existir com alguma facilidade exemplos outros que conferem a festa um
significado mais profundo no modo de conceber o ritual. A variedade que cerca os cantos
do Brasil reserva enormes surpresas e amplas distin¢gdes quando se permite acompanhar o
modo de conceber o ritual e experimentar modos distintos de festa.

Boaventura desenvolve a idéia de monocultura produtivista, assentada sobre
critérios da produtividade capitalista. Para o autor, a monocultura produtivista se coloca
dentro da logica da ndo-existéncia e é produzida sob a forma do improdutivo, que na ética
do trabalho, é entendida como preguica ou desqualifica¢do profissional. O que se percebe a
partir da atuacdo dos buffets é a presenca da logica produtivista’ de existéncia, que se
coloca a partir da rentabilidade e de ganho sobre as modalidades de festas oferecidas por
esses estabelecimentos comerciais. Por outro lado, essa ldgica afirma, conforme
Boaventura, a ndo-existéncia de relagcbes que caminham para além da relagcdo produtiva,
que possam resgatar a espontaneidade e particularidade da festa de familia.

Para nos surge nas praticas do mercado a afirmacdo de um modelo baseado na
rentabilidade da producdo de festas nas cidades. O que se percebe € a atuacdo do mercado
na producdo de festas que se afirmam pelo sentido mercantil do buffet acompanhado pelo
conforto, seguranca e praticidade. O que acaba por promover uma modalidade de festa
pronta — um pacote para 0 consumo dentro da esfera do comércio na cidade. Nos servigos
oferecidos pelo buffet, se procura ordenar o modus operandi da festa, o uso do espago pelo
pratica do ritual pronto, acabado, 0 que acaba por capturar a criatividade das préaticas
festivas e de afirmagdo da vida empobrecendo e tornando repetitivo o ritual. N&o se trata
mais do envolvimento do grupo familiar na produgdo do evento que se estendia por um
periodo mais longo antes, durante e depois da festa.

Em uma matéria' publicada no dia 10 de dezembro de 2005, pelo “Jornal
Tribuna Impressa”, os empregos gerados pelo setor de servicos na cidade no periodo do
final de ano, ganham destaque de capa no jornal. O jornal circula diariamente nas cidades
de Araraquara e Matdo. Os empregos gerados a partir dos buffets aparecem como oferta de

% Légica baseada nos ganhos e na rentabilidade entendida no emprego do trabalho.
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trabalho dadas as festas de confraternizacdo. Como exposto na entrevista, “Muitas
empresas tém optado por realizar suas confraternizacbes de fim de ano em lugares
fechados, como bares e restaurantes”, afirma o coordenador municipal de Comércio,
Turismo e Servicos de Araraquara, Jodo Carlos Missorino. A matéria expde o exemplo do
Buffet Domingos na cidade, enfocando os nimeros de festas que aumentam no periodo e
também a fato de estarem proximos as férias escolares. Para Vanda Nunes do Nascimento
Fernandez, a proprietaria, dependendo do final de semana sdo chamados gargons extras
para reforcar o quadro. Segundo a matéria, “isto porque, durante o ano, em média, o buffet
faz quatro festas por final de semana; em dezembro, este nimero passa para seis. “Séo duas
festas de manha e quatro a tarde, no sabado e no domingo”, calcula Vanda.”

Os espacos dos buffets procuram tornar evidente o “lugar do consumo” dessas
festas delimitando para isso o local em que sdo prestados seus servigos. Isso se observa a
partir dos instrumentos que permitem ao buffet enriquecer as festas como, por exemplo, os
brinquedos eletronicos, luzes coloridas na orientacdo da festa. A estrutura dos buffets
permite explicar a “especializacdo desses lugares” como produtores de festas de familias —
h& uma transformacdo do doméstico, da casa, em espacos acabados e a area de realizacdo

do consumo (do lugar e da festa). Da casa ao buffet.

UM TEMA SOBRE A CIDADE

Neste trabalho assumimos a orientacdo de que outras formas de festas podem
vigorar na cidade e que a logica produtivista praticada pelo buffet no fornecimento de um
modelo de festa € apenas um parametro. A atuagdo dos buffets estd no significado que tal
modelo de festa exerce nos sujeitos da cidade, de modo que a sua producdo néo “permite”
caminhar numa orientacdo para além do uso dos buffets. O uso da palavra “modelo”
esconde uma faceta muito interessante que ndo pode ser diminuida — merece cuidado. A
palavra modelo nesse trabalho cobre o sentido por nés admitido pelo buffet na producéo de
uma matriz de festa. O que confere significado a partir de uma festa estruturada que possui

elementos invariaveis. Quais seriam eles? O principal € o lugar. A festa possui seus limites

10 Matéria exposta na integra nos anexos dessa pesquisa.
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claro e bem ordenado pelas estruturas fisicas dos buffets'. A festa ndo pode ultrapassar 0s
limites e chegar & rua nem tdo quanto as calcadas. Lembremos aqui as condi¢bes que

implicam o uso da rua que Henry Lefebvre ressalta:

“A rua e seu espaco é o lugar onde um grupo (a prépria cidade) se
manifesta, se mostra, se apodera dos lugares e realiza um tempo-
espaco adequado. Por sorte, apropriagdo mostra que o uso e o valor
de uso podem dominar a troca e o valor de troca”. (LEFEVBRE,
1983 p.25).

O lugar do consumo da festa tem limites claro e ndo admite o valor de uso da
rua nas praticas festivas, pois o buffet se apropria do espaco (privado) de realizacdo de
festas. O lugar do consumo esta muito bem delineado e com estrutura rigida de seguranca
que se firma na condigdo de operacionalizacdo desses servi¢os. O que marca a constituicdo
destes lugares é a especializacdo dos buffets destinados exclusivamente a demanda do
consumo das festas e rituais. Dessa maneira, € possivel indagar a partir da construcdo
desses lugares” na condicdo desses espacos que orientam a producdo da festa em
ambientes fechados. Em outras palavras, a especializacdo do lugar reflete uma segregacgéo
espacial, pois ali s6 se admite a condicdo da festa’* em ambientes controlados em que é
assegurado 0 acesso através dos convites distribuidos para o evento. Ana Fani expde

pensamentos que nos ajudam a compor nossas analise sobre as préaticas dos buffets:

“De um lado produz-se um espaco onde se limita cada vez mais
rupturas entre os lugares do trabalho, do lazer, da moradia, onde a
estratificacdo socioespacial se revela nos acessos diferenciados
funcionalmente. De outro, como a sociedade existe no uso, dado
pelas divisdes no espaco, as atividades tendem a se desenvolver, na
metrépole, em ambientes fechados”. (CARLQOS, 1996. P 87) grifo
nosso

1 Os buffet podem atuar de forma doméstica, ou seja, oferecer seus servicos em casa. Nosso objeto de estudo
ndo diz respeito a tal modalidade de buffet. Estamos interessados em buffets que oferecem um espago pronto.
12 Ana Fani revela um exemplo da “ndo-apropriacdo da rua”. “... a construcdo do sambédromo da cidade de
Séo Paulo que normatiza uma festa que era popular e espontanea agora capturada e vendida como mercadoria.
Ele aparece como a ndo-apropriacdo da rua. (CARLOS, 1996.p96) (Grifo do autor)

13 “Festas podem ser mais ou menos abertas, mas sempre tracam fronteiras, espontaneas ou impostas, entre os
aptos a dela participar e os que sdo estranhos a ela.” GUARINELLO, Noberto Luiz. Festa, trabalho e
cotidiano. P.973 In: JANCSO, Istvan & KANTOR, Iris. Festa: Cultura e Sociailidade na América Espanhola,
volume 2 — Sdo Paulo: Hucitec: Editora da Universidade de S&o Paulo. Fapesp: Imprensa Oficial, 2001 —
(Colegdo Estante USP — Brasil 500 anos; v. 3)
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De fato, existem algumas relagdes que precisam ser explicitadas a partir da
condicdo da metropole. Nosso objeto de estudo, nas condicdes de pesquisa empirica, esta
localizada no interior do Estado de S&o Paulo, como cidade média, a cidade de
Araraquara/SP. J& as relagdes que se desenvolvem nas metropoles podem trazer outras
condi¢des que nem sempre se encontram em cidades do interior e de médio porte. Dessa
maneira, vemos com olhos atentos as condi¢fes que engrenam o consumo de festas nos
buffets presentes em distintas realidades urbanas, que experimentam diferentes condicbes
de espago-tempo. Para nds existem relagdes entre o funcionamento dos buffets em espacos
urbanos distintos. Porém nestas relacbes podem existir fissuras que diferenciem as
condigdes de uso dos buffets nos espacos urbanos implicando outras relagcdes espaciais e
temporais. Essas fissuras nao estdo no cerne desta pesquisa, de modo que estamos atentos
as condicdes de vida no urbano existentes nas metropoles e no interior.

Outros elementos da festa nos buffets aparecem, como por exemplo, o tempo da
festa que é controlado. A festa tem comeco, meio e fim e a gestdo dos buffets permite
programar 0s momentos que conferem aos minutos “corretos” a hora de cantar o parabéns,
comer os salgadinhos e ir embora. Mostraremos com mais propriedade nas paginas
seguintes 0os materiais coletados nas observacdes empiricas. N&o se trata buscar um outro
modelo menos recorrente, mais “fashion” para o ritual; trata-se de uma transformacao da
uso da festa na medida que o cotidiano aparece cada vez mais programado e a vida diaria
preenchida por novas mensagens de consumo indicando para isso 0 uso dos espacgos dos
buffets.

A festa é um elemento importante de sociabilidade entre os individuos em que 0s
lagos culturais, por exemplo, se fortalecem em meio as comemoragfes. S&o rituais. Festas
estavam também ligadas a manifestacbes politicas em que certas negocia¢des ganhavam
notoriedade marcante. O que se entende é que festas em determinados periodos histdricos
aparecem num movimento aparente de negacdo da ordem estabelecida e afirmacéo de gozo que
pressupdem as condi¢des de vida na cidade. A negacdo da ordem imposta, como também a
eclosdo das revoltas a partir de préticas festivas, aparece num artigo de Rodrigo Figueiredo
intitulado “A revolta é uma festa: relacGes entre protestos e festas na América Portuguesa”.
Nesse artigo o autor elabora relagbes entre as festas, as ocasifes de celebracdo, e a natureza
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politica dos protestos na tentativa de outros mecanismos de negociacdo coletiva. O autor
ressalta:

“Tratava-se de cumprir certos passos que conduzissem ao estado de
revolta em que, desde entdo, as negociacdes ndo podiam mais ser
proteladas, sob o risco grave do descontrole politico generalizado.
Decisivo na elaboracdo desse recurso eram 0s ritos que a
coletividade praticava, ritos muitos deles que se repetiam a partir da
experiéncia politica do reino em diferentes partes do império. Eram
movimentos carregados de teatralidade que cumpriam a funcéo de
demonstrar, claro, insatisfagcdo, mas, sobretudo, um aparente estado
de desordem.”. (FIGUEIREDO, 2001 p.264 — grifo do autor)

Por um momento nossa intuicdo vai num sentido oposto aos que guiaram oS
relatos dos historiadores e a natureza politica dos protestos e dos processos de negociacao
nas praticas festivas da América Portuguesa. Para ndés, a festa que se descobre pelo buffet
em muito pouco pode negar a ordem imposta, ou contribuir para mecanismo de negociagédo
coletiva, pelo contrario, ela vem num sentido muito estreito ao reino das mercadorias. O
que podemos afirmar é que a festa assume a producdo e reproducdo das condi¢cbes
capitalistas de nossa época. Ao se apropriar das festas, 0 mercado expande a realidade do

consumo, e sob sua regéncia, as préaticas festivas se colocam na logica produtivista.

DA CASA AO BUFFET.

Existe, de certo, um deslocamento que aparece a partir da instalacdo dessas
empresas na cidade. O que nos parece recorrente é o deslocamento “Da casa ao Buffet™.
Festas que antes, eram habitualmente feitas na casa', no seio da intimidade entre as
pessoas, no espaco da comunidade, passa a ser substituido para o espa¢o do buffet— o lugar
do mercado. Para nos existe uma implicacdo geogréfica nitida nesse deslocamento a partir

do espaco e também implicacGes mais sutis que engrenam a condicdo da festa.

4 No artigo “Espaco-Casa, rua e outro mundo: o caso do Brasil”, Roberto da Matta mostra consideracdes
sobre 0 espago da casa e da rua no Brasil. A partir das idéias do autor, é preciso perceber junto ao movimento
do Buffet, a ruptura de movimentos mais intimos no espaco da casa na presenca da espontaneidade em
ocasifes de eventos no ambito familiar. Por outro lado, se revelam as marcas implicitas nos espacos fora da
casa, onde estéo a representacao e a exibicdo do privado. Nesse sentido Da Matta, ressalta: “N&o dormimos
na rua, ndo fazemos amor nas varandas, ndo comemos com comensais desconhecidos, ndo ficamos nus em
publico, ndo rezamos fora das igrejas, etc...” (DA MATTA 1985 P. 35.)
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Para entendermos esse deslocamento utilizaremos a produgdo de Boaventura de
Souza Santos no seu livro “A Critica da Raz&o Indolente” em que o autor propde um mapa
da estruturacdo da sociedade atual, onde procura teorizar os modos de producdo do poder,
do direito e do senso comum com o intuito de abranger os “caminhos” da regulagéo social.
Para 0 autor existem seis espacos que sdo conjuntos elementares e mais sedimentados de
relagGes sociais nas sociedades capitalistas contemporaneas.

Boaventura chama atencdo para esses espagos estruturantes que tém sua
inscricdo feita, no “espaco”, numa localizacdo e dessa maneira existe 0 uso das metéaforas
geograficas que nos ajudam a pensar o deslocamento inscrito na condi¢do referente ao
espaco que se desdobra na atuacdo das empresas promotoras de festas — ou seja, da casa ao

buffet. Desse modo, o autor nos lembra:

““ € que as estruturas sdo lugares ndo apenas em termos retoricos,
mas também em termos sdcios-espaciais. Cada lugar estrutural é
constitutivo de uma espacialidade especifica, e as interagdes sociais
que ele exige e possibilita tem uma referéncia locacional inscrita no
que, através delas, é feito ou pensado” (SANTOS, 2000 p.263).

Porém, para ndo perder de vista o foco nos retemos a apenas trés espacos
propostos por Boaventura: 0 espaco da comunidade, o espaco doméstico, e 0 espago do
mercado. Existe de fato, uma proximidade grande entre o espagco doméstico e 0 espaco da
comunidade. Aproximamos estes dois espagos para prosseguirmos no sentido de perceber
as implicacdes da atuacao do mercado no funcionamento dos servicos de buffets.

O primeiro espaco caracterizado por Boaventura como o espaco da comunidade
é ““constituida pelas relac6es sociais desenvolvidas em torno da producéo e da reproducéo
de territorios fisicos e simbolicos e de identidade e identificacdes com referéncia a origens
ou destinos comuns.” (SANTOS, B. de Souza. 2000; P.278) Se situam aqui as festas
comunitarias, de rua que se realizam em espagos coletivos.

O espago doméstico € ““conjunto de relagdes sociais de producéo e reproducéo
da domesticidade e do parentesco, entre marido e mulher (ou quaisquer parceiros em
relacOes de conjugalidade), entre cada um deles e os filhos e entre uns e outros e os
parentes”.(SANTOS, B. de Souza. 2000; P.278) Seria 0 espago das festas familiares, nas

casas: aniversario, batizado, casamento etc.
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Ja o terceiro, 0 espaco do mercado € o ““conjunto de relagbes sociais de

distribuicdo e consumo de valores atraves das quais se produz e reproduz a

mercadorizacdo das necessidades e dos meios de as satisfazer”.SANTOS, B. de Souza. (

2000; P.278). Espago onde se enquadram os servigos dos buffets.

Para o autor a identificagdo e a caracterizacao desses espagos sao orientadas por

algumas condic¢des tedricas que o autor procurou demonstrar em uma grade analitica que

convém aqui apresentar.

Quadro 1 - As dimensdes dos espagos estruturais elaborados por

Boaventura.
DIMENSOES | UNIDADE | INSTITUIC | DINAMICA DE | FORMA DE | FORMA FORMA
DE OES DESENVOLVI PODER DE EPISTEMOL
PRATICA MENTO DIREITO OGICA
SOCIAL
ESPACO DA | Etnicidade, | Comunidade | Maximizacdo | Diferencia¢ | Direito da | Conheciment
COMUNIDA | raga, povo e |, vizinhanga, | deidentidade | &o desigual | comunidade o local,
DE religido. regido, cultura da
organizacde comunidade
s populares tradicdo.
de base,
igrejas.
ESPACO Classe e Casamento, | Maximizacdo | Patriarcado Direito Familismo
DOMESTICO | natureza familias e | da Afectividade domestico cultura
enquanto | parentesco. familiar.
“natureza
capitalista”.
ESPACO DOS| Cliente- Mercado Maximizacdo | Fetichismo | Direito da | Consumismo
MERCADOS | consumidor da utilidade e das troca e cultura de
maximizacdo | mercadorias massa
da
mercadorizacao
das

necessidades

Retirado de: SANTOS, Boaventura de Souza. (2000; P.273)

O quadro acima revela trés espagos estruturantes (o espaco da comunidade, o

doméstico e do mercado) e seis dimensdes que sdo: Unidade de Préatica Social, Institui¢des,

Dinamica de Desenvolvimento, Forma de Poder, Forma de Direito, Forma Epistemologica.

Para Boaventura, um modo de pratica social, um espaco estrutural, € um conjunto de

relacbes sociais cujas contradicOes internas lhe conferem uma dindmica enddgena

especifica. A especificidade de cada espaco esta na troca desigual que marca as relacdes
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sociais que nele se estabelecem. Para o autor, tais logicas ndo estdo enclausuradas em si
mesmas, ja que as relagdes sociais sdo determinadas pela sua localizago estrutural como
também pelas suas articulagbes (combinacles, interferéncias muatuas, interfaces e
interpenetragdes) com relagdes sociais em outras localizagGes.

A unidade de prética social é a dimenséo ativa do espago estrutural, o principio
organizador da acdo coletiva e individual, o principal critério de identidade e identificacdo
dos individuos e grupos sociais agregados em torno de cada espaco estrutural definido, ou
seja, diferenciando-os.

A dimens&o institucional dos espacos estruturantes refere-se a organizacdo da
repeticdo da sociedade, isto é, as formas, os padrGes, 0s procedimentos, aparatos ou
esguemas que organizam o constante fluxo das relacdes sociais em sequéncias repetitivas,
rotinizadas e normalizadas, por meio das quais 0s padrdes de interacdo sdo desenvolvidos e
“naturalizados” como normais, necessarios, insubstituiveis e de senso comum. Para o autor,
““as instituicbes sdo instrumentos de controle do risco e da imprevisibilidade; é através
delas que as sociedades estabilizam as expectativas dos individuos e dos grupos
sociais”.(SANTQOS, 2000; P.282).

A dindmica de desenvolvimento refere-se a direcdo da agdo social, o principio
local de racionalidade que define e gradua o pertencimento de relagdes sociais a um espago
estrutural particular. De fato, 0 espaco domeéstico e 0 espago da comunidade possuem
partilhas na dindmica das relac@es sociais envolvidas na comunidade e nas moradias.

Cada dindmica de desenvolvimento, considerada isoladamente, é sempre
parcial. Para o autor, “... cada uma destas dindmicas assenta numa contradi¢do especifica,
numa relacéo entre entidades que tendem a negar-se entre si, e cujo desenvolvimento gera,
por essa razdo, assimetrias e desigualdades inescapaveis.” (SANTOS, 2000; P.283)
Boaventura chama a atencéo para a unido estavel de contradi¢es que permeiam a dindmica
de desenvolvimento das relacGes sociais, de modo que a dindmica ndo aparece de forma

absoluta e com uma certa clareza. Recuperamos as formas do direito e do conhecimento.

Formas de Direito

No quadro I, sdo mostradas trés formas de direito: o Direito da comunidade,
Direito doméstico, Direito da troca. Boaventura adota a seguinte concepcdo de direito:
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o direito é um corpo de procedimentos regularizados e de
padrdes normativos, considerados justificaveis num dado
grupo social, que contribui para a criacdo e prevengdo de
litigios, e para a sua resolucdo através de um discurso
argumentativo, articulado com a ameaga de forca.
(SANTOQOS, B. de Souza. 2000; P.290).

O autor nos lembra ainda que cada espaco estrutural é constituido por uma
forma de direito especifica e uma forma epistemoldgica também especifica. De modo que
as formas de direito operam em constelacGes de juridicidade que se combinam de maneira
desigual de acordo com cada campo ou espaco social determinado. A forma de direito
funciona quase sempre dentro do limite das instituicbes centrais do elemento/espaco
estrutural. Outro ponto € que ao mesmo tempo enquadra os litigios surgidos das relaces
sociais atraves de interpretacdes que estdo em curso.

O direito da comunidade é para o autor, uma das formas de direito mais
complexas, na medida que cobre situagdes extremamente diversas. Ele pode ser usado tanto
pelos grupos hegemdnicos ou pelos grupos oprimidos, que legitima e reforca identidades
imperiais ou, por outro lado, identidades que afirmem as condi¢des da cultura local. No
direito da comunidade existe uma aproximacao que procuramos demonstrar a partir do
direito a rua. Entendemos o direito a comunidade, que se manifesta, por exemplo, na
apropriacdo e no uso da rua. O significado da rua para as pessoas, que também é palco de
festas na comunidade e afirmacdo do modo de vida, se insere na cultura e na celebracéo,
traz condigdes de envolvimento e de lagos sociais. Em um artigo publicado no X EGAL
(Encontro dos Gebgrafos da América Latina), Carmem Lucia Costa discute as condic¢6es do
urbano e da festa em Cataldo, Goias. No artigo “Festa e (Re)Producéo do Urbano: Um
Estudo Sobre a Festa Em Louvor A Nossa Senhora Do Rosario Em Cataldo-GO”, o autora
analisa a racionalidade que produz o espago da cidade, o espago que castra 0 corpo,
impedindo-o de melhor se relacionar com a cidade — negando o homem e a sua
possibilidade. Por outro lado, a perspectiva da autora trata de producdo da *contra-
racionalidade” a partir da festa em Goias, contendo possibilidades vivas de mudanga no
cotidiano. Ela caminha na leitura da cidade enquanto lugar de transformacéo. Para a autora

a festa guarda uma outra relacdo com a cidade, - guarda residuos e traz o extraordinario da
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vida cotidiana. Recuperamos o artigo™ de Carmem L. Costa no que se refere a visualizacdo
da producdo de lagos sociais que se afirmam na cultura local, apoiado sobre o conceito
proposto por Boaventura no que se refere ao direito da comunidade.

O direito doméstico “é o direito do espaco doméstico, o conjunto de regras, de
padrbes normativos e de mecanismos de resolucdo de litigios que resultam da, e na,
sedimentacdo das relagcdes sociais do agregado doméstico.” ".(SANTOS, B. de
Souza.2000; P.296). Trata-se na verdade de um direito desigual que esbarra nas
desigualdades da base patriarcal no seio da familia. Na familia patriarcal, a autonomia do
discurso argumentativo ¢é obtida pelo marido/pai, e que reflete na assimetria de argumentos
e, conseqlientemente, na desigualdade das trocas discursivas, nos lembra Boaventura.

O direito da troca é o direito do espa¢o do mercado. Para Boaventura

0s costumes do comeércio, as regras e padrbes normativos
que regulam as trocas comerciais entre produtores, entre
produtores e comerciantes, entre comerciantes, e também
entre produtores e comerciantes, por um lado, e
consumidores, por outro. (SANTOS, B. de Souza.2000;
P.297).

Para o autor, o direito de troca € muito informal e flexivel e estd entrelagado
com os interesses e as necessidades das condi¢des que se engrenam diante das relagcdes de
poder entre elas. A forma de poder no espaco do mercado esta intimamente ligado ao

fetichismo das mercadorias.

Formas de conhecimento

Boaventura parte do pressuposto de que toda interacdo social € uma interacdo
epistemologica, ou seja, troca de conhecimento. Para o autor ndo existe um senso comum
Unico, mas seis Varios sensos comuns circulando na sociedade. Em outras palavras, seis
modos de produgdo de conhecimento-regulacdo. Uma forma de conhecimento pressupde

limites de razoabilidade, ou seja, sua aplicacdo para uma agcdo e uma comunicagdo. Dessa

S COSTA, Carmem Lcia. Festa e Re(producdo) do urbano: um estudo sobre a festa em louvor a nossa
senhora do rosario em Catalao-GO. (CD) X Encontro Gedgrafos da América Latina — Sdo Paulo, 20 a 26
de margo de 2005.
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maneira, 0 autor aponta para essa estrutura analitica a idéia de que todas as formas de
conhecimento séo parciais e locais.

No quadro 1, as formas de conhecimento que aparecem respectivamente sao:
Conhecimento local, Cultura da comunidade tradigdo; Familismo e cultura familiar,
Consumismo e cultura de massa.

O quadro I revela que o espaco da comunidade possui a forma de conhecimento
enraizado pelo Conhecimento local e da cultura da comunidade. Sob a forma do
conhecimento local, aparece as identidades e as raizes que se criam nos momentos e nas
marcas destinadas & memdria.

O espago domeéstico é privilegiado pelo familismo e pela cultura familiar que se
desenvolve no agregado doméstico, no seio da familia, onde se tece a intimidade dos
membros. Essa forma de conhecimento estd enraizada nos valores familiares que se
formam e se desenvolvem os individuos do grupo.

O espaco do mercado privilegia o consumismo e a cultura de massa na sua
forma de conhecimento. A forma de conhecimento no espaco do mercado esta entrelagcado
com o individualismo e com a funcionalidade na atuacdo do mercado.

O autor procura mostrar que 0s espacos estruturais desenvolvem-se de maneira
contraditoria. Para o autor sua construcao tedrica ajuda a contribuir para o reconhecimento
da sua teoria geral, a partir da regulacéo social, e por outro lado, perceber as fissuras por
onde podem caminhar 0s pensamentos emancipatérios, de modo a deslocar os limites da
regulacéo social. Para 0 nosso tema em questdo a caracterizacdo dos espacos estruturantes
elaborado por Boaventura nos ajuda a compreender o deslocamento que é conferido “Da
casa ao Buffet” e de que modo decorrem as implicacbes a partir do direito e do
conhecimento. O contetdo do conhecimento do espaco do mercado, ou melhor, a
generalizagdo da mercadoria, guia a perscpectiva de manutengdo desses servigos na cidade.

Tendo em vista a condicdo dos buffets na atuacdo de prestagdo de servigos no
urbano, seria Gtil apresentar o espaco da produgdo que Boaventura insere no seu mapa de
estruturacdo das sociedades capitalistas contemporéneas. Mas, para que ndo ocorra
dificuldade no entendimento do deslocamento “Da casa ao Buffet” pensamos em néo
admitir neste momento. Utilizaremos a construcdo tedrica de Boaventura num segundo

momento quando analisaremos exclusivamente a atuagéo do buffet.
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ENTREVISTA E INDICIOS

Ao destacar o papel dos buffets selecionamos pessoas que contratam tais servigos a
fim de ampliar nosso campo de analise. As pessoas que recorrem aos servigos do buffet,
selecionadas por nés, indicaram o uso de buffets infantis*®. Uma caracteristica importante é
que tais servicos sdo contratados, na sua maioria, por parte das mulheres. Abaixo
selecionamos recortes de entrevistas realizados com uma mae que ja fez varias festas para
seus filhos na cidade de Araraquara/SP. As falas selecionadas foram escritas sem alteracdes
de grafia e de corregdes gramaticais.

Das facilidades que o buffet oferece, 0 que se pode pensar sobre a festa?

M. Z.R.: Olha praeles, é o que eles qué. Brincar com os amiguinhos s0...se eu for fazer
uma festa aqui na minha casa ndo vai ter os brinquedos, a mulecada vai correr. N&o vai ter
o conforto que tem la. L& é a melhor festa que tem, eu ja fiz também no Frango’s Burger foi
pro Fllvio né. Mas eu ja fiz 14 também [no buffet CatBalloo]. E muito.. sabe pratico...se
ndo precisa arrumar nada, ndo fazer nada. Se vai la a festinha ta pronta, ta organizada. E
eles... as criancas em si eles ficam feliz....a gente faz festinhas pra eles...é pra eles. E esses
negocios é... foi 6timo, € fantéastico.

Vocé nunca teve nenhum aborrecmento com os buffets?

M. Z.R.: Nada.. Tudo € ..ta dentro do padréo ... a hora eles falam ... tanto do tempo que
voceé se tem que ficar. O que eles servem pra comer , tudo comunicado antes, a gente poe
tudo colocado no papel... sabe vocé assina um contrato assim

Ahh tem um contrato ?

M. Z. R. : Tem tem.. vc assina um papel assim que € tudo .. é especificado o se que tem
direito, o direito que se vai ter. Cabd, faz. Mas esse lugar que tem no shopping , la é mais
tempo. Nesse lugar que tem no Shooping é duas horas e geralmente é mais tempo. L4 é trés
horas.

Mas dentro dessas duas horas, tem uma hora pra comer, uma hora pra brincar.. uma hora
pra cantar parabéns ?

M. Z.R.: E eles programam isso.. entio eles deixam uma hora e meia pra brincar. Ai que
nem meio hora é pra comer ai j4 cantam parabéns em seguida dai cabo o parabens e ja
tem aquela programacéo de horéario.. ai 0s pais j& comegam a chegar ...

18 A questdo de denominar buffet infantil é ao menos dificil, pois, dadas as condices de estrutura e de
negociagdo para a realizagdo do evento, o espaco do buffet pode vir a ser alugado para confraternizagdo de
adultos e adolescentes. O que se coloca é sob quais condicdes os buffets podem receber diferentes faixas de
consumidores.
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E ndo d& pra contratar duas festas seguidas para as criangas brincarem mais ? Ao invés
de ser duas horas ser quatro ?

M. Z.R.: SO0 conversar com eles.. a gente entra em acordo com eles facinho.. ndo tem por
onde.

E nessa Festa no Tropical Shopping vocé que levou a comida?

Margarete: Eu providenciei.. os salgadinhos... 0s paezinhos, os cachorro quente, 0s guarana
...6 0 bolo. Eu que levei. Foi étimo.. ndo fica tdo caro pra gente fica mais acessivel pra
gente.

A questdo de prego?

M. Z. R.: A questdo de preco fica. E , por que eu levei o que eu quis, eu dei para as
criangas o que eles gosta, e pronto. Por que no Habib’s eles dao o lanche. O lanhe é de...
ndo é o que eles gostam, x-burgue. E um lanche com frango. Muita crianca ndo gosta
daquilo. Tinha crianca que dava duas mordidas e deixava no prato. Isso por que eles néo
gostam. E tudo com suco de laranja. Crianca gosta de refrigerante, eles ndo gostam de suco
de laranja ...com lanche. Nao orna né. Porque tem crianga que gosta, mas ndo orna com
hambarguer com essas coisas.

N&o dava pra negociar antes?

M.Z.R.: E o que eles do.. o pacote que eles fazem. Eu fiz o pacote vocé entendeu ?. E
naquele pacote eles fazem é isso, isso, aquilo, aquilo.... E o cardapio deles, se eu tivesse que
mexer ia ficar mais caro.. vocé entende ? Se quisesse refrigerante... trocar o suco ... ia
aumentar o preco. E como eu quis fazer dentro padrao deles dai eu fiz e s6 que ai eu nao
gostei..

Os recortes da entrevista revelam detalhes interessantes que merecem exposicao
dentro da pesquisa. Um aspecto que aparece nos recortes da entrevista € que os pacotes de
festas estabelecem certas comidas e bebidas que muitas criangas ndo gostam e acabam
deixando de lado. Muitas criancas recusam o fato de beberem o que estava disposto nos
pacotes. Aqui se percebe o fato da padronizacéo das festas dispostas nos buffets exibida sob
a forma dos “pacotes de festas”. Outro aspecto, € a necessidade, por parte dos servicos
comercias, de uma assinatura do contrato, delimitando junto ao contratante as condi¢fes
que tem direito durante o evento. Outro aspecto € a programacao da festa atraves do buffet
que deixa tempos marcados para brincar, comer e cantar parabéns.

Abaixo reunimos dois convites de aniversario ambos na cidade de Araraquara:
um de buffet infantil chamado “ Buffet Catballoo”, nosso estudo de caso, e outro de um
estabelecimento chamado “Parks & Games” localizado no Tropical Shopping de

Araraquara/SP. O estabelecimento “Parks & Games” fornece seu servi¢o, monitores, e 0s
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brinquedos no Tropical Shopping e ndo se responsabiliza pelas comidas. Cabe ao
contratante disponibilizar aos convidados as comidas da ocasido. Aqui levantamos o fato de
que alguns estabelecimentos “permitem” a possibilidade de realizar festa, mas ndo usarem
0 nome “buffet”, e operarem disponibilizando espaco, atendimento e brinquedos para o
evento. Trouxemos ainda um folder de uma rede de servigos, “Habib’s”, que oferece seus
servicos para festa na cidade de Araraquara, 0 que de fato desperta curiosidade dessas
modalidades de festas admitidas dentro do espaco urbano. O Habib’s incorpora a realizacéo
de festas no seu espaco, algumas “vantagens” oferecidas sdo : atendimento vip, saldo
decorado, estacionamento, aparelho de som, videoké, os pratinhos e copinhos, convites e a
velinha. Como ja exposto notamos alguns movimentos curiosos em relagdo as festas na
cidade e no comércio, como no exemplo ja exposto acima e a rede de hamburguer
“Mc’Donalds” que também oferece um espaco para a festa. Nestes espacos existem
brinquedos para as criancas e durante a contratacdo a comida também é fornecida por parte

dos estabelecimentos, oferecendo pacotes aos contratantes para a realizacéo de festas.



A - Frente do convite de aniversario do estabelecimento “PARKS & GAMES”
em Araraquara/SP.

B - FRENTE DO CONVITE DE ANIVERSARIO FORNECIDO
BUFFET INFANTIL CATBALLOO EM ARARAQUARA/SP.




C — Convite de Aniversario do estabelecimento “PARKS & GAMES” — Convite
aberto.
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D - CONVITE DE ANIVERSARIO DO BUFFET
CATBALLOO - CONVITE ABERTO.

E - FOLDER DE PUBLICIDADE DO HABIB'S NA CIDADE DE
ARARAQUARA/SP. - -FESTA NO HABIB’S.
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O buffet CatBalloo

A utilizacdo de detalhes do buffet visa captar o0 modo como se comporta tal
empresa. Para tanto ao entrar em contato com o Buffet na cidade de Araraquara, fomos
informados sobre a existéncia de um site disponivel na Internet. Em contato com o site
encontramos diversas dados sobre os servigos oferecidos e entre outras coisas uma parte
nos chamou atencdo. Tratamos de buscar informacgdes sobre a empresa na conduta
oferecida a clientela e na prestacdo de servi¢os. Encontramos um texto que reproduzimos

na integra abaixo.

“Nossa empresa, o Buffet Infantil CatBalloo é uma empresa que tem o foco
dirigido as familias de classe média e alta, prestando servicos especializados no setor de
festas de aniversarios de familias.

Fornecemos todo o0 necessario para a realizacdo de uma comemoracdo em
familia, desde a recepcédo dos convidados, passando pela velhinha do bolo até a finalizacdo
com cafezinho, licor e brindes para a garotada.

Cumpre notas que o0 contratante ndo se preocupa com absolutamente nada, pois
organizamos e executamos toda a festa.

Nossa proposta € atender as necessidades cada vez mais prementes onde as
pessoas ndo tem mais tempo para prepararem festas em casa, visto que as maes e mulheres
em geral estdo cada vez mais inseridas no mercado de trabalho.

Por outro lado, nossas festas tém um preco relativamente baixo em relacdo a
tudo que oferecemos, proporcionando um 6timo custo beneficio ao contratante.

E um mercado em franca expansdo, pois pelo visto aqui, as pessoas procuram
cada vez mais comodidade, economia e satisfacao.

FRANCHISING- Consulte-nos para maiores informagdes sob a nossa
franchising: investimento inicial, taxa de retorno, assessoria.

CONSULTORIA - Oferecemos consultoria e assessoria em qualquer parte do
pais, na montagem de novos buffets infantis, onde por ventura o interessado nao queira usar
0 nosso nome. Consulte-nos para melhores informagdes.”

Quadro 1 - Retirado do site www.catballoo.com.br — Acesso em 24/01/2006.

Para nés o que interessa a partir do texto exposto é a colheita de indicios que
abastecem nossas analises. De fato, ndo construimos através desse texto nosso modo,
exclusivamente, de caracterizar essa modalidade de servigos. Sabemos desde ja que o
trabalho cientifico pretende langar com pertinéncia as nuancas de cada objeto oferecido

para pesquisa. De forma nenhuma propomos a andlise do texto acima como tarefa Unica
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que habilite nosso objetivo de entendimento sobre a comercializagdo das festas de familias.
Ao invés disso 0 que nos interessa é indagar sobre a atuag@o desses servicos, na colheita de
pistas, exibidas na postura que se manifesta rica em significados inerentes a producéo da
festa.

Logo de inicio do texto podemos notar o publico alvo que o buffet se direciona. Como
exposto no texto ele é “dirigido as familias de classe média e alta”, prestando servicos
especializados. A sociedade dividida pela divisdo do trabalho imp&em diferentes maneiras
de consumo?®’, de modo que, as classes sociais ndo consomem da mesma maneira e mais do
que isso néo escolhem os mesmos buffets™®.

As festas envolvem uma dimensdo publica e coletiva. Se tratamos até agora de
investir na atuacdo dessa modalidade de servicos compreendemos entdo o consumo dessas
festas no sentido publico. O que chamamos atencdo é que as festas sdo produto de pessoas,
ou seja, de um determinado grupo, seja colegas de trabalho, amigos de um clube etc. Os
rituais de certa forma envolvem membros que podem ser visto num sentido coletivo, ou
seja, num grupo que se confraterniza. A festa nos buffets envolve o que podemos chamar de
compra, ou seja, consumo da festa. Se pensarmos a festa enquanto ritual coletivo, ela
partilha de significados dentro de um espaco de buffet. O que quer dizer se uma pessoa
escolhe um buffet altamente sofisticado, ou talvez um mais simples, ela demanda um
sentido pablico inerente aos participantes, ou aos que acompanham de passagem na rua, de

carro, etc. Como nos sugere diz Mary Douglas :

“O consumo de produtos servigos — este complexo mundo dos bens —
é publico e, portanto, retira sua significacdo, elabora sua ideologia
e realiza seu destino na esfera coletiva, existindo como tal por ser
algo culturalmente compartilhado”. (DOUGLAS & BARON 2004
P.9) grifo do autor

7 “Toda a vida da sociedade de ordens organiza-se em torno da cisdo ostensiva entre bens ricos e bens
ordindrios. Faustos de uns, pobreza da maioria: por toda parte as sociedades estatais — hierarquicas sao
acompanhadas pela desigualdade das riquezas, pela divisdo social das maneiras de possuir e de despender, de
morar e de se vestir, de se alimentar e se divertir, de viver e de morrer”. (LIPOVETSKY & ROUX 2005 P.28)
18 Temos registros de que atualmente existe na cidade de S&o Paulo a presenca de um “Buffet Internacional”
compreendendo um espago sofisticado que atendem a demanda de classes sociais que podem participar dessa
modalidade de consumo dentro da cidade. The Factory Internacional Buffet. Rua Dr. Renato Paes de Barros,
804 — Itaim Bibi — Séo Paulo/SP. Tel.: (011) 30795524. www.thefactorybuffet.com
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Em relacdo ao texto fornecido no site, outro ponto que merece destaque é a frase “o
contratante ndo se preocupa com absolutamente nada, pois organizamos e executamos
toda a festa”. Aqui podemos marcar a ingeréncia do mercado na proposicdo dos eventos
realizados pelos buffets. O contelldo da mensagem nesse caso aparece nitida na sua
construcdo discursiva. O que de fato a frase expde, torna mais fortalecidas nossas
consideragdes de atuacdo dos buffets na produgdo de evento de festas na cidade. O que
procuramos inferir € a atuagdo de promotores de festa pela atuacdo dos buffets. Entendemos
tais servigcos enquanto atividades de agentes de promocdo de festas na cidade orientados
sob a forma de rentabilidade e de ganho dessas atividades comerciais, o contratante ndo se
preocupa com absolutamente nada.

Em seguida, destacamos 0s aspectos relativos as qualidades inerentes aos servicos do
buffet, como “comodidade, economia e satisfacdo”. Os substantivos com que se
denominam sé&o bastante utilizados pelo texto. “Comodidade”, “economia” e “satisfacdo”
procuram dar a atuacdo dos servigos de buffet “qualidades” exploradas para atrair sua
clientela. Os aspectos de comodidade na conduta e no oferecimento dos eventos aparecem
entre 0s aspectos positivos. Dessa maneira, a economia na reducdo dos gastos, que o evento
pode trazer ao contratante e a satisfacdo dos servicos realizados ndo sdo desprezados
enquanto apelo ao consumo.

Mais um destaque obtido diante do texto aparece no pardgrafo “Nossa proposta é
atender as necessidades cada vez mais prementes onde as pessoas ndo tém mais tempo
para prepararem festas em casa, visto que as maes e mulheres em geral estdo cada vez
mais inseridas no mercado de trabalho”.Neste trecho pensamos na relacdo que a
construcédo discursiva apresenta com um trecho apresentado por Karl Marx, quando procura
apresentar suas consideracGes sobre a nocdo de mercadoria. Sobre a concepgdo de

mercadoria, Marx ressalta:

“A mercadoria €, antes de mais nada, um objeto de externo, uma
coisa que, por suas propriedades, satisfaz necessidades humanas,
seja qual for a natureza, a origem delas, provenham do estdmago ou
da fantasia N&o importa a maneira como coisa satisfaz a
necessidade humana, se diretamente, como meio de subsisténcia,
objeto de consumo, ou indiretamente, como meio de produgdo.” (
MARX, K. P.41)
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A tentativa do buffet aparece, no sentido de satisfazer as necessidades cada vez mais
prementes, urgentes no dia-a-dia da cidade. As formulagfes do texto exibido no site pelo
buffet em muito se aproximam do que Marx nos diz sobre a idéia de mercadoria. Pensamos
a idéia de satisfazer as necessidades com eventos, comercializando festas vendidas sob a
forma de pacotes, como um evento que a coloca na evidéncia do sentido mercantil. O que
nos faz retomar essa idéia de sentido mercantil nesse trabalho é a aproximacao das duas
construcdes discursivas apresentadas. Dessa maneira, procuramos explorar o que de indicio

esse texto do site (www.catballo.com.br) nos oferece enquanto pista para analisar a

mercantilizacdo das festas familiares.

Outra referéncia exposta no paragrafo € urgéncia do tempo, um tempo quase
ininterrupto. O que nos chama atengdo € como o tempo se coloca numa forma de
necessidade Ultima, de modo que ndo perder tempo seria quase uma condi¢do inerente ao
desenvolvimento da rotina e das condicGes diarias de trabalho. Como coloca Peter Pal

Perbalt sobre a necessidade urgente de “tempo”:

“O tempo livre virou tempo escravizado, tempo investido em
ganhar tempo. Se pensamos na informatica doméstica, nessa
fronteira entre trabalho, entretenimento, hipnose, fetiche, num
esfor¢o constante para otimizar o préprio desempenho, temos disso
um exemplo banal, entre muitos outros”. (PELBART, 2000 P. 34)-
grifo nosso.

Em conversas realizadas nas visitas aos buffets, como também através de
entrevistas aos clientes que procuram esse servico a questdo do tempo utilizado para
preparacao da festa aparece com frequiéncia. O que nos indica os clientes parece estar sendo
utilzado pelos buffets como argumento de venda e de atrativo para orientar essa modalidade
de consumo. Os clientes relatam essa “necessidade urgente” de tempo, ou de “ganhar
tempo”, e muitas vezes justificam o que de fato pode ser utilizado enquanto argumento para
a contratacdo dos buffets. A falta de tempo foi sempre falada nas conversas obtidas durante
toda a pesquisa. O que de certa forma indica as estratégias de facilidade e comodidade em
uma sociedade cada vez mais sem “tempo”. Ao buffet compete a administragdo do tempo
nos eventos determinando as atividades de festa, uma orientacdo que se estabelece pela
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rigidez e pela sua artificialidade. Por outro lado, percebemos junto aos espacos domésticos

o tempo da gratuidade compreendendo a intimidade estabelecida entre os membros.

OUTRAS PISTAS

Para colher outras evidéncias sobre o funcionamento do Buffet Catballoo em
Araraquara/SP, fomos até o estabelecimento e procuramos pesquisar sobre uma possivel
festa que gostariamos de contratar. Chegamos ao estabelecimento, e a gerente e também
proprietaria a Sra. Jose nos atendeu como se fossemos mais um cliente. Na medida em que
anunciamos na conversa que estdvamos procurando um espacgo para realizacao de festas, a
gerente se mostrou muito disposta e perguntou 0 nome e a idade do suposto aniversariante.
Tratamos de sustentar a conversa para poder colher as detalhes da sua fala e flagrar os
modos como se comporta o buffet nos eventos de festa. Pedimos a ela que me apresentasse
os saldes de festas (sdo trés: o Saldo Infantil, o0 Adulto e a Danceteria) para conhecer o lugar
onde pretenderiamos realizar a festa.

O saldo destinado ao publico adulto recebe varios enfeites durante a festa, inclusive
os enfeites referentes ao tema escolhido pelo responsavel. As mesas oferecidas aos adultos
recebem toda atencdo no charme da decoracdo. Da mesma forma, as paredes sdo sempre
muito enfeitadas com muitas bexigas e aderecos ilustrativos do tema da ocasido. O Saldo
Infantil € um dos mais queridos pelas criangas. Nesse saldo os brinquedos ficam disponiveis
e é nele onde os momentos magicos da festa se multiplicam. Os variados brinquedos
garantem a opcéo de escolha entre as criancas, sdo eles: cama elastica, a piscina de bolinhas
coloridas, o castelo pula pula, a ponte do rio que cai, tobogd gigante, videoké,
escorregadores, fliperamas, parede de escalar e até um pebolim. E se a fome chegar, por
perto estdo os carrinhos de pipoca e algodao doce e as barracas de Hot Dog e Mini Pizza.
Por fim a discoteca alia um brilho inovador as festas. Ela conta com uma grande quantidade
de som e até uma maquina de fazer espuma e, € claro, fantasticos globos de luzes capazes

de transformar a sua festa'®.

9 Apresentamos na parte final algumas fotos do buffet que mostram as caracteristicas fisicas do
estabelecimento. Ndo tivemos autorizacdo para tirar fotografias e utilizamos entdo as fotos exibidas no site, o
que de certa forma indica as estruturas fisicas e modo como estdo comportados os saldes oferecidos para
festa. Um detalhe que se apresenta para nés, é que tais estabelecimentos procuram oferecer o que chamam de
novidade para festa. O que se procura trabalhar é as condigdes de festa que permite dificultar os que
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Pedimos um “or¢camento” de uma festa. A gerente e propietéria apresentou uma folha
que continha as principais informacdes do buffet e as condi¢Ges de realizagdo da festa.
Apresentamos no quadro abaixo a folha reproduzida na integra recebida durante a visita ao
Buffet Catballoo em Araraquara/SP.

FESTA ESCOLAR/CATBALLOO

Fones: Araraquara 33368090 — S&o Carlos 33684888

KIDDIEPLAY (brinquedio) — CAMA ELASTICA(new) — PONTE DO RIO
QUE CAI — PULA PULA — PISCINA DE BOLINHAS - VIODEOKE —
DANCETERIA - FLIPERAMAS - PEBOLIN - BARRACAS DE HOT DOG
E MINI PIZZA — CARRINHOS DE ALGODAO DOCE E PIPOCA —
PAREDE DE ESCALAR opcional R$40, 00 E TOBOGA GIGANTE opcional
R$60,00.

Esta festa acontece de segunda a domingo, das 11:30hs as 14:30hs ou 18:00hs as
21:00hs, exceto aos sabados a noite, quando sera servido a vontade:

Agua e refrigerantes
Mini Dog
Mini Pizza
Pipoca
Algodao Doce
Bolo (4 opcdes)
Brigadeiros e Beijinhos

Convites — Decoracdo e Tema da festa — Todas as bexigas
Caixa de Presentes
Brindes surpresa — Bexigéo
Monitoras
Recepcionista
Nutricionistas

Preco para um minimo de 30 convidados = R$450,00
Néo sera cobrado convite de crianga com até dois anos.

procuram conhecer seu modo de funcionamento, num evento segredo, que de certa forma orienta suas
atividades e é disponibilizada aos clientes sob a forma de vantagens em relacéo a outros buffets da cidade.
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Preco sujeito a reajuste.

Acima de 30 seré cobrado R$9,00 por convidado.
Festas em janeiro e julho 10% de desconto. Pgto. a vista : 5% de desc.
As promogdes de qualquer tipo ndo podem ser acumulativas.

0S SALOES JA ESTAO INCLUSOS NOS PRECOS.

www.catballoo.com.br

Quadro 2 - Esse quadro foi reproduzido de uma folha obtida durante uma visita ao buffet. Tratamos de
representar na integra a folha para ndo desperdicar algum detalhe da atuacdo dos buffet. O valor estipulado
pelo buffet para realizar festas ndo pode ser considerado nos dias atuais, uma vez que, precisariamos contactar
0 servigos para atualizar os valores expressos acima.

Depois de receber todas as informagGes possiveis disse a gerente que precisava
levar as informag0Oes para analisar as condic¢des para escolher onde e como realizar a festa.
Na semana seguinte retornei ao site do buffet a qual pode perceber a existéncia de um outro
tipo de evento realizado nas dependéncias do Buffet Catballoo. Trata-se de um coquetel
oferecido dentro do espaco do buffet, a qual o quadro abaixo mostra as principais

informacOes dessa modalidade de evento.

Festa tipo Coquetel

- 4 horas de duragéo
- 10 pessoas no minimo
- Bolo a escolher ( 4 opcoes)
- Doces: 3 tipo a escolher
- Cachorro Quente
- Mini-pizza — Mussarela/Calabreza
- Refrigerante/ Agua Mineral
- Decoragdo Mesa do Bolo
- Bexigas e Bexigéo
- Convites
- Monitores
- Brinquedos

Obs: Bebidas alcodlicas a parte (Permitido somente em lata)

Quadro 3 - Reproduzido do site do buffet. www.catballoo.com.br

O coquetel anunciado revela um outro tipo de publico num espaco caracterizado

como um buffet infantil. Percebemos dentro das condi¢fes do coquetel a possibilidade de
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bebidas alcoolicas integrarem o evento. Para nds elas sdo destinadas ao consumo de pessoas
mais velhas. A presenca das bebidas alcodlicas revela que o servigo oferecido se caracteriza
pela suas transformacOes e adaptacdes no tratamento aos clientes e aos convidados. Um
espaco que se oferece enquanto buffet infantil ndo aparece preso nesse publico. O que
percebemos é uma adequacdo para utilizagdo destinada para outro publico, nesse sentido a
“necessidade” da clientela passa a ser uma das caracteristicas principais desse tipo de
servicos. O que de certo forma pode se traduzir em pequenas diferengas de buffet para
buffet, mas sempre buscando atingir o que o cliente procura. A idéia de reproduzir de algum
modo o funcionamento do buffet se apresenta numa tarefa dificil, pois percebemos algum
dinamismo no oferecimento desse servico. As estratégias que clientes mais exigentes
demandam em ocasifes de evento impdem uma conduta distinta na busca para satisfazer o
desejo do cliente. O que de certa forma, ndo inibe que o buffet mantenha no seu modo de
funcionar, os pacotes de festa — a matriz, ou melhor, 0 minino pronto e necessario ao
servico ofertado. Assim, os pacotes serviriam de base em que clientes na procura de
ocasides sem muito “incremento” aceitam pacotes pre-definidos.

Desse modo, a visita ao buffet ajudou a colheita de informacdes sobre as condi¢des
fisicas do estabelecimento de modo que podemos perceber sua atuagdo na comercializagdo
de festas. Os salBes oferecidos para festa ndo sdo tdo grande, algo como 50m2, o que nos
permite pensar que a festa é rigida enquanto espaco de execucdo abarcando os salbes
oferecidos, e como lembramos em outros momentos desse trabalho — a festa ndo chega a

rua.

FOTO DOS TRES SALOES



Foto — Discoteca

Foto — Saldo dos Pais
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Foto 18 — Brinquedos Kiddie Play

Algumas obras que analisam festa como por exemplo, Carlos Rodrigues Branddo em
“A Cultura na Rua”, com também Istvan Jancs6 & Iris Kantor em “Festa: Cultura e
Sociabilidade na América Espanhola” , chamam atencdo para o fato de que as festas
exageram o real. O excesso do ritual se justifica na ocasido desses eventos sempre rico na
cultura popular e no imaginario coletivo. O ritual marca a passagem de um tempo que se
procura “eternizar” entre os amigos, familiares, como por exemplo, a primeira comunhéo, a

crisma, os 15 anos, etc. 2 Como coloca Mary Douglas:

“Viver sem rituais € viver sem significados claros e, possivelmente, sem memaorias”
(DOUGLAS & BARON 2004 P.112)

Nesses rituais, muitas vezes o exagero se manifesta através da fartura de comida e da
bebidas que em dia “normal”, ou seja, sem o evento, ndo estaria presente. As festa indicam
a possibilidade de “tomar todas” em nome do ritual, no momento em que a comunidade
afirma sua vida na festa sempre ligada aos costumes. O exagero nos espacos de buffet sdo
controlados. A comida distribuida durante o evento é pensada de acordo com o nimero de
participantes ja confirmados e de alguns que podem acompanhar por ocasido de um irmao,

20 «A festa, quando soleniza a passagem e comemora a memoéria, demarca. A vida passa, passamos. Tudo
muda, e tudo é 0 mesmo: mudamos, Somos agora 0 que nao éramos ainda, mas somo 0s mesmos, diversos: ao
mesmo tempo um outro e eu”. (BRANDAO. 1989 p, 9 ) — italico do autor
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amigo, por exemplo, no buffet infantil. Nas entrevistas realizadas, os eventos realizados em
buffet infantil sempre aparecem alguns convidados “extras”, ou seja, que nao foram
convidados diretamente. Nesse caso, 0 contratante arca com as despesas adicionais sobre
cada convidado extra. As comidas servidas como também o refrigerante sdo estruturadas a
partir das condicdes de rentabilidade que as festas sdo submetidas de acordo com a ldgica
produtivista admitida por esses espagos de consumo — pensamos dessa forma a logistica da

festa.

BUFFET - Espaco da producéo

Compreendemos os servigos oferecidos nos buffets como espaco da producéo de
uma mercadoria destinados ao consumo na cidade. Abaixo consideramos a producdo
tedrica de Boaventura de Souza Santos ao referirmos ao buffet enquanto espaco de
producdo (de festa). Utilizamos aqui um quadro proposto pelo autor, a qual ja utilizamos
em outra parte do trabalho na qual designamos “Da casa ao Buffet”. Assim visualizamos o
espaco da producdo, pois o0s estabelecimentos estudados sdo empresas estabelecendo
relacGes préprias dentro da festa sendo que a principal seria: a relacdo cliente-consumidor.

A analise do espaco da producdo envolvendo os trabalhos empregados pelos
funcionérios e sob a forma do monitor e do recreador nos buffet fornece pistas sobre a
producdo da festas. Tais trabalhos dentro da festa obedecem a certas estratégias que se
encontram caracterizados sob a forma da producdo da mercadoria “festa”. Apoiamos nossa
construcdo sob os buffets, enquanto espago da producgdo, no conteddo apresentado por
Boaventura e nas pistas indicadas pelos trabalhos de campo atentando para as condicdes
dos funcionérios e do funcionamento do Buffet CatBalloo. A seguir um quadro do espaco

da producéo proposto por Boaventura:

Quadro 1 - As dimensdes dos espacos estruturais elaborados por
Boaventura.

DIMENSOES | UNIDADE | INSTITUI |DINAMICA DE| FORMA DE| FORMA FORMA
DE COES DESENVOLVI PODER DE EPISTEMO
PRATICA MENTO DIREITO LOGICA
SOCIAL
ESPACO DA Classe e Fabrica e Maximizacdo | Exploragdo | Direito da | Produtivismo,
PRODUCAO natureza Empresa de lucro e e “natureza | produgdo. | tecnologismo,
enquanto maximizacdo | capitalista” formacao
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“natureza da degradacdo profissional e
capitalista” da natureza. cultura
empresarial.

Retirado de: SANTOS, Boaventura de Souza. 2000; P.273)

O quadro acima revela um espago estruturante (0 espaco da producao) e seis
dimenses que sdo: Unidade de Pratica Social, Instituicbes, Dindmica de Desenvolvimento,
Forma de Poder, Forma de Direito, Forma Epistemoldgica. Para Boaventura, um modo de
pratica social, ou seja um espaco estrutural, € um conjunto de relagBes sociais cujas
contradicOes internas lhe conferem uma dindmica endogena especifica. A especificidade de
cada espaco? esta na troca desigual que marca as relagdes sociais que nele se estabelecem.
Para o autor, tais l6gicas ndo estdo enclausuradas em si mesmas, ja que as relag@es sociais
sdo tdo determinadas pela sua localizagdo estrutural como também pelas suas articulacdes
(combinagbes, interferéncias mutuas, interfaces e interpenetragdes) com relages sociais em

outras localizagdes.

Formas de Direito

O direito da producéo é o direito do espa¢o da producdo. Para Boaventura

“e o direito da fabrica ou da empresa, o conjunto de
regulamentos e padrbes normativos que organizam o0
quotidiano das relagdes do trabalho assalariado (relacbes de
producdo e relagbes na producdo): codigos de fabrica,
regulamentos das linhas de producdo, cddigos de conduta dos
empregados, etc””.(SANTOS,2000 P.295).

O direito da producgdo indica a postura dos trabalhadores nas relagdes de
trabalho e delimitamos o trabalho sobretudo nos espacgos de buffet. Compreendemos as
relagbes na producdo enquanto forma que indica posturas da relagdo
empregador/empregador sob a forma dos servigos oferecidos — na apresentacdo de uma
mercadoria. Admitimos aqui um conjunto de padrdes normativos que se estabelecem no

dia-a-dia em que os trabalhadores estdo sob as prerrogatiavs de quem detém a propriedade

21 O autor teoriza na sua obra seis espacos estruturantes. Os seis espagos 30 : 0 espago doméstico, 0 espago
da producéo, espaco do mercado, espago da comunidade, espago da cidadania, espago mundial. Ver o quadro
completo no livro Boaventura, S. S. A critica da razdo indolente. Contra o desperdicio da experiéncia.
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dos meios de produgdo. Aqui pensamos as relagdes na producdo como uma relagdo que nao
separa 0 servigo, ou seja a mercadoria de quem o oferece. Em outras palavras, o trabalho
empregado sob a forma dos funcionarios € inerente ao apelo que se faz ao consumo de um
determinado produto, ou a propria festa. Boaventura ainda indica pistas sobre o direito da

producdo no que se refere ao interior das empresas:

“... 0 direito da producéo estabelece as rotinas no interior da
empresa e as sancOes pela sua violagéo, exerce um controle
apertado e detalhado sobre a vida dos trabalhadores e dos
gestores durante o dia de trabalho e, por vezes, mesmo para
além dele. Pode incluir a disciplinarizacdo dos movimentos e
ritmos humanos, das interaccbes e das conversas, das
aparéncias de cada um, das maneiras de vestir e de falar, da
expressao corporal, etc.” (SANTQOS,2000 P.295).

As rotinas no interior da empresa sao responsaveis pela condicao de trabalho e
de manutencdo dos empregados no buffet. O que quer dizer a demanda por empregados
“capazes” de se submeter as condicfes do espaco da producdo que impdem uma gama de
cddigos aos empregados e que ndo deixa de lado a maneira de se relacionar ao cliente-
consumidor. Para Boaventura o direito da producdo é camalednico e, conseqiientemente, a
sua caracterizacdo € uma tarefa bastante dificil. Sob as condi¢cbes de trabalho empregado
apresentamos algumas caracteristicas teorizadas e difundidas por outros pesquisadores que
se aproximam do ponto de vista de Boaventura de Souza Santos. O que tentamos aqui é
aproximar as obras que procuram pensar as condi¢cdes de trabalho na sociedade atual,
mesmo sabendo que essas aproximacgOes impdem riscos uma vez que as condigcOes
metodologicas dos autores sdo distintas. Para isso iremos indicar apenas por referéncia a
producdo de outros autores, nem ao menos distantes de Boaventura de Souza Santos.
Consideramos aqui 0 que podemos chamar de trabalho imaterial, conceito trabalhado por
Antonio Negri, Maurizio Lazzarato? e outros pesquisadores.

O trabalho imaterial é entendido sob o emprego de um tipo de trabalhador mais
autdbnomo e criativo. Um trabalho mais ligado a materialidade da tecnologia, por outro e ao

mesmo tempo, mais intelectual e sensivel. A condicdo de nomeé-lo por trabalho imaterial é

2 LAZZARATO, Maurizio; NEGRI, Antonio, Trabalho Imaterial: Formas de vida e Producdo de
Subjetividade, Rio de Janeiro, DP&A Editora, 2001
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por produzir coisas imateriais. Por exemplo, em vez de fabricar apenas carros ou geladeiras
ou sapatos, esses setores produzem imagens, informacdes, conhecimento, servigos. Num
segundo sentido, € trabalho imaterial na medida em que incide sobre algo imaterial, que é a

subjetividade® humana. Como sugere Peter P4l Pelbart:

“Consumimos hoje sobretudo fluxos, de imagem, de
informacg0des, de conhecimento, de servigos. Esses fluxos
formatam nossa  subjetividade, revolvendo  nossa
inteligéncia e conhecimentos, nossas condutas, gostos,
opinides, sonhos e desejos, em suma, nossos afetos.
Consumimos cada vez mais maneiras de ver e de sentir, de
pensar e de perceber, de morar e de vestir, ou seja , formas
de vida — e mesmo quando nos referimos apenas aos estratos
mais carentes da populacdo, ainda assim essa tendéncia é
crescente®. (PELBART 2000 P.36 ) — grifo nosso

Peter Pal Perbart nos indica aspectos das condi¢des do consumo nos dias atuais.
Suas palavras indicam o que se estd explicito e implicito nas condi¢des de producdo das
mercadorias. 1sso significa que as condi¢cbes que orientam o consumo passam pelas
mensagens, ou fluxos, que geram significados na maneira de consumir, na forma de
entreter, na subjetividade, etc. > A condicdo do trabalho nos buffet, a partir dos monitores,
nos parece indicar indicios sobre as relacGes de trabalho implicito nos ambientes de festa.

Em relacdo ao que Antonio Negri chama de trabalho imaterial, Peter P&l Pelbart indica:

“O trabalho imaterial € um trabalho afetivo no sentido em
que seus produtos sdo intangiveis: um sentimento de
tranquilidade, bem estar, satisfacdo, excitacéo, paixdo — ou
ate mesmo a sensacao de estar simplesmente conectado ou de
pertencer a uma comunidade. Talvez isso é o0 que hoje mais
se venda, ou se alardeie, ou se ofereca: efeitos afetivos que

2 Qutros autores também apontam condi¢des do trabalho sobre a subjetividade. Por exemplo, Christophe
Dejours. “ A evolugdo contemporanea das formas de organizacdo do trabalho, de gestdo e de administragdo,
depois da virada neoliberal, repousa sobre principios que sugerem, precisamente, sacrificar a subjetividade em
nome da rentabilidade e da competitividade.” (DEJOURS, 2004 p.33)

2 Maurizio Lazzarato. Immaterial Labour. Ver nota nimero 7.

% Mary Douglas se refere ao consumo nas condicBes de estrutura que os significados geram no seu sentido
publico, “o consumo usa os bens para tornar firme e visivel um conjunto particular de julgamentos nos
processos fluidos de classificar pessoas e eventos”. (DOUGLAS & BARON 2004 P.16)
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constituem, ao mesmo tempo, o conteddo cultural da
mercadoria.”’( PELBART 2000 P.36)

Pensamos que o trabalho de monitoria nos espacos de buffet utilizam certas
estratégias nos eventos de festas. O que admitimos dentro desses espagos € a caracterizagdo
dos monitores no “agito” do evento que se coloca nos buffets infantis, como no caso do
Buffet Catballoo. As funcgdes dentro dos buffets passam pela “trato” dos empregados na
conduta ao evento, seja na prestacdo do “agito” ou do contato com os pais. O que nos
parece claro nessa perspectiva de analise do trabalho é a orientacdo assumida no contetido
dos monitores que ndo pode ser vista distante da mercadoria ofertada nesses espacos. O
filésofo Peter Pal Pelbart nos indica um rumo pela qual devemos investigar a proposicdo

dos monitores:

Por exemplo, a atividade de garantir o contorno, de cuidar
das conexdes, de administrar os afetos, de oferecer um ch&o
existencial, de gerir um grupo, como se gerencie 0 bom
andamento de uma casa — essas qualidades, que antes eram
consideradas necessarias apenas no dominio da reproducéo,
agora sao parte essencial do dominio produtivo.( PELBART
2000 P. 36)

As caracteristica do emprego do trabalho sdo parte integrante do que se procura
dar sentido ao desejo pela mercadoria. Isso representa as qualidades dos monitores para que
se possa garantir o “bom” andamento e manutencdo desses estabelecimentos. As relacdes
de trabalho nesse sentido ganham uma perspectiva que procura orientar o capitalismo e

suas relagcBes numa maneira que Peter Pal Pelbart aponta:

“O capitalismo ndo tolera mais sujeitos burros, nem
apaticos, nem isolados — cada vez mais ele se atrela a
requisitos subjetivos. Para trabalhar na televisdo, no video,
na publicidade, na informatica, na moda, mas talvez isso
valha igualmente para o campo da salde, e especialmente da
saude mental, ou da educacdo, cada vez se requer mais a
subjetividade de quem trabalha, sua personalidade,
mobilidade, autonomia, decisdo, comunicacdo, coordenacao,
capacidade de administracdo da propria atividade e da de

% M. Hardt. “Affective Labor”
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outros. Num certo sentido, o trabalho pode até ser definido
como essa capacidade para ativar e administrar a
cooperacdo produtiva de um coletivo, por mais que essa
cooperacdo carregue tragos efémeros e contingenciais,
relacionamentos superficiais e oportunistas, produzindo o
qgue Richard Sennet chamou de A corrosdo do carater.”
(PELBART 2000 P. 36)

Peter P&l Pelbart aponta algumas acfes situando relacGes de trabalho na
mediada que se inscreve nos atos da “boa” educagdo (para o mercado). O que tentamos
mostrar vai no sentido de admitir o trabalho caracteristico dos espacos de buffet, que entre
outras coisas precisa dar sentido a0 movimento da festa implicando neste caso a alegria de
quem serve o local e o seu trabalho.

Com relacdo ao que aponta Boaventura de Souza Santos, o autor faz referéncia
ao que procurou chamar de trabalho emocional. “O trabalho emocional ¢ uma forma de
trabalho em cuja especificacdo dominam as exigéncias de boa aparéncia fisica, sorriso
permanente, delicadeza nos gestos e nas palavras, solicitude e atencdo ante as exigéncias
dos clientes, etc”. (SANTOS, 2000 p.282) Boaventura ainda faz referencia para o espaco
da producdo em que as energias emocionais seriam parte integrante da exploracéo.

O que nos interessa a partir dessas consideracdes sobre a dindmica das relagdes
de trabalho na producdo de uma mercadoria festa, € a orientacdo apresentada. Tanto
Boaventua de Souza Santos, como Antonio Negri, Maurrizio Lazarato, e outros apontam
para 0 lado emocional, afetivo que se requer do trabalhador. Sobre as consideragdes
levantadas no entendimento do emprego do trabalho muitas diferengas conceituais e mais
ainda, metodoldgicas existem. Dessa maneira, 0 que procuramos apontar, sobretudo com a
referéncia ao conceito de trabalho imaterial é o conteudo afetivo, emocional,
“psicologizante” no trabalho de monitoria nos espacos de buffet e nos ambientes de festa. O
que levantamos sobretudo com as referéncias apontadas acima é uma dimenséo politica®’

nos ambientes de festa que passa pela alegria do trabalhador. De fato existe uma

7«0 capital precisa hoje ndo mais de mlsculos e disciplina, porém de inventividade, de imaginacéo, de
criatividade, de forca-invengdo. Mas essa forca-invencéo, de que o capitalismo se apropria e que ele faz
render em seu beneficio proprio, ndo s6 ndo emana dele, como no limite poderia até prescindir dele. E o que
se vai constatando aqui e ali: a verdadeira fonte de riqueza hoje é a inteligéncia das pessoas, sua criatividade,
sua afetividade, e tudo isso pertence, como é 6bvio, a todos e a cada um. Tal poténcia de vida disseminada por
toda parte nos obriga a repensar os proprios termos da resisténcia.” (PELBART, 2006 p.1)
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dificuldade de pardmetros tedricos quando procuramos pensar a dimensdo politica da

alegria empregada no trabalho. O que marcamos como sendo a alegria patibular.

Formas de conhecimento

Boaventura parte do pressuposto de que toda interacdo social € uma interacdo
epistemoldgica, ou seja, troca de conhecimento. Para o autor ndo existe um senso comum
(nico, mas seis?® varios sensos comuns circulando na sociedade. Em outras palavras, seis
modos de produgdo de conhecimento-regulagdo. Uma forma de conhecimento pressupe
limites de razoabilidade, ou seja, sua aplicacdo para uma agdo e uma comunicagdo. Dessa
maneira, 0 autor aponta para essa estrutura analitica a idéia de que todas as formas de
conhecimento séo parciais e locais.

No quadro I, as formas de conhecimento que aparecem respectivamente séo:
Produtivismo, tecnologismo, formagé&o profissional e cultura empresarial.

Dentro do espaco da produgdo podemos considerar como forma de
conhecimento o produtivismo e a cultura empresarial. O produtivismo em si pode ser
considerado se assumimos que o buffet se mantéem a partir dos “ganhos” e da
“rentabilidade” das suas atividades. A forma de conhecimento enquanto cultura empresarial
aparece pelas estratégias que abastecem o funcionamento do buffet, seja na logistica que
orienta a aquisicdo de produtos destinados as festas, como também as relacbes entre
empregado/empregador no que se refere a manutencdo da “qualidade” e a conduta dos
servicos entendido sobre o emprego de méo-de-obra dos funcionérios. Em si a
caracterizacdo do espaco da producdo permite considerar a orientacdo assumida no
funcionamento no buffet a partir da preparagdo das festas e mais ainda, como producgédo de

uma mercadoria.

%8 Os seis vérios sensos comuns circulando sio entendidos sob a forma epistemoldgica que s&o : Familismo,
culta familiar ; Produtivismo, tecnologismo, formagdo profissional e cultura empresarial, consumismo e
cultura de massa ; conhecimento local, cultura da comunidade e tradicdo ; nacionalismo educacional e
cultural, cultural civica ; Ciéncia, progresso universalistico, cultura global.
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Foto 16 - Equipe de Monitores do Buffet CatBalloo

ELEMENTOS DO CONSUMO DE CLASSE

Pierre Bourdieu revela pensamentos curiosos sobre a relagdo de consumo na
qual podemos inserir as modalidades de festa oferecidas pelos buffets - principalmente no
que se refere ao aspecto das estruturas de classes na cidade. O consumo dessas modalidades
de festa se constata enquanto consumo de bens materiais e simbdlicos. Os textos escolhidos
neste trabalho demonstram as condi¢des que engrenam 0 consumo a partir do aparato
simbdlico numa sociedade dividida em classes.

Pierre Bourdieu nos ajuda a considerar o consumo das festas oferecidas pelos
buffets a partir das classes sociais existentes na sociedade capitalista. Desse modo
recuperamos a relagdo do consumo de bens, dentro da esfera publica e privada pois
conferem significado entre as pessoas. Esse significado passa pelas estruturas dos gostos
das classes que se dirigem as mercadorias que podem vir a ser suntuosas, nem sempre livre
das obsessdes do desejo “sofisticado”.

Pierre Bourdieu afirma que estdo associados aos produtos simbdlicos
instrumentos de integracdo social. A integracdo ocorre na medida em que aos simbolos
possuem significados e estdo presentes entre as pessoas, ou melhor, provocam

entendimento do que se torna comum e habitual. Pierre Bourdieu indica:
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“Os simbolos sdo os instrumentos por exceléncia da
integracdo social: enquanto instrumentos de conhecimento e
de comunicacéo, eles tornam possivel o consensus acerca do
sentido do mundo social que contribui fundamentalmente
para a reproducdo da ordem social: a integracgéo légica e a
condicdo da integragdo moral.” (BOURDIEU, 1998 p.10)

Os significados dos bens que as pessoas se apropriam definem as condicdes de
gostos envolvido. O que se pode ser consumido por uma classe mais “favorecida” define
significado de apropriacdo desses bens que pode ser a propria maneira de se apropriar da “
festa” enquanto consumo da festa. Como coloca Bourdieu em seu trabalho Gostos de classe
e estilo de vida:

“Os gostos obedecem, assim, a uma espécie de lei de Engels

generalizada: a cada nivel de distribuicdo, o que é raro e
constitui um luxo inacessivel ou uma fantasia absurda para
o0s ocupantes do nivel anterior ou inferior, torna-se banal ou
comum, e se encontra relegado a ordem do necessario, do
evidente, pelo aparecimento de novos consumos mais raros e,
portanto, mais distintivos.” (BOURDIEU, 1983 p. 85)

Entendemos que a cidade comporta diferentes tipos de buffet destinado a
diferentes classes sociais e que demandam um certo gosto acessivel ou ndo. Dessa maneira,
ao analisar a procura por um certo buffet mais caro, mais luxuoso, envolveria um certo
remodelamento dos objetivos dessa pesquisa. Caberia ao pensar diferentes buffets o aspecto
luxuoso das festas e dos eventos em que cada estabelecimento se destina & uma ““fatia” da
sociedade. O que, por outro lado, ndo quer dizer que ndo poderiamos apontar outros rumos
que essa modalidade de servicos poderd ser pesquisado. Um dado curioso que ja

apontamos é a existéncia na cidade de Sdo Paulo de um “Buffet Internacional”®

que atende
a demanda das classes de maior renda, 0 que quer dizer que estamos apontando o grau de
“especializacdo” enquanto tentativa de absolver os diferentes gostos de uma sociedade que
ndo consume da mesma maneira, ou seja, de um sociedade de classes. A diversificagdo do
consumo e os ramos de atividades que em geral as festas reinem marcam até a existéncia

de uma Revista especializada em Festas™.

2 Ver nota de rodapé niimero 18.
%0 Ver Revista Festa. Olga Krell & Associados. Ano 2, Ndmero 5. 2006.
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OUTROS PONTOS DO CONSUMO - “LUXQO”

Na investida para apontar o movimento do consumo na sociedade
contemporénea, a partir das festas oferecida dentro do espago do buffet, nos apoiamos numa
producdo recente do fildsofo francés Gilles Lipovestky. No seu livro, “O luxo eterno. Da
idade do sagrado ao tempo das marcas”, o autor tece toda a historia dos bens luxuosos e a
relacdo que se desenvolve diante do supérfluo comecando desde as sociedades primitivas.
Para o autor, nas sociedades primitivas o luxo nao é dispéndio, despesa, mas uma préatica
no sentido de obter prestigio que se manifestava nas trocas de colares e objetos simbolicos.
Lipovestky constrdi toda uma trajetoria na sua obra que Ihe permite pensar a condicdo que
engrena o consumo dos bens simbdlicos na sociedade atual. Hoje na perspectiva elaborada
pelo autor existe um movimento na sociedade que passa na esfera da redefinicdo do luxo, o
que em outras palavras significa que o luxo tornou-se acessivel a classe média. Dentro
desse movimento podemos indagar sobre a atuacdo dos buffets no oferecimento de festa. O
luxo, marcado pela inovagdo sempre recorrente das mercadorias redefinem as condi¢cGes

que engrenam as préaticas de consumo e como aponta Lipovestky :

“Antigamente reservado aos circulos da burguesia rica, 0s
produtos de luxo progressivamente “‘desceram’ a rua. No
momento em que 0s grandes grupos apelam a manager
oriundos da grande distribuicdo e treinados no espirito do
marketing, o imperativo é de abrir o luxo ao maior numero,
de tornar ““o inacessivel acessivel”. Em nossos dias, o setor
constroi sistematicamente como um mercado hierarguizado,
diferenciado, diversificado, em que o luxo de excecdo
coexiste com um luxo intermediario e acessivel. Esfera dai
em diante plural, o luxo *“estilhacou-se”, ndo ha mais um
luxo, mas luxos, em vérios graus, para publicos diversos.”

(LIPOVETSKY & ROUX 2005 P.15)

Para Gilles Lipovestky o luxo na atual sociedade, aparece como um bem ao
alcance de quase todos os bolsos, uma esfera mais acessivel as pessoas, ou seja, as classes
medianas e baixas. Compondo dessa maneira, objetos de consumo antes ligadas a classes
de renda superiores apresentavam-se ligado ligados aos luxos das classes inferiores. O autor
parte do pressuposto de que em nossa epoca cresce 0 consumo ocasionais das quais
podemos pensar a atuacdo dos buffets. Nesse sentido Lipovestky nos incita:
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“Além disso, as expectativas e 0os comportamentos relativos
aos bens caros ““ndo sdo mais o que eram”. Nossa época vé
manifestar-se o “direito” as coisas supérfluas para todos, o
gosto generalizado pelas grandes marcas, o crescimento de
consumos ocasionais em fracdes ampliadas da populacéo,
uma relacdo menos institucionalizada, mais personalizada,
mais afetiva com 0s signos prestigiosos: 0 novo sistema
celebra as bodas do luxo e do individualismo liberal.
MutacBes que convidam a reconsiderar o sentido social e
individual dos consumos dispendiosos, bem como o papel
tradicionalmente estruturante das estratégias distintas e dos
afrontamentos simbdlicos entre 0s grupos sociais”.
(LIPOVETSKY & ROUX 2005 P.16) — grifo nosso

Devemos aqui apontar a condicdo de consumo que se amplia cada vez mais para
parcelas da populacdo. De fato o que nos indica esse caminho € a existéncia de varios
buffets na cidade de Araraquara que compdem uma diversificagdo que procura atender a
demanda. Podemos encontrar diversos “tipos” desse estabelecimento na condigdo de
rentabilidade que cerca tal atividade. Nosso objeto de anélise comp&e o consumo de classe
média dentro da cidade, o que em outras palavras introduz possibilidades de consumo que

se abre na orientacdo dos eventos delimitados nos buffets. Como nos indica G. Lipovetsky :

“O desejo irresistivel de comprar e os ‘““bons negocios”
substituiram a troca cerimonial reciproca. Ao tempo sagrado
e ritual das festas sucede o tempo acumulativo, permanente
do consumo. Da magia dos ritos e das palavras sagradas nao
resta mais que a dos precos e das coisas, nova promessa de
felicidade das classes médias.” (LIPOVETSKY & ROUX
2005 P.46)

O que apontamos nesse topico € a possibilidade que revela Gilles Lipovetsky,
marcando a oferta de bens ocasionais em que o proprio ato de procurar o servico de buffet
traz a festa um sentido de descartavel, de ndo apropriacdo do ritual. O que se coloca no
consumo dentro dos buffets é a ampliacdo de uma esfera do consumo na cidade que vem
ganhando cada vez mais espacgo na forma de realizagcdo de eventos. O que quer dizer que
com o crescimento da demanda por tais servigos sua procura tende a ser “naturalizada”
entre as pessoas, exigindo, por outro lado, novidades para a orientacdo de festas, seja no
preco ou nos “bons negdcios” para a manutengdo desses servicos.
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ALGUMA COISA PARA ALEM DOS BUFFETS.

Os trabalhos envolvendo a temética da festa ndo sdo numerosos. Os indicios dessa
baixa quantidade de produgao nesta tematica aparecem para nds: a existéncia de apenas trés
trabalhos publicados no X EGAL (10° Encontro dos Geografos da América Latina
realizado na USP/S&o Paulo) relativos a festa — que foram: “Festa e (Re)producdo do
urbano: um estudo sobre a festa do louvor a nossa senhora do Rosério em Cataldo — GO.”
(Carmem Lucia Costa) ; “As festas do pedo de boiadeiro na regido de Ribeirdo Preto”
(Maria Creuza Congalves) ; “ Cultura e Religiosidade: o exemplo da Festa de S&o Pedro na
Comunidade de Bom Sucesso — MT” ( Maria Lucia Coradini da Campo) ; outro aspecto
levantando foi a consulta na biblioteca da UNESP — Universidade Estadual Paulista
Campus de Araraquara/SP, cuja unidade oferece cursos como o de Ciéncias Sociais e
Pedagogia e cursos de Pos-Graduacdo nestas areas. L&, foi levantado apenas uma tese
compreendendo algum aspecto de festas e ritos. O nome da tese encontrada € “Aspectos da
festa: consideragfes sobre o sentido da festa do Kuarup e do Carnaval” sob a autoria de
Luiz Conzaga Marchezan . Outro ponto que destacamos durante a pesquisa foi a falta de
referéncias aos trabalhos de festa de buffet ; consultamos acervos online , através do
sistema EBB®, das principais universidades paulistas (USP, UNICAMP e UNESP) e no
encontramos trabalhos referentes aos servicos dedicados a promocao e organizacao de festa
na cidade.

No livro “Festa no Pedaco: Cultura popular e lazer na cidade” publicado por José
Guilherme Cantor Magnani encontramos consideragdes que nos permitem pontuar algumas
questdes para além dos buffets. O autor procurou acrescentar a proposta do antropdlogo
Roberto da Matta® elaborada na proposicdo casa versus rua, o que ele pode chamar de
“pedaco”. Roberto da Matta publicou em seu trabalho a oposicdo existente no espaco da
casa e da rua marcando pela condi¢bes do publico e privado que permeiam esses dois

lugares. Como coloca Magnani sobre o “pedaco”:

%! hitp://bibliotecas-cruesp.usp.br/bibliotecas/cruesp.htm Acesso em 5/07/2006.
%2 Ja produzimos referéncia ao trabalho de Roberto da Matta quando procuramos apresentar as peculiaridades
sobre 0s aspectos da casa atentando para os ritos domésticos desse espaco familiar.




59

“O ‘pedago’, porém apontava para um terceiro dominio,
intermedidrio entre a rua e a casa: enquanto esta Ultima é o
lugar da familia, & qual tém acesso acessos 0s parentes
(ligados por lagos ja estabelecidos de antemao) e a rua é dos
estranhos (onde, em momentos de tensdo e ambigulidade,
recorre-se a formula vocé sabe com quem esta falando?”,
para delimitar posi¢cdes e marcar direitos, o pedaco € o lugar
dos colegas, dos chegados. Aqui ndo é preciso nenhuma
interpelacdo: todos sabem quem sdo, de onde vém, do que
gostam e do se pode ou ndo fazer”. (MAGNANI 1998 P.12)
grifo do autor.

O “pedaco” nos chama atencdo. Pensamos a configuracdo dos “pedacos” no que
se refere, por exemplo, aos espacos de festas das universidades nas republicas estudantis. O
que nos interessa pensar no “pedaco” € a articulacdo que esses espagos possuem em eventos
de festas entre estudantes que demarcam um espaco de parentela e de amizade. Para

Magnani,

“Para ser do ““pedaco” € preciso estar situado numa particular rede de relacdes

que combina lacos de parentesco, vizinhanca, procedéncia.” (MAGNANI 1998 P.115)

Pensamos festas universitarias como, por exemplo, festas nas repdblicas da Unesp
de Rio Claro, enquanto espaco de relacdes que se caracterizam por uma certa procedéncia:
o0 vinculo estudantil. O tempo dividido entre as tarefas da Universidade e também entre os
bate-papos nas dependéncias, como nas salas de aulas, proporciona relagdes de troca entre
0s estudantes, e nesse caso o vinculo estudantil se mantém, mais do que isso, se amplia nos
ambientes de festa. Na sua maioria sdo festas para poucas pessoas abarcando os limites
fisicos da casa e com preco “baixo” — R$ 3, R$ 4 em cidades como Araraquara, Rio Claro.
Tal valor cobre os gastos do evento e a propria execugdo da festa ndo se estabelece pelo
lucro na sua maioria. Admitimos a existéncia das festas nas repUblicas enquanto “pedago”,
pois para nos se caracteriza como espago dos chegados, dos colegas. Como diz Magnani,

“O termo na realidade designa aquele espaco intermediario
entre o privado (a casa) e o publico, onde se desenvolve uma
sociabilidade basica, mais ampla que a fundada nos lagos
familiares, porém mais densa, significativa e estavel que as
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relacbes formais e individualizadas impostas pela
sociedade.” (MAGNANI 1998 P.116)

A abertura da casa para os “conhecidos” da Universidade, na sua maioria,
determina as relacBes em que poucos s&o estranhos® as festas ali realizadas. A prépria
divulgacdo acaba atingindo pessoas que pertencem ao grupo universitario de Rio Claro, por
exemplo. O que se reserva nessas festas universitarias de republicas € uma autonomia maior
aos autores da festa para propor eventos menos estandardizados. Muitas festas de
republicas se fazem pelo conteldo tematico que se agregam ao perfil da republica e dos
moradores. O eixo dessas festas aparece construido socialmente entre os membros e Carlos

Rodrigues Brandéo aparece indicar esses lacos no livro “A cultura da rua”:

“Eis que a festa restabelece lagos. Sou eu que se festeja,
porque eu sou daqueles ou daquilo que me faz a festa. Estou
solida e afetivamente ligado a uma comunidade de eus-
outros que cruzam comigo a viagem do peso da vida e da
realissima fantasia exata das festas que nos fazemos, para
n&o esquecer isto”. (BRANDAO. 1989 P. 9)

O periodo disposto nas universidades é na sua forma basica de quatro anos, e
alunos se deslocam, um bom ndmero de estudantes, das suas cidades onde nasceram e
adotam outra cidade como moradia neste tempo. Pensamos que esse tempo contribui para a
existéncia de lacos entre estudantes que despontam em momentos de ritos, ou seja, de festas
entre 0os mesmos. Por outro lado algumas idéias precisam ser aqui anotadas. Em muitas
cidades médias, proximos aos campus universitarios € comum a presenca de moradia
oferecida sob a forma de kit-nets. O que de certa forma imp8e a0 morador uma outra
maneira de convivio uma vez que o espaco de trocas é diminuido e individualizado. Tal
fato pode ser explicado pelo individualismo crescente ja anunciado por diversos autores da
sociedade contemporanea a partir do modo como as pessoas procurar suas casas

atualmente. A presenca de kit-nets coloca a festa uma dificuldade uma vez que o ritual

% “pertencer a0 “pedago” significa poder ser reconhecido em qualquer circunstancia, o que implica o
cumprimento de determinadas regras de lealdade que até mesmo os bandidos da vila, de alguma forma,
acatam”. (MAGNANI 1998 P.116) Marcamos aqui a existéncia de certos codigos entre os estudantes que
permite a manutencéo das festas e tambhém das casas enquanto pratica corriqueira no dia-a-dia estudantil.
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envolve os lacos de afetividade socialmente construidos pelos membros de um dado lugar
que dividem os momentos da sua existéncia.

Para tanto, propomos neste percurso a diferenciagdo entre promotores de festa e
autores. O primeiro se refere ao sentido de promover o evento, de trazer todo um sentido de
atendimento ao publico, refiro aqui ao sentido mercantil que faz o evento “acontecer” -
compreendemos aqui a atuagdo dos buffets enquanto promotores de festas estabelecendo o
espaco e a logistica para as festas; muito embora apresentamos também a atuacéo ativa dos
recreadores como no caso dos buffets infantis. Aqui notamos os indicios ja apresentados por

Nestor Canclini na analise elaborada no livro “As culturas populares no capitalismo” :

“Foi deixado para tras o tempo das festas comunitarias,
chegaram os empresarios que as converteram em festas para
0s outros. Sdo separados os espectadores dos atores e €
entregue a profissionais a organizacdo dos divertimentos.
Em vez dos encarregados ou administradores, um grupo de
técnicos prepara o cenario, os auto-falantes, a iluminacéo, a
colocacdo do espetaculo em cena.” (CANCLINI 1983 p. 125)

Ja o segundo recupera uma idéia de autoria, do poder fazer, da apropria¢do. Aqui
0 autor revela uma possibilidade de escolha, um sentido ao seu produto final. O que se
coloca na “festa” é a imposicdo ao evento de um desejo festivo que passa pela producdo em
si do evento , 0 que quer dizer “dar a festa”- o que chamamos atencdo é o fato de poder
criar e incrementar a conduta do evento e dos participantes. Falamos aqui de uma
possibilidade de escolha que se permita além das opcbes oferecidas prontamente pelos
buffet. De fato o que n&o se desperdica nisso tudo ¢ a alegria dividida num ambiente aonde
se estabeleca as trocas e 0 sentido da autoria. O que se coloca € a restitui¢do do uso e a festa
apoderada pelos sujeitos.

A atuacdo dos buffets encontra-se na apresentacdo de um modo de construcdo de
festas. Outros ambientes, como por exemplo, festas domésticas e outras, por exemplo,
universitarias/republicas conduzem possibilidades de apropriagdo da festa. O que
compreendemos dessa relacdo é o sentido mercantil admitido a festa enquanto mercadoria
fornecida como pacotes estabelecidos pelo buffets no cotidiano da cidade. Como nos
sugere Peter Pal Pelbart, alguns elementos das relagbes sociais sdo inseridos na geracao de

lucro — no sentido mercantil.
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“Na subsunc¢éo formal certo dominios da vida, como o tempo
de lazer, a fe, as relagbes familiares ndo eram ainda
inteiramente penetrados pelo que constitui o eixo do
capitalismo, a relacdo  mercadoria/consumidor e
trabalhador/capitalista. Ou seja, aquilo que se costuma
definir como “privado” preservava ainda alguma
autonomia. ... O resultado é que a pds-modernidade
comporta a presenca do eixo consumidor/mercadoria em
todos os pontos do espago-tempo social.” (P.33 - grifo
N0sso).

Assumimos aqui a idéia de investigar o que da nossa realidade possamos
encontrar diante de outros movimentos de festas na sociedade incorporando o que extrapola
as condicBes do buffet e caminhando na proposicdo do “pedago” elaborado por José
Guilherme Cantor Magnani. O que podemos explorar como indicativo de outros sentidos
admitidos nas festas aparecem no exemplo apresentado acima nas festas universitarias de
republica enquanto “pedacos estudantis”.

Lembramos aqui a contribuicdo de Michel de Certeau no livro “A cultura no
plural” mais precisamente no capitulo “As Universidades diante da Cultura de Massa”.O
autor problematiza a conjuntura do ensino das universidades da Franca e dos Estados
Unidos atentando para a cultura de massa. M. de Certeau ressalta a relacdo de
instrumentalidade do ensino que orienta seus estudantes atingindo condicbes que

satisfazem necessidades do mercado. Como lembra:

“Submetidos a grades intelectuais que nado lhes parecem
organizadas nem em fungdo de suas questdes, nem em funcéo
do seu futuro, ndo percebem mais, no ensino que lhe ¢
“dado”, seu valor de instrumentalidade cultural e social.” (
CERTEAU 1995 P. 104 - Grifo nosso)

O exemplo das festas universitarias de republica, enquanto contribuicdo que
fortalece nossos indicios, € construido no dia-a-dia universitario experimentado pelo corpo
e pelo afeto que a mesma nos possibilita. Admitimos as festas universitarias de republica
enquanto pista para nossa contribuicdo cientifica no que se refere algo para além dos

buffets, compreendendo tais espacgos de realizagdo de festa doméstica com maior autonomia
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entre os participantes, constituindo os “pedagos universitarios”. Michel de Certeau vai

ainda mais longe e faz referéncia ao que procura chamar de “uma nova busca de sentido

345y

com relagdo ao estudo etc®™” Ao passo do nosso pensamento 0 que se estabelece séo as

experiéncias®® que ndo se desligam do sentido cientifico incorporado nas linhas que se
estabelecem aqui. A instrumentalidade do ensino das universidades pode ser posta a fora se
entendermos os espacos de festa enquanto campo vasto e rico de analise sem desperdicar o
que do homem se imp6em diante das suas possibilidade de vida, ou melhor, de formas de
vidas na cidade. No livro “Conversacdes” Gilles Deleuze nos diz alguns pensamentos
participantes das consideragdes colocadas acima. Suas palavras relatam o excesso de vida
que se colocam nas palavras, ou seja, na condicdo da escrita, a qual o autor procura chama
atencao :

“N&o se escreve com 0 Seu eu, sua memoria e suas doencas.
No ato de escrever ha a tentativa de fazer da vida algo mais
pessoal, de liberar daquilo que a aprisiona. O artista ou o
filosofo tém freqlientemente uma saude bem fragil, um
organismo fraco, um equilibrio pouco garantido, E., N., L*.
Mas ndo é a morte que 0s quebra, é antes o excesso de vida
que eles viram, provaram, pensaram. Uma vida demasiado
grande para eles...”. (DELEUZE 1992 p.179 — adaptado- ver
nota nimero 37)

Esse excesso de vida a qual Deleuze admite o exercicio sempre renovado das
nossas experiéncias em uma sociedade cada vez mais programada, cada vez mais
controlada®’, em que o exercicio da descoberta e do “permite-se” s&o reduzidos a outras
preocupacdes que a direcdo do mercado parecer ser um indicativo. As festas que se
comprometem com a orientacdo dos buffets se prendem no ja-instituido e pouco pode ser
delimitado para além dessa condicdo inerente & producdo do evento. Como nos lembra

Jorge Larrosa:

% CERTEAU, M. 1995 P. 111

% “Nessa légica de destruicdo generalizada da experiéncia, estou cada vez mais convencido de que os
aparatos educacionais também funcionam cada vez mais no sentido de tornar impossivel que alguma coisa
nos acontega” .... “Esse sujeito da formacdo permanente e acelerada, da constante atualizacdo, da reciclagem
sem fim, é um sujeito que usa 0 tempo como um valor ou como uma mercadoria, um sujeito que ndo pode
perder tempo, que tem sempre de aproveitar o tempo, que ndo pode protelar qualquer coisa, que tem de seguir
0 passo veloz do que se passa, que ndo pode ficar para trés, por isso mesmo, por essa obsessdo por seguir 0
curso acelerado do tempo, este sujeito ja ndo tem tempo”.(BONDIA, J. 2002 P.23)

% Deleuze escreve na citagdo original trés nomes que aqui colocamos apenas suas iniciais (E., N., L.)
Imaginamos que a idéia trazida pelo autor ndo seria diminuida se apresentdssemos apenas essas iniciais.

%7 Ver a sociedade de controle em M. Foucault, G. Deleuze.
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“Por isso é incapaz de experiéncia aquele que se pde, ou se
opde, ou se impde, ou se propde, mas ndo se “‘ex-pde”. E
incapaz de experiéncia aquele a quem nada lhe passa, a
guem nada lhe acontece, a quem nada lhe sucede, a quem
nada o toca, nada lhe chega, nada o afeta, a quem nada o
ameaca, a quem nada ocorre.” (BONDIA, J. 2002 P.25)

Assim, a realizacdo dessa pesquisa encena essa tal “programacédo” do desenrolar
da vida na cidade, enquanto processo que se constitui em um dos elementos da vida social,
neste caso a festa entendida a partir dos espacos de consumo — buffet. As atividades do
buffet conferem significado na realidade da cidade na otimizagdo da vida presente - 0 que
reflete todo o percurso realizado. O tempo da festa aparece administrado sob a ingeréncia
desses servicos que mais incisivamente pertenciam ao domicilio em que as marcas da

espontaneidade e da intimidade sdo mais profundas.

CONCLUSOES

Diante da festa, dos rituais que envolvem um elemento da vida social e coletiva,
ainda temos algo a dizer. Sabemos que outros trabalhos incidindo sobre o papel dos buffets
podem se estruturar sob outros pontos de vista e, mais do que isso, que nossa perspectiva
traz ao nosso olhar uma condi¢cdo mercantil. No entanto, € da nossa responsabilidade
experimentar algumas perguntas. Seria nossa perspectiva inquisidora do sentido mercantil
apoiada numa relagdo que ndo nos permite ver para além do valor de troca? O que
poderiamos afirmar diante da festa aonde o valor de troca, ndo seja um elemento Unico e
exclusivo? Enfim trataremos de apontar a festa numa condicdo que ja indicamos durante
essa pesquisa.

A vida urbana é rica enquanto campo ilimitado para a construcdo das nossas
experiéncias. Apontamos nessa possibilidade, a relagdo diante das nossas festas que entre
outras coisas, também somos autores. Como coloca Michel Foucault, a historia esta farta

de inexisténcia®. O que de fato exploramos aqui é h& abertura para as possibilidades de

% “E compreensivel que alguns lastimem o vazio atual e busquem, na ordem das idéias, um pouco de
monarquia. Mas aqueles que, pelo 0 menos uma vez na propria vida, provaram um tom novo, uma nova
maneira de olhar, um outro modo de fazer, aqueles, creio, hunca sentirdo, a necessidade de se lamentar porque
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gozo que se inscrevem ao ritual — elas se afirmam em um misto de autonomia e na forma de
querer 0 mundo; ¢é a apropriacdo da casa, da rua, da festa. A festa no buffet toma um carater
normativo dos ritos de passagem antes circunscrito ao ambiente doméstico. Quem se
apropria da festa é o buffet - a producéo.

A preocupagado que se coloca aqui € a satisfacdo em ritos mais singulares, em que
se possa orientar o desejo pela sua forma propria de querer a festa, de abrir para 0 mundo
enquanto possibilidades de orientacdo de praticas em que a apropriacdo seja um traco
fundamental no vivido e no uso dos espacos. A demanda por festas em buffets sujeita a
escolha de eventos enquanto natureza morta, pronta e acabada, uma vez reconhecida a
capacidade de festa por vir®.

O modo como se comporta 0 mercado passa-se a produzir sentidos em todas as
esferas. O ambiente do buffet enquanto artificio carrega mensagens sobre a festa, sobre seu
produto, que ndo conferem um exercicio necessario para a apropria¢do dos rituais humanos.
No buffet a festa é “desapropriacdo”. Os significados produzidos pelos buffets pouco
podem contribuir para a criatividade de quem entende a festa enquanto possibilidade, ou
seja, de apropriacdo debita da existéncia. A biodiversidade do pensamento fica
comprometida a banalizagdo que as festas sdo submetidas ao entrarem nesses espagos (de
consumo). Em si, o ambiente produzido para as festas traz mensagens que orientam 0s
gostos das pessoas “fechando” outras possibilidades. A administracdo do mercado nos
eventos de festas orienta as pessoas numa possibilidade reduzida das suas escolhas e que
acima de tudo estdo prontas. O percurso do mercado introduz num desperdicio das
possibilidades de vida e a construcdo de outros horizontes nem sempre acabados.

A administracdo do tempo torna-o proprio do mercado e o controle do espago
impdem uma rigidez ao movimento do ritual na cidade. O tempo administrado sob o
controle do “buffet” orienta o “desenrolar” do evento trazendo um modo controlado,
induzido para o ritual. As estratégias do evento visam dispor toda a programacdo numa

l6gica que satisfaz as necessidades dos servigos do buffet. Existe nestas estratégias a

0 mundo é um erro, a histéria esta farta de inexisténcias; é tempo para que os outros fiquem calados,
permitindo assim que ndo se ouga mais 0 som da reprovacdo por parte deles...” FOUCAULT, Michel.
Archuivio Foucault. Vol. 3. Estética dell’esistenza, ética, politica. A cura di Alessandro Pandolfi. Milan,
Feltrinelli, 1994, pp. 137-144. Traducdo portuguesa de Selvino José Assmann. Fpolis, setrembro de 2000 —
grifo nosso. Arquivo Michel Foucault http://www.unb.br/fe/tef/filoesco/foucault/ Acesso em 12/07/2006.
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imposicao do sentido mercantil que nem ao menos deixa livre 0 tempo para consumo da
festa. Por outro lado, o espago oferecido limita e agrega os participantes. Festas destas
naturezas nao chegam a rua, produzindo um sentido proprio ao espacgo utilizado para o
evento. Especializagéo do lugar?

A producéo da festa passa pela autoria, pela apropriacdo, e os rituais sdo frutos
dessa habilidade. O que se impdem sdo ritos menos estadartizados na afirmacgéo de ritos
mais singulares, talvez até doméstico. Lembramos Z. Baumam ao se referir aos
espacgos/templos de consumo; para 0 autor tais espacos sdo constituidos enquanto espacos
purificados™. Em si a festa ndo desconsidera a movimentacio do mundo mas o que se torna
reconhecivel é a manutencdo do consumo na cidade

Procuramos alguns significados inerentes as praticas festivas na sociedade
contemporanea delimitado os servicos de buffet. Reconhecemos o percurso analitico que
percorremos para tratar desse objeto de estudo que nem ao menos se mostra livre de
contradicdo no trajeto exibido até aqui. Maria Onice Payer aponta um ponto curioso que

recuperamos sobre a condicdo de festa na realidade da cidade.

“E ai, na iminéncia de dizer, na forca simbdlica que esta
prestes a se tornar palavra para o sujeito, € importante ndo
embarcar comodamente nos enunciados ja prontos. Para isso
sera necessario encarar as dis-torcdes semanticas, o
contraditorio, o absurdo, tal como se dado no real das
filigramas dos sentidos, para encontrar entre elas as
palavras, e (re)encantar a linguagem desse real. Formular
sentidos que estdo prestes a se mostrar, com toda a sua
carga especifica, e escravar nos subterraneos da
experiéncias aquilo do real que o move o sujeito.” (PAYER,
2005 p.85)

Payer nos ajudam na proposicao das experiéncias assumindo os sentidos que elas
trazem. O interesse reside em afirmar outros saberes existentes e mais do que isso marcar a
possibilidade de outras formas de ritos e que possivelmente ndo estamos livres de

contradicdes do uso da festa pelos habitantes da cidade. Para isso apontamos a teoria da

% Mas o p6lo da captura ndo é soberano: outras forcas estio em jogo, e de tempos em tempos acabam furando
0 plano achatado do senso comum. (ROLNIK, 2001 p.3)
O BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. 2001 p.116
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tradugéo elaborada por Boaventura de Souza Santos como indicativo metodoldgico desse

trabalho:

“O objetivo do trabalho de traducéo € criar constelacfes de
saberes e praticas suficientemente fortes para fornecer
alternativas crediveis ao que hoje se designa por
globalizacdo neoliberal e que ndo é mais do que um novo
passo do capitalismo global no sentido de sujeitar a
totalidade inesgotavel do mundo a I6gica
mercantil”.(SANTQOS, 2000 p.814)

Nossa perspectiva constata outros caminhos para pensar a légica mercantil dentro
da atuacdo por parte dos buffets. Os buffets acabam determinando um “como” prescritivo,
um modo de ritual no seio das atividades comerciais, em outras palavras orientam a festa
numa conduta lucrativa que se agrega aos servigos prestados.

Porém, o que nos interessa sobretudo com o aporte de Boaventura é reconhecer
outros saberes, outras praticas subjacentes a producdo de conhecimento, que ostenta outros
modos se de abrir a festa e a0 movimento de gozo. Trata-se aqui de reconhecer o valor da
diversidade do mundo que a cultura ocidental deixou escapar. Em outras palavras o que ela
designou autoritariamente como ndo-civilizado, ignorante, residual, inferior. Para nds o que
se manifesta de inesgotavel, caminha junto das experiéncias que se abrem e modificam o

percurso das nossas escolhas. E apropriacdo. Assim:

“Este € o saber da experiéncia: o que se adquire no modo
como alguem vai respondendo ao que vai lhe acontecendo ao
longo da vida e no modo como vamos dando sentido ao
acontecer do que nos acontece. No saber da experiéncia ndo
se trata da verdade do que sdo as coisas, mas do sentido ou
do sem-sentido do que nos acontece.” (BONDIA, 2002 P.27)

Nosso trabalho no limiar das palavras problematizar aspectos que se colocam na
festa e a partir dela, e o principal elemento da festa é o interesse mercantil despertados
pelas empresas na cidade. Como exposto admitimos tais ritos numa forma mais incisiva,

menos mercantil e nem aos menos facil de ser teorizada™. Acreditamos que ritos menos

- «0 trabalho de tradugdo permite criar sentidos e direccdes precarios mas concretos, de curto alcance mas
radicais nos seus objectivos, incertos mas partilhados.” (SANTOS, 2000 p.814)
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estardantizados vém em compasso com a producdo de experiéncias ao longo do caminho
entre as pedras.*’ O “permitir-se”, caminha na laténcia de formas variadas de “possiveis”
que pouco podem se prender no “ja instituido”. Falamos entdo de experimentar pitadas de
outro tempo e de um espacgo menos rigido e artificial. O cotidiano que se instaura pela sua

programacdo — a producéo frente a apropriagdo da festa.

BIBLIOGRAFIA

BAUMAN, Zygmunt. Modernidade Liquida. Trad. Plinio Dentzien. Rio de Janeiro.
Jorge Zahar Ed., 2001.

BONDIA, Jorge Larrosa. Notas sobre a experiéncia e o saber de experiéncia. Trad.
Jodo W. Geraldi.Revista Brasileira de Educagcdo. 2002 N° 19. In:
www.anped.org.br/rbe19/03-bondia.pdf - Acesso em 7/7/2006.

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbolicas. Sdo Paulo: Perspectiva,
1992.

BOURDIEU, Pierre. Gostos de classe e estilo de vida. In: ORTIZ, Renata.
Sociologia. S&o Paulo. Atica. 1983

BOURDIEU, Pierre. O poder simbolico. Rio de Janeiro, Bertrand, 1998.

BRANDAO, Carlos Rodrigués. A cultura na rua. Campinas, SP. Papirus, 1989.

COCCO, Giuseppe, e HOPSTEIN, Graciela, eds. As multiddes e o império — entre
globalizacéo da guerra e universalizagcao dos direitos, Rio de Janeiro, DP&A, 2002.

CAMPO, Maria Lucia Coradini da. Cultura e Religiosidade : 0 exemplo da festa de
S&o Pedo na comunidade de Bom Sucesso- MT. (CD) X Encontro Gedgrafos da América
Latina— Sao Paulo, 20 a 26 de marco de 2005.

CANCLINI, Nestor Garcia. Consumidores e cidadaos; conflitos multiculturais da
globalizacdo. Rio de Janeiro Editora da UFRJ, 1995.

CANCLINI, Nestor. As culturas populares no capitalismo. S&o Paulo, Brasiliense,
1983.

CARLOS, A. F. A. O lugar no/do mundo. Séo Paulo. Hucitec, 1996.

CERTEAU, Michel de. A cultura no plural. Trad. Enid abreu D. Cmpinas, SP;
Papirus, 1995

CORREA, Roberto Lobato O espaco Urbano. Rio de Janeiro Editora Atica 1989a.

COSTA, Carmem Lucia. Festa e Re(produgdo) do urbano: um estudo sobre a
festa em louvor a nossa senhora do rosario em Cataldo-GO. (CD) X Encontro
Geografos da América Latina — Sdo Paulo, 20 a 26 de marco de 2005.

DA MATTA, R. Espaco-Casa, rua e outro mundo: o caso do Brasil. P.25-54 In
“A casa e a Rua: Espaco, Cidadania, Mulher e Morte no Brasil”- Brasiliense. S&o Paulo.
1985

DELEUZE, Gilles & GUATTARI, Félix. O que e filosofia? Rio de Janeiro. Ed. 34.
1992

DELEUZE, Gilles. Conversacfes. Traducdo de Peter Pal Pelbart. Sdo Paulo. Ed. 34.
1992.

2 “N&o hé4 obra que ndo indique uma saida para a vida, que ndo trace um caminho entre as pedras”.
(DELEUZE, 1992 p.179)



69

DEJOURS, Christophe. Subjetividade, trabalho e acdo. Trad. Heliete Karan, Julia
Abrahdo. In: Revista Producéo. V. 14 n° 3. ABEPRO. 2004

DOUGLAS, Mary & BARON, Isherwood. O mundo dos bens: para um
antropologia do consumo. Traducéo Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2004.

FIGUEIREDO, Luciano. A revolta é uma festa: relagcdes entre protestos e festas
na América Espanhola. In: JANCSO, Istvan & KANTOR, Iris. Festa: Cultura e
Sociailidade na América Espanhola, volume 2 - S&o Paulo: Hucitec: Editora da
Universidade de Sdo Paulo. Fapesp: Imprensa Oficial, 2001 — (Colecdo Estante USP —
Brasil 500 anos; v. 3)

FOUCAULT, Michel. A ordem do discurso. Sao Paulo. Edi¢bes Loyola. 1996.

FOUCAULT, Michel. Archuivio Foucault. VVol. 3. Estética dell’esistenza, ética,
politica. A cura di Alessandro Pandolfi. Milan, Feltrinelli, 1994, pp. 137-144. Traduc¢éo
portuguesa de Selvino José Assmann. Fpolis, setrembro de 2000
http://www.unb.br/fe/tef/filoesco/foucault/ - Acesso em 12/07/2006.

GIDDENS, Antony As transformagcdes da Intimidade , Editora da UNESP, S&o
Paulo, 1993

GOMES, Paulo Cesar da Costa . O conceito de regido e sua discussdo. IN:
“Geografia: temas e conceitos”. CASTRO, Ind E., GOMES, P.C.C., CORREA, R. L.
(Orgs.) Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1995.

GONCALVEZ, Maria Creuza. As Festas de Pedo de Boiadeiro na Regido de
Ribeirdo Preto. (CD) X Encontro Geodgrafos da América Latina — Sdo Paulo, 20 a 26 de
margo de 2005.

GUARINELLO, Noberto Luiz. Festa, trabalho e cotidiano. In: JANCSO, Istvan &
KANTOR, Iris. Festa: Cultura e Sociailidade na Ameérica Espanhola, volume 2 — S&o
Paulo: Hucitec: Editora da Universidade de Sdo Paulo. Fapesp: Imprensa Oficial, 2001 —
(Colecao Estante USP — Brasil 500 anos; v. 3)

LAZZARATO, M., NEGRI, A. Trabalho imaterial. Rio de Janeiro: DP&A, 2001.

LEFEBVRE, Henri. A vida cotidiana no mundo moderno. Tradugdo Alcides Jodo
de Barros. Editora Atica Sao Paulo, 1997.

LEFEBVRE, Henry. O direito a cidade. Trad. Rubens Eduardo Frias. Sdo Paulo:
Centauro, 2001.

LEFEBVRE, Henry. La revolucion Urbana.. Madrid: Alianza Ed., 1983.

LIPOVETSKY, Gilles e ROUX, Elyette. O luxo eterno ; da idade do sagrado ao
tempo das marcas. Sdo Paulo. Companhia das Letras, 2005.

MAGNANI, Jos¢ Guilherme Cantor. Festa no pedaco: Cultura popular e lazer na cidade.
S&o Paulo. Hucitec: Unesp, 2° ed.,1998.

MARX, K. Manuscritos Econémicos e Filosoficos. 1984,

MARX, Karl. O capital. Civilizacdo Brasileira. Livro Primeiro Volume I. P.41-93.
Colecéo Persepctiva do Homem ; Série Economia.

MUMFORD, L. A cultura das cidades. Tradugdo Neil R. da Silva. Belo Horizonte.
Editora Italiano 1961

PELBART, Peter Pal. A vertigem por um fio — politicas da subjetividade
contemporénea. lluminarias. 2000. Sdo Paulo.

PELBART, Peter Pal Vida nua, vida besta, uma vida. In: Revista Trdpico
http://p.php.uol.com.br/tropico/html/textos/2792,1.shl Acesso em 11/11/2006




70

PAYER, M. Onice. Memoria discursiva e multiplicidade do/no corpo. In:”Danca
artistica e esportiva para pessoas com deficiéncia: multiplicidade, complexidade e
maleabilidade corporal. FERREIRA, Eliana Lucia (Org.) Juiz de Fora, MG. CBDCR 2005

Revista Festa. Olga Krell & Associados. Ano 2, Numero 5. 2006.

ROLNIK, Suely. Confianga. 2001 In : http://caosmose.net/suelyrolnik/textos.htm -
Acesso em 15/10/2006

SANTOS, Boaventura de Souza. A critica da razido indolente: contra o
desperdicio da experiéncia. Sdo Paulo. Cortez. 2000.

SANTOS, Boaventura de Sousa. Para uma sociologia das auséncias e uma
sociologia das emergéncias. In SANTOS, Boaventura de Sousa (Org.). Conhecimento
prudente para uma vida decente. Sdo Paulo: Cortez, 2004.

SANTQOS, Milton. Lazer popular e geragdo de empregos. In : SESC/WLRA, Lazer
numa sociedade globalizada: Leisure in a globalized society. Sdo Paulo.ESC/WLRA, 2000.

Dicionéario Etimologico <_www.etymonline.com_> Acesso em 05/05/05




ANEXO 2
Fotos do Buffet

Foto 1 — Fachada do Buffet CatBalloo em Araraquara/SP.

Fotos das Decoragdes Tematicas oferecidas pelo Buffet.

Foto 2 — Decoragdo Tematica— Scooby Doo.
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Foto 3 — Decoragdo Tematica— Homem Aranha.

Foto 4 — Decoragdo Tematica — Sitio do Pica Pau Amarelo.
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Foto 5 — Decoracdo Tematica — Flinstones

Foto 6 — Decoragdo Temética — Bob Esponja

Foto 7 — Decoragdo Tematica — Barbie Fairytopia
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Foto 8 — Decoragdo Temética — Tico e Teco

Foto 9 — Decoragdo Tematica— Meninas Super Poderosas
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Foto 10 — Decoracéo Temdtica — Hello Kitty

Foto 11 — Decoragdo Tematica — Shrek
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Foto 12 — Decoracéo Temdtica — Procurando Nemo

Foto 13 — Decoragdo Tematica — Helloween
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Foto 14 — Decoracdo Tematica — Lilo e Stitch

Foto 15 — Decoragdo Tematica — Futebol Disney

Fotos dos Brinquedos
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Foto 17 — Brinquedos — Lambamba

Foto 19 — Brinquedo Tombo Legal
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ANEXO

Matéria publicada pelo Jornal Tribuna Impressa no dia 10/12/2005. O jornal circula
diariamente na cidade de Araraquara e Mat&o. www.tribunaimpressa.com.br

SETOR DE SERVICOS ABRE 500 VAGAS

O setor de servigos estd a todo o vapor, apostando no movimento de final de
ano que chega a aumentar em até 50% a demanda de trabalho. Pelas estimativas do
Sindicato do Comércio Varejista de Araraquara (Sincomércio), o setor devera empregar
temporariamente, de novembro até meados de janeiro, cerca de 500 pessoas.

“Apesar de ser trabalho temporério, estas novas vagas sdo muito favoraveis
para 0 agquecimento da economia local”, defende o presidente do Sincomércio, Ivo
Dall”Acqua Junior, enfatizando que, no setor de prestacdo de servigos, também vale a regra:
dedicacdo para conseguir um emprego fixo. “Apesar da maioria dos trabalhadores serem
autbnomos, € dificil faltar servico para quem trabalha bem”, acrescenta.

O coordenador municipal de Comeércio, Turismo e Servicos, Jodo Carlos
Missorino, concorda que o setor de prestacdo de servicos estd em alta. Segundo ele,
somente na area de gastronomia, o volume de contratacdes aumenta cerca de 30% em
dezembro.

“Muitas empresas tém optado por realizar suas confraternizagdes de fim de ano
em lugares fechados, como bares e restaurantes”, afirma.

Os buffets também engordam o faturamento no final do ano, investindo,
principalmente, na contratacdo de mdo-de-obra, como garcons que recebem entre R$ 100 e
R$ 150 por festa.

No Buffet Domingos, por exemplo, 0 movimento é grande. “S&o muitas festas
movimentando o negdcio”, comemora a proprietaria, Vanda Nunes do Nascimento
Fernandez, que este més dobrou o quadro de funcionérios, com mais 12 contrataces. Além
destas, segundo Vanda, dependendo do final de semana, sdo chamados alguns gargons
extras para reforcar o quadro. Isto porque, durante 0 ano, em média, o buffet faz quatro
festas por final de semana; em dezembro, este nimero passa para seis. “Séo duas festas de
manha e quatro a tarde, no sdbado e no domingo”, calcula. O Buffet Domingos organiza
festas com até 3,6 mil convidados. O preco medio cobrado por uma confraternizacdo com
200 pessoas ¢ de R$ 5 mil.

No Buffet Karan, ndo h4 mais espaco na agenda para dezembro. Ao todo, 0
Karan vai realizar 40 festas em dezembro que ja garantiram emprego para cerca de 120
pessoas, além dos seus dez funcionarios. Segundo o gerente da empresa Joel Carlos Palma
Junior, o buffet tem um limite de festas para cinco mil convidados e os precos variam de R$
20 a R$ 40 por pessoa.

Vaidade também garante faturamento

As festas de final de ano também dobram o movimento nos sales de beleza da
cidade. O cabeleireiro Ivan Reinaldo Scarafiz afirma que estd com a agenda cheia. “Além
do Natal e do Ano Novo, é uma época com muitas formaturas, casamentos e
confraternizagbes”, diz.
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Scarafiz completa que, em dezembro, por conta do movimento, até nas
segundas-feira - dia de folga da equipe - a agenda fica cheia. “Trabalhamos de terca a
sébado até as 19 horas. Este més, alem das segundas-feiras, esticamos o expediente para as
21 horas”, completa, garantindo que ndo ha reajuste de precos nesta época.

A proprietaria do saldo Tania Espaco da Beleza, Tania Salgueiro Silva Oliveira,
conta que, em dezembro, o trabalho é sempre dobrado. “Normalmente contratava em
meados de novembro, mas, neste ano, optei em aumentar o quadro logo em julho para
treind-las melhor. Assim, os trabalhos rendem mais”, pondera. O saldo funciona com 25
pessoas e, em média, sdo feitos cerca de cem atendimentos por dia, no decorrer do ano,
durante os finais de semana. Nesta época, 0 movimento diario dobra.

Vestuario

O proprietario da loja Juliana Noivas, Carlos César Stucchi, calcula que, de
outubro a janeiro, 0s negocios aumentam aproximadamente 30% em comparacao aos outros
meses do ano. Apesar de ndo mencionar numeros, Stucchi afirma que, pela quantidade de
trabalho, além de pagar horas extras para os funcionarios, também teve que contratar.
“Todos querem estar com uma roupa bonita nas festas de final de ano, feita com
exclusividade”, conclui. (Fernanda Manécolo)

Por Fernanda Manécolo - repdrter da Tribuna



Rio Claro
NOVEMBRO DE 20007

Prof. Dra. Profa. Dra. Bernadete A. Caprioglio de Castro Oliveira

Renan Gauthier Cardoso dos Santos
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