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0 nome “Artculania” tem origem na
combinagéo da frase:

“Mania de Articular com Arte”; a
qual faz referéncia a constante
combinagao de formas e cores na
criagdo artistica das estampas.

primeiros passos da

empresa se deram em

2015 com artes feitas
a mao sob tecido em encomendas
esporadicas. Oficialmente o produto

PRODUTO

oferecido com concorréncia de Presentes personalizados
mercado veio no més de Dezembro em forma de estampas

de 2017, ao haver investimento em em camisetas, moletons,
maquinas de estamparia, corte e almofadas, mousepads,
costura, assim como o inicio de azulejos e bonés. E necessario
publicidade e envolvimento em feiras, também definir a persona
exposicoes e cursos sobre o assunto. cliente Artculania: Pessoa entre
Até o momento a empresa é 16 e 30 anos de classe média
composta por Caio e Elaine, (mae e ou alta que deseja ter um
filho), sécios do projeto que é dividido tratamento unico e exclusivo
em criagao/producéo e financeiro/ de sua compra e/ou presente.

contabilidade respectivamente.
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introducdo desse trabalho sera regada com relatos de experiéncias pessoais vividas durante a
graduacao que influenciam estudantes a comegarem a produzir sua oferta de valor, a qual esta
muito acima e anterior retrospectivamente em nivel de importancia ao produto oferecido e o

lucro obtido a partir dele.

INICIO DO PROJETO

l Desde minha infancia, o principal hobbie em
momentos delazerepressaoforamodesenho.
Durante a adolescéncia aideia de prestagao de
servigo e mao de obra qualificada comegaram
a amadurecer e levaram-me a decisdo no

investimento de qualificagcao profissional do antigo
hobbie para futura oferta de valor no mercado de
trabalho, por isso a escolha pelo curso de design
grafico. Durante minha estadia em Bauru cursando
a graduacdo, ndao houve muitas crises quanto a
escolha da area de design, oposto a isso, havia
hesitagdo quanto a aplicagdo do curso no mercado
de trabalho, visto que grande parte das empresas nao
tratavam os designers como profissionais efetivos
que acompanhasse os ambitos internos e externos
da empresa.

Minha primeira experiéncia oficial com
empreendedorismo fora aos 17 anos, ainda anterior
a faculdade, quando foi divulgado em meus perfis
pessoais da internet, a personalizagdo com desenhos
feitos a mdo em camisetas, desenhos os quais
eram produzidos com canetas de tinta para tecido.
Dezenas foram vendidas, mas pouco foi registrado
com boa qualidade de imagem para esse trabalho

de conclusdo. A producao era lenta e precaria
contabilmente, por isso o projeto foi congelado
em 2015 durante a mudanga de cidade, apos
passar na prova de vestibular.

Durante meu periodo em Bauru, a
prestacdo de servico (freelas) sempre voltado a
artes periféricas ao desenho em si, foi ganhando
cada vez mais forma, amadurecendo no ponto
de vista de funcionamento, comunicacgao,
pagamento e entrega de arquivos dos mais
variados no sentido de plataforma de aplicacao
e estilo grafico. Grande parte dessa experiéncia
foi adquirida durante meu terceiro ano do
curso de graduacgao, o qual foi todo dedicado a
vivéncia no MEJ (Movimento Empresa Junior),
onde aprendi muito sobre o funcionamento de
diretorias em uma empresa, hierarquia, equipe e
relacionamento profissional de diferentes areas
trabalhando juntas para o alcance de metas.
Meu campo de atuagado foi novamente voltado
a criacgao artistica grafica, onde transitava entre
arquitetos e engenheiros civis, elétricos e de
produgao, cargos dos escritdrios de projetos,
além de jornalismo e relagdes publicas, ambos
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os quais faziam parte do meu dia-a-dia durante
as permanéncias de minha diretoria interna
de comunicagao; produziamos conteudo para
divulgacdao empresarial nos meios digitais e
impressos de propaganda. Aprofundando em
conteudo técnico, pecas graficas estaticas
digitais, impressas e audiovisuais, assim como
briefings para campanhas e coordenacgao estética
em parceria com um programador para criagao
de software de site e aplicativo faziam parte de
meu oficio durante o trabalho na empresa de
engenharia e arquitetura a qual pertencia. Ainda
mais importante que a vivencia metodolégica
diaria, foi a experiéncia adquirida no sentido
empreendedor, visto que o meio ambiente do grupo
respirava crescimento pessoal e profissional. A
maior parte dos contatos vividos ali, levavam ao
meu desejo de uma futura carreira solo, em um
projeto que poderia desenvolver do zero segundo
meus preceitos.A partir disso, em dezembro de
2017, ap6s concluir meu periodo estipulado de

trabalho, foi recuperado de minha adolescéncia o
projeto de estamparia artesanal com o objetivo de
torna-lo profissional, no sentido de concorréncia
de mercado. Anterior ao investimento inicial de
capital, muito foi pesquisado na internet sobre
a producao de estamparia e funcionamento
de um negdcio comercial. De inicio eu e minha
mae (quem fez parte do projeto desde inicio
cuidando do investimento anjo e financeiro)
participamos de cursos, encontros e feiras de
estamparia, maquinario e ecomerce com objetivo
de nos munirmos intelectualmente. Por fim, ap6s
transitarmos entre os principais processos de
estamparia, foi escolhida a chamada “sublimagao”
como método inicial. Com o decorrer deste
documento muito mais serd explicado sobre o
funcionamento da técnica, assim como filmes
de recorte e a serigrafia, todos processos os
quais transitei e ganhei alguma experiéncia para
dissertagao desse trabalho.

PESQUISA

Muitos consideram ébvio a etapa prévia de
pesquisa a qualquer projeto, mas ainda ha outra
quantidade numerosa de individuos que nao
separam seu tempo para pesquisar 0 maximo
possivel antes de qualquer investimento, por
isso € muito importante buscar a ajuda dos

mais experientes para iniciar sua produgao.
Lembrando que maioria ndo ira dar a devida
atencao, grande parte das ajudas que busquei
me ignoraram, e algo que aprendi com o ganho
de experiéncia e a chegada de interessados
em dicas e informagdes ao meu respeito é que
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deve existir empatia dos menos experientes,
no sentido da dificuldade e adversidades que
0 experiente ja passou para obter a informacgéao
que gostaria dele de graga. E preciso lembrar
a todos que estiverem na etapa prévia de
pesquisa, devem oferecer algo emtroca, e como
ainda existe muito pouco de referéncia em seu
repertorio, a oferta de valor é quase sempre o
dinheiro, o qual faz parte do orgamento inicial,
e que deve ter sua parcela separada para
pesquisa assim como a fracdo separada ao
investimento inicial em maquinario/material.
De inicio as primeiras fontes de
informacao sobre estamparia sdao o Youtube
e Blogs, ali existe muito conteddo gratis
disponivel na internet.Porém, conteudo mais

complexo como fornecedores, precos de matéria
prima, contato de venda, representantes etc.
ndo é encontrada em aberto na internet. Em
minha experiéncia, consegui tais informacoes
entrando em contato com empresas periféricas
a estamparia, e presenciando eventos, cursos e
principalmente encontro de empreendedorismo.
Comparecemos a um curso de Sublimagdo na
pratica da empresa “Inkmix”, viajamos a Sao Paulo
para a feira de impressao da América Latina “Expo
Print”, assim como a “Feira do Empreendedor”
do Sebrae, e marcamos presenga no Encontro
de Empreendedores oferecido pela empresa
“Ecomerce na pratica”. A soma destes eventos e
das incontaveis ligagdes e e-mails, geraram um
investimento inicial consciente e certeiro.

VALIDAGAO DO PRODUTO

Documentadas as etapas prévias a
producao de fato de um produto, é necessario
valida-lo, ou seja, confirmar sua viabilidade
de venda e futura escala. Anterior a qualquer
investimento financeiro é necessario termos
provas concretas de que é sim possivel vender
sua oferta, assim como conseguir convencer
a si mesmo e seus possiveis socios da
probabilidade positiva que o investimento de

tempo no projeto pode produzir em sua carreira
profissional.

Diversas sao as formas praticaveis de
validar um produto, por exemplo: durante um
evento de empreendedorismo conheci um
senhor que vendia adubo por mercado pago
online — “Mercado Livre”, durante seu relato
comentou que nao tinha nenhuma experiéncia
com venda online e ndo confiava o suficiente
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para investir seu capital em negdcio de vendas
desse tipo logo de inicio. Por isso, decidiu
comprar dez cadeiras e revende-las em seu
perfil a prego de custo; passados dois dias
apos sua postagem, o primeiro interessado na
compra apareceu e em poucos dias conseguiu
revender suas dez cadeiras, a experiéncia foi
o suficiente para validagao e investimento em
seus adubos caseiros para venda online.

Em nosso caso especificamente, apos
a pesquisa e presenga em eventos logo
investimos nosso capital, pois nossa validagao
de venda ocorreu em 2015, quando dezenas
de camisetas personalizadas a mao foram
vendidas online, validando a possibilidade de
venda. Porém, é necessario discutir um pouco
sobre a diferenca entre ambas validagdes. No
caso de nosso negécio, “Estamparia Artesanal
Personalizada” existem algumas dificuldades
nao encontradas na venda de adubo por
exemplo. Assim como todo profissional
independente, nosso trabalho envolve muito de
criagdo e adaptagdo artistica principalmente
na drea de design grafico, um setor muito
conhecido pelos contratempos durante a
comunicagdo de cliente — artista, onde o
projeto depende exclusivamente do briefing

entre ambos, o qual nem sempre acarreta um
produto que contente todos envolvidos em
sua produgao. Muitos designers passam pela
mesma experiéncia, e a Unica forma de evitar
possiveis aborrecimentos aofinaldo processo
€ a burocratizagdo do mesmo, aplicando a
maximo de processos pelos quais, o cliente
deve passar para afunilar o acerto da arte da
estampa final. Tais processos sao ganhados
conforme a experiéncia e amadurecimento
do funcionamento da comunicagdo no caso
de criagao personalizada. Com o tempo foi
criado em nossa empresa um documento
com uma série de questdes, pelas as quais
o cliente que deseja uma arte personalizada
deveresponder para seguirmos para produgao
da mesma. Personalizagdo, como o proprio
nome diz é individual a cada cliente, por isso
quase sempre adaptagbées do processo de
afunilamento citado devem acontecer para
que o resultado final seja 0 mais assertivo

possivel. Processo o qual, o revendedor de
adubo nédo enfrenta, ja que seu produto se
reduz em um objeto bem resolvido, quase
sempre ja em estoque processado pronto
para entrega.
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INVESTIMENTO INCIAL - MAQUINARIO

Durante toda minha histéria, ndo tive
muito contato com pregos de maquinario,
sua manutengao e especializagdo, mas logo
aprendi que sem ele nenhuma empresa opera,
e todos aqueles que como eu nao estiverem
acostumados com custo de equipamento
e todo mercado que gira sob a fabricagao
e profissionalizagdo de funcionamento de
magquinas grandes de fabricagao até softwares
que gerenciam empresas, ficardo espantados
ao realizarem sua pesquisa.

A drea de estamparia nao é diferente, o
comércio de vestimenta e estamparia atua
desde gigantescas produgdes, com milhares
de pecas fabricadas por dia, até métodos
extremamente artesanais feitos todos no fundo
de sua casa. Em nosso caso, foram investidos
cerca de 8 mil reais em maquinario inicialmente,
até nosso amadurecimento processual e de
marca (no sentido de assinatura da empresa
em seus produtos) atendendo desde os
tecidos 100% Poliéster ao 100% Algodao,
suas variagoes e misturas, buscando o meio
termo em quantidade de produgéo; hoje temos
condi¢gbes de atender clientes com pedido de

centenas de pegas, assim como clientes com
quantidade unitaria.

Dentre o valor citado, foiinvestidoemuma
prensa térmica, uma impressora exclusiva para
estamparia, uma plotter silhouette de recorte
e uma maquina de costura, considerando que
ja possuiamos um ambiente para escritorio
e producgao, softwares de manipulacao de
imagem, camera fotografica, notbook e celular
para operacgao e divulgacao digital da empresa.
Logo de inicio, imagindvamos que apenas a
prensa e a impressora ja seriam o suficiente
para operacdo da estamparia, porém
conforme a demanda cresceu e diversificou-
se, viu-se a necessidade de mais investimento
para adaptacdo das encomendas, é natural a
transicdo entre processos e suas periferias,
quando deseja-se ampliar o leque de opgdes
de produtos e clientes. Quando deparar-
se com tal caréncia, o ciclo de pesquisa,
especializagao, e investimento recomeca e é
imprescindivel a consisténcia e levantamento
dos proveitos ligados a conceitos que regem
seu projeto antes de comprometer-se com
mais um investimento alto.
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FORNECEDORES E PARCEIROS

Todas as grandes empresas que
atuam dominando suas &areas no mercado,
seja regional ou mundial, tem entre suas
semelhangas a consisténcia e coeréncia,
no sentido de produgdo e produto. A marca,
principalmente em vestuario, faz jus a seu
nome quando imprime identidade e conceito,
tendo correlagdo em todas as suas linhas
de produtos. Com isso em mente, destaca-
se a inevitabilidade de conquistar parceiros
e fornecedores de confianga durante a
caminhada empreendedora para atingir o nivel
de identidade citado anteriormente.

Em nossa trajetoria, passamos por
testes com 3 fornecedores diferentes até
conseguirmos oficialmente o atual. Mais
importante que a comunicagao e conquista
em si do fornecedor, é o progresso até essa
chegada. Ja tive experiéncias com projetos
menores, no ponto de vista de amadurecimento
de processo de producdo que O nOSsO,
tentando firmar uma parceria com apenas
uma compra ja com vantagens, das quais sao
conquistadas somente com o tempo. Toda
empresa, sem excecao precisa investir em
seu fornecedor com encomendas frequentes,
para com o tempo conquistar privilégios como
prazo reduzido para entrega, descontos e até

formas exclusivas de pagamento. Além da
frequéncia, deve-se destacar a coeréncia entre
ambas, afinal em um negdécio bem sucedido
todos ganham independente do pagante e
receptor, por isso a representatividade daquele
gue consome seu produto é essencial para
ampliagdo da marca e para uma futura parceria
entre empresas. Pessoalmente, em nossa
experiéncia houve uma maior aceitagdo tanto
nossa quanto de nossos clientes préximos
quando iniciamos a produgao com os ultimos
fornecedores de camisetas, tecido, tinta,
papel e até mesmo a fita adesiva que usamos
para produgao, captado este acolhimento de
material, comega o investimento de capital
recorrente e principalmente de tempo em tal
fornecedor.

Se fornecedores sdo cruciais para
coeréncia de estilo da marca de seus produtos,
a busca de parceira, tem a pretensdao de
ampliar a visibilidade de sua marca direta
ou indiretamente apoiado por uma empresa
ou pessoa fisica. E oposto a fornecedores,
a relagdo que acontece entre parcerias ja
inicia com privilégios e exclusividade de
fornecimento. Precisa-se entender que a
parceria € um investimento em publicidade, por
isso sua continuidade depende exclusivamente
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de um aumento na conversao direta ou indireta de
vendas, enquanto os fornecedores sao responsaveis
para qualidade, viabilidade e assinatura de sua
cartela em portfélio.

Entendido as diferencas entre ambas relagoes
citadas de empresas, é hora de comentar sobre
a maior semelhanga que cerca qualquer relagao
empresarial. O alicerce que sustenta e amadurece

seu projeto acima de tudo como uma histéria, se torna
mais concreto e robusto a cada parceria fechada,
pensando no apoio e suporte em momentos de pressao
e tensdo durante a jornada. Por isso, é importante
estar sempre separando periodos de investimento
em pesquisa nas possiveis areas de parceria e
fornecimento para fortificagcdo da sua histéria contata
através dos produtos fornecidos por sua empresa.

ERROS

Considero importante separar um espago deste documento para comentar sobre
os erros em todos os ambitos possiveis no empreendedorismo, ndo apenas direcionados
a capital no sentido de investimento erréneo e/ou prejuizo financeiro durante um projeto,
mas também voltado a erros de comunicagéo e até relacéo infeliz com terceiros que ndo
acrescentam pessoalmente ou profissionalmente a histéria de sua empresa. Durante minha
vivéncia, foram inumeros os erros e mas experiéncias com métodos, técnicas, pessoas ou até
empresas; empreendedores vivenciam incontaveis decepgbes em todos setores possiveis de
trabalho e infelizmente, um erro é muito mais marcante em sua trajetéria que muitos acertos.
Porém, mesmo ndo estando no nivel de vitéria profissional ou no “topo da colina”, eu ja tive
a oportunidade de viver diversas experiéncias com grande variedade de pessoas e dreas
de aprendizado que mostraram-me o quao importante é ndo desistir durante as incontaveis
tentativas e erros. E impossivel descrever a satisfacdo de conseguir entregar um produto
profissional com concorréncia de mercado e receber um elogio de um cliente satisfeito,
empreender vai muito além de ganhar dinheiro, todos os que investem em um projeto
profissional querem algo em comum, contar uma historia através de seu produto.
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MARKETING DIGITAL

Ainda que a area de design seja proxima
a de publicidade e propaganda, quase sempre
trabalhando juntos, ndo sou graduado na
area, tampouco especialista no assunto de
divulgacao e propaganda empresarial. Tudo
0 que sera levantado neste tépico tem como
base as experiéncias vividas durante os testes
feitos com os produtos que lancei.

Desde o inicio de nosso projeto, foi
levantado em analise de similares o frequente
uso de fotografia, modelos e cenario para
divulgagao de marca de vestuario, a partir disso
comegamos nossa propriadivulgagao apelando
para imagem do produto com objetivo de
convencer o publico de sua qualidade. Porém,
com tempo e testes de aceitagao foi observada
a existéncia de diferentes plataformas, nas
quais o uso da fotografia como propaganda
varia, tanto em estilo de composi¢cao quanto
em linguagem de leitura do cliente.

Por exemplo: nosso principal canal de
update de informagéo e geragao de conteudo
sdo as redes sociais (facebook e instagram)
0 quais apelam a todo momento ao uso de
fotografia e material audiovisual,ambos sempre
voltados a vivéncia jovem, usando modelos que
conversem com o conceito da marca e nosso
segmento de publico. Nestes casos, a marca

e sua assinatura, assim como a qualidade e
detalhes dos produtos que oferecemos estao
sempre em segundo plano, ou seja, é criada
uma situagao para engajamento online e nao
para venda crua de produtos.

Outra plataforma de vendas é o mercado
pago online, lojas cujo o objetivo é ser pratico
e direto em vendas para consumidores
interessados, a maior parte dos que entram
ali estdao buscando um produto, ao contrario
de uma figura publica como as redes sociais.
Sendo assim, nestes casos mudamos a
estratégia de composigao e estilo da fotografia
para maior enfoque no produto em si, sendo o
modelo utilizado para que o cliente imagine-
se em seu lugar utilizando aquele produto, por
isso toda a iluminagao e foco devem ser o0 mais
claro e direto possivel, em busca de convencer
o possivel comprador da qualidade do produto
que chamou sua atencao dentre milhares de
outros.

Voltando um momento para teor técnico
de estratégia, foi fechada parceria com meu
irmao que produz conteudo fonografico. Juntos
produzimos posts usando amigos em comum
como modelos em situacdes habitais de nossa
faixa etaria. Quanto ao cenario e composigao,
usamos nossa propria casa a maior parte do
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tempo quando nés mesmos trabalhamos como
modelos,recortandoambientes,usandoequipamento
simples de iluminagéo (softbox / lumindria de chéo)
e camera fotografica para as fotos e videos. Oposto
a isso, nos momentos que conseguimos a ajuda de
modelos externos a empresa, buscamos lugares
publicos abertos como cendrio durante os ensaios
sempre contracenando o modelo a situagcdo e
cenario com finalidade de contar uma histéria com
a imagem fotografada/filmada. Em casos como
esse, é recomendavel a troca de favores, sendo com
modelos ou estabelecimentos. Ja passamos por
diversas situagdes desse género, sendo oferecido
como produto de troca, camisetas estampadas
ou até mesmo as fotografias tiradas durante o
ensaio. E muito importante comunicagéo prévia ao
fechamento de cooperagao para uso de imagem de
terceiros com finalidade de divulgagdo empresarial
de seu negdcio, por isso é sempre recomendado
recorrer a ajuda de pessoas ou estabelecimentos,
0s quais ja tenha relagao no sentido de amizade ou
mesmo frequente convivéncia, favores como esse
raramente foram negados a néds, pois grande parte
das pessoas se interessam em ter participagdo em
projeto que envolva fotografia. Porém, esteja ciente
sobre vinculo entre a ampliag@o de negdcio e uso de
modelos influentes na publicidade, em casos como
esse, 0s quais ainda nao nos ocorreram, é essencial

o uso de documentos oficiais e reconhecidos
afirmando a autorizagdo de uso de imagem para
escapar de futuros problemas de uso indevido de
imagem.

Mudando o suporte de divulgagdao para
mercado online ou préprio envio de foto dos
produtos para clientes, € necessario 0 uso menos
artistico de equipamentos fotograficos, nessas
plataformas buscamos a maior praticidade e
visibilidade possivel de informagao imagética de
produtos, para isso tenho utilizado principalmente
o laboratério de fotografia da faculdade e todos
seus equipamentos. Usando a base de nossa breve
experiéncia vivida no assunto, nota-se a importancia
da correlagao entre descri¢ao técnica do produto e
sua representacao ilustrada por meio de fotografia,
por exemplo: um dos topicos da descricao de nosso
portfélio de estampas destaca a costura reforgada
e material utilizado na gola das camisetas, ciente
disso busquei durante meu ensaio no laboratério da
universidade destinar varias das fotografias tiradas
focando detalhes desse tépico, assim como os
demais utilizados na descrigao de produto.

Recentemente, temos adaptado toda
a estrutura que aprendi durante o uso do
ambiente universitario para nosso escritorio,
afim de facilitar e adaptar o futuro fotografico
da empresa.
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Tendo reunido e esclarecido os 6
topicos separados por mim durante todos
esses meses de trabalho empreendendo,
chego ao fim do espaco destinado a relato
pessoal neste trabalho de conclusao.

Considerando que grande parte do
assunto anteriormente abordado nao esta
presente na grade curricular do curso de
graduacao de Design Grafico, pretendo a
seguir aplicar toda técnica metodoldgica
de projeto aprendido nas aulas do curso
em um manual de identidade visual da
marca “Artculania” seguido por fim, pela
parcela pratica aplicada em um portfélio
de 3 estampas, as quais serao oficialmente
comercializadas pela empresa apds a
defesa e feedback deste trabalho.

J
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VERSOES .......

Funciona como assinatura da marca
SIGLA HORIZONTAL A R T c
Funciona como assinatura da marca A R
SIGLA VERTICAL 'I' c

Aplicagdo em areas onde o nome da
LOGOTIPO

Aplicacdo somente em Titulos de
apresentagao da marca;

LOGOTIPO COM SLOGAN | \1ANiA DE ARTICULAR COM ARTE

Aplicagdo em patrocinio de eventos,
exposicao da oferta de produto;

LOGOTIPO COM SLOGAN ALTERNATIVO ESTAMPARIA ARTESANAL

20



CORES

AR
TC

Em fundos claros

VERSAO POSITIVA

Em fundos escuros

VERSAO NEGATIVA

2
'{\

Em encomendas personalizadas

VERSAO TEXTURA POSITIVA

Em encomendas personalizadas

VERSAO TEXTURA POSITIVA

21



M A R G E N s PROTECAO GRAFICA

PLUN
H X,
x= Medida em “n” do comprimento do
topo da letra “t” do logotipo = Margem de
x] seguranga em volta da marca

| Sugestéo de distancia de margem
I I baseada nas experiéncias de
I I aplicagdo da marca em pecas
: A R T c : graficas desenvolvidas. Margens
| | de seguranga sdo extremamente
[ I importantes como regra de uso de

logotipos, com objetivo de evitar
afetar a legibilidade da marca.




Exemplo de aplicagdo da marca em arte estampada em uma encomenda personalizada.




TIPOGRAFIA ...

Oswald

Glyph

Fontes com Origem - “Google Fonts”
Tipografia com liberdade de uso

Characters

ARTGULANIA

OSWALD | \1aANIA DE ARTICULAR COM ARTE

ARTC

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZZabctéddefghi

jklmnupqrsétuvwxyziABBf,ﬂEE)K3MI7II(J1MHUHPCTNJXLL

YW W bbIbI0AaGBraeEXIUNAKAMHONPCTY G X UYWL bbb
naAAEOOUA4660u1234567890°?°“1” (%)[#]{@}/&\<-+
x=>®OSEFYe::,. "

Styles

Extra-Light
Light
Regular
Medium
Semi-Bold
Bold

ABOUT OSWALD

Oswald is a reworking of the
classic style historically represented
by the ‘Alternate Gothic’ sans serif
typefaces. The characters of Oswald
were initially re-drawn and reformed
to better fit the pixel grid of standard
digital screens. Oswald is designed to
be used freely across the internet by
web browsers on desktop computers,
laptops and mobile devices.

Since the initial launch in 2011,
Oswald was updated continually by
Vernon Adams until 2014. Vernon
added Light and Bold weights,
support for more Latin languages,
tightened the spacing and kerning
and made many glyph refinements
throughout the family based on
hundreds of users’ feedback. In
2016 the family was updated by
Kalapi Gajjar and Alexei Vanyashin to
complete the work started by Vernon,
and support languages that use the
Cyrillic script.
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TITULOS + TEXTOS CORRIDOS

1 4 Variacoes d “Bold” e “R lar”
TITULOS | iock pera ttso e subtitalo respectivamente TEXTOS
SUBTITULOS | OSWALD CORRIDOS

APLICAGAO EXEMPLO

THE SPECTAGLE BEFORE
US WAS INDEED SUBLIME.

Apparently we had reached a great height in the atmosphere, for the sky was
a dead black, and the stars had ceased to twinkle. By the same illusion which lifts
the horizon of the sea to the level of the spectator on a hillside, the sable cloud
beneath was dished out, and the car seemed to float in the middle of an immense
dark sphere, whose upper half was strewn with silver. Looking down into the dark
gulf below, | could see a ruddy light streaming through a rift in the clouds.

Formas geomeétricas e limpas
garantem um contraste com o peso e
tamanho do desenho dos titulos

ROBOTO

ABOUT ROBOTO

Roboto has a dual nature. It
has a mechanical skeleton and the
forms are largely geometric. At the
same time, the font features friendly
and open curves. While some
grotesks distort their letterforms to
force a rigid rhythm, Roboto doesn't
compromise, allowing letters to be
settled into their natural width. This
makes for a more natural reading
rhythm more commonly found in
humanist and serif types.

This is the regular family, which
can be used alongside the Roboto
Condensed family and the Roboto
Slab family.
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REGRAS DE USO0 ...

Uma das principais preocupacgdes prévias da criagao

de simbolos e logos ¢é a aplicagdo dos mesmos em
diferentes plataformas tanto digitais quanto impressas,
para divulgagé@o da marca. Pensando nisso, é de

extrema importancia definir as proibi¢cdes de uso de
reproducao da marca.

1. Ampliagéo do logo pelas astes laterais (esticar o logo).

2. Ampliagdo do logo pelas astes superior/inferior (esticar logo).
3. Rotacionar logo.

4. Logo sobre fundos complexos (prejudicando legibilidade).
5. Mudanga tipogréfica (fonte do logo).




USOS CORRETOS
FUNDOS CLAROS

Podem haver situagdes onde a marca sofrera variagdes de cores. Nessas \R'":“m M‘

contraste entre a pega grafica(logo) e o fundo aplicado pensando sempre
na compreensao do leitor que ndo conhece a sigla.

o junan: = g U g
RTUNEHRIE m@i\\"g ﬁ%m :
condigdes é importante relembrar a necissade de produzir o maximo de m"‘cmwnk"c% }ER%}GA“‘cARrg

A ARTCARTCARTCARTC

t RTC ARTCART
HTEIRTCARTCARTCAR: ¢ ERTCARTC,.



USOS CORRETOS
FUNDOS ESCUROS

Na maior parte das situagdes a aplicagédo
da cor branca do logo em fundos escuros
funciona muito bem. Porém, existe a
liberdade de variagao de cores claras como
alternativa de gerar contraste grafico

28
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USOS CORRETOS
ASSINATURAS EM FOTOGRAFIAS

Em sequéncia, além das aplicagdes da assinatura da
marca em fotografias, serdo apresentados ensaios
fotograficos realizados desde o inicio do projeto.

Visto que a imagem é uma das formas mais
completas de compilar estilo e conceito de um projeto,
foi ganhado com o tempo e vdrias tentativas uma
identidade que conseguisse ser associado ao objetivo
e persona da marca: as fotografias buscam um
modelo(a) de 16 a 25 anos de aparéncia lembrando
um universitdrio (roupas largas em contraste de cores)
em cenario rotineiro aplicando a marca ou estampa
com leitura secundaria na imagem.

Own a PLANET
_from my other
business ventures







.M
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EXCUSE ME

WHILE | KISS THE sky

Atoulania
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JEFF 0 MASCOTE...

Chama-se Jeffrey o mascote da Artculania. Seu alivio cémico faz referéncia ao descompr
fachadas de personalidade, mas a expressédo de identidade pessoal.

JEFFREY ARTCULANIA

Jeffrey Artculania “Jeff” (nascido em S&o Paulo capital,
em 01 de Dezembro de 1990) é um empresdrio, fotdgrafo no
ramo de moda e estamparia, além de seu trabalho recente
como produtor musical. Seu trabalho mais conhecido foi
na premiagdo Grammy de 2015 quando desenvolveu uma
colecdo de estampas personalizadas com albuns dos
principais musicos do ano para os préprios utilizarem no

evento.
Brasileiro com descendéncia italiana, logo na
adolescéncia, aprendeu a costurar sozinho e passou a
personalizar artesanalmente as préprias roupas, assim
como iniciar com encomendas de amigos e familiares.
Em 2010 iniciou seu projeto ARTC de estamparia, onde
passou a desenvolver estampas a distancia e envia-las
para seus clientes. Hoje a empresa tem sede em 15
paises entre as Américas, Europa e uma loja na Asia.
Em 2017 Jeff vendeu todas suas agdes como CEO da
empresa, e foi contratado pela mesma como diretor
artistico, onde passou a chefiar todo o desenvolvimento
grafico impresso da empresa, ao invés do executivo.

Apds 2015, Jeffrey passou a se envolver com o ramo
de moda na musica e iniciou seu trabalho como produtor
de albuns. Seu estudio ARTC Music Collab, tem sede em
Curitiba, onde o empresario trabalha presencialmente entre

os langamentos de colegéo de vestuario.
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TECNICA ESTRATEGIA DE USO

A histéria ao lado é ficticia e desenvolvida com objetivo de criar uma
persona com embasamento histdrico para 0 mascote da marca.

Jeff possui a finalidade de gerar trafego de contetido online e impresso
para a marca. Sua presenga sempre vem cercada de informagdes e
referéncias ao contexto onde é aplicado e/ou acontecimento em alta
no momento. O fato de ser um desenho, permite explorar ao maximo o
crossover entre outros personagens ficticios, além de permitir uma grande
cartela de cenarios e objetos para interagdo em datas festivas, langamentos
de produtos, informagdes a clientes, além de aplicagdo para complemento
de sua histdria descritiva.

O personagem surgiu em 2015 e vem
sofrendo alteragbes de estilo de trago e
uso de roupas e cores até passar a ser
aplicado somente em preto e branco. Sua
forma apesar de caricata é toda baseada
em fotografias e objetos reais de cendrio, a
fim de harmonizar proporgdes entre formas.
0 trago de desenho é fino, preto e carregado
de informacdo de sombras, texturas e
sujeira, gerando um acabamento poluido e
complexo, ainda que nao aplicado cores e
degradé.

As apari¢coes de Jeff buscam sempre
ter continuidade e coeréncia, seu cabelo
e barca crescem, ele fica mais velho e
acontecimentos que acrescentem a sua
histéria ja citada devem ser acrescidas aos
desenhos e animagdes do mascote. Em
sua aplicagéo, as roupas usadas e cendrios
devem conter referéncias a marca, a fim de
reforgar o grafismo ao leitor.
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API—ICAGOES DA MARCA ARTES PERSONALIZADAS

Até o momento o carro-chefe das encomendas da estamparia
tem sido a personalizagao da arte para estampa. Todo cliente que
fecha um projeto passa por um briefing que levanta os principais
conceitos, referéncias e significado da arte. A partir disso, é
trabalhada a compilagdo das informagdes em uma composi¢édo
gréfica ilustrativa que reflita todos os detalhes em uma arte final.
Apos essa tarefa é apresentado ao cliente um primeiro rascunho da
peca e pedido um feedback dos detalhes. Com o levantamento do

feedback do(s) clientes a arte segue para sua refinagéo e finalizagdo
(fechamento de arquivos) para entrega de arquivos e/ou estamparia
em um dos produtos da empresa (visto que todos os clientes tem a
opgao de comprarem somente a arte para seu proprio uso).

Em sequéncia sera apresentado algumas das artes ja
desenvolvidas com clientes para estamparia, ndo sera apresentado
o briefing individual de cada trabalho para praticidade da
demonstragdo no manual.

SO 7 [ o

I

(L muny
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Artes desenvolvidas sob encomenda a partir questiondrios aplicados aos clientes.
Processo de criagdo é explicado no catalogo de produtos no fim do manual.

Y . .

RIOBRANCO,MACEIGMACAPA MANAUS, SALVADOR
4/ FORTALEZA,BRASILIA VITORIA GOIANIA SAOLUIS, CUIABA
CAMPOGRANDE BELOHORIZONTE BELEM,JOAOPESSOA,
 CURITIBARECIFE TERESINANATAL PORTOALEGRE PORTOVELHO,
. BOAVISTAFLORIANGPOLIS SAOPAULO, ARACAJU PALMAS

c\ ania de Articular com Arte




ARTC

NIGHT WOLVES
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Artculania

MANIA DE ARTCULAR COM ARTE
baby look
TAMANHO P
67% POLIESTER 33%VISCO

AR
i€

baby lonk
TAMANHG P

BaAURD §F

ETIQUETAS

AR
TC

Artculania

MANIA DE ARTCULAR COM ARTE

TAMANHO P
100% POLIESTER

AR
TC

Artculania

MANIA DE ARTCULAR COM ARTE

TAMANHO P
100% ALGODAO
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CARTAO DE VISITA

Os impressos da empresa sdo desenvolvidos para suporte em papel Kraft e Reciclado. Os cartées possuem
versdes para os dois materiais, com 9 x 5 cm de dimensdo e um buraco no canto superior esquerdo para
prender junto as encomendas com alfinete na entrega de produtos.

- GUARDE ESSE

e

" GUARDE £53F

CARTAO)

R

ARTCULANIA

==
—)
_—
D

=
=
—
(ap)
—
=
=
=

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
ESTAMPARIA ,
ARTESANAL 1
PERSONALIZADA !
1

. 1

f © @artculania '
1

1

1

1

1

1

1

(18) 99679-7230
artculania@gmail.com

. [
mania de articular com arte

52



53



ARTCULANIA.COM

ARTCULANIA

Estamiparia Artesanal Personalizada

NOSSOS SERVICOS

L g "4

ESTAMPAMOS SUA ARTE CRIAMOS A ARTE COM VOCE

Postamos nossas encomendas nho

Instagram!

SOBRE ENCOMENDAR PORTFOLIO ~

NOSSO PORTFOLIO

VOU DAR UMA OLHADINHA
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Elaine

QUEM SOMOS NOS

@ neme Ariculanis” tem crigem e
combinaca da frase

“Mania de Articufer com Arte’, 8
qual faz referéneia a constante
combinegio de formas e cores na
enago antistica das estampas

primeiros passos da

Empress se deram em

2015 com artes feftas
&M sob tecido em encom
esparddicas. Oficisimente o produto

Rafael

SOBRE

SOBRE

PRODUTO

oferecido de
mercade veio no més de Dezembro
de 2017, a0 haver investimento em
miguinas de estamparia, corte &
©osiurs, assim coma o inkcio de
publicidade e envolvimento em fiiras,
exposicies e cursos sabre 0 assunto.
Até 0 momento a empresa &
comgasta por Caic & Flaine, imie &
filho), secios do projetn que ¢ dividida
em criago/producio e financeiro/
comabilidage respectivamente.

Present i
em forma de estampas
em camisetas, moletons,
almofadas. mousepads,
azulejos e bonés. £ necessério
tambbém definir a person:
cliente Artculania: Pessca entre
142 40 anos de classe média
ou alta que deseji Ter um
ratamento tinico @ exchisivo
Ge 5L:a COMpIE £/0 presente

EN
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Caso ndo possua conta no Google (gmail) & pos

el que n&o consiga acessar o google

forms, caso isso aconteca entre em contato em um dos meios linkados no rodapée!

GCLIENTES COM ARTE PRONTA

Envolve apenas a estamparia, pois nesse
caso o cliente ja possui a arte final pronta
ou consegue produzi-la por sua conta nos
moldes par

a estampar no suporte

desejado. E necessario frisar, que nesse

caso o molde varia conforme suporte; por

exemplo: almofadas e azulejos sdo

produtos com form

s quadrados onde
algumas artes podem ser prejudicadas ao
cortar suas informagdes na dimensdo
definitiva. Assim como camisetas e
moletons, existe uma area fil para estampa
tanto no peito quanto costas que deve ser

I

da em consideracio na produgdo da

arte para vestuario

—
Mackup exemplo

CLIENTES QUE NAO POSSUEM ARTES
PRONTAS

0O segundo caso & 30 artistica

olve a criag
personalizada na encomenda do produto

Heste caso o cliente procura a empresa com
uma ideia e apds dialogo sobre cores, formas
tipografia, fotografia, referencias efc. Inicia-se
0 dese!

vimento da pe

grafica conforme
conceito levantado. O passo seguinte é o
acompanhamento e aprovagio do cliente, que
pode tirar dividas sobre os detalhes do

produto assim como propor mudangas (as
quais sdo restritas a duas caso todo o projeto
inicial tenha fugido da proposta e necessite ser
reiniciado)

Com a aprovagdo final da arte nos moldes

para estamparia, o préximo passo do projeto &

produzir um mockup simples que exempliique

do, dimensd

e cont

a posic

te entre o tecido

e arte proposta. O recurso visual do exemplo
em uma camiseta virtual & muito importante
para garantir que o que esta prestes a ser
estampado est

ja conforme o desejo do
comprador.

iburo @ artista cantors Lana Del Rey
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£ Y

Pagina Caixa de entrada B Hotificagbes B3 Informagdes Ferramentas de publicagio Configuracies Ajuda *

AR
TC

Artculania

nomedeusuano da

Pagina inicial

Publicacies

Avaliacoes

Foltos
# Criar publicagio | B Album de fotos | Bl Video ao vivo 5
Loi O Wenhuma clsssdficacao 3inds
oja g
Cfertas %E - te a post
Convidar amigoe para curtir sua Pagina
Grupos

Comunidade B Fotoivideo = Sentimentoia... E Escrever um... oo gﬁﬁ ﬁ %

Marcos Abdalish, Allan Yago e outras 131

Videos
® DES5085 curtiram isso

. Compartilhe uma foto recente da sua conta do Instagram L b = :
Eventos o P = Amglie seu publico no Facebook e alcance mais
P~ | ~OMmenie voce pods ver 150 pessoEs interessadas no seu negocio.

ohre
Empregos
Informacies e anincios

‘. .

Gerenciar promogies
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AR Artculania i
TG  Publicado por Caio Borégio [7] - 22 de agosto a5 1928 - @

Encomenda e fotografia do @ _rafitos, vejam la o perfil dele,
superfotografo.

Muito obrigado pela confiancal

E caso alguém tenha interesse de encomendar um moletom
personalizado entre em contato! (@ Bauru

ﬂﬂl Rafael Boregio, Jose Furuya e oulras 2 pessoas

o Curtir () Comentar &2 Compartilhar ¥ =

A% | Escrevaum comentdrio... 2 E @ &

Praselins

nEar nars nnkElearr
el pdEld LR
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artculania
Doctor Frio Ar Condicionado

artculania Que frio

artculania #Fcamisetaspersonalizadas
#camisetas #tshirt #arte #art #design #siser
#filmederecorte #sublimacao #custom
#personalizado #music #singer Findiepop
#poprock #Fmoletom #frio #cold #inverno
#winter

brucantora

© Q ]

123 curtidas



™M Gmail

= M Gmail Q, Pesquisar e-mail - O (4
a- c : ARTC Arteculania
I- Escrever artculania@gmail.com
A R Privacidade
] Principal 2% Social @ Promogées
[J caixade entrada do Google
%  Com estrela Google Sua senha foi alterada - Sua senha foi alteradaOla ARTC,A senha para sua Conta do |
©  Adiados Formuldrios Google Seu formuldrio Estamparia personalizada tem novas respostas. - 1 nova resposta0lé Adicionar conta Sair
»>  Enviados _ -
Elaine ENC: LANGAMENTO DO MEU PRIMEIRO LIVRO - De: contato=ecommercenapratica.com@ck.ecomm... 22 de ago
B Rascunhos 3 +
- Elaine ENC: Curso - Olha o curso. Elaine De: Alexandre Ribeiro <aleba.oficina@gmail.com= Enviada em: qua... 22 de ago
v ais
Fr— eu, Michael o Orgamento Estamparia Camisetas - Vou te informando do progresso 21 de ago
ic +
- ™ IMG_3856.JPG ™ IMG_4651.JPG ™ IMG_4676.JPG | Mai..
Elaine camisetas unesp - Da uma olhada e muda se vc achar que precisa. 21 de ago
W carta comprom...
Diogo Barreto Re: Contato do Site - Estonadas - Fala, Elaine! Tudo bem? Espero que sim :) E uma grande satisfacéo.. 21 de ago
email teste & 2
ARTC Artculania <artculania@amail.coms= 1346 (H4 O minutos) Yy 4 :
paraeu -
Enviado por

ARTGULANIA

MANIA DE ARTICULAR COM ARTE
Caio Borégio
(18) 99679-7230
(@artculania

4 Responder ®» Encaminhar




@ Sxcuir & Arquivar  Lixoeletrénico| v Limpar Moverpara ¥ Categorias ¥ see

A Pastas Prioritario Qutros Filtro v Email teste
Caixa de Entrada

° artculania mania de articular com arte <artculania@hotmail.com>

Salivar no OneDrive - Pessoa

ARTGArtculznia

Estamparia Artesanal Personalizads

(18) 95676-7230 / (18) 99708-7113
@artculania

artculania mania de articular co...

Email teste qua 1541

ARTCAREulanis Extemparia Anesana Perscnalizads .

Adicionar ums mensagem._

Equipe do Outlook
Sem-vingk

Email teste

ARTC Artculania <artculania@hotmail.com >
Sat 8/25/2018, 11:58 AM

You

Enviado por:

ARTCULANIA

MANIA DE ARTICULAR COM ARTE
Caio Borégio
(18) 99679-7230
@artculania

Experimente a versao beta

Minhas contas

ARTC Artculania

artoulania@hotmail. com

itar perf
Exibir conta

Sair

63



A primeira envolve apenas a estamparia, pois
nesse caso o cliente ja possui a arte final pronta
ou consegue produzi-la por sua conta nos moldes
para a estampar no suporte desejado. E necessério
frisar, que nesse caso o molde varia conforme
suporte; por exemplo: almofadas e azulejos sdo
produtos com formatos quadrados onde algumas

CATALOGO DE
artes podem ser prejudicadas ao cortar suas
informacgdes na dimenséo definitiva. Assim como

camisetas e moletons, existe uma area util para
estampa tanto no peito quanto costas que deve ser
levada em consideragdo na producao da arte para
vestuario.
0 segundo caso envolve a criagdo artistica . ... ...,

personalizada na encomenda do produto. Neste caso o
cliente procura a empresa com uma ideia e apds didlogo

~nNo z
sobre cores, formas, tipografia, fotografia, referencias etc. ~ :
Inicia-se o desenvolvimento da pega grafica conforme :
conceito levantado. O passo seguinte é o acompanhamento :
e aprovacao do cliente, que pode tirar duvidas sobre os TR
detalhes do produto assim como propor mudangas (as
quais sao restritas a duas caso todo o projeto inicial tenha
fugido da proposta e necessite ser reiniciado).

Com a aprovacgédo final da arte nos moldes para estamparia,
0 préximo passo do projeto € produzir um mockup simples que
exemplifique a posigao, dimenséo e contraste entre o tecido e arte
proposta. O recurso visual do exemplo em uma camiseta virtual
€ muito importante para garantir que o que esta prestes a ser
estampado esteja conforme o desejo do comprador. A essa altura
também é valido propor medidas de posigdo (lembrando que ao
se interessar pelo produto o cliente ja tem acesso ao tamanho dos
moldes dos produtos, assim como sua composi¢édo e prego) para
exatidao do resultado final.

“Todas as encomendas
duas opg¢des para o cliente”:

da ARTC séo totalmente
personalizadas e dividas em

64 ...



Criagéo da arte

Arte tributo a artista cantora Lana Del Rey

Mockup exemplo



CAMISETAS

PV

Sigla PV significa Poliéster + Viscose, as quais
sao fibras artificiais com vantagens na facilidade de
lavagem, rapida secagem, na qual se o tecido for bem
esticado ndo necessita de ferro de passar, além de
grande durabilidade em sua elasticidade e composicao.

O processo de estamparia do tecido PV é a
sublimagéo, na qual uma tinta especial sublimatica em
um papel igualmente tradado mancha o tecido na parte
selecionada através de uma prensa térmica com alta
pressao que transfere a tinta do papel para a malha. O
resultado garante grande variedade de cores (inclusive
degradés) contrastantes em uma estampa uniforme e
sem nenhum toque na area da arte.

A grande desvantagem da estamparia em malha PV
é o caimento e conforto do tecido que ndo consegue
chegar a altura da leveza da fibra natural de algodao
em alguns aspectos de comodidade de vestuario.
Lembrando também que néo é possivel a transferéncia
da cor branca para o tecido, deste modo, as areas
brancas da arte sdo a cor do tecido estampado (detalhe
importante no desenvolvimento da arte).
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Logo na parte superior das costas (Nuca).

TECIDO PV

Poliéster + Viscose.

PROCESSO DE ESTAMPARIA
Sublimacgao.

MOLDES

Moldes em T masculinos e feminos.
MARCA

Etiqueta costurada;
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CAMISETAS

O processo de estamparia da malha 100% algodao é um
pouco diferente do tecido PV.

Como a fibra é natural, o processo de transferéncia pela
sublimagéo da tinta tradada ndo consegue manchar os fios

causando apenas interferéncias e ndo uma estampa concreta

e fiel ao projetado.

Para conseguir uma arte em fibra algodao o material
usado na estampa néo é tinta, e sim filmes de recorte que e
apo6s serem recortados no formato da arte desenvolvida é
transferido para o tecido com a presséo e calor da mesma

prensa térmica utilizada para estamparia do tecido sintético.

Por precisar do recorte do material, a arte criada para
estamparia de algoddo com filmes de recorte é limitada a
silhuetas que podem compor imagens vetoriais com cores
sobrepostas ainda mais vivas que a tinta da sublimagéao e
com consequente maior contrastes entre ambas.

0 molde de algodao tem durabilidade da cor dos fios e
elasticidade da forma bem menor que a malha de poliéster
e viscose, assim como os filmes de recorte tem duragéo
limitada, além de a lavagem exigir cuidados como nao usar
secadora térmica, produtos removedores de mancha e ferro
de passar sobre a superficie estampada.

A grande vantagem do tecido de fio natural é o caimento,
conforto e leveza no uso, possibilitando também cores claras

em tecido escuro (como branco no preto etc), opgdo ndo
presente na estamparia de PV.
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VAN Constraste; D ESVA Estampa precisa de cuidados¥;
Textura na estampa; Menor durabilidade na elasticidade e cor da
AGENS Cores mais vivas que sublimacgao; malha;
Maior conforto, caimento e leveza; TAG ENS Arte limitada a silhuetas e cores chapadas.
043

TECIDO ALGODAO
100% Algodao.
PROCESSO DE ESTAMPARIA
Filme de recorte.

MOLDES

Moldes em T masculinos e feminos;
Molde Regata feminina;

Molde Moletom manga longa.
MARCA

Etiqueta costurada;

Card explicando modo de lavagem;

Logo na parte superior das costas (Nuca).
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ALMOFADAS

Possui dimensdes de 40 x 40cm originais, 0s quais podem
ser alterados caso aja interesse do cliente. Sua composigcao
é o tecido de Oxford de Poliéster, tanto ha capa quanto no
forro, o qual é cheio com espuma maleavel. Por fim, a capa
é fechada no forro com ziper invisivel de 30cm aproximados
(variados conforme tamanho da almofada), o qual garante
acabamento interno com costura, além de possibilitar a
lavagem ao retirar o forro, sem danos a estampa.

Quanto a estamparia, o tecido Oxford possibilita qualquer
arte, sem grandes restrigoes, tendo cores fiéis ao projetado e
possibilitando dimensdes proximas ao tamanho final da peca.
O processo de impressao é de sublimagao, similar ao das
camisetas PV, garantindo assim, zero toque a estampa.

40cm

aLhe /a/va, P

S0U UMA
ALMOFADA

wogy

ziper para capa incluso
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TECIDO OXFORD

Oxford Polliéster.

PROCESSO DE ESTAMPARIA
Sublimacao.

MOLDES

Molde quadrado de 40x40 cm;

Variados caso cliente tenha preferéncia.
MARCA

Logo é incluso somente caso a criagao for
necessaria.

051
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estampas com grande quantidade de
informacgao como fotos ou artes com

degradés;
Ja incluso enchimento e ziper para

Cores vivas e contrastantes;
A malha poliéster possibilita
lavagem da capa;

Estampa com zero toque;
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AZULEJOS

As dimensoOes de azulejos estampaveis é bem
variavel, a de 15x15 cm é a que trabalhamos até o
momento, podendo mudar caso a arte final precise.

Sublimagdo ja comentada na estamparia de
tecido de poliéster é o processo usado para “imprimir”
azulejos também, dando grandes possibilidades
quanto ao uso de cores, formas e degrades;

Ov'-n*o\\ :v‘*vrn\

Uma das maiores vantagens de seu uso é a durabilidade
do material, que além de ser rigido, também é resistente a
exposicao a luz do sol e chuva, o que garante um bom enfeite
para lugares externos ou internos. Quanto ao tamanho, seu
formato quadrado possibilita a formagdo de mosaicos, onde
cada azulejo estampado funciona como uma parte da arte,
formando a pega grafica final em maior dimensao e exposigéo.
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Mousepads assim como azulejos e tecidos
de poliéster possuem superficies tratadas para
receber tintas sublimaticas. Por isso seu processo
de estamparia segue a mesma técnica apresentada
ao lado possibilitando grande variedade de artes e
cores. Suas dimensodes sdo de 22 x 17,5cm.

*Todos os produtos da
estamparia Artculania
podem ter artes criadas
sob encomenda conforme
a opgdo de criagdo
comentada no inicio deste
catdlogo.
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ultimo tépico deste trabalho buscara resumir toda a experiéncia adquirida durante todo este
tempo empreendido e aqui discriminado em um portfélio de artes para estamparia. Prévia
a apresentagao das artes e todo conceito periférico que as relaciona, é importante resumir o
porqué do uso deste trabalho de conclusao para desenvolvimento de um portfélio.

PORTFOLIO

Prévia a apresentacao das artes e todo
conceito periférico que as relaciona, é importante
resumir o porqué do uso deste trabalho de
conclusao para desenvolvimento de um portfolio.

Uma das maiores incoeréncias do ponto de
vista de design, no setor grafico da estamparia sao
as misturas de estilo e técnica de criagéo artistica
nos trabalhos desenvolvidos para clientes. Apesar
da incoeréncia citada, nota-se grandes marcas e
grifes de vestuario trabalhando com a mistura dos
mais variados polos artisticos em suas colegdes.
Porém, simultaneo a isso, deve-se lembrar que
as maiores influéncias profissionais no campo
do Design, sendo elas pessoas ou empresas,
imprimem em todas suas pegas comercializadas
um estilo, o qual usam como assinatura grafica
reconhecida tanto por clientes, leads, admiradores
e concorrentes.

Visto que a Artculania bebe das duas fontes
citadas,nadamaisjustoquecompilagdodos modos
de trabalho ja validados por marcas e designers em
nossa venda de produtos. Sua aplicagcdo devera

ser reservada a variedade dos polos artisticos em
trabalhos desenvolvidos individualmente, enquanto
a assinatura grafica e visual no ponto de vista de
criagdo deve ser reservada ao portfélio de artes,
as quais serao contextualizadas e discriminadas a
sequir:

Emresumo dos temas abordados nateoria dos
paragrafos anteriormente escritos no inicio deste
trabalho, pode-se reparar facilmente que o grande
objetivo desde o inicio do projeto empreendedor
aqui abordado é o contar de histéria e a partir
dela criar influéncia e representatividade usando
o ficticio como canal de comunicagédo. Tendo isso
em mente, a oportunidade enxergada ao relacionar
topicos tedricos e técnicos é o desenvolvimento de
um portfélio que possa simultaneamente abordar,
uma historia coerente que represente a persona de
venda da empresa e uma assinatura grafica presente
em toda a colegdo, ambos compilados em um
personagem que possa vivencia-la ilustrativamente,
trabalhando como mascote visual da marca.
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l Sem duvidas a experiéncia mais marcante
e extrema durante meu amadurecimento
profissional e espiritual foi a mudanca de
cidade em busca de investir, no sentido
intelectual, em um talento que desenvolvi

desde minha infancia. A partir dessa marca

histérica pessoal, decidi utilizar o trabalho que
conclui um ciclo de estudo como transporte
para ilustrar minha experiéncia pessoal, nela
utilizei o conceito de album, muito aplicado na
industria fonografica principalmente para contar

uma narrativa compilando cangdes, somado a

plataforma de histéria em quadrinho, o estilo que

uni ambos conceitos em 3 estampas, quais sao
artes dos momentos de climax de toda a histéria
em si.

Este dlbum seria o inicio da narrativa, a qual
pretendo empreender mais tempo aperfeicoando
e dando sequéncia na histéria que seria contada
separada por fases chamadas albuns, cada um
tera seu tema que levara como nome de colegéo.

Voltando atengao ao material separado para
o album, serdo tecidos e camisetas diferentes
das usuais utilizadas para as encomendas

personalizadas. Durante os Ultimos meses
investimos nosso tempo em pesquisa para encontrar
um novo fornecedor que pudesse reunir preceitos
qgue admirdvamos em outras grifes de vestuario. Para
isso primeiro descobrimos a gramatura e técnica
de tratamento de material usado por “Calvin Klein”,
“Osklen” e “Reserva”, afim de pesquisar fornecedores
que aplicavam métodos similares para resultado e
conforto de vestimenta. O investimento em um novo
representante para o portfélio de album foi muito
importante para firmar a tdo cobigcada assinatura
artistica separada da variedade de segmentos
utilizado nas encomendas personalizadas. Toda a
nomenclatura técnica do tecido e costura do novo
fornecedor estara apresentada nas aplicagoes
fotograficas que serao apresentadas a seguir.

Em ordem sera apresentada primeiramente
a histéria ilustrada em si, usando o mascote Jeff
(Pagina 34) em sequéncia de sua aplicagdo de fato
em estampas para vestuario que serao ilustradas
neste trabalho com fotografias.

)
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ARTCULANIA NOITE DE ESTUDO
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SIM, VOCE FOI Q UNICO.. TALVEZ SE
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TRATAMENTC FARA BENEFICAAMENTO D MALHA, EVITA
EMCOUHIMENTOS ETORCOES, ALEM, DE GARANTIR LIM TOOUE MAIS MACIO
CAMISETALEVERMENTE FERFUBAADSA, COSTURA REFORCALA ONVBRO A OMBRD, GOLA, BARFAE MANGAS.
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MALHE 100% ALGODAD FID 301 (PENTEADA) COR GRAFTTE COM GOLA CANDA E RIBAMA CANELADG
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ARTCGULANIA

OLHA, NINGUEM  BON IT0 DE VERDWDE,
MAS COM A ARTCULANIA VOCE FIGA MERDS FEID.
LEMBRIE-SE, SER BOMITO £ GOISA DE GENTE OTARIA
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TRATAMENTO PARA BENEFICAAMENTO Dy MALHA, EVITA
EMCOUHIMENTOS ETORCOES, ALEM, DE GARANTIR LIM TOQUE MAIS MACIO
CAMISETALEVERENTE FERFUBAADSA, COSTURA REFORCADA ONBRO A OMBRD, GOLA, BARFAE MANGAS.

MALHE 100% ALGO0AD FID 301 (PENTEADA) COR GRAFTTE COM GOLA CANDA E RIBAMA CANELADG
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TRATAMENTO PARA BENEFICAAMENTO Dy MALHA, EVITA
EMOOL_HIMENTOS ETORCOES. ALEM, DE GARANTIR LI TOQUE MAIS MACID
CAMISETALEVEMENTE FERFLBAADSA, COSTURA REFORCADADMBRO A DMBRD, GOLA, BARFAE MANGAS.
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MALHE 100% ALGO0AD FID 301 (PENTEADA) COR GRAFTTE COM GOLA CANDA E RIBAMA CANELADG
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ARTCULANIA

MAIS UMA VEZ, NINGUEM E BONITO DE VERDADE,
MAS COM A ARTCULARIA VOCE FICA MENDS FEID.
LEMBRE-SE, SER BOKITO E COISA DE GENTE OTARLA
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pretensao do trabalho de pesquisa discriminado durante este relatério somado

a todo aprendizado durante os anos cursando Design Grafico é a aplicacao

do conteudo aqui abordado no futuro da Estamparia, tanto comercialmente
guanto em amadurecimento como marca. Além disso, assim como grande parte das
monografias, este relatério pode vir a servir como referéncia de pesquisa para um
futuro aluno que também se interesse por algum dos temas abordados.

llGrande parte de todo conhecimento que

ganhei vivenciando o cotidiano universitario

foi colocado neste trabalho de conclusao.

Gostaria de dedicar este espaco final para
agradecer a meus pais e meu irmao, os quais
tiveram participagdo direta em minha jornada
empreendedora durante os Ultimos meses,
e a todos meus professores de graduagao
pelos ensinamentos durante os anos de curso,
em especial a professora Cassia que aceitou
orientar este trabalho e me ajudou muito em sua
organizacao.
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Acredito que empreender seja de muitas formas,

contar uma historia. Apds anos desenhando e estudando,
consegui amadurecer o suficiente para contar a minha,

e este trabalho é apenas o inicio de uma caminhada de
influenciar pessoas através da minha arte.

)

“A vida é sobre criar impacto, ndo renda.” — Kevin Kruse
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