UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA

FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
DEPARTAMENTO DE JORNALISMO
GRADUACAO EM JORNALISMO

NATHALIA MARGATO TETZNER

F1 EM CURVA: Um blog tdo veloz quanto a Formula 1

BAURU
2025



NATHALIA MARGATO TETZNER

F1 EM CURVA: Um blog tao veloz quanto a Férmula 1

Relatorio do Projeto Experimental do Trabalho de
Conclusdo de Curso apresentado ao Departamento de
Jornalismo da Faculdade de Arquitetura, Artes,
Comunicagdo e Design (FAAC) da Universidade
Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” (Unesp)
como requisito parcial a obtengdo de titulo de bacharel
em Jornalismo.

Orientagdo: Prof. Dr. Francisco Machado Filho

BAURU
2025



NATHALIA MARGATO TETZNER

F1 EM CURVA: Um blog tao veloz quanto a Formula 1

Relatorio do Projeto Experimental do Trabalho de
Conclusao de Curso apresentado como requisito parcial
a obtencdo de titulo de Bacharel em Jornalismo da
Unesp, pela seguinte banca avaliadora:

Prof. Dr. Francisco Machado Filho

Profa. Dra. Liliane de Lucena Ito

Ma. Erika Alfaro de Aratjo

Bauru, 1° de julho de 2025



T349f
Tetzner, Nathalia Margato

F1 em Curva : Um blog tdo veloz quanto a Férmula 1 / Nathalia Margato
Tetzner. -- Bauru, 2025
38 p.:il.

Trabalho de concluséo de curso (Bacharelado - Jornalismo) -
Universidade Estadual Paulista (UNESP), Faculdade de Arquitetura,
Artes, Comunicacdo e Design, Bauru

Orientador: Francisco Machado Filho

1. Jornalismo. 2. Webjornalismo. 3. Jornalismo especializado. 4.

Jornalismo esportivo. 5. Férmula 1. I. Titulo.

Sistema de geracdo automadtica de fichas catalograficas da Unesp. Dados fornecidos pela autora.




O website F1 em curva: Um blog tdo veloz quanto a
Formula 1, produzida com Trabalho de Conclusao de
Curso, pode ser acessado no seguinte endereco
eletronico: flemcurva.com



http://f1emcurva.com

Em memoria de Catarina Aparecida da Silva
Pinto Margato.



AGRADECIMENTOS

O desenvolvimento deste Trabalho de Conclusdo de Curso somente foi possivel gragas
ao apoio de diversas pessoas ao longo da minha graduagdo, dentre as quais agradeco:

Ao professor orientador, Francisco Machado Filho, que me auxiliou durante os meses
de realiza¢do do projeto e me incentivou a realizar um produto dentro da minha area favorita
de atuac¢ao no jornalismo.

Aos professores do curso de Jornalismo da Unesp, que compartilharam conhecimentos
enriquecedores e me forneceram as ferramentas para a realizacdo do TCC.

Aos membros da equipe da TV Unesp, que transformaram o ano de estagio em uma
experiéncia Unica e valiosa que jamais irei esquecer.

Aos meus colegas do grupo de pesquisa Persona, com quem dividi grande parte da
graduacao e pude ser muito feliz.

As amizades que formei em sala de aula, em especial, 4s minhas amigas que nunca
soltaram a minha mao, mesmo em momentos de dificuldade.

Por fim, a minha familia pelo apoio incondicional, pelas horas de trabalho para me

manter estudando e por partilhar deste sonho comigo, sempre acreditando em meu potencial.



“Vencer sem correr riscos é triunfar sem
glorias!”
Ayrton Senna



RESUMO

O presente relatério detalha o projeto experimental em jornalismo especializado FI em
Curva: Um blog tdao veloz quanto a Formula I, que une os conhecimentos adquiridos ao
longo da graduacdo em jornalismo na Unesp a fim de desenvolver um produto jornalistico
relevante e necessario na atualidade. Diante da nova onda de popularizagdo da categoria entre
o publico mais jovem e feminino, o website visa a producdo de contetido especializado e
pouco encontrado nas ‘midias tradicionais’. Fundamentado através de seis categorias de
textos, o blog traz um olhar diferenciado para a cobertura automobilistica, apresentando
producdes que partem da analise de Grandes Prémios, passam por noticias que movimentam
os bastidores do esporte e chegam até a introducao de mulheres que participam do universo da
F1. Ao longo deste trabalho, introduzimos a modalidade e area de atuagdo, relatamos as
etapas necessdrias para a execu¢do do projeto, e descrevemos os resultados do
desenvolvimento de um produto jornalistico que dialoga diretamente com a nossa trajetoria
pessoal no curso de jornalismo da Unesp.

Palavras-chave: Jornalismo; Webjornalismo; Jornalismo especializado; Jornalismo esportivo;

Formula 1; Blog.



ABSTRACT

This report details the experimental journalism project FI em Curva: Um blog tdo veloz
quanto a Formula 1, which uses the knowledge acquired during the undergraduate degree in
journalism at Unesp to develop a relevant and necessary journalistic product. Given the new
wave of popularity of the category among younger and female audiences, the website aims to
produce specialized content that is rarely found in ‘traditional media’. Based on six categories
of texts, the blog offers a different perspective on automobile coverage, presenting
productions that start with the analysis of Grand Prix races, go through news that occurs in the
behind the scenes of the sport and even introduce women who participate in the universe of
F1. Throughout this work, we present the modality and area of activity, report the possible
steps for the execution of the project, and describe the results of the development of a
journalistic product that directly interacts with our personal trajectory in the journalism course
at Unesp.

PALAVRAS-CHAVE: Journalism; Web journalism; Beat reporting; Sports journalism;
Formula 1; Blog.
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1 INTRODUCAO

Ao longo das ultimas duas décadas, o webjornalismo se consagrou como meio
legitimo de disseminagdo jornalistica. Com os avangos da tecnologia, os blogs se espalharam
pelo universo digital, tornando-se uma fonte para veiculos de imprensa e jornalistas. Frente a
essa questdo, consideramos apropriado desenvolvermos um website como resultado do nosso
Trabalho de Conclusao de Curso em jornalismo.

Segundo MIELNICZUK (2003, p. 36), o ambiente online passou a ser utilizado como
meio legitimo da pratica jornalistica a partir da terceira fase do webjornalismo: “Nos produtos
jornalisticos dessa etapa, ¢ possivel observar tentativas de, efetivamente, explorar e aplicar as
potencialidades oferecidas pela web para fins jornalisticos.”

Atualmente, em sua quarta geracdo, destaca-se o uso de elementos hipertextuais,
multimidia e de colaboragdo. De acordo com REGES (2011 p. 85), o processo atual coloca o
leitor em uma posi¢do mais relevante: “Trata-se de uma geracdo ainda em construgdo,
resultado da combinagdo entre dois fatores distintos, o jornalismo e a tecnologia, que unidos
culminam em um terceiro elemento: a interag¢do.”

Frente a contextualizacdo, F'I em Curva: Um blog tdo veloz quanto a Formula 1 ¢ um
projeto experimental especializado e pensado como um produto de webjornalismo. Para tal,
escolhemos a Férmula 1 como contetido de nossas produgdes jornalisticas, uma area que
possui demanda e necessidades.

Desde 13 de maio de 1950, quando os primeiros carros de Férmula 1 correram pelo
circuito de Silverstone, na Inglaterra, a categoria trilhou seu proprio caminho na imprensa.
Para além de um esporte sobre quatro rodas, talento e ambigdo passaram a dominar o cendrio
automobilistico dentro e fora das pistas. Isso porque os acontecimentos no interior das
modalidades, muitas vezes, repercutiram no mundo exterior, fazendo com que a relagdo entre
a F1 e a midia se intensificasse ao longo das décadas.

Podemos citar como exemplo a atuagdo da Federacao Internacional de Automobilismo
(FIA), criada em 20 de junho de 1904, que exerce suas regras sobre diversas competi¢des,
entre elas, a Formula 1. Ao longo das décadas, a FIA mostrou preocupacdo em manter o
esporte a motor como um campo politico neutro, sem espago para manifestagcdes. No entanto,
o jornalismo especializado demonstrou, por multiplas vezes, que essa nao ¢ a realidade dos
fatos; a F1 ¢, sim, influenciada por questdes exteriores sociais, economicas e culturais.

Seja escancarando os interesses monetarios por tras da escolha dos paises que sediam

corridas, interligando as raizes aristocratas de pilotos e seus principais patrocinadores ou, até
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mesmo, investigando casos de corrup¢do — a exemplo do Crashgate, escandalo de 2008 em
que Nelson Piquet Jr. forjou um acidente para beneficiar seu companheiro de equipe —, o
jornalismo automobilistico se fez presente e fundamental. Assim, podemos considera-lo como
uma area de atuacdo legitima e relevante.

Partindo de pequenas notas em jornais europeus impressos, passando pelo frenesi
midiatico em torno de Ayrton Senna na televisdo brasileira, até chegarmos na atualidade, em
que observamos uma ascensdao no uso das redes sociais para o debate acerca de eventos
esportivos, ficam nitidos os reflexos das diferentes transformagdes do modo de exercer o
jornalismo sobre Féormula 1. Diante de todas essas questdes, elaboramos o website F1 em
Curva: Um blog tdo veloz quanto a Formula 1.

Este relatorio detalha como o blog F'1 em Curva se trata de um projeto experimental
em jornalismo especializado, fruto do trabalho de conclusdo do curso de jornalismo da Unesp.
A premissa foi destacar contetdos textuais — divididos entre os géneros informativo,
opinativo e interpretativo —, ao passo em que demais aspectos visuais foram inseridos para
instigar a aten¢ao do publico-alvo: jovens adultos que acompanham a F1.

No espectro da cobertura jornalistica da Férmula 1, reconhecemos um problema,
presentemente, aliviado pela presenca online de portais de noticias ndo convencionais € sem
enormes investimentos: encaramos uma escassez — por parte das transmissdes televisivas
oficiais e de veiculos mainstream —, de conteudos de interesse da nova geragao de torcedores
da F1. Desse modo, utilizamos técnicas ensinadas na graduagao para colocar em pratica o F'/
em Curva, como forma de inovar e auxiliar esse movimento.

Fato ¢ que os torcedores de Formula 1, o nosso publico-alvo, se tratam de um nicho de
fas. Historicamente, a categoria mais valorizada do automobilismo ¢ conhecida pelo elitismo
desde os primoérdios; para se tornar piloto, ¢ necessario ter condigdes de arcar com um kart
antes mesmo dos dez anos de idade e, para torcer, um investimento alto precisa ser feito para
acompanhar os Grande Prémios que ocorrem mundo afora. No entanto, desde o comego da
década de 2020, o esporte ganhou maior atengdo de jovens € mulheres.

Outro fator que corrobora a relevancia do website ¢ a questao de se caracterizar como
um produto de jornalismo especializado. Diante de uma sociedade exposta a um excesso de
informagdo através de multiplas midias, a procura por veiculos segmentados se torna

substancial. Para ABIAHY (2012):

Um fator emblematico da Sociedade da Informacdo ¢é a proliferacdo, a
superexposicdo da carga informativa a que somos submetidos. Isso tanto pode nos
levar a exaustdo, a desinformacdo, quanto diversificar os pardmetros nos quais
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baseamos nossos conceitos ¢ valores. Nao estamos atribuindo qualidade acerca desta
aquisicdo de novas opinides, o que ndo podemos deixar de reconhecer ¢ que com o
desenvolvimento material dos meios de comunicagdo mudou a forma das pessoas se
relacionarem com o produto informativo. As produgdes especializadas
compreendem que justamente pelo excesso de informagdo que chega diariamente, o
individuo sente necessidade de uma orientacdo para o que seja de seu maior
interesse, por isso existe a busca crescente por materiais mais direcionados.
(ABIAHY, 2012, p. 13)

Portanto, FI em Curva surgiu como um produto jornalistico de seu tempo, com uma
proposta que se insere nas demandas contemporaneas do mercado, atendendo uma parcela do
publico que busca um contetido independente, especializado e disponivel nas telas do
computador ou do smartphone. Assim, compreendemos o blog como uma realizacdo
profissional, um modo de retornar a sociedade os ensinamentos do ensino superior e, também,

um produto inovador.

1.1 Objetivos gerais

FI1 em Curva: Um blog tdo veloz quanto a Formula 1 é um website destinado a
conteudos jornalisticos sobre Formula 1, voltado para questdes pouco abordadas pela ‘midia
tradicional’. Assim, os objetivos gerais foram experimentar a pratica de jornalismo
especializado no ambiente digital, bem como criar uma plataforma interativa para a postagem

dos textos.

1.1 Objetivos especificos

a) Identificar uma possibilidade de acdo dentro do jornalismo automobilistico a partir do
mapeamento de escassez e necessidade, além do publico-alvo;

b) Propor a idealizacdo de um produto jornalistico digital que satisfaca as novas
tendéncias da profissdo dentro da area especializada;

¢) Desenvolver um blog sobre Férmula 1 fundamentado nos conhecimentos adquiridos

durante a graduagdo.

Diante do exposto, este relatorio descreve as etapas para a realizagao do produto
jornalistico. Para além da apresentagdo do tema, objeto, justificativa, objetivos e estrutura do
relatoério no topico 1, apresentamos a fundamentagdo teodrica relativa ao género e formato
escolhidos no tépico 2. Em sequéncia, o topico 3 discorre sobre a metodologia de execugao,

sendo dividido em pré-produgdo, producdo e pos-produgdo. J& no tdpico 4, realizamos a
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justificativa da estrutura do produto, explicando as escolhas de pauta, roteiro, design grafico e
editorial, publico-alvo e custos de execucdo. Por fim, os resultados e consideracdes finais se

encontram no topico 5.
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2 GENERO E FORMATO

F1 em Curva: Um blog tdo veloz quanto a Formula 1 se caracteriza pelos géneros
informativo, opinativo e interpretativo no formatos noticia, entrevista, resenha, andlise e
perfil. Por isso, este topico ¢ dedicado a fundamentacdo tedrica, que justifica a escolha das
caracteristicas jornalisticas do projeto experimental.

O blog foi dividido em seis categorias de publicagdo, denominadas: Analises,
Bastidores, Corridas, Elas nas Pistas, Entretenimento e Pit Stop. Dentro delas, encontramos
conteudos que variam entre os trés géneros e os cinco formatos citados no inicio do topico.

Compreendemos essa variedade de géneros e formatos presentes em textos publicados
no website, através dos estudos de Jos¢ Marques de Melo, responsavel por uma das
classificagdes mais difundidas no jornalismo nacional. Segundo MARQUES DE MELO
(2009, p. 35), a distribuicdo ¢ sugerida de forma que: a noticia e entrevista pertengam ao
género informativo; a resenha ao opinativo; analise e perfil ao interpretativo.

Frente as mudancas na forma de consumo da F1: anteriormente e tradicionalmente,
objeto de desejo e simbolo de luxo, enquanto, na contemporaneidade, enfrenta a
desmistificacdo de esteredtipos e a adesdo de um publico mais jovem, o blog F1 em Curva
também almejou contribuir para a quebra do status quo. Nesse caso, unindo-se aos veiculos
digitais independentes, que produzem conteudos jornalisticos sobre Formula 1, sem estarem a
mercé de um grande monopdlio.

Ainda que esse movimento nas plataformas online aconteca a nivel global, ndo
podemos deixar de destacar o Brasil. No caso do contexto nacional, os direitos da transmissao
televisiva pertenceram ao Grupo Globo durante quatro décadas até, em 2021, o Grupo
Bandeirantes de Comunicagdo assumir o posto. Sobre isso, Lorenzo Maciel Rivero

desenvolve:

As recentes alteragdes nos direitos de transmissdo da Férmula 1 tém suscitado o
interesse dos fas brasileiros da categoria. Era habitual que os entusiastas do
automobilismo acordassem e sintonizassem na TV Globo aos domingos para assistir
a competigdo, até que ocorreu a mudanca e os direitos foram adquiridos pelo Grupo
Bandeirantes. Os espectadores habituais ficaram intrigados sobre como a
competicdo seria veiculada pela emissora paulista. (RIVERO, 2023, p. 49)

Desse modo, a partir dessa nova configurac¢do, observamos uma curiosidade maior dos
fas da categoria. Tanto pelo fato da exibi¢dao ndo estar concentrada mais na emissora de maior
audiéncia do Brasil, quanto pelo fato de que, agora, os consumidores de F1 ndo se mantém

estritamente conectados a televisdo. Até porque encontramos, nos dias atuais, a experiéncia
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coletiva de acompanhar eventos esportivos pelas redes sociais; fendomeno que passou a
ultrapassar geracdes. A respeito dessa questdo, SOUZA (2020, p. 29) afirma: “Estamos em
uma ¢época onde o consumidor ndo esta mais preso a uma s6 midia, os conteudos ‘viajam’
entre plataformas diferentes, convergem.”

E importante ressaltar que, por se tratar de um produto jornalistico especializado
presente no ambiente digital, tal diversidade de géneros e formatos pode ser explicada pelo
proprio meio. Sobre a presenga do género opinativo no webjornalismo, (Ana Regina Régo e

Maria Isabel Amphilo, 2010) afirmam que:

O fato ¢ que, no ambiente da rede mundial de computadores, o discurso jornalistico
vai se revestir de uma nova roupagem, a partir das peculiaridades impostas pelas
condi¢des de producdo e dispersdo da informacdo, pela relagdo dialdgica entre
emissor e receptor; pelo carater reticular do canal mididtico, como também, pelas
condi¢cdes de armazenamento e facilidade de acesso a arquivos hiperlinkados no
universo on-line. Tudo isso vai nos fornecer uma pluralidade de fontes, uma
otimiza¢do da interatividade, uma hipertextualidade infinita, possibilidades de
hipermidiabilidade, que fazem com que uma noticia se transforme, apos alguns
cliques, em um dossié, composto por inumeras unidades de informagdes de diversos
formatos e, portanto, pertencentes a géneros diversos, como uma reportagem e um
artigo, ambos referentes a um mesmo assunto, ou ainda, uma charge e uma cronica,
por exemplo. (REGO; AMPHILO, 2017, p. 100, itélico dos autores)

Desse modo, ¢ nitido como a hipertextualidade, multimidialidade e interatividade
contribuem para uma perspectiva inédita a respeito da produgdo jornalistica na internet.
Seguindo tal linha de raciocinio, em que os elementos caracteristicos do webjornalismo
influenciam nos multiplos géneros e formatos existentes em websites, MARCUSCHI (2005)

dialoga com os diferentes espacos do mundo online:

Se tomarmos o género como texto concreto, situado histérica e socialmente,
culturalmente sensivel, recorrente, “relativamente estavel” do ponto de vista
estilistico e composicional, segundo a visdo bakhtiniana, servindo como instrumento
comunicativo com propositos especificos como forma de agdo social, ¢ facil
perceber que um novo meio tecnoldgico, na medida em que interfere nessas
condicdes, deve também interferir na natureza do género produzido.
(MARCUSCHI, 2005, p. 17, aspas do autor)

Para o autor, a questdo do meio virtual fortalecer a relagdo emissor-receptor ¢é
fundamental para se entender a aceleracdo da evolucao dos géneros. Afinal, blogs, salas de
bate-papo e foruns trabalham com a linguagem de forma distinta diante do tradicional. Assim,
justifica-se como um uUnico website pode apresentar uma multiplicidade de géneros e
formatos.

Diante dessa contextualizagdao, podemos entender as escolhas referentes aos géneros e

formatos que compoem o F1 em Curva: Um blog tdo veloz quanto a Formula 1. A decisao foi
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fundamental para colocarmos o produto jornalistico em pratica, assim como estabelecer

padrdes que uniformizam o projeto experimental em jornalismo.
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3 METODOLOGIA DE EXECUCAO

Neste topico, apresentamos a metodologia utilizada para executar o F'/ em Curva: Um
blog tdo veloz quanto a Formula 1. Primordialmente, utilizamos da pesquisa descritiva para
tracar o perfil de fas e torcedores que poderiam formar o nicho de leitores do nosso produto
jornalistico especializado. Em um segundo momento, realizamos uma pesquisa comparativa
com outros blogs para compreender as possiveis necessidades de inovacao, bem como definir
uma identidade visual propria

Por fim, usamos da andlise de conteudo para interpretar e identificar padrdes e
tendéncias presentes nas noticias veiculadas sobre o universo da F1. Assim, definindo as seis
categorias de textos presentes no website: Andlises, Bastidores, Corridas, Elas nas Pistas,
Entretenimento e Pit Stop. Desse modo, também possuindo um entendimento de como
abordar os conteudos de maneira Unica.

Nossa paix@o por automobilismo data do mesmo periodo em que nos encontramos no
jornalismo: 14 nos primeiros anos da adolescéncia. Naturalmente, durante a graduagdao na
Unesp, tivemos a oportunidade de colaborar voluntariamente com o Blog F1, um website
dedicado a textos sobre a Férmula 1. Ao longo de dois anos, escrevemos uma coluna dedicada
aos assuntos que acontecem nos bastidores da categoria e, em maio de 2024, apresentamos
uma palestra na FACAMP (Faculdades de Campinas) sobre o fenomeno do sportswashing na
Fl1.

Frente a esse contexto de produgdo jornalistica e junto a orientagdo do professor
Francisco Machado Filho, julgamos que executar um projeto experimental na area em que
atuamos previamente seria ideal e satisfatorio. Assim, iniciamos a preparacao do Trabalho de
Conclusdo de Curso no final de 2024. Com as primeiras reunides, decidimos o tema e objeto.
Assim, também decidimos o nome titulo F'/ em Curva: Um blog tdo veloz quanto a Formula
1.

Em 2025, entre os meses de janeiro e fevereiro, nos dedicamos a tragar uma estratégia
por meio da analise F.O.F.A, ou seja, forcas, oportunidades, fraquezas e ameacas referentes ao
projeto. Desse modo, realizamos um rascunho de como organizar o website através de seis
categorias de textos, intituladas Andlises, Bastidores, Corridas, Entretenimento, Elas nas
Pistas e Pit Stop. Foi também durante esse periodo em que estudamos os géneros —
informativo, opinativo e interpretativo — e formatos — noticia, entrevista, resenha, analise e

perfil.
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Ao escolhermos as categorias, passamos a definir os tipos de contetdos que poderiam
ser veiculados em cada uma delas. No caso: a categoria Analises apresenta textos
aprofundados e detalhados; Bastidores desvenda a comogao que ultrapassa os limites de pista;
Corridas resume tudo que acontece nos Grandes Prémios; Elas nas Pistas traz perfis de
mulheres que trabalham com automobilismo; Entretenimento expde a presenc¢a da F1 no
cenario cultural; Pit Stop ¢ uma dose rapida de noticias.

Destacamos aqui as categorias Elas nas Pistas e Entretenimento. Acreditamos ser
adicoes inovadoras para o F/ em Curva, uma vez que a presen¢a feminina no universo do
automobilismo ¢ pouco discutida pela ‘midia tradicional’, bem como as produgdes
audiovisuais a respeito do esporte a motor, que estdo se popularizando, mas os portais ainda
evitam publicar a respeito delas nas mesmas paginas em que discutem os acontecimentos em
pista.

Finalizando essa etapa, nos debrucamos sobre as opg¢des disponiveis de hospedagem
eletronica. Apds ponderarmos entre as diversas ofertas, escolhemos a plataforma do
HostGator junto ao Plano P de assinatura oferecido para WordPress. Assim, escolhemos o
tema GuCherry Blog, desenvolvido pelo Everestthemes, para personalizarmos através da
paleta de cores e proposta visual que imaginamos para o blog diante de uma comparagdo com
outros portais de noticias existentes online.

A partir do més de margo de 2025, comecamos a etapa de produgdo de fato. Para isso,
publicamos os primeiros textos, recebemos a contribuicao de colaboradores externos com
textos proprios e realizamos a propagacao do projeto experimental na rede social Instagram
(@flemcurva). No entanto, com o intuito de mantermos uma organiza¢do, criamos um

endereco de email proprio (flemcurva@gmail.com) e organizamos os nossos documentos em

pastas do Google Drive.

Paralelamente, definimos diretrizes de redacdo e estrutura de texto para o site.
Também criamos uma conta na plataforma 7Trello, que nos permite criar listas e cards com
etiquetas, datas de entrega e anexos. Assim, montamos um calendario de postagens e ideias de

pautas, conforme exposto abaixo:


mailto:f1emcurva@gmail.com
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Figura 1 - Trello do F1 em Curva

-

P Stop

Lo
Grande Prémio de Madri 2026

+
Recap de 2024 : - F1 Fime)
riso

© que esperar de 2025 F1THE ALEUM

+ Adicionar um cartdo = + Adicionsr um cartio

Fonte: F1 em Curva

Nos meses seguintes, nos dedicamos a escrita do relatorio de TCC e a publicacao
continua de textos no website. No Instagram, as postagens foram realizadas de forma casual,
devido ao fato do blog ser o nosso produto jornalistico e a rede social apenas uma maneira de

divulgacao.
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4 DESCRICAO DO PRODUTO

Neste topico, detalhamos os aspectos técnicos referente a concepgdo de '/ em Curva:
Um Blog tio veloz quanto a Formula 1. O projeto experimental se trata de um blog de
jornalismo especializado sobre Formula 1, dividido em seis categorias: Analises, Bastidores,

Corridas, Elas nas Pistas, Entretenimento e Pit Stop.

4.1 Publico de interesse

A F1 teve inicio na década de 1950, na Europa. Porém, o brasileiro somente adotou o
esporte em 1980, quando nomes como Nelson Piquet, Emerson Fittipaldi e Ayrton Senna
comecaram a tomar conta dos circuitos. Dessa forma, uma paixao foi alimentada dentro dos
brasileiros, fazendo com que os domingos de corrida se tornassem parte da rotina. O 4pice da
relagdo fa e categoria aconteceu no inicio de 1990, gragas a ascensdo ainda maior de Senna.

Com a morte do tricampedao mundial de Formula 1 em 1994, os Grandes Prémios,
conhecidos como GPs, passaram a perder o brilho para a nagdo, que precisou lidar com o luto
de um dos maiores idolos de sua historia. Rubens Barrichello e Felipe Massa até tentaram
manter o frenesi ao longo da década de 2000, no entanto, a completa auséncia de brasileiros
no grid, a partir de 2017, foi o estopim para a queda substancial de audiéncia em nosso pais.

Contudo, um esporte movido a motor, talento e muito dinheiro jamais iria se permitir
cair no esquecimento. Por isso, no mesmo ano em que deixamos de ter brasileiros em pista, a
Liberty Media — empresa norte-americana de midia de enorme propor¢do — comprou os
direitos de transmissdo da F1. Com isso, passamos a viver uma nova era, em que 0S
torcedores tradicionais (maioria homens, brancos e empresarios) continuaram privilegiados,
mas, a0 mesmo tempo, abriram-se novos caminhos para uma transformagao geracional de
entusiastas da categoria.

Direcionando o foco para os jovens, a Liberty Media articulou com a Netflix, a série
Dirigir Para Viver, que nasceu com o intuito de humanizar o esporte e criar narrativas
dramaticas. O esforco deu certo; nas redes sociais, um fandom mais diverso, formado por
adolescentes ¢ mulheres, passou a crescer e tomar os espagos de discussdo em torno da
Foérmula 1. De acordo com uma pesquisa da Motorsport Network, realizada em 2023, a idade
média dos fas de F1 caiu de 36 para 32 anos desde 2017, e a audiéncia feminina dobrou.

Demais dados corroboram esse cenario. Embora o Brasil tenha permanecido sem

piloto brasileiro no grid até 2025 — quando Gabriel Bortoleto passou a conduzir um carro da
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Sauber —, o Grande Prémio de Sao Paulo, em 2024, gerou cerca de 1,96 bilhdo de reais para a
cidade. Aqui, também vale ressaltar o posicionamento do heptacampedo Lewis Hamilton que,
durante essa seca de brasileiros, assumiu o posto de favorito dos fas, sendo concedido o titulo
de cidadao honorario do Brasil em 2022, apos repetir o gesto caracteristico de Ayrton Senna
ao balangar a bandeira verde e amarela em Interlagos.

Logo, o publico de interesse do '/ em Curva se trata de jovens adultos que consomem
Foérmula 1. Para além disso, foi esperado a aderéncia do publico feminino, uma vez que sao
poucos os blogs sobre a categoria liderados por mulheres, sendo uma demanda existente

gracgas ao aumento gradual da audiéncia do esporte a motor formada por mulheres.

4.2 Design grafico-editorial

A fim de definirmos o design gréafico-editorial do website, realizamos uma pesquisa
comparativa com outros blogs. Assim, encontramos alguns pontos que se destacaram, como o
pouco uso de cores e a experiéncia do usuario prejudicada por excesso de informagdes. Nas

figuras seguintes, estao dois exemplos:

Figura 2 - Pagina inicial do Blog F1

Fonte: Blog F1
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Figura 3 - Pagina inicial do F1 Mania

ACVIVO F1 FZ FI WEC ASCAR TCR £ CUP COPA TRUCK  CARRS

Binotto v& entrada da Audl
. 2 come chance de relnventar
MotoGP: Marc Marquez volta a il

vencer e domina GP de Aragao

OGP de Aragdo, disputade neste domingo ¢83 no circulte de
MOotorLand. 1ol mals do que Uma sImpies cormnda: ol um i“.‘.m[é:.l() de
maestria, uma verdadeira aula de pllotagem. Marc

= ——
ol ~ e

Russell admite Incerteza Bardem revela detalhes e Antonell elogia lado Hamiiton questiona

sobre futuro na Mercedes elogla realismo do novo humano de Hamiiton e diz:  regulamento de 2026 e

em 2026 flime sobre a categorla “Um dos melhores da peso dos carros atuals
histéria"

CEAE7 WD
MASCAR: Hamiin

supera Byron, lidera ¥ ndo ¢ iinico cotado para
apenas cince voitas & ! ‘Sucede-io na Red Bull
vence em Michigan ‘

CHOG/Z00% IEH0

Fonte: F1 Mania

Ao navegarmos por ambos, sentimos que o uso da cor preta, como no exemplo do
Blog F1, e o excesso de postagens na pagina inicial do F1 Mania tornou a experiéncia do
usudrio sufocante. Também consideramos que a hierarquizagdo de informagdes ndo foi
realizada corretamente nos dois casos, que apresentam informagdes em quase toda a tela,
manchetes pouco chamativas e fotografias similares para textos diferentes.

Diante disso, planejamos o aspecto visual do F1 em Curva pensando em adicionar
uma paleta de cores quentes mais presentes do que visto nos exemplos, além do uso do branco
como background, algo que consideramos ideal para um contraste mais suave em relagdo ao

layout do Blog F1. A configuragdo da pagina inicial do F1 em Curva esta abaixo:
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Figura 4 - Pagina inicial do F1 em Curva

O Grande Prémio de
Mdnaco sobrevive por
causa do saudosismo

comcar

Grande Prémio da Espanha: onde T ==
o bom e o mau perdedor se
encontram

Posts Recentes

Comentdrios
recentes

Fonte: F1 Mania

Dessa forma, construimos o layout do website através do tema GuCherry Blog,
desenvolvido pelo Everestthemes e disponibilizado pela assinatura do Plano P da plataforma
de hospedagem eletronica HostGator. Com acesso ao tema, realizamos a personalizagdo,
destacando as informagdes necessarias junto dos aspectos visuais, que incluem uma paleta de
cores quente, que varia entre o vermelho, laranja e marrom.

Tais aspectos também foram levados em considerag¢do na escolha do logo. Em nossa
visdo, compreendemos que a bandeira quadriculada — utilizada ao final das corridas para
demarcar o final da ultima volta — se trata de um sinal visual muito atrelado a Formula 1, por

1sso, seria um 6timo elemento para compor o logo, conforme exposto em seguida:
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Figura 5 - Logo F1 em Curva

E/11 CLIRPVA

Fonte: F1 em Curva

Igualmente, utilizamos da mesma paleta de cores para criarmos os femplates que
formam a pagina do Instagram utilizada para divulgar o blog. Nela, encontramos imagens
diferentes em relagdo as publicacdes no website para, de certa maneira, apresentarmos uma

exclusividade aos usudrios da rede social que nos acompanham.

Figura 6 - Instagram F1 em Curva

ote McRae alcanga  Grribnide Préaio sbriel Bortoleto & Kim
ovorecordeparas  am a  Monelli fazem as

ilha sonora do azes apés

lme F1

—————
s e l;\oulcin(_nM- .

ande Premio,gunde single de Fi
e MOnaeo e Album

e G "
sn Toliver o Doja Cat .
Crande Premio ngem Lose My Mind Grande Prémio

e Miaumi ':: ::::Jl\u snorade .

vwis Hamilton é
apa da revista
imes

Fonte: F1 em Curva

Para a tipografia do blog e do Instagram, utilizamos as fontes League Spartan e
Ahsing para os titulos principais, ambas sem serifa, pois apostamos em um contetido

visualmente leve e despojado. J4 a nossa paleta de cores ¢ composta: pelos vermelhos
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#DDO0715 e #D41E00; pelos laranjas #F5631A e #D36F2B; pelo cinza #F9F7F8; pelo preto
#080A0A.

4.3 Custos de execucio

Para a realizag¢ao do produto jornalistico, foi necessario um orgamento avaliado em R$
258,93. Sendo que o maior custo se deu pelo pagamento do Plano P (R$ 38,99 por més)
durante quatro meses, oferecido pelo provedor de hospedagem eletronica HostGator e que
oferece diversos beneficios, como temas personalizados e acesso a diversos plugins para a
otimizagdo do funcionamento do website.

Em seguida, o registro do dominio (R$ 102,97 por ano / flemcurva.com) foi feito pela

mesma plataforma. Nao houve qualquer outra despesa além dessas, uma vez que oS
aplicativos do Canva e Instagram — usados para a identidade visual e divulgag@o nas redes
sociais — foram utilizados em suas versdes totalmente gratuitas. Abaixo, esta a tabela com os

custos de execugao totais:

Tabela 1 - Gastos do projeto

Descricao Valor
Registro do dominio (flemcurva.com) R$ 102,97
Plano P do HostGator para websites por R$ 155,96
quatro meses
TOTAL RS 258,93

Fonte: Autores


http://f1emcurva.com
http://f1emcurva.com
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Realizar todas as etapas de producao do FI em Curva: Um blog tao veloz quanto a
Formula 1 foi incrivelmente satisfatorio e produtivo. Procuramos sempre encontrar aquele
detalhe especial ao levantarmos as pautas, afinal, no universo online, todos tém algo a dizer.
Por isso, ¢ importante a visdo critica e atenciosa aos fatos, algo amplamente discutido em sala
de aula na Unesp.

Entre os desafios, acreditamos que o tempo tenha sido o mais cruel. Alimentar um
website com seis categorias de texto realmente exige esfor¢o diario. Ainda mais levando em
considera¢do que o sabado e domingo — em que a maioria das pessoas descansam — sdo, na
verdade, o apice das corridas. Assim, foi um pouco cansativo respirar a F1 24 horas por sete
dias da semana.

Por fim, colocar o blog em pratica acabou sendo uma realizagdo profissional. Ao
mesmo tempo, estamos convictos que o projeto experimental atuou como um modo de
retornar a sociedade os ensinamentos adquiridos durante a graduacdo em jornalismo.
Outrossim, pretendemos dar continuidade ao FI em Curva pois, além de se tratar de uma
pratica que une duas grandes paixdes nossas — jornalismo e automobilismo —, conseguimos

formar uma audiéncia consideravel no website e no Instagram.
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APENDICE

Apéndice A - Exemplo de pauta

w

1.

Grande Prémio da Emilia-Romanha

. POSSIVEIS HIPERLINKS

Compilagao de melhores momentos
https://www.youtube.com/watch?v=UNc4CvBwEQk

TEMA

RESUMO DA CORRIDA

2025 ¢ o ultimo ano com o GP de Emilia-Romanha no calendario de corridas da F1,
caso o circuito de Madri realmente fique pronto para o proximo ano;

Oscar Piastri (McLaren) perdeu posi¢des apos largar na pole position;

Max Verstappen (Red Bull) largou bem e assumiu a lideranga;

Erro na estratégia da Ferrari, o que prejudicou Charles Leclerc;

O novato Isack Hadjar (Racing Bulls) fez uma 6tima performance;

Dois safety cars surpreenderam os pilotos ao longo da corrida;

Melhor posi¢ao em corrida para Lewis Hamilton (Ferrari), até o mento;

Podio do primeiro ao terceiro lugar: Max Verstappen, Lando Norris (McLaren) e
Oscar Piastri;

Decisao dos fas para o titulo de Piloto do Dia: Max Verstappen;

Piloto com a melhor volta: Verstappen (volta 58 em 1:17.988);

Até o fim desse GP, Piastri permanece lider do Campeonato de Pilotos.

ilia-romanha-f1-2025/

Apéndice B - Exemplo de roteiro de entrevista


https://www.youtube.com/watch?v=UNc4CvBwEQk
https://www.grandepremio.com.br/f1/noticias/confira-declaracoes-pilotos-sexta-feira-gp-emilia-romanha-f1-2025/
https://www.grandepremio.com.br/f1/noticias/confira-declaracoes-pilotos-sexta-feira-gp-emilia-romanha-f1-2025/
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1. ENTREVISTADA

Silvia Vinhas

2. TRAJETORIA/CARREIRA

Vinhas ¢ formada em odontologia e exerceu a profissao até se encontrar como jornalista. Na
década de 1990, comecou sua carreira através do Grupo Bandeirantes. Primordialmente, ¢
conhecida pelas coberturas da Formula Indy.

Foi casada com Luciano do Valle, outro icone do jornalismo esportivo brasileiro. Foi
reporter do Show do Esporte, programa idealizado por Valle.

Em 1992, foi a Unica jornalista a registrar o teste de Ayrton Senna em um carro /ndy. Ja
atualmente, se dedica a produgcdo de um Mesacast, em que entrevista grandes estrelas da

historia do esporte brasileiro.

3. ENFOQUE

Publicar a entrevista na categoria Elas nas Pistas. Por isso, focar em sua trajetoria pessoal
na cobertura do automobilismo e, principalmente, nos desafios como uma mulher pioneira
nessa area. Também trazer o assunto para a atualidade e entender como o jornalismo

esportivo se transformou da década de 1990 para 2020.

4. PERGUNTAS

Quando vocé se encontrou no jornalismo?
Por que esporte e por que automobilismo?

Como ¢ ser pioneira na area?

>~

Fale um pouco sobre o ambiente masculino no automobilismo e a pressao de ser
uma mulher realizando uma cobertura jornalistica nesse meio.

Qual foi 0 momento mais marcante da sua carreira até 0 momento.

O automobilismo viveu um auge de popularidade nas décadas de 1980 e 1990.
Agora, temos uma nova geracao mais jovem e diversa despertando o interesse pelo

esporte. Como vocé enxerga esse cenario?
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7. Vocé produz um Mesacast atual com vencedores e especialistas do esporte. Como ¢
a sua relacao com o jornalismo esportivo atualmente?

8. O que vocé diria para quem esta comec¢ando na area?

5. POSSIVEIS HIPERLINKS
Entrevista com Emerson Fittipaldi e Ayrton Senna

https: w.yout m/watch?v=fdMJv_TT =ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheX
JOb24gc2VubmE%3D

Episodio de Mesacast com Rubens Barrichello

https://www.youtube.com/watch?v=xCBZnUdgcmlI&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheX
J0b242c2VubmE%3D

Entrevista para o Motorsport Brasil

https://www.youtube.com/watch?v=hFbsn5X7csw&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheXJ
0b249c2VubmE%3D

Apéndice C - Diretrizes de redacio e modelo de estrutura de texto

DIRETRIZES DE REDACAO

Aspas simples: girias, modo de dizer ou insinuagdes (‘botar pra correr’; ‘perrengue’; ‘ficar
pilhado’...)

Aspas duplas: citagdes diretas (““Vencer é o que importa, o resto € consequéncia’; “Tem
sido muito legal ser uma autoridade nas coisas™...)

Italico: apenas em termos em outras linguas, sem grifar pontuacdo e sem aplicar em nomes
de equipes (safety car; paddock; pitwall...)

Letra minuscula apé6s dois-pontos: (Hannah Schmitz: conheca a chefe de estratégia da
Red Bull; F1: saiba tudo sobre o futuro filme da Férmula 1...)

Nuameros por extenso até o dez: (um; dois; trés...dez; 11; 12; 143...)

Titulos: evitar titulos longos, maximo de 180 caracteres

Paragrafos: sempre utilizar ao menos 1 hiperlink por paragrafo



https://www.youtube.com/watch?v=fdMJv_TTVGs&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheXJ0b24gc2VubmE%3D
https://www.youtube.com/watch?v=fdMJv_TTVGs&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheXJ0b24gc2VubmE%3D
https://www.youtube.com/watch?v=xCBZnUdgcmI&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheXJ0b24gc2VubmE%3D
https://www.youtube.com/watch?v=xCBZnUdgcmI&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheXJ0b24gc2VubmE%3D
https://www.youtube.com/watch?v=hFbsn5X7csw&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheXJ0b24gc2VubmE%3D
https://www.youtube.com/watch?v=hFbsn5X7csw&pp=ygUac2lsdmlhIHZpbmhhcyBheXJ0b24gc2VubmE%3D
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Legendas: nunca descrever a imagem e, sim, trazer algum dado ou fato sobre o conteudo.
Nao usar ponto final

Créditos: ndo utilizar “reproducao” ou nome de outros portais de noticias. Sempre procurar
o nome do fotégrafo ou empresa de fotografia original

Imagem: buscar em alta definicdo. Em casos de capas de discos, revistas ou filmes, utilizar
como a primeira imagem do texto

Link do YouTube: ¢ possivel incorporar videos do YouTube ao longo do texto, mas nunca
como primeira midia, que necessariamente precisa ser uma imagem. No caso de videos, ndo
ha necessidade de legenda, créditos ou texto alternativo

Texto alternativo: sempre realizar o texto alternativo para os usuarios que necessitam de

recursos de visibilidade

MODELO DE ESTRUTURA DE TEXTO (ELEMENTOS OBRIGATORIOS)

Titulo

IMAGEM

Legenda (Foto: Créditos)

[Texto Alternativo: Descri¢ao da imagem ou GIF.]

Entre 2 a 3 paragrafos de texto.

IMAGEM/YOUTUBE

Legenda (Foto: Créditos)

[Texto Alternativo: X.]

Entre 2 a 3 paragrafos de texto.
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(Nao ha limite de tamanho de texto, entdo esses elementos deverdo ser intercalados

conforme a necessidade)

Foto + Nome do autor

Minibio profissional + momento favorito da historia da F1.

Apéndice D - Analise F.O.F.A

1. FORCAS

e Veiculo especializado em uma area do jornalismo que apresenta recente demanda;
e Projeto experimental, inicialmente, sem compromisso monetario. Por isso, com
contetidos pouco produzidos pela ‘midia tradicional’;

e Textos com qualidade de apuracao e informagdo, pensados para compor um TCC.

2. OPORTUNIDADES
e Construcao de um portfolio pessoal;
e Estabelecimento de leitores ativos e fortalecimento de um nicho de consumo;

e Possibilidade de exercermos a nossa area favorita do jornalismo especializado.

3. FRAQUEZAS
e Concorréncia com outros blogs que ja possuem presenca forte online;
e Divulgacdo em apenas uma redes social: Instagram;

e Produc¢do de contetido textual e imagético, por enquanto, sem producdo audiovisual.

4. AMEACAS

e Perda da audiéncia jovem da Férmula 1;

e Corridas monotonas com pouco acontecimento em pista que interferem na producao
de conteudo;

e Aumento das exigéncias da FIA, o que pode ocasionar em um maior silenciamento

dos fatos que ocorrem ao redor do esporte, também afetando o surgimento de pautas
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para algumas categorias do website, como Bastidores e Analises.
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