O Encontro das Empresas Juniores da Unesp em sua XVIII edicao foi sediada no campus de
Rosana no ano de 2012 apresentando a temdtica "Formatando Ideias e Atraindo Clientes:
Novas Perspectivas e Possibilidades para as EJ's". O maior desafio enfrentado pela equipe foi o
de realizar um evento com padrao de qualidade capaz de atender as expectativas dos
empresarios juniores, além de buscar fortalecer o Movimento Empresa Junior da Unesp. Para
se atingir tal intento as equipes de organizacdo do evento foram divididas em coordenacdes
especificas: Geral; Marketing; Alimentos & Bebidas; Social; Logistica; Secretaria; Financeira e
de RelagGes Publicas.

Dentro desse contexto todos os elementos do composto de Marketing foram estruturados
para atender as necessidades de execuc¢do do projeto. Tais elementos sdo constituidos pelas
caracteristicas dos servicos ofertados, as estratégias de precificacdo, a formatacdo da logistica
tanto de acesso ao municipio quanto da alocacdo dos participantes além das formas de
comunicagao.

O presente trabalho teve como objetivo apresentar as experiéncias e os resultados obtidos no
XVIII ENEJUNESP realizado no campus da UNESP de Rosana.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Apds listadas todas as informacdes foi possivel criar um lista de checagem, documento criado
através da ferramenta Google Drive, com todo o grupo trabalhando com prazos e datas
especificas conforme planejamento.

A ferramenta, foi fundamental para os resultados obtidos, ja que a mesma foi usada nao sé
para o check list, mas também para a planilha financeira, sugestdes de grupos de discussoes,
criacdo de cotas para captar recursos financeiros para o evento e controle de inscri¢ées. Todo
o processo de organizacdo do evento foi acompanhado por meio da fan page e no site do
evento, sendo assim a cada confirmacao dos palestrantes que estariam presentes no evento e
outras informagdes que eram Uteis para aqueles que tinham interesse em participar do evento
foram sendo divulgadas, tal acdo possibilitou maior controle sobre os desdobramentos
organizacionais em termos de plano de trabalho.

Entre as principais a¢gdes de marketing destaca-se a comunicacdo através de acbes realizadas
no evento anterior na cidade de Registro, sorteio de inscri¢des online, relatos de pessoas
envolvidas na organizagdo e videos promocionais, configuragdo do produto (estrutura de
servigos ofertados), bem como a definigdo das estratégias de precos além da organizagdo
logistica, esse conjunto de a¢des conjugadas serviram de parametro para a determinagdo da
efetividade das agdes ao permitir ter uma base sélida informacional de tomada de decisdes.
Como elemento central da geragdo de expectativas do publico alvo aponta-se que o conjunto
das ferramentas se mostrou eficiente pois as 310 vagas do evento foram esgota



