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RESUMO

Debatemos a idéia de que existiu, no periodo estudado, uma fetichizacdo da divulgacao
cientifica nas revistas Superinteressante, suas edicdes especiais publicadas em 2005 e na
National Geographic Magazine, editada nos Estados Unidos e traduzida no Brasil.
Nosso objetivo é investigar o que acontece com a ciéncia quando é transformada em
mercadoria e submetida na midia aos padrées do jornalismo que aparecem em algumas
revistas: sensacédo, sucesso e relaxamento. A hipétese é que, quando a reportagem sobre
ciéncia assume essa forma, ela fetichiza a divulgag&o cientifica, transformando-a em
mero entretenimento. Note-se, portanto, que nossa meta nao é fazer a critica da ciéncia
divulgada, analisando se a informag&o jornalistica é fiel ou ndo ao ramo cientifico
abordado, e sim observar como a ciéncia perde o potencial de critica ao se submeter ao
padréo fetichizado. Estamos interessados em demonstrar, assim, como a divulgacgéo
fetichizada falha ao néo fazer da ciéncia uma ferramenta para entender a sociedade.

Palavras-chave: jornalismo cientifico, fetiche da mercadoria, teoria critica,
Superinteressante, National Geographic Magazine.



ABSTRACT

We discuss the idea that there is a fetishism of scientific journalism on
Superinteressante Magazine, its special editions and on National Geographic Magazine,
published in United States and translated to be published in Brazil. Our goal is to
investigate what happens with science when it becomes a product, made specifically to
sell magazines, and when it’s subdued by magazine style’s patterns: sensation, success
and relaxing. The hypothesis is when science stories take this form, they become
fetishism because it’s transformed in simple entertainment. Observe, however, that our
purpose is not to criticize the science on media analyzing if the texts are coherents to
researches but point out how science looses the critic potential in this fetishism. Our
interest is demonstrate how scientific journalism fails using science as an arm to
understand society.

Key words: scientific journalism, fetishism of merchandise, critical theory,
Superinteressante Magazine, National Geographic Magazine
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INTRODUCAO

O objetivo central desta pesquisa € debater a idéia de que existe um fetichismo
da divulgacdo cientifica nas revistas Superinteressante, suas edigdes especiais
publicadas no periodo estudado e na National Geographic Magazine (NG), editada nos
Estados Unidos e traduzida no Brasil. Nossa pesquisa compreende doze edicOes
mensais da revista Superinteressante, publicadas de janeiro a dezembro de 2005 e treze
edicdes mensais, em inglés, da revista National Geographic, publicadas entre fevereirol
de 2005 e fevereiro de 2006. Também analisamos as caracteristicas que julgamos mais
relevantes das cinco edi¢des especiais da Superinteressante lancadas no periodo: Livro
do futuro (fevereiro), Paranormalidade (abril), Fic¢do cientifica (maio), Livro dos ETs
(junho) e 101 livros que mudaram a humanidade (julho). Os livros Ficgdo Cientifica e
101 livros que mudaram a humanidade ndo foram analisados por ndo apresentarem
material importante para a nossa pesquisa.

Tanto a Superinteressante quanto a National Geographic Magazine sdo redigidas
por jornalistas e ndo por cientistas. A nosso ver, isso ndo representa um problema do
ponto de vista da qualidade da informagcdo, ja que o jornalista é o profissional preparado
para lidar com as diferentes versdes da realidade, fornecidas pelos entrevistados e pela
pesquisa jornalistica (seja na area de ciéncia, politica, economia ou arte) e, a partir das
versdes a que se deparar, construir um texto inteligivel, atraente e critico para o publico.

Nosso intuito é investigar o que acontece com a ciéncia quando é submetida aos
padrdes identificados por Sodré (1971) usados por algumas revistas de informacéo:
sensacdo, sucesso e relaxamento. O autor ndo se debruca sobre temas cientificos
divulgados no jornalismo, porém, os padrdes identificados por ele enriquecem a anélise
do jornalismo cientifico divulgado nas revistas estudadas.

Nossa hipotese é que, quando a reportagem sobre ciéncia assume essa forma, ela
fetichiza a divulgacdo cientifica, transformando-a em mero entretenimento. Note-se,
portanto, que nossa meta ndo é fazer a critica da ciéncia divulgada, analisando se a
informac&o jornalistica ¢ fiel ou ndo ao ramo cientifico abordado, e sim observar como
a ciéncia perde o potencial de critica ao se submeter ao padrdo fetichizado. Outro

objetivo é mostrar que as revistas estudadas, embora prometam ajudar o leitor a

1 A primeira revista estudada é de fevereiro porque a edicdo de janeiro ndo estava disponivel na empresa
importadora, Magazine Express.



entender a ciéncia, muitas vezes, ndo o fazem. Estamos interessados em demonstrar
como a divulgacéo fetichizada nas revistas estudadas falha ao ndo fazer da ciéncia uma
ferramenta para entender a sociedade.

Os objetos da nossa investigagdo, a revista Superinteressante e a National
Geographic Magazine, ndo podem ser classificados como revistas cientificas. No
entanto, embora a ciéncia ndo seja a Unica matéria-prima dessas publicacdes, ambas
transmitem conhecimento cientifico aos leitores e ambas enfatizam, em suas secdes, a
preocupacdo de abordar a ciéncia.

A proposito, é preciso fazer uma distingdo entre os termos divulgacao da ciéncia
e jornalismo cientifico. O jornalismo cientifico ¢ uma forma de abordar a ciéncia, outras
sdo 0s museus, a escola e outras formas com que 0s ndo-cientistas possam se informar
sobre conceitos basicos da ciéncia e sobre o método cientifico.

Na edicdo de junho da Superinteressante, o editor escreve: “A Super € a Unica
revista do Brasil dedicada a dificil tarefa de entender o mundo. A Unica que usa a
ciéncia para ajudar os leitores a lidar com a complexidade da vida”. Na Carta ao Leitor
da edicdo de marco de 2006, o editor informa que os temas da National Geographic
Magazine sdo vida selvagem, geografia, meio-ambiente, saude e ciéncia. Afirma, ainda,
que a intencdo da revista é “explorar o0 mundo”, assim como “informar, inspirar e
intrigar”.

Podemos dizer que, embora haja reportagens criticas nas revistas estudadas, esse
tipo de abordagem néo é o mais recorrente nessas publicacdes. Muitas vezes, a “ciéncia
que perturba”, usando a expressdo criada pelo socidlogo francés Pierre Bourdieu, é
substituida por mera catalogacdo da realidade, entretenimento ou assuntos
pseudocientificos.

Como dissemos, os temas preferenciais da National Geographic Magazine séo
ciéncia, geografia, meio-ambiente e vida selvagem. Nas reportagens sobre geografia, as
abordagens sobre geografia fisica sdo muito mais recorrentes. Sobre ciéncia, € muito
comum encontrar reportagens sobre “intrépidos cientistas” que “exploram” o mundo,
tanto que a arqueologia e a biologia sdo alguns dos ramos do conhecimento
privilegiados pela revista. E como se, ao optar por uma ciéncia que explora ou cataloga
0 mundo, a revista se abstenha de optar pela ciéncia que tenta explica-lo e questiona-lo.

Na Superinteressante, temas religiosos ou ligados a evasdo do leitor (por
exemplo, matérias sobre “o0s desastres naturais”) sdo bastante freqlientes. Os temas

religiosos ou misticos sdo recorrentes. E comum encontrar reportagens sobre “o que a



ciéncia ndo consegue explicar” — paranormalidade, experiéncias misticas durante o
coma, etc. A revista, quando ndo encontra uma resposta do tipo “isso ou aquilo” para as
questdes abordadas, desqualifica a ciéncia e recorre a religido, pois essa sim
supostamente ofereceria explicacdo para os fendmenos que a ciéncia ndo esgota.

Em nosso trabalho, problematizamos essa visdo da ciéncia reportada nas
publicacdes estudadas. Nosso referencial teérico-metodologico é fornecido pela critica
da Inddstria Cultural e pela critica da instrumentalizacdo da razdo elaboradas pelos
tedricos de Frankfurt. Embora esses autores critiquem a configuracdo que a razao
assumiu historicamente, observe-se que, de acordo com a perspectiva da teoria critica,
ndo se trata de abrir mdo da razéo para a compreensdo do mundo. Adorno, Horkheimer,
Marcuse e Habermas, principais teéricos do Instituto de Pesquisa Social, conhecido
como Escola de Frankfurt, jamais negaram que o desenvolvimento de uma sociedade
emancipada estivesse ligado a razdo. Esses autores apenas criticam a sua
instrumentalizacdo — quando a instrumentalizacdo da razdo predomina, os fins, que
deveriam ser uma vida humana mais digna, sdo preteridos em nome de uma razao que
foi declarada incapaz de transformar a sociedade e se viu relegada a mera catalogacéo.

A ciéncia submetida aos padrdes de sensagdo, sucesso e relaxamento no
jornalismo cientifico possibilita um pensamento terapéutico, a0 modo como Marcuse
percebeu e analisou no livro A ideologia na sociedade industrial: o homem
unidimensional. Sob esse padrdo, algumas reportagens usam a ciéncia simplesmente
como matéria-prima para textos que tentam ajudar o leitor a “viver mais feliz” no
mundo tal como se apresenta.

Também tomamos a representacdo da ciéncia ligada ao entretenimento
infantilizado, conceito elaborado por Adorno e Horkheimer (1985) para caracterizar 0s
produtos da Industria Cultural. Esse enfoque da ciéncia submetida ao entretenimento
parece ser justificado pela Superinteressante com o argumento de que a revista é
sucesso de vendas e critica. Essa argumentacdo exprime a adog¢do do mercado como
critério isoladamente valido para o julgamento jornalistico do que deve ou ndo ser
abordado.

Nosso objetivo teodrico na dissertagdo € articular conceitos oriundos da filosofia e
da teoria social (reificacdo, fetiche e estranhamento) para entender a representacdo da
ciéncia nos veiculos estudados em nossa dissertacdo. Debatemos como a representacdo
da ciéncia nas revistas estudadas é fetichizada ao rejeitar a ciéncia que perturba e se

converter em instrumento de classificacdo do mundo ou em pensamento terapéutico.
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O conceito de fetiche da mercadoria foi proposto por Marx (1968), que observa
que a mercadoria, no capitalismo, tem um fetiche ou um segredo. E importante
esclarecer que a mercadoria €, em primeiro lugar, uma coisa apta para satisfazer as
necessidades humanas, sejam elas as mais variadas possiveis, provenientes do
“estbmago ou da fantasia”. Enquanto tal esta remetida a um valor de uso e, considerada
deste modo, ndo encerra em si nada de misterioso. Porém, a mercadoria assume um
carater mistico tdo logo o objeto produzido pelo trabalho humano se transforme em
coisa vendavel alheia ao homem.

O contexto da atividade humana alienada faz com que as mercadorias ganhem
uma naturalidade fantasmagorica, como se tivessem vida propria. Este € o fetiche da
mercadoria — a mercadoria encobre o processo social que a produziu.

Ao definir o conceito de fetiche da mercadoria, Marx faz uma comparagdo com
a religido, em que os produtos da mente humana ganham vida propria, como se 0
produto da mente humana fosse o seu produtor, e ndo o contrario. Na aliena¢do acontece
algo anélogo: a inversdo descrita por Marx converte os produtos do trabalho em objetos
fisicamente metafisicos e se revestem, aos olhos do homem, com a forma
fantasmagorica de uma relacdo entre objetos materiais, que ndo mais representa a
relacdo social concreta estabelecida entre os préprios homens. O fetichismo sob o qual
se apresentam os produtos do trabalho tdo logo se fixam na forma de mercadoria faz
parecer que, de fato, existem relacdes materiais entre pessoas e relacdes sociais entre
coisas. Marx argumenta que, nesta inversdo, € como se as mercadorias pudessem dizer
aos homens: “é possivel que nosso valor de uso interesse ao homem, mas o valor de uso
ndo € atributo material nosso. O que é inerente a nés, como tais coisas, € nosso valor de
troca” (MARX, 1968, p. 47). Se o0 que importa, quando reina o fetiche da mercadoria, é
o valor de troca, com este conceito poderemos entender melhor o fendmeno discutido
em nosso trabalho, quando mencionamos criticas de autores ao fato de que o mercado se
torna critério inquestionavel de verdade para a escolha jornalistica. Esse conceito
também nos ajuda a entender como a ciéncia se converte em valor de troca. No caso da
Superinteressante, € como se o potencial formador da ciéncia pouco importasse, ja que o
principal apelo seria converté-la em mercadoria apta para aumentar as vendas da revista.

Lukéacs (1969) observa os reflexos da inversdo citada (o fetiche da mercadoria),
que € o proprio processo de reificacdo, para as formas simbdlicas de representacdo do
mundo e para a consciéncia dos homens. O autor nos alerta que, ja que no capitalismo

ndo h& nenhum problema que ndo se remeta, em Ultima instancia, & mercadoria, 0
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fetiche da mercadoria ¢ fundamental para se ter uma visdo clara dos problemas
ideologicos do nosso tempo. Ora, se a mercadoria passa a ser a forma dominante do
metabolismo da sociedade, ela transforma a sua imagem e semelhanca os aspectos
objetivos e subjetivos da vida humana.

Argumentamos que o fetiche da mercadoria estd presente na divulgacdo da
ciéncia nos meios de comunicacdo de massa quando a mercadoria se torna critério unico
da validade das escolhas jornalisticas e o jornalismo cientifico perde de vista o papel
formador que a discusséo tedrica, cientifica e técnica devem ter na sociedade.

Outro aspecto importante da discusséo sobre a dilatacdo da esfera da mercadoria
na sociedade contemporanea, que interessa diretamente aos propositos deste trabalho, é
a falta de profundidade que emerge nesse contexto. Lukacs (1969) ja havia nos
mostrado que o capitalismo produziu, com sua estruturacdo unitaria da economia para a
toda a sociedade, uma estrutura formalmente unitaria de consciéncia para toda a
sociedade. O autor sustenta que, com essa estrutura unitaria de consciéncia, 0s homens
assumem uma atitude contemplativa a respeito do funcionamento de suas proprias
capacidades objetivadas e reificadas.

Outro aspecto que debatemos é que o pensamento declarado incapaz de critica é
um pensamento estranhado. O conceito de estranhamento é um desdobramento do
processo de reificagdo que descrevemos anteriormente, porém, carrega o sentido de
objetivacdo a humanidade do homem. Ranieri (2001) argumenta gue a o estranhamento
corrompe e aniquila as formas mentais de apropriacdo e interpretacdo do mundo e da
vida a medida que o que estd imediatamente dado se naturaliza.

Assim, quando a ciéncia é estranhada na sua representacdo na midia, dizemos
que ha também um aniquilamento das formas mentais de apropriacéo e interpretacdo do
mundo, j& que a critica desaparece para dar lugar ao mero entretenimento.

A valorizacdo de uma ciéncia estranhada ndo é obra do jornalismo cientifico.
Essa valorizacao pode ocorrer na propria ciéncia, por exemplo, em razdo de abordagens
cientificistas, positivistas ou pseudocientificas. A valorizacdo de uma ciéncia que ndo
perturba também esta presente na propria sociedade, ja que nela predomina a defesa do
status quo e uma falta de ousadia para a critica. Mesmo com essa ressalva, é preciso
enfatizar que a preferéncia por essa ciéncia parece servir bem a tendéncia do mercado
em transformar o jornalismo em espetadculo ou entretenimento, como pretendemos

demonstrar.
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Ao discorrer sobre 0 modelo de ciéncia que julga adequado, Bourdieu (1983) usa
a expressdo “uma ciéncia que perturba”. Segundo o autor, o intuito da ciéncia (e,
supomos, do jornalismo cientifico) deveria ser o de assegurar armas de defesa contra o
que o autor chama de “dominagdo simbdlica”, mesmo as mais eufemizadas.

Bourdieu contribui para esse debate a medida que investiga a ciéncia como um
“campo”, caracterizado por ser palco de disputas de poder e pessoas que se integram em
um habitus [técnicas, referéncias e conjuntos de crencas que dariam as “regras do jogo”
da disputa no campo cientifico (BOURDIEU, 1983, p. 89)]. A universidade, neste
contexto, ndo seria um espaco neutro de investigacdo cientifica, e sim um agente
legitimador das pesquisas, responsavel por distribuir titulos, hierarquias e autoridade
cientifica. Com essa reflexdo, Bourdieu mostra que o que estd em jogo na producdo da
ciéncia ndo € tanto o valor em si dos objetos estudados quanto em que medida esse
objeto pode ser tido como valoroso pelos que ocupam cargos de prestigio na hierarquia
dos pesquisadores.

Nas revistas que estudamos na nossa dissertagdo, também podemos dizer que a
ciéncia se transforma em um habitus, no sentido de que é regida por um conjunto de
crengas que determinam o que deve ou nédo ser noticiado — o conjunto determinado pelo
jornalismo. Como discutiremos adiante, os editores das revistas de informacdo se
tornam especialistas em grupos bem definidos de consumidores e, uma vez descoberta a
formula do sucesso, ela tende a se repetir. Veremos como determinados temas, que se
mostraram sucessos de vendagem, repetem-se sucessivamente na Superinteressante.

Na ciéncia que se transforma em mercadoria, 0 que importa ndo é tanto o valor
em si dos objetos divulgados enquanto armas para entender o mundo ou enquanto pecas
importantes no desenvolvimento cientifico, mas sim o potencial de fornecerem
abordagens espetaculares, fotos sensacionais e entretenimento com grande chance de
sucesso mercadolégico.

Outro aspecto a ser debatido é a representacdo das ciéncias humanas nas revistas
estudadas. Muitas vezes, encontramos abordagens positivistas, que com métodos
guantitativos procuram dar um ar mais cientifico a ciéncia humana. Outras vezes,
encontramos as ciéncias humanas mescladas com psicologia vulgar e auto-ajuda, ou
mesmo com pseudociéncia. Assim, ao contrario do que defendem alguns autores que
criticam o jornalismo cientifico, cujas opiniées apontam para uma maior facilidade em
divulgar as ciéncias humanas que as ciéncias exatas e bioldgicas (que teriam conceitos

mais herméticos a divulgacdo para o publico ndo-especializado), as ciéncias humanas
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sdo alvos mais féaceis dessa representacdo fetichizada da ciéncia nas revisas estudadas.
Essa discussdo sera desenvolvida com mais detalhes no capitulo 5 da dissertagéo.

Tomemos a critica que os chamados autores frankfurtianos fazem ao papel
apologético a que o pensamento se submete em um mundo reificado. Na visdo desses
autores, a ciéncia deve fugir do pensamento terapéutico (Marcuse 1973), recusar que 0
mundo é uma sinopse de faticidades que deve ser aceita (Horkheimer 1983) e assim
privilegiar o pensamento negativo, que gquestione a acomodacao dos individuos perante
a sociedade em que o sujeito é reificado. A ciéncia alienada, transformada em
mercadoria, é abordada pelos frankfurtianos a partir de alguns conceitos marxistas (ha
de se ressaltar, porém, que nao exclusivamente a partir destes). Os autores da Escola de
Frankfurt analisam o conhecimento, a técnica, a ciéncia e a razdo de acordo com seus
condicionamentos historicos. Abordam as formas de alienagdo no homem no modo de
producéo capitalista e as consequéncias deste processo para a “vida danificada” a que o
homem se submete nesta ordem econdmica.

Em relacdo a critica da ciéncia, esses autores tém grande contribuicdo, o que
justifica a nossa escolha tedrica. Crespi e Fornari (2000) explicam que, para 0s
frankfurtianos, a critica do pensamento se torna imediatamente também uma critica da
coisificacdo da ordem social e da légica da dominagdo social. Com influéncia das
teorias de Hegel e Marx, sustentam a existéncia de uma relacéo dialética entre teoria e
praxis, afirmacdo ja presente na obra de Hegel, um dos fildsofos inspiradores dos
frankfurtianos, cuja obra ja esclarecia que a relacdo entre sujeito e objeto € mais do que
uma relacdo epistemoldgica. Quer dizer que a separacdo do pensamento e da sociedade
(sujeito e objeto) afirma a submissdo do pensamento ao imediatamente dado e,
conseqlientemente, a0 mundo tal como se apresenta. Esse argumento nos permite
afirmar que o jornalismo cientifico poderia se tornar critica da coisificagdo se néo
dispnesasse 0 pensamento da tarefa de mirar a sociedade.

Horkheimer (1983) afirma que a resignacdo do pensamento reflete a
acomodacdo presente na propria sociedade. Entdo, como ja argumentamos, a resignagédo
do pensamento ndo esta exclusivamente no jornalismo cientifico. A aversdo a teoria e,
portanto, a critica do status quo, segundo o autor, é preterida porque na sociedade ha
uma negacdo de qualquer atividade modificadora ligada ao pensamento critico. Essa
negacdo seria causada pelo medo de que o pensamento tedrico faca parecer como
equivocada e supérflua a acomodacdo das pessoas perante a realidade. Esta é a
“acomodacdo desesperada” a qual Adorno (1969) se refere.
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Para que o jornalismo cumpra a fungdo de ser vetor privilegiado no debate
social, é fundamental que se engaje no debate de uma ciéncia critica, revele diferentes
posicdes sobre 0 mesmo tema e cologue a ciéncia em perspectiva. Se na reducdo do
pensamento a uma aparelhagem de mera classificacdo estd implicita a reducdo do
mundo como sua prépria medida e a subordinacdo obediente da razdo ao imediatamente
dado, a missdo do jornalismo em uma sociedade democratica deveria ser o da
transparéncia e do debate, como nos mostrardo os autores apresentados no primeiro
capitulo do nosso trabalho.

O jornalismo como promotor de mero ajustamento do individuo a sociedade ndo
pode ser a tendéncia em uma sociedade que pretenda se tornar cada vez mais
democrética.

Se partirmos da idéia de Adorno de que a filosofia, a teoria ou a ciéncia sdo
necessarias enquanto criticas, devemos também pressupor que a divulgacdo delas deve
mirar a critica e condenar o que o filésofo alemdo chamou de mero uso administrativo
da razdo. A partir disso, dizemos que o jornalismo cientifico, por ser potencialmente um
espaco privilegiado de discussdo da ciéncia, ndo deve perder de vista a postura critica.
Advogaremos que essa ndo é uma missao impossivel.

Conforme argumentaremos, ndo € razoavel defender que o jornalismo seja
univoco. As abordagens criticas também estéo presentes na cobertura de ciéncia. Nossas
reflexdes ndo apontam para uma absoluta condenacgédo do jornalismo cientifico, apenas
problematiza o fato de que a abordagem critica ndo é o enfoque mais presente na
editoria de ciéncia.

Porque a representacdo da ciéncia no jornalismo, predominantemente, assume as
caracteristicas que mencionamos, afirmamos que a ciéncia presente nos meios de
comunicacdo de massa estudados na nossa dissertacdo é fetichizada. Seja porque se
converte em mercadoria, porque se abstém de abordar criticamente a ciéncia ou porque
se confunde com a supersticdo, entretenimento inocente ou mero espetaculo, o
jornalismo cientifico é fetichizado, pois apresenta a ciéncia em uma espécie de “ciéncia
de auto-ajuda”, cujo papel ¢é ser apologética e renovar a confianga na ordem vigente. E
estranhado porque, ao privar os homens dos debates das questdes mais cruciais do seu
tempo e do seu mundo, radicalmente baseado na ciéncia, impede os homens de se
humanizarem e de participarem dessas discussdes. “N&o explicar a ciéncia me parece

perverso”, diz Carl Sagan (1996, p. 12).
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Certamente essa abordagem fetichizada ndo é univoca e hd momentos de critica
no jornalismo praticado nas revistas estudadas, porém, notamos que somente alguns
temas mereceram essa abordagem critica. Fora da preocupacdo com o meio-ambiente, é
raro encontrar uma ciéncia que perturba para ser a matéria-prima das reportagens.

No primeiro capitulo da dissertacdo, recorreremos a concepgdo proposta por
Marcondes Filho (1984) de que a noticia tem um valor de uso, ja que o jornalismo se
torna peca fundamental na sociedade contemporanea, e um valor de troca, pois a
valorizagdo das noticias na midia esta pautada por principios decorrentes do mercado, e
ndo do seu valor de uso, ou seja, como coisa apta para satisfazer necessidades humanas,
conforme explicou Marx. E como se também a ciéncia, na representagio jornalistica, ao
enfatizar fundamentalmente os aspectos espetaculares ou ao se furtar da critica, abrisse
méo do papel formador que a ciéncia pode ter para se converter em simples valor de
troca.

N&o consideramos que todo conteddo divulgado pelos meios de comunicacdo
seja, por si sO, nocivo a afirmagdo do homem enquanto sujeito. O préprio jornalismo
cria os procedimentos éticos e técnicos para que isso ndo ocorra.

Também ndo se trata pura e simplesmente de dizer que a representagdo
fetichizada da ciéncia no jornalismo ocorra em razdo da ideologia. Veremos como a
ideologia ndo € uma maquinacdo social diabdlica, em que pessoas se relnem para
decidir qual € a representacdo do mundo que sera apresentada, mas sim um sistema mais
geral, a forma materialmente ancorada e sustentada de pensar que reproduz o status quo.
E importante acentuar, ainda, que nio partimos do pressuposto de que a possivel
presenca desta ciéncia fetichizada liquide completamente a possibilidade de uma
abordagem proficua da ciéncia nos meios de comunicacdo de massa. Conforme
detalharemos, os textos culturais néo séo intrinsecamente “conservadores” ou “liberais”.
A ambigiidade ndo pode ser desprezada — de acordo com Marcondes Filho (1984), o
jornalismo desencadeia rea¢des ora de repulsa, ora de apologia.

Tampouco pretendemos reivindicar que o jornalismo cumpra missées a que ndo
se pretende, pois ndo podemos esperar que o jornalismo assuma a mesma profundidade
que as discussdes académicas. No entanto, isso ndo justifica que abra mao de se
debrucar criticamente sobre as questdes do seu tempo. O que defendemos é que a
ciéncia divulgada deve perder a forma de uma objetividade fantasmagdrica que soO
classifica 0 mundo ou o desbrava para se situar enguanto critica e que rechace a

promocao de uma consciéncia unitaria.
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Acentuamos a idéia de que a reificacdo ndo é um processo social fechado, inerte,
suposicao essa que se destroi a si mesma, conforme nos confirma Mészaros (1981). O
autor hangaro mostra que a alienacdo € um processo dindmico. O trabalho alienado e
posteriormente estranhado, descrito por Marx, ndo gera somente a consciéncia alienada
e 0 estranhamento. Ele gera também a consciéncia de ser alienado, pois origina também
a necessidade da superacdo da alienacéo.

Esse € 0 eixo que orientard a analise dos dados da nossa pesquisa. Nos trés
primeiros capitulos da dissertagdo, apresentamos reflexdes sobre as caracteristicas do
jornalismo moderno, assim como um panorama sobre o processo histérico que o
consolida como empresa capitalista. Discutimos como a ciéncia, para transformar-se em
noticia deve se submeter as exigéncias da conversao em mercadoria. Essa é a origem da
idéia de jornalismo cientifico fetichizado, que remete ao conceito marxista de fetiche da
mercadoria, ja tratado. Porém, discutimos também como a transformagéo da imprensa
em empresa capitalista ndo desqualifica o contetdo divulgado e reforcamos a idéia de
que a imprensa é capaz de abordagens criticas mesmo configurada de acordo com 0s
padrdes da Industria Cultural — j& que esta se apresenta em um processo dinamico.

O quarto capitulo caracteriza as edigdes da revista Superinteressante. N0sso
objetivo é apresentar temas e tendéncias recorrentes na publicacdo e discuti-los de
acordo com os referenciais tedricos fornecidos principalmente pelo marxismo e pela
teoria critica, justificando, assim, a idéia de jornalismo cientifico fetichizado. O quinto
capitulo analisa as treze edi¢Ges da revista National Geographic Magazine e detecta uma
representacdo relaxante da ciéncia, especialmente da geografia e de questbes da
sociedade atual. Mais um aspecto discutido neste capitulo é a transformacéo da ciéncia,

da histéria e da antropologia em fait divers.
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Capitulo 1

CARACTERISTICAS DO JORNALISMO E CONSEQUENCIAS PARA
A REPRESENTACAO DA CIENCIA

Neste capitulo, apresentamos um panorama da consolidacdo da imprensa como
empresa capitalista, processo descrito por Habermas (1984a) em que o contetdo
divulgado nos meios de comunicagcdo de massa passa a Se caracterizar, muitas vezes,
mais como produto de consumo que como debate racional-critico na esfera publica. A
reificacdo, ou seja, a transformacdo em mercadoria do contetido na midia é explicada
pelo conceito de industria cultural, esmiucado por Adorno e Horkheimer (1985). A

partir desse conceito, procuramos discutir a reificacdo da ciéncia na midia.

1.1. Consolidacao da midia como empresa capitalista

Uma das principais instituicbes da esfera publica2, para Habermas (1984a), € a
imprensa. O autor mostra que, historicamente, o entrelacamento entre esfera publica e
privada se consolida nos clubes e formas de organizagdo de um publico leitor, no século
XVIII e inicio do XIX, composto de burgueses reunidos em torno de jornais e revistas.
A imprensa, entdo, desenvolve-se das polémicas do publico e prolonga essas discussoes.
Com esta configuragédo, deixa de se concentrar em avisos e informativos comerciais
para se tornar portadora e condutora da opinido publica. Nesta primeira fase, a imprensa
coloca-se partidariamente, por isso, é caracterizada como imprensa de opinido. “A
imprensa de opinido, como uma instituicdo das controvérsias do publico, ocupa-se, em
primeiro lugar, em afirmar a fungdo critica deste” (HABERMAS, 1984a, p. 144).

Nas primeiras décadas do século XIX, com o estabelecimento do Estado de
Direito Burgués, ocorre uma mudanca estrutural na esfera pablica. O Estado de Direito
legaliza a difusdo publica atuando politicamente, assim, a imprensa opinativa de debates
se alivia das pressdes para se dedicar as oportunidades de venda como uma empresa
comercial. Segundo a tese de Habermas, o comércio de anuncios faz com que a

imprensa se abra a interesses estranhos a ela, que procuram exercer influéncia.

2 Esfera publica “pode ser descrita como uma rede adequada para a comunicacdo de conteidos, tomadas
de posicdo e opinides; nela os fluxos comunicacionais sdo filtrados e sintetizados a ponto de se
condensarem em opinifes pablicas enfeixadas em temas especificos.” (HABERMAS, 1997, p. 92)
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A partir do momento que a venda da parte noticiosa fica em relacdo de
reciprocidade com a venda de andncios, a imprensa, que até entdo era uma
instituicdo de individuos particulares como sendo o do publico, torna-se
instituicdo de uma determinada parte do publico, dos individuos particulares, a
saber, como ponto avangado dos interesses privilegiados privados, voltados
para a opinido publica (HABERMAS, 1984a, p. 146).

Para o autor, nada caracteriza mais claramente o desenvolvimento da imprensa e
dos meios de comunicacdo do que essas medidas: elas transformam em instituicdes
publicas as instituicdes privadas de um publico, composto de individuos particulares.
Thompson (1995) argumenta que a comercializagdo da comunicacdo de massa alterou
seu cardter de maneira fundamental: o que tinha sido, numa época, um forum
privilegiado de debate racional-critico se transformou em apenas mais um campo de

consumo cultural. Isso é assim discutido por Habermas:

Quando as leis do mercado que governam a esfera da troca de mercadorias e do
trabalho social invadem também a esfera reservada as pessoas particulares
como um publico, o debate racional-critico tende a ser substituido pelo
consumo, e a teia de comunicacdo publica se transforma em acdes de recepcao
individualizada, embora de modo uniforme (Habermas, 1984b, p. 161).

Porém, mesmo assumindo-se como produto de consumo, a imprensa ndo deve
ser vista pura e simplesmente como instrumento de manipulacdo. E um erro concluir, a
partir da descricdo de mudanca estrutural da esfera publica, que “liberdade de imprensa”
se transforma em “liberdade de empresa” com a comercializacdo dos meios de
comunicacdo de massa. Em suas obras mais recentes, Habermas reforca essa tese e
introduz a idéia de que a busca por legitimidade junto ao publico aumenta o potencial
democrético da midia, mesmo no capitalismo.

Thompson (1995) lembra que o desenvolvimento da comunicagdo de massa nos
séculos XIX e XX foi acompanhado por processos de democratizacdo em diversos
paises e que os individuos que recebem mensagens da midia adquiriram novas formas
de poder e uma nova consciéncia sobre direitos. O autor defende que, assim como
possibilita aos lideres novos palcos para a sua manifestacdo, a midia também os torna
visiveis e vulneraveis a uma audiéncia cada vez mais ampla e possuidora de mais

informacdo e poder. Habermas (1996) acredita que, em sociedades democraticas, a
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midia deve se comportar como mandatéaria de um publico cada vez mais esclarecido3.
Assim, embora colete, selecione e controle a entrada de topicos na esfera publica, a
midia responde e se adapta ao publico, junto ao qual deve buscar legitimidade.

Lage (2003) explica que, historicamente, a midia muda seu paradigma para
garantir legitimidade e abordagens mais éticas. Segundo o autor, entre o final do século
XIX e o inicio do século XX o jornalismo assume sua forma moderna, baseado no
modelo da imprensa dos Estados Unidos. Paralelamente a consolidacdo da técnica de
como se estruturar o texto noticioso, vai se convencionando técnicas de apuracao dos

fatos, 0 que ocorre como reagdo ao que se batizou como “jornalismo amarelo™.

Convencionou-se que a informacdo jornalistica deveria reproduzir os dados
obtidos com as fontes; que os testemunhos de um fato deveriam ser
confrontados uns com 0s outros para que se obtivesse a versao mais proxima
possivel da realidade; que a relagdo com as fontes deveria basear-se apenas na
troca de informacdes; e que seria necessario, nos casos CONtroversos, ouvir
porta-vozes dos diferentes interesses em jogo. (LAGE, 2003, p. 18)

Este novo conceito de jornalismo privilegia a forma narrativa para o texto
jornalistico. Com isso, o modelo retérico e opinativo perde forca e a busca por
“objetividade” passa a ser valorizada no jornalismo. “Deflagrou-se uma campanha
permanente contra a linguagem retorica e destacou-se a importancia da ética como fator
de regulacdo da linguagem jornalistica” (LAGE, 2003, p.19). E importante ressaltar que
ndo se trata de definir fases historicas da producdo jornalistica, datando periodos em que
o discurso retorico e publicista imperavam e épocas em que o relato narrativo e o padréo

ético impuseram-se definitivamente.

Esse programa [de valorizagdo da ética], cuja implementagdo € lenta, parcial e
depende de critica permanente, ndo assegura, nem poderia assegurar, que a
sociedade americana evoluisse no sentido da perfeicdo. Ndo impediu, por
exemplo, que a luta operéria fosse sistematicamente associada ao banditismo;
que se formassem preconceitos brutais contra descendentes de alguns povos (0s
negros, principalmente, depois os judeus, arabes, italianos e irlandeses e,
finalmente, os latino-americanos); que se implantasse o mais desvairado
consumismo; que, tornado sede de um novo império, o pais reproduzisse e até

* HABERMAS, J. Between facts and norms: contributions to a discourse theory of law and democracy,
1996 apud SCHUMACHER [s.n.], p. 317.

* A expressdo surge em razo da tira de historia em quadrinhos Yellow Kid publicada no Morning Journal
de Hearst. Na época, com o sucesso da industria de jornais e dos magnatas da imprensa nos Estados
Unidos, imp6s-se um modelo sensacionalista de jornalismo, que mantinha relages pouco éticas com suas
fontes e com o material a ser divulgado. (LAGE 2003)
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ampliasse, nas suas acGes internacionais, as piores praticas do imperialismo
inglés (LAGE, 2003, p. 19)

No século XX, consolida-se a imagem do jornalista como um profissional que
supera 0 jargdo proprio das especialidades para que o leitor/espectador possa
contemplar as discussdes que sao travadas no seu tempo, assim como se informar sobre
as diferentes versdes e perspectivas que envolvem essas discussoes.

O contexto social que envolve os fatos também deve ser contemplado no texto
jornalistico para que o leitor possa selecionar e posicionar-se diante da sociedade. A
noticia e a reportagem sdo os géneros narrativos privilegiados no discurso jornalistico.
Vejamos algumas definicdes de reportagem, que é o género privilegiado nas revistas,
objeto da nossa pesquisa.

. Pode ser considerada a prépria esséncia de um jornal e difere da noticia pelo
contelido, extensdo e profundidade. (Martins, 1990)

. As caracteristicas da reportagem sdo: predominancia da forma narrativa,
humanizacdo do relato, texto de natureza impressionista, objetividade dos fatos
narrados. (Sodré, 1986)

. A reportagem pode ser considerada a propria esséncia de um jornal e difere da
noticia pelo conteddo, extensdo e profundidade. A noticia, de modo geral, descreve o
fato e, no maximo, seus efeitos e consequéncias. A reportagem busca mais: partindo da
propria noticia, desenvolve uma sequéncia investigativa que ndo cabe a noticia. Assim,
apura ndo somente as origens do fato, mas suas razdes e efeitos. Abre o debate sobre o
acontecimento, desdobra-o em seus aspectos mais importantes e divide-o, quando se
justifica, em retrancas5 diferentes que poderdo ser agrupadas em uma ou mais paginas.
A noticia ndo esgota o fato; a reportagem pretende fazé-lo. (MARTINS, 1990).

Jornalismo é, portanto, essencialmente, selecdo de fatos, ordenacéo, atribuicdo
ou negacdo de importancia dos acontecimentos mais diversos. Essa selecéo e tradugéo
do mundo tém papel fundamental no jogo politico-ideoldgico do seu tempo. Ao
afirmarmos que o jornalismo tem papel ideoldgico, nosso objetivo ndo é afirmar que é
uma arma para manipular a massa. Vejamos algumas reflexdes sobre a ideologia nos

meios de comunicacdo de massa.

> No jargéo jornalistico, significa dividir o texto em capitulos ou subitens, por exemplo: reconstituic&o
cronolégica dos fatos, analises, conseqliéncias e histérias dos personagens do episodio (O Globo: manual
de redacgdo e estilo, 1998).
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1.2. Ideologia no jornalismo moderno

Kellner (2001) enfatiza que os produtos da cultura da midia ndo séo
entretenimentos inocentes, pois se vinculam a retdrica, a lutas, a programas e a agdes
politicas do seu tempo. A seguir, discutimos posi¢des de diversos autores sobre o papel
ideologico da midia. Concordamos que a midia cumpre o papel de aticar o confronto de
posicdes politicas. “Como disposicdo maltipla e diversificada no jornal, na televisao, no
réddio, no cinema, atua no receptor participando de um jogo psiquico, em que num
momento ela desencadeia processos de preocupacdo e, noutro, de alivio e descontracdo”
(MARCONDES FILHO, 1989, p. 14). Lage (2003) parece concordar com essa
caracterizacdo, pois afirma que os meios de comunicacdo de massa devem registrar 0s
fatos e as idéias do seu tempo e ndo devem ser vistos como instrumentos de

manipulag&o.

E erro crasso exagerar o papel do jornalismo como ditador da opini&o piblica,
mas tornou-se axioma do oficio — algo que nos, jornalistas, consideramos auto-
evidente — a conviccdo de que contribui positivamente quando exercido de
maneira correta. Isto significa que o jornalismo progressista ndo é aquele que
seleciona discursos tidos como avancados em dado momento, mas o que registra
com amplitude e honestidade fatos e idéias de seu tempo (LAGE, 2003, p. 19).

Arbex Jr. (2003) diverge da idéia de que existe amplitude nas abordagens
retratadas. “[A midia] mente, distorce os fatos, falsifica, mistifica — atua, enfim, como
um partido que, proclamando-se porta-voz e espelho dos interesses gerais da sociedade
civil, defende os interesses especificos de seus proprietarios privados” (ARBEX JR.,
2003, p. 8). O autor acredita que o mundo contemporaneo deve ser entendido a partir da
posicdo ideoldgica das grandes corporacfes da midia em associacdo com o Estado. De
acordo com Arbex Jr. (2001), o que torna a midia tdo perigosa é a sua capacidade de
andar de mdos dadas com o Estado enquanto vende a imagem de neutralidade,
objetividade e democracia. Para justificar sua tese, cita a posicdo dos meios de
comunicacdo norte-americanos na época dos ataques contra o Afeganistdo que se
seguiram ao atentado de 11 de setembro nos Estados Unidos, que segundo ele criaram a
base psicossocial para a guerra, forjando consensos e moldando percepcdes.

Abramo (2003) vai ainda além: a midia fabricaria um mundo que n&o € real,
estabelecendo com a realidade uma relagéo de espelho deformado, cujo objeto somente

aparentemente reflete. “Cada leitor tem [...] uma imagem da realidade que na sua quase

22



totalidade ndo é real. E [...] oposta a realidade. A maior parte dos individuos, portanto,
move-se num mundo que ndo existe, e que foi artificialmente criado para ele”
(ABRAMO, 2003 p. 23).

Esta Gltima posicdo provavelmente € derivada da idéia de ideologia como
consciéncia invertida, caracteristica de certa leitura do pensamento marxista, porém, de
acordo com Mészaros (1996), este entendimento deve ser preterido em nome de uma
caracterizacdo de ideologia como concep¢do de mundo materialmente ancorada, e ndo
como ilusdo ou inverséo da realidade.

Marcondes Filho (1982) também refuta a concepgdo de ideologia como falsa
consciéncia e a identifica como cimento, ou seja, o fator de coesdo da formacao social.
“ldeologia, para nos, é o processo que determina a forma de agir e pensar dos homens
na realidade dada, conforme o grau de consciéncia, de valores, etc. Seu carater €,
conforme a acepcgédo de Lénin, neutro, ou seja, ndo-pejorativo” (MARCONDES FILHO,
1982, p. 248).

Acreditamos que a definicdo sobre ideologia de Mészaros e Marcondes Filho s&o
as mais proficuas. Seria temeroso afirmar que a reportagem sobre ciéncia na
Superinteressante e na National Geographic Magazine deliberadamente mentiria e
distorceria os fatos. No entanto, é notdvel como ambas as publica¢des desencadeiam ora
processos de preocupacdo e ora de relaxamento, conforme caracteriza o autor, assim
como é flagrante a maneira como, majoritariamente, reproduzem nocdes do status quo.

Sobre a ideologia na midia, acreditamos que a reproducdo ideoldgica ndo é
arbitraria. “Nao se trata de supor que os dominantes se reinam e decidam fazer uma
ideologia, pois esta seria, entdo, uma pura maquinacéo diabdlica dos poderosos. E, se
assim fosse, seria muito facil acabar com uma ideologia. A ideologia resulta da préatica
social” (CHAUI, 1983, p. 92).

N&o podemos imaginar o processo de veiculacdo de concepcbes de mundo
materialmente ancoradas na midia como algo unilateral. Assim como a ideologia, ndo se
deve supor que os jornalistas se reinem e decidam o aspecto ideoldgico da noticia. Este
viés também ndo é uma maquinacao diabdlica dos jornalistas.

Entretanto, é necessario concordar com a afirmacdo de Arbex Jr. sobre a atuacdo
da imprensa forjando consensos e moldando percepcdes. Marcondes Filho se questiona
por que, na maior parte dos casos, mesmo ndo havendo intervencédo direta do editor ou
do proprietario da empresa jornalistica, a midia reproduz majoritariamente posi¢oes

conformistas e adaptadas ao status quo. O autor responde: “O conformismo ndo vem da
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imposicdo do editor, usando-se diabolicamente de sua maquina, de seu aparelho
ideologico, mas de processos mais globais, mais sisttmicos” (MARCONDES FILHO,
1984, p. 20). O que ocorre, portanto, € a reproducdo das relagcdes sociais dominantes,
“que se impde de uma forma pretensamente consensual sobre a sociedade”.

Outro fator que pode justificar a reproducdo de abordagens acriticas na midia é o
padrdo industrial ao qual a pratica do jornalismo esta submetida nas redacdes. Cohn
(1978)6 enfatiza a relevancia de se atentar para as condi¢cdes de producdo dos bens
culturais e as consequéncias para o produto, a circulacdo e o consumo desses bens. A
hipGtese de comunicagdo conhecida como newsmaking7 nos ajuda a entender como a
organizacao profissional dos jornalistas influencia na maneira com que os conteudos séo
representados. Esta teoria sustenta que as distor¢cbes que ocasionalmente podem
acontecer na imprensa sdo fruto de mecanismos sistémicos, nao-intencionais, derivados
das rotinas da profissao.

Wolf (1995) argumenta que a transformacédo de fatos em noticias (ou seja, 0 que
“merece” ser publicado no veiculo de comunicacdo) adapta-se a quatro variaveis: 0s
critérios relacionados ao produto, ao meio de comunicagdo em questdo, ao publico-alvo
e a concorréncia. Para que o jornalista possa julgar o que pode ou ndo ser transformado
em contetdo divulgado e produzir rapidamente seu texto, leva em conta esses critérios.

O critério do produto esta ligado as exigéncias que o produto de consumo impde
para a sua producdo. Isso leva em conta, por exemplo, quéo acessivel € o acontecimento
para os jornalistas, que devem “entender” o assunto divulgado antes de escrever sobre
ele. A necessidade de brevidade da noticia e o carater fragmentario da cobertura
jornalistica tambeém influenciam a abordagem do conteddo. O critério do meio de
comunicacdo tem relacdo com o veiculo (televisao, radio, internet, etc.). Antes de julgar
se aquele fato é adequado para a veiculacdo, de acordo com a hip6tese do newsmaking,
o jornalista deve questionar em que medida o fato pode fornecer uma noticia atraente
para aquele meio de comunicacdo — por exemplo, um debate, por ndo apresentar
agilidade nas imagens, excepcionalmente sera veiculado integralmente em um programa
de televisdo. O critério do publico-alvo “refere-se ao papel que a imagem que 0s
jornalistas tém do publico desempenha na escolha das noticias” (WOLF, 1995, p. 212).

® Gabriel Cohn, no prefécio ao livro Tio Patinhas e os mitos da comunicac&o. S&o Paulo, Summus, 1978

’ Pertencente & corrente dos cultural studies americanos, o newsmaking aborda a cultura profissional dos
jornalistas e a organizacdo do trabalho e dos processos produtivos (WOLF 1995).
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Dessa maneira, se 0s jornalistas acreditam que o publico gosta de ler sobre esse ou
aquele assunto e ndo se afina com outros debates, esses topicos serdo privilegiados ou
banidos da cobertura jornalistica. O critério da concorréncia alude a colocacéo, sempre
competitiva, do produto jornalistico no mercado editorial — a capa de uma revista deve
se destacar entre as concorrentes na banca de jornal, mesmo que, para isso, seja preciso
usar recursos sensacionalistas; a busca pelo furo de reportagem pode prejudicar uma
apuracdo adequada do material antes da publicacao, etc.

Os quatro critérios descritos pelo autor influenciam a representacdo da ciéncia
nos meios de comunicacdo de massa. A configuracdo da noticia enquanto mercadoria é
um fator importante, mas a organizacdo do trabalho de forma industrial é outro
componente importante para explicar as distor¢des da midia. Assim, mesmo quando ndo
h& intencdo ideoldgica sobre este ou aquele assunto, a falta de tempo necessario para a
pesquisa jornalistica, uma imagem estereotipada do publico e do que ele precisa ou quer
receber como informacgéo ou a necessidade de tornar o fato atraente podem distorcer o
conteddo divulgado. Seja em razdo da dificuldade em “explicar” a ciéncia ao publico
ndo-especializado, das barreiras de acesso e entrevista com cientistas, do escasso tempo
de elaboracdo do texto jornalistico ou da necessidade de fragmentacdo do tema a ser
noticiado, os assuntos que “sobram” na editoria de ciéncia para se tornarem acessiveis
aos jornalistas ja se restringem consideravelmente.

Como ja salientamos, julgamos que ha diversidade nas abordagens da midia.

O exame da producdo do material informativo na imprensa mostra como 0
produto final — a noticia — é uma entidade suscetivel de leituras diversas,
contraditérias mesmo, mas ndo infinitas nem arbitrarias. O produto é carregado
de ambiguidades porque incorpora os conflitos que marcam as relagdes sociais
da sua producdo. Com maior forca, isso aparece quando se examina nao s o
produto ‘informativo’, mas também aquele voltado para o entretenimento, no
qual as caracteristicas da industria cultural aparecem com toda a forca (COHN
apud MIRANDA 1978, p. 11).

Do mesmo modo, interpretamos a representacdo ideoldgica nas revistas
estudadas. Nao se trata de manipulagdo puramente, mas da reproducdo das relagdes
sociais dominantes. H& certa diversidade de opiniGes nos meios de comunicacdo de
massa. “Os jornais, em suma, ndo tém saida: sdo veiculos de ideologias praticas,
mesquinharias. Mas tém saida: ha neles indicios da realidade e rudimentos de filosofia

pratica, critica militante, grandeza submetida, porém insubmissa” (LAGE, 1979, p.
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102). E importante notar que nessa representacio ideoldgica ha contradicéo, seja por

parte da empresa jornalistica ou do publico.

Né&o é todo o material que toda a imprensa manipula sempre. Se fosse assim —
se pudesse ser assim — o fendmeno seria autodesmistificador e autodestruidor
por si mesmo, e sua importancia seria extremamente reduzida ou quase
insignificante. Também n&o € que o fendmeno ocorra uma vez ou outra, numa
ou noutra matéria de um ou outro jornal; se fosse esse 0 caso, os efeitos seriam
igualmente nulos ou insignificantes (ABRAMO, 2003, p. 24, italicos no
original).

A imprensa permite a manifestacdo de opinides discordantes. Note-se,
entretanto, que isso ndo a faz menos ideoldgica. Como expusemos, tanto a ideologia
quanto a noticia ndo sdo maquinacdes diabdlicas e sim idéias ancoradas materialmente
na sociedade. Na teoria marxista, os sistemas simbolicos ndo sdo compreendidos como
processos a parte da base material da sociedade, mas tampouco sdo retratados como
aspectos menos importantes nas relagdes homem-natureza. O que acontece é que a
cultura, dialeticamente, ndo € algo que paira sobre 0 mundo e sobre os homens. Ela é
constituida no bojo das relacdes sociais e sofre as conseqiiéncias delas. Entdo, “se a
relagdo homem-natureza € mediada através de uma forma alienada de atividade
produtiva, a natureza antropoldgica fora do homem traz as marcas dessa alienacdo”
(MESZAROS, 1981, p. 97). A reificacdo da cultura e, a nosso ver, da ciéncia devem ser
entendidas como reflexos da reificacdo de toda a sociedade. Essa idéia pode ser
discutida com o conceito de industria cultural, esmiugado por Adorno e Horkheimer
(1985). Este € o tema do proximo toépico do nosso trabalho.

1.3. Industria Cultural e pensamento terapéutico

Conforme perceberam Adorno e Horkheimer (1985), nos contetdos reificados
da Inddstria Cultural o entretenimento e a cultura sdo infantilizados e submetidos a uma
I6gica administrativa, que elimina a reflexdo e a critica, assim como a autonomia do
sujeito. Esta logica ndo estd presente sO na cultura ou nos meios de comunicagdo de
massa, mas em toda a légica cultural do capitalismo tardio, ja que, como explicamos, a
cultura é construida no bojo das relag6es sociais.

O conceito de Industria Cultural é construido por Adorno e Horkheimer, tedricos

da Escola de Frankfurt, que agrupou pensadores reunidos em torno do Instituto de
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Pesquisa Social na Alemanha a partir de 1924. De acordo com esses autores, no
capitalismo a cultura se transforma em mercadoria veiculada pela industria, que passa a
conferir a seus contetidos um ar de semelhanca e resignacdo. Interpretamos que essa
tese nos ajuda a entender a argumentacdo de Marcondes Filho, que apontava que 0s
meios de comunicacdo de massa tendem a reproduzir posicdes adaptadas a realidade
mesmo que nao haja nenhuma maquinacao diabdlica para tentar encobrir a realidade.

Adorno e Horkheimer (1985) afirmam que, com a transformacdo da cultura em
mercadoria, a violéncia da sociedade industrial se instala definitivamente, ja que o
tempo de descanso se assemelha ao tempo do trabalho alienado. Assim, cada
manifestacdo da Inddstria Cultural reproduz as pessoas tal como a industria as modelou.
A marca de entretenimento dos seus conteudos seria, entdo, um sintoma de

totalitarismo, ja que a diversdo seria um prolongamento do trabalho.

O entretenimento e os elementos da Industria Cultural ja existiam muito antes
dela. Agora, sdo tirados do alto e nivelados a altura dos tempos atuais. A
Indistria Cultural pode se ufanar de ter levado a cabo com energia e de ter
erigido em principio a transferéncia muitas vezes desajeitada da arte para a
esfera do consumo, de ter despido a diversdo de suas ingenuidades inoportunas
e de ter aperfeicoado o feitio das mercadorias (ADORNO E HORKHEIMER,
1985, p. 126).

Quando dizemos que os conteudos da ciéncia se transformam em entretenimento
nas revistas estudadas, ndo apontamos para uma condenacdo do entretenimento, nem
estamos dizendo que os contetdos cientificos divulgados na midia ndo devem ser
atraentes para o publico. O que esta questionado é que a ciéncia se transforma em um
entretenimento infantilizado e, conforme nos mostraram Adorno e Horkheimer, esse
entretenimento é totalitario porque nivela os contedos pelo consumo.

Os autores apontam que, quando os conteidos da cultura sdo transformados em
publicidade na era da “propaganda universal”, a Industria Cultural “se converte na
proclamacéo enfatica e sistematica do existente” (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 138).
Essa € a razdo de argumentarmos que a ciéncia, quando revestida de elementos de
publicidade e mercadoria, tende a transformar-se em mero elemento de ajustamento, e
ndo de arma para entender a sociedade. “Quanto menos ela [a Industria Cultural]
consegue dar uma explicacdo da vida como algo dotado de sentido, mais vazia torna-se

necessariamente a ideologia que ela difunde” (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 137).

27



A Industria Cultural faz parte do que se tornou conhecido como Teoria Critica.
Com ela, os frankfurtianos propdem uma teoria critica da sociedade burguesa, da
reificacdo e da dominacgdo. O principal alvo da teoria critica é a razdo burguesa e o seu
momento de regressdo, identificado como positivismo. Declarada incapaz de explicar o
mundo ou guiar a transformacdo, a razdo € reduzida ao ato de classificar e catalogar a
realidade. “A tese béasica € que a razdo burguesa [a razdo envolvida na producédo e
reproducdo da sociedade burguesa], ao combater de modo irrefletido o mito, acaba
convertendo-se ela prépria em mito, sem, no entanto, deixar de apresentar-se como
razao” (COHN, 1986, p. 15).

Essa constatacdo dos frankfurtianos pode ser exemplificada por dois modos de
pensamento positivista: por um lado, o pensamento racionalista e cientificista e, por
outro, fora do ambiente académico, o que Marcuse (1973) chama de negagéo
inofensiva, representada por estilos de vida exdticos, zen ou religiosos.

O autor aponta que, na sociedade industrial, a sociedade assume uma
unidimensionalidade, em que as idéias e as a¢des que transcendem a imediaticidade sdo
descartadas. Com a desqualificacdo dessa razdo que coloca em perspectiva 0 que esta
imediatamente dado, a critica e 0 pensamento negativo sdo igualmente desqualificados.
Marcuse escreve que, no pensamento académico, essa “chacina empirica radical”
(MARCUSE, 1973, p. 33) se traduz no operacionismo nas Ciéncias Fisicas e 0
behaviorismo nas Ciéncias Sociais. “Um positivismo que, em sua negacdo dos
elementos transcendentes da Razdo, forma a réplica académica do comportamento
socialmente exigido” (MARCUSE, 1973, p.33).

Fora do estabelecimento académico o autor analisa que a realidade

unidimensional se traduz em uma negacao inofensiva.

H& bastantes promocg6es do género “Worship together this week”, “Why not try
God”, Zen, existencialismo e estilos exo6ticos de vida. Porém, tais formas de
protesto e transcendéncia ndo mais sdo contraditdrias ao status quo e ndo mais
sd0 negativas. Sdo, antes, a parte cerimonial do behaviorismo pratico, sua
negacgdo inofensiva, rapidamente digerida pelo status quo como parte de sua
dieta salutar (MARCUSE, 1973, p. 35).

Notamos nas revistas estudadas tanto o behaviorismo nas ciéncias humanas,
traduzido em textos jornalisticos que tentam transportar a suposta objetividade das
ciéncias exatas para as ciéncias humanas, quanto a negacdo inofensiva da razéo

promovida pelo exotismo, presente nas abordagens pseudocientificas divulgadas.
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Marcuse (1973) chama a unidimensionalidade de pensamento terapéutico, que
ajuda o individuo a se adaptar. “O individuo e seu comportamento séo analisados num
sentido terapéutico — ajustamento a sua sociedade. Pensamento e expressao, teoria e
pratica, serdo postos em harmonia com os fatos de sua existéncia sem deixar lugar para
a critica conceptual desses fatos” (MARCUSE, 1973, p. 110). No ambiente académico,
0 autor cita como exemplo as pesquisas sobre motivacdo e ironiza o fato de que o
pensamento é submetido a positividade. “E mais humano e mais produtivo ter-se boas
do que maés relagBes obreiro-patronais, condi¢Bes de trabalho agradaveis em vez de
desagradaveis, harmonia em vez de conflito entre os desejos dos consumidores e as
necessidades dos negocios e da politica” (MARCUSE, 1973, p. 111).

Este tipo de pensamento terapéutico esta presente nas revistas estudadas, embora
ndo se possa dizer que ndo haja ambiguidades, trazendo ora momentos de relaxamento
ora de preocupacgdo — notadamente quando o tema é o meio ambiente.

Nas edicdes estudadas de ambas as revistas, a ciéncia divulgada, muitas vezes, €
reduzida aquela ciéncia que classifica e cataloga a realidade, seja por meio do simples
entretenimento (Superinteressante) ou da ciéncia para explorar o mundo (National
Geographic).

Ao optar por uma ciéncia presa a faticidades (descobertas, pesquisas isoladas,
exploracdes de territdrios ou reportagens baseadas em livros best-sellers), o jornalismo
praticado nessas publicacdes cria uma colcha de retalhos com a ciéncia, que ndo permite
uma visdo critica do mundo.

Na Superinteressante, ha, ainda, uma negacdo inofensiva da razdo, a que se
referiu Marcuse. Essa negacdo apela ao estilo de vida exotico, zen ou religioso como
pretensas formas de “criticar” a sociedade. Na National Geographic, embora com muito
menos énfase, os temas religiosos também estdo presentes, por exemplo, na edi¢do de
dezembro, com a reportagem “O crescimento de Buda: o Budismo estd ganhando
adeptos no Ocidente com caminhos praticos para acalmar a mente e encontrar a
iluminacao”.

Existe nas edigcdes estudadas uma representacdo da ciéncia que promove 0
pensamento terapéutico, que tenta ajudar o homem a “viver mais feliz” no mundo tal
como se apresenta. Parafraseando Marcuse, que afirma que “o carater terapéutico da
analise filosofica é fortemente acentuado — para curar de ilusbes, decepcoes,
obscuridades, enigmas insollveis, perguntas irrespondiveis, de fantasmas e espectros”,

parece que a Superinteressante recorre a uma ciéncia com carater terapéutico, que pode
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dar boas mensagens e ser edificante. No Livro do Futuro, especial publicado pela
revista, a Superinteressante professa: “Emprego que nao acaba mais. A tecnologia ndo
vai acabar com o emprego. Mas os profissionais devem estar atentos as oportunidades
de um mundo sem fronteiras”. Na edicdo de outubro de 2005, avisa que um “cientista
americano afirma que decisdes impulsivas e aparentemente irrelevantes sdo o motor de
mudancas radicais na vida das pessoas e até na sociedade global”. E a revista anuncia:
“Um aperto de mao e trés palavras. E s6 disso que vocé precisa para tomar decisdes que
podem mudar sua vida para sempre”. Na National Geographic, esse tipo de abordagem
ndo é recorrente, mas notamos exemplos dela, como na edi¢do de novembro de 2005:
“Os segredos da vida longa. Moradores de Okinawa, da Sardenha e de Loma Linda,
Califérnia, vivem mais e com mais salde do que qualquer um na Terra. O que eles
sabem que nds ndo sabemos?”.

Finalmente, notamos uma ciéncia contaminada com entretenimento infantilizado
— caracteristica da Industria Cultural, como nos mostraram Adorno e Horkheimer
(1985). Na edicédo de julho da Superinteressante: “Supermanual. Como encarar ongas,
jacarés e abelhas assassinas”; em dezembro: “A assustadora historia de Emily Rose,
uma menina possuida pelo diabo”. Na National Geographic de dezembro: “Monstros do
mar. Cientistas trazem Godzilla de volta a vida. Brinde: suplementos de monstros. Por
tras de Nessie. Esses monstros do mar ndo sdo mitos. Encontre os antigos répteis que
inspiraram lendas amedrontadoras por todo o mundo”.

Ao igualar a ciéncia e a religido/mistica como formas igualmente vélidas para
explicar o mundo, é como se o jornalismo cientifico feito nas revistas estudadas dissesse
ao leitor que ambas sdo ferramentas eficientes para ajudar a entender 0 mundo e que séo
somente diferentes — uma ndo seria melhor que a outra. Esse procedimento da
Superinteressante também nos faz pensar que a revista acredita que, como a ciéncia ndo
explica aspectos “insondaveis” da realidade, precisa ser “completada” pela percepcéo
mistica.

Na Superinteressante, ha uma preocupacdo excessiva com uma ciéncia best-

seller8 , que usa 0 mercado como critério valido para o julgamento jornalistico do que

8 “Entramos 0 ano com uma 6tima noticia. A capa de dezembro, “Aids: 0 HIV é inocente?”, vendeu
106.000 exemplares em banca. E a primeira vez na histéria da revista que essa venda rompe a barreira dos
seis digitos (...). E possivel que a reforma editorial que gerou a nova SUPER em agosto do ano passado
tenha preparado a revista para ingressar de vez nesse novo patamar”. (Adriano Silva, ex-editor da
Superinteressante, edicdo 161, fevereiro de 2001) — na pagina 48 da dissertagdo.
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deve ou ndo ser abordado® , pois os temas que mais fizeram sucesso nas bancas se
repetem. Adorno e Horkheimer (1985) explicam que na Industria Cultural é salutar
aquilo que se repete, como 0s processos ciclicos da industria. A revista
Superinteressante parece escolher as reportagens baseados nessa repeticdo, que €
pautada pelos temas que produziram vendas mais expressivas em anos anteriores. Esse
argumento € justificado com a observacdo dos temas escolhidos para o principal
destaque da capa da revista em 2005 e 2006 (ano que ndo esta incluido na nossa
anélise). O tema de trés reportagens principais se repete: a “Ciéncia da Felicidade”,
tema de abril de 2005, é muito parecido com “A ciéncia de viver bem” de janeiro de
2006. O tema das Cruzadas de maio de 2005 se repete em fevereiro de 2006 e 0 nazismo
é discutido em julho de 2005 e abril de 2006. Se em dezembro de 2005 a revista tentou
responder como a ciéncia explica Deus, em novembro de 2006 tentou responder como a
ciéncia explica o Diabo. Outros temas sdo similares: em 2005, por exemplo, sociedades
cercadas de mistério (a maconaria foi tema de reportagem principal em 2005 e a opus
dei em 2006).

Sobre a questdo de se tomar o mercado como critério valido para determinar os

contelidos da Industria Cultural:

La verdad de que no son mas [os conteidos da Indastria Cultural] que negocios
les sirve de ideologia, que deberia legitimar los rechazos que practican
deliberadamente. Se autodefinen como industria y las cifras publicadas de las
rentas de sus directores generales quitan toda duda respecto a la necesidad
social de sus productos (Adorno e Horkheimer, 1970, p. 147)

Do mesmo modo, parece-nos que o fato de um determinado tema vender bem é
um critério valido para que a revista insista neste tema. E como se, ja que existe o aval
do mercado, ndo fosse mais necessario apresentar uma “ciéncia séria”: o entretenimento
inocente se justificaria pelo sucesso das vendas.

Também notamos que a ciéncia pode até tomar emprestados elementos da ficgdo
cientifica. Quando a ansia de provocar sensa¢do com a ciéncia é exagerada, a ciéncia
abordada confunde-se com ficcdo. Extrapolando e levando talvez longe demais o que

Nilson Lage comenta como caracteristica do jornalismo do século XIX:

% “Tenho um mural de cortica em minha sala em que espeto as capas que produzi na SUPER. Ocorre que
ele s6 tem capacidade para 21 capas — e ja fiz 29. Entdo, sé ganham o direito de ficar ali as campeas.

Nesse momento, a recordista é ‘A Biblia’, julho de 2002, 132.900 exemplares vendidos em banca. A 21°
é ‘Alcorao’, novembro de 2001, 89.200. Varias capas ja sairam da parede para outras entrarem: ‘Pena de
morte’, ‘Pedofilia’, etc”. (Adriano Silva, ex-editor da Superinteressante, edi¢do 183, dezembro de 2002)
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A vertente sensacionalista justifica-se porque, para cumprir a funcgéo
sociabilizadora, educativa, devia-se atingir o publico, envolvé-lo para que lesse
até o fim e se emocionasse. Precisava abordar temas que o empolgassem. O
paradigma era a literatura novelesca: o0 sentimentalismo, para as mocgas; a
aventura, para 0s jovens; o exdético e o incomum, para toda a gente. A realidade
deveria ser tdo fascinante quanto a fic¢do e, se ndo fosse, era preciso fazé-la ser
(LAGE, 2003, p. 15).

Seja como mera especulacdo e entretenimento vazio (na Superinteressante de
junho: “E se fosse possivel viajar ao passado para tentar matar seus préprios pais?” —
em reportagem que, com a suposi¢cdo, pretensamente ajudaria o leitor a entender o
tempo de acordo com a teoria da relatividade — ou na Super de janeiro: “N&o saia de
casa sem ler o Horoscopo das doencas”), ou seja, com a abordagem de ciéncia para
explorar o0 mundo da National Geographic, podemos interpretar que a ciéncia
representada confunde-se com a literatura novelesca ao afinar-se com o exético e até
mesmo com o grotesco.

Outro traco nas revistas € uma ocasional reducdo do homem a determinacdo
bioldgica. Braudel (1978) comenta essa tendéncia de “falar-nos da ecologia do homem,

como se trata da ecologia da oliveira ou da vinha™°:

O homem biol6gico ndo é um desconhecido, nds o sabemos. N&o é tampouco
um recém-chegado, no campo da geografia, mas jamais fora ai introduzido com
essa mindcia, esse gosto pela exatiddo cientifica, esse cuidado por problemas
bem formulados e por investigacdes claramente concebidas, conduzidas como
experiéncias onde tudo é longa, objetivamente descrito, notado e explicado.
(BRAUDEL, 1978, p. 145)

Vejamos, nas revistas estudadas, dois exemplos dessa representacao determinista
do ponto de vista bioldgico e cientificista. Na Super de julho: “A zoologia da mulher.
Alta ou baixa, magra ou gorda, ela ¢ o animal mais fabuloso que ja pisou nesse planeta.
Saiba como a evolucdo moldou cada pedacinho da fémea humana”; e ainda: “Design
perfeito. A mulher é o mais avancado dos animais. Essa € a teoria do zo6logo que
investigou como a evolucdo moldou, da cabeca aos pés, essa criatura fantastica”. Na
National de fevereiro de 2006: “Amor: a reacdo quimica. Cientistas americanos dizem
que a quimica do cérebro da paixdo € similar a doengas mentais — 0 que da novo

significado para a expressdo ‘loucamente apaixonado’”; “pela primeira vez, as

19 Braudel. F. Escritos sobre a historia. S&o Paulo, Perspectiva, 1978. O comentario, contido no artigo “Ha
uma geografia do individuo bioldgico” critica o livro Les bases biologiques de la géographie humaine,
essai d"une écologie de I"'homme de Maximilien Sorre (Paris, Armand Colin, 1943).
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pesquisas comecaram a iluminar onde o amor reside no cérebro, as particularidades dos
seus componentes quimicos”; outro trecho da reportagem: “professora de psiquiatria na
Universidade de Pisa na Italia [...] estudou a bioquimica da paix&o [...] e comandou uma
equipe que mediu niveis de serotonina”.

Assim, embora trate de conhecimentos cientificos, ha uma representacdo da
ciéncia em estilo de almanaque que ndo permite ao leitor apreensdo e julgamento
criticos do mundo. Esse conhecimento deve ser abordado, ja que o papel do jornalismo
é fornecer um amplo retrato das idéias do seu tempo. Se o jornalista deve transformar o
conhecimento cientifico em informacgéo ao alcance do publico ndo-especializado, deve
também fornecer interpretacdes criticas do conteddo divulgado, podemos endossar a
idéia de muitos autores de que o jornalismo segue predominantemente um modelo
equivocado na representacao da ciéncia. Este é 0 assunto do proximo capitulo do nosso

trabalho.
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Capitulo 2
DEBATES SOBRE JORNALISMO CIENTIFICO

O objetivo do segundo capitulo do nosso trabalho é apresentar um panorama
sobre o surgimento do jornalismo cientifico e explicar por que alguns autores
consideram que a atividade é desenvolvida de acordo com um modelo inadequado, ja
gue ndo ajuda o leitor a usar a ciéncia como ferramenta para entender o mundo.

Conforme explicamos na introdugdo do nosso trabalho, o jornalismo cientifico é
uma das formas de divulgacdo da ciéncia, submetida aos padrbes do jornalismo
(atualidade, periodicidade, padronizacao, insercdo em um mercado editorial, etc.) que se
alia a outras, como 0 ensino da ciéncia nas escolas, museus e exposi¢oes.

Faz-se necessario nos determos um pouco mais na discussao sobre o papel

atribuido a divulgacéo da ciéncia e ao jornalismo cientifico na sociedade.

2.1. Comentérios sobre o histérico da ciéncia na midia

O inicio da divulgacdo da ciéncia na imprensa, para alguns estudiosos, ocorre
logo apos a invengdo dos tipos mdveis que permitiram a invencdo da imprensa,
idealizados por Gutenberg em meados do seculo XV. “Os livros de histdria da ciéncia
ddo como certo que a difusdo da impressao na Europa nessa época acelerou a cria¢ao de
uma comunidade de cientistas, fazendo com que as idéias e ilustracdes cientificas se
tornassem disponiveis a grande namero de pessoas” (OLIVEIRA, 2002, p. 17). Apesar
disso, o surgimento da profissdo de jornalista cientifico sé acontece em 1666, quando o
alemdo Henry Oldenburg passou a ser remunerado pela Real Sociedade Britanica para
redigir cartas impressas de divulgacéo cientifica na Inglaterra. Em 1665, no entanto, ele
ja havia criado o primeiro periodico cientifico, chamado Philosophical Transactions. O
jornalismo cientifico, porém, como atividade estruturada segundo os padrdes do

jornalismo, s6 ganha félego a partir da segunda metade do século XIX:

A expansdo é constante na Europa, “onde a ciéncia se tornou parte integral do
cotidiano das elites dos séculos XVIII e XIX, servindo como recheio das
conversas nos eventos oficiais e como assunto da moda entre os burgueses
emergentes”, lembra o inglés John Durant em artigo publicado no livio When
Science Becomes Culture (Canada, 1994). E possivel que a passagem do titulo
de “nagdo mais avangada cientificamente” da Inglaterra para a Franca, nos
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séculos XVIII e XIX, e da Franca para a Alemanha, no inicio do século XX,
tenha tido reflexos na relativa dispersdo do jornalismo cientifico na Europa.
(OLIVEIRA, 2002, p. 20)

No Brasil, podemos identificar as primeiras iniciativas de divulgacao da ciéncia
no século XVIII, mesmo que tenham ocorrido com bastante timidez. Moreira e
Massarini (2002) apontam a criacdo da Academia Cientifica do Rio de Janeiro, em
1772, cujo objetivo era difundir informagdes relacionadas a quimica, fisica, historia
natural, medicina, farmacia e agricultura e a Academia Literaria do Rio de Janeiro,
criada em 1794 e fechada pouco tempo depois por razdes politicas. A consolidacdo da
divulgacdo se d& somente no século XIX, principalmente depois da chegada da familia
real portuguesa ao Brasil, em 1808, e da criagdo da Imprensa Régia, em 1810. Neste
periodo, os primeiros jornais brasileiros comegam a se dedicar a publicagéo de artigos e
noticias relacionadas a ciéncia e podemos datar de entdo as primeiras iniciativas de
jornalismo cientifico. Entre eles, podemos citar A Gazeta do Rio de Janeiro, O Patriota,
Miscelanea scientifica, Nictheroy e Minerva brasiliense. Em uma pesquisa realizada na
Biblioteca Nacional, Luiza Massarini identificou que, entre os 7000 periodicos criados
no Brasil durante o século XIX, 300 se relacionavam de alguma forma com a ciéncia.

Mesmo com essas iniciativas, nem sempre a divulgagéao era consistente:

Na realidade, boa parte deles, mesmo com o titulo de “cientificos”, trazia muito
pouco material com conteddo de ciéncia, limitando-se a noticias curtas ou
curiosidades cientificas. Ainda assim é significativo, e um reflexo do contexto
cultural da época, o fato de trazerem explicitamente em seus titulos a referéncia
a componente cientifica (real ou ndo). (MOREIRA e MASSARANI, 2002, p.
46).

A partir da segunda década do século XX, surgem algumas iniciativas mais
solidas no jornalismo cientifico. Podemos citar a revista Sciencia e Educacao (1929) e a
Revista da Sociedade Brasileira de Ciéncias (1917). As se¢des de ciéncia nos jornais de

grande circulagéo, no entanto, s6 foram criadas a partir da década de 80.

2.2. O papel da divulgacao da ciéncia

Cabe, ainda, uma pequena explicacdo sobre o papel atribuido a divulgacdo da

ciéncia e ao jornalismo cientifico na sociedade.
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Carl Sagan (1934-1996), um astronomo americano empenhado no combate das
explicacbes pseudocientificas nos meios de comunicacdo, defende que se “admitimos a
compreensdo da ciéncia como elemento fundamental para entender o cotidiano, refletir
sobre a sociedade, tomar decisGes e até para opinar sobre a politica nacional, ndo
divulga-la parece uma perspectiva perversa”. Conforme cita em O mundo assombrado
pelos demdnios: a ciéncia vista como uma vela no escuro (1996), as nacdes perecem
por falta de conhecimento: “criamos uma civilizacdo global em que os elementos mais
cruciais dependem profundamente da ciéncia e da tecnologia” (SAGAN, 1996, p.4).
Segundo o autor, “quando nos afastamos, assustados, da ciéncia, abrimos médo da
capacidade de cuidar do nosso futuro. Ficamos privados dos direitos civis. A nossa
autoconfianca se deteriora” (p. 4).

Candotti (2002) escreve sobre a dimensdo ética da divulgacdo da ciéncia:

A circulacgdo das idéias e dos resultados de pesquisas é fundamental para avaliar
0 seu impacto social e cultural, como também para recuperar, por meio do livre
debate e confronto de idéias, os vinculos e valores culturais que a descoberta do
novo, muitas vezes, rompe ou fere. Nesse sentido, a divulgacdo ndo é apenas
pagina de literatura, na qual as imagens encontram as palavras, mas exercicio
de reflexdo sobre os impactos sociais e culturais do nosso tempo, de nossas
descobertas. Assim, a discussao que acompanha os transplantes de 6rgdos é sem
duvida tdo importante para os seres humanos das diversas culturas quanto a
pesquisa cientifica que possibilitou o proprio transplante. Informar essa
discussdo, de modo que os valores novos possam ser pensados e 0s antigos
respeitados é arte complexa, de multiplas dimensdes humanas, cientificas e
culturais. (CANDOTTI, 2002, p.17)

Candotti explicou que o exercicio de reflexdo sobre os impactos sociais e
culturais das descobertas séo possibilitados por meio da divulgacéo da ciéncia. O trecho
nos permite entender de que modo, entdo, todos os ramos do conhecimento poderiam
ser abordados, no jornalismo cientifico, de acordo com uma perspectiva critica. Como
disse o0 autor, a discussdo sobre as incursdes da ciéncia sdo tdo importantes quanto o
préprio desenvolvimento da ciéncia.

Em relacdo ao papel social da divulgacdo cientifica, a Carta de Budapeste,
elaborada em 1999 pelas comissdes da Unesco e da International Council for Science
(ICSU), defende que o principal papel da divulgacdo da ciéncia é garantir a livre
circulacdo de idéias, “que hoje é cerceada por interesses particulares e corporativos que
respondem aos valores das rendas da economia, diferente dos que movem - ou

gostariamos que movessem — os laboratdrios onde se produz conhecimento”.
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Segundo a Carta de Budapeste, o uso do conhecimento cientifico deve respeitar
a dignidade humana, assim como a biodiversidade e os sistemas de apoio a vida em
nosso planeta. A divulgacdo da ciéncia para o publico ndo-especializado teria ainda, de
acordo com o documento, as tarefas de atualizar os contetdos cientificos e servir como
apoio aos textos de ensino.

Se a Carta de Budapeste € um dos documentos mais respeitados sobre a
divulgacdo da ciéncia e afirma que o seu objetivo deve ser a dignidade humana,
concluimos que a argumentacdo do capitulo anterior do nosso trabalho, de que o
jornalismo cientifico ndo deve ter um sentido terapéutico e ndo deve meramente
endossar o status quo tem sentido nessa discussao.

Serres (1991, in Barros 2002) diz que hoje, propomos apenas respostas e
solugdes de curto prazo porque vivemos em prazos imediatos: os administradores
mantém a continuidade e a midia, a cotidianidade. Segundo Serres, a ciéncia neste

contexto teria o papel de apontar um projeto de futuro.

E preciso enxergar a ciéncia e a tecnologia como instrumentos de libertacao, de
transformacdo. Esta é uma utopia da qual o jornalista cientifico ndo pode abrir
médo. Caso contrério, ele vai acabar dormindo no colo da bruxa “Roundup”
[herbicida produzido pela Monsanto]. E vai comecar a defender o monopélio
das sementes, a transgenia a qualquer prego, o derramamento irresponsavel de
veneno na agricultura e por ai vai. O jornalista cientifico tem que ter, além da
competéncia profissional, ética e olho vivo. Jornalismo cientifico, como
qualquer jornalismo a que se agregue adjetivos (ambiental, de salde, etc.) é
muito mais que uma atividade burocratica ou uma opgdo de trabalho. E
compromisso mesmo. Nessa area em particular, sem esse compromisso, ele ndo
passara de boneco de ventriloquo [ou seja, reproduzindo posicoes de cientistas
ou grupos empresariais]. (BUENO, s.d.™)

Calvo Hernando (1977) sustenta que o jornalismo cientifico deve cumprir seis
funcbes baésicas: informativa, ja que deve divulgar os fatos relacionados a ciéncia,;
educativa, cujo objetivo é contribuir para a formacdo da opinido publica; social,
manifestada na necessidade de contextualizacdo da informagdo cientifica em um
contexto amplo; cultural, pois deve contemplar uma visdo critica da difuséo da ciéncia
por diferentes ambientes culturais; e econdmica, que pressupde a interacdo entre o
desenvolvimento da ciéncia e o setor produtivo e a funcdo politico-ideoldgica,
responsavel pela postura critica frente aos fatos noticiados.

1 Wilson da Costa Bueno, em entrevista para o site Canal da Imprensa. Disponivel em
www.canaldaimprensa.com.br/canalant/perfil/quarent4/entrevistal.htm
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O autor, no entanto, afirma que, ao invés de encontrarmos essas fungdes, o que
vemos sdo inumeras disfuncdes no jornalismo cientifico. Entre elas, o autor aponta um
“almanaquismo”, representado pela tendéncia em reduzir a informacdo educacional,
cientifica e tecnoldgica a simples curiosidades. Outros problemas da divulgacao
cientifica na midia, de acordo com Hernando, sdo a atencdo desproporcional a
elementos secundarios da ciéncia, visando aumentar o impacto da informacéo junto ao
publico, e a superficialidade das abordagens.

Se o jornalismo ndo cumpre minimamente essas func¢des quando fala de ciéncia,
ndo ajuda o leitor a usar a ciéncia como ferramenta para entender o mundo. Sobre o
jornalismo cientifico praticado atualmente no Brasil, Bueno (s.d.)'? afirma que seus
principais problemas sdo “praticar o sensacionalismo, desconsiderar o background
socio-cultural, econémico e linguistico da audiéncia, ndo ter espirito critico (para
conseguir enxergar além da noticia), ndo estar capacitado para cobrir temas complexos,
ser seduzido pelos interesses comerciais e pelas fontes oficiais, hoje apoiadas por
agéncias de assessoria de propaganda competentes, mas ndo obrigatoriamente éticas.
Mas grave mesmo € achar que o debate ndo é importante ou sé deve ser feito a partir de
representantes que integram a elite brasileira”.

Massarani e Moreira (2002) afirmam que o jornalismo cientifico, muitas vezes,
propaga um conhecimento cientifico transformado em cépsulas e descontextualizado.
Pretensamente, esse seria o tipo de jornalismo que o leitor espera dos meios de
comunicacdo de massa. Tuffani (2002) explica que “na cabeca de muitos editores, é o
cidaddo que foge de temas complicados e nem sequer se ddo conta da freqiiente omisséo
da imprensa em buscar o contraditorio”.

Lage (2003) argumenta que o papel da noticia cientifica deveria ser o de
“transformar conhecimento cientifico-tecnolégico em informacdo jornalistica” (LAGE,
2003, p.120). Isso significa informar sobre avancos tecnolégicos, informar a populacéo
do desenvolvimento da ciéncia e ampliar o debate sobre o tema, mas também “fornecer
insumos e modelos de pensamento para reflexdo mais atualizada sobre grandes temas,
como a vida, o universo ou o futuro” (LAGE, 2003, p. 120). Assim, ao abordar a

ciéncia, podemos concluir que os meios de comunicagdo de massa ndo deveriam

12 Wilson da Costa Bueno, em entrevista para o site Canal da Imprensa. Disponivel em
www.canaldaimprensa.com.b/canalant/perfil/quarent4/entrevistal.htm
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somente “traduzir” os discursos dos especialistas para o publico ndo-especializado, mas

sim precisaria colocar o tema abordado em perspectiva.

2.3. Sintese de analises sobre o jornalismo cientifico

O jornalismo cientifico é alvo de muitas criticas, tanto da parte dos
pesquisadores que produzem a ciéncia que é divulgada nos meios de comunicacdo
guanto de estudiosos dos mass media. A seguir, agruparemos alguns dos pontos de vista
e discussdes apresentados na bibliografia estudada. Entre as diversas maneiras de
enfocé-lo, estdo os que centram a analise na linguagem jornalistica que falharia em
traduzir conceitos cientificos; os que apontam o0 sensacionalismo das noticias e a
precariedade das fontes de informacéo e, ainda, a critica a descontextualiza¢do dos fatos
publicados, assim como a construcdo equivocada da noticia relacionada a ciéncia que
priorizaria aspectos secundarios das pesquisas divulgadas. A pouca atencdo dada a
editoria, os erros de informacao cometidos pelos jornalistas e a substituicdo da ciéncia
pela pseudociéncia no jornalismo cientifico sdo outros alvos de critica.

Bueno (1988) faz as seguintes criticas ao jornalismo cientifico brasileiro:

. N&o postula uma nova ordem, em que a ciéncia e a tecnologia estejam orientadas
antes para os interesses da coletividade (em escala mundial) que para as idéias de lucro,
monopolio e dominacao.

. Sua linguagem e sua tematica ndo dizem respeito a opinido publica,
condicionando-se aos interesses monopolisticos das grandes poténcias e a postura
intelectualizante das elites dos paises desenvolvidos.

. N&o esta centrado no debate, na polémica e, sim, na imposi¢do de modelos, de
fatos e de processos. Ele se reveste, por isso, de um tom autoritario e, a0 mesmo tempo,
professoral.

. N&o constitui um instrumento de conscientizacdo, de formacéo, de educacao da
opinido publica para compreensao da realidade da ciéncia e da tecnologia. Incorporando
a ideologia do jornalismo, ele se estrutura como um mosaico informativo, garantindo
com sua fragmentacdo (as noticias sobre ciéncia sdo circunstanciais, descontinuas) a
alienacéo do publico leitor.

Por sua vez, Mdnica Teixeira acredita que “tomar a parte pelo todo” é um
procedimento comum na cobertura de ciéncia. Em seu artigo Pressupostos do

jornalismo de ciéncia no Brasil (2002), a jornalista sustenta que a noticia de ciéncia,
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geralmente, veicula conclusdes precipitadas ao estender a polegada de conhecimento
obtida nas pesquisas cientificas em principio de validade geral. A autora exemplifica:
guando o jornalismo conclama: “descoberto o gene da obesidade”, ndo esclarece que tal
experiéncia foi feita em condigdes particulares e que o resultado se aplica somente
naquelas condigGes estabelecidas; ndo enfatiza informagdes essenciais, como o fato de
que o experimento foi feito com cobaias e que no procedimento cientifico a definicdo de
obesidade foi estabelecida especificamente para aquele caso.

Coelho (1995) é outro autor que enfoca o tema da ndo-contextualizacdo das
noticias, mostrando que, nas noticias de ciéncia, ndo existe nem ao menos a
contraposicéo de fontes, um dos pressupostos do jornalismo em qualquer area. Assim, o
relato de apenas um cientista é imediatamente reconhecido como verdadeiro, sem levar
em conta a divergéncia de opinides entre os especialistas. E 0 que Oliveira (2002)
ironiza, dizendo que o jornalista cientifico se converte em “papagaio de cientista”. O
pesquisador italiano Furio Colombo, em seu livro Ultimas noticias sobre periodismo
(Barcelona: Anagrama, 1997), chama este fenbmeno de noticia acatamiento. A tese de
Colombo foi exposta por Carlos Elias, professor de jornalismo da Universidad Carlos
1l de Madrid, no artigo Analisis de las variables periodisticas que definen la

divulgacion de la ciéncia em los medios de comunicacion esparioles.

Este fendmeno, sendla Colombo, se produce quando la noticia llega a las
redaciones con un plus de seguridad tal que el periodista baja la guardia de la
comprobacion y son facilmente objeto de instrumentacién de intereses ocultos.
Colombo indica que este fendbmeno, “que supone un riesgo muy importante
para el futuro del periodismo”, se da en todas las &reas, pero considera que el
paradigma del mismo es la noticia cientifica. (ELIAS, 2002, p. 4)

A noticia-acatamento, que traz muitas citacbes de entrevistados, mas pouca
referéncia critica aos temas abordados, é comum no jornalismo cientifico. E criticada
também por Marcondes Filho (2000, p.66), que diz que para muitos jornalistas as
reportagens de ciéncia precisam ser bonitas, agradaveis, instrutivas, e s6. O autor
escreve que é como se 0s assutos de ciéncia, tecnologia, saude e meio-ambiente ndo
comportassem polémicas ou jornalismo investigativo. Desse modo, o jornalista abrira
mé&o de lidar com diferentes versdes da realidade para se converter em comunicador que

se resume a reunir diferentes fatos em um formato mais agradavel para o leitor.
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Entretanto, Warren Burkett (1990) enfatiza justamente a necessidade de
contextualizar as noticias cientificas em um amplo contexto, que levaria em conta 0s
aspectos sociais e econdémicos da ciéncia, da engenharia e da tecnologia. Assim, 0s
jornalistas cientificos estariam aptos a engajar seus concidaddos em um debate da
ciéncia fundamental em uma sociedade democrética.

Entre os autores que analisam o discurso construido pelo jornalismo cientifico,
estdo Calvo Hernando, José Reis e Lilian Marcia Sim8es Zamboni. O ponto de vista
comumente defendido nesta analise, representado pelos dois primeiros autores citados, é
que o jornalismo cientifico seria responsavel por “traduzir” o discurso cientifico,
hermético e especializado, para o publico que ndo esta familiarizado com tais
discussbes. Este enfoque também esta presente em abordagens contemporaneas. Em
artigo apresentado no XVIII Congresso da Intercom, os pesquisadores Pippi e Peruzzolo
(2004) concluem:

O jornalismo cientifico insere-se na popularizacdo da ciéncia como ferramenta
de construcdo textual que faz uso da metodologia de apuracdo e redacdo propria
do jornalismo. Sua pratica auxilia na democratizacdo do conhecimento porque
transcreve de forma inteligivel para o grande publico as informagdes de cunho
cientifico, mantendo os cidaddos informados sobre Ciéncia e Tecnologia.
Assim, o jornalismo cientifico leva as pessoas, através de um interdiscurso de
popularizagdo cientifica, a entender como os avancos do campo da ciéncia e
tecnologia podem influenciar seu cotidiano. (p. 14)

Zamboni (2001) critica essa visdo do jornalismo enquanto mero tradutor de
discursos. Para a autora, a defesa do jornalismo cientifico como um discurso de
“reformulacéo textual-discursiva de um discurso-fonte — o cientifico — em um discurso -
segundo — o da vulgarizacdo” ¢ uma reducdo de interpretacdo. “A dificuldade a vencer,
sob essa Otica, resumir-se-ia a um problema de comunicagdo, ou seja, transformar em
inteligivel para muitos a linguagem hermética e dificil da ciéncia” (ZAMBONI, 2001, p.
49). A autora atribui a producdo do discurso de vulgarizacdo cientifica a natureza de um
género discursivo proprio. Concordamos com esse enfoque: o jornalismo cientifico ndo
deve se reduzir a tarefa de traduzir a ciéncia ao publico leigo.

Conforme afirma a autora, “se cientistas e jornalistas incorporassem a idéia de
que a divulgacdo da ciéncia constitui um género discursivo proprio, poderiam ter um

entendimento mais propicio a boa convivéncia, porque saberiam que cabe a cada um
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deles produzir discursos diferentes, que ndo se subsumem nem se reduzem a uma unica

tipologia” (p. 141). A autora completa:

N&o cabe demandar dos discursos vulgarizadores 0s mesmos imperativos aos
quais responde o discurso da ciéncia. Produzido em circunstancias outras,
dirigido a outro publico e desempenhando novas fun¢es num outro sistema
produtivo, a divulgacdo obedece aos ditames de uma nova insercdo social e
econdmica, na qual se torna um bem em disputa por mercado. (ZAMBONI,
2001, p.142)

Vejamos outra analise do jornalismo cientirico, que reivindica a necessidade do
jornalismo de atrair consumidores, e ficou conhecida na Espanha como publiciéncia -
que pode ser definido como um jornalismo que contempla elementos da publicidade
para atingir o publico. Em artigo apresentado no congresso La ciencia ante el publico:
cultura humanista y desarrollo cientifico-tecnologico, realizado entre os dias 28 e 31 de
outubro de 2002 na cidade de Salamanca, na Espanha, Francisco Javier Mateos, do
Prometeo Divulgacion Cientifica Zaragoza, e Manuel Moreno Luzianez, da Universidad
Politécnica de Catalufia, perguntam-se: “Qué hay de malo em considerar la ciéncia
como um producto y vender um estilo o filosofia de vida que se identifique con ella?”.

Os autores prosseguem:

Justo es sendlar que la divulgacion puede dividirse en dos tipos (o dos envases)
segun a quien va dirigida. Por un lado, para cientificos o personas interesadas
(que poseen, ya de entrada, una base y una predisposicion). Por otro, el publico
en general, sin interés y escasa predisposicion. La Publiciencia se dirige a este
segundo colectivo, al cual, en primer lugar, es necesario motivar y atraer. Asi
pues, la Publiciencia no pretende substituir la divulgacion, llamémosla ortodoxa
o tradicional, sino que viene a ser una manera alternativa y complementaria de
llegar al ciudadano medio.

A posicdo apresentada pelos autores parece defender um tipo de divulgacéo
cientifica tida como “tradicional”, destinada aos iniciados na ciéncia, e uma outra, mais
amena, remetida ao publico em geral. Ora, esta perspectiva pode justificar, entdo, que o0s
assuntos “sérios” especulados pelos cientistas sejam debatidos somente entre eles, ja
que ao publico estaria reservado somente um contato superficial com o0s temas
pesquisados. Se adotamos esse discurso, entdo, a representacdo da ciéncia como
capsulas, em estilo de almanaque, seria justificada. Seria legitimada, também, a

conversdo da ciéncia em espetaculo.
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La divulgacion (en cualquiera de sus formas) es uma manera de presentar y contar algo.
Esto se convierte, de algin modo, en un pequefio espectdculo que tiene como
destinatario al publico en general. Y si lo que se pretende es acercar la ciencia, cambiar
las actitudes de rechazo ante la misma y, en suma, inculcar algo de racionalidad y
espiritu critico y tener una sociedad mas informada, capaz de emitir opiniones y juicios
sobre el progreso tecnocientifico, esta claro que la Publiciencia es una buena via.
(LUZIANEZ e MATEQS, 2002)

Ora, a espetacularizagdo da ciéncia é justamente um dos principais alvos das
criticas que encontramos sobre o jornalismo cientifico, pois o conhecimento
encapsulado impediria o ptblico de contemplar uma visdo critica da ciéncia. E como se,
ao se ater aos aspectos sensacionais da ciéncia, reduzi-la a curiosidade ou ndo
transcender os aspectos pragmaticos, de aplicacdo imediata da ciéncia (por exemplo, a
tecnologia), os meios de comunicagdo de massa se contentassem a apresentar a ciéncia
ao publico, mas o privasse de discutir a Ciéncia — que contemplaria as polémicas e as
discuss@es criticas acerca do presente e futuro, que estariam restritas, entdo, somente
aos cientistas.

As analises do jornalismo cientifico brasileiro nos mostram que as discussoes,
muitas vezes, sdo desenvolvidas com uma representacdo fantasiosa ou espetacular da
ciéncia. Ha, ainda, uma outra forma de apresentacdo observada pelos pesquisadores que
estudamos do jornalismo cientifico, cuja caracteristica € enfatizar assuntos
pseudocientificos, como curas espirituais e visitas de seres extraterrestres. Sagan (1996)
argumenta que, nas abordagens da midia sobre a ciéncia, as abordagens céticas sdo
muito mais dificeis de encontrar, ja que o ceticismo ndo vende bem. “Com a cooperacgéo
desinformada (e freqlientemente com a conivéncia cinica) dos jornais, revistas, editoras,
radios, televisdo, produtoras de filmes e outros Orgdos afins, essas idéias
[pseudocientificas] se tornam acessiveis em toda parte” (Sagan, 1996, p. 30).

A forma de embutir os fatos com uma aura de espetaculo é o processo conhecido
por “espetacularizacdo da noticia”, descrito por Arbex Jr. (2001) em sua obra
“Showrnalismo”. Para o autor, a midia transforma tudo em espetaculo, desde as
catastrofes naturais até as elei¢cGes e as guerras. Desse modo, 0 jornalismo seria uma
especie de extensdao da telenovela, pois 0s meios de comunicacdo de massa
promoveriam um enfraquecimento ou total apagamento da fronteira entre o real e 0
ficticio.

Jameson (2000) nos ajuda a entender esse apagamento da fronteira entre real e

ficticio. Para o autor, esse € o fendmeno da estetizacdo do mundo, caracteristica da
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sociedade do espetaculo, em que ha uma imensa dilatacdo da esfera da mercadoria. De
acordo com o autor, esta é a Idgica cultural do capitalismo tardio. Jameson se inspira em
Guy Debord, para quem “a imagem se tornou a forma final de reificacdo” (JAMESON,
2000, p. 46). De acordo com Debord, a sociedade do espetaculo se tornou a forma de ser
da sociedade do consumo, em que a multiplicacdo de imagens pode fornecer aquilo que
falta ao homem comum: aventura, felicidade, grandiosidade, ousadia, etc. O espetaculo,
entdo, é a forma pela qual a sociedade desenvolveu ao extremo o fetiche da mercadoria.

A ciéncia é um tema fecundo para esse tipo de abordagem espetacular, ja que se
cristalizou na sociedade uma aura de mistério e de conhecimento para poucos.
Sentimentos de medo, assombro e aventura costumam ser associados a ela. Conforme
nos lembra Hobsbawm (1995), no passado, em um mundo desconhecido e
incognoscivel, todos estariam igualmente impotentes, porém, com a grande ciéncia
moderna, 0 medo se instaura, ja que o dominio da ciéncia permanece nas maos de
poucos. Segundo o autor, embora desde 1914 a grande ciéncia moderna ja tivesse se
esbocado, ndo era uma coisa sem a qual a vida diaria em toda parte do globo fosse
inconcebivel. Entretanto, quando surgem os trés grandes contornos da moderna
tecnologia (a relatividade, o quantum e a genética) a ciéncia passa a ser vista como
incompreensivel e cristaliza-se a idéia de que suas conseqliéncias praticas e morais sao
imprevisiveis e catastroficas.

Lembremos, ainda, que a ciéncia pode atender o desejo do publico de ser
surpreendido, dar o sentido da maravilha, a capacidade de assombrar e promover 0
impacto das imagens cientificas. Porém, essa “aventura da ciéncia”, quando tomada
acriticamente e convertida em mera mercadoria, a nosso ver, da a ciéncia um ar de
entretenimento inocente, infantilizado e de simples espetaculo.

Sobre a espetaculariza¢do da midia, Arbex Jr. (2001) sustenta que o jornalismo
do espetaculo radicaliza uma tendéncia americana que existe desde o século XIX. O
autor aponta que, ja nessa época, a noticia era tratada como entretenimento, porém, o
processo acaba se tornando um padrdo da imprensa de massa. Em entrevista concedida
ao site Observatorio da Imprensal3 , Arbex sustenta a promocao de uma “Auschwitz do
Pensamento” pelos meios de comunicagdo de massa, provavelmente inspirado nas
idéias dos teoricos da Escola de Frankfurt, ja que a midia promove uma desqualificacdo

da memoria por meio do espetadculo. “Vocé vive de sobressaltos, constantemente

13 Disponivel em http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos/asp3110200192.htm e acessado em
28/11/05.
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assaltado pelo novo. Acaba o sequestro da filha do Silvio Santos, vem o escandalo do
Jader, depois o ataque terrorista, enquanto a memoria se esvai”, prossegue o autor.
Denise da Costa Oliveira Siqueira, em sua tese de mestrado, defendida na Universidade
Federal do Rio de Janeiro e sintetizada no livro A ciéncia na televisdo: mito, ritual e
espetaculo (1999), observa outra conseqiiéncia da divulgacdo da ciéncia convertida em
espetaculo na midia. Ela argumenta que, no programa Fantastico, da Rede Globo, os
fatos cientificos se transformam em fait divers. A autora observou que, em algumas
mateérias, a ciéncia foi representada em historias de cunho detetivesco, sob a forma de
drama policial, com direito a trilha sonora que dava idéia de mistério e a um climax de
emocéo. E o0 caso em que 0 programa apresentava a ciéncia, por meio do teste de DNA,
como a unica “entidade” capaz de desvendar o mistério de uma crianca dada como
morta, mas que talvez estivesse viva e tivesse sido adotada por outra familia.

Arbex Jr. argumenta que o fim da fronteira entre informacgéo e entretenimento
obrigou o telejornalismo a se adaptar ao ritmo das mensagens publicitérias. “Ninguém
que tenha acabado de passar pelo impacto visual proporcionado pelas mensagens da
Coca-Cola ou Marlboro suportaria uma sequéncia longa (mais do que trinta segundos)
ou densa sobre algum evento” (ARBEX JR., 2001, p. 51). Essa “contaminagdo” pela
publicidade — ndo no sentido ideoldgico, mas no sentido da rapidez e superficialidade
das mensagens — nos ajuda a entender o fendbmeno detectado por Calvo Hernando

(1977) da almanaquizacdo do conhecimento cientifico.
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Capitulo 3
O JORNALISMO NAS REVISTAS

O objetivo deste capitulo é apresentar as caracteristicas do veiculo revista
segundo a bibliografia consultada e analisar em que medida esses atributos nos ajudam
a entender as revistas estudadas na nossa dissertagdo, assim como a representacdo da
ciéncia que encontramos nesses veiculos. Trata-se de debater como a ciéncia é

divulgada quando submetida aos padrdes de sensacao, sucesso e relaxamento.

3.1. Sofisticacdo enquanto produto de consumo

O jornalismo em revista tem caracteristicas especificas. Diferente do jornal
diério, a periodicidade espagada das revistas permite uma abordagem mais refinada dos
fatos e privilegia a reportagem — conforme explicamos, reportagem é a narrativa que
prevé contextualizacédo e profundidade. Enquanto o jornal diario esta preocupado com o
gue aconteceu “ontem”, o texto de revista procura interpretar o fato. “Depois de
assentada a poeira, vem a reflexéo, a visdo detalhada do contexto, a narrativa instigante
e atraente que faca o leitor mergulhar na histéria” (BOAS, 1996, p. 14). A interpretacdo
é entendida ndo como mera opinido, mas como um relato capaz de expor um quadro de
uma situacdo. Boas explica que uma boa reportagem em revista é aquela que consegue
apresentar o fato em profundidade, com objetividade e padrdo ético. Para o autor, o
importante é “puxar o corddo” dos eventos, oferecendo diferentes angulos de visdo da
situacdo e complementando com histdricos, depoimentos, dados estatisticos,

documentario fotografico, enquadramentos ideoldgicos e prognosticos.

As revistas fazem jornalismo daquilo que ainda estd em evidéncia nos
noticiarios, somando a estes pesquisa, documentacdo e riqueza textual. 1sso
possibilita a elabora¢do/producdo de um texto prazeroso de ler, rompendo as
amarras da padronizacéo cotidiana. (BOAS, 1996, p. 9)

Como a revista € o veiculo privilegiado para oferecer contextualizacdo, em tese,
seria um dos mais adequados para que a reportagem de ciéncia viesse acompanhada de
interpretacdo e abordagem critica, conforme reivindicam os autores apresentados no
capitulo anterior. Boas (1996) e Sodré (1971) aproximam o texto de revista do texto

literario. De fato, nas revistas Superinteressante e National Geographic Magazine, a
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leveza e 0 humor aproximam o texto do conto e da cronica. Porém, mesmo que
potencialmente haja possibilidades de desenvolver a ciéncia sob uma perspectiva critica
e didatica, vemos que a espetacularizacdo do contetdo de ciéncia muitas vezes
prejudica esse tipo de abordagem.

Outra caracteristica das revistas é a de ser um produto de consumo sofisticado do
ponto de vista estético. O cuidado com o acabamento grafico, a qualidade fotogréafica e
com as ilustragcdes reforcam o glamour do produto e imprimem uma forte marca de
entretenimento. Essa caracteristica pode ser notada em ambas as publicagdes estudadas.

Na Superinteressante, exceto as se¢Oes da revista (que se caracterizam por
grande concentracdo de blocos de texto ou de ilustracbes em um pequeno espaco), em
muitas reportagens podemos ver ou uma diagramacao “limpa”, com grande quantidade
de espaco branco na pagina, o que torna a leitura mais agradavel.

O acabamento caprichado das revistas, seja por causa do design, da qualidade do
papel ou da exceléncia técnica da impressdo, faz com que as revistas possam se passar,
pelo menos do ponto de vista da publicidade, por produtos de arte. A Editora Abril, em
2005, organizou uma exposicdo em que mostrava capas de suas revistas. A propaganda
dessa exibicdo dizia: “Cubista? Modernista? Impressionista? Dadaista? N&o. Revista.
N&o perca a exposicdo das melhores ilustracbes ja feitas no pais e publicadas nas
revistas da Editora Abril.”

A revista Superinteressante € conhecida por ter ganhado diversos prémios em
infografia — quando a informacéao é explicada graficamente, com ilustragdes, tabelas ou
outros recursos gréficos. Ja as fotografias da National Geographic Magazine, sem
duvida, gozam desse status de arte (veja exemplos de fotografia na proxima pag.).

Sodré (1971) considera que a chave para o entendimento dos padrdes editorias
do jornalismo em revista é a combinacdo de sensacdo, sucesso e relaxamento. “Tais
padrdes visam atingir o leitor em seus tempos mortos com relacdo ao trabalho,
proporcionando-lhe horas de entretenimento evasivo” (SODRE, 1971, p. 44).

Em relagdo a sensacdo, o autor argumenta que os assuntos tratados nas revistas
sdo expostos por meio de angulos espetaculares e sensacionais. O pesquisador
argumenta que os veiculos promovem um sensacionalismo sem data, que ndo
necessariamente precisa estar relacionado com um fato ocorrido em uma data proxima a
elaboracdo do produto. Muniz Sodré também defende que a presenca do grotesto (o
fabuloso, aberrante, macabro, demente ou fora da “normalidade humana”) é um traco

caracteristico nos meios de comunicacdo de massa. “O grotesto é um mundo
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distanciado, dai a sua afinacio com o estranho e o exdtico [...]. E o espelho em que a
sociedade se olha e se oferece como espetaculo” (SODRE, 1971, p. 39). Vejamos

exemplos de fotografias que apelam ao grotesco.

Fig.1: Reportagem  sobre  “body Fig.2: Reportagem sobre gripe aviaria —
modification” foto mostra homem na Tailandia

Fonte: Superinteressante, maio de 2005 Fonte: N. Geographic, outubro de 2005

O padrdo de sucesso é outra forma de seduzir o leitor, mostrando o sucesso de
um individuo, um grupo ou uma instituicdo. “Séo fatores que garantem um clima de
satisfacdo e prazer estabelecidos pela ordem social” (BOAS, 1996, p. 82). Buscando 0s
personagens que serdo retratados na reportagem, as revistas procurariam sofisticacao,
privilegiando o luxo, a alta posicdo social, feitos extraordinarios ou beleza fisica. Sodré
acredita que a exigéncia de se apresentar essa atmosfera de sucesso explica por que 0
“povo” esta ausente das paginas das revistas, a ndo ser quando ameaca a ordem (crimes,
greves, inquietacdes sociais), quando € vitima de catastrofes (desastres, terremotos e
secas) ou podem ser identificados com o excepcional, 0 exotico e o pitoresco (a vida
simples dos pescadores, a originalidade de arteséos, etc.).

A seguir, vejamos essa representacdo do pitoresco em uma foto da National
Geographic Magazine, uma imagem que parece até que 0S personagens posaram para o

clique fotogréfico.
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Fig. 3: Reportagem “Coracao partido no Serengeti”.

Fonte: National Geographic, fevereiro de 2006

Ja o relaxamento € um padrdo ligado ao entretenimento. Ao ler um jornal diario,
o leitor busca informacdo rapida e € movido pelo desejo de estar informado, porém, a
leitura da revista pode ser um programa feito no tempo livre. Como o interesse do editor
de revistas € que ela se destaque no mercado editorial, as publicacdes devem ter fortes

marcas de entretenimento, com textos leves e agradaveis.

As revistas visam ao entretenimento do leitor e procuram sempre liberar-lhe os
sentidos, evitando os “tormentos” intelectuais. Por isso, a logosfera (0 universo
da revista, seu discurso, seus personagens) do jornalismo de luxo é sempre
exageradamente otimista ou idealizada. A miséria é quase sempre focalizada
sob 0 angulo do exotismo ou do folclore (a miséria na india misteriosa, a vida
simples dos pescadores brasileiros, as dangas negras, etc) ou como elemento de
contraste e associagdo, especialmente na fotografia de moda: ao lado de uma
modelo que exibe a Ultima criagdo da Alta Costura para o verédo, a presenca de
uma crianga negra que vende cocos serve como contraste (relagdo sintagmatica)
para o luxo da modelo e como a associacgdo (relacdo paradigmatica) para a idéia
de verdo e tropicalidade (SODRE, 1971, p. 48).

O aspecto grafico das revistas, segundo o autor, € outro elemento que possibilita
provocacdo do efeito do relaxamento. “O arrebatamento da imagem fotogréfica, a
policromia, a paginacdo bem cuidada, alienam o leitor do conteddo dos textos,
transformando o veiculo num objeto de pura contemplacdo, algo a ser folheado nas
horas vagas ou durante as viagens” (SODRE, 1971, p.48). A National Geographic se
destaca pela qualidade e beleza das imagens, como veremos a segulir.
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Fig. 4: Reportagem sobre gripe aviaria.

Fonte: National Geographic, outubro de 2005.

Acreditamos que o padrédo editorial do sucesso pode explicar a recorréncia do
que chamamos, no primeiro capitulo do nosso trabalho, de ciéncia terapéutica, que
procura renovar a confianca do individuo. O relaxamento, a nosso ver, € conseguido
quando a “ciéncia que perturba” é preterida em nome da informagdo cientifica
almanaquizada. Como veremos no capitulo cinco do nosso trabalho, acreditamos que a
National Geographic Magazine aborda assuntos de geografia, antropologia e vida
selvagem segundo esse padrdo. Na Superinteressante, o padrdo mais valorizado € o de
sensagdo, como veremos no capitulo quatro.

Parece-nos que o sucesso da Superinteressante e da National Geographic servem
de justificativa para que a ciéncia seja submetida a esses padrGes. Como ja
mencionamos, 0 mercado torna-se o critério valido para julgar a adequacgédo ou néo dos
meios de comunicacdo. “O mercado €, em qualquer hipoOtese, a melhor e a mais
adequada instancia para julgar aquilo que a midia produz e divulga” (ARBEX JR.,
2001, p. 146).

Uma reportagem sobre a arte best-seller no suplemento “Mais” do jornal “Folha

de S. Paulo”14, que falava sobre a obra de Romero Britto, a quem o jornal chama de

% Folha de S. Paulo, 8 de outubro de 2006.
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Paulo Coelho das artes, colocou-nos questdes e opinides que nos ajudam a pensar a
ciéncia best-seller nas revistas estudadas. As opinides dos criticos dessa arte
simplificada para se adequar ao mercado nos ajudam a entender o padrdo de
relaxamento e sensacao a que a ciéncia é submetida para se transformar em ciéncia best-
seller ou em entretenimento infantilizado. E interessante apresentar alguns ataques dos
criticos de Romero Britto e as associacdes que podem despertar para nossa pesquisa.

Teixeira Coelho, curador-chefe do Masp, acredita que essa arte simplificada é
uma representacdo ingénua, kitsch, feita para decorar e dar boas mensagens, o que se
chama hoje de politicamente correto. Como veremos nos proximos capitulos da nossa
dissertacdo, a ciéncia muitas vezes é utilizada pelas publicacfes estudadas para dar boas
mensagens €, a pretexto do que € politicamente correta (uma pretensa multietnicidade
na National Geographic ou o conhecimento — seja ele qual for, religioso, mistico,
pseudocientifico ou cientifico — para entender o mundo da Super), a critica ao que esta
imediatamente dado € preterida.

Agnaldo Farias, curador do Instituto Tomie Ohtake em S&o Paulo, critica: “A
confluéncia entre o excelente trabalho de marketing [...] e a natureza decorativa e
agradavel do seu trabalho — préxima ao ki-suco de framboesa, uma suave dilui¢do de
poéticas pop [...] muito ao gosto do quarto de criancgas e sandalias de dedo15 - explica o
sucesso de Britto”.

Na Superinteressante, vemos que ha realmente um trabalho de marketing muito
efetivo no sentido de reforgar a idéia que a publicacéo apresenta contetdo diferenciado
e melhor que as outras publicacbes — isso fica claro com a presenga da mensagem
“provavelmente a melhor revista do Brasil” impressa na capa da publicacdo e com o
relato de prémios recebidos. A National Geographic também é reconhecida por leitores
e pelo mercado como padrdo de exceléncia. Em ambas as publicagdes, podemos notar
uma ciéncia de natureza decorativa, submetida a uma filosofia do agradavel.

Cristiana Tejo, curadora da Fundacdo Joaquim Nabuco, em Recife, sentencia:
“Por se tratar de algo ornamental, o trabalho de Britto fica bem em caixas de sabao,
sandalias e cadernos, pois algumas estampas sdo realmente ‘bonitas’. Mas como a arte
deixou de ser algo destinado ao deleite estético simplesmente e passou a ser um
questionamento [...], seu trabalho se presta a enfeitar, mas ndo nos traz nenhuma critica

ou mesmo reflexdo”.

1> Aluséo s pinturas do artista estampadas em alguns modelos da sandélias de dedo Hawaiianas
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Do mesmo modo, acreditamos que € possivel entender a fotografia na National —
elas sdo realmente “bonitas”, mas adquirem um carater meramente ornamental, pois ao
abordar os “outros” ou o mundo, furta-se a uma geografia ou a uma antropologia
(ciéncias preocupadas em explicar o humano e suas intera¢fes) que contenham critica e
reflex&o.

Outra caracteristica da revista € a hierarquizacdo dos fatos mais marcada que a

promovida pelo jornal didrio. Na edicdo de junho de 2005, na Carta ao Leitor com o
titulo “Em busca do essencial”, o editor da Superinteressante escreve: “Queremos que a
Super traga o0 essencial das coisas. A imprensa passa 0 més tagarelando sobre 1 milh&o
de assuntos diferentes. Nossa obrigacao e separar desse oceano aquilo que é essencial,
fundamental. E contextualizar, descartar o que é indtil, lembrar do que todo mundo
esquece, pesquisar, estudar, entender”.
A capa da revista elege um fato para ser destacado entre todos 0s outros que
aconteceram naquela semana ou més. Nas revistas que abordam a ciéncia, ndo € usual
que o fato tenha relagdo com os acontecimentos recentes — como dissemos, € a sensagdo
sem data que impera. Ou, em vez do fato da semana, destaca um acontecimento
atemporal, os chamados fait divers, como dietas, religido, saude, etc. Carlos Haag
(2005), em reportagem na revista Pesquisal6 , da Fapesp, lembra que o veiculo revista
nasceu sob a égide do tempo contado: homens e, principalmente mulheres, precisariam
0 maximo de informacgdo no minimo possivel de tempo disponivel, como um fast food
editorial.

Mira (2005) interpreta a presenga dos fait divers nas revistas em lugar de
assuntos como politica, artes e economia como um sintoma de que, no atual contexto
social, em que os grandes modelos foram desacreditados, a revista se preocuparia em
afirma ao leitor que ele pode ser feliz nesse mundo instavel, que pode viver menos
angustiado se cuidar melhor da saude e que deve buscar o sucesso profissional em uma
empresa privada. Conforme aponta a pesquisadora, a dindmica da revista de grande
circulacdo atual € o leitor visto como consumidor em potencial e o editor torna-se um
especialista em grupos de consumidores: uma vez encontrada a formula de atragdo, ela
tende a se repetir, més a més, ano apds ano.

Em relacdo as capas de revista, elas seguem a exigéncia de um produto de

mercado. “Ha o empenho de sustentar o interesse do leitor. Dai se produzir a capa com

16 Revista Pesquisa- Fapesp, dezembro de 2005, edicdo 118, p. 78-83
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os atrativos de embalagem, e ndo apenas um julgamento de importancia jornalistica”
(BOAS, 1996, p.73).

Pela caracterizacdo como produto que deve lutar por uma posi¢cdo no mercado
editorial e seduzir o leitor na concorrida banca de revistas, a revista prima pelo enfoque

espetacular dos fatos, promovendo uma estetizacdo dos assuntos abordados.

A capa € a janela que conduz o leitor a um mundo ilustrado, que ele percorre
todos os dias: a realidade enquanto montagem (...). O tema da publicacédo
apresentado apenas de forma séria ndo basta, pois o leitor tem uma expectativa
de emocdo e a revista promete isso. Nada de tédio, o que importa é o choque. A
realidade deve ser estetizada para comunicar, o simples documento do fato deve
ser embalado com cores vivas e a capa deve “gritar” para se destacar das
concorrentes (Kossov 2005)

Fig. 5: capa
Fonte: Superinteressante, abril de 2005.

Para que as capas “gritem”, ao se produzir uma capa de revista, ha o objetivo de
revesti-la com os atrativos de uma embalagem, e ndo apenas com um julgamento de
importdncia jornalistica. Notamos que as capas da Superinteressante, de fato,
apresentam-se como embalagens de produtos. Vejamos as capas das edi¢des estudadas.

Na Superinteressante, as vendas avulsas da revista somam 88.420, enquanto as

assinaturas representam 221.680 exemplares17 . A vendagem em banca é expressiva e

1 Fonte: www.abril.com
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justifica a exigéncia de que a capa seja apresentada como um produto que seduza o
leitor no momento da compra.

Vejamos as capas das edi¢des estudadas.

Até marco, as edigbes mensais da revista Superinteressante trazem a frase
“Saber € Super” abaixo do logotipo e, depois disso, substitui pela palavra “essencial”.
Também a partir de marco, aparece em todas as edi¢oes o selo comemorativo “Super 18
anos! Provavelmente a melhor revista do Brasil”. Estes recursos acentuam a idéia
reforgada insistentemente pela publicacdo de que se trata de uma revista que aprofunda
0s assuntos abordados e ajuda o leitor a entender 0 mundo.

A linguagem coloquial e jovem esta presente na maioria das frases da capa. Ha
duas chamadas principais em cada capa, a da reportagem principal da edicdo, no centro
da capa, e de uma segunda reportagem em destaque, no canto direito. A reportagem
principal traz 0 nome do autor do texto na capa, recurso pouco usado nas revistas
brasileiras e que denota uma relevancia maior do autor e menor da padronizagdo do
texto, como vimos no tépico “O jornalismo nas revistas” do nosso trabalho.

Em janeiro, a matéria principal € “O verdadeiro Alexandre. Beberrao,
sanguinario, filésofo, bissexual. Os historiadores desvendam os segredos e as aventuras
do maior guerreiro que ja existiu”. A chamada € ilustrada com uma imagem do filme
“Alexandre, o grande”, sucesso de bilheteria no més em que a revista foi lancada. O
segundo destaque é “Bichos espertos”. O que a ciéncia sabe sobre inteligéncia animal”.
A imagem que ilustra a chamada apela para o humor e mostra um macaco franzindo a
boca e segurando o queixo, como se estivesse “pensando”.

Em fevereiro, o destaque é “Santo Graal. Por tras dessa busca que ja dura quase
1000 anos, ha fatos inquietantes, historias misteriosas... Mas serd que existe alguma
verdade?” Mais uma vez, a revista promete trazer a “verdade” sobre o assunto tratado,
porém, ndo se abstém de misturar histéria e ficgdo, assim como de apelar para a aura de
mistério do assunto abordado. O segundo destaque € “De pompéia ao tsunami: 0s cinco
piores desastres naturais da histdria”. Nesta chamada, ha a preocupacédo em classificar o
que ha de pior ou o0 que ha de melhor e também o apelo ao tema desastres naturais com
um tom de ameagca.

Em marco, o destaque € “Como ele mudou 0 mundo. Jodo Paulo Il entrara para a

histéria como herdi do povo ou ditador impiedoso? Como ficara a Igreja depois dele? E
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mais: 0 proximo papa pode ser brasileiro”. Apesar do tema religioso, as perguntas da
capa tém justificativa e apelo positivo, questionando sobre o legado do lider religioso
poucas semanas antes da sua morte. O segundo destaque é “Loucura existe? Qual é a
linha que separa a insanidade da lucidez?”.

Em abril, a capa traz o selo: “A 0nica revista no mundo a ganhar o ouro da
infografia Malofiej 2005”. E outro recurso para chamar a atencio e reforcar a imagem
de que se trata de uma revista de qualidade, premiada internacionalmente. A reportagem
principal é: “A ciéncia da felicidade. Os cientistas nunca souberam explicar esse
sentimento. Agora, pela primeira vez, novas pesquisas desvendam como vocé pode ser
mais feliz”. Essa € uma opgéo clara por uma ciéncia que renove a confianca do leitor na
ordem e que cumpra o papel de uma “ciéncia de auto-ajuda”, auxiliando-o a buscar
individualmente o que a revista chama de felicidade. O segundo destaque é “Né&o é
sacanagem. A longa histéria da pornografia”. A foto que acompanha a chamada é a de
uma mulher com o busto nu e as mdos comprimindo os seios, imagem tipica de
publicacdes erdticas e que talvez possa ter ligacdo com a leve predominancia (56%) dos
leitores homens e jovens (79% entre 10 a 39 anos).

Em maio, a capa exibe o selo “9 indicagdes para o Prémio Abril”, mais uma vez
acentuando para o leitor a imagem de revista de qualidade. O destaque é “Toda a
verdade sobre as Cruzadas. Duas religides. Duas civiliza¢cdes. E 200 anos de guerra.
Conheca os dois lados da histéria e entenda por que 0 mundo mudou depois gque 0s
cristdos atacaram os arabes”. Notamos que a revista promete a “verdade” sobre o
assunto abordado, assim como a chance de entender o tema com a leitura da matéria. O
segundo destaque € “O primeiro papa. Pedro, o homem que fundou a Igreja”, em mais
uma opcao por assuntos religiosos.

Em junho, o destaque foi: “Globo: mocinha ou vilda? Em 40 anos, ela elegeu e
derrubou presidentes. Mudou valores, criou herdis e modas. Entenda como a Globo
inventou o Brasil. Para o bem ou para o mal. A escolha revela que a Superinteressante
ndo estd somente focada em temas cientificas, mas também em abordagens historicas.
Ao se perguntar se a rede de televisdo € “mocinha” ou “vild”, ha certa simplificagdo dos
fatos, que serd amenizada na frase “para o bem ou para o0 mal”, que segue com letras
menores abaixo do destaque. O segundo destaque € “Temos 21 sentidos! As novas
formas de percepc¢do que a ciéncia descobriu. A incrivel historia da lingua que enxerga”.
Percebemos nesta chamada a preocupacgéo em classificar e surpreender com o relato do

numero (o leitor esperaria ler que tem cinco sentidos), assim como o cuidado em tornar
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atraente o assunto com as expressdes “incrivel historia” e “lingua que enxerga” — nesta
ultima, criando uma imagem com bastante apelo. Nesta edicdo, a Superinteressante
exibe outro selo na capa: “A Super mudou! Novas se¢des, nova organizacao, novo
projeto grafico”, informando o leitor das modificagdes no projeto da revista.

Em julho, o destaque é “Nazismo. Como essa idéia surgiu? Como ela pdde
convencer tanta gente a tomar parte de um massacre? (E onde ela se esconde hoje?)”.
Consideramos que a chamada lanca perguntas adequadas para uma abordagem critica da
historia, porém, deixa de faze-lo. O segundo destaque tem as marcas do entretenimento
e do apelo ao publico jovem: “A incrivel histdria do surf. Os her6is de um esporte de 5
mil anos. O estilo de vida que se espalhou pelo mundo”.

Em agosto, o destaque é “Eles voltaram da morte. A ciéncia finalmente comeca
a desvendar as experiéncias de quase-morte e a compreender o que acontece quando a
vida termina”. Este € mais um exemplo da mistura entre ciéncia e misticismo
promovida pela revista. O segundo destaque é “Nosso repdrter viu o futuro! As
novidades da maior feira tecnoldgica mundial. O jet ski-golfinho, o videogame cerebral
e os gatinhos clonados”.

Em setembro, a chamada principal é “Os segredos da magonaria. Os rituais, 0s
personagens e os mistérios da mais influente sociedade secreta do mundo”. O recurso de
apelar para 0 que € misterioso se repete neste destaque, que também aborda um tema
com toques de religido. O segundo destaque é “A cara do brasileiro. Malandragem,
alegria, desigualdade, jeitinho. De onde vem tudo isso? A ciéncia explica o Brasil. Por
que somos assim?”. A foto que acompanha a chamada mostra uma ilustracdo de uma
figura humana que lembra um palhaco.

Em outubro, o destaque € “O fim do mundo comecou. Enchentes, epidemias,
furacOes — para os cientistas, o apocalipse ja comecou. Entenda como o planeta entrou
em colapso e conheca a conspiracdo para esconder isso de vocé”. A chamada esta
envolta em tons quase ficcionais, remetendo a citacéo biblica do apocalipse e sugerindo
uma conspiracdo para escondé-lo da sociedade. O outro destaque da edicdo é “Os
doidbes que salvaram Hollywood. Como 0 sexo e as drogas tiraram a industria do
cinema do buraco. Coppola, Jack Nicholson, Dennis Hopper, Kubrick...”.

Em novembro, a chamada principal é “Quando a vida comeca? Se comeca na
fecundacdo, varias pesquisas com células-tronco tém de ser proibidas ja. Se comeca
com a atividade cerebral, 60% dos abortos devem ser legalizados. A Super traz 15
respostas da ciéncia, da religido e das leis. Escolha a sua”. De acordo com isso, parece
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que a intencdo ndo é debater com prerrogativas da ciéncia e sim simplesmente escolher
individualmente entre o que diz a ciéncia e a religido. O segundo destaque é: “Voceé é
inteligente? Inventados ha 100 anos, os testes de QI ainda servem para algo? Conheca
0os dez tipos de inteligéncia humana”. Embora a reportagem questione (ndo
veementemente porém) que seja possivel medir a inteligéncia com o teste, na capa a
pergunta deixa a questdo em aberto.

Em dezembro, mais um tema religioso na reportagem principal: “Deus existe?
Serd que a ciéncia tem a resposta?”. O segundo destaque & “A extingdo dos
dinossauros! Assista as cenas chocantes! Veja a tragédia num infografico espetacular”.
Julgamos que nesta chamada existe claramente uma intencdo de aproximar o tema
tratado de um filme, em que se pode assistir as cenas espetaculares da morte dos dinos.

A revista National Geographic opta por uma capa mais sofisticada visualmente,
com menos cores, uma quantidade menor de chamadas de reportagens e uma escolha
criteriosa da foto que ilustra a reportagem principal. Julgamos que o apelo comercial nas
capas da National Geographic € muito menor que da Superinteressante. Talvez
possamos explicar esse fato com os dados de venda da publicacdo. As vendas avulsas,
em que o leitor opta pela compra da revista em supermercados ou bancas de revistas,
representam somente 158.064 exemplares, cerca de 3% dos 5.431.117 exemplares em

circulacdo da revista nos Estados Unidos todo més 18. VVejamos as capas:

. Fevereiro/05: “A grande coruja cinza”.

. Margo/05: “O que ha em sua mente”.

. Abril/05: “O mundo perdido das pequenas pessoas

. Maio/05: “Veneno, 12 historias toxicas”.

. Junho/05: “A nova face do Rei Tut, sua vida e morte”.

. Julho/05: “Celulas-tronco, até onde iremos?”.

. Agosto/05: “A bomba 60 anos depois, quem tem e quem quer”.

. Setembro/05: “Africa: o que quer que vocé tenha pensado, pense de novo”.
. Outubro/05: “A prdéxima gripe assassina: podemos deté-1a?”.

. Novembro/05: “O segredo da vida longa”.

. Dezembro/05: “Monstros do mar: cientistas trazem ‘Godzilla’ de volta a vida”.
. Janeiro/06: “Quem esta ganhando no Iraque”.

. Fevereiro/06: “Amor, a reacao quimica”.

'8 Fonte: www.nationalgeographic.com
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Capitulo 4
A REVISTA SUPERINTERESSANTE E SUAS EDIQC)ES ESPECIAIS

No quarto capitulo da nossa dissertacdo, analisamos as doze edi¢6es mensais (de
janeiro a dezembro de 2005) da revista Superinteressante, assim como as edic¢Oes
especiais lancadas em 2005 - Livro do futuro (fevereiro), Paranormalidade (abril),
Ficcdo cientifica (maio), Livro dos ETs (junho) e 101 livros que mudaram a
humanidade (julho). Os livros Ficcdo Cientifica e 101 livros que mudaram a
humanidade ndo foram analisados por ndo apresentarem material importante para a

nossa pesquisa.

4.1 Historia e mudancas editoriais na Superinteressante

Em 1987, a Editora Abril comprou os direitos da revista espanhola Muy
Interesante, e planejava publica-la de forma integral, apenas fazendo traducdes,
exatamente como se fazia na Alemanha, Franca e Itdlia. Porém, notou que havia se
enganado: os fotolitos (chapas usadas para carimbar a tinta) estrangeiros eram maiores
que os brasileiros, o que obrigou a Editora a mudar seus planos e a fazer as proprias
reportagens.

A revista (“edicdo zero”) foi langcada como especial de outras revistas da Editora
Abril. Era uma pequena revista, de vinte paginas, encartada em outras publicacbes. A
edicdo numero 1 foi lancada quinze dias depois, no final de setembro de 1987, trazendo
como matéria de capa o tema supercondutores. A edicdo logo se esgotou e a
reimpressdo também. No primeiro dia nas bancas, cinco mil pessoas passam a assina-la.
Na Carta ao Leitor da primeira edicdo da revista, o fundador da Editora Abril, Victor
Civita, deixa clara a missdo da revista:

De forma clara, direta, acessivel ao mais leigo dos leitores, Superinteressante
mostrara 0 conhecimento cientifico ndo como um tesouro que s6 alguns
privilegiados tém acesso, por sua cultura, mas como algo que passa pelo
cotidiano de todos noés, influenciando e modificando até mesmo os elementos
mais simples de nossa vida.

Em 1995, a Superinteressante passou pela primeira reforma no projeto grafico,
passando a ter mais infograficos, que consistem em ilustracdes ou graficos informativos

para melhor explicar o contetdo discutido na reportagem. Varios infograficos foram
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premiados em feiras internacionais. Depois de anos publicando somente matérias na
area de ciéncias exatas e biologicas, a revista passou a publicar também reportagens de
ciéncias humanas e sociais.

Eis os diretores de redacdo que comandaram a revista: Almyr Gajardo(1987-
1994); Eugénio Bucci (1994-1998); André Singer (1998-2000); Adriano Silva (2000-
2004) e Denis Russo Burgierman (2005-).

Em agosto de 2000, quando sai André Singer e entra Adriano Silva, a
Superinteressante passa por uma reforma grafica e editorial que parece mudar o seu
perfil. A revista passa a abordar assuntos tidos como especulativos/sensacionalistas e da
destaque maior aos assuntos religiosos.

Com a entrevista realizada por telefone, em 31 de julho de 2007, com o entdo
editor da Super, Denis Russo, podemos entender as mudangas editorias ao longo da
historia da revista.

Sobre as mudancas na Super
“Houve uma mudanca importante na Super. Antes, as retrancas™ tinham ligac&o direta
com o mundo dos estudos, as retrancas eram as matérias da escola, hoje as areas sdo

mais genéricas. A revista escolhe matérias sobre assuntos que interessam ao leitor.”

Sobre a relacdo entre contetido das ciéncias humanas e conteddo das ciéncias exatas e
bioldgicas publicadas

“A gente ndo fica fazendo essa conta para saber o que divulgamos mais [as ciéncias
exatas e bioldgicas ou as ciéncias humanas]. Por exemplo, as reportagens “Quando a
vida comeca” e “Quando a vida termina” dizem respeito a biologia, mas a discussao era

quase filosofica. As fronteiras entre as ciéncias ndo sdo mais tao rigidas.”

Sobre as caracteristicas da revista

“A caracteristica da Super € ser surpreendente, desde que nasceu é assim. Ela surgiu em
87 se esgotando na banca, eram outros tempos. Surgiu como novidade e acredito que a
esséncia da revista é se reinventar. Ela precisa surpreender, o leitor espera uma

variedade temaética. Entdo, quando a Super muda ndo quer dizer que ela estad se

19 Retrancas séo palavras que s&o escritas antes do titulo da reportagem nas revistas como forma de
identificacdo do assunto. Por exemplo: BIOLOGIA: Médicos pesquisam x e y.
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afastando do que era. Nao: ela muda justamente para continuar com a mesma esséncia

de sempre surpreender.”

Sobre as reformas editoriais:

“A primeira grande reforma foi em 1994, com o Eugénio Bucci como editor. A intencéo
era deixar a revista mais pop e de que ela se levasse menos a sério. O objetivo era uma
visdo mais curiosa do mundo. O leitor daquela época era principalmente adolescente.
Em 1998 foi a estréia do André Singer como editor. As pesquisas apontavam que havia
um envelhecimento do leitor e o interesse do André eram as ciéncias humanas, ele é um
cientista politico. Se o Eugénio Bucci tinha a intencdo de deixar a revista mais pop, 0
André queria fazé-la grande, tratar de grandes temas. Para se ter uma idéia,
anteriormente, na estréia do André como repdrter na Super, a primeira matéria dele foi
sobre os pensadores que estavam na cabecga de Fernando Henrique Cardoso. A intengéo
dele era buscar a academia para entender o que acontece no Brasil. Procuramos manter

iSso vivo.”

Ao ser perguntado como faz isso (usar a academia para entender o0 que acontece]:

“Por exemplo, na capa que demos sobre 0 11 de setembro. N&o tinha nenhum contetdo
informativo [a revista chegou as bancas depois que os jornais ja haviam contado como
foram os ataques e ja tinham publicado toda a parte noticiosa] , era s6 discutindo como
raciocina um terrorista. A capa atual, por exemplo [a entrevista foi feita em 31 de julho
de 2007], fala sobre pensamento positivo. Tem muita gente vendendo auto-ajuda e a

gente tenta expliczr por que tanta gente quer ler.”

Ainda sobre as reformas editoriais

“Em 2000, teve uma grande mudanga com Adriano Silva, em certo sentido, a maior de
todas. Ele fez um movimento parecido com o que o Eugénio Bucci fez: deixar a revista
mais pop. Tentou desvincular a imagem de que a Super é revista de nerd® e tentou
mostrar que ela é cool e pop.

Em 2005, aconteceu uma mudanca pequena, para recuperar algumas coisas das
primeiras edicdes. Entdo, se a revista passou muito tempo se envergonhando de ser

nerd, passou a se orgulhar disso. Nessa reforma, a Super mudou para voltar a ir fundo

20 Questionado sobre o que considera ser nerd, Russo disse que é ir fundo nos detalhes.
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nos detalhes. Uma revista que a gente adora é a Wired americana. Queremos a nerdice a

la Wired: “ta vendo, eu sei esse detalhe do detalhe”.

Sobre as mudancas nas revistas e mudancgas nas vendas

“Quando a gente muda a revista, demora um pouco para responder [em crescimento de
vendas]. As reformas sdo experimentais. Em 2001 e 2002, a revista teve 0s picos de
venda. O grande sucesso da revista em 2001 e 2002 foi reflexo do amadurecimento
daquelas mudangas.

Na mudanca de 2000, a Super comegou a pensar de um jeito novo. Por exemplo, em
2001 fez uma capa em que falou da morte. Existia uma “regra” de ndo se falar de
assuntos negativos. A revista tinha a preocupacao de ser florida, de ter uma viséo cor-
de-rosa do mundo. Sempre teve a preocupacdo de ser otimista. As matérias sempre
terminam apontando para cima. Em 2000, a revista decidiu: “vamos falar de assuntos
polémicos”. Vamos falar de drogas, de tudo abertamente. Antes havia uma preocupagéo
de ndo ofender o leitor. [Foi 0 momento de dizer]: “A gente ndo quer mais”. Se escrever

pensando em ndo ofender ninguém, a gente ndo faz nada”.

Sobre a pesquisa jornalistica na Super

“Temos um método de trabalho. Quando vai falar de um assunto, a gente ndo sai
procurando personagens®. Vai na Amazon, 1& um livro que explica o assunto do
comeco ao fim. Na leitura do livro, fazemos uma lista de especialistas e comegamos a
entrevistar as pessoas que estudaram aquilo, ndo as que passaram por aquilo. Fazemos
isso, por exemplo, em matérias de comportamento. Outras revistas tratam temas de
comportamento também, mas fazem isso procurando personagens. O repdrter manda um
e-mail para as pessoas que conhece e pergunta: “vocés conhecem alguém que tenha
passado por isso e aquilo. Preciso fazer entrevistas com essas pessoas”. NOs nao.
Buscamos um conhecimento mais consolidado. Nosso método é primeiro entender o

assunto.”

2! personagens séo pessoas entrevistadas que passaram por aquela situacdo. Por exemplo, uma matéria
que trata de cancer pode ter um entrevistado que tenha tido a doencga. Esse entrevistado, no jornalismo, é
chamado de personagem.
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Sobre a relagéo entre a Super e a ciéncia
“Nao sei se ciéncia € uma palavra adequada [para falar do que a revista trata]. Prefiro a
palavra conhecimento, que é mais abrangente. As vezes, [quem conhece] ndo é o

académico, as vezes é o colecionador. Um exemplo é a medicina oriental.”

“A Super é uma revista sobre conhecimento. A ciéncia é método, ndo é um assunto. A
Super escolhe um assunto interessante, por exemplo, 0 pensamento positivo, e vai na

ciéncia encontrar as respostas.”

Sobre borrar as fronteiras entre ciéncia e misticismo

“Queremos borrar as fronteiras, sim. Temos as postura de ndo falar sé sobre os assuntos
que o estabilishment autoriza. Os assuntos que a ciéncia ndo sabe explicar séo
interessantes, mais interessantes até. [Borrar as fronteiras] tem mais a ver com o espirito
original da revista, que é de questionamento. Ndo queremos que haja especialistas
autorizados para falar e outros ndo. A postura da revista é democratizante, qualquer
pessoa pode olhar de um jeito racional para qualquer assunto. Nosso objetivo é mostrar

pessoas que tém idéias interessantes sobre as coisas.”

Sobre escolhas de assuntos para a capa
“Nés queremos tratar de assuntos que vendam a revista, claro, mas eles tém que ter a

VEer com a nossa missao.”

Sobre a repeti¢do de temas religiosos

“A gente reconhece que houve um excesso de capas com temas religiosos. A gente
reconhece e ndo gosta desse excesso. E importante que ndo tenha tabus nos assuntos que
vamos tratar e que tratemos de religido também, mas tem que ter variedade. Acho que
esse excesso causou um dano a imagem da revista. Pessoas disseram: “A Super fica

falando de religido o tempo todo”.

As reformas editorias citadas na entrevista podem ser percebidas ao se comparar
0s trés primeiros trechos a seguir, escritos pelo antigo editor da revista, André Singer, e
os trechos seguintes, assinados pelo editor que comandou a reforma editorial, Adriano

Silva:
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As antigas Cartas ao Leitor

1) André Singer: “A ciéncia para um cotidiano melhor. Ao deparar com um tema assim,
em que a ciéncia ajuda a entender e melhorar o dia-a-dia do leitor, a redagdo da Super
vibra”. (Edi¢do 146, novembro de 1999)

2) André Singer: “Depois deste trabalho, abandonei o esteredtipo que eu tinha dos
bandeirantes, conta o artista plastico que ilustrou a matéria”. (Edicdo 151, abril de 2000)
3) André Singer: “O sentimento da missdo cumprida. Uma publicagdo ganha a
confianga dos seus leitores a medida que cumpre, sem desvios, a missdo a que se
propds. No caso da Super, a tarefa principal foi apontada pelo fundador da Editora
Abril, Victor Civita (...). Sdo exemplos do que é capaz o jornalismo quando exercido
com espirito independente, inteligéncia e foco no juiz definitivo de qualquer publicacéo:
vocé. E por realizagbes assim que despeco-me com o orgulho de ter ajudado, nestes
ultimos seis anos, a SUPER a cumprir a sua bela missdo”. (Edicao 154, julho de 2000)

As Cartas ao Leitor depois da reforma editorial

1) Adriano Silva: “Ao mergulhar nesta edi¢do, vocé percebera que a Super estd mais
atraente, mais saborosa. O design est4 mais arejado, mais bonito. Os textos estdo mais
suculentos, mais bem-humorados, acrescentando alegria ao rigor e a solidez habituais da
SUPER. Tudo isso porque lidar com o conhecimento é muito divertido [...]. Meu
desafio é, junto com a brilhante equipe da Super, fazer de cada pagina da revista uma
experiéncia estética e literaria vibrante, surpreendente, radicalmente interessante [...].
Elas [as novas sec¢des], somadas as se¢fes que vocé ajudou a consagrar na SUPER, tém
um sé intuito: encanta-lo. Mas o esforco em seduzir vocé estd presente sobretudo em
matérias como (...)”. (Edi¢do 155, agosto de 2000)

2) Adriano Silva: "Ninguém aqui na SUPER, a comegar por mim, estd equipado para
aprovar ou reprovar teses cientificas: somos jornalistas, ndo somos pesquisadores. A
funcdo da SUPER, portanto, ndo é endossar uma corrente de pensamento e censurar
outra. Nem tirar conclusGes nem fazer pré-julgamentos sobre as varias visfes e teses
que h& no mundo da ciéncia sobre os diversos assuntos que o compdem. Nossa missao
é, ainda, tornar visiveis para vocé debates importantissimos que muitas vezes, por uma
série de razdes, acabam sendo travados subterraneamente. E com esse espirito
democratico, antidogmatico e desassombrado que a SUPER estampa a capa desta
edicdo...”. (Edi¢do 159, dezembro de 2000)
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3) Adriano Silva: “Entramos 0 ano com uma 6tima noticia. A capa de dezembro, “Aids:
o HIV é inocente?”, vendeu 106.000 exemplares em banca. E a primeira vez na historia
da revista que essa venda rompe a barreira dos seis digitos [...]. E possivel que a reforma
editorial que gerou a nova SUPER em agosto do ano passado tenha preparado a revista
para ingressar de vez nesse novo patamar”. (Edi¢do 161, fevereiro de 2001)
4) Adriano Silva: “Ha uns dias, participei de um chat na SUPER online. Recebi algumas
criticas as capas que temos publicado. De um lado, fomos acusados de criar polémicas
para vender mais revistas. De outro, fomos tachados de irresponsaveis por veicular
certos fatos e certas idéias. Queremos reafirmar o dbvio: nds ndo criamos polémicas.
Simplesmente admitimos que elas existem”. (Edi¢cdo 162, marco de 2001)
5) Adriano Silva: “A SUPER completa, nesta edi¢do, 14 anos muito bem vividos por
voceé [...]. Neste ultimo ano, com a reforma editorial que trouxe a luz a nova SUPER, a
revista se tornou a terceira maior publicacdo mensal do pais, com quase 400.000
exemplares vendidos a cada edicdo [...]. Das 12 edig¢des que publicamos desde a
reforma editorial, nove figuram entre as dez maiores vendagens da SUPER em todos os
tempos”. (Edicdo 168, setembro de 2001)
6) Adriano Silva: “Buscamos, todo més, fazer da SUPER a melhor revista de interesse
geral do Brasil [...]. A Disney encanta platéias de 6 a 60 anos com filmes que fazem
sonhar. O McDonald’s oferece uma experiéncia gastrondmica e ludica que atrai e
agrada a varias geracdes. A SUPER quer, modesta, mas firmemente, no ramos das
revistas, alcancar essa mesma exceléncia: encantar leitores de todas as idades”. (Edigéo
172, janeiro de 2002).
7) Adriano Silva: “Tenho um mural de cortica em minha sala em que espeto as capas
que produzi na SUPER. Ocorre que ele s6 tem capacidade para 21 capas — e ja fiz 29.
Entdo, sé ganham o direito de ficar ali as campeds. Nesse momento, a recordista é ‘A
Biblia’, julho de 2002, 132.900 exemplares vendidos em banca. A 21° é ‘Alcorédo’,
novembro de 2001, 89.200. Varias capas ja sairam da parede para outras entrarem:
‘Pena de morte’, ‘Pedofilia’, etc”. (Edicdo 183, dezembro de 2002).

Nota-se nos textos selecionados acima, publicados depois da reforma
editorial, a preocupagdo com a “modernizacdo” da revista, com o design gréafico e a
tentativa de alavancar as vendas. Tambeém notamos o esforco para tornar textos
cientificos mais leves e "alegres”, conforme Silva explica no trecho 1, em que diz que

pretende acrescentar “alegria ao rigor e a solidez habituais da SUPER” e transformar as
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reportagens em uma “experiéncia estética e literaria vibrante, surpreendente,
radicalmente interessante”.

Entretanto, o editor continua afirmando compromisso da SUPER com uma viséo
aprofundada dos fatos cientificos. No trecho 2, Silva afirma que a missdo da revista é
“tornar visiveis debates importantissimos” com “espirito democratico, antidogmatico e
desassombrado”.

No trecho 3 e no trecho 5, percebemos os resultados da reforma editorial sobre a

vendagem. No trecho 4, vemos que as mudangas na revista, que passa a optar por temas
polémicos ou religiosos em sua capas, desagrada a uma parcela dos leitores antigos,
acostumados a outro padrdo de revista, que escrevem ao editor para expor suas
reclamacdes. No trecho 6, fica clara uma mudanca de postura. A SUPER é classificada
por Silva como revista de interesse geral, € ndo mais como de conhecimento cientifico.
O editor compara a publicacdo a rede de fast-food McDonald's, despertando a sensacéo
de que a intencdo da revista passa a ser marcadamente comercial, como se o estilo
almejado fosse o de conhecimento fast-food. A nosso ver, a comparacdo € muito
adequada no contexto da Super: a ciéncia é transformada em entretenimento
infantilizado e, como a comida fast-food, fornece a sensagéo de que a “fome” foi
satisfeita oferecendo, no lugar, conteido de pouco valor (nutricional ou cientifico).
Note-se, porém, que essa observacgdo € vista pelo editor como uma mudanca positiva,
sinal da modernizacdo da revista. O compromisso com a qualidade da informacéo
continua sendo salientado nas Cartas ao Leitor, porém, muitas vezes o editor se
vangloria pela qualidade estética das paginas e da 6tima vendagem em bancas (vide
trecho 7), postura diversa da adotada antes da reforma, quando temos a impresséo de
que a qualidade cientifica das reportagens da edicdo comentada era o aspecto mais
valorizado nas Cartas ao Leitor.
O elenco das capas mais vendidas nos meses subsequentes a reforma editorial, apontado
por Silva no trecho 7, mostra-nos que os temas religiosos ou polémicas como
"pedofilia” e "pena de morte™ foram privilegiados pela publicacdo, pois foram os que
mais alavancaram as vendas.

Neste ano, segundo dados do IVC (Instituto Verificador de Circulagdes), em
janeiro de 2006, a revista tinha 221.680 assinaturas e 88.420 vendas avulsas em bancas

de revistas, totalizando 310.100 exemplares por més. O site da Editora Abril22 informa

22 \www.abril.com
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o perfil dos leitores da Superinteressante. Segundo os dados fornecidos pela editora,
56% do total de leitores séo do sexo masculino e 44% do feminino. Em relacéo a classe
social dos leitores, 49% pertencem a classe B, 32% a classe A e 16% a classe C. Sobre a
idade dos que acompanham a publicagcdo, 31% tém de 25 a 39 anos, 28% estéo entre 0s
10 e 19 anos, 20% tém entre 20 e 24 anos e 9% tém mais de 50 anos.

O periodo estudado na nossa pesquisa foi de janeiro a dezembro de 2005. Na
tabela 1 (ver lista de tabelas), podemos perceber que houve certa recorréncia de alguns
temas ou alguns enfoques na publicagdo. Os temas polémicos e religiosos se repetem,
porém, ha algumas novidades: a recorréncia de temas historicos, especialmente
relacionados a grandes personagens, e de matérias relacionadas a desastres naturais
(2005 foi um ano marcado por esses fendmenos).

Em junho de 2005, a revista passou por outra mudanca editorial. O diretor de
redacdo Denis Russo Burgierman explica a mudanca. “Queremos uma revista mais
sintonizada com o mundo. Mais atenta as idéias novas que surgem e que nos ajudam a
entender o que acontece ao nosso redor. Mais organizada, para que o leitor possa
encontrar aquilo de que ele precisa. Mais divertida, e a0 mesmo tempo mais séria
(porque uma coisa ndo é o contrario da outra). Mais clara, mais aprofundada. E, acima
de tudo, mais surpreendente.”

A mudanca foi elogiada por alguns leitores, mas criticadas por outros. Algumas
cartas foram publicadas na edicao seguinte, de julho de 2005:

. “Eu j& ndo me emocionava mais quando a Super chegava, mas essa edi¢do foi
diferente! Olhei a capa [sobre o poder da Rede Globo] e vi um tema que ndo se discute
em lugar nenhum. Abri a revista e vi que tudo estava diferente! Eu estou nesse
momento lendo a Super, mais precisamente na pagina 53, e a revista esta tdo super que
fui obrigado (sic) a abrir meu e-mail para escrever para vocés. Parabéns.” Lais Barbosa,
Belo Horizonte, MG.

. “A diagramacéo da revista ndo ficou legal. Até o tipo de letra utilizado ficou
ruim. Claro que ja ndo sou jovem (tenho 48 anos), mas precisavam judiar de minhas
deficiéncias visuais? N&o quero que a revista envelheca ou deixe de amadurecer como
sempre fez. Apenas nédo se torne jovem demais, expulsando os mais velhos da festa no
apé.” Silvestre Rizzatto. A Super respondeu a esta carta: “Silvestre, é claro que nédo
queremos deixar vocé de fora da festa. Nesta edicdo, modificamos tamanhos e

espacamentos para tornar a leitura mais facil. Escreva dizendo o que achou”.
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. “O visual ficou muito limpo. As cores estdo mortas, parece que estou olhando
para um deserto. Ndo combina com o estilo da revista.” Ederson Ferreira
. “Tudo bem mudar e se atualizar, mas vocés transformaram uma das mais
respeitadas revistas de informagcdo em um gibi com figurinhas.” Marcelo Migotto,
Carlos Barbosa, RS.

Percebemos nesse exemplo, e em muitas outras ocasides na secdo em que a
Super publica a opinido dos leitores, que, embora publique criticas de leitores a revista,
a Super logo em seguida publica outras cartas que desmente as criticas, afirmando
justamente o contrario. E o caso do leitor que reclama que a Super virou um gibi (tese
com que concordamos e que discutiremos mais adiante) ao lado de outro leitor que
reclama que as cores da revista estdo muito apagadas. Ao contrario, na reforma de 2005,
a revista ganhou mais cores, mais se¢fes e mais recursos gréaficos.

No site da revista (www.superinteressante.com.br, acessado em 02/10/2006), ha

um texto informando os cinco dados para entender a Superinteressante:

1. E a maior revista jovem do Brasil com 3,1 milhdes de leitores.

2. Tem 380 mil exemplares de circulagdo por més.

3. 95% dos leitores afirmam que é séria, rigorosa e confiavel.

4, E a revista mensal mais admirada pelo segundo ano consecutivo de acordo com

o jornal Meio&Mensagem.
5. E premiada: 8 indicaces para o Prémio Abril 2004 — mais que qualquer outra
revista; Prémio Malofiej — a revista que melhor usa infograficos no mundo; Prémio

Nacional de Direitos Humanos 2004, do Governo Federal.

Vejamos uma outra entrevista de Denis Russo, para site Canal da Imprensa®

que ele reforma que a Super é uma revista aprofundada.

Canal - No Brasil vemos um fendmeno interessante: enquanto em outros paises temos
como lideres de vendagem semanarios de informagao no estilo VVeja e Epoca ou revistas
sensacionalistas, no Brasil uma das grandes lideres de vendagem é uma revista de

divulgacéo cientifica. Como € ver a ciéncia caindo no gosto do publico brasileiro?

% Disponivel em www.canaldaimprensa.com.br/canalant/perfil/quarent4/entrevista2.htm
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Burgierman - A lider absoluta de circulacdo no Brasil é a Veja. Um particularidade
importante do Brasil € que em muitos paises as revistas de fofocas e celebridades sdo as
maiores do pais. E o Brasil € um caso Unico em que uma revista como a Super € maior
que qualquer revista desse tipo. Mas eu ndo diria que a Super seja uma revista "de
divulgacdo cientifica". Ela é mais uma revista sobre o conhecimento humano. Ela é uma
revista que ajuda a entender o mundo. Minha opinido é que, num mundo saturado de
noticia e de informacéo fragmentada, revistas como a Super sdo essenciais e serdo cada

vez mais importantes.

Canal - Se a popularizacdo da ciéncia € um dos grandes feitos da Super no Brasil, por
outro lado vocés tém que encarar as criticas de especialistas e tedricos da divulgacédo
cientifica que caracterizam o trabalho da revista como sensacionalista. As acusagdes
sdo: reduzir a ciéncia a analise de curiosidades e publicar pesquisas controversas e que

ainda carecem de credibilidade na comunidade cientifica. Qual é a resposta da Super?

Burgierman - Acho que a Super no geral é bem aceita dentro da academia. Temos um
papel importante, que é diferente do papel da Scientific American ou da Ciéncia Hoje.
Posso dizer que temos uma enorme preocupagdo em contextualizar as coisas, em ndo se
prender a noticia e explicar com alguma profundidade todas as correntes de pensamento
dentro de alguma area do saber. A Super é para quem quer entender as coisas - nao para
guem ja estad na area e quer acompanhar cada nova pesquisa que sai na Nature. Ela
consolida, contextualiza, da perspectiva histérica. E, na minha opinido, faz isso muito

bem.

Canal - No decorrer da histéria da Super, percebe-se que houve uma certa transicéo
temaética das capas da revista. Enquanto em seus primeiros anos a Super abordou mais
pautas voltadas as ciéncias exatas, fisicas e bioldgicas, nos ultimos anos passou a tratar
com muito mais frequéncia temas pertencentes as ciéncias humanas e sociais. Qual é o

motivo dessa mudanca?

Burgierman - Interesse do publico. E interesse do publico se mede de um jeito simples -
a capa que vende mais é a que interessa mais gente. Ou seja, ndo tenho nenhum
constrangimento em dizer que escolhemos capas pelo potencial de vendas. Acho que

temas relacionados as ciéncias estdo sim com muita freqiiéncia nas nossas capas - mas a
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abordagem costuma ser pelo que aquilo tem a ver com o leitor. Nossas capas sobre
temas religiosos envolvem muito conhecimento de arqueologia, histéria, até
paleoantropologia. Mas puxamos o assunto por aquilo que achamos que interessa mais
ao leitor. A Super, no comeco, era uma revista de ciéncia para adolescentes. Ela era
juvenil e quase paradidatica. Hoje ela é mais adulta. Fazemos reportagens sobre grandes
temas que interessam as pessoas adultas - e muitas vezes procuramos fisicos, quimicos e

geografos para nos ajudar a decifra-los.

Canal - Juntamente com essa transi¢do das ciéncias naturais para as humanas, é notavel
0 aumento do interesse da Super por pautas cuja tematica giram em torno da
religiosidade ou misticismo. De setembro de 1987, data do surgimento da revista, até
julho de 2000, somente cerca de 2% das capas da revista exploravam a tematica
"religido”, enquanto apoOs essa data, aproximadamente 20% das capas da Super
discorriam sobre esse tema.

Isto €, um quinto das revistas lancadas apos julho de 2000 tinha suas manchetes de capa
abordando a tematica religiosa. Curiosamente, a insercdo da religido e do misticismo
coincide com o periodo em que a revista acumulou prémios e vendas: das sete revistas
mais vendidas da histdria da Super, quatro abordam a temaética religiosa. Por que esse

tema fascina tanto a Super: interesse presumido do leitor ou garantia de vendagem?

Burgierman - E qual é a diferenga entre interesse presumido do leitor e garantia de
vendagem? O (nico meio que dispomos para medir interesse € a vendagem. De
qualquer maneira, tenho que dizer que uma caracteristica basica e fundamental da Super
¢ a variedade. Por isso acho negativa a recorréncia exagerada de qualquer tema - porque
isso pode afastar leitores que ndo gostam desse tema. Nesse sentido, concordo com vocé

que em alguns momentos houve um exagero de capas religiosas.

Canal - Pode-se considerar, afinal, que a Super esta liderando uma nova tendéncia da

divulgacdo cientifica no Brasil?

Burgierman - Olha, pessoalmente ndo gosto da expressdo "divulgacédo cientifica”. Para
mim, parece trabalho de assessor de imprensa. Dizer que a Super divulga ciéncia é
como dizer que ela esta a servigo da ciéncia - tentando iluminar o leitor desinformado

que vive nas trevas do misticismo com o conhecimento puro da academia. E ndo é isso
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que fazemos. Estamos a servico do leitor, tentando encontrar no mundo (nos dominios
da ciéncia, inclusive) temas que o interessem, que sejam relevantes, que o ajudem a
lidar com as grandes questbes e a se posicionar perante elas. Acho sim que essa
percepgdo é algo novo e é uma tendéncia. E acho também que a Super esta entre os
lideres dessa tendéncia, ndo s6 no Brasil.

Com esses pontos, percebemos que a revista reforca a idéia de que é aprofundada e
rigorosa. Porém, podemos contestar ao menos parcialmente essa afirmacgdo. A partir do
levantamento das reportagens publicadas na revista Superinteressante no periodo
estudado, comentamos, adiante, quais sdo 0s temas mais recorrentes desses textos e
tentar observar algumas semelhancas entre eles. Sobre a escolha dos temas, notamos
qgue houve preferéncia por assuntos misticos ou religiosos, assim como temas que

apelam ao misteério, ao bizarro ou a ficcéo.

4.2. A aventura do conhecimento

Como vimos, a ciéncia ndo é Unica matéria-prima da Superinteressante. Ha
secOes destinadas a dicas de livros, videogames e outras de variedades, como a
SUPERretrd, provavelmente inspirada nos almanaques langados em 2005 sobre 0s anos
oitenta que fizeram enorme sucesso — porém, na revista, 0s anos oitenta ndo sao a unica
década retratada. H&4 também a secdo Supermanual, guia do sobrevivente (publicada a
partir de junho, eis os temas, de junho até dezembro, respectivamente: Como sobreviver
se 0 para-quedas ndo abrir, Como escapar de feras, Como erguer uma casa numa ilha
deserta, Como escapar de uma multiddo enfurecida, Como sobreviver no deserto, Como
se virar num pais em guerra, Como fazer fogo sem fosforos). J& a se¢do “Surreal” parte
de uma hipotese para pretensamente explicar conceitos cientificos. No final do nosso
trabalho, expomos a lista de assuntos publicados nas se¢fes da revista.

Em vez de abordar exclusivamente a ciéncia, a Superinteressante parece ter ampliado a
sua matéria-prima para a “aventura do conhecimento”. Em propaganda da propria
revista publicada na edicdo de janeiro, h4& a mensagem: “O contetdo de
Superinteressante. Super € para vocé que quer viver intensamente a grande aventura do
conhecimento nos temas mais relevantes da atividade humana: historia, ciéncia,

tecnologia, mundo animal, meio-ambiente, espiritualidade, satde, cidadania”.
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E interessante notar esses dois termos: aventura e conhecimento. Sobre a aventura,
conforme vimos no capitulo um, na sociedade do espetdculo, a multiplicacdo de
imagens pode fornecer aquilo que falta ao homem comum: aventura, felicidade,
grandiosidade, ousadia, etc. Talvez essa seja a explicacdo para a presenca marcante de
temas relacionados a acdo e ao mundo jovem (publico preferencial da revista): rapel,
como pegar “jacaré”, as situacOes-limite exploradas na se¢do Supermanual e mesmo de
historias de espionagem e detetives que foram tema de vérias reportagens no periodo
estudado. Essa sede por aventura e espetaculo acaba gerando absurdos. Na edi¢do de
junho, na secdo Supermanual: “Como sobreviver se o para-quedas nao abrir. Hipotese
A: Peca ajuda. Se os para-quedas principal e reserva falharem, acene para um colega e
aponte para seu para-quedas — sem demora, pois vocé ja deve estar a menos de 750
metros do solo” e, na legenda lateral da reportagem: “Fonte: Fernando Cunha (diretor da
confederagdo brasileira de péara-quedismo), Eduardo Meirelles (instrutor) — ambos
consideram a hipotese A impossivel”.

A ansia pelo espetacular gera outras distor¢cdes — bastante preocupantes, pois,
aos olhos do publico jovem e ndo-especializado, ganham autoridade por recorrerem a
estudos — segundo a Super, sdo pesquisas independentes — e porque tém o aval da
revista. Na edicéo de janeiro, se¢do “Supernovas”, a revista traz o quadro “Zodiaco das
Doencas”, em que relaciona 0 més de nascimento as chances das pessoas
desenvolverem determinadas doencas. “N&o, a ciéncia ndo se rendeu aos hordscopos.
Tampouco chegou o tempo em que médicos recorrerdo as colunas de jornal para emitir
diagndsticos. Mas algumas pesquisas independentes estdo mostrando que existe, sim,
uma ligacdo entre 0 més do ano em que nascemos e nosso futuro. Ou, pelo menos, nossa
salde. Até o horario pode nos fazer mais suscetiveis a algumas moléstias. Parece coisa
de astrologia, mas é uma questdo de sazonalidade: as estagdes do ano possuem
caracteristicas ambientais que interferem no nosso organismo. E, para um bebé que esta
nos primeiros meses de formacdo, essa influéncia é especialmente delicada. Diversos
estudos, feitos em centros de pesquisa nos Estados Unidos, Inglaterra, Japdo e
Alemanha, chegaram a conclusdes nessa linha. Um exemplo: cientistas suspeitam que,
no frio do inverno, a falta de raios solares e nutrientes de vegetais tipicos de verao a
disposicao da gestante possa afetar o organismo do bebé. Da mesma forma, a exposicéo
do recém-nascido a alguns virus sazonais pode enfraquecer seu sistema imunol6gico
para o resto da vida. As associagdes vdo ainda mais longe: acredita-se que a exposi¢ao
do feto a gripe pode levar ao desenvolvimento de problemas cerebrais como a dislexia
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ou mal de Parkingson”. E temeroso endossar esse tipo de pesquisa que reduz o ser
humano, ou mesmo a sua salude, a somente um fator: o clima. Sabemos que ha outros
critérios que influenciam o desenvolvimento de doencas. Outra distorcdo: para fazer o
quadro do Hordscopo das doengas, a Super (ou seja, a equipe de jornalistas das Super,
ja que ndo ha cientistas escrevendo a publicacdo) elaborou uma equivaléncia entre o
inicio das estacdes no hemisfério norte, onde as pesquisas foram feitas, e o hemisfério
sul, para que o leitor brasileiro pudesse acompanhar “as previsdes do futuro da sua
satde”. Ora, as caracteristicas das estacGes, assim como as caracteristicas do inicio das
estacdes, sdo diferentes entre os hemisférios. E preocupante que a Super se outorgue a
autoridade de fazer tais equivaléncias e aventar essas idéias para o publico brasileiro.

Observe que ndo estamos questionando o fato de jornalistas escreverem sobre
temas cientificos. Assim como € legitimo que noticias sobre economia sejam feitas por
jornalistas e ndo por economistas, a ciéncia também pode ser representada
adequadamente pelo jornalismo, ja que o jornalista é o profissional treinado para
facilitar o entendimento sobre o mundo para o publico leigo. Também néo se trata de
incorrer no erro de dizer que a opinido veiculada pela revista por meio de entrevistas € a
opinido da prdpria revista — a fala de um entrevistado ndo coincide necessariamente com
0 que “pensa” um meio de comunicacdo, € apenas 0 que pensa o entrevistado. Porém, se
a Super recorre sistematicamente a entrevistados que veiculam opinides
pseudocientificas ou misticas, ndo podemos isentar a revista dessa escolha. Se a
publicacdo prefere um tipo de entrevistado a outro mais critico — repetimos, ha muitas
entrevistas com cientistas céticos e pesquisadores criticos na revista, porém essas
entrevistas ndo sdo as que mais merecem destaque, pois como disse Sagan, “o ceticismo
ndo vende bem”.

No artigo “Superinteressante: gotinhas de insanidade”24 , Nilson Lage critica
duas reportagens veiculadas na revista, respectivamente, em dezembro de 2000 e janeiro
de 2001. Na primeira, segundo o autor, a revista questionava a eficacia do coquetel
contra o virus da Aids e, na segunda, questionava se as vacinas fazem mais mal do que
bem. Ambas foram destaque na capa da publicacdo e comemoradas nas Cartas ao
Leitor.

2 Disponivel em www.jornalismo.ufsc.br/departamento/lage.html, acessado em 28/11/2006
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Jornalistas tém o direito de veicular as idéias de seu tempo - € nem sempre as
melhores. O conflito e a polémica sdo fatores de interesse jornalistico, como
prova a curva de venda em banca de Superinteressante25 . Mas nada disso
justifica a publicacdo destacada - manchetada, ilustrada com a aplicacdo da
gotinha de vacina a uma crian¢a - de uma reportagem sem apoio na realidade,
pondo em davida procedimento relevante para a saide publica. Colocar uma
revista de divulgacdo cientifica a servico da anticiéncia, prejudicando politicas
altamente benéficas e que tiveram imenso custo historico - isso ndo se pode
fazer (LAGE, s.d.).

Na Carta ao Leitor da edi¢do 159 da Super, de dezembro de 2000, o entdo editor
Adriano Silva escreve: “Vocé decide. [...] Tenho recebido, por exemplo, dezenas de
mensagens repudiando as idéias de Peter Duesberg, um dos maiores e mais polémicos
virologistas do mundo, e expressando indignacdo com a tese anti vacina do biogenista
Fernando Travi [sdo esses 0s textos criticados por Lage no artigo citado acima]. Quais
os interesses presumidos daquela entrevista de “Superpapo” e daquele artigo em
“Superpolémica”? Obvio: trata-se de duas visdes heterodoxas, provocativas, que
contestam frontalmente dogmas que amparam nossa Vvisdo sobre dois assuntos da maior
importancia — aids e vacinacdo. Muitos leitores abriram fogo contra a Super imaginando
gue nds endossamos Duesberg e suas idéias pelo simples fato de entrevista-lo. Ou que
corroboramos a tese de Travi apenas por termos publicado o seu artigo. Ambas as
dedugdes sdo equivocos tremendos. Se as teorias defendidas por Duesberg e Travi estdo
certas ou erradas, sinceramente, ndo sei. Ninguém aqui na Super, a comecar por mim,
estd equipado para aprovar ou reprovar teses cientificas: somos jornalistas, ndo somos
pesquisadores. A funcdo da Super, portanto, ndo € endossar uma corrente de
pensamento e censurar outra. Nem tirar conclusées nem fazer pré-julgamentos sobre as
varias linhas de estudo que se digladiam na Academia. O papel da Super € oferecer a
vocé, leitor, da forma mais isenta possivel, as varias visfes e teses que ha no mundo da
ciéncia sobre os diversos assuntos que o compdem. Nossa missdo é, ainda, tornar
visiveis para vocé debates importantissimos que muitas vezes, por uma série de raz0es,
acabam sendo travados subterraneamente. E com esse espirito democratico,
antidogmatico e desassombrado que a Super...”.

O argumento de Adriano Silva é verdade: quando um veiculo entrevista alguém
ndo quer dizer que estd endossando as teses do entrevistado. O mesmo vale para a

Super: ndo consideramos que a revista tenha uma viséo especifica do que é ciéncia e de

2> J4 comentamos 0 aumento de vendas da revista apds as mudancas editorias no capitulo trés do nosso
trabalho.
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que tipo de ciéncia estd mais “correta” para entender o0 mundo e que saia a caca de
cientistas que corroborem essa visdo. N&o é isso. Porém, a repetida escolha de visdes
parecidas da ciéncia impede que a realidade seja colocada em perspectiva e que haja
esse debate democratico, antidogmatico e desassombrado que a revista promete. Por
outro lado, dizer que a revista ndo endossa opinides cientificas € mentira. No exemplo
citado acima, quando faz a equivaléncia das estagdes do ano no hemisfério norte para o
hemisfério sul para dar ao leitor a idéia do Horoscopo das Doengas, a revista esta
validando essa informacdo e dando legitimidade a ela — mesmo que algumas vezes use
um tom zombeteiro que transforma aquilo em entretenimento e, de certa forma, torna o
assunto menos “sério” aos olhos do leitor. Outro exemplo de que a revista endossa, sim,
pesquisas cientificas estd na pagina 90 da nossa dissertacdo — a chamada de capa da
revista € “a ciéncia explica o amor” e na edi¢cdo h4 uma entrevista com um cientista
dizendo que a mulher busca seus parceiros amorosos baseadas nas necessidades
bioldgicas.

Agora vejamos 0 outro termo da expressdo aventura do conhecimento. Apesar
de a Super afirmar, como referimos no capitulo trés da dissertacdo, que “A Super é a
Unica revista do Brasil dedicada a dificil tarefa de entender o mundo. A Unica que usa a
ciéncia para ajudar os leitores a lidar com a complexidade da vida”, parece que a
definicdo desse conhecimento ndo é somente o conhecimento cientifico — pode ser
qualquer conhecimento. Conforme mostrava o trecho da propaganda que citamos, tanto
faz se esse conhecimento é cientifico ou religioso.

Percebemos que a revista ndo entende que a ciéncia é uma ferramenta
privilegiada, é apenas mais uma ferramenta, como qualquer outra, para entender o
mundo. Lida-se com a complexidade de diversas formas, mas observe que a ciéncia ndo
¢ valorizada como um conhecimento mais autorizado para essa compreensdo — €
colocado no mesmo nivel de qualquer outra forma de conhecimento para dar conta da
“complexidade” da vida. Ciéncia € um instrumento a mais, uma sofisticacdo a mais,
uma “ajuda” a mais para as pessoas. Quer dizer, sem a ciéncia também seriamos
capazes de analisar a complexidade do mundo.

A publicacdo se vangloria de causar polémicas e enfrentad-las de modo
desassombrado. Conforme vimos na pagina 54 do nosso trabalho, o ex-editor Adriano
Silva, na Carta ao Leitor de marco de 2001, escreve: “Ha uns dias, participei de um chat
na SUPER online. Recebi algumas criticas as capas que temos publicado. De um lado,

fomos acusados de criar polémicas para vender mais revistas. De outro, fomos tachados
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de irresponsaveis por veicular certos fatos e certas idéias. Queremos reafirmar o 6bvio:
nos ndo criamos polémicas. Simplesmente admitimos que elas existem”.

Porém, essa busca pela polémica ndo é uma busca pelo debate que se apdia na
ciéncia, e sim uma polémica de fachada, que tem como razédo simplesmente alavancar as
vendas da revista. E uma polémica que ndo tem coragem de assumir posicdes: 0
conhecimento mistico e cientifico se igualam, a cura espiritual também pode ser
legitima, tdo legitima quanto a cura da medicina. Observe-se a capa da edicdo de
novembro: “Quando a vida comecga (...). A Super traz 15 respostas da ciéncia, da
religido e das leis. Escolha a sua”. O irracionalismo, nessa abordagem, é tdo legitimo
quanto o racionalismo.

Note que, na ciéncia ou no jornalismo, um debate democréatico ndo ¢é aquele que
ndo assume posicoes. A expressdo “vocé decide” ndo vale para a ciéncia: 0 argumento
de que se existe ou ndo paranormalidade é uma decisdao que cabe ao leitor ndo se aplica
ao conhecimento que pretenda usar a ciéncia como arma para entender o mundo.
Tampouco o jornalismo que se pretenda democratico é aquele que ndo assume posicoes.
Esse tipo de relativismo € perigoso no jornalismo cientifico, pois o temor em marcar
posicOes claras pode sugerir que uma cura derivada de um ritual xamanico é igual a cura
obtida em um hospital, ja que 0s dois produziriam o mesmo efeito.

Observamos esse fato nas reportagens, mas também na se¢do Superrespostas
para entender o mundo. Na parte destinada ao que a revista chama de “pergunta sem
resposta”, freqlientemente oferece a mesma pergunta a um cientista e a um religioso. Se
a pergunta é sem resposta, ndo quer dizer que o cientista resolva melhor a questéo, ja
que também ele ndo pode responder. Vejamos alguns exemplos.

Na edicdo de julho, a revista pergunta: “O que acontece depois da morte?”. O
budista Ricardo Gongalves da sua versdo: “Ja que ninguém nunca viu como € e voltou
para contar, tudo o que podemos é imaginar. Assim, o budismo opta pelo siléncio [sobre
a questao]”. O vice-presidente da empresa de pesquisa em clonagem humana Clonaid,
Thomas Kaenzig, diz: “Nada. E, em breve, a morte nem precisard existir. Logo
poderemos recriar cientificamente pessoas em idade adulta, com a mesma personalidade
e memoria. Quando atingirmos essa tecnologia, sera a chave para a vida eterna”. E o
cientista Paulo Saldiva, chefe do departamento de Patologia da Universidade de S&o
Paulo: “As células dos 6rgdos mais sensiveis (coracdo, por exemplo) comecam a

apresentar evidéncias de leséo por falta de oxigénio. Organelas intracelulares comegam
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a apresentar tumefacdo e perda das cristas. Logo, as membranas das mitocondrias se
rompem, liberando célcio — responsavel pela sentenca de morte da célula”.

Na edicdo de outubro, a pergunta da secdo é “Por que amamos?”. A antropdloga
Helen Fisher26 - segundo a revista: antropdloga da Universidade Rutgers, EUA, autora
do livro “Why we love? The natures and Chemistry of Romantic Love”/ Por que
amamos? A natureza e a quimica do amor romantico — responde: “Porque somos
biologicamente programados para amar. A necessidade de procriar é tdo poderosa
guanto a de se alimentar ou dormir, criando no cérebro uma energia dramatica que
abastece quatro sentimentos basicos: a paixdo, a obsessdo, alegria e ciime”. O tedlogo
Frei Betto da sua versao: “Porque fomos criados pelo Amor. Estamos apenas refletindo
um atributo do nosso Criador, pois sem receber esse sentimento, nunca poderiamos
manifesta-lo. Amamos porque é o fato de sairmos de n6s mesmos que nos devolve ao
gue ha de melhor em nés. Em tudo que fazemos, até o mal, buscamos ansiosamente o
amor”. E a resposta do “escritor mexicano Dom Miguel Ruiz, propagador da filosofia
dos toltecas”: “S6 amamos quando ndo temos o amor dentro de nés. E dai procuramos o
amor de outros seres humanos que também ndo se amam e, por isso, estdo a caca do
amor. No fim, as pessoas ndo tém o amor de que precisamos, S6 NGs mesmos”.

Nesta ultima pergunta, a revista fornece uma explicacdo religiosa, ou uma
exotica ao estilo da filosofia tolteca ou uma baseada na ciéncia, mas uma ciéncia
reducionista, cientificista, que reduz o homem ao seu aspecto bioldgico. Na pergunta
sobre a vida apds a morte, vemos que a explicacdo cientifica € a que causa menos
sensagdo. As outras sdo muito mais espetaculares. A revista ndo endossa a tese do
cientista e a pergunta continua sem resposta, aberta ao leitor, que pode julgar qual
desses conhecimentos combina melhor com as suas crengas.

Outro aspecto que notamos na Super é 0 uso da ciéncia para confirmar posi¢es
do senso comum. Arbex Jr. (2001) acredita que, quando o jornalismo é regido pela
mercadoria, nossos preconceitos e convicgdes do senso-comum, assim COmoO NOSSO
temor de enfrentar a instabilidade em um mundo cada vez mais complexo, viram

matérias-primas do jornalismo.

26 Observe que a antrop6loga Helen Fisher também é a fonte de uma reportagem (o destaque da capa) na
revista National Geographic Magazine, edi¢8o de fevereiro de 2006.
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Convicgles preconceituosas aparecem especialmente com reportagens que
enfocam os géneros27 . Na reportagem publicada na edicdo de julho “A zoologia da
mulher. Alta ou baixa, magra ou gorda, ela € o animal mais fabuloso que ja pisou nesse
planeta. Saiba como a evolugdo moldou cada pedacinho da fémea humana”, a ilustragdo
que acompanha o texto mostra uma mulher nua, apontando as suas “qualidades”: pernas
curvilineas, pés pequenos, nadegas empinadas, quadris largos, etc. A reportagem foi
baseada no livro “A mulher nua” do autor de best-sellers americano Desmond Morris.
O texto endossa: “[...]Ja neotenia28 é s6 uma das artimanhas evolutivas que moldaram o
corpo feminino: vire a pagina para explorar cada pedacinho da mulher nua”. Quando se
vira a pagina, ha uma série de descric@es fisicas da mulher que atrai os homens: “quanto
mais finos os cabelos, mais femininos”; “loiras tém os fios mais finos [...] e sdo mais
femininas”; “a infantilizacdo do corpo também explica, segundo Morris, a ocorréncia de
narizes pequenos nas mulheres”; “uma cintura de pildo dad ao homem a impressdo de
estar diante de uma fémea que ainda ndo desempenhou sua fungdo de reprodutora — o
que, em termos primitivos, significava quase 0 mesmo que uma mulher virgem”.

Na edicdo de novembro, a revista promete na capa: “a ciéncia explica o amor”.
No indice, diz: “O psicélogo David Buss diz que as mulheres s pensam em dinheiro. E
com razdo”. A tese defendida pelo autor — e endossada pela revista — é baseada na
psicologia evolutiva — um neodarwinismo que defende que as escolhas amorosas sdo
baseadas em necessidades bioldgicas e que a mulher busca parceiros que possam prover
recursos para sustentar suas crias.

Na edicdo de julho, na matéria “Mapas imaginarios”, a Super reproduz 0 mapa
do coracdo do homem e o da mulher. De acordo com a revista, eles foram publicados
em 1960 pela revista americana McCall’s e ndo tém autor conhecido. A revista informa
que 0 mapa do coragdo masculino se chama “Guia Geografico do Coragdo do Homem,
com obstaculos e entradas claramente marcadas” e diz que “o territorio sentimental do
macho seria cercado por muros, fossos, canions e tudo o mais que possa dificultar a
entrada das pretendentes”. O mapa do coracdo feminino se chama “Guia Geografico do

Coracdo da Mulher enfatizando pontos de interesse para o viajante romantico”. A Super

" Em um video publicitario da Agéncia AlmapBBDO, divulgado no site da revista, ha a imagem de uma
loira que, depois de ler a Superinteressante, transforma-se em morena. (Fonte: secdo Superleitor da edicdo
de fevereiro da Super).

28 Segundo o autor do livro, neotenia seria a manutengéo de caracteristicas infantis na idade adulta.
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diz que “ndo ha fortificacbes no mapa emocional feminino, mas isso ndo significa que

ele seja livre de armadilhas e areas pantanosas”.

4.3. A recorréncia de temas misticos e pseudocientificos

No periodo estudado, a revista publicou as seguintes reportagens relacionadas
com misticismo ou religido: Jodo Paulo Il, como ele mudou o mundo; O primeiro papa:
Pedro, o homem que fundou a Igreja; Os segredos da cabala; Segredos dos xamas;
Experiéncias misticas durante 0 coma e uma reportagem que fala sobre a existéncia ou a
inexisténcia de Deus. Observamos que a revista ndo adota totalmente o ponto de vista
religioso para contar suas historias. Porém, muitas vezes, encerra a questdo concluindo
gue a questdo é de foro individual, bastando crer ou ndo.

Também notamos que algumas reportagens trazem idéias intimamente
relacionadas com idéias do senso comum que, porém, ganham prestigio ao recorrerem a
recursos cientificos, como o0 uso de conceitos psicologicos (ou pseudocientificos) e de
entrevistas com autores de best-sellers, que sdo retratados como pesquisadores
cientificos.

Apesar da recorréncia de temas misticos e pseudocientificos, notamos, porém,
que a revista, de maneira geral, aborda os temas de acordo com a ciéncia, entrevistando
pesquisadores ligados a universidades ou grupos de pesquisa e apontando versdes para
explicar os argumentos.

Na reportagem sobre a cabala, publicada em junho, a revista classifica a cabala
como uma *“sabedoria milenar” que virou moda. Em seguida, questiona: “Por que
pessoas de diferentes credos se renderam a cabala e que ensinamentos estdo
encontrando?”. Eis a explicacdo da Superinteressante: “Seja porque estava escrito, seja
porque os ensinamentos foram simplificados, seja porque ela exprime ‘as verdadeiras
aspiracoes psicoldgicas do povo” (como disse o historiador Gershom Scholem ) o fato é
que a cabala estd crescendo. Num mundo de poucas certezas e muitas promessas de
férmulas maégicas, para algumas pessoas ela tem sido uma espécie de bussola. Confiar
ou ndo na direcdo apontada é uma escolha individual’.

Na matéria sobre a cabala, a Super aproveita os ensinamentos religiosos para dar
conselhos aos leitores. Seguem dois exemplos: “J& viu algum projeto dar certo sem

dedicacdo? Se essa sephirah [esfera] ndo estd em forma, dificilmente se concretiza um
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intento. No homem, é a forca vital e amorosa” e “Tiferet nos obriga a nos autoconhecer
para melhor direcionar nosso potencial criativo”.

Encontramos a mesma abordagem na reportagem sobre a existéncia de Deus. O
texto explica, coerentemente, o percurso da histdria da ciéncia desde as teses cientificas
que buscavam provar os pressupostos da Igreja até os pensadores que refutaram os
dogmas religiosos. Também tem o mérito de mostrar que, na filosofia, a busca pela ética
foi percorrida tanto por filésofos religiosos quanto por pensadores laicos, que buscavam
um sistema de codigos de valores sem uma legitimacdo divina. Entrevista antrop6logos
e aborda a questdo de que, independente da existéncia de um Deus, a relagdo com o
sagrado € um traco permanente na historia da humanidade. Porém, conclui a matéria
sugerindo que hd uma “genética da religido”. Depois de explicar a opinido de uma
pesquisadora britanica (a revista ndo informa o ramo a que se dedica a estudiosa),
parece endossar a tese da britanica que afirma que “a religiosidade estd gravada nos
préprios genes”. Em seguida, apresenta a mesma tese, desta vez defendida por um
bidlogo que a revista informa pertencer ao ramo da “sociobiologia”. Com estas
abordagens, notamos a reducdo de questdes sociais a questdes bioldgicas, reduzindo a
importancia da cultura e da historia nas relagdes humanas.

A tendéncia a procurar razGes genéticas ou bioldgicas nas questdes histdricas e
sociais é caracteristica da abordagem positivista da ciéncia. Esse tipo de abordagem era
comum na antropologia do século XI1X. A antropologia bioldgica ou fisica pressupunha
o homem como ser bioldgico e incorria no risco de classifica-lo como um tipo ja
acabado. Ja a antropologia social ou cultural, abordagem mais aceita atualmente, prefere
estudar o homem enquanto produtor e transformador da natureza e sublinha o papel de
aprendizagem do ser humano em oposicao aquilo que € inato ou bioldgico. Estudaremos
outras caracteristicas do positivismo no proximo topico da nossa dissertacao.

Também notamos na reportagem sobre a cabala, novamente, a tendéncia a apelar
para a escolha individual para concluir as questfes apresentadas nas reportagens. Eis o
ultimo paragrafo da reportagem: “varias outras pesquisas comprovam que ter fé,
independentemente de acreditar em um ou mais deuses, faz bem para o corpo e para a
mente, pois melhora as condi¢cBes de salde a aumenta a sensacdo de felicidade. A
ciéncia ainda ndo conseguiu explicar se Deus criou 0 nosso cerebro com essa habilidade
ou se foi a evolucdo que fez o cérebro criar esse portal para Deus. Mas nesta nova era de
espiritualidade talvez isso ndo seja tdo importante assim. O que conforta muita gente a

acreditar que é possivel melhorar o mundo pela fé”.
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Neste ultimo parégrafo, a revista descarta totalmente o método cientifico de
pensar, ja que basta ter fé ou ndo. Além disso, corrobora uma no¢do do senso comum
usando recursos cientificos, ja que afirma que “pesquisas cientificas” (sem especificar
quais) “comprovam” que ter fé faz com que uma pessoa seja mais feliz. Esse é o
procedimento que chamamos no ultimo tépico do nosso trabalho de polémica de
fachada, que também esta presente na edi¢édo especial sobre Paranormalidade.

A edicdo especial sobre “Paranormalidade” é mais um exemplo de “parada no meio do
caminho entre a antiga religido e a nova ciéncia, inspirando desconfiangca em ambas”
(Sagan, 1996, p. 29) e de pseudociéncia, que usa termos cientificos e imita

procedimentos da ciéncia para dar credibilidade a questdes misticas.

A supersticdo e a pseudociéncia estdo sempre se intrometendo na ciéncia, fornecendo
respostas faceis, esquivando-se do exame cético, transformando-nos em profissionais
rotineiros e tranqtilos, vitimas da credulidade (...). A pseudociéncia € mais facil de ser
inventada que a ciéncia, porque os confrontos perturbadores com a realidade s&o
evitados mais facilmente. Fala as necessidades emocionais que a ciéncia
frequentemente deixa de satisfazer, nutre as fantasias sobre poderes espirituais que nédo
temos e desejamos ter, oferece satisfacdo para a fome espiritual, cura para as doencas,
promessas de que a morte ndo é o fim, as vezes, parece uma parada no meio do
caminho entre a antiga religido e a nova ciéncia, inspirando desconfianca em ambas.
(SAGAN, 1996, p. 29)

A edicdo especial ilustra a posi¢do dubia da Super: embora entreviste criticos
dos assuntos religiosos abordados e questione se sdo ciéncia ou charlatanismo,
concentra-se na abordagem mistica, detalhando histérias misteriosas e relatos de quem
acredita nos temas abordados. A opc¢do por sempre manter a davida pode ser justificada
porque os compradores das revistas provavelmente ndo tém uma perspectiva cética
sobre o tema, portanto, a preocupacdo da revista € somente a de agradar a todos os
publicos e fornecer entretenimento com linguagem divertida e casos improvaveis.

A edicdo especial mantém a tendéncia da Super de fornecer os dois lados da
questdo, o cético e o espiritualista, e deixar a decisdo para o leitor, pois caberia a ele
acreditar ou ndo. No entanto, nunca descarta totalmente a abordagem espiritualista, ja
que é ela a fonte de entretenimento e humor. Na “Carta ao Leitor” da edicdo sobre
paranormalidade, o editor Ernesto Yoshida escreve: “Amor e ddio existem? Vocé deve
estar se perguntando o que o titulo acima tem a ver com o tema desse livro. Bem, talvez
nada, mas serve de mote para lancar uma provocacdo: sO existe aquilo que pode ser
testado e aferido em laboratorio? Algum cientista ja descobriu como, quando, onde e

por que as pessoas sentem amor ou 6dio? Ou como ocorre a inveja, 0 remorso, a
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compaixdo? E provavel que ndo, mas ninguém duvida da existéncia desses sentimentos,
porgue a maioria de nos ja os teve algum dia”.

Nas reportagens da revista , repete-se a estrutura de entrevistar 0s céticos,
informar na matéria que aquilo ndo estd comprovado e dizer “que a ciéncia ndo esta
convencida, mas...” para em seguida relatar as justificativas espiritualistas e
pseudocientificas.

A edicdo especial “O livro dos ETs” segue 0 mesmo padrdo da edicdo especial
sobre paranormalidade. Aborda a posigdo cética sobre o tema, mas a principal atracéo
da revista séo os depoimentos de quem acredita no assunto abordado. Do mesmo modo
que Paranormalidade, a linguagem é leve, cheia de humor e sempre ambigua. Por
exemplo, diz que ndo esta provado que existe vida inteligente fora da Terra, mas propde
ao leitor: “aprenda a calcular o nimero de civilizagGes inteligentes da Via Lactea”.

O destaque dado aos relatos de quem acredita ter visto um ser extraterrestre ou ter
presenciado um evento paranormal sdo exemplos da ciéncia submetida ao padrdo de
“sensacdo” e espetaculo.

Sagan (1996) argumenta que, nas abordagens da midia sobre a ciéncia, as
abordagens céticas sdo muito mais dificeis de encontrar, ja que “o ceticismo ndo vende
bem”. O autor explica que, no amago de algumas pseudociéncias, reside a idéia de que €

0 ato de desejar que da forma aos acontecimentos.

Como seria agradavel se pudéssemos, a semelhanca do folclore e das historias
infantis, satisfazer os desejos do nosso coragdo pelo simples ato de desejar.
Como ¢é sedutora essa nogdo, especialmente quando comparada com o trabalho
duro e a boa sorte necessarios para concretizar as nossas esperancas. (Sagan,
1996, p. 31)

O autor argumenta que essas reportagens persistem e proliferam porque vendem.
“E elas vendem, acho eu, porque muitos de nés desejam intensamente abandonar as
nossas vidas mondétonas, reacender aquele sentimento de espanto que lembramos da

infancia”, completa (idem, ibid, p. 30).

Também, no caso de algumas histérias, poder acreditar real e

verdadeiramente — em Alguém mais velho, mais inteligente e mais sébio que cuida
de nés. E nitido que a fé ndo basta para muitas pessoas. Elas suspiram por evidéncia
solida, prova cientifica. Desejam o selo cientifico da aprovacdo, mas ndo querem se
submeter aos padrbes rigorosos de evidéncia que conferem credibilidade a esse selo.
Que alivio seria: a davida confiavelmente abolida! Entdo a carga penosa de cuidar de
nos mesmos seria eliminada. Preocupa-nos — justificadamente — com o que significa
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para o futuro humano o fato de termos apenas nés mesmos com quem contar. (idem,
ibid, p. 31).

O trecho acima nos ajuda a entender por que conceitos cientificos sdo usados
para justificar os argumentos pseudocientificos. Nas edi¢des da Super, autores de best-
sellers e adeptos da paranormalidade ou da existéncia de vida fora da Terra sdo
entrevistados e apresentados como estudos que poderiam comprovar 0s temas.

O apelo ao status quo pode ser exemplificado por diversas matérias que
recorrem a auto-ajuda, seja diretamente, como na reportagem que procura explicar o
sucesso dos livros de auto-ajuda, ou indiretamente, como na matéria que explica como a
ciéncia pode ajudar os individuos a serem mais felizes. A nosso ver, sdo exemplos da
promocédo de uma ciéncia do ajustamento e da falta de critica.

A reportagem sobre auto-ajuda se intitula “Ajude-se. O género literario que mais
cresce no mundo causa polémica entre especialistas. Afinal, a auto-ajuda pode mesmo
ajudar vocé?”. O texto argumenta que “os livros de auto-ajuda falam diretamente com
VOCé, sdo como um amigo que sempre tem uma palavra de apoio na ponta da lingua”.
Segue 0 mesmo padrdo de ambiglidade: entrevista céticos que criticam a credulidade,
porém, no fim das contas, parece endossar a perspectiva menos cética e a propria Super
se comporta como auto-ajuda, pois ensina no texto “3 dicas para achar o melhor da
auto-ajuda” e “4 dicas para nao cair em armadilhas”.

Em abril, vemos outro exemplo da Superinteressante utilizando a ciéncia com
sentido terapéutico, conforme conceito de Marcuse (1973). A reportagem principal é “A
ciéncia da felicidade. Os cientistas nunca souberam explicar esse sentimento. Agora,
pela primeira vez, novas pesquisas desvendam como vocé pode ser mais feliz”. A
matéria tece consideracdes de como o leitor pode ser mais feliz, exatamente como
fazem os livros de auto-ajuda, porém, baseia-se em “argumentos cientificos” para
justificar os conselhos. Note o trecho: “A receita da felicidade. Esses métodos para se
tornar mais feliz foram testados em laboratério. E funcionam”, em seguida, a Super
aconselha a busca pelo prazer, o engajamento em atividades profissionais ou de lazer e a
busca de significado para a vida — que poderia ser conseguida, entre outras coisas, com
atos de “altruismo e bondade”.

O que questionamos nesta reflexdo é a escolha recorrente de temas religiosos e a
recusa em afirmar categoricamente a abordagem cética da ciéncia. A nosso ver, a revista

prefere abordar os assuntos, apresentar as duvidas lancadas pelo pensamento cientifico a
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todo misticismo, mas parece ndo ter a iniciativa de descartar totalmente essas hipoteses,
preferindo deixa-las a critério da crenca do leitor.

No entanto, € preciso reconhecer que isso ndo significa que as abordagens sejam
meramente acriticas. Na reportagem sobre o papa Jodo Paulo Il, por exemplo, a
publicacdo lembra que o religioso foi personagem central das decisdes politicas dos
anos 1980. Também aborda de maneira critica o apoio do papa a Ronald Reagan e,
indiretamente, seu apoio as ditaduras na América Latina. O problema é prevalece a
ambivaléncia entre o texto que promove a credulidade e 0 que apresenta o ceticismo,
borrando a fronteira entre ciéncia e misticismo.

Vejamos mais um exemplo na reportagem sobre as EQMs (experiéncia de
guase-morte), em que pacientes relatam experiéncias vividas ou imaginadas durante o
periodo do coma ou no intervalo entre 0 momento em que o coragdo parou de bater e a
volta dos batimentos depois da intervengdo medica.

A Super entrevista varios céticos sobre o assunto, mas a maneira como apresenta
o0 tema faz parecer muito mais interessante a perspectiva espiritualista. Os entrevistados
aparecem em fotos vestidos com roupas brancas e o contorno entre as roupas e o fundo
da pagina, também branco, foi embacado, dando a impressdo que 0s entrevistados estao
“flutuando”. Em letras coloridas e destacadas do restante do texto, estdo 0s depoimentos
misticos daqueles que passaram pela experiéncia de quase morte. Em um quadro, estdo
as “fases” (estabelecidas e classificadas por um estudioso espiritualista) do que pode
acontecer nessas experiéncias — sdo relatos de tdneis de luz branca, encontros com
parentes mortos e uma “entidade bondosa” que pode ser reconhecida como um deus.

No texto, ao mesmo tempo em que relata depoimentos e abordagens de cientistas
céticos sobre as experiéncias misticas, afirmando que elas sdo produto do cérebro do
paciente, descreve pesquisas pseudocientificas, que usam os meios académicos para
tentar “provar” as experiéncias misticas. Vejamos essa ambivaléncia comparando dois
trechos da reportagem:

. “A primeira obra de [médico americano Raymond] Mood sobre EQMs
[experiéncias de quase-morte], A Vida Depois da Vida, foi publicada 30 anos atras.
Nela, a pesquisa de campo — o autor catalogou 150 casos — culmina em conclusdes de
forte inclinacdo espiritualista. Sejamos razoaveis: mesmo para 0s céticos, nao ¢ dificil se
deixar impressionar pelas historias dessas pessoas. Assim, foram poucos os cientistas
com um nome a zelar que se atreveram a explorar a area. O campo ficou livre para 0s

esotéricos."
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. “Se ndo foi comprovada nenhuma prova da existéncia da vida além-tamulo,
também néo se acharam provas de que ela ndo exista.”

A seguir, vejamos como a Super apresenta a abordagem cientifica e a
pseudocientifica. Os trés primeiros trechos ilustram abordagens céticas:
. “O estudo das experiéncias de quase-morte pode ser dividido em duas frentes. A
neuroldgica sustenta que toda a explicacdo de uma EQM se encerra no cérebro; a
transcendental, rechacada pela maioria da comunidade cientifica, aposta na existéncia
de uma consciéncia atuante fora do corpo (o que alguns chamariam de alma ou
espirito).”
. “(...) afirma a psicéloga Susan Blackmore — hippie das antigas que se rendeu ao
ceticismo apds varias tentativas frustradas de provar eventos paranormais.”
. “Ao examinar uma paciente epiléptica em 2002, a equipe de Olaf [neurologista
suico Olaf Blanke] estimulou eletricamente o giro angular [setor cerebral responsavel
pela orientacdo espacial] da mulher. Ela teve a impresséo de estar fora do corpo e logo
um artigo na revista cientifica Nature parecia demolir as suposi¢fes transcendentais
sobre experiéncias de quase-morte.”

O longo trecho a seguir, no entanto, é um exemplo claro de pseudociéncia, que
usa conceitos cientificos para tentar comprovar um certo irracionalismo new age.
. “O neurocientista Andrew Newberg [que segundo a revista tem inclinacGes
misticas], da Universidade da Pensilvania, EUA, colheu imagens tomograficas de
budistas em meditacdo. Nelas a atividade do lobo parietal era muito reduzida. “O
cérebro fica sem escolha: ele sente que o “eu” é infinito e intimamente entrelagado a
todos e a tudo”, diz Andrew no livro Why God Won't Go Away (“Por que Deus néo vai
Embora”, inédito no Brasil). Esse seria o gatilho cerebral para o sentimento de fazer
parte de um corpo Unico que engloba todas as coisas € pensamentos — presente em
visdes misticas e nas experiéncias de quase-morte. As tomografias mostraram que,
enquanto o lobo parietal “dorme”, ha uma atividade intensa no lobo temporal direito.
Essa regido do cérebro frequenta ha tempos os anais da neurologia: a epilepsia do lobo
temporal direito € um disturbio que provoca alucinagfes vividas e induz a religiosidade
intensa. Suspeita-se que o episddio biblico em que Sdo Paulo encontra Jesus e se
converte ao cristianismo tenha ocorrido durante um ataque de epilepsia. Antes que me
esconjurem: mesmo que isso seja verdade, ndo constitui uma prova de que a visao foi
irreal. Estamos aqui falando de processos ocorridos dentro do cérebro — que podem ser

medidos por tomografos. Ainda esta para ser inventada uma maquina que mostre o que
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é real e 0 que ndo é. Realidade ou ilusdo. Quando vocé come uma lasanha recém-saida
do forno, seu cérebro é bombardeado por estimulos: o cheiro, o sabor, a temperatura, a
textura da carne moida, a visdo do queijo derretido. Para uma questao pratica — comecar
logo a digestdo dos nutrientes -, 0 cérebro ordena a ativacdo imediata das glandulas
salivares. Vocé também pode salivar s6 ao lembrar de uma refei¢do deliciosa, ndo é? As
areas cerebrais ativadas foram as mesmas. Mas a lasanha ndo estava la. E vocé sabia
disso. Para o neurocientista Andrew Newberg, a ldgica da lasanha pode ser aplicada a
toda experiéncia, inclusive a de quase-morte. “Rastrear 0 comportamento neuroldgico
de uma experiéncia espiritual ndo prova que ela ¢ irreal”, diz. Se Deus existe e aparecer
para vocé, sua percepcdo da revelacdo divina serd necessariamente mediada pelo
cérebro. Ndo existe uma realidade objetiva. Tudo o que consideramos concreto é
informacdo de segunda mdo, uma imagem mental filtrada pelos nossos sentidos. Mas
ficariamos loucos se questiondssemos a realidade de cada xicara de cha que tomamos.
Por isso, afirma Andrew, consideramos reais as coisas que parecem reais em
comparacgédo as outras — 0 mundo fisico parece mais real que os sonhos, portanto é mais
real.”

Com o trecho acima, em que uma longa discussdo foi apresentada para ser
concluida com um questionamento da fronteira entre real e irreal, as pesquisas
pseudocientificas e o misticismo parecem estar justificados.

A seguir, apresentamos mais uma reportagem da Super com tema mistico, que

privilegia o entretenimento e a sensagéo, destacando mais as descri¢Oes espiritualistas e
espetaculares que a interpretacao do tema abordado.
A reportagem sobre xamanismo diz: “Rituais xamanicos sd8o uma das mais antigas
praticas espirituais da humanidade. E estdo na moda, seja na industria do misticismo
new age ou nas ciéncias que estudam os mistérios do cérebro humano”. O texto tem um
apelo descritivo bastante grande. Parece-nos que a tarefa de descrever os cultos ganhou
mais destaque do que a interpretacdo do tema. Um exemplo é a frase destacada na
primeira pagina da matéria: “Virando o animal de lado, ele torceu seu pescoco e
arrancou sua cabeca. Ai comecou a pular e dancar, invocando os deménios; por fim,
soltando gritos lancinantes, caiu no chdo, com a boca espumando”.

O texto, porém, apresenta diferentes versdes para o tema, assim como retratar
divergéncias entre cientistas, questionando a visdo de que ciéncia é univoca:

. “Em seu dossié enciclopédico, reunindo praticas xamanicas de mais de 250
etnias e paralelos em mitologias e religides do mundo todo, Mircea Eliade julga o uso
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de psicotropicos como uma forma tardia — “mecanica”, “corrupta” e “decadente” — de
xamanismo, a qual recorrem o0s incapazes de obter um éxtase “puro” e *“genuino”.
Estudiosos mais jovens, que admiravam o trabalho de Eliade, mas questionavam esse
ponto chegaram a conclusdo de que essa visdo nao passava de preconceito moralista do
velho professor. A pelo menos um deles, o antropélogo americano Peter Furst, Eliade
teria dito, no fim da vida, que mudara sua opinido.”

Sobre a explicacdo do porqué das curas promovidas pelos xamas, a Super apresenta
duas explicagdes, porém, a primeira delas é dubia, pois é outro exemplo de uso de
termos cientificos para corroborar explicagdes misticas:

. “A fisica quantica e seus paradigmas (que borraram as fronteiras entre matéria e
energia, espaco e tempo, corpo e psique) foram adotados pelos misticismo new age
como explicacdo para todo tipo de fendmeno paranormal. Alguns fisicos enxergam
justamente na cura xamanica uma prova da teoria quantica segundo a qual o mundo
funciona como um holograma (aquela imagem tridimensional onde cada célula precisa
conter as informacbes do conjunto completo). Da mesma forma, cada particula de
matéria teria de trazer dentro de si todo o Universo. Para completar, a mente humana
teria a capacidade de interferir nessa particula submicroscopica quando liberta de seu
arcabougo racional-analitico, como ocorre nos estado de transe. ‘A idéia do corpo fisico
como apenas um nivel a mais no campo energético humano, semelhante a um
holograma formado pela aura, pode explicar os poderes curativos da mente e o controle
que ela exerce sobre o corpo em geral’, diz o fisico Michael Talbot, autor de O Universo
Hologréfico.”

. “Existem ainda outras hipdteses para explicar como funciona o transe curativo.
Ha psicologos que acreditam que ele dissolve temporariamente 0 ego — que pode se
reintegrar de maneira mais madura e equilibrada. Outros, como o célebre antrop6logo
francés Claude Levis-Strauss, comparam 0 xam& ao psicanalista: eles curam pela
linguagem, capaz de dar ordem a confusdo mental do paciente.”

Ainda assim, é motivo de preocupacao a recorréncia dos assuntos religiosos nas
paginas da revista, assim como algumas matérias que se apOiam quase que
exclusivamente em fontes de informagao religiosas e misticas. E o caso da reportagem
sobre o Santo Graal, que, grosso modo, limita-se a relatar as lendas envolvendo a
questdo e da reportagem sobre Sdo Pedro, o suposto primeiro papa, que explica o

personagem sob o ponto de vista biblico. Ou ainda do poster publicado na edi¢do de
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junho, em que a revista apresenta “santos milagreiros” e informa quais os pedidos que
0s devotos podem fazer a cada um deles.

A presenca da ciéncia envolta na aura de entretenimento e mercadoria poderia explicar a
recorréncia dos temas de auto-ajuda e psedocientificos, que ajudariam a promover a

identificacdo com o status quo, conforme sugere o trecho de Adorno:

La actual debilidad del yo, que ni mucho menos es sélo psicoldgica, sino que
registra la impotencia real de cada uno frente al aparato socializado, estaria
expuesta a una medida insoportable de molestias narcisistas, sino se buscase un
substitutivo por medio de la identificacion con el poder y el sefiorio de lo
coletivo. (ADORNO, 1969, p. 91)

O conceito de pseudociéncia explicado pelo fisico Carl Sagan mostra
concordancia com Adorno, que postula que a inclinag¢do para o ocultismo € um sintoma
da regressdo da consciéncia. Para Adorno, “se a realidade objetiva parece surda aos
viventes, como nunca o fora antes, eles tentam, entéo, arrancar-lhe um sentido com o
abracadabra” (ADORNO, 1992, p. 208). A nosso ver, na Superintessante, esse
“abracadabra” contamina a ciéncia. E nessa medida que afirmamos que a pseudociéncia
pode ser um sintoma de tentativa de reencantamento do mundo, pois vimos que a midia
liquida o debate das questdes mais cruciais do desenvolvimento da ciéncia para ceder
espaco aos aspectos pseudocientificos.

Conforme nos lembra Mira (2005), é como se a Superinteressante usasse os fait
divers no contexto da ciéncia, mostrando ao leitor que ele pode ser feliz se conseguir se
ajustar no mundo. Adorno e Horkheimer (1985) também apontam que essa é uma
caracteristica da Industria Cultural, em que a angustia dos individuos reificados pode ser
aliviada no tempo livre com o espetaculo e a reificacdo da cultura. “[A Industria
Cultural} confere a tudo um ar de semelhanca e assim, no lazer, as pessoas e orientam
pela unidade que caracteriza a producdo” (Adorno e Horkheimer, 1985, p. 116). E, ja
que na Industria Cultural, os produtos ndo precisam mais se apresentar como arte, o
enfoque voltado ao entretenimento e ao sucesso de venda pode ser legitimado —
conforme vimos nos textos das Cartas ao Leitor da Superinteressante, em que o editor
comemora as capas com mais potencial de vendas.

O modo inadequado de se fazer jornalismo cientifico, ja discutido na dissertacéo,
poderia ser compreendido mais profundamente ao nos referirmos a razao instrumental e

a Indastria Cultural analisadas por Adorno e Horkheimer, pois o jornalismo sobre
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ciéncia facilitaria a resignacao justamente porque promete, com 0s temas esotéricos, um

reencantamento do mundo.

4.4. Ciéncia que cataloga o mundo

E recorrente na revista Superinteressante abordagens positivistas da historia e da
ciéncia. Sdo exemplos dessa abordagem as reportagens sobre Alexandre o grande, as
Cruzadas, o papa Jodo Paulo Il e Pedro, o suposto fundador da Igreja Catolica. Em
outros momentos, observamos reportagens que abordam a histdria como simples
catalogacéo de fatos e suas origens, como as matérias sobre a origem do surf, do skate,
do avido e do kung fu. Entre janeiro e dezembro de 2005, a revista publicou as seguintes

reportagens (que classificou dentro da retranca histéria):

. Alexandre, o grande — janeiro

. Os 5 piores desastres naturais da histéria — fevereiro

. A ciéncia da safadeza (historia do estudioso Alfred Kinsey) — margo

. Histdria da pornografia — abril

. O primeiro papa — maio

. A historia do fim dos povos (como algumas civilizagdes desapareceram) — junho
. A histéria do surf — julho

. Histdrias de génios da ciéncia — setembro

. Historia do skate — novembro

. Os inventores do avido — dezembro

S80o essas as reportagens que a revista classificou como reportagens de historia,
mas ha outras que também se enquadram no ramo de estudos, por exemplo, a
reportagem que conta a historia do kung fu, publicada em abril, da indUstria do cinema
em Hollywood, em outubro, e do primeiro papa, veiculada em marco. Sdo abordagens
que transformam a histdéria em anedota e submetem a area do conhecimento a ldgica da
“filosofia do agradavel”, que ja mencionamos no trabalho: como se fosse uma histdria
ingénua, feita para decorar e dar boas mensagens aos leitores.

A reportagem sobre Alexandre, o grande, publicada em janeiro de 2005,
coincide com o langamento de uma superproducdo hollywoodiana sobre o personagem.
A reportagem promete na capa: “O verdadeiro Alexandre: beberrdo, sanguinario,
filésofo, bissexual. Os historiadores desvendam os segredos e as aventuras do maior
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guerreiro que ja existiu”. A revista interroga: “que diferenca uma pessoa pode fazer no
mundo? Quanto um individuo sozinho pode mudar a historia? Antes de responder,
conheca esse homem”. A revista toma da industria do cinema a abordagem sobre o
personagem historico e repete a caracteristica de “romancear” a historia: “Segundo o
escritor grego Plutarco, do outro lado do mar Egeu, uma mulher chamada Olimpias
dava a luz seu primeiro filho. Olimias era rainha da Maced6nia, no norte do que hoje é a
Grécia. Segundo ela, na noite em que o garoto foi concebido, um relampago a atingiu no
ventre”.

A reportagem sobre as Cruzadas segue essa tendéncia e também toma o tema da
cultura do cinema, j& que a edicdo da Superinteressante sobre o tema € lancada na
mesma época que o filme Cruzadas em 2005. A matéria, entretanto, traz uma
abordagem mais refinada sobre a historia. A reportagem afirma que s6 é possivel
entender a historia das Cruzadas se conhecermos os dois lados dela. Entrevista um
historiador da Universidade de S&o Paulo e endossa a tese de que ndo faz sentido buscar
mocinhos e bandidos na historia. A revista informa: “Duas religides. Duas civilizacdes.
E 200 anos de guerra. Conheca os dois lados da histdria e entenda por que o mundo
mudou depois que os cristdos atacaram os arabes”. O texto tem o mérito de apresentar
diferentes versbes para explicar o tema e o de considerar o passado como uma
problematica suscetivel de trazer respostas as questdes do presente. Lembramos o que ja
afirmamos em outros capitulos do nosso trabalho: os meios de comunicacdo de massa
tendem a abordar os fatos de maneira ambivalente, ora desencadeando processos de
critica e ora de relaxamento.

A Superinteressante apela a “verdade” — como se existisse uma verdade absoluta
na histéria (“a verdade sobre as Cruzadas”, a “verdade sobre Alexandre”) e a revista
fosse a responsavel por contad-la. Conforme nos lembra DaMatta (1985), as
reconstrugdes do passado séo parciais, dependem da observacgdo, dos documentos que
serviram como fonte, da sensibilidade e das perspectivas.

Em relacdo a ciéncia, vemos a preferéncia por uma ciéncia quantitativa, que
tenta “catalogar” o mundo, assim como a recorréncia de explica¢fes bioldgicas para
temas sociais e culturais.

A preocupacao em “classificar” o mundo esta presente em muitas reportagens da
Superinteressante. A revista publica “Os cinco piores desastres naturais da histéria”
(fevereiro/2005), “Os cinco casos em que a espionagem definiu o destino das nagdes”
(junho/2005) e que “na verdade com apenas cinco fatores € possivel explicar o
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desaparecimento de todas as civilizagdes da histéria” (junho 2005), assim como
“cientistas e intelectuais escolhem as maiores invencdes de todos os tempos” (fevereiro
2005).

Sobre essa ciéncia quantitativa, a Superinteressante recorreu repetidas vezes ao
conceito de QI (quociente intelectual) para explicar e quantificar a inteligéncia. Embora
tenha publicado, em novembro, uma reportagem abordando as criticas sobre o teste de
inteligéncia, a posicdo é ambigua em refutar ou condenar o teste. Na reportagem “O
cérebro numa régua” (novembro), publica: “Um século apds a invecdo do primeiro teste
de habilidades mentais, que mostra o QI, a ciéncia inda discute o que € a inteligéncia”.
Diz: “E consenso que as habilidades cobradas nos exames ndo representam toda a
inteligéncia humana”, porém, sugere outra teoria que segundo a revista € mais adequada
porque sugere dez tipos de inteligéncia e a teoria da inteligéncia emocional. Embora
informe sobre as criticas que alguns cientistas fazem ao teste, parece que a revista nao
estd preocupada com o questionamento e sim com o entretenimento, pois, no final da
reportagem, publica um joguinho em que o leitor pode testar seu QIl. Em outras edicdes,
ndo deixa de recorrer ao conceito. Em junho, na secdo “Ciéncia maluca”, publica: “ele
mostrou que o fluxo de e-mails e de ligagdes telefénicas diminui a concentragéo e tira
10 pontos de QI em média” e, em janeiro, promete explicar em uma reportagem o QI
animal. A reportagem, publicada em janeiro, € um exemplo do apelo a s ciéncias
bioldgicas para explicar a sociedade, tendéncia comum na Superinteressante. A revista
traz o texto: “QI Animal: E fato: os humanos nio detém o monopoélio da cultura, da
linguagem, da memoria, da habilidade com instrumentos, do pensamentos estratégico”.

Nesta reportagem, também notamos o procedimento descrito por Teixeira (2002)
de “tomar a parte pelo todo” e veicular conclusdes precipitadas ao estender a polegada
de conhecimento obtida nas pesquisas cientificas em principio de validade geral. Eis o
texto da reportagem: “Quando o estddio Pixar colocou no filme ‘Procurando Nemo’
uma peixinha que esquecia tudo em poucos segundos, estava brincando com uma ideia
gue por muito tempo existiu na comunidade cientifica: peixes teriam memoria de apenas
trés segundos. Estudos recentes mostram que isso € balela. Esses animais sao capazes de
lembrar e ainda guardam as informacbes a longo prazo. Foi 0 que comprovou O
pesquisador Culum Brown. Ele prendeu um grupo de peixes arco-iris australianos num
tanque e os treinou para encontrar uma saida. Apds cinco tentativas, todos conseguiam
acha-la. Onze meses depois, 0 pesquisador refez o teste. Dessa vez, 0S peixes

localizaram a saida na primeira tentativa”.
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Outro exemplo de uma tentativa de tentar observar caracteristicas humanas em
animais, misturando biologia e antropologia é a reportagem “Macacada workaholic”
(marco): “Macaco viciado em trabalho? Isso mesmo. Barry Richmond, do Instituto
Nacional de Salde Mental, transformou macacos preguicosos em workaholics ao
impedir — por meio de uma técnica de genética molecular — que o cérebro deles
recebesse dopamina, um neurotransmissor associado ao mecanismo de recompensa”.

Mais uma reportagem, veiculada em fevereiro: “Somos todos mentirosos.
Apesar de condenada, a mentira € um trago inevitavel da comunicacdo entre humanos.
Todo mundo mente — seja para obter um emprego, seja para mudar o destino de uma
nacdo. Koko & uma celebridade. Desde que foi acolhida pela psicéloga Francine
Patterson quando ainda era um bebé&, em 1972, essa graciosa gorila se tornou o
representante animal mais famoso na comunidade cientifica. A macaca aprendeu a
“falar” (aspas no original) com humanos e hoje, aos 33 anos, domina mais de mil sinais
de comunicagdo gestual. Como efeito colateral do aprendizado, surgiu a primeira gorila
a mentir na linguagem dos homens. Com apenas um ano de idade, Koko comecou a
empregar os sinais para fingir e dissimular. Quando quebrou seu brinquedo preferido,
um gatinho de plastico, ela prontamente apontou uma assistente de Patterson como
culpada. Usando de seus artificios mais dissimulados para escapar da pena, abaixou a
cabeca como se ndo soubesse de nada, indicando apenas que estava la para mostrar
guem tinha feito a arruaca com o boneco. A gorila mentiu para escapar de uma puni¢do
— como também fazem as pessoas”.

Nas reportagens que comparam humanos e animais e dizem que os homens ndo
detém o monopdlio da cultura, notamos uma visdo deficiente do conceito de cultura. E
como se esses fatos isolaveis, recorrentes e reproduzidos dentro de situac6es de controle
pudessem comprovar o conceito. Apoiamos essa argumentacao em DaMatta (1985), que
nos alerta que o conceito de cultura deve implicar ndo somente a invengdo de
instrumentos, mas deve contemplar que a cultura inventa ndo sé objetos, mas também as
regras de se inventar os objetos. O autor exemplifica: quando o homem inventa uma
canoa para cruzar o rio, ndo resolve sé o plano instrumental que consiste no desafio de
responder ao ambiente em que vive, mas, com seu ato, toma consciéncia do rio, da
canoa e de si mesmo. Essa seria uma visdo dialética da cultura, em que somente o
homem tem condic¢des de reformular a natureza e com isso reformular a si mesmo.

A éansia de catalogar os fatos elimina o pensamento critico. Conforme escreve

Horkheimer, renuncia “até mesmo a tarefa de julgar as acdes e o modo de vida do
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homem. Entregou-se a sancdo suprema dos interesses em conflito aos quais nosso
mundo parece estar realmente abandonado” (Horkheimer, 1976., p. 18).

E importante enfatizar, no entanto, que nio estamos fazendo uma oposicio
simples e redutora entre ciéncias naturais e ciéncias humanas ou afirmando que as
ciéncias naturais deveriam ser desqualificadas. O que questionamos €é o grande destaque
que as ciéncias duras recebem e a tendéncia em contaminar, metodologicamente, as
ciéncias humanas com biologia, o que é absolutamente improprio para a particularidade
das ciéncias sociais. Defendemos uma “ciéncia que perturba” nos meios de
comunicacdo de massa, mas ndo temos divida de que tanto as ciéncias humanas quanto

as bioldgicas e exatas tém um papel de critica importante, que precisa ser exercitado.

4.5. Apelo ao bizarro

Apesar de notarmos que ndo existem somente abordagens acriticas da ciéncia, a
Super insiste em promover certo apelo ao bizarro e, as vezes, ao grotesco. Em
reportagem publicada em janeiro, aborda o que chama de “doencas estranhas”. O
objetivo é falar de “doencas com sintomas pouco usuais colocam o paciente em
situacbes bem esquisitas e engracadas — pelo menos para quem vé de fora”. A
publicacdo apelida a doenga com nomes jocosos, eis alguns exemplos: Metralhadora de
palavrdes (sindrome de Tourette); Sindrome de bailarino (coréia de Sydenham), que
movimentos involuntarios de pernas e bracos e pode ser um sintoma de febre reumatica;
O amor é cego, impulsos sexuais também (sindrome de Kliiver-Bucy).

O mesmo apelo ao grotesco esta presente na materia sobre Body modification,
publicada em maio. O texto aborda praticas dolorosas e de automutilacdo. Apresenta um
artista em um “show de bizarrices, conhecido principe dor” e abusa de fotos chocantes
com corpos mutilados. O assunto é discutido superficialmente e parece que a intencéo
da reportagem ¢é priorizar as fotos em vez da discussdo sobre o assunto.

As secOes da revista Superinteressante sdo responsaveis pela maior parte do
contetdo “bizarro” e de “ciéncia maluca” na publicagdo. Longe das reportagens mais
contextualizadas, este é o espaco privilegiado para o entretenimento na revista e para a
apresentacdo de um mundo distanciado, afinado com o estranho, conforme apontou
Arbex (2001) na obra Showrnalismo. Vejamos alguns exemplos.

A secdo “Ciéncia maluca” traz pequenos textos com conota¢do de humor. Eis
alguns textos: “Avalanche na cozinha. Um fio de espaguete cru, quando dobrado, se
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quebra em vérios pedacgos. Para descobrir por que, cientistas de Paris filmaram um
macarrdo despedacar-se com cameras de alta velocidade e concluiram que a primeira
rachadura emite ondas que geram uma avalanche de quebras pelo fio. Pense nisso na
sua proxima macarronada”. Mais um exemplo: “Idéia brilhante. A companhia
americana Genetiate quer acabar com os milhares de atropelamentos de veados que
ocorrem nas estradas americanas. Como? Criando veados transgénicos que brilham no
escuro, € claro! Eles querem criar uma linhagem com genes da agua-viva capazes de
fazer o pélo refletir a luz dos faréis e brilhar. Depois, é sé espalha-los na populacdo”.
No entanto, a revista também usa esse espaco para ironizar pesquisas que parecem de
pouca aplicacdo: “A cultura do sofa. Vocé sabia que quem trabalha em tempo integral e
passa 0 resto do tempo na frente da TV faz menos exercicio de quem prefere outras
atividades? Provavelmente sim, mas os cientistas americanos precisaram de 4400
voluntarios para chegar a essa conclusdo. Ao menos, conseguiram numeros bacanas: a
turma da telinha se exercita em média 11 minutos a menos por semana”.

A secdo “conexfes” também apela para as “pilulas” de informacdo que
pretendem somente entreter. Em “Dos bufalos a Arnold Schwarsenegger”, publica o
texto: “Bufalos. Era tudo o que havia na California até 1847. A regido era o fim do
mundo e ndo atraia muito a atencdo do leste. Naquele ano, um certo James Marshall
comandou a construcdo de um moinho na beira de um rio. Ai um brilho na agua chamou
sua atencdo. Era... Ouro, muito ouro. A descoberta atraiu uma multiddo de aventureiros
em busca de fortuna. Alguns encontraram. Foi o caso de um fazendeiro do estado de
Nova York chamado Leland Stanford. Leland ganhou tanto dinheiro que comprou uma
fazenda onde hoje esté a cidade de Palo Alto e foi criar... Cavalos de corrida. Leland foi
se dedicar a sua paixdo. Foi ai que uma questdo sem resposta comecou a perturba-lo.
Afinal, os cavalos, quando trotam, tiram as quatro patas do chdo ao mesmo tempo ou
ndo? O ricago estava tdo preocupado com isso que chegou a contratar... Um cientista.
Edward Muybridge, o contratado, inventou um método para resolver a questéo. Instalou
12 cameras rudimentares, uma na frente da outra, que eram disparadas a medida que o
cavalo andava. O resultado foi a prova que o bicho levantava sim todas as patas, que
ficou registrada em uma... Incrivel sequéncia de fotos. Mas quem se importa com as
patas dos cavalos? As fotos de Muybridge ficaram famosas por um outro motivo:
quando vistas em seqliéncia, elas ddo a impressdo de movimento. O cavalo parece estar
mesmo trotando. Muybrigde sem querer inventou o0 precursor do cinema e de...

Hollywood. Hoje a fazenda de Stanford virou a poderosa Universidade de Stanford. A
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California é o mais rico estado da mais rica na¢do do mundo, turbinada pela industria do
cinema. E o seu governador, cargo que ja foi do proprio Leland Stanford, é um astro de
cinema: Arnold Schwazenegger.

Podemos explicar este tipo de abordagem que recorre ao bizarro com a tese de
Arbex Jr. (2001) sobre o showrnalismo. Para o autor, a midia transforma tudo em
espetaculo, desde as catastrofes naturais até as elei¢cGes e as guerras. Desse modo, 0
jornalismo seria uma espécie de extensao da telenovela, pois 0s meios de comunicacao
de massa promoveriam um enfraquecimento ou total apagamento da fronteira entre o
real e o ficticio. Residiria, portanto, na espetacularizacdo da noticia cientifica a
transformacéo da ciéncia em bizarrice.

Ha a presenca de explicacdes bizarras para a realidade na reportagem “Mistérios
sem solugdes: 18 abacaxis cientificos”, publicada em setembro. O texto realmente trata
de questdes cientificas (Por que a maior parte do DNA nao faz proteinas; O que explica
a rotacdo das galéxias...), porém, faz uma miscelanea com questbes que ndo sdo
relevantes para a ciéncia: Por que tanta gente vé ovnis; Pode existir uma consciéncia
global? — nesta questdo, a revista apresenta a tese de “pesquisadores ao redor do
mundo”, coordenados pela Universidade Princeton, que acreditam ter constatado um
fendmeno incrivel: a mente humana pode agir a distancia em eventos aleatérios.

Mais uma caracteristica que notamos na Superinteressante € a mistura entre
ciéncia e ficcdo. E como se a ciéncia, ao assumir o enfoque da filosofia do agradavel, do
espetaculo e do relaxamento, assumisse quase que as caracteristicas de uma telenovela.
Notamos também que a Superinteressante toma recursos dos quadrinhos e dos jogos
eletrbnicos para estetizar esse enfoque. A justificativa é dada pelo ex editor Adriano
Silva: a intencdo da revista é fornecer “uma experiéncia estética e literaria vibrante,
surpreendente, radicalmente interessante” — ver pagina 55 da dissertacao.

No segundo capitulo do nosso trabalho, citamos Siqueira (1999), que detectou na
abordagem de ciéncia no programa Fantastico, da Rede Globo, que a ciéncia foi
representada em historias de cunho detetivesco, sob a forma de drama policial, com
direito a trilha sonora que dava idéia de mistério e a um climax de emog¢do. Também
citamos Arbex (2001), que defende que os meios de comunicagdo de massa, na ansia
pelo espetaculo, transforma tudo em telenovela e apresenta um mundo distanciado para
seus leitores, afinado com o estranho.

O enfoque nas reportagens sobre desastres naturais da Superinteressante é

marcado até mesmo com certas doces de tons ficcionais. As historias sdo contadas,
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muitas vezes, em forma de quadrinhos. Por exemplo, a reportagem “O Fim do Mundo ja
comecou: enchentes, epidemias, furacfes — para os cientistas, o apocalipse ja comecou.
Entenda como o planeta entrou em colapso e conheca a conspiracdo para esconder iSso
de vocé”. O mesmo tom é adotado em reportagens como “A extin¢do dos dinossauros”.
A revista promete: “assista as cenas chocantes” e “veja a tragédia em um infogréfico
espetacular”. Também na reportagem sobre venenos da natureza: “Elementos do mal:
até mesmo a tabela periddica tem o seu lado negro. Diretamente das profundezas da
quimica, veja como agem 0S venenos mais mortais que a natureza ja produziu”.

Lembramos que, na ldgica cultural do capitalismo tardio, o fetiche da
mercadoria € a chave para entender alguns dos problemas mais cruciais do nosso tempo.
Jameson (2000) aponta que, no poés-modernismo, que segundo ele é justamente a logica
cultural do capitalismo tardio, ha um enfraquecimento ou total apagamento da fronteira
entre o real e o ficticio e, conseqlientemente, uma estetizacdo do mundo. Essa hipotese
nos ajuda a explicar os topicos que relacionamos neste capitulo da nossa dissertacdo: a
presenca de assuntos esotéricos que reforcam a confianca no status.

Jameson afirma que, com a angustia e a reificacdo do capitalismo tardio, ha a
percepg¢do social de que a cultura e também a ciéncia ndo podem fazer mais nada pela
sociedade. Nada escapa ao consumo. Talvez seja essa a explicacdo por que o ex-editor
da revista compara a revista a rede de fast-food Mc Donald para dizer que o objetivo da
revista é encantar os leitores. O encanto, nessa perspectiva, estd no consumo, na revista
enquanto mercadoria enormemente aceita pelos consumidores e por esse conhecimento,
qualquer que seja ele, veiculado e também aceito.

A Superinteressante, embora traga, muitas vezes, visdes ambivalentes — ora com
argumentos criticos e ora com mero entretenimento e relaxamento — reforga sobretudo a
visdo sem critica. Jameson (2000) observa que surge uma nova falta de profundidade na
sociedade, “que se vé prolongada tanto na ‘teoria’ contemporéanea quanto em toda essa
cultura da imagem e do simulacro” (Jameson, 2000, p. 32).

O autor nos lembra, ainda, que essa logica fixa a falta de profundidade e o
consequente enfraquecimento da historicidade, submetida a esquizofrenia e a cultura do
simulacro. A cultura do simulacro, prossegue Jameson, entrou em circulacdo em uma
sociedade em que o valor de troca se generalizou, a tal ponto que mesmo a lembranca
do valor de uso se apagou. “Uma sociedade em que, segundo observou Guy Debord, em
uma frase memoravel ‘a imagem se tornou a forma final de reificagdo’” (JAMESON,
2000, p. 45).
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Capitulo 5
A REVISTA NATIONAL GEOGRAPHIC MAGAZINE

A revista National Geographic (NG) é publicada em mais de trinta idiomas e
patrocina as atividades da Sociedade National Geographic. E um produto sofisticado em
termos de fotografia e estilo do texto jornalistico, tornando-se um produto de consumo
bastante refinado. No Brasil, é traduzida e editada pela Editora Abril. A revista
brasileira tem pablico concentrado nas classes A e B, 0 que confirma no Brasil 0 mesmo
fendmeno registrado nos Estados Unidos. De acordo com o site da publicacdo no Brasil,
é uma das revistas da Abril com publico mais escolarizado e uma das que tém o publico
com maior poder aquisitivo. Em nossa pesquisa, estudamos a revista norte-americana,
que serve de base para a tradugéo nos outros idiomas.

Tentamos obter uma entrevista com o editor da revista brasileira, no entanto, os

pedidos de entrevista ndo foram respondidos.

5.1. Caracteristicas da National Geographic Magazine

A revista National Geographic é mantida pela Sociedade National Geographic,
fundada nos Estados Unidos em 27 de janeiro de 1888. Essa é uma das maiores
organizagdes educacionais e cientificas sem fins lucrativos, que proclama a misséo de
ajudar a avancar o conhecimento da geografia e do mundo para o publico néo-
especializado. A Sociedade National Geographic financia pesquisas cientificas e
desenvolve acbes em educagéo ao redor do mundo.

A revista National Geographic foi lancada nove meses depois do surgimento da
Sociedade. Nos editorias da revista, o editor chefe afirma que o objetivo da publicacéo é
abordar geografia, ciéncia, meio-ambiente a vida selvagem. Arqueologia, historia e
antropologia sdo outros assuntos destacados. O principal destaque da National
Geographic é a exceléncia em fotografia. A revista comecou a publicar fotografias
coloridas no comeco do século 20, quando essa tecnologia era ainda rara. Em 1995, a
National Geographic comecou a publicar suas edicbes em outros idiomas. Hoje, é
traduzida em 30 linguas.

No site da revista (www.nationalgeographic.com), em inglés, o editor define sua

publicacdo:
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Magnificent photography. Captivating storytelling. The power to make a
difference. National Geographic is one of the most compelling and award-
winning magazines. Well researched and in-depth. Relevant and thought
provoking. Providing clarity in a complex word, National Geographic magazine
is in a class by itself. We clear away the agendas, rhetoric and politics and say:
“here are the facts. You make the decision, reader”. My role is to inspire you, to
enlighten you, to give you insights”. (Chris Johns, editor in chief,
www.nationalgeographic.com, acessado em 29/05/06). 29

No site da revista, na area destinada aos anunciantes, a publicagdo informa que
seus leitores estdo entre os consumidores mais influentes do mundo: “Como lideres de
opinido, eles sdo influentes, bem-educados e profissionais bem-sucedidos”. A revista
também afirma que a maioria dos seus leitores sdo homens e que, em relacdo ao grau de
escolaridade, a maior parte dos leitores tem p6s-graduacéo.

O perfil dos leitores, apresentado no site, aponta que 53,8% sdo homens e
46,2%, mulheres. 62,4% tém de 25 a 54 anos, 46,8% tém de 25 a 49 anos e 1% tem
mais de 55 anos. Em relacdo a renda financeira dos leitores, 77.9% recebem mais de
100 mil dolares por ano.

O mercado editorial dos EUA é o maior do mundo. Segundo o site do governo
americano30 , a midia no pais oferece a maior variedade de opcGes de noticia e
entretenimento no mundo. Em 1994, mais de 50 revistas no pais tinham circulagédo
superior a um milhdo de exemplares. Nesse ano, a National Geographic ocupava a
quinta posigéo, com 9.283.079.

Em relagdo a segédo Carta ao Leitor da National Geographic, os textos referem-se
aos textos abordados pela revista naquela edicdo (exceto a carta de despedida do editor
Allen, mostrada no primeiro exemplo abaixo) e assumem um tom mais formal que o

que a Superinteressante adota. VVejamos exemplos.

As Cartas ao Leitor da National Geographic

% Fotografias magnificas. Narragdo cativante. O poder de fazer a diferenca. National Geographic é uma
das mais abrangentes e premiadas revistas. Bem pesquisada e profunda. Relevante e provocativa.
Providenciando clareza em um mundo complexo, National Geographic é em uma categoria por si mesma.
“Nos esclarecemos as agendas, retoricas e politicas, e dizemos: Aqui estdo os fatos. Vocé toma a deciséo,
leitor. Meu papel é inspirar vocé, iluminar vocé e dar a vocé insights”. (Chris Johns, editor chefe).

% http://usinfo.state.gov/usa/infousa/media/files/medialcd.htm acessado em 30/10/06
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1) Editor Bill Allen: “Agora que estou prestes a deixar a National Geographic Society
apos 35 anos, dos quais os ultimos dez como editor-chefe da revista, estou sendo
assaltado por lembrancas queridas. Tive a honra de trabalhar com pessoas que nunca
mediram esforgos para nos esclarecer algo. Tive o privilégio de participar da
emocionante descoberta do Titanic e de ver o sol nascer em uma silenciosa colina de
onde se descortinava a antiga cidade de Petra, na Jordania. Cavalguei ao lado de
beduinos e testemunhei o nascimento de um vulcdo. Esses tesouros vao ficar para
sempre no eu coracdo. Pela dltima vez, agradeco a todos vocés, por seu apoio a
Sociedade e por nos proporcionar a chance de, juntos, conhecermos 0 mundo — uma
jornada que ainda nos reserva muitas surpresas.” (marco de 2005)

2) Chris Johns: “Se doencgas podem ser controladas com terapias com células-tronco,
por que isso é tdo controvertido? Isso ndo é um milagre médico a ser celebrado? Sim e
ndo. Mesmo que contemos com essa possibilidade, ndo a temos ainda. As portas abertas
pela ciéncia incluem uma outra, marcada pelo “dilema moral” [...]. Um editorial do New
England Journal of Medicine chamou as celulas-tronco de “a maravilhosa promessaa
biomédica do nosso tempo”. No entanto, destruir embriGes para possibilitar a terapia
com células-tronco é um obstaculo intransponivel para algumas pessoas. Entdo,
argumentos éticos se misturam com 0s processos cientificos. A esperanca precisa
quebrar a retorica. Minha esperanca particular, o desejo que eu alimento, € que
possamos discutir livremente o complexo e, algumas vezes, desconfortavel, embate
entre ciéncia e ética. 1sso € do que a nossa reportagem sobre células-tronco trata.” (julho
de 2005)

3) Chris Johns: “Como a loteria da compaixdo determina quem se salva e quem nao se
salva? Neste més, na nossa reportagem “Esperanca no Inferno”, Chris Caroll, Ed
Girardet e John Stanmeyer nos leva a linha de frente da ajuda humanitéria para explorar
0 movimento dos dados da vida e da morte. Eles ddo voz aos que dedicam suas vidas a
ajudar os outros. Pela minha propria experiéncia, sei que ndo ha nada mais tocante que
olhar nos olhops de quem esta sofrendo. E ndo ha nada mais humano que perguntar: ‘O
gue eu posso fazer para ajudar?’.” (dezembro de 2005)

4) Chris Johns: “Estar loucamente apaixonado pode significar exatamente isso —
loucura. O termo doente de amor pode ser surpreendentemente apropriado, explica a
autora Lauren Slater no seu artigo desse més. Pessoas que experimentam o amor
romantico, o artigo diz, tem um perfil quimico no cérebro semelhante ao das pessoas

que sofrem com patologias obsessivas ou compulsivas [...]. Ainda assim, ndo podemos
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resistir ao canto das sereias, e a ciéncia tem uma explicagdo para isso também. O amor,
aparentemente, estimula certas areas do cérebro e produz substancias quimicas que
provocam hiperatividade [...]. A ciéncia pode explicar como o amor afeta o cérebro —

mas ndo o mistério de como afeta nossos corac¢des.” (fevereiro de 2006)

5.2 Jornalismo entre literatura e antropologia

A matéria-prima da revista National é a diversidade humana e natural, retratada
com fotografias exuberantes e textos que se aproximam da literatura, assemelhando-se
muitas vezes aos diarios de viagem.

A busca por divulgar a diversidade humana e cultural, apoiando-se em
conhecimento antropoldgico ou cientifico e usando recursos da literatura para transmitir
esses conhecimentos ao publico ndo-especializado poderia fazer da NG um local
privilegiado de divulgacéo critica e atraente da ciéncia.

Por ter uma estrutura financeira que permite aos reporteres da revista viajarem a
locais de dificil acesso e realmente conviver com povos ou conversar com 0s cientistas
mais renomados dos campos cientificos abordados, a revista poderia ser fonte preciosa
para abordar a ciéncia como uma arma para entender o mundo e para possibilitar aos
leitores 0 acesso ao conhecimento cientifico.

Entretanto, notamos que, nas edi¢cdes estudadas, esse ndo é o enfoque mais
freqliente das reportagens. Muitas vezes, 0s textos sdo envoltos em uma atmosfera de
sensacdo e relaxamento que ndo permite uma abordagem critica dos assuntos tratados.
Os temas abordados pela revista sdo, essencialmente, arqueologia, astronomia, biologia,
geografia, geologia, oceanografia e paleontologia. Assim como na Superinteressante, o
conhecimento cientifico ndo é o Unico tema da publicacéo.

A ambicdo da revista € reportar "o mundo e tudo o que ha nele". Um dos
destaques sdo as reportagens sobre povos ndo-ocidentais. Os reporteres séo enviados a
localidades pouco conhecidas pela maior parte do publico ocidental. Embora
evidentemente ndo faca antropologia, cuja metodologia a caracteriza como uma ciéncia
particular, a revista produz representacGes antropoldgicas que sdo recebidas pelos
leitores como a expressao da verdade sobre 0s povos descritos (ver pag. 17).

De acordo com Geertz (1989), praticar etnografia é estabelecer relacGes,

selecionar informantes, mapear campos, manter um diario e transcrever textos, porém, o
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empreendimento de praticar etnografia ndo é definido pelas técnicas, e sim pelo esfor¢o
intelectual de fazer uma descri¢ao densa.

A revista ndo faz antropologia, pois os repdrteres ndo sao antropélogos e 0s
textos da NG ndo se caracterizam, nem tém a pretensdo de se caracterizarem, como uma
descricdo densa. A National Geographic, porém, constr6i uma narrativa jornalistica que
transmite conhecimento etnografico, usando para isso um texto interpretativo proximo a
literatura.

Note-se que ndo faz sentido exigir de um produto de comunicacdo de massa a
mesma descri¢do densa que poderia ser encontrada em um livro de antropologia. Porém,
isso ndo quer dizer que um meio de comunicacdo de massa ndo possa fornecer uma
descricdo contextualizada das culturas, mesmo sem esgotar 0 assunto, e que essa
descricdo ndo seja legitima do ponto de vista da transmissdo de conhecimentos.

Se a revista transmite conhecimento antropoldgico recebido como expressdo da
verdade pelos leitores, é legitimo entdo usar o referencial tedrico construido pelos
antropologos para analisar os textos da revista.

“Como sistemas entrelacados de signos interpretaveis, a cultura ndo é um poder,
algo a qual podem ser atribuidos casualmente o0s acontecimentos sociais, 0S
comportamentos, as instituicbes ou 0s processos, ela é um contexto (GEERTZ, 1989, p.
27)”. A NG, geralmente, ndo descreve a cultura do povo descrito como um contexto e
incorre em modelos criticados pelos antropdlogos, tal qual a visdo eurocéntrica e a
descricdo de povos ndo-ocidentais imputando-lhes caracteristicas tidas como infantis —
por exemplo, a sugestdo de que um povo ndo consegue se desenvolver sozinho e que
precisa de ajuda de povos supostamente mais desenvolvidos para isso.

Segundo um dito difundido entre os estudiosos da antropologia3l, “nédo vale a
pena correr 0 mundo para contar os gatos de Zanzibar”. Uma outra frase conhecida:
“uma cidade pequena é uma cidade pequena, ndo uma cidade grande em modelo
reduzido”. Quando ndo deixa claro ao leitor o contexto em que as culturas se
desenvolvem, a revista incorre nesses dois erros ironizados nesses ditos. Nessas
ocasifes, a NG representa 0s povos como meras criaturas exaticas.

Outra caracteristica, as vezes, assumida pela NG é a sugestdo de que 0s povos
sdo determinados principalmente pela geografia. Apesar disso, essa ndo é uma

representacdo univoca na revista, como veremos a seguir.

¥ Citado em GEERTZ, 1989, p. 27.
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Como se pode perceber no trecho em que mostramos opinides de leitores da NG,
a revista € percebida como multicultural. Porém, ao retratar 0s outros povos como
exoticos, ela toma o Ocidente como o modelo. Na reportagem “O brilho de Nairdbi”,
publicada em setembro de 2005, mesmo tendo sida escrita por um nativo do pais que
emigrou e depois retornou a Nairdbi, o texto diz:

Mash ainda ndo chegara a casa dos 30. Seu pai fora rico, um homem que vivera em inglés,
adepto da educacdo e do fair play, que investira muito tempo aconselhando os filhos a olhar
para a frente, para o Ocidente, para o progresso. Quando morreu, apareceram no enterro outra
mulher e trés filhos. O pai de Mash tinha conseguido esconder uma familia por 20 anos [...]. Em
inglés, discutiamos filosofia, literatura ou o mercado de trabalho formal. Em quissuaili,
falavamos da vida em geral, dos pequenos acontecimentos do dia. Na lingua africana, era como
Se procurassemos nos irmanar: o tom era sempre meio zombeteiro, meio irbnico, riamos muito,
acolhiamos com generosidade as opinides um do outro, ofereciamos drinques e favores que, em
inglés, seria inviavel.

O centro de poder se transferiu da aldeia para esta estranha coisa de concreto chamada Nairdbi,
gue ndo oferece nenhum modo de viver confidvel, perene. O rapper Kitu-Sewer capta nosso
dilema quando canta: “Umekwama na mimi ndani ya hizi mashahiri” — VVocé e eu estamos
presos dentro de nossos poemas tradicionais. Essa é a tensdo que melhor define Nair6bi hoje:
tentar (muitas vezes em v&o) viver segundo as visdes de mundo de nossas nagdes tradicionais,
tentar (muitas vezes em vao) ser invariavelmente pessoas educadas nos moldes ocidentais,
tentar (muitas vezes em vao) ser também quenianos — ainda uma idéia nova e desnorteante.

Os pigmeus ainda fazem coisas que, para a maioria dos seres humanos, hd muito cairam no
esquecimento. Por exemplo, acossar aquele antilope até uma rede estendida na floresta. Ou
aceitar de maneira madura a dor e a morte imprevistas. Ou ainda moldar bolas de futebol da
seiva de certo cipo.

Na reportagem, 0 povo pigmeu é retratado como um povo indefeso, incapaz de
cuidar de si proprio. A educacdo, 0 modo justo de encarar a vida e o olhar para frente é
representado como caracteristicas ocidentais.
O repdrter lamenta, ainda, uma conversa com um padre italiano em missdo na regido em
que o sacerdote lamenta que a atriz Isabella Rossellini, que segundo a revista contribui
para projetos filantropicos na Africa, ndo sabe daquela situacdo porque, do contrario,

mandaria recursos para amenizar 0s problemas. Nesta matéria, o repérter julga:

Na verdade, os mbutis [povo pigmeu nbémade] estdo prestes a serem libertados dessa
dependéncia feudal — o que, na regido leste do Congo, significa que estardo livres para serem
espoliados pela esfarrapada tropa ambulante de peregrinos que percorre 0S resquicios das
estradas transafricanas construidas pelos colonos belgas: criancas-soldados em folgado
uniforme novo fornecido por traficantes de armas russos, prostitutas vestidas em tons....
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Lembramos que a propria antropologia ja tratou povos ndo-ocidentais como
povos infantis, porém, no decorrer da sua historia, os proprios antropologos rebateram
essa idéia preconceituosa, mostrando que 0s mitos e as escolhas desses povos explicam
a sua vida cotidiana.

Na maior parte das reportagens, no entanto, é notavel um esforco da revista para
retratar os povos exoticos de uma maneira politicamente correta. Na edicdo de setembro
de 2005, inteiramente dedicada a Africa, na matéria “O inicio de um novo tempo”, o

editor escreve:

Nessas ecoregides, ou perto delas, vivem pessoas cujas aspiracdes elementares
transcendem fronteiras nacionais. Os africanos desejam empregos melhores.
Querem alimento e educacdo para os filhos. Querem bons governos, livres de
opressdo e corrupcdo. Querem acordos justos e sensatos para a gestdo das
regides selvagens e dos recursos naturais — acordos que sejam decididos e
controlados por africanos.

Como ja citamos no nosso trabalho, o jornalismo ora desencadeia processos de
preocupacdo e ora de relaxamento. Na National Geographic Magazine também
podemos encontrar posi¢fes criticas, porém, elas ndo sdo as mais freqlientes, pois
cedem espaco a abordagem da ciéncia, da geografia, da biologia e da antropologia de
modo sensacional e relaxante. A critica também raramente é radical: na introducdo da
edicdo sobre a Africa, a revista cita que “o colonialismo passou, mas 0s prejuizos que
infringiu ainda ndo foram retificados” e que a “retérica imperialista” rotulou o
continente de modo “cego e estUpido”. Porém, ndo cita a escraviddo negra e culpa
fatores naturais pelo atraso social que impera na maior parte dos paises africanos. No

texto “A sina da Africa”, o editor escreve:

Na realidade, os africanos desfrutaram ndo apenas de uma, mas de trés enormes
vantagens iniciais em relacdo aos humanos de outros continentes. Isso torna as
atuais  dificuldades econdomicas da Africa, quando comparada ao
desenvolvimento de outras regides, intrigantes. E o oposto do que se esperaria
de um corredor que primeiro tomou a dianteira.

No trecho acima, o editor toma uma visdo simplista da histéria. Recorre, até
mesmo, a uma imagem do senso comum para tentar explicar a histria da Africa,
fazendo a analogia de um continente que foi habitado anteriormente a um corredor que
largou na frente em uma competi¢cdo. Essa analogia reforca uma visdo positivista da

historia, que a julga como uma trajetéria linear, voltada invariavelmente para o
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progresso. Nessa perspectiva, se a historia da Africa comecou antes que a histéria da
Europa e dos Estados Unidos, é de se esperar que seja mais desenvolvida que outras
regides.

Sabemos que a histéria ndo é uma linha evolutiva que tende para a frente.
Conforme sabemos, a historia é feita de acordo com as contingéncias de seu tempo.
Marx ja citou: “os homens fazem a sua historia, mas ndo fazem como querem”. Em um
continente submetido, explorado pelo trafego negreiro, pelo colonialismo e a
escravidao, dificilmente os africanos poderiam fazer a sua prépria histéria de modo
autbnomo. E, no minimo, ingénua — sendo ideoldgica — a analogia de que o povo que
comecgou sua historia antes que outros povos tem vantagem em termos de conquistas
democréticas ou sociais.

Vejamos um exemplo do determinismo geografico presente na representacdo da
antropologia feita pela NG:

A Africa continua a ser moldada de outras maneiras por sua longa histéria e por sua geografia.
Dos dez paises mais ricos da Africa continental — os Ginicos com um produto interno bruto per
capita superior a 3,5 mil délares -, nove estdo localizados, em parte ou totalmente, no ambito
das zonas temperadas: Egito, Libia, Tunisia, Argélia, Marrocos, ao norte; e Suazilandia, Africa
do Sul, Botsuana e Namibia ao sul. O Gab&o é o Unico pais tropical da Africa a fazer parte dessa
lista. Além disso, quase um terco dos paises da Africa continental (15 de um total de 47) n&o
possui saida para 0 mar, e 0 Unico rio africano navegavel por longas distancias desde o oceano
até o interior é o Nilo. Como os caminhos fluviais proporcionam o modo mais barato de se
transportar bens volumosos, esse € mais um caso em que a geografia impede o progresso do
continente.

Todos esses fatores nos levam a uma pergunta: sera que a Africa, ou pelo menos sua imensa
zona tropical, estd condenada a conviver para sempre com guerras, miséria e doengas
devastadoras? As coisas ndo precisam ser assim. Nas visitas que fiz & Africa, fiquei surpreso
pela forma harmoniosa com que distintos grupos étnicos convivem em muitos paises. As
tensBes sO se avolumam quando as pessoas nao mais vislumbram outra maneira de escapar da
pobreza a ndo ser lutar com seus vizinhos pelos recursos cada vez mais escassos. Muitas regides
africanas sdo generosas: no centro do continente, os rios sdo 6tima fonte de energia hidrelétrica;
no leste e no sul, 0s animais geram receita para o ecoturismo; e as florestas, caso submetidas ao
manejo e a extragcdo de madeira sustentaveis, também poderiam constituir fontes de renda
renovaveis e lucrativas.

Quanto aos problemas sanitarios da Africa, eles podem ser aliviados com planejamento e
investimentos. Ao longo dos dltimos 50 anos, varios paises asiaticos antes muito pobres
reconheceram que as doencgas tropicais geravam significativos prejuizos a suas economias.
Gragas a um investimento em programas de salde publica, a melhora na salde da populacdo
resultou em economias mais vigorosas. Na Africa, empresas petroliferas e de mineracio
internacionais vém financiando bem-sucedidos programas de saneamento basico nas areas que
operam por concessao, pois perceberam que a protecdo da saude de seus trabalhadores é um
excelente investimento em seus negdcios.
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Trechos como esse apontam em direcdo ao determinismo geografico na
configuracdo dos povos — no caso Africa, entdo, supostamente a geografia seria um
fator mais importante que a histdria social. Obviamente as caracteristicas geogréaficas de
um lugar influenciam seu desenvolvimento, mas a histéria mostra que nédo s&o as Unicas
determinantes.

Podemos perceber essa sugestdo de determinismo geografico em outras
reportagens, como na reportagem “O quadrante vazio” de fevereiro de 2005, que sugere

que o clima moldou o carater do povo afar.

O deserto moldara os afars, e nos moldaria também se permanecéssemos ali o
suficiente, Edris [0 guia] afirmou convicto. Com o tempo, acabariamos por ser como o
deserto: frugais nas necessidades, atilados no espirito, bravos na defesa da familia. Nos
tornariamos, como os afars, independentes e autoconfiantes, gente desconfiada com
estranhos. Confiariamos apenas em afars e, mesmo assim, sé nos de nosso
kedo, ou cla.

E importante ressaltar, entretanto, que essa visao de identidade como algo fixo e
imutavel, ja que seria moldada pelo lugar, ndo é a Unica representacdo na revista. A NG
permite abordagens contraditdrias, como na reportagem “Sob a sombra de Atila”, de
junho de 2005.

A historia dos csangés ainda estava em processo. Era a saga de uma tribo andarilha de
um milénio atras, mas também representava o0 mundo em que vivemos hoje. Um mundo
sem parada, em que homens e mulheres de lugares tdo distantes quanto o mar da China
meridional e a Moldavia trabalham lado a lado, a milhares de quilémetros de sua terra
natal, mudando a cada dia a visdo que tém de si mesmos. Um mundo onde o que é ser
italiano, alemao, francés — e também hingaro, romeno e csangd — esta sempre sendo
redefinido.

Vejamos exemplos de abordagens criticas na revista. Na edi¢do de dezembro de
2005, a revista questiona o alcance da ajuda humanitéaria nas regides de conflito no
mundo ou nas areas atingidas por desastres naturais. Critica a imprensa que nao da
destaque a regides “esquecidas” do globo e a ajuda humanitaria que prescinde de
mandar recursos a Africa.

Porém, quando se refere ao Katrina, furacdo que devastou Nova Orleans, nos
Estados Unidos, em agosto de 2005, a matéria critica suavemente a demora do governo
americano em auxiliar a populacdo e se concentra na coragem dos bombeiros e na

solidariedade dos americanos, que se “apressavam em ajudar uns aos outros”: “Mesmo
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com suas proprias casas e trés quartos das brigadas de incéndio debaixo d“&gua, os

bombeiros de Nova Orleans lutaram para proteger seus vizinhos”.

Quando o mundo esquece, quem vem ajudar?

Quando o tsunami matou mais de 225 mil pessoas na costa do Oceano Indico
em 26 de dezembro de 2004, um esforco global de ajuda sem precedentes
alcancou a regido em poucos dias. Mas reconstruir Aceh, na Indonésia, e outras
areas devastadas pode levar uma década. Depois de outras tragédias, a ajuda
com freqliéncia evapora: dezenas de milhares de pessoas permanecem em Bam,
no Ird, onde um terremoto atingiu a cidade um ano antes que o tsunami. No
Afeganistdo, quatro anos depois que forcas de coalizdo tiraram o Talibd do
poder, trabalhadores de ajuda humanitaria arriscam suas préprias vidas na terra
devastada pela guerra. Enquanto isso cerca de 30 mil criancas precisam se
esconder toda noite de insurgentes brutais em um conflito que dura duas
décadas no norte da Uganda. Uma coisa é certa: a midia vai para outro lugar,
rumo a préxima crise. Entdo, até onde alcanca a ajuda humanitaria?

Nessa matéria o repOrter entrevista um representante da Organiza¢do Mundial da
Saude que lembra que a cada trés semanas a aids mata na Africa o0 mesmo nimero de
pessoas que o tsunami vitimou. Também entrevista um médico que critica a diferenca
de atengdo que o mundo reserva aos locais atingidos: “De algum modo, as pessoas
parecem simplesmente aceitar que africanos estdo com fome ou morrendo. N&o é uma
grande coisa. Mas quando vocé tem criancas suecas loiras ou uma modelo tcheca
atingida por uma onda gigantesca, esse € um problema totalmente diferente”.

Outra caracteristica das edi¢Ges estudadas da NG sdo as reportagens que usam a
ciéncia para “explorar” 0 mundo, ao estilo de arquetlogos a la Indiana Jones ou & moda
dos exploradores-antropdlogos do seculo XIX. Esses textos conferem uma aura de
aventura e grandiosidade a National Geographic.

Em muitos textos, o repdrter conta ao leitor o perigo que supde estar correndo. O
perigo, a rigor, existe, como informa o seguinte trecho extraido do site da revista

brasileira32:

Descobrir o féssil foi dificil, o que ndo é novidade para os pesquisadores da revista. Sdo sempre
jornadas fascinantes, com riscos proporcionais. O escritor Paul Salopek, especialista em Africa,
acaba de ser libertado de um sequestro por milicias armadas na regido de Darfur, oeste do
Suddo, talvez o pior pais do mundo para se viajar hoje em dia.

32 http://viajeaqui.abril.com.br/blog/national/20061009_listar.shtml#21751, acessado em 4/12/2006
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A aventura estd presente na revista seja ao retratar a “bravura” dos “povos
exoticos” ou mesmo na aventura do reporter que se expOs ao perigo para divulgar
aquela histdria, o fotdgrafo que fez peripécias para conseguir o0 melhor angulo para sua
foto ou a equipe do cientista que enfrentou condigdes arriscadas para descobrir novas
espécies ou estudar alguma formacéo natural.

Na Carta ao Leitor da edicdo de fevereiro de 2005, o entdo editor Bill Allen
escreve: “Vocé mandaria um amigo seu para um remoto e perigoso canto do mundo,
sabendo que ele ou ela poderia ser sequestrado, preso, ferido ou pior? Para trazer a vocé
essas historias que fazem a revista ser o que é, nds freqlientemente fazemos isso”. Na

reportagem “Os curdos no poder”, publicada em janeiro de 2006, o reporter relata:

De repente, os celulares de dois funcionarios tocaram ao mesmo tempo.
Enquanto ouviam calados, vi a tensdo tomar conta de seus rostos. Sem dizer
nenhuma palavra, um deles entrou em sua caminhonete com dois dos quatro
guarda-costas e partiu em alta velocidade. O outro funcionario permaneceu
apenas 0 tempo necessario para nos conduzir até a entrada da empresa. “Vocés
foram reconhecidos como jornalistas estrangeiros por um grupo terrorista”,
disse ele. “Eles estdo nos observando neste exato momento. Ameacas de morte
foram feitas e é melhor que eles ndo nos vejam com vocés”.

Em fevereiro de 2005, a revista conta a aventura de pesquisadores que estudaram
os destrogos de um navio. “Navio fantasma. Atingido por torpedos russos, o Stueben
naufragou, levando ao fundo 4,5 mil refugiados alemées no final da Segunda Guerra
Mundial. Quase 60 anos depois, mergulhadores encontram, no mar Baltico, esse
fantasma do nazismo”. Na secdo “No trabalho — na estrada, no campo, cobrindo o
mundo”, fotdgrafos ou repdrteres da revista contam os bastidores do trabalho. Vejamos
o relato da aventura do fotografo Joel Sartore, relatado na se¢do de agosto de 2005:

Na teoria, estava previsto para que fosse divertido — uma série de viagens para
fotografar o pantanal brasileiro para a National Geographic. Mas vocé deve
imaginar que, se vai repetidamente para um dos maiores pantanos do mundo,
alguma coisa errada vai acontecer. Estou hospedado em um rancho de gado
onde trés sapos moram no banheiro. Os buracos na minha perna podem ter sido
provocados por um parasita que come carne fresca e eu ja tive que ajudar a
transportar de avido meu assistente, Daniel de Granville, porque sua cabeca
estava infeccionada. Daniel estd de volta e se sente melhor agora, mas parece
gue h&d um verme no seu couro cabeludo. Eu sugeri que nos dois ficassemos
bébados e que eu o escalpelasse com minha faca de bolso, mas ele recusou. N&o
faz nem uma semana que estamos aqui.
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Embora o perigo realmente exista, é evidente que o perigo é controlado. As
equipes de reportagem viajam com guias, intérpretes e, muitas vezes, sao acompanhados
por quem lhes garanta a protecdo em troca de pagamento, conforme lemos na
reportagem “Deserto de Danakil, Etiopia, o lugar mais cruel da Terra”, em que a
reportagem fala sobre o receio de que o “protetor” os impedisse de continuar a viagem
rumo as minas de sal do deserto porque queria mais dinheiro da equipe estrangeira. O
perigo sempre reforcado pela revista esta, assim, provavelmente muito mais ligado a
ansia por oferecer angulos espetaculares aos leitores.

Sodré (1971) argumenta que “preferindo definir o veiculo como bom suporte
publicitario a bom transmissor de informacdes, o comunicador prefere valorizar os
angulos publicisticos da informacdo” (p. 44), referindo-se ao fato de que, em algumas
revistas de luxo, o leitor tem a impressdo de folhear um catalogo de publicidade tal a
sofisticacdo e grandiosidade com que o produto é elaborado, tanto em relacdo a beleza
das fotos quanto a escolha dos angulos com que a informacéo é divulgada.

O autor conclui que “da mesma forma que o anuncio, 0 jornalismo nas revistas
lanca mao do sensacional para aumentar a venda [...] e tornar o produto atraente”.

Observamos que tanto o texto quanto a fotografia da National Geographic

Magazine seguem essa tendéncia. Vejamos as fotos:
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Fig. 6: Reportagem “O avanco de Buda. Dos monastérios até a sala de estar”

Fonte: National Geographic Magazine, dezembro de 2005

108



Fig. 7: Reportagem “O que ha na sua mente”

Fonte: National Geographic Magazine, marco de 2005

A mesma busca pela sensacdo e relaxamento estdo presentes no texto. Sodré
(1971) observa que um dos principais atributos da revista € o entretenimento ou a
evasdo do consumidor, efeitos obtidos com textos brilhantes e leves. “O estilo de um
bom profissional de revista poderia ser definido como a técnica do encantamento [...],
meio do caminho entre o discurso denotativo e a literatura, combinando as vezes os dois
sistemas” (SODRE, 1971, p. 46).

A leveza pode ser exemplificada com o ultimo pardgrafo da reportagem
“Medellin, crbnicas de uma guerra”, publicada em marco de 2005, que retratava
personagens da cidade colombiana (a policial, o matador, a atriz, a debutante e o
vendedor de doces):

Outros, como Marta, Maria e Miguel, buscam alguma histéria em que possam
acreditar. E ninguém com quem conversei quer abandonar a esperanca de
encontrar essa historia, mesmo que a vida tenha outras idéias para eles. Afinal,
em Medellin, até os sonhadores s&o duros na queda.

Na National Geographic Magazine, o formato de “diario de viagem”, que marca
muitas das reportagens, e a narrativa personalizada sdo propicios a essa técnica do
encantamento. Note-se que o texto atraente, que seduz o leitor, deve ser visto como bom
recurso para divulgar a ciéncia, a medida que pode deixar o texto mais fluente, mais
claro e mais aprofundado.

Porém, o texto da NG, na maioria das reportagens, somente convida a evasao.
Na matéria “Amor, a reacdo quimica”, publicada em fevereiro de 2006, a reporter inicia
0 texto contando sobre seu préprio casamento. “Meu marido e eu nos casamos as 0ito
da manha. Era inverno, estava congelando & fora, as arvores cobertas de gelo e alguns
solitarios passaros pretos balancavam nos fios de telefone”.

A atmosfera literaria se repete na maior parte das reportagens da National. No
jornalismo, o inicio de um texto é talvez a parte mais valorizada e que deve ser tratada
com mais cuidado, ja que convida o leitor a continuar ou nao a leitura. Como vimos no
topico anterior deste capitulo, recursos da literatura ajudam a alcancar esse objetivo de

envolver o leitor. Vejamos esse exemplo de abertura de texto da National:
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Nunca imaginei que as florestas tropicais fossem inundadas de luz. Incontaveis
livros e filmes nos fazem crer no oposto. O mundo sob a copa das arvores nao é
escuro ou sombrio, muito menos monocromatico. Ele resplandece como se a
luz ndo fosse terrena — uma luminosidade tdo improvavel que parece ser
sonhada, do mesmo modo que, em um sonho, as cores as vezes tém espessura,
produzem ruidos ou congelam o tempo.

A abertura realmente ajuda o leitor a imaginar o ambiente descrito na
reportagem — e nesse sentido, a literatura pode contribuir para a qualidade do texto
jornalistico. A seguir, vejamos um trecho da reportagem “O avanco de Buda”, publicada

em dezembro de 2005:

Eu sentei ao lado de Carl, ajeitando a jaqueta que ele usava como cobertor. Ele
recebeu seu diagndstico terminal com uma bravura resignada. Eu tentei
conversar um pouco, mas me sai terrivelmente mal. Que consolo vocé pode
oferecer a alguém que esta nos ultimos dias de vida e sabe disso?

- Entéo, que tipo de trabalho vocé faz, ops, fazia?

Longo siléncio. Vagarosa tragada no seu cigarro. Uma eternidade se passou
enquanto observavamos a nuvem branca quebrando a monotonia azul se
movendo no céu.

- Eu realmente néo falo sobre meu passado.

No livro “Jornalismo de Revista”, a autora Marilia Scalzo explica que
jornalismo ndo é literatura, mas que as técnicas literarias podem ajudar um jornalista a
escrever melhor. Descrever cores, cheiros, apresentar personagens e humanizar as

historias contadas sdo maneiras de aproveitar as técnicas literarias no jornalismo.

Além de conter informacdes de qualidade exclusivas e bem-apuradas, o texto de
revista precisa de um tempero a mais. Diferente do leitor de jornal, o de revista
espera, além de receber a informagdo, recebé-lo de forma prazerosa. Ele quer a
informacdo correta, simples e clara — seja 0 exercicio para 0 abdémen, a receita
de bolo, a nota politica, o roteiro de viagem — mas quer também um texto que
ndo seja seco, como um mero aperto de mao. Resumindo: costumo dizer que
em revista 0 bom texto é o que deixa o leitor feliz, além de suprir suas
necessidades de informacéo, cultura e entretenimento. (SCALZO, 2003, p. 75)

E importante frisar que, no caso da divulgacdo da ciéncia, a literatura também
pode contribuir para a fluéncia do texto, mas ndo se pode afirmar que o bom texto de
divulgacdo cientifica é o que deixa o leitor feliz. Essa € uma simplificacdo, segundo
nosso ponto-de-vista. N&do argumentamos que o texto que divulga a ciéncia deva ser
macante, porém, deixar o leitor feliz ndo é sinbnimo de bom texto, como argumentou
Scalzo. O jornalismo, e consequentemente o jornalismo sobre ciéncia, ndo serve para

adocar os fatos.
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Concordamos com SCLIAR (2002), que argumenta que a literatura pode ensinar
algo ao jornalismo: cuidar da forma, escrever e reescrever e também privilegiar a
imaginacdo. As reportagens que tratam de conteddo cientifico poderiam, portanto,
assumir recursos narrativos proprios da literatura para tornar seus textos mais atraentes e
interessantes.

O que vemos na National Geographic, na maior parte dos textos, ndo € essa
convergéncia positiva, e sim o que Sodré (1988) chamaria de literatura de mercado. Em
seu livro Best-seller: a literatura de mercado, o autor elabora argumentos que servem de
apoio para pensar em uma divulgacédo best-seller da ciéncia na midia — o que possibilita

que pensar também em divulgagdo de mercado da ciéncia.

A industria cultural — teatro, radio, cinema, disco, televisdo, literatura best-
seller, histéria em quadrinhos, fotonovela, fasciculos — tem retomado neste
século toda a tematica herdica do passado, orientando a imaginacdo no sentido
do consumo. A figura do herdi tradicional domina o texto literario de grande
consumo [...]. Hoje, como no passado, o leitor projeta-se nas aventuras
heréicas, dando vazéo ao seu desejo de poténcia, de aproximar-se dos deuses, e
de poder, como o heroi, escapar as leis do cotidiano repetitivo e monétono
(SODRE, 1988, p. 24).

Assim, ao falar de povos desconhecidos pela maior parte da populacéo ocidental,
a National Geographic Magazine repete essa estrutura romanesca e lan¢a mao da idéia
de aventura para contar as suas histérias. Entdo, assim como a literatura de mercado, a
antropologia best-seller da revista cumpre o mesmo papel de entretenimento evasivo.
O trecho abaixo, de Barbosa Lima Sobrinho (2002), ajuda-nos a entender como poderia
ser 0 encontro produtivo de literatura e jornalismo e, consequentemente, de jornalismo

sobre ciéncia e literatura:

A reportagem cabe informar, e deve fazé-lo com a maior acuidade possivel.
Nos termos de Cortazar, a literatura cabe fazer com que o recorte da realidade
atue como uma explos&o que abra uma realidade muito mais ampla. A literatura
cabe abrir horizontes [...]. Por seu radicalismo, a literatura pode contribuir,
principalmente aos que atuam na midia, com essa explosdo reveladora de que
fala Cortazar, trazendo com ela a “peste”: o desconforto, a inquietacdo e a
desconfianca que minam a crenga ingénua no poder expressivo e representativo
da linguagem. Papel nada desprezivel em tempos de predominio ndo s6 do
senso comum, como também do pensamento Unico neoliberal e global. (LIMA
SOBRINHO, 2002, p. 13)

A tendéncia de mesclar jornalismo e literatura foi reforcada pelo new

journalism, nova maneira de fazer reportagem, nascida nos Estados Unidos, que
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propunha um mergulho amplo na realidade. “Os reporteres saem a campo para vivenciar
de peito aberto a realidade de seus personagens. Convivem com eles dias, semanas,
meses” (PEREIRA, 1998, p. 47).

A NG faz essencialmente esse tipo de jornalismo. O reporter ndo apura os dados
por telefone: visita o lugar que vai descrever, conversa pessoalmente com suas fontes,
freqlientemente “vive” a realidade dos povos descritos por um periodo, mesmo que
muito curto. Esse mergulho na realidade poderia contribuir para uma abordagem mais
saborosa da ciéncia.

No livro A divulgagdo da ciéncia como literatura, Ana Maria Sanchez Mora
defende um encontro entre literatura e divulgacdo da ciéncia com textos que unam
conhecimento cientifico com sensibilidade e imaginacdo. Com essa combinacdo, afirma
a autora, € possivel fazer com que o texto de divulgacdo da ciéncia seja atraente,
desperte prazer e ndo caia nem na giria cientifica, nem em uma sintaxe impenetravel.
Segundo Mora (2003), o encontro entre literatura e ciéncia acontece quando o texto de
divulgacdo da ciéncia emprega ironia e humor, entrelaca arte e ciéncia, empresta
recursos do cotidiano, analogias e metaforas para esclarecer topicos e quando ajuda a
dessacralizar a ciéncia.

Concordamos com a posigédo de Lima Sobrinho e de Mora que apontam para
uma contribuicdo da literatura ao jornalismo e, mais especificamente, ao jornalismo
cientifico. Assim, ndo quisemos criticar as nuances literarias do texto da NG, e sim a

representacdo novelesca da literatura.

5.3. A ciéncia na revista de luxo

A fotografia a seguir ilustra a perfeicdo técnica que marca todas as fotografias
publicadas na National Geographic.
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Fig.8: Reportagem “Esperanca no inferno: o alcance da ajuda humanitaria”

Fonte: National Geographic Magazine, dezembro de 2005

A sofisticacdo da revista enquanto produto de consumo pode ser ilustrada com o
episdédio “O acarajé de Washington”33 relatado pelo editor da revista brasileira no site
da revista. Embora ndo diga respeito a divulgacdo da ciéncia, o episddio ajuda a
entender como é a preocupacdo dos editores para manter um produto bonito.

Um dos aspectos engracados de se trabalhar na National Geographic é lidar com os gringos da versao
americana da revista la de Washington D.C., onde fica a sede. Eles ligam para ca com cada pergunta. Ndo
deve ser facil fazer uma publicacgdo que se propGe a cobrir "o mundo e tudo o que ha nele", convenhamos.
E ndo medem esforcos para evitar erros de informacéo, garanto.

De qualquer forma, fizeram questdo de fazer, 14 em Washington, seu proprio acarajé para que ficasse
bonito na foto. Enviamos daqui de Sdo Paulo uma receita. E como eu estava de viagem marcada para la
fiquei encarregado de levar os guardanapos. Sim, queriam guardanapos brasileiros para dar mais
autenticidade a fotografia.

Bem, ndo sei se vocé ja tentou fazer acarajé em casa. E um bocado mais trabalhoso que ovos mexidos,
digamos assim. Mas 0s americanos |4 de Washington encararam o desafio. Encontraram e deixaram o
feijdo-fradinho de molho, tiraram as cascas (com dificuldade), fritaram a massa e assim por diante até
chegar num bolo bonito que foi fotografado, com direito a produtor, diretor, estidio, luzes, e os
guardanapos brasileiros.

Mandaram a imagem para a gente aprovar aqui em S&o Paulo. Estava bonita mas... e cadé os camardes?
Né&o haviam achado camarfes secos em Washington D.C. — uma tarefa ingléria — e resolveram fazer
sem.

Impossivel aprovar a foto sem os camardes, foi este 0 consenso aqui da redagdo em S&o Paulo
[...]. E ndo é que fizeram tudo de novo?

% http://viajeaqui.abril.com.br/blog/national/20061026_listar.shtml#23723, acessado em 4/12/2006
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O trecho também nos ajuda a entender como as fotos publicadas nas revistas
podem ser produzidas, envolvendo profissionais para organizar o cendrio, iluminadores,
assistentes de producéo, etc.

Como explica Scalzo (2003), ha dois tipos diferentes de fotos produzidas: as que

funcionam como ilustracdes e as que sd@o uma espécie de “reportagem visual”.

As primeiras, semelhantes as fotos de publicidade, seguem um processo de producao
préximo ao do cinema e da televisdo. Geralmente seguem um lay-out desenhado pelo
diretor de arte. Ja a reportagem visual nasce de uma pauta, e € exatamente 0 que 0 nome
diz: uma boa histéria contada por meio de imagens fotograficas. (SCALZO, 2003, p.
71)

A tarefa da National, portanto, conforme nos lembra o site da revista, € tratar
jornalisticamente “do mundo e tudo o que ha nele”. Porém, do mesmo modo como nos
alertou o editor no enderego eletrénico, € preciso que essa ciéncia fique “bonita na
foto”. O episddio do acarajé ndo se refere a ciéncia propriamente dita, porém, ilustra o
cuidado com a estética das fotos, mostrando-nos a producao que existe em torno delas.
Desse modo, assim como ha a producéo para a foto do acarajé, ha também a estetizacao
das fotos que ilustram as reportagens cientificas. Certamente nas viagens dos repérteres
a lugares remotos ndo ha estldio, luzes e diretor para a fotografia, mas o episédio
relatado sugere o quanto as fotos sdo cuidadas para que os recursos da sofisticacdo ou
do relaxamento sejam assegurados.

Esse € um dos pontos centrais que problematizamos em nossa dissertacéo:
apesar da sofisticagcdo, muitas vezes a revista se limita a ser um produto de consumo de
leitura agradavel, usando a ciéncia, a biologia, a antropologia ou a geografia para
proporcionar sensacao, relaxamento e horas de entretenimento agradavel ao leitor.
Explorar o mundo é uma das missdes da revista. Para a tarefa de explorar o mundo e
“inspirar, intrigar e entreter”, sdo usadas tanto as ciéncias duras quanto as ciéncias
humanas, cujas representacdes diferem. A lista com as reportagens publicadas entre
fevereiro de 2005 e fevereiro de 2006 nos mostra que as ciéncias duras tiveram mais
destaque que as ciéncias humanas. Prevalecem reportagens sobre biologia. S&o
inmeros 0s textos cujo tema é o ambiente, desencadeando ora processos de
relaxamento, apresentando com fotos grandiosas coloridas plantas, animais exéticos ou
presas sendo devoradas, e ora processos de preocupacdo, alertando sobre ameacas

ambientais. Eis exemplo em que a biologia € transformada em fait divers: “Criaturas
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estranhas do mar. Predadores vém das areias vulcénicas e delicados cavalos marinhos
enfeitam o estranho mundo do estreito de Lembeh na Indonésia” (novembro).
Diferentemente da Superinteressante, temas religiosos ndo sdo recorrentes na National
Geographic. Quando sdo publicados, ligam-se a fatos mais pontuais — como a
reportagem que diz que cresce 0 numero de judeus ortodoxos no Brooklin, publicada
em fevereiro de 2006, ou 0 aumento de americanos que se intitulam budistas, veiculada
em dezembro. A contaminacdo das ciéncias sociais pela biologia, ao contréario da Super,
aparece discretamente na National Geographic: no periodo estudado, somente uma
reportagem se teve essa caracteristica: “A quimica do amor”, publicada em fevereiro de
2006, que sugeria que o amor € uma reacdo condicionada biologicamente.

A natureza € um dos temas das fotos da revista que mais propiciam o apelo ao
sensacional e o relaxamento. Na NG, a natureza é reportada em dimens@es grandiosas
gracas as fotografias exuberantes, em que, repetindo a expressdo de Sodré, “o natural
converte-se em monumental” (1971, p. 47). “Reportagens sobre lugares remotos, povos
desconhecidos, epopéias maritimas, alpinismo, etc. estdo sempre na pauta editorial das
revistas, principalmente por propiciarem fotografias a cores grandiosas” (SODRE,
1971, p. 47).

Na reportagem “Grandes corujas cinza”, publicada em fevereiro de 2005, a
revista fala dos “lordes com asas das florestas do norte, que voam sem fazer barulho,
cacam de dia e de noite e podem ouvir um rato se mexer sobre a neve”. A matéria é
ilustrada com fotos que ocupam quase toda a pagina da revista ou paginas duplas e
pequenos textos explicando os habitos da espécie. HA muitos outros exemplos de
reportagens nesse estilo: “O canion magnifico” (janeiro de 2006), “O reino do Havai.
Vida selvagem tdo bonita quanto manchas de arte nas remotas ilhas havaianas” (outubro
de 2005), etc.

A revista se destaca nas reportagens sobre preservacdo ambiental. Este é um dos
temas em que a NG se posiciona mais criticamente. Em fevereiro de 2006: “Cruzada
selvagem na Califérnia. Pode o estado mais populoso dos Estados Unidos salvar as
plantas e animais endémicos que o colocam no mapa do mundo dos tesouros
ecoldgicos?” e “Derretimento nos Alpes. Por muito tempo um lugar turistico quente, o
playground de inverno da Europa agora esta se aquecendo de verdade” e, em fevereiro
de 2005: “Mar de problemas. A &gua é um bem precioso na Califérnia. Acordos
hidrogréficos equivocados e 0 consumo excessivo vém transformando o curioso mar de

Salton em um charco sem vida”.
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A NG é reconhecida por seu “padrdo de exceléncia”. O seguinte texto, publicado
no site do jornal New York Times, dd a dimensdo da reputacdo da revista34,

enfatizando seu carater cientifico, com focos na pesquisa e na educacao.

Capturando o0 mundo. Imagine uma foto sobre um chimpanzé que extrai cupim
de seu ninho ou fotografias de passaros exéticos em uma floresta tropical
brasileira. As imagens da National Geographic transformaram-na em uma
publicacdo conhecida por retratar tais cenas da natureza que sdo dificeis de
presenciar para a maioria de povos, sejam eles exploradores de poltrona,
antrop6logos amadores ou apenas o leitor ocasional curioso sobre o
desconhecido e sobre partes pouco viajadas do mundo. A fundacdo, que é
baseada no capital da nossa nagdo, € a sociedade educacional sem fins
lucrativos maior do mundo. Sua realizacdo mais notavel e mais reconhecida é
sem dlvida a revista National Geographic, que foi pela primeira vez enviada a
200 membros em 1888 e tem agora uma circulacdo de cerca de nove milhdes. A
organizacdo produz também trabalhos na televisdo e nos setores da pesquisa e
educacéo.

Um episodio narrado na edicdo de fevereiro de 2006, na reportagem “Coracéo
partido no Serengeti (parque nacional da Tanzania)”, também ilustra a credibilidade da
revista: “*Nossa’”, diz uma voz chorosa claramente americana [ao ver uma paisagem do
parque], ““isso parece uma fotografia da National Geographic!””.

Em um site sobre ciéncia35, encontramos as seguintes opinides dos leitores da

revista:

O que alguém pode dizer de positivo sobre a National Geographic Magazine que ainda ndo foi dito? A
“NG” é uma instituicdo americana que aparece aos individuos com sede para o multiculturalismo, a
ciéncia e a sociologia. E as fotografias sdo atordoantes para dizer o minimo. Diz-se freqiientemente que
“a melhor educacéo” é viajar pelo mundo e ver como outras culturas vivem e pensam. Ja que isto ndo é
viavel para muitos, a melhor coisa a fazer ¢ ler a National Geographic Magazine!

Eu recomendo esta revista para os interessados no ambiente e no mundo em torno dele.

Revista de exceléncia para o publico leigo

A National Geographic Magazine é escrita primeiramente para as pessoas com quase nenhum
conhecimento a fundo de geografia. Ndo é uma revista escolar profunda e, como um professor
de geografia indicou, tende a ser tagarela. Mas realmente da informagdo de grande valor sobre
geografia assim como sobre outros campos nas Ciéncias Sociais ou na Historia Natural. H&
muitos artigos sobre povos e lugares em torno do mundo e de seus costumes. Ha artigos sobre

% http://jobs.nytimes.com/texis/company?compid=43133b7c57cfa0 , acessado em 20/10/2006.

35

www.sciencedaily.com/cgibin/apf4/amazon_products_feed.cgi%3FOperation%3DItemLookup
%261tem1d%3DB00005NIOH+national+geographic+magazine&hl=pt-
BR&gl=br&ct=cInk&cd=57 acessado em 20/10/2006
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as ultimas exploracGes e descobertas. Como a redescoberta da mais mimia tatuada mais velha.
A secdo Zip EUA percorre o0 pais e descreve 0s costumes e as praticas das pessoas. H4 muitos
artigos interessantes sobre povos e lugares nos Estados Unidos.

Eu me tornei interessado em geografia e antropologia com a leitura desta revista. Os artigos sdo

muito informativos e divertidos. A fotografia é espetacular.

Pelo cuidado editorial que cerca a National Geographic, seja do ponto de vista
técnico (fotografia, qualidade do papel, editoracdo sofisticada, ilustracbes de grande
impacto, etc) ou editorial (longas viagens patrocinadas pela revista, extensas entrevistas,
e o fato de que cerca de 70 fotografias36 sdo feitas em cada cobertura para que haja
material suficiente para a escolha das fotos finais que serdo publicadas) ou mesmo
porque a revista sustenta uma fundacdo sem fins lucrativos que patrocina pesquisas
cientificas, ndo podemos esperar encontrar na NG a mesma abordagem simplista que
muitas vezes encontramos na Superinteressante. Na revista americana encontramos com
mais frequéncia dendncias de povos em risco, acBes devastadoras ao meio-ambiente e
critica social. No entanto, muitas vezes essa critica social € ingénua, como nos trechos
citados no primeiro topico deste capitulo que se concentraram mais em procurar razoes
geograficas que motivos historico-sociais para o atraso no desenvolvimento do
continente africano.

A mesma ingenuidade estd presente na romantizacdo dos povos nao-ocidentais.
Na edicdo de setembro de 2005, a reportagem “A sina da Africa”, o editor escreve que
“a Africa brilha com sua variedade, suas tribulagdes e suas alegrias” e completa:
“Apesar de todo o sofrimento, os povos africanos produzem uma arte magnifica,
culturas repletas de elementos graciosos, uma musica maravilhosa e atos espantosos de
coragem politica e moral”.

As reportagens sobre uma ciéncia de auto-ajuda, com conselhos para que 0s
leitores vivam de maneira mais adaptada ao mundo, também sdo menos freqiientes na
National Geographic que na Superinteressante. Na revista americana, ha trés
reportagens que fazem mencdo a essa abordagem: “O avan¢o de Buda” (dezembro de
2005), “Os segredos da vida longa” (novembro de 2005) e “O que ha na sua mente”
(marco de 2005).

Na reportagem de novembro, o autor recorre a formula muito usada em revistas

de comportamento: a de dar receitas para que os leitores vivam melhor. Se nas revistas

% Fonte: www.abril.com/national, acessado em 4/12/2006.
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femininas as receitas variam de como manter o casamento a como deixar um bolo mais
macio, na referida reportagem a NG simplifica descobertas da ciéncia para dar a receita

da vida longa.

E se eu dissesse que é possivel adicionar dez anos a sua vida? Uma vida longa e saudavel ndo acontece
por acaso. Isso comeca com bons genes, mas também depende de bons habitos. Se vocé adota o estilo de
vida certo, dizem os especialistas, as chances sdo de que vocé viva uma década a mais. Entdo, qual ¢ a
férmula do sucesso? Recentemente pesquisadores tém girado o globo terrestre para encontrar os segredos
da vida longa.

Residentes desses trés lugares produzem um alto indice de centenarios, sofrem s6 uma fragdo das doencgas
gue comumente matam pessoas em outras partes do mundo e gozam de mais anos de vida saudaveis. Em
resumo, eles oferecem trés séries de boas praticas para copiar. O resto cabe a vocé.

Na reportagem de marco, o reporter acompanha a medi¢do do bem-estar de um

monge tibetano. Assim, pretende “medir” a felicidade do individuo.

Ha varios anos Richard Davidson estuda a atividade cerebral de monges tibetanos em estado
meditativo e ndo meditativo. Davidson e sua equipe ja haviam demonstrado que pessoas
propensas a emog¢Oes negativas apresentavam um padrdo de persistente atividade em regiGes do
cortex pré-frontal direito. Nas pessoas com temperamentos mais positivos, a atividade ocorria
no cortex pré-frontal esquerdo. Quando Davidson fez o experimento com um lama tibetano
experiente em meditacdo, constatou que nele os correspondentes padrdes de atividade
apresentavam predominéncia no cortex pré-frontal esquerdo muito mais acentuada que em
qualquer pessoa examinada antes. A julgar por esse estudo, o lama era, empiricamente, 0o
homem mais feliz do mundo.

Davidson testou a atividade pré-frontal em voluntarios de uma empresa em Wisconsin. A
seguir, um grupo de voluntarios passou por oito semanas de treinamento em meditacéo,
enquanto outro grupo ndo foi treinado. Todos receberam uma vacina antigripal.

No fim do estudo, os que haviam meditado apresentaram nitida mudanca na atividade cerebral
em favor do cértex frontal esquerdo, o “mais feliz”. Os meditadores também tiveram melhor
resposta a vacina antigripal, indicando que o treinamento afetou ndo s6 a satde da mente mas
também a do corpo.

“Vocé nado precisa se tornar budista”, diz o Dalai Lama, que segue os estudos de cientistas como
Davidson. “Todos temos potencial para levar uma vida significativa, cheia de paz.”

Na National Geographic, julgamos que o efeito de representacédo fetichizada da
ciéncia, a que nos referimos nos capitulos anteriores da dissertacdo, da-se especialmente
por essa representacdo da ciéncia submetida a sensacdo e ao relaxamento, efeito
conseguido com as fotos espetaculares, as narrativas das aventuras e 0s textos quase
literdrios, porém, literarios ao estilo ja descrito neste capitulo. Mesmo quando a
National recorre a fotos com imagens grotescas, cComo as que mostram animais sendo
devorados por predadores, pessoas feridas ou no leito de morte (ver pag. 10), corpos em

urnas funerarias, interpretamos que ndo fere esse efeito de relaxamento, pois o faz
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apelando a sensacdo, ao espetacular e o grotesco. Conforme Sodré (1971), esta
representacdo apenas mostra um mundo distanciado, que nédo fere a experiéncia estética

espetacular proporcionada pela fotografia.

5.4. Ciéncias duras X ciéncias humanas

Nas edi¢cOes das revistas estudadas, notamos que € muito mais facil divulgar as
ciéncias duras que as ciéncias humanas. N&o nos referimos ao tipo de ciéncia que mais
ocupa péaginas da revista, mas sim a maneira como os diferentes tipos de ciéncia sao
divulgados. Nas reportagens sobre biologia, genética ou medicina, entrevistas com
especialistas sdo mais frequentes que as entrevistas com cientistas sociais, antrop6logos
e historiadores nas reportagens sobre esses temas.

A primeira vista, pode parecer que os conceitos vindos das ciéncias duras sio
mais herméticos e, portanto, mais dificeis de serem divulgados ao publico nédo-
especializado. O problema da linguagem € citado por muitos autores que tratam da

divulgacdo da ciéncia, entre eles Calvo Hernando:

Em primeiro lugar, [o problema da linguagem na divulgacéo cientifica] se da pela
propria complexidade de algumas questdes da ciéncia. Que sentido tem falar de
“distdncias” quando se trata de galéxia, ou de “tamanho” ao falar de particulas
elementares? (HERNANDO, 1970, p. 41)

No entanto, a maneira de pensar dialética das ciéncias humanas e a visdo
relativizadora da antropologia sdo igualmente dificeis de serem compreendidas pelo
publico que foi acostumado em livros escolares a uma visdo positivista da ciéncia, do
tipo “isto ou aquilo”. Para usar o conceito de alfabetizacdo cientifica, que explicaremos
a seguir, é possivel afirmar a alfabetizacdo cientifica promovida na revista National
Geographic para as ciéncias humanas € mais rara que para as ciéncias duras.

Durant (2005) explica que o conceito de alfabetizacdo cientifica se refere tanto a
importancia do aprendizado da ciéncia, isto é, do conhecimento cientifico, quanto aos
processos da ciéncia, ou seja, dos procedimentos mentais e manuais que produzem o
conhecimento cientifico — que também pode ser chamado do aprendizado de uma

maneira cientifica de pensar.
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O autor afirma que, nos Estados Unidos, o conceito de alfabetizacdo cientifica
foi abordado por Jon Miller37, que argumentou que uma pessoa cientificamente
alfabetizada possui: a) um vocabuldrio basico de termos e conceitos cientificos e
tecnoldgicos; b) uma compreensdo dos processos ou dos métodos cientificos para testar
nossos modelos de sociedade; ¢) uma compreensdo do impacto da ciéncia da tecnologia
sobre a sociedade.

A partir desses elementos, permitimo-nos afirmar que a National Geographic
propicia ao leitor mais condigcdes de acessar conhecimentos da biologia, arqueologia ou
medicina que conhecimentos da histéria, da geografia humana e da antropologia.

Tomemos dois exemplos de abordagens historicas. Em fevereiro de 2005, a NG
publicou a reportagem “O grande deserto. O povo beduino ainda resiste nas areias da
regido arabe conhecida como Quadrante Vazio. Mas seus costumes tribais estdo
mudando com a recente riqueza gerada pelo petrdleo”. A segunda reportagem que
mencionamos se chama “Os curdos no controle” e foi publicada em fevereiro de 2006.
Em nenhuma delas ha entrevistas com estudiosos. Os textos ddo vazédo a percep¢do do
repdrter sobre o local e de conversas com pessoas do lugar, o que transformam o texto
em uma narrativa quase anedotica. Os fatos historicos sdo retratados a partir de uma
sequéncia de acontecimentos: na reportagem de fevereiro, o texto conta que em 1930 o
Quadrante Vazio foi cruzado e documentado pela primeira vez por estrangeiros, no final
da década de 30, os primeiros barris de 6leo foram extraidos do Golfo Pérsico... Ndo ha
uma descricdo que permita ao leitor entender os problemas e como foi o processo
historico que configurou aquela regido.

Sem davida, uma boa reportagem ndo pode prescindir da percepcao do reporter
sobre o local e de conversas com pessoas do lugar, mas, além de descritiva, deve ser
informativa e pluralista. Sem a atividade do esfor¢o de reportagem, com entrevistas,
informacdo e confronto de versdes, ndo podemos pensar em uma contribuicdo dos

meios de comunicacao para a “alfabetizacéo cientifica” citada por Miller.

¥ MILLER, J.D. Scientific Literacy: a conceptual and empirical review. Daedalus, v.2, n.112, 1983, p.
29-48.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em nossa pesquisa, escolhemos o conceito marxiano de fetichismo para
defender a existéncia de uma representacao fetichizada da ciéncia nas revistas estudadas
porque o conceito d& a nogdo de mercadoria e de valorizagdo do mercado enquanto
critério valido para a selecdo e a hierarquizacdo dos assuntos cientificos divulgados na
americana National Geographic Magazine e na revista brasileira Superinteressante,
assim como nas suas edi¢des especiais langadas em 2005.

Na Superinteressante, € bastante notdvel a caracterizagdo da ciéncia,
majoritariamente, enquanto mera mercadoria. Por outro lado, na National a
caracterizacdo como mercadoria ndo é tdo marcada, ja que a publicacdo € ligada a uma
sociedade com fins cientificos. A representacao fetichizada, no entanto, é produzida, por
sua vez, pelo efeito sensacional e as vezes pelo carater literario e romanesco a que €
submetida a antropologia, a geografia e a biologia, entre outras ares do conhecimento,
nas paginas da revista.

Duas idéias, ambas apresentadas por Sodré (1971) e (1988), ajudam a
compreender a ciéncia marcada por essa representacdo fetichizada. No livro de 1971,
Comunicacéo do Grotesco, o autor identifica caracteristicas do jornalismo praticado nas
revistas. De acordo com ele, os temas abordados sdo submetidos aos padrbes de
sensacao, sucesso e relaxamento, pois uma das caracteristicas da revista é ligar-se muito
mais ao entretenimento do que a critica. A revista, entdo, seria um dos meios de
comunicacdo privilegiados na Industria Cultural para proporcionar ao receptor
momentos de evasdo e desconstracdo. Durante nossa pesquisa, observamos como esses
padrdes se repetem na cobertura de ciéncia e 0 quanto Sdo responsaveis por essa
representacdo deficiente da ciéncia que em alguns momentos observamos nos veiculos
de comunicacéo estudados.

J& a obra de 1988 do autor, Best-seller:a literatura de mercado, forneceu pistas
para que, por analogia ao que Sodré identifica na literatura — em Gltima instancia, no
texto de grande consumo — pensassemos em quais elementos poderiam compor uma
ciéncia best-seller, propria do mercado, divulgada nas revistas estudadas, ambas as mais
vendidas nos respectivos paises.
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Curiosidade é, como entretenimento, outra palavra-chave. Com efeito, do século 19
até hoje, o0 homem urbano do Ocidente define-se progressivamente como um “ser
voltado para o prazer”. Trata-se de um imperativo social (cada vez mais forte sob o
influxo da ordem do consumo): ele deve satisfazer-se, deve maximalizar a sua
existéncia pelo uso sisteméatico de todas as virtualidades de prazer. Dai, uma
curiosidade de estrutura: tudo deve interessa-lo (SODRE, 1988, p. 16, italicos no
original).

No texto de grande consumo das revistas estudadas em nossa dissertacdo, essa
explicacdo nos ajuda a entender por que a ciéncia é usada para satisfazer essa sede de
curiosidade e entretenimento. A suposi¢do de Sodré também nos ajuda a entender o
fendmeno referido por Bueno (1988) e Calvo Hernando de almanaquizacdo da ciéncia
nos meios de comunicacdo de massa. A ciéncia seria, portanto, matéria-prima para
pilulas de informacdo ou mesmo material privilegiado para os fait divers.

As pistas fornecidas por Sodré nos propdem idéias diferentes para
interpretarmos a Superinteressante e a National Geographic Magazine. Na Super, a
curiosidade e o entretenimento sdo satisfeitos com a abordagem de assuntos banais,
como citamos no capitulo quatro da nossa dissertacdo (os vilGes da tevé, historia dos
jogos de baralho, como surgiu o kung fu, etc.). Também sdo satisfeitos por uma
abordagem da ciéncia que cria um efeito de relaxamento, conseguido pela abordagem
do bizarro, do estranho e do cdmico, que provocam no leitor essencialmente um
entretenimento infantilizado.

As pseudociéncias comparecem na revista brasileira para dar ao leitor o efeito da
sensacdo, narrando episodios espetaculares que a ciéncia ndo alcanca, mas que a
ufologia, a paranormalidade ou a religido oferecem alternativas de explicacéo.
Interpretamos que a recorréncia desses temas nao quer dizer que a revista endosse as
explicacOes religiosas. Ela se isenta desse julgamento, pois reforga que cabe ao leitor
decidir em que acreditar. A nosso ver, a recorréncia desses temas tem um dnico
propoésito: a de fornecer abordagens sensacionais que alavanquem as vendas. Como
vimos, o editor de revista se torna um especialista em grupos de consumidores. Quando
descobre um nicho de mercado e assuntos que repetidas vezes sdo abordados na capa da
publicacdo e repetidas vezes provocam um aumento das vendas, esses assuntos séo cada
vez mais acionados. Porém, esse procedimento gera uma grave distor¢do na imagem de
ciéncia que a revista cultiva no leitor: a Super iguala os conhecimentos e faz supor que a

a ciéncia, a religido e a auto-ajuda sdo conhecimento igualmente capazes de lidar com a
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complexidade da vida. Ndo haveria diferenca de valor entre elas. Supomos, ao contrario,
de gue existe essa diferenca e que uma revista que utiliza a ciéncia como matéria-prima
para suas reportagens deve explicita-la ao leitor.

Para criar o efeito do sucesso, a Super divulga uma ciéncia, em estilo de auto-
ajuda, que lanca médo de um pensamento terapéutico, cujo intuito € ajudar o individuo a
se ajustar melhor na sociedade. A publicacdo consegue esse efeito com a publicacdo
recorrente de reportagens sobre praticas espirituais, equilibrio mental e assuntos
religiosos.

Por sua vez, na National, interpretamos que a almanaquizacdo se d& na
transformacdo de assuntos cientificos em fait divers ao dar grande importancia a
apresentacdo de espécies da fauna e da flora do mundo e retrata-las ao leitor com fotos
espetaculares e textos agradaveis e romanceados (“as hienas mal-interpretadas”, “as
grandes corujas cinzas, lordes com asas das florestas...”). Quando é o olhar
antropolégico que é fetichizado com os efeitos de sensacdo e relaxamento, como vimos
no capitulo anterior, o estranhamento €& ainda mais severo, pois 0S pPoOvoS Sa0
apresentados de modo fantasioso, para satisfazer a curiosidade do leitor.

Sodré explica que o texto de massa é o produto capaz de despertar a
“curiosidade universal”: crime, amor, sexo, corpo, aventura, etc — significados
constantes, associados a informacdes trazidas no bojo das novidades técnico-cientificas-
culturais. “Esses conteudos (significados constantes e informacbes atualizadas)
associados as imagens suscitadas pelo emprego do mito — responsavel por toda uma
gama de identificacbes projetivas — constituem o material de consumo do leitor”
(SODRE, 1988, p. 17).

Na Super, também observamos a ciéncia como ferramenta para satisfazer essa
curiosidade universal a que se refere o autor. Assim, muitas vezes, a revista brasileira
incorre na formula descrita por Lage (2003): aventura para 0S mogos, romance para as
mocas e 0 exdético para toda a gente. Quando € a ciéncia a matéria-prima para essa
formula, vimos como ela se converte em show e mero espetaculo — seja retratando 0s
avancos da tecnologia ou nas imagens da National que prometem com o folhear da
revista satisfazer a curiosidade do leitor sobre os povos do mundo e matar a sua sede
por aventura.

Essa abordagem da ciéncia € fruto de um processo de instrumentalizacdo, como

nos mostraram os filosofos frankfurtianos discutidos nas paginas da nossa dissertagéo.
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Podemos entender essa instrumentalizacdo como uma dilatacdo da esfera da
mercadoria que faz com que, mesmo quando uma publicacdo ndo se caracterize
diretamente como mercadoria, como € o caso da National, essa dilatacdo se reflita do
mesmo modo. Dizemos que a National ndo é uma revista que se caracteriza
acentuadamente como mercadoria porque € ligada a uma sociedade cujo objetivo é
patrocinar pesquisas cientificas e 0 avango da educacdo cientifica. Outro fator que apoia
essa afirmacdo é que a National ndo sofre nos Estados Unidos a mesma pressdo que a
revista brasileira para se destacar entre as concorrentes nas bancas de revistas. Note-se a
diferenca nas vendas por assinatura e nas vendas de exemplares avulsos®: no primeiro
semestre de 2005, as assinaturas eram responsaveis pela circulacdo de 5.273.053,
enguanto as vendas avulsas respondiam por somente 158.064 exemplares.

A despeito disso, vimos como a dilatagcdo da esfera da mercadoria e o fetichismo
da mercadoria sdo processos sociais que atingem toda a sociedade. Assim, a falta de
profundidade, como dita Jameson (2001), ou a aversdo a critica, nas palavras de
Horkheimer (1983) se instauram como consensos na ideologia e ndo € preciso que as
revistas se coloquem notadamente enquanto noticias-mercadorias para que assumam
essa caracteristica e majoritariamente reforcem a sustentagcdo do status quo — como
vimos, a ideologia da sociedade ndo € uma maquinacgdo diabdlica dos dominantes, mas
idéias materialmente ancoradas que mantém o imediatamente dado e que fazem com
gue a acomodacéo prevaleca.

A falta de critica que muitas vezes observamos nas publicagdes estudadas ndo
sdo maquinacdes ideoldgicas das revistas, mas sao realmente as idéias que predominam
na sociedade. Acentuamos, mais uma vez, que o contexto da atividade humana alienada
faz com que o imediatamente dado assuma uma naturalidade fantasmagorica — o0 mundo
€ assim e pronto, a ciéncia majoritariamente apenas o cataloga.

Por essas razfes julgamos que o conceito marxiano de estranhamento é Util para
entender a representacdo fetichizada da ciéncia. A ciéncia se estranha quando €
submetida aos padrdes que descrevemos porque carrega o sentido de real objecao social
a realizacdo humana. Se o que estd imediatamente dado se naturaliza, a representacao
estranhada ou fetichizada corrompe e aniquila as formas mentais de apropriagéo e
interpretacdo do mundo ao abrir mdo da ciéncia como ferramenta de critica.

Enfatizamos novamente que o estranhamento ocorre tanto com as ciéncias ditas duras

% Fonte: www.nationalgeographic.com, acessado 1/7/2006. Referente ao primeiro semestre de 2005 de
acordo com auditoria do Audit Bureau of Circulations.
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quanto as ciéncias humanas. Ambas tém o potencial critico preterido em nome da
transformacéo da ciéncia em entretenimento ou em mero produto.

Lembramos que o jornalismo pode ser definido como selecdo, interpretacdo e
hierarquizacdo dos fatos. Em se tratando de ciéncia, na maior parte do tempo néo existe
a exigéncia de se tratar especificamente de um fato, salvo acontecimentos pontuais,
como um furacdo ou uma descoberta cientifica que coloque um assunto na pauta de
muitos veiculos ao mesmo tempo. A periodicidade espacada das revistas também
contribui para que os temas que poderiam ser tratados no veiculo fossem mais
abrangentes, ja que as edi¢cdes mensais possibilitam tempo suficiente para uma pesquisa
jornalistica que traga versdes criticas dos assuntos abordados. A liberdade de escolher o
gue se pode noticiar, entre pesquisas cientificas novas e “velhas” (mas que ainda sdo
desconhecidas pelo leitor ndo-especializado) proporciona a esses veiculos um potencial
de riqueza de informagdo e pluralidade muito maiores que um veiculo que deva
produzir hoje as reportagens de amanhd, como é o caso dos jornais diarios. Entretanto,
se ao escolher a pauta dos veiculos, a preocupacéo é somente que 0 mercado endosse a
escolha de temas que se mostraram potencializadores das vendas , ou se a preocupacgéo
que rege essa escolha é somente o efeito de entretenimento, o objetivo de fazer da
ciéncia uma arma privilegiada no entendimento e da modificacdo do mundo falha.

Procuramos acentuar no nosso trabalho, no entanto, que devemos reconhecer nos
veiculos estudados momentos de critica. Ao abordar a ciéncia, ora desencadeiam
processos de preocupacédo no leitor e ora de relaxamento. Algumas reportagens tratam a
ciéncia adequadamente: retratam-na como um processo e ndo como algo dado e
inquestiondvel por outros cientistas, registrando diferentes pontos de vista para o
mesmo fendmeno e usam-na como arma para criticar o mundo, a ordem social e a
degradacdo do ambiente. Porém, acreditamos que de modo geral a abordagem da
ciéncia nas revistas estudadas é relaxante, primando pela busca de uma leitura
“agradavel” e terapéutica da ciéncia para os momentos de lazer.

Apesar das criticas, acentuamos nossa defesa da capacidade do jornalismo em
contribuir para o debate da ciéncia na esfera publica. Cabe aos meios de comunicacéo
de massa ndo somente traduzir os discursos as vezes herméticos da ciéncia para o
publico ndo-especializado, mas também colocar ciéncia em perspectiva. As escolhas
editoriais das publicacdes sobre ciéncia, espera-se que inseriram o debate sobre ciéncia

na agenda publica.
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Conforme nos alerta Habermas, em diversas obras citadas no primeiro capitulo
da nossa dissertacdo, nas sociedades democraticas a midia deve se comportar como
mandataria de um publico cada vez mais esclarecido. Embora 0os meios de comunicacao
coletem, selecionem e controlem a entrada de tépicos na esfera publica, a midia de
responder e se adaptar ao publico e tratar dos debates prementes no nosso tempo. Arthur
Miller, jornalista norte-americano, na década de sessenta, defendeu que “um bom jornal
é uma sociedade dialogando consigo mesma”. O que se espera, entdo, é que a midia
contribua para aproximar o publico ndo-especializado do debate sobre ciéncia.
Lembramos que o debate cientifico é vivissimo: é das discordias e da critica que se

alimenta o avanco da ciéncia.
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LISTA DE MATERIAS/SECC)ES PUBLICADAS NA SUPERINTERESSANTE
JANEIRO A DEZEMBRO DE 2005 Esta lista vira anexa, € isso?

Matérias publicadas na secdo “Surreal”

. Janeiro: E se 0 golpe de 1964 ndo tivesse acontecido?

. Fevereiro: E se um tsunami atingisse o Brasil?

. Marco: E se as drogas fossem legalizadas?

. Abril: E se ndo conseguissemos enxergar as cores?

. Maio: E se a Biblia ndo tivesse sido escrita?

. Junho: E se fosse possivel voltar ao passado para tentar matar nossos pais?
. Julho: E se a Amazonia for destruida?

. Agosto: E se houvesse uma epidemia mundial de gripe?
. Setembro: E se os velhos fossem a maioria?

. Outubro: E se Collor ndo tivesse sofrido o impeachment?
. Novembro: E se o petréleo acabar?

. Dezembro: E se o tabaco fosse proibido no mundo?

Matérias publicadas na se¢ao “Supernovas”

(de janeiro a maio, abaixo do titulo da secdo, aparecia a frase: “conhecimento e
curiosidades a velocidade da luz”. A partir de junho, a frase muda para: “noticias do
front™)

Janeiro

. Plano de saude. Zodiaco das doencas

. Ossos do oficio. Manual do senhor de escravos

. Pecado é ndo fazer. O vaticano adverte: sexo faz bem a saude

. 1 é pouco, 2 é bom. Um buraco no centro da Via Lactea

. De olho no jardim do vizinho. As muitas qualidades de vida

. Entrevista: Rebecca Grompers. A timoneira do aborto. Rebbecca Grompers

acredita que as mulheres ndo devem ser proibidas de interromper a gravidez. Nem que
para isso elas precisem ser levadas a alto-mar

. Pdster: a historia da comunicagéo

Fevereiro

. Quem é que vai pagar por isso? A sujeira das nacoes (poluicao)

. O mundo tremeu. Dez fatos impressionantes sobre o tsunami

. Esta escrito nas estrelas. Brasil no espago

. Entrevista: Kevin Fong. Doutor aventura. Em nome do progresso da medicina,

Kevin Frong escalou montanhas, mergulhou no fundo do mar e voou num aviao
apelidado de “cometa do vomito”

. Pdster: Festival verde-amarelo. O melhor do rock brasileiro de todos os tempos
Marco

. Células sensacionais. Elas ainda véo salvar sua vida (células-tronco)

. Méo na roda. Veiculos a prova de barbeiros

. De peito aberto. Propaganda bem no alvo

. Vai trabalhar! Macacada workaholic
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. Sem ter como cair duro. Suicidios complicados

. Entrevista: Aurora Bau. Pela hora da morte. Aurora Bau lutou pela eutanasia de
Ramon Sampedro, o tetraplégico do filme Mar Adentro. Para ela, todos nds temos o
direito de escolher quando a vida acaba

. Pdster: mitologia viking

Abril

. Compre dja! Originais do pop

. O escritdrio do futuro. Tudo projetado

. Mundinho fechado. Quer comprar uma bolha (Biosfera 2)?

. Pobre avental branco. Os piores empregos da ciéncia — a seqiéncia

. Entrevista: César Lattes. Foi quase. A Ultima entrevista de César Lattes, 0 mais

importante fisico da historia do pais e cientista brasileiro que mais perto chegou do
Prémio Nobel

. Poster: a historia do baralho

Maio

. Cardeais em conflito. Como néo escolher um papa

. Enlouquece mas ndo mata. As armas mais chatas do mundo

. Pega na mentira. Eles sabem que vocé mente

. Sherlock capilar. O teu cabelo néo nega

. Pegando sapo. A ra que cura?

. Entrevista: Jerry Vlasak. O ecoterrorista. Para o ativista Jerry Vlasak, vale tudo

na luta contra o uso de animais como cobaias em testes de laboratorio. Até matar
cientistas

. Pdster: Festa de ritmos (da América Latina)

Junho

. Plunct plact zum. A nova corrida espacial: a disputa para conquistar, pesquisar e
ganhar dinheiro com o sistema solar

. Passado a limpo. A nova Antiguidade. Como um aparelho desenvolvido pela
Nasa pode revelar os mistérios do mundo antigo

. Praga pra ver. Quando as flores atacam: a destruicdo causada pelas espécies que
espalhamos ao redor do mundo

. Pesquisa a la carte. Coma esta pagina: a ciéncia é o prato principal dos melhores
restaurantes do mundo

. Entrevista: Lawrence Lessig. Sob o dominio do publico. Inimigo do Michey, fa

do Brasil, o professor é o mais influente defensor da liberdade no mundo virtual (isso
inclui os downloads de musica que vocé anda fazendo)

. Pdster: Santo Milagre (“para que serve” cada santo)

Julho

. Games na cabeca. As supermaquinas: a nova geracao de videogames promete
revolucionar o entretenimento como o conhecemos.

. Contas que ndo contam. 2 + 2= 4... nem sempre! A matematica esta se
transformando em uma ciéncia inexata

. Mas néo precisa abracar. Q.l. de samambaia: as plantas podem ter inteligéncia,
dizem alguns cientistas

. Coisa de japonés. Arte em silicio: a menor galeria do mundo pode estar dentro

do seu computador
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. Impacto profundo. A beleza é mais embaixo: alguns dos maiores recifes de
corais do mundo estdo onde ninguém pode ver: no fundo do mar

. Entrevista: Lou Marinoff. Filosofia de consultério. O autor diz que a ciéncia
deixou as pessoas mimadas e sugere o pensamento filoséfico como alternativa as drogas
no combate de problemas psicol6gicos

. Pdster. Aliens atacam (na cultura pop)

Agosto

. De carona no cometa. O que os cientistas estdo aprendendo com os dados
coletados ap6s bombardearem Tempel 1

. A mulher das cavernas. Arquedloga diz que o Brasil pode ter sido a porta de
entrada do homem na América

. Brilho eterno de um neurdnio sem lembrangas. Novo estudo pode causar a
revolucdo na ciéncia da memoria

. Vocé esta aqui! O Google encontra qualquer coisa — até mesmo a sua casa

. Pdster: Asterix. As peripécias de Asterix e seus amigos preencheram 32 livros...
. Entrevista: Howard Jacobs. Por uma ciéncia mais punk. Ganhador de um dos

mais prestigiados prémios cientificos do mundo, Howard Jacobs mistura a atitude punk
com pesquisas que podem explicar por que envelhecemos

Setembro

. Dezoito anos depois. A nova revolucao dos supercondutores: o grande destaque
da primeira edicdo da Super continua a prometer um futuro de maravilhas

. Bactérias do bem. Supergermes, ativar! As bactérias transgénicas que podem
curar doengas e limpar o mundo

. Computador-cabeca. Cerebro em caixinha: o projeto que quer recriar o
mecanismo da mente humana em supercomputadores

. Pdster: Como acabar com a corrupgao

. Entrevista: Buzz Aldrin, 0 homem que andou na lua

Outubro

. Ta na onda. Nasce o0 novo radio. E ele promete revolucionar a maneira de ouvir
mausicas, receber noticias e até falar com amigos

. Estrela no chdo. O super-reator: a primeira usina a fusdo nuclear promete energia
limpa e barata. Pena que seja para daqui a 50 anos

. Enfim, a verdade. Quem matou Claudio Manuel da Costa?

. Pdster: as festas na historia

. Entrevista: Samantha Power. Aqui e agora. Um pais africano é palco de um

genocidio e ninguém faz nada. Parece roteiro de um filme em cartaz, mas € o que esté
acontecendo no Sudéo, alerta a professora

Novembro

. Domesticando os bichos. A natureza remodelada. Criaturas de todo o mundo
estdo se adaptando ao ser humano. E o que acontece quando aceleramos a evolugao

. Louca de pedra. Lua nova e estranha: satélite natural de saturno é tdo misterioso
que pode até abrigar vida

. A vida por um frio. Faca sua parte! VVocé pode ajudar a evitar o efeito estufa

. Bem investido. Ricos, e com a consciéncia limpa. Os fundos de investimento

ficaram politicamente corretos

129



. Génio preso. Mergulhando no siléncio. O corpo de Stephen Hawking o esta
desconectando do mundo

. Péster: a historia do cinema

. Entrevista: David Buss. Amor no laboratério: o psicélogo afirma que as
mulheres sdo atraidas por homens endinheirados, que os homens gostam mesmo é de
cintura fina e que a ciéncia pode explicar o porqué

Dezembro

. Ave Maria! A faria das galinhas: dez coisas que vocé ndo sabia sobre a gripe do

frango

. Piripaques historicos. Morreu de qué? A época em que os brasileiros faleciam de
maneira ridicula

. Deus é massa. O todo poderoso Macarrdo. O Deus que mais ganha popularidade
na Internet (e entre os cientistas) € um espaguete voador

. Fim dos bugs. A nova rede: o projeto que pretende reconstruir a Internet e torna-
la mais rapida, abrangente e segura

. Poster: 50 anos no ar (séries da TV americana)

. Entrevista: Noam Chomsky. Algo esta podre no império. Herdi da esquerda, o

autor diz que os EUA ndo conhecem o presidente que elegeram e tém de aprender com a
democracia brasileira. Mas se cala sobre a crise do governo Lula

As perguntas da secdo SUPERrespostas para entender o mundo 39

Janeiro

. Quantos 6rgaos acabariam com a fila de transplantes no Brasil?

. Qual é o jeito certo de “pegar jacarée”?

. Seu reldgio esta certo?

. Como é escolhido o nome de um furacéo?

. Para que serve um desfile de moda?

. Quem foi Francois Vatel? (O cozinheiro suicida. Vatel inventou o chantili. E se

matou por falta de peixe para servir o rei da Franca).

Fevereiro

. Como se reconstroi uma cidade devastada por uma catastrofe?

. Quantas pessoas ja viveram no planeta Terra?

. Cerveja preta aumenta o leite?

. Como é o enterro de animais gigantescos

. Quem foi Richard Owen? (O génio ciumento. Brigas, intriga, traicdo. O

arquirival de Charles Darwin parecia personagem de novela mexicana)

Margo

. Por que Shakespeare é considerado um génio?
. Quem é o dono da lua?

. Por que alguns queijos fedem tanto?

. Como se despolui um rio?

. Por que os planetas sdo redondos?

. Por que ingerir gas hélio deixa a voz fina?

% Até junho a secdo se chamava “Superintrigante. Perguntas instigantes, respostas surpreendentes” e
tinha menos espaco na revista.
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. Quem foi Gerald Bull? (O rei dos disparos. Gerald Bull quis usar canhdes para
lancar satélites e acabou em uma rede de espionagem)

Abril

. O que é lavagem de dinheiro?

. Deus é bom?

. Por que azul para meninos e rosa para meninas?

. Quem foram os irmaos Orloff? (Capangas da imperatriz. Sob a batuta da czarina,

os irmdos Orloff trairam, derrubaram e mataram Pedro |11 da Russia)

Maio

. Quem foi Bill Wilson? (O rei da ressaca. Criador do AA, se livrou do alcool.
Dificil era largar o cigarro, as amantes e o LSD)

. Como funciona uma tribuna do jari no Brasil?

. Tudo do que vocé lembra é verdade?

. Suicidio é crime?

. Onde estéo os bracos da Vénus de Milo?

. Como surgiu o vinho do porto?

. Para que serve a antimatéria?

. Por que sogras tém méa fama?

. Como abrandar o ardido da pimenta?

Junho

. Como é escolhida a sede da Olimpiada?

. A Argentina é um pais racista?

. Se a populacao cresce, 0 peso da Terra aumenta?

. Pergunta sem resposta: Como acabar com a pobreza?

. Quanto vocé ganha escavando seu quintal?

. Como surgiu o post-it e 0 bumerangue?

. Quem foi Nikola Tesla? (O cientista maluco. Genial e picareta, ele criou dezenas

de invencgoes estranhas e algumas das tecnologias mais importantes dos ultimos séculos)
4 perguntas para entender o nepotismo

O que é?

E ilegal?

Como funciona?

E exclusividade humana?

P4 pum

Quantos idiomas existem hoje?

Quantos correm riscos de extingao?
Quantos sdo falados no Brasil?

Que pais fala 0 maior nimero de idiomas?
Qual a diferenca entre lingua e dialeto?

grwODE *hONE

[
c
=
o

O que é fundamentalismo?

. Qual a origem do beijo, do abraco, da figa, do aceno, do aplauso e de mostrar a
lingua?

. Qual a diferenca entre aguardente, cachaca e pinga?

. Pergunta sem resposta: O que acontece depois da morte?

. Quais os inventos brasileiros mais populares?
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Como surgiu a fralda descartavel e o microfone?

Por que as idéias parecem melhores a noite?

Como funciona o principal equipamento do dj: 0 mixer?

Quem foi George Mélies? (O mégico dos filmes. Ele inventou os efeitos

especiais, criou o cinema como 0 conhecemos € morreu no anonimato)

gD E *ONE e

3 perguntas para entender o jogo do bicho
Por que é proibido?

E um jogo brasileiro?

Qual a relacao do jogo com o tréafico?

Pa pum

Quantos paises existem no mundo?

Qual é o mais novo?

Qual o mais antigo?

Quantos sdo filiados a ONU?

Quantos sdo filiados a Fifa?

Como foi 0 massacre do Carandiru?

Como funciona o rapel?

Por que dividimos o tempo em 60 minutos e 60 segundos?

Por que reconhecemos sabores que nunca provamos?

Como fazer um filme de sucesso?

Quem foi Nicole Clicquot (A primeira mulher de negdcios. Ela criou um dos

melhores champanhes do mundo, peitou Napoledo Bonaparte e conquistou a Europa).

SR WOWNE *RAONE

4 perguntas para entender cientologia
ciento... 0 qué?

O que ela prega?

O que condena?

Quiais as criticas a ela?

Pa pum

Quantas pessoas nascem no mundo?
Quantas morrem?

Onde nascem mais?

Quais sdo 0s meses mais “férteis”?
Quem nasce mais?

Quem morre mais?

Setembro

cUOrwONDE e

Como é uma expedicao arqueoldgica no fundo do mar?

O que significa cada imagem de Buda?

P4 pum

Quanto dinheiro 0 mundo perde com a corrup¢éo?

E o Brasil?

Qual é o pais mais corrupto?

E 0 menos corrupto?

Qual a posicéao do Brasil?

Pergunta sem resposta: Quais as motivagc0es de um terrorista suicida?
Quem foi Anthony Comstock? (O cacador de sacanagens. Nenhum método

contraceptivo ou material erético era pareo para o mais temivel censor da historia dos

EUA)
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Ny

Como surgiu a gravata e o croissant?

Qual pais tem a melhor educacdo do mundo?

4 perguntas para entender a imunidade parlamentar
O que é?

Quando foi criada?

Como ela funciona?

Ela gera impunidade?

Outubro

O namero de indios no Brasil esta diminuindo?

Como funciona um bal&o?

Pergunta sem resposta: Por que amamos?

Como surgiu a CPI?

Por que a lua fica amarelada de vez em quando?

Por que os nobres usavam cabelo comprido?

Quem foi conde de Saint-Germain? (O mulherengo imortal. Espido, alquimista,

diplomata do rei Luis 15: nada disso fez a fama do conde. O que lhe trouxe sucesso foi
descobrir o segredo da imortalidade).

WhE o wdpE

P4 pum

Quantas pessoas usam a internet no mundo?
E no Brasil?

Qual o pais mais conectado?

E 0 menos?

Quem passa mais tempo na rede?

Qual o idioma mais usado?

3 perguntas para entender as linguas estrangeiras
Como se aprende?

Idade faz diferenca?

De onde vem o sotaque?

Novembro

Quantas pessoas 0 terrorismo ja matou?

Como surgiu o palito de fosforos e a pasta de dente?

Como funciona a chopeira?

Quais foram as mortes mais bizarras do rock?

Por que clonamos animais?

Quantos continentes existem?

Quem foi Keith Moon? (O animal das baquetas. Esqueca Jim Morrison, Janis

Joplin, Jimi Hendrix. O verdadeiro selvagem da histéria do rock — e que morreu por isso
— foi Keith Moon)

PONE WD

Pergunta sem resposta: Como sera o futuro?

3 perguntas para entender os extremos do Brasil

Quais sao eles, ao norte e ao sul?

Por que o engano?

Como se determina onde termina um pais? E comega outro?
Pa pum

Quantas pessoas ainda vivem sob 0 comunismao?

Em quantos paises?

O que isso representa para a economia?

Quais foram os primeiros comunistas?
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5. Quais sairam primeiro?
6. Qual o ex mais recente?
Dezembro

Por que a transposicao do rio S&o Francisco € tdo polémica?
Quem foi Anton LaVey? (O marqueteiro do diabo. Ex-artista de circo, organista

e detetive, Anton LaVey descobriu um grande fil&o: fundar uma seita de adoradores de

Satd)

WhE *oadwhE

Qual é o povo mais azarado do mundo?

Pergunta sem resposta: O lraque tem armas de destruicdo em massa?
Como surgiu a @?

O que é sudoku?

Vocé pode dar o nome que quiser para o seu filho?
Pa pum

Em que pais do mundo se trabalha mais?

E menos?

Onde se ganha mais?

E menos?

Onde ha mais gente empregada?

E a maior taxa de desemprego?

3 perguntas para entender o criacionismo

Por que tanta gente esta falando disso?

Quais as diferencas entre as duas teorias?

Todos os cientistas concordam com Darwin?
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LISTA DE MATERIAS/SECOES PUBLICADAS NA NATIONAL GEOGRAPHIC
MAGAZINE
FEVEREIRO DE 2005 A FEVEREIRO DE 2006

Fevereiro

« O grande deserto. O povo beduino ainda resiste nas areias da regido arabe conhecida
como Quadrante Vazio. Mas seus costumes tribais estdo mudando com a recente
riqueza gerada pelo petroleo.

* Navio fantasma. Atingido por torpedos russos, o Stueben naufragou, levando ao fundo
4,5 mil refugiados alemaes no final da Segunda Guerra Mundial. Quase 60 anos depois,
mergulhadores encontram, no mar Béltico, esse fantasma do nazismo.

 Cinema a indiana. VVocé talvez nunca tenha visto nenhum filme de Bollywood. Mas a
industria cinematografica da India é a maior do mundo, e ela oferece a seus fis uma
pureza de sonhos e ideais que ja ndo se vé& mais nos filmes de Hollywood.

* Mar de problemas. A &gua é um bem precioso na California. Acordos hidrogréficos
equivocados e consumo excessivo vém transformando o curioso mar de Salton em um
charco sem vida.

» Os mortos a mesa. Nos subterraneos de um palacio na Siria, arque6logos encontram
em uma tumba de 3,3 mil anos evidéncias de que reis antigos convidavam os mortos
para jantar.

Marco

» Mapa do cérebro. Os mecanismos do cerebro humano sdo muito mais complexos do
que pudemos imaginar até hoje. Agora, os cientistas estao revelando noticias fantasticas
sobre 0s muitos mistérios que permeiam nossa mente.

* Segredo andino. Foram as piramides pré-colombianas de Pachacamac um espaco de
adoracdo religiosa ou morada de reis? Uma escavacao nesse sitio arqueoldgico do Peru
confronta velhas verdades com novas descobertas.

» Mar de surpresas. As aguas geladas e a paisagem Umida ndo fazem da Irlanda um
lugar muito convidativo para o mergulho. Mas tudo pode mudar quando correntes
guentes se aproximam da costa.

« Caos urbano. Violéncia, drogas e pobreza faz um mix mortal na capital da morte da
Coldmbia. Existe esperanga?

« Exdticos e inconvenientes. Quando plantas e animais sdo introduzidos em ambientes
estranhos, as conseqiiéncias ambientais e econdmicas podem ser terriveis. Como
reverter a situacdo?

Abril

» O mundo das pessoas pequenas. Hominideos diminutos constituem um grande salto
evolutivo: os homens ndo sdo exemplos da selecéo natural.

« Os que encontraram o caminho. Nossos ancestrais ja se aventuraram fora da Africa 1,8
milhdo de anos atras — e se estabeleceram na republica da Georgia.

* Voando alto. Vencendo o prémio de 10 milhGes de ddlares para voos suborbitais, a
prova de que o céu nao tem limite.

« Ciganos do mar. O mundo no estilo de vida Moken.

» Campos de batalha. Os campos de batalha da guerra civil véem um novo conflito.

* Orcas desmascaradas. Baleias assassinas ndo sdo assassinas crueis — e nem baleias.
« O primeiro farao egipcio. Novas evidéncias mostram que os sacrificios humanos
ajudaram a popular a cidade da morte.
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Maio

* A dose certa. Dez casos reais em que 0S venenos protagonizaram tramas historicas.
Eles podem matar ou curar — tudo depende da dose.

* Senhor do tempo. H& 100 anos, Albert Einstein divulgava suas primeiras idéias. Hoje,
suas teorias ainda s&o a maior referéncia para a compreensao do universo em que
vivemos.

* Vende-se a pré-histéria. O comércio ilegal de fésseis banaliza-se mundo afora. Hoje,
um pterossauro tanto pode adornar um museu quanto a mansdo de um colecionador.

* Arco-iris marinho. Cientistas estdo comecando a entender a razao da diversidade de
cores das criaturas dos recifes de coral.

* O legado da Secessdo. Os americanos tentam resgatar e preservar 0s cenarios onde
desenrolaram-se as batalhas da guerra eu definiu os destinos do pais no século 19.

* Grande Oeste Selvagem. O tempo esculpe pedras em agulhas no Plateau do Colorado,
que se espalha por quatro estados — onde 0 vento, a &gua e 0 misterioso reinam.

* O longo caminho para baixo. Primeiro, um intrépido time de exploradores quebrou o
recorde da profundidade em Krubera — a caverna mais funda do mundo — perto da costa
do Mar Negro. Entdo um segundo time foi ainda mais fundo.

Junho

* O Rei Tut revelado. O menino farad do Egito fascinou 0 mundo desde a descoberta de
sua tumba em 1922. Agora modernos forenses e imagens de alta tecnologia oferecem
novas pistas sobre sua vida e sua morte.

» Salvando o Chesapeake. Conservacionistas sabe que ha algo de errado com a baia e
como mudar isso. Eles também sabem por que isso nao vai acontecer logo.

* Hienas mal-julgadas. Por tras dos grunidos e a fama de oportunista, uma eficiente
cacadora e uma genitora atenta.

» Musica dos csang0s. Por séculos a geografia e a politica isolou 0 povo Csang6 da
Romeénia — os manifestos herdeiros de Atila.

* Peixe de listras. Depois de sete anos de pesquisa, ninguém sabe o que eles comem, e
esse é apenas um dos segredos do peixe.

» Como estd o tempo? Avancos na previsdo do tempo estdo dando a meteorologia seus
dias de sol.

* Novas visoes dos tornados. Olhando de dentro para fora.

Julho

« Células da discérdia. As células-tronco embrionarias podem gerar uma revolucao na
medicina. Elas representam um sopro de esperanca para pacientes portadores de
diabetes, alguns tipos de cancer, problemas cardiacos, entre outras doencas graves. Mas
a ciéncia precisa de preocupar com a politica antes que esse esperanca possa ser
realizada.

* O grande Zheng He. Ha seis séculos um eminente navegador chamado Zheng He
comandou a frota da dinastia Ming em imensos navios, em expedicdes que alcangaram
até a Africa.

* Em busca da agua viva mortal. Os exploradores australianos estdo a salvo da dgua-
viva mortal por causa dele, mas o pesquisador Jamie Seumour ndo é um heroi néo-
atingido. Suas cicatrizes sdo prova disso.

* Relato do planeta vermelho. Mais de um ano depois de seus prognosticos, 0s robds da
Nasa Spirit e Opportunity continuam trabalhando, trabalhando...

« Dias amargos para a Chechénia. As montanhas do Caucaso separam a Europa da Asia.
Religido, politica e uma década de guerra separaram a regiao.
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* Explorando as pedras. A demanda por gas natural e a consequiente pressao pelo uso da
terra estdo opondo o Velho Oeste Americano contra o Novo.

Agosto

* Cddigo Postal: East Wind. Mantendo uma comunidade socialista no Missouri — que
leva vantagem do capitalismo fora de moda.

« O fantasma da bomba. L& se vao 60 anos desde as explosdes fatais de Hiroshima e
Nagasaki, o fim da Segunda Guerra Mundial. Ainda hoje, as armas nucleares alimentam
o0s sonhos de poder de muitas nagdes — e 0s pesadelos de seus habitantes.

* Planicie viva. Fazendeiros, gado e animais selvagens ha décadas andam juntos no
Pantanal mato-grossense. Mas agora pressdes externas podem comprometer o fragil
equilibrio de uma das maiores areas inundaveis do planeta.

* Energizando o futuro. Para onde nossa humanidade faminta de petréleo vai se voltar
para repor petroleo e gas natural?

* Aviso de furacdo. A temporada de furacGes registrada no ultimo ano pode estar s6
comecando.

* Fésseis da China. Fosseis estdo tdo preservados que podemos até saber o que eles
comeram na sua Ultima refeicéo.

» Méos pelo tempo. Profundas cavernas de Borneo mostram pinturas de artistas que
podem dar pistas sobre as antigas migracoes.

Setembro

« A Africa vista do céu. A bordo de um pequeno avido, o explorador e ecologista J.
Michael Fay — mentor da épica expedicdo Megatrasect — idealizou uma ousada travessia
aérea do continente africano. Seu plano: elaborar um registro de impacto da ocupagéao
humana, a base de um emergencial projeto de conservacéo.

* O brilho de Nairobi. Cerca de 3 milhdes de pessoas vivem hoje na pujante capital do
Quénia. A pluralidade dos costumes da cidade — a despeito de seus contrastes sociais —
anuncia um tempo mais justo e mais moderno para toda a Africa.

* A vida com a aids. Os dramas derivados da doencga contagiam muitos paises. Mas para
grupos de criancas soropositivas da Africa do Sul os coquetéis de drogas antivirais e a
simples mudanca de atitude estdo trazendo esperanca de dias melhores.

* A floresta sem lei. Na remota floresta de Ituri, na Republica Democratica do Congo,
0s pigmeus mbutis tém sobrevivido a presenca de milicianos, garimpeiros e madeireiros
clandestinos. Como conseguir a paz nesse mundo selvagem, habitado por nativos
rebeldes, feiticeiros e sonhadores?

« Espiritos que andam. A fauna explica muita coisa sobre a origem da Africa e do
homem no continente. Agora, € preciso encontrar meios para preservar a valiosa
diversidade e assegurar um futuro honroso para o bergo da humanidade.

Outubro

« Na pista da préxima gripe assassina. No sudeste da Asia, um virus que mata frangos
agora também esta matando pessoas. A corrida agora é para conter a gripe das aves no
mundo.

« O lugar mais cruel da Terra. Temperaturas elevadas, areas de sal — € dificil imaginar
uma terra mais brutal que o Deserto Danakil na Africa. Mas para os Afar essa é a terra
natal pela qual eles morreriam.
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* Vitoria fatal - Com uma ousada marinha em Trafalgar ha 200 anos, Lorde Nelson
conduziu sua frota britanica pela Franca e Espanha.

« O reino do Havai. Vida selvagem tdo bonita quanto manchas de arte pela remotas ilhas
ao noroeste do Havai.

» Salvando um sitio da idade da pedra. Uma escavacao ao longo do Rio Sac, no
Missouri, deu valiosas pistas sobre os primeiros habitantes da América. Agora 0s
arquedlogos precisam se apressar antes que ele se va.

* Elefantes urbanos. Gigantes domesticados da Tailandia encontram um futuro perigoso
em uma terra de florestas que escasseiam e cidades que se espalham.

Novembro

» Novas marcas no envelhecimento. Residentes de Okinawa, Sardenha e Loma Linda,
na California, vivem mais que qualquer um na Terra. O que eles sabem que o resto de
nos ndo sabe?

* Parque Nacional Acadia. As pessoas que criaram esse parque séo téo coloridas quanto
as folhas.

* Dentro da Revolucdo do Nepal. Maoistas rebeldes estdo fazendo uma “guerra do
povo” contra o rei desse pais do Himalaia, ainda que seja o proprio povo que esteja
sofrendo.

* Felinos. Depois de seis meses em uma ilha no Panam4, nosso fotografo finalmente viu
felinos selvagens com seus proprios olhos — por aproximadamente seis segundos. Suas
lentes remotas tiveram mais sorte.

» Cartas de guerra. Décadas de correspondéncia entre soldados e seus entes queridos
trazem uma nova visao da guerra.

* Estranho mundo debaixo da dgua. O estranho mundo do Estreigo de Lembeh na
Indonésia.

Dezembro

* Esperanca no inferno. Quando desastres naturais acontecem em qualquer lugar do
mundo — inundacg®es, fome, terremotos, guerra — nagdes e agéncias de ajuda correm para
ajudar. Mas existe dinheiro, compaixao e envolvimento suficientes?

* Ursos polares na dgua gquente. O aquecimento global encolheu a estacéo do gelo no
Artico e os ursos brancos do Parque Nacional Napusk do Canada estdo sentindo a
mudanca.

» Além de Nessie. Esses monstros do mar ndo sao mitos. Encontre os antigos répteis que
inspiraram lendas amedrontadoras por todo o mundo.

« O crescimento de Buda. O budismo esta ganhando adeptos no Ocidente com caminhos
praticos para acalmar a mente e encontrar iluminagao.

* Visdo noturna. O telescopio Spitzer da Nasa mantém o olho aberto no nascimento do
COSMOs.

Janeiro de 2006

» Quem esta ganhando no Iraque. Os curdos podem ser 0 Unico grupo poderoso o
suficiente para manter o Iraque unido. Mas quem disse que € isso que eles querem?

» Genocidio decifrado. Investigadores estdo colhendo evidéncias de massacres durante o
regime de Sadam Hussein.

« O maior Canyon. E a mais impressionante paisagem americana, mas o Grand Canyon
ainda tem o poder de surpreender.

* Reis e deuses maias. Um mural na Guatemala esté reescrevendo a historia maia.
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» Vivendo no gelo fino. Enquanto o Artico esquenta, seus habitantes, tanto humanos
guanto animais, confrontam um futuro precario.
* Louva-deus. Esses insetos sdo mestres na dissimulagéo.

Fevereiro de 2006

» Coracdo partido no Serengeti. Para os Maasau é o lugar onde a terra continua para
sempre, mas atras do coracao protegido dessa terra selvagem, a terra esta indo embora.
» Amor verdadeiro. Cientistas dizem que a quimica do cérebro da paixao é similar a
doencas mentais — o0 que da novo significado para a expressao loucamente apaixonado.
* Gigantes ursos da Russia. Depois do colapso da Unido Soviética, a populacao de ursos
marrons da Peninsula Kamchatka também entrou em colapso. A cagca mantém 0s ursos
em risco.

» Uma fé cresce no Brooklyn. Um movumento que envolve o velho mundo do Judaismo
Ortodoxo esta vivo na cidade de Nova York.

* Cruzada selvagem da California. Pode o estado americano mais populoso salvar
plantas e animais que o colocam no mapa de tesouros ecoldgicos do mundo?

* Derretendo nos Alpes. O playground da Europa esta esquentando pra valer.
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