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RESUMO

O projeto CLIC é uma newsletter digital que explora a criatividade como uma
ferramenta essencial no cotidiano e em diversos campos profissionais, incluindo o
jornalismo. A newsletter aborda como a criatividade pode ser aplicada de maneira
pratica e inovadora, utilizando entrevistas, reportagens e curadoria de conteudo. O
objetivo é investigar e ilustrar as diversas formas de criatividade, oferecendo um
produto jornalistico multiplataforma, visualmente atrativo e hipermidiatico, voltado

para a geragao Z e profissionais da area criativa.

Palavras-chave: criatividade, jornalismo digital, newsletters, webjornalismo.



ABSTRACT

The CL!C project is a digital newsletter that explores creativity as an essential tool in
everyday life and several professional fields, including journalism. The newsletter
discusses how creativity can be applied in practical and innovative ways through
interviews, reports, and curated content. The objective is to investigate and illustrate
different forms of creativity, offering a multiplatform, visually appealing, and
hypermedia journalistic product aimed at Generation Z and professionals in the

creative industry.

Keywords: creativity, digital journalism, web journalism, newsletter journalism.
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1. INTRODUCAO

1.1. TEMA

A newsletter aborda o universo da criatividade em seus diversos ambitos,
ilustrando sua aplicagdo como uma ferramenta essencial no cotidiano e em diversos
tipos de trabalho, incluindo o jornalismo. O conteudo da newsletter exemplifica como
a criatividade é utilizada no meio profissional, especialmente no campo da
comunicacgao social, para construir resultados e experiéncias inovadoras e fora do
senso comum. Por meio de entrevistas, perfis, curadoria de conteudo e matérias
jornalisticas, a newsletter explora o tema de forma cativante, contribuindo para um
entendimento mais profundo sobre o que é a criatividade e como ela pode ser

aplicada.

1.2. OBJETIVOS

1.2.1. Objetivo geral

Investigar e ilustrar a tematica da criatividade de modo a construir um produto
jornalistico digital que contribua para o esclarecimento e aprofundamento sobre as
aplicagcdes da criatividade no cotidiano e nas rotinas profissionais, especialmente no

campo da comunicagao social.

1.2.2. Objetivo especifico

Produzir o piloto do produto jornalistico, considerando suas etapas de
producdo e com a intengao de, ao final do projeto, ter um material que contemple
excelente qualidade visual e textual, aplicando os conhecimentos obtidos ao longo
do curso de Jornalismo junto a UNESP, e que possa, se possivel, ser continuado de

maneira independente, mesmo apods entrega final deste trabalho.

1.3. JUSTIFICATIVA

Em tempos de crescente uso de ferramentas de inteligéncia artificial
generativa, é cada vez mais necessario investigar e compreender a humanidade por
tras da produgao criativa e do processo criativo. Isso é fundamental para entender

como essas novas tecnologias podem ser usadas e aplicadas. Durante esse
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processo, sera possivel compreender melhor como algo que antes exigia anos de
pratica e dias de pesquisa esta sendo resolvido com uma rapidez sem precedentes.
A newsletter elucida as perspectivas de profissionais da area da criatividade, que
vivenciam essa realidade e exploram diferentes maneiras de criar. Além disso, ao
analisar as novas formas de interagir com tecnologias de IA, a newsletter buscou
entender como as abordagens tradicionais ao universo da criagédo pré-IA ainda séo
relevantes e importantes para desenvolver um olhar critico e consciente sobre o

tema.

1.4. ESTRUTURA DO RELATORIO

Este relatério esta organizado de maneira a garantir uma abordagem
completa e detalhada do desenvolvimento da newsletter em quest&o. Iniciamos com
a Introdugdo, onde abordamos o tema, objetivos e justificativa do projeto. Em
seguida, em Género e Formato, explicamos o género jornalistico escolhido e o
formato da newsletter. A Metodologia de Execucdo detalha as etapas de
pré-producao, produgao e pos-producio, ilustrando de que maneira as etapas foram
planejadas e executadas. Em Caracteristicas do Produto, descrevemos o
publico-alvo, a estrutura da newsletter, as pautas abordadas e as escolhas de design
grafico e editorial. O Cronograma de Langamento apresenta de que maneira o
conteudo produzido nas etapas anteriores foi publicado. No encerramento, trazemos
as Consideragodes Finais, que refletem sobre os desafios e aprendizados do projeto,
as Referéncias Bibliograficas utilizadas, e os Apéndices que contém materiais

suplementares que apoiam o conteudo do relatério.
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2. GENERO E FORMATO

2.1. GENERO

Considerando a visao de José Marques de Melo (2016), pode-se dizer que o
jornalismo se desdobra em diversos géneros, cada um com caracteristicas distintas
que atendem a diferentes necessidades comunicativas. A reportagem, por exemplo,
€ marcada pela profundidade investigativa, voltada a exploragédo de temas com
rigueza de detalhes e analise contextual. Ja a entrevista é o género onde o dialogo
com fontes qualificadas revela opinides, interpretacbes e dados sobre assuntos
relevantes. Notas ou noticias sao géneros mais objetivos e informativos, focados em
transmitir fatos de maneira concisa e direta (Melo, 2016). Ao integrar esses géneros,
a newsletter em questdo ndo se enquadra rigidamente em um unico género
jornalistico, de forma que este produto pode ser descrito como um hibrido. Isso se
deve a combinagao de entrevistas, reportagens, notas e outros formatos, que juntos
formam um mosaico narrativo.

O conceito de plataformizacao do jornalismo também é central para entender
a newsletter em questdo. Com a ampla utilizacdo e popularizagéo do uso das redes
sociais, o jornalismo também passou a ocupar esses meios, ou seja, “uma vez que o
publico migrou para esses espagos, € natural que a noticia e o conteudo jornalistico
também migrem” (Longhi; Silveira; Paulino, 2021, p. 10). No caso da newsletter, ao
se inserir nesse contexto, integrando diferentes linguagens e formatos, desde
entrevistas profundas até reportagens curtas e dindmicas, aproveitando a
flexibilidade que o meio digital oferece e a presenga em diferentes redes sociais, tal
formato representa parte desse movimento de plataformizagao do jornalismo.

Ao ser veiculada em multiplas plataformas e projetada para ser consumida
principalmente em dispositivos moéveis, a newsletter se adapta as caracteristicas
fluidas do jornalismo contemporaneo e digital. Ela explora o potencial de conexao
entre plataformas, onde cada elemento visual, textual e narrativo € utilizado para
otimizar a experiéncia do leitor, reforcando sua funcdo de produto jornalistico
multiplataforma e hibrido em género. No préximo item, iremos discutir um pouco
mais sobre as particularidades deste jornalismo em ambiente web e publicado em

plataformas digitais.
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2.2. FORMATO

Ao compreender as possibilidades dentro do formato, optou-se pela
newsletter, produto hoje presente na estratégia de comunicacdo dos mais variados
veiculos de informacgao, digitais e impressos. Por exemplo, um dos maiores jornais
do pais, A Folha de S. Paulo, possui a “Planeta em Transe”, newsletter semanal que
compila “reportagens e entrevistas sobre mudancgas climaticas no Brasil e no
mundo”, como define a prépria Folha'. J4 o Nexo Jornal, veiculo nativo digital, possui
uma estratégia diaria que inclui o envio de newsletters e destaques via e-mail, em
especial a “nos eixos” (Figura 1), que é disparada mensalmente, reunindo os
destaques em infografia, ilustrando os dados selecionados e organizados pela
redacao do veiculo, o que caracteriza uma preocupagdo em mostra-los de maneira

organizada e atraente ao seu publico.

NEXO

APOIE O JORNALISMO INDEPENDENTE E DE QUALIDADE. ASSINE O NEXO.

| nos eixos

O melhor em dados e infografia do Nexo

Outubro de 2024

Neste més

Neste més, eleicdes municipais, graficos interativos, partidos brasileiros, e

mais.

Figura 1 - Pequeno trecho da “nos eixos”, Nexo Jornal.

" PLANETA em Transe. Folha de Sao Paulo, 2024. Disponivel em:
<https://www1.folha.uol.com.br/ambiente/planeta-em-transe/>. Acesso em: 05 de nov. de 2024.
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O formato de newsletter e seu fazer curatorial, poderia, de alguma forma,
reconfigurar a maneira como o jornalismo lida e distribui informag¢ao, passando a
operar como um agente organizador e esclarecedor e nao mais apenas como
produtor. Esta fungdo vai ao encontro da visao de Oliveira e Garcia (2022), que
define o conceito de mediag¢do qualificada, segundo o qual, no contexto cadtico das
redes sociais, que possibilitaram a producdo e publicacdo de informacdes de
maneira livre e por quem quer que seja, “caberia ao jornalismo, sim, mediar o conflito
entre os signos que circulam” (Oliveira; Garcia, 2022, p. 187).

A newsletter € um importante ponto de contato inicial ou recorrente com o
leitor de um veiculo. Neste formato, é possivel recortar temas que normalmente néo
poderiam ser aprofundados em uma cobertura mais ampla, podendo segmentar o
conteudo aos interesses especificos de um ou mais publicos. Além disso, este
formato permite a insercdo mais direta de conteudos multi ou hipermidiaticos,
trazendo mais riqueza e dinamicidade ao produto.

Pensando especificamente no nome dado ao projeto, “CL!C”, inclusive em
alusao ao conteudo que pode ser explorado externamente (hipermidia), o formato
newsletter poderia ser um grande aliado, ao incluir e amplificar os recursos
audiovisuais possivelmente inseridos ao conteudo.

Para tanto, este trabalho também aplica no¢des do que € o webjornalismo,
bem como alguns de seus principais aspectos, entre eles a hipertextualidade,
capacidade de interconectar textos em plataformas diversas, através de links
(Mielniczuk, 2003), além da personalizacdo dos conteudos pensando em seu publico
alvo e a multimidialidade ou convergéncia de meios (Palacios, 2003), na qual o
conteudo é pulverizado por diferentes plataformas e midias, em texto, imagem ou
video, por exemplo, mas visa a uma estratégia que unifica todos esses meios de

maneira a construir uma mesma narrativa (Jenkins, 2009).
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3. METODOLOGIA DE EXECUGAO

3.1. PRE-PRODUCAO

A primeira etapa de produgao, além do naming e construgdo de um manifesto
de marca, incluiu a produgdo de um cronograma, no qual a organizagéo de fluxo de
trabalho ao longo do tempo foi realizada. Com isso, foi possivel entender o que

deveria ser feito e quanto tempo cada tarefa tomaria.

TAREFAS MES 1 MES 2 MES 3 MES 4
Naming e X

Manifesto

Pautas e roteiros X X

para entrevista

Entrevistas e X X

Transcrigbes

Redacao e X X X X
Edicao

Design X X

Construgéo e X

programagao da

Newsletter

Relatério X X X X

Tabela 1 - Cronograma de atividades

3.2. PRODUCAO

A primeira etapa consistiu na elaboragdo do nome e conceito do projeto.
Neste momento, foram agrupados e selecionados possiveis temas relacionados ao
escopo do projeto, assegurando que aspectos particulares ao universo da
criatividade fossem contemplados de maneira coesa e relevante.

Apo6s essa fase inicial, foi feita a conceituacdo do nome e a criacdo do
manifesto da revista. Este manifesto serviu como uma declaracdo de propdsito,
explicando a visdo e os objetivos do projeto, além de estabelecer uma identidade

que definisse como a newsletter iria se comunicar (APENDICE ).
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Em seguida, passamos para a producédo das pautas. Esta etapa envolveu a
definicdo dos tépicos e enfoques que seriam abordados nas matérias, garantindo
uma diversidade de conteudos que refletissem diferentes facetas da criatividade.
Foram consideradas tendéncias atuais e temas de relevancia para o publico-alvo.

Com as pautas estabelecidas, procedemos ao agendamento das entrevistas
com profissionais e especialistas relevantes para os temas escolhidos. A entrevista
foi realizada e transcrita, permitindo uma coleta detalhada de informagdes e insights
diretamente da fonte.

Por fim, dedicamo-nos a produgdo textual das matérias. Nesta fase,
transformamos as informagdes coletadas na entrevista e nas pesquisas em
conteudos bem estruturados e envolventes, prontos para serem publicados na

newsletter, atendendo aos padrdes de qualidade visual e textual planejados.

3.3. POS-PRODUCAO

A primeira etapa envolveu a criagdo e definicdo do design das newsletters.
Esse processo incluiu a escolha de uma identidade visual consistente com a
newsletter CL!C, garantindo que o layout fosse atraente e funcional para dispositivos
moveis. Elementos como cores, tipografia, imagens e a estrutura das newsletters
foram cuidadosamente planejados para proporcionar uma experiéncia agradavel e
intuitiva aos leitores.

Apos o design, passamos para a fase de produgdo da newsletter. Nessa
etapa, os conteudos previamente definidos foram organizados e inseridos no layout
criado. Cada edigao foi cuidadosamente revisada para assegurar que todos os
elementos visuais e textuais estivessem alinhados com o conceito da newsletter,
garantindo a coeséao e a qualidade das informacdes apresentadas.

Por fim, dedicamo-nos ao agendamento dos posts via Instagram e
newsletters. Utilizando ferramentas de agendamento das plataformas Meta e
Substack, programamos o envio das edi¢cdes para os assinantes em datas e horarios
estratégicos. Essa etapa incluiu a segmentagao do publico-alvo e a personalizagao
das mensagens, visando maximizar o engajamento e a relevancia dos conteudos

enviados aos leitores.
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4. CARACTERISTICAS DO PRODUTO

4.1. PUBLICO-ALVO

Originalmente o trabalho visa alcancar pessoas de todos os géneros e de

multiplas faixas etarias, desde que tenham algum interesse pela tematica da

criatividade. No entanto, pode-se dizer que o tom de voz do trabalho dialoga com o

publico jovem (Geragao Z), de 25 a 35 anos de idade, que trabalha ou esteja

envolvido, de alguma forma, com o mercado criativo e busque um veiculo que trate

sobre o0 assunto de maneira n&o usual, despojada e de facil consumo.

4.2. ESTRUTURA

O trabalho se organiza em secodes, que aparecem de acordo com cada edigao

da newsletter, na Tabela 2 podemos ver alguns exemplos que também receberam o

tratamento grafico para integrarem a unidade visual da identidade da newsletter.

CL!C revs

Etiqueta de abertura, que indica a edi¢ao atual

em que a newsletter se encontra.

Curadoria CL!C de ideias pulsantes

Secéao de curadoria da newsletter em que séo
compartilhados perfis que podem trazer
inspiragdo para quem |é, seja através das ideias
ou inovacgao de formatos, seja pela relevancia

diante do contexto digital.

CL!C mag

Secao de entrevistas da revista, espago que
busca trazer vozes importantes para o contexto
da criatividade e que possam contribuir para o
fomento da discusséo da criatividade como uma
ferramenta e habilidade presente em todos os

contextos humanos.

CL!IC conversa

Secgdo onde matérias com teor mais jornalistico
apareceram, com diferentes recortes, mas ainda

dentro da tematica da newsletter.

Tabela 2 - Etiquetas das Segdes da CL!C Newsletter.
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4.3. PAUTAS
Ao longo das 4? edigbes planejadas, houve muitos assuntos e figuras
abordadas, mas pode-se dizer que o trabalho trouxe quatro grandes temas que

funcionaram como eixos tematicos de cada edigao.

12 Pauta - Criatividade = Humanidade, os fatores que compdem a criatividade

sob o olhar de Fayga Ostrower;

22 Pauta - Colagens Digitais para conteudo editorial;

32 Pauta - CL!C Conversa - Entrevista com o diretor de arte Mateus Klein;

42 Pauta - Copywriting: A Arte de Persuadir com Palavras.

Cada uma dessas pautas teve como propdsito segmentar e localizar o leitor
sobre o que é a Newsletter. Comegcamos introduzindo-o a uma nogédo humanista
sobre o que é a criatividade, através do olhar de Fayga Ostrower (1977). Na semana
seguinte, trouxemos um exemplo de como um produto criativo pode ser utilizado por
veiculos de informagao diversos, conversando com a visdo de Vargas e Souza
(2011) acerca da colagem enquanto plataforma artistica.

Para a proxima pauta, entrevistamos Mateus Klein, designer grafico e diretor
de arte e animacao, profissional que lida diariamente com os desafios de uma
jornada artistica e que falou abertamente sobre como funciona seu processo criativo,
como suas decisdes projetuais podem afetar o produto final etc.

Por fim, exploramos o copywriting ou escrita persuasiva, aprofundando em
uma area especifica dentro da criatividade, que embora ndo tenha sido abordada ao
longo das outras pautas, permeou toda a elaboragdo do trabalho, uma vez que o
estilo de escrita adotado foi pensado para um publico especifico. A ideia central
desta matéria foi entender o que € o copywriting, onde e como surge, quem contribui
para sua popularizagdo e contexto atual, trazendo um panorama geral do que tem

sido feito e de que maneira.
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4.4. DESIGN GRAFICO E EDITORIAL

O conceito de arquétipos, desenvolvido pelo psicanalista Carl Jung, refere-se
a imagens e padrdes universais que habitam o inconsciente coletivo. Estes
arquétipos representam padrdées de comportamento e tragos caracteristicos que
ajudam a moldar nossas percepgdes e narrativas. Entre os arquétipos identificados
por Jung, o “Criador” é aquele movido pelo desejo de inovar, expressar e transformar
o mundo ao seu redor. O arquétipo do Criador inspira marcas que buscam estimular
a criatividade, promovendo a ideia de que qualquer pessoa tem o poder de construir
e modificar sua realidade. Exemplos de marcas que incorporam o arquétipo do
Criador incluem Adobe, LEGO e Apple (Figura 2), que se destacam por inspirar o

publico a usar a imaginagao para criar algo novo e significativo.

" F\\ Adobe

Figura 2 - Logos baseados no arquétipo do “criador”.

A cor principal do projeto € o amarelo, que, segundo a psicologia das cores, é
associada a criatividade, energia e otimismo. De acordo com Eva Heller (2014),
autora de A Psicologia das Cores, o amarelo € a cor que mais estimula o intelecto,
favorecendo a originalidade e o pensamento criativo. Para este projeto grafico, o
amarelo (Figura 3) é utilizado para transmitir vitalidade e convidar o publico a se
engajar com os conteudos de forma ativa e inspirada. Essa cor vibrante destaca-se
em telas digitais, capturando a ateng&o do leitor e estabelecendo uma atmosfera

estimulante para a exploracao das ideias.
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Amazrelo CL!C #r2B8705

Figura 3 - Amarelo CL!C.

Para expressar visualmente o arquétipo do Criador, optamos por uma
tipografia auténtica e contemporanea: a "Olivita", criada pelo designer Rodrigo
Saiani, do estudio brasileiro Plau Design. A escolha de uma tipografia brasileira
reforga a originalidade e identidade local do projeto, transmitindo uma personalidade
moderna e acessivel. Olivita (Figura 4) € uma tipografia construida a partir do
logotipo da campanha ‘| love NY”, um dos desenhos mais iconicos do design, pelo
designer Milton Glaser.

Além disso, a fim de construir um novo discurso visual, a letra “" foi
substituida pelo acento de exclamagao (“"), desta forma atribuindo maior
originalidade e dinamismo para o logotipo, que assume uma personalidade

irreverente e original.

ivita. Regulaxr

Figura 4 - Logotipo CL!C.

Ja para os textos de apoio, foi selecionada a familia tipografica “Inter”,

disponivel para download gratuito através da plataforma Google Fonts (Figura 5).
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“Inter” possui um desenho claro, sem serifas, mas ainda assim com boa legibilidade,
ja que se aproxima de um trago mais humanista, transicional e ndo tdo geométrico,
podendo ser utilizada em diferentes pesos e tamanhos, pensando principalmente em

sua aplicagao digital neste projeto.

B GoogleFonts Q se ]

Optical Size @ =

Figura 5 - Especimen Inter.

Para organizar e segmentar os diferentes conteudos da newsletter, foram
criados icones exclusivos (Figura 6). Esses icones ndo apenas auxiliam na navegacao,
mas também complementam o conceito visual do Criador, sendo simples, funcionais, e
visualmente conectados a identidade visual. Eles atuam como guias que permitem uma
experiéncia de leitura fluida e intuitiva, reforcando o carater criativo e inovador da

newsletter.

Figura 6 - Iconografia CL!C.
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Parte da construcao visual da newsletter também envolveu a criacdo de uma
biblioteca de recursos visuais e ilustragdes (Figura 7), que sao utilizados como
elementos narrativos e de apoio ao design dos layouts. Para garantir que o conteudo
visual tivesse uma estética Unica e auténtica, optamos por utilizar imagens e
ilustracdes retiradas do Public Domain View, um repositério de ilustracbes e obras

que estdo em dominio publico.

Figura 7 - Biblioteca visual CL!C.

Esses elementos visuais passaram por um processo de curadoria, onde
selecionamos ilustragbes que dialogassem com o conceito criativo da newsletter,
com forte apelo estético e simbodlico. Apds essa selegcdo, as imagens foram
submetidas a um tratamento de imagem para garantir que estivessem adequadas ao
uso em ambiente digital, ajustando detalhes como contraste, nitidez e cores.

As ilustracdes, que incluem figuras histéricas, animais, formas geométricas e
personagens de diferentes eras, servem como uma maneira de enriquecer a
narrativa visual e criar uma atmosfera envolvente para o leitor. Cada uma delas foi
escolhida e tratada para funcionar tanto como parte do design dos layouts quanto
como ferramentas de segmentacao visual, contribuindo para uma experiéncia visual

diferenciada e que remetesse ao arquétipo do Criador.
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5. CRONOGRAMA DE LANCAMENTO

O langamento da newsletter ocorreu ao longo de um més, apds o periodo de

producado e edicdo dos materiais. A estratégia do langamento utilizou plataformas

gratuitas para a divulgagao do conteudo:

- Substack: plataforma amplamente disseminada na producdo de newsletter,

que também funciona como rede social;

- Medium: plataforma para publicagao de textos curtos e longos, que permite a

inser¢cao de conteudo multimidia;

- Instagram: rede social que permite a postagem de conteudos audiovisuais,

divulgando a ideia e convidando o publico a se inscrever na newsletter;

- Google Forms: ferramenta gratuita do google que permite a criacdo de

formularios, desta forma possibilitando a captacdo de enderecos de e-mail.

Para os disparos e publicagdes de posts, utilizou-se o cronograma a seguir,

que considera o periodo de um més:

12 SEMANA

22 SEMANA

32 SEMANA

4? SEMANA

Posts teaser (via
Instagram:

#1-09/10-Oque éa
CLIC

#2 - 10/10 - Manifesto
CL!C

#3 - 11/10 -
Criatividade =
Humanidade

#4 - 12/10 - Curadoria
CL!C - Artestenciva

#5 - 13/10 - 12 Edicéo

Disparo via Substack
12 edigdo (13/10)

Posts teaser (via
Instagram:

#6 - 14/10 - Colagem
Digital

#7 - 16/10 - Quem faz
a CllCc?

#8 - 18/10 -
Inscreva-se

#9 - 19/10 - Bruna
Yonashiro

#10 - 20/10 - 22 Edigéo

Disparo via Substack
22 edigdo (20/10)

Posts teaser (via
Instagram:

#11 - 25/10 - CL!C
Conversa

#12 - 27/10 - 32 Edigao

Disparo via Substack
3?2 edigao (27/10)

Posts teaser (via
Instagram):

#13- 30/10 - Tamara
Klink

#14- 01/11 -
Copywriting

#15 - 03/11 - 42 Edigéo

Disparo via Substack
42 edigao (03/11)

Tabela 3 - Cronograma de langamento.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

O desenvolvimento da newsletter CL!C proporcionou uma rica experiéncia de
aprendizado ao unir jornalismo e criatividade em um produto multiplataforma e
hipermidiatico. Ao longo das etapas de produgéo, foi possivel perceber como o
ambiente digital oferece um vasto campo de exploragdo para a inovagdo no
jornalismo, possibilitando uma interacdo direta com o publico por meio de
plataformas como Substack e Instagram.

Vérios desafios foram enfrentados ao longo do processo, dentre eles o
agendamento e produgcdo da entrevista. A partir destes desafios, foi possivel
mensurar a importancia da entrevista como ferramenta para a producéo jornalistica,
uma vez que, por meio dela, seria possivel conhecer a perspectiva e vivéncia das
pessoas que estdo diretamente inseridas em determinado contexto. Portanto,
podemos dizer que, através das entrevistas, reportagens e curadoria de conteudo,
foi possivel abordar diferentes pontos de vista sobre a criatividade, reforcando a
relevancia desse tema no contexto contemporaneo. Além disso, a adaptagcdo da
linguagem para dispositivos moveis e a utilizagdo de elementos visuais e
audiovisuais foram fatores decisivos para a construcdo do produto em questao,
demonstrando também a importancia da convergéncia de midias para o jornalismo.

A capacidade de se adaptar as dindmicas das plataformas digitais e a
plataformizagcdo mostrou-se essencial para a constru¢ao de um produto que equilibra
conteudo de qualidade com uma experiéncia de leitura envolvente. Aqui, seria valido
destacar o jornalismo e seu papel de agente que democratiza e decodifica um
assunto especifico para um publico mais geral, evidenciando o papel curatorial
desempenhado pelo profissional da area.

Por fim, a newsletter CL!C reforca a importancia do debate sobre o processo
criativo, além de explorar o formato newsletter, considerando-o como um importante
ponto de contato entre a producdo jornalistica e seus receptores, que pode ser
expandido e atualizado constantemente, acompanhando as novas tendéncias de
comunicagao e tecnologia, onde as plataformas se tornaram canal aberto para ouvir
sugestoes, interagir com leitores e ter disponivel a possibilidade de modificar o que

for necessario em tempo real.
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8. APENDICES

APENDICE 1 - CONTEUDOS CL!C NEWSLETTER
CL!C | Criatividade
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