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\Jame‘as

Lste mundo ¢ mais complicado do que parece. Abra bem seus olhos de ver,
acenda seus ouvidos de escutar, ative seu faro de cheirar, mobilize o tato de
apalpar e sentiv, use a boca de degustar. Sé com tudo isso funcionando, voce
Ficard atento para ver o que sucede.

Esses chamados sentidos sdo as janelas que voce tem no corpo para ndo ficar af
besta, feito uma pedra. A\ gente s6 pode conhecer e diferenciar um cdgado de
uma }qauta/ ou de uma bananeira, olhando, vendo, cheirando, ouvindo suas Fa|as
[...], apalpando, pava sentiv sua forma e superficie e até provando, com a lingua,

sem exagerar (\QQS/ p.55>.

Dmﬂcq Qi%ehﬂo
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RESUMO

Partindo da premissa de que 0 homem € um ser de percepcdo e comunicacao sinestésicas,
procede-se a uma investigacdo que visa a tangenciar os mais diversos aspectos da
sinestesiologia - termo cunhado para, neste trabalho de pesquisa, designar o estudo da
sinestesia como um dos principios de comunicacdo, de modo abrangente. Os escritos de C.
S. Peirce, em didogo com outras areas do conhecimento, destacando-se entre elas a
comunicagdo, a biologia e as neurociéncias, portamse como as principais bases para a
fundamentacdo tedrica das hipéteses e proposicdes formuladas sobre o fenbmeno da
snestesia, como aqui esse tema foi tratado. Mediante um método [06gico-hipotético,
respaldado na visdo pragmatica peirceana, tecem se conjecturas e inferéncias, que, embora
l6gicas, ndo tém o objetivo de postular, mas de oferecer novas consideraces sobre a
sinestesiologia, de modo a contribuir, cientificamente, para a amplitude investigativa desse
tema. O homem, sinesteta em sua protopercepcdo, submete seus sentidos a um
condicionamento cultural, processo que implica em mudanca de habitos e aquisicdo de
novos hdébitos. Conforme, porém, a doutrina sinequista, pela regéncia da lei da
continuidade, defende-se agqui a potencialidade da percepcéo sinestésica, que, embora, em
um estado anestésico, permanece vivida sob as espessas camadas da habituacdo. Entende-
Se, portanto, que a percepcdo sinestésica original pode ser resgatada, ndo apenas pela sua
laténcia no continuum da consciéncia, mas pela concepcdo de mente como matéria dotada

de arbitrariedade e variabilidade. De acordo com essas consideracfes, pontua-se que 0s



Comunicacao Sinestésica Midiatica 8 Vera Helena Geraige Zatiti

ambientes midiaticos, multifacetados, podem propor novas sintaxes sensoriais, e,
convocando, simultdnea e insistentemente, a resposta de dois ou mais sentidos, articulam
padrbes sinestésicos que podem apresentar-se mais vantgjosos e adaptativos aos novos
estimulos que os anteriores. Com vistas a publicidade, destaca-se que 0s apel 0s sinestésicos
mididticos, evocados em seu discurso sincrético e sensorial, ainda que divulgando uma
idéia, servico ou produto e, nesse particular, incidindo sobre os hébitos de consumo de seu
eventual intérprete, podem, por outro lado, atuar, de forma positiva, sobre corpos e mentes,
propondo o exercicio da percepcao sinestésica, da comunicagdo constante entre os sentidos.

Palavras-chave: Comunicacdo, midia, publicidade, semidtica, sinestesia.
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ABSTRACT

Departing from the standing point that man is a synesthetic perception and communication
oriented being, we proceed a investigation that aims to deal with the most diverse aspects of
synesthesiology — a term coined in this research paper to designate the study of synesthesia
as one of the communication principles, in a comprehensive way. The works of C. S.

Peirce, in a dialogue with other fields of knowledge, focusing among them communication,
biology and neural-sciences, present themselves as the main basis for the theoretical
foundations of the hypotheses and propositions formulated about the synesthesia
phenomenon, as this theme has been treated herein. By means of a logical/hypothetical

method, supported by the pragmatic peircean view, we have woven conjectures and
inferences that, although logical, do not am to postulate, but rather to offer new
considerations about synesthesiology, so as to scientifically contribute to the investigative
extent of that theme. The synesthetic man in his proto-perception submits his senses to a
cultural conditioning, a process that implies a change of habits and the acquisition of new
ones. However, according to the synechist doctrine, by means of the ruling of the continuity
law, we defend herein the potentiality of synesthetic perception that, although, in an

anesthetic state, remains vivid under the thick layers of habit. It is understood, therefore,

that the original synesthetic perception may be rescued, not only because of its latency in

the continuum of conscience, but also because of the conception of mind as a matter
provided with arbitrariness and variability. According to those considerations, we stress
that the multifaceted mediatic environments might propose new sensorial syntaxes and

simultaneously and persistently summoning the response of two or more senses they
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articulate synesthetic patterns that may present themselves as more advantageous and
adaptive to the new stimulii than the previous ones. As far as advertising is oncerned in
view, we point out that the mediatic synesthetic appeals evoked in their syncretic and
sensorial discourse, even if only disclosing an idea, service or product, and, in this case,
influencing the consuming habits of its eventual interpreter, may, on the other hand, act in a
positive way over minds and bodies, proposing the exercise of synesthetic perception, of
the constant communication among the senses.

Key words. Communication, media, advertising, semiotics, synesthesia.
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Sobr e 0s antecedentes investigativos da pesquisa

A investigagdo cientifica que ora ganha corpo e fundamentagéo tedrica nasce, em
um primeiro momento, de observagbes da pesquisadora, no cotidiano escolar, sobre a
recepcao e a percepcdo dos materiais signicos contidos nos textos que eram aos aunos
oferecidos em salade aula. A trgjetdria de continua observacdo desvelava o metamorfosear
de olhares desatentos e dispersos em miradas vorazes, quando do texto cinzento, puramente
verbal, passava-se a apresentacdo de textos atrativos e hibridos, entre eles os publicitérios.
A hibridizacdo das diversas linguagens fazia a mediacdo entre o intérprete e o texto, o qua
nd mais tinha cara de escola, licdo, exercicio ou atividade dirigida. Uma reportagem
jornalistica, em preto-e-branco, sem fotos, por exemplo, ndo lhes falava aos sentidos,
dirigia-se apenas arazéo, ao inteligivel. Em contrapartida, em um inusitado sincretismo, os
enunciados televisivos, os textos da hipermidia, as fotos veiculadas na midia impressa
enfocavam os “textos do mundo”, cujos formatos e sensagdes 0s separavam largamente dos
tradicionais “textos escolares’.

Da descomprometida observacdo surgiram, pois, as instigantes davidas, abalando
crencas sobre ensinar e aprender, leitura e escritura, recepgdo e producdo textual, percepcdo
e comunicacao, entre muitas outras questdesque impulsionaram novas reflexdes, hipoteses

e fazeres. De forma ainda bastante elementar, engendram-se algumas consideracfes como:
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a recepcdo textual era facilitada pelo paralelismo metaférico e pelos apelos sinestésicos o
constante contato e o didlogo com os mais diversos enunciados e seus materiais hibridos
aprimoravam a capacidade associativa e o potencial criativo e, pouco a pouco, a formacéo
de leitores e escritores proficientes, com maior potencial de percepcdo e comunicagéo,
adquiria concretude o discurso do sensivel, permeado de sensagdes multiplas, incitava a
percepcao e a comunicagao sensorial; os signos do sensivel, de forma prazerosa, conduziam
a0 inteligivel. Dessa maneira, séo estabelecidas as primeiras relacdes da pesquisadora com
0 tema norteador das posteriores buscas investigativas, agora com preocupacéo e enfoque

cientificos.

Sobre o problema gerador da pesquisa

Parte-se da premissa de que o0 homem é um ser de percepcdo e comunicacdo
sinestésicas, que, em decorréncia da habituacdo e dos moldes e convencgdes do cultural, esta
suscetivel a especializagdo e intensificacdo das modalidades sensoriais mais priorizadas no
meio em que vive e na sociedade que integra, enquanto os sentidos menos convocados S&o
delegados a um estagio anestésico. Portanto, da protopercepcdo sinestésica, que dotava o
ser humano de mliltiplas sintaxes sensorials, garantindo-lhe uma capacidade perceptivo-
cognitiva mais agucada, passa-se a uma sensibilidade fracionada, ou seja, a sec¢do da

dial 6gica sensorial e a modos de sentir menos conjuntivos
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Do objetivo geral da pesquisa

A presente investigacdo tem como objetivo gera demonstrar que o discurso do
sensivel, composto, na comunicagdo midiatica, por idéas corpéreas, encarnadas eprenhes
de sensacoes, pode, mediarte a provocacdo dos sentidos e sua convocagdo simultanea,
implicar em mudanca de habitos ou aguisicdo de novos habitos, possibilitando,
paulatinamente, o restabelecimento das relagdes dial dgicas entre as modalidades sensoriais
e areabilitacdo da percepcao sinestésica humana, entendida, neste estudo, como a condicéo

sensorial primeira, como se demonstrard mais adiante.

Das hipéteses

Os conhecidos cinco sentidos - o olfato, a visdo, o paladar, o tato e a audicéo —

oferecemse como entradas da percepcao sensorial, como habeis sensores que captam os
mais variados e perturbadores estimul os, que, em seu tempo, séo, devidamente, processados
no cérebro. E recorrente a postura de se aribuir uma funcgo diferenciada a cada uma das
modalidades sensoriais, entendendo-as como estanques, especializadas e incomunicavels,
no entanto, ja na recepcdo das impressdes e sensacOes, em face do hibridismo de suas
composicOes e materials, a suposta seccdo dos sentidos ndo se sustenta, posto que ha, na
verdade, uma imbricacdo natural dos 6rgéos sensoriais, tendendo a trabalharem interligados

€ comuni cantes.

N&o sdo apenas situagdes especificas que propdem a conjuncdo das modalidades

sensoriais; ao contrario, a cotidianidade apresenta a essas vias da percepcao a possibilidade
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de um constante didogo. O tato se abre para a sensacdo das texturas, das formas e da
temperatura das coisas animadas e inanimadas, mas sente, também, a vibragcdo dos sons e
das cores. O olfato, convencionalmente, estd escalado para perceber os enunciados em

forma de cheiro, réo obstante, excita-se ao aspirar 0 gosto, o sabor daquilo que se apresenta
a gustacdo. A olfacdo e o paladar tém muito em comum, mesmo porque a boca et bem
perto do nariz, e tudo o que a ela se conduz € desejado ou rechacado pelas fossas nasais.
Sabe-se, ainda, que muitas sensacOes percebidas como palatévels se originam nas entranhas
da propria olfagdo. A audicdo €, por sua vez, avia sensorial mais convocada na vida intra-

uterina, e, nessa fase fetal, 0s sons ndo se apresentam apenas como estimulos audiveis, mas
sdo também sentidos como tétels, pelos enunciados sonoros e pulsantes do corpo que gera e
do corpo gerado. A visdo, no Utero e nos primeiros meses de vida, mostra-se bem precéria;

em contraposicdo, mais adiante, em meio a civilizacdo da escrita e da saturacdo imaggtica,

sobrepde se como a modalidade mais especidizada e predominante. Contudo, vae lembrar
gue a Vvisdo acorremas texturas, os relevos, as amplitudes, os volumes, entre outros apelos
que ndo sdo estritamente visuais. Assm sendo, mediante os enunciados hibridos, surge a
possibilidade, por exemplo, de se correr com os olhos, inferindo e recordando sabores e
odores, a partir de um texto visua tentador; ou, ainda, de tocar, com os olhos, os signos
tateis inseridos nos planos imagéticos. Esses sdo alguns dos muitos exemplos das relaces
dialogicas entre as modalidades sensoriais e evidéncias portanto, de sua funcionaidade

conexa.

Feitas essas consideracOes, divisa-se, nesta pesquisa, que 0s ambientes e textos
multifacetados da comunicacdo mididtica, fazendo uso de recursos sensiveis, como, por

exemplo, de apelos sinestésicos, constroem enunciados que perpassam os sentidos do
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intérprete, suscitando impressdes e sensacOes No corpo que capta e na mente que interpreta
e associa tais estimulos. Propde-se que, embora visando a fins de consumo, de uma idéia,
servico ou produto, os textos mididticos, em especial os publicitéarios, mediante a
convocagdo constante de duas ou mais vias sensorias simultaneamente, incitam o intérprete
a subverter os modos habituais do sentir fragmentado, levando-o a arquitetar padrdes
sensoriais mais vantgj0sos e adequados em resposta aos ambientes polissensoriais a que se
vé exposto. Entende-se que, no cérebro, as sinestesias — compreendidas como fusfo,
interseccdo e didogo entre os sentidos - S8 responsaveis por sintaxes sensoriais
associativas, que reguerem, por sua vez, conexdes entre areas corticais supostamente
apartadas ou o fortalecimento da comunicagdo entre regides esparsamente ligadas. Destarte,
relevando-se a plasticidade da matéria cerebral e a incidéncia dos processos mentais sobre
essa mesma materialidade, visumbrase a possibilidade de a comunicagdo sinestésica
midiéticatreinar e reabilitar a comunicabilidade sensoria primeira e, também, de implicar

na aquisicdo, mudanca e manutencdo de habitos, de forma ampla

Da contribuicao cientifica

Com vistas a contribuicdo cientifica, este trabalho de investigacdo pretende
apresentar relagdes entre sinestesia, percepcdo e comunicagdo; propor a importancia do
dialogo entre os sentidos para uma apreensdo perceptual mais agucada e para a reabilitacéo
do sentir conjuntivo; pontuar idéias sobre o despertar das sensacfes adormecidas mediante

a exposicao constante a estimulos multissensoriais, que falam ao corpo e a mente do
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intérprete; tangenciar artimanhas e tramas persuasivas da comunicacdo midiaica que

podem, por seu poder de afeccdo, incidir na aquisicéo e mudanga de habitos do intérprete

Sobr e a fundamentacéo tedrica e a metodologia

As idéias sobre sinestesiologia e comunicacdo nididtica sdo, nesta investigacao,
articuladas e fundamentadas a luz da semidtica filosdfica de C. S. Perce, que, na
persecucd0 de uma experimentacdo pragmética, conjetura-se com outras areas do
conhecimento®, em face da formulacédo de hipéteses e proposicdes explanatérias sobre o
fendbmeno da sinestesia e suas relagdes com a comunicagdo. Esse didogo entre a ssmidtica
e outras ciéncias objetiva demonstrar que teoria alguma se apresenta como bastante, em s
mesma, para a compreensdo das questdes fenoménicas pressupondo-se uma afeccdo
continua e latente na edificacdo, organizacdo, percepcao e comunicacao de todos 0s signos
gue permeiam e perpassam os dominios de toda e qualquer experiéncia.

Na acepcdo peirceana, a semidtica é definida como “formal doutrina dos signos’ e
entendida como sinénimo de légica? Concebe-se, entdo, cabivel explicitar que a

identificacdo entre semidtica e légica se formula no sentido de que, mediante analises

1 A semiética peirceana apresenta relacdes dialdgicas com vérias ciéncias. Observam-se, nos escritos de
Peirce, pertinentes didlogos com a matemética, a quimica, a fisica, abiologia, a neurobiologia, a filosofia, a
l6gica, entre outras &reas. Essa coexisténcia cientifica tem, certamente, origem na invejavel formagdo do
semioticista. A exemplo de seu pai, Benjamin Peirce, sabe-se que C. S. Peirce, desde cedo, interessou-se pela
Matematica e pela Astronomia. Mais tarde, graduou-se em fisica e quimica, pela Universidade de Harvard,
dedicandose, ainda, ao estudo da filosofia e da bgica, entre outras tantas éreas do conhecimento
gBARRENA, 2004).

Em seu sentido geral, a ldgica é como acredito ter mostrado, apenas um outro nome para semiética (onpe

LwTK™M), a quase-necessdria, ou formal doutrina dos signos. Descrevendo a dourina como “quase
necessaria’, ou formal, quero dizer que observamos os caracteres de tais signos e, a partir dessa observacao,
por um processo a que ndo objetarei denominar Abstragdo, somos levados a afirmagdes, eminentemente
faliveis e, por isso, em um certo sentido, de modo algum necessdarias, a respeito do que devem ser os
caracteres de todos os signos utilizados por uma “inteligéncia cientifica’, isto é, capaz de aprender através da
experiéncia (CP 2. 227).
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semidticas ou |6gicas dos fenémenos da realidade, sejam eles fisicos ou mentais, poder-se-a
promover a experimentacdo cientifica, que, embora muitas vezes faivel, enpunha a
bandeira do pragmatismo.

Proposto e reiterado na obra peirceana, o pragmatismo deve ser entendido néo como
um método que pretende conduzir a comprovacdo positiva e imediata das proposicoes
estabelecidas, quando da andlise de determinado objeto de investigacdo. O pragmatismo
deve ser compreendido como um método légico, pautado em um processo hipotético -
inferencial, em que sho levantadas hipdteses, cuja confirmacéo pode ocorrer naguele dado
momento ou posteriormente, com o advento de novas descobertas cientificas. Cabe
acrescer, contudo, que, em se tratando de hipéteses, ndo existe apenas apossibilidade de
confirmagdo, mas, ainda, a de descarte parcial ou total das mesmas, 0 que reitera o
“falibilismo”, ténica dominante na teoria peirceana?.

Explicita-se, portanto, que mediante um método sustentado pela abducdo* e
logicidade do pragmatismo peirceano, sd0 pontuadas, nesta investigacdo, novas
consideracOes sobre a potencialidade da percepcéo sinestésica, em virtude do continuum da

consciéncia, vigente na doutrina sinequista, e nos principios de comunicacdo por afeccdo e

3Termo criado por Peirce paraindicar aatitude do pesquisador que julga possivel o erro a cada instante da sua

pesguisa e, portanto, procura melhorar os seus instrumentos de investigacdo e de controle (CP 1.13; 1.141-
52). Dewey sublinhou, também, aimportancia dessa atitude em Logic, capitulo |1 (ABBAGNANO, 1998).

4 Abdugc&o é o processo de formag&o de uma hipotese explanatéria. E a Gnica operacgo |6gica que apresenta
uma idéia nova, pois a inducéo nada faz além de determinar um valor, e a dedugdo meramente desenvolve as
conseqliéncias necessarias deuma hipétese pura (1977, p.220, 8171). Deve-se lembrar que a abdugdo, embora
se veja bem pouco embaracada pelas normas da légica, que afirma sua conclusdo de um modo apenas
problemético ou conjetural, é verdade, mas que, mesmo assim, possui uma forma ldgica perfeitamente
definida (PEIRCE, 1977, p.229, §188).
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de mente como matéria dotada de certa espontaneidade e arbitrariedade. Embora ndo se
pretenda estabelecer verdades absolutas nem esgotar a discussdo sobre o fendmeno da
sinestesia e suas relagdes com a comunicacdo mididtica, neste estudo é proposta a
verificagdo da validade das hipdteses estruturadas, de modo que sejam perscrutadas
epistemologicamente. Nesse particular, estudos contemporéaneos, desenvolvidos
principalmente no ambito das reurociéncias, oferecem se como fundamentos elucidativos e
basais dessas mesmas hipoteses.

Corpusda pesquisa

Visando a estudar a sinestesia como principio de comunicacéo, foram selecionados
enunciados publicitarios para a composicdo do corpus de andlise. Nesse corpus, é
sublinhado o discurso midiatico sensivel, permeado de estimulos sinestésicos g portanto,
mais dirigido ao lado sensorial do que ao inteligivel. Os textos publicitarios enfocados, em
seu sincretismo signico, permitem clarificar a hipotese agui desenvolvida, de que a
comunicacdo midi&tica langa impressdes e sensagdes multiplas sobre seu eventua
intérprete Dessa forma, entende se, outrossm, que, com a provocacdo dos sentidos,
convocados simulténea e intermitentemente, a comunicagcdo sinestésica midiética pode

incidir sobre a percepcdo sensorial humana, propondo reconfiguragdes do sentir.

Para a congtituicéo do corpus de pesquisa, foram escolhidas pegas publicitérias da
Skol (Skol Pilsen, Skol Beats, Skol Spirit etc), veiculadas na midia impressa, em ambito
nacional. O material publicitario compilado pretende revelar e exemplificar aintermiténcia

dos apel os sinestési cos evocados pel o discurso sensivel da comunicagao midiatica, discurso
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esse que propde ao intérprete a leitura sensorial dos enunciadose o despertar do dialogismo

entre as vias sensorias, 0 que pode resultar em aquisicdo e mudanca de habitos.

Cabe, no entanto, apontar que a escolha do discurso midiético ¢ publicidade se
deve as artimanhas persuasivas de seu materia signico hibrido, que envolve o intérprete
sensorialmente, sem que este tenha consciéncia das armadilhas da cria¢do dos publicitarios,
portando-se, muitas vezes, como uma presa fécil frente a argumentos téo atraentes quanto
manipuladores capazes de atingir as mais profundas camadas sensorias. Por esse viés,
gparece uma antitese: ainda que visem a fins de consumo, as estratégias manipulatorias da
publicidade propdem um novo percurso de leitura, que segue do sensoria ao inteligivel e,
nessa trgjetdria, incitam a retomada da protopercepcdo sinestésica. Enfim, cheirando,
degustando, tateando, ouvindo e vendo os signos do mundo entrelagados e comunicantes a

percepcdo sensorial se volta a conjungdo e resgata as relagoes dial ogicas entre os sentidos.

Da estrutura da dissertacdo

No primeiro capitulo desta dissertacdo, discorre-se, de forma minuciosa, sobre
sinestesiologia - como, na presente investigacdo, é denominado o estudo da sinestesia. O
aprofundamento das questfes sinestesiologicas tem por objetivo abordar o tema com o
cuidado e o rigor requeridos pela pesquisa cientifica, a qual visa a acangar, de alguma
maneira - ainda que falivel -, o entendimento dos fendmenos urdidos na complexidade
organizacional e funcional do universo semiético dos sentidos humanos

No segundo capitulo, sdo tecidas relagdes entre sinestesia, semidtica e publicidade.

A idéia de comunicacdo por afeccdo tangencia o ambito midiético, enfocando o poder de
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extensdo, propagacdo e difusdo de impressdes, sensacles e idéias mediante o discurso
sensivel e persuasivo da publicidade.

O terceiro capitulo, objetivando demonstrar a familiaridade do intérprete no tocante
a recepcdo e a producdo de textos sinestésicos, pontua sobre as sinestesias nas artes
plasticas, na literatura, no cinema, naculindriae na cotidianidade. O intérprete, exposto a
circunstancias e textos sinestésicos variados, abre-se, sem resisténcia, a recepcdo dos
estimulos multissensoriais da comunicacdo mididtica

No quarto capitulo, explana-se sobre o conceito de habito e o condicionamento
cultural dos sentidos. Discorre-se acerca da priorizagéo e da especializagéo da viséo, em
decorréncia dos habitos assimilados em meio auma civilizagio marcadamente visual. A
medida, portanto, que a visdo se especializa as demals modalidades sensoriais, convocadas
esparsamente, sdo submetidas a um estdgio anestésico. N&o obstante, considerando a
condicdo sinestésica como a percepcdo sensorial primeira, reiterase, neste capitulo, a
possibilidade de resgate e otimizacdo do sentir multiplo e conjuntivo.

O quinto capitulo trata dos apelos sinestésicos na comunicacdo midiaica, em
especial, no discurso sincrético da publicidade. Objetiva-se, entdo, apresentar as
implicagdes desses estimulos sobre o corpo e a mente de seu potencial intérprete, incidindo
sobre seus habitos de consumo. Por outro lado, € cabivel propor que esses mesmos apelos
sinestési cos contenham uma faceta benéfica, posto que, ao requisitarem o didogo constante
entre 0s sentidos, exercitam a percepcdo sinestésica. Para melhor evidenciar a comunicacéo
sinestésica mididtica, sdo lancados olhares semidticos sobre alguns anuncios da Skol
(integrantes do corpus de pesquisa), rastreando, mediante esses enunciados, O percurso

persuasivo do discurso sensivel da publicidade e seus possive's efeitos sobre o intérprete.
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Este trabalho, enfim, ndo tém a intengdo nem a ousadia de concluir ou encerrar o
tema. A discussdo proposta, neste estudo, quiga, via comunicagdo por afeccdo, impulsione
novas investigacoes sobre as relacbes entre sinestesia, semiotica e cmunicacdo midiética,

e, entdo, hdo de aparecer os primeiros frutos desta pesquisa.
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Capl'tulol

Da sinestesia como processo de per cepcao e comunicacao
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1. Snestesiologia

O termo “sinestesiologid’ — neologismo cunhado para definir a idéia basica deste
trabalho - deve ser entendido, na presente investigacdo, sob dois angulos diferentes:
primeiro, como o estudo da sinestesia, de modo amplo, nas suas mais diferentes formas de
manifestacdo, e, segundo, mais estritamente, sob um enfoque semidtico, como se vera
adiante.

Etimologicamente, a palavra sinestesia € composta pelo prefixo grego s??, syn

(gn-), significando “juntamente’, “a0 mesmo tempo’, e aisthesis (ou aisthesie),

n5

“ sensacaon””. Conforme Houaiss (2001), o termo sinestesiaencerra as seguintes definigoes:

Relacdo que se verifica espontaneamente (e que varia de acordo com o0s
individuos) entre sensacOes de cardter diverso, mas intimamente ligadas na
aparéncia (por exemplo, determinado ruido ou som pode evocar uma imagem
particular, um cheiro pode evocar uma certa cor etc); cruzamento de sensagoes,
associagOes de palavras ou expressdes em gue ocorre combinagdo de sensagdes
diferentes numa s6 impressao; sensacdo ou percepgao simultanea; em um mesmo
individuo, fendmeno de associacdo constante de impressdes vindas de dominios
sensoriais diferentes.

5 PARRET (1998, p. 3-12).
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A sinestesia pode, portanto, em linhas gerais, ser compreendida como fusdo,
interseccdo, reunido, associacdo, simultaneidade ou didogo entre duas ou mais
modalidades sensoriais, constituindo-se pois, como par antitético de “anestesia’ - também
do prefixo grego de negacdo an + a raizaisthesis, com o mesmo significado acima anotado,

denotando, em seu conjunto, a idéia de auséncia de sensagoes.

1.1. Asraizesda sinestesiologia

De mera curiosidade, a sinestesia, progressivamente, ascende a objeto de relevantes
estudos cientificos. Ramachandran e Hubbard (2003, p.49) afirmam que se tem investigado
as origens da sinestesia, com mais afinco, desde 1880, quando Francis Galton, primo de
Charles Darwin, publicou um artigo, na Nature, conceituada revista de divulgacédo
cientifica, sobre o assunto.

Sem redtringir-se, entretanto, especificamente, ao termo sinestesia, podentse
pontuar referéncias mais remotas de pesquisas redizadas em diversas &eas do
conhecimento que remetem, de alguma forma, a esse estudo. O Tratado de Otica, de Isaac
Newton (1704), por exemplo, aponta correspondéncias entre o espectro da cor e as notas da
escala musical. Segundo Salles (2002), Newton, mediante suas experiéncias com 0 prisma,
chegou a decomposi¢do da luz solar branca e a suposi¢éo de que a luz era constituida por
inUmeras particulas, cuja transmissdo se efetuava por ondas. Entdo, acrescendo-se a

informacdo de que uma cor é uma por¢do de matéria que reflete uma particula denominada
“féton”, segundo um comprimento de onda oscilatério que Ihe é proprio, pode-se deduzir
que tais ondas deveriam seguir a periodicidade de qualquer movimento vibratdrio, tendo

freqiéncia e comprimento de onda. Assm sendo, nesse aspecto, a similaridade dessas
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mesmas ondas com as ondas mecanicas do som se tornou, fisicamente, verificavel. Newton
definiu sete cores na decomposicdo da luz (em referéncia direta com as sete notas da escala
diatbnica) e teceu, entdo, um estudo comparativo entre o som e a cor, pondo-os lado a lado,
indicando as correspondéncias entre uma dada nota e sua cor referente.

Salles (2002) acrescenta que, tendo som e cor, naturezas vibratorias, casam se bem
em outras instdncias como: reflexdo, refracdo, absor¢do, transmissdo e difracdo. Mas
pontua que essas caracteristicas somente podem ser detectadas em movimento, ou sgja, em
total manifestacdo sonora ou luminosa, o que é fundamental para se considerar a questéo
tempora (duragéo, ritmo) comum entre som e cor. O pesquisador explicita, ainda, que
agrupamentos paradigmaticos comuns, conforme a organizacdo fisica manifestada,
proporcionam sensactes semelhantes, as quais sdo percebidas, em geral, de acordo com
instancias convencionais como cores, timbre, contraste, dindmica, forma, ritmo e harmonia.

Meyer (2002, p.62), por sua vez, comentando as idéas expostas por Hegel, em sua
famosa Estética (1821), acentua que esse fildsofo assegurava existir uma “equivaléncia
entre a harmonia das cores e a dos sons’, explicando que os “semitons séo colocados ao
longo das escalas musicais e cromaticas, assinadlando o timbre das cores, a diversidade
delas, e indicando o tom, aintensidade delas’.

Tomando referéncias mais remotas, Aristételes também ja apontara harmonias ertre
as cores e 0s sons e relagdes entre odores e cores®, sem falar nas reminiscéncias histéricas
gue remontam a experiéncias sinestésicas, has mais antigas civilizagdes. Gregos e egipcios
associavam cores a musicas, em praticas terapéuticas para a regeneracéo do corpo, em um
misto do que, hoje, denominam-se aromaterapia e cromoterapia. Na China e na Pérsia, além

da perfumaria, destacavam-se a arte culinaria e a destilacdo de aguardentes, que denotavam

® Vide SERRANO (2002).
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o estimulo olfativo, pela combinatéria de aromas de seus componentes, tanto quanto o
visual e o tatil, por suas cores, texturas e formas, aém das ja pressupostas sensacoes
gustativas e térmicas.

Contudo, apesar de indicios contundentes da associacdo de modalidades sensoriais,
em gea, e durante muito tempo, o estudo da sinestesia, denominado agui
“snestesiologia’, ndo representava, em linhas gerais, mais que uma investigacdo curiosa,
delegada, muitas vezes, a um plano secundéario e até superficial. Em contrapartida, hoje, as
pesquisas desenvolvidas em torno desse assunto intrigam as mais diversas areas do
conhecimento, como as neurociéncias, a biologia, a biologia evolutiva, a psicologia
cognitiva e a evolutiva, a flosofia, a biofilosofia, a comunicagdo, entre outras ciéncias.
Pesquisadores como Baron-Cohen, J.E. Harrison, R.E. Cytowic, V. S. Ramachandran, E.
M. Hubbard, Sean Day, entre muitos outros, participam de nlcleos e associacdes
especificos, como ISA (International Synesthesia Association) e ASA (American
Synesthesia Association), que vém realizando congressos internacionais, féruns de debate,
seminarios e grupos de pesquisas com vistas ao aprofundamento do estudo cientifico da

sinestesia.

1.2. Sinestesiase pseudo-sinestesias

Basbaum @002, p.27) cita estudos cientificos que pontuam diferencas entre as
diversas manifestagfes sinestésicas, classificando-as como sinestesias e pseudo-sinestesias.
Nessa classificagdo, por sinestesias sdo entendidas as manifestacfes sinestésicas que
evidenciam origem neurolégica, enquanto que pseudo-sinestesias sdo consideradas as que

ndo denotam claramente seu cardter neurol 6gico. Conforme esses mesmos estudos (op.cit.),
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as sinestesias, por exemplo, expressas na arte em geral, em linguagem verbal, ndo-verbal ou
sincrética, sob a evocacdo de outros sentidos mediante palavras, imagens ou sons,
utilizando-se de metaforas ou Outros recursos expressivos, assim como associacies
ocorridas por experiéncias cognitivas subjetivas ou, até mesmo, por convencao cultural ou
relacd com o mundo ontolégico’, s@ entendidas como pseudo-sinestesias. Em
contraposicdo, como “reals’ sSinestesias sd0 concebidas apenas as manifestacOes
sinestésicas detectadas por testes especificos ou exames neurolégicos 0s quais seréo
abordados ainda neste capitulo.

Cabe sdientar, entretanto, que, na presente investigagdo, questiona-se a validade
dessa categorizagdo, quando se entende que ha uma estreita e oscilante fronteira ao se
pensar em sinestesias e pseudo-sinestesias As linhas demarcatdrias entre as sinestesias e as
pseudo-sinestesias parecem bastante ténues ao se refletir sobre a idéia de mente enquanto
matéria passivel de constante modificagdo. Tendo-se em vista que 0S processos mentais, em
sua diversificacdo, podem incidir sobre a materialidade cerebral, que &, por sua vez, dotada
de plasticidade, indaga-se se as fregquentes manifestacbes sinestésicas, embora n&o
detectadas, em um determinado momento, neurologicamente, ndo podem representar
indicios de agucada percepcdo e de relagdes dialdgicas entre os sentidos. Deve-se, ainda,
refletir, se 0 exercicio continuo desse didogo entre as modalidades sensoriais ndo pode
resultar em habitos novos e alterar, em sua pertinéncia, a materialidade cerebral, mediante a
aceitacdo e a acomodagao de sintaxes sensoriais sinestésicas.

Também ¢é vdido destacar que a0 se apresentar, nesta pesquisa a hipdtese de a

sinestesia ser a condicdo sensorial primeira, pode-se, ndo obstante, entender que as

" 1. Filosofia: relativo & ou préprio da Ontologia, a investigacdo tedrica do ser. 1.1. No heideggerianismo,
relativo ao ser em si mesmo, em sua dimenséo ampla e fundamental (HOUAISS, 2001).
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expressdes sinestésicas, manifestadas nas artes plasticas, na literatura na musica, na
publicidade ou nas mais corriqueiras situagdes da cotidianidade se portam como ecos ou
vestigiais dessa percepcdo origina e conjuntiva, em uma presentificacdo corpérea,
possibilitada pelo continuum da consciéncia®.

Enfatiza-se, outrossm, que, no intuito de oferecer uma ampla apreensdo do fendbmeno
da sinestesia, arrolar-se-4, na seqiiéncia, sobre as questdes neuroldgicas que permeiam 0
tema sinestesia como processo de percepcdo e comunicagdo. Reitera-se, porém, que tais
explanagdes expressam uma preocupagdo com o teor cientifico da pesguisa e ndo com

classificagdes demarcatdrias entre sinestesia e pseudo-sinestesias.

1.3. Sinestesia e sinaisneur olégicos

A sinestesia concebida como uma rede neurologica € uma faculdade ou condicdo
peculiar em que os sistemas sensoriais se interconectam. O processo Sinestésico
neurol 6gico consiste em experimentar sensagdes de uma modalidade sensorial, a partir de
estimulos destinados a outra modalidade distinta. Ao ser estimulado um sertido, pode
ocorrer a convocacdo de outro sentido (ou outros sentidos), que, comumente, ndo estaria
envolvido em um determinado instante de percepcdo sensorial. Aprende-se que se vé com
os olhos, ouve-se com 0s ouvidos, cheira-Se com 0 nariz etc, mas, para 0s sinestetas, ndo é
bem assim que os sentidos funcionam. Eles vivenciam a mescla das modalidades sensoriais.
Alegam, por exemplo, ver sons, cheirar cores, degustar formas, entre outras singulares

sensacoes.

8 A idéia de continuidade, nesta pesquisa, respalda-se no conceito de “sinequismo”, importante fundamento
constante da obra de Peirce, que expressa a tendéncia a se considerar tudo como um continuo (CP 7.565-.78).
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1.3.1. Caracteristicasrecorrentes entre sinestetas

Pesquisas cientificas revelam que a sinestesia ocorre mais entre as mulheres do que
entre homens. Os dados, muitas vezes oscilantes, apontam para uma propor¢do de duas a
oito mulheres contra um homem sinesteta. JA 0 pesquisador Sean Day’, mediante a
investigacdo de 588 casos, confere maior concretude a questdo, apontando 0s seguintes
resultados. 417 mulheres contra 171 homers sinestetas, ou sgja, 71% contra 29%. A razéo
de uma maior incidéncia da condi¢do sinestésica em pessoas do sexo feminino €, ainda,
controversa e discutivel. Ha pesguisadores que vislumbram uma ligacdo desse fato com o
desequilibrio ou a presenca de determinados horménios, enquanto outros estudiosos
entrevéem a possibilidade de tal incidéncia relacionar-se, de alguma maneira, com 0
cromossomo X, existente em dupla nas mulheres, a0 passo que 0S Cromossomos sexuais
masculinos sdo XY. A esse respeito, assinala-se que existem estudos contemporaneos que
abordam a Sindrome do Cromossomo X Fragil, a qual, ainda sob investigagcoes cientificas,
tem implicado em consequéncias mais contundentes, como, por exemplo, afasia,
daltonismo, autismo, entre outras, quando acomete pessoas do sexo masculino, devido a
contarem com um cromossomo X apenas Em contrapartida, tendo as mulheres, dois
cromossomos X, se um deles é considerado “fragil”, existem implicagbes menores, e,
tavez, nesse ponto, poder-se-ia levantar a possibilidade das manifestacbes sinestésicas o
que, deve-se sublinhar, estd aqui sendo levantado apenas como uma hipotese, que podera

ser testada por especiaistas e, entdo, confirmada ou refutada. A ciéncia, estando sempre em

9 Consulte apaginade Day sobre sinestesia, em especial, o link Types of Synesthesia.
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construcdo, ndo se pode esguivar de novas proposicdes nem desconsiderar, por outro lado,
seu “falibilismo” (em nova evocagao ao termo peirceano).

A sinestesia apresenta, também, relacdo com fatores genéticos, tendo sido ja
detectadas familias de sinestetas. Sabe-se, ainda, que a condicdo sinegésica propicia o
desenvolvimento da capacidade mnemoénica, ou sgja, da memadria (h& nomes esquecidos,
por exemplo, que vém a tona, ou sgja, sdo recordados por terem sido associados a cores,
formas, sons etc), mas, muitas vezes, implica em menor habilidade no que se refere a
orientagdo espacia (inclusive nogdes de direita e esquerda) e as ciéncias exatas em geral.
Com o objetivo de esclarecer essa inabilidade dos sinestetas em relacdo as &reas de exatas e
a lateralidade, o enveredar-se pela composi¢do do cérebro humano se tornou o alvo mais
tangivel e intrigante. Tendo como referéncia investigativa os dois hemisférios cerebrais e
suas diferentes funcbes, foi possivel detectar que o lado esquerdo, por exemplo, tem o
comando da linguagem, do raciocinio légico, do calculo, da andise, da lateralidade, da
nocéo temporal, da separacdo e segmentacdo das coisas em categorias e classes, do
convencional, do padronizado; enquanto que o lobo direito do cérebro € mais aberto a
criatividade, as metaforas, a recriacdo, a invencdo, ao desenho, a musica, a meditacdo, a
liberdade mental, a0 conhecimento n&o dirigido e estd, enfim, alheio a nogcdo de tempo-
espac;olo.

A andlise dos dados tocantes aos hemisférios cerebrais, em face da condicéo
sinestésica, possibilita a compreensdo de que muitas habilidades e inabilidades atribuidas
ao lado direito do cérebro sdo comuns aos sinestetas, entre elas a criatividade, a

familiaridade com a linguagem metafdrica, a aptidéo artistica e até as dificuldades relativas

aos caculos, a lateralidade e a sec¢do das coisas. Esses tragos pertinentes a maioria dos

19 Vide CARNEIRO (2002).
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Sinestetas permitem supor que eles priorizam ou se encontram sob um dominio mais
agucado do lobo cerebral direito. Em direcdo comprobatoria a essa hipotese, tem-se a maior
incidéncia de canhotos e ambidestros do que de destros entre os sinestetas. Os canhotos,
segundo estudos de N. Geschwind e A.Galaburda (apud CARNEIRO, 2002, p. 5), séo
acometidos por problemas imunoldgicos, 0 que levou os pesquisadores a suposi¢cdo de que
esse fato se deva a presenca de testosterona no desenvolvimento fetal, desfavorecendo o
aprimoramento do hemisfério esquerdo e, por outro lado, favorecendo a desenvoltura do
hemisfério direito. Se tomada como base essa idéia, pode-se, uma vez mais, perceber a
predominancia do lobo direito do cérebro nos sinestetas. Ainda sobre os canhotos, Carneiro
(2002, p. 5), respaldando-se em estudos de Springer e Deustsch, aponta que aqueles “J...]
que escrevem numa posicdo norma™ utilizam os dois hemisférios para atividades de
linguagem, o que lhes d4 maior agilidade mental e melhor aproveitamento de suas
faculdades.” A autora ainda acrescenta que “aguns pesquisadores chegaram a pensar que a
funcdo linglistica, sendo distribuida mais bilateramente nos canhotos, dotava-os de
habilidades superiores, tornando-os mais criativos’ (op.cit., p. 5). Entdo, partindo da idéia
dos efeitos benéficos da funcionalidade eqlitativa dos dois hemisférios, pode-se ressaltar
gue o ambidestro, assm como 0 canhoto com posicdo direta, esta apto a utilizagdo
equilibrada dos dois |obos cerebrais e, consegiientemente, dotado de habilidades superiores,
de maior potencia imaginativo e de mais flexibilidade em situagbes de xeque ou de

proposicdo de solucOes de problemas. Dessa forma, essas informagdes convergem e

permitem levantar a possibilidade que, nos sinestetas, haja o funcionamento equivalente

entre os dois hemisférios ou o predominio do direito sobre o esquerdo.

11 posic&o normal significa a posicao direta da méo ao escrever, sem inclinagdes para a direita ou paraa
esquerda.
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Pesguisas sinestesiol dgicas atestam, também, que em se tendo um tipo de sinestesia, ha
a propensdo ao desenvolvimento de outros tipos, 0 que se reporta, de certa forma, aidéia
de comunicacdo intensa, expansiva e pertinente entre os dominios cerebrais e a
espontaneidade e diversificacdo da agdo mental. Essa comunicago entre as diversas partes
do cérebro pressupde um intercambio entre as informagdes processadas em cada dominio,
gerando manifestacbes sinestésicas, que, de forma progressiva, podem atingir a
potencididade de sinestesia mltipla, a qual se caracteriza pela convocacdo das vérias
modalidades sensoriais, incitadas a emitir, concomitantemente, respostas ao estimulo
lancado. Pode-se, por exemplo, em ocasido da audi¢cdo de uma musica, ver cores, ter
sensagles de contato (mais intensas ou sutis, conforme 0s instrumentos executados), sentir
odores e gostos e, assm, vé-se 0 encadeamento de novas sensacBes, multiplicando os
modos de sentir e perceber os estimulos do entorno.

Ainda acerca da condicdo sinestésica, cabe pontuar que, em meio a toda aarbitrariedade
e diversificacdo dos processos mentais, sobressarse um notavel indice de “invariabilidade”,
evidenciado na submissdo de sinestetas a testes periddicos, em que se objetiva comparar e
analisar as respostas e reacdes por eles emitidas em face dos estimulos langados, em cada
uma das etapas do experimento. O psicologo Baron Cohen da Universidade de Cambridge,
junto aintegrantes de seu nucleo de pesguisa (LEMLEY, 2000), explicitou esse indice de
“invariabilidade’, com nitidez e cientificidade, mediante um experimento realizado em

1993. Os testes consistiam na distribuicdo de uma relacéo - cerca de 130 (cento e trinta) -

de letras, palavras e frases, para que 0s Sinestetas descrevessem as cores ou as formas que
0s caracteres evocavam; depois de um ano, submetidos ao mesmo teste, 92,3% repetiram as
mesmas associagdes proferidas na primeira aplicacdo. A andlise dos dados resultantes desse

tipo de teste vem denotando que réo pode ser descartado, na percepcao sinestésica o fator
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da mutabilidade, no entanto, o ato percentual de pertinéncia e invariabilidade, verificado
nas respostas da maioria dos sinestetas ao longo da experimentacdo, apresenta se cComo um
norteador para as invedigactes sinestesiol6gicas Os pesquisadores apontam, também, que
alguns dos caracteres despertam as mesmas respostas em varios sinestetas enquanto que
outros o percebidos diferentemente: a letra “0”, por exemplo, tende a ser branca para
mais de 90% dos sinestetas; ja a “u” percorre uma enorme gama de tons. Esses resultados
desafiam, portanto, os estudiosos a perscrutarem o fendbmeno da sinestesia em busca do
entendimento e interpretacdo dessas convergéncias na percepcao sinestésica, em meio a
arbitrariedade dos processos mentais.

Quanto aos dados relativos a incidéncia da condicdo sinestésica na populagdo em geral,
percebemse muitas controvérsias a0 se proceder a comparacdo dos apontamentos
resultantes de diferentes pesquisas, efetuadas por meio de distintos experimentos
cientificos. Alguns estudos indicam a existéncia de um sinesteta a cada duzentas pessoas;
outras investigacOes apontam a propor¢ao de um sinesteta a cada mil ndo sinestetas; outros
experimentos relatam, ainda, que h& uma pessoa sinesteta contra duas mil n&o
manifestantes dessa condicdo e, assim, sucessivamente.

A condicdo sinestésica, definida, muitas vezes, como um “transtorno da percepcéo”,
“distdrbio perceptivo” ou “disfuncdo neuroldgica’, “curto-circuito dos sentidos’, soa como
patologia, anomalia ou algo similar, mas os sinestetas ndo a sentem assim. Alguns a
encaram como um dom; outros, como um privilégio; outros, ainda, como sendo uma soma
de sensacdes, que resulta em uma percepcao mais complexa e completa. Vea, por exemplo,
0 quediz Carol Steen, uma artista norte-americana, sobre sua experiénciasinestésica: “Para
mim é como se todos vocés vissem o0 mundo em branco-e-preto. Eu o vejo colorido”

(LEMLEY, 2000).
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Enfim, diante de tantos fatores peculiares, a sinestesia se constitui, duamente, como
um fendmeno que vem apresentando sucessivas provas da complexidade funciona e

organizacional do cérebro humano, em face da percepcdo das sensacOes captadas e de sua

comunicacao.

1.3.2. Sinestesia constitutiva

Recebe a designacdo de constitutiva a sinestesia congénita, sendo uma de suas
provaveis causas a heranca genética, como anteriormente apontado. Lemley (2000) cita que
um dos aspectos que intrigaram as pesquisas do neurologista Richard Cytowic foi o
conhecimento de uma familia com quatro sinestetas, em quatro geracdes diferentes, e outra
em que, de cinco irméos, quatro portavam essa condi¢cdo. Desse modo, percebe se que a
sinestesia, muito além de ser uma manifestagdo momentanea, tem suas raizes fincadas na
organizacdo neural dos sinestetas, como provam 0s casos ora citados. N&o obstante,
reforca-se, também, com o apontamento aksses dados, a potencialidade existente no ser
humano para o desenvolvimento da condi¢do sinestésica.

E cabivel propor que, se a abertura dos 6rgdos sensoriais permite a percepcio e a
comunicacdo fusionistas, pode dar-se o aflorar dessa capacidade em primeiridade, ou seja,
em estado sensorio, na mais pura qualidade de sentir irrefletida e contemplativamente. Ou,

ainda, que as manifestacbes sinestésicas ocorram, também, em secundidade, quando,

embora se desvaneca a imersao conjuntiva e monadica, desponta-se a diade, pressupondo-
se que as sensacOes seguirdo reagOes correspondentes. Mas, se a percepcdo e a

comunicacdo, em contrapartida, ocorrem sempre na busca de inteligibilidade e ndo de
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sensibilidade, sobrepbe-se a terceiridade (camada racional, interpretativa e simbdlica),

estando passivel a potencialidade sinestésicade prosseguir dormente'?.

1.3.3 Sinestesia adquirida

A condic&o sinestésica pode ser adquirida, por exemplo, em funcéo de lesdes Oticas
ou de quaisquer outros motivos que alterem as conexdes neurails sendo, nessas
circunstancias, passivel de detecgdo neurolégica. Mais um caso estudado por Cytowic pode

exemplificar a conceituacéo de sinestesia adquirida:

Michael Watson inalou gés xendnio radiativo, que logo passou a seu sangue.

Watson cheirou vérias fragréncias e sentiu cones, esferas e colunas invisiveis
pressionando sua pele. Um rastreador indicou que o fluxo sanguineo no cortex
cerebral - onde se processam as sensacfes e 0 pensamento abstrato - estava
praticamente obstruido (LEMLEY, 2000).

Essa experiéncia demonstra que, com o dano cerebral constatado mediante a
circulagdo sanguinea cortical detectada, Watson adquiriu um raro tipo de condicdo
sinestésica, em que se relacionam odores a sensagdes de contato. O relato acima revela a

ocorréncia de uma comunicagdo neural entre regides cerebrais, antes da inalagdo da

substancia radiativa, apartadas e com funcionamentos particulares. Em contraposic¢éo,
Meyer (2002, p.56) cita uma situagdo explanatéria de desconexdo de circuitos neurais:
“uma sindrome prosopagnosica - ndo reconhecimento dos rostos - acompanha muitas vezes

a perda da visdo das cores. Ora, a &ea critica para a percepcao dos rostos familiares esta

12 primeiridade, secundidade e terceiridade sdo as trés categorias fundamentais da semiética de C.S. Peirce,
significando, respectivamente, o estado sensorio e irrefletido, a percepcdo do factual, dos existentes, e a
racionalidade, a generalidade, o simbdlico. Consulte CP 2.281, 285 e 297-302.
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situada no giro fusiforme, ndo longe de V4, area da cor”. Ladeando-se, portanto, as duas
experiéncias relatadas, pode-se admitir que as regides neurais B0 suscetivels a conexdes e
desconexdes, fato que vem a reiterar a materialidade e a plasticidade do cérebro,

explanando, outrossim, a tenacidade da condic¢do sinestésica humana.

1.3.3.1. Mecanismos de compensacao

A sinestesia pode ser desenvolvida, também, como mecanismo de compensagao.
Com o comprometimento, total ou parcial, congénito ou adquirido, de um dos cinco
sentidos, pode se estar propenso a um maior desenvolvimento da percepcdo sinestésica.
Segundo Serrano (2002, p.7), pessoas com necessidades especiais ou “incapacidades
parciais’ (evocando seu proprio termo) podem desenvolver a condi¢do sinestésica como
uma ferramenta compensatoria. A autora supracitada exemplifica esse tipo de aquisicdo
sinestésica com o caso de Joseph Long, concertista de piano e professor de musica, que,
portando catarata congénita em um dos olhos, manifestou experiéncias sinestésicas, de
forma involuntaria, irracional e perduravel. Outro caso ilustrativo de manifestacdo
snestésica, como possivel fator compensatério, é o do fisico Eder Pires de Camargo™,
descoberto por esta pesguisadora, no decorrer da presente investigacéo. Apresentando uma
deficiéncia visual denominada retinose pigmentar congénita, comegou a perceber cores em
face da execucdo de instrumentos musicais. Declara o fisico que réio sabe o momento exato

em a sinestesia somcor se desenvolveu, mas acrescenta que talvez a tenha percebido na
pré-adolescéncia quando comegou a tocar violdo. Ele pontua que a sensacdo sempre lhe

fora estranha, mas as cores estavam sempre ali: “violino, azul; contrabaixo, prata;

13 Mestrado em Educacéo para Ciéncia (UNESP - Bauru) e doutorado em Educacdo (UNICAMP).
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trompetes e instrumentos de sopro em geral, ouro; piano, branco; violdo, amarelo [...]” 4.
Além da relacdo de cores com sons de determinados instrumentos musicals, 0 Sinesteta
ainda ressalta. “0 jazz me parece um emaranhado de cores com a predominancia do
amarelo e alguns detalhes em azul e vermelho. MUsicas italianas me parecem ser azuis,
musica brasileira, do tipo Chico Buarque, brancas’ *°.

Percebe-se, portanto, com esse exemplo, que o cérebro tem a capacidade de
compensar uma desigualdade ou insuficiéncia sensorial, estabelecendo interseccOes
diadgicas entre outros sentidos, de modo a galgar, com a sinestesia, 0 equilibrio e o
suprimento dos processos perceptivo-cognitivos, atestando a idéia agapista’® de uma

natureza inteligente que busca o aprimoramento e a perfei¢éo.

1.3.3.2. Sinestesia e drogas psicoativas

Estabelece-se, desde hd muito tempo, a relacdo de sensacdes sinestésicas com 0 Uso
de drogas psicoativas, assim designadas por agirem ativamente sobre o cérebro humano.
Grande parte das stbstancias conhecidas como feniletilaminas possui uma intensa atividade
biolégica, apresentando a capacidade de aterar a percepcdo da redidade. Entre tais
substéancias estdo o LSD e a mescalina, ambas consideradas alucindgenas. No entanto,
apesar dessa classificagdo, essas substancias raramente provocam alucinagdes (imagens

sem objetos), mas sim ilusdes (distor¢bes perceptivas de objetos reais) visuais, auditivas,

14 Dados obtidos pela pesquisadora em conversas informais e entrevistas, via correio eletrénico, com Eder
Pires de Camargo. Cabe destacar que ele desconhecia o tema sinestesia e também que a relagdo somcor que
Ihe acompanha consistia em um tipo de manifestacéo sinestésica.

15 | dem anota anterior.

16 A gapismo, conceito desenvolvido por Peirce, em seu artigo Amor Evolutivo (CP. 6. 287-317), descrito pelo
autor como um fator evolutivo embasado no amor criador.
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tateis, que tendem a engendrar, entdo, processos sinestésicos, marcados pela sobreposicéo
de percepgdes sensoriais: audicdo colorida, imagens auditivas, entre outros exemplos.

A mescalina é um acadide natural extraido do cactus peyote, espécie comum na
Ameérica Central, e foi usada, durante séculos, nos rituais das civilizagbes americanas pré-
colombianas!’. O LSD (dietilamida do &cido lisérgico) surgiu em 1943, em laboratdrio,
quando o quimico A. Hoffman comecou a sintetizar derivadosdo acido lisérgico, também
produzido por certos microorganismos como o fungo ergot. Conta-se que Hoffman ingeriu,
certa vez, uma peguena porcado da substancia, o suficiente para experimentar um estranho
estado de confusdo sensorial, o qual denominou “caleidoscépio das cores’ 8. Sob os efeitos
dessa substancia, agucam se as entradas da percepcao sensorial e a criatividade vem a tona.
Os usuérios dizem ver cubos, linhas e cores, principalmente as primarias. Talvez algo
similar a0 “mundo colorido”, declarado por vérios sinestetas, e ao universo psicodélico,
aclamado pela juventude das décadas de sessenta e setenta™®.

Sobre a sinestesia adquirida mediante 0 uso de substancias psicoativas, cabe
acrescentar que as manifestacbes sinestésicas, ou sga, as interseccOes das modalidades
sensoriais, podem ser constatadas ndo apenas durante o periodo em que se julga estar sob os
efeitos da droga, mas existe, outrossim, a possibilidade da extensdo crbénica dessas

manifestages em decorréncia de uma mutagdo genica. A esse respeito, Lopes (2003, p.

17 Os povos pré-colombianos utilizavam o peyote para a obtenco de prazer e elevacdo e, quando, em seu
reduto, chegaram os missiondrios catélicos e tentaram condenar a adoragdo da substéncia, os indios se
apropriaram do imaginario dos religiosos e, convenientemente, entenderam que Deus, o "Grande Espirito”,
concederalhes o peyote para a divinizagdo. H4, ainda hoje, quem cultive a crenca de alcangar experiéncias
espiritualistas mediante amescalinae o LSD.

18" Sobre LSD e mescalina, informacdes disponiveis em: Alcool e drogas sem distorco. Programa alcool e
drogas sem distor¢cdo (PAD) do Hospital Israelita Albert Einstein.

19 Em meio a esse universo psicodélico, os Beattles lancam Lucy on the Sky with Diamonds, &bum musical
que, coincidentemente ou ndo, traz, em suas iniciais, uma referéncia ao LSD, o que pode ter gerado a
polémica sobre umaintencional alusdo a essa droga.
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347) aponta que “as mutagbes génicas, embora ocorram espontaneamente, podem ser
provocadas por agentes mutagénicos, como radiacdes e certas substancias quimicas (LSD,
por exemplo)”. A bidloga (op.cit) expde, ainda, outras consideragdes concernentes a

questdo das mutagdes génicas, como a explanagdo que, na sequéncia, transcreve-se:

As mutagBes ndo ocorrem para adaptar o individuo ao ambiente. Elas ocorrem ao
acaso e, por selecdo natural, sdo mantidas quando adaptativas (selecéo positiva)
ou eliminadas em caso contrério (selecdo negativa). Podem ocorrer em células
somaticas ou em células germinativas; neste Ultimo caso, sdo de fundamental
importancia para a evolucéo, pois sao transmitidas aos descendentes.

Desse modo, é possivel apontar que, em alguns casos, 0 uso de drogas psicoativas
pode resultar em uma mutacdo génica, implicando no desenvolvimento de determinados
tipos de sinestesia Sendo essa mutacdo e seus efeitos reconhecidos, pelos organismos
acometidos, como vantgosos, pode dar-se a perduracdo dos mesmos, em virtude do
processo de “selecéo positiva’.

Vde, também, apontar que a idéia de “acaso”, que permeia a mutabilidade génica,
compatibiliza-se com o conceito peirceano de “tiquismo”, entendido como “acaso”, “azar”
ou “chance de mudanca’. O tiquismo?°, tratado amplamente na obra de Peirce, apresenta-se
como um dos fatores impulsores da evolucéo. As mutacbes génicas convergem, uma vez
mais, rumo a noc¢do de tiquismo, quando se expde que elas sdo “consideradas as fontes
primérias da variabilidade, pois aumentam o nimero de alelos disponiveis em um lécus,
incrementando o conjunto génico da populacdo” (LOPES, 2003, p.347). O conceito de
tiquismo, na teoria peirceana, € também concebido como principio de variabilidade,

diversidade e mudanca de toda e qualquer matéria; € uma alavanca que permite sair do

20 Em CP 6. 287-317, Peirce discorre sobre “tiquismo”, “agapismo” e “ananquismo”, conceituando-0s como
os trés fatores evol utivos operantes no universo.
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habito. Com vistas a essa variabilidade, pode-se acrescer que, como exposto, se a mutacao
ocorrer em células germinativas, existe a transmissdo das caracteristicas a descendéncia,
fato esse que pode, em partes, esclarecer o fator genético da condi¢do sinestésica.

Outro ponto de convergéncia entre a mutagdo génica e as idéias de Peirce € o fato de
a mudanca ser compreendida como benéfica e adaptativa e, entdo, suceder-se a selecéo
positiva. O organismo, de forma natural e inteligente, persegue o aprimoramento e a
perfeicdo, 0 que, novamente, remonta ao agapismo, tratado, nos escritos de Peirce, como 0
fator de evolugdo movido pelo amor criador. O agapismo pressupde, se assim se pode dizer,
0 acolhimento e a juncdo das forcas oponentes. Esse conceito divisa a volta a instancia
monadica, em que um signo abarca o outro, e mais outro, infinitamente, de modo a atestar a
lel da continuidade (sinequismo) e a idéia de um universo pensante, semiético e em
expansao continua. Feitas essas consideracdes, € cabivel apontar que a condicdo sinestésica,
mesmo advinda de mutagcBes génicas, pode ser entendida como vantgjosa e adaptativa,
sendo articulada e mantida nas relagbes dialdgicas habituais entre os sentidos,

presentificando, ndo obstante, a protopercepcao sinestésica.

1.3.4. Diversidade das manifestacOes sinestésicas erelatosilustrativos

A ciéncia reconhece, atualmente, mais de cem tipos de manifestagdes sinestésicas.
Alguns se mostram mais recorrentes, outros, extremamente raros. O pesquisador S Day se
interessou pelo estudo da sinestesia quando se percebeu dotado dela e, desde ent&o, suas
investigacOes se tornaram ponto de referéncia para muitos outros cientistas interessados no
fendbmeno da sinestesa. O quadro demonstrativo, abaixo, compreende 35 tipos de

sinestesia catal ogados por Day, em 621 casos examinados.
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COISAS QUE EVOCAM OUTRAS De 621 casos %
1 Grafemas (nUmer os e letras) que evocam cor es 427 68,8%
2. Unidades de tempo que evocam cores 145 23,3%
3 Sons musicais que evocam cor es 119 19,2%
4, Sons ger ais que evocam cor es 14,0%
5. Notas musicais que evocam cor es 10,6%
6. Fonemas que evocam cor es 10,6%
7. Sabor es que evocam cor es 7,1%
8. Odores que evocam cor es 6,9%
9. Dores que evocam cores 6,3%
10. | Sonsque evocam sabor es 5,6%

4,8%
4,0%
3,9%
2,1%

87
66
66
44
43
39
3H
11. | Personalidades que evocam cores 30
12. | Sonsque evocam tato/contato 25
13. | Tato/ contato que evoca cor 24
14. | Temperatura queevoca cor 17
15. | Visdes que evocam sabor es 14 2,3%
16. | Sonsqueevocam odores 10 1,6%
17. | Visdes que evocam sons 10 1,6%
07
o7
o7
o4
o4
04
o4
03
03
02
02
02
01

18. | Orgasmo que evoca cor 1,1%
19. | Visdes que evocam odores 1,1%
20. | Visdes que evocam contato/tato 1,1%
21. | Saboresque evocam contato/ tato 0,6%
22. | Odores que evocam sons 0,6%
23. | Odores que evocam tato/ contato 0,6%
24. | Sonsque evocam temperatura 0,6%
25. | Tato/ contato que evoca som 0,5%
26. | Tato/ contato que evoca sabor 0,5%
27. | Tato/ contato que evoca odor 0,3%
28. | Visdes que evocam temperatura 0,3%

29. | Pessoas que evocam odores 0,3%
30. | Odores que evocam sabores 0,2%
31. | Odoresque evocam temperatura 01 0,2%
32. | Saboresque evocam sons 01 0,2%
33. | Saboresque evocam temperatura 01 0,2%
34. | Tato/ contato que evoca temperatura 01 0,2%
35. | Temperatura que evoca som 01 0,2%

Figura 1 Quadro demonstrativo: tipos de sinestesia

Fonte: <http://www.home.comcast.net/%seanday>

Procedendo-se a uma observagdo rapida do gréfico acima (figura 1), sobressaem,

como manifestacdo sinestésica mais recorrente, grafemas (nUmeros e letras) que evocam
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cores, e, entre as de menor ocorréncia, temperatura que alude a som, sabores que remetem a
temperatura, entre outras. Observa-se uma sensivel diferenca porcentual entre tais tipos, ou
sgja, 68,8% dos casos contra 0,2%, o que pode ser resultante da proximidade ou distancia
das areas cerebrais envolvidas na conexd@o. Explicitando melhor essaidéa, citase, a seguir,

trecho dos estudos de Ramachandran e Hubbard (2003, p.50) :

Como tanto as cores e nimeros sao processados inicialmente no giro fusiforme e
depois proximos ao giro angular, suspeitamos que a sinestesia cor-ndmero
poderia ser causada pelo cruzamento de fiagdo neural entre M e a area de
representacdo numerica, ambos no interior do fusiforme. Ou entre a &rea superior

da cor e a 4rea de conceito nlimero, as duas no TPO?. Outras formas mais
exoOticas desse distlrbio poderiam resultar de cruzamentos similares de fiagdo de
regides de processamento sensorio diferente.

A explanagdo acima esclarece, de certaforma, a questéo daincidéncia em menor ou
maior grau de um determinado tipo de sinestesia, questdo essa que serd, mais adiante,
retomada a0 serem explanadas idéias sobre fiacdo e ativacdo cruzada e ressonancia
magnética funcional.

A seguir, apresentam-se relatos de sinestetas, os quais, ao serem articulados junto as
informagdes do quadro acima exposto (figura 1), formulado a partir de dados resultantes

das pesguisas de S. Day, auxiliam na compreensdo do fendmeno da sinestesia.

Esmeralda Jones (pseudénimo) vé azul quando ouve um do sustenido tocado ao
piano. Outras notas evocam nuangas diferentes - tantas que as teclas de seu piano
estao realmente codificadas em cores. E quando Jeff Coleman olha para nimeros
impressos em preto, ele os vé coloridos, cada um com um matiz.
(RAMACHANDRAN eHUBBARD, 2003, p.49).

21 TPO: regifio proxima & érea cortical em que ha a juncio dos lobos temporal, parietal e occipital, o que
determinaasigla
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O primeiro relato remete a 52 categoria constante do quadro acima, a qual relaciona
notas musicals a cores, detectada em 10,6% (66/621) dos casos estudados. O segundo, por
sua vez, encaixa-se no 1° tipo - conceitos numéricos evocando cores -, que foi notado em
68,8% dos casos, e é declarado, pela maioria dos pesquisadores da sinestesia, coOmo 0 mais

recorrente.

Quando Irena Grossman estaciona seu carro, s6 ouve musica azul. “A musicaem
tons alaranjados me perturba enormemente”, diz a estudante de nedicina. Entéo
tem que abaixar o volume do radio para ndo bater o carro no da frente ou no de
trés. A misicapop é laranja, ade Bach, azul. Assim explica[...] suaconex&o com

amisica®.

Como se pode observar, nesse relato existe também a sinestesia som-cor, mas ndo
h& uma especificidade na correspondéncia entre as notas musicais e as cores como ha
declaracéo de que o “dd sustenido” apresenta a “coloragdo azul”. Percebe-se, agora, uma
generalizacdo, um estilo de misica como um todo, como uma massa sonora, traduzindo
uma determinada cor. Temse, entdo, o 3° tipo de sinestesia, que, conforme o gréfico
(figura 1), abarca 19,2% dos casos investigados (119/621). A mesma sinesteta ainda declara
que saboreia ruidos e que as cores |he evocam cheiros. Exemplifica que o som do martelo
faz com que ela sinta um desagradavel gosto metalico, sensacao essa que aponta para sons
aludindo a sabores, uma forma de sinestesia um pouco mais rara (apenas 5,6%, 35/621
casos), que remete ao 10° tipo do quadro. Quanto a relacdo de aromas com cores, percebe-
se a8? categoria, que também ocorre em menor escala (incidéncia de 6,9%; 43/621casos).

A sinesteta expde um fato ilustrativo: em uma perfumaria, pediu a vendedora um perfume

22 Vide: GARCIA, Pablo V.Vivir en el mundo de los colores.
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azul, e esta |he trouxe um frasco azul, contendo uma fragrancia que cheirava branco?® . A
artista Carol Steen (LEMLEY, 2000), ja citada anteriormente, declara, por sua vez, que as
letras, os nimeros, 0s sons e as dores apresentam uma diversidade de cores, permitindo,
entdo, afirmar que apresenta o 1°, 0 4° e 0 9° tipos de sinestesia contidos no grafico (fig. 1).
Destaca-se, a seguir, uma exemplificacdo deste Ultimo tipo de sinestesia relatado, ou sgja, a
associacdo de dores a cores, visto que os demais ja se evidenciaram em outros
depoimentos. a sinesteta supracitada conta que, certa vez, em uma praia, rompeu um
ligamento da perna esguerda, e “o mundo se tornou aaranjado, como se houvesse um gel
sobre a cena; rochas alaranjadas, agua alaranjada, um marido aaranjado correndo para me
gudar” (LEMLEY, 2000). Carol Crane, outra sinesteta, relata: “Sinto o som dos violdes
COmMO um sopro nos tornozelos [...]. E o jazz de Nova Orleans me toca em todas as partes,
como uma chuva’. Além disso, sua percepcado referente aos nUmeros e as letras é bastante
peculiar; por exemplo: “a letra b € azul pastel” e “o0 ndmero 4 sempre foi vermeho”
(op.cit.). Notam-se, nesse caso, a reincidéncia da sinestesia que relaciona nimeros e letras a
cores e a presenca de um tipo menos comum, em gque 0Ssons provocam sensacoes tateis
(12° tipo; 25/621 casos), transmitindo até a idéia de toque ou contato. Curiosas se
apresentam, também, as afirmagdes de Salomon Shereshevsky, que manifesta sinestesias
em que sons falados (fonemas) evocam visdes (manifestacdo que parece inflexivel as
categorias do quadro), e, na sequiéncia, essas mesmas Vvisdes aludem a sabores (15° tipo;

14/621 casos):

23 |dem areferéncia anterior.
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Na sorveteria, perguntei a vendedora que sabores tinha. Tutti -frutti, disseme, mas
em um tom tal que saiu de sua boca uma pilha de carvoes, e depois que
respondeu dessa forma ndo pude comprar sorvete. As vozes de alguns sdo um
bouquet, interessam-me tanto [...] Outras vozes aparecem como fumaga ou
neblina e, quanto mais falam, mais dificil & até um ponto em que ndo posso
entender nada (LEMLEY/, 2000).

Tendo em vista esses quatro Ultimos casos, evidencia-se a propensdo de um
sinesteta de desenvolver outros tipos de sinestesia, em combinatérias ilimitadas e cada vez
mais diferenciadas, possibilitando-1hes a ligacdo dos cinco sentidos. Segundo Day (op. cit.),
em 600 sinestetas, submetidos a testes, 305, isto é, 51% apresentaram sinestesias multiplas.
Por essa razéo também se diz que a sinestesia privilegia a memoria (um vestigio remete a
outro, mals outro e assim sucessivamente, em um processo de reminiscéncias infinitas),
enriquece a percepcdo sensorial e modifica, sensivelmente, a cognicéo.

Apbs uma breve selecdo de relatos intrigantes que pudessem servir como pontos
articuladores junto as categorias catalogadas pelo citado pesquisador, sobrepde-se a
necessidade de constante investigagdo cientifica, devido a expansdo do fendmeno da
sinestesia, da extensdo a outros 0rgaos sensoriais, do redimensionamento incessante do
sentir. Qualquer catalogacéo inflexivel poderia esbarrar no conceito de falibilismo (em
nova evocagcdo ao termo peirceano), do qual ndo se pode isentar a ciéncia na busca do
pragmatismo. As lacunas aparecem quando outros depoimentos de sinestetas ndo se
moldam total ou parciamente, as categorias apontadas, indicando que as afirmaces, até
entdo feitas, sdo faivels e requerem continuidade e folego investigativos Como exemplos
das combinagdes surpreendentes e complexas, que, de certa forma, escapam as categorias
do quadro, destacam-se o0s casos de Salomon Shereshevsky, a&ima apontado, de Michael
Watson, professor universitério, que via o formato do sabor menta como colunas frias de

vidro, e o de um garoto para quem os sons das palavras induziam a diferentes posturas
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corporais (BASBAUM, 2002, p.29-30). O primeiro caso se desvia da catalogacéo quando
declara o poder de evocagdo imagética das vozes;, 0 segundo expde um encadeamento
sinestésico intrincado: sabor (menta) - visdo / tato (formato do sabor) - outra visdo (colunas
de vidro) - temperatura (colunas “frias’). Sobre esse segundo caso, pode-se perceber apenas
uma adequacdo parcial das manifestacOes sinestésicas relatadas aos 21°, 28° e 33° tipos,
que, respectivamente, referemse a sabores que evocam tato/ contato (4/621; 0,6%), visdes
gue aludem a temperatura (2/621 casos; 0,3%) e sabores que remetem a temperatura (1/621;
0,2%), no entanto, as sinestesias tato/ visdo e sabor/ visdo ndo aparecem entre as categorias
catalogadas no quadro (fig. 1). A idéia de “formato do sabor menta” se salienta por sua
peculiaridade, e a olfagdo, ndo citada claramente, € também convocada pela alusdo
aromatica da menta. No terceiro caso, temse uma espécie de sinestesia audiomotora, em
gue, mediante a audi¢do de palavras conhecidas ou ndo, associamse movimentos fisicos e
representacoes afins. Essa manifestac8o sinestésica se destoa, ainda mais, de tudo o que foi
relatado e da catalogacéo dos tipos de sinestesia, de modo geral.

Complementando, cabe citar mais quatro tipos de sinestesia expostos por S. Day
(op. cit), que, por sua raridade, ndo foram encontrados nos 621 casos investigados e, 1ogo,
ndo se encontram inseridos no quadro (fig. 1): gosto - cheiro (sentindo o cheiro de sabores),
temperatura - cheiro (sentindo o cheiro do fluir da temperatura), temperatura - gosto
(degustando o fluir da temperatura) e temperatura - contato (sentindo o contato do fluir da
temperatura).

Com tudo isso, comprova-se e reafirma-se quao complexo se apresenta o estudo da
sinestesia, visto que envolve possibilidades paradigmaticas e sintagmaticas imensuraveis.
Diante da dimensdo e diversificacdo da capacidade perceptiva humana, temse, uma vez

mais, idéia do polimorfismo da matéria cerebral. A esse respeito, Meyer (2002, p.120-121)
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ressalta que “a diversidade cerebral humana constitui uma dificuldade incontornavel para o
cientista, pois ela se opde, por sua complexidade, a que se compreendam as coisas e 0s
fenbmenos’, no entanto, complementa que mesma questdo pode representar uma

“dadiva para o fil6sofo”.

1.3.5. A sinestesiologia sob o crivo da ciéncia

A sinestesiologia, como ciéncia dos sentidos, deve langar-se mais além do incitante
teor dos relatos anteriores, em busca de dados e hipéteses |ogicas que confiram aesse
estudo maior concretude e cientificidade. A constatacdo do fendbmeno da sinestesia ja é
ponto passivo, porém permeiam o tema questdes como: de que formas e onde ocorre, como
as informacdes sdo processadas no cérebro, quais sd0 as mudangas pertinentes na
materialidade e na plasticidade cerebral, de que modo proceder a deteccdo papavel das
manifestacdes sinestésicas. Essas indagacbes ainda bastante desafiadoras estédo a cargo da
ciéncia, que, instalando duvidas e desestruturando crengas paraisantes, pde-se na
persecucdo de varios fendmenos, entre eles 0 da sinestesia, como processo de percepcado e
comunicacdo. Na sequéncia, com a finalidade de responder a tais questdes, explanar-se-a
sobre as idéias da “fiagdo cruzada’ e “ativacdo cruzada’, constantes das pesguisas de
Ramanchandran e Hubbard (2003), como também sobre alguns testes e exames que

permitem tangenciar a sinestesia de forma mais palpavel.
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1.3.5.1. Fiacdo cruzada

Ramachandran e Hubbard (2003, p. 51) resgatam, em seus estudos sobre sinestesia,
a possibilidade de fiagdo cruzada no cérebro, idéia que, segundo os pesquisadores, foi
proposta hg, aproximadamente, um século. Porém, a retomada da idéia da fiagdo cruzada
representa, agora, um avanco rumo a identificacdo das partes do cérebro em que isso
poderia ocorrer e de que formes, 0 que envolve a investigacdo e a compreensdo de fatores
neurobiol dgicos. Segundo Meyer (2002, p.13-14), a materialidade cerebral € indubitavel e
acrescenta que a materialidade que se detecta em um determinado momento pode ndo ser
identificavel, na mesma exatiddo, em um momento posterior. Acresce ele que “a dezena de
bilhdes de neurbnios que congtituem o cérebro humano funciona com modificacdes
materiais perceptiveis’ (op. cit., p.15). O exemplo, a seguir, pode evidenciar a possibilidade
de fiag&o cruzada entre circuitos neurais e as ateragdes na materialidade do cérebro: “sentir
sabores pelo toque [...] poderia ser decorréncia do cruzamento de fiagdo entre o cortex do
paladar, na regido denominada insula, e o cortex adjacente que representa o tato pelas
méos’ (RAMACHANDRAN; HUBBARD, 2003, p.50-51).

As investigagdes, na area sinestesiologica, vém, gradativamente, atestando, como
exposto anteriormente, que h& componentes genéticos envolvidos no fenémeno da
sinestesia e que, talvez, mutacbes (ver 1.3.3.2.) sgam responsaveis por conexdes entre
areas cerebrais usualmente segregadas ou por podas assimétricas de conexdes preexistentes,

entre regides geralmente conectadas.
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1.3.5.2. Ativacdo cruzada

As modificacdes na materialidade e funcionalidade do céebro ndo sdo apenas
determinadas por questdes fisicas, mas, também, quimicas. Conforme Meyer (2002, p.29),
o0s resultados das pesquisas em neurociéncias “exigem que se aceite que o cérebro, mais
precisamente sua rede neuronal, é a sede da atividade cognitiva, sensorio-motora e afetiva,
por intermédio de mudancas no estado fisico-quimico de seus constituintes’. Sobre isso,
Ramachandran e Hubbard (2003, p.51-52) ressaltam que pode, ainda, ocorrer a sinestesia se
estiverem corretas a fiagdo e as conexdes entre as regides cerebrais, mas comprometido o
equilibrio quimico das substéncias que circulam entre tais regifes. Pontuam os
pesquisadores que qualquer assimetria na producdo ou distribuicdo das substéncias
quimicas poderia fazer com que regides cerebrais vizi nhas inibissem a atividade umas das
outras, 0 que seria caracterizado como uma ativagdo cruzada. Eles destacam, ainda, que
pode ocorrer o desequilibrio quimico, de forma menos habitual, entre regides mais aijadas,
0 que denotaria formas de sinestesias merps comuns. Essa alteracdo quimica adquire maior
concretude ilustrativa, tomando-se, como exemplo, 0 processo sinestésico engendrado
mediante 0 uso de drogas, abordado no topico 1.3.3.2. Sinestesia e dr ogas psicoativas.

Comprovando, também, a ativacdo cruzada, cabe relembrar 0 caso de Michael
Watson, relatado no tépico 1.3.3. Sinestesia adquirida, o qual, apés a indacdo de um gas
radiativo, apresentou ateracbes na circulacdo sanguinea cortical, o que Ihe provocou o
estabel ecimento de uma conexdo neural entre regides cerebrais antes separadas, levando-o a
aquisicao, por desequilibrio quimico, de um raro tipo de sinestesia.

Para uma compreensdo mais detalhada e cientifica da atividade quimica no interior

do cérebro, explicita-se:
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[...] a0 chegar a extremidade de um neurénio, a despolarizacdo elétrica libera,
como se sabe, um mensageiro quimico que atravessa 0 espaco interneurona (a
sinapse) para estimular 0 neurbnio seguinte. Uma centena de mensageiros
guimicos foi identificada nas terminagdes nervosas. Conjuntos neuronais, que se
comunicam por meio deste ou daguele mensageiro, foram identificados, e foi
tracado um verdadeiro mapa quimico do cérebro, suplantando a anatomia
descritiva. Mas a demonstragdo recente de varios mensageiros quimicos
diferentes no interior da mesma terminagcdo nervosa complica a interpretacdo.
Uma unidade anatdmica do cérebro seria capaz de exercer duas fungdes?
(MEYER, 2002, p.109).

Tendo em vista as consideracOes anteriores, percebe-se o fluxo incessante de
substéncias quimicas entre as regibes cerebrais, estabelecendo uma comunicacdo
interneuronal, responsavel pelos comandos emitidos pelo cérebro, mediante seus
mensageiros quimicos, para as diversas terminagdes nervosas. Com isso, nota-se que o
funcionamento esperado do sistema sensorial, assim como as respostas pressupostas de
todas as partes do corpo dependem do equilibrio dessa atividade quimica. Qualquer
alteracdo, desvio ou assmetria poderia desencadear um comando desconhecido, uma
sensacdo nova, uma reacao inesperada, e - por que ndo? - uma surpreendente manifestacéo

sinestésica.

1.3.5.3. Testeseexamespara deteccdo de sinestesias

S0 muitas as particularidades e as complexidades da percepcao sinestésica, porém
existem alguns testes e exames que podem auxiliar na deteccéo e compreensdo da condicéo
sinestésica. H4 interessantes testes como 0 de Segregacdo ou Extingdo, o de Efeito

Crowding e o de Stroop (este Ultimo menos assertivo em relagdo a condicdo sinestésica e,
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por isso, menos empregado)?*, cujo enfoque principal é o tipo de sinestesia mais recorrente,
ou sga, grafemas (nUmeros e letras) relacionados a cores (figura 1). Contudo, existem
exames como 0 de ressonancia magnética funcional e o de tomografia por emisséo de
positrons que acentuam, de forma mais incisiva, a fiacdo ou ativagdo cruzada entre as
regiOes cerebrais, e, por conseguinte, as manifestacbes sinestésicas geridas nesse processo

dial6gico.

1.3.5.3.1. Imagens do cérebro

Considerando-se as diversas formas de manifestagdo sinestésica, a propensdo ao
desenvolvimento de outros tipos de sinestesia, em combinatdrias sensoriais infinitesimais, a
complexidade do cérebro humano e sua evolucéo, apresenta-se como tarefa &rdua e, muitas
vezes, lacunar e inconsistente, o levantamento de hipéteses sobre as supostas conexdes
entre as regides cerebrais, sem 0 apoio de provas cientificas cada vez mais tangiveis. Nessa
busca da compreenséo da prolixa e mutante realidade cerebral, a ciéncia galgou mais uma

conquista, o acance de avancados e pormenorizados exames, como, por exemplo, o de

ressonancia magnética funcional.

As neurociéncias utilizam a ressonancia magnética funcional (RMF) como uma
ferramenta eficaz, répida e ndo invasiva®, capaz de mapear, funcionalmente, as diferentes
&reas corticais e detectar as regides do cérebro responsdvels por determinadas acles,
sensacoes, reacdes, emocdes etc. A ressonancia magnética funcional, atualmente, sobressai-

se como um dos métodos mais relevantes para a observacdo, andlise e investigacéo

% Os testes de Segregacdo ou Extincdo e de Efeito Crowding podem ser encontrados no artigo de
RAMACHANDRAN e HUBBARD, e de Stroop, em HERCULANO - HOUZEL (consulte referéncias).

25 E considerado um método n&o invasivo por permitir a detecgio de eventos cerebrais sem a necessidade de
injecdo de quaisquer tipos de radio-farmacos ou uso de radiacdo ionizante.
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minuciosas das fungdes cerebrais durante a realizacéo de tarefas cognitivas. Contudo, nesse
particular, deve-se especificar que as localizagOes das &reas cerebrais ja haviam sido objeto
de estudo de diversas pesquisas cientificas, entre elas a de Franz-Joseph Gall?®, médico
ademd que, por volta de 1807, teorizou sobre esse tema, porém sugerindo uma
especializacdo funcional estdvel das diversas partes do cérebro; a de P. Broce’,
neurologista francés, reconhecido, principamente, por |he ter sido atribuida a descoberta de
que o centro motor de comando da linguagem falada se situa em uma especifica regido do
hemisfério esquerdo do cérebro (regido que, entdo, passou a ser denominada area de
Broca), quando, em 1861, descobriu que havia pacientes, perfeitamente capazes de
compreender a linguagem falada, que apresentavam dificuldades ao expressar-se
verbalmente; a de C. Wernicke?®, médico alem&o que levantou, em 1874, a questdo da
existéncia de pacientes com faa fluente, mas com problemas de compreensdo linglistica,
devido a portarem lesBes em uma determinada regido cerebral, também localizada do lado
esquerdo do cérebro; regido essa encarregada da compreensdo e da decodificacdo da
linguagem verbal (denominada, posteriormente, érea de Wernicke); e a de Brodman, que,
segundo Meyer (2002, p.33), apresentou, em 1909, um estudo topogréfico do cérebro, com
0 apontamento de 52 &reas mapeadas, com diferentes fungdes. Além dos pesquisadores
citados, muitos outros rastrearam o arenoso e metamorfico terreno cerebral, deixando um

importante legado cientifico, para que, hoje, fosse possivel alcancar exames como o de

ressonancia magnéetica funcional.

Vale acrescer que, atualmente, temse em conta o valor dessas pioneiras pesquisas,

entretanto, enfatiza-se que as localizaghes, 0s compartimentos e as conexdes existentes nos

2% |nformagdes contidas em: MEY ER (2002, p.14).
27 Consulte: CARNEIRO (2002).
8 Vide: HICKOK, G.; BELLUGI, U.; KLIMA, E. S (2004 p. 50-57).
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cortices cerebrais ndo sdo permanentes, pois € reconhecidamente, o cérebro dotado de
plasticidade. Dessa forma, as tecnologias de ponta vém auxiliando na deteccdo da

topografia cerebral conhecida e trabalhando em torno de sua mutabilidade.

O exame de ressonancia magnética consiste, grosso modo, na emisséo de comandos
a0 “paciente’ a ele submetido, como, por exemplo, “mexer a mao esquerda’, “por a lingua
paraford’, “levantar a perna direita’, entre inUmeros outros. Entretanto, cabe salientar que
esses comandos ndo sdo emitidos aleatoriamente, mas, sim, plangados e organizados em
sequéncias de atividades, que recebem, em um |éxico mais apropriado, a denominagéo de
“paradigma’®, e visam & ocorréncia de um engajamento dos circuitos neur ais estabelecidos
como objeto de estudo. Entdo, no momento em que cada uma das atividades comega a ser
executada, determinados pontos do cérebro sdo ativados, e, assim, as areas responsaveis por
aguela determinada tarefa podem ser mapeadas ao longo do experimento, porque, ao serem
solicitadas, requerem mais oxigenagdo naquele dado local, fato que é captado nas imagens
por ressonancia megnéticaC. E valido, ainda, destacar que, na contemporaneidade, destaca:
se j& a “ressonancia magnética funcioral relacionada a eventos” (RMFre), que se apresenta
como um diferencial mais sofisticado acoplado a mesma base em que se procede a RMF.
Segundo Amaro Jr. (op.cit.), a RMFre é uma técnica de mapeamento funcional do cérebro
que permite a identificacdo de areas cerebrais relacionas a eventos de curta duracéo.
Acrescenta 0 pesquisador que, com essa técnica, pode-se observar quando e em quais areas

ocorre a atividade neural.

Outro método também empregado na investigacdo dos eventos neurais € a

“tomografia por emissdo de positrons” (PET), técnica que consiste em colorir a superficie

2% Vide: AMARO JR. (2004).
30 InformagBes especificas sobre ressonancia magnética funcional: GATTASS (2004).
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de uma determinada érea cerebral em razdo da atividade que ali esta sendo desempenhada,
porém, além da deteccdo das areas ativadas, pode ser registrado, ainda, oseu grau de
ativacdo. Essa medicdo pode ser de grande auxilio no exame do funcionamento da érea

cerebral enfocada, detectando sua regularidade ou alteragoes.

Enfim, pode-se concluir que os sistemas de obtencéo de imagens das regides
cerebrais e de suas atividades sdo fundamentais para o estudo dos processos mentais e das
transformacOes impressas, por esses mesmos processos, na materialidade do cérebro.
Acresce-se a isso a vantagem de se proceder a observacdo das zonas cerebrais a partir de
informagdes pormenorizadas e em tempo real. Dessa mareira, pode-se conceber, mais
nitidamente a questdo da plasticidade e mutabilidade do cérebro e s dijar,
favoravelmente, de interpretacdes lineares, estaticas e postulares sobre as localizacOes

cerebrais e a organizacdo e funcionamento neurais.

1.3.5.3.1.1. Ressonancia magnética em sinestetas

Na submisséo de sinestetas ap exame de ressonancia magnética funcional, podem
delinear-se, por exemplo, inusitadas conexdes entre regides cerebrais geralmente apartadas,
conseguindo-se, entdo, evidenciar a sinestesia mediante a topografia dos circuitos neurais

envolvidos no processo.

A figura 2, a seguir, tomando como base a sinestesia numero-cor, tipo mais
recorrente, conforme apontado na figura 1, apresenta-se como uma simulagdo da imagem

cerebral de um sinesteta no processamento de cores e nimeros. A figura 2 retrata, entdo, a
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mistura de sinais sensoriais e a ativacéo de areas cerebrais distintas, que, comumente, ndo

estariam conectadas no mesmo evento.

Figura 2: Sinais misturados: condi¢&o sinestésica cores — nimeros.
Fonte: RAMACHANDRAN; HUBBARD, 2003, p.51.

Procedendo-se a uma andlise interpretativa da imagem acima, percebe-se a
migracdo de sinais neurais da retina rumo a érea 17 (destacada em laranja), que recebe,
também, a denominacdo de V1, e se situa na parte posterior do cérebro. Nessa regido, esses
sinais neurais sdo divididos em nogdes de cor, forma, movimento e profundidade. Mas a
informacdo referente a cor prossegue até a area Va (em verde), inserida no gro fusiforme,
proxima a area de representagdo visua numérica (destacada em rosa), logo, pela
indiscutivel vizinhanga, h& maior probabilidade de cruzamento entre as informagdes de
cores e caracteres numéricos, simbolizado, na figura 2, pela interseccdo das setas rosa e
verde. Deve-se apontar, inclusive, que a proximidade dessas duas regides €, tambem, a
razdo de ser esse o tipo de manifestacdo sinestésica mais freglente. No entanto, o

processamento da sinestesia cor-nimero ndo cessa na &rea Va; a cor se dirige, ainda, para a
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juncdo TPO (temporal, parietal e occipital), onde ocorre um processamento cromatico mais
elaborado. Similarmente, no giro angular, parte da TPO, onde se trabalham as nogdes de
sequéncia e quantidade, acontece um estagio posterior relativo a questdo numérica, o0 que
poderia, ainda, explicar a sinestesia que relaciona cores a sequiéncias numéricas abstratas,
como dias da semana, estactes ou meses do ano. Um exemplo seria dizer que quintafeira é
verde, ou que marco € azul, ou que a primaveraélilas.

Na figura 3, abaixo, tems2 uma imagemsimulacro do resultado parcial do exame
de ressonancia magnética funciona em sinestetas que processam cores e nUmeros
conjuntamente. A figura 3 traz um recorte ilustrativo da mistura de sinais neurais,
explicitada na figura 2, e, junto a essa, esclarece melhor a manifestacdo da sinestesia

nimero-cor=2,

Figura 3: Sinestesia nimero-cor em ressonancia magnetica
Fonte: RAMACHANDRAN; HUBBARD, 2003, p.51.

Nota-se, na imagem acima, os pontos de coloragdo amarela, que representam uma
atividade intensa e diferenciada na &rea \4, referente ao processamento de cores. H4 o

processamento e a evocacdo de cores, quando sinestetas fixam, por exemplo, nimeros

3 A andlise das figuras 2 e 3 foram norteadas por dados constantes no citado artigo de
RAMANCHANDRAN; HUBBARD, 2003, p. 51.
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impressos em branco sobre um fundo cinza. Explicitando melhor, pode-se dizer que
conexdes inusitadas na &rea V4 permitem aos sinestetas visualizar esses mesmos nUmeros
em cores 0 que € o foco do Teste de Segregacao ou Extingdo, citado anteriormente. Mas,
vale enfatizar que 0 mesmo ndo ocorre em pessoas que ndo desenvolveram a condicdo
sinestésica; essas terdo, logicamente, a percepcdo dos caracteres em sua “coloracdo de
impressdo read”, e as imagens captadas de seus cérebros, via ressonancia magnetica, ndo

revelardo o funcionamento simultaneo das areas de processamento de cores e nUmeros.

1.3.5.3.1.2. Tomografia positrénica em sinestetas

A tomografia por emissdo de pésitrons (PET), como explicitado no item 1.3.5.3.1.
deste trabalho, consiste em uma sofisticada técnica que permite a medicdo do fluxo
sangulineo cerebral. Segundo Lemley (2000), em 1995, pesquisadores ingleses e italianos,
objetivando analisar como ocorria o fenémeno da sinestesia, em termos fisico-quimicos, no
cérebro humano, procederam a investigacdo dos cérebros de seis sinestetas, que
manifestavam 0 mesmo tipo de condicdo sinestésica, a associacdo de cores a vocabulos.
Assim, diante da escuta de séries de paavras, os cientistas notaram uma aceleracdo do
fluxo cortical e, também, apontaram um surpreendente evento: ndo somente as &reas
corticais responsaveis pelo processamento da linguagem se mostraram ativadas, mas
regides responsaveis pelo processamento das cores e outras relativas a visdo também se
“acenderam” durante o exame. Os pesquisadores, entdo, evocaram uma “arvore de natal”,
“cheia de luzes acesas” , como metéfora das imagens resultantes da tomografia por emissdo
de positrons, tendo cérebros de sinestetas como objeto de estudo. Dessa forma, conclui-se,

uma vez mas, que ha o estabelecimento de uma comunicagdo ndo habitual entre
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determinadas zonas cerebrais que se pressupunham estanques. A percepcdo sinestésica
retrata pdlos comunicativos entre dominios supostamente segregados, evidenciando a
flexibilidade da matéria cerebral, muitas vezes endurecida, ressecada, sob a coercdo do

habito e das modelagens do sentir assimiladas pelo cultural.

Pode-se, portanto, pontuar que, mediante a perscrutacdo cientifica da
sinestesiologia, objetivou-se, neste primeiro capitulo, expor o fendBmeno da sinestesia como
principio de percepcdo e comunicacdo, assim como demonstrar as relagdes entre as formas
de sentir e a modificagdo da mente, entendida como matéria dotada de espontaneidade e
arbitrariedade, consideracfes essas imprescindivels para as relagbes entre sinestesia,

semidtica e publicidade, que, no capitulo seguinte, receberdo énfase.
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Capitulo [

Comunicagéo por afeccgao:

M ar cas sinestésicas no discurso da publicidade
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2. Comunicacio e Semidtica

Neste capitulo, explicitamse as marcas sinestésicas no discurso da publicidade,
sendo esses sinais interpretados sob a 6tica da teoria peirceana. Para tanto, fazse necessario
tecer, de antem&o, algumas consideragdes sobre semidtica e comunicagéo.

A palavra “semidtica’ tem origem ra raiz grega semeion, que significa “signo”,
“sinal”. Segundo Baitello Jr. (1999, p.19), estudos de Hipdécrates (460-377 a.C.), médico
grego, considerado o pai da medicina, e posteriores contribuicdes de Claudio Galeno (129-
199 d.C.), concernentes a mesma area, podem ser considerados os primeiros rastros da
semidtica®®. A partir desses estudos precursores, até entfio relacionados estritamente &
sintomatologia, pdde-se chegar as mais atuais definic¢bes de semidtica, as quais abarcam, de
forma geral, diversos campos do conhecimento. Santaella (2001), por exemplo, embasando-
se em Peirce, exple semidtica como “ciéncia dos signos’ e define seu objeto de
investigacdo como todas as linguagens possivels, acrescentando que, dessa forma, a
semidtica se ocupa, portanto, de todo e qualquer fendmeno como producdo de significacdo

e de sentido.

32 [...] Hpocrates propde uma triplice acdo médica: o diagnéstico, o prognéstico e o tratamento. Em um de
seus muitos textos, chamado ‘ Prognéstico’, o famoso médico descreve aface de um doente, dizendo que é ela
a primeira coisa que um médico deve observar detidamente. Estabelece os tragos de uma face extremamente
doente, sua cor, suas formas, seus movimentos, e os compara com os de um rosto sadio. Podemos ver, neste
texto, um precursor dos estudos semi6ticos (1999, p.19).
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A idéiaorigina de semidtica que previa a observacdo, na face do enfermo, de sinais
ou Signos - tragos, cores, formas, movimentos etc-, que pudessem conduzir a detecgéo de
sintomas ou indices reveladores de um determinado quadro de enfermidade, transcende,
agora, 0 campo da medicina, inserindo-se em outros distintos contextos, entre eles o da
comunicacdo. Pode-se, entdo, pontuar que a semidtica se atém aos minimos elementos
indiciais, presentes nas faces e nas entranhas cosmicas, buscando as pistas que eles possam
conferir-lhe, rumo ao conhecimento ou aprofundamento das mais incitantes questdes
fenomeénicas. Por meio do instrumental oferecido pela semiética, em coexisténcia com o de
outras areas do conhecimento, visa-se a rastrear 0s signos indiciais imbricados no processo
da percepcdo sinestésica e suas relagdes com a comunicagdo mididtica, permitindo novos
vieses de reflexdo sobre essetema.

Cabe apontar que a comunicacdo, principamente quando se retrocede as vozes
acumuladas, através do curso do termpo, nos fosseis etimoldgicos, mostra: se estreitamente
afinada com a semidtica Considerando a idéia de “signos” (semeion) como sinais para a
deteccdo de um quadro de enfermidade, percebe-se, desde a origem do termo até a
contemporaneidade, sua fungdo comunicativa, externando, na face e nas interfaces do corpo

ou do cor pus examinado, a producgéo de sentido ou de mdiltiplos sentidos.

2.1. Comunicacao: partilha e difusdo

O termo “comunicagdo” € oriundo do éimo latino communicare, que significa “por

em comum”, “partilhar” 33. Assim, em primeirainstancia, tem-se o sentido de comunicago

33 Vide em referéncias; Glossario de Dominique Wolton.
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como “partilha’. Partilha essa que pode ser de informagdes, idéias, sensacdes, sentimentos,
impressdes, percepgdes. Enfim, a idéia contida na raiz da palavra “comunicagcdo” traz a
“partilha’, e, logo, na realizacdo desse ato, esta subentendida a existéncia de, pelo menos,
dois elementos envolvidos: partilha-se alguma coisa com alguém ou com algo, podendo,
entdo, ser sugerida a questéo da “afeccdo comunicaciona”, sobre a qual se discorrera mais

adiante.

XA

O segundo sentido que se atribui a0 vocdbulo “comunicacdo” remonta ao século
XVII e evoca a idéa de “difusdo”, ecoando o desenvolvimento do comércio livresco, da
imprensa, entre outros®*, Esse sentido de “difundir” também alude a mais de um elemento,
pois, quando se difunde algo, prevé-se a recepcdo do que se divulga. No entanto, embora a
“difusdo” traga consigo mais a idéia de mediacdo, de carater midiatico, do que a da
partilha, em s mesma, cabe sdlientar que o conceito de afeccdo comunicacional esta
também em sua base, quando se divisa 0 sentido de “propagacdo”. Pode-se, entéo, propor
que, de ambas as acepgdes sobre comunicacdo, acima explicitadas, desponta-se o principio
da afeccdo comunicacional, como uma forma de geracdo signica ad infinituum, que € o

eixo do processo semidsico.

O conceito de comunicagéo deve, portanto, ser compreendido, nesta dissertagdo, sob
esses dois angulos, o da “partilha’ e o da “difusdo midiatica’, os quais se interseccionam
em muitos momentos. Deve-se, ainda, sublinhar que, na presente pesquisa, a comunicacdo
€ abordada de forma ampla, pois, com vistas asinestesia como processo de percepcao e
comunicacdo, torna-se necessario ir mais aém da comunicagdo intersubjetiva, voltando-se

também para a comunicacdo intraorganica intra-individual (a comunicagdo intercelular, a

34 | dem anota anterior.
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comunicacao das sinapses nervosas, a comunicacao entre as modalidades sensoriais etc). A
comunicagdo, em suma, pressupde a troca, a afeccdo, a propagacdo, estando, dessa
maneira, estreitamente conectada, como exposto anteriormente, aos encadeamentos

signicos e a producdo de novos sentidos.

2.2. Um predmbulo sobre comunicacdo por afeccdo

Dando continuidade as consideracfes anteriores, tocantes a propagacéo e a afeccdo
de idéas e sensacOes, na coabitacdo de signos, objetos e interpretantes que se condensam e
se expandem, cabe, agora, discorrer, em forma predmbulo, sobre o conceito de
“comunicacdo por afeccao”, fundamental nesta dissertacdo. Refere-se, aqui, a afeccdo, no
sentido filosofico, “que consiste em ‘sofrer uma agdo’ ou em ser influenciado ou
modificado por ela’ . Afeccdo gue pressupde, entdo, uma modificagdo produzida,
principalmente, pelas qualidades sensiveis. O termo afeccdo deve ser considerado
“extensivo a toda determinacdo, inclusive cognoscitiva, que apresente cardter de
passividade ou que possa de qualquer modo ser considerada uma qualidade ou alteracéo
sofrida’ 3. Melhor explicitando, deve-se, aqui, entender afeccdo como uma propriedade da
comunicagcdo de promover - mediante a propagacdo, a partilha, a extensdo de idéias,
informagdes, sentimentos, sensacdes, impressoes, entre outros - a variacdo, a mutagéo, o
hibridismo e ainfluéncia de elementos que se entrelacam ou se acercam, agindo e reagindo,
mutuamente, uns bre os outros. Ora se afeta, ora se é afetado, ocorrendo, nessas trocas,

um prolongamento substancial hibrido, que esta, como ja salientado, pulsante nas bases da

35 ABBAGNANO (1998).
38 |dem & referéncia anterior.
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semiose e das re-significagbes. Com o propésito de clarificar esse conceito, transcreve-se o

seguinte trecho:

[...] seria necessé&rio, numa filosofia completa do materialismo, evocar uma
consciéncia misturadora, consciéncia que acompanha varios objetos, varias
matérias que participam em tudo aquilo que se funda, em tudo aquilo que se
insinua, consciéncia que se perturba perante toda a matéria que se perturba
(BACHELARD, 1990, p.25).

Faz-se necessario esclarecer que ndo se tem, nesta pesquisa, o intuito de se tratar
mais a fundo da questdo do materialismo em si, no entanto, ha principios contidosem sua
teoria que se associam a idéia de afeccdo que agora se desenvolve. A evocacdo de uma
consciéncia misturadora, de comunhd de matérias e de instancias conjuntivas remete a
idéia de afeccdo, em que se pressupfe que um elemento incide sobre o outro, perturba e é
perturbado pelo outro. Todos os elementos do cosmos estéo, de alguma forma, afetando-se,
influenciando-se, manipulando-; assm sendo, nota-se que, em toda a aparente
fragmentagdo do universo, ha elos que remontam a uma insténcia de fusdo, onde todas as

partes se comunicam, formando um todo coeso, coerente e comunicante.

2.2.1. Afeccdo em Peirce: mente e corpo como matéria

No conhecido artigo de Peirce, A Lei da Mente’, o autor, conceituando o que
entende por “lel da mente’ ou “lei da acdo mental”, trata, por conseguinte, da idéia de

“afeccao’:

37 Publicado, por vez primeira, em The Monist, vol. |1, com o titulo The law of mind, em 1892. Consta o artigo
dos C.P. 6. 102-163.
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A andlise l6gica aplicada aos fendmenos mentais mostra que ndo ha sendo uma
idéia de mente, ou sgja, a de que as idéias tendem a se propagar de forma
continua, afetando outras idéias que apresentem uma relagdo peculiar de afeccéo
com aquelas (C.P. 6. 104).

O citado semioticista pressupde um fluxo continuo do pensamento por meio de uma
propagacdo, difusdo ou extensdo, conseguida a partir do principio da potencialidade de
afeccdo inerente a essas mesmes idéias. De acordo com a teoria peirceana, nessa
propagacdo, ocorre 0 decréscimo da intensidade das idéias originais e, também, de sua
especificidade, em contrapartida, percebe-se uma ascendéncia no tocante a generalidade,
quando €elas, as idéias primeiras, misturamse e juntam-se a outras, em uma imensuravel
afeccdo (C.P 6.104). A continuidade, portanto, da idéia primeira esta garantida na base de
todas as outras idéias que aguela se prendem por processos associativos, mediante
semelhanca ou contiglidade. Na contiglidade, insere-se, também, a associagdo por
“causalidade’, por seu principio de acédo e reagdo. Principio esse, nas relagoes semidticas,
diferente da fisica, pois as bases signicas sdo sempre triadicas, contendo objeto, signo e
interpretante. Observe que se A estd em B e B esta em C, entdo, C estd em A; assim o
processo de semiose jamais sera apenas a simples acdo — reacdo fisica, mas gerador de um
terceiro elemento, que, ndo obstante, contém tracos dos elementos que o geraram.

Cabe, entdo, apontar que “a lei da mente’, proposta por Peirce, € a lel ou o
mecanismo responsavel por gerir o cosmos semidtico, portando-se como esteio, como
principio regente da “comunicagdo cosmica’. Com referéncia a essa questdo, é vaido
considerar, ainda, que, na obra peirceana, mente é considerada como matéria: “[...] o que
chamamos matéria ndo € algo completamente morto, mas sim, meramente, € mente envolta

em hébitos’ (C.P.6.158). O semioticista, porém, atentando-se a diferenciada materialidade
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mental, pondera sobre anocdo de lei: “[...] a mente ndo esta sujeita a ‘lei’, no mesmo
sentido rigido em que esta a matéria’, mas “fica sempre uma certa quantidade de
espontaneidade arbitréria em sua acdo, sem a qual estaria morta’” (C.P. 6. 148). A partir
dessas explanages, ertende-se que toda e qualquer matéria é divisada como mente, cujos
habitos provocam uma determinada fossilizagdo, desencadeando previsibilidade. Por outro
lado, a substancia mental, como é dotada de uma certa dose de arbitrariedade, conduz
também a chance d novo, a mudanca de hébito, ao imprevisivel, a variabilidade, a

versatilidade.

Ainda acerca da concepcdo de mente, € preciso esclarecer que a teoria peirceana ndo
prevé, nesse particular, apenas 0s processos mentais humanos. Sobre isso, |1é-se em Peirce:
“a mente é uma funcdo proposicional dos universos mais amplos possiveis, tal que seus
valores sgjam os significados de todos os signos, cujos efeitos atuais estejam em efetiva
conexdo” (CP 4. 550). A ideacdo de mente cosmica transcende as categorizagOes de classes
preestabel ecidas de seres e, 10go, ndo acentua 0S pProcessos mentais como uma propriedade
privada, como um privilégio da espécie humana. A idéia contida nessa teoria €, por assim
dizer, a de um “universo pensante’, a de uma “inteligéncia cosmica’ crescente, em
continuada semiose, da qual a esfera do pensamento humano ndo seria sendo uma de suas

partes.

2.2.2. Sustentacdo da comunicacdo por afeccdo a luz do conceito de sinequismo

De inicio, cabe expor que, etimologicamente, o termo “sinequismo” govém do

@imo grego syneschizein, que significa “tornar continuo”. Resgata-se, também, a partir da
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etimologia do termo, a idéia de sustentar, manter junto, preservar®. Na visdo filosofica, o
conceito de sinequismo € entendido como atendéncia a considerar tudo como um continuo.
Assim sendo, a consciéncia, as sensagoes, a mente, 0 espaco e 0 tempo sdo considerados
continuos, aongando-se em uma sequencididade fluida e teleoldgica. Prevendo o
continuum, a doutrina sinequista, proposta na semiética filosdfica de Peirce, é oponente ao
duaismo, a dilaceragdo, e, em contraposicdo, partidaria de uma substanciaidade
acolhedora, como preconiza o ja citado agapismo, conceito destacado em Amor Evolutivo
(CP 6. 287-317), e que sera, mais adiante, tratado com maior &inco. Dessa maneira, pelos
principios sinequistas, firmados na idéia de continuidade, corroborados pelos agapistas,
respaldados no amor criativo e acolhedor, pode-se considerar, por exemplo, inconcebivel a
divisdo dos fendmenos em fisicos e mentais. H4 uma afeccdo, nesse continuum, entre toda a
substancialidade cosmica, principalmente, com vistas a concepgdo de mente como matéria,

explicitada anteriormente.

No artigo A imortalidade a luz do sinequismg, que data de 1893, (CP 7. 565-578),
Peirce discorre sobre esse conceito filosdfico, que se fundamenta na lel da continuidade, e
expde que “toda comunicacdo de mente a mente se da através da continuidade do ser”, e,
dessa forma, torna-se compreensivel a proposi¢cdo da imortalidade sob o prisma sinequista,
ou ja, concebe-se a perpetuacdo das substancias em outras substancias, no hibridismo das

matérias.

Considerando, entdo, as pontuagdes acima, percebe-se que a comunicagdo por

afeccdo estd, intrinsecamente, relacionada ao sinequismo, visto que suas células-tronco, se

3 InformagBes apontadas em nota de Marta Revuelta, junto & versao ao espanhol do artigo A imortalidade &
luz do sinequismo, de Peirce. Disponivel no enderego eletronico da Universidade de Navarra, constante das
referéncias.
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assim se pode denomin&las, sobrevivem e se estendem mediante a possibilidade de
prolongamento e proliferacdo prevista por esse continuum. Em A Lei da Mente (CP 6. 102
163), notam se elementos comprobatérios de que o sinequismo respalda a comunicagéo por
afeccdo e, conseqlentemente, a idéia de cosmologia evolutiva (CP 6. 102-103). Para isso,
atente-se ao fato de que se uma idéia se propaga de forma continua, afetando outras idéias,
mesmo que perca sua intensidade e peculiaridade, como alhures exposto, e obtenha um
ganho em generdidade - 0 que ja esta previsto nessa expansao imensuréavel -, na base de
toda a generalizagdo, persiste a idéia-raiz. Entretanto, muitas vezes, a idéia origina ndo se
apresenta de féacil percepcdo, pois a recobrem varias camadas signicas, tecidas mediante

Jprocessos associ ativos.

2.3. Comunicacao midiatica: propaganda e propagacao

A idéa primeira que se deve ter sobre midia é a de mediacdo. Sant’ Anna (1999, p.
194) expbe que a palavra midia se origina de médium, significardo meio ou veiculo e
designando o elemento material que divulga a mensagem. Em seguida, vinculando a
questdo mididtica a publicidade, o autor (Op. cit) acrescenta que midia “€ todo o meio,
forma ou recurso capaz de levar a0 conhecimento do grupo consumidor a mensagem
publicitaria”. Com o intuito, portanto, de melhor explicitar as relagbes entre midia e
publicidade, cabe conceituar, na sequiéncia, o que se entende por publicidade e propaganda.
Sant’ Anna (1999, p.75) aponta que o termo publicidade “deriva de publico (do latim
publicus) e designa a qualidade do que € publico. Significa o ato de vulgarizar, de tornar
publico um fato, umaidéia’. Quanto a propaganda, expde 0 mesmo autor que € esse termo

definido “como a propagacéo de principios e teorias[...]" eacrescenta:
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Derivado latim propagare, que significa reproduzir por meio de mergulhia, ou
seja, enterrar o rebento de uma planta no solo. Propagare, por suavez, deriva de
pangere, que quer dizer enterrar, mergulhar, plantar [...] Vemos, pois, que a
palavra publicidade significa, genericamente, divulgar, tornar publico, e
propaganda compreende aidéia de implantar, de incluir umaidéia, umacrenga na
mente alheia (1999 p.75).

Os termos publicidade e propaganda sdo, na maioria das vezes, tomados como
sinbnimos, porém, esclarece-se que o0 conceito original de propaganda se apresenta mais
compativel com a intencdo de propagacdo de idéias, de instauracdo de habitos e crengas e
de conducdo a mudanca ou a aguisicdo novos de hébitos. Tornar publico &, evidentemente,
mais ténue do que as nogdes de enterrar, de plantar, de imprimir, de incutir idéias,
arraigadas na etimologia da palavra “propaganda’ >°. Assim sendo, notase que aidéiade
propaganda se estreita, por suas vozes etimologicas, com a idéa de comunicacdo por
afeccdo e traz, em seu cerne, a no¢do de difusdo de sensagdes, impressdes, idéias, marcas,
gue, em forma de estimulos sinestésicos, seréo apreendidas pelo corpo e processadas na
mente interpretadora como signos hibridos e comunicantes, propulsores de novos padrdes
OU esguemas sensoriais.

Cabe, contudo, esclarecer que ndo se tem o propdsito, neste trabalho, de se optar
pelo termo propaganda em detrimento do termo publicidade, visto que ambos sdo
empregados, no cotidiano, sinonimicamente. As consideractes etimoldgicas feitas tém, sim,
0 objetivo de destacar os pontos convergentes entre os conceitos de comunicagdo, midia,

publicidade e propaganda.

39 De acordo com Pimenta (1999, p.281), a origem da palavra “propaganda’ se deve a uma congregacao,
denominada De Propaganda Fide, criada pelo papa Gregério XlIl, em 1572, para combater a Reforma
Luterana. Sant’ Anna (1999, p.75), por sua vez, aponta que o termo “propaganda’ remete ao Papa Clemente
VI, que, em 1597, fundou a Congregagédo da Propaganda, com o objetivo de expandir, propagar a doutrina
catolica pelo mundo.



Comunicacao Sinestésica Midiatica 78 Vera Helena Geraige Zatiti

2.4. Processos sinestésicos associativos e publicidade

Sd0 apontadas usuamente manifestagdes sinestésicas relacionadas a
presentificacdo de momentos passados ou a experiéncias cognitivas subjetivas, como, por
exemplo, a associagdo de um dado nimero ou letra a uma determinada cor, ocorrendo tal
registro em decorréncia da lembranca, muitas vezes inconscierte, de um cartaz exposto em
uma certa sala de aula, de um ima de geladeira ou de um brinquedo pedagdgico, em que 0s
caracteres eram de uma cor especifica. Para melhor explicitar essa idéia, entenda que a
figura de um triangulo, por exemplo, pode estar relacionada a cor verde, em virtude da
apreensdo de um determinado sujeito que, em Seus acervos memoriais, estocara as cores
associadas as formas geométricas constantes de um brinquedo educativo. Na citada
exemplificacdo, € evidenciada a interseccdo de estimulos visuais e tateis, que gera,
portanto, um tipo de manifestagdo sinestésica.

AssociagOes similares a ocorrem, amiude, no discurso da publicidade, que
lanca estimulos de vérias ordens, no intento de pingar a atencéo do consumidor e imprimir-
Ihe, no corpo e na mente, a identidade da marca anunciada. A identidade de uma marca se
revela pelas cores, pelo tipo e tamanho da fonte em que se delineia a logomarca, pelo
simbolo, pela embalagemdos produtos e até pelo seu gosto ou cheiro particular.

Strunck (1989; 2001), em seus estudos sobre publicidade aborda, com maior
énfase, a questdo da identidade visual, mas registra, contudo, que, muitas marcas de
sucesso, tém a preocupacdo de se destacar e se particularizar de forma mais abrangente,
construindo, com esse intuito, outras identidades, como a auditiva, a olfativa, agustativae a
tatil. Dessa maneira, estabelecemse, na memaria do intérprete, elos associativos entre os

arquivos visuais, auditivos, gustativos, tatels e olfativos que se interseccionam,
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sinestesicamente, na composi¢cdo complexa da identidade de uma marca. Gentile (2003,
p.44), abordando a importancia das associagbes para a retencdo de informacbes na

memoria, expde:

O cérebro funciona em mddulos cooperativos, que se gjudam na hora de
recuperar informagfes. Quanto mais caminhos levarem a elas, mais facil sera o
“resgate”. Exemplo: se um conceito estiver conectado simultaneamente a uma
imagem e a um som, pelo menos trés areas diferentes do cérebro trabalhardo para
recupera-lo. Por isso, inventar uma imagem simbdlica - associar conceitos a
formas, palavras a sons, cores a significados e assim por diante - € um habito
extremamente saudavel.

A autora (2003, p. 44) se refere, na redlidade, as implicagdes positivas das
associagbes no processo de aprendizagem. No entanto, tendo em vista o ambito
publicitario, pontuase que essas associacles visam, também, ao “aprendizado”, ou sgja, a
“assimilagdo” de conceitos que induzam ao consumo de uma idéia, produto ou servico, e,
conseguientemente, a fidelidade a marca, quando signos de vérias ordens, de imediato,
trazem- na a tona via ganchos associativos.

A titulo de clarificagdo daidéia de construcdo de identidades multifacetadas tem-se,

na sequiéncia, a embalagem da cerveja Skol Beats(figuras 4a, 4b):
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N Figurgs'.4a, 4b: Angulos daembal agem de Skol Beats“C.

A identidade visual do produto é marcada pela curvatura da garrafa e pelo amarelo
da prépria cerveja, externado através do material utilizado - vidro transparente e incolor - e
da auséncia de um rétulo na extensdo de seu corpo (aparece apenas no gargalo). Essas
peculiaridades visuais permitem que a embalagem de Skol Beats sgja visudizada e
identificada ao longe, destacando-se, nas géndolas, entre as concorrentes.

Cabe ainda destacar o efeito de conjunto nas géndolas, resultante das embal agens
em série, que evoca a impressdo de mobilidade e a de encaixe, de uma garrafa na

sinuosidade da outra. Observe esse efeito na figura 4c, na sequéncia:

Figura4c: Skol Beats em série, efeito de mobilidade e encaixe **.

40 Figuras 4a, 4b: fotos digitais do arquivo da pesquisadora.
4! Figura 4c: montagem com fotos digitais executada pel a pesquisadora.
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Além da singularidade visual, nota-se, no produto enfocado, uma tangivel
identidade tatil, delineada tanto pelo design sinuoso (na estilizagcdo de un S, signo indicia
do nome Skol) como pelas letras e seta-simbolo da Skol (circundante, na base do gargal o)
em relevo, podendo, com esse marketing inclusivo *?, ser reconhecida até de olhos vendados
ao teste datatilidade. Vale apontar, ainda, que o desenho em curvatura da garrafa se oferece
COmMo um encaixe para a mao do consumidor, aconchegando-o em uma fusdo com o objeto
gue se adere a seu corpo e se porta como uma extensao dele. Pode-se, inclusive, sugerir que
se tem a sensacdo de que o objeto, em sua modelagem, recebera a pegada de uma méo,
sendo, por isso, cdmodo e confortével ao contato.

Somando-se a faceta visua e atdtil, deve-se, também, destacar que a propria palavra
Skol apresenta uma identidade auditiva ao s entender que sua massa sonora reproduz, de
forma onomatopéica, o som da pressao do géas na abertura da embalagem (principalmente
da lata).

A embalagem, por conseguinte, aém de ter de cumprir suas fungdes bésicas de
armazenagem, protecdo, transporte e exposicdo, imprime uma “card’, um “som”, uma
“forma’, uma identidade mista ao produto. Mestriner (2001, p. 19) explicita que “a partir da
embalagem, o consumidor forma uma imagem muito forte da empresa que o fabricou,
sendo, portanto, um instrumento de construgcdo da marca, em seu sentido mais conpleto”.

As diversas facetas componentes da identidade de uma marca, em conjunto,

possibilitam que da abstracdo de um “nome” se acance a concretude de “conceitos

encarnados’, isto € a marca se apropria de uma corporeidade mais abarcadora e sensivel

que afeta 0s sentidos e os convida a fusdo e ao didlogo. Essa identidade multifacetada pode

42 pPor marketing inclusivo, no caso, deve-se entender a possibilidade de um portador de deficiéncia visual ser
capaz de ler com as maos o nome do produto, ou, até mesmo de reconhecé-lo, apds um primeiro contato, pelo
seu design diferenciado.
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implicar em um registro sensorial mais completo, que, em geral, promove maior aderéncia
da marca no intérprete e, consegiientemente, a recorrente lembranca da mesma mediante
gualquer signo a ela remissivo. Logo, em face da concorréncia sem cara, sem cheiro, sem
formas e sem gosto singulares, recorda-se e se opta pela marca que, com seu discurso

sensorial, imprimira suas peculiaridades na memaria do consumidor.

2.4.1. Top of Mind

A aderéncia sensivel de uma marca ao corpo e a mente do consumidor tende a
conduzi-lo a fidelidade e a0 consumo continuado. O que voga, para a consecugdo da
fidelidade, ndo é apenas a credibilidade no produto anunciado, mas sim uma somatéria de
sensacOes, impressdes e relagdes que se sugere, sob o produto, envolvendo o consumidor
mais emocional do que racionalmente. Strunck (2001, p.18) aponta que “marcas vencedoras
apresentam beneficios funcionais e emocionais’, o que implicaem “fidelizacdo”. A marca
apela as emogdes, aos sentidos do consumidor, estabelecendo com ele uma relacdo mais
sensivel e complexa do que ainteligibilidade da real necessidade dos produtosa venda.

Com o proposito de ilustrar a questdo da aderéncia de uma marca a memoria do

consumidor, oferece-se, abaixo, afigura5:
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Figura 5: Skol: primeiro lugar - categoriacerveja - na pesquisa Top of Mind da Folha.
Fonte: Revista Folha Top of Mind: as marcas campeas -2004, p.25.

A figura acima exposta € uma fromenagem da agéncia de publicidade F/Nazca —
Saatchi & Saatchi a Skol, cliente que arrebatoy, na categoria cerveja, o primeiro lugar, em
decorréncia da pesquisa Top of Mind 2004, promovida pela Folha de Sdo Paulo. A agéncia

responsavel pelas campanhas da Skol, no exposto enunciado publicitario, explora, uma vez
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mais, a idéla do “descer redondo”, e, a partir dessa temdtica, arquiteta mensagens
sincréticas que traduzem mais do que preferéncia do consumidor pelo produto.

Entrevé-se, no texto acima, a expresséo da fixacdo do produto ra mente do
consumidor. Uma imagem em negativo representa a radiografia da cabeca de um
consumidor de Skol. O exame radiolégico permite a visualizagdo de varias setinhas
amarelas, arredondadas e interseccionadas, no cérebro do suposto paciente O texto
imagético, constante da figura 5, resume, portanto, a intencdo das artimanhas persuasivas
da publicidade: a busca da fidelizagdo a marca, da perduragdo do habito de consumo. Os
resultados da pesquisa Top of Mind dos trés Ultimos anos -2002, 2003 e 2004 - conferem &
Skol o reconhecimento de marca camped, em sua categoria, na memoria, na lembranca do
consumidor.

Tratando da questdo da fidelizacdo a marca, Strunck (2001, p.21) explana, também,

sobre 0 conceito de branding, termo recorrente no Iéxico da publicidade:

Brand significa marca em inglés. O termo foi utilizado originalmente para o ato
de uma pessoa marcar o seu gado, formalizando sua posse. Porém, esse ato
representava também que o dono tinha a responsabilidade de alimentéa-lo, cuidar

dele [...] como acontece com os produtos e servicos, que, quando tém uma marca,
transmitem aos seus proprietérios toda uma carga de direitos e deveres.

Pode-se propor gue fixar marcas sobre a pele e a memoria do consumidor éum dos
objetivos da publicidade porém tal impressdo ndo se fara a brasa, de forma rudimentar,
mas com idéias sedutoras, tentadoras, sensivels, encarnadas, com sabores, cheiros cores,
sons, temperaturas, formas, espessuras volumes. S&o0 idéias corporeas, desgjaveis e

vantgjosas, que se entranham na memoria de seu intérprete por inimeras vias associativas.
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Diante da menor sutileza relacional, essas idéias vém a tona, e, por afec¢do, tomam conta
dos sentidos desgjantes de seus potenciais consumidores.

No discurso publicitério, Sgnos multiplos e hibridos irradiam a mesma mensagem,
reforcando o querer do consumidor e a necessidade do produto. Note que, na figura 5, os
elementos verbais apenas reiteram a mensagem bradada pelos imagéticos: “Roda, roda,
roda e o resultado cai sempre ro mesmo lugar”. A forma verba “roda’ se assoma em uma
sequéncia tripla, sendo reverberada, mediante signos néo-verbais, pelas setas amarelas
semicirculares, pdo formato do proprio cérebro, pelo simbolo da Skol e pelo contorno
esférico que emoldura tanto o texto verbal quanto o imagético. Logo, em meio a variagdo
nas manifestactes signicas, em que um signo se reapresenta em outro signo, formando uma
cadeia ®midsica associativa, sobrepdem-se a reiteracdo do dogan “descer redondo” e a
referénciaa marca empauta. Paraevidenciar ainda mais essa idéia, observe que a coloracéo
amarela, emergente do plano de fundo, antes mesmo de se ver ressoante nas setas contidas
no cérebro do suposto consumidor e, depois, no simbolo da Skol, evoca, de anteméo, a
cervgja homenageada e, por conseguinte, anunciada. A marca Skol e a tematica da
rotundidade tém voz em cada um dos signos expostos, os quais, cadenciados, produzemo
ecoar da mesmaidéa

Outro ponto a ser sdlientado € que, o texto verbal acima transcrito, pode-se
identificar arepeticdo “roda, roda, roda’ com a idéa de “descer redondo” e entender a
afirmacdo “o resultado ca sempre no mesmo lugar” como a consequente preferéncia e
lembranca do consumidor hgja vistaa“maciez”, “leveza’ e “qualidade’ da bebida. Atendo-
Se aessa perspectiva, pode-se, conforme o enunciado publicitario (figura5), notar a cerveja
Skol, em uma mao que a conduz a boca para ingestéo, e o texto verba descrito, em moldura

arredondada, na direcdo da fronte do consumidor, simulando o despgar da idéia na cabeca
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do mesmo. Cabe acrescer que a moldura do texto verbal se intersecciona com a que
moldura circundante aimagem radiografica do consumidor, sendo que esse contorno, por
sua vez, enlaga-se, abaixo, a0 simbolo da Skol, cuja posicdo lhe confere a funcéo
caracteristica de uma etiqueta.

E cabivel, portanto, sugerir que tais idéias remetem ao conceito de branding,
anteriormente explicitado, permitindo supor o pertencer do consumidor a produto e ndo o
Seu reverso. Paradoxamente, pode-se propor que o produto, objeto de consumo, apossase
das idéas de seu fiel consumidor, etiquetando-o, imprimindo- Ihe sua marca e apropriando-
se de seu corpo e memoria. Por outro lado, a definicdo de brand (marca), transcrita de
Strunck (2001, p.21), traz a idéia de compromisso do “proprigédrio” para com seu
“rebanho”. Esse compromisso, no entanto, ndo significa a obrigatoriedade de “ alimentacéo”
e “cuidados’ por parte da marca proprietaria diante do consumidor sob sua posse. Nessa
versdo, o compromisso é sdado sob a crenca de se estar adquirindo o melhor produto, ou
melhor, de se estar nas m&os de uma marca de sucesso, de credibilidade no mercado. A isso
ainda se somam os valores sob a marca de sucesso, agregados: o status, a inclusdo social, a
aguisicéo de un determinado perfil, entre tantos outros exemplos. Parece hilariante, mas
pertencer ao grupo de “etiquetados’ de uma marca de sucesso pode sugerir 0 seu proprio
SUCESSO.

Quanto ao texto verbal “roda, roda, roda e o resultado cai sempre no mesmo lugar”,
€ vdido apontar, também, que a mensagem pode ser lida por um outro viés, ao se dar
énfase a resultado da ja mencionada pesquisa Top of Mind. Observe que a repeticdo da
formaverba “roda’, aém de aludir a tematica da rotundidade, pode, ambiguamente, evocar
a idéia de “procurar”, “percorrer”, ou seja, 0 “ato de pesquisar’. A seqiiéncia “roda, roda,

roda’ remete as trés Ultimas pesquisas, referentes a 2002, 2003 e 2004, entendendo-se, em



Comunicacao Sinestésica Midiatica 87 Vera Helena Geraige Zatiti

suma, que o resultado delas cai, consecutivamente, no mesmo lugar: em primeiro lugar, ou
sga, no “topo”’, no “cimo’, no “4pice’ da mente do consumidor ou até de quem nem
consome tal produto, mas é arrebatado pelas provocactes dos enunciados midiaticos. Temt
se a reafirmacdo dessa idéia em outro trecho verbal, impresso em vernelho, no canto

inferior direito:

Skol. Pela terceira veza marca mais
lembrada na pesqguisa Top of Mind da Folha.
Uma homenagem da agéncia que guarda

€ssa marca na cabega e no coragao.

Seguindo-se a esse texto, a assinatura da propria agéncia, que homenageia e
anuncia o cliente vencedor, ab mesmo tempo em que se auto-anuncia e se reverencia pela
consecucao da premiacdo. Abaixo do nome da agéncia, nota-se a inscricao “sucesso de
publico”, portanto, kia-se: o produto € bom, mas a propaganda bem-feita € que o torna

memoravel.

2.4.2. Marketing e neurociéncias

Muitas agéncias de publicidade passaram a se interessar por conceitos das
neurociéncias no intuito de desenvolver estratégias que atinjam, marquem, de forma
incisiva, o publico-alvo, como tambémde analisar o impacto dessas artimanhas sobre seus

destinatérios.



Comunicacao Sinestésica Midiatica 88 Vera Helena Geraige Zatiti

O neuromarketing*® é uma intrigante modalidade na érea de propaganda, atualmente
bastante difundida, em especial nos Estados Unidos. Segundo Buchalla (2003, p.126), “os
neuromarqueteiros utilizam aparelhos que fornecem imagens do cérebro, para saber que
areas sdo ativadas quando a pessoa € exposta a marcas, produtos au imagens e falas de
politicos”. Dessa maneira, eles desenvolvem pesquisas que aliam as neurociéncias ao
marketing, em busca de detectar e analisar as emocgdes, as impressies, as sensacles as
reacOes e 0s sentimentos suscitados pelos estimulos langados em uma determinada
carpanha publicitéria. De posse de informacfes como essas, podem 0s neuromarqueteiros
direcionar e articular melhor as campanhas publicitarias e as estratégias de marketing, de
acordo com os objetivos e o consumidor que visam a atingir. Sobre o neuromarketing,

Buchalla (2003, p. 130) ainda expde:

[..] a curiosa associacdo entre marketing e neurociéncias - 0 neuromarketing -
leva aque se“lei@’ o pensamento dos consumidores. Ao se monitorar a atividade

cerebral do pesquisado, da para saber se ele aprova ou Ejeita determinado
produto ou marca e, mais importante, por qué. As experiéncias ocorrem da
seguinte forma: enquanto o voluntério permanece na méaquina de ressonancia
magnética funcional, os pesquisadores |he apresentam fotos ou videoclipes.
Dependendo da &rea cerebral ativada pelo fluxo sangtiineo, conclui-se que tipo de
reagdo o estimulo causa.

A0 mesmo tempo em que se desponta bastante interessante associagaéo entre
neurociéncias e marketing, surge uma preocupacao ética: até que ponto se tem o direito de
capturar a atencéo e os sentidos humanos em sedutoras armadilhas que visam a um fim ja
sabido, o consumo de idéias, perfis, servicos ou produtos. As pesquisas, nessa area,

oferecem dados muito precisos, sendo capazes de preconizar, por exemplo, a aceitagcdo ou

43 No final da década de noventa, registra-se a pioneira experiéncia na area de neuromarketing: o médico
alemdo Gerry Zaltman, da Universidade de Harvard, submete, pela primeira vez, um voluntério ao
eguipamento de ressonancia magnética com esse objetivo (BUCHALLA, 2003, p.130).
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nd de um determinado logotipo mediante a observacdo das reagdes cerebrais dos
examinados. Conforme Buchalla (2003, p.121), os neurocientistas podem detectar, por
exemplo, através da migracdo de sangue para o cortex préfrontal medial, se o voluntario
examinado, ao fixar um dado logotipo, identifica-se ou ndo com ele e com a marca que
representa.

Por meio de um experimento, nessa linha de pesquisa, fezse um estudo
comparativo, com o objetivo de mensurar a preferéncia dos voluntérios, em face da
degustacéo dos refrigerantes Coca-Cola e Pepsi- Cola. Os resultados dos exames apontaram
uma preferéncia maior dos voluntérios pelo sabor da Pepsi, no entanto, contraditoriamente,
a Coca-Cola continuava sendo considerada campea de vendagem. Concluiram, portanto, os
pesquisadores que arazao do recorde de venda da Coca-Cola néo era o sabor, mas o fato de
sua marca (logotipo, cores etc) estimular mais as areas do cérebro ligadas aos atos de
vontade, sendo, pois, considerada mais marcante e poderosa que a da @ncorrente. Outra
pesquisa interessante foi a encomendada pela empresa automobilistica alema Daimler
Chrydler: a um grupo de voluntarios — doze homens na faixa de 30 anos - foram
apresentadas 66 imagens de automoveis, sendo 22 esportivos, 22, sedan, e 22, de pequeno
porte, do que se concluiu que 0s esportivos provocavam uma excitagdo maior das areas
cerebrais relacionadas ao poder %,

Considerando essas novas pesquisas, pode-se dizer que j& é possivel comecar a
analisar e compreender de que formas eem que intensidade a presenca de sinestesias, na

comunicacdo mididticg interfere no consumo. Os experimentos no segmento de

44 Em 2001, a enpresa americana de marketing BrightHouse (Atlanta) passou a dedicar-se ao neuromarketing,
conquistando, entre seus clientes, marcas famosas como a CocaCola, a Delta Airlines (companhia &rea), e a
DaimlerChrysler (automobilistica alemd) e a Ford européia. Outra empresa de marketing que também explora
esse fildo é a Lieberman Research Worldwide (Los Angeles), prestando servigos a renomados estldios de
cinema, no intuito de testar a receptividade dos trailers de filmes em iminéncia. Muitas outras empresas
comecam aver aaplicabilidade dessas pesquisas ho segmento da politica(BUCHALLA, 2003, p.130-131).
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neuromarketing permitem apontar, como arrolado alhures, as partes do cérebro que €
aivam a0 ser o potencial consumidor exposto a uma determinada imagem, som,
combinacdo cromatica, entre outros estimulos; logo, recordando que as sinestesias
promovem a interagdo, o didlogo entre duas ou mais modalidades sensoriais, pode-se
considerar que seu emprego, nos enunciados mididticos, implica em uma maior
comunicabilidade e interseccdo entre as &reas cerebrais e, conseguentemente, em uma
recepcd0 mais sensivel e propagadora da mensagem pela mente interpretadora. E
permissivel supor que, desse modo, o intérprete-alvo sga conduzido, por vezes, a um
estgio sensoria extético e perturbador, estando mais suscetivel ao consumo. Deve-se,
outrossm, ressaltar que esses ainhavos sensoriais, provocados pela comunicagdo
sinestésica, tendem a resultar, como j& explanado, em uma maior aderéncia da marca na

memdria de seu publico-alvo.

2.5. Cadeias sinestésicas de signos-obj etos

O encadeamento de signos objetos que se impregnam ou se espelham pode resultar
em manifestagdes sinestésicas. Por exemplo, um perfume (sensagdo olfativa) pode remeter
a uma musica (sensacdo auditiva) que remonte a um espaco-tempo que retrate pessoas,
cores, objetos, vestuérios, clima, comidas etc (ocorrendo, assm, a mescla de sensactes
olfativas, auditivas, visuas, téteis, térmicas e gustativas). Essa cadéncia entre signos-
objetos interpenetrados e interativos permeia, persistentemente, 0s enunciados publicitarios.

Nos comentéarios referentes afigura 5, ja se tangenciou o citado encadeamento;
porém, no presente tépico, de forma mais minuciosa, retoma-se essa questdo. Tendo,

novamente, como exemplo a cerveja Skol, note que os signos da “rotundidade” se espalham
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de formas diversas, em variantes verbais e n&o-verbais em uma tautologia, coesa e
sincrética, em que o eixo de unidade é o slogan e atematica de todas as campanhas, 0
“descer redondo”. O “desce redondo” foi criado, em 1997, por Fabio Fernandes, diretor de
criacdo da agéncia de publicidade F/Nazca Saatchi & Saatchi, e vem, por seu éxito, sendo
mantido ha sete anos. Pesguisas com consumidores, para detectar o que mais apreciavam
em uma cerveja, apontaram um atributo fundamental: a leveza. A partir desse momento, a
idéa abstrata de leveza recebe figurativizagdo e concretude nos variantes signos da
rotundidade.

A figura 6, na sequéncia, explicita, com maior clareza, 0 encadeamento de signos-
objetos e a reiteracdo do “descer redondo”, em criativas e inusitadas variagdes em torno

dessa mesma teméatica:

Figura 6: Grafiti |1, antncio do evento Skol Hip Rock *>.
Fonte: <http://www.fnazcacom.br>

4> Créditos do anlincio - diregéo de arte: Marco Monteiro; atendimento: Marco Aurélio Reis e Gal Barradas;
producdo géfica José Jekl; aprovagdo: Carlos Lisboa e Paula Lindenberg; direcdo de aiagdo: Fabio
Fernandese Eduardo Lima; redacdo: André Kassu; fotografia: Mauricio Nahas.
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Observe gue os signos do redondo, na figura acima, expressam setanto verbalmente
como em sua diversidade iconica. O texto verbal, no canto superior direito, explicita,

claramente, a “rotundidade”:

Vinil é redondo.

Cabelo black power é redondo.
Microfone é redondo.

Era de se esperar que a cerveja

combinasse com o evento.

Em seguida, esses signos verbais encontram reverberagcdes ros imagéticos: o cabelo
black power, o disco de vinil, a embalagem cilindrica do spray e o formato das préprias
letras. Tem-se, dessa maneira, um discurso sincrético, coeso e coerente, Cujos Signos se
encadeiam e se interpenetram, expandindo a idéia da rotundidade. Esses mesmos signos
trazem em s 0 poder de referéncia ao objeto, ou sga, a cervgja Skol, porque dele se
impregnam. A embalagem da cerveja(naméo do DJ) e o simbolo da Skol (impresso na lata
de spray) ndo recebem posicdo de destague, porém todas as variantes do “descer redondo”
proporcionam a propagacéo da marca e do produto, no ritmo ad infinituum da afeccéo
signica.

Cabe pontuar que, sob o0s signos da rotundidade, revela-se um discurso sinestésico,
tecido mediante apelos que despertam sensagdes visuais (as imagens rotundas), titeis (as
formas sinuosas e circulares) e gustativas (a leveza e o bom sabor da cerveja). Assim, pode-
se dizer que os signos do “descer redondo”, em um encadeamento Sinestésico, impregnam-
se do objeto que representam, assim como O objeto se impregna de todo esse material

signico que a ele se associa por semelhanga ou contigtidade.
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A sinestesia, desse modo, pode fluir de associacfes, devido a semelhancas com o
ontol 6gico, ouser apreendida pelo habito ou convencdes culturais. Meyer (2002, p.32-33)
aponta que “fazemos uma idéia do mundo pela sucessdo de impressdes que ele nos envia e
pelas relagbes de causa e efeito que as une e gque a experiéncia nos ensina. As leis de
causalidade sdo associagOes que resultam da semelhanca e da contiglidade’. Os exemplos,
logicamente, ndo povoam apenas 0 ambito da publicidade, mas estéo presentes nas mais
simples manifestacOes do dia-a-dia. Fode-se propor que, ao se sentir cheiro de horteld, o
sentido da visdo seja despertado pela idéia da coloragdo verde (sensacdo olfativa remetendo
a uma visual); a aparicdo da cor marrom, o0 sabor de chocolate ou de café se desperte
(didlogo entre a sensacdo visual e a gustativa); que, mesmo antes de aspirar um perfume de
matiz azulado, pressuponha-se um aroma suave, mas nunca amadeirado ou de raizes
(interseccdo entre visdo e olfacdo) ou, ainda, que, mediante a visualizacdo de tons de
laranja, amarelo ou vermelho, concebidos como quentes, a sensacdo térmica de calor tenha
lugar. Ocorre, portanto, uma conjectura entre os dados emergentes e imediatos s vias
sensoriais e vestigios de experiéncias pretéritas que se presentificam, em uma espécie de

comunicagdo por afeccdo, idéiajaexplicita anteriormente.

2.6. Processo semidsico: imbricacdes signicas

Meyer (2002, p.79), ainda que se atendo mais especificamente aos estimulos
visuais, explicita melhor a questédo da imbricacdo de uma idéia em outra, provocando

anteci pacOes e sobreposi ¢des signicas:
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Como pode um cérebro construir uma imagem, a imagem daquilo que acredita
estar ali, mas ndo esta realmente |14? Dois processos parecem estar envolvidos.
Por um lado, uma interpretacdo simbdlica, que se efetua em niveis cada vez mais
complexos e cada vez mais elevados: todo objeto possui um poder de evocagdo,
e aimagem é comparada a realidade para saber se ela pode gjustar-se aos outros
elementos dessa redlidade. Uma oval, que simboliza um vaso, um ovo ou um

gueixo, é considerada queixo, se percebermos ao seu lado o olho, a orelha ou o
nariz, que anunciam o aparecimento de um rosto. Mas sera julgada ovo, se
aparecer um galinheiro no campo visual, ou sera julgada como um vaso, se 0
cérebro visual descobrir flores. A imagem global constréi-se por etapas
sucessivas, até o nivel mais ato de integragcdo, que proporciona uma imagem
visual completa. As principais etapas da atividade cerebral compreendem,
portanto, uma sensacdo, uma simbolizag&o, uma comparagdo, uma percepcao e
novas simbolizagdes em escal as cada vez mais compl etas.

Essas pontuacdes podem ser articuladas com as tés categorias fundamentais da
semidtica de C. S. Peirce, a primeiridade (as impressdes ou 0s sentimentos imediatos,
irrefletidos, indivisiveis, a potencialidade), a secundidade (as reagdes, as negacOes, as
afirmagdes, as comparagdes, o encontro e o confronto com o factual, com o existente, a
consciéncia do eu e do outro, a corporeidade, o cardter binario) e a terceiridade (as
formulagdes culturais, as convencdes, as regras, as leis, os simbolos, as generalidades, os
universais, a camada interpretativa e inteligivel).

Em primeiridade, sente-se o intérprete, diante de um texto publicitério, convidado a
imergir em suas persuasivas tramas, sem reflexdo ou reagcdo, embevecido pelas impressdes
primeiras e pelo sentimento de fusdo com o enunciado; em secundidade, as sensactes
visuais, sonoras, gustativas, térmicas, olfativas, téteis e sinestésicas, evocadas no texto,
embriagam os sentidos, mas 0s incitam a reagir, no que se percebe, entdo, uma diade,
desvencilhando-se o intérprete do mundo anunciado, desvanecendo a fusibilidade e a
relacdo monédica; ja em terceiridade, o intérprete analisa, contesta, pondera os pros e 0s
contras do produto, seu custo e seus beneficios e a veracidade dos valores abstratos que a

ele se agregam. Porém, cabe questiorar se, em geral, em virtude do discurso estimulante e
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sensorial da publicidade ndo ha o predominio da primeiridade e da secundidade,
permanecendo o intérprete mais em um estado de irreflexdo e sensibilidade aflorada do que
de racionalizacdo e inteligibilidade. Sobre esse estado de embevecimento, em virtude do

discurso dirigido as sensagdes, Rubem Alves (1998, p.108) expde:

Vi faz uns dias, na televisdo, um andncio que ja vira muitas vezes. Campos
verdes se perdendo no horizonte, riachos de agua cristalina, bosques, cavalos
selvagens livres, em galope. A imagem era cheia de beleza. Utdpica. Impossivel
ndo desgjar estar |& Era o andncio do Marlboro. Logo depois, por alguns
segundos na tela, o aviso: “O Ministério da Saide adverte: fumar pode causar
cancer”. Dos dois, qual é o verdadeiro? E a adverténcia do Ministério da Satide.
Trata-se de verdade comprovada cientificamente. Ja o aniincio seduz pela beleza,
mas mente ao sugerir que o cigarro € o caminho para a beleza desgjada [...]. A
verdade fica guardada na cabega. Mas a beleza faz amor com o corpo. [...] as
pessoas ndo sdo movidas pelaverdade, sGo movidas pela beleza.

No trecho acima 0 autor trata da beleza imagética e das impressdes, sentimentos,
sensagoes e reacOes que provocam o corpo de seu intérprete. Antes que o sujeito-intérprete
se dé conta do real e inteligivel significado da mensagem publicitéria, o discurso sensivel
abarca seu corpo em primeiridade e fratura seu ritmo e sua nogéo de tempo-espago,
colocando-o em uma instancia de pura qualidade do sentir. A secundidade, por sua vez,
suscita reagOes, mas a embriaguez extética do sentir conjuntivo ainda permanece, como se
estivesse no estagio de comegar a abrir 0s olhos apés um sonho, instante em que o limite
entre o rea e 0 onirico se mostra bastante fugaz Nesse despertar, entdo, lentamente,
surgem 0s primeiros indicios do espaco-tempo rea. A terceiridade vem ainda depois,
mediante algum esforco e reflexdo, na busca da inteligibilidade e da compreensdo das
sensacdes. O exemplo exposto por Rubem Alves mostra que a racionalidade vem

contrapor-se a todo o envolvimento anterior: “o Ministério da Salde adverte[...]". O texto
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nao éficticio e convoca a razdo, falando dos males ocultados sob as imagens, que, mediante
Seu carater estético, adicionam valores irreais ao produto (a liberdade, a aventura, a vida
junto & natureza etc). A possibilidade da enfermidade solicita a racionalidade, mas o
discurso sensorial fizera amor com o corpo e as sensacOes ainda se propagam por ele,
afetando todos os sentidos Com vistas aos anuincios de bebidas alcodlicas, temse uma
situaggo similar & descrita acima, pois, ap6s a imersdo do intérprete na signagem*® hibrida e
sedutora da mensagem, em letras mildas, um texto dirigido a razdo: “beba com
moderacao”, ou “aprecie com moderacado”, ou “beba com responsabilidade”, ou até “beba
redondamente’”.

O enunciado intitulado Menina rodopiando, da Skol Beats (figura 7, abaixo) pode
ser um exemplar denotativo do poder de manipulacdo da beleza imagética descrita por

Alves e do propdsito da ndo leitura dos signos que atentam a razao.

4% O termo “signagem” é atribuido a Décio Pignatari (1984), mas tem sido utilizado, atualmente, por vérios
autores. Acresce-se que, nesta investigagdo, prefere-se 0 uso de “signagem” ao termo “linguagem”, pois é
inegavel que, quando sefalaem “linguagem”, de imediato, evoca-se, involuntariamente, aidéiade “lingua’ e,
consequentemente, a de signos linglisticos. Essa preferéncia tem a finalidade de se alijar da ambiguidade do
conceito de linguagem, convencionalmente associado ao verbal, e, por esse motivo, bastante incongruente
com a questdo sinestesiolégica, em que se enfocam todas as modalidades sensoriais e seus multiplos

intercruzamentos, prevendo muito mais que textos verbais, ou seja, divisando, sim, aspectos visuais, tateis,
sonoros, gustativos, olfativos, térmicos e suas hibridas “ signagens”.
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Figura 7: Menina rodopiando, antincio de Skol Beats™’.
Fonte: <http://www.f/nazca.com.br>

O “rodopiar” é trabalhado, na composicdo imagética acima, com preocupacoes
estéticas e sinestésicas. O olhar do intérprete se funde na correnteza do rodopio, que néo lhe
proporciona apenas sensagies visuais, mas térmicas, tateis gustativas, olfativas e auditivas
(o calor e 0 vento advindos da danca rodopiante; o gelado, o sabor e 0 aromada cerveja que
se oferece ao consumo - canto inferior direito — e que, no andncio, é degustada pela garota
querodopia; a misica e os sons inferidos do ambiente™®). Deve-se destacar, também, que “o
rodopiar” evoca a relacdo de Skol Beats com o publico jovem e comos eventos de misica
patrocinados pela marca retratando uma variagdo da idéia do “descer redondo”, em uma
versdo mais moderna e cinética (“A cervela que desce rodopiando”). A idéia do rodopio

sugere, ainda, atontura, a zonzeira, ou sgja, asensacdo cambal eante causada pela excessiva

47 Créditos do antncio: direcio de arte: Marco Monteiro; atendimento: Marco Aurélio Reis, Gal Barradas,
Jacira Almeida, Luciana Serra e Andreia Kalvon; produgdo gréafica: José Jekl; aprovagdo: Carlos Lisboa e
Paula Lindenberg; direcdo de criagdo: Fabio Fernandes e Eduardo Lima; redagdo: Fabio Fernandes, Eduardo
Lima e Fernando Nobre; fotografia Mauricio Nahas; fotolito: Takano.

48 O ambiente sugerido nos enunciados de Skol Beats &, geralmente, uma discoteca ou eventos de musica
eletrénica, o que se deve ao produto ter como consumidor-alvo o publico jovem.
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ingestdo de bebida acodlica. E, portanto, possivel entrever, na construcdo signica do
rodopiar, um convite a beber sem mesuras convite esse que é tecido, estrategicamente,
mediante apel os estéticos e sinestésicos, que intimidam o texto dirigido a razdo: “Aprecie
com moderagdo”. A adverténcia legal, quase silenciada, recebe, ainda, a oposicdo da
expressao inscrita no canto inferior direito: “Especiamente turbinada para vocé agitar”.
Sobrepdem-se, dessa maneira, 0s dois primeiros niveis semioticos, a primeiridade e a
secundidade, enquanto a insténcia da terceiridade fica quase eliptica no enunciado em
questdo. As impressdes e sensacies, que fazem amor com o corpo, impregnam, também, a

mente interpretadora e, dessa forma, a razdo possa se ver sem voz.

2.6.1. Antecipac0es, posposicoes e sobr eposicdes de idéias e sensacdes

Santaella e No6th (1998), via Peirce, referem-se aos conceitos de percepto e
percipuum, os quais se ligam, intrinsecamente, a questdo do objeto em s - materia ou
imaterial-, presente no mundo ontoldgico (“objeto dindmico”, ou sgja, 0 objeto que esta na
base da cadeia semidsica) e de sua percepcdo por um sujeito-intérprete, sendo, entédo,
concebido como “objeto imediato”, o qual, ja apreendido por um signo, encadeia-se, na
mente do intérprete, por um processo relacional, a varios outros signos, podendo gerar
complexas tessituras de interpretantes. O percepto é definido como “um estimulo; elemento
de compulsgo e insisténcia na percepcdo; elemento que esta fora de nés’ (op.cit., p.86), ou
sga, algo que esta no mundo e se apresenta como uma forca coercitiva, muitas vezes
inconsciente, que induz a percepcdo. S&0 os chamados objetos dindmicos. Porém, no

momento em que ocorre a percepcdo, enfatiza-se, nessa trgjetoria, o papel dos sentidos.



Comunicacao Sinestésica Midiatica q9 Vera Helena Geraige Zatiti

Explicitam os citados semioticistas que, “guando o percepto ou feixe de perceptos atinge 0s
nossos sentidos, € convertido em percipuum” (op. cit., p.86). O percipuum, entdo, pode ser
entendido como o produto resultante do processo de filtragem, digest&o ou apreensdo do
per cepto pelos sentidos do intérprete. O percipuum se porta, na mente interpretadora, como
o referente direto do percepto, entretanto, ainda assim, ndo o abarca em sua totalidade, mas
sim o abstrai e o traduz, mediante alguns tragos que se salientam no recorte da percepcéo
sensorial do intérprete. Essa abstracéo é denominada por Peirce como fundamento do signo

ou ground (CP 2. 228). Para evidenciar essa idéia, atente-se ao trecho abaixo transcrito:

Nossa percepcao ndo identifica o mundo exterior como ele é na realidade, e sim
como as transformagoes, efetuadas pelos nossos 0rgdos dos sentidos, permitem-
nos reconhecé-lo. Assim é que transformamos fotons em imagens, vibragdes em

sons e ruidos e reagdes quimicas em cheiros e gostos especificos. Na verdade, o
universo é incolor, inodoro, insipido e silencioso (OLIVEIRA, J. 2002, p. 1).

Os 6rgéos sensoriais do homem atuam na captagdo dos estimulos apreendidos de
Seu entorno, transmitindo-os ao cérebro, que, em seu devido tempo, processa, relaciona e
armazena as impressdes e as sensacies capturadas. Segundo Santaella e N6th (1998, p.86),
0 percipuum pode dar-se das seguintes maneiras. como “qualidade de sentir”, isto &,
guando a “consciéncia de quem percebe esta em estado de disponibilidade, desarmada’;
“na forma de um choque’, ou sgja, “quando 0 percepto atinge nossos sentidos, compelindo
nossa atencdo com maior ou menor brutalidade’, ou por meio do “automatismo dos
habitos’, adequando-se o percepto aos esquemas gerais, reguladores da acdo perceptiva.
Em suma, o percepto se oferece, apresenta-se as entradas sensoriais da percepcao,
insistindo, persistindo, em uma laténcia perturbadora, ora sedutora e tentadora, ora

intimidante e coercitiva, ou, até, em sua faceta mais eufémica, mecanica e automéatica.
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Né&o obstante, cabe, ainda, salientar, os conceitos de antecipuum e ponecipuum
(1998, p.87), que, conforme 0s semioticistas supracitados, inserem-se no conceito de
percipuum. O antecipuum consiste em um elemento antecipatério, em uma espécie de
ingrediente mnemonico, que resgata da memoria ainhavos relacionais que permitem
antever, prever, supor, pressupor ou intuir algo. Objetivando esclarecer essa idéia, amnvida-
se o leitor deste trabalho a resgatar acitacéo exposta no tépico 2.3. Processo semiosico:
imbricagdes signicas, em que Meyer (2002, p.79) explicita que uma mesma forma oval
pode sugerir um ovo, um queixo ou um vaso. Deve-se levar em conta que esse indice o
aspecto oval, remete a objetos dinamicos que, entre si, denotam alguma similaridade formal
e, desse modo, o intérprete antecipa 0s possivels objetos, antes na mente, depois no campo
visual. Em seguida, o intérprete busca outros indices que o cond uzam ao discernimento do
objeto real, ou sga, a tragcos que o especifiguem mais globalmente. Por exemplo, na
sequéncia da forma oval, a percepcdo de um olho, pela mente interpretadora, ja seria
bastante para aimagem se completar como um rosto.

O anuncio publicitéario (figura 8), abaixo, pode também clarificar 0 conceito de
antecipuum, acima arrolado. Observe a sequéncia de elementos lacunares presentes no
discurso ludico-antecipatorio utilizado nesta publicidade, conduzindo o intérprete a uma

série de inferéncias até chegar a revelacéo explicita do produto anunciado.
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Figura 8: Copérnico, antincio da Skol Pilserf®.
Fonte: < http://www.fnazca.com.br>

A cervega aparece quase camuflada na méo de um homem (cujo rosto ndo se revela
no recorte feito), que a segura discretamente, de forma que apenas se possa entrever,
lateralmente, partedo rétulo que se esconde sob seus dedos. O angulo da foto ndo privilegia
a deteccdo do nome revelador da marca, no entanto, o fragmento do rétulo e as cores, que
se deixam avistar, permitem ja uma antecipacdo ludica do produto anunciado, o qual sera
compl etamente denotado na sequiéncia do percurso do olhar. Mais abaixo, no canto inferior
direito, como uma assinatura, a averiguacdo do logotipo e do smbolo. Pode se também
pontuar que acor branca da camiseta se mistura, de certa maneira ao fundo branco da

embalagem, impossibilitando que esta se destaque cromaticamente. Ainda se deve perceber

49 Créditos do antincio - direcéo de arte Luciano Lincoln; atendimento: Marco Aurélio Reis, Gal Barradas,
Jacira Almeida e Luciana Serra; produgdo gréfica: José Jekl; gprovacdo: Miguel Patricio, Carlos Lisboa e
Paula Lindenberg; direcdo de criagdo: Fabio Fernandes e Eduardo Lima; redacdo: Eduardo Lima e Wilson
M ateos; fotografia: Marcio Simch; fotolito: Takano.



Comunicacao Sinestésica Midiatica 102 Vera Helena Geraige Zatiti

gue, nesse texto, o produto anunciado ndo ocupa lugar de destaque, estando reservado o
foco de atencdo a imagem estampada na camiseta. O olhar do intérprete € portanto,
capturado, de imediato, para 0 ponto central do texto, em que se sobressai a imagem de
Copérnico, impressa sobre um fundo amarelo (cor que referencia a Skol pela utilizacdo
constante em seus anuncios, viaturas etc) e emoldurada por uma seta semicircular
avermelhada, que, por sua vez, oferece-se como um signo antecipatorio determinante: a
seta-simbolo da Skol. Mas, mesmo em face da explicitagdo do produto anunciado, o ludico
ainda persiste, visto que, antes da leitura dos signos verbais, pergunta-se: de quem € esse
rosto estampado? Copérnico? Por que Copérnico? Entdo, mais um demento antecipatorio
se assoma: Copérnico se associa a idéia de rotundidade. L&se no anincio, em letras
dispostas também em semicirculo: “Eu amo esse homem. Ele provou que o mundo é
redondo”. Dessa forma, percebe-se que sdo lancadas pistas, testes, de modo a entreter o
intérprete da mensagem prender sua atencdo e sondar qudo disseminada esta a marca,
mediante aproposta de adivinhacBes e concatenagfes signicas pincadas das entrelinhas
textuais.

Porém, muitas vezes, 0 antecipuum propde uma falsa antecipacdo do objeto, e
outros signos derrubam o previsto e oferecem a estranheza perturbadora do novo. H4, nesse
instante, um juizo perceptivo, capaz de avaliar a percepcéo apreendida. Na mente, que vé,
ouve, degusta, cheira, toca e, enfim, sente multissensorialmente, ndo ocorre apenas a
antecipacdo de dados (antecipuum), forma-se, também ali, o ponecipuum, entendido como
material signico que, pos-percepcao, acumula-se, estoca-se, nas entranhas do sentir, no
acervo mnemonico e no ambito do simbdlico. A partir dessas idéias, considera-se que, sem
esses rastros mnemonicos, pegadas do cultural e vestigios sensoriais- impressos na mente e

no corpo, enquanto matéria -, 0s quais propiciam um instrumental para antecipagdes e
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associag0es posteriores, ndo se realizariam reconhecimentos e identificacdes, pelo sujeito-
intérprete, de quaisguer perceptos. Observe que se O intérprete se depara com uma
publicidade como a que abaixo segue (figura 9), torna-se perceptivel a necessidade de
informagdes e dados antecedentes alheios a0 presente texto. Ha que se resgatar arquivos e
residuos signicos acumulados mediante experiéncias e leituras anteiores, para que possa

ocorrer acompreensdo da mensagem textual que entdo se apresenta.

Figura 9: Caveira, antincio do Skol Beats 2004 *°.

Fonte: <http://www. fnazca.combr>

No antncio Caveira (figura 9), a rotundidade se desvela uma vez mais, no entarto,
de forma mais recondita que na publicidade Copérnico (figura 8). Na seqiéncia das
imagens craniais (figura 9), temse um arredondamento da ossatura cranio-facial, o que
pode sugerir que a evolucdo, a inteligéncia e o aprimoramento pressuponham a forma
arredondada. O fone de ouvido (figura 9), posto no ultimo crénio da sequiéncia, ou sgja, no
mais arredondado e evoluido, porta-se, também como um icone da rotundidade. O fone,

também circular, pode ser entendido tanto como um indice da contemporaneidade, quanto

°0 Nigo constam, no endereco eletronico apontado, os créditos referentes ao antincio Caveira.
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da idéia de “som redondo”, a qual ndo esta verbamente explicita nesse anincio, mas
permeia as campanhas publicitérias de eventos musicais patrocinados pela Skol. E vaélido,
portanto, pontuar que a idéia de “som redondo”, eliptica no texto, prevé informacdes
anteriores para que ndo fique emudecida no enunciado. Também, hé, na parte inferior do
anincio, a senha “a festa mais redonda do planeta’, o que pressupde, logicamrente, a
publicidade de um evento, mas seriam estes por exemplo, signos mudos, sem 0s
necess&rios dados antecedentes, ou segja, a inferéncia de se tratar, especificamente, do
evento de musica eletronica Skol Beats e a intencdo da publicidade da cerveja de mesmo
nome. Observe que ndo h4, no andncio em pauta, uma énfase imagética da cerveja, mas
apenas uma discreta incrustagdo, na pedra, de sua logomarca e simbolo. Outra informagéo
implicita: qual é a relacdo do produto Skol Beats com a musica eletrénica? Buscando a
significacdo do termo inglés “beats’, sdo encontradasas seguintes traducdes a0 portugués:
“golpe’, “batida’, “pulsacdo”, “ritmo”, “compasso”, definicdes que, de imediato, enlacam-
se, semanticamente, a musica eletronica e as suas pulsantes e frenéticas batidas. Muitos
outros signos poderiam ser despertados nos enunciados em questdo (figuras 8 e 9), no
entanto, objetivouse, aqui, via essas explanagdes, demonstrar que 0 percepto, objeto que
forca apercepcdo do intérprete, € nos dois anincios, sob todas as variantes signicas, a
cervgia Skol (Skol Pilsen e Skol Beats respectivamente). E véido observar que, embora
haja variacfes na tessitura signica, o objeto-base de todo o processo semidsico €, em ambos
os enunciados 0 mesmo. O percipuum, por sua vez, ocorre rarecepcao do percepto pelas
vias sensfrias e em sua traducdo pela mente interpretadora Essa traducdo depende,
contudo, como visto, anteriormente, nas explanagdes dos conceitos de antecipuum e de

ponecipuum aplicados a publicidade, de indicios que se antepdem, sobrepdem e pospdem
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na apreensdo do percepto, acumulando-se nas urdiduras mnemonicas experimentadas e
armazenadas pelo sujeito-intérprete.

Cabe acrescer que, nesse continuo processo de acumulo e afeccdo de idéias, ocorre,
no corpo e na merte do intérprete, uma somatoria de sensagdes que se desperta e atualiza
mediante novas marcas sinestésicas impressas no discurso sincrético da publicidade. No
texto Caveira (figura 9), por exemplo, a temética da rotundidade que, na maior parte das
campanhes da Skol, alude aos aspectos visuais, tateis, térmicos e gustativos, evoca, em face
do everto musical anunciado, apelos sonoros. Com a idéia de “som redondo”, cria-se,
portanto, mais uma evocacdo sinestésica, que re-significa e potencializa a rotundidade
remissiva a Skol. O sentido da audi¢do se vé convocado pela idéia de “som redondo” -
entendido como o equilibrio de graves e agudos -, mas, na seqiéncia, conjuga-se a
tatilidade, narecepcdo vibratoria das ondas sonoras, e, ainda, a visdo, em forma de uma
imagem sonora circular. Dessaforma, as sinestesias sincréticas da publicidade, encadeiam-
se, por meio de €los relacionais e sensivels, na mente interpretadora.

Percebe-se, com tudo isso, que 0s signos revelam o poder de evocar, indicar e
representar, inteligivel e sensorialmente. Toda essa trajetéria sinestésica propde, de certa
forma, a reconstituicdo do momento primordial instintivo, pelo processo de sinequismo
(continuum ou continuidade, na cosmologia peirceana), em que 0 homem ndo era sendo um
todo complexo e nada segmentado, quanto a percepcdo sensorial. No entanto, a diferenca
entre esse momento primordial do homem e o atua é que, hoje, j& matizado pela
especificidade de seus Orgdos sensoriais, esse processo se atenuoy e 0 ser humano nao
percebe nais, com contundéncia, as suas complexidades fusionistas, principamente em
decorréncia do condicionamento cultural de seus sentidos questédo que terd lugar de

destaque no capitulo quatro desta dissertacéo.
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2.6.2. O fendbmeno da sinestesia e as triades signicas

Voltando a atencdo a percepcdo e a comunicacdo sinestésicas, € possivel vislumbrar
o predominio das impressdes irrefletidas, da apreensdo dos fendmenos em primeiridade e,
depois, emsecundidade, quando das impressdes e do sentimento indiscernivel, as sensactes
suscitam reagdes e criam um cardter bin&rio. NO processo sinestésico, evidencia-se,
primeiramente, o alargamento das fissuras da percepcéo sensorial, em uma instancia de
fusdo, sem distingdo de um eu e de um outro, estabel ecendo-se uma somatdria monadica, o
que, distante de ser contraditério, torna-se claro ao se ter em conta a idéia de um conjunto
inseparavel, indivisivel, na totalidade do sentir sem segmentaces.

Nesse instante fusionista, tendo em vista a teoria peirceana, o signo, COMo uma
simples e pura qualidade do sentir, €, em s mesmo, um “quali-signo”; se considerado em
relacdo a seu objeto, define-se como um “icone’, um “quase-signo”, uma imagem (sonora,
visual, auditiva, tatil, olfativa ou hibrida) em seu todo indiscernivel, que sugere, excita os
sentidos; e, quando divisado em relagdo a seu interpretante, apresenta-se como “rema’, uma
hipbtese, uma proposicéo, uma sutil conjectura, no limiar da efemeridade de interpretantes
imediatos e sensoriais.

Na publicidade, por exemplo, pode-se apontar que, nas campanhas da Skol, o
amarelo intenso, que, em geral, salta dos enunciados e apreende a atengdo do intérprete,
mesmo a uma considerdvel disténcia, € um “quali-signo”, um signo que excita as vias
sensdrias com uma impressao ou sentimento irrefletido, convidando a totalidade e a
indivisibilidade do sentir sem preocupagdes analiticas. No entanto, essa fusibilidade se
torna mais fragil e suscetivel a ruptura, em uma segunda instancia, onde se impdem o

factivel e a corporeidade de um outro (um segundo elemento), estabelecendo-se, entdo, a
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diade. Nesse momento, o “sin-signo” se desponta, peculiar e materialmente, constituindo-se
como um indice, uma remanéncia que aponta para seu objeto e, em um ambito relacional,

diante de seu interpretante, apresenta-se como um “signo dicente”, aquele que é capaz de
preencher algumas lacunas. Na continuidade do exemplo acima exposto, perceba que a
coloracdo amarelo-intensa toma, entdo, a forma de algo, define-se, por exemplo, como o

liquido amarelo sobressalente da incolor embalagem de Skol Beats (figuras 4 a, 4b, 4c), ou

como as setas semicirculares e interseccionadas no interior do cérebro (figura 5). Dessa
maneira, as primeiras impressoes, stbitas e irrefletidas, suscitadas pela cor amarela, em um

momento consecutivo, gerando sensagcoes de quaisquer tipos e intensidade, instituem a
dualidade - a impressdo e forca desta sobre a mente do intérprete - e resultam, pois, na
possibilidade de uma reagdo como resposta. Assim sendo, a primeiridade, fase sensorial e
conjuntiva, encarrilha-se, na etapa seguinte, a secundidade, em um efeito cumulativo de
impressOes, sensacies e reagdes. Retomando o exemplo da coloragdo amarelo-intensa,

presente nos enunciados da Skol, observe que essa cor, ja corporificada em alguns objetos,

provoca sensacOes no intérprete, compelindo-o areagir. O amarelo pode evocar a sensagéo
de aquecimento e, por conseguinte, a de sede, estimulando o intérprete a se mover rumo ao
objeto, na ansa de sanar a necessidade da ingestdo de liquidos, arquitetada pela
publicidade, para a efetivacéo do consumo da bebida anunciada.

N&o obstante, a terceiridade, ainda que potencialmente, também se agrega a
primeiridade e a secundidade, de modo que todas essas categorias estejam, constantemente,
urdidas, na percepcdo fenoménica, como uma intrincada triade genuina. O “legisigno”,
signo dado como lei, convencdo ou simbolo, pode ser concebido como uma assimilagéo do
cultural ou até como um habito, trazendo relagbes, reacdes e argumentos previstos.

Observe, por exemplo, o simbolo da Skol: a seta semicircular remete de imediato, a marca
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e ao produto. O “legi-signo” representa o objeto, trazendo-o a tona por convencdes e
codificagdes aceitas e difundidss em uma determinada cultura: a pomba branca evoca a
paz; a cruz, o cristianismo; o arco-iris, o homossexualismo; a foice, o comunismo; a
suéstica, 0 nazismo; entre outros signos de lei, assimilados ao longo do tempo, em contato

com as acepcdes simbdlicas e generalizantes, construidas no seio de uma cultura.

2.6.2.1. Signos convencionais e anestesia sensor ial

Tendo em vista a condicdo sinestésica, € permissivel expor que, na cadéncia do
sentir, o carater simbdlico do signo pode de certa forma, representar a anestesia da
percepcdo sensoria totalitéria e multipla. Conforme a adaptacdo e a acomodacédo dos
Orgdos sensoriais, em coro harménico com as acepcdes e habitos apreendidos do cultural,
pode-se propor que a percepcdo e a comunicagdo polissensoriais decresgcam Os processos
perceptuais e comunicativos, na instancia de logicidade, apontam para a racionalizac&o do
sentir, cujos sintomas principais sdo a rotulacdo e a fracdo dos sentidos, submetidos em tal
percurso, a compartimentos anestesiantes.

Na comunicagdo sinestésica por afeccdo, um signo afeta outro signo, que, por sua
vez, afeta outro mais, gerando uma sucessdo de impressoes, sentimentos, sensacOes,
reagOes e idéias, como umateia semidsica, na qual prevalecem interpretantes imediatos e
dindmicos. De acordo com a teoria peirceana, os interpretantes imediatos, ndo mediados
racionamente, estdo imbuidos de potencialidade, trazendo consigo a capacidade de
produzir efeitos na mente que interpreta, e os dindmicos se reportam, por sua vez, aquilo
gue os signos realmente produzem em cada mente, de forma singular. No entanto, a camada

signica de interpretantes 10gicos, incrustada na mente, em face do cultural, demonstra um
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contraponto no processo sinestésico. Ela levanta, outrossim, a questdo da dorméncia dos
sentidos, da inflexibilidade destes devido ao mecanicismo habitual, 0 que acentua o seu
grau anestésico. Mas essa “anestesia’, em decorréncia da continuidade proposta no cerne da
atualizacdo do conceito de sinequismo, tem a chance da reversibilidade e, entdo, da
retomada de seu avesso, 0 estégio sinestésico.

Considerando tais idéias, cabe afirmar que a semiose, como processo de geracdo de
NOVOS SigNos, na percepcao e ha comunicacdo sinestésicas, traz um infinitesimal de signos
em “degenerescéncia’. Segundo a teoria peirceana, a “degenerescéncid’ € 0 aspecto
apresentado pelos signos “degenerados’, ou sga, 0S que ndo expressam, nitidamente, a
relacdo triddica genuina, mas a guardam em poténcia. Na comunicagdo e na percepcdo
sinestésicas, pode-se dizer que a terceiridade é subsistente, embora haja privilégio da
primeiridade e da secundidade, por serem instancias mais calcadas na instintividade do que
no simbolico. O simbdlico, em contrapartida, traduz a “genuinidade’, pelo acesso a triade

estabelecida na terceiridade:

A terceiridade tem a ver com o futuro. E um modo de ser que consiste no fato de
gue futuras instancias de secundidade assumir&o um carater geral determinado. A
terceiridade serg, assim, o modo da previsdo, na medida em que o prever tende
para a sua realizagdo, e eventos futuros sdo, até certo ponto, governados por
algum tipo deregularidade ou lei (PINTO, 1995, p.57).

De acordo com a explanagdo acima, temse a reafirmac&o da idéia da presenca do
simbdlico na terceiridade, o que imprime a nogdo do previsto, do esperado, da
generalidade, subtraindo, dessa insténcia, a espontaneidade e a arbitrariedade do sentir

multissensorial.



Comunicacao Sinestésica Midiatica 110 Vera Helena Geraige Zatiti

2.7. HipGteses sobr e associacdes, afeccdo e sinestesia

Como explanado em tépicos antecedentes, a propagacdo de idéias, principio gerador
da “lei da acé mental” ou “lel da merte”, pressupde um encadeamento de formas signicas
gue se impregnam, em um trgjeto semidsico, continuo e infinito, no qual mesmas
idéias, em expansdo, prendem-se a outras, que, por sua vez, unemse a outras ainda, em
uma geracdo de multiplos interpretantes. Nesse processo de semiose, em que ocorre 0
encadeamento de formas signicas, pode-se ter a explicagcdo para dgumas manifestaces
sinestésicas. Recorda-se que tanto 0S processos sinestésicos associativos, dados por
experiéncias subjetivas, como os provenientes de apreensdes culturais remetem a essa
concatenacao signica, cujo ponto articulatorio € aanalogia.

O pensamento analdgico € produto da evolugdo da mente, da comunicacéo entre
seus varios dominios. Logo, € possivel sugerir que tal fluéncia mental implique, outrossim,
em combinagdes criativas — por exemplo: sobreposicbes de elementos ndo previstos;
retirada de determinados elementos de seus preestabelecidos contextos e sua inser¢cdo em
contextos novos; aproximacéo de elementos julgados distantes etc - e sgja, em parte,
responsavel pela ativacdo da percepcdo e comunicagdo sinestésicas adormecidas pelo
habito da segmentacdo, pelos compartimentos da convencao.

Os processos associativos sinestésicos recapitulam a protopercepcdo sensorial,
multipla e comunicante. Convidadas a interacdo, as modalidades sensoriais podem superar
os modos de sentir convencionados. Aprende-se, por exemplo, que o café € para beber, mas
sinta-o, com todos os seus sentidos, de forma sinestésica: 0 aroma € para cheirar; a cor é

estimulo visual; o corpo da bebida é também visivel, mas excita o paladar e até o tato; a
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temperatura evoca o contato, mas afeta o sabor e o aroma. Observe, entéo, que, diante de
um simples café, € possivel ter uma experiéncia sinestésica. Esse exemplo ndo explica tudo,
mas ilustra que a percepcdo sensorial € concebida em uma totalidade, em uma propagacdo
de sensacles, que €, constantemente, explorada pelo discurso sincrético da publicidade.
Nos enunciados publicitérios, lanca-se un estimulo que excita uma nodalidade sensorial,
que, por sua vez convida uma outra a se excitar, esta excitagdo se difunde para outras
partes, propagando-se pelo corpo e pela mente interpretadora ocorrendo, entdo, o que
Peirce nomeia como “extensdo espacial das sensacfes’ (CP 6.133), idéia que sera,
posteriormente, abordada com maior énfase Mas vae ressdtar que os efeitos da afeccdo
sinestésica, enfim, oferecem-se nas mais smples e variadas circunstancias e se apresentam
como privilégio de todos e ndo apenas de alguns. Sobre isso, discorrer-se-ano proximo,

gue objetiva demonstrar as marcas sinestésicas além do discurso da publicidade
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Capl'tulo 1

O sinestésico além do discurso publicitario



Comunicacao Sinestésica Midiatica 113 Vera Helena Geraige Zatiti

3. Sinestesiasnaarte

A propagacdo sinestésica ndo se apresenta certamente, apenas no discurso
manipulatério da publicidade, mas se esparge, de forma pulsante e subversiva, nas mais
diversas manifestacOes artisticas, sobrepondo o discurso do sensivel as convencgdes
preestabel ecidas.

Portinari partiu do principio de que a sensibilidade artistica tem uma parte inata e
outra, coletiva, adquirida pela educacéo, desenvolvida em contato com a massa, e que, sem
as quais, o artista seria um pregador e ndo um artista. Ele acrescenta: “eu sempre parto de
uma composicéo abstrata para chegar a uma arte figurativa. Penso primeiro em linhas,
planos e cores, mas em funcdo de um tema que tenho em mente - € claro, portanto, que
esses dois atos tém intima relagdo” (FABRIS, 1996, p.151). Percebe-se, por essas
afirmacfes, que uma mescla de impressdes e sensacOes impulsiona 0 processo criativo
artistico, antecedendo o sensorial ao representativo. Portinari tinha consciéncia do processo
de interdependéncia de formas, cores, linhas, texturas, dimensdes, volumes, planos, entre
outros signos sensiveis em seu processo de criacdo. Embora ndo se conhecam estudos que
apontem manifestagdes sinestésicas na obra desse pintor, nota-se, em sua declaracéo e na
corporeidade signica de sua arte, o discurso do sensivel prefaciando e mediando a producéo

artisticae a recepgao estética.
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O pintor pinta como vé e como aprendeu a ver. As sensacfes puras de uma cor ou
de uma nota sdo embaralhadas em seu nascimento por um contexto e por uma
vizinhanga, e, em sua captacdo cerebral, pelas evocagdes sensoriais, sensitivas ou
mnemonicas que desencadeiam [...] E essa alquimia que a pintura oferece. Sua
arte pode ser fungdo das modas e da coordenagdo muscular daguele que segura o
pincel, mas, sobretudo, traduz a sensagdo das sensagOes recebidas: exprime uma
percepcéo (MEY ER, 2002, p.70-71).

As sensacOes, as idéias ou quaisquer objetos dindmicos, quando suscitados a
representacdo, mediante um instrumental signico verbal, ndo-verbal ou sincrético, ndo se
apresentam reprodutiveis integralmente, pois as influéncias exteriores e as interacoes
mentais desencadeiam peculiaridades imprevisiveis, evocando o que Peirce, en A Lei da
Mente (The Law of Mind), aborda como “afeccdo” das idéias. O ontolégico fica parcial ou
completamente velado pelos sentidos que o percebem e — por que ndo?-, até distorcemno,
ou pela mente que o traduz. Na apreensdo de um objeto dinamico (presente no mundo e em
devir), ocorre a geracéo de um objeto imediato, objeto captado pelo signo, que, como um
flash, promove um instanténeo do fendbmeno em metamorfose e, em seguida, relaciona-se
com outros signos, desencadeando uma seqiéncia de interpretantes, em uma Sucessdo
imensuravel de novos signos, em um processo de semiose ad infinituum, como proposto na
teoria peirceana.

A grande incidéncia de sinestesias artisticas, evocadas na musica, nas artes
plasticas, na literatura, na danca, no cinema, entre outras manifestacbes, corrobora as
pesquisas que afirmam que pessoas criativas demonstram maior habilidade em utilizar
metaforas e associar campos sensoriais distintos Ramachandran e Hubbard (2003, p.53)

pontuam:
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E como se seus cérebros estivessem programados para fazer ligacdes entre
dominios aparentemente dissociados. Assim como a sinestesia tece ligagdes
arbitrérias entre entidades sensoriais como cores e nimeros, a metéfora envolve a
conexd@o de campos conceituais aparentemente desvinculados. Talvez isso ndo
seja apenas coincidéncia.

Na notével obra As Flores do Mal (Fleurs du Mal), Baudelaire®! (1985, p.135)
traduz a sinestesia sob um ponto de vista artistico. Os versos, abaixo transcritos, revelam,
em linhas gerais, mesclas na percepcdo sensorial. Mais além dos signos verbais, assomant
se imageéticos que incitam a sensacdes visuais, térmicas, tatels, auditivas e, por inferéncia,

até olfativas, ao se presentificarem os supostos aromas dos “ misticos e hieréticos rituais’.

Muito tempo habitei sob atrios colossais

Que o sol marinho em labaredas envolvia, [...]
O mar, que do alto céu aimagem devolvia,
Fundia em misticose hieréticos rituais

A s vibragdes de seus acordes orquestrais

A cor do poente que nos olhos meus ardia.

Nas artes plasticas, as obras de Ligia Clark®?, por exemplo, apresentam intrigantes
apelos sinestésicos. Sob o titulo As mascaras sensoriais, a artista evoca, nessa fase de seu
trabalho, a “nostalgia do corpo”. Os objetos s&o, entéo, apresentados como um meio
indispensavel entre a sensacdo e o participante. Segundo a proposta de Clark, o homem
encontra seu proprio corpo, adquire consciéncia dele por meio de sensacOes téteis
realizadas em objetos exteriores. Como exemplo, pode-se citar um dos trabalhos que
compdem essa serie: A Cesariana (figuras 10a, 10b, na seqiiéncia), uma instalacdo artistica

interativa, em que se temum macacao para ser vestido e sentido. A peca traz um ziper, que

®lCharles Baudelaire, escritor francés, foi considerado, por alguns estudiosos, dotado de sinestesia
neurol 6gica.
*2 Vide: PERISSINOTTO (2000).
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deve ser aberto para que se retire a "barriga gravida', feita de borracha cor-de-rosa,
contendo, em seu interior, espumas também emborrachadas. Ao praticar a suposta
"cesariana’, 0s participantes podem manifestar reacbes ®mo: levar a espuma ao rosto,
cheirar 0o material ou atir&lo em direcdo aos espectadores entre outras atitudes que
descrevem um processo de percepcao sinestésica.

Abaixo, seguem fotos ilustrativas de A Cesariana (figuras 10a 10b), uma das
sensiveis obras assinadas por Clark, paraque se possa melhor evidenciar a proposta de

fruicdo e interagdo sensorial do participante com os objetos artisticos.

Figuras 10a, 10b: Clark, Ligia. A Cesariana, 19%7.
Fonte: <http://www.satmundi.com/tese/top?2/cesariana.htm>

Na maior parte das vezes, ao se visitar uma exposi¢ao de artes, até mesmo quando
sd0 exibidas esculturas, textos predominantemente tateis, temse pela frente uma faixa de
seguranca, impedindo que o intérprete se aproxime e intergja com a obra. Entende-se que se
deve ser um mero espectador: a obra pode ser vista, admirada, mas ndo tocada. Contemplar

a obra de arte apenas com o sentido da visdo implica na tradugdo de uma sensagéo parcid;
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em contrapartida, vestir, tocar, manusear e perceber texturas, formas, materiais, dimensoes,
peso, fazem com que a obra perpasse outros sentidos e que a percepcdo sga uma
experiéncia do corpo em sua totalidade, ndo mais fracionado ou segregado. A artista
plastica Cristina Portella opde-se a0 tradicional aviso “Proibido tocar” e, em sua mais
recente exposicdo, intitulada Cores do Sléncio — Artes Visuais para Deficientes Visuais™,
lanca o irrecusavel convite: “toque, por favor’. Essa € a segunda mostra (a primeira foi
Olhos da Alma) em que a artista apresenta uma preocupacao inclusiva em seu trabalho,
demonstrando que as artes visuais podem ser “vistas’, ou melhor, “percebidas’,
“apreendidas’ por meio de outros sentidos, ndo apenas o davisdo. A iniciativa pode ser
considerada inovadora ndo somente ao se ter em vista ainclusdo dos deficientes visuais nas
mostras artisticas, mas por proporcionar a todo e qualquer visitante a experimentagdo do
“ver multiplamente”, ou sgja, da fruicdo sinestésica da obra de arte. Exposi¢cdes como as de
Portella podem ser “vistas’ de olhos fechados, inclusive, o publico vidente era provocado a
percorrer a mostra de olhos vendados, com a monitoria de deficientes visuais.

Na exposicao Cores do Sléncio, Portellaapresenta 27 (vinte e sete) obras, em cores
e relevo, e instalagdes sensoriais, que tém como tema o voo migradrio das borboletas da
fauna brasileira. As instalagbes sensoriais, dispostas nas paredes e nos pisos, buscam
reproduzir os ambientes da Amazbnia, mediante composicdes com materiais diversos:
folhas, sementes, aromas, recursos de iluminacdo etc. Depara-se, na exposi¢do, com
experiéncias que provocam os sentidos e os convidam a dialogar. Como exemplo, pode-se

citar a presenca de um dispositivo eletrénico, junto a um quadro, que, acionado pelo

53 Junto as obras da exposi¢do Cores do Siléncio - Artes Visuais para Deficientes Visuais, ha explicagbesem
portugués e braile. Mais informacfes em: Revista Sentidos on-line (matéria de Renata Cajado).
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puiblico, emite o som original da borboleta® retratada em relevo. Essa composicéo artistica
exercita, portanto, a capacidade sinestésica de seu intérprete ao pér em dialogo audicéo,
tato e visdo (a Ultima, no caso dos videntes). Outra experiéncia instigante, ha exposi¢ao,
surge em face da coabitacdo de um plastico bolha, disposto no chdo, e um quadro em
relevo. Quando o material pléstico é pisado, ouvem se estalos similares aos ruidos naturais
da espécie enfocada na pintura. Sobre as experiéncias que propde ao publico, a artista
comenta: “Ver ndo estd somente em ter nas retinas imagens, mas permitir que 0s cinco
sentidos se expressem e se comuniquem” °°,

Os exemplos de sinestesias artisticas sdo infindos, atestando a idéia de que pessoas
criativas tém uma habilidade ou facilidade maior em ultrapassar dominios sensoriais
estanques e estabelecer, de forma surpreendente, o didlogo entre eles, criando
estranhamentos, subversdes e interseccdes. A arte pode, como acima exemplificado, propor
novos modos de sentir, propiciando experimentagdes sensoriais ndo convencionais e, por
conseguinte, desestabilizando as crencas e os habitos a que se submetem, em gerd, os

sentidos humanos.

3.1. Artistas sinestetas

Wassily Kandinsky®®, pintor russo abstrato, foi considerado um artista sinesteta, ndo
apenas por expressar, em suas telas, sinestesias atisticas, mas acreditam alguns estudiosos

que, certamente, era ele dotado da percepcdo sinestésica. O pintor expds suas idéias sobre

>4 Os sons foram gravados pela artista durante suas pesquisas na Amazonia.

%> Revista Sentidos on-ine (matéria de Renata Cajado).

6 Algumas informagBes foram extraidas do catdlogo da exposicdo Kandisky: origen de la abstraccion
(Fundacion Juan Mar ch).
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sinestesia, principalmente, nos livros Do espiritual na arte e Ponto e linha sobre plano.
Depois de anos de busca, Kandinsky compreendeu que somente poderia conseguir a
intensidade maxima do sentimento, despojando suas obras de qualquer referénciaformal ao
mundo dos objetos e que as formas ndo-figurativas eram as Unicas capazes de transmitir,
sinestesicamente, 0s valores espirituais a alma do espectador. Ele propfe anaogias entre a
musica - manifestacdo inerentemente ndo-figurativa - e a pintura, a qual alija dos tragos
representativos do mundo fisico, desde sua esséncia até os titulos, como nos exemplos a
seguir: Figura 398, Estampa 136, Esbogo para ‘ Composicao VII'. O que vale, entdo, sdo as
sinestesias, em um concerto entre cores, formas, vibragdes e ritmos tocantes.

Contemporaneos de Kandinsky — musicos, pintores e atistas em geral -,
principalmente na Europa, também se interessavam e empregavam 0s principios da
sinestesia, buscando a transferéncia direta das percepcdes de um sentido a outro,
entendendo, por exemplo, que era possivel ver ruidos ou ouvir as cores. A arte sinestésica
Se associava, hesse contexto, a uma certa capacidade emotiva e espiritual superior.
Basbaum (2002, p.161) enfatiza que h& a busca da “recuperacdo da cogni¢cdo estética
caracteristica da infancia em Kandinsky e que todos os criadores da sinestesia na arte
investiram na (re) criagdo de um discurso subjetivo, de sensacdo, ndo-racional e ndo-verbal,
ou, até mesmo, pré-verbal.”

No trecho, a seguir, percebem se 0s alinhavos que o artista tece entre sons e formas,

SONs e cores e outros recursos visuais como luminosidade e opacidade, 0 que revela

sinestesias impressas na abstracéo de suas telas:
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E bem sabido o que é umamelodiamusical. A maioria dos instrumentos musicais
tem um cardter linear. O timbre dos diferentes instrumentos corresponde a
abertura de uma linha: violino, flauta e piccolo produzem uma linha muito fing;
viola e clarinete ja produzem uma mais grossa; e pelo meio de outros
instrumentos mais graves, alcangamse linhas mais e mais largas, para além das
notas mais graves do contrabaixo e da tuba. Além da largura, vérias cores sdo
produzidas pelas multiplas cores de outros instrumentos. O 6rgdo é tanto um
tipico instrumento-linha quanto o piano € um instrumento-ponto.Talvez seja
sugerido que, na musica, a linha melddica oferece o maior estoque de recursos
expressivos. Aqui, a linha opera exatamente na mesma forma temporal e espacial
a vista na pintura. Como o0 tempo e 0 espago relacionam estas duas artes, ja €
outra questdo. A diferenca entre as duas talvez tenha dado origem a uma
inquietagdo exagerada, tendo como resultado que 0s conceitos de tempo-espago e
espaco-tempo ficaram muito distanciados um do outro. Os valores escalares do
pianissimo ao fortissimo podem ser expressos pelo aumento ou decréscimo da
intensidade dalinha, ou pelo grau de luminosidade. A pressdo da mé&o aplicada ao
arco corresponde perfeitamente a pressdo aplicada ao 1apis (KANDINSKY, 1997,
p. 86-87).

Na pintura e na escritura, Kandinsky transmite suas idéias e sensacOes sobre
sinestesia, demonstrando muito mais que a conjuntiva sensibilidade artistica, mas, também,
tracos que esbocam uma intensa percepcdo sinestésica. Sobre os sinestetas, demonstrando
conhecer, de perto, a percepcéo multissensorial, proferiu o artista: “Estas pessoas atamente
sensiveis sd80 como os bons violinos, vibram em todas as suas partes, no contato com o
arco” (LEMLEY, 2000).

Também considerado sinesteta, 0 compositor russo Alexander Scriabin®’ concebeu,
em 1911, conforme as sensacdes que tinha, um 6rgdo de luzes, que emitia raios luminosos
em determinadas notas (os acordes musicais eram acompanhados por acordes
correspondentes em luzes de diversas cores), para sua sinfonia Prometeu, o Poema do
Fogo (obra baseada nos textos misticos de Helena Blavatski), compondo, assim, sua

prépria escala de cores, & semelhanca do que fizera Newton ao relacionar as cores do arco-

" Vide: ARMENTIA (2002).
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iris as sete notas musicais. Somamse, contudo, aos exemplos dos artistas sinestetas
supracitados, muitos outros, entre eles o escritor Vladimir Nabokov e o pintor David
Hockney.

Ramachandran e Hubbard (2003, p. 53) apontam estudos que atestam, inclusive, que
“a sinestesia € sete vezes mais comum em pessoas criativas que na populagdo em gerd”, o
que poderia, de certa maneira, gudar a explicar a propensdo a criatividade de pintores,
poetas, escritores, escultores, cineastas, entre outros que apresentam peculiaridades
perceptual’s e comunicativas, conseguindo conectar sensacOes inesperadas entre o abstrato e
0 concreto, sons e cores, odores e gostos, em uma producdo imensurével de efeitos e

sentidos.

3.2. A culindria: uma arte sinestésica

A culinéria é mais do que a arte de cozinhar, de preparar alimentos para a saciedade
da fome, necessidade basica de qualquer ser vivente. A arte culin&ria envolve a questdo do
sabor, que ndo aude apenas a sensagdo gustativa. Lake (1989, p. 172) expbe que “a
confusdo nasce do uso generalizado da palavra ‘paladar’ para designar sabor, que significa,
mais precisamente, a associagio entre paladar e cheiro”. E comum, muitas vezes, ndo se
dar conta da fusdo entre as sensagOes gustativas e as olfativas. H4, por exemplo, na

composicdo de alguns perfumes, notas de frutas, café, canela e até chocolate, o que incita

mais o paladar que o olfato, enquanto flores diversas e cheirosas especiarias como alecrim,
baunilha e noz- moscada sdo utilizadas na culin&ria, embevecendo, agora, a olfacdo. A

culinéria e a perfumaria déo mostras cotidianas da interseccéo entre olfato e paladar.
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As bebidas e as comidas, ao serem levadas a boca, tém grande proximidade das
fossas nasais, que, pelos odores aspirados, enviam mensagens ao cérebro de atragdo ou
repulsa. Devorar o atrativo e repelir - e por que ndo até cuspir?- o repulsivo, o deteriorado,
€ ingintivo em qualquer animal, classificado como racional ou irraciona. Um bom
exemplo da interseccéo, nem sempre notada, entre a olfacéo e a gustacéo €, quando alguém
gue se encontra, resfriado ou gripado, com a sensacdo olfativa diminuida, diz que ndo
consegue sentir gosto de nada. Percebe-se, claramente, mediante situacéo ilustrativa,
que a olfacdo e gustagdo sdo, juntas, responsaveis por despertar a sensacdo de apetite e,
ainda, conferir sabor aos alimentos

Os alimentos convidam os sentidos a coexisténcia: além do olfato e do paladar, eles
convocam a visdo, o tato e até a audicdo, pois contém aroma, gosto, cor, forma, textura,
espessura, dimensdo, consisténcia “De uma forma geral, as pessoas compram a comida
com os olhos’, recorda Lake (1989 p.120). A expressdo popular “ter o olho maior do que a
barriga’, por exemplo, remete a vontade, a gustacdo do olhar. Porém, cabe salientar que,
na aguisicdo dos alimentos, quando ndo se pode proceder a degustacdo, ndo se recorre
somente a observacdo dos mesmos, mas cheira-se, tocase, aperta-se, chocaha-se, no
intento de percebé los integramente Os aspectos auditivos e térmicos sao também
bastante relevantes. os alimentos crocantes excitam; a vibragdo do som transmite sabor
tanto quanto a temperatura, que, por sua vez, atera, substancialmente, o gosto, podendo
tornar os alimentos insossos se inadequada. Vale destacar, ainda, a seducdo, que se da
mediante as inferéncias, as analogias tecidas na mente, os atrativos signicos que advém do
objeto que ali se oferece a percepcdo. Muitos alimentos sdo afrodisiacos, na maioria das
vezes, ndo pela contencdo de determinados principios quimicos desencadeadores de

sensacles extaticas, mas por suas formas, odores e coloragdes, cujas inferéncias signicas
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seduzem os sentidos. H4, no entanto, culturas que exploram mais gque outras o poder de
seducdo da arte culinaria, entre elas se destacam, por exemplo, a indiana e a tailandesa,
abusando de cores, cheiros, formas e texturas.

A intencdo artistica e a comunicagdo sinestésica, na culinaria, foram, inclusive,
muito bem enfocadas em filmes como A festa de Babete (de Gabriel Axel), Como agua
para chocolate (de Alfonso Arau), Chocolate (de Lasse Hatllstron), entre outros em que se
retratam a interacdo sensorial com os alimentos, a alquimia da arte de cozinhar e de comer
e a comunicagdo com o outro mediante os “textos culinérios’. Em Como &gua para
chocolate a cena em que a personagem Titachora sobre a massa do bolo, que sera servido
na festa do casamento de Carlos (0 homem que ama e com quem foi impedida de casar)
com sua irmg, impressiona pelaidéia do sensivel poder comunicaciona dos alimentos, em
gue se imprimem o0s gestos e 0s sentimentos de quem os prepara. Os convidados, ao
comerem o confeito preparado angustiadamente, pdem-se a chorar, cada qual recordando
seus amores frustrados. Em outra cena, a mesma personagem cozinha codornas ao molho
de rosas, encontrando um modo de “desfazer-s¢” - como |he ordenara a mée - das rosas
vermelhas que ganhara do cunhado @ue amava), e, entdo, ocorre mas um sensivel
fendbmeno: Carlos degusta o prato como se estivesse seduzido, enfeiticado, extasiado. Tita,
por suavez, relata que a comida era como se fosse o codigo de comunicagéo entre eles, que
era como se 0s condimentos ali usados penetrassem vol uptuosos, aromaticos e cal orosos no
corpo do amado. Narra que era como se seu sangue e todo seu ser estivessem dissolvidos
no molho de rosas e nos corpos das codornas, acontecendo, entdo, na degustacdo, a
primeira relacdo sexual entre eles, mediante, logicamente, o poder alquimico e sinestésico
da comida. Na grandiosa sensibilidade das imagens e dos didlogos, sente-se a tessitura de

uma trajetoria marcada pelo processo de afeccdo comunicacional, em que os aimentos
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portam resquicios das substancias- concretas ou abstratas - que os nutriram, transportando-
as aos organismos ingestores, como em um processo de semiose

Lake (1989, p.36) expde que “0 acafréo, 0 gengibre, a canela, a pimenta, a noz-
moscada, 0 anis e os cominhos conferem aos indianos um aroma agradavel”, o que, de
forma nitida, pode atribuir concretude a idéia do potencial de comunicacdo e afeccdo dos
alimentos, salientados, sensorialmente, no materia filmico citado. Destarte, ndo se pode
negar o poder sinestésico dos enunciados hibridos da culinria, que provocam os sentidos,
despertando reagOes corporais e mentais, desencadeadas por seus cheiros, sabores, cores,
sons, temperaturas, texturas, formatos, em combinagOes provocativas que conduzem ao
prazer da degustacdo dos aimentos e, depois, recostamse nos acervos memoriais, em

tessituras signicas associativas e sinestésicas.

3.3. Metaforas sinestésicas: arte e cotidianidade

Na conhecida musica de Tom Jobim, O Barquinho, nota-se, por exemplo, uma

metéforasinestésica:

Diadeluz, festade sol
Um barquinho a deslizar no macio azul do mar

A expressdo “macio azul” evoca um didogo sensorial, visto a “cor azul” ser
perceptivel pela visdo, mas trazer a idéia de “maciez”, detectada, entdo, pelo tato. A alusdo
tétil pode ser remissiva a tranquilidade, a impressdo de leveza e pacifismo que a cor azul

traz culturalmente e, no aspecto material, a analogia pode reportar-se ao seu enquadramento
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no rol das cores frias. Infere-se, ainda, em “macio azul”, aém da visdo e do tato, a

convocagao da audicdo, na escuta de um mar mel odiosamente manso.

Mas rBo € necess&rio ser reconhecidamente sinesteta ou artista para recorrer,
amiude, a0 uso de metéforas sinestésicas. Em conversas didrias, ouvenm-se expressdes
como, por exemplo, “voz doce’, construcdo em que dialogam as sensagOes auditiva e
gustativa; ou “gosto que apunhala o estdbmago”, onde se fundem as sensagdes gustativa e
tatil; “cara azeda’, em que ha a interacdo da sensacdo visua e da gustativa, entre outras
expressdes empregadas corriqueiramente.

Mithen (2002, p.344-346), enfocando a evolucdo da mente humana, aborda o uso de
metéforas e analogias, de forma ampla, como uma das caracteristicas mais marcantes de
uma mente cognitivamente fluida, pois seu emprego e criagdo requerem, em sua maioria,
associacOes entre diferentes dominios sensoriais, perceptivos e cognitivos. Dominios que,
de especiaizados e segregados, passam a se integrar no campo de tessituras analdgicas e
metaf Oricas, que permeiam aciéncia, aarte, areligido, a cotidianidade.

Ramachandran e Hubbard, relacionando metéforas e sinestesias, acrescentam:

Varios conceitos de ato nivel estdo provavelmente ancorados em regides
especificas do cérebro [...] ndo ha nada mais abstrato que um ndmero, mas ainda
assim ele é representado [...] no giro angular. Digamos que a mutagdo, que

pensamos ter levado a sinestesia, cause um excesso de comunicagdo entre
diferentes mapeamentos cerebrais [...] Dependendo de onde e da amplitude com

que a peculiaridade é expressano cérebro, ela poderialevar a sinestesia ou auma
propensdo para ligagGes de idéias e conceitos aparentemente sem relagdo. Em

poucas palavras, a criatividade. 1sso explicaria por que o aparente intil gene da
sinestesia sobreviveu (2003 p.53-54).

Tendo em vista as idéas acima expostas, observa-se uma ligacdo entre o

pensamento metaférico ou analdgico, de modo geral, e a sinestesia. Resultado de uma



Comunicacao Sinestésica Midiatica 126 Vera Helena Geraige Zatiti

“mente cognitivamente fluida’, como expde Mithen (2002), ou, ainda, do simples despertar
do dialogismo origina dos sentidos, possivel pelos principios do sinequismo (e da
continuidade), comunicacdo entre os varios dominios sensoriais, demonstrada na
capacidade de inventar e se expressar por metéforas, permite pressupor que todos sdo, em
maior ou menor propor¢éo, sinestetas. Condicéo que, longe de representar uma
anomalia (como muitos a consideram), constitui-se em um privilégio que aicerca e edifica
a evolucdo da abstracdo. No entanto, cabe levantar a seguinte questéo, talvez até paradoxal:
“através da metafora, aprimoramos 0 nosso conhecimento do mundo, mas 0 mundo per se
ndo pode mais ser separado das lentes metaféricas através das quais o contemplamos’

(SOLOMON,1994, p.4 apud BASBAUM, 2002, p.47). Entdo, a0 mesmo tempo em que a
fluidez mental se instala, ostentando a marca da evolucéo, nesse universo cada vez mais
simbdlico, o olhar metaférico percebe perceptos encobertos e ndo mais 0 mundo
ontolégico em Si.

Resta ainda, nesse particular, uma questdo a ser discutidaa uma mente
cognitivamente fluida pode adormecer a potencialidade de percepcdo do ontoldgico?
Peirce, tratando da conceituagdo de mente, expde, como apontado anteriormente, que as
idéias se relacionam umas as outras, por contiglidade ou semelhanga, e a medida que essa
associacado se estabelece, de forma sucessiva e cumulativa, a idéia primeira vai perdendo
sua peculiaridade, especificidade e ganhando em generalidade®. Concluise, a partir dessa
explanacgéo, que o processo de semiose, cada vez mais fluido e complexo, aprimorado com

0 desenvolvimento da mente humana, pode resultar em um dlijar-se do ontoldgico, posto

que as representacdes signicas sdo vicarias, ndo concebendo 0s objetos em s mesmos,

58 |déia contidano jacitado artigo de C. S. Peirce, The Law of Mind (A Lei da Mente), publicado, pela
primeiravez, em The Monist, volume 1, em 1892.
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assim como sd no mundo natural, mas constituindo-se em idéias que emergem a partir
deles. Peirce (op.cit.) ainda explicitaque a reproducdo de idéas também ndo existe, visto
gue, ao serem transmitidas, elas encontram outro tempo, outro espaco, outra mente (ou
ainda, na mesma mente, mas em outro estado de consciéncia). Uma idéia interage com
outras de modo relacional, produzindo outros interpretantes, signos novos, expandindo o
universo semidtico. Dessa forma, o processo de semiose acaba por produzir um certo
afastamento do ontolégico, mediante a afeccdo de idéias, expressa na arbitrariedade da lei

da mente, embora o objeto gerador da cadeia semidsica continue na base da mesma.

3.4. Inferéncias sobre a subversdo artistica e condicéo sinestésica

Como apontado no primeiro capitulo deste trabalho, existem incontaveis
investigacOes cientificas sobre a topografia do cérebro, mas esse mesmo mapeamento, que
representa grandes avancgos e ndo pode ser desprezado, mostrase, muitas vezes, suscetivel
a mudangas. Os processos mentais surpreendem, atuando de forma criativa e
desestabilizando a demarcacdo desse enigmatico territdrio cerebral. Quando se trata das
localizagBes das diversas regides cerebrais e de suas determinadas funcdes, pressupdem se
uma especializagdo, um dominio restrito, limites territoriais, mas ndo € bem assim que a
mente atua; ela ndo se rende a essa demarcagdo, atando informagOes, ultrapassando
barreiras, enlacando sensacdes, costurando impressdes, preferindo a polifonia ao unissono.
Calvin (1998, p.12) aborda que a inteligéncia, por exemplo, € um processo, ndo uma
simples localizagdo. Esse pesguisador aponta que os processos de inteligéncia prevéem algo
de improvisagdo, onde os avos a serem atingidos s@0 moéveis e ndo estéticos. A

inteligéncia, como todos 0s demais processos mentais, Segue um Ccurso que perpassa varias
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regidoes cerebrais, que dialogam, comunicamse, afetamse. A especializacdo, em
contrapartida, conforme um ilustrativo exemplo do supracitado autor (op.cit, p.59), é como
um mesmo papel que se oferece a representacdo. Um ator, representando sempre 0 mesmo
papel, torna-se especialista, e as cenas, tdo habituais que ndo |he exigem mais criatividade,
improvisacdo, versatilidade nem hesitacdo. A sensacdo primeira da estréia se esval junto
com o ato criativo. A mente, similarmente, envolta em habitos cronicos tende a encenar
sempre 0 mesmo papel e a seespeciaizar, sendo mais dificil aaguisicdo de novas posturas.

A subversdo artistica, ao contrario disso, evoca o estranhamento do novo, do
imprevisto, do impensado, do avesso ao convencional, da improvisacdo. Para se subverter
artisticamente, deve-se ter uma abrangente percepcao sensorial, mas isso ainda ndo é o
bastante, pois, para externar tal percepcdo, faz-se necessario arquitetar téticas
comunicativas que lhe sgjam fiéis. Os artistas, inegavelmente, sdo dotados de uma agucada
percepcdo sensoria, o que se pode verificar mediante as pontuactes, feitas nos tépicos
precedentes, de que eles tém muito mais habilidade para a criacdo de metaforas do que as
pessoas comuns e, também, que ha muito mais artistas entre os sinestetas do que entre os
ndo artistas. A manifestacdo sinestésica que associa som a cor se coloca como um exemplo
claro dessa percepcao a flor da pele, ou melhor, a flor de todos os sentidos. Antes da busca
do inteligivel, ou sga, do entendimento |6gico das correspondéncias entre os sons e as
cores, segundo as leis dafisica, como o fez Newton e outros cientistas, a percepcao artistica
absorve a relagcdo somcor por um processo estético, sensivel, sinestésico, conforme a
primeiridade peirceana.

Conjeturando todas essas idéias, pode-se pontuar que a facilidade dos artistas em se
expressarem metaforicamente decorre da fluidez mental e da flexibilidade de comunicacéo

entre as mais variadas regifes cerebrais. 1sso ocorre, como ja explicitado, também, com os
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sinestetas, que, como sabido, apresentam intersecgdes entre as modalidades sensoriais, ou
sga, seus sentidos se comunicam, interagem, porgque as mais diversas regifes cerebrais sdo
convocadas e respondem aos estimulos simultaneamente. Essa fluidez e flexibilidade
mentais demonstram a existéncia de frestas para a mudanca de habitos, para a aquisicéo de
novos habitos ou, até mesmo, para a oposicdo a habitos. O subverter artistico se
consubstancia no principio de mente como matéria viva, ndo esgotada em hébitos pétreos.

As consideracOes feitas permitem, entdo, inferir a razéo de muitos artistas serem
dotados de uma percepcdo mais aguda e sensivel, de forma a conceberem a condicdo
sinestésica e a manifestarem em sua arte, ou, inclusive, a de alguns deles serem
considerados sinestetas, do ponto de vista neurolégico. Ainda que sendo, atualmente,
possivel detectar a sinestesia neuroldgica mediante testes e exames, ja especificados
anteriormente, a linha divisdria entre uma intensa sinestesia artistica e a condicéo
sinestésica neuroldgica pode ser eufémica. Como ja exposto, ha estudos que contestam o
cunho neurolégico das manifestacfes sinestésicas de Kandinsky, porém, como ndo entrever
a possibilidade de serem as relagfes entre sons, cores e formas, sobressalentes em sua arte e
em seus livros, produtos de uma intensa vivéncia sinestésica; ou, ainda, como ndo
pressupor que essa sensibilidade artistic a, experimentada e absorvida, possa prover, com a
habituacdo, a conexdo de regides cerebrais e suas relacdes dialogicas se forem essas

entendidas como vantgjosas

3.5. Sinestesia, arte, cotidiano e publicidade

Na cotid ianidade, a presenca do sinestésico sobressalta das mais simples situacoes.

Os atos de cozer, de aimentar-se, de comunicar-se, entre outras acoes diérias, demonstram
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vestigiais da sinestesia como a condicdo sensorial primeira. Dessa forma, pode-se apontar
que, de modo geral, existe certa familiaridade da mente interpretadora diante das mais
diversas experiéncias sinestésicas familiaridade que, como visto anteriormente, €
intensificada e repisada nas manifestacOes sensiveis da arte. As sinestesias artisticastrazem
a percepcao e a comunicacdo sensorials a tona, de modo a provocar a contemplagdo, o
encantamento, o estranhamento e a flexibilidade frente ao novo. A publicidade, por sua vez,
aproveitase da abertura a recepcdo do sinestésico e articula estratégias que perturbam os
sentidos e os incitam ao consumo. Os enunciados sinestésicos da publicidade fazem por
vezes, uso da criagdo artistica para aproducdo de um discurso hibrido e sensivel que
produza encantos e estranhezas, deixando o intérprete suscetivel ao consumo. Nesse
aspecto, portanto, divergindo-se da arte, que visa a propria arte, a publicidade, mediante a
provocacdo dos sentidos dos potenciais intérpretes de suas mensagens, propde novos
habitos de consumo ou reforca habitos j& existentes, buscando a fidelidade & marca e ao
produto anunciados. Com o objetivo, portanto, de aprofundar a discussdo sobre aquisicéo e
mudanca de hébito, no proximo capitulo, voltase a atencdo para esse assunto,

relacionando- 0 as questdes sinestesiol ogicas.
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Capl’tulo Y

I I abito e condicionamento cultural dos sentidos
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4. Conceito de habito e condicionamento dos sentidos

A nocéo de hébito &€ amplamente desenvolvida na obra peirceana e tem, nesta
dissertacdo, uma particular relevancia quando se propde que a condicdo sinestésica existe
em poténcia no ser humano, embora esteja, muitas vezes, recoberta e anestesiada. Um dos
fatores provaveis da dorméncia da condicdo sinestésica é a absor¢do, consciente ou
inconsciente, de moldes culturais. O meio em que se esta inserido pode, por exemplo,
incitar a modelagens sensoriais, propondo-as como confortaveis e adaptativas. Nao
obstante, deve-se considerar, desde j4, que embora hagja forgas seletivas da civilizacéo,
rumo a uma aculturacdo das modalidades sensoriais, a arbitrariedade da mente €, muitas

vezes, sobressalente, impondo a variabilidade.

A sinestesia - reitera-se - ndo deve, portanto, ser considerada como uma anomalia,
uma excecao, mas 0 estagio sensoria primeiro e criativo, por vezes ocultado sob os habitos,
mas possivel de ser reabilitado pela diversificacdo da mente. As habituacfes, por sua vez,
devem ser entendidas como enrijecimentos mentais - mais intensos ou menos intensos,
recentes ou duradouros, mais frageis ou estaveis -, oriundos de aspectos culturais € ou
naturais condicionantes, comuns a uma espécie, a um povo, a uma era, a uma geragao, a

uma classe social, a uma localidade geogréfica, entre outros elementos geradores de
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determinados padrbes comportamentais e caracteristicas proprias, porém passiveis de

reversdo e aceitacdo por uma mente capaz de escolher.

4.1. O hébito ealei damente

Em A Lei da Mente, de Peirce, tem-se: “0 habito é aquela especiaizacdo da lei da
mente pela qual uma idéia geral obtém o poder de suscitar reacdes’ (CP 6. 145). Pode-se,
entdo, propor que uma sensacdo imediata suscita uma reacdo, naguele dado momento
imprevisivel, no entanto, quando uma sensacdo similar se manifesta, € provavel que a acéo
mental proponha uma reagcdo semelhante aquela. Criam-se, entdo, tendéncias de reacdo, ou
sgja, manifestacbes similares diante de sensagdes recorrentes, 0 que passa a caracterizar
uma especializagdo da mente. Complementando essa idéia, no citado artigo, acrescentao
autor que “[...] a cada uma de certas sensacOes, implicando todas uma idéa gera, segue-
Ihes a mesma reacdo, estabelecendo-se uma associacdo sempre que aquela idéia geral
consegue que lhe siga uniformemente esta reacéo” (CP 6. 145). Dessa maneira percebe-se
gue a especializacdo denota uma tendéncia adquirida, assim comp 0 mecaniSmo associativo
regente nos processos mentais. Esse percurso demonstra que, a partir de fatos ou principios
gue se repetem, a mente infere, conclui e atua, ainda que automaticamente, enviando
comandos ao corpo parareagir de formaja conhecida, podendo-se, desse modo, apontar, na
trajetdria descrita, um procedimento dedutivo, o qual vem de encontro com a seguinte
afirmacdo: “Na deducdo, a mente se encontra sob o dominio de um habito” (CP 6. 144).
Entretanto, Peirce divisa, além da deducdo, que promove a perpetuacdo e a laténcia do

habito, a inducdo, quando da instauracdo do mesmo: “um hébito se estabelece mediante a
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inducdo” (CP 6. 145). Note que determinadas sensag0es, por estarem presas a uma mesma
idéabase (entdo generalizada pelas infinitesimais associagbes), incitam, sugerem,
conduzem, enfim, induzem a uma mesma reagdo ou a uma reagcéo semelhante. Mas, sobre
iSS0, 0 semioticista acresce que para que essa idéia geral alcance toda sua funcionalidade
deve ser sugerida também ou, quem sabe, principal mente pelas sensacdes, 0 que se efetua
por um processo inferencial e hipotético, ou sgja, por uma inducédo a partir das qualidades
(CP. 6 145). Um exemplo disso, no campo da publicidade, é a preocupacdo de muitas
empresas em construir e manter uma identidade singular. A identidade de uma marca de
sucesso é complexa, podendo transcender a esfera visual, aém das cores tipografia,
logomarca, simbolo, entre outros signos visuais denotativos da instituicéo, sdo construidas,
por vezes, ainda outras facetas identificadoras apoiadas em aspectos olfativos téteis,
auditivos e gustativos proprios. Observa-se, portanto, que quanto mais qualidades sensiveis
e singulares uma marca vincular a sua identidade, maiores sdo as possibilidades de ser
reconhecida entre as concorrentes. O consumidor-intérprete € induzido a marca e a seus
produtos por suas qualidades sensiveis e diferenciais, que, em gera, prendem-se a uma
temdtica, conceito de unidade ou idéiabase, que é propagada em suas mais diversas
roupagens. Em um determinado segmento de mercado, como o0 de bebidas (cervea),
percebe-se, por exemplo, que a Skol mantém uma identidade voltada para aidéia do “ descer
redondo”, enquanto quea Skin persegue, em suas campanhas publicitarias atuais, aidéiado
“novo”. Dessa forma, o intérprete € levado a inferir, a partir das qualidades sugeridas, que
tudo o que esta relacionado ao conceito de rotundidade se refere a Skol e ao de “novidade”,
a in. Vega que, mediante a tenacidade das campanhas publicitérias, o intérprete é

exercitado, preparado para, a partir das qualidades sensivels assimiladas, proceder a
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percepcdo, selecdo, comparacdo e andlise de um certo nimero de caracteristicas que

identificam tais marcas e produtos

Ainda no tocante a assimilacdo de habitos, expde-se abaixo, um exemplo cotidiano,
extraido da obra de Peirce, que demonstra como a mente atua perante qualquer situacéo em

gue tenha de executar um ato que requeira habilidade:

A maioria das pessoas tem dificuldade em mover as duas médos simultaneamente
e em diregGes opostas, tragando circulos paralelos, proximos ao plano médio do
corpo. Para aprender a fazé-lo, € necessario atender, primeiro, as diferentes acdes
em diferentes partes do corpo, até que, de repente, brota uma concepcéo geral da
acdo, resultando en algo perfeitamente féacil. Pensamos que o movimento que
estamos tentando fazer implica esta acdo, e esta, e esta. Surge, entdo, aidéia geral
gue une todas essas acles, e, por conseguinte, o desejo de executar 0 movimento
evoca a idéia geral. Esse mesmo processo mental se emprega muitas vezes,
quando aprendemos a falar uma lingua ou adquirir qualquer tipo de habilidade
(CP 6. 145).

Reiterase, a partir dessas explanacfes, que, quando a sensacdo € primeira, 0
impacto é maior e h4, conseqlientemente, um indice maior de imprevisibilidade, no entanto,
guando se depara novamente com a mesma sensacdo, ou uma similar, tende-se a reagir de
maneira semelhante. Porém, nas primeiras vezes, pelo cardter ainda novo da situacéo, a
trgetéria de resposta a uma sensacdo, ou sga, 0 ato da reacdo tende a ser tateado,
executado passo a passo, sem muita destreza; contudo, diante de uma certa constancia da
necessidade dessa mesma resposta de agdo, gera-se um automatismo entre sensacao-reacao,
de modo a instaurar um habito. Quando se alcanca a habituacdo, ndo se atenta mais a cada
acado em particular, mas se adquire, em contrapartida, uma concepcao geral dessa acdo, o
gue a torna, se assim se pode pontuar, mais mecanica e global, como amarrar o cadarco do

sapato ou alternar os pés entre os pedais da embreagem, do freio e do acelerador ao dirigir.
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Se houver reflexdo sobre cada acdo contida nessa acdo geral, temse uma sensacéo de
inabilidade, de complexidade, podendo-se até acreditar que ndo se sabe mais amarrar um
cadarco ou conduzir um veiculo, ainda que se tenha feito isso a vida toda. A mesma
dificuldade pode ser encontrada quando ndo se tem que executar a tarefa habitual, mas
apenas descrevé-la para que outra pessoa a ponha em prética; diferentemente, quando se
efetua uma acdo habitual, sem se refletir sobre ela, emerge uma sensacdo de facilidade e
eficiéncia

Existe, no processo de habituagdo, fundamentos que, depois de assimilados, séo
mantidos, na maioria das vezes, irrefletidamente, até que uma dlvida surja para
desequilibrar crencgas e habitos. Atente se para o fato de que, em um ponto-de-venda, os
produtos que se oferecem ao consumo demonstram singularidades que os persoralizam,
mas, a0 mesmo tempo, contém caracteristicas comuns da categoria em que se enquadram.
Os tragos pertinentes entre os produtos de uma dada categoria so assimilados, ao longo de
um periodo, pelo consumidor, tornando-se habituais e automatizados. No entanto, por
exemplo, se uma determinada marca de massa de tomate ousar diferir-se muito da
linguagem visua prevista para esse tipo de produto, usando uma embalagem ou uma cor
ndo convencional (uma long neck, ou mesmo uma lata comum, mas preta ou branca), o
consumidor pode ter dificuldades em reconhecer o produto ou &é recusé-lo por néo Ihe

parecer habitual.

A partir, portanto, das exemplificagoes e considerages acima, pode- vislumbrar
como a mente atua em circunstancias de coordenacdo de impressdes e sensacoes € por
conseguinte, de reagdes, estando suscetivel a aquisicdo de hébitos, mas demonstrando-se,

também, por sua arbitrariedade, capaz de escolher.



Comunicacao Sinestésica Midiatica 137 Vera Helena Geraige Zatiti

4.2. Habito, crenca e davida

O hébito pode estar relacionado ou ndo a uma crenga. O hébito, como arrolado no
item acima, € uma tendéncia adquirida que impulsiona a atuar Similarmente em
circunstancias parecidas. Porém, se, sempre irrefletidamente, age-se da mesma forma,
ocorre uma habituacdo que ndo se ponteia com crenga. Segundo Peirce, “uma crenca € um
habito inteligente, segundo o qual agimos quando a ocasido apropriada se apresenta’ (CP 2.
435). Assm sendo, estabelece-se uma distingdo entre o simples e automético habito e o
habito de crenca. No primeiro, supde-se um cardter mecanicista mais agucado, no segundo,

ha aperspectiva de um carater seletivo, ou sgja, de escolha.

O novo, o imprevisto ppde impelir, de aguma forma, a uma nova reagdo, a um
padréo-teste de atuacdo. Note que um organismo, vendo-se em uma Situagdo inusitada,
pode ser acometido por sensagdes novas, que o conduzam a reacdes distintas. Os padroes
de reacOes conhecidos e previsios por ta organismo podem ndo corresponder a nova
sensagdo, fazendo com de que se lance a uma diversificagdo reacional, mecanicamente ou
por crenca. Supde-se que, em um primeiro momento, de modo geral, a nova reagdo sga
automética, porém, se admitida a recorréncia da mesma circunstancia, ela deixara de ser
inauditae impulsionarao desenvolvimento de uma reacdo similar a cada vez que se repetir.
Portanto, com a reiteracdo reacional, ao longo de um periodo, pressupfe-se a aquisicao de
um novo hébito, o qual pode prosseguir ocorrendo irrefletidamente, por automatismo, ou
ser fixado por uma determinada crenca. A mente, entendida como matéria, induz, deduz,

habitua-se, mas também se abre, por seu caraer arbitrério, para novas hipoteses e

variagoes.
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Entretanto, h&, ainda, que se considerar que, para a desestabilizacdo de uma dada
crenca, fazse necessaria a instauragdo da duvida, que, por sua vez, carrega o germe do
novo, propondo um guestionamento sobre o estabelecido, o habitual, o convencional, o
reiterado. A divida pde em xeque a crenca e a petrificacdo do pensamento, que com ela se

edificou. Sobre isso, Peirce explana:

A crenca ndo é um modo momentaneo da consciéncia; € um habito da mente que,
essencialmente, dura por algum tempo [...]; e tal como outros hébitos (até que se
depare com aguma surpresa que principie sua dissolugéo) é auto-satisfatorio. A
duvida é de um género totalmente contrério. N&o € um hébito, mas privagdo de
um habito (1977, p. 289, § 417).

A crenga, como Se pontuou acima, estabelece-se em longo prazo, efetivando-se na
habituacdo, na reiteracdo da experiéncia, enquanto adivida, na contramdo da crenga,
propde a desestabilizagdo, a crise, o tremular do preestabel ecido e das postulagdes, abrindo,

por conseguinte, espaco para as mudangas e paraa variabilidade.

4.3. Mudancga de habito e aquisi¢do de novos habitos

Quando se trata do conceito de habito, temse, também, de conceber as
possibilidades de mudanca de héabito e de aquisicdo de novos hébitos, respaldadas pela
diversificacdo prevista na agdo menta. Do mesmo modo que as forgcas modais da
civilizagdo ou do meio natural podem conduzir ainstauracdo de um habito, elas sdo capazes
de incitar a uma mudanca ou a aquisicdo de novos habitos. Nesse particular, Farias (2004,

p. 2), tendo como fundamentacdo os estudos de Peirce, explicita
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A matéria deve ser considerada uma especializacdo da mente (CP 6. 268), de tal
modo que, embora a matéria seja vista como nada além de mente sob o dominio
de hébitos fortemente estabelecidos, algumas propriedades da mente (tais como
uma certa capacidade para adquirir e modificar seus habitos) ainda se apliquem a
ela

Como ja proposto anteriormente, “mente é concebida como matérid’, mas permeada
de uma dose de arbitrariedade e flexibilidade que Ihe dota & uma fenda que propicia
mudancas ou acolhimento de novos paradigmas. Ao se pensar em mudancga, sugere-se que
outro habito tome o lugar daquele primeiro, o qual, por uma determinada raz&o, deixa de se
apresentar como vantgjoso ou adequado; por outro lado, a0 se evocar a aquisicao de novos
habitos, propde-se que possa haver a coexisténcia entre o padrdo habitual estabelecido
anteriormente e novos padrdes, pressupondo 0 ndo desaparecimento do primeiro para a
ocupacdo desses Ultimos. Essa coexisténcia daria, ertdo, democraticamente, espago a
manifestacéo de todos os padrdes armazenados quando de sua convocagao, demonstrando
um processo mental inteligente e até criativo de lidar com habitos. Cabe enfatizar, como
feito alhures, que alguns desses padrfes, pelo uso em menor escala, estariam como que

adormecidos sob 0s mais requisitados. Ainda sobre essa questéo, Farias (op.cit.) explana:

[...] ‘puramatéria’ poderia ser descrita como pura escraviddo ao habito, enquanto
gue ‘pura mente’ poderia ser descrita como pura mudanga. Ambos fendmenos
seriam, claramente, meras abstragdes ou possibilidade, uma vez que qualquer
atualizacdo (fisica ou mental) destes se caracterizaria em uma mudanga no habito
inveterado da ‘matéria pura’, ou uma regularidade na mudanca sem fim da ‘ mente
purd . De fato, para Peirce ‘a mais alta qualidade da mente envolve uma grande
prontiddo para adquirir habitos, e uma grande prontidao para perdé-los (CP 6.
613). Teriamos, assim, em um extremo do espectro, mentes quase incapazes de
mudanca devido arigidez de seus habitos; do outro, mentes absolutamente
plasticas, praticamente incapazes de manter qualquer habito; e entre uma e outra
umainfinidade de gradacgoes.
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Tendo, contudo, em vista as consideragfes tecidas sobre habito, crenca, duvida,
mente, matéria, mudanca e aquisicdo de habitos, cabe, mediante um processo inferencial-
l6gico, tecer algumas proposicdes sobre a aplicabilidade desses conceitos em relagdo ao

fenbmeno da sinestesia, 0 que, na sequéncia, far-se-a.

4.4. Habituagao e per cepcao sinestésica

A percepcdo sinestésica prevé a interseccdo e o didogo entre as modalidades
sensorials, mas, em decorréncia dos moldes da habituagdo, depara-se com a oporente
especializacao e fragmentacéo de algumas dessas modalidades. Tangenciando essa questdo,
Peirce, ao tratar da idéia da continuidade intensiva das sensagoes (CP 6. 132), aponta que
ndo se pode, hoje, ter mais do que uma remota nocdo da continuidade das multiplas
gualidades do sentir, posto que o desenvolvimento da mente humana provocou a
dorméncia, a anestesia de quase todas as sensacOes, com excegdo dos sentidos ora

conhecidos e, fatidicamente, segregados. Observe o seguinte trecho:

N&o podemos formar agora mais que uma débil concepcdo da continuidade das
qualidades intrinsecas do sentir. O desenvolvimento da mente humana extinguiu

praticamente todas as sensacfes, exceto uns poucos ti pos esporadi cos, como sons,
cores, odores, calor etc, que aparecem agora desconectados e separados (CP 6.
132).

Sindliza Peirce um decréscimo da intensidade, um esmorecimento das qualidades e
da multiplicidade do sentir, ao passo em que se deu a evolucéo da mente humana. O autor
atribui a esse desenvolvimento evolutivo o estado anestésico das multiplas possibilidades

do sentir e a segregacéo e incomunicabilidade das modalidades sensoriais usuais - Visdo,
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audicado, olfacdo, tato, paladar e temperatura. A partir dessas consideracoes, € permissivel
apontar que o contato com o cultural modulou e condicionou o sentir, condenando as vias
sensoriais a um insipido mondlogo: os olhos sdo para ver; os ouvidos, para ouvir; 0 nariz,
para aspirar e, assim, sucessivamente. Unissonas e estanques, as modalidades sensoriais se
submeteram a poda das convencdes e, pela habituacdo, delegaram seu intercruzamento a
insténcia do esquecimento.

Quanto a0 processo de percepcdo sensorial, Peirce explicita ainda que “o
desenvolvimento implica essencialmente em uma limitacdo de possibilidades” (CP 6. 132),
0 que repisa a idéia de tolhimento, de desvio no mecanismo sinestésico vigente na
protopercepcdo sensorial, ou sga, entrevé-se a diminuicdo da multiplicidade sensoria
primeira diante da necessidade de adaptabilidade ou acomodac&o dos sentidos aos moldes
da civilizacdo, que sdo, por vezs, redutores e restritivos. Em aguns casos, torna-se,
inclusive, permissivel a consideracdo das nogdes de uso e desuso (enfatizadas nos estudos
de Lamarck), entendendo que os padrfes sensoriais mais usuais e solicitados se
desenvolveram, firmaram-se, enquanto que 0S menos usuais, ou sga, esporédicos, foram
atrofiando-se ou anestesiando-se. Esse seria um dos pontos de vista possiveis para o
entendimento da submerséo das primordiais sintaxes sensoriais sinestésicas, sendo cabivel
inferir, portanto, que as modulagbes do sentir se associam, de certa forma, ao uso e ao
desuso, em conformidade com os estimulos e pressdes da civilizagdo que se impde. As

especializacbes das modalidades sensoriais e 0s resultantes estados de segregacéo e

incomunicabilidade das mesmas relatam o0 avesso da fusdo pulsante na génese sinestésica e

comunicante da percepcdo sensorial.
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4.5. A possibilidade de resgate da condicéo sinestésica original

Tendo em vistaaidéa de Peirce de que, originalmente, todas as sensacfes deveriam
estar conectadas da mesma maneira, sendo suposto um nimero infindavel de possibilidades
(CP 6. 132), entende-se que as modalidades sensoriais se apresentavam em constante
didlogo e, por suas combinagdes e recombinacdes, redimensionavam e intensificavam os
modos de sentir. Logo, com vistas ao prosseguimento dessa potencialidade sensoria pelo
continuum sinequiga, propde-se, neste estudo, que, mesmo diante  estagio anestésico a
gue foram submetidas as modalidades sensoriais, haja a probabilidade de resgate do sentir

conjuntivo, existente na origem do processo perceptivo sensorial. Note a afirmacéo abaixo:

Mas dado um numero determinado de dimensdes do sentir, todas as variedades
possiveis sdo obtidas variando as intensidades dos diferentes elementos. Segue-
se, pois, da definicdo de continuidade, que quando est& presente qualquer tipo
particular de sensacdo, estd presente um continuo infinitesimal de todas as
sensagOes, que se difere daguel einfinitesimalmente (CP 6. 132).

E evidenciada, nessa explanagdo, a possibilidade de, a partir dos sentidos hoje
conhecidos e preservados, tecer inusitadas e inéditas combinatérias entre eles,
multiplicando a potencialidade sensorial humana A conexdo, o didlogo, ainterseccdo entre
as modalidades sensoriais e 0 eco de uma sobre as outras representam uma subversdo que
transpde os limites das molduras condicionantes. Acontecem, dessa maneira, novas sintaxes
sensoriais, que resultam no fendmeno sinestésico, presentificando a génese sensorial
conjuntiva, com base no ja enfatizado principio do sinequismo, que rege a continuidade das

idéias, das sensagdes e da consciéncia.
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Comprovando a idéia das mlltiplas variantes do sentir, arquitetadas a partir de
novas organizacbes sintéticas entre as conhecidas modalidades sensoriais, témse o0s
diferentes tipos de condicdo sinestésica, expostos no tépico 1.3.4. Diversidade das
manifestacOes sinestésicas e relatos ilustrativos, do primeiro capitulo desta dissertacéo.
Com o objetivo de ilustrar idéia, relembra-se que, na pesquisa de S. Day, enfocada no
item citado, sdo catalogados 35 tipos de manifestagbes sinestésicas, em um experimento
gue abrange 621 casos (figura 1); e o pesquisador aponta mais 04 tipos de sinestesia
conhecidos, porém ndo encontrados nessa amostragem, totalizando, entdo, 39 variantes. A
titulo de ilustragdo das vérias combinatorias possiveis entre as modalidades sensoriais, sdo,
aqui, novamente destacadas algumas das manifestagbes enumeradas no estudo de S. Day:
sons musicais, sabores e dores que se associam a cores, visoes que aludem a sabores,

odores que apresentam sons, entre outras sensivels combinatorias.

Contudo, frisa-se que, no supracitado tépico, sdo notados relatos que demonstram
tipos de sinestesia ndo compativeis, total ou parcialmente, com as variantes sinestésicas
catalogadas na recente investigacdo do pesquisador. Logo, esse fato apenas corrobora a

proposicao de que as variantes sensoriais sd0 intermindveis, infinitesimais®, como assinala

5% O termo “infinitesimal” se reporta ao célculo infinitesimal, baseado no estudo de valores infinitamente
peguenos e de valores maximos e minimos de quantidades que variam continuamente. Os principios do
célculo infinitesimal foram articulados por Leibniz, em investigacéo datada de 1676 e publicada em 1684. No
entanto, haregistros de que Isaac Newton chegara, independentemente, a resultados similares sobre 0 mesmo
conceito, porém, apenas tornando publica sua pesquisa em 1687. Vide ABBAGNANO (1998) e LALANDE
(1999). Em A Lei da Mente, o conceito de infinitesimal tem lugar de destaque em CP 6. 112 — 126, onde
Peirce explicita que “infinitesimal” se reporta a forma latina de “infinitésimo” - um ordinal formado de
infinitum, como o centesimal é de centum (§ 125). O semioticistadefende que se raciocine a partir de quantias
infinitas, imensuraveis, ainda que, segundo €le, “a opinido dominante é a de que os nimeros finitos sdo os
Unicos sobre os que podemos raciocinar, pelo menos, em quaisguer dos modos ordinarios de raciocinar” (8
114). Entende-se, nesta pesquisa, que, em vista das consideracbes sobre a “lei da mente’, “mente”,
“consciéncia’, “mente cosmica’, “afeccdo”, “sinequismao”, entre outras, hd a necessidade de inser¢éo e do
devido esclarecimentodo conceito de “infinitesimal”.
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Peirce ao prever a continuidade intensiva das sensacoes e sua capacidade de combinacéo e

recombinagao.

45.1. Plasticidade cerebral esinestesia

Goleman (1998, p. 239) afirma que o cérebro humano ndo estd, de modo algum,
completamente formado no nascimento, mas que continua moldando-se durante a vida
toda, idéia essa que vem sendo comprovada por estudos contemporaneos que versam sobre
a neurogénese adulta. Essas pesquisas atestam que cérebros adultos conseguem amenizar,

suprir perdas, fazendo novas conexdes neurais, assim como gerando novos neurénios:

O cérebro adulto consegue, ocasionalmente, contrabalancar perdas bastante bem,
ao fazer novas conexdes entre neurdnios sobreviventes [...] Continua a gerar
neurdnios regularmente em pelo menos um local — o hipocampo, &rea importante
para a memoéria e a aprendizagem (a memoéria ndo fica armazenada no

hipocampo, porém ele ajuda a forma-la apds receber contribui¢des de outras
partesdo cérebro) ( KEMPERMAN; GAGE, 2004, p. 92).

Percebe-se que idéias, relativas a flexibilidade da organizacdo e do
funcionamento neural, relacionamse, estreitamente, com as questbes sinestesioldgicas,
atestando a possibilidade do desenvolvimento ou retomada da condicdo sinestésica em
qualquer fase da vida.

Cabe expor que, embora se considerando, inclusive na fase adulta, a capacidade de
geracao e regeneracdo neural, recorda-se que a convocagdo de alguns circuitos neurais pode
dar-se esporadicamente, com isso havendo a desarticulacdo dessas conexdes. Pode-se

entender que alguns grupos neurais, acometidos pela inércia ou Ocio, sentemse
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anestesiados, assim como se da no concernente a potercialidade sinestésica, o que ndo
significa- vale ressaltar - que ndo possam ser chamados e treinados novamente, de modo a
assumir suas proéprias funcbes ou outras que, pela adaptabilidade da matéria cerebral e por
suainteligéncia agapista (em nova mencdo aidéia peirceana de evolugdo por amor criador),
poder&o vir a desenvolver.

Goleman (1998, p 239) explica que 0 ser humano nasce com uma quantidade muito
maior de neurdnios do que seu cérebro maduro retera. 1sso se da por ocorrer uma espécie de
“poda’, que faz com que o cérebro desconecte ou anestesie as ligagbes neurais menos
usadas e fortaleca outras nos circuitos mais utilizados. Em linhas gerais, as mudangas que
favorecem a sobrevivéncia ou uma melhor adaptacdo aguele ambiente ou periodo sdo
admitidas e fortalecidas, ja as caracteristicas menos vantgjosas aquela civilizagdo, aquele
tempo ou aquele estilo de vida sdo enfraquecidas e engessadas. Ocorre, entdo, uma espécie
de adaptacdo a um determinado quadro cultural e ambiental.

As explanagdes acima podem, portanto, contribuir para a elucidacéo da modalizacéo
sensorial e do decorrente “congelamento” da condicdo sinestésica. Mas, por outro lado,
essas mesmas explanagdes, por enfatizarem a incidéncia concreta dos processos mentais na
modificagdo da materialidade e funcionalidade do cérebro, possibilitam inferir sobre a
fiac8o e a ativagdo cruzadas, idéias arroladas, respectivamente, nos itens 1.3.5.1. € 1.3.5.2,,
do primeiro capitulo desta dissertacéo.

A proposicao, acima articulada, de que arecorréncia dialégica entre determinadas
regiOes cerebrais pode resultar no fortalecimento do circuito interativo entre essas regides
remete a idéla de “fiagdo cruzadd’, estudada por varios cientistas, dentre eles
Ramachandran e Hubbard (2003). Recorda-se que a “fiagdo cruzada’ , como a prépria

denominacdo revela, prevé um intercruzamento entre &reas cerebrais. Vale observar que a
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ligacdo de zonas cerebrais, consideradas segregadas ou conectadas de forma esparsa,
quando entendida como fundamental ou interessante, incita o fortalecimento de circuitos
neurais responsaveis por esses elos de comunicacdo. Os padroes sensoriais anteriores sdo,
entdo, alterados, demonstrando uma mudanca de hébito, ou novas sintaxes sensoriais se
sobrepdem aguelas, retratando a aquisicdo de novos habitos. Gragas a substituicdo de
padrdes sensoriais ou a coexisténcia de antigos e novos padrdes, ha uma variagdo na
materialidade cerebral. A intensa comunicagdo entre as mais diversas regides cerebrais
produz uma espécie de fiacdo cruzada, que pode resultar, por exemplo, em uma ou em
multiplas manifestacdes sinestésicas.

Para o entendimento da ativagdo cruzada, devem ser considerados 0s mesmos
pressupostos estabelecidos em face da fiag@o cruzada, porém, fazendo-se o aparte de que,
a0 invés de haver a interseccdo de regides cerebrais (em gera, entendidas como separadas)
por tessituras conectivas entre 0s neurGnios, ocorre a interpenetracdo por desequilibrio
quimico. Grosso modo, note que h& neurdnios com sinais estimuladores, e outros, com
sinais inibitorios. Caso ocorra um desequilibrio fortuito ou impulsionado por questdes
adaptativas, esses sinais podem mostrar-se conturbados e desencadear a correspondéncia
ndo habitual entre determinadas éreas cerebrais, havendo, entdo, uma ativagdo cruzada,
devido a fatores quimicos. A fiagdo e a ativacdo cruzadas acentuam, portanto, o caréter
arbitrario dos processos mentais, assm como o faz o estabelecimento ou restabel ecimento

de novos circuitos neurais comunicativos pela freqiiéncia de uso ou variagéo fortuita

Vale ressaltar que as consideracdes feitas apontam para o fendbmeno da sinestesia
adquirida, cabendo, nesse particular, reiterar que ao se desenvolver um tipo de sinestesia,

parece haver a propensdo ao desenvolvimento de outros tipos, fato que reforca a
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mutabilidade cerebral e o cardter flexivel dos processos mentais. Em se apresentando
promissora uma conexao comunicativa, outras fiagdes e ativacbes cruzadas podem ser
efetivadas, formando, sequiencialmente, redes neurais amplificadoras da percepcéo
sensorial.

Outro angulo da sinestesia adquirida a ser aqui retomado é seu carédter, muitas vezes,
compensatorio (tratado no item 1.3.3.1.). Quando da perda ou da diminuic¢&o da capacidade
funcional de uma das modalidades sensoriais, o cérebro pode prover, como alhures
mencionado, recursos para uma compensacdo do sentido em deficiéncia. Ao contrario do
gue se pensava ha algum tempo atrés, viu-se que o cérebro adulto esta apto a neurogénese,
muito embora se deva explicitar que as criangas tém uma maior capacidade de produzir,
reorganizar e treinar novos neurénios. De forma ampla, afirmacdo permite pressupor
que, em face de uma lesdo cerebrd, a crianca obtém melhores e mais rgpidos resultados na
reabilitacdo do que um adulto. Vale acrescer que seu organismo, ainda em fase de pleno
desenvolvimento, responde de forma mais apropriada aos estimul os e tratamentos. Segundo
dados constantes da reportagem O Cérebro Devassado®, a partir da andlise de imagens
cerebrais, pesquisadores apontam que as regides do cérebro responsaveis pelo aprendizado
se desenvolvem mais rapido até os cinco anos de idade e que, na faixa dos trés aos seis
anos, detecta-se um crescimento na regido frontal do cérebro, especializada em organizar e
plangjar novos comportamentos.

Com vistas a tais informagbes, divisase que 0 desenvolvimento ou o
restabel ecimento da condi¢do sinestésica, como forma compensatéria ou mesmo como uma

manifestacdo fortuita (tiquista) da mente, torna-se mais suscetivel em criangas. Deve-se

60 BUCHALLA (2004, p.124 -133).
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acrescer que €elas, ainda sem muitos habitos e crencas arraigados, apresentam maior
liberdade para subverter regras e convengdes que ainda nem conhecem muito bem. Por
isso, permitemse as criangas vivenciar, rotineiramente, experiéncias sinestésicas. Por
levarem tudo a boca, por exemplo, podem conhecer as formas, as texturas e até os sabores

de seus coloridos brinquedos.

45.2. Sinestesia eo continuum da consciéncia

Sob o prisma do sinequismo e da lei da continuidade, temse outro viés possivel
para a clarificagdo do mecanismo sinestésico compensatorio. Transcreve-se, a seguir, uma
passagem extraida do texto A Imortalidade a Luz do Snequismo (CP 7. 565-578), em que

Peirce relata:

Um amigo meu, como consequiéncia da febre, perdeu completamente o sentido do
ouvido. Tivera um grande amor pela musica antes dessa desgraca; e me parece
estranho conté-lo, mas, inclusive depois disso, encantava-lhe estar junto ao piano
guando um bom intérprete tocava. ‘Ent&o’- disse-lhe — ‘depois de tudo, vocé
continua ouvindo um pouco’. ‘Pelo contrério’, replicou; ‘mas posso sentir a
musica por todo meu corpo’. Mas! —exclamei-* como € possivel que se desenvolva
um novo sentido em poucos meses!’ ‘N&o € um novo sentido’, respondeu. ‘ Agora
que ndo estou ouvindo, passo reconhecer que sempre possui este modo de
consciéncia, que, antes, como todo mundo, confundia com o sentido do ouvido’

(CP7.577).

Esse trecho ndo ilustra apenas a habilidade da acdo mental em prover a
compensacdo de um sentido, mas pde em pauta outras questdes importantes, entre elas a
capacidade de “sentir com o corpo”, que, hovamente, remete ao aspecto tétil do som,

devido a sua natureza vibratoria. A sensacdo do som, comumente percebida como audivel,
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espalha-se, agora, pelo corpo, que as capta enquanto ondas vibratérias. Essa licdo de som
tatil se aprende, como se vera mais adiante, ja na vida intra-uterina. O som € um misto de
ritmo e compasso que embaa o feto desde o Utero. Assim sendo, talvez caiba repensar a
questdo de um mecanismo de suprimento adquirido repentinamente. No fragmento acima,
expde-se a complexa e sinuosa questdo da consciéncia, que enfatiza que as acbes mentais
ndo sdo exatas nem previsivels, e, portanto, muitas vezes, avessas as linearidades de
algumas explanacoes.

O mecanismo compensatério pode estabelecer-se, pelas necessidades mecanicas,
abarcadas pelos principios do ananquismo®, mas, em contrapartida, ha que se conceder
espaco para visumbrar as hip6teses fundamentadas na continuidade sinequista, em que esse
suprimento sensorial, esse sentir diferenciado, ndo teria surgido em poucos meses, como
guestiona Peirce com estranheza, mas seria, entdo, resultante de impressdes e sensagoes
armazenadas na consciéncia, as quais, em um continuo espaco-tempo, presentificar-se-iam
guando fortemente convocadas.

Segundo Peirce, a consciéncia prevé um continuum infinitesmal e pode ser
desdobrével, assim como desdobréavels sdo os seus mais reconditos contelidos (CP 6. 111).
Hé, a partir desse desdobramento, um fluxo continuo de inferéncias, referéncias e
reminiscéncias infinitesimals na mente interpretadora, em um processo de semiose infinito,
gue nem sempre segue a linearidade do tempo real. A consciéncia, em seu continuum,
abarca a continuidade intensiva das idéias e das sensacdes nelas viventes. De acordo com a
teoria peirceana (CP 6. 107-111), a consciéncia traz a nocao de um continuum temporal,

devido a0 momento presente ser constituido por uma parcela do passado, mediante as

61 O ananquismo é considerado, nos escritos de Peirce, como uma teoria que concebe a necessi dade mecanica
como fator evolutivo (CP 6. 287-317).
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presentificacbes de um tempo pretérito, e por uma parcela de futuro, pelas pressuposicoes e
inferéncias do porvir, e revela, também, a nocdo de um continuum espacia, devido a
imensuravel proximidade e afeccdo entre as partes da mente. Nesse espaco-tempo continuo
e infinitesimal, pode-se, portanto, pressupor a possibilidade de armazenamento das licOes
da protopercepcdo sensorial sinestésica Se considerada proposicéo, pode-se pontuar
gue a expressdo “sinestesia adquirida’ s apresenta inadequada; de acordo com a
continuidade sinequista, poder-se-ia, entdo, defini-la como “readquirida’ ou “despertada’,
supondo que houvesse ocorrido o adormecer da capacidade sinestésica pelo

condicionamento cultural dos sentidos ou pela falta de estimulos.

45.2.1. Do entorno da consciéncia

Considerando a prolixidade da consciéncia, goontam-se, a seguir, algumas
consideracoes sobre essa questédo, colhidas de investigagbes contemporaneas, que se
ponteiam comalgumas das idéas extraidas da obra peirceana.

Crick e Koch (2003, p.13) expbem que “aquilo que conhecemos como mente esta
intimamente relacionada a certos aspectos do comportamento do cérebro, e ndo ao coragdo
como pensava Aristoteles’. Acrescentam ainda os cientistas (op. cit.) que “o aspecto
cerebral mais misterioso € a consciéncia, que pode assumir varias formas, da experiéncia de
dor a consciéncia de st mesmo”. Vé-se pontuada, nessa explanagdo, a consciéncia como um
dos aspectos comportamentais do cérebro, alcancando, por, assim ser concebida, uma

dimensdo mais palpavel e material. Os mesmos autores ainda complementam:
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No passado, freglientemente se considerava, como em Descartes, que a mente (ou
ama) seria algo imaterial, separada do cérebro, mas interagindo com ele de
algum modo [..] Hoje, a maioria acredita que € possivel explicar todos os
aspectos da mente, inclusive seu atributo mais enigméatico - a consciéncia - de
maneira mais materialista, como 0 comportamento de redes neuronais agindo em
concerto (2003 p. 13).

Com vistas a afirmacdo, a consciéncia € entendida como um dos processos
mentais que se desenvolvem no cérebro, afastando, por conseguinte, dos processos de agéo
mental a no¢cdo de alma ou espirito, que resulta na dualidade corpo (ou carne) — espirito e
na fragmentacdo do ser. Por esse caminho, ocorre o resgate da conjungdo, da concepcéo de
mente como matéria, assim como Peirce ha muito ja a qualificara, embora ndo tenha sido o
primeiro a sugeri-lo. Segundo Daméasio® (2004), o filésofo holandés Benedictus Spinoza,
ou Bento Espinosa (1632-1677), ainda que ndo reconhecido como tal, pode ser considerado
0 patrono da reurobiologia, por negar, contundentemente, a divisao entre matéria e espirito
e enfatizar as estreitas relacbes entre corpo e mente, o que lhe valeu, na época, a

excomunh&o, entre outras coagoes interruptoras do fluxo da ciéncia.

Perante a concepcdo da materialidade da mente, a compreensdo da consciéncia e dos
demais eventos mentais, de uma forma geral, torna-se mais tangivel. Como demonstrado no
primeiro capitulo desta dissertagdo, pelos mapeamentos topogréficos do cérebro e por
exames que assinalam, imageticamente, seu funcionamento e ativagédo, podem ser
detectadas as areas cerebrais onde 0 processadas as emogdes, a memoria, a imaginacao,
entre outros aspectos que compdem esse ambito maior denominado consciéncia. A esse
respeito, Damésio (op.cit) ainda expde: “[...] sempre me pareceu gque sentir uma emocao,

antes de mais nada, era sentir o que se passa com 0 corpo quando temos essa emocao” .

%2 Damésio é pesquisador do Departamento de Neurologia da Universidade de lowa (E.U.A.). Ele publicou,
recentemente, um livro intitulado Em busca de Espinosa, no qual discute questfes circundantes a consciéncia
€ a0 uno corpo-mente.
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Por esse angulo, aclarase a interacdo, na mente, das experiéncias sensoriais
vivenciadas pelo corpo, na qual se prevé uma difusdo espaco-temporal do sentir. Essa
questdo se conectacom a idéia peirceana da continuidade intensiva das sensacdes (CP 6.
132), que, como explicitada no tépico 4.4., aborda a presentificacdo das idéias e das
sensagdes nelas viventes, mediante o principio da continuidade, vigente na doutrina
sinequista A mesma questéo dialoga, ainda, com aidéa da extensdo espacia das sensagdes
(CP 6. 133), em que Peirce explana sobre a capacidade de propagacdo, expansao e afeccao
das sensacOes. Para defender esse ponto de vista, 0 autor explicita que uma por¢do qualquer
de protoplasma® nao difere radicalmente dos contetidos de uma célula nervosa, j& que em
tudo ha a capacidade de sentir, em situacdo de excitagdo. Acrescenta ele que quando um
determinado conjunto, em repouso e rigido, recebe um movimento ativo, este,
gradualmente, difunde-se a outras partes. Nessa acéo difusora, ndo se pode discernir
nenhuma unidade, nem em relagdo a um nlcleo ou outro 6rgdo unitario, pois se trata de um
continuo amorfo de protoplasma, com o sentir se propagando de um lugar a outro,
infinitessmalmente. O autor ressalta que essa atividade ndo avanca as novas partes com a
mesma rapidez com que abandona as anteriores, pois essa velocidade decresce se
comparada a do inicio da expansdo, mas, mesmo, em um ritmo mais vagaroso, a sensacéo
continua a se espahar. Com observacgOes, Peirce demonstra que, ainda que de
diferenciadas formas, em todos os fendmenos, existe o sentir, comprovando a idéia de que
as sensacoes tém extensdo espacia. O autor propde, enfim, que, por ser continuo o espaco,
ocorre uma “comunidade imediata do sentir” entre as partes da mente que se encontram,

infinitesimalmente, préximas umas das outras. Tendo em vista aimbricagdo corpo-mente, é

53 Protoplasma: substancia primordial dos organismos vivos, capaz de sentir e a reagir a estimulos vivos
(HOUAISS, 2001).
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vdlido, entdo, propor que a idéia de “comunidade imediata d sentir” reflete, de certa
maneira, no fendmeno da sinestesia, que, como sublinhado anteriormente, € gerado pela
interseccdo ou didlogo de duas ou mais modalidades sensoriais. Por exemplo, se, diante de
um estimulo auditivo, que, pelo condicionamento cultural e pelo habito, estaria dirigido a
audicéo, ocorrer 0 despertar subversivo e concomitante de outra modalidade sensorial,
como aVvisdo, aolfacdo, entre outras, realizar-se-a uma percepgdo sinestésica. Logo, pondo
em pauta as manifestacdes sinestésicas, comprova-se a potenciaidade dialdgica das
modalidades sensoriais e se verifica a sustentacdo da idéia peirceana sobre a extensdo
espacial das sensagdes ao longo do espaco e do tempo, pelo principio da afeccéo, entre toda
e qualquer porcdo de matéria, reiterando-se, aqui, a conexao corpo- mente.

Complementado essa articulacdo entre a idéia da extensdo espacial das sensacoes e
o fendmeno da sinestesia, cabe apontar que, quando se pontua, na lei da acdo mental, a
propagacdo de idéas, nela ja se prevé o estender das sensacOes e das impressoes. Peirce
explicita que “ao haver uma conexdo continua entre as idéias, estas se associam,
infalivelmente, a uma idéia geral vivente, sensivel e perceptivel” (CP 6. 143). Ele ainda
sdlienta que sempre que as idéias se corectam, sd0 as idéias gerais as que governam a
conexdo, e essas idéias gerais s80 sensagoes viventes desdobradas (idem § acima). A esse

respeito, transcreve-se, abaixo, uma pontuacéo de Calvin (1998 p. 54):

Todas as nossas sensacfes sdo padrdes disseminados no tempo e no espaco, tal
como a sensagdo que se origina em seus dedos quando vocé se prepara para
passar, para virar a pagina. Da mesma forma, todos 0s nossos movimentos sao
padrdes espaco - temporais, envolvendo os diferentes misculos e 0s momentos
em que sdo ativados.
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Torna-se admissivel, portanto, dizer que as idéias carregam sensacdes, as vezes
mais disseminadas, anestesiadas e longinquas, devido ao distanciamento espaco-temporal
da idéia primeira, que guarda a sensacd mais intensa; as vezes mais Vvividas, por se
acercarem mais da idéa fundante (no espago e no tempo) e, consegiientemente, do teor de
sensacdo primeira, fresca e imediata, de imprevisibilidade, de incitacdo. A paavra
“padrdo”, contida na citagdo acima, retrata, de certa forma, esse afastamento do momento
sensorial  pleno, pois, a medida que um comportamento se torna “padronizado”,
“convencional”’, destitui-se do imediatismo e passa a ser previsivel e mediado
racionamente. As sensagdes, no entanto, mais agucadas ou ténues, tém continuidade,
extensdo espaco-temporal, iniciando-se em uma parte e espalhando pelo todo, excitando
vérias porgdes dessa totalidade, em momentos diferentes.

Segundo Calvin (1998, p. 54), “muitas vezes, tentamos entender os eventos mentais
tratando-os como se eles, na verdade, tivessem ocorrido em um anico lugar e acontecido
em um Unico instante’. A partir dessa consideracdo, pode-se pressupor ndo apenas uma
extensdo espacial, mas espago-temporal das sensacdes. Extensdo essa que evoca a condicéo
sinestésica, posto que, em uma simples acdo, como, por exemplo, “virar uma pégina’,
percebe-se o envolvimento de areas dos cértices motor, visua e até auditivo. Sem descartar,
ainda, que podem ser levados os dedos a boca e, em seguida, a pagina, em um ato de
degustacdo impensado, em que se vise, conscientemente, apenas a facilitar a virada da
pagina ou que, pelo habito, nem isso se tenha em conta; e se, ao virar das paginas, aspirase
um odor de livro novo, ou um rango de guardado, em um misto de naftalina, pé e écaro,
temse, entdo, a convocacdo da olfagdo e, nessa costumeira agdo, os sentidos se pdem,
instintivamente, em conjungdo. Objetivando explicitar a mesma tragjetéria sensorial de

forma mais cientifica, cita-se outra explanacéo de Calvin (op. cit., p.54):
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As descargas elétricas dos neurdnios ndo sao canalizadas para um Gnico ponto no
espaco (por exemplo, um neurénio especifico) e a decisdo ndo é tomada em um
Unico instante no tempo (por exemplo, 0 momento em que um determinado
neurdnio emite um impulso). A percepgdo ou pensamento nNdo consiste em tocar
em uma Unica nota, apenas uma vez [...] As fungdes superiores sempre envolvem
grandes conjuntos de células que se sobrepdem, cujas agdes estéo dispersas no

tempo [..] Para entender a fungdo intelectual superior é necessario que
examinemos os padrfes espaco -temporais do cérebro, essas melodias do cortex
cerebral.

Em suma, a partir dessas explicitagdes, pode-se apontar uma comunicagdo conjunta
e sensorial, a qual se expande pelo organismo em foco, quando do processamento de uma
simples e cotidiana agdo até uma de maior complexidade. Os mecanismos de um
determinado organismo dd& mostras da comunicagdo por afeccdo, que, macro ou
microscopicamente, atua entre outros diversos organismos, em uma acgdo sensorial
misturadora, que resulta em uma materialidade hibrida e sinestésica.

Quanto as sensagdes e a tomada de consciéncia das mesmas, 0 semioticista expde
gue elas se centram em nossa atencdo apenas até certo grau, pois as nossas idéias ndo
evocam uma unidade absoluta por se teremalijado da idéia primeira e origina. As idéias,
por meio dos desdobramentos dos contelldos da consciéncia, encarrilhamse
analogicamente, e, nesse percurso, véem-se, por vezes, delegadas a um estégio genérico.

Assim sendo, a atencéo perambula, vagueiaentre as sensacoes (CP 6. 133).

Cabe, também, ressaltar que, uma idéia, mesmo tendo em vista os conceitos de
sinequismo e de afeccao, ndo se pode reproduzir, transpor, transferir, integralmente, a outra
mente, pois, a0 Se propagar, depara-se com outra configuragdo de tempo, espaco e estado
de consciéncia, onde ocorrem Vvé&rias outras associagcdes, mediante sucessivos e incessantes
alinhavos anal gi cos, estabel ecidos metonimica ou metaforicamente, como ja pontuado. No

entanto, ressalta-se que, embora ndo havendo a reproducdo literal das idéias, ocorre a
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“partilha’, a “difusdo” de sua essencialidade, o que alicerca a comunicacdo por afeccéo,
que, por sua vez, impulsiona o processo de evolugdo cosmoldgica.

A amplitude do processo de comunicagdo por afeccdo, em que ocorre a partilha da
essencialidade das idéias e das sensagdes nelas viventes, mas ndo sua transmissdo plena e

literal, reflete sobre a quest&o da consciéncia, sublinhando um paradoxo:

O paradoxo da consciéncia, ou seja, que quanto mais consciéncia temos, mais
camadas de processamento nos separam do mundo - €, como tantas outras coisas
na natureza, uma barganha. O distanciamento progressivo do mundo externo é
simplesmente o preco pago por saber qualquer coisa arespeito do mundo. Quanto

mais profunda e anpla nossa consciéncia do mundo se torna, mais complexas sdo
as camadas de processamento necesséarias para obter essa mesma consciéncia
(BICKERTON, 1990 apud CALVIN 1998, p. 55).

Remete se, aqui, a concepcdo peirceana do desdobramento daconsciéncia e de seus
contelidos, destacada anteriormente, vindo, imageticamente, a tona uma consciéncia de
aspecto sanfonado, a qual adquire dobraduras a medida que se desenvolve anal ogicamente,
mas que, por essas mesmas pregas, alija se das dobras iniciais da associacdo, perdendo de
vista o “fio da meada’, o ponto de partida. Essa situagdo paradoxal, imbricada na
consciéncia, reforca a vigéncia da “lel da mente’, pois, napropagacdo continua de idéias e
sensacOes, cada vez mais célere devido a fluidez da evolucdo mental, reside o afastamento

do ontol 6gico. Sobre essa questéo, Calvin complementa:

A consciéncia e a inteligéncia estdo no nivel superior da nossa vida mental, mas
elas sdo frequentemente confundidas com processos mentais mais elementares -
com 0s quais costumamos reconhecer um amigo ou amarrar os cordfes do sapato.
Tais mecanismos neurais mais simples representam, é claro, as bases provaveis a
partir das quais nossa capacidade de manipular a l6gica e a metafora evoluiu
(1998 p.58).
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O autor, tratando de aspectos mentais como a consciéncia e a inteligéncia, alude, no
trecho acima, a habilidade de utilizacdo de meté&foras. Ele aponta a capacidade de expressdo
metafdrica, assm como a manipulagdo da l6gica, como um indicio da evolucdo mental,
ponto em gue tangencia as consideracdes de Mithen (2002, p.344-346), expostas no topico
3.3., desta dissertagdo. Ao enfocar a evolucéo da mente humana, Mithen (2002) aponta a
capacidade de criagdo de metaforas e analogias e a destreza em seu mangjo como um dos
tragos que sublinham a atividade de uma mente cognitivamente fluida. Ele assinala que as
associagOes, de um modo geral, requisitam a comunicacdo e a flexibilidade entre os
diferentes dominios perceptivos e cognitivos. Entdo, sobressaltamse, novamente, pontos
paradoxais. primeiro, os diversos dominios apontam rumo a uma mente especializada,
compartimentada, modulada, em contrapartida, as analogias traduzem a possibilidade de
comunicacdo entre os ambitos mentais supostamente segregados; e segundo, as mesmas
analogias que atestam a fluidez mental, mediam a percep¢do e a comunicagdo, alterando o
sentir e 0 pensar, criando crostas signicas sobre o ontol dgico.

Logo, pode-se indicar que é esse potencia de fiac&o anal6gica, que desembocarg, a
luz da doutrina sinequista, na continuidade intensiva e na extensdo espago-temporal das
sensagdes, assinaladas por Peirce, e, consequentemente, considerando-se a flexibilidade
comunicativa entre os diversos dominios da mente, fard emergir as manifestactes
sinestésicas. Por outro lado, como uma brga antitética, essa mesma corrente analogica
promove o distanciamento da idéia primeira e ndo mediada racionalmente, que retém, em
si, sensacles vividas, sobre a qual se constréi uma decoupage labirintica pelo trajeto de
generalizacdo e mediacdes relacionais. Tendo em vista esse lado opositor, € cabivel sugerir
que a percepcdo sensoria dialdgica e sinestésica, visdumbre, também nesse fator, a base de

sua dorméncia
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Para corroborar essas proposi¢oes, expde se, a seguir, outra explanacdo de Calvin
(1997 p. 22): “novas funcdes, muitas vezes, aparecem pela primeira vez, pela utilizagdo do
tempo ocioso de alguma parte preexistente do cérebro. As regides do cérebro sdo, até certo
ponto, multifuncionais, resistindo as nossas tentativas de rotulé las’. Percebe-se, portanto,
que a idéia de parte preexistente e ociosa remete a continuidade sinequista e ao estado
anestésico de algumas regides ou conexdes pelo uso eventual ou até pelo desuso, enquanto
gue rotulacéo evoca a questéo da especializacdo e dos compartimentos que, por sua vez,
encapsulam as modalidades sensoriais. Essas consideracdes vém, contudo, elucidar a idéia
do continuum da consciéncia e atestar a possibilidade de que se pode ouvir sem o sentido da
audicdo (como no caso relatado por Peirce, CP 7. 577) . Pode-se ouvir através das
sensacOes armazenadas nas pregas da consciéncia e, ainda, receber os estimulos auditivos
por outras entradas da percepcao: o corpo todo pode ouvir, sem rotulacfes fracionérias do

sentir.

4.5.3. Vestigiaisda continuidade da protoper cepgdo sensorial

A sinestesia constitutiva, ou sgja, congénita - explanada no tépico 1.3.2., constante
do primeiro capitulo desta dissertacdo - pode portar-se como um trago vestigial da
continuidade intensiva das sensacfes, com embasamento na doutrina sinequista. Os
sinestetas inatos se apresentam como um dos elementos comprobatérios da percepcdo
sinestésica primordial. Mantendo eles o intercruzamento das modalidades sensoriais, sem
ceder aos fatores condicionantes de seu ambiente cultural ou natural, mostram o reverso da
habituacdo. A questdo genética que circunda a sinestesia congénita deve também ser

considerada; com ela, vé-se atestada a variabilidade do conjunto génico de uma populacdo e
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a possibilidade dos genes determinantes da condicdo sinestésica serem transmitidos a
descendéncia. A permutacdo, por exemplo, € um dos fatores evolutivos que propiciam as
“trocas de interesse’, ou sgja, articula novas e vantajosas combinagdes entre oS genes,
possibilitando a variabilidade e a transmissdo de determinadas caracteristicas, como, por
exempl o, as referentes a condi¢do sinestésica.

Outro indicio da protopercepcdo sinestésica e, consequentemente, da possibilidade
de seu resgate € o fato de serem os bebés sinestetas. Basbaum (2002, p. 32) explicita que os
recém-nascidos formam esquemas primarios de percepcdo, sem distingdo de modalidades,
mas com intercruzamentos modais, 0 que os torna sinestetas, pelo menos, até os trés meses
de idade. Outros estudiosos apostam que a sinestesia nos bebés perdura até 0s seis meses;
outros, ainda, apontam-na, como recorrente, durante a fase pré-linguistica. Na infancia, as
sensagdes tém predominancia sobre o campo do simbdlico; a primeiridade peirceana se
sobrepde a terceiridade, que requer uma vivéncia mais estreita e longa junto ao cultural.
N&o obstante, cabe sugerir que, apés a etapa pré-verbal, restam reminiscéncias da
sinestesia, havendo a persisténcia das mesmas até a fase adulta. Kerckhove (1997, p.160)
destaca que “o divertimento da crianca [...] que bate com o brinquedo contra a grade do
berco pode vir do reconhecimento de que o toque, a audicdo e a visdo provém todos do
mesmo gesto”, o que exemplifica, claramente, as interseccesdas modalidades sensoriais
gue experimentam os bebés.

Esse autor (1997, p.149) expde, ainda, que bebés recém-nascidos tendem a perceber
uma enorme diversidade de sons e que essa faculdade parece diminuir muito em breve, a
medida que eles se instalam em seu ambiente lingUistico familiar, ou seja, comecam a
centrar sua atencdo em sons linguisticos que espelham a fregliéncia e o espectro de voz da

mée e dagueles com quem tém mais contato, podendo anestesiar ou atrofiar a capacidade de
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percepcdo e acolhida de outros sons menos freglentes, provavelmente, de forma
inconsciente, concebidos cono de menor relevancia. Reforcando a idéia da especializagdo
da atencéo, 0 mesmo autor cita, ainda, a“ Teoria da Estabilizacéo Seletiva das Sinapses’, do
neurobiologo francés Jean-Pierre Changeaux (1990 apud KERCKHOVE, 1997, p.150), que
prop&e que ha perda, ao invés de acréscimos, da flexibilidade sensorial, depois de que o ser
humano é exposto a estimulos ambientais consistentes. A argumentacdo tedrica gira em

torno de que a fixag@o das conexdes neurais entre 0 cérebro e 0 sistema nervoso central

depende da utilizaco predominante de certos circuitos.

Mithen (2002, p.86-87), por sua vez, aponta que os bebés apresentam uma “ mentalidade
generalizada’ até dois ou trés anos, adquirindo, progressivamente, a “ mentalidade dominio-
especifica’. De acordo com os estudos citados pelo pesguisador, percebe-se uma
modulacdo da mente, a medida que a linguagem se desenvolve. O autor faz uso ch
metéfora do “canivete suico” (de Cosmides e Tooby, psicdlogos evolutivos) como icone da
divisio da mente em modulos destinados a fungdes pré-determinadas. Contudo, vale
acrescentar que essa mente modular se forma e se amplia de acordo com as influéncias do
cultural, pelas forgas coercitivas de suas convengdes e regras, mas ha a expressdo da
arbitrariedade da mente, se consideradas, por exemplo, as multiplas inteligéncias propostas
por H. Gardner (1993), ou sgja, mesmo gue ocorra divisdo, os dominios (modulos) e
suas atribuicoes (fungdes) podem apresentar variabilidade. Acresce-se a isso, a propenséo
progressiva do desenvolvimento da mente fluida, que, como ja apontado, prevé
intercambios entre os varios dominios, em que se despontam a abstracdo e a criatividade
humanas. Assim sendo, por que a faca contida no canivete suico terd de servir apenas como
“faca’ ou o garfo como “garfo”? A faca, cuja finalidade € ser um objeto cortante, ndo pode

também ser uma espatula empregada na manufatura de uma tela texturizada, ou o garfo ser
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usado como pente ou ama? Pintar e cortar, assim como pentear-se, defender-se e
alimentar-se, sdo atividades relativas a diferentes dominios, mas o pensamento ana ogico e
criativo do homem pode subverter tais secgbes, alinhavando maodulos ao invés de
fossilizé-los e aparté-|os cada vez mais.

Fodor (1983 apud MITHEN, 2002, p.89), um dos estudiosos a empunhar a bandeira da
modulacdo da mente, acentua 0 ndo-encapsulamento, o holismo e a paixdo pelo anal6gico
Ccomo 0s tragos mentais mais intrigantes. Nesse particular, direcionando-se mais ao campo
do sensorial, Cytowic (1997 apud BASBAUM, 2002, p.35) se pde em defesa de um
“modelo de percepcdo holistico, no qual a andlise das informagfes trazidas rum tronco
comum pelos sentidos, seria‘administrada’ pela sensacdo geral”. Dessa maneira, a partir da
idéia de totalidade, de somatoria, de integracdo, contida na concepcdo holistica do sentir, a
hip6tese de que todos somos sinestetas, exposta anteriormente, torna-se mais nitida. Para
reforcar essa hipotese, @be acrescer que, embora apenas algumas pessoas provem da
Sinestesia conscientemente, outras a sentem de forma menos intensa ou a recostam sob
espessas camadas dos habitos.

Tendo como exemplo os bebés, representando 0 homem em sua protossemiose -
termo entendido, nessa investigagcdo, como a origem do processo semidsico, a partir do qual
se expande toda a prolixidade relacional de impressdes, sensacoes, reacdes, idéias e
pensamentos-, as consideracoes feitas sobre a percepcdo sinestésica original e a pertinéncia
de sua continuidade, pelos principios sinequistas, atingem maior evidéncia. Nesse

particular, pode-se, ainda, evocar a “Lei da Biogenética’, de Haeckel®*, cuja idéia-chave é

%4 Haeckel (18341919) cientista alemao que propds a Teoria da Recapitulacio ou Lei da Biogenética. A idéia
base de “recapitulagdo”, em biologia evolutiva, é a da repeticdo de uma seqiiéncia de estagios do adulto
ancestral nos estagios embrionarios ou juvenis de seus descendentes. Consulte Lerner & Lerner (2002, vol. 2,
p.521-522).
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gue a “ontogenia recapitula a filogenia’, ou melhor, que cada ser vivo revive o0 seu passado
evolucionario durante 0 seu desenvolvimento. Em se tratando da espécie humana, tem essa
lel aplicabilidade quando se assomam, por exemplo, alguns estégios da crianca. Observe o

trecho subseqUente:

As vezes a ontogenia recapitula a filogenia (as tentativas do bebé de ficar ereto
recapitulam a filogenia do quadripede para o bipede; a descida da laringe no
primeiro ano do bebé recapitula parcialmente as mudancas do antropéide para o
ser humano). Ainda assim, os desenvolvimentos podem acontecer de forma téo
répida que vocé pode deixar de ver a reencenagdo do processo evolutivo
(CALVIN, 1998, p. 91).

Logo, mm vistas a idéia de que a “ontogenia recapitula a filogenia’, podese
apontar que, assim como o engatinhar remete ao quadripede e a primeira posicéo da
laringe, a0 antropoide, as interseccbes das modalidades sensoriais nos recém-nascidos
reprisam a condicdo perceptiva original. Conclui-se, portanto, que 0s recém-nascidos,
retratando 0 homem em sua protopercepcao sensorial e recapitulando quadros da evolugéo
humana, contribuem para a constatacdo da percepcdo sinestésica como uma condicdo
armazenada sob 0 corpo e a mente, possivel de ser despertada e otimizada, posto que os

processos mentais ndo sdo estéticos, mas dindmicos ediversificavels.

4.5.4. Percepcdo sensorial na vida intra-uterina e nocéo de habito

Considerando o0s bebés como representantes do homem em sua protopercepcao
sensorid, torna-se intrigante rastrear esse processo perceptivo durante o periodo

gestacional. Ao se retroceder a vida intra- uterina e pesquisar a percepcdo sensorial nesse
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espaco-tempo, témse outras descobertas relevantes, que podem resultar em elementos

comprobatérios da aquisicdo de novos habitos apds 0 nascimento.

Partindo do sentido da visdo, que se vem firmando como modalidade sensorial
predominante, principalmente em decorréncia do advento da programacdo afabética, da
invengdo da imprensa e da saturacéo imagética imposta por uma civilizagdo marcadamente
visual (discussdo que recebera énfase nais adiante), nota-se um contraponto: essa mesma
modalidade, na vida intra-uterina e nos primeiros meses apds 0 nascimento, apreenta-se
bem pouco desenvolvida. Verny (2004) aponta que, na vida intra-uterina, o sentido da
visdo, que sera preponderante na hféncia e na fase adulta, esta como que adormecido.
Segundo Martino (2004), o feto é capaz, no periodo gestacional, de ver, podendo abrir e
fechar os olhos, mas, nesse exercicio, percebe apenas uma efémera luminosidade. Acresce,
contudo, esse pesquisador que, nos momentos em que o abdémen da gestante recebe
intensa iluminagdo solar, o feto divisa esseestimulo como uma percepcdo cromatica em
tons alaranjados. Ainda quanto ao sentido da visdo, ha outros estudos que relatam gque, no
Utero, o feto apenas pode discernir os contrastes do claro e do escuro. Cientistas explicitam
que, nessa etapa, 0 sentido visual passa por experiéncias sem grandes variagOes e que,
devido a esse fao, um recém-nascido apresenta apenas 0,05 por cento de visdo se
comparado a um adulto sem nenhum comprometimento visual.®* Como se pode perceber, a
Visdo passa a se desenvolver mediante os estimulos do meio, por necessidade e treino
(ainda que involuntério), fato que demonstra a especializacdo desse 6rgédo sensoria e

legitima a idéia de aquisicéo de habitos.

6 Vide referéncias; Meu bebé ondine. Revista Pais e Filhos (1996).
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Quanto as demais modaidades sensoriais %, pesquisas apontam que o olfato
também é bem pouco desenvolvido na vida intra-utering, visto que, nessa etapa, todo o
aparelho respiratorio se vé repleto de liquido amnidtico, o qual €, algumas vezes, engolido
pelo feto. A olfacdo, entdo, confunde-se com o paladar, o que se constitui como mais uma
prova da percepcdo sinestésica. Cabe esclarecer que a nutricdo do feto se da por via
endovenosa, pela placenta, o que resulta também em uma ndo convocacdo da boca e da
lingua como 6rgéos responsavels pela gustacdo. No entanto, quanto a mescla entre
paladar e olfato, vale, ainda, ressaltar que se pode verifica-la cotidianamente, quando os
aromas despertam ou inibem o paladar e se deduz que agquele dimento € palatavel ou ndo
pelo cheiro exalado. A esse respeito, recorda-se que as fossas nasais, vizinhas da boca,

fartam-se do sabor dos alimentos, ingerindo-os olfativamente.

A temperatura, no Utero, € por sua vez, indicada como constante e ideal. Dessa
forma, sem alteracbes que transmitam ao feto nogdes de frio e calor, o sentido térmico
também ndo se aprimora muito durante a fase intrauterina. Por outro lado, no periodo
gestacional, destacam-se o tato (toque ou contato) e a audi¢cdo. Em relagdo ao primeiro, as
investigacdes sobre esse assunto apontam que o feto tem nogdes tateis ao tocar seu proprio
corpo, 0 que pode ser detectado, com nitidez, nos avangados exames de ultra sonografia.
Ele movimenta os bracos, as pernas, suga seus dedos, brinca com o corddo umbilical e pode
até distinguir as pessoas, com as quais tém contato continuo, pela forma como se movem,

percebendo a diferenca entre um movimento brusco e outro suave. Todos esses exercicios

56 Sobre os sentidos na vida intra-uterina, consulte referéncias: MONTARDO (2004); SANTOMAURO;
ANJOS (2003).
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s80 estimulos que contribuem para o desenvolvimento da modalidade tétil, que conferem ao
feto nogdes de contato, de proximidade, de espessura, dimensdo, volume, forma, contorno,
textura. Vale, nesse particular, ressaltar que ndo s6 as maos e 0s pés tateiam, mas a pele
toda esta apta a sentir, e a boca e a lingua, antes de terem a funcdo gustativa, oferecemse

como ferramentas da percepcdo de tato e contato.

Quanto a audicdo, pode-se pontuar que esse €, entdo, o sentido predominante na fase
gestacional. As experiéncias auditivas sdo variadas. as vozes e sua vibracéo, o ritmo e o
compasso do coracdo da mée, os ruidos da corrente sanguinea, o funcionamento
gastrintestinal, entre outros sons internos, além de todos os sons do ambiente externo,
redefinidos pelo ambiente aquético em que se esté inserido. O bebé desenvolve, dessa
maneira, nogdes de ritmo e compasso, sentindo que o0 som é também tétil, devido a sua
vibragdo, o que consiste em mais um exercicio para 0 desabrochar da capacidade

sinestésica.

A intensa atividade do sentido da audicdo, na vida intra-uterina, pode ser atestada
por interessantes pesquisas cientificas que relatam, por exemplo, que apds 0 nascimento, o
bebé pode acalmar-se ao reconhecer uma musica que escutava ainda como feto, ou que
pode sentir-se mais tranqiilo a0 ouvir 0s sons naturais dos 0rgaos vitais em funcionamento
(o acolhimento do bebé, pela mée, junto a seu peito, em que ele tem seu ouvido colado ao
coracdo dela, podendo receber os sons e as vibragbes dos batimentos cardiacos, € um
exemplo claro dessa questdo). Em decorréncia disso, ha estudiosos que desenvolveram
melodias que interseccionam a musica classica com esses sons do corpo, objetivando

reproduzir e presentificar o aconchego do Utero.
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Portanto, endo em vista a predominancia do sentido da audicdo na vida intra-
uterina e a idéia, anteriormente exposta, da reducdo da capacidade de absorcdo da
diversidade sonora conforme a acomodagdo auditiva aos sons constantes no ambito de
convivéncia KERCKHOVE, 1997, p.149), ressdta-se, uma vez mais, que a amplitude
dessa modalidade sensorial £ afunila em contato com os sons  ambiente linglistico
familiar edo meio natural e cultura em que o individuo esta inserido, ocorrendo uma
imersdo de parte da capacidade auditiva pela sua ndo utilizagdo ou ndo solicitacéo
freqUente. Essas idéias convergem, conjuntas, rumo a confirmacdo da abertura da mente
para a aquisicdo de novos habitos e retomada de outros preexistentes. Contudo, antes de
finalizar esse topico, cabe enfatizar que a aquisicdo de habitos embora sgja mais evidente
apos 0 nascimento, pode ser notada ainda na vida intra uterina. H& pesquisas sobre o
sentido da audicdo que atestam que alguns sons externos, que se repetem (as musicas
prediletas dos pais, as vozes e seu timbre etc) durante a gestagdo, vao tornando-se
familiares, podendo ser reconhecidos posteriormente pelo bebé. Esse fato prova que, ja
fase fetal, ha a suscetibilidade para aassmilagdo de hébitos. Com isso, a plasticidade da
mente se torna ainda mais verificavel, dando provas de sua capacidade de moldagem e
reversibilidade, ou sgja, demonstrando que é capaz de adquirir habitos, mudar de habitos e

acumular os habitos anteriores junto aos novos.

4.5.5. A audicdo em face da programacéo alfabética

De modo a reforcar as consideragcOes acima expostas, pretende-se, nesse topico,

explanar mais detalhadamente sobre a idéia da diminuicdo do potencial auditivo em virtude

da coercdo direta ou indireta do meio cultural € ou natural em que se esta inserido:
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O cérebro, embora inicialmente direcionado para desenvolver-se de acordo com
programas comuns a vérias culturas, esta gradualmente exposto a influéncias e
condicionantes cada vez mais de indole cultural que requerem respostas seletivas
e redefinem que quase nunca usamos 0s ouvidos para encontrar 0 caminho num
ambiente urbano, mas fa-lo-iamos se tivéssemos de viver no bosque ou na
floresta tropical (KERCKHOVE, 1997, p.149).

Esse fragmento pde em questdo, novamente, a flexibilidade da mente quando da
necessidade de adaptacdo, o que se compatibiliza com a ja exposta idéia de Peirce sobre a
arbitrariedade da acdo mental, que, por seu proprio caréter, ndo se postula como invariavel
ou enrijecida a ponto de ser imutéavel. Assm sendo, o aspecto flexivel da acdo menta
garante a possibilidade de mudanca, podendo promover, como dito alhures, alteractes na
materialidade do cérebro, 6rgdo esse dotado de plasticidade e modeldvel em face das
necessidades com que se depare. O cortex auditivo de um bosquimano, por exemplo, tende
a ser mais desenvolvido do que o dos habitantes das grandes metropoles, acostumados aos
ruidos da poluida paisagem sonora urbana. O bosquimano utiliza o sentido da audi¢do para
apreensoes e direcionamentos vitais, 0 que, em meio ao transito, buzinas e propagandas
gritantes dos grandes centros urbanos, ndo se estd mais apto afazer.

No tocante a audicdo, tem lugar ainda a interessante idéia pontuada por Kerckhove
(1997, p.147), via McLuharf’, sobre a “audicdo ora” e a “audicdo letrada’, em que é
enfatizada a doutrinacdo da audibilidade, em funcdo da frisada programacéo alfabética:
“[...] se ndo estiver tao submetido aos poderes da literacia, podera ouvir sons que 0s outros
nem sequer notardo”. Na sequéncia, o citado autor langa uma sinestésica imagem auditiva:
“pode ouvir os sons como esculturas sobrepostas, contendo texturas e formas, todas a

fazerem pressdo sobre s’ (op.cit.). Essa afirmacdo evoca a interseccdo de sensacOes

87 McLuhan, em A galéxia de Gutenber g, trata da separacdo entre o olho e o ouvido, entendendo esse fato
como uma conseqiiéncia da difuséo e do poder daprogramagéo alfabética.
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auditivas, tateis e visuais, no exercicio da audicdo, demonstrando que € possivel ouvir com
0 corpo, 0 que, longe de ser uma expressdo metaforica, aflora qualidades sonoras imersas
sob o afunilamento da especializacéo sensorial.

Em O Ouvido Pensante (1992), M. Schafer expde os resultados de suas pesquisas
sobre ambientes sonoros, treinamento e entorpecimento auditivos e demonstra que 0s sons
tém texturas e imagens. Os sons sdo, segundo ele, multiplos: sSinuosos ou lineares, asperos
ou macios, dolorosos ou aegres, ritmados ou cadticos, audiveis ou inaudiveis, densos ou
leves, suaves ou fortes, agudos ou graves, longos ou curtos, rapidos ou lentos. De acordo
com 0 compositor, 0s sons se recobrem de ruidos e siléncios, sendo esses Ultimos and ogos
as janelas em uma construcdo arquitetdnica, ou seja, fonte de luz e ar. Eleaborda, ainda, as
melodias crométicas, os sons ambiguos, os contrastantes, o dialogo orquestral (sons que
conversam e se entendem), 0s sons que imitam, os que podem ser imitados, 0s que apenas
sugerem, 0s sons do macrocosmo e o0s do microcosmo, as vibragdes sonoras, entre outras
inlmeras qualidades perceptiveis por um “ouvido pensante”’. O “ouvido pensante” pode ser
entendido, portanto, como areas corticais auditivas treinadas para subverter, para criar
novas sintaxes, para ultrapassar os dominios da audic¢éo condicionada e sentir, com 0 uno
COrpo-mente, em percepcao e comunicagao Sinestésicas, 0s sons encobertos.

Essa percepcéo auditiva agucada retratada por Schafer (1992), apresenta
correspondéncias com a “audicdo oral”, evocada por McLuhan (apud KERCKHOVE,
1997), cuja acuidade, aos poucos, anestesia-se em decorréncia da programacéo alfabéticae,
também, da falta de tempo ou hébito de “sentir os sentidos’ na integra, em sua maxima
poténcia e diversificagdo. Kerckhove (1997, p.156) explicita que “a audicdo oral procura
imagens em vez de conceitos, pessoas em vez de nomes. O sentido € organizado a volta de

imagens vividas que agem em contextos’. Em contraposicdo, a mente letrada tende a
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processar tudo sob o filtro das palavras, signos mediadores das sensacOes, recortes do
cultural. A audicdo letrada, como se nota, apresentase mas especializada e seletiva,
centrando mais a atencdo nos signos verbais, alijando-se dos contextos de significagéo e do
cardter sensorial das idéias. O supracitado autor (1997, p.152) aponta que houve uma
“reescrita do nosso sistema nervoso pela literacia’. Para reforgar ainda mais o poder da
literacia sobre o potencia auditivo, Kerckhove (1997, p.160) exemplifica com uma situagéo
cotidiana: “quando se 1€, fechamse literamente os ouvidos, como se tivesse protetores
auditivos’. Com esse exemplo, ele expressa o poder de abstragdo alcangado pelo treino e
condicionamento da literacia, o que, de certa forma, veda ou filtra a entrada dos sons do
mundo e de outros signos sensiveis. Contudo, salienta-se, uma vez mais, que nao se deve
entender como irreversivel 0 processo seletivo das modalidades sensoriais, mas sim
conceber a possibilidade de se abrir para a percepcdo sinestésica, em busca dos elos

desfeitos:

Abre-te! Abre-te, ouvido, para os sons do mundo, abre-te, ouvido, para 0s sons
existentes, desaparecidos, imaginados, pensados, sonhados, fruidos! Abre-te para
0s sons originais [...], do inicio de todas as eras [...]. Para os sons de hoje e de
amanhad. Para os sons da terra, do ar e da &gua... Para 0s sons cOsmicos,

microcosmicos, macrocosmicos... Mas abre-te também para os sons de aqui e de
agora, para os sons do cotidiano, da cidade, dos campos, das maquinas, dos
animais, do corpo, da voz... Abre-te, ouvido, para os sons da vida... (SCHAFER,
1992, p.11).

Os sinestetas, portanto, constituem uma prova concreta dessa abertura sensorial, ou
sgja, da continuidade intensiva das sensagdes. Aqui, sendo abordada a questdo da audicéo,
visou-se a tomar essa modalidade sensorial como uma parte representativa do todo
sensorial, ou sgja, metonimicamente, retratar as demais modalidades, e demonstrar que,

embora hagja uma tendéncia a especializagdo, 0s sinestetas, com seus sentidos ndo
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segregados, propdem o redimensionamento do sentir, em combinatérias e intensidades
incomuns, perturbadoras da dorméncia sensoria, & qual a maioria das pessoas vem

submetendo-s2.

4.6. A priorizacdo do ato de ver: recortes culturais do sentir

Como afirmado anteriormente, o convencionalismo cultural e o desenvolvimento da
mente humana provocaram a especializagdo de algumas das modalidades sensoriais,
galgando, nessa trgjetdria, 0 sentido da visdo um crescente privilégio. Pimenta (1999, p.
285) expde que, em nossa sociedade, ha a predominancia do exercicio continuo da visdo,
ocorrendo a priorizacdo desse 0rgdo sensorial em, aproximadamente, 70%. Esse autor (op.
cit.) acrescenta que, “com Gutenberg, a visdo passou a ser, gradualmente, o 6rgdo sensoria
privilegiado”. Notase, portanto, que a visdo, em nossa sociedade, & medida que a escrita
ascendeu a um lugar de destaque, legitimado pelo advento da imprensa, passou a ser a
modalidade sensoriadl mais requisitada, estabelecendo-se como avo principal de
especializagdo. Sobre isso, Strunck (1989, p. 9) destaca: “Em se tratando de comunicagéo,
somos cada vez mais uma civilizagdo visual. O homem moderno, concertrado em cidades
poluidas, vai, a largos passos, perdendo os sentidos da audicdo e do olfato, privilegiando,

~ 168

dessa forma, a visdo"™" e, curiosamente, o publicitério recorda expressdes recorrentes, que

demonstram aimpregnacdo da idéia do ver: “viu aquela misica?, ou “viu o que Fulano

8 Strunck fala em “perda’ progressiva de alguns sentidos, fazse, no entanto, uma ressalva: sio mas
apropriados os termos “dorméncia’ e “anestesia’, ao invés de perda, pela evocagdo de um estado reversivel,
pondo como resgataveis as multiplas e potenciais sintaxes sensoriais, por meio do principio sinequista da
continuidade e do carater arbitrario dos processos mentais, em conformidade com as diretrizes que norteiam
estainvestigacéo.
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disse?’, ao invés de “ouviu aquela misica?’, ou “ouviu 0 que Fulano disse?’. O mesmo
autor (op. cit.), ainda em relacdo a essa questéo, satiriza: “Também é interessante observar
ComMo pessoas que usam oculos, ou lentes de contato, ficam surdas sem elas’. Para reforcar
tais pontuagdes, colocase em pauta uma ilustrativa expressdo, aqui as avessas, em que
também € verificavel a predominancia do ver. Comumente, ouve-se “como vocé estd
bonito?’ Em resposta, tem-se: “s&o seus olhos’. Mas se, diante da frase “como sua voz é
linda?’, recebe-se como resposta a habitual expresséo “sdo seus olhos’, em agradecimento
a0 elogio, detecta-se a sobreposicéo, inconsciente e inapropriada, da visdo sobre as demais
modalidades sensoriais, 0 que denota uma resposta automatizada pelo hébito de privilegiar
0 ato de ver.

Kerckhove (1997, p.53) atribui a “programacéo alfabética’ inclinagcdo para o
visual e, principamente, para o verbal, explicitando que “a partir do momento em que
aprendemos a ler, o afabeto influencia a nossa relagdo com o tempo e com o espago”. O
autor levanta, ainda, a questdo de como essa programacado alfabética, que, de certa forma,
espelha o cultural, influencia 0 modo de ver de um povo: “estudiosos de varios paises tém
tentado determinar se o fato de escrevermos da esquerda para a direita afeta a nossa forma
de pensar” (KERCKHOVE, 1997, p.59), 0 que permite pensar, entdo, que, com o alfabeto
romano, a acdo, o tempo e a realidade avancariam da esquerda para a direita, seguindo o
curso de desenvolvimento da escrita, fato esse que ndo ocorreria, por exemplo, em culturas
que apresentam sistemas escritos de representacdo imagética, como o caso dos ideogramas
chineses ou dos hierdglifos egipcios. Esses sistemas apresentam outra ocupagao espacial do
suporte em que se insere a escrita, explorando a verticalidade e ndo a horizontalidade. Além
disso, fazse relevante destacar que, mediante sistemas iconogréficos e quebra da

linearidade da trgjetoria do olhar, trabalha-se mais com o hemisfério direito do cérebro,
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mais tendente a arte, ao conhecimento ndo dirigido e a flexibilidade em relacdo a questao
espaco-temporal. Assim sendo, pode-se atestar que, em contraposicdo, com o afabeto
romano e a disposicdo linear da escrita, o olhar se adapta ao trajeto esquerda—direita e,
devido aos seus sinais graficos alijados da imagem, privilegia a utilizacdo do hemisfério
esquerdo do cérebro, inclinado a légica, a racionalidade, a escrita, a0 conhecimento
dirigido, e atrelado, fortemente, & nogdo de espaco-tempo. Com essa explanagéo, torna-se
mais evidenciada a questdo do condicionamento cultural, uma espécie de aculturacgo dos

sentidos.

4.6.1. Os sentidos e os textos do mundo

Com vigtas a reforcar a idéia da civilizagdo visual acima arrolada, transcreve-se,

abaixo, uma citacdo de L. Boff (1998) ©° :

Cada um Ié com os olhos que tem. E interpreta a partir de onde os pés pisam.
Todo ponto de vista é a vista de um ponto. Para entender como alguém &, é
necessario saber como sao seus olhos e qual € sua visdo de mundo. Isso faz da

leitura sempre umareleitura. A cabeca pensa a partir de onde os pés pisam. Para
compreender, é essencial conhecer o lugar social de quem olha|[...] Porque cada
um |é erelé com osolhos quetem [...].

E vélido, ent30, refletir sobre a leitura e os textos do mundo: como se & o mundo?
Apenas com os olhos ou com todos os sentidos? A idéia de leitura remete, muitas vezes, ao
verbal, mas, diferentemente disso, deveria ser concebida de forma ampla e sinestésica. Os

textos sGo composicOes téteis, gustativas, térmicas, olfativas, sonoras e visuais. Sd0 0s

89 A citag#o consta do texto Todo ponto de vista é a vista de um ponto.
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textos tecidos comunicantes fiados pelas interseccoes das sensacdes. As tessituras do
mundo sd0 sincréticas, hibridas, e requerem o didogo entre as modalidades sensoriais. Se
segregadas modalidades, a leitura perceptual se especializa, anestesiando as demais
entradas da percepcdo. Kerckhove (1997, p.122) salienta que “as pessoas alfabetizadas tém
atendéncia atraduzir a sua experiéncia sensorial em palavras e as suas respostas sensoriais
em estruturas verbais’. Esse autor (1997, p.158), ainda referindo-se as sequelas da
programacdo alfabética, pontua: “A escola é regulada pela literacia afabética. O discurso
deve produzir informagdo e ndo sensacOes, conhecimento e ndo emogdes, estrutura e ndo
ritmos. O efeito do afabeto é secar os did ogos humanos”.

Pimenta (1999, p. 279), por sua vez, reitera que noSsos corpos nao sao fragmentados
em conjuntos sensoriais isolados uns dos outros e, por isso, sugere que se deva “andar com
o olfato e com a audicdo, para ndo falar da sensacdo tatil sob os nossos pés’, “andar com os
olhos’, enfim, “andar envolvido com todos os sentidos’, 0 que serve, ndo obstante, como
proposta para o exercicio daleitura, isto €, que o0 ato de ler sgja sinestésico.

Em suma, pode-se ponderar que a especializacdo dos orgdos sensoriais foi,
paulatinamente, edificando um mondlogo sensorial, ao invés de aprimorar as relacdes

dial gicas entre os sentidos.

4.6.2. Predominio da visao no material onirico

Concebendo que o homem € um ser de percepcdo sinestésica, em maior ou menor

propor¢do, conforme o teor de comunicabilidade de seus sentidos, € possivel considerar

que, se a condicdo sinestésica ndo se manifesta, muitas vezes, de forma racional, pode
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emergir, com maior frequiéncia, instintivamente, sob as camadas da consciéncia, como, por
exemplo, nos sonhos.

A matéria-prima dos sonhos é a informagdo memorizada no sistema nervoso. Assim
sendo, segundo Timo-laria™ (2003, p.24), dém da possibilidade de se estudar os sonhos
mediante 0s movimentos e as ateracdes cardiovasculares e respiratorias, pode-se fazélo
com base nos potenciais el étricos registrados em vérias regides do sistema nervoso central,
mediante eletrodos postos no couro cabeludo em pontos definidos, para a obtencéo do
registro dos potenciais do cortex cerebral, exame que, mais comumente, € conhecido como

eletroencefalograma. A esse respeito, ee ainda acrescenta:

Tal como os circuitos integrados (chips) nos aparelhos eletrbnicos, sdo o0s
circuitos neurais que geram toda e qualquer funcéo nervosa, seja caminhar, cocar
a cabega, sorrir, pensar, calcular ou sonhar, O registro dos potenciais elétricos
gerados por eles possibilita seguir, a0 longo do sistema nervoso central, os
circuitos mobilizados em dada fungdo, como, por exemplo, sonhar (2003 p.24-
25).

O citado pesquisador (2003, p.23) expde, também, que, por meio de técnicas menos
sofisticadas, estudos que datam do final do século 19, confirmados, entdo, no século
passado e melhor testemunhados neste, concluiram que 100% dos sonhos humanos tém
contelido visual, cerca de 65%, auditivo, e uns 10%, t&il, do que se conclui que
informagbes visuals estdo sempre presentes nos sonhos, e, ainda que neles haga
componentes auditivos, téteis, vestibulares, olfativos e gustativos, a visdo é o sentido

predominante. Entdo, pode-se sugerir que os sonhos expressam um material sinestésico, em

que se explicita um didogo entre as modalidades sensoriais. NO entanto, nota-se, que,

70 César Timo-laria € membro da equipe do Laboratério de Neurocirurgia Funcional, da Faculdade de
M edicinada Universidade de S&o Paulo.
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mesmo no material onirico, existe o predominio da visdo, ja que esse sentido, desde ha
muito tempo, vem sendo culturalmente privilegiado e, por conseguinte, mais solicitado,
alcancando maior especializacdo se comparado as demais modalidades sensoriais. O carater

visual dos sonhos humanos traduz a amplitude e o arraigamento de nossa memoria visual.

4.6.3. Da supremacia da olfagéo a civilizacdo visual

N&o apenas a capacidade auditiva se viu diminuida diante da civilizagdo visua que,
aos poucos, edificou-se, mas também a olfacdo, que, primitivamente, era considerada um
sentido predominante e imprescindivel, foi delegada a um plano inferior.

Com base em estudos sobre o cérebro humano, Goleman (1998, p. 24) explicita que,
antes de se emoldurar o neocdrtex, cérebro pensante e racional, havia o predominio dos

ambitos emocional e sensorial:

Da mais primitiva raiz, o tronco cerebral, surgiram 0S centros emocionais.
Milhdes de anos depois, na evolugdo dessas areas emocionais, desenvolveu-se 0
cérebro pensante, ou neocortex, o grande bulbo de tecidos ondulados que forma

as camadas superiores. O fato de que o cérebro pensante se desenvolveu a partir
das emogdes muito revela sobre a relagdo entre pensamento e sentimento, havia
um cérebro emocional muito antes de um racional.

A citada pesquisa remonta ao cérebro réptil — tronco cerebral ao redor do topo da
medula espinhal-, também concebido como cérebro primitivo ou raiz, o qual agia para
assegurar a sobrevivéncia e era partilhado por todas as espécies portadoras de mais de um
sistema nervoso minimo. O cérebro reptiliano, segundo Goleman (op.cit.), apresenta um
conjunto de reguladores pré programados, sendo responsavel, por exemplo, por funcbes

vitais basicas como arespiragdo e o metabolismo dos 6rgéos do corpo e, ainda, controlando
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reacOes e movimentos estereotipados. O autor ressalta, também, com vistas a esse
rastreamento da evolucdo do cérebro humano, que o olfato, em tempos primitivos,
apresentava-se como um sentido supremo para a sobrevivéncia, explicitando que, no lobo
olfativo, algumas células, absorvendo e analisando os cheiros, detectavam a presenca do
parceiro sexual, do predador, da presa, e diferenciavam o comestivel do ve nenoso. O corpo
recebia, dessa forma, mensagens reflexivas que lhe impulsionavam a abordar, defender-se
ou fugir, morder ou cuspir.

A diminuicdo da potenciaidade olfativa pode ser atribuida, de certo modo, a
solicitagdo massiva do sentido da visdo e, consequentemente, da especializacdo dessa
modalidade sensorial, em decorréncia dos inimeros e intermitentes estimulos emitidos por
uma civilizagdo predominantemente visual. A saturacdo do sentido da visdo deixa entrever
0 recostar das demais vias sensoriais, Como se estivessem em um banco de reservas, ou
sgja, menos aguecidas e mais olvidadas. No entanto, outro ponto aser enfatizado €que nos
grandes centros urbanos, ruidosos e poluidos, a anestesia paulatina da auwdicéo e da olfacéo
se apresenta como uma defesa inteligente do proprio organismo, na busca da preservacéo e
da sobrevivéncia. Cabe, ainda, destacar que mais remotamente se divisa outra questdo, néo
cultural, mas evolutiva, que tangencia, em partes, a menor requisi¢cdo da olfagdo e o maior
uso da visio: o bipedalismo. A medida que a espécie humana adota a postura ereta, ocorre a
abertura do campo visual, dos horizontes, e, conseqientemente, o sentido da visdo passa a
galgar seu dpice, ao passo que as fossas nasais se distanciam do solo, do cheiro daterra, dos
alimertos e dos odores demarcadores do territorio do predador, da presa, do perigo, do

parceiro sexual.
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4.7. Condicao sinestésica: mudanca de habito e aquisicdo de novos habitos

A luz do principio da continuidade, empunhado pelo sinequismo, esté-se apto a
compreender a idéia da aquisicdo de novos habitos em conjuncdo a possibilidade de
manutencdo dos habitos anteriores. Esse pode ser um dos possiveis angulos elucidativos da
condi¢do sinestésica, uma vez concebida como propriedade em poténcia na percepcao
humana, recoberta, contudo, muitas vezes, pelas “modelagens civilizadoras’. Entendida a
sinestesia como uma propriedade em estado potencial, pode-se pressupor, como explicitado
anteriormente, a possibilidade de seu resgate e vivéncia, caso 0S esguemas sensoriais que a
trazem a tona segjam novamente treinados ou solicitados com uma determinada fregtiéncia.
A freqiéncia de uso pode determinar a regra, portanto, o estabelecimento ou
restabelecimento de padrbes sinestésicos depende, outrossim, da constancia de sua
convocagdo. Quanto a questdo da mudanca de habito, pode-se inferir que os esquemas
sensoriais sinestésicos se reapresentem como mais vantajosos, e, conseglentemente, os
modelos sensoriais anteriores, especializados e restritivos, sgjam descartados, ao invés de

acondicionados sob 0s esquemas multissensoriais.

4.8. Teorias de enfoque evolucionista e sinestesia

No artigo Amor Evolutivd® (1893) - um dos mais inspirados textos de Peirce - 0

autor argumenta sobre questbes evolucionistas, enfocando trés forgas operantes no

universo: 0 ananguismo, o tiquismo e 0 agapismo.

" Evolutionary Love (1893) esta publicado em CP 6. 287-317.
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A doutrina ananquista concebe a “necessidade mecanica’ como o principal fator
impulsor da evolugdo. A idéia de necessidade mecénica pode, no entanto, gerar o
entendimento, de méo Unica, de que as caracteristicas adquiridas e as mudangas efetuadas,
em decorréncia dessas necessidades, sgjam puramente fisicas, detectaveis apenas no
“corpo”. Em razdo disso, reiterase que a mente, concebida como matéria, oferece-se,
também, como alvo de modificagdes. Sobre 0 ananquismo, ainda se deve ter em conta que
os fatores externos forcam os organismos a mudar, a adquirir hébitos e caracteristicas,
mostrando-1hes a necessidade de adaptacdo a0 meio, mas hd, também, fatores internos, por
exempl o, intra-organicos, que determinam mudancas evolutivas. Dessa forma, divisa-se um
ananquismo externo e outro, interno. Na tessitura de relacfes entre as idéias expostas acima
e a condicdo sinestésica, infere-se que o condicionamento das modalidades sensoriais, em
virtude dos recortes de uma determinada civilizacgo, remete a bases ananquistas, assm
como o faz a proposicdo de retomada da percepcdo sinestésica pela estimulagdo dos
ambientes e efeitos midiaticos. Esse viés, respaldado na nocéo de hébito e mudanca de
habito, demonstra a acdo de fatores externos, entretanto, quando se pensa no desencadear
de reacles fisico-quimicas, na comunicacdo intra-6rganica, nas redes neurais, em questdes
genéticas, visumbra-se, conseqlentemente, um ananquismo também de ordem interna.

Explanando obre o pensamento, Peirce aponta o desenvolvimento légico de idéias
pré-concebidas e generalizacbes como motores de um processo ananquista interno. Observe

trecho a seguir:

O desenvolvimento ananquista do pensamento consistira em novas idéias,
adotadas sem se prever ao que tendem, mas que tém um carater determinado
tanto por causas externas & mente, como mudangas nas circunstancias de vida,
guanto internas a mente, como os desenvolvimentos |6gicos de idéias ja aceitas,
como as generalizacGes (CP 6. 307).
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Contudo, em se tratando de processos mentais, as explicagbes ananquistas ndo se
apresentam como suficientes. E necessario ndo perder de vista a diversificacio, a
espontaneidade e a arbitrariedade, caracteristicas que definem a mente como substancia
vivente, capaz de mudar, reverter, criar, surpreender, subverter. Para isso, acrescem-se as
fundamentacbes do tiquismo ao processo evolutivo. O tiquismo é compreendido como a
variacdo fortuita, 0 acaso absoluto, a chance de diversificacdo, a possibilidade da mudanca.

A esse respeito, 1é-se em Amor Evolutivo (CP 6.287-317):

Todo mundo sabe que a continuagdo prolongada da rotina de um hébito nos faz
cair em letargia, enquanto que a sucessdo de surpresas ilumina maravilhosamente
as idéias. Onde ha movimento, onde a histéria € um “o que fazer”, ai estd o foco
da atividade mental (CP 6. 301).

O tiquismo, entdo, impde-se como a abertura para 0 novo, para a quebra do habito,
para a desestabilizacdo da crenca e instauracéo da divida. Em face da condic¢éo sinestésica,
pode-se, entdo, notar que o tiquismo se abre como possibilidade de reverter o
condicionamento das modalidades sensoriais e de se retomar a condi¢do sinestésica, em
poténcia na percepcdo humana. Sobre o desenvolvimento tiquista do pensamento, Peirce

acresce:

O desenvolvimento tiquista do pensamento, portanto, consistird em pequenas

variagcbes das idéias habituais, em diferentes diregdes, sem distingdo, sem
propdsito nem restricdo alguma das circunstancias externas ou daforca dalégica,
seguindo-se a essas variagdes resultados imprevistos, que tendem a fixar algumas
dessas variagdes (mais que outras) como hébitos (CP 6. 307).

Reforca-se, com esse fragmento, os aspectos tiquistas de diversificagao,

imprevisibilidade e aeatoriedade. Ja 0 agapismo apresenta, como mola propulsora da
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evolugdo, o amor criador ou amor evolutivo. Peirce explicita, mediante esse conceito, que
todos os poderes do universo estdo coordenados, preconizando, por exemplo, que “o amor
acolhe 0 6dio como um estado imperfeito de s mesmo” (CP 6. 287) ou que “o amor,
reconhecendo germes de amabilidade no ddio, gradativamente o acolhe na vida” (CP 6.
289), assim, ndo se detecta oposicdo entre tais substancias, mas acolhida, coordenacéo.
Confirmando esse raciocinio de unido de opostos, em uma substancia conjunta e
comunicante, 0 autor expde outra situacdo ilustrativa, apontando que uma luminéria sO
poderailuminar o que for escuro, ou sgja, sem escuridao, ndo ha luz, ou, pelo menos, ndo se
da conta de sua necessidade (CP 6. 287). Desse modo, ele demonstra que tudo se
complementa, entrando em conjunc¢do, nclusive as forgas oponentes. Peirce, acerca das
idéias, ainda acresce que ndo € aplicando a fria justica ao circulo de suas idéias que as fard
crescer, mas, sim, querendo-as bem e cuidando delas como faria com as flores de seu

jardim (CP 6. 289). Mais adiante, com relacdo ao pensamento, ele acentua:

O desenvolvimento agapista do pensamento é a adogdo de certas tendéncias
mentais, ndo completamente aleatérias, como no tiquismo, nem cegamente pela
forca das circunstancias ou da l6gica, como no ananguismo, mas uma atragéo

imediata rumo a mesma idéia, cuja natureza se adivinha antes que a mente a
possua, pelo poder da simpatia, isto é, em virtude da continuidade da mente (CP
6. 307)

Com vistas a essas consideragbes sobre o agapismo, pode-se propor que elas
apresentam pontos convergentes em relacdo as questdes sinestesiolégicas. A extensdo e a
propagacéo das sensacdes pelo corpo e pela mente, assim como as relacbes dial égicas entre
regiGes cerebrais concebidas como apartadas, os principios ana6gicos e abarcadores dos
processos mentais, a lei da mente e o processo de afeccdo - impulsor da cosmologia

evolutiva e do desenvolvimento de uma mente cosmica-, denotam um acolhimento
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intersubstancial. Essas questes apontam, outrossim, para afor¢a do continuum sinequista,
gue se antecipa as necessidades ananquistas, mas que se difere da a eatoriedade tiquista por
uma espécie de simpatia que, de alguma forma, pressupbe e prevé uma finalidade, ainda
gue ndo claramente exposta.

Contudo, apos terem sido tecidas algumas rel agdes entre o fendmeno da sinestesia e
as teorias evolucionistas explicitadas por Peirce, nota-se uma impossibilidade de tracar uma
linha divisdria nitida entre 0 ananq uismo, o tiquismo e o0 agapismo, 0 que demonstra que
esses fatores operam conjunta e continuamente no universo, ainda que haga a
predomindncia de um sobre o outro em determinados fenbmenos, momentos e

circunstancias. O semioticista, sobre a afecgdo que abar ca esses fatores evolutivos, expoe:

[...] igual a0 amor que ndo pode ter um contrério, mas que deve acolher o que é
mais oposto a ele, como um caso degenerado dele mesmo, assim o tiquismo é
uma classe de agapismo. Na evolucdo tiquista, 0 progresso se deve somente a
distribuicéo do talento escondido em um lenco do servo que foi rechagado entre
agueles que ndo o foram; assim como os jogadores arruinados deixam o dinheiro
na mesa para tornar mais ricos aqueles que ainda ndo se arruinaram [...] No
agapismo genuino, por outro lado, o avango tem lugar em virtude de uma
simpatia positiva entre o criado e o que emana da continuidade da mente. Esta é a
idéia que o tiquismo ndo sabe como manejar. O anangquismo pode interpor-se
aqui, reclamando que a forma de evolucéo pela qual luta esta de acordo com o
agapismo, justo no ponto em que o tiquismo se separa dele. Ja que faz com o que
o desenvolvimento transcorra através de certas fases, ao ter fluxos e refluxos
inevitaveis, mas tendendo, ndo obstante, em conjunto, a uma perfeicdo pré-
ordenada. Por isso, 0 destino da simples existéncia revela uma afinidade
intrinseca a bondade. Nisso, deve admitir-se, 0 ananquismo mostra-se, em sentido
amplo, como uma espécie deagapasmo (CP 6. 304 — 305).

Com essa explanagdo, objetivou-se tornar mais evidente a operagdo simultanea e
conjunta do ananquismo, do tiquismo e do agapismo, a qual explicita, conseqlentemente, a
interacd0 entre os aspectos fisicos e mentais, entre o todo e suas partes, em jogos de
habituac8o, quebra de hébitos, casualidades e afeccBes, como se verificou diante das

questdes sinestesiol ogicas.
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4.8.1. Darwinisno neuronal e sinestesia

Cavin (1997, p.115) arola sobre o “darwinismo neurona”, uma teoria que,
também, elucida questdes circundantes a percepgdo sinestésica e enfoca, sobremaneira, as
idéias de Peirce sobre o evolucionismo. Ele expde que uma maguina darwiniana deve
possuir algumas propriedades fundamentais, como: um padrdo, que, classicamente, é a
cadeia de bases de DNA ou gene; as cOpias constituidas a partir desse padréo (as células se
dividem e a seqiiéncia de genes no DNA é copiada de modo semiconfiavel); a possibilidade
de mudanca dos padrfes, as competicOes entre as copias pela ocupacdo de um espaco
ambiental limitado; a influéncia dos fatores ambientais no sucesso e a predominancia de
algumas variantes mais adequadas (selecdo natural), e a sobrevivéncia das variantes mais
adequadas e suas apostas reprodutivas. Porém, Calvin (1997, p.115-116), ao explanar sobre
a magquina darwiniana, adverte que esse padrdo pode ser concebido por outro angulo, ou
sgja, como um padrdo cultural, evocando, entdo, o conceito de “meme’, apontado por
Richard Dawkins, em O gene egoista. A nogdo de padrdo, segundo 0 mesmo pesquisador,
pode, inclusive, remeter-se aos padroes de atividade cerebral, associados ao processo de se
pensar umaidéia.

Considerando, portanto, essas duas Ultimas concepcbes de padrdo, diante das
questdes sinestesioldgicas, salientamse relevantes proposicdes. a existéncia de padrdes
convencionais, gerados no seio de uma determinada cultura, pode incidir sobre a percepcéo
sensorial humana, que, por sua vez, estabelece esguemas sensoriais esculpidos conforme
essa mesma modelagem. Na percepcdo sensorial, estdo, logicamente, envolvidas as vias
sensorias responsaveis pela apreensdo s estimulos, mas € o cérebro que, a0 processar

essas impressdes e sensagoes, organiza tudo em padrdes sensoriais. Assim sendo, pode-se
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propor uma relacdo entre os padrdes culturais e os padrdes de atividade cerebral. O
ambiente externo pode provocar, reivindicar mudangas no processamento interno das
apreensdes sensoriais. De certa forma, essa reflexéo remete ao que, na teoria peirceana,
pontua-se como ananquismo. Porém, a replicacdo desses padrfes pode dar-se ndo por
forcas ananquistas internas ou externas, mas pelo acaso, pela arbitrariedade da mente,
rumando, entdo, para uma variagdo. Essa variagdo casual traz a tona a evolucdo tiquista
(também enfocada por Peirce), garantindo a diversificacdo por meio das novas variantes,
surgidas como cépias de um padréo.

No caso da condicdo sinestésica, os fatores condicionantes do cultural podem
provocar a anestesia do didlogo entre os sentidos, porém, pelo continuum sinequista, a
percepcao sinestésica original pode ser despertada a qualquer momento pela aleatoriedade
tiquista ou, quem sabe até, por novas facetas impressas no ambiente cultural (novos fatores
ananquistas que forcem a geracdo de diferenciadas organizagbes no processamento
sensorial). Essas novas sintaxes sensoriais, engendradas a partir de um padrdo, competem
por espaco, a fim de se estabelecerem em éreas de trabalho cerebrais. A partir dessa agéo
competitiva entre as réplicas (ou variantes), pode ocorrer 0 descarte de padrdes menos
usuais ou desnecessarios e o fortalecimento de alguns outros, vistos como vantaj0sos,
adequados ou confortévels, no que diz respeito a adaptabilidade ao ambiente natural ou
cultural. Dessa forma, € possivel visumbrar a possibilidade de uma mudanca dos padroes
habituais em decorréncia da ocupacéo e acomodacdo das variantes bemsucedidas. Nesse
ponto, é possivel entrever uma oportunidade de os padrfes sinestésicos, surgidos em meio a
essas variantes (de modo fortuito, tiquista, ou por necessdade imposta pelo meio,
requisicdo ananquista), competirem por espago e, por conseguinte, firmaremse como

variantes de sucesso.
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E, ainda, vélido apontar que o surgimento de copias, a partir de um padréo, remete
ao amor criador e evolutivo, preconizado pelo agapismo. Calvin (1997, p.116) expde que
“muitas variantes rovas serdo piores do que a média dos progenitores, mas algumas podem
ser ainda mais ‘aptas’ para enfrentar o conjunto de caracteristicas do meio ambiente”.
Logo, vé-se a ponte entre a idéia do amor gque acolhe o 6dio e o entende como uma parte
degenerada de si, expressa no artigo Amor Evolutivo (Peirce), e a replicagdo de copias
melhores ou piores do que 0 padréo que as originou. Assim, percebe-se que, pela simpatia e
amor criador, ha uma espécie de acolhimento e afec¢do, mobilizando-se em direcdo a um
aprimoramento.

O agapismo, intrinsecamente relacionado a idéia de continuidade sinequista, pode
ser um fator legitimador da protopercepcéo sinestésica e, paradoxal mente, responsavel pelo
acolhimento dos padrdes sensoriais segmentados, n&o sinestésicos. E cabivel inferir que, de
uma matriz sinestésica original, surjam réplicas sensoriais melhores e piores e, que, pelo
amor criador e acolhedor, recebam todas elas acomodacdo. N&o cabe, de acordo com a
doutrina agapista, a aplicagdo da “fria justica’ sobre as idéas débeis nem sobre as sintaxes
sensoriais fracionadas. Ao contrario, pressupde-se, no agapismo, 0 empenho regenerador ou
reabilitador desses padrfes inferiores mediante o amor evolutivo. Nessa trgjetoria evolutiva,
por vias agapistas, temse, em suma, a possibilidade de retomada da condicdo sinestésica
original. Sob seu caréter acolhedor, esse principio evolutivo guarda as diversas sintaxes
sensoriais, entre elas, a matriz sinestésica primordial, e, ainda que intuitivamente, persegue-
a como meta de aprimoramento da percepcao sensorial.

Calvin (1997, p.117), sobre a plasticidade cerebral, em virtude da versatilidade dos

processos mentais, complementa:
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[...] foi necessario um século para que os cientistas percebessem que os padroes
de pensamento também podem necessitar ser copiados repetidamente e que
cOpias de pensamentos podem precisar competir com copias de pensamentos
aternativos em ‘ilhas’ durante uma série de ‘mudancas climaticas’ mentais para
evoluir rapidamente, transformando-se em uma suposi¢do inteligente.

Com essa afirmagao, nota-se a idéia de copias de pensamento, mas cabe acrescer
gue, nesse conceito de copia, ja se imprime a nogdo de variagdo; 0s pensamentos ndo
poderiam reproduzir-se de modo idéntico, inclusive se considerado o processo dentro de
uma mesma mente, pois é necessario que se concebam as variagOes relativas ao estado de
consciéncia, ao espago-tempo, entre outros elementos passiveis de mudanca. Mas, note-se
gue esse curso, apontado para o pensamento, aclara o entendimento de qualquer processo
mental e embasa, principalmente, o processamento dasimpressdes, emogdes e sensacoes no
cérebro. Considere-se a existéncia de esquemas sensoriais especializados e monol égicos, na
sequiéncia, o surgimento de esquemas sensorial's concorrentes, comunicantes e Sinestésicos,
admita-se, entédo, que eles concorrem entre s, impondo um espectro de possibilidades
sensoriais; nessa corrida, alguns se sobrepdem e se estabelecem como novos padrdes,
enquanto outros podem ficar armazenados, aguardando sua chameda. A esse respeito,

observe o trecho que abaixo segue:

Para lidar com o novo, precisaremos de alguns tipos empiricos de organizagéo
[...], formas que S0 usadas temporariamente e depois desaparecem. As vezes,
essas formas de organizagdo sdo trazidas novamente a vida se algum de seus
aspectos deixou anteriormente ‘sulcos' suficientes no cenério das intensidades de
interconexdo - e, nesse caso, a organizagdo empirica tornou-se uma memaoria
novaou habito (CALVIN, 1997, p.133).

Desse modo, pode-se propor que areas de trabalho temporarias do cérebro

rascunham, esbogcam novas articulagdes, sendo que algumas delas podem ser consideradas
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Uteis, eficientes, confortaveis e até vantgjosas. Quanto a condicdo sinestésica, pode-se
propor que os novos padrdes que propdem o didlogo entre as modalidades sensoriais sejam
captados pelo cérebro como gjustados e adequados aos estimul os apreendidos nas entradas
da percepcdo (6rgdos sensoriais), ganhando, portanto, espaco para sua acomodacdo. As
apostas reprodutivas dessas variantes, cuja tendéncia € passar as mesmas caracteristicas a
sua “descendéncia’, podem explicar, por exemplo, o fendmeno da sinestesia mdltipla,
abordado no primeiro capitulo.

Finalizando a explanagdo sobre a teoria do darwinismo neuronal, transcreve-se, a
seguir, um trecho, que revela a criatividade, a arbitrariedade e a busca qualitativa dos

processos mentais:

E o melhor de tudo é que uma vez que as variantes podem replicar seu caminho
até o sucesso tempordrio, a colcha de retalhos é criativa - ela pode ser
transformada a partir de origens simples em algo de qualidade. Mesmo as formas
superiores de relagdes, tais como as metaforas, parecem provaveis de surgir, pois
os codigos cerebrais sdo arbitrarios e capazes de formar novas combinagdes
(1997 p.157).

Com vistas a aplicabilidade das idéias tratadas neste capitulo, debrucase, na parte
subsequiente, sobre a comunicacdo sinestésica mididtica rastreando suas implicagdes na
aquisicdo, manutencdo e mudanca de habitos assm como suas influéncias sobre a
percepcdo sensorid humana a medida que propde, através de seus estimulos hibridos,

novos modos de sentir.
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Capitulov

Comunica(;éo sinestésica midiatica
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5. O discurso do sensivel na comunicacdo midiética

Entendendo que a partilha, a afeccdo, a difusdo e a propagacdo de impressoes,
sensacdes e idéias dependem de mediacdo para corporificar seu processo, tornamse
notavels as intrincadas relagdes entre comunicagdo e midia. Do mesmo modo, a0 se ter em
vista os veiculos, suportes e ambientes multifacetados que fazem a mediacdo da expanséo
das idéias encarnadas, prenhes de sensacdes e impressdes, percebe-se a conjuncado entre a
comunicacdo mididtica e asinestesia.

No presente capitulo, objetiva-se estudar as implicagbes da comunicacéo
sinestésica midiatica ha aquisicdo, manutencdo e mudanca de hdbitos Paratanto, pretende-
se apontar, em agumas pecas publicitérias da Skol, veiculadas na midia impressa, a
presenca de apelos sinestésicos e demonstrar que as provocagdes sensoriais, langadas peo
discurso midiético, podem convocar, smultaneamente, dois ou mais sentidos de modo a
alimentar o didlogo habitual e continuo entre eles, propondo ao cérebro a necessidade ou a
vantagem da retomada da percepcdo sinestésica. Nao obstante, objetiva-se, outrossim,
demonstrar que os mesmos apelos que podem conduzir, paulatinamente, ao despertar da
condicdo sinestésica, tendem a criar, em seus intérpretes, o habito do consumo e a

fidelidade a marca, a0 produto ou a0 servico anunciado. Essas idéias, devidamente
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fundamentadas nos capitulos antecedentes, ganham, agora, maior concretude ao evidenciar

sua aplicabilidade no contexto da comunicagdo midiatica.

5.1. Apelos sinestésicos midiaticos

Vive-se a era da comunicacdo mididtica, onde fluxos céleres de imagens, cores,
formas, dimensdes, texturas, volumes, espessuras, sons, ruidos, palavras, sabores e até
odores criam ambientes multifacetados. Onipresentes e ininterruptos estimulos midiaticos
se gpresentam as entradas da percepcdo sensorial e, em fragbes de segundos, sem mesmo
pedir licenga, tomam conta de corpos e mentes, imprimindo-lhes suas marcas e
provocando-lhes impressdes, sentimentos, emocoes, sensacOes e reagdes. A cada passo,
depara-se com um exército de ideologias persuasivas, e, nas tramas de sua manipulacéo, vé-
se, sem reflexdo, pronto a consumir o supérfluo. A sensacdo, diante das penetrantes e
invasoras estratégias da comunicacdo midiética é de que ndo se tem mais como escol her,
mas que se é escolhido antes. Uma imagem, uma cor, um cheiro, uma forma, e se é
apanhado subitamente. O corpo capta as sedutoras idéias encarnadas, as quais, no cérebro,
processantse, como ja dito, em forma de emocdo, sensacdo, impressdo ou, até mesmo,
como uma imprescindivel necessidade. Os inlmeros perceptos lancados pela comunicacdo
midiatica perpassam as modalidades sensoriais, podendo ou ndo ser devidamente
traduzidos pelo cérebro; ou melhor, no imediatismo da percepcdo de alguns estimulos
mididticos, a mente pode ou ndo traduzir a mensagem correta ou completamente. De forma
antitética, o intérprete se mantém atento, aerta, com os sentidos a flor da pele e a reflexo

possivel mente anestesiada.
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A conscientizacdo dessas armadilhas midiéticas pode permitir uma reacdo contra
as malhas desse sistema corroedor de um livre-arbitrio cada vez mais questionavel e fragil.
Porém, se a saida total dessas malhas € impossivel, que se possa, pdo menos, perceber o
poder desses irresistiveis apelos, que, embora considerados perturbadores e maléficos,
podem desencadear, ainda que visando a fins de consumo, reacfes benéficas como, por

exemplo, 0 exercicio da percepgdo sinestésica.

A midia, tendo corpos e mentes como seus alvos principais, a medida que os
embevece, com seu discurso estético e sensorio, convence-os a consumir e a manter o
habito do consumo. Cabe, nesse particular, apontar que comunicacdo midiatica expde esses
mesmos corpos e mentes a situagbes e estimulos inauditos, alheios a codificacdes
sisteméticas, desequilibrando suas crencas sedimentadas e fixando outras que Ihes paregcam
interessantes. Dessa forma, abalados seus habitos e crencas, sente-se o intérprete, diante da
exposicao continua as provocagtes das mensagens mididticas, impelido a procurar padrdes
sensoriais aternativos ou a resgatar as sintaxes sensoriais sinestésicas, no intento de

responder mais adequadamente aos estimulos que Ihe acometem

5.1.1. Comunicagdo midiética eredimensionamento textual

Os apelos sinestésicos da midia enovelam todos os sentidos, em uma profuséo
sedutora de efeitos que prende o intérprete no texto. Diante da evocagéo da palavra “texto”,
surge, muitas vezes, a convenciona forma textual: um suporte, que geramente € uma folha
de papel, de cor branca, com signos linguisticos impressos em preto. No entanto, essa

imagem textua vem sendo subvertida e redesenhada na comunicagdo midiética. “ Texto”,



Comunicacao Sinestésica Midiatica 191 Vera Helena Geraige Zatiti

do éimo latino textu, significando “tecido”, redimensiona-se como uma trama persuasiva e
semidtica de interfaces sonoras, visuais, verbais, olfativas, gustativas, tatels, térmicas,
enfim, hibridas, que £ entrelacam e propdem a perda do fio linear da percepcdo sensorial
compartimentada e especializada e a imersdo em ambientes polissensoriais. O insipido
texto cinzento, produto de uma civilizagdo letrada, l6gica e racional, abre espago para
outros suportes e “signagens’. Ao invés de serestringir ao papel, a &gua, o ar, as paredes, as
camisetas, 0s corpos podem servir de suportes para a impressao dos signos imageéticos,
cromaticos, téteis, olfativos, auditivos, entre outros. A “signagem” midiatica redimensiona,

enfim, com seu sincretismo, o conceito e as faces do texto.

5.2. Idéas encar nadas e comunicacdo midiatica

As idéas, como ja exposto, evocam, sob sua aparente abstracdo, uma corporeidade
que pode excitar as entradas da percepcdo sensorial e convocélas simultaneamente,
gerando manifestagdes sinestésicas. Em A Lei da Mente (CP 6. 158), Peirce expde que,
quando uma idéia (um fendmeno ou um acontecimento) se transmite de uma mente a outra,
iSs0 SO se readliza por meio de formas de combinagdo de diversos elementos da natureza,
pela juncdo, por exemplo, de uma tonalidade suave com um odor refinado. Assim sendo, é
permissivel propor que essa mescla de estimulosconfere aidéia, da qual emana, um estado
corporeo e sinestésico, com maior poder de afeccdo. O semioticista em questéo expde que
essas sa0 “idéias encarnadas’ (idem § supracitado). |déias que ganham uma espécie de
materialidade, por meio de formas, cores, espessuras, texturas, dimensdes, odores, gostos,
temperaturas, volumes, brilho e opacidade, suscitando, entdo, impressdes e sensacOes

mentais e corpdreas. Nesse mesmo texto, Peirce expde que desde a visdo e o0 ouvido, cuja
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excitacdo se da mediante vibragdes mais complexas, até as sensacdes menos psiquicas e
periféricas, como a da pressdo, aparentemente mais simples, implicam certa complexidade
quando consideradas as moléculas e suas atracbes, de maneira que sensacles se
comunicam, por continuidade e afeccdo, aos nervos, espalhando-se pelo corpo e
provocando determinadas reacdes, perturbando os sentidos, confundindo-os, conduzindo-os
a0 estado sinestésico.

Essas idéias encarnadas se avultam na comunicacdo mididica, onde todos os
estimulos incitam o corpo e a mente, enquanto matéria, provocando o desencadear de
reacOes fisico-quimicas modificadoras da percepcdo sensorial. As idéias corpdreas, como
visto, causam impressdes, sentimentos, emocgdes, sensacdes, projetam memorias e se
inserem na consciéncia de forma misturadora. Elas criam necessidades e, com suas
versaeis roupagens, imprimem suas marcas e identidades mudltiplas - olfativas, tateis,
térmicas, visuais, auditivas e gustativas. As idéias encarnadas se aliam, portanto, aos efeitos
midiaticos, podendo incidir sobre a percepcdo sensorid humana a medida que sugere

sensagoes, suscita reagdes, propde habitos e instaura crengas.

5.2.1. AssensacOese o poder de suscitar reacoes

Calvin pontua a importéncia das sensagfes para o0 impulsionar de uma agéo,
permitindo concluir que, em qualquer atividade mental, hga uma fase sensoria, uma

pensante e outra atuante:
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Sensacdo € apenas a metade do circulo, e, assim, ignoramos o papel da sensacéo
na preparacdo para a agdo. Algumas das conexdes mais elaboradas da sensagédo
com a agdo sdo chamadas de reflexos corticais, mas também precisamos entender
como o pensamento estd acoplado & acdo de uma maneira inteligente, por
exemplo, quando nos esforgamos por dar um curso novo a agao (1998 p. 53).

Nessa afirmagdo, a sensacdo se sobressai como fio condutor, como etapa
antecipatoria da acdo. As sensagdes seriam, por assim dizer, um elemento preliminar e
indutor da acéo, e, em sereincidindo o processo, poderiamconsistir em um alerta dedutivo:
por exemplo, diante daidéia de umasensagcdo X jaexperimentada, tem-se, geralmente, uma
acao Y prevista como resposta. O repisar automético do trajeto sensacdo-acao pode resultar
em instauracdo de habitos, mas, resse aspecto, cabe enfatizar, também, que uma dada
sensagdo ndo volta a ocorrer de forma idéntica, mas apenas similar, e a reacdo, que
supostamente seguiria aguela sensacdo, também ndo se reproduz na integra, porque, como
ja dito anteriormente, envolve outro estado de consciéncia, outro espago-tempo, ou seja,
novas circunstancias. No final dacitacdo acima, abordase, ainda, a possibilidade de a
sensacdo provocar desestabilizacdo, divida, portando-se como um ingrediente motor para a
quebra de habitos e posteriores mudancas de comportamento, estado ou crenca

A idéia da sensacdo como mola propulsora para a agdo € fundamental ao se pensar
no discurso sinestésico da publicidade Com suas vestes sensiveis, permeadas de “quali-
signos” "2, algumas idéias tém, antes de indicar ou representar algo, o poder de sugerir,
evocar e incitar a pura qualidade do sentir. Esses aspectos qualitativos encerram um poder
de sugestdo, ainda em estado potencial, quando ndo se deparam com a efetiva presenca de

um intérprete. Contudo, o interpretante imediato (em potencial, presente dentro do signo)

2 Santaella (2004, p. 12), embasando-se nateoria dos signos de Peirce, explicita: “ quando funciona como
signo, uma qualidade é chamada de quali-signo, quer dizer, ela é uma qualidade que é um signo”.
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passa a ser um interpretante dinamico, quando, frente a um intérprete, efetivamente,
atualiza sua capacidade de producéo de efeitos. Se esses efeitos se ddo em primeiridade, ou
sgja, em um estdgio de possibilidade, de qualidade, de sentimentos, de acaso, tem-se 0
interpretante emocional; mas, caso, ja em secundidade, esses mesmos efeitos determinem
uma acdo e uma reacdo, remetam a0 aqui e agora, Vvé-se a geragdo do interpretante
energético, que, segundo Santaella (2004, p. 25), “exige um dispéndio de energia de alguma
espécie’, ou sgja, impulsiona o intérprete a uma acdo, a uma resposta. Nessa instancia, ja se
entrevéem, pois, os “sn-signos’, que, em sua fungdo indicial, expressam um estado
singular a0 se corporificarem em suas correspondéncias referenciais. Conforme a
semioticista (2005, p. 25), “os indices chamam nossa atengdo, dirigem nossa retina mental
ou nos movimentam na direcdo do objeto que eles indicani’. Cabe, nesse particular,
salientar que toda e qualquer idéia toma corpo em um espaco-tempo, exprimindo-se em
alguma espécie de materialidade. Para tanto, deve-se entender que tbda mediacdo depende
de um meio, de um veiculo, que transporte suas idéias coloridas, cinéticas, paataveis,
odoriferas, sonoras. Portanto, os veiculos da comunicacdo mididtica se moldam e se
remodelam, de acordo com os contelidos a serem transportados, surgindo, a cada dia,
diferenciadas estratégias e suportes inovadores’.

Com essas consideraces, explicita-se o poder de sugestéo e evocacdo das idéias

sensivels, que oferece ao intérprete uma sensacdo, que, em seguida, impulsiona-lhe a uma

IS Sant’ Anna (1999, p.194) relaciona alguns dos diversos veiculos mididticos: os visuais (imprensa— jornais,
revistas, periodicos especializados etc-, outdoor — cartazes, painéis, luminosos-, publicidade direta —
prospectos, folhetos, cartas, catdlogos etc-, exibicdes — displays, vitrines, exposicdes etc); os auditivos —
ré&dio, altofalantes, entre outros-; os audiovisuais — televisdo, cinema, slides etc-; os funcionais — amostras,
brindes , concursos, eventos etc. Acresce, entretanto, que todos os veicul os tém suas vantagens e limitagoes,
sendo 0 mais apropriado uma combinagdo adequada entre eles. Deve-se notar que esse mix de veiculos
midiaticos ndo visa somente a atingir um maior nimero de consumidores, mas se apresenta necessario em
face do transporte dos materiais signicos sinestésicos. Eunciados em forma de imagens, cheiros, sons,

sabores, entre outras signagens hibridas, requeremsuportes diferenciados e diversificados.
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acdo. Em se tratando do discurso da publicidade, percebe-se que os apelos destinados aos
sentidos provocam sensacfes na mente interpretadora, que, por suavez, tende a centrar sua
atencdo e se mover, de alguma forma, rumo ao objeto referenciado, isto €, ao produto ou
servigo anunciado. A s sensacfes guiam, mais emocional do que racionalmente o intérprete
até o consumo. Faz-se, no entanto, necess&io acrescentar que os efeitos signicos
produzidos no intérprete podem acontecer, ainda, em terceiridade, quando se tem a geracéo
de um interpretante 16gico, que expressa uma generalidade, uma regra internaizada, uma
continuidade. Logo, cabe propor que, diante dos freglientes apelos sensoriais, tenda-se a
reagir de formas similares, e, com a reiteracdo da resposta a uma determinada sensagéo,
tenha-se a instauracdo de um hébito, mantido, ao longo do tempo, pela fixagdo da crenca da
necessidade ou vantagem de seu consumo. Como se nota, 0 habito é fortalecido por uma
generalidade, isto é, por uma regra internalizada pelo intérprete, idéia essa que s ponteia

com a seguinte explanacao sobre interpretante 16gico:

O terceiro efeito significado de um signo é o interpretante |6gico, quando o signo
€ interpretado através de uma regra interpretativa internalizada pelo intérprete.
Sem essas regras interpretativas, os simbolos ndo poderiam significar; pois o
simbolo esta associado ao objeto que representa através de um hébito associativo
gue se processa na mente do intérprete e que leva o simbolo a significar o que ele
significa (SANTAELLA, 2004, p.25).

Acresce-se que, o presente capitulo, diante das pecas publicitarias, constantes do
corpus de andlise, poder-se-a evidenciar ainda melhor a presenca dos apel 0s sinestésicos na
comunicacdo midiética e a sua forca de seducdo gque atua sobre 0s quereres e os hébitos de

intérprete.



Comunicacao Sinestésica Midiatica 196 Vera Helena Geraige Zatiti

5.2.2. Intérprete, gostos e necessidades redefinidos

O potencia intérprete de uma peca publicitéria, assim como seus gostos e
necessidades, sdo, muitas vezes, redefinidos pela comunicacdo midiatica As midias
simulam um perfil global de consumidor a quem seus produtos se destinam. Para se
estabelecerem as estratégias comunicativas, define-se um padrdo de consumidor, um
simulacro de um sujeito global, que faz parte de uma mente, de um corpo, de uma
sensibilidade coletiva. Esse € pois, o inicio da perda do fio da meada individua entre os
fios dos textos mididaticos, 0s quais, com seus estranhamentos, polifonias e polissemias,
impdem novos gostos e necessidades a esse consumidor ja redimensionado.

A midia vende idéias, atitudes, posturas, comportamentos, status, estilo de vida,
mesmo quando anuncia xampus, sabdes, celulares, cervejas, entre outros produtos
concretos. Produtos esses nem sempre indispensavels, embora se tornem necessarios pela
redefinicdo midiatica das mais basicas necessidades humanas. Sant’ Anna (1999, p.88)
expde que “as necessidades de ar, alimento, sexo, repouso, autodefesa e mais alguns
impulsos ingtintivos sdo as forgas basicas que, no fundo de nosso ser, impelem nos a agir”.
O mesmo autor pontua, em seguida, que “uma necessidade € uma ruptura do equilibrio do

organismo” e, sobre isso, ainda complementa:

Sentimos sede quando o organismo tem o seu equilibrio rompido por falta de
agua. Essa necessidade leva, entdo, o ser vivo a pér em agdo a conduta, isto €,
fazer os movimentos necessarios para obter agua a fim de restabelecer o
equilibrio vital. Mas a necessidade pode estar dormente e s6 se manifestar ante
um estimulo externo.
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A midia, de uma forma geral, é conhecedora das necessidades humanas e constréi
seu discuso sensorial persuasivo sobre essas bases’®. Por exemplo, ao se deparar, em um
corredor de supermercado, com a demonstragdo de um produto alimenticio, o consumidor
pode ser despertado, sensorialmente, pelos signos visuais e olfativos emitidos pelo préprio
alimento e pelas circunstancias de seu preparo. A sensagéo que entéo acomete a visao e a
olfacéo pode estender-se as papilas gustativas, enviando ao cérebro aidéiade “fome’.

As necessidades, muitas vezes, sdo ampliadas e despertadas pelos desgos e
interesses do consumidor em foco. Segundo Sant’Anna (1999, p. 89), “0 desgo é a
expressao consciente da necessidade. S6 quando nos apercebemos da necessidade e esta se
manifesta em desgjo por uma determinada coisa € que nossa conduta se pde em acdo”. E o
desgo que, muitas vezes, redimensiona a necessidade, nem sempre existente. Os estimulos
estdo corporificados, como ja abordado, em idéias encarnadas, em trés, quatro dimensdes;
idéias com gosto, cor, forma, cheiro, som. As idéas corpdreas da comunicagdo mididtica
aumentam, por vezes, o desgo do consumidor-intérprete, oferecendo, sob o objeto que se
apresenta a0 consumo, um produto final, um prémio maior e mais valioso. O anlncio, a

seguir, ilustraessa questéo:

" sant’ Anna (1999, p.90) expde uma relagdo das principais necessidades humanas, as quais vém sendo
enfocadas pelo discurso mididtico, direta ou indiretamente, nas campanhas publicitarias, junto ou sob o
produto anunciado: ambic&o (desejo de progredir, de ser alguém), amor a familia (afeto aos pais, filhos,
irmaos etc), aparéncia pessoal (asseio e bem vestir), apetite (paladar, amor a boa mesa), aprovacgdo social
(desejo de ser apreciado - de ser igual — socialmente), atividade (esporte, jogos, diversdo), atrago sexual
(conquista amorosa, casamento, namoro), beleza (sentimento estético, desejo pelo que é belo), conformismo
(hébitos, tendéncias a imitacdo, a seguir lideres), conforto (desgjo de repouso, bemestar, tendéncia a euforia),
cultura (sede de saber, desejo de instruir-se), curiosidade (necessidade de saber o0 que se passa, bishilhotice),
economia (de dinheiro, tempo, esforgos, desejo de lucrar), evasdo psicoldgica (desgjo de esquecer a
realidade), impulso de afirmac&o (desgjo de se impor, de se afirmar), seguranca (prote¢do contra sinistro,
previdéncia), salide (higiene, defesa contradoengas).
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Figura 11: Ofereca uma Skol, antincio da Skol Beats .
Fonte: <http://www.fnazca.com.br>

O produto real anunciado é a cerveja Skol Beats no entanto, nas entrelinhas do
enunciado publicitario, percebe-se a agregacéo de vaores desgaveis, como a conquista
amorosa e a felicidade O “rodopiar”, atrelado ao slogan “descer redondo” da Skol,
apresenta se, entdo, como par do classico fina “felizes para sempre”’, que encerra 0s contos
de fada e outras histérias de ficgdo, tdo familiares ao intrprete de discursos novelescos
amorosos Esses valores abstratos, portando-se como vantajosos brindes, podem resultar em
uma otimizagdo da venda do produto.

Além das necessidades, os gostos também sdo redimensionados, aprende-se a
adquirir determinados produtos porque, por meio deles, compra-se a ilusbria inclusdo em
um estilo, em uma classe socia, em um comportamento desgjével. A existéncia de valores
subjetivos agregados aos produtos impulsiona o consumo de itens ndo habituais e
supérfluos, em sua maioria. Como exemplo bastante claro disso, cita-se arevista Sabor Pao
de Acticar ’°, da Rede P3o de Aclicar, que visa a desenvolver a habituacio de consumo de
produtos requintados e nem sempre usuais. Pode-se propor a aquisicdo de novos habitos
alimentares quando, por exemplo, sugere-se que uma geléia de damasco, um vinho italiano

de rara casta, um queijo suico, dentre outros produtos menos habituais, sgjam

S Créditos do antincio - direcdo de arte: Marco Monteiro; atendimento: Marco Aurélio Reis, Gal Barradas,
Jacira Almeida, Luciana Serra e Andréia Kalvon; produgdo gréfica: José Jekl; aprovagdo: Carlos Lishoa e
Paula Lindenberg; direcéo de criag8o: Fabio Fernandes e Eduardo Lima; redac&o: Fernando Nobre; fotografia:
Mauricio Nahas; fotolito: Takano.

"8 Vide: OLIVEIRA, Ana Claudiade. Sabor de Sabor Pao de Aclicar, aluz da semidtica.
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imprescindiveis em receitas de “bom gosto”. Para a completude da seducdo dos sentidos,
essas receitas vém sempre acompanhadas de fotos atrativas, degustadas em ambientes
desgjaveis e avalizadas por artistas e socialites. A questédo testemunhal alimenta a projecéo
de um edtilo eailusdo da aquisicdo de status mediante a compra do produto. Com isso, um
determinado produto adquire nova dimensdo, valor e gosto; e o consumidor passa, entéo, a
gostar e a necessitar de algo que antes ndo |he provocava a salivagdo nem se fazia
necessario. Observe, enfim, que aidéia de inclusdo em uma determinada camada socia, em
um certo estilo ou padrdo de vida encerra a proposta de aquisicdo de novos hébitos de

consumo e de outro entendimento sobre o conceito de artigos de primeira necessidade.

5.3. Corpo, percepcao e comunicacao

Baitello Jr. (1999), via Harry Pross’’, tece interessantes considerag@es sobre midia.
O pesquisador expde que “como primeira midia do homem, € preciso ver o corpo também
como texto capaz de comunicar”, ou sgja, 0 corpo € concebido como a “midia primaria’, o
mais primitivo meio de veiculagdo de mensagens.

A idéia de que os corpos s@0 meios de comunicacdo, formas mididicas, €
perfeitamente inteligivel quando se pensa nos gestos (as méos na cabeca em sinal de
desespero, os bragos cruzados e a timidez, os pés em balanco continuo e a inquietacdo, a
nudez e o protesto, entre outras tantas mensagens gestuais), nas expressdes fisondmicas (0

olhar que teme, a boca que desaprova, 0 nariz que contorce) e até mesmo nas posturas

T O autor, em Investigacdo da midia ( Midi enfor schung), publicado em 1972, j& expde sobre a conceituacio
de midiapriméria, secundariaeterciaria.
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reveladoras de uma determinada cultura (formas de saudar, de reverenciar um superior €etc),
mas ha, ainda, aém dos movimentos e das imagens, 0s sons e 0s siléncios corporais (0s
ruidos dos érgaos em funcionamento, a respiracdo, o engolir, 0 mastigar, as pamas, 0s
passos, 0 siléncio da melancolia ou do desprezo, entre outras mensagens expressas no
silenciar-se ou caar-se), os odores (0s suores do medo, o cheiro dos alimentos ingeridos, a
sexualidade etc), os sabores (0 gosto da saliva, do sangue, 0 sal do suor etc), as texturas e
outras sensacoes téteis (a textura da pele, a espessura dos péos e dos cabelos, os musculos
enrijecidos, a flacidez, o tremor, as batidas do coragdo, o pulso), as temperaturas (o frio do
inverno, o gelado do medo e da morte, a quentura da febre, o calor da afobagéo), as cores
do corpo (a palidez, o enrubescer-se, 0s hematomas, o bronzeado, as olheiras, a amarelo da
enfermidade). Como se vé, 0 corpo ndo sO € dotado de percepcdo, mas também de
comunicacdo sinestésica O corpo emite e recebe mensagens, afeta e € afetado, manipula e
€ manipulado, interage com outros corpos, semelhantes ou dessemelhantes, e, ressa troca
continua, mostra-se suscetivel a adquirir e a modificar seus habitos.

No entanto, embora dotado de mdiltiplas facetas corporais comunicativas, de acordo
com Baitello J. (1999, p. 3), “0 homem [..] procura aumentar sua capacidade
comunicativa, criando aparatos que amplifiquem o raio de alcance de sua‘midiaprimaria’”.
Ele comega, entdo, a fazer uso de aderecos, vestimentas, pinturas, tatuagens, mascaras,
porém €, ainda, 0 corpo o suporte desses signos comunicativos, falantes. Por conseguinte,
nesse anseio de se projetar mais além de seu espago-tempo, 0 homem parte para uma
mediagdo mais complexa e extracorpérea, a “midia secundaria’. A escrita e seus
desdobramentos — a carta, a imprensa, o livro etc - sdo gpontados, pelo citado autor, como
exemplos de “midia secundérid’, a qual possibilita a0 homem a transcendéncia de suas

marcas e sinais a outros tempos e espacos. Essa forma de mediacdo requer, portanto, outros
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suportes (extracorpéreos), como, por exemplo, a pedra, o papel, a madeira, o tecido, entre
outros materiais cabiveis para a impressao de uma mensagem.

Mais tarde, com 0 advento da eletricidade, € inaugurada a “midia terciaria’, que
requisita um agparato para quem emite e outro para quem recebe a mensagem, como, por
exemplo, o telefone, o rédio, o fax, atelevisdo, o correio eletrdnico, entre outros. Contudo,
vale ressdltar que, embora sgja incontestavel a amplitude midiatica das novas tecnologias 0
corpo se mostra vivido, receptivo, interativo e comunicante.

Baitello Jr. (1999, p. 4) acrescenta que “é inegavel que o corpo esta na base de toda
a comunicagdo, também € inegavel que o corpo enquanto midia se dtera a cada alteracdo da
cultura e da sociedade da qual faz parte”. O pesquisador fala, entéo, sobre a acumulagéo das
midias, expondo que uma ndo anula a outra, mas, sim, coexistem. Essa coexisténcia
acarreta, portanto, uma imensuravel afeccao mididtica. Por esse viés, a idéia de acumulacéo
mididtica se vincula, sobremaneira, com as questfes sinegesioldgicas anteriormente
apontadas Note: s na base da comunicacdo midiética esta o corpo, emitindo e recebendo
mensagens, influenciando e sendo influenciado, pressupde-se que 0 mesmo, em contato
com os mais diversos ambientes mididticos, arquitetados pelas novas tecnologias, sgja
acometido pelos intermitentes apelos dessas midias cada vez mais hibridas. A laténcia e a
consténcia do sinestésico na comunicagdo mididtica, principamente nos enunciados da
publicidade, perturbam o corpo sobre o qua incidem. Por conseguinte, os apelos
sinestésicos propdem, a mente que os processa, a articulagdo de novos padrdes sensoriais,
gue, como exposto no capitulo anterior, podem ser julgados adequados ao meio (no caso, 0S
ambientes mididticos), e, por isso, ganhar espaco, para sua acomodacdo, nas é&reas de
trabalho cerebral. Acontece, dessa maneira, uma proposicdo sobre as implicacOes da

comunicagdo midiética sobre o corpo e os modos de sentir, resultando em uma possivel
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mudanca de habito, ou o resgate de velhos habitos sinestésicos, engavetados nas camadas

mais reconditas da consciéncia.

5.3.1. Sobre o corpo

A articulagdo, em campanhas publicitérias, das mais diferentes midias pode, muitas
vezes, ser um dos fatores responsaveis pela fixagdo e pulsagéo das mensagens ro corpo e na
mente do consumidor. Ha estratégias midiaticas que falam ao cortex auditivo, outras, ao
cortex visual, outras, ainda, ao cérebro olfativo (rinencéfalo), e, dessa forma, é-se pingado
por uma ou mais entradas da percepcao sensorial, sendo esses estimulos convertidos em
memorias, que se constroem sobre sensacfes, emocles e sentimentos. Assim sendo,
armazenam-se as mensagens midiaticas sob as mais variadas formas memoriais, lembrando,

ainda, que todas essas informagfes se associam, No c&rebro, Como ecos Sinestési cos.

A massa cinzenta realmente interessante é aquela do cortex cerebral, pois € ai
gue imaginamos que a maioria das associagles se realiza — digamos, onde a visdo
de um pente é pareada a sensacdo de sentir o contato de um pente com a méo. Os
codigos cerebrais para a visdo e o tato sdo diferentes, mas eles, de alguma forma,
associam-se no cortex, juntamente com os coédigos para ouvir o som da palavra
‘pente’ ou ouvir 0s sons caracteristicos que os dentes de um pente fazem quando
sdo percutidos. Vocé pode, afinal de contas, identificar um pente por meio de
qualquer uma dessas maneiras. Formulou-se a hipdtese de que h& lugares
especializados no cértex, chamados ‘zonas de convergéncia para memdrias
associativas, onde as diferentes modalidades €0 reunidas (CALVIN, 1998,
p.129).

A afirmacdo acima salientaque a percepcao sinestésica iniciada no corpo ecoa peo
cérebro, de forma concreta e material, cabendo, ainda, ressdtar que as &eas de

convergéncia, destinadas a memdrias associativas, denotam 0 exercicio da capacidade
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analdgica e se apresentam como possiveis vestigiais da protopercepcdo sinestésica.
Vedtigios esses que, como mencionado alhures, seguem seu curso, anda que
potencialmente, através do continuum da consciéncia, podendo ser reavivados, entre outros
estimul os, pelas provocagtes sensoriais midiéticas.

Com as novas tecnologias e o hibridismo de suas signagens mididticas, pressupde se
que o corpo sofra novas configuragdes, adquira novos habitos e se sinta impulsionado a
reagir de formas varidvels, mutantes. Com a midia terciéria, 0S recursos comunicativos
aumentam e os estimul os sensoriais também. Sobre isso, Pimenta (1999, p. 318) pontua que
surgem novos sensores que se portam como “verdadeiras préteses sensoriais’,
multiplicando o “espectro de percepcdo sensorid”. Esse autor (Op.cit, p.322) complementa
que “a civilizaco previsivel gerada por uma cultura mecanica e visual” comeca a ser
substituida pela “civilizacdo imprevisivel e criativa das sociedades articuladas por
tecnologias virtuais’. A civilizagdo visual vem abrindo espaco, gradativamente, para uma
civilizac8o sinestésica, cujo eixo articulador se encontra nas intersecces das multimidias.
Conforme Kerckhove (1997, p. 32), “[..] cada tecnologia estende uma das nossas
faculdades e transcende as nossas limitagcOes fisicas, desgjamos adquirir as melhores
extensdes de nosso corpo”’. O autor propde, como muitos outros pesquisadores, que as
novas tecnologias e seus efeitos de sentido funcionam como extensdes ou préteses
corporais que prolongam e alteram a capacidade de processamento do cérebro.

As novas tecnologias ampliam as modalidades sensoriais, conferindo-lhes sensores

mais potentes e apurados e redimensionando a percepcao sensorial humana. Dessa forma,
percebe-s que as mensagens midiéticas priorizam a entrada sensivel no texto, ao invés da
inteligivel. O corpo e a mente se tornam vulneraveis frente a0 encantamento

multissensorial, arquitetado pelo sincretismo signico midiatico, sgja qual for o veiculo e 0
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suporte em questdo. Kerckhove (1997, p. 126) salienta que os aparatos tecnol 6gicos “ja nos

fazem ver mais, ouvir mais e sentir mais’ e, a esse respeito, considera:

Ver mais ndo é apenas ver mais longe, para além dos limites das nossas paredes e
horizontes presentes. E desenvolver uma nova precisio e flexibilidade do nosso
olhar; € ver por tréds das nossas costas, como vemos a frente dos olhos; é
apreender o mundo ndo apenas em uma relagdo frontal, mas em um ambiente
circundante total; € multiplicar as facetas dos nossos olhos e objetos do nosso

olhar simultaneo [...]. Ouvir mais € saber como encontrar o0 som o por tras do som
[...]. Depois de aprendermos a ler e escrever, fechamos dentro da nossa pele os
silenciosos contetdos da nossa mente. Desse modo, a pele s6 pode doer [...]
Sentir mais é comegar a estar preparado para uma melhor compreensdo do mundo
em que estamos aentrar (op. cit, p. 127-128).

A essa explanagdo cabe acrescer que, mediante as interfaces hibridas midiaticas, é
possivel ndo apenas agucar cada uma das nodalidades sensoriais em separado, mas afina-
las harmonicamente, fazendo prevalecer a percepcdo sensorial sinestésica e conjuntiva. O
Ver mais, 0 ouvir mais, o tatear mais, 0 aspirar mais, o degustar mais permitem que se sinta
mais e melhor, ou sgja, 0 sertir se redimensiona quantitativa e qualitativamente. O corpo e
a mente, concebidos como matéria, expbfemse a afeccdo dessa cultura mididtica e
tecnolégica, sendo redesenhados, rearticulados, conforme a hipersensibilidade que

experimentam.

5.3.2. Através do corpo

O mesmo corpo que se encontra sob a intermiténcia dos apelos midaticos &, por
vezes, utilizado como midia pela publicidade. A publicidade resgata a mediagdo do corpo -
midia primaria-, com o objetivo de influenciar o outro, que se vé e se identifica no veiculo

humano, que porta, em si, uma marca, como se a ela pertencesse (como no conceito de
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branding, topico 2.4.1.). Segue, abaixo, um exemplo da utilizacdo do corpo como suporte e

veiculo de mensagens publicitérias:

Figuras 12a, 12b: Lentes de Skol Beats "
Fontes: <http://www.fotoptica.com.br>

<http://www.anasthasia.com.br/noticias/>

As figuras 12a e 12b, acima, ndo revelam uma montagem ou simulacdo imagética.
Sdo fotos das lentes de contato Skol Beats Special Edition nos olhos de seus veiculos
humanos, que, ao invés de receberem para portalas, adquiriramnas por R$ 30,00. A
cervegja Skol nas médos, na garganta, nas narinas, as batidas da misica eletrénica do Skol
Beats nos ouvidos, estendendo-se pelo corpo todo, e as lentes, com o simbolo da marca, nos
olhos. Olhos que, aém de ver as variadas pecgas publicitérias e ambientes remissivos a
marca patrocinadora, propagam o simbolo da rotundidade, impregnando o olhar do outro,
de todos os demais participantes do evento. Como se nota, as estratégias de marketing

utilizam as novas midias sem descartar 0 poder de comunicacéo e influéncia da midia

® Figura 12a imagem de divulgaco publicitdria da Fotoptica, ponto-de-venda exclusivo das lentes Skol
Beats Special Edition, criadas por Theo Siqueira, com a supervisdo de criagcdo de Sérgio Magalhées, da
DM9DDB, e produzidas pela Bausch & Lomb. Aslentes descartaveis trazem a setinha amarela daSkol, marca
patrocinadora do evento. Acesso em: 26 abri. 2004. Figura 12b: imagem constante de noticia sobre o evento
Skol Beats2004. Acesso em: 18 mai. 2004.
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primaria, 0 corpo, que, também, enovela-se, com todos 0s seus sentidos, nessa trama

persuasiva

5.4. Andlise semidtica de pecas publicitéarias

Os efeitos espetaculares e os apelos sinestésicos, latentes no discurso midiético da
publicidade, propdem a imersdo em ambientes multifacetados, permeados, em sua maioria,
de elementos ficcionais e sensoriais, que conduzem o intérprete a transcender seu espaco-
tempo, solvendo-se, em primeiridade, no enunciado, sem discernimento ou percepcdo de
um suporte, de um fato, de um existente. Ndo obstante, a mesma mente interpretadora pode
sair desse primeiro nivel semidtico, a primeiridade, e tecer comparagdes, deparar-se com 0
factual, o existente, o outro, perceber negacoes e afirmacdes, e, nesse momento, adentrar-se
na secundidade: tornamse, entdo, nitidos o suporte, as referéncias que apontam para o
objeto anunciado, os atributos do produto, 0 desgo de consecucéo e as agdes para sua
aquisicao e desfrute. Mais adiante, pode dar-se o terceiro nivel semidtico, a terceiridade,
onde ha, conforme a teoria peirceana, a percepcdo das regularidades, das leis, das
convencdes, dos simbolos. Nesse momento em que h& o predominio daracionalidade, pode
ocorrer a volta do intérprete a seu espaco-tempo. Rorém, esse retorno pode ser vagaroso,
entrecortado de idas a0 espaco sensivel e ficcional construido pelo discurso persuasivo da
publicidade, sendo possivel sugerir que, algumas vezes, aterceiridade se mantém em estado
potencial, possibilitando ao intérprete a permanéncia em primeiridade e secundidade

Nesse particular, embasando-se na teoria peirceana dos signos, Santaella (2004,
p.69) expde que, “quando aplicada ao design ou a publicidade, a andlise semidtica tem por

objetivo tornar explicito o potencial comunicativo que um produto, peca ou imagem
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apresenta [...]”. A semioticista enfatiza que se deve atentar aos efeitos que um produto €
capaz de produzir no intérprete, complementando que “esses efeitos podem ser de vérias
ordens, desde o nivel de uma primeira impressdo até o nivel de um julgamento de valor”
(op. cit.). Considerando, pois, a autora (2004, p. 69 -71) os trés niveis semioticos definidos
por Peirce — primeiridade, secundidade e terceiridade -, propde trés pontos de vista
semidticos para se proceder a exploragdo do potencial comunicativo de uma pega
publicitaria. o ponto de vista qualitativo-iconico; o singular - indicativo e o convenciona
simbdlico. Para tanto, deve-se explicitar que o olhar qualitativo-iconico se da em
primeiridade, € a primeira impressdo, o sentimento irrefletido que advém das qualidades
sensiveis do enunciado. Essas qualidades podem ser visiveis como as cores, as linhas, os
volumes, as dimensdes, o brilho, a opacidade, entre outras que se inferem, envolvendo néo
apenas a visdo e o tato, mas a olfagdo, a audicdo e o paladar. Ja o ponto de vista singular-
indicativo ocorre em secundidade, e, entdo, as qualidades se corporificam, levando a
denotacdo de existentes, de uma materialidade que desperta sensagdes seguidas de reagoes.
Em terceiridade, efetiva-se o olhar convenciona - simbdlico, onde a andlise semidtica
reconhece as generalidades, os simbolos, o0s universais, 0s sinais convencionais e
representativos.

Tendo em vista tais consideracOes, proceder-se-a, na seqUéncia, dentre outros
apontamentos que se fizerem necessarios, ao estudo analitico de pegas publicitarias da Skol,
em conformidade aos niveis e pontos de vista semidticos acima explanados, enfatizando a
presenca dos apelos sinestésicos e seus possiveis efeitos sobre o intérprete. Observa-se,
outrossim, gque a analise da peca publicitaria Pesguisas sera considerada modelar, do que se
entende que as andlises subseqlientes a terdo como um exemplar. Porém, ressalta-se que,

para evitar pontuacOes reiterativas, julgadas prescindivel's, ser8o 0s pontos reincidentes, em
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face das publicidades Vinil, Praia e A garota que desce quadrado, abordados de forma

mai s sucinta.

5.4.1. Pesquisas. ficcdo e sinestesias

Figura 13a: Pesquisas anincio publicitério daSkol Pilsen ™
Fonte: <http://www.fanazcacom.br>

A peca publicitéria Pesgquisas (figura 13a, acima), da Skol Pilsen, veiculada na
midia impressa, apresenta uma série de efeitos espetaculares e ficcionais, possiveis de
transformar uma pagina, mero suporte bidimensional, em um ambiente onirico e

sinestésico. Antes, portanto, de se debrucar o olhar sobre opoder indicativo (referencial) e

79 Créditos do antincio - direcdo de Arte: Eduardo Martins; atendimento: Marco Aurélio Reis, Gal Barradas,
Jacira Almeida e Luciana Serra; produgdo gréfica: José Jekl; gprovacdo: Miguel Patricio, Carlos Lisboa e
Paula Lindenberg; direcdo de criacdo: Fabio Fernandes e Eduardo Lima; redagdo: Fabio Fernandes;
fotografia: Mauricio Nahas; fotolito: Litokromia.
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0 poder representativo dos signos do enunciado em questéo, convida-se a leitura sensorial,

em primeiridade, em um est&gio de possibilidades, de fuséo, de pura qualidade do sentir.

5.4.1.1. Impressoessensives

A presente andlise semidticatera inicio pelo ponto de vista qualitativo-iconico,

enfocando as qualidades sensiveis emanadas da publicidade Pesquisas (fig.13a): cores,

formas, entre outros estimulos sensoriais.

Figura 13: Recorte do plo defundo dafigural3a.

Entrando-se, em primeiridade, nas tramas do texto, oferece-se a percepcdo, uma
coloragcdo amarelada, intensa e sensoria (figura 13b). Toda a gama de amarelo nterage
com tons de laranja, dourado e ocre, em quentes combinagdes cromaticas, que podem
transmitir a sensacdo térmica de calor. As cores cdidas, mesmo ainda sem corpo, divisadas,
a0 longe, como uma mancha amarelo-intensa, podem evocar temperaturas elevadas,
criando no intérprete a sensacdo de calor, que é reforcada pelos efeitos de brilho,
simulacros da energia solar. A sensagdio de calor, associase, portanto, a de sede,
despertando, no intérprete, a necessidade e o desgjo de ingestdo de liquido. Mas ndo se esta
evocando qualquer liguido: a mesma coloracdo que aquece a pagina e os sentidos do

intérprete sugere a cerveja, que se assemelha a combinagdo cromética impressa no suporte.
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Temse, portanto, uma metafora de cerveja, mediante o elo de similaridade entre a
coloragdo desse liquido e o amarelo intenso irradiado da composicdo textual, cabendo
destacar o plano de fundo, que, além da descrita coloragéo, oferece “bolhas’, que, por sua
vez, podem evocar uma substancia liquida qualquer, mas aludir, mais particularmente, a
gaseificacdo do liquido, detalhe que apresenta maior poder de sugestdo. Do plano de fundo,
portanto, assomam-se, antiteticamente, os signos evocativos do calor e da refrescancia
Entrevé-se um “mar de cervga’, que, em sentido hiperbdlico, sugere a cerveja em toda a
sua abundancia, oferecendo-se a imersdo do intérprete. O intérprete é convidado, pois, a se
mover rumo ao objeto que promete a saciedade da sede e a amenizagdo do caor, pois, além
do ambiente aquético esbocado, infere-se que a cerveja, para “descer redondo” (em alusdo
a0 slogan da Skal), deve estar “redondamente gelada’. Essa idéia, entdo, confere corpo as
sensacles gustativas e térmicas, impulsionadas pelas qualidades visiveis emergentes do
enunciado. Cabe ainda acrescer que coloragdo amarela se ponteia com cerveja, porém, mais
especificamente, sugere a cerveja Skol, que, abusa do amarelo em suas pecas publicitérias,
produtos, viaturas, embalagens, apostando na aderéncia de sua marca e na capacidade
anteci patoria (antecipuum) do intérprete.

Outro aspecto qualitativo a ser destacado, nessa publicidade (figura 13a), sdo as
formas iterativas. As formas, antes de serem percebidas, na figurativizacéo de determinados
objetos, delineiam uma “rotundidade’, um “arredondamento”. E notével a associacio de
va&rios signos por apresentarem tragos de semelhanca formal. S&o icones que, em sua
variabilidade, repetem tragos pertinentes, criando um todo harménico e evocativo ao

fundamento darotundidade. Observe as ilustragdes na seqiiéncia:
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1Fi gura 13c: Movimentos semicirculares (recorte dafig. 13a, em escala de cinza).

Figura 13d: Sinuosidade (recorte dafig. 13a, em escala de cinza).

Figura 13e: Movimentos e formas arredondados
(recorte dafig.13a, em escala de cinza).

As figuras 13c, 13d, 13e, acima expostas, expressam formas e movimentos
arredondados, circulares, sinuosos, denotando umpoder de sugestao sobre o intérprete. As
sereias rimam, plasticamente, com a idéia de rotundidade, presente na temética de unidade

das campanhas da Skol. Suas formas sinuosas -seios, quadris, cintura, umbigo, posi¢éo da
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cauda, movimento circular dos bragos, cabelos esvoacados em forma arredondada, caclos
nas pontas dos cabelos (assindados, abaixo, figura 13f, com circulos) — aludem, sintética e

semanticamente, a rotundidade.

Figura 13f: Disposi¢ao espacial em semicirculo e rotundidade
(recorte dafig. 13a, em escala de cinza)

Na ilustracdo acima (figura 13f), revela-se, também, uma disposicdo espacial, em
semicirculo, dos signos visivels do texto, cabendo apontar que essa distribuicdo dos
elementos imagéticos, na pégina, promove, de forma associativa, a reiteracdo da
“rotundidade”. Pode-se, enfim, pontuar que esses aspectos qualitativo-iconicos, em
conjunto, sdo responsaveis pela producdo, na mente interpretadora, das primeiras
impressdes sensivels, ou sgja, de um interpretante emocional, o qual aproxima o

consumidor do produto pelo discurso sensorial.
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5.4.1.2. Sgnosindiciais

Em secundidade, tendo em vista o poder indicativo ou referencial do signo, notase,
na figura 13e (anteriormente exposta), ainda que timidamente, uma lata de Skol na méo da
sereia em destaque. Mediante esse detalhe, podem ser enterdidos como indices, ou sgja,
como elementos que apontam em direcdo a um objeto (no caso, a cerveja Skol), todos os
signos iterativos da rotundidade. Para dar segiéncia a explanagdo, observe que, na
figura 13f, as formas arredondadas se revelam nas sereias, na embalagem da cerveja, no
simbolo da propria marca e na distribuicdo espacial dos elementos Os signos dialogam,
comunicam-se, formando um todo textual coeso e coerente. O simbolo da Skol (fig. 13f, no
alto, a direita), por exemplo, é traduzido nas caudas das sereias. Nesse particular, observe
gue as caudas, além de terem formas semicirculares, contém pontas semelhantes a seta da
Skol, exercendo a funcdo indicativa de direcionar o olhar do intérprete rumo ao produto
(cervejd) e a sua marca. A esse espeito, ainda cabe apontar que o simbolo da Skol tem

reverberages ra moldura do rétulo, na forma cilindrica da propria embalagem e na letra
“O” de SkOI. Dessa maneira, 0 slogan utilizado pela Skol, ou sgja, “a cerveja que desce

redondo” é propagado por meio de diversos recursos sincréticos. Percebe-se, em suma, que,
nesse segundo nivel semidtico, as primeiras impressdes sensivels adquirem corporeidade,
singularidade e indexicalidade.

E vaélido, contudo, antes de abordar o nivel mais profundo e interpretativo, notar que
com os signos indiciais apontando para o objeto oferecido ao consumo, ocorre a geragao de
um interpretante energético, que, de acordo com a semidtica peirceana, solicita um

dispéndio de energia por parte do intérprete. Vejaque, diante das sensacfes de calor e sede,
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evocadas em primeiridade, o intérprete, agora, em secundidade, percebendo a existéncia do
produto necessitado ou desgjado, sente-se impulsionado a reagir, ou sga, buscar o objeto

anunciado e consumi-lo.

5.4.1.3. Signos convencionais

Em um terceiro nivel semidtico (@ terceiridade), recai, sobre o enunciado, o ponto
de vista convencional-simbdlico, que atenta ao poder de representacdo dos signos Cabe,
porém, destacar que, no topico acima, ja foram tangenciadas questfes relativas ao simbolo,
a logomarca e ao slogan da Skol, pois os trés niveis semidticos abordados ndo possuem
linhas demarcatérias tdo nitidas, mas, Sm, encontramse, na maior parte das vezes,
imbricados. Contudo, o que vale apontar, nesse momento, € que o simbolo, a logomarcae o
slogan sdo “legi-signos”, ou sga, “signos de lei”, posto que tém o potencia de representar
uma determinada marca e seus produtos. A setinha semicircular, assim como a idéia do
“descer redondo” e acombinagdo do simbolo com as letras que delineiam 0 nome da marca
sd0 padrbes, caracteristicas que enquadram os produtos, as pecas publicitarias e todos os
materiais de divulgacdo em um tipo, categoria ou marca.

O potencia representativo dos signos produz, no intérprete, o intepretante 10gico,
que, conforme a semidtica peirceana, relaciona-se a averiguagéo raciona do enunciado, a
interpretacdo logica dos elementos textuais. Por esse viés, cabe dar énfase ao verbal,
explicitando que as palavras sdo, de anteméo, “legi-signos’, por pertencerem a um sistema
convenciona e obedecerem a regras proprias de uma determinada lingua. Para facilitar a
andlise, segue, abaixo, um recorte do anlncio Pesguisas (figura 13a), contendo o texto

verbal inicial:
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Figural3g: Texto verbal ( recorte dafig. 13a, em escala de cinza)

A publicidade analisada tem por titulo Pesquisas, palavra que aparece no ato da
pégina, a esquerda®™, por onde os “olhares letrados’ tendem a rumar-se. Ndo se deve,
todavia, tomar esse fato como regra, pois, do enunciado enfocado, saltitam varios outros
estimulos, que podem conduzir o olhar a sendas imprevistas. No entanto, segundo
Sant’ Anna (1999, p.174), “é preciso levar em consideragdo que a vista do leitor foi educada
para, em uma folha escrita ou impressa, seguir uma diagona desde o alto a esquerda, até a
parte de baixo, a direita’. Sendo heranca da programacao alfabética ou da literacia, como
denomina Kerckhove (op.cit.), o habito de entrada no texto pelo alto a esquerda pressupde
racionalidade e, portanto, parece bastante adequada a proposta de o texto verbal ocupar esse
ponto e iniciar com a paavra “pesquisas’, que, por sua vez, remete a veracidade,
cientificidade, estatistica, légica entre outros atributos em que pesa a nocdo de
credibilidade Ndo obstante, em seguida, no mesmo texto verbal, depara-se com o tom
ficcional: o grupo pesquisado é constituido por “sereias’, seres mitoldgicos, irreais. Na
sequiéncia, para reforcar a contraposicéo entre o ficcional e o veridico, tem-se um desfio,

dirigido a quem quiser contestar os dados resultantes da pesquisa (ou segja, de que “100

80 segundo Sant’ Anna (1999, p.174), o alto & esquerda é denominado area de 6tica primaria.
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entre 100 sereias preferem Skol” 81): “Quem tiver provas em contr&rio que processe a
gente”. O dar “provas’ se mostra improvavel quando se tem em vista que 0 ser pesquisado
€ mitolégico; no caso, as “sereias’. Para conferir énfase a idéia da impossibilidade de
contestacdo do resultado de tal pesquisa e de desafio a quem dele duvidar, acresce-se a
expressao: “que processe a gente”. Primeiramente, note que o signo verba “que’ poderia
ser suprimido do trecho em que se insere, sendo, igualmente mantida a clareza do texto:
“Quem tiver provas em contrario [...] processe a gente”. Entdo, pode-se apontar que sua
fungdo, nesse contexto, € enfética e desafiadora. A idéia de “processar” aude, outrossim, a
guerra das cervejas, ou melhor, as continuas estratégias comparativas e, em sua maioria,
antiéticas empregadas pelas marcas de cervgja concorrentes Vae ressaltar que essa
acirrada competicdo instiga 0 consumidor-intérprete a experimentar e a comparar 0s
produtos que, entre si, competem

Outra questdo gque merece destaque é a utilizagdo do signo verba “gente’. A
“gente” é um enunciador um tanto quanto complexo: pode ser a agéncia responsavel pela
publicidade (estando nela inclusa uma sé&rie de profissionais envolvidos no processo de
producdo), a empresa contratante da agéncia, os responsaveis pelos dados da pesquisa etc,
seguindo, pois, uma indefinicdo e a divida: “quem processar?’. E vélido, ainda, apontar
que o termo “gente’ ndo apenas representa uma col etividade, como também, por seu carater
coloquial, mostra se inadequado diante de um texto formal, de caréter técnico, que deveria,
pelaregra, fazer uso da norma culta da lingua.

Outro signo que retrata o tom ficcional do texto € o tipo de fonte escolhida, ou sgja,

0s caracteres sG0 Sinuows, remetendo as formas das sereias e, por conseguinte, aidéia de

81 A titulode curiosidade, acresce-se que a expressao “ 100 entre 100 sereias preferem Skol” parodiaum antigo
slogan (décadas de 40 e 50) do sabonetelLux (na época, Lever), que diza: “ 9entre 10 estrelas de cinemausam
sabonete Lever”.
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sinuosidade inclusa no conceito de “redondo”, que, como exposto, € tema de unidade e
identidade dbs publicidades da Skol. Ressalta-se que a fonte apresenta tracos da escrita
cursiva, 0 gue, também, apresenta-se descontextualizado em face de textos formais -
cientificos, estatisticos etc-, convenciona mente impressos em letra técnica

Além do texto verbal acima focado, aparecem, no anincio Pesquisas, outras
composic¢des verbais. Temse, junto a0 simbolo, no dto, a direita, 0 dogan da Skol: “a
cervgla que desce redondo”, que, como ja arrolado, porta-se como um signo de lei,
representando, diretamente, a marca dentro de um determinado contexto de veiculagdo. No
canto inferior direito, em minGsculas letras, notase a adverténcia legal: “aprecie com
moderacdo”, que se repete, com algumas variacdes textuais, nas publicidades de produtos
alcodlicos. Essa adverténcia, pelo seu proprio cardter legal, convoca, também, a
racionalidade, a capacidade interpretativa, a terceiridade, visto que, embora de modo suttil,
denota os maleficios do dcool. Nesse ponto, tal adverténcia entra em contradicdo com o
convite sensorial (feito ao intérprete no mesmo andncio) de imergir em um “mar de
cervgd’, mar esse que traz a idéia de abundancia, associada a de se fartar do produto, sem

comedimento.

5.4.1.4. Imbricacao dos niveis semiéticos

A tarefa de se estabelecer uma divisoria entre os trés niveis semidticos se torna
bastante complexa quando se tem em vista as imbricagdes triadicas propostas na semidtica
peirceana. Os olhares qualitativo-iconico, singular-indicativo e convencional-simbdlico se

cruzam, constantemente, nas tramas hibridas dos textos publicitarios.
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Na publicidade ora enfocada (figura 13a), a primeiridade se mostra predominante,
posto que os efeitos ficcionais e sensoriais propdem impressdes sensiveis ao intérprete,
conduzindo-o a contemplacdo, a imersdo no enunciado. Todavia, no momento em que se
questiona sobre a existéncia ou ndo das sereias, 0 cardter verossimil do mar amarelo de
cerveja, entre outros detalhes que geram comparacOes, negacOes e reagdes, entra-se na
secundidade. A terceiridade, de seu estagio potencial, atinge seu apice de racionaidade
quando, no ponto habitua de término da leitura de um texto verbal, o canto inferior, a
direita, tem-se a adverténcia sobre o consumo moderado do produto. Nesse instante, como
arrolado no topico anterior, sobrepdem se a regrae a legalidade O produto que se oferece
a0 consumo, sob toda a persuasdo do discurso sensivel da publicidade, contém teor
alcodlico e, portanto, pelas convengdes, ndo deve ser ingerido até a embriaguez, mas
apenas degustado, saboreado em quantidades inofensivas, o que, embora de praxe, esta
distante de ser o real objetivo do anunciante.

Além dessas consideracdes, cabe salientar a ficcionalidade emergente do texto em
questdo. Os efeitos ficcionais oferecem ao intérprete a possibilidade de sair de seu espaco-
tempo e crer-se personagem, colocando-se, se mulher, no lugar das proprias sereias, seres
belos e sedutores; se homem, atuando como objeto de sedugdo das sereias. Por esse vies,
percebemse, agregados ao produto anunciado, valores subjetivos como: a atracéo e o
apetite sexuais, a beleza, a conquista, entre outros apel os direcionados a ambos 0s sexos, 0s

guais recaem mais sobre a emocao e ainstintividade.

A maioria das publicidades de cerveja, durante bastante tempo, teve como alvo de
consumo o publico masculino, mas o enunciado em andise se dirige também ao publico
feminino, como consumidor de cerveja. Observe que a sereia, em primeiro plano, tem a

mao uma cerveja Skol (observe fig. 13e). Detahe, que aliado ao texto verba - “100 entre
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100 sereias preferem Skol” -, em que se relata o resultado da “ pesquisa’, permite expor que
as mulheres bonitas e encantadoras — metaforizadas pelas sereias - tomam Skol. E, atendo-
se a outro detahe, alata de maior dimensdo, disposta em semicirculo, junto as sereias, é
cabivel inferir que a cerveja estd sendo comparada as sereias, ou sgja, é téo “gostosa’ e
“atraente” quanto elas. Essa preocupacdo de se atingir o piblico feminino aparece em
an(ncios similares, um deles é a peca denominada Antincio de Skol para mulheres®?, em
que apenas ha a variagdo do texto verba inicia (a composicdo restante € idéntica ada

publicidade Pesquisas). Confira, abaixo, a bem humorada variante textua:

A grandona deve ter mau halito.

A loirinha da esguerda tem celulite

E a morena la do fundo tem joanete

A Unica coisa gostosa aqui € a cerveja.

Obsarva-se, portanto, que prevendo a ndo identificacdo de algumas mulheres com as
formosas sereias e, por conseguinte, seu provavel despeito por se julgarem excluidas do
padrdo de beleza enfocado, lancam-se variantes textuais, de modo a agradar as belas e as
ndo tdo belas, sublinhando que a cerveja, sim, € indiscutivelmente, “gostosa’. Outra
possibilidade interpretativa € a de essas sereias, com atributos negativos, serem metéforas
das cervejas concorrentes, assim, enquanto se frisam os defeitos das marcas adversarias, a

Skol sobe ao pddio como a Unica que é “gostosa’.

82 0 antincio, como os demais, esta disponivel no endereco eletrénico da AgénciaF/ Nazca Saatchi & Saatchi.
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5.4.1.5. Enfase nas sinestesias

Neste tépico, da-se énfase as sinestesias presentes no anuncio Pesguisas,
objetivando demonstrar o poder apelativo desse tipo de recurso e a influéncia que exerce
sobre o intérprete.

A idéa de “rotundidade’ revela, em seu hibridismo signico, varias combinatorias
sinestésicas, alojando-se, na mente interpretadora, sob a forma de memoérias auditivas,
olfativas, téteis, visuais, térmicas e gustativas. As rimas iconicas construidas, por exemplo,
pela associacdo das similaridades existentes entre as sereias, a embalagem e outros
elementos, como ja apontado, convocam a percepcao sinestésica, posto que, diante desses
estimulos sensoriais, aparentemente destinados a incitar apenas a visdo, ocorre a
manifestacéo datatilidade, que percebe a textura das escamas da parte inferior do corpo das
sereias, a espessura e volume de seus cabelos a sinuosidade de suas curvas, entre outras
sensacdes de contato. A concatenacdo cromética entre 0s corpos bronzeados das sereias, 0
ouro de suas escamas, a ausdo a cor do sol e o amarelo intenso da cerveja, espelhado no
mar que se revela como sua metéfora, solicitam, incontestavelmente, a visdo, mas
propagam ao mesmo tempo, sensages térmicas, téteis e até gustativas, ao se inferir o sabor
da bebidaanunciada. O adentrar do intérprete no ambiente aquético, sugerido peo plano de
fundo, proporciona-lhe, além da sensacéo visual, a sensacdo de contato com a substancia
liquida. Cabe, ainda, acrescer que o olfato e até a audi¢do podem ser, também, chamados ao
didlogo dos sentidos. 0 odor da cerveja impregna a olfacdo a0 se imaginar submerso
naquele desgjavel mar de cerveja, e a audicéo pode, por suavez, ser inferida caso se tenhaa

capacidade sensorial e imaginativa de presentificar a conhecida sonoridade do abrir da lata
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dacerveja (que a palavra “Skol” reproduz de forma onomatopaica) ou, ainda, embevecer-se

com o mitoldgico canto das sereias.

5.4.2. Vinil ePraia: o espirito do evento

As publicidades enfocadas na sequiéncia — Vinil e Praia — divulgam o Skol Spirit,
evento musical realizado em praias brasileiras e destinado, especialmente, ao publico jovem
gue aprecia o mix “praia, sol, calor, musica e cerveja redondas”. O nome do evento revela,
por s so, arelacdo do produto — a cerveja Skol —com um determinado estilo de vida, perfil
ou espirito. A marca Skol vincula sua imagem ao espirito jovem, a liberdade, a natureza, a
diversdo, a agitacdo, as baladas. Portanto, ra busca dos signos que trazem a tona essas

idéias, procede-se, nos topicos seguintes, a andise semidtica dos antincios Vinil e Praia.
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5.4.2.1. Vinil: a predominancia do sensorial

Figura 14a Vinil, antincio do Skol Spirit *°.
Fonte: <http://www.fnazca.com.br>

Iniciando pelos aspectos qualitativos, pelas primeiras impressdes sensiveis, pode-se
dizer que o intérprete € pingado, em primeiridade, pela intensa coloracdo aaranjada. Como
no anincio Pesquisas (figura 13a), nota-se a utilizagdo de cores quentes, que evocam a
idéa de sol e calor, provocando, novamente, a sensacdo de sede. A alta temperatura
também é sugerida por outros “quali-signos’: a cor preta e o aspecto mole e derretido do
disco de vinil. Dessa forma, 0s apelos sinestésicos sdo repisados: as cores (0 preto e o
laranja@) convocam avisdo, atemperatura e o tato; o aspecto mole do vinil sugere estimulos
visuais e tateis, e a idéia de calor desperta também, o paladar, devido a ilusdo de sede

criada pelo discurso mididico. As formas arredondadas novamente se apresentam, agora

8 Créditos do antincio - direcdio de ate: Luciano Lincoln; atendimento: Marco Aurélio dos Reis, Ga
Barradas, Jacira Almeida e Luciana Serra; produgdo grafica: José Jekl; aprovagdo: Miguel Patricio, Carlos
Lishoa e Paula Lindenberg; direcdo de criagdo: Fabio Fernandes e Eduardo Lima; redacdo: Victor Sant' Anna;
fotografia: Manolo Moran; fotolito: Burti.
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em icones como: o disco de vinil (redondo, embora um pouco deformado pelo calor
EXCESSIVO0), e 0s pés da vitrola.

Nesse primeiro nivel semidtico, o intérprete € capturado pelas impressdes e pelo
sentimento. As sensagfes, nesse momento iniciadas, preparam o intérprete para, em um
segundo momento, agir oureagir. O vinil amolecido pelo calor, a semelhanca do reldgio
mole de Dali, em A persisténcia da memoria, pode provocar estranhamento e curiosidade,
conduzindo o intérprete a buscar 0s signos indiciais, que aportam para um objeto
especifico.

No anuncio Vinil (figura 14a), ndo se tem a ausdo a cervega como se viu no
Pesquisas (figura 13a), através do liquido amarelado do mar. O disco de vinil é um indice
da musica eletronica, que aponta, entéo, para o evento, que, na realidade € o que esta sendo
anunciado. Porém, esses aspectos indiciais parecem escassos para produzir, no intérprete o
interpretante energético, que fard com que se mova em direcdo ao objeto. Nocaso, a agdo
esperada pelo enunciador seria a participacdo do evento e, como consequéncia, 0 consumo
de cervga Skol. No canto superior direito, encontram-se mais pistas para se chegar ao
objeto referenciado: recortes de fotos que apontam para um local, uma praia, ido € o

contexto do evento. Observe, abaix 0, afigura 14b:

Figura 14b: Indices do contexto: apraia (recorte dafig. 14a)
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As imagens da praia, por sua vez, estéo recortadas circularmente, 0 que pode
indicar, sutilmente, o patrocinio da Skol, pela persecucdo do tema da “rotundidade’. Deve-
se, contudo, admitir que para que se déem antes da leitura do verbal, todas essas
inferéncias o intérprete necessita atualizar 0 seu potencial antecipatorio e associativo.

Em terceiridade, na busca de uma interpretacdo mais complexa eldgica, alcanca se
a complementacdo dos dados apontados anteriormente. Os signos verbais se articulam e se
harmonizam com os “quali-signos’ (signos qualitativos) e os “sin-signos’ (signos indiciais)

detectados, sob o primeiro e 0 segundo ponto de vista semiético:

Skol Spirit. A festa da masica eletronica na praia. Skol Spirit é
uma festa em plena praia, com muita &Kol gelada, muita gente
interessante e, claro, os melhores D.J.s mandando um som. De
15 a 17 e de 22 a 24 de fevereiro, em Maresias, Porto de

Galinhas]|...].

A mensagem verbal se porta, sob o ponto de vista convencionalsimbolico, como
legitimadora da inteligibilidade. O texto é informativo e itera as inferéncias efetuadas nos
dois primeiros niveis interpretativos: sol, caor, praia, misica eletronica, cerveja Skol. Com
o verbal, acrescemse, ainda, informagdes préticas como os dias e os locais do evento, sem
deixar de pontuar a agregacdo de valores subjetivos como a conquista e a seducdo,
presentes naidéia de se conhecer “muita gente interessante”. Junto ao texto verbal, aparece,
ainda, o simbolo e o slogan da Skol, comprovando o ja inferido nome do patrocinador (vide
figura 14b).

Como se nota, em terceiridade, alcanca-se o interpretante 16gico, ou sgja, 0 mais

racional, mas cabe refletir sobre 0 que se fixa mais na mente interpretadora. As paavras
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diretas ou o discurso sensorial tem mais aderéncia na meméria do intérprete? Entende-se,
neste estudo, que os aspectos qualitativos, as impressdes sensivels, as sensagoes impulsoras
da acdo sdo mais fortes e marcantes do que os signos verbais. Observe que a imagem e 0s
apelos sensorials se espalham por quase toda a pagina, sendo reservado ao texto explicativo
um pequeno espaco. Nesse particular, vale salientar que, no discurso sincrético midiatico,
sd0 imensuraveis & possibilidades de escolha e de combinag@o dgnicas. Referindo-se a
publicidade, Barreto (1982, p.183) afirma que se deve submeter o produto a uma aventura
visual, combina-lo, visuamente, com outros elementos imprevisivels, por mais absurda e
inédita que sgja a combinacdo. Dessa forma, pode-se apontar, no anincio enfocado, uma
aventura visual e sensorial: o vinil mole e aguecido, combinado as idéias de calor, praiae
cervgja, subverte 0 convencional e se instala ro corpo e na mente do intérprete, por sua

irreverente tessitura.
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5.4.2.2. Praia: o poder referencial dos indices

Figura 15: Praia, antincio do evento Skol Spirit®*.
Fonte: <http://www.fnazca.combr>

A publicidade Praia (figura 15, acima) divulga, como o anuncio anterior, o evento
Skol Spirit. Em suatessitura sensivel, chama a aten¢ o a combinagdo entre o azul e o verde,
gue toma conta de grande parte da pagina. O azul e o verde, ao contrario dos tons de
amarelo e laranja, marcantes nos enunciados anteriores, sd0 cores frias e suaves e, por
conseguinte, ndo evocam por S mesmas, a idéa de calor. Por outro lado, a combinagdo
azul-esverdeada confere profundidade ao suporte, propiciando a imersdo do intérprete, em
primeiridade, nas tramas sensiveis do texto.

O sol e o calor séo, por sua vez, sugeridos pela luminosidade, expressa na imagem,
e pelo tom avermelhado da pele do rapaz. A cor amarela se assoma, em pequena porgao, no

canto superior direito, em forma arredondada, a semelhanca de um sol. Sob o olhar

84 Créditos do antincio - direcéo de arte: Jodo Linneu e Pedro Utzeri; atendimento: Marco Aurélio Reis, Gal
Barradas, Jacira Almeida, Luciana Serra e Andréia Kalvon; produgdo gréfica: José Jekl; aprovagdo: Carlos
Lisboa e Paula Lindenberg; direcdo de criagdo: Fébio Fernandes e Eduardo Lima; redacdo: André Kassu e
Victor Sant’ Anng; fotografia: Fernando Zuffo; fotolito: Burti.



Comunicacao Sinestésica Midiatica 227 Vera Helena Geraige Zatiti

qualitativo-iconico, destaca-se, aém das cores e do brilho, a iteracdo das formas
arredondadas, que, agora, apresenta-se no piercing, na careca, na marca branca ao redor da
orelha do rapaz e, no ato da pagina a direita, em forma estilizada de sol. Nessa primeira
instncia, devem ser citados, ainda, os icones evocativos da natureza: 0 céu, 0 mar, as
ondas, a areia, e, enfim, a imagem de uma praia. Esses primeiros elementos qualitativos
produzem, no intérprete, as primeiras provocagdes sensoriais (impressdes relativas a visao,
atemperatura, tato e, inclusive, a audicéo, ao se inferir o barulho do mar e da arrebentagéo),
gerando um interpretante emocional, que o0 aproxima do enunciado de forma sensivel.
Entrando no segundo nivel semidtico, percebe-se um considerdvel grau de
indexicalidade, podendo-se propor que, nesta publicidade, ha uma forte presenca da
secundidade. Observe que o poder indicativo se evidencia em varios signos. a imagem da
praia € icone de praia, como acima exposto, porque com €ela se assemelha, mas, portase
como indice ao referenciar um existente (objeto dindmico), o contexto real, do qual é
apenas um recorte. A imagem €, enfim, um indice da praia porque é o resultado de uma
conexd real entre a tomada da foto e o factual, o existente, no caso, a Praia Mole
(informagdo revelada em signos verbais, no canto superior direito). Outro indice
interessante é o piercing (no primeiro nivel semidtico, icone de redondo, pelo aspecto
similar), que pode ser considerado como parte de um todo, ou sgja, € um dos detalhes que
formam um estilo, o estilo jovem, moderno e “descolado” do publico de Skol Spirit. A
marca branca ao redor da orelha do rapaz, aém de evocar a idéia do redondo, € um signo
indicial do sol, pois revela, uma associacdo de causa e efeito (sol: bronzeamento ou
queimadura nas partes a ele expostas e marcas brancas nas regides cobertas). No entanto,
essa marca também é um indice de fone de ouvido (por seu formato arredondado e pela

extensdo no ato da cabega) e, conseqlientemente, de musica. Esses elementos referenciais
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evidenciam, portanto, algumas singularidades do evento: praia, publico jovem e moderno,
sol e musica, criando, assim, sensagfes ainda mais corporeas no intérprete e gerando o
interpretante energético, que como dito, impulsiona a agdo e a reacdo, a busca do objeto em
foco.

Para a completude das informagdes e a corroboragdo das inferéncias feitas, no canto

superior direito do enunciado, tem-se 0 seguinte texto verbal:

Skol Spirit
Praia quente com musica redonda.

Praia Mole 27/12 a 02/02

Pode-se pontuar que os signos verbais acrescentam pouco a mensagem apreendida
nos dois primeiros niveis semioticos. Os aspectos qualitativos e, especialmente, 0s
indiciais, em sua eficiéncia comunicativa, permitiram ao intérprete o alcance da quase
totalidade da mensagem antes da etapa da terceiridade Adicionamse, em linguagem
verbal, as informacdes mais diretas: o nome do evento, o local e o periodo, assm como
feito no andncio Vinil (fig.14a). E interessante ressaltar que o periodo de realizacdo do
evento remete a0 verdo e as férias estudantis, dados que se harmonizam com as idéias de
caor, praia, lazer e publico jovem geradas, anteriormente, pelo poder sugestivo e
referencial dos signos.

O simbolo da Skol, a setinha semicircular, vem junto ao texto verbal, legitimando,

como no anuncio anterior, o patrocinio do evento e a vinculagdo da marca a todos os
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aspectos positivos e sedutores impressos de forma sincrética. Mas cabe apontar que, ao
invés do slogan da Skol — “a cerveja que desce redondo”, tem-se: “praia quente com musica
redonda’, expressdes sinestésicas (didogo entre sensacdes térmicas, téteis, auditivas e
visuais) gque representam o evento, o produto entdo anunciado. Fazse necessario observar
que, de forma menos direta, a cervgja € também anunciada, contudo ndo se nota, neste
anuncio (fig.15) nem no anterior (fig.14a), a adverténcia legal sobre a moderacdo no
consumo de bebidas alcodlicas. Perceba que, desse modo, apreende-se o intérprete pelo
discurso sensivel e persuasivo, propagando-se as sensacles e aspectos positivos até o nivel
l6gico. Sem contrariedades explicitas, 0 poder encantatdrio do enunciado, iniciado em

primeiridade, pode perdurar até aterceiridade.

5.4.3. A garota que desce quadrado: signos contrastantes e concorréncia

Figura 16a: A garota que desce quadrado, antincio da marcaSkol *.
Fonte: <http://www.fnazca.com.br>

8 Créditos do antincio - direcéo de arte: Bruno Prospero e Pedro Utzeri; atendimento: Gal Barradas e Carol
Escorel; planejamento: Fernand Alphen e Renata Serafim; fotolito: Takano; aprovacdo: Miguel Patricio,
Carlos Lishoa e Vivian Serebrinic; dire¢do de criagdo: Fabio Fernandes e Eduardo Lima; redacdo: Renato
Simdes; fotografia: Marcus L uconi; producédo grafica: José Roberto Jekl e Armando Ferreira.
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O anuncio A garota que desce quadrado (fig.16a, acima) tem como objetivo a
publicidade da marca e conseqlentemente, a manutencdo e a fixagdo de sua imagem
institucional. O produto, ora focado, é a instituicdo, a empresa, de forma ampla. Dessa
maneira, divisa-se, de imediato, aidéia de competicdo mercadoldgica. A publicidade expde,
ironicamente, mediante sSignos verbais e ndo-verbais, a rivalidade entre a cerveja redonda e
a cervegja quadrada, produtos adversarios, disputando pelo primeiro lugar no segmento de

mercado e na preferéncia do consumidor.

5.4.3.1. Qualidades sensiveis

Centrando, primeiramente, a atencdo nos aspectos qualitativos do enunciado
enfocado (figura 16a), em busca de uma leitura signica sensorial, o intérprete se depara com
a cor amarela, que se destaca em contraste com o preto do plano de fundo. O amarelo
aparece no biquini da garota que desce redondo, na sunga da “garota’ que desce quadrado,
na impressdo de parte das letras e em uma falsa contracapa, que precede a estampa dos
“signos do quadrado”. Essa coloragéo pode sugerir, novamente, como nas publicidades
anteriores uma relacdo de semelhanca com sol e calor, ndo apenas Elo amarelo se
enquadrar no rol das cores quentes, mas, também, por estar corporificado em pegas tipicas
de ver&o como o biquini e asunga.

Quanto as formas, atente-se para a intengdo do enunciador de retomar o tema da
rotundidade. No entanto, deve-se perceber que a idéia de redondo, neste texto, estd mais
relacionada a perfei¢cdo, a beleza, ao palatavel, ao gostoso, do que ao termo em suaacepcéo
literal, que a de esfericidade. A publicidade apresenta um corpo feminino perfeito, de

acordo com os padrfes de beleza assimilados culturalmente, e, em contraposi¢do, um corpo
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masculino peludo, obeso e antiestético frente aos mesmos padrdes. Nesse momento, o
intérprete € convidado a tecer comparagdes entre os “signos do redondo” e os “signos do
quadrado”, e, conseqlientemente, a emitir reagbes diante do apreciavel e do rechacavel.
Nesse momento, portanto, a primeiridade se esvai e a secundidade ganha énfase. Como se
nota, 0 estagio de impressdes irrefletidas, neste andincio, € menos duradouro, visto que as

diades se avultam em decorréncia da intengdo comparativa.

5.4.3.2. Ascompar agdes e a secundidade

H&, no anincio A garota que desce quadrado, comparagfes verbais e ndo-verbais
explicitas. Os signos do redondo se confrontam com os do quadrado, disputando pela
atencdo do intérprete. Dessa forma, a secundidade se fortalece, convocando o intérprete a
perceber as comparacBes e manifestar reagdes positivas e negativas diante do que lhe é
apresentado como agradavel e recusavel. Nesse particular, considerando que o publico da
revista em foco, a Playboy, € em sua maioria, masculino, infere-se que, seguramente, a
preferéncia desse intérprete recaird sobre o que se anuncia como redondo e até em sentido
conotativo, palatavel, descartando, de imediato, “a garota’ que desce quadrado, que, como
se nota, € um homem com trejeitos afeminados.

O suposto intérprete tem seus sentidos provocados, positivamente, pelos “quali-
signos’ do redondo, pois esta diante de formas sinuosas e admiraveis, de uma pele perfeita
e Vvicosa, ou sgja, de aspectos qualitativos que estimulam a visao e o tato e, ainda, aludem,
de modo figurado, a gustacéo, ao sabor da rotundidade. Por outro lado, os “ quali- signos’ do

guadrado atingem, negativamente, o intérprete do sexo masculino. Infere-se que a figura da
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“garota quadrada’ - masculina, obesa e peluda - se apresenta como 0 avesso de sua
preferéncia, podendo conduzi- 1o do repudio ao riso.
Contudo, as comparagdes ndo se estabelecem apenas entre os signos qualitativo-

icOnicos, mas se etendem aos textos verbais, os quais, encontram-se, abaixo, ampliados:

APRECIE SEM MODERACAD
Daniela Cecconello

A GAROTA =
QUE DESCEgn(
REDONDO §

DINHEIRD .
0% BONS INVESTIMENTOS: !
agoes, ouro, vinhos,
livros, obras de arte

SEU PROPRIO NEGOCIO:
pousada, livraria,
farenda de avestruz

=eul CEHITHD S ar odm palxac

a grana que val ganhar

PROVOCANTE
COMO VOCE NUNCA VIU

\ GAROTA
QUE DESCE 4
JUADRADOL

VIAGENS
INESQUECIVEIS
Teard, Cabul

o outros picos

BOLA QUADRADA

Tudo sobre a 32 divisio

do campeaonato
veraniang

15 BOTECOS MAIS
LD0s DO RIO

HE‘;‘#INM SAD PAULD
SEX SHOR A DOIS
MODA PRAIA

voCE aiMDA
WAl TER UMA

NUDEZ DE
VIDEOQGAME

CAVALKEIRD
DO HILENID

5 HELHORES
FERFUMES

Figuras 16 b, 16 c: Comparages verbais (recortes dafigura 16a).

VOCE VEM
SEMPRE AQUI?
Cantadas quadradas
para mulheres idem

ENTREVISTA I.:H"mms_-m

0 gineoologista
das estrelas, E'E'I:I-Hdl'l'

MALCDLM I & b
PRy irfanches. revela:

"Muiher tem “fu tinha
fontasia coum

mulher, goito tomodo ft"ﬁ‘f"."
de e mfm'

& detesto
camisinha®

Figuras 16d, 16e: Contrastes verbais (recortesdafig. 16a).
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Nota-se, nos recortes verbais acima, irbnicas comparacfes, que indicam ao
intérprete o bom e o ruim, associando as idéas de redondo e quadrado a temas de interesse
do suposto leitor da revista ou sga, investimentos, sexo, mulheres, futebol, viagens,
comportamento, entre outros. Mas, deve-se apontar que a Playboy, em particular, ndo
aborda esses temas com a intertdo de vincula-los a idéa da rotundidade. Os textos
atrativos da capa objetivam conduzir o leitor ao consumo da revista e ndo de outro produto.
N&o obstante, no caso do anlincio A garota que desce quadrado, percebe se uma criativa e
bem sucedida estratégia de marketing, em que o rea enunciador, a Skol, aproveita-se do
fato de Daniela Cecconello, modelo protagonista de algumas de suas publicidades, ser capa
da Playboy®®, para colocar a seu favor as conativas manchetes da revista Mediante a
expressao “a garota que desce redondo”, que parodia o conhecido slogan da Skol, a revista
Playboy abre uma brecha, e a Skol se apressa em colher os proventos dos indices, ali
presentes que, sobremaneira, referenciam o seu produto, “a cerveja que desce redondo”.
Cabe, inclusive, apontar que a expressao “aprecie sem moderacdo”, que precede “a garota
gue desce redondo”, encerra a adverténcia legal que acompanha os antincios de bebidas
alcodlicas as avessas. A Skol, que jamais poderia, em seus anuncios, lancar esse convite
apelativo aos consumidores, tem, portanto, a oportunidade de fazé-lo através da apropriacéo
da capa darevista.

Toda essa estratégia de marketing se torna mais nitida em face do contraste entre a
capa real da revista, empregada, de forma ampla, como icone e indice da Skol, e a capa
forjada, em gque se despontam 0s Signos remissivos a concorréncia, ou sgja, as marcas que

fabricam cervegjas quadradas. Observe que os textos verbais inseridos na capa simulada

8 A revista Playboy enfocada é a de outubro de 2004.
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tangenciam 0s mesmos assuntos que os textos da capa real, ou sgja, negdcios, mulheres,
futebol, diversdo etc, mas de forma negativa, depreciativa. Expressdes verbais nada
atrativas como “a garota que desce quadrado”, “bola quadrada’, “cantadas quadradas’,
“mulheres quadradas’ (figura 16c) se opdem a positividade do redondo (figura 16b),
gerando esse jogo de oposices 0 prenincio da questdo da concorréncia, que se tornard

mais explicito frente a expressdo “cerveja quadrada’ (figura 16€), que remete entdo,

diretamente, ao produto das empresas adversérias.

5.4.3.3. A interpretacéo dos contrastes e a terceiridade

Para a interpretacéo dos contrastes, o enunciado em questéo (figura 16a) conta com
aexperiéncia colateral do intérprete sobre o objeto (o produto, a marca), ou sgja, aposta nos
acervos informativos e relacionais da mente interpretadora Pressupde-se que esses acervos
venham compondo-se ao longo da recepcdo das vérias campanhas publicitérias da Skol e do
contato e familiaridade do publico-consumidor com seus produtos e identidade.

O enunciador complexo (agéncia de publicidade e toda a sua equipe, a empresa
anunciante e seus responsaveis, entre outros) conta com o poder de afeccdo, nos nivels
sensorid, referencial e simbdlico da idéia de rotundidade. Também prevé o enunciador um
interpretante final, que, conforme a semidtica peirceana, ndo € o interpretante Ultimo, visto
que 0 processo semidsico segue ad infinituum, mas, sim, o resultado interpretativo a que
todo o intérprete estaria destinado a chegar; no caso, a assimilacdo dos valores positivos da
rotundidade e a associac8o desses valores a marca anunciada, a Skol.

Para a efetivacdo dos contrastes entre os valores positivos da rotundidade,

associados & Skol, e os vaores negativos do aspecto quadrado, relacionados a concorréncia,
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de forma coletiva, o discurso publicitario € arquitetado por meio de uma tessitura signica
sensoria, indicial e também argumentativa. N&o obstante, é cabivel ressaltar que, no
enunciado em pauta, a argumentacdo ndo se da apenas no terceiro nivel semidtico, mas é
iniciada na primeiridade, mediante conjecturas e hipoteses qualitativo-iconicos (signos
rematicos), ganha corpo na secundidade, mediante as articulacbes sincréticas contrastantes
(signos dicentes) e atinge, entdo, seu apice em terceiridade (signos argumentativos).

Observe, a seguir, o recorte textual (figura 16f):

Figura 16f: Falsa contracapa (recorte dafig.16a).

A argumentacdo, agora, enfoca, explicitamente, a competicdo entre o produto
anunciado, a cervela redonda, e 0 produto concorrente, as cervejas quadradas. As cores
utilizadas — 0 amarelo intenso e o vermelho queimado - sdo, nesse caso, indices da Skol,
mas, para que assim sgjam entendidas, 0 enunciador aposta na assimilagdo das cores e do
simbolo representativos da marca e, novamente, na capacidade antecipatdria do intérprete.

Outro ponto a ser salientado € que, no texto verbal acima (figura 16f), aparece o
termo “imparciaidade’, o que remete a uma adversidade ética e, a0 mesmo tempo, cria a

ilusdo de que a revista Playboy é o enunciador do texto e ndo a Skol. Note, portanto, que,
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dessa maneira, enfatiza-se que, apesar de toda aimparcialidade da revista, € impossivel ndo
perceber as sensiveis e vastas diferencas entre os principios positivos do redondo e os
negativos do quadrado.

Ainda no tocante a ilusdo de ser a Playboy a enunciadora da mensagem, cabe
pontuar que, como ja mencionado, seu publico é, em sua maioria, masculino, mas a mao, na
iminéncia de folhear arevista, assemelha-seade uma mulher. Esse signo pode conduzir a
idéia de que amulher é, também, em potencial, leitoradarevista. Mas, considerando, o real
enunciador, ou sgja, a Skol, deve-se lembrar que, essa instituicdo, em suas campanhas
publicitarias atuais, abarca, constantemente, o publico feminino como consumidor. A partir
dessa idéia, tem-se, pois, uma inferéncia cabivel sobre a utilizagdo de uma méo feminina,
sobre a falsa contracapa, e, ainda divisa-se, por fenda, uma das provéves razbes de
ndo se ter utilizado a imagem de uma mulher, com atributos negativos para representar a
“garota que desce quadrado”. Entenda que, se enfocada uma mulher feia e obesa, ao invés
da figura do “gordinho peludo e afeminado”, a mensagem publicitéria poderia resultar
antipatica frente ao publico feminino, principa mente aos olhos da freqlentes consumidoras
do produto, que, em sua maioria, devem estar longe de ter o corpo de Daniela Cecconello.
Do enunciado enfocado, surge, dessa forma, mais um recurso persuasivo, que recai, agora,
sobre a vaidade: inferese que sO a cerveja quadrada engorda, enquanto a redonda néo
apresenta nenhuma contra- indicacdo, vide as formas ideais de sua garota- propaganda.

Por outro lado, cabe apontar, enfim, que a modelo, em sua perfeicdo e aspecto
apreciavel, revela-se como uma antropomorfizacdo da propria cerveja Skol, enquanto as

cervegjas quadradas se personificam na figura nada palatdvel impressa na capa forjada.
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5.4.4. Balanco final sobre as publicidades analisadas

As pecas publicitarias analisadas apresentam, entre si, caracteristicas comuns, gque
atuam como uma especie de fundo-padréo, uma rede signica de unidade, sobre a qual se
tecem diferentes discursos como variantes textuais de uma tematica profunda. Entre esses
aspectos pertinentes aos enunciados enfocados, estdo as idéias de calor e verdo, as quais,
em geral, segue a sensacdo de sede; a agregacdo, ao produto anunciado, de valores
abstratos, gerando a ilusdo de um “pacote promocional” (cerveja, diversdo, lazer, conquista
amorosa, seducdo, aquisicdo de perfil desgado, inclusio em um determinado estilo,
vaidade, beleza, entre outros atributos desgjaveis); correspondéncias entre o discurso verbal
e 0 ndo-verbal, apresentando os enunciados tramas sincréticas e ancoradas entre Si;
elementos-surpresa e estranhamentos apelativos, como, por exemplo, “sereias
consumidoras de cervegja” (figura 13a), “vinil quase derretido” (figura 14a), “marca do fone
de ouvido na cabeca raspada do rapaz’ (figura 15) e “a garota (“homem”) que desce
quadrado” (figura 16a); a iteracdo dos signos da rotundidade e a articulagdo de

composi¢des sinestésicas.

5.4.4.1. A rotundidade sinestésica: do sensorial ao ssmbdélico

Inspirada no bemsucedido slogan “a cerveja que desce redondo”, a temética da

rotundidade se firmou, como ja exposto, tornando-se ponto de unidade e eixo de articulacdo
das campanhas publicitérias da Skol. A rotundidade é reiterada, mas de forma criativa,
propagando-se pelos anincios, com diversas roupagens, em uma geracao infinita de signos

novos. Essa mesma diversificagdo ou variabilidade carrega, porém, em sua base, a mesma
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idéia geral, como se viu acima. Dessa forma, os signos da rotundidade se expandem em
suas infinitesimais variantes e, depois, condensam se na singeleza do mesmo fundamento, a
esfericidade. A expanséo da rotundidade renete aos processos associ ativos anunciados pela
“lei da mente’, de Peirce, em que se prevé a extensdo de uma idéa por elos analdgicos
imensuraveis e, @ mesmo tempo, o vinculo de todas as idéias geradas nesse processo
semidsico com aidéa primeira.

Cabe ressdltar que, nas campanhas da Skol, em geral, a rotundidade é trabalhada de
forma a se manifestar em primeiridade, secundidade e terceiridade, dependendo do ponto
de vista do intérprete. Assm sendo, mediante impressdes sensiveis, aspectos indiciais e
sinais convencionais, esse conceito vai, gradualmente, sedimentando-se e fixando-se na
mente interpretadora. Nota-se, portanto, que esse trago identificador da marca Skol, a
rotundidade, percorre os trés niveis semidticos, mas €, em primeiridade e secundidade, que
a comunicacdo sinestésica se manifesta mais enfaticamente. Observe que o “aspecto
redondo” evoca, de imediato, a visdo e o tato, mas, quando se tem em vista a “cerveja que
desce redondo”, sensagcOes gustativas e térmicas também s3o despertadas. Destarte,
sobressai do conceito de rotundidade o didlogo constante entre os sentidos da visdo, do tato
(contato e temperatura) e do paladar. Entretanto, como destacado anteriormente, desse
didogo participa, também, a audicdo, quando, na divulgacdo de eventos musicais
patrocinados pela Skol, evoca-se o conceito sinestésico de musica redonda. Cabe, enfim,
sublinhar que os apelos sinestésicos, imbricados na idéia de rotundidade, geram impressoes,
sentimentos, mas, também, sensacfes, que levam o intérprete a reagir.

Em suma, nessa trgetoria semidsica, a idéa da rotundidade se esparge,

primeiramente, de modo sensorial, disseminando-se pelo corpo e pela mente do intérprete,



Comunicacao Sinestésica Midiatica 239 Vera Helena Geraige Zatiti

até alcancar, ao longo do tempo, a simbolicidade, determinada pela habituacdo e

assimilagéo cultural.

5.4.4.2. O simbolo do redondo, a instauragéo e a manutencdo do habito de consumo

A fixac8o da idéia de rotundidade e sua conexdo com a marca Skd se desenvolvem
pela iteracdo do conceito, o qual, em suas atraentes variantes, passa a ser assimilado
sensivel e, depois, simbolicamente. Desse modo, entende-se que pela repeticdo da mesma
idéa-base, o intérprete se familiariza com a “rotundidade’, e, com a constante exposicéo a
seus apelos sinestésicos, ele a registra, em forma de memoérias sensoriais associativas.
Assim sendo, a0 perceber formas esféricas, pode a visdo convocar, simultaneamente, o
paladar, a olfacdo, entre outros sentidos, gerando uma lembranca sensivel da marca Skol,
cujo potencial comunicativo pode despertar o desgjo de consumo do produto anunciado.
Esse poder de aderéncia da identidade de uma marca e de seus produtos, na mente
interpretadora, determina a instauracdo de um habito de consumo e, por conseguinte, a
manutencdo desse mesmo habito.

A identidade sensivel construida sobre a rotundidade tem o poder de evocar,
referenciar e até representar a marca e a cervgja Skol. Alcancando a capacidade de
representar, o conceito, entdo, adquire cardter simbadlico. O simbolo - deve-se enfatizar - €
avalizado por uma lel, regra ou convencao, abarcando, em si, o caréter de universalidade e
generalidade, posto que se engendra e se difunde, ao longo de um periodo de tempo, no
seio de uma determinada cultura ou civilizagdo. Enquanto sua representatividade se
atualiza, o simbolo perdura, podendo duar em outras culturas e épocas, inclusive com

valores adicionais, em um processo de re-significacdo. A rotundidade, por exemplo,
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difundida, desde 1997, nas campanhas publicitéarias da Skol, ja expressa o poder de
representar a marca e o produto. Essa idéia foi (e continua sendo) incutida nos intérpretes
dos anuincios da Skol - consumidores ou ndo da “cerveja redonda’ - como um simbolo, que
engloba os atributos positivos do produto, como leveza, bom sabor, qualidade, entre outros
valores subentendidos nas persuasivas mensagens publicitarias, como se enfatizou no
topico 5.4.4. desta dissertaco.

Assim sendo, bem antes de sua apropriacdo e re-significacdo pela Skol, aidéia de
rotundidade ja se espalhara, por diferentes culturas, como um signo positivo. Cirlot (1984,
p.163-164; 232), procedendo a um estudo dos simbolos em diversas civilizagdes, aponta
gue o “circulo” ou “disco” aparece, com freqliéncia, como “emblema solar”, apresentando
“relacdo com o céu, a perfeicdo e a eternidade’. O pesquisador explicita, anda, que a
“circunferéncia’, para os alquimistas, € um “simbolo da harmonia universal”, e a “esfera’,
“simbolo datotalidade’. Ele complementa que “para o0s pré-socréticos, a esfera equivaliaao
infinito (o Unico uno)” e que Platdo, em O Banquete expde a idéia de esfera (sphairos),
equiparada ao “homem em estado paradisiaco”. Embasando-se nessas acepgdes simbdlicas
de circulo, circunferéncia e esfera, que se acercam, por seu cardter formal, da idéia de
rotundidade, vale dizer que a Skol sai a frente, ou sgja, em vantagem, ao eleger o simbolo
do “redondo” como seu conceito representativo. As idéias de emblema solar, perfeicéo,
harmonia e estado paradisiaco se afinam amplamente, com os atributos inscritos nas
entrelinhas dascampanhas publicitarias da “ cerveja redonda’.

Para complementar, vale ressaltar que os signos do redondo se opbem,
tradicionalmente, aos do quadrado. Assim como exposto em A garota que desce quadrado
(figura 16a), a relagdo antagbnica entre a forma circular e a quadrada se mostra recorrente

em muitas culturas. Segundo Cirlot (1984, p.471; 481), o quadrado, por conter pontas,
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diferentemente do circulo (harmonia, perfeicdo, movimento), associase as idéias de forca e
agressdo, evocando, ainda, um “caréter estético e severo”.

Deve-se acrescer, ainda, que quanto mais arraigada a identidade da marca e de seus
produtos na mente interpretadora, maior a possibilidade de instauragdo e manutencdo de
habitos de consumo. Mais do que conquistar novos consumidores, as marcas de sucesso
anselam pela fidelidade de seu habitual publico, fator que Ihes garante o bom e duradouro

posicionamento no mercado.
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Consideragc”)esfinais

I or novos modos de sentir
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Este estudo objetivou demonstrar que, muito além da comunicagéo verbal, existem
signos de muitas outras espécies - sonoros, imageéticos, olfativos, téteis, gustativos,
cinéticos, hibridos -, que se dirigem ao corpo e a mente do intérprete. Esses signos sensiveis
ndo se apresentam apenas nos enunciados sinestésicos da comunicagdo mididtica, mas
permeiam, também, tantos outros textos do mundo, com os quais se depara o intérprete nas
mais cotidianas situacBes. Mediante essas tessituras signicas hibridas, os sentidos séo
convidados a conjuncado, a interseccdo, afusdo, resultando, portanto, em relacdes dial 6gicas
entre as vias sensoriais, ou sgja, No exercicio da percepcdo sinestésica. Concebendo, pois, a
mente como matéria dotada de arbitrariedade e diversificacdo, entende-se que a convocagao
constante de dois ou mais sentidos, simultaneamente, pode desencadear novos modos de
sentir e, consequentemente, novas formas de processar esses estimulos multiplos no
cérebro.

E lancada, no presente estudo, a proposta de que a leitura dos signos sensiveis —
aspectos qualitativos e sensoriais - pode preceder a leitura do inteligivel, ocorrida em um
estdgio de maior logicidade interpretativa. Por trajetéria de percepcéo e apreensdo
signica, que segue do sensorial ao racional, divisase a possibilidade do reencontro da
condicdo sinestésica primeira. Muitas vezes, dormente sob as crostas signicas da habituagdo
e dos moldes culturais, a protopercepcdo sinestésica, em virtude dos ambientes e

enunciados multifacetados da comunicagcdo midiética, pode reaver e otimizar suas multiplas



Comunicacao Sinestésica Midiatica 244 Vera Helena Geraige Zatiti

e conjuntivas variantes sensoriais, preservadas, em estado potencial, pelavigénciadalei da
continuidade, prevista pedo sinequismo. Entretanto, a0 mesmo tempo em que a idéa da
possibilidade de resgate da percepcdo sinestésica traduz uma face positiva da comunicagdo
midiética, é recessario considerar que, por outro lado, esse mesmo discurso persuasivo e
sensorial pode resultar em inusitadas armadilhas que apreendem, emocionalmente, o

intérprete, antecipando suas agoes e reacoes.

A comunicacdo midiatica, em especial o discurso sincrético da publicidade, atua
sobre a mente interpretadora, propondo-lhe mais que a compra de um produto, isto &, a
aquisicdo, a manutencdo e a mudanca de habitos. A idéia do consumo esta contida além e
aquém dos signos verbais, ou sgja manifestada em forma de impressdes sensiveis que sao,
na maioria das vezes, sorvidas irrefletidamente, sugerindo sensagdes e instalando
necessidades imediatas e outros quereres. O consumidor se torna, assim, um avo fécil de se
aingir, mobilizando-se em direcdo ao produto, idéia ou servico anunciado e, por
conseguinte, procedendo a aquisicdes quase sempre impetuosas, pautadas pela emocéo e
embevecimento dos sentidos. Contemporaneos estudos na area de neuromarketing tornam
problemética ainda mais evidente, demonstrando, via exames de imageamento
cerebral, a acdo concretae em tempo real, dos apelos midiéticos na mente de um publico-
alvo, permitindo, por exemplo, prever o impacto, a eficiéncia e o poder de comunicacéo de

uma logomarca, embalagem ou pega publicitériaem seu receptor.

Cabe acrescer que, nesta pesquisa, foram enfatizados os apel os sinestésicos na midia
impressa, 0S quais provocam, em sua intermiténcia e persuasdo, a absorcdo da identidade
sensivel de uma marca. Deve-se atentar, ndo obstante, ao fato de que a midia impressa

ainda oferece a seu potencia intérprete, a oportunidade da leitura e da releitura das
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mensagens, 0 que encerra a possibilidade de retomada do enunciado e, conseguientemente,
do exercicio reflexivo e analitico, caso esse intérprete entenda por bem fazé-lo. Em
contrapartida, a midia televisiva, por exemplo, ja ndo pressupde possibilidade, pois o
tempo de veiculagcdo das mensagens ndo estd nas maos do intérprete como, em gera,
acontece em face da midia impressa. Vale, outrossim, apontar que a midia, de forma ampla,
fazendo uso ce avancgadas tecnologias, cada vez mais hibridas, potencializa, a seu favor, a
comunicacdo sinestésica, que, com seupoder de afeccdo, influencia e seduz o intérprete dos

enunciados midiéticos

Objetivouse, aqui, propor uma discussdo sobre a comunicagao sinestésica midiética
e suas implicagdes sobre a percepcdo sensoriad humana. Essa questdo, porém, por sua
complexidade e abrangéncia, transcende o campo da comunicagdo, oferecendo fendas para
futuras investigagbes. A leitura sinestésica, por exemplo, pode ser inserida na vida
cotidiana, portando-se, por exemplo, como uma tética, em sala de aula, de reeducacdo das
diferentes modalidades sensoriais. Essa didatica j4 € aplicada na Universidade da
Imagem®’, em Mil3o, criada em 1998. Tendo como objetivo potencidizar a criatividade de
seus alunos — fotografos, sommeliers estilistas, maitres chefes de cozinha, e, ainda,
engenheiros, advogados, jornaistas e executivos de diversas areas — essa universidade
organiza o curriculo de seu curso basico em cinco modulos, denominados “Visao”,
“Audicdo”, “Tato”, “Olfato” e “Paladar”. Apostase, assim, que, com a percepcdo sensorial
mai's apurada, os alunos se aprimoram pessoal e profissionalmente. Nas diferenciadas aulas,
para desenvolver o tato, por exemplo, os alunos andam descal ¢cos sobre diversos materiais e

texturas. De olhos vendados, tocam, com os labios, um corte de seda, uma alcachofra, uma

87 A Universidade da Imagem é um empreendimento da Fundac&o Industria, que tem a sua frente Fabrizio
Ferri, renomado fotégrafo e publicitério italiano. Para maiores informagfes, vide: SEIXAS (2002) ou
<http://www.universitadel limmagine.con® .
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folha de papel etc, e, entdo, eles traduzem em palavras suas sensacOes. Como esse
aprendizado depende da abertura sensorial de cada um, ndo h4, durante o curso, avaliacfes
formais nem certificados de conclusdo. Os resultados, portanto, ndo S&0 impressos em um
papel, que atesta desempenho e freqiiéncia, mas, no corpo e na mente, que registram as
vividas sensacdes.

Outra interessante questdo do entorno da comunicagdo sinestésica € a sua faceta
inclusva. Deve-se ter em conta que a comunicacdo sinestésica, abarcando todos os
sentidos, oferece a oportunidade de uma recepcdo mais ampla dos enunciados, nostrando,
com isso, seu lado inclusivo, isto & também dirigida a portadores de necessidades
especiais. Para aclarar essa idéia, note que textos sinestésicos podem ampliar o raio de
percepcao da mensagem, transcendendo o visual, e, principamente, o verbal. Fica,
portanto, registrado esse outro angulo da comunicacdo sinestésica, que, nho campo da

publicidade, pode pontear-se com estudos relativos ao marketing inclusivo.

Em recente publicacdn®®, Santaella (2004, p.45-46) conclui que “a superficie do
organismo é uma fronteira entre o0 organismo e seu ambiente, cujos limites ndo sdo rigidos
nem muito bem demarcados” e que “ndo é possivel entender o tato, assim como a
locomocéo e a manipulagdo, sem entender a relacéo do corpo com suas extremidades’. E
finaliza assegurando que “os sistemas perceptivos sdo 0rgdos de atencdo ativa, suscetiveis
de aprendizagem” (op.cit., p.47). Suas palavras confirmam, desse modo, 0 que se expds

neste trabal ho.

8 Vide referéncias: Corpo ec omunicacgo: sintomadacultura.
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