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RESUMO

A indutstria da musica ¢ parte do grande mercado que nos compde. Portanto, viver de
musica ¢ possivel, desde que haja o planejamento e execugdo apropriados para a consolidacao e
reconhecimento da carreira artistica. Por esse motivo, este relatorio final de Trabalho de
Conclusdo de Curso traz um olhar da 4rea Relagdes Publicas para o cendrio artistico. A
comunica¢do ¢ chave essencial para que um produto fonografico e audiovisual alcance seu
publico esperado. Para chegar ao publico, entretanto, existe uma série de elementos a serem
construidos, como o estabelecimento da identidade do projeto e compreensdao da mensagem a ser
passada. Assim, € possivel definir quais os publicos que interagem com o produto e por quais
midias esse material pode ser divulgado e reproduzido. Para tal, trazemos o planejamento
artistico como ferramenta fundamental para compor todos esses elementos em conjunto. Desde o
campo abstrato da composi¢do e criagdo, até o concreto e processual, em que esta o
relacionamento com as midias, imprensa, consumidores e contratantes, bem como a producao de

material sonoro e visual.

Palavras-chave: Industria criativa; planejamento Artistico; Relacionamento; Rela¢des Publicas;

Musica.
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1 INTRODUCAO

1.1 Apresentacio

A veia artistica atrelada a vertente musical estiveram presentes durante toda a nossa vida
universitaria, incluindo nisso todas as fases que tivemos nesses anos como estudantes da Unesp e
como moradores de Republica que fomos. Se pudéssemos colocar em uma lista ordenada todos
os elementos que simbolizam essa nossa jornada, certamente musica seria uma das principais.

As saudosas rodas de improviso, as gravagoes de homestudio improvisadas, as conversas
sobre musicas e bandas que gostdvamos durante o café da tarde, os shows que tiveram que parar
pela metade por atormentar a vizinhanga, ou até mesmo os momentos que passamos procurando
os acordes certos e as palavras exatas para acabar cada uma das nossas composi¢des nesses 4
anos; tudo isso forjou a nossa personalidade como jovens musicos amadores, que cada vez mais
passaram a ter certeza que esse era o caminho que queriam seguir pelo resto de suas vidas. E €
nesse contexto que o projeto se encaixa.

O projeto SOMUS nasce de uma tentativa de resgate de todos esses momentos que
tivemos. Desde o exercicio do improviso musical coletivo, estopim de igni¢cao para o processo
inicial de composi¢do do projeto, até o processo de gravacdo homemade autodidata. O nosso
proposito ¢ experimentar, colocando em pratica o passo-a-passo de: planejamento, execucao e
langamento de um projeto artistico.

Composto por Vinicius Carli lared e Rodolfo Cardoso Batista, o Projeto Somus tem
como mote ser a base de um coletivo musical que tenha como foco a experiéncia que as musicas
autorais consigam transmitir em sua esséncia, seja pelos elementos sonoros sinestésicos que
evocam sensacdes € sentimentos, seja pelas letras cruas e significativas, que dialogam com a
interpretagdo individual do cotidiano de cada pessoa, ou pela forma simbolica como o projeto é
apresentado, sem que haja de fato uma figura especifica ou um rosto por detras dele, mas sim
simpatizando com o mistério e o desconhecido, focando mais nos elementos musicais do que em
aspectos pessoais dos integrantes.

E sobre esses pilares de experimentacdo musical e mercadoldgica, elaboramos este

projeto musical. Com a proposta de levar uma experiéncia tnica de apresentacdo musical e dar o



primeiro passo para o langamento do nosso projeto e o Ultimo passo da jornada universitaria,

culminando essas duas etapas de comeco e final de ciclo, neste Trabalho de Conclusao de Curso.

1.2 Justificativa

Esse trabalho de conclusdo de curso pretende aproximar da realidade dos estudantes de
Relagdes Publicas, bem como artistas do cenario musical independente, a vivéncia musical como
algo concreto e atingivel. Para trabalhar esse tema, sdo apresentados dados de transformagdes no
cendario musical que ocorreram devido os avangos tecnoldgicos dos ultimos 20 anos. Neles
pode-se citar a internet, como principal influente dessas mudangas, ja que influenciou na
velocidade e acessibilidade das informagdes, além do desenvolvimento de outras tecnologias de
informagao e comunicac¢ao (TICs).

Com isso, foi possivel o crescimento de um novo mercado: o streaming, que
democratizou o alcance que os musicos, assim como seus publicos possuem para langarem as
musicas, como para ouvi-las, além de mudar a maneira das gravadoras e distribuidoras
negociarem musica com os artistas. Além da internet, os equipamentos de produgdo visual e de
audio também evoluiram e se tornardo mais portateis e acessiveis. Desse modo, producao de
musica caseira veio como uma realidade, que somado ao streaming, possibilitam a criagdo e
manutengdo de uma carreira musical como algo viavel.

Contudo, como qualquer outro mercado, uma carreira de sucesso depende também de
técnicas de comunicagdo, estabelecimento de contatos e engajamento com os publicos de
interesse. Para tal, trouxemos o olhar que a area de Relagdes Publicas possui, e pode servir para

auxiliar a imagem artistica e os meios pelos quais ela pode se propagar.

1.3 Objetivos



1.3.1. Objetivo Geral
Relacionar as métricas de Relagdes Publicas para o desenvolvimento de um planejamento

artistico para a marca musical “SOMUS”.

1.3.2 Objetivos Especificos
e Analisar o olhar das Relagdes Publicas sob a ética artistica;
e Estudar por quais meios pode-se construir relacionamento no mercado musical;
e Elencar os stakeholders de importancia para a elaboragdo de um planejamento artistico;

e Descrever o processo de producdo musical e visual com o olhar de artistas independentes.

2 CONTEXTO MERCADOLOGICO: INDUSTRIA CRIATIVA

O termo Industria Criativa, surge em 1998. Ditado pelo governo britanico, eles buscavam
o mapeamento das atividades ligadas a economia criativa (Creative Industries Mapping
Document). Na época ja se percebiam essas atividades como uma tendéncia de mercado. A partir
do avango tecnoldgico e da propagacdo em massa de informagdes, como também o acesso a elas,
cresce uma nova economia baseada no conhecimento, em que ha a convergéncia entre as
atividades criativas (produgdo individual) junto das industrias culturais (producao em massa).
(HARTLEY, 2005). Como resultado, surgem as industrias criativas.

Portanto, o mercado foi transformado pelas praticas criativas. Expandiram-se segmentos
ligados a cultura, como musica, design, moda, cinema e outros servigos criativos. O crescimento
tecnoldgico possibilitou a atividade individual ou de pequenos grupos, funcionando em formato
independente. Isso foi possivel, pois houve o barateamento de equipamentos para produgdo de
audio e video, aliado a sua portabilidade. Com a internet, possibilitou-se também acesso a
downloads de musicas, filmes, softwares de edi¢do, muitas vezes de origem ilegal (“pirata”).
Assim, um maior numero de pessoas emergiram na producdo de contetido, e varias outras
puderam ter acesso a consumi-las, fomentando um mercado de novos produtores e
consumidores, tanto pelas pessoas que passaram a fazer parte desse segmento, quanto pelas areas

que se diversificaram pela expansao da industria criativa.



QUADRO 1
Contribuicao das industrias criativas para a geracdo de empregos no Brasil

Segmentos Empregados Participagao (%)
Arguitetura & Engenharia 230.258 8.4
Fublicidade 116.425 14,4
Design 10319 12,7
Software, Computacdo & Telecom ar.241 12,0
Mercado Editorial 49.681 6,1
Moda 44.062 5.4
Pesguisa & Desenvolvimento 37.251 4.6
Artes 32930 4,1
Televisdo & Radio 26.004 32
Biotecnologia 23.273 29
Filme & Video 20.693 2,6
Msica 11.878 1,5
Artes Cénicas 9 853 1,2
Expresstes Culturais 6813 0.8

Total 809.533 100, 0%

Fonte: FIRJAN, 2012.

A partir das novas praticas advindas da industria criativa, outros empregos e fungdes
passaram a existir e gerar renda. Porém, a mudanca foi generalizada, uma vez que o mercado e
seus meios de produgdo sao interligados por uma grande rede, tida como globalizagao. Portanto,

empregos que ja eram existentes também se remodelaram diantes dessas transformacdes.

Segundo o conceito oficial britanico, repetido inimeras vezes nos artigos
sobre economia criativa mundo afora, as industrias criativas, compostas
de treze setores — publicidade, arquitetura, artesanato, antiguidades,
design, moda, audiovisual, musica, artes performaticas, publicagdes,
software, radio e televisdo e jogos eletronicos — assentam- -se em duas
premissas basicas: atividades baseadas na criatividade individual e que
resultam na geragdo e exploragdo de direitos de propriedade intelectual.
(FUNAG, 2018, web)

No ramo da musica, o qual exploramos neste estudo, temos de um lado os produtores

criativos: compositores, artistas, musicistas, designers e videomakers. De outro lado, a industria



do comércio e das midias: contratantes de shows, casas noturnas, assessores de imprensa, radio e
televisdo e etc. Independente da area, todas se envolvem na “[...] geragdo e exploragdo de direitos
de propriedade intelectual” (FUNAG, 2018, p. 121). E por isso que consideramos necessario
compreender quais sdo os publicos envolvidos no cendrio musical, para que o artista e produtor -

foco de nosso trabalho - encontre maneiras de tornar sua carreira musical viavel e duradoura.

2.1. Arte x Produto

A indutstria da musica apresenta distintos cendrios que trabalham coletivamente e sdo
interdependentes. De acordo com o grafico 1 (SEBRAE, 2018), classificamos o projeto SOMUS
dentro de trés segmentos: artes cénicas, espetaculos e atividades complementares; producao
musical; atividades de gravagdo de som e de edicdo da musica. Assim, produzimos nesse
mercado, ao lado de 42% dos participantes ativos da industria musical brasileira.

Porém, somos interdependentes de 100% dessa industria, uma vez que cada setor
viabiliza que a musica aconteca. Seja por uma gravagao, terceirizagdo de servigos, contratagao de
uma equipe de iluminagdo e som para conduzir o espetaculo, negociacdo com casas de shows e
assim por diante. Uma vez que se trata de mercado, o artista deve entender como negociar com

cada setor e assim vender sua imagem e sua musica. Isso leva ao dilema da arte x produto.

Estabelece-se, entdo, o que podemos chamar de “paradoxo da
expressdo marketing cultural”. O artista, por defini¢do, ndo busca
agradar a alguém mais além de si mesmo quando cria. O marketing,
por seu turno, s6 existe em funcdo de agradar, atender, seja
descobrindo — ou até criando, de acordo com seus detratores —
necessidades e desejos.

Este (aparente) paradoxo ou contradi¢do, isto ¢, a aplicacdo do
marketing as artes, portanto, s6 se viabiliza com a entrada em cena
de um tipo de profissional que venha a cumprir o papel de uma
“embreagem” entre o criador primeiro e um publico-alvo
determinado. Este perfil ¢ o do produtor cultural. (MACHADO
NETO, 2015, web)



Grafico 1: Industria da misica no Brasil por atividade
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Fonte: Sebrae, 2018

A interpretacdo da arte para quem a consome, € principalmente para quem a compde
provém de um campo abstrato e sensivel. Por isso, a musicalidade e o ato da composi¢ao
demonstram muito do jeito de pensar e ser do artista. Quando se trata de mercado, essas
caracteristicas continuam ser de alta relevancia, tanto por compor a identidade do artista, quanto
pelo que repercute ao publico consumidor. Entretanto, tratar de mercado traz uma série de agdes
e relacdes que saem do campo abstrato e sensivel, para o concreto e processual.

A grande dificuldade de ser um artista independente nos dias atuais, esta justamente no
gerenciamento de todas os processos necessarios para a viabilizagdo da sua carreira. Segundo
Machado Neto (2015), “[...] um dos maiores desafios desses tempos de sociedade da informagao
e do conhecimento €, justamente, a pesquisa, a producdo e a edicdo de contetido proprio (own
content management), o que exige disciplina, presteza, acuracidade, atengdo e senso de
urgéncia.” (2015, p.47).

Mendes (2015) a quem cita as palavras de Nelson Motta, traz a ideia de que “[...] hoje se
faz mais musica e, consequentemente, mais porcaria. Mas o fato de ter muito lixo nao quer dizer

que ndo haja coisas boas, s6 ¢ mais dificil de encontra-las” (2015, p.55).



O fato ¢ que hoje, pela viabilidade e acessibilidade de se produzir e lancar suas musicas e

gerir a sua propria carreira artistica, houve nao s6 um aumento em relacdo ao numero de

produgdes audiovisuais, como também de publico e seguidores que uma determinada marca

musical pode alcangar com seus conteudos.

Dessa forma, cabe ao artista, que pretende se lancar no mercado ou ja ¢ atuante no ramo,

que faca um diagnostico dos caminhos que pretende seguir, da identidade que pretende

transmitir, do publico que pretende conversar e das ferramentas que ir fazer com que ele obtenha

sucesso em todos esses pontos. E € por isso que o planejamento artistico e a producdo cultural se

fazem necessarios.

2.2. Fluxograma de Identidade Artistica (explicar estrutura e divisio)

Para ilustrar o caminho do planejamento artistico, estruturamos um fluxograma que

aborda a identidade do artista em dire¢do aos publicos com os quais ele deve se relacionar.

Fluxograma 1 - Construcio da identidade artistica
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Fonte: desenvolvido pelos autores, 2018.
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O primeiro item, situado no topo, ¢ a identidade do artista. Ela é o elemento mais

abrangente e essencial para que todo o resto exista. Nela estd a forma de agir do artista, suas



opinides, seu estilo musical e visual, e é o que trara identificacdo ou ndo das pessoas com 0
musico.

Em segundo lugar estd a mensagem. Ela tem relag@o direta com a identidade do artista,
porém se enquadra em um plano mais concreto que a identidade. A mensagem ¢ a sintese do que
o artista passa para as pessoas. Seja pela sua instrumentalidade e composi¢do, como por seu
posicionamento de mundo, o artista ¢ uma figura publica e produz uma mensagem que ¢ levada

adiante por quem consome seu material.

Por sua vez, entende-se por pessoa publica aquela que se dedica a vida
publica ou que a ela esta ligada; esse conceito engloba também os que
exercem cargos politicos ou cuja atuagdo dependa do reconhecimento das
pessoas ou a elas seja voltado, mesmo para lazer ou entretenimento,
independente do lucro ou carater eminentemente social. Dentre as
pessoas publicas, tem-se as celebridades, politicos, socialites, esportistas,
artistas, modelos e demais pessoas notdrias. (COSTA, 2011, web).

O planejamento artistico ¢ a unido da identidade artistica com a mensagem a ser passada -
abstrato e concreto - em uma estratégia para agir. Esse ¢ o momento que surge o papel dos
relagdes-publicas para a constru¢do da carreira musical. Cada pilar ligado a planejamento -
assessoria de imprensa, shows, midias e producgdo - ¢ um publico que esta diretamente associado
ao artista. Sao seus stakeholders. Por isso, ¢ necessario um plano de comunicacao e estratégias
de agdo para definir os consumidores da arte, em quais meios a mensagem se enquadra € como
negociar com todos esses agentes, que fazem parte e alimentam a induastria musical.

Discorreremos na sequéncia sobre cada topico do planejamento artistico.

2.2.1 Assessoria de Imprensa

Dentre os principais meios de comunicagdo com os quais o artista deve manter
relacionamento ¢ com a imprensa. Nela estdo os jornais locais, portais de comunicacdo e agendas
culturais, dentre as quais o artista deve utilizar para conseguir alcance de sua musica e
campanhas de engajamento social. A assessoria de imprensa ¢ um meio que facilita o alcance da
imagem do artista, pois ele expande seus canais de comunicacao para além do publico que ja o

segue ao vivo e em midias sociais, se tornando um funil para futuros consumidores de sua arte.



Para realizar uma boa assessoria, o profissional deve ter em mente o conceito do artista,
para aborda-lo de forma simples e objetiva. Isso pode ser feito através de releases, dos quais a
imprensa se alimenta para divulgar conteudos novos todos os dias em jornais e portais de
noticias e informagdes. Um bom release chama a atengdo de quem procura esses conteudos, € a
chance do material selecionado para divulgacao ser aceito aumenta.

Contudo, com o avango tecnoldgico, a quantidade de informagdes cresceu em larga
escala. Por um lado, isso possibilita ao artista independente mais meios para dirigir seu produto.
Por outro, a aten¢do das pessoas ¢ dispersa, ja que ha contetido novo a todo momento. Esse ponto
traz a importancia de expandir a drea de assessoria de imprensa para além do release.

E necessario que haja o monitoramento constante do que é falado sobre o artista na
internet e do cenario ao qual ele faz parte. Isso permite que a mensagem dialogada com o publico
consumidor, e com a imprensa que busca esse conteudo, seja assertiva. Em outras palavras, ela
necessita ter significado para quem ingere esse material, pois isso se liga diretamente na imagem
construida do artista pelas pessoas. Algumas formas de realizar uma boa assessoria de imprensa,
e de forma acessivel, ¢ através do acompanhamento frequente das midias sociais e pesquisas no
google. Essa fungdo ¢ o clipping digital. “O monitoramento de midias é uma estratégia que ajuda
agéncias de comunicacdo a entenderem a marca do cliente, a detectarem cendrios de
vulnerabilidade para o assessorado, a identificarem oportunidades € a mapearem a atuacdo da

concorréncia.” (KNEWIN, 2018, web) .

2.2.2 Shows/Eventos

As apresentacdes e shows requerem tantos procedimentos e planejamento quanto todos
os itens anteriores; ¢ a partir deles que os artistas t€ém a chance de provar o seu potencial
enquanto performadores, e também intensificar a experiéncia e aproximacao com seus publicos.
E importante ressaltar também, que o gerenciamento de shows e eventos se ddo em trés pontos -
que embora diferentes, podem também ser complementares - sendo eles: produgdo, editais e
apresentacao.

A producao sobre o show ou evento se dd quando o artista, enquanto marca musical,

busca chamar a ateng@o para alguma mensagem importante sobre a fase atual de sua carreira e, a



partir disso, busca impactar o seu publico de interesse por meio de um evento especifico.
Usualmente acontecem em lancamentos de albuns, langamentos de musicas, ou comemoragdes
festivas especificas.

O segundo ponto ¢ a continua busca de informacgdo do artista por editais, visto que sao
parte primordial para o planejamento de shows e de agenda dos musicos. Dentro do contexto da
pratica cultural, o edital publico para artistas se configura como um meio palpavel de selegao de
apresentacdes publicas, e ddo oportunidade aos musicos e grupos que buscam ocupar espagos no
meio artistico. Cabe ao artista garimpar e estar por dentro do lancamento desses editais, para
fazer suas inscri¢des e participar do processo, concorrendo ao aceite da oportunidade.

O terceiro ponto, a apresentagdo, ¢ a analise critica sobre o comportamento e postura do
artista ou grupo diante do publico. Dentro da apresentacdo temos toda a performance que o
artista executa, suas vestimentas, a forma como se comunica, o discurso que pratica, e todo o seu
comportamento. Cada detalhe em uma performance impacta diretamente na reagdo que o publico
criard do artista e qual imagem lhe sera atribuida a partir disso. Os musicos estdo em sincronia?
As musicas estdo ensaiadas? Os instrumentos estdo afinados? As roupas que os artistas estao
usando condizem com a imagem que a marca musical da qual eles fazem parte transmite? O que
estd sendo falado em cima dos palcos dialoga com a imagem com a qual o artista quer ser
reconhecido? Como estd sendo a conexdo do artista em sua performance com o publico que o
assiste? Segundo Katia Mendes, aspectos como esses que vao ditar a imagem do artista, seja ela

positiva, seja ela negativa. (MENDES, 2015)

2.2.3 Midias

Nao se restringe mais ao artista somente o papel de se apresentar; a constante busca por
conteido do publico por querer estar mais préximo do que consome requer muito mais do
musico do que a musica que ele performa. E necessario responder isso constantemente, mas mais
do que isso, estabelecer um vinculo continuo entre sua marca musical e o seu publico-alvo.

A utilizagdo das midias pelo artista tem um papel fundamental no alcance de suas

producdes. O material que o artista produz precisa de um meio a ser propagado para que chegue



até quem ird consumi-lo. E também ¢ mais um dos pilares que sustentam a identidade que o
artista quer difundir.

A partir das midias, o artista tem a oportunidade de conversar de forma mais proxima
com seu publico e fazer um contato mais direto com personas e perfis que possam Vvir a se
interessar pelo seu contetido. Redes sociais com enfoque nas midias como facebook ¢ instagram
propiciam a veiculagdo de conteido pago a partir de publicos muito especificos que vocg,
enquanto marca musical, busca atingir. Além de, com base nas estatisticas, também propiciar um
embasamento estatistico ¢ analitico muito bom sobre quem esta seguindo, consumindo e dando
um retorno sobre o conteudo que vocé, enquanto artista, esta produzindo.

Mas, para criar uma relagao de vinculo com seu publico e manter uma constancia sobre o
contetido a ser divulgado € necessario também um planejamento sobre o material de divulgacao,
bem com a constante andlise do retorno sobre o mesmo. O planejamento da divulgacdo do seu
conteudo ¢ a base para manter um controle sobre os seus analiticos, e também dar um norte sobre
a imagem que vocé esta transmitindo enquanto artista para elaborar e tragar acdes futuras para o

fortalecimento e renome da sua marca.

2.2.4 Producao

A produgdo ¢ a fusdo do embasamento pratico e tedrico do artista. Este topico ¢ destinado
aos produtos de 4dudio e video do artista. Todo o material que o artista apresenta para as midias e
imprensa, em media kits para contratantes de shows, editais e outros eventos, depende de sua
producdo fonografica e audiovisual. A intengdo deste TCC ¢ mostrar a nossa visdo de como
planejar uma carreira artistica, quais pontos se atentar, e a quais publicos se dirigir. Para tanto, a
producao ¢ a parte mais essencial, pois € ela que os publicos irdo consumir. Decidimos nos
colocar a prova e testar nossa sonoridade com produgdes caseiras de musica e fotos.

O brainstorm ¢ uma etapa de grande importancia nesse pilar, pois nele é possivel extrair
ideias e conceitos de um plano abstrato para algo reproduzivel. Utilizamos das ferramentas e
equipamentos que possuiamos para criar nosso produto e mostrar a viabilidade de construir um
projeto com aquilo que se tem em maos. No inicio de uma carreira musical, sabe-se que, na

maioria dos casos, musicos independentes nao tem verba suficiente para gravar em um estidio



ou pagar por uma producdo de contetido audiovisual. Mas ndo ¢ por isso que o projeto deve
parar. “Faga por conta o quanto vocé puder, enquanto vocé pode.” (WILSEY, 2010, p. 18,
tradugao livre).

Defendemos também que a criacdo de contetidos caseiros, principalmente no inicio de
um projeto independente, ¢ de extrema importancia para a carreira do artista. Pois ele participa
de toda a cria¢do de sua identidade como musico e da mensagem que deseja passar. Além disso,
se tornar mais intimo do publico que o acompanha, ja que estd em contato direto com o que ¢
realizado e divulgado. Apresentamos nos proximos tdpicos, referéncias externas das quais
permearam a criagdo de nosso estilo visual, e inspiracdes para a composicdo da musica e dos

elementos gravados.

3 PRODUCAO DE CONTEUDO
3.1 Producao Visual

Como base para o planejamento da producdo do material visual que representaria e
retrataria o SOMUS, partimos do principio da reflexdo e do diagnostico acerca da identidade do
projeto. Para Mendes (2016), a identidade € o ponto crucial para a imagem de como o artista
quer ser visto na internet.

Para o inicio da realizagdo de um bom material de divulgagdo audiovisual, € necessario
antes um bom planejamento estratégico de assimilagdo sobre a identidade que o artista deseja ser
reconhecido. Segundo Marcondes (2015, p. 54) “O estabelecimento de uma identidade
corporativa (...) bem concebida, bem desenhada e bem executada, desde a escolha do nome e das

cores até a sua aplicacdo em materiais do dia a dia operacional (...) ¢ algo fundamental.”

3.1.1. Conceito Visual
Mendes (2015) afirma que Lailson de Holanda Cavalcanti, misico pernambucano ¢ um
dos primeiro artistas independentes nacionais. De acordo com ela “[...] a imagem do artista deve

estar totalmente relacionada ao segmento musical a qual ele faz parte para que, a partir disso,



seja facilitada a ateng¢@o do publico sobre o mesmo, ja estando predisposto a encontrar um estilo
ou identidade coerente com o que esta sendo divulgada” (2015, p. 68).

Como a identidade musical da SOMUS parte da experimentalizagdo sonora e do mix
entre as vertentes psicodélicas e da musica popular brasileira, o inicio do processo esteve em
buscar referéncias de artistas e grupos que orbitassem sobre essa identidade e os seus respectivos
elementos.

O ponto de partida foi um processo de brainstorming sobre a construcdo da identidade
que gostariamos de representar. Nesse processo, utilizamos uma folha de cartolina e uma caneta,

como forma de registrar todas as ideias que iam sendo extraidas da nossa conversa, sem filtro ou

censura sobre isso.

Imagem 2 - Brainstorming inicial

Pl XDNT W Aﬁf 7@4 ,,ff ‘

) (ot [ @ \RL O/ N QoD
T ¥ o) & ~f*. b il hyo

| & R
= i \ i S J ¢ [« FA e ‘__.\,f < ¥
W {; .:_ ',.f } e v

SN Rk Gz i
C_OWUELE T G
;&‘;&;’3& (ESTwTomy 30 Pac fete o

T

1Y ‘LI\‘T—}"E ViSUAL
o v
i
/ Y|
Kﬁ_’,,ﬂ
/ r {""—'L n_’ ?'J I
mPEnSh

Fonte: Acervo pessoal.



Do processo tiramos trés elementos do que seria a sintese da identidade do Projeto
SOMUS: o oculto, o simbdlico e a psicodelia.

A 1ideia do oculto foi pensado como um elemento chave que guiou toda a base do que
gostariamos de representar enquanto artistas: a auséncia de um rosto ou de uma figura unica por
detras da musica. NoOs gostariamos que o projeto nao fosse identificado por um avatar
personificado, por dois motivos: primeiro pela importancia da musica e sua mensagem estarem
sempre em maior evidéncia que as pessoas que as estdo performando; segundo pelo fato do
projeto SOMUS poder ser maior do que as pessoas que compdem sua execucdo. Ou seja,
gostariamos de ter a liberdade de ndo serem sempre as mesmas pessoas na performance e
execugdo das musicas, dando uma dinamicidade e fluidez interessante no quesito experimental
artistico.

A partir disso, buscamos artistas e grupos que também trazem como identidade o
elemento oculto da figura publica e a auséncia de um rosto figurativo. Gorillaz, SlipKnoT,
DeadMau$, Kiss, Ghost B.C. e tantos outros. Mas dois exemplos que nos chamaram a atengao,
sao o da artista Pop Sia, e do dueto musical Daft Punk.

A cantora Sia, embora tenha tido uma carreira significativa, que segundo seus proprios
relatos ja existiam ha 11 anos antes da reestruturacdo de sua identidade artistica, ela passou a ter
um crescimento em sua fama por casar a estética de suas musicas com a de nunca apresentar o

seu rosto.

Imagem 3 - Apresentacgio Sia
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Fonte: BBC, 2018.

Segundo Sia (2018, web), isso comegou a partir do momento em que ela se perguntou
sobre o que até o momento ainda ndo existia na musica Pop, € o que ndo existia “[...] era
mistério. Ha fotos das pessoas no Instagram indo ao dentista [...]”, ou seja, ela se aproveitou da
imagem exposta das artistas pop no contexto atual das midias sociais, para seguir ao caminho
contrario, e explorar isso como uma identidade diferenciada em relagdo ao mercado.

Ja o dueto musical eletronico, Daft Punk, traz o conceito da ocultagao de suas faces para
dar o foco em suas criagdes musicais, e isso acaba abrindo um leque artistico muito grande para
que eles criem uma imagem artificial criativa e que da base para muita de suas criagcdes, como

ensaios fotograficos e videoclipes esteticamente ricos.

No6s ndo acreditamos no estrelato. Queremos que o foco seja a
musica. Se tivermos que criar uma imagem, ela deve ser uma
imagem artificial. Essa combinag¢do esconde nossa fisicalidade e
também mostra 0 nosso ponto de vista sobre o estrelato. Achamos
que a musica ¢ a coisa mais pessoal que podemos dar. (COLLIN,
1997, web)

Imagem 4 - Daft Punk
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Fonte: Grammy, 2018.

E, advindo a ideia de buscar ocultar nossas figuras como integrantes do SOMUS, veio a
ideia do simbolico, de utilizar elementos e signos para esconder nossos rostos € nossas imagens
enquanto figuras pessoais. Para isso pensamos em elementos que fossem passiveis de brincar
com esta linguagem, sendo eles a sombra -também presente no titulo e tema da primeira musica
de producdo- e o chapéu de palha como um simbolo da representagdo da cultura popular
brasileira. Juntos, esses dois elementos do simbolico, deram inicio as fotos que mais tarde seriam

base de referéncia para o primeiro ensaio fotografico audiovisual do grupo.

Imagem 5 - Perfil Vinicius



Fonte: acervo pessoal, 2018.

Imagem 6 - Perfil Rodolfo

Fonte: acervo pessoal, 2018



E o terceiro elemento de base do projeto foi o psicodelismo, advindo da proposta de casar
todo o experimentalismo do estilo musical do grupo com a experimentagdo estética e visual,
semelhante a artistas de proposta também experimental, abusando de cores e simbolos lisérgicos

E quando se fala em psicodelismo, pode-se dizer que muito da inspiragdo no cenario
nacional ¢ advinda dos trabalhos visuais tropicalia, cujo auge se deu na década de 60 por artistas

como Caetano, Gil ¢ Mutantes.

Imagem 7 - Caetano Veloso / Album 1968

Fonte: Discos indispensaveis para ouvir, 2014.

Mas, trazendo para o século XXI e para a modernidade das produgdes audiovisuais das
bandas independentes experimentais- segmento do nosso projeto- utilizamos duas fontes de
inspiragdo para o material visual da SOMUS, justamente pela inspiracdo advinda da
identificacdo com o casamento sonoro e visual entre os exemplos que temos como base de
inspira¢do e o conceito audiovisual que queriamos construir, para facilitar a identificacdo do

publico pela nossa identidade.



A primeira delas ¢ da banda internacional Tame Impala, grupo fundado em 2007 por
Kevin Parker, e que tinha uma proposta bem parecida a do projeto SOMUS: um projeto de
gravacdo em casa, onde Parker fazia todo o processo de composicdo: escrever, tocar, gravar,

produzir e mixar.

Imagem 8 - Tame Impala

Fonte: Indiespot, 2015.

O material audiovisual do grupo é bem lisérgico e sua proposta de criacdo artistica ¢
muito rica em detalhes, tanto em apresentacdes ao vivo, quanto materiais de fotos de divulgacao,
capas de cds, e videoclipes.

A segunda inspiracdo vem da banda brasileira Glue Trip, que também vem de um estilo
experimental e pop, € que assim como o Projeto SOMUS, também ¢ formado por um duo, e que
também grava e produz todas suas musicas. O material do grupo, assim como o da banda Tame
Impala, também ¢ repleto de simbologias, psicodelias e elementos lisérgicos, sejam em seus

clipes, ou suas capas de CDs.



Imagem 9 - Glue Trip

Fonte: Monkeybuzz, 2014.

Juntos, esses 3 elementos: o oculto, o simbdlico e a psicodelia, serviram como base para
o inicio de toda a construgdo audiovisual do que representa a identidade artistica do grupo, sendo
um ponto de partida tanto para o inicio das producdes das musicas, quanto também da realizacao

do material de ensaio fotografico que relataremos no préximo capitulo.

3.1.2 Ensaio fotografico



Escolhemos a fotografia como primeiro passo para a proje¢do de identidade do projeto
muito pela importancia do registro de imagens e seus alcances diante do cenario atual de redes
sociais (instagram e facebook).

A fotografia, além de demonstrar e deixar mais evidente os efeitos de sentido de
referencial a partir da 6tica da semiotica (PIETROFORTE, 2012, p. 197) também se insere como
ponto essencial para um bom posicionamento da marca diante do contexto digital. O artista,
embora ndo precise necessariamente de um rosto, tal qual o nosso projeto busca destacar, requer

a representagdo de sua identidade representada a partir de um registro visual.

As industrias criativas lidam com a exploragdo de textos, simbolos e
imagens — produtos criativos tém maior valor agregado simbolico do que
material — e revelam potencial consideravel para produzir riqueza e
empregos, por meio da geragdo e exploragdo de direitos de propriedade
intelectual. (PIETROFORTE, 2012, p. 197)

Buscamos entdo realizar um ensaio fotografico que pudesse unir nossas referéncias de
conceito visual e a0 mesmo tempo representasse como primeiro material promocional a sintese
do que ¢ o Projeto SOMUS.

Convidamos o nosso amigo e colega de profissao artistica, Christiano Cavlak, para dirigir
e produzir o ensaio artistico, que aconteceu no dia 01 de Novembro de 2018, em nossa casa, nos
ambientes de convivéncia da sala de estar e garagem.

Também ¢ interessante salientar que, embora tivéssemos planejado previamente quais
seriam os rumos estéticos do ensaio, muito do resultado veio de insights e experimentos de

improviso, tal qual a identidade do projeto SOMUS e nossa relagao com as nossas musicas.

Segue abaixo algumas fotos do Making Of:

Imagem 10 - Bastidores Ensaio fotografico 1



Fonte: acervo pessoal, 2018.

Imagem 11 - Bastidores Ensaio fotografico 2

Fonte: acervo pessoal, 2018.



Imagem 12 - Bastidores Ensaio fotografico 3

Fonte: acervo pessoal, 2018.

Por fim, o ensaio teve cerca uma hora e quarenta minutos de duragdo, e teve um resultado
bruto de 70 fotos, que foram editadas posteriormente pelo proprio Christiano Cavlak para dar os
retoques de recorte e adigdo artistica que vislumbrava em sua diregao.

Por fim, selecionamos trés das 70 fotos do ensaio bruto para serem as imagens principais

de divulgagao do Projeto; fotos essas que podem ser conferidas a seguir:



Imagem 13 - Ensaio fotografico 1

Fonte: acervo pessoal, 2018.

Imagem 14 - Ensaio fotografico 2

Fonte: acervo pessoal, 2018



Imagem 15 - Ensaio fotografico 3

Fonte: acervo pessoal, 2018

Imagem 16 - Ensaio fotografico 4
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Fonte: acervo pessoal, 2018.



3.2 Produc¢iao Musical

A etapa fundamental para o artista perpetuar sua musica e se inserir no mercado musical
¢ a gravagdo das musicas. A época atual em que o streaming da acesso a milhares de
espectadores se conectarem rapidamente com novos artistas, ¢ muito importante que o musico
tenha sua musica presente nessas plataformas. Isso tem grande importancia para que ela seja
ouvida, principalmente, mas também para que o artista possua conteido para negociar com
contratantes de shows e eventos, participar de editais e ser reconhecido pela midias e imprensa.

Com o crescimento de artistas independentes no mercado, cada vez mais sdo feitas
gravacoes caseiras. E esse ¢ um universo muito amplo. A vérias formas de se criar conteudo
independente. O artista pode saber gravar, mas terceirizar servigos de mixagem e masterizagao.
Pode fazer o trabalho completo. Ou buscar uma gravadora que realize o servico completo. Em
qualquer opg¢do escolhida, ¢ nitido que a facilidade de se produzir musica hoje aumentou e
também tornou real novas formas de negociagdo do mercado, entre compositores, intérpretes e
produtores.

Neste projeto, quisemos explorar o ato de gravar nossa propria musica de casa, utilizando
do nosso maior elemento como norte: o experimental. Buscamos a juncio do violdo e da voz
com elementos que trouxessem uma sensagdo extra para a musica, adicionando profundidade e
textura de som. Realizamos a primeira etapa do processo de gravacao: a captagdao de som caseira.
Com essa experimentagdo, nossa intencdo foi produzir um efeito de introspeccdo e contato do
ouvinte com a musica, evocando sensacgdes de peso e leveza ao mesmo tempo.

Da infraestrutura utilizada, realizamos a gravacdo e edicao pelo programa Ableton Live,
uma Digital Audio Workstation (DAW). Os equipamentos utilizados foram uma Audio Box,
placa de 4udio externa ao computador que permite a captagdo do som com maior qualidade e
menos ruido. Um microfone condensador para a gravagdo das vozes, violdes e bongo. Um

teclado MIDI para a adi¢do de elementos de textura e percussao.



Imagem 17 - Processo de edi¢io no Ableton Live

Fonte: acervo pessoal, 2018

3.2.1 Teatro das Sombras

A musica escolhida para este projeto de conclusdo de curso foi: Teatro das Sombras. O
motivo da escolha se deve a seu surgimento. Através de uma sessdo de improviso, captamos a
nossa forma de composi¢do, que se da pelo processo continuo de constru¢do da musica.
Acreditamos que o improviso ¢ uma forma transparente do musico trazer o que estd no seu
consciente mais profundo. Por isso também, quisemos arriscar no processo de gravacao.

A ideia foi atrelar a musica um sentimento, envolta do que ela transmitia enquanto letra e
melodia. Para destrinchar melhor o porqué de ser a primeira musica de trabalho a ser
apresentada, precisamos partir de trés diferentes referenciais: letra, melodia e gravacao.

A letra, representada em uma estrofe, escancara a inten¢do da musica de ser simples e ao
mesmo tempo complexa em seu significado. Simples por serem apenas dois versos, que sdo
cantados durante toda a musica, ¢ sobrepostos apenas por adicdes de solfejos e sussurros
cantarolados de forma aleatoria e planejadamente confusas. Mas complexas por simbolizarem a
mensagem principal da musica e representar o peso que ela trata: a depressdo. Os versos curtos

sd30 um signo de expressdao de enfrentamento de algo muito denso, confuso, nebuloso e obscuro.



As vozes, desgastadas, roucas e desajeitadas sdo a representagdo de dor e sofrimento, mas
também compreensdo da batalha que estd sendo enfrentada. A partir do jogo de frases rapidas e
adi¢gdes de camadas, buscamos representar o que ¢ lutar contra algo que vocé ndo
necessariamente consegue vencer, mas precisa aprender a conviver.

A melodia, por ter surgido dentro de um exercicio de improviso, tem uma estrutura muito
dindmica e experimental. A base de sua composi¢cdo, embora simples, € ciclica, o que faz com
que ela ganhe amplitude, em termos de insercdo de elementos e camadas de efeitos. O seu
instrumento guia é o violao, que permeia toda a cangdo, e foi gravado com dois instrumentos,
sendo um violdo de cordas de nylon e outro violdo de cordas de ago. Assim, pudemos somar
tanto a leveza e requinte do violao classico e vertentes da mpb, quanto trazer o peso e a sustancia
do folk com o violdo de aco. Outros instrumentos sdo acrescentados aos poucos, tal como o
bongd acrescido de um efeito de eco estéreo, e também um sino tibetano que ¢ tocado a cada
nota tonica em sua introdugdo. Mas os destaques ficam por conta das adigdes de vozes enquanto
elementos de camadas da musica, que a todo momento oscilam e reverberam em estéreo, fazendo
um paralelo com a mensagem da letra, como se fossem vozes dentro da cabega do ouvinte.
Vozes essas, que também brincam com a soma de timbres e por vezes soam em coro para
simbolizar a pluralidade do eu-lirico dentro do andamento da musica.

Ja a gravacdo, parte do principio de experimentar e fazer um processo do nosso jeito.
Como parte do DNA do projeto era arriscar e testar agdes, decidimos gravar toda a muisica sem o
controle do tempo da musica; na pratica, ndo utilizamos metrénomo - ferramenta de controle do
tempo da cangdo. Contudo, precisivamos de uma guia para prosseguir com cada etapa de
captagdo dos instrumentos. Decidimos entdo montar um cronograma de adi¢do de instrumentos e
elementos da parede do estidio de gravacao e captacdo. A intencao foi buscar um modo visual e
claro de explorar cada pedaco da musica e de forma colaborativa.

O modo exploratorio que utilizamos para a composicao dos elementos foi outro elemento
que deu identidade ao nosso projeto. Por acreditarmos na improvisacdo como modo de trazer o
mais intimo e subjetivo do individuo, quisemos explorar essa subjetividade em dupla e trazer
para a musica a interpretagdo do que abordamos na musica. Tanto pela letra, como também pela

composi¢ao instrumental e sensorial.



Imagem 18 - Registro do processo de produciao

Fonte: acervo pessoal, 2018

4 CONSIDERACOES FINAIS

O tema deste projeto de conclusdo de curso veio para mostrar como a area de
comunicac¢do, em especial das Relacdes Publicas, pode estar intimamente ligada a estruturagao
de uma marca musical e pode auxiliar um artista no segmento de sua carreira dentro da industria
musical. Seja esse profissional contrato, ou o proprio musico independente. O importante ¢ que
haja conhecimento de quais publicos estdo envolvidos e se relacionam com uma carreira musical,
e de que forma ¢ possivel organizar um planejamento artistico do inicio.

Para abordar esse conceito, o fizemos através da construcdo de um projeto nosso, em que
experimentamos nossa criacdo de conceito de imagem e musica. Pelas nossas composicgoes,

inspiragdes e referéncias. Através da improvisacdo, elaboramos nossa forma de composicdo e



construgdo de elementos sonoros ¢ instrumentais. E dela damos inicio a elaboracdo de nossa
identidade enquanto artistas e das tematicas que trabalhamos em nossas letras.

A missdo dos artistas e musicos ¢ muito individual e peculiar, isso ¢ o mistério da arte,
que estd no campo do abstrato e sensivel. Contudo, hd em comum que a arte ¢ feita para
impactar, trazer um novo olhar sob determinado aspecto, evidenciar relatos de uma cultura,
sociedade e visdo de mundo do artista. As apresentagdes ao vivo sdo certamente a forma mais
pura de um publico conhecer o trabalho de um artista e ser impacto por ele. Mas hoje, vivemos
um mundo novo e aberto, que por outras palavras significa: globalizado.

Isso mostra que ha publicos em diversos lugares com os quais o musico pode se
relacionar. Além disso, a musica pode ser reproduzida de outras maneiras, portanto ¢ de extrema
importancia sua execuc¢ao em produtos fonograficos e audiovisuais. Essa ¢ a maneira de fazer a
mensagem do artista chegar além. Também ¢ como pode-se construir e consolidar uma carreira
musical dentro da indistria. E uma vez que se trata de industria, esses produtos possibilitam que
diversos segmentos do mercado se relacionem com aquilo que o artista produz. O mercado busca
conteudos o tempo todo, ainda mais na era da informagdo. O artista deve entender quais sao os
publicos que permeiam esse mercado ¢ se comunicar com eles. Assim gira a industria e se

perpetua a arte no contexto que vivemos hoje.
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