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EPIGRAFE

“Se a liberdade significa alguma coisa, sera
sobretudo o direito de dizer as outras pessoas o
que elas ndo querem ouvir.”

George Orwell



RESUMO

O estudo teve como objetivo analisar a contribui¢ao do Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José
Hamilton Ribeiro”, para a reputacdo do agronegocio brasileiro e formagdo de opinido dos
jornalistas da regido, identificando interferéncias na constru¢ao de uma imagem positiva para o
setor. A analise refere-se as a¢des e estratégias empregadas na efetivacao do Prémio, realizado
ha 15 anos pela Associagdao Brasileira do Agronegodcio da regido de Ribeirdo Preto, que ao
longo deste periodo visou dar maior visibilidade ao setor e aproximar o publico dos contributos
sociais, culturais e econdmicos que este proporciona na regido € que muitas vezes ¢
desconhecido da midia. O processo metodologico empregado se iniciou com o levantamento
das fontes primarias do Prémio (arquivos, documentos, videos, fotos, noticias e comentarios) e,
posteriormente, com entrevistas a especialistas, premiados e estudantes com o objetivo de
auferir e demonstrar o teor de sua repercussao, junto aos veiculos de midia e jornalistas,
verificando a interferéncia da opinido publicada na percepcao destes segmentos. Além disso,
realizou-se uma revisao bibliografica sobre algumas tematicas pertinentes ao assunto, de forma
a amparar a discussdo, especialmente aquelas focadas nas boas praticas de comunicacdo e
relacionamento, na opinido publicada e na qualidade das informagdes, que analisadas
juntamente com os regulamentos empregados no Prémio ABAG/RP, puderam demonstrar as
contribuicdes da campanha na reputacdo e imagem institucional do agro brasileiro,
especialmente junto aos estudantes de jornalismo: foco desta discussao.

Palavras-chave: Agronegocio; Jornalismo; José Hamilton Ribeiro; Reputagdo; Opinido

Publica.



ABSTRACT

The study aimed to analyze the contribution of the ABAG/RP Journalism Award "José
Hamilton Ribeiro", to the reputation of Brazilian agribusiness and opinion formation of
journalists in the region, identifying interferences in the construction of a positive image for the
sector. The analysis refers to the actions and strategies employed in the implementation of the
Award, held for 15 years by the Brazilian Agribusiness Association of the Ribeirdo Preto
region, which throughout this period aimed to give greater visibility to the sector and bring the
public closer to the social, cultural and economic contributions that it provides in the region and
that is often unknown to the media. The methodological process employed started with a survey
of the primary sources of the Award (files, documents, videos, photos, news and comments)
and, later, with interviews with experts, award winners and students with the objective of
ascertaining and demonstrating the content of its repercussion, along with the media and
journalists, verifying the interference of the published opinion in the perception of these
segments. In addition, a literature review was conducted on some themes relevant to the subject,
in order to support the discussion, especially those focused on good practices of communication
and relationship, on published opinion and on the quality of information, which analyzed along
with the regulations employed in the ABAG/RP Award, could demonstrate the contributions of
the campaign in the reputation and institutional image of the Brazilian agribusiness, especially
among students of journalism: the focus of this discussion.

Keywords: Agribusiness; ABAG/RP Journalism Award; Image and reputation; Public opinion.
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1 INTRODUCAO

Para se colher bons frutos ¢ preciso desenvolver boas sementes e semea-las em terra
fértil. No cultivo, € necessario aguar, arrancar as ervas daninhas, cortar as frutas podres e nutrir
o solo com tudo que € possivel. Essa analogia traz para nosso tema o processo de construcao de
opinides que acontece de forma semelhante, em meio a embates e narrativas a partir do
repertorio dos cidadaos.

E notéria a influéncia dos meios de comunicagio na vida e socializa¢io das pessoas a
partir da opinido publicada, produzindo efeitos no consumo e na forma de ver e entender o
mundo.

Neste estudo, apesar de comentarmos sobre a opinido publica - que ¢ o que a maioria
das pessoas pensam, dito de maneira simplista — a ideia foi discutir sobre a interferéncia da
opinido publicada — que ¢ o que se publica para que se forme e manipule a opinido publica.

A intencdo foi analisar o Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”,
especificamente sua influéncia nos embates da opinido publicada sobre o agro brasileiro. As
acoes e os planejamentos desta campanha passam por processos, na atualidade, cada vez mais
céleres devido as midias digitais rdpidas, possibilitando maior fluidez e pluralidade. A
informagao, tida como matéria-prima, e, por conseguinte, os jornalistas sdo fatores importantes
na disseminagdo da reputacdo e imagem do setor agro, razdo por que mereceu toda a atengao
ao longo desta pesquisa.

A fundamentagdo deste estudo comega pela analise sobre a opinido publica: aquilo que
a maioria das pessoas pensam, também designada por senso comum, segundo um determinado
padrdo ético-moral subjetivo, pois depende da cultura, das condigdes sociais, da religido e de
outros fatores que influenciam a sociedade neste processo, € vao interferir na reputagao e
imagem de alguém, de uma organizagao ou, no caso desta pesquisa, do agronegocio brasileiro.
No misto de teorias, personas e discursos encontra-se a comunicagdo, configurada no
jornalismo especializado, que buscava se ater em fontes, fatos e noticias — teoricamente isentos
de ideologias e comprometimentos financeiros.

Esses atores, os comunicadores, nem sempre estdo inseridos nas grandes midias,
cobrindo as capitais, muitos deles vivem no interior, trabalham nas pequenas cidades e
convivem, diariamente, com pautas do seguimento agro. Mesmo diante dos sonhos
profissionais de atuarem no telejornalismo nacional, a exemplo, muitos estudantes, recém-
formados, saem das faculdades e se deparam com o nicho regional, de carater rural, e sdo

inseridos profissionalmente em assessorias, jornais locais, sites e blogs.



12

Tendo este cenario como ponto de partida, foi levantada a hipotese da necessidade de
uma preparacao para os jornalistas atuarem no segmento agro. Tendo em vista que o setor estava
irrigado por esteredtipos e opinides controversas, eis que foi encontrada a agdo educacional
realizada, desde 2008, pela Associagao Brasileira do Agronegdcio da Regido de Ribeirdo Preto,
frente aos estudantes de jornalismo e profissionais, o Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José
Hamilton Ribeiro”, foco deste estudo.

Em um primeiro momento, a ABAG/RP foi considerada como uma interessante
entidade sem fins lucrativos a ser estudada devido ao carater educacional e comunicacional.
Entretanto, ao longo do mestrado, obstaculos foram encontrados, o primeiro e mais notério foi
a pandemia da COVID-19, que implementou a politica de afastamento social, dificultando o
processo de entrevistas, obrigando a delimita¢dao do estudo em questao para um unico corpo de
analise: o da comunicag¢ao, tendo como foco o Prémio de Jornalismo.

No processo de estruturagdo a seguinte questao foi levantada: ao longo dos ultimos 15
anos, o Prémio ABAG/RP de Jornalismo "Jos¢ Hamilton Ribeiro”, realizado na regido de
Ribeirdo Preto, tem refletido de algum modo na formagao de jornalistas e nas opinides publica
e publicada sobre o agro?

Com a semente em solo fértil buscou-se analisar a relagdo entre as teorias discursivas, a
formag¢ao de opinides, a imagem institucional, os esteredtipos e o papel do jornalismo nestes
processos. Foi preciso apresentar a ABAG/RP e suas acdes de longo alcance, calcadas em
educagdo e comunicacdo, dando especial atengdo ao Prémio de Jornalismo; discutir a
efetividade do Prémio como agente disseminador da opinido sobre o agro, frente aos propdsitos
da Associacdo; e verificar o impacto do Prémio na comunicacdo especializada e na formagao
profissional de jornalismo no que se refere a opinido publicada.

O objetivo central deste estudo foi compreender as contribui¢des desta premiagdo na
opinido publicada pelos jornalistas e sua consequente percep¢do pela populacdo sobre o
agronegocio, identificando os motivos desta. A vista disso, o estudo de carater investigativo
qualitativo de base tedrico-exploratoria, considerou dois caminhos para a pesquisa e construgao.
O primeiro foi o desenvolvimento dos pressupostos teoricos partindo de levantamentos
bibliograficos e documentais e o segundo, a pesquisa de campo estruturada a partir de
entrevistas em profundidade semiestruturadas com editores, jornalistas e ex-participantes da
acao da ABAG/RP.

O trabalho em questdo foi dividido em cinco itens, afora as consideracdes finais: o
primeiro, a introdugdo; em segundo, a contextualizagdo do assunto para apresentar os temas a

serem estudados e situar o caso do Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro™;
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e o terceiro item, a discussdo tedrico-pratica sobre o agro e as contribui¢cdes do Prémio, com
algumas subdivisdes e aportes para apresentar os diferentes temas abordados como a formagao
da opinido publica. Destacam-se os autores como Achard (1999), Augras (1970), Da Via
(1983), Lippmann (2009), Orlandi (1997) que discutem o discurso, a opinido publica e as
narrativas mididticas; Castells (1999), Charaudeau (2012), Fernandes (2011), Kunczik (2002),
Pena (2010) e Serra (2006) os quais discorrem sobre a comunicagdo € a imagem institucional
trazendo consigo um panorama sobre o agronegocio no Brasil frente a essas questoes.

Ja o quarto item foi voltado para o estudo de caso, tendo por foco o Prémio ABAG/RP
de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”, no qual utilizou-se de apoio o material coletado com
entrevistados e participantes, em especial o patrono “Z¢é Hamilton”. O quinto topico desta
dissertagdo, foi dedicado as agdes de longo alcance do Prémio, as quais foram decisivas para
as mudancas de cenario neste processo. Por fim, apresenta-se as consideragdes finais, que se
apoiou nos relatos de editores de veiculos importantes de comunicagdo, de modo a consolidar
as analises sobre a opinido publicada, demonstrando a importancia dos prémios de jornalismo

no ambito da regido e para o setor agro.
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2 CONTEXTUALIZANDO O CASO ESTUDADO: PREMIO ABAG/RP DE
JORNALISMO

No que se refere ao agronegocio, este ¢ um setor expressivo no interior paulista que
representa cerca de 40% do valor bruto da producado agricola paulista e esteio econdmico para
muitas cidades, sendo responsavel, em 2021, por quase um ter¢o do Produto Interno Bruto
brasileiro (PIB), isto €, 27%. O setor ¢ também responsavel pela geracdo de mais de 20% de
todos os empregos do pais, segundo dados do CEPEA (Centro de Estudos Avangados em
Economia Aplicada), da ESALQ/USP, em parceria com a CNA (Confederagdo da Agricultura
e Pecuaria do Brasil) e publicado em 2022.

Nas ultimas décadas, o mundo se tornou uma rede complexa de relagdes comerciais e
o Brasil teve que se adequar neste mercado para poder fornecer alimentos ao exterior, com
investimentos financeiros e infraestrutura de apoio com os chamados adidos agricolas, espécie
de representantes do agro brasileiro, que por meio das entidades representativas de produtores
rurais e de outros elos da cadeia produtiva iniciaram estratégias importantes para o “player” de
negociagdes internacionais.

Neste processo, o papel das entidades nacionais e estaduais assim como, das
associacoes de classe que acompanharam as negociagdes para o acesso a novos mercados, foi
imprescindivel para a mudar a forma de didlogo do agronegdcio brasileiro com outros paises,
posicionando o Brasil como referéncia global na produgdo agropecudria sustentavel e reforgando
o papel do pais como poténcia agroambiental.

Porém, a reputacdo do agronegdcio brasileiro, que envolve a falta de informagao sobre
as barreiras ambientais e os temas como desmatamento de florestas tropicais e uso de defensivos
agricolas, tem potencializado uma imagem equivocada e distorcida do setor, comprometendo sua
importancia perante a opinido publica e ignorando as vertentes social € econdmica que ele agrega.

E, é neste momento que vemos a necessidade de distinguir os discursos, as ideologias
que permeiam as narrativas sobre o setor. Pereira (2018) aponta que o agro esta presente em
todas as partes da casa e que estd no dia a dia da populagdo, entretanto, tem dificuldades para

enxerga-lo.

Com base no que se vé€ na midia, temos os casos da operagdo Carne Fraca, dos
desmatamentos ¢ das queimadas na Amazonia, da ocorréncia de trabalho
analogo a escravidao etc. Esta lista, certamente, ndo representa nem de longe
a totalidade do setor, mas contamina danosamente a imagem do seu conjunto
(PEREIRA, 2018, p. 8).
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Para o jornalista (2018) o agro fala bem e bastante, com uma imagem boa de si, “ja
para a sociedade, fala pouco, nem sempre bem, com grande dificuldade para superar

preconceitos historicos e atuais que afetam a sua imagem”.

2.1 A ASSOCIACAO BRASILEIRA DO AGRONEGOCIO DA REGIAO DE RIBEIRAO
PRETO E O PREMIO ABAG/RP DE JORNALISMO

Neste cendrio, entra entdo, a atuagdo da Associagdao Brasileira do Agronegdcio da
Regido de Ribeirdo Preto, ABAG/RP, que desde a sua fundagdo em 2000, vem trabalhando a
imagem do setor e tentado, por consequéncia, melhorar a percepcao da sociedade sobre o agro.
A organizacao sem fins lucrativos, para cumprir o objetivo, tem investido em ac¢des de longo
alcance focadas em educa¢ao e em comunicagdo. Dentre as de maior folego estd o Prémio
ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro” — foco deste estudo de caso — que foi criado
em 2008 para incentivar e reconhecer os trabalhos jornalisticos de profissionais e estudantes,
dedicados aos assuntos ligados ao agronegocio regional e nacional.

Com uma metodologia propria, a ABAG/RP tem oferecido, por meio do Prémio, a
oportunidade aos participantes, de vivenciarem na pratica o dia a dia das empresas,
propriedades rurais, cooperativas, associa¢des, agroindustrias e instituicdes de ensino e
pesquisa, € assim por conta propria, desenvolverem uma opinido calcada na experiéncia € ndo
no discurso ideologico que normalmente perneia as grandes emissoras de comunicagdo. Em
2011, a denominagdo foi alterada em homenagem a um dos jornalistas mais premiados do
Brasil, e passou a ser chamado de Prémio ABAG/RP de Jornalismo "José Hamilton Ribeiro".

Desde a primeira edi¢do, mais de dois mil jornalistas e estudantes de jornalismo do
interior paulista, ja participaram das atividades ou se inscreveram através de matérias. Dessa
forma, tendo em vista que um curso de jornalismo tem duragdo de quatro a cinco anos, muitos
ex-participantes que ingressaram na Modalidade Jovem Talento, ao longo dos anos, hoje estao
formados e inseridos em diferentes meios de comunicacdo especializados e muitos, talvez
estimulados pelas vivéncias do Prémio, seguiram a carreira tendo o agronegocio como foco.
Para isso, contam com a metodologia ativa gamificada que ¢ um termo frequentemente utilizado
para definir praticas, métodos, frameworks, processos e métodos relacionados aos principios e
valores mais ou menos prescritivos. Elas envolvem aspectos que pretendem facilitar a mudanga
ao invés de evita-la e almejam incentivar a capacidade de responder a eventos imprevisiveis e

se planejar de forma mais autonoma (PEREIRA, 2012).
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Os processos gamificados sdo muitas vezes adotados com a finalidade de melhorar as
dinamicas educacionais. Nessa perspectiva, ha mais de vinte anos, na obra "Sociedade em
Rede”, Castells (1999), aponta que a populagdo tem vivido em meio a um turbilhdo de
informacdes, de modo que se torna necessario encontrar formas de ultrapassar os métodos
tradicionais de ensino, assim como outros mecanismos para motivar os alunos nas atividades

educacionais.

Ao contrario, o termo informacional indica o atributo de uma forma especifica
de organizacdo social em que a geragao, o processamento ¢ a transmissao da
informacgéo tornam-se as fontes fundamentais de produtividade e poder devido
as novas condigdes tecnoldgicas surgidas nesse periodo historico
(CASTELLS, 1999, p. 64 - 65).

Conjuntamente, Barbosa e Moura (2013) também debatem um comentario sobre
aprendizagem ativa, no qual aponta que esta ocorre quando “hd interagdo do aluno com o
assunto estudado, ouvindo, falando, perguntando, discutindo, fazendo” e em alguns casos,
ensinando.

Com isso, ter um Prémio de jornalismo baseado na experimentacgao pratica se mostra
uma importante ferramenta na formagao, pois o aprendizado se desenvolve de modo que nao
fique preso apenas nos discursos ja existentes. Na mesma linha, Achard (1999, p. 55) afirma
que “[...] o passado, mesmo que realmente memorizado, s6 pode trabalhar mediante as
reformulacdes que permitem enquadra-las no discurso concreto face ao qual nos enquadramos”.
A relagdo entre a credibilidade do jornalista e a credibilidade de seu discurso ¢ a dialética

(SERRA, 2006, p. 2 - 3):

[...] é por um lado, uma relagdo em que as qualidades de cada um dos
elementos vao se repercutindo no outro - o orador vai se tornando credivel e
¢, por outro lado, uma relagdo dindmica, que progride, pelo menos idealmente,
do menos para o mais. Mas, para que esta relacdo dialética se torne efetiva,
exige-se que o orador e o discurso sejam capazes de instaurar, com auditorio
e seu “discurso” interior ¢ silencioso - as suas crengas, os seus valores -, um
certo tipo de relagdo.

O Prémio ABAG/RP de Jornalismo "José Hamilton Ribeiro" foi criado nos moldes do
jornalismo tradicional, tendo como foco midias como TV, revistas e jornais impressos. Hoje,
desenvolve e valoriza o jornalista digital, as multiplataformas, incentivando que estes
profissionais se atualizem e continuem “cobrindo” o setor, tendo sua visdo, discurso e opinido

propria.
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Para Orlandi (1997, p. 13), “a linguagem sempre serviu como uma mediacdo
necessaria entre o homem e a realidade natural social” e explica que o discurso por si s0 ja é
tido como a materializagao da ideologia. Em sua obra ele aponta que ha uma problematizacao
em relagdo a leitura, e levanta que a populagdo, ou melhor, o leitor tem cada dia mais se
colocado como ouvinte nas diferentes manifestagdes da linguagem, portanto, surge o saber sem
“neutralidade” nos diferentes discursos, problemadtica para o jornalismo de credibilidade.

Destaca-se também, que os sentidos estdo sendo administrados por um “alguém”, e
que o agora ouvinte, acaba sendo interpelado pela interpretacdo de quem o comunica, a fim de
que o resultado seja entendido como replicacdo de uma imagem antes estabelecida.

Observa-se que no meio académico, ainda no processo de formagdo, mesmo diante do
sonho do telejornalismo nacional, muitos estudantes saem das faculdades e se deparam com
esse jornalismo ‘“nichado”, e muitas vezes, por viverem no interior, sao inseridos em
assessorias, jornais locais, sites e blogs que vivem do agronegdcio. Nessa ocasido, ele precisa
distinguir os discursos, as ideologias e os fatos.

Charaudeau (2012) diz que a “autoridade” que o jornalista pode passar com seu
discurso ¢ tida como um dos dispositivos mais importantes para integrar um contrato legitimo
de comunicacdo de confianga, este que se sustenta na crenca de narrar apenas a realidade. No
entanto, para o uso de uma imagem soélida como fonte de informacao, ¢ preciso compreender
as diversas faces dos seus diferentes setores, ndo podendo deixar influenciar por discursos
falaciosos.

Podemos citar aqui as tendenciosidades que norteiam as linhas editoriais das grandes
midias e que aliciam a noticia de acordo com os seus interesses financeiros, politico-partidarios
e visdes de mundo. Ademais, ndo ¢ possivel esquecer outra discussdo que abrange a polarizagao
e envolve a sociedade numa rede colérica, na qual a conversa politica tornou-se insultante, a
ponto de ndao permitir ao outro nem mesmo o direito do ser agnosticamente politico ou
apartidario.

Os especialistas em comunicagdo, mostram que o jornalismo do século XIX
apresentava caracteristicas bem auténticas de servigo, linguagem literaria e engajamento com
causas sociais e politicas. Porém, tudo mudou com a concorréncia entre os grandes veiculos de
comunica¢do que produziram efeitos na forma de veicular a noticia. O imediatismo, a pressa, o
furo, passaram a ser carimbos de competéncia. Aiém de que, a internet, a popularizacdo das

redes sociais € os equivocos juridicos também trouxeram mudangas radicais.
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Observa-se inclusive que sdo varias as reflexdes sobre a importancia do jornalismo em
tempos pandémicos, sua sobrevivéncia, readequacao e credibilidade, especialmente em épocas
de fake news, amadorismo e inumeros "influencers" que produzem conteudos nas redes sociais.

Todavia, o jornalismo deve ser o vetor da noticia responsavelmente testada, checada,
aprofundada e levada com responsabilidade a populagdo. Assim, considerando a fun¢do social,
¢ inquestionavel manter legitimo critério, verdade, ética e clareza. Por isso, a “veracidade” da
noticia tem que ser sustentada no contexto que a compde, assim como sua interpretacao e debate
sobre a tematica em todo o processo de comunicagao que a rodeia (KOVACH e ROSENSTIEL,
2004, p. 72):

No fundo esse processo tenta chegar a verdade num mundo atordoado,
primeiro despojando a informagdo de qualquer residuo de dados errados,
desinformacdo ou informagdes autopromocionais, deixando que a
comunidade reaja e assim surja o processo seletivo das noticias. A busca da
verdade se torna uma conversagao.

Ao observar uma planta no campo, se admira ou critica as folhas, os frutos, a firmeza
de seu tronco e o solo no qual esta sendo cultivado, mas esquece de analisar o qudo profunda e
forte estdo as raizes. Para compreender mais intimamente o corpus de andlise, foi preciso
primeiro compreender o cenario no qual se realizou a pesquisa, € os conceitos de reputagao e
imagem que sao atores importantes neste processo de analise.

Em uma regido que ¢ fortemente dependente do setor Agro, eis que surgiu o
questionamento: qual ¢ a imagem e a opinido desse segmento de publico sobre o setor? Para
tentar analisar este quesito optou-se por uma pesquisa com especialistas e premiados, via
entrevistas em profundidade semiaberta. Este modelo de entrevista parte de certos
questionamentos basicos, “apoiados em teorias e hipoteses que interessam a pesquisa, € que,
em seguida, oferecem amplo campo de interrogativas, fruto de novas hipdteses que vao
surgindo a medida se recebem as respostas do informante” (TRIVINOS apud DUARTE, 1990,
p. 146).

Este método, segundo Novelli (2012) ¢ um instrumento “valioso” pois “deixa de ser
compreendido como técnica de medi¢do da opinido publica para tornar-se a propria expressao
desta”, ¢ abrangente e possibilita uma coleta mais aprofundada dos dados.

Antes de pensar em plantar algo ¢ preciso arar a terra, deixando assim o terreno
preparado para receber o grao, por isso iniciou-se com o levantamento bibliografico, que
segundo Stumpf (2012) € o planejamento global preliminar de qualquer estudo. Percebe-se que

este:
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[...] vai desde a identificacdo, localizag@o e obten¢ao da bibliografia pertinente
sobre o assunto, até a apresentagdo de um texto sistematizado, onde é
apresentada toda a literatura que o aluno examinou, de forma a evidenciar o
entendimento do pensamento dos autores, acrescido de suas proprias ideias e
opinides (STUMPF, 2012, p. 51).

Para compor este estudo foi preciso explorar nogdes entorno da analise do discurso e
da opinido publica. Foram levantados os dados e conceituagdes sobre o agro, para assim,
compreender o panorama do setor agroindustrial brasileiro, o cenario no qual esté inserido, seus
aspectos historicos, economicos e sociais, pois este foi locus escolhido para o estudo, no qual
analisou-se as relagdes entre as teorias ja mencionadas, a imagem institucional e a reputagao do
agro. Também fez parte desta andlise alguns aportes sobre o papel dos jornalistas, tendo em
vista que a comunicacao ¢ decisiva na constru¢do de imagens institucionais.

Tendo a area da comunicagdo como foco, ¢ importante destacar as fung¢des dos
jornalistas, o qual em tese “é considerado um agente neutralmente distanciado para poder
transmitir a informagdo com objetividade e ética profissional” (KUNSCH, 2002, p. 98). Pelo
menos ¢ isso que se espera do profissional, em um ambiente de amplos discursos, opinides e
imagens instauradas.

Como dito, a fim de debater e fornecer informacdes sobre a area para gerar um
repertdrio mais coerente com o real na populacdo da regido sobre o tema, a Associacdo
Brasileira do Agronegdcio na Regido de Ribeirdo Preto, ABAG/RP, criou o Prémio ABAG/RP
de Jornalismo “Jos¢ Hamilton Ribeiro”. Diferente de outros prémios de jornalismo, este
aparentemente, ndo buscava apenas bonificar a melhor matéria jornalistica sobre o agro, mas
proporcionar aos estudantes de jornalismo, a oportunidade de vivenciarem na pratica o dia a dia
do setor agroindustrial. Em seu regulamento, anualmente sdo oferecidos cronogramas de visitas
itinerantes, que passam por institutos de pesquisa e desenvolvimento, universidades, fazendas,
usinas, institui¢cdes financeiras, entre outras. As palestras sdo tematicas e os palestrantes sao da
area de comunicagdo, relagdes publicas, educadores, politicos, CEOs, agronomos dentre outros.

Aparentemente, a metodologia do prémio fixa-se na ideia de debater questdes
estereotipadas que envolvem o setor, desmistificar tabus empregados e introduzir percepgdes
sobre essas questdes, mais pertinentes com o real, de modo que os futuros formadores de
opinides — ou seja, os jornalistas - consigam entender um pouco mais sobre o agro, identificando
seus propositos, valores e implicagdes na sociedade.

A ABAG/RP ¢ uma organizagdo sem fins lucrativos, criada ha 22 anos, por

empresarios dos mais diversos segmentos do agronegocio da regido de Ribeirdo Preto, com a
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missdo de “revelar a dimensdo e a importancia do agronegdcio para que a sociedade se
reconheca integrante deste grande setor” (ABAG/RP, 2022).

Estes valores tém sido trabalhados ao longo dos anos, por meio de ag¢des, as quais sao:
Programa Educacional "Agronegocio na Escola"; Prémio ABAG/RP de Jornalismo "José
Hamilton Ribeiro"; AGRO: Caminhos do Futuro; Campanha Permanente de Valorizagdao da
Imagem do Agronegdcio; Campanha de Conscientizagdo, Preven¢ao e Combate aos Incéndios;
Gestao dos Recursos Hidricos; Modernizagao das Legislagdes Ambiental e Trabalhista.

Como citado, o agro, em numeros, tem uma representacao relativamente expressiva na
economia brasileira, chegando a 27,4% do PIB. Embora haja dados positivos, sua imagem,
aparentemente ¢ negativa, tanto que discursos veiculados de forma genérica nas midias ¢
sempre relativo a fatores que prejudicam a sociedade, como aquele que fere, desmata e destroi.
No entanto, assim como outros setores economicos, hd aqueles que trabalham de forma correta,
sustentavel e em prol da populacdo, mas que ndo sdo reconhecidos. Talvez por um histérico de

escraviddo e operacdo no passado longinquo, alguns preconceitos permanecem.

Por meio do levantamento das referéncias, foi possivel tragar um recorte da
historia da agricultura ¢ o curso da imagem institucional apontando para
alguns preconceitos arraigados ao setor. Este substantivo masculino
“agronegocio” em sua definicdo basica, demonstra a complexibilidade do
tema. Etimologicamente, ¢ definido como o conjunto de operacdes da cadeia
produtiva, do trabalho agropecuario até a comercializagdo. [...] ¢ a soma das
operagdes de producgdo e distribui¢do de suprimentos agricolas; as operagoes
de producao nas unidades agricolas; e o armazenamento, processamento ¢
distribuicdo dos produtos agricolas e itens produzidos com eles
(PIZZOLATTI, 2009, apud DAVIS e GOLDBERG, 1957).

Sao muitos os meios de produgao, e hodiernamente, diversas instituigdes ja trabalham
com a integracdo delas (Lavoura, Pecudria e Floresta) visando um trabalho mais sustentavel.
Viérias cadeias produtivas sao trabalhadas de forma familiar e organica, valorizando sistemas
cooperativistas.

Entretanto, ¢ a imagem do agro predatério que ¢ associada a ele. Permanece “preso”
ao passado, quando houve a escravizagao da mao de obra negra e que por muitos anos queimou
hectares de cana-de-aglicar sem se preocupar com o meio ambiente ou com a saude da
populacdo. Deste modo, leis foram criadas, pesquisas foram desenvolvidas, a tecnologia chegou
ao campo e as mudangas aconteceram, embora ainda existam entraves a serem resolvidos, como
nos setores de logistica, construgao civil e diversos outros. Entretanto a imagem do agro ¢ a

mais fragil devido aos ataques da midia e ao preconceito instalado junto a populagdo, ainda que
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a agricultura familiar sustentavel tenha se instaurado com mais forga e trazido elos importantes
para este setor.

Para entender as influéncias dos discursos e teorias dos fatores que compdem a
“opinido publica” e os propdsitos da ABAG/RP foi efetuada uma revisao junto a estudiosos da
area tais como Achard (1999), Augras (1970), Da Via (1983), Lippmann (2009), Orlandi
(1997), Castells (1999), Charaudeau (2012), Fernandes (2011), Kunsch (2002), Pena (2010) ¢

Serra (2006), temas que sao apresentados no item seguinte desta dissertagao.
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3 OPINIAO PUBLICA E PUBLICADA: APORTES PARA ENTENDER O
CENARIO

O conceito de opinido publica € controverso. Todavia sua influéncia € notdria junto
aos meios tradicionais de comunicagdo de massa, pois produz efeitos na articulacdo de como
socializamos o que a maioria pensa.

Steinberg (1972, p. 133), ha cinquenta anos, dizia que “a opinido publica nao ¢
facilmente susceptivel de defini¢do cientifica, sendo um subproduto de processos educacionais,
bem como do crescimento dos meios de comunica¢do de massa”. Tardiamente, Augras (1980)
pontua de forma incisiva que a opinido no nivel individual, majoritariamente, ¢ confundida com
a atitude, enquanto que “no nivel coletivo, aparece como entidade mistica: a opinido publica ¢
o sentimento do povo”, (AUGRAS, 1980, p. 12). Assim, em suas obras, constantemente
substitui o termo em questdo, por “correntes de opinido”.

Para Charaudeau (2006), esta opinido reflete o que a maioria pensa, ¢ a expressao
popular na criagdo, fiscalizacdo, execucao e, acima de tudo, uma critica das diretrizes de uma
sociedade. Logo, sintetiza ou representa o comportamento que a maior parte de uma sociedade
toma em relagdo a algum assunto. Complementando essa defini¢do, Da Via (1983, p. 50) diz
que a opinido ¢ de carater comunicativo e interpessoal “serve de mediadora entre 0 mundo
exterior e a pessoa sob dois aspectos: 1) adaptacdo a realidade e ao grupo; 2) exteriorizacdo”.
Neste sentido, a opinido publica serve como ponte entre pensamentos, conectando visoes,
imagens e discursos. Desse modo o grupo de semeadores tem consonancia nos dizeres, € 0s

receptores tomam como verdade, por necessidade de pertencimento e conexao.

Em analise as ideias de Da Via (1983), no artigo Midia e Opinido Publica de
Olicshevis (2006), a autora aponta a identificagdo como um importante fator,
em razio da populacio que necessita de aprovagio social. E nesse processo
que sdo encontrados os esteredtipos. Os esteredtipos s@o criados nas
sociedades de massa, onde os fatores afetivos e irracionais funcionam com
maior intensidade. Os esteredtipos apresentam algumas caracteristicas que
auxiliam sobre a maneira, a formacao e o desenvolvimento da opinido publica:
o esteredtipo ¢é persistente, pode permanecer por geragdes; ¢ elaborado por um
grupo para definir-se ou definir outro grupo; apresenta uma imagem idealizada
do proprio grupo; tem funcdo compensatoria de frustragdes, assim, o outro
grupo passa a ser responsabilizado pelas frustragoes (OLICSHEVIS, 2006, p.
93).

Diversos sdo os agentes que atuam na formagao da opinido publica. Podem ser

divididos em partes: os fatores sociais, que estdo relacionados, muitas vezes, a classe social; os
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psicoldgicos, que estdo relacionados a aprovacgdo e a necessidade de pertencimento; e os
sociologicos, que sdo os do ambiente do individuo.

Nessa dissertagdo, destaca-se a opinido publica enquanto fator social, que esta
relacionada a formacao de grupos que aderem aos discursos, aos quais foram expostos. Também
sdo influenciados na forma de agir e nas opinides e visdes que compartilham. Este fator acaba
por existir apenas no grupo em questio. E como se houvesse um codigo a ser decodificado, no
qual os membros compreendem os “modos de expressao desse grupo e difunde-se utilizando as
redes de comunicagao” (AUGRAS, 1980).

Tanto no processo de criacdo de esteredtipos, como no de formagdo de opinides, €
notdria a influéncia dos meios de comunica¢do na vida das pessoas, produzindo efeitos no
consumo, na forma de percep¢ao sobre o mundo e de socializagdo. O campo de estudos de
comunicac¢do ha tempos conhece o tema da opinido publica e a discussao sobre as suas relagcdes
com os meios de comunicagdo de massa.

No entanto, a opinido publica nem sempre se resume a opinido do publico em geral.
Na realidade, o que existe sdo varios publicos, com inimeros discursos e visdes € meio de
comunicac¢do. Constantemente, estas variantes discursivas disputam pela consolida¢ao de uma

“verdade”, e nesta disputa acabam disseminando suas visdes via 0os meios midiaticos.

Em razdo das influéncias dos grupos que formam a opinido dominante, o seu
carater publico significa, na verdade, a expressdo desta dominadncia e ndo a
discussao descompromissada de temas com vistas a extrair a melhor posigao.
Por tudo isso, a opinido publica funciona como uma expressdo estratégica e
fundamentalmente voltada muito mais a encobrir — interesses particularistas e
privados — do que a revelar (OLICSHEVIS, 2006, p. 95).

O jornalista estadunidense, Lippmann (2009), em sua obra “Opinido publica” (2009),
aprofunda seus estudos sobre a legitimidade do conceito nas sociedades de massa,
argumentando sobre a impossibilidade de conhecimento direto da realidade do discurso
empregado. Para o autor, uma opinido ¢ tornada publica quando ¢ aceita por uma absoluta
maioria de cidadaos, mesmo sem unanimidade no inicio, mas desde que a minoria dissidente
acate a decisao de modo voluntario ou por convicgao. Pode ainda ser designada como o senso
comum, o padrao ético-moral de carater subjetivo, que ¢ acentuado e diversificado pela cultura,
condig¢des sociais, religido, dentre outros. Em um dos capitulos de seu livro faz a separagao
entre “mundo exterior” e as “imagens das nossas cabecas”.

A opinido publica, na visao de Lippmann (2009), ¢ que os homens, mesmo em suas

experiéncias individuais, ndo tém acesso total e direto a realidade. Todavia, destaca que o fato
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observado colabora para a construg¢do de opinides mais concretas e condizentes “com o mundo

exterior”, do que as percebidas e passadas pelas grandes midias.

Aqueles aspectos do mundo que tém a ver com o comportamento de outros
seres humanos, na medida em que o comportamento cruza com 0 nosso, que
¢ dependente do nosso, ou que nos € interessante, podemos chamar rudemente
de opinido. As imagens na cabeca destes seres humanos, a imagem de si
proprios, dos outros, de suas necessidades, propositos e relacionamentos, sao
suas opinides publicas (LIPPMANN, 2009, p. 40).

Lippmann (2009) apresenta um olhar especifico, em sua €poca, ao introduzir os meios
de comunicacdo como ferramentas capazes de atingir a “massa”, e adjetiva aos veiculos a
capacidade de gerarem valores, crengas e ideias. Para o autor, estas ferramentas
comunicacionais sdo responsaveis por semear, de forma indiscriminada, opinides a populagao,
trazendo para os estudos de comunicagdo, o questionamento: as midias sdo responsaveis pela

disseminagdo de esteredtipos e pela formacao da opinido publica? Para ele:

[...] na maior parte dos casos nés ndo vemos em primeiro lugar, para entao
definir, nos definimos primeiro e entdo vemos. Na confusdo brilhante, ruidosa
do mundo exterior, pegamos o que nossa cultura ja definiu para nos e
tendemos a perceber aquilo que captamos na forma estereotipada para nds por
nossa cultura (LIPPMANN, 2009, p. 85).

Assim, ele responsabiliza a imprensa por criar uma “for¢a mistica denominada opinido
publica” (LIPPMANN, 2009, p. 307), que seria o resultado das agdes dos grupos interessados
ou de pessoas agindo em nome desses, pois seria desenvolvida coletivamente e ndo de opinides
surgidas do publico em si. Além disso, ele ainda destaca que a realidade “pintada” para a
populagdo raramente retrata a realidade externa. Essas imagens, constantemente desenhadas
com o tempo, vao sendo cada dia mais estabelecidas, até desenvolverem de fato os esteredtipos.
Assim, a opinido publica seria a média dos discursos mais candentes que, frequentemente, estao
na midia de uma determinada sociedade, em um espaco determinado de tempo.

Por esse lado, Henriques (2012) apresenta a importancia de se compreender o interesse

publico a partir do publico.

Podemos considerar que o entendimento dos processos comunicacionais
implicados se da pelo menos em duas dire¢des. A primeira tem a ver com 0
conjunto de interagdes entre 0s sujeitos que se mobilizam e a segunda com as
estratégias de visibilidade que buscam tanto posicionar o grupo mobilizado ¢
a questdo que cle defende quanto conquistar o envolvimento de outros
publicos em seu favor. (...) ambas as dire¢des que apontamos remetem a uma
questdo crucial que ¢ a condicdo publica sob a qual os processos de
mobilizacdo social tém que se desenvolver (HENRIQUES, 2012, p. 6).
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Em um cenario semelhante, se ndo sinérgico, a opinido publicada ¢ o que se publica
visando a formacao e manipulagdo da opinido publica; e mesmo que a imprensa, na maior parte
das vezes, ndo seja bem-sucedida ao indicar como pensar sobre algo, ela ¢ espantosamente
eficaz para determinar sobre o que pensar, “tal fenomeno se inscreve na esfera da publicidade
social representando o &mbito especifico da esfera publica composto pelos juizos de valor, pelas
teses e imagens publicadas” (GOMES, 2001).

Os discursos se alicercam em enunciados, em formacdes discursivas especificas e
diversas, “que vao atuar em uma guerrilha informativa, que busca uma hegemonia de sentido
sobre outro discurso” (HARDY; PHILIPS, 1999). Desse modo, entende-se que o maior esforco,
no que tange aos estudos de opinido publica, se concentra com o advento da comunicacdo e da
disseminagao incontrolada de discursos.

Para o pesquisador e filosofo Wilson Gomes (2001) o sistema da produgao da opinido
publicada depende fundamentalmente de duas classes de agentes. A primeira seria dos agentes
da industria da informag¢do, mais especificamente o do campo opinativo, denominados pelo

filosofo como “opinadores profissionais”; e em segundo:

[...] temos um conjunto enorme de agentes que por razdo ou outra o sistema
expressivo dos mass media admite como sujeitos de opinido. E formado por
individuos e instituigdes que vao desde aqueles a que socialmente se reputa
uma competéncia especifica na matéria ou uma autoridade moral sobre o
assunto até aquele cujo reconhecimento provém simplesmente da sua
existéncia como personae ¢ habilitantes do mundo-midia (GOMES, 2001, p.
70).

A partir da atuagdo destes dois agentes, Gomes (2001) pontua a dificuldade de
distingdo entre as fontes de legitimidade de modo que o reconhecimento social se converta a
reconhecimento midiatico “ainda mais frequentemente, o reconhecimento mediatico se
converte em reconhecimento social”, e destaca que os atores da opinido publicada em diversos
casos se quer sao dotados de “qualquer propriedade particular, como cultura, informacao e
inteligéncia”, isto ¢, apenas expdem incontrolavelmente suas visdes, embasadas em achismos.

Para estes “opinadores” s basta o poder de publicar suas opinides.

Mais que opinadores, sdo formadores de opinido. Faz parte das mitologias da
politica e do campo do consumo cultural que os individuos que podem ser
chamados de formadores de opinido constituiriam uma classe mais restrita que
a dos publicadores de opinido, na média que eles creditariam, além disso, a
capacidade de influenciar a opinido dos outros ou, no minimo, de influenciar
a disposic¢do das pessoas em face de questdes ou disputas (GOMES, 2001, p.
71).
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A esfera de visibilidade, os assuntos disseminados pela populagdo sdo, segundo Gomes
(2001), controlados de certa forma pelos “media”. Estes sdo muitas vezes responsaveis por
disseminar informagdes e tornar disponiveis discussoes em diferentes ambientes independentes
o suficiente para produzir opinides, ou seja, construir, manipular e muitas vezes forjar a partir
dos interesses e orientacdes ideoldgicos daqueles que a lancam as massas.

Desde as primeiras discussdes sobre opinido publica, ainda nos séculos XVII e X VIII,
muita coisa mudou, principalmente no campo da comunicagdo. As formas de fazer jornalismo,
os diferentes formatos e a forma de absorver informagdes evoluiram. Com o surgimento e
instauracdo das tecnologias digitais € o crescente avanco no cendrio jornalistico, pequenas,
medias e grandes editorias tiveram que se remodelar a nova demanda mundial.

As plataformas digitais, no cenario atual, atuam oferecendo conjuntos de
recomendagdes, auxiliando nas tomadas de decisdes, filtrando informagdes que serao
consumidas e quais serdo ignoradas. Segundo o socidlogo Sergio Amadeu da Silveira (2019),
a modulagdo da opinido publica ¢ realizada “pelo controle da visualizagdo de contetido. As
plataformas [...], em geral, ndo produzem contetidos, mas direcionam, organizam e disseminam
as produgoes de seus usuarios” (SILVEIRA, 2019, p. 92). O socidlogo ainda pontuou que “¢
inegavel que as plataformas querem a nossa confianga para uma estrutura invisivel e
socialmente desconhecida de decisdes algoritmicas. Elas se colocam como apenas técnicas,
neutras e imparciais” (SILVEIRA, 2019, p. 154).

Falta esclarecer ainda, sobre o conceito de reputagdo que tem origem no latim
(reputatio, re-onis). Este esta relacionado a opinido ou a consideracao que se tem por alguém
ou algo; e prestigio ou estima em que sdo tidos a alguém ou algo. Dessa forma, isto pode ser
definido como o vinculo de confianca que se estabelece com os publicos, sendo que entram
neste computo a notoriedade, o posicionamento, a imagem e o proposito. Diante disso, a
estrutura da midia afeta o carater da sociedade, a opinido se forma perante o acesso as
informagdes (FARIAS, 2019).

Assim, tal como ¢ possivel apontar uma correlagdo direta entre uma campanha
publicitaria e vendas, pode-se relacionar também o Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José
Hamilton Ribeiro” a comunicacdo, difusao e fortalecimento da reputacdo do Agro. Sdo as
percepcdes compartilhadas pelos diferentes publicos estratégicos (stakeholders) que tém por

objetivo aumentar, manter ou mudar o conhecimento sobre algo.
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3.1 COMUNICACAO E DISCURSO

A formagao do discurso ¢ feita por uma série de critérios na fala, em enunciados, que
os associa a um “dizer”, que ao ser dito, esta vinculado a um conjunto de ideias e pensamentos,
presentes em determinado momento da historia. O discurso, por sua vez, constitui os enunciados
que se sustentam nesse dizer (AZEVEDO, 2013).

Para Gomes (2007), o centro produtor da opinido publicada “¢ a comunicacao de massa
e os agentes centrais do sistema sdao os principes da opinido do jornalismo e da televisao”
(GOMES, 2007, p. 114). Ao olhar para as teorias que regem o jornalismo, ¢ possivel enxergar
a opinido publica presente na atuagdo midiatica.

No campo académico, muito se fala sobre a interferéncia da midia, uma vez que atua
de forma relevante na opinido publica. Constantemente sdo levantadas teorias de como a
informagao ¢ transmitida para a populacdo; como ¢ feito o direcionamento da noticia; o recorte
que ¢ dado ao discurso; e a maneira como sao selecionados os assuntos neste cenario, dos quais
surgem hipoteses, como a da agenda setting. E a hipotese segundo a qual a midia, “pela selegéo,
disposi¢do e incidéncia de suas noticias, vem determinar os temas sobre os quais o publico
falaré e discutird" (BARROS FILHO, 2001, p. 169).

E inegavel, portanto, o papel da midia para a formagdo de opinido. Os temas de bate
papo no trabalho, escola ou de um almogo de domingo, quase sempre iniciam com algo que foi
visto, ouvido ou lido em algum meio jornalistico. Estas pautas, hierarquizadas previamente pela
grande midia, tornam-se, apos a veiculacdo, o ponto de partida de uma discussao. Por
conseguinte, ¢ com essa alusdo que ¢ remetido o conceito de agenda setting, significando, em
defini¢@o simples, um tipo de efeito social da midia. De acordo com o socidlogo Venicio Artur

de Lima na obra “Midia: teoria e politica”:

Uma das caracteristicas mais marcantes do inicio deste novo milénio ¢ a
centralidade da midia na vida humana, seja como fonte de entretenimento, de
informagdo ou como instrumento de trabalho. A convergéncia tecnoldgica
entre telecomunicagoes, mass media ¢ informatica, gestada pela “era digital”,
colocou a midia como elemento fundamental da engrenagem da globalizagado
econdmica e cultural e como o setor mais dindmico da economia
internacionalizada, para o qual estdo sendo canalizados os grandes
investimentos dos conglomerados transnacionais. Mesmo que as
transformagdes radicais de nossa época ndo atinjam toda a populagdo mundial
na mesma velocidade nem produzam consequéncias uniformes nas sociedades
do planeta, é sobretudo a centralidade da midia que faz com que suas
implicagdes possam ser sentidas no cotidiano das pessoas independentemente
de classe, etnia, sexo ou idade (DE LIMA, 2001, p. 175 - 176).
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Ao analisar o fluxo de informagdes e conteudos divulgados nos multiplos suportes
midiaticos, Jenkins (2009), autor do livro “Cultura da Convergéncia”, destaca trés importantes
conceitos: a inteligéncia coletiva, a cultura participativa e a convergéncia midiatica.

A priori, o pesquisador explica que a inteligéncia coletiva consiste em uma espécie de
resultado da evolugdo nas midias digitais e das “comunidades” construidas virtualmente. Estes
ambientes colaboram para que o coletivismo ultrapasse o senso do pensar individual,
proporcionando ao consumo de midia a caracterizagdo de um processo fundamentalmente
social.

A posteriori cultura participativa, para o autor, estéd relacionada ao comportamento do
consumidor midiatico contemporaneo, que estd cada vez mais afastado da condi¢do de receptor
passivo. Jenkins (2009) compreende que os individuos interagem de certo modo com um
sistema complexo de regras, criado para ser dominado de forma coletiva. Contudo, para o autor,

a ideia se refere ao intenso fluxo de conteudos compartilhados, e explica:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteudos através de multiplas
plataformas de midia, a cooperagdo entre multiplos mercados midiaticos ¢ ao
comportamento migratorio dos publicos dos meios de comunicagdo, que vao
a quase qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que
desejam. Convergéncia ¢ uma palavra que consegue definir transformagdes
tecnologicas, mercadologicas, culturais e sociais, dependendo de quem esta
falando e do que imaginam estar falando (JENKINS, 2009, p. 29).

Essa convergéncia representa também uma transformacao cultural, uma vez que o
publico procura por informagdes nos diferentes meios. Para os pesquisadores McCombs e Shaw
(1972), uns dos primeiros a discutirem esta teoria no artigo intitulado “The Agenda Setting
Function of Mass Media” (1972), a midia pode influenciar e interferir na opinido publica, de
modo a induzir uma percepcdo dos acontecimentos na construcdo de um pensamento ou
imagem, criando um “ambiente” fabricado e montado pelos veiculos de comunicagao.

Shaw (1972), um dos fundadores da pesquisa empirica sobre o agendamento midiatico,
aponta em um de seus estudos, a capacidade que a populacao tem em incluir ou excluir de seu
consciente, aquilo que a midia de massa inclui ou exclui de seus noticiarios. Além disso, o autor
destaca que o publico tende a atribuir sentido e importancia aos contetidos e aos discursos
empregados. Neste caso, o receptor reflete de perto a énfase atribuida pela midia aos
acontecimentos, aos problemas, as pessoas (SHAW apud WOLF, 2001, p. 144).

Para evitar a exclusdo, as pessoas procuram estar inteiradas da opinido dominante,
construida a partir da imposi¢cdo dos meios de comunicagdo social, que ¢ reforcada pela ideia

de que a agenda setting alicerca as discussdes de grupos. Neste cenario vemos que a noticia
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existe por meio de um processo de transformacao, pois os “medias” a moldam de acordo com
as caracteristicas pré-estabelecidas do suposto receptor, que ¢ criado em funcdo de desejos,
personalidades e credos, repertorios diferentes.

Percebe-se que a opinido publica, assim como o discurso, € constituida por pequenos
elementos agrupados, muitas vezes de formas convenientes, interferindo e agindo nas
interpretagdes dos receptores. Em um sentido mais amplo, a opinido pode ser atribuida a reuniao
de elementos heterogéneos veiculados e compartilhados pelas midias de massa.

No construir das pautas diarias, os comunicadores, de forma geral, estdo cientes do
peso que carregam em seus discursos, inclusive no processo ha uma enorme distancia cognitiva
entre os valores da objetividade da opinido publicada que circulam nas midias nacionais, em
particular nas redes sociais, com os da opinido publica.

Fazendo um aparte sobre as midias massivas, Lemos (2002) diz que ¢ impossivel
compreender o atual ecossistema midiatico tendo em vista somente a visdo tradicional de
comunicagdo de massas, uma vez que seria impossivel observar um jornal impresso, um
programa de TV, um canal do Youtube ou uma rede social, como Facebook, numa mesma 6tica.
Por isso, ele categoriza as midias como sendo de fungdes: massiva e poés-massiva. Segundo o
autor, as primeiras t€ém a ver com as concessoes do Estado que controlam o fluxo da informagao
e passam por mediadores profissionais, como as mantidas por verbas publicitarias de grandes
empresas e grupos politicos.

No que se refere a fungdo pds-massiva, vemos que as midias sdo potencializadas pela
articulacdo e globalizagdo das redes telematicas, descentralizam-se no fluxo informativo, de
emissdo aberta, sem controle de profissionais e muito mais relativa a conversacdo entre
publicos. Na verdade, a disting@o entre essas fun¢des — massiva e poés-massiva — vai além da
antitese entre analogico e digital, pois encontra-se a fungao pds-massiva em fanzines e radios-
pirata, e a fun¢ao massiva no uso do Facebook ou do Twitter por empresas jornalisticas.

De tal modo, ao trazer para o campo das novas midias e do atual cendrio
comunicacional, Jenkins (2009) levanta o argumento de que “o publico, que ganhou poder com
as novas tecnologias, ocupando um espaco na intersec¢do entre velhos e novos meios de
comunicagdo, estd exigindo o direito de participar intimamente da cultura” (2009, p. 53). Este
ganho de poder da nova geragdo de comunicadores, tem, de certa forma, impactado na
constru¢do da opinido publica, visto que esta ndo consiste na generalizagdo do discurso, mas
sim na adaptacdo da estrutura dos temas do processo de comunicagdo, vinculada as
necessidades de decisao da sociedade moderna. Sobre o tema, o filosofo, socidlogo e

pesquisador em ciéncia da informag¢do e da comunicagdo Lévy (1993) diz:
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Comunicar ndo ¢ de modo algum transmitir uma mensagem ou receber uma
mensagem. Isso ¢ condi¢do fisica da comunicagdo. E certo que, para
comunicar, ¢ preciso enviar mensagens, mas enviar mensagem nao ¢

comunicar. Comunicar ¢ partilhar sentido (LEVY, 1993, p. 76).

Tudo indica também que a opinido publicada ndo tem o grau de solidez e de energia
da opinido publica, sendo dificil mensurar como ela age intrinsecamente nas mentes das pessoas
para descortinar convicgdes e valores na esfera publica. O conjunto de palavras escolhidas para
o discurso ¢ decidido a “dedo”, a interpelar o receptor e gerar a sensagdo de solidez, confianca

e credibilidade.

As pessoas sempre tém muita coisa a dizer, imagens e musicas a difundir,
coisas a trocar, injusticas a denunciar, sofrimentos a expressar, historias a
contar, opinides a oferecer, questdes a colocar, poemas a declarar,
testemunhos a compartilhar [...]. E esse deslocamento da palavra, esse “poder
de dizer enfim”, esse “mostrar” e “se mostrar” generalizado ¢ que ¢ uma das
principais dimensdes da revolucdo cyber democratica em curso (LEMOS e
LEVY, 2010, p. 89 -90).

A linguista Orlandi (2009, p. 22) explica que “a palavra discurso, etimologicamente,
tem em si a ideia de curso, de percurso, de correr por, de movimento. O discurso ¢ assim palavra
em movimento, pratica de linguagem”. De forma equivocada, muitas vezes ele ¢ associado ao
momento em que 0 emissor transmite uma mensagem, isto é, 0 momento que se passa uma
informagdo a um receptor. A fala ndo ¢ o discurso, é apenas uma das condi¢des de existéncia.

Para a autora:

O discurso néo corresponde a nogdo de fala pois nao se trata de op6-lo a lingua
como sendo essa um sistema, onde tudo se mantém, com sua natureza social
e suas constantes, sendo o discurso, como a fala, apenas uma sua ocorréncia
casual, individual, realiza¢do do sistema, fato historico, assistematico, com
suas variagoes etc. O discurso tem sua regularidade, tem seu funcionamento
que ¢ possivel apreender-se ndo opomos o social e o historico, o sistema ¢ a
realizacdo, o subjetivo ao objetivo, o processo ao produto (ORLANDI, 2009,
p- 22).

Nesta linha, o discurso produz, junto a opinido publica, sentidos, visdes € imagens
replicadas que sdo interpeladas por fatores ideologicos, de modo que ocorre uma hierarquizacao

de informagdes junto aos comunicadores.

Por esse mecanismo - ideologico — de apagamento da interpretacdo, ha
transposi¢do de formas materiais em outras, construindo-se transparéncias —
como se a linguagem e a historia ndo tivessem sua espessura, sua opacidade —
para serem interpretadas por determinagdes historicas que se apresentam
como imutaveis, naturalizadas. Este é o trabalho da ideologia: produzir
evidéncias, colocando o homem na relagdo imaginaria com suas condi¢des
materiais de existéncia (ORLANDI, 2009, p. 46).
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Mesmo que haja diversas culturas e contextos socio-historicos por tras de um discurso,
Orlandi (2009, p. 19) explica que hé, no funcionamento da linguagem, uma relagdo entre sujeito
e sentido que ¢ afetada pela linguagem e pela historia. Entretanto, este procedimento ¢ bem
mais complexo do que se imagina, “sao processos de identificacao do sujeito, de argumentacao,
de subjetivagdo de sentido e ndo meramente transmissdo de informacdo, de construcdo da
realidade etc.”. Dito de outra forma, o processo discursivo constitui e condiciona sentido e

sujeito a0 mesmo tempo.

Na realidade, a lingua ndo é s6 um c6digo entre outros, ndo ha essa separagdo
entre emissor e receptor, nem tao pouco eles atuam numa sequéncia em que
primeira fala e depois o outro decodifica etc. (ORLANDI, 2009, p. 19).

Achard (1999, p. 55) afirma que “o passado, mesmo que realmente memorizado, s6
pode trabalhar mediando as reformulagdes que permitem enquadra-las no discurso concreto
face ao qual nos enquadramos”. Serra (2006), por outro lado, diz que a relacdo entre a

credibilidade do orador e a do discurso, esta na dialética.

[...] é por um lado, uma relagdo em que as qualidades de cada um dos
elementos vao se repercutindo no outro — orador vai se tornando credivel a
medida que o seu discurso se torna credivel, e reciprocamente — e €, por outro
lado, uma rela¢do dinamica, que progride, pelo menos idealmente, do mesmo
para o mais. Mas, para que esta relagdo dialética se torne efetiva, exige-se que
o orador e o discurso sejam capazes de instaurar, com o auditdrio € o seu
“discurso” interior e silencioso — as suas crencgas, os seus valores -, um certo
tipo de relagdo (SERRA, 2006, p. 02 - 03).

Nesta concep¢ao, o comunicador ndo se apresenta unicamente como divulgador de um
mero contetido. Ele €, em muitos casos, ou estima-se que seja, um influenciador, uma persona
que divulga seus discursos com seus espectadores: o publico. Em complemento, Charaudeau
(2010) diz que a “autoridade” que o comunicador pode passar, com seu discurso, ¢ tida como
um dos dispositivos mais importantes para integrar um contrato de confianga, muitas vezes

sustentado na crenga ao profissional.

3.2 IMAGEM INSTITUCIONAL E OS ESTEREOTIPOS

Para ilustrar este cenario e trazé-lo para o campo da pesquisa, esta o agro, irrigado por
uma diversidade de publicos, opinides e imagens. Um setor quase mistico, transpassado por
discursos de cunho politico, social e ou ambiental, que na maioria das vezes estd encunhado por

imagens generalizadas e discursos enviesados, influenciados por “opinides publicas”. Sao
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imagens extremas de dois publicos fiéis, apoiadores e condenadores, estes interpelados por
discursos, imagens e estereotipos.

Retomando Lippmann (2009, p. 84), um dos primeiros a estudar os conceitos de
estereotipos em 1922, destaca-se que “um relato ¢ o produto conjunto do conhecedor e do
conhecido, no qual o papel do observador ¢ sempre seletivo e usualmente criativo”. A percepcao

que temos das coisas ¢ primeiramente o que definimos, e s6 depois o que vemos.

Conta-nos sobre o mundo antes de nos o vermos. Imaginamos a maior parte
das coisas antes de as experimentarmos. E estas preconcep¢des, a menos que
a educagdo tenha nos tornados mais agudamente conscientes, governam
profundamente todo o processo de percepgdo (LIPPMANN, 2009, p. 91).

Para o autor, o ser humano ndo tem mais tempo nem oportunidades para
conhecimentos intimos: “em vez disso, observamos um trago que marca um tipo muito
conhecido e o resto da imagem preenchemos com 0s estereotipos que carregamos em nossas

cabegas” (LIPPMANN, 2009, p. 91). E, complementa que:

E a garantia de nosso autorrespeito, é a projecdo sobre o mundo de nosso
sentido, do nosso proprio valor, nossa propria posi¢do e nossos proprios
direitos. Os esteredtipos estdo, portanto, altamente carregados com os
sentimentos que estao presos a eles. Sdo as fortalezas de nossa tradigao, e atras
de nossas defesas podemos continuar a sentir-nos seguros na posi¢do que
ocupamos (LIPPMANN, 2009, p. 96).

Como jornalista e estudioso das teorias sobre “Opinido Publica” (2009, p. 115), ele ja
sinalizava que os estereotipos sdo “carregados de preferéncia, cobertos de afeto ou aversao,
ligados aos temores, avidez, fortes desejos, orgulho e esperanca”, e independente do que
provoquem, “sdo julgados com o sentimento apropriado”.

Ademais, Kotler (1994), aponta que a imagem ¢ tida como algo mais subjetivo que
varia de pessoa para pessoa, enquanto de forma mais grosseira, o esteredtipo estd mais
relacionado a visdo generalizada. Isto €, o esteredtipo ¢ uma espécie de imagem altamente
deturpada e simplificada de algo, que pode induzir a pessoa a uma visdo favoravel ou
desfavoravel em relacdo a um determinado assunto. Logo, ele carrega em si uma “ideia” fixa
sobre algo, enquanto a imagem passa algo pessoal (MACHADO, 2006).

Ao somar os conceitos imagem e esteredtipo, Ferraz (2002) apresenta a nogao de
“imagem estereotipada” que parte da ideia de que “uma imagem fortemente associada a um

aspecto importante da localidade pode funcionar como um fator de seletividade. As pessoas
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ligam sempre a localidade a um determinado fator de atratividade e parecem insensiveis a
apelos sobre outros atrativos” (FERRAZ, 2002, p. 124).

O jornalista Humberto Pereira (2018) coordenou a elaboracdo do capitulo de
Comunicagao do “Plano de Estado — Brasil 2030, no qual apresentou alguns dos problemas

sobre a imagem do agro, em entrevista a revista Agroanalysis, citando que:

A ideia que o agricultor brasileiro tem de si e do seu negédcio neste momento
¢ correta e boa. Ha so6lidos fundamentos para tanto, ja que o sucesso chega as
toneladas de toda parte. O agro sabe disso e conversa sobre isso consigo
mesmo. E dificil encontrar no Brasil uma atividade com tantos eventos,
semindarios, congressos, feiras e exposicdes. Tantos dias de campo, tantos
folders, publicagdes e festas. Por tras dessa efervescéncia, existe uma
competente rede de comunicacdo. Jornalistas, radialistas, técnicos em
tecnologias da informagdo e comunicagdo (TIC), publicitarios, todos
trabalhando nas entidades representativas ¢ em Orgdos governamentais.
Acontece que, mesmo sendo bom e tendo uma boa imagem de si, o agro, para
a sociedade ¢ a midia, ainda ¢ marcado por percepcdes adversas sempre de
plantdo para assombrar o setor (PEREIRA, 2018, p. 07).

Machado (2006, p. 142) também afirma que “as imagens sao como os estereotipos, em
maior ou menor grau, com pequenas variacoes que dependem das experiéncias diretas dos
individuos”. Para o autor a trajetoria do agro no Brasil ¢ complexa e a imagem do setor esta
vinculada a erros histéricos, que até hoje afetam a percepcdo da populacio e,

consequentemente, interferem na opiniao publica.

Com base no que se vé€ na midia, temos os casos da operagdo Carne Fraca, dos
desmatamentos e das queimadas na Amazonia, da ocorréncia de trabalho
analogo a escravidao etc. Esta lista, certamente, ndo representa nem de longe
a totalidade do setor, mas contamina danosamente a imagem do seu conjunto
(PEREIRA, 2018, p. 8).

Sobre o éxodo do homem do campo para a cidade, Pereira (2018) atribui a cultura
(presente na musica, literatura etc.) parte da culpa da imagem estereotipada compartilhada sobre

0 homem do campo, e diz:

[...] na dire¢do do campo para a cidade, ainda chegavam aos urbanos as
versOes nostalgicas ¢ bucodlicas do homem “da roga”. A musica caipira ou
sertaneja mostrava um ambiente ameno, cheio de encantos nos “ranchinhos a
beira-chdo” e nos pés de serra. Em outra frente, grandes escritores ¢
dramaturgos traziam o rural para o conjunto da nacdo, de forma mais
dramatica e realista. Mas, o cenario continuava sendo o antigo (PEREIRA,
2018, p. 8).
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Por muitos anos a imagem que se tinha do homem do campo, do trabalhador rural, era
carregada de estereotipos e preconceitos, uma imagem que se consolidou ainda mais com o
surgimento, por exemplo, do personagem Jeca Tatu do escritor brasileiro, Monteiro Lobato. No
momento presente, mesmo com os avangos do agronegocio, o trabalhador do campo, em
diversos momentos, acaba sendo relacionado as imagens do passado: o personagem sujo de
terra, ignorante e sem cultura, imagem que ndo condiz com a realidade, deixando de lado a
tecnologia e os avangos do setor.

O personagem Jeca Tatu foi criado em 1914, e hodiernamente, quase 110 anos depois
ainda sdo contadas historias em quadrinhos, novelas, filmes e até mesmo stand ups com
personagens caricatos carregados com estereotipos ultrapassados. Em consonancia, Pereira

(2018) pontua:

[...] o agro fala bem e bastante, para a sociedade fala pouco. Ou, entdo, s6 pede
a palavra quando obrigado, para se defender das ameacas a sua reputagdo. O
certo seria entrar nas crises ja blindado por uma imagem de transparéncia ¢
credibilidade. Crises vdo continuar acontecendo de qualquer jeito. Agora, a
reputagdo correta constroi-se antecipadamente, com paciéncia e agodes
permanentes (PEREIRA, 2018, p. 9).

E eminente que no processo de consolidagdo do setor como uma “grande poténcia
econdmica brasileira” houve erros. Estd na literatura, ¢ aprendido em sala de aula, e ndo ha
duvidas sobre a existéncia da escravidao no periodo do Brasil Colonial. Também ¢ inegéavel a
ocorréncia de desmatamento ilegal, ocupagdes clandestinas que sdao rechacados pelo
agronegocio moderno. Na atualidade, o arcabouco legal, seja na area ambiental e trabalhista,
impdem obrigacdes as organizagdes, que mesmo cumprindo-as acabam sendo interpeladas por
opinides controversas, discursos estereotipados, gerando conflitos de imagem.

Na mesma linha estd a agricultura familiar e agricultura de subsisténcia, elos do
agronegocio, que constantemente tém suas imagens desvinculadas deste grande setor. Alguns
os relacionam aos modos de producdes sustentaveis, enquanto outros remetem a ocupacao
ilegal de terras. Outros dizem que este ¢ o futuro do agro, enquanto outros o denotam como
inviavel. Segundo dados do IBGE, do censo de 2017, nas culturas permanentes, a agricultura
familiar respondeu por 48% do valor da producdo de café e banana; nas culturas temporarias,
por 80% do valor de produciao da mandioca, 69% do abacaxi e 42% da producao do feijdo.

Lippmann (2009) salienta que “o esteredtipo pode ser transmitido de uma forma tao
consistente e peremptoriamente em cada geracdo de pai para filho que parece ser quase

biologico (2009, p. 94 - 96).
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3.3 O AGRONEGOCIO BRASILEIRO EM NUMEROS

O substantivo masculino “agronegoécio”, em sua defini¢do bésica, demonstra a
complexibilidade do setor. Etimologicamente, ¢ definido como o conjunto de operacdes que
envolvem as cadeias produtivas, vinculadas ao setor agropecudrio, pesquisa, Servigos,

producdes até a comercializagao.

[...] ¢ a soma das operagdes de producdo e distribuigdo de suprimentos
agricolas; as operacdes de produg¢do nas unidades agricolas; e o
armazenamento, processamento ¢ distribui¢ao dos produtos agricolas e itens
produzidos com eles (DAVIS e GOLDBERG, 1957 apud PIZZOLATTI,
20009).

Segundo o ex-ministro da agricultura Roberto Rodrigues (2007), uma cadeia produtiva
agricola “comeg¢a na prancheta de um pesquisador cientifico criando novas tecnologias, e
termina na gondola de um supermercado”. Para que possamos compreender a extensao do setor,
costuma-se dividir o agronegocio de acordo com os segmentos dos sistemas agroindustriais em

trés partes:

O primeiro — antes da porteira — se caracteriza pelos insumos e servigos
indispensaveis a produgdo rural: a propria pesquisa cientifica, a extensdo rural,
os fertilizantes, defensivos, os corretivos, as sementes, as maquinas ¢
equipamentos, o crédito, o seguro rural. O terceiro — depois da porteira —
contétm o transporte da produgdo, sua armazenagem, a industrializagdo,
embalagem, distribui¢do e comércio interno ou externo. E ambos dependem
intensamente do segundo, que conta com o plantio, os tratos culturais e a
colheita, tudo sob gestdo vigorosa de recursos gerenciais ¢ humanos, da area
comercial, da area ambiental, fiscal, tributaria, trabalhista, técnica, mecénica
e um sem-numero de agdes que fazem da atividade rural de hoje uma
verdadeira industria a céu aberto (RODRIGUES, 2007, p. 1).

O agro ¢ mais do que relagdes comerciais e industriais. E um processo econdmico que
possui uma ampla capacidade, podendo atingir todos os setores econdmicos, incluindo também
a pesquisa, desenvolvendo novas tecnologias, transformando produtos e agregando novos
processos as cadeias produtivas. Em resumo, ele ¢ tido como um importante campo economico-
social. Isto se deve ao envolvimento entre cadeia de producao alimentar e a sua intima interagao
com os mais variados setores, como a agricultura, pecudria, industria e prestacdo de servigos
(TALIARINE; RAMOS; FAVORETTO, 2015).

Nas ultimas décadas, o mundo se tornou uma rede complexa de relagdes comerciais e
o Brasil teve que se adequar neste mercado para poder fornecer alimentos ao exterior, com

investimentos financeiros e infraestrutura de apoio com os chamados adidos agricolas, espécie
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de representantes do agro brasileiro, que por meio das entidades representativas de produtores
rurais e de outros elos da cadeia produtiva, iniciaram estratégias importantes para o “player” de
negociagdes internacionais.

Atualmente, o agronegdcio ¢ a principal atividade que move a economia brasileira,
ocupando uma posi¢ao fundamental, ao longo de décadas, com um balango comercial positivo
(DA SILVA et al., 2013).

Nos ultimos trinta anos, a agricultura brasileira teve um grande crescimento, com a
produgdo agricola que suplantou os 100% em comparagdo ao registrado em 1990. Entretanto,
em 2020, com a chegada da COVID-19, a economia, por um todo, foi abalada. Inicialmente, o
efeito do isolamento atingiu de imediato o escoamento de insumos e a produgdo agricola
brasileira, causando problemas logisticos ¢ a perda de producdo (SOENDERGAARD et al.,
2020).

Se, por um lado, a imagem atribuida ao setor ¢ muitas vezes negativa, os nimeros que
compdem o PIB, sdo contrarios. Por exemplo, segundo dados do Ministério das Relagdes
Exteriores (BRASIL, 2021), o Brasil tem a quinta maior area superficial, sendo ocupado pela
quinta maior populagdo mundial (mais de 213 milhdes de pessoas), e esta posicionado entre as
dez maiores economias mundiais, com um Produto Interno Bruto (PIB) de US$ 1.798,62
bilhdes.

Célculos feitos pelo CEPEA (Centro de Estudos Avangados em Economia Aplicada),
da ESALQ/USP, em parceria com a CNA (Confederagao da Agricultura e Pecuaria do Brasil),
indicam que o PIB agregado do agronegdcio, em 2021, alcangou participacao de 27,4% no PIB
brasileiro, maior indice desde 2004 (quando atingiu 27,53%). Este setor foi um dos poucos que
cresceu durante a pandemia da COVID-19, tendo um aumento de 8,36% em relacdo a 2020.

Segundo o CEPEA:

O forte crescimento do PIB do segmento primario agricola decorreu
especialmente do alto patamar real dos pregos, tendo em vista as expressivas
quebras de producao para importantes culturas, devido ao clima desfavoravel.
Ressalta-se que o avango da renda nesse segmento ndo foi ainda maior por
conta do também expressivo incremento dos custos de producdo — o que pode
ser verificado no avanco do PIB dos insumos agricolas. Esse crescimento
refletiu, em grande medida, a alta importante dos precgos de fertilizantes e de
maquinas agricolas (mas o aumento da producdo nacional de fertilizantes,
defensivos e maquinas agricolas também impulsionou os resultados) (CEPEA,
2022).

Segundo o levantamento do Instituto de Economia Agricola — IEA, (SAO PAULO,

2022), a balanga comercial brasileira registrou um superavit de US$11,80 bilhdes no primeiro
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trimestre de 2022, com exportagdes de US$72,28 bilhdes e importagdes de US$60,48 bilhdes,

conforme figura 1.

Figura 1 - Balanca comercial do agro: 1° trimestre de 2021 e 2022
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Fonte: IEA baseada em dados do Ministério da Economia e Secretaria de Comércio Exterior, 2022.

As exportagdes do agronegdcio brasileiro no primeiro trimestre de 2022 apresentaram
aumento (45,9%) em relagdo ao mesmo periodo de 2021, alcangando US$33,81 bilhdes (46,8%
do total nacional), “o superavit do agronegocio foi de US$30,03 bilhdes no periodo, sendo
55,5% superior na comparagdo entre os primeiros trimestres de 2022 e 2021” (IEA, SAO
PAULO, 2022). Ja a balanga comercial do agronegocio paulista no primeiro trimestre de 2022,
conforme publicado pelo IEA (SAO PAULO, 2022), mostrou que as exportagdes do agro
superaram em US$ 3,90 bilhdes as importagoes.

Segundo dados da Embrapa Territorial (2021), dos 851 milhdes de hectares do
territorio brasileiro, 66,3% ou 631.758.477 hectares estdo cobertos por vegetagao nativa. Deste
percentual, 25,6% estdo em 4areas destinadas a preservagdo nas propriedades rurais; 16,5% em
terras devolutas e ndo cadastradas; 13,8% em terras indigenas regularizadas; e 10,4 % estdao em
Unidades de Conservacao Integral; conforme a figura 2 - quantificagao territorial da ocupacgao,

dos usos das terras e das areas destinadas a preservagdo, conservagdo e protecao da vegetacao
nativa no Brasil (2021).
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Figura 2— Uso e ocupacio de terras no Brasil
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Na midia especializada ou nos grandes veiculos de comunicagao, constantemente, o
agro ¢ noticia. As manchetes estampam o crescimento econdmico do setor, indices e estatisticas,
noticias, agdes sociais, o desenvolvimento de novas tecnologias em prol da sustentabilidade, e
dependéncia mutua entre campo e cidade.

A percepcao sobre o setor do agronegdcio no exterior ¢ de que o pais apoia politicas
de destruicao ambiental. E embora seja uma preocupacao legitima, ela estd contaminada com
evidentes injustigas, visto que o Brasil tem uma politica s6lida de preservacao.

Em consonéncia com a tematica deste estudo, a Associa¢do Brasileira Marketing Rural
e Agro, ABMRA, apresentou em seu 14° Congresso de Marketing do Agro a pesquisa
“Percepcoes Sobre o Agro. O Que Pensa O Brasileiro”, nele foram entrevistadas 4.215 pessoas
de diferentes regides do Pais, a fim de compreender de forma quantitativa qual € a opinido da
populacdo sobre o setor. Ao final do estudo, “no total da amostra, a maioria (65%) declarou ter
uma atitude positiva em relacdo ao agronegocio. No extremo oposto, 22% indicaram que
boicotariam o setor, enquanto 43% seriam neutros”, entretanto vale destacar que um dos
aspectos que mais influenciaram nos resultados positivos foi “a proximidade fisica e social com

o0 setor”, isto ¢, quem ja trabalhou ou tem parentes que trabalham no agro.
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Nestes diferentes cendrios, o papel dos governos e das entidades nacionais e estaduais,
que acompanharam as negociagdes para o acesso a novos mercados foi imprescindivel. O
trabalho estd baseado na mudanca, na forma de didlogo do agronegdcio brasileiro com outros
paises, posicionando o Brasil como referéncia global na produgdo agropecudria sustentavel e
reforcando a colocacdo do pais como poténcia agroambiental. E atitudes voltadas ao desgaste
da imagem do agro brasileiro ocorrem, muitas vezes, por razdes politicas e tém impacto
negativo, por exemplo, no comércio de alimentos, fibras e energias, o que exige uma postura
das associagdes no sentido de esclarecer sobre seu valor e expertise na producao sustentavel.

Porém, a reputacdo imputada ao agronegocio brasileiro, que envolve informagdes
equivocadas sobre as questdes ambientais, desmatamento ilegal de florestas tropicais, € uso
excessivo de defensivos agricolas em determinadas culturas, para citar alguns, tem
potencializado uma imagem equivocada e distorcida do setor, comprometendo-o perante a
opinido publica mundial e ignorando as virtudes sociais e econdmicas que ele agrega. Neste
momento, ¢ perceptivel que urge a necessidade de distinguir os discursos e as ideologias que
permeiam parte das narrativas sobre o setor.

Um trecho impresso pela ABAG/RP em um de seus informativos do discurso do
jornalista Humberto Pereira na abertura do evento “Agronegédcio e Comunica¢do” promovido
pela Rede Globo, ABAG e Embrapa em 2002, reflete muito sobre a evolugdo da comunicagao
do agro e principalmente as no¢des que levaram o setor por meio da opinido publicada debater

os estereotipos sobre o agro. Ele dizia:

A explosido demografica do planeta ndo comporta mais a simples comunicagao
oral, pela voz de arautos e pregoeiros. A industrializacdo da comunicagao,
tentando responder a essa realidade, passou por varias geragdes tecnologicas.
O jeito de se fazer jornal impresso hoje, com informatica, raio laser, satélite,
esta anos luz de distancia da imprensa gutenberguiana. Por sua vez, radio e
televisdo estdo passando por revolugdes seguidas. E a grande rede da internet
chegou para ficar. O agronegocio, repito, seja antes da porteira, seja dentro da
fazenda, seja para fora da porteira, ndo pode ficar fora desta midia moderna.
Se ndo ficar por bem ele corre o risco de ficar por mal, submetendo-se
passivamente a pecha de setor de parasitas, de caloteiros de empréstimos
governamentais, conforme vez por outra acontece. O agronegdcio tem que
disputar com unhas e dentes, como todo mundo faz, esse tempo-espaco que
leva mensagens, contetidos e ideias para cidaddos e clientes. Ele ndo tem do
que se envergonhar, ao contrario, tem do que se orgulhar. E é bom que o Brasil
todo se orgulhe de sua agricultura, sem vergonha e sem preconceitos
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 20, 2002).

Neste cendrio, se consolida a atuagdo da Associag¢do Brasileira do Agronegocio da

Regido de Ribeirdo Preto, ABAG/RP, que desde a sua fundagao, vem trabalhando a imagem do
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setor e tentado com a intengdo de melhorar a percepcdo da sociedade sobre o agro. No
Informativo Agronegocio de n® 02 da ABAG/RP, publicado em janeiro 2001, a presidente do

Conselho Diretor da ABAG/RP e engenheira agronoma, Monika Bergamaschi diz:

Enquanto a opinido publica for negativa em relagdo ao agronegocio, nao
havera politica nenhuma de apoio ao campo e nem mesmo condi¢des
favoraveis de negociacdo. Por isso, uma das principais missdes da ABAG/RP
¢ mudar a imagem do setor rural ¢ do agribusiness perante a imensa maioria
do eleitorado. No Brasil, uma democracia em evolugdo, a opinido publica
urbana vé a agricultura como um setor atrasado, indolente, explorador e
incompetente. Nao entende sequer a obviedade das cadeias produtivas,
perdendo de vista a ligacdo entre algodao e jeans, borracha e pneus, boi e
calcados, flor e perfume, amora e seda, pinheiro e revistas, para citar alguns
exemplos. Ao criarem a ABAG/RP, os empresarios do agribusiness ddao um
exemplo de organizagdo, modernidade e postura progressista na dire¢do da
conquista de mercados. E com foco nitido na informacdo ao publico ¢ na
divulgagdo da nossa desconhecida competéncia (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 02, 2001).

Conforme apresentado, a informacdo sempre foi uma importante ferramenta na
atuacdo da ABAG/RP e esteve presente em todas as tomadas de decisdes, seja na criagdo de um
braco para a Campanha de Valorizagdo a Imagem do Agronegocio, quanto na estruturacao
metodolégica de uma acdo. A Associagdo buscou neste mecanismo comunicacional,
“desmistificar” estereotipos ou imagens consideradas equivocadas. Neste cendrio surge o
Prémio ABAG/RP de Jornalismo “Jos¢ Hamilton Ribeiro”, foco deste estudo, apresentado, de

forma mais destrinchada, no capitulo a seguir.
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4 O PREMIO ABAG/RP DE JORNALISMO “JOSE HAMILTON RIBEIRO” E A
METODOLOGIA DO ESTUDO

Para Duarte (2012, p. 229 - 230) existem seis passos importantes para a conducao de
coletas de evidéncias num estudo, que sdo: 1) documentagdo; 2) registro em arquivos; 3)
entrevistas; 4) observacdo direta; 5) observagdo participante; e 6) artefatos fisicos. A
documentagao ¢ uma importante fonte de dados que “pode assumir varias formas, como cartas,
memorandos, agendas, atas de reunido, relatdrios de eventos, documentos administrativos,
estudos formais, recortes de jornais, artigos publicados na midia”. No caso deste estudo, foi

utilizado o Informativo Agronegocio.

[...] ndo deve considera-los um registro literal de eventos que ocorreram ou
uma descoberta definitiva, porque podem ser resultados de falsas indicacdes.
O uso de informag¢des documentais ¢ essencial para confirmar e valorizar as
evidéncias encontradas em outras fontes, como conferir nomes, datas, fazer
inferéncias, confrontar dados contraditérios (DUARTE, 2012, p. 230).

Mesmo que sensiveis, estes documentos ajudaram a desenhar o percurso histérico e as
tomadas de decisdes da Associagdo, colaboraram para um melhor entendimento sobre a
percepcao da populagdo e a importancia de agcdes como o Programa Educacional, para a regido
de Ribeirao Preto, interior de Sao Paulo, que inclui a agao do Prémio ABAG/RP.

Estes registros estdo presentes em seus arquivos, documentados e registrados nas
memorias de seus fundadores. Segundo Duarte (2012, p. 230) os dados “em geral, sdo
encontrados como registros de servigos (prestados a um cliente), organizacionais (tabelas e
or¢amentos a institui¢do), mapas e tabelas, listas de nomes e outros itens relevantes”. Devido a
caracteristica educacional da Associagdo, seus registros estdo relacionados a realizacao das
acdes, como eventos organizados, tabela de participantes, videos, visitas, entre outros.

A Associagdo passou por diversas mudancas e adequacdes ao longo dos anos. O
Prémio de Jornalismo, por exemplo, foi criado em 2008, com o intuito de incentivar e
reconhecer o trabalho jornalistico profissional, dedicado a divulgagao de assuntos relacionados
ao agronegdcio regional e nacional. Entretanto, a partir de 2010, comecou a incluir trabalhos
de estudantes de jornalismo. “Em 2011, a denominacao foi alterada para Prémio ABAG/RP de
Jornalismo “Jos¢ Hamilton Ribeiro”, em homenagem ao mais premiado jornalista brasileiro,
que ¢ da regido de Ribeirdo Preto”. Para compreender o a importancia de Jos¢ Hamilton tanto
para o Prémio quanto para o campo da comunicagdo, entrevistas foram realizadas com

jornalistas, editores € com o proprio patrono que cedeu seu nome a premiagdo. Nesse sentido,
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o processo, segundo Duarte (2012, p. 230) possibilita entender mais intimamente as tomadas
de decisdes, sobre o porqué da inclusdo dos estudantes e de onde veio a ideia de mudanga de
nome, além de indagar qual seria a opinido do patrono Jos¢ Hamilton Ribeiro sobre o seu nome
na premiagao.

A coleta, segundo Duarte (2012, p. 230), “¢ considerada uma das mais importantes
fontes de informagdes para um estudo de caso” e a observagao direta ¢ importante para adicionar

elementos para compreensdo das atividades rotineiras da Associagdo. Dentre essas, englobam:

[...] atividades formais, como desenvolver protocolos de observagdo e
informais como as condigdes fisicas de um edificio e a distribuicao de espagos
de trabalho que podem revelar algo sobre problemas financeiros de uma
instituicdo ou sobre a posi¢do ocupada pelo respondente em sua estrutura
(DUARTE, 2012, p. 230).

No estudo em questdo, o que mais se adequa ¢ a observagdo participante, pois o
pesquisador/observador “deixa de ser passivo e assume uma série de funcdes, podendo
inclusive, participar de eventos que estdo sendo analisados”. Neste caso, como funciondrio da
ABAG/RP.

Entre suas vantagens esta o fato de poder ter uma visdo da realidade do ponto
de vista de alguém de ‘dentro’ do estudo de caso, ou conseguir a autorizagao
para participar de grupos inacessiveis a investigagdo cientifica. Como
desvantagens, o pesquisador pode advogar contra praticas cientificas
adequadas, ter dificuldades de registrar e questionar os eventos de modo
apurado, ou transformar-se em um apoiador do grupo estudado (DUARTE,
2012, p. 231).

Andlises de materiais como os Informativos, videos de palestras, roteiros de visitas,
trabalhos recebidos, entre outros, se enquadram no estudo de artefatos. Esta técnica serve como
“fontes de evidéncia que podem ser coletadas ou observadas como parte dos estudos de caso”
(DUARTE, 2012, p. 231). A autora destaca que o método traz uma “riqueza de possibilidades

de pesquisa”, pois tem como trago inerente a “capacidade de compartilhar conhecimentos”.

[...] o pesquisador trabalha com o pressuposto de que o conhecimento néo ¢
algo acabado, mas que esta sempre em construgéo e por isso faz parte de sua
funcdo indagar e buscar novas respostas ao longo da investigagdo. Ao retratar
a realidade de forma completa e profunda, o pesquisador destaca a
multiplicidade de dimensdes presentes em uma determinada situagdo,
enfatizando sua complexidade natural e revelando as possiveis inter-relagdes
de seus componentes (DUARTE, 2012, p. 231).

No estudo de caso, “cada fenomeno analisado ¢, portanto, fruto de uma historia que o
torna exclusivo”, e assim como conclui Duarte (2012, p. 231), “o que poderia significar uma

imperfeicao no estudo de caso ¢ o que leva a diferencia¢do”. Para compreender os conflitos de
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imagem do setor e as nuances que envolvem o agro nacional, especialistas foram selecionados
para compor este estudo, via entrevistas. Fontana e Frey (1994, p. 361) destacam esta técnica
como sendo “uma das mais comuns e poderosas” maneiras de compreensao sobre a
humanidade. A entrevista em profundidade ¢ uma técnica qualitativa que colabora na
exploragdo de assuntos a partir da busca de informacdes, percepcdes e experiéncias de
informantes, para que assim o pesquisador possa analisad-las e apresentd-las de forma
estruturada (DUARTE, 2012).

O agronegdcio ¢ um setor que constantemente esta presente nas rodas de discussoes.
E um tema candente e controverso, cada qual, beneficiado ou ndo, tem sua visdo e opinido sobre
isto. Para combater alguns estigmas e rebater fakes news sobre a tematica € preciso compreender
de fato, ouvir quem estuda, trabalha e vive do setor. Dessa forma, a importancia da pesquisa de
campo junto aos premiados, via entrevista em profundidade. Essa € uma técnica qualitativa de
cunho individual e limitada pelo espago disponivel e objetivo que “explora um assunto a partir
da busca de informagdes, percepcdes, e experiéncias de informantes para analisi-las e
apresenta-las de forma estruturada”. Portanto, devido a flexibilidade e a liberdade da fonte “este
tipo de entrevista procura intensidade nas respostas, ndo-quantificacdo ou representacao
estatistica” (DUARTE, 2012, p. 62).

No caso desta pesquisa, a entrevista em profundidade, possibilitou a insercao de visdes
daqueles que ja passaram pela metodologia do Programa do Prémio, tais como: jornalistas, ex-
estudantes de jornalismo e editores de diferentes veiculos de comunicagdo em uma analise
cientifica. As entrevistas foram realizadas a partir de um roteiro semiaberto, “uma vantagem
desse modelo € permitir criar uma estrutura para comparacao de respostas e articulacdo de
resultados, auxiliando na sistematizacdo das informagdes fornecidas” (DUARTE, 2012, p. 67).

Duarte (2012) ainda destaca este recurso metodoldgico qualitativo como um admiréavel
instrumento na busca de “respostas a partir da experiéncia subjetiva”, pelo fato da agilidade na

selecdo de informagdes relevantes.

[...] sobre pesquisa qualitativa, os dados ndo sao apenas colhidos, mas também
resultados de interpretacdo e reconstru¢do pelo pesquisador, em didlogo
inteligente e critico com a realidade. Nesse percurso de descobertas, as
perguntas permitem explorar um assunto ou aprofunda-lo, descrever
processos ¢ fluxos, compreender o passado, analisar, discutir ¢ fazer
prospectivas. Possibilita ainda identificar problemas, micro interagdes,
padroes e detalhes, obter juizos de valor e interpretagdes, caracterizar a riqueza
de um tema e explicar fendmenos de abrangéncia ilimitada (DEMO, 2001, p.
10).
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Com isso, foi retomado o objetivo central deste estudo que era compreender as
contribuigdes deste Programa de premiagdo na opinido publicada pelos jornalistas e sua

consequente percepcao pela populagdo sobre o agronegocio, identificando os motivos desta.

Nos estudos qualitativos, sdo preferiveis poucas fontes, mas de qualidade, a
muitas, sem relevo. Desse modo, e no limite, uma unica entrevista pode ser
mais adequada para esclarecer determinada questao do que um censo nacional
(DUARTE, 2012, p. 68).

A pesquisadora Kandel (1980, p. 171) na obra: “Reflexdes sobre o uso da entrevista”,
especialmente a nao-diretiva e sobre as pesquisas de opinido, destaca que uma entrevista “nao
¢ simplesmente um trabalho de coleta de informagdes, mas, sempre, uma situacao de interagao,
ou mesmo de influéncia entre dois individuos”. E preciso se atentar que os materiais que a fonte
fornece, em determinados casos, “podem ser profundamente afetadas pela natureza de suas

relacdes com o entrevistador”.

Mais do que uma técnica de coleta de informagdes interativa baseada na
consulta direta a informantes, a entrevista em profundidade pode ser um rico
processo de aprendizagem, em que a experiéncia, visdo de mundo e
perspicacia do entrevistado afloram e colocam-se a disposi¢do das reflexdes,
conhecimento e percepgdes do entrevistado (DUARTE, 2012, p. 81 - 82).

Os levantamentos bibliograficos € documentais, bem como as entrevistas em
profundidade serviram para apresentar a Associacdo do Agronegocio da Regido de Ribeirdo
Preto em sua totalidade de acdes, tendo como destaque o Prémio ABAG/RP de Jornalismo
“José Hamilton Ribeiro”, foco de andlise deste estudo, ambos serdo aprofundados no préoximo

capitulo.

4.1 DADOS QUE ALICERCAM O ESTUDO

Para este estudo foi preciso conhecer mais a fundo a ABAG/RP — Associacdo
Brasileira do Agronegocio da Regido de Ribeirdo Preto — e as agdes de cunho educacional e de
comunicagdo, mais especificamente o Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton
Ribeiro”.

As andlises estdo alicercadas em importantes metodologias, sendo elas: os
levantamentos bibliograficos e documentais, além de entrevistas em profundidade. Para os

levantamentos, de todas as obras e artigos que contribuiram para consolidar os fundamentos
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tedricos, também foram analisados os documentos noticiosos em formato de informativos, além
de noticias e dados hospedados no site oficial da ABAG/RP.

Para as entrevistas em profundidade foram selecionados jornalistas e editores de
diferentes veiculos que cobrem o setor. No caso dos jornalistas, alguns ja passaram pelo Prémio,
tanto como estudantes quanto ja graduados e profissionais.

Uma importante ferramenta utilizada no decorrer deste estudo foram os Informativos
Agronegobcio, publicados pela ABAG/RP de dezembro de 2000 a fevereiro de 2022, sendo ao
todo 167 edigdes, cada edigao com uma tiragem média de 2.800 exemplares. Todas as edigdes
estdo disponiveis de forma digital no site institucional. Estes documentos foram utilizados pela
ABAG/RP como uma espécie de boletim das a¢des realizadas, algumas contam com relatos de
acoOes coordenadas pela entidade, participacdes em eventos, artigos, noticias e perfis regionais,
histérias de cidades da regido de Ribeirdo Preto e suas relagdes com o setor.

Inicialmente os Informativos eram impressos mensalmente e enviados via correio para
os associados e parceiros. Com o advento e consolidacdo dos meios digitais passaram a ser
publicados esporadicamente e compartilhados de forma eletronica. Todas as edi¢cdes foram
lidas, analisadas e, algumas, selecionadas, as quais serviram como guia para tragar 0 percurso
histérico da entidade no fomento a educagdo ¢ comunicacao.

A ABAG/RP em 2023 completou 22 anos. E importante ressaltar, sobre as selegdes
dos Informativos, que todas as acdes realizadas pela Associagdo, sdo de longo alcance e por
conta disso aparecem nos documentos diversas vezes com informagdes semelhantes ao longo
dos anos. O Programa Educacional “Agronegdcio na Escola” por exemplo, foi criado no inicio
de 2001 e conta, at¢ 0 momento, com a mesma metodologia, ano ap6s ano as atividades sao
transcritas nos Informativos alterando apenas os locais que foram realizadas visitas, os nimeros
de participantes ¢ os vencedores de cada edicdo. O mesmo ocorre com a Campanha de
Valorizagao da Imagem do Agronegocio, criada no final de 2001, e o Prémio ABAG/RP de
Jornalismo, criado em meados de 2008, por isso, s6 foram inseridas neste estudo de caso,
passagens que de certo modo podem agregar para um melhor entendimento sobre a historia da
ABAG/RP bem como o funcionamento de suas agoes.

Além dos Informativos, o site institucional da ABAG/RP serviu como ponto de partida
para compreender as razdes para a criagdo e desenvolvimento das agdes, em especial o Prémio
de Jornalismo, foco deste estudo. O site da ABAG/RP ¢ por si s6 um acervo de informacdes,
traz em sua estrutura a historia da empresa, missao, visao e valor, apresentando as metodologias

dos programas, os trabalhos vencedores em cada concurso e os nimeros de participantes de
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todas as edi¢des. Em cada agdo ha seu regulamento anual, fotos e pontos que chamaram atengao
naquela edi¢do, tornando este ambiente uma excelente fonte de pesquisa e estudo.

Os relatos coletados nas entrevistas em profundidade compdem as narrativas dos
capitulos de modo a contextualizarem e integrarem as analises. Nelas foram utilizados roteiros
semiabertos para melhor entender cada tdpico de discussdo e dar maior liberdade de
questionamento, tendo o Prémio e a cobertura jornalistica do setor como pontos de partida. A
tabela 1 traz em ordem alfabética os nomes dos entrevistados e algumas caracteristicas de seu

perfil, como funcao e formagao.

Tabela 1 — O perfil dos entrevistados

Data/ Duracao
Nome Formacao/ Fungio Formato
Denise Saueressig Jornalista e editora da Revista Globo Rural | 13/12/2022 30:36
(Virtual)
Eliane Silva Jornalista, reporter do Globo Rural e ex- 15/12/2022 35:56
editora da Folha Ribeirdo Preto (Virtual)
Fernando Lopes Jornalista e ex-editor de agronegocio na 20/12/2022 43:02
Valor Econdmico (Virtual)
Helen Sacconi Jornalista, reporter na EPTV, ex-editorada | 05/12/2022 34:45
TV Mix Regional (Virtual)
Igor Savenhago Jornalista, editor e reporter da Revista 14/12/2022 01:05:10
Terra&Cia e do Laboratorio de Noticias (Virtual)
José Hamilton Jornalista e patrono do Prémio ABAG/RP 26/11/2022 01:07:08
Ribeiro de Jornalismo (Presencial)
Lucas Jacinto Jornalista e diretor de comunicagdo na Ag. 19/12/2022 01:14:58
In (Virtual)
Paulo Beraldo Jornalista e consultor de comunica¢do 07/12/2022 58:46
(Virtual)

Fonte: Do autor, 2022

Como ¢ possivel perceber foram entrevistados oito jornalistas, sendo: o patrono do
Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José¢ Hamilton Ribeiro”; trés editores (do Globo Rural, Valor
Econdmico e Terra&Cia); e quatro profissionais que ja passaram pelo programa e concurso do
Prémio. Todas as entrevistas foram realizadas em dezembro de 2022 (de 7 a 19) exceto a com
Jos¢ Hamilton Ribeiro que foi em novembro. Duraram entre meia a uma hora
aproximadamente: a mais extensa durou uma hora e catorze minutos, € a mais curta, trinta
minutos.

Todos tém a formagao de jornalista e as gravacdes foram feitas por meio digital tendo
em vista que foram realizadas virtualmente. Os contatos para agendamento foram feitos via e-

mail e telefone, os entrevistados foram informados previamente que as entrevistas serviriam
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para compor os corpos de analise da dissertacdo de mestrado em questdo. Trés jornalistas foram
contatadas e recusaram o convite por falta de espaco e disponibilidade em agenda.

No inicio de toda entrevista foi pedido o consentimento para gravagao para uso futuro
no estudo, além disso, um Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE! foi elaborado
e assinado pelos entrevistados. Ao todo foram estruturadas dez questdes, sendo a primeira um
pedido de apresentacdo, seguida por questdes que passavam pela cobertura jornalistica do agro,
mudancas e desafios; a forma como a populacdo enxergava e enxerga o setor; esteredtipos; a
qualidade de trabalhos jornalisticos que concorrem a prémios; a agdo da ABAG/RP com o
Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”; a categoria Jovem Talento do
Prémio ABAG/RP; e a visdo sobre o patrono do Prémio de Jornalismo.

Todas as questdes foram respondidas, as gravacdes em video e audio, além das
decupagens foram disponibilizadas na integra em links para drive ¢ compdem as referéncias

deste estudo. As entrevistas foram utilizadas a partir do Capitulo 5.

1 A Resolugdo CNS n° 466 de 2012 define o TCLE como o “documento no qual é explicitado o consentimento
livre e esclarecido do participante e/ou de seu responsavel legal, de forma escrita, devendo conter todas as
informagdes necessarias, em linguagem clara e objetiva, de facil entendimento, para o mais completo
esclarecimento sobre a pesquisa a qual se propde participar”. Os documentos estdo dispostos no link
<https://drive.google.com/drive/folders/1n15WgzrOhrYPxbkvVM{6iR50eZXaxCS3 ?usp=share_link>
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5 O PREMIO E AS ACOES DE LONGO ALCANCE

A ABAG/RP ¢ uma organizagdo sem fins lucrativos, fundada em dezembro de 2000
por empresarios de diversos segmentos do agronegdcio da regido de Ribeirdo Preto, que por
meio da Associagdo, buscam melhorar a imagem e a percep¢do da sociedade sobre o setor,
tendo a educacdo e a comunicagdo como dimensdes expressivas dentre suas atividades
(ABAG/RP, 2023).

Integram o quadro de associados da ABAG/RP representantes dos mais diversos elos
do setor agro, de diferentes cadeias produtivas, como as do café; cana-de-acucar; laranja; graos;
carnes; maquinas; implementos; e insumos, como defensivos, medicamentos e fertilizantes;
entre outros. Estas empresas associadas “sdo industrias, agroindustrias, cooperativas
agropecuarias e de crédito, associagdes e instituicoes de ensino e pesquisas integradas em prol
do fortalecimento do agronegocio” (ABAG/RP, 2023).

Conforme apresentado na area “Quem Somos” do site institucional, a entidade “tem
como principal objetivo valorizar a imagem institucional do setor, para que a sociedade perceba
a dimensado e a importancia do agronegocio na promog¢ao do desenvolvimento sustentavel do
Brasil” (ABAG/RP, 2022).

Por mais de vinte anos, a Associagdo Brasileira do Agronegdcio da Regido de Ribeirdao
Preto tem atuado no interior paulista com atividades de gestdo e percep¢do sobre o agro que
interliga varios setores, como a agricultura, a pecudria e a induastria, além do comércio de
produtos e servicos e as acdes de cunho educacional.

Ao longo dos anos, sete agdes foram consolidadas, sendo elas: Programa Educacional
"Agroneg6cio na Escola"; Prémio ABAG/RP de Jornalismo "Jos¢ Hamilton Ribeiro";
Campanha de Conscientizagdo, Prevencao e Combate aos Incéndios; Campanha Permanente de
Valorizagao da Imagem do Agronegocio; Gestdo dos Recursos Hidricos; AGRO: Caminhos do
Futuro; Modernizagdo das Legislagdes Ambiental e Trabalhista. O Prémio ABAG/RP de

Jornalismo “José Hamilton Ribeiro” esta entre elas e ¢ foco deste estudo de caso.

5.1 A HISTORIA POR MEIO DE INFORMATIVOS

No primeiro Informativo Agronegdcio, publicado em dezembro de 2000, a engenheira
agronoma e atual presidente do Conselho Diretor da ABAG/RP, Monika Bergamaschi diz, ja

na criacao da entidade, que o objetivo era:
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[...] representar o setor de agronegocio na sociedade € no governo; integrar a
atuagdo dos seus varios segmentos em programas de interesse comum; tornar-
se fonte de referéncia em pesquisa ¢ estudos sobre o setor e participar de
iniciativas na area social e educacional (INFORMATIVO AGROnegdcio, n°
01, 2000).

A presidente do Conselho (2000) ainda pontuou na época, no Informativo, que gostaria
que a ABAG/RP tivesse “uma presenga ativa na sociedade, mostrando principalmente aos
jovens que o agronegocio tem grande potencial para dar continuidade ao desenvolvimento
regional”. Desde a fundacao, a Associacdo estd sediada em Ribeirdo Preto, ndo por acaso, mas
sim pela cidade ser conhecida no passado como Capital do Café e atualmente como Capital

Brasileira do Agronegocio, que segundo a Associacdo, recebe este titulo, pois:

Ribeirao Preto reflete o ritmo da produgao rural do entorno, e ainda desponta
nas areas de saude, ensino, pesquisa, comércio, servigos, infraestrutura, artes,
entre outras, impulsionada pela renda e impostos gerados pelo agronegocio. A
cidade sedia a Agrishow, a maior feira de agronegocio da América Latina. A
iniciativa de outorgar a cidade o titulo de Capital Brasileira do Agronegocio,
capitancada pela ABAG/RP, ACI/RP, Pensa/USP ¢ Prefeitura Municipal,
contribui para valorizar a imagem dessa atividade da qual depende a vida de
todos (ABAG/RP, 2023).

Sobre a criacdo da ABAG/RP, o entdo presidente Roberto Rodrigues, da Associagdo
Brasileira de Agribusiness, entidade nacional do setor e ex-ministro da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento no periodo de 2003 a 2006, destacou a necessidade de uma entidade regional

com capacidade de atingir diversos elos e cadeias produtivas do agro. Rodrigues diz:

Faltava uma entidade que revelasse a dimensdo do agronegocio regional
envolvendo a atividade antes da porteira, dentro da porteira e depois da
porteira: fornecedores de equipamentos e insumos, produtores rurais,
cooperativas, agroindustrias, processadores, varejistas, embaladores, entre
outros setores ligados a producdo, comercializagio e servigos
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 01, 2000).

No Informativo seguinte, n® 02, foram relatados os acontecimentos do coquetel de
langamento da ABAG/RP, em janeiro de 2001, bem como o discurso de Monika, que pontuou
sobre a importancia de se trabalhar a imagem do setor e “mostrar para a opinido publica uma
realidade que infelizmente pouca gente conhece: o nivel de competéncia do setor € a posi¢ao
de lideranca que ocupa em nossa economia” (INFORMATIVO AGROnegdcio, n® 02, 2001).

Para atingir esse objetivo de melhorar a imagem do setor, a entidade alicercou-se de
acdes comunicacionais e programas educacionais. Em fevereiro de 2001, foi noticiado pela

Associagdo sua primeira acao de longo alcance, o Programa Educacional “Agronegdcio na
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Escola”. O projeto piloto contou com a parceria da Delegacia de Ensino de Jaboticabal (SP)
que englobava 82 municipios da regido. A ideia era levar, por meio de uma metodologia ativa
de aprendizado, informagdes sobre o desenvolvimento historico e o funcionamento dos diversos
segmentos do setor (2001). Segundo Bergamaschi (2001), era preciso contribuir para que os

estudantes conhecessem o perfil economico regional:

[...] trata-se de uma forma de ajuda-lo a ter acesso ao universo real das
profissdes, possibilitando-lhe uma visdo pratica das areas mais procuradas e
um estimulo, sem divida, para o desenvolvimento de sua carreira no mercado
de trabalho local INFORMATIVO AGROnegdcio, n° 03, 2001).

Na primeira edicdo do Programa Educacional participaram setenta professores. O
cronograma oferecido pela ABAG/RP contou com uma palestra inicial de Roberto Rodrigues,
que havia assumido a presidéncia da Alianca Cooperativa Internacional (ACI); na sequéncia
foram entregues materiais como videos e apostilas de capacitagdao, que segundo a ABAG/RP
poderiam orientar os professores de “como o agronegécio pode chegar aos alunos por meio do
ensino de Portugués, Matematica, Geografia, Historia” (INFORMATIVO AGROnegocio, n°
08, 2001).

No mesmo ano, foi elaborado e entregue aos professores cartilhas para que pudessem
trabalhar com seus alunos, “Agronegocio sua vida depende dele” desenvolvidas pela ABAG/RP
e com ilustragdes do cartunista Pelicano, “a cartilha ¢ um instrumento didatico de
aprendizagem, fixacdo e disseminagao do conceito do agronegocio” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 10, 2001). Como base da metodologia do Programa, posteriormente foram
oferecidas visitas monitoradas em diferentes regides e em empresas do setor associadas, além
de concursos voltados para os alunos e professores.

Em meados de setembro de 2001, a ABAG/RP deu inicio a sua segunda agdo, a
Campanha de Valorizagdao da Imagem do Agronegoécio. Com caracteristicas de campanha
publicitaria, a agdo contava com pegas veiculadas nas principais emissoras de radio e TV da
regido de Ribeirdo Preto. Ao longo dos anos de Campanha foram produzidos 37 filmes
institucionais, com duragdo de 15 a 60 segundos, com o intuito de “revelar a importancia do
agronegocio na vida das pessoas, e para o desenvolvimento econdomico e social do pais”
(INFORMATIVO AGROnego6cio, n° 09, 2001).

Para gerar empatia e familiaridade, as pegas da Campanha de embate a opinido publica
contaram com personalidades do ramo musical, politico e esportivo, falando sobre a

importancia do setor para o Brasil:
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Gian e Giovanni destacam que “agronegécio ¢ tudo o que acontece antes,
dentro e depois da porteira e ¢ a atividade que mais emprega no Brasil”. Hélio
Rubens compara o agronegdcio a um time de basquete: “O Brasil s6 sera o
celeiro do mundo, quando tiver organizag@o, coordenagdo e planejamento de
médio e longo prazo”. E exemplifica: “Um depende do outro. Alguém criou o
gado para que tivéssemos esta bola”. Folheando um livro, Roberto Rodrigues
chama a atenc¢do para tudo o que existe no cenario e na casa do telespectador:
“O papel deste livro, a seda desta gravata, o pano deste paletd, o algodao da
minha camisa, o couro e a borracha do cal¢ado, o tecido deste sofa... Tudo
veio do campo”. Do Pantanal, sempre defendendo o meio ambiente e o
trabalho na agricultura e na pecudria, a mensagem de Almir Sater ¢ de quem
conhece: “Antigamente, o caboclo plantava para alimentar a familia dele.
Hoje, ele ¢ um produtor que planta para alimentar muita gente. Ele gera
riqueza, porque € a riqueza que conserva. O maior perigo para a ecologia ¢ a
pobreza” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 09, 2001).

No Informativo foi relatado que nenhum dos participantes cobraram caché, pois
“acreditam no agronegocio” (2001). Em complemento a divulgagdo da Campanha, na pagina
ao lado foi apresentado um estudo encomendado pela Revista Exame, publicado no dia 08 de
agosto de 2001, sobre o “sentimento da populagdo” em relagdo a determinados setores. No
estudo foi concluido que os setores que mais contribuiam, segundo a opinido da populagao
eram, em ordem decrescente os: trabalhadores, professores, industriais, comerciantes e
jornalistas. E entre os que mais “atrapalhavam”, também em ordem decrescente, eram os:
politicos, banqueiros, juizes, fazendeiros e os funciondarios publicos.

Em analise ao estudo da Exame, Bergamaschi (2001) falou sobre a necessidade de
trabalhar a imagem nos diferentes setores e a importancia de anular “o efeito nocivo das
generalizagdes”, e pontua que no agronegocio ndo ¢ diferente. Segundo a presidente muitas
pessoas desconhecem a relagdo entre o setor e os produtos do cotidiano, destaca o papel das

organizagoes neste processo ¢ diz:

A falha ¢é do proprio setor. E passada a hora de investir em imagem. Nao se
trata da contratacio de magicos e nem de um trabalho de convencimento. E
preciso apenas mostrar a dimensdo do agronegocio. Levar a publico o conceito
de cadeias produtivas para que possa relacionar o jornal, o jeans, o sofa, o
sapato ¢ a cervejinha com o trabalho no campo. E educagdo (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 09, 2001).

Em Assembleia, como parte do projeto para melhorar a imagem, bem como opinido
publica sobre o setor, foi decidida a ampliacdo do Programa Educacional “Agronegdcio na
Escola”, que, segundo Modnika (2002), havia sido aberto o caminho para a consolidagao da
imagem de um agro mais moderno. No més seguinte, no Informativo n° 15 foi anunciado a

expansdo do Programa Educacional para 86 municipios, contemplando duas Diretorias
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Regionais de Ensino, dando continuidade a metodologia trabalhada no ano posterior: palestras,
entregas de materiais, visitas € concursos.

Agdes foram realizadas ao longo do ano de 2002, visitas em feiras, participacdes em
congressos, debates e palestras. Em agosto, a ABAG/RP convidou o jornalista Arnaldo Jabor
para falar sobre a historia do Brasil e as inquietudes advindas da globalizagao, participaram do

evento 1.300 pessoas. Entre as falas do palestrante, a Associa¢ao destacou:

O verdadeiro pais € este, o pais que produz, o pais dos empresarios, das coisas
do chio, do agribusiness. E muito mais profundo que o pais do lero-lero, o
pais do eixo Rio — Brasilia - Sdo Paulo, o pais que sai no jornal. O ciclo esta
sendo quebrado, o Brasil virou um problema da sociedade e ndo a sociedade
um problema do pais INFORMATIVO AGROnegocio, n° 20, 2002).

Em complemento as agdes e os objetivos da ABAG/RP, e em consonancia com as
linhas deste estudo, foram impressos no mesmo informativo (n° 20) trechos de um discurso
feito pelo jornalista Humberto Pereira na abertura do evento “Agronegdcio e Comunicagdo”
promovido pela Rede Globo, ABAG e Embrapa. No evento foram reunidas diferentes pessoas
de segmentos que integram o agro em nivel nacional, a fim de apresentar uma campanha de
valorizagdo do agronegdcio a exemplo do que ja estava sendo feito pela ABAG/RP na regido

de Ribeirdo Preto.

O que posso falar aqui tem na verdade o propoésito de ajudar a né6s mesmos da
Rede Globo a refletir sobre o nosso papel, como empresa de midia, dentro do
universo do agronegdcio. Se como ponto de partida pegarmos a escala da
historia podemos dizer que o agronegocio foi o primeiro negdcio do ser
humano vivendo em sociedade. Dai a sua importancia ¢ dai também os seus
pontos fracos, comparativos com outros negocios que lhe sobrevieram. Ja a
televisdo ¢ um dos negdcios mais recentes nessa mesma escala historica,
fazendo parte das conquistas tecnologicas do século XX que tanto
modificaram a vida dos homens no planeta. Dai a sua importancia (num tempo
em que o que ¢ bom é o que é novo) e dai também seus pontos fracos,
comparativos com outros negocios que lhe precederam. Se televisdo e
agronegocio t€m, pois, pontos de encontro - um tdo velhinho e outra tdo
jovenzinha - para entendé-los temos de destrinchar esse paradoxo
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 20, 2002).

Tendo como ponto de partida a TV e o agro, a ABAG/RP, durante um ano, manteve
ativa a Campanha de Valorizacao Institucional da Imagem do Agronegdcio, nas redes regionais,
e apos este periodo obtiveram os primeiros resultados. No Informativo n°21 foram descritas
analises preliminares e pontuaram que a opinido publica ainda ndo era positiva, as criticas sobre
os canaviais ainda eram grandes, mas destacaram que com as insercdes diarias, a populagdo

havia passado a compreender o conceito € que conseguiam perceber “claramente a ligacao entre
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0 agronegocio e as pequenas coisas do seu dia a dia” (INFORMATIVO AGROnegécio, n°® 21,
2002).

No final de 2002, foram feitas as primeiras publicagdes da ABAG/RP de carater
politico, uma sobre a nomeag¢ao do engenheiro agronomo Roberto Rodrigues para Ministro da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento, do primeiro governo Lula (2003 a 2006), e outra sobre
um encontro entre parlamentares eleitos da regido de Ribeirdo Preto e empresarios do setor,
para discutirem formas de assegurar o desenvolvimento competitivo do agronegocio brasileiro.
E importante salientar que a ABAG/RP tem disposto na area “Quem somos” do site
institucional, um espago dedicado aos objetivos e, dentre eles, estd o de “participar, em conjunto
com outras entidades regionais e nacionais, da proposi¢ao de politicas publicas para o setor”
(ABAG/RP, 2023). Em fevereiro de 2003, no Informativo de n°® 24, foi noticiada a posse oficial
de Rodrigues e a ida dos membros da ABAG/RP ao evento.

Em 2003 a ABAG/RP avangou com a Campanha de Valorizagdo e langou o primeiro
site institucional da Associacdo. A plataforma englobava informagdes sobre o setor e a entidade,
além das pegas que estavam sendo veiculadas na TV.

Outro brago desta acao foi realizado em 2003, junto a Secretaria Municipal de Cultura
de Ribeirdo Preto. Na ocasido, foram indicados os temas “Capital Brasileira do Agronegocio e
0 agronegdcio nacional” para serem impressos como selos ou série filatélica para os Correios
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 28, 2003). As ideias por trads das indicagdes eram de
divulgacdo sobre a competitividade do setor. A oficializagdo de um selo foi feita em maio de
2004, definindo Ribeirdo Preto como a “Capital Brasileira do Agronegdcio”, frase que vinha
estampada na imagem. Desde entdo, a ABAG/RP passou a imprimi-lo, por exemplo, em seus
informativos no canto superior direito, enquanto na cidade, totens foram distribuidos por
diversos pontos turisticos estampando o selo (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 39, 2004).

No fechamento de 2003, duas palavras se destacaram: ‘“Representatividade” e
“Comunidade”. A primeira foi relacionada as nomeacdes de importantes membros do setor a
importantes cargos, ministérios e diretorias, além da participag@o da entidade foruns e debates.
A segunda estava relacionada a participacao da ABAG/RP na representagao de seus associados
no Comité da Bacia Hidrografica do Rio Pardo, “acompanhando a situacao dos recursos
hidricos superficiais e subterraneos, concebendo modelos de uso, identificando problemas e
propondo solugdes” (INFORMATIVO Agronegocio, n° 35, 2004). Essa participagdo em
comité, representa uma das sete acdes da ABAG/RP a gestdo dos recursos hidricos.

Em abril de 2005 no Informativo de n° 49 a ABAG/RP publicou dois textos que valem

a leitura. O primeiro ¢ um artigo de uma pagina intitulado “Ideal versus Ideologia?”. O texto
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foi escrito quase que em forma de carta, sem assinatura, mas com uma mensagem forte. Na
primeira linha ha um questionamento, “mas afinal de contas, o que faz do brasileiro um povo

pacifico?”, o qual o autor da carta responde com o seguinte trecho:

A resposta talvez esteja na boa fé do povo brasileiro. A desinformagao e, por
que ndo dizer, a alienagdo e o conformismo de grande parte dessa massa,
desfavorecida, que garimpa o sustento com as parcas ferramentas que dispde,
amoladas a suor e lagrimas, sdo manipulados com crueldade por
administradores mal-intencionados. Estes, muito mais preocupados em
garantir a continuidade de suas nocivas gestoes do que de promover o bem
comum (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 49, 2005).

O texto continua por mais alguns paragrafos explanando criticas relacionadas a fatores
politicos e projetos governamentais. O segundo texto a ser destacado ¢ sobre agricultura
familiar. Sdo duas laudas contando sobre projetos do entdo governo federal para assentar
familias e em consonancia a visita do entdo Governador de Sdo Paulo, Geraldo Alckmin, a um
assentamento do Itesp (Federagdo Instituto de Terras de Sao Paulo), em Jaboticabal. No mesmo
texto, ¢ contada a histéria de um produtor que dedicava seu manejo familiar para a produgao de
cana-de-agucar.

Em maio de 2005 foi noticiado o langamento do Mapeamento de Uso e Cobertura das
Terras da Regido de Ribeirdo Preto, elaborado em parceria entre a ABAG/RP, a Embrapa
Monitoramento por Satélite ¢ a Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo
(FAPESP). Este mapeamento “foi baseado no monitoramento da dinamica espago-territorial do
uso e cobertura das terras num espago de 15 anos, 1988-2003” (INFORMATIVO Agronegocio,
n° 50, 2005), que culminou no desenvolvimento do Sistema de Gestao Territorial que, conforme
dito no informativo, serviria para “a avaliagdo de politicas publicas e dos impactos ambientais,
sociais e economicos da atividade agropecuaria na regido”.

Os dados obtidos por meio deste Sistema introduziram a ABAG/RP as discussoes
entorno do Codigo Florestal INFORMATIVO AGROnegoécio, n° 53, 2005) e, posteriormente,
nas modernizagdes das legislagdes ambientais. O trabalho foi exposto na Agrishow pelo
pesquisador Evaristo Eduardo de Miranda, da Embrapa, onde explanou, de forma especial para
os parlamentares que visitaram a feira, que se tratava “de uma ferramenta importante para a
discussdo e a formulacdo de politicas publicas voltadas para a gestdo territorial”
(INFORMATIVO AGROnego6cio, n° 57, 2006).

E importante ressaltar que todas as agdes ja apresentadas sdo de longo alcance, e que
por mais que ndo tenham sido mencionadas, constantemente, ndo significa que ndo foram

realizadas ao longo dos anos. O Programa Educacional “Agronegodcio na Escola”, por exemplo,



95

manteve ativa sua metodologia composta por palestras, visitas monitoradas e concursos para
alunos e professores. Em fevereiro de 2006 um passo importante foi dado, a ABAG/RP ¢ a
Secretaria da Educacdo do Estado de Sao Paulo firmaram uma parceria fazendo com que o
Programa chegasse a 106 escolas de 54 cidades, beneficiando cerca de 20.000 alunos e 140

professores.

O Programa cresce mantendo sua proposta de valorizar o agronegdcio
regional, a0 mesmo tempo em que valoriza a educacdo. Os professores ¢ as
empresas associadas a ABAG/RP, tém sido, desde o primeiro momento, os
maiores responsaveis pelos sucessos alcancados. Os professores, por terem
incorporado o assunto agronegocio em suas matérias, pois ndo houve mudanga
na grade curricular, mas um novo olhar para a realidade regional, ¢ por
consequéncia, nacional. As empresas, por entenderem a importancia de abrir
suas portas para estes alunos, que quando conhecem os diversos processos
produtivos entendem a importancia dos conceitos trabalhados em sala de aula
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 58, 20006).

Como ja dito, as visitas monitoradas foram, e ainda sdo, importantes ferramentas no
processo de aprendizado, pois “um conceito ensinado apenas em sala de aula pode ganhar
dinamismo quando visto aplicado nas diversas atividades de empresas e industrias”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 61, 2006). E relaciona a necessidade de realizar visitas
pelo “excesso de informagdes, as disciplinas escolares precisam ter um novo atrativo para se
aproximar do ritmo e das expectativas dos jovens” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 61,
2006).

Neste processo de gerar atratividade e combater “ideologias”, a ABAG/RP, em 2006,
atualizou a Campanha de Valorizagdo Institucional da Imagem do Agronegdcio € o mote dos
primeiros cinco anos, antes intitulado “Agronegocio: sua vida depende dele” passa, nesta nova
fase, para “Agronegocio: todos fazem parte”. Em justificativa, tendo a agricultura familiar
como foco, ¢ descrito no Informativo n° 64 que a ideologia entorno do assunto “tem cegado
alguns setores da sociedade e do governo” (INFORMATIVO Agronegbcio, n® 64, 2006) e
complementa que, devido a desinformagao e tendéncia, estavam fazendo com que o modo de

producao nao fosse visto ou relacionado ao agronegdcio brasileiro.

Agricultura familiar virou sinénimo de pequeno agricultor, apartado do
mercado, sem acesso a tecnologia e fora da cadeia produtiva. A agricultura
familiar no Brasil, centenaria em sua esséncia e moderna em sua gestao, ¢
parte importante ¢ fundamental do agronegdcio. Trinta por cento das
propriedades rurais brasileiras sdo classificadas como pequenas. Elas sdo
responsaveis por grande parte da producdo que abastece as cidades e também
ajudam a compor a pauta de exportagdo do Brasil. Agricultura familiar ndo
esta relacionada a porte, mas sim a forma de gestdo. Também néo ¢ sin6nimo
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de subsisténcia, ja que sua viabilidade esta atrelada a orientagdo para o
mercado (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 64, 2006).

Ao ler os Informativos, € possivel observar a preocupagao entorno da tematica, tanto
que em consonancia com as discussoes levantadas em 2006, a ABAG/RP participou em meados
do ano seguinte do 6° Congresso Brasileiro de Agribusiness que tinha como tema “Brasil: um
s0 Agronegécio”. O evento contou com diversas personalidades, diretores, pesquisadores e
politicos, que trataram de temas como sustentabilidade, cooperativismo, desenvolvimento
industrial, importagdes e exportacdes. Na ocasido, diversos foram os convidados a falar, dentre
eles o entdo Governador de Sdo Paulo, José Serra, que, em seu discurso, pontuou sobre a
dicotomia criada em relagdo ao tema, da existéncia de antagonismo entre pequenos e grandes
produtores, o qual perpetua a visdo distorcida que existe no Brasil (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 74, 2007).

No inicio de 2008, no Informativo de n°® 80, Bergamaschi escreveu um editorial
intitulado “Orgulho e Coragem”. No texto ela narra uma passagem em que agricultores
argentinos, em uma atitude extrema, bloquearam estradas impedindo a passagem de caminhdes
com alimentos e que a populacdo como apoio foi as ruas em panelago, “uma atitude corajosa
dos produtores, para demonstrar a exata nocdo que tém da importdncia que a atividade
representa para os cidaddos e para o pais” (INFORMATIVO Agronegdcio, n° 80, 2008). Em
analise a este acontecimento, Bergamaschi questiona: por que no Brasil ndo existe uma uniao
como esta? Por que sempre sobra a impressao de que a atividade rural aqui ¢ de “segunda

classe”, nem sempre valorizada e ouvida? E em autorresposta diz:

Se fazer ouvir. Talvez esteja ai a resposta que o agronegocio brasileiro precisa.
Mas ser ouvida por quem? Por todos: pela populagdo urbana, para que ela
entenda o papel desempenhado pelo setor; pelo governo, que sabe sim da
importancia do agronegocio e suas dificuldades, mas faz ouvidos moucos;
pelos mercados internacionais, para que seja feito o retrato fiel do agronegocio
brasileiro e, principalmente ser ouvida e entendida pelo proprio setor que
precisa se convencer de uma vez por todas da for¢ca que possui.
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 80, 2008).

Em meio a questionamentos e analises, a engenheira agrondmica pontua a necessidade
de contetidos criveis por parte do setor e que fosse estabelecido canais permanentes de
comunicag¢do, além do desenvolvimento de um programa consistente de valorizagdo da imagem
do agronegdcio brasileiro. “E nesse sentido que a ABAG/RP vem trilhando o seu caminho, com
o apoio de empresas ja sintonizadas com essa nova dinamica global” (INFORMATIVO

AGROnegocio, n° 80, 2008).
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Em setembro de 2008, foi noticiado o lancamento da 1* edicdo do Prémio ABAG/RP
de Jornalismo, que nasceu ja com “o objetivo de incentivar e reconhecer o trabalho jornalistico
dedicado a divulgacdo de assuntos relacionados ao agronegocio” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 85, 2008). Desde o inicio, o Prémio ja contava com duas categorias, uma
profissional e outra dedicada a estudantes de jornalismo, ambas vinculadas a um Ciclo de

Palestras e Visitas promovidas pela entidade.

A Associagdo acredita que podera beneficiar um niimero maior de jornalistas,
desde correspondentes dos grandes jornais e redes de televisdo até
profissionais de pequenas radios e periddicos. Os especializados,
normalmente da grande imprensa, conhecem os protagonistas do agronegocio
regional e nacional. A ideia ¢ envolver os jornalistas das pequenas redagdes,
que cobrem policia, politica, cultura, buraco de rua. E uma oportunidade para
eles conhecerem melhor a economia da regido, as cadeias produtivas ¢ ouvir
especialistas de diversas areas do agronegocio (INFORMATIVO
AGROnegocio, n°® 85, 2008).

Foi destacado ainda que, com a criagdo do Prémio, a ABAG/RP poderia servir como
uma espécie de ponte entre o setor, podendo vir a ser fonte de noticias, e os jornalistas de
diferentes meios, indo dos correspondentes dos grandes jornais e redes de televisdo até
profissionais de pequenas radios e periodicos. Segundo a Associagdo, os meios especializados,
normalmente da grande imprensa, conhecem os protagonistas do agronegocio regional e

nacional, entretanto, a ideia central era de:

[...] desenvolver os jornalistas das pequenas redagdes, que cobrem policia,
politica, cultura, buraco de rua. E uma oportunidade para eles conhecerem
melhor a economia da regido, as cadeias produtivas e ouvir especialistas de
diversas areas do agronegocio. Na regido de Ribeirdo Preto existem mais de
150 veiculos de comunicagdo. Para os estudantes ¢ uma oportunidade que
pode fazer diferenca no futuro. Esta foi a opinido dos coordenadores das 5
faculdades que oferecem o curso de jornalismo na regido: COC, UNAERP e
Bardo de Maua, em Ribeirdo Preto; UNIARA, em Araraquara; ¢ UNIFRAN,
em Franca (INFORMATIVO AGROnego6cio, n° 85, 2008).

Em outubro do mesmo ano, 2008, foi realizado o 1° Ciclo de Palestras e Visitas do
Prémio de Jornalismo. O roteiro elaborado pela ABAG/RP foi apresentado no Informativo de
n° 86, e contou com trés dias de palestras e visitas a associagdes, cooperativas, usinas e fabricas,
além da participacdo de jornalistas e estudantes de jornalistas (INFORMATIVO Agronegdcio,
n° 86, 2008). Foram destacados alguns depoimentos dos participantes, dentre eles o da jornalista
Joice Starke, que participou como representante da EPTV Sao Carlos, filiada da Rede Globo.
No Informativo de n° 86, foi transcrito que a jornalista destacou os ganhos da populacdo com

os ensinamentos aprendidos no Ciclo, pois seriam repassados de forma mais precisa. A
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ABAG/RP destacou ainda a seguinte frase da jornalista: “Nos sempre queremos pronto-
atendimento, respostas rapidas e agora tivemos informagdes mais aprofundadas. Ampliamos
nossa visado sobre o setor” (INFORMATIVO AGROnegoécio, n° 86, 2008). No mesmo
informativo, também foram apontadas as opinides de trés estudantes da regido de Ribeirdao

Preto:

Para a estudante Angelita Gongalves e Silva, do ultimo semestre de jornalismo
da UNAERP, a experiéncia certamente serd um diferencial para ela, que esta
prestes a comegar sua carreira. “A oportunidade de conhecer o agronegocio
abriu meus olhos para o setor. Na universidade o agronego6cio quase nunca ¢
pauta para as matérias”. Francisco Ferreira da Silva Junior, aluno do Bardo de
Maua, que ja havia estagiado em usinas ¢ na Agrishow, tem certeza de que o
Ciclo podera abrir muitas portas para ele, seja no jornalismo do interior ou da
capital. Da mesma faculdade, Rosilena Aguilar, lembrou que o jornalismo
cientifico esta em alta e 0 agronegocio ¢ ainda muito pouco difundido em sua
area (INFORMATIVO AGROnegdcio, n° 86, 2008).

Em dezembro de 2008 foi realizado o encerramento e premiagdes. Na ocasido,
Bergamaschi destacou que o grande mérito do Prémio, em sua opinido, foi ter conseguido “abrir
as portas do setor e discuti-lo de forma direta e transparente, com seus desafios, expectativas e
oportunidades” (INFORMATIVO AGROnegoécio, n° 88, 2008). Ao final foi prometida a
continuidade da acdo para os proximos anos.

Para a segunda edi¢ao do Prémio, em 2009, a ABAG/RP precisou ajustar os moldes e
adequar a metodologia a realidade dos participantes. Na primeira edi¢@o, o Ciclo de Palestras e
Visitas duraram trés dias e foram realizados em dias sequentes. Para a segunda edicao, a fim de
atingir um publico maior e pensando na dificuldade dos jornalistas se ausentarem das redagoes,
as palestras e visitas foram marcadas em trés semanas, uma em cada més (junho, julho e agosto).
Segundo a ABAG/RP no Informativo n° 92, a edi¢ao anterior inspirou os estudantes que haviam
se formado e participado a retornarem como profissionais, ja os jornalistas especializados
“viram nestas visitas a possibilidade de aprofundar seus conhecimentos, de fazer novos
contatos, ou reforcar a ligagdo com suas fontes de informagdes” (INFORMATIVO
AGROnegécio, n° 92, 2009).

Dentre os participantes da segunda edi¢do esteve presente a jornalista, e entdo editora
chefe da revista Panorama Rural, Luciana Paiva, que destacou apos o primeiro dia de ciclo que,
além de todos os dados e informacgdes obtidos, também teve a oportunidade de conhecer jovens
estudantes interessados no setor agro. A editora chefe destacou a dificuldade de encontrar
jornalistas, ou até mesmo estagiarios, que tenham conhecimento de agronegodcio. Para Paiva

este fato poderia estar relacionado a uma possivel falha das proprias institui¢cdes de ensino, “que
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ndo dao ao setor a importancia econdmica e social que ele tem” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 92, 2009).

Em dezembro foi realizado o encerramento do Prémio ABAG/RP de Jornalismo.
Participaram da comissdo julgadora dois jornalistas e trés especialistas em agronegocio —
Rosana Zaidan, editora chefe do Jornal A Cidade de Ribeirdo Preto; Ferraz Junior, assessor de
imprensa da USP/Ribeirdo Preto; Roberto Fava Neves, da FEARP/USP; Paulo Rodrigues, da
Socicana; e Silvio Crestana, da Embrapa Instrumentacdo Agropecuaria. Em 2009 foram
inscritas sessenta matérias (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 98, 2010).

No inicio de 2010 foi realizada, em Ribeirdo Preto, uma Audiéncia Publica sobre o
Codigo Florestal Brasileiro, evento relatado no Informativo de n° 99. Para retomar e
contextualizar a Audiéncia em questao, foi preciso ir até o site da ABAG/RP, na area “Sistema
de Gestdo Territorial” (2023). Nele foi explicado que, devido ao forte envolvimento da
ABAG/RP nas discussdes sobre os impactos do “Novo Codigo Florestal”, nos idos de 2003,
que levaram a parcerias com a Embrapa Monitoramento por Satélite e com a Fapesp,
ocasionando no Sistema de Gestao Territorial € mais futuramente a um estudo, publicado em
2005, subsidiando discussdes legislativas junto a Frente Parlamentar da Agricultura, que a
época se dispusera a discutir o aprimoramento da legislacdo ambiental. Em 2009 uma proposta
de alteragdo legislativa, capitaneada pela ABAG/RP, em representagdo ao setor privado, foi
entregue ao Deputado Federal Valdir Colatto. No mesmo ano foi criada a Comissdo Especial —
Codigo Florestal Brasileira, o relator escolhido foi o Deputado Federal Aldo Rebelo, que
realizou mais de duzentas audiéncias publicas pelo Brasil, dentre elas a do Informativo n® 99
em Ribeirdo Preto.

A Assembleia aconteceu no dia 3 de fevereiro em Ribeirdo Preto e, segundo o
Informativo de n°® 99, contou com membros da Comissao Especial — Codigo Florestal Brasileira,
o entdo Deputado Duarte Nogueira, mais de dois mil produtores rurais regionais e nacionais,
membros do MST, estudantes da USP de diversos cursos — da filosofia a agronomia —, além de
ONGs ambientais, movimentos sociais, sindicatos de trabalhadores ¢ Ministério Publico

Estadual. Segundo a ABAG/RP:

A Comissdo recebeu diversos documentos, favordveis e contrarios as
mudangas na Politica Nacional de Meio Ambiente, de 1981, e no Cddigo
Florestal, de 1965. Entre os documentos 0 MANIFESTO DE RIBEIRAO
PRETO E REGIAO EM DEFESA DO MEIO AMBIENTE E APOIO A
MODIFICACAO DA LEGISLACAO AMBIENTAL, assinado pelas
principais entidades do agronegodcio regional e nacional (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 99, 2010).
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Segundo Bergamaschi, a Assembleia foi um momento crucial para o Brasil, um
“verdadeiro divisor de dguas” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 99, 2010), fala dita durante

a exposi¢ao realizada no evento, a engenheira ainda pontuou:

Defendemos que 0 homem seja colocado novamente no centro das discussoes.
Que o Brasil tenha uma Legislagio Moderna, adequada aos seus diferentes
Biomas. Que ela traga seguranca para que o pais possa aproveitar as
oportunidades que se apresentam. Para que nossas florestas, matas, rios, fauna
e flora sejam o cartdo de visita de uma grande poténcia, que mostrard ao
mundo globalizado que sabe aliar desenvolvimento com responsabilidade
socioambiental (INFORMATIVO AGROnegbcio, n° 99, 2010).

Ainda em 2010, o Programa Educacional “Agronegdcio na Escola” chegou a sua 10?
edicdo. No Informativo de n°® 102 foi relatada a comemoracao que contou com a tradicional
palestra de abertura coordenada, desde a primeira edigdo, pelo ex-ministro Roberto Rodrigues.
No documento foi relatado que, mesmo quando era ministro da agricultura, ele fazia questao de
abrir espaco em sua agenda para falar aos professores. Também foi descrito uma fala dita por
ele na primeira palestra, em maio de 2001, no Colégio Estaddo, em Jaboticabal, que o Programa,
ainda experimental a época, representava um sonho pelo qual havia trabalhado durante décadas:
“Este ¢ um sonho que se torna realidade, e que além da valorizagdo do agronegocio brasileiro
trabalha pela cidadania na acepc¢ao plena da palavra” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 102,
2010).

Na palestra de abertura, Rodrigues destacou nimeros que demonstravam o papel que
a agricultura no combate a fome, além de apresentar aos professores informagdes e conceitos
de abrangentes areas do conhecimento, tendo em vista, segundo a ABAG/RP no Informativo
de n° 102, que o agronegocio estd na fisica, na biologia, na matematica, no portugués, na
historia, na geografia, na politica etc. O ex-ministro ainda falou sobre a importancia de o jovem

estudar o agro:

Este ¢ o grande mérito do Programa Educacional da ABAG/RP que apresenta
aos educadores o setor mais importante da economia brasileira. Uma
oportunidade de reverter qualquer visdo equivocada sobre o agronegocio, ja
que os professores sdo grandes formadores de opinido. Somente quem
conhece pode fazer uma andlise imparcial sobre qualquer assunto
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 102, 2010).

Ao final da palestra, Rodrigues foi homenageado com uma placa em reconhecimento
a sua colaboragdo com o Programa Educacional em seus dez anos de existéncia. Participaram

do encontro 250 professores, 180 a mais do que na primeira edicdo. No Informativo seguinte,
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o de n°® 103, foram destacadas as acdes praticas, dentre elas uma visita monitorada de alunos ao
Museu da Lingua Portuguesa em Sao Paulo, local que guarda uma linha do tempo sobre a
evolugdo da agricultura e pecuaria por meio da morfologia e sintaxe das palavras.

Segundo a ABAG/RP, “aprender e aprender a partir da realidade” ¢ um dos
diferenciais do Programa (INFORMATIVO AGROnegdcio, n° 103, 2010) e que a metodologia

¢ alicergada por teoria e pratica, pois:

[...] dessa forma os alunos do 8° ¢ 9° anos do ensino fundamental, publico-
alvo do “Agronegécio na Escola” cumprem o estabelecido no Artigo 32 da
Lei de Diretrizes ¢ Bases da Educagdo Nacional (Lei 9394, de 20 de dezembro
de 1996) e conhecem antecipadamente a orientacdo definida para o ensino
médio (Artigo 35) aonde a vinculagdo teoria e pratica vém ganhando cada vez
mais importancia (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 103, 2010).

Ainda na area da educagao, em agosto de 2010, aconteceu a 3* edi¢ao do Prémio
ABAG/RP de Jornalismo com o Seminario “Agronegocio: Comunicacdo e Governanga”.
Dentre os convidados estava o jornalista e editor-chefe do Jornal do SBT, Carlos Nascimento.
Em sua palestra, contou que nasceu no interior e que foi um dos primeiros apresentadores do
Globo Rural. Na época, Nascimento estava se dedicando a uma pequena producao de café,
fazendo com que questionasse o grau de conhecimento sobre agro dos estudantes e jornalistas
presentes. O editor-chefe falou sobre a relagdo do agro na Europa com os moradores das
cidades, pontuou que a populagdo urbana “sabe muita coisa sobre o queijo, o vinho, as culturas
que sua regido produz, bem como a importancia delas para a economia. E o orgulho das coisas
do campo. O que ainda nao se vé€ por aqui” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 104, 2010).

Em analise, Nascimento pontuou que parte do problema estd na ma comunicacao do
agro e que eram poucos os interlocutores capazes de atrair a midia. Segundo ele, era preciso
buscar uma linguagem mais atraente e palatavel de modo a valorizar a noticia agricola, para

que as pessoas da cidade se interessem pelo campo, e diz:

Sdo muitas publicagdes, porém segmentadas. Além disso, ndo existem
cadernos dedicados ao assunto. Nos jornais diarios, o agronegocio fica em, no
maximo, uma pagina. Na TV, apesar de haver alguns canais exclusivos,
nenhum deles tem o dom da representatividade, como os canais de esportes,
de vendas ou de moda (INFORMATIVO AGROnegoécio, n° 104, 2010).

No mesmo evento, também participou o ex-ministro Rodrigues, que, segundo a
ABAG/RP, em tom de “prosa”, deu inicio a palestra falando de historia, relacionando-a com o
pecado original do agro, que, conforme ele, teve inicio com Pero Vaz de Caminha ao escrever

para Portugal a emblematica frase “nesta terra em se plantando tudo d4”. Para Rodrigues, a



62

mensagem ¢ uma faldcia, pois “sem tecnologia o agronegocio brasileiro nao chegaria aonde
estd” (INFORMATIVO AGROnegodcio, n° 104, 2010). Rodrigues também agregou falas a
literatura e falou sobre Monteiro Lobato e o personagem Jeca Tatu, que na sua visdo
personificou o homem do campo, “até certo ponto, verdade. Isso ja mudou ha tempos, mas na
cabeca das pessoas, ndo” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 104, 2010). E descrito no

Informativo que Rodrigues direcionou a conversa aos estudantes e disse:

Se a populacao ndo entende o que o agronegocio significa e ndo se posicionar
a seu favor, ndo havera politicas positivas para o setor. E isto que estamos
fazendo aqui: um esforgo para que vocés, formadores de opinido, conhecam
melhor o agronegocio, para informar melhor a populagdo. Ao entender o setor,
perceberdo a necessidade de politicas publicas setoriais, que sdo importantes
ndo apenas para o agronegdcio, mas para o desenvolvimento econdémico ¢
social do Brasil INFORMATIVO AGROnegécio, n° 104, 2010).

Além das duas palestras outras cinco foram realizadas em 2010. Estas priorizavam as
cadeias produtivas da cana-de-agucar e a da laranja. No Informativo de n® 106, Bergamaschi
falou sobre a evolucdo das palestras ao longo dos trés anos do Prémio, pontuou que os
palestrantes estdo acertando o “tom” das conversas com os estudantes e com os jornalistas, e
destacou a expansdo para regido além de Ribeirdo Preto, “¢ uma questdo de formatagdo”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 106, 2010).

No final do ano, entre novembro e dezembro, foi publicado o Informativo de n° 107,
uma espécie de especial pelos dez anos da Associagdo Brasileira do Agronegécio da Regido de
Ribeirdo Preto. A primeira pagina contava com um artigo assinado por Bergamaschi, que
comegava com uma retomada do dia 8 de dezembro de 2000, quando aconteceu a cerimonia de
lancamento da Entidade, pontuou as principais preocupacdes expressadas a €poca e que

segundo ela, seguiam ainda presente:

1) o sucateamento dos instrumentos governamentais de apoio a agricultura; 2)
a inexisténcia de um programa de renda para o campo; 3) o excesso de
protecionismo praticado pelos paises ricos e a necessidade de equilibrar as
condi¢des de competicdo nos mercados mundiais, via OMC; 4) a elevada
carga tributaria; 5) as questdes ambientais; 6) o direito a propriedade; 7) a
obsolescéncia dos modais logisticos; 8) principalmente a falta de apoio ao
agronegodcio por parte da sociedade e, por conseguinte, do governo, mesmo
diante da evidéncia de que é o setor mais competitivo de nossa economia, 0
que mais gera empregos € que sustenta a balanga comercial, para citar alguns
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 107, 2010).
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Segundo Bergamaschi, ndo importava a inclinagdo partiddria, pois a grande tarefa
continuava sendo a de mudar a imagem do setor rural e a do agronegdcio perante a imensa

maioria do eleitorado brasileiro, que vive nas cidades, e destaca que:

[...] para desenvolver este importante trabalho é que empresarios da regido,
em um exemplo de organizag@o e modernidade, com postura progressista, com
foco nitido na informag¢do ao publico, na conquista de mercados, na
divulgagdo de nossa extraordinaria e ainda desconhecida competéncia,
criaram a ABAG/RP, ha 10 anos. Contabilizando centenas de reunides,
milhares de quilometros, telefonemas, e-mails, muitas conquistas, algumas
desilusdes, grandes expectativas e, acima de tudo, muito aprendizado,
desenvolvemos um abrangente trabalho na area da Comunicagdo, com
programas de longo alcance (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 107, 2010).

Em conclusdo ao artigo, Monika destacou a renovacao e continuacao nos trabalhos de
revelacdo a sociedade e aos poderes constituidos da “real dimensdo e importdncia do
agronegocio, na expectativa de colaborar, efetivamente, com a constru¢ao de oportunidades
para o Brasil e para os brasileiros” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 107, 2010).

Em comemoragdo aos 10 anos, foi realizado um jantar que reuniu associados,
empresarios regionais e nacionais do agro, além de jornalistas e estudantes de jornalismo. A
celebracao foi divida em trés momentos: a apresentacao de um video institucional com o resumo
das principais realizagdes da Entidade, a entrega da 3* edicdo do Prémio ABAG/RP de
Jornalismo, e uma recep¢do com produtos do agronegdcio local, caprichosamente escolhidos
para “dar mais sabor” a ocasido (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 107, 2010).

Em 2011, no Informativo de n° 111, foi noticiada a posse de Monika Bergamaschi
como a primeira Secretaria Estadual da Agricultura e Abastecimento de Sao Paulo. O convite
foi feito pelo entdo Governador Geraldo Alckmin durante um “café” no Palacio dos
Bandeirantes. No evento de posse, Monika discursou e pontuou sobre seu trabalho ao longo dos

anos na ABAG/RP, destacando que:

Na ABAG ¢ na ABAG/RP focamos a difusdo do conceito de cadeias
produtivas, das quais fazem parte os pequenos, os médios e os grandes
produtores. Procuramos esclarecer a opinido publica sobre a importancia ¢ a
dimensao do setor, com programas de longo alcance voltados a valorizacgdo do
agronegocio através da exibicdo de sua real imagem. Trabalhamos a midia e
fomos as escolas, oferecendo um robusto Programa Educacional para jovens
do Ensino Médio ¢ Fundamental (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 111,
2011).

Em novembro do mesmo ano, Bergamaschi, como Secretiria da Agricultura,

participou como palestrante da 4* edicao do Prémio ABAG/RP de Jornalismo dividindo falas
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com o jornalista Jodo Batista Olive. Os temas abordados foram destacados no Informativo de
n°® 114, segundo a Associacdo foram diversos indo desde como noticiar o mercado financeiro
até meio ambiente, comunicagdo setorial, e perspectivas para o agronegdcio paulista e
brasileiro.

A ABAG/RP destacou no Informativo de n° 114 a importancia da vivéncia e os
resultados a serem colhidos com o processo de aprendizagem que inclui palestras e visitas

monitoradas. Segundo a Associagdo, os resultados vao aparecendo aos poucos e ressalta:

Diversos estudantes que passaram pelo Prémio, hoje profissionais, estdo
trabalhando em radios, assessorias, TVs, jornais, editoras e revistas. Alguns
foram contratados para trabalhar diretamente com noticias de “agro”. A
Record News, que montou um programa diario sobre agronegocio, tem em
seu broadcast do interior alguns destes novos profissionais. A vencedora do I
Prémio ABAG/RP de Jornalismo, Angelita Beatriz Gongalves e Silva, foi
contratada por uma agéncia de noticias da capital, que tem varios clientes
ligados ao agronegodcio. Segundo ela, a contratagdo aconteceu muito em
funcdo de sua participagdo no Prémio: “O Prémio ABAG/RP de Jornalismo
ndo s6 me despertou para o assunto como abriu portas profissionais”
(INFORMATIVO AGROnegobcio, n° 114, 2011).

O seminario foi realizado na BM&F Bovespa e contou com importantes palestrantes e
de relevancia para o agronegocio brasileiro: Monika Bergamaschi, Roberto Rodrigues, Jodao
Batista Olivi e Ivan Wedekin, para citar alguns. Em outubro foram realizadas as visitas
monitoradas, segundo a ABAG/RP, no Informativo de n°® 115, “foram quase quarenta horas de
atividades, sem contar o deslocamento pelos quase 1.100 quilometros percorridos nos trés dias
de duragdo do Ciclo” (INFORMATIVO AGROnegocio, n® 115, 2011). Ainda segundo a
Associagdo, independente das matérias que poderiam ser inscritas “o entusiasmo de cada jovem
ao final das palestras e das visitas, mostram que a semente foi bem semeada. Uma jornada que
revelou a eles o real agronegocio do Brasil, um Brasil de futuro, o Brasil do presente”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 115, 2011).

Entre novembro e dezembro de 2011, foi publicado o Informativo de n° 116
anunciando que o prémio de jornalismo da Associa¢do Brasileira do Agronegocio da Regido de
Ribeirdo Preto passaria a ser chamado de Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José¢ Hamilton
Ribeiro”. Segundo a ABAG/RP, dar ao prémio o nome de Jos¢ Hamilton Ribeiro foi a forma
encontrada pela entidade para homenagear e reconhecer o trabalho de uma vida do “Reporter
do Século”, e diz que “ele conhece como nenhum outro o interior do Brasil; por isso, valoriza
a forca da terra, mantém seu sotaque e se orgulha de suas origens” (INFORMATIVO

AGROnegocio, n° 116, 2011).
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José Hamilton Ribeiro, segundo a ABAG/RP, ¢ um dos jornalistas mais premiados do
Pais, ganhou sete vezes o Prémio Esso, o maior da imprensa brasileira, e diversos prémios
internacionais, como o de Direitos Humanos, da ONU. As falas do jornalista foram transcritas
no Informativo de n°® 116. José Hamilton, se disse sobre a homenagem: “Receber um prémio de
jornalismo ¢ gratificante; ser nome de um dd um pouco de medo — ¢ muita honra. E sendo como
¢ vinda do mundo da terra, a parte mais brasileira do Brasil, ¢ mais gratificante ainda”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 116, 2011).

Dentre as razdes que fizeram com que ele aceitasse ser nome do prémio, a principal,
segundo ele, foi a oportunidade oferecida aos participantes de mergulharem no mundo rural e
em todos os elos que o circundam: antes, dentro e depois da porteira e pontuou “¢ uma ideia tao
simples, mas o simples é que ¢ bom. Um simples bem-feito ¢ arte pura. E simples e completo,
o tipo de coisa que se diz: porque nao pensei nisto antes” (INFORMATIVO AGROnego6cio, n°
116, 2011).

No Informativo também foi destacado outro fator, o de José Hamilton ser a favor do
diploma universitario para a profissao e enxergar no Prémio da ABAG/RP esta consonancia,
“jornalismo ¢ uma profissio que se aprende, tem que ter paradigma. E coisa de seguranca
nacional, na¢do que quer ser forte tem que preparar bem profissionais de todas as areas, por que
sO o jornalista ndo precisaria de curso superior?” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 116,
2011). Estiveram presentes, amigos de Jos¢ Hamilton, dentre eles o jornalista e entdo editor-
chefe do Programa Globo Rural, Humberto Pereira, que falou sobre a importancia do amigo

para o campo da comunicagao, no Informativo foi transcrito:

A importancia desse repdrter chamado José Hamilton Ribeiro para o
jornalismo rural é que o Z¢ ndo faz jornalismo rural. Ele pratica jornalismo,
sem adjetivos. Substancial. Antes de chegar ao Globo Rural, ha mais de 30
anos, Jos¢ Hamilton ja era um dos maiores profissionais do pais. Cultiva um
texto irretocavel. Escreve livros. Viveu um dos mais dramaticos episddios da
historia do jornalismo brasileiro quando em 1968, cobrindo a guerra do Vietna
para a Revista Realidade, perdeu uma perna na explosdo de uma mina
terrestre. Assim, quando chegou no Globo Rural ja chegou mestre. Deu a este
setor de cobertura um status de igual para igual como qualquer outro. E seu
segredo € o mais simples de todos: ouvir o ser humano que estd no campo.
Ouvir! Desconhego um nome melhor do que o dele para batizar um prémio a
ser disputado pelas novas geragdes de jornalistas (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 116, 2011).

O evento de homenagem ocorreu acompanhado do encerramento do Prémio de
Jornalismo. Sobre os trabalhos recebidos e premiados, a ABAG/RP destacou a riqueza de

assuntos que proporcionaram ao agronegécio indo da preocupagdo ambiental, aos aspectos de
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logistica, incremento de tecnologia, capacitacdo de mao de obra, cogeracdo de energia elétrica,
sofisticacdo de consumo.

Com o fechamento das acdes de 2011, a ABAG/RP publicou um editorial assinado
pela nova Diretora Executiva da ABAG/RP, Patricia Milan, que assumiu o posto apos a posse
de Monika Bergamaschi na Secretaria Estadual de Agricultura e Abastecimento. Milan falou
sobre as agodes realizadas e pontuou a dedicacgdo, o profissionalismo e a paixdo da Associacdo a
sua missao de integrar, fortalecer e valorizar institucionalmente o agronegocio e ampliar a
participacdo do setor em atividades sociais, educacionais e culturais (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 117, 2012). Ao final do Informativo de n° 117, a ABAG/RP parabeniza

Moénika pela posse e relaciona a conquista aos feitos realizados juntamente a Associagdo:

Foi o reconhecimento do trabalho puramente associativista desenvolvido por
cla a frente da ABAG/RP, uma associacdo que mesmo atuando regionalmente
foi precursora de muitos trabalhos e ag¢bes que acabaram se tornando
referéncia para outras instituicdes. Entre eles vale citar o de Valorizagdo
Institucional da Imagem do Agronegocio; o Programa Educacional
“Agronegdcio na Escola”; o Sistema de Gestdo Territorial do Nordeste do
Estado de Sao Paulo, que mostrou a importancia de colocar a Ciéncia a frente
da ideologia em discussdes econdmicas e ambientais. E por fim, a sensatez de
enquanto ABAG/ RP pensar a frente, estar a par de questdes que podem afetar
0 agronegocio, como a questdo da dgua, a discussdo sobre sustentabilidade, a
importancia de ter um discurso unico enquanto setor (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 117, 2012).

Para fechar a homenagem, foi retomada a origem da ABAG/RP com dizeres de que
“por ter nascido da base sabe ouvir perfeitamente os anseios daqueles que fazem do agronegdcio
0 maior setor da regido, o maior setor do pais” e conclui o Informativo com um tépico frasal de
que “educagdo ¢ o caminho para um pais melhor” (INFORMATIVO AGROnegoécio, n® 117,
2012).

Em abril de 2012, com o tema educacao e sustentabilidade em mente, foi ministrada a
palestra de abertura do Programa Educacional “Agronegdcio na Escola” com o ex-ministro
Rodrigues. Segundo a ABAG/RP, no Informativo de n° 120, a 12? edi¢do do Programa contou

com um toque de nostalgia por parte do especialista ao falar com os 120 professores presentes.

[...] ha 50 anos, desde que comecei a dar aulas na Unesp de Jaboticabal, em
1964, eu tenho falado praticamente a mesma coisa, muda a forma, os dados, a
conjuntura, mas falo sobre o que eu acredito, o cooperativismo ¢ o
agronegdcio. As vezes isto me ¢ cobrado, mas ndo da para fugir dessa
realidade, dessa verdade. O que compensa € saber que as ideias que venho
difundindo encontram solo fértil, germinam e florescem. A colheita tem sido
farta, ¢ aqui no Programa da ABAG/RP eu sinto, todo ano, esta resposta
positiva dos professores INFORMATIVO AGROnegocio, n° 120, 2012).
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Na palestra, Rodrigues falou sobre sustentabilidade tendo como foco agro, lembrou-
se da importancia do tema tendo em vista que estava sendo votado o Novo Cddigo Florestal e
destacou que muitas vezes este tema estava “permeado por interpretagcdes pessoais e ideologicas
que acabam suscitando duvidas e incertezas” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 120, 2012).
O ex-ministro também tracou um histérico dos ultimos vinte anos sobre as principais
preocupagdes ambientais e segundo a ABAG/RP, conseguiu explicar aos professores, de forma
resumida, as discussdes ocorridas na Rio 92, “que estabeleceu parceria entre estados, setores da
sociedade e os povos na busca pelo crescimento sustentavel” (INFORMATIVO AGROnegocio,
n°® 120, 2012).

Em maio de 2012, seguindo a linha do Programa Educacional, a ABAG/RP deu inicio
a 5* edicao do Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”. Coordenadores de
16 cursos de jornalismo, segundo o Informativo de n° 121, foram convidados e tomaram a
iniciativa de aceitar as agdes como parte do curriculo de atividades complementares obrigatoria,
“uma demonstragao da credibilidade que o Prémio j& adquiriu junto as institui¢des de ensino”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n® 121, 2012).

A 5% edi¢do contou com seis dias de atividades que, segundo a ABAG/RP, deram a
oportunidade aos estudantes de conhecerem e formarem a sua opinido sobre “um setor presente
cotidianamente nas mais diversas editorias dos meios de comunicagdo: economia, tecnologia e
desenvolvimento, meio ambiente, relagcdes internacionais, desenvolvimento social, cultura,
saude...” (INFORMATIVO AGROnego6cio, n° 121, 2012). A primeira visita oferecida foi na
Agrishow, feira realizada em Ribeirao Preto, ocasido em que estiveram presentes 56 estudantes,

segunda ABAG/RP:

[...] vivenciaram a feira que, além de movimentar um expressivo volume
financeiro em negdcios, reune diversos segmentos estratégicos e proporciona
aos produtores rurais o contato com os mais novos produtos e servigos
disponiveis que podem contribuir para ganhos em eficiéncia produtiva, o que
¢ essencial para manter a competitividade. Ao conversarem com assessores de
imprensa de diversas empresas, os alunos constataram também, a importancia
da comunicagao para o desenvolvimento do setor, que através de suas agéncias
ou assessorias internas, cada vez mais valorizadas, podem se traduzir em
novas oportunidades de carreira para esses jovens. Participar do V Prémio
ABAG/RP de Jornalismo, para alguns, pode ser o primeiro passo nesse
caminho (INFORMATIVO AGROnego6cio, n° 121, 2012).

Em agosto foi realizado o Seminario “Agronegocio e Sustentabilidade” do Prémio
ABAG/RP de Jornalismo. Ao falar do evento, a ABAG/RP imprimiu no Informativo de n® 122

falas de quatro ex-alunos que passaram pela iniciativa, sendo eles da Universidade Metodista
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de Sao Paulo, da Unifran de Franca, da Universidade Metodista Sao Bernardo do Campo e da
UNESP Bauru.

Para pontuar duas falas, vale destacar a do aluno William Verissimo, da Unifran, o
qual disse que “nao ¢ sempre que as portas de um mundo desconhecido e tdo grandioso como
o0 agronegdcio se abrem por vontade daqueles que 0o movem” e completou dizendo que o Prémio
era “uma grande ideia, uma boa organizagdo, e esta ai um prémio que ndo apenas premia 0s
melhores, mas ensina aos interessados” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 122, 2012). Ja a
aluna Paula Monesi, da UNESP Bauru, disse que ao participar do Prémio “minha visdo ficou
mais ampla, antes eu pensava em atuar no jornalismo cultural, mas desde a visita a Agrishow
estou prestando mais ateng@o no assunto e enxergando possibilidades de trabalho no setor”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n® 122, 2012).

Ao todo, foram sete dias de atividades oferecidas na 5* edi¢do do Prémio de
Jornalismo, trés dias de Ciclo de Visitas, uma visita guiada a Agrishow, o Seminario
Agronegocio e Sustentabilidade com o ciclo de palestras além do Tour Ciéncia Universitario e
o Congresso Brasileiro de Agronegocio, estes dois disponibilizados de forma pontual para
alguns alunos sorteados no Seminario. Apds as participagdes, conforme apresentado no

Informativo de n°® 125, o aluno Ricardo Coslove, da Unesp de Bauru disse:

[...] minha percepgdo sobre o setor mudou, pois muito do que se 1€ na midia
ndo condiz com a realidade. O setor ndo ¢ o vildo que destrdi o meio ambiente
e ndo pensa no pais, minha visdo era esta construida pela midia ¢ mudou
bastante. Vejo claramente a nossa responsabilidade com a informagdo néo se
pode deixar a impressdo vir antes da realidade (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 125, 2012).

Na mesma linha, foi dito pela ABAG/RP, no Informativo, que a aluna Maira Brandao,
que estava no ultimo ano de jornalismo da Universidade Metodista de Sdo Bernardo do Campo,
queria participar, das futuras edigdes, como profissional. No Informativo foi destacada a
seguinte fala: “muitas coisas que eu lia nas editorias de economia, de sustentabilidade ou de
ciéncia e tecnologia ndo entendia direito, até tentava, mas faltava subsidio, agora nao”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n® 125, 2012).

Em novembro, foi realizado o evento de encerramento da 5% edicdo do Prémio
ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”. Ap6s o encerramento, a Associacao fez a

seguinte analise em um paragrafo intitulado “Repercussdo Positiva”:
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Os resultados positivos de uma ideia implantada em 2008 comegam a surgir
como reconhecimento a qualidade do Prémio e aprendizado adquirido pelos
estudantes. Muitas das faculdades participantes computaram os eventos do
Prémio como atividades extracurriculares dos cursos. Por outro lado,
empresas ¢ outras associa¢des, que também perceberam a importancia da
iniciativa da ABAG/RP, ofereceram vagas de estagios em primeira mao para
alunos do Prémio, além de os convidarem para assistir foruns de
expressividade para o setor, como o Forum FAO Inovagdo, Agricultura e
Alimentos. O Prémio ABAG/RP de Jornalismo José Hamilton Ribeiro ¢ um
dos mais jovens do Brasil, e em apenas cinco anos mostra que veio para ficar
e fazer a diferenca para o agronegocio e o jornalismo (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 127, 2012).

Ainda na linha da comunicagdo, entre janeiro e fevereiro, foi instaurada pela
ABAG/RP, uma nova fase da Campanha de Valoriza¢ao da Imagem do Agronegocio, este com
um unico tema: “o Novo Codigo Florestal”.

Conforme apresentado pela ABAG/RP no Informativo de n° 128, as inser¢des da
Campanha seguiriam sendo veiculadas em redes de televisao da regido de Ribeirdo Preto e
apresentariam, exclusivamente, comerciais de trinta e 45 segundos, o que significaram as
mudangcas ocorridas na legislacdo ambiental brasileira, tendo em vista que o Novo Coédigo havia
“acabado de ser aprovado” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 128, 2013). Em justificativa a

escolha do tema, a Associacao disse:

Nesta fase de implementagdo das novas regras a comunicagdo sera um
poderoso aliado do setor produtivo brasileiro para dar transparéncia ao
processo e para que a sociedade em geral esteja a par do que acontece no
campo durante a regulacdo ambiental das propriedades rurais de todo pais
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 128, 2013).

Ao final, a ABAG/RP justifica este novo caminho da Campanha a partir do objetivo
de contribuir para o melhor entendimento do Novo Cddigo Florestal “que representou um
avango para o Brasil, compatibilizando desenvolvimento e preservagao” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n® 128, 2013).

Em 2013, com o objetivo de entender a opinido publica sobre campo e, de certo modo,
também avaliar o resultado do trabalho desenvolvido pela ABAG/RP, foi realizada a pesquisa
“A percepcao dos moradores da zona urbana da regido de Ribeirdao Preto sobre o agronegdcio”,
feita pela ESPM (Escola Superior de Propaganda e Marketing) e pelo Instituto de Pesquisa,
Ipeso. Entrevistas foram realizadas entre o final de 2012 e inicio de 2013, nas quais foram
ouvidos, em seus domicilios, 296 moradores das quatro maiores cidades da regido — Araraquara,

Franca, Ribeirdo Preto e Sdo Carlos.
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Conforme apresentado pela ABAG/RP, no Informativo de n® 129, os resultados da
pesquisa regional mostraram “que o caminho tragado pela ABAG/RP estava correto”. A
entidade também pontuou que a regido de Ribeirdo Preto revelou uma intimidade e um
sentimento de valorizagdo em relagdo ao agronegdcio: 93,6% da populacdo considerava o
agronegocio muito importante para a economia nacional e 96,3% sabiam correlacionar setores
da economia com o agronegécio (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 129, 2013).

Segundo a entdo Diretora Executiva da ABAG/RP, Patricia Milan, esses resultados
demonstram a importancia do trabalho realizado pela Associagao, “um trabalho de valorizagao
focado na comunicagdo e na educacgdo, disseminando conceitos que foram amplamente
assimilados pela populagdo urbana, o piiblico-alvo das a¢des da ABAG/RP” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 129, 2013). Em complemento, o jornalista e pesquisador da ESPM, Jos¢ Luiz
Tejon, disse:

Fica marcante na pesquisa o fato de que o orgulho nacional em relagdo ao
agronegodcio na area de atuacdo da ABAG/RP corre em paralelo com o setor
nimero um da economia apontado nacionalmente, o de Mineragdo e Petroleo,
isto revela o conhecimento da sociedade sobre esse macro setor econdmico

que ¢ pujante na Alta Mogiana (INFORMATIVO AGROnegédcio, n° 129,
2013).

Com base nos dados, a ABAG/RP destacou que os nimeros ndo apontam que o
trabalho esteja concluido, mas sim, “mostram algumas diretrizes a serem tomadas; € novos
publicos a serem atingidos: as mulheres, os jovens e a populagdao de mais baixa renda, publico
que ainda demonstra pouco conhecimento ou baixo interesse pelo setor” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 129, 2013).

No evento de lancamento do Programa Educacional de 2013, ajustes foram feitos. A
Associagdo, além de realizar a tradicional palestra do ex-ministro Roberto Rodrigues, também
seguiu o caminho da educagao e integrou ao quadro o médico psiquiatra Icami Tiba, especialista
dedicado a instigar educadores e pais sobre o verdadeiro sentido da educacdo e os novos
caminhos a serem percorridos no Brasil.

O ex-ministro apresentou os conceitos fundamentais sobre agronegocio, a interacao
entre campo e cidade, sua importancia economica, ambiental e social. Ja Igcami Tiba falou sobre
a Jornada Pedagodgica 2013 ocasido que discutiu os Novos Paradigmas Educacionais do Século
21 e defendeu sua tese de ensinar aprendendo. O médico, ao falar do Programa Educacional

ressaltou “que esse estimulo provoca mudangas, instiga o conhecimento e impede que o cérebro
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siga no automadtico, permitindo alcangar a educagdo de alta performance” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 129, 2013).

Em junho de 2013, a ABAG/RP deu inicio ao Ciclo de Palestras e Visitas (novo nome
para o Semindrio) e dentre os palestrantes foi convidado o jornalista Ricardo Boechat, que
segundo a ABAG/RP, no Informativo de n° 130, ndo falou de agronegdcio, “mas sim da sua
profissdo, da ética que a envolve e da importancia de se ter um minimo de conhecimento para
formar juizo sobre o ambiente em que as atividades ocorrem em todos os setores”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 130, 2013).

No Informativo de abertura do ano de 2014, em vez de apresentarem um panorama
sobre as agdes do ano anterior, a Associacdo dedicou a publicar textos tematicos devido aos
eventos futuros do ano em questdo, a Copa do Mundo de Futebol no Brasil. No Informativo de
n°® 134, o tema foi futebol e o agro, adotando uma linguagem noticiosa e em tom de artigo,
deixando de lado os acontecimentos do 2013 (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 134, 2014).

Entre marco e abril de 2014, a ABAG/RP realizou a 7* edicdo do Prémio ABAG/RP
de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”. Foram mais de 30 horas de atividades praticas com o

Ciclo de Palestras e Visitas, que segundo a entidade proporcionaram:

Em cada visita um olhar, uma descoberta, seja da importancia da maquina para
produgdo agricola; do papel da pesquisa nos avangos do campo; da moderna
produgdo que contempla maior produtividade com conservacdo ambiental; da
industrializagdo do alimento que requer o cumprimento de regras muito
rigidas; ou do importante papel do combustivel renovavel que vem da lavoura.
Temas que fizeram os futuros jornalistas pararem para pensar
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 135, 2014).

A ABAG/RP ainda disse que o Ciclo foi ainda mais importante para os estudantes das
grandes cidades como da Capital, S3o Paulo, “pois ndo esperavam ver um setor tdo moderno,
tecnificado e vibrante” e complementou dizendo que “para a maioria o assunto era praticamente
um desconhecido, todos sairam surpresos com o que viram e ouviram” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 135, 2014). A segunda etapa de visitas foi realizada nos meses seguintes,
maio e junho. Conforme Informativo de n® 136, os estudantes puderam visitar a fazenda onde
fica a Embrapa Pecudria Sudeste, os laboratorios da Embrapa Instrumentagdo Agropecudria, a
usina Sao Martinho, a Coplana, cooperativa de produtores com sede em Guariba e na Agrishow.
Com o fechamento do Ciclo, a ABAG/RP pontuou que “se esses futuros jornalistas vao optar
por trabalhar no setor, ndo importa. Uma coisa ¢ certa, eles ja tém uma boa base para formar

sua propria opinido sobre o agronegocio” (INFORMATIVO AGROnegocio, n® 136, 2014).
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Em agosto, apds um grande incéndio em cinquenta hectares de area de preservagao
com fragmentos de mata atlantica em Ribeirdo Preto, a ABAG/RP deu inicio a mais uma acao
de longo alcance. Segundo a Associagao, no Informativo de n® 137, a fim de cumprir seu papel
institucional, resolveu propor “a unido de forgas e uma ampla campanha de prevengao e
conscientizacao contra os incéndios no campo que, muitas vezes sdo acidentais, mas em outras,
criminosos” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 137, 2014).

A regido de Ribeirdo Preto, como sabido, predomina o plantio da cana-de-agucar e
que, conforme apresentado pela entidade, “uma bituca de cigarro jogada inadvertidamente na
beira da estrada pode acarretar consequéncias negativas ambientais e econdmicas”’. A

ABAG/RP complementa dizendo que:

Uma plantacdo de cana quando queimada representa prejuizos imediatos e
futuros. Na regido cerca de 90% da cana ja é colhida de forma mecanica, se
queimada agronomicamente perde qualidade, pois comega se deteriorar
imediatamente e pode inclusive contaminar a producdo quando processada na
usina. Se a queima for de palha de cana ja colhida, mais prejuizo, o ciclo da
cana futura sera atrasado, os insumos aplicados ficam perdidos e o solo
descoberto perde umidade e qualidade microbioldgica. Além disso, essa area
muitas vezes esta proxima de Apps e Reservas que quando queimadas mesmo
acidentalmente, devem ser repostas pelo produtor que ainda recebe
adverténcia a até multa dos Orgdos ambientais (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 137, 2014).

Ao final do Informativo, a ABAG/RP destacou que ndo havia mais motivo € nem
interesse na queima dos canaviais, que esta era uma situagdo que prejudicava tanto a cidade
quanto o campo. E pontuou que fogo na cana era “coisa do passado, a tecnologia mudou o
padrao agrondmico dessa cultura que tem compromisso claro com a sustentabilidade tanto, que
voluntariamente produtores e usinas aderiram ao Protocolo Agroambiental de Sdo Paulo em
2006” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 137, 2014).

No final de 2014 foi anunciado o novo diretor da ABAG/RP, Marcos Matos, que
passou a além de dirigir, também a assinar os artigos da entidade. O primeiro de Matos foi
intitulado “O Agronegocio sustenta a esperanga de tempos melhores”, no qual dizia que o
protagonismo do agro, assumido pelo Brasil e reconhecido internacionalmente, levou o pais a
ser impelido pela ONU “a suprir em 40% a demanda de alimentos da crescente populagdao
mundial, que deve passar dos atuais sete para nove bilhdes de habitantes em 2050”
(INFORMATIVO AGROnegécio, n° 138, 2014). O titulo do artigo, bem como a ilustracao,
eram trabalhos vencedores dos concursos de frase e desenho do Programa Educacional

“Agronegdcio na Escola”. O desenho era uma releitura do mapa Brasil em que a aluna pontuava
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diversos elos do setor em diversos pontos da bandeira, além de substituo o “Ordem e Progresso”
pela palavra “Agroneg6cio”.

Tanto o encerramento do Programa Educacional, quanto o do Prémio de Jornalismo
foram relatados no Informativo de n® 138. No Educacional foi dito que o “Agronegdcio na
Escola”, ao propor que o tema seja estudado de forma multidisciplinar, “e abrindo as portas de
empresas € instituigdes de pesquisa para seus participantes, apresenta aos jovens um setor
moderno que além de ser importante para a economia e o desenvolvimento da regiao representa
oportunidade futura para eles”. No Prémio, a ABAG/RP demonstrou essa oportunidade ao
premiar um estudante de jornalismo com um MBA em agronegécio no PECEGE da Esalq/USP.

No Informativo de n° 140 ¢ retomada a men¢do da atuacdo da ABAG/RP na
representatividade do agro em assuntos e agdes de cunho politico. No texto de abertura, foi

falado a Modernizacao da Legislagao Trabalhista:

Assim como aconteceu nas primeiras discussodes sobre as mudancas do Codigo
Florestal, em 2003, a ABAG/RP chama para si a missd@o de unir o setor em
busca das necessarias mudancas na legislagdo trabalhista brasileira,
promovendo discussdes ¢ estudos sobre o tema. O desafio é estabelecer agoes
voltadas a modernizagdo da legislagdo trabalhista para garantir as condigdes
necessarias ao desenvolvimento do agronegocio (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 140, 2015).

A época, a Associagdo realizou uma palestra, voltada para os associados e parceiros,
com o ex-ministro do Trabalho Almir Pazzianotto, para discutir questdes entorno da legislacao
trabalhista. No fechamento do Informativo foi anunciado a integragdo da entidade no Conselho
Nacional de Recursos Hidricos (CNRH), instancia maior do Sistema de Gerenciamento de
Recursos Hidricos no Brasil. Composto por representantes de Ministérios e Secretarias
Especiais da Presidéncia da Republica, Conselhos Estaduais de Recursos Hidricos, usuérios de
recursos hidricos e por representantes de organizacdes civis, foi presidido pelo Ministério do
Meio Ambiente (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 140, 2015).

Em junho de 2015 ¢ oficializada e lancada a Campanha de Prevencdo e

Conscientizagdo Contra os Incéndios, uma parceria entre ABAG/RP, usinas e produtores rurais.

Foram quase sete meses de reunides com o setor produtivo para chegar ao
formato final que pretende a0 mesmo tempo em que desperta a populagdo para
atitudes que evitem incéndios, criar uma rede de dialogo entre os agentes
produtivos e ampliar os canais de comunicagdo com a sociedade. Agentes
publicos como Bombeiros, Policia Ambiental, Cetesb ¢ Ministério Publico
compareceram ao lancamento para apoiar a iniciativa (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 141, 2015).
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Segundo a ABAG/RP, no Informativo de n° 141, os lemas escolhidos para a Campanha
foram “Conscientizacdo e responsabilidade: a melhor prevengdo” e o “Incéndio ¢ diferente de
queima controlada”. Os lemas foram escolhidos como forma de esclarecer que “incéndio na
zona rural ndo prejudica apenas a populacdao, mas também a agricultura, acarretando prejuizos
para o meio ambiente e para o setor produtivo” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 141,
2015).

As agdes comunicacionais adotadas pela entidade foram espalhadas pelo interior de
Sao Paulo: mensagens educativas de prevencao ao fogo em comerciais de televisdo, spots de
radio, anuncios para jornais e revistas, outdoors e em quase 100 mil cartilhas que foram
distribuidas em escolas da regido de Ribeirdo Preto. Também foram adotados mecanismos para
facilitar as dentincias de ocorréncias de incéndios, como placas de estradas e busdoors, que
além dos lemas também exibiam telefones de brigadas de incéndios proximas.

As agdes de cunho educacionais se mantiveram constante ao longo do ano de 2015. O
Informativo de n° 142 foi intitulado “Educagdo e Agronegdcio” que comegou com O
questionamento: Como um projeto de agronegdcio pode mudar a rotina de uma escola inteira?
A resposta foi apresentada ao longo do texto de abertura, assim como os trabalhos realizados
pelos professores do Programa Educacional, que segundo a ABAG/RP conseguiram “sintetizar
as informagdes que receberam durante as atividades propostas em acdes proativas”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 142, 2015). Em andlise aos trabalhos dos professores a

entidade destacou:

Com objetivos claros, o “Agronegdcio na Escola” além de revelar a
interdependéncia campo-cidade, a dimensdo e a importancia do setor para a
economia regional e nacional, ¢ mostrar as oportunidades profissionais
oferecidas, torna visivel também as atividades sociais e ambientais
desenvolvidas pelo setor privado na regido. Essa percepcdo s6 acontece
devido a dindmica do Programa que promove o engajamento, além dos muros
fisicos das escolas ¢ das empresas, ¢ permite que uma se beneficie da outra
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 142, 2015).

Ainda na linha da educacdo, a ABAG/RP em um pequeno texto tentou mostrar
resultados da metodologia de ensinamento do Prémio de Jornalismo, apresentando ex-
participantes inseridos no mercado agro. Trés historias foram contadas de alunos que
participaram de Ciclos de Palestras e Visitas, formaram e, na sequéncia, se inseriram no
mercado de trabalho. Dentre as falas destacam a de um ex-aluno da Mackenzie, Leonardo Villas
Boas, que diz que quando participou em 2013, ndo imaginou trabalhar com agro e pontuou que,

por meio da participagcdo no Prémio, conseguiu estagiar em importante assessoria de imprensa.
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“Certamente o prémio da ABAG/RP deu um novo panorama em minha carreira como
jornalista” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 142, 2015).

No final do ano de 2015, no Evento de Encerramento do Prémio de Jornalismo “José
Hamilton Ribeiro”, a entidade deu um pronunciamento anunciando que a partir do ano seguinte
a agdo deixaria de ser regional e passaria a abranger o estado todo de Sdo Paulo. Foi destacado
no Informativo de n° 143 o crescimento e a consideragdo que o Prémio tinha no cenario da
comunica¢do de modo a integrar a composicao da pontuacao do Ranking Jornalistas & Cia dos

Mais Premiados Jornalistas Brasileiros, € sobre a expansao disse:

Esse novo formato permitira a participagdo de estudantes de outras instituigdes
de ensino, de forma paulatina. E essencial manter a qualidade do formato
original para que os futuros jornalistas tenham a oportunidade de conhecer e
entender melhor o agronegdcio, 0 maior € mais importante setor da economia
paulista e brasileira INFORMATIVO AGROnego6cio, n° 143, 2015).

Sem justificativas, a ABAG/RP teve um hiato nas impressdes dos Informativos de
modo que o de n° 143 foi publicado em novembro de 2015 e o de n° 144 em setembro de 2016.
Nesta retomada, além de deixarem de ser impressos, os documentos passaram a ser distribuidos
apenas no formato digital. O primeiro digital foi sobre a 9* edi¢do do Prémio ABAG/RP de
Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”, um resumo anual de todas as atividades realizadas nos
Ciclos de Palestras e Visitas.

O de n® 145, assim como a edi¢do anterior, era um resumo das atividades do Programa
Educacional “Agronegdcio na Escola” e s6 foi publicado em outubro de 2016. De forma
especial, o Informativo foi tematico e dedicado a uma cobertura de um trabalho realizado na
cidade de Dobrada, interior paulista. A escola estadual Vereador Antonio Comar, realizou uma
feira do conhecimento com o tema “agronegdcio na Escola”, focando as apresentacdes na
importancia do setor para o fornecimento de alimentos (INFORMATIVO AGROnegocio, n°
145, 2016). Em dezembro, no Informativo de n° 146, foi noticiada a premiagdo da escola com
o terceiro lugar do Prémio Professor, concurso voltado para melhor trabalho de educador ao
longo do ano (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 146, 2016).

O Informativo de n° 147 serviu como uma espécie de boletim, ndo teve artigo de inicio
de ano e ficou resumido a poucas palavras sobre os vencedores da 9* edi¢do do Prémio de
Jornalismo. Uma pagina foi dedicada a fotos e outra a colocagdes. Os pddios da categoria
estudantil foram dividimos por estudantes da PUC-Campinas ¢ UNIMEP Piracicaba na
modalidade video, e por Unesp Bauru, UNAERP Ribeirdo Preto ¢ PUC-Campinas na

modalidade escrita, ambas nesta sequéncia.
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Em abril de 2017, a ABAG/RP, em parceria com o IBISA, Instituto Brasileiro para
Inovagdo e Sustentabilidade do Agronegdcio, criaram a ag¢do de longo alcance, intitulada
“AGRO: Caminhos para o Futuro”. Segundo a Associagdo, cerca de trezentas pessoas
participaram do evento, entre elas, pesquisadores, industriais, professores, estudantes
universitarios, politicos da regido e produtores rurais. A palestra foi ministrada pelo Presidente
da Embrapa, Mauricio Antonio Lope, que escolheu como tema “O Futuro da Agricultura —

Cultivando com Inteligéncia”. Segundo a ABAG/RP:

Para projetar o futuro, recorreu ao passado. Falou sobre o extraordinario feito
do Brasil, que em 40 anos passou de importador a exportador de alimentos, e
ainda se tornou um dos principais players do agronegocio mundial. O Agro
brasileiro fez isso incorporando tecnologias muito particulares, voltadas para
as caracteristicas tropicais do pais. No pacote: a fixagdo biologica de
nitrogénio, o plantio direto, a integracdo lavoura, pecudria e floresta, entre
outras. O desenvolvimento tecnologico, em constante evolugdo, carrega uma
caracteristica comum: a intensificagdo da sustentabilidade. Resultados
comprovados e quantificaveis promovem novos padrdes de producdo, como
por exemplo a carne carbono neutro (INFORMATIVO AGROnegoécio, n°
148,2017).

Depois de um periodo como Secretaria da Agricultura, Monika Bergamaschi retorna a
presidéncia da ABAG/RP. No evento, pontuou que a ideia era “elevar a conversa a um novo
patamar, sobre o qual muitos ainda ndo se deram conta” e disse que as questdes eram
instigantes, “pois contrariam a logica do cotidiano. O interessante ¢ notar que apesar de
desafiadoras, as questdes apresentadas trazem otimismo, pois descortinam um mundo de novas
possibilidades” e promete seguir com a agdo pelos anos a frente (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 148, 2017).

O caminho da sustentabilidade foi o escolhido pela ABAG/RP, em 2017, para a
abertura do Programa Educacional. Além da tradicional palestra do ex-ministro Roberto
Rodrigues, a Associagdao também convidou Tais Caire, da Fundacao Espaco ECO, para discutir
o papel dos professores na disseminacdo dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel, os
chamados ODS, principalmente para informar e engajar as futuras geracdes no processo de
constru¢ao da nova economia. Segundo a ABAG/RP, no Informativo de n°® 149, Tais disse que
o professor tem papel fundamental no engajamento e na construcao destes valores nas futuras
geragdes € que “as criangas e jovens, por sua vez, podem provocar discussoes € mudancgas de
comportamento dentro de sua esfera de influéncia, como a familia, o grupo de amigos e o

bairro” (INFORMATIVO AGROnegdcio, n° 149, 2017). Na sequéncia, foram anunciados os
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roteiros das visitas monitoradas e o langamento do regulamento, bem como os concursos que
seriam realizados naquele ano.

As visitas de professores ocorreram entre os meses de maio e julho, sendo relatado o
acontecimento de 14 ciclos em empresas ¢ instituigdes de pesquisa associadas a ABAG/RP.
Segundo a ABAG/RP, no Informativo de n® 151, foram, em média, 38 pessoas por visita, 535

no total.

Os professores tiveram liberdade para escolher o que queriam conhecer.
Durante essa capacitacdo, o assunto agronegocio ganhou as salas de aula de
174 escolas de 63 cidades, alcangando cerca de 22 mil alunos. A proxima etapa
sera destinada aos estudantes. Os educadores contardo com a ABAG/RP para
agendar, até outubro de 2017, visitas aos roteiros que julgarem mais
interessantes, de acordo com o conteido que estdo ensinando em classe
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 151, 2017).

No Informativo seguinte, n® 152, foi noticiado que mais de 100 visitas de alunos tinham
sido agendadas. Segundo a ABAG/RP, eram os professores que definiam o que seria
apresentado aos alunos, eles escolhiam os roteiros de acordo com as visitas que haviam
realizado e com o contetido que estavam ensinando em classe. Os roteiros de visitas oferecidos
pela Associacdo, incluiam diversas cadeias produtivas da regido de Ribeirdo Preto: café, cana-
de acucar, laranja, maquinas, saude animal, além de instituicdes de ensino e pesquisa voltadas
para o setor: a FCAV Unesp, USP/FZEA e Unidades da Embrapa (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 152, 2017). O encerramento das atividades do Programa Educacional foi
realizado em novembro e os trabalhos vencedores foram expostos no Informativo de n® 154.

Em dezembro de 2017, em comemoragdo aos 10 anos do Prémio ABAG/RP de
Jornalismo “Jos¢ Hamilton Ribeiro”, foi realizado um jantar de premiagao ¢ homenagens.
Segundo a Associagdo, ao longo dos anos, mais de 900 estudantes e jornalistas profissionais ja
haviam percorrido diversas cadeias produtivas. Dentre as palestras, os participantes puderam
saber mais sobre soja, cana, milho, café, laranja, hortifrati, flores, amendoim, entre outras. Ja
nas visitas monitoradas foram em industrias, agroindustrias, cooperativas, fazendas, instituigoes
de ensino e pesquisa (publicas e privadas), bolsa de valores, terminais portudrios e museus
(INFORMATIVO AGROnegécio, n°® 155, 2017).

No evento de 10 anos, alguns ex-estudantes que participaram das edi¢cdes anteriores
compareceram e foram reapresentados como profissionais, atuantes ou nao no setor agro. No
Informativo de n° 155, Monika Bergamaschi, presidente do Conselho da ABAG/RP, disse que
“esta ¢ a principal virtude do Prémio, propiciar que cada um forme sua opinido com

conhecimento de causa” (INFORMATIVO AGROnegocio, n® 155, 2017).
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Ainda no Informativo de n° 155, foi dito que uma homenagem a Rede Globo de
Televisao foi feita, devido a criagdo e veiculagdo da Campanha “Agro: a industria-riqueza do
Brasil”. Também foi homenageado o curador da Campanha, Humberto Pereira, criador e editor
chefe do programa “Globo Rural”.

O patrono do Prémio, Jos¢ Hamilton Ribeiro, ao final do evento, segundo a ABAG/RP,
em um pronunciamento, lembrou de quando foi convidado para emprestar seu nome a inciativa
da ABAG/RP e disse que foi dominado por um dilema, “todo jornalismo tem prazo de validade
curto. O jornal de ontem ja ¢ velho. Todo o trabalho dos jornalistas também. Como sera esse
Prémio?” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 155, 2017). No mesmo discurso, disse que seu
conforto na vida era que o prémio o qual leva seu nome ja tinha dez anos, ja tendo “validade de
obra literaria” (INFORMATIVO AGROnegocio, n® 155, 2017).

Em 2018, a ABAG/RP, usinas e produtores lancaram a 4* edigdo da Campanha de
Conscientizagdo, Prevencdo e Combate aos Incéndios. Na ocasido, conforme Informativo de n°
157, estiveram presentes o entdo Secretario Estadual de Meio Ambiente, Mauricio Brusadin, e
os comandantes da Policia Ambiental e do Corpo de Bombeiros da Regidao de Ribeirdo Preto,
gerentes regionais da Cetesb, entre outros. A iniciativa com o objetivo de alinhar ainda mais a
comunicagdo e educacdo, desenvolveu novas pecas de conscientizagdo “totalmente
reformuladas para levar a informagao de forma amigavel, clara e bem-humorada. A mensagem,
nesta edicdo, ¢ direta: Incéndios: Prevenir ¢ Dever de Todos!” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 157, 2018). A justificativa desta mudanca foi, segundo a entidade, o aumento

dos incidentes de incéndios.

Segundo o Inpe, Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais, em 2017 foram
detectados 5.203 focos de incéndio, dos quais 3.828 em Unidades de
Conservagdo e outras Areas Protegidas Estaduais. Somente no més de
setembro foram 2.610 focos, o maior niimero ja registrado em um unico més
desde o inicio da série historica, iniciada em 1998. No ano de 2016 foram
3.193 focos. Somente no més de abril foram registrados, pelo Inpe, 82 focos
de incéndios, uma média de 2,7 por dia. Um alerta, ja que a temporada seca
esta apenas comecando (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 157, 2018).

O Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José¢ Hamilton Ribeiro” foi o tema central do
Informativo de n° 159. Nesta 11* edigdo aconteceram quatro Ciclos, realizados regionalmente
em um raio de até 150 quilometros das 13 Institui¢des de Ensino parceiras. Ao todo,

participaram 141 estudantes dos cursos de jornalismo que, segundo a Associacao, puderam ver:
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[...] dos campos em producdo a logistica para comercializagdo interna, ou para
o mercado internacional. Mais do que isso, conheceram um pouco das
inovagOes, em instituigdes de pesquisas publicas e privadas, o processo
produtivo, nas industrias e agroindustrias, até chegar aos produtos acabados
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 159, 2018).

No mesmo informativo também foi falado sobre o recebimento de matérias, evento de
encerramento e premiagdes. Foram 188 trabalhos recebidos, que, segundo a ABAG/RP, “foi
uma das edi¢des mais concorridas, ndo apenas pela quantidade, mas também pela qualidade dos
trabalhos” (INFORMATIVO AGROnegocio, n° 159, 2018). A Comissao Julgadora de 2018 foi
formada pelos jornalistas: Humberto Pereira, criador do Programa Globo Rural; Jorge Menna
Duarte, Gerente de Comunicagdo Estratégica da Embrapa; e os especialistas em agronegocio:
Marcello Brito, CEO da Agropalma; José Tonon Junior, Gerente de Comunicag@o da Jacto; e
Francisco de Laurentiis Filho, Diretor da Cooperativa Agroindustrial de Guariba, Coplana.

De forma especial, abrindo um adendo sobre a 11? edigdo, destaco que o pesquisador
aqui em questdo, pela primeira vez, ainda como estudante de jornalismo da Universidade de
Ribeirdo Preto, UNAERP, participou do Ciclo de Palestras e Visitas e compods o quadro de
vencedores da Modalidade Jovem Talento, Categoria Video e/ou Radio, com a matéria “Agro
¢ Bee”, conforme Informativo de n® 159. A matéria vencedora falava sobre um projeto
educacional, para alunos da rede publica de ensino, realizado na USP de Ribeirdo Preto que
buscava conscientizar as criangas sobre a importancia das abelhas, em especial para a producao
de cafe.

Em 2019, o Ciclo de Palestras e Visitas foi renovado. Conforme dito no Informativo
de n° 163, alunos de onze instituigdes de ensino “aceitaram o convite para, em trés dias de
palestras e visitas, conhecerem melhor o agronegdcio, o maior setor da economia brasileira”
(INFORMATIVO AGROnegécio, n° 163, 2019).

Segundo a ABAG/RP, os Ciclos contaram com a presenga de especialistas em agro,
cientistas e jornalistas, “eles foram os mentores desses futuros jornalistas abordando diversos
aspectos que envolvem o agronegocio: do geopolitico ao econdmico, da producdo a logistica e
comercializagdo, da pesquisa e extensdo até a sustentabilidade” (INFORMATIVO
AGROnegocio, n° 163, 2019). Sobe o Prémio disse:

A ABAG/RP, quando criou seu prémio de jornalismo, ja tinha uma certeza:
somente o conhecimento sobre o agronegodcio poderia mudar a imagem
equivocada, muitas vezes negativa, que a sociedade tinha, ¢ em certa dose
ainda tem, sobre o setor. E quem fala direto com a populag¢do? Os jornalistas,
sendo que muitos deles ndo tém especializagdo ou contato direto com fontes
confiaveis no agro. O Prémio nasceu, em 2008, com a proposta de reconhecer
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o trabalho daqueles que escrevem sobre o setor, porém oferecendo aos
jornalistas da regido de Ribeirdo Preto a participagdo em Ciclos de Palestras e
Visitas. Como na regido havia seis cursos de jornalismo, os estudantes
também foram convidados para participar INFORMATIVO AGROnegocio,
n°® 163,2019).

Ainda no Informativo de n° 163, a Associagdao destacou que procura sempre oferecer
aos participantes do Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José¢ Hamilton Ribeiro” a oportunidade
de “ver e discutir assuntos que estdo em pauta nas midias nacional e internacionais.
Especialistas, pesquisadores e empresas de bragos abertos para levar informagdes seguras aos
futuros formadores de opinido” (INFORMATIVO AGROnegdcio, n° 163, 2019).

O evento de premiagao da 12* edigdo aconteceu em Ribeirdo Preto. Foram inscritas
121 matérias. Segundo a ABAG/RP, os profissionais tinham que abordar o Agronegodcio
Paulista, em qualquer nuance de sua grande diversidade enquanto os estudantes ndo havia tema
especifico, entretanto, a exigéncia era a participacdo de, pelo menos, um dia dos Ciclos de
Palestras e Visitas. Abrindo mais um adendo, em 2019 este pesquisador conquistou novamente
o 1° lugar na Modalidade Video e/ou Radio da Categoria Jovem Talento com a matéria “Café
e Cultura”, conforme Informativo de n® 163. A reportagem era sobre o Museu Casa de Portinari
e a relagdo do artista com a cadeia produtiva do café.

No ano em que completou vinte anos, o Programa Educacional “Agronegocio na
Escola” foi aplicado de forma inovadora pela ABAG/RP. Por conta da impossibilidade de

realizar as atividades presenciais devido a pandemia da COVID-19, foi criada a Etapa Digital.

Segundo a ABAG/RP, a Etapa Digital foi desenhada para:

[...] conduzir os participantes a uma viagem pelo tempo. Das incipientes
atividades atribuidas as descobertas dos homens das cavernas, até o estagio
atual, quando sdo empregadas tecnologias semelhantes as aplicadas na corrida
espacial. Foram formatados 3 modulos, com 2 capitulos cada, nos quais os
contetidos tedricos para professores continham Quizzes ¢ AGRO perguntas
para avaliar a compreensdo sobre os temas. Além disso, os educadores
puderam envolver os alunos neste aprendizado, instigando-os, com #Desafios,
a descobrir o agro sem sair de casa (INFORMATIVO AGROnegdcio, n° 166,
2020).

Na analise sobre os vinte anos, a ABAG/RP destacou que “a mensagem que fica ¢ que
o Programa Educacional “Agronegdcio na Escola”, do qual j& participaram mais de 256 mil
estudantes seguiram com o seu objetivo de levar conhecimentos e oportunidades”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 166, 2020).

Em 2021, o modelo digital foi replicado pela entidade em func¢do do distanciamento

social. Foi dito no Informativo de n°® 167 que, para a capacitacdo dos professores, “foram
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elaborados 6 Modulos de Aprendizagem, contendo 15 capitulos. Na Etapa Digital, além do
conteudo teodrico foram oferecidos palestras, concursos, desafios e muita interacdo”. A
tradicional Palestra de Capacitacdo contou novamente com a presenca do ex-ministro
Rodrigues que, além de apresentar conceitos sobre agro, também falou sobre os principais
desafios do setor, da busca mundial pela Seguranga Alimentar e do Alimento. Outra convidada
foi Patricia Blanco, Presidente Executiva ¢ do Conselho Diretora do Instituto Palavra Aberta,
que falou sobre educacao midiatica para os jovens e a importancia da interpretacao critica das
informagdes (INFORMATIVO AGROnego6cio, n° 167, 2021).

As acdes da ABAG/RP como ja dito, sdo de longo alcance, todas focadas em
programas voltados para a area da educagdo e comunicagdo. O “Agronegocio na Escola”,
segundo dados dispostos na area “O Programa”, até 2022, chegou a 21 estados, 207 municipios,
745 escolas, 4.532 professores e 258.271 alunos. O Prémio de Jornalismo, foco deste estudo,

alcangou, conforme a Associagdo, mais de 1.600 jornalistas e estudantes de jornalismo.

5.2 O PREMIO DE JORNALISMO E O FOMENTO A COMUNICACAO

Conforme apresentado, o Prémio ABAG/RP de Jornalismo foi criado em 2008, tendo
0 escopo de apresentar o setor aos estudantes de jornalismo por meio de palestras com
especialistas em agro, economia, comunicacao, politica e educacdo, além de oferecer visitas
monitoradas a industrias, agroindustrias, cooperativas agropecuarias e de crédito, associagdes
e instituicdes de ensino e pesquisas, € de incentivar e reconhecer os trabalhos jornalisticos de
profissionais e estudantes, dedicados aos assuntos ligados ao agronegdcio regional e nacional.
Desde 2011, passou a ser denominado Prémio ABAG/RP de Jornalismo “Jos¢ Hamilton
Ribeiro”, em homenagem a um dos mais premiados jornalistas do Brasil.

A utilizacdo de metodologia ativa ¢ realizada em processos de capacitacdes, que
ocorrem por meio do Ciclo de Palestras e Visitas, essas sendo em agroindustrias, fazendas,
cooperativas, institui¢cdes de ensino e pesquisa, “as atividades praticas possibilitam um melhor
entendimento sobre o setor, € 0 que ele representa para a regido e para o pais: econdmica, social
e ambientalmente” (ABAG/RP, 2023).

J& passaram pelo Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro” os Ciclos
de Palestras com politicos, ministros, educadores, jornalistas, pesquisadores, ambientalistas e
presidentes de entidades associativas e cooperativas, entre outros (ABAG/RP, 2023). Desde
2012, ele integra a lista que define o Ranking dos Mais Premiados Jornalistas Brasileiros da

Jornalistas & Cia. Foram mais de 1.600 jornalistas e estudantes de jornalismo, diversos destes
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integram o mercado de comunicagdo regional, nacional e internacional, detalhes que serdo

relatados no préximo item.

53 HISTORIA E LEGADO PROFISSIONAL DO PATRONO DO PREMIO “JOSE
HAMILTON RIBEIRO”

Em 2011, foi anunciado no evento de premiacao da 5* edi¢ao do Prémio ABAG/RP de
Jornalismo o acréscimo do nome “Jos¢ Hamilton Ribeiro”, em homenagem a um dos jornalistas
mais consagrados de todos os tempos, o “repérter do século”. No Informativo de n° 116, a
ABAG/RP falou sobre a trajetéria de “Z¢ Hamilton” e apontou que ele “¢ um nome
emblematico do jornalismo brasileiro, dono de um texto irretocavel e sensibilidade tnica”
(INFORMATIVO AGROnegocio, n° 116, 2011).

No Informativo ainda foi feita uma descricdo sobre a trajetéria profissional do
jornalista. Enquanto estudante, em 1956, José Hamilton comecou a trabalhar em radio; nos anos
60, iniciou sua carreira na imprensa escrita, primeiro na Folha de S. Paulo, e depois, na revista
Realidade, “veiculo que com criatividade de pauta, apuracao afinada e ousadia de execugao,
marcou época na imprensa brasileira e algou jovens jornalistas ao topo da carreira - José
Hamilton era um deles” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 116, 2011).

Ainda segundo a ABAG/RP, nos idos de 1975, época de repressdo politica e da
censura, Z¢ Hamilton se propds entdo a novos desafios, como o de modernizar, em forma e
conteudo, as redagdes pelo interior de Sao Paulo (Ribeirdao Preto, Sdo Jos¢ do Rio Preto e
Campinas). Com a redemocratizacdo do pais, voltou para Sao Paulo com convite para a TV
Globo, onde atuou nos programas Globo Reporter e Globo Rural. Foi dito no Informativo que,
para José Hamilton, o preconceito que existe na imprensa em relagdo a zona rural € inaceitavel

e foi transcrita a seguinte fala:

Tratam tanto o trabalhador do campo como o empresario rural de forma
pejorativa. Veja o que falam da bancada que defende o campo, chamam de
Bancada Ruralista, como se fosse uma bancada envenenada, ‘endemoniada’,
se reunindo pelo mal. [...] Este ¢ o setor que carrega o Brasil; merece mais
respeito e aten¢cdo” (INFORMATIVO AGROnegécio, n° 116, 2011).

Além do Informativo, ao pesquisar sobre o patrono do Prémio, uma das primeiras
paginas que aparecem no Google ¢ a da ABAG/RP. Ao clicar, a seguinte frase surge “José

Hamilton Ribeiro ¢ um dos jornalistas mais premiados do Brasil”.



83

Outros sites aparecem na aba de busca, diversas sdo as historias contadas sobre o
grande jornalista do século, entretanto, quanto mais pesquisava, maior ficava a necessidade de
conhecé-lo mais afundo, duvidas foram surgindo e apesar de profundas investigacdes, as
mesmas nao puderam ser respondidas com os materiais estudados. Por mais que existam
historias e estorias sobre este grande jornalista, livros e artigos, o fator humano ainda era
intrigante, questoes entorno das escolhas e os caminhos que o levaram ao que hoje ¢ conhecido
permaneciam obscuras.

Para tentar entender e conhecé-lo um pouco mais afundo, foi contatada a ABAG/RP,
a fim de uma mediacdo. O primeiro contato foi feito via e-mail, um convite formal para compor
o corpus de entrevistados da pesquisa em questdo, a mensagem nunca foi respondida. Semanas
se passaram ¢ um novo percurso foi adotado, tendo em vista que a entrevista ndo aconteceria,
até que em uma tarde de terca o telefone toca, um nimero desconhecido, um DDD de fora do
estado que ao atender uma voz rouca, entusiasmada e amigével diz: “Aldé meu amigo Thainan,
recebi sua mensagem, vamos conversar”, eis que era o proprio José Hamilton, que em vez de
responder ao e-mail, quis encurtar o processo em uma ligacao rapida ao numero deixado para
contato.

De fato, o processo foi encurtado, com quase dois minutos de ligacdo eis que vem o
convite para uma conversa “cara a cara” em sua fazenda em Uberaba, Minas Gerais e aceito,
sem calcular os 166 km entre nos. Para dar continuidade ao convite o jornalista pediu para que
os detalhes fossem tratados com sua filha Ana, também jornalista. Mensagens foram trocadas
no decorrer da semana, enquanto tentava ajustar a minha agenda de trabalho com a possivel ida
a Uberaba. Em uma manha de segunda-feira, Ana me manda uma mensagem “meu pai decidiu
ir para Ribeirdo Preto no dia 25 de novembro para o Evento de Encerramento do Prémio
ABAG/RP de Jornalismo”, sem responder a mensagem ligo de imediato e fecho a tarde do dia
seguinte (26) para uma “conversa e uma xicara de café”.

No dia 26 de novembro, as 15h, aperto o interfone e eis que finalmente conheco José
Hamilton Ribeiro. Nosso encontro durou quase 2h, o roteiro de perguntas que tinha sido
montado foi por terra e a entrevista ao final realmente terminou como uma espécie de conversa
informal entre dois compadres.

A conversa iniciou com um pedido introdutorio, que contasse um pouco sobre sua
historia, de onde veio e como comegou no jornalismo, o que, apds pensar, disse que era de uma
cidade pequena do interior paulista, Santa Rosa do Viterbo, local que na época era uma espécie

de vila rural. Quando decidiu estudar jornalismo, disse que percebeu a necessidade de partir
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para a Capital, cidade “monstruosa de tdo grande”, sem conhecer ninguém, mas tendo a

oportunidade de entrar na unica faculdade que oferecia o curso na época, a Casper Libero.

E durante o curso, antes mesmo de terminar a gente vai adquirindo
conhecimento na escola mesmo com os professores, acaba conhecendo um e
outro, ¢ antes mesmo de terminar o curso eu ja estava trabalhando
profissionalmente, me surgiu a oportunidade na Folha de S. Paulo, eles
estavam precisando de um assistente, um auxiliar de jornalista, e eu fui como
estudante e fui ficando, acabei depois sendo contratado como reporter e fui
reporter da Folha por um bom tempo (RIBEIRO, 2023).

Jos¢ Hamilton contou que passou anos na Folha de S. Paulo, que comegou ainda
estudante, como reporter auxiliar, mas que foi aceitando as oportunidades de pautas que
apareciam e fazendo tudo “certinho” o trabalho que era pedido. Assim, conforme foi contado,
fez com que ficasse ali por um bom tempo, “aos poucos fui aprendendo com a redag¢ao, com
alguns reporteres um pouco mais velho e mais experientes, depois de um certo periodo acabei
sendo contratado como reporter oficial da Folha e eu tinha s6 19 anos” (RIBEIRO, 2023).

Ao falar sobre seu inicio de carreira na Folha de S. Paulo, o jornalista recordou de uma
das primeiras matérias “sérias” que fez. Detalhou uma cobertura de evento, uma passagem do
explorador e engenheiro militar Marechal Rondon a Sao Paulo, e destacou que talvez essa tenha
sido a primeira entrevista importante que fez, pontuando a emocao que sentiu ao ver, pela
primeira vez um texto publicado em um jornal de renome “eu um jovenzinho do interior de uma
cidade pequena como a minha e de repente vocé€ ¢ publicado em um jornal de Sao Paulo, hoje
o maior jornal do Brasil, ¢ emocionante, muito emocionante né¢?”” (RIBEIRO, 2023).

Durante a conversa, Hamilton Ribeiro se prendeu bastante ao passado, aos anos na
universidade, o periodo que passou na Folha, s6 que em um determinado momento quis contar
sobre quando se “aventurou’ na Editora Abril.

Em um momento de descontracdo, rindo, o jornalista contou da indignagao de seus
colegas de redagdo quando souberam da decisdo de ir para a Editora. Contou que foi muito
questionado “vocé vai mesmo sair de um jornal, o maior do Brasil?” e que, mesmo em meio as
indagagoes, e depois de mais de um ano de incessantes convites, de fato aceitou ir para Editora

Abril.

[...] primeiro eu fui para a Revista Quatro Rodas que era uma novidade na
época, depois para a Veja e depois para a Realidade, sabe, meu objetivo era a
Revista Realidade, uma revista de reportagens longas, grandes reportagens,
ela foi uma das primeiras revistas brasileiras de exercicio de reportagem, uma
revista mensal em que cada numero tinha 13 ou 14 reportagens boas de um
bom tamanho, os reporteres tinham a capacidade de escrever sabe ali ele tinha
espago (RIBEIRO, 2023).
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Sobre a experiéncia que adquiriu na Folha de S. Paulo e, posteriormente, na Editora
Abril, “Z¢é Hamilton” como ficou conhecido, dedicou parte da entrevista para ressaltar o que
aprendeu na pratica e atribuiu parte de sua evolucdo como jornalista aos anos de trabalho
produzindo matérias para revistas. Disse que suas experié€ncias profissionais foram “uma escola
de boa reportagem, todos os bons jornalistas da época passaram por 14” (RIBEIRO, 2023).
Dentre essas “escolas”, uma das que mais se orgulhou em contar foi a que havia passado na
Revista Realidade, local em que ele se sentia “em casa”. O jornalista fez questao de enaltecer a
importancia desta revista para a comunicacao, pois foi a primeira grande revista de reportagem
no Brasil.

Sabe esse foi um exercicio longo e novo no Brasil principalmente na
experiéncia jornalistica brasileira e que era calcada principalmente no jornal e
na revista factual, que sdo aquelas revistas semanais de fatos e acontecimentos
que devem seguir o calendario. A Realidade ndo, sabe era uma revista de pauta
aberta e assim, a nossa reunido de pauta vinha dar a receita da revista do meés
seguinte era uma reunido que vinha de um esforgo coletivo sabe? Essas
reunides que tinhamos durava dias, dois ou trés dias e se bobear até mais, eram
reunides para delimitar quais seriam as 12, 13, 14 ou 15 reportagens que iam
figurar naquele més ou no namero do més que vem (RIBEIRO, 2023).

Ao analisar os anos que passou na Revista Realidade, José Hamilton diz acreditar que
foi 14 que teve “a verdadeira experiéncia de texto”, um local de aprendizado quase tao
importante quanto a Universidade. No dia da entrevista, junto com todo o material para coleta
(gravador, caderno e canetas) também foi levado o livro “O Gosto da Guerra” com intuito de
receber um autodgrafo. Este escrito por José Hamilton, apresenta um vivido relato em primeira
pessoa da realidade do periodo que passou cobrindo a Guerra do Vietna, ocasido em que perdeu
sua perna ao pisar em uma mina terrestre. Jos¢ Hamilton enquanto contava sobre o periodo que
trabalhou na Revista Realidade, viu o livro sobre a mesa, o pegou, foleou e com um sorriso de
canto de boca, algo sutil como se quisesse disfarcar, mudou de assunto.

De forma abrupta, conta que como jornalista, passou por diversas editorias, ¢ disse
que até com o automobilismo ja havia trabalhado, entretanto, ressalta que uma das que mais
marcou sua historia foi a de agro. Sobre a tematica, apoés uma longa reflexdo, em tom quase que
poético, diz:

O agro ¢ vida! E falar sobre plantagdo, a vegetacdo, a semente, as racas, 0s
bovinos, caprinos, as galinhas, flores e pombos, enfim, é a oportunidade de
falar sobre a natureza, se aprofundar na vida, vocé entende que a vida no
planeta é o agro? Tudo ¢ agro, tudo depende da natureza, da agricultura e olhe
so agricultura, agro é agro e cultura é conhecimento, € ter conhecimento da
natureza, agricultura ¢ isso, ¢ conhecer a natureza. Essa natureza ¢ a grande
fonte de interesse e de informagdes para a gente, a grande luta do homem ¢ de
fato conseguir entender a natureza e como ela funciona, como ela reage, como
faz o seu ciclo e como gera a vida (RIBEIRO, 2023).
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José Hamilton deixou a Rede Globo de Comunicagdao em novembro de 2021, local que
ficou por 46 anos. Na emissora, participou de programas como Globo Reporter, Fantéstico e
Globo Rural, de onde foi reporter e editor. Quando questionado sobre este periodo riu e falou
“a TV foi um fendmeno mais recente, digo na minha historia” (RIBEIRO, 2023).

O jornalista contou que, quando a Rede Globo decidiu criar o Globo Rural, ele foi
chamado para uma conversa e que por ter fluido bem, foi convidado a compor o quadro e acabou
ficando no Programa por mais de quarenta anos. Em um determinado momento ele parou,
franzino a testa, como se estivesse calculando nos dedos, disse que havia completado “64 anos
de carteira assinada como jornalista profissional” (RIBEIRO, 2023). Quando questionado sobre
como era cobrir o setor e a opinido publica sobre a tematica, ele em uma resposta curta e objetiva
respondeu: “Eu acho que a populagdo ja aceita bem o agro, ja aceita bem sim” (RIBEIRO,
2023). Por um tempo, Jos¢ Hamilton ficou reflexivo, bebeu um copo de suco de uva organico,
e com o intuito de quebrar o gelo foi questionado sobre o que mais gostava de falar, que tipo de

pauta preferia cobrir e entdo responde.

Olha eu gosto de matéria de criagdo, gosto de gado, cavalo, cabra, cabrito e
galinha. Ndo gostava de fazer sobre lavoura, ¢ um negocio monotono, vocé
ara a terra, poem a semente 14, a semente cresce ai vocé espera dar o tamanho
e corta. A criacdo ndo, ¢ muito mais variado, depende de cruzamento, de
linhagem, de genética, ¢ bem mais interessante. A agricultura ¢ rotineira
(RIBEIRO, 2023).

Durante toda a conversa falou de forma pausada, sem pressa de acabar, ndo se
importava em mudar o rumo da conversa, parecia que tinha uma historia para contar e
independente da pergunta que era feita, respondia o que era questionado, mas se aprofundava
naquilo que achava que seria mais relevante. Ja4 havia se passado quase uma hora quando o
Prémio ABAG/RP de Jornalismo foi comentado. O jornalista e patrono do Prémio havia
participado na noite anterior do Evento de Encerramento em Ribeirdo Preto. Sobre a
homenagem, disse que ter sido lembrado, ainda em vida, foi muito gratificante e que ficou
emocionado quando recebeu o convite. Apds uma pequena pausa reflexiva ressaltou “olha
minha idade, eu sou s6 isso, s6 um cara” (RIBEIRO, 2023).

Desde 2011 o Prémio da ABAG/RP carrega o nome de Jos¢ Hamilton Ribeiro, que
mesmo depois de aposentado, continua sendo referenciado no jornalismo e na forma de cobrir
o agro. Durante a conversa sobre o Evento, questionado sobre o que achava da agdo da

Associagao de prontidao respondeu:
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Eu acho que o Prémio ja é grande, esta faltando um reconhecimento, mas um
reconhecimento Nacional, as capitais S0 Paulo, Rio de Janeiro ¢ Brasilia,
ignoram esse prémio por ser um prémio do interior, eles ndo percebem a
grandeza dele, a importancia sabe? Ele tem uma cara nova, ¢ um prémio novo
¢ é o prémio que mais valoriza o jornalista. Esse ¢ o prémio mais valorizado
em termos de dinheiro ¢ premiagdo. Jornalista pode procurar, mas ndo acha
outro ndo viu. Eu sonho com essa valorizagdo, mas jornalista ¢ um bicho
diferente né¢? (RIBEIRO, 2023).

Ele emendou em sua fala a importancia de prémios e concursos para a valorizagao da
profissao. Em um tom quase que de quem estava bravo, disse que diversos foram os amigos, no
passado, que abandonaram a profissdao para ganhar mais, “trocaram de porta. Na redagao vocé
atravessa o corredor, abre uma outra porta e entra em um escritorio e ali eles estdo ganhando o
dobro, estamos falando do mesmo profissional, falta valoriza¢do no ramo” (RIBEIRO, 2023).
E explicou que os prémios servem como uma forma de valorizar, em dinheiro, bonificacao etc.,
o trabalho jornalistico.

Na linha valorizagao foi perguntado sobre a relevancia do Prémio da ABAG/RP neste
processo, € ele pontua “¢ uma questdo de dar valor a quem tem valor e que as vezes nao ¢
reconhecido” e emendou o raciocinio, explicando que o “agro ¢ abundante, ¢ predominante no
Brasil”, classificando-o como “fundamental a existéncia desse prémio. E um trabalho de
valorizacao do trabalho e do setor no geral” (RIBEIRO, 2023).

Disse ainda que enxergava algo diferente no Prémio da ABAG/RP, pois buscava
valorizar o jornalismo de base, “o jornalismo da natureza pura” (RIBEIRO, 2023). Em tom
indignado, falou que nem sempre os prémios sao bem aceitos entre os profissionais ¢ quando

questionado sobre o porqué, respondeu:

Entenda uma coisa, dentro do jornalismo tem carreiras como a de reporter,
esses aparecem mais, € ganham prémios, mas tem o jornalista que trabalham
igualmente, s6 que esse ¢ da edigdo, uma figura mais apagada que ndo tem o
mesmo brilho do repdrter, esse brilho que ele acaba ganhando sabe. Entdo
esses cuja funcdo dificilmente é reconhecida, que ndo sdo indicados, acabam
se revoltando e tratam o jornalista que ganham com um certo desprezo sabe?
Dao a entender que um prémio de jornalismo nao vale nada (RIBEIRO, 2023).

O jornalista que nacionalmente ¢ conhecido pelas poéticas reportagens, titulos,
premiacdes e homenagens, falou que ja foi confrontado por colegas devido as constantes

indicagdes e conquistas. Contou que respondeu da seguinte forma:

[...] pensa duas vezes antes de falar isso, uma coisa ¢ um jornalista que tem
uma carreira ai ¢ do nada ganha um prémio e depois nunca mais ganha, agora,
outra coisa ¢ um jornalista que ganha um, depois ganha outro e depois ganha
outro, esses homens tém alguma diferenca, esse homem ndo é qualquer
jornalista (RIBEIRO, 2023).
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Ap0s refletir sobre as conquistas, ele decidiu dar uma dica aos futuros profissionais e
como se estivesse falando diretamente com os estudantes de jornalismo, alertou “olha ¢ uma
concorréncia muito dura, muito feroz, ¢ uma profissio de poucos profissionais e muita
concorréncia, sdo poucas vagas, ¢ dificil, mas vale a pena” (RIBEIRO, 2023). Com toda a
experiéncia propria ele entende que, para fazer carreira no ramo, ¢ “preciso subir um morro de
pedra arranhando com a mao, ¢ uma disputa muito grande” e destacou que na hora de concorrer
a titulos, de trilhar a carreira profissional “seja em um prémio ou em qualquer outro que vai te
dar um destaque, vocé€ vai sentir a concorréncia. O espago ¢ pequeno, € nesse caminho vocé vai
encontrar também alguém que ¢ contra esse brilho ¢ contra o reconhecimento” (RIBEIRO,
2023).

Ao final da conversa, com um tom esperangoso destacou que o caminho do sucesso ¢
estar constantemente em agdo, tentando coisas novas, buscando por conquistas ¢ dando
oportunidade para os diferentes segmentos do jornalismo. Para concluir a conversa, em uma
espécie de mensagem final, o jornalista disse que “um bom estudante dificilmente vai ser um

mau profissional” (RIBEIRO, 2023).

54 A PESQUISA DE CAMPO: ESPECIALISTAS E PREMIADOS

Conforme ja apresentado, o Prémio ABAG/RP de Jornalismo “Jos¢ Hamilton
Ribeiro™, ha 16 anos, ¢ oferecido a jornalistas e estudantes de jornalismo. Estao entre os intuitos
da Associagdo, a atuacao via Prémio e ag¢des pontuais para interferir na formagao da opinido
publica, melhorando a comunicagdo e, consequentemente, na reputagdo do agro brasileiro, o
que certamente impactard na imagem institucional deste setor. Para isso, tem aplicado e
oferecido, anualmente um processo de capacitagdo, tedrico e pratico, focado em visitas e
palestras a organizagdes e instituigdes ligadas a diferentes elos do agronegdcio.

Devido ao longo historico de atuacdo da ABAG/RP no desenvolvimento do Prémio de
Jornalismo, e tendo em vista seus objetivos centrais, questionamentos foram levantados, dentre
eles o efeito desta acdo na comunicacao e seus contributos na opinido publica sobre o agro.

Como dito, na busca por respostas, um corpus de analise foi estruturado, contemplando
entrevistas em profundidade com editores de veiculos regionais e nacionais, além de jornalistas
experientes atuantes na cobertura agro e ex-participantes da categoria jovem talento do Prémio
ABAG/RP de Jornalismo “José¢ Hamilton Ribeiro” que atualmente trabalham com comunicagao

voltada para o setor.
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5.4.1 A cobertura do agro na visdo de editores e jornalistas

No processo de captacdo dos possiveis entrevistados, uma de mensagens via redes
sociais foram enviados, poucas foram as respostas. Ao final, trés editores e uma ex-editora
passaram os contatos e deram continuidade a conversa.

A recém-contratada editora da Revista Globo Rural, Denise Sauressig, foi contatada
via rede social via LinkedIn. De prontidao, assim que recebeu a mensagem respondeu ja com
uma possivel data para a entrevista. A jornalista, oriunda do Rio Grande do Sul, j& havia
participado no passado do Prémio ABAG/RP de Jornalismo pela revista A Granja e devido ao
seu passado, aceitou conversar.

O reporter e editor da Revista Terra&Cia, Igor Savenhago, foi o segundo a aceitar ao
convite, diferente dos demais, o convite foi feito pessoalmente apdés um encontro em um
determinado evento. O editor ¢ um experiente jornalista, ex-coordenador de faculdade e, a
época, entdo aluno de doutorado pela UNICAMP.

A editora da Revista Globo Rural, no processo de agendamento indicou uma possivel
conversa com a jornalista do veiculo, Eliane Silva, que em 2022 estava concorrendo ao Prémio
de Jornalismo. No passado ela havia sido editora chefe da Folha Ribeirao, brago da Folha de S.
Paulo, e do Jornal Comércio de Franca, ambos veiculos do interior de Sdo Paulo. Silva, foi
contatada por intermédio de Denise Sauressig, e aceitou o convite, compondo este grupo de
pessoas, oferecendo relatos da época em que era editora e sua experiéncia € visdo como
jornalista.

O entdo editor chefe de agronegocio da Valor Econdmico, Fernando Lopes, foi o
ultimo a ser entrevistado e um dos primeiros a ser convidado. Lopes € um experiente e premiado
jornalista e que até a data da entrevista estava a frente da editoria do jornal e site ha 21 anos.
Lopes deixou a redagao da Valor Econdmico no inicio de 2023.

Todas as entrevistas partiram de roteiros semiabertos. O intuito com esse método, era
de proporcionar uma maior liberdade nos didlogos entre pesquisador e entrevistados, a fim de
ampliar e aprofundar os temas discutidos nas conversas. Elas iniciavam com um pedido de auto
apresentacao.

A editora Sauressig, contou que ha 22 anos atua no segmento. Sua formacdo como
jornalista foi pela PUC do Rio Grande do Sul em 2001 e de imediato comegou a trabalhar com
agro. Permaneceu por quatro anos no Jornal do Comércio e, posteriormente, migrou para a
Revista A Granja, uma das mais antigas do Brasil com mais de 77 anos. Em 2022, foi contratada

pela Revista Globo Rural e quando questionada sobre o porqué de tdo jovem ter escolhido o
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agro, pontuou que ndo escolheu, mas que foi “totalmente escolhida pelo setor” (SAURESSIG,
2023).

No inicio de sua carreira, a opinido publica sobre o agro era negativa. Na época, temas
como transgénicos e febre aftosa eram de larga discussdo e candentes em sua regido e falar
sobre esses temas era corriqueiro no jornalismo local, “assim como todo jornalismo cobre outras
pautas para o jornalismo diario” (SAURESSIG, 2023).

Sobre as questdes entorno da opinido sobre o setor, Sauressig enxergava um
“movimento” no qual os veiculos tradicionais de imprensa reduziam seus espagos diarios,
enquanto outros jornais mais novos surgiam ocasionando uma “explosdo de empresas
jornalisticas especializadas sobre o agro, surgiram sites, muitos sites e muitas revistas

segmentadas” (SAURESSIG, 2023). Ela ainda explanou que:

[...] foi necessario o jornalismo mudar a forma de comunicar o agro, ainda tem
muitos gargalos nessa relagdo do jornalista com o publico no agro
principalmente. As empresas, as grandes multinacionais que tem uma visao
mais abrangente elas se deram conta de que é preciso mostrar para a populagado
um lado que muitas vezes ¢ desconhecido pela populagdo, e a populagdo nio
entende determinados temas, a populag@o estd em casa, essa grande maioria
vive no meio urbano e se informam por meio que ndo sdo especializados, esse
publico acaba assistindo a programas de televisdo, ouvindo programas de
radio. Enfim, foram necessarias mudancgas na comunicagao do setor ¢ eu acho
que isso partiu por parte das empresas que investiram em assessorias de
imprensa (SAURESSIG, 2023).

Na mesma linha de pensamento de Sauressig, o jornalista e editor da Revista
Terra&Cia, Igor Savenhago, disse que enxergava uma “evolucao na forma como olhamos para
o agro” (SAVENHAGO, 2023). Ele relatou que comegou a carreira como estagiario no
programa Caminhos da Roca da EPTV de Ribeirao Preto, filial da Rede Globo, dizendo que no

comego:

[...] percebia que o agro nao tinha essa nomenclatura de agronegocio, muito
forte sabe? A gente variava na maneira como a gente se referia ao setor, as
vezes a gente falava agropecuario, agricola e ai eu lembro que foi bem nessa
época que comego mais forte uma campanha para que o setor fosse visto como
agronegocio (SAVENHAGO, 2023).

Particularmente ele ndo gostava do termo “agronegocio”, pois passava a noc¢ao de que
o setor estava relacionado apenas a fatores econdmicos de “negdcio”. Explicou que, quando ¢
dito que o agronegdcio ¢ o motor da economia e o carro chefe da balanga comercial, passa a

impressao de que:
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[...] todo o setor ¢ forte e que em todas as partes estd uma maravilha e a gente
precisa entender que todos os segmentos da nossa economia tém problemas e
falhas e seria interessante a gente apontar também, ndo com a intenc¢do de
prejudicar o setor, mas como uma forma de alertar que nds teremos um setor
cada vez mais forte se a gente corrigir as falhas que ainda existem
(SAVENHAGO, 2023).

Sobre a cobertura jornalistica do setor, Savenhago disse ndo enxergar muitas mudangas
na forma, mas sim nos formatos “hoje nos temos que produzir em uma velocidade muito maior
para dar conta da demanda do digital” (SAVENHAGO, 2023). E pontuou que em certos casos
acaba “deixando de se aprofundar ou peca na apuracdo, pois precisamos atender a uma
demanda” (SAVENHAGQO, 2023).

Ao refletir sobre as mudancas na comunicagdo ¢ na forma como o agro tem sido
retratado, ele disse que no mesmo periodo em que comegou a falar em agronegdcio e sua
importancia para a economia, lembra do Prémio ABAG/RP de Jornalismo ter sido criado,
integrando parte de um movimento que buscava “olhar para a agricultura com mais frequéncia

na questao da imprensa” (SAVENHAGO, 2023) e disse:

E eu lembro que assim que langamos os Caminhos veio o Prémio da
ABAG/RP e com ele uma cobertura com uma pegada mais séria, uma coisa
mais forte sabe? Ou seja, o pessoal da imprensa teve que se debrugar para
entender um pouco mais sobre o setor, a gente tinha pouca de mao de obra
especializada e hoje nds temos grandes jornalistas que entendem muito do
assunto e até se dizem especialistas em agro e se dedicam a cobrir o setor
(SAVENHAGO, 2023).

Na visao de Savenhago, o setor melhorando a comunicagao fez com que a populagao
melhorasse a percep¢do sobre ele. A mudanga foi estimulada pelo setor: “houve sim uma
mudang¢a na comunicag¢do do segmento, vimos o surgimento de assessorias especializadas em
agro para atender clientes especificos” (SAVENHAG, 2023).

Da mesma forma, Fernando Lopes, da Valor Econdmico, entende que as
transformagdes na maneira noticiar o agro forma expressivas “mudangas radicais” (LOPES,
2023). Para ele, até¢ a metade do século passado o agro tinha um peso ainda maior na economia
e isso, de certa forma, evidenciava e forcava um determinado tipo de cobertura, o que com a
industrializagdo acabou perdendo um pouco de espaco.

Lopes contou que neste processo, os grandes jornais concentraram a cobertura do setor
em cadernos semanais “entdo a gente ainda teve essa fase rica de cobertura, perdemos espagos,
mas tinhamos os cadernos fortes” (LOPES, 2023). Neste caso, eram mantidos os espagos

reservados para agro.
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Sobre a relevancia do setor e a importancia nas pautas diarias, Lopes disse que o Valor

sempre sustentou um espago reservado e forte para o agro devido a relevancia e peso na

economia.

[...] a gente passou a ter um fortalecimento muito forte da cobertura do setor
na internet com uma interacao interessante nos sites e isso € interessante pois
passou a ter no Brasil inteiro ndo s6 em Sao Paulo, hoje em dia no Brasil tem
sites especializados no setor em todo lugar entdo de novo essa cobertura
ganhou de novo for¢a e nés estamos em um momento diferente, um momento
muito forte de cobertura do agro (LOPES, 2023).

Para Lopes, grande parte das mudancas ocorridas foram decorrentes do proprio setor.

“Os produtores rurais, por muitos anos foram muito mal atendidos, digo na questdo da

informacao e at¢ do ponto de vista do foco de cobertura”. Hoje € possivel encontrar sites

confidveis e de cunho jornalistico especializado, que divulgam s6 sobre industrializagdo, ou

bancos de investimento agro, produtos e insumos: “acho que com a internet e os sites que

apareceram significam uma reag¢do, uma retomada muito grande dessa cobertura, que ¢ um

momento muito interessante” (LOPES, 2023).

Sobre a relacdo do agro com a sociedade e o papel da comunicagao neste processo de

formacao de opinides, Lopes utiliza como termo explicativo a palavra “abismo” que de um lado

tem o cenario urbano e do outro o rural, ambos com preconceitos.

Sabe houve um tempo que tacharam o agro como algo atrasado, relacionavam
0 agro ao atraso ¢ a industria a0 moderno, e isso sdo relacionamentos que
nascem com o desconhecimento e com os preconceitos, hoje em dia pouca
gente do mundo urbano tem nogdo do tanto de tecnologia utilizada no meio
rural, as pessoas ndo tém essas ideias (LOPES, 2023).

Ele acredita que a distancia entre o “abismo” estava sendo reduzida, que pontes haviam

sido construidas, mesmo que de maneira desorganizada. Todavia, atribuiu essa aproximagao

aos veiculos de comunicagdo que passaram a produzir conteudo de forma direcionada visando

publicos especificos.

Hoje, de alguma maneira, muita gente tem um milhdo de alternativas de
informacao para ler, tem aqueles que estdo entre os favoritos, aquele que vocé
vai ver primeiro, vai clicar primeiro, ndo que nao tenha outros, mas tem um
com qual vocé se identifica, seja por causa de um comentarista ou da rede
regional, mas vocé sempre acaba indo nele, vocé pode até complementar com
outros, mas sempre vai primeiro nele. Esse ¢ um pouco da nossa funcéo, nos
somos de alguma maneira um guia, nés recebemos uma série de informacdes
e classificamos o que seria legal o leitor consumir no dia, vocé serve como um
norteador (LOPES, 2023).
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Jé& para Eliane Silva, jornalista da Revista Globo Rural e ex-editora da Folha Ribeirao,
assim como os demais editores, existe uma evolu¢do devido a condic¢do do setor que mudou e
passou a “pisar mais firme no PIB. [...] entendeu que precisava mudar a comunicagdo e que
teria que evoluir da mesma forma” (SILVA, 2023). Ela esclarece que, se antes o agro era visto
como algo ruim, “hoje ¢ reconhecido como uma profissional altamente valorizada, e hoje o agro
¢ um dos setores que mais cresce nessa questao de conectividade, comunicacdo e tecnologia”
(SILVA, 2023).

No processo de evolugdo, a impressa teve que acompanhar € com isso surgiram tantos
veiculos de ampla cobertura quanto veiculos especializados em determinados tipos de cultura,

explica Eliane. De forma enfatica, diz que as mudancas ainda estavam acontecendo:

Hoje as coisas se disseminaram de uma maneira que mesmo que a pessoa
queira, ela ndo consegue ignorar o agronegocio. Antigamente chamavamos de
agribusiness e s6 veio a ser chamado de agronegdcio quando entendemos que
poderiamos ser vistos como algo mais globalizado, isso foi uma grande jogada
de marketing para mudar também essa imagem de que a agricultura ¢ uma
coisa de pouca tecnologia, que focava apenas nos agricultores do interior que
0 trabalhavam para cuidar da propria familia plantando apenas hortaligas e
mandioca focada apenas na subsisténcia, hoje o agronegodcio brasileiro esta
entre os melhores do mundo, um dos maiores produtores e um dos maiores
exportadores, a comunicacdo teve que evoluir (SILVA, 2023).

Parte desta evolucgdo foi incitada pela nova forma de comunicar a populacao. Para que
isso fosse possivel, uma nova leva de profissionais precisava ser formada, e essa foi a “sacada
de génio da ABAG/RP” (SILVA, 2023), que a 15 anos atras entendeu que precisava formar
jornalistas preparados para por fim a determinados preconceitos negativos sobre o agro, tendo
em vista que “pela lei da vida os mais velhos vao se aposentando, vao morrendo e seria preciso

repor essa mao de obra” (SILVA, 2023).

5.4.2 O Prémio ABAG/RP na visido de editores e jornalistas

Todos os editores e jornalistas entrevistados, direta ou indiretamente, conheciam o
Prémio ABAG/RP de Jornalismo “José Hamilton Ribeiro”. Sauressig disse que ja havia
participado no passado como jornalista pela A Granja e que atualmente, como editora,
incentivava sua equipe de reportagem a participar dos concursos e premiagdes. Sobre as
interferéncias da premiagdo na qualidade do trabalho jornalistico, respondeu, em tom critico
que “trabalhamos muito, ¢ algo sofrido e ndo temos uma boa remunerag¢dao, na maioria das

vezes. Trabalhamos além do que estd na nossa carteira de trabalho, nos estressamos muito,
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somos julgados e constantemente criticados”. Ela comparou os reconhecimentos da categoria
aos das demais profissdes “eu te pergunto, por que ndo valorizar esse trabalho? Tantas areas
sao reconhecidas e valorizadas, por que o jornalista ndo poderia ser?” (SAURESSIG, 2023).

Em 2022, Helen Sacconi, jornalista da EPTV, filial da Rede Globo foi uma das
vencedoras da 15% edicdo do Prémio ABAG/RP. Como participante e vencedora, ela entende
que a imparcialidade e modo de fazer uma boa reportagem sem segundas intengdes ¢ o mais
importante. Segundo Sacconi, o profissional do dia a dia ndo tem tempo para ficar olhando
editais e pensando em prémios e explicou que geralmente so6 participam de algo deste tipo
quando, ao longo do ano, produzem uma reportagem que se encaixa em uma possivel
competicao.

Também destacou que nunca havia feito matérias pensando em inscrever ou ganhar
algo, mas sim ter um trabalho reconhecido. “E um estimulo, ¢ algo muito gratificante”
(SACCONI, 2023). E, ainda no calor do momento por ter sido premiada, disse que dentre as
pautas que cobre, as de agro estdo entre as favoritas e relacionou o fato de fazer bem-feito, a

vitoria que obteve na categoria profissional, modalidade TV. Explicou que:

Cobrir o agro ¢ maravilhoso, ¢ a oportunidade e vocé conhecer gente, de poder
conversar, prosear, tomar um café de qualidade, vocé ganha um queijo, e sai
dali com um estado de espirito, porque quando vocé esta ali vocé se insere
naquele mundo onde ndo ¢ s a pauta, mas o mundo daquelas pessoas, seus
entrevistados sabem o que ¢ bom e compartilham o conhecimento com vocé
enquanto tomam um café, comem um queijo com goiabada (SACCONI,
2023).

A jornalista Eliane Silva, assim como a jornalista Sacconi, foi uma das vencedoras do
Prémio ABAG/RP de Jornalismo e defendeu de forma enfatica que os prémios sempre deveriam
ser uma consequéncia e nunca o fim, “acho que nao existe esse negdcio de que eu vou fazer
uma matéria s6 para ganhar um prémio, para mim nao existe” (SILVA, 2023). A ex-editora
ainda disse que nenhum jornalista com quem trabalhou escrevia matérias pensando prémios e

explicou:

[...] vocé faz uma pauta, apura, escreve a noticia, busca dados e so6 depois da
realizacdo dela, da publicagdo que vocé vai pensar ¢ avaliar se ¢ um bom
trabalho e se vale apena concorrer a um prémio. A gente escreve centenas de
matérias por ano, eu escrevo dezenas por semana e ndo sdo todas que eu acho
que deve disputar um prémio, todas eu prezo por qualidade, mas nem todas
tém o carater para concorrer (SILVA, 2023).
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A mesma questdo foi levantada a Savenhago, que enfaticamente disse que ndo
acreditava na imparcialidade, neutralidade e objetividade, mas sim no fato que rege a profissao,
a produg¢do com qualidade independentemente do tema, para ele essa ¢ a “esséncia do

jornalismo”. O editor da Terra&Cia explicou sua visao:

[...] acredito em equilibrio eu vejo que colocamos nas nossas reportagens
muito dos nossos objetivos, mas acredito que podemos olhar com equilibrio
olhando para todos os lados, apostando nos dados, contextualizando, cruzando
informacgédo, me faz acreditar que independente dos prémios as matérias estao
sendo produzidas com qualidade porque isso é uma caracteristica do
jornalismo, o jornalismo ¢ uma ferramenta de transformagao social, ele precisa
ser coerente com ele mesmo e com a sociedade para que ele coloque questdes
que ndo muito efémeras do ponto de vista do produzir algo para concorrer a
um prémio e a discussdo acabou por ali, ou seja eu produzo algo com
qualidade apenas para me representar ou representar um veiculo em uma
premiacdo e depois isso fica pelo caminho (SAVENHAGO, 2023).

Apo6s um periodo de discussdo e reflexdo, Savenhago disse que nao descartava que,
em determinadas situagdes, as premiagdes poderiam servir como uma espécie de estimulo
profissional, principalmente para aqueles que “tem muitas dificuldades no mercado, que sofrem
com o excesso de trabalho, os baixos salarios, a falta de tempo” (SAVENHAGO, 2023).

O editor elencou questdes como os sucateamentos das redagdes e a falta de
investimento no jornalismo como fatores que poderiam incentivar que os profissionais
buscassem nesses concursos “um complemento a suas rendas, os prémios em dinheiro surgem
como um atrativo” (SAVENHAGO, 2023).

Fernando Lopes, ao falar sobre o Prémio realizado pela Associagdo disse que um dos
pontos que mais chamava sua atencdo era o fato da competicdo premiar aquilo que era
considerado de qualidade, independente do jornalista, veiculo ou regido. Ele contou que
admirava o fato de, anualmente, a entidade extrapolar os limites das capitais e ndo premiarem
apenas os trabalhos feitos “nos grandes centros, mas também em centros importantes no
interior, em polos importantes do agro” (LOPES, 2023). Lopes disse que considerava esta
questdo um importante mecanismo no processo de motivagao para pequenos veiculos regionais.

Lopes ¢ um editor premiado e que ha muitos anos atua na fun¢ao. Quando questionado
sobre a possibilidade de haver interferéncias na qualidade e imparcialidade dos profissionais na
hora de produzir algo que poderia concorrer a uma premiagao, ele refletiu e respondeu,

conforme os colegas, que os prémios sempre deveriam ser uma consequéncia.
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Os prémios mexem com aquela coisa do ser humano tem em competir, gostar
de concorrer, vocé v€ o ator ganhando o Oscar, mas vé também a decepcdo do
que perdeu, imagina a emog¢do do que ganhou, pensa em tudo que passou € o
quanto que pode ter sido dificil a trajetoria desse cara, como ele conseguiu
chegar aonde ele chegou ¢ ai de repente ele faz sucesso e esta ali sentado
esperando para ser agraciado como um dos melhores do ano (LOPES, 2023).

Lopes pontuou que diversos sao os trabalhos realizados ao longo de um ano e que so
participavam de uma competi¢do se algo ja havia sido feito e se consideravam de qualidade “se

temos algo vamos inscrever, se ndo tivemos ndo vamos, mas nunca vai fazer algo para”

(LOPES, 2023).

5.4.3 O Prémio ABAG/RP: reconhecimento, relevincia e o fomento a comunicac¢ao

O Prémio ABAG/RP de Jornalismo “Jos¢ Hamilton Ribeiro” conta com duas
categorias, a profissional e o jovem talento. Sauressig, editora da Revista Globo Rural, pontuou
que um dos fatores que mais admira no concurso € o incentivo a produgdes jornalisticas
universitarias sobre o agro. Ela contou que havia entrevistado cinco candidatas a vagas de
estdgio e que para todas orientou que olhassem com mais atencdo e se dedicassem a

conhecessem mais a fundo o tema.

[...] o agro é um setor cheio de oportunidades, sdo trabalhos ricos em
conhecimento, nao estou falando de defender o setor, porque ndo € isso que
fazemos, ndo ¢ ativismo ¢ jornalismo, como profissionais apontamos os erros
¢ valorizamos aquilo que tem de bom. O agro é cheio de exemplos bons ¢
ruins, a economia brasileira depende do agro, a balanca comercial do Brasil
depende do agro para se sustentar, ¢ um setor que sempre vai ter o que cobrir
em qualquer regido do Brasil (SAURESSIG, 2023).

Assim como ela, o editor Savenhago da Revista Terra&Cia disse que enxergava o
Prémio ABAG/RP como uma oportunidade para os universitarios conhecerem mais afundo
aspectos importantes da vida. “Vejo como uma oportunidade para que se aprofundem nas
pesquisas, se conheca outras possibilidades, outros segmentos, passem a entender um pouco
mais sobre economia” (SAVENHAGO, 2023). Ele teve uma longa experiéncia como professor
e coordenador de cursos de jornalismo e disse que o Prémio colaborava para que discussoes
evoluissem dentro de salas de aula, mas que um dos erros das universidades ¢ achar que os
cursos deveriam ser meramente técnicos de ensinar a fazer “o jornalista ¢ um profissional que
precisa entender o mundo, saber sobre questdes sociais, ele precisa saber onde esta pisando com

mais propriedade” (SAVENHAGO, 2023).
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Silva criticou o fato de as universidades ndo incentivarem que os futuros jornalistas
estudem e entendam sobre agro, tendo em vista as amplas oportunidades de mercado “provendo
emprego para aqueles que estdo saindo da faculdade” (SILVA, 2023). Para ela, ndo precisaria
criar uma disciplina de agro, desde que fosse oferecido a oportunidade de estudar o jornalismo

regional.

Eu acho que isso € o que o Prémio da ABAG/RP faz e esta tentando incentivar.
Eu acho que esta sendo uma luta, uma luta para fazer com que o setor chegue
as faculdades. As faculdades estdo criando cursos sobre big data e outros tipos
de curso, mas ndo tem algo especializado numa faculdade de jornalismo que
fale de agronegdcio, a importancia e a forma como ele cresce ¢ a forma como
esse estudante pode trabalhar nele, eu acho que ¢ uma falha no nosso sistema
educacional (SILVA, 2023).

Jacinto participou como jovem talento do Prémio ABAG/RP, conquistando o terceiro
lugar em 2014 e o primeiro em 2015. No primeiro ano de faculdade, ele foi aceito como
estagiario na Escola Superior de Agricultura Luiz de Queiroz, entretanto, mesmo com essas
duas vivéncias disse que, até entrar na faculdade, nunca tinha tido nenhuma experiéncia com o
agro, mas “a primeira conduta era aceitar todas as oportunidades possiveis para eu ser um
alguém na vida” (JACINTO, 2023). Dentre as visitas que participou, o jornalista destacou a que

fez pela ABAG/RP na Agrishow, ocasido que atuou numa coletiva de imprensa.

[...] e por fim nesse dia foi a primeira vez que eu conheci centenas de
jornalistas do agro, também conheci outros estudantes que tinham uma pegada
parecida com a minha, de quererem ganhar o Prémio de Jornalismo e de
obterem conhecimento de verdade sobre o setor e serem bom de fato, entender
de agricultura. Ao participar eu percebi que estava em um caminho legal né?
Varios homens legais! Todos estavam na mesma busca do que eu. Pensei
poxa, esse conhecimento tem valor, t€ém espaco para mim. Eu também ja sabia
naquela época que o mercado de jornalismo ia se revolucionar assim, parecer
bobagem vocé escutar alguém falar isso hoje (JACINTO, 2023).

Paulo Beraldo participou em 2013 como estudante, mesmo ano que venceu pela
primeira vez na modalidade escrita. Ele contou que nasceu e foi criado no mundo rural e que
“nunca tinha pensado em trabalhar profissionalmente com agro antes de conhecer o Prémio da
ABAG/RP”. Disse que no dia em que ganhou, saiu do evento pensando nas possibilidades que
o agro oferecia e que seus colegas ndo estavam dando a devida atencdo. “Eu tive colegas que
eram muito bons em politica, e eu ndo entendia muito, outros eram bons em economia, em
esporte, em diversas areas € no agro eu enxerguei o meu lugar para me especializar” e atribuiu
ao Prémio o plantio da “primeira semente no sentido de me mostrar para o mundo de

possibilidades” (BERALDO, 2023).
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Assim que se formou, foi trabalhar no Jornal Estadao para cobrir o caderno de politica
e o setor internacional, entretanto, sempre que surgiam pautas agro ele era escolhido para cobrir.
Como profissional, Beraldo disse que esbarrou em empasses e questionamentos por parte dos
colegas de profissdo, que teve que enfrentar estereotipos do tipo “porque falar de agro?” e
salientou que ninguém nunca questionou o porqué de falar de economia, mas que quando a

pauta € agro quase sempre vem um “por qué?”’.

Eu vejo que o agro ainda tem essa barreira de ainda ter que convencer os
proprios profissionais da importancia de falar daquilo da importancia de fazer
pauta daquilo, e porque ha um desconhecimento ligado a uma falta de vivencia
principalmente das pessoas dos grandes centros urbanos que nao tem contato
com a agricultura e que as vezes tem uma imagem negativa e as vezes nao tem
imagem nenhuma, sé ndo pensam, ndo se importam ou simplesmente nao
param para pensar nisso (BERALDO, 2023).

Jacinto trouxe para a discussdo as dificuldades de trabalhar com o setor. Falou que o
trabalho do jornalista estd cada vez mais complicado, principalmente por conta das novas
midias e do acesso rapido as informagdes, fator esse, que estd cada dia mais presente no campo

e na cobertura agro.

[...] o trabalho de jornalismo no agro estd cada vez mais complicado, na
verdade jornalismo esta cada vez mais complicado, pelo mesmo motivo em
todos os setores, que € a velocidade com que as coisas vao parar na internet,
entdo antigamente a dificuldade do agro de fazer noticia era porque se fosse
em video, reportagem principalmente tinha que se deslocar para regides ou
sd0 as midias que ja estdo na regido, mas de alguma forma a maioria esta em
Sdo Paulo, nas capitais ai dos estados, e entdo ¢ uma dificuldade, s6 que nio
tinha ninguém de 14 do campo que conseguisse furar essa fila (JACINTO,
2023).

Durante a conversa, Jacinto parafraseou Rodrigues ao exemplificar os problemas
entorno da forma como o agro se comunica e disse: “agro ndo se comunica mal, o agro se
comunica muito bem” e explicou que para ele faltou a afirmagdo de que o agro se comunica

bem para o proprio agro.

[...] 0 agro tem muito dinheiro e investe em pessoas capacitadas, investe em
comunicacao e assessoria de imprensa. Ele sabe olhar quem tem talento, o
proprio Prémio da ABAG/RP faz isso, ¢ um bom exemplo, entretanto, o agro
continua se comunicando mal com quem ¢ de fora do agro, esse fora ¢ muita
gente. Se a ideia € que o produtor fique replicando informagdes em releases
para seu grupinho de WhatsApp, é um palito assim, é facil. O importante ¢é ter
uma assessoria fazerem um trabalho mais interessante, eu acredito que no
futuro a imprensa vai ter conteidos multiplataformas enviados pelas
assessorias, eu falo isso, porque a gente tem oferecido isso para empresas que
estdo testando tecnologias (JACINTO, 2023).
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Beraldo disse que, quando estava na faculdade, participou de diversos ciclos de
palestras e visitas da ABAG/RP e que ndo foi tudo o que viu e ouviu que concordou, mas que
teve senso critico, “ndo foi um A, ou um B e C que me inviabilizaram de participar da
iniciativa”, pois ¢ dever de todo profissional saber avaliar o tipo de informagdo. Diariamente,
recebia dezenas e centenas de e-mails para pautar e em sua avaliacdo eram descartados “e esta
tudo bem, mas eu ndo posso vetar e dizer ndo quero nunca tratar desse assunto, fazer isso nos
torna maus jornalistas” (BERALDO, 2023).

Em 2019, Beraldo participou do Prémio ABAG/RP como profissional e disse que
achou incrivel e que rezava para que surgissem mais prémios, “que surja sobre mineracao,
agricultura, algoddo, eu sei 14, o que de para surgir que surja e quem ndo concorda que nao
participe, mas ndo impeca esses diferentes dialogos” (BERALDO, 2023). Para concluir sua
fala, o jornalista disse que admirava a forma como o Prémio foi construido pela ABAG/RP,
pois contribuia para gerar debates sobre agricultura e por fazer as pessoas pensarem sobre isso,
“para colocar estudantes que jamais em nenhuma condi¢do normal teriam contato com esse
assunto e pessoas como eu que puderam mergulhar profundamente no tema”. E concluiu
dizendo que “estudantes precisam ser instigados, precisam debater, conhecer diferentes temas

e eu acredito que o Prémio contribuiu muito para isso” (BERALDO, 2023).

5.4.4 O reconhecimento a quem merece ser reconhecido: José Hamilton Ribeiro

Indo para a linha da educagao, Savenhago relacionou a importancia historica que o
Prémio passou a carregar ao ter dado o nome Jos¢ Hamilton Ribeiro agregado a acdo da
ABAGT/RP. Ele explica que, ao incorporar um ao outro, a iniciativa deixa de ter apenas 15 anos
e passa a carregar todo o legado do premiado jornalista. Para o editor, Jos¢ Hamilton Ribeiro ¢
sinonimo de novas possibilidades de quebra de paradigmas na comunicagdo, “ele fazia
reportagem em versos caipira, pode haver quem questione se verso caipira € jornalismo,
antigamente nao era, mas quando Z¢ Hamilton fez ele, leva para a TV”. Devido a atuagdo do
jornalista, Savenhago contou que diversos profissionais passaram a questionar a forma de
comunicar. (SAVENHAGO, 2023).

Ja Sacconi disse que sempre foi uma admiradora do trabalho de José Hamilton e contou
que ja havia tido a oportunidade de fazer alguns trabalhos para o Programa Globo Rural, mas
nunca de conversar com Z¢ Hamilton e durante as gravagdes buscava se inspirar nele.

Sobre essa experiéncia, Sauressig, pontua a importancia de ter um prémio que leva o

nome de José Hamilton Ribeiro, pois, segundo ela, o trabalho dele ¢ algo grandioso “¢ um
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profundo conhecer daquilo que vem do campo, ¢ uma honra poder dizer que ganhei um prémio
que leva o nome dele” (SAURESSIG, 2023).

Assim também Silva comenta sobre Jos¢ Hamilton Ribeiro: “ele nao ¢ importante s6
para os jornalistas do agro, ¢ um velho jornalista hoje, mas ndo um jornalista velho. Ele sabe
contar uma histdéria como poucos” (SILVA, 2023). A experiente jornalista contou que conheceu
o patrono do Prémio enquanto ele ainda estava no Globo Rural, e disse que as matérias que ele
produzia eram impressionantes, “materiais de dez ou 15 minutos que ¢ uma enormidade de
tempo na televisao e ele contando uma historia te fazia entrar nela de forma surpreendente, era
algo como se vocé estivesse ali com ele” “Jos¢ Hamilton Ribeiro ¢ um jornalista da maior
importancia, para o agora, mas antes disso ja era de maior importancia para o jornalismo de
maneira geral”. Essa foi a frase que ela usou para definir o patrono do Prémio da ABAG/RP e

atribuiu a ele (SILVA, 2023):

A importancia de José Hamilton para o jornalismo de maneira geral ¢ muito
grande, s6 depois ele veio se especializando, focando e abrindo portas e
funcionou durante muito tempo como uma daquelas pontos que reduzia esse
abismo que se criou em um determinado momento entre o rural e o urbano
(SILVA, 2023).

Silva ainda disse que ndo enxergava, na atualidade, a possibilidade do surgimento de
um jornalista como Jos¢ Hamilton e complementou dizendo que ele ¢ um personagem
importantissimo em varios aspectos, “quem nao conhece pode dizer que ele ¢ um jornalista
importante para o agro, mas Jos¢é Hamilton ¢ importante para o jornalismo em primeiro lugar.
Essa ¢ uma homenagem em vida, justissima” (SILVA, 2023).

Ao final, foi possivel observar que cada entrevistado foi, ao longo dos anos,
interpelado pelo agro, seja em ambito profissional quanto pessoal. Aqueles que atuam cobrindo
o setor, independentemente do viés politico e ideologico, aprenderam a exercer a funcao
analisando dados e ponderando narrativas, a fim de levarem até a populacdo informagdes de
qualidade.

Neste processo, entrou o Prémio ABAG/RP de Jornalismo que, por meio das
entrevistas, ficou compreendido que os mecanismos adotados pela entidade organizadora,
estavam agregando valor na formag¢do dos futuros jornalistas e que a metodologia adotada
estava proporcionando algo que ndo estava sendo visto nas universidades, colaborando na
ampliacao do conhecimento, uma ponte entre abismos. A inser¢ao de Jos¢ Hamilton Ribeiro

foi apresentada por todos os entrevistados como algo importante. No campo académico, pela
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historia e atuagao do jornalista ao longo da evolu¢do da comunicagdo, e no campo profissional,
como um exemplo a ser seguido pelos profissionais e estudantes.

No geral, o conhecimento trazido pelos editores, jornalistas e ex-participantes foi além
do esperado, transpassou as linhas desta pesquisa de modo a langarem luz em temas pouco
discutidos, possibilitando um olhar mais critico sobre a opinido publica e publicada sobre o

agro brasileiro.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Caso de estudo ou estudo de caso sdo expressoes sinonimas que designam um método
da abordagem de investigacdo em ciéncias sociais simples ou aplicadas. Consiste na utilizagao
de um ou mais métodos qualitativos de recolha de informagdo que ndo segue uma linha rigida
de averiguagdo. E um método de pesquisa amplo sobre um assunto especifico, permitindo
aprofundar o conhecimento sobre algo que oferece subsidios para novas investigagdes sobre a
mesma tematica.

De tal forma, neste estudo, uma coisa deve ser destacada: o setor agro movimentou-se
para que houvessem mudangas. Entidades foram criadas, a¢des de comunicacdo
implementadas, investimento em marketing e melhoramento de sua reputacao, especialmente
no segmento de jornalistas e estudantes de jornalismo.

A Associagdo Brasileira do Agronegécio da Regido de Ribeirdo Preto, ABAG/RP foi
um desses mecanismos criados. Desde o inicio da investigagdo, ficou claro que a ABAG/RP
havia sido fundada com o intuito de atuar, mediante agdes de comunicagdo e educagao, para
influenciar a opinido publica e publicada, com a missao de melhorar a reputacao do agronegdcio
brasileiro. A entidade criou programas de longo alcance, chegou em mais de 1600 jornalistas e
estudantes de jornalismo, 258.271 alunos, 4.532 professores, 745 escolas, 207 municipios e 21
estados, nimeros expressivos de pessoas atingidas pelas metodologias da ABAG/RP. Questdes
foram levantadas de modo a discutir se de fato os caminhos escolhidos estavam levando na
direcdo correta dos objetivos propostos.

Ao estudar e pormenorizar os 23 anos da Associacdo, com o apoio dos 167
Informativos desta, percebeu-se que valeria um estudo de caso para cada acdo, devido a
amplitude, as diversidades e objetivos de cada programa e prémio. At¢ mesmo foi dificil de
alinhar e detalhar a histdria desta, tendo em vista sua expressao no campo institucional, politico,
educacional e comunicacional na regido e no Brasil.

Devida a relagdo do pesquisador com o jornalismo e a curiosidade entorno do jornalista
Jos¢ Hamilton Ribeiro, um caminho de pesquisa foi trilhado e delimitado para que fosse
possivel entender os processos de antes, durante e depois das “porteiras” do Prémio ABAG/RP
de Jornalismo e compreender os resultados reais obtidos no campo da comunicagdo e da
disseminag¢do de ideias sobre o agro ao longo dos anos.

Mais do que estudar a Associacao, foi preciso avaliar o ambiente e o publico no qual

estava sendo aplicado o Prémio. Se a missao, ao ser criado em 2008, era de melhorar a opinido
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publica e publicada sobre o agro, foi preciso saber se em 2023, as mudangas ocorreram no
campo da comunicagao.

Neste processo, os criadores/administradores foram deixados de lado, no quesito
entrevistas, ¢ uma linha de andlise foi desenhada a partir do publico receptor - editores,
jornalistas, ex-participantes e ganhadores.

A historia formal da ABAG/RP ja estava explicitada no site institucional e nos
informativos, estes que corroboraram para a compreensao dos objetivos. A comunicagdo € o
jornalismo somente poderiam ser analisados perante a oOtica de profissionais capacitados que
cobrem o dia a dia do setor.

Foi constatado, apos a andlise dos 167 Informativos, que a ABAG/RP, por meio dos
programas, tem atingido o publico por meio dos participantes dos programas. Todas as agdes
sao de longo alcance e, mesmo apos 23 anos, continua mantendo uma participagao constante.
O Programa Educacional ¢ o mais longo e o mais dificil de se analisar e a campanha de
valorizacdo da imagem do agronegocio conseguiu se adequar, mesmo ndo estando presente hoje
nas TVs e radios, esta nas redes sociais da Associa¢ao. De tal modo, o Prémio de Jornalismo,
conforme dito pelos editores, tem auxiliado como ponte entre os universitarios e o agro, um dos
ramos que mais emprega recém-formados.

Neste estudo, o numero de entrevistados pode ser considerado exiguo, nove ao todo,
entretanto, todas as conversas foram realizadas evidenciando a qualidade das informagdes.
Importante ressaltar também que a validacdo cultural e semantica da técnica de entrevista
semiestruturada com especialistas, ¢ uma forma de interagdo social, metddica e organizada e
eficiente para se obter informacdes sobre determinado assunto (SANTOS, 2015). Além disso,
as questdes devem ser de facil entendimento e a maioria delas abertas para dar liberdade de
respostas e achados, exigidos nas técnicas qualitativas. Questdes como oportunidades de
emprego, experiéncia de conhecimento ndo ofertado pelas graduagdes, fatores politicos e
econdmicos e aspectos teoricos do curriculo da graduagdo de jornalismo foram explorados.

Os editores que estdo a frente de grandes veiculos de comunicacdo, atribuiram ao
Prémio da ABAG/RP as mudancas na maneira de veicular as informagdes ou “cobrir” o setor.
Foi consenso de que houve a evolugdo do uso do termo “agronegocio”, marcando um novo
periodo, fora relacionarem as palestras e visitas orientadas como essenciais na formagdo de
profissionais menos preconceituosos e estereotipos. Criticas foram levantadas pela auséncia da
pratica académica no ambito regional no ensino de jornalismo, especialmente no que se refere
a conhecimentos que envolvem sustentabilidade, fome e trabalho, que sdo pautas candentes nas

midias nacionais e internacionais, diretamente ligadas ao agro brasileiro.
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Os jornalistas e estudantes de jornalismo chancelaram que a participagdo no Prémio
da ABAG/RP ampliou os horizontes profissionais de modo a passarem a enxergar no setor uma
oportunidade de futuro. Foi levantado os conflitos de opinides, discordancias entorno de temas
e, posteriormente, uma certa defesa em relacao a tematica agro.

A insercao do nome Jos¢ Hamilton Ribeiro atribuida ao Prémio foi considerada bem-
vinda e uma espécie de selo de qualidade e confiabilidade, tanto no campo profissional quanto
educacional. Também entrevistar o patrono do Prémio neste estudo extrapolou os objetivos a
serem estudados e possibilitou a oportunidade de homenagear um dos maiores jornalistas do
século.

De modo geral ficou compreendido, que mesmo de forma embrionaria, a ABAG/RP
aos poucos esta conseguindo - a partir de seus programas e agdes, em especial o Prémio - atingir
diferentes segmentos de publicos, estimulando € mudando a forma de se comunicar, auxiliando
na formacao de profissionais e, consequentemente, interferindo na formagao da opinido publica
e publicada sobre o setor.

Os estereotipos entorno do agro estdo sendo rebatidos via informagdes de qualidade,
cujos aspectos envolvem precisdo, clareza, relevancia, credibilidade, fonte, ordem, completeza,
atualidade e tempestividade e os veiculos e assessorias de comunicagdo estdo sendo abastecidos
de informacdes pertinentes em relacdo ao rural. Por outro lado, na esteira dessas
transformagoes, as estratégias discursivas promovidas pelo Prémio tém influenciado as praticas
de comunicacao da Associagdo e o ensino de jornalismo, bem como proporcionado efeitos sobre
a formacao e a condugdo da opinido publicada na regido e a propria (des)legitimacao de ideias,
valores e sujeitos sociais do setor e da sociedade.

E possivel dizer que no decorrer deste estudo caminhos foram abertos, de modo que
os proximos que decidirem estudar mais afundo a ABAG/RP, a relacdo do Prémio de
Jornalismo com as opinides publica e publicada, ou até mesmo a relevancia do jornalista José
Hamilton Ribeiro, encontrardo nesta pesquisa um norte. O campo da comunicagdo ¢ rico e da
margem para todo tipo de pesquisa. Jos¢ Hamilton Ribeiro foi e sempre serd um belo estudo de
caso, um jornalista a frente de seu tempo e que revolucionou tanto o modo de se falar sobre o
campo, ou melhor, o agro, quanto na técnica de cobertura jornalistica. Valeria em um futuro

uma tese de doutorado dedicada a historia deste grande poeta da comunicagao.
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