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Resumo: Relatério de Projeto Experimental de Conclusdo de Curso que aborda a producao do
mulheresemfoco.com.br. Site direcionado as mulheres entre 20 ¢ 40 anos, com pautas de
comportamento, saude, beleza e mercado de trabalho. Para atrair o leitor, alterna assuntos
leves como dicas de alimentacao e cuidados com a pele, com temas densos e pouco abordados
pela midia tradicional como aborto e relacionamentos abusivos. Fornece contetido com o
objetivo de desconstruir esteredtipos e preconceitos, informando com qualidade e
responsabilidade. Todas as matérias do site sdo disponibilizadas no formato de 4udio, o que
torna o contetido acessivel para pessoas que possuem deficiéncia visual. Possibilidade de
interagdo entre a marca e o leitor por meio das redes sociais que sdo integradas ao site.

Palavras-chaves: jornalismo; webjornalismo; site para mulheres; dispositivos moveis;
acessibilidade;
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1. INTRODUCAO

O site mulheresemfoco.com.br se apresenta como uma opgao de leitura para o publico
feminino, que muitas vezes ndo se identifica e nem se sente representado pela forma como os
conteudos sao abordados pelas revistas femininas que existem no mercado, atualmente, sejam

elas online ou impressas.

. C e . .. 1
De acordo com a Pesquisa de opinido sobre revistas femininas', 45,3% dos
entrevistados leem revistas femininas, sendo que 84,5% das pessoas que leem revistas

femininas ndo se sentem representadas pelas mesmas.

Sendo assim, € possivel observar a existéncia de um mercado consumidor que pode ser
conquistado, a partir da produ¢do de um contetido informativo que atenda as expectativas da
mulher do século XXI, aquela que trabalha dentro e fora de casa, estuda, ¢ mae, tem
responsabilidades financeiras, se preocupa com a satde, tem vaidade, e quer estar bem
informada a respeito do que acontece na sociedade em que esta inserida, principalmente,

sobre as tematicas que envolvam a mulher.

O site fornece conteudo com o objetivo de informar descontruindo esteredtipos e
preconceitos que estdo inseridos na sociedade, convidando o publico a sair de sua zona de
conforto e olhar para as outras realidades com mais empatia e senso critico. Busca se
aproximar da realidade vivenciada por mulheres entre 20 e 40 anos, representando suas

opinides, medos, duvidas e anseios.

Mulheres em Foco foi desenvolvido para ser lido, principalmente, em dispositivos
moveis (smartphones e tablets), pois o Brasil possui 168 milhdes de smartphones em uso, de
acordo com uma pesquisa realizada pela Fundacdo Getulio Vargas, em abril de 2016. O
estudo mostra que ha mais smartphones no pais, do que notebooks e desktops que somam 160

milhoes.

1 . e . .. . . .
Pesquisa de opinido sobre revistas femininas, realizada via Facebook, com uma amostra de 300 entrevistados,
aplicada pela prépria autora.



Além disso, todo o conteudo do site ¢ disponibilizado no formato de audio para que
pessoas com deficiéncia visual também possam ter acesso a informacao, escutando na integra
cada matéria produzida. Para isso, basta acessar o menu “Escute Aqui”. A acessibilidade sera

um diferencial do site, que fornecera contetido escrito e falado para o publico.

O conteudo audivel também ¢ direcionado para os leitores que devido a correria do dia
a dia, ndo encontram tempo para ler, por isso, vao ter a possibilidade de escutar as matérias,

enquanto dirigem, ou desenvolvem outras tarefas que impossibilitem a leitura.

O desenvolvimento desse produto tem como objetivo a criagdo um novo conceito de
conteudo para o publico feminino, que inclui todas as mulheres, respeitando e valorizando a

diversidade brasileira.

Esse site vai ao encontro das pautas defendidas pelas revistas feministas como
igualdade de género e empoderamento feminino. Considerando a opinido de Silva (2002) e
Miranda o movimento feminista surge com a inten¢do de romper com a ordem patriarcal,
denunciando a desigualdade entre homens e mulheres e buscando direitos igualitirios e mais

humanos para as mulheres.

O diferencial desse produto ¢ a diversidade de temas abordados, alternando assuntos
mais leves com outros mais densos. Com isso, tem o objetivo de atrair os leitores que a
principio ndo tem interesse em discutir feminismo e nem aprender sobre, mas que apds ler
uma pauta sobre cuidados de beleza, pode se interessar por uma matéria que alerta sobre o
aborto, vindo assim a conhecer uma realidade muitas vezes desconhecida, mas de grande

relevancia ao universo feminino.



2. DESENVOLVIMENTO
2.1. REFLEXAO TEORICA

O site Mulheres em Foco disponibiliza contetido informativo as suas leitoras, ¢ de
acordo com Marques de Melo (2003), o jornalismo informativo pode abranger formatos como

nota, noticia, reportagem e entrevista.

O conteudo sera direcionado ao publico feminino e elaborado especificamente para o
formato digital, de modo que a leitura possa ser realizada tanto em desktop como em
dispositivos méveis. Segundo Nogueira (2012), as midias méveis, especialmente smartphones
e tablets, sdo os novos agentes que reconfiguram a producao, a publicagdo, a distribuigdo, a
circulacdo, a recirculacdo, o consumo e a recep¢ao de conteudos jornalisticos em

multiplataformas.

Para a produgdo de um contetido especifico para as plataformas digitais também ¢

necessario levar em consideracdo as caracteristicas do jornalismo online.

De acordo com Palacios (2003) seriam elas: Multimidialidade (utilizar imagem, texto
e som); Interatividade (por meio de comentarios, emais); Hipertextualiadade (interconexao de
textos por meio de links para conteudos complementares seja em formato de textos, fotos,
videos ou audios); Personalizacdo do contetido (opcao de escolher o que vai consumir de
informagdo de acordo com os seus interesses individuais); Memdria (o processo de
hiperligacdo possibilita ao usudrio ter acesso a cada vez mais contetdo); Instantaneidade
(rapidez no acesso a informacao e agilidade na atualizacdo e acompanhamento das coberturas

jornalisticas).

A escolha do formato digital se deve ao fato do uso da internet estar cada vez mais
popular no Brasil. A Pesquisa Brasileira de Midia realizada em 2015 mostra que 42% dos
entrevistados citaram a internet como meio de comunicagdo que mais utilizam. Os dados

colhidos também revelam que 66% dos entrevistados acessam a internet pelo celular.
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2.2 METODOLOGIA

O primeiro procedimento adotado foi a realizagdo de uma pesquisa, por meio das redes
sociais, para saber a opinido dos consumidores de revistas femininas impressas ou online. As
questdes formuladas incluiram género, faixa etaria, escolaridade, e dados sobre a leitura de
revistas femininas. Também perguntamos por meio de quais dispositivos os leitores
acessavam sites de noticia e informagdes; quais assuntos tinham maior interesse; quanto
tempo em média gastavam lendo um contetido; como costumavam ter acesso as informagoes;

e 0 que consideravam mais atrativo na leitura de um site.

A segunda etapa consistiu na analise dos dados colhidos, que serviram como
orientacdo para o desenvolvimento do design do site, desde paleta de cores e fontes, até a
elaboracdo das pautas que abordam um conteido adequado as expectativas desse publico
alvo. O site foi construido especificamente para a leitura em dispositivos moveis (smartphone
e tablet), destinado a 80% dos leitores de revista feminina que leem o conteido no

smartphone, de acordo com a pesquisa realizada.

Para definir a linha editorial do site, foi realizada uma pesquisa e analise das revistas
femininas que existem no mercado e possuem grande alcance de publico. Claudia® é a revista
mensal que possui maior circulagdo média no pais, com 420 mil exemplares vendidos,
seguida pela Boa Forma? que ¢ vendida em média para 215 mil brasileiros todo o més. Essas
revistas sao lideres de audiéncia no pais, a revista Claudia ¢ lida por 24,5% dos entrevistados,
sO ficando atrés da revista Boa Forma que ¢ lida por 25,9% dos entrevistados da pesquisa de

opinido sobre revistas femininas.

Porém, 84,56% dos entrevistados ndo se sentem representados por revistas femininas,
por isso, nem a revista Claudia, nem a revista Boa Forma foram utilizadas como referéncias

para a elaboragdo do site Mulheres em Foco.

? Pesquisa realizada pelo Instituto Verificador de Comunicacdo em relag3o a circulacio média de revistas
mensais de janeiro a setembro de 2014.



A TPM foi a mais citada na pesquisa de opinido como a revista que representa o leitor.
Apos, a analise do site da revista ¢ possivel concluir que ela aborda temas de grande
relevancia para as mulheres, sendo assim, utilizada como referéncia editorial para a produgao
desse site. Na edi¢ao de outubro de 2016, por exemplo, ha contetido sobre aborto, feminismo

e igualdade de género.

O diferencial do site mulheresemfoco.com.br é a diversidade de conteudo, o fato de
ser produzido para dispositivos moveis, além de ser inclusivo, pois todas as matérias sdo

disponibilizadas no formato de audio.

Apo6s a definicao do formato e da linha editorial do site, foram elaboradas as pautas,
cujos temas foram escolhidos de acordo com os interesses de mulheres entre 20 e 40, por isso,
ha matérias que falam sobre métodos contraceptivos; filhos; mercado de trabalho;
relacionamentos; cuidados de beleza; assuntos de interesse comum entre as mulheres dessa

faixa etaria.

Com indicagdes de jornalistas e pesquisas pela internet, inclusive nas redes sociais, foi
realizado o contato com as fontes. Durante a producao das matérias, foram feitas entrevistas
presenciais, porém, a maioria foi online, por meio de email, aplicativos de conversas e redes
sociais. A tecnologia foi utilizada como aliada na busca por entrevistas e informagdes que

foram necessarias para a elaboracdo do conteudo informativo do site.

Foram entrevistadas psicologas; mulher que ja sofreu depressao; filha de uma mulher
que morreu apos ter depressao; advogados; mulheres que ja abortaram; obstetra e pesquisador
sobre aborto; vitimas de relacionamentos abusivos; pessoas que se relacionam ou ja se
relacionaram virtualmente; jovens que ja sofreram bullying quando criangas; ginecologista;
esteticista; nutricionista; especialista em recrutamento; mulheres que atuam no mercado de

trabalho; mulheres que contam suas historias de autoestima e aceitagdo do corpo.
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2.3 DESCRICAO DETALHADA DO PRODUTO

De acordo com os interesses do publico-alvo foram definidas as teméaticas abordadas
no site. A pesquisa de opinido também mostra quais sdo os assuntos de maior interesse do
publico que I€ revista feminina, sendo eles em ordem de preferéncia: Satde (63,97%),
Alimentac¢do (44,85%), Beleza (37,50%), Comportamento (37,50%), Moda (33,09%), Cultura
(31,62), Politica (29,41%), Sexualidade (27,94%), Meio Ambiente (16,18%), Mercado de
Trabalho (14,71%) e Economia (11,03%).

Por isso, o conteudo do site foi dividido entre as editorias, Comportamento;

Especialista Responde; Salde & Beleza.

As pautas de Comportamento falam sobre: Meu filho sofre bullying, o que devo
fazer?; Relacionamentos abusivos: as vitimas do machismo; Relacionamentos virtuais: do

romance ao prazer; e A luta das mulheres contra os padrdes de beleza.

Ja as pautas da editoria Especialista Responde sdo as mais diversificadas, abordando
desde sexualidade feminina com Pilula anticoncepcional x DIU; passando por Vocé sabe o
que é alienacéo parental?; Direito do consumidor na internet; e Desigualdade de género: o

desafio das mulheres no mercado de trabalho.

E as pautas de Saude & Beleza sdo divididas em: Depressdo, uma doenca que mata;
Precisamos falar sobre aborto; Cuidados de beleza caseiros; e Alimentos que sao aliados da
beleza;

O site foi produzido por meio da plataforma gratuita Wix, que entre os modelos
disponiveis, foi o que mais possibilitou a edicdo de acordo com as necessidades estruturais e

estéticas do produto.

Foram escolhidas as cores marsala, preto, branco e cinza, com a finalidade de criar
uma identidade visual agraddvel e que transmita credibilidade aos leitores. Todo o projeto
grafico foi desenvolvido pela autora, visando a atrair a aten¢do do leitor e proporcionar uma

leitura dindmica, com a presenca de fotos e videos.

12
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Para colocar o site no ar com o endereco mulheresemfoco.com.br, foi necessario
comprar um dominio e hospedagem durante no minimo dois meses. Com isso, foram

desembolsados cerca de R$100.

O contetido do site também sera divulgado nas redes sociais, como Facebook e
Instagram, com a finalidade de alcangar a audiéncia que costuma consumir informagdo por
esses meios, pois de acordo com a pesquisa de opinido, 55,88% das pessoas que leem revistas

femininas tém acesso ao contetido por meio da timeline das redes sociais.

No Facebook, a pagina do site pode ser encontrada como Mulheres em Foco, ja no

Instagran ela esta registrada como Site Mulheres em Foco.

Considerando o publico-alvo como um leitor exigente, que estd sempre conectado e
bem-informado, o site precisa ser alimentado todos os dias, assim como as paginas da marca
no Facebook e no Instagran. E necessario fornecer contetido diariamente para fidelizar o

publico, de modo que ele crie o habito de visitar a pagina e compartilhar seu conteudo.



14

2.4 ANALISE

Durante a produgao do site, desde a parte jornalistica, até a técnica, que diz respeito a
construgdo do mulheresemfoco.com.br, foram encontrados alguns desafios que dificultaram o

desenvolvimento do trabalho, mas que foram superados garantindo a qualidade do produto.

Para elaborar as matérias foi necessario consultar dezenas de fontes, desde pessoas
comuns até especialistas em determinados assuntos. Algumas pautas foram mais dificeis, pois

retratavam assuntos que ainda sdo tabus na sociedade.

Por exemplo, a matéria a respeito do aborto traz a entrevista com o médico Thomaz
Gollop, que coordena um grupo de estudos sobre o assunto, por isso, ele fala com

conhecimento de causa, o que transmite credibilidade ao leitor.

Em relacdo as entrevistadas que ja praticaram aborto, elas foram encontradas pelo
Facebook, em um grupo de grande alcance, onde foi publicado um texto explicando sobre a
matéria. Com isso, mulheres enviaram mensagens privadas demonstrando vontade de contar

suas historias.

Essas entrevistas foram as mais dificeis de serem realizadas, pois, ndo havia contato
visual com as fontes, enquanto elas falavam para uma desconhecida sobre um acontecimento
particular e doloroso, que ¢ criminalizado no pais. Durante a entrevista ficou evidente a
necessidade que cada uma delas tinha em desabafar sobre o assunto com alguém que nao iria

julga-las.

Realidades que nos comove e faz refletir sobre o papel e a importancia do jornalismo
na sociedade. S2o matérias como essas que podem fazer a diferencga na vida de outras pessoas,

a0 mostrar como vivem milhares de brasileiras.
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3. CONCLUSAO
3.1 RESULTADOS ATINGIDOS

Esse Trabalho de Conclusdo de curso atingiu os objetivos propostos que implicavam
na constru¢do de um site para mulheres de 20 a 40 anos com contetdo informativo e temas
diversificados. Produto que faz o leitor a refletir, sair de sua zona de conforto e conhecer
realidades distintas, a0 mesmo tempo em que, oferece matérias mais leves e descontraidas,

mas que também sao de interesse do publico-alvo.

3.2 PRETENSOES FUTURAS

Esse site produzido para o Trabalho de Conclusdo de curso tem como objetivo ser
comercialmente vidvel, gerando renda. Mas, primeiro € necessario divulgar a marca,

conquistar um publico consumidor e depois fideliza-lo.

Apos esse processo, que deve durar cerca de seis meses, o espago podera ser vendido a
publicidade, de modo que, o conteudo publicitario veiculado ndo va contra os valores da
marca, que defende a igualdade de géneros, ¢ contra qualquer tipo de preconceito e € contra a

disseminagao de odio.

Esse modelo de negdcio também propde que os leitores tendo acesso a um conteudo
gratuito que ¢ produzido com qualidade e responsabilidade, possam contribuir
voluntariamente com doagdes em dinheiro. Apos a doagdo, ele podera sugerir uma pauta de

interesse ao publico feminino que podera ser produzida e veiculada no site.

A monetizacdo do acesso a informacdo no meio digital, ainda ¢ um dos maiores
desafios das empresas midiaticas na atualidade. O publico ja estd acostumado a acessar
conteudos gratuitamente na esfera online, como conseguir cobrar por isso, ¢ a resposta que

todos buscam saber.
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APENDICE

Género (200 respostas)

Faixa etaria !

300 respostas)

@ Feminino
@ Masculino
@ Outro

@ Até 18 anos

@ De 18 a 25 anos
@ De 25 a 30 anos
@ De 30 a35anos
@ Acima de 35 anos
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Escolaridade (200 respostas)

@ Ensino Fundamental incompleto
@ Ensino Fundamental completo
@ Ensinc Fundamental cursando
@ Ensinc Meédio incompleto

@ Ensinc Médio completo

@ Ensino Médio cursando

@ Ensino Superior incompleto

@ Ensino Superior completo

7Y

Vocé |é alguma revista (impressa ou online) feminina? (200 respostas)

& Sim
@ Mio
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Se sim, qual? (139 respostas)

Claudia 34 (24,5%)

Cosmopolitan 19 (13, 7%)
Glamour 22 (15,8%)

Boa Forma 36 (25,9%)

Marie Claire 16 (11,5%)
Vogue 25 (18%)
TPM 19 (13,7%)
Cutra 60 (43,2%)

Por quais dispositivos vocé costuma acessar sites de noticias e
informacdes?

(300 respostas)

Smartphone 241 (80,3%)
Tablet 31(10,3%)
Notebook 176 (58,7%)
Desktop 45 (15%)
E-reader

0 20 40 G0 a0 100 120 140 160 180 200 220 240
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Dos assuntos abaixo escolha 3 que vocé tém maior interesse? (300 respostas)

Saude
Comportame. ..
Beleza

Moda

Politica
Economia
Sexualidade
Mercado de...
Meio Ambiente
Alimentacio
Cultura

1]

Vocé se sente representada por alguma revista feminina? (200 respostas)

98 (32,7%)
102 (34%)
69 (23%)
91 (30,3%)
52 (17,3%)
70 (23,3%)
B4 (21,3%)
55 (18,3%)
132 (44%)
114 (38%)
50 80 100 120 140 160

@ Sim
@ Mio

171 (57%)



Se sim, qual? E porqué? (19 respostas)

Cosmaopolitan

Cosmaopolitan

Algumas revistas que me sinto representada sdo a TPM e a Revista AzMina. Por serem revistas que fogern do
esteredtipo de revistas femininas, abordande temas com aprofundamento e trazendo para a sociedade

discussdes que sdo geralmente tratadas como tabus por revistas convencionais.

Capricho, porque a linguagem € diferente, esta abordando varios assuntos legais como sexo, salde, girlpower,
trabalho, & muito mais.

TPM. Além de trazer o gue todas as outras revistas trazem, como moda e beleza, discute assuntos diferentes,
as vezes com hurnor.

tpm

As revistas mais adolescentes e fiteis, ndo sei explicar per que... talvez mera diversdo em cima de assuntos
despreccupados.

Capricho (adocoooooro)
REVISTA ESCOLA

Particularmente, a TPM & urna revista que ndo tenta nos enfiar padrbes goela abaixo. As entrevistas vao além
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Se sim, qual? E porqué? (19 respostas) 23

REVISTA ESCOLA -

Particularmente, a TPM € urna revista que ndo tenta nos enfiar padries goela abaixo. As entrevistas vao além
dos "famosinhos globais® e também tratam que alguns tabus.

Capitolina. Apesar de ser voltada para adolescentes, a revista traz bastante conteddos feministas sobre a
mulher, colunas intereszantes & belas ilustracies!

Lado M, AzMina

Boa Forma

Elle - suas matérias sdo de temas variados, com noticias de todo o mundo
TPM

{Sobre a pergunta abaixo, néo ficou claro o que & conteddo. )

Conteddo pouco aproveitdvel. Sendo um pais como o nosso gue nem todos podemn comprar uma revista. Estas
sdo elitizadas.

As que leio.

Azmina, pela abordagem de assuntos atuais e diferentes da padrenizagéo de cutras revistas femininas



Quanto tempo em media vocé gasta lendo um conteldo? (200 respostas) 24

@ 2 a 5 minutos

@ 5 a 8 minutos

@ 8 a 10 minutos

@ 10 a 15 minutos

@ 15 minutos a 20 minutos
@ 20 minutos ou mais

O que vocé considera mais atrativo na leitura de um site? (200 respostas)

@ Conteudo escrito

@ Videos

@ Fotos

@ Audios

@ Conteddo escritc atternando com
videos, fotos e dudios
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Como voce costuma ter acesso as mfﬂrman:;ces? (300 respostas)

Consulto sit. .. 237 (7T9%)

Leio revistas. .. 3919, 7%)
Leio jornais i... 33 (11%)
Quco radio 31(10,3%)
Timeline de... 186 (62%)

0 20 40 G0 a0 100 120 140 160 180 200 220



