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Resumo

O objetivo deste trabalho é desenvolver uma identida-
de visual para atuacao profissional como designer grafica.
Dessa forma, é possivel explorar a importancia da identi-
dade visual pessoal para designers graficos e como ela
pode se tornar um diferencial competitivo na area. Com o
crescimento do mercado de design grafico e a concor-
réncia acirrada, € fundamental que os profissionais se
destaquem e transmitam uma imagem auténtica e coe-
rente aos seus clientes e ao publico em geral. Para tal,
utilizou-se o método proposto por Fuentes (2009) que
divide o projeto em trés fases: fase analitica, fase criativa
e fase executiva. Como resultado, obteve-se um sistema
de identidade visual, normatizado em um brand book e
aplicado em pecas graficas diversas.

Palavras-chave: design grafico, branding, identidade
visual, brand book.

Relatorio

Absiract

The aim of this work is to develop a visual identity
for professional performance as a graphic designer. In
this way, it's possible to explore the importance of per-
sonal visual identity for graphic designers and how it
can become a competitive advantage in the field. With
the growth of the graphic design market and fierce
competition, it's crucial for professionals to stand out
and convey an authentic and consistent image to their
clients and the general public. For this purpose, the
method proposed by Fuentes (2009) was utilized,
which divides the project into three phases: analytical
phase, creative phase, and executive phase. As a result,
a visual identity system was obtained, standardized in a
brand book and applied to various graphic pieces.

Keywords: graphic design, branding, visual identity,
brand book.
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Contextualizacao

O logo deve refletir a identidade da marca de forma
clara e eficaz. Segundo Andrea Semprini “é a identidade
que define em poucas palavras a missao, a especificidade
e a promessa da marca” (SEMPRINI, 2006. p. 124).

De acordo com Semprini (2006), é o processo de desen-
volvimento de uma marca, considerando a abordagem da
semiotica francesa, pode ser dividido em diferentes
etapas. Essas etapas incluem a enunciacao fundamental, a
promessa, a especificacao da promessa, a inscricao de um
territorio e os valores.

A enunciacao fundamental representa a esséncia da
marca, sua razao de ser, aquilo que a diferencia das
demais. E o ponto de partida para a construcao da identi-
dade visual.

A promessa da marca € a expectativa criada em relacao
ao que ela oferece aos consumidores. Ja a especificacao
da promessa envolve desenvolver caracteristicas unicas
que tornam a marca memoravel e reconhecivel.

Introducao

A inscricao de um territoério € quando a marca se mate-
rializa através de elementos visuais distintivos, como logo-
tipo, cores e tipografia. Finalmente, os valores sao os
principios e atributos que a marca incorpora e transmite
atraves de sua identidade visual, comunicacao e compor-
tamento, definindo sua abordagem.

Neste Trabalho de Conclusao de Curso, investigamos
como a construcao de uma identidade visual eficaz pode
influenciar a forma como 0s outros nos veem, NoOS reco-
nhecem e nos lembram. Sao exploradas estratégias de
branding pessoal, incluindo a criacao de logotipo, paletas
de cores, tipografia e outros recursos visuais, que ajudam
a comunicar a personalidade e os valores do designer gra-
fico, e como podem ser utilizados de maneira estratégica
para transmitir uma imagem coerente e consistente na
criacao da minha propria marca.



Jusitficaliva

Nesta etapa final do curso, decidi que precisava de uma
identidade pessoal, para me entender como designer,
uma vez que estou na transicao para o mundo profissional,
requerendo entao uma apresentacao consistente e coe-
rente de mim mesma.

Ao pensar em um tema para o TCC, enxerguei a oportu-
nidade de colocar tudo que aprendi durante o curso em
pratica para fazer algo que eu precisasse. Em um contexto
em que a imagem pessoal desempenha um papel cada vez
mais importante nas interacdes sociais, profissionais e di-
gitais, compreender e desenvolver uma marca coerente e
auténtica torna-se essencial, requerendo entao uma apre-
sentacao consistente e coerente de mim mesma, ajudan-
do a me posicionar melhor no mercado.

Introducao



ODbjenvos

Geral:

Desenvolver uma identidade visual para atuacao profis-
sional como designer grafica.

Especificos:

- Estabelecer uma plataforma de marca com base na ana-
lise de mercado e de publico-alvo;

- Elaborar uma solucao grafica pautada em um partido
conceitual;

- Normatizar uma identidade visual a partir da construcao
de um brand book e aplicacdes de marca;

Introducao



Vietodos

Para o desenvolvimento deste trabalho, utilizou-se o
método proposto por Fuentes (2009) que divide o projeto
em trés fases: fase analitica, fase criativa e fase executiva.

Na fase analitica fiz uma coleta e analise de informacdes
relevantes para entender a marca, o publico-alvo, concor-
réncia, mercado em geral, assim como definir valores, pro-
positos e diferencial da marca. Na fase criativa € onde a per-
sonalidade e os valores da marca sao traduzidos em elemen-
tos visuais distintos que representam a identidade de forma
Unica e memoravel. Por fim a fase executiva envolveu a im-
plementacao pratica e consistente dos elementos visuais
desenvolvidos na fase criativa. E nessa etapa que os mate-
riais e os pontos de contato da marca sao criados e aplica-
dos de acordo com as diretrizes estabelecidas.

Introducao
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Fase Analitica

Na fase analitica, comecei a analisando possiveis concorren-
tes e referéncias do ramo para mim.

O numero de profissionais que optam pelo trabalho freelan-
cer tem aumentado significativamente nos ultimos anos. 1sso
se deve em parte a flexibilidade e autonomia oferecidas pelo
modelo de trabalho freelance, além da demanda crescente
pelos servicos. No cenario de concorrentes diretos analisados,
existem alguns profissionais talentosos e especializados que
oferecem servicos semelhantes. O meio em que estao mais
presentes é a rede social Instagram, onde muitos além de di-
vulgar seu trabalho, tornando a plataforma seu portfélio, com-
partilham estratégias para fazer um bom projeto, transmitindo
a imagem de confianca para seu publico.

Observei os concorrentes (Figura 1) e como utilizam cores, ti-
pografia, formas, imagens e outros elementos visuais em suas
identidades.

Desenvolvimento

QUAIS SAO AS MENSAGENS DELAS?

COMO SAO SUAS IDENTIDADES DELAS?

- Design refinado;

e bem executado;

- Time com profissionais
capacitados;

- Qualidade técnica;

- Estrategias efetivas.

| Como relaciornar
u";‘.}'; ?‘Iﬂ o seu branding

e criar conteddos

am datas

- tipografias: sem serifa e com serifa;
- paleta de cores com tons quentes;
- logo escrita

Estejo atento caso existo alguma recaorréncia de estilo
tipografico, cores, formas efou simbolos.
vocCce 5e

| inspirar! —

B B Brunamodesignar

- tipografias: sem serifa e fantasia;
- paleta de cores com tons neutros;
- lego desenhada.

5 embalage

criativas para

TOTAL DE 20 POSTAGENS
COPYWRITING E PUBLICAGAD
GESTAO PARA IMPULSIONAR
r=amv=o=say * ANALISE E UPGRADE DE PERFIL
2 P GANHE 2K DE SEGUIDORES

C Valor inicial indicado para impulsionamento d

@creativedesiignn

- tipografia do logo: sem serifa e fantasia
- tipografia de tagline: cursiva

- tipografia de posts: sem serifa

- paleta de cores: preto e vermelho;

Figura 1 - Analise de concorrentes
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A sequir, fiz observacdes de trés concorrentes cujo critério
para escolha foi ser designer freelancer que atuasse em
Bauru, destacando aspectos que considerei relevantes em
suas marcas:

1. Laura Mira (Marca A): Se destaca pela utilizacao de
cores quentes, como vermelho e rosa, conferindo uma at-
mosfera feminina e acolhedora. O logotipo possui uma
abordagem mais tradicional, com uma fonte geométrica e
sem serifas, sendo a tipografia complementar com serifa. Os
elementos visuais sao sutis, como ilustracdes suaves e foto-
grafias delicadas, transmitindo uma sensacao de confianca
e qualidade.

2. Bruna M (Marca B): E marcada por cores neutras e ter-
rosas, como bege e marrom, transmitem uma sensacao de
elegancia e tranquilidade, refletindo uma proposta minima-
lista e calma. O logotipo é formado por uma ilustracao, com
formas bem definidas. A tipografia utilizada é artistica e fan-
tasia. A marca nao utiliza elementos visuais. No geral, & sim-
ples e sofisticada.

Desenvolvimento

3. Creative Design (Marca C): E destacada pela utilizacao
de cores vivas e contrastantes, como vermelho e preto, que
transmitem poder e determinacao. A tipografia é fantasia e
artistica. O logotipo é arrojado, com formas ousadas e uma
tipografia com letras maiusculas e linhas angulares. A iden-
tidade visual da Marca C faz o uso de elementos graficos
fortes, padrdoes geométricos e ilustracdes impactantes, uma
abordagem que chama a atencao e cria uma imagem de
marca forte.

Para visualizar minha postura em relacao aos concorrentes,
bem como a outros similares — que nao atuam diretamente
no mesmo mercado* -, situei todos no mapa de posiciona-
mento (Figura 2) contendo quatro eixos: visao estratégica,
referindo-se a uma perspectiva de longo prazo, visao op-
eracional, mais focada nas atividades didrias e na execucao
das tarefas necessarias, abordagem emocional, baseia-se
na conexao emocional e na empatia com as pessoas en-
volvidas e abordagem técnica que é baseada na logica, na
analise e na aplicacao de conhecimentos e habilidades es-
pecificas.

* Designers freelancers que atuam de forma online que, independentemente da localizagao fisica, podem ser
competidores diretos, sendo estes: Itamara Ferreira, Jodao Pedro Design e Gusta Design.
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Segmentei o publico-alvo e criei duas personas (Figura 3)
que representassem os clientes ideais. No geral, os dois tem
um perfil empreendedor, e sabem que nao possuem as ha-
bilidades técnicas necessarias para criar seus proprios mate-
riais graficos. Entendem a importancia de uma identidade
visual coesa e bem executada, desde o logotipo até os ma-
teriais promocionais, como cartdes de visita, embalagens e
banners para eventos, e artes para suas redes socias.

Desenvolvimento
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Desenvolvimento

MAPA DE POSICIONAMENTO

| N Visapo
Apresenta a percepgio do Usuario ESTRAT EG'CA

Atributo A

a respeito de uma marca ou produto
em relaCfdo oos seUus concorrentes,

Oposto Atributo B

abordagem
EMOCIONAL

Vvisao
OPERACIONAL

Oposto Atributo A

Figura 2 - Mapa de posicionamento

-

abordagem
TECNICA

Atributo B
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PUBLICO-ALYO
PERSONAS

- Camila

- 26 anos

- Registro, SP

- Trabalha como cabelereira em seu proprio salac e é
extremamente ocupada;

- E fa de novas tendéncias e esta muito conectada nas redes
socials;

- Sua vida e corrida pois atua em tempo integral no salao e
cuida de uma casa com seu marido e filha de 5 anos;

- Sua maior ambicao e que sua empresa cresca e se torne
referencia na cidade que mora.

- Camila quer crescer nas redes sociais, @ um Designer Grafico
a ajudaria a criar sua identidade e tornar seus posts

mais atrativos e otimizados para seus clientes.
- 43 anos Ou seja, uma abordagem mais completa.

- Sao Paulo, SP

- Advogado, possui uma empresa de advocacia

juntamente com outros socios que nao entendem Mmuito

de redes sociais mas consideram importante a empresa estar
atualizada e inserida nesse meio;

- Carlos tem uma vida agitada por conta da empresa e nao

tem tempo para dedicar a cutras coisas, pois o tempo que
sobra ele dedica 3 mulher e seus dois filhos.

- Um designer ajudaria Carlos a consolidar as redes sociais de

sua empresa, facilitando a procura pelos seus servigos e
atraindo mais clientes. Ou seja, uma gestao de sua marca.

Figura 3 - Personas

Desenvolvimento



A0 mapear e compreender 0s concorrentes, obtive uma
ideia clara de onde eu queria estar em relacao a eles.

Estudou-se entdao o0 que eu queria expressar com a minha
marca, todas as mensagens (Figura 4) que queria passar. Es-
tabeleceu-se o propdsito de uma marca delicada e humana
para criar uma conexao profunda e emocional com o publi-
co-alvo, transmitindo sensibilidade e cuidado.

PLATAFORMA DE MARCA

QUAL E 0 NOSSO PROPOSITO?
[
Ajudar as pessoas a se identificarem em sua marca, para

terem progresso naquilo que importa pra elas. Ser capaz
de atender diversos tipos de segmentos e industrias, e tirar
ideias do papel!

O QUE FAZEMOS?

Além do designh de identidade de marca, oferecemos o
servico de social media, e solu¢cdes graficas no geral.

NOSSOS VALORES (max. 4) - PALAVRAS-CHAVE (SUBSTANTIVOS) NOSSO DIFERENCIAL

1. Atendimento personalizado
2. Proximidade com o cliente
3. Liberdade criativa

Transformacao de projetos, além do vinculo e
relacionamento de confianga com o cliente.

NOS50S ATRIBUTOS (max. &) - PALAVRAS-CHAVE (ADJETIVOS) NOSSA NARRATIVA/TAGLINE

6."Transformando ideias em
realidade visual”
7. “Design personalizado”

1. “Solucdes criativas!”

2. "Solug¢bes completas!”
3. “Solucao & Emocgao”
4, "Design criativo”

5. “Design & Emo¢ao”

1. Diversificada
2. Confiavel

3. Adaptada

4, Preparada

Figura 4 - Estudos da plataforma de marca

Desenvolvimento

Nessa direcao, foram definidos os seguintes valores:

1. Empatia: Priorizar a compreensao e o cuidado com as
necessidades e desejos dos clientes, colocando-se no lugar
deles e buscando solucbes que os atendam de maneira
sensivel.

2. Inovacao: Orientar-se busca constante por alternativas
criativas e disruptivas, tanto em produtos quanto em
Processos internos.

3. Colaboracao: valorizar a colaboracao com clientes e
parceiros reconhecendo a importancia das contribuicdes e
ideias de outras pessoas Nno processo criativo.

O diferencial da marca é conquistar a atencao e o coracao
dos consumidores, baseando-se em uma tatica humana e
delicada. Definiu-se assim uma tagline (Figura 5) que abor-
dasse isso.

design que encanta

Figura 5 - Tagline
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Lase Criativa

Na fase criativa, a partir das definicbes da plataforma de
marca na fase analitica, iniciou-se o desenvolvimento con-
ceitual da identidade visual.

O entendimento dos conceitos foi fundamental para orien-

tar a estratégia de design e a comunicacao visual da marca.

Seqguindo isso, foram estabelecidos trés fundamentos:

Delicada: A marca transmite uma sensacao de sutileza,
suavidade e elegancia em sua aparéncia visual, utilizando
uma linguagem calorosa, acolhedora e compassiva na co-
municacao, transmitindo cuidado e compreensao.

Simples: A marca utiliza elementos visuais minimalistas e
sem excessos, transmitindo uma mensagem clara e direta,
adotando um design clean, com linhas simples e uso moder-
ado de elementos visuais, transmitindo uma estética suave
e elegante que reflita a simplicidade.

Desenvolvimento

Humana: A marca tem uma abordagem empatica, centra-
da nas pessoas e em suas necessidades. Ela busca esta-
belecer uma conexao emocional com o publico-alvo, narra-
tivas envolventes que despertem emocdes positivas e
conectem-se emocionalmente com o publico.

Nessa fase montei também uma matriz de diferencial
semantico (Figura 6) para auxiliar na percepcao das formas
com base nos conceitos definidos. Os principais atributos vi-
suais foi a utilizacao de poucas cores, objetividade,
geometrica, delicada e simples. Isso ajudou a ter mais clare-
za na busca por referéncias para o moodboard (Figura 7).

18



Desenvolvimento

Geometrica
Simples
Poucas cores
Objetiva
Séria
Estatica
contemporanea
Tecnologica
comum
Impactante
Fria
Organizada
Inovadora
Digital

Exclusiva

ONORORORCAOROROROGRORGE & & 2OR_.

. HONOR NONOR NOROROL LONORCGE ..
OQO0OO0O@O0O0OO0O000O 00O Q wuw

Orgdnica
Complexa
Muitas cores
Subjetiva
Divertida
Dinamica
Classica
Humana
Inusitada
Delicada
Quente
Espontdnea
Tradicional

Analogica

O0O@OCO0000O0O@®OOO0Q m
00000 @O@OOOOOQQ m

Popular

Figura 6 - Matriz de diferencial semantico
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Nesse momento do projeto, a busca por elementos e cores
se tornou mais facil. Para montar o moodboard, era preciso
que de alguma forma houvesse delicadeza no conjunto.
Assim, houve uma predominancia da cor rosa, transmitindo
uma sensacao de empatia e feminilidade, podendo também
evocar uma atmosfera acolhedora e amigavel.

Incluir elementos inspirados na natureza podem transmitir
uma sensacao de conexao com o ambiente, formas organi-
cas, ilustracdes de flores, folhas ou outros elementos natu-
rais que ajudem a criar essa atmosfera. Na sequéncia, ini-
Cou-se a geracao de alternativas a partir da criacao de um
simbolo para a marca.

Desenvolvimento
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“O simbolo [...] tem que ser eficiente o bastante para fluir
em todos 0s canais € meios e seu design ser adequado para
poder segurar toda a carga de significados que é atribuida
sobre ele” (CONSOLO, 2015. p. 37). O simbolo de um logo é
um elemento grafico ou icénico que representa a marca de
uma empresa ou organizacao.

Para chegar no simbolo final, foram realizados testes (Fi-
guras 8 e 10) com a escolha do elemento principal do logo,
que é a juncao de uma borboleta com um coracao (Figura
9) de forma abstrata. Tal escolha se baseia na proposta pro-
posta de valor e nos objetivos da marca,

9-4.4-8

Figura 8 - Transicao até o simcolo final

Desenvolvimento

representando a ideia de crescimento, evolucao e renova-
cao por meio do amor e da empatia. Além dos significados
simbdlicos, a juncao dos dois elementos resulta em um
design visualmente atraente e harmonioso.

A forma e as curvas suaves da borboleta podem ser combi-
nadas com a simplicidade e a simetria do coracao, criando
um logo esteticamente agradavel e memoravel.

Figura 9 - Simbolo final
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H

Arquivo

33,33%

Fditar

Objeto Tipo Selecionar

d-

Feito

Exibir

D

Janela

nataly

nataly.

nataly.

~ 4 4 5

Prancheta

naty

Ajuda

= v

designer grafico

nataly.
hataly.

‘nataly

nataly’

nataly

4

nataly

Figura 10 - Testes com o simbolo

Essenciais w

nataly testes 1.ai* @ 33,33% (RGB/Visualizacdo) X

D

n

nataly

J-

nataly

jo
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Quanto ao estudo de logotipo, busquei criar uma alterna-
tiva visual agradavel e auténtica, facilitando a identificacao
e a construcao de uma identidade solida e que expressasse
todas as concepcodes definidas anteriormente, focando nos
trés conceitos citados anteriormente: humana, simples e
delicada.

Para garantir a eficacia do logo, realizei também testes
(Figura 10) com diferentes fontes, para ver qual se adequava
melhor na proposta.

Nataly Ueda NATALY UEDA Natalyy Uecla
\alaly Ueda Nataly Ueda Nalaly Ueda

Nataly Ueda Nataly teda,  Nitaly Vel

Nataly Ueda  Nataly Ueda “ataly Leda

Baseando-se na teoria de que fontes serifadas com tracos
suaves e arredondados podem adicionar uma sensacao de
elegancia e delicadeza, e fontes modernas, com tracos
limpos e minimalistas, podem ser usadas para transmitir
uma sensacao de simplicidade e contemporaneidade, apos
0s testes, a tipografia do logo escolhida foi a Abigate Desgo
Regular (Figura 11), que foi modificada e aumentada na es-
pessura dos tracos mais finos para melhor legibilidade, e na
letra “n” que foi alterada também.

Abigate Desgo Regular

ABCDEFGHIJKEMNOPQRS TUVWXY/
abcdelghijklmnopgrsiuvwxyz

Nataly Ueda  Nq(aly Ueda Netadry- U (01231456789

Figura 11 - Testes com fontes

Desenvolvimento

Figura 12 - Fonte do logo
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Para a tipografia secundaria, escolhi a fonte Motiva Sans As cores, por sua vez, tém o poder de evocar diferentes
(Figura 12) que tem curvas suaves € a auséncia de serifas, emocodes e transmitir mensagens subconscientes. Portanto,
resultando em uma aparéncia mais moderna, limpa e ami- a escolha da paleta foi pensando nos principais conceitos da
gavel, para ser usada na comunicacapo da marca. marca. Foram feitos estudos de possiveis cores e suas com-

binacdes (Figura 13).

motiva sans regular motiva sans medium
abcABC123 abcABC123
motiva sans light motiva sans extra bold

abcABC123 abcABC123

motiva sans thin motiva sans black . .

abcABC123 abcABC123

Figura 13 - Testes com combinacdes de cores

Figura 12 - Fonte secundaria

Desenvolvimento
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ROQOHNN Y

Arquivo

33,33%

Editar Objeto Tipo Selecionar

design grafico

nataly

Nnataly

Efeito Exibir Janela Ajuda W& v Essenciais

nataly testes 1.ai* @ 33,33% (RGB/Visualizacao) X

Alternar selecdo

Figura 14 - Testes com cores aplicadas no logo

W
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Os tons de rosa, escolhidos como cores primarias (Figura
15), podem ser associados a delicadeza.

O amarelo € uma cor que irradia energia, otimismo ¢ ale-
gria. Ja os tons neutros, no caso, o cinza e o bege claro, sao

hexadecimal #eba966 hexadecimal #fbfOeb hexadecimal #f606060

frequentemente considerados como cores suaves, elegan-  emMyk 07 39 64 00 CMYK 02 07 08 00 CMYK 57 47 46 36
tes. Logo, essas sao as cores que compodem a paleta secun- RGB 235 169 102 RGB 251 240 235RGB 096 096 096
daria (Figura 16). A combinacao dessas cores passa uma at-

mosfera acolhedora, suave e equilibrada. Figura 16 - Paleta secundaria

Assim, obteve-se uma paleta de cores que transmite emo-
cdes positivas, como alegria, tranquilidade e conforto, além

versatili cores. , . o 5 .
da versatilidade das ApOs ensaios, onde analisei as opcdes em relacao aos ob-

jetivos estabelecidos, combinadas com o simbolo (Figura
14) resultaram trés solucdes finais (Figura 17): assinatura
prioritaria, que € composta por logotipo, sendo elas o logo
principal que é composto pelo logotipo, simbolo e denomi-

hexadecimal #f0726a hexadecimal #f3b5a5 nativo, assinatura secundaria (selo) e assinatura terciaria
RGB 240 114 106 RGB 243 181 165

Figura 15- Paleta primaria
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Figura 17 - Solucdes graficas finais
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Fase [ xecutliva

Nesta fase, criou-se o tom de voz da marca que é caracteri-
zado por ser emocional, apaixonado, auténcico, suave, em-
patico e acolhedor, transmitir sensibilidade, cuidado e uma
abordagem pessoal em todas as interacdes. A postura em re-
lacao a comunicacao com o publico demonstra uma preocupa-
Cao genuina com as emocodes, desejos e dificuldades, se es-
forca para compreender e se conectar emocionalmente, co-
locando-se no lugar do outro.

Foram definidas também as palavras que eu gostaria que
usassem para se referir a identidade que sao: delicada,
humana, sensivel, amigavel, inclusiva e empatica. Além disso,
as que nao gostaria que utilizassem: insensivel, técnica, indife-
rente, impessoal e rustica.

Desenvolvimento

Por fim, a identidade visual foi normatizada por meio de um
brand book* (Figuras 18, 19, 20 e 21) e aplicada em diferentes
materiais: cartao de visitas, envelope para entrega de proposta
de projeto, caderno, vela aromatica e saché de cha.

A escolha dessas aplicacdes foi pensando na utilidade mas
também em transmitir a ideia de uma marca que se preocupa
com 0 bem-estar dos seus clientes.

*O Brand Book esta anexado ao final deste relatoério
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Figura 18 - Mockup da Capa do Brand Book

Figura 19 - Mockup do Brand Book aberto nas paginas 2 e 3
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2.11. ye ~
“mardgens de seguranca dimensoes

o'n’representa o espacamento utilizado para reducao minima em que os logos podem ser usados.
determinar a area de protecédo para cada um dos logos.

2. logo

2

4 digital: 42 px
nganlaam!y impresso: 20mm
I : l digital: 30 px
C"nataly= N emom
desiqrjréfico e
........... SR 5 -
st digital: 66 px
"n, impresso: 15mm

Brand Book Nataly Design Grafico 23 Brand Book Mataly Design Grafico

2. logo

24

Figura 20 - Mockup do Brand Book aberto nas
paginas 17 e 18

Desenvolvimento

Figura 21 - Mockup do Brand Book aberto nas paginas 23 e 24
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Cartao de visitas é uma pratica comum e eficaz para
designers, oferecendo uma experiéncia tangivel e pratica.

Desenvolvimento

Figura 22 - Mockup do cartao de visitas
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Caderno de anotacdées como um presente pode
despertar emocodes positivas nas pessoas. Pode ser
visto como um “mimo” cuidadosamente seleciona-
do e personalizado, o que cria uma conexao emo-
cional entre a marca e o destinatario.

Desenvolvimento
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Figura 23 - Mockup do caderno de anotacoes
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nataly

design grafico

quem sou eu?

oil!

meu nome é Nataly, e ofereco servicos de design
personalizados e criativos para atender as
necessidades unicas dos meus clientes.

minha proposta é fornecer solu¢des visuais

eficazes e de alta qualidade, criando designs que
transmitam a esséncia da marca e estabelecam uma
conexao significativa com voceé!

= 0ma abordagem mais hll_mf\f" :




ora e relaxante, ajudando a
agradavel em suas casas ou

_/3 =
45 uoe

vela aromatica

100g

- - . v :




Figura 26 - Mockup do saché de cha

Desenvolvimento

design
que
encanta

Saché de cha como brinde cria uma oportunidade
para fortalecer o relacionamento com o cliente e
proporcionar uma experiéncia positiva, gerar uma
sensacao de conforto e bem-estar, associando a
marca a emocoes positivas.
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AYo)ts

Dar partida no processo criativo foi a parte mais complica-
da pra mim, as perguntas surgiram e as respostas apenas eu
poderia dar. Quem sou eu? O que eu gosto de fazer? Qual
minha cor preferida? O que eu quero que 0s outros pensem
sobre mim? O que eu penso sobre mim? A criacao da minha
identidade se tornou quase que uma terapia, eu sentia que
precisava responder a todas essas perguntas para poder me
descobrir como designer. Uma das questdes principais tra-
balhadas, foi o meu autoconhecimento.

Fazer o TCC foi o que ajudou a me entender como profis-
sional, mas acima de tudo como pessoa, foi o marco de uma
nova era da minha vida.

Na primeira reuniao com o orientador, eu estava totalmen-
te perdida, a Unica coisa que tinha em mente era o tema e a
vontade de fazer dar certo. Aos poucos fui construindo um
caminho e quando me deparei ja estava com 0O projeto
quase pronto.

Consideracgoes finais

Muitos testes e muitos erros até chegar ao acerto. Criar
uma identidade do zero com certeza foi algo desafiador,
mas muito gratificante. Foi possivel compreender a impor-
tancia da comunicacao alinhada com a esséncia da marca.

Em conclusao, a identidade visual pessoal € uma ferra-
menta poderosa para expressar quem somos e influenciar a
percepcao que os outros tém de nos.
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2
valores

empatia

priorizar a compreensao e o cuidado

com as necessidades e desejos dos clientes,
colocando-se no lugar deles e buscando solucoes
gque os atendam de maneira sensivel.

inovacao

orientar-se para a busca constante por alternativas
criativas e disruptivas, tanto em produtos quanto em
Processos internos.

colaboracao

valorizar a colaboracao com clientes e parceiros
reconhecendo a importancia das contribuicoes
e ideias de outras pessoas Nno processo criativo.

Brand Book | Nataly Design Grafico

1. sobre




3 ., .
diferencial

1. abordagem humanizada: o cliente no centro de todas as decisdes, buscando

entender suas necessidades, desejos e dores, oferecendo solucdes personalizadas e relevantes.

2. aprendizado continuo: sempre aberta a novas ideias, aprendendo com cada experiéncia
e buscando constantemente aprimoramento e crescimento, impulsionando a inovacao e se
mantendo a frente do mercado.

“design que encanta”: capaz de criar solucdes visualmente atraentes, inovadoras e
cuidadosamente projetadas, que capturam a atencao e o interesse das pessoas de uma forma
especial.

Brand Book | Nataly Design Grafico
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1. sobre

1

4.
(om de voz

caracterizado por uma abordagem suave, empatica e proxima das pessoas.

transmite uma sensacao de calma e autenticidade. valorizamos as relacoes humanas,
transmitir uma sensacao de delicadeza e suavidade, escolhendo palavras e frases que reflitam
essa qualidade. evitando um tom agressivo ou impessoal, fornecendo um atendimento gentil
e atencioso, garantindo que o cliente se sinta cuidado e respeitado.

Brand Book | Nataly Design Grafico 8
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21 .
anatomia

logotipo

simbolo

nataly

design grarico

-

denominativo

2. logo

10




T - o
clemento principal

0 elemento principal do logo é a borboleta,
gque assemelha-se a forma de um coracao.

representando a ideia de crescimento,

evolucao e renovacao por meio do amor e

da empatia.

além dos significados simbdlicos, a juncao

dos dois elementos resulta em um

a forma e as curvas suaves da borboleta
podem ser combinadas com a simplicidac

do coracao, criando um logo esteticamer

Brand Book Nataly Design Grafico

design visualmente atraente e harmonioso.

e e a simetria
te agradavel e memoravel.

2. logo

11
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23 .
assinaluras

1. prioritaria (forma extendida)

"’nataly "’nataly

design grafico design grafico
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23 .
assmnaluras

2. secundaria (selo)

n 9rg
'\g af/

2. logo
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23 .
assinaluras

3. terciaria (versao reduzida)

411

Brand Book Nataly Design Grafico

411

2. logo
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2.4, ~ y e
versao monocromaltica

apesar de ser recomendado utilizar a marca em suas cores principais,
algumas ocasides podem requerer outras versdes, entao existem as alternativas para
fundo branco e preto.

design grafico

Brand Book Nataly Design Grafico

2. logo

15




2. logo

“lipografia

a fonte primaria é uma tipografia com serifa suave, que pode transmitir um senso de
delicadeza e elegancia, essa abordagem cria uma sensacao de simplicidade e leveza,
a0 mesmo tempo em que mantém uma aparéncia amigavel e humana.

1. primaria: pode ser utilizada para titulos grandes ou destaque de palavras.

abigale desgo regular

ABCDEFGHIJKEMNOPQRS TUVWXY/
abcdelghyKiImnopgrsiuvwxyz
0123456789

Brand Book Nataly Design Grafico 16




“(ipografia

para a comunicacao, a escolha foi de uma fonte com formas leves e geomeétrica,
e 0 uso predominante de letras minusculas em vez de letras maiusculas, que traz

uma aparéncia mais informal e acessivel.

2. secundaria: deve ser utilizada para comunicacao, em titulo, texto regular ou em legendas.

abcABC123 abcABC123
abcABC123 abcABC123

motiva sans thin motiva sans black

apcABC123 abcABC123

2. logo

17
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2.6.
COres

as cores tém o poder de evocar diferentes emocdes e transmitir mensagens subconscientes.

a escolha da paleta foi pensando nos principais conceitos da marca.

O rosa pode ser associado a delicadeza, e o amarelo € uma cor que irradia energia, otimismo e
alegria. ja tons neutros sao frequentemente considerados como cores suaves, elegantes e versateis.
a combinacao dessas cores passa uma atmosfera acolhedora, suave e equilibrada. € uma paleta

de cores que pode transmitir emocdes positivas, como alegria, tranquilidade e conforto.

1. principais

2. logo

laco de amor

hexadecimal #f0726a
CMYK 00 67 51 OO
RGB 240 114 106
Pantone (superficie fosca) 7416 U
Pantone (superficie brilhante) 805 C

Brand Book Nataly Design Grafico

doce algodao

hexadecimal #f3b5a5
CMYK 02 37 32 00
RGB 243 181 165
Pantone (superficie fosca) 7415 U

Pantone (superficie brilhante) 488 C

18



2. logo

2.6.
COres

as cores secundarias podem ser usadas em conjunto com o logotipo ou com as cores principais.

2. secundarias

raio de sol bege aconchegante carvaozinho

hexadecimal #eba966 hexadecimal #fbfOeb hexadecimal #f606060
CMYK 07 39 64 00 CMYK 02 07 08 00 CMYK 57 47 46 36
RGB 235 169 102 RGB 251 240 235 RGB 096 096 096
Pantone (superficie fosca) 7411 U Pantone (superficie fosca) 705 U Pantone (superficie fosca) 447 U
Pantone (superficie brilhante) 7411 C Pantone (superficie brilhante) 663 C Pantone (superficie brilhante) 417 C

Brand Book Nataly Design Grafico 19




2.7. .
fundos coloridos

aqui estao as aplicacdes em fundos que podem ser utilizados com a logo primaria, e alternativas para
utilizacao com a paleta de cores.

"nataly

design grafico

d

nataly

Brand Book Nataly Design Grafico

2. logo
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2.7 .
fundos coloridos

aqui estao as aplicacdes em fundos utilizando o logo secundario e terciario que valem para a mesma regra, e
alternativas para utilizacao com a paleta de cores.

Brand Book Nataly Design Grafico

2. logo
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“CACeSSOrios

0S acessorios podem ser usados tanto nas cores da marca ou em contorno, apto a serem aplicados
de forma criativa e combinados.

Brand Book Nataly Design Grafico

2. logo
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2. logo

“fundos folograficos

em fundo fotografico, como as imagens abaixo exemplificam, deve ser mantida a integridade cromatica
com 0 maximo contraste possivel. as areas com fundos quentes que possam causar ma percecao
dos logos ou impedir a sua legibilidade, devem ser evitadas.

SRS
%88%’%8%
@©®/®é©<y®

<
3

IR

nataly
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2.1

“mardens de sesuranca

O ‘n’representa o espacamento utilizado para
determinar a area de protecao para cada um dos logos.

Brand Book Nataly Design Grafico

2. logo
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2.11

Brand Book Nataly Design Grafico

nataly

dimensoes

reducao minima (na maior medida) em que os logos podem ser usados.

design grafico

digital: 42 px
impresso: 20mm

digital: 30 px
impresso: 15mm

digital: 66 px
impresso: 15mm

2. logo
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2

“Como nao usar

deve-se utilizar o logo com uma abordagem coerente com a marca, além das regras anteriores, aqui apresento
formas que nao sao permitidas seu uso.

't aly

design graNco design graNco

| lo

design gra

nao aplicar o logo com uma cor que nao nao utilizar o logo com ou sem nao rodar ou utilizar o logo nao aplicar molduras ao logo
faca parte da paleta outline na diagonal

taly

design grafico

nataly

designmn grfico

nao utilizar a versao monocromatica nao recriar o logo utilizando nao aplicar sombras ou texturas ndo aplicar qualquer deformacao
em fundos de cor outra tipografia ao logo ao logo

Brand Book Nataly Design Grafico

2. logo
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3. aplicacoes

xistem multiplos suportes para ;
seguir apresentado, um conjun |
sintonia com a proposta de r
5, recomenda-se a utilizagao d o
smitam a sensacdo de aconc --

> também sejam Uteis ao negc

aplicacées da identidade




3. aplicagoes

cartdes de visita € uma pratica comum e eficaz para designers,
oferecendo uma experiéncia tangivel e pratica.
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3. aplicacoes

caderno como um presente pode despertar
emocdes positivas nas pessoas.

pode ser visto como um mimo

cuidadosamente selecionado e personalizado,

O que cria uma conexao emocional entre a marca
e o destinatario.

design que encanta
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natal

design grafico

quem sou eu?

oil

meu nome é Nataly, e ofereco servicos de design
personalizados e criativos para atender as
necessidades unicas dos meus clientes.

minha proposta é fornecer solucdes visuais

eficazes e de alta qualidade, criando designs que
transmitam a esséncia da marca e estabelecam uma
conexao significativa com voce!

*~ v'ma abordagem mais hiim--- "

1

3. aplicacoes



e
-

o &

& \
16 ub*
vela aromatica

100g

2




\ design
que
encanta

ao presentear os clientes com um saquinho de cha, ofereco a oportunidade de desfrutarem
de uma bebida quente e reconfortante, criando uma sensacao de cuidado e bem-estar,
associando a marca a momentos agradaveis.
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