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RESUMO

O presente trabalho faz uma abordagem sobre o turismo e a evolucao histérica do seu
conceito. Também tras algumas consideracGes sobre o crescimento da atividade turistica
no mundo. O recorte territorial de estudo € o municipio de Rancharia, o trabalho mostra
aspectos de localizacdo, historicos, naturais e sociais. No decorrer do trabalho foi
apresentado um estudo sobre os principais programas e projetos iniciados no pais pelo
poder publico com enfoque no desenvolvimento do turismo, e também foi verificada a
atual tendéncia na formacdo de consércios intermunicipais com o objetivo de
desenvolvimento regional da atividade turistica. Foi apresentado os principais atrativos
turisticos do municipio como o Balneéario Municipal Manoel Severo Lins e o lago da
Usina Capivara. Para o desenvolvimento do trabalho foram realizadas pesquisas de
campo com aplicacdo de formularios aos turistas, e entrevistas feitas com representantes
dos setores privados e publicos, 0s quais expuseram sua Vvisao sobre a atividade turistica
desenvolvida e a importancia da participacdo do municipio nas politicas publicas
voltadas ao turismo. O trabalho concluiu que a atividade turistica pode vir a tornar-se
uma alternativa de emprego e renda para 0 municipio, porém € necessario que
desenvolva-se um turismo de base local, que traga beneficios a comunidade envolvida.

Palavras chave: Turismo, Politicas Publicas, Desenvolvimento Regional, Balneério
Municipal e Lago da Usina Capivara.



ABSTRACT

This present work talk about the tourism and the historic evolution of this conception,
also it brings some thoughts about the increase of the tourism activity in the all around
the world. The territorial slash study is in Rancharia, the research the shows aspect of
localization, description, natural and socials. During this work was introduced a study
about the most important programs and projects that were initiate in the country by the
public authorities with the focus in the tourism development, and also was noted the
current tendency in the formation of intermunicipal consortium that has the aim to
develop the activity of the regional tourism. It was presented the mains tourism
attractions in the municipal district, such as, municipal watering- place. To develop this
current work it was made some researches by the application of a formulary to the
tourist, and the interview was made by representatives of the private and public sector,
which was exposed their vision about the activity tourism development and the
importance of the municipal district participation in the public politics that is turned to
the tourism. The work concludes that the tourism activity could come to turn one
alternative of job and lacework to the city, but is necessary that develop it in the base of
the local tourism, that brings benefits to all the community involved in this process.

Key words: Tourism, Public politics, Regional development, watering-place and lake
of “Usina Capivara’.



LISTA DE TABELAS

TABELA 1- Principais atividades econémicas desenvolvidas no municipio de

Rancharia e percentual de populacdo empregada ..........cccovevirieneniencie e 20
TABELA 2- Idade dos entreViStados ..........cccoiiiiiiiiniiieieesie e 41
TABELA 3- Grau de escolaridade dos entrevistados ..........cocooevereneninnneeieeienenenn 42
TABELA 4- Cidade de origem dos entrevistatdos .........ccccoeeevenenenenisieseseeeeneeneenes 42
TABELA 5- Ocupagéo principal dos entrevistados ..........ccoceveiirieniniininnieieesenennn 42

TABELA 6- Frequéncia que 0s entrevistados visitam 0 atrativo.............ccccocvveveveeennnn. 43

TABELA 7- Motivagdo da viagem dos entrevistados...........ccuvvreriienineneneeeseenen, 43

TABELA 8- Tempo de permanéncia dos entrevistados...........ccoceoevereninenennnesnnennn. 43
TABELA 9- Meio de hospedagem utilizado pelos entrevistados.............ccocvvverenennenne. 43
TABELA 10 — Gasto di&rio do entreVistado...........ccueveierereieieseseseeeeseseesie e 44
TABELA 11 - Idade dos entreViStados. ..........coeieeiierieiie e 44
TABELA 12 - Grau de escolaridade dos entrevistados ...........ccovveerrenienieeneneeseeneenees 45
TABELA 13 - Cidade de origem dos entrevistados...........ccocevveieieeniesiieneenie e 45
TABELA 14 - Ocupagéo principal dos entrevistados.............ccovevrriieiinnenieneene e 45
TABELA 15 - Frequéncia que 0s entrevistados visitam o0 atrativo.............c.cccccoveeneenee. 46

TABELA 16- Motivacgéo da viagem dos entrevistados...........ccecvvverveviieiieesiiesiiee e 46

TABELAL7- Tempo de permanéncia no atrativo dos entrevistados...............cccccveuvenne. 46
TABELA 18 - Meio de hospedagem utilizado pelos entrevistados..............cccceevveinene 47

TABELA 19 — Gasto diario do entreVistad...........eeeeeee oo 47



LISTA DE FIGURAS

FIGURA 1- Vista aérea de RaNCharia............cccooveveiieiieie e 15
FIGURA 2- Vista aérea de RaNCharia...........ccccooveveiiieiieic e 16
FIGURA 3- Mapa de localiza¢do do municipio de Rancharia no Estado de Séo Paulo .17

FIGURA 4 — Mapa de localizagdo dos municipios que integram o projeto circuito

TUFISEICO OBSTE RIDS. ....c.viiiiiitiiteiei ettt 30
FIGURA 5 - Entrada do Balneario Municipal ............cccccoviiiieiiiiccece e 32
FIGURA 6 - Vista aérea do Balneario Municipal ...........cccoocovveiiiiiieiiecece e 33
FIGURA 7 = QUIOSGUE.....eeveeitteeiee ittt eieesiteeteesiaeeie e staeete et eetaessaeabaesneeanbeesnneensaennseanes 34
FIGURA 8- Quadra POlIESPOITIVA. .......cueiieiiieieiee ettt 34
FIGURA 9 — Guarita do CONAOMINIO. ......cuiiveiaiiiiiiieiisiesieese st 35
FIGURA 10 - ESPOIteS NAULICOS ....c.vecvieieeieiieiieesieeie e e ste e steesae e ste e e e 36
FIGURA 11 - PESCA NA FEPIESA. ....eeveeeutietieaiteesieeasieesieeaieesieeasbeesseesseeesseessseesbeessneaseessnas 36
FIGURA 12 - Hotel Canto VEITe. .......coiiiiiieiiie e 37
FIGURA 13 - Area social do NOtEL............ccevucveieeieieieicceceece e, 37
FIGURA 14 —ESPACO Para VENTOS. .....cccueiiiiiiieieniieeitie sttt ettt e sseeesneesnee e 38
FIGURA 15 - Condominio em Gard@nia...........ccoeeererererisenienisese s 40
FIGURA 16 - Placa com o valor do investimento em obras no Balneario..................... 51
FIGURA 17 - Anancio de lotes a venda no balneario..........ccoceovvviiiiiincncnenicn 52
FIGURA 18 — Anuncio de lotes a venda em Gardénia............coceoveerererenenieienenneenens 53

FIGURA 19 — Prética de esportes de aventura no rio Capivari........c.cocoeeeervrierierenennenn 56



LISTA DE SIGLAS

CLT = Consolidacao das leis do trabalho

IBGE = Instituto Brasileiro de geografia e estatistica

INCRA = Instituto nacional de colonizacdo e reforma agraria
IPRS = indice paulista de responsabilidade social

PDTR = Programa de desenvolvimento do turismo receptivo
PIB = Produto interno bruto

PIT = Posto de informacdes turisticas

PNMT = Programa nacional de municipalizac¢do do turismo
PNRT = Programa nacional de regionalizacdo do turismo
RAIS = Relacdo anual das informacdes sociais

SEADE = Fundacdo sistema estadual de analise de dados
SEBRAE = Instituto brasileiro de apoio as micros e pequenas empresas
SENAC = Servico nacional de aprendizagem comercial

OMT = Organizacdo mundial do turismo



SUMARIO

L INTRODUGAOD ..ottt sttt enees 13
2 CARACTERIZACAO DO MUNICIPIO DE RANCHARIA .......ccccocovvveeerene, 15
A R oot 1 4 Tox Lo USRS 15
2.2 HISEOTTA. ...ttt b ettt 17
2.3 ASPECEIOS NALUIAIS. ...ttt ettt sttt ettt bbb be e s eneas 18
2.4 ASPECTLOS SOCIOBCONOIMICOS. ... .vvveviiesiesieeteeitesee ettt b ettt s bbb bt ne s eneas 18
S TURISIMO ...ttt ettt sb et e et e e e e sbeeaneeetee e 21
3.1 O tUriSMO NA NISTOMIA ...t 21
3.2 O definiGA0 dE TUIMSIMO. ....veuieieteieete sttt 22
3.3 0 turisSmOo NA AUANTAATE.........cviiieiieiic e 22

DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL ..ocoiiiiiiiiiieisesie et 24
4.1 Politicas publicas em turismo no Brasil: um apanhado historico...............cccccvevennen. 24
4.2 Politicas Publicas de Turismo e o Desenvolvimento Regional..............ccccoceiennnnne. 25
4.3 O desenvolvimento e a abordagem territorial............ccooceviiiiiiiie i 26

4.4 O plano nacional de turismo (1996-1999) e o programa de municipalizacdo do
EUPISITION ¢tttk b bbbttt ettt b et b bt b e 27

45 O Plano Nacional de Turismo e o Programa Nacional de Regionalizagéo do

TUFISIMIO ¢ttt bbbttt s e b e e bt R e bt e b e bt e be e b b e et enes 28
50 TURISMO NO MUNICIPIO DE RANCHARIA........cooiiiieeieee e 32
5.1 1 Os atrativos turisticos do MUNICIPIO........ceiiririiiiese e 32
5.1.1 O Balneéario Manoel SEVEI0 LiNS........ccccoevieiieiiieiieieieiesese e snn e 32
D12 A GBS ...ttt b 38
5.1.3 O parque €COIAGICO. ........uiiiiiiiie ettt sre s 38
5.1.4 A TTULICUITUIAL ...ttt re e e 39
5.1.5 A represa da USING CaPIVANA. .......ccuurveriiiiiiiieiesie ettt 39
5.2 O perfil do turista que frequenta o Balneario Municipal de Rancharia.................... 41

5.3 O perfil do turista que frequenta o lago da Usina Capivara.............cccceevevveerreennnnn. 44



5.4 Entrevistas realizadas com atores do setor pUbliCO..........cccccveveiievrcic v 47

5.5 Entrevistas realizadas com autoridades vinculadas do setor publico

6. PONTOS FORTES E FRACOS DA ATIVIDADE TURISTICA NO

MUNICIPIO DE RANCHARIA. ...t 50
6.1 Pontos fortes do turismo desenvolvido no municipio de Rancharia..............c.......... 51
6.2 Pontos fracos do turismo desenvolvido no municipio de Rancharia......................... 53
6.3 Algumas sugestfes para a maximizacao da atividade turistica no municipio de
RANCNAITA. ...ttt e e e neeanaenne s 54
7 CONSIDERAC()ES FINAIS ... 57
REFERENCIAS. ......cooiiitieiiie ettt 59

ANEXOS



13

INTRODUCAO

O crescimento do setor de prestacdo de servicos no mundo é notavel. Diante
desta tendéncia, o turismo tem despertado o interesse de inUmeras areas, ja que envolve
questbes inerentes a economia, a sociedade e ao meio ambiente.

A atividade turistica pode promover a economia de uma regido através da
melhoria da qualidade de vida, oferta de empregos, desenvolvimento de aspectos sociais
e a conservagdo de patrimonios naturais e culturais. Por outro lado o turismo pode
também, causar a degradacdo do meio ambiente, provocar a rejeicdo por parte da
populacdo receptora, além de provocar a elevacdo de precos.

Para o desenvolvimento do turismo em uma determinada regido o planejamento,
a conscientizacdo da populagdo e a constante preocupacdo com a conservacdo dos
atrativos tornam-se fatores fundamentais para o éxito dessa atividade.

O presente trabalho pretende analisar a atividade turistica desenvolvida no
municipio de Rancharia a partir de sua inclusdo em politicas publicas desenvolvidas na
regido e sua possivel contribuicdo como uma alternativa de emprego e renda para
Rancharia.

Para tanto, foram realizadas entrevistas com representantes do setor publico e
com empresarios que exploram o turismo. Os atores entrevistados por parte do poder
publico foram a secretaria de Planejamento e Desenvolvimento Econémico e a diretora
de turismo da Secretaria de Turismo Esporte e Lazer do municipio de Rancharia. As
entrevistas refletiram a visdo que o poder pablico possui em relagdo ao turismo para o
municipio e 0 que espera atingir em longo prazo. Como representantes da iniciativa
privada foram realizadas entrevistas com um dos sécios proprietarios e com a gerente
do Hotel Canto Verde do balneario, com o proprietario do recanto do Sivuca, estes
relataram as suas inten¢des no que se refere a investimentos no setor de turismo do
municipio.

Para conhecer o perfil do turista que frequenta o municipio de Rancharia foram
aplicados um total de 40 formularios, sendo 20 aplicados no balneéario e outros 20 no
lago da Usina Capivara.

O presente trabalho foi estruturado ao longo de sete capitulos, que tratam de
questdes relacionadas ao turismo e suas possiveis consequéncias positivas e negativas,

no municipio de Rancharia.
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No segundo capitulo é apresentada a caracterizacdo do Municipio de Rancharia,
no que concerne a sua localizacdo, a histéria do inicio do povoamento e as suas
principais atividades econdmicas.

No terceiro capitulo é feito um resgate historico da atividade turistica, o inicio e
0 motivo das primeiras viagens realizadas, sendo apresentadas as principais fases pelas
quais o turismo passou. Posteriormente é feita uma discussao em torno da conceituagao
de turismo, e a definicdo do termo para diferentes autores. Por fim sdo apresentadas
questbes atuais relacionadas ao turismo, a sua ascensdo enquanto atividade do setor
terciario, sua importancia econémica e também seus aspectos sociais com a necessidade
do lazer, da fuga do stress e da rotina exaustiva de trabalho.

No quarto capitulo sdo estabelecidas relacdes entre as politicas publicas em
Turismo e a questdo do desenvolvimento regional, mostra que houve demora na
efetivacdo de politicas para o turismo no pais, e como se deu o inicio de politicas
publicas de turismo no Brasil que tiveram uma ampla participacéo nacional. Também é
feita uma abordagem sobre a influéncia do turismo no desenvolvimento de uma regido e
a insercao do municipio de Rancharia nestas politicas.

No quinto capitulo intitulado “O Turismo no municipio de Rancharia’ € feita
uma caracterizacdo dos principais atrativos que do municipio e do perfil do turista que
freqlienta o Balneédrio Municipal e o Lago da Usina Capivara, sendo analisadas as
entrevistas realizadas com representantes do poder publico e da iniciativa privada, cujas
atividades estdo diretamente vinculadas a exploracdo da atividade turistica no
municipio de Rancharia.

No sexto capitulo sdo apresentados 0s aspectos positivos e negativos do turismo,
além de serem feitas sugestdes para a maximizacao da atividade turistica do municipio
de Rancharia.

Por fim sdo apresentadas as consideracOes finais, e as perspectivas para a

atividade turistica desenvolvida no municipio de Rancharia
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2. CARACTERIZACAO DO MUNICIPIO DE RANCHARIA

O presente capitulo apresentard aspectos sociais, culturais, econémicos e

demogréaficos do municipio de Rancharia.

2.1 Localizacao

O municipio de Rancharia localiza-se na porcdo oeste do Estado de S&o Paulo,
mesorregido de Presidente Prudente e na 102 regido administrativa do Estado de S&o
Paulo. Possui uma &rea de 1.587.473 Km“sendo o 8° maior municipio do Estado em
extensdo territorial. Os municipios limitrofes sdo Parapud e Bastos ao norte, lepé ao sul,
Jodo Ramalho, Maracai e Paraguacu Paulista a leste e Martindpolis a oeste.

A sede do municipio encontra-se a 22° 13'23" de latitude sul e 50° 53'35"de
longitudeoeste. Estad a 520 Km da capital S&o Paulo e a 57 km da cidade de Presidente
Prudenteque é a sede regional. A estrada prefeito Homero Severo Lins BR 284 faz a
ligacdo entre os municipios de Rancharia e Martinopolis j& 0 acesso a divisa com 0
Estado do Parané é feito pela BR 457. Nas figuras 1 e 2 sdo apresentadas vistas aéreas
da cidade de Rancharia e do seu entorno imediato. (PREFEITURA MUNICIPAL DE
RANCHARIA, 2010)

Figura 01 — Vista aérea de Rancharia

Fonte: http://www.rancharia.sp.gov.br acesso 08/08/2011.
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Figura 02- Vista aérea de Rancharia

Fonte: http://www.skyscrapercity.com acesso em 08/08/2011.

O municipio de Rancharia contava com 28.773 habitantes no ano de 2010, sendo
25.801 habitantes residentes na zona urbana e 2.972 na zona rural, de acordo com o
Censo Demografico de 2010.(IBGE, 2010).

Além do Distrito sede, o municipio de Rancharia conta com o distrito de
Gardénia que possui uma populagdo de 916 habitantes e de Ajicé que possui 887
habitantes. Os distritos de Gardénia e Ajicé estdo, respectivamente, a 55 e 45 km de
distancia da cidade de Rancharia. (PREFEITURA MUNICIPAL DE RANCHARIA,
2010).

Na Figura 3 verifica-se a localiza¢cdo do municipio de Rancharia no Estado de

Séao Paulo.
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Figura 03 — Mapa de localiza¢do do municipio de Rancharia no Estado de Sao
Paulo

=y

Il Areadeestudo: municipio de Ranchana

Escala aprox.
Fonte IBGE. 2002 I I |
0 64 128 192

2.2 Histéria

A histdria do municipio de Rancharia assim como a histéria dos municipios
vizinhos esta associada a construgcdo da estrada de ferro que ligava o trecho entre o
“sertdo desconhecido” e desabitado situado no oeste do estado de S&o Paulo, na divisa
com o entéo estado de Mato Grosso.

A regido compreendida entre os rios Paranapanema e Peixe foi escolhida para a
construcdo dos primeiros ranchos destinados a abrigar os trabalhadores engajados na
missdo de construir a Estrada de Ferro Sorocabana. A designacdo Rancharia foi dada
pelos construtores da estrada de ferro em decorréncia da formagdo dos ranchos do
acampamento, entdo os trabalhadores ao referir-se aos ranchos chamavam de rancharia.

O nome Rancharia foi difundido oficializando como o0 nome da localidade.

As primeiras casas e divisdo de glebas de terra no local foram realizadas por José
Silva de Oliveira, Francisco Isidoro, José Custddio Dias de Aradjo, Antonio Figueiredo,
Antonio Palécio e Julio Lucant, dando-se a partir dai o inicio do povoamento do local.

Assim em 10 de Setembro de 1916 data da inauguracdo da estacdo da estrada de ferro,
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fica estabelecida também a data de fundacdo do povoado. O engenheiro Julio Lucant
responsavel pela demarcacdo dos quarteirGes da vila e da praca em gleba de terra recebe
o titulo de fundador da cidade.

Em 30 de julho de 1929 a povoacéo foi elevada a Distrito Policial. Pelo decreto
n° 6470, de 28 de maio de 1934 foi elevada a Distrito de Paz, pertencendo ao municipio
de Quatd. Em 5 de julho de 1935, pelo decreto n° 7357, o distrito foi elevado a categoria
de municipio, constituido dos distritos de Rancharia e lepé. A instalagdo se deu em 16
de agosto de 1936. O decreto n° 14.334, de 30 de novembro de 1944, desmembrou o
distrito de lepé, e criou a Comarca de Rancharia. A instalacdo da Comarca se d4 em 13
de junho de 1945. (PREFEITURA MUNICIPAL DE RANCHARIA, 2010).

2.3 Aspectos naturais

O Clima caracteristico da regido € tropical de altitude, com temperatura média
de 24°C e minima de 17°C. O regime pluviométrico anual é de 1.200 mm e 0s meses
mais chuvosos sdo janeiro e fevereiro e 0s mais secos agosto e setembro.A temperatura
média do més mais frio é de 18,10°C e ocorre em julho, e dos meses mais quentesé de
25,60°C e ocorrem nos meses de janeiro e fevereiro (PREFEITURA MUNICIPAL DE
RANCHARIA, 2010).

O municipio é cortado pelo rio Capivari e suas aguas sao represadas formando o
Parque Balneario Manoel Severo Lins, também conta com o rio confusdo. No distrito de
Gardénia ha o inicio do represamento das aguas do rio Capivari para o funcionamento
da usina hidrelétrica Capivara localizada na regido de Porto Capim, na divisa do estado
de S&o Paulo com o Estado do Parana tendo a margem direita o municipio de Taciba
(SP) e a margem esquerda Porecatu (PR). A usina esta atualmente sob a administracdo
da empresa Duke Energy Brasil. O bioma predominante no municipio é o cerrado e

remanescentes da mata atlantica.

2.4 Aspectos socioecondmicos

Inicialmente o municipio de Rancharia teve a sua economia baseada na cultura

do algodao, recebendo o titulo de capital do algoddo no ano de 1956. A instalacdo da
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industria Algodoeira Palmeirense S.A. desenvolveu o setor gerando postos de trabalho.
Posteriormente a pecudria torna-se a principal atividade econémica do municipio.

Atualmente a economia do municipio esta baseada na produgdo agropecuaria de
suas 820 propriedades cadastradas no Instituto Nacional de Colonizagdo e Reforma
Agréaria (INCRA). Levando-se em consideracdo as areas nao cadastradas esse nimero
pode chegar a 888 propriedades rurais que possuem 21.379 hectares de area cultivada
com lavouras, 11.400 hectares de matas e 80.000 hectares de pastagens, de acordo com
as informacoOes recebidas na secretaria de Agricultura e Meio ambiente de Rancharia
(PREFEITURA MUNICIPAL DE RANCHARIA, 2010).

A agricultura do municipio de Rancharia e caracterizada pela policultura e as
principais culturas cultivadas sdo a soja, o milho, o feijdo, a mandioca, o café, o
amendoim, o algoddo e a cana-de-acUcar. Na fruticultura é cultivada uva, péra, banana,
melancia e manga.

A pecuaria tem grande importancia econémica para 0 municipio, pois, seus
criadores se dedicam a engorda e a revenda de bovinos, avaliado em 70.000 cabecas. O
rebanho do municipio possui também eqinos, bubalinos, muares, suinos, caprinos,
ovinos, galinhas, coelho, além do cultivo do bicho-da-seda e da producdo de mel de
abelha. A producéo anual de leite é de ordem de 1.300.000 litros.

A industria compreende 78 estabelecimentos distribuidos pelos seguintes ramos:
transformacdo de minerais ndo metalicos, 9; de madeira,10; mobiliario, 6 téxtil, 7;
vestuario, calcado e artefatos de tecidos, 8; produtos alimentares, 15; construcéo civil. 6
e outros ramos, 17.Ha no municipio 22 induastrias (PREFEITURA MUNICIPAL DE
RANCHARIA, 2010).

Ha no municipio 1.003 estabelecimentos cadastrados como empresas e um total
de 5.809 pessoal ocupado. O rendimento médio mensal é de 2,3 salarios minimos. O
PIB (produto interno bruto) do municipio é de R$ 598. 463.908 e o PIB per capita
(produto interno bruto por pessoa) R$ 20.538,95 (IBGE, 2009).

De acordo com os dados coletados na Fundacdo Sistema Estadual de Analise de
Dados (SEADE) a agropecuaria emprega 25,54% da populacdo, o comércio 17,25%, a
construcdo civil 0,65%, a industria 25,04% e os servigos 31,53% do total de empregos,

conforme se verifica na Tabela 1.



Tabelal — Principais atividades econémicas desenvolvidas no municipio de

Rancharia e percentual de

opulacdo empregada

Atividade Econdmica

% de Populacéo

empregada
Agropecuéria 25,54%
Comércio 17,25%
Construcéo Civil 0,65%
Industria 25,04%
Servicos 31,53%
Total 100%

Fonte: Fundacéo Sistema Estadual de Analise de Dados (SEADE) - 2010
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Esses percentuais referem-se ao total de empregos ocupados por trabalhadores com

carteira de trabalho assinada pelo Regime de Consolidacdo de Leis do Trabalho — CLT,

também funcionarios publicos ou funcionarios avulsos e temporarios desde que tenham

sido contratados formalmente por vinculacdo com a Relacdo Anual das Informacdes

Sociais RAIS.

O IPRS (indice paulista de responsabilidade social) inclui Rancharia no grupo 4, ou

seja, aquele municipio que apresenta baixos niveis de riqueza e nivel intermediario de

longevidade e/ou escolaridade (SEADE, 2006)".

lOs indicadores do IPRS sintetizam a situagdo de cada municipio no que diz respeito a riqueza, escolaridade e longevidade, e
quando combinados geram uma tipologia que classifica os municipios do Estado de S&o Paulo em cinco grupos, A metodologia
completa pode ser encontrada em: www.seade.gov.br/projetos/iprs/ajuda/2008/metodologia_2010.pdf.
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3. TURISMO

Nos itens subsequentes serdo feitas consideracdes sobre a historia e a definicdo do

conceito de turismo, bem como efetuadas analises sobre a atividade turistica na atualidade.
3.1 O turismo na histéria

Os primeiros deslocamentos em busca de novos territérios tiveram inicio com as
grandes navegagBes no século XVI por meio da utilizacdo de meios de transportes
precarios e muito lentos.

Com o advento da revolucdo industrial, os avancos tecnoldgicos proporcionados pela
invencdo do motor movido a vapor, tornou-se possivel a utilizacdo de meios de transporte
mais rapidos e confortaveis. O trem representou para aquela época uma evolucdo para a
pratica do turismo.

A histéria do turismo costuma ser divida em quatro fases de acordo com 0s avancos
ocorridos na area do turismo mundial.(ANDRADE, 1992, p.12).

O inicio do primeiro estagio data da pré-historia, da era medieval até o século XVII,
quando os deslocamentos eram motivados pelas guerras e peregrinagcdes a santuarios.

No século XIX, no segundo estagio a revolucdo industrial possibilita a melhoria dos
meios de transporte e consequentemente o aumento do nimero de viagens. Neste periodo
também ocorre uma elevagdo no poder aquisitivo das pessoas em decorréncia da expansdo
industrial.

O terceiro estagio abrange os periodos entre guerras, quando foram feitos elevados
investimento na area da aviacé@o e a melhoria nas condi¢des das rodovias.

O ultimo estagio compreende o periodo atual em que vivemos, a partir da segunda
revolucdo tecnoldgica, quando houve o aumento do poder aquisitivo, do tempo livre, e
consequentemente mudancas de habitos(ANDRADE, 1992, p.12).

Thomaz Cook, de origem britanica foi o primeiro a organizar no ano de 1.865 uma
viagem com fins lucrativos. E tido como o primeiro agente de viagens reconhecido pela
literatura existente da época. (BARRETTO, 2001, p. 51)

A atividade turistica iniciou-se a partir de viagens realizadas por inimeros motivos tais
como saude, descanso, lazer, religido, esportes, dentre outros.

A concepcdo de turismo sofre modificacdes no decorrer do tempo e ainda hoje ndo ha

consenso em relacdo a sua definicao.
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3.2 Definicéo de turismo

O termo turismo vem sendo utilizado por inimeras areas do conhecimento
cientifico. Ja que o turismo assume uma caracteristica multidisciplinar, pois a atividade
envolve praticamente todos os setores da economia.

O conceito de turismo mais aceito no setor € o proposto pela Organizagdo Mundial

do Turismo (OMT) que adota a seguinte definigéo:

O fendmeno que ocorre quando um ou mais individuos se trasladam a um ou
mais locais diferentes de sua residéncia habitual por um periodo maior que 24
horas e menor que 180 dias, sem participar dos mercados de trabalho e
capital dos locais visitados (OLIVEIRA, 2001, p. 35).

Ha diferentes definicbes de turismo. Cada autor imp&e maior relevancia aos
aspectos que considera mais importantes, porém a maioria das definicGes de turismo
propde que sejam considerados aspectos como a permanéncia e a utilizacdo da

infraestrutura turistica.

Para Barretto (2001) a atividade turistica implica:

1) estrutura de atendimento no local de origem do turista, composta pelas
agencia ou operadoras, quais ou softwares que preparam a viagem; 2) as
transportadoras que viabilizardo o deslocamento, a viagem propriamente dita
e; 3) o equipamento receptor no local de destino, 0s servicos prestados ao
turista e toda a trama de relagBes entre visitantes e residentes do local
visitado” (BARRETTO, 2001, p. 15).

Para que o turismo se realize é necessario, portanto, que o turista usufrua de toda a
infraestrutura criada pelo polo receptor, e este em contrapartida devera gerar renda para

o local visitado.

3.3 O turismo na atualidade

O turismo tem apresentado grande expansédo e tem sido cada vez mais frequente a
busca pelo desconhecido, por novos lugares, que representam um contraste com o

cotidiano vivido.
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Ansarah (2000) enfatiza que

As pessoas sdo motivadas a fazer turismo por inimeras razdes como: a ilusdo
de retornar a um periodo anterior ao que estamos vivendo, a busca do
bucolico, o retorno a natureza, enfim a romantizacdo da viagem, esta ligada
tanto a prépria sensibilidade na manutencdo de um equilibrio do meio
ambiente, quanto ao desejo de rompimento com o cotidiano. Assim, o retorno
a natureza é visto como algo sagrado, pelo qual se pode realizar uma
experiéncia individual com o ambiente e as comunidades tradicionais
(ANSARAH, 2000 p. 40).

Acredita-se que o crescimento do turismo teve ascensdo apdés a segunda guerra
mundial, essa elevacdo foi provocada principalmente devido ao contexto do cenério
global onde prevaleceram as aglomeracdes urbanas (RODRIGUES, 1999 p. 22).

O ritmo acelerado, as jornadas excessivas de trabalho, o stress caracteristicos das
grandes cidades, surge no homem urbano uma crescente necessidade de viajar.

O turismo passa a ser mais que simples status, é tido como necessario ao ser
humano que vive em uma sociedade do consumo. Através de uma viagem de férias, o

trabalhador repGe suas energias para mais um ano de arduo trabalho.

Assim, surge a “industria’ do lazer e do turismo, que erige a viagem como a
Unica forma de livrar-se das neuroses urbanas, do cotidiano constrangedor
das cidades, como se o trabalho fosse sempre massacrante e a viagem
funcionasse sempre como garantia do bem estar (RODRIGUES, 1999 p. 22).

A atividade turistica diante desse cenario encontra condi¢fes apropriadas para o
seu crescimento. O setor recebe altos investimentos da iniciativa privada e do poder
publico. Esta € uma tendéncia ja instalada em ambito mundial, como aponta os dados da
OMT no periodo de 1975 a 2000 o turismo cresceu a um ritmo médio de 4,4% ao ano,
enguanto o crescimento econémico mundial médio, medido pelo PIB, foi de 3,5% ao
ano (BRASIL, 2000, p. 19).

O turismo apresenta-se como um setor capaz de promover o desenvolvimento
econdmico de uma regido, ja que mobiliza diversos segmentos, além de proporcionar a

elevacdo de empregos e renda da populacéo envolvida.
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4., POLITICAS PUBLICAS EM TURISMO E A QUESTAO DO
DESENVOLVIMENTO REGIONAL.

Neste capitulo sera abordado como se deu o inicio das politicas puablicas em

turismo no Brasil e a tendéncia atual de desenvolvimento regional.
4.1 Politicas publicas em turismo no Brasil: um apanhado historico

No Brasil o desenvolvimento de politicas publicas em setores como salde,
educacdo, agricultura é usualmente praticado, com politicas publicas ja consolidadas.
No entanto, € recente o direcionamento de acGes governamentais para o setor turistico,
sendo iniciadas nas décadas de 1990 e 2000.

Recentemente passou a haver inimeros planos, programas e projetos que estdo
sendo desenvolvidos nas esferas federal, estadual e municipal, visando a ampliacédo da
exploracdo da atividade turistica no pais.

No entanto, para a implantacdo de politicas publicas em turismo € preciso contar
com a presenca de diversos setores que devem estar em perfeita sintonia, tais como,
infraestrutura, desenvolvimento regional e respeito a cultura e ao meio ambiente, dentre
outros.

Em relagdo as politicas publicas desenvolvidas no Brasil entende-se como uma
parte do processo de planejamento governamental que envolve tudo aquilo que o
governo decide fazer ou ndo em relagdo a um determinado setor da vida social
(SANSOLO; CRUZ, 2003, p. 3).

Para a implantagéo de politicas publicas no setor de turismo torna-se necessario
0 desdobramento para outras politicas especificas como uma politica de marketing
turistico, de capacitacdo de mdo de obra para o turismo, de apoio ao artesanato
local/regional etc (SANSOLO; CRUZ, 2003 p. 4).

O historico de politicas publicas para o turismo no pais € incipiente, dotado por
uma nitida omissao do Estado em relacdo ao setor. O decreto lei 55, de 18 de novembro
de 1966, que institui a politica nacional de turismo apenas dispde sobre a venda de
passagens aéreas, maritimas e terrestres.

As politicas publicas estabelecidas em ambito nacional para o setor turistico
eram na verdade “pseudopolitica’” e por isso mesmo, jamais foram implementadas
(STEINBERGER, 1998 apud CARVALHO, 2000 p. 101)
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A referida autora descreve uma situacdo bastante presente no pais naquela época
quando as politicas publicas até entdo desenvolvidas deixavam a desejar, pois na grande
maioria das vezes ndo saia do papel. Outro aspecto relevante era a fundamental
necessidade de haver pessoas capacitadas para atuar e gerir os planos propostos, o que
de certa maneira ndo havia no pais naquela época.

A situacao no Brasil sofre algumas alteracdes a partir da década de 1990, ja que
a nova constituicdo federal aprovada em 1988 abordou o tema turismo em seu texto. no
art.180 cap | do titulo VII, ha disposicOes a respeito da ordem econémica e aponta que
“a Unido, os Estados, o distrito federal e os Municipios promoverdo e incentivardo o
turismo como fator de desenvolvimento social e econdbmico” (FERRAZ, 1992 apud
CARVALHO, 2000 p.99).

A constituicdo federal prevé entdo um turismo descentralizado com um carater
centrado no desenvolvimento econémico local, que passe a valorizar os agentes locais e

uma busca pelo capital social ja existente.

4.2Politicas Publicas de Turismo e o Desenvolvimento Regional.

No periodo recente, nota-se uma transferéncia de poder da Unido para estados e
municipios, que passam a ter mais autonomia para decidir questdes sobre o
desenvolvimento de determinada regido.

Embora o governo federal disponha de mecanismos eficientes e politicas
publicas voltadas para o desenvolvimento regional, os Estados também possuem
autonomia para direcionar acdes desenvolvimentistas.

O estado tem adotado com frequéncia mecanismos ja conhecidos para receber a
instalacdo de transnacionais, por exemplo, a guerra fiscal, onde a isencdo ou a
diminuicdo de impostos de uma regido exerce a atracdo de fabricas e consequentemente

gera empregos.

Para Diniz apud Dulci

A guerra fiscal corroi as finangas publicas, compromete receitas futuras e
desvia o0s precos relativos. Nessa guerra, ganham os estados mais
desenvolvidos, com melhores condicGes locacionais e maior cacife financeiro
e politico. Isto seguramente agravara as desigualdades regionais (DINIZ,
1997 apud DULCI, 2002, p.95).
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O desenvolvimento sempre esta aliado a presenca do Estado, embora haja a
constante interferéncia do capital enquanto agente que promove o desenvolvimento,

mas também as desigualdades:

O desenvolvimento capitalista ndo € um processo homogéneo: a0 mesmo
tempo em que promove a industrializacdo e tudo que € decorrente, gera
desigualdades no interior da economia nacional, entre as classes e mesmo
entre os setores e intra-setores. E uma das formas de expressdo mais visivel
dessas desigualdades é a regional (VIEIRA, 2006, p147).

O desenvolvimento de uma determinada regido apresenta-se de forma difusa,
sendo que o desenvolvimento muitas vezes acaba promovendo a exclusdo de certas
areas.

Para o direcionamento de ac¢des e medidas destinadas a desenvolver determinada

regido é fundamental o reconhecimento do territorio.

4.3 O desenvolvimento e a abordagem territorial

A dimensao espacial do territério € o local onde sdo estabelecidas as relagdes
sociais e econdmicas de uma regido. Reside neste fato a importancia dada pelo Estado
para as acOes de planejamento territorial (SCHNNEIDER e TARTARUGA, 2004
p.1).0u seja, o territdrio torna-se espaco de atuacdo do governo através do
direcionamento de politicas publicas e instrumentos de a¢des de planejamento.

Para Schneider e Tartaruga (2004)

O territorio entende-se como a manifestacdo espacial do poder fundamentada
em relagdes sociais, relacdes estas determinadas, em diferentes graus, pela
presenca de energia-acOes e estruturas concretas — e de informacdo — acGes e
estruturas simbdlicas (SCHNNEIDER e TARTARUGA, 2004, p 4).

E como referéncia ao estabelecimento de relacGes sociais enquanto definidora do
territorio, onde foram intensificadas as acdes e estratégias de descentralizacdo do poder,
redirecionando este as esferas estaduais e municipais, devido a maior proximidade com
a realidade local. E na década de 1990 que ha uma renovacio das politicas publicas
promovendo os governos locais como agentes de politicas publicas.

Neste contexto emerge uma tentativa de privilegiar as economias ja

estabelecidas no local. Como enfatiza Moraes apud Amaral (1996):
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O desenvolvimento enddgeno baseia-se na execucdo de politicas de
fortalecimento e qualificacdo das estruturas internas, visando a realizagdo do
potencial enddgeno e consequentemente dinamizando a sociedade e o
desenvolvimento local, criando condi¢cBes sociais e econdmicas para a
geracdo e atracdo de novas atividades produtivas (AMARAL, 1996, p 3 apud
MORAES, 2003).

A busca por liderancgas sociais e/ou econdmicas em um determinado territorio
esta se tornando frequente. A intencdo é privilegiar as relagdes ja existentes, para assim
fortalecé-las. Pois assim, pode-se afirmar que o intuito do desenvolvimento seria
melhorar a qualidade de vida da populacdo envolvida com oferta de empregos,
possibilitada por cursos técnicos ou profissionalizantes disponibilizados aqueles que
estdo fora do mercado de trabalho.

Esse tipo de iniciativa onde a sociedade civil se organiza para atingir um bem
comum pode ser identificado a existéncia de capital social no territorio.

O termo “capital social” comecga a ser utilizado na década de 1990 na literatura
mundial. MORAES apud CASTILHO 2003 entende capital social como:

Relages sociais institucionalizadas, na forma de normas ou de redes sociais.
Estas relages sociais séo institucionalizadas porque representam acimulos
de praticas sociais culturalmente incorporadas na histéria das relagdes de
grupos, comunidades ou classes sociais (MORAES, 2003 apud CASTILHO,
2003 p. 199).

A existéncia de capital social tem sido visto como ponto de relevancia para a
consolidacdo de politicas publicas implantadas com objetivo de alavancar o crescimento

econdmico de uma regido. Nesta perspectiva é lancado o plano nacional de turismo.

4.4 O Plano Nacional de Turismo (1996-1999) e o Programa de Municipalizagdo do
Turismo

O Brasil, seguindo as diretrizes estabelecidas pelo principal érgdo regulador da
atividade turistica em ambito mundial, a Organizacdo Mundial de Turismo (OMT) lanca
no ano de 1994 o Programa Nacional de Municipalizagdo do Turismo (PNMT), que
assume o carater de uma politica com poder menos concentrado, ja que diversas acdes
do programa deveriam ser implementadas e geridas pelos atores locais.

No governo de Itamar Franco (mandato 1992 a 1995) foi lancado 0 PNMT, o
primeiro programa que obteve relativa participacdo da populacéo.

O governo de Fernando Henrique Cardoso (mandato de 1995 a 2003) deu
continuidade a politica estabelecida pelo governo anterior, por meio do langcamento do



28

Plano Nacional de Turismo para o periodo de 1996 a 1999 que obteve uma maior
visibilidade tornando-se assim, finalmente uma politica nacional de turismo.

Para a execucdo do PNMT foram estabelecidas algumas parcerias com as
prefeituras municipais que ofereciam infraestrutura, condigdes técnicas para a realizagdo
das oficinas, mobilizacdo junto a populacdo, a iniciativa privada com interesse no
desenvolvimento do turismo, os Bancos do Brasil e Caixa Econdmica Federal por meio
da oferta de créditos aos investimentos no setor, o Servico Brasileiro de apoio as Micros
e Pequenas Empresas (SEBRAE) que ficou responsavel pelos cursos e oficinas de
capacitacdo e o Servico Nacional de Aprendizagem Comercial (SENAC) com a
formac&o de méo de obra especializada.

Segundo o Ministério do Esporte e Turismo:

O PNMT nasceu em agosto de 1994 como um programa de gestdo do turismo
que visa & conscientizacdo, a sensibilizacdo, ao estimulo e a capacitacdo dos
varios monitores municipais, para que despertem e reconhecam a importancia
e a dimensdo do turismo como gerador de emprego e renda, conciliando o
crescimento econdmico com a preservacdo e a manutencdo dos patrimonios
ambiental, histérico e cultural, e tendo como resultado a participacdo e a
gestdo da comunidade no Plano municipal de Desenvolvimento do Turismo
Sustentavel. (BRASIL, 2002, p.02)

Posteriormente, com a mudanca de governo no ano de 2003 o entdo presidente
Luis Inacio Lula da Silva (Lula) assume o poder com grandes promessas para o setor de
turismo no Brasil. O inicio de sua gestdo ja € marcado por uma importante conquista: a

criacdo do ministério do turismo em 01/01/2003 através da medida proviséria n°® 103.

4.5 O Plano Nacional de Turismo e o Programa Nacional de Regionalizacdo do
Turismo

Logo em seguida, apds a criagdo do Ministério do Turismo foi lancado o
segundo Plano Nacional de Turismo para o periodo de 2003 a 2007, o plano continua a
demonstrar a mesma preocupacao da edicdo anterior, alavancar o setor de turismo no
pais, apoiado nos pilares de crescimento da economia enquanto atividade geradora de
emprego e renda.

Dentre 0s objetivos gerais propostos pelo Plano Nacional de Turismo

destacam-se:

- Desenvolver o produto turistico brasileiro com qualidade, contemplando nossas

diversidades regionais, culturais e naturais;
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- Estimular e facilitar o consumo do produto turistico brasileiro nos mercados
nacional e internacional (BRASIL, 2003, p. 22).

Dentre os objetivos fica evidente uma preocupacdo em criar destinos que possam
atrair o maior nimero de turistas estrangeiros.

Foi criado o Programa Nacional de Regionalizacdo do Turismo - Roteiros do
Brasil (PNRT), o qual tem por finalidade desenvolver regides turisticas, para que assim
0 turista permanega mais tempo em sua viagem e possa conhecer todos os atrativos que
a regido oferece.

Nesta abordagem fica clara a concepcéo que o territorio assume no plano este é
abordado predominantemente com énfase em sua importancia economica.

Para Sansolo e Cruz (2003):

O programa de Roteiros Integrados ndo é entendido pelo Plano como um
programa de desenvolvimento regional apesar de prever a organizacdo de
municipios em consorcios. Neste caso, parece haver uma reducdo do sentido
de regido a dimensao politico-administrativa, quando, em verdade, o conceito
de regido abarca diferentes escalas geograficas. Neste caso perde-se a
oportunidade de utilizar de forma mais efetiva a regido como instrumento do
planejamento governamental e da gestdo publica dos territérios (SANSOLO
e CRUZ, 2003 p. 5).

Neste contexto, os territorios sdo divididos em regides que possuem aptidao para
o turismo, e passam a desenvolver politicas publicas voltadas para uma regido
especifica. Assim cada regido turistica desenvolve seu roteiro com produtos especificos
da regido.

E neste sentido que o municipio de Rancharia insere-se nas politicas propostas
pelos planos nacionais de turismo e inicia sua participacdo na implementacdo de um
programa para aregido. O projeto recebeu o nome de “ Circuito Oeste Rios’.

A figura 04 apresenta a localizacdo no Estado de Séo Paulo dos municipios que

integram o projeto Circuito Turistico Oeste Rios.
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Figura 04 — Mapa de localizagdo dos municipios que integram o projeto Circuito
Turistico Oeste Rios

Municipios que integram o projeto
Oeste Rios

Escala aprox.
I T —
0 64 128 192

O projeto foi fruto de seminarios organizados pelo SEBRAE na regido ainda no
final da década de 1990, estes foram feitos com o intuito de desenvolver o turismo na
regido e despertar o interesse de empresarios para investir no setor nas cidades
localizadas no oeste do estado.

No ano de 1999 foram realizadas oficinas em varios municipios da regido, por
meio do Programa de Desenvolvimento do Turismo Receptivo (PDTR) realizadas por
moderadores do SEBRAE. Este trabalho foi realizado em diversos municipios de forma
isolada até 2005, quando atendendo a um natural processo de evolugdo e aprimoramento
de sua atuacdo, e em sintonia com as politicas federais de turismo, o SEBRAE-SP passa
a atender territorios formados por conjuntos municipais (SEBRAE, 2010).
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Inicialmente a &rea de abrangéncia do projeto foi dividida em duas regiGes com
atrativos distintos: o primeiro reunia 0s municipios que se situam nas margens do rio
Parana e a segunda € constituida pelos municipios préximos a Presidente Prudente.

Num segundo momento estas duas regides foram agrupadas, formando o circuito
turistico Oeste Rios. O projeto € composto por 10 municipios do oeste paulista, quais
sejam: lepé, Martinopolis, Paulicéia, Panorama, Presidente Epitacio, Presidente
Prudente, Rancharia, Rosana, Santo Expedito e Teodoro Sampaio.

O projeto Circuito Turistico Oeste rios:

Prioriza os seguintes focos estratégicos: formatacdo de produtos turisticos
atrativos e complementares; sensibilizacdo e envolvimento da comunidade;
capacitacdo de empresarios; estrutura de recepgdo a turistas; comercializagao
de produtos turisticos e gestdo e qualidade da atividade turistica. O objetivo €
desenvolver e fortalecer a regido através do setor de turismo de forma
sustentavel, buscando o desenvolvimento regional, aumentando a
competitividade do setor em nivel nacional, transformando e consolidando a
regido como polo turistico (SEBRAE,2010, p. 10).

Para a implantacdo do projeto a principal justificativa deve-se ao fato da regido
apresentar potencial para o desenvolvimento do setor ja que possui uma diversidade de
recursos naturais, perspectivas para a vinda de novos empreendimentos necessarios a
atividade turistica. O sucesso do projeto também promovera a imagem da regido.

No ano de 2010 foi lancado pelo SEBRAE o catalogo “Circuito Turistico Oeste
Rios’, tal encarte apresenta imagens e informacdes sobre os atrativos encontrados na
regido. O catalogo é composto por roteiros integrados entre 0s municipios proximos,
além de sugestdes de meios de hospedagem e alimentacéo e atividades que poderao ser
desenvolvidas ao longo do passeio.

No roteiro de cultura e lazer sdo apresentados trés dias de opgOes de passeio para
0s municipios de Presidente Prudente e Santo expedido. O roteiro das aguas do rio
Parand oferece atrativos que podem ser vistos em cinco dias, comegando pelo municipio
de Paulicéia, Presidente Epitacio, Teodoro Sampaio e Rosana. No roteiro das aguas do
rio Paranapanema sd0 necessarios quatro dias para conhecer os atrativos naturais de
Martindpolis, Rancharia e lepé.

O catédlogo também traz o calendario de eventos de todos 0s municipios

envolvidos no projeto.
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5. 0 TURISMO NO MUNICIPIO DE RANCHARIA

Neste capitulo sdo apresentados 0s principais atrativos turisticos que 0 municipio de
Rancharia possui.

5.1 Os atrativos turisticos do municipio
O municipio de Rancharia possui varios atrativos turisticos naturais e culturais ja
explorados, além de outros com consideravel potencial para o desenvolvimento de

atividades ligadas ao turismo.

5.1.1 O Balneario Manoel Severo Lins

O balneario municipal de Rancharia é sem ddvida o atrativo do municipio que
mais recebe turistas da regido. Situado na rodovia Brigadeiro Eduardo Gomes SP 351
Km 50 + 855 metros possui uma area total de 229,7442 hectares ou 2.297.442,00
m2.Possui uma area publica e uma area de condominio privado. Na Figura 5 se verifica
a entrada do Balneario Municipal e na Figura 5 se verifica uma vista aérea do Balneéario

Manoel Severo Lins.

Figura 5 - Entrada do Balneario Municipal

Fonte: Edulina R. F. Braun. Junho de 2011.
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Figura 6 - Vista aérea do Balneario Manoel Severo L.ins.

Fonte: www.rancharia.sp.gov.br. Acesso no dia 12/08/2011.

A area de lazer, conhecida como “llha’ de utilizagdo publica possui um espaco
destinado a Camping, além de uma quadra esportiva e uma quadra de vélei de areia.
Esta &rea também possui quatro quiosques equipados com energia elétrica,
churrasqueiras, pias, banheiros e duchas para o uso coletivo, além de espaco para a
entrada na agua, esta area possui 6.2456 hectares ou 62.456,00 metros quadrados. Na
Figura 7 se verifica a foto de um quiosque e na Figura 8 se verifica foto da quadra
esportiva.
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Figura 7 — Quiosque

7

Fonte: Edulina R. F. Braun. Junho de 2011.

A éarea residencial € frequentada em geral pelos moradores do préprio municipio
gue possuem uma segunda residéncia para a permanéncia nos finais de semana e
feriados. Ha também aposentados que fixaram residéncia no local. Proximo a entrada do
condominio situa-se o restaurante e lanchonete Balneério. Durante o periodo de férias e

feriados prolongados € comum o aluguel de casas para turistas de toda a regidao. A
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entrada na area do condominio € restrita apenas aos proprietarios e convidados, sendo 0
controle de entrada e saida feita por um funcionario particular do condominio e para a
passagem pela guarita € necessaria a identificagdo. Segundo informacdes da Prefeitura
Municipal de Rancharia a area residencial possui 39,4801 hectares ou 394.801,00 m? ,
com um total de 350 lotes, havendo area construida em 90% deles. Na Figura 9 é

apresentada fotografia da guarita do referido condominio.

Figura 9 - Guarita do condominio.

Fonte: Edulina R. F. Braun Junho de 2011.

O espago publico que recebe maior fluxo de turistas possui 25 quiosques,
equipados com churrasqueiras, pias e energia elétrica, ha dois banheiros com chuveiros
para aqueles que estdo nos quiosques e para 0s visitantes que apenas passam o dia no
balneario. O aluguel dos quiosques pode ser feito pelo telefone ou no préprio local. Para
passar o dia nos quiosques o valor é de R$ 20,00 (depende dos equipamentos que serdo
utilizados: geladeira/fogdo etc). Entre a area ocupada pelos quiosques ha o Restaurante
da llha onde sdo servidas refeicGes e bebidas. Proximo a entrada dos quiosques ha um
estacionamento destinado aos Onibus. J& para os carros dos turistas que estdo nos
quiosques, ndo ha estacionamento adequado, por isso 0s carros permanecem ao lado dos
quiosques ocupando a area destinada aos pedestres, ja que ndo ha restricdo ao transito

de veiculos nas margens da represa.
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Atualmente o acesso a area dos quiosques € livre, porém a prefeitura pretende

realizar a cobranca pela entrada de turistas:

ocorrera o funcionamento em breve de um pedagio, onde veiculos com placas
de outras localidades pagardo uma taxa, ou seja, 0S Visitantes passardo a
contribuir com a manutencdo do Parque Balneario. (PREFEITURA
MUNICIPAL DE RANCHARIA, 2011).

A explicacdo dada para tal cobranca reside no fato de que a renda seré revertida
para melhorias no préprio balneério.
O balneério de Rancharia também conta com os tanques do pesqueiro Terra da
Gente, no local é praticada a pesca, e também sdo servidas porcGes e bebidas.
A represa possui 82.9045 hectares ou 829.045.00 m2 de area inundada e espelho
d'agua que ¢é utilizada para banho, além de servir para a pratica de esportes nauticos e

pesca, conforme se verifica nas Figuras 10 e 11.

Figura 10 - Esportes nauticos

Fonte: www.rancharia.sp.gov.br. Acesso no dia 12/08/2011

Figura 11 - Pesca na represa.
I

Fonte: www.rancharia.sp.gov.br. Acesso no dia 12/08/2011

Inaugurado recentemente o Canto Verde Hotel, apresenta-se como uma opgéo de
hospedagem e alimentacdo para os turistas que visitam o balneéario. A iniciativa da

construcao do hotel partiu de um grupo de empresarios de Rancharia que observaram no
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local a existéncia de uma demanda para este meio de hospedagem e uma alternativa de
renda para os seus investidores. Verifica-se nas Figura 12, 13 e 14, fotografias da area
externa do Hotel Canto Verde, da area social e do espaco destinado a eventos,

respectivamente.

Figura 12 - Hotel Canto Verde.

Fonte: www.ferias.tur.br. Acesso no dia 14/08/2011

O hotel possui 12 apartamentos, inicialmente é o nimero oferecido de leitos. O
hotel dispde de alguns servigos adicionais como 0 passeio de buggy, pescaria e o

passeio a cavalo.

Figura 13 - Area social do Hotel.

! agyiit

i 5——1

Fonte: www.ferias.tur.br acesso. em 14/08/2011



38

O hotel dispbe de um espaco com capacidade para até 150 pessoas para a
realizacdo de eventos e pode ser alugado para empresas que desejam realizar uma
convencgdo ou confraternizacdo. Este mesmo espaco também € utilizado pelo hotel para

promover festas como carnaval e bailes tematicos.

Figura 14 — Espaco para eventos

Fonte: www.ferias.tur.br. Acesso no dia 14/08/2011.

5.1.2 A Casart

A casart, casa do artesdo de Rancharia, constitui-se num espaco cedido pela
prefeitura do municipio para que os artesdos possam expor seus produtos. Os produtos
sdo feitos pelo nucleo de artesds da Associagdo Comercial de Rancharia que conta com
51 profissionais da area. A agente local do programa do SEBRAE Empreender, Daniela
Cristina Carrer Mellotti, responsavel pelo nucleo de artesds de Rancharia, conta que em
2009, o nucleo conseguiu gerar dois postos de trabalho na loja cedida pela prefeitura.
O proximo objetivo é participar de uma feira de Artesanato Internacional, em Curitiba,
ou da Feira Mega Artesanal de Sdo Paulo, expondo e vendendo os produtos, além de

oferecer cursos para criancas carentes nas férias de Julho.

5.1.3 O parque ecologico
O Parque ecoldgico Ramon Maria Esteves Junior foi inaugurado no ano de 2005,

fruto de uma parceria entre a prefeitura Municipal de Rancharia e a empresa Esteve
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S/IA. O parque ecologico possui pista para caminhada com 740 metros de extenséo,

playground, quiosques, teatro de arena e area verde.

5.1.4 A fruticultura
Nas propriedades sitio Sdo Gabriel e Granja Murata, cuja principal atividade
desenvolvida é a fruticultura sdo realizadas visitas monitoradas com informacdes

técnicas sobre o cultivo, além da degustacédo de frutas no sistema “colha e pague”.

5.1.5 A represa da usina Capivara

No Distrito de Gardénia desenvolve-se o turismo de pesca e 0 turismo de
segunda residéncia.

As mudangas ocorridas na paisagem regional, devido a formacdo de
reservatorios das hidrelétricas, provocaram a inundacéo de areas de muitas propriedades
rurais, a exemplo da estancia turistica de Presidente Epitacio, com o represamento do
rio Parana, e de Rancharia, no distrito de Gardénia, com o represamento dos rios
Paranapanema e Capivara.

No distrito de Gardénia os proprietérios rurais localizados proximos a represa,
viram nesta uma possibilidade de comercializar sua “entrada’, ou sgja, seu acesso a
represa. Em decorréncia, ha varios proprietarios que alugam barcos e motores, além de
venderem iscas e alguns utensilios de pesca, permitindo assim que os turistas tenham
um local apropriado para a entrada e saida de barcos.

Gardénia atualmente passa por constantes transformagdes em sua paisagem
urbana e principalmente rural, ja que a procura por lotes a margem da represa esta em
expanséo.

Por meio de levantamento de campo realizado no local, constatou-se a existéncia
de pequenos condominios e chacaras situadas ao longo da margem da represa Capivara.

Na zona urbana de Gardénia, ha um condominio com quatro casas, pertencente a

um grupo de funcionarios do Banco do Brasil.Conforme mostra a figura 15.
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Figura 15- Condominio em Gardénia

Fonte: Edulina R. F. Braun. Janeiro 2010.

Por iniciativa da comunidade local e apoio da prefeitura foi criado um torneio de
pesca que recebeu o nome de FestPeixe. A festa que acontece geralmente no més de
Abril, j& comemorou sua 7% edicdo e tem como objetivo principal a promogdo e
divulgacdo do local. No distrito de Gardénia hd varios pesqueiros instalados em
pequenas propriedades rurais.

O recanto do Sivuca é um local destinado aos turistas atraidos pela pesca.
Oferece meios de hospedagem e alimentacdo, além de alugar os equipamentos para
pesca. O pesqueiro Javali também dispde de hospedagem e aluga barcos e motores.

Em outra propriedade situada nas proximidades do pesqueiro Javali, o
proprietario implantou uma lanchonete que serve porcoes de peixe aos turistas. Na outra
margem do rio ha o rancho das corvinas que recebe hospedes e fornece equipamentos de
pesca.

Em Gardénia, recentemente pode-se perceber a presenca do fendmeno de uma
forma de moradia denominada de segunda residéncia, nota-se a construcdo de inimeras

casas em propriedades rurais proximas ao perimetro urbano com acesso a represa.
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Segunda residéncia é definida como um imdvel préprio para utilizacdo em
férias, fins de semana e feriados prolongados, em condominio horizontal, conjunto
habitacional, casa isolada e outros (BENI, 2001, p. 329).

Os tipos de residéncia podem receber vérias denominagGes como casa de
temporada, de praia, de campo, chalé, cabana, rancho, sitio, ou chacara de lazer, estes
sdo alguns termos comumente aplicados as propriedades particulares temporariamente
utilizadas por pessoas que tém residéncias permanentes em outros locais (TULIK,
2001).

Alguns proprietarios rurais venderam lotes para a construcdo de condominios
horizontais, nos quais foram construidas casas que sdo segunda moradia de habitantes
urbanos que costumam permanecer nestas casas nos finais de semana, feriados e nos

periodos de férias.
5.2 O perfil do turista que frequenta o Balneario Municipal de Rancharia

A fim de identificar o perfil dos turistas que frequentam o balneério de Rancharia
foram aplicados 20 formularios entre os meses de Julho e Agosto de 2011 nas areas de
camping, quiosques, hotel e condominio. Além de fornecerem informacdes pessoais, 0s
turistas responderam questdes referentes aos gastos efetuados, motivacdo e frequéncia
da viagem e meio de hospedagem.

Em relacdo ao sexo dos entrevistados, 55% dos entrevistados pertencem ao sexo
masculino e 45% ao sexo feminino.
A Tabela 2 sobre a idade do entrevistados indica que 15% dos entrevistados

possuem até 20 anos, 35% de 21 a 40 anos, 45% de 41 a 60 ano e 5% 60 anos ou mais.

Tabela 2 - Idade dos entrevistados

Até 20anos | 21a40anos | 41a60anos | 61 ou mais

03 07 09 01
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaborago: Edulina R. F. Braun.

Em relacdo ao grau de escolaridade dos entrevistados a Tabela 3 mostra que
10% possuem ensino fundamental completo, 50% ensino médio completo, 30% ensino

superior completo e 10% sdo pds-graduados.
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Tabela 3 -Grau de escolaridade dos entrevistados

Ensino Ensino Médio Ensino superior Pds-graduado
Fundamental comp. Comp. comp.
02 10 06 02

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

Na Tabela 4 verifica-se que a cidade de origem dos entrevistados sdo Rancharia
35% (os visitantes de Rancharia ndo sdo considerados turistas), Presidente Prudente
20%, Assis 15%, Paraguacu Paulista 10% e Maringa, Birigui, Sdo Paulo e Londrina

com 5% cada.

Tabela 4 - Cidade de origem dos entrevistados

Presidente Prudente | 04
ASSIS 03
Paraguagu Paulista | 02
Birigui 01
Sao Paulo 01
Londrina 01
Maringé 01

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragéo: Edulina R. F. Braun.

A Tabela 5 que trata da ocupacdo principal dos entrevistados aponta que 30%
sdo empresarios, 25% sdo comerciantes, 15% sdo estudantes, 10% sao consultores, 10%

sdo funcionarios publicos, 5% professores e 5% representantes comerciais.

Tabela 05 - Ocupacéo principal dos entrevistados

Empresério 06
Comerciante 05
Estudante 03
Consultor 02
Funcionario Publico 02
Professor(a) 01
Representante Comercial | 01

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

Dos entrevistados 45% costumam ir ao Balneario uma vez ao més, 35% pelo
menos trés vezes por ano, 20% ao menos uma vez ao ano e 30%, é o que indica a
Tabela 6.
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Tabela 6 - Frequéncia que os entrevistados visitam o atrativo

Umavez | Trés vezes ao ano Uma vez
a0 més a0 ano

09 07 04
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elabora¢do: Edulina R. F. Braun.

Dos entrevistados 100% deles utilizam o carro préprio como meio de transporte
para a se deslocarem até o atrativo.

A visita ao atrativo foi motivada pelo descanso a 35% dos entrevistados, para
apreciar a natureza 25%, por eventos 20% e a trabalho 20%, como mostra a Tabela 7.

Tabela 7 - Motivagao da viagem dos entrevistados

Descanso | Apreciar a natureza | Evento Trabalho

07 05 04 04
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

Dos entrevistados 45% permanecem apenas um dia no atrativo, 35% dois dias e
20% trés dias, conforme se verifica na Tabela 8.

Tabela 8 — Tempo de Permanéncia dos entrevistados

Um dia | Dois dias | Trés dias

09 07 04
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

Em relacdo ao meio de hospedagem utilizado pelos turistas a Tabela 10 mostra
que 40% utilizam o hotel, 15% a area de camping e 10% casas alugadas no condominio.
Embora os quiosques utilizados pelos turistas do balneario ndo seja considerado um
meio de hospedagem, este representa 40% da escolha dos turistas para permanecerem
durante o dia e a noite.

Tabela 9 - Meio de hospedagem utilizado pelos entrevistados

Hotel | Camping | Casa alugada

08 03 02
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaborago: Edulina R. F. Braun.
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A tabela 10 mostra que 25% dos visitantes do balneario gastam de R$ 20,00 a
R$ 30,00 por dia, enquanto que 10% gastam R $ 50,00 a 70,00. J& aqueles que gastam
de R$ 100,00 a R$ 200,00 representam 15% e 0s que seus gastos sdo acima de R$
300,00 totalizando 50% dos visitantes. Observando-se os dados apresentados pode-se
perceber que o turista que frequenta o hotel do balneario é aquele que gasta a maior
quantia.

Tabela 10 — Gasto médio diario do entrevistado

R$ 20,00 a R$ 50,00 a R$ 100,00 a | R$ 300,00 ou
R $ 30,00 R$ 70,00 R$ 200,00 mais
05 02 03 10

Entre os turistas entrevistados 80% obtiveram informacdes sobre o atrativo através

de amigo e 20% por meio de familiares.
5.3 O perfil do turista que frequenta o lago da Usina Capivara

Para conhecer o publico que visita o lago da usina Capivara foram aplicados 20
formularios com questdes fechadas no dia 19 de Maio de 2011 durante o evento Fest
Peixe. A aplicacdo do formulario aconteceu no dia do evento Fest Peixe em Gardénia
em uma area que pertence a prefeitura destinada ao evento, onde séo feitas as inscri¢oes
para o torneio de pesca

A grande maioria dos entrevistados pertencem ao sexo masculino 95%, enquanto
que apenas 5% representa o sexo feminino. A predominancia masculina deve-se ao fato
de que os homens praticam a pesca muita mais que as mulheres.

H& um ndmero maior de entrevistados na faixa etaria de 21 a 40 anos, 55% e em
menor numero na faixa etaria de 41 a 60 anos com 40%, e apenas 5% com idade até 20
anos, conforme observado na Tabela 11.

Tabela 11 - Idade dos entrevistados

Até 20anos | 21ad0anos |41a60

01 11 08
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

A Tabela 12 mostra que 10% dos entrevistados possuem ensino fundamental
completo, 50% o ensino médio completo, 25% ensino superior completo e 15% pds

graduacéo.
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Tabela 12 - Grau de escolaridade dos entrevistados

Ensino Fundamental | Ensino Medio | Ensino Pds-graduado
comp. comp. superior comp.
02 10 05 03

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

As cidades de origem dos entrevistados sdo na sua maioria proximas como Assis
com 10% dos entrevistados, Paraguacu Paulista com 30%, Tupd@ com 15%, Maracai
com 15%, lepé, Quata, Rancharia, Marilia e Ribeirdo do Sul com 5% cada. Apenas o
entrevistado de Ribeirdo Preto ndo pertence a cidades da regido, como revela a Tabela
13.

Tabela 13 - Cidade de origem dos entrevistados

AsSis 02
Paraguacu Paulista | 06
Marilia 01
Ribeirdo Preto 01
Tupa 03
Ribeirdo do Sul 01
Maracai 03
lepé 01
Quata 01
Rancharia 01

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaborac¢do: Edulina R. F. Braun.

A ocupacao principal dos entrevistados divide-se entre empresario e
comerciante com 25% cada, a prestacéo de servicos corresponde a 15%, os aposentados
representam 10% e o estudante, pescador, motorista, auxiliar de producéo e técnico em

mecanica somam 5% cada, vide Tabela 14.

Tabela 14 - Ocupacéo principal dos entrevistados

Empresario 05
Comerciante 05
Aposentado 02
Estudante 01
Pescador 01
Motorista 01
Prestacdo de Servigcos | 03
Aux. de producao 01
Técnico em mecanica | 01

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragéo: Edulina R. F. Braun.
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Entre os entrevistados 80% ja visitaram Gardénia outras vezes, enquanto que
apenas 20% nunca haviam visitado o local.

Dos entrevistados apenas 10% costumam ir a Gardénia uma vez por ano, 15%
pelo menos trés vezes por ano, 35% ao menos uma vez por més e 30% véo a Gardénia

uma vez por semana, € o que indica a Tabela 15.

Tabela 15 - Frequéncia que os entrevistados visitam Gardénia

Uma vez porano | Trésvezes | Uma vez Uma vez
por ano por més | por semana

02 05 07 06
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

Em relacdo ao meio de transporte utilizado pelos entrevistados para ir a
Gardénia 100% deles o fazem através de carro proprio.

A motivacdo dos entrevistados para a viagem a Gardénia estd predominante
associada a pratica da pesca 50%, para 0 descanso 35%, evento 10% e para apreciacao
da natureza 5%, como aponta os dados da Tabela 16 .O evento em questdo é o Fest

Peixe.

Tabela 16 - Motivacdo da viagem dos entrevistados

Pesca Descanso | Evento | Apreciar
(esportes nauticos) a natureza
10 07 02 01

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

Dentre os entrevistados apenas 20% permanecem um dia em Gardénia, 55%
permanecem dois dias e 25% ficam por trés dias no local, vide Tabela 17.

Tabela 17 - Tempo de permanéncia no atrativo dos entrevistados

Umdia | Doisdias | Trés dias
04 11 05
Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

A grande maioria dos entrevistados utilizam-se de segunda residéncia para
permanecer em Gardénia estes representam 75%, enquanto que 15% hospedam-se em
pousadas, 5% ficam em casas de amigo, 5% n&o utilizam nenhum tipo de hospedagem,
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pois vdo a Gardénia e voltam no mesmo dia para sua cidade de origem, conforme

observa-se na Tabelal8.

Tabela 18 - Meios de hospedagem utilizado pelos entrevistados

Segunda residéncia | Casa de amigos | Pousada | N&o utilizam
15 01 03 01

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elaboragdo: Edulina R. F. Braun.

Em relacdo ao gasto médio diario efetuado pelos visitantes de Gardénia percebe-
se que 10% dos entrevistados gastam de R$ 20,00 a R $ 30,00, provavelmente este € o
publico que apenas passa o dia na represa e retorna para sua casa ao final do dia. E 35%
destes, gastam de R$ 50,00 a R$ 100,00 e a grande maioria, 50% gastam em torno de
R$ 50,00 a R$ 70,00 e apenas 5% gastam R$ 300,00 ou mais. A analise dos dados
apontam para um efetivo gasto realizado pelo visitante no comércio local. Como aponta
a tabela 19.

Tabela 19 — Gasto médio diario do entrevistado

R$ 20,00 a R$ 50,00 a R$ 100,00 a | R$ 300,00 ou
R $ 30,00 R$ 70,00 R$ 200,00 mais
02 07 10 01

Fonte: Dados coletados em trabalho de campo em 2011, elabora¢do: Edulina R. F. Braun.

Todos os entrevistados, 100% responderam que obtiveram informacgdes sobre

Gardénia através de amigos.

5.4 Entrevistas realizadas com autoridade vinculadas ao setor publico

A secretaria de Planejamento e Desenvolvimento Econémico de Rancharia, Sra.
Walkyria Maria Dorini Correia, disse acreditar que o turismo possa tornar-se uma
alternativa de desenvolvimento econémico, ja que “o turismo € uma boa perspectiva
para todo o pais e em Rancharia devido aos recursos naturais o Balneario municipal e o
Lago da usina Capivara que tém possibilidades de geracdo de emprego e renda e postos
de trabalho, alavancando a economia ja que ao turismo estdo vinculadas 50 atividades

que geram oportunidades de trabalho.
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Em relacdo as politicas e programas do setor publico que o municipio de Rancharia
participa, a secretaria informou que desde o ano de 1997, ainda na administracdo do
entdo prefeito Carlos de Carvalho Baptista, que ela comegou a trabalhar no setor de
planejamento, deu inicio a participacdo do municipio nos cursos e oficinas oferecidos
pelo SEBRAE, com o objetivo de desenvolver o turismo receptivo. Sobre os resultados
alcancados com a participacdo do municipio de Rancharia nos programas e projetos do
setor publico a secretaria explica que o turismo em Rancharia caminha a “passos de
tartaruga’, pois 0 mais importante é sensibilizar a sociedade, os empresarios devem
fazer alguma coisa para receber os turistas, um marco inicial foi a constru¢éo do Hotel
no Balneario Municipal. A Diretora de Turismo da Secretaria de Cultura, Turismo e
Lazer Sra. Edite Lamers, considera que ainda ndo esta tendo o resultado esperado, mas
conquistas importantes estdo para acontecer, por exemplo a implantacédo dos Postos de
InformagOes Turisticas (PIT) nos portais de entrada da cidade e a cancela eletronica no
Balneério que servira para o controle do fluxo de turistas, a meta do atual administrador
municipal Carlos Alberto Centeio de Araujo € alcancar o titulo de estancia turistica.

Com relacdo a insercdo da iniciativa privada nos programas e projetos a secretaria
enfatiza que ha muitas dificuldades, apesar de terem sido feitas varias acfes para inserir
0s empresarios nestas politicas, ndo se tem o resultado esperado. No momento o turismo
fica caro para o poder publico, a manutencdo do Balneario ndo é feita com recursos
obtidos da atividade turistica desenvolvida no local. J& a diretora de turismo expde que a
Unica forma de insercdo é eventualmente a participacdo de alguns atores no Circuito

Oeste Rios.

5.5 Entrevistas realizadas com atores do setor privado

A gerente do hotel Canto Verde, localizado no Balneario de Rancharia, informou
que o hotel pertence a um grupo formado por 33 empresarios, sendo destes, 30 de
Rancharia, dois antigos moradores e um de Bastos. Sobre a intencdo dos proprietarios
na construcdo do hotel ela relata que o objetivo principal é obter o retorno do
investimento a longo prazo. Em 10 meses de funcionamento o hotel estd comecando a
ter uma relativa procura, embora ainda nao esteja realizando a divulgacéo pretendida. O
hotel conta atualmente com 13 funcionérios, sendo estes, moradores de Rancharia. O
socio Walter Hondrio da Silva diz ainda que sempre participou das oficinas ministradas
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pelo SEBRAE e que acredita no turismo em Rancharia, ainda que o retorno seja em
longo prazo.

O proprietario do recanto do Sivuca, no Distrito de Gardénia, é aposentado e
veio para o interior com o intuito de descansar em uma chacara nas margens da represa,
porém viu uma possibilidade de ampliar sua renda e passou a servir alimentacdo aos
pescadores que passavam o dia no local, mais tarde construiu quatro chalés que séo
equipados com utensilios de cozinha. O senhor Moacir destaca o crescimento do
numero de turistas que visitam Gardénia, porém ele diz que a grande maioria hospeda-
se em segundas residéncias que ja existem e naquelas que estdo sendo construidas ao
longo das margens da represa. O recanto do Sivuca também oferece o servigo de
aluguéis de barco e motor. Possui dois funcionarios um para a manutencdo e outro

ajudante de cozinha, além do proprietario e sua esposa que trabalham no restaurante.
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6. PONTOS FORTES E FRACOS DA ATIVIDADE TURISTICA NO
MUNICIPIO DE RANCHARIA.

A seguir serdo apresentados os pontos fortes e os pontos fracos da atividade
turistica no municipio de Rancharia e feitas algumas proposta para o melhor

aproveitamento do potencial existente.

6.1 Pontos fortes do turismo desenvolvido no municipio de Rancharia.

A atividade turistica desenvolvida em Rancharia possui aspectos fundamentais
para seu crescimento como o apoio dado pelo poder publico. O atual prefeito Alberto
Cesar Centeio de Araujo, em sua primeira gestdo deu um importante passo para a
consolidacdo do turismo no municipio ao desvincular a Secretaria de Cultura e Lazer da
Secretaria de Educacéo e criar a Secretaria de Turismo, Esporte e Cultura no ano de
2005. A nova secretaria passou a ter maiores recursos para incentivar o turismo.

A prefeitura municipal oferece apoio e incentivo consideravel em relacdo a
participacdo do municipio em programas e projetos ligados ao setor turistico, ja que
para ocorrer uma implantacdo adequada da atividade é necessario que a populagdo
receptora seja preparada para isto por meio de cursos de sensibilizacdo e capacitagéo de
mao de obra.

O municipio possui varios atrativos naturais que ja atraem um consideravel
numero de turistas. O balneario Municipal embora ainda ndo possua uma grande
campanha de divulgagédo consegue atrair turistas provenientes de cidades da regido num
raio de 200 quilédmetros. No dia primeiro de janeiro de 2011 o balneéario recebeu mais
de 15 mil pessoas. S8o0 mais de 80 mil visitantes, em média, por ano (PREFEITURA
MUNICIPAL DE RANCHARIA, 2010). Embora estes nimeros ndo sejam precisos,
pois ainda ndo ha um controle rigido de entrada e saida de veiculos/turista, envolve de
fato um intenso movimento de pessoas que utilizam sua infraestrutura e o setor de
alimentos e bebidas.

A construcdo do hotel no balneério, ainda que com um tempo pequeno de
funcionamento (inicio de funcionamento do hotel Novembro de 2010) podera vir a
conquistar um publico diferenciado para o local, ja que o perfil do turista que frequenta
0S quiosques e a area de camping ndao é o mesmo dos que frequenta o hotel. Os

empresarios que investiram no empreendimento sdo de varios outros ramos como do
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setor automotivo, comércio de combustivel, proprietarios rurais, dentre outros, 0s quais
possuem experiéncia em grandes investimentos e a instalacdo do empreendimento foi
precedida de estudos de viabilidade financeira. Este fato reflete o potencial que o setor
de turismo possui no municipio.

Atualmente a area dos quiosques passa por uma reforma em sua estrutura com
um investimento do governo federal através do programa Turismo Social no Brasil,
sendo contemplado com recursos do Ministério do Turismo, Caixa Econdmica Federal e

Prefeitura do Municipio de Rancharia. Como mostra a figura 16.

Figural6 - Placa com o valor do investimento em reformas no Balneéario

Fonte: Edulina R. F. Braun. Setembro de 2011.

O valor da obra é de 229.755,29, com o objetivo de reforma e ampliacdo de 26
quiosques do balneério, assim como dos banheiros e pias de uso coletivo.

Os investimentos no entorno do balneario estdo em expansdo, um proprietario
proximo fez em sua propriedade rural um loteamento, e venda de chacaras no local,
representou para 0 empreendedor uma oportunidade de ampliar sua renda obtida com a

venda de terras, o valor dos lotes sdo mais elevados que o normal, devido a proximidade
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do balnedrio. Na figura 17 verifica-se a constru¢cdo de uma guarita de entrada do

condominio que possui lotes a venda.

Figura 17 — Anancio de lotes a venda Balneario

Fonte: Edulina R. F. Braun. Setembro de 2011.

O apoio dado pela prefeitura, ja que esta cede um funcionério a casa do artesdo
de Rancharia também é um fator importante, além da presenca em feiras de artesanato
da regido e também de outras localidades, isto faz com o que o municipio seja
divulgado, a venda de souviners produzidos pelos artesdos locais, de atrativos do
municipio contribui para promover o nome de Rancharia como destino turistico.

O turismo de pesca que acontece no distrito de Gardénia atrai um crescente
numero de turistas. E visitado por turistas de toda a regido, seu perfil é diversificado,
pois possui aqueles que apenas passam o dia na represa € Consomem pouco N0 COMErcio
local, e também ha aqueles turistas que permanecem por dois dias ou mais em suas
segundas residéncias e efetuam compras no comércio local. E € exatamente este turista

que passa a frequentar o lago, j& que é notavel a quantidade de construgdes ao longo da
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represa e de faixas que anunciam a venda de lotes nas margens da represa, conforme se
verifica na Figura 18.

Figura 18 — Anuncio de lotes a venda Gardénia

.‘4».’

b ‘ 'VENDE-SE LOTES
COM 600 M?

TRATAR AQUI OU:
Tel: (18) 3942-1254 (Cristian)

(18) 9706-9752 ( Antonio

Fonte: Edulina R. F. Braun. Agosto de 2011.

O comércio local de Gardénia estd aquecido, sendo que no ultimo ano foi aberto
mais uma lanchonete, uma loja de confecgdes, de mdveis e de materiais de construcéo.

Nota-se que a atividade turistica desenvolvida no municipio de Rancharia
promove a economia local, através da geracdo de empregos de maneira direta e indireta,

renda e elevacéo na arrecadacgédo de impostos.

6.2 Pontos fracos do turismo desenvolvido no municipio de Rancharia

Embora a exploracdo da atividade turistica seja relativamente antiga no
municipio de Rancharia, especialmente em decorréncia do atrativo exercido pelo seu
balneério. Ao longo do tempo ndo foram feitas melhorias significativas no referido
balneério para melhor atender a demanda. A administracdo do balneério € feita por uma
pessoas sem qualquer formacdo técnica na area de turismo. Tanto que quando ha a
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necessidade de informacgdes sobre o local, ou mesmo quando os turistas entram em
contato para a realizacdo de reservas de quiosques o atendimento ndo € satisfatorio. No
local h& uma base do corpo de bombeiros, mas a segurancga oferecida deixa a desejar,
talvez por falta de efetivo, mas ja ocorreram varias mortes na represa. Ocorréncias como
estas fazem com que a imagem do atrativo seja negativa, o que deixa de atrair muitos
turistas. As condicdes dos banheiros que atendem os turistas sdo precarias, embora é
sabido que em periodos de alta temporada ocorre a depredacdo destes, por parte dos
visitantes. Porém € necessario que haja punicdo para tais atos, e também maiores
cuidados e conservacao adequada pelos proprios funcionarios do local.

A expanséo de areas de condominios, chacaras e lotes no distrito de Gardénia,
estd ocorrendo de maneira desorganizada, sem o planejamento que a atividade exige. Os
engenheiros e técnicos responsaveis do poder pablico precisam atuar de maneira mais
incisiva na fiscalizacdo a ocupacdo urbana e rural que vem acontecendo no local.
Aspectos como o tamanho das edifica¢Oes, a destinacdo dada ao lixo e esgotos devem
ser considerados.

A insercdo do municipio no projeto Oeste Rios é positiva, porém, ndo deve ser a
Gnica alternativa. E necessario buscar outras parcerias, especialmente para oferecer
cursos técnicos visando a formacgdo de mao de obra especializada. O direcionamento de
politicas publicas na area de turismo para o oeste paulista pode modificar o perfil da

regido, favorecendo o maior aproveitamento do potencial turistico da regiéo.

6.3 Algumas sugestdes para a maximizacdo da atividade turistica no municipio de

Rancharia

O turismo em Rancharia vem crescendo de maneira consideravel, no entanto
algumas acdes podem ser desenvolvidas para o melhor aproveitamento da atividade.

Em relacdo a sensibilizacdo da populacdo receptora para o turismo uma maneira
eficaz de despertar o interesse em cuidar dos atrativos naturais e culturais, a importancia
da receptividade e do bom atendimento é realizar um trabalho com as criangas nas
escolas através de revistas, cartilhas e encartes que demonstrem atitudes corretas para
com os turistas e a conservacdo dos recursos podem ser adotadas pelos proprios
professores ou mesmo por um profissional capacitado. Uma parceria entre as secretarias

de Turismo e de Educacéo seria uma maneira eficiente.



55

A realizacdo de pesquisas de satisfacdo do turista, opinido da populacédo
receptora sobre o turismo, estudos de viabilidades para a implantacdo de novos
atrativos, estudos de impactos negativos e positivos causados pelo turismo sdo alguns
exemplos de agdes que podem ser feitas, para direcionar o planejamento futuro.

Em relacdo ao turismo que ja acontece em Gardénia, a realizacdo de eventos que
envolvam toda a familia seria adequado, ja que em sua grande maioria a pesca €
praticada pelas pessoas do sexo masculino. Se faz necessario o desenvolvimento de
outras atividades em Ajicé com o intuito de atrair toda a familia e ndo apenas os
pescadores.

O distrito de Ajicé conta com a presenca de um atrativo natural ainda
inexplorado. As corredeiras do rio Capivari sdo adequadas para a pratica de esportes de
aventura. Segundo o consultor em turismo Eltom Balbo, que trabalha no setor de
turismo de aventura ha 15 anos, considera que o Rio Capivari é um forte atrativo ainda
adormecido para colocar Ajicé no cenario do Turismo de Aventura Nacional, pois
possui excelente potencial natural para a pratica de Esportes de Aventura, tais como:
Rafting, Bodia-cross, Canoagem e KR?. Mesmo ainda ndo havendo operacdes
comerciais, transporte e estrutura apropriada, diversos grupos experientes ou ndo de
cidades da regido de Assis, Presidente Prudente entre outras, ja participaram de
atividades nas corredeiras do Rio Capivari, utilizando Boias e Kaiaks.

H&, no local, a potencialidade natural para a atividade, mas é necessario o
interesse de empresas para gerir 0 negécio, contratacdo de mao de obra especializada,
instrutores e equipamentos adequados. Uma sugestdo seria oferecer aos hospedes do
hotel Canto verde do balneéario a venda deste passeio, 0 que representa uma opcao a
mais de atrativos aos hospedes, considerando-se que o publico do hotel possui maior
poder aquisitivo e pode pagar por esse tipo de passeio. Em contrapartida o turismo de
aventura teria de inicio um publico garantido. Os esportes de aventura atraem grande
parte do publico jovem, é crescente 0 numero de turistas que buscam fortes emocGe nos

esportes radicais praticadas na agua, conforme mostra a figura 19.

KR é a descida de rios e corredeiras com um bote trés participantes e um instrutor.
Fonte: http://www.revistaturismo.com.br/Ecoturismo/aventura.htm.
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Figura 19 — Prética de esportes de aventura no rio Capivari

’ ',' -

Y

Fonte: Eltom Balbo. Maio de 2011.

E notavel o potencial do rio Capivari para a pratica de esportes de aventura,

sendo portanto necessario o investimento no setor.
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7. CONSIDERACOES FINAIS

O crescimento do setor de servi¢cos no mundo estd em ascensdo, 0 homem busca
de diversas maneiras o0 contato com a natureza, um espaco tranquilo, longe do cotidiano
das grandes cidades.Diante desta tendéncia, o mercado turistico passa a oferecer uma
variedade de servicos que atendam aos anseios dos consumidores mais exigentes.

Em escala mundial o turismo é tido como uma atividade rentavel, capaz de
impulsionar a economia de uma cidade e até mesmo de uma regido. No entanto, no
Brasil a insercdo do setor de turismo em politicas publicas é recente, se comparado ao
histdrico da atividade turistica de alguns paises europeus.

Portanto, o turismo no pais deve ser tratado com a devida importancia, gerido
por atores e 6rgdos competentes. E para que esta atividade venha a tornar-se uma
atividade de relevancia econdmica para o pais o governo federal deve desempenhar o
seu papel enquanto agente de desenvolvimento, capaz de promover a atividade turistica
de maneira organizada e comprometida, tendo como prioridades a melhoria da
qualidade de vida da comunidade local e o respeito ao meio ambiente.

Pois, é sabido que na auséncia de politicas publicas eficientes, o turismo se da a
revalia, ao acaso, isto €, ao sabor de iniciativas e interesses particulares e ndo da
sociedade como um todo (CRUZ apud DREHER; SALINI, 2008 p 4).

Como observado no decorrer do trabalho, nota-se que a atividade turistica
desenvolvida no municipio de Rancharia é bastante recente, assim como sua insercao
nos programas e projetos do poder publico, portanto € ainda possivel, realizar o turismo
de maneira que privilegie e atenda aos interesses da populagédo envolvida, ou seja

desenvolver um turismo de base local. Entendido por Rodrigues como:

Entendemos por desenvolvimento com base local a mobilizacdo de um
conjunto de sujeitos de uma determinada comunidade em torno de um
objetivo comum, ap6s o0 reconhecimento tanto dos entraves ao
desenvolvimento, quanto da alavancagem das potencialidades locais para a
consecucdo de objetos definidos, geralmente calcados na reestruturacéo
socioecondmica que definird novas territorialidades onde o poder local
constitui o eixo condutor (RODRIGUES, 2003 p 15).

O envolvimento da popula¢do com a atividade turistica torna-se essencial para o
seu éxito, ja que para tanto, o turismo deve ser visto pela comunidade receptora como

uma atividade benéfica que pode trazer melhorias a cidade e a populacéo local.
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O turismo no municipio de Rancharia apresenta-se como uma atividade
promissora, capaz de gerar postos de trabalho e renda a populacdo envolvida.A
participacdo do municipio no circuito Oeste Rios, ainda ndo atende o fluxo de turistas
esperado pelo programa, porém, percebe-se que Rancharia estd preparando-se para
receber um maior nimero de turistas.

No caso especifico do balneario o hotel, a partir de um aumento significativo do
nimero de hospedes, pode vir a representar consideravel op¢do de emprego diretos e
indiretos a populacdo. Alguns postos de trabalho exigem certa qualificacéo
profissional, sendo portanto, necessario que sejam criados cursos de capacitacdo,
permitindo assim que a populacdo local encontre-se preparada para sua inser¢do no
mercado de trabalho.

No distrito de Gardénia os empregos gerados a partir do turismo de pesca sao de
baixa remuneracdo, como ajudante de cozinha no caso do restaurante, de faxineira para
0s meios de hospedagem, hd também aqueles proporcionados pelas casas de segunda
residéncia como os de jardineiro, caseiro e vigia. Também ha muitas pessoas que se
dedicam ao comercio de iscas e ao aluguel dos equipamentos de bote e motor.
Entretanto, os empregos sédo de baixa remuneragcdo embora seja considerado pela
populacdo local uma alternativa de empregabilidade ja que a cidade ndo oferece outras
possibilidades.

O turismo € uma das alternativas para reduzir a excluséo social, uma vez que
oferece novas oportunidades de investimentos e empregos para uma massa crescente de
desempregados que o mercado formal ndo absorve (RODRIGUES, 1997 p.11).

Para que ocorra uma efetiva consolidagdo e ascensdo da atividade turistica no
municipio faz-se necessario uma agdo conjunta entre os 0Orgdos governamentais,
iniciativa privada representados por empresarios interessados em investir no setor e

agentes locais que expressem os interesses da comunidade envolvida.
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ANEXO 1
INFORMACOES RECEBIDAS NA SECRETARIA MUNICIPAL DE
AGRICULTURA E MEIO AMBIENTE DE RANCHARIA- SP
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ANO AGRICOLA - 2010711

MumLuyig s WA0 - 0 Uh Qanna

Atencao: Os valores sao informados em reais, com 2 decimais,

SECRETARIA DE AGRICULTURAE ABASTECIMENTO DO ESTADO DE SAO PAULO
INSTITUTO DE ECONCMIA AGRICOLA - COORDENADORIA DE ASIISTENCIA TECN!CA INTEGRAL

PRECOS CORRENTES - JUNHO DE 2011

Oneo. de M e - Ve LbOO0 \(\,Q
COR- Xy o o Mde G bt

PRECO DE TERRA NUA

Terra de cullura de primeira 5001 | RS Qoo0 . ol

Terra de cullura de segundd 5002 | RS % OO0 oQag

Téra para pastagem 5003 [RS Y poe oY

~Terrg para reflorestomento 5004 | RS Jailg

| Campo 5005 (RS — Ji=le]
ALUGUEL DE PASTO

Por cabega por mes I 5031 ‘ RS jcab/més

PROPRIEDADES COM BENFEITORIAS

Fazenda acima de 100 alqueires 5006 | RS ,2, 3 OOO S0 falg
Fazenda de 30 a 100 alqueires 5007 | RS 2 (o0l . oo /dy
Sitio de 10 @ 30 aloueires 5008 |R$ 2% ©oo L00/as
Sitio cle 3 o 10 alqueires 5009 | RS A0 cod . ed/g
Chacora com menos de 3 algueies 5010 |RS Ll 000 | ol/aqg
. PAGAMENTO DE COLHEITA

Litro de café cereja 5024 | RS 0,11
Qual o prage i i ;

Sc. de 160 ou 110 litros de café coco seco, nd 1ogd 5025 | RS Q, ?\,,' [s]®)
médio pago em

Toneladia de cana 5027 |8 n. o
UG TEQIGC POra o

Caixa de 25-27kg de aranja 5041 ! RS - -
trabahador colher

Caixa de 25-27kg de limdo 5056 | RS =~
um {ax

Caixa de 25-27kg de tangering 5057 | RS -

Café cersja 5042 2 LIO, O fiiros/dia
Quanto colhe em .

“ Café coco $aco, naroga 5043 o, O 56, de 100 ou 110 litros/dia

média um homem

Cana 5044 12,00 ronslada/da
por dia?

lLaranja 5045 caixas 25-27kg/dia
{Utilizar nomeros
. Lirmndo 5058 caixas 25-27kg/dia
inteiros)

Tangering 5059 caixas 25-27kg/dia
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CASA DE AGRICULTURA DE:

NOME LEGIVEL DE QUEM PREENCHEU

VISTO DO DIRETOR D EDR 1oovesvoeresssas e oressessossssiss st s siessssss s s ssssrics

Mulfo obrigado pelas informacaes

il
INSTRUGOES
A definigo de VALOR DA TERRA NUA, de acordo com o Documento de Informacao ¢ Apuragdo do
[TR (DIAT), & o valor do imével, excluidos os valores das:
@) Construgbes, instalagdes e henfeitorias;
b_) Culiuras permanentes ¢ tempordrias;
. ¢} Pastogens cultivadas e melhoradas;
d) Florestas plantadas.

Os PREGOS DE TERRA NUA sGo levantados nos masas de junho e de novermnbro de cada ano,
nas seguintes categoiias: terra de cultura de primeira, 1er:é| de cultura de segunda, tera para
pastagem. terrc parc refloresiamento e terra de campo.

» Terra de cultura de primeira: potencialmente apta para culturas anuais, perenes e oulros Usos,
gue suporta manejo Intensivo de préticas culturais, preparo de solo, ete. E terra de produtividade

média e alta, mecanizéivel, plana ou ligeiramente declivosa e © solo & profundo e bern drenado.

e« Terro de culiure de segunda: apesar de potencicimente apta para culturas anuals, perenes e
ouiros Usos, apresenta limitagdss bem mals sérias que a tera de cultura de nrimeira. Pode
apresenfar problemas de mecanizagao, devido ¢ uma declividade aceniuada. Porém, o solo &
profunde, bem drenado, de boa ferflidade. podendo necessitar, &5 vezes. de algum corretivo.
Pelas restricoes apresentadas, & ferra que ndo deve ser utilizada continuarnente com culfuras

anudis, Presta-se, porém, & expleragao de plantas perenes € pasiagem gue proporcionam

protecdo ao solo,

» Terra para pustagem: imprépria para culfuras, mas potencicimente apta para pastagem e
sivicultura. F iera de baixa ferfilidade. plana ou acidentada, com exigéncias, quanto as praficas
de conservacdo e maneio, de simplas a moderadas, considerando ¢ uso indicado,

e Terra para reflorestamento: ifnprépﬂcu para cuffuras perenes € pastagens, mas ootenciaimente
apta para sivicultra e vida sivestre, cuja topografia pode varar de plana a bastante acidentada,
podando dpresentar fertiidade multo baixa.

« Terra de Campe: tena com vegetagao natural, primdrla ou ndo, com possicilidades restritas de uso

para pastagem ou dilvicuitura, cujo melhor uso & para o abrge da flora e da fauna.

S
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Levaniamento por Municipic 3

‘con. PRODUTO AREA PRODUGAD ANUAL “~RENDIMENTO
-;Z—é Berinjela ha cx t3kg B oxia
513-2 | Beterraba ha cx.24kg oxha
5172 | Cenoura Lo ex.25kg ox.fta
518-2 | Chuchu [} x.25kg cxtha
519-2 | Gogumelo ha 1 vha
520-2 | Couve ha dnmg.6Kkg dz.fha
522-2 | Couve-flor ha engr.3dcal. engr./ha
547-2 | Envilha seca ha T vioa
525-2 | Ervilha torta ha XK 13kg cxthe
524-2 | Ervitha verde (comum) L kg kpha
531-2 | Milho Verde ha 50.30kg sc.0
5325 | Moranga ha 1 Vha
533-2 | Morango ha cxdkg e
535-5 | Palmito (jussara - agal) L cab. " eabia
536-2 | Pepine ha cx.K 20k cx/ha
§38-2 | Pimentac ha cxK 12kn cxiha
539-2 | Quiabo ha oK 16kg cx/ha
541-2 | Repolha ha =c.30kp sche
- 544-2 | Vagem ha ckK 19kg ex./he
S
. | con PRODUTO AREANOVA AREA EM PRODUCAD PRODUCAO RENDIMENTO
: 550-5 | Paimito (pupunha) ha ba dz dzJia
BOVINCCULTURA (PASTAGEM)
coD PRODUTO CAPIM ?/ SEMENTE PASTAGEM NATURAL PASTAGEM CULTIVADA
4011 | Pastagem (area) V500, vo | HOOOo0 m 1S o000 00 e
' BOVINOCULTURA (NUMERO)
i |cop PRODUTO [ CORTE LEME | MISTO
i | 4021 | Bovinos (namero) O.Cop, 00 -~ = L\Q 300,00 wml D0 SO0, o0 cab.
: BOVINOCULTURA (ABATE)
‘ ey PRODUTO NUMERO PESO TOTAL
‘ | 403-1 | Bovinos para abate H T o000, 00 cab. 1 QO Lo, 00 @
’ BOVINOCULTURA (LEITE)
oD, PRODUTOC LEITE TIPC C LEITE TIFO B | LEITE TIPO A
489-1 | Leite C.BA v il Uano ot vane | il tano
e SUINO/CVING/CAPRINOCULTURA
coD. PRODUTO QUANTIDADE NA GRANJA(') | TOTAL ENV. P/ ABATE NO ANO PESO TOTAL
31 8-1 | Caprinos para abate cah, cab, ki. VIW—
419 | Ovinos para abato 100,00 = *0Q,00 = V00,00 )
408-1 | Suincs para abate ’ wb. pab. @
’ CAPRINCCULTURA {LEITE} o
coD. PRODUTD NUMERO DE CABECA PRODUCAO )
420-1 | Caprinos para leite cab. o il vana
; AVICULTURA (OVOS)
coD. PRODUTO -t QUANTIDADE ANUAL PRODUGAOD ANUAL T
4251 | Codomnas para ovos cab il cizJom |
408-1 | Galinhas para ovos | 500. o0 , O O cab. o, o0 mil dz/ano
AVICULTURA
coD. PRODUTO NUM. GRANJAS PRODUTORAS PRODUGCAO ANUAL
427-1 | Codomas de um dia p/carie ) grenjes mil codomas/ana
1EA f CATH o

impresso am 28042011 163057
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Levantamento per Municipio 2

[cép.|  propuTO AREA NOVA AREA EM PRODUGAD PRODUGAO RENDIMENTO
109-3 | Cana para Indiistria 1125 000,00 ¢ A5 |
1184 | Mamong #c.50kg nm-l
1105 |Mandocaparamdisma | L 00,00 wmAGOG, 00 =|UC. 000,00 2 S wa
Mandicca para mesa ha cx.25kg e
Maracuja ha e K 16ky cxha
GéD.|  PRODUTO PES NOVOS PES EM PRODUGAO PRODUCAQ RENDIMENTO
314-5 | Mamao pd pé X dupia 25%g x/pk
_3_35-5 Mamé&o haval pé pé cxbig oxiph
CULTURAS PERENES v
| oo, PRODUTO ! PES NOVOS [ PES EM PRODUGAD PRODUGAO RENDIMENTO
301-5 | Abacate 3 é ex.22kg exipé
| 337-5 | Acerola w ROo00,00 " 200,00 =% \ O cxips
331-5 | Anona {fr.to conde - outros} e 0 00 ® {UO0. 00 trutos 100 it
343-2 | Atemaia [ pé ' 0x.3,7hg cxph
?iéﬂ-ﬁ Gacau o pe (] kg/pé
3045 | Caqui w 200,00 ®| 000,00 o« 2 cupt |
338-5 | Caca pb pé tnios frenosipé
;5—5 Goiaba branca para mesa pé [ cx,5hy o
;7—5 Goiaba comum para indasiria o pé kg kglp=
346-5 | Goiaba paluma para indlstia b pé kg kuipd
lEMvE Golaba vermetha para mesa e 0. 00 | 3000, 00 o YD) catpé
3324 |Jabuticaba pé b kg Topé
| 3395 | Kewi " po cxkg [y
1 311-3 Laranja pé [ ex.50,8kg exipé
| 340-5 | Lichia w1200, 00 %  HUY0. 00 = 3 e
3124 | Liméo pé pe x.40,Bkg exph
341 5 | Macadamia " P i o
3_16-5 Mexerica pé pe €x.40,0kg oxipe
336-5 | Murcote [ v cr.aDfkg ceipé
317-2 | Néspera pé » cxSky cxipé
m Nogueira pé pé kg kn/pé
3195 | Oliveira pe ” ko paren
3245 | Ponca w w oxatiomg Py
325-5 | Seringueira w00 wu0,00 34U GSN. 00 pe |\ B4 O\ Q tocodeuo 6 ke
326-5 | Tangerina (cravo - salsuma) pe pé . a8k u:’"E
328-5 | Uva fina para mesa pé pe cx.Txg ‘ :l.u‘wi
cOD. PRODUTO AREA NOVA | AREA EM PRODUCAC PRODUGAD \ RENDIMENTO
| 304-4 | Banana " .?_,L\‘Q/G = iSOiDO 'E 5‘5-00 v
| 3054 | Gafé 1090 = _"%0,00 " nusSo.oo™ 35,00 ™
342-1 WUmcum ba a o “‘ o tha
OLERICULTURA
[ con. PRODUTO AREA PRODUCAD ANUAL RENDIMENTO
@-S Abdhora seca ha ! vhe
i 502:2 | Abobrinha ta o2y o |
-\’;E-Z Alface ha o engr.9dz. ﬂ"i
507-2 | Atho m ' N |
 511-2 | Batata doce ha o2k bl

IEA Y CATI

Impreeso em 2042011 18:10:57




68

Levaniamento por Municipio 4

[cop. | PRODUTO NUW. GRANJAS PRODUTORAS

426-1 | Codomas de um dia p/postura

PRODUGAO ANUAL

Pintos de um dia picorte

429-1 | Pintos de um dia p/postura

PRODLTO TOTAL ENV. P ABATE NO ANO | PESQ TOTAL (ABATE) |

QUANTIDADE

| APICULTUHA (PRODUTDRES)

PRODUTO PRODUTO RES

471 plcultores nismere

AP}CULTU RA

oD | PRODUTO PRODUTO COLME " FRODUEAO DE “AODEMEL " PRODUGAO DE CE JGAO DE CE CERA
472-1 | Mel ¢ gera 2530 00 unidades bODO [o]a) T 250,00 “9""'1

A- SEHICICUIJURA

mI;’w:(:ms*E — oo

4131 | Sericieultura T uoidotes

) B - SERICICULTURA '

— pRoBUTG | AREAPLANTADA AMORA

-BE da s_tﬁ I - ha
REFLORESTAMENTC

PRODUGAD DE GASULO

PRODUTO EM FORMAGAD
| NaAape.od
P VEGETAGAQ NATURAL
[ — e
coD. PRODUTO ] COBERTURA
205-1 | Gerraddo L l0o, 9O =
.

2064 Gerrado (savana) 2500, o ha
204-1 | Mata natural Y L,\ LU0, Nl 7 .,
Tasa da hgricuftura de: .. ; AT A ... Fone: ( S5 O¥F Data: LA @Eauﬂ

Nome lagivel de guem preencheu: ... . JRO
Visto do Diretor do EDR: .. . » et eemie ot s

MUITO OBRIGADO PELAS INFORMAGOES

IERS GAT! impresso em 280412011 1BD57




ANEXO 2
ROTEIRO DE ENTREVISTAS COM O

PODER PUBLICO E PRIVADO.
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SETOR PUBLICO

Entrevista com a Secretaria de planejamento e desenvolvimento econdmico e com a diretora
de turismo da secretaria de turismo e cultura da prefeitura de Rancharia.

1-

A senhora acredita que o turismo pode tornar-se uma alternativa de desenvolvimento
econdmico para Rancharia? Por qué?

Quais sdo as politicas e programas da iniciativa publica que 0 municipio de Rancharia
participa?

Ha quanto tempo a prefeitura de Rancharia participa destes projetos?

Essas politicas publicas estdo tendo o resultado esperado pela secretaria de
planejamento/turismo?

Em relagdo a iniciativa privada como acontece a inser¢do destes nestas na politicas
publicas?

SETOR PRIVADO

Hotel
1- O hotel Canto verde possui quantos proprietarios? Qual é a cidade de origem deles?
2- Qual era a principal intencéo dos proprietarios em construir o hotel?
3- Hé& quanto tempo o hotel estd em funcionamento? Esté tendo o resultado esperado?
4- Quantos funcionarios o hotel possui?
Pousada
1- A pousada recanto do sivuca possui quantos proprietarios? Qual € a cidade de origem
deles?
2- Qual era a principal intencdo dos proprietarios em construir a pousada?
3- Hé& quanto tempo a pousada estd em funcionamento? Esté tendo o resultado
esperado?
4- Quantos funcionarios a pousada possui?



ANEXO 3

FORMULARIOS APLICADOS AOS TURISTAS.
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Formulario Balneario

01- Dados pessoais
a) Idade-
b) Grau de escolaridade-
c) Cidade de origem-
d) Sexo-
e) Ocupacao principal-
02- E a primeira vez que vocé vem ao Balneario?
()Sim ( )Néo
03- Com que fregliéncia vocé visita o Balneéario?

() Umavez ao ano. () Umavez ao més.

() Trésvezes ao ano. () Umavez ao ano.
04- Qual meio de transporte vocé utiliza para chegar ao balneario?

() Carro proprio. () Moto.

() Onibus. () Taxi.

() Transporte () Outro. Qual?

utilitario(Kombi/Van).
05- Que motivo trouxe vocé aqui?

() Descanso. () Nadar, praticar esportes.
() Apreciar a natureza. () Eventos.
() RefeigBes no restaurante. () Outro. Qual?
06- Em média quantos dias vocé permanece no Balneario?
() Meio dia. () Trésdias
() Umdia. () Umasemana
() Dois dias () Outro. Qual?
07- Quanto vocé pretende gastar, por dia aqui no Balneéario?
( )R$5,00aR$ 10,00 ( )R$50,00aR$ 70,00
( )R$10,00aR$ 20,00 () Outro. Qual?

( )R$20,00aR$30,00
08- Quando vocé vem ao Balneéario vocé costuma ficar em?

() Casaalugada no condominio ( )Quiosques
( )Hotel ( )Barracas de camping
() Segunda residéncia () Outro. Qual?
09- Como vocé obteve conhecimento sobre o Balneario?
( )Amigos.
( )Ré&dio.

( )ornais.
( )Internet.
( )Outro. Qual?
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Formuléario Gardénia

10- Dados pessoais
f) Idade-
g) Grau de escolaridade-
h) Cidade de origem-
i) Sexo-
j)  Ocupacéo principal-
11- E a primeira vez que vocé vem a Gardénia?
()Sim  ( )Néo
12- Com que freqliéncia vocé visita a Gardénia?

() Umavez ao ano. () Umavez ao més.

() Trésvezes ao ano. () Umavez ao ano.
13- Qual meio de transporte vocé utiliza para chegar a Gardénia?

() Carro proprio. () Moto.

() Onibus. () Taxi.

() Transporte () Outro. Qual?

utilitario(Kombi/Van).
14- Que motivo trouxe vocé aqui?

() Descanso. () Nadar, praticar esportes.
() Apreciar a natureza. () Eventos.
() RefeigBes no restaurante. () Outro. Qual?
15- Em média quantos dias vocé permanece em Gardénia?
() Meio dia. () Trésdias
() Umdia. () Umasemana
() Dois dias () Outro. Qual?
16- Quanto vocé pretende gastar, por dia aqui no Balneéario?
( )R$5,00aR$ 10,00 ( )R$50,00aR$ 70,00
( )R$10,00aR$ 20,00 () Outro. Qual?

( )R$20,00aR$ 30,00
17- Quando vocé vem ao Balnedrio vocé costuma ficar em?

() Casaalugada no condominio ( )Casa de parentes/amigos.
( )Hotel ( )Pousadas
() Segunda residéncia () Outro. Qual?
18- Como vocé obteve conhecimento sobre o Balneario?
( )Amigos.
)R&dio.

)Jornais.
)Internet.
)Outro. Qual?

A~ A~~~

73



ANEXO 4
PARECER TECNICO -

POTENCIAL DO RIO CAPIVARI
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Rio Capivari — Ajicé/SP

7

O Turismo de Aventura é um setor que desponta no Brasil e

cresce a cada dia.

A implantacdo do Turismo de Aventura traz diversos beneficios
para o municipio, pois, gera empregos (diretos e indiretos), fortalece

a economia local, desperta consciéncia ambiental etc.

O Rio Capivari € um forte atrativo (ainda adormecido) para
colocar Ajicé no cenario do Turismo de Aventura Nacional, pois possui
excelente potencial natural para a pratica de Esportes de Aventura,

tais como: Rafting, Bodia-cross, KR e Canoagem.

Mesmo ainda nao havendo opera¢cdes comerciais, transporte e
estrutura apropriada, diversos grupos (experientes ou nao) de
cidades da regidao (Paraguacu Paulista, Assis, Presidente Prudente
entre outras) ja participaram de atividades nas corredeiras do Rio
Capivari, utilizando Boias e Kaiaks. Isso s6 foi possivel devido a ajuda
de moradores locais, principalmente a familia do Sr. Luiz Alberto
Fernandes (Betdo), a qual deu todo o suporte necessario para a

pratica dessas atividades.

O potencial existe, basta todos se unirem (moradores,
empresarios e Poder Publico) para desenvolver o turismo no

municipio.

Eltom Balbo dos Santos

Consultor em Turismo de Aventura
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