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CAPITULO UM

Antes de qualquer coisa, leia este capitulo!
Nele vocé encontrara de forma rapida e
coesa no que consiste este trabalho de
conclusao de curso. O mais importante

é: aqui vocé encontrara os “porqués’, “para
qués” e “quais” eram nossos objetivos com
ele e para além dele. Este é o fim de uma
jornada e ao mesmo tempo o inicio de

outra que ja esta desabrochando.

RESUMO

ABSTRACT

NOTAS

PROPOSTA
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Este trabalho consiste na construgdo
de uma identidade de marca de um estudio
independente de Design grafico, o Boldo.
Criado em conjunto por dois amigos, o es-
tudio é oresultado de trajetdrias que se fun-
diram durante a graduagdo. Constam neste
relatdrio pontos memoraveis de ambas as

trajetdrias e como se deu sua jungao.

Abstr

This work is the construction of a brand

identity for Boldo, an independent graphic
Design studio. Created in partnership by
two friends, the studio is the result of two
trajectories that became one during college.
Memorable moments of both trajectories as
well as an explanation of how they merged

are present in this report.

Seu conteudo se encontra dividido em
dois grandes blocos. O primeiro descreve
nossas histérias individuais, pontos prin-
cipais da vida de cada um antes e durante
a faculdade e os primeiros projetos em que
colaboramos. O segundo descreve o es-
tudio bem como todas as etapas de criagao

da sua marca.

Its content was split into two main sec-
tions. The first one describes our personal
stories, our life’s main events before and
during graduation and the first projects
that we collaborated on. The second one
describes the studio as well as all the stages

behind the creation of its brand.
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Agradecemos primeiro a UNESP e toda a
sua comunidade, por nos acolher durante
esses cinco anos, também a cidade de Bauru,
nossasfamilias, as nossasorientadoras Cassia
CarraraeFernandaHenriques (Ferdi), anossa
banca Leon Vilhena e Deia Kulpas, o Matheus
Gongalves (Fio) pelos conselhos, a Isabelly
Menezes, a Mariana Fernandes (Bombom)

e Jorge Zugliani (Jozz) pela ajuda com a se-

O Boldo, com “B” maiusculo surge quase

como uma planta que brota num canto qual-
quer do quintal, com a qual a gente acaba se
acostumando e aprendendo a gostar. Mais do
que isso, 0 estudio é uma amizade que se cons-
truiu dentro da faculdade e que agora floresce
para espalhar aquilo que aprendemos nesses
5 anos na FAAC/UNESP, a Unica universidade
publica de Design do interior paulista.

Ja o boldo, com “b” minusculo, é uma

planta com folhas aveludadas, de margem

rigrafia, os docentes Andreia Duarte, Ana
Laura Alves e Jodo Victor Gomes (Voti) pela
orientacdo no ambito de negdcios, a Yami
Dourador pela confec¢do das pecgas téxteis,
a orientadora Caterina Santullo, mentora do
projeto Boldo Sans pelo programa de men-
toria Alphabettes, 0 nosso companheiro de
apartamento Edipo Diego e as nossas amigas

Bruna Cassim e Ana Morales.

serrilnada, que sdo Otimas para o figado
quando ingeridas na forma de cha. O cha é
conversa, cuidado, é a reunido a mesa no fim
da tarde, motivo pelo qual escolhemos a xi-
cara de cha como nosso simbolo.

Assim como o boldo medicinal, que age
como remédio natural para males do corpo,
o Boldo procura solucionar problemas de
Design organicamente, sem formulagdes sin-

téticas e seus indesejados efeitos colaterais.




CAPITULO DOIS ERIC GERALDO

Para o antes do depois, é para la que vamos.
Neste capitulo falaremos sobre nossas vidas
antes, durante e atualmente dentro, fora e
até mesmo paralelamente a graduacao e ao
Design. Partimos de pontos e de vivéncias
diferentes, mas neste caminho louco nos
emaranhamos e nos encontramos dentro de
algo gue amamos. Aqui vocé podera ver um
pouco de nossas vidas, amigos, familiares

e referéncias para além do Design.




CRIANCA na piscina e pelos desertos do Chile
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Antes do Design

Meu nome completo é Eric Cavasani Vechi, tenho 22 anos, sou
filho de Marisa Cavasani Vechi e Jair Vechi e irmao mais velho da
Brenda. Morei toda minha vida na cidade de Jundiai, uma cidade
que enquanto crescia sempre fora descrita como uma cidade dor-
mitdrio, isso porque ela fica entre Campinas e Sdo Paulo, e tudo que
acontecia na minha vidinha parecia acontecer fora dela.

Na minha cabega de criancga, esse sentimento de morar em uma
cidade onde nada acontecia parecia veridico, ja que muitas das mi-
nhas memodrias de infancia nio sdo de Jundiai. Nesse meu inicio
de vida tive o privilégio de viajar muito pelo Brasil e para alguns
paises da américa latina e conhecer um pouco da realidade dentro
e fora de nosso pais, claro que ao olhos de uma criang¢a, mas foram
experiéncias muito engrandecedoras para minha vida. Além disso,
muitos dos eventos sociais que minha familia organizava também
ndo eram em Jundiai, eram sempre na casa de amigos ou na chacara
de meus pais que ficava em Itupeva.

De forma geral ndo sofri com nenhuma falta ou excesso en-
quanto crescia, minha familia na época tinha uma condi¢io finan-
ceira agradavel e sempre tive acesso a uma boa educacgao e tudo que
precisei. No entanto, por volta de 2010, quando tinha meus 10 anos,
minha familia, e imagino que muitas outras, se depararam com
uma queda no poder aquisitivo, estavamos encarando o primeiro
choque do que seriam anos de crise para nosso pais.

Alguns anos se passaram e com a morte de minha avo paterna,

meu pai desenvolveu alcoolismo, 0 que nao ajudou muito em um ca-
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samento que ja nao estava muito bem, mas nao ficou melhor quando
minha mae descobriu que meu pai a traia, assim passei também pela
separacdo de meus pais que abalou e muito minha familia. A partir
desse ponto minha vida ficou muito menos interessante, quase como
aquele sentimento que tinha da cidade em que eu morava.

Em retrospecto percebo que naquela época busquei muito fugir
de minha realidade e foi assim que comecei a consumir muitos
filmes, livros, animacdes, jogos que de alguma forma me transpor-
tassem para mundos fantasticos, de imaginacao e de possibilidades.
Um deles foi o mundo fantastico escrito por J.R.R Tolkien, que apesar
de na época ainda ndo entender muito sobre, digo que neste inicio
de vida foi um incitador pelo meu interesse na produgdo de livros,
1lustracao e lettering. Tudo aquilo me encantava e me inspirava além
de me levar para longe da realidade, e assim desde pequeno, gosto
muito de inventar, de criar e de fazer coisas, mas foi no desenho que
mais me encontrei.

Em paralelo a tudo isso devo pontuar que durante a infancia
penei muito no uso da escrita, mas que hoje por estranha coinci-
déncia é algo muito querido a mim. Durante muitos anos fui acom-
panhado por professores e fonoaudidlogos, pois tenho, mas hoje em
menor grau, um transtorno de escrita, que nunca foi um monstro
de sete cabecas, mas tenho muitas lembrancgas de aulas e mais aulas
de portugués, de escrita e de gramatica para me auxiliar a superar
a condicdo. Apds algum tempo as coisas foram se normalizando e
quando ja estava no ensino fundamental 2 ja ndo me deparava tanto
com os erros antes tdo presentes.

Durante minha adolescéncia, aquele sentimento de mesmice
era comum, assim como minha vida cheia de rotinas durante o en-
sino meédio. Mas durante esse periodo, sempre apoiado pela minha
mae, pude frequentar aulas de desenho, que fiz durante todo meu
colegial. Por volta do segundo ano me deparei com aquela grande

pergunta que todos em certo ponto precisamos decidir “o que vou

Relatos
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fazer depois da escola?”. Nessas alturas da
minha vida eu ja sabia que queria sair de
Jundiai, mas ndo sabia ao certo para onde
nem para fazer o que, eu sabia que queria
criar, desenhar, fazer e contar histdérias.

Ao chegar ao ultimo ano do ensino
médio entendia que ndo existiam muitas
possibilidades para mim e para aquilo que
eu gostaria, me faltavam referéncias, por
esse motivo minhas op¢des estavam dentro
daquilo que eu conhecia, tinha a ideia de
fazer arquitetura, artes ou alguma enge-
nharia, mas eu sabia que o vestibular ndo
seria nada facil. Nunca fui um mau aluno,
mas também nao estava nem perto de um
dos melhores e sabia que escolher um desses
caminhos poderia gerar mais um ano preso
em um cursinho e ter que passar pela tor-
tura de aulas que ja ndo faziam nenhum
sentido para mim.

Sem duvida ndo esperava descobrir
exatamente o que prestaria faltando alguns

meses para os principais vestibulares, mas
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foi o que aconteceu. Em certo momento
meu colégio ofereceu um teste vocacional
e foi nele que encontrei a profissdo que
englobava tudo aquilo que eu gostaria de
fazer, lembro de estar no meio da lista que
a professora nos deu entre tantas outras,
estava la: Designer. Eu ja havia escutado
sobre aquilo, mas pouco sabia sobre, e foi
ali que comecei a pesquisar o que poderia
fazer dentro de uma faculdade de Design.
O Design sempre esteve ao meu redor, eu
apenas nao sabia que ele existia, mas assim
que descobri estava decidido, e ndo havia
nada que pudesse mudar minha ideia.
Prestei vestibular para algumas faculdades,
todas em Design e longe de Jundiai.

Depois de presta-los todos, alguns
meses passados e algumas mas noticias
sobre ter passado ou ndo em uma ou outra
faculdade, recebi finalmente a noticia de
ter passado em primeira chamada para o
curso de Design da UNEsp. Ali se abria uma

nova porta na minha vida.
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MAIS QUE AMIGOS unidos eu e minhas amigas Ana e Bruna

Vida Académica

Confesso que sera muito dificil resumir nesse texto tudo o que
aconteceu comigo dentro da UNEsP e minha vinda a Bauru nesses ul-
timos 5anos, mas vou tentar contar algumas das coisas que me mar-
caram nesse percurso. Sinto que aprendi mais vindo para Bauru que
em todo o restante de minha vida, desde o0 momento que coloquei
os pés na cidade me recordo de absorver toda e qualquer pequena
informacao que via. Tudo parecia novo, vir para ca foi como sair de
um casulo, em retrospecto a minha vida em Jundiai era cercada da
mesmice cotidiana, de confortos e privilégios que antes ndo eram
vistos pela minha falta de vivéncia e repertério e foi aqui que tudo
mudou e aflorou.

Entre aulas, festas, vida cotidiana, sexualidade, a vida adulta,

estagios, projetos de extensdo, grupos de estudo, amizades e posi-
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¢Oes politicas acredito que tudo que vi aqui
mudou completamente a forma como eu
vejo o mundo e minha interpretacao sobre
a vida hoje. Mas tudo isso ndo seria possivel
sem todas as pessoas que encontrei nesse ca-
minho que me ajudaram, me machucaram,
me estenderam a mao e me acompanharam
neste caminho maluco que foi a faculdade.
DevomuitoaminhaamigaBrunaSoares
Cassim, que me ajudou muito nesse inicio
da graduacdo, nao sei se ela compreende o
impacto que teve em mim, devo também a
minha outra amiga Ana Paula Morales, que
também é de Jundiai, mas que o Destino fez

com que nos conhecemos apenas aqui na

cidade lanche. Sem elas a universidade nao

seria metade do que foi. Além disso agra-
deco a meus colegas de apartamento, ao
Edipo Diego que me acompanhou em in-
contaveis madrugadas em conversas sem
fim apds as aulas e ao Geraldo, com quem
divido esse projeto de conclusao de curso e
damos juntos o pontapé em nossa vida fora
da academia.

Ouvi de muitas pessoas que este mo-
mento, de estar dentro de uma univer-
sidade, era o0 momento ideal para, fazer,
testar e criar, e realmente elas estdo certas.
Apresento este Tcc a universidade sem o sen-
timento de ter esquecido de fazer algo e com
o dever cumprido, apesar claro de um solugo

e avontade de ficar mais um instante.

AMIZADES
neste percurso
louco encontrei
muitas. Na foto
Ana, Ariel, Bruna,
Mariana, Tiffany

e Juliana

10
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Aulas & Projetos

Apesar das limitagdes técnicas que encontramos dentro das
universidades publicas brasileiras, apds anos de um projeto de suca-
teamento deliberado pela classe dominante, digo que os servidores
e os professores lutam todos os dias para manter o nivel elevadis-
simo de ensino dentro da unesp. Todas as aulas e projetos que par-
ticipei dentro da universidade foram escolas em todos os sentidos
da vida de um cidadao, do funcionamento de politicas publicas, da
importancia do ensino universal publico e gratuito, da convivéncia
em sociedade, da inclusdo e da diversidade. Nao descarto também
que foi dentro do Design que ampliei meu pensamento projetual,
metodoldgico, meu pensamento estratégico, de estética e filosédfico.

Neste capitulo tentarei resumir usando minhas melhores ha-
bilidades alguns projetos e matérias que marcaram esse meu per-
curso dentro da universidade. Confesso que como qualquer um

tive aulas menos favoritas durante a gradua¢do, mas que ainda
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assim ampliaram o escopo de meu pensa-
mento dentro e fora da profissdo. Mas foi
em uma das aulas, ou melhor em uma nio-
-aula que me encontrei, mas isso contarei
adiante. Para elencar algumas, acredito que
muito daquilo que o Eric de 2010 gostaria
de ter feito encontrei aqui nas disciplinas
de Oficina grafica, Imagens Animadas e de
Desenho de Observag¢do, mas foi nas aulas
mais inusitadas que o eu de 5 anos atras se
encontrou, nas aulas de Plastica, Semidtica
e Tipografia, onde encontrei motivos para
me interessar ainda mais com o Design.

De todas, posso citar algumas que en-
xergo como virada de chave para o caminho
que escolhi trilhar dentro do Design. Por
exemplo, foi em oficina grafica que iniciei
na pratica da produgcdo manual e cons-
tatei meu apreco no desenho de caracteres,
principalmente na produc¢do dos livros
Fotodrama e Linhagem. Posteriormente,
ainda nesta matéria, desenvolvi outras le-
tras, e inspirado pelo conceito de voz tipo-
qrafica, desenvolvi lettering diferentes para
cada material. Iniciando ainda no Design
tipografico, foi na matéria de producgdo
grafica que desenvolvi meus primeiros ca-
racteres digitais pelo Autocad por falta de
conhecimento de outros programas de ve-
torizacdo. Esses caracteres estamparam a
capa e a cinta de um dos trabalhos reque-

ridos pela matéria, este era um livreto de

Relatos
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receitas de minha mae e minha avd, que
batizei de Barranco.

Mas voltando ao tépico, onde mais me
encontrei no Design foi em uma matéria
que nao aconteceu como eu imaginava:
Tipografia II. Eu estava muito ansioso, pois
normalmente nessa disciplina nos debru-
carmos sobre letterings, mas naquele se-
mestre essa e outras matérias foram aglu-
tinadas com o intuito de sermos capazes de
desenvolver um projeto mais complexo, esse
em especifico trouxe aos alunos a responsa-
bilidade do desenvolvimento de uma nova
identidade para a biblioteca do campus de
Bauru. Apesar de ter interferido em como
as aulas de Tipografia sdo normalmente
oferecidas durante a graduagao trouxe sur-
presas inusitadas, uma delas por exemplo
meu primeiro contato com Matheus “Fio”
Gongalves, um querido amigo e veterano
que posteriormente seria um guia para
mim dentro do mundo tipografico e outra
seria o primeiro trabalho, meu e do Geraldo
em conjunto a Ana Paula Morales, ao Ariel
Haddad, a Bruna Soares Cassim e a Juliana
Coluce.

O projeto abrangeria uma nova identi-
dade completa para a Biblioteca, de sinali-
zagdo para o espago e para o acervo. Para a
criacdo dos materiais a turma foi dividida
em grupos onde cada um apresentaria uma

proposta aos funcionarios da biblioteca

ARTESANAL livros com vozes tipograficas distintas

Relatorio

Relatos

PROPOSIA

DE SINALILACAD

MODULO
aplicacdes

da identidade
da biblioteca
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para a aprovagdo. Analisando o que poderiamos fazer para esse pro-
jeto partimos da importancia da tipografia na histéria e producao
dos livros, e propusemos utilizar desse elemento como base para
nossa identidade. Esse raciocinio nos levou ao nosso veterando Fio,
unespiano e que estava comec¢ando dentro da tipografia, foi assim
que pedimos se seria possivel de utilizarmos uma de suas fontes a
Tambau, que super se encaixava na proposta, por ser modular e com
grid fixo muito semelhante a livros em uma estante, ao nosso pro-
jeto. Mais adiante esse projeto serda mais detalhado pela sua com-
plexidade, mas o ponto em relatar aqui € pelo meu primeiro contato
com o Fio que me introduziu a area da produc¢ao tipografica.

A partir daquele ponto comecei a me atentar muito sobre a pro-
ducgdo e o desenvolvimento de tipografias, entrei em contato com
inimeros profissionais da area através de palestras disponibili-
zadas pelo YouTube, como as palestras do DiaTipo, blogs, livros, em
especial o MEcotipo, participei de um coletivo de tipografia e iniciei
meus primeiros desenhos dessa que seria minha primeira fonte, a
Boldo Sans e desde entdo ndo parei mais. Ainda dentro da UNEsP na
disciplina de Tipografia III, que foi ministrada na pandemia e de
forma condensada, consequi desenvolver mais duas fontes auto-
rais, que batizei de Rotund e Idalina.

Para ndo me estender mais do que ja me estendi nesse tépico,
ainda devo nomear aqui um dos ultimos projeto que elaborei dentro
da faculdade, durante a disciplina de Projeto III, que propunha o
desenvolvimento de uma revista. Essa revista, A Chorume, que tera
seu devido aprofundamento mais adiante, trouxe uma contestacao
sobre nossa capacidade de criagdo e de desenvolvimento de projeto,

a0 ponto de nos levar a um prémio de alcance nacional.

Relatos
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Extensao, Grupos de Estudo, Comissoes & Pesquisa

Quando entrei na universidade nao esperava acabar partici-
pando de tantos projetos como participei, para falar a pura ver-
dade quando cheguei nem sabia da quantidade de coletivos, de
qgrupos e de projetos extracurriculares que existiam. Logo nos pri-
meiros meses fui bombardeado com intimeras possibilidades indo
de grupos de mobiliario a de artes sequenciais, de fantasias de car-
naval, de prototipacdo, empresas Juniores e laboratdrios de Design.

Nos meus primeiros anos acabei por entrar em muitas coisas
junto de Ana e Bruna. A principio entramos no Gas, grupo de artes
sequenciais, onde frequentei algumas reunides e palestras sobre
quadrinhos, animac¢ao e o mercado de ilustracdo, mas que mais
tarde deixei de frequentar. Além disso, quase participei de um pro-
jeto de podcast junto com a Bruna, a Ruv, mas acabei desistindo por
falta de familiaridade e experiéncia com o assunto. A seguir desta-
carei alguns projetos que participei, além claro de explicar breve-

mente como funcionam ou funcionaram.
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COCA

A Coca dentro da UNEsp, é a comissao
de calouros, responsavel anualmente por
elaborar diversos eventos. Normalmente
ela elabora junto com a graduacgdo a se-
mana de recep¢io e posteriormente du-
rante o ano organiza festas, palestras e
outros eventos com o intuito de arrecadar
dinheiro para que assim ao final do ano
seja feito uma festa de “Libertagcdo” dos
calouros que chegaram até o final do ano
e que agora serdo 0s novos veteranos.

Durante todo o ano de 2018, ano que en-
trei, frequentei junto com minhas amigas,
todas as festas da coca’1ty. Um ano depois,
agora como veterano e junto delas, nossa
entrada para a comissdo foi natural. Foi
dentro da comissao onde me livrei bastante
da minha timidez, pelo fato de ter que
lidar com diferentes pessoas e situacgdes.
Foi nesta mesma época que iniciei a traba-
lhar em meu primeiro estagio e assumo que
ndo estava 100% empenhado como outros
da comissdo para assuntos burocraticos e
técnicos, mas nao me impediu de ajudar
em momentos necessarios e de urgéncia,
sempre me propus a ajudar no que conse-
quia. Olhando para tras, vejo como uma
passagem simbdlica dentro da universi-
dade, até pelo fato de termos sido a ultima

comissao antes da pandemia.

Relatos
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50 TIPOS

Durante o tempo que estive na UNESP, também participei da
criagdo da 50 tipos, um grupo de estudo sobre tipografia que se
iniciou durante a pandemia, encabecado pelo Fio, ja citado aqui
nesse relatdrio, eu e o Alexandre Frias (Xandao). O projeto surge
apods algumas oficinas do Fio sobre diagramacdo e acaba virando
algo mais focado em Design tipografico. Nosso objetivo era o de
estruturar um grupo fora das aulas da graduacgdo sobre o ensino
e producdo de tipografia dentro da unesp. Durante todo o ano de
2020 e ainda o inicio de 2021 fizemos reunides constantes sobre as
possibilidades do projeto. Acabamos desenvolvendo a fonte insti-
tucional “cinquentas” para o projeto e tivemos o prazer de oferecer
oficinas e palestras online sobre o desenho e desenvolvimento de
tipografias.

O projeto infelizmente ndo continuou por conta da agenda de
cada participante, mas como ultimo ato do projeto no inicio de
2022 ofereci uma ultima oficina, a TELETIPO, durante a semana de

recepc¢ao oferecida pela Coca’22.
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DESIGN JUNIOR

Com a pandemia, home office e um
novo ano entrei em 2020 com a possibili-
dade de novas experiéncias, desejando am-
plida-las prestei dois processos seletivos, o
do Inky e o da Design Junior. Acabei pas-
sando na Junior na metade do ano e logo
em seguida também recebi a mensagem
da Prof* Cassia que havia passado no Inky,
mas por ja estar na Junior acabei recusando
o convite naquele momento. Mas o que ¢ a
Design Junior, assim como outras empresas
Juniores, é uma associac¢ao civil sem fins lu-
crativos organizada pelos alunos da gradu-
acdo do curso de Design. No caso da Design
Janior, sao feitos trabalhos de diversos de
Design Grafico, para citar alguns: identi-
dades visuais, diagramacgao de livros, carti-
lhas, modelagem 3D, banners entre outros.

Entrei junto com mais duas amigas
queridas e companheiras de gestdo Marilia
Favaron (Maya) e Hanna Abou Ali sobre a
diretoria de Maria Julia Ribeiro (Brit), Luisa
Gianelli e Roberta Moura, que nos guiaram
neste inicio dentro da empresa. Dentro do
Design Junior temos 4 diretorias, sendo
administrativo, financeiro, projetos e
marketing, dessas sequi para a diretoria
de marketing, sob a tutela de Brit. Apds 6
meses de experiéncia dentro da empresa se
assume como diretor substituindo o ante-

rior e dando espago para a entrada de mais

Relatos

15



GESTOES desde
que entrei até o

momento que sai
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TRILHOS projeto grafico pensando

em reciclagem e ecologia

Relatos

3 integrantes. Nessa mudanc¢a de gestdo
entraram para a Junior os queridos Jodo
Victor Favaro (Tyler), Jodo Vitor Bedutti
(Beduw) e Anna Kaneko (Lily).

Mas tudo que é bom dura pouco, minha
gestdo durou apenas um ano, sendo 6 meses
como estagiario e mais 6 como diretor, dei-
xando a diretoria para meu estagiario Tyler.
Devo muito a Design Junior pois fomos uma
gestdo muito unida e descontraida, desde o
principio, sempre conversamos e trocamos
muitas experiéncias e posicionamentos de
vida o que trouxe um ar de leveza para o
momento pandémico que viviamos. Além
disso, foi dentro da Junior que pude entrar
em contato com um modelo de agéncia de-
mocratica e horizontal, sem hierarquia, o
que mudou e muito minha visao sobre como

uma empresa de Design deveria funcionar.

SAGUI LAB,

identidade completa

desenvolvida para

o fablab da UNEsP
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GUIA para muitos caloures o primeiro contato com o que a universidade pode oferecer

INKY

Logo depois de minha saida da Junior e
um pouco mais de um ano apds o0 primeiro
convite para participar do Inky, gracas ao
Geraldo que na época estava trabalhando
1a, fui convidado novamente, mas agora
apenas para ajuda-los a elaborar o projeto
grafico para o Guia Académico de 2021. Na
época, além do Geraldo existiam ainda mais
dois integrantes: Erick Alencar e Jhefferson
Canuto. Apesar da minha curta partici-
pacdo tenho muito orgulho de ter parti-
cipado do projeto, que é um dos poucos
projetos que realmente se preocupa com o
desenvolvimento e pesquisa sobre Design

Grafico dentro da UNESP.

MOBILE o primeiro guia em formato digital

Relatorio

FILMA BAURU

Também tive a oportunidade de participar, gracas a Professora
Fernanda Henriques, hoje orientadora deste tcc, do projeto Filma
Bauru, que em parceria com a prefeitura de Bauru ofereceu aulas
gratuitas para escolas publicas sobre a producao audiovisual. O in-
tuito era de retornar os conhecimentos que a universidade gera e
tem para a sociedade. Eu junto de outros estudantes de diferentes
areas do audiovisual seriamos responsaveis por ministrar alguns
encontros semanais. Ainda na organizagao destas aulas fomos di-
vididos em diferentes areas de atuacgdo, e destas acabei pegando
junto de Renan (um aluno de rTvi) as aulas de Animacao.

Nas aulas pudemos passar para a garotada alguns conceitos
basicos de animacao e de roteiro, para que apds a teoria eles desen-
volvessem uma animagéio real para apresentarmos no Filma Bauru,
que além de oferecer essas aulas iria mostrar e divulgar os projetos
para a populagdo em um evento em praga publica. Fico muito or-
qulhoso de ter participado e ajudado de alguma forma a todos os
alunos que participaram a dar, mesmo que pequeno, um pontapé e

um caminho a ao sonho dessa molecada.

Relatos

IMAGENS ANIMADAS frames feitos pelos

alunos para o trabalho final do workshop
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QUAL SUA IDENTIDADE? mote do 21° Interdesigners 1D

COIDE

A COIDE € a comissdo organizadora do Interdesigners, que con-
siste na semana académica do curso de Design da UNEsp Bauru.
Tradicionalmente, todos os cursos tém uma semana académica, e
ndo é diferente com os demais cursos de Design Brasil afora. Em
praticamente todas as faculdades e universidades de Design vocé
vai encontrar uma semana dedicada ao compartilhamento de
ideias acerca do Design, com muita integrac¢io, bate papo e trocas
sobre a nossa profissio.

Mais recentemente, nesses ultimos meses, também consegui
como ultimo suspiro, antes desse Tcc, participar da retomada da
COIDE apds 3 anos sem atividade. Dentro do projeto tomei res-
ponsabilidade em elaborar junto a Marina Araujo parte da iden-
tidade visual, logotipo e alguns caracteres de uma fonte prépria

para o evento.

Relatorio

Trabalho & Experiéncias extra curriculares

Além da graduacgdo, projetos de ex-
tensdo e comissdes, aprendi muito na pra-
tica dentro de experiéncias de trabalho,
que foram essenciais para meu desenvolvi-
mento como Designer e profissional. Apds
um ano estudando, em 2019 precisei ar-
ranjar um emprego, foi quando entrei apds
algumas entrevistas, na agéncia de Design
e propaganda Khein Design. A agéncia é de
dois ex-alunos da UNEsP, Donovan Gameiro
e Cristiane Di Fogqi, que me ensinaram
muito no periodo que estive trabalhando
com eles. La pude praticar com frequéncia

a utilizacdo de programas que ainda nao

Relatos

sabia mexer completamente, como o illus-
trator e o Photoshop, além de ampliar meu
repertdrio visual.

No entanto, nesta época sentia muitas
duavidas sobre meu futuro profissional, pen-
sava sobre quais caminhos iria trilhar e me
sentia insatisfeito. Estava infeliz , pois me
sentia muito drenado pelo trabalho, sabia
que gostava muito de Design e comuni-
cacdo grafica, mas ndo me sentia satisfeito
com nada que fazia. Foi com essa mistura
de sentimentos que comecei a fazer pro-
jetos pessoais, quase como hobbie, e de um

desses surgiu parte deste Tcc.

RECONHECIMENTO

Eu ao lado do
diretor da FCHS,

Murilo Gaspardo
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SIGLAS projeto de

identidade para AcCD
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Relatério

Quando a pandemia bateu ainda estava
trabalhando para Khein, mas conforme os
meses foram passando eu sabia que preci-
sava buscar novas experiéncias, foi quando
entrei na Design Junior, e tive uma outra
referéncia de como poderia ser uma agéncia
de Design. Mais alguns meses se passaram
e no apice da pandemia fui mandado em-
bora. Naquele momento ja estava com uma
bolsa da uNEsp para o desenvolvimento das
identidades da Assessoria de Contratagdo
Discente (acp) e da Comissdo de Contratagdo
Discente (ccp), o que evitou um baque.

Foi numa reunido com a professora
Fernanda Henriques sobre tipografia que
recebi a proposta, ela tinha acabado de as-
sumir como diretora da FAAcC, e me apre-
sentou a possibilidade de desenvolver dois
projetos de identidade um para a ACD e
outro para a ccp, dois projetos irmaos, mas
com suas individualidades. O projeto ndo
foli muito extenso, mas com o resultado tive
o prazer de receber ainda mais um projeto
logo em sequéncia o projeto de Franca.

Acredito que o projeto de Franca tenha
sido o mais satisfatorio que realizei como
individuo até o momento, o projeto exigia a
producdo de umaidentidade comemorativa
para os 60 anos da Faculdade de Ciéncias
Humanas e Sociais da unesp de Franca. O
mais incrivel foi ver tudo o que fiz se tornar

realidade, além claro de ver a felicidade dos

Relatos

LETRAS inspiracoes para a identidade da ccp
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Relatério

clientes ao receberem e verem o projeto ma-
terializado. O que a principio era um pro-
jeto apenas de identidade visual se tornou
um projeto editorial inteiro para um livro
de memorias que a faculdade queria fazer.
Foicom o projeto do livro que ainda fui con-
vidado para comparecer ao seu langcamento
em Franca, para prestigiar por completo
tudo aquilo que havia feito.

Assim que sai da Khein Design fiquei
algum tempo vivendo exclusivamente
desses projetos e bolsas da UNEsP, foi nesse
periodo que consegui fazer parte do Filma
Bauru, do Inky e outros tantos. Mas estava
sempre a procura de algo que pudesse me
dar uma garantia maior de constancia para
ficar um pouco mais tranquilo. Foi quando
no final de 2021 participei do processo sele-
tivo para trabalhar no Grupo Abril.

Apds o processo iniciei 0 ano de 2022
como estagiario, diagramando para as re-
vistas Veja, Veja Rio e a Placar. Dentro do
Grupo Abril aprendi muito sobre o mer-
cado editorial de revistas e a estrutura de
uma grande empresa do ramo, além claro
de ampliar meus conhecimentos no uso do
InDesign. Ainda sigo trabalhando para a
Abril, mas ap0s esse tempo anseio por novas
experiéncias, pois nao vejo muita perspec-

tiva de crescimento dentro do trabalho.

Relatos
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INFANCIA casa de minha avdo materna

e usando meu primeiro computador
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Antes do Design

Me chamo Geraldo Bosco Bottaro, mas pode me chamar de Gé.
Nasci em Aracatuba, no interior de Sdo Paulo. Sou filho de Edson
Luis Bottaro e Maria Isabel Bosco Bottaro, neto de Inés, Agenor,
Dirce, Eris e tenho uma irma mais nova, Vitoria. Eu e minha fa-
milia moravamos com minha avé materna, dona Inés. Foi na casa
dela onde passei toda a minha infancia e, apds o seu falecimento,
grande parte da adolescéncia.

Estudeino sestdos quatro aos dezoito anos, durante esse tempo
morei no mesmo bairro, frequentei os mesmos lugares e me rela-
cionei com as mesmas pessoas. Quando viajava, normalmente era
para visitar meus tios Gustavo e Maria (para mim, tia Marinha) em
Sao José dos Campos. Foi meu tio Gustavo que me colocou em con-
tato com a musica, a poesia, as artes e a cultura brasileira como
um todo, principalmente a cultura caipira e a MPB.

Fui filho unico até os onze anos, quando nasceu a minha irma
Vitoria. Ser filho Unico requer muita inventividade, entdo logo
me acostumei a brincar sozinho com bonecos, carrinhos, pecas
de lego, papel, tesoura e lapis. O combustivel das minhas histé-
rias vinha dos livros que meu pai me dava, das cole¢des da Revista
Recreio e deoutras cole¢cles sazonais de bancade revista. Meus so-
nhos também eram alimentados pela programacao da Tv aberta,
principalmente da tv Cultura, programas como "Catalendas”,
"Bau de Histdrias", "Cocoricd”, "Castelo Ra Tim Bum" e "Mundo
da Lua” (sem contar os desenhos animados como “De Onde Vem?”

e os clipes da Palavra Cantada).

Relatério

Ainda na escola participei de torneios
de robdtica, concursos de contos, festivais
de video, feiras de ciéncias (eu s ficava de
fora quando a atividade envolvesse algum
esporte ou exercicio fisico). Nesse periodo
pudeviver algumasexperiéncias foradomeu
mundinho, mas de forma breve. Nos tor-
neios de robdtica da FLL (First Lego League)
do Brasil a equipe que eu integrava chegou
até a etapa nacional, conquistando algumas
medalhas e troféus no caminho. No concurso
de contos fui premiado em primeiro lugar
na categoria de 6° ao 9° ano. No festival de
video ganhamos uma viagem para Rio Preto
e uma exibi¢cao na mostra de curtas local.

Queria poder contar alguns causos aqui
neste capitulo, mas a verdade é que nédo
vivi muitas aventuras enquanto morava
em Aracatuba, nem quero alongar o inicio
da leitura deste relatdrio de Tcc que pro-
mete nao ser curto. Eu, meu quarto e meu
computador fomos companheiros fiéis por
um bocado desse comecinho de vida. Foi
escavando a internet pelas tardes e madru-
gadas que eu comecei a experimentar pela
primeiravez os programas de manipulac¢ao
de imagem, edicdo de video, animacio,
editoragcdo. Foi fazendo apresentacdes de
PowerPoint no ensino médio que descobri
um gosto por algo que eu nem sabia que
tinha nome, sequer faculdade e toda uma

extensa area de atuacao.
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VIAGEM visitando Campos do Jordao com tias e primas

FAMILIA eu, meus pais, minha irma e Max

Escolher o curso de Design Grafico foi
uma decisdo que eu tomei antes mesmo de
saber que a tinha tomado. Posso dizer tran-
quilamente que tomar a decisio foi a parte
mais facil e que dai pra frente meu mundo
virou de ponta-cabeca. Ainda acho dificil de
acreditar que o menino sentado no quarto é

amesma pessoa que eSCreve €sse texto agora.



ROLE amigos no
batismo de caloures

de Design 2022
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Vida Académica

Quando me mudei para Bauru, fiquei
agregado durante seis meses com dois ve-
teranos, Daniel Jyoji (Jyo) e Gustavo Dilarri
(Dila), que se tornaram meus amigos e me
ajudaram muito nessa fase de adaptacgdo.
Dormia na sala por ser mais barato, de-
pois passei a dividir um quarto com o Dila,
ambos acabaram se formando e deixando

0 apartamento, eu permaneci. Com a saida

506 Formacao original, Jyo na esquerda e Dila ao centro

Relatorio

de Jyo e Dila, entraram o Edipo e o Eric com
quem moro até hoje ja em outro prédio.
Essa convivéncia com veteranos do curso é
muito valiosa, pois morar em outra cidade,
ainda mais em uma cidade tdo universi-
taria como Bauru, abala o nosso fragil mun-
dinho. E muito importante ter pessoas para
conversar sobre o que esta acontecendo e
trocar depoimentos.

O periodo que passei e tenho passado
em Bauru me ajudou a construir e descons-
truir muitas verdades dentro de mim, o
que o tornou um periodo de muita dor, mas
também de muitas alegrias, de encontros
e despedidas, de convivéncia e solidao e de
muito aprendizado em todos os sentidos da
palavra. Devo muito a todas as pessoas que
fizeram parte disso em algum momento,
aqradeco em especial a0 meu grande amigo
Ariel Haddad, as minhas amigas e vizinhas
de condominio Ana Morales e Bruna Cassim
e ao Eric Vechi que, além de dividir comigo
um apartamento, uma bela amizade e um
futuro escritério, ainda co-escreve este Tcc.

Retomando a reflexdo do trecho ante-
rior: por que é dificil de acreditar que o me-
nino sentado no quarto é a mesma pessoa
que escreve esse texto agora? A resposta é
bem direta, naverdade: ndo soumais aquele
menino. O Geraldo que passou no vestibular
é muito diferente do Geraldo que agora esta

concluindo a sua graduacaio.

Relatos

SALA DE ESTAR acima quando vim para Bauru e abaixo como é hoje em dia
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DOCUMENTARIO entrevistas com alunos e professores do curso

Trabalhos, Aulas & Projetos

Nessa parte quero falar um pouco sobre
as disciplinas que mais me marcaram e oS
trabalhos académicos que mais tive prazer
em fazer, ou que mais aprendi fazendo.
Comecando pelo primeiro e segundo semes-
tres de Plastica. O professor Claudio Goya,
agora aposentado, era o primeiro contato
que os ingressantes tinham com o curso. Esse
contato geralmente se dava com um choque,
0 objetivo das aulas de Plastica era abalar
as nog¢des que trazemos conosco do ensino
meédio, ou de outras formacgdes e tentar “cha-
coalhar” essas pré-concepg¢des para dar ca-

minho a novas ideias. Muito do que aprendi

nas aulas e conversas com o Goya carrego em
minha vida profissional até hoje.

Sempre cursei o periodo noturno, mas
a0 longo do meu primeiro ano pegava ca-
rona com um conhecido de meu pai toda
sexta-feira para Aracatuba, paravisitar a fa-
milia. Inclusive, muito obrigado, Emerson,
pelas tantas indas e vindas entre Bauru e
Aracatuba e por toda a conversa boa. Em
razdo do horario das caronas eu optei por
fazer as aulas de sexta feira no periodo
diurno. Foi na disciplina de Sociologia, em
conjunto com amigos que fiz na turma da

manha, que surgiu o documentario “Pra que

Relatério

Design?”. Esse documentario (cuja produc¢ao
foiuma total insanidade da nossa parte) con-
sistia em algumas entrevistas com alunos do
primeiro ao ultimo ano do curso, inclusive
um aluno do mestrado, sobre o porqué de
terem escolhido o curso, quais expectativas
tinham e se essas expectativas foram ou nao
atendidas. Tenho muito orgulho do que re-
alizamos e, mesmo com todo o amadorismo
e o0 despreparo de alunos do primeiro ano,
acredito que ele impactou muitas pessoas.
Obrigado Gabriel Elias, Yamin Mainine,
Lucas Nébrega e Felipe Francatti por terem
topado essa maluquice.

Outra disciplina que me encantou do
inicio ao fim, em parte pela paixdo que o pré-
prio docente manifestava pelo conteudo, foi
Produgao Grafica I. Obrigado Jorge Zugliani
(Jozz), pelos ensinamentos, pela dedicagao
com que transmitia seus conhecimentos,
pela amizade fora da sala de aula e parce-
rias de trabalho que surgiram. Sempre uma
honra ser seu aluno e fico feliz que a ultima
disciplina que cursei (fora da cronologia
normal da grade) foi Produc¢do Grafica IV,
novamente ministrada por voceé.

Tenho uma paixdo pela fisicalidade
no Design, o que torna as coisas um pouco
frustrantes a medida em que a profissdo
vai se digitalizando. Gosto de papéis, aca-
bamentos, vernizes, cores especiais e toda

a nerdice do universo grafico tatil. A dis-
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MARCA PESSOAL desenvolvida na disciplina de Projeto Il

POSTER feito em serigrafia e impressao digital
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MEMORIA
livro autoral sobre
minha avo Inés,

falecida em 2007
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ciplina de Oficina Grafica me trouxe para
esse lugar de conforto, préximo aos livros
e ao fazer manual. Além do contato com
varias técnicas de impressdo e encader-
nacdo artesanais, encontrei em um dos
exercicios da disciplina a oportunidade
para revisitar as memorias agridoces de
uma avé que perdi cedo demais. Dona Inés
foi e € para mim referéncia de sabedoria e
paciéncia, de carinho, perseveranca... Sua
perda ndo foi muito bem absorvida pelo
Geraldo de sete anos. Foi reunindo fotos
antigas e conversando com familiares que
remontei um pouco de sua memoria e pude
me despedir pela sequnda vez. O resultado
desse exercicio é um livro que guardo com
imenso carinho na minha estante até hoje.

A partir do segqundo ano do curso os
conteudos se tornam mais densos e o0s
projetos mais elaborados, em Projeto I e
II desenvolvemos a identidade visual e
todo a proposta de sinalizacao para a bi-
blioteca do campus. A tarefa foi compar-
tilhada com as disciplinas de Tipografia
[ e II, reuniu a sala em grandes grupos e
se estendeu durante todo um ano letivo.
Também houve a revista Chorume, que de-
senvolvemos em Projeto III e acabou sendo
premiada no Brasil Design Award 2022.
Nao irei me alongar na descri¢do desses
projetos, porque eles terdo um capitulo a

parte mais adiante.
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De todas as areas que conheci durante
a graduagdo, o Motion Design € a que mais
me interessa e a0 mesmo tempo a que
menos tive oportunidade de explorar. A
ideia anterior do meu Tcc era produzir um
conteudo em motion, autoral e documental,
que servisse como um resumo da histéria
do curso. Mudancas na minha vida pessoal,
um novo emprego presencial que estava
exigindo muito de mim e um diagndstico
de fibromialgia me fizeram abandonar essa
ideia. Isso somado ao sucesso de algumas
colaborac¢des que fiz com o Eric, o fato de
morarmos juntos, funcionarmos bem em
conjunto e dele também nao estar muito
satisfeito com o proprio tcc, levou a decisao
de mudarmos ambos 0s nossos temas e de-

senvolvermos um projeto colaborativo.

LIVRO-PAO
inspirado no café

da tarde brasileiro
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Extensao, grupos de estudo, comissoes e pesquisa

Por trabalhar desde o inicio da gradu-
acdo, ndo conseguia muito tempo livre para
estar ativo nos projetos de extensdo, grupos
de estudo e comissdes. Mesmo assim, fiz
amigos que se engajaram nessas atividades e
me contaram suas experiéncias. Devo muito
a minhas amigas Bruna e Ana e também ao
Eric por me apresentarem o universo nao aca-
démico da universidade, fora da sala de aula,
onde os verdadeiros lagos sdo criados.

Ainda que um pouco ausente, me CO-
loquei ao menos o objetivo de passar pelos
trés pilares da educagio publica superior no
Brasil: ensino, pesquisa e extensdo. Me de-
diquei as aulas, tentando extrair o maximo

que conseguia de cada trabalho e professor.

Desenvolvi uma Inicia¢do Cientifica ao
longo do meu segundo ano sob orientagao
da Prof®* Vania Valente e apoio da FAPEsSP. Fui
membro do laboratdrio de Design grafico
Inky Design por um ano, sob orientacao das
Prof®s Cassia Carrara e Fernanda Henriques,
que também orientam este Tcc.

Em todas essas ocasides tive muitas
oportunidades para reforcar paixdes an-
tigas, descobrir novas paixdes e, ainda mais
importante, conhecer melhor areas que
ndo me agradam e caminhos que ndo de-
sejo trilhar dentro do Design. Saber o que
se quer fazer pode ser muito mais dificil do
que saber o que nao se quer fazer, entdo é

comum muitas pessoas partirem dai.
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INKY DESIGN

O Inky Design ¢ um laboratdrio de Design Grafico que existe
dentro do campus de Bauru e atende a comunidade e outras uni-
versidades, prestando servigos de criagdo de marcas e Design edi-
torial. A coordenacdo do laboratdrio é feita pelas professoras Cassia
Carrara e Fernanda Henriques. Meu periodo no Inky, embora cad-
tico, foi um dos momentos mais gratificantes da graduacao, por-
tanto merece uma sec¢do a parte.

Conheci o laboratério antes mesmo de conhecer o curso, na
verdade o Inky foi um dos principais fatores para eu ter escolhido
a UNESP Bauru. Logo no primeiro ano ja prestei o processo seletivo

(obviamente sem sucesso) e continuei prestando nos anos seguintes

Relatos
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WEB E MOBILE
primeiras edicoes
digitais de materiais

periédicos do Inky
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até ser chamado pela Prof® Cassia. Ingressei
no laboratério no final de 2020, durante a
pandemia da covip-19, ficando até janeiro
de 2021. As atividades foram mantidas de
maneira remota em respeito ao distancia-
mento social, infelizmente ndo tive a opor-
tunidade de trabalhar no espaco fisico ma-
ravilhoso do laboratério.

Agradeco aos meus colegas de equipe
Erick Alencar e Jhefferson Canuto, por tor-
narem esse periodo de isolamento menos
solitario. Juntos e sob orientacao das pro-
fessoras Cassia e Fernanda, trabalhamos
no redesign da marca da raac (unidade do
campus de Bauru que compreende o curso
de Design e outros cursos de ciéncias sociais
e artes), na primeira edigcdo digital do Guia
Académico de recepg¢do dos ingressantes,
numa cartilha de conscientiza¢do sobre a
hanseniase para o Instituto Lauro de Souza
Lima, na primeira edi¢do digital do livro
Ensaios em Design e alguns outros pro-
jetos. Especialmente na produ¢ido do Guia
Académico 2022 houve uma colaboracgio
com o Eric, que somou demais ao projeto.

Obrigado, Cassia, por tudo que me en-
sinou. Mesmo que eu nao tenha sido seu
aluno na graduacdo, sinto como se tivesse.
Admiro muito sua trajetOria na UNESP e sua
competéncia como docente, orientadora e
pesquisadora e € uma honra té-la orien-

tando este TCC.
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REDESIGN
nova marca
desenvolvida

para a FAAC
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REFRESCO

nova marca que
criei para a Limao,
onde trabalhei

como freelancer
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Trabalho e experiéncias extra curriculares

Passar no vestibular foi a parte mais
“tranquila” da minha vida académica.
Meus pais nao tinham condi¢des finan-
ceiras para me bancar morando em outra
cidade, entdo se eu quisesse sobreviver
durante a graduacgdo precisaria trabalhar.

Logo que me mudei para Bauru ar-
ranjei um emprego como Designer
Freelancer para a Limio, uma agéncia de
marketing bauruense, a oportunidade que
recebi dos donos Ana Carolina Pacheco e
André Cavalheri foi essencial para minha

manuten¢do no curso.

AlémdalLimao,jaestagieinaPrefeitura
de Bauru, trabalhei como Designer Junior
na Indexnet e agora trabalho remota-
mente para outra agéncia local, a Aero
Comunicacao. Trabalhar desde o inicio da
graduacdo me privou de algumas experi-
éncias dentro da faculdade e acabou me
afastando um pouco dos meus colegas de
turma, mas também me ajudou a exercitar
a teoria que aprendia na UNESP.

Na Limao desenvolvi posts, capas e
avatares para redes sociais, materiais im-

pressos em geral e algumas embalagens que

Relatério

encontro até hoje nos supermercados aqui
da regido. Como estagiario na Prefeitura
de Bauru também fiquei encarregado de
posts e materiais impressos para comu-
nicacio interna e externa do gabinete do
prefeito (na época, prefeito Gazzetta), pas-
sava horas imprimindo, refilando e do-
brando manualmente varios materiais nas
impressoras laser da propria prefeitura.
Na Indexnet trabalhei na criag¢do de pecas
publicitarias diversas e pela primeira vez
tive um diretor de arte com mais experi-
éncia me supervisionando, também foi
onde entrei em contato com clientes de
maior porte (como a Coala). Atualmente
faco parte da equipe de criagdo na Aero
Comunicag¢do com foco um pouco maior
em Motion Design, area na qual planejo
me especializar e com a qual tive o prazer
de trabalhar ndo sé neste Tcc, mas em ou-
tros projetos que ja desenvolvi em colabo-
racdo com o Eric.

Ao longo dessa trajetdria também criei
projetos para professores, amigos, conhe-
cidos e familiares, o que em algum mo-
mento me fez correr atras de um cNPj e me
tornar MeEl. Em geral as frustra¢cdes com o
mercado de trabalho, a pejotizac¢ao, o fluxo
desumano de produ¢do das agéncias de
publicidade e outros inconformismos sao
lenha na fogueira deste relatério que vocé

1é e do produto que saira dele.

Relatos

INDEXNET algumas pessoas incriveis com quem trabalhei

FREELA capas para o Tcc de uma amiga



CAPiTU LO TRES BIBLIOTECA CHORUME TELETIPO BOLDO SANS

Aqgui vamos falar dos primeiros projetos em
que colaboramos dentro da faculdade.

Na maior parte do tempo falaremos no plural,
pOis 0s projetos envolvem nds dois, mas em
alguns momentos especificos um ou o outro
precisara falar na primeira pessoa. Quando
isso acontecer, iremos sinalizar. Os projetos

a seguir sao exemplos de momentos em que
ambos trabalhamos juntos e cada um deles

contribuiu para a razao deste TCC existir.
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CONVIVENCIA espaco de conhecimento e troca, projeto para a Biblioteca do campus de Bauru

Biblioteca

Briefing

nem possuia um manual de aplica¢do, sequer um vocabulario vi-
sual. O briefing era bem livre, a maior necessidade da biblioteca
era unificar a sua comunicag¢do no geral, melhorar a sinalizagdo
das estantes e dos espacos e facilitar a aplicacdo da marca no
meio digital. Tivemos a oportunidade de tirar duvidas durante
uma reunido entre a turma e os representantes da biblioteca
e, ap0ds isso, iniciamos o desenvolvimento.

Nosso grupode trabalho eracomposto por nds dois, Ana Morales,
Bruna Cassim, Juliana Gongalves e Ariel Haddad. Como comentei
no primeiro paragrafo, era inicio de 2020 quando recebemos a pro-
posta das docentes para iniciar o projeto e algumas semanas depois
todas as atividades presenciais foram suspensas pela pandemia de
covip-19. O que ja era desafiador se tornou ainda mais quando tudo
passou a ser feito de forma remota, sem contato real com as pes-
soas, sem acesso ao espago fisico da biblioteca e sob a ameacga de um

virus letal transmissivel pelo ar para o qual ainda nao havia vacina.

adulto com 1,8m

MAPA GERAL DA BIBLIOTECA e overvie

cadeirante

No comeg¢o de 2020 estavamos iniciando
oterceiro (e muitos dizem mais denso) anodo
curso. Surgiu uma atividade conjunta entre
as disciplinas de Projeto e Tipografia, minis-
tradas pela professora Fernanda Henriques
(orientadora deste Tcc e atual diretora da
FAAC), Iana Uliana e Marina Arakaki. A ati-
vidade consistia em desenvolver uma pro-
posta de identidade visual para a biblioteca

do campus. Tanto a turma da manha quanto

da noite foram divididas em grupos, todos
receberam o mesmo briefing e tinham o se-
mestre todo para desenvolver uma proposta
que seria apresentada para os funcionarios
da biblioteca. Apds essa apresentacio, os
funcionarios iriam selecionar trés projetos
para votagao entre a comunidade e o projeto
vencedor seria aplicado.

Até existia uma marca anterior, mas

ela ndo se encontrava em boa resolugao,

Relatorio
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totem projetado

para publicos

diversos
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APLICACOES desdobramentos fisicos e digitais

Estudio Boldo, 2023

Processo

Iniciamos buscando identidades visuais de outras bibliotecas
do Brasil e do mundo e fazendo um levantamento das marcas da
UNESP, de suas unidades, grupos, departamentos, etc. O objetivo era
encontrar uma solugao jovem que falasse com o publico universi-
tario frequentador do espaco, mas que a0 mesmo funcionasse junto
as marcas com as quais conviveria.

Ao longo de todo processo utilizamos a plataforma Miro para
nos organizar, foi nela onde criamos moodboards, brainstorms, cro-
nogramas, mapas conceituais, etc. Para comunicag¢do entre a equipe
utilizamos o Google Meet (com acesso integral a todos os recursos
pelo e-mail UNESP) e um grupo no WhatsApp. Os arquivos dos sof-
twares, das apresentacdes e dos relatdrios eram organizados em
pastas compartilhadas no Google Drive entre todos os membros.

Fizemos diversos esbogos e exploramos alguns caminhos: criar
um logo apenas tipografico ou alia-lo a um simbolo? O maior desafio
eraencontrarumsimboloquerepresentasse abiblioteca. Quaisseriam
seus conceitos-chave? Estudo? Encontro? Livros? Conhecimento?
Como transformar esses conceitos em uma representagio grafica que
funcione como marca? Apds muitos testes frustrados e muitas dis-
cussdes chegamos a uma ideia que parecia promissora.

Uma biblioteca é composta, essencialmente, por livros. Os li-
Vros, por sua vez sdo compostos por capa e miolo. O componente
principal das paginas do miolo de um livro € o texto e todo texto
é editado utilizando alguma fonte tipografica. Logo, o elemento
minimo da biblioteca seria a letra e, mais precisamente para o
Design, o desenho tipografico. Com a ideia em mente, fomos atras
do nosso veterano Fio Gongalves e pedimos permissao para uti-
lizar uma das fontes que ele desenvolveu durante sua graduagao
para compor nossa identidade visual. A partir dai o restante do

processo foi acontecendo de maneira mais organica.

Relatorio

TESES E DISSERTACOES

Thesis and essays

N Ll

PERIoDIGOS

Journals

TERMINAL DE AUTO-EMPRESTIMO

N

Self-loan terminal

4

Resultados

Nossa proposta para a marca da biblioteca foi um logotipo sim-
ples, uma marca tipografica com a palavra BIBLIOTECA, composta pelas
fontes Tambau (Fio Gongalves) e uma versao inicial da Boldo Sans
(Eric Vechi), na qual cada letra era composta para simbolizar livros
em uma estante. Adotamos a letra como modulo minimo da biblio-
teca, e a partir disso construimos uma identidade modular baseada
em encaixes. Infelizmente nao fomos selecionados para vota¢cao, mas
o projeto sequiu em frente de outra forma.

No segundo semestre daquele ano, demos continuidade na
criacdo da identidade, dessa vez para a disciplina de Projeto II. Cada
qgrupo deveria propor um sistema de sinalizagcio a partir da marca
criada em Projeto I. Com certeza essa foi a etapa mais desafiadora do
projeto, porque pensar em sinaliza¢do é pensar acessibilidade, custo
de materiais, viabilidade de aplicagdo e outras minucias que ren-

deram como produto final um extenso e detalhado manual.

Collabs

FONTES tipografias feitas dentroeparaa UNESP

TAMBAU fonte desenvolvida por Fio
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PASSIVO AGRESSIVO o Lixito é acido, mas tem consciéncia ambiental

Briefing

A revista Chorume come¢ou como um dos trabalhos finais da
disciplina de Projeto III, sob orienta¢dao da Prof* MOnica Moura. A
proposta era produzir o projeto grafico de uma revista de baixo custo
com foco social. Poderiamos retirar os textos e imagens da revista
de veiculos de internet, mas todo o planejamento editorial deveria
partir de nés. Nos organizamos em um grupo de quatro integrantes,
dessa vez ndés dois (Eric e Geraldo), Juliana Coluce e Ariel Haddad.
Este foi mais um projeto desenvolvido remotamente, ainda durante

a Pandemia de covip-19.

Relatério

Processo

Iniciamos buscando temas interes-
santes e desmembrando esses temas para
entender qual renderia mais. Nosso pro-
cesso de organizac¢do foi muito similar ao
do projeto da biblioteca: Miro, Google Meet,
Google Drive e grupo no Whatsapp. Apds
o0 levantamento de temas, nos reunimos
para debater a relevancia de cada um e de-
cidir em qual deles irlamos focar a nossa
revista. SO para constar, alguns dos temas
levantados foram: consumo, pandemia e
infancia, alimentacao, produtos organicos,
uberizacio e fake news. O tema escolhido
foi “residuo”, com foco na rela¢ao entre os
seres humanos, o modelo de produgdo ca-
pitalista, o consumo em massa e o lixo que
é gerado nesse processo.

A partir da escolha do tema, mon-
tamos um briefing interno com o0s princi-
pais pontos que o projeto deveria cumprir,
questdes como “para quem?”, “por qué?”,
“como?” e “0 qué?”. Fizemos um brainstor-
ming de nomes dentre os quais escolhemos
“Chorume”, tanto por ser um nome inusi-
tado e pouco usado, quanto pela sonoridade
da palavra e o significado que ela carrega.
Cada membro da equipe entao fez alguns
esbocos do que tinha em mente para a co-
municag¢do visual da revista e nos reunimos

(virtualmente) para defender e debater as

Collabs

ideias de cada um. A partir dessa discussao
definimos um norte visual para o projeto
grafico e comecamos a afunilar as ideias,
reduzindo as variaveis.

Muitas das decisdes que tomamos par-
tiram da necessidade de baratear os custos
de producdo e também de facilitar a apli-
cacdo do projeto grafico por cada membro
da equipe, visto que estdvamos geografica-
mente afastados, com versdes diferentes dos
programas e todos precisariam trabalhar em

conjunto na diagramac¢ao do material.

ESBOCO uma das primeiras propostas
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Resultado

O projeto final da revista ficou com 42
paginas (incluindo as capas), foi proposto
para impressdo no sistema offset em duo-
tone (preto e cor especial Pantone®), em ri-
sografia, ouem graficarapida noformato a4
sem refile. Os textos internos foram extra-
idos de veiculos locais e nacionais, diagra-
mados com as fontes Bitter e Lato e as ima-
gens foram cedidas ou obtidas de bancos
de imagens Creative Commons. Para a capa
utilizamos a fonte open source Basteleur da
Velvetyne Type Foundry e criamos um mas-
cote apelidado de “lixito” para amarrar os
conteudos e personificar a Chorume.

Apbs a apresentacdo, que correu muito
bem, publicamos o projeto no Behance (pla-
taforma online de portfélio para Designers
gerida pela Adobe) e seguimos com a vida.
Passados meses da publicagdo, recebemos
uma notificacdo inusitada: o projeto havia
recebido um selo de destaque em “Design
Editorial” pela curadoria da plataforma, es-
tava em exibi¢do na respectiva galeria dentro
do Behance e comecou a alcangar pessoas do
mundo todo. Em apenas alguns dias, apds
receber o selo, o projeto chegou a mais de 20
mil visualizagdes e 3 mil likes, numeros que
nunca sonhavamos em atingir. Esse reconhe-
cimentonos animou pararevisitara Chorume

e tentar a sorte em um concurso de Design.

Relatério

Collabs
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PREMIADOS representamos a UNESP no BDA 2022 com bronze na categoria Editorial/Estudante

BDA

Quando a professora Cassia enviou nos
grupos de Design que a UNESP tinha créditos
para inscrever projetos universitarios no
Brasil Design Award, nds imediatamente
pensamos na Chorume. O prazoeraapertado
e obviamente deixamos tudo para a ultima
hora. Cogitamos até desistir da inscrigao,
mas como ja tinhamos as pecas criadas para
o Behance, reunimos mais alguns materiais
que faltavam e submetemos.

Quao boa foi a nossa surpresa quando
descobrimos estar entre os finalistas do
prémio e, melhor ainda, no momento em
que recebemos o e-mail informando que a
Chorume seria premiada! Recebemos uma

medalha de bronze. Infelizmente apenas

um representante da equipe pdde viajar até
Sdo Paulo para participar da cerimdénia (no
caso o Geraldo).

Agora falando como Geraldo, no sin-
qular, foi um prazer participar da cerimdnia
e estar no mesmo ambiente que tantas pes-
soas que admiro do Design brasileiro. Ainda
acho dificil processar o quanto esse projeto
se expandiu e o quao longe ele chegou. Tenho
certeza que nenhum de nds imaginava isso.
Por ultimo, deixo uma menc¢ido a Aniele
Estevo e seu grupo, que também foram pre-
miados com bronze na mesma cerimdnia
(no total o Design UNESP levou dois prémios)
e agradeco a professora Mdnica por todo o

direcionamento.

Relatorio
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eu, Aniele, e Profas
Cassia e MoOnica
na cerimonia

de premiacao
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COLORIDO
foco no ensino de
tipografia de forma

descontraida
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Teletipo

Briefing

A TELETIPO surge como uma resposta a
50 tipos, eu (Eric) sabia que era importante
manter o legado da tipografia vivo dentro
da UNESP, e desse sentimento nasceu a von-
tade de oferecer uma oficina. Mas no mo-
mento que essa ideia surgiu, estavamos
passando pelo pior momento da pandemia,
e as esperangas de um regresso presencial
ainda era distante. Naquela época cogitei
uma parceria com a cCocA22, mas acredito
que quando pensei em entrar em contato ja

estava um pouco tarde para fazermos qual-

quer coisa. Cogitei esperar o Interdesigners,

mas ndo aguentaria tanto tempo, e na-
quelas alturas ndo existia nenhuma articu-
lagdo de comissao.

Acabei por engavetar a ideia, no meio
dos corres da vida me desfiz da responsabi-
lidade, mas carregava a ideia com carinho.
Foi entdao que depois de quase um ano, tive
a honra de ser convidado pela COCA’22 a dar
uma oficina na semana de recep¢do, naquele
momento a ideia voltou como um rojao.

Meu desejo era que a oficina contem-
plasse um ensino mais amplo dentro do

Design tipografico e que partisse da tela

DIVULGAGAO projeto presente em todas as midias

(TELE) e voltasse para suas origens da escrita caligraficas (tipo). O
nome da oficina surgiu por acaso, a um certo tempo com a ideia
pairando na minha cabeca, estava procurando antigas formas de
impressdo e de telecomunica¢des quando tropecei numa mistura
desses dois conceitos,amaquina Teletype. A antiga maquina, tinhaa
capacidade de receber e enviar mensagens mecanografadas, através
de um canal de comunicagao simples. Assim surge a dinamica e meu
objetivo com essa oficina: o ensino de tipografia de forma didatica,

simples, de facil execuc¢do e que qualquer um pudesse participar.

Collabs

RASCUNHOS primeiras ideias para a identidade
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HISTORICO
tipografia desde
suas origens até suas

aplicagcdes modernas
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Processo

Tive um curto espacgo de tempo para es-
truturar e elaborar o que poderia ser a ofi-
cina, a identidade visual e sua divulgagdo, a
partir dessas trés frentes fui criando a iden-
tidade do evento.

O processo grafico se iniciou bem antes
que a oficina em si, acredito que um anos
antes, quando rascunhei minha primeira
ideia de identidade para uma oficina; desse
rascunho eu tinha algumas informacdes
basicas que gostaria de divulgar. Foi entdo
no desenvolvimento que achei natural e
necessario, para uma oficina que tenha TELE
em seu nome, a elaboragdo de no minimo
um material animado, um motion. Disso
fiz o pedido ao Geraldo para me auxiliar

dentro da tarefa, que de pronto aceitou.

MOVIMENTO telas que foram animadas pelo Geraldo

Relatoério

Resultado

Contando com a ajuda da comissao em
especial a Ana Buzatti e a Natalia Nomura,
que me auxiliaram com a organizagao do
evento, os resultados foram muito melhores
do que pude imaginar. A oficina ocorreu
presencialmente dentro da UNESP e atraiu
mais de 50 participantes, tanto ingressantes
quanto veteranes do curso de Design. Foi
muito bacana poder introduzir varias pes-
soas dentro do mundo da tipografia e entrar
em contato com novas pessoas que entraram

no curso recentemente.

PALESTRA espaco para ensino e descobertas

BRINDES adesivos para todos que compareceram e participaram da oficina

Collabs
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NOVA UM Novo
olhar sobre o projeto
que iniciou meu

caminho tipografico
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BOLDO

NOVA

Briefing

2020 Inicia, com um futuro incerto
pela pandemia da covip-19. No comego do
ano, apds sabermos sobre a continuidade
do ensino remoto, decidi ampliar meus co-
nhecimentos de tipografia fazendo minha
primeira fonte. Naquele momento, apds
inumeros ensaios sobre como faria, decidi
iniciar algo que hoje, apds 3 anos, colho os
frutos. A principio a fonte era um reflexo
de tendéncias da época, as fontes variaveis
ja estavam sendo produzidas pelo mundo
afora, mas me lembro de ficar encantado por
fontes extendidas. Disso surgiu aos trancos e

barrancos a fonte que hoje chamo de Boldo.

A fonte foi batizada por causa do tro-
cadilho (bold/boldo), mas além disso é uma
homenagem a minha tinica avé aindaviva,
Aparecida Duarte das Neves, que durante
toda minha vida sempre apareceu com as
mais mirabolantes receitas naturais para
curar e ajudar com algum probleminha de
saude. De Arnica, a guaco, de cha de boldo
a figo-da-india, esse nomes sempre foram
presentes dentro de casa e fizeram parte
da minha histéria e memorias. E destas o
boldo foi um dos que mais tenho memé-
rias, e se encaixou como uma luva para um

projeto de tipografia

Relatorio

Por dois meses desenhei seus carac-
teres e com ajuda de Fio e Xandao fui ajus-
tando e refinando pontos e béziers. Finalizei
e divulguei-a em minhas redes, mas de-
pois disso parti para novos projetos, porém
sempre pensando em voltar para ampliar e
melhorar seu desenho.

Dois anos se passaram e apds dife-
rentes experiéncias adquiridas dentro e fora
do Design tipografico, me vi encurralado
sobre a grande duvida do final da faculdade:
“O que farei para meu Tcc?”. Naquelas al-
turas eu ja havia feito Tcc 1 e ainda estava
com certas duvidas de que caminho tomar,
foi quando recebi a noticia sobre minha se-
lecdo para ser aluno do coletivo Alphabettes.

Para aqueles que leem e ndo sabem, o
Alphabettes é um coletivo de tipografia para
mulheres, o objetivo dele é colocar a mulher
numa posi¢cao de importancia dentro do en-
sino de tipografia que desde sempre é domi-
nado pelos homens. Neste sentido vocé deve
estar se perguntando porque fui selecionado,
pois vou explicar, o coletivo da prioridade a
um ensino de mulher para mulher, mas nao
exclusivamente, também ocorre o ensino de
homem para mulher e por fim mulher para
homem, sendo esse o com ultima prioridade
e no qual eu me encaixava. Fiquei muito sur-
preso pela noticia e grato pela minha men-
tora Caterina Santullo ter me aceitado e me

ajudado no desenvolvimento deste projeto.

Collabs
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REFEITO
desenho apoés a
primeira aula da

mentoria
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ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimn
oparstuvwxyz

Quando me inscrevi para a mentoria pude escolher entre trés pe-
riodos de aulas, um de 3 meses, um de 6 e outro de um ano, destes es-
colhi o de 6 meses. Logo que confirmaram que eu poderia participar e
as informacdes de minha mentora, enviei um email sobre o que gos-
taria de fazer. Neste e-mail expliquei sobre minha primeira fonte,
sobre a origem da palavra boldo e sobre meu desejo de redesenha-la
como um tributo a minha jornada. Meu maior desejo de resgata-la
era a necessidade de encaixa-la melhor ao briefing feito em 2019. O
nome Boldo nio era a toa, desde o principio quis que minha fonte
tivesse peso, que fosse Bold, mas por inexperiéncia minha, em seu
primeiro desenho ela ndo apresentava muito bem essa caracteristica.
E nesse contexto que nasce a Boldo Sans Nova, uma reimaginacio do

projeto que deu o pontapé na minha jornada tipografica.

Relatorio

Processo

Durante 6 meses tive reunides men-
sais e quinzenais, com minha mentora
Caterina Santullo, para o desenvolvimento
e aperfeicoamento da fonte. Mas foi numa
das primeiras reunides que definimos os
caminhos que tomariamos dentro do pro-
jeto. Um dos pontos que precisei definir
foi o de pensar a aplica¢do para a fonte, em
que formatos e tamanhos ela seria aplicada
e qual era o seu objetivo?

Naquele momento ainda estava sem
um norte do que faria para meu Tcc e ndo
sabia que eu e o Geraldo acabariamos de-
senvolvendo o projeto em conjunto. Mas
pensando no que eu poderia fazer naquele
momento, estipulei que minha fonte seria
para grandes formatos e pensada para pro-
totipacdo em madeira, ou seja para ser uti-
lizada como tipo de madeira.

A partir deste ponto iniciamos o de-
senvolvimento de novos desenhos para
as caixas altas, caixas baixas, numeros e
simbolos, baseando os desenhos em fami-
lias black, e segquindo inspirag¢des nacio-
nais e internacionais. Me inspirei muito
em algumas fontes como a Redonda do
Carlos Mignot, sécio da Plau, a Antique
Olive do Roger Excoffon, a Bib’sans do
Thiago Bellotti, pela Papanapa, e a Bloc da
foundry ParaType.

Collabs
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APLICANDO caixas altas e baixas ao lado de pontuacdes e numeros
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Resultado

DESAFIO letras
Ccom pouco espaco

interno em uma A fonte Boldo Sans foi finalizada com um peso completo com
fonte monolinear mais de 350 caracteres, mas ainda com espag¢o para amplia¢do. Isso
representou o inicio do préximo passo dentro de minha proposta
para o projeto de conclusao de curso. Além da ampliagdo de meus
conhecimentos no desenvolvimento e do Type Design, o projeto
toma outros formatos e objetivos ao ser aplicada de forma real e
com propdsito, como a voz tipografica de nosso estudio.

Além disso, logo depois do término do projeto tipografico e no

clima de premiacgdes, apds ter inscrito a Chorume, também quis

tentar a sorte em um concurso de Design, neste caso no prémio
Durante o processo encontrei alguns problemas em letras como Bornancini de Design.

o0 “e” e 0 “a” que apresentam muitas informagdes e pouco espago

para suas areas internas brancas. Aprendi com isso a balancear os

pesos de determinadas partes da fonte com o intuito de gerar novos

espacos, mas mantendo o sentimento de uma fonte pesada, mesmo

que partes tenham diferentes valores de espessura. Além disso, a é

fomos ajustando problemas com alargura de alguns caracteres como

« » WP 1M « . » «_» . . | | ha
a letra “m”, “n”, “h”, “u” e “c” que em meus primeiros desenhos es- d a d d

tavam muito condensados perto dos demais caracteres e sofri muito
« _» .
tentando achar uma bom desenho para a curva do “s”. h h I
Outras letras que passaram por diversas mudancas foram as

- . - ' ] ) y N W )3
letras com diagonais, em meu primeiro desenho as diagonais da n n n n n °°
»y
SSS

Boldo eram bem geométricas, mas neste novo projeto, com o ob-

jetivo de unificar melhor as letras, substitui algumas por curvas. r f i r § s g g s n u t t t. t
~y

Depois de todas as letras caixas altas e caixas baixas terem sido de-

~y
senhadas, parti para os desenhos dos demais caracteres, iniciando “wwww
pelos numeros e outros simbolos. Nesta versao também pela pri-

meira vez me debrucei completamente sobre dois aspectos do de- DIACRITICOS
senvolvimento: o de diacriticos ndo nativos da lingua portuguesa e pensando em
o de espacamento de todos os caracteres. outras linguas

Estidio Boldo, 2023 Relatorio Collabs



PREMIO
uma grata

surpresa

Estudio Boldo, 2023

Bornancini

Quando iniciamos a preparag¢do dos arquivos para enviarmos
a Chorume para o BpA pedi a professora Cassia, se seria possivel
inscrever a Boldo Sans, e de pronto ela sinalizou que sim. No en-
tanto como eu e o Geraldo estavamos focados em entregar a revista
Chorume, acabei dando prioridade a ela, uma vez que naquele mo-
mento ndo tinha nenhum material propriamente demonstrativo
para a Boldo Sans, tinha apenas algumas provas que desenvolvi
para os atendimentos com minha mentora e algumas esparsas apli-
cacdes. Além disso, normalmente para essas premia¢cdes uma boa
maneira de apresentar o projeto em questao é através de um video,
mas tinha menos tempo ainda para elaborar algo nesse sentido, e
ndo gostaria que isso fosse feito as pressas simplesmente para en-
tregar. Por esse motivo ndo consegui estruturar o projeto a tempo
para que ele entrasse no BDA.
No entanto, assim que entregamos todas as pranchas, videos
e matérias para a inscricdo da Chorume no BDA, eu ja estava com

outra premiac¢do em meu radar, o prémio Bornancini de Design.

Relatoério

Quando comprei os créditos para o prémio,
ja tinhamos inscrito a revista, e assim pude
dar exclusividade ao desenvolvimento de
um projeto grafico para a apresentacio de
minha fonte. Mas ainda tinha o problema
do video, que consumiria muito tempo
para mim que tenho pouca familiaridade
com o programa After Effects, apesar de
saber opera-lo em certo nivel. Foi entio
que ja tendo feito os videos que enviamos a
Chorume, pedi ao Geraldo que me ajudasse
nessa tarefa, que super aceitou. Depois
disso, elaborei um storyboard de como po-
deriamos abordar a apresentagdo das letras
e simbolos e ele passou a produzir o video.
Por fim submetemos o projeto.

Esses ultimos meses de 2022 foram re-
cheados de surpresas, e a entrada da Boldo
na shortlist do Bornancini foi mais uma
delas. Mas nao o suficiente, pois algumas se-
manas depois na premiag¢do, soubemos que
ganhamos o primeiro lugar dentro da cate-
goria de tipografia/estudantes. Confesso que
esta premia¢do tem um simbolismo muito
grande para mim que apesar de gostar muito
de Design, durante meu percurso ques-
tdes sobre meu futuro neste caminho sur-
giram constantemente, e receber um prémio
dentro daquilo que mais gosto de fazer tem
uma forca imensuravel. E um cliché, mas
agradeco demais a todos que me acompa-

nharam e me ajudaram com esse projeto.

Collabs

ESSE E O BOLDO BOM de A a Z todos as letras e mais um pouco

O



CAPiTU LO QUATRO CRIACAO RESULTADOS FUTURO

Tudo o que foi descrito até aqui contribui
para a formacdo do Boldo. Nossas historias
pessoais, vivéncias individuais e conjuntas
sao seu alicerce. O projeto do estudio nada
mais & do que uma tentativa de formalizar e
concretizar algo que ja vinha ocorrendo de
maneira organica sem que nos déssemaos
conta, como um broto. As etapas que serao
descritas a seguir representam os esforcos

para cuidar desse broto.




Estudio Boldo, 2023

Bom além do pontoe.

Boldo Boldo Broto de um trabalho conjunteo.

BOROGODO motes e key visuals, uma ideia em crescimento

Ao 1niciarmos este projeto utilizamos de varios métodos,
formas de pensar e fazer Design, além disso, para que pudéssemos
nos alinhar com demandas e processos utilizamos duas principais
ferramentas: o Miro e o Notion. O primeiro como uma ferramenta
visual para montarmos quadros de referéncias, matrizes compara-
tivas e mapas mentais e a segunda para nos organizarmos dentro
de cronogramas e datas. Além dessas ferramentas, utilizamos o
Google Drive para o compartilhamento de arquivos entre nds e as
orientadoras e o Google Meet para reunides de orienta¢cao. Ambos
também temos uma conta conjunta na Creative Cloud da Adobe,
que nos permite trabalhar com arquivos na nuvem, criar biblio-

tecas de ativos e utilizar as fontes disponiveis no Adobe Fonts.

Relatorio

Briefing e moodboard

Encontrar uma voz para a comuni-
cacao visual do estudio foi um dos maiores
desafios. NOs sabemos quem somos e como
trabalhamos, mas como gostariamos de ser
vistos? Que referéncias visuais iriam guiar o
processo de criacdo da marca Boldo? Somos
uma marca séria ou descontraida? Classica
ou contemporanea? Vanguardista ou tra-
dicional? Para sanar alguns desses dilemas
comeg¢amos a esbog¢ar um briefing (de nds
para nés mesmos).

Nos definimos como um estudio jovem
e profissional que oferece servigos de Design
qgrafico para clientes de pequeno, médio e
grande porte. O principal ponto de partida
do briefing foi a fonte Boldo Sans desenvol-
vida pelo Eric. Além de se tornar a fonte cor-

porativa do estudio, a Boldo batizou a em-

Estudio

presa e faz referéncia a uma planta muito
conhecida no Brasil (apesar de ndo ser ori-
ginariamente brasileira). Decidimos entdo
analisar profundamente o boldo enquanto
planta para ver quais de seus aspectos po-
deriam guiar as solug¢des visuais da marca.

No moodboard existem referéncias ao
modernismo da década de 1950 e 1960 que
inspirou muito a producgio grafica brasi-
leira do século passado. Também existem
referéncias a cultura caipira e formas al-
ternativas de se trabalhar o identitario
brasileiro que ndo fiquem so restritas as
cores verde e amarelo. Chegamos a visitar
0 sebo Espaco Literario, em Bauru, e bus-
camos algumas inspira¢des em livros an-
tigos de botanica com gravuras cientificas

dos espécimes.

REFERENCIAS

pessoais e conjuntas
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MATRIZ
o mercado de
Design e os servigos

que oferecem

Estudio Boldo, 2023

Analise de similares

Levantamos alguns estudios e pessoas
que admiramos e produzimos uma matriz
de comparacdo para visualizar pontos em
comum e divergentes na identidade vi-
sual, contetdo e comunicag¢ido de cada um.
Foram escolhidos: Polar Ltda., Lasca, Plau,
Thereza Bettinardi, Rebu, House Industries,
Casa Rex e Passeio. Dividimos a matriz em
area de atuacdo, conteudos produzidos,
cores, tipografia, uso de imagens e presenca

da marca nos projetos.

Utilizamos essa matriz como material de
consulta para tomada de decisdes. Optamos
por umaidentidade que tenha personalidade
mas ndo se choque com os préprios projetos
que o estudio ira produzir. Uma identidade
que se sustente sozinha e tenha os insumos
necessarios para criagdo de conteudo pré-
prio, mas que também possa ser discreta .

Esse tipo de analise nos lembra da quan-
tidade de Otimos profissionais no mercado,

produzindo projetos de excelente qualidade.

Relatério

Desenvolvimento

Desde o inicio sabiamos que nossa
marca seria tipografica, composta em
Boldo Sans. Mas sentimos a necessidade
de algum elemento acessério que fun-
cionasse como icone e que simbolizasse
o Boldo de forma ndao literal, tal qual a
fonte. Consideramos algumas op¢des de
simbolo: uma folha, uma mariposa, uma
lagarta e uma xicara. Resistimos a ten-
tacdo de fazer referéncia ao imaginario
botanico, chegando a conclusido de que o
boldo é muito consumido na forma de cha
e de que ndo haveria signo melhor para
representa-lo do que a xicara.

Queriamos resgatar um sentimento de
aconchego, que o Boldo remetesse aum am-
biente “casa de v&”, mas a0 mesmo tempo
fizesse isso com um toque de rebeldia. Disso
surgiu aideia de visitarmos alguns antiqua-
rios pela cidade, para ampliarmos esse re-
pertdrio visual. Procuravamos por formas,
padrdes e elementos que poderiamos pegar
emprestados. Foi a partir de uma xicara en-
contrada em uma dessas visitas, que nao sé
validamos nosso conceito como também
nos demos conta de outro aspecto impor-
tante do objeto: a sua tridimensionalidade.

Primeiramente, através de fotos que
tiramos, traduzimos a xicara em um de-

senho vetorial, fazendo os ajustes neces-

Estudio

ESBOCOS primeiras ideias dentro do universo visual da planta Boldo
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EVOLUCAO da foto

ao vetor, para o 3D

Estudio Boldo, 2023

sarios para que funcionasse em diferentes
tamanhos e aplica¢des. Feito este desenho,
transformamos ele em um modelo tridi-
mensional utilizando o Blender (software
open source de modelagem 3D) e estilizamos
seu acabamento e iluminac¢ao. Por fim, apds
termos um render fiel e viavel, geramos di-
ferentes vistas de varios angulos da xicara,
rotacionando-a em 360 graus.

Para o icone da xicara, apds todo o
processo ainda foram feitos mais alguns
ajustes importantes. Como um simbolo
vetorial e pensando em aplica¢les em ta-
manhos diferentes, foram ajustado tama-

nhos de certos elementos como a haste e a

Silhueta 3D Ajuste da base

base, para que fossem mais visiveis nesses
tamanhos, também estipulamos regras
de alinhamento éptico para o icone, uma
vez que ao alinha-lo ao centro temos uma
descompensac¢do. Além disso, ao compa-
rarmos a silhueta da xicara digital tridi-
mensional com o desenho inicial que a
inspirou, foram corrigidas algumas dis-
crepancias que percebemos.

Para a paleta de cores, extraimos tons
que pertencem a planta ou ao seu universo
visual. Dois tons de verde para o caule e as
folhas. Um tom de lilas para as flores que
desabrocham no boldo-de-jardim (plec-

tranthus barbatus). Um tom de amarelo

Relatério

para o pdlen contido nessas flores. Um
tom alaranjado para o vaso de barro em
que ele foi plantado. E um tom de preto
para a terra contida neste vaso.

Buscamostipografiasque conversassem
graficamente com o projeto. Partindo da
familia principal para titulos, a Boldo Sans,
buscamos pares que funcionassem bem em
conjunto a ela, considerando caracteris-
ticas anatdmicas das letras e a altura dos
caracteres. Chegamos a duas fontes dis-
tintas: a primeira é a Pétala Pro, fonte neo
humanista inspirada em flores e com di-
versos pesos; a sequnda é a Monarcha, fonte
inspirada na borboleta, que traz em seu de-
senho serifado vestigios de caules e folhas.
Um ponto vital para a escolha delas foi a sua
autoria, pois foram desenhadas pelos brasi-
leiros Marconi Lima e Isac Correa Rodrigues,
respectivamente.

Durante nossa imersdo pensamos
também em alguns slogans que amarrassem
a identidade e reforcassem o que estamos
buscando passar com as imagens, entre 0s
favoritos estdo: “Cha com néis”, “O bom e
velho Boldo” “Bom além do ponto” e “Broto
de um trabalho conjunto”. Também tra-
¢amos um paralelo entre o processo criativo
e vida de uma planta, como ambos nascem
de uma ideia (semente), brotam, se rami-
ficam, precisam ser podados, nutridos e re-

gados até florescerem.

Estudio

TRIDIMENSIONAL primeiros testes dentro do Blender
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& Tipografia corporativa

Nossa marca nao surge do nada, ela é forte e presente assim como o desenho de sua fonte
corporativa. A Boldo Sans é a génese do estuidio e a0 mesmo tempo integra o universo visual

da marca, sendo sua raiz e também sua voz.
o~ Manual de identidade

Para padronizarmos os componentes basicos da constru¢do da marca, criamos um ma-
nual simplificado, com instrugcdes de uso do logo, icone, arejamento, aplica¢des, hierarquia
tipografica, vozes, entre outros. Importante frisar que nés mesmos vamos aplica-la e o ob-

jetivo do guia € nortear esse processo e servir como um material aberto a experimentacao.
[
o Ensalo

Para colocar em pratica e testar a versatilidade da marca, desenvolvemos materiais
diversos, entre eles: adesivos, pdsteres, camisetas, bonés, ecobags e necessaires. Nos materiais
téxteis e na papelaria, optamo s pela impressdo serigrafica com uma tela que compramos e
queimamos no Laboratério de Design Contemporaneo da uNEsp. Os adesivos e pdsteres foram
impressos na Printi, uma grafica online que oferece servigos diversos. Os adesivos foram feitos

em BOPP transparente e metalizado, os pdsteres em offset 120g.
[ )
S Video

Pensando em amarrar tudo o que foi produzido e apresentar a marca de maneira dina-

mica, preparamos um manifesto visual em video. Vocé pode assistir a ele clicando aqui.

Relatorio



https://vimeo.com/797442199

Mas entdo, dito tudo isso, quais serao
nossos proximos passos? Por enquanto
temos uma ideia e a disposi¢ao de coloca-la
em pratica. Sabemos dos desafios e riscos de
empreender nesse ramo e achamos impor-
tante que o crescimento organico do estudio
Boldo seja respeitado e se dé no tempo que
for necessario. A seguir, colocamos algumas
considera¢des sobre como planejamos, aos
poucos, concretizar essa ideia.

Ambos ja temos nossos empregos f1xos
no momento e nao podemos nos dar ao luxo
de abandona-los. Nosso objetivo a curto
prazo € comecar a pegar projetos em par-
ceria, como MEI'S e construir aos poucos uma
rede de contatos que nos permita viabilizar
financeiramente o estudio.

Pretendemos criar contas em redes so-
ciaise alimenta-las com projetos e conteudos
originais voltados para Designers (pilulas
sobre a historia do Design grafico brasileiro
seria uma dessas linhas de conteudo).

Também é de nosso vvvesse mutuo a
contribui¢do para a comunidade. Queremos
organizar oficinas para alunos da UNEsP, fre-
quentar eventos como o DiaTipo, encontros

regionais e nacionais de Design e inscrever

nossos projetos em premiagdes. O proprio
resultado deste Tcc é algo que temos in-
tencdo de inscrever em prémios como O BDA,
o Bornancini e 0 LAD.

A longo prazo e se tudo correr bem, de-
sejamos formalizar juridicamente o estudio
como sociedade simples ou limitada. Buscar
ajuda de profissionais do direito e da conta-
bilidade (areas que ndo temos proficiéncia
enquanto Designers e nem pretendemos ter)
para oficializar mais 0s NOSSOS Processos e
abrir espago para crescimento.

Estes sao os brotos do Boldo, frutos

de um trabalho conjunto.




CAPiTU LO CINCO TIPOGRAFIA MANUAL ENSAIO VIDEO

Por fim, apresentamos aqui neste penulti-
mo capitulo, todos os materiais que desen-
volvemos para o projeto. Seguindo a ordem
apresentada no capitulo anterior, temos:
Tipografia Corporativa, Manual de Marca
Simplificado, Aplicacdes Diversas e o
Storyboard para nosso video conceito. Eles

poderao ser analisados na integra.




TIPOGRAFIA AUTORIA VERSAO BAURU/SP
CORPORATIVA Eric Vechi 1.0 plopik)
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TEXTOS

BOLDO SANS;
Com desenho tipografico de Eric Vechi,
a Boldo Sans surge como uma fonte
display tao encorpada quanto o cha de
boldo. Aléem de dar nome ao estudio e
compor o seu logotipo, a fonte se tornou
a tipografia corporativa da marcae é
usada para titulos em grandes tamanheos,
que possuam alto contraste e forte
impacto visual.

ooooooooo



TEXTOS
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Boldo Sans
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MANUAL DE MARCA AUTORIA VERSAO BAURU/SP
SIMPLIFICADO Eric Vechi 1.0 2023
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NOME CONTRASTE REDUCAO E AREJAMENTO

APLICACAO USOS INCORRETOS




MARCA

03

NOME

Como nasce um nome? Ha muitas respostas para essa per-
gunta. No caso do Boldo o0 nome nasceu assim organica-
mente, como uma planta. O estudio brota de uma semente
tipografica ligada a memoria pessoal e ao entusiasmo pelo
desenho de letras, cresce da terra em longos ramos que se

bifurcam e eventualmente se cruzam, floresce adubado por
uma amizade enquanto finca raizes em novos territorios.
Boldo é design com nostalgia. E um olhar para o passado im-
pregnado de futuro. E o sabor agridoce do fazer criativo, fruto

de seus altos e baixos. E a xicara, o liquido, a folha e a cor.




MARCA CONTRASTE

Boldo também é alto contraste. Sempre que possivel o logotipo
deve estar em destaque, seja pela cor, escala ou ambos.

A marca € composta em uma fonte display que brilha quando
vista em grandes tamanhos. O contraste é lei e deve sempre

ser levado em consideracao na criacao dos layouts.

o4



MARCA

05

REDUCAO E AREJAMENTO

Para protecao do logotipo fica estabelecido um valor x que

((|"

corresponde a largura da letra “I". Nenhum elemento pode
invadir essa margem de protecao. As proporcoes da marca
devem ser sempre respeitadas, sem distorcoes. Ao reduzir o

logotipo, jamais ultrapassar a largura de 15mm.

15mm

C

)




MARCA

06

APLICACAO

De preferéncia, o logotipo deve estar alinhado proximo a
base das pecas, com uma pequena margem de distancia
das bordas. O lado “reto” do logotipo (lateral esquerda e
base) deve sempre estar posicionado em algum angulo que
dé suporte a ele. Quando rotacionado em 90¢, a letra “B”

“u_n

deve sempre estar na base do logotipo e a letra "0" no topo,

de modo que o sentido de leitura se dé de baixo para cima.




MARCA USOS INCORRETOS

Nao distorcer

Nao utilizar em contornos

Nao aplicar em cores fora da paleta

Nao espelhar

Ndo rotacionar em qualquer angulo que nao seja de 90°
Nao acrescentar adornos

\&°
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SIMBOLO FAVICON ALINHAMENTO

MODELO 3D NO LOGOTIPO USOS INCORRETOS




ICONE

09

SiMBOLO

A xicara simboliza um subproduto do boldo que é o cha feito
com suas folhas. Escolhemos a xicara de cha por se tratar de
um signo menos literal da planta e trazer consigo outros
significados: o0 cha como momento de reunidao, conversa e
troca entre pessoas, mas também como cuidado, remédio e

solucao de problemas.

o] F-Yelo)

O icone pode ser aplicado de trés formas distintas: isolado, em
forma de selo e como um modelo tridimensional. Ele nao deve
ser aplicado ao lado do logotipo, pois ambos sao elementos

independentes e complementares.




ICONE FAVICON

O tamanho minimo para aplicacao da xicara em materiais
impressos € de 5mm de altura (contando de sua base até o topo)
e para aplicacdo em formato digital é de 16px. E importante
destacar que para a aplicacao digital em bitmap foi feita uma
versao alternativa do icone adaptado ao formato favicon.

Essa versao deve ser aplicada apenas nessa situacao especifica,
para todos 0s outros casos utiliza-se a versao padrao em vetor.

Vetor Visualizacao no Google Chrome (modo claro)

Bitmap Visualizacao no Google Chrome (modo escuro)

10



ICONE

11

ALINHAMENTO

Devido a diferenca de peso entre o corpo e a al¢a da xicara, o
centro geomeétrico nao deve ser usado como parametro para
o alinhamento do icone. No lugar dele, utilizar o centro Optico
para todos os alinhamentos, sempre considerando o peso
visual da xicara e a distribuicao do espaco negativo ao seu
redor (principalmente quando aplicado como selo).

Sem compensacao Centro 6tico

—— Centro geométrico

gk
&

2X

Com compensacao

E x|

a2
&




ICONE

12

MODELO 3D

O universo visual da marca Boldo nao esta restrito a duas
dimensodes. A xicara existe tanto como silhueta em vetor quanto
como modelo tridimensional. Para balancear a extravagancia do
render, sua aplicacao é feita em alto contraste sem o uso de
cores (apenas preto, branco e tons de cinza). Nas aplicacdes em
video a xicara pode ser rotacionada e vista de multiplos angulos,

inclusive combinada com sua silhueta. A transicao entre o
modelo 3D e a silhueta funciona como uma ponte entre a voz
formal e a voz informal da marca. A alca fica, por padrao,
orientada para a direita e isso deve ser respeitado nas

transicoes entre 0 3D e 0 2D.

Ciclo de rotacao (dngulo frontal)

Ciclo de rotacao (Gngulo superior)




ICONE NO LOGOTIPO

Estritamente em aplicacdes em video a primeira letra “0” do
logotipo pode ser substituida pela versao 3D do icone. Neste
Caso, a altura da xicara é igual a altura das letras minusculas.
E importante manter essa aplicacdo restrita aos videos para
que fique claro que a xicara esta substituindo a letra “0". Caso
contrario, seu formato pode lembrar uma letra “u” e induzir a

leitura equivocada da marca.
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ICONE

USOS INCORRETOS

Nao distorcer

Nao utilizar em contornos

Nao aplicar em cores fora da paleta
Nao cortar

Nao modificar o desenho da xicara

Nao acrescentar adornos




PALETA COMBINACOES USOS INCORRETOS




CORES

16

PALETA

As cores da marca sdo inspiradas na planta e seu universo visual.

Além do preto (apelidado de Terra) e do branco, ha os tons
predominantes: Caule, Folha e Flor; e os tons complementares:
Polen e Barro. A paleta é diversa e muito versatil, desde que

combinada da forma correta.

Caule

C 100%
M OO/O

Y 90%
K 40%

#006835

Folha

C 30%
M 0%

Y 100%
K 0%

#BDCC29

Poélen

C 0%
M 15%
Y 70%
K 0%

#FAD259

Barro

C 00%
M 60%
Y 100%
K 0%

#FF920D

Terra

C 0%
M 0%
Y 0%
K 100%

#00000

Pedra

C 0%
M 0%
Y 0%
K 10%

#ESESES8



CORES COMBINACOES

Preza-se principalmente pelo contraste e harmonia ao com-
binar os tons da paleta. As combinacdes sugeridas sao: Caule
+ Folha, Flor + Folha, Barro + Polen, Terra + Branco, Caule +
Polen e Flor + Pblen. Nas aplicacdes é recomendado manter
O USO restrito a duas cores somadas ao branco ou ao preto,
evitando a combinacao de trés ou mais cores.

¢eC,C

Caule + Folha Flor + Folha Barro + Pélen

¢cce€

17 Caule + Pdlen Flor + Pélen Terra + Pedra



CORES USOS INCORRETOS

As combinacdes que devem ser evitadas por nao atenderem
aos requisitos minimos de contraste entre os tons da paleta
sao: Polen + Folha, Pélen + Pedra, Barro + Folha, Barro + Caule,
Barro + Flor, Flor + Caule, Luz + Folha, Luz + Poélen, Luz + Pedra
e Terra + Caule. Em resumo, nao combinar entre si tons claros,

escuros ou desarmoniosos.

W he%

Pélen + Folha Pélen + Pedra Barro + Folha Barro + Caule Barro + Flor

e @

18 Flor + Caule Luz + Folha Luz + Pélen Luz + Pedra Terra + Caule




CORPORATIVA SECUNDARIA TERCIARIA

HIERARQUIAS




FONTES CORPORATIVA

Com desenho tipografico de Eric Vechi, a Boldo Sans surge
como uma fonte display tao encorpada quanto o cha de boldo.
Além de dar nome ao estudio e compor o seu logotipo, a fonte
se tornou a tipografia corporativa da marca e é usada para
titulos em grandes tamanhos, que possuam alto contraste e

forte impacto visual.

Abcdefghi
jkimnopqr
stuvwxyz.

Boldo Sans
20 240pt



FONTES
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SECUNDARIA

Com desenho tipografico de Marconi Lima e distribuida pela
Typefolio, a Petala Pro é uma sans-serif com recursos open-
type e uma grande familia de pesos. E utilizada para titulos,
subtitulos e outros textos de tamanho intermediario, fazendo

um 6timo par com a Boldo.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Petala Pro Regular
150pt

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Petala Pro Small Caps
150pt



FONTES TERCIARIA

Com desenho tipografico de Isac Correa e distribuida pela
Isaco Type, a Monarcha é uma serif de tracos organicos com
detalhes que lembram a fisiologia vegetal. Seu uso é
recomendado para textos mais extensos, seu hinting é
otimizado para leitura em telas, suas serifas sao 6timas para
textos impressos e 0 espacamento entre suas letras facilita a

diagramacao de grandes blocos de texto.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ

Monarcha Regular
140pt

abcdefghijklmn
Opqrstuvwixyz

Monarcha Regular
22 140pt




FONTES
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HIERARQUIAS

Recomenda-se 0 uso da Boldo Sans para grandes titulos, da
Petala Pro para titulos intermediarios, subtitulos e legendas; e
da Monarcha para grandes blocos de texto. Com excecao da
Boldo, que deve sempre ser utilizada em grandes tamanhos,
as demais fontes podem ser combinadas entre si de acordo
com a necessidade e o suporte. Todas as fontes escolhidas
para a marca dialogam com o universo botanico, vegetal e
silvestre, seja por sua nomenclatura ou pelas influéncias que

guiaram seu desenho tipografico.

Vem com
a gente!

Bom além do ponto

Boldo é design com nostalgia. E um olhar para o

passado impregnado de futuro. E o sabor agridoce

do fazer criativo, fruto de seus altos e baixos.
E axicara, o liquido, a folha e a cor.

Bom além do ponto

Boldo é design com nostalgia. E um olhar para o

passado impregnado de futuro. E o sabor agridoce

do fazer criativo, fruto de seus altos e baixos.
E axicara, o liquido, a folha e a cor.

Subtitulos | Petala Pro

Textos | Monarcha

Titulos | Boldo Sans



FORMAL INFORMAL

vozes




VOZES FORMAL

O Boldo enquanto empresa utiliza um tom de voz mais sério, a O objetivo dessa roupagem menos colorida € nao causar uma
paleta de cores é sébria e preza pelo alto contraste. Este tom de competicao visual com os projetos no site portfolio e baratear os
voz é utilizado para clientes que ja escolheram trabalhar com o custos de impressao dos documentos. Na linguagem escrita €
estudio e nos processos burocraticos internos. Recomenda-se importante evitar girias e abreviacoes. A Petala Pro pode servir
utilizar preto, branco e tons de cinza para comunica¢do visual, como substituta a Monarcha para textos de corpo.

bem como o icone em sua versao tridimensional.

25



VOZES

26

INFORMAL

O Boldo enquanto criador de conteddo tem mais gingado e mais
borogodd. O objetivo da comunicacao informal da marca é atingir
O maior numero de pessoas. clientes em potencial, entusiastas da
area, curiosos, estudantes, no inicio de carreira ou ja com alguma
experiéncia. Para atingir esse objetivo, conta-se com todo o arsenal
descrito neste relatorio e um pouquinho mais.

A voz informal é um lugar de exploracao, experimentacao e

constante crescimento da marca.
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STORYBOARD

O1

ANIMACAO

O video inicia em p&b com a xicara 3D em um frame quadrado,
ela rotaciona e se aproxima enquanto o frame se abre, ocupan-
do toda a tela. O cha é despejado e colore a animacao, as xicar-
as se empilham e transicionam entre os diferentes pdsteres,

fazendo o encaixe no logotipo e encerrando com o icone.

e - -

Sente-se, fique a vontade.




CAPiTU LO SEIS BIBLIOGRAFIA AUDIOVISUAL

Aqui estao todas as referéncias - entre livros,
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