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RESUMO

O projeto consiste na realizacédo do videoclipe e aplicativo interativo da musica
Andarilno das Estrelas do cantor e compositor Luiz Beleza. A intencdo do
videoclipe é mostrar um lado mais tranquilo e poético do cantor e ampliar a
divulgacao de seu trabalho. Visando destacar a importancia do videoclipe e de
suas novas formas de veiculagdo, o referencial tedrico discorre sobre sua
histdria e linguagem.

Palavras-chave: Producao audiovisual; videoclipe; interatividade.
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INTRODUCAO

O poder da imagem é por si sé muito forte, quando unido entdo com a
esséncia de uma boa cancdo, sé tende a causar o que toda
verdadeira obra de arte proporciona: um intenso encontro com Si
mesmo e sem limites, em uma esfera que nosso pensamento racional
esta longe de compreender. (MARQUES, 2004. p.18)

7

O videoclipe é um formato multifacetado, apresenta versatilidade e
flexibilidade e € aberto a experimentacdes, rompendo com as estruturas
cldssicas e tornando-se uma atual referéncia para novos demais formatos
audiovisuais. Sendo assim, sua realizacdo permite abordar conhecimentos
variados.

Este projeto tem como propdsito principal apresentar a concep¢ado e o
planejamento de Andarilho das Estrelas, constituido por um videoclipe e um
aplicativo interativo, bem como sua concretizacdo sob a forma de um produto
audiovisual. O desenvolvido ocorreu no ano de 2013 e representa o Trabalho
de Concluséo de Curso dos alunos envolvidos.

Para realizar o projeto foi escolhida a cancdo Andarilho das Estrelas,
interpretada por Luiz Beleza. A musica faz parte do seu primeiro album
intitulado “Chegou a Hora”, lancado em 2011, o disco mescla composi¢cdes
proprias, que transitam entre o pop/rock e a MPB, com regravacoes

consagradas do cancioneiro brasileiro.
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1 PROJETO
1.1 PROPOSTA DE TRABALHO

A proposta deste trabalho foi a criagao e realizagdo de um videoclipe e
de um aplicativo interativo, tendo por base os conhecimentos adquiridos ao
longo dos quatro anos do curso de Comunicacéo Social — Radialismo.

Durante as pesquisas realizadas chegou-se a conclusdo de que para a
producdo de um videoclipe ndo existem regras a serem seguidas e sim uma
liberdade para se buscar, nas diversas obras audiovisuais, referéncias e
métodos.

Toda a criagdo dentro do projeto passou pela avaliacdo final do artista,
pois era necessario que a obra atendesse as suas expectativas.

1.1.1 Escolhado artista

Luiz Eduardo tem 21 anos e ganhou o apelido de “Beleza” na infancia.
Quando ia a algum lugar fazia o sinal de positivo com o dedao para amigos e
desconhecidos. Entdo comecaram a chama-lo de Beleza, apelido que foi
agregado ao nome artistico.

Aos 10 anos ganhou seu primeiro violdo. Estreou na musica aos 14
anos, quando fundou, juntamente com seus amigos, a banda de rock “Inércia
42" e gravou um CD experimental cujo titulo € “Principio Inercial’”.

Nasceu em Santos, no estado de Sao Paulo, mas viveu em Manaus dos
2 aos 18 anos, por isso se considera um Manauara. No final de 2008 deixou a
capital amazonense emudou-se com a familia para Sao Carlos, no interior de
Sdo Paulo, e la conheceu César Bottinha, que produziu e dirigiu seu CD
“Chegou a Hora”. Cesar também tocou violbes e guitarras e reuniu musicos
como Marcos da Costa na bateria — que trabalhou com Maria Rita, Bocato e
Cesar Camargo Mariano, Robinho Tavares no contrabaixo - que tocou com Ed
Motta, Simoninha, e outros grandes instrumentistas.

A escolha de realizar o projeto com Luiz Beleza se deu pelo fato das
integrantes ja conhecerem e admirarem o seu trabalho. Desde 2011, Luiz

estava investindo em sua carreira musical, jA possuia CD préprio, realizava
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shows por diversas cidades do interior paulista e participava de programas de
televisdo, como o programa Todo Seu, da TV Gazeta e Record News da TV
Record.

1.1.2 Escolhada musica

O CD “Chegou a Hora” possui 11 faixas, sendo duas delas regravacgoes,
e nove faixas na autoria do proprio Luiz, em parceria com familiares e amigos,
ou da autoria de amigos. Luiz Ja trabalhava a faixa “Mu ndo Cruel” nas radios e
programas de televisdo. Assim, optou-se pela escolha de outra faixa com o
objetivo de divulga-la através do videoclipe. As idealizadoras do projeto
ouviram as musicas e analisaram quais seriam as ideias de videoclipe
possiveis para cada uma delas.

O publico de Luiz Beleza estava acostumado a ouvir as muasicas mais
rapidas, com um ritmo de samba rock e pop. A escolha da musica Andarilho
das Estrelas se deu pela mensagem que a musica traz. E por ser uma musica
mais calma, mostra para o publico um lado mais poético do cantor, ressaltando

assim sua versatilidade.

1.2 JUSTIFICATIVA

O videoclipe é hoje um dos mais populares formatos audiovisuais. E
uma arte nova, com aproximadamente 40 anos de existéncia. Um produto
inicialmente criado para ajudar a divulgar a muasica na televisdo e que acabou
tornando-se tdo significativo, que ganhou um canal préprio, a MTV - Music
Television. Atualmente, ele segue o mesmo propésito de divulgagdo da
musica/cantor(a), entretanto, com sua evolugcdo midiatica, conquistou outras
plataformas, deixando de ser um produto unidirecional. Assim, possui um
intenso potencial de distribuigcdo. O clipe se difunde na internet em sites como
YouTube e Vimeo, redes sociais e blogs.

O videoclipe realizou mudancas no mundo fonografico desde seu
surgimento. Muitas vezes o telespectador passa a acompanhar o videoclipe,
ndo apenas pela musica, mas pela produgcdo audiovisual que a cancédo

desencadeou. Hoje a revista americana BillBoard, que é referéncia para o
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mercado fonografico, usa como um dos critérios de classificacdo da Hot 100 —
ranking das muasicas mais ouvidas, as visualizacdes de video e faixas de audio
oficiais no YouTube.

Pelo fato de ter curta duragdo, o videoclipe proporciona espago para
experimentacfes. Oferece inumeras possibilidades de criagdo devido ao seu
formato livre e multifacetado, além de ser um formato de baixo custo.

Através do videoclipe, espera-se também a contribuicdo para a
expansdo das produgdes locais divulgando o produto para dentro e fora do
Estado de Sdo Paulo, alcangando rumos nacionais e internacionais atraves da

veiculagao pela internet.

1.3 OBJETIVO
1.3.1 Geral

Adquirir conhecimentos praticos e abrir espago para a experimentacao;
para isto propomos a realizacdo do videoclipe e aplicativo de videoclipe
interativo da musica Andarilho das Estrelas do cantor e compositor Luiz Beleza.

1.3.2 Especifico

Produzir um videoclipe de qualidade, através da interacdo teorica a
pratica.

Divulgar o trabalho desenvolvido por Luiz Beleza através de uma ou
mais midias audiovisuais, como televiséo e internet.

Exibir o conteddo produzido em festivais e mostras audiovisuais.
1.4 GENERO E FORMATO

1.4.1 O que é o Videoclipe?

O videoclipe e um formato multifacetado, apresenta
versatilidade,flexibilidade e é aberto a experimenta¢des, rompendo com as
estruturas classicas e tornando-se uma atual referéncia para novos demais

formatos audiovisuais.
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Podemos caracteriza-lo por apresentar grande fragmentacéo imagética e
uma despreocupacdo com a narrativa, ou por apresentar a mesma de forma
basica e simples. O videoclipe acaba sendo uma forte marca da cultura
contemporanea e segundo Thiago Soares em seu livro “Videoclipe: o Elogio da
Desarmonia”, ele acaba tendo todas as caracteristicas que o aproximam das
definicdes pés-modernistas.

As varias estéticas do videoclipe seriam, pois, uma espécie de versao
resumida e especifica do estilo p6s-modernista,compreendendo num
universo mais circunscrito as linhas mestras definidoras do poés-
moderno (0o  hibridismo,0  pastiche, a hiperrealidade, o
descentramento, a fragmentacdo, a volta de algumas formas
tradicionais derepresentagdo, o desencaixe entre 0S seus VAarios
elementos, a cole¢éo desordenada, com certo apelo da nostalgia,a
constituicdo de uma histéria e uma tradicdo pop). (SOARES, 2012,
p.12)

Como também afirmou Steven Connor:

O video exemplifica de maneira particularmente intensa a dicotomia
poés-moderna entre estratégias disruptivas de vanguarda e os
processos mediante 0s quais essas estratégias sdo absorvidas e
neutralizadas. (CONNOR, 1993, p. 129)

Sua denominacdo acaba sendo autoexplicativa; derivado da palavra
clipping, que tem como significado recorte de jornal, pinga ou grampo,
representando assim uma das fortes caracteristicas do videoclipe, a edigcéo, o
recorte e colagem de imagens em forma de narrativa em video. Segundo
Thiago Soares, no inicio o clipe era rapido e instantaneo, com prazo de
validade, enquanto esforco para divulgacdo musical. A particularidade
marcante do videoclipe eram imagens frenéticas, sem a obrigagdo de contar
uma histéria linear. Ele vinha com o papel publicitario, de “vender” a musica e o
artista.

Além da néao linearidade da narrativa, esse formato ndo apresenta a
necessidade de ser uma traducao fiel da musica. Ha possibilidade da utilizacédo
imagens que tenha alguma relacdo intersemidtica com a canc¢do, que nao
esteja explicito; como também o criador do videoclipe possui a liberdade de
elaborar uma narrativa que se relacione em maior ou menor grau com a letra

da muasica. Ndo h4 uma narracdo obrigatoria, ele pode tanto usar imagens,
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como apoio a letra, como também pode ser contrario a ela;como ja dito
anteriormente, € um formato totalmente voltado para a experimentacao.

O videoclipe usa técnicas da publicidade e do cinema, uma vez que ele
tem um formato televisual e também a intencdo de promover a muasica e o
artista, ndo deixando assim de ser uma peca de divulgacdo publicitaria

também. Como afirma Valéria Brandini:

Os videoclipes tornaram-se um novo referencial para a apreciacao
estética da musica associada a uma forma de oferecer um produto ao
consumo. Inegavelmente, pela industria fonogréfica, videos musicais
sdo formas de exposi¢do de um produto que esta a venda, um apelo
ao consumo. Sua estética une técnicas apuradas do cinema e da
publicidade, a liberdade de criacdo de filmmakers e um universo
simbdlico que visa & expressdo do sentido da cancdo e da
personalidade do artista. (BRANDINI, 2006, p. 04)

A Unica regra existente na elaboragdo de um videoclipe é que a musica
€ o suporte fundamental, uma referéncia e o limite de imagens na formatagéo
do mesmo. Com essa grande liberdade, o videoclipe também pode absorver a
linguagem de outro formato, como podemos notar no videoclipe da musica “A
minha alma”, da banda O Rappa. O produto traz a linguagem de documentario
para o videoclipe, que fala de cultura periférica e violéncia, e tornou-se uma
referéncia para filmes. Nao s6é no Brasil, mas também no mundo, a utilizacédo
da linguagem de documentario para videoclipe se faz presente; o clipe de
Boom, da banda System of a Down, dirigido pelo Michel Moore, ndo apresenta
imagens da banda, apenas imagens de manifestacdes anti-bélicas de varios
lugares do mundo. Esses modelos dados reforgam uma das caracteristicas dos
videoclipes, eles podem espelhar o que acontece, falar sobre o cotidiano, o
contexto histérico no qual esta inserido.

Também podemos ter o inverso, a linguagem do videoclipe sendo
absorvida por outros formatos. Um exemplo € o filme “Corra Lola Corra”, de
Tom Tykwer, no qual o roteiro justapOe trés possibilidades de narrativa para o
filme, misturando linguagens de varios formatos audiovisuais como cinema,
videoclipe, videogame, musica e animacdo. A linguagem de videoclipe mostra-
se fortemente presente, uma vez que a musica condiz com o ritmo do filme,

completa as ac¢bes, narram 0s sentimentos da personagem e até mesmo
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passam mensagens a mesma, ha um jogo de cdmera e imagens, reforcando o
ritmo do filme e também nao apresenta a linearidade.

Como situa Aumont, “as imagens provocam processos emaocionais
incompletos”, muitas pessoas nao se lembram do que aconteceu, mas
lembram-se das imagens do que houve. A imagem deve ser utilizada como
uma memoéria afetiva, ndo necessariamente a memoria de quem viveu
efetivamente a situacdo, mas deve gerar a sensacao de ver e ouvir aquela
masica, e estar inserido na mesma, “estar” no som, como afirma Thiago
Soares. A utilizagdo de imagens, mesmo sem linearidade, e mesmo contrarias
a narrativa da musica, faz com que o espectador de alguma maneira se sinta
inserido naquele contexto, faz com que a musica ndo seja apenas ouvida, seja
associada a um conjunto de imagens, faz com que a musica também seja vista.

Além de ser uma quebra de paradigmas, o videoclipe transformou o
modo de consumir uma musica. A musica ndo € somente para ser ouvida, mas
também para ser vista, justificando a tendéncia audiovisual da cultura
contemporanea, a tendéncia da unidao do som e da imagem. Cada vez mais
com aparatos tecnoldgicos, o videoclipe acompanha essa transformacgéo
constante da tecnologia de produgcdo e circulacdo de bens simbdlicos.
Atualizando-se e aprimorando suas narrativas para acompanhar esses
avangos, e toda essa falta de conexao e linearidade, com a combinacao de
recursos artisticos, foi o que gerou a linguagem propria do videoclipe e € o que
faz com que cada vez mais ele se firme como um formato, mesmo ainda novo,

porém que ja influencia formatos como a televisao e o cinema.

1.4.2 Historia do Videoclipe

Estudiosos afirmam que o primeiro videoclipe internacionalmente
produzido foi Bohemian Rhapsody, da banda Queen, em 1975. O que o
caracteriza como videoclipe verdadeiramente é que ele foi produzido
intencionalmente com o objetivo de divulgar o disco da banda; e com a exibicao
freqliente do videoclipe de Bohemian Rhapsody no programa Top of the Pops,

da rede BBC, esse objetivo foi alcancado, e o disco chegou ao topo de vendas.
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Ja em territério brasileiro, o primeiro videoclipe exibido foi “América do
Sul”, musica interpretada por Ney Matogrosso, com direcao de Nilton Travesso.
O videoclipe foi ao ar em 1975, pelo programa Fantastico, da Rede Globo.

Apesar de ter se tornado um produto de massa apenas a partir da
década de 1980, é importante inserir o videoclipe em um contexto anterior,
guando novas formas de comportamento social comecaram a surgir,
preparando os individuos para o aparente excesso informacional que estrutura
o videoclipe desde seu cerne.

A virada do século XIX para o século XX fez com que houvesse uma
grande mudanca na paisagem urbana, os centos urbanos passaram a ter um
grande crescimento populacional, junto com o advento de aparatos
tecnoldgicos, essa virada resultou em uma mudanca radical na experiéncia
sensorial dos individuos. Para suprir a necessidade de individualizacdo do
homem, passa a oferecer entretenimento dentro dos seus préprios lares.

Junto com outros elementos, esse cenario de mudancas tecnoldgicas e
culturais consolida, no século XX, o excesso de informagdo oferecendo
multiplas experiéncias sensoriais e a experiéncia de consumo individualizada
da televisdo. E € esse excesso de informacdo que o videoclipe nasceu para
suprir.

As tecnologias de reproducdo visual e sonora foram criadas
separadamente, entretanto, em pouco tempo passaram a ser usadas juntas,
como elementos complementares do audiovisual. Partindo dessa andlise,
temos o0 cinema como o0 pioneiro nessa fusdo. Desde o cinema mudo,
descobriu-se a necessidade de atrela-lo a mdusica, para isso orquestras
complementavam a experiéncia visual das sessdes noturnas de filmes. N&o
demorou a tornar realmente efetiva a unido entre imagem e som, através do
considerado primeiro filme falado The Jazz Singer, de Alan Crosland. Segundo
Thiago Soares:

A ideia de sincronizacdo da musica e da imagem é um principio
basilar do que “veio a se chamar videoclipe” e necessario para
elencar o inicio de sua trajetdria. Nas projecdes cinematograficas do
inicio do século XX, a musica acompanhava as exibi¢bes, sendo que
até “a escolha da partitura estava relacionada ao teor das imagens
apresentadas. (SOARES, 2004, p. 14)
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O videoclipe, sem duvida, recebe essa heranca da sétima arte,
entretanto a mauasica exerce um papel bem maior do que no cinema, no
videoclipe mdusica e imagens acabam sendo interdependentes, ndo ha
hierarquizacdo de nenhum dos dois elementos.

Com o advento da gravacdo com armazenamento de audio e video, e 0
surgimento da televisdo na década de 40, esse novo formato acaba
encontrando no ambiente televisivo um local propicio para ser disseminado.
Entre a década de 50 e 60, a televisdo esteva se consolidando nos paises
ocidentais e, através dos seus programas de auditdrio, conseguia agradar as
novas geragbes, consumidoras do pop e rock, através de atragbes dos
principais artistas do momento, como Elvis Presley e The Beatles. A televiséo
passou a ter um importante papel de divulgacado dos ritmos musicais e seus
artistas.

A industria fonografica encontrou um lugar para a divulgacdo de suas
bandas, e a partir de entdo comeca a se firmar como um formato e comegou
ganhar autonomia. Em 1° de Agosto de 1981 surge um canal totalmente
voltado para esse formato, a MTV — Music Television, apresentando como o
primeiro videoclipe Video Killed the Radio Star, do bandaThe Buggles.

A MTV cresceu por todo mundo, e com o videoclipe cada vez mais
consolidado, os investimentos nas producbes comegaram a aumentar,
principalmente nas produc¢des para grandes artistas, como é o caso de Thriller
qgue foi produzido no ano de 1983, estrelado pelo cantor pop Michel Jackson,
foi dirigido por John Landis. Thriller trouxe varias caracteristicas de
superproducdo cinematografica, e fez alusdo ao cinema ao explorar o universo
dos filmes de terror; além da inovacdo na aplicacdo de efeitos especiais,
magquiagem, figurino e coreografia. Ap6s nove anos surgiu a MTV Brasil, assim
o videoclipe conquistou de vez seu espaco no territorio brasileiro.

O fortalecimento de novas midias, de novas tecnologias da informacao,
trouxe ao videoclipe oportunidade de mudanca de plataforma. A partir do ano
2000, com o surgimento do YouTube, o videoclipe ganha forca na internet e a
utilizacdo dessa nova plataforma tomou uma proporgao tdo grande, que as
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visualizagdes do desse canal passaram a ser usadas como parametro para o
ranking da Bilboard, das musicas que estédo no topo das paradas musicais.

Atualmente as produc¢des audiovisuais voltadas para o formato de
videoclipe sdo pensadas para a exibicdo pelas midias digitais e a internet,
abrindo variadas possibilidades de experimentacdo do mesmo.

1.5 FORMA DE PRODUCAO

O projeto Andarilho das Estrelas foi desenvolvido seguindo o método de
producédo audiovisual, dividido em trés etapas:

Na etapa de pré-producdo como sera detalhado ao longo do texto,
elaborou-se uma Organizacdo sistemética de como seriam conduzidas as
gravacdes. O roteiro, storyboard e plano de filmagem foram realizados. Foram
definidas locagbes, cenarios, figurinos. Conduzindo o projeto para a proxima
etapa, a de Producdo. A etapa de producao consistiu na Captagcdo das
imagens conforme roteiro aprovado e planejamento realizado na etapa de pré-
producdo. Foram dois dias de gravacdo. Apoés as gravagles, chegamos a
etapa de poés-producdo, onde o material bruto captados nas gravacdes foi
editado, foram desenvolvidas as animagfes e posteriormente foi realizado
tratamento de cor utilizando softwares de efeitos visuais a fim de atingir o

objetivo pretendido pelo projeto.

1.6 CRONOGRAMA

Os cronogramas formalizam o planejamento de producéo,
estabelecendo prazos e deadlines para cada etapa do processo de realizagc&o
do projeto.

Tabela 1 - CRONOGRAMA DA PRE-PRODUCAO

ATIVIDADES MESES

fev | mar | abr | mai | jun | jul | ago | set | out | nov | dez | jan

Pesquisa
bibliografica

Ideia

Roteiro

Fichas de
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Producéo

Orcamento

Visita a locacao

Tabela 2 - CRONOGRAMA DA PRODUCAO

ATIVIDADES

MESES

fev | mar

abr

mai

jun

jul

ago

set

out

nov

dez | jan

Compras/
Empréstimos

GravagoOes

Tabela 3 -CRONOGRAMA DA PRODUCAO

ATIVIDADES

MESES

fev | mar

abr

mai

jun

jul

ago

set

out

nov

dez | jan

Captura das
imagens

Edicéo

Videografismo

Programacéo
Aplicativo
Interativo

Divulgacao

Lancamentodo
videoclipe

Langcamento
App interativo

Producéo de
relatorio

Distribuicdo de
DVDs

1.7 ORCAMENTO

Os custos finais do projeto estdo apresentados na tabela IV - Planilha de

Gastos.

Tabela 4 - PLANILHA DE GASTOS

Alimentacéo R$ 201,50
Arte R$ 494,90
Equipamentos R$ 700,00
Maquiagem R$ 43,50
Producéo R$ 48,00
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Reproducéo e Cépias em DVD R$ 144,00

Transporte R$ 400,00

Total R$ 2.031,50
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2 RELATORIO DE PRODUCAO
2.1 ROTEIRO

A primeira etapa do projeto foi a criacdo do roteiro. E, para isso, foi
discutido inicialmente qual seria a mensagem a ser transmitida pelo videoclipe.
Para isso, foi perguntado ao Luiz Beleza, qual sentimento a musica transmitia e
o que significava para ele. A musica foi ouvida iniUmeras vezes e a partir dai as
integrantes anotavam significados e ideias. Partindo da resposta do Luiz
Beleza e dessas anotacfes sobre o significado da musica, as idéias foram
norteadas.

Chegou-se a resposta de que a musica fala sobre a valorizacdo da vida
simples em oposi¢cdo aos bens materiais. E o periodo Artistico a que foi
remetida é o Arcadismo. Por isso buscou-se para servir de cenario para
Andarilho das Estrelas, loca¢cées com paisagens naturais.

Podemos ressaltar como uma caracteristica marcante do videoclipe a
auséncia de narrativa. Muitas vezes, as imagens ndao obedecem auma logica e
sdo transmitidas aleatoriamente. O seu publico esta preparado para receber
asimagens de forma desorganizada e estd aberto as varias interpretacfes e
leituras que o clipe proporciona. Como afirma Arlindo Machado:

O videoclipe, entretanto, pode dispensar inteiramente o suporte
narrativo e o seu publico ja estd preparado para aceitar as imagens
sem nenhum significado imediato, sem qualquer denotacédo direta,
sem referéncia alguma no sentido fotografico do termo, desde que o
seu movimento seja harmdnico com o da musica. (MACHADO,1995,
p. 170)

Em Andarilho das Estrelas ndo existe uma narrativa logica, porém
existem elementos que levam a ideia de busca pela simplicidade, resgate da
vida simples. Essa interpretacdo pode ser feita através da observacdo do
cenario, que é uma paisagem natural; da desconstrucdo do figurino de Luiz
Beleza; e pela simplicidade dos desenhos, em 2D, apenas usando preto e

branco.
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2.1.1 Sinopse

Andarilho das Estrelas conta a historia de um homem que decide “jogar
tudo para o alto” e viver a vida de uma maneira simpléria, sem todos os luxos e
agregado ao mesmo todo o caos que a urbanizacdo acaba trazendo.

Com exaltacdo de belas paisagens, e forte presenca do bucolismo,
Andarilho das Estrelas € um videoclipe, da muasica homénima, do cantor
brasileiro Luiz Beleza.

Ao inicio do videoclipe temos a apresentacdo do cantor Luiz Beleza,
como personagem ainda urbanizado. Ao entrar em contato com paisagens e
belezas naturais, paisagens essas que Luiz havia entrado em contato somente
através do mundo ludico, da sua imaginacdo. O musico passa a se familiarizar
com aquele ambiente natural, o qual torna-se, ao longo da narrativa e
principalmente em seu desfecho, intrinseco a ele.

Através de belas paisagens e desenhos, o videoclipe Andarilho das
Estrelas € leal a cancdo, explora um lado poético, cultiva a busca pela
felicidade e evolucao pessoal.

2.1.2 Descricao e perfil da personagem em videoclipe

Nenhuma producdo € capaz de apresentar a totalidade de uma
realidade, mas apenas um fragmento desta. Obras maiores conseguem sugerir
o todo com maior eficiéncia, enquanto as menores nao conseguem um
aprofundamento psicolégico desta maneira, uma vez que ndo apresenta tempo
h&bil para a familiarizacdo e reconhecimento por parte do telespectador, que &
0 caso do formato do videoclipe.

As narrativas com maior ocorréncia em videoclipes séo:

a) Performances de Bandas: temas dos primeiros videos musicais, que
provinham de apresentacbes em programas televisivos ou 0s
préprios shows dos artistas.

b) Com personagens externos a bandas: geralmente sédo videoclipes
gue apresentam sequéncias mais lineares, gerando historias na

ordem tradicional do audiovisual, com inicio, meio e fim.
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c) Que retratam os membros da banda enquanto personagens:. 0s
integrantes sdo inseridos dentro de um cendario especial,
representando personagens ou eles préprios. Pode ser intercalado
com momentos de interpretacéo e performaticos dos musicos.

d) Experimentais (Videoarte): narrativas que apresentam imagens
desconexas entre si; ndo possui 0 compromisso de mostrar o artista.

e) Hibridos: mistura de um, ou mais, classifica¢des citadas acima

2.1.3 Perfil da Personagem no videoclipe Andarilho das Estrelas

A mente humana é dividida em ego, id e superego. O id representa 0s

7

nossos desejos inconscientes; 0 ego € 0 NOsSSO contato com a realidade
objetiva do mundo, onde estdo as memdrias, pensamentos e sentimentos, a
parte consciente da mente. O superego entra como sensor de conduta, 0S
valores do que é certo e errado, os valores que adquirimos vivendo em
sociedade. Como afirma Freud (1933, p.67): “Defensor da luta em busca da
perfeicdo — o0 superego €, resumindo, o0 maximo assimilado psicologicamente
pelo individuo do que é considerado o lado superior da vida humana”.

No videoclipe Andarilho das Estrelas, escolhemos como narrativa
retratar o musico enquanto personagem, compositor. Portanto a personagem
central do videoclipe é o proprio cantor Luiz Beleza. Ao usar a figura de Luiz
como personagem, conseguimos explorar um lado tranquilo e poético do
cantor, que entrava em total harmonia com a letra da musica, como também
conseguimos explorar, com a contribuicdo de elementos como 0s cenérios,
toda a brasilidade de Luiz.

Ao explorar a imagem de Beleza no video, também conseguimos
disseminar sua figura. Uma vez que o videoclipe surgiu como divulgador da
musica e da banda/musico, conseguimos tornar Luiz Beleza, ainda no inicio de
sua carreira musical, conhecido pelo publico ao utilizar sua imagem no
videoclipe.

A narrativa € marcada por um momento de transicdo na vida e
personalidade de Luiz Beleza. Ele, enquanto personagem é caracterizado por

ser um executivo totalmente urbanizado, que vive o universo caético de uma
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grande metropole. Podemos classifica-lo como o picaro, que é a representacao
do humano, da contradi¢cdo, do sobrevivente que esté inserido em um sistema
maior que o oprime e, mesmo assim, ele luta para sobreviver, para alcancar a

satisfacao de suas necessidades mais simples.

O herdi épico é o sonho de o homem fazer a sua propria histéria; o
herdi tragico é a verdade do destino humano; o herdi trivial é a
legitimacdo do poder vigente; o picaro € a filosofia da sobrevivéncia
feita gente. (KLOTHE, 1987, p.15)

O comecgo do video € Luiz chegando ao mundo novo, 0 mundo que
antes ele s6 via em seu imaginario, que podemos classificar como ID. De inicio
ele ainda esta caracterizado como um executivo, ndo esta inserido ao mundo
novo, no entanto, ao longo do videoclipe, ele vai se familiarizando, percebendo
em seu imaginario, pontuado no videoclipe através das animacdes, que ele
pertence a esse novo mundo, e decide jogar tudo para o alto para ficar naquele
lugar, onde ele encontra a real felicidade; é nesse momento que seu superego
falha, ndo censura seu ego e ndo detém os impulsos do ID.

O personagem passa por um processo psicologico ao longo do
videoclipe, um processo de desapego ao material, de desconstru¢do, marcado
materialmente pela alteragdo de figurino. Um processo em que ele passa a
viver na sua esséncia, canalizando as energias da natureza e necessitando

apenas do que é mais simples para viver.

2.1.4 Direcao de Arte

A direcdo de arte do videoclipe Andarilno das Estrelas foi pensada a
partir do estilo musical do cantor Luiz Beleza, e de acordo com as sensacgdes
gue a musica escolhida para o videoclipe trazia.

O videoclipe apresenta uma nao linearidade, como ja citado
anteriormente, entretanto, seguindo o roteiro, a Direcdo de Arte apresentou
uma sequéncia, uma desconstru¢cdo da personagem, que ao longo do clipe
“joga tudo par ao alto” e aproxima-se cada vez mais da vida na natureza, em

meio ao que lhe faz bem.



27

Seguindo essa perspectiva a Direcdo de Arte do videoclipe foi pensada
para seguir dois mundos, o mundo imaginario de Luiz Beleza, no qual ele
sonha com um mundo novo, e o mundo real ideal, o qual a musica Andarilho
das Estrelas cita, 0 mundo onde o cantor ndo esta preso as amarras sociais.

Para a representacdo desse mundo ideal, optou-se por locacoes
bucdlicas, com belas paisagens, com muito verde e que resultasse em uma
imagem que transmitisse paz ao espectador.

Mistura do amarelo e do azul, contém a dualidade do impulso
ativo e a tendéncia ao descanso e relaxamento. (...) Verde vem
do latim viridis. Simboliza a faixa harmoniosa que se interpde

entre o céu e o Sol. Cor reservada e de paz repousante.
(FARINA, 2006, p. 101)

Ja para representar o mundo ludico, do imaginario, pensou-se em utilizar
como base as cores preto e branco, como um sonho, 0 objetivo era utilizar
cores que realmente levassem o0 espectador a outro patamar do seu
subconsciente. A maneira como foi realizada a iluminagdo aliado ao quadro
negro de fundo, fez com que o foco principal estivesse nos desenhos e no

cantor, Luiz Beleza, localizado no centro dele.

Duas variacdes televisivas do estilo neutro sédo: camafeu e
limbo (..). O camafeu é um fundo preto, um vazio
aparentemente infinito. Um cenario neutro obviamente focaliza
o interesse da audiéncia no sujeito. (BONASIO, 2002, p. 321)

Além desse referencial, também optou-se pela estética do preto e
branco para conversar com a arte do CD e material de divulgagéo do cantor.
Toda a arte do primeiro CD “Chegou a Hora” de Luiz, como todo seu material
fotogréfico, de divulgagdo e site, segue essa estética. Assim optou-se em
manter essa marca, esse dialogo entre todas as plataformas, para haver um
ponto de identificacao.

Com isso temos duas paletas de cores em dois momentos do clipe,

temos a paleta de cores do mundo real e a do mundo imaginario.
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Figura 1 - Paleta de Cores

2.1.4.1 Cenério

As locagOes sao divididas em trés categorias. A primeira sequéncia
apresentada, gravada na locacdo da estacdo ferroviaria da cidade de Brotas,
tem a representacdo da chegada de Luiz Beleza ao “novo mundo”, um mundo
bucadlico.

Nessa sequéncia foi necessario para arte o trilho de trem, principal
personagem para caracterizar o “mudar de rumo”. Pensando nessa
caracterizacdo da estacdo ferroviaria como personagem da mauasica, 0S
pensamentos de Luiz Beleza estavam presentes nela; ao longo da linha do
trem, algumas palavras apareciam escritas no muro, conforme Luiz caminhava.

Um inicio da mistura do real com o ludico.
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Figura 2 - Estacéo Ferroviéria (Brotas-SP)

A segunda locacdo apresentada é o Parque dos Saltos, também
localizado em Brotas. O Parque que é aberto & populagdo e é envolto por
paisagens as quais levaram Luiz Beleza para uma segunda categoria, 0 mundo
onde as coisas mais simples possuem maior valor. Para caracterizar esse novo
mundo, nada melhor que natureza, como plantas, quedas de agua, uma casa

simples, dentre outras cenas apresentadas ao longo do clipe.

- - ~—

Figura 3 - Parque dos Saltos (Brotas-SP)

Dentro do Parque do Salto algumas locac¢des foram selecionadas para o
clipe. As quedas de agua da cachoeira, representada na imagem acima, uma
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ponte que liga a Casa das Maquinas ao Parque, e a préopria Casa das
Méaquinas, uma das locac¢des mais utilizadas durante as gravacoes.

Figura 4 - Casa das Maquinas (Brotas-SP)

A terceira categoria apresentada € a locacdo do estudio da UNESP, em
Bauru. Essa locagdo nasceu para transmitir 0 que se passa na cabeca do
cantor, o mundo imaginario, com o que ele sonha. Esse mundo ludico conversa
ao longo do clipe com as paisagens reais, que ele consegue alcancar.

Para trazer o viés da imaginacdo, muitas hipéteses de cenario foram
pensadas. Uma das primeiras ideias foi inspirada em uma instalagdo publica,
que para alguns criticos est4 entre as dez instalagbes de arte mais
impressionantes de 2013, realizada no municipio de Agueda em Portugal
durante o festival de movimentagdes artisticas AgitAgueda; a obra, feita pela
artista Patricia Almeida, era composta por diversos guarda-chuvas coloridos
gue encontravam-se cobrindo uma rua da cidade, em um jogo de cor e luz
impressionantes, uma vez que a sombra feita pela instalacdo também fazia

parte da concepcao artistica.
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Figura 5 - Instalag&o artistica no municipio de Agueda, Portugal
Fonte: Internet

Usando essa concepcao teriamos um efeito de que aderegos simples,
como um guarda-chuva que faz parte do nosso cotidiano, podem resultar em
uma incrivel proposta artistica. Entretanto o problema ficava justamente por
conta da iluminagé&o, do jogo de luz e sombra que esses objetos traziam, e que
poderiam atrapalhar e dificultar a concepcao de iluminagdo pensada para o
clipe.

Depois de varias possibilidades, a juncdo de muitas ideias e 0
aprimoramento das mesmas, foi idealizada o que seria mais simples e que
mais entraria em sintonia com a proposta do trabalho. Os desenhos feitos em
lousa com giz. Essa ideia leva o espectador a um mundo irreal, um mundo
onde tudo pode ser imaginado, um mundo onde vocé pode encontrar a
felicidade plena, como a musica diz.

Com grande inspiragédo no referencial estético do filme Dogville (2003),
do diretor Lars von Trier, o qual tem como cenario apenas uma planta baixa. O
longa-metragem passa-se em um galpdo que é a cidade de “Dogville”, com um
chd@o negro onde ndo ha paredes nem portas, apenas riscas de giz que 0s
representam no cenario, o qual € montado apenas com objetos e pela sua

iluminacgao, que faz com que o dia parec¢a ensolarado, frio, noite ou dia.
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Figura 6 - Cena do filme “Dogville”, de Lars von Trier
Fonte: Internet

O cenario minimalista do filme buscava possuir 0 minimo de recursos e
elementos, com um numero limitado de cores. Foi esse recurso pensado para o
mundo imaginério de Luiz Beleza. A intengcdo da terceira locacdo do clipe, a
locacdo do estudio, era representar os pensamentos do cantor, era fazer a
ligacdo do mundo imaginario com o mundo real e um lugar bom para se viver, o
gual a musica Andarilho das Estrelas falava.

Seguindo o propdsito minimalista, no qual “Mais” viria a significar
“Menos”, tal como se refere Barbara Rose em “ABC Art” (Rose, 1965: 277),
esse “Menos” acaba fundamentando o movimento, essa estratégia
simplificadora e “minimalizadora”, muito presente na concep¢ao do cenario em
preto e branco, no qual o foco € o “sonhar”, no qual o foco € o imaginario.
Podemos entdo concluir que o cenario da locacao do estudio foi uma mistura
das estéticas Minimalista e Surrealista; ele provou por si s6 que “menos é mais”
em todos os aspectos da arte, desde a composi¢do do cenério até o figurino,
gue tem como fim o encontro da forma no seu estado puro; e a0 mesmo tempo
teve forte presenca Surrealista, ao ndo apresentar um limite entre o imaginario

e o real, ao fundir esses dois mundos.

Analogamente, com o minimalismo os objetos s&o condicionados pela
apresentacao dos seus elementos minimos, minimamente essenciais,
0 que também se traduz na prépria cor, doravante uniforme e
marcadamente neutra (...) para ndo desviarem a atencdo sobre a
forma e para ainda a condicionarem. (FLORES, Victor, 2007, p. 30)
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Para enfatizar ainda mais esse efeito, os desenhos iam formando-se ao
longo do clipe, como se fosse a imaginacgéo de Luiz criando esses espacos.

Esses mesmos desenhos que se formavam eram cenas de lugares reais
gue Luiz Beleza visitava ao longo do videoclipe, como se fossem lugares de
sua mente que se tornavam reais, ou lugares reais que entravam em sua
mente. A intencdo foi seguir algumas das caracteristicas do movimento
Surrealista, iniciado na década de 20, onde ndo ha um limite entre o real e 0
imaginario, onde esses dois mundos encontram-se fundidos em um so6
pensamento, nos significados subconscientes de Luiz.

Para obter o efeito da agdo do pensamento do cantor, como ja dito
anteriormente, seria necessario usar o efeito de animacdo nessa terceira
estética. Em um primeiro momento, a ideia seria usar placas em MDF pintadas
com tinta esmalte fosco na cor preta. A intencao seria fazer os desenhos com
giz, usando a técnica do Stop Motion que se caracteriza por animar um objeto
fotografado quadro a quadro, uma disposicdo sequencial de fotografias

diferentes de um mesmo objeto.

A histéria da animacdo € particularmente significativa na
demonstracdo de como a relagdo entre a técnica e estética na
producéo visual da arte € indissoltvel e vital — simplesmente uma n&o
existe sem a outra. (LUCENA, 2001, p. 28)

No caso o desenho iria se formando linha a linha, o que no final nos
daria a sensacdo do movimento. E a animac&o tradicional, desenhada a méo,
sendo a mais velha historicamente e a mais popular, para sua realizagdo é

necessario preparar 24 fotogramas.

A sintese de movimento se explica por um fenémeno psiquico (e ndo
Optico ou fisiol6gico) descoberto em 1912 por Wertheimer e ao qual
ele deu o nome de fendbmeno phi: se dois estimulos sdo expostos aos
olhos em diferentes posi¢cdes, um apds 0 outro e com pequenos
intervalos de tempo, os observadores percebem um Unico estimulo
gue se move da posi¢cdo primeira & segunda. (MACHADO, 1997,
p.20)

Entretanto, por conta do curto tempo que a equipe teria para utilizar a

locagcdo do estudio, seria inviavel realizar todos os desenhos usando essa
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técnica de maneira rudimentar, ou seja, como ela era utilizada quando surgiu.
Foi ai que nasceu a ideia de gravar o desenho pronto, junto com Luiz Beleza
cantando o trecho da musica. As animacgdes seriam feitas virtualmente, através
de softwares. Desta forma a estética da imagem se formando foi mantida,
como se o telespectador tivesse entrado na mente do cantor, e pudesse
acompanhar seus pensamentos se formando, além de se obter um efeito visual
mais polido, uma vez que varios ajustes foram feitos na imagem,
principalmente no quadro negro que, por conta do pé do giz, manchava
facilmente.

Foi um total de quatro desenhos feitos utilizando essa técnica. O
primeiro apresentado, apés a letra da musica citar “um espaco sem cor”, foi a
ponte, a mesma localizada em Brotas e apresentada na cena anterior ao

desenho.
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Figura 7 - Comparacédo de cenarios: Ponte

A segunda figura apresentada em forma desenho é a locacdo da
Estacdo Ferroviaria de Brotas, a primeira locacdo apresentada, na primeira
cena do videoclipe.
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Figura 8 - Comparacédo de cenarios: Trilho de trem

O terceiro desenho formado é a Casa das Maquinas, localizada no

Parque dos Saltos, lugar onde se passa grande parte do clipe.
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Figura 9 - Comparacédo de Cenarios: Casa das Maquinas

E o quarto e ultimo desenho apresentado sdo as asas de Luiz Beleza,
uma marca que ja vem da capa do seu primeiro CD “Chegou a Hora”. Mais
uma forma do videoclipe dialogar com os trabalhos de Luiz Beleza e criar
identificacdo, além da asa ser uma representacdo da fuga para um novo

mundo, a vontade de mudar de vida.
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Figura 10 - Comparacao de cenérios: Asas

2.1.4.2 Producao de Objetos

A producéo de objetos para o videoclipe Andarilho das Estrelas foi
totalmente minimalista. Partindo da premissa de que a personagem deveria
“jogar tudo para o alto” optou-se por um cenério limpo, explorando apenas as
belezas naturais, sem a necessidade de adornos. Por isso, em concordancia
com a narrativa que foi criada, acreditou-se que seria necessario um unico
objeto, o violdo. O mesmo, que além de auxiliar Luiz ao cantar, também tem a
representacdo poética, da musica, da valorizagéo do que j& de simples.

O violdo utilizado em todas as gravacdes, nas duas locacdes, foi
emprestado por uma loja de instrumentos musicais de Bauru. Para a escolha

do objeto, sua cor, formato, também foi levado em consideragéo a tematica, foi
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pensado em um modelo mais simples, sem muitos apetrechos e sofisticagoes,
para assim ir de encontro ao que a narrativa pedia.

Figura 11 - Violdo utilizado nas gravacdes - Estacao Ferroviaria (Brotas-SP)

2.1.4.3 Figurino

O signo por natureza € arbitrario, entretanto a roupa abarca um conjunto
de constituintes geradores de significados que n&o podem ser visto de maneira
explicita. A roupa € um codigo cultural, encena algo, estd em didlogo com
guem a veste e onde ela atua. De forma que a escolha por um figurino, dentro
de uma trama ficcional de um videoclipe, apresenta uma dindmica conceitual,
varias traducdes estéticas, que podem ser aproveitadas para o0 posterior
consumo desse artista, para deixar sua marca.

O figurino eleito para Luiz Beleza também seguiu a estética minimalista.
As cores foram pensadas de forma que ele se destoasse do mundo real, nas
locacdes paisagisticas, uma vez que em meio a um mundo cheio de cores ele
estaria usando preto e branco.

Ao mesmo tempo, no mundo imaginario, marcado pelo preto e branco
também, Luiz Beleza estaria inserido, afinal o mundo imaginario pertencia a
ele.

O figurino entrou como um personagem no clipe, uma vez que ele foi

evoluindo ao longo da narrativa, de acordo com a cangao.
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Luiz Beleza comeca o clipe usando uma calga jeans de lavagem escura,
camisa social branca, terno preto e sapato social; uma indumentaria totalmente
urbana e requintada, muito comum em grandes centros nos quais,
normalmente, ndo se vé paisagens, nem o verde, sendo tudo muito escuro e
carregado.

A caracterizacdo de Luiz vai mudando desde sua chegada no “mundo
novo”, na primeira sequéncia do trilho do trem, até o final do clipe. H4 ao longo
da narrativa uma descaracterizacdo da personagem, na qual Luiz vai tirando o
terno, sapato, arregacando as mangas da camisa e a calca. Pela paleta de
cores, como ja dito, ndo ha conexao entre Luiz e a natureza, ao inicio do clipe.
No final da narrativa, o cantor j& decidiu abandonar seu mundo e ja estad em
sintonia com a natureza, ja optou por “jogar tudo para o alto”, como diz a
musica. E toda essa evolugdo encontra-se visivel na sua indumentaria, que

cada vez mais se apresenta despojada.

Figura 12 - Figurino inicial de Luiz Beleza
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Figura 14 - Figurino final de Luiz Beleza

O segundo figurino escolhido para a locagdo do estudio continuou
seguindo a estética minimalista. Foi utilizada uma camiseta branca bésica, para
destoar do fundo negro, trazer profundidade e criar um ponto de luz no fundo
preto, chamando atencdo néo s6 para o desenho, como também para a figura
de Luiz que estava centralizada no quadro. A calgca jeans com lavagem
levemente escura, também foi escolhida para ndo ser confundida com o fundo

preto da lousa e um sapato claro, escolhido pelo mesmo motivo.
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Figura 15 - Figurino de Luiz Beleza, locacao Estidio

As roupas utilizadas sao do proprio cantor, uma vez que 0 mesmo reside
em outra cidade, seria mais viavel, além de manter sua personalidade no clipe,
uma preocupagcdo que a equipe teve desde a escolha da mdusica até a
finalizagdo do projeto, que ele tivesse a marca de Luiz Beleza.

Figura 16 - Teste de Figurino

2.1.5 Aplicativo Interativo
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Na era digital um referencial imagético tornou-se imprescindivel na
produc&o musical, tornando o videoclipe um poderoso veiculo de divulgagéo da
musica. Além dos canais de televisdo, as pessoas passaram a ter acesso a

videoclipes em seus computadores e aparelhos de telefonia mével.

Desde o seu nascimento, sob fortes influéncias tecnolégicas,
mercadolégicas e artisticas, o videoclipe tem caminhado em um
processo evolutivo ao ponto de, atualmente, perder seu status
unicamente televisivo, evoluindo para as novas midias num processo
convergente. (MEDOLA,CALDAS, 2013, pg.124)

Para Pierre Lévy, “com 0 espaco cibernético temos uma ferramenta de
comunicacdo muito diferente da midia classica, porque é nesse espaco que
todas as mensagens se tornam interativas, ganham uma plasticidade e tém
uma possibilidade de metamorfose imediata”.

Novas tecnologias e novas condicdes de producdo e consumo de
videoclipe sdo possiveis devido a internet em sites como YouTube.
Videomakers, musicos e atores comecam a criar videos especialmente para
serem veiculados no site. Os artistas estdo utilizando o endereco para
experimentar linguagens audiovisuais e para divulgar e distribuir as obras.

Pensando em inovar no formato, buscando surpreender e proporcionar
experiéncias diferenciadas para quem o assiste, alguns musicos tém apostado
nos videoclipes interativos. Algumas bandas e cantores que usam do artificio
da interatividade e ja séo referéncia no assunto sédo: “Ok Go”, “Bjork”, “Arcade
Fire”, “Rome”, “Au Revoir Simone”, “Cold War Kids”, “Andropop”. Seja
funcionando como jogos ou participagdo em 3D, sua funcéo e objetivo principal
€ fazer com que o telespectador se veja no produto final, gerando assim uma
identidade com 0 mesmo.

E possivel encontrar nas plataformas de exibicdo online de videoclipes
recursos de interatividade tipicos da Web 2.0, que permitem ao internauta
comentar sobre os videoclipes, compartilhd-los, encontrar informagdes relativas
ao artista e gravadora, comprar CDs, DVDs, musicas individuais em formato
MP3, ingressos para shows ou outros produtos relativos ao artista. “Como um

produto audiovisual, os videoclipes sdo agentes de transmissdo de mensagens
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produzidas para fazer do f& um consumidor.” (MEDOLA,CALDAS, 2013,
pg.126).

O ciberespagco atua de forma favoravel a manutencdo de certas
caracteristicas do novo consumidor, pois conectado a Internet ele tem
acesso a grande quantidade de informagfes a qual é instigado a
trocar com outros usuéarios. Esse buzz gerado por publicacdes em
plataformas online torna-se cada vez mais interessante para as
gravadoras diante da construcdo coletiva do consumo em rede.
(ZANETTI; BELO, 2013)

Henry Jenkins (2008) em Cultura da convergéncia explicar o momento
atual em que as midias novas e tradicionais colidem, a comunicagéo alternativa
e corporativa passa a ter mais presenc¢a na cena midiatica, na qual o poder do
produtor de midia e o poder do consumidor interagem. Segundo este autor:

[..] a convergéncia ressurge como um importante ponto de
referéncia, a medida que velhas e novas empresas tentam imaginar o
futuro da industria do entretenimento. Se o paradigma da revolugéo
digital presumia que as novas midias substituiiam as antigas, o
emergente paradigma da convergéncia presume gque novas e antigas
midias irdo interagir de formas cada vez mais complexas. (JENKINS,
2008, p. 30-31)

O autor ainda afirma que ha na sociedade de consumo uma cultura de
fa, onde os consumidores séo ativos e interagem com o0s produtos que gostam.
Eles se apropriam das obras de artistas pelos quais tém admiragdo e criam
suas préprias interpretacdes. Para Jenkins, produtores e consumidores nao
possuem mais papeis separados, podendo ser considerados participantes
interagindo sob um novo conjunto de regras.

Como principal referéncia temos o videoclipe Knight of Wands'. A
banda Au Revoir Simone trouxe criatividade pra os clipes. No hotsite, langaram
o clipe Knight of Wands. Dirigido por Eli Stonberg e ilustrado por Chris
Sanchez, o video apresenta um livro onde os objetos “ganham vida” a medida
gue o usuario os colore num clima um tanto sombrio ditado pela sonoridade da

musica.

! Disponivel em http://www.theknightofwands.com
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Figura 17 - Clipe de Knight of Wands: llustragéo para o usuario colorir
Fonte: internet

2.1.5.1 Videoclipe Interativo Andarilho das Estrelas

A proposta é o usudrio possa ser um co-produtor da obra. Contribuindo
com uma imagem que pode fazer parte da narrativa do clipe.
Os objetivos do videoclipe interativo s&o:
1) Traduzir na interatividade as mensagens trazidas pela musica;
2) Permitir ao usuario personalizar o videoclipe, deixando cada
versao Unica;
3) Utilizar as reflexdes trazidas na letra para conectar a musica com

a vida do usuério, no formato do videoclipe.

O videoclipe interativo foi programado em linguagem Flash. E é um
aplicativo para a rede social Facebook. Para ter acesso ao aplicativo €&
necessario curtir a fanpage® oficial de Luiz Beleza. O fato de interligar o
aplicativo a pagina faz com que seja necessario que ela seja curtida para que
se possa usar o aplicativo, geando assim uma promoc¢ao da pagina juntamente
com o aplicativo.

Ao entrar no aplicativo o usuéario tém a opcéo de assistir outros videos

na galeria, ver a versao oficial do clipe e realizar a sua propria versao.

*Disponivel em http://www.facebook.com/luizbelezaoficial
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Ao selecionar a opgéo de criar sua versdo o usuario € levado a uma tela

com uma caixa de texto e o seguinte questionamento: “O importante na vida

7

é...”. E necessario respondé-lo e assim o clipe se inicia assim como na verséo
oficial. Em determinado momento, é apresentada para o0 usuario uma tela para

gue o mesmo selecione uma de suas fotos do Facebook.

IWAPORTANTE NA VIDA E..
| TEXTD COM 70 CARACTERES. GER ATLIG
| ULA IN VELIT VOLUTPAT ORCI ALIQ UAM.

!’f‘f”‘:\'&
>
INICIAR

Figura 18 - Inicio da interagéo

No Clipe Oficial os desenhos tomam forma ao redor do cantor. Na
versao interativa tornou-se relevante que esse universo fosse criado em torno
do usuario (ou seus amigos, familiares, etc.), por isso a decisdo em substituir o
Luiz Beleza por uma foto dos &lbuns deste usuario. A foto também pode servir

como ponto de partida para o desenho.

ESCOLHA UMA FOTO SUA

AVANCAR

Figura 19 - Etapa da Escolha da foto
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Apos selecionar a foto que deseja usar o usuario é conduzido a préxima
etapa. A foto escolhida por ele estara no centro da tela, com a opc¢ao de alterar
seu tamanho, posi¢cdo, ou até mesmo remove-la. H4 também ferramentas que

permitirdo ao usuério elaborar seu desenho, como lapis, borracha e zoom.

r G0 @6

2

F 4

VOLTAR CONLUIR

Figura 20 - Tela onde o usuario realiza o seu desenho

Colocar um limite de tempo para desenhar talvez prejudiqgue a
experiéncia interativa, pois o usuario pode se sentir pressionado com uma
contagem regressiva, por mais longo que o tempo possa ser. Assim decidiu-se
pelo tempo ilimitado pois permite desenhos mais elaborados, o que contribui
para deixar o clipe gerado mais relevante a ser compartilhado por parte do
usuario.

Enquanto as etapas que levam a construcao do videoclipe por parte do
usuario ocorrem, a versao instrumental da cancdo Andarilho das Estrelas é
tocada através de um player, que pode ser desabilitado se o usuario preferir.

Devido a decisao de ndo delimitar o tempo para os desenhos,viu-se que
era inviavel colocar a musica com letra, entdo, tomou-se a decisdo de utilizar a
versdo instrumental. Que mantém o usuario na atmosfera do clipe e nao
prejudica seu desempenho no ato de desenhar.

Assim que o usuario acaba de desenhar, ele d4 andamento, e as cenas
do clipe oficial retomam. Durante o refrdo da cancéo, o desenho feito por ele é
exibido.
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Ha duas interrupgdes, assim o usuario realiza dois desenhos que séo
exibidos nos dois refrdes da musica. Na ultima cena do clipe a frase criada no
comecgo € apresentada com um efeito como se estivesse sendo escrita com
giz.

A pagina gerada ao fim € o resultado a ser compartilhado. Ali 0 usuério
podera assistir novamente sua participacdo no clipe, porém sem as

interrupgdes para desenhar, e conferir o resultado final antes de compartilhar.

2.2 PRE-PRODUCAO
2.2.1 Planos de enquadramentos

Em Andarilho das Estrelas had a criacdo de dois universos, o real e o
ficcional. No universo real temos cenas externas, captadas durante o dia em
locagOes predefinidas pela equipe. No universo ficcional, as cenas s&o
internas, gravadas em estudio. Os planos de enquadramentos diferem quanto

as cenas externas e internas.

2.2.1.1 Cenas externas

Nas cenas externas ora foi dada énfase a planos proximos e detalhados,
ora os planos eram mais abertos a fim de mostrar as paisagens e cenarios

escolhidos, como cachoeira, ponte e a Casa das Maquinas.

Figura 21 - Plano detalhe
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Figura 22 - Plano detalhe

Figura 23 - Close

2.2.1.2 Cenas internas

Nas cenas em estudio a camera foi fixada no teto, assim todas as cenas
foram gravadas em plano conjunto, pois a intencdo era mostrar os desenhos e

situar o espectador de que o cenario dialogava com as paisagens reais.
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Figura 24 - Cena gravada em estudio (Plano conjunto).

2.2.2 Cameras

Andarilho das Estrelas foi gravado com duas Cameras HDSLR: a Canon
EOS 6D Mark Ill nas cenas externas, e a Canon Rebel T4i nas cenas de
estudio.

Foi definido que nas gravacdes em Estudio a lousa ficaria no show e o
plano conjunto seria realizado gravando de cima para baixo, com a camera fixa
no teto.

A mudanca de camera para gravacdo em estudio se deu pelo fato de
gue era necessaria uma abertura maior para que o plano conjunto fosse feito

ha uma curta distancia, ja que havia o limite do teto.

2.2.3 lluminacéao

Segundo (Kellison, 2007): “A iluminacdo é uma ferramenta essencial
para o video. O uso da luz cria a atmosfera, o tom, a dimenséo(...)".

Em Andarilho das Estrelas houve cenas externas e internas. No caso da
iluminacdo externa, a gravagao muitas vezes foi desafiadora, uma vez que o
movimento do sol € continuo e seu brilho e intensidade podem variar alo longo
do dia. Nesses casos faz-se necessario bloquear parcialmente a luz solar com
0 uso de rebatedores ou aumentar sua intensidade com luzes de

preenchimento.
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No caso da iluminacdo em estudio foram usados fresnéis e set lights.

a) Fresnell: tipo de refletor que possui foco ajustavel, por meio de sua
lampada movel, podendo ir de uma luz semi-difusa em foco aberto e luz
dura com o foco fechado, e por isso € utilizada principalmente como luz

principal, mas nada a impede de ser usada para outras funcoes.

b) Set light: um tipo de refletor de defini¢cao focal larga e de luz dura, usada
geralmente com difusores, para suavizacao, por ndo possuir controle de
foco como no Fresnel; ela possui como funcéo principal iluminar o fundo

da cena, além de funcionar como preenchimento e back lights.

2.2.4 Audio

De acordo com Chion, 1993, existe um valor agregado, o qual seria um
valor expressivo e informativo, que é dado a imagem através do som. Chion
aponta o som como um agente de agregacéo de valor. Tinha como objeto de
pesquisa 0 cinema, e seu objetivo era demonstrar que, no estudo do
audiovisual, a imagem nao deve ser priorizada em detrimento do som.

Chion destacou o papel crucial e indispensavel do audio. Entretanto, o
autor também reconhece que elementos musicais podem agregar valores as
imagens, assim como as imagens podem agregar valores a masica, pois “se 0
som faz ver a imagem de modo diferente ao que essa imagem mostra por si
mesma; a imagem, por sua parte, faz ouvir o som de modo distinto a como este
ressoaria somente na escuta” (CHION, 1993:31).

A musica que ouvimos no videoclipe difere da que ouvimos no CD, e néo
somente quando ocorrem acréscimos. Difere por se tratar agora de um produto

audiovisual.

2.2.5 Agendamentos

2.2.5.1 Locacbes
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Ao terminar o roteiro foram tracados o0s ambientes que seriam
necessarios para a realizacdo das cenas idealizadas; iniciou-se entdo a busca
por locacdes.

Inicialmente foram definidos trés ambientes que seriam essenciais para a
transmissao da ideia do videoclipe: natureza, trilhos de trem e ambiente para
as animagoes.

Partindo dessa premissa, buscaram-se ambientes que fornecessem as
caracteristicas necessarias. Através de trabalhos fotogréaficos e pela
proximidade da regido, chegou-se até cidade de Brotas - SP. A equipe foi até
acidade alguns meses antes da data das gravagbes para conhecer o local
pesquisado, o Parque dos Saltos.

o, E S o

Figura 25 - Casa das Maquinas — Parque dos Saltos (Brotas-SP)
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Figura 26 - Parque dos Saltos (Brotas-SP)

Nessa primeira pesquisa, outras locacdes que pudessem atender as
necessidades foram visitadas. Uma dessas locacdes foia Estacdo Ferroviaria
da cidade de Brotas, a qual estava desativada. Pelo fato da outra opg¢édo de
estacdo ferroviaria da qual a equipe tinha conhecimento localizar-se na cidade
de Tibiricd/SP, optaram, pela questdo de logistica e cronograma or¢gamentario
de producdo, em realizar a gravacdo na estacdo ferroviaria localizada em

Brotas.

Figura 27 - Estacao Ferroviaria (Brotas-SP)
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A partir das imagens acima, certificou-se que o Parque dos Saltos e a
Estacdo Ferroviaria atendiam a todas as necessidades do roteiro. Entretanto,
por serem locais publicos, seria necessaria uma autorizacdo da prefeitura da
cidade de Brotas.

A equipe entrou em contato com a prefeitura de Brotas, para informar-se
sobre os procedimentos legais necessarios afim de obter a autorizacdo para a
gravagdo. Foi necessario entrar em contato com a Secretaria do Meio
Ambiente, para a qual foi mandada uma carta de solicitacdo do uso de imagem
do Parque dos Saltos e da Estacao Ferroviaria.

Outra necessidade do roteiro seria um ambiente para realizar a
animacgdo. Seria necessario um ambiente fechado, para que fosse utilizada
iluminacao artificial, e do tamanho suficiente para montar um fundo feito em
quadro negro. Para esse espaco foi pensado no Estudio de Radio e Televisdo
da UNESP de Bauru, um lugar de facil acesso a toda equipe, e fornecido pela
instituicdo UNESP.

Apés fechar o cronograma de gravacao e definir a data das mesmas, o
estudio foi reservado para o dia da gravagdo; além de ter sido reservado
anteriormente para a realizacdo de testes de iluminagdo, captacdo das
imagens e da direcao de arte.

2.2.5.2 Transporte

Optou-se pela contratagdo de um servigo de transporte para realizar o
transporte da equipe (oito pessoas) e de todos 0s equipamentos de captagéo
de imagem e iluminacéo, até a cidade de Brotas e os deslocamentos dentro da
mesma.

Apés cotacdo de valores, contratou-se o servico da empresa que
oferecia o melhor custo beneficio. O veiculo foi contratado por um dia; A equipe
saiu de Bauru pela manh&, passou o dia nas gravacbes em Brotas, na qual
realizou o deslocamento até a primeira locacdo (Parque dos Saltos), depois o



55

deslocamento para a refeicdo da equipe, e o terceiro deslocamento para a
segunda locacao do dia (Estagéo Ferroviéaria).

2.3 PRODUCAO
2.3.1 Planejamento de equipes

O projeto Andarilho das Estrelas foi idealizado por duas pessoas. Nao
seria possivel realiza-lo sem contar com a ajuda de uma equipe trabalhando
em conjunto com as duas integrantes do projeto. Para realizar as gravacoes foi
preciso buscar interessados para compor a equipe técnica, que deveria
comprometer-se com o projeto e encaré-lo com seriedade e dedicacéo.

A producdo foi organizada e realizada por Bruna Gomes e Chélide
Teixeira, membros do TCC. Participaram da equipe de producdo as alunas
Barbara Toscano, aluna do entdo 5° termo de Radialismo e a aluna Barbara
Benevenuto, que cursava o 3° termo.

A direcdo geral foi realizada por Chélide Teixeira, membro da equipe de
TCC,
responsavel por coordenar todo o processo de producdo, fazer os planos de
gravacao e, juntamente com o diretor de fotografia Helder Martins, planejar
todos os enquadramentos.

Como assistente de direcao, Henrique Gun, aluno do 3° termo de
Radialismo, foi responsavel por toda organizacéo e agilidade do set, auxiliando
a direcao geral.

Como Diretora de Arte, Bruna Gomes ficou responsavel pela cenografia,
figurino e maquiagem.

A aluna do 7° termo Mariana Belo, foi responsavel pelo video de making-
off e fotos das gravacoes.

A montagem, coloragéo e animacgéo foi realizada pelo profissional Bruno
Jareta, formado em Radialismo pela UNESP e editor da TV UNESP. As
ilustracdes na lousa foram feitas por Leticia Panichi, aluna de Design da
UNESP e André dos Passos Pacano, aluno do 5° termo de Radialismo. As
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demais ilustracdes, utlizadas na etapa de Pdés-producdo foram feitas pelo
designer Bruno Feltran.

O projeto interativo foi idealizado por Chélide Teixeira, Bruna Gomes,
Bruno Jareta e Carlos Henrique Sabino Caldas.

O aplicativo foi desenvolvido pelo programador Jeferson Borges e pelo
web designer Lucas Oliveira da Silva.

2.3.2 Fichas de producéao

Tabela 5 - Lista de equipe

PRODUCAO | Nome | Telefone
Produtora Bruna Gomes (14) 98176-8364
Produtora Chélide Teixeira (14) 98803-0681

Assist. Producao Barbara Toscano (14) 98170-6907
Assist. Producao Barbara Benevenuto (14) 98121-6159
DIRECAO | |
Diretora Chélide Teixeira (14) 98803-0681
Assist. de Direcéo Henrique Gun (11) 98299-8897
DIRECAO DE ARTE | |
Diretora de Arte Bruna Gomes (14) 98176-8364
Maquiadora Bruna Gomes (14) 98176-8364
Figurinista Bruna Gomes (14) 98176-8364
FOTOGRAFIA | |
Diretor Fotografia Helder Martins (14) 98151-8668
Assist. lluminacéo Tiago Gaeta -
Assist. lluminagao Vitor Gomes -
ILUSTRACOES | |
llustrador André (14) 98152-9655
llustradora Leticia Panichi -
TRANSPORTE | |
Van Papaléguas (14) 3239-1696
POS-PRODUCAO | |
Editor Bruno Jareta -
llustrador Bruno Feltran -
Programador Jefferson Borges
Web designer Lucas Oliveira

Tabela 6 - Checklist Producéo

Quant. Descricao Fornecedor
1 Violao Loja Elo Musical
1 Correia Daniel Teixeira
1 Violdo (ensaio) Daniel Teixeira
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DAL
1 Po Loja Nina Rosa
1 Base Loja Nina Rosa
1 Camisa branca Luiz Beleza
1 Camiseta branca Luiz Beleza
2 Calcas jeans Luiz Beleza
1 Terno Luiz Beleza
5 Decalque Bruna Gomes
1 Megafone Chélide Teixeira
2 Fita crepe Jalovi
1 Autorizacdo de Imagem Bruna Gomes
1 Autorizacao de locagao (Brotas) Bruna Gomes
4 Roteiros Decupados Chélide Teixeira
1 Camera Helder Martins
1 SteadyCam Helder Martins
1 Grua Helder Martins
3 LuzedelLed Helder Martins
3 Suporte Luz Helder Martins
6 Lentes Helder Martins
2 Galédo de agua 10L Bruna Gomes
1 Guardanapo Bruna Gomes

2.3.3 Captacado de imagens e som

As imagens foram captadas com balanco do branco ajustado. A fungéo
do balan¢o do branco permite eliminar cores que nao refletem a realidade. Foi
levada em consideracao a “temperatura da cor” da fonte de luz, o que significa
se a cor da luz é quente ou fria. Assim, ajustaram-se as propor¢des das cores
basicas RGB (Red, Green e Blue) na cena de modo a equilibrar a coloracéo
geral.

Optou-se pela gravagédo com o “balanco de branco” ajustado, fazendo a
coloragdo na etapa de pos- producdo, assim o ajuste seria preciso e alteragcdes
poderiam ser realizadas, caso houvesse algum problema com a coloracdo
adotada.

O videoclipe tem como base e ponto de partida a musica. A cancéo ja
havia sido gravada em estudio, portanto, ndo houve captacao de audio durante
as gravacdes. Para que houvesse sincronia, a cancao original era colocada

para tocar em um notebook com caixas de som.
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2.4 POS-PRODUCAO
2.4.1 Animacéao

Inicialmente a ideia era realizar um stop motion, técnica de animacgéo
guadro a quadro,onde séo realizadas séries de fotografia e entre elas ocorre
mudang¢a na cena. O roteiro foi pensado tendo como inspiragéo o videoclipe
de Her Morning Elegance, produzido em 2009 e dirigido por Oren Lavie ,Yuval
e Merav Nathan.

. \,g

2

—

Figura 28 - Cena do clipe Her Morning Elegance
Fonte: Internet

Durante os testes realizados antes da gravagdao a equipe notou que
poderia ser arriscado utilizar essa técnica, ja que para realizar as fotos a
camera estaria presa no teto e ndo poderia haver movimentagcdo da mesma.
Surgiriam problemas como a troca de bateria, o fato de n&do ter uma boa
visibilidade da foto tirada.

Assim, optou-se por gravar a cena com o quadro negro ja desenhado e
entdo realizar o procedimento inverso, apagar digitalmente as linhas riscadas
de giz através do Programa Adobe AfterEfects. O teste para verificar se esse
procedimento era Possivel também foi realizado antes das gravacgodes.

Durante a etapa de pds-producdo, vimos que a técnica ndo o efeito

desejado, de que era um desenho manual sendo feito. Assim optou-se pela
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realizacdo de trés desenhos para cada uma das ilustragbes propostas: Trilho
de trem, ponte, Casa das Maquinas e Asas.

Os trés desenhos sao alternados, sendo que cada um dura 3 frames e
em looping nos dao a sensacao de movimento.

A animacdo foi sobreposta ao video gravado no quadro-negro. Os
recortes foram feitos através da técnica de rotoscopia. A rotoscopia consiste

em trabalhar a animag&o em cima de uma filmagem.

Figura 29 - Desenho feito no quadro negro

2.4.2 Montagem e Coloracao

A cangao Andarilho das Estrelas possui um ritmo mais lento, assim, em
Andarilho das Estrelas realizou-se uma edi¢cdo que acompanhasse o ritmo da

musica.

E preciso compreender de que forma a mdsica esta inserida na
dindmica do videoclipe. Como o elemento musical vai dialogar com a
imagem e com a edi¢cdo. Afinal de contas, a musica é tanto o
constituinte videocliptico que evoca uma espécie ou efeito de
narrativa quanto responsavel, de maneira geral, pelo ritmo da
montagem do video. Se a cang¢do apresenta-se mais “rapida”, por
exemplo, através de melodias eletrbnicas e batidas sincopadas, ha
uma tendéncia a que o videoclipe também se referencie com uma
edicdo “rpida”. O efeito contrario, de um videoclipe de uma mdusica
mais lenta, também implicard, de maneira geral, a que se tenha uma
edicdo menos frenética. (SOARES, 2009, pg. 41)
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Como foi dito anteriormente, no videoclipe de Andarilho das Estrelas ha
auséncia de uma narrativa linear, e a interpretacdo do video pode dar-se

também através de sua montagem.

(...) A base do formato é a musica. A narrativa é o menos importante,
0 sentimento € o que importa. Do ponto de vista da montagem, isso
traduz-se em tornar 0 jump-cut mais importante do que o corte
continuo. Também implica a centralidade do ritmo. Dado o baixo
quociente de envolvimento da narrativa, é no ritmo que esti o papel
da interpretagdo. Consequentemente, o ritmo, torna-se a fonte de
energia e de novas justaposicdes que sugerem anarquia e
criatividade. (DANCYGER, 2007, pg. 203)

A Edicéo foi realizada pelo software Adobe Premiere CS6.Foi realizado
também um tratamento de imagem a fim de alterar e melhorar a cor. Os ajustes

foram totalmente digitais, também através do software Adobe Premiere CS6.

Figura 30 - Comparacéo de coloracdo antes e depois dos ajustes digitais

3 ESTRATEGIA DE DIVULGACAO
3.1 AIMPORTANCIA DO PLANEJAMENTO DE DIVULGAGAO

Segundo Arlindo Machado “o videoclipe é irméao da publicidade”. Uma
vez gue sabe-se, pelo seu proéprio historico, que o videoclipe surgiu como uma
ferramenta de divulgacdo da musica e principalmente do artista, foi decidido ir
além da experimentacdo da producao audiovisual, para também focar no modo
de divulgacdo que seria usado para atingir grande parcela do publico e
promover o maximo de conhecimento do produto, o videoclipe “Andarilho das
Estrelas”.

Marketing é o processo de planejar e executar a concepcgao,
estabelecimento de precgos, promocao e distribuicdo de ideias, produtos e

Servicos; ou seja, a esséncia do marketing é o desenvolvimento de trocas, em
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gque tanto a organizagdo como o cliente participa voluntariamente de
transacdes destinadas a trazer beneficios para ambos.

O marketing tem por objetivo identificar tudo que é indispensavel para
lancar um produto ou servi¢o, apresentar o produto aos clientes em potencial,
fazer o cliente desejar o produto e depois vender o produto aos mesmos.

Segundo Churchill Jr. e Peter (2000), o composto de marketing é uma
combinacdo de ferramentas estratégicas usadas para criar valor para 0s
clientes e alcancar os objetivos da organizagéao.

Parte das competéncias, decisdes e atividades, referentes a uma boa
promocao ou comunicagao, deve-se levar em conta:

a) Definicao dos objetivos de promocéao;

b) Determinacao dos principais tipos de promoc¢éao;

c) Selecdo e programacao de midias de propaganda;

d) Medicéo da eficacia das campanhas de marketing;

e) Definicdo de territorios de vendas;

f) Planejamento e implementacéo de esforcos de promogéo de vendas;

g) Elaboracéo e divulgagao de textos de publicidade;

h) Integracédo de toda comunicacéo.

O planejamento de marketing € um importante instrumento de
persuasao, servindo de alicerce para o desenvolvimento de toda a agéo, e
indispensavel para uma boa execu¢do da mesma e consequentemente obter
bons resultados. Para isso ele deve ser bem organizado, claro, completo,
racional, persuasivo e principalmente atual, acompanhando as mudangas de

cada setor de maneira sistémica.

3.2 ESTRATEGIA DE ANDARILHO DAS ESTRELAS

3.2.1 Marketing

a) Produto: Videoclipe;
b) Categoria: Mercado Audiovisual,
c) Local de Uso: Midias sociais, televisao, internet, celulares, tabletes,

dentre outros;
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d) Imagem do produto: Um cantor/compositor de masica popular, que
apresenta proximidade com a cultura popular, tipicamente brasileira,

além da natureza e toda a brasilidade.

3.2.2 Comunicacao

Como a marca Luiz Beleza ainda estd em construcdo, toda parte
artistica do clipe foi pensada para gerar uma identidade com os outros produtos
e materiais de divulgacdo que Luiz Beleza possuia. Desta forma, pretende-se
fortalecer o clipe e todos os produtos do cantor como, CD “Chegou a Hora”,
site, fanpage, material fotografico, dentre outros, “conversassem” entre si,
possuissem uma identificagdo da marca Luiz Beleza.

Tavares (1998, p.75) afirmou:

A identidade de uma marca pode ser definida como um conjunto
Unico de caracteristicas de marca que a empresa procura criar e
manter, pois s80 nessas caracteristicas que a empresa se apoia e se
orienta para satisfazer consumidores e membros da empresa e da
sociedade.

Como néo € necessaria uma reformulacéo total da identidade visual do
Luiz Beleza, pois sua marca € forte, tem o perfil adequado para seu publico,
sendo clean e de facil desdobramento, o foco é intensificar sua comunicacéo e
gerar uma idéntica Unica.

O perfil nas midias sociais e seu site sdo fundamentais, pois possibilitam
um contato e relacionamento maior com seus fas, sua pagina no Facebook é
pouco atualizada e seu site apesar de bem interativo, ndo tem visualizagdes
expressivas.

A marca Luiz Beleza se apresenta no mercado a mais de trés anos, o
logotipo de asas do CD “Chegou a Hora” € forte e chamativo. O cantor néo
possui uma pégina no Youtube, fator fundamental para divulgacdo de clipes,
bastidores, show e consequentemente aumento do seu reconhecimento
perante o publico.

Apesar de realizar shows periddicos, o cantor ndo 0s aproveita para

aumentar seu marketing share, divulgando em seus perfis e conectando-se
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com possiveis fas ou empresarios do ramo. Suas musicas foram divulgadas em
seu site, midia sociais, shows e também participagdo em programas como
“Todo Seu”, da TV Gazeta e o programa “Jornal da Record”, Record News.

Por estar com a marca em crescimento, e ndo ser ainda reconhecido
pelo grande publico, a maioria das comunicac¢des realizadas pelo Luiz Beleza
sdo utilizadas no estagio cognitivo, que visa chamar atencdo do consumidor
para a marca e fixa-la na mente, além de instigar o consumidor a conhecer
mais fundo o cantor, seu CD e seu videoclipe. O cantor ainda ndo tem um
investimento macigo em marketing e comunicagao.

Em suas mdasicas, site e meios de divulgacdo Luiz Beleza procura
transmitir seu contato popular, que além de cantor € musicista e compositor, 0

que agrega valor a sua marca, pois o torna um artista completo.

3.2.3 Anélise

O ambiente de marketing é composto por macroambiente e microambiente.
Sendo macroambiente relacionado a forgas sociais maiores e microambiente

relacionado a forgas proximas.

3.2.3.1 Macroambiente

A partir das facilidades crescentes da composicdo musical, causadas
pela adocdo de novas tecnologias disponiveis, tem-se a reconfiguracdo de
diversos conceitos tradicionais do universo da musica. A producao cultural da
atualidade vem sendo mediada pelo desenvolvimento de novas tecnologias de
producéo e distribuigcéo.

A industria fonografica, como parte integrante da industria cultural
apresenta uma evolugdo com intima conexdo com o desenvolvimento da
tecnologia, uma vez que seu surgimento foi pautado na possibilidade de
gravacao dos sons, que anteriormente eram apresentados apenas ao Vivo.
Dessa forma, com a evolucdo dos sistemas de gravacédo a industria fonogréafica
foi evoluindo e se modificando. Segundo Dias (2000): “Os rumos da produgao
fonogréfica vao estar sempre em estreita sintonia com suas necessidades de

reproducao técnica.”
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A partir da virada do século, a producdo do mercado fonografico foi
totalmente digitalizada e com imensa disponibilidade tecnolégica. Atualmente
toda essa disponibilidade faz com que o mercado seja inserido Nnos processos
ciber-culturais. Um novo ciclo se iniciou apés o desenvolvimento da internet,
gue nao modificou apenas a industria fonografica, como também os
consumidores inseridos no processo, como também seu modo de consumir 0s
produtos. Nota-se uma digitalizacdo dos produtos dessa industria, que sairam
das prateleiras para se tornarem bytes no ciberespaco.

Atualmente as pessoas consomem produtos da industria fonografica
através da internet, plataformas sociais, computadores, celulares, tabletes,
sites de compartilhamento, dentre outros.

Mas, deve-se precaver que as crises econdmicas também podem afetar
diretamente o consumo de musica, pois shows, bares, eventos, baixar musicas
pagas nha internet sdo formas de lazer, e em periodos em gue as pessoas estao
precisando economizar, acaba ficando em segundo plano, quando comparada
com necessidades béasicas, como alimentacdo, educagédo, saude, entre outros.

Outro fator determinando no consumo é que, parte da populacdo
brasileira tem a tendéncia de consumir a cultura americana, 0 que muitos
chamam de se “americanizar”, mas a musica popular brasileira tem um grande
espacgo no pais e é muito valorizada.

A divulgagcdo do clipe no final de 2013, como lancamento oficial da
carreira de Luiz Beleza é um ponto assertivo, pois com o “boom” de mercado,
orgulho nacional e brasilidade que a Copa do Mundo traz para o pais, cantores
e todo tipo de cultura relacionada as belezas naturais e intrinsecas do Brasil
geram interesse da populagéo.

Isso influi, positivamente, no consumo de mdasica popular brasileira, ja
gue existem diversos mercados e segmentos musicais, disseminados pelo
pais.

Além disso, a musica e cantor que admira também faz parte do perfil
psicolégico do consumidor, faz com que ele transmita uma imagem perante a
sociedade e também é uma forma de interagdo social e intelecto. Portanto,

modismos e tendéncias de mercado sdo muito influentes neste segmento,



65

muitas vezes o publico consome algo para participar do grupo no qual esta
inserido.

Como tem um perfil eterno, transgressor e bem nacional, cantores de
MPB, ultrapassam este tipo de tendéncias e musicas da época, por ser algo
praticamente literal do pais.

3.2.3.2 Microambiente

Como principais publicos da marca Luiz Beleza, foram abordados trés
principais perfis, sendo consumidores finais, formadores de opinido, que sdo
profissionais especializados em mausicas, como produtor musical, cantores,
musicistas, criticos, compositores, entre outros, por fim, os revendedores, site
de musica, televisdo, entre outros.

Os consumidores finais é qualquer publico interessado em musica, que
pode ou nao ser fas do Luiz Beleza, ou seu estilo musical. Formadores de
opinido sdo fundamentais e um publico que pode ou ndo fazer com que a
marca cresca e torne-se conhecida, pois geram formas de comportamento e
consumo que sao copiadas.

Ja os revendedores € um publico que pode ser impactados tanto pelos
seus consumidores e formadores de opinido que desejam consumir a musica,
ou pelo artista, com interesse totalmente financeiro.

Ndo ha distincdo de sexo, tanto homens quanto mulheres podem
comprar esse tipo de produto, a faixa etaria também néo é definida, ja o perfil
econdmico € de um publico que consome cultura brasileira intensamente,

classe A e B.

3.2.3.3 Prognostico

Tabela 7- Quadro comparativo da marca Luiz Beleza e clipe Andarilho das Estrelas:

Pontos a serem melhorados Estratégias
Material de divulgagéo confuso. Identidade visual Unica.
Auséncia de atualizag6es de conteudo Intensificar relagdo com seus

veiculado publicos.
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Auséncia de divulgagéao do trabalho.

Realizar um trabalho efetivo de

divulgacéo.

Falta de atualizag&o tecnologica.

Criar perfil em aplicativos e em novas

tecnologias disseminadas.

N&o possui investimento em

comunicacéo e marketing.

Definicdo de posicionamento e
estratégias de marketing e

comunicacao.

Alta concorréncia de mercado musical.

Estabelecer um principal diferencial

em relacdo a concorréncia.

Falta de interagdo com publicos.

Aumentar a participagdo em veiculos

de comunicacéo.

Falta de reconhecimento perante

consumidor final.

Fortalecer relagdes com formadores

de opinido e influenciadores técnicos

Falta de divulgacéo de novo CD.

Inserir musica de trabalho em

diversos meios, lojas e sites.

Logo forte,porém néo divulgada

intensamente.

Disseminar marca.

3.3 OBJETIVOS DE MARKETING

Como objetivo de marketing tem-se em vista aumentar os “curtir’ da

Fanpage de Luiz Beleza em 100% ou mais. E, como as midias sociais serdo o
principal meio de divulgagcdo do videoclipe, pretendemos impulsionar 0s

indices de contratacédo do cantor e venda do CD “Chegou a Hora”.
3.4 ESTRATEGIAS DE MARKETING

3.4.1 Posicionamento

O posicionamento consiste em: “Marca interativa, popular e com a

brasilidade do cantor e clipe”.
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A marca Luiz Beleza pertence a um cantor e compositor de MPB, que
explora a cultura popular e a brasilidade. Com um clipe totalmente pertinente
ao perfil e aos publicos que deseja atingir.

3.4.2 Publico —alvo

Tem-se a intencao de trabalhar trés puablicos:
a) Consumidor final;
b) Revendedores: sites, televisao, plataformas sociais;
c) Formadores de opinido: produtores musicais, musicistas, criticos,
compositores, dentre outros.
O foco é aumentar o conhecimento da marca na mente dos
consumidores, através de uma comunicagdo continua, inteligente e elegante.
Quanto a formadores de opinido devido a grande influéncia que
possuem perante o consumidor final e a sociedade como um todo € essencial
um trabalho de relacionamento com 0os mesmos, buscando aproximag¢ao com a
marca Luiz Beleza, para que o processo de fortalecimento e reconhecimento
da mesma seja completo.
Desta forma, sera mais facil aumentar o interesse de revendedores, pois
com os interesses dos outros publicos, os mesmos geraram lucros com a

marca.

3.4.3 Comunicacao

Com relacdo a comunicacdo a mesma acompanhard os conceitos
definidos de marketing, tentando demonstrar e destacar qualidades,
interatividade e diferenciais da marca aos consumidores finais e publicos de
interesse uniformizando toda a campanha.

Desta forma, propondo uma identidade visual Unica, que deve ser
mantida ao longo dos anos, para um fortalecimento gradativo da mesma.

Sera sugerido um primeiro e grande passo, para um resultado de

reconhecimento e lancamento da marca Luiz Beleza e seu clipe do grande
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publico, utilizando seus principais potenciais, os artista completo e o clipe

totalmente assertivo, tanto para seu perfil, quanto para os publicos destinados.

3.5 OBJETIVOS DE COMUNICAGAO

1)
2)
3)

4)
5)
6)
7
8)

Divulgar e langar o cantor Luiz Beleza,;

Divulgar a musica Andarilho das Estrelas;

Aumentar as postagens e a intera¢do do publico com as midias
sociais do cantor;

Divulgar o clipe da musica Andarilho das Estrelas;

Divulgar o CD “Chegou a Hora”;

Aumentar o reconhecimento da marca,

Fortalecer a marca,;

Gerar empatia da marca, musica e clipe com grande publico.

3.6 TATICAS DE MARKETING

Para criar uma identidade da marca Luiz Beleza e seu videoclipe, optou-

se inicialmente por criar taticas e acdes, para o lancamento da marca, clipe e

fortalecimento e reconhecimento da marca, as quais sao:

a)

b)

d)

Padronizacdo de todo material grafico de Luiz Beleza, afim de, criar
um produto Unico e fortalecido;

Trabalhar a marca Luiz Beleza, como um musico completo — musico,
cantor e compositor — que tem orgulho do Brasil, por isto utiliza em
seus clipes e muasicas as belezas naturais do pais e sua
simplicidade. Desta forma, gerar um diferencial perante o cenario
musical;

Utilizacao das asas com logomarca,

Reformulagéo da fanpage de Luiz Beleza, em busca de criar uma
identidade visual com o publico, e maior interatividade do mesmo

com o trabalho do cantor;
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9)
h)

)

K)
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Producédo de um videoclipe como forma de divulgacéo do cantor e da
musica Andarilho das Estrelas, integrante do CD “Chegou a Hora” de
Luiz Beleza,

Producdo de um videoclipe interativo, almejando criar uma relagao
mais préxima do publico com o videoclipe, mduasica e
consequentemente o trabalho de Luiz Beleza,

Criacdo de um canal no YouTube, para divulgacao do video;
Cronograma de conteudo para postagens nas midias sociais do
cantor;

Divulgacéo de fotos e detalhes do making-off do clipe, para gerar
curiosidade e interesse do publico;

Divulgacdo de videos teasers e contagem regressiva no canal do
YouTube e midias sociais, para agucar a curiosidade do publico;
Utilizar todos os meios — site, Facebook, YoTtube — para aproximar
cantor com seu publico-alvo;

Divulgacéo do dia-a-dia do cantor, com show, musicas e momentos

importantes, para gerar maior proximidade com os publicos;

m) Criagdo de um Instagram como meio de comunicacao e interagao,

também como forma de aproximar a marca ainda mais das novas
tecnologias e formas de consumo;

Divulgacdo de videos caseiros, com musicas novas — gera grande
proximidade com o perfil do cantor e publico que participa das redes
sociais, sente-se privilegiado;

Postagens com influéncias musicais, para criar identificacdo com
segmento e publico;

Lancamento do clipe em um programa de televiséo;

Frases das mdsicas, para gerar maior conhecimento e
compartilhamento, aumentando o alcance das publicagdes;
Postagens com os compartilhamentos dos videos, para gerar “viral”;
Marketing Direto, com divulgacdo do clipe via uma rede de

compartilhamento;
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t) E-mail marketing de divulgacdo para criticos, profissionais do
segmento, canais exibidores de clipes;

u) Assessoria de imprensa - contatos para participacdo do cantor em
programas de televiséo e radio;

v) Retrospectiva do cantor, para gerar interesse do publico e divulgar
crescimento;

w) Criacdo de um aplicativo para Facebook, através do qual o fa serd o
coautor de Andarilho das Estrelas produzindo sua prépria versédo do
videoclipe;

x) Criar a promocao “O Importante na vida é...”, para lancamento do
videoclipe interativo, como forma de incentivar a utlizagdo do

aplicativo pelos consumidores.

3.7 RESULTADOS DA DIVULGACAO

Através das taticas utilizadas como forma de fortalecer a marca Luiz
Beleza, obtiveram-se resultados na fanpage e Luiz Beleza, que podem ser

observados nos graficos a seguir:

1S1TMA1T

Total de curtidas na Pagina a partir de hoje: 1.372

Total de curtidas na Pagina REFERENCIA

o 594
?

Figura 31 - Total de “curtir’ da pagina antes do processo de divulgagéo



Dados didrios s3o registrados no horario do Pacifico 1S1MAI1T
Inicio: | 1/9/2013

Il Il Término:
311212013 [

Total de curtidas na Pagina a partir de hoje: 1.372

Total de curtidas na Pagina REFERENCIA
Compare seu
desempenho médio ao
longo do tempo

Total de curtidas na Pagina

1.313

19 de outubro de 2013

Total de curtidas na Pa

Clique ou arraste para selecionar

Figura 32 - Total de “curtir” da pagina ap6s o processo de divulgacéo

Total liquido de curtidas: O que mudou
Curtidas - Curtir (desfazer) = Total liquido de curtidas

M Curtir (desfazer) Curtidas organicas Ml Curtidas pagas == Total liquido de curtidas REFERENCIA

Compare seu
desempenho médio ao
longo do tempo

Curtir (desfazer)
Curtidas orgénicas
Curtidas pagas

Total liquido de curtidas

QUER OBTER MAIS

OPGOES CURTIR?
Crie um anuncio para
g e o fazer com que mais

pessoas curtam sua
Pagina

Impulsionar pagina

Figura 33 - Total liquido de curtidas da pagina
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Alcance da publicacédo
O numero de pessoas que visualizaram suas pUZ]IDSK;"jE‘S

Organico Pago REFERENCIA

Figura 34 - Namero de alcance das publica¢6es durante o periodo de divulgagéo

Alcance total
O nimero de pessoas que visualizaram qualquer atividade da sua pagina, incluindo publicactes, publicacdes de
outras pessoas, anuncios para curtir Pagma r"Téﬂ\;“ e

Orgénico M Pago REFERENCIA

Figura 35 - Numero de alcance de todas as atividades da pagina durante o periodo de
divulgacao

Nota-se um significativo aumento, em todos os graficos, a partir da
estratégia adotada de publicagbes antes da divulgacdo do videoclipe, na
fanpage de Luiz Beleza. Através dos mesmos pode-se concluir que obteve-se
um significativo aumento na interagdo entre o publico e a marca Luiz Beleza,
através das postagens sobre a carreira, historico, produtos e a estratégia de
marketing direto, que proporcionou a absor¢édo de uma grande parcela como
novos consumidores da marca. Portanto o planejamento de midia social,
realizado como estratégia de divulgacdo do videoclipe, atendeu ao seu
objetivo.

Luiz Beleza também participou de varios programas televisivos, alguns

deles nas imagens abaixo. Dentre esses programas, o “Som e Prosa”, da TV
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UNESP, além de contar a carreira do musico e divulgar seu trabalho, foi a
primeira veiculagédo do videoclipe, que apoés a divulgacao foi liberado nas redes

sociais para o publico.

Figura 37 - Programa Sala D Visita da TV Clube/BAND
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T(}(;(() "ANDAR.ILHO DAS ESTRELAS”
YH (Jose Willace)

Figura 39 - Programa Todo Seu da TV Gazeta

Na semana da divulgacao do videoclipe foram elaborados teasers, na
fanpage de Luiz Beleza, com contagem regressiva para publica¢éo do video.

Em uma semana, obteve-se aproximadamente 100 compartilhamentos
do video, através da fanpage do musico e de perfis pessoais, da equipe que

trabalhou na execucéo do videoclipe e do préprio Luiz Beleza.
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O videoclipe Andarilho das Estrelas alcancou, ap6s uma semana de sua
estreia, mais de 2.000 visualiza¢gdes no YouTube.

ESTREIA 00

§ VO el

P )
$ ANDARILHU
pAS ESTRELAS

NO PROGRAMA Som
e ‘
PR SA

oia 19/10 as 20H

www. TV.UNESP.5e/NOAR

CANAS 32 NEY 45 vief (BAURU/SP)

Luiz Beleza | Sneak Peek #05Dias

\ Videoclipe Andarilho das Estrelas - 5 videos

Figura 40 - Teaser de divulgacao

33 visualizacdes

w1 o

6 Leonardo Elias ink x Vitor Gomes
i

Parabéns a Bruna Gomes e Luiz Beleza pelo grande trabalho! Confiram o videoclipe-TCC da Bruna Gomes e da Chélide Teixeira! Ficou muito bom!
Parabéns, meninas! :D

Parabéns a todos os envolvidos nesse maravilhoso projeto!

=z Luiz Beleza - Andarilho das Estrelas
Luiz Beleza - Andarilho das Estrelas <
<
4 i
> e <

Figura 41 - Compartilhamentos Andarilho das Estrelas



Luiz Beleza - Andarilho das Estrelas (Clipe Oficial)

" Videoclipe Andarilho das Estrelas - 5 videos 3.191
L | :

Figura 42 - Canal Andarilho das Estrelas no YouTube

Suas midias sociais, como site oficial, fanpage e instagram, foram
completamente reformuladas. Criada a identidade visual das mesmas, sua
divulgagdo tornou-se mais efetiva, pois além de uma plataforma estar
completamente vinculada a outra, através dos conteudos publicados, o que
direciona 0 consumidor a adquirir uma experiéncia de consumo
multiplataforma, a identidade visual das midias sociais também levavam o
consumidor final a uma maior identificagao do produto.

As midias sociais foram divulgadas e propagadas pelo consumidor final,

atingindo o objetivo pretendido.



Pégina oficial do cantor e cor
Se desejar acessar o site: w

About — Suggest an Edit

Luiz Beleza ‘ v Liked v Following Message # ¥ ‘

tor Luiz Beleza.
izbeleza.com

Photos Likes Andarilho das Estrelas

Figura 43 — P4gina de Luiz Beleza no Facebook

Biografia  Agendae Shows  Misicas  fotos  Videos  Contato

Figura 44 - Site Oficial

e oo

Sponsored %l

Baymont Inn and
Suites...

Reserve &Economize!
Baymont Inn and Suites
Florida Mall, Orlando.

N&o perca tempo!

ik .4"(!

Maior langamento da
Plano e Plano em
Barueri, Apartamentos
de 50m? até 60m2!
Confira!

I Recent
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LUIZBELEZAOFICIAL

13 73 0

Editar seu perfil

Luiz Beleza

Figura 45 - Instagram

A partir dos resultados obtidos, pode-se concluir que os objetivos
estabelecidos pelas taticas de marketing adotadas foram cumpridos. Também
pode-se comprovar que os trés publicos de Luiz Beleza tem interesse no tipo
de conteudo veiculado e é atingido por essas midias e as estratégias adotadas
dentro delas.

Apoés esse estudo também pode-se deduzir que a marca Luiz Beleza
deve continuar utilizando das taticas de marketing adotadas, utilizando
plataformas como midias sociais como ponto forte de sua divulgacdo, como
uma maneira de alcangar cada vez mais reconhecimento do publico e firmar-se

como um forte produto dentro da industria fonografica.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo do projeto Andarilho das Estrelas foi criar um videoclipe e
aplicativo interativo que auxiliassem no trabalho de divulgacéao de Luiz Beleza.

De modo geral, é possivel afirmar a conclusdo com éxito de todas as
etapas planejadas. Como resultado final foi desenvolvido a pesquisa de
fundamentacao teorica e referéncias para constituir o projeto, os relatérios de
produgéo, um roteiro e dois produtos audiovisuais, bem como o trabalho de
divulgagcéo dos mesmos.

A pesquisa tedrica direcionou 0s membros da equipe para seus pontos
de interesse, de modo que cada um pudesse aprofundar seus conhecimentos e
constituir mais bagagem informativa. A dissertagcdo a respeito do Projeto
Andarilho das Estrelas é resultado do préprio produto, ja que o seu processo de
elaboracdo € um reflexo do preparo e planejamento realizados com o intuito de
materializar nesta obra audiovisual todo o conhecimento adquirido.

Em suma, toda experiéncia vivenciada no Projeto foi de extrema
importancia para formagao pessoal, académica e profissional dos membros do
TCC.
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APENDICE A — ROTEIRO DO VIDEOCLIPE

Instrumental Luiz Beleza andando no trilho do trem de | Externa/Dia
0 a 05” (desfocado e ficando focado) | frente com violdo no ombro. (comega
05" a 12" (andando no trilho) desfocado e conforme se aproxima da
camera fica focado)
Plano Geral — Grua
13”7 a 20” Luiz Beleza caminhando e mudando o | Externa/Dia
cendrio ao seu entorno para a ponte de
Brotas
Decidi jogar as tralhas velhas do | Brotas: Sentado na janela da casa amarela | Externa/Dia
coragédo tocando violdo (lluminagéo da silhueta).
Partir sem rumo,sem diregdo - 32” Trilho do trem (close pé — palavras no | Externa/Dia

concreto)

E ir-me das lembrangas do meu
amor

Ponte Brotas

Externa/Dia

Jogar tudo pro alto,langar num | Cena na ponte. Luiz tirando o paletd Externa/Dia
espago sem cor - 46”
Desisti, de coisas sem importancias | Cenario preto e branco (Tinta de lousa e | Interna/Estudio

eu desisti

giz — stop motion)
*90 graus com Luiz andando e formando
uma ponte.

Das coisas ditas grandes eu desisti

Cendrio preto e branco (Tinta de lousa e
giz — stop motion)

*90 graus com Luiz andando e formando
uma ponte.

Interna/Estidio

Me basta o canto livre dos bem-te-
vis

Formando floresta (stop motion)

Interna/Esttdio

E ver que o belo existe, e que o
importante é ser aqui

Formando floresta (stop motion)

Interna/Estidio

Mar de estrelas navegar - 1'16” Brotas: Luiz Beleza sentado pedra (360 | Externa/Dia
graus, em slow motion).
Cais de terra,aportar Brotas: Luiz Beleza sentado pedra Externa/Dia

(360 graus, em slow motion).
Luiz Cantando na Casa das Maquinas

Infinito céu, meu lar - 1°50”

Brotas: Luiz Beleza sentado pedra
(360 graus, em slow motion).
Luiz Cantando na Casa das Maquinas

Externa/Dia

Descobri, nuances singelezas do
bem-querer

Trilho do trem
(close pé — palavras no concreto)

Externa/Dia

Andar por entre estrelas é aprender

Trilho do trem
(close pé — palavras no concreto)

Externa/Dia

Querer bem a si mesmo é perceber
que apesar do voceé,

Cenario preto e branco
(Tinta de lousa e giz — stop motion)
*Asa se formando

Interna/Estadio
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apesar do vocé ndo ha outro lugar a
ocupar

Cenério preto e branco (Tinta de lousa e
giz — stop motion)
*Asa se formando

Interna/Estldio

E seguir, s6 tendo a vastiddo em
frente

Cenario preto e branco
(Tinta de lousa e giz — stop motion)
*Andando no trilho de trem

Interna/Estidio

Eu vou seguir os trilhos de quem
ama

Trilho de trem: Luiz beleza andando no
trilho real

Externa/Dia

Eu vou seguir o ardor no peito, a
chama

Brotas: sentado na janela da casa amarela
(plano detalhe tocando viol&o)

Externa/Dia

Eu vou seguir e sorrir para a vida de | Brotas: sentado na janela da casa amarela | Externa/Dia

cabega erguida (plano detalhe tocando viol&o)

Jomada eu vou seguir

Mar de estrelas navegar Brotas: apenas natureza, cenas | Externa/Dia
espontaneas

Cais de terra, aportar Brotas: Caminhando na ponte de madeira | Externa/Dia
com folhas secas

Infinito céu, meu lar Luiz Beleza andando no trilho do trem de | Externa/Dia

costas com violdo no ombro. (até ficar em
desfoque)

Plano Geral — Grua
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APENDICE B — ROTEIRO INTERATIVO

Andarilho das Estrelas
Projeto de Videoclipe Interativo

Na pagina inicial hd um link com o convite a criar sua verséo do clipe. Ao clicar, o usuario € conduzido ao seguinte
formato:

Enquanto o clipe é carregado, é apresentada a frase “Importante na vida é:”, com um campo de texto para a
continuagdo. H& um limite de 70 caracteres. Quando o clipe estéa pronto, um botéo para comegar aparece e 0 USUario
deve responder para continuar.

Ao clicar, o clipe se inicia assim como o oficial:

Decidi jogar as tralhas velhas do coragao
Partir sem rumo, sem diregao
E ir-me das lembran¢as do meu amor
Jogar tudo pro alto, langar num espago sem cor

Cenas do Clipe Oficial

Interrupgcaol
(musica segue, mas apenas instrumental e infinita — em looping)
Primeira interface para desenhar.
Estilo de lousa, como no clipe (mas sem o cantor).
Ao centro ha a foto de perfil do usuario, com setas abaixo que, quando clicadas, mudam entre as fotos dos albuns
deste usuério. A posi¢ o e tamanho da foto sdo alteraveis. Ela também pode ser removida.
Ha uma barra superior com as ferramentas de desenho em sua extremidade esquerda, e um botéo “concluir” na direita.
Ao clicar neste botdo, musica e imagem entram em fade out.

Desisti, de coisas sem importancias eu desisti
Das coisas ditas grandes eu desisti Cenas do Clipe Oficial retomam a partir deste trecho (com

Me basta o canto livre dos bem-te-vis uma nova edicéo, sem os desenhos)
E ver que o belo existe, e que o importante é ser aqui

Mar de estrelas navegar Cais de terra, aportar Infinito céu, | Desenho feito pelo usuério é exibido, surgindo como no

meu lar Clipe Oficial
Descobri, nuances singelezas do bem-querer
Andar por entre estrelas é aprender Cenas do Clipe Oficial
Querer bem a si mesmo é perceber que apesar do vocé, (com uma nova edigdo, sem os desenhos)

apesar do vocé nao ha outro lugar a ocupar

Interrupgcao3
(musica segue, mas apenas instrumental e infinita — em looping) Segunda interface para desenhar, igual a primeira.

E seguir, s6 tendo a vastiddo em frente
Eu vou seguir os trilhos de quem ama Cenas do Clipe Oficial retomam a partir deste trecho (com
Eu vou seguir o ardor no peito, a chama uma nova edicéo, sem os desenhos)
Eu vou seguir e sorrir para a vida de cabega erguida

Mar de estrelas navegar Cais de terra, aportar Infinito céu, | Segundo desenho feito pelo usuério é exibido, surgindo

meu lar como no Clipe Oficial
... meu lar Cenas finais do Clipe Oficial retomam
Ultima cena - com o desfoque e Luiz Beleza indo pelos Frase criada no comecgo é apresentada com um efeito
trilhos como se estivesse sendo escrita com giz.

Ao fim, é perguntado ao usuario se ele quer compartilhar seu videoclipe.
Se a resposta for sim, é gerada uma nova péagina contendo o videoclipe criado e com as op¢6es de compartilhamento.
Se for ndo, ele é levado a pagina inicial
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APENDICE D — AUTORIZACAO DE IMAGEM

Autorizaciio de Uso de Imagem Completa

M VAT | "
Bu, [y OO GO R [Vdbaixo assinado, concedo para livre
utilizagdo os direitos sobre minha imagem e som da minha voz neste ato a equipe do
videoclipe “Andarilho das Estrelas”, realizado como Trabalho de Conclusdo de Curso
pelas alunas Bruna Gomes do Nascimento ¢ Chélide Fernanda Teixeira do curso de
Comunicagiio Social: habilitagio em Radio ¢ Televisio da Universidade Estadual
Paulista “Jalio de Mesquita Filho”, a qualquer tempo, autorizando, consequentemente e
universalmente, sua utilizagdo, em toda e qualquer exploragio comercial, distribuigéo e
exibigio da obra audiovisual, por todo e qualquer veiculo, processo, ou meio de
comunicagdo e publicidade, existentes ou que venham a ser criados, notadamente, mas
ndo exclusivamente, em cinema, televisdio, TV por assinatura, TV a cabo, Pay per view,
ondas hertzianas, transmissdes por satélite, video, video laser, home video, disco, em
exibigdes plblicas e/ou privadas, circuitos fechados, acronaves, navios, embarcagdes,
assim como na divulgagiio e/ou publicidade do videoclipe em radio, revistas, jornais,
cinema e televisdo, para exibigo piblica ou domiciliar, reprodugdo no Brasil e exterior,
podendo as cenas do videoclipe em questdo serem utilizadas para fins comerciais ou
nfo, exibigdes em festivais ou outros meios que se fizerem necessarios.

Bauru,f‘l de i w de 2013

Alusihe =l ¥z,
Assinatura

0 3 e s A \
Y0d azfy . TELan0 Polaty
Testemunha

Nome Artistico: .o 17 Loy
Vdi

Nome Completo: ’

& [ - { N
L2 T2 14 ) PO U T *m

Telefones:
6 )2k 13-
{4 ) B150 -

)

RG: 1§21 3383 - C

CPF: o0 1. 1202750 -2¢
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ANEXO A — LETRA DA MUSICA

Letra da musica

Andarilho das Estrelas
Composigao: José Willace

Decidi jogar as tralhas velhas do coracao

Partir sem rumo, sem diregao

E ir-me das lembrancas do meu amor

Jogar tudo pro alto, langar num espago sem cor

Desisti de coisas sem importancias, eu desisti

Das coisas ditas grandes eu desisti

Me basta o canto livre dos bem-te-vis

E ver que o belo existe, e que o importante é ser aqui

Mar de estrelas navegar
Cais de terra aportar
Infinito céu, meu lar

Descobri, nuances singelezas do bem-querer

Andar por entre estrelas é aprender

Querer bem a si mesmo é perceber que apesar do voceE,
apesar do vocé nao ha outro lugar a ocupar

E seguir, s6 tendo a vastidao em frente

Eu vou seguir os trilhos de quem ama

Eu vou seguir o ardor no peito, a chama

Eu vou seguir e sorrir para a vida de cabeca erguida

Mar de estrelas navegar
Cais de terra aportar
Infinito céu, meu lar



PREFEITURA MUNICIPAL DE BROTAS *

CNPJ 46.362.927/0001-72 o ..x
Fone: (14) 3653-9900 — FAX: (14) 3653-1205 *
Rua Benjamin Constant, 300 — CEP 17380-000 — Cx.Postal 03
ESTADO DE SA0 PAULO Brotas
sp.gov.br

site: www,brotas.sp.gov.br e-mail: pmbrotas@brotas.

Oficio n.° 919/2013/GP-PMB
Brotas, 17 de maio de 2013.
Assunto: Uso de Imagem
Senhora Chélide,

Em atengdo ao Requerimento encaminhado a este
Executivo Municipal que deu origem ao Processo PM n.° 2.255/2013, de 25 de abril de 2013,
referente ao pedido de uso de imagem do Parque dos Saltos ¢ da Estagdo Ferroviaria, para
finalidade académica, informamos a Yossa Senhoria que nic hé problemas quanto a utiliza¢do
dos referidos locais para captagdo de imagens, solicitamos que seja enviado a esta Prefeitura
Municipal cépia do material produzido, para anexarmos ao processo acima referido e,
solicitamos ainda, que seja informado o horédrio no qual ocorrerd a captagdo das referidas
imagens para o devido acompanhamento do setor de Comunicagéo desta Municipalidade.

Atenciosamente,
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BENTO DIAS “GONZAGA FILHO
Chefe de Gabinete

A Sua Senhoria a Senhora

CHELIDE FERNANDA TEIXEIRA
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