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Impacto esperado na sociedade: O presente trabalho pode ser compreendido como um
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como um todo, sobretudo observando o atual momento de reconhecimento delas a partir da
inclusdo das pranchas do asfalto como modalidade olimpica. Além disso, a producdo abre
espaco para refletir sobre os processos de midiatizacao e atribuicdo de visibilidade a referéncias
esportivas que vivenciam a passagem da infancia para a vida adulta, sobretudo quando aqui
lidamos com mulheres. Por isso, a tese aqui produzida é contemplada pela ODS 5, denominada

como lgualdade de Género.

Expected impact in the society: This work can be understood as a tool for visibility and
reflection on the presence of women in skateboarding as a whole, especially considering the
current moment of recognition of women in the sport following the inclusion of skateboarding
as an Olympic sport. In addition, the production opens space for reflection on the processes of
mediatization and attribution of visibility to sports references that experience the transition from
childhood to adulthood, especially when we’re talking about females. For this reason, the thesis

produced here is covered by ODS 5, referred to as Gender Equality.
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FOGLIATTO, Monique de Souza Sant’Anna. Um conto de fadas da vida real: representacoes
discursivas da skatista Rayssa Leal no ciclo olimpico Toquio 2020 — Paris 2024. [tese de

doutorado]. Bauru: Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo da UNESP; 2026.

RESUMO: O compartilhamento viral nas redes sociais digitais de um video em que uma
menina de sete anos, vestida de fada, salta um heelflip em um pico de sua cidade natal,
Imperatriz (MA), transforma a trajetéria de Rayssa Leal, que ganhou o apelido carinhoso de
“Fadinha do skate”. A trajetéria profissional exitosa, marcada por conquistas em cenarios
competitivos nacionais e internacionais da modalidade street, contrasta com a pouca idade em
que foi descoberta midiaticamente, chamando a atencao para o agendamento de seu crescimento
através da cobertura midiética. E diante deste panorama que este trabalho visa compreender
como 0 processo de transicdo entre a infancia e a adolescéncia foi retratado nas narrativas
publicitéarias protagonizadas pela skatista Rayssa Leal durante o primeiro ciclo olimpico do
skate, entre as edi¢BGes de Toquio (2021) e Paris (2024). A fundamentacéo tedrica é sustentada
pela articulacdo entre os conceitos de Juventude — fundamentado em Jon Savage (2009) e
Antonio Groppo (2007) — e Adolescéncia, sob a perspectiva de Arminda Aberastury e Marcelo
Knobel (1981) e Antonio Groppo (2007) e sobre o espaco histérico da mulher no esporte,
passando pelo skate, uma pratica nativa contracultural e marginalizada, refletindo sobre os
apagamentos discursivos, estigmas e marginaliza¢fes (Backstrom, 2013; Nairn 2018; Porter,
2003; Finley, 2010). Guiados pela Andlise de Discurso de Linha Francesa, com aportes tedricos
em Oswald Ducrot (1987), Michel Foucault (2004), Michel Pécheux (1990) e Eni Orlandi
(2017; 2020) contemplamos seis pecas publicitarias de quatro patrocinadores oficiais da
carreira de Rayssa Leal ao longo do primeiro ciclo olimpico completo do skate, entre 2021 e
2024, a saber: Nike, Nescau, Banco do Brasil e Vivo. Apontamos a recorréncia de uma linha
do tempo propositiva nas narrativas analisadas na qual Rayssa olha para o passado com
saudosismo e para o futuro como expectativa a partir de um presente em que a adolescéncia se
coloca como um espaco de possibilidades e experimentagdes. Nota-se um jogo entre uma versao
atleta — detentora de titulos e reconhecimentos — e uma adolescente ainda em desenvolvimento,
dependente de uma figura de referéncia e que tem de passar por todos 0s processos de
amadurecimento, mesmo j& figurando como alguém que vale a pena ser vista no “mundo dos

adultos”.

Palavras-chave: Skate feminino; Rayssa Leal; RepresentacOes discursivas; Juventude;

Crescimento midiatizado
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FOGLIATTO, Monique de Souza Sant’ Anna. A true-life fairy tale: discursive representations
of skateboarder Rayssa Leal in the Tokyo 2020—Paris 2024 Olympic cycle. [tese de
doutorado]. Bauru: Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo da UNESP; 2026.

ABSTRACT: The viral spread on digital social media of a video in which a seven-year-old girl
wearing a fairy costume jumps a heelflip on a peak in her hometown of Imperatriz (MA)
changed the trajectory of Rayssa Leal, who was affectionately nicknamed ‘“Skateboarding
Fairy.” Her successful pro career, marked by achievements in national and international street
competitions, contrasts with how young she was when she was spotted by the media, bringing
attention to her growth through media coverage. It is against this backdrop that this paper aims
to comprehend how the transition process between childhood and adolescence was represented
in the advertising narratives featuring skateboarder Rayssa Leal during the first Olympic cycle
of skateboarding, between the Tokyo (2021) and Paris (2024) editions. The theoretical
foundation is supported by the link between the concepts of Youth—based on Jon Savage
(2009) and Antonio Groppo (2007)—and Adolescence, from the perspective of Arminda
Aberastury and Marcelo Knobel (1981) and Antonio Groppo (2007) and on the historical space
of women in sport, including skateboarding, a native countercultural and marginalized practice,
reflecting on discursive obliterations, stigmas, and marginalizations (Backstrém, 2013; Nairn
2018; Porter, 2003; Finley, 2010). Guided by French Discourse Analysis, with theoretical
contributions from Oswald Ducrot (1987), Michel Foucault (2004), Michel Pécheux (1990),
and Eni Orlandi (2017; 2020), we examined six advertisements from four official sponsors of
Rayssa Leal's career throughout the first complete Olympic cycle of skateboarding, between
2021 and 2024, to wit: Nike, Nescau, Banco do Brasil, and Vivo. We note the recurrence of a
purposeful timeline in the narratives analysed, in which Rayssa looks back on the past with
nostalgia and forward to the future with expectation, based on a present in which adolescence
Is seen as a space for possibilities and experimentation. There is a noticeable interplay between
an athlete version—holder of titles and recognition—and a teenager still in development,
dependent on a role model and who has to go through all the processes of maturing, even though

she already figures as someone worth seeing in the “adult world.”

Keywords: Feminine skateboarding; Rayssa Leal; Discours representations; Youth;
Mediatized growth
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GLOSSARIO

50-50 grind: Manobra na qual o skate tem seus dois eixos encaixados com o skate alinhado

com o obstaculo

Backside boardslide: Manobra de deslizamento da prancha do skate em um corrimdo ou borda

com a frente do corpo voltada para o lado contrario ao que se realiza a manobra.

Backside Smith grind: Entrada de costas para o obstaculo, para encaixe do truck traseiro

através de um ollie. O truck dianteiro ndo encaixa no obstaculo.

Frontside boardslide: Manobra de deslizamento da prancha do skate em um corriméo ou borda

com a frente do corpo voltada para o lado para o qual se realiza a manobra.

Frontside Smith grind: A entrada é com um ollie para, depois, 0 truck traseiro encaixar na

borda do obstaculo. N&o ha encaixe do truck dianteiro, causando inclinacdo do shape

Fifty grind: Manobra em que somente o truck traseiro desliza sobre uma quina, que pode ser

um corrimao ou borda
Flip: Movimento de giro horizontal do skate realizado com o salto do skatista sobre ele.

Heelflip: Giro de 360° no ar com chute realizado pelo pé de tras, podendo ser direito ou

esquerdo a depender do pé de dominio, a base, do skatista.

Kickflip: Utilizacdo de um ollie com impulso do pé da frente para fazer o skate girar em flip. O

movimento termina com a devolucdo do skate para o pé para realizar a aterrisagem.

Ollie: Movimento fundamental do skate, 0 movimento € executado através de um salto,
impulsionado por uma pisada no tail do skate, projetando o skate e o corpo do skatista para

cima.

Pico: Giria para designar um local da cidade em que os equipamentos nele dispostos sejam

propicios para o desempenho de manobras, e, por isso, intensamente frequentado por skatistas
Remada: Movimento de impulséo do skate sobre 0s pés.
Shape: A prancha do skate sobre a qual o skatista se apoia.

Tail: Parte traseira do skate, sendo a extremidade mais curta e levemente levantada, usada para

impulso e controle de manobras.
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Truck: Peca metélica que conecta o shape do skate as rodinhas, permitindo deslizar e girar.
Cada skate possui dois trucks, dianteiro e traseiro.
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1. INTRODUCAO

Mesmo depois de tanto tempo de existéncia, e passando por reformulacdes a partir da
sua edicdo moderna idealizada pelo Bardo de Coubertin, os Jogos Olimpicos seguem com
tamanha relevancia na contemporaneidade, sobretudo se observarmos as questdes midiaticas
envolvidas. Com o intuito de renovar o publico espectador, a edicdo de Toquio, em 2021,
investiu na inclusdo de competicOes de esportes radicais, incluindo nas modalidades disputantes
a escalada, o surfe e o skate. Simulando obstaculos urbanos, o skate street atraiu os olhares do
publico espectador, apostando, sobretudo, na juventude, radicalidade e superacdo de si como
elementos centrais. Diante de um novo momento de auge de visibilidade e popularidade, o skate
— que resistiu ao fato de se tornar olimpico muito devido a sua historicidade relacionada a
subcultura e aos estigmas e marginalizacdes postas sobre ele desde sua génese — se tornou alvo
do interesse de leigos pela modalidade, especialmente apds as trés medalhas olimpicas
brasileiras na competigéo.

O que se observa € que o risco calculado e previsivel e a predominancia de jovens dentre
seus representantes, principalmente no caso do surfe e do skate, foram fortes argumentos para
que estes se tornassem midiaticamente interessantes. No caso brasileiro, a cobertura em TV
aberta era justificada, ainda, pelo retrospecto competitivo dos atletas em circuitos
internacionais, fato este que justificaria a expectativa por medalhas — o que acabou se
concretizando. Como pudemos constatar em um estudo preliminar ainda em fase de dissertacédo
(Fogliatto, 2021), a cobertura orientada para o sucesso dos atletas pareceu ocultar o passado de
marginalizacdes, estigmas e desvios das “pranchas”. Na ocasido, nomes como Pedro Barros,
Kelvin Hoefler, italo Ferreira e Rayssa Leal ficaram nacionalmente conhecidos por seus feitos,
mas, acima de tudo, ao alcancarem reconhecimento no Olimpo, também demarcariam um
momento de midiatizacdo crescente para 0s esportes que representaram.

Dentre os destaques daquela edi¢éo, é preciso trazer a cena a relevancia assumida pelo
skate feminino enquanto pratica esportiva. Desviantes no interior das dindmicas desta atividade
de tempo livre e lazer nativa contracultural, as mulheres skatistas eram figuras recorrentes desde
seus primordios, ainda nos anos 1960, ainda que os registros histéricos sejam seletivos. O
caminho, cercado de percal¢os, estigmas e resisténcias — como o percurso desdobrado ao longo

deste trabalho — parece ser superado pelo atual panorama de reconhecimento alcancado. E, no
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cenario nacional, a atribuicdo de visibilidade dada a pratica feminina passa por uma figura: a
skatista maranhense Rayssa Leal?.

Consagrada a mais jovem medalhista da histéria do Comité Olimpico Brasileiro (COB),
a skatista teve os holofotes midiaticos intensificados sobre si apos a conquista da medalha de
prata em Toéquio (2021), escrevendo seu nome na historia dos Jogos na sua estreia na
competicdo®. Apesar do reconhecimento diante do feito significativo, a apresentacdo de Rayssa
ao publico brasileiro se daria seis anos antes, quando, em 2015, um video gravado pela sua
prépria méde em que a mesma aparece vestida de fada saltando uma escadaria de sua terra natal,
Imperatriz (MA), viraliza nas midias sociais digitais.

Seja pela justificativa da juventude, do retrospecto olimpico brasileiro favoravel ou,
ainda, pela consagracdo de Rayssa na historia do COB, decidiu-se pela atribuicdo de
visibilidade ao cenario competitivo do skate no periodo pos-olimpico. Soma-se a todos estes 0
fato de a TV Globo também deter os direitos de transmissdo da edi¢cdo dos Jogos de Paris,
realizados em 2024, o que, inevitavelmente, fez surgir a necessidade de um “acompanhamento”
de competi¢des internacionais de skate incluidas na programacédo da emissora. Foi assim que,
entre os anos de 2022 e 2024, pudemos acompanhar as competi¢Ges femininas da Street League
Skateboarding (SLS), considerado o mais importante campeonato da modalidade street.

Mas todos estes fatores envolvendo o skate enquanto esporte também fizeram com que
se destacasse uma outra questéo, que motiva a execucdo deste trabalho: acompanhar o primeiro
ciclo olimpico completo do skate era também vislumbrar a transicdo da infancia para a
adolescéncia de Rayssa Leal diante do melhor momento profissional vivenciado pela atleta,
gerando expectativa em torno de sua performance. E por isso que centrado na temaética do
crescimento midiatizado da skatista de Imperatriz (MA) no primeiro ciclo olimpico do skate
(2021-2024), este trabalho visa compreender como o processo de transi¢do entre a infancia e
adolescéncia foi retratado nas narrativas publicitarias protagonizadas pela skatista Rayssa Leal
durante o primeiro ciclo olimpico do skate, entre as edi¢es de Toquio (2021) e Paris (2024) a
partir do viés da Analise de Discurso de linha francesa.

J& os objetivos especificos deste trabalho tragam os seguintes propoésitos:

1. Verificar como a conquista da medalha de prata olimpica por Rayssa Leal na estreia do

skate na edicdo olimpica de Toquio (2021) impactou na construcdo de representagdes

2 Fonte: https://oglobo.globo.com/esportes/noticia/2025/11/19/skate-como-sucesso-olimpico-e-fenomenos-como-
rayssa-leal-inspira-nova-geracao.ghtml acesso em: 25/02/2026

3 Fonte: https://www.cob.org.br/comunicacao/noticias/brincando-rayssa-leal-se-torna-a-medalhista-mais-nova-
do-brasil-na-historia acesso em 25/02/2026



https://oglobo.globo.com/esportes/noticia/2025/11/19/skate-como-sucesso-olimpico-e-fenomenos-como-rayssa-leal-inspira-nova-geracao.ghtml
https://oglobo.globo.com/esportes/noticia/2025/11/19/skate-como-sucesso-olimpico-e-fenomenos-como-rayssa-leal-inspira-nova-geracao.ghtml
https://www.cob.org.br/comunicacao/noticias/brincando-rayssa-leal-se-torna-a-medalhista-mais-nova-do-brasil-na-historia
https://www.cob.org.br/comunicacao/noticias/brincando-rayssa-leal-se-torna-a-medalhista-mais-nova-do-brasil-na-historia
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discursivas em torno da figura da atleta, dados os interesses institucionais envolvidos
no processo de atribuicéo de visibilidade

2. Compreender como aqueles considerados patrocinadores oficiais da carreira da atleta —
Nike, Nescau, Banco do Brasil e Vivo — lidaram com a perspectiva de um crescimento
midiatizado de Rayssa Leal ao longo do primeiro ciclo olimpico do skate considerando
a trajetoria profissional exitosa concomitantemente & passagem da infancia para a
adolescéncia diante das cameras.

3. Perceber as estratégias de atribuicdo de visibilidade a figura de Rayssa Leal por meio
das narrativas publicitarias produzidas ao longo do primeiro ciclo olimpico do skate,
considerando o feito inédito na edigcdo de Toquio (2021) e a projecdo de expectativa
para a edicao parisiense (2024)

4. Considerar de que forma a atribuicdo de visibilidade a figura de Rayssa Leal e sua
trajetoria por meio das narrativas publicitarias em questdo também projeta o cenério do

skate feminino competitivo como um todo.

O feito inédito em Toquio fez com que a figura de Rayssa Leal se tornasse recorrente
nas mais variadas narrativas midiaticas produzidas no periodo compreendido entre 2021 e 2024.
Para responder ao questionamento “Quais as representagdes discursivas construidas nas
narrativas publicitarias produzidas sobre a figura da skatista brasileira Rayssa Leal no ciclo
olimpico Téquio (2020) — Paris (2024), encurtado pela pandemia de Covid 19, diante do avanco
etario da atleta?” partimos da tese de que o avango etario inevitavel da atleta brasileira motiva
construcdes de representacdes que tendem a adultizacdo, na medida em que as transformacées
bioldgicas também acompanham o aprimoramento das habilidades técnicas, refletidas em um
processo de manutencdo de sua imagem diante das cameras, transformando sua historia em
conto de fadas da vida real.

Era preciso, portanto, estabelecer critérios que auxiliassem a tornar o corpus diverso e
representativo para o cumprimento dos objetivos desta pesquisa. O primeiro deles versa sobre
a natureza destas narrativas e a delimitacdo do recorte temporal: foram consideradas narrativas
publicitarias protagonizadas pela skatista maranhense que tivessem sido publicizadas no
periodo compreendido entre 23 de julho de 2021 e 11 de agosto de 2024 — datas da cerimonia
de abertura da edicdo olimpica de Téquio e encerramento dos Jogos Olimpicos de Paris,
respectivamente. O recorte ajustado as cerimonias correspondentes nos permite olhar com mais
acuidade para este periodo de transi¢do bioldgica tao ritualizado para as mulheres, ao mesmo

tempo em que também estabelece outro marco historico protagonizado por Rayssa Leal, se
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tornando a atleta mais jovem da histéria a conquistar medalhas olimpicas — uma prata e um
bronze — em duas edi¢Ges consecutivas®.

Indo além na apresentacdo dos critérios para composicdo do corpus desta pesquisa,
estabelecemos a categoria de narrativas que almejamos verificar as representacdes construidas
sobre a skatista maranhense. A escolha pelas narrativas publicitarias deve-se a variedade de
marcas que escolheram se associar a figura de Rayssa no decorrer do ciclo olimpico encurtado,
0 que nos permitiu verificar, de acordo com as intencionalidades mercadologicas envolvidas,
uma gama de possiveis representacdes neste momento de transicéo vivenciado pela atleta.

Um olhar macroscopico para essas narrativas demandou uma categorizagdo para
estabelecimento do recorte de pegas que compuseram o corpus desta pesquisa, haja vista que o
sucesso conquistado pela brasileira atraiu empresas das mais variadas naturezas. Elencamos,
entdo, duas categorias principais, que aqui denominamos como 1) vinculagfes pontuais e; 2)
parcerias duradouras. Compde a primeira categorizagdo a francesa Louis Vuitton — que a
transforma em embaixadora global sem trazé-la em suas campanhas -, a joalheria HStern, o
energético Monster, a empresa de doces infantis Docile, e a Samsung. O foco central de nossa
analise esta neste segundo critério, as parcerias duradouras, mais precisamente nas empresas
consideradas patrocinadoras oficiais da carreira da atleta no periodo determinado, a saber: o
achocolatado Nescau, a empresa de telefonia Vivo, a estatal bancaria Banco do Brasil e a
multinacional Nike.

O recorte é justificado pelo papel desempenhado por estas empresas na carreira
profissional de Rayssa Leal. Se, por um lado, a presenca de publicos-alvo distintos parece tornar
as escolhas inviaveis, o ponto de inflexdo estd no propdésito central daquilo que Rayssa
representa a longo prazo. A vinculagdo tem como aposta a juventude de Rayssa. E apostando
no tempo como adjuvante — e no consequente aprimoramento de habilidades técnicas dentro
das pistas — que estas empresas decidem pela vinculagdo. O interesse mercadologico é claro: 0s
bons resultados fora das pistas projetam a imagem das empresas para potenciais publicos-alvo,
ao mesmo tempo em que, do lado profissional de Rayssa, estas instituicdes servem de suporte
para a consolidacdo de sua carreira profissional, projetando-a para além do universo esportivo
de competicdes.

Isto posto, compdem o corpus desta pesquisa seis pec¢as publicitarias das quatro

empresas categorizadas como parceiras duradouras, respeitando a ordem cronoldgica de

4 Com o feito, Rayssa Leal assume o lugar que era de Dorothy Poynton-Hill, icbnica saltadora ornamental
estadunidense que alcangou o marco durante o0s anos 1930.
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langamento. A primeira delas, intitulada “Novas Fadas — Vai no Novo”, ¢ produzida pela Nike,
parceira de Rayssa desde 2018, sendo publicada em 24 de julho de 2021, dia anterior a conquista
da prata olimpica inédita. A campanha do achocolatado Nescau, por sua vez, traz a skatista a
frente da narrativa de “A energia de Rayssa”, publicada em 10 de janeiro de 2022.

J& a mais antiga instituicdo bancaria do pais, o Banco do Brasil, traz a atleta a frente de
dois produtos voltados ao publico jovem: “BB Cash”, em 25 de novembro de 2022 e “Brasil
Prev Junior”, em 3 de outubro de 2023. Por fim, entram em cena duas pegas divulgadas pela
empresa de telefonia Vivo. Focada na divulgacdo olimpica de Paris (2024), a empresa traz
Rayssa Leal, juntamente a outras personalidades do esporte, como protagonista das campanhas
“Meu tempo”, em 28 de novembro de 2023, ¢ “Imagina a cena”, datado de 4 de margo de 2024.

A analise é sustentada pelo viés metodoldgico da Anélise de Discurso de linha francesa.
A partir dela, propomos uma reflexdo tedrico-metodologica sobre o fenémeno inédito do
crescimento midiatizado da skatista brasileira Rayssa Leal. Essencialmente cultural, situacional
e subjetivo, o discurso se coloca como elemento significante deste processo, na medida em que,
amplificado pelos meios de comunicacao, passa a tornar visiveis sujeitos e situacdes. Entendido
enquanto um “(...) efeito de sentido construido no processo de interlocu¢ao” (Brandao, 2012,
p.106), o discurso € posto como resultado de um processo, conseguido através da articulacdo
de uma série de outros conceitos, tais como ideologia, interdiscurso, pressupostos e
subentendidos.

Apresentados os elementos constitutivos desta pesquisa, seguimos pela disposicédo de
capitulos. No primeiro, intitulado “A pista agora ¢ delas: o espago feminino no universo
esportivo do skate”, discorremos sobre os caminhos historicos da presenga feminina no
universo esportivo, marcado por estigmas, marginalizacdes, cerceamentos e proibicdes. A
mentalidade conservadora, patriarcal e essencialmente misdgina que permeava a virada do
século XIX para o XX também foi marcada por ac¢Oes de resisténcia de mulheres nas mais
variadas praticas esportivas. Subvertendo padrdes de uma pretensa “feminilidade ideal”
construida discursivamente por membros abastados da sociedade, elas ressignificaram as
construgdes discursivas disforicas, ganhando espago neste ambiente historicamente hostil a
presenca feminina.

O segundo capitulo abre espaco, ainda, para uma breve contextualizacdo histérica do
skate, colocando os holofotes sobre uma pretensa reconstrucao do historico do skate feminino.
Incorporado como prética de tempo livre e lazer predominantemente juvenil, o skate ganhou
popularidade ainda nos anos 1960, quando foi absorvido como produto cultural estadunidense.

A ocupacdo imprevista dos espacos urbanos e o forte movimento contestatério ao contexto
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vigente no que ficou conhecido como Anos de Chumbo da Ditadura Militar brasileira renderam
estigmas, marginalizacGes e cerceamentos que marcaram a histéria do skate enquanto préatica
esportiva (Machado, 2012; Brandao; Honorato, 2012).

E, se para eles os estigmas pesavam, o caminho percorrido pelas primeiras mulheres na
pratica do skate foi ainda mais arduo. Além das construcdes disforicas postas sobre os skatistas
enquanto coletividade, com alcunhas de marginais, subversivos e perigosos, as mulheres que
passaram a ocupar as pistas tiveram de transgredir padrdes de uma “feminilidade normativa”
posta sobre elas (Freire Filho, 2007), em muito sustentada pelo discurso de que elas eram
doceis, frageis e delicadas demais para se lancarem aos perigos que as pranchas do asfalto
(Fogliatto,2021) Ihes propunham. No interior destas dinamicas, estabelecidas por e para
homens, restava a elas o desempenho de alguns limitados papeis no interior das dinamicas do
skate enguanto pratica esportiva.

E, enfim, quais eram esses espacos permitidos? Refletindo as mesmas estruturas
encontradas nos pilares do esporte como produto cultural humano, hegemonicamente
masculino cis, a presenca delas era somente aceitavel nos espacos destinados as arquibancadas,
ora sendo reduzidas a acompanhantes dos skatistas, expostas como troféus dos mesmos, ora
ocupando o lugar de mulheres-objeto na abertura dos eventos, fruto do desejo masculino
(McRobbie; Garber, 1991; Saravi, 2012). E, para aquelas que transgrediam as normas
instituidas e adentravam nas pistas, assumindo os valores do risco, aventura e radicalidade,
sobravam-lhes o estigma de “querer ser um homem”, restando-lhes incorporar as inevitaveis
cicatrizes da préatica do esporte, e tendo que ressignificad-los como “distintivos de honra”
(Finley, 2010), a fim de ganhar respeito dentre os praticantes, compostos predominantemente
de homens.

J& o terceiro capitulo, “De Fadinha a Rainha do skate brasileiro: a ascensdo de Rayssa
Leal frente as cameras”, apresenta uma reflexdao sobre o processo de crescimento midiatizado
da skatista brasileira através da articulacdo dos conceitos de juventude, adolescéncia e
midiatizacdo. Para além de um periodo transitorio entre infancia e vida adulta, a juventude se
apresenta como territério de instabilidades e potencialidades. A Era das RevolucGes
(Hobsbawm, 2015), que marcaria o século XX, representou uma mudanga de perspectiva para
essa parcela da populagdo: a etapa formativa para a vida adulta, e a visdo de “portadores do
futuro” foi substituida pela perspectiva de “agentes perigosos” (Groppo, 2007), muito devido
ao protagonismo assumido por esses no processo de contestacdo de valores conservadores ainda

vigentes.
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Saindo da perspectiva histdrica dos conceitos, o capitulo apresenta possibilidades de
visadas sobre o fendmeno analisado, levantando o questionamento a respeito do que faz Rayssa,
uma menina do interior do Maranh&o, merecer visibilidade e permanecer midiaticamente
interessante ao longo de tantos anos. Para isso, utilizamos do conceito de fama, do sociélogo
inglés Chris Rojek (2008), sobretudo na categoria “fama atribuida” — que reflete sobre as
pessoas que merecem visibilidade por suas habilidades, para discorrer sobre os procedimentos
de atribuicdo de visibilidade midiatica — sob a perspectiva de Clifford Geertz (2000) e Vera
Franca (2014) — sobretudo em relacdo ao universo esportivo.

E sobre os procedimentos de atribuicdo midiatica no universo simbdlico esportivo que
discorremos na etapa final deste capitulo. Compreendendo o poder detido pela midia no
processo de construcdo e perpetuacdo de sentidos, sob a Otica de Gustavo Sanfelice (2009),
olhamos para os procedimentos de atribuicdo deste valor simbolico, sobretudo a partir da
performance esportiva. Completam ainda o aparato tedrico deste capitulo reflexdes sobre a
atribuicdo de visibilidade a partir da l6gica dialética estabelecida no universo esportivo, a partir
de Ronaldo Helal (2014), bem como reflexdes sobre os procedimentos de fama, a partir da
perspectiva de Vera Franca (2014) e Jodo Freire Filho (2014).

O capitulo seguinte, denominado “As muitas ‘Rayssas’: reflexdes sobre as
representacdes construidas sobre Rayssa Leal nas narrativas jornalisticas e publicitarias no ciclo
olimpico 2021-2024”, ¢ formado pela analise empirica do corpus desta pesquisa.
Primeiramente, o capitulo se debruca sobre a apresentacdo da escola tedrico-metodoldgica que
conduz esta pesquisa, a Analise de Discurso de linha francesa, propondo o entendimento do
discurso como algo mais complexo do que uma mera interpretacdo do texto.

Trazendo a cena as interpretacfes a respeito do conceito de discurso, cujo pioneirismo
estd em Michel Pécheux (19) e Jean Dubois, o capitulo desdobra os conceitos a ele associados
—entre eles Formacdo Ideoldgica e Discursiva (F.1. e F.D., respectivamente) além de ideologia,
interdiscurso e implicitos e subentendidos — a partir da perspectiva de autores como Emile
Benveniste (1989), Oswald Ducrot (1987), Eni Orlandi (2017; 2020) e Michel Foucault (2004).
Ao final, jogamos os holofotes para o conceito de discurso midiatico, sobretudo a partir da
perspectiva de Patrick Charaudeau (2019), uma vez que é sobre esta ordem especifica de
discursos que este trabalho visa refletir.

Por fim, o capitulo apresenta reflexdes sobre o material que compde o corpus de analise
desta pesquisa. A primeira parte se detém as narrativas publicitarias dos patrocinadores oficiais
da carreira de Rayssa a fim de verificar, com base nos propdsitos e no publico-alvo de cada

uma das marcas, quais as construcdes de representacdes possiveis da skatista em cada caso
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analisado. Ao todo, comp8em esta categoria de narrativas seis pecas publicitarias — “Imagina a
cena” e “Meu tempo”, da Vivo; “Brasil Prev Junior” e “BB Cash”, do Banco do Brasil; “A
energia de Rayssa”, de Nescau; e, “Novas fadas”, da Nike.

A essa altura, cabe apresentar e desdobrar discussdes relevantes a respeito do campo
esportivo e suas especificidades, langando um olhar mais apurado para a presenca feminina
neste universo simbolico singular, dado o objeto deste trabalho. Enquanto produto cultural
humano, as praticas esportivas sdo fortes indicios que nos permitem reconstituir determinados
periodos historicos e, ainda, o funcionamento dos meios sociais. Com origem na Grécia Antiga,
estas assumem potencial protagonismo, ocupando espacgo central na formacdo educacional,
moral e militar dos cidaddos — estes sendo homens, livres, filhos de pais atenienses e maiores
de idade.

O destaque ao bem-estar corporal e 0 aprimoramento de habilidades técnicas sdo valores
reforcados inclusive no mais importante evento esportivo da Antiguidade, os Jogos Olimpicos.
Preservados e valorizados em sua versdo moderna, o evento tem como idealizador o historiador
francés Pierre de Coubertin, com a primeira edicdo datada de 1896. Ambiente predominante
masculino e regido por uma légica patriarcal e misogina, 0 megaevento esportivo adota o lema
“Altius, citius, fortius”, em busca do “mais rapido, mais alto e mais forte”®, promovendo
embates esportivos cuja finalidade estava em evidenciar a qualidade técnica dos oponentes em
condigdes ideais de disputa, garantindo o reconhecimento da melhor performance.

Longe de cometer anacronismos, aqui dizemos que a concepcdo de esporte defendida
pelo Bardo de Coubertin tem suas raizes no contexto industrial inglés, ainda em fins do século
XVIII. Fendmeno econdmico, politico e social, a Revolucdo reconfigurou a mentalidade
coletiva, instituindo necessidades de consumo e modificando relagdes de trabalho, demarcando
a passagem de uma sociedade agraria para a industrial. Diante de rotinas exaustivas, discussdes
a respeito do tempo de ndo-trabalho ficaram mais frequentes, de forma a propor formas para o
aproveitamento do 6cio, em uma tentativa de controle civilizatorio. Tomado como um
fendmeno sociocultural, o esporte foi assumindo potencial protagonismo ao longo do tempo, se
tornando uma alternativa regulamentada, institucionalizada para tal propoésito, instituindo um

universo proprio de sentidos que atraiu o interesse dos individuos.

5 Criado em 1890 pelo frade dominicano naturalizado francés Henri Didon, amigo de Pierre de Coubertin,
idealizador dos Jogos Olimpicos da Era Moderna. Incorporado como lema olimpico desde a primeira edi¢do, em
1896, a assertiva, originalmente em grego, reflete “a ansia do ser humano pela superacao de limites através da
pratica desportiva” (Colli, 2004, p.50).
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Assim, o esporte se coloca como “(...) um conjunto de técnicas, saberes e discursos que,
desde pelo menos o final do século X1X, vem ora apagando, ora organizando, controlando e
normatizando uma variedade imensa de praticas corporais” (Branddo, 2014a, p.14). Em face
desta premissa, € preciso olhar para o esporte como fruto de seu tempo. Concebido e promovido
por e para homens, 0 universo esportivo se viu permeado por uma mentalidade que colocava a
mulher em lugar de subserviéncia, delegando a elas o ambiente doméstico e atribuicbes
relacionadas a este espaco.

A saida delas dos ambientes domésticos, motivada pela necessidade de mao-de-obra nos
ambientes fabris em razdo dos conflitos bélicos que marcariam o século XVIII, serviram de
forga motriz para que essas reivindicassem por seus direitos sociais e politicos. A conquista, &
época ainda recente, motivou um processo de reivindicacdo de espaco e reconhecimento nos
mais variados ambientes extra domésticos, inclusive no universo esportivo — cuja presenca de
mulheres enquanto competidoras era interditada, sendo a pratica esportiva considerada nociva
aos supostos padrbes de feminilidade ideal discursivamente construidos e perpetuados na
mentalidade da época. A justificativa ganhava reforgco dentro discurso médico-bioldgico, que
justificava a proibicédo, alegando que impactos corporais em disputas diretas, prejudicariam a
capacidade reprodutiva feminina. Em linhas gerais, restava a elas o papel de embelezar as
arquibancadas, e, as que ousavam romper tal barreira, tiveram estigmas associados a sua
imagem que, gradativamente, foram sendo ressignificados apds as mesmas tecerem brechas e
resisténcias para permanecerem neste espago esportivo.

Homem de seu tempo, o Bardo de Coubertin, idealizador dos Jogos Olimpicos da Era
Moderna, também era contra a participacdo de mulheres. Segundo ele era preciso, sobretudo,
preservar um ideal construido de feminilidade e afasta-las do contato fisico direto, algo que,
considerava-se colocar em risco o potencial reprodutivo. Mas, apesar de proibidas, elas se
fizeram presentes desde sua segunda edi¢éo, quando passaram a competir de forma néo oficial
entre os homens, demonstrando que tinham capacidade esportiva para competir. Isto chamou a
atencdo de Alice Milliat, considerada a primeira militante na busca por igualdade de género no
esporte, contestando a mentalidade instituida ainda no inicio do século XX.

Em linhas gerais, Alice propunha que, se estas mulheres eram essenciais como mao
de obra nos ambientes fabris, operando maquinarios e desempenhando atividades antes
consideradas masculinas, elas também poderiam passar a ocupar espagos nos demais ambientes
“da rua” (DaMatta, 1999), como o esporte. A francesa percebeu que havia contestacdo seletiva
dos padrdes de feminilidade ideal e delicadeza relacionadas a figura de mulheres, e que elas

deveriam ocupar este espaco de maneira mais efetiva, mesmo que diante de pressao social. Ha
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um questionamento acerca dos padrfes de instituidos ja que, a0 mesmo tempo em que
realizavam atividades laborais pesadas e exaustivas, ainda acumulavam func6es com a gestéo
da vida domeéstica e familiar, levantando questionamentos a respeito dessa pretensa
incapacidade biologica e fragilidade emocional a elas associadas.

E assim aconteceu. Primeiro, a participacdo delas foi permitida em modalidades que néo
demandavam contato fisico entre os participantes da pratica esportiva e consideradas
esteticamente aceitaveis para serem executadas por corpos femininos. Depois, tecendo brechas
e resisténcias, elas passaram a competir com os homens, demandando a necessidade pela
inclusdo de disputas seccionadas por género, conquista alcancada somente anos mais tarde.
Subvertendo a légica do cerceamento da feminilidade, e diluindo a fronteira simbolica daquilo
considerado discursivamente apropriado a figura das mulheres, sob a 6tica de quem produz o
discurso — a saber, um conjunto de homens — elas foram ganhando notoriedade no transcorrer
das edicdes olimpicas realizadas.

Prova disto esta nos dados. Ao olharmos para as duas edi¢cBes mais recentes, Toquio
(2021) e Paris (2024), percebemos um avanco rumo a equidade de género neste megaevento
esportivo. A edi¢do pandémica, considerada a edicdo mais igualitaria da historia até aquele
momento, contou com a participacdo de 5.457 mulheres, representando 48,8% do total.
Tamanha expressividade motivou a adocdo de algumas medidas nunca antes tomadas: além das
ja conhecidas disputas exclusivamente por mulheres, como a gindstica artistica, foi inaugurada
uma nova categoria de disputas, com provas mistas na disputa em algumas modalidades. A
premissa fundava-se na composicdo de times mistos, em que atletas homens e mulheres
competissem colaborativamente em prol da conquista de um lugar no podio olimpico. Ao todo,
foram disputados 18 eventos mistos desta natureza, dentre as 306 programadas para a edigéo,
em modalidades como tiro, judd em equipes e revezamento 4x100, no atletismo. Ainda em
namero reduzido, esta categoria de disputas demonstrou tamanho simbolismo na jornada das
mulheres no universo esportivo.

A edicdo seguinte, em solo parisiense inaugurou outro marco histérico. A Cidade Luz
recebeu 5.250 atletas mulheres, o que representa 50% do total de disputantes. Apesar de
reduzido se comparado ao contingente feminino disputante em Toquio, 0 nimero percentual
atingiu, pela primeira vez, o patamar de almejado de equidade. No caso brasileiro, estes
numeros sdo ainda mais expressivos: pela primeira vez, mais mulheres do que homens
participaram de uma edicdo olimpica — perfazendo 153 dentre 276 atletas enviados a capital
francesa. Além disso, dentre as 20 medalhas conquistadas, 12 foram por elas, incluidos os
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Unicos trés ouros conquistados na edi¢cdo — com Beatriz Souza (judd categoria +78kg), Ana
Patricia e Duda (vOlei de praia) e Rebeca Andrade (ginastica artistica).

Uma outra conquista da edicdo parisiense dos Jogos Olimpicos diz respeito a
valorizagdo da juventude. Mais uma vez 0s esportes de risco e aventura, principalmente surfe e
skate, ganharam visibilidade e notoriedade — algando o Brasil no quadro de medalhas olimpicas
com as quatro conquistas, dentre homens e mulheres. Enquanto a edi¢do de Toquio apresentou
ao mundo o podio mais jovem da histdria dos Jogos em sua edi¢cdo moderna — 13 para Momiji
Nishiya e Rayssa Leal, medalhistas de ouro e prata, e 16 para Funa Nakayama, que completara
0 pédio com o bronze — somando 42 anos, em Paris a consagracdo da segunda medalha olimpica
consecutiva escreveu mais uma vez o0 nome de uma brasileira no Olimpo, justificando a

expectativa posta sobre ela e sua performance.
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2. APISTA AGORA E DELAS: O ESPACO FEMININO NO UNIVERSO ESPORTIVO
DO SKATE

Ao longo da Historia, assistimos a uma significativa mudanca nos papeis sociais
atribuidos as mulheres. Primeiramente motivada por uma necessidade contextual de guerra, a
saida da “casa” para a “rua” representou um marco no processo de resisténcia e manuten¢ado da
presenca de mulheres nos meios sociais. Neste capitulo olhamos para este fato de maneira
histérica, com o proposito de, entdo, refletir sobre a presenca de mulheres nas dinamicas
esportivas, tematica deste trabalho. A partir deste ponto, o capitulo também apresenta um
panorama a respeito da historia do skate — com enfoque na transformacéo deste de atividade de
tempo livre a pratica esportiva — para, por fim, oferecer reflexes sobre o espaco das mulheres

nesta pratica marcada pela estigmatizacéo e desvio, tendo como base o uso de fontes historicas.
2.1. Desafiando regras: ser mulher e a pratica esportiva competitiva

N&o se nasce mulher, torna-se mulher. Questionando os papeis sociais atribuidos a
figura feminina, marcadamente determinados por uma mentalidade patriarcal que vigorava aos
fins dos anos 1940, Simone de Beauvoir, filésofa existencialista de matriz sartreana, é figura
recorrente nas discussdes, sobretudo académicas, que perpassam questdes de género. Para além
da justificativa discursiva bioldgica envolvida no processo de demarcacgdo da diferenca entre
“eu” (homem) e o “outro” (mulher), entender o significado atribuido a elas ¢ olhar para este
objeto de maneira macroscépica. Socialmente construido e historicamente sedimentado, o
conceito passa por transformacdes significativas no decorrer dos séculos, sobretudo no que diz
respeito aos papéis sociais a elas atribuidos no decorrer dos séculos, frequentemente reforcadas
por tecnologias do género e discursos institucionais que moldam o significado social do termo.

Cuidadosa, zelosa, paciente, fragil, delicada. Todos esses adjetivos, que, a priori
parecem qualificar aqueles a quem sdo atribuidos, carregam na interdiscursividade uma série
de elementos que demarcam aspectos hierarquicos apenas reproduzidos no interior dos meios
sociais, frutos de uma ja consolidada mentalidade social, sdo pouco contestados. Esse processo
de demarcacdo da diferenca, sustentado pela qualificacdo ou desqualificacdo dos sujeitos,
situacdes ou objetos, sdo essencialmente praticas discursivas que envolvem “(...) um sistema
de género, um sistema simbolico ou um sistema de significacdes que relaciona o sexo a
conteudos culturais de acordo com valores e hierarquias sociais (...)” (Laurentis, 2019, p.129),
cujos significados, além da propria estrutura cultural, séo interdependentes de fatores politicos

e econdmicos vigentes.
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Diferente do conceito de sexo, que coloca em foco a premissa de uma diferenca
bioldgica existente entre homens e mulheres, a perspectiva que envolve o conceito de género
vai mais além, que, como indica Teresa de Laurentis (2019), abrange uma questao relacional
de pertencimento. Aqui, as demarcagdes entre 0 masculino e feminino — justificadas por
proporgdes corporais, aspectos hormonais, fungdes reprodutivas ou outras caracteristicas
essencialmente bioldgicas — ddo lugar a questionamentos que envolvem um coletivo e toda a
mentalidade que o envolve. Essencialmente discursiva e relacional, a questdo de género é, antes
de mais nada, um conceito histdrico, social e essencialmente mutavel. Dai sua importancia.

Muito mais do que um demarcador de diferenga, a instauragdo de uma suposta defini¢éo
sobre o significa ser mulher passa por um sistema de significacdes que, em sua esséncia, reflete
a mentalidade patriarcal, conservadora e masculina que se perpetuou durante séculos. Tratava-
se, antes de mais nada, de uma estrutura sedimentada que visava a manutencao da posicdo de
superioridade historicamente posta sobre a figura masculina. Limitantes e reducionistas, estes
estigmas postos sob a figura da mulher ndo repousam apenas na justificativa médico-bioldgica
— sustentada pelo viés de conservacdo do papel reprodutivo — mas, no caso do conceito de
género, resvala em um corpo que, em outras palavras, significa. Categoria social imposta ao
corpo sexuado, o género se coloca como uma estratégia de reproducdo de normas e valores
socialmente instituidos, resultado da manutencdo de um sistema hierarquico de dominacéo
(Scott, 2019; Butler, 2021).

Aqui, para muito além do que “o que se diz” ou, ainda, “sobre quem se diz”, se coloca
em evidéncia ‘“aquele que diz”, que, inevitavelmente, carrega consigo elementos
interdiscursivos formadores de sua identidade, criando um papel assumido no momento do
discurso. O simples uso do termo “feminino” ja resvala em uma escolha discursiva que
demonstra o papel assumido pelos homens neste processo, como sujeitos ativos no processo de
definir os papeis, as representacdes sociais e 0s comportamentos socialmente aceitos para cada
um dos sexos, mas, em linhas gerais, versavam sobre uma suposta “feminilidade ideal”
projetada sobre as mulheres, mas construida de acordo com interesses masculinos. E assim
ficou estabelecido: enquanto eles podiam desfrutar de uma infinidade de papeis sociais
previamente estabelecidos nos meios sociais, o papel da mulher estava restrito ao mundo “da
casa” (DaMatta, 1999)

Ser feminina, neste caso, se relacionaria ndo apenas aos estereotipos reducionistas de
docilidade e fragilidade, mas também & capacidade de gerir a rotina e os afazeres dos espagos
domésticos, além de lidar com questfes relacionadas a maternidade e ao matrimdnio, estando

elas em posicdo de total submissdo a figura masculina a qual ela estava atrelada. Todas estas
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questBes estavam intimamente relacionadas as estruturas que sedimentavam os meios sociais
durante séculos, responsaveis por controlar as feminilidades possiveis dentro de um dado
contexto especifico, regulamentando préaticas e funcbes socialmente aceitas para ela. Assim
como em todos 0s outros setores da sociedade, as regras sociais, claro, eram construidas e
regulamentadas pela parcela masculina das sociedades. Eram eles que geriam as atividades da
vida coletiva e privada, bem como se colocavam como sujeitos responsaveis pela construcao e
reiteracdo do discurso da fragilidade e incapacidade feminina constantemente repetido até ser
naturalizado nos mais variados meios sociais.

Trata-se de uma questdo discursiva, mas também situacional: o questionamento acerca
do que € ser mulher e 0s espacos em que elas poderiam estar presentes no interior das dindmicas
de cada sociedade, em uma dada territorialidade e temporalidade ecoou por séculos. As
respostas, atravessadas por estigmas e cerceamentos eram reflexos de um discurso limitante e
misogino, naturalizado pela figura masculina, que a formou e a perpetuou em prol da
manutencdo da hierarquia social vigente. Recuperando as consideracdes tecidas por Laurentis
(2019), podemos entender que a manutengdo em torno do conceito de género — sendo por vezes
naturalizado e sedimentado na mentalidade coletiva — se estruturam em dois principais pilares.
O primeiro deles esta nos discursos institucionais, que se munem das estruturas fundantes da
sociedade para ganhar relevancia e visibilidade, estas capazes de construir, perpetuar ou reeditar
os sentidos dados a determinada definicdo, a depender das intencionalidades que atravessem
essa decisdo. Ja o outro versa no campo do que a autora denominou tecnologias de género,
responsaveis por incorporar a produtos disseminados como bens relacionados a cultura
discussdes em torno das mais variadas tematicas, sendo trazidas a luz para as mais variadas
coletividades humanas.

Antes de nos ater a essa questdo simbdlica, é preciso, de certa forma, tragar um roteiro
gue nos permita entender como os significados em torno do conceito de género se deu ao longo
dos séculos, trazendo a luz reflexdes que nos permitam compreender os significados de “ser
mulher” e seus impactos nos mais variados contextos de acordo com um conjunto de
convencdes que regulamentava as formas aceitaveis de performatividade de mulheres de acordo
com uma Vvisdo masculina, conservadora e de controle sobre seus corpos, emog0es e papeis
sociais. Historicamente colocadas em um lugar simbolico de subserviéncia e inferioridade, as
mulheres eram, desde 0s mais antigos registros histéricos, simbolo de posse de figuras
masculinas, sejam elas representadas por pais, tutores ou maridos. Trata-se de uma delimitacdo

de papeis: a eles, a provisdo familiar e a figura de autoridade dentro e fora dos espacos
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domeésticos era visto como sinal de honraria, cabendo a elas o papel figurativo e coadjuvante de
zelo para com os descendentes ou para com a gestdo da casa.

E somente diante de um contexto histdrico conturbado de muitos conflitos politicos,
econdmicos e sociais que as funcdes atribuidas a elas passam a sofrer modificagdes, sobretudo
a partir do século XVIII. O contexto industrial inglés, que inaugurara uma nova mentalidade
coletiva centrada na produtividade e no progresso, trazia também a cena um importante conflito
bélico que perdurou ao longo daquele século. Nesta nova configuracdo que se apresentava, foi
necessario substituir a mao de obra nos ambientes fabris, composta somente por homens — estes
deslocados para as frentes de batalha. A fim de garantir a continuidade da producdo, a forca de
trabalho passou a ser feminina e pueril — e, se por um lado estas eram as Unicas alternativas que
restaram, a justificativa maior estava no baixo custo desta forca de trabalho e, no caso das
criancas, na relacdo com o tempo, que operava a favor de um aprimoramento continuo (Macédo,
2003).

A saida da “casa” para a “rua” (DaMatta, 1999), proporcionada por essa necessidade
coletiva, demarcou um momento histoérico de maior visibilidade para a figura feminina e os
papeis a ela atribuidos. A vivéncia nos ambientes insalubres das fabricas e a alta demanda e
jornada de trabalho a que estavam submetidas fez acender um desejo pela luta de melhores
condigdes laborais e pela reivindicagdo de seus direitos. Em linhas gerais, elas eram necessarias
como forga de trabalho, sendo consideradas “(...) “doceis” pelos patrdes, faceis de manipular,
acostumadas a obedecer.” (Rodrigues et. al., 2015, p.4). Esta era uma realidade da época: apesar
de necessarias, dado o contexto de conflitos que demandava a presenca de homens nas linhas
de batalha, elas continuavam sendo alvo de construcdes discursivas disforicas que reforcaram
0 papel social subserviente e por vezes animalizado desempenhado pelas mulheres nos
ambientes extra domésticos.

Mas a luta pela ressignificacdo desta mentalidade coletiva conservadora e machista
entraria em cena anos mais tarde. Inspiradas pelo terreno fértil de revolucdes daquele século,
elas passaram a se organizar na luta por melhores condigdes de vida e trabalho, direito de
organizacéo e reducdo das jornadas trabalhistas exaustivas. Aos poucos, a luta pelos direitos
civis e pelo reconhecimento das mulheres nos meios sociais ganharam forca, sobretudo a partir
do surgimento de movimentos feministas, na Inglaterra. De |4 pra ca, as mulheres eram figuras
frequentes em movimentos contestatérios, ainda que as transformacdes viessem de forma
pontual nas décadas que se seguiram.

E, quando falamos de movimento feminista revolucionario, é impossivel ndo destacar o

protagonismo francés, principalmente a partir do século XVIII. A Revolucdo Francesa, datada
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de 1789, é um dos fortes indicios de que os ares revolucionarios e o fervor dos movimentos
feministas ndo foram sufocados pela mentalidade patriarcal. Inimeros séo os relatos do papel
feminino na Revolugdo, que carregava os lemas de “Igualdade, Liberdade e Fraternidade™ e se
caracterizava por ser “(...) uma revolugdo tdo social quanto politica” (Rémond, 1978, p.59).
N&o tardou até que a presenca de mulheres fosse documentada em protestos contra 0 aumento
do preco de alimentos e escassez de pdo, no movimento conhecido como Marcha sobre
Versalhes, ou na reivindicacdo de direitos civis femininos, como na Declaracdo de Direitos da
Mulher e da Cidada (1791).

Mais do que o reforgo aos valores de liberdade e fraternidade, a presenga feminina nos
meios revolucionarios traz a luz o terceiro lema, a igualdade. Figuras relevantes naquele
contexto, elas passaram a contestar a atribuicdo de valores como “delicadeza” e “fragilidade” —
comumente associados a figura da mulher ideal construida e perpetuada na mentalidade coletiva
— colocando-a em contraposi¢do as funcgdes sociais desempenhadas por elas nos ambientes
fabris ou, ainda, o cerceamento de ingresso de mulheres em determinados ambientes urbanos.
Se, por um lado, a visdo construida sobre feminilidade repousava sobre valores idealizados e
por vezes infantilizados, como é o caso de fragilidade, de outro estavam as rotinas exaustivas e
o desempenho de funcGes trabalhistas que demandavam forca fisica, contraditérios a visao
difundida sobre elas. E, neste cenario, “ser mulher” assumia um novo sentido, ja afastado da
visdo idealizada construida e perpetuada por séculos. Nesta nova configuracdo, ainda que sob
constante vigilancia e cerceamentos, observa-se uma capacidade maior de agéncia das
mulheres, que

(...) tentaram fazer-se ouvir durante a Revolucdo. Algumas através da pena
ou da palavra, e a maioria com seus gritos nas tribunas da Assembleia e das
sociedades populares, ou com suas manifestagdes nas ruas. [...] Dois tipos de
mulheres chamaram a atencdo. Umas anénimas sdo as mulheres do povo:
operarias de tecidos (lavadeiras e fiandeiras...), lojistas, feirantes. Sdo elas as
primeiras a reagirem ao periodo de miséria, e a tomar frente dos motins da
fome. [...] Mas a revolug@o teve outras atrizes: um nimero pequeno de
mulheres [...] mulher de letras que mal sabiam escrever, como Olympe de
Gouges; [...] mulheres oriundas da pequena burguesia, se interessavam pela

politica, assistiam as sessdes das sociedades populares, e fundaram elas
mesmas, em Paris e na provincia, clubes femininos. (Badinter, 2003, p.9)

Ao longo do século XIX, ainda diante de cerceamentos, proibi¢cbes e olhares
atravessados, elas foram ganhando espaco e representatividade nos movimentos sociais e
revolucionarios. E muito se deve ao surgimento da primeira onda feminista, que assumiu a
tarefa de lutar pelo reconhecimento de direitos politicos, econdmicos e sociais das mulheres

daquele periodo. Para além das fabricas, mulheres ja ocupavam ambientes universitarios,
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conduziam seus carros, e se consagraram em areas tradicionais como medicina e direito,
desconstruindo a ideia de uma certa incapacidade com base em um viés de género. A forca
contestatdria ainda ganharia forca no século seguinte, quando, mediante as incipientes
conquistas em curso, 0 movimento encontraria solo fertil para mudancas significativas, muito
diante do cenério de revolugdes simultaneas nos mais variados ambitos da vida em sociedade,
seja no que tange a ciéncia, a cultura, a politica ou a area econémica.

O cenério de efervescentes transformacGes também foi forca motriz para o
fortalecimento do movimento feminista. Se em um primeiro momento a luta da causa estava
em torno da organizagdo do movimento e da luta por direitos civis e politicos das mulheres, a
chamada Segunda Onda, vigente entre as décadas de 1960 a 1980, foi marcada pela igualdade
de género, politizacdo da mulher e questionamento das estruturas de poder. Mais uma vez, a
visdo sobre ser mulher se transformava, trazendo a cena uma figura mais “(...) ativa,
independente e autbnoma” (Garcia, 2018, p.504), ainda que envolta em defini¢des que cerceiam
os limites destas feminilidades possiveis.

No Brasil, a figura do protagonismo feminino nos meios sociais partilhados ndo era téo
distante daquele encontrado em outras localidades do mundo. Influenciado pelas ainda
incipientes mudancas desencadeadas por meio de revolugdes e contestagdes nos Estados Unidos
e Inglaterra, o voto feminino, pleiteado desde a Constituinte de 1891, foi aprovado somente em
1932 durante o governo do entdo presidente Getulio Vargas. Envoltas em estigmas e ainda
fortemente marcadas pela mentalidade paternalista e machista, as concepcdes a respeito da
participacdo de mulheres nos meios sociais viriam anos mais tarde. Exemplo disso estdo na
conquista do direito para atividade laborais por mulheres casadas, em 1962, obviamente
atrelada a autorizagdo dos cOnjuges para tal, ou, ainda a Lei do Divorcio, sancionada em 1977,
ndo sem, por muitos anos, atribuir estigmas aquelas que efetivavam tal deciséo.

Mas, ao olharmos para o passado, é possivel perceber que a busca pelos direitos civis,
reprodutivos, liberdade sexual e o sufragio universal, por exemplo, sdo apenas pequenos marcos
diante do desafio ainda enfrentado por elas na contemporaneidade. Mesmo em face dos
avancos, ndo ¢ dificil encontrar marcas de uma hierarquia de género “(...) objetivado nas coisas
(...) em todo o mundo social e, em estado incorporado, nos corpos e nos habitus dos agentes
(...)” (Bourdieu, 2002, p.8). Assim, mesmo inseridas na vida social partilhada, nas mais variadas
funcOes e papeis, demonstrando sua capacidade de exercer tais atividades vao continuar a ser
questionadas por uma Vvisdo machista e conservadora que, ainda diante de tantos avancos,

continuava a ressoar na mentalidade coletiva.
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Enquanto produto cultural de seu tempo, 0 universo esportivo ndo seria diferente.
Construido por e para homens, o esporte colocava em jogo a exaltacéo de valores como forca,
resisténcia e virilidade, que, como ja apresentamos, estava distante da visao utdpica relacionada
a figura das mulheres. Para elas, valores como “feminilidade” e “delicadeza” nao podiam ser
postas em risco nos ambientes de embates esportivos. Tratava-se, antes de mais nada, de um
reforgo discursivo a hegemonia masculina nos espacos partilhados, cabendo a eles honrar com
os valores de competitividade, hiperdesenvolvimento dos corpos e cansaco fisico, considerados
nocivos a elas.

No centro da questdo estava a figura construida como do género masculino. Detentores
do poder de construir discursos validados para criar normas das sociedades em que estavam
inseridos, se faziam valer desta posicéo privilegiada para reproduzir nos esportes as estruturas
gue ja eram presentes na constituicdo da mentalidade coletiva partilhada. Além de versar sobre
quem poderia disputar os embates esportivos, 0os homens também passaram a determinar o que
poderia ser feito pelas mulheres, e, ainda como e quando a presenca delas era aceitavel nestes
espacos partilhados (Foucault, 2004).

Mas engana-se quem pensa que o lugar de subserviéncia foi ocupado sem contestacao.
Como vimos, 0s movimentos contestatorios dos papeis desempenhados em ambientes extra
domésticos estavam em curso desde fins do século XVIII, inspirando-as a tecer brechas e
resistir. Intrusas em um ambiente predominantemente composto por homens, que demarcava o
“eu”, masculino, em contraposi¢do ao “outro”, feminino (Said, 2007), as mulheres que se
langavam aos ambientes de disputa eram vistas como “(...) rebeldes e desobedientes”
(Adelman, 2011, p.936). Mesmos consideradas “indesejaveis”, essas consideragdes atestam que
elas continuaram a lutar pela representatividade nesses espacos antes impedidos a elas.

De um lado, construgdes discursivas eufdricas de forga, virilidade, resisténcia, arrojo,
audacia eram marcas de uma masculinidade construida. De outro, emotividade, delicadeza,
fragilidade, leveza e suavidade eram marcas evidentes nas qualificacbes que envolviam as
mulheres atletas, em um processo que envolvia ainda a aprovagao, inser¢cdo ou permanéncia
delas nas préaticas esportivas. Havia ainda elementos disforicos que envolviam os argumentos
que propunham a exclusdo, proibicdo ou limitacdo destas figuras nestes espacos. Neste Ultimo
caso, a permissdo de mulheres nestes espacos era limitada a estigmas ainda mais complexos,
que as relacionavam as ordens do desejo, da posse ou superexposi¢do (Nepomuceno; Monteiro,
2019).

O que fica evidente quando olhamos para a condigdo da mulher no universo esportivo

¢ a prevaléncia, ainda que mediante uma série de avancos, de um habitus feminino (Bourdieu,
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2002). A conceituacdo, advinda de uma perspectiva discursiva, versa sobre uma
regulamentacdo do corpo e das agdes relacionadas a feminilidade, sustentadas por um mito da
fragilidade que, durante décadas, apenas tornava aceitavel a presenca delas em modalidades
essencialmente plasticas, como ginastica e ténis, que, segundo a suposta égide médica, nao
colocavam em risco o corpo e a fungéo reprodutiva. Em prol da manutengdo da hegemonia
masculina e dos privilégios por eles carregados, utilizam-se de uma regulamentacdo do corpo,
do pensamento e das aces de mulheres para que estas se sentissem coagidas a pertencer a esses
espacos a partir de teorias de cunho bioldgico.

O mito constituido de uma suposta fragilidade feminina nas préaticas esportivas foi,
inclusive, assumido por Pierre de Coubertin, idealizador dos Jogos Olimpicos da Era Moderna,
cuja primeira edi¢do data de 1896. Tamanho zelo sobre a figura feminina entra em contradicédo
se comparado ao contexto historico vigente a época. Em sua primeira edicao, a participacado
feminina era, majoritariamente, de espectadoras. Ali, a supremacia do homem ideal e a
perpetuacdo de valores essencialmente misoginos se colocavam em cena em disputas esportivas
que vangloriavam a figura masculina.

Contrariando as logicas estabelecidas, e munidas pelas transformacfes econémicas,
politicas e sobretudo sociais que marcariam o século XIX, elas passaram a fazer parte do
universo esportivo. Registros historicos documentam a presenca delas desde sua primeira
edicdo, em 1896 em Atenas, Grécia — na ocasido, a grega Stamata Revithi tenta se inscrever
para as competicOes de atletismo e, tendo sua participacdo negada, corre na parte externa do
estadio de competicBes (Firmino; Souza Ventura, 2017), algo que se tornou recorrente nas
edicdes seguintes — atestando uma brecha dentro do sistema para demonstracdo de sua
capacidade mesmo que néo tivesse reconhecimento oficial.

A edicdo de 1900, em Paris, ja contou com a participacdo simbdlica de mulheres no
golfe, ténis, vela, criquete, hipismo e golfe, modalidades essencialmente aristocraticas
consideradas esteticamente belas, sem ao menos receberem o reconhecimento na forma de
medalhas ou louros (Rubio; Simdes, 1999). Sob uma perspectiva mais ampla, podemos
compreender que a proibicdo da participacdo de mulheres passava pelo idealizador de sua
versdo moderna, Pierre de Freudy, o Bardo de Coubertin, pedagogo e historiador francés.
Reconhecer a participacao delas ia de encontro aos valores da sociedade da época, e, por isso,
estas continuaram impedidas de disputar.

Um importante marco na luta pela inclusdo feminina nos Jogos Olimpicos passa pela
figura da francesa Alice Milliat, como ja destacado anteriormente. Neste mesmo século, ja era

possivel encontrar mulheres em lugares de destaque nos mais variados ambitos sociais — com
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destaque para a primeira pilota de avido ou mesmo ao prémio Nobel conquistado por Marie
Curie. Assim como os demais eventos historicos ja destacados anteriormente, a iminéncia da
Primeira Guerra Mundial, entre 1914 e 1918, foi mais um marco significativo no processo de
emancipacdo feminina. A necessidade de colocar os homens nas frentes de batalha gerou a
necessidade de que as mulheres assumissem papeis socialmente atribuidos a eles dentro do
mercado de trabalho e até mesmo nos campos de batalha, figurando como médicas, enfermeiras
e motoristas de ambulancias, desmitificando essa incapacidade feminina construida
discursivamente ao longo dos séculos. E assim que, em 1917, nascem a Federagdo Esportiva
Francesa (FEF), e a Federagdo Esportiva Feminina Internacional (FEFI), pegas fundamentais
para que elas se tornassem atletas (Devide, 2005). E por meio de uma carta, enderecada ao
idealizador dos Jogos, que Alice Milliat propGe a participacdo de mulheres em algumas
modalidades, principalmente o atletismo, considerada uma competicdo mais tradicional e
masculina.

A resposta negativa do historiador francés motivou Alice a buscar alternativas para que
as mulheres participassem das competicdes. E assim que a francesa cria o evento que ficou
conhecido como Jogos Olimpicos Femininos, também chamados Jogos Mundiais Femininos,
com a primeira edi¢do datada de 1922, ocorrida em Monte Carlo, em Mdénaco. Na ocasiéo, 77
atletas de cinco paises participaram do evento, sob olhares de cerca de 20 mil espectadores, 0
que chamou a atencdo dos dirigentes do COI (Defrantz, 1997). Interdiscursivamente, € possivel
notar que a inclusdo de mulheres nas Olimpiadas ndo estava atrelada a mudanca da mentalidade
instituida sobre elas, mas, sobretudo, pelo sucesso do evento organizado por Alice, que atraiu
novos espectadores a partir de um ato de resisténcia impulsionado por um incémodo da
francesa. Mas € importante destacar que a inclusdo nao significava efetivamente o
reconhecimento da pratica esportiva feminina. Inclui-las nas disputas olimpicas nos moldes
tracados pelo Bardo de Coubertin era, sobretudo, uma medida mercadoldgica.

E somente em 1928, na edicdo de Amsterdd, que a inclusio foi definida, e,
gradativamente, elas passaram a ganhar espaco nas competi¢cdes. Primeiramente inseridas em
modalidades de cunho mais pléstico cuja avaliacdo estava condicionada mais a estética dos
movimentos e fluidez dos corpos do que a habilidade técnica, elas transpuseram barreiras. Aos
poucos, golfe, ténis e até mesmo a ginastica, consideradas ambientes seguros para a pratica por
atletas femininas, foram ganhando a companhia de novas dindmicas esportivas, que exigiam da
atleta habilidades construidas como naturalmente masculinas, tais como arco e flecha, natacéo,

canoagem e hipismo. Quantitativa e comparativamente, elas foram ganhando espaco e
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reconhecimento neste megaevento esportivo, chegando & marca de 5.250, o que corresponde a
50% dos participantes, em sua 33? edicdo, disputada na capital francesa (Tabela 1).

O que se V&, no decorrer dos seculos, faz parte da dissolucdo da fronteira simbolica entre
as funcgdes sociais atribuidas aos homens e mulheres, que, inevitavelmente, resvala no produto
social aqui posto em questdo, o esporte (Madureira, 2018). Tecendo brechas e resisténcias, e
subvertendo uma mentalidade sustentada por um discurso machista e conservador, elas
passaram a ocupar o espaco da “rua”, tal como nos apresenta Roberto DaMatta (1999). Os
estigmas eram recorrentes: submetidas a julgamentos e estereétipos, elas resistiram e, aos
poucos, foram conquistando seu espaco. A edicdo de 2024, inclusive, € um marco no processo
de equidade de género no universo esportivo, seja nos nimeros objetivos mais gerais ou, ainda,
se olharmos para a participacdo brasileira neste megaevento esportivo: a edicdo parisiense,
composta de 10.500 atletas, pela primeira vez teve 50% de participacdo feminina, 5.250 atletas.
Ja o Comité Olimpico Brasileiro (COB) contou com 277 atletas, sendo 153 mulheres dentre
eles.

Tabela 1: Dados sobre participagdo feminina nos Jogos Olimpicos da Era Moderna

Table A: Women's participation in the Games of the Olympiad

. . % of Women's and
| s | Mot | e | T eptenet | | e | s
1900 2 2 1 05 24 5.3 22 22
1904 1 3 0 95 34 6.4 G 0.5
1908 2 4 B 10 3.6 10.9 37 1.8
1912 2 5 ] 102 49 10.8 45 20
1920 2 8 16 156 5.1 15.6 63 2.4
1924 3 10 4 126 749 1 135 4.4
1928 4 14 3 109 128 15.6 277 9.6
1932 3 14 4 nr 120 15.4 126 9
1936 4 15 4 129 16 14.7 331 B3
1948 5 19 5 136 14.0 176 390 9.5
1952 i 25 7 149 16.8 N5 549 105
1956 ] 256 : | 151 72 23.2 376 13.3
1960 6 29 B 150 19.3 247 61 N4
1964 7 33 T 163 20.2 270 678 13.2
1968 7 39 18 172 227 331 -1 142
1972 8 43 20 185 221 323 1,069 146
1976 " 49 19 188 24.7 343 1,260 20.7
1980 12 50 18 203 246 34.0 1,15 5
1984 14 62 15 22 281 348 1,566 23
1988 17 72 14 237 304 363 2194 261
1992 19 8BS 12 257 335 384 2,704 2B.8
1996 A 97 T -l 358 39.9 3,512 34.0
2000 25 120 Ll 300 40.0 44.0 4,069 38.2
2004 26 125 10 3 4.5 449 4,329 40.7
2008 26 127 10 302 421 454 4 637 424
2012 26 132 B 302 437 464 4 676 442
206 28 136 ] 306 444 474 5,059 45
2020 33 156 18 339 45.0 51.3 5457 478
2024 32 151 22 329 459 528 5250 50

Fonte: https://stillmedab.olympic.org/media/Document%?20L.ibrary/OlympicOrg/IOC/What-
We-Do/Promote-Olympism/Women-And-Sport/Boxes%20CTA/Factsheet-Women-in-the-Olympic-
Movement.pdf acessado em 12/05/24
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Em solo nacional, pouco se diferia. Proibi¢Bes legais a participagdo feminina no
universo esportivo, pautadas em principios médicos e bioldgicos, restringiam a participacao de
mulheres nas mais variadas praticas esportivas que nasciam ainda em meados da década de
1940. Na contramao dos avancos do cenario internacional, Getllio Vargas instaura, durante o
periodo ditatorial do Estado Novo (1937-1941), o Decreto-lei n° 3.199, de 14 de abril de 1941.
Revogado somente em 1979, 38 anos depois, a determinacdo trazia de volta uma viséo

retrograda j& superada fora de nosso pais, determinando que

As mulheres ndo se permitira a pratica de desportos incompativeis com as
condigdes de sua natureza, devendo, para este efeito, 0 Conselho Nacional de
Desportos baixar as necessarias instrugdes as entidades desportivas do pais
(Brasil, 1941, s/p).

Isto levanta um questionamento de quanto tempo fora necessario para que as mulheres
brasileiras pudessem reconhecidamente se tornar atletas, e ainda, olimpicas. Mesmo diante de
repressoes, a figura feminina nas mais variadas modalidades esportivas no pais era timida, mas
frequente desde os anos 1930. Apesar da prevaléncia de uma mentalidade conservadora,
retrégrada e machista, exemplificada pela proibicdo da préatica esportiva de mulheres, sobretudo
futebol que se popularizou em solo nacional naquele periodo, a presenca delas nos movimentos
contestatorios por direitos civis ja era uma realidade.

E este processo de ressignificacdo de uma imagem subalternizada da figura feminina
passa, inevitavelmente, pelo direito ao voto, datado de 1932. Nas constituicdes de 1824, do
periodo Imperial, ou, ainda, 1891, durante a Republica brasileira, ndo havia sequer mencéao a
participacdo feminina em pleitos, ainda que as mesmas ja estivessem inseridas em atividades
desenvolvidas nos ambientes extra domésticos. Inspiradas nos movimentos sufragistas
estadunidenses e europeus, que lutavam por direitos politicos femininos, a reivindicacdo seria
atendida apenas em 1932, ainda sob 0 governo Vargas, 0 mesmo que, anos mais tarde, seria o
responsavel pelo decreto que proibia mulheres em atividades esportivas. Aqui vale uma
reflexdo a respeito do cenario dubio que se instaurava: se por um lado, o direito ao voto
representava um marco na conguista relacionada ao género, de outro, o Decreto-lei instaurado
anos mais tarde, em 1941, resgatava os valores patriarcais misoginos da mentalidade coletiva
em questdo, servindo como retrocesso as até entdo pequenas conquistas.

Mas, e como se deu a insercéo delas nos esportes de risco e aventura, categoria em que
esta inserida a pratica do skate? Fortemente demarcada pela instituigdo de um risco calculado e
pelo desejo de experimentacdo do extremo, no que Roger Caillois (1990) denominou lIlinx, a

instituicdo desta categoria de esportes advém de uma profunda mudanga na mentalidade. A
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tomada de consciéncia dos sujeitos, tidos como ativos significantes nos meios sociais, fez com
que estes passassem a buscar na natureza a fuga para as dinamicas exaustivas empreendidas
nos meios urbanos, ou, como define Vera Costa (2009, p.56), essa natureza esportiva “(...) ndo
se apresenta somente como uma pratica fisica, mas se manifesta como um exercicio da vontade
do sujeito que a vivencia, de sua imaginacao, da razdo e do sacrificio para chegar ao objetivo
primordial: o éxtase. O éxtase de seu proprio reencontro.”.

Diante de valores historicamente negados as mulheres — como risco, éxtase e poténcia
dos corpos — era preciso ressignificar o que historicamente se convencionou reforgar como
corpo feminino. Longe de defini¢Bes de cunho bioldgico, ja anteriormente evidenciadas neste
texto, partimos da premissa de que o corpo se coloca como elemento significante nos processos
que o envolvem, sendo utilizado como suporte de praticas sociais e representacdes. Cultural,
historico, simbolico e socialmente construido, o corpo €, antes de mais nada, elemento de
comunicacdo (Butler, 2021; Berthelot, 1998). Para além dos atos em que esta envolvido,
relacionados ao poder de contestar ou garantir a manutencéo de espacos, privilégios e funces,
0 Viés comunicativo deste suporte se coloca por meio das vestimentas, acessorios, cicatrizes,
sinais e simbolos, que, indiretamente, reforcam qual o lugar simbdlico ocupado por
determinados sujeitos.

A inclusdo das mulheres em disputas dos esportes de risco e aventura carregam muito
destes sentidos que aqui apresentamos sobre 0 corpo e seus usos. Os avangos conquistados pelas
mulheres nas arenas de disputa ficaram, mais uma vez, eclipsados pelos valores conservadores
e misdginos presentes na estrutura deste produto social e cultural humano, muito diante do
processo de institucionalizacdo do risco como valor esportivo — motivado pela necessidade
revolucionéria do experimento de sensacfes controladas — que, a primeira vista, ficaram
restritas ao homem. Mais uma vez, as mulheres que sairam das arquibancadas rumo as arenas
foram postas como outsiders (Becker, 2008) e declaradas desviantes ao “socialmente aceito” —
discurso este sendo delimitado pelos valores socialmente convencionados por e para homens.

Invasoras, subversivas, masculinizadas. Estes foram alguns dentre os varios estigmas
do desvio atribuidos aquelas que se propunham a instituir o risco e aventura valores associados
a pratica esportiva por mulheres. O conceito, teorizado pelo sociélogo estadunidense Howard
Becker (2008) é reflexo de como os discursos se moldam e consolidam no imaginario social
coletivo, sendo descrito como

(...) o resultado de uma tomada de decisdo arbitraria, fortuita ou tendenciosa,

a ser compreendido como um processo sociopsicolégico pelo qual grupos
procuram criar condigbes para perpetuar valores estabelecidos e modos de
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comportamento, ou aumentar o poder de grupos especiais. (Becker, 2008,
p.195)

Demarcando mais uma vez o carater ciclico das construgdes discursivas sedimentadas
socialmente, 0s argumentos miso0ginos e conservadores se colocaram mais uma vez no centro
da disputa. Os argumentos de regulacao de feminilidades consideradas “ideais” e “dissonantes”,
recuperados para justificar uma suposta interdicdo a presenca de mulheres nestes espacos
demonstram que, mesmo diante de tantos avangos, 0S mesmos argumentos ja citados acima
ainda emergem frequentemente quando colocamos em discussdao 0 espaco ocupado pelas
mulheres. E estas consideracfes sdo ainda mais relevantes quando olhamos para o cenério das
praticas contraculturais.

O caréter contestador e revolucionario carregados por elas ia de encontro aos valores
gue regiam 0s meios sociais. Compostas predominantemente por homens jovens, estas praticas
tiveram de ressignificar estigmas relacionados a marginalidade e vagabundagem para
resistirem. Fato € que, segundo Jodo Freire Filho (2007), a figura juvenil vista como
adolescéncia problematica pendia entre dois lugares comuns extremamente estereotipados: o
jovem desviante vitima da sociedade, mas passivel de redencdo, e, de outro lado, o jovem
desviante que ameaca a coletividade, cuja Unica alternativa estava em sua eliminacdo e
banimento em prol da manutencéo da ordem social. E parece ser nesta segunda que, de certa
maneira, os skatistas foram postos.

Para desdobrarmos esta questdo, é preciso olhar macroscopicamente para 0 contexto
social e historico ainda anterior ao surgimento das pranchas do asfalto. A mentalidade, fruto de
uma visdo produtivista em curso mesmo diante do cenario revolucionario que se instaurava no
mundo ocidental trazia a cena a premissa de que tempo é dinheiro, em que o 6cio ndo era
celebrado, como nas sociedades helénicas, mas posto como algo a ser repudiado. Portanto, ser
jovem e aproveitar o tempo livre com atividades de lazer significava estar refém de olhares
atravessados de uma elite que, mesmo em meados de 1960, com um contexto revolucionario
em curso, ainda mantinha as estruturas de uma visao de mundo que preservava as estruturas
ditas tradicionais.

Neste cenario, o simples ato de reunirem-se em tribos urbanas das mais variadas
naturezas e fundar uma identidade baseada na contestacdo dos valores conservadores e
patriarcais que ainda regulamentavam 0s meios sociais — como fizeram os skatistas, era
sindnimo de estigmas. E, se para eles os caminhos de ressignificacdo dos estigmas era marca
evidente na construgdo da identidade pessoal e grupal, para elas os caminhos se mostraram

ainda mais tortuosos e desafiadores. Produtos culturais de seu tempo, as praticas contraculturais
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reproduziam as estruturas sociais fundantes, marcadas por um discurso conservador € misogino
que consolidava a figura do homem como elemento de celebracdo de uma masculinidade
normativa.

Reproduzindo normas de dominacdo masculina e regulamentando o lugar simbdlico
ocupado pelas mulheres no interior das dindmicas da prética, os skatistas estabeleceram
significativos desafios aquelas que se lancavam nas pistas, que “precisaram se valer de uma
“tripla reflexividade” para tentar desafiar tanto regras e valores da cultura mainstream quanto
os padrdes culturais e subculturais de feminilidade.” (Freire Filho, 2007, p.44). Isto se
intensifica quando olhamos para o caso do skate, pratica colocada como objeto de discussdo
deste e de outros trabalhos produzidos (Fogliatto, 2021; 2024). Em um processo de dominagéo
simbolica em que a figura masculina e suas a¢cdes eram normalizadas e reiteradas, as mulheres
tiveram suas histdrias atravessadas ndo sé por estigmas, mas também por silenciamentos,
apagamentos discursivos e muitos outros desafios que, historicamente, marcaram uma luta pela

ressignificacdo dos preceitos relacionados a feminilidade.

2.2. Do underground ao mainstream: os drops historicos do skate

Um pedaco aplainado de madeira sustentado por quatro rodinhas utilizado para
manobras em equipamentos urbanos. A definicdo, de carater utilitario, parece reduzir o carater
simbdlico carregado pela préatica, principalmente no que versa sobre seu poder contestatorio a
mentalidade conservadora, patriarcal e elitista vigente. Momento de efervescentes
transformacdes e berco do movimento revolucionario, o século XX foi palco para movimentos
gue, em sua esséncia, atuavam na busca por transformag6es nos mais variados ambitos da vida
social, politica, econdmica e cientifica.

Para reconstruir a trajetoria histérica do skate enquanto modalidade, € preciso nos
transportar para a Califérnia dos anos 1960. As intempéries climaticas que assolaram a regido
estadunidense naquele ano exigiram dos surfistas processos adaptativos para que as manobras
continuassem a ser executadas. As pranchas foram encurtadas e sustentadas por quatro rodinhas
retiradas de patins, que deslizavam sobre a estrutura de piscinas vazias com bordas
arredondadas de casas abandonadas da regido, ganhando a alcunha de “sidewalk surfing” ou
“surfinho” (Machado, 2012). Nao demorou muito até que a atividade ganhasse identidade e
manobras proprias e se dissociasse daquela que Ihe deu origem, ganhando visibilidade e
popularidade.

Radicalidade, juventude, risco calculado e uma nova forma de competir — cujo embate

ndo estava no adversario, mas na superacdo dos proprios limites — sdo valores que atrairam o
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interesse mercadoldgico para a pratica, nativa de tempo livre e lazer. Assim, seguindo 0s passos
do surfe, cuja influéncia resvala nas dindmicas estabelecidas nas praticas corporais, 0 skate
também se tornou produto cultural estadunidense, mercantilizado e incorporado como bem de
consumo daquela cultura a fim de ser exportado. Em um processo de apropriacdo seletiva da
alteridade (Freire Filho, 2007), a transformacéo do surfe e do skate em bens de consumo parecia
tornar palatavel uma logica contracultural e subversiva, diluindo os estigmas postos sobre a
pratica e seus adeptos em face de um interesse maior

E desta forma que o skate chega ao Brasil, adentrando o solo carioca ainda nos anos
1960, nos “Anos de Chumbo” da Ditadura Militar brasileira, marcado por repressdo e
cerceamento de liberdades individuais. Mas é em S&o Paulo que a prética encontra solo fértil
para se disseminar, muito devido a difusdo do movimento punk, também em curso na mesma
época (Brandao, 2007; 2014a). Ndo demorou até que as ruas da capital, e os demais
equipamentos urbanos nelas dispostos ganhassem novas fungées: bancos, corriméos, ladeiras e
calcadas foram utilizados para o desempenho de manobras, sendo a eles atribuidos novos usos
e significacdes, consideradas imprevistas (Jacobs, 2014) e que marcaram nao sO 0S espagos ou
a pratica, mas o sujeito que deles se apropriaram. em sua maioria jovens.

Aqui, vale destacar o protagonismo assumido por eles em meio ao contexto
revolucionario em curso durante a década de 1960. Em face da contestacdo da ordem social
instituida, da visdo de mundo considerada retrégrada frente as mudancas que estavam em curso
naquela década e dos atos repressivos que marcaram o periodo da Ditadura Militar brasileira,
nasceu um movimento de intensa militancia politica e social protagonizado pela juventude. Para
além de um momento de passagem da infancia para a vida adulta, esse grupo incorporou o
espirito revolucionario, assumindo maultiplas identidades e exercendo suas subjetividades em
prol de transformacdes efetivas na realidade vigente. Neste sentido, juventude, enquanto
conceito, passa a ser determinado como um “(...) conjunto de rituais sociais que sustentam a
sua identidade coletiva e os definem como um “grupo” em vez de um mero conjunto de
individuos.” (Clarke et al, 2003, p.47).

Com interesses e motivacgdes distintas, nascem as multiplas identidades assumidas por
esta parcela da populacao — que buscava se afastar da suposta inocéncia infantil e das obrigacGes
comumente atribuidas ao adulto formado — reconfigurando a visdo construida e perpetuada
historicamente sobre a juventude. Tratava-se de um processo de ressignificacdo do conceito de
cultura, linguisticamente apresentado em sua verséo singular. Mais do que uma simples marca

gréfica, a perspectiva de culturas, no plural, abre espaco para se pensar este novo momento
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vivenciado pelas coletividades humanas, marcado por multiplas identidades e pela agéncia dos
sujeitos, mas que carregavam uma motivagcdo comum: a avidez por mudanca.

Se por um lado essa reconfiguracdo do conceito de cultura parecia refletir o cenario
inclusivo e heterogéneo que marcaria a década de 1960, de outro, estas formas de expressdo
ainda estavam reféns de um conservadorismo ainda bastante proeminente nas estruturas sociais
daquele contexto histérico. Em um processo eminentemente discursivo que classificava praticas
culturais como aceitaveis ou reprovaveis diante dos membros mais abastados de determinadas
coletividades, nascem o que se convencionou chamar de subculturas. Longe de desvincula-las
de uma cultura que lhe deu possibilidade de existéncia, as subculturas se apresentam com a
funcdo de “(...) exprimir e resolver, ainda que ‘“magicamente”, as contradi¢des que
permanecem ocultas ou nédo resolvidas na cultura-mée” (Cohen, 1972, p.23, tradugdo nossa) o
que gera conflito com a estrutura sobre a qual esta alicercada.

Diante do historico conturbado carregado pelo skate enquanto pratica de tempo livre e
lazer, estes ganharam seu lugar no interior desta defini¢do. Considerada uma forma improdutiva
de desfrutar do tempo livre e lazer juvenil, a pratica ainda foi posta como algo “transgressivo e
incomodo” (Machado, 2019, p.104) para o bom funcionamento dos meios sociais, muito devido
a reproducio da premissa “tempo é dinheiro”, advinda do contexto industrial. E assim que
aqueles que moldavam a percepgéo coletiva passaram a atribuir a esta parcela da populagéo
uma série de estigmas relacionados a forma considerada indevida que estes jovens ocupavam o
tempo livre.

As construcdes discursivas disforicas postas sobre os skatistas foram essenciais para a
consolidagdo da préatica, em muito influenciados pelos valores que regiam 0 movimento punk,
elemento propulsor da atividade ainda em sua génese em solo paulistano (Brandéao, 2014a). Na
pratica, os valores culturais de vagabundagem, marginalidade e subversao foram incorporados
a identidade desta nova tribo urbana em ascensdo, fazendo com que ganhassem espaco nos
meios sociais, sobretudo devido aos movimentos contestatorios e revolucionarios que
marcaram este periodo historico, mas que se seguiram apoés a derrubada do regime ditatorial.

A popularidade desta préatica entre a parcela juvenil da populacéo fez com que, durante
0s anos 1980, se intensificassem as medidas institucionais para que as ocupagdes imprevistas
dos espacos urbanos se findassem. Uma das mais emblematicas, ja em periodo pés-ditatorial,
data de 6 de maio de 1988, quando o entdo prefeito de S&o Paulo, Janio Quadros, por meio do
Decreto-Lei 25.871 decide, dentre outras medidas, pela proibicdo da préatica de skate nas
imediacdes do Parque da Independéncia. Regulando corpos skatistas e refor¢cando o valor de

usos imprevistos dos espagos partilhados urbanos, a alegacdo defendia “a necessidade de
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preservar moral e fisicamente o solo sagrado que viu nascer o Brasil Independente” (Sao Paulo,

1988), posteriormente ampliada para todo o territdrio da capital (Imagem 1).

Imagem 1: Matéria sobre a proibicao publicada no jornal Folha de S. Paulo (20/05/1988)

FOLHA DES. PAULO EDUCAGAOD E CIENCIA * ESPORTES Sexto-feira, 20 de molo de 1958 — A -

Ja anlo pr01be skate e blclcleta 110 Iblrapuera

Bemibe de Almebda Al e g

S o S ey R
Pista de Sao Bernardo retne até trés mll skatistas

Area de 4 mil metros
serd maior do mundo

Fonte: https: //WWWl folha uoI com br/esporte/2021/07/|an|o guadros-proibiu-skate-e-disse-gue-abuso-
de-criancas-era-impossivel-de-corrigir.shtml acesso em 10/02/24

N&o demorou até que os skatistas tomassem as ruas reivindicando o direito a prética,
transformando a decisdo em promessa de campanha da entdo candidata Luiza Erundina para as
eleicGes daquele ano (Brandao, 2014b). A promessa foi posteriormente cumprida, retirando o
skate da ilegalidade. Ao longo de seu mandato, a regulamentacao fez com que se multiplicassem
as pistas de skate pela cidade que conseguissem abranger o crescente nimero de skatistas. Ali
estavam postos os primeiros movimentos de regulamentacdo da préatica. Os espacos proprios
para a atividade, que comportavam uma coletividade significativa de praticantes, demarcaram
mais uma vez a hierarquia existente no plano de fundo: em um processo de imposicao,
demarcava-se quando, onde e como os drops eram bem-vindos.

Mas, na contramdo do sufocamento, emergiu a popularizagdo. Nao demorou até que o
skate ganhasse visibilidade e reconhecimento se tornando tematica recorrente em jornais,
revistas e, principalmente, por produtos da industria cinematografica estadunidense, assim
como também o foi no caso do surfe. Tamanho sucesso atraiu a atencdo da iniciativa privada
para um mercado que dependia de consumo de bens especificos para construcdo e manutencéo
da identidade skatista: roupas, acessorios, equipamentos de prote¢do e manutencgéo do skate. O
fortalecimento deste mercado resvalou no proprio processo de regulamentacéo da atividade: em
um processo ciclico, empresas que se beneficiaram do skate para se constituirem passaram a
financiar os primeiros campeonatos da modalidade, o que, mais tarde, também levou a

profissionalizagio dos primeiros skatistas.
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Em linhas gerais, o processo de institucionalizagdo do skate ganhou novas dimensdes,
fazendo com que pudéssemos enquadra-las como uma categoria singular de subcultura, as
espetaculares. A definicdo, dada por Jodo Freire Filho (2007), apresenta que, ao serem
transformadas em praticas simbolos dos valores de modernidade e prazer regulamentado, elas
parecem perder sua esséncia. O autor reflete que, de certa forma, moldar a percepgéo coletiva
sobre préticas consideradas controversas por membros das camadas mais abastadas da
sociedade é um desafio para a sobrevivéncia destes produtos sociais humanos. Em linhas gerais,
0 processo de virada de holofotes para as praticas — e 0 consequente aumento de interesse
coletivo por estas atividades — é um desafio para estas subculturas espetaculares, na medida em
que

causavam barulho, conquistavam espacos culturais, atraiam os holofotes da
midia e a atencdo das instituicbes dominantes da sociedade, ocasionavam,
eventualmente, mudangas repressivas na esfera judiciaria, estabeleciam novas

convengdes, criavam mercadorias, modismos ¢ ... feneciam (Freire Filho,
2007, p.43)

Aqui discordamos do ultimo elemento, o fenecer. A regulamentacdo - instituida pelas
classes abastadas como necessaria a manutencdo da ordem publica, que pretendia sufocar as
dindmicas da pratica - surtiu efeito contrario. Popularizado, o skate conservou as veias
revolucionéarias que fundaram a identidade da pratica — ainda enquanto nativa de tempo livre e
lazer — se fortalecendo como estratégia de resisténcia juvenil aos valores conservadores e
patriarcais que regiam 0s meios sociais ainda em meio ao contexto revolucionario. Além disso,
as pranchas do asfalto chamaram a atencdo dos jovens por dois motivos fundamentais: a
instituicdo de uma nova forma de embate, em que o propdsito da atividade estava na superacdo
de si e no aprimoramento do préprio limite, e, ainda, na instituicdo do risco calculado, capaz de
oferecer sensacOes inéditas a este jovem.

O fato é que mesmo diante deste cenario prdospero, as pranchas do asfalto ainda pouco
figuravam nos holofotes midiaticos, algo que sé viria anos mais tarde, com a decisdo do Comité
Olimpico Internacional (COI) pela incluséo da modalidade no rol de disputas olimpicas de
Téquio (2020). A decisdo pela visibilidade episdica da modalidade motivada pela transmissédo
do evento trazia luz para essa modalidade até entdo pouco conhecida pelo publico leigo, mas
que j& consagrava 0 pais como poténcia das rodinhas. Era preciso apresentar o skate, suas
dindmicas e os representantes brasileiros, a época ainda potenciais esperancas de medalhas na
composi¢do do primeiro podio olimpico da modalidade, razdo pela qual as competi¢Ges das
pranchas do asfalto passaram a ser incluidas na grade de programacéo da entdo emissora oficial
de transmissdo do evento, a TV Globo (Fogliatto, 2021).
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Nomes como Kelvin Hoefler, Pedro Barros, Leticia Bufoni, Pamela Rosa e Rayssa Leal,
facilmente reconheciveis e reverenciadas no universo competitivo das pranchas do asfalto
(Fogliatto,2021), foram familiarizados para um publico até entdo leigo que se viu atraido pela
dindmica da competicdo. Objetivando aumentar os indices de audiéncia nas madrugadas, era
preciso, por meio da retorica discursiva, utilizar-se de skatistas experientes para tornar a
subcultura atrativa aos olhos dos telespectadores, sendo eles os responsaveis por “(...)
disseminar informacdes sobre as atividades (...) além da criagdo e circulacao de simbolos e
sentidos do capital detido pela subcultura em questdao.” (Wheaton; Bean, 2003, p.157 traducao
nossa). E assim que, mesmo diante da resisténcia a tornar-se olimpico, devido ao receio de
perda da identidade skatista, as pranchas do asfalto cativam o coragédo dos brasileiros, somam
trés pratas olimpicas inéditas na histéria do esporte e, pouco mais de quarenta anos depois,

assistiram a um novo auge.
2.3. Do estigma a midia: dindmicas de apagamento e reconhecimento no skate feminino

As madrugadas olimpicas de 2021 apresentaram ao universo midiatico, e a um publico
leigo, nomes como Candy Jacobs, Funa Nakayama, Momiji Nishiya, PAmela Rosa, Leticia
Bufoni e Rayssa Leal, referéncias ja consolidadas no universo do skate street. O novo momento
de visibilidade e reconhecimento do esporte em questdo parece sobrepor uma trajetoria histérica
ja atravessada por inumeros silenciamentos e apagamentos discursivos. Consideradas
“intrusas” em um espago demarcadamente masculino cis em uma pratica contracultural, elas
teceram brechas e resisténcias, ressignificaram os estigmas sobre elas postos e negociaram a
sua permanéncia para que essa “nova geragdo” pudesse ocupar esse espaco de privilégio
(Figueira; Goellner, 2009).

Ao intentarmos reconstruir os caminhos historicos percorridos pelo skate feminino
encontramos uma série de entraves. Poucos sdo 0s registros em que elas aparecem, seja por
meio de fotografias, de matérias de jornais, de relatos da participacdo delas em campeonatos —
internacionais e brasileiros — ou, ainda, nas paginas de revistas especializadas no universo das
pranchas do asfalto. No &mbito académico a historia se repete: estudos sobre as dinamicas
estabelecidas no interior das praticas demarcadas como esportes de risco e aventura
demonstram a necessidade de se repensar as antigas estruturas fundantes das praticas esportivas.
Mesmo diante da permissao delas em determinados esportes, validado pelo discurso de uma
feminilidade performativa tida como ideal a partir de valores como flexibilidade, agilidade,
leveza e suavidade (Goellner, 2004), considerados aceitaveis para serem executados por

mulheres — adentrar nas pistas como skatistas representava um marco subversivo daquelas que
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buscavam pertencer nesse espaco de pratica historicamente excludente e sexista, em que,
durante muito tempo, ficaram reféns aos papeis sociais de objeto de desejo e posse dos homens
que ocupavam o espaco das pistas de skate.

Resistindo aos estigmas e cerceamentos que, discursivamente, validavam a exclusao,
adesdo ou permanéncia delas nestes espagos, elas se langcavam a um processo de ressignificagdo
do conceito de feminilidade naturalizado e disseminado durante séculos. Um olhar académico
revela que a preocupacdo em refletir sobre estas feminilidades possiveis no interior desta
categoria de esportes € pratica recente (Abdalad; Costa, 2009; Nepomuceno; Monteiro, 2019).
Para além de um olhar para as arquibancadas, que, como ja discutimos, era posto como
“aceitavel” para a presenca delas nos espacgos de disputa, ¢ preciso olhar para as arenas de
embates. A mudanca do papel social das mulheres no interior das dindmicas esportivas do skate,
de figurativas e dependentes de um homem a pioneiras nos ambientes das pistas enquanto
skatistas, demarcou um momento significativo de reconfiguracdo da mentalidade coletiva
estabelecida pelo biopoder masculino instituido — responséavel, segundo Michel Foucault
(1998), por regular o controle dos corpos e de suas a¢des no interior das dindmicas sociais.

Para eles, ndo era preciso somente ser mulher, mas também performar uma feminilidade
proposta sob a premissa do que Judith Butler (2021) convencionou tratar como
performatividade de género. Longe de uma rigidez conceitual, a proposta coloca o género como
socialmente construido, sendo validado, reforcado e constantemente reconfigurado através da
adocdo de determinados atos, gestos e discursos que validam os sentidos construidos sobre o
que € ser mulher nos espacos partilhados. E é neste ponto que discutimos o papel social
desempenhado pelas mulheres nos espacos dos esportes de risco e aventura, sobretudo o skate,
escolhido como objeto desta pesquisa. E aqui nos perguntamos sobre quais séo as feminilidades
possiveis, e contestaveis, no interior deste espaco de préatica esportiva.

Nestas relacbes de poder, contrapdem-se corpos masculinos, construidos como
poderosos e superiores ao associarem-se a valores como competéncia, coragem e radicalidade,
e, de outro, corpos de mulheres construidos discursivamente como submissos, exaltando
valores como beleza, feminilidade e vaidades que iam de encontro a proposta da atividade
esportiva em questdo, fazendo com que elas propusessem uma ressignificacdo no que Butler
(2021) considera como relagdes arbitrarias dos atos, permitindo uma subversdo do estilo
historicamente repetido associado a figura delas, sobretudo nestes espacos em que o biopoder
se fazia mais evidente.

Os caminhos para reconstrucao historica da trajetoria das mulheres na pratica esportiva

do skate sdo tortuosos, e, por vezes, nebulosos. Os esquecimentos discursivos — por vezes
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intencionais por aqueles que produziram e circularam os sentidos — sdo evidentes, sobretudo
quando buscamos pistas histdricas que nos permitam refletir academicamente sobre o skate. As
poucas pistas disponiveis para reconstrucdo, advindas principalmente de iniciativas
independentes geridas pelas proprias skatistas sdo fundamentais nesse processo, mas ainda
pouco presentes nos estudos académicos sobre a temética.

Um olhar para fora do pais evidencia a existéncia de estudos de caso que nos fornecem
pequenos indicios para a reconstrucdo histérica da modalidade praticada por mulheres, sempre
enviesados em discussfes que colocam o género — e sua regulacdo — no centro da discusséo.
Discuss@es sobre o cenario da pratica de skate por mulheres nos contextos sueco e canadense
foram objeto de discussdo de Asa Backstrom e Karen Nairn (2013; 2018) e Natalie Louise
Porter (2003), evidenciando a dificuldade no processo de reconstituicdo deste cenario. Ja Nancy
J. Finley (2010), Belinda Wheaton e Holly Thorpe (2018) mais centradas no processo das
representacfes construidas sobre as mulheres na pratica do skate. No decorrer dos trabalhos,
encontramos poucos elementos que nos conduzem a reconstrucdo do skate feminino como
pratica histdrica, mas observacOes pertinentes do atravessamento da questdo de género no
processo de permanéncia e representatividade de mulheres no cenario do skate enquanto
pratica.

Um olhar para as producdes académicas brasileiras sobre a pratica do skate feminino nos
coloca diante de estudos desenvolvidos por Silvana Vilodre Goellner e Marcia Luiza Machado
Figueira (2008; 2009; 2011; 2013). Seguindo a mesma perspectiva daquela verificada em
ambito internacional, as pesquisadoras oferecem reflexdes do atravessamento da questdo de
género dentro das dindmicas estabelecidas pela pratica, trazendo poucos elementos que
permitam reconstruir os caminhos historicos da presenca de mulheres na modalidade, seja em
um panorama estrangeiro ou nacional. Mais do que reconstruir 0s caminhos histéricos das
mulheres no skate, as autoras se debrucam sobre como as regulacgdes de feminilidade se fazem
presentes nas dindmicas desta pratica para as mulheres, atravessamentos estes também
encontrados sendo aplicados a outras modalidades esportivas desempenhadas por elas.

O que se observa é que, assim como se deu no universo esportivo em geral, elas foram
postas em subalternidade, tendo seus espagos questionados e colocadas diante construgdes
discursivas disfdricas que marcariam suas trajetorias. E isso se intensifica quando pensamos
especificamente no caso do skate, uma cultura historicamente marginalizada que,
predominantemente masculina cis, também fazia refletir a marginalizacdo sobre aquelas que
adentravam nesse universo. Mas, afinal, qual o espago feminino no interior das dindmicas de

uma pratica contracultural? O fato é que, como ja discutimos, essas praticas carregam estigmas
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do desvio, que gradativamente passam a compor a identidade dos participantes, em que a
questdo relacionada ao género versa, predominantemente, a respeito de claras tentativas de
imposicdo de limites a feminilidade. Além do desvio, elas tinham de lidar com construgdes
discursivas disforicas relacionadas a questdo de género, que em muito ainda se fundamentava
no preceito meédico-bioldgico que marcou o século XVIII, mesmo diante dos avancos trazidos
com o avangar dos séculos (McRobbie; Garber, 1991).

Aqui, para além do estigma do desvio, instaura-se uma construcdo identitaria de cunho
limitante reforcado por um discurso hierarquico patriarcal e conservador que ainda insistia em
se fazer presente mesmo diante das revolu¢es em curso nos anos 1960. Neste periodo, buscava-
se, através dos valores revolucionarios, reconfigurar a ordem de uma mentalidade instituida
onde “(...) esperava-se que os meninos “se divertissem enquanto podiam (...), mas as meninas
sofriam a dupla injustica de “se divertir” sem ‘“se meter em encrencas” (McRobbie; Garber,
1991, p.213), levando em consideracdo a prevaléncia de um tabu sexual e estrutura moral que
limitavam quem elas poderiam ser ou fazer.

A resisténcia delas nestes espacos nos fazem questionar a respeito de quais sao as
feminilidades possiveis no interior das dindmicas do skate enquanto pratica, levando em
consideracdo elementos de ordem discursiva — quem fala, para quem fala e sobre o que fala.
Assim como em qualquer ambiente esportivo, a predominancia de individuos que performam
uma masculinidade hegemonica se coloca em cena, sendo fundamental quando buscamos
compreender 0 espaco e relevancia atribuida as mulheres no espaco de disputas esportivas.
Como ja discutimos anteriormente neste trabalho, em prol da manutencdo dos espagos de
privilégio e de um biopoder instituido, os homens passaram a regular as feminilidades possiveis
—muito centradas em uma normatividade historicamente atribuida ao género feminino — dentro
das dinamicas estabelecidas pela modalidade. Em linhas gerais, o discurso era sobre mulheres,
mas construidos por homens, com o objetivo de alcangar a sociedade como um todo, a temética
da narrativa era reforcar que a presenca delas nas dinamicas esportivas era considerada por eles
como irrelevante.

Trata-se, portanto, de um jogo discursivo que tenta invisibilizar a capacidade técnica
das atletas, viabilizando uma suposta submissdo do género feminino através de discursos
construidos e reiterados para contestar a presenca, e 0 aumento em numero, das mulheres nas
pistas. No interior das dindmicas do skate, destacam-se trés construgdes discursivas
essencialmente disféricas, que muito se relacionavam com o papel social a elas atribuidos e,
sobretudo, a estética de uma “feminilidade ideal” possuida. A primeira delas apresenta uma

mulher “acompanhante”, que corrobora com a proposta de um corpo feminino submisso — aqui
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trazendo a viséo de feminino como construto social — evidentemente atrelada ao papel social de
dominéncia desempenhado pela figura masculina. Trata-se daquelas que, em um
relacionamento com os skatistas que dropam nas pistas, sdo colocadas como uma espécie de
troféu a ser exposto e admirado pelos demais, reduzindo-as a objetos para obtencdo de
visibilidade e prestigio masculinos.

Ainda na ordem da feminilidade ideal performativa e da objetificacdo da presenca de
mulheres nos espacos esportivos do skate, existiam aquelas que eram classificadas como as que
“buscavam um homem”. Reduzidas a padrdes estéticos, cujos corpos ditos padrdes eram usados
como ferramenta de visibilidade para empresas do nicho nos eventos. Em ambas as versdes
apresentadas anteriormente, a posicdo de coadjuvante prevalecia, sustentada, essencialmente,
por uma construcdo discursiva que regulava os papeis por elas desempenhados neste ambiente
de contracultura e que, indiretamente, refor¢cava um suposto “lugar-comum” que reforcava a
visdo estereotipada a que estavam subordinadas nesta I6gica subcultural hegemonicamente
masculina (McRobbie; Garber, 1991).

Por fim, haviam as consideradas subversivas a ordem instituida pelo biopoder que
regiam as normas tacitas do skate enquanto pratica. A saida da “casa” para a “rua”, teorizada
por Roberto DaMatta (1999), é entdo ressignificada, determinando a entrada delas em espagos
antes cerceados, demarcando a saida delas das arquibancadas para as pistas. Subvertendo uma
suposta ldgica instituida de um espaco subalterno e marginal da mulher nas pistas e
transgredindo uma suposta “feminilidade normativa” (Freire Filho, 2007), elas teceram brechas
para se tornarem pioneiras do skate feminino, mesmo que, historicamente, as fontes sejam
marcadas por silenciamentos, apagamentos e esquecimentos. Contestando a mentalidade
vigente, elas foram postas como “aquelas que desejavam ser um homem”, assumindo os valores
de risco, perigo, radicalidade e coragem, frequentemente associados a figura masculina.

Estar sobre um skate era sinénimo de resisténcia, assumindo um risco calculado que,
inevitavelmente, Ihes renderiam machucados e, consequentemente, cicatrizes. A repulsa a estas
marcas fisicas, admitidas pelos skatistas como pouco atraentes e “femininas”, foi
gradativamente convertida em respeito e admiracdo por parte destes, como uma espécie de
reconhecimento de que elas podiam fazer o que 0s homens ja executavam nas pistas. E, mais
uma vez, elas atuaram para ressignificar esta visdo reducionista: as marcas evidentes se
tornaram “distintivos de honra” (Finley, 2010), demarcando experiéncias e vivéncias esportivas
entre as mulheres.

Em linhas gerais, este processo atuou para ressignificar os padrdes de feminilidade até

entdo vigentes no universo do skate, demarcando aquelas que “(...) podiam suportar a dor ¢ a
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dificuldade de aprender a andar.” (Anderson, 1999, p.74, traducdo nossa). Ao se apropriarem e
ressignificarem o conceito no interior de uma préatica subcultural, as mulheres utilizavam-se de
estratégias para resistir a uma ldgica de mentalidade patriarcal, ainda fortemente perceptivel
neste periodo, encontrando “taticas para evadir as pressoes das expectativas masculinas e
experimentar a afirmacdo efémera de caracteristicas femininas renegociadas (...) (Dell, 1998,
p.106)

Agora ndo mais invasoras, mas aventureiras, elas marcaram a génese de um skate
feminino que se fortaleceria somente décadas mais tarde. Essa mudanca nas construcdes
discursivas, agora tidas como euforicas, parecem sufocar a “régua masculina” a qual aquelas
que se aventuravam nas pistas ficaram submetidas. Muitas das primeiras manobras delas foram
consideradas “de base”, ou primarias, sob a Otica dos skatistas mais experientes, o que
corroborava com a manutencao do espaco de privilégio determinado por eles, e para eles, no
interior das dindmicas esportivas do skate. O discurso de superioridade, construido por e para
0s homens, apagava a presenca delas desde a génese da préatica, colocando-0s como mais
habilidosos e capazes. Neste caso, a evidéncia é clara do esquecimento discursivo intencional:
ao qualificar as manobras executadas por elas como “de base” ou primadrias, a participacao de
mulheres em competicdes de skate era desigual, restando a elas os Gltimos lugares nas
competi¢des, garantindo o espaco de privilégio dos homens.

Imagem 2: Identidade visual do grupo La Femme Skateboarding e suas componentes
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Fonte: https://womxnskatehistory.ca/2022/03/15/colleen-boyd-turner/ acesso em 31/01/24

A presenca delas, historicamente proibida ou restrita, tornavam aquelas que se lancavam
as pistas como individuos limitados tecnicamente, 0 que, na visdo instituida e perpetuada,
parecia justificar uma inferioridade imposta aquelas que andavam de skate e seus desempenhos
nas dindmicas da modalidade enquanto esporte. E, diante destes fatos, reconstruir a trajetoria

historica do skate feminino é escavar indicios que comprovem a existéncia delas, e a
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manutencdo dos espagos conquistados pelas skatistas no decorrer das décadas. Os poucos
registros que nos permitem remontar a trajetoria historica do skate feminino competitivo
apontam para uma mesma temporalidade, a passagem de 1964 para 1965, mas duas
territorialidades distintas: Califérnia (EUA) e Franca, com destaque para as competi¢cGes nas
regides de Biarritz e Hossegor, na costa atlantica. E nessa mesma década que também se registra
0 surgimento da primeira equipe totalmente feminina, a La Femme Skateboard, fundada pelas
icones skatistas Collen Boyd Turner, Donna Cash-Harris e Suzie Rowland-Levin, a primeira
com identidade visual patrocinada por uma loja de roupas (Imagem 2)

O aumento do numero de skatistas mulheres nas pistas, e o fato das mesmas estarem se
inserindo em competicOes até entdo totalmente masculinas fez com que se houvesse incipientes
tentativas de criacdo de uma categoria prépria para elas, mas sem sucesso. Aqui, mais uma vez,
se propde pensar nessa logica estrutural patriarcal e subserviente com relacdo a elas: sob a
justificativa de uma competicdo igualitaria a todas, construiu-se um discurso aparentemente
inclusivo, mas que objetivava retird-las da visibilidade que vinham ganhando nas disputas
heterogéneas ocorridas durante a década de 1960.

Imagem 3: Capas de revistas protagonizadas pela pioneira Patti McGee
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Fonte: https://womxnskatehistory.ca/2022/03/10/patti-mcgee/ acesso em 29/01/24

E impossivel reconstruir essa trajetoria sem lancar holofotes para as suas protagonistas,
pioneiras nesta modalidade. E ainda em 4 de dezembro de 1964 que Patti McGee se consagrava
camped do Primeiro Campeonato Nacional Anual de Skate, ocorrido em Santa Monica,
Califérnia (EUA) e, em maio do ano seguinte, também saia vitoriosa do Primeiro Campeonato
Internacional de Skate, sediado no Estadio La Palma, em Anaheim, Califérnia (EUA), evento
televisionado pela Wide World of Sports (ABC).
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Tamanha visibilidade fez com que se tornasse a primeira skatista profissional e
componente da equipe Hobie, até entdo exclusivamente masculina. E, em se tratando de
visibilidade mididtica, a vitoria ainda Ihe renderia a capa da revista Life, em maio de 1965,
posando sua iconica parada de mdo invertida, e da conceituada revista de nicho Skateboarder
Magazine, em outubro daquele mesmo ano, sendo a primeira skatista mulher a ocupar aquele
lugar de destaque (Imagem 3).

Pontuado o protagonismo e relevancia da figura de McGee para a trajetoria da
modalidade feminina em questdo, é preciso apontar a evidéncia de registros historicos
jornalisticos que j& apontavam para a fertilidade do campo, subvertendo a l6gica histérica que
as colocava como coadjuvantes neste esporte. E revirando os registros de matérias de jornais
acerca do primeiro campeonato nacional anual de skate de 1965 que atentamos para 0S
primeiros achados dessa pesquisa. Apesar do expressivo nimero de disputantes, destacando a
existéncia e resisténcia delas em um esporte até entdo essencialmente masculino, ha uma
evidéncia da quase totalidade das disputantes enquanto aparentemente estadunidenses, apesar
de o campeonato se autodenominar internacional (Imagem 4). Mesmo diante desta
predominancia de uma nacionalidade, a existéncia, e permanéncia delas, € um marco neste
processo de reconstrucdo histérica da pratica do skate por mulheres.

Ao longo da década seguinte, o skate se popularizou nas mais variadas localidades do
mundo, inclusive no Brasil, que recebeu a sua primeira pista no ano de 1976 em Nova Iguagu,
no estado do Rio de Janeiro (Britto, 2000). Popularmente conhecida como “Praga do skate”, a
Praca Ricardo Xavier da Silveira foi um projeto desenvolvido pelo desenhista e skatista Sérgio
Alexandre em parceria com Henrique Reina, em que objetivavam atribuir um espaco proprio
para a pratica do skate, fruto da popularidade do skate entre os brasileiros. Além de se tornar
um marco para a historia do skate brasileiro, a pista construida no suburbio carioca foi ainda
considerada a mais antiga da América Latina, algo significativo quando olhamos para a

trajetdria historica da modalidade.
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Imagem 4: Registros do Primeiro Campeonato Internacional Anual (1965)
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Fonte: https://womxnskatehistory.ca/2023/01/07/may-
1965/ acesso em 29/01/2024

E, em se tratando de skate feminino, também se observou um singelo progresso. A
multiplicacdo dos campeonatos, patrocinados por empresas privadas, era uma realidade, mas,
para elas, as disputas seccionadas por género ainda eram uma raridade. Inimeros sdo 0s
registros histéricos em revistas de nicho que destacam a presenca e 0 bom desempenho das
skatistas nas mais variadas modalidades do skate. Esse seria ndo apenas um marco para o skate
feminino enquanto circuito competitivo, mas o0s primeiros passos de uma visibilidade atribuida
as figuras que o representavam, como podemos atestar no primeiro recorte da Imagem 4.

A década de 1980, que marcou o0 auge desta pratica desportiva, também foi um marco
significativo na trajetdria do skate feminino, que ainda contestava seu espaco no interior das
dindmicas da modalidade. Ja era possivel dizer que a presenca delas era uma realidade nas pistas
e campeonatos promovidos por empresas de consumo de nicho naquela década. Mas, em
contrapartida, nota-se que a visibilidade midiatica era, de certa forma, inversamente
proporcional. Seus feitos, “esquecidos” ou ‘“apagados” discursivamente, pelas midias
tradicionais, encontraram espaco nestas revistas, que se multiplicaram naquele periodo.

Delegando voz as subalternas (Spivak, 2010), mas pontuando que algumas ja contavam
inclusive com profissionalizacdo e patrocinio, estas revistas passaram a documentar os registros
mais significativos que temos para reconstruir a trajetoria do carrinho de mulheres. A voz era
de contestacédo, por espago midiatico, reconhecimento profissional e, sobretudo, por direitos no
interior das dindmicas estabelecidas nas pistas. Ao longo da década, revistas como Poweredge
(1980), Ladies Skateworld (1986) e Equal Time (1988), publicaram textos e pecas publicitarias
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protagonizadas por elas marcados por guestionamentos essenciais para entender o espago do

skate feminino enquanto esporte (Imagem 5).

Imagem 5: Matérias e pecas publicitarias dispostas na Skat’in News (1980) e Equal Time
(1989) e que contestavam a visibilidade do skate feminino
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Fonte: https://womxnskatehistory.ca acesso em 02/02/24

Os exemplos acima postos parecem demarcar claramente o cendrio vivenciado por elas
no decorrer da década de 1980. A auséncia de um cenario competitivo proprio, que fazia com
que elas disputassem campeonatos com skatistas mais experientes, somado ao apagamento
discursivo de seus feitos ficam evidentes nos exemplos de Skat’n News (1980) e Equal Time
(1989). Apesar das temporalidades distintas, 1980 e 1989 respectivamente, ambas apresentam
um cendrio de incertezas e embates, motivados por uma escolha discursiva por frases
interrogativas diretas no titulo dos textos apresentados.

E essas percepgOes sdo claras quando olhamos para as construgdes discursivas ali
postas. Nos exemplos dispostos nos extremos da Imagem 5, observamos construcoes
discursivas semelhantes: para além de uma afirmacédo ou constatacdo de um fato, comumente
utilizado neste tipo de material jornalistico, ha uma opcdo pelo questionamento, de forte valor
discursivo de natureza implicita. Para além de elementos factuais, as matérias trazem reflexdes
e apontamentos com usos de verbos diretos, que fortalecem o discurso contestatorio por elas
assumidos.

A primeira delas, “Where are the girls?”, apresenta a se¢do carta do leitor publicada na

revista Skat’n News em 1980. Traduzida como “Onde estdo as garotas?”, o texto ¢ assinado por
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Cecilia Thomas, e questiona os porqués de mulheres skatistas ndo se fazerem presentes nas
fotografias que compBem as matérias produzidas pelo peridédico, mesmo elas estando presentes
nos locais de pratica de skate. Isto corrobora com a questdo ja exposta anteriormente a respeito
desta decisdo editorial pelo silenciamento, que parece por vezes intencional, ou mesmo a sub-
representacdo de mulheres skatistas, mesmo estando elas presentem no cotidiano da prética.

Sao levantadas duas hipoteses pela consumidora do periddico: “Isso € por que nds ndo
agimos de forma radical ou por que elas escolhem ndo se vestir num estilo “punket-out”
trash??”. E aqui, mais do que nunca, importam as questdes que envolvem a produgdo do
discurso: quem diz, para quem diz e o que diz. O uso da primeira pessoa do singular, recorrente
na editoria de “carta do leitor”, ¢ fundamental para entendermos as circunstincias desta
enunciacdo ali presente. Mais do que uma leitora do periddico, e da possibilidade de
interlocucdo ali estabelecida pelo formato e proposta da secéo, observa-se o lugar de onde fala
a enunciadora, a de mulher skatista, que deseja questionar os porqués da sub-representacéo
delas pelos editores do periodico, ndo sabendo aqui se se trata de homens que performam
masculinidades hegeménicas.

Os apagamentos e silenciamentos em torno da documentacdo historica sobre o skate
feminino também resvala no momento vivenciado pela modalidade. O processo de
esportivizacao, que marcaria a virada da década de 1960 para 1970, encontrou seu apice durante
a década de 1980, época de publicacdo da revista, que também marcaria um momento de
popularidade da presenca de mulheres em competicGes, mas que ndo era documentado. E, se
por um lado, as possiveis justificativas giravam em torno de uma radicalidade insuficiente
performada por elas, ou, ainda, pelo estilo adotado — valores esses que resgatam a “régua”
masculina que permeou a pratica por mulheres — de outro, evidenciam-se outros motivos que
parecem atribuir a culpa a uma estrutura mais complexa de significados. Além disso ha um
outro ponto: a auséncia de narrativas sobre isso evidencia, sob a 6ética discursiva, um
esquecimento intencional, como propunha Michel Pécheux (1990), ja que, em certa medida, o
que néo era visibilizado era algo de menor importancia. Para desdobrarmos, é preciso apresentar
a argumentacéo

Como ja dissemos anteriormente, as suas roupas ndo as qualificam ou
desqualificam de fazer o seu papel, a menos que vocé ndo esteja utilizando
equipamentos de seguranca na pista. Mas é verdade, n6s ndo circulamos fotos
suficientes de skatistas mulheres. Isto ndo é intencional, é porque nosso papel
estd comprometido fortemente em retratar competicdes e tal, n6s descobrimos

gue ha ainda um punhado apenas de meninas skatistas que competem. Essa
edigdo traz fotos de algumas delas. Tentaremos abordar o outro lado do
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skateboard, o lado feminino, em edigdes futuras. Obrigada por nos deixar
saber como se sente. E.D.

O primeiro apontamento j& é evidente a primeira vista. Apesar de pleonastico, o uso de
“como ja dissemos anteriormente” demarca que o questionamento feito pela leitora a respeito
da forma com que as skatistas vinham sendo retratadas — sobretudo com relacéo ao vestuario e
comportamento — no periddico ndo era um caso isolado. A resposta, atravessada por uma
questdo envolvendo a performatizacdo de género, ressalta que o retrato construido sobre elas
nas paginas do periodico em questdo ndo esté atravessado pela objetivacdo dos corpos ou sua
masculinizacdo, mas a performance. Apesar de fazer mea culpa quanto a auséncia de retrato de
mulheres no esporte em questdo, admite-se que as escolhas ndo sdo intencionais assim, haja
vista que, segundo consta na narrativa apresentada, elas ndo eram em nimero expressivo.

Tal consideracdo vai de encontro ao panorama apresentado pela leitora, e, ainda, de
nossas consideracdes ja tecidas: a época, mulheres ja se faziam presentes em competicfes de
skate, ainda que em menor numero, €, ainda, representavam um grupo no interior das dindmicas
da prética, o que ndo justificaria a forma com que elas eram representadas nos periodicos
especializados, aqui representado pela Skat’n News. O cenario que se apresenta ¢ dubio: a
realidade de mulheres praticantes de skate desde sua génese ficara refém de uma representacéao
que, centrada no aspecto competitivo, as considerava irrelevantes para merecerem abordagem
midiatica nas paginas de publicacbes especializadas. Por outro, competir com os homens era
um marco simbolico nesta trajetoria, sendo algo demandado pelas consumidoras skatistas. O
gue nos parece é que, na contramdo do cenario que se desenhava, o biopoder masculino
hegeménico se fazia valer do papel por eles assumido, silenciando e apagando a representacao
de mulheres, apesar dos indicios da existéncia de uma demanda pela cobertura, muito bem
simbolizado pelo titulo “Where are the girls?”, traduzido como “Onde estdo as garotas”.

O mesmo parece ser posto em “We are progressing, aren’t we?”, ou, em tradug¢ao livre,
“Estamos progredindo, ndo?”. A publicagao, de Equal Time, em uma edi¢ao de 1989, apresenta
a contestacdo a respeito do espaco simbdlico ocupado pelas mulheres no interior das dindmicas
do skate competitivo. Mesmo diante do intervalo temporal de 9 anos, e do evidente crescimento
do skate praticado por mulheres a nivel competitivo, hd a recorréncia do questionamento
envolvendo esse espago. Desta vez, o formato jornalistico adotado parece ser uma editoria, com
0 uso predominante da primeira pessoa do singular como recurso discursivo, fazendo clara
menc¢édo a uma outra matéria, publicada na Poweredge Mag, de autoria de Stephanie Person.

A defesa ¢ clara: “Eu sinto que nos progredimos como mulheres skatistas, mas nao

rapido como nos, ou o publico, gostaria”. A proposi¢do, de cunho essencialmente subjetivo,



63

revela o ponto de vista de quem observa o fendbmeno a partir de seu interior, 0 que, de certa
forma, serve como elemento reforgador dos argumentos utilizados para a defesa da proposicéo.
E muitas séo as razdes elencadas pela autora, que, ao tratar de mulheres skatistas, se inclui nesse
processo, fato perceptivel a partir do uso da primeira pessoa do plural, “We”. As tematicas
elencadas para essa justificativa repousam tanto na falta de espaco para demonstracdo de
habilidades técnicas dentro das pistas de skate, na pouca representacdo delas dentro das
dindmicas competitivas, ou, ainda, na questdo do patrocinio, reconhecimento daqueles que
vivem do esporte.

O fato é que as escolhas discursivas pelas primeiras pessoas, do singular e plural, trazem
a tona a subjetividade do relato através do formato escolhido, o editorial. Desta vez, apesar de
atestar o ainda incipiente cenario do skate de mulheres a nivel competitivo, a “prova
documental” € posta no decorrer das duas paginas que ocupam o periddico: mulheres andando
de skate em diversas localidades do continente americano compdem a matéria. Mais do que o
reconhecimento a uma figura especifica, a prova documental ali posta demarca que, mesmo
diante dos desafios, a representacdo de mulheres skatistas nas paginas dos periodicos durante a
década de 1980 sofreu transformacdes. Encontrava-se ali o indicio da abordagem direta ao skate
praticado por mulheres a nivel competitivo e, ainda que o texto se questione a respeito do
cenario vivenciado por elas — cercado por desafios — os indicios encontrados, como o uso de
fotos de mulheres performando nas pistas marca um progresso nesta questdo, algo requerido
pela leitora de Skat 'n News em uma edicdo de 1980.

Alguns apontamentos sdo necessarios na analise da campanha publicitaria da Powell
Peralta, empresa americana de skate, veiculada em dezembro de 1987 pelas revistas Thrasher e
Transworld, icones da midia de nicho voltada ao universo do skate. A marca, conhecida no
ramo daquele esporte, traz a peca “Some girls play with dolls. Real women skate”®
protagonizada por Anita Tessensohn e Leaf Treinen. Os indicios dos achados estdo na ordem
dos subentendidos: tratava-se de duas skatistas profissionais, pioneiras e umas das poucas que
participavam de competicOes de skate naquela época. As escolhas chamam a nossa atencéo:
tratava-se de uma empresa de skate, em busca de atingir mulheres skatistas como publico
consumidor da marca, que opta por trazer referéncias reais e reconhecidas de atletas da

modalidade em detrimento de uma escolha aleatoria de atrizes que poderiam representar o

papel.

6 Em tradugdo livre, a manchete dizia “Algumas garotas brincam de boneca. Mulheres de verdade andam de
skate”.
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H4& ainda elementos textuais explicitos que nos fazem refletir sobre a montagem e os
propdsitos da campanha. A subversdo de uma feminilidade ideal, ja bastante discutida, salta aos
olhos e é constantemente tensionada a partir de elementos que compdem a peca: roupas largas,
historicamente associadas a performatizacdo de uma masculinidade hegemdnica sdo postas em
corpos de mulheres em uma afirmacgéo da identidade subversiva assumida por aquelas que
adentravam as pistas e tinham lancados sobre elas olhares que masculinizavam seus corpos. Por
outro lado, os sinais de uma feminilidade performativa estdo ali presentes: os cabelos sdo presos
atras das cabecas, deixando a mostra franjas alinhadas, algo esteticamente produzido, distante
da realidade vivenciada por elas nas pistas, como podemos notar na Imagem 5 — reféns de
movimentos plasticos dos corpos, intempéries climaticas de pistas descobertas e do risco
calculado, que frequentemente acarreta corpos lancados ao chéo, circunstancias distantes
daquelas representadas pelas personagens da propaganda em questao.

Brincos, colares e pulseiras também se mostram indicios da perpetuacao dos valores de
uma feminilidade normativa indo de encontro ao processo de subversdo dos estigmas postos
sobre as skatistas. Os elementos, contrastantes se comparados a identidade assumida pelas
mulheres que ocuparam e resistiram neste territério hostil esportivo, demonstram que, apesar
dos avancos historicos e sociais na forma com que a visdo sobre o corpo, a identidade e a
subjetividade de mulheres foram construidas, elementos simbdlicos resistem e se fazem
presentes para, mais uma vez, regulamentar acerca do significado de “mulher” nas mais
variadas situac@es sociais.

Ha ainda a oposi¢do discursiva fundamental entre os conceitos de “menina” e “mulher”
recuperam, ainda que indiretamente, esse novo construto de género ressignificado pelas
skatistas através da incorporacdo da proposta de uma feminilidade desviante assumida por elas,
por vezes colocadas como performances “masculinizantes”. E, inevitavelmente, demarcam que,
mesmo diante dos avancos singelos vivenciados, ainda havia muito a ser (re)construido. De um
lado, a “menina” ¢ carregada de valores discursivos disforicos, em que o ato de “brincar de
boneca” ainda parece reforgar os antigos construtos de um “feminino”, imposto e reproduzido
sobre os corpos e agdes de mulheres, distanciando da infantilidade carregada pelas meninas. E
esse jogo de infancia e adultez também fica evidente pela cor escolhida para composicdo do
fundo da peca, rosa.

Historica e socialmente associada a mulheres, a cor se relaciona a valores como
amabilidade e encanto, algo que, socialmente, estava distante das construgdes discursivas que
envolviam a prética de skate por mulheres. Além disso, a cor também remete ao imaginario da

infancia do sexo feminino, sendo comumente utilizados em aderecos corporais, vestuarios,
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brinquedos e até mesmo em ambientes frequentados por criancas do sexo feminino, remetendo
a inocéncia e frivolidade. As associagcOes feitas pareciam ir de encontro as representacoes
construidas sobre aquelas que adentravam as pistas de skate, sendo alvo de olhares atravessados
que, recorrentemente, tendiam a masculiniza-las. Neste ponto, a cor escolhida ajuda a resgatar
a proposta do uso de “meninas” como texto escrito explicito na peca, €, a0 mesmo tempo, parece
resgatar tracos de uma feminilidade normativa que, por vezes, fica “apagado” nas construgdes
discursivas que se associam a figura de mulheres praticantes de skate, parecendo reforcar que,
apesar dos estigmas, essa suposta adequacao se faz necessaria no processo de resisténcia delas
nesses espacos.

Outro ponto nos chama a atengao: ao usar “mulheres de verdade” para se referir aquelas
que praticam skate, emerge-se uma oposicdo de nivel fundamental, categoria implicita
discursivamente, as “mulheres de mentira”. Em linhas gerais, este tipo subentendido pela
narrativa construida se associa as mulheres que se mantinham reprodutoras de uma padrdes
impostos, que reforgavam os valores de fragilidade, delicadeza e beleza de certa forma negados
pelas “de verdade”, que se langavam ao desafio e ao risco calculado.

E, mais uma vez, a escolha cromatica é estrategicamente significativa: o jogo
maniqueista de nivel fundamental verdade x mentira é reforcado pelo uso da cor rosa e todos
0s seus significados socialmente construidos, comumente associados ao romantismo, inocéncia
e docilidade (Clarke; Costall 2008; Fraser; Banks 2004; Mahnke, 1996). Em linhas gerais, as
escolhas discursivas que compdem a peca atuam de forma a contrastar valores e significados,
ora reforcando a visdo estereotipada sobre infancia e feminilidade, ora fazendo-nos questionar
e tensionar — ainda que interdiscursivamente — essas construgoes.

Seja na peca publicitaria ou nas matérias analisadas anteriormente, é possivel constatar
tracos da evolucdo do retrato construido sobre o skate praticado por mulheres. No caso
brasileiro, o cenario otimista a respeito da pratica também foi uma realidade, em muito
influenciado pela popularizagéo das revistas de nicho que chegavam as bancas. Motivadas pelos
valores de representatividade e o ainda restrito reconhecimento destas referéncias
internacionais de mulheres no skate, muitas brasileiras decidiram adentrar neste universo
contracultural. Vale pontuar que, no caso nacional, sdo poucos 0s registros historicos e
documentais de suas presencas nas pistas e campeonatos, populares a época, se tornando um
entrave no processo de reconstrucao do historico da modalidade praticada por mulheres.

Para além dos registros escassos, 0 cenario do skate feminino brasileiro é demarcado
por personalidades. O primeiro registro de um bom desempenho feminino em competicdes data
de 1975, quando Maria Elaigne Ferreira, natural de Curitiba (PR) ganha o 1° Campeonato
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Nacional de Skate em S&o Paulo, compondo o primeiro pddio de skate feminino no pais. Mas
tamanha representatividade viria a partir dos anos 1980, com os holofotes voltados para Leni
Cobra, que se sagrara camped do Campeonato Brasileiro de Guaratingueta (SP) de 1987, o mais
importante daquela época. Dominando as manobras consideradas “de base”, como uma
variedade de ollies e flips, a skatista estampou as revistas Yeah! e Overall, icones na
publicizacdo dos campeonatos naquela década.

Imagem 6: Matéria “Skate Girls” publicada na revista Overall (1988)
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Fonte: https://www.skatecuriosidade.com/curiosidade-skatisticas/skate-feminino-brasileiro-na-
decada-de-80 acesso em 05/02/2024

O mais iconico dos registros sobre 0 momento aureo vivenciado pelo skate feminino na
década de 1980 pode ser encontrado em uma matéria intitulada “Skate Girls” assinada por
Petronio Vilela para a revista Overall (1988) (Imagem 6). Logo a primeira vista, chama a
atencdo para a ilustracdo posta logo abaixo do titulo, em tamanho consideravel, o que,
jornalisticamente, demonstra atribuicdo de importancia e valor frente a narrativa escrita. Trata-
se de uma figura feminina, com semblante tipico de filmes de terror, com maos estendidas e
dedos apontados para um suposto sujeito que se estava perseguindo. A representacdo do
sobrenatural associado a mulher que anda de skate reforga, mais uma vez, que a presenca delas

nas pistas era um feito mistico, podendo também ser associada a figura da “ameaga” que a
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presenca de mulheres skatistas representava a uma suposta hegemonia masculina de um poder-
fazer.

H4, claramente, a associacdo a uma figura de zumbi. Na ordem das historias fantastica,
a figura saia das profundezas da terra para perseguir e infectar os seres humanos que habitam
as sociedades. Por isso, tende-se a uma representagdo desumanizante e, sobretudo, a uma figura
hostil que valia a pena ser combatida, ja que, diante de um cenério de certa forma consolidado
por resisténcia, ndo podiam ser exterminadas. O relato, feito por um homem sobre uma préatica
de mulheres, reforca que, mesmo diante dos poucos avancos ja alcancados na década de 1980,
a visdo hostil seguia. Ali, destoando das feminilidades “aceitas” — aquelas j& apresentadas
anteriormente neste texto — 0 que vemos é que este novo momento vivenciado pelo skate
feminino reforca a mulher como ameaca a uma suposta hegemonia e dominancia masculina.

O texto ali posto é de suma importancia para o entendimento do cenario que ali se
desenhava. Documentando a existéncia de campeonatos femininos, Petronio ressalta que
mesmo diante dos avancos da profissionalizacdo, elas ainda eram poucas, pontuando que 0
skate “E um esporte livre, alias, o mais livre de todos.” (Imagem 6). O importante ponto de
destague aqui versa sobre as contradi¢fes encontradas nas representaces construidas sobre as
mulheres skatistas, que atuam de forma a construir uma ideia de uma “nova mulher” (Kollantai,

2011) através da performatizacdo de uma nédo-fragilidade. Como afirma o autor do texto,

Gestos delicados, plasticidade e estilo na execu¢do das manobras, alvo de
olhares do publico, da populacdo (...) Essas sdo algumas das caracteristicas
que envolvem a participa¢do da mulher no universo do skate. Concordamos
que uma garota skatista chama mais atencdo do que um garoto skatista, mas
discordamos das pessoas preconceituosas que, pela simples razdo de o skate
ser um esporte radical, acham que ndo combinam com mulher. Puro e grave
engano (Vilela, 1988, p.21.)

Aqui se colocam importantes questdes a serem pontuadas. O uso da primeira pessoa do
plural, apresentado em “concordamos”, aponta para uma auséncia de isencdo, como
supostamente se supdem possuir 0s textos jornalisticos. Trata-se, antes de mais nada, de um
posicionamento que ndo é sé do autor, explicitamente exposto na revista, mas também de uma
coletividade mais ampla a qual ndo é mencionada diretamente neste discurso. Além disso, a
oposicao entre o reforgo das restricdes de feminilidade impostas, reforcadas pelos valores de
“delicadeza” sdo postos em embate a essa suposta “nova mulher”, que mesmo diante dos
apontados “olhares do publico” resistem, provando que os estigmas sdo “puro e grave engano”,

conforme palavras do proprio Petrénio Vilela.
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Mas esse periodo aureo do skate assistiria ao seu declinio ainda no inicio da década de
1990. O Brasil vivenciava um momento de transicdo democrética, demarcada pela primeira
eleicdo direta e pluripartidaria pés Ditadura Militar e, ainda, a uma nova Constituicdo.
Contrapondo-se aos problemas de estagnacdo econdmica e inflacdo, o resultado eleitoral
marcou a vitoria do alagoano Fernando Collor de Mello, assumindo os valores de jovialidade e
novidade tdo almejados para o futuro nacional. A instauracdo do Plano Collor, como ficou
conhecido o pacote de medidas para estabilizacdo da situacdo econdmica nacional, incluia
confisco de ativos financeiros, reforma monetaria e congelamento de precos, acarretando
reducdo momentanea da inflagdo, abertura econdmica e desestatiza¢ao (Carvalho, 2006). Para
o skate, tais propostas acarretaram faléncia, tanto de empresas especializadas quanto das midias
de nicho, tdo populares na década de 1980, acarretando impactos significativos para a
continuidade do momento aureo da atividade vivenciado até entéo.

Na prética, o panorama econdmico instavel instaurou um novo cenério esportivo das
pranchas do asfalto (Fogliatto, 2021): poucas revistas sobreviveram a crise. A mais
emblematica delas foi a “Check it out”, a primeira revista impressa sobre o universo feminino
no skate, idealizada pelas brasileiras Liza Aradjo, Ana Paula Negrdo e Luciana Ellington
(Imagem 7). A demanda por maior visibilidade & presenca feminina nas competices, e a
constante promog¢do de campeonatos setorizados por género naquela década impulsionaram o

veiculo, fazendo com que o0 mesmo ganhasse traducao para o inglés.

Imagem 7: Publica¢Bes Check it out Girls na década de 1990

o AS

Fonte: https://www.jenkemmag.com/home/2019/06/07/remembering-first-womens-skate-mag-
check/ acesso em 07/02/24

O ano 2000 trouxe um novo momento de prosperidade para o skate feminino
competitivo. A criagdo da Confederacdo Brasileira de Skate (CBSK) fez com que se
multiplicassem 0s campeonatos, inclusive dispondo de disputas femininas proprias nas mais

variadas modalidades, que possibilitaram a permanéncia de skatistas profissionais nos circuitos
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nacional e internacional. N& demorou até que, por iniciativa delas, surgissem entidades
representativas do skate feminino: a Associacdo Brasileira de Skate Feminino (ABSFE), em
2000, e a Associacao Feminina de Skate (AFSK), em 2009, sdo duas fortes entidades na luta
pela equidade de género nas competicdes e maior visibilidade da pratica.

Tamanhos avangos tornaram conhecidos nomes como Giuliana Ricomini, Marta
Linaldi, Karen Jonz e Leticia Bufoni e outras tantas estrelas internacionais que fundaram os
pilares e se tornaram referéncia para tantas skatistas profissionais da contemporaneidade. Mas,
mesmo diante dos avancos significativos no campo, estigmas relacionados a género
continuaram atravessando a préatica do skate feminino competitivo: a profissionalizacdo, que
perpassava o apoio publicitério, ndo era recorrente nas premiagoes recebidas, que contava com
enorme disparidade se comparado aos homens. Além disso, os seus feitos nos campeonatos
eram “silenciados” pelas midias de nicho, reproduzindo as estruturas patriarcais que ainda eram
encontradas como vestigios no interior das dindmicas do skate.

O significativo numero de mulheres que viviam profissionalmente do skate foi uma
realidade marcante naquela década, mas invisibilizada midiaticamente em prol da valorizacéo
de uma masculinidade skatista, discursivamente tida como referente. Essa assertiva fica
evidente quando olhamos para a trajetdria de Karen Jonz, skatista vertical e pioneira na
modalidade, que, ao sagrar-se a primeira brasileira camped mundial da modalidade, teve seus
feitos “apagados” discursivamente pela matéria da Caué Muraro, editor da revista 100% Skate,
gue documenta apenas a vitoria de Sandro Dias no evento ocorrido em 2005. Aqui nos
colocamos diante de novas brechas e resisténcias tecidas pelas mulheres que viviam do esporte:
0s espacos virtuais, criados pelas préprias skatistas, para alcar visibilidade aos feitos. Conforme
afirma a propria atleta em e-mail enviado para o site Skate para Meninas

S6 mando noticias agora porque tem net aqui no campeonato, é a primeira vez
gue sento com calma na frente do computador. Falando especificamente do
Vert Feminino rolou competi¢do. Eu vim para correr com os caras [...] entdo
foi muito melhor do que eu esperava. Andei de boa, acertei tudo, isso me
deixou mais feliz! No final da session eu achava que tinha ganho (humilde né)
haha mas ndo contava na certeza porque sabe como sd0 as coisas nesses
campeonatos, as vezes algum nome pesa mais que o skate [...] Foi a maior
festa. Eu ganhei no feminino, o Mineirinho no masculino e o Daniel Vieira no
street [...] so faltou o street feminino pra gente levar tudo (Jonz, 2005, p.1
apud Figueira; Goellner, 2009, p.104)

No ambito do skate street, modalidade em que sdo reproduzidos equipamentos urbanos
nos ambientes das pistas de skate, o momento visibilidade midiatica vivenciado na

contemporaneidade esta fortemente atrelado a criacdo do Skate League Skateboarding (SLS).
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Considerada o principal evento da modalidade, a Liga Mundial foi criada em 2010 pelo skatista
profissional Rob Dyrdek a fim de dar visibilidade a préatica a partir de um formato competitivo.
Mas é somente em 2015 que as disputas femininas sdo incluidas no circuito, consagrando a
brasileira Leticia Bufoni como sua primeira camped, mostrando que, mesmo diante dos avangos
ao longo do tempo, o espa¢o das mulheres skatistas também viria por meio de contestacoes.

De I pra ca, a competicdo se consolidou no imaginario dos espectadores e amantes do
esporte nomes como as japonesas Momiji Nishiya, Funa Nakayama, a estadunidense Poe
Pinson, a australiana Chloe Covell, e as brasileiras Leticia Bufoni, Pamela Rosa e Rayssa Leal,
que demarcavam o pais como poténcia das rodinhas. Com carreiras préosperas e solidas, vivendo
profissionalmente do esporte e estampando revistas e pecas publicitarias, as skatistas, das mais
variadas nacionalidades, demarcam um novo momento aureo do skate, dando visibilidade a
pratica feminina, historicamente atravessada por estigmas e marginalizaces.

Tamanho interesse midiatico sobre o esporte veio a partir da decisdo do Comité
Olimpico Internacional (COIl), que optou por incluir o skate no rol de modalidades olimpicas
na edicdo de Toquio (2020). Motivada pelos valores de radicalidade e juventude incorporados
a identidade da préatica, pelas dinamicas da competicdo em que o Agon (Caillois, 1990) se
instaura a partir da perspectiva de superacdo dos proprios limites, tudo isso objetivando a
renovacdo do publico espectador, as transmissfes das competicbes na madrugada ajudaram a
consolidar a imagem do skate como midiaticamente interessante. E isso também foi um marco
significativo para a historia do skate feminino, lancando os olhares para uma vertente
historicamente negligenciada no territdrio subcultural do skate.

Imagem 8: Composicdo do podio mais jovem da histéria dos Jogos Olimpicos

Fonte: GE.Globo

Na pratica, a decisdo foi certeira: as skatistas da modalidade street, que simula

obstaculos urbanos, formaram o podio mais jovem da historia deste megaevento esportivo,
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composto por Momiji Nishyia (13 anos), Rayssa Leal (13 anos) e Funa Nakayama (16 anos)
(Imagem 8). Cercada por atletas “da casa”, Rayssa era a Uinica representante brasileira nas finais
da modalidade. Ainda apresentada como “Fadinha do skate”, apelido que Ihe acompanha desde
0 surgimento midiatico, aos sete anos, a maranhense escreveu seu nome na historia do skate, e,
em uma perspectiva mais ampla, adentra o “Olimpo esportivo” como a mais jovem medalhista
da historia do Comité Olimpico Brasileiro (COB).

E tamanhos feitos se consagraram unicos. Em decisdo tomada pela World Skate (WS)
—entidade organizadora das competi¢des olimpicas de skate —em abril de 2025, a idade minima
para participacao olimpica aumentara para 14 anos completos até os Jogos de Los Angeles, em
2028. O aumento, feito de forma gradual a cada ano, também resulta na exclusdo de menores
de 11 anos do ranking mundial e, consequentemente, das disputas por vagas olimpicas,
demarcando este novo momento na histéria do skate enquanto esporte. E isto levanta um
importante debate: se, de um lado, o risco calculado traz a cena um risco, de outro, o skate foi
historicamente marcado pela revelacdo de jovens talentos e referéncias mundiais. Assim, a
regulamentacdo proposta refletiu de forma polémica no cenario competitivo daquele esporte,
fazendo com que o podio da edicdo pandémica de Toquio fosse imortalizado na histéria dos
Jogos Olimpicos como o mais jovem, tendo Rayssa Leal como a representante brasileira.

O fato é que tamanho feito, diante da pouca idade, fez com que os holofotes midiaticos
se intensificassem sob a figura da skatista maranhense. E 0s motivos ultrapassavam questoes
relacionadas as performances durante as competicdes em que representava o pais. E assim, a
“Fadinha do skate”, apelido carinhoso que carregara desde sua descoberta mididtica ainda em
2015, se tornou modelo para uma nova geracdo de meninas skatistas. A maranhense ainda se
converteria em uma espécie de simbolo para este novo momento aureo, possibilitado pela
visibilidade midiatica, vivenciado pelo skate desde os anos 1980.

O legado olimpico do skate pdde ser traduzido por uma espécie de “Efeito Rayssa”.
Tendo a idade a seu favor e a habilidade sobre as pranchas do asfalto (Fogliatto, 2021), Rayssa
passou a ser reconhecida como modelo a ser seguido por uma coletividade, tornando-se espelho
para 0 advento de uma nova geracdo que visse no skate uma oportunidade de ascensédo. E as
consequéncias deste novo momento vivenciado pelo skate competitivo pdde ser vista em
nameros: a procura por “skate” em buscadores da internet teve aumento de 1.150% momentos
apos a conquista das trés pratas na edi¢cdo de Toquio, resultando em um aumento de 50% em
vendas por lojas especializadas em produtos esportivos.

E, neste ponto, a atleta brasileira de skate street tem papel fundamental. Jovem, mulher,

nordestina, unica atleta medalhista da modalidade historicamente demarcada por estigmas e
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marginaliza¢des relacionadas ao género. Ao adentrar o Olimpo esportivo, consagrando-se vice-
camped olimpica na estreia da modalidade, a atleta alcangava um novo patamar de visibilidade,
inclusive no ambiente extra esportivo e competitivo. E tamanha conquista foi fundamental no
processo de consolidacdo da imagem da atleta no ambiente midiatico.

A “Fadinha do skate”, nacionalmente apresentada aos sete anos, multicamped e
referéncia como atleta de alto rendimento do skate competitivo foi se transformando, chegando
a afirmar que preferia ser nomeada como “Rayssa Leal”. Inevitavelmente, foi possivel assistir
0 crescimento etario e profissional de Rayssa seja a cada competicao transmitida, haja vista a
popularidade do esporte ap6s a estreia olimpica, ou através da repercussdo do retrospecto
competitivo da atleta, que a consagrou como uma das referéncias desta modalidade
predominantemente juvenil.

Tamanha visibilidade, e proporcionais expectativas por novas conquistas partilhadas
com os brasileiros fizeram com que a atleta de alto rendimento ficasse em evidéncia e, por
vezes, eclipsasse a adolescente ainda em inicio de jornada. O que parecia, a primeira vista, é
que as inevitaveis transformacfes de ordem bioldgica, comuns a toda menina, ficaram em
segundo plano frente a tudo aquilo que a skatista Rayssa Leal passou a significar no decorrer
do primeiro ciclo olimpico do skate. Transformada em espelho para uma nova geracdo muito
diante da trajetoria exitosa construida, a “Fadinha”, como ficou popularmente conhecida,
cresceu em tamanho e importancia diante das cAmeras para um publico até entdo leigo, mas que
constréi com ela uma suposta relacdo de proximidade. E sobre estas questdes que refletiremos

ao longo deste trabalho.
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3. DA MAGIA AS CONSAGRACOES: OS CAMINHOS RUMO A ASCENSAO
MIDIATICA DA SKATISTA RAYSSA LEAL

O crescimento e sua exposicdo atraves da midia, estes sdo 0s temas que permeiam o terceiro
capitulo. Partindo de uma perspectiva macroscépica, apresentamos reflexdes teoricas a respeito
dos conceitos de juventude e adolescéncia, etapa esta vivenciada pela personagem central desse
trabalho — Rayssa Leal — perpassando inclusive questdes relacionadas a transicao etaria sob a
Otica de género. A passagem para a reflexdo de um crescimento diante das cameras também
ocupa um espaco nesta etapa do trabalho, que busca compreender as estratégias midiaticas de
atribuicdo de visibilidade e os mecanismos para que a mesma se mantenha no que aqui
denomina-se Fama Atribuida (Rojek, 2008). Por fim, a etapa final deste capitulo se propde a
refletir como as teorias apresentadas se articulam para pensar o caso em particular da skatista

brasileira, consagrada a mais jovem medalhista do Comité Olimpico Brasileiro (COB)
3.1. A juventude como categoria social: histdria, disputas e significados

Simbolo de uma juventude préspera, bem-sucedida e referéncia para uma coletividade.
Os caminhos para a compreensao das representaces construidas sobre a skatista Rayssa Leal
pela midia atravessam, inevitavelmente, questdes a respeito da midiatizacdo do crescimento,
profissional e sobretudo etério, da jovem atleta. Sob os holofotes midiaticos, vimos uma menina
de sete anos, vestida de fada, crescer em tamanho e importancia midiatica propulsionada pelas
conquistas dentro das pistas, consagrando-se referéncia feminina em uma modalidade
historicamente hostil a presenca delas.

Para muito além de uma discusséo centrada na figura de Rayssa é preciso entender 0s
caminhos histéricos que permitiram a construcdo de uma referéncia infantojuvenil de uma
modalidade nativa marginalizada em tempos de midiatizacdo. Antes de nos atentarmos para 0s
procedimentos de visibilidade midiatica instaurados no processo de ascensdo de Rayssa Leal
como referéncia na modalidade street, em que é representante, é preciso olhar com mais
acuidade para os caminhos historicos percorridos pelos conceitos de infancia e juventude, cujas
fronteiras ultrapassam meras classificagOes etéarias.

Instaveis, multifacetados e socialmente construidos (Groppo, 2017), os conceitos que
aqui desdobraremos séo intimamente relacionados ao contexto em que estavam inseridos, razao
pela qual se faz necessario aprofundamento para maior compreensao de suas significagdes na
contemporaneidade. A infancia é atribuido o sentido formativo, a velhice o dever de
perpetuacdo de valores. Para além de um recorte etério, determinado por condic¢des bioldgicas,

ou da concepgdo de juventude como etapa preparatoria para a vida adulta, cujos valores estavam
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atrelados a inser¢do no mercado de trabalho, casamento e parentalidade, etapa esta que da
origem ao “(...) homem maduro, consciente, moral” (Flinter, 1968, p.40.)

As primeiras reflexdes sobre o conceito datam do século XVIII, marcado pelo
pensamento Iluminista, que trouxe para primeiro plano o individuo e sua capacidade de
racionalidade. No decorrer dos séculos, € possivel verificar que o conceito cunhado enquanto
juventude se apresenta como uma categoria social, sendo gradativamente sustentada por trés
perspectivas: 1) apresentada como parte da estrutura social, sendo compreendidos enquanto
coletividade de sujeitos cuja semelhanca esta no status etario dos individuos; 2) como parte de
um imaginario social, tendo significados negativos ou positivos a depender do contexto em que
estavam inseridos; e 3) como categoria historica, determinando que juventude é um conceito
socialmente construido e determinado, variando conforme o meio social, ao grupo especifico
ao qual se deseja fazer referéncia e, por fim, a classe social a que o individuo pertence.

Todas estas questdes abrem precedentes para nos questionar: afinal, de que juventude
estamos falando? Longe de um conceito Unico e sélido, nos propomos aqui a olhar o conceito
sob uma perspectiva mais ampla, entendendo suas possiveis significacdes. Para além de uma
simples cronologizacdo do ciclo da vida, ou da condicionalidade do conceito como fase
preparatdria para a atribuicdo de funcgdes sociais (Groppo, 2017), a denomina¢do ganha novos
contornos no decorrer do tempo. Mais do que um marco etario ou revestido de premissas sociais
que validam a passagem para a idade adulta, mas ainda com certa permissividade, a
categorizacdo desta parcela social é um marco simbélico. E no século XX que o conceito
encontra solo fértil para o processo de ressignificacdo. Transformados em agentes do contexto
revolucionario que se apresentava naquele tempo, a juventude assumia protagonismo no
processo de instauracdo de uma nova mentalidade coletiva. E estas questdes, inevitavelmente,
resvalaram nos estudos popularmente conhecidos como Sociologia da Juventude.

Tamanha capacidade de agéncia e contestacdo nos leva ao contexto revolucionério dos
anos 1960, marcado pelo protagonismo juvenil e seu poder contestador de valores e tradi¢des
sedimentados na mentalidade coletiva. Motivados por este cenario, e pela ascensdo do jovem
como forca revolucionéria, os estudos da Sociologia da Juventude trazem & cena duas
perspectivas para pensar o conceito que da nome a area deste campo de estudos, recorte em que
também se insere a adolescéncia, a saber, 1) a questdo geracional e, 2) a moratoria social. As
perspectivas, antagbnicas entre si, carregam similaridades em apenas um aspecto — o
reconhecimento do papel da juventude como agente de transformacao social.

O primeiro deles tem como principal foco a construcdo do conceito de juventude como

fase natural da vida. Para além de um mero recorte etario entre a infancia, cercada de valores
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formativos, e a vida adulta, etapa em que sdo atribuidos uma série de papéis sociais
determinantes, a juventude, neste caso, se apresenta como uma relacdo experimental de valores
e acOes, sejam elas coletivas ou individuais, colocando-os como ativos no processo de
construcdo de suas multiplas identidades, possiveis a partir da modernidade. Nesta perspectiva,
assume-se a juventude como um terreno instavel em que estes “(...) podem assumir, em suas
identidades, aspectos pueris ou maduros a depender da posi¢ao assumida e/ou dos objetivos do
sujeito” (Groppo, 2017, p.18).

Desta forma, na perspectiva geracional, o jovem, assim como conceito de juventude, é
fruto de uma construgdo social mais complexa. De um lado, mesclam-se os valores e elementos
formativos transmitidos pela geracdo anterior, responsavel pelo processo de formacdo dos
individuos por meio do processo de sedimentacdo (Berger; Luckmann, 2014). De outro, 0
contato com diferentes formacdes juvenis, bem como o contato com o contexto revolucionario
dos anos 1960, permitiu com que o conceito de juventude, antes concebido no singular, abrisse
espaco para multiplas concepgdes, sobretudo a partir do entendimento de que este jovem, ser
social e protagonista no processo revolucionario, também era resultado de maultiplas
identidades, em uma perspectiva essencialmente positiva do aspecto geracional do conceito.

A outra corrente tedrica acerca da juventude coloca a questdo da moratdria social como
ponto central de discussdo. Esta perspectiva traz a luz o carater formativo da juventude,
acentuando a necessidade da separacdo entre juventude e vida adulta em prol do aprendizado
de valores, habitos e questdes essenciais para que o individuo possa assumir 0s papeis sociais
frequentemente atribuidos aos adultos nos meios sociais. O contexto de mudancas sociais, em
curso nos anos 1960, foi forca motriz para tal corrente, que frequentemente colocou sobre o
jovem atributos essencialmente disféricos: desvios, marginalidade e contestacao.

Em contrapartida a essa visdo negativa, a moratoria social também enfatiza a
necessidade de entendimento da juventude como um processo. Sustentada pelo aumento do
tempo escolar, que postergou a entrada na vida adulta e abriu a possibilidade de entendimento
do jovem como individuo de experimentacéo, nasce a possibilidade de um sujeito intermediario,
que a psicologia convencionou chamar de adolescente. E isto parte, sobretudo, do entendimento
da influéncia do contexto sdcio-histérico em que o termo se insere.

A adolescéncia se apresenta como continuidade do processo formativo, iniciado ainda
na infancia. O ponto de partida, marcado por processos bioldgicos a partir do avanco etario,
reforca a proposta de um individuo em formacéo, ainda dependente das sedimentagfes sociais
(Berger; Luckmann, 2014) posta pelos mais velhos. Como nos apresenta Stuart Hall (1937), a

adolescéncia tem como esséncia 0 aspecto coletivista, sendo ainda essencialmente plastica,
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passivel de ser moldada pelas instituicdes sociais, 0 que cria 0 impasse a respeito das
expectativas criadas e reproduzidas sobre estes individuos.

Desta forma, entende-se que a existéncia de um conceito intermediario entre a infancia
e a juventude também é reflexo de uma mentalidade construida, disseminada a partir de uma
estrutura social mais ampla (Hollingshead, 1968). Para além de uma demarcac&o etaria, trazida
pelo marco biolégico, o entendimento da adolescéncia como conceito socialmente construido
abre espago para questionar as significagcdes atribuidas ao questionamento de “o que € ser
adolescente?”. E este questionamento passa, inevitavelmente, por uma reflexdo a respeito da
mentalidade coletiva instaurada nos meios sociais, fruto de uma estrutura mais complexa que
ordena e sustenta o universo simbodlico das coletividades humanas.

Demarcando o inicio do desprendimento familiar dos individuos, a adolescéncia, etapa
inicial da juventude, é construida a partir de valores essencialmente positivos. E somente de
forma gradativa que estes sujeitos, ainda bastante atrelados aos valores formativos familiares,
passam a construir multiplas identidades, se tornando “portadores do futuro” (Savage, 2009).
Seja enquanto época de experimentacdo, como periodo de emoges e sentimentos, ou, ainda,
como intervalo de excesso de energia (Hall,2018), a adolescéncia é um conceito recente, se
apresentando como territério intermediario entre a dependéncia da infancia e a autonomia da
adultez, trazendo a cena uma série de questdes.

Munidos dos valores formativos da inféncia, e tentando descobrir aquilo que deseja ser,
0 adolescente se pGe em meio a um terreno fértil, porém instavel, de representacdes possiveis.
Olhando para a infancia no retrovisor, mas ainda considerado imaturo para assumir as
responsabilidades dos adultos — e mesmo ainda sem cumprir 0s requisitos de constitui¢do
familiar e inser¢do no mercado de trabalho — 0 adolescente nasce como alternativa para pensar
0 momento de transicdo que, historicamente, se alargara devido ao aumento do tempo escolar.
Fomentando o advento de novas subjetividades e desejando constituir identidades autdbnomas,
a constituicdo da adolescéncia como etapa da vida humana também representou uma espécie
de ruptura com os proprios conceitos de infancia e vida adulta.

E inegavel afirmar que a constituicdo identitaria desta etapa da vida viria,
primeiramente, pelo viés da negacdo. Apds receberem os valores que constituiram sua formagéo
—mediante vigilancia parental — estes individuos passam a repudiar a dependéncia daqueles que
o formaram, reivindicando o fomento de subjetividades e constituicdo identitaria. Mas esta
autonomia, ainda que incentivada, tem seus entraves: enfrentando o luto da perda do corpo, da
rotina e dos pais protetores da infancia, o adolescente se vé em um momento de impasse onde

a construcdo da identidade ainda estd em constante transformacdo e aprimoramento
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(Aberastury; Knobel, 1981). Longe da inocéncia e da potencialidade da infancia, e ainda
simbolicamente imaturos para assumirem papeis sociais complexos relacionados a vida adulta,
0 adolescente se coloca como sujeito em construcdo, assumindo para si a responsabilidade do
seu projeto existencial.

Socialmente construido, culturalmente determinado e historicamente fundamentado, o
conceito de adolescéncia é marcado, sobretudo, pela evidéncia dos ritos de passagem,
essencialmente representativos quando intentamos desdobrar a discussao aqui empreendida. E
isto é ainda mais simbolico quando evidenciamos a questao de género, em foco neste trabalho.
Reproduzindo as estruturas fundantes validadas por um discurso limitador de feminilidades, as
adolescentes se viram inseridas em um contexto de “intensa assimilagcdo de representacdes,
valores e expectativas de género, rituais de interacdo e de praticas que modulam as condutas”
(Gagnon e Simon, 2017, p.351).

Marcos historicos e culturais, os ritos de passagem sdo considerados elementos
essenciais no processo de entendimento da adolescéncia como etapa formativa humana.
Simbolicamente constituidos, estes elementos balizadores de conduta sdo notados desde 0s
primordios das sociedades, tidos como uma forma de oferecer seguranca, protecao e auxilio no
momento de transi¢do entre a infancia e a idade adulta, bem como serviam de elementos de
pertencimento a uma dada coletividade, e, por isso, também considerado socialmente
construido. Para eles, a socializacdo e a fruicdo eram valores exaltados como elementos
formativos da identidade adolescente, trazendo a cena uma visdo essencialmente positiva
relacionada a esta etapa da vida, mesmo diante das expectativas postas sobre eles nesta etapa
tdo simbdlica da vida. No caso das mulheres, a passagem para a vida adulta — ainda regulada
pelas delimitacGes das feminilidades possiveis e das reconfiguracfes dos papeis sociais por elas
desempenhados — também enfrentaria desafios adicionais, muito ligada a rituais simbélicos
bastante especificos, como a chegada da menarca ou a apresentacdo das mogas a membros da
sociedade em festejos.

Na contemporaneidade, eles se ressignificam, ganhando novas configuracdes que em
muito marcaram a adolescéncia. Assumindo uma espécie de autonomia controlada — haja vista
a relativa dependéncia da figura parental no aspecto financeiro e formativo — estes seres em
formagé&o carregam consigo valores tipicos da juventude. Autonomia, liberdade e discernimento
para tomada de decisdes ficaram cada vez mais evidentes na contemporaneidade, fazendo com
gue os antigos ritos de passagem, tdo simbolicos e celebrativos, sejam gradativamente
substituidos. Nasce uma categoria social, de contornos por vezes indefinidos e dubios —

autbnomos, mas sob vigilancia; auténticos, mas ainda condicionados a validagéo social. Este
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territorio de instabilidades, negociacdes e conflitos chama nossa atencdo quando intentamos
discorrer sobre o conceito de adolescéncia e suas permutacdes ao longo dos séculos, muito
devido ao simbolismo carregado por esta etapa da vida.

Em muitos momentos, os estudos socioldgicos sobre a adolescéncia nos apresentam
reflexdes sobre essa permissividade relativa e condicionada que envolve a etapa da
adolescéncia. Conforme nos apresenta Contardo Calligaris (2000, p. 33), ela é tomada como
“uma interpretacdo de sonhos adultos, produzida por uma moratoria que forca o adolescente a
tentar descobrir o que os adultos querem dele”. Estas reflexdes nos levam a entender um pouco
mais sobre as instabilidades vivenciadas pelos individuos em formacdo: condicionados a
vigilancia e expectativa parentais, submetidos a regras e dominancia advinda dos contextos
escolar e social, o adolescente se vé diante de entraves simbolicos que, por vezes, parece ir de
encontro aos valores de liberdade e autonomia tdo almejados. Assim, entre a tentativa de
cumprir uma expectativa imposta pelos mais velhos e o desbravar de identidades possiveis neste
periodo formativo de experimentacédo, o adolescente se coloca a prova.

Longe dos ritos de passagem, recorrentes nas sociedades tradicionais como estratégias
para que o individuo assumisse 0s papéis sociais a ele presumidos, a adolescéncia se mostra
como resultado de uma construcdo social. Para além da ampliacdo da vida escolar, que
assegurou o adiamento desta transicdo, o que se pde em xeque aqui € a dualidade do conceito:
ora tomados como portadores do futuro, como convencionou chamar Jon Savage (2009), estes
sujeitos estdo em um constante vir a ser, bastante atrelados aos contextos em que estdo inseridos
e os demais individuos que partilham com ele a coletividade, munidos de suas maultiplas
identidades. Seja como agentes perigosos ou fonte de esperanca (Groppo, 2007), o que se
apresenta aqui € um jovem que € posto em evidéncia — seja de forma positiva ou negativa, a
depender do contexto — e tomado como objeto de discussao, principalmente ao olharmos para
0 cenario contemporaneo em gque 0 mesmo assume protagonismo nos meios sociais das mais
variadas formas.

Em um processo de transi¢do entre a infancia e a vida adulta, o adolescente lida com
uma questdo fundamental, a constituicdo da identidade. Carregando um sistema de valores
advindos do aspecto formativo, possibilitado pelo meio em que esté inserido, o adolescente
passa a questionar principios antes tomados como verdades absolutas, algo comum no processo
de constituicdo da identidade. Para além do ambiente domeéstico e suas dindmicas, € tomando o
espaco da rua (DaMatta, 1999) que o sujeito em formacéo passa a ter contato com outros valores

e sistemas de sentido, ainda que inseridos em um mesmo tempo e coletividade, que possibilita
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a experimentacao de multiplas identidades, em uma “combinagdo instavel” (Aberastury;
Knobel, 1981, p.15).

Neste contexto, confirma-se a proposta do adolescente como elemento flutuante. Se, por
um lado, os valores formativos da infancia estdo completos, de outro, a tomada de outros
ambientes interacionais para além do lar apresenta ao sujeito outras formas de valorar sujeitos
e situacdes. Em linhas gerais, o adolescente ganha o0 mundo em prol de constituir-se enquanto
sujeito, cuja independéncia, pretensa, é virtualmente concedida em determinados momentos. E,
por concedida, entende-se que, ainda que ndo solicitada, a presenca de um adulto é recorrente.
Seja pelo estabelecimento de limites, pela rememoracéo de valores e regras sedimentadas na
infancia, ou, ainda, pela responsabilidade legal frente a instituicdo da vida em coletividade, o
adulto € parte estruturante da vida do adolescente. Munidos de autenticidade e identidades
maultiplas, mas impossibilitados legalmente de desfrutar delas, a adolescéncia se coloca como
territdrio de instabilidades e indefini¢des (Aberastury; Knobel, 1981).

Todas estas questdes se tornam potencializadas quando olhamos para o caso particular
da adolescéncia feminina. Como ja discutimos, para além de reforcos de uma feminilidade ideal
projetada sobre elas, ainda figuram simbélicos os ritos de passagem — sejam eles sociais ou
bioldgicos — que, mesmo diante das transformagdes ocorridas no decorrer dos séculos, ainda se
fazem presentes. Mas elas ndo se esgotam ai. Para elas, a estigmatizacdo e o desvio, recorrentes
nas perspectivas sobre juventude ja apresentadas, estavam de certa forma intensificadas ao se
verem atravessadas por questfes que envolvem o género.

Como ja tratamos no decorrer deste trabalho, o papel da mulher dentro das sociedades
foi, durante séculos, restrito a gestdo da vida doméstica, reproduzindo um padrdo de
feminilidade instituido socialmente, determinado territorial e temporalmente. Diante de um
corpo construido discursivamente como fragil e limitante, as meninas eram reféns das
mudancas bioldgicas facilmente reconhecidas. As transformagdes corporais, 0 crescimento e a
chegada da menarca traziam para elas responsabilidades que ndo foram por elas solicitadas,
mas a elas atribuidas, como resultado de um processo de construcgéo social da realidade que era
condicionada histdrica e socialmente pelos mecanismos da cultura.

Recaiam sobre essas adolescentes a expectativa da aprendizagem dos afazeres
domeésticos pela incorporacgéo de papeis sociais relacionados a gestéo da vida domestica visando
a preparacao para o cotidiano apresentado a partir da constituicdo do matriménio. Apesar de
ainda encontramos pistas deste conservadorismo perpetuado, o contexto revolucionario, em
curso no século XX, trouxe a possibilidade de ressignificar simbdlica e culturalmente o espaco

destinado a essa etapa transitdria entre a infancia e a vida adulta vivenciada pelas meninas. A
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percepcdo social sobre o papel assumido pela adolescente se transforma a partir da
reconfiguracdo dos valores que envolviam o discurso sobre estas mulheres, levando-as a ocupar
NOVOS espacos sociais e ressignificar os papeis historicamente atribuidos a elas. A partir destas
transformacdes, foi possivel perceber que as limitacbes ndo estavam mais nos contornos do
conceito de género ou das restri¢des biologicas, mas na demonstracdo da capacidade feminina
para a ocupacao destes espagos sociais.

Na prética, o processo de dominacgédo simbdlica sobre a figura das mulheres é resultado
de um processo discursivo, naturalizado e disseminado. Longe de uma unicidade ou da
imutabilidade, o discurso é simbdlico e significativo. E, neste caso, importa a n6s entender quais
elementos que os constituem, levantando os questionamentos em torno de “quem diz”, “quais
formas pelas quais se diz”, e, mais importante de tudo, “em que circunstancias ele ¢ dito”. No
caso da visdo construida em torno do que significa “tornar-se mulher”, se tornam evidentes os
sujeitos e os propdsitos do discurso. Em prol da dominacdo simbdlica e da manutencdo do
espaco masculino nos meios intra e extra domésticos, demarcou-se uma “feminilidade ideal”
gue, mesmo diante dos avancos, ainda insiste em, por vezes, se fazer presente nos discursos
construidos sobre as mulheres. Ainda mais quando estas ainda estdo se constituindo, como é o
caso da adolescente.

Se os desafios de reconhecimento da adolescéncia e suas questdes eram de complexo
entendimento, para elas, as questdes também eram postas sob a perspectiva de género e
performatizaco de uma normatividade. E assim que o contexto revolucionario do século XX,
gue marcou o desenvolvimento de estudos sobre género e juventude, também se apresentou
como solo fértil para o entendimento das multiplas adolescéncias femininas, dentro das Idgicas
possiveis. O que vemos aqui € que, com a ampliacdo de campos de estudo sobre este tema,
assistimos a uma nova perspectiva sobre o que significa ser feminina. Fugindo da normatividade
imposta pela mentalidade de uma pretensa “feminilidade ideal” (Freire Filho, 2007), garantido
por um discurso alicer¢ado, abre-se novas perspectivas para pensar quem séo elas, como elas
séo e, mais do que isso, 0 que elas significam nesta nova realidade promovida pelo cenario de
mudancas daquele século.

Reflexo das estruturas sociais vigentes e, sem davida, fruto de seu tempo, este processo
é socialmente e discursivamente construido. No decorrer dos séculos, as crencgas limitantes e os
papeis sociais secundarios e cercados de estigmas foram abrindo espacgo para o entendimento
das mulheres como sujeitos sociais, ativos, significantes e, antes de mais nada, fundamentais

para a constituicdo das coletividades. Neste sentido,



81

Ao invés de perguntarmos o qué ou quem produz a adolescéncia feminina, e
por qué — a histdria que inevitavelmente a apresenta como objeto passivo e
produto neutro de uma mudanca histérica e de vozes ativas — € preciso
guestionar a genealogia deste processo, com base nas situacdes particulares e
as estruturas sociais envolvidas. (Driscoll, 2002, p.4)

Neste contexto de reconfiguracdo de conceitos e da ressignificacdo dos simbdlicos ritos
de passagem que marcaram as praticas sociais nos mais variados contextos histéricos, é preciso
nos questionar a respeito de quem seria a adolescente da contemporaneidade. O tradicional se
reconfigura, atravessado pelos valores de independéncia e autenticidade: as festas, téo
tradicionais, ddo espacos a novas formas de celebracdo; o crescimento, acompanhados por
familiares e membros proximos da sociedade, ganham projecdo midiatica pelas midias sociais
digitais, o que, de certa forma, dilui as fronteiras da intimidade e da vida publica neste cenério
contemporaneo. A adolescéncia feminina moderna se apresenta como alternativa para pensar
esta questdo: distantes de um ideal de casamento ¢ maternidade, as “garotas do futuro”, nesta
nova configuracdo, mudam suas trajetorias com as historicas expectativas que recaem sobre as
jovens e optam por conquistas profissionais, que, indiretamente, oferecem a elas os téo
almejados valores de autonomia e representatividade nos mais variados espacos coletivos.

E com base nestas reflexdes mais gerais que nos propomos a olhar para o personagem
central desta pesquisa, a skatista maranhense Rayssa Leal. Em um terreno de questionamentos
tdo complexos, e diante de todas as variaveis que a contemporaneidade e as relagdes com a
tecnologia nos apresentam cotidianamente, é preciso refletir sobre os processos de midiatizacdo
do crescimento, sobretudo quando este também passa por questdes que envolvem a
consolidacdo da atleta como referéncia para além da performance esportiva. Todas estas
questdes serdo desenvolvidas posteriormente.

E como isto culmina na visibilidade midiatica posta sobre a figura de Rayssa, sobretudo
a partir da medalha olimpica? Para isso, € preciso reconstituir o historico bastante significativo
do skate como modalidade esportiva, é preciso ponderar sobre o processo de transformacéo na
visdo construida sobre o jovem no interior de uma pratica nativa marginalizada como o skate,
gue mais recentemente conquistou o0s holofotes midiaticos.

Incorporados a identidade da préatica subcultural, os estigmas e marginaliza¢fes foram
ressignificados, o que atraiu a atencdo de uma juventude avida por mudancas sociais, politicas
e econdmicas. Estes se tornaram fortes elementos para resisténcia da pratica frente a um
contexto de efervescentes transformacdes, a nivel mundial, e, nacionalmente, o enfrentamento
da Ditadura Militar (1964-1985), que instaurou um cendrio de repressao e cerceamento de

liberdades individuais. Posta no “desvio”, sob a ética de uma mentalidade conservadora que
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vigorava a época, a pratica foi considerada subversiva, e seus praticantes, inevitavelmente,
ficaram reféns de estigmas que foram incorporados as suas identidades, unindo-os em grupo
em prol de valores e interesses em comum.

Aqui ndo nos interessa tracar os caminhos histéricos do skate enquanto pratica, nem nos
atentar ao processo de esportivizacao, alcancado ainda nos anos 1980. O que se coloca aqui é a
necessidade de entender como o skate serve de plataforma para que Rayssa Leal alcance
patamares de visibilidade através do esporte em questdo. E isso, inevitavelmente, atravessa o
momento de segundo auge alcancado a partir da escolha do Comité Olimpico Internacional
(COI) pela incluséo do skate enquanto modalidade esportiva na edicdo de Toquio (2021)".

O fato é que, com o cenario competitivo préprio ja consolidado, o sonho de ser olimpico
ndo estava nos planos do skate. A chegada no Olimpo das modalidades era uma aposta que
partia do COl como uma estratégia de renovacdo do publico espectador. E a introducéo de
modalidades relacionadas ao risco e aventura estavam neste plano. Tratavam-se de préaticas
esportivas cujas dinamicas competitivas colocavam como adversario o préprio limite do atleta
e ndo seu concorrente, trazendo ainda a cena os valores da juventude, maioria dentre o0s
disputantes na edicdo olimpica.

No ambito esportivo, a presenca do skate na edicdo olimpica foi apenas o
reconhecimento de um novo momento de visibilidade da prética, que j& dispunha de um cenério
competitivo prospero e sélido do esporte, que despontou nomes de destaque — inclusive na
modalidade street feminina, modalidade em que a maranhense ganhou relevancia. Além disso,
a prata olimpica inédita de Rayssa Leal representou um marco no processo de popularizacédo da
modalidade no pais. Tomada como sinénimo de uma juventude bem-sucedida e representante
do “espirito skatista”, Rayssa Leal passou a ser figura recorrente em pegas publicitarias e
coberturas esportivas, consolidando-se como referéncia deste novo momento do skate enquanto
pratica esportiva competitiva.

Todos esses elementos se somam a pouca idade detida pela atleta na época, o que, diante
do histérico de conquistas da atleta, a colocaria em lugar de destaque para 0s proximos ciclos
olimpicos. O fato é que, desde o anincio da decisdo do COI pela inclusdo do skate nos Jogos
Olimpicos de Toquio, foi possivel observar um movimento em prol da popularizagdo midiatica
das dindmicas esportivas do skate, sobretudo no caso brasileiro, com atletas que, a época, eram

promessas de medalha (Fogliatto, 2021). Com a consolidacdo da expectativa, o skate enquanto

7 Junto ao skate, outras quatro modalidades foram incluidas na edicdo de Toquio, disputada em 2021:
beisebol/softbol, karaté, além de esportes de aventura como surfe e escalada.
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esporte passou a ser tematica recorrente na programacao da principal emissora brasileira, a TV
Globo, que, interdiscursivamente, tinha argumentos consistentes para tal feito.

Dona dos direitos de transmissao da edicdo olimpica de 2024, disputada em Paris
(Franca), a emissora passou a investir em transmissdes da maior competicdo da modalidade
street, a SLS. Nos anos seguintes, 2022 e 2023, a etapa final, conhecida como Super Crown,
passou a fazer parte da programacdo do programa jornalistico esportivo dominical Esporte
Espetacular, 0 mesmo em que Rayssa é apresentada ao mundo midiatico. O que fica evidente
aqui é que o valor noticia ndo repousa somente no fator “medalha olimpica”, no fato destas
conquistas terem sido feitas na estreia do skate em edi¢cBes olimpicas, ou no valor de
radicalidade instaurado. Havia a possibilidade de se escolher projetar a imagem de outros
skatistas homens e ja consagrados no universo competitivo, ou, ainda, escolher projetar a
categoria park ao invés de street — que simula piscinas vazias de bordas arredondadas, tal qual
em sua génese, em solo californiano. Mas o fato é que nem mesmo as duas medalhas dentre as
trés somadas ao quadro de medalhas nas disputas de skate em Téquio sufocaram a projecao
midiatica a conquista no street feminino por uma atleta de Imperatriz.

E Rayssa quem se consagra como alguém que, midiaticamente, merecia ser vista. Aqui
sdo os elementos extra discursivos em questdo que justificam os holofotes postos sob a
medalhista mais jovem da histéria do Comité Olimpico brasileiro. E, no decorrer do primeiro
ciclo olimpico do skate, é possivel compreender os porqués que envolvem as escolhas da TV
Globo, e, sobretudo, a importancia dada a figura de uma jovem medalhista, razdo pela qual a
elegemos como fonte para o recorte do corpus desta pesquisa. Mas, antes de nos debrucarmos
sobre as especificidades que envolvem a construcdo discursiva sobre Rayssa Leal. Longe de
uma mera apresentacdo, o0 que visamos aqui € apontar alguns primeiros elementos que nos
ajudam a compreender como a figura da jovem skatista maranhense ganha projecdo a partir de
sua performance nas pistas, o que faz com que ela ganhe relevancia para além do universo

esportivo.

3.2. Construindo referéncias: entre a especializacdo precoce e a midiatizacdo do

crescimento no esporte

Falar do processo de construgdo de referéncias esportivas € inevitavelmente atravessar
a relacdo contemporanea estabelecida entre as préaticas esportivas e 0s meios de comunicagao.
Como ja discutimos anteriormente neste trabalho, o processo de midiatizacdo, que coloca a
midia como elemento estruturante das praticas e relacfes sociais, tem suas imbrica¢des também

nos produtos culturais e sociais humanos, motivo pelo qual também passamos a desdobrar o
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processo de midiatizagdo das praticas esportivas. E isso ndo se restringe as coberturas e
transmissGes esportivas que compdem a grade de programacdo das emissoras, contemplando
suas dinamicas, seus atores e suas narrativas.

No universo de espetacularizacdo dos esportes, o elemento central € o embate em
condices ideais de disputa e 0 propdsito, a consagracdo de uma vitdria. Mas ndo se esgota nela.
Eis aqui o interesse midiatico neste produto cultural humano, “O que “vende” ¢ naturalmente o
espetaculo desportivo, os seus casos, as suas personagens” (Constantino, 1992, p.204). E, neste
processo, as dindmicas esportivas se condicionam a estrutura midiatica: pouco a pouco, as
competicOes assumem configuragdes mais atrativas ao publico, ganham calendarios e horérios
antes ndo convencionais para “caber na programacao” e passam a projetar seus personagens
para conhecimento geral, transformados em simbolos culturais e modelos a serem seguidos.

Como pudemos perceber ao longo desta discussao, as praticas esportivas midiatizadas
e mercantilizadas inauguram uma nova configuracdo daquilo que Guy Debord (1997)
convencionou chamar de Sociedade do Espetaculo. Muito mais do que o estimulo ao consumo
de um bem fisico ou simbolico, este Gltimo relacionado ao valor de pertencimento — a um
espaco, um grupo ou a um ideal — a teorizacdo vai aléem e demonstra que o espetaculo se
configura em um processo em gue as imagens passam a mediar as relagdes sociais, momento
em que o “parecer ser” torna a vida uma espécie de produto que vale a pena ser visto, e, com
isto, os produtos culturais humanos, como o caso das préaticas esportivas, ganham espaco na
vida social partilhada.

Atravessado por essa discussao, o autor inglés Douglas Kellner (2001) reflete sobre
aquilo que tratou como Cultura da Midia, titulo de sua principal obra. Para além de uma visao
instrumental ou alienante sobre o processo de mercantilizacdo dos produtos culturais e sociais
humanos, Douglas propde que, sob a légica industrial e mercantilista, imagens, sons e
espetéaculos sdo apropriados de forma a forjar identidades, construidas e perpetuadas através
dos aparatos midiaticos. Trata-se, portanto, de um processo complexo de escolhas que
determinam quais elementos, sujeitos ou situacbes merecem visibilidade, sempre
condicionados a elementos que determinam “o que” e “como” vao ser abordados tais
acontecimentos, a depender das intencionalidades discursivas que envolvem o processo de
producdo. Mais do que retratar o acontecido ou moldar uma perspectiva sobre 0s
acontecimentos, entendendo a ndo neutralidade ou isencéo da producéo discursiva, as narrativas
ali postas

(...) fornecem os modelos daquilo que significa ser homem ou mulher, bem-
sucedido ou fracassado, poderoso ou impotente. A cultura da midia também
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fornece o material com que muitas pessoas constroem o seu senso de classe,
de etnia e raca, de nacionalidade, de sexualidade, de "n6s" e "eles". Ajuda a
modelar a visao prevalecente de mundo e os valores mais profundos: define o
que é considerado bom ou mau, positivo ou negativo, moral ou imoral.
(Kellner, 2001, p.9)

Estas consideracGes em torno da construcdo de identidades e subjetividades também
resvala o ambito esportivo, sobretudo aquele que ganha espaco na programacgdo dos mais
variados meios de comunicacdo. Muito mais do que o espetaculo e suas dinamicas, visibiliza-
se a performance dos sujeitos nelas envolvidos, consagrando suas trajetdrias, performances e
retrospectos. E todas estas considera¢fes tomam novas proporcdes ao considerarmos o discurso
televisivo, este envolvido em um complexo sistema de interesses mercadoldgicos e ideoldgicos.
Nelas, o valor de prova de ocorréncia se torna fundamental para o vinculo construido entre o
fato, a emissora e o potencial consumidor — este néo classificado como passivo neste processo.

A presencialidade estabelecida no uso de imagens se soma a forca de uma linguagem
propria para tornar a pratica esportiva atrativa aos olhos do potencial espectador. E, enquanto
intermediadora, ¢ atribuida a midia o “poder de produzir sentidos, projeta-los e legitima-los,
dando visibilidade a fendomenos” (Sanfelice, 2009, p.6), em que os holofotes ndo se voltam
apenas as dinamicas do esporte, mas para os sujeitos nelas envolvidos. Trata-se de um processo
decisério complexo, que levanta uma série de questionamentos relevantes, sobretudo quando
intentamos aqui entender os sentidos da atribuicdo de visibilidade midiatica ao skate
competitivo e aos sujeitos que fazem parte deste cenario, também levando em consideracéo o
poder da narrativa midiatica em reproduzir, reconstruir ou reformatar representacfes ja
cristalizadas na mentalidade coletiva.

Mais do que o esporte, mercantilizam-se seus personagens. O objetivo ndo estd em
entender quem sdo esses sujeitos, mas destacar os porqués envolvidos na escolha por suas
projecdes em detrimento de um sem numero de casos. E, neste momento, dois fatores se
conjugam para a consolidacdo da expectativa posta sobre esses atletas: tempo e performance.
O primeiro deles coloca em jogo um valor fundamental no processo de construcdo de
referéncias esportivas, a juventude. Ele é, entdo, adjuvante narrativo neste processo, permitindo
que as habilidades técnicas sejam apuradas e, por conseguinte, resultem em melhores
performances que ajudam a consolidar a imagem daquele que se dedica ao esporte diante dos
holofotes midiaticos. Na pratica, os elementos sdo interdependentes: performances mais
aperfeicoadas resultam em melhores colocages em competicdes, 0 que, gradativamente, pode

gerar o interesse midiatico por aquela figura e sua trajetdria.
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Para além do entendimento dos tipos de fama detidos por cada um deles — aqui voltando
a discussdo j& empreendida no topico anterior — nos interessa perceber os procedimentos de
atribuicdo de visibilidade a determinados sujeitos em detrimento de outros, consolidando-os ou
dissipando-os como figuras socialmente importantes a partir da mediacdo de aparatos
midiaticos em um dado contexto. E todas estas questdes sO sdo possiveis pois, na
contemporaneidade, a midia assume um novo sentido, atravessando as relagBes sociais
estabelecidas em coletividade.

Em uma era de “papeis sociais estereotipados” (Maclntyre, 1984, p.27) construidos e
perpetuados através dos mecanismos midiaticos de visibilidade, os destaques pessoais
motivados por uma fama atribuida (Rojek, 2008) pelas habilidades técnicas demarca um novo
momento da popularidade detida por individuos na era burguesa. Munidos de suas crencas
morais e reconhecidos por um saber-fazer (Barros, 1999) de destaque em uma dada area, 0s
atletas sdo elevados ao patamar de visibilidade e reconhecimento antes secularizados pela figura
dos herdis, que trilhavam jornadas e cumpriam requisitos para conquistarem tal honraria
(Campbell, 2007). Assim, ao olharmos para o cenario de celebridades e famosos na
contemporaneidade, vemos gque, a0 menos N0 campo esportivo, os atletas se convergem em
figuras hibridas, entre a exposi¢do midiatica intensa e o reconhecimento secular por seus feitos
diante de uma coletividade.

Reféns de um julgamento coletivo de seus feitos e reconhecimentos, instituidos pela
instancia midiatica, eles se apresentam como modelos a serem seguidos, ao convergirem para
si atributos considerados ideais para uma dada coletividade. E a midia — e pela midia— que estes
valores se transformam ou se consolidam por meio do discurso, este construido mediante uma
série de critérios que instituem quem, o que, €, sobretudo, como se deve apresenta-los por meio
da espetacularizagdo de sujeitos antes “‘comuns”. Neste sentido, ao escolherem determinadas
personalidades em detrimento de outras, mediante critérios estabelecidos e convencionados,
estas se transformam em “representantes morais de sua cultura” (MacIntyre, 1984, p.29), fruto
da estrutura complexa da Industria Cultural.

Transformadas em bens de consumo, validadas pela efemeridade do interesse em seus
feitos e representacdes — tipicas dos tempos que vivenciamos hoje — e construidas como espelho
para uma coletividade, estas figuras reconhecidas por seus feitos também séo postas nesse outro
lugar de reconhecimento. Indiretamente, pela constru¢do midiatica possibilitada pelo discurso,
estes sujeitos passam a encarnar os simbolismos que, discursivamente, sdo postos sobre eles.
Assim, a depender de quem esté construindo, 0 momento vivenciado e sobre quem se fala, estas

celebridades contemporaneas passam a carregar valores, euféricos ou disforicos, a depender
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das intencionalidades daqueles que os elegem como midiaticamente interessantes. O propdsito,

neste caso, € fazer com que estes sujeitos encarnem

Os anseios coletivos de nosso tempo (...), porém ndo so isso: eventualmente
elas transcendem a condicdo que o sistema lhes destina, encarnando a seu
modo, publicitariamente, um ou outro processo de tensionamento existente
em seu respectivo mundo histérico, como foi o caso dos astros e estrelas no
passado.” (Riidiger, 2008, p.14)

Frutos de seu tempo, as referéncias construidas e perpetuadas pelos recursos midiaticos
lutam constantemente contra a perenidade da visibilidade a eles atribuida. Para se consagrarem,
estes individuos precisam constantemente provarem-se midiaticamente interessantes, fazendo
com que se construa “uma narrativa continua que acompanha sua ascensao, seus sucessos €
seus dramas” (Morin, 1997, p.49), em que, além de destacar desempenhos e resultados, também
se debruca nas historias, tratando-os como prodigios em construcdo. Transformados em
modelos a serem seguidos, os individuos passam a conjugar dois papeis: 0 desempenhado na
vida privada e na publica, esta ultima convertendo-o em personagem, cuja trajetéria é
acompanhada pelos holofotes midiaticos, em que, por meio de construcfes de narrativas —
condicionadas pelos feitos desses sujeitos — atuam de forma a consolidar ou destituir a
importancia a eles atribuida.

Projetar acontecimentos e 0s sujeitos neles envolvidos sempre foi papel desempenhado
pelos meios de comunicacdo. E esta também foi a realidade vivenciada no &mbito das préticas
esportivas. Ao longo do século XX, esporte e midia tiveram a relacdo estreitada, fazendo com
que as narrativas essencialmente euforicas sobre os atletas e suas trajetorias ganhassem
destague em detrimento do simples registro de competicdes. E, neste caso, outro valor
simbdlico se torna fundamental para entendermos esse processo: a especializacdo precoce e a
possibilidade de acompanhar o desenvolvimento técnico destes atletas, que aqui tratamos como
crescimento midiatizado, se tornaram pegas-chaves no processo de construgdo de referéncias
esportivas, sempre modelando a formacéo biografica de atletas em torno de narrativas cercadas
por valores e conceitos como juventude, excepcionalidade, nacionalidade e género (Coakley et
al, 2011; Morin, 1989).

Ao relacionar casos de crescimento midiatizado, os primeiros exemplos nos levam para
o futebol masculino, muito devido ao vinculo cultural e ao simbolismo carregado pela pratica
do mesmo em nosso pais. Neymar, Endrick e Estévao, de Santos e Palmeiras, respectivamente,
s80 0s casos mais recentes sobre como 0s meios de comunicagdo projetaram a imagem dos
atletas tendo como valor discursivo a juventude como possibilidade do aprimoramento técnico.

Carregando consigo o valor da juventude e do tempo como adjuvante narrativo, os atletas ja
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chamavam a atencéo pelas suas habilidades com a bola no pé. Mas as diferengas nos contextos
de ocorréncia chamam a atengdo: no caso do atacante santista, a conjugacédo entre o uso de uma
midia tradicional como a televisdo, e a ascensdo a época ainda recente das midias sociais digitais
e da era da internet, foi pioneiro naquele momento, com amplo potencial midiatico e
mercadoldgico.

J& no caso das promessas palmeirenses o cenario se desenhava mais interativo. Nativos
de uma era de interatividade e instantaneidade trazida pela popularizacédo da internet, os jovens
tiveram suas imagens projetadas internacionalmente, gerando uma expectativa global por suas
performances dentro de campo. Mas o caso mais emblematico de projecdo midiatica de
jogadores de futebol talvez esteja em Pelé. O primeiro titulo mundial brasileiro, conquistado
em 1958 na Suécia, também tornou conhecido um garoto de 17 anos, que Se consagrara o
jogador mais jovem a conquistar tal feito, sendo, mais tarde, conhecido como Rei do Futebol.
Em uma época de transicdo, Pelé se tornou figura de destaque no réadio, jornais impressos e na
televisdo, ainda incipiente no Brasil, sendo construido como prodigio em meio ao valor
nacionalista que se encontrava em ascensao naquela década.

Exemplos como esse parecem reforcar o cenario esportivo como um ambiente
predominantemente masculino cis, em que o futebol é figura central e as mulheres, por sua vez,
ficam restritas a alguns eventos excepcionais. Antes de prosseguir a discussao, € preciso
demarcar de onde estamos falando: como ja afirmamos, aspectos culturais e simbolicos fazem
com que referéncias no futebol masculino profissional ascendam a memdria. Trata-se de um
esporte coletivo, onde interesses mercadoldgicos e institucionais se somam a produtividade
coletiva — e seus retrospectos — para construir o quanto um personagem ¢ “singular” nesse
processo, trazendo a cena sua trajetdria e suas habilidades técnicas, que ajudam a reforgar os
porqués do destaque.

Um olhar para além das quatro linhas do gramado nos revelam outros casos em que 0S
holofotes midiaticos ajudaram a construir as referéncias esportivas. Nas quadras, Horténcia
Marcari e Oscar Schmidt foram descobertos aos 14 anos e se consagraram as principais
referéncias no basquete; ja nos tablados, a romena Nadia Comaneci ganhara relevancia ainda
aos 14 anos, se consagrando como a primeira a receber uma nota 10 na modalidade. Ao todo
foram sete, que resultaram na conquista de trés medalhas de ouro (individual geral, barras
assimétricas e trave), uma de prata (por equipes) e uma de bronze (solo). Ja no hall de
referéncias esportivas brasileiras, destacamos ainda Daiane dos Santos e Rebeca Andrade, que
marcaram suas geragdes ao estabelecerem um vinculo afetivo com o publico brasileiro, assim

como a skatista Rayssa Leal.
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Apesar de ndo contar com uma medalha olimpica em seu curriculo, Daiane dos Santos
se consagrou como a primeira brasileira camped mundial da ginastica artistica em 2003,
disputada em Anaheim, Estados Unidos. Na ocasido, a ginasta apresentou pela primeira vez o
duplo twist carpado, posteriormente batizado de “Dos Santos 1, ao som de "Brasileirinho”, de
Waldir Azevedo. Em linhas gerais, a escolha por um ritmo popularmente brasileiro, o samba,
fez com que os holofotes midiaticos ressaltassem o nacionalismo, em alta desde o protagonismo
assumido pelo piloto da Williams Racing, Ayrton Senna. Em paralelo, a cancéo utilizada por
Daiane em suas disputas teve impacto semelhante aquele carregado pelo “Tema da vitéria”,
composto por Eduardo Souto Neto em 1981, que embalou as 41 corridas vencidas pelo piloto
brasileiro na Férmula 1 enquanto carregava a bandeira nacional na volta de comemoragdo. A
escolha musical certeira rendeu a Daiane dos Santos reconhecimento do publico e atencao
midiatica, transformando-a em personalidade recorrentemente retratada em jornais, revistas e
até mesmo programas de auditério das principais emissoras do Brasil.

Pouco mais de vinte anos depois, outra ginasta brasileira ganha espaco midiatico
significativo: Rebeca Andrade. Construida como ‘“Daianinha de Guarulhos”, em clara
referéncia a atleta galcha, Rebeca foi apresentada desde cedo como promessa para a
modalidade®. Marcada por bons resultados e por lesdes consecutivas, a trajetoria profissional
de Rebeca encontrou redencdo nos Jogos Olimpicos de Toquio (2021). Com a desisténcia de
Simone Biles devido aos desafios relacionados a sua saide mental — construida como principal
adversaria da ginasta brasileira naquela ocasido — Rebeca se consagra medalhista de prata no
individual geral, o primeiro podio brasileiro na histéria da modalidade, além da conquista do
ouro no salto, que rendeu o titulo de primeira brasileira a ganhar duas medalhas em uma mesma
edicdo olimpica.

Mas, interdiscursivamente, um elemento une Daiane dos Santos a Rebeca Andrade. Para
além da escolha da mesma modalidade, da origem humilde e da comparacdo técnica
estabelecida, Rebeca também conquista 0 ouro com uma apresentacao iconica, utilizando-se de
outro ritmo bastante popular no Brasil, o funk. “Baile de Favela”, cangdo de MC Joao lancada
em 2016, embalaria a apresentacdo da ginasta, cativando o publico brasileiro que acompanhava
a edigdo olimpica pandémica de Toquio (2021). Seja por apostar na memdria afetiva dos
compatriotas ou por reforcar a origem periférica compartilhada entre a atleta e o ritmo
escolhido, Rebeca Andrade ganha os holofotes midiaticos apostando na brasilidade e a

8 O estabelecimento desta comparacdo de cunho midiatico merece ser tensionado na medida em que ndo apenas
evidencia uma relacdo entre as performances esportivas, mas acentua uma discussao de cunho de género e raca,
evidéncia esta desdobrada nos estudos de Olivia Pilar (2025).
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juventude como marca. Assim como Daiane, a ginasta também ganharia os holofotes para além
da dindmica esportiva, consagrando-se como referéncia no universo midiatico. O ponto de
aproximacdao entre ambas estava na op¢ao por musicas brasileiras, mas afastadas pelas escolhas:
uma de cunho mais tradicional, 0 samba, outra apostando em um ritmo de origem periférica e
estigmatizada, como o funk.

Os casos destacados acima carregam um valor basico: a ascensdo social por meio do
esporte. Seja em um historicamente determinado como masculino, como o caso do futebol, ou
na ginastica artistica, formada em sua maioria por mulheres que performatizam feminilidades
normativas, os exemplos aqui destacados trazem uma viséo estereotipada do esporte, a de que
0 caminho do sucesso é algo naturalizado e abrangente. Mas, como sabemos, ndao é bem assim.
Essencialmente euforicas, as narrativas midiaticas transformam vidas juvenis em espetaculos,
parecendo silenciar os desafios vivenciados nessa trajetoria.

Sob a premissa de que o esporte € essencialmente puro e bom, presume-se que o talento
nato € carregado por aqueles nos quais se projetam as expectativas, midiaticas, institucionais e
de mercado. Mas essa realidade é um tanto quanto problematica: construidos como poténcia
simbdlica, trazendo consigo a juventude e o talento como valores fundamentais, estes sujeitos
que crescem diante das cameras sofrem interferéncia de dois fatores: a fragilidade temporal e 0
controle externo. O tempo se apresenta em mais de uma face: se, por um lado se torna adjuvante
narrativo na trajetoria dos atletas, ele também atua de forma a pressiona-los, ja que, a depender
de como as narrativas mididticas sdo construidas, a visibilidade atribuida é efémera,
condicionada ao valor de ser “jovem prodigio”.

Construir prodigios €, antes de tudo, naturalizar a trilha do sucesso. Mas, em um
territdrio de instabilidades e desafios, a estrada rumo ao reconhecimento — na forma de titulos,
medalhas e consequente projecdo midiatica — ndo acompanha tamanha expectativa posta sobre
esses individuos. No futebol, inimeros sdo os exemplos de meninos que, jogando desde as
categorias de base e enfrentando as “peneiras” de olheiros que levam a profissionalizagao, nao
ascendem na carreira ou, tampouco, detém de reconhecimento, mesmo tendo alcancado clubes
profissionais. Na penumbra do reconhecimento, os talentos se esvaem em meio a uma
infinidade de outros atletas que buscam o0 mesmo objetivo, 0 sucesso. E ndo é uma realidade
apenas do futebol.

Mas o processo de atribuicdo de visibilidade e reconhecimento também é cercado por
intensidades distintas a depender sobre quem se coloca os holofotes. VVoltando nosso olhar para
0 universo da ginastica artistica, que aqui destacamos a figura de Daiane dos Santos e Rebeca

Andrade, evidenciamos a trajetoria de Jade Barbosa. Os desafios, pessoais e profissionais,
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acompanharam a carreira da atleta, marcada por lesdes e pela longevidade no esporte. No
curriculo, vice-campeonatos e medalhas de bronze foram destaque, assim como aquelas
conquistadas em Mundiais em trés décadas distintas.

Mas a auséncia de resultados relevantes nos Jogos Olimpicos, e a sequéncia de lesdes
com gravidade, marcariam a trajetéria da atleta. Ausente na edicdo de Londres devido a
desacordos com a Confederacdo Brasileira de Ginastica (CBG) e de Toquio (2021) por uma
lesdo na panturrilha, Jade disputou outras trés Olimpiadas — Pequim (2008), Rio de Janeiro
(2016) e Paris (2024). Apesar da marca de resiliéncia carregada pela atleta, que prometeu a
continuidade do trabalho para a edi¢do de 2028, em Los Angeles, o reconhecimento olimpico
se deu apenas aos 33 anos, com a conquista inédita do bronze por equipes na edi¢do francesa.

Hé& ainda um outro fator, o que chamamos de controle externo. E, aqui, colocam-se em
cena trés tipos de atores: os pais, as federacdes e 0 mercado. Construidos midiaticamente como
pilar do desenvolvimento de atletas — seja pela abdicacao de desejos pessoais ou pela gestéo de
tempo dedicado a lazer, formacéo e aprimoramento técnico dos atletas — a figura de autoridade
de adultos, ndo exclusivamente desempenhada pelos pais, é elemento simbdlico no processo de
humanizacdo dos sujeitos construidos como promessas esportivas. A federacdo, por sua vez,
exerce controle simbodlico e material destas trajetdrias: responsaveis por moldar uma “versao
oficial” da trajetoria desses atletas, sdo elas que regulam a exposi¢do e atribuem moldes de
competicdes possiveis para os disputantes. Em um misto de disciplina e controle, sdo elas quem
projetam os atletas, mas também atuam para regular as formas pelas quais essa projecdo €
realizada.

Por fim, o mercado. E ele que consolida a transformacdo do atleta em capital
mercadoldgico. E, no caso do crescimento midiatizado, transforma valores como juventude,
autenticidade e arrojo em estratégias comerciais que justificam a conjugagdo do atleta como
sujeito de performance e objeto de circulacdo midiatica. Mais do que representar boas
performances, que inevitavelmente justificariam as relacbes comerciais estabelecidas entre
marca e atleta, a vinculacdo simbolica € feita pelos valores por eles carregados, que, de certa
forma, atuam para cumprir um propdsito mercadol6gico mais complexo que fez com que a
marca decidisse por escolher um sujeito em detrimento de outros tantos. Neste sentido, a
atribuicéo de visibilidade se torna moeda de troca, seja para criar referéncias, manter o interesse
por essas personalidades ou, ainda, destitui-las de tal posi¢éo, sendo determinante no processo
de existéncia social e econdmica.

Outro fator é ainda determinante no processo de constru¢do midiatica de referéncias

esportivas, e passa por questdes de ordem discursiva. Pensar quem atribui importancia, a quais
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sujeitos, em que circunstancias e como essas construces sao realizadas é essencial nesse
processo de reflexdo. Isso porque entra em cena outra questdo, o género. Antes de tudo, é
preciso fazer algumas perguntas: A que género, classe social e raga pertence o atleta? Qual
esporte este sujeito se insere? Quais sdo as performatividades “esperadas” no interior das
dindmicas desta pratica? E, ainda, de que forma este sujeito em especifico a assume dentro deste
espaco em particular? Isso porque a forma com que estes se mostram determinam as escolhas
mercadologicas que envolvem a figura destas personalidades.

Performar masculinidades ou feminilidades hegemdénicas em espacos em que elas ja sdo
praticas recorrentes é simbolicamente aceitdvel e ndo envolve o sujeito em questdes que
atravessam outros atletas, que decidem por se tornar “desvio” a uma ldgica simbolica
discursivamente naturalizada. E, ainda que de forma superficial, a questdo relacionada ao
género também atravessa 0s sujeitos que tém o crescimento midiatizado como marca na
carreira. Muito disso pode ser visto nos casos anteriormente apresentados: o caminho pelo
futebol e pela ginastica reforgam os caminhos marcados por uma performatividade de género
mais normativa, refor¢cando a proposta de que aos homens a poténcia, a virilidade a forca séo
atributos e, a elas, os movimentos plasticos e suavizados, combinados com a escolha musical e
a vestimenta e cabelos alinhados parecem apresentar os “tipos aceitaveis” dentro das dindmicas
esportivas das duas modalidades.

Tratam-se de escolhas que véao além do potencial de desenvolvimento, carregado por
estes jovens construidos como “promessas”’. Como estratégia de pertencimento e
reconhecimento, se fazem necessarias performar masculinidades ou feminilidades construidas
e reiteradas discursivamente como hegemdnicas de modo a reforcar o olhar midiatico para
aquela figura. Assim, é possivel notar um padrédo: para meninos que se inserem em modalidades
em que essas praticas sdo naturalizadas resta a eles a alcunha de “talentos natos” e “promessas”,
em um argumento marcado ainda pela viséo conservadora e masculinista relacionada ao fator
biologico e fisioldgico. J& para elas a realidade ndo parece muito distante: em modalidades
historicamente construidas como “femininas” — aqui trazendo a perspectiva estereotipada que
se relaciona ao conceito — elas reforcam aquilo que Ihes é esperado, inscrevendo-se em normas
culturalmente associadas a feminilidade: corpos frageis, delicados, com movimentos
esteticamente plasticos e agradaveis ao espectador. Na pratica, a boa performance ao néo
assumir tamanhos riscos fazem com que elas sejam consideradas boas naquilo que se propdem
a fazer, e, portanto, passiveis de ter os holofotes midiaticos voltados para elas.

Mas e quando essas meninas cruzam a fronteira do desvio, associando-se a modalidades

historicamente denominadas como masculinas, como elas séo representadas? E como podemos



93

compreender a ascensdo de referéncias esportivas de mulheres nos territorios instaveis das
praticas esportivas marginalizadas? Hiper sexualizadas, estereotipadas, masculinizadas. Todas
essas versOes, construidas discursivamente como possiveis de serem incorporadas pelas
mulheres skatistas, marcaram a trajetéria do skate feminino competitivo, cercado por
silenciamentos e apagamentos discursivos. Na pratica, o discurso, sustentado por valores em
prol da manutencédo do espaco hegemonicamente masculino, valorava performance e a estética
feminina sob uma ética reducionista e estereotipada, fazendo com que, mesmo resistentes, as
pioneiras ndo fossem consagradas como referéncias esportivas.

Como ja discutimos, mudangas pontuais foram marcando a presenca delas nos espagos
de disputa, em um percurso trilhado em meio a resisténcias e brechas. Quando Rayssa Leal
desponta no cenario midiatico, os caminhos de desbravamento ja estavam percorridos e a
trajetoria das mulheres skatistas reconhecida. Para a “Fadinha” de Imperatriz (MA), as
referéncias no universo esportivo do skate ndo mais se limitavam a performance esportiva de
homens. Ao elencar Leticia Bufoni como sua maior referéncia no esporte, Rayssa também traria
a cena o cenario de um skate feminino competitivo, atestando a sua existéncia — silenciada
discursivamente — quanto a sua permanéncia e desenvolvimento. Naquele contexto, a paulista
rememorada pela entdo “Fadinha do skate” era tida como referéncia mais recente tanto de um
cenario competitivo mais reconhecido quanto de uma figura que valia a pena ser vista. E 0s
porqués repousam na ordem subentendida do discurso: consagrada a primeira camped da
histéria do maior campeonato de skate street em 2015, a SLS, Leticia é personagem central
neste momento desse novo momento da pratica e modelo para uma geracdo de meninas que
desejavam andar de skate, assim como aconteceria com a prépria Rayssa anos mais tarde.

Longe de uma trajetéria competitiva em campeonatos infantis, a atleta de Imperatriz
(MA) ganhara reconhecimento sem precisar de categorias de base ou “olheiros”. Produto do
contexto midiatizado e da ascensdo das redes sociais digitais, a “Fadinha” teve como validador
de seu potencial uma das principais referéncias do universo do skate competitivo, 0
estadunidense Tony Hawk. E, para os meios de comunicacdo, tamanha relevancia tornava a
menina de sete anos alguém que merecia ser visto. O vinculo carismatico estava estabelecido,
chamando a atencdo, conforme discorre Vera Francga (2014, p.24) por um “estranhamento que
ele nos provoca enquanto “outro” que nos fascina e nos provoca.”.

E evidente que a ascensdo da menina de Imperatriz (MA) junto as referéncias esportivas
de mulheres no skate feminino competitivo também contou com um valor fundamental: a
possibilidade do crescimento midiatizado, trazendo o tempo como seu adjuvante narrativo. Aos

poucos, a “Fadinha” estabelecia vinculo com o publico, entendido e leigo nas dindmicas da
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modalidade, e adentrava 0s cenarios competitivos com retrospectos significativos,
consolidando o titulo de “promessa” a ela atribuido. Mas ¢ no imaginario construido em seu
entorno que parece trazer os elementos que garantem a manutencao da visibilidade e do status
de referéncia por ela carregado: nao muito distante dos contos de fada, a “Fadinha” da vida real
também realiza desejos — nesse caso, do publico espectador, que, atraidos pela irreveréncia e
carisma nas competi¢des, anseia por bons resultados da atleta que representa o povo brasileiro
em competicdes, a nivel nacional e internacional.

E, no &mbito mercadoldgico, outro valor se soma aqueles ja relacionados a sua figura:
a utilizacao do corpo como suporte de representacdes. Na versao da vida real, a “Fadinha” faz
seus voos sobre o skate e realiza os desejos do publico conquistando bons resultados ao
representar o pais em competicdes de nivel internacional. Em linhas gerais, 0 momento de
virada da infancia para a adolescéncia, que marca o desenvolvimento dos corpos por
interferéncias hormonais, atuou de forma simbdlica para a skatista maranhense: longe de um
corpo construido discursiva e simbolicamente como aquele de uma mulher adulta, Rayssa tem
seu corpo esteticamente aproximado a fase infantil: a baixa estatura e o corpo subdesenvolvido
se comparado aquele construido estereotipicamente como feminino permitem com que ele se
converta em suporte para um sem numero de interpretacdes, tornando-a comercialmente
atrativa para as vias comerciais.

H4, ainda, a perspectiva de que a projecdo midiatica da atleta é resultado de um outro
jogo complexo de visibilidade, atribuida ao skate enquanto pratica competitiva. A mais recente
transformacdo do skate competitivo em espetdculo midiatico esta condicionada as
circunstancias apresentadas nos ultimos anos. A primeira constatacao é facilmente reconhecida
através dos indices de audiéncia, em muito influenciados pelos valores juvenis e radicais
suscitados pelas dindmicas da modalidade. Mesmo diante das diferengas significativas de fusos
horérios, que fizeram as competicdes de skate ocuparem parte da grade de programacédo das
madrugadas brasileiras, as competicdes marcaram 12 pontos® de média, fato simbolico para
atestar a popularidade da pratica que se instalara desde entéo.

Tamanho interesse resultou na inclusdo da tematica do skate competitivo ganhasse
espaco nos programas jornalisticos esportivos da emissora no decorrer do primeiro ciclo
olimpico do skate. Mas havia ainda outro elemento. A decisdo do COI pela inclusdo das
pranchas do asfalto (Fogliatto, 2021) na edi¢do pandémica de TOquio e 0 consequente sucesso

9 Informacdo disponivel em https://exame.com/casual/surfe-e-skate-impulsionam-audiencia-da-olimpiada-
principalmente-no-brasil/ acesso em 31 de julho de 2023
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perceptivel pela soma de trés medalhas olimpicas ao quadro daquela edi¢do foram argumentos
centrais para que o skate ganhasse espaco na programacao da Rede Globo, responsével pela
transmissdo dos Jogos Olimpicos de Paris, em 2024. E, assim, competi¢cdes de skate passaram
a ocupar espaco na grade da emissora, principalmente no Esporte Espetacular, programa
jornalistico esportivo dominical que também foi o responsavel por trazer visibilidade a figura
de Rayssa Leal para o grande publico.

Mas para além das coberturas de eventos do esporte, as narrativas midiaticas se
debrucaram sobre os personagens da conquista das trés pratas olimpicas inéditas naquela
edicdo: Kelvin Hoefler, Pedro Barros, e Rayssa Leal. Diferente dos dois primeiros, figuras ja
consagradas, experientes e vitoriosas no universo competitivo daquela modalidade, Rayssa
carregava consigo a juventude como valor simboélico, em que o tempo se apresentava como seu
aliado para o aprimoramento técnico, o que fazia a trajetoria ainda mais midiaticamente
interessante para transforméa-la em referéncia esportiva.

Tamanho interesse midiatico pela figura da atleta também servia a uma estratégia de
continuidade, somente compreensivel na ordem dos subentendidos discursivos. Mais do que
um processo mais abrangente de visibilidade ao skate feminino enquanto pratica competitiva,
observou-se a projecdo midiatica de uma atleta em singular. O problema esta nessa
naturalizacdo da metonimia. Desta vez o skate feminino ndo era apagado ou silenciado, mas
parecia estar intrinsecamente atrelado ao simbolismo atribuido a atleta como um todo, seja na
sua forma de apresentagdo ou em suas performances competitivas.

As narrativas essencialmente euféricas que permeiam a figura de Rayssa
constantemente ndo a tratam como parte de um cenario esportivo competitivo, amplo e diverso,
mas a associam a uma excepcionalidade construida, em que atributos como “a primeira”, “a
prodigio” e “a mais jovem” sdo evidentes. Em linhas gerais, a constru¢do de referéncias
esportivas femininas juvenis aponta para a exaltacdo de elementos que, historicamente, foram
marcadamente masculinos. Em linhas gerais, apesar de marcar o valor de exaltacdo da
performance feminina, a aproximacao se mostra problematica, ja que, mais uma vez, traz a cena
a figura e a performance de atletas homens para validar e valorar as a¢cdes desempenhadas por
mulheres, em estratégias que remontam a visdo conservadora que acompanhou a trajetéria
daquelas que subverteram normas e se langavam nas arenas de disputa.

Mas no caso de Rayssa Leal, é possivel constatar que uma serie de elementos se
conjugam para que a imagem da atleta ndo so ficasse restrita ao papel de referéncia esportiva,
mas também como personalidade potencialmente atrativa sob o viés mercadoldgico. Foi assim

que, desde a conquista da prata olimpica inédita na edicdo pandémica de Téquio (2021),
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diversas marcas dos mais variados bens de consumo apostaram na figura de Rayssa como
protagonista de suas campanhas. Na prética, era uma via de mdo dupla: para a até entdo
“Fadinha”, patrocinios de grandes marcas do mercado nacional e internacional trariam a
estabilidade financeira e a projecdo midiatica para universos além-esportivos, enquanto para
essas empresas, a “aposta’” no retorno potencial esportivo da atleta também algaria visibilidade
as marcas e, ainda, as aproximaria do publico consumidor em potencial, seja como estratégia
de manutencéo deste, ou, ainda, da renovacédo proporcionada por uma figura jovem prodigiosa.
E sobre esse universo de representacdes possiveis em torno da figura de Rayssa Leal — dados
0s elementos internos e externos que envolvem essas construgdes — que nos debrugamos nas

proximas paginas deste trabalho.

3.3. Entre o sonho e a realizagdo: o crescimento etario e profissional de Rayssa Leal diante

dos holofotes midiaticos

7 de setembro de 2015, Imperatriz, Maranhdo. Longe dos grandes centros urbanos
brasileiros, uma menina vestida de fada era vista, midiaticamente, pela primeira vez, saltando
uma escadaria na tentativa de um heelflip, manobra considerada complexa para 0s seus apenas
sete anos. O video, gravado pela propria mée, foi visto mais de 4,8 milhdes de vezes, sendo
compartilhado por 60,6 mil usuarios. Tamanhos feitos, diante da pouca idade, surpreenderam
até mesmo personalidades tidas como referéncias na pratica, como o estadunidense Tony Hawk,
pioneiro e idolo do skate vertical, e os brasileiros Bob Burnquist e Sandro Dias. E,
consequentemente, a visibilidade midiatica viria, consagrando Jhulia Rayssa Mendes Leal
como a “Fadinha do skate”, apelido carinhoso que a acompanha durante sua trajetoria
profissional.

Afinal, como pensar que uma menina do interior brasileiro, longe do eixo Rio de
Janeiro/Séao Paulo, palco da génese e popularidade do skate, se tornaria uma referéncia juvenil
multicamped? E inegavel que a performance competitiva e a habilidade da atleta sob o
“carrinho”, somadas a pouca idade, foram elementos essenciais para o algar de visibilidade de
Rayssa. Mas sua descoberta midiatica, efetivamente, estava relacionada a um fendmeno
contemporaneo relativamente recente, o qual denominamos midiatizacdo. Longe de ser um
fendmeno recente, este processo procura refletir sobre os modos pelos quais a midia atravessa
as relacOes sociais, sobretudo em um momento de agéncia desses sujeitos, ndo mais tomados
como meros “absorventes informacionais” (Lévy, 1999). Neste sentido, partimos da proposi¢éo
feita por Fausto Neto (2008, p.93), que entende que, em uma sociedade em midiatizacdo, é

preciso um olhar atento de forma a compreender como “a cultura midiatica se converte na
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referéncia sobre a qual a estrutura sdcio-técnica-discursiva se estabelece, produzindo zonas de
afetacdo em varios niveis da organizacao e da dindmica da propria sociedade”.

Na préatica, observa-se que, neste processo, se apresenta uma nova configuracdo das
relacBes sociais, em um cenario de ampliacdo do potencial comunicativo e do estabelecimento
de novas configuracdes para o estabelecimento de vinculos comunicativos entre os individuos,
em um processo de relagOes desterritorializadas e destemporalizadas. Desterritorializadas, pois
os individuos, apesar de compartilhar alguns valores, gostos e afeicdes, se conectam em um
local em que a fronteira ndo é mais determinada por acordos institucionais. Destemporalizadas
pois, aquilo que é postado em um ambiente de redes é passivel de ser acessado a qualquer
momento, cujos arquivos se encontram neste espaco que ndo é mais fisico. Nasce, ali, uma nova

configuracdo de relacdes, ndo mais nos moldes tradicionais, mas fruto da

(...) expressdo da aspiracdo de constru¢cdo de um lago social, que ndo seria
fundado nem sobre os links territoriais, nem sobre relag@es institucionais, nem
sobre as relacfes de poder, mas sobre a reunido em torno de centros de
interesses comuns, sobre 0 jogo, sobre o compartilhamento do saber, sobre a
aprendizagem cooperativa, sobre processos abertos de colaboracdo. O apetite
para as comunidades virtuais encontra um ideal de relagdo humana
desterritorializada, transversal, livre. As comunidades virtuais sdo 0s motores,
0s atores, a vida diversa e surpreendente do universal por contato. (Lévy,
1999, p.130)

Sdo estas as dindmicas presentes no processo de visibilidade midiatica de Rayssa Leal.
Advinda de uma localidade pouco visibilizada nas midias tradicionais nacionais e, sobretudo,
internacionais, a a¢do do compartilhamento do video por sua méde em redes sociais digitais fez
com que a figura de uma menina, vestida de fada, ultrapassasse as fronteiras geograficas. Uma
série de coincidéncias, que a fez conhecida, e reconhecida diante dos seus feitos, por idolos do
esporte, também foi envolto em uma “magia” que fez com que o video fosse compartilhado e
alcasse visibilidade a figura da até entdo skatista amadora. Neste caso, a visibilidade e o
reconhecimento subvertem a ldgica tradicional das midias: a iniciativa e a repercussao
acontecem longe dos veiculos, fruto do engajamento pelos proprios usuérios, dentre eles idolos
do universo competitivo do skate, que alcam visibilidade e reconhecimento, tornando o
acontecimento uma possivel pauta midiaticamente interessante.

Rayssa se tornara, naquele momento, produto da midiatizacdo. A acdo individualizada
dos usuarios das redes fez com que individuos que ndo partilham a mesma nacionalidade,
lingua, cultura ou valores se sentissem atraidos por tal feito, motivados por interesses em
comum: sejam eles a personagem, sua habilidade sob o skate, ou, simplesmente o esporte que

ali praticava. E isso sO seria possivel com ajuda dos recursos da internet, através das acOes
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programadas das redes sociais digitais (Primo, 2012): a saber, compartilhamentos e curtidas.
Neste sentido, o processo de midiatizacdo se torna evidente, na medida em que, direta ou
indiretamente, € possivel notar uma “mudanca de perspectiva em relag@o ao lugar ocupado pelas
midias no funcionamento das sociedades e na construcdo dos parametros pelos quais essas
sociedades criam suas ‘realidades’ (Fausto Neto; Mattos; Villaga, 2011, p. 12).

E assim que Rayssa passa a figurar nos noticiarios e programas jornalisticos esportivos,
antes mesmo da decisdo anunciada pelo Comité Olimpico Internacional (COI) em incluir o
skate como modalidade estreante na edicdo de Tdquio, em 2020. O primeiro titulo, ainda aos
sete anos no Campeonato Brasileiro de Skate Mirim, em Blumenau (SC) apenas inauguraria
uma caminhada profissional de sucesso de Rayssa Leal. Descoberta midiaticamente através da
popularizacdo do video, a jovem skatista aparece na midia pela primeira vez no programa
jornalistico esportivo dominical Esporte Espetacular, as vésperas do dia das criancas, para
conhecer Leticia Bufoni, referéncia no skate street feminino e primeira camped do Street
League Skateboarding (SLS) naquele mesmo ano (Imagem 9).

Imagem 9: Trechos da matéria de apresentagdo da “Fadinha do skate” no Esporte Espetacular em 2015

Fonte: Globoplay™®

O programa ainda foi responsavel por apresenta-la a Sandro Dias, o Mineirinho, e Bob
Burnquist, duas grandes referéncias nacionais no skate competitivo. Aqui, as escolhas
discursivas no processo de producdo apontam para um suposto investimento midiatico diante
do potencial de Rayssa. Ainda sem titulos expressivos na modalidade street, mas tendo sua
performance validada por aqueles que sabem-fazer e podem-dizer (Barros, 1999), Rayssa ganha
os holofotes midiaticos sustentada por valores como juventude, haja vista a pouca idade, a
habilidade sob o carrinho — atestado por seus antecessores —, e, supostamente, uma escolha

10 Matéria disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/4530473/ acesso em 27/09/2024
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editorial diante de uma decisdo do COI que aconteceria no ano seguinte, ao fim dos Jogos
Olimpicos do Rio de Janeiro (2016), em uma possivel aposta na trajetoria de sucesso a ser
trilhada pela entdo “Fadinha do skate”.

Neste sentido, a projecdo midiatica inicial da figura de Rayssa também envolve um
complexo processo jornalistico de critérios de noticiabilidade. Afinal, como uma menina do
interior do Maranhdo teve os holofotes voltados para ela por meio de um esporte até entdo com
pouca visibilidade midiatica na midia tradicional apesar do cenario competitivo consolidado?
Isto passa, sobretudo, por uma decisdo institucional os quais 0s motivos ja foram expostos no
decorrer deste capitulo, e que passam por um processo de ressignificacdo das visibilidades
atribuidas aos acontecimentos transformados em jornalisticos.

No ambito dos critérios de noticiabilidade e da producéo do discurso jornalistico, alcar
visibilidade a figura de Rayssa faz com que os holofotes se voltem para os “espacos opacos”
(Santos, 2006) brasileiros, motivados, sobretudo, por uma aposta sustentada pelos valores de
juventude e performance de uma crianga. Demarcando este novo momento vivenciado na
contemporaneidade, de agéncia e protagonismo dos sujeitos nos ambientes digitais, entendemos
gue ndo é mais a midia que pauta as tematicas que circulam na sociedade, mas € a partir da acdo
dela, e dos fatos elencados por ela prépria como midiaticamente interessantes, que a historia
protagonizada por Rayssa Leal se torna midiaticamente interessante.

Muitos sdo 0s questionamentos que atravessam as escolhas, subjetivas, que levaram
Rayssa até os holofotes midiaticos nacionais. A primeira delas repousa sobre o préprio esporte
em questdo: apesar de figurar no pais desde a década de 1960, e alcancar seu auge enquanto
pratica desportiva em meados da década de 1980, a despeito das proibi¢cGes e marginalizagoes,
0 skate construira seu percurso longe dos holofotes midiaticos. A visibilidade midiética a
modalidade viria apenas no ano seguinte, de anuncio do COI ao fim dos Jogos Olimpicos do
Rio de Janeiro (2016), que motiva a TV Globo, emissora com os direitos de transmissao dos
Jogos Olimpicos de Toquio (2020), a incluir a etapa do campeonato nacional de skate no quadro
Verdo Espetacular, do programa jornalistico esportivo dominical Esporte Espetacular.
Discursivamente, ali ndo era 0 momento vivenciado pelo skate que chamava a atengdo, mas
justificava-se pela necessidade de familiarizacdo de um potencial publico espectador projetado
para o ciclo olimpico 2016-2020.

O segundo ponto versa sobre as dindmicas internas da emissora em questdo ao dar
visibilidade a historia, e sobretudo, a0 momento e ao discurso apresentado na ocasido. A
matéria, intitulada “Conheca Rayssa, a “Fadinha do Skate” que encantou Mineirinho e Bob



100

Burnquist”! ocupou pouco mais de 22 minutos na grade de pautas do Esporte Espetacular. O
que primeiro nos chama a atencdo é a minutagem, de proporcoes ampliadas se considerados 0s
propdsitos para sua realizacdo: de natureza ndo factual, a narrativa ali posta representava uma
apresentacao que figurava como uma espécie de “saida do mundo dos comuns”, como teoriza
Joseph Campbell (2007). Ali, o que simbolicamente parece acontecer é uma retirada de uma
“heroina”, ainda em processo de formacgao, de sua cidade natal para que sua performance no
skate fosse posta sob o crivo de grandes nomes da modalidade. Estes, postos ali como figuras
a quem se atribui a palavra, com o intuito de validar, através do efeito de credibilidade, o
argumento central da narrativa: uma menina com grande potencial esportivo que, segundo
decisdes, “merecia” ser conhecida pela coletividade brasileira.

Tabela 2: Linha do tempo da carreira profissional de Rayssa Leal
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Muitos sdo os elementos extra discursivos que permeiam o plano de fundo desta deciséo:
tratava-se de uma matéria ndo-factual, de um esporte que ndo ocupara espaco privilegiado na
midia, e que, além disso, Rayssa era advinda de uma localidade distante do eixo das grandes
capitais brasileiras, localizadas no Sudeste, 0 que, inevitavelmente, também necessitaria de
critérios de noticiabilidade mais fortes para permanecer midiaticamente interessante a uma
coletividade brasileira. Além disso, a relevancia da escolha ndo se centra, diretamente, na voz
atribuida a skatista, dada a pouca idade e a inexistente familiaridade com as cameras, mas sim

na escolha dos personagens a serem apresentados a “Fadinha do skate”, grandes referéncias da

11 Disponivel em: https://globoplay.globo.com/v/4530473/ acesso em 27/09/2024
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modalidade, entre elas seu maior idolo, Leticia Bufoni, que conquistara o primeiro campeonato
feminino da Street League Skateboarding (SLS) naquele ano, tornando-se um marco para a
historia do skate feminino. Como podemos constatar, ao longo do tempo (Tabela 2), muitos
foram os marcos que levaram Rayssa até o reconhecimento profissional a partir da performance:

A prateleira de conquistas é forte indicativo da trajetoria profissional de sucesso,
responsaveis por atribuir visibilidade a figura de Rayssa Leal para muito além do universo
esportivo. Neste sentido, 0 que aqui sustentamos € que a atleta brasileira vive, simultaneamente
a trajetoria profissional vitoriosa, um crescimento midiatizado. Desde sua apresentacdo ao
publico em 2015, seja pela repercussdo do video ou da matéria do Esporte Espetacular, Rayssa
Leal é, sem davida, personagem deste novo momento de reconhecimento do skate como
esporte: o curriculo invejavel de conquistas foi, no decorrer dos anos, pauta nos programas
jornalisticos esportivos nacionais e internacionais. Além disso, a performance da skatista nas
etapas da SLS ao longo do primeiro ciclo olimpico do skate também serviu de critério para a
decisdo da TV Globo — dona dos direitos de transmissao dos Jogos de Toquio (2020) e Paris
(2024) - em transmitir o Super Crown, etapa que consagra 0 melhor skatista da temporada,
considerada favorita nos anos de 2022 e 2023.

O que se V&, neste caso, é que o crescimento midiatizado de Rayssa Leal, que extrapola
0 universo esportivo, esta atrelado a trés principais caracteristicas: a fama atribuida, o carisma
— que estabelece a relacdo com os fds — e a performance, todos eles interdependentes.
Distanciando-se do fator hereditario da fama conferida e daquela oriunda da necessidade
midiatica em se ter sobre quem falar, Chris Rojek (2008) projeta a fama atribuida aos sujeitos
que, munidos de potencialidades individuais, a saber habilidades e talentos, se tornam
midiaticamente interessantes.

E nesta categoria que Rayssa Leal é apresentada ao mundo. A pouca idade diante de
tamanha habilidade, demonstrada pela performance dentro das pistas, se tornam critérios de
noticiabilidade que justificam as primeiras materias protagonizadas pela skatista maranhense.
O discurso produzido, validado por skatistas experientes como o americano Tony Hawk e o
brasileiro Mineirinho, reforcam os porqués deste merecimento, que também se munem do
carisma da atleta para gerar afeicdo na populacéo brasileira que, através da midia, assiste seu
crescimento, criando o vinculo carisméatico que acompanhou a figura de Rayssa Leal como
personalidade publica ao longo dos anos de carreira. Habilidade inerente ao individuo, o
carisma se coloca como pega central da manutencdo da visibilidade midiatica atribuida a
determinados sujeitos, na medida em que
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é definido como 'uma certa qualidade' que destaca um individuo, colocando-
0 em uma relacdo privilegiada com as origens do ser, e ora considerado um
poder hipnético que 'certas personalidades' parecem possuir e que Ihes torna
capazes de provocar paixdes e dominar mentes, ndo é possivel saber ao certo
se ele € um status, um estimulo ou uma fusdo ambigua dos dois." (Geertz,
2000, p. 182)

O fato é que a fama, e a manutencdo da mesma por meio do carisma, so se faz possivel
diante do histérico construido mediante a performance apresentada por Rayssa nas pistas ao
longo dos anos. Com o tempo a seu favor e o aprimoramento da habilidade sobre o skate,
somados a relacdo construida entre a atleta e seus fas, intermediada pela midia, Rayssa Leal se
consolida como figura midiaticamente interessante, extrapolando, muitas vezes, a visibilidade
atribuida ao proprio esporte que lhe fez conhecida. A prateleira foi gradativamente sendo
preenchida por troféus: sdo muitos os titulos nacionais e as colocacdes de destaque em
campeonatos da Liga Mundial (SLS) e o Campeonato Mundial (WS), este ultimo responsavel
pela classificacdo de atletas para os Jogos Olimpicos.

Cunhada sinénimo de uma juventude bem-sucedida, a atleta passou a chamar a atencao
de empresas do universo extra esportivo, que investiram na figura da atleta mediante a todos os
valores positivos associados a sua imagem. Acompanhando o avango etario inevitavel,
empresas como Nescau, Docile, Banco do Brasil, Vivo, Nike e a francesa Louis Vuitton
passaram a toma-la como protagonista de suas pecas publicitarias. A diversidade de produtos
envolvidos e de publicos-alvo destas empresas nos faz refletir sobre como se déo as construcées
de representacdes envolvendo a atleta. O fato € que, mesmo vinculando-se a figura de Rayssa
em momentos diferentes de sua carreira — ora ainda na infancia ou no momento de transi¢éo
para a adolescéncia — nos chama a atengdo sobre quais as possiveis representacdes construidas
em torno da figura da atleta, levando em consideracdo as intencionalidades e
interdiscursividades que envolvem estas parcerias.

Diante deste cenario, emergem muitos questionamentos. Quais sdo os valores que
envolvem a escolha por uma atleta, brasileira, de um esporte h& pouco visibilizado no qual o
espaco feminino foi historicamente marcado por tensdes e resisténcias? E, ainda, quais as
intencionalidades discursivas envolvidas neste processo, uma vez dada a variedade de pablico-
alvo de cada uma destas empresas? O que se coloca aqui €, mais uma vez, um olhar feminista
a respeito das representacOes femininas, que coloca em jogo as feminilidades possiveis
performadas por Rayssa Leal. Longe de apenas uma escolha baseada na juventude ou em sua
performance esportiva, estas marcas — algumas delas patrocinadoras oficiais de sua carreira —

abrem espago para um universo de outras “Rayssas” que podem ser representadas.
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E isto fica evidente quando olhamos para um dos mais recentes parceiros publicitarios
da atleta, a grife de luxo francesa Louis Vuitton (LV). Mas, afinal, o que levaria uma empresa
de tamanha relevancia, historia e de alto luxo a associar-se a Rayssa Leal, uma adolescente
brasileira? O fato é que a performance nas pistas ndo € suficiente para justificar tal escolha,
principalmente se levarmos em conta o historico do préprio esporte que tornou a skatista

maranhense conhecida. Tratava-se de algo mais complexo, nas tramas do interdiscurso.

Imagem 10: Primeiro ténis langado com parceria entre o skatista Lucien Clarke e Louis Vuitton
divulgado na revista Thrasher (2010)

LOUIS VUITTON

Fonte: Instagram?’?

Sabe-se que o primeiro contato entre a marca e a cultura do skate passa diretamente por
Virgil Abloh, que foi diretor artistico de vestuario masculino da Louis Vuitton. Visando
aproximacdo com o universo das pranchas do asfalto (Fogliatto, 2021), com interesse na atracdo
de um publico jovem consumidor, o estilista apresenta, em 2020, o primeiro modelo de ténis
voltado para a pratica do esporte, em parceria com o skatista jamaicano Lucien Clarke.
Tamanho ineditismo fez com que o modelo fosse divulgado na Thrasher (Imagem 10), revista
pioneira e reconhecida no universo do skate, demarcando esse novo momento vivenciado pelo
esporte, e, sobretudo, a relagdo com a moda de alta-costura, algo inimaginavel para uma pratica
nascida contracultural.

O consumo deste tipo de produto, historicamente relacionado a um marcador de classe

e status social, € ressignificado ao longo do tempo, na medida em que busca renovar seu publico

12 Disponivel em:

https://www.instagram.com/p/CERtEUPAuUV_/?utm_source=ig_embed&utm campaign=loading acesso em
25/02/2026
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consumidor, sem antes perder a notoriedade construida. Neste sentido, 0 consumo se relaciona
a um valor de pertencimento, em que a universalidade da moda — presumida no ambito de uma
Industria Cultural de consumo de massa, fundamentalmente disseminado pelos aparatos
midiaticos — ¢ deixada de lado em prol de uma diferenciagdo entre o “eu” ¢ o “outro”, para além
de uma distin¢do de classe. Nesta nova perspectiva contemporanea, o consumo de bens de alto
luxo reflete um imaginario coletivo do universo esportivo reconfigurado, na qual “pela primeira
vez na historia, é colocada a primazia da unidade individual sobre todo o coletivo, o individuo
auténomo, independente, liberto da obrigacdo imemorial de curvar-se aos ritos, usos e tradicdes
em vigor do conjunto social.” (Lipovetsky, 2009, p.120)

No ambito interdiscursivo, chama nossa atencdo a demarcacdo temporal aqui
apresentada. Conforme anunciado em 2016, aos fins dos Jogos Olimpicos do Rio de Janeiro, a
edicdo quadrienal seguinte, 2020, aconteceria em Toquio, marcando a estreia de cinco novas
modalidades, dentre elas o skate. A edicéo, adiada para 2021 em virtude da pandemia de Covid
19, também representou um novo marco de visibilidade e popularidade do skate enquanto
pratica esportiva. Na pratica, os valores de radicalidade e juventude atrairam novamente 0s
olhares para a atividade, demarcando um novo momento de auge para a pratica esportiva, que
ganharia novos adeptos.

Mas esta relagdo entre a marca francesa de luxo e o universo do skate enquanto cultura
ndo se esgotaria ali. Investindo no principio globalizador e visando atrair os olhares da
juventude para esta ja consagrada marca, Pharel Williams, que assumira o lugar de Abloh na
LV, apresentaria ao longo do ciclo olimpico Téquio (2021) — Paris (2024) uma série de
embaixadores globais, em sua maioria jovens reconhecidos nos mais variados ambitos da vida
social. A relacdo com a atleta brasileira data ainda do ano de 2023, quando, apés ser convidada
para o Paris Fashion Week daquele ano, o diretor artistico da marca, Nicolas Ghesquiére, a
concedeu o titulo de fidele, uma espécie de parceira e convidada para os desfiles da marca. E
somente no ano seguinte que Rayssa se tornaria embaixadora global da LV, tornando-se a
primeira brasileira a algar tal feito, compondo uma lista de personalidades midiaticamente
relevantes nos ultimos anos, nativas de multiplas nacionalidades, em sua maioria jovens.

Tal decisdo ainda estava relacionada a um processo mais complexo, perceptivel quando
olhamos para os elementos extra discursivos. O primeiro ciclo olimpico do skate (2021-2024)
também seria 0 momento de maior reconhecimento e visibilidade da carreira de Rayssa Leal,
que neste periodo conquistara titulos em todas as competigdes internacionais disputadas,
chamando a atencdo da marca. A perda dos tragos infantis que apresentava aos treze anos em

Téquio (2021) ocorreu simultaneamente a conquista inédita do bicampeonato consecutivo na
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Liga Mundial de Skate Street (2022 / 2023), reforgando, nas tramas do interdiscurso, a imagem
de uma juventude bem-sucedida e estilosa e espelho geracional que tanto almejava a marca de
luxo francesa.

Na prética, a acao era inédita. Pela primeira vez, um conglomerado de luxo se tornaria
patrocinadora premium de um megaevento esportivo, trazendo a cena a sofisticacdo da
historicamente reconhecida moda francesa. O conglomerado LVMH, que reiine marcas como
Louis Vuitton, Dior, Tiffany e Moét Chandon, investiu cerca de 150 milhdes de euros, em torno
de 910 milhdes de reais'®, em artigos relacionados ao evento esportivo. Reunindo o design de
uniformes, eventos paralelos e as tradicionais medalhas, malas e bandejas, o conglomerado
trazia a cena as marcas de luxo ja consagradas, reafirmando o ja construido imaginario
parisiense historicamente relacionado ao luxo e alto-padrao.

Neste sentido, a Louis Vuitton ficou responsavel pelas bandejas e malas que carregaram
as medalhas, além de uma exclusiva para a tocha olimpica, bem como o vestuario dos
voluntarios da cerimdnia de podio. O marrom tradicional, junto ao simbolo LV foi figura
recorrente no decorrer dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos de Paris. E, aqui, levantam-se as
hipdteses possiveis — ocultadas discursivamente — desta aproximacdo Além da evidente
tentativa de aproximar o jovem como consumidor desta marca de alto luxo, a medida pode ser
entendida como um possivel primeiro passo para o surgimento de uma nova linha para os bens
de consumo vendidos pela marca, voltada para a préatica esportiva.

E, neste cenario, a escolha de Rayssa Leal como embaixadora da marca também nos
parece acertada: ter uma atleta multicamped e medalhista olimpica nos parece indicar uma
espécie de reafirmacdo da aproximacdo entre a marca e 0 megaevento esportivo, a todo tempo
reafirmando a estratégia da marca em atrair um publico-alvo mais jovem. Tratava-se de uma
estratégia de renovagéo do publico espectador, mas, a0 mesmo tempo, reafirmar a marca como
elemento de sofisticacdo. Mas trazer a juventude para proximo de marcas de alta-costura
também nos faz questionar, enfim, que juventude se intenciona construir, valorizar e reafirmar?

O questionamento pode ser respondido ja a primeira vista, quando olhamos para a
escolha dos embaixadores da marca: celebridades do cinema, como as atrizes estadunidenses
Zendaya, Emma Stone e Sophie Turner, astros da musica coreana pop como Lisa — do
Blackpink, J-Hope — da banda BTS — além de esportistas como Jude Bellingham — atacante do

Real Madrid, a tenista japonesa Naomi Osaka, e a skatista brasileira Rayssa Leal figuram entre

13 Informagdo disponivel em: https://exame.com/casual/com-patrocinio-da-lvmh-as-olimpiadas-de-paris-viram-
vitrine-para-o0-grupo/ acesso em 06/11/2024
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os escolhidos como “rosto” da marca de alto luxo, podendo ver refletida a proposta de uma
globalizagdo da marca, associando jovens das mais variadas nacionalidades como
representantes desta “alta-costura”. Aqui também se apresenta uma questio relevante: os atletas
escolhidos séo representantes de seus paises natais nos dois maiores megaeventos do planeta,
Jogos Olimpicos e Copa do Mundo, demonstrando claros sinais de aproximagdo da marca ao
universo esportivo, algo que antes parecia distante quando levado em conta a proposta de uma
marca de alto luxo.

Multiplas nacionalidades, diferentes areas de atuacdo, mas um mesmo simbolismo: a
carreira de sucesso e o alto grau de influéncia midiatica sobre os jovens das mais variadas
localidades do mundo. E, acima de tudo, apresentam-se jovens que se tornaram modelos para
outros jovens. A representatividade, investimento central nesse processo de renovacdo da
marca, tem seu impasse nessa representacdo de jovem construido: para além de um idolo
movido pela Indastria Cultural, demanda-se deste jovem um investimento financeiro
significativo.

Neste novo jogo de valores, reforca-se que o consumo do “vestuario de moda ¢ cada vez
menos um meio de distanciamento social e cada vez mais um instrumento de distin¢do
individual e estética, um instrumento de seducdo, de juventude, de modernidade emblematica
(Lipovetsky, 2009, p.177). Na pratica, a escolha destes jovens icones de produtos inseridos na
I6gica da IndUstria Cultural faz parte da estratégia de globalizar o consumo da marca. Apesar
do viés globalizatorio, da necessidade de renovar o publico consumidor ou, ainda, de atrair
olhares de um publico com gostos esportivos para uma marca ja consolidada no mercado, a
estratégia adotada acaba por apenas reforcar a proposta da marca de alto luxo, caracterizada
pelo viés classista: é preciso ser um jovem diferenciado para obter um produto Louis Vuitton.

Voltando nosso olhar para o caso especifico de Rayssa Leal, vemos que a associagao da
atleta a marca da-se, principalmente, por um investimento em representatividade de uma
juventude feminina bem-sucedida. Em um esporte marginalizado em sua origem,
historicamente masculino cis e de raizes estadunidenses, a escolha de uma skatista jovem,
brasileira e multicamped traz alguns importantes simbolismos. A visibilidade atribuida ao skate
feminino em detrimento do masculino é atribuida, sobretudo, ao sucesso midiatico do skate
olimpico. Na pratica, apesar de o skate masculino apresentar mais sinais de risco e radicalidade,
0 skate feminino figurou como destaque ao apresentar mulheres simbolos de um processo
constante de desconstrucdo de esteredtipos de uma feminilidade limitante historicamente
associada a presenca de mulheres nas pistas de skate. Mas, diante das inimeras representaces

que orbitam a figura destas skatistas, qual delas era trazida a cena?
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O que nos chama a atencdo € a infinidade de escolhas discursivas que resultaram na
presenca de Rayssa Leal como representante da marca. Se, por um lado, podia-se escolher
estampar um rosto masculino nas campanhas da marca, com idolos multicampedes
mundialmente conhecidos no skate street como o portugués Gustavo Ribeiro, o estadunidense
Nyjah Huston — maior campedo da modalidade na contemporaneidade — ou o japonés Yuto
Horigome, de outro, a escolha de Rayssa também reforca a proposta de que era necessario ter
como “rosto” da marca uma atleta disputante nos Jogos Olimpicos, que recebera significativo
investimento por parte da Louis Vuitton, e que ele precisara ser uma mulher.

No universo de feminilidades performativas possiveis e consideradas aceitaveis nas
dindmicas do skate enquanto modalidade esportiva, aquela representada por Rayssa Leal tinha
uma singularidade. A pouca idade, contrastada com tamanhos feitos profissionais, se juntavam
a um corpo biologicamente em transi¢do da infancia para a adolescéncia, o que a afastou do
estigma hipersexualizado atribuido as skatistas. Por outro lado, a utilizacdo de roupas mais
ajustadas aos corpos e acessorios construidos socialmente como femininos — como brincos,
colares, pulseiras e até mesmo tops — em competicdes sdo elementos simbdélicos que tensionam
os valores: marcadores de uma feminilidade ideal, a utilizacdo dos aderecos também, em certa
medida, servia para repelir tracos de masculinizagdo, esteredtipos estes que, historicamente
acompanharam muitas delas na trajetéria histérica da pratica. Assim, Rayssa pareceu se
apresentar como opcdo viavel para representar a juventude desejada pela marca de alta-costura,
colocada em uma categoria singular onde a juventude de mulheres estaria afastada dos estigmas
historicamente associados aquelas que adentravam as pistas de skate, vivenciando um momento
de reconhecimento por sua performance esportiva.

Outro fator estava na nacionalidade da atleta escolhida. Ao olharmos para 0s
embaixadores escolhidos, vemos a presenca de referéncia de todos os continentes do planeta,
com os mais variados fendtipos, reforgando os valores globalizantes da marca. Ao escolher
associar-se ao que Edgar Morin (1989, p.76) denomina como estrela — ja que “ndo ha um
centimetro de seu corpo, uma fibra de sua alma ou uma recordagédo de sua vida que ndo possa
ser langada no mercado” — a marca apostou na representatividade de uma coletividade global
por meio do simbolismo envolvido na préatica profissional de cada um deles, que serve,
inevitavelmente, de forca atrativa a essa seleta juventude construida imaginativamente pela
marca. Mas, afinal, essa globalidade era possivel e representavel?

E estas intencionalidades extra discursivas sdo ainda mais evidentes ao olharmos para o
caso da atleta brasileira aqui em questdo. Apesar da relagdo com a marca iniciar-se em 2023, o

titulo de embaixadora viria apenas em 2024, meses antes das disputas na Cidade Luz. Além
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disso, é preciso olhar sob uma perspectiva macroscopica. Em franco crescimento e
reconhecimento na contemporaneidade, o skate feminino competitivo vem ganhando espaco
midiatico gradativo desde a escolha do COI pela inclusdo da modalidade no rol de praticas
olimpicas, muito diante do protagonismo por elas assumido naquela ocasido. Mais do que um
valor de representatividade, existéncia e resisténcia, além de uma decisdo do COI pela equidade
de género nas competicdes do megaevento esportivo, a inclusdo das competicdes de skate
feminino trouxe a cena performances esportivas de mulheres skatistas de diferentes antes
desconhecidas pelo publico leigo, mas algumas delas ja consagradas no cenario competitivo da
modalidade.

E estas escolhas, postas na ordem do interdiscurso, também atravessam o esporte em
questdo, o skate, mais especificamente o feminino. Na contemporaneidade, dividem o
protagonismo da categoria street — aquela que simula obstaculos urbanos — brasileiras e
japonesas. Nos Ultimos anos, os pddios internacionais da modalidade foram preenchidos, em
sua maioria, por representantes dos dois paises, que se consagraram referéncias no universo
competitivo. Entdo por que nao escolher uma japonesa? Nomes como os de Momiji Nishiya e
Funa Nakayama, ouro e bronze em Toquio, respectivamente, poderiam ser facilmente
levantados para ocupar o lugar de embaixadora da marca, fato que néo ocorreu. O que se supde,
a primeira vista, é que a escolha de uma sul-americana, ndo branca, e com destaque semelhante
em relacdo ao desempenho esportivo, reafirmaria os valores perpetuados neste processo de
renovacdo da marca.

Mas o0s gquestionamentos ndo param por ai. Poderiamos, por exemplo, nos questionar
“Havia uma preocupacdo por ndo associar a imagem da marca a uma cultura tao tradicional
qguanto a japonesa, mesmo diante de todas as transformacgdes culturais trazidas pela
contemporaneidade?” E, ainda, “a escolha de Rayssa Leal estaria relacionada a apenas a
necessidade de incorporar uma nativa sul americana, que ainda faltava no rol de embaixadores,
a fim de impulsionar a existéncia de um publico consumidor nesta localidade?”. Mais do que
procurar respostas as quais sé seriam possiveis por meio de declara¢fes da propria empresa, 0
que fazemos aqui € alcar questionamentos a respeito desta decisao.

Fica evidente que a escolha da brasileira como representante da marca atendia a um
propdsito maior, alicercado em uma proposta de expansao da marca ao relaciona-la aos
megaeventos esportivos. Se, para a marca, ter Rayssa Leal como uma de suas embaixadoras
representada nos Jogos Olimpicos era um marco do estabelecimento de uma relagdo em busca
de novos horizontes para publicos consumidores, para a atleta tal parceria representava um

importante marco no processo de reconhecimento da sua relevancia publica. Afinal, estar
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cercada de nomes tdo influentes da Inddstria Cultural contemporanea demarcava um novo
momento da carreira da atleta brasileira.

E fato que a escolha ali posta também representou um importante marco para a historia
do esporte em questdo, nativo marginalizado e cerceado de estigmas. Tratava-se de um universo
que poucas décadas atras parecia inimaginavel. Mas, para Rayssa Leal, ser representante de
uma marca de alto luxo junto a personalidades tdo icbnicas na contemporaneidade €é, sem
duvida, um marco de reconhecimento de um atleta que alcangcou um novo patamar com suas
conquistas esportivas. E fato que a sua performance dentro das pistas, que lhe rendeu titulos
internacionais no esporte e a tornou conhecida mundialmente, é determinante neste processo de
escolha da marca, que estava em busca de uma juventude bem-sucedida. Mas estar entre eles
significava um enorme passo na vida de Rayssa, que, aos dezesseis anos, se tornara sinbnimo
de inovacdo dentro do universo esportivo olimpico.

Para além disso, a decisdo por Rayssa trazia ainda outros tantos valores postos na ordem
dos subentendidos sob a Otica discursiva: tratava-se da escolha de uma mulher, jovem, de um
esporte radical historicamente marcado pela performance de masculinidades hegeménicas e
hostis a presenca de mulheres nas pistas, que ganhou os holofotes e a atencdo do publico ao ser
incorporado como modalidade olimpica estreante na edicdo pandémica de 2021. Olhar para
esse publico espectador, interessado nas dindmicas da modalidade, também era olhar para a
renovacao do publico-alvo que poderia se transformar em consumidores da marca. Além disso,
a escolha de personagens protagonistas que, de certa forma personificassem a identidade
carregada pela modalidade, foram fundamentais nesse novo momento de visibilidade midiatica

do skate competitivo
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4. AS MUITAS “RAYSSAS”: REFLEXOES SOBRE AS REPRESENTACOES
DISCURSIVAS CONSTRUIDAS SOBRE RAYSSA LEAL NAS NARRATIVAS
PUBLICITARIAS NO CICLO OLIMPICO 2021-2024

Para guiar qualquer pesquisa, € necessario que se clarifique aquilo que chamamos de
viés tedrico-metodoldgico. Neste capitulo, apresentamos o0s conceitos que sustentam a Analise
de Discurso de linha francesa, além de uma reflexdo a respeito das caracteristicas fundamentais
das narrativas publicitarias, que aqui escolhemos analisar. O capitulo, por fim, apresenta o
desdobramento da anélise empirica do corpus dessa tese, composto das campanhas dos quatro
patrocinadores oficiais da carreira de Rayssa Leal ao longo do primeiro ciclo olimpico do skate,
que teve a atleta como representante brasileira a fim de que se pudesse compreender quais foram
as representacdes discursivas construidas em torno da personagem central dessa tese

considerando o importante momento de passagem entre infancia e adolescéncia.

4.1. Nas tramas do sentido, a Analise de Discurso: conceituacdes, principios e

desdobramentos

Nas linhas do discurso, sujeito, ideologia e linguagem séo as pecas fundamentais para o
entendimento deste produto humano um processo mais amplo, tomado como objeto da Analise
de Discurso (A.D.) de linha francesa. A década de 1960, que viu emergir inimeras revolucdes
e transformacBes nos mais variados ambitos da vida em coletividade, também foi solo feértil
para uma reconfiguracao nos estudos da lingua. Tendo em Michel Pécheux e Jean Dubois seus
expoentes teodricos, a A.D. é resultado da confluéncia de trés grandes areas de conhecimento —
linguistica, ideologia e psicanalise — que, juntas, entendem a lingua como ferramenta de
expressdo, cuja apropriacdo por parte dos sujeitos € responsavel por transforma-la em
linguagem e, consequentemente, em discurso, elemento central da comunicagéo.

Longe de perceber a organizagdo frasal, ou se preocupar com a decodificacdo da
mensagem, ou com o processo instrumental da comunicacdo — centrado em emissor, receptor e
mensagem — interessa a Analise de Discurso de linha francesa entender como a lingua € posta
em movimento por sujeitos, transformando-a em linguagem. E ela quem, ao sofrer apropriago
por parte dos sujeitos, se faz responsavel por propor “formas vazias” das quais cada locutor em
exercicio de discurso se apropria e as quais refere a sua “pessoa” definindo-se a0 mesmo tempo
a si mesmo como eu e a um parceiro como tu” (Benveniste, 1989, p.289).

Aqui, o discurso se coloca como produto de um processo mais complexo,
caracterizando-se como algo cultural, situacional e subjetivo, em um momento de confluéncia

entre sujeitos — que enunciam a partir de uma dada posicéo —, a lingua — instrumento apropriado
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e transformado em linguagem —, e, por fim a histdria — responsavel por atribuir sentido e
materialidade ao dito em uma dada condi¢éo de producéo (C.P.), que, por meio de uma memoria
discursiva, assegura a existéncia de um “ja dito que torna possivel todo o dizer” (Orlandi, 2017,
p.11). Afastando-se da perspectiva da Linguistica, cujo texto € posto como algo concreto e
imutdvel, a A.D. francesa se coloca a disposicdo para olhar o discurso sob um olhar
macroscopico, trazendo a cena elementos interdiscursivos que possam trazer possibilidades de
leitura, logicamente dentro de uma gama restrita (Pécheux, 1990).

Neste sentido, tanto a memaria quanto a historicidade entram em cena para que o dito,
através da enunciagdo por um sujeito — em uma dada posi¢édo e diante de suas subjetividades —
, seja fundamentado. Para além da compreensdo da organizacdo da estrutura do que é dito,
interessa saber como ele funciona, levando em consideracdo que aquilo que é dito significa,
diretamente, por meio da acdo da lingua e da histéria. Em linhas gerais, enquanto a memoria é
responsavel por estabelecer relagdes anteriores para aquilo que é dito, é fungdo da historicidade
situar esse dizer, estabelecendo sua importancia e seu compromisso com algo mais amplo, a
ideologia. Desta forma, é preciso dizer que o produto do discurso estd além da dualidade
producdo — recepcao, na medida em que, como nos apresenta a autora Eni Orlandi (2020, p.30),
“O sujeito diz, pensa que sabe o que diz, mas ndo tem acesso ou controle sobre o modo pelo
qual os sentidos se constituem nele”.

E parte deste ndo saber o que diz esta relacionado a seu aspecto formativo, que de
maneira geral se apresenta na forma ideoldgica. E Michel Pécheux (1990) quem nos apresenta
dois conceitos-chaves para o entendimento desta configuracao do discurso, a saber: Formacéo
Ideoldgica (F.1.) e Formacéo Discursiva (F.D.). Em face do conceito althusseriano de ideologia,
entendida como resultado de um sistema de representacbes manifestos nas praticas sociais, as
F.Ls ¢é formado pela perspectiva macroscopica de “atitudes e de representacGes que ndo sao
nem “individuais” nem “universais”, mas se relacionam mais ou menos diretamente a posigoes
de classe” (Harouche et al, 1971, p.112 apud Brandio, 2012, p.47**). Neste sentido, é a partir
do ato de transformacéo da lingua em linguagem que a ideologia se materializa por meio do
processo enunciagdo por um sujeito, ato desdobrado pelo conceito de Formagdo Discursiva
(F.D.) (Mussalim, 2012).

14 A decisdo em manter a citacdo utilizada por Helena H. Nagamine Branddo (2012) se fundamenta no fato de néo
ser encontrada uma versdo do texto citado em portugués e por se tratar de uma citacdo direta recuada. Consta como
referéncia a versdo francesa, publicada em 1971 sob o titulo de “La sémantique et la coupure saussuriense: langue,
langage, discours”.
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Longe de ser autbnoma, a F.D. se coloca em cena para pensar como o discurso, munido
de sua carga ideologica, se coloca em jogo a partir de uma dada posigdo socio-historica a fim
de determinar aquilo que pode e deve ser dito em dada circunstancia. Neste sentido, a F.D. se
coloca como um ponto de convergéncia de enunciados que, diferentes entre si, referem-se a um
mesmo objeto, e, por isso, séo postos em posicdo de proximidade. Essencialmente contextual e
ndo descolado do viés ideoldgico, fruto da F.l., o conceito, desdobrado por Michel Foucault
(2004), coloca em cena o viés interdiscursivo contido naquilo que é dito, olhando para além do
ato enunciativo. Recuperando o conceito de memoria discursiva, e compreendendo que nenhum
discurso €é independente, ou, ainda, neutro, as F.D.s se colocam como “um conjunto de regras
andnimas, histdricas, sempre determinadas no tempo e no espaco que definiram em uma época
dada, e para uma area social, econdmica, geografica ou linguistica dada, as condi¢bes de
exercicio da fungdo enunciativa.” (Foucault, 2004, p.133).

Juntas, F.l.s e F.D.s ajudam a fundamentar o discurso como algo que ndo é autbnomo
na sua natureza. O primeiro entendimento passa pelo fato de o discurso ser construido por e
para sujeitos, e, por isso, passa também pela ordem intradiscursiva. Munidos de suas media¢cfes
culturais, sedimentadas na ordem de uma temporalidade e territorialidade, tudo aquilo que €
dito, figura, antes de mais nada, como resultado de um processo de selecdo por parte do sujeito
que enuncia. E, diante de todas as evidéncias explicitas dos ditos, hd uma outra ordem, a dos
“ndo-ditos” (Ducrot, 1987), nos quais figuram esquecimentos, pressupostos e subentendidos,
igualmente relevantes no processo analitico pretendido pela A.D. francesa.

Atravessados pelas F.l.s e F.D.s, os esquecimentos figuram como parte deste jogo de
construcdo de sentidos que resulta no discurso. Teorizado por Michel Pécheux (1990), o
conceito apresenta duas principais vertentes para a compreensdo do discurso como parte de um
processo de selegdo. No Esquecimento numero 1, da ordem ideoldgica, ressalta a questdo de o
enunciador néo ser, de fato, a origem daquilo que se diz, mas como algo essencialmente afetado
pela ideologia. Assim, o0 sentido ndo se esgota no processo de producao discursiva, ou, ainda, é
limitado pelo entendimento daquele a quem se direciona: trata-se, em outras formas, de “como
nos inscrevemos na lingua e na histéria e € por isto que significam e ndo pela nossa vontade”.
(Orlandi, 2020, p.33).

J4 o Esquecimento nimero 2 se coloca na ordem da enuncia¢do. De natureza mais
pratica e essencialmente simbolica, o conceito reflete sobre o modo através do qual se diz,
destacando as escolhas léxicas que, nas entrelinhas, ajudam a construir o sentido para aquilo
que se diz. Trata-se, portanto, da instancia da enunciacdo, 0 momento de concretizar a

transformacéo da lingua em linguagem e, posteriormente, em discurso. Aqui, ndo mais importa
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0 que se diz, mas sim a forma pela qual se diz, uma vez que esta enunciacao parte de um sujeito,
munido de um dado papel e diante de uma certa situagdo. E, em certa medida, este
esquecimento, de ordem subjetiva, sO é possivel porque o sujeito se coloca em cena como
agente significante na situagdo comunicativa.

O ato enunciativo, entdo, s6 existe porque o sujeito, munido de suas mediagdes e
subjetividades, ¢ posto em um lugar de “poder-dizer” ao outro, conforme regras implicitas que
determinam como ocorrera tal ato, e, sobretudo, em face da situacdo comunicativa que demanda
gue esse sujeito se ponha em lugar de enunciacdo. Desta forma, o discurso néo é livre tampouco
gratuito. Trata-se de descobrir se o locutor estava autorizado a dizer como disse, e, ainda, quais
as intengdes munidas para que este dissesse. Nesta situagdo, ¢ preciso destacar que “o implicito
ndo deve ser procurado no nivel do enunciado, como um prolongamento do nivel explicito, mas
num nivel mais profundo, como uma condi¢do de existéncia do ato de enunciacao.” (Ducrot,
1987, p.17).

Os pressupostos, enfim, se fazem presentes tanto na ordem do enunciado quanto no
processo de enuncia¢do, sendo fundamentais para o entendimento do discurso ndo apenas como
resultado do processo de producdo, mas passivel de ser interpretado e reorientado por aquele a
quem se pretende destinad-lo. Colocado na ordem da significacéo, os pressupostos fazem parte
do processo de organizagdo do discurso, se tornando facilmente perceptiveis quando olhamos
para a significacdo das palavras escolhidas para enunciar. Essa categoria de implicitos coloca
em questdo o fato de os sujeitos envolvidos no processo comunicativo tém conhecimentos
comuns, capazes de fazerem-se entender por pistas explicitas deixadas no processo de
constituicdo do discurso.

Para além de formas Unicas, concretas e imutaveis, 0s pressupostos sdo evidenciados na
ordem do interdiscurso a partir de diferentes mecanismos. E o linguista francés quem evidencia
trés tipos de pressupostos que podem ser encontrados nos discursos: o primeiro, como resultado
das escolhas lexicais, que se encontram marcados na frase de forma direta; por outro lado,
alguns destes pressupostos ndo resistem a organizacdo sintatica dada pelos sujeitos, sendo
perceptiveis pelo critério de encadeamento destas construgfes. E, por ultimo, ha aqueles
possiveis somente a partir do enunciado, por meio de indicagdes “sobre as quais o locutor nao
faz recair a continuidade de seu discurso” (Ducrot, 1987, p.38).

Ja os implicitos subentendidos estdo postos em uma outra categoria, na ordem da
enunciagdo. Para além do sentido literal, presente no ato de organizagdo semantica por parte do
enunciador, os subentendidos sdo postos como de responsabilidade de quem esta na outra ponta

do discurso. Trata-se de um jogo de subjetividades, tanto por parte do enunciador — que pode
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se isentar da responsabilidade daquilo que diz — quanto do enunciatario, que, de certa maneira,
é responsavel por apreender a situagdo comunicativa e (re)significar com base em suas
mediacdes, subjetividades e posicionamentos no interior das dindmicas da situacdo
comunicacional. Trata-se, sobretudo, do entendimento do discurso como algo polifénico, cuja
convergéncia de vozes atuam de forma simultanea para que o sentido se torne ndo sé aquilo que
se pretende dizer, mas como 0s modos possiveis pelos quais este produto da linguagem pode
ser apreendido e significado.

E diante dessa infinidade de conceitos que nos sustentamos para pensar empiricamente
como os discursos se colocam em cena, amplificados contemporaneamente pelas instancias
midiaticas. Ali eles tomam outra dimensdo, sustentados por uma rede mais complexa de
significados e intencionalidades, igualmente relevantes quando intentamos compreender as
representacdes construidas sobre determinados acontecimentos ou sujeitos elencados como
relevantes no cenario de acontecimentos cotidianos. Colocados em posi¢do de decisdo sobre
quais acontecimentos ordinarios “merecem” — mediante critérios estabelecidos previamente em
uma estrutura mais ampla — estar na midia, estes sujeitos sdo postos na fungéo de “(...) recortar,
descrever, estruturar o mundo; ele fala, em principio, para se colocar em rela¢do ao outro,
porque disso depende a propria existéncia (...) todo discurso, antes de representar o mundo,
(...) representa o mundo ao representar uma relagdo” (Charaudeau, 2019, p.42).

E, no ambito do discurso midiatico, evidenciam-se outras tantas estruturas que o
moldam. Para além de uma visdo mecanicista dos processos comunicacionais, centrados nas
instancias de “quem — diz 0 que — para quem — em que canal — com que efeitos”, o discurso
midiatico € posto em posicao de destaque na medida em que atribui valor ao acontecimento em
questdo, sejam eles situacdes ou sujeitos construidos como midiaticamente relevantes. Decidir
sobre quem ou 0 que merece espaco na grade midiatica, sejam eles tematica abordada em
discursos jornalisticos ou publicitarios, envolve processos de decisdo que perpassam a vontade
de sujeitos, evidenciando vinculos comerciais e ideologicos que algam a uma outra instancia de
discursos.

Perpassando a questdo do discurso como essencialmente interacional, a instancia do
discurso midiatico se faz relevante pelas proporc¢des tomadas, e, ainda, pelo papel assumido
pelos sujeitos. Enunciar, neste caso, extrapola fronteiras geograficas e temporais, feito por
sujeitos que carregam consigo determinados papeis no interior das estruturas comunicacionais
de um dado veiculo. Munidos de um saber-fazer e de um poder-dizer (Barros, 1999), estes

individuos fazem parte de uma estrutura mais complexa em que os valores partilhados nédo séo
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apenas subjetivos — na instancia individual — mas coletivamente sedimentado em prol do
funcionamento do veiculo que objetiva informar.

Antes de nos atentarmos para as especificidades do discurso jornalistico e publicitario,
narrativas estas que compdem o corpus desta pesquisa, € preciso ressaltar o quanto estes
ganham forga quando olhamos para os produtos veiculados na televiséo. Acrescidos da forga
imagética, os discursos jornalisticos e publicitarios veiculados pelas emissoras ganham um
novo formato e relevancia, trazendo a cena dois de seus efeitos, o de transparéncia e evocacao
(Charaudeau, 2019). Composicdo do discurso nao-verbal, mas igualmente fundamental na
construcdo de qualquer narrativa — jornalistica ou publicitaria — € por meio da imagem que
ganhamos concretude. Longe de algo neutro, inocente ou natural (Brand&o, 2012), este discurso
é resultado de um processo de construcdo, um recorte que cumpre propdsitos maiores do que
uma simples selecdo de Iéxicos por parte do sujeito que enuncia, como é o caso do discurso
verbal.

Em nome de uma pretensa atribuicdo de transparéncia ao discurso, 0 uso da imagem
reforca a proposta de uma realidade tal qual ela seria em sua natureza, reproduzindo fielmente
a realidade, tomado como prova de ocorréncia. Mas, no universo televisivo, esta transparéncia,
pretendida, nada mais é do que um recorte, selecionado e orientado para que o discurso faca
sentido. O que vemos diante de nossos olhos €, nada mais, do que o resultado de uma pretensa
construcdo social da realidade, cuja imagem é usada tanto como suporte do discurso enunciado
por sujeitos dentro das ldgicas organizacionais do veiculo em questdo, quanto como forca
argumentativa propria.

O outro poder da imagem €é o efeito de evocacdo. Mais do que transparecer uma
realidade, ela aqui é posta para acionar a memoria, coletiva ou individual, de forma a trazer
lembrancas aos sujeitos que entram em contato com ela. Entrando em conflito com o poder de
transparéncia, a evocagdo traz a cena a subjetividade como elemento significante da
interpretacdo. Longe da neutralidade, o uso da imagem como estratégia de comprovacdo de
ocorréncia € também uma abertura as interpretacdes possiveis da conjugacao do dito e do visto
no material apresentado através da televisdo, devendo-se levar em conta que o material é
apresentado ao publico carregando consigo intencionalidades postas na ordem do interdiscurso.

“Esse poder de evocacao tem efeito de mobiliza¢dao. Ela pode fazer existir ideias ou
representacdes, mas também grupos.” (Bourdieu, 2001, p.28), razdo pela qual se faz
fundamental té-la como significante quando pretendemos olhar para o discurso transmitido pela
TV. Significante e significativa para a analise de discurso, sejam eles de qualquer natureza, a

imagem, dindmica ou estatica, atribui sentido e forma aquilo que se pretende dizer,
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especialmente quando consideramos 0 meio em que é posto, a televisdo. Longe de um mero
suporte, 0 recurso imagético € responsavel por construir sentidos, estes de forma euférica ou
disforica, de um dado acontecimento ou sujeito, contidos em uma estrutura condicionante do
veiculo que decide transmitir o material produzido.

Ao propor um estudo sobre as representacdes construidas sobre Rayssa Leal nas
narrativas midiaticas, estamos diante dos poderes por elas invocados. E, sem divida, pesa sobre
ela a forca da imagem, sobretudo em relacdo ao valor euforico ou disférico no processo de
construgdo de sentidos. E ela quem, em conjuncdo com o texto enunciado, oferece sentido e
forca ao discurso ali posto, quaisquer que sejam as intencionalidades. Neste sentido, passamos
para a etapa analitica deste trabalho, considerando as especificidades de cada um dos discursos
construidos sobre Rayssa Leal, e, acima de tudo, entendendo o poder da imagem como forca
discursiva, eufdrica ou disférica, nas narrativas tomadas como corpus desta pesquisa. Mais do
que um complemento, estas ganham autonomia na analise discursiva, na medida em que
compdem o discurso ndo verbal, tdo caro para o entendimento das intencionalidades daqueles

envolvidos no processo comunicativo na instancia midiatica.

4.2. Construindo imaginarios, vendendo produtos: as narrativas publicitarias e a

associacdo a personalidades midiaticas

Seja para informar, consolidar, destituir ou ressignificar imaginarios ou propor valores
e identidades sociais, as narrativas midiaticas se colocam no centro da discussdo para
compreender as formas com que 0s meios de comunicagdo permeiam 0s mais variados ambitos
da vida em sociedade. Mediadora simbdlica entre o cotidiano e o imaginario (Martin-Barbero,
2003), estas narrativas carregam consigo valores e propositos singulares, operando como
construtoras de sentidos, orientados por certos enquadramentos que determinam formas de ver
e sentir o mundo. Aqui destacamos um tipo em especial, as publicitarias.

Mais do que refletir realidades ou retratar acontecimentos, este tipo singular de narrativa
pretende mobilizar imaginarios tendo como propoésito central o consumo de bens materiais ou
simbdlicos. Utilizando-se da ficcionalidade, este tipo hibrido de narrativa condensa elementos
estéticos, simbdlicos e persuasivos a fim de gerar adesdo, afetiva e simbdlica, de um
determinado bem, marca ou a um valor carregado por esta, sendo caracterizada pelo tempo
curto de exposicdo, 0 que demanda poder persuasivo, mas também de sintese, por aqueles
responsaveis por sua estruturagao.

E, aqui, entra em cena o discurso. E ele quem, conjugando elementos verbais e ndo

verbais, estruturam o centro da narrativa construida, sendo primordial no processo de
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determinar como os significados sdo produzidos, circulados e percebidos pelo publico que se
deseja converter em consumidor. E neste vinculo relacional construido entre a marca e o
potencial consumidor que se evidencia a principal caracteristica desta forma narrativa, a
presenca de lacunas. Os “vazios”, feitos para serem interpretados pelos sujeitos — estes em uma

dada temporalidade e territorialidade — se convertem em estruturas de sentido,

de modo que o receptor venha a projetar sua memaria/experiéncia sobre aquilo
que é narrado, produzindo, com isso, identidade: a sua identidade, de receptor,
que ajudou a preencher os vazios. Um texto publicitario, nesse aspecto, hunca
é neutro: ele sempre envolve o ptblico num trabalho de “interatividade” (...).
(Dieguez, 2006, pp. 96-97)

Diante de todas estas especificidades, esbarramos no papel simbdlico e cultural por elas
carregados. Munidos de uma forma particular de construcdo discursiva — de posse do desejo de
incitar o consumo de bens, servicos e valores — as narrativas publicitarias se munem da
ficcionalidade para construir, reafirmar ou destituir imaginarios simbodlicos, em muito
condicionados ao processo de mercantilizacdo de subjetividades, convertidas em simbolos de
pertencimento. Estamos, portanto, diante de uma espécie de micronarrativa. Nela, cria-se uma
historia de duragdo reduzida, demandando o poder de sintese de seus idealizadores, com
personagens, situacoes, conflitos potenciais e resolucdo simbdlica.

Para compreender os sentidos nela dispostos, na ordem explicita ou implicita do
discurso, é preciso nos atentar para as especificidades de sua construgdo. A primeira indagacao
se volta para a instincia da producao. Entender “Quem enuncia” e “O que se pretende vender”
— aqui se voltando ndo s6 para a marca ou produto, mas também para valores e ideias — é 0
passo inicial para um olhar analitico sobre as pecas publicitarias. A proposicao seguinte se volta
para o potencial consumidor idealizado para determinado produto. Entender “Para quem se
dirige” também orienta o olhar para as construgdes narrativas dispostas na pega, refletindo
também os valores associados & marca ou ao produto anunciado, levando em conta as
especificidades deste publico — seja no fator cultural, econémico, etério, de género ou raca. O
fator seguinte se volta particularmente para os elementos da producdo da narrativa, na tentativa
de compreender como as escolhas de personagens, cenarios e situacdes criadas refletem a
relacdo estabelecida entre a marca, ou produto, e o potencial consumidor em prol do consumo.

Esta andlise ainda esbarra em um fator que, mesmo na ordem interdiscursiva, é parte
significante e essencial nesta vinculacdo: a escolha de personalidades midiaticas para
protagonizar estas narrativas, em muito baseada na vinculacdo afetiva e simbolica que estes
sujeitos estabelecem com a sua audiéncia. Construidas como referéncias nos mais variados

ambitos da vida social, estas personalidades atraem a atencdo das marcas, que se vinculam a
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estas interessadas nos valores a elas associados, tornando-as protagonistas de suas pecas
publicitérias.

Aqui entra em cena um outro desdobramento vinculado a essa decisdo. Mais do que um
mero reconhecimento coletivo por aquilo que fizeram ou representam para uma dada
coletividade, a inclusdo destes individuos em narrativas publicitarias dos mais variados bens de
consumo refletem, indiretamente, um processo de mercantilizagcdo do préprio sujeito, cujas
historias inspiradoras se relacionam, ainda que indiretamente, com aspiracdes coletivas
(Barthes, 2001). E, neste sentido, como avalia Clotilde Perez (2004, p. 118) cria-se um tipo
especial de narrativa que “pressupde um enredo que transforma produtos em personagens e
consumidores em protagonistas de historias de realizagdo pessoal”.

Estas escolhas ndo sdo ocasionais, cumprindo com os interesses dos multiplos sujeitos
e instituicdes envolvidos neste processo. Em uma via de mao dupla, é preciso que a empresa, a
personalidade e o potencial consumidor se reconhecam no espaco da narrativa publicitaria em
questdo, de forma a atingir o objetivo central, o consumo. Mais do que isto, é preciso que a
historia que se deseja contar esteja alicercada em uma dada temporalidade e territorialidade, a
fim de ser reconhecida pelo potencial publico-alvo e, acima de tudo, esteja em confluéncia com
os valores associados a figura da personalidade escolhida como rosto da campanha (Kotler,
2017).

Para além do discurso enunciado, colocando um sujeito na posicao de poder-dizer — este
podendo estar materializado na cena ou em voz off —, ha uma série de outros elementos a serem
considerados para construir o efeito de sentido pretendido por aqueles que constroem a narrativa
publicitaria. Seja pela escolha da ambientacdo, pelos sujeitos, protagonistas e potenciais
coadjuvantes, que compdem a cena ou, ainda, os elementos mobiliarios e simbdélicos dispostos
nos espacos simulados, os sentidos denotativos e conotativos desta forma singular de discurso
se colocam a servigco do propdsito central da peca: vender, seja produtos, a marca ou mais
genericamente, ideias e valores.

Neste sentido, como avalia Martine Joly (2007, p.63) a imagem cumpre o propdsito de
ilustrar ndo s6 o produto anunciado, mas também transforma-lo em “signo cultural e
emocional”. E, no caso da narrativa publicitaria, o valor simbolico atribuido a imagem ainda
ganha o incremento dos objetivos centrais destas narrativas, a venda. Mais do que servir como
prova de ocorréncia, esta essencialmente relacionada a préatica jornalistica, a imagem assume o
papel de construir situacdes que consolidam um imaginario proprio relacionado ao produto, ao

Servico ou a propria marca.
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E, paraisso, os discursos ndo-verbais entram em cena: para além do poder de enunciagdo
atribuido a um sujeito disposto na cena ou em voz-off, a narrativa conta com o suporte imagético
para sua ambientacdo e construcdo dos efeitos de sentido: a escolha dos cenarios e dos
elementos neles dispostos, os sujeitos escolhidos como protagonistas ou figurantes das acoes
desenroladas na peca ou, ainda, a escolha de combinag¢des crométicas que compdem 0 vestuario
ou elementos cénicos sdo partes significantes e simbdlicos na construcdo deste tipo de narrativa.

Como parte integrante dos efeitos de sentido que compdem uma dada narrativa, entra
em cena um outro elemento significante, a cor. Muitos sdo os sentidos atribuidos ao conceito
ao longo do tempo, primeiramente marcados pelo viés prético e tedrico dos processos que
envolvem sua percepgédo e teorizagdo, sendo percebida como resultado de um fendmeno
envolvendo a qualidade do processo de absorcdo e reflexdo da luz incidida sobre os corpos,
sendo também subjetiva e instavel, ja que depende do olhar do espectador. Porém, muito mais
do que o aspecto técnico, aqui a cor também assume uma perspectiva simbdlica, em muito
condicionada por fatores temporais e territoriais, cujo significado esta intrinsecamente
relacionado ao fator cultural, tendo “significados simbdlicos a ela vinculados” (Dondis, 1997,
p.65).

Com significados construidos socialmente, a cor se converte em signo, passando a ser
aplicada em determinadas situagGes cujos sentidos sdo compreendidos por aqueles que
partilham uma dada territorialidade e temporalidade. Assim, a aplicabilidade de determinadas
cores, e a combinacdo das mesmas, leva em conta o sentido a elas atribuidos pelo viés da
cultura, capaz de determinar os sentidos, euféricos ou disforicos, carregados por cada uma delas
na escala cromatica, sendo capazes de exprimir ideias ou despertar sensacdes especificas nos
sujeitos. A cor, portanto, € também um fenbmeno comunicativo, funcionando a partir de um
sentido conotativo interdependente das especificidades de cada cultura, inseridas em uma dada
territorialidade e passivel de transformacéo ao longo do tempo.

Neste contexto, a escolha cromatica passa a ser elemento significante, sobretudo no
material que aqui elegemos como objeto da pesquisa, as campanhas publicitarias. E isto € parte
de um processo de construgdo mais complexa: diante da construcdo da narrativa, é preciso
pensar como o produto estara nela disposto, mas, acima de tudo, como a escolha cromatica, e
as combinacOes nela apresentadas, também podem agir semioticamente neste processo, em
muito influenciado pelos efeitos de sentidos propostos a depender do produto anunciado.

Muito mais do que a escolha cromatica, importa, neste caso, as suas combinacfes —
consideradas harmonicas ou desarmdnicas — e suas intensidades — responsaveis por conotar

suavidade, leveza ou rudez, seriedade. Trata-se de uma relacdo que atua na instancia da
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producdo, considerando as subjetividades e os elementos discursivos que fazem parte do
processo de criacdo, mas também se coloca como parte de um processo interpretativo, que,
neste caso, repousa na instancia da recepcao, como parte das mediacdes e das sedimentagdes
presentes em cada um dos sujeitos — sendo estes publicos-alvo planejados ou
despropositadamente convertidos no processo de veiculacdo destes materiais.

A partir destas consideragdes, voltamos agora a olhar para o caso especifico que aqui
assumimos como objeto de andlise, as representacdes construidas sobre a skatista Rayssa Leal
nas pecas publicitarias. A fama, conquistada pela performance nas pistas e mantida pelo
carisma, rendeu a atleta um vinculo afetivo com a audiéncia. Em linhas gerais, o crescimento
midiatizado da atleta é utilizado como estratégia mercadoldgica para torna-la protagonista de
marcas ja consolidadas no mercado. O primeiro questionamento a ser levantado versa sobre 0s
porqués da escolha da atleta como protagonista de pecas publicitarias das mais variadas
naturezas. A primeira vista, poderiamos crer que a performance nos campeonatos da
modalidade street seria elemento suficiente para que estas marcas apostassem na figura da
skatista maranhense. Mas estariamos pendendo para a generalizacao.

Somente ao olhar para as tramas interdiscursivas que encontramos pistas a respeito deste
processo de vinculacdo. Sob a ética mercadoldgica, a aposta na recorréncia do ambiente
fantastico — evocado pelo apelido carinhoso “Fadinha do skate”, carregado pela atleta durante
sua carreira — e a aposta em valores essencialmente euféricos como juventude, arrojo,
autenticidade e protagonismo eram forcas motrizes para alcangar o objetivo central, a ampliacédo
do publico consumidor. Ja para Rayssa Leal, o patrocinio de empresas ja consolidadas e
reconhecidas no mercado garantiriam o suporte financeiro estratégico para manutencdo de sua
carreira, dentro e fora das pistas.

E nesta categoria de parceria, que aqui tratamos como vinculo duradouro, que este
trabalho se propGe a analisar, sob o viés tedrico-metodoldgico da Analise de Discurso de linha
francesa, quais as representacdes construidas sobre a skatista brasileira Rayssa Leal no ciclo
olimpico Toquio (2020) — Paris (2024). O corpus desta pesquisa € composto de pecas
publicitarias publicadas entre os anos de 2021 e 2024 — dado o adiamento em razdo da Covid
19 — pelas quatro marcas consideradas patrocinadoras oficiais da carreira de Rayssa Leal no
primeiro ciclo olimpico do skate, a saber: Nike, Nescau, Banco do Brasil e Vivo.

Munindo-se do critério cronologico de publicacéo, foi possivel recortar um total de seis
campanhas para andlise das narrativas publicitarias das marcas em questdo: “Novas fadas”,
publicada em 24 de julho de 2021 pela Nike; “A energia de Rayssa”, de Nescau, em 10 de

janeiro de 2022; “BB Cash” e “BrasilPrev Junior”, do Banco do Brasil — em 25 de novembro
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de 2022 e 3 de outubro de 2023, respectivamente; e, por fim, “Meu tempo” e “Imagina a cena”,
da empresa de telefonia Vivo, publicada em 28 de novembro de 2023 e 4 de margo de 2024,

respectivamente.
4.3. No mundo dos sonhos, uma parceria real: o vinculo entre Nike e Rayssa Leal

O ano de 1964 marcaria 0 surgimento de uma das mais iconicas multinacionais da
contemporaneidade. Especializada no comércio de roupas, calcados, acessorios e artigos
esportivos, a Nike foi criada em 1964 por iniciativa dos estadunidenses Phil Knight e Bill
Powerman — atleta e treinador de atletismo, respectivamente — visando o aprimoramento dos
calgados de corrida a fim de melhoramento na performance. Mas, em que momento a trajetoria
da empresa cruza os caminhos de Rayssa Leal, personalidade central deste trabalho?

O ano era 2021, e o ciclo olimpico encurtado devido a pandemia de Covid 19 também
seria marcado pela estreia do skate enquanto modalidade no megaevento esportivo. Rayssa, que
crescia diante das cameras, ja colecionava a marca de ser a mais jovem atleta a conquistar uma
etapa na SLS — a mais importante competicdo da modalidade street — aos onze anos de idade.
Classificada para as competi¢fes olimpicas, a skatista carregava uma dose de expectativa
coletiva, visto o bom momento da carreira, fazendo com que os olhares mercadoldgicos
voltassem para a atleta. Além disso, notava-se que a atleta era metonimia para um skate

feminino bem-sucedido, competitivo e prospero, valores que se viram refletidos nesta relacao.

Imagem 11: Detalhes do Nike SB Zoom Verona Slip x Rayssa Leal, langado em 2022

b Ry

;: = “W
Fonte: Nike®®
15 Disponivel em: https://www.nike.com.br/tenis-nike-sh-zoom-verona-slip-x-rayssa-leal-unissex-

015008.html?srsltid=AfmBOoreMADaVZhl1wpfCTWr5]YgEBLXDYO0W,|L43kqlAt-uCP4U evOE acesso em
25/02/2026



https://www.nike.com.br/tenis-nike-sb-zoom-verona-slip-x-rayssa-leal-unissex-015008.html?srsltid=AfmBOoreMADaVZhl1wpfCTWr5jYqEBLxDY0WjL43kq1At-uCP4U_ev0E
https://www.nike.com.br/tenis-nike-sb-zoom-verona-slip-x-rayssa-leal-unissex-015008.html?srsltid=AfmBOoreMADaVZhl1wpfCTWr5jYqEBLxDY0WjL43kq1At-uCP4U_ev0E
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O fato é que a conquista da medalha olimpica inédita em Toquio, e a consagracdo de
uma juventude bem-sucedida e munida de potencial atraiu o interesse da marca, que fez de
Rayssa Leal um rosto conhecido em produtos comercializados pela empresa. A parceria de
sucesso se viu refletida nos anos posteriores, sobretudo ao olharmos rapidamente para 0s
produtos que levaram o nome e o rosto de Rayssa no decorrer do primeiro ciclo olimpico do
skate, recorte temporal deste trabalho.

“Nike SB Zoom Verona Slip x Rayssa Leal” (Imagem 11) foi o primeiro modelo langcado
na parceria estabelecida entre a marca e a atleta, ainda em fevereiro de 2022, sete meses apés a
conquista da medalha olimpica inédita na edi¢do pandémica de Téquio (2021). Ainda distante
das colegdes cléssicas, a edi¢do lancada aposta em um formato semelhante a uma sapatilha, sem
muitos detalhes ergondmicos ou cadarcos. E isto nos importa: apesar da auséncia de
informacBes oficiais sobre tamanhos infantojuvenis (com numeragdes correspondentes ao
intervalo entre 27 e 33 — tamanhos estes brasileiros), 0 modelo é anunciado como unissex.

Aqui, é preciso pensar nos elementos constitutivos das escolhas que envolvem a
comercializacdo do modelo escolhido para ter a assinatura de Rayssa. Interdiscursivamente, 0s
elementos “ndo-ditos” sdo essencialmente significativos: tratava-se de um ténis celebrativo da
trajetoria profissional de uma menina skatista, a primeira brasileira a ganhar uma medalha na
estreia do skate em edigdes olimpicas trazendo um ténis que ndo se voltaria as meninas ou
mulheres, mas a todos. Além disso, o0 modelo langado também n&o se classificaria como
especifico para um publico skatista, com formatos adaptados a pratica de skate, mas a um uso
cotidiano de um publico-alvo heterogéneo.

E isto é significativo. Celebrar a trajetdria profissional exitosa — cujo marco mais recente
era o fato de se tornar a mais jovem medalhista olimpica do COB e componente do pddio mais
jovem de uma edicdo olimpica moderna — era apenas um dos argumentos que sustentaram a
escolha. Disposta a inspirar uma geragao de “Novas Fadas”, como propunha a pega publicitaria
posta em circulacdo — Rayssa também se tornara referéncia para uma coletividade ndo apenas
restrita a meninas skatistas, mas a toda uma coletividade. E isto vai de encontro ao historico de
hostilidade e marginalizacbes que cercaram a historia de mulheres que adentravam as pistas:
longe de um estigma reducionista de género, a performance de Rayssa dentro e fora das pistas
tornou-se um forte atrativo a uma coletividade de meninos, razdo pelas quais o ténis foi
comercializado como unissex.

Um olhar com mais acuidade para a estética do produto nos revela aspectos simbdlicos
interdiscursivos do processo criativo do produto. O primeiro deles é a aposta em um vinculo

afetivo, que marcou a carreira da skatista maranhense desde sua descoberta midiatica, em 2015.
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Para isso, a rememoracéo do apelido carinhoso carregado por Rayssa nestes anos de carreira,
“Fadinha do skate”, ganha um detalhe simbolico posto nas palmilhas do produto, o desenho de
uma menina de costas para a cena, com um vestido azul de saias volumosas, salta em um flip
sobre seu skate. Nos pés, um ténis com a logomarca da Nike, acompanhado de meias compridas
na cor rosa bebé Na ordem dos subentendidos discursivos, a representacdo imagética
estampada no produto rememora a iconica manobra, realizada na escadaria em Imperatriz
(MA), gravada pela mae da atleta, que a tornou conhecida pelo reconhecimento das redes
sociais.

Outro ponto de destaque esta na composicao cromatica da estampa. Em uma espécie de
ambientacdo do voo da fada, a estampa é composta de um fundo azul bebé sobreposto por
nuvens nas cores brancas e azuis, ora de cores solidas, ora vazadas, expondo o fundo escolhido
para compor a peca. A estética parece rememorar 0s desenhos infantis em folhas sulfites, em
muito devido aos tracos irregulares das nuvens dispostas entre a parte central e inferior da peca.
Jé& a parte dianteira é marcada por pequenas marcas, COmo em composi¢do de nuvens esparsas,
mas ndo demarcadas por contorno aparente. A combinacdo cromatica é simbdlica, sobretudo
pela semiotica carregada em sua aplicacdo: a escolha de tons claros e harmonicos entre si traz
a proposta de um céu aberto, sem possibilidades de intercorréncias climaticas, que, neste caso,
assumiria tons mais vivos e escuros. Assim como a estampa do ténis, o céu pelos quais a
“Fadinha” gravada nas palmilhas sobrevoa em suas manobras de skate também se mostrou
“claro” e sem turbuléncias para a atleta, que, aos poucos, consolidou-se como referéncia no
cenario competitivo nacional e internacional.

A Ultima evidéncia desta rememoracdo do vinculo com o universo fantastico esta na
frase que acompanha o desenho da fada disposto na palmilha do produto. A escolha por “Se
vocé pode sonhar, vocé pode realizar”, frase que acompanhou a trajetoria profissional da atleta,
traz forte referéncia entre vida real e universo fantéstico explorado pela narrativa da peca
publicitaria desenvolvida pela marca. Distante dos sonhos que permeiam o imaginario infantil,
em muito determinado pelas narrativas fantasticas, a realizag@o é posta como elemento natural.
Em referéncia a discussdo anteriormente empreendida, a frase ali posta naturaliza o sucesso e a
transformacdo de Rayssa Leal como referéncia de sucesso, parecendo apagar 0 processo que
envolve este fendmeno em prol da inspiracdo de uma coletividade.

O fato é que, como ja observado anteriormente de maneira tedrica, o sucesso, construido
como consequéncia natural, aplicado ao caso de Rayssa ndo atribui visibilidade a pratica
esportiva do skate street. Nem tampouco evidencia o cenario historico do skate praticado por

mulheres, mas, em certa medida, evidencia a skatista maranhense como destaque excepcional
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dentre as referéncias esportivas, como alguém que se converte em inspiracdo de coletividades.
Na ordem subentendida, a frase também rememora 0 momento até entdo mais recente na
trajetdria profissional de Rayssa, a medalha olimpica inédita em Tdquio, na edicéo de 2021. A
“magica” desempenhada pela “Fadinha do skate” era um sonho, realizado através de empenho
e potencial, silenciados discursivamente nestes discursos inspiracionais. Na ocasido, 0 aspecto
fantéastico estava no resultado considerado surpreendente alcancado pela atleta — se comparada
a expectativa posta sobre as suas compatriotas mais experientes — confirmando a proposta da
magia envolta na realizacdo do sonho, representada pela frase posta na palmilha do modelo.

Os elementos graficos impressos no ténis evidenciam que a marca desejava alcangar um
publico amplo, mas vinculativamente atraido a figura da atleta. Diante de possiveis respostas a
uma série de porqués que rondam a decisdo da Nike em tornar Rayssa Leal autora de um modelo
exclusivo da marca passava também por um valor interno explicitamente declarado da marca,
a igualdade de género na prética esportiva. Mas, em linhas gerais, a producdo de um ténis
celebrativo da trajetoria profissional de uma atleta de um esporte nativo marginalizado e
recentemente espetacularizado também representou, de certa forma, um marco do
reconhecimento tanto do skate enquanto esporte relevante — apesar de todo o histérico
contracultural carregado pela modalidade esportiva— quanto um importante passo no processo
de atribuicéo de visibilidade ao skate feminino como um todo.

Como qualquer produgéo discursiva, a escolha de Rayssa Leal como autora de uma
colecdo de uma multinacional de tamanha relevancia, revelava intencionalidades comerciais e
institucionais. Com competicGes femininas ja consolidadas no cenario internacional na ultima
década, a escolha de uma mulher jovem, & época com 14 anos, brasileira, negra e de origem
distante do eixo Rio de Janeiro — S&o Paulo, metrépoles com relevancia internacional frente a
outras tantas personalidades reconhecidas na contemporaneidade demonstrava a simbologia da
decisdo pelo firmamento da parceria. Era um marco do reconhecimento da trajetoria
profissional, mas, além disso, carregava o simbolismo de Rayssa ter se tornado um expoente na
pratica esportiva feminina, sobretudo quando analisamos o skate, cercado de uma série de
estigmas e marginalizacGes historicamente demarcadas, que ndo apenas versam sobre género,

mas também em torno da identidade da pratica e seus adeptos.
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Imagem 12: Detalhes do Nike SB Dunk Low Pro Rayssa, lancado em marco de 2024

Fonte: Nikel®

O ano de 2024, que transformou Rayssa Leal na atleta mais jovem a conquistar duas
medalhas consecutivas em edi¢fes olimpicas, também seria marcado pela continuidade da
parceria com a Nike. A assinatura de um modelo cléssico, que ganhou o nome de “Nike SB
Dunk Low Pro Rayssa” (Imagem 12), marcaria esse momento de transi¢cdo biologica e
amadurecimento — tanto do vinculo com a marca quanto da propria atleta, no ambito pessoal e
profissional, que desde o Gltimo langamento se consagrou a Unica mulher tricamped da SLS —
em um ano que também a consagrou a mais jovem medalhista olimpica em edicdes
consecutivas, com a prata em Toquio (2021) e o bronze em Paris (2024).

Trés anos apos o primeiro langamento, em margo de 2024, a Nike consolidava a parceria
com a atleta no primeiro ciclo olimpico do skate, encurtado devido a pandemia de Covid 19.
As primeiras pistas que nos conduzem aos achados da pesquisa estdo na temporalidade
escolhida para colocar a colecdo no mercado. Lancado quatro meses antes das disputas
olimpicas da Cidade Luz, em marco de 2024, o ténis ndo era celebrativo da conquista da
segunda medalha olimpica consecutiva, ou da consagracdo do fato da skatista maranhense ter
se tornado a mais jovem a alcancar tal feito desde 1932, superando a marca da saltadora
ornamental estadunidense Dorothy Poynton-Hill. Tratava-se de uma expectativa pelo bom
retrospecto competitivo da atleta naquela ocasido, motivada pela boa fase profissional
vivenciada naquele ciclo olimpico, marcado pela conquista de dois titulos mundiais
consecutivos da Liga.

O viés celebrativo, ja evidenciado no primeiro modelo lancado ainda em 2021, é uma

marca interdiscursiva que permanece no “Nike SB Dunk Low Pro Rayssa”. E os entendimentos

16 Disponivel em: https://www.nike.com.br/snkrs/sb-dunk-low-028508.htmI?srsltid=AfmBOoqdryL RKCGw-
XVrlaLQw0dgz9dAY 06p-5maE6v-tKutDWnlueiV acesso em 24/02/2026
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https://www.nike.com.br/snkrs/sb-dunk-low-028508.html?srsltid=AfmBOoqdryLRKCGw-XVrlaLQw0dgz9dAYo6p-5maE6v-tKutDWn1ueiV
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destas referéncias ficam a cargo dos subentendidos discursivos expostos no design escolhido
para compor 0 modelo cléssico. O primeiro deles é refletido na escolha cromatica: a utilizagéo
do branco, bege, rosa e azul sdo elementos essencialmente significantes neste processo. A
escolha por rosa e azul no mesmo produto nos guia para um processo de reflexdo mais profunda.

Primeiro porque a composigéo entre estas duas cores num mesmo produto, colocadas
em lados opostos de cada um dos elementos do par indicaria a comercializacdo de mais um
produto unissex, tal como foi o primeiro modelo, langcado em 2021. Em um segundo momento,
a escolha por palmilhas de cores distintas em cada um deles, assim como a aplicagédo das cores
na logomarca da Nike poderia nos remeter a um cenario de segregacdo e hostilidades
enfrentadas por mulheres no cenério do skate feminino. Em todas essas hipoteses levantadas, a
aplicacdo das cores leva em consideragdo um aspecto ja discutido no decorrer deste trabalho, a
aplicacdo das cores e seus sentidos construidos e sedimentados social e culturalmente, sendo,
eles, portanto, de natureza mutavel. Rosa e azul, neste caso, assumem a funcdo de demarcadores
de género, referéncias associadas aos padrdes de feminilidade e masculinidade hegeménica
consolidados no imaginario social e incorporados como valor mercadolégico, assumido como

“(...) uma linguagem que muda com a moda, a politica e o comércio.” (Paoletti, 2012, p. 178).

Imagem 13: Relacdo entre a escolha cromatica e o design gréfico da pista olimpica em Toquio (2021)

Fonte: Nike e Olimpiada Todo Dia'’
Mas a associacdo cromaética entre azul, rosa, bege e branco também cumprem uma outra
funcdo, compreensivel apenas se olharmos para os ndo-ditos discursivos. Na ordem

subentendida, o discurso nao verbal ali posto nos remete, mais uma vez, a uma composicao

17 Disponiveis em: https://www.nike.com.br/snkrs/sb-dunk-low-028508.htmI?srsltid=AfmBOoqdryl RKCGw-
XVrlalL Qw0dgz9dAY 06p-5maE6v-tKutDWnlueiV e https://www.olimpiadatododia.com.br/skate/355915-
kelvin-hoefler-pista-skate-street-toquio/ respectivamente. Acesso em: 20/02/2026
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celebrativa da trajetoria de Rayssa Leal. Enquanto o primeiro modelo exalta o “nascimento”
midiatico da atleta brasileira — rememorando o icénico video viralizado que lhe fez conhecida
nacional e internacionalmente — o segundo modelo € uma celebracdo a medalha olimpica inédita
em Toquio (2021), remetendo ao espacgo da conquista. Neste caso, azul e rosa faziam parte da
identidade visual do evento, estando dispostos nos painéis e detalhes de obstaculos na pista
construida para as disputas da capital japonesa. J& bege e branco, por sua vez, eram perceptiveis
no piso das arenas de disputa, o que fazia com que a combinacédo delas remontasse o palco da
consagracdo de Rayssa como a mais jovem medalhista do COB e, ainda, componente do
também mais jovem padio olimpico em uma edi¢cdo moderna (Imagem 13).

Outro detalhe chama a atencdo na porcao bege do produto. Referéncias aos obstaculos
dispostos nas pistas construidas e montadas para disputas de competicdes de skate street
compdem a estampa, apresentada na cor branca. Assim, ao longo da faixa bege é possivel
verificar a existéncia de representacfes graficas de corrimdos e caixotes dos mais variados
comprimentos e alturas, assim também como uma forte referéncia ao Arco do Triunfo —icénico
e historico ponto turistico da capital francesa, sede olimpica de 2024 — disposta na por¢édo
posterior do produto, ocupando a parte relativa ao calcanhar. Listras pontilhadas e diagonais
atravessam as por¢des ndo ocupadas pelos obstaculos urbanos utilizados para execucdo de
manobras, reforgando o efeito de sentido de velocidade, comumente associado aos esportes de
risco e aventura, categoria a qual o skate faz parte (Imagem 14).

O produto ainda conta com elementos ludicos e uma identidade visual personalizada
para a atleta brasileira. Na lingueta do ténis, na por¢édo interna, o fundo rosa é sobreposto por
uma “smiley face” na cor branca. O mesmo icone grafico ¢ utilizado na composi¢do dos trés
acessorios postos sobre a porcdo inferior do cadarco, nas cores azul, amarela e rosa,
respectivamente. Os detalhes repousam sobre um interessante elemento interdiscursivo: as
narrativas jornalisticas que envolvem a figura de Rayssa Leal no decorrer de sua trajetoria
profissional recorrentemente exaltam o estilo descontraido e leve com que Rayssa anda de
skate, exaltando a alegria como valor possuido pela atleta.

Por fim, na por¢ao externa, a letra “R” munida de asas em sua por¢ao superior, ¢ bordada
na cor rosa. De certa forma, é possivel estabelecer relacdo com o modelo anteriormente langado,
bem como demarcar as mudancas estabelecidas: A fada, disposta na palmilha do “Nike SB
Zoom Verona Slip” € substituida pela inicial do nome da atleta, mais uma vez refletindo um
processo de amadurecimento — bioldgico e profissional — vivenciado ao longo do ciclo olimpico

encurtado (2021-2024). Mas elas ndo estdo sozinhas, e as asas, colocadas sobre a inicial,
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rememoram interdiscursivamente o apelido que a acompanhou nesta trajetoria, “Fadinha do

skate”.

Imagem 14: Detalhes da estampa que ocupa a por¢do bege do ténis assinado por Rayssa Leal

Fonte: Nike!8

4.3.1. Descricdo do filme publicitario “Imagina a cena”'°(1°35”’)

—I-* : X Plano (1): Plano geral (PG) com angulo neutro.
A cena mostra 0 amanhecer em uma
comunidade periférica, que ocupa a parte
inferior da cena. A porcdo superior € ocupada
pelo céu, em tons predominantemente
alaranjados e amarelados, com pipas tremulando
ao longe. O som é de piados de passarinhos. A
imagem tem como funcdo predominante
ambientar a cena em que a peca se desenvolve.

18 Disponiveis em: https://www.nike.com.br/snkrs/sb-dunk-low-028508.htmI?srsltid=AfmBOoqdryl RKCGw-
XVrlaLQw0dgz9dAY 06p-5maE6v-tKutDWnlueiV acesso em 19/02/2026

19Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLIRiL4UI&index=
12 acesso em 13 de outubro de 2025.



https://www.nike.com.br/snkrs/sb-dunk-low-028508.html?srsltid=AfmBOoqdryLRKCGw-XVrlaLQw0dgz9dAYo6p-5maE6v-tKutDWn1ueiV
https://www.nike.com.br/snkrs/sb-dunk-low-028508.html?srsltid=AfmBOoqdryLRKCGw-XVrlaLQw0dgz9dAYo6p-5maE6v-tKutDWn1ueiV
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=12
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Plano (2): Plano médio (PM) é cortado
diagonalmente por fios de eletricidade com
rabiolas enganchadas, dando énfase na linha
central com dois passarinhos caricatos de
desenhos animados, em cor lilas, sustentados
1 pelos fios, marcando a mescla entre 0 mundo
real e animagdo. Ainda é amanhecer e 0 som
ambiente, de piados, ganha um fade-in de trilha
musical.

Plano (3): Pela primeira vez, os passaros de
desenhos animados interagem com a “vida real”,
representado pelo cenario e pela figurante
vestida de laranja na porcdo direita da cena. O
Plano Subjetivo (PS) é adotado com éangulo
normal. A cadmera traz a dinamicidade do
movimento pela presenca de linhas diagonais
das paredes das vielas da comunidade. A trilha
sonora se mantém a mesma, em igual tom.

Plano (4): A cena adota Plano Médio (PM), com
angulo neutro. A cadmera muda a perspectiva,
apresentando os passaros de frente, em uma
perspectiva mais dindmica. Na cena
percorremos as vielas da comunidade. Na
parede da esquerda, de cor rosa, um casal, em
primeiro plano, troca afetos calorosos —a mulher
vestida de top cinza, outra peca rosa amarrada a
cintura e calga comprida. O homem, de boné
azul, camisa amarela e calga jeans a segura pela
cintura. Na parede da direita, pintada de azul,
vemos um varal cheio de roupas penduradas. O
jogo azul e rosa, neste caso, é simbdlico, dado o
casal heterossexual que compde a cena. A trilha
sonora se mantém.
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Plano (5): Os péssaros seguem Sseu rumo por
entre as vielas da comunidade. A cdmera se
mantém diante dos animais em Plano Geral
(PG), com efeito de contra-plongée. Os
elementos urbanos como casas coloridas,
pichagles, uma placa de proibido estacionar sao
responsaveis pela mescla entre realidade e
ficgdo.

Plano (6): Adocdo do Plano Detalhe (PD) na
parte inferior, com foco na agdo — uma remada -
desempenhada pela skatista, até entdo nao
identificada. O centro estd na promocdo da
marca explicita no ténis usado na acdo. A
camera é posta em plongée leve, com angulo
ligeiramente superior a rua. Neste momento, a
primeira frase do tema do conto de fadas
Cinderela, “O sonho ¢ um desejo D’alma”,
lancado em 1950. O fundo é levemente
desfocado e a skatista veste ténis preto e branco,
meias lil&s e calca azul-escuro.

Plano (7): A adocdo do Plano Inteiro (P1) em
movimento permite desvendar quem é a
skatista, em posicionamento de leve contra-
plongée. O cenério é urbano, com sobrados
coloridos e, ao fundo, um homem destrava um
carro com sacola em méos. O passaro lilas
reaparece para acompanhar Rayssa Leal em sua
trajetdria sob seu skate pelas ruas da cidade
apos sair dos becos. Rayssa veste touca e
casaco lilas com a marca Nike em evidéncia,
uma espécie de saia azul clara, calgas
compridas azuis e meias igualmente lilases com
ténis preto. A skatista detém de asas
virtualizadas em cor azul acopladas as suas
costas. Rayssa olha para frente e a camera se
coloca lateralmente para acompanhar o
movimento desempenhado, em que o contato
com o chdo faz surgir pequenos pontos
dourados, que dao o tom de magia a atleta. A
trilha sonora de Cinderela continua.
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Plano (8): Plano Médio (PM) e a angulacdo em
contra-plongée coloca Rayssa a direita da cena,
olhando para frente. A parte esquerda da cena
fica livre, composto pela parede de uma casa
apresentada de forma desfocada, que atribui
destaque a personagem central da cena. A
proposta ¢ a de um “futuro” que se apresenta
diante dela.

Plano (9): O passarinho de desenho animado
retorna ao centro da cena, em plano médio. Na
porgdo superior, apresenta-se a comunidade
periférica de forma desfocada, enquanto abaixo
a parte inferior estd em foco, apresentando a
parte superior de uma casa. A parede, coberta
por reboco, ¢ inscrita da frase “Fadas ndo
existem” em fontes caricatas de grafite. Ha
entulhos de obra e papeldo em cima do telhado,
e 0 movimento do passaro move um pedaco de
papeldo para cobrir o advérbio de negacdo da
frase inscrita na parede.

Plano (10): A cena passa para Plano Geral (PG),
destacando o grafite que ocupa a parede da
mesma casa mostrada em angulo superior.
Rayssa passa desfocada no canto inferior direito,
destacando a velocidade em uma construcao de
regra dos ter¢os. Agora o “ndo” € coberto pelo
papeldo, e o passaro responsavel pela acdo se
encontra no canto superior direito. Agora a
assertiva exposta na parede muda de sentido,
destacando a existéncia de fadas, que é
reforcado pelo portal mégico representado pelo
grafite que expde elementos da natureza em uma
vinculacéo com o fantéstico. Ao fundo, o plano
urbano periférico continua em foco, enquanto a
trilha sonora de Cinderela (1950) continua.
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Plano (11): Plano Geral (PG), em leve contra-
plongée, com Rayssa Leal de asas virtualizadas
de costas com os joelhos flexionados para uma
manobra iminente no centro da imagem. Ao
fundo ha uma moto, estacionada no canto
esquerdo, e uma série de lojas pequenas a
direita, a primeira delas com um cartaz. Na cena,
0 predominio de cores frias torna os tons
uniformes com a roupa vestida por Rayssa, que
agora vem sozinha, sem os passarinhos. Ha um
plano sequéncia de Rayssa realizando flips nos
desniveis das cal¢adas ao descer a rua de skate
sob o olhar de curiosos que realizam atividades
cotidianas. Ao fundo, a trilha de Cinderela
(1950) segue.

Plano (12): Primeiro Plano (PP) apresenta
personagens que remetem a uma versdo macho
e fémea de personagens do filme Tico e Teco, da
Disney, com os olhos voltados para a direita,
para um acontecimento a nivel da rua. Os tons
terrosos dos personagens se contrastam com
cores acinzentadas e as texturas dos elementos
urbanos. O foco é seletivo, com o fundo borrado
para dar importancia aos personagens, que se
encantam com o0s movimentos da skatista e a
seguem. A trilha sonora continua a mesma.

Plano (13): Adocdo do Plano Detalhe (PD) com
angulo baixo e dindmico em uma estratégia de
branding. O foco é seletivo no movimento dos
pés, que carregam meias roxas, simbolizando a
magia, acompanhadas de um ténis da marca
anunciante, a Nike. O frame serve como cena de
transicdo entre 0s ambientes urbanos,
destacando o dinamismo da pratica, e, ao fundo,
a trilha musical de conto de fadas segue.
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Plano (14): Sequéncia de Plano Detalhe (PD)
com angulo neutro em um movimento de
backside smith grind., escorregando um
corrimdo. O plano d& destaque ao gesto técnico
e a destreza, elemento reforcado pela figura
desfocada de um homem e de uma mulher, no
fundo desfocado, que observam atentamente a
manobra de Rayssa. Mais uma vez a marca se
coloca em evidéncia, estratégia de frame-
branding, acompanhado pelo fundo musical.

Plano (15): Plano Detalhe (PD) em éangulo
neutro, foca no obstaculo urbano utilizado para
a manobra. A luz indireta e o foco seletivo d&o
destaque aos elementos pds-acao: o “pd magico”
que sai do elemento urbano reforca a proposta
de magia carregada pela skatista, sendo
graficamente marcados por pequenas estrelas
3 que se movimentam proximas ao cano disposto
a nivel da rua, marcando a interacdo entre
realidade e fantasia. A trilha sonora segue.

Plano (16): Em sequéncia da “méagica anterior”,
a cena em Primeiro Plano (PP) e angulo neutro
atinge o espectador. O fundo é desfocado, com
um transeunte na cena. A direita, um jovem
volta seus olhos para elementos extra cena como
se estivesse sob efeitos do p6 mégico que sai do
cano da cena anterior, utilizado para a manobra.
A luz indireta e lateralizada também reforca o
argumento, como se ele estivesse encantado, ou
em um momento de epifania. Nota-se sequéncia
da trilha musical.
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Plano (17): Plano Conjunto (PC) em leve contra-
plongée composta de elementos em tons
azulados. O cenario € urbano periférico, com a
composi¢do de sobrados, com um pequeno
comércio ao centro, seguido de uma viela que
segue em linha diagonal. O destaque esta na
figuragdo da cena: a nivel de chdo, Rayssa é
observada por cinco homens, trés deles levando
seu skate em mé&os e outro remando no skate
realizando a etapa final do movimento da
manobra, o pouso. No terraco do comércio,
outras trés pessoas olham para baixo em direcao
a Rayssa, sendo apenas uma mulher. O fundo
musical segue sendo a trilha de Cinderela
(1950).

Plano (18): O Plano Médio (PM) a nivel do chdo
apresenta a versao feminina de um dos esquilos
com associagdo ao filme da Disney
desequilibrados ao seguirem os movimentos de
Rayssa, com fundo desfocado. Enquanto o efeito
de sentido de encantamento se mantém com a
direcdo do olhar do esquilo, o posicionamento
do corpo e o equilibrio sobre a linha central
demonstram que 0s animais tentam, de certa
forma, mimetizar 0 movimento executado pela
atleta. Ao fundo, segue a trilha sonora do filme
da Disney.

Plano (19): A continuidade do desequilibrio dos
personagens € apresentada em Plano Detalhe
(PD) com éangulo levemente holandés, notado
pela linha diagonal que marca o terco final do
quadro, delimitando o espaco de rua. A textura
do asfalto contrasta com o desenho em 2D, um
| deles de ponta cabega, com os dentes cravados a
| uma textura de asfalto, enquanto o outro se
encontra sentado, com as maos sustentando o
peso do corpo. A expressdo caricata de ambos é
simbdlica para o valor de impacto causado pelo
movimento de Rayssa sobre o skate. A trilha
sonora se mantém.
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Plano (20): Em Plano Detalhe (PD), ratinhos
desse “mundo dos sonhos” aparecem pela
primeira vez nas saidas de esgoto. A cena €
marcada pelas texturas: a &gua que sai do esgoto
¢ marcada nas guias de calgcada, no asfalto
irregular e nas pedras que compdem a rua. Ha
ainda a presenca de um lixo, de cor rosa,
proxima ao rato mais a direita da cena. Os
olhares dos personagens em 2D se voltam para
a esquerda, para uma acdo que se desdobra extra
cena. A trilha sonora se mantém.

Plano (21): A composigdo do Plano Detalhe
(PD) conduz o espectador para acompanhar a
acdo a frente dos personagens. A escolha por um
espaco negativo, marcado pela cor preta na
quase totalidade da cena, destoa da marcacao
circular e dos pontos de luz que marcam de onde
eles vieram, trazendo a proposta da descoberta
ou epifania. O caminho marcado pela cena
demonstra o indicio do argumento magico da
“luz no fim do tinel”, em uma constante busca
pela magia que é materializada na acdo de
Rayssa Leal no decorrer da narrativa
apresentada. A trilha sonora do filme da Disney
é marca do fundo musical da peca.

Plano (22): A saida do bueiro representa o fim
do plano sequéncia, com destaque tanto para 0s
personagens quanto ao ambiente, adotando o
Plano Médio-Curto (PMC). A ambientacdo fica
a cargo do lixo posto nos arredores da saida da
& tubulacdo, da textura irregular da parede e das
" grades enferrujadas a direita, construida como
cenario da peca. Chama a atencdo um shape de
skate, na parte esquerda inferior da cena, como
elemento simbdlico referente a modalidade que
a personagem central da peca é representante. O
fundo musical de conto de fadas segue.
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Plano (23): O Plano Conjunto (PC) apresenta a
figura dos ratos, agora em formato de torre,
como se suportassem a acdo de Rayssa de
realizar um ollie, indicado pela posicéo diagonal
do skate. A “magia” ¢ novamente grafada na
forma de estrelas douradas na parte esquerda
inferior da cena. Ao fundo, com leve desfoque,
pessoas sentadas em um estabelecimento
comercial, em que algumas conversam entre si e
outras observam a acdo que se apresenta em
primeiro plano. Ha ainda uma menina, com
casaco rosa, Sentada na beirada do
estabelecimento, observando com atencdo a
“magica” diante dos seus olhos. A trilha sonora
segue.

Plano (24): O Primeiro Plano (PP) com desfoque
na profundidade, ressaltado pelos tons
predominantemente acinzentados da cena,
apresenta o rato mais acima da torre recebendo
a magia, grafada por estrelas amarelas no
primeiro terco, a esquerda da cena. A posicao do
corpo demonstra o contentamento com tal acao:
0s bracos levantados, a boca aberta e a lingua
para fora, somadas aos olhos fechados séo
marcas fundamentais para o efeito de sentido
pretendido. A trilha sonora continua.

Plano (25): A cena em Primeiro Plano (PP) com
auséncia de profundidade de campo destaca a
expressdo de encantamento da menina sentada
na calcada. Na cena, o imaginario infantil é
posto em evidéncia, muito reforcado pelo
simbolismo de Rayssa na inspiracdo de uma
nova geracdo de skatista, homens, mas
principalmente mulheres — reforcado pelo
slogan da campanha, Novas Fadas. A escolha
por uma menina negra, marcadamente periférica
pelo ambiente que ocupa, também reforca o
argumento de Rayssa como inspiragao para uma
coletividade, como instrumento de ascensédo e
transformacéo de vida. A trilha sonora continua.
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Plano (26): O Plano Detalne (PD) sem
profundidade de campo evidencia novamente a
proposta de um frame-branding, com destaque
para o logo da marca em uma remada realizada
pela atleta, evidenciado por apenas um dos pés
sobre o skate. Além disso, a proposta € tratar da
continuidade do caminho percorrido por Rayssa,
servindo de elo entre as cenas que compdem a

peca.

Plano (27): O Plano Médio (PM) destaca a
entrada do novo personagem, protagonista de A
Dama e 0 Vagabundo (1955), mas aqui adaptado
para a cor caramelo. O olhar demonstra
encantamento: primeiro dando a impressdo de
ser pelos frangos assados, que ocupam a
maquina, mas, logo em seguida, entende-se ser
por Rayssa Leal, que passa a ocupar o reflexo no
vidro da parte frontal do equipamento. A escolha
de cores por tons terrosos da composicao a cena,
que também é ambientada pelo tema musical de
Cinderela (1950).

Plano (28): O Plano Médio (PM) apresenta 0s
elementos da cena. A esquerda, a maquina de
frangos assados acompanha um cardapio do dia,
apoiado em uma pilastra na altura do chdo. O
cdo se coloca em posicao lateral, voltado para a
rua, onde predominam tons acinzentados tipicos
do ambiente urbano. Ao fundo, em meio
desfoque, Rayssa Leal e suas asas acopladas
ocupa a parte superior do animal no centro da
cena, sendo acompanhada pelos esquilos que ja
estavam presentes nas cenas anteriores. Ha
ainda uma parede esverdeada com caixas
organizadoras dispostas em pilhas no chéo e
uma espécie de varal onde dispdem-se
elementos igualmente verdes. O céo se volta
para 0 movimento executado, que se inicia na
porcdo direita. A trilha sonora continua
ambientando.
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Plano (29): O Plano Conjunto (PC) destaca tanto
0s personagens em 2D quanto a figura de Rayssa
Leal em uma espécie de contra-plongée. As
linhas horizontais da rua indicam o caminho
percorrido, com Rayssa posta no fundo da cena.
O entardecer é marcado pelo céu mais azulado,
a pouca luz e pelo indicio dos estabelecimentos
comerciais com portas fechadas. As linhas
horizontais que demarcam o caminho estreito
também sdo responsaveis por direcionar o olhar
do espectador. Na cena, 0s personagens dos
filmes da Disney que apareceram no decorrer da
peca sdo postos na cena, sendo representados de
costas para o angulo direcional da camera. Os
tons vibrantes dos personagens destoam
daqueles que compdem o ambiente urbano, em
um jogo de ficcdo (mais atrativa) e realidade
(concreta e dura). A trilha sonora acompanha a
cena.

Plano (30): O Plano geral (PG) em nivel
direcional acima das construcdes ambienta a
cena no entardecer, marcado pelos indicios de
raios solares alaranjados. Compdem a cena 0s
mesmos passaros que acompanharam Rayssa,
mas agora representados de frente para o
espectador. Os prédios urbanos sdo vistos de
cima. Ha, em primeiro plano na porcao esquerda
a textura das telhas de amianto. Além disso,
nota-se uma diversidade de cores utilizadas
tanto na pintura dos edificios quanto nos grafites
que ocupam a parede um estabelecimento. A
perspectiva de periferia € evidente por essas
marcas, mas tambem pela presenca de prédios
mais altos ao fundo da cena, que parecem
demarcar o “centro”. A trilha sonora segue.
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Plano (31): O entardecer marca a entrada de
Rayssa nesta area mais central, disposto de um
Plano Conjunto (PC), aqui representada pelo
asfalto mais homogéneo que compde o viaduto
— aqui dado o nivel mais alto em relagcdo aos
prédios que ocupam a parte central inferior. A
saida da periferia também é marcada pelos
prédios altos ao fundo, com grande namero de
janelas e enfileirados em perspectiva, dando
dimensdo de densidade demografica. Rayssa,
munida de asas virtualizadas, divide o
protagonismo com 0S personagens que
compdem a cena. A trilha sonora continua.

Plano (32): O angulo baixo de Plano Detalhe
(PD) coloca os mesmos ratinhos com referéncias
a personagens da Disneycomo observadores do
movimento realizado por Rayssa,
proporcionado pelas rodas do skate. Os tons
acinzentados séo predominantes no skate ou nos
elementos urbanos que comp&em a cena. Ha um
rato de tom mais marrom e outro em tons de
cinza. O olhar curioso direcionado a parte do
equipamento parece trazer um tom de “Onde
estd a magia que nos atraiu até ela?”, que ndo
fica clara pois ndo ha evidéncia, marcada por
estrelas amarelas, direcionadas a agéo. A trilha
sonora segue sendo executada.

| Plano (33): O Plano Médio (PM) centra-se na
protagonista e seus acompanhantes, que voam
ou percorrem 0S equipamentos urbanos para
acompanha-la. Rayssa ocupa figura de lideranca
e inspiracdo para 0s demais personagens, ainda
munida de asas virtualizadas. O entardecer
urbano é apresentado em desfoque, apenas como
elemento de composi¢do. O posicionamento a
esquerda, com terceiro terco livre aponta para
um caminho ainda a ser percorrido, com olhar
direcionado sempre a frente para 0s proximos
obstaculos. A trilha sonora é marca evidente
neste processo de construcdo da narrativa.




140

Plano (34): O angulo baixo, centrado no Plano
Detalhe (PD) em leve contra-plongée, é mais
uma estratégia de branding disposta no ténis da
atleta. A acdo de pisar no tail do skate é também
determinante para o outro fim, o da magia. A
partir do movimento, a “magia” ressurge para
fazer desaparecer os personagens dos ratos que
a acompanharam em sua trajetoria.

Plano (35): O posicionamento em leve contra-
plongée de um Plano Conjunto (PC) mostra
Rayssa de costas para a cena e 0s personagens
direcionando seus olhares para a atleta. O terco
posterior da cena é ocupada por uma faixa de
calcada suja, em piso preto e branco, em que se
dispdem o skate e o esquilo, com o elemento
grafico de magia ocupando a por¢édo esquerda da
cena. O terco médio é ocupado pelo guarda-
corpo do viaduto, com inscrigdes de pichacdo e
desgastes na estrutura. Ja o terco final tem uma
composicdo interessante: a direita, prédios com
janelas, ao centro, Rayssa em posicéo
contemplativa observa o horizonte a sua
esquerda, com o péssaro pousado na estrutura e
olhando para a personagem. J& a posicao mais a
esquerda desta cena ocupada pelo céu
demarcando entardecer. A trilha sonora segue,
sendo possivel também escutar o barulho da
“magica”, fazendo desaparecer os personagens
dos filmes.

Plano (36): Pela primeira vez, Rayssa encara a
camera diretamente, em Primeirissimo Plano
(PPP), dando um leve sorriso. O recurso também
é utilizado como frame-branding, demarcado
pelo bordado da touca, que leva o0 nome Nike
SB, 0 modelo do ténis usado por Rayssa na peca,
e também aquele que marca a segunda parceria
entre a atleta e a multinacional. O fundo
desfocado e a predominancia de tons
acinzentados sdo evidentes na cena, e marca a
porcdo final do tema sonoro de Cinderela (1950)
que compde a peca publicitaria.
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Plano (37): O contra-plongée utilizado no Plano
Geral (PG) apresenta Rayssa saltando uma
escadaria em um ollie. As dimensdes maiores
da escada parecem simbolizar os desafios ainda
maiores a serem enfrentados e o patamar de
reconhecimento al¢ado nos ultimos anos. Agora
sem posse das asas virtualizadas, Rayssa se
lanca ao desafio do mundo real, com destaque
para 0 recurso de slow motion aplicado no
movimento executado. As paredes altas
reforcam a proposta de grandes desafios, e 0s
grafites, pichacdes e pintura sdo elementos de
composicao fundamentais para ambientacdo. O
fato simbolico, como resgate méagico, se da pela
presenca de um arco-iris, simbolo culturalmente
relacionado a esperanca, que aparece
espontaneamente mesmo sem indicios de chuva
em todo percurso feito pela atleta.

Plano (38): O Plano Geral (PG) é ocupado por
um freeze frame com o titulo da campanha da
Nike. O “fim”, que comumente ocupa desenhos
animados de contos de fada, é substituido pelo
mote da campanha, “Novas fadas”, seguidas por
| um ponto final. A utilizacdo de fontes distintas
para cada palavra, serifadas e sem serifa, feitas
em tamanho grande, parecem simbolizar um
conjunto heterogéneo das ‘“Novas Fadas”,
abarcando todas aquelas que desejarem se
inspirar em Rayssa para pertencer aquele
conjunto. Ha apenas um fundo musical sem voz
para composic¢ao da cena.

Plano (39): Em recurso de flashback, o video em
que Rayssa salta uma escadaria em Imperatriz
sob o olhar de outros skatistas locais €
recuperado. As bordas laterais espessas
garantem esse efeito de sentido. O aspecto
sonoro é composto pela reacdo positiva dos
participantes da cena, visiveis neste frame e
externos a cena.
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Plano (40): A parte final do video viralizado em
midias sociais digitais é colocado como plano de
fundo para o slogan da campanha, “Vai no novo”,
acompanhada pelo icone da marca, também
grafado na cor amarela.

4.3.2. “Era uma vez”: Rayssa Leal em “Novas fadas”, por Nike

Propor a experimentacdo da pratica esportiva para aléem do alto rendimento € o mote
central da campanha global “Play New”, ou “Vai no Novo”, nome dado no Brasil, lancada em
maio de 2021 pela Nike. Produzida pela agéncia Wieden+Kennedy, de Sdo Paulo, a campanha
ainda visa promover o esporte como ferramenta de transformacéo social, inclusdo, combate a
masculinidade hegemoénica e desigualdade de género. Como protagonistas, nomes como
Sabrina lonescu (basquete), Dina Asher-Smith (atletismo), Blake Leeper (atletismo
paralimpico), Diede de Groot (ténis paralimpico), Shelly-Ann Fraser-Pryce (atletismo),
Petricio Ferreira (atletismo paralimpico) e Rayssa Leal (skate), contam suas trajetdrias nas
praticas esportivas.

Antes de refletir mais especificamente sobre a narrativa protagonizada pela skatista
Rayssa Leal, é preciso olhar para os procedimentos que envolvem sua escolha dentre as
referéncias esportivas tornadas personagens centrais da campanha. Tratava-se de atletas
olimpicos e paralimpicos, homens e mulheres, de diferentes racas e nacionalidades, cujas
escolhas de cunho institucional tendiam a validar a premissa de representatividade e inclusao
no universo esportivo. Outro ponto ainda nos chama a aten¢éo: a escolha de Rayssa Leal como
protagonista de uma das pecgas produzidas colocava a atleta junto a um lugar de prestigio,
dividindo espagco com atletas mais experientes em idade e talvez em competi¢cOes, mas
equiparados na relevancia assumida no contexto proposto pela campanha.

A escolha de modalidades representadas & um elemento de destaque pelas escalacdes ali
presentes. Opta-se, quase que unanimemente, por esportes olimpicos considerados tradicionais
como basquete e atletismo. Neste contexto, a escolha por Rayssa Leal como personagem da
campanha determinava um “ponto fora da curva” dentre os esportes escolhidos, ja que era uma
representante de um esporte historicamente marginalizado e recentemente incluido no rol de

modalidades olimpicas. Isto fica evidente quando olhamos para 0 nome da campanha no Brasil,
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“Vai no novo”. Em campanhas publicitérias, ¢ recorrente o uso de imperativos de verbos para
indicar ordem ou recomendacao. Neste caso, ha a construgao de uma proposi¢ao de um “novo”,
que fica subentendido narrativamente.

A utilizacdo do adjetivo ¢ uma marca simbdlica, ja que, ao propor a aquisicdo ou
experimentacdo de um “novo”, subentende-se a permanéncia de um “velho” que esta em curso,
seja ela um produto, uma ideia, um habito ou, de maneira mais ampla, valores em um imaginario
partilhado socialmente. No caso de “Novas Fadas”, protagonizada por Rayssa Leal, as escolhas
lexicais revelam que a proposicéo vai além de novas formas de experimentacdo das praticas
esportivas, resvalando em uma tentativa de ressignificagdo dos contos de fadas tradicionais e
seculares que marcaram o imaginario das mais variadas sociedades, permeadas por um inicio
fantasioso de “Era uma vez” e encerrados, apés um conflito narrativo, com “Felizes para
sempre”’, como resultado de uma formula.

Mas a proposicdo colocada no titulo da campanha também nos faz refletir sobre quais
os sentidos envoltos nessa reconfiguracdo dos contos de fada. As protagonistas, construidas em
torno de padrdes de feminilidade ideal, sdo postas como submissas e passivas no processo de
transformacéo de suas vidas, atrelada ao encantamento de uma figura masculina com padrdes
de masculinidade normativa, de classe social superior, cujo matriménio € o mecanismo de
ascensdo. E, por isso, Nike prop6e a ressignificacdo dos contos de fada, reinscrevendo o espacgo
historicamente associado ao feminino e as projecdes postas sobre estes padrdes, a partir de uma
logica de feminismo de mercado, “um feminismo incorporado a estética e a narrativa das
marcas, que promove a ideia de poder individual enquanto valor de consumo” (Banet-Weiser,
2018, p.25) reforgando a proposta de uma “Nova mulher”, como propunha Alexandra Kollontai
(2011).

O corpo com estética mais tendida a infantilidade, em processo de transicdo para
adolescéncia, se torna plataforma comunicativa para o valor de experimentacdo de novidade
proposto pela campanha. Isso vai ao encontro com a teorizagdo proposta por Arminda
Aberastury e Mauricio Knobel (1981) a respeito da adolescéncia como um territorio de
instabilidades, ndo s bioldgicas ou psicoldgicas, mas tambem de fluidez de representagdes,
incorporando a ideia do “novo”. A “fada”, delicada, magica e essencialmente feminina,
construida discursivamente no ambiente fantastico dos contos de fada, se reconfiguram para
atender a um outro modelo, ambientado no mundo real, com Rayssa sendo carregada de um
discurso que exalta a juventude e uma feminilidade pos-moderna. Nesta perspectiva, a
personagem € detentora de um corpo infantil, sendo uma adolescente, mas constantemente

atribuida de valores relacionados ao mundo adulto pelo sucesso motivado por suas conquistas.
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Neste caso, 0 conto de fadas atrelado a imagem de Rayssa tem sua trajetéria desviada de sua
originalidade tradicional, sustentada no “final feliz”, o ressignificando para mostrar que ele
pode ser alcancado de muitas outras formas, que ndo atreladas as essas tradi¢fes, que séo, de
certa forma, rompidas. Nesse caso, seu final feliz estd no aprimoramento esportivo e no
reconhecimento na forma de conquistas no fim desse percurso.

Como ja discutido, as analises de ordem discursiva ndo se atentam a apenas 0S
elementos explicitos da narrativa. Ela também se faz na ordem dos “nao-ditos” (Ducrot, 1987).
E, aqui chamamos a atencao para as circunstancias nas quais o produto é posto em circulacéo,
compreensivel apenas se nos atentarmos para os subentendidos discursivos, aqueles com 0s
quais a compreensdo so6 se faz possivel se nos atentarmos aos elementos externos ao discurso
enunciado. Lancado em 24 de julho de 2021, a peca, de 1 minuto e 34 segundos de duracéo,
demarca a véspera das competicdes olimpicas do skate street feminino em Téquio, marcado
pela conquista da prata inédita por Rayssa Leal. Neste sentido, longe de uma celebracdo da
conquista, ocorrida dois dias depois do lancamento, tratava-se de uma aposta, que o tempo
demonstrou ser certeira.

E isso também carregava consigo outros elementos de ordem interdiscursiva. O
primeiro deles estava na atengéo ao retrospecto competitivo vitorioso da atleta em competigdes
da WS, responsaveis pelas etapas classificatorias e pelo formato das competi¢cGes olimpicas.
Mesmo ndo tendo conquistado o titulo mundial, que viria apenas em 2022 e 2024, Rayssa ja
havia conquistado sua vaga de maneira antecipada, pelo bom desempenho em etapas da
competicdo. Além disso, havia o vice-campeonato na edicdo de 2019 da Liga, a ultima
disputada antes da estreia olimpica do skate em Tdquio e da pandemia de Coronavirus, que
adiou os campeonatos classificatorios e, consequentemente, a edicdo dos Jogos para 2021.

O primeiro elemento que aqui desdobraremos diz respeito a escolha cromatica dos
elementos do vestuario carregados por Rayssa Leal. Longe de uma escolha aleatéria ou da
justificativa de combinacéo possivel dentro do circulo cromaético, aqui nos debrucamos sobre
os sentidos social e culturalmente atribuidos a cada uma das por¢des do espectro cromatico,
levando em consideracdo onde elas sdo aplicadas e em quais circunstancias, de maneira a
entender os porqués das escolhas ao longo do processo, tomadas de forma a construir efeitos de

sentido que corroboram com 0s propositos tracados naquela narrativa.
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Imagem 15: Figurino utilizadas em Rayssa na peca publicitaria da Nike

Fonte: Frame capturado do Youtube?

Ao propor ao publico a necessidade da reconfiguracdo dos contos de fada, a narrativa
ali apresentada propunha a coexisténcia entre 0 mundo real e a fantasia. E, para isso, além dos
elementos ficcionais graficamente demarcados — que desdobraremos mais tarde — também entra
em cena o poder comunicativo das cores. Para isso, foi preciso buscar combinacgdes cromaticas
que, ainda que de forma indireta, reforcassem a proposta de “magia” e “fantasia” carregadas
pela atleta, que ali estava também enquanto Rayssa Leal, ndo apenas como “Fadinha do skate”.
A composicao cromatica aposta na combinacdo de cinco cores centrais, que, aliadas ao preto e
branco do ténis, reforcam o efeito de sentido pretendido pela peca: cinza, tons de lilas, branco,
azul e verde-claro, com as pecas sempre demarcadas pela logomarca da Nike (Imagem 15).

O fato é que, além de servir como estratégia de visibilidade para o consumo de pecas
produzidas pela marca, além do préprio ténis comercializado com a assinatura de Rayssa, a
escolha das cores a elas atribuidas também é elemento significante. Primeiro, o cinza. Na ordem
conotativa, os sentidos envoltos na aplicacdo deste elemento cromatico se associam,
culturalmente, ao despertar de forca, tido como elemento relacionado ao sucesso e confianga
(Jacobs et al., 1991; Labrecque et al., 2013). E isso se torna simbolico quando olhamos para o
local em que é aplicado, a cabeca, centro de decisbes — simpaticas e parassimpaticas — tomadas
para o bom funcionamento do corpo e das atividades por ele desenvolvidas. Ja na parte superior
do corpo, Rayssa leva um corta-vento sobreposto a uma blusa comprida com detalhes na lateral,
apostando na transi¢ao cromatica entre roxo — também aplicada em suas meias —, lilas e branco

para valer-se de seu efeito de sentido: gradativamente, o sentido de pureza e paz culturalmente

20 propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.



https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=12
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associado a cor branca vai perdendo espaco para tons de roxo, simbolizando a transi¢ao para o
valor simbdlico de autoridade, poder e autenticidade (Jacobs et al., 1991; Labrecque & Milne,
2012; Mahnke, 1996; Mehta & Zhu, 2009; Wright, 1988).

Nestas transicbes cromaticas, os primeiros efeitos de sentido que evocam o
amadurecimento da atleta, seja do ponto de vista bioldgico ou profissional, j& estdo evidentes
na ordem subentendida. A escolha pelo efeito de transi¢do entre as cores é uma evidéncia do
efeito de sentido, assim como também o é a escolha cromatica para realizacdo de tal efeito:
enquanto o branco aciona os sentidos relacionados a “pureza”, e poderia representar a presenca
de Rayssa no “mundo da fantasia”, a passagem para tons arroxeados e azulados reforcam a
proposta de autenticidade e poder, representando esse momento de transicdo das
representacdes, da coexisténcia destes dois mundos caracteristicos da fase da adolescéncia, mas
também demarcando a atleta como alguém ja em posi¢éo no “mundo dos adultos”.

O processo de escolha cromatica por tons proximos ao espectro roxo, variando entre o
azul mais intenso e o lilas, é também significativo na ordem da construcao de sentidos. Poderia
ter sido escolhidos tons diretamente e culturalmente associados ao feminino normativo, com
destague para o romantico, a inocéncia e sensibilidade (Clarke & Costall 2008; Fraser & Banks
2004; Mahnke, 1996), mas, ao contrario, sdo exaltados valores que, de certa maneira,
corroboram com a proposicéo central da peca, a construcdo de “Novas fadas”, associando
outros valores em uma visdo contemporéanea do conceito de feminilidade que, aos moldes
tradicionais, poderiam ser considerados subversivos. Para construir protagonistas ativas e
significantes era preciso, também, atribuir valores a elas que passassem pela “autonomia” e
“poder”, associados a tons arroxeados.

Ainda refletindo sobre a aplicagdo da cor azul nas pecas da camiseta sobreposta pelo
casaco e pela calca utilizada pela atleta, esta ultima carregando a logomarca da empresa do
produto a ser comercializado, as proposi¢cdes apontam para um outro interessante efeito de
sentido. Longe dos tons claros, associados culturalmente a delicadeza e harmonia, a adogao de
um azul de intensidade mais forte remete a proposta de confianca e competéncia (Jacobs et al.,
1991; Labrecque et al., 2013; Mahnke, 1996), elementos estes fortemente demarcados como
exaltadores da qualidade técnica possuida por Rayssa em sua atividade profissional nos
campeonatos. Ja nos pes, a conjugacao da solidez, forca e poder evocado pelo ténis na cor preta
divide espago com a pureza do branco, que compde a parte proxima ao solado, representando a
coexisténcia entre os dois sentidos no mesmo objeto.

Ja o efeito de sentido relacionado ao mundo fantastico fica a cargo do elemento grafico

que é acoplado as costas de Rayssa, as asas na cor esverdeada. Conotando calma e relaxamento,
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a escolha por um tom mais claro também ¢ forte elemento reforgativo dessa “outra versao” que
ainda divide espaco nas representacfes construidas em torno da figura de Rayssa. Um olhar
macroscopico para as possibilidades de significados envolvendo as escolhas cromaticas
tomadas para compor o vestuario utilizado pela atleta remete, mais uma vez, ao territorio de
instabilidades demarcado para a adolescéncia (Aberastury; Knobel, 1981): sendo ora
representada como detentora de poder e autonomia, ora associada a calmaria evocada pelas
cores claras utilizadas na composi¢ao, demarcando estar na fronteira entre o “mundo infantil”
e o “mundo dos adultos”.

Outro ponto de destaque estd no aspecto da sonoplastia. Longe de um processo de
atribuicdo de voz a Rayssa, que protagoniza a peca, ou a qualquer outro individuo interno ou
externo da narrativa, opta-se por uma trilha sonora de certa forma simbdlica: “Um sonho é um
desejo d’alma”, composta por Jodo de Barro e interpretada por Simone de Morais, tema central
do conto de fadas Cinderela, langado em 1950. A escolha pela trilha sonora de um filme classico
cumpre com uma outra funcdo, a de vinculagdo afetiva, responsavel pelo acionamento da
memoria, ja que

(...) a musica é a forma mais temporal de todas as linguagens do homem e,
geralmente, o receptor, ao ouvir uma melodia, € instado a mergulhar em si e
nas profundezas de sua memoria, “viajando” no tunel do tempo interior
resgatando memoria associada a musica tocada. (...) ela reforga a “travessia”
mitica, permitindo ao sujeito deslocar o seu desejo para o0 objeto, através da

ideia de que o objeto esta atrelado, (...) com a vantagem de ficar ecoando na
memodria. (Dieguez, 2006, p. 102-103)

E preciso refletir a respeito das escolhas que envolvem a construcdo do material. De um
lado, é fato que a opcéo por Cinderela passa, inevitavelmente, por uma estratégia que se vincula
amemodria coletiva, propondo, nas entrelinhas, uma suposta atemporalidade. Tratava-se de “Um
sonho ¢ um desejo d’alma”, tema de uma adaptacdo de uma obra literaria por uma empresa
multinacional da indUstria cinematogréafica, feita em 1950, protagonizada por uma adolescente
nascida em 2008, em uma pega publicitaria em 2021. O valor de atemporalidade ali proposto
repousa, sobretudo, nesta aproximacéo tecida na ordem dos subentendidos discursivos. Aqui
ressaltamos esse valor atrelado pois essa conjuncdo de datas reforca o efeito de sentido da
permanéncia e continuidade das simbologias dessas histdrias classicas como processo de
mobilizacdo de um potencial pablico consumidor heterogéneo. Por outro lado, ao propor um
“Novo” — presente na campanha global e aplicado ao caso da “Fada”, simbologia carregada

pela skatista brasileira — a peca tece aproximacdes e afastamentos significativos.
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Somos levados, entdo, para uma oposicdo tematica fundamental, entre modernidade e
tradicdo posta ainda no nivel interdiscursivo da peca. De um lado, Rayssa Leal é posta como
metonimia para essa inovacao trazida pela contemporaneidade, construida como simbologia da
necessidade de reconfiguracdo das narrativas classicas e tradicionais — povoada por padrées de
feminilidade ideal estereotipada, submissa e inferior. De outro, “Um sonho ¢ um desejo
d’alma”, utilizado como tema para a produgdo da narrativa, em uma versdo audiovisual
adaptada pela Disney de um conto classico escrito por Giambattista Basile em 1634. E, de posse
do valor euforico dessa continuidade, o tradicional e 0 moderno se encontram para composi¢ao
de uma peca publicitaria veiculada em 2021, aplicados a uma modalidade longe dos padrdes
esportivos tradicionais, colocados na ordem das praticas marginalizadas e contraculturais, algo
nunca imaginado se levarmos em conta as aproximacdes ali tecidas.

Os elementos discursivos simbdlicos também se tornam evidentes se olharmos para a
letra da musica escolhida, principalmente se nos atentarmos para uma outra oposicao, a nivel
fundamental, posta na ordem dos subentendidos discursivos: mundo real x mundo dos sonhos.
Nela coexistem as duas faces de um mesmo individuo: Rayssa Leal, skatista reconhecida no
cenario competitivo de skate internacional e a “Fadinha”, que apesar de remeter ao apelido
carinhoso da infancia, também remonta a memoria afetiva dos contos de fadas do imaginario
infantil de forma mais geral, dispondo sobre ela, e seus feitos, uma naturalidade “magica” das
acOes por ela desempenhadas. E, no sentido magico, a aplicacdo do tema de Cinderela (1950)

é especialmente significativo, sobretudo quando olhamos para a letra da composicao:

Um sonho é um desejo d'alma
N'alma adormecer

Em sonhos a vida é calma

E s6 desejar para ter

Tem fé no teu sonho e um dia

Teu lindo dia ha de chegar

Que importa o0 mal que te atormenta
Se 0 sonho te contenta

E pode se realizar.

A construcdo é essencialmente euforica e, na ordem interdiscursiva, exalta uma
oposicao clara a partir da associacdo de determinados substantivos e adjetivos em detrimento
de outros, cujo nédo-dizer faz associar a categoria de “mundo real” contraposta ao “mundo
fantasioso”. A “calmaria”, exaltada como pertencente ao ambiente ali retratado, se junta ao
“desejo” e a “f&” para construir os atributos daquele que sonha. De um lado, a certeza pelo dia
da realizacao do sonho, disposto na constru¢dao frasal em “Teu lindo dia ha de chegar” ¢
contraposto pelo ultimo verso, “E pode se realizar”. Se, no primeiro caso, a constru¢ao

linguistica aponta para um cenario de certezas, impulsionado pela fé e o desejo, a assertiva final



149

da trilha sonora traz o contraponto condicional que, em certa medida, aponta a incerteza da
realizacdo inevitavel.

O uso do verbo “poder” associado a outro, realizar, aponta para um outro lado, de
incerteza pela realizacdo. E isso, inevitavelmente, também atravessa as discussdes ja
empreendidas sobre os idolos esportivos, em uma espécie de Jornada do Heroi, como nos
apresenta Joseph Campbell (2007). O “sonho” pela mudanga de vida, que nos contos infantis
protagonizados por mulheres jovens de classes abastadas esta na possibilidade do casamento, é
também vivenciado pelos atletas, que, enfrentando desafios e apoiados por uma espécie de
mediador — a “fada madrinha” — mune de seu talento e conta com a sorte para ter o
reconhecimento que merece. E, por isso, tanto no caso das narrativas fantasticas dos contos
quanto na ascensdao de referéncias esportivas, o “sonho” e a “realizacdo” sdo oposicoes
simbolicas que, em certa medida, se apoiam na condicionalidade do “se”, trazendo a tona o
ceticismo do mundo real.

Outro ponto central para essa analise repousa na escolha do conto de fadas utilizado
como trilha sonora da campanha publicitaria em questdo. A escolha pelo tema de uma princesa
classica, em detrimento de uma mais contemporanea, também nos leva a outros
questionamentos de ordem discursiva. O que faz com que a temética de Cinderela (1950) fosse
escolhida em detrimento de outras tantas princesas mais contemporaneas? A primeira vista, a
escolha aponta para um valor de permanéncia e atemporalidade das narrativas dos contos de
fada, responsaveis pelo propésito discursivo da evocacdo (Charaudeau, 2019) de memorias que
povoam o0 imaginario. Em tese, a aproximacdo entre a histdria fantastica e da trajetdria
profissional da atleta atestem para a permanéncia da figura que cresceu diante das cameras e,
assim como os contos de fada, teceu vinculos com os individuos, ganhando espaco
principalmente devido a seus proprios feitos.

Apostando na memdria e no vinculo afetivo como estratégia discursiva de mobilizagdo
de um potencial publico-alvo heterogéneo, a narrativa lanca mao da necessidade de
reconfiguracdo, e ndo dissolucdo, dos contos de fada tradicionais. E, por isso, a escolha pela
trilha sonora demonstra que, mesmo propondo uma nova historia, o teor classico ganha
ressignificacdo. Neste novo contexto, a “Fadinha” ndo é mais colocada como alguém cujo
adjuvante narrativo da fada madrinha € responsavel pelo seu sucesso.

Longe dos papeis de submissdo, delicadeza e passividade dos contos de fada
tradicionais, a proposicdo de “Novas Fadas” também ressignifica o papel de mocinha da
historia, se afastando dos construtos sociais estereotipados e reducionistas as quais se

relacionam as representacdes construidas sobre a mulher e a performatizacdo de uma
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feminilidade tida como ideal. Na skatista, os papeis narrativos de mocinha da historia e fada-
madrinha se conjugam para que o “final feliz” se realize, ndo sem demandar agéncia da parte
dela. Munido desse papel mais ativo, Rayssa passa a servir de modelo a uma coletividade,
deixando claro que o “sonho”, para ser realizado, ndo esta apenas condicionado apenas ao
desejo e a fé, como propunha a trilha sonora de Cinderela (1950), mas a uma série de outros
fatores conjugados, discursivamente ocultados das narrativas fantasticas.

As pistas deixadas na construcdo da narrativa nao se esgotam na escolha da trilha sonora
ambientada nos contos de fadas tradicionais. Ja a primeira vista, nos deparamos com a escolha
do cenario para ambientacdo da peca: um caminho percorrido por ambientes urbanos da
megaldpole paulista. Como j& vimos, qualquer discurso — e os procedimentos para que ele passe
a existir — ndo é neutro, inocente nem natural. E, aqui, isso ndo seria diferente. A escolha por
Sdo Paulo traz a cena, ainda que na ordem discursiva subentendida, a estreita relacdo historica
tecida entre o skate e a cidade. Como ja discorremos anteriormente, € em solo paulistano que a
pratica encontra solo fértil para desenvolvimento e popularizagdo, além de encontrar na relagdo
com o punk elementos para construcdo de uma identidade prépria, responsavel por atribuir a
atividade de tempo livre estigmas e marginalizacdes além de proibi¢des institucionais.

Mas, longe dos cenarios iconicos e turisticos da capital, o inicio da peca nos conduz
para a periferia de uma grande cidade. A ideia é que acompanhemos um rolé de skate feito por
Rayssa Leal por cenarios da capital paulista. E isso é explicito no discurso cénico construido: o
morro ocupado por um sem nimero de casas de tijolos e os fios que se tornam emaranhados na
fiacdo elétrica sobre a qual pousam dois passaros graficamente produzidos sdo apenas alguns
dos elementos responsaveis por criar o efeito de sentido pretendido. A proposta é de um
caminho a ser percorrido, impulsionado pela acao de dois passaros graficamente representados
gue, ao se comunicarem entre si — como quem avisasse que havia algo que merecia ser visto,
mas estava ainda oculto na cena — nos levam para as vielas estreitas de uma comunidade.

Somos imersos na rotina destes espacgos urbanos, reconhecendo tracos simbolicos de
uma latinidade e brasilidade tdo essenciais para a vinculagdo com a narrativa construida. O
trajeto é descendente: ora sob o ponto de vista dos passaros, ora acompanhando-os de frente,
somos imersos na cotidianidade dos sujeitos e nas singularidades dos espagos. Aqui trazemos
apenas alguns deles: casas, coloridas em cores distintas e intensas, pelos elementos
complementares da cena, como as roupas penduradas em um varal disposto em area partilhada,
pela camiseta da selecdo brasileira de futebol vestida por um homem que beija sua companheira
encostado na parede da casa, ou, ainda, pela agdo de dois homens que carregam um sofa para a
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parte de cima do morro e outro que abre seu portdo para observar o movimento da rua (Imagem
16).

Imagem 16: Elementos de ambientagdo com destaque a brasilidade, latinidade e cotidianidade

Fonte: Frame capturado do Youtube?

Neste caso, a estratégia de vinculacdo € essencialmente simbdlica e fundamental para
que os propdsitos tracados fossem cumpridos. Sdo muitos o0s elementos que chamam a atencéo
nesse caso. Primeiro porque se trata de uma peca publicitaria de uma multinacional reconhecida
e consolidada no mercado que deseja incitar o consumo através da vinculacao afetiva construida
entre os brasileiros e a historia da atleta protagonista. Em segundo lugar, a escolha por Sao
Paulo, e ndo outra qualquer cidade brasileira, resgataria suas raizes histéricas, ainda que na
ordem subentendida. E, por fim, a escolha pelos caminhos estreitos e sinuosos das vielas
lancaria luz aos desafios enfrentados tanto pela protagonista — que € projetada midiaticamente,
mas habita em uma regido “opaca” (Santos, 2006) do territdrio brasileiro, o Nordeste, longe dos

grandes centros urbanos — quanto pela propria pratica, cercada por estigmas e marginalizaces

21 Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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e inicialmente praticada por membros de uma sociedade mais abastada, mas, ainda sim, muito
presente nas periferias urbanas. Mas, assim como na peca, chega ao centro — da cidade e do
interesse dos meios de comunicacdo — a partir de sua esportivizacdo e, mais posteriormente, a

midiatizacdo (Imagem 17).

Imagem 17: Da periferia ao centro na perspectiva de Novas Fadas

Fonte: Frame capturado do Youtube?

Uma outra construgdo nos chama a atencao: é somente apds descer a comunidade e
adentrar na pista central que a protagonista da peca, a skatista brasileira Rayssa Leal, aparece
pela primeira vez. Assim como na peca, todo um caminho sinuoso teve de ser percorrido, seja
pela consolidacdo da pratica como modalidade esportiva, seja na perspectiva de inclusdo de
mulheres no universo das pranchas do asfalto (Fogliatto, 2021). Quando Rayssa ganha 0s
holofotes midiaticos, em 2015 — mesmo ano em que mulheres disputaram uma competicao
exclusiva pela primeira vez no maior campeonato da modalidade street, a SLS — outras tantas
ja haviam ocupado os espacos de resisténcia para que ela desfrutasse do reconhecimento.
Tamanho simbolismo tambeém é marcado pela introducdo da trilha sonora: o piar dos passaros
é sobreposto pela masica tema de Cinderela (1950), ressaltando a importancia assumida pela
skatista na narrativa apresentada.

E, se 0 pontapé inicial da peca é feito pela acdo dos passaros graficamente representados,
a presenca do elemento mégico sé é possivel pela acdo de Rayssa Leal e seu movimento em
cima do skate. Longe da passividade e dos padrdes ideais de feminilidade, Rayssa é aquela que
centraliza as ac0es, representada como detentora do poder méagico, reforcando a proposta da
reconfiguracdo dos contos de fada. Essas percepgdes sdo depreendidas, sobretudo, a partir de

22 propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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dois elementos graficamente representados nas cenas que compdem a peca analisada: as asas
virtualizadas na cor verde-agua que é disposta em suas costas e, ainda, as “estrelas” brilhantes
que representam a magia. O primeiro deles é simbdlico e afetivo: ao acoplarem as asas, ela se
converte de novo em “Fadinha do skate”, apelido carinhoso que a acompanha desde que se
tornou conhecida, mas, ao mesmo tempo, reforca o argumento de uma “Nova Fada”, cujo

protagonismo é marcado pelo poder de agéncia.

Imagem 18: Elementos graficos associados a “magia” e a fonte de “magica”

Fonte: Frame capturado do Youtube?

A “magica”, graficamente representada por pequenas estrelas de cinco pontas reunidas
em conjunto, brilhantes em cor amarela, é condicionada a acdo da protagonista, sendo também
responsavel por marcar a razdo do encantamento dos mais variados individuos coadjuvantes da
peca pelas agdes desempenhadas pela versao ja crescida da “Fadinha do skate” (Imagem 18).
Isso fica evidente quando, em uma das cenas finais da peca, os ratinhos de Cinderela (1950)
tém os rostos voltados para a parte do truck do skate, na porcéo inferior do objeto, observando
o movimento das rodas, que, naquele momento, ndo lancam “magia”. A estratégia ¢ simbolica:

para além do papel ativo na narrativa ali construida, os elementos graficamente representados

Z Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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cumprem com o papel de demarcar a conjuncao do “mundo real” com o “mundo da fantasia” a
partir de uma protagonista, Rayssa Leal. Apesar de ser representada como resultado natural de
suas acdes, como se a magica que espalha aos demais fosse algo inconsciente, o simples fato
de estar condicionada as suas acdes € significativo, disposto na ordem subentendida do discurso,
para o refor¢o das representacdes reproduzidas sobre essa “Nova Mulher” (Kollantai, 2011).
Na narrativa, Rayssa se converte em uma espécie de fada madrinha para toda uma
coletividade, responsavel por gerar o encantamento de todos — esta coletividade representada
pelos coadjuvantes da peca, colocados nas mais variadas situacdes cotidianas, seja saindo de
suas casas, transitando pelas ruas, sentados nas mesas de bar ou, ainda, andando de skate. Propor
“Novas fadas”, neste caso, ndo estava apenas restrito a individuos que vivenciam a infancia. E
isso € evidente em uma escolha discursiva: ao longo do percurso, muitos sdo os adultos e jovens
gue observam e admiram a acdo da protagonista, mas ha apenas uma crian¢a: uma menina
negra, sentada na calcada, que observa a acdo de Rayssa com olhar de encantamento e
admiracdo. E isso é simbdlico e representativo, sobretudo para validar a escolha pela tematica

central da peca, o valor inspiracional carregado pela skatista maranhense (Imagem 19).

Imagem 19: Olhar de admiracdo da crianca para a acdo de Rayssa sobre o skate

Fonte: Frame capturado do Youtube?

O ponto central é que, na narrativa, Rayssa nao atua de forma a afastar o mundo real do
mundo de fantasias, como apontam as proposi¢fes anteriormente relatadas, mas serve de
elemento-chave para a aproximacao e convivéncia dessas duas perspectivas ali dispostas. Na
proposicdo, Rayssa € sua propria fada madrinha. Em um processo de consolida¢do da

representacdo de novos padrdes de feminilidade, longe da submissdo e passividade, atribuidas

24 Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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a infancia, a skatista é posta como alguém capaz de representar esse ponto de inflexdo nas duas
porcdes opostas: a fantasia dos mundos infantis e a realidade do “mundo dos adultos”.

H4, ainda, uma outra consideracao a respeito do fato. Tal achado vai ao encontro com
as teorizacOes a respeito dessa etapa vivenciada pela atleta, a adolescéncia, cercada de seus
desafios, instabilidades e maltiplas possibilidades de representacdes. Assim, na peca, a0 menos
duas versdes de Rayssas s3o ali apresentadas: a da “vida real”, adolescente em
desenvolvimento, mas ja reconhecida dentre o “mundo dos adultos”, sobretudo pela
excepcionalidade carregada devido ao reconhecimento de quem “sabe-fazer” e “pode-dizer” —
os skatistas e os envolvidos nas narrativas midiaticas produzidas sobre ela — e, ainda, a “Fadinha
do skate”, resgate da génese da descoberta mididtica da menina Rayssa, aos sete anos, a partir
do video viralizado. Mas, ambas tém um ponto em comum: tanto na versao pessoa fisica quanto
na de “Fadinha”, a atleta ¢ construida como agente ativa no processo de tomada de decisdes e
execucdo de acdes.

Ainda no &mbito do que aqui tratamos como mundo real, nos chama a aten¢do uma outra
recorréncia tematica, posta na ordem dos subentendidos discursivos: a questdo de género e
esporte historicamente tido como desviante. Desde o inicio da peca, Rayssa é a unica mulher
que anda de skate, sendo observada por uma série de figurantes de variadas idades, raca e
género. Ndo ha mencdo a um cenario ja consolidado, marcando a existéncia delas no universo
da prética, mesmo esta ja sendo uma realidade no ano em que se produz a peca. Nessa narrativa
de excepcionalidade, em que o objeto de interesse € a protagonista e suas aces, Rayssa também
tem olhares masculinos de skatistas voltados para ela ao longo do percurso, como destacamos
na Imagem 20.

Em um determinado momento da narrativa, Rayssa realiza uma manobra em cima de
um obstaculo de corrimdo redondo préximo ao chao, enquanto é observada — com olhar de
admiracéo e curiosidade — por estes coadjuvantes da cena. Assim, mesmo em uma tentativa de
reforgo da excepcionalidade carregada pela atleta brasileira, € fundamental destacar a tentativa
de reconstrucdo do histérico do skate praticado por mulheres, mas guardadas suas devidas
proporcOes. 1sso porque, nesta cena, cria-se uma visao romantizada da situacgdo: os olhares,
surpresos e admirados, voltados para ela denotam o reconhecimento, muito diferente do que
acontecia com aquelas que se langavam na pratica, que durante muito tempo ainda eram

estigmatizadas e vistas como intrusas naqueles espagos.
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Imagem 20: A admiracdo masculina frente a habilidade carregada por Rayssa Leal

Fonte: Frame capturado do Youtube®

Essa discussdo precisa ainda ser aprofundada. Isso porque, mesmo diante da
representatividade e da atribuicdo de relevancia, nos esbarramos com outra questao igualmente
simbdlica, mas problematica. Diante de um cenario competitivo feminino consolidado, da
decisdo por incluir o skate como modalidade olimpica — com disputas seccionadas por género
— ou da ascensao de atletas a patamares de importancia para além do universo competitivo da
modalidade, parece que todo um cenario é metonimizado por apenas um individuo, Rayssa
Leal. E isso nos leva a pensar que a validacdo de sua performance tende, sobretudo, a um mito
da excepcionalidade: Rayssa é tomada como um ponto fora da curva — seja por sua historia de
ascensdo rapida ao ambiente de competicGes a nivel nacional e internacional, seja pelo vinculo
construido com o publico brasileiro — se comparada ao panorama mais amplo da modalidade

que representa.

Imagem 21: O encantamento dos animais por aquilo que Rayssa Leal executa em “Novas Fadas”

% Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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Fonte: Frame capturado do Youtube?

Ainda ha um outro destaque, envolvendo os animais que acompanham Rayssa durante
seu percurso de skate. O primeiro deles estd em Tico e Teco, que, apdés acompanharem 0
movimento de Rayssa sobre o obstaculo urbano sob olhar dos homens skatistas, participam de
um processo mimético (Imagem 21). “Encantados” pela magia, grafada na forma de pequenos
pontos em amarelo, os personagens ocupam a linha central da rua como se estivessem
equilibrados sobre 0 mesmo obstaculo que a skatista de Imperatriz. E isso é indicado pela
posicdo dos corpos, desequilibrados, o que acarreta queda, como fica demarcado pela cena
seguinte. O sentido, ali construido, marca aquilo que Rayssa faz como aparentemente facil, mas
objetivamente complexo na execuc¢do, ja que ao tentar reproduzi-los, caem ao chao. Atribui-se,
portanto, valor e relevancia a atleta e aquilo que esta sendo executado, além de reforcar a
proposta de Rayssa Leal como inspiracdo, de toda uma série de personagens, humanos ou
animais do “mundo dos sonhos”.

J& no segundo caso que aqui destacamos é a dos ratos, originalmente encontrados no
conto de fadas classico de Cinderela (1950), como visto no terceiro e quarto recortes da Imagem
21. Repete-se 0 mesmo padréo: os animais estdo ali colocados para descobrir de onde vem a
suposta “magia” que encanta todos eles e, por isso, se lancam em um caminho que ressalta um
valor simbdlico a narrativa. A “magia” os chama para fora dos canos de esgoto, e, para
encurtarem o caminho, se langcam para dentro dele onde sdo guiados por pequenos pontos de
luz até o outro lado. O cenario, predominantemente escuro, poderia simbolizar desafio, mas
destaca 0 processo que passam movidos por um propdsito em comum: encontrar aquela

responsavel por “encantar”, e, por isso, os pontos de luz que indicam o fim do caminho também,

6 Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLIRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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em certa medida, materializam a “magia”, dessa vez na forma de luz que conduz ao objeto em
comum, ainda que por trajetos marcados por invisibilidade, descaso e escuriddo (Imagem 21).

No jogo discursivo entre realidade e fic¢éo, outros paralelos sdo tracados. Se no universo
fantastico de Cinderela a “noite magica” se contrasta com a realidade dura vivida pela
personagem, a defesa argumentativa da peca em questdo aponta para o fato de que “As fadas
de verdade ndo tém asas e nem varinhas mégicas. Elas andam de skate e brilham nas manobras”.
E, assim como acontece na oposi¢do a nivel fundamental realidade x fic¢cdo, 0 uso semantico
da expressdo “de verdade”, acionando o “mundo real” ja discorrido, coloca-se em oposigao as
fadas “de mentira”, estas advindas da ficcionalidade dos contos de fada.

<

Para as de mentira, resta a associacao aos elementos magicos “asas” e “varinhas
magicas”, utilizadas para realizar os desejos. Ja na outra extremidade, a validagdo da “fada de
verdade” esta relacionada aquilo que a protagonista faz para se tornar reconhecida, andar de
skate, em muito distante dos padrbes de feminilidade construidos como ideais projetados para
as princesas dos contos de fada do mundo encantado. E, por isso, a proposi¢do de “Novas
Fadas” ndo se esgota no viés inspiracional de uma nova gera¢ao assumido por Rayssa, também
refletindo sobre os novos papeis assumidos pelas mulheres nos ultimos anos, dando
materialidade e sentido a essas fadas da vida real, como propunha a peca.

E, para reforcar a coexisténcia entre o mundo da fantasia e da realidade, outros
elementos simbdlicos sdo acionados, para além daqueles j& destacados anteriormente. Ao longo
da peca, ndo sdo apenas cidadaos comuns que se encantam com a “magica” advinda de Rayssa.
H& também uma série de personagens das obras cinematograficas da Disney que também
acompanham a trajetoria da atleta, encantados por aquilo que ela sabe-fazer: os passarinhos do
filme Branca de Neve e os Sete Andes (1937), que realizam a acdo inicial da peca, Tico e Teco,
antagonistas das historias de Pluto e Pato Donald (1943), Vagabundo, de A Dama e o
Vagabundo (1955), e os ratinhos de Cinderela (1950) (Imagem 22).

Imagem 22: Personagens de filmes da Disney “encantados” pela magia de Rayssa Leal
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Fonte: Frame capturado do Youtube?’

Ao recorrer a memdria afetiva, a narrativa construida reforca o vinculo com o potencial
publico consumidor. Mas ndo é apenas isso: em suas obras, 0s personagens que aparecem nos
filmes da Disney cumprem diferentes papeis: adjuvantes, protagonistas, antagonistas. E,
independentemente da funcéo a eles atribuidos, todos sdo postos como elementos passivamente
encantados pelos feitos da protagonista da peca da Nike, Rayssa Leal. E isso reforca o
argumento anteriormente discutido: se, no mundo real, uma coletividade ampla e heterogénea
¢ alvo do encanto da “fada madrinha do skate”, isso também é uma realidade do “mundo dos
sonhos”, em que animais de ragas distintas e com papeis diversos sdo também construidos como
“encantados” na peca publicitaria em questao.

Trata-se de uma escolha essencialmente subjetiva, utilizando-se da estratégia da
atemporalidade. E, assim como j& discorremos sobre a escolha da trilha sonora, esta
aplicabilidade tem uma justificativa simples: mesmo sendo produzida em 2021 e protagonizada
por uma menina nascida em 2008, ha a escolha por personagens de décadas passadas, com
historias consolidadas e sedimentadas no imaginario coletivo, ndo estando este restrito a apenas
uma temporalidade ou territorialidade. E isso é fundamental para a compreensdo da proposta
da peca, o advento de “Novas Fadas™. Longe de propor a dissolu¢do das narrativas fantasticas,
marcada pela trajetéria rumo a um “final feliz” que passa pelo papel de passividade e
subserviéncia feminina, a proposicao feita pela peca propde uma espécie de “fada radical”, que,
mesmo diante da reconfiguracdo da narrativa, ndo se desvincula dos classicos.

Na versdo contemporanea dos contos de fada, encontramos ainda outros elementos que

assumem funcbes miméticas aqueles dispostos nas narrativas fantésticas. O primeiro deles esta

27 Propaganda disponivel em:
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12 acesso em 13/10/2025.
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em uma das a¢des desempenhadas pelos péssaros adjuvantes na narrativa de Branca de Neve
em um dos cenarios da peca. No muro, letras semelhantes a grafite constroem a frase “Fadas
ndo existem” que ocupa a parte superior de um muro, ocupado na parte inferior por uma arte
que simula as florestas, postas como desafio a ser enfrentado nas narrativas fantasticas. As
escolhas sdo representativas: o caminho, que ocupa a posi¢éo central da cena grafada no mural,
ja estd demarcado, e o céu, ao fundo, é azul claro.

Imagem 23: A interven¢do na cena do “portal magico” representado no mural urbano

Fonte: Frame capturado do Youtube®

A proposta revela um caminho sem tantas turbuléncias — estas possivelmente estando
atreladas a cores mais escuras para demarcar desafios (Guimardes, 2001) — a ser enfrentado ou
ja percorrido, dependendo da perspectiva pela qual se assume o sujeito que interage com ela
(Imagem 23). A frente do mural, pedras sdo estrategicamente sobrepostas para facilitar a
entrada e saida dessa espécie de portal. E isso, de certa forma, se aproxima com a situacao de
Rayssa: sem precisar enfrentar os desafios pelo reconhecimento da pratica do skate por
mulheres ou lutar pela disputa de competi¢cdes femininas, a skatista brasileira ascende em um
momento de suposta consolida¢do, marcado pelo reconhecimento e midiatizacao trazida pela
decisdo do COl pela inclusao olimpica.

Ao mesmo tempo, o jogo discursivo pela existéncia ou ndo de fadas é construido pela
acdo dos animais: antes que Rayssa passe lateralmente pelo local, sdo eles quem “validam” a
existéncia da fada, movendo um pedaco de papeldo para cima do adveérbio de negacdo “nao”.
E somente a partir desta atestacio que a narrativa segue, e Rayssa passa a ser objeto de atencio
e responsavel pelo encantamento dos seres magicos e dos sujeitos que partilham do espaco pelo
gual a atleta passa com seu skate. Por fim, a estratégia de mimetismo também relne os

28 Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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elementos fantasticos ao mundo real, tracando paralelos possiveis entre as duas perspectivas,
associando o personagem adjuvante e a historia classica que ele pertence a esse conto de fadas
moderno.

Nesta nova narrativa, 0s ratos ndo se convertem em cocheiros e o skate nao perde lugar
para a carruagem (Imagem 24). Todos se mantém onde estdo. Se, na versao classica, os ratinhos
tinham a func&o de ajudar a futura princesa a se vestir e, apos, transformarem-se em cocheiros
para a carruagem que a leva para o baile, na versdo moderna os animais apenas admiram o
“voo” do skate da fada. O skate também ndo se transmuta, apenas ressalta o papel de
protagonista ativa e significante na narrativa: € Rayssa quem movimenta o skate, o faz voar e,
por consequéncia, espalha a magia, representada por pequenas estrelas brancas que saem da
porcdo esquerda do carrinho e “atinge” os animais postos abaixo do equipamento, observando

a acdo da protagonista em seu carrinho.

Imagem 24: O papel simbdélico coadjuvante dos ratos de Cinderela (1950)

Fonte: Frame capturado do Youtube?

O “voo” ndo ¢ mais um elemento magico, mas resultado da acdo da atleta em
impulsionar um flip de altura capaz de sobrepor & posicéo vertical sobreposta pelos trés ratos,
tudo isso somado ao angulo baixo, dando destaque a acdo e ndo a pessoalidade de quem a
realiza. Muitos sdo os sentidos — e as subjetividades — que podem ser inferidas na ordem
interdiscursiva: a escolha pelo angulo baixo ndo apenas foca na constru¢do da manobra ou na
execucdo do movimento, como também destaca sua grandeza. E esses sentidos ndo estdo no
espaco na porcéo esquerda da cena, no fato de que o skate estd em posi¢do diagonal, ou, ainda,

pelos figurantes que observam tal feito.

2 Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.



https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=12
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=12
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Esse achado € dado pela posicdo dos ratos, sobrepostos entre si em posi¢cdo de torre,
dando valor ao tamanho do feito executado. Instrumento de exaltagdo que tambeém simboliza
um obstaculo a ser ultrapassado, ja que a execucdo da manobra também depende de que o skate
ndo atinja os animais graficamente representados. Na ordem interdiscursiva, as escolhas de
elementos de composi¢do cénica significam na ordem dos subentendidos: entre o
reconhecimento e a exaltacdo, a superagdo de desafios também é uma maxima enfrentada por
Rayssa, que, na narrativa, também detém de “magia”, consequéncia de seu movimento e
execucdo de manobras sobre o skate, para seguir encantando uma geragdo de “Novas Fadas”,
proposicédo central da peca analisada.

Um olhar macroscopico para o discurso construido pela peca publicitaria nos leva a um
outro achado discursivo, pautado em indicios da proposicdo do crescimento de Rayssa Leal.
Durante toda a narrativa, somos levados a acompanhar um rolé de skate feito pela skatista
maranhense através dos cendrios da capital paulista durante todo um dia. Enquanto o amanhecer
demarca o ponto inicial da trajetoria, na periferia de Sdo Paulo, vamos percorrendo as ruas
sinuosas até chegar na zona mais central da cidade, marcada pelos viadutos e prédios mais altos,
ao entardecer. A simples proposicdo de um caminho a ser percorrido ndo sé demarca uma
espécie de referéncia ao histdrico da propria modalidade, marginalizada e estereotipada, mas
também aponta para a trajetoria profissional da prépria atleta, que, mesmo marcado por uma
ascensdo rapida, demandou dela o aprimoramento de habilidades técnicas e a conquista de bons
resultados no cenario competitivo.

Isso é perceptivel, sobretudo, pelo uso dos elementos graficos dispostos ao longo da
transicdo cénica da peca. Durante quase toda a narrativa, vemos o corpo de Rayssa Leal em sua
versdo mais velha, com elementos graficamente inseridos — as asas de cor verde-claro na porgéo
anterior, e, ainda, as estrelas que demarcam a magica, consequéncia de seus atos — e, ainda,
percebemos o encantamento dos personagens dos filmes da Disney, que acompanham sua
trajetoria. Mas, entdo, onde encontramos as marcas deste crescimento? Elas estéo dispostas nos
elementos no que aqui classificamos como “mundo real”.

O primeiro deles estd ainda no inicio da peca, quando um casal aparece se beijando
encostados em uma parede da viela. Aqui, é preciso demarcar que Rayssa ndo esta presente na
cena como aquela que realiza o rolé de skate nem demarcada como a mulher que é beijada. Mas
por que ela é tdo significativa? Associar a figura de uma crianga, que protagonizaria a pega em
questdo, com uma agao considerada do “mundo dos adultos” seria uma escolha equivocada,
que poderia gerar interpretacGes prejudiciais aos propositos tragados pela narrativa. Ali, o casal

se beijando ndo comunica um incébmodo, mas uma agéo corriqueira, e, por isso, podemos inferir
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que, mesmo diante dos elementos associados @ magica do “mundo infantil”, Rayssa ja detém

condigdes para tornar natural a incluséo de tal cena.

Imagem 25: Elementos que demarcam o fim da “madgica” e os indicios do crescimento de
Rayssa Leal

Fonte: Frame capturado do Youtube*

Encontramos ainda um outro elemento que corrobora com a proposicdo deste
crescimento. Na etapa final da peca, quando Rayssa ja percorreu toda a sua trajetoria por entre
as ruas da capital paulista, a skatista, ainda com as asas virtualizadas e a companhia dos
personagens da Disney, realiza a acdo de pisar no tail do skate sobre um viaduto. A agéo,
considerada simples, ¢ determinante para um acontecimento: a dissolu¢ao da “magica”, que faz
desaparecer os elementos graficos que a acompanharam em toda sua trajetoria (Imagem 25), no
momento em que contempla o ambiente urbano, de costas para a camera, como que
vislumbrasse o futuro. A partir deste ponto, a atleta olha para a cdmera de forma direta pela
primeira vez e esboga um sorriso, como se quisesse dizer que, a partir daquele ponto, a “magica”

ndo dependia mais de elementos fantasticos, mas dela, pessoa fisica.

30 Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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O recurso a seguir é feito a partir de um corte seco, levando Rayssa Leal para o alto de
uma escadaria de ao menos quatro degraus. O angulo em contra-plongée propGe a ideia de
exaltacdo do feito e da propria personagem, mas € um outro elemento que nos chama a atencéo.
A construcdo cénica propde a execucdo da mesma manobra que tornou Rayssa famosa naquele
video viralizado ainda em 2015, mas, agora, em um patamar mais alto — que, indiretamente,
valida sua relevancia e simbolismo tanto no universo competitivo quanto fora dele, uma das

razdes que a fez ser escolhida como protagonista dessa peca (Imagem 26).

Imagem 26: Paralelos tematicos de uma “Rayssa do passado” e “Rayssa do presente” na peca
publicitaria de Nike

Fonte: Frame capturado do Youtube®!

Agora, ja sem as asas virtualizadas, Rayssa salta em um ollie, cujo “pouso” ¢ dado pela
inclusdo do trecho do video original, em que a maranhense aparece vestida de fada em
Imperatriz (MA). Mas h4 um detalhe: mesmo ja no centro da cidade, Rayssa escolhe um cenario
de certa forma menos povoado, desocupado, para a execucdo da manobra. Ha ainda, mais uma
vez, a utilizacdo de um equipamento urbano, a escadaria, para execuc¢do da manobra. Em linhas
gerais, 0 historico marginalizado e de usos imprevistos (Jacobs, 2014) esta ali, mais uma vez,
evidenciado na narrativa construida.

Mas, mesmo diante da dissolucdo da magia, proporcionada pelo movimento de parar o
skate em cima do viaduto, outro elemento chama a atencdo pelo seu simbolismo. O arco-iris,
que ocupa a porgdo superior da ultima cena construida, ndo se faz como resultado de uma

demarcacao explicita de chuva no decorrer das cenas da campanha — exceto por uma espécie

31 Propaganda disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Bspl9p2nuBw&list=PL A9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=
12 acesso em 13/10/2025.
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de poga d’agua que poderia fazer-nos inferir sobre um evento climéatico ocorrido um tempo
consideravel antes. Na ordem dos ndo ditos discursivos, a inferéncia explicita na cena nos faz
refletir sobre os significados culturalmente atribuidos.

O primeiro deles nos leva ao sentido construido em torno de sua utilizacdo, associado
frequentemente a renovacao e esperanca, fortemente marcado como um simbolo da recompensa
apos desafios. E isso vai ao encontro da proposta central da pega. Rayssa que, um dia, foi
marcada como promessa na pratica esportiva, ja se consolidara como alguém capaz de inspirar
uma nova geracao de fadas, possibilidade ja discutida para o nome da peca em questao, “Novas
Fadas”. Mas, para além disso, ¢ preciso destacar o significado simbolico atribuido ao fenémeno
nas narrativas biblicas. Nelas, o arco-iris é posto como sinal de um pacto ou promessa, marcado
como sinal de esperanca apos um periodo de longas chuvas que marcaram o Dilavio.

E isso, indiretamente, vai ao encontro de tudo aquilo que foi construido em torno de
Rayssa: desde sua descoberta midiatica, sustentada pelo reconhecimento de suas habilidades
técnicas para além da idade, ela foi tratada como uma promessa do skate feminino competitivo,
mesmo antes de a modalidade efetivamente se transformar em pratica olimpica. Neste contexto,
a presenca do arco-iris na etapa final da narrativa, antecedida do trecho do video viralizado,
aponta para o valor de uma continuidade da magica de uma maneira celebrativa, € ndo mais
dependente do sobrenatural a ela relacionado: a magica e 0 encantamento ndo estdo mais
graficamente demarcados, como estiveram durante uma parte da histéria contada, mas dao
indicios de sua permanéncia agora no “mundo real” através das representacdes construidas
sobre a skatista brasileira, ainda recorrentemente associada a figura méagica que lhe rendeu o

apelido carinhoso.
4.4. Energia em cena: Rayssa Leal e Nescau

Produto da transnacional suica do setor de alimentos e bebidas Nestlé, a marca Nescau
— conjuncdo do nome da marca com a matéria-prima do chocolate, o cacau — foi langada ainda
em 1932, se tornando o primeiro achocolatado nacional. Sob a premissa da praticidade, o
produto prometia otimizar o tempo das mées, oferecendo uma alternativa pronta para o produto
em po, langado naquele mesmo ano. Voltado para o publico infantojuvenil, o produto era
oferecido como vitaminado e instantaneo, voltado para o desenvolvimento saudavel dos
consumidores. E isso se confirma ja no primeiro slogan de campanha da marca: “Nescau:
fortifica, alimenta e engorda”, atraindo os olhares dos responsaveis.

Assim, campanhas como “Futuros profissionais” e “Gostoso como uma tarde no circo”,

lancada ainda nos anos 1960, passaram a fazer parte do imaginario coletivo, consolidando a
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marca no mercado nacional. E ainda em 1963 que percebemos as primeiras aproximagdes da
marca com 0 universo esportivo, com o patrocinio da 1* Volta Ciclistica do Estado de S&o
Paulo. A logica era de que o desenvolvimento saudavel seria produto da associacdo entre
alimentacdo saudavel e nutritiva e a pratica de exercicios fisicos. O valor “energia”,
associado como beneficio do consumo do produto, ganhou também a companhia da
“radicalidade”, caracteristica carregada também pelos adeptos do skate enquanto prética de
tempo livre, construindo Rayssa como um sujeito que aproveita das oportunidades — a partir da
decisdo tomada pela figura materna em adquirir o produto — e converte aquilo que ele lhe
oferece para mostrar o que sabe fazer, assumindo o risco e aventura relacionados a préatica do

skate.

Imagem 27: Skate de dedo como brinde de campanha nos anos 2000

Fonte: Google

Ainda em fins dos anos 1990, a relacdo com os esportes radicais foi o caminho
encontrado para reforgar o valor euforico “energia” associado ao produto: o patrocinio a eventos
relacionados ao skate, como “NESCAU Energy Street Festival”, no Rio de Janeiro, e o
“NESCAU Mega Rampa”, em Sao Paulo sdo alguns dos exemplos desta relagdao, que também
contou com a icbnica campanha de troca de embalagens de Nescau por brindes, 0s minis skates
nas cores vermelha e amarela, icones da marca (Imagem 27). A medida mais recente desta
parceria se deu no ano de 2015, com o advento do projeto Liga Esportiva NESCAU®. A
iniciativa, que visa o desenvolvimento de criancas e jovens atraves dos valores perpetuados nos
esportes, se une a instituicdes para promover oficinas e desafios em mais de 40 modalidades
esportivas.

A parceria com Rayssa Leal viria apenas em setembro de 2021. A temporalidade
demarcada aqui € valor simbdlico interdiscursivo: a conquista da medalha de prata inédita na

edicdo pandémica de Toquio, em 2021, e o fato de ter se sagrado a mais jovem medalhista
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olimpica do COB atraiu a aten¢do da marca, que fez dela embaixadora e integrante do Time

Nescau naquele mesmo ano. Para além das conquistas, que marcaram o valor de “sucesso” a

ela atribuido, Rayssa tinha a idade e as mudancas corporais a seu favor — uma menina de baixa

estatura, com poucos sinais de maturidade bioldgica que pudessem fazer associa-la a uma

mulher adulta — e que ainda realizava brincadeiras, com sorrisos e dangas como marcas

simbdlicas dos momentos em que estava na pista esperando para competir, muito relacionados

a elementos infantis. Em janeiro do ano seguinte, Rayssa protagonizaria a primeira campanha

com a marca, denominada “A energia de Rayssa”.

4.4.1. Descricdo do filme publicitaria “A energia de Rayssa” (30”)%

[l

I bl R /e

Plano (1): Plano Médio (PM) em leve contra-plongée
tem Rayssa Leal ao centro da cena, centralizada entre
duas linhas horizontais paralelas que simbolizam
viadutos. Ao fundo, em desfoque, uma tabela de
basquete colorida em branco, tons de azul e vermelho.
A direita o topo de &rvores em tons de verde distintos
entre si. A protagonista estd com um top e capacete
vermelhos. O logo da marca esta disposto na porcéao
superior esquerda da cena. A voz feminina enuncia o
texto que esta ali disposto no centro da cena “Nescau
apresenta:”

Plano (2): Plano Médio (PM) destaca os elementos da
marca, colocando foco seletivo nas trés latas de
Nescau que ocupam a parte inferior central da cena e
a frase “A energia de Rayssa”, sendo a parte central
da letra A preenchida por um formato de raio,
elemento que remete ao valor “energia” carregado
pela marca. O fundo urbano desfocado, com a
presenca dos viadutos, também apresenta o
movimento de ollie realizado por Rayssa. A estratégia
do contra-plongée exalta a figura do produto e
proporciona observar o movimento de ollie feito na
parte superior direita da cena — perceptiveis por uma
parte do pé e a parte inferior do shape do skate. Na
parte superior esquerda, a marca fica em evidéncia
nas cores vermelha, amarela e azul. A frase que da
nome a campanha € lida por uma voz feminina em off,
complementada sonoramente pelo contato do skate

32 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc acesso em 18 de outubro de

2025
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com alguma superficie.

Plano (3): A composicéao de Primeiro Plano (PP) com
leve contra-plongée coloca em evidéncia a mée de
Rayssa, Lilian Mendes, no centro do quadro, que olha
para algo extra cena de forma lateral a direita. O
fundo, com leve desfoque, ambienta a composicdo da
cena de uma cozinha: cortinas brancas na janela que
emite luz indireta e lateral a personagem, um exaustor
preso a parede com utensilios dispostos acima dele,
um adereco pendurado aos ladrilnos floridos
dispostos na parede e uma parte do vidro do fogéo
disposto a direita inferior da cena. Elementos gréaficos
de branding sdo demarcados na parte esquerda
superior, ¢ a legenda “Lilian Mendes/ Mae da Rayssa”
serve para dizer quem ¢ retratado na cena. O texto “Eu
nem imaginava que a Rayssa ganharia troféus” ¢é
enunciado por Lilian, que se converte em narradora
off do texto que compde a campanha.

Plano (4): A cena, composta em Primeiro Plano (PP)
, direciona o olhar para quem Lilian olha. O fundo em
leve desfoque permite ambientar a cena na cozinha
domeéstica, e evidencia a silhueta da mée observando
uma menina, vestida com camisa listrada branca e
vermelha, colocada em foco seletivo da cena na parte
direita inferior, olhando para a mée, em desfoque ao
fundo da cena. A luz amarelada que entra na janela da
0 tom de flashback, comprovado pela marcagéo
temporal em fonte vazada na cor amarela, o ano de
2015, na parte esquerda da cena, sobreposta a figura
materna. Nesta cena, o texto anteriormente destacado
ainda esta sendo enunciado pela mée.
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Plano (5): Plano Médio (PM) com angulo holandés
em leve contra-ponglée apresenta Lilian com uma
colher em maos, olhando para o achocolatado, que
prepara em uma posicao extra cena. A luz amarelada
segue demarcando o efeito de flashback, com a
temporalidade de 2015 demarcada explicitamente na
forma de texto visual escrito com fonte amarela
vazada. Ao fundo, o ambiente da cozinha ganha
elementos — a pia, uma garrafa térmica, o filtro de
barro e uma silhueta de copo de liquidificador com
protetor sdo alguns dos elementos que constroem a
cena. A luz indireta entra na janela a esquerda e
preenche lateralmente o rosto de Lilian. Em
continuidade do texto anteriormente enunciado,
Lilian afirma “mas eu sabia que ela ia crescer forte”,
trazendo nas entrelinhas o valor atrelado ao consumo
do produto. A esquerda, na parte superior, o branding
segue demarcado.

Plano (6): Plano Detalhe (PD) destaca 0 movimento
circular realizado na acdo anteriormente demarcada
extra cena. A luz direcional d& destaque para o
liquido, atribuindo efeito de sentido de cremosidade e
homogeneidade. A acdo realizada por Lilian,
demarcada na cena anterior, também tem funcdo
simbdlica para a narrativa, demarcando a passagem
de tempo. O texto enunciado pela mae “Mas eu sabia
que ela ia crescer forte” também demarca uma
relacdo, na ordem interdiscursiva, com a preparacao e
0 posterior consumo do produto. O branding segue
explicito na parte superior esquerda.

Plano (7): Plano Médio (PM) de angulo normal
apresenta a menina Rayssa Leal sentada em uma
cadeira de madeira, olhando de perfil para o copo de
achocolatado que segura na mao direita. A
profundidade de campo da cena é rasa, com foco
direcional para a agdo da menina. H& ainda a
representacdo grafica do valor energia, perpassando o
copo de achocolatado e o corpo da menina, grafado
na cor amarela. A cena é sonoramente composta pela
continuidade do texto enunciado no frame anterior.
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Plano (8): Plano Médio (PM) subjetivo de acdo
mostra Rayssa em movimento, envolta em tracos
amarelos de energia com uma camisa roxa e skate em
maos. Rayssa corre em um corredor de cor bege com
batentes marrons. O efeito de movimento e
velocidade é dado pela posigdo lateral da cdmera e o
desfoque do fundo, e marca o processo de saida de
Rayssa do ambiente doméstico para a rua. O texto
enunciado, “Isso ¢ fato”, reforca o valor simbolico de
autoridade atribuido a Lilian na construcdo narrativa
da peca.

Plano (9): Plano Detalhe (PD) marca o primeiro
ambiente extra doméstico da peca. O cenario urbano
é marcado por carros e motos estacionadas a direita, a
frente de casas e estabelecimentos comerciais, com a
presenca de cidaddos que compdem a cena em
atividades de movimento cotidiano. A energia
proporcionada pelo consumo de Nescau, demarcada
na cor amarela, circunda o corpo apenas de Rayssa,
delimitando seu diferencial. As meias com estampa
linear vermelha sdo semelhantes a estética dos
canudos da versdo mais antiga do achocolatado, e o
short vermelho rememora a cor da embalagem do
produto. Além do recurso branding, posto na parte
superior esquerda, ha a demarcacdo de um beneficio
do produto na porcdo central direita da cena, nas cores
azul e amarela. A explicagdo do “Fator Crescer” ¢
enunciado na voz off por Lilian e demarcado em cor
amarela na porcdo central inferior da cena em fonte
reduzida.

Plano (10): Plano Geral (PG) com angulo holandés
em contra plongée. A separagdo entre chdo e céu é
subvertida, construida pela linha diagonal que
contrasta com a posicdo quase horizontal do
movimento realizado por Rayssa Leal, desta vez
representada por ela propria. A troca de cor de camisa,
de roxa para branca, representa tanto a passagem do
tempo quanto a insercdo do skate na rotina. O
movimento e a radicalidade sdo exaltados no angulo
adotado, no posicionamento do corpo, no foco
direcional a figura da atleta e ndo ao fundo e, ainda,
ao movimento executado, um ollie de grande
proporc¢ao, cujo giro € acompanhado pelo movimento
circular da cdmera. Rayssa nao tem mais envolto no
corpo o contorno amarelo. O filtro amarelado como
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recurso de flashback é ainda presente, ainda que as
cores claras sejam predominantes. Além do recurso
de branding, inscrevem-se na porcao central da cena
mais beneficios proporcionados pelo consumo do
achocolatado. A frase explicativa desses beneficios
segue disposta na parte inferior central da cena, em
cor amarela e fonte reduzida. Na enunciacdo, Lilian
anuncia durante a cena que ¢ “um mix exclusivo de
vitaminas € minerais que s6 a Nescau tem”, marcando
o diferencial do produto.

Plano (11): Destaque para a volta ao ambiente
doméstico. O Plano Detalhe (PD) em ponglée
apresenta a parte superior da lata, preenchida pelo
achocolatado e 0 movimento de camera coloca o
espectador dentro da embalagem do produto. A
colher, o achocolatado e o bule compdem a cena, que
também conta com uma toalha vermelha texturizada
que demarca a identidade visual do produto vendido.
A enunciagdo da cena evidencia o “mix exclusivo”
dos beneficios marcados na cor amarela e azul na
parte central direita da cena, em uma narrativa de
convencimento do consumo do produto anunciado.
Acima a esquerda, o branding continua com marca
evidente, sendo ainda presente em fonte reduzida na
porcdo central inferior da cena detalhes dos beneficios
anunciados pela voz off de Lilian.

Plano (12): O Plano Médio (PM) em contra-plongée
com fundo desfocado da destaque a acdo de Lilian em
retirar a tampa e dosar a colherada de Nescau a ser
posta no leite preparado por ela. O olhar para dentro
da lata garante a subjetividade da cena, como se ela
também observasse o potencial consumidor do
produto. A acdo serve ainda para delimitar uma nova
passagem de tempo, perceptivel pela mudanca de
vestuario — de uma blusa clara e florida para outra na
cor alaranjada pastel. O formato circular da parte
superior da lata, que se assemelha também a estética
de uma lente, realiza a proposta da criacdo de um
frame dentro do frame, criando a moldura que
envolve a cena. A marca continua em evidéncia na
parte superior esquerda da cena.

Plano (13): Plano Geral (PG) reconstréi a
ambientacdo da cozinha, dando destaque para
elementos caracteristicos desta parte da casa —
calendarios, filtro de barro, geladeira, micro-ondas e
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moveis sdo singulares nesse processo. A disposicdo
retangular do movel cria uma nova moldura para o
rosto de Lilian, ao fundo da cena em desfoque, que
aparece observando sua filha sentada a mesa na
porcdo mais a frente da cena. Rayssa também deixa
as blusas roxa e branca, e, agora, aparece com uma da
cor vermelha, simbolo do produto anunciado.
Elementos tipicos de café da manha — frutas, péo e
leiteira — ocupam a mesa, que também tem um copo
de achocolatado Nescau sobre ela. Rayssa tem o
corpo encurvado sobre a mesa, olhando em direcéo a
borda, com atencdo a um elemento ndo identificavel
na cena. A demarcacdo temporal volta a ser grafada
em tamanho significativo em fonte vazada na cor
amarela, desta vez trazendo em evidéncia o ano de
2018.

Plano (14): O Plano Detalhe (PD) de angulo médio e
foco direcional destaca a agdo desempenhada por
Rayssa, foco de sua atencdo no frame anterior. As
méos, envoltas pela energia graficamente apresentada
na cor amarela, empurra 0 mini skate sobre a borda da
mesa, obstaculo da brincadeira, direcionada pelo dedo
indicador na parte frontal do brinquedo. O ato de
brincar é simbdlico, primeiro porque demarca a fase
vivenciada por Rayssa, ainda na infancia. Segundo:
relacionar skate como brincadeira remonta a origem
do skate, como pratica de lazer e tempo livre, e, ainda
reforga a proposta de que o interesse de Rayssa pela
pratica vem desde muito cedo, elemento este que é
utilizado para a construgdo de representagdes em
torno de sua figura. A marca segue grafada na parte
superior esquerda da cena.
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Plano (15): O transporte a0 mundo da imaginacéo ao
da brincadeira, na instancia do real, & composto em
Plano Detalhe (PD). Com o predominio da cor azul,
hé& o destaque para 0 movimento de grind sobre um
corrimdo, em que s6 nos é apresentado 0 movimento
e ndo aquele que o desempenha. A linha diagonal do
corrimdo e o desfoque ganham o efeito de sentido de
velocidade. O que sabemos é que o sujeito que
desempenha a acdo consumiu Nescau, evidente pelo
envolto amarelo simbolicamente construido como
energia proporcionada pelo produto. O efeito sonoro
¢ dado por um leve fundo musical e o barulho do
contato do skate com o obstadculo. A marca segue
grafada na parte superior esquerda da cena.

Plano (16): A continuidade do movimento imaginado
na brincadeira de Rayssa apresenta a skatista em
posicdo levemente a esquerda da cena. O movimento
de ollie em dimensfes ampliadas e o0 posicionamento
contra plongée simbolizam a ascensédo e projecao da
atleta, que, ao fundo, tem um céu com nuvens. O
shape do skate é vermelho e dispde da marca Nescau
grafada. O ambiente é posto em desfoque, mas
apresenta uma pista de skate, outro ambiente
simbdlico na trajetoria historica do skate enquanto
modalidade esportiva. Assim como nas outras cenas,
a marca segue disposta na parte superior.

Plano (17): De volta ao mundo real, o ambiente
domeéstico é retomado pela recorréncia do frame em
Plano Detalhe em plongée do achocolatado sobre uma
toalha vermelha de textura. O ato de preparar o
achocolatado é retomado — evidenciado pelo p6 que
se levanta ao realizar o movimento ascendente com a
colher — como se a energia gasta na brincadeira
precisasse ser reposta, e, neste caso, 0 produto se
coloca como elemento-chave para tal consequéncia.
O recurso imagético da marca segue em destaque na
parte superior esquerda da cena.
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Plano (18): a acdo de preparo € mais uma vez
evidenciada, com a luz indireta reforgando o valor
cremosidade e homogeneidade do produto. O Plano
Detalhe (PD) em contra plongée do movimento
circular realizado pela colher cumpre a fungéo
simbodlica de passagem do tempo, algo também
evidenciado pela voz off de Lilian, com destaque para
“O tempo passou voando, e minha menina, que
sempre amou Nescau, teve muita energia para praticar
esportes”. O recurso imagético da marca segue
evidente na cena na porcao superior esquerda.

Plano (19) O Plano Geral (PG) nos leva de volta ao
ambiente doméstico para demarcar nova passagem de
tempo. A mudanca dos eletrodomésticos, utensilios e
mobiliérios da casa sdo marcas evidentes deste efeito
de sentido, com a temporalidade demarcada em tela:
0 ano de 2022. Mudam os elementos simbdlicos de
café da manhd, mas a manutencdo da jarra de leite e
do achocolatado no copo demonstram, mais uma vez,
a introducdo do consumo de Nescau como rotina,
pratica ritualizada. Na cena, ainda sem o rosto de
Rayssa, coloca o personagem de pé — com blusa
vermelha e short jeans, realizando o movimento
ascendente do skate. O shape vermelho com seu nome
grafado em amarelo reforcam simbdlica e
interdiscursivamente a marca do produto anunciado.
A energia, neste caso, aparece no raio esteticamente
disposta na composic¢do da letra “A” do nome Rayssa,
tal como estd disposto na primeira cena da peca
publicitaria.

Plano (20): O reabastecimento da energia
condicionada ao consumo de Nescau volta a
evidéncia na adogdo do Primeiro Plano (PP). O
envolto amarelo volta a contornar o corpo da atleta,
reforcando o efeito de sentido proposto no frame. O
fundo desfocado da destaque & acdo de Rayssa, € 0
olho fechado traz o efeito de sentido de satisfacdo. O
efeito de sentido de tempo é ainda evidenciado pela
marca do calendario e do reldgio, sustentados pela
parede da casa, sendo ainda perceptivel o filtro
amarelado tipico do efeito de sentido de flashback. A
marca segue em evidéncia no alto da tela. O texto
enunciado pela mae de Rayssa afirma que “e minha
menina, que sempre amou Nescau, teve muita energia
para praticar esportes”.
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Plano (21): O Plano Americano (PA) com
profundidade de campo inverte o foco da cena, que
ndo estd em Rayssa, mas em sua mée, dentro do
quarto da atleta — identificavel pelos desenhos colados
na parede. A frente, Rayssa aparece desfocada e
lateralizada, dando o efeito de sentido da velocidade
depois da remada inicial sobre o skate. O batente da
porta cria, mais uma vez, o recurso do frame sobre
frame, emoldurando a acdo de Lilian. Rayssa aparece
mais uma vez no corredor da casa, voltada para a
direita da cena, se dirigindo a sua saida. A marca
segue evidente na porcao esquerda superior da cena.

Plano (22): O Plano Geral (PG) tem foco na agéo e
representa a saida de Rayssa do ambiente doméstico.
Rayssa veste figurino distinto daquele que deixa sua
casa — um top vermelho, cal¢ca mostarda e ténis. A cor
da calca faz referéncia a uma outra utilizada no
uniforme olimpico adotado para as competicdes de
Téquio (2021). O fundo urbano é posto em desfoque,
que também serve para representar o valor simbélico
de velocidade dos skatistas da cena, todos homens.
Rayssa ocupa o centro da cena, ambientada em uma
pista de skate, com o carrinho debaixo dos pés e os
joelhos flexionados para executar manobras. A
energia envolve o corpo da atleta representada na cor
amarela, a Unica de detém de tal valor na cena. A
marca segue evidenciada na parte superior esquerda
da cena.

Plano (23): A adocdo do Primeiro Plano (PP)
apresenta Rayssa em posicdo lateral com a viséo
voltada para frente, em um elemento extra cena. A
profundidade de campo € rasa para dar evidéncia a
protagonista da peca. Ela segue sendo envolta pela
energia, graficamente representada pelo recurso
imageético visual amarelo. O detalhe da marca segue
evidenciada no canto superior esquerdo.
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Plano (24): Plano Detalhe (PD) evidencia o
movimento de flip realizado por Rayssa em um
obstaculo artificial na pista de skate que ambienta a
cena, também composta de latbes em cores terrosas
que ocupam a parte superior direita da cena. O frame
marca o elemento de transi¢cdo da cena, e também
demonstra que a energia, carregada pela atleta, é
transferida para o equipamento que utiliza, o skate,
também envolto por tragos amarelos. A por¢éo
superior esquerda é composta pela identidade da
marca.

Plano (25): A cena, em Plano Geral (PG) em contra
plongée, exalta a figura da atleta e suas agdes,
aproximando-a das linhas horizontais que criam o
frame em torno da imagem de Rayssa. De volta a
primeira ambientacdo da peca, temos o viaduto em
linhas diagonais em profundidade de campo e a tabela
de basquete que também é visivel na entrada da peca.
A energia esta no fim — representada pelo envolto
amarelo préximo aos pés de Rayssa — assim como a
construcdo narrativa da pega. A marca Nescau, no
canto superior esquerdo, € evidente. O texto
enunciado afirma que “com Nescau, a Rayssa vai
continuar brilhando”, em estratégia de vinculagdo
entre 0 consumo e o retrospecto competitivo.

Plano (26): Plano Detalhe (PD) coloca em evidéncia
0 produto anunciado. O fundo vermelho, presente em
cenas recorrentes da pega, ocupa a cena, trazendo a
lata de Nescau no centro, logo acima de um tornado,
fazendo com que a embalagem esteja levemente
inclinada & esquerda em éangulo holandés. O fato
energia, ressaltado na narrativa, volta em elementos
interdiscursivos: 0 movimento do fenémeno
meteoroldgico tornado e o raio, representado
graficamente em cor amarela ao fundo.
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Plano (27): A cena que encerra a peca traz o conceito
de frame-branding, com o mesmo fundo vermelho,

/ mas agora trazendo o slogan da campanha
ENERGIA protagonizada por Rayssa Leal: Energia para crescer
jogando. As duas primeiras palavras sdo postas em
fonte menor na cor branca alinhada a esquerda,
enquanto “Crescer jogando”, mote central da
narrativa construida, é representada sobreposta ao
raio caracteristico da marca na cor azul, em letras de
tamanho médio.

4.4.2. A skatista radical: reconstruindo a trajetéria de Rayssa Leal atraves do vinculo com
Nescau

Pouco menos de seis meses apos a conquista da prata inédita na estreia do skate em
edicdes olimpicas, e das consagragdes e reconhecimentos que vieram a partir dela, a skatista
imperatrizense protagonizou sua primeira campanha em parceria com o achocolatado mais
antigo do Brasil. Produzido pela agéncia Ogilvy, a peca “A energia de Rayssa” era langada em
10 de janeiro de 2022, dias apds a protagonista da peca, Rayssa Leal, completar 14 anos.
Integrante do Time Nescau, iniciativa criada ainda em 2015 que objetivava a promoc¢éo da
pratica esportiva como estratégia para o desenvolvimento saudavel de criancas e jovens, a
skatista de Imperatriz (MA) assume 0 protagonismo na causa junto a outros atletas também
reconhecidos em suas praticas esportivas.

A ginasta olimpica Flavia Saraiva, o jogador de futsal Falcdo, Verdnica Hipdlito,
representante do atletismo paralimpico, Etiene Medeiros, da natacdo, a surfista Sophia Medina,
Daniel Dias, da natacdo paralimpica e Raissa Rocha Machado, do atletismo paralimpico. Salta
aos olhos o valor de diversidade: a escolha por atletas de diferentes idades, modalidades e
categorias esportivas € simbolico e representativo e, incluir Rayssa Leal como parte deste
conjunto é, interdiscursivamente, significativo — reconhecer o tamanho daquilo que representa
dentro das pistas, mas, também, representar a parcela daqueles que ainda estdo crescendo no
ponto de vista biolégico.

O primeiro ponto que merece destaque na peca se encontra nos recursos graficos e
escolhas cromaticas que se combinam de forma a tecer efeitos de sentido na peca. O recurso
técnico utilizado repousa na sobreposi¢do de uma enunciagdo de voz-off feminina genérica,
“Nescau apresenta: A energia de Rayssa”, sendo esta ultima parte também gravada na tela em
letras grandes e preenchidas na cor branca. Mas é um outro elemento que chama a atencgéo: a

representacdo grafica de um raio. Como podemos perceber, tanto na logo demarcada na parte
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esquerda superior da cena quanto nas latas que ocupam a porc¢éo inferior central, o recurso
grafico em cor amarela, culturalmente marcado como atrelado a tal efeito, ressalta a
consequéncia daquele que consome o produto, o valor “energia”.

9

Imagem 28: Recurso grafico utilizado no titulo da peca “A energia de Rayssa’

¥

NERGIA DA

N @ ooz/o30

Fonte: Frame capturado do Youtube

Este recurso também esté presente no titulo da peca, demarcado na porcdo central da
cena, mas, observa-se, apenas se faz presente nas letras “A” do nome da protagonista Rayssa,
mesmo tendo a opcao de também estar presente nos outros vocabulos que o antecedem (Imagem
28). E, por isso, temos o primeiro achado. Ali se escolhe demarcar “A energia de Rayssa” como
uma especie de recurso subjetivo, demarcando um suposto atributo possuido por um sujeito em
particular escolhido como protagonista da peca. Ao mesmo tempo, a estratégia € certeira ao
vincular, ainda naguele momento de forma indireta — dada a auséncia de enunciagdo por parte
do enunciador principal, Lilian Mendes — a figura central, a skatista maranhense, e o produto
anunciado, Nescau, mesmo que o recurso grafico do raio tenha escolhas cromaticas distintas,
no produto representado em amarelo e, no nome proprio, na cor branca.

Ao olhar para as especificidades da instancia de producdo, o intuito para o
desenvolvimento da pega era simples: promover o beneficio “Fator Crescer”, descrito como um
mix de vitaminas e minerais incorporados a formula do achocolatado Nescau, que, conforme
descrito na legenda do video publicado no canal de Youtube da marca, “(...) que, aliado a uma
alimentac¢do equilibrada, auxilia no crescimento do seu filho”. Aqui j& apontamos os primeiros
achados: apesar de atestar ser uma marca ja consolidada no mercado, consumida por brasileiros

das mais variadas faixas etarias, o produto que tem Rayssa Leal como protagonista de seu

33 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc acesso em 18 de outubro de
2025
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material publicitario se volta para um publico especifico, aquele que esta em desenvolvimento,
publico que contempla a propria personagem central.

Em linhas gerais, 0 mix de vitaminas e minerais incorporados a formula de Nescau de
certa forma renova a proposta da marca, construindo Rayssa Leal como consumidora referéncia
para o publico em questdo. Mas, ao abordar essa faixa etaria como consumidor, abre-se uma
outra questdo: a da dependéncia, formativa e financeira, da figura de autoridade, corroborando
com a proposta que nos apresenta Arminda Aberastury e Mauricio Knobel (1981). Firma-se,
portanto, um contrato fiduciario ndo com aquele que consome o produto, mas com a figura
responsavel, financeira e emocionalmente, pela sua formacdo. E, neste contexto, a escolha de
Rayssa Leal como protagonista da campanha para o produto chama a atengéo.

Publicada no canal da marca em 10 de janeiro de 2022, a estreia € feita apenas seis dias
apos o aniversario de 14 anos da medalhista olimpica. Portanto, aos treze anos, Rayssa também
se incluia no publico-alvo da campanha e, portanto, também servia como uma espécie de
metonimia para toda uma coletividade de adolescentes, apesar de j& possuir importancia
enquanto referéncia esportiva de alto rendimento. Ali Rayssa ndo estava sendo apenas a atleta
gue representa uma nacao, mas uma adolescente que se converte em modelo para um coletivo,
mas que carrega ainda algum grau de dependéncia formativa da figura de referéncia, no caso,
sua mée.

O fio condutor da narrativa repousa no questionamento posto na ordem dos
subentendidos discursivos: “De onde vem a energia de Rayssa?”. E, para conduzir a resposta
aos porgués, entra em cena Lilian Mendes, sua mae. E aqui se levanta um outro questionamento
preliminar: Por que a escolha por sua mée e ndo pelo pai, figura responsavel por apresentar a
ela o universo do skate atraves de um amigo? O que, a primeira vista, poderia propor um papel
de protagonismo a figura de mulheres acaba por reiterar as construgdes discursivas disforicas e
reducionistas a elas atribuidas. E isso pode ser observado em alguns elementos dispostos na
construcdo da peca analisada.

Em primeiro lugar, € possivel demarcar que Lilian é alguém que necessita de
apresentacdo para o publico. Apesar da evidente semelhanca fisica entre a skatista e sua mae,
faz-se necessario dizer quem é aquela que divide a cena do espa¢o doméstico com as versdes
de Rayssa — ora sendo a propria, ora representada por uma atriz mirim que guarda semelhancas
com ela. Para isso, ha a demarcagdo da legenda “Lilian Mendes/ Mae da Rayssa” disposta em
fonte grande e amarela na porcao esquerda central das primeiras cenas (Imagem 29). Assim, ao

descobrirmos quem ela €, ¢ possivel compreender “quem fala” e “por que fala”, pecas
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fundamentais no processo de andlise do discurso, sobretudo quando tratamos de um tipo

especifico deste, o publicitério.

Imagem 29: Atribuicdes domésticas desempenhadas por Lilian Leal na peca de Nescau

Fonte: Frame capturado do Youtube®

Neste sentido, podemos inferir que o papel desempenhado por Lilian é fundamental,
mas de certa forma figurativo. Isso porque, mesmo que tenha tido o papel de decidir pela
aquisicao do produto Nescau, ou de estar delegada a ela a funcao de poder-dizer, essa atribuicdo
de voz se restringe a um Unico assunto: o desenvolvimento de sua filha. Ja na ordem explicita
do discurso, a narrativa imagetica é simbolica: Lilian é apresentada como alguém que gere a
vida doméstica, responsavel por arrumar o quarto de Rayssa e preparar o achocolatado que faz
parte da rotina diaria da atleta — atrelado interdiscursivamente como fonte da “Energia de
Rayssa”. E isso, em certa medida, ndo atua de forma a propor representacdes ativas e
significantes a respeito de mulheres, apenas corroborando com as visfes estereotipadas e
reducionistas atreladas as representacfes delas, em muito relacionadas a gestdo dos ambientes
domeésticos e do funcionamento da rotina familiar, atuando como adjuvante na narrativa ali

exposta.

34 publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc acesso em 18 de outubro de
2025
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Mas, para além do simbolismo carregado por Lilian Mendes, também olhamos para as
representacdes construidas em torno da escolhida como protagonista da peca, a skatista Rayssa
Leal. Ja a primeira vista é possivel constatar o que aqui tratamos como protagonismo figurativo.
Apesar de ser aquela que tem seus passos seguidos pela camera, em atividades domeésticas,
como no habito de tomar Nescau, ou andando de skate pelas ruas, a atleta é reduzida ao assunto
sobre o qual se fala, sendo sua mée a enunciadora. E isso corrobora com as visdes oscilantes
que permeiam as representacGes sobre a adolescéncia, pendulando entre o anseio pela
autonomia e a dependéncia formativa e financeira da figura de autoridade (Aberastury; Knobel,
1981; Groppo, 2017). Isso porqué, mesmo sendo escolhida pelo desempenho na carreira
profissional, reconhecida no “mundo dos adultos” das competi¢cdes esportivas da modalidade,
Rayssa ali esta posta como pertencente ao universo adolescente, podendo sair de casa sozinha
para andar de skate, mas tendo a sua relacdo com o achocolatado descrito pela propria mae,

sendo “emudecida” no discurso, e, por isso, protagonista, mas figurativa.

Imagem 30: Elementos que demarcam a passagem de tempo na narrativa de Nescau

Fonte: Frame capturado do Youtube®

% Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc acesso em 18 de outubro de
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E, para estruturar a defesa do mote central do consumo de achocolatado como fonte da
energia de Rayssa, ha a utilizacdo de um interessante recurso narrativo, o flashback, cumprindo
a funcéo de recuperacdo de memdria, como retrospectiva. Para tanto, além do filtro amarelado
que garante o efeito de sentido pretendido, a transicdo entre os anos demarcados, 2015, 2018 e
2022 estd condicionado a acdo de preparo do achocolatado, mais especificamente pelo
movimento da colher — ao adentrar o pote do produto ou realizando o movimento circular,
semelhante ao de um relégio — utilizada para tal. Cada um dos anos se torna explicito na forma
de discurso escrito, gravados na porcdo esquerda central em fonte de tamanho expressivo,
grande, vazada e revestida em contorno de cor amarela (Imagem 30).

Na ordem discursiva, a oposic¢ao entre a permanéncia e a transformagéo chama a atencéo
sobretudo pelos elementos que compdem as cenas apresentadas, garantindo a proposta de
passagem do tempo. Para marcar a permanéncia, atestamos a recorréncia de dois objetos
simbdlicos: o produto e a figura materna, esta ultima responsavel pelo preparo, reforcando a
proposta do consumo de Nescau como habito mesmo diante da passagem significativa de
tempo. Todos os outros elementos que sdo apresentados nas cenas domesticas tém alteracdo: os
moveis da cozinha, os eletrodomésticos, os utensilios utilizados, a vestimenta utilizada pela
mde e por Rayssa, e até mesmo a decoracdo do ambiente se transformam, assim como as
“Rayssas” - de inicio representada por uma atriz mirim e, ja na Gltima temporalidade, sendo a
prépria atleta — reforcando a demarcacao temporal explicita na tela (Imagem 30).

E aqui nos questionamos 0s porqués que levaram a escolha dos anos de 2015, 2018 e
2022. Para desvelar os sentidos, é preciso acionar os subentendidos discursos (Ducrot, 1987),
aqueles sentidos cuja compreensdo esta atrelada a elementos externos ao discurso apresentado
na narrativa. O recurso se assemelha a uma linha do tempo, recuperando momentos marcantes
na trajetoria profissional da atleta e, por isso, alguns dos porqués destas escolhas estejam
atreladas, indiretamente, as mediagOes e sedimentacfes possuidas pelos sujeitos tomados como
receptores desse discurso. Compreender os porqués dessas escolhas também passa pela
compreensdo da ndo passividade desses sujeitos, que, no processo de producdo discursiva,
entende-se ser capazes de desvelar quais acontecimentos relevantes marcam as trés
temporalidades ali postas para que a compreensdo da narrativa construida seja possivel.

Utilizando como recurso uma espécie de linha do tempo, a narrativa construida opta por
demarcar como ponto inicial o ano de 2015. E este talvez seja o de mais facil compreenséo.
Aquele era 0 ano da ascensdo midiatica de Rayssa Leal. O video, compartilhado de forma viral
nas redes sociais digitais, apresentava a até entdo skatista amadora realizando um heelflip em

um lance de escadas de sua cidade natal, Imperatriz (MA), alcando projecéo e reconhecimento
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a nivel nacional e internacional. A partir dai, nascia a “Fadinha do skate”, que logo adentraria
0 circuito competitivo da modalidade street.

A partir do movimento circular da colher realizado por Lilian, que mistura o
achocolatado ao leite, somos apresentados ao segundo marco temporal, 2018. Mais uma vez é
preciso nos perguntar quais 0s marcos significativos que permeiam a escolha tomada pelos
produtores do discurso. Longe de qualquer indicio explicito na construgdo do discurso
enunciado pela mée, Lilian, as raz6es para a demarcacdo temporal repousam apenas na ordem
dos subentendidos discursivos, demandando certa bagagem daqueles que intentam desvendar
as razoes para tal.

O primeiro argumento repousa nos feitos j& demarcados na curta carreira profissional
desde sua projecdo midiatica: apenas trés anos ap0os aparecer pela primeira vez na midia, Rayssa
Leal ja se consagrava tricamped brasileira de skate, sendo figura de referéncia e construida
como alguém a ser superada no cenario nacional. Ja o segundo ponto se ancora no ponto inicial
da internacionalizagcdo da carreira da maranhense, que realizou sua primeira viagem
internacional e adentrou no seleto grupo da Liga, considerada a maior competicdo da
modalidade street, a SLS®, circuito em que ja figuravam suas compatriotas Leticia Bufoni, sua
idolo esportiva, e Pamela Rosa.

Por fim, 2022. Aqui poderiamos afirmar que a escolha se devia a celebracdo do titulo
inédito da Liga, mas estariamos cometendo um equivoco. Langada em janeiro daquele mesmo
ano, a campanha publicitaria em questdo ndo poderia comemorar um titulo ocorrido dez meses
apos, em 6 de novembro daquele mesmo ano. E, entdo, o que fazia com que 2022 figurasse
como a Ultima temporalidade demarcada naquele contexto? O que fica evidente é que a linha
do tempo demarcava ndo um ponto final na narrativa, mas um destaque recente que justificasse
a proposicdo de Rayssa Leal como protagonista da peca. E, como ponto chave, a celebragdo da
conquista da prata olimpica inédita da edicdo pandémica de Téquio, disputada em julho de
2021.

E isso nos faz refletir sobre as escolhas tomadas. O fato € que sim, poderiamos ver ali
demarcado o ano da conquista olimpica inédita, que a consagrou como pertencente ao pddio
mais jovem da historia de uma edi¢cdo moderna e medalhista mais jovem da historia do COB.

Escolhe-se destacar e celebrar a conquista de forma indireta, ja que o destaque esta em uma

36 Apenas no ano seguinte, em 2019, Rayssa se consagraria como a mais jovem skatista a vencer uma etapa da
competicdo, ocorrida em Los Angeles, tendo também se tornado vice-camped daquela temporada.
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temporalidade posterior a ela. Em linhas discursivas, evidencia-se o efeito de sentido de
incompletude, mas ndo na perspectiva negativa do termo.

Ali se demarcava o inicio de um ciclo olimpico — o primeiro que seria encerrado na
edicdo parisiense em 2024 — abrindo a possibilidade para outras conquistas, incluindo o lugar
mais alto do podio. E, sob o olhar macroscépico, é possivel perceber um sentido implicito de
ordem comercial: aquela representava a primeira campanha da parceria estabelecida entre a
marca e a atleta, abrindo a possibilidade de pensar em uma historia com potencial de
continuidade, em busca de outros marcos relevantes no decorrer do proximo ciclo, com
expectativa centrada no ouro olimpico da edi¢do de 2024, e, por isso, 2022 nao é apresentado
como fim da jornada.

Para além da demarcacdo temporal e seus simbolismos envoltos, chama nossa atencao
uma outra dualidade presente nos cenarios que ambientam a narrativa. Como ja demarcamos, a
passagem do tempo estd intrinsecamente atrelada & mudanca no mobiliario do ambiente
construido como doméstico, mas ndo se esgota nele. Os achados repousam em uma outra
dualidade: a “rua” e a “casa”. No decorrer deste trabalho, opomos os dois ambientes para
discorrer a respeito do histérico do skate como pratica diversional e, ainda, sobre os papeis
atribuidos a figura de mulheres no decorrer da Histéria. Mas aqui a oposi¢do encontra uma outra
face: a relacdo da passagem da infancia para a adolescéncia, que se associa diretamente ao

momento vivenciado por Rayssa Leal.

Imagem 31: A brincadeira no ambiente doméstico e a préatica de skate no ambiente externo

= N\
)|

Fonte: Frame capturado do Youtube®’
A oposicdo tragcada ganha amparo das construgdes propostas nas cenas. Nas cenas

apresentadas como “casa”, Rayssa e Lilian ndo interagem diretamente entre si, mas se ligam

37 publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc acesso em 18 de outubro de
2025
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pela acéo relacionada ao produto que se deseja vender, o achocolatado Nescau — a primeira
responsavel por preparar o achocolatado e acompanhar de longe 0 seu consumo, a segunda
realizando a acdo de beber, instituida como rotina a partir da repeticdo cénica, munindo-se de
energia, demarcada explicitamente em contorno na cor amarela ao redor do corpo da atleta. A
casa ainda é demarcada como um espaco de brincadeiras iniciais, como territorio ludico para o
desenvolvimento: é nela que Rayssa, ainda crianca, desliza seu skate de dedo sobre a mesa,
imaginando as manobras nas laterais da mesa da cozinha, que, nas cenas seguintes, ganham
materialidade na simulacdo de ambientes urbanos externos (Imagem 31).

A saida para a “rua”, neste caso, esta vinculada diretamente a agcdo de consumir o
achocolatado, sendo feita desde a primeira transi¢do entre os cenarios, retornando ciclicamente
para casa. E, neste cenario, Rayssa € tomada como ser de excecdo: dentre todos os figurantes
que dividem as cenas classificadas como urbanas — seja transeuntes ou skatistas — Rayssa € a
unica revestida por um envolto na cor amarela, a “energia”, advinda do consumo do
achocolatado no ambiente doméstico (Imagem 32). Aqui cabe a nds tecer a relacdo estabelecida
na ordem dos ndo-ditos discursivos: assim como proposto pela linha do tempo estabelecida
como recurso narrativo, Rayssa Leal também passa da “casa” para a “rua” desde muito cedo,
quando, aos sete anos, ¢ “descoberta”, midiaticamente falando, estabelecendo uma rotina de
constantes “voltas para casa” apos competi¢des, assim como demarcado na pega.

Imagem 32: A saida da “casa” para a “rua” de Rayssa Leal em Nescau

e - -

Fonte: Frame capturado do Youtube®

E isso se tornou rotina, como também podemos ver na peca, muito devido ao
desempenho em competicGes nacionais e internacionais e pelo consequente aprimoramento
técnico, que a possibilitou ocupar tal lugar. Neste sentido, marca-se a passagem da brincadeira,
representada pelo movimento das méos em oferecer movimento ao skate de dedo em cima da

mesa da cozinha, para a realidade, em que Rayssa sai sozinha para desempenhar manobras nos

38 pyblicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc acesso em 18 de outubro de
2025
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equipamentos urbanos que compdem as cenas. Diante do proposto é possivel atestar um
investimento no valor discurso “crescimento”, evidenciando, direta e indiretamente, 0 momento
de transicéo sustentada no contraste envolvendo a dependéncia da figura materna e a capacidade
de execucdo de manobras, demonstrando a habilidade técnica que a fez ser reconhecida e,
consequentemente, alcancar os feitos profissionais.

Apos a reflexdo sobre os elementos discursivos que envolvem 0s personagens e a
composicdo cénica, € preciso também olhar para a enunciacdo ali colocada. Na ordem
discursiva, para além de olharmos “quem diz”, elemento este ja& desdobrado, nos colocamos
diante de outras proposigdes “O que diz”, “Como diz” e, ndo menos importante, “Em que
circunstincias se diz”. E fato que as escolhas tomadas no processo de atribui¢io de voz
garantem o sentido pretendido, que, neste caso, repousa na explicitacdo dos lacos entre a
carreira da atleta e o consumo do produto anunciado. E, para isso, a escolha de uma voz que
pode-dizer, e detém de um vinculo afetivo proximo, afasta a ideia de um texto impessoal e
objetivo, caracterizado pela terceira pessoa do singular ou plural, e ganha tracos de
subjetividade quando Lilian é chamada a enunciar na primeira pessoa do singular.

A utilizacdo do “eu” no discurso garante o efeito de sentido de autoridade e
subjetividade que, neste formato de construcdo — uma mée que enuncia o discurso cuja tematica
é o0 desenvolvimento da prépria filha — cumpre com os objetivos tragcados e, a0 mesmo tempo,
garantem um poder-dizer, ja que se trata de uma figura de autoridade. Para além de servir de
metonimia para todas as mées que cuidam de seus filhos — reforcando a proposta de um lugar-
comum reducionista e conservador dos papeis femininos desempenhados — Lilian é convocada
a dizer sobre a filha, que é destaque naquilo que se propde a fazer, e, por fazé-lo, reforca um
carater subjetivo do discurso, em muito baseado no critério de excepcionalidade alcancado por
Rayssa ao se destacar na modalidade que figura como representante brasileira. Outros
elementos também nos chamam a atencdo, e, por isso, é preciso destacar a enunciagao
construida:

Eu nem imaginava que a Rayssa ganharia trofeus, mas eu sabia que ela ia
crescer forte. Isso é fato. Ou melhor, é Fator Crescer, um mix exclusivo de
vitaminas e minerais essenciais que s6 a Nescau tem. O tempo passou voando,

e minha menina, que sempre amou Nescau, teve muita energia pra praticar
esportes. Com Nescau, a Rayssa vai continuar brilhando.

O discurso ali posto, de certa forma, apresenta o territério de instabilidades
representando 0 momento de passagem da infancia para a adolescéncia. Ao mesmo tempo em
que demarca o diferencial possuido por Rayssa, os “troféus” — utilizados na ordem

interdiscursiva como sustentacdo para ser escolhida como protagonista da pega — a enunciacéo
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de Lilian demarca o “crescimento forte” como valor que a humaniza, ao mesmo tempo em que
vincula tal valor ao consumo do produto anunciado. Ao se valer da assertiva “Isso ¢ fato”, o
discurso construido toma como consequéncia inevitavel o “crescimento saudavel” com o
consumo do produto, servindo de argumentacdo de refor¢o para o nutriente acrescentado a
formula.

Mas outro elemento nos chama a aten¢do: a demarcacéao dos diferenciais possuidos pela
marca e pela protagonista da peca em questdo. Primeiro porque um confronto temporal se faz
significativo para a construcdo realizada: a inclusdo do valor nutricional & Nescau é mote para
a peca posta em circulacdo em 2022, mas a trajetoria profissional, demarcada na acdo exposta
no discurso em “ganhar troféus”, se deu anos antes, época que, na narrativa construida, o habito
do consumo do produto ja era uma realidade, como destacado em “minha menina, que sempre
amou Nescau”. Neste sentido, o diferencial atribuido ao produto ndo ¢ apenas a novidade
apresentada como “Fator Crescer”, mas sim a consolidacdo da marca no cenério brasileiro,
sendo incluida como rotina das mais variadas faixas etarias.

J& no caso de Rayssa, o diferencial evidenciado fica a cargo da meng¢ao aos “trofeus”,
postos em sua forma plural para demarcar a trajetoria profissional da atleta, e no tempo que
“passou voando”. Ao utilizar de uma expressao coloquial para reforgar a rapidez da passagem,
a construcdo discursiva também evidencia a trajetoria profissional da atleta, ascendida midiatica
e profissionalmente marcada pela rapida ascensdo e cumprimento de expectativas sobre aquilo
que sabia fazer, andar de skate. Neste sentido, a proposi¢cdo construida nos leva a pergunta
central incluida na ordem interdiscursiva, evidenciando um questionamento envolto no recurso
de manipulacdo por seducdo com base no contrato fiduciario proposto entre o enunciador, Lilian
Mendes — figura de autoridade sobre a skatista brasileira — e 0s pais de outros sujeitos em
formagdo, evocando o questionamento “A minha filha brilhou, o seu filho vai querer brilhar
também?”, ja que o significado maior envolto na subjetivagdo de “brilho” atravessa o sentido
de pertencimento e validagéo.

Além disso, a reflex@o sobre o conteudo enunciado nos leva a uma outra recorréncia
tematica: o crescimento bioldgico de Rayssa. Isso fica evidente nos modos pelos quais Lilian
utiliza para se referir a prépria filha, elemento que encontra amparo nas cenas construidas para
composigdo da pega — no inicio representada com auxilio de uma atriz mirim para, nas cenas
finais, ganhar a pessoalidade da autorrepresentacéo. Isso fica evidente na oposi¢do fundamental
existente entre o uso de “minha menina”, que a priori poderia representar apenas um vocativo

carinhoso apropriado pela figura materna, mas também tece referéncia a pouca idade que tinha
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quando ascende mididtica e profissionalmente no skate, mas que da espago para 0 nome proprio
da atleta, como apresentado em “Com Nescau, a Rayssa vai continuar brilhando”.

A proposicdo anterior também coloca no centro, mais uma vez, a trajetéria profissional
da atleta e o fato de ela possuir o tempo como adjuvante narrativo, e, por isso, a juventude como
terreno de potencialidades entra em cena. Isso porque, se em um dado momento a construgéo
frasal de “teve muita energia para praticar esportes” propoe a ideia de finalizagdo através do
uso do verbo no passado simples, a tltima construgao, “a Rayssa vai continuar brilhando”, traz
a evidéncia a ideia de continuidade da trajetoria e, por isso também, opta-se por demarcar uma
temporalidade posterior a prata em Toquio (2021) como simbolo do novo ciclo olimpico que
se desenhara e, projetava-se, com o firmamento da parceria entre a marca e a atleta, teria a

brasileira como representante brasileira em Paris (2024).

Imagem 33: A mudanca de vestuario de Rayssa Leal ao longo da narrativa de Nescau

Fonte: Frame cfaptur-ado do Youtube
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Para propor o amadurecimento de ordem bioldgica vivenciado pela atleta no decorrer
dos anos demarcados, os indicios vao além da troca de “Rayssas” ou da ambientagdo cénica,
no jogo entre “rua” e “casa” e seus retornos constantes. No ponto que aqui trazemos, a
proposicdo da passagem da infancia e da adolescéncia como territorio de instabilidades e
experimentacGes também fica a cargo de um recurso simbdlico, a troca recorrente do vestuario
utilizado pela atleta em cada uma das cenas construidas. No decorrer da narrativa é possivel
observar a composicdo de seis looks distintos entre si (Imagem 33), variando conforme a
ambientacdo cénica, mas carregando consigo escolhas cromaticas e de padronagem que

reforgam os efeitos de sentido pretendidos.

Imagem 34: A relacéo da escolha pela padronagem listrada
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Fonte: Frame capturado do Youtube e Mundodasmarcas.blogspot *

Guardadas as devidas alteracdes, é possivel verificar uma certa recorréncia cromatica e
de padronagem que permeia a escolha das pecas utilizadas. O primeiro é 0 mais 6bvio, com a
escolha de pecgas que contivessem a totalidade ou detalhe evidentemente demarcado na cor

vermelha. Seja na blusa, no short ou até mesmo no capacete utilizado pela atleta na Gltima

39 Frame recortado de https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc e
https://mundodasmarcas.blogspot.com/2006/05/nescau-energia-que-d-gosto.html acesso em 10/01/2026
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imagem destacada anteriormente, a composi¢do cromatica com cores neutras como azul jeans
e branco garantem o reforgo da identidade visual da marca, somando-se ao fato de que, em boa
parte dessas cenas, 0 envolto amarelo se junta ao tradicional vermelho de Nescau como
estratégia semiotica de rememoracdo do produto anunciado.

J& o segundo detalhe estd na escolha pelo listrado em branco e vermelho, posto em
detalhes da camisa e na meia, utilizadas em cenas distintas (Imagem 34). E os porqués sao
compreensiveis apenas na ordem dos subentendidos discursivos: trata-se da padronagem que
compunha os canudos nas versdes mais antigas do produto. Em linhas gerais, a rememoracao
que demanda ancoragem e bagagem por parte do potencial espectador da pega cumpre com
duas funcOes: atua como elemento que demarca a consolidagdo e antiguidade da marca no
mercado nacional e, ainda, de certa forma retoma a proposta de que o produto ndo tem s como
consumidor aqueles que desejam “crescer”, ja que tal referéncia vincula uma outra faixa etaria
de espectadores, e, consequentemente, publicos consumidores.

Ao longo da narrativa € possivel observar uma recorréncia de vestuario e escolhas
cromaticas: cores claras e padronagens mais “leves” marcam as cenas compostas em todas as
transicOes temporais. Mas ha sempre um detalhe: a atribuicdo da cor vermelha a, no minimo,
uma das pecas da composicao: no top, capacete ou shorts, sempre complementada por outras
de tons mais claros, recorrentemente branco ou azul-claro, como no caso do jeans. Para além
da composi¢do harmonica, também se evidenciam sentidos postos na ordem do interdiscurso:
juntas, a pureza e a pacificidade da cor branca (Fraser& Banks 2004; Mahnke 1996; Wright
1988) — que poderiamos aproximar da interpretacdo construida acerca da infancia — divide
espago com o arrojo, a intensidade e a forca evocadas pela cor vermelha (Aslam, 2006; Bellizzi;
Hite, 1992; Cimbalo et al., 1978; Crowley, 1993) para ressignificar a visdo construida sobre as
fases da vida. '

E isso, sem dlvida, também atravessa a questdo de género, ja discorrida no decorrer
desse trabalho. Isso porque, como podemos perceber, a presenca de uma linha do tempo
propositiva, somada a reiteragdo de combinacdes de vestuarios e escolhas cromaticas aponta a
transicdo da infancia para a adolescéncia como resultado de um processo inevitavel. A partir
dessas escolhas interdiscursivas, ndo é possivel apontar a proposi¢éo de uma infancia marcada
por idealizagdes e tons de feminilidades normativas — ndo ha, por exemplo, aplicagéo de tons
de rosa a nenhum dos elementos ali dispostos nem tampouco se faz utilizacdo de pecas
construidas socialmente como “de meninas”, como saias ou estampas tidas como infantilizadas.

Diante dessas escolhas discursivas tomadas para constru¢do das cenas componentes da

narrativa analisada em Nescau, é possivel constatar que se preza pelo conforto em andar de
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skate ao mesmo tempo em que a cor aplicada, que funciona como estratégia de reiteragdo da
marca. também aponta para um sujeito em desenvolvimento cujas marcas ndo as masculiniza
(Finley, 2010), tal como ja pudemaos atestar acerca do historico do skate praticado por mulheres,
mas atribui a elas sentidos de autonomia, forca e autenticidade, essencialmente significativos
quando refletimos sobre a presenca de mulheres em uma pratica marcadamente contracultural,
marginalizada e hostil & presenca delas, sobretudo quando aqui estamos diante de uma crianga
que se transforma em adolescente diante dos holofotes midiaticos enquanto referéncia
esportiva. Ali, para além de humaniza-la — centrado na narrativa subjetiva assumida pela sua
prépria mae — a tendéncia de marca-la como sujeito que vale a pena ser visto, com valores
essencialmente euféricos, inclusive na escolha cromatica que o acompanha.

H& ainda outros dois indicios discursivos subentendidos na constru¢do do ultimo
vestuario utilizado por Rayssa na peca de Nescau. O primeiro deles repousa na escolha
cromatica da calca utilizada na composi¢do, em tonalidade mediada entre o bege e o caramelo.
Os sentidos estdo para além do significado culturalmente atribuido a cor, vindo na primeira
cena externa apds a demarcacdo de 2022 como data de relevancia. Trata-se de um argumento
que reforca 0 momento simbdlico vivenciado no ano anterior, a conquista da prata olimpica em
Tbquio, momento em que a skatista escreve seu nome como pertencente ao primeiro pédio da
historia da modalidade como participante deste megaevento esportivo.

O outro destaque esta na instabilidade de representacdes envolvendo a figura de Rayssa
Leal. E aqui explicamos a relacdo. A primeira delas retrata a presenca de uma Rayssa
adolescente, construida como protagonista das acdes desempenhadas no decorrer da peca —
razdo pela qual o caminho por ela percorrido é feito sozinho, apenas com a presenca de
figurantes para compor a cena. Na peca vemos uma Rayssa protagonista de suas proprias agoes,
capaz de sair as ruas sozinha e realizar manobras, evidenciando os valores essencialmente
eufdricos relacionados a juventude e adolescéncia, como destacado em autores como Jon
Savage (2009) e Luis Antonio Groppo (2017). Os valores de autonomia, confianga e arrojo
associados a sua figura ainda perpassam por uma ac¢do associada a um angulo de camera
especifico, como primeiro destaque da Imagem 35: Rayssa encara a lente da camera, como
numa espécie de quebra da quarta parede com o potencial espectador do material publicitario,

mas também como simbolo de uma nova fase vivenciada.
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Imagem 35: Elementos subentendidos para reforco da oposicao infancia x adolescéncia nas
representacdes de Rayssa Leal

NE fpresenta: a Energia da Rayssa
v

Fonte: Frames capturados de Youtube e arquivo pessoal*

As escolhas técnicas de composicdo cénica também chamam a atencédo: a skatista de
Imperatriz (MA) é colocada no centro da cena composta em Plano Médio (PM) entre as duas
linhas paralelas formadas pelo viaduto disposto na cena, criando um frame-sobre-frame que
direciona o olhar para a personagem em questao. J& a escolha pelo contra-plongée é responsavel
por um outro efeito de sentido, igualmente importante para a construcdo discursiva da pecga: ao
encarar a camera, posta em um angulo mais baixo que o olhar, Rayssa é posta em posi¢do
simbolica de superioridade, sendo a ela atribuidos os valores de poder, forca e crescimento em
relacdo aquele que a observa. Na ordem discursiva, tal composi¢do ainda no inicio da pega ja
apresenta 0s rumos pelos quais a narrativa tende a seguir, destacando valores de uma
adolescéncia autbnoma e territorio de experimentacdes, que corrobora com 0s objetivos
tracados na narrativa publicitaria em questdo: associar o desenvolvimento saudavel a pratica

esportiva e, sobretudo, condiciona-lo ao consumo de Nescau.

40 pyblicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=NTawCHofbUc acesso em 18 de outubro de
2025
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J& a segunda delas encontra na reiteracdo da infancia, dessa vez ndo apenas no processo
de delegacdo de voz, mas relacionada a um elemento associado ao corpo de Rayssa Leal, 0
capacete vermelho (Imagem 35), que aparece de forma pontual na narrativa de Nescau. Muito
mais do que definicGes, levantamos possibilidades. A insercdo do material de protecdo se da
apenas no momento em que a atleta representa a si mesma em uma cena do ano de 2022,
momento em que veste uma calca que rememora aquela do vice-campeonato olimpico na estreia
do skate na edicdo de Toquio (2021). Assim, como o utensilio ndo aparece em temporalidades
anteriores (2015 e 2018), ndo poderiamos afirmar que o mesmo estivesse relacionado ao uso
em competicBes de nivel internacional, algo regulamentado pela World Skate (WS) para atletas
menores de 18 anos.

Assim, poderiamos levantar duas possibilidades de porqués envolvendo essa escolha
discursiva. A primeira leva em consideracdo o publico-alvo secundario da campanha, criangas
e adolescentes beneficiados pelo Fator Crescer. De fato, ao propor a pratica esportiva aliada no
processo de crescimento saudavel, a marca também deteria a responsabilidade de alertar os pais
ou responsaveis sobre os riscos da préatica de skate, cujas quedas sdo frequentes e 0s riscos,
cotidianos. A utilizacdo do capacete, nesta perspectiva, serviria para rememorar, ainda que por
meio de indicios discursivos, que Rayssa, como qualquer individuo que passe por essa fase de
transicdo, também necessita do poder instituido por uma figura de autoridade que delegue um
“como” poder-fazer. Mas, ali, ndo parece ser esse 0 caso. Guardadas as devidas alteracdes de
cores — ja que na peca a cor vermelha resgata a identidade visual da marca — o0 que vemos é que
a utilizacdo do capacete se torna uma ferramenta de resgate de memdria: para cumprir com o
requisito da WS, entidade organizadora das competi¢fes olimpicas, Rayssa utilizou de um
capacete semelhante aquele da peca, mesmo ja reconhecida e consolidada como representante
brasileira no cenario competitivo de skate a nivel internacional.

Ora adolescente autbnoma, agente e significante, ora crianga necessitada de superviséo
da figura de autoridade. Em um jogo maniqueista de oposi¢éo a nivel fundamental tecido entre
autonomia e submissdo, as representacGes que envolvem a figura de Rayssa Leal sdo peca-
chave para compreender o cenario de possibilidades que envolvem essa questdo, sobretudo se
levarmos em conta as intencionalidades institucionais que envolvem a relagdo entre a figura da
skatista e as marcas a ela associadas. Isso posto, € preciso entdo nos debrucar sobre outras
narrativas publicitarias, produzidas em temporalidades proximas por patrocinadores oficiais da
carreira de Rayssa Leal, de forma que possamos cumprir com 0s objetivos tracados por esse
trabalho.
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4.5. Juventude, pertencimento e futuro: Rayssa Leal e Banco do Brasil

Considerado uma das mais antigas institui¢des do pais, o Banco do Brasil foi criado em
12 de outubro de 1808, como medida econémica e financeira em um contexto de transferéncia
da Corte Portuguesa para o pais. O histérico, cercado por triunfos e recessdes em um conturbado
contexto nacional fez com que a instituicdo fosse reinaugurada apenas em 5 de julho de 1853
enquanto banco de depdsitos, descontos e emissao, tendo como principal objetivo fomentar a
consolidacdo e expansdo das atividades relacionadas ao comércio e industria manufatureira
ainda em meados do Brasil Imperial. Ao longo dos mais de dois séculos de existéncia, muitas
foram as adaptacdes aos contextos vigentes em cada periodo histérico brasileiro. Apesar do
passado atrelado a figura estatal, a instituicdo atualmente desfruta de um regime de capital
misto.

A relacdo entre a instituicdo e as préaticas esportivas, considerada uma estratégia para
renovacdo dos clientes, no entanto, data dos ultimos 30 anos, marcado pelo patrocinio as
selecdes de volei de quadra, que ainda ndo detinha medalhas de ouro no curriculo. Desde entéo,
é possivel verificar uma grande variedade de modalidades que receberam incentivo financeiro
da instituicdo. A aposta vem, sobretudo, em esportes classificados como outdoor: circuitos
nacionais de corrida de rua e vOlei de praia e 0s circuitos internacionais de skate street, a SLS,
e de surfe, a World Surf League (WSL) receberam incentivos do Banco nos ultimos anos.
Desenvolver a estrutura das modalidades, buscar novos talentos, oferecer incentivo a atletas ja
consolidados nos cenarios competitivos e posicionar o pais como destino estratégico de grandes
eventos competitivos estao dentre os objetivos tracados pela instituicdo para justificar a relacdo
construida.

A relacdo construida tinha um propdsito: rejuvenescer a marca de origem historica e
ampliar a base de clientes, apostando nos mais jovens como novos correntistas. Na pratica, a
vinculagdo do BB aos circuitos internacionais esportivos, sobretudo surfe e skate*! —
caracterizados como atividades de risco e aventura — passava pela decisdo do COIl em incluir
cinco novas modalidades na edicdo de Toquio (2021). Como discutido em trabalhos anteriores
(Fogliatto, 2021), o argumento utilizado era semelhante aquele assumido pelo Banco: a

41 Podemos afirmar a relacéo direta entre a decisdo do COIl e a decisdo do Banco do Brasil observando as datas
de vinculacdo entre a instituicdo bancéria e os circuitos internacionais das pranchas do mar e do asfalto. No caso
do skate street, o patrocinio ao Super Crown — a grande final do circuito — se deu em 2021, um ano antes da grande
final passar a ser disputada em solo brasileiro. J4 no caso do surfe, a parceria iniciada em 2022 abriu espaco para
que o Banco patrocinasse o Circuito Banco do Brasil de Surfe, um dos maiores e mais importantes circuitos de
base e profissional da América do Sul, proporcionando visibilidade a novos talentos regionais e possibilidade de
ascensdo a divisdo de acesso da WSL, conhecida como Challenger Series.
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renovacao do publico espectador deste megaevento esportivo, apostando em modalidades que
incitem o risco e aventura como valores essencialmente eufdricos, cujos representantes eram,
em sua maioria, jovens.

Inevitavelmente, a decisdo por tornar Rayssa Leal protagonista de pecas publicitarias de
produtos bancérios voltados ao publico jovem € atravessada por estas outras decisdes. Na
pratica, a aposta na skatista de Imperatriz (MA) estava ndo s no seu surgimento midiatico
precoce ainda em 2015, no fato de ter se consolidado rapidamente no cenario competitivo
internacional ou, ainda, em ser um importante nome representante do pais na edi¢do olimpica,
mas no fato de, indiretamente, tornar a instituicao financeira visivel a nivel internacional —ainda
que de forma indireta, j& que ndo patrocinava o evento em si, mas através de figuras relevantes
no cenario competitivo. Além disso, a pouca idade de Rayssa a convertia em alguém que
também utilizaria dos servigcos anunciados, se tornando personagem de facil reconhecimento ao
publico-alvo tracado para os produtos anunciados pela atleta: BB Cash, uma conta digital
voltada para jovens entre 8 e 17 anos e BrasilPrev Jr, produto integrante da iniciativa BB
Seguros — transformado em produto oficial anunciado nas etapas da SLS disputadas no Brasil
a partir de 2022.

4.5.1. Descricdo do filme publicitario “BB Cash” (1°)*?

Plano (1): Plano Geral (PG) em contra-plongée e leve
angulo holandés de Rayssa Leal, posicionada a direita
da cena, realizando um frontside boardslide
observado por duas pessoas ao fundo da cena. A
skatista veste uma touca e blusa de manga curta
amarela, com uma calga bege e ténis branco. O skate
tem rodas beges e shape rosa com detalhe azul ao
centro. O cenario é composto predominantemente
pelo céu azul e nuvens amarelas. No canto direito,
prédios aparecem abaixo do corrimdo em posi¢do
diagonal além de uma arvore. Na parte esquerda ao
centro, a inscrigdo “Chegou BB Cash” com fonte
tipica de grafites, com cores preta, azul e amarela.

42Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13 de outubro de

2025.



https://www.youtube.com/watch?v=UWu9Isych4o
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Plano (2): O Plano Detalhe (PD) traz o ato de bater
nas rodas do skate para fazé-las girar. A cena, com luz
indireta que adentra uma janela ao fundo, contrasta
com cores predominantemente escuras que compdem
a cena, que, somado ao efeito de desfoque,
impossibilita dizer quem realiza a a¢do. O barulho de
notificacdo no celular é a Unica pista sonora da cena.

Plano (3): Rayssa aparece em Plano Geral (PG)
sentada no sofa do espaco ambientado como sala.
Vestindo 0 mesmo figurino da mesma cena, agora
sendo perceptivel o uso de pulseiras brancas, pretas e
amarelas. O celular esta em maos e a skatista tem os
olhos voltados para ele. A ambientacdo da sala é
composta de um soféa acinzentado, almofadas azuis e
amarelas, luminaria amarela acesa direcionada para a
esquerda, janelas com cortinas brancas e amarelas e
caixas de som a frente na cor amarela e preta. Na
parede atras do sofd, quadros e um shape de skate nas
cores amarela e branca comp&em a parede do cenario.
O som é de movimento de contato do corpo com o
sofé.

. Rayss, Te
& sr el

foi ap’°\'ada,l

Plano (4): Plano Detalhe (PD) na tela do celular
segurado por Rayssa. Os dedos das maos tém anéis
nos dedos indicadores. Na tela, a notificacdo, na cor
amarela com letras e logomarca na cor azul, de
abertura de conta do Banco do Brasil. O fundo de tela
demarca o horéario, 14:35 e tem como fundo a
transi¢do de cores amarela e azul, tornadas identidade
visual da instituicéo.
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“Pé na estrada

Plano (5): Plano Médio (PM) ainda é composto por
Rayssa Leal no mesmo ambiente. Segurando o celular
na altura do rosto, a skatista olha atentamente para a
tela com expressao de surpresa, indicado pela boca
aberta. O canto inferior direito da tela é ocupado por
uma intérprete de libras, de cabelo preso e blusa preta.
A parte central inferior da tela ainda apresenta a
legenda com a letra da musica escolhida para
conducéo da narrativa.

Eu t6 s6 comegando

Plano (6): Rayssa agora aparece de pé, em Plano
Médio (PM) em contra-plongée olhando para o chéo.
Nos bracos, a esquerda, os pulsos tém pulseiras
coloridas. Ja o direito é ocupado por um smartwatch
com pulseiras amarelas. Rayssa leva as duas méaos
para cada um dos ouvidos, encaixando os fones de
ouvido. O frame é composto pela intérprete de Libras,
que garante a acessibilidade do texto disposto na
legenda “Eu t6 s6 comegando”, em letras pequenas
brancas no centro inferior.

Plano (7): O Plano Detalhe (PD) é também construido
em contra-plongée, focando no movimento de subida
de Rayssa no skate, de shape rosa com detalhes azuis.
A atleta leva aos pés um ténis branco da Nike e calgas
bege. O efeito de sentido de movimento é dado pelo
desfoque que ocupa o restante da cena, ambientada
ainda na sala domestica.
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E pra lidar com grana

Plano (8): O frame, em angulo baixo, foca no Plano
Detalhe (PD), é o primeiro em ambiente externo.
Rayssa aparece de costas, em movimentos de remada,
com o mesmo figurino das cenas anteriores. O asfalto
tem detalhes em cinza, assim como as cal¢adas. Na
parte esquerda da cena, arvores e plantas ocupam
fachadas e calgadas. Os prédios tém tons claros, que
contrastam com a van preta com detalhes em azul e
amarelo estacionada em frente a um deles. A direita,
mais arvores compdem a cena, onde, ao fundo,
também se vé prédios altos em modo desfocado. A
rua esta vazia. A intérprete de Libras esta no canto
inferior direito da cena. A legenda “E pra lidar com
grana” acompanha o tema musical da peca
publicitéria.

Plano (9): Plano Geral (PG) apresenta Rayssa voltada
para o lado direito remando seu skate. Ao fundo, o
cenario urbano composto de prédios na porcao direita
além de arvores de diferentes tons de verde. Rayssa
anda de skate sobre um concreto e, ao fundo, uma
mureta também cinza é preenchida pelo grafite
“Chegou BB Cash” nas cores preta, amarela e azul.
Rayssa tampa parte da inscrigdo “Chegou”. A legenda
“¢ bom aprender” é continuidade da musica da pega,
e a intérprete de Libras segue disposta na porcéo
inferior direita da cena.

Plano (10): Plano Médio (PM) com Rayssa ao centro
da cena, com olhar voltado para elemento extra cena
na parte inferior. Os fones de ouvido de fio passam
sobre a blusa de manga curta amarela. Ao fundo, o
cendrio urbano em leve desfoque ambienta a cena,
cercada também de grandes arvores com tonalidades
distintas de verde. “T6 sempre mudando” ¢ a legenda
da mdsica da peca, com a intérprete de Libras
ocupando a mesma posi¢éo.
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nao sou mais crianga

Plano (11): Plano Geral (PG) tem a skatista andando
de skate a esquerda da cena. O contra-plongée deixa
em evidéncia a sobreposicdo entre Rayssa e a
projecao da fada, disposta no mural ao fundo da cena,
de cor amarela. Nele, uma fada skatista de asas rosa e
figurino roxo estdo no centro da cena, que também é
ocupado por elementos da fauna e da flora, sendo
folhagens em diversos tons de verde, flores em rosa e
passaros desta mesma cor dispostos como elementos
cénicos. Acima, outra parede apresenta grafite em
azul. A intérprete de Libras segue no canto da cena,
mas a figura da fada contrasta com o trecho da mdsica
da peca, com legenda anunciando “n3o sou mais
crianga”.

Plano (12): Plano Geral (PG) tem a skatista agora a
direita, desfocada devido ao efeito de sentido de
velocidade. Além dos elementos ja descritos
anteriormente, ha na porcdo direita elementos em
cinza e azul-escuro. Sobre a porcao inferior, uma
pichacdo em branco. A fada apresentada na cena
anterior tem suas asas desfeitas e sua cor retirada em
um recurso de transicdo. A legenda ainda apresenta a
inscricdo “ndo sou mais crianga”, acompanhado na
borda inferior direita pela intérprete de Libras.

Plano (13): Plano Geral (PG) apresenta a transigéo do
mural para a representacdo de Rayssa Leal, em
estética semelhante a posi¢do da altima manobra
executada nos Jogos Olimpicos de Toquio. A calca
clara e blusa de mangas, com o capacete na cabega,
traz essa proposta. Os elementos de composicdo da
imagem do mural se mantém. Agora Rayssa ndo esta
na cena e ndo ha legenda. Abaixo, a intérprete de
Libras continua a direita da cena.
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Plano (14): Rayssa encara a lente da camera, em
Plano Detalhe (PD), que esta abaixo do nivel do rosto
da atleta. O fundo, urbano, é desfocado, com cores
claras. A legenda da letra da musica, disposta na
por¢do central inferior, apresenta “Ja sei o que eu
quero”. A intérprete de Libras ¢ posta na parte direita
inferior da cena.

Plano (15): Plano Detalhe (PD) apresenta um jovem
de ascendéncia asiatica de 6culos de armacdo azul e
camiseta branca olhando para a cdmera, direcionada
a sua frente. O celular, com a interface do aplicativo
do Banco do Brasil, é segurado pela mao esquerda,
enquanto a direita aponta para a tela. O fundo,
desfocado, apresenta uma estante com objetos
dispostos e uma pilastra azul-claro com detalhes
laterais cinzas a direita. A legenda da trilha musical,
na por¢ao inferior central, “Sou a geracdo Z”, compde
a cena, junto a intérprete de Libras, a direita.

’

Sou a geragao Z”

Plano (16): A jovem negra, com japona jeans, blusa
branca e colar, em Plano Detalhe (PD), também olha
para a camera com o celular em mdos. A capa azul
fica em evidéncia. O fundo é composto por uma
cortina na cor amarela e elementos domeésticos em
desfoque. A legenda segue a mesma da cena anterior,
também apresentando a intérprete na porcdo direita
inferior da tela.
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Sou a geragao Z”

Plano (17): Plano Conjunto (PC) reune os dois jovens
ja apresentados nas cenas anteriores, que se juntam a
Rayssa Leal com um quarto sujeito do sexo
masculino, que veste camisa branca, casaco amarelo
e bermuda cinza. Todos olham para a camera, em
posicdo de contra-plongée. Todos sentam em uma
escadaria alta em degraus descendentes se
comparados entre si. Os corrimdos em diagonal criam
o foco de interesse ao centro. Nas escadas, inscri¢coes
coloridas com pichacdes diversas, sendo possivel
também perceber o cenério urbano cercado de prédios
em ambos os lados da cena. A legenda “Sou a geragao
Z” continua em cena, assim como a intérprete de
Libras.

Plano (18): Plano Detalhe (PD) em posicéao de contra-
plongée apresenta um frontside boardslide executado
por Rayssa sobre um corrimdo amarelo. O fundo
urbano ambienta a cena, que tem desfoque na figura
da atleta para construir o efeito de sentido de
movimento. Boa parte da cena é ocupada pelo céu
com nuvens. Intervengdes urbanas como pichacdes
sdo perceptiveis por entre os vdos do corrimdo. A
intérprete de Libras segue em cena, construindo
sentidos para a legenda “Quero parceria” disposta na
cena.

“Quero parceria

Plano (19): A camera, posicionada em contra-
plongée, traz um Plano Conjunto (PC). Os jovens das
cenas anteriores agora deslizam seus skates pelas ruas
da cidade em posices distintas de quadro, formando
quase um meio circulo. Prédios altos e intervengdes
urbanas como murais estdo dispostos na ambientacéo.
O filtro azulado é facilmente reconhecido na
composicdo da cena. A mesma legenda segue
demarcada, assim como a intérprete, no canto inferior
direito.
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Encarar o mundo

Plano (20): A saturagdo é alta, dando efeito de
desfoque ao fundo urbano da cena. O Plano Geral
(PG) apresenta Rayssa em posicdo de perfil voltada
para a direita, de forma contemplativa. Ela carrega o
skate com shape rosa e detalhes em azul em uma das
mdos. Ao fundo, o panorama de uma metrpole
urbana é parte da cena. O terraco do prédio, de cor
bege, tem detalhes em azul em seu design. A legenda
“Encarar o mundo” € parte da cena na por¢ao inferior
central. Ao lado direito, a intérprete de Libras.

nao 'é 'mais’'um Banco

Plano (21): Plano Geral (PG) agora tem Rayssa em
posicdo diminuta se comparada ao panorama urbano
que ocupa a cena. O terraco tem cor azul, contrastante
com relag&o ao restante da cena, predominantemente
composta por tonalidades acinzentadas. A legenda
“ndo ¢ mais um Banco” ¢ interpretada pela
profissional com blusa de cor preta.

nao € mais um Banco

Plano (22): Plano Geral (PG) com angulo neutro
apresenta o recurso frame dentro do frame, cujas
molduras sdo formadas pelas pilastras verticais, teto e
mureta. A cena é ocupada por uma grande exposic¢ao,
deixando mais claras as cores. Ao fundo, Rayssa
aparece com joelhos flexionados. No plano de fundo,
o0s arranha-céus de uma metropole. A legenda “néo é
mais um Banco”, assim como a intérprete de Libras
seguem na porc¢éo inferior da cena.
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E conta Cash BB”

Plano (23): Sob filtro azul, o Plano Geral (PG) em
contra-plongée tem Rayssa realizando um flip no
terraco em altura significativa. A cena é ocupada
predominantemente pelo céu azul com nuvens. Os
demais elementos da cena sdo uma mureta que forma
a linha diagonal ao fundo, e o piso, ambos em cor
cinza. “E conta Cash BB” ocupa a parte destinada a
legenda, sendo a porgdo direita ocupada pela
intérprete de Libras

Plano (24): Plano Médio (PM) tem Rayssa Leal de
perfil, fazendo um pagamento em uma barraquinha na
calgada. A atleta direciona a méo com o cartdo para a
maquininha — em azul, apoiada sobre a estrutura. Ao
lado, um sujeito ndo identificado, na parte de dentro
da estrutura, veste blusa rosa e avental amarelo. O
restante da cena tem leve desfoque, sendo possivel
perceber alguns sujeitos, sentados proximos a
barraca, e outros circulando em um ambiente urbano.
O texto “E conta Cash BB” esté disposto na legenda,
assim como a intérprete de Libras posta no canto
inferior direito.

E conta Cash BB”

Plano (25): Plano Detalhe (PD) mostra o pagamento
por aproximacao feito com um cartdo amarelo com a
logomarca da instituicdo, no canto direito na cor azul,
apoiado sobre a magquininha de cartdo, nas cores
amarela e branca. Ao fundo, a estrutura que sustenta
a maquininha tem coloragcdo amarelada. A mesma
legenda da cena anterior é visivel na parte inferior
central da tela, na cor branca, assim como o recurso
de intérprete, canto direito.
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“Eu dou o to%

Plano (26): O Plano Conjunto (PC) demonstra uma
cena cotidiana, com Rayssa e 0 jovem de
descendéncia asiatica sorrindo. Na cena, trés copos de
suco e canudos séo visiveis. O fundo é ambientado na
area de mesas da barraca, em cor azul-claro e branco.
Desfocado, o ambiente urbano ocupa a parte central
esquerda da cena, que também traz outros sujeitos que
ocupam mesas atras daquela posta em foco. “Eu dou
o tom” ocupa a parte destinada a legenda, sendo a
parte inferior direita ocupada pela intérprete de
Libras.

%

com meu cartao

Plano (27): Plano Detalhe (PD) tem o foco em um dos
jovens que realiza a acdo de beber o suco através do
canudo. O jovem, no canto direito, contrasta com a
posicao diagonal ocupada pelo canudo, que adentra a
cena pela posi¢do central esquerda. “Com o meu
cartdo” complementa a frase inicialmente construida
na cena anterior. A intérprete de Libras segue na
porcdo inferior direita da cena.

com meu cartao

Plano (28): Plano Detalhe (PD) faz a transi¢éo entre
a cena anterior e a materializacdo da manobra
realizada por Rayssa. Para isso, 0 canudo se converte
em corrimdo diagonal e a cena ganha arvores e
prédios projetados ao fundo. A skatista veste o
mesmo figurino, posta na parte central da cena,
descendo o obstdculo O complemento da frase
anterior, “com o meu cartdo” é grafado na legenda e
h& a presenca da intérprete na parte inferior direita.
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Plano (29): Sob angulo contra-plongée, o Plano Geral
(PG) ambienta a cena posta em transi¢cdo no frame
anterior. O céu azul e branco ocupa quase toda a cena,
apenas ocupada por espectadores na parte inferior
direita. O corrim&o assume a cor amarela, e ganha o
incremento de efeitos graficos — em branco — em
razdo do contato do skate de shape rosa com o
obstaculo urbano. N&o ha legenda, mas a intérprete de
Libras segue a direita da cena.

Plano (30): Plano Conjunto (PC) tem 0s mesmos
jovens que tomavam suco com Rayssa agora como
fas e espectadores da manobra. O jovem asiatico leva
o celular, de capa amarela, em maos. Ja a jovem
aparece em Plano Americano (PA). O centro de
atencdo estd em um elemento extra cénico na parte
inferior direita, para onde 0s rostos de ambos se
voltam. Ao fundo, prédios, pessoas circulando e
demais elementos urbanos ocupam a cena. Na
legenda, “mesada ndo falha”, e, a direita, a intérprete
segue em cena.

Plano (31): Rayssa faz o pouso do movimento de salto
da escadaria alta em Plano Conjunto (PC), com leve
contra-plongée. Os bracos, voltados para trés, se
unem aos joelhos flexionados para dar sentido a
proposta da cena. Ao fundo, os jovens que
acompanharam Rayssa a observam do alto da escada
e sentados na mureta, que também contém um
desenho de pessoas negras com figurino colorido
disposto nela. Ao fundo, desfocado, o cenario urbano
de prédios contrasta com o verde das arvores na
por¢ao direita. “Mesada nao falha” ¢ disposta na
legenda, assim como a intérprete de Libras, a direita
inferior da cena.




206

minha€onta é on”

Plano (32): O recurso de frame mostra duas cenas
simultaneas, ambas em Plano Detalhe (PD). A direita,
Rayssa sorri olhando para o pulso sobre um fundo
urbano desfocado. A esquerda, o foco estd no
smartwatch de pulseiras amarelas sob um fundo
acinzentado escuro. Na tela, a inscricdo feita em
fundo amarelo abaixo da logomarca da instituicdo
financeira “Sua mesada entrou na conta”. A cena esta
em consonancia com a legenda, que enuncia “minha
conta ¢ on”, frase interpretada em Libras a direita da
tela.

Plano (33): A cena de transicdo em Plano Geral (PG)
com leve contra-plongée apresenta Rayssa remando
seu skate na metropole urbana. O filtro azulado volta
a ser utilizado como elemento significante,
destacando o amarelo do figurino da atleta. Ao fundo,
nitido, o cenario urbano com prédios, e, a direita,
arvores na cor preta. O céu, azul, é ocupado também
por nuvens brancas esparsas. A legenda, com a giria
“Yeah” aparece na porcdo inferior central da cena,
assim como a intérprete, na porcéo direita.

Plano (34): Um jovem, com rosto desfocado, aponta
o celular para a cAmera em recurso de Plano Detalhe
(PD). A interface do aplicativo do Banco do Brasil é
apresentada na tela. Acima, a logomarca da
instituicdo é destaque. Ao centro, informagdes de
saldo e demais funcionalidades do aplicativo séo
dispostas na tela. A mesma legenda continua exposta
na tela, assim como a interpretacdo ja presente em
cenas anteriores.
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Plano (35): Plano Detalhe (PD) tem o rosto desfocado
da jovem negra, ja apresentada em cenas anteriores é
sobreposta pelo pulso, que apresenta 0 smartwatch
com a logomarca da instituicdo financeira, em
amarelo e azul. No brago, uma pulseira colorida e
parte da manga de um casaco jeans Sdo 0S outros
elementos que compdem a cena, com o fundo em
desfoque. Os mesmos recursos e legendas seguem na
parte inferior da cena.

“Yeah, Yeah”

Plano (36): O Plano Detalhe (PD) apresenta a
brincadeira de skate de dedo em um ambiente urbano,
desfocado. Os dedos indicador e médio formam as
pernas do potencial skatista, que tém também
joelheiras na cor amarela e ténis branco na ponta dos
membros. O skate, em formato miniatura, de cor
amarela esta sob os pés, e realiza um movimento
diagonal descendente. Os recursos de legenda e
intérprete seguem 0s mesmos das cenas anteriores.

“Minha con®@ é BB Cash

Plano (37): O retorno do recurso frame sobre frame
marca a cena, utilizando a projecédo da cena de Rayssa
realizando uma danca em ambiente doméstico na tela
do celular, que ocupa o centro da cena. Ao fundo, o
cenario urbano é apresentado em panorama na parte
inferior da cena, enquanto a parte central e superior é
ocupada pelo céu com nuvens predominantes. Na
legenda “Minha conta ¢ BB Cash”, interpretada pela
profissional no canto inferior direito.
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Plano (38): Forma-se o Plano Conjunto (PC) em que
mais dois celulares — com interface de aplicativos de
midias sociais digitais — com jovens que
acompanharam Rayssa na peca publicitaria também
performando dangas. Os recursos interativos, no
canto direito das telas atribuem o sentido — sendo a
interatividade marcada por estrelas azuis e coragfes
amarelos que ascendem na tela. Estes também
aparecem em desfoque na porgéo inferior do fundo
urbano desfocado que ambienta a cena. “Cash BB”
compBem a legenda, com recurso de intérprete a
direita.

Plano (39): Plano Detalhe (PD) apresenta um
pagamento por aproximacao feito com um celular de
capa amarela estendido sobre uma maquina de cartéo
azul. O fundo desfocado tem o0 movimento de pessoas
no quadro, também ocupado por simulacbes de
estabelecimento comercial. O ambiente interno é
demarcado pela diminuicdo de luz na cena. Nao ha
legenda, mas a intérprete segue em cena.

perando vocé”

Plano (40): Plano Detalhe (PD) agora apresenta o
pagamento por cartdo digital, em plongée. Enquanto
atelado celular é ocupada pelo cartdo digital disposto
na interface do aplicativo, identificavel pela cor
amarela que ocupa a parte superior da tela, a maquina
de cartdo tem interface azul e branca. Os nimeros de
0 a 9 ocupam a parte inferior do equipamento, e a
parte superior apresenta inscrigdes em cor branca
sobre um fundo azul-claro. O restante da cena é
predominantemente acinzentado, com desfoque. A
legenda “Td esperando vocé€” ocupa a parte inferior
da cena, sobreposta ao celular. A intérprete de Libras
segue no canto inferior direito.
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toesperando voce”

Plano (41): Apresentando outra opc¢do de pagamento,
agora 0 mesmo equipamento é sobreposto por um
cartdo fisico, amarelo com a logomarca da instituicdo
financeira com recurso de Plano Detalhe em plongée.
Duas méos estdo presentes na tela, uma segurando o
cartdo, outra a magquininha. Desta vez, o teclado
numeérico fisico, em cor azul, aparece na cena, bem
como a marca da maquininha, Cielo. A legenda é
marcada como “T6 esperando vocé€”, acompanhada,
na parte inferior, da intérprete de Libras.

16 esperando vocé”

Plano (42): Mais um Plano Detalhe (PD) em plongée
apresenta a aproximacdo do smartwatch a
maquininha de cartdo, com a mesma interface da
descricéo das cenas anteriores. O reldgio, de pulseira
amarela, tem uma notificacdo inscrita em azul sobre
um fundo amarelo, apresentando também a
logomarca do Banco do Brasil na parte superior da
tela. O fundo é desfocado, com tons azuis-
acinzentados. A mesma legenda e interpretacdo da
cena anterior continua grafada na parte inferior da
cena.

‘BB Cash

Plano (43): Ha a troca de cena para outro ambiente
interno, cercado por tons escuros e sombras, em Plano
Conjunto (PC). A esquerda, um grupo de jovens
reunidos com rostos direcionados para a tela do
celular segurado pelo que esta mais a esquerda da
cena. Ao fundo, outros jovens também estdo na cena,
que conta com Rayssa Leal ao centro, sorrindo e
direcionando seu olhar para um elemento extra cena,
a direita. No altimo ter¢o da cena, uma méaquina de
pipocas iluminada por luz artificial é disposta sobre o
balcdo, com embalagens caracteristicas do produto
em estampa listrada azul e branca. Um funcionario
estende a maquina de cartdo na direcdo da atleta, que
leva seu cartdo fisico em maos. A legenda “BB Cash”
é disposta na porc¢éo inferior da cena, assim como a
intérprete.
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ta emtoda parte

Plano (44): O ambiente escuro, iluminado por um
foco direcional no centro superior da cena, ambienta
o frame em um cinema lotado em recurso de Plano
Conjunto (PC) com leve contra-plongée. Os
ocupantes usam Oculos 3D e percebe-se elementos
amarelos dispostos no vestuario deles. Rayssa esta no
centro da cena, com touca e blusa amarelas,
direcionando o olhar para elemento extra cénico,
levando um pacote de pipoca em maos. A legenda
“Ta em toda parte” ¢ o complemento da frase iniciada
na cena anterior, com a intérprete ocupando a mesma
posicao de cenas anteriores.

Plano (45): De volta ao ambiente externo urbano, o
Plano Geral (PG) em contra-plongée, apresenta um
mural de cor cinza com a inscri¢dao “100% Digital”,
nas cores amarela e azul, em fonte semelhante aquela
usada para producdes de grafite. O ritmo urbano
acelerado é percebido pelas pernas de pessoas que
ocupam a parte direita da cena, em desfoque, dando o
efeito de sentido de movimento. Altos prédios
compdem ainda a cena, assim como a mesma escada
alta das cenas anteriores. “E 100% digital e gratis” é
parte da legenda, com apoio do recurso de traducdo
em Libras.

E 100% digital e gratis

Plano (46): Plano Geral (PG) em leve contra-plongée
apresenta um muro que ocupa boa parte da cena. A
linha vertical formada pela porcdo superior do
obstaculo, € utilizada por um skatista, de blusa branca
e calca jeans, que ocupa o centro superior da cena. O
ambiente urbano e natural, com &rvores verdes e
prédios altos, compdem a porcdo superior. Ja a
mureta, na cor cinza, tem inscricdo semelhante a
grafites com a inscricdo “e gratis”, com transicao
entre o amarelo e 0 azul. A fungdo complementar esta
na legenda “E 100% digital e gratis”, interpretada em
Libras a direita.
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Conquista ndo € nada

Plano (47): De volta ao ambiente interno — marcado
pelo uso intensivo de luz e sombra — apresenta o
Plano Médio (PM) com Rayssa e outros dois jovens,
sorrindo, voltando o olhar para a maquina de
fliperama. Ao fundo, LEDs na cor amarela e azul
tracam linhas horizontais no canto superior da cena,
que também é ocupada por outros jovens e uma
imagem na parede nas cores amarela e azul ocupam o
quadro. “Conquista ndo ¢ nada” ocupa a posi¢cdo de
legenda na parte inferior central, e, a direita, a
intérprete de Libras faz seu trabalho.

Também acha?

Plano (48):Plano Médio (PM) tem Rayssa ao centro
do quadro, com o rosto voltado para o celular de capa
amarela que segura nas méos. Ao fundo, pessoas
ocupam a cena, com leve desfoque. A presenca de luz
indireta e de sombras evidenciam o ambiente interno,
também composto por pilastras na posicao vertical. A
inscricdo da legenda ‘“também acha?”, sendo
interpretada em Libras pela mulher que ocupa o canto
inferior direito.
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Plano (49): No ambiente externo, o Plano Detalhe
(PD) contém uma pessoa, de ténis brancos com
inscri¢Oes azuis e calcas igualmente azuis saltando de
skate em um obstdculo da pista de skate. Nos
obstaculos, marcas de uso e da a¢do do tempo, assim
como inscricbes com pichacBes. Ao fundo, duas
pessoas observam a manobra desempenhada com as
médos a cintura. O fundo composto de prédios e
intervencbes urbanas ambientam a cena. Em
continuagao a frase anterior, a legenda propoe “entdo
abre uma conta”, interpretada pela profissional a
direita inferior da cena.




212

pros seus filhos.”

Plano (50): Uma jovem negra olha para a cAmera
sorrindo, em enquadramento de Plano Médio (PM).
O fundo desfocado com luz indireta e elementos na
cor amarela d&o a ideia de volta ao ambiente interno.
Nas mé&os, a jovem carrega um celular de capa azul-
claro. A legenda continua a frase das cenas anteriores,
“pros seus filhos”, também interpretada pela
profissional.

Plano (51): A barraca de rua, ja apresentada em cenas
anteriores, é retomada no frame, construido em leve
contra-plongée de Plano Detalhe (PD). Ao fundo,
uma profissional tem um detalhe de recorte de frame
sobre frame, delimitado pela janela retangular do
estabelecimento, com luzes artificiais na cor branca e
amarelada, saindo do teto. O jovem de dculos que
ocupa a parte central da cena olha para a camera e
leva um celular de capa amarela em méos. A legenda
ainda segue a mesma da cena anterior, também
acompanhada pela interpretagdo em Libras.
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Cheaaou a conta BR (Cach

Plano (52): Mais um jovem, em um ambiente interno,
ocupa a parte central da cena. Com entrada de luz
indireta por vidros dispostos no ambiente, o Plano
Detalhe (PD) mostra o jovem em posicao central com
expressao de surpresa e o celular de capa amarela em
mé&os. Ao fundo, desfocado, um exaustor, geladeira e
armario de cozinha ambientam a cena. A legenda
apresenta “Chegou a conta BB Cash”, interpretada
pela profissional no canto inferior direito.
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Plano (53): A cena de transicdo apresenta Plano Geral
(PG) com Rayssa remando o skate novamente sobre
0 terraco de um prédio. Ao fundo, o panorama da
metrépole urbana é colocado como elemento
significante. As linhas formadas pelo guarda-corpo
do cenario tém posicdo ondulada, auxiliando na
proposta de movimentacao desempenhada pela atleta.
A legenda permanece a mesma da cena anterior,
assim como a presenca da intérprete de Libras no
canto inferior direito.

Plano (54): O filtro azulado retorna como recurso
significante do Plano Geral (PG) deste frame. Ao
centro, um mural branco, com uma torre ao centro,
com as inscri¢des “Chegou BB Cash” com recurso de
grafite preto, azul e amarelo. Elementos como postes
de iluminacdo, paredes laterais, prédios e outros
terracos ambientam a cena. O chdo é
predominantemente cinza, com detalhes em amarelo.
A legenda “Chegou a conta BB Cash” reproduz a
inscricdo do mural. A interpretacdo em Libras ocupa
o canto inferior direito da cena.

Plano (55): Em Plano Detalhe (PD), Rayssa aparece
olhando para a camera fazendo gestos com as maos,
cujos dedos levam aneis. A atleta aparece sentada na
escadaria com marcas de uso e intervencgdes urbanas
de maltiplas cores. Os corrimdos foram duas linhas
diagonais ascendentes que direcionam o foco central
da cena, a atleta. Ao fundo, prédios ocupam as
porcOes laterais da cena, sendo também composta
pelo céu azul com nuvens. “Minha conta ¢ BB Cash”
ocupa a parte destinada a legenda, enquanto a
intérprete se localiza a direita da cena.
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Plano (56): A cena de transicdo em Plano Detalhe
(PD) e angulo baixo aparece com ténis branco, com
inscricdo em preto da Nike, meias amarelas e calga
bege sobre um skate. Ao fundo, elementos urbanos
como bancos e postes compdem a cena, que também
conta. com o movimento de cidaddos. A
predominancia de elementos naturais verdes chama a
atencdo, contrastando com o acinzentado que
representa os elementos urbanos. A mesma legenda é
apresentada na parte inferior, bem como a intérprete
de Libras, a direita.

Plano (57): Em Plano Detalhe (PD) em contra-
plongée, Rayssa realiza um backside boardslide no
corrimdo amarelo que ocupa a parte esquerda inferior
da tela. O foco no movimento é dado por recursos
visuais em azul, amarelo e branco gque representam o
contato do skate com o equipamento urbano. Ao
fundo, o céu azul com nuvens brancas e prédios altos
compdem a cena. “Cash BB ocupa a parte destinada
a legenda, com a interpretacao de Libras a direita.

Plano (58): O Plano Detalhe (PD) em angulo baixo
indica o fim do percurso de Rayssa — através do
movimento de pisada no tail, que ascende o shape do
skate. Ao fundo, um mural com utiliza¢do de recursos
de técnicas de grafite. No canto superior direito, o
shape do skate em cor rosa e posicdo diagonal. Ao
centro, a inscricdo “17 anos” em amarelo e azul é
perpassada por um detalhe em amarelo ao fundo. No
canto direito, um padréo circular ocupa o espaco,
inscrito em dois tons de rosa. “Pra tudo que vocé
imaginar” ocupa a posi¢do da legenda, com intérprete
na porcéo direita inferior.
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Plano (59): Plano Geral (PG) mostra a interacao entre
Rayssa Leal e uma tigresa skatista que ocupa a por¢éo
central do mural. O cenério urbano volta a ter foco,
com altos prédios e escadaria ascendente. Os detalhes
anteriormente descritos ganham novos elementos. O
texto “Pra galera de 13 a 17 anos” tem as cores preta,
amarela e azul. Além disso, uma tigresa &
humanizada, com blusa verde e shorts azuis, além de
equipamentos de seguranca como joelheiras e
capacete em diferentes tons de rosa. Na legenda “Pra
tudo que vocé imaginar”, interpretado em Libras a
direita.

Plano (60): O Plano Médio (PM) desfocado ao fundo
coloca ao centro Rayssa Leal que, olhando para a
camera posta em leve contra-plongée, faz
movimentos com a mao simulando a logomarca do
Banco do Brasil. Levemente a atleta é desfocada da
cena, trazendo o foco de atencdo para as inscrigoes
dispostas na tela. A esquerda, em azul, a logomarca
da instituicdo simulada pelo movimento de méos de
Rayssa. A direita, ainda em azul, as inscricdes “Bora
ser cliente” e “Abra uma conta para os seus filhos”
mostram o0s slogans da campanha, reproduzidos
também na letra da musica que compde a pega.

4.5.2. “Tamo junto”: a sociabilidade juvenil em “BB Cash”

A reverberacdo da conquista inédita em solo japonés na edicdo pandémica de Toquio
também atraiu os olhares do Banco do Brasil. O produto: uma conta digital gratuita voltada
para criancas e jovens menores de idade com o intuito de servir de intermédio para o
aprendizado de educacdo financeira. Para promover o produto, um rosto nacionalmente
conhecido de uma atleta que ja figurava como representante brasileira no mais relevante circuito
da modalidade street, a SLS, patrocinada pelo Banco desde 2021: Rayssa Leal.

E aqui nos perguntamos os porqués que envolvem essa escolha. Desde a decisdo pelo
envolvimento entre a instituicdo bancaria e o universo esportivo, nos ultimos 30 anos, além de

selegBes de multiplas modalidades e etapas de circuitos nacionais e internacionais, o Banco do
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Brasil (BB) também passou a patrocinar atletas que, segundo a visdo institucional, aliam
performance e engajamento em causas sociais, uma das vertentes da institui¢ao. No “Squad
BB”, um time diverso se encontra para representar a marca, composto de representantes de
modalidades esportivas outdoor: na canoagem olimpica, Isaquias Queiroz; no surfe, 0s
representantes brasileiros no circuito da WSL, Italo Ferreira, Tatiana Weston-Webb, Silvana
Lima e Tain& Hinckel. J& no universo das pranchas do asfalto, um time composto por atletas do
vertical, street e park: Rayssa Leal, Augusto Akio, Bob Burnquist, Raicca Ventura, Filipe Mota
e Marina Gabriela figuram dentre os representantes.

A composicdo de um time essencialmente heterogéneo — em idade, género e raca —
chama a atenc¢do, também corroborando com a proposta tracada pela instituicéo, a de ser um
Banco dos brasileiros. O ponto em comum? O reconhecimento no cenario competitivo de
modalidades ditas ndo-tradicionais. E, no caso das pranchas do mar e do asfalto, mais do que
um reconhecimento individual motivado pela performance, a vinculagdo destas a uma
instituicdo financeira histérica, tradicional e consolidada no cenério nacional — motivada
sobretudo pela decisdo do COI pela inclusdo de cinco novas modalidades na edi¢do de Toquio
(2021) — era um reconhecimento coletivo, demarcando o0 momento de um “novo auge” das
praticas desde a década de 1980 (Fogliatto, 2021).

Na prética, a vinculacdo também cumpria com um propésito institucional. Assim como
0 COlI, a instituicdo desejava renovar seu publico e, portanto, aproveitou-se dos valores de
juventude e radicalidade para trazer a cena atletas brasileiros reconhecidos nos circuitos
competitivos para representarem produtos e servicos comercializados pelo BB. As escolhas séo
muitas: a da representacdo cotidiana de um esporte nativo marginalizado, a selecdo de uma
atleta mulher em um esporte historicamente delimitado como predominantemente masculino
cis, e, por fim, a decisdo por uma atleta ainda em desenvolvimento, mas ja facilmente
reconhecida por um publico amplo e diverso ao qual se destinava a campanha.

Este ultimo argumento parece balizar os demais. A escolha por uma representante
mulher e de um esporte historicamente marginalizado, contracultural e predominantemente
masculino cis demonstra 0 novo momento vivenciado pela pratica. Em linhas gerais, Rayssa
Leal aparecia como representante de uma juventude bem-sucedida, facilmente reconhecida
pelos brasileiros, consolidada como representante vitoriosa no cenario competitivo ao qual era
representante e, sobretudo, escrevia seu nome na historia olimpica como pertencente ao podio
mais jovem de uma edi¢do moderna do megaevento esportivo, além de consagrada mais jovem
medalhista olimpica pelo COB. Todos esses elementos essencialmente euféricos corroboraram

na escolha por torna-la protagonista de um novo produto do Banco do Brasil, o “BB Cash”,
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voltada para criangas e adolescentes, justamente a etapa de transi¢do vivenciada pela atleta em
2022, ano em que a campanha produzida pela agéncia Lew’Lara\TBWA foi posta em
circulacdo, em 25 de novembro.

Antes de nos debrucarmos sobre as pistas deixadas na narrativa ndo-verbal produzida
para compor a peca publicitaria analisada, é preciso destacar o discurso enunciado, de forma a
compreender como 0s demais elementos se articulam entre si para corroborar com os prop6sitos
demarcados pelos produtores de tal discurso. Para isso, € preciso aqui apresentar o texto
enunciado, para, entdo, compreender as intencionalidades discursivas envolvidas nesse

processo de enunciagéo.

Pé na estrada, t6 s6 comegando, pra lidar com grana é bom aprender.

Td sempre mudando, ndo sou mais crianga, ja sei 0 que eu quero, eu sou a
Geracédo Z.

Quero parceria, encarar 0 mundo. Nao é mais um Banco, é conta Cash BB. Eu
dou o tom com 0 meu cartdo, mesada ndo falha, minha conta é on.

Yeah, Minha conta é BB Cash, Cash BB.

T6 na jornada, meu nome na conta, ja comecei, td esperando vocé.

BB Cash ta em toda parte, é 100% digital e grétis.

Conquista ndo é nada sem uns desafios. Também acha? Entéo abre uma conta
pros seus filhos.

Chegou a conta BB Cash.

Minha conta é BB Cash, Cash BB.

Banco do Brasil, pra tudo que vocé imaginar.

Nos chama a atencéo o processo de delegacao de voz no discurso enunciado. Um olhar
macroscopico evidencia uma pluralidade de vozes, tanto no ambito de “quem diz” quanto
voltado a instancia da recep¢do, delimitando aquele “para quem se diz”. Em um primeiro
momento, é possivel verificar a existéncia de uma voz masculina munida de um poder dizer,
que assume a primeira pessoa do singular como sujeito da enunciacdo. E se, por um lado, a
flexdo verbal proposta — notada em “T6 sempre mudando/ ndo sou mais crianga/ j& sei 0 que
eu quero” — parece trazer um tom subjetivo ao discurso enunciado, de outro, a demarcagao de
uma voz que fala por um coletivo, utilizando-se da metonimia como recurso técnico, fica
evidente a partir da demarcacio explicita daquele que fala — a Geragdo Z*. E, para falar para

jovens, era preciso também falar como jovens. Para isso, o discurso ali posto também se vale

43 Nascidos entre o fim da década de 1990 e 2012, a Geragdo Z tem como principal caracteristica o fato de terem
crescido em meio as transformacdes tecnologicas, fazendo com que ficassem conhecidos também como “nativos
digitais”. Conhecidos pelo poder de agéncia e ativismo, essa parcela da populagdo encontrou na internet um aliado
para reivindicagdes e ampliagdo da visibilidade de suas causas.
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de expressdes idiométicas coloquiais de forma de representar a coletividade ali posta, e, ao
mesmo tempo, convencer de que aquele que fala também € parte desse conjunto.

Apos demarcado “quem diz” e “para quem diz”, era preciso delimitar, dentro de um
universo de combinagdes possiveis, um “como se diz” que fizesse sentido naquele contexto.
Assim, ao longo do texto enunciado, é possivel constatar a recorréncia de expressdes
idiomaéticas frequentes no vocabulario deste publico em especifico, mas que, a0 mesmo tempo,
sdo compreensiveis pela coletividade mais ampla que teria acesso ao material publicitario.
Expressoes como “grana” e “mesada”, para se referir a valores monetarios, ou, “encarar o
mundo”, que, distante da significacdo denotativa atribuida ao verbo, passa a conotar um ato de
enfrentamento das situagdes postas no cotidiano — séo alguns dos exemplos tomados para
validar as proposicGes que aqui colocamos em questao.

Mas o uso da primeira pessoa do singular munido de um poder-dizer é apenas o primeiro
indicio da associacgdo de valores euféricos associados a juventude, pablico ao qual o servi¢o de
BB Cash se destina. Isso porque, para além da pessoalidade assumida e da representacéo de
uma coletividade, a enunciacdo em primeira pessoa do singular e a consequente utilizacédo de
possessivos sdo 0s primeiros elementos de uma proposta mais ampla — a de autonomia e
crescimento — que séo reforcadas por elementos ndo-verbais na narrativa, como veremos
adiante. E, neste caso, € o proprio jovem quem fala a um publico mais amplo que “T6 sempre
mudando / ndo sou mais crianca / J4 sei o que eu quero / Meu nome na conta”, mas que, em
certa medida, também torna clara a primeira manipulacao por seducéo voltada aos jovens como
um todo, ja que incita uma visdo positiva do sujeito baseado no valor de pertencimento, tornado
explicito em “T6 na jornada, meu nome na conta, ja comecei, to esperando vocé”.

Findado o primeiro momento, é preciso se voltar para a segunda parte da enunciagao.
Entra em cena uma voz feminina, que, diferente do primeiro sujeito, aposta na impessoalidade
discursiva para enunciar. Mais do que um foco em “quem diz”, os achados repousam na ordem
de “para quem” e “por que” se diz. A voz chamada a enunciar ¢ munida do poder de apresentar
as funcionalidades do produto anunciado - “BB Cash ta4 em toda parte, é 100% digital e gratis”
— e, por fim, tornar explicita o que, mais adiante, denominamos como figuras suporte, 0s
responsaveis por aderir ao produto oferecido. Longe de atribuir a eles pessoalidade, a
delimitagdo de “para quem se diz” ¢ feita de forma indireta — subentendidamente colocado como
“aquele que possui filho”. Em “Conquista ndo € nada sem uns desafios. Também acha? Entéo
abre uma conta pros seus filhos.”, a0 menos dois recursos discursivos das narrativas
publicitarias se mostram evidentes: o uso de verbos no modo imperativo e um questionamento

explicito, envolto nos procedimentos de manipulagéo por tentacéo, ja que envolve um acesso a
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um valor simbolico vindouro, responsaveis por incitar os sujeitos envolvidos no processo de
convencimento por adquirir tal produto, servigo ou valor associado.

No ambito da narrativa imagética, uma série de outros elementos valem ser destacados.
O primeiro deles repousa sobre a escolha do vestuario posto sobre a protagonista da peca, que
significa tanto na ordem cromatica quanto na composicéao ali posta. Para além de uma anélise
semiotica da cor, com predominancia de tons claros e recorréncia do amarelo — na blusa e na
touca — associadas a marca da instituicdo bancaria, encontramos também uma cal¢a bege, mais
larga e, para finalizar a composi¢do, um ténis branco com marca da Nike aparente.

Imagem 36: Figurino de Rayssa Leal em BB Cash e tracos de feminilidade normativa

c Rayssa Leq
Svaconty
foi 3provadys

Fonte: Frame capturado do Youtube*

Mas séo outros os detalhes que chamam a atencéo: se por um lado a disposi¢cdo de uma
calca mais larga estaria associada ao conforto e mobilidade, sob uma outra perspectiva, indicios
de tracos de uma normatividade a respeito do que ¢ ser “feminina” no skate se mostram
(Imagem 36). Seja pela adogdo de um modelo de blusa mais justa, em contraposicdo a peca
posta na parte inferior, mais larga, seja pelos acessorios que corroboram com a perspectiva de
uma normatividade: o uso de brincos, colares e aneis sdo elementos simbdlicos marcadores de

44 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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um pertencimento a uma espécie de norma instituida e perpetuada sobre o imaginario em torno
dos padrdes de “feminino” impostos, e, por vezes, também rememoram o historico cercado de
estigmas em torno dessa questao.

Assim, ao analisarmos tal composicao, levantamos questdes: a0 mesmo tempo em que
preza pelo conforto e pela reproducéo de vestimentas comuns na préatica do skate, também é
possivel verificar que a associacdo de acessorios a vestimenta da atleta também atua de forma
a reiterar aspectos de uma feminilidade normativa que ainda insiste em permanecer, ainda que
em muito distantes dos esteredtipos sexualizantes que perpetuaram no decorrer do histérico da
insercdo de mulheres na préatica do skate (Finley, 2010).

Ap0s isso, seguimos para 0s demais achados. Sob as lentes da cdmera, acompanhamos
a saida da protagonista Rayssa Leal do ambiente doméstico, o encontro com outros adolescentes
— de diferentes idades, racas e estilos — para o desfrutar de atividades cotidianas de tempo livre
e lazer que carregavam consigo um (nico elemento comum: o fato de necessitarem de
pagamento para que ocorressem. Trata-se de uma estratégia institucional ébvia: para atrair o
publico consumidor juvenil era preciso construir a adolescéncia envolta em conceitos
essencialmente positivos: longe dos olhares de “vigilancia” parental, como propunha Arminda
Aberastury e Mauricio Knobel (1981), os adolescentes se tornam protagonistas da historia,
lidando com as consequéncias de suas escolhas financeiras nas mais variadas atividades
cotidianas vivenciadas em coletividade (Hall,2018).

A passagem do ambiente doméstico para a “rua” (DaMatta, 1999) é mais uma vez marca
evidente na narrativa associada a adolescéncia. Dessa vez, a “casa” ¢ figurativizada pela
representacdo de uma sala de estar em tons amarelados e azuis-claros — que reforcam a
identidade visual da instituicdo bancaria anunciante. E nela onde a propria Rayssa da o
“pontapé” inicial a pega, estimulando o movimento circular das rodas do skate. A agdo simples,
além de demonstrar a capacidade de agéncia e o protagonismo carregado pela atleta, também
parece demarcar um outro sentido, de ordem subentendida discursiva: o tempo transcorrido.

Para cumprir com o efeito de sentido pretendido, encontramos na ordem interdiscursiva
implicita no discurso alguns elementos e acdes que demarcam tal intencionalidade. Isso porque,
assim como acontece na pega de Nescau, anteriormente analisada, 0 movimento circular da
colher vinculado ao ato de mexer o achocolatado também parece encontrar recorréncia no
movimento pelas rodas do skate desencadeados pela acdo da skatista maranhense em empurréa-
las. A proposta de um “girar acelerado” ¢ simbolica, j& que parece rememorar, ainda que
indiretamente, ndo sé a ascensdo midiatica rapida da atleta, mas também a rapidez de sua

maturacdo bioldgica (Imagem 37).
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Imagem 37: AssociacBes interdiscursivas de tempo transcorrido na peca publicitaria BB Cash

. Rayssy L
e,
SUa cont, 2

foi aprovadas

Fonte: Frame capturado de Youtube*

Ja na pega de BB, a cena de saida da “casa” para a “rua” (DaMatta, 1999) ¢ feita de
forma definitiva, ja no inicio da narrativa, como que desejasse marcar esse momento de
transicdo, algo que se difere da narrativa construida em Nescau, marcado pelo recorrente
retorno ao ambiente doméstico para obter energia. O ato de sair a rua, neste caso, também
demarca esse momento de transicdo etaria, em que a “rua” ¢ marcada pelo inicio da
adolescéncia, compreendida interdiscursivamente pelo ato de sair para se encontrar com 0s
amigos, que, na peca analisada, divide as cenas subsequentes da peca. A narrativa ali proposta
vai ao encontro de teorizacGes essencialmente euforicas tecidas sobre a adolescéncia e
juventude, sobretudo em relagéo ao aspecto coletivista desta tribo urbana e, sobretudo, a busca
constante por uma pretensa autonomia (Hall,2018; Aberastury; Knobel, 1981).

Mais uma vez observamos a escolha pela representacdo do cendrio citadino. Ao
acompanhar a trajetéria de Rayssa Leal rumo ao encontro com os demais adolescentes,
marcando esse novo momento de autonomia mediada, somos apresentados a uma metrépole
urbana. Na escolha cromética, a recorréncia de tons acinzentados atribui efeito de sentido de
escassez de natureza, também demarcada pela predominéncia de arranha-céus. Murais com
textos semelhantes a grafites também estdo dispostos no decorrer do caminho percorrido pela
atleta de Imperatriz (MA). Em amarelo e azul, os textos dispostos apresentam o produto que se
intenta comercializar, dispondo as funcionalidades e facilidades do servico: ser digital e gratis.
Na prética, 0 recurso serve tanto como suporte de acessibilidade — como reforco da intérprete

de Libras que ocupa a parte inferior direita das cenas produzidas — como também para

4 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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estabelecer um vinculo indireto com a prética do skate, dada a origem marginalizada e ao fato
de ambos estabelecerem um “uso imprevisto” dos espacos urbanos partilhados.

Mas, diferente das outras pecas analisadas, 0 passeio a que somos colocados como
espectadores nos leva a diferentes ambientes com o intuito de que as funcionalidades e
facilidades do produto — uma conta digital e gratis — pudesse ser ilustrada na préatica pelos
adolescentes, estes tornados consumidores diretos do produto. A ideia de uma grande cidade
ainda é reiterada pelos ambientes aos quais somos levados ao longo da narrativa, indo desde
espacos abertos até cinemas, fliperamas, food trucks e a uma cobertura de prédio, com arranha-
céus preenchendo o cenario (Imagem 38). Assim como acontece com a variedade de
adolescentes — em raca, género e idade — ali representados, a diversidade de ambientes também
garante a ideia de abrangéncia do servico oferecido, ja que, segundo pode-se inferir do discurso
implicito pressuposto, é aceito em qualquer lugar por meio de qualquer dispositivo gque se

intentar fazer o pagamento — cartéo fisico por aproximagcédo, celular ou smartwatch..

Imagem 38: Ambientacdo dos cenarios urbanos e escolhas cromaticas

A KAamn mmenmalal?

Conquista nao é nada

Fonte: Frame capturado do Youtube*®
Na ordem cromatica, a recorréncia de tons amarelados e azulados que se mesclam nos
ambientes chama a atencdo, garantindo o reforco da identidade visual do Banco. E isso é

46 publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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recorrente mesmo quando os equipamentos eletronicos utilizados como ferramenta de
pagamento ndo tornam explicitos o logo da instituicdo financeira. As cores primarias sédo usadas
em detalhes dos estabelecimentos que compdem as cenas, nas paredes e murais postos ao longo
do caminho percorrido e até mesmo no vestuario de Rayssa Leal e dos adolescentes que dividem
com ela as cenas, de modo a reiterar a instituicio mesmo quando a mencao direta por texto
visual escrito ndo estivesse na cena representada.

Para desdobrar os porqués dessa recorréncia, e, posteriormente, nos atentar para 0s
significados culturalmente construidos e perpetuados sobre as duas cores, € preciso olhar para
o fato de maneira macroscépica. E isso remonta suas origens histéricas, com a chegada da Corte
ainda em 1808: azul e amarelo sdo tonalidades presentes na bandeira da Familia Real
Portuguesa e conservadas no modelo mais recente que conhecemos, e, por isso, tecem a
articulacdo com o contexto historico de seu surgimento ao vincularem-se, cromaticamente, as
referéncias de seu fundador.

Por isso, a associagdo cromatica também é, em certa medida, uma forma de estabelecer
a continuidade do vinculo com o povo brasileiro e, por isso, foi conservado ao longo dos anos.
Culturalmente, a combinacdo das duas cores sem propor uma eventual mistura aponta para 0s
valores de felicidade, amizade e diverséo (Cimbalo et al., 1978; Clarke & Costall, 2008; Collier,
1996) — estas em muito também validas para serem associadas a adolescéncia e juventude —
que, somadas a confianca, seguranca e eficiéncia (Bellizzi & Hite, 1992; Clarke & Costall,
2008; Elliot & Maier, 2014), conotadas pela cor azul, reforcam a idoneidade da instituicdo
financeira e, por consequéncia, do novo produto anunciado, o BB Cash.

Longe das associagcdes cromaticas e suas significacdes, os primeiros achados na ordem
discursiva apontam para a recorréncia tematica de um valor essencialmente euférico, a
autonomia. O primeiro elemento-chave esta no ato de encarar a camera, que, nas demais pegas
analisadas, acontece como virada central para demarcar o valor de crescimento. Ali, o efeito de
sentido ganha ancoragem pela escolha posicionamento da cdmera nas cenas em que se propde
a eles olhar para as lentes: a adogédo do contra-plongée garante a proposta de engrandecimento
e autoridade, que, neste caso, corrobora com a ideia de uma juventude autbnoma que se pretende
fazer-crer na ordem do discurso (Imagem 39).

Em “BB Cash” esta ¢ uma pratica recorrente ao longo da historia, e ndo apenas restrita
a figura da protagonista. O que se percebe é que o conceito ganha, aos poucos, o efeito de
sentido de naturalizagdo, como algo inevitavel, consequente, indo ao encontro das teorizacbes

socioldgicas que envolvem a adolescéncia enquanto territério de possibilidades, e ndo sé de
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instabilidades (Groppo, 2019). E isso, inevitavelmente, atravessa a construcdo de representacéo
que envolve a figura de Rayssa Leal.

Imagem 39: O efeito de sentido de autonomia nos elementos interdiscursivos de BB Cash

(¢ J :
Sou a geragao Z” 4

Fonte: Frame capturado do Youtube*’

Ao mesmo tempo em que se percebe que a narrativa a transforma como figura de
referéncia — pois é ela quem a camera segue desde o inicio -, a atleta ndo é posta em uma
situacdo de excepcionalidade, em que séo exaltadas suas conquistas e reconhecimento pelos
feitos. O que se nota, neste caso, € uma naturalizacdo que a humaniza, trazendo a Rayssa como
adolescente, e ndo como referéncia ou modelo a ser seguido. Neste sentido, apesar de escolhida
como rosto do produto anunciado por sua relevancia e pelo vinculo construido com a potencial
audiéncia, como nos apresenta Chris Rojek (2008), a narrativa construida a coloca como
pertencente a uma coletividade mais ampla, funcionando também como recurso interdiscursivo
de humanizacgéo da figura (Imagem 39).

Ao lado de uma busca cada vez maior por autonomia, a facilidade proposta a partir da
adesdo do servico oferecido. E, para isso, sdo os proprios adolescentes quem, sem um suporte
explicito dos pais, pagam por seus proprios consumos no tempo destinado ao lazer. Capazes de
tomar suas préprias decisdes, sdo eles quem também parecem arcar com 0s custos da mesma,
utilizando-se de dispositivos eletronicos e funcionalidades facilitadas pelo uso dos mesmos por
esses sujeitos. Assim, a construcdo de uma adolescéncia longe de uma suposta “vigilancia
parental” ganha forga a partir do ato de gastar o dinheiro da conta, algo possibilitado pelos mais

variados dispositivos eletrdnicos e fisicos presentes nas cenas (Imagem 40).

Imagem 40: Funcionalidades propostas pela adesdo a conta BB Cash

47 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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E conta Cash BB”
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6 esperando vocé” E

Fonte: Frame capturado do Youtube*

Mas €é preciso tensionar essa proposta. Ao longo da narrativa, é possivel perceber a
venda de uma proposta de autonomia financeira que, por vezes, nos faz crer ser essa uma
medida generalizante. A diversidade de raca, idades, géneros e estilos entre o perfil dos
adolescentes representados, € o fato de ser vendido como um servico “100% digital e gratis”
parece querer homogeneizar e generalizar uma experiéncia de consumo que contemple uma
“adolescéncia” como conceito mais amplo, o que, sabe-Se, Ndo é uma proposta que contemple
toda uma coletividade, advinda de realidades distintas mesmo dentro de um mesmo territorio.
Ao assumir essa pretensa naturalizacdo, observamos a proposi¢do indireta de um rito de
passagem contemporaneo, representado pela criacdo de uma conta em uma instituicao bancéria,
algo antes s6 possivel apds a passagem para a vida adulta. A proposta repousa em uma
subentendida necessidade de atualizacdo desse procedimento milenar de ordem cultural,
colocando 0 Banco do Brasil como ferramenta facilitadora e intermediadora deste momento
simbaolico, outrora ocupado por festejos e rituais (Gagnon; Simon, 2017).

Outro tensionamento que aqui faremos repousa em um suposto esquecimento
intencional da figura de referéncia e autoridade ao qual adolescentes estdo sujeitos. E, neste

caso, ressalta-se o papel parental. Ao longo da narrativa construida, observamos um
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apagamento intencional por parte daqueles envolvidos na producgéo discursiva, desejosos por
atribuir aos jovens papeis ativos e significantes para atrair os olhares de seus semelhantes, alvos
do produto oferecido. S&o eles que realizam ac¢des, encaram as lentes da camera e ocupam 0s
espacos urbanos partilhados, mas ndo aqueles que ganham o dinheiro que gastam. E neste
momento que, indiretamente, sdé0 mencionados 0 que aqui trataremos como personagens de
suporte, as figuras parentais.

Assim como acontece na peca de Nescau, € com eles que o Banco do Brasil estabelece
o contrato fiduciario para propor a abertura da conta. 1sso porque, diante dos limites juridicos
legais, menores de 18 anos ndo podem abrir contas ou responder financeiramente por seus
gastos. E neste momento que entra em cena a figura de referéncia formativa, que se
responsabiliza pelas acdes legais de abertura de conta e manutencdo do valor monetario que
garanta a movimentacdo da mesma. Neste sentido, abrimos espaco para tensionar a existéncia
de uma adolescéncia ndo apenas cercada de possibilidades, mas de instabilidades. Mais uma
vez infancia x vida adulta se colocam frente a frente, tensionando ainda oposi¢cdes como
dependéncia x autonomia, e, indiretamente rua x casa, este ultimo diante de todo o significado
ja discorrido.

Imagem 41: Elementos interdiscursivos que ascendem a figura de autoridade na pega BB Cash
’ " 14 o

Entao abre umaib conta / G

Fonte: Frame capturado do Youtube*

Para reforcar a questdo proposta, ao menos dois indicios discursivos sdo facilmente
reconhecidos (Imagem 41). O primeiro deles esta disposto na tela do smart watch utilizado por
Rayssa Leal, “Sua mesada entrou na conta”. A escolha discursiva pela expressao coloquial
mesada atrela a origem da quantia monetaria gasta pelos adolescentes a uma figura de

autoridade, responsavel pelo provimento de tal valor e, portanto, acaba por vincular ainda que

4 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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indiretamente, a adolescéncia a um territdrio de instabilidades (Savage, 2009), desta vez ainda
aproximando-a a dependéncia, neste caso de ordem financeira, comum a etapa da infancia.

A pressuposicdo da figura de referéncia responsavel fica evidente apenas na ordem da
enunciacao discursiva que compde a porcdo sonora da peca publicitaria analisada, também
disposta pelo recurso de acessibilidade por meio de legendas na parte inferior das cenas. E
somente com a enunciagdo por voz-off “Conquista ndo é nada sem os desafios. Também acha?
Entao abre uma conta para os seus filhos” que a existéncia desses personagens suporte ganham
valor de existéncia, mesmo ausentes fisicamente nas cenas construidas na narrativa analisada.
E neste momento que comprovamos quem é o sujeito com o qual a instituicio bancéria realiza
firmar o contrato fiduciério, os responsaveis legais.

A proposicao, que como ja destacamos estd envolta no recurso de manipulacdo por
tentacdo, torna mais palpavel a existéncia e a relevancia desses sujeitos, que, sem olhar para
estes elementos interdiscursivos, acabam por serem intencionalmente ‘“apagados” ou
“esquecidos” para cumprir com a figura de exaltacdo que envolve as representagdes a respeito
do conceito de adolescéncia nessa peca. Assim, mesmo diante de tamanha exaltacdo dessa fase
da vida, é possivel constatar que os indicios discursivos também reafirmam — ainda que
indiretamente — a noc¢do do adolescente como sujeito a ser gerido, como aquele que necessita
de supervisdo. E, para mostrar que o trabalho dessas figuras de referéncia pode ser facilitado,
entra em cena 0 Banco do Brasil, valendo-se de sua tradicao histdrica e consolidagdo no cenario
brasileiro, para se tornar alternativa viavel no processo de aprendizagem da gestdo financeira.

Para convencer 0s responsaveis, colocam-se indiretamente no discurso construido
valores como competéncia, disciplina e controle. E isso, de certa forma, também atravessa 0s
procedimentos de escolha por Rayssa Leal como protagonista. De um lado, poderiamos afirmar
que essas construgdes discursivas essencialmente euforicas estariam associadas aqueles que,
aceitando o contrato fiduciario proposto por BB, possuiam educacdo financeira. Mas ndo é
apenas isso. Ela, enquanto atleta de alto rendimento, é alguém que carrega consigo tais valores
para se desenvolver e se consolidar na pratica esportiva que representa. Construida como
referéncia dentro e fora das pistas, a atleta de Imperatriz (MA) é alguém que se converte em
modelo a ser seguido pois, desde muito cedo, adentrara na responsabilidade do “mundo dos
adultos”, tendo que saber lidar com a gestdo financeira das suas conquistas a partir desses
personagens suporte.

Para além das figuras de referéncia, outros elementos cénicos também reforcam a
proposta de uma infancia que ainda coexiste, mesmo diante da tentativa de construir uma

adolescéncia que se aproxime da vida adulta. Para isso, adotam-se dois recursos tematicos
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essenciais no decorrer da narrativa: a brincadeira e a imaginagdo. Assim como sugerem 0S
conceitos, a primeira dela aponta para agdes mais concretas e de facil reconhecimento, enquanto
a outra demanda elementos graficos e transi¢cdes intencionais para que o efeito de sentido seja
garantido.

Imagem 42: Elementos discursivos relacionados a brincadeira

Conquista nao é nada Vg\\q

Fonte: Frame capturado do Youtube®

Para retratar a tematica que aqui chamamos de brincadeira destacam-se dois momentos:
o primeiro, ambientado em um estabelecimento de jogos em que Rayssa aparece com 0s demais
adolescentes em frente a uma maquina de fliperama, compartilhando o0 momento de diverséo.
J& 0 segundo destaque estad na cena de transicao da peca, no qual os dedos das maos sdo munidos
de pequenos acessorios em suas metades para representar as pernas de um skatista, simulando
0 movimento de uma manobra, assim como também foi possivel verificar na peca publicitaria
de Nescau (Imagem 42).

Em ambos os casos, o retrato de brincadeiras nas suas mais variadas formas, envolvendo
ou ndo a protagonista da peca, corrobora com os sentidos construidos de uma adolescéncia
como etapa de transicdo, afastando a vigilancia parental — caracteristico da fase pueril —da parte
explicita do discurso, mas também ainda ndo representando 0s sujeitos com atividades
relacionadas ao trabalho e a vida adulta. Neste caso, a adolescéncia se coloca como
essencialmente coletiva, ja que as acOes ali representadas sdo partilhadas com os demais
adolescentes da cena, assim como também se destaca por se apresentar como territério de
experimentacOes de sensacOes (Hall,2018), e, por isso, também possivel de ser representada
dispondo de mais tempo relacionado ao lazer em ambientes externos de forma mais autbnoma,

algo que nédo acontece quando aproximado das representacdes da infancia.
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Imagem 43: Elementos discursivos relacionados a imaginagéo

com meu cartao

.. Ca¥hee

Fonte: Frame capturado doYoutube®

Ja na categoria denominada como imaginacdo, os indicios que aqui destacamos
carregam consigo uma funcdo comum, o fato de transmutarem-se ao estarem relacionados a
alguma acdo da skatista brasileira (Imagem 43). O primeiro exemplo de destaque ndo esta
centrado em uma acao da protagonista. 1sso porque o recurso da imaginacdo esta na instauracao
da necessidade técnica de transi¢do cénica, 0 que promove o adolescente coadjuvante a agente
desta transformacédo — neste caso também auxiliando na construcdo eufdrica que circunscreve a
adolescéncia. Mas ao mesmo tempo em que funciona como agente catalisador da mudanca
cénica — através da promocdo do movimento ascendente do suco amarelado em dire¢do a boca,
que acaba por “transformar” canudo em corrimao pelo qual a atleta realiza sua manobra — ele
também é um espectador, sendo posteriormente colocado como admirador da manobra gravada
por um celular, assim como foi pela prépria mae de Rayssa no arquivo audiovisual que lhe
rendeu fama em 2015.

Nesta mesma perspectiva, o efeito de sentido de imaginagdo ganha sustentacdo a partir

de um outro recurso, de natureza gréfica. E, assim como também observado anteriormente na

51 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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peca da Nike, a “magia” ¢ transformada em consequéncia do contato do skate com os
equipamentos urbanos sob os quais a prancha desliza. No caso de BB Cash, o recurso gréfico
de pequenas linhas brancas paralelas ao skate, assim como uma espécie de raio sobreposto nas
cores azul e amarelo, identidade visual da instituicdo financeira, garantem a proposta de um
mundo em que se mesclam realidade e ficgdo, mas, dessa vez, um pouco mais distante do
universo de “sonhos” proposto pela campanha da multinacional estadunidense.

Mas é na acdo que destacamos na quarta foto da imagem 41 que o argumento da
imaginacdo ganha uma certa materialidade, utilizando-se de recursos que garantem a existéncia
de um jogo em que coexistem realidade e ficcdo. Diferente de Nike, em que 0o movimento
realizado por Rayssa Leal de pisada no tail desencadeia o desaparecimento da magia, com a
dissolucdo das asas e dos personagens da Disney, a acao se repete em BB Cash, mas, agora, a
magia continua a existir. Na ocasido, o grafite ganha movimento e interage com a atleta, em
uma aposta de antropomorfismo da representacao da onca-pintada skatista. Os sentidos ndo se
esgotam no fato de atribuir vida a representacdes, mas resvala também nos sentidos que
envolvem a composicdo do mural em que esta sendo representada.

Os indicios discursivos apontam para a escolha pelo animal que ali se faz representado.
Dentro de uma infinidade de elementos da fauna, a op¢do discursiva por uma onga-pintada é
simbdlica por uma série de motivos. Em primeiro lugar por se tratar de um animal simbolo
nacional da biodiversidade, dado o papel relacionado ao equilibrio da fauna e flora dos biomas
por ela ocupados. O segundo argumento repousa em seu comportamento arisco, de
temperamento perigoso, assim como também foi classificada a atividade transformada em
esporte que tem Rayssa como representante.

E, aqui, assumimos o valor “perigo” em suas mais variadas interpretacdes. Perigosa
pelos “usos imprevistos” dos espacos urbanos, como teorizou Jane Jacobs (2014), assim como
também hostil as mulheres — diante de um cenario composto predominantemente por homens
cis. E a associacdo a questdo de género s0 ganha materialidade a partir da interacdo entre
criatura e atleta: ao promover o encontro por um toque de maos, € como se também ela estivesse
ali representada no mural — ainda que guardadas as diferencas no vestuario. Além disso, ao
propor a associagédo indireta, mas positiva, com a representacdo de um animal considerado
selvagem, a narrativa ali posta ainda apresenta elementos que ressignificam o historico de
preconceitos e marginalizacfes, em certa medida ressignificando padrdes de feminilidade por
muito tempo reiterados nos mais variados espacos da sociedade.

Para além da associacdo da radicalidade ao perigo, a representacao da tigresa chama a

atencdo por sua composi¢cdo. Enquanto Rayssa Leal carrega um vestuario predominantemente
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amarelo, identidade cromaética visual do Banco do Brasil, a representacdo da tigresa no mural
apresenta uma mescla de blusa verde, short roxo e ténis rosa, assim como também o sdo 0s
equipamentos de protecdo carregados pelo animal — um capacete, joelheira e cotoveleiras. Na
escolha cromatica, uma mescla de sentidos: ora variando para referéncias a natureza, ambiente
natural do animal, ora associado a um misto entre feminilidades construidas como ideais e
dissonantes, em que, a partir da coexisténcia entre as cores roxa e rosa na mesma figura, ha a
exaltacdo de uma relacdo de autoridade e autenticidade (Jacobs et al., 1991; Labrecque & Milne,
2012) que se fundem a docura, sensibilidade e inocéncia (Clarke & Costall 2008; Fraser &
Banks 2004; Mahnke, 1996) para construir significados.

Mas os sentidos ali propostos vdo além da composicdo de cores. E, neste ponto, a
associacdo feita entre a protagonista e a onga-pintada skatista ali representada aponta para um
elemento base: a transicdo entre infancia e adolescéncia. Ali € como se o toque de mao entre
ambas as personagens de cena representasse esse “rito de passagem” que, como veremos
adiante, também encontra sustentacdo por uma outra cena que compde a peca. Esse sentido é
percebido com base nos pressupostos discursivos deixados na composicdo visual, que encontra
respaldo na decisdo da WS por tornar obrigatério o uso de equipamentos de protecdo para
atletas menores de 18 anos, assim como o publico-alvo projetado pela campanha. Nela, Rayssa
Leal representa a si mesma adolescente, enquanto a projecao da imagem no mural aponta para
uma infancia, sobretudo pelos acessorios de protecdo dispostos em seu corpo.

Mas aqui nos questionamos: por que mesmo dentro dessa faixa etaria, Rayssa ndo utiliza
0 equipamento na peca? Primeiro porque, na situacdo instaurada, ela ndo estava representando
0 papel de atleta, ou simulando estar em uma situacdo competitiva, e, portanto, ndo se observava
a necessidade de ser obrigatdrio o uso de tais equipamentos. Segundo porque tal disposicdo
poderia ir de encontro com a construcdo de representacdo proposta ao longo da peca: nela, a
atleta e os demais adolescentes que dividem com ela as cenas cotidianas ndo utilizam de
equipamento de protecédo pois sdo postos como autbnomos, protagonistas e significantes. Assim
sendo, a utilizacdo de equipamentos de protecdo para andar de skate, apesar de regulamentada,
poderia associd-los a necessidade de supervisdo e cuidado, relacionadas aos personagens
suporte ausentes explicitamente na narrativa, algo nao desejado pelos produtores de tal discurso.

Como pudemos perceber ao longo da analise, a tematica do crescimento foi
recorrentemente reiterada ao longo da narrativa. Mas, para além de uma proposta mais ampla
ao retratar a passagem da infancia para a adolescéncia com prop6sito demarcado e vinculado
ao consumo do produto anunciado, também destacamos aqui a estratégia discursiva de um

crescimento de ordem mais subjetiva, centrada na figura da protagonista da peca, a skatista de
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Imperatriz (MA). Ainda que nédo tenha sido feita uma mencéo direta de ordem verbal ao seu
surgimento miditico ou ao apelido carinhoso que lhe acompanhou profissionalmente, “Fadinha
do skate” a narrativa de BB Cash encontrou no recurso visual uma oportunidade para fazer tal
mencéo, resgatando o vinculo afetivo construido entre Rayssa e seus fés (Rojek, 2008).

BB Cash

R

Imagem 44: A transformacdo da “Fadinha” em Rayssa Leal na pega

(§]
4 & 1% ;

nao sou mais crianga

Fonte: Frame capturado do Youtube®

Para garantir o efeito de sentido, 0 mesmo recurso técnico: a animacao de intervencdes
artisticas nos cenarios urbanos, elementos esses também, em certa medida, desviantes nesses
“usos imprevistos” dos espagos urbanos (Jacobs, 2014). Na composicao apresentada, uma série
de elementos se conjugam. O caminho de Rayssa € cruzado, ainda no inicio da peca, por um
mural com a representacdo de uma menina skatista munida de asas. Na ordem do discurso
enunciado, a letra da muasica anuncia, sendo reiterada na legenda que garante a acessibilidade
na parte inferior central da cena: “T6 sempre mudando, ndo sou mais crianga” e, assim que a
atleta passa diante do mural, é possivel observar transformacdo da arte, mesmo sem
interferéncia direta da protagonista, como ocorre no outro caso do mural, citado anteriormente.
Dessa vez, a referéncia ao crescimento ndo é tomada na ordem macroscopica do discurso: é
como se, diante dos nossos olhos, assistissemos uma Rayssa que cresceu, garantido pelo efeito

de “dissolu¢ao” da Fadinha para dar lugar a atleta de Imperatriz (MA) (Imagem 44), mas

52 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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observando a permanéncia do fundo, em amarelo, das folhagens, em diferentes tons de verde,
e de detalhes em rosa.

Mas como é possivel estabelecer a relacdo entre arte e atleta? Em ambos os casos, as
referéncias colocadas na ordem do discurso visual imagético séo essenciais para que o publico
acione as suas respectivas mediagdes culturais para fazer tal reconhecimento, sendo as
referéncias postas na ordem do discurso imagético componente da narrativa, com referéncias
pressupostas no discurso. O primeiro deles acontece de forma mais direta: no centro da cena,
uma menina de vestido roxo, capacete e asas cor-de-rosa ocupa o centro da cena, realizando um
flip, rememorando 0 momento de sua ascensdao midiatica ainda em 2015, quando passou a ser
conhecida como “Fadinha do skate”.

Mais uma vez o recurso de reconstrucdo de trajetdria é adotado como estratégia
narrativa — apostando em representacGes de momentos marcantes da trajetdria profissional da
protagonista — posta na ordem interdiscursiva pressuposta, demandando que o potencial
espectador da peca capte as “pistas” deixadas explicitas na composi¢do cénica. Na pratica,
coloca-la como protagonista da peca e resgatar momentos simbdlicos de sua trajetoria ndo so
reforcariam o vinculo com seus fas, como também proporia o ressaltar do protagonismo jovem
alcado pela performance na representacdo de uma coletividade brasileira, valores esses
assumidos pelo BB ao estabelecer o vinculo com representantes das mais variadas préaticas
esportivas.

Na ordem tedrica, a representacdo ainda cumpria com um outro objetivo: a referéncia a
brasilidade. Era preciso ndo so escolher uma figura de rapido e generalizado reconhecimento
coletivo, mas também demarca-la como figura de referéncia e representacdo nacional. Por isso,
o mural, posto ainda no inicio da peca, ndo demarca apenas o adentrar da adolescéncia, mas
também apresenta ao publico — ainda que discursivamente pressuposto — quem é Rayssa Leal.
Mais do que isso, o0 valor aqui destacado também revela as subjetividades envolvidas na
producdo discursiva: para além dos tradicionais azul e amarelo, simbolos da identidade da
instituicdo financeira — optou-se por um mural composto por referéncias a flora brasileira, com
predominancia de amarelo e verde, cores que compdem a bandeira nacional.

Ainda na ordem dos n&o-ditos discursivos, destacamos tracos da subjetividade
discursiva na escolha dos elementos cénicos e composi¢cBes cromaticas associadas a
representacao de “Fadinha do skate”. O primeiro deles estd na decisdo pelo acréscimo de um
capacete utilizado pela menina que realiza a manobra sobre o seu skate, que ndo era utilizado

por Rayssa na versdo do video que Ihe rendeu fama, gravado em 2015. E, aqui, mais uma vez,
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levantamos a hipotese de que a sua utilizacdo na representagdo visual na campanha se atrela,
ainda que indiretamente, ao publico-alvo, assim como ocorreu em Nescau.

Isso porque, mesmo diante do reconhecimento a performance e a trajetoria de Rayssa,
representa-la de capacete tratava da observancia a norma técnica instituida pela World Skate
(WS), instituicdo que também geria a organizagdo das competicdes olimpicas. Na prética, temos
uma oposicao: ainda que em quase todos 0s momentos da peca os adolescentes ndo estivessem
munidos de equipamentos de protecdo para andar de skate pela cidade, a representacdo posta
no mural cumpria com os requisitos técnicos, dado que, apesar de trazer como protagonista uma
skatista ja consagrada, o produto anunciado se destina aos menores de idade, e, portanto, era
preciso trazer o equipamento de segurangca como bem necessario aquela faixa etéria especifica.

Ainda no @mbito das intervencgdes subjetivas no discurso imagético, destacamos aqui as
escolhas cromaticas utilizadas nos elementos atrelados a menina representada no mural.
Originalmente azul-claro, o vestido utilizado pela “Fadinha” agora tem tons de roxo, que
combinam com as asas atreladas as suas costas, em cor-de-rosa. E isso reflete uma deciséo: os
trajes, que poderiam ser de tons semelhantes aquelas carregadas por Rayssa — em bege e
amarelo — ou rememorar tracos da identidade visual da instituicdo financeira, conotam outros
efeitos de sentido, mas trazem o roxo e rosa como marcas fundamentais.

Em linhas gerais, a coexisténcia dessas duas cores traz a cena um interessante jogo de
sentidos, em muito ainda atrelados & visdo tradicional e conservadora que permeiam o
imaginario em torno da infancia de mulheres. Trata-se de uma decisdo de ordem mais
complexa: a cor, vinculada culturalmente a docilidade, romantismo e inocéncia (Clarke; Costall
2008; Fraser; Banks 2004; Mahnke, 1996) - é associada ao Unico elemento de ordem mégica
presente na cena, as asas atreladas nas costas da menina representada no mural. A aplicacéo
pontual da cor a um elemento acessorio, que como veremos adiante é dissolvido na transi¢do
proposta — também ¢ uma marca da ressignificagdo da “feminilidade” infantil de mulheres, em
muito relacionada a magia e imaginacdo envolta nas narrativas fantasticas. A aplicacao da cor
a um elemento acessorio também denota um outro jogo de sentidos: mais do que a perda das
asas, a transi¢do para a adolescéncia também dilui a “magica” envolta no universo infantil
feminino, levando consigo as significagdes associadas a cor rosa.

Mas nem todos os sentidos corroboram com a manutengdo de uma visdo miségina a
respeito das construgdes discursivas que envolvem mulheres. Ainda em sua versao infantil, a
“Fadinha” ja apresenta tragos dessas evolugdes, perceptivel a partir da aplicagdo de tons de roxo
em sua vestimenta, conotando autenticidade, poder e autoridade (Jacobs et al., 1991; Labrecque;

Milne, 2012; Mahnke, 1996). Na prética, a coexisténcia dessas duas tonalidades auxilia no
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efeito de sentido pretendido, o de uma feminilidade ressignificada, sendo simbdlico ndo s6 sob
a Gtica de género, como também reconstruindo os sentidos relacionados a presencga de mulheres
nos ambientes dos esportes de risco e aventura, cercado por estigmas, cerceamentos e
marginalizacdes (Anderson, 1999; Finley, 2010).

E, para garantir o refor¢co simbdlico do valor discursivo de crescimento, adota-se 0
recurso técnico da animac&o da arte representada no mural, estratégia essa também adotada no
momento final da peca, em que Rayssa interage com a representacdo ali posta. Neste caso, como
ja dissemos, ndo ha interferéncia direta da atleta, que apenas passa diante do mural em seu rolé
de skate. Corroborando com a proposic¢ao posta no discurso enunciado “Nao sou mais crianga”,
observamos a transicdo da arte posta sobre o mural urbano: a perda das asas — demarcada
graficamente por pequenos tracos em cor branca — assim como a dissolucdo da cor da
representacdo inicial sdo as marcas evidentes desse discurso visual imagético posto na
construcdo urbana.

A representacdo € atualizada: Rayssa agora tem pernas e bragos em posi¢do estendida —
tornando visivel o reforco da proposta de crescimento. Apesar de mantido o equipamento de
protecdo na cabeca, o vestido da lugar a uma camisa roxa e calca bege. Mais uma vez os sentidos
sdo desvelados a partir da atengéo voltada aos pressupostos discursivos: ndo se trata ali de uma
representacdo aleatoria, ou de uma simples intencdo por demarcar o crescimento da atleta, mas
também de uma estratégia simbolica de vinculagdo afetiva. Na ordem discursiva, mais do que
o efeito de sentido de crescimento, a representacdo de uma “nova Rayssa” no mural também se
mostra uma estratégia vinculativa e celebrativa: guardadas as devidas alteracdes cromaticas, o
vestuario com que Rayssa Leal € representada na cena é o mesmo daquele utilizado nas disputas
olimpicas da edicdo pandémica de Tdquio (2021), e, por isso, também carrega um simbolismo
de ordem pessoal ao reconstruir 0 marco, até entdo mais recente, da trajetdria profissional da

atleta (Imagem 45).
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Fonte: Frame capturado do Youtube e arquivo pessoal®

Mas os sentidos vao além, e reforcam outros elementos associados ao género. O vestido,
considerado historicamente como marcador de uma feminilidade construida discursivamente
como ideal, é substituido por uma calca, que garante a skatista maior conforto, mobilidade e
fluidez nos movimentos realizados sobre o skate, mas é também um marco para deixar para tras
tracos infantis. Mais do que isso, a transi¢éo da vestimenta e das cores associadas atua de forma
a garantir a proposta de uma reinterpretacdo de uma feminilidade “ideal”, na qual os valores de
risco, aventura e arrojo, historicamente atribuidos a uma postura mais masculina,
principalmente no universo esportivo dos esportes de risco e aventura, ganham significacdes
positivas associados a figura de mulheres nas pranchas do asfalto (Fogliatto, 2021). Assim,
mais do que uma ressignificacdo de ordem pessoal, refletida no rito de passagem e
rememoracdo de momentos da carreira, a transicdo proposta corrobora com essa nova
perspectiva de juventude representada pela Geracdo Z, tornada publico-alvo do produto
anunciado, uma conta digital voltada a menores de idade, e, por isso, tamanhas associacfes
eufdricas também sdo evidenciadas na ordem pressuposta do discurso.

Por fim, é possivel verificar a utilizacdo de uma outra reiteracdo tematica, a de uma
projecéo de futuro. Ao olhar com acuidade para a narrativa construida, é possivel verificar ao
menos trés perspectivas com as quais a tematica mantém inter-relacdo: a de ordem pessoal,
coletiva e institucional, todas elas atreladas entre si. No primeiro caso, o efeito de sentido é
garantido pelo recurso de transicdo cénica, perceptivel na mudanca brusca de cenérios pelos
quais Rayssa realiza seu rolé de skate: do asfalto e equipamentos urbanos ao alto de um arranha-
céu, de onde a atleta contempla a cidade grande, assim como também ocorre na campanha
“Novas Fadas”, da Nike.

53 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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Mais do que um convite a contemplagdo, a transicdo brusca de ambientes também
carrega um outro significado, na ordem dos pressupostos: diferente das cenas “do chdo”, em
gue Rayssa aparece acompanhada de outros adolescentes, nesta transicdo a atleta chega ao topo
sozinha, e assim continua durante toda a composicdo realizada no espaco do arranha-céu
(Imagem 46). Os sentidos ali se apresentam: a chegada até o topo — simbolizando o
reconhecimento pela performance —tem um valor individual, ja que depende do aprimoramento
técnico e do resultado “dentro das pistas”. E, assim como retratado na pega, Rayssa ascende ao
topo, ao reconhecimento, de forma individual, o que, em certa medida, também valida uma

narrativa de excecdo que verificamos ao longo das construcdes discursivas que envolvem a

figura da atleta brasileira.

Imagem 46: A “projecao de futuro” em BB Cash
_ e

“Quero parceria

Chegou a conta BB Cash.

Fonte: Frame capturado do Youtube>

Além disso, a proposta da projecdo de futuro também se torna explicita em um recurso
técnico: o zoom out (Imagem 46), propondo uma mudanca na perspectiva do espectador em
relagdo a cena, corroborando com o discurso enunciado pela trilha da campanha, “quero

parceria / encarar o mundo”. Ao olhar para o “mundo” do alto do prédio, de costas para a

54 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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camera, Rayssa de certa forma também projeta o futuro, estando de frente para os desafios — ali
metonimizados pelos arranha-céus urbanos — que se colocam diante de sua perspectiva. De certa
forma, a trajetéria do ‘“chdo ao topo” também demonstra o papel ativo atribuido e
desempenhado pela atleta, em que, mesmo tendo chegado no lugar mais alto, ainda tem diante
de si um universo de novas possibilidades e desafios a serem enfrentados.

Apesar de ali vivenciar o fato sob a 6tica particular, o entendimento também abre espaco
para pensar o0 proposto sob uma perspectiva mais ampla, a da adolescéncia. Ali, muito mais do
qgue uma celebracdo de sua trajetdria ou da conquista de desafios dentro das pistas, Rayssa
também representa uma coletividade de adolescentes que desejam “encarar o mundo” — cOmo
enunciado na trilha. Mesmo na ordem dos subentendidos, a perspectiva de um territério de
desafios e possibilidades também é uma realidade de toda uma fase da vida, da qual Rayssa faz
parte, ndo ficando restrita a sua realidade em particular. Trata-se de um universo novo que
também se abre aos adolescentes “comuns”, que ainda ndo detém de prestigio e reconhecimento
no “mundo dos adultos”, mas que também sdo colocados como publico-alvo do produto
oferecido por BB.

Por isso, também € possivel vincular uma pretensa justificativa institucional neste
processo. Pela primeira vez o Banco, de origem historica e tradicional, se adaptava para oferecer
um servico totalmente gratis e digital para um publico menor de idade na tentativa de servir de
mediador para o gasto de um dinheiro atrelado a figura parental, a popular mesada. Mais do que
uma renovacao de publico, tratava-se de um primeiro passo na projecao de futuro da prépria
instituicdo financeira, que agora se apresentava como “parceira” dos jovens para encarar o
mundo, demarcando que “ndo ¢ mais um Banco / € conta Cash BB”, ressaltando as diferencas
de uma conta dita tradicional de forma explicita, com os beneficios dispostos na forma de
discurso escrito visual na arquitetura urbana que ambienta a peca.

Ainda atrelado a recorréncia tematica de projecdo do futuro, destacamos aqui a
utilizacdo de um recurso técnico que em muito corrobora com o0s sentidos construidos na pega
publicitaria em questdo: a aplicagdo de um filtro acinzentado de maneira pontual. Como
podemos observar na foto a direita da Imagem 47, Rayssa Leal contempla a megaldpole urbana
como quem olha para os desafios vindouros, tudo isso sustentado pela enunciacéo, que também
ganha destaque na forma da acessibilidade por legendas, na parte inferior central da cena:
“Encarar o mundo”. O fato ¢ que o que, a primeira vista, poderia demarcar apenas uma
intempérie climatica recorrente nas grandes cidades — a aproximacgéo de chuva ou poluicdo —

torna-se um marcador simbdlico na composicao cénica.
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Imagem 47: A “nebulosidade” como recurso técnico da projecdo de futuro em BB Cash

E conta Cash BB”

Fonte: Frame capturado do Youtube®

A chegada da porcao cinza no céu, neste caso, ndo € apenas um fendmeno de ordem
climatica, mas também de ordem pessoal: encarar os desafios €, também, ndo saber o que se
esperar, € lidar com um territdrio de instabilidades. E essa € uma marca nao s pessoal, no caso
de Rayssa, mas também um marcador coletivo, ja que, envoltos em uma infinidade de
representacfes e possibilidades, o futuro dos adolescentes em geral também se mostra
desafiador como a camada cinza que cobre o espaco em que a atleta esta. O jogo de
intencionalidades com a aplicacéo da tonalidade na cena é confirmado ao observarmos o recorte
mais a direita: ainda no topo do prédio Rayssa realiza um Kickflip, e o angulo da camera em
contra-plongée — que exalta ndo s6 0 movimento, mas a personagem em questao, colocando-a
em posicdo de destaque e subjetiva superioridade — possibilita ver o céu ja aberto, com poucas
nuvens e mais azulado, corroborando com o filtro que também € posto sobre a cena.

Sob a dtica discursiva, o viés de transformacdo nas condigdes climéaticas encontra
também o amparo naquilo que se enuncia na construg¢do frasal completa da cena: “Quero
parceria / encarar o mundo / ndo € mais um banco / ¢ conta Cash BB”. As intengdes se tornam
evidentes. Ainda que de forma indireta, subentende-se um contrato fiduciario de transformacao
motivado pela aquisi¢ao do produto BB Cash, fazendo com que o tempo “abra” — assim como
0 servico, que propde novas possibilidades de administracdo para o publico infantojuvenil, mas
colocando nas entrelinhas o poder carregado pela figura parental, ainda que de forma indireta.
A partir do momento de uma suposta aceitagdo da proposta, a narrativa segue
predominantemente aberto, abrindo espaco para que se apresentem as possibilidades de
utilizacdo da conta, suas facilidades e beneficios, corroborando com a narrativa publicitaria

55 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=UWu9lsych4o acesso em 13/10/2025.
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essencialmente euférica também construida em torno da adolescéncia, a protagonista coletiva
da peca.

Mais uma vez, a narrativa envolvendo Rayssa Leal nos leva a um passeio pelos
ambientes urbanos nos propondo um rolé de skate realizado pela atleta. Mas, como pudemos
perceber no decorrer das analises, no caso de BB Cash a narrativa de excecdo envolta na figura
da protagonista da peca é apenas um dos elementos de destaque frente a uma proposi¢ao mais
ampla de exaltacdo da adolescéncia. Ali Rayssa ndo era trazida envolta na narrativa de
excepcionalidade, ou chamada para ver seus feitos exaltados. Na prética, ao ser colocada em
meio a um coletivo de adolescentes, desempenhar atividades cotidianas de tempo livre e lazer
e estar condicionada a “mesada” — e, portanto, ao controle parental — mesmo ja tendo alcancado
reconhecimento no “mundo dos adultos”, Rayssa se convertia em apenas um rosto adolescente
facilmente reconhecivel para uma coletividade, e, portanto, peca-chave para o novo produto
anunciado por BB, que se apresentava como mediador da relagdo pais e filhos no que tange a
responsabilidade financeira.

4.6. Descriciio do filme publicitario Brasilprev Junior 2023 (30”)%

Plano (1): Plano Médio (PM), em &ngulo normal, contém
um poste, na posicdo esquerda na perspectiva mais a
frente, em desfoque. Ao fundo, uma parede amarela de
tijolos com uma porta azul clara fechada a esquerda,
seguida de uma chave amarela com detalhes em preto em
posicdo vertical, um cartaz apresentando o produto
“Plano de previdéncia Brasilprev Jinior” nas cores
amarela e azul-claro e escuro, além de um cano vertical
na porgéo direita sustentado no teto da cena. Ao fundo, a
sombra de uma skatista saltando em flip contendo asas
aparece projetada sobre o cartaz do Banco do Brasil. A
logomarca da instituicdo aparece a direita superior, em
conjunto com o produto oferecido, BB Seguros, que
aparece logo abaixo. Ha fundo musical sem letra.

56Publicidade disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=EKd3m7LKZ 0&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr eGL3bvNeQLrRiL4UI&inde
x=13 acesso em 13 de outubro de 2025



https://www.youtube.com/watch?v=EKd3m7LKZ_0&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=13
https://www.youtube.com/watch?v=EKd3m7LKZ_0&list=PLA9oFuwfYUw9Ufr_eGL3bvNeQLrRiL4UI&index=13
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Plano (2): O Plano Médio (PM) fechado tem foco no
movimento executado por um skatista, sem identificacao.
A calca bege e o skate com shape preto com estampa
chama a atencdo. Ao fundo, em posicdo de desfoque, o
cartaz é colocado no meio da cena, seguida da sombra de
fada projetada na parede amarela e, a direita inferior, uma
pichagdo rosa comple a cena. H& a persisténcia da
logomarca do Banco do Brasil e do servigo oferecido, BB
Seguros. A sequéncia musical persiste.

onoR

Plano (3): O angulo baixo de Plano Detalhe (PD) fechado
foca nos pés para ressaltar o movimento de descida do
flip, agora em cenario urbano em desfoque, que ganha
também o som do contato do skate no asfalto. O filtro
azulado predomina na cena, deixando as cores suaves.
Nos pés, o ténis Nike apresenta estampa nas cores roxa,
amarela, verde e rosa, em tons pastéis. O uso das cores
acrescenta no efeito de sentido relacionado a magia,
energia e vitalidade, como valores associados a
juventude, publico-alvo do produto. No canto superior
direito, a marca e a frase permanecem, assim como a
masica que d& ambientacdo a cena.

Plano (4): Rayssa aparece pela primeira vez na cena, em
Primeiro Plano (PP) vestindo uma touca e blusa de
mangas compridas amarelas. O tronco, direcionado para
adireita, traz a atleta de perfil, dando ideia do movimento
executado sobre o skate. O fundo € amarelo e branco,
cores da instituicdo, e aparece de forma desfocada, dando
destaque a protagonista da peca. A marca da instituicéo e
da BB Seguros seguem na parte superior direita da cena.
A musica em background tem volume diminuido.

I WM Qe

pe Plano (5): Plano Médio (PM) tem Rayssa Leal, sem
Ly representacdo de rosto, na parte esquerda da cena,
deixando os dois tercos restantes livres para ambientacao
da cena, uma parede amarela. A parte inferior, de cor
cinza, apresenta uma pichacdo em preto e detalhes
amarelos. Ao fundo, uma janela com divisGes simétricas
em quadrados € disposta ao fundo de Rayssa. Ao centro,
a projecdo da fada que aparece a frente da atleta atravessa
um cano vertical. O terceiro ter¢o da cena é apresentado
livre, sendo apenas preenchido pela marca da instituigéo
e da secdo de seguros. A voz off é de Rayssa, que anuncia
a proposicdo “O tempo voa, e sabe o que eu fago?”. O
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preenchimento sonoro € dado pelo barulho do contato do
skate.

Plano (6): Plano Geral (PG) em contra-plongée permite
verificar a mudanca de ambiente. Rayssa aparece virada
para o lado direito, andando de skate. O cenério é
predominantemente azul e marrom. A placa de permitido
bicicletas e pedestres aparece em linha diagonal ao
centro. A parede lateral esquerda, em linha diagonal, é
azul com faixa cinza e pichagdes inscritas em cor preta.
A quina da parede lateral aparece em amarela. Ja a
composicao de fundo de cena apresenta parede marrom
com cartazes indicando o plano de previdéncia e o valor
mensal do investimento, seguindo as cores roxa, azul e
amarela. As marcas sdo evidentes no canto superior
direito.

Plano (7): O Plano Médio (PM) na cena coloca em
evidéncia a janela quadriculada, que serve como envolto
para a acdo de andar de skate desempenhada por Rayssa.
Os tons sdo essencialmente frios, voltados para a cor
azul, e, ao fundo da janela suja e embacada, a vida
cotidiana segue — perceptivel pelos carros estacionados e
no homem que anda de bicicleta. A cena é coincidente
com o texto em off enunciado por Rayssa, “Eu pego
embalo e vou junto”. As asas aparecem na cena nao como
pertencentes a atleta, mas na lateral da parede que
compde a cena, rememorando o apelido carregado por
ela. A marca e a secdo especifica para seguros seguem
em evidéncia explicita no canto superior direito.

o

BB SEGUROS

Plano (8): Primeiro Plano (PP) em angulo normal
apresenta a regra dos ter¢os, composta por Rayssa Leal a
direita do quadro, sorrindo e olhando para elemento extra
cena. Ela carrega vestuario de cor amarela que rememora
aquela utilizada para identificar o Banco do Brasil. Os
outros dois tercos sdo compostos por cenario, com
paredes azuis grafadas com pichagBes e um destaque
marrom apoiado na parede da direita. As marcagdes da
logo e 0 nome do servi¢o oferecido seguem no canto
superior direito da tela.
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Plano (9): Plano Detalhe (PD) tem foco no momento
inicial do movimento de manobra executada por Rayssa.
O filtro azulado que acompanha toda a narrativa esta
presente, assim como ha recorréncia da parede azulada
com rodapé cinza e elementos marrons. O corriméo
apresenta-se diagonalmente na cena, adentrando na parte
inferior da cena. A marca do banco e a seguradora
seguem presentes na parte superior direita da cena.

Z

&
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Plano (10): O Plano Geral (PG) apresenta Rayssa
realizando um 50-50 grind no corrimdo amarelo. A
parede azul compde a cena, com cartazes nas cores
amarela, roxa, azul e rosa apresentando os procedimentos
e os beneficios do produto anunciado. Rayssa anuncia
que “Dedicagdo tem que ter, e vai muito além do skate”,
indo ao encontro da projecdo da sombra sobre a parede
azul. Diferente da posicdo original da atleta, a sombra
apresenta um sujeito com um livro aberto em maos. Além
deles, elementos urbanos como pichagbes coloridas
compdem a cena, assim cCOMO um coragdo rosa,
estrategicamente posicionado a direita da cena, apos a
sombra projetada. A marca e a frase seguem posicionadas
na parte superior direita da cena.

Plano (11): Plano Detalhe (PD) apresenta os cartazes na
parte superior da cena com as informacdes a respeito do
Plano de Previdéncia Brasilprev Janior, produto
anunciado da pecga. Na parte inferior, a sombra da skatista
aparece com a mao esquerda acenando enquanto segura
um livro com a direita. Invadindo a sombra, uma
pichacdo de coracdo pulsante na cor rosa ocupa a cena,
que tem como fundo a parede azul recorrentemente
utilizada na cenografia da peca. Acima, as marcas
continuam evidentes no canto direito.
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Plano (12): A cena de transicdo apresenta o fim da
execucao de um 50-50 grind no corrim&o amarelo a nivel
do ch@o em Plano Detalhe (PD). H4 um homem sentado
ao fundo da cena, ndo identificavel devido ao desfoque e
a pouca profundidade de campo. O corrimao € uma linha
diagonal que adentra a cena pela parte inferior esquerda,
sendo continuado pelo shape do skate sob os pés de
Rayssa. As marcas seguem no canto superior direito.

Plano (13): O take de transicdo segue, em Plano Detalhe
(PD) de &ngulo baixo. O desfoque é evidente em toda a
cena, concentrando-se no movimento executado por
Rayssa. O posicionamento do corpo, com joelhos
flexionados, e a porcdo direita sem objetos de
preenchimento demonstram que a continuidade do
caminho a ser percorrido. No canto superior direito, a
logomarca do Banco do Brasil acima de BB Seguros.

[ Plano (14): A cena apresenta o movimento de flip em

altura significativa. A poca representa o reflexo da cena
que acontece em angulo acima, com utilizacdo de leve
plongée de zenital invertida e Plano Detalhe (PD). A
utilizagdo do frame sobre frame ¢ feita por meio da poca,
que projeta a imagem do acontecido, a manobra. A
predominancia de tons acinzentados chama a atengéo na
composicdo da cena, que é apenas interrompido pelo
reflexo do hidrante amarelo, uma estrela rosa e o0s
panfletos colados na parede.

Plano (15): Plano Médio (PM) apresenta Rayssa de
costas, andando de skate pelas calgadas. Ha uma parede
azul-esverdeada ao fundo. A pilastra, em tom cinza, tem

| emojis de sorriso nas cores preta, lilas, verde e amarela

seguida de um hidrante de tamanho consideravel na cor
amarela. Uma grande vitrine com separagOes
retangulares de molduras pretas e produtos variados nela
dispostos ocupa a cena, que também tem a parede verde
preenchida por uma pichacdo a esquerda, com um
homem sentado em um banco na cal¢ada. Ha ainda a voz
em off de Rayssa dizendo: “Na pista ou nos estudos, vou
com tudo, vou pra cima, até o ponto mais alto do podio.
E tem que ser assim.”. A inscri¢do no canto superior
direito volta a cena.
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Plano (16): Plano Médio (PM) apresenta Rayssa Leal
sorrindo, olhando para a cdmera, vestida ainda de touca
e camisa de mangas compridas amarelas. A parede azul
tem marcas evidentes e um cano em posi¢do vertical na
mesma cor. A sombra projetada na parede € condizente
com a posicao corporal da skatista, sendo posta a direita
da cena. A inscricdo segue exposta no canto superior
direito.

Plano (17): Plano Médio (PM) apresenta Rayssa Leal ao
centro da cena, com fundo de parede azul com a mao
esquerda fazendo “V” com os dedos. Ao fundo, o LED
apresenta 0 nome do produto anunciado, o plano de
previdéncia Brasilprev Junior. Na porcéo direita da cena,
a projecdo da sombra na parede destoa novamente da
posicdo corporal da atleta, em que a atleta levanta o
troféu de camped. A marcacao segue na porgdo superior
direita da cena.

Plano (18): Em Primeiro Plano (PP) Rayssa aparece em
leve desfoque, dado a inscricdo em LED ao fundo da
cena, projetado na parede azul. A voz em off se modifica,
trazendo uma voz feminina para dizer que “Projetar o
futuro € praticar seus sonhos todos os dias.”.

Plano (19): Plano Geral (PG) apresenta Rayssa ao fundo
da cena, de costas, remando em seu skate. O cenario é
composto de paredes, carro estacionado e bicicleta, além
de luzes penduradas em linhas horizontais na parte

| superior da cena. A inscrigdo “Invista a partir de R$100”

em LED leva as cores tradicionais da instituicdo
financeira, além da disposicdo da forma de adquirir o

servigo, disposto na parte inferior direita da tela.
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Plano (20): O Primeirissimo Plano (PPP) apresenta a
lente de uma camera ligada e voltada para a direita da
cena. O detalhe de fumaca e neblina a frente da luz
contrasta com a escolha cromaética escura disposta a
esquerda da cena. O detalhe na parte superior direita
segue na cena.

?’ Plano (21): O facho de luz ilumina a porta de enrolar de
um estabelecimento comercial, de cor cinza, projetando
nela a logomarca do Banco do Brasil em cor amarela. Ao
lado direito, Rayssa Leal posa sorrindo, em postura
descontraida. As paredes lilases, com faixa cinza na
porcdo inferior, tém inscricdes em grafite nas cores preta
e vermelha. A voz em off anuncia que “A partir de 100
reais por més seu campedo pode chegar longe com o
plano de previdéncia Brasilprev Junior”. As marcas
visual e escrita seguem na parte superior da tela.

Plano (22): Plano Médio (PM) coloca Rayssa Leal
sorrindo e fazendo um gesto com as maos em posicao
central na cena, ao fundo sendo projetada a parte superior
da logomarca da instituicdo financeira. A porcao mais a
direita da cena tem somente a textura da porta em cor
cinza. Acima, a marca e a frase seguem expostas.

Plano (23): Plano Médio (PM) é composto por uma
projecdo da logomarca do Banco do Brasil, na cor azul,
sobre o fundo amarelo que tém as bordas escurecidas,
seguindo o formato da lente do projetor das cenas
’ anteriores. Abaixo, a categoria a que o produto pertence,
BB SEGUROS 4 BB Seguros, também com grafia da mesma cor. Abaixo
" Pratudo que fh = dela, o slogan da instituicao financeira, “Para tudo que
importa | . . .
: importa”. Na parte inferior central da tela, em letras
pequenas e na cor preta, indicagfes a respeito das
especificidades de contratar o servigo.
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4.6.1. Um futuro projetado: a juventude e a seguranca financeira em BrasilPrev Janior

O vinculo entre Rayssa Leal e Banco do Brasil ganhou um novo capitulo pouco tempo
depois daquela campanha de BB Cash. Em 3 de outubro de 2023 entrava em circulacédo
“BrasilPrev Junior”, peca produzida pela agéncia Desafio que tinha a atleta brasileira como sua
protagonista. Dessa vez a instituicdo bancaria apresentava mais um produto voltado para o
publico infanto-juvenil — um plano de previdéncia privada que serviria de intermédio para a
criacdo de uma educacdo financeira e como fundo de reserva para projecdo do futuro dessa
parcela populacional. Assim como na outra campanha da institui¢éo financeira, Rayssa também
foi a Unica a protagonizar a peca publicitaria desse servi¢o, mesmo diante de tantas opcGes de
atletas que seguiram representando o “Squad BB” em 2023.

O primeiro elemento de destaque ja repousa na ordem dos subentendidos do discurso,
em elementos que, em certa medida, aproximam as duas campanhas produzidas pelo Banco do
Brasil ao longo do primeiro ciclo olimpico do skate. Elas vao além dos porqués que envolvem
a escolha de Rayssa Leal como rosto dos produtos voltados ao publico infanto juvenil. Para
além do publico-alvo em comum, nota-se uma regularidade no que tange as datas de langcamento
das campanhas de BB Cash, posta em circula¢do em 21 de outubro de 2022, e BrasilPrev Junior,
lancada em 3 de outubro do ano seguinte. A selecdo da temporalidade ndo é de forma alguma
aleatodria: escolher o més de comemoracéo do Dia das Criancas (12/10) para fazer o lancamento
de um produto voltado ao publico infanto juvenil era uma forma institucional de celebrar a data,
mas também trazer visibilidade a essa parcela da populacdo valendo-se da proposta mais ampla,
de ordem institucional, de renovacéo da base de clientes da instituicdo financeira.

Apos o destaque, nos voltaremos, entdo, para aquilo que é dito, atentando para 0s
processos de atribuicdo de voz e mecanismos de enunciacdo que ajudam a compreender as
intencionalidades que envolvem o produto anunciado pela campanha em questdo. Para tanto, é
preciso ndo s6 compreender quem detém de um poder-dizer (Barros, 1999), mas, sobretudo,
nos atentar para as formas pelas quais se diz, levando em consideracdo o contexto construido
pela narrativa e as intencionalidades daquele que diz. Olharemos, portanto, para a enunciagao
construida:

O tempo voa, e sabe o que eu fago? Pego embalo e vou junto.

Dedicagdo? Tem que ter. E vai muito além do skate.

Na pista ou nos estudos? Vou com tudo, vou para cima. Até o ponto mais alto
do pddio. E tem que ser assim.

Projetar o futuro é praticar os seus sonhos todos os dias. A partir de 100 reais
por més, seu campedo pode chegar longe com o Plano de Previdéncia
BrasilPrev Janior.
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Como podemos constatar, sdo duas as vozes do discurso enunciado. No primeiro caso a
VvOz que enuncia é da propria protagonista da peca. A escolha discursiva por torna-la
enunciadora é intencional, ja que corrobora com a proposta de uma juventude autbnoma, ativa
e que sabe “falar por si”, assim como quer demonstrar a peca de BrasilPrev Junior. Mais do que
“quem fala” ¢é preciso refletir sobre “de onde fala” para entender aquilo que ¢ dito. Na peca,
como constataremos mais adiante a partir do discurso ndo-dito, Rayssa é chamada a refletir
sobre os valores que cercam a sua trajetoria, tanto no ambito pessoal quanto profissional. Mas,
apesar de presente na peca, ela ndo enuncia nela, mas através de uma voz-off em um jogo de
perguntas e respostas se instaura para considerarmos os valores carregados pela skatista de
Imperatriz (MA) nos mais variados papeis que a mesma desempenha.

Dois pontos chamam a atencdo no discurso enunciado: a constatacdo da passagem de
tempo e os valores essencialmente euforicos “dedicacdo” e “arrojo”, que validam as ac¢des das
“Rayssas” construidas em BB Cash: a atleta e a estudante. No primeiro caso, a constatacao de
um tempo que “voa” serve tanto para demarcar a nova fase da imperatrizense — que passa de
“Fadinha do skate” para uma skatista reconhecida — quanto para apresenta-la, ainda que nas
entrelinhas, como publico-alvo do produto anunciado, voltado para essa mesma faixa etéria. E,
neste sentido, a figura da atleta € também significativa: ali Rayssa ndo estava somente como
representante de uma coletividade, como acontece em BB Cash, mas como alguém cuja
trajetoria é exaltada, em uma espécie de narrativa implicita de excepcionalidade, colocando-a
como “ponto fora da curva”.

E isso fica mais perceptivel a partir de um olhar para os atributos associados a sua figura.
Para além da “dedicacdao”, tornada explicita na enunciacao produzida, temos ainda um outro
valor interdiscursivo associado, que aqui tratamos como “arrojo”. Na pratica, Rayssa é chamada
a enunciar sobre si ndo apenas como um exemplo de sucesso, mas como alguém que pertence
a um coletivo juvenil e, portanto, ¢ “alguém deles” tanto no modo de pensar como de falar,
estabelecendo um vinculo com o publico-alvo do produto. O contrato de comunicagéo
construido entre Rayssa Leal e o publico infanto juvenil fica a cargo da reflex&o classica sobre
0s rumos de uma etapa tdo simbdlica da vida, a adolescéncia: ao exaltar valores essencialmente
eufdricos, a atleta se projeta como voz de uma coletividade, e, por isso, traz também a cena um
recorte bastante singular, a de um modelo a ser seguido.

Isso ¢ perceptivel pelas expressdes que permeiam o seu vocabulario como “Pego
embalo”, que se refere tanto a0 movimento de remada do skate quando ao ato de ganhar animo,
entusiasmo ou ritmo para realizar qualquer a¢o, ou, ainda em “Vou com tudo, vou para cima”,

expressao relacionada ao empenho posto -para enfrentar determinada situacdo. Em ambos os
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casos a coloquialidade assume um papel fundamental: estabelecer uma relacdo entre a
instituicdo financeira, que almejava por renovacdo atraindo um publico jovem, e, por isso,
atribui a Rayssa esse papel de mediacdo comunicacional, por tudo aquilo que simboliza.

Ja em um segundo momento, é possivel verificar uma outra voz que € munida de um
poder-dizer. E uma voz de mulher que enuncia, sem referéncias ou relages emocionais com o
potencial consumidor da peca em questdo, em recurso de voz-over. Ali, 0 que vemos é o0
estabelecimento de um outro contrato de comunicacéo: dessa vez estamos diante de um receptor
também externo a narrativa, ndo tracado como publico-alvo do produto, mas igualmente
relevante: as “figuras de referéncias”, que também se fizeram presentes na peca de BB Cash. E
por meio da enunciagdo desse outro sujeito que o contrato fiduciario definitivo se concretiza,
entre 0s responsaveis e a instituicdo financeira.

E, mais uma vez, estamos diante de uma construcdo de adolescéncia pendular:
engrandecida por valores de autonomia e arrojo, mas financeira, formal e institucionalmente
vinculados a uma figura de autoridade, que responde por eles e 0s mantém para que possam
desfrutar dos beneficios de uma adolescéncia construida como essencialmente positiva. 1sso
fica claro em “seu campedo pode chegar longe com o Plano de Previdéncia BrasilPrev Junior”,
deixando implicito o questionamento, envolto em manipulacdo por tentacdo. Dessa vez, a visao
euférica sobre o potencial beneficiario da acdo de obter o plano de previdéncia € envolto na
recompensa ou beneficio de tornar-se um “campedo” — aproximado do reconhecimento
conquistado por Rayssa Leal, protagonista da peca — mas que, diferente dela, detera de
seguranca financeira em caso de intercorréncias no futuro caso um outro sujeito, no caso, seus
responsaveis, decidam pela contratacdo do servico oferecido.

Passamos, entdo, para os elementos interdiscursivos que compdem a narrativa da pega
em questdo. Em um primeiro momento, é possivel notar a recorréncia do efeito de sentido de
continuidade, sobretudo quando olhamos para a composicdo do vestuério da protagonista da
campanha, Rayssa Leal. Mesmo diante do intervalo temporal entre as campanhas de BB Cash
(21/10/2022) e BrasilPrev Junior (03/10/2023), nota-se a manutencao das escolhas cromaticas
pela combinacéo entre o bege e o0 amarelo, culturalmente associado a vitalidade e energia, além
de elementos de uma feminilidade performativa — como a blusa mais justa ou a presenca de
brincos e pulseiras na composi¢éo do vestuario — mas também marcas da identidade visual de
BB, garantindo, ainda que indiretamente, a proposta de continuidade entre as duas campanhas
analisadas.

Em segundo lugar, pelas referéncias nas escolhas de vestimenta, guardando as devidas

alteracdes: conservadas a calca bege e o0 acessorio de cabeca, a blusa agora € trocada por uma
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de manga comprida e o ténis ganha uma estampa abstrata em tons pastéis rosa, roxo e amarelo
(Imagem 48), mesmas tonalidades que compuseram a representacao da “fada skatista” em BB
Cash. E isso € representativo: dessa vez o fato de remeter ao universo méagico e fantasioso ndo
é posto como representacdo grafica, mas aplicado junto aos pés — estrutura que lhe permite
“voar” no skate, mas, a0 mesmo tempo, também relacionado a racionalidade, rememorando a
expressdo popular de “manter os pés no chdo”, mostrando que ainda lhe resta um pequeno
espaco para sonhar, mas proximo a realidade.

Imagem 48: Detalhes que conservam a “magia” em BrasilPrev Jinior

Fonte: Frame capturado do Youtube®’

Outra correlagdo possivel esta na proposi¢do da narrativa: mais uma vez somos levados
para um rolé de skate de Rayssa Leal por cenarios de uma grande cidade, mas, dessa vez, sem
reiterar uma proposta de passagem do ambiente doméstico para o externo, como ocorreu em
outras pecas analisadas. As marcas de uma citadinidade estdo primeiramente perceptiveis nos
elementos que compdem as construcbes cénicas: seja nos transeuntes, que desempenham
atividades cotidianas e em momentos seletivos e restritos na pec¢a, ou, ainda, nas construcoes
sequenciais e equipamentos urbanos que compdem os espagos marcados como “da rua”
(DaMatta, 1999). Mas muito mais do que produzi-lo, é preciso ocupéa-lo. E, no decorrer da peca,
é possivel perceber a apresentacdo de um espacgo urbano vivo e dinamico.

Trata-se de um espago ndo s6 usado como territorio de passagem (Magnani, 1993) —
como no caso dos sujeitos que aparecem ao longo da pega desempenhando atividades cotidianas
— mas como palco de significados e apropriacdes — como o faz Rayssa Leal, que transita por
espacos considerados “improprios” para a pratica do skate, mas que segue seu caminho, dessa

vez sozinha — garantindo o efeito de sentido de independéncia e autonomia, valores esses
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fundamentalmente positivos ja que se pretendia oferecer aqueles que aderissem ao servico
oferecido pelo Banco do Brasil. Outras marcas dessa apropriagdo estdo nas intervencoes
urbanas dispostas ao longo dos ambientes cénicos construidos — seja pelos cartazes colados nas
paredes, que apresentam beneficios e funcionalidades do servigo oferecido ou, ainda, nas
pichagdes e grafites coloridos que imprimem apropriagdes igualmente “impréprias” dos
espacos partilhados, tal como também o foi o ato de andar de skate, ainda que enquanto pratica

de lazer.

Imagem 49: Construcgdes de urbanidade presentes em BrasilPrev Janior

Fonte: Frame capturado do Youtube®®
Ao contrério do que vemos nas outras pecas analisadas, somos postos diante da proposta
de um possivel caminho “delimitado”, j& que, devido a escolha do angulo e do direcional da
camera, ao fundo, encontramos uma série de paredes que cercam 0s espacos pelos quais a
protagonista pode andar de skate (Imagem 49). Muitas sdo as possiveis interpretacdes: de um
lado, o histdérico do skate enquanto pratica urbana pressupde novas formas de utilizar o

mobilidrio das cidades, resultando em “usos imprevistos” (Jacobs, 2014) e marginalizagdes.
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Ainda que nas entrelinhas, a terceira cena da Imagem 49 demarca essa proposicdo: Rayssa
adentra em uma sequéncia de curvas que se apresentam como uma viela ou corredor e, logo em
primeiro plano, uma placa apresenta a permissdo da presenca de pedestres e bicicletas. A atleta
atravessa 0 espaco através de remadas em seu skate e, por isso, subverte a norma ali exposta,
destacando, ainda que de forma indireta, o carater marginalizado e subversivo da atividade que
representa.

Uma outra possibilidade de interpretacdo desta mesma cena esbarra na representacéo de
“caminhos possiveis” a partir da demarcacdo de espacos delimitados por paredes. O que, a
primeira vista, poderia soar como uma espécie de “domesticacdo” da atividade, tambeém se
associa a seguranca e previsibilidade, valores estes atrelados tanto a pratica do esporte em
questdo quanto do servico oferecido pelo Banco do Brasil através da peca publicitaria em
questdo. Na ordem discursiva, 0 ato de tracar esse caminho previsivel também evidencia o valor
de BrasilPrev Junior, que se pretende ser um plano de previdéncia privada cujo investimento, e
rendimento a ele associado, sera usufruido no futuro, garantindo o valor de seguranca desse
“caminho delimitado” assim como proposto na ordem interdiscursiva da campanha analisada.

Outra recorréncia discursiva repousa na proposta de uma projecdo. Para refor¢o do
sentido figurado do termo — associado a perspectiva e prognostico, que no caso de um plano de
previdéncia privada estaria correlacionado ao futuro — a narrativa construida aposta no termo
como recurso técnico de luz e sombras para construir o sentido. J& na ordem dos ndo-ditos
discursivos, o recurso técnico se faz significativo pela quebra da regularidade Obvia: as
sombras, que acompanham o movimento de Rayssa Leal sobre seu skate diante das paredes,
ndo correspondem a postura corporal da atleta, servindo como um recurso de rememoracao das
muitas “Rayssas” que permeiam as representagdes em torno da atleta brasileira, incluindo a
reflexdo dela propria como skatista diante de uma grande janela de vidro.

A primeira delas ja figura desde o inicio da peca, como evidenciado na primeira cena
destacada pela Imagem 50. Mesmo ainda sem reconhecer a protagonista da peca, fruto da
escolha subjetiva pelo Plano Meédio (PM) com recorte que destaca o rosto do enquadramento,
a associacdo € garantida pela sombra formada na parede amarela, utilizada como recurso para
rememoracao da identidade visual da instituicdo financeira. No que aqui chamamos de mundo
real, ndo e possivel ver o corpo de quem acompanhamos 0 movimento, sendo projetada apenas
a silhueta de um corpo com asas acopladas na sua por¢éo posterior. Dessa forma, ainda que
disposto explicitamente na forma de discurso imagético visual, o entendimento repousa na
ordem subentendida — ja que demanda que o espectador detenha de mediacGes suficientes que

ajudem a vincular a imagem ali posta ao apelido carinhoso carregado por Rayssa Leal no inicio
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de sua carreira — a “Fadinha do skate” é rememorada, resgatando um momento significativo da
trajetoria profissional da skatista de Imperatriz (MA).

Uma outra representacdo esbarra em uma Rayssa humanizada. Nas cenas 2 e 3
destacadas na Imagem 50 contempla atividades rotineiras de uma atleta que também se mostra
adolescente “normal”. Na primeira delas, a marca estd na relagdo estabelecida entre a
infancia/adolescéncia e uma instituicdo formadora, a escola. A sombra projetada na parede,
diferente do movimento realizado por Rayssa, contempla uma silhueta que segura um livro em
méaos, rememorando a necessidade e a relevancia desta instancia no processo de
amadurecimento e desenvolvimento dessa parcela social.

Imagem 50: As proje¢des de “Rayssas” na peca de BrasilPrev Junior

B

BB Secunos

Z

BB Securos

Fonte: Frame capturado do Youtube®®

Ja na cena 3, Rayssa é colocada ndo como projecdo de sombra, mas como elemento
fisicamente presente e perceptivel através de uma vidraca quadriculada. Ja na cena seguinte, 0

que vemos é um skate que ndo estd atrelado a atividade profissional. E como se
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acompanhéssemos a skatista de Imperatriz (MA) em um rolé de skate pela cidade, tal qual os
transeuntes que também compbem a figuracdo da cena. O fato é que, para além das
representacdes de uma “Rayssa comum” em cenas cotidianas, a relagdo também se estabelece
pelo discurso verbal emitido pela propria atleta, garantindo o efeito de sentido e a correlacéo
dessas representacdes, como perceptivel em “Dedicacdo? Tem que ter, e vai muito além do
skate”.

A proposta de uma Rayssa profissional e vitoriosa é destaque apenas na porcao final da
peca, como podemos ver no destaque 4 da Imagem 50, quando vemos projetada a sombra de
Rayssa erguendo um troféu de campe3, e, a frente, Rayssa gesticula o simbdlico “V de vitoria”
com as maos, erguendo-a acima da cabega. Mais uma vez esbarramos na proposta de um
caminho a ser percorrido, cuja gloria é alcancada pela dedicacdo na pratica esportiva — que,
neste caso, é simbolizado pelo ato de pisar no tail do skate, repetindo o gesto das outras pecas
aqui ja analisadas. Mas, apesar do movimento do skate, simbolizando o “fim” circunstancial, a
projecdo de vitdria feita a partir do jogo de luzes também traz a cena um outro possivel efeito
de sentido: a de continuidade da trajetoria, ja que, assim como denomina o verbo “projetar” em
sua forma conotativa, para além das celebracdes de conquistas ja& demarcadas, prospecta-se
outras tantas conquistas, sobretudo considerando o fato de ali Rayssa também ser posta como
adolescente, e, portanto, com o tempo como seu adjuvante narrativo.

Neste contexto exaltado pela narrativa construida, o futuro é a materializacdo de um
processo mais amplo, no qual dedicacdo e planejamento sdo valores acionados para chegar a
tal fim. A intencdo de BrasilPrev Junior, entdo, é propor uma perspectiva de futuro mais
concreta e, em certa medida, estavel para um publico-alvo que ainda esta sob vigilancia e
responsabilidade de uma figura de referéncia “ocultada” no discurso. Na ordem discursiva, o
servico oferecido seria uma estratégia para que o “territorio de instabilidades” (Groppo, 2017)
construido em torno da adolescéncia assumisse novos contornos.

Ha ainda um outro elemento simbolico: sustentado na proposi¢do de que “O tempo
passou voando”, a narrativa se concentra na projecao de futuro a longo prazo. Ao propor um
plano de previdéncia privado para um publico ainda tdo jovem, a instituicdo financeira abria a
possibilidade de consolidar seu principal objetivo, a renovacgédo dos clientes. Isso porque, se
olharmos para as duas campanhas de BB, trata-se de produtos cuja aceitacdo se faz ainda muito
jovem, através da figura parental, mas que, sob a premissa de seguranca e educacao financeiras,
projeta-se manter esse cliente na vida adulta, quando este for capaz de ja ganhar e aplicar o
préprio dinheiro, e, ainda, garantiria a reserva financeira para uma entrada mais tranquila na

vida adulta.
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Ao longo da narrativa, passado, presente e futuro parecem coexistir em prol de uma
narrativa celebrativa que, por vezes, também se sustenta em uma pretensa excepcionalidade
carregada por Rayssa no que tange e a trajetoria profissional. Em face da defesa de um tempo
que “passou voando” somos mais uma vez conduzidos a rememorac¢ao de momentos simbolicos
da carreira da atleta de Imperatriz (MA), parecendo justificar os porqués que permeiam a sua
escolha como protagonista da campanha. Na peca, as construcfes discursivas ndo-ditas em
torno da percepcao de passado e futuro tém um recurso em comum, a projecao. No caso do
passado, o aspecto de projecao ¢ feito pela literalidade do recurso: o tempo que “passou voando™
também valida o principio de uma Rayssa que deixou para tras a “Fada” e, por isso, ela aparece
reiterada na forma do jogo de luz e sombra, como uma proposta de uma infancia que, naquele
momento, ja foi deixada para tréas.

Ja no caso da proposi¢éo do futuro, o recurso técnico da projecdo ganha um outro efeito
de sentido. A cena de comemoracdo e levantamento de troféus, destaque na Gltima cena da
Imagem 46 é, ao mesmo tempo, reflexdo do presente — se assumirmos a figura de uma “Rayssa
profissional”, haja vista o curriculo de conquistas na carreira — mas também uma marca de um
futuro projetado. E isso em muito tem a ver com o fato de tornar a atleta rosto de um produto
voltado ao publico infanto juvenil: a pouca idade, adjuvante narrativo de Rayssa também é
utilizado como recurso simbolico que valida a proposta de projecdo, ali ndo apenas em seu
sentido literal e técnico, mas na conotacdo de uma prospeccao de futuro, tudo isso aliado ao
valor simbdlico da “dedicag¢do” colocado como elemento discursivo explicito na enunciacao da
prépria atleta no decorrer da peca.

Para o presente, o distanciamento do recurso de projecdo. Se valendo de uma
propriedade fisica do elemento vidro — que permite ver os elementos dispostos através dele —
vemos uma Rayssa que, dessa vez, é ela propria, sem projecdo ao fundo, durante sua trajetoria
sobre o skate. A vidraga, que se coloca diante da acdo realizada pela protagonista da peca ndo
apenas torna visivel Rayssa Leal e sua materialidade, como também funciona como recurso de
destaque ao propor um frame-sobre-frame proporcionado por uma sequéncia de quadriculados
da janela cujas paredes laterais ao objeto ganham tons de um azul acinzentado escuro. A
construcdo de um foco central é ainda garantida pela oposigdo cromética da cena: os tons claros
e vibrantes dispostos no vestuario de Rayssa Leal sdo contrapostos com as cores escuras do
ambiente por ela ocupado, reforcando o efeito de sentido pretendido: o de destaque a
personagem como proposta de um presente em que ela ndo € representacdo, mas imagem de si.

O movimento de pisada no tail do skate se repete, mas, dessa vez, os sentidos

discursivos atrelados a ele ndo se aproximam de uma finalizagcdo, mas de uma mudanca. A
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primeira delas, nas vozes que permeiam a enunciagio: a voz-over feminina passa a apresentar
os beneficios do servigo oferecido, ganhando reforco de letreiros de LED em amarelo e azul —
cores da identidade visual da instituicdo bancaria — dispostos na cena. Apesar de ndo mais
munida de um poder-dizer, Rayssa Leal continua desempenhando papel fundamental: o
direcionamento do olhar (Imagem 51). O momento, que marca o primeiro em que a atleta olha
diretamente para a cdmera e interage com ela com um semblante sorridente, é ainda aquele em
que Rayssa volta a cabeca em direcdo ao recurso do painel, composto de um discurso textual
escrito com o0 nome do produto anunciado. Além do direcionamento do olhar, a disposicédo do
letreiro também cumpre o papel de suporte e acessibilidade do discurso enunciado, j& que além
de discriminar o servigo oferecido, ainda dispde sobre o valor investido e as formas pelas quais
0 contrato pode ser adquirido, ressaltando a praticidade em se tornar usuario plano, que isenta
da necessidade de fazé-lo sem ir a uma agéncia bancéria.

Imagem 51: O recurso de continuidade do caminho em BrasilPrev Junior

| BBSEGUROS

Fonte: Frame capturado do Youtube®

J& a segunda delas esta na proposta de uma mudanga de perspectiva. Subvertendo a
proposta de que a pisada no tail representaria o fim do caminho, a narrativa coloca Rayssa em
uma “mudanga de rota”. Agora ndo mais em vielas ou cercada por paredes sequenciais, a
skatista encontra um caminho livre diante de si, para qual ela rema (Imagem 51). Pela primeira
vez 0 posicionamento do corpo se altera drasticamente — recorrentemente lateralizado no
decorrer da narrativa, o corpo dessa vez é posto de costas para a camera, ja aos fundos da cena,
em direcdo a uma grande porta azul escura, ainda fechada, que ocupa a parte central dos fundos

da cena construida, sendo o percurso iluminado por pequenas lampadas, indicando ha
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continuidade, mas que, mais uma vez, esses “caminhos futuros” terdo portas a serem abertas,
ou, ainda, mudancas na trajetoria para seguir andando de skate.

Na ordem interdiscursiva, os sentidos ali construidos apontam para esses novos rumos
tomados, mas, ainda, destaca os valores de autonomia e arrojo ao ir de encontro ao ainda
desconhecido. Em linhas gerais, a construcdo da parte final da narrativa é composta por uma
oposicdo leve entre o dito e o construido cenicamente. 1Sso porque, a0 mesmo tempo em que
apresenta os valores essencialmente eufdricos associados a infancia e juventude como um todo,
também se vale da enunciacdo para reafirmar a presenca discursiva da figura de referéncia,
sendo eles os responsaveis por fazer “seu campedo/chegar longe” a partir da aceitagdo do
contrato fiduciario e aquisicdo do servico oferecido por BB.

O momento final da narrativa é marcado por um evidente frame-branding (Imagem 52).
Dessa vez, 0 equipamento que projetara luz no decorrer da peca, permitindo a formacéo de
sombras — de bordas suavizadas, ressaltando o aspecto semiotico de realismo e fluidez, para
além de orientar o olhar do espectador — pouco condizentes com o posicionamento corporal de
Rayssa Leal — de forma a rememorar momentos importantes de sua carreira e vida pessoal —
também cumprem com a funcao de relacionar protagonista a marca. O recurso, dessa vez feito
no caracteristico amarelo, coloca em evidéncia a logomarca da institui¢do financeira sobre uma
porta de estabelecimento comercial, que estd fechada. Pela primeira vez, os holofotes ndo se
voltam para 0 movimento executado sobre o skate ou as projecdes de momentos da vida da

skatista de Imperatriz (MA), mas é utilizado como uma estratégia comercial da marca.

Imagem 52: Os holofotes divididos — a estratégia de frame-branding em BrasilPrev Junior

- 2

BB SEGUROS

BB SEGUR 'S

Fonte: Frame capturado do Youtube®!
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A primeira vista, 0 que parece ser um simples recurso comercial ganha sentidos mais
complexos na ordem interdiscursiva. 1sso porque a cena é construida de forma que a atleta,
posta na porcdo direita da porta fechada, esteja na mesma proporc¢édo que o logo de BB —a unica
projecdo com cor no decorrer da narrativa, carregando o amarelo caracteristico da marca. Na
ordem interdiscursiva, equiparar os dois elementos € uma atribuicdo de importancia muito
significativa: tratava-se de aproximar a importancia carregada por uma instituicdo financeira
historica e consolidada no cenario nacional a trajetoria de uma jovem skatista que advinha do
Nordeste do pais, que ganhara visibilidade e importancia ndo sé pelo valor da juventude, mas
pelos seus feitos no cenario competitivo do esporte que representa. E, por isso, 0 Banco do
Brasil se aproximava de Rayssa Leal, dividindo com ela os holofotes e celebrando sua trajetoria
em um produto voltado para um novo publico que a instituicdo desejava fidelizar com seus

Servigos.
4.7. Alcando novos voos: Vivo e Rayssa Leal

Fundada oficialmente em 2003, a Vivo tem suas origens no processo de privatizacao do
setor de telecomunicacBes brasileiro iniciado em 1998, marcado pela desestatizacdo de
empresas como a Telebras e a Telesp. Nesse contexto, tais companhias passaram a integrar a
entdo recém-constituida Telefonica Brasil, formada a partir da associacdo com a empresa
estrangeira Portugal Telecom. Esse arranjo empresarial possibilitou a expansdo e a
consolidacdo da operadora no mercado nacional, culminando, anos mais tarde, na adoc¢édo da
marca Vivo, que, além de servigos telefonicos, também se ampliou para o oferecimento de
outros produtos.

A relacdo entre a Vivo e as praticas esportivas, sobretudo a partir de patrocinios a
eventos e atletas, foi outro importante passo dado pela marca, que se aproveitou do interesse
coletivo por esse produto social humano para se aproximar do publico. Apenas dois anos apos
a sua criacdo, ja em 2005, a empresa se tornaria patrocinadora oficial das selecGes brasileiras
masculina e feminina de futebol, muito em razéo da conquista do Mundial masculino de 2002.
O vinculo afetivo entre os potenciais consumidores e o esporte foram pega-chave para o
investimento, se tornando a parceria mais longeva da empresa com uma modalidade esportiva.

E, quando olhamos para o cenario mais recente, chama nossa atencdo o investimento
em esportes outdoor, seja enquanto patrocinadora de etapas de eventos com relevancia
internacional ou nos atletas brasileiros que a representam. O ano de 2022 foi marco para
estabelecimento de patrocinios a etapas do Rally dos Sertdes, World Surf League (WLS), Street
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League Skateboarding (SLS), L’étape® e o World Trail Races (WTR), a liga de esportes de
montanha. A primeira vista, é possivel constatar que tamanho investimento também tem relagéo
com a deciséo do COl pela inclusédo de cinco modalidades olimpicas ainda na edi¢ao de Toquio,
disputada em 2021 devido a pandemia de Covid 19, dentre elas trés consideradas esportes
radicais ou de risco e aventura: surfe, skate e escalada. Além das etapas, atletas brasileiros se
tornaram embaixadores da Vivo: Rayssa Leal, do skate, Gabriel Medina, Sophia Medina e italo
Ferreira, do surfe, Rafaela Silva, do jud6, Vinicius Jr, do futebol masculino, Ana Vitoria
Magalhaes, do ciclismo e Ana Marcela Cunha, da maratona aquatica.

Um outro passo importante também é dado ainda em julho de 2023, com o firmamento
do vinculo entre Vivo e COB. A proposta era incentivar as confederacdes brasileiras dos mais
variados esportes olimpicos no ciclo Paris (2024) — Los Angeles (2028) tanto na promogcéo de
campeonatos nacionais quanto viabilizar a participacdo dos atletas em eventos no circuito
internacional, impulsionando a visibilidade e a conquista de indices olimpicos no ciclo. Com
base nisso, ao longo do ciclo olimpico encurtado, Rayssa Leal foi posta como personagem das
mais variadas campanhas publicitarias da empresa, seja como coadjuvante ou protagonista. Este
trabalho se debruca sobre as construcdes de representacbes em torno da atleta em duas
campanhas especificas em que esta € posta como personagem central: “Viva no seu tempo”,

lancada em 28 de novembro de 2023 e “Imagina a cena”, datada de 4 de marco de 2024.

4.7.1. Descricdo do filme publicitario “Viva no seu tempo” (30”)%

), POR RAYSSA LEAL.

Plano (1): Plano Geral (PG) em leve plongée
ambienta Rayssa em uma pista de skate em tons
de cinza. No fim do primeiro terco, Rayssa
aparece de perfil voltada para a direita da cena
vestindo um gorro e casacos em tons de roxo e
lilds e uma calca em tons de verde-claro, quase
bege. Nos pés, ténis branco. Elementos naturais,
como a copa das arvores, cria uma linha diagonal
na parte superior da cena, contrastando com o
céu azul. Na parte inferior direita, a inscri¢cdo do
nome da peca “Meu tempo, por Rayssa Leal” na
cor branca e fonte pequena. Ha apenas um fundo
musical. Na parte superior direita, 0 boneco

62 L'Etape Brasil é considerado o maior evento de ciclismo amador da América Latina, sendo parte de uma série
de eventos de ciclismo advindos do tradicional Tour de France, que percorre cenarios historicos e iconicos do
territorio francés em provas tradicionais da modalidade. No pais as etapas acontecem em cidades como Campos
do Jord&o e Cunha, no Rio de Janeiro.

63 Publicidade disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=rWMEOIu_Pos acesso em 13 de outubro de
2025



https://www.youtube.com/watch?v=rWME0Iu_Pos
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simbolo da Vivo. Na voz off, Rayssa enuncia que
“O tempo esta sempre do lado de quem sonha”.

Plano (2): Em Plano Médio (PM) Rayssa ocupa
0 terco esquerdo da cena, com rosto voltado
também para a esquerda. Ela veste gorro roxo,
casaco com detalhes em verde e lilds, blusa
branca, brincos e colar dourados. O restante da
cena, em leve desfoque, é ambientado por
concreto acinzentado e obstaculos como
corrimdos e superficies elevadas em formato
ondular. Ao fundo, as copas das arvores se unem
a um poste de iluminagdo. A voz off de Rayssa
apresenta que “Em cima do skate, sigo
sonhando”. O canto superior direito da tela ¢
ocupado pela logomarca da Vivo.

Plano (3): Plano Detalhe (PD) apresenta as maos
de Rayssa sobre o truck do skate. Uma parte da
calca, blusa e casaco colorido seguem em cena,
na qual os dedos das maos também tém unhas
pintadas e aneis dispostos. O movimento de
empurrar as rodas do skate véo ao encontro com
a frase enunciada “Do primeiro flip até a medalha
olimpica”, dando a ideia de tempo transcorrido.
O simbolo da empresa segue marcado na por¢ao
direita superior da cena.

Plano (4): O Plano Médio (PM) em leve contra-
plongée conta com o recurso de foco
direcionado, construido pelas linhas diagonais
paralelas que ocupam as extremidades da escada
onde Rayssa se senta, com ambientagdo também
ocupada por uma parte do céu, em azul, e a copa
de arvores. O rosto é voltado para um elemento
extra cénico posicionado a direita da cena, dando
ar contemplativo a atleta. O skate, apoiado com
as rodas para cima no colo, ganha também o
suporte das maos apoiadas sobre ele. O shape, na
cor preta, leva adesivos diversos. Enquanto a
roda segue girando, a continuacdo da frase
enunciada na cena anterior anuncia que “foram
voos € quedas que me trouxeram até aqui”.
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Plano (5): O Plano Geral (PG) tem Rayssa a
direita da cena, com a cdmera posicionada mais
a frente, deixando os dois tercos restantes
ocupados pelo caminho a ser preenchido. Rayssa
rema em posicao de perfil para a esquerda. Ao
fundo, além de copa de arvores e céu azul, temos
prédios e um ginasio na cor branca e azul a direita
da cena. A composicdo ainda conta com trés
postes de iluminacdo apagados. A logomarca
segue a direita superior. Ha apenas um fundo
musical.

Plano (6): Plano Detalhe (PD) foca no
movimento executado pela atleta, que aparece
com os dois pés sobre o skate em movimento
direcionado para a direita. As marcas do tempo e
do uso estdo dispostas no degrau na porcao
inferior horizontal da cena, grafadas nas cores
branca e vermelha. Ha leve desfoque no
ambiente do frame.

Plano (7): Em Plano Geral (PG) em contra-
plongée, Rayssa é colocada ao centro da cena
apoiando seu skate pelo tail na beira de uma pista
de formato fundo, com marcas de uso,
caracteristico da modalidade park, que simula
piscinas de bordas arredondadas. O céu azul e o
brilho do sol, posicionado acima da figura de
Rayssa, completam a cena, que também conta
com um poste de iluminacdo desligado. A
enunciagdo de Rayssa anuncia que “Porque hoje
eu ndo preciso de asas para ir cada vez mais alto”.
O logo da empresa de telefonia segue disposta no
canto superior direito.

Plano (8): O Plano Médio (PM) traz Rayssa Leal
sorrindo na porgéo direita da cena, olhando para
a lente da camera com o mesmo figurino
carregado em toda a peca. Na porcédo central, o
logo de boneco em cor branca, caracteristico da
Vivo, sobrepde outro, de mesmo formato e
dimensdes ampliadas, na cor roxa. Abaixo, 0
slogan da campanha, “Viva no seu tempo” em
fonte menor. O ambiente é levemente desfocado,
apresentando uma linha diagonal de arvores ao
centro e a direita e outras trés, de tamanho maior,
na porcao esquerda da cena. O céu azul e o poste
de iluminacdo também estdo presentes na
COMPOsicao.
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4.7.2. Crescer como projeto: “Viva no seu tempo”

Propor a busca pelo bem-estar pessoal e coletivo a partir do estabelecimento de novas
relagbes com 0s outros, com 0s espagos e com a tecnologia em um mundo cada vez mais
dinadmico ¢ o mote central de “Viva no seu tempo”. A campanha, produzida pela agéncia Africa
Creative, foi posta em circulagdo em maio de 2023 e contempla uma série de oito videos, que
aqui dividimos em duas categorias, que classificamos como “genéricos” e “pessoais”. A

primeira delas contempla duas pecas, “Viva no Seu Tempo I Piano”%

e “Viva no seu tempo |
Cartas”®, que trazem narrativas de conexdo pessoal de ordem mais ampla, tendo como
elemento central a musica Tempo Rei, interpretada por Gilberto Gil, langada em 1984. J& na
categoria “pessoais” reunimos as seis narrativas restantes, que carregam em comum o fato de
serem protagonizadas por atletas de diferentes modalidades, chamados a refletir o que significa,
para cada um, “Viver no seu tempo”.

O foco central deste trabalho contempla a narrativa de “Meu tempo, por Rayssa Leal”®,
publicada em 28 de novembro de 2023. Mas, antes de nos atentar para as demais especificidades
discursivas gue envolvem a peca, é preciso também refletir sobre o processo de construcéo da
campanha publicitaria em si. Pela primeira vez nesse trabalho, nos deparamos com uma
campanha mais ampla, onde Rayssa Leal era sim escolhida como protagonista, mas ndo era a
Unica da campanha. Esportistas de diferentes idades, géneros e modalidades eram chamados a
refletir sobre suas relagbes com o tempo alinhados as suas trajetorias. A iniciativa ndo so
aproximava em relevancia e importancia os sujeitos escolhidos como também trazia a luz uma
reflexdo de cunho subjetivo sobre a trajetdria de cada um deles, incitando o destaque a fatos
que, em certa medida, exaltam caracteristicas de sua excepcionalidade, ao mesmo tempo que
0s humanizam.

Para marcar a estreia da Vivo como detentora do name rights de uma etapa da WSL no
Brasil®’, nomeada Vivo Rio Pro, a marca langou em 20 de junho de 2023 as pecas de Gabriel

64Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=-L FNISTPN7c&list=RD-
LENI8TPN7c&start radio=1 acesso em 21 de janeiro de 2026
65Publicidade disponivel em:

https://www.youtube.com/watch?v=Jzd_vh6on_k&list=RDJzd_vh6on_k&start radio=1 acesso em 21 de janeiro
de 2026

66Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=rWMEOIu_Pos acesso em 21 de janeiro de
2026

67 Naqguele ano, a cidade de Saquarema, no litoral do estado do Rio de Janeiro, recebeu pela primeira vez uma
etapa do circuito internacional entre 23 de junho de 2023 e 1° de julho.



https://www.youtube.com/watch?v=-LFNl8TPN7c&list=RD-LFNl8TPN7c&start_radio=1
https://www.youtube.com/watch?v=-LFNl8TPN7c&list=RD-LFNl8TPN7c&start_radio=1
https://www.youtube.com/watch?v=Jzd_vh6on_k&list=RDJzd_vh6on_k&start_radio=1
https://www.youtube.com/watch?v=rWME0Iu_Pos
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Medina®® e italo Ferreira®®, ambos ja nomes consagrados do circuito internacional de surfe. Em
sequida, a campanha da jogadora da Selecdo Brasileira de Futebol de mulheres, Cristiane
Rozeira’® estreou em 23 de julho dagquele mesmo ano, um més antes das disputas da Copa do
Mundo de Futebol Feminino, com sedes na Australia e Nova Zelandia. A seguir, o ex-piloto
brasileiro de Formula 1 Rubens Barrichello™ é chamado a refletir, com langamento em 6 de
agosto, seguido do jogador de futebol Vinicius Junior’?, em 7 de novembro. A (ltima peca posta
em circulacio foi a da skatista brasileira Rayssa Leal , em 28 de novembro de 2023 que, assim
como no caso da WSL, também seria a estreia da marca como uma das patrocinadoras do Super
Crown SLS, a principal competi¢cdo da modalidade street, ocorrido em 3 de dezembro daquele
mesmo ano no Ginasio do Ibirapuera, em S&o Paulo.

Em primeiro lugar, é preciso dar destaque aos procedimentos discursivos postos na
ordem da enunciacdo. Em “Viva no seu tempo” a voz ¢ atribuida a propria Rayssa Leal,
chamada a refletir sobre a relagdo entre a sua trajetoria e a passagem de tempo, proposta tornada
central nas narrativas da campanha em questdo. E, para que os achados se desdobrem, é preciso
evidenciar o texto enunciado pela atleta:

O tempo esta sempre do lado de quem sonha. Em cima do skate, sigo
sonhando.

Do primeiro flip até a medalha olimpica, foram voos e quedas que me
trouxeram até aqui.

Porque hoje eu ndo preciso de asas para ir cada vez mais alto.
Viva no seu tempo.

O primeiro elemento de destaque se encontra no recurso de construcao frasal. O uso da
primeira pessoa do singular na flexdo verbal é marca da pessoalidade assumida no ato do
discurso, como podemos ver em “sigo sonhando” e “me trouxeram”, construindo um sujeito
que pode-dizer e que, diferente de outras narrativas ja analisadas — como a figura de referéncia

explicita ou implicita no discurso ou a voz-over escolhida para anunciar os beneficios do

68Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=vVBesovHgyQ acesso em 06 de fevereiro de
Zgiiblicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=EPG6nlu-wCU acesso em 06 de fevereiro de
i%i’iblicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=3L Gxld3yv6k acesso em 06 de fevereiro de
icﬁ’iblicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=6CUUEFFXg_E acesso em 06 de fevereiro de
igiiblicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=KPHrCjL fP1Q acesso em 06 de fevereiro de
igzlgublicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=rWMEOIu_Pos acesso em 06 de fevereiro de
2026



https://www.youtube.com/watch?v=vVBesovHgyQ
https://www.youtube.com/watch?v=EPG6nlu-wCU
https://www.youtube.com/watch?v=3LGxId3yv6k
https://www.youtube.com/watch?v=6CUUEFFXg_E
https://www.youtube.com/watch?v=KPHrCjLfPIQ
https://www.youtube.com/watch?v=rWME0Iu_Pos
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servico, nas campanhas de BB — é um sujeito capaz de falar por si préprio sem que outro seja
acionado nesse dizer. Apds desvendar o “quem” do discurso, nossa atenc¢ao se volta para “o
que” se diz, apreendendo os sentidos explicitos e implicitos na ordem discursiva.

Além de servir como mote para a conducdo da narrativa estruturante da campanha de
Vivo, a temporalidade se apresenta como estratégia simbdlica que encontra na enuncia¢do um
alicerce para que a proposicdo se reforce. A partir daquilo que é dito, é possivel notar uma
proposicdo de uma linha do tempo simbolica, a partir da qual passado, presente e futuro se
orientam de forma linear para garantir o efeito de sentido de progressédo continua. Personificado
na narrativa, o “tempo” se coloca como adjuvante da historia ali contada, e, concomitantemente,
se transforma em um valor detido por um sujeito que foge ao comum — e por isso aqui também
evidenciamos a presenca de uma histéria de excepcionalidade — se lan¢ando a projecdo do
“sonho”.

Mais do que atribuir o valor como elemento diferencial carregado pela skatista
protagonista da peca, a assertiva afirmativa cumpre uma outra funcdo. Trata-se de uma
estratégia de manipulacdo por seducéo, envolta no principio diferencial de um valor simbdlico,
a capacidade de sonhar. Sob uma 6ética macroscépica, o discurso ao estar atrelado a acao
enunciativa de Rayssa Leal acaba por chamar — indiretamente — o0s sujeitos que carregam tal
valor e, por isso, também parecem propor que a consequéncia de viver o sonho é um resultado
quase organico dos sujeitos que se langam com esse propdsito.

E isso também se vincula a uma estratégia simbdlica de humanizacdo das referéncias
esportivas e identificacdo, que parece naturalizar o caminho de sucesso onde o “sonho” se
converte em “realidade”, tal como aconteceu com a skatista de Imperatriz (MA), garantido pelo
efeito de sentido de humanizacdo e proximidade construido entre a figura que enuncia e a
potencial audiéncia (Rojek, 2008). E isso é simbolico quando olhamos para as condi¢des de
producdo do discurso: ao naturalizar trajetorias vitoriosas, estamos diante de procedimentos
daquilo que Michel Pécheux (1990) teoriza como “Esquecimento niimero 2”, tipico da ordem
da enunciacdo. Nesta perspectiva, as condi¢des institucionais, midiaticas e circunstanciais que
envolvem a transformacdo de Rayssa Leal em referéncia esportiva ainda jovem sdo apagadas
no discurso em prol da incitacdo desse vinculo entre a atleta e a potencial audiéncia.

De volta a projecdo de uma linha temporal, elementos se articulam para garantir uma
referéncia para cada uma das fases propostas. Na ordem do “passado”, a narrativa se vale de
subentendidos discursivos como “asas”, “voo” e “ir mais alto” para tragar paralelos que
remetem ao universo de sonhos no qual Rayssa € levada de volta ao apelido carinhoso que Ihe

foi atribuido ainda no momento de sua ascensdo midiatica: a “Fadinha do skate”. Diferente da
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peca de Nescau e BrasilPrev Junior, a rememoracdo ndo é um elemento demarcado na
enunciagdo, sendo recorrente como estratégia de um discurso ndo-verbal que torna a associagdo
mais direta aquele que ja detivesse do conhecimento de tal apelido. Em “Viva no seu tempo”
percebemos que o recurso é subentendido, ja que as referéncias enunciadas dependem da
bagagem do potencial espectador em tracar os paralelos.

Ja o presente é determinado por uma Rayssa que se coloca para reconstruir sua trajetoria.
A proposicdo do tempo é feita a partir da delimitacdo de um intervalo entre dois eventos: o
“primeiro flip” e a “medalha olimpica”, sendo refor¢ada pela agdo da skatista maranhense, que
empurra as rodinhas do skate para cumprir com a proposta de um tempo que passa (Imagem
53), assim como também acontece na narrativa de BB Cash anteriormente analisada. Mas, na
contramao do discurso naturalizante proposto na primeira assertiva da enunciacdo, dessa vez
temos uma tendéncia a demonstracdo de um caminho a ser percorrido, que se propde ser cercado
de “voos e quedas que me trouxeram até aqui.”.

Imagem 53: A proposicéo de passagem de tempo na pega de Vivo

Fonte: Frame capturado do Youtube™

Um olhar macroscopico para a enunciacao nos leva a refletir sobre as escolhas que
permearam o discurso construido: trata-se da protagonista da peca, escolhida por uma série de
valores que a envolvem — juventude, talento, referéncia esportiva — que exalta, ainda que
brevemente, uma trajetoria que ndo é romantizada ou organicamente conduzida a um sucesso
inevitavel. Se, por um lado, os “voos” se referem as conquistas dentro das pistas — possibilitadas
pelas manobras, e por isso a referéncia — de outro, o destaque para as “quedas” revelam que o
sucesso € o0 reconhecimento sdo cercados por desafios que, por vezes, sdo “esquecidos” nos
discursos que envolvem a ascensdo de referéncias esportivas. Por isso, a mencdo a essas

dificuldades é também uma marca de humanizagéo dessas referéncias. Ao exaltar o caminho, a

74 Publicidade disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=rWMEOIu_Pos acesso em 13/10/2025



https://www.youtube.com/watch?v=rWME0Iu_Pos
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narrativa atua de forma a engrandecer a figura que tem a sua historia contada, refletindo sobre
o0 simbolismo que envolve o seu reconhecimento, mas também permitindo acompanhar indicios
de “sua ascensao, seus sucessos e seus dramas.” (Morin, 1989, p.49).

A proposta de um presente esta, entdo, na demarcagdo explicita de um “aqui” na
enunciacao, e, por isso, demarca-se a ordem do “presente”. Em linhas gerais, o presente aparece
como o resultado de um processo, explicitado tanto na enunciagdo quanto em uma das agoes
desempenhadas pela protagonista da peca. O impulso dado com as méos as rodinhas do skate
cumpre a funcdo de um tempo transcorrido e continuo, acdo essa também encontrada na
campanha de BB Cash. Assim como acontece na narrativa de Nescau, em que 0 movimento
circular da colher ao mexer o achocolatado demarca a passagem de tempo, em “Viva no seu
tempo” esse movimento circular semelhante as voltas de um ponteiro de reldégio analdgico
também cumprem tal funcdo: a de explicitar a passagem do tempo, que € evidenciado na ordem
dos ditos discursivos com o “aqui” demarcado no discurso. Conjugadas, a agdo e a enunciagao
apenas reforcam a proposta de um “aqui” que acontece apos percorrer a trajetoria, evidenciando
0 tempo presente a partir do qual Rayssa enuncia. Mas ele ainda cumpre uma outra funcéo: a
de demarcar o momento de maior midiatizacdo e reconhecimento da carreira da atleta até aquele
momento, como uma estratégia sutil de exaltacdo de seus feitos.

Ainda nessa mesma perspectiva, além de um ‘“aqui” demarcando o tempo presente, €
possivel atestar a presenga de um “hoje” na enunciagdo. Neste ponto chave, a presenca explicita
no discurso atesta que a passagem de tempo também € relevante para exaltar o processo de
maturacdo bioldgica e emocional vivenciado pela atleta no decorrer de sua trajetdria, também
reforcando a proposta de um crescimento ja ocorrido. Ao propor que “(...) hoje eu ndo preciso
de asas para ir cada vez mais alto”, Rayssa Leal ndo apenas demarca esse novo momento
vivenciado — o0 abandono da infancia e o adentrar na adolescéncia. Ela também se coloca como
sujeito que assume o discurso de maneira subjetiva, reiterando com a visdo essencialmente
euforica na qual a adolescéncia encontra-se envolvida: com sujeitos ativos e significantes, cujo
tempo, neste caso, se projeta como adjuvante narrativo dada a conjun¢do com um outro valor
simbdlico, a juventude — aqui colocada como argumento para que 0 tempo se torne parceiro no
processo de aprimoramento de habilidades e a conquista de novos propésitos.

E nesta perspectiva que olhamos para a parte mais a direita dessa linha do tempo
ideoldgica que € colocada na narrativa de “Viva no seu tempo”. De volta a primeira proposicao
da enunciagdo, se o tempo se coloca do lado de quem sonha, Rayssa afirma que “Em cima do
skate, sigo sonhando”. A escolha pelo presente do indicativo, que a priori poderia simbolizar

apenas uma estratégia de demarcacao de um “aqui” e “agora” se coloca a disposic¢ao para pensar
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uma prospeccado de futuro. Isso porque, ao atestar que Rayssa Leal segue sonhando com seu
voo “cada vez mais alto”, ¢ possivel dizer que a linha temporal que se propde narrativamente
ndo se esgota naquilo que Rayssa €, mas projeta um futuro diante de si em (que,
interdiscursivamente, o valor juventude se vé atrelado — seja no que tange o aprimoramento da
técnica, seja nas possiveis conquistas profissionais, dentro e fora das pistas, que a atleta projete.

O discurso enunciado ganha sustentacdo na ordem nédo-verbal, disposta em elementos
que compdem a narrativa visual da peca publicitaria em questdo. O primeiro elemento de
destague esta na escolha da ambientacdo na qual Rayssa Leal é posta. Isso porque, diferente das
outras ja analisadas, ndo ha a recorréncia de um caminho a ser percorrido. A skatista é chamada
a fazer sua reflexdo em uma pista de skate artificialmente construida, e isso é essencialmente
significativo, ja que remonta um outro momento simbolico da trajetoria histérica do skate, na
transicdo entre as décadas de 1970 e 1980.

Na contramdo das proibicdes e regulamentacdes que estabeleciam a pratica como
impropria para os espacos partilhados, e usado como uma alternativa a crescente popularizagdo
e mercantilizacdo da pratica, estabeleceram-se espacos préprios, em muito financiados por
empresas de nicho que viam no skate uma oportunidade de negdcios, inclusive no
financiamento dos primeiros campeonatos (Brandéo, 2007; 2014a; Machado, 2012). Assim, ao
colocar Rayssa Leal nesse ambiente, estava também documentando essa nova roupagem
assumida pelo skate street — competitivo, mercadoldgico e, mais recentemente, midiatizado.
Em linhas gerais, a atleta brasileira era chamada a refletir sobre sua propria trajetoria
profissional no ambiente que lhe algou reconhecimento e profissionalismo, e, portanto, também
se fazia como uma estratégia simbdlica de vincula¢do tanto com o histérico da modalidade
quanto com o potencial publico espectador a partir da rememoracao da fama atribuida (Rojek,
2008) a skatista de Imperatriz (MA).

E ¢ para corroborar com essa narrativa de reflexdo que a construcdo do discurso nao-
verbal se atrela. Em primeiro lugar porque a pista que ambienta a pe¢a nao dispde de muitos
equipamentos que proporcionassem uma construcdo direcionada a validagédo da performance —
ha apenas algumas rampas e um palco pelo qual Rayssa realiza 0 mais basico dos movimentos
sobre o skate, a remada, que lIhe permite deslocar de uma escadaria até a parte mais alta da pista.
Ali a atleta ndo era colocada para demonstrar aquilo que sabia fazer e lhe fez conhecida, e, por
iSS0, opta-se por cenas mais estaticas, pontuais, sem contato visual e com cortes secos que, de
certa forma, ilustrassem as proposi¢6es enunciadas pela skatista de Imperatriz (MA) (Imagem
54).
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Imagem 54: O passado e o futuro na narrativa ndo-verbal de “Viva no seu tempo”

Fonte: Frame capturado do Youtube™

Além disso, sob a ordem técnica, é possivel observar que 0s movimentos de camera e
os angulos escolhidos tambeém reforcam os efeitos de sentido pretendidos. A opcéo por angulos
mais abertos ndo atua de forma a apresentar ao espectador o ambiente da peca, como também
garantem a proposta de que, mesmo diante de tamanhas conquistas, como a referenciada
medalha olimpica, o0 mundo se apresenta para Rayssa como um ambiente de possibilidades,
sobretudo porque, a cada plano, a atleta parece encarar um elemento que se coloca fora do
campo de vista do espectador, sendo também uma pista de um “futuro”, também demarcado na
forma de enunciacao.

Aliés, a proposi¢do de uma linha do tempo simbdlica é também uma marca evidente na
escolha pelos angulos e composicdes cénicas que compdem a narrativa. Apesar de Rayssa Leal
sempre voltar o olhar para um futuro disposto fora daquilo que esta sendo gravado, é possivel
perceber que, ao longo da peca, e corroborando com o texto enunciado pela skatista, ela é
colocada em diferentes posicdes da regra dos tercos. Para ilustrar o passado destacamos o
segundo recorte da Imagem 54: a constru¢do de um angulo baixo centralizado coloca o

movimento do skate como elemento central da cena com uma linha diagonal criada pelo palco
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por onde o skate desliza que orienta a perspectiva do publico. O segundo e terceiro tercos séo
ocupados por um “vazio” que ¢ deixado para tras, o que, nas entrelinhas discursivas, tendem a
tracar o paralelo com a infancia de Rayssa, que, naquele momento, ja era vista como algo
passado.

Na construgdo narrativa, o futuro também segue a mesma légica. O efeito de sentido é
também garantido pelo Unico recorte em que a atleta de Imperatriz (MA) anda de skate, em
movimentos de leves remadas. No primeiro recorte da Imagem 54 a proposta de um devir se
apresenta quando Rayssa Leal é colocada em um plano mais distante da cena, tendo a sua frente
0 espaco de dois tercos para efetuar seu deslocamento. Neste caso, a linha diagonal que orienta
0 chéo pelo qual a skatista passa se coloca como elemento simbdlico para garantir o efeito de
sentido de um “futuro” que se projeta, como se fossem apresentados os “préximos passos” para
que ela chegue no momento auge, a beirada da parte mais alta da pista.

A composi¢do cé€nica corrobora com a enunciac¢ao de Rayssa Leal, que afirma que “(...)
eu nao preciso de asas para ir cada vez mais alto”. A proposicdo de desafios maiores que se
projetam na ordem temporal de um futuro é garantida pelo angulo escolhido para a cena, um
contra-plongée, que atribui um efeito de sentido de grandeza e relevancia tanto ao obstaculo
escolhido, posto na parte mais alta da pista que ambienta a narrativa, quanto coloca a
protagonista em lugar de destaque, munida de um saber-fazer que Ihe permite ndo sé estar diante
do desafio proposto, mas enfrenta-lo. A continuidade da acdo — a descida sobre o skate — ndo é
mostrada na narrativa, que traz um corte seco para a cena seguinte. Na ordem discursiva,
portanto, é preciso atestar que a ndo documentacdo desse desafio enfrentado também se coloca
como simbolo de um futuro que ainda se coloca diante de Rayssa, e, por isso, vé-se 0
cumprimento da por¢do mais a direita dessa linha do tempo simbdlica, o futuro.

A cena final também é marcada por uma acédo inédita por parte da protagonista. Apos
voltar seu olhar para um futuro pretenso, garantido a proposta tematica de uma reflexdo a
respeito da trajetoria profissional, Rayssa agora encara a cAmera, dando um leve sorriso para a
composicao da cena final da campanha. Além da atribuicdo de agéncia a figura da protagonista
da peca, 0 ato de voltar o rosto para a cdmera ainda cumpre uma outra funcédo: a de estabelecer
o vinculo com o potencial consumidor do produto oferecido (Imagem 55).

O verbo viver posto na terceira pessoa do singular no modo imperativo funciona, nesse
caso, como uma manipulacdo por seducdo, na medida em que oferece ao sujeito ndo s6 a adesé@o
a marca, mas o valor de ser ele mesmo agente se sua prépria histéria. Trata-se do
estabelecimento de uma relacdo comunicativa entre enunciador e publico através da proposicao

a nivel fundamental a uma audiéncia potencial para que ela prépria assuma o controle de suas
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experiéncias, passadas, presentes e futuras e “Viva no seu tempo”. E essa ¢ uma estratégia
interessante, ja que, de certa forma, tenta transpor a experiéncia de Rayssa para a potencial
audiéncia, naturalizando persisténcia e sonho como dispositivos pedagdgicos, enquanto

caminhos certeiros para o reconhecimento que, sabemos, ndo acontece dessa forma.

Imagem 55: O protagonismo de Rayssa e a manipulacdo por sedug¢do em “Viva no seu tempo”

.

Fonte: Frame capturado do Youtube 7

Ha& nessa cena ainda uma outra funcdo primordial, a de frame-branding. Ao centro da
cena, 0 boneco de bragos abertos sobrepostos nas cores roxa e branca rememoram a identidade
visual da empresa anunciante, sendo seguida pelo slogan da campanha, posta no centro da tela
logo abaixo do discurso visual imagético. A estratégia comercial e institucional € valida: ao
longo da narrativa, apenas as cores associadas ao vestuario da atleta sdo elementos vinculados
a empresa anunciante, ja que a logo é disposta apenas no canto superior direito através de um
recurso de transparéncia. Mais do que chamar o publico a consumir o produto, a estratégia ali
posta rememora quem enuncia e vincula a marca a um momento Unico: o fato de Rayssa Leal
olhar para a cAmera, demonstrando autonomia e estabelecendo relacdo com o potencial publico-
alvo incitando a pergunta intrinseca no discurso: “Vocé aceita viver no seu tempo?”’

Diante de todas essas consideracOes, é possivel atestar que a narrativa construida se
orienta de forma a consolidar uma perspectiva de crescimento de Rayssa Leal, incitando a ela
valores como autonomia e poder de agente, fundamentais para cumprimento dos propositos
tracados pela campanha. Para alem das composi¢des cénicas e do posicionamento corporal,
anteriormente ja discutido, é preciso ainda refletir sobre a escolha de composi¢oes de vestuario
e combinagBes cromaticas associadas a sua figura, como elementos que atribuem sentido aquilo

que é dito durante toda a narrativa. E possivel atestar uma composicéo de vestuario semelhante

76 Publicidade disponivel em https://www.youtube.com/watch?v=rWMEOIu_Pos acesso em 13/10/2025



https://www.youtube.com/watch?v=rWME0Iu_Pos

271

as outras analisadas nas campanhas anteriores: uma touca da cor roxa como acessorio de cabeca,
um casaco combinando na tonalidade lilas, roxo e verde-agua sobreposto a uma blusa branca
sem estampas e uma cal¢a mais larga em tons de verde-claro sdo as escolhas tomadas na ordem
dos ndo-ditos discursivos.

Longe de uma escolha aleatoria, a combinagdo cromatica é munida de sentidos. Mas,
antes de desdobra-los, e refletir sobre a aplicacdo naquele contexto, € preciso exaltar uma outra
escolha: a composicdo cénica. A pista, artificialmente construida, evidencia a predominancia
de tons acinzentados. O céu, colocado predominantemente em desfoque e com cores claras,
além de poucas arvores em tons de verde, ocupam o restante da composicdo. Neste sentido,
tanto nos angulos de maior cobertura quanto aqueles escolhidos para dar destaque a elementos
e acdes, colocam Rayssa Leal como ponto de destaque do olhar, muito devido a composicédo de
cores que direciona o espectador para a protagonista da peca e suas a¢des, atribuindo-lhe valor
e importancia.

Imagem 56: Tragos de feminilidades associados a figura de Rayssa Leal em “Viva no seu tempo”

Fonte: Frame capturado do Youtube’”
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Passamos entéo para a aplicabilidade das cores carregadas pela skatista na composic¢ao
de seu vestuario. Nota-se uma predominancia de tons arroxeados na composi¢do — na touca
disposta na cabeca e em porcdes da estampa do corta-vento na qual coexistem roxo e lilas
(Imagem 56). E fato que a predominancia deles atua de forma simbélica como elemento
rememorativo da marca Vivo. Na ordem dos significados culturais atribuidos a cada uma das
cores da escala cromatica, é possivel perceber que a reiteracdo desses tons também atua de
forma a ressignificar a imagem de Rayssa Leal, sobretudo quando, ao propor a passagem de
tempo, também apresenta ao publico uma versdao mais madura, capaz de simbolizar uma série
de valores incitados pela marca em prol da adesdo ao servi¢o oferecido pela empresa, e, por
isso, transformada em personagem central capaz de refletir sobre a sua trajetéria. Como
elemento de contraste, a composi¢do ainda apresenta tons de verde-agua e verde-claro —
aplicados a detalhes do corta-vento e na calga — que, por outro lado, aproximam-se da conotacéo
de calma, relaxamento e tranquilidade, em certa medida destoando tanto da proposta reiterada
pela cor roxa quanto pela associacdo a préatica esportiva do skate, relacionada como de risco e
aventura.

Mas outro elemento aqui nos chama a atencéo, e atravessa a representacdo de Rayssa
condicionada a questdo de género. Como destacado na Imagem 56, é possivel notar que a
composigdo atua de forma que se contrastem feminilidades normativas e desviantes. O destaque
a um modelo mais conservador de feminilidade se encontra nos detalhes associados ao corpo
da atleta. Como podemaos ver, as normatividades podem ser percebidas pelos detalhes: a blusa
branca mais justa em relacdo aos outros elementos do vestuario, 0s muitos aneis nos dedos de
unhas pintadas de tons neutros, a utilizagdo de brincos e colares e os cabelos alinhados e
moldados artificialmente sdo marcas simbdlicas da resisténcia de uma vaidade que ainda
persiste.

Ja na ordem das dissidéncias, destacamos dois elementos: as feigbes e a escolha
cromatica associada. O primeiro destaque repousa na questdo da quebra de regularidade dos
posicionamentos corporais de Rayssa Leal ao longo da narrativa. A postura contemplativa, com
olhar voltado para um elemento extra cénico, em angulo mais aberto, € repentinamente
substituida por um angulo mais fechado, com a atleta voltando seu olhar para a lente da camera
e esbocando um leve sorriso. Mais do que um sintomatico para demonstracdo de seu
crescimento — que é valido, dada a premissa tematica de passagem do tempo evocada na
narrativa — atestamos também uma mudanga de comportamento: mais ativo, incitante,
provocativo, e ndo no sentido sensual, mas propositivo do aceite da questdo que envolve a

narrativa — o do crescimento e do fato de assumir responsabilidades tidas como “adultas” — de
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modo a atrair a aten¢é@o do potencial consumidor do produto oferecido. Corroborando com essa
nova representacdo de Rayssa, mais adulta, chamamos a atencéo para a recorréncia de tons
arroxeados associados ao vestuario da skatista.

Isso porque, diante do significado conotativo culturalmente atribuido a essa escala
cromatica, os tons garantem os efeitos de sentido relacionados a autenticidade, autoridade e
poder (Fraser; Banks, 2004; Jacobs et al., 1991; Labrecque; Milne, 2012). E isso é mais
simbolico quando olhamos para os locais onde a coloracao é aplicada. No caso da cor roxa, 0s
detalhes no corta-vento sdo essenciais, mas a aplicacdo na touca posta sobre a cabeca da skatista
de Imperatriz (MA) assume um sentido fundamental, refor¢ando tanto a proposta de uma
ressignificacdo de feminilidades quanto atuando de forma a exaltar a figura da prépria atleta.

A colocacdo da cor roxa em elementos associados a cabeca reforca ainda a marca dessa
“Nova Mulher” (Kollantai, 2011), ativa, significante e exaltada por aquilo que faz —assim como
bem metonimizava Rayssa Leal que ali se colocava como protagonista para refletir sobre sua
prépria trajetoria. Soma-se a isso a escolha cromatica associada ao skate — predominantemente
na cor preta, destoando dos tons harmoénicos componentes da cena e do vestuario da atleta, mas
que carregava adesivos com a sua famosa assinatura, a marca identitaria da empresa de telefonia
que patrocinava o comercial, e, ainda, a representacdo de seu cachorro de estimacdo em
tamanho maior, este Ultimo utilizado como estratégia de humanizacao e vinculagdo, mas com
entendimento condicionado a bagagem do espectador em potencial da campanha posta em
circulacéo.

Neste sentido, mais do que propor um olhar retrospectivo e reflexivo sobre a trajetéria
de Rayssa Leal, ou até mesmo demarcar a passagem da infancia para a adolescéncia, a narrativa
de “Viva no seu tempo” abre espaco para pensar nas possibilidades de representacdo que
envolvem a figura da atleta. E isso resvala também nas associa¢fes que atravessam a questao
de género e suas representagdes: a coexisténcia de tracos de feminilidades ideais e dissonantes
nas representacdes construidas em torno da figura de referéncia esportiva ja consolidada, mas
ainda adolescente, evidencia mais uma vez a perspectiva dessa enquanto um territério de
instabilidades, mas também de possibilidades. Com a juventude a seu favor, e olhando para sua
carreira a partir de uma perspectiva adolescente, Rayssa pode se colocar tanto como a “Fadinha
do skate”, olhando com saudosismo e realidade para o seu passado, como também se faz agente
para prospectar aces e conquistas futuras, tudo isso porque detém de um valor central, a
juventude, sua adjuvante narrativa, que ndo lhe permite ainda demarcar o fim desse caminho.

Por essas raz0es, apesar de a narrativa da campanha propor ao espectador novas formas

de experimentacdo e gestdo de tempo, incitando valores mais subjetivos e entendendo a
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capacidade de agéncia desse potencial consumidor do produto anunciado, estamos também

diante de uma narrativa essencialmente subjetiva. Isso porque, ao propor que Rayssa olhe para

seu préprio caminho percorrido, sdo exaltados sim valores como persisténcia, resisténcia,

habilidade e juventude, mas elas se tornam muito mais qualidades associadas a uma figura,

reforcando a proposta de uma narrativa de excepcionalidade, do que algo inspiracional, que

contemple uma coletividade mais ampla. Por isso, torna-se uma proposta simbdlica, ja que a

inspiracdo na trajetéria da skatista de Imperatriz (MA) ndo necessariamente se vincule

afetivamente aquele ao qual a narrativa se dirige, tornando a experiéncia de “Viver no seu

tempo” algo subjetivo.

4.8. Descric¢io do filme publicitario “Imagina a cena” (30”)8

Plano (1): Plano Médio (PM) apresenta Rayssa Leal
na porgéo esquerda da cena, com rosto voltado para
a esquerda em foco de atencdo em elemento extra
cénico. Os outros dois tergos s&o compostos por uma
pista de skate sendo trazida de maneira desfocada.
Rayssa veste touca roxa, blusa branca e casaco nas
cores roxa, lilas e verde. A voz off € da propria atleta,
que enuncia o texto disposto na forma de legenda na
parte inferior central do frame. Na parte superior
direita, a logomarca da Vivo, um boneco de bragos
abertos na cor branca, fica em evidéncia.

ﬂimagina uma fadinha_

Plano (2): A cena gerada por Inteligéncia Artificial
(1A), tem um filtro amarelado e luz indireta em
estratégia de efeito de sentido de flashback. Ao
centro, uma menina, com asas brancas, aparece em
uma espécie de Plano Médio (PM) andando de skate.
Ela veste uma camiseta branca e uma saia de tule
rodada rosa, com ténis da mesma cor. Ao centro da
cena, na por¢ao direita, a inscricdo “Imagina uma
fadinha” aparece de forma gradativa, simulando
digitacdo, acompanha o texto narrado por Rayssa,
disposto na legenda na parte inferior da cena “Uma
fadinha com sete anos”. A logomarca da empresa de
telefonia segue demarcada na parte superior direita
da cena.

Plano (3): Plano Meédio (PM) em leve contra-
plongée ndo caracteriza o personagem gerado por 1A
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que ocupa o centro da cena. O movimento de flip
saltando um obstaculo é executado por um sujeito
com bragos abertos que veste blusa preta com
detalhes em roxo, calca jeans rasgada em varios
pontos da perna e ténis cinza nos pés. As rodas do
skate também sdo roxas. Ao fundo, desfocado,
elementos de obstaculos urbanos sdo reproduzidos.
O fundo apresenta coloraces azuis e roxas. A
legenda, na parte inferior central ¢ “Tentando voar
num mundo dominado por garotos” e o elemento
grafico da direita central tem como texto “Imagina
um mundo de garotos”. A logomarca da empresa
segue na parte superior direita da tela.

(7imagina um mundede garcte

Plano (4): Plano Conjunto (PC) apresenta um grupo
de meninos, alguns com capacetes e skates em maos,
encarando um elemento externo a cena. O lado
direito apresenta os meninos iluminados por luz
indireta do sol, a esquerda, estes jovens aparecem na
porcdo de sombra. O céu com nuvens ocupa boa
parte da cena, com detalhes azuis e rosa. Na parte
central direita, a frase “Imagina um mundo de
garotos” garante a ilustragdo enunciada na cena
anterior. A logomarca aparece na porgdo direita
superior da cena.

Quem disse qu&fada
conseguem tudo num passe de magica?

Plano (5): Plano Geral (PG) tem uma menina de cor
negra sentada de costas para a cena, com rosto
levemente voltado para a direita, munida de asas. No
figurino, blusa branca e short jeans. O sol entra na
direita superior da cena, iluminando a pista e
lancando raios solares na cabeca da menina. A
ambientacdo é de uma pista de skate, vazia, com
grafites de diversas cores que compdem as paredes e
obstaculos. A enunciagdo segue a legenda “Quem
disse que fadas conseguem tudo num passe de
magica?” disposta na parte inferior. A logomarca
segue presente na parte superior direita.
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Plano (6): Plano Médio (PM) apresenta mais uma
menina gerada por IA. Saltando no skate de bragos
abertos, ela veste uma blusa branca com detalhe
roxo, com pulseiras na mao direita, cal¢a jeans e
ténis roxo de cano alto. As asas cresceram, se
comparada a cena anterior, e agora tém a cor
amarela. O skate muda de cor, e agora tem rodas
laranjas. O ambiente desfocado é pista de skate e, na
parte inferior direita, um pé amarelo invade a cena.
A frase “Imagina um passe de magica” ocupa o
centro do quadro, com o simbolo da marca disposto
na parte superior direita.

Plano (7):Outra menina, com figurino e
equipamentos de protecdo na cor preta e rosa
compbe o Plano Meédio (PM). Os joelhos
flexionados e as maos apoiadas ao chdo dao efeito
de sentido de queda. O rosto aparece apenas em sua
porcdo inferior. A ambientacdo é ainda a pista de
skate, com uma pessoa ao fundo, em uma
composicao nas cores cinza e marrom. A luz ilumina
a parte direita da personagem. A legenda, “Eu
consegui depois de muitos joelhos ralados” estdo na
parte inferior do frame, e, ao centro, “Imagina um
passe de magica que aparece de forma gradativa em
efeito digitacdo. A marca da empresa segue na parte
superior direita.

ﬂ imagina joelhos ralados

Plano (8): O angulo baixo em Plano Médio (PM) tem
a cena ocupada por uma personagem, de cabelos
compridos, iluminadas lateralmente pelo sol, que
brilha a esquerda. Com um dos bragos apoiado no
ch&o e outra méo no ténis, com pulseira no braco, a
personagem aparece sentada no canto direito da
cena. A luz invade a porcao esquerda, ocupado por
uma casa, & composta ainda por elementos
cenograficos. A direita, predominantemente da cor
azul, um muro alto aparece. No centro, a frase
“Imagina joelhos ralados” corrobora com a
enunciacdo grafada na parte inferior: “Eu consegui
depois de muitos joelhos ralados”. A logomarca da
Vivo segue na parte superior direita da cena.
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E hoje posso dizer:

_-—
% "»Contos de fadas nao sio para

fazer men‘nas dormirem.

Plano (9): Plano Médio (PM) apresenta a menina, ja
anteriormente descrita, mais uma vez de costas para
a cena. Os cabelos compridos esvoagantes ocupam a
cena. Mais uma vez, a blusa branca e a saia rosa,
agora feita de uma espécie de renda. Ela observa a
pista de skate do lado de fora, em uma posicao
superior a esta. Ela segura o skate, de shape rosa e
leves estampas. A mescla de tons amarelados e
detalnes em rosa povoam a pista de skate, que,
apesar de desfocada, estd cheia, dentro e nos
arredores. Detalhes em rosa também aparecem na
cena esporadicamente. A marca segue evidente no
canto superior direito. A proposi¢do “Imagina” é
grafada no centro da tela na cor branca, e a
enunciagdo, posta na parte inferior na forma de
legenda, apresenta que “Hoje eu posso dizer:”.

Plano (10): Plano Geral (PG) de um quarto. A
cortina, de pano fino, tem luzes amarelas penduradas
em seu entorno. A luz, amarelada, ilumina uma
cama, de lengbis brancos, com um livro aberto
disposto sobre ela. Ao fundo, uma estante esta cheia
de livros. As péginas se movem da direita para a
esquerda, dando o efeito de sentido de continuidade
da historia. Ao centro, na direita da cena, a frase
“Imagina contos de fadas” parece ir de encontro com
a enunciagdo de Rayssa “Contos de fadas nao sdo
para fazer meninas dormirem”, presente na legenda
que ocupa a parte inferior da cena. A logomarca da
Vivo segue ocupando a parte superior direita.

ﬂ imagina fazer sonhar

E, sim, para fazé-las sonhar.

Plano (11): O Primeirissimo Plano (PPP) tem foco
na figura gerada por 1A de uma menina de cabelos
crespos. O contra-plongée leve tem o rosto, virado
levemente para a esquerda, iluminado pela luz
amarelada, e os olhos fechados e leve sorriso déo a
ideia de satisfagdo. A frase que ocupa o0 centro
direito da tela “Imagina fazer sonhar” corrobora com
a enunciagdo em off de Rayssa Leal, “E sim para
fazé-las sonhar.”, em continuidade da proposigdo
iniciada na cena anterior.

Plano (12): A cena em Plano Geral (PG) apresenta
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Rayssa Leal em competicédo realizando um frontside
smith grind no corrimdo. Rayssa veste um boné
preto, top esportivo e cinto também na cor preta e
calha marrom. O skate tem fundo verde-agua com
rodas beges. A pista € composta de corrimdos
amarelos e um piso cinza claro. Ao fundo, escadas
sdo aparentes e as cadeiras da arquibancada, de cor
azul, estdo vazias. Poucas pessoas acompanham em
pé na parte externa da pista. A enunciacdo agora é de
uma voz masculina, que enuncia “Rayssa Leal ¢
medalha de ouro para o Brasil”, frase esta também
exposta na legenda que ocupa a parte inferior central
da cena. O simbolo da marca Vivo ocupa ainda a
porcdo superior direita da cena.

.
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Ouro éinspirar *"hovo\emos u. ‘
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Plano (13): De volta a pista da primeira cena,
composta também por uma arvore e céu azul, Rayssa
aparece em Plano Médio (PM) sentada em uma
escadaria alta, bordeada de corrimdos pretos
diagonais que colocam Rayssa no foco central da
cena. A skatista tem o rosto voltado para a direitaem
postura contemplativa. O skate esta sustentado em
seu colo, de rodas para cima. Ao centro, a frase
“Ouro ¢ inspirar novos tempos”, também enunciada
por Rayssa, ganha reforco da logomarca da empresa,
que é envolto por outro, de tamanho maior, na cor
amarela, como recurso de frame-branding.

vivo ¥

BRASIL

Patrocinadora
oficial do Time Brasil.
%%

Plano (14): O frame-branding é feita em Plano
Médio (PM) com fundo cinza. Sobre ele, & esquerda
0 nome da empresa de telefonia, Vivo, seguido da
logomarca, ambos em cor roxa. A esquerda, 0
simbolo do Comité Olimpico Brasileiro, uma
bandeira do Brasil e os anéis olimpicos. Por ultimo
na disposi¢cdo linear, a inscricdo ‘Patrocinadora
oficial do Time Brasil”, em cor verde.

4.8.1. Entre voos e quedas: “Imagina a cena”, por Rayssa Leal

O ano era 2024, e, para selar a parceria entre a Vivo e 0 Comité Olimpico Brasileiro

para os Jogos de Paris, a empresa colocava em circulagdo a campanha “Ouro € inspirar novos
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tempos”, produzido pela VML Agéncia. Utilizando-se de recursos de inteligéncia artificial para
gerar imagens animadas, a empresa investiu, mais uma vez, em um olhar retrospecto e subjetivo
para as narrativas heroicas de referéncias esportivas pretendendo afeicoar a potencial audiéncia
utilizando-se da identidade nacional como estratégia de vinculacdo, aproveitando-se da
proximidade da ocorréncia dos Jogos Olimpicos para cumprir com os objetivos tragados.

Assim como acontece em “Viva no seu tempo”, a campanha “Ouro ¢ inspirar novos
tempos” apresenta sete pecas lancadas no periodo compreendido entre margo e julho de 2024,
com tematicas também seccionadas entre “pessoais” e “genéricas”. Na ordem das pecas
classificadas como “pessoais” ¢ possivel notar o retorno de uma recorréncia tematica ja
destacada na peca anteriormente analisada: atletas de diferentes idades, racas, géneros e
modalidades esportivas se encontram contemplados para refletir sobre suas trajetorias. Sao eles:
Rayssa Leal, do skate street’; Luan San®°, representante do break dancing — modalidade
estreante na edicdo francesa; Rafaela Silva, atleta do jud6®; Ana Marcela Cunha®?, nadadora
de maratona aquatica e aguas abertas; Alison dos Santos, o Piu, atleta de atletismo e Gabriel
Medina®, do surfe.

Ao olhar para as escolhas tomadas para selecionar os personagens, alguns elementos
chamam a ateng&o. Primeiro pela mescla entre modalidades tradicionais, como judd e atletismo,
com outras recentes, como surfe, break dancing e skate, incluidas no rol de esportes olimpicos
como estratégia do Comité Olimpico Internacional (COI) em renovar o publico espectador deste
megaevento esportivo. Em segundo lugar, todos os relacionados tém em comum a juventude e,
aliado a isso, a possibilidade de exaltar suas trajetorias tidas “excepcionais” mesmo diante da
pouca idade, mas alicercados nos seu feitos no interior das dindmicas esportivas de suas
modalidades e, ainda, a esperanca coletiva pela conquista de medalhas — que, para Luan San
ainda representaria a estreia da modalidade, assim como foi o caso das pranchas do mar e do

asfalto na edicdo pandémica de Toquio.

79 Publicidade langada em 4 de marco de 2024, Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=0SGrEqY XdWk acesso em 06/02/2026

80 Publicidade lancada em 3 de abril de 2024. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=SkDEQBmM8ghM acesso em 06/02/2026

81 Publicidade langada em 23 de maio de 2024. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=JJ0r7 AhNIg
acesso em 06/02/2024

82 Publicidade langada em 7 de junho de 2024. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=zipjpebQmTqg
acesso 06/02/2026

83 Publicidade lancada em 21 de junho de 2024. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=Ex6nT3fOQhI acesso em 06/02/2026
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Por fim, h4 ainda um ultimo apontamento: o surfista Gabriel Medina e a skatista Rayssa
Leal estavam ali podendo refletir sobre suas trajetorias pela segunda vez, ja que, como
destacamos anteriormente, ambos 0s personagens estavam entre os selecionados da campanha
“Viva no seu tempo”. Nas entrelinhas, o retorno de ambos ndo sO atribui importancia e
relevancia as modalidades que representam, como também se relaciona ao fato de estarem entre
os medalhistas na edicdo anterior de Toquio (2021), em sua estreia, assim como no caso de
Luan. Na ordem interdiscursiva, trazer de volta as duas figuras ndo sé jogava luz as suas
trajetorias — ja que poderiam contar suas historias mais uma vez, elegendo “modos de dizer”
semelhantes ao anterior, ou aprofunda-los - mas a tudo aquilo que representavam no interior
dos seus respectivos circuitos competitivos.

Diferente do que acontece em “Viva no seu tempo” a categoria que aqui denominamos
como “genéricos” em “Ouro ¢ inspirar novos tempos” contempla apenas uma pega publicitaria,
utilizada para finalizar a campanha produzida pela Vivo. Lancada em 7 de julho daquele mesmo
ano, “Inspirar’’® traz personagens recorrentes nas duas campanhas analisadas: Vinicius Junior,
do futebol masculino, Gabriel Medina, do surfe masculino, Rafaela Silva, do judd feminino e
Rayssa Leal, do skate street feminino, para refletirem sobre suas vitorias, dentro e fora das
praticas esportivas sob a trilha sonora histérica e simbolica consagrada por Ayrton Senna. Nota-
se que esta Ultima peca serve de uma espécie de encerramento de um processo iniciado um ano
antes, cumprindo com o proposito institucional de se tornar patrocinadora oficial do COB ao
longo do ciclo olimpico Toquio (2021) — Paris (2024) em prol de recorréncia de resultados
positivos dos personagens contemplados nas duas campanhas.

Em “Rayssa Leal: Imagina a cena” somos mais uma vez conduzidos por uma narrativa
na qual realidade e fantasia coexistem. Para construir o que aqui classificamos como realidade,
atestamos a repeti¢do de cenas da campanha anteriormente analisada, “Viva no seu tempo”. O
recorte em plano médio de Rayssa ao centro da cena com olhar direcionado para um elemento
fora da composigdo — utilizando 0 mesmo vestuario e combinagdo cromatica da campanha
anterior — € fundamental para que a narrativa construida, neste caso, ganhe forca e sentido. Ali,
longe de um olhar perdido ou de um movimento de cAmera intencional, a proposicéo é que
fossemos levados para dentro do pensamento de Rayssa Leal, onde o que chamamos de

“imagina¢do” toma forma. Por isso, ha a estratégia de um corte seco entre a “realidade” e a

84Peca publicitaria lancada em 7 de julho de 2024. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4VT317hrHlo acesso em 06/02/2026
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“imaginacdo”, sendo essa ultima de certa maneira materializada através do recurso técnico da
Inteligéncia Artificial (1A) a partir da animacéo das imagens estaticas.

Antes de se ater aos procedimentos discursivos de atribuicdo de voz e regimes
enunciativos, é preciso se atentar para as escolhas gramaticais que ddo nome a peca analisada
por esse trabalho. Ao assumir o verbo imaginar em seu modo imperativo, a ordem — ou sugestao
—ndo se restringe a apenas uma ordem de cunho individual, direcionada a protagonista daquela
peca, a skatista Rayssa Leal. Munida de um poder-dizer, a conjugacdo verbal “Imagina”
também é elemento central para que se consolide uma outra estratégia discursiva, centrada no
papel de agéncia por parte do espectador, publico-alvo da campanha. Este se torna peca central
para que a narrativa decorra de maneira prevista, propondo um modelo ainda que singelo de
colaboragdo na construcdo da narrativa, sendo também coautor do sentido, ja que as imagens
geradas artificialmente abrem possibilidades de formas com que essa trajetoria de Rayssa seja
imaginada por cada um dos potenciais publicos-alvo da peca em questdo. Para aprofundar a

analise, € preciso tornar explicito aquilo que € enunciado.

Imagina a cena: Uma fadinha, de sete anos, tentando voar num mundo
dominado por garotos.

Quem disse que fadas conseguem tudo num passe de méagica? Eu consegui.
Depois de muitos joelhos ralados.

E hoje eu posso dizer: Contos de fadas ndo sdo para fazer meninas dormirem.
E sim, para fazé-las sonhar.

Rayssa Leal ¢ medalha de ouro para o Brasil!
Ouro é inspirar novos tempos.

Vivo. Patrocinadora oficial do Time Brasil

O primeiro elemento de destaque aqui estd nas vozes que falam no discurso e nos
procedimentos roteirizados, editados e enquadrados de delegacao de voz. 1sso porque, mesmo
diante da voz atribuida e da possibilidade de prospectar a respeito de sua trajetéria profissional,
0 discurso construido oscila entre 0 uso recorrente da primeira pessoa — como evidenciado em
“Eu consegui” e “Hoje eu posso dizer” — e um texto impessoal, construido para trazer
proposigdes, e ndo exaltar subjetividades — como em “Uma fadinha, de sete anos, tentando
voar...” ou, ainda em “Quem disse que fadas conseguem tudo num passe de magica?”’. Em face
das estratégias linguisticas, Rayssa € posta como alguém que fala sobre si, mas reflete sobre um
contexto mais amplo: em um discurso controlado e modulado para cumprir com as
intencionalidades da marca, Rayssa questiona sobre fatos envolvendo sua trajetdria, a0 mesmo

tempo em que € capaz de externar percepc¢des de cunho subjetivo sobre a mesma.
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Mas ela ndo é a Unica figura que atua no discurso. H& ainda um segundo sujeito que
fala, e, sob ele, repousa a responsabilidade de uma projecdo de futuro, mas rememorando o
passado que se materializa em um trecho de “vida real”: a voz em off de Luiz Felipe Freitas,
narrador esportivo, é posta sob uma imagem de treinamento da skatista maranhense em uma
etapa da SLS, para materializar uma vontade coletiva, ja que expde “Rayssa Leal ¢ medalha de
ouro para o Brasil”. Neste jogo de vozes, os sentidos se constroem e se materializam, tendo
como forca discursiva um conjunto imagético e textual que validam as intencionalidades
envolvidas na narrativa produzida.

NOs voltamos entdo para os elementos que compdem o discurso visual imagético da
campanha publicitaria em questdo. Em primeiro lugar, é preciso destacar a reiteracdo tematica
proposta na oposicéo a nivel fundamental existente entre mundo real e mundo dos sonhos. Neste
cenario, Rayssa Leal é aquela que pode-dizer, e, portanto, reflete com base em um “aqui” e
“agora” que se faz simbdlico no discurso, a partir do qual € possivel prospectar o futuro e olhar
para o passado, trabalhando diante de uma linha do tempo figurativa, mas significante no

discurso construido.

Imagem 57: O “mundo real” presente em “Imagina a cena”, de Vivo

€ oure'para o Brasil!!l!

s . S N |
Ouro e inspirar * novostempos &
. £

Fonte: Frame capturado
do Youtube®

8 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0SGrEqY XdWk acesso em 13/10/2025
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Um olhar macroscopico para a narrativa construida aponta para uma predominancia
desse “mundo dos sonhos”, sobretudo porque ha a escolha discursiva por imagens animadas e
mutaveis a partir do recurso técnico de 1A, que, como veremos mais adiante, também cumpre
um papel fundamental para os sentidos ali dispostos na narrativa. Trazemos, entdo, trés
momentos (Imagem 57). O primeiro deles é também o pontapé inicial da narrativa, em que a
skatista aparece com o rosto direcionado para um elemento fora da cena para garantir o efeito
de sentido de reflexdo, tematica central da peca analisada. Esta ndo é uma cena inédita, mas de
um recorte de “Viva no seu tempo”, atestado tanto pelo cenario em que a protagonista se
encontra quanto na repeticdo do vestudrio utilizado anteriormente — a touca roxa, a blusa branca,

0S acessorios e o corta-vento com detalhes em lilas, roxo e verde.

Trata-se de uma estratégia de reforco de narrativa, uma escolha discursiva de
materializacdo e atribuicdo de relevancia. Isso porque Rayssa podia ser apenas a voz-over,
sendo a sua voz identificavel a partir das mediacdes dos potenciais receptores da peca em
questdo. Mas trazer a dona daquela voz era também um recurso para dar subjetividade e vinculo
aquele discurso que refletia sobre a sua trajetoria, sendo possivel também validar o uso da IA
como recurso que materializava a imaginacdo em imagens, e, por isso, 0 recurso técnico

adotado se torna tdo significativo.

O segundo recorte dessa mesma imagem traz uma reflexdo interessante. Tudo isso
porque € possivel atestar fuga de uma notavel regularidade: apds este primeiro momento
destacado, somos narrativamente conduzidos ao “mundo dos sonhos”, em que a trajetoria da
atleta protagonista ganha materialidade a partir de uma sequéncia de imagens animadas geradas
por IA. Mas, em um recurso de corte seco e abrupto, sdo recuperadas cenas reais da skatista de
Imperatriz em uma das etapas do mais importante campeonato da modalidade street, que tem
Rayssa como uma das referéncias.

N&o se tratam de suposi¢Ges, mas indicios interdiscursivos, cujas provas do dito
encontram sustentacdo na composicao cénica. Dentro de um ginasio, Rayssa desliza seu skate
sob um corrimdo de cor amarela — cor essa caracteristica da competicdo mais importante da
modalidade street. Ao fundo, na area reservada, poucas pessoas em desfoque acompanham a
execucao, sendo possivel também notar as cadeiras azuis numeradas na arquibancada, que ndo
sdo ocupadas. O figurino utilizado na cena — boné e top pretos complementados por uma calca

marrom — ndo estdo dentre aquelas dos titulos mundiais da atleta naquela competicdo — em 2022
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e 2023 — e, por isso, também acabam por validar o efeito de sentido de um futuro projetado de
uma linha do tempo simbolica construida ao longo da narrativa de “Imagina a cena”.

Ha ainda um outro argumento no texto enunciado pelo narrador em voz-over. Ao
destacar “Rayssa Leal ¢ medalha de ouro para o Brasil!!” Luiz Felipe Freitas ndo se refere a
competicdo que ali é representada, ja que, na SLS, os primeiros colocados sao agraciados com
um troféu personalizado nas cores dourada, prata ou cobre, dependendo da colocacao no podio.
Ali, a cena real se torna proje¢do pois, ao assumir uma “medalha de ouro”, o desejo externado
encontra lugar em um evento a época tido como préximo, os Jogos Olimpicos, disputados em
julho de 2024 em solo parisiense, e no qual a empresa de telefonia assume patrocinar o Time
Brasil, do qual faz parte a skatista de Imperatriz.

Ja no terceiro recorte, somos levados de volta a pista artificialmente construida palco da
campanha “Viva no seu tempo”. O frame ali disposto cumpre o propdsito de marcar o fim da
peca em questdo. Mas ¢ interessante notar que, mesmo diante de um marcador “aqui” e “agora”
recuperado do inicio da peca, o efeito de sentido de um futuro prospectado segue estando
presente como valor a ser reforcado. 1sso porque, mesmo diante de um angulo mais aberto se
comparado ao recorte 1 da Imagem 56, o olhar mais uma vez se volta para um elemento extra
cénico, ao mesmo tempo em que ha a utilizacdo do texto visual escrito no centro da cena que
também ¢ enunciado pela skatista “Ouro € inspirar novos tempos”. E ¢ sobre esses “novos
tempos” que sustentamos, mais uma vez, o efeito de sentido de futuro, ainda que as cenas em
destaque também sirvam de argumento para validar a recorréncia de um “mundo real” que
coexiste, narrativamente falando, com o “mundo dos sonhos”, sobre o qual agora debrugamos.

Para demarcar essa transi¢ao, temos um corte seco para uma narrativa agora composta
de imagens geradas artificialmente que sdo animadas para dar seguimento a proposta da
narrativa publicitaria em questdo. O primeiro elemento que aqui destacamos esta na
impessoalidade da personagem central dessa narrativa do “mundo dos sonhos”: de diferentes
tamanhos e racas, essas personagens nao detém de identidade capaz de serem diretamente
associadas a atleta brasileira que narra sua propria historia. E isso tem uma funcéo simbdlica,
fortemente relacionada a estratégia discursiva de uma interatividade simbolica: a proposi¢édo
imperativa “Imagina” ¢ responsavel por convidar esse potencial espectador a construir a
narrativa enquanto a Rayssa “do mundo real” narra sua propria trajetoria.

Assim, a ndo colocacédo de rostos ndo apenas cumpre com a funcéo de ndo reproduzir
artificialmente rostos de pessoas reais, como também atua de forma a garantir que cada um que
aceite a proposta de imaginar possa construir imagens diferentes sobre o contetdo enunciado,

incitando em cada um deles o papel de agente no processo de construcdo da narrativa. Ao
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mesmo tempo, a proposta de uma impessoalidade atua de maneira macroscopica: é Rayssa Leal
quem reflete sobre sua propria historia, mas, no &mbito da narrativa imagética, aquilo que é
contado passa a também simbolizar algo mais amplo, em que a “Fadinha” se torna espelho para
que outras “Fadas” se imaginem nessa narrativa de excepcionalidade que se tenta generalizar,
como se a historia ali contada pudesse ser vivida por cada um.

Imagem 58: A proposi¢ao tematica de tempo transcorrido em “Imagina a cena”

0imagina uma fadinha_ 3 > 0imagina uma fadinha

ﬁ | )
' U Qf?fadii com 7 anos...

imagina uma fadinha . /}imagina um mund

Tentando vear num mundo dominado por garotos. Tentando Voar nuth.aiundedeminado por garotos.

Fonte: Frame capturado do Youtube®

Na fase da narrativa que classificamos como “mundo dos sonhos” ¢ possivel também
notar a reiteracdo de um tempo que transcorre, demarcando o crescimento da protagonista no
momento de transi¢do entre infancia e adolescéncia. Para compor esse efeito de sentido, um
jogo de imagens essencialmente semelhantes é colocado em sequéncia, mantendo 0 mesmo
estilo de vestuario, mas alterando detalhes para que esteja ali representada a passagem de tempo
(Imagem 58). Mais do que demarcar o tempo, o recurso técnico utilizado ressalta outros valores
a ele associados: constancia, persisténcia e aprimoramento, em uma proposta simbdlica de
Jornada do Heroi (Campbell, 2007) em que a magica ndo é atribuida a um elemento externo,

mas ao atributo carregado pelo individuo que a atravessa por meio de um processo, trazendo,

8 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0SGrEqY XdWk acesso em 13/10/2025
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por conseguinte, a proposic¢do de um crescimento inevitavel pelo qual a skatista de Imperatriz
teve de passar ao longo de sua trajetoria profissional.

Trata-se de uma estratégia discursiva. De igual apenas os tracos de urbanidade —
caracteristica iminente na histéria da modalidade ainda enquanto pratica de tempo livre —
garantido pelos tons acinzentados que simulam o concreto das calgadas e pistas artificialmente
construidas. Aqui, infancia e adolescéncia sdo postas quase como faces opostas da mesma
moeda. Moeda essa que simboliza esse territdrio de instabilidades que demarca esse momento
de transicdo inevitavel vivenciado por todos, inclusive por aquela que conta sua historia. E no
jogo de composicao — da personagem representada e do cenario construido — que os sentidos se
revelam na ordem subentendida do discurso imagético dinamico.

Imagem 59: A infancia projetada, entre regularidades e simbologias

T4 1%

0imagina uma fadinha ﬂimagina uma fadinha_

s

f

: BB B
| " !
Uqf'a'fadi ha com 7 anos...

Uma fadinha com 7 anos...

ﬂ imagina uma fadinha

ﬂ imagina uma fadinha_

Fonte: Frame capturado do Youtube®’

E, para validar tais afirmacgdes, é preciso discorrer sobre cada uma dessas fases em
particular. Primeiro, a infancia, construida por um filtro amarelado cuja intensidade maior vinha
do canto superior esquerdo para iluminar a protagonista, que, obviamente, ocupava o centro da
cena com a sua acao de andar de skate. Ali, o efeito de sentido é o resgate da nostalgia, o resgate

87 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0SGrEqY XdWk acesso em 13/10/2025
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da memodria afetiva que vincula a personagem, sem identidade definida, aquela que narra o
texto. Este € também um dos poucos momentos em que detalhes que remetem a natureza
ocupam 0s espacos cenograficos em que a “Fadinha”, de asas brancas postas sobre as costas,
consolida esse elemento relacionado a fantasia, reiteracdo tematica frequente nas narrativas
protagonizadas pela atleta brasileira.

Voltamos, entdo, nosso olhar para um primeiro achado que nos salta aos olhos: a
manutencdo de elementos cénicos mesmo diante da construcdo de um efeito de sentido de
rotina, constancia e aprimoramento combinando imagens estaticas para construir um
“movimento” através de recursos técnicos semelhantes aqueles encontrados em obras
cinematogréficas. E aqui estdo os indicios: os cabelos soltos, levemente ondulados nas pontas,
a blusa branca de mangas curtas e 0 mesmo skate, sem alteracdes em todos os seus elementos
sdo evidéncias dessa regularidade (Imagem 59). Em linhas gerais, a composi¢do cénica e as
regularidades aqui destacadas refor¢am a proposta de que ha sim uma regularidade “controlada”
na infancia, e que, neste caso, ndo encontra argumento para ser associado a uma figura de
autoridade. O ambiente nostalgico e “fantistico” ¢ mostrado intacto, com uma marca
essencialmente euforica.

Ha& ainda um outro elemento relevante nessa regularidade, e repousa na escolha pelo
posicionamento cénico da personagem tornada protagonista desse “mundo dos sonhos”, nesse
caso, infantil. Isso porque, apesar de estar em cima de um skate, o posicionamento corporal ndo
se altera. De bragos abertos, a “Rayssa” do mundo dos sonhos ndo move seu skate para nenhum
dos lados, apesar de deter pretenso movimento da saia colorida que ela leva no corpo. Estatica,
a figura da Fada®, munida de asas, que esta sempre junta ao chio sobre seu skate parece ser a
maior antitese do discurso visual construido: ela ndo aparece para nés voando, nem com auxilio
do acessorio atrelado a seu corpo, nem por meio das manobras em seu skate (Imagem 59). Além
disso, a proposicdo ali posta atua de forma a garantir uma infancia em certa medida
estereotipada e essencialmente positiva, ja& que ndo vemos a menina Rayssa “voar” em um
esporte onde as manobras executadas projetam 0s corpos para cima e, nesse processo, também
podem ser levados ao ch&o, em um reforco desse esquecimento discursivo intencional

(Pécheux, 1990) construido nessa etapa da narrativa de “mundo dos sonhos”.

88 A construcdo semantica que aqui fazemos ao trazer Fada, em letras mailsculas, € uma opcéao para subjetivar de
guem estamos falando, tecendo referéncia a personagem central desse trabalho, vinculando-a ao apelido carinhoso
atribuido na infancia. Neste caso, viu-se a necessidade da subjetivacdo sobretudo porque estavamos discutindo a
respeito desse ambiente magico envolto no imaginario infantil no qual o personagem mitico é figura frequente, e,
por isso, fazemos entdo a separacdo entre ambas as construcdes.
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Mas, por outro lado, a sequéncia de imagens em que a personagem central utiliza uma
saia de diferentes cores e texturas, esta peca de vestuario é utilizada como um elemento
marcador de passagem de tempo. Nela, o skate se estabelece como rotina incorporada, e a
performance na pratica aprimorada a cada uma das cenas que ali se coloca, ficando evidente
pelo “movimento” ascendente da saia colorida que a protagonista utiliza em cada uma delas.
Apesar de ndo sair do chdo em nenhuma dessas composi¢es, o indicio esta na posicéo da saia,
que assume coloracfes mais intensas, tecidos mais leves e posi¢des ascendentes, mais proximas
as manobras executadas pela “Rayssa da vida real”, atleta de alto rendimento que figura como
referéncia no cenario competitivo da modalidade street, o que por vezes parece ser esquecido
intencionalmente na narrativa construida em “Imagina a cena”

E, até mesmo nas mudancas, é possivel notar uma pretensa regularidade, principalmente
no que diz respeito as combinacBes cromaticas associadas a saia de tule e aos ténis, este ultimo
mudando de modelo, mas conservando as composi¢oes de cores harmonicas aquelas aplicadas
na saia. E é nela que vemos o jogo de sentidos mais interessante. O grande volume esvoacante,
associado a neutralidade da blusa de mangas curtas, a coloca em evidéncia e revela uma
interessante transi¢do: comecando em rosa claro e encerrando em tons de roxo mais intenso.
Conotativamente é possivel constatar a transicdo de uma infancia marcada por uma
feminilidade performativa — em que rosa remonta inocéncia, romantismo e leveza (Clarke &
Costall 2008; Fraser & Banks 2004; Mahnke, 1996) — passando gradativamente para uma
versdo ainda infantil, mas ressignificada — com marcas de autenticidade, autoridade e poder
(Fraser & Banks, 2004; Jacobs et al., 1991; Labrecque & Milne, 2012; Mahnke, 1996), trazendo
consigo o amadurecimento e 0 aprimoramento ao longo da passagem de tempo que ali fica
representada (Imagem 59).

Apos a demarcacdo do tempo transcorrido, vemos a transformacdo da menina em
adolescente. Mantendo o recurso de impessoalidade, essa nova fase da vida ali representada
tem seus marcadores relacionados ao espaco e ao corpo da protagonista em questdo. O cenario,
antes marcado por elementos relacionados a natureza, de forma a corroborar com a narrativa
fantastica da fada skatista, da lugar ao predominio do urbano, que, mesmo em desfoque, €
representado pelos altos prédios, simbolizando uma realidade mais concreta do urbano
(Imagem 60).

Neste contexto, encontramos relacdo com a propria histéria da pratica. O cenario
urbano, representado ao fundo pelos altos prédios em desfoque, ambientam a cena em uma
metrdpole, local este que remonta o solo fértil encontrado pelo skate para seu desenvolvimento.

Mas, para além de um resgate da génese, também encontramos indicios dessa versdo
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esportivizada, regulamentada e de certa forma, “domesticada” ao ficar restrito a um espago
proprio para a pratica esportiva em questdo. Nesse novo momento vivenciado pela protagonista,
em sua fase adolescente, é ambientado em uma pista artificialmente construida, cujos
obstaculos — mais altos, inclinados e ausentes de marcas de uso, sdo usados para a execucao de
manobras.

Imagem 60: Construcdes discursivas sobre a adolescéncia em “Imagina a cena”

y. .
// imagina um mundo de

-~

y
Tentan@mu{ﬂmtﬁdg g@ominado por garotos.
e

ﬂimagina um mundo ¢/ imagina uma fadinha_

Tentando voarﬁ[.ﬁ'\ Aundedeminado por garotos. Tentando voar num mundo dominado por garotos.

Fonte: Frame capturado do Youtube®®

Ha ainda um outro apontamento: a execu¢do de manobras mais arriscadas do que a da
versao “Fadinha”, que se mantinha atrelada ao chao. Na versdo adolescente, o skate projeta o
corpo da protagonista para cima, com 0s mesmos bragos abertos de antes, mas agora com a
utilidade mais clara, j& que se nota movimento por parte da skatista. Além disso, o efeito de
sentido de movimento € notado pela substituicdo do fundo que compBem as cenas — de prédios
altos a céu azul com auséncia de nuvens — em muito significativos, sobretudo quando olhamos
para a identidade do skate como prética, caracterizada pelo risco, aventura e experimentacao de

sensacBes aos corpos. Sob uma Gtica macroscopica, os sentidos ali nos apresentam uma

8 Publicidade disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0SGrEqY XdWk acesso em 13/10/2025
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construcdo discursiva eufdrica a respeito da adolescéncia, na medida em que a incorporacao do
risco calculado, parte da identidade do skate enquanto pratica, também valida os sujeitos que
se propdem a tal. E, por isso, é possivel constatar uma adolescéncia que se coloca como
territorio de experimentacdes e possibilidades (Aberastury; Knobel, 1981; Hall,2018) tendo o
skate como forga motriz.

Essa mudanca de perspectiva que contrapde a infancia a adolescéncia também encontra
marca na escolha do vestuario e nas cores a ele determinadas. Nota-se, mais uma vez, a escolha
por regularidades na composicdo: uma blusa de mangas curtas, calca jeans e ténis. Mas as
peculiaridades repousam nas escolhas cromaticas e detalhes associados. Para a camisa, a
escolha da cor preta, com estampas variadas, sempre em tons de roxo, marca a composicao da
peca. A atribuicdo de cores marca esse processo de feminilidade ressignificada, em que,
conotativamente, poder, forca e autenticidade (Jacobs et al., 1991; Labrecque; Milne, 2012;
Mahnke, 1996) sdo evocados pela combinacdo cromatica associada a parte superior da
composicao, cujos sentidos sdo complementados pelas estampas mais “radicais” dispostas na
peca, que tém o roxo como marca identitaria. Ainda sobre a questdo cromatica, é preciso
destacar que a presenca de rosa, roxo, cinza e preto em um mesmo modelo de ténis ao longo
das composigdes garantem uma combinacdo harmonica.

Em linhas gerais, seguir colocando combinagdes em rosa e roxo na porcao inferior do
corpo, mesmo em uma versdo apresentada ja mais amadurecida traz a luz a manutencéo, ainda
que de forma pontual, das estruturas fundantes de uma feminilidade padronizada. Isso chama
a atencdo, especialmente, pelo contraste cromatico construido: de um lado, elementos que
conotam sensibilidade, inocéncia e leveza (Clarke; Costall 2007; Fraser; Banks 2004; Mahnke,
1996) se contrapdem as cores mais escuras como o cinza e o preto, responsaveis por demarcar
essa nova fase vivenciada através dos sentidos de forca, sofisticacdo, exclusividade e poder
(Lane, 1991; Mahnke, 1996; Cimbalo et al., 1978; Fraser; Banks, 2004) que servem tanto para
demarcar a ascendéncia dessa “Nova Mulher” (Kollantai, 2011) quanto como indicio dessa
narrativa excepcional na qual Rayssa Leal aparece ali representada na forma de 1A.

Voltamos nossa atencdo, portanto, para os elementos dispostos na parte inferior da
composicao associada a personagem central da narrativa do “mundo dos sonhos™: a cal¢a jeans
e o skate, disposto abaixo dos pés. Mas por que aqui 0s olhamos como conjunto, ja que se trata
de dois objetos com formatos e utilidades distintas? A aproximacéo estd no efeito de sentido
construido a partir de uma breve observacdo do conjunto de imagens que aqui reunimos como

“adolescéncia”: a de tempo transcorrido. Neste caso, a reiteracdo tematica de um tempo que
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segue adiante é acionada por um outro motivo, a de evidenciar a rotina como fator essencial

para o aprimoramento técnico fruto de um processo motivado pelo esfor¢o individual.

Imagem 61: O valor de persisténcia e rotina diante da passagem de tempo em “Imagina a
cena”

(.

{/ imagina uma fadinha_ 4 //imagina um mundo de

iinado por garotos.

Fonte: Frame capturado do Youtube®

As sustentacdes para as afirmagdes feitas acima estdo nas leves alteragdes perceptiveis
na sequéncia de imagens em que a atleta, adolescente, aparece com a camiseta preta de mangas
curtas. Ao longo das cenas, estaticas, a cal¢a de lavagem basica e sem detalhes vai ganhando
leves desfiados e frestas, que vdo se ampliando com o decorrer do que aqui chamamos de
“tempo” transcorrido. A primeira vista, o que poderia ser visto como uma subjetivagio do estilo
ganha suporte em um outro detalhe, o skate. Assim como no caso da calga jeans, os elementos
gue compdem o skate — lixa, shape, truck e rodinhas — assumem cores e estampas variadas
conforme as imagens passam diante de nossos olhos (Imagem 61). Por isso evocamos os valores
de esforco, rotina e processo a mudanca de tais elementos. E fato que eles poderiam se alterar
como forma de demarcar a subjetividade, mas, diante desse efeito de sentido do tempo, a sutil
transformacdo da um tom de persisténcia a narrativa de tom subjetivo enunciada pela préopria
atleta, sobretudo quando os rasgos ali postos também simbolizam, de certa forma, os percalgos
dessa trajetoria.

Ainda na mesma linha, demarcando o tempo percorrido com valores eufdricos de
persisténcia e aprimoramento, aqui também destacamos uma outra cena construida ao longo da
proposta que nos € apresentada. Neste ponto, a proposicdo de uma narrativa de
excepcionalidade relacionada a trajetdria de Rayssa Leal ganha ares humanizados. 1sso porque,

ao contrario de apagar discursivamente o percurso que a fez chegar onde chegou, evidencia-se
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esse processo também por marcadores de ordem enunciativa, utilizando-se do recurso da
proposicao interrogativa, como podemos perceber em “Quem disse que fadas conseguem tudo
num passe de magica? Eu consegui. Depois de muitos joelhos ralados.”. E dessa forma que 0
tempo transcorrido também assume um lugar menos idealizado, como se o resultado do
processo fosse o inevitavel sucesso, sem intercorréncias. Apesar de demarcar a sua
excepcionalidade, como presente em “eu consegui”, Rayssa Leal evidencia que o caminho até
o reconhecimento foi marcado por desafios — os “joelhos ralados” — e que o “passe de magica”,
atributo carregado pela figura magica a qual o apelido carinhoso faz referéncia, ndo serviu para

apagar, discursivamente, esse processo (Imagem 62).

Imagem 62: A magia da “Fada” e os joelhos ralados como resultado de um processo em “Imagina a
cena”

[7imaginajoe|hos ralados

'.»
{ <

Fonte: Frame capturado do Youtube®

H& ainda um outro ponto de destaque: o retorno das asas. Presenca constante na
sequéncia de imagens que remetem & tematizacdo da infancia, o acessorio posto sob as costas
da personagem central da narrativa do “mundo dos sonhos” tinha se dissolvido quando a versdo
adolescente assume seu lugar. Mas a evocacao de elementos miticos através da utilizacdo dos
termos como “fadas” e “passe de magica” parecem ter aberto uma brecha para que até mesmo
a versdo mais ‘velha’ da personagem tenha, mais uma vez, o artificio acoplado. Mas € preciso
guardar as devidas diferengas: na face de “Fadinha”, as asas tinham uma cor branca e, apesar
de também apresentarem uma versdo mais realista de representacdo, elas tinham tamanho
reduzido e camada Unica. Na versdo apresentada na Imagem 62, as asas tém dimensdes maiores,
em tons amarelados — corroborando com uma espécie de pd “magico” disposto na porgao
inferior direita do primeiro recorte — 0 que rememora sim o apelido carinhoso da infancia, mas

o ressignifica, assim como o faz com a proposta de feminilidade, para reafirmar que, mesmo
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crescida, a memoria dessa “fada” que realiza sonhos, continua a existir acoplada na imagem da
skatista de Imperatriz (MA).

Imagem 63: Entre o sonho ¢ a realidade, as proje¢cdes em “Imagina a cena”

ﬂimagina fazer sonhar

E, sim, para fazé-las sonhar.

Fonte: Frame capturado do Youtube®

E, para além de continuar existindo em Rayssa, essa sua versdo “fada” ¢ usada como
narrativa inspiracional para uma nova geracao, sobretudo a partir da reiteracdo da proposta de
um conto de fadas ressignificado, recorréncia temética que também observamos na peca da
Nike, lancada em 2021. Desta vez, ao insistir nesse “mundo dos sonhos” como territorio
saudoso da trajetdria, a narrativa acaba por instigar, ainda que indiretamente, que a historia ali
narrada por aquela que a viveu é também fonte de inspiracdo para uma coletividade (Imagem
63). Em certa medida, a enunciacdo produzida, que poderia ganhar um tom euférico de
excepcionalidade relacionado a skatista brasileira, evidencia uma marca humanizadora,
tornando explicitos os percal¢os enfrentados no processo de se tornar alguém cuja histéria vale
a pena ser contada, ainda que soe, em certa medida, uma histdria fantastica.

E, por isso, a utilizacao do conto de fadas ¢ estratégia discursiva recorrente em “Imagina
a cena”. Em primeiro lugar pela propria proposta que da nome a pega publicitaria em questdo:
imaginar a cena narrada pela propria pessoa que a percorreu € abrir espago para que 0
interlocutor se projete nela, tal como ja apontamos. Mas ha um ponto relevante: em certa
medida, apesar de apontar para uma narrativa de exaltacdo da excepcionalidade da personagem
que a conta, a proposta que se segue abre espaco para que essa nova geragdo de “fadas” se
inspire na historia da “Fada” Rayssa Leal de forma mais realista.

Isso porque, mesmo diante daquilo que denominamos como “mundo dos sonhos” a
narrativa construida em “Imagina a cena” assemelha-se, em partes, ao que Joseph Campbell
(2007) tratou como Jornada do Heroi, mas exaltando a proposta de humanizagao desse percurso

como uma forma para que toda uma coletividade se identifique com aquilo que esté ali posto.
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E fato que este também é o propdsito da narrativa publicitaria, vender mercadorias, mas também
propor valores e principios. E isso também se torna uma marca em “Imagina a cena”. Idealiza-
se a historia, mas também a humaniza, demonstrando os percalcos da trajetdria, cujo sucesso,
em partes, ndo é naturalizado.

Nesta mesma perspectiva, a narrativa construida nessa pe¢a de Vivo, traz a cena uma
temaética ainda ndo explorada: o cenario do skate praticado por mulheres (Imagem 64). Ainda
no inicio da enunciagdo, chamados a imaginar a cena, nos deparamos com “uma Fadinha, de
sete anos, tentando voar em um universo dominado por garotos”. E isso € simbolico ndo apenas
porque é, em certa medida, materializado na forma de imagem. O que vemos ali € um olhar
para um passado considerado recente, ja que Rayssa detinha daquela idade no ano de 2015,
mesmo ano em que é descoberta midiaticamente. Mas ali a cena também funcionava como
metonimia para materializacdo de todo um histérico do skate feminino, como ja pudemos
atestar anteriormente nos estudos que intentaram reconstruir o caminho percorrido por aquelas
que se lancavam as pistas (Finley, 2010; Béckstrom; Nairn, 2013; 2018; Goellner et al, 2011;
Goellner; Figueira, 2009; 2013; Figueira, 2008). Basta pensar que, mesmo frente a resisténcias
e brechas que marcaram a manutencéo e reconhecimento das skatistas, a maior competicéo da
modalidade a qual Rayssa Leal é tornada referéncia também tem em 2015 a inclusdo de uma
sessdo competitiva exclusivamente de mulheres.

Imagem 64: Os olhares masculinos estigmatizantes sobre a pratica de skate por mulheres em

“Imagina a cena”
S—

(7 imagina um mu

Fonte: Frame capturado do Youtube®
Os recursos de humanizagao e reconstituicdo em meio a uma narrativa de “mundo dos
sonhos” ganha um ar de materialidade, sobretudo quando, de forma explicita, sdo tecidas

reflexbes para as mais diferentes faces de um mesmo contexto: seja para elementos de um
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passado do skate feminino como um todo, por vezes apagado discursivamente, para a trajetéria
pessoal e profissional de Rayssa Leal enquanto referéncia esportiva, ou, ainda, no olhar
prospecto do futuro — da propria atleta e da nova geracao de ‘“fadas”, sem naturalizar
excessivamente o caminho de conquistas e reconhecimentos trilhado pela atleta de Imperatriz
(MA) (Imagem 65).

Imagem 65: As muitas fadinhas da versdo de conto de fadas da vida real

= b
Qdem disse qLada —  Quemdisse quéfada
conseguem tudo num passe de magica? conseguem tudo num passe de magica?

ﬂimagina fazer sonhar

E hdb\posso dizer:
’J

E, sim, para fazé-las sonhar.

Fonte: Frame capturado do Youtube®
Assim como acontece nas demais cenas, nota-se um efeito de sentido de rotina, que,
neste caso, torna-se recorréncia de acontecimentos. Assumimos o ponto de vista da protagonista
da peca e a cena ¢ construida com sete meninos que encaram a “camera’” com semblante sério,
de descontentamento. Como ja observado anteriormente, a imagem estatica € sobreposta a
outras, com alteracdes leves — nas cores das camisetas de mangas curtas utilizadas pelos
meninos nas por¢oes laterais da cena e no uso dos capacetes para a pratica de skate que se

alterna entre eles — reforgcando a proposta de uma rotina.
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Mas, para além de demarcar uma regularidade, chamamos atencdo a um detalhe da
composigdo: na peca, a personagem central ndo leva equipamentos de protegdo ao longo de
quase toda a narrativa, observado apenas nos momentos de destaque as quedas e “joelhos
ralados”. Mas nessa cena em especial, sob a visdo subjetiva da menina skatista, vemos um grupo
de meninos com um mais a frente em posicdo de lideranca — dado o semblante com que é
representado. Este ndo utiliza capacete, ao contrario dos demais, colocados em segundo plano,
que alternam entre si 0 uso do equipamento. Assim parece que temos uma oposi¢ao na ordem
discursiva: se a enunciagdo apresenta um “mundo dominado por garotos”, criava-Se a
expectativa de que estes detivessem de maior conhecimento técnico e, por isso, “dominassem”
a pista e as manobras a ponto de ser irrelevante o uso, dado o aspecto diversional em que o
skate é retratado ali. Em certa medida, a construcdo ali feita aponta as contradic¢des discursivas,
ao mesmo tempo em que parece exaltar a figura do “diferente” que resiste a esses olhares de
julgamentos.

Para além das interpretagdes com base no discurso visual, nos atentamos ainda para as
escolhas lexicais que compdem o texto. A utiliza¢ao do verbo tentar em “(...) uma fadinha, de
sete anos, tentando voar em um mundo dominado por garotos”, ¢ marca simbolica desse
panorama que ali se construia. A inclusdo do verbo “tentar” como auxiliar de “voar” escancara
um cenario de tecimento de resisténcias que se associa a Rayssa, tornada protagonista da peca,
mas se expande para pensar um panorama recorrente na pratica do skate feminino, seja no
ambito do street skate, mais diversional, seja na perspectiva de esportivizacdo da pratica, que
escancara o silenciamento e as repressfes aquelas que ousavam demarcar presenca em um
cenario essencialmente masculino cis em uma pratica considerada contracultural. Os “olhares
atravessados”, ja& discorridos ao longo desse trabalho de forma mais teodrica, ganham
materialidade discursiva para exemplificar um “mundo dominado por garotos”, como afirma a
enunciacdo ali posta, e se tornam peca-chave para atribuir visibilidade — ainda que de forma
pontual — aos caminhos trilhados até a midiatizacdo da préatica ocorrida nos ultimos anos,
sobretudo a partir da inclusdo do skate como modalidade olimpica.

Nesta historia, os joelhos ralados, os olhares masculinos para aquelas que tentavam
ocupar as pistas e andarem de skate e 0s processos para a construcdo da skatista de Imperatriz
(MA) como referéncia na pratica esportiva sdo peca simbdlica para essa proposta dessa nova
roupagem das historias classicas, ressaltando a ideia de contos de fadas da vida real em que,
enuncia-se “nao sao para fazer meninas dormirem, e sim para fazé-las sonhar”, reforcando a
proposta narrativa de inspira¢do coletiva. E, por isso, a historia que ali se materializa ganha

dimens@es ainda mais simbolicas, em que 0 sonho se torna peca central para cumprimento de
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um papel carregado por aquela que detém do poder-dizer (Barros, 1999) para enunciar: a de
espelho para uma coletividade, assim como o séo o conjunto de referéncias esportivas ao qual
Rayssa foi al¢ada ao trilhar um caminho exitoso.

Nesse sonho, meninas de diferentes racas e classes sociais se tornam “fadinhas”, ndo so
pelas asas acopladas as costas, mas em uma proposta de continuidade de uma narrativa que nao
se restringe a “Fada” de Imperatriz. Nesse caso, ao abrir espago para que outras meninas se
imaginem nesse lugar de reconhecimento, a narrativa ali posta também reconhece a
continuidade de um processo mais amplo, a do skate feminino como um todo. E isso é
perceptivel pela construgdo cénica: com exce¢do de uma delas, utilizada para demarcar a
menina que sonha, sendo ela diferente de todas as outras projetadas nos recortes anteriores da
Imagem 65, todas ainda estdo sem identidades demarcadas — dada a auséncia de rostos e o
posicionamento do corpo com as costas voltadas para a cimera — e carregam asas de fadas com
os rostos voltados para um cendrio comum, as pistas de skate, como se o “final feliz” dessas
narrativas encontrassem lugar nesse palco projetado.

Imagem 66: O tempo transcorrido ¢ a proje¢ao de futuro nas paginas do livro em “Imagina a cena”

.. . "»Contos de fadas nao sao para
fazer meninas dormirem.

Fonte: Frame capturado do Youtube®

Ainda ha um outro elemento que vale destaque. Na Imagem 66 é possivel notar a
ambientacdo de um quarto com uma luz indireta vinda da janela que ocupa o centro da cena ao
fundo. Sobre a cama ndo ha personagens, mas um livro, cujas paginas se deslocam para a
esquerda. A sonhadora, neste caso, € ilustrada no recorte seguinte, cumprindo com aquilo que
é proposto pelo texto enunciado. Para além da literalidade da composicdo, o efeito de sentido
das paginas que se deslocam também se torna uma forma de reiterar a passagem de tempo diante
de um olhar retrospecto para aquilo que se fez, evento esse que, nas entrelinhas, vale a pena ser

contado.
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Mas é preciso atencdo aos detalhes. Na cena construida, o deslocamento de paginas se
mantém, mas ndo somos levados ao final da historia. Como se nota no decorrer dessa construgdo
de cena, ha ainda um sem numero de paginas que ainda serdo contadas (Imagem 66). N&o
encontramos ali indicios de uma narrativa que esta proxima do fim e, por isso, também ¢é
possivel tecer aproximacdes com a personagem central que enuncia. Assim como no momento
em que a representacdo de uma “Rayssa adolescente” ¢ reproduzida com asas mais realistas,
resgatando de forma simbolica a “Fadinha”, assim também parece ser essa historia cujo livro
se encontra aberto sobre a cama. Assim como no caso do objeto, o efeito de sentido interpretado
é a de que muitas paginas desse livro ja foram escritas, mas ainda ha outras tantas que a serem

lidas e, por isso, ndo se chega nem préximo a contracapa.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Centrados na tematica do crescimento midiatizado no universo esportivo, este trabalho
procurou respostas que nos levasse a compreender “Quais as representacdes discursivas
construidas nas narrativas publicitéarias produzidas sobre a figura da skatista brasileira Rayssa
Leal no ciclo olimpico Toquio (2020) — Paris (2024), encurtado pela pandemia de Covid 19,
diante do avango etario da atleta?”. Guiados pelo viés tedrico-metodologico da Analise de
Discurso de linha francesa, este trabalho objetiva compreender como o processo de transi¢éo
entre a infancia e adolescéncia foi retratado nas narrativas publicitarias protagonizadas pela
skatista Rayssa Leal durante o primeiro ciclo olimpico do skate a partir de seis campanhas
publicitarias de quatro patrocinadores oficiais de Rayssa Leal, que aqui chamamaos de parcerias
duradouras, na estreia do skate no rol de modalidades deste megaevento esportivo: Nike,
Nescau, Banco do Brasil e Vivo.

Diante do objetivo geral tragado, delimitamos outros quatro especificos capazes de nos
conduzir a possiveis respostas ao questionamento central da tese: 1)Verificar como a conquista
da medalha de prata olimpica por Rayssa Leal na estreia do skate na edi¢do olimpica de Toquio
(2021) impactou na construcao de representagdes discursivas em torno da figura da atleta, dados
0s interesses institucionais envolvidos no processo de atribuicdo de visibilidade; 2)
Compreender como aqueles considerados patrocinadores oficiais da carreira da atleta — Nike,
Nescau, Banco do Brasil e Vivo — lidaram com a perspectiva de um crescimento midiatizado
de Rayssa Leal ao longo do primeiro ciclo olimpico do skate considerando a trajetoria
profissional exitosa concomitantemente a passagem da infancia para a adolescéncia diante das
cameras. Ha ainda o 3) Perceber as estratégias de atribuicao de visibilidade a figura de Rayssa
Leal por meio das narrativas publicitarias produzidas ao longo do primeiro ciclo olimpico do
skate, considerando o feito inédito na edicdo de Toquio (2021) e a projecao de expectativa para
a edicdo parisiense (2024); e, por fim 4) Considerar de que forma a atribuicéo de visibilidade a
figura de Rayssa Leal e sua trajetdria por meio das narrativas publicitarias em questdo também
atua de forma a projetar o cenario do skate feminino competitivo.

A partir da delimitacdo desses elementos, foi preciso olhar para o contexto em que o
objeto estava inserido com base em uma sustentacdo tedrica. Apos uma passagem sobre 0s
papeis sociais atribuidos as mulheres e a gradativa introdugdo e manutencgéo da presenca delas
na vida publica ao longo dos séculos, olhamos para o fendmeno de insercéo delas nos espacgos
esportivos, marcados por estratégias que garantissem a manutengdo do privilégio masculino —

sobretudo quando observarmos um dos mais relevantes megaeventos esportivos, 0s Jogos
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Olimpicos da Era Moderna. Partimos entdo para um olhar mais particularizado para o skate,
percorrendo os caminhos histéricos que os conduziram da marginalizacdo e estigmatizacdo ao
reconhecimento midiatico, sobretudo a partir da decisdo do COIl em inclui-los enquanto
modalidade olimpica estreante nos Jogos de Téquio (2020).

Por fim, o capitulo lanca um olhar sobre um fenémeno especifico no interior da
dindmica das pranchas do asfalto, a presenca de mulheres nos ambientes de préatica. A partir de
um conjunto de bibliografias e fontes historicas, apresentamos um caminho tortuoso percorrido
por aquelas que sairam das arquibancadas rumo as arenas de disputa, sob os olhares
atravessados daqueles que ja se ocupavam das pistas. Apontar os silenciamentos e
“esquecimentos” intencionais nas narrativas construidas sobre mulheres skatistas é também
abrir espacgo para pensar 0s processos de tecimento de brechas e resisténcias daquelas que
estiveram presentes desde a génese das pranchas do asfalto. Sobre elas, para além dos estigmas
relacionados a inser¢do no universo da contracultura, também pesavam estere6tipos machistas
e misoginos que, aos poucos, foram ressignificados para garantir a manutencao e visibilidade
atribuida ao espaco das skatistas nos cenarios competitivos da modalidade.

O terceiro capitulo discorre mais especificamente sobre o crescimento diante das
cameras. Realizamos uma articulacdo e contextualizacdo histdrica dos conceitos de infancia,
adolescéncia e juventude de forma a compreender como as interpretaces possiveis a respeito
da tematica se ajustariam a um contexto de sociedade midiatizada, na qual o inevitavel
crescimento etario toma proporcBes mais ampliadas. A partir deste ponto, olhamos
especificamente para o contexto de construcdo de referéncias esportivas jovens, propondo uma
discussdo a respeito do crescimento midiatizado e uma suposta naturalizacdo do sucesso,
destacando a problematizacdo desta ultima.

Finalmente, lancamos um olhar para a trajetoria profissional da skatista de Imperatriz
(MA), desde a viralizagdo do video compartilhado nas midias sociais digitais até a consolidacdo
nos cenarios competitivos do skate street a niveis nacional e internacional. Para além disso,
também apresentamos como a atribuicdo de visibilidade a atleta a partir de seus feitos também
extrapolou os limites esportivos, fazendo com que Rayssa Leal se tornasse rosto presente no
cenario publicitario sobretudo pelos valores essencialmente euféricos a ela atribuidos.

No quarto e ultimo capitulo, apresentamos os conceitos que se articulam entre si para
construir a Andlise de Discurso de linha francesa como viés tedrico-metodoldgico consistente
para orientar a pesquisa para, depois, apresentar as especificidades analiticas de cada uma das
seis pecas publicitarias que compuseram 0 corpus dessa pesquisa. Isso porque, diante da

conquista da medalha olimpica inédita na edi¢do de Toquio, uma série de marcas se vincularam
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a imagem da jovem skatista, o que fez com que, analiticamente, tivéssemos que categorizar as
parcerias em: 1) vinculagdes pontuais e; 2) parcerias duradouras, tomando para si 0 segundo
caso, para que contemplasse o ciclo olimpico completo (2021-2024). O simples fato de ter de
fazer categorizacbes e escolhas metodoldgicas aponta que a medalha olimpica inédita em
Téquio, e a consagracdo como a mais jovem medalhista olimpica do COB impulsionou a
imagem da skatista de Imperatriz (MA) de forma significativa, fazendo com que as empresas —
voltadas para os mais variados bens e servi¢os e com publicos-alvo bastante distintos entre si —
a trouxessem como rosto de campanhas, muito diante da boa fase profissional vivenciada e,
claro, sustentados pela expectativa da medalha consecutiva na edi¢éo parisiense, em 2024.

Em primeiro lugar, é preciso apontar que a escolha de Rayssa Leal como protagonista
das pecas analisadas € essencialmente simbdlica quando apontamos para o tom essencialmente
subjetivo das narrativas, alicer¢adas no que aqui nomeamos como “linha do tempo propositiva”
como reforco de uma narrativa de excepcionalidade. E isso em pouco tem a ver com 0s
procedimentos de delegagdo de voz, mas sim as formas pelas quais as historias ali contadas se
alicercam para garantir o efeito de sentido de presente, passado e futuro em cada uma delas,
estando estes vinculados entre si (Risen, 2007). Aqui trazemos as diferencas: em Nike, ndo
apontamos um sujeito que fala — a escolha do tema cléassico de Cinderela (1950), em uma
oposic¢do tematica a nivel fundamental entre “sonho” x “mundo real” é marca dessa proposi¢do
simbdlica. J& em Nescau, a voz é delegada a figura materna, Lilian Mendes, que reflete sobre o
crescimento etario e profissional da skatista de Imperatriz (MA). Por outro lado, nas pecas do
Banco do Brasil e Vivo, é a propria Rayssa quem é chamada a refletir sobre aquilo que fez e
tracar perspectivas para seu futuro.

O que se observa, a primeira vista, é que, independentemente do sujeito que enuncia,
aqui evidencia-se 0s modos pelos quais se pode dizer, dada a natureza publicitaria da narrativa.
Primeiramente porque hd um jogo de representagdes envolvidas nesse procedimento: Rayssa €
construida como alguem cuja historia vale a pena ser contada, mas que, a depender das
intencionalidades da marca envolvida e do publico-alvo para qual o produto se destina pode ou
ndo ser construida como alguém auténoma e capaz de poder fazer isso por si mesma. E isso
esta atrelado, sobretudo, ao lugar do qual Rayssa olha para a narrativa, em seu ponto central, a
adolescéncia.

Esse jogo de representagdes possiveis corrobora com a proposta ja destacada pelos
tedricos da Sociologia da Juventude. E fato que as dimensdes dessas disparidades de
representacfes se ampliam, dada a importancia atribuida a histéria de um personagem em

particular, mas, ao mesmo tempo, € possivel notar uma certa “humanizagao” dessa referéncia
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esportiva juvenil. Rayssa olha para o passado e o futuro a partir de um momento bastante
singular de transi¢do, marcado por um terreno de instabilidades de representacdes que, em certa
medida, sdo utilizadas como estratégia para que essa mesma figura seja capaz de servir de
modelo tanto para uma “nova gera¢do” (como disposto em Nike, Nescau e Vivo) — com base
no passado recente -, como simbolo da ressignificagdo do conceito de adolescéncia — diante da
aquisicdo de valores como autonomia regulamentada e possibilidades de agé@o (presente na
campanha de Banco do Brasil), ou, ainda, como alguém cujo futuro se coloca diante de si, e,
por isso, também abrindo possibilidade para pensar uma ja nao tdo distante entrada na vida
adulta, como fica sugerido nas campanhas de BrasilPrev Janior e ambas as analisadas em Vivo.

E isso vai além: estamos diante de um discurso publicitario, cuja finalidade é o consumo
do bem ou valor simbdlico, e, por isso, a narrativa assume um tom essencialmente euforico que,
por vezes, “apaga” discursivamente o percurso até o reconhecimento, fazendo crer que a
historia protagonizada pela atleta de Imperatriz (MA) é passivel de ser aplicada a toda uma
coletividade, e, por isso, vé-se uma Rayssa que se converte como modelo de toda uma geragéo.
O fato é que, para além do enfoque naquele que diz, é preciso se atentar para aquilo que é dito.
Nele, o efeito de sentido de subjetividade e autenticidade do sujeito se converte em estratégia
discursiva para uma visdo romantizada do percurso da referéncia esportiva em questdo, envolta
em um dizer cujo roteiro e o tom adotados ja estdo previamente definidos.

Mas, apesar de manter um jogo entre excepcionalidade e humanizacgéo, este discurso
toma proporc¢des diferentes em cada uma das empresas que tém suas pecas publicitarias
analisadas por esse trabalho. Nelas, o talento precoce e a proposta de que a chegada até o
reconhecimento é feita sozinha sdo elementos de destaque, mas ha disparidades quanto as
interpretagdes tecidas sobre a tematica da demarcacao da diferenca entre o “eu”, construido
como digno de ser visto — e o “outro”, do qual a narrativa euforica tenta tecer aproximagoes
para vincular-se ao espectador. Em cada uma delas é possivel encontrar uma faceta atribuida a
protagonista, atrelando sentidos a proposta de excepcionalidade presentes nas narrativas dos
patrocinadores oficiais do ciclo olimpico Toquio (2020) — Paris (2024).

Em Nike, as constru¢des apontam para um cendrio de “ruptura”, tanto no que tange a
guestdo etaria quanto a trajetéria. O caminho, percorrido sozinho, é ambientado em uma grande
cidade, partindo da periferia ao centro. Para além de uma reflex&o a respeito da trajetoria da
propria modalidade, tematica que discorreremos mais adiante nessas consideracdes, aqui
apontamos semelhancas que se atrelam a historia pessoal da atleta. Tanto Rayssa quanto o
esporte que ela representa partem de um espago “opaco” — de marginaliza¢Oes e estigmas, no

caso do skate, e de pouco retrato midiatico, no caso da regido de Imperatriz (MA) — sendo
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projetados através de dispositivos mididticos ao que Milton Santos (2006) denomina “espago
luminoso”, demarcando, nas entrelinhas, a passagem da periferia ao centro, como destacado na
narrativa de Nike.

Mas essa ndo € a Unica abordagem discursiva. Entrelacadas, idade e trajetdria se
colocam expostas para pensar na coexisténcia entre o “mundo real” e o “mundo dos sonhos”,
no qual o desvio de normas € vendido como persisténcia e resisténcia e o inimaginado se torna
possivel para aquela personagem posta no centro da cena. Trata-se da construcdo
essencialmente euforica de uma menina — explicita por carregar a magica dos animais dos
contos da Disney e as asas virtualizadas acopladas as costas — que ocupa uma posicdo de
destaque em uma historia financiada por uma marca de reconhecimento global. Nessa historia
em particular, o impossivel se converte em “vida real” ndo s6 pela magica envolvida no
processo, ja que ela tem um fim ao se esvair, mas corrobora com a proposta de que ela chega
ao objetivo pois se prop0e a transigdo gradual entre a referéncia infantil viralizada, a “Fadinha”,
a atleta olimpica de reconhecimento — dado o contexto de lancamento, as vésperas da estreia da
modalidade em Téquio — e de figura midiatica de relevancia, ja que é escolhida para ocupar
aquele espaco em particular.

Ja em Nescau, a narrativa de excepcionalidade ganha um caréater simbdlico e ludico,
intimamente condicionada ao consumo do produto em questdo. Ali o crescimento midiatizado
ganha materialidade — com a temporalidade explicitamente demarcada em discurso textual
escrito e movimento simbdlico da colher —, vinculado a saida de “casa” para a “rua”, como nos
apresentou Roberto DaMatta (1999). Apesar de ainda demarcada uma impossibilidade de falar
por si, e por isso o papel é atribuido a figura materna, o crescimento € notado por ao menos trés
indicios: 1) pela mudanca de atrizes que interpretam Rayssa (de uma atriz mirim a propria
atleta); 2) pelo fato de ser permitido a ela sair de casa sozinha para andar de skate e, por fim 3)
pela passagem de um skate como brincadeira infantil para uma préatica rotineira.

Assim, apesar de também apresentar o caminho do sucesso como algo solitario, a
narrativa ali posta constrdéi a excepcionalidade de forma mais humanizada. 1sso porque, ao
tornar explicitas temporalidades especificas com momentos simbdlicos da carreira da atleta —
com argumentos postos na ordem interdiscursiva — Nescau expde os porqués da escolha de
Rayssa como personagem central da narrativa. Mas, ao mesmo tempo em que torna a trajetoria
da atleta como algo “fora da curva”, também se nota uma abordagem mais humanizada, em que
o skate como “brincadeira” toma materialidade e seriedade, colocado como rotina
implicitamente o entendimento de um aprimoramento técnico de uma atleta de alto rendimento,

tal como Rayssa o é.
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A estratégia de humanizacao da trajetoria rumo ao sucesso, que é trazida como algo
particularizado, também é marca evidente na narrativa de Banco do Brasil e Vivo. Em ambas,
o0 tempo é posto como adjuvante narrativo, tanto para o aprimoramento técnico e a obtencéo de
mais conquistas profissionais, tanto no que tange a entrada na vida adulta, simbolizando os
proximos capitulos de uma historia que, entende-se, vale a pena ser contada a partir da
atribuicdo de voz a prépria Rayssa, que, neste momento, é munida de valores essencialmente
euforicos de liberdade e autonomia, capaz de poder-dizer.

Mas ha um caso singular em cada uma delas, que as afasta simbolicamente: em BB Cash
e BrasilPrev Junior, Rayssa olha para a adolescéncia com o objetivo de projetar o futuro de
maneira mais ampla, utilizando como argumento o desenvolvimento da responsabilidade e
seguranca financeiras. Mas em BB Cash temos uma outra face dessa construcao. Mais do que
um reforco a proposta da adolescéncia como preparacdo para a vida adulta, ali também esse
sujeito passa a ser exaltado como parte de um coletivo. Isso porque, ao contrario das demais
narrativas, hd um ressalte que humaniza Rayssa Leal ao trazé-la como uma adolescente
“comum”, pertencente a um grupo heterogéneo em idade, raga ¢ género — diverso como 0
publico-alvo que se desejava atrair — que realiza atividades de tempo livre e lazer com 0s
amigos, e que, mesmo em uma narrativa de exaltacdo e excepcionalidade, também é um deles
no que tange aos valores de responsabilidade e projecéo de futuro.

J& nas campanhas analisadas da empresa Vivo, é possivel notar um tom reflexivo sobre
um futuro que se coloca diante da atleta de alto rendimento, reconhecida e consolidada no
cenario competitivo mesmo tdo jovem, como capitulos que ainda virdo a ser escritos. Neste
caso, os “voos mais altos” sdo tornados objetivos que podem figurar tanto em um futuro recente,
tanto funcionar como prospecgdo mais ampla, como no caso das campanhas de BB. 1sso porque,
em todos os dois casos analisados, o tempo € disposto como adjuvante narrativo simbolico de
uma personagem que tem a juventude e a vivéncia no universo competitivo a seu favor, mas
que coloca tal constru¢ao nas maos do “sonho”, revivendo o aspecto simbolico magico que
envolveu a sua trajetoria profissional.

Passamos, entdo, a segunda recorréncia tematica, a proposta de uma “feminilidade
ressignificada”, intimamente atrelado aquilo que denominamos como crescimento midiatizado
de Rayssa Leal. Entre afastamentos e aproximagoes, é possivel constatar um constante jogo de
normatividades e ressignificacOes, estas ultimas evidentes, mas envoltas por normas, de forma
a manter um padrdo estético afastado da subversdo ou da hipersexualizacdo, que rodeou o
historico do universo das mulheres skatistas. Mais uma vez entra em cena a oposi¢do entre

“mundo real” e “mundo dos sonhos”, que ganha refor¢co de uma outra oposi¢ao, a “brincadeira”
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e a “realiza¢do”. Mas, para além dos pontos em comum, a aplicabilidade dessas oposi¢des €
feita de forma diferente quando colocamos as pecas publicitérias frente a frente. Em “Novas
Fadas” a feminilidade ¢ construida sob o aspecto ludico, mas de empoderamento: ¢ em Rayssa
Leal que os mundos aqui propostos se conjugam e coexistem, mas, longe de um conto de fadas
tradicional, o final feliz est4 condicionado & persisténcia da personagem central da narrativa.
Mas nela também estdo atreladas asas virtualizadas, reconstruindo no “mundo dos sonhos” a
“Fadinha do skate”, capaz de chamar a ateng¢ao dos personagens classicos da Disney. Em linhas
gerais, apesar de trazer o mundo dos contos de fadas como elementos classicos e culturalmente
associado a infancia — e, por conseguinte resgatando um vinculo afetivo com a potencial
audiéncia — estes estdo, em certa medida, “atualizados”: a referéncia para uma coletividade,
nesta nova configuracdo, € marcada pela figura de uma protagonista agente, significante e
detentora de sua prépria magia.

Nas narrativas construidas pelo Banco do Brasil, o sentido de coexisténcia permanece,
mas, agora, atrelado a momentos especificos da trajetoria percorrida ao longo das duas pecas
para construir o efeito de sentido de uma jovem responsavel. Nessas “feminilidades possiveis”
no jogo entre uma Rayssa crianca e outra adolescente, apontamos aqui duas questdes
fundamentais. A primeira delas ¢ o sutil descolamento da representa¢ao da “Fadinha” de uma
Rayssa do “mundo real”, ja que a transicdo de representacdes acontece enquanto ela passa
remando seu skate diante do grafite no mural, estigmatizada por muitos, assim como o skate.

O fato ¢ que, a representagdo da infancia ganha ares de “mundo dos sonhos” ao
recuperar o apelido carinhoso e reconstruir o mesmo traje utilizado no video que fez Rayssa
Leal conhecida. Atrelada as asas cor-de-rosa e ao vestido para a pratica do skate, a representacéo
ali construida reitera feminilidades normativas, ja que reforca a proposta de um mundo de conto
de fadas. Mas hé ressignificagdo: a normatividade € disposta apenas em um elemento acessorio,
a asa, sendo o restante preenchido por tons arroxeados que conotam forga e autenticidade,
marcas dessa “Nova Mulher” (Kollantai, 2011), que, apesar do capacete — rememorando a nés
que mesmo diante do momento icdnico vivenciado, Rayssa ainda era crianca e necessitava do
uso do equipamento para garantir sua seguranca — apresenta aquilo que sabe-fazer e lhe fez
conhecida, o “voo” na forma de manobra.

Por outro lado, aqui também trazemos as feminilidades possiveis nessa versdo mais
amadurecida da atleta brasileira. Amadurecida e ndo adolescente pois ali se conjugam dois
momentos de uma mesma Rayssa, ja consagrada no cenario competitivo internacional e
representante e medalhista olimpica na estreia do skate, mas em temporalidades distintas. A

Rayssa do grafite disposto no mural reconstroi 0 marco profissional mais recente até entéo, e,
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por isso, a atleta brasileira é reproduzida com o uniforme daquele momento. Guardam-se
algumas semelhancas cromaticas, como no caso da calga e do ténis, mas a recorréncia de tons
arroxeados permanece, assim como o0 uso do capacete, dessa vez em certo pela obrigatoriedade
no momento de disputas organizadas pela WS.

O mesmo acontece na composicdo do figurino posto na Rayssa que passa diante da
representacdo de grafite. Dessa vez, 0 marco da feminilidade normativa é posto na utilizacéo
da touca como acessorio de cabeca e, ainda, pela blusa amarela de mangas curtas gque se ajusta
ao corpo, deixando aparente uma parte da barriga, trazendo a cena o efeito de sentido de uma
Rayssa ja adolescente, sutilmente distinta daquela ja amadurecida que se apresenta na
composic¢do logo atras. Mais uma vez, ainda que indiretamente, Rayssa é posta como agente da
mudanca — neste caso do grafite — que, em sua versdo mais recente, aponta para uma projecao
de futuro a medida em que acompanhamos a sua trajetoria pelo cenario urbano.

Em BrasilPrev Janior, a estratégia de um “mundo dos sonhos” que segue acompanhando
uma Rayssa j& adolescente é feita por meio das sombras, cujas asas se atrelam ao corpo de uma
adolescente apenas para rememorar o apelido carinhoso. Mas é no mundo real que encontramos
materialidade para a feminilidade ressignificada: o uso de acessérios como brincos, colares,
piercing e pulseiras e da blusa mais justa sdo obliterados para apresentar uma versdo
“subversiva”, ocupando imprevistamente os espacos urbanos com seu skate, como fica marcado
pela placa que encontra no caminho cheio de quinas, onde sdo permitidas apenas bicicletas e
pedestres.

Tanto em BB Cash quanto em BrasilPrev Janior, notamos a reiteracdo de uma
feminilidade contemporanea e, em certa medida, humanizada. Nelas, Rayssa Leal € apresentada
nas suas mais variadas facetas — estudante, rodeada de amigos, inserida em atividades rotineiras,
atleta de alto rendimento, campeé — tal como as mulheres dessa nova realidade vivenciada. A
Rayssa do “mundo real” ¢ apresentada como aquela que é capaz de carregar consigo tracos de
uma feminilidade normativa sem deixar de tornar aparente suas outras versdes, associadas a
subversdo, evidenciando as marcas de uma ressignificacdo que, por vezes, parece construida
para ser aceita.

O mesmo acontece com 0 caso de Nescau. Ao sair de casa para ocupar 0S espagos
urbanos e, mais tarde, as pistas construidas para determinar os lugares “aceitaveis” para andar
de skate, Rayssa Leal apresenta a mesma faceta de uma mulher considerada feminina, mas
subversiva. O jogo de feminilidades possiveis fica também atrelado a composi¢do do vestuério:
a temporalidade demarcada explicitamente também nos apresenta a transigdo do vestuario, que

deixa padronagens mais leves para assumir tons mais intensos a medida em que vai ficando
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mais velha. H4, junto a ele, a adogdo de pegas mais justas na parte superior do corpo, que deixam
parte dele a mostra, bem como o uso de um colar e pulseiras como acessorios, demarcando essa
normatividade no que tange ao padrdo do que significa ser feminina. Ao longo da narrativa
construida, vemos uma Rayssa em desenvolvimento, cuja maior subversdo nédo tende a padrdes
de mulheres sexualizadas, cujo desvio atrela-se a subversao do uso do espago, a0 mesmo tempo
em que destaca a autenticidade dessa “nova versao”.

Ja em “Viva no seu tempo” ¢ “Imagina a cena” vemos uma Rayssa construida como
sonhadora, capaz de projetar seu futuro. Assim como os demais casos, hd uma adequacao a uma
“normatizagdo implicita”, presentes mais uma vez na escolha dos acessorios e roupas mais
justas, ou, ainda, por uma Rayssa que reflete em uma pista artificialmente construida, vazia. E,
por isso, também constatamos essa ressignificacdo dos padrGes, mesmo que diante de uma
“regulagdo” na forma em que essa representacdo ¢ construida. A versdo de Rayssa que “sonha”
e “imagina o futuro” € sim elemento fundante para demarcar uma feminilidade que se
ressignifica, sobretudo pelo uso de cores mais fortes, pelos valores de autenticidade, autonomia
e resisténcia em uma narrativa de excepcionalidade que a constréi como aquela que desafia, e
munida de valores que a fazem poder tomar tal atitude.

Por fim, para cumprir com os objetivos especificos tracados, tecemos reflexdes a
respeito de como a conquista da prata inédita da skatista brasileira em Toquio (2021) atravessou
as representacGes do skate enquanto pratica e, mais especificamente, da presenca de mulheres
no interior de suas dindmicas. Como ja apontamos anteriormente, na maioria dos casos
analisados, ha a proposi¢cdo de um caminho a ser percorrido, e, por isso, é possivel notar uma
abordagem interessante a respeito das “pranchas do asfalto”. Obviamente ndo se poderia
construir uma narrativa de uma atleta de skate sem que se apresentasse 0s percursos por ela
trilhados.

Assim, os elementos relacionados & construcdo cénica nos deixam indicios pressupostos
a respeito do historico da modalidade, marcadamente contracultural e juvenil. Em Nike, o
destaque da transicdo do caminho partindo da periferia e chegando ao centro ndo apenas evoca
uma narrativa de excepcionalidade vinculada a figura da protagonista. As escolhas, ali postas
na ordem pressuposta do discurso, evidenciam a passagem de uma atividade nativa de tempo
livre e lazer, marcadamente juvenil, e estigmatizada pelos “usos imprevistos” (Jacobs, 2014)
dos espagos urbanos para um cenario de projecao midiatica, de um skate feito para “ser visto”,
passando dos “espacos opacos” para os “luminosos”, tal como teoriza Milton Santos (2006).

Mas esta ndo é a unica abordagem. Nas pecgas de Nescau e Banco do Brasil vemos o

estabelecimento do skate enquanto gosto, presente na rotina da protagonista da peca, em um
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movimento de constantes saidas da “casa” em direcdo a “rua”. E, neste contexto de rua, somos
levados para uma marca identitaria das pranchas do asfalto: a rotina de cenarios urbanos
povoadas por coadjuvantes que acompanham Rayssa através do movimento, olhar ou gesto,
que ¢, em certa medida “perturbada” pela presenca da skatista, que se torna o centro das
atencdes. Mas, neste contexto, os olhares estigmatizantes ganham o sentido de admiragéo e
curiosidade, em sua maioria, também funcionando como marcador dessa fase mais
espetacularizada que vive o skate na contemporaneidade, sobretudo a partir da decisdo por
inclui-lo como modalidade olimpica.

As marcas desse novo momento vivenciado pela préatica estdo presentes nas narrativas
de “Viva no seu tempo” e “Imagina a cena”: o estabelecimento de locais “aceitaveis” para as
praticas, as pistas artificialmente construidas. Presentes desde a década de 1980, em um
contexto marcado por proibicdes e regulamentaces, as pistas artificiais também sdo uma marca
desse processo de “domesticacdo” simbodlica do skate, sobretudo quando tratamos da
modalidade street, marcada historicamente pela subverséo e resisténcia, mas que ganha novas
estruturas a partir de seu processo de esportivizacdo. No contexto competitivo atual,
essencialmente midiatizado, pistas com simulacdes de obstaculos urbanos podem ocupar tanto
espacos publicos quanto controlados — pragas e ginasios, por exemplo — munindo-se ainda de
uma estrutura que torne viavel que o mesmo seja visto por uma coletividade, que, obviamente,
paga para ocupar o espaco das arquibancadas, sobretudo em competi¢des da SLS ou mundiais
e pré-olimpicos organizados pela WS.

O ultimo elemento que destacamos como considerac@es finais deste trabalho estdo nas
construcdes que versam sobre a presenca de mulheres no universo das pranchas do asfalto. Na
etapa teorica deste trabalho, langamos luz para os silenciamentos e esquecimentos discursivos
gue envolvem a trajetéria das mulheres que sairam das arquibancadas rumo as pistas de skate.
Nas narrativas publicitarias as mencdes explicitas a esse histdrico sdo escassas, mas igualmente
significativas quando nos atentamos para os elementos interdiscursivos. Sob uma oOtica mais
ampla, a perspectiva de uma narrativa de excepcionalidade envolvendo a figura de Rayssa Leal
sdo indicios de um cenario mais complexo.

Em sua quase totalidade, o caminho de Rayssa Leal é atravessado por uma série de
individuos, no qual foi possivel atestar apenas uma mulher andando de skate, em uma das cenas
de BB Cash. O ressalte que evidencia que o caminho do reconhecimento é trilhado de forma
solitaria, e consagra Rayssa como alguém que chegou ao “topo” de forma individual, sem
acompanhantes, também é uma evidéncia desse caminho trilhado no historico do skate feminino

enquanto esporte. Atesta-se, portanto, que mesmo diante de tamanhos avangos no que tange ao
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espaco de mulheres skatistas — em cenarios de skate diversional e competitivo — a narrativa de
excecdo ali posta evidencia a necessidade do surgimento de uma nova geracdo que possa
também servir de referéncia na modalidade para que as representantes nacionais garantam a
manutencdo do espaco de mulheres skatistas.

As mengdes explicitas ficam a cargo de dois momentos especificos das narrativas de
“Novas Fadas”, da Nike, e em ambas as pecas da Vivo aqui contempladas. No primeiro caso
apontamos 0 momento em que Rayssa, deslizando seu skate sobre um obstaculo de formato
redondo e comprido preso ao chdo. Ao fundo, é possivel observar um coletivo de skatistas
homens e jovens que observam com olhares atentos — mas admirados — a execugdo da manobra
da atleta, fato esse que nos parece “construido” enquanto uma narrativa euforica que dava
destague a excepcionalidade de Rayssa Leal. Este é um cendrio que nos parece diametralmente
oposto aquele apresentado em “Imagina a cena”, onde o destaque explicito enunciado de uma
fada “tentando voar em um mundo dominado por garotos” expde o cenario do skate feminino
como um todo, a0 mesmo tempo em que, sob a perspectiva da personagem, vemos os olhares
atravessados de julgamentos por essa “invasdo” feita por uma mulher em particular.

H& ainda um ultimo elemento de destaque relacionado ao histérico de mulheres
skatistas, marcado por resisténcias tecidas tanto pela presenca delas nos espacos de pratica
quanto pela relacdo com o aprimoramento das técnicas. Apesar de atestar um conjunto de
narrativas com tons inspiracionais e subjetivos, o estabelecimento da pratica do skate enquanto
percurso e rotina, tematicas presentes nas pecas que compuseram 0 corpus, é também uma
marca interdiscursiva da resisténcia de mulheres nesses espacos, mesmo diante de tamanhos
avancos ja conquistados no decorrer das décadas. Na figura de Rayssa, 0 aprimoramento técnico
como rotina e a mengdo aos joelhos ralados como marca de insisténcia e identidade —
corroborando com as proposi¢Oes de Nancy Finley (2010) — ganham projecédo, destacando a
resisténcia e o constante tecimento de brechas para que elas continuem a fazer parte e alcem
“voos mais altos”.

Terminamos esse trabalho atestando que as representacfes construidas sobre a skatista
Rayssa Leal ao longo do primeiro ciclo olimpico do skate sdo sim gradativamente
transformadas diante da inevitavel passagem da infancia para a adolescéncia dadas no periodo
compreendido entre 2021 e 2024. Mas, corroborando a proposta de ser a adolescéncia terreno
fértil de possibilidades e experimentagdes, também atestamos que as representagdes discursivas
presentes nas narrativas publicitarias produzidas pelos patrocinadores oficiais da atleta neste
ciclo pendem a um leque bastante diverso, sobretudo quando nos atentamos para as etapas ali

representadas: a de um passado saudosista, um presente realista e um futuro projetado.
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Em Gltima instancia, esperamos que este trabalho possa contribuir para a ampliagéo de
estudos de natureza comunicacional voltadas para fenébmenos esportivos, sobretudo no que
tange a proposta de reflex@o a respeito da construcdo de referéncias juvenis nesses espacos.
Além disso, a partir das teoriza¢Oes aqui tecidas, esperamos que esta tese amplie as reflexdes a
respeito do espaco do skate feminino de maneira mais ampla, seja para oferecimento de maior
visibilidade as escassas fontes histdricas da presenca delas enquanto praticantes e competidoras,
seja para que se questione as formas de abordagem e interpretacdes aqui tecidas.

Assim, deixo de sugestdo para desdobramento desse trabalho outras pesquisas o campo
da comunicacao que investiguem como o campo publicitéario lida com a questdo do crescimento
midiatizado dentro do universo esportivo, sobretudo a partir da 6tica de género. Espera-se ainda
gue essa tematica, e consequentemente a personagem central desse trabalho, encontre
possibilidades de serem estudadas por outros pesquisadores de outros campos do conhecimento
para que se incrementem pesquisas a respeito desse universo. Que este trabalho possa ajudar
outros pesquisadores a oferecerem visibilidade a tematica através de uma perspectiva

académica, seja qual for a area de conhecimento que pretendam aborda-lo.
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