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“Que nada nos defina, que nada nos sujeite. Que a
liberdade seja a nossa propria substéncia, ja que
viver é ser livre’.

Simone de Beauvoir
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RESUMO

Este trabalho se propds a analisar como um veiculo de comunicagao da grande
midia retratou o movimento #Elen&o. Para tanto, tomamos o portal UOL como lécus
de observacgao, circunscrevendo o periodo de levantamento entre setembro a
dezembro de 2018. A partir de um rigoroso levantamento dentro do Portal, procuramos
entender quais foram os enquadramentos dados a hashtag, posto que, em
levantamento ja realizado, no qual nos valemos do descritor #elendo, obtivemos como
resultado 62 matérias sobre o0 movimento e 27 matérias na qual a hashtag aparece
associada ao mundo do showbiz. Partindo desse resultado, buscamos identificar
como artistas do universo pop se relacionaram com o movimento #elendo e como se
deu o diadlogo das matérias com pautas feministas. Por meio da Analise de Conteudo
e Enquadramento (Framing Analysis) categorizamos essas matérias selecionadas em
diversas sec¢des tematicas, de acordo com o assunto retratado em cada e analisamos
os enquadramentos presentes nessas matérias. O enquadramento predominante foi
o de focar nas celebridades e polémicas de artistas, associando os posicionamentos
e declaragdes dos artistas ao movimento #Elendo. Os resultados indicam que o portal
UOL priorizou pautas de celebridades, sem trazer uma abordagem detalhada sobre o
que foi o movimento #Elendo. O portal ressignificou o movimento, associando a
artistas e famosos, n&o informando sobre o protagonismo que comegou por mulheres
na internet. Para o desenvolvimento da pesquisa foram mobilizados materiais de
cunho bibliografico e documental, explorando os conceitos de cultura pop,
ciberfeminismo e politica. A presente pesquisa tem o fomento da CAPES, sob o
processo n° 88887.673384/2022-00. As opinides, hipbéteses e conclusdes ou
recomendacgdes expressas neste material sdo de responsabilidade da autora e nao
necessariamente refletem a visdo da CAPES.

Palavras-chave: #elendo, portal UOL, elei¢gdes presidenciais 2018, cultura pop,
ciberfeminismo.
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ABSTRACT

This paper aims to analyze how a mainstream media vehicle portrayed the
#Elendo movement. To this end, we took the UOL portal as a locus of observation,
circumscribing the survey period between September and December 2018. From a
rigorous survey within the Portal, we sought to understand what were the frames given
to the hashtag, since, in a survey already carried out, in which we used the descriptor
#elendo, we obtained as a result 62 articles about the movement and 27 articles in
which the hashtag appears associated with the world of showbiz. Based on this result,
we sought to identify how artists from the pop universe related to the #elen&o
movement and how the articles dialogued with feminist agendas. Through Content and
Framing Analysis, we categorized these selected articles into several thematic
sections, according to the subject portrayed in each and analyzed the frames present
in these articles. The predominant framing was to focus on celebrities and controversial
artists, associating the artists' positions and statements with the #Elendo movement.
The results indicate that the UOL portal prioritized celebrity stories, without bringing a
detailed approach to what the #Elendo movement was. The portal re-signified the
movement, associating it with artists and celebrities, not informing about the
protagonism that began by women on the internet. For the development of the
research, bibliographic and documentary materials were mobilized, exploring the
concepts of pop culture, cyberfeminism and politics. This research is supported by
CAPES, under process n° 88887.673384/2022-00. The opinions, hypotheses and
conclusions or recommendations expressed in this material are the responsibility of
the author and do not necessarily reflect the view of CAPES.

Keywords: #elendo, UOL portal, presidential elections 2018, pop culture,
cyberfeminism.
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INTRODUGAO

A hashtag #PrimeiroAssedio, criada pelo coletivo feminista Think Olga, em
outubro de 2015, tinha o intuito de incentivar mulheres a compartilharem, nas redes
sociais, relatos pessoais das primeiras vezes que sofreram assédio. De acordo com o
coletivo, nos primeiros cinco dias da campanha, a hashtag foi replicada mais de 82
mil vezes. A repercusséo foi tdo grande que, de acordo com o veiculo BBC, apés o
caso ser comentado pelo BBC Trending, blog em inglés da BBC, a hashtag
‘#firstharassment’ comegou a ser usada por mulheres de diversos lugares do mundo,
para compartilharem suas histérias de assédio sexual.

As redes sociais permitiram que diversas causas sociais e suas reivindicacdes
se tornassem perceptiveis e fossem notadas por diversos segmentos da sociedade.
Em 2017, uma figurinista da novela “A lei do amor”, da emissora Rede Globo, contou
a Folha de Sao Paulo, que havia sofrido assédio por parte do ator José Mayer. O relato
da figurinista repercutiu e a hashtag #MexeuComUmaMexeuComTodas se alastrou
pelas redes sociais. A emissora optou por afastar o ator da novela.

Casos como esse revelam a capacidade que um movimento da internet pode
ter em promover mudancgas no plano da realidade. O uso da hashtag no movimento
ciberfeminista no Brasil tem se tornado frequente e a hashtag #Elendo também faz
parte de um vasto grupo de hashtags criadas por feministas e que ganharam
visibilidade na sociedade e na midia. O interesse por essa hashtag, em especifico, se
deve tanto ao fato desta ter sido usada também fora do Brasil, ganhando uma
dimensao transnacional, como devido ao destaque que a midia deu por causa da
grande adesao de artistas pelo movimento.

Criada no grupo “Mulheres Unidas contra Bolsonaro”, a hashtag tinha o intuito
de debater e discutir sobre os posicionamentos do politico. O ex-presidente Jair
Bolsonaro iniciou sua carreira politica em 1988, quando assumiu o cargo de vereador
nas eleigcdes municipais do Rio de Janeiro, ficando conhecido por defender as causas
militares. Posteriormente, se elegeu como deputado, mantendo-se assim durante 28
anos em Brasilia.

Em 2014, mesmo sendo catdlico, se filiou ao Partido Social Cristéo,
organizagao conhecida por ser majoritariamente evangélica. Foi naquelas mesmas

eleicdes que também se cravava a tendéncia de crescimento do conservadorismo no
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Congresso Nacional, pois, a época, de acordo com um levantamento feito pelo
Departamento Intersindical de Assessoria Parlamentar!, a composi¢ao do congresso
de 2014 era a mais conservadora desde 1964, ano do golpe militar que instaurou uma
ditadura que durou mais de 20 anos.

Nas elei¢des de 2014, Bolsonaro foi o deputado mais votado. E com a direita
no poder ganhando espago no cenario politico, temas como direitos das mulheres e
da populagdo LGBTQIA+ passaram a ser questionados e discutidos pelos politicos
como algo negativo, reascendendo discursos reacionarios dentro da institucionalidade
federal. Segundo Machado e Miskolci (2019, p. 956), naquele contexto, “a retorica
anticorrupgao progressivamente foi sendo associada e/ou substituida por pautas
moralistas/moralizantes no que se refere a género e sexualidade, que passaram a se
fortalecer, como ocorre até os dias atuais”.

Em 2017, durante uma palestra na sede do Clube Hebraica, no Rio de Janeiro,
Bolsonaro disse que teve 4 filhos homens e na quinta deu uma “fraquejada” ao se
referir a sua filha. A declaracao de Bolsonaro gerou revoltas e descontentamentos nas
redes sociais. O até entdo pré-candidato as elei¢des presidenciais ja tinha ma fama,
pois além de ter o habito de ofender as mulheres, resguardava um histérico de atacar
minorias como a populagdo LGBTQIA+ e povos indigenas. Ainda naquela mesma
palestra, Bolsonaro disse que iria acabar com as reservas indigenas se fosse eleito e
que se dependesse dele todo mundo teria uma arma de fogo em casa.? Foi
empenhado nessas tematicas que a candidatura de Bolsonaro teve destaque.

Na trilha do acirramento politico em torno de suas falas, os seus frequentes
depoimentos violentos motivaram a criagdo do grupo, que cresceu ainda mais apés
sofrer um ataque cibernético no dia 15 de setembro de 2018. O nome do grupo foi
alterado para “Mulheres com Bolsonaro #17” e as administradoras do grupo foram
excluidas, além de homens serem adicionados ao grupo, foram feitas varias
postagens a favor de Bolsonaro. Em entrevista ao El Pais, Ludimilla Teixeira, a

criadora do grupo, afirmou que esse era “destinado a unido das mulheres de todo o

T AGENCIA DIAP. Congresso mais conservador; renovagio sera pequena. 2018. Disponivel em:
https://www.diap. org.br/index.php/noticias/agencia-diap/88266-diap-congresso-sera-mais-
conservador-e-renovacao-pequena. Acesso em: 11 ago. 2023.

2 METROPOLES. Bolsonaro diz que ira acabar com reserva indigenas. 2017. Disponivel em:
https://www.metropoles.com/brasil/politica-brasil/bolsonaro-diz-que-ira-acabar-com-reservas-
indigenas-se-for-eleito. Acesso em: 03 dez. 2022.
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Brasil contra o avango e fortalecimento do machismo, misoginia e outros tipos de
preconceitos representados pelo candidato Jair Bolsonaro e seus eleitores”.?

De acordo com pesquisa da FGV DAPP, um dia apds o ataque as hashtags,
houve um pico de publicagbes com as #elendo, #elenunca, #elejamais,
#elendoelenunca, #elemente e #nothim no Twitter.* Essa mobilizagdo da internet
cresceu tanto que foram criados diversos eventos e protestos para o dia 29 de
setembro daquele ano, com o intuito de reunir o maximo de pessoas e organizagoes
sociais para manifestarem-se contra a possibilidade do ex-deputado federal, Jair
Bolsonaro, chegar a presidéncia da Republica.

Segundo o portal de noticias G1, 114 cidades do Brasil fizeram manifestacoes
contra a candidatura de Bolsonaro. Houve também atos fora do pais em mais de 14
cidades como Nova lorque, Lisboa, Barcelona, Paris, Cidade do México e Londres.®
O mote aglutinador das manifestagdes foi a hashtag #elendo. O “ele” representa o
Bolsonaro e suas ideologias, o “ndo” € a negacao de suas falas, atitudes e ideais que
vao contra as mulheres e aos grupos LGBTQIA +. Diante desse cenario, estava criado
um movimento atuante que buscava se posicionar contrariamente a aquele que viria
ser o presidente do Brasil entre 2018 e 2022.

Aimportancia desse evento revela-se em sua capacidade de aglutinar de forma
eficaz uma campanha que, como destacado anteriormente, foi habil em se espalhar
por diferentes lugares do Brasil e do mundo. Nesse ambito, o #EleNao se destaca por
suas articulacdes entre o movimento de mulheres, em suas perspectivas feministas,
a atuacao nas redes sociais, capaz de mobilizar protestos fora delas, além de sua
rapida resposta ao ataque sofrido, impulsionando uma insatisfacao generalizada a
figura de Jair Bolsonaro, sobretudo de grupos minoritarios politicamente. E sob esse
contexto que se faz necessario compreender e analisar como o feminismo

contemporaneo no Brasil usou a hashtag em suas pautas, para tanto, torna-se

3 EL PAIS. Um milhdo de mulheres contra Bolsonaro: a rejeicdo toma forma nas redes. 2018.
Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/09/12/actualidad/1536768048 321164.html
Acesso em: 05 dez. 2022.

4 FGV DAPP. Movimento Elenao impulsiona mais de 1,6 milhdo de mengdes no Twitter contra e
a favor de Bolsonaro. 2018. Disponivel em: https://observa2018.dapp. fgv.br/posts/movimento-
elenao-impulsiona-mais-de-16-milhao-de-mencoes-no-twitter-contra-e-a-favor-de-bolsonaro/ . Acesso
em: 08 dez. 2022.

5 G1. EUA, Reino Unido, Portugal e outros paises tém manifestagées contra Bolsonaro. 2018.
Disponivel em: https://g1.globo.com/mundo/noticia/2018/09/29/eua-reino-unido-portugal-e-outros-
paises-tem-manifestacoes-contra-bolsonaro.ghtml. Acesso em: 08 dez. 2022.
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igualmente importante recordar como a internet passou a ser usada por movimentos
sociais.

A internet surgiu nos Estados Unidos na década de 1970, no contexto de
Guerra Fria, no qual a prioridade era a comunicagao entre militares, cientistas e
autoridades politicas. Entretanto, a partir da década de 1990, com o advento da
criacdo de um navegador, o World Wide Web (www), a internet comegou a se
popularizar e o numero de usuarios foi crescendo. Em A Sociedade em Rede, Manuel

Castells (2011) pontua que:

a tecnologia digital permitiu o empacotamento de todos os tipos de
mensagens, inclusive de som, imagens e dados, criou-se uma rede que era
capaz de comunicar seus nés sem usar centros de controles. A universalidade
da linguagem digital e a pura légica das redes do sistema de comunicagao
geraram as condi¢des tecnoldégicas para a comunicagao global horizontal
(Castells, 2011, p. 82)

Castells (2011, p. 89) acrescenta que a internet passou a ser aplicavel a todos
os tipos de atividades, a todos os contextos e a todos os locais que pudessem ser
conectados eletronicamente. O autor também comenta que as novas formas de
comunicagao sem fios, como o SMS e WiFi fizeram aumentar substancialmente a
sociabilidade, particularmente nos grupos mais jovens da populagcdo. Assim, “as
pessoas integraram as tecnologias nas suas vidas, ligando a realidade virtual com a
virtualidade real, vivendo em varias formas tecnoldgicas de comunicagéao, articulando-
as conforme as suas necessidades” (Castells, 2005, p. 23).

Com o surgimento de redes sociais, como o Facebook, o ativismo digital
ganhou uma nova face e cresceu ainda mais. A partir disso, percebeu-se que a internet
passou a ser uma nova ferramenta para os movimentos sociais e o feminismo
contemporaneo faz suas reivindicagdes nas redes sociais nos canais audiovisuais ou
na grande midia, que por sua vez migrou para o online também (Costa; Baronas,
2020).

O surgimento das redes sociais trouxe uma nova dindmica para a sociedade,
revolucionando a maneira como a sociedade se comunica, socializa e interage. A
popularizagéo da internet abrangeu os debates sobre feminismos e tecnologias, pois
com a participagdo das mulheres nas tecnologias, elas poderiam ser mais bem
informadas sobre as possibilidades que estas oferecem a respeito das questbes de

género (Ferreira, 2015). Assim, as tematicas feministas foram sendo cada vez mais
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ampliadas e discutidas, e a partir dos anos 2000, questdes como o papel e a presenca
das mulheres na area da tecnologia e informatica passaram a ser entendidas como
empoderamento das mulheres e como novas formas de organizacdo do movimento
feminista (Ferreira, 2015).

De acordo com André Lemos e Pierre Lévy, “habitos sociais, praticas de
consumo cultural, ritmos de produgao e distribuicdo da informagao, [criam] novas
formas de sociabilidade de comunicacao social” (Lemos; Lévy, 2010, p. 22). Nesse
contexto a internet se eleva como simbolo dessa distribuicdo de informagdes, o que
também possibilitou novas formas de ativismo e agdes dentro do feminismo.

Assim, “o feminismo digital, emerge, portanto, a partir do empenho de se criar,
entre as mulheres, uma rede de comunicacédo, de como ampliar o debate, o dialogo e
a circulagao das ideias de que os movimentos sociais dao forma e fortalecem” (Costa;
Vilela, 2020, p. 102). Ao partir disso, as feministas viram na internet uma nova forma
de manifestar seus ideais e posicionamentos, assim como organizar protestos dentro
e fora das redes.

Ao nos ater mais detidamente as redes sociais, como Facebook e Twitter, essas
“parecem ter se tornado as principais fontes de organizacgéao e difusdo de centenas de
protestos locais em diferentes continentes” (Tomazetti, 2015, p. 495). Dessa maneira,
o ativismo por meio da hashtag mostrou-se um recurso eficaz para abranger os
debates feministas e organizar protestos e manifestacoes, e a hashtag #EleN&o foi
uma das etiquetas que ganhou visibilidade através desse contexto, sobretudo quando
pensamos que se tratou de um movimento que passou do mundo virtual para ocupar
as ruas também.

Voltemos a hashtag #elendo e sua capacidade de capilarizagéo entre redes e
rua. Em termos de numeros, em 12 dias, a hashtag teve mais de 1,6 milhdes de
mengbes no Twitter, de acordo com uma pesquisa da FGV.® A hashtag ganhou
identidade visual e passou a ser comercializada por meio de camisetas, broches,
ilustracdes, entre outros que tinham a identidade visual. Além de ter uma grande
representacdo no ambiente online, o movimento foi as ruas e protestos contra

Bolsonaro aconteceram em 26 estados e no Distrito Federal. Assim, para além do seu

6 FGV DAPP. Movimento Elendo impulsiona mais de 1,6 milhdo de mengdes no Twitter contra e
a favor de Bolsonaro. 2018. Disponivel em: https://observa2018.dapp. fgv.br/posts/movimento-
elenao-impulsiona-mais-de-16-milhao-de-mencoes-no-twitter-contra-e-a-favor-de-bolsonaro/ . Acesso
em: 08 dez. 2022.
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impacto, essa hashtag foi escolhida por ser uma das que viralizou fora do Brasil
também, além de ter personalidades e famosos aderindo ao movimento. A adeséo de
personalidades a campanha torna-se caracteristica importante para o estudo, visto
gue, na nossa sociedade, essas sao vistas e colocadas num alto patamar do Olimpo
(MORIN, 1962).

Além dessas questdes, faz-se relevante, também, abordar sobre como a
maneira de fazer e consumir noticias mudou devido a essa nova dindmica que a
internet trouxe. Assim, o jornalismo acompanhou também as revolugdes tecnologicas
e teve que se reinventar e adaptar as novas formas de comunicagdo, na qual a
producao de conteudo passa as maos de nao profissionais. De acordo com Santos
(2019), essa reinvencao “se da em um contexto de conectividade aumentada e grande
fluxo de informagdes proporcionado pelo acesso crescente a internet e tecnologias
moveis” (Santos, 2019, p. 27).

Dessa maneira, a internet e as redes sociais online além de serem ferramentas
de atuacdo de movimentos sociais e de interacdo de grupos, também passou a
influenciar na adaptagdo do jornalismo inserido agora numa sociedade
interconectada. Como assevera Basile (2009), a internet afetou o jornalismo por meio
do tempo, pois a internet exige o “imediatismo” das noticias e ela mesma supera esse
imediatismo devido a sua atualizacdo, que pode ser feita a qualquer momento.
Considerando isso, acrescentamos que hoje as pessoas consomem mais noticias
online, pois elas podem ser acessadas a qualquer momento e estao presentes nas
redes sociais também.

Devido a essas caracteristicas mencionadas, optamos por analisar um portal
de noticias online que se configurasse como uma grande midia. Venicio Lima (2003),

define midia como:

o conjunto das instituigbes que utiliza tecnologias especificas para realizar a
comunicagao humana. Vale dizer que a instituicdo midia implica sempre a
existéncia de um aparato tecnolégico intermediario para que a comunicagao
se realize. Concretamente, quando falamos da midia estamos nos referindo
ao conjunto das emissoras de radio e de televisdo (aberta e paga), de jornais
e de revistas, do cinema e das outras diversas instituicbes que utilizam
recursos tecnoldégicos na chamada comunicagéo de “massa” (Lima, 2003, p.
50).

Assim, os meios de comunicacao de massa passaram a ser compreendidos

como midia. Wilson Dizard Jr. (1998), no livro A nova midia, afirma que a midia de
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massa significa “produtos de informacéao e entretenimento centralmente produzidos e
padronizados, distribuidos a grandes publicos via caminhos separados” (Dizard Jr.,
1998, p. 23). Essa definigao trazida por Dizard Jr. (1998) pode ser adequada para o
conceito de grande midia, pois a grande midia se refere aos meios de comunicagao
que conseguem ter uma maior concentracdo de audiéncia e um bom alcance
geografico também, alcangando um grande numero de pessoas.

Entretanto, apesar de trazer essa definicdo, Giovana Milanetto pontua que

Dizard Jr. (1998) compreendia que:

[...] com o inicio da presenca de novas tecnologias digitais e novos modos de
relacionamento entre o publico e o conteudo midiatico — tornava-se
complicado continuar a compreender toda a midia como um evento massivo,
o que levou o autor a utilizar os termos “velha midia” e “nova midia” (Milanetto,
2016, p. 9).

Assim, ao abordar sobre a “nova midia”, Dizard Jr. (1998, p. 23) ja indicava que
a internet e o avango da tecnologia impactariam nos servicos dos meios de
comunicagao, pois haveria uma corrida para ver quem conseguiria “desenvolver e
vender um novo leque de servigos de tecnologia avangada de multimidia”.

Para Milanetto (2016, p. 9), com a popularizagdo da internet, era necessario
ampliar ainda mais a definigdo de midia, pois hoje estamos diante de um cenario, onde
tanto as grandes corporagdes quanto as pessoas em rede, podem produzir e distribuir
conteudo. Milanetto (2016) pontua que a nova grande midia se refere a um grande
ecossistema comunicacional e midiatico, que é constituido por esses dois grupos que
dialogam diante da produgao e consumo de conteudos em rede.

Considerando isso, o portal UOL foi selecionado como a grande midia a ser
analisada. Em outubro de 2018, o UOL foi lider de audiéncia no meio digital ao atingir
101,8 milhdes de usuarios unicos, segundo a ferramenta ComScore, que monitora e
compara acessos entre as midias de varios paises.” Ademais, neste mesmo ano o
UOL ocupou a 82 posigao de site mais acessado do Brasil, segundo ranking feito pela
Amazon (Meireles, 2019).

O portal é controlado pelo grupo Folha, que € um dos maiores grupos de midia

do Brasil. Foi fundado em 28 de abril de 1996 e comegou como uma edig¢ao diaria do

7 COMSCORE. Perspectivas do Cenario Digital no Brasil. 2018. Disponivel em:
https://www.comscore.com/por/Insights/Apresentacoes-e-documentos/2018/Perspectivas-do-Cenario-
Digital-Brasil-2018. Acesso em: 08 dez. 2022.
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jornal Folha de Sao Paulo, hoje é administrado pela OFL S.A., uma holding
administrada pelo empresario Luiz Frias, com acdes da empresa Folha da Manha S.A.
e de outros acionistas minoritarios. De acordo com a Media Ownership Monitor (MOM)
— Brasil, uma ferramenta que faz mapeamentos de dados sobre os principais
proprietarios dos meios de comunicacéao relevantes de um pais, o portal UOL veicula
conteudo proprio, do jornal Folha de S&do Paulo e de diversos jornais locais e regionais,
além de outros sub-portais tematicos.® Ademais, ele tem uma cobertura geografica
internacional.

Portanto, considerando essas caracteristicas, o UOL foi selecionado como
campo digital e seus conteudos como objetos de analise. O objetivo geral desta
pesquisa é analisar como um veiculo da grande midia, o Portal de noticia UOL,
retratou e repercutiu a hashtag #elendo. O que se constatou ao longo deste
levantamento foi a opgao do Portal em associar a hashtag a matérias e noticias que
tratavam de entretenimento, interseccionando cultura pop e politica.

Como objetivos especificos: (1) nos propusemos a analisar a associagao entre
o contexto eleitoral brasileiro de 2018, feminismos e cultura pop; (2) identificar os
enquadramentos noticiosos presentes nas matérias selecionadas para analise; (3)
considerar o ciberfeminismo junto ao movimento #Elenao e sua relagdo com figuras
do universo pop em pautas politicas como a aqui analisada. Para tanto, nos
valemos dos estudos teodricos de Manuel Castells para caracterizar o conceito de
ciberativismo e Donna Haraway para discutir sobre ciberfeminismo. Detalhamos
também sobre como o #Elenao se configura como ciberacontecimento, com base nas
discussodes propostas por Ronaldo Henn. As discussdes tedricas sobre cultura pop
apresentadas por Luis Martino e Adriana Amaral foram usadas como referencial
tedrico para o debate sobre o tema. A metodologia inclui a técnica de analise de
conteudo, com tabulagao de categorias a partir do enquadramento jornalistico como
ferramenta analitica.

No primeiro capitulo apresentamos a ascensdo do ciberativismo e
ciberfeminismo e discutimos como o ativismo de hashtags passou a ganhar
visibilidade no Brasil. Também caracterizamos a relagdo da grande midia com o

movimento feminista.

8 MEDIA OWNERSHIP MONITOR BRASIL. Uol. 2017. Disponivel em: http://brazil.mom-
gmr.org/br/midia/detail/outlet/uol/. Acesso em 11 ago. 2023.
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Ja no segundo capitulo, apresentamos discussodes tedricas que abordam sobre
as mudancas e adaptagdes que o jornalismo passou devido ao advento da internet e
midias sociais. Abordamos também sobre como os critérios de noticiabilidade
influenciam na hora de produzir uma matéria e como o portal UOL se tornou um dos
maiores veiculos de comunicagao online do Brasil. Apresentamos também como o
portal abordou e retratou tematicas ciberfeministas e analisamos alguns exemplos.

No terceiro capitulo mostramos como o movimento #Elendo ganhou tanta forga
e impacto, apresentando quais foram as caracteristicas que fizeram o movimento se
configurar como um ciberacontecimento, explicando também o conceito. Com a
adesao de diferentes famosos, o movimento ganhou atengédo da midia e, portanto,
fez-se necessario explicarmos a relacdo de ativismo de celebridades com o
movimento e como os protagonistas do movimento n&do ganharam tanto destaque
quanto os artistas. A relagcao do feminismo com a cultura pop foi discutida também, a
fim de mostrar como 0os movimentos que se iniciaram na internet também ganharam
espago no universo da cultura pop e como o #Elenao foi ganhando destaque na cultura
POp.

O quarto capitulo apresenta o percurso tedrico metodolégico para analise das
matérias do UOL. A Analise de Conteudo, proposta por Bardin (1977) foi usada como
metodologia, que € compreendida como um conjunto de técnicas que podem ser
aplicadas em pesquisas quantitativas e qualitativas. A Analise de Conteudo é
composta por trés fases: pré-analise; exploragdo do material, categorizagdo e
codificacao e tratamento do resultado, inferéncias e interpretacéo. Para isso, criamos
categorias analiticas, a fim de organizar e estruturar o corpus da pesquisa. Ja para
analise do material, usamos o conceito de Enquadramento (framing), que foi usado
com o objetivo de identificar quais foram os critérios usados para o UOL dar énfase
ou nao aos assuntos trazidos sobre o movimento #Elenao.

O quinto e ultimo capitulo apresenta a analise das 27 matérias da categoria de
entretenimento e que trouxeram uma abordagem mais focada no posicionamento
politico de artistas e celebridades da cultura pop que estavam a favor ou contra Jair
Bolsonaro. A analise de enquadramento contribuiu para observar as preferéncias do
portal UOL e como os assuntos foram selecionados.

Os resultados mostram que houve uma prioridade em noticiar assuntos que

envolvessem o nome de celebridades e o0 aumento de interesse pela politica em um
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ano eleitoral refletiu nas matérias que buscaram associar entretenimento e cultura pop
com um grande movimento da internet, que foi o #Elendo. As matérias priorizaram
expor e mostrar os famosos que estavam aderindo a hashtag ao invés de focar no que
foi o movimento e quais eram as motivacbes para tantas pessoas estarem
participando do movimento.

As matérias que sao caracterizadas como “artigo de opiniao” foram as que mais
exploraram o porqué das pessoas se manifestarem contra Bolsonaro e apontaram
como Bolsonaro foi um candidato que conseguiu ganhar tanto destaque no Brasil.
Entretanto, essas matérias foram poucas em comparagao ao volume de matérias que
se carregaram de tratar apenas sobre como as celebridades estavam se
posicionando. A seguir, apresentamos o primeiro capitulo desta dissertagcdo, que,
como comentado, discute sobre as tematicas de ciberativismo e ciberfeminismo no

Brasil e as suas relagbes com a grande midia no pais.
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CAPITULO 1: CIBERFEMINISMO E A GRANDE MIDIA

A internet e as redes sociais mudaram plenamente a forma como a sociedade
se comunica e se organiza. Populagdes de diversos lugares no mundo viram nas
redes um grande potencial para ampliar a forma de protestar e manifestar. Com a
tecnologia mudando e se aperfeicoando cada vez mais, o ciberativismo cresceu e
como resultado disso, outros tipos de ativismo foram crescendo junto, como o
ciberfeminismo.

Assim, com a finalidade de compreender e contextualizar quais foram os
desdobramentos disso, buscamos apontar nesse capitulo quais foram as
circunstancias que fizeram as midias sociais se tornarem artificios para desencadear
uma nova onda de protestos e explicar como se deu a construgédo das narrativas do

feminismo na grande midia.

1.1 CIBERATIVISMO

O ciberativismo pode ser definido como “um conjunto de praticas em defesa de
causas politicas, socioambientais, sociotecnologicas e culturais, realizadas nas redes
cibernéticas, principalmente na Internet” (Silveira, 2010, p. 31). Apesar do
ciberativismo e essas praticas serem lidas como novas, Livia Alcantara (2015, p. 75)
pontua que as discussdes sobre o0 uso das NTIC’s (Novas Tecnologias da Informagao
e da Comunicagao) ndao sucederam apenas agora. Como exemplo, ela cita as revoltas
Zapatistas que aconteceram no México em 1994, como pioneiramente discutiu
Castells (2005). Estratégias de comunicagao que serviram para “uma nova forma de
resisténcia, onde a comunicagéao e a pratica midiatica tém papeis centrais” (Alcantara,
2010, p. 79). O uso de computadores pelos manifestantes teve diversos efeitos na
sociedade e culminou no desenvolvimento de outros protestos que também passaram
a usar as NTIC’s.

Prosseguindo no debate sobre o ciberativismo, Alcantara (2015) afirma que a
partir de 2011 houve um novo momento de lutas, que tinha como caracteristica o uso
marcante das redes sociais digitais para as mobilizaces. E sobre esse contexto que
nos debrugaremos, sobretudo ao ter em vista que o objeto dessa pesquisa, o #Elenao,

trata-se de uma hashtag e um movimento que surgiram nas redes sociais.
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Com a finalidade de compreender e aprofundar mais sobre o contexto socio-
historico de ascensao do ciberativismo a partir de 2010, tomamos o tedrico Manuel
Castells (2013) como principal referencial tedrico para o debate. Na produgdo Redes
de indignagdo e esperanga: Movimentos sociais na era da internet (2013), Castells
ajuda a analisar a formacéao e dindmica dos movimentos sociais no meio online. Dessa
forma, para compreender o que é o ciberativismo e como ele se tornou tdo presente
no cotidiano, é fundamental entender como se deu a sua ascensao.

O ativismo digital passou a ganhar cada vez mais destaque em 2011 com a
Primavera Arabe, a qual teve inicio na Tunisia, devido & revolta da populacdo pela
morte do vendedor de verduras, Mohamed Bouazizi, que estava insatisfeito com o
governo tunisiano. A partir dai, outros paises arabes, como Libia, Iémen, Siria,
Marrocos, Jordania e lIraque também se revoltaram contra seus governos,
reivindicando melhores condi¢des de vida.

A Primavera Arabe mostrou o papel e a importancia que os recursos virtuais
poderiam ter e também qual era o impacto possivel na vida das pessoas. De acordo
com o relatério do estudo da Dubai School of Government (2010), o numero de
usuarios no Facebook aumentou em 200 mil de novembro de 2010 a janeiro de
2011.° Ainda, segundo esse mesmo estudo, nove em cada dez tunisianos e egipcios
afirmaram usar o Facebook para organizar os protestos e aumentar a participacao da
populacdo nas manifestagdes.

Castells também ajuda nessa discusséo ao afirmar que na Tunisia,

0 movimento passou do ciberespago para o espago urbano, com a ocupagao
de pragas publicas simbdlicas como apoio material tanto de debates quanto
de protestos, da entoacdo de slogans em Tunis a utilizacdo de panelas e
frigideiras como tambores em Reykjavik. Um espago publico hibrido,
constituido para redes sociais digitais e para uma recém-criada comunidade
urbana, estava no cerne do movimento, tanto como ferramenta de
autorreflexdo quanto como afirmagéo do poder do povo. A falta de poder
transformou-se em empoderamento (Castells, 2013, p. 36).

Dessa forma, Castells (2013) mostra como as redes sociais nao serviram
apenas como espaco para debate e organizagcédo de protestos e manifestagdes, mas
também como espaco para os usuarios se identificarem e terem perspectivas em

relagdo ao “poder” que conseguem ter e mobilizar através delas.

% ARAB SOCIAL MEDIA REPORT. Report. 2011. Disponivel em: https://journalistsresource.org/wp-
content/uploads/2011/08/DSG_Arab_Social_Media_Report No_2.pdf. Acesso em 11 ago. 2023.


https://journalistsresource.org/wp-content/uploads/2011/08/DSG_Arab_Social_Media_Report_No_2.pdf
https://journalistsresource.org/wp-content/uploads/2011/08/DSG_Arab_Social_Media_Report_No_2.pdf
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Esses varios movimentos surgiram de causas especificas a cada pais e
evoluiram de acordo com as condigdes de seus contextos e das
idiossincrasias de cada revolta. Mas todos eles foram levantes espontaneos
estimulados pela esperanca inspirada no sucesso das revolugdes tunisiana e
egipcia, divulgada por meio de imagens e mensagens transmitidas pela
internet e pelas redes arabes de TV por satélite (Castells, 2013, p. 74).

Em virtude disso, os sites de rede social online, como Facebook e Twitter, se
tornaram as principais fontes de organizagdo e difusdo de centenas de protestos
locais em diferentes continentes. Assim, as variadas apropriacoes e temas de embate
passam a depender paralelamente de contextos locais e de praticas globais de
comunicagao (Tomazetti, 2015, p. 495). Ademais, além da conex&o global que o
ciberativismo promove, outro aspecto relevante refere-se a forma como os individuos
se organizam e usam o ciberespago, pois, as comunidades virtuais permitem unir
pessoas e grupos com os mesmos interesses em prol de uma causa (Paulino; Paulino,
2019, p. 10).

Em seus estudos sobre cibercultura, o socidlogo Pierre Lévy discute sobre as
comunidades virtuais. De acordo com Lévy (1999, p. 130), “uma comunidade virtual
ndo € irreal, imaginaria ou ilusoria, trata-se simplesmente de um coletivo mais ou
menos permanente que se organiza por meio do novo correio eletrébnico mundial”.
Ademais, esses grupos de discussdes no ciberespago “permitem atingir as pessoas
nao com base no nome, no enderegco geografico ou na filiagao institucional, mas
segundo um mapa semantico ou subjetivo dos centros de interesse” (Lévy, 2008, p.
44). Assim, fica claro que os principais topicos do ciberativismo sdo a conexao, a
interacdo e o compartilhamento, que sao possiveis serem estabelecidos entre
pessoas de diferentes lugares, com os mesmos objetivos e permitindo que elas
consigam se organizar, mesmo distantes.

Ampliando o debate sobre o ativismo online, Castells (2013) enfatiza também
que os meios de comunicagao de massa sdo extensamente controlados por grandes
empresas de midia e até mesmo governos, dependendo da localidade em que se esta
falando. Assim, na sociedade em rede, os individuos possuem maior autonomia na
comunicagao, essa construida nas plataformas de comunicacdo sem fio. A mudanca
no dominio da comunicagao foi fundamental para que na sociedade em rede a
comunicagao fosse horizontal e interativa, sendo, desse modo, de dificil controle por

parte de governos e empresas.
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Costa e Baronas (2020, p. 13) complementam Castells (2013) ao pontuar que
hoje por meio do ciberativismo, podemos perceber uma horizontalizagdo das lutas
contemporaneas, que sao marcadas por um acesso um pouco mais democratico.
Consideramos relevante apontar que ja se passaram mais de 10 anos desde essas
andlises. Hoje, a relagdo entre agentes politicos, individuos dispersos e a
comunicagao em rede € de outra ordem. Ha os boots, os chats de |IA, a manipulagao
algoritmica, o extravismo de dados. Situamos o movimento #Elendo em um cenario
midiatico mais préximo conceitualmente daquele que Castells (2013) analisou.

Castells (2013, p. 18-19) afirma que “as redes sociais digitais oferecem a
possibilidade de deliberar sobre e coordenar as agdes de forma amplamente
desimpedida” (Castells, 2013, p. 18-19). Entretanto, o autor deixa claro que os
movimentos sociais precisam construir um espacgo publico de atuagao, como fica

evidente a seguir:

A questao fundamental é que esse novo espaco publico, o espago em rede,
situado entre os espacgos digital e urbano, € um espago de comunicagcao
autbnoma. A autonomia da comunicagdo € a esséncia dos movimentos
sociais, ao permitir que o movimento se forme e ao possibilitar que ele se
relacione com a sociedade em geral, para além do controle dos detentores
do poder sobre o poder da comunicacéo (Castells, 2013, p. 19).

Portanto, essas questdes trazidas por Castells (2013) mostram que a maneira
como a midia exibia os protestos causou revolta na populacdo, e que esta viu nas
redes sociais uma solugao para criar sua propria maneira de noticiar o que estava
acontecendo.°

Ao levar isso para o campo da comunicagao, a presenca do ciberativismo
também alterou a forma como os fatos sao noticiados, novamente intermediado pelas
inovagdes tecnoldgicas. Assim, com as novas tecnologias, a participagdo ativa do
publico e a democratizagcao das formas de acesso ao espaco publico midiatico, o
jornalismo comegou a sofrer com mudangas estruturais, onde a producdo da
informacao nao fica mais restrita ao jornalismo e internautas passam a ter autonomia

para criar suas préprias noticias (Adghirni; Pereira, 2011).

0 Os movimentos sociais que cresceram na internet também reverberam no jornalismo profissional. O
jornalismo independente passou a ter mais destaque, como o Midia Ninja que surgiu junto com as
Jornadas de Junho em 2013.
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Afetado por esse cenario, uma das principais circunstancias, cruciais a essa
nova questao, associa-se ao protagonismo dos ciberativistas que ampliaram as
discussbes e temas abordados pela midia formulando uma relagcdo onde ambos
constroem e mobilizam tematicas em torno de determinada pauta social, algo que nem
sempre ocorre de forma harmdnica. Henn e Oliveira (2015) apontam que significar e

compartilhar os acontecimentos pelo advento das redes digitais:

impdem ao jornalismo, como sistema, a necessidade de rever-se, em si, de
modo a evitar a entropia total, dando a ver mais da complexidade dos
acontecimentos - complexidade que esta no cerne da ideia de sistemas
abertos e que é caracteristica essencial dos movimentos de organizagédo em
rede que ganham protagonismo na esfera publica contemporanea (Henn;
Oliveira, 2015, p. 85).

Assim, essa complexidade dos acontecimentos que ganham notoriedade nas
redes, concretiza uma heterogeneidade e mostra como agora este ambiente constitui
um espaco de disputas de sentidos entre diferentes sistemas e atores que interpretam
o mundo conforme seus repertorios e interesses (Henn; Oliveira, 2015). Ao estarem
nesse contexto, os consumidores da (e na) internet se tornam produtores
independentes e possuem mais autonomia para desenvolver e escolher quais pautas
e temas serao abordados e discutidos (Jenkins, 2008).

Rudiger (2016), ao avaliar as redes sociais, afirma que essas permitem as
pessoas demonstrarem seus descontentamentos e levantar reclamagbes as
empresas jornalisticas, quando essas n&o atendem suas demandas. Tal fenbmeno
passou a valorizar ainda mais as comunicagdes entre os individuos, que antes eram
vistos apenas como consumidores. Em suas palavras, “agora todo mundo esta
passando a ter a chance de ser ouvido, expandindo o espectro de ideias em circulagao
na sociedade de baixo para cima” (Rudiger, 2016, p. 34).

Ao recortar esse debate no ambito nacional, mais especificamente das
referidas Jornadas de Junho, diversos veiculos tradicionais de comunicagao estavam
retratando os protestos como depredacbes e os manifestantes como vandalos.
Segundo a analise realizada por Yamamoto (2016), o tema “depredacgédo” foi o
segundo que mais apareceu no Jornal Nacional a respeito do evento. Além disso, uma
investigacao feita por Felipe Queiroz (2019) mostra que o periédico O Globo adotou

um viés negativo ao descrever os protestos, sempre enfatizando os manifestantes
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como “arruaceiros” e vandalos. O propdsito era “atribuir um sentido politico de
desqualificagao das reivindicagdes dos movimentos” (Queiroz, 2019, p. 394).

Como visto anteriormente, as Jornadas de Junho fizeram parte desse
desencadeamento de protestos em diferentes localidades, que tinham como principal
caracteristica o uso das redes sociais. Ademais, marcaram também o comeco de um
novo ciclo de manifestagcdes e protestos, que iriam trazer a tona outras pautas, dentre
elas, a luta antirracista, classicista e a favor de direitos da populacao LGBT (Silva;
Carmo; Ramos, 2021). Queiroz (2017) enfatiza isso ao explicar que o ciberativismo
surgiu da apropriagdo das redes sociais pelos ativistas e que algumas dessas
manifestagdes e protestos comegaram com um determinado foco, gerando outras
ramificacdes e vertentes que foram ganhando espago no mundo todo. Assim, aquelas
jornadas nao terminaram em junho, pois elas foram se manifestando por outras
reivindicagcbes, a exemplo, a articulacdo dos numerosos protestos feministas que
aconteceram em 2015 (Sarmento; Reis; Mendonga, 2017).

Na guisa disto, este primeiro topico buscou apresentar como se deu o
desenvolvimento do ciberativismo e como a sua popularizagdo proporcionou o
florescimento das redes sociais, propiciando um crescimento para fora do ambiente
virtual em dire¢cdo a grande midia, e desse modo, passando a ser, frequentemente,
pauta por esses veiculos tradicionais. Apds discutir e reconhecer a presencga desse
novo contexto, agora, buscamos identificar e caracterizar o ciberfeminismo, abordado

no proximo toépico.

1.2 CIBERFEMINISMO

Assim como a trajetoria do ciberativismo n&o teve inicio recentemente, é
importante ressaltar que o percurso do ciberfeminismo também se deu com a
popularizagao da internet, a partir dos anos 1990. Costa e Baronas (2017) explicam

isso ao afirmarem que:

E entdo a partir dos anos 1990 que o feminismo passa a viver um novo
momento, o de intersecgdo entre a tecnologia e as reivindicagdes sociais. Na
internet, as diversas instituicdes discursivas (re)produzem e circulam sentidos
e é possivel verificar contemporaneamente a proliferagdo das manifestagdes
relacionadas aos movimentos sociais que - assim como a proépria sociedade
- estdo em constante transformagéo. O ciberativismo, como processo de
adaptacao dos movimentos sociais as novas tecnologias, tem contribuido néo
s6 na divulgagao das variadas causas sociais, politicas e econbmicas, mas
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na prépria determinagao destes movimentos reivindicatoérios (Costa; Baronas,
2017, p. 14).

Além desse processo de adaptacédo descrito por Costa e Baronas (2017),
Marie-Anne Paveau (2017, p. 24) acrescenta que o ciberfeminismo “inaugurou e
teorizou as praticas digitais visando lutar contra o sexismo, o racismo e o militarismo
arraigados nas estruturas informaticas da internet, a partir de ferramentas teéricas do
feminismo”. Dessa forma, o feminismo se apropriou das ferramentas e recursos
disponiveis na internet, a fim de ampliar ainda mais seu exercicio na sociedade.

Paveau (2017) pondera também que o ciberfeminismo dos anos 1990 encontra
suas origens nas reflexdes trazidas por Donna Haraway nos anos 1970 sobre as
relacbes entre género, feminismo e novas tecnologias. Marina Lemos (2009)
esclarece que “a Teoria do Ciborgue, principal teoria de Haraway, analisa as relagdes
dicotbmicas entre natureza e tecnologia e o lugar da mulher dentro do cenario
tecnocratico mundial” (Lemos, 2009, p. 10). Assim, o ensaio Manifesto Ciborgue:
ciéncia, tecnologia e feminismo-socialista, de Haraway (1970), foi considerado como
uma primeira abordagem dentro do campo das teorias feministas sobre a relagcéo do
movimento feminista junto a tecnologia, sendo assim considerado uma das principais

referéncias sobre ciberfeminismo. Lemos (2009) complementa que:

Apesar de nunca ter usado diretamente o termo Ciberfeminismo, Haraway,
teve suas ideias eleitas por diferentes grupos como base tedrica ao sugerir
uma analise do feminismo sob a o6tica das novas tecnologias, incluindo os
meios de comunicagdo, propondo a organizagao em rede e apropriagao
dessas tecnologias como forma de ativismo politico (Lemos, 2009, p. 41).

Dessa maneira, as discussdes propostas por Haraway (1970) séo referéncias
para os estudos tedricos sobre feminismo e tecnologia. Para essa autora, seria
possivel mudar e reconstruir as relagdes sociais através dos instrumentos
tecnolégicos. Em sentido complementar, Lemos (2009, p. 12) afirma que o
ciberfeminismo “teve origens pontuais em diferentes partes do mundo, em especial,
em alguns paises da Europa, América do Norte, e principalmente na Australia com o
grupo VNS Matrix (1991)".

O grupo VNS Matrix € considerado um dos pioneiros, quando se fala de
ciberfeminismo, pois o grupo cunhou o termo pela primeira vez em 1991, sendo o
Manifesto Ciberfeminista para o século XXI (1991) uma homenagem a Donna

Haraway, tratando-se de uma releitura dos movimentos feministas (Lemos, 2009, p.
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41). O grupo, que foi um coletivo artistico, tinha como objetivo fazer intervengdes no

ciberespaco e se mostrar presente. Em outras defini¢des:

O grupo levou o ativismo feminista para o mundo virtual explorando o
potencial artistico das tecnologias na Era da Informag&o. Ao longo dos anos
1990, VNS Matrix fez uso de jogos de computador, instalagdes de video, arte
interativa, montagem de imagens, eventos, textos e painéis para cumprir seu
objetivo de contestar o masculinismo das redes. Além disso, as integrantes
do grupo, Francesca di Rimini, Josephine Starrs, Julianne Pierce e Virginia
Barrat, programavam sites e participavam de chats e de comunidades online
como LambdaMOO em uma época em que mulheres ainda ndo tinham tanto
acesso quanto homens ao ciberespago e, quando tinham, ndo era raro
ocorrer com o auxilio de um homem (Azzellini; Martino, 2017, p. 6).

Esses primeiros debates trazidos pelos grupos e eventos ciberfeministas nos
anos 1990, e que abordavam questdes de género e tecnologia, foram essenciais para
que o movimento tivesse alcance com outros grupos e outros modos de ampliar as
discussdes sobre género. Entretanto, mesmo dentro do espaco virtual, estruturas de
opressao ainda estavam presentes, pois, “da mesma forma que mulheres tém a
liberdade de reproduzir seu discurso feminista nas redes, outras pessoas podem
reproduzir o discurso patriarcal hegemonico” (Azzelini; Martino,2017, p. 12).

No entender de Azzelini e Martino (2017), o feminismo acaba tendo alguns
impedimentos para as ciberfeministas, pois, muitas vezes, o0 movimento nao saia da
esfera académica e nao dialogava de forma pratica com as mulheres das redes.
Mesmo questionando a auséncia de mulheres no espaco tecnoldgico e promovendo
debates e eventos com o intuito de mudar a desigualdade de género nesse ambiente,
o ciberfeminismo ainda n&o estava ao alcance de todas as mulheres. No Brasil, por
exemplo, o ciberfeminismo teve um desenvolvimento tardio, se comparado a outras
localidades como paises europeus, que ja vinham organizando coletivos e eventos
com a tematica.

De acordo com Lemos (2009, p. 82) o ciberfeminismo n&o teve a mesma forga
que em outros paises devido a auséncia de um debate publico sobre as questdes de
género e tecnologia. Graciela Natansohn (2013) reforga essa percepg¢ao ao afirmar
que apesar de, na teoria, o ciberfeminismo propor um ambiente mais favoravel ao
desenvolvimento de igualdade de direitos, na pratica, ainda € possivel perceber
relagdes de poder que produzem as desigualdades entre homens e mulheres. Em

suas palavras:
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Por isso, se fala de uma “brecha digital de género” (CASTANO, 2008;
ALONSO, 2007; WACJMAN, 2006), que nado se refere somente as
dificuldades de acesso a rede, mas também, aos obstaculos que as mulheres
enfrentam para apropriarem-se da cultura tecnoldgica devido a hegemonia
masculina nas areas estratégicas de formagao, pesquisa e no emprego das
TIC’s (Natansohn, 2013, p. 16).

Embora a brecha digital comentada por Natansohn (2013) tenha sido notdria,
hoje no Brasil e na América Latina ha uma forte presenga das mulheres no uso da
internet e das redes sociais. Como comentado, a internet comegou a se popularizar
no Brasil na década de 1990, e, durante esse periodo, ONGs e centros feministas
comecaram a ser mobilizados, em uma tentativa de inserir mulheres no meio
tecnologico, mesmo que de uma forma ainda sutil (Dutra, 2018). Zeila Dutra (2018)
usa como exemplo as ONGs feministas CEMIDA (Comunicagdo, educacédo e
informacdo em género) e CRIOULAS, que se fortaleceram nos anos 2000 e que
incentivavam a execugao de projetos e comunicagdo entre mulheres por meio de
softwares e rede de internet banda larga.

Embora as tecnologias reproduzam as relagdes de poder e desigualdade,
Natansohn (2013) revela que essa brecha digital de género esta diminuindo, pois,
segundo a autora, o numero de mulheres com acesso a internet na Europa e na
Ameérica Latina esta aumentando. Ademais, de acordo com a pesquisa TIC Domicilios,
feita pelo Cetic (Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade
da Informagao) e apoiado pela Unesco e pelo Cgi.br (Comité Gestor da Internet no
Brasil), os homens representam 77% dos usuarios de internet, enquanto as mulheres
representam 85%. Além disso, houve um crescimento no uso da internet por
mulheres, pois antes era 73%.""

Os debates em torno do feminismo ndo se tornam somente possiveis, mas
aliam-se ao fato de que as discussdes sobre o assunto tém avancado no Brasil de
forma cada vez mais publica, em diferentes veiculos de midia, principalmente, na
internet. O Estadao (Freitas, 2017), em 2017, divulgou um estudo feito pelo Google
BrandLab que apontava que a busca pela palavra feminismo no Brasil aumentou

200% em dois anos.

" TIC DOMICILIOS. Lancamento dos resultados.  2020. Disponivel  em:
https://cetic.br/media/analises/tic_domicilios 2020 coletiva_imprensa.pdf. Acesso em 11 ago. 2023.
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Este fato ocorreu no trilho histérico da chamada Primavera Feminista'?, que
aconteceu no pais no ano de 2015. A Primavera Feminista foi o nome dado a onda de
protestos desencadeados pelas mulheres, que utilizaram as redes sociais digitais
como ferramentas de mobilizacdo. O nome faz alusdo & Primavera Arabe'3, que
também teve na rede seu principal suporte de organizagéo e estimulo.

Acreditamos que a busca pelo feminismo na internet mostra como o
ciberativismo cresceu e as formas de organizacao foram se tornando cada vez mais
eficientes. Bittencourt (2015) explica, que movimentos e coletivos usam das
ferramentas das redes para criar e expor suas proprias narrativas e trajetérias. Em

outras palavras:

No contexto midiatizado em que movimentos em rede se apropriam de
ferramentas de comunicagao produzindo conteudo, e fazendo essa produgao
circular através das redes, o relato dos fatos escapa ao controle da midia e
suscita a reflexdo sobre producéo e circulagdo de narrativas realizadas por
diferentes atores (Bittencourt, 2015, p. 125).

Castells (2013) aborda essa questao, ao discorrer sobre a sociedade em rede.
Para o autor, os cidadaos da era da Informacdo se envolvem na producdo de
mensagens nos meios de comunicagdo de massa e desenvolvem redes autbnomas
de comunicagado horizontal, que “subvertem a pratica da comunicagdo tal como
usualmente se da, ocupando o veiculo e criando a mensagem” (Castells, 2013, p. 11).
Ao modificar essa légica, o movimento feminista cria sua propria narrativa, sem o
intermédio dos meios de comunicagdo de massa, que em outras palavras significa

que:

2. A Primavera Feminista no Brasil iniciou em 2015, quando se teve um grande protagonismo das
mulheres levantando pautas feministas, que ganharam visibilidade na internet e nas ruas. Algumas
dessas pautas podem ser percebidas nas campanhas como #Meuamigosecreto e #PrimeiroAssedio,
que tiveram grande notoriedade ao expor situagdes de machismo. Protestos como Fora Cunha também
mostraram que as mulheres n&o aceitariam mais politicas publicas que as prejudicasse, uma vez que
o Projeto de Lei 5069/2013 de Eduardo Cunha, tinha como objetivo limitar o atendimento a mulheres
vitimas de violéncia sexual, dificultando o aborto. Esses foram alguns exemplos de manifestagcbes
feministas que chamaram atencéo e o desencadeamento de outras marcaram o movimento, que ficou
conhecido como Primavera Feminista.

'3 Primavera Arabe é o nome dado & onda de revoltas e manifestacdes que aconteceram em diversos
paises do Oriente Médio. O inicio dessa onda comegou pela Tunisia, quando um comerciante ateou
fogo no proprio corpo devido a discussbes com a policia, que ndo permitia que ele fizesse vendas na
rua. Esse caso gerou revolta no pais, e a populacéo decidiu ir para as ruas protestar contra a corrupgao
e mostrar suas insatisfagdes com o governo. Os sites de rede social online, como Facebook e Twitter,
se tornaram as principais fontes de organizacao e difusdo dos protestos que aconteceram em outros
paises da regido.
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Todas essas praticas de comunicagédo, ao mesmo tempo em que produzem
uma diversidade de narrativas que se contrapdem aos valores dominantes e
a representagbes estereotipadas, fortalecem o pluralismo num cenario
midiatico excessivamente conservador, pressionando por politicas publicas
para atenuar as desigualdades de género, pela eliminagdo das
discriminagdes contra a mulher e demais identidades nao-hegemdnicas e
contribuindo para uma politica mais democratica (Escosteguy, 2018, p. 24).

Assim, fica evidente que o feminismo soube se apropriar das ferramentas e
recursos do meio online para corromper com as desigualdades presentes na
sociedade. Além disso, a popularizagao da internet também abrangeu os debates
sobre feminismos e tecnologias, pois com a participacdo das mulheres nas
tecnologias, elas poderiam ser mais bem informadas sobre as possibilidades que
estas oferecem a respeito das questdes de género.

A partir dos anos 2000, esse tema passou a trazer diversos questionamentos,
como o papel e a presenca da mulher na informatica e tecnologia, a incluséo e
exclusao digital e o uso das tecnologias de informagao (TIC’s) como uma forma de
empoderamento também (Ferreira, 2015). Desse modo, com a presenga cada vez
maior das mulheres no ambiente online, o ciberfeminismo foi aprimorando as formas
de protestos e manifestagdes. Nesse trilho, o ativismo por meio das hashtags se
tornou cada vez mais predominante nas redes sociais, € € em vista disso, que

aprofundamos, explicamos e contextualizamos tais processos no préoximo tépico.

1.3 FEMINISMO E AS HASHTAGS

Atualmente, com o predominio das redes sociais, 0 ativismo por meio da
hashtag marcou o feminismo em 2015. Diversas campanhas virtuais tiveram um
grande alcance devido ao uso das hashtags, que promoveram um maior engajamento
das mulheres, para discutirem problemas e questdes do cotidiano. Dentre elas esta a
hashtag #PrimeiroAssedio, criada pelo coletivo feminista “Think Olga”, em outubro de
2015, e que tinha o intuito de incentivar mulheres a compartilharem, nas redes sociais,
relatos pessoais das primeiras vezes que sofreram assédio sexual. Essa hashtag foi
mobilizada apds uma participante de 12 anos do programa televisivo Masterchef

Junior sofrer assédio nas redes sociais.
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De acordo com o coletivo Think Olga, nos primeiros cinco dias da campanha,
a hashtag foi replicada mais de 82 mil vezes.'* A repercussao foi tdo grande que, de
acordo com a BBC Brasil (2015), apds o caso ser comentado pelo BBC Trending, blog
em inglés da BBC, a hashtag “#firstharassment” comecgou a ser usada por mulheres
de diversos lugares do mundo, para compartilharem suas historias de assédio
sexual.’®

Além dessa, a hashtag #meuamigosecreto também ganhou destaque nas
redes. Impulsionada pelo Twitter do coletivo feminista Ndo me Kahlo, a hashtag foi
criada com o intuito de expor situacdes, no cotidiano, de homens que tiveram atitudes
machistas. A exposicéo era feita sem citar nomes, e, assim como a ideia da troca de
presentes no “amigo secreto”, se emulava a atividade em que se faz uma descrigao
da pessoa antes de revelar seu nome. Apds o coletivo usar a hashtag, outras mulheres
usuarias da rede também passaram a usar € mostraram relatos pessoais que foram
marcados por situagdes de machismo. Essa néo ficou limitada no Twitter e passou a
ser usada no Facebook também, com o mesmo propdsito (Cordeiro, 2020).

Outras hashtags também ganharam repercussdo, mas #PrimeiroAssédio e
#MeuAmigoSecreto foram as que tiveram mais destaque no ano de 2015 e que se
somam aos eventos da Primavera Feminista daquele ano. Essas duas possibilitaram
a unificacdo de mulheres na construgcdo de pautas relevantes por meio de recursos
digitais (Araujo, 2016), assim, as mulheres e as ativistas, que sdo produtoras de
conteudo virtual, usam a internet para propagar informagcées e nogdes sobre
esteredtipos recorrentes na midia tradicional, de forma similar a quando fazem uso do
ciberespaco para ter apoio nessas causas ligadas ao feminismo.

Um outro caso de repercussédo no meio digital veio da revista Veja, quando o
veiculo tradicional de midia publicou o artigo “Bela, recatada e do lar”'® retratando a
entdo primeira-dama Marcela Temer como o perfil de “mulher ideal”. A publicagéo
recebeu diversas criticas por sua atitude conservadora, tendo em vista que o texto

ressaltava os predicados de Marcela Temer como uma esposa que cuidava da casa

4 THINK OLGA. Primeiro Assédio. Disponivel em: https://thinkolga.com/projetos/primeiroassedio/.
Acesso em: 11 ago. 2023.

5 O coletivo Think Olga convidou suas leitoras a usarem a hashtag #PrimeiroAssedio no Twitter e
meninas e mulheres de diferentes lugares do pais compartiiharam quando foi a primeira vez que
sofreram assédio e por meio de um levantamento, o coletivo constatou que a idade média do primeiro
assédio é de 9,7 anos. As histérias mostraram que a cultura do estupro afeta mulheres desde cedo.

6 VEJA. Marcela Teme bela, recatada e “do lar”. 2016. Disponivel em:
https://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/ Acesso em: 11 ago. 2023.


https://thinkolga.com/projetos/primeiroassedio/
https://veja.abril.com.br/brasil/marcela-temer-bela-recatada-e-do-lar/
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e da familia. O subtitulo dizia “A quase primeira-dama, 43 anos mais jovem que 0
marido, aparece pouco, gosta de vestidos na altura dos joelhos e sonha em ter mais
um filho com o vice” (Veja, 2016). Devido a esses fatores, o artigo ganhou destaque e
diversas mulheres foram as redes sociais satirizar o texto, que colocava a mulher
numa posicao submissa ao marido, reforcando a nocdo de que isso lhe conferiria
respeitabilidade.

Um outro exemplo, refere-se a quando a revista IstoE colocou a entdo
presidenta Dilma Rousseff com a boca aberta em expressao de descontrole emocional
como capa da edicdo 2417, da semana 06 de abril de 2016, com o titulo: “As
explosdes nervosas da presidente”. Desse modo, a revista intentou exibir uma
imagem que associava Dilma a uma pessoa violenta e desequilibrada. A IstoE, &
época, foi criticada por isso e diversas feministas se manifestaram contra a revista e
a matéria feita. A hashtag #lstoEmachismo ganhou repercusséo nas redes, ao expor

o conteudo machista e misdgino da revista.

Figura 1 — Capa da Revista IstoE sobre a ex-presidenta Dilma Rousseff

FIM DE FEIRA A GRIPE QUE MATA
NO VALE-TED0 PARA SEMANTER NO PODER, DILMA COMO SE PROTEGER 0 VIRUS HINI,
DISTRIBUI RS 50 BILHOES E MAIS 86 600 CARGOS QUE SE ALASTRA PELO PAIS
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Fonte: Reproducdo do Twitter @capasderevista.!”

Em contraponto a essas questbes, a revista Azmina, revista digital
declaradamente feminista, fez uma matéria sobre o porqué da capa da IstoE ser
machista e trouxe comparacdes de como as mulheres sao representadas de forma
negativa quando manifestam afetos, sobretudo quando sao figuras publicas ocupando

lugares de poder, enquanto o mesmo nao se passa com homens na mesma situagao.

Figura 2 — Comparagéao entre capas de revista retratando homens e mulheres, feita

pela Azmina

€ C @ azminacom.br/reportagens/afinal-por-que-a-capa-da-istoe-e-machista g%« »0@ :
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Fonte: Captura de tela da matéria “Afinal, por que a capa da Istoé é machista?”

Por meio das duas capas apontadas pela Azmina, é possivel perceber que a
raiva, como um sentimento positivo, é associada a imagem de um homem; ja quando
expressa por uma mulher (Dilma) é atrelada a algo ruim. Esses exemplos reforgam
como hoje as mulheres possuem uma percepgao maior das pautas escolhidas pelas
grandes midias e como usam a internet para expor suas opinides e posicionamentos.
As mulheres estdo mostrando mais seus descontentamentos e indignagdes sobre as
representacdes machistas e misoginas retratadas pelos meios de comunicagao.

Ademais, é fundamental também considerar como a linguagem nas redes
sociais tém alcangado novas relagdes sociais, ja que “as mulheres re(constroem) e

defendem seus espagos no mundo publico, anteriormente a elas negado. A internet

7 REVISTAS ANTIGAS. As explosbées nervosas da presidente #2016. 23 ago. 2020. Twitter:
capasderevistas. Disponivel em: https://twitter.com/capasderevistas/status/1297640873535188994.
Acesso em: 11 ago. 2023.



42

dissolve algumas barreiras e permite um modo de expressdao feminista menos
limitado” (Costa; Ponsoni, 2017). Assim, ao expressar o feminismo nas redes se
concebeu a formagdo de um ambiente amplo e diverso, em que mais mulheres
passam a ter voz e protagonismo politico.

A nosso ver, o #EleNao € uma hashtag que mostra todo o potencial que o
feminismo tem, pois, foi a partir das mobilizagdes em redes que 0 movimento comegou
a atuar ativamente fora delas, ndo ficando restrito ao ambiente online ao tomar as ruas
no Brasil e fora dele também. Desse modo, as discussdes acerca do feminismo e
ativismo através de hashtags colaboram para compreender como as dindmicas dos
movimentos sociais e suas relagcbes com o mundo online acontecem. #EleNao, para
este estudo, € um caminho para o entendimento de tal questao, tendo em vista que o
movimento cresceu e ganhou visibilidade, possibilitando caracterizar as relagdes
politicas do feminismo na grande midia. No tépico a seguir, o vinculo entre as relagbes

politicas entre feminismo, midia e politica sdo aprofundadas.

1.4 O FEMINISMO NA GRANDE MIDIA: UMA CARACTERIZACAO DAS RELACOES
POLITICAS

Antes de discutir sobre como o feminismo aparece na grande midia e como sao
construidas as relagdes politicas a partir disso, € necessario entender o significado do
conceito de “grande midia”. Como sabido, a palavra midia € usada no mesmo sentido
de imprensa, jornalismo, meio de comunicagédo e veiculo (Guazina, 2007, p. 49).
Ademais, conforme Liziane Guazina (2007) explica que a origem do uso da palavra
esta nas pesquisas norte-americanas sobre mass media, e que a partir da década de
1970, novos estudos tinham o objetivo de entender qual era a fungao das tecnologias
(radio, imprensa, televisdo, cinema) enquanto construtoras de significado e da
realidade, e ndo mais apenas meios e veiculos.

Assim, a autora explica que os meios de comunicacdo: “deixaram de ser
entendidos como canais e passaram a ser vistos como potenciais construtores de
conhecimento, responsaveis pelo agendamento de temas publicos e formadores de
compreensao sobre mundo e a politica” (Guazina, 2007, p. 53). Dessa forma, os
estudos buscavam compreender qual era o impacto que esses meios tinham na

sociedade. Em outras palavras:
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O fato é que, em tempos de globalizagéo e pds-globalizagao, de convergéncia
tecnoldgica do setor de comunicagbes (que engloba as telecomunicagoes, a
informatica- especialmente Internet-, além do radio, televisdao e cinema),
passou-se a estudar o conjunto de meios enquanto industria da comunicagao,
com suas empresas e rotinas proprias dentro da sociedade capitalista
detentora de linguagens, formatos, estratégias, processos, e agentes
multiplos que envolvem a comunicacdo de massa, projetam imagens e
visibilidades e a constituem um poder no mundo contemporéaneo (Guazina,
2007, p. 54).

E € nesse sentido que, de acordo com a autora, os autores brasileiros se
referem a midia. Um termo que pode significar “uma ampla gama de fenbmenos,
acontecimentos e transformagdes que envolvem a politica, o jornalismo, a publicidade,
o marketing, o entretenimento, nos diferentes meios” (Guazina, 2007, p. 55). Dessa
maneira, o termo “grande midia” se refere aos veiculos de comunicagéo que possuem
maior estrutura, visibilidade e alcance.

Ampliando esse debate, Martino e Marques (2022) discutem sobre a légica da
midia, que diz respeito ao processo da comunicagdo e da maneira como jornalistas
enquadram um evento ao escrever a noticia até as restricdes de tempo em um

programa televisivo. Os autores afirmam que:

A “légica da midia” pode ser entendida como o “modo de ser” dos meios de
comunicagdo, como regras e praticas que organizam as agbes comuns de
um grupo — e também, suas imagens, visibilidades e formas em seus
comportamentos, agdes e julgamentos (Martino; Marques, 2022, p. 56).

Desse modo, para compreender como o feminismo se inseriu na grande midia,
€ necessario compreender como a midia age. Segundo Douglas Kellner (2001, p. 9),
existe uma cultura veiculada pela midia, a qual modela opinides politicas e
comportamentos sociais, e que fornece material para os individuos criarem suas

identidades na sociedade tecnocapitalista. De acordo com Kellner,

Numa cultura contempordnea dominada pela midia, os meios de
comunicacdo dominantes de informacao e entretenimento sdo uma fonte
profunda e muitas vezes ndo percebidas de pedagogia cultural: contribuem
para nos ensinar como nos comportar e o que pensar e sentir, em que
acreditar, o que temer e desejar - e o que nao (Kellner, 2001, p. 10).

Dessa maneira, é evidente que a midia pode influenciar a visdo de mundo que

as pessoas tém. Kellner (2001, p. 11) ressalta que a cultura da midia e a de consumo
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funcionam juntas, no sentido de formar pensamentos e comportamentos, que estejam
alinhados as suas crencas e valores. Entretanto, o publico pode resistir a essa doutrina
dominante e criar sua propria leitura e seu proprio modo de apropriar da cultura. Nesse
sentido, € importante destacar que a internet teve um papel fundamental nessa
resisténcia, que logo passou a ser utilizado por diferentes grupos sociais politicamente
organizados, como o de mulheres.

Em estudos sobre feminismo, informacgao e género, Melo (2019, p. 340), afirma

que:

a internet foi apropriada também de modo combativo por varios segmentos
sociais e se mostrou um canal agregador de projetos politicos alternativos,
como por exemplo, de grupos feministas que se rearticularam no ciberespago
através de inumeros sites, blogs e coletivos virtuais a ponto de alguns
pesquisadores nomearam esse fendmeno de “quarta onda feminista”, em
alusdo a intensificagdo e popularizagdo de um novo e diversificado
movimento de mulheres pelo mundo arregimentadas através da tecnologia
(Melo, 2019, p. 340).

Diante deste novo cenario de mudangas estruturais nos modelos de
comunicagao, a influéncia da cultura de midia ndo é tdo expressiva como antes,
abrindo espaco para novas alternativas. Hoje, o feminismo ganhou uma forga maior
por conta da sua atuacao nas redes sociais, fazendo com que a¢des machistas sejam
rapidamente identificadas e repudiadas, como as criticas feitas a discutida matéria
“Bela, recatada e do lar”, sem necessariamente passar pelo filtro dos grandes
veiculos.

Porém, € importante ressaltar que a cultura de midia ainda esta presente nos
diferentes ambitos da comunicacé&o, pois, como assevera Kellner (2001), na maioria
dos paises capitalistas, a midia transforma cultura em mercadoria e busca o lucro,
produzindo e vendendo coisas que sejam populares ou que atraiam as massas, como
por exemplo, o radio e a televisao.

Rochelle Santos (2018) dialoga com essa questdo, ao debater sobre como a

publicidade e a midia usam do feminismo para vender. A autora afirma que:

Os espagos de disputa sobre quem fala e sobre quais temas recebem mais
visibilidade, sempre existiram e, provavelmente, ainda existirdo. Os discursos
dominantes serdo aqueles que conseguem maior visibilidade/repercusséo,
bem como aqueles que atingem um maior alcance em termos de receptores
das mensagens (Santos, 2018, p. 116).
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Ou seja, a midia procura ganhar atengdo do publico e para isso, cria suas
pautas a partir do que viralizou e das demandas sociais também. Na sua pesquisa
sobre feminismo e publicidade, Santos (2018) usa a campanha #LikeAGirl, da marca
de absorventes da empresa Procter & Gamble (P&G) como objeto de estudo e
esclarece que a proposta da campanha era transformar a expressao “fazer algo como
uma garota”, tida como um insulto, em algo positivo. A autora entende que a
campanha foi apresentada pela midia como uma iniciativa positiva aos feminismos,
mas afirma que essa ainda se trata de uma pratica comercial.

Santos (2018) pontua como este exemplo indica que a campanha foi feita a
partir de estratégias e com isso, o Femvertising se mostrou uma “técnica de vendas e
nao como agao exclusivamente pro-mulheres, livre de segundas intengdes” (Santos,
2018, p. 87)."® Pode-se também pensar isso em relagéo as midias também, pois como
Kellner (2002) havia discutido, as empresas e veiculos de comunicagdo buscam o
lucro. Isso implica “produzir um minimo denominador comum que nao ofenda as
massas e atraia um maximo de compradores” (Kellner, 2002, p. 27). Dessa forma, a
midia também tem suas segundas intengdes ao veicular pautas feministas.

Assim, “com pautas geralmente direcionadas ao consumo, o jornalismo para
mulheres, bem como a publicidade, adapta-se aos discursos e mudangas sociais
vigentes” (Santos, 2019, p. 62). Além da adaptagéo para os discursos das mudangas
e movimentos sociais, houve uma transformacdo na maneira de fazer e distribuir
noticias também. Desse modo, antes de compreender como a midia brasileira se
adaptou e se apropriou da atuagao do feminismo no meio digital, € necessario discutir
sobre como a grande midia atua no Brasil.

Nesses termos, segundo Singer (2001), no contexto em que escreveu sobre a
grande imprensa no Brasil, a grande imprensa era constituida por seis jornais (Folha
de S. Paulo, O Estado de Sao Paulo, Gazeta Mercantil e Valor, em S&o Paulo; e o
Globo e Jornal do Brasil, no Rio de Janeiro). Além desses, ha também trés revistas
semanais, a Veja, a Epoca e a IstoE. Apesar dos jornais terem migrado para o espaco
online, a Folha de Sao Paulo, O Estado de Sao Paulo e o Globo ainda s&o os maiores

jornais de referéncia no Brasil. Ademais, Singer (2001, p. 61) declara “ha uma forte

8 De acordo com Santos (2018, p. 26) o termo pode ser definido como “uma estratégia de marketing
utilizada por marcas por meio da qual elas buscam inspirar e empoderar as mulheres através de
mensagens pro-mulheres ao mesmo tempo em que promovem os seus produtos e geram um maior
engajamento da marca”.
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competicdo entre os veiculos destinados ao publico leitor”. Dessa forma, com o intuito
de garantir e certificar que tenham cada vez mais leitores, esses veiculos tiveram que
se adequar a nova maneira de produzir noticias.

Assim, apesar de uma nova ressignificagado desses espagos, na pratica, o que
houve foi uma nova reorganizagéao dessas concentragdes de poder midiatico, algo que
fica mais alarmante quando traduzimos isso em numeros. De acordo com a Rock
Content, os portais Globo e UOL s3o os sites de noticias mais acessados no Brasil. °
O Globo ocupa a 32 posigao e é um jornal diario com informagdes do Brasil e do mundo
e conta com 365,4 milhdes de visitas mensais, com cada usuario gastando cerca de
12 minutos no site. Ja o UOL ocupa o 4° lugar e chega a ter 356,5 milhdes de
visualizagbes por més, sendo que o usuario fica cerca de 15 minutos na plataforma.

Ao nos ater a esses numeros, fica evidente ha que uma profunda concentracéo
da profusao de ideias da grande midia no ambiente virtual, sobretudo no Brasil. Assim,
embora assuntos fora do interesse tradicional desses veiculos poderosos possam vir
a se tornar parte de suas pautas, ainda impera um controle, por meio do alcance, de
determinadas narrativas sobre um assunto em detrimento a outras.

Como dito, o UOL pertence ao conglomerado de midia do Grupo Folha de Séo
Paulo. E, ao fazer uma analise dessas matérias, fica evidente como ha uma intencao
de dar um tom especifico a abordagens de temas relacionados ao feminismo. Para
tanto, elaboramos uma analise de diferentes coberturas em grandes veiculos de midia
sobre o feminismo, incluindo o nosso portal objeto de estudo.

O primeiro exemplo esta no portal G1, que também faz parte do grupo Globo,
nao tem matérias exclusivas para assinantes e o acesso ao site € gratuito. A matéria
“Hashtag #meuamigosecreto denuncia machismo no cotidiano” ndo precisa ser paga
para ser lida. 2° Entretanto, a matéria apresenta a hashtag de forma sucinta e traz mais
prints de tweets de mulheres que usaram a hashtag. Nao se fala do contexto que a
hashtag ficou conhecida, assim como também nao ha entrevistas com participantes e
feministas dessa campanha.

Ja em outro exemplo, a matéria “Vitima na infancia estimula milhares de

denuncias de #PrimeiroAssédio apds polémica do MasterChef”’ publicada também no

9 ROCK CONTENT. Quais sao os 101 sites mais acessados no Brasil em 2022. 2022. Disponivel
em: https://rockcontent.com/br/blog/sites-mais-acessados/

20 G1. Hashtag #meuamigosecreto denuncia machismo no cotidiano. 2015. Disponivel em:
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/11/hashtag-meuamigosecreto-denuncia-machismo-no-
cotidiano.html. Acesso em: 11 ago. 2023.


https://rockcontent.com/br/blog/sites-mais-acessados/
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/11/hashtag-meuamigosecreto-denuncia-machismo-no-cotidiano.html
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/11/hashtag-meuamigosecreto-denuncia-machismo-no-cotidiano.html
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G1, embora seja de livre acesso, € da autoria da BBC Brasil. 2! Dessa forma, ainda
que seja possivel verificar um interesse em noticiar acontecimentos da web e
mobilizagdes feministas, no caso da Globo, ainda ha uma certa resisténcia ou falta de
interesse em tratar de pautas feministas de forma mais ampla, pois para quem quer
aprofundar no assunto e ler um texto mais completo, € necessario ser assinante.

O Globo, que é um dos sites mais acessados, também fez matérias e noticias
sobre os feminismos em rede e o uso das hashtags. Entretanto, para ler as matérias
“20 relatos da hashtag #meuamigosecreto que precisam ser lidos™? e “Tag
#meuprimeiroassédio foi uma das mais buscadas do ano, diz Google” 2 é necessario
ser assinante da revista. Assim, ao refletir sobre essa postura, €& possivel
compreender que ainda que seja de interesse do portal a formulagdo de matérias
sobre o tema, este esta longe de ser uma pauta a ser publicizada pelo veiculo.

O UOL também retratou sobre as hashtags, para tanto o portal fez uma matéria
sobre como a hashtag #meuamigosecreto surgiu e, diferente dos outros exemplos, o
texto nao fica limitado em apenas exibir relatos retirados das redes sociais, mas sim
apresentar as circunstancias que fizeram a hashtag estar em destaque. 24

E importante ressaltar que os portais acima mencionados se configuram como
‘grande midia”, e embora tenham retratado as principais tematicas e hashtags
feministas de maneiras distintas, ainda assim fizeram pautas a partir de mobilizagdes
online. Tratando-se do #EleN&o, ao fazer um comparativo entre os portais G1 e UOL,
foi possivel verificar que o G1 produziu 8 matérias sobre a hashtag, enquanto o UOL
fez 62. Assim, o UOL teve um empenho maior para apresentar e relatar as tematicas
feministas da internet.

Outro aspecto importante sobre o #EleNao € que as pautas feministas trazidas

e debatidas por meio das hashtags também chamaram a atengédo da grande midia

21 G1. Vitima de infancia estimula milhares de dentncias de primeiro assédio apés polémica do
Masterchef. 2015. Disponivel em: https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/10/vitima-na-infancia-
estimula-milhares-de-denuncias-de-primeiroassedio-apos-polemica-do-masterchef.html. Acesso em:
11 ago. 2023.

22 MOREIRA, Isabela. 20 relatos da hashtag #meuamigosecreto que precisam ser lidos. 2015.
Disponivel em: https://revistagalileu.globo.com/blogs/buzz/noticia/2015/11/20-relatos-da-hashtag-
meuamigosecreto-que-precisam-ser-lidos.html. Acesso em: 11 ago. 2023.

23 FUSCO, Claudio. Tag #meuprimeiroassédio foi uma das mais buscadas do ano, diz Google.
2015. Disponivel em: https://revistagalileu.globo.com/Sociedade/noticia/2015/12/tag-
meuprimeiroassedio-foi-uma-das-mais-buscadas-do-ano-diz-google.html Acesso em: 11 ago. 2023.

24 UOL TILT. Como surgiu o #meuamigosecreto com dentincias de machismo na web. 2015.
Disponivel em: https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2015/11/25/entenda-como-surgiu-o-
meuamigosecreto-com-denuncias-de-machismo-na-web.htm Acesso em: 11 ago. 2023.


https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/10/vitima-na-infancia-estimula-milhares-de-denuncias-de-primeiroassedio-apos-polemica-do-masterchef.html
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2015/10/vitima-na-infancia-estimula-milhares-de-denuncias-de-primeiroassedio-apos-polemica-do-masterchef.html
https://revistagalileu.globo.com/blogs/buzz/noticia/2015/11/20-relatos-da-hashtag-meuamigosecreto-que-precisam-ser-lidos.html
https://revistagalileu.globo.com/blogs/buzz/noticia/2015/11/20-relatos-da-hashtag-meuamigosecreto-que-precisam-ser-lidos.html
https://revistagalileu.globo.com/Sociedade/noticia/2015/12/tag-meuprimeiroassedio-foi-uma-das-mais-buscadas-do-ano-diz-google.html
https://revistagalileu.globo.com/Sociedade/noticia/2015/12/tag-meuprimeiroassedio-foi-uma-das-mais-buscadas-do-ano-diz-google.html
https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2015/11/25/entenda-como-surgiu-o-meuamigosecreto-com-denuncias-de-machismo-na-web.htm
https://www.uol.com.br/tilt/noticias/redacao/2015/11/25/entenda-como-surgiu-o-meuamigosecreto-com-denuncias-de-machismo-na-web.htm
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internacional. Como apresentado anteriormente no topico Feminismos e as hashtags,
a visibilidade da hashtag na matéria do blog da BBC fez a #MeuPrimeiroAssédio
ganhar uma verséao traduzida para o inglés #firstarassment. Além disso, a hashtag
#EleN&o foi notada pelo jornal estadunidense New York Times, considerado um dos
maiores e renomados jornais dos Estados Unidos e do mundo.

Nesse caso, o portal publicou a matéria “Jair Bolsonaro, Candidate in Brazil,
Faces Women’s Calls: #NotHim”, no dia 24 de setembro de 2018.2> A matéria
apontava alguns dos motivos que fizeram as mulheres criarem a campanha do
#EleNao. Além do New York Times, o #EleNao foi manchete de capa de diversos
veiculos ao redor do mundo como o jornal francés Le Mondee o britanico Financial
Times.?% 27 Assim, o que a apresentagéo e exemplificagdo acima reiteram, é que o
feminismo vem sendo retratado nos grandes veiculos de comunicagéo do Brasil e do
mundo, o que exibe como o ativismo digital ganhou relevancia e passou a ser uma
pauta recorrente.

Tal dinamica, a nosso ver, reitera o entendimento de que com o advento e
presenca da tecnologia em diferentes esferas na sociedade, as ferramentas comuns
na producao de noticias puderam ser compartilhadas por todos e é possivel que as
pessoas sejam coparticipantes no processo de enunciagado jornalistica (Fossa;
Pérsigo, 2010). Entretanto, novas légicas se formam, gerando diferentes pontos de
concentragcédo de poder e percepgado sobre o mesmo assunto.

Assim, tendo isto como ponto nodal do debate, é preciso entender que embora
os fatos e acontecimentos que ocorrem nas redes passem a ser anunciados nos
grandes veiculos de comunicacido na internet, eles podem, frequentemente, sofrer
uma filtragem. Esta reflete os interesses dos grandes veiculos de midia, que por anos
atuaram de maneiras tradicionais, mas, agora, passaram a reordenar seus dominios

na internet.

25 THE NEW YORK TIMES. Jair Bolsonaro, Candidate in Brazil, Faces Women's Call: #NotHim.
2018. Disponivel em: https://www.nytimes.com/2018/09/24/world/americas/brazil-election-jair-
bolsonaro.html Acesso em: 11 ago. 2023.

26 GATINOIS, Claire. Au Brésil, les femmes dans la rue pour dire « jamais » au candidat d’extréme
droite. 2018. Disponivel em: https://www.lemonde.fr/ameriques/article/2018/09/29/au-bresil-les-
femmes-dans-la-rue-pour-dire-jamais-au-candidat-d-extreme-droite_5362209_3222.html Acesso em
11 ago. 2023.

27T FINANCIAL TIMES. Brazilian women lead mass protests against Bolsonaro. 2018. Disponivel
em: https://www.ft.com/content/72a640b0-c460-11e8-8670-c5353379f7c2 Acesso em: 22 dez. 2022.


https://www.nytimes.com/2018/09/24/world/americas/brazil-election-jair-bolsonaro.html
https://www.nytimes.com/2018/09/24/world/americas/brazil-election-jair-bolsonaro.html
https://www.lemonde.fr/ameriques/article/2018/09/29/au-bresil-les-femmes-dans-la-rue-pour-dire-jamais-au-candidat-d-extreme-droite_5362209_3222.html
https://www.lemonde.fr/ameriques/article/2018/09/29/au-bresil-les-femmes-dans-la-rue-pour-dire-jamais-au-candidat-d-extreme-droite_5362209_3222.html
https://www.ft.com/content/72a640b0-c460-11e8-8670-c5353379f7c2
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E partindo deste entendimento, e com o intuito de compreender como o
ciberfeminismo foi pautado e caracterizado pelo olhar dessa midia, que definimos o
UOL como a midia selecionada para nosso campo investigativo. Assim, ampliaremos
a caracterizagédo do grupo selecionado, com o intuito de compreender o seu papel e
quais vinculos financeiros, politicos e sociais podem reverberar sobre as suas
abordagens.

Desse modo, pretende-se compreender quais sao os interesses evidentes e/ou
ocultos do grupo para adotar determinada postura sobre um fato politico como o
#EleNao. Mas antes disso, € necessario dar a devida centralidade as formas de
enunciagao e cobertura midiatica, a medida que no préximo capitulo, discorremos

sobre a atuacéao do jornalismo profissional e sua ligagdo com a internet.
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CAPITULO 2: UOL, JORNALISMO PROFISSIONAL E A INTERNET

De acordo com o relatério Digital in 2017 da We are Social, junto com a
Hootsuite, 62% da populagéo brasileira é usuaria de redes sociais e os brasileiros
gastam uma média de 9 horas e 14 minutos navegando na internet. 2 Isso mostra a
forgca que as redes sociais tém no cotidiano dos brasileiros, pois “as plataformas de
midias sociais, por serem amplamente difundidas no pais, se tornaram peca-chave na
discussao entre a comunicagao e a politica” (Orlandini, 2019, p. 138).

Como discutido anteriormente, as redes sociais criam um ambiente
heterogéneo e agora que o jornalismo enfrentam determinadas “ameacas”, essas
redes passam a constituir um espaco de disputas de sentidos e 0 mundo é
interpretado por diferentes visbes com repertérios e interesses diversos (Henn;
Oliveira, 2015).

A luz desse contexto, apresentamos algumas discussdes tedricas a respeito
das mudangas e adaptagdes que o jornalismo passou ao migrar para 0 ambiente

online e como o UOL se inseriu nesse contexto de jornalismo profissional na internet.
2.1 JORNALISMO ONLINE: MUDANCAS, REESTRUTURACOES E ADAPTACOES

O jornalismo surgiu por volta do século XVI, apés o advento da invencao da
maquina de imprensa pelo alemdo Johannes Gutenberg em 1447. Com as
Revolugdes Industriais, aperfeicoamentos na tecnologia e mudangas nos meios de
transporte, as propostas do jornalismo foram mudando também. A principio as
informagdes eram vistas como mercadorias.

Segundo o pesquisador Ciro Marcondes Filho (2000), o jornalismo pode ser
dividido em 4 fases. A primeira sendo caracterizada pela “pré histéria”, de 1630 a
1789, quando o jornalismo ainda nao podia ser categorizado como um género textual,
pois as informagdes eram trocas comerciais, vistas como mercadorias, € 0s jornais
apenas alcangavam alguns nucleos com poder econémico e financeiro. Ja a segunda
fase, que aconteceu de 1789 a 1830, retrata um jornalismo revolucionario, que tem
como obijetivo discutir, debater e denunciar o poder publico, separando fatos de

opinides. Na terceira fase, de 1900 a 1970, o jornalismo era marcado pela

2% WE ARE SOCIAL. Digital in 2017: Global overview. 2017. Disponivel em:
https://wearesocial.com/sg/blog/2017/01/digital-in-2017-global-overview/ Acesso em: 22 dez. 2022.
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consolidacédo de grandes grupos que passaram a monopolizar o mercado. De acordo
com Barsotti (2014, p. 8), “o desenvolvimento técnico dos meios de transmissao de
noticias — tais como o telefone, o telégrafo sem fio, a telecomunicacgéo e o radio — em
parte acelerou e em parte possibilitou a unificagdo organizacional”. Assim, essa fase
mostrou que o jornalismo passou a se tornar um negocio com fins econémicos, que
foram potencializados com o crescimento e avango da tecnologia.

A ultima fase remonta dos anos de 1970 até os tempos atuais, essa fase é
caracterizada pelo acelerado desenvolvimento das tecnologias de comunicagéo e
informagéo (Marcondes Filho, 2000). Segundo Marcondes Filho (2000),

a adocao de computadores, sistemas em rede, acesso on line a Internet,
fusdo e mixagem de produtos na tela conduziram as empresas jornalisticas a
uma reformulacdo completa de seu sistema de trabalho, adaptando em seu
interior a alta velocidade de circulagao de informagdes, exigindo que o
homem passasse a trabalhar na velocidade do sistema (Marcondes Filho,
2000, p. 36).

Dessa forma, com as midias online e as redes sociais, esse processo de
adaptacgao citado por Marcondes Filho (2000), se tornou ainda mais intenso para o
jornalismo. A internet proporciona novas ferramentas como o uso de imagens, videos,
GIFs, hiperlinks e essas proporcionam uma maior interatividade com quem consome
a noticia e informacao, pois o individuo pode comentar um post no Facebook, por
exemplo. Esse dinamismo fez uma adaptagcao na maneira de se criar uma noticia.

O modo de se fazer noticia na internet ganhou outra forma, pois a dindmica
deve ser atrativa para o leitor. Fabio Pereira e Zélia Adghirni (2011) tratam sobre esse

assunto, ao reforgarem que:

As mudancas no processo de producao de noticia afetam também a prépria
perenidade do produto jornalistico. Ou seja: nada é mais velho do que um
jornal de ontem. As midias ndo tém mais horario de fechamento e sao
publicadas a medida que os fatos se sucedem. Enquanto o jornal ou a revista
tem um deadline para a impressao grafica, na tela, a noticia eterniza-se como
num vai e vem das ondas do mar (Pereira; Adghirni, 2011, p. 46).

Seguindo esse mesmo raciocinio, Marcondes Filho (2000, p. 36) acrescenta
que o bom jornalista é aquele “que consegue, em tempo mais habil, dar conta das
exigéncias de produgdo de noticias do que aquele que mais sabe ou que melhor

escreve”. Assim, para acompanhar todas as mudancgas e o dinamismo que as redes
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sociais proporcionaram, os jornalistas que atuam no campo online devem ser rapidos
e sempre estar atualizados.

Outra questao primordial para o jornalismo na web é o direcionamento para
qual publico se deseja atingir e o tempo que os usuarios passam na web lendo
noticias. Jodo Canavilhas (2006, p. 7) comenta que: “a possibilidade de fazer chegar
os conteudos aos computadores e telemoveis dos consumidores abriu novos canais,
mas criou igualmente a oportunidade de lancar novos formatos jornalisticos mais
apelativos e adaptados a utilizadores cada vez mais exigentes”. Assim, o jornalista
passa a criar um conteudo adaptado para um publico especifico e também um
consumo na internet personalizado.

Com o proposito de atender as exigéncias desse publico, as empresas de
comunicagao passaram a se apropriar das ferramentas e plataformas de tecnologia
que ajudam o profissional encontrar e selecionar os assuntos e palavras mais
buscadas por seus publicos. Fernanda Bueno (2019, p. 17) refor¢ca que “ndo basta o
profissional entender os assuntos mais procurados, mas sim como querem ler os
assuntos mais procurados”. E necessario também se preocupar com a audiéncia e
visibilidade que o material vai ter apds sua publicagdo (Bueno, 2019).

As praticas de SEO, podem ser usadas como exemplo quando se trata sobre
essa apropriacao do jornalismo pelas tecnologias. SEO ¢ a sigla de Search Engine
Optimization (otimizagdo de mecanismos de busca) e pode ser definida como um
conjunto de técnicas usadas para alcangar um bom alcance e posicionamento do site
ou texto no Google e outros buscadores.

Dessa maneira, € muito comum que as empresas e recrutadores exijam que o
profissional saiba aplicar corretamente essas técnicas, com o objetivo de garantir que
os sites e seus respectivos conteudos estejam entre os primeiros colocados nas
pesquisas de busca. E imprescindivel que o jornalista seja um profissional
multiplataforma, pra saber lidar com edi¢ao de textos, imagens, videos, entre outros
recursos disponiveis para conteudos interativos e multimidia.

Alex Bruns citado por Inés da Silva (2015), sugere que as praticas jornalisticas

inseridas na web devem ser consideradas como gatewatching?® ao invés de

2% Conceito jornalistico proposto por Alex Bruns (2014) para designar as mudancgas estruturais sofridas
no jornalismo, que com a internet permitiu a multiplicacdo continua dos canais disponiveis para a
publicacdo e divulgagcéo das noticias, especialmente desde o surgimento do World Wide Web como
uma midia popular, e o desenvolvimento dos modelos colaborativos para a participagdo dos usuarios
e para a criagao de conteldo, que atualmente sao frequentemente resumidos sob o rétulo de “Web 2.0”
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gatekeeping °, pois o processo de gatewatching € caracterizado pela identificagao
das informagdes mais relevantes no meio online e tem como fungao “filtrar as
informacdes e republica-las num contexto especifico, dependendo dos interesses do
publico de um determinado site” (Silva, 2015, p. 33). Dessa forma, os conteudos
jornalisticos sdo pensados e feitos com o objetivo de serem compartilhados e
publicados por um grande numero de pessoas.

Silva (2015) prossegue nessa discussao, ao afirmar que quando um usuario
compartilha uma publicagdo, ele esta dando credibilidade e concedendo ndo apenas

visibilidade, mas também um selo de importancia para a publicacao:

Desta forma, o processo noticioso destas redes acaba mesmo por ser um
complemento coletivo aos meios de comunicagao tradicionais presentes na
internet. Nao produzem noticias de forma ativa, mas «produzem elementos
que podem ser noticiados» e, consequentemente, geram «efeitos no
jornalismo, mas nao praticando jornalismo, uma vez que esses processos sao
fortemente construidos a partir de perspectivas de capital social e ganho
individual dos atores» (Silva, 2015, p. 34).

Bueno (2019) reitera que a essa forma de trabalho tem alterado de forma
consideravel a rotina desses profissionais, pois, com os compartilhamentos e
engajamentos dos individuos, a atenc&o do jornalista pode estar mais voltada tanto
na sele¢ao de conteudos de interesse como em estruturar matérias de modo que elas
chamem mais a ateng¢ao do publico. Com isso, tal atencdo ficaria menos voltada a
busca por informacdes relevantes e de checagem de fatos.

A quantidade de usuarios em redes sociais como Facebook e Twitter podem
conduzir questdes fundamentais no jornalismo, como o relacionamento com as fontes,
ampliagdo e disseminagdo de conteudos, fidelizacdo de leitores e velocidade
informativa (Rodrigues, 2009). Essas questbes sdo ainda mais compreendidas
quando se trata dos usuarios dessas redes, pois ‘com uma grande quantidade de
usuarios ativos e recursos eficientes, estas redes aparecem como ferramentas
fundamentais para o jornalismo. Nao sé para a divulgagédo da noticia, mas também

para o processo de apuragao jornalistica” (Virginio; Bezerra; Nicolau, 2011, s/p). Por

(Bruns, 2011, p. 122). Com o advento da internet e das redes sociais, o publico passa a se envolver na
publicacao e divulgagéo das informacoes.

30 Conceito criado pelo psicologo Kurt Lewin, que foi aplicado ao jornalismo, em 1950, por David
Manning White. A teoria do gatekeeper pressupde que as informagdes passam por filtros de selecéo e
as noticias passam pelos “gates” (portdes) antes de serem publicadas. O jornalista decide o que vai ou
nao ser publicado e tem a fungao de ser o “gate” da noticia.
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meio dos debates e discussdes que acontecem nesse ambiente, o jornalista pode criar
pautas, encontrar fontes e indicar reag¢des positivas ou negativas sobre determinado
assunto.

Eloisa Klein (2014, p. 230) discorre sobre isso, ao esclarecer que “a
repercussdo em redes sociais transforma o préprio acontecimento e pauta o
jornalismo, cuja cobertura volta a repercutir nas redes sociais, gerando outros
comentarios e até mesmo alguns grupos de debates”. Veiculos de comunicagao
passaram a ter paginas e contas nas redes sociais e ao publicarem uma noticia nas
redes, os usuarios podem curtir, comentar e compartilhar. Klein (2014) usa o Twitter
como exemplo, pois a conversacao publica é favorecida pelo uso das hashtags, que
conectam um assunto com a mesma palavra-chave. E essa conversagao esta
relacionada ao debate de assuntos e posicionamento dos individuos, de forma
publica.

Para Klein (2014), as redes sociais sdo marcadas duplamente pelo
compartilhamento: primeiro como ferramenta que permite que os conteludos sejam
passados de uma pessoa para outra, por meio das conexdes feitas nas redes e
segundo, como forma de compartilhar atividades, histérias, consumo de produtos,
opinidao sobre fatos da vida e da politica. Klein (2014) afirma que esses dois elementos
dao énfase aos processos de circulagdo de conteudo, como a pessoa esta lendo, a
onde ela vai, o0 que ela pensa, etc. Essas caracteristicas pressionam a midia a pensar
0 engajamento das pessoas de uma maneira mais direta, uma vez que nio se trata
apenas de disponibilizar um conteudo e sim fazer com que as pessoas busquem pelo
conteudo ou se interessem tanto a ponto de disseminar em suas redes.

Diante disso, até mesmo a forma de escrever o texto jornalistico mudou por
conta da web e dos comportamentos dos usuarios. De acordo com Pollyana Ferrari
(2003), o texto online deve estar numa linha entre o jornalismo impresso e o eletronico.
Ela pontua que o texto online € mais conciso e apresenta multimidia. Assim, “um bom
texto de midia eletrénica usa sentengas concisas, simples e declarativas, que se atém
a apenas uma ideia. Evitam-se longos periodos e frases na voz passiva” (Ferrari,
2003, p. 49). Essas mudangas apresentadas por Ferrari (2003) sdo explicadas
também por Guillermo Franco (2009), que esclarece que a maneira como os textos
sao estruturados na internet esta determinada mais por motivos funcionais que por

motivos estéticos.
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A vista disso, a piramide invertida do texto jornalistico, a qual consiste em
colocar a informagao mais importante no inicio do texto e a menos importante no final
ainda é valida para a internet, entretanto, ela deixa de ser um padrdo, como é nos
jornais impressos, porque na internet os usuarios costumam ser o que Jakob Nielsen
(1997) define como “escaneadores”, ou seja, escaneiam o texto e ndo leem tudo, pois,
procuram palavras especificas.

Na piramide invertida do jornalismo, ela tem no topo do texto o lead, as
declaragbes em seguidas e as informagdes mais detalhadas por ultimo, como pode

ser visto na figura a seguir:

Figura 3 — Piramide invertida do jornalismo

+ importante

- importante

Fonte: Canavilhas (2006)

Ja no jornalismo online, essa piramide ganha outra estrutura e ganha o nome
de “piramide deitada”, nome proposto pelo pesquisador Jodo Canavilhas (2006), da

Universidade da Beira Interior, de Portugal. Nessa estrutura:

Prop&e-se uma piramide deitada com quatro niveis de leitura: AUnidade Base
— o lead - respondera ao essencial: O qué, Quando, Quem e Onde. Este texto
inicial pode ser uma noticia de ultima hora que, dependendo dos
desenvolvimentos, pode evoluir ou ndo para um formato mais elaborado. O
Nivel de Explicagéo responde ao Por Qué e ao Como, completando a
informagéo essencial sobre o acontecimento. No Nivel de Contextualizagao
é oferecida mais informagéo — em formato textual, video, som ou infografia
animada — sobre cada um dos W’s. O Nivel de Exploragao, o ultimo, liga a
noticia ao arquivo da publicagédo ou a arquivos externos (Canavilhas, 2006,
p. 15).
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Dessa forma, a estrutura da piramide continua com a mesma “base”, porém, o

seu desenvolvimento ndo necessariamente sera mais contextualizado.

Figura 4 — Piramide deitada do jornalismo

MIVEL DE COM- NIVEL DE
TEXTUALIZACAO EXPLORACAO

-

Fonte: Canavilhas (2006)

De acordo com Franco (2009), a “velha” piramide narrava o fato trés vezes,
primeiro no titulo, depois no lead e em seguida no corpo. Ja a “nova” piramide narra
apenas uma vez, pois o titulo e o lead passam a ser um so6 e o corpo do texto agrega
informacéo.

Para Pereira e Adghirni (2011, p. 44), o jornalismo de hoje € marcado “pelas
pressdes feitas por meio da légica comercial de uma hiperconcorréncia entre
publicagdes, suportes e mensagens”. Os autores ainda acrescentam que ha uma
urgéncia de novos géneros, rotinas e identidades profissionais, que se articulam entre
a atividade jornalistica e praticas “vizinhas”, que seriam a publicidade, entretenimento
€ a comunicagao (publica, organizacional e corporativa) (Adghirni; Pereira, 2011, p.
44).

Desse modo, é perceptivel que ha uma flexibilizagdo dos valores-noticia e de
questionamento sobre os métodos e procedimentos que muitas vezes banalizam a

producao de noticias (Pereira; Adghirni, 2011, p. 39). Os critérios de noticiabilidade
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foram se transformando também, para se inserirem na légica da web, como se é

apresentado no topico a seguir.

2.2 CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE

Como apresentado, o avango da tecnologia, o surgimento de redes sociais e
smartphones cada vez mais sofisticados mudaram ndo apenas a forma como a noticia
€ consumida, mas como ela é produzida também. Guaira Flor (2014, p. 40) discute
sobre isso ao afirmar que por um lado, as novas tecnologias facilitaram o trabalho de
reporteres, que com as novas ferramentas conseguem aprimorar e otimizar os seus
servigos até mesmo com a ajuda do leitor, por outro, isso afeta o papel social do
jornalista, que, até entéo, tinha poderes para definir o que era ou ndo noticia.

Para Gislene Silva (2005, p. 97), a necessidade de pensar sobre os critérios de
noticiabilidade surgiu diante da constatacdo que ndo ha espago nos veiculos de
informagéo para publicagdo da infinidade de acontecimentos que ocorrem no dia a
dia. Ela ressalta que os estudos de selecido de noticias costumam partir do conceito
de gatekeeper, que foi divulgado nos anos 1950 e difundido nos estudos de
comunicagao na década de 1960.

Para a autora, estudar a selegao de noticias implica:

rastrear os julgamentos proprios de cada seletor, as influéncias
organizacionais, sociais e culturais que este sofre ao fazer suas escolhas, os
diversos agentes dessas escolhas postados em diferentes cargos na
redacgédo, e até mesmo a participagao das fontes e do publico nessas decisbes
— aqui vale lembrar os estudos de agendamento (agenda-setting), que
complexificam as investigagcdes sobre o processo de selecdo das noticias
(Silva, 2005, p. 98).

Desse modo, é possivel também compreender como esses critérios permitem
identificar similaridades e diferencas na selecdo ou hierarquizacdo dos
acontecimentos em diversos veiculos da imprensa, possibilitando também
percepgdes historicas e culturais sobre o processo de fazer noticias dos meios de
comunicagao (Silva, 2005, p. 100). O modo como o UOL se inseriu nessa logica socio
histérica do jornalismo foi abordada no tépico 2.4 deste capitulo.

De acordo com Mauro Wolf (2001), a noticiabilidade pode ser definida como:
“conjunto de elementos através dos quais o 6rgédo informativo controla e gere a

quantidade e o tipo de acontecimentos, de entre os quais ha que selecionar as
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noticias” (Wolf, 2001, p. 195). Wolf (2001) afirma que apds trazer essa definigdo, pode-
se definir os valores/noticias como um componente da noticiabilidade e esses valores
constituem a resposta a pergunta: “quais acontecimentos que sido considerados
suficientemente interessantes, significativos e relevantes para serem transformados
em noticias?” (Wolf, 2001, p. 195). Assim, ele ainda acrescenta que os valores/noticia
usam critérios de selegao de elementos considerados dignos para serem incluidos no
produto final, desde o material disponivel até a redacao e funcionam também como
um guia para a apresentagao do material, com sugestées do que deve ser realgado,
omitido ou prioritario na preparacao das noticias que serdao apresentadas ao publico.

Prosseguindo nessa discussdo e complementando essa ideia, Carlos
Franciscato (2014, s/p) revela que a noticia “é¢ um recorte no espago e no tempo em
relagdo a processos sociais mais amplos, e os limites deste recorte sdo, em parte,
estabelecidos por perspectivas diferenciadas de jornalismo operacionalizadas na
forma de critérios de noticiabilidade”. Ao debater sobre esses critérios, o autor pensou
em cinco polos que podem ser identificados nos critérios de noticiabilidade: a)
atualidade e distanciamento do presente, b) continuidade e ruptura, c) normalidade e
anormalidade, d) importancia e interesse, e, e) proximidade e distancia.

O polo atualidade e distanciamento do presente se refere a diversas relagbes
de temporalidade que atuam simultaneamente, pois eventos que ocorreram em
diferentes tempos sociais podem compor as paginas de um mesmo veiculo, desde
que mostre relevancia social. “Assim, compreender a noticia em sua complexidade é
perceber que os valores que orientam a identificacdo da noticiabilidade de um evento
referem-se a dimensdes da experiéncia social no cotidiano e na vida publica”
(Franciscato, 2014, s/p). Ja o polo continuidade e ruptura esta relacionado ao
movimento de permanéncia ou mudancga no fluxo dos eventos. Para ilustrar isso, o
autor traz como exemplo a cobertura politica, onde as noticias sao feitas com o intuito
de mostrar pequenos movimentos ou alteracbes de um processo continuo
normalmente de média ou longa duragéo (Franciscato, 2014, s/p).

O polo normalidade e anormalidade segue um padrao semelhante ao anterior,
pois a anormalidade é como uma ruptura num ambiente de continuidade de habitos e
maneiras que possuem regras de padrbes de normalidade sobre comportamentos,
objetos, situagdes e, em contraste, do que é considerado normal. O autor pontua que

este polo apresenta uma dualidade, pois de um lado temos aspectos que sugerem o
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extraordinario, o absurdo, o inédito a inversédo dos fatos considerados normais e de
outro temos a sua negagao, com o campo dos acontecimentos ordinarios, seguindo
os padrdes de normalidade.

Importancia e interesse sao o quarto polo e a importancia se refere aos
“processos de organizagao e gestao social, os quais um individuo deve conhecer para
conduzir sua vida, tanto a privada quanto a publica; ou entdo tem sido referida aos
grandes acidentes e tragédias que envolveriam a atengdo de uma grande
coletividade” (Franciscato, 2014, s/p). Ja a “noticia interessante” remete a um campo
de eventos ligados a “um prazer de ‘fruicdo’ da vida publica e privada, sendo-lhe
atribuido um sentido leve, quase ludico” (Franciscato, 2014, s/p).

O ultimo polo proximidade e distancia se refere ao espaco que constitui
relagdes sociais e culturais de um individuo. Como exemplo, Franciscato (2014) cita
as mudancas climaticas, que podem afetar na circulagao fisica das pessoas, em
eventos programados ao ar livre, na alteragao de execucéo de servigos. Todos estes
polos apresentados por Franciscato (2014) podem ser verificados em diversas
noticias de diferentes veiculos de comunicac&o no Brasil e no mundo. Apesar dessas
caracteristicas ainda permanecerem atualmente, outros aspectos foram
incrementados no modo de fazer noticia online.

Como ja indicado por Klein (2014), a internet e as redes sociais alteraram e

influenciaram questdes fundamentais do jornalismo:

Quando diferentes pessoas podem publicar, mudam-se os critérios, o modo,
a frequéncia do que é publicado. Estas transformacdes se acentuam ainda
mais com a dinamica da circulagdo de conteudos em redes sociais na
internet. O espalhamento de conteudos em circuitos de rede pode garantir
uma forma diferenciada de acesso aos assuntos tratados pelo campo do
jornalismo e demanda um tipo de adaptagao de praticas profissionais, tendo
em vista o objetivo de conquistar compartilhamentos pelos usuarios das redes
(Klein, 2014, p. 229).

Em vista disso, os profissionais da comunicagdo passaram a inserir na sua
rotina praticas que atendessem as demandas dos usuarios cada vez mais ativos e
participativos. Flor (2014, p. 50) afirma que antes o jornalista tinha que “adivinhar” o
que o leitor gostaria de ler, hoje € possivel fazer uma consulta através de enquetes
online. Além disso, também €& possivel acompanhar quais debates foram gerados em
torno de um assunto nos comentarios postados em publicacdes das redes sociais e

se aquele tema agradou e teve relevancia para o publico.
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A producédo de conteudo passou a ser feita pensando no comportamento dos
usuarios e leitores da internet. A utilizagdo de algoritmos na organizagdo da
informacdo na internet, que ficou conhecida como SEO, como ja abordado
anteriormente neste capitulo, passou a ser recorrente com o objetivo de entender o
histérico de navegacdes e interagbes na web e “na tentativa de ser bem visualizado,
o jornalismo também altera sua producdo discursiva para adequar-se as exigéncias
da engenharia de busca” (Klein, 2014, p. 234).

As praticas de SEO passaram a fazer parte da rotina jornalistica e até mesmo
podem servir como um novo parametro para os critérios de noticiabilidade, visto que
a necessidade hoje é buscar os conteudos populares da internet para atrair e cativar
leitores. Portanto, o jornalismo continua validando e hierarquizando as informacoes,
mas agora com a ajuda de artefatos tecnoldgicos que estdo sendo inseridos nos
critérios de noticiabilidade. Apesar de muitas regras e normas jornalisticas ainda
serem validas e aplicadas para o ambiente virtual, a ética do jornalismo no meio online
muitas vezes acaba sendo ignorada e negligenciada. Com a finalidade de
compreender como isso acontece, abordamos no tépico seguinte o que € a ética

jornalistica e como ela acabou sendo desconsiderada ocasionalmente.

2.3 ETICA NO JORNALISMO

Devido as diferentes profissdes e trabalhos que foram surgindo ao longo da
historia na sociedade, houve a necessidade de se criar regras e normas que guiassem
a atuacao dos diferentes grupos profissionais hoje existentes. Com o jornalismo nao
seria diferente. A Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ) foi criada em 1946,
buscando criar regras que “organizassem a profissdo e garantissem para a sociedade
acesso publico a informacao ética e plural”’.?' Desse modo, trés anos depois a FENAJ
criou o primeiro Cédigo de Etica do Jornalismo, que foi sofrendo algumas mudancas
e adaptacdes até chegar o modelo mais recente de 2007.

Embora o cédigo vigente seja recente, ele ndo apresenta os novos fendbmenos
da internet, como as diferentes redes sociais que surgiram e considera apenas o

jornalismo tradicional, ndo incluindo os novos aparatos tecnolégicos que foram

31 FENAJ. A Federagao. Disponivel em: https://fenaj.org.br/fenaj/a-
federacao/#:~:text=Criada%2020%20de%20setembro%20de, % C3%A0%20informa%C3%A7%C3%A
30%20%C3%A9tica%20e%20plural. Acesso em: 11 ago. 2023.


https://fenaj.org.br/fenaj/a-federacao/#:~:text=Criada%2020%20de%20setembro%20de,%C3%A0%20informa%C3%A7%C3%A3o%20%C3%A9tica%20e%20plural
https://fenaj.org.br/fenaj/a-federacao/#:~:text=Criada%2020%20de%20setembro%20de,%C3%A0%20informa%C3%A7%C3%A3o%20%C3%A9tica%20e%20plural
https://fenaj.org.br/fenaj/a-federacao/#:~:text=Criada%2020%20de%20setembro%20de,%C3%A0%20informa%C3%A7%C3%A3o%20%C3%A9tica%20e%20plural
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surgindo depois. A American Society of New Editors (ASNE), uma organizagao sem
fins lucrativos dos Estados Unidos, que se concentrava em lideranga, inovacgao,
diversidade e inclusdo na cobertura e na forgca de trabalho jornalistica, jornalismo de
opinido, alfabetizacdo noticiosa e compartilhamento de ideias criou um relatério com

10 regras sugeridas a serem aplicadas pelos jornalistas:

1. As regras tradicionais da ética ainda se aplicam online;

Assuma tudo que vocé escreve online se tornara publico;

Use a midia social para interagir com os leitores, mas pautado pelo
profissionalismo;

Dé “furos” de noticias em seu site, e ndo no Twitter;

Esteja consciente da pluralidade de opinides na internet;

Investigue sempre qualquer coisa encontrada em um site de redes sociais;

Sempre se identifique como jornalista;

© N o 0 b~

Lembre-se que as redes sociais sao ferramentas de trabalho, nao
brinquedos;
9. Seja transparente e admita prontamente qualquer erro online;

10.Mantenha os assuntos internos, sem divulga-los.3?

Consideramos relevantes essas questdes apontadas pela organizagéo, pois foi
uma iniciativa de demonstrar como os profissionais devem manter o comprometimento
mesmo no espaco virtual. E necessario que o Coédigo de ética seja revisado e
acrescente questdes que envolvem o uso das midias sociais.

Outra questao importante a ser considerada, € que apesar do codigo ser usado
como uma base para os jornalistas, principalmente nos quesitos referentes a liberdade
de expressao, censura e direito de sigilo da fonte, que sdo alguns dos temas
consolidados no codigo, as empresas de comunicagao atuam conforme demandas
comerciais e empresariais. Fabiana Soares (2020) comenta sobre esse topico ao
afirmar que:

sabemos que geralmente as empresas jornalisticas de maior visibilidade na
midia sdo mantidas, principalmente, com verbas de instituicbes ligadas ao
Estado, de organizagdes ou de grandes empresas, o que faz com que elas
acabem divulgando aquilo que é do interesse de seus patrocinadores e da

32 JOUNALISM COURSES. 10 Best Practices for Social Media Helpful guidelines for news
organization. 2011. Disponivel em: https://journalismcourses.org/wp-content/uploads/2020/08/10-
Best-Practices-for-Social-Media-ing.pdf Acesso em 11 ago. 2023.


https://journalismcourses.org/wp-content/uploads/2020/08/10-Best-Practices-for-Social-Media-ing.pdf
https://journalismcourses.org/wp-content/uploads/2020/08/10-Best-Practices-for-Social-Media-ing.pdf
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classe dominante, dirigindo, dessa forma, sentidos que possam privilegia-los.
Entendemos que nem sempre os proprietarios dos veiculos de comunicagao
séo jornalistas, mas mesmo sendo, eles sdo também empresarios, o0 que 0s
coloca numa FD de empresarios, ja que estao ligados ao capital, dessa forma
eles vao falar como empresarios. Entendemos que ao produzir suas noticias
o discurso jornalistico ja traz consigo a memoéria da prépria instituicdo, ou
seja, da imprensa. Essa memodria serve para filtrar e selecionar as noticias
que serdo divulgadas (Soares, 2020, p. 49).

Essa tematica comentada por Soares (2014) reforca que o jornalismo esta
voltado para uma légica comercial e capitalista e a visdo de mundo e a 6tica de um
determinado veiculo sera guiada conforme os interesses dos proprietarios,
colaboradores e patrocinadores, que estejam associados de forma direta ao meio de
comunicagao. Avangando no assunto, a pesquisadora aponta algumas incoeréncias
que sao cometidas diariamente, mesmo com o codigo de ética sendo relevante para
a profissdo. Como exemplo, ela comenta sobre o inciso V do artigo 1° do Codigo de

Etica de 2007 que manifesta:

V — a obstrugdo direta ou indireta a livre divulgagdo da informagédo, a
aplicagdo de censura e a indugdo a autocensura sido delitos contra a
sociedade, devendo ser denunciadas a comissdo de ética competente,
garantindo o sigilo do denunciante (Cédigo De Etica Dos Jornalistas
Brasileiros, 2007).

Para a autora, embora o codigo aborde sobre a censura, a imprensa e o préprio
jornalista praticam uma autocensura, pois eles sabem o que é permitido ou n&o ser

informado e sabem como funcionam a instituicdo imprensa:

Entendemos que ao se censurar o jornalista nega a sociedade o
conhecimento de alguns fatos. Podemos ver isso, por exemplo, no
funcionamento do discurso jornalistico e nas reportagens de politica, quando
a propria imprensa determina o que vai noticiar ou ndo. Ou seja, ao se
autocensurar a imprensa da os sentidos desejados em determinados
assuntos e apaga outros, como se eles nao fossem importantes, como se a
sociedade nao precisasse sabé-los, isto é, a imprensa regula o que a
sociedade deve ou n&o saber. Assim, entendemos que o que esta escrito no
Cddigo € uma forma de tentar regularizar esse tipo de situagao (Soares, 2020,
p. 170).

O inciso | também do Artigo 1° também estabelece algo semelhante ao pontuar

que:

| - a divulgacédo da informacado precisa e correta é dever dos meios de
comunicagcao e deve ser cumprida independentemente de sua natureza
juridica - se publica, estatal ou privada - e da linha politica de seus
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proprietarios e/ou diretores (Cédigo De Etica Dos Jornalistas Brasileiros,
2007).

Embora o inciso indique que a informacgao deve ser divulgada independente da
linha politica dos proprietarios, sabemos que isso n&o acontece na realidade. Assim,
uma abordagem mais complexa e detalhada dos fatos acaba sendo deixada de lado,
como pode ser visto no tépico 2.5 deste capitulo e também no capitulo de analise
sobre as matérias do UOL que retratam sobre a hashtag #Elenéo.

Além dos fatos apresentados, a internet influenciou em outros aspectos
relacionados a ética também como o conteudo monetizado. Klein (2014) esclarece
que parte daqueles que estdo monetizando informagdes nao produzem conteudo
midiatico, como o Google, que muda suas politicas de acesso a aparigdo nas paginas
de busca de acordo com suas preferéncias por empresas e essas politicas sao
problematicas, pois “variam da adaptagao de algoritmos aos sites preferidos a agoes
predatérias ao mercado concorrente, como a cobranca de altos custos por cliques
recebidos em um anuncio de um site no site Google, por exemplo” (Klein, 2014, p.
236).

Klein (2014) reforga que o problema, nesse caso, nao é apenas monetario, mas
ético, pelo fato de uma sé empresa controlar o fluxo de informagdes na internet no
mundo. Como visto anteriormente, as empresas se adaptaram ao ambiente online e
para atender os gostos dos usuarios, passaram a pesquisar como € o comportamento
destes, como por exemplo, adotar as praticas das técnicas de SEO na rotina
jornalistica. Entretanto, a ética acaba sendo deixada de lado e a internet é vista como
uma terra sem lei.

O portal UOL ja surgiu na internet, antes mesmo do advento de redes sociais
grandes, como Facebook e Instagram, porém a sua criagcédo veio a partir de um dos
veiculos de comunicagao mais tradicionais do Brasil, e hoje, possui diversos parceiros
e patrocinadores, seguindo também uma légica comercial dentro do campo da

comunicacgao, algo melhor explicado no topico a seguir.

2.4 O GRUPO UOL NO JORNALISMO

Como apresentado na introdugao, O UOL pertence ao conglomerado de midia

do Grupo Folha de Sao Paulo, um dos maiores grupos de midia do pais e hoje o UOL
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€ um dos sites mais acessados do Brasil. O portal tem producdo propria, mas conta
com uma rede de mais de 400 parceiros, entre eles estdo a Folha de Sao Paulo, a
Band, Discovery, ESPN, RedeTV e Jovem Pan. De acordo com o préprio site, ha 11
editorias mais relevantes que s&o: noticias, carros, economia, esporte,
entretenimento, TV e famosos, Jogos, Universa, Viva bem, Educagéo e TV UOL.23 O
portal tem 12 patrocinadores, que sdo: Chevrolet, Opax, Teleperformance, Coca-cola,
ConnectCom, EMC?, Grupo Kallas, Microsoft, Verifone, Cusma. Ademais, o site €0 7°
mais visitado do Brasil, de acordo com a ferramenta SimilarWeb, que faz uma analise
e monitoramento de buscas, numero de visitas e trafegos sobre os sites. 3 O acesso
ao conteudo é gratuito.

De acordo com Suzana Barbosa (2007, p. 100), a Folha de Sao Paulo foi o
primeiro jornal a introduzir terminais de computadores em sua redagado em uma ideia
gestada desde 1968 e efetivada em 1983. A Folha de S. Paulo sempre esta atenta as
novas tecnologias de informagao e adentrou na internet em 1995 (Diniz, 2014).
Segundo Guaira Flor (2014), a maior parte dos usuarios em 1995 eram da area
académica e por isso, o primeiro portal do jornal, denominado Folha Web, foi langado
em 9 de julho de 1995 na 472 Reunido Anual da Sociedade Brasileira para o Progresso
da Ciéncia (SBPC). No comeco, este portal funcionava como uma empresa separada
do jornal impresso, apesar do seu conteudo ser produzido pela Agéncia Folha. Talita
Diniz (2014, p. 134) destaca que o site era simples e ndo tinha muitos atrativos
tecnolégicos ou editoriais.

Apds um ano, a presenca da Folha na internet foi expandida com o langamento
do portal Universo Online (UOL). O FolhaWeb passou a ser incorporado pelo UOL
(Diniz, 2014) e era apenas uma das paginas de conteudo gratuito do UOL (Flor, 2014).
Em 1999, o UOL recebeu o prémio de melhor provedor de Internet do Brasil. 3°

Consideramos relevante apontar alguns aspectos socio-histéricos da Folha de
Sao Paulo, uma vez que foi por meio dela que surgiu o portal UOL. Dessa forma, antes
de abordar propriamente sobre o UOL, apresentamos como se deu o crescimento da

Folha e como consequentemente o portal se tornou grande também.

33 UOL. Central de Jornalismo. Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/central-de-
jornalismo/ Acesso: 11 ago. 2023.

34 SIMILAR WEB. uoL OVERWIEW. Disponivel em:
https://www.similarweb.com/pt/website/uol.com.br/#overview. Acesso 11 ago. 2023.

35 FOLHA DE S. PAULO. Mario Covas presidiu festa de premiagdo na Fiesp

UOL recebe prémio de melhor provedor de Internet do Brasil. 1999. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/dinheiro/fi01099907.htm Acesso 11 ago. 2023.


https://sobreuol.noticias.uol.com.br/central-de-jornalismo/
https://sobreuol.noticias.uol.com.br/central-de-jornalismo/
https://www.similarweb.com/pt/website/uol.com.br/#overview
https://www1.folha.uol.com.br/fsp/dinheiro/fi01099907.htm
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A Folha de Sao Paulo tem sua origem nos diarios paulistas Folha da Noite
(1921), Folha da Manha (1925) e Folha da Tarde (1949), que, mais a frente, se
fundiram num s6 jornal, a Folha de Sao Paulo (1960) (Jorge, 2007, p. 154). O jornal
foi criado por Olival Costa e Pedro Cunha e era destinado a operarios, com textos
leves curtos e pouco rebuscados. O periddico teve sucesso por se dedicar a noticias
em vez de artigos de opinido, e, também, por circular no final da tarde, quando a
populacao buscava por novidades (Diniz, 2014, p. 66).

Segundo Mota e Capelato (1981), ha quatro fases da Folha até a década de
1980. A primeira é dos anos 1920 até 1945, quando adotava os ideais de uma
“burguesia afazendada”, mas com uma “visao urbana e fiscalista” da sociedade. Ja a
segunda, de 1945 a 1962, assume uma conduta mais empresarial. A terceira fase
aponta os seus tracos de defensor da classe média, enquanto a quarta seria a partir
de 1962, quando foi vendida para Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira.

De acordo com Talita Diniz (2014), em pouco tempo, Carlos Caldeira deixou a
sociedade e Frias passou a assumir o controle da empresa e se dedicou a promover
uma reforma operacional. Thais Jorge (2007, p. 155) reforga também que a Folha deu
um salto tecnoldgico importante ao adquirir impressas offset e organizando uma
distribuicao que teria um alcance nacional mais tarde. Jorge (2007) informa também

que:

A Folha de S. Paulo podia ser considerado um jornal tradicional até 1975,
quando se beneficiou da abertura politica do presidente Ernesto Geisel e
adotou uma linha mais liberal e popular. Embora tenha apoiado o golpe militar
de 1964, como grande parte da imprensa brasileira, o jornal Folha de S. Paulo
sempre se afirmou "Tiberal e democratico" (Mota e Capelato, 1981: 194-195).
Nos anos de ditadura, pregou a modernizagdo e o "reformismo
desenvolvimentista (Jorge, 2007, p. 155).

Apesar do regime democratico conceder maior liberdade de imprensa, foi
somente com o éxito de a¢des empresariais que a Folha agiu diferente e péde se
engajar em questdes sociais (Diniz, 2014). Nos anos 1980, Otavio Frias Filho assumiu
a diregcado do jornal, substituindo o pai e dando novas dire¢cbes para a empresa.
Conforme Jorge (2007) mostrou, Frias Filho apresentou novos conceitos, aderiu ao
Instituto Verificador de Circulagdo (IVC), que trouxe credibilidade junto aos
anunciantes, além de também mudar as normas de redag¢ao. Tematicas internacionais
também passaram a ser parte do conteudo do jornal, com assinatura de convénios

com agéncias internacionais e ampliacdo de correspondentes fora do pais.



66

Considerando as preferéncias do leitor, a Folha foi o primeiro jornal do Brasil a
se posicionar a favor da campanha Diretas Ja e foi também o primeiro 6rgao a pedir
o impeachment do presidente Fernando Collor (Jorge, 2007, p. 158). Porém, para
muitos estudiosos, essa iniciativa seria apenas uma estratégia de marketing, pois “ao
mesmo tempo em que defendia eleigdes livres, o periddico coincidentemente estava
assumindo o jornalismo como um negocio, que se orientava cada vez mais segundo
os preceitos capitalistas” (Diniz, 2014, p. 126). O jornalismo como um negécio
continuou a se estender e o Grupo Folha aderiu ao processo internacional de fusdes
e incorporagdes, se associando em 1996 a Quad Graphics, uma das maiores graficas
dos Estados Unidos.

Visto isso, com a intengdo de continuar se modernizando, o UOL foi criado no
mesmo ano, em 1997, assim, com a fusdo dos conteudos do grupo Abril e Folha, a
pagina do Universo Online passou a bater varios recordes de acesso, como a
apuracao das eleicdes em 1998, que levou o portal a ter mais de 1 milhdo de visitas e
11,6 milhdes de page views. 36 Ademais, em 2002, o portal transmitiu o jogo da selegdo
brasileira pela internet e era a primeira vez que isso acontecia.3”

Em 2005, a Folha e o UOL se uniram com o intuito de abrir capital, integrando
a holding Folha UOL S.A. Com a fusdo de ambas, o grupo se tornou o segundo
conglomerado de midia do Brasil, com faturamento estimado em R$ 1,3 bilhdo.3
Eventos mais recentes, como o primeiro debate presidencial para internet em 2010,
feito pela Folha e pelo UOL, e apuragao de votos das eleicdes de 2014, que obteve
recorde de audiéncia, acentuaram o local de consolidagdo do portal como um dos
principais sites brasileiros e se constituir como uma grande midia no jornalismo
brasileiro.

Portanto, em virtude de ser um dos meios de comunicagao mais renomados do
consumo de noticia online, apresentamos, no proximo tépico como o UOL retratou o
ciberfeminismo e as principais tematicas que ganharam visibilidade no contexto

brasileiro, cerne deste estudo.

2.5 O CIBERFEMINISMO NA GRANDE MiDIA: O CASO DO GRUPO UOL

3 UOL. Linha do tempo. Disponivel em: http://sobre.uol.com.br/historia/linhadotempo.jhtm Acesso: 11
ago. 2023.

37 UOL. Histéria. Disponivel em: https://sobreuol.noticias.uol.com.br/historia/ Acesso 11 ago. 2023.

3% FOLHA DE S. PAULO. Folha e UOL se unem para abrir o capital. 2005. Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/economia/ultnot/2005/01/04/ult82u5447 .jhtm Acesso 11 ago. 2023.
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https://noticias.uol.com.br/economia/ultnot/2005/01/04/ult82u5447.jhtm
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A escolha pela analise do portal UOL deve-se a ndo necessidade de pagar para
ter acesso as matérias do site, além de ser um dos maiores portais de noticia online
do Brasil, como visto no tépico anterior. Ademais, o site conta com mais de 500
milhGes de visitas por més no site, como indica a plataforma SimilarWeb.3®* Como o
foco dessa pesquisa é o ciberfeminismo e o ativismo de hashtags, buscamos avaliar
como o UOL retratou essa tematica ao longo do tempo. Para tanto, selecionamos para
analise matérias que abordavam sobre algumas das principais hashtags que
ganharam destaque no movimento feminista.

A hashtag #Primeiroassedio foi uma das hashtags que ganhou uma grande
adesdo das mulheres nas redes sociais e também chamou atencdo da midia,
conforme ja exposto no topico 1.3 Feminismo e a hashtags. O UOL foi um dos grandes
meios de comunicacao que também abordou sobre o ativismo online. Especificamente
sobre o #Primeiroassedio, a matéria que fizeram levou o titulo de: “Campanha
constata que mulheres sofrem primeiro assédio entre 9 e 10 anos” .0

A matéria se inicia explicando que o coletivo Think Olga langou a campanha
por meio da hashtag. Além disso, mostrou alguns dados, como a quantidade de vezes
que ela foi reproduzida e também a média da idade quando as mulheres sofreram o
primeiro assédio. Em seguida, o texto aponta qual foi a motivagao para a iniciativa da
campanha e revela o nome da fundadora do coletivo. Entretanto, o UOL n&o buscou
contato e entrevista com a fundadora Juliana de Faria.

Ja no préximo paragrafo da mesma matéria, o site aponta que o coletivo
também foi responsavel pela campanha Chega de Fiu Fiu, mas nao explica e
contextualiza o que foi essa campanha, apenas indica que a iniciativa tinha a proposta
de lutar contra o assédio sexual em lugares publicos. O portal finaliza a matéria citando
que, de acordo com a Folha de Sao Paulo, um livro, com os relatos da hashtags,
estava sendo organizado pela professora universitaria Giovana Dealtry, ademais, o
veiculo trazia uma citacio feita a noticia da Folha de S&o Paulo.

A entrevista € um recurso muito utilizado no jornalismo, com o propésito de

ampliar a visdo sobre um determinado assunto e solucionar duvidas sobre um tema,

39 SIMILARWERB. uoL OVERVIEW. Disponivel em:
https://www.similarweb.com/pt/website/uol.com.br/#overview. Acesso: 11 ago. 2023.

40 UOL. Campanha constata que mulheres sofrem primeiro assédio entre 9 e 10 anos. 2015.
Disponivel em: https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2015/10/29/campanha-constata-que-
mulheres-sofrem-primeiro-assedio-entre-9-e-10-anos.htm Acesso: 11 ago. 2023
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informando os individuos com explicagdes corretas e bem apuradas. Ao nao buscar
essas fontes para a matéria, o UOL se mostra despreocupado ao tratar sobre o tema
e exclui um olhar mais abrangente sobre a hashtag. Ao invés de recorrer a outro
veiculo, o portal poderia procurar diretamente mulheres que aderiram a campanha de
forma direta ou indireta, dando mais autonomia para o texto.

A matéria “Campanha constata que mulheres sofrem primeiro assédio entre 9
e 10 anos” é da secao Universa, que se apresenta como a plataforma com “a missao
de ser referéncia de jornalismo e contetdo para as mulheres brasileiras”.4' Um dos
pilares da plataforma é Transforma, cujo lema é “as mulheres protagonizam um mundo
em evolugao”.*?> Apesar de ter o propdsito de abordar questdes de género, como
direito das mulheres, violéncia contra mulher, politica, diversidade, entre outros, o
UOL n&o se aprofunda no tema quando trata sobre a hashtag #Primeiroassedio.

Apds a repercussdo dessa hashtag, a hashtag #Meuamigosecreto também
ganhou visibilidade nas redes. Ja discutindo sobre essa, o UOL produziu um conteudo
mais completo e significativo, como ja apontado no tépico 1.3 do capitulo anterior.
Essa hashtag teve adesdo da Luciana Genro, uma figura politica que estava em
evidéncia, pois foi candidata a presidéncia em 2014, ano anterior ao surgimento da
#Meuamigosecreto. O tweet da ex-candidata teve grande repercussao, € nesse
mesmo trilho, observamos que o UOL elaborou um texto mais preciso apds essa ser
a segunda hashtag de grande alcance e que teve adesdo de uma figura publica
conhecida. Tal postura reforca o entendimento que pautas politicas podem virar
noticia, desde que estejam atravessadas por grande repercussao social.

Em 2015, o ENEM (Exame Nacional do Ensino Médio) teve uma grande
reverberagao coletiva por abordar tematicas feministas. O tema de redagao foi sobre
violéncia contra mulher e também tiveram questdes na prova sobre o movimento, a
exemplo, uma questdo que traz uma citacdo da sociéloga feminista Simone de
Beauvoir. Nas redes sociais, essa abordagem foi bem vista pelas feministas e isso foi
retratado também pelo portal UOL.

A matéria “Tema da redagao do Enem é comemorado por feministas” discute

sobre o destaque que a prova teve na internet e traz algumas citagdes tiradas das

41 UOL. Uol apresenta Universa sua nova plataforma feminina. 2018. Disponivel em:

https://sobreuol.noticias.uol.com.br/imprensa/uol-apresenta-universa-sua-nova-plataforma-
feminina.html
42 |bidem.
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redes sociais.*> O texto ndo comunica de onde foram tiradas as citagbes e também
nao apresenta capturas de tela. Com apenas dois paragrafos, a matéria apenas expde
opinides pessoais sem explicar melhor o contexto e também nao busca entrevistar
algum especialista ou estudante feminista para comentar mais sobre o tema. A
abordagem poderia ser mais ampla e trazer perspectivas sobre como escrever do
assunto na redacao, por exemplo. O titulo é chamativo e trata sobre uma das provas
de vestibulares mais importantes do pais, portanto houve um interesse em chamar
atencgao do publico. Entretanto, o texto ndo se aprofunda nos tépicos feministas.

Retomando sobre as hashtags, #MulherescontraCunha foi outra hashtag que
também teve visibilidade e foi criada pelas feministas brasileiras, com o intuito de
mostrar descontentamento com o projeto de lei 5.059/2013 proposto por Eduardo
Cunha, que restringia o atendimento médico a mulheres vitimas de estupro e
dificultava o aborto legal. A matéria “Mulheres protestam contra Eduardo Cunha no
Rio de Janeiro” foi publicada na se¢dao do UOL Noticias e € uma reproducgédo do
Estad3o, portanto n&o é de autoria do UOL.** Apesar dessa se¢édo ndo abordar de um
modo mais detalhado o tema, as se¢des Blog do Sakamoto e Revista Trip comentam
sobre o0 assunto, de maneira mais completa e com mais informacoes.

O jornalista Leonardo Sakamoto € um dos colunistas do UOL e escreve
diversos textos sobre diferentes tematicas na sua seg¢ao do site. Ele discutiu sobre os
protestos contra Eduardo Cunha e deu sua opinidao sobre o tema no texto “Protesto
de mulheres PL misogino e Cunha lembra junho de 2013”.4° Sakamoto expde seu
ponto de vista ao afirmar que a pauta trazida pelas mulheres é relevante e o projeto
de lei apresentado pelo entdo deputado da Camara era um retrocesso para os dias
de hoje. Ademais, o jornalista também contextualiza sobre as manifestagbes com
dados e informacdes relevantes, como a idade média das pessoas que participaram
dos protestos nas ruas e faz uma associagdo com as Jornadas de Junho, que também

foram organizadas por meio do ambiente online e tomaram as ruas.

4 UOL. Tema da redagdo do Enem é comemorado por feministas. 2015. Disponivel em:
https://feducacao.uol.com.br/noticias/agencia-estado/2015/10/25/tema-da-redacao-do-enem-e-
comemorado-por-feministas.htm

44 UOL. Mulheres protestam contra Eduardo Cunha no Rio de Janeiro. 2015. Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/agencia-estado/2015/10/28/mulheres-protestam-contra-
eduardo-cunha-no-rio.htm

45 SAKAMOTO, Leonardo. Protesto de mulheres PL miségino e Cunha lembra junho de 2013. 2015.
Disponivel em:  https://blogdosakamoto.blogosfera.uol.com.br/2015/10/31/protesto-de-mulheres-
contra-cunha-e-pl-misogino-lembra-junho-de-2013/ Acesso em: 11 ago. 2023.
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Ja a revista Trip Tpm, que define nas redes sociais que “investiga a fundo as
mulheres e seu universo e insiste que lugar de mulher é em todo e qualquer lugar”
produziu uma matéria ainda mais completa sobre as manifestagdes contra Eduardo
Cunha. O texto “Movimento de mulheres contra Eduardo Cunha e PL 5069/13
denunciam o Presidente da Camara e tomam as ruas com o grito: ‘Pilula fica, Cunha
sai’”” aponta, de maneira clara e concisa, o que motivou as mulheres irem as ruas.
Além disso, apresentou a fala de uma das organizadoras do ato, expondo as
motivagdes dos protestos e também a fala de uma diretora juridica explicando mais
sobre o projeto de lei e porque ele é inconstitucional.*

Assim, fica evidente com esses exemplos de repercussdes e hashtags da
internet retratadas pelo portal, que o UOL n&o buscou dialogar e delinear as questdes
feministas de maneira mais significativa. O portal poderia ter buscado entrevistar mais
fontes sobre as reivindicagdes, explicar e contextualizar mais sobre como as hashtags
surgiram. O blog do Sakamoto e a revista Tpm trabalharam melhor esse assunto,
porém o blog é um texto opinativo e apesar da revista ser voltada para o publico
feminino, ela ndo foi apresentada no site, como a secao Universa, por exemplo. Até
mesmo a Universa, que também é uma secao voltada para mulheres, nao tratou sobre
o ciberfeminismo em 2015.

O portal apresenta seus principios editoriais e dentre eles esta: “abordar os
assuntos com disposigao critica e sem tabus, no intuito de iluminar problemas, apontar
falhas e contradi¢des, questionar as autoridades publicas e os poderes privados, sem
prejuizo de buscar contetidos proveitosos ou inspiradores”.*” Ainda que divulgue isso,
foi possivel perceber que algumas matérias nao buscaram “iluminar problemas” nem
apontar as falhas e contradigdes, como o texto sobre a hashtag #PrimeiroAssedio que
foi um texto mais breve sem grandes informacgdes.

Assim, esse tdpico analisou como o portal tratou sobre tematicas importantes
e que tiveram visibilidade no ano de 2015, quando aconteceu a Primavera Feminista
e ndo houve uma preocupacido muito notavel em abordar sobre o ciberfeminismo e

suas demandas. Entendemos que a guisa desse contexto, faz-se necessario

46 EIROA, Camila. Movimento de mulheres contra Eduardo Cunha e PL 5069/13 denunciam o
Presidente da Camara e tomam as ruas com o grito: “Pilula fica, Cunha sai”. 2015. Disponivel em:
https://revistatrip. uol.com.br/tpm/movimento-de-mulheres-contra-eduardo-cunha-tomam-as-ruas
Acesso em: 11 ago. 2023.
47 UOL. Missdo e compromisso. Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/missao-e-compromisso/
Acesso em 11 ago. 2023.
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averiguar como o #Elenao foi abordado pelo portal, para tanto, deixamos a analise
sobre o movimento para o ultimo capitulo. Antes disto, discutimos sobre o contexto
sécio-histérico do movimento #Elendo e como aconteceu a associagao entre cultura

pop, feminismo e a hashtag.
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CAPITULO 3: #£ELENAO COMO CIBERACONTECIMENTO NA
CULTURA POP

Ao longo dos dois ultimos capitulos, elaboramos uma discussao a respeito de
como o desenvolvimento da internet na vida cotidiana afetou a produg¢ao de noticias,
influenciando o que deveria ser debatido pelos veiculos das midias tradicionais. De
forma sequenciada, discutimos, que apesar desse impacto, os veiculos tradicionais,
sobretudo da grande midia, continuam criando os proprios critérios para noticiar
assuntos, adotando posicionamentos que inferem significados de interesse de quem
noticia. Na guisa disto, neste terceiro capitulo temos o intuito de aprofundar as
discussdes sobre a movimentacgao de artistas (usando ou n&do a hashtag), para tanto,
nos debrugamos sobre as articulagdes entre cultura pop e o #EleN&o. E, desse modo,
investigamos as relagdes entre o feminismo na cultura pop bem como a sua
associagao ao #EleNao, além de darmos atengdo ao surgimento do movimento de

modo a abordar como este se inseriu na légica do ciberacontecimento.

3.1 HISTORIA DO MOVIMENTO #ELENAO: AS MULHERES SE LEVANTAM

Jair Bolsonaro passou a ser uma figura conhecida e apreciada por setores
conservadores e mantinha a sua popularidade devido as suas declaragées machistas,
racistas e homofdbicas. Antes de ser presidente, em 2014, ele havia ofendido a
deputada Mara do Rosario (PT-RS) ao dizer que nao ia estuprar ela porque ela néao
merecia. Essa foi uma de suas falas mais problematicas ganhando muita repercussao.
Naquele mesmo ano, em entrevista ao Jornal Zero Hora, afirmara ter pena do
empresario e patrdo no Brasil porque ha muitos direitos trabalhistas, comentando
negativamente sobre o fato das mulheres terem direito a licenga-maternidade. 4

A medida em que as suas declaracdes ganhavam visibilidade, maior era a sua
repercussao, e consequentemente, mais controverso buscava ser e mais confortavel
Bolsonaro ficava para expor os seus ideais. Em 2017, um ano anterior as elei¢coes

presidenciais que o consagrariam, Bolsonaro, durante uma palestra no Rio de Janeiro,

48 GZH. O que Bolsonaro disse sobre salarios e direitos trabalhistas de mulheres em entrevista
concedida a Zero Hora em 2014. 2018. Disponivel em:
https://gauchazh.clicrbs.com.br/politica/eleicoes/noticia/2018/10/0-que-bolsonaro-disse-sobre-
salarios-e-direitos-trabalhistas-de-mulheres-em-entrevista-concedida-a-zero-hora-em-2014-
¢jn585nmv04f901piGioxn6bv.html Acesso em: 11 ago. 2023.
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afirmou que apds ter cinco filhos, no ultimo, o quinto, deu uma “fraquejada”, pois teve
uma mulher. Tal declaragao machista e miségina do ex-presidente motivou mulheres
do pais todo a se mobilizarem contra ele, se acumulando a tantas outras atrocidades
ja ditas por ele em outras situagoes.

No ano seguinte, com a eleicdo de Jair Bolsonaro para presidente da
Republica, ficou evidente a tendéncia de crescimento que ja se acumulava nos ultimos
anos, mostrando o potencial de insercdo da direita nos ambitos institucionais e
cotidianos, algo que foi se intensificando no pais ainda mais apds a posse e durante
o mandato do presidente. De acordo com dados do UOL (2019), mais da metade dos
deputados, no periodo, e quase 50% dos senadores eleitos em 2019 estavam filiados
a partidos de direita, reiterando a referida tendéncia, visto que nos ultimos oito anos,
a direita cresceu 32% na Camara e 60% no Senado.*®

Embora saibamos que a direita apresente perfis politicos distintos, um ponto
em comum é rejeitar as politicas de direitos humanos e os direitos conquistados nos
ambitos da sexualidade e reproducdo. Algo que, de acordo com as autoras, é
alicergado em aliangas firmadas entre catdlicos e evangélicos que tém como objetivo
de deslegitimar os movimentos feministas e/ou LGBTQIA+ (Biroli; Machado; Vaggioni,
2020).

Assim, nas palavras das autoras: “conquistas importantes na esfera legal de
varias sociedades, como a extensdo da permissao para o aborto, o reconhecimento
do casamento entre pessoas do mesmo sexo e a aprovacgao de leis de identidade de
género passam a ser questionadas” (Biroli; Machado; Vaggioni, 2020, p. 27) Essas
questdes provocaram religiosos a terem uma reagao a isso, buscando taticas e novos
representantes com o intuito de controlar e regular a sexualidade.

Reiteramos que embora tais questées tenham atingido um novo apice pés-
democratizacéo, ja a partir do pleito eleitoral de 2010, os direitos das mulheres e da
populacdo LGBTQIA+ comecaram a ser utilizados como “moedas de troca para
declaragéo de apoio ou rejeigao a candidatos que concorriam naquele momento, com
destaque para os debates sobre a descriminalizagcdo do aborto e o casamento entre

pessoas do mesmo sexo” (Coelho; Dias; Maranhao, 2018, p. 67).

49 SARDINHA, Edson. Com renovagao histérica, congresso assume com o desafio de superar
velhas praticas politicas. 2019. Disponivel em:
https://congressoemfoco.uol.com.br/area/governo/com-renovacao-historica-congresso-assume-com-
o-desafio-de-superar-velhas-praticas-politicas/ Acesso em: 11 ago. 2023.
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Esses debates, favoraveis e/ou contrarios aos direitos sexuais e reprodutivos
sdo recorrentes no cenario politico brasileiro e o crescimento da bancada evangélica
no pais € um reflexo desses embates. Segundo a Agéncia Brasil (Damé, 2018), as
eleicdes de 2018 reforcaram a presenga da bancada no Congresso Nacional. Na
Camara dos Deputados, 84 candidatos com a crenga evangélica foram eleitos e no
Senado, os representantes evangélicos que eram trés, passaram a ser sete
parlamentares em 2019. Assim, esse grupo politico foi de 78 para 91 congressistas,
em apenas um ciclo eleitoral.

Biroli, Machado e Vaggioni (2020) entendem que a ideologia e o movimento
politico conservadores sao formados em resposta ou como resisténcia a mudancgas

nas estruturas sociais e politicas:

[...] ou seja, ideologia e iniciativas conservadoras tendem a aparecer quando
segmentos sociais minoritarios que desafiam a ordem estabelecida se
fortalecem a ponto de ameagar os fundamentos ideais e materiais das
instituicdes (Biroli; Machado; Vaggioni, 2020, p. 24).

O crescimento do feminismo na América Latina e no Brasil € a prova disso,
além das politicas para educagao sexual incluidas nas escolas e legislagdes sobre o
reconhecimento do casamento igualitario, se tornando a materializagao de questdes
que incomodam e geram uma resisténcia dos setores conservadores e de direita.

O pastor Marcos Feliciano, por exemplo, que foi reeleito em 2018 como
Deputado Federal ja se mostrou ser, em diversas vezes, homofobico e machista. O
pastor ja foi alvo de criticas da Primavera Feminista, uma vez que ele foi acusado de
violéncia sexual contra a jornalista Patricia Lélis e as feministas organizaram protestos
contra a cultura do estupro. Em 2019, por meio de seu Facebook, Feliciano se
posicionou contra a criminalizagdo da homofobia ao afirmar: “A mais nova estratégia
para acabar com a liberdade de expressao e religiosa sera julgada no STF no dia
13/02. A ADO 26 que torna QUALQUER tipo de ‘HOMOFOBIA’ crime de racismo! a
nova PL122!", comentou. 50

SOFELICIANO, Marcos. A mais nova estratégia para acabar com a liberdade de expressio e
religiosa sera julgada no STF no dia 13/02 [...]. 11 fev. 2023. Facebook: PastorMarcoFeliciano.
Disponivel em:
https://web.facebook.com/PastorMarcoFeliciano/photos/a.177040895769271/1481541701985844/?ty
pe=3& rdc=1& rdr. Acesso em: 11 ago. 2023.
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Jair Bolsonaro corporificou esse contexto, quando o até entdo deputado ganhou
muito destaque por sempre expor seus posicionamentos machistas, racistas e
homofdbicos gerando atuagdes politicas contrarias a suas posturas, pois foi também
nesses processos de inflexdo que o movimento #EleNao ganhou for¢a a partir da
criagao do grupo do Facebook “Mulheres unidas contra Bolsonaro”.

O “Ele” corresponde a imagem e aos discursos de Bolsonaro e o “N&o” seria a

negacao de tudo o que ele representa. Para Costa e Vilela:

Este “Eleé” que é negado pelo movimento #EleNdo remonta a outros de
regimes ditatoriais, outros momentos histéricos antidemocraticos e outras
figuras que representam este ponto de vista: fascista, autoritario e
preconceituoso. Esses discursos, apesar de se valerem habitualmente de
figuras como “patria”, “familia” e “Deus” - de pretenso universalismo e
abrangéncia - buscam, com efeito, excluir as trocas culturais e a diversidade
(Costa; Vilela, 2020, p. 112).

Criado no dia 30 de agosto de 2018, pela publicitaria, ativista, mulher negra e
nordestina da periferia de Salvador, na Bahia, Ludimilla Teixeira, o grupo sofreu
ataques cibernéticos no dia 15 de setembro de 2018, ficou fora do ar e teve o seu
nome alterado para “Mulheres com Bolsonaro #17”, em alusdo ao numero do
candidato naquele pleito.

De acordo com uma pesquisa feita pela FGV DAPP, desde que a hashtag
#elendo comecgou a ser usada em 12 de setembro de 2018, foram contabilizadas
mais de 1,6 milhdes de mengdes contrarias e a favor de Bolsonaro no Twitter. 5' A
pesquisa calculou as referéncias a Bolsonaro durante 13 dias, de 12 a 24 de
setembro. No dia 16 de setembro a hashtag teve seu pico, com mais de 8,3 mil tuites
por hora.

Ainda de acordo com esta pesquisa, o grande alcance do #elendo provocou
mobiliza¢des a favor de Bolsonaro também, com a hashtag #elesim e frases como
“#elendo é corrupto”, mudando o discurso em prol do candidato. Entretanto, essas
duas variagdes do #elendo ndo ganharam forga e n&do foram tado volumosas.

A partir dessas repercussdées, 0 movimento “ele nao” foi para as ruas, com
protestos contrarios a Jair Bolsonaro. Manifestantes de todos os estados e do Distrito

Federal foram as manifestagbes convocadas pelas redes sociais. Como

5 FGV DAPP. Movimento Elendo impulsiona mais de 1,6 milhdo de mengdes no Twitter contra e
a favor de Bolsonaro. 2018. Disponivel em: https://observa2018.dapp. fgv.br/posts/movimento-
elenao-impulsiona-mais-de-16-milhao-de-mencoes-no-twitter-contra-e-a-favor-de-bolsonaro/ . Acesso
em: 08 dez. 2022.
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apresentado, os protestos ocorreram em 114 cidades (G1, 2018). As principais
queixas e criticas das/dos manifestantes se referiam as propostas e postura do
candidato claramente machistas, miséginas e racistas. Os ideais e posicionamentos
de Bolsonaro também chamaram atencdo da midia no exterior, assim como de
feministas em varios lugares, incluindo nomes ligados ao universo da cultura pop.

Pelucio e Paz (2020) indicam que a hashtag teve uma dimensao
transnacional, pois foi usada por outros paises, como a Franga. De acordo com os
autores, Mariana Schimitz foi a militante feminista responsavel pela criagdo do grupo
no Facebook “Mulheres em Paris contra Bolsonaro”. As manifestagbes na capital
parisiense também aconteceram no dia 29 de setembro de 2018 e foram feitas na
Place de la République, um espago habitualmente usado para protestos. “Em Paris,
onde o #elendo fora traduzido em #paslui, 0 ato somou-se a convocagao organizada
pelo Facebook a partir do grupo on-line Mulheres Contra Bolsonaro” (Pelucio; Paz,
2020, p. 9).

Cartazes com frases como “Pas lui” (ele ndo), “#elenao”, “Fake nao

, “Tous unis
contre le fascisme” (Todos unidos contra o fascismo); "Oui a une humanité adulte,
démocratique et paritaire” (Sim a uma humanidade adulta, democratica e igualitaria)

nao passaram despercebidas nos protestos (Pelucio; Paz, 2020). Em suas palavras:

A ideia de um possivel e iminente retrocesso no campo dos direitos sexuais
e de género mobilizou essas mulheres que também falavam em luta por
democracia e direitos humanos. Os companheiros franceses estavam ali
também se solidarizando. Havia ainda representantes de diversas
associagdes politicas e partidos locais (Pellcio; Paz, 2020, p. 11).

Além de Paris, outras capitais ao redor do mundo também se mobilizaram em
manifestacdes contra Bolsonaro, o grupo do Facebook “Mulheres no exterior contra
Bolsonaro” teve um papel fundamental para que os eventos fossem criados de forma
online e consequentemente levassem as pessoas para as ruas. Londres, Cidade do
México e Lisboa sao outras capitais que também tiveram protestos contra o entao
candidato (G1, 2018).

Os posicionamentos do presidente se mostraram para um lado conservador,
que cresceu também em outros paises. Com a polarizacéo politica que esteve mais

evidente, a partir de 2018, e:

[a] insatisfagdo popular teve como alvo o entdo candidato para presidente Jair
Messias Bolsonaro. A manifestagao ficou conhecida como #EleN&o, ja que
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teve sua origem nas redes sociais. Usando o Ele ao invés de Bolsonaro,
evitava-se mencionar e dar visibilidade ao nome do candidato para nao atrair
comentarios de seus apoiadores (Figueira, 2019, p. 28).

A repercussado da hashtag foi tdo grande que ela ganhou uma identidade
visual (Figura 5), a qual foi criada pelo estudante de letras da Universidade Estadual
do Ceara, Militdo Queiroz, e recebeu apoio de diversas figuras publicas, até mesmo

internacionais, como das cantoras Madonna e Cher.

Figura 5 — Identidade visual da hashtag #elendo. Captura de tela do post do perfil
@milgf do 13 de setembro de 2018

milqf * 5¢

milgf #elenao #igbt

costa.mylli Foivecé? @@ @

costa.mylli Entrou pra histéna

Qv N

Fonte: Captura de tela do perfil @milgf no Instagram.

De fato, a hashtag do “ele nao” partiu de um grupo de mulheres feministas, mas
foi muito além disso, englobando também outras pautas, como a comunidade
LGBTQIA +. O que essa hashtag reivindicava, na verdade, excedia a luta contra o
machismo, pois, também incorporava denuncias contra racismo e homofobia. O
#Elendo abrange discussdes interseccionais. Costa e Baronas (2020) pontuam isso

ao afirmarem que,

O feminismo brasileiro se coloca, cada vez mais, na vanguarda das
mobilizagées contra o corte de direitos das minorias. Pensado enquanto
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grupo minorado - mas nao minoritario - no Brasil, a luta das mulheres, de
modo crescente, vem agrupando reivindicagbes de outros grupos também
social e historicamente excluidos (negros; comunidade LGBTQI+; indigenas;
etc.) se constituindo, portanto, a partir também da interseccionalidade (Costa;
Baronas, 2020, p. 16).

Tal questao pode ser expressa nas faixas coloridas embaixo das palavras “ele

nao”, que remetem a bandeira LGBTQIA+, que €& composta pelas cores que

constituem o arco-iris, conforme a figura 6, a seguir.

Figura 6 — Bandeira que representa a comunidade LGBTQIA+

Fonte: Banco de imagens gratuitos do Pixabay/Autor: SatyaPrem)

A hashtag #elendo e sua identidade visual se tornaram tdo populares que
acabaram sendo comercializadas também. Quando se coloca “produtos #elen&o” na
pesquisa de imagens do Google, é possivel ver que ha camisas, broches e posters

sendo vendidos com essa identidade da hashtag, como mostra a Figura 7:
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Figura 7 — Pesquisa do Google imagens com a busca “#elendo produtos

Go g|e sielendo produtos B y Q O o

ELE
0

Fonte: Captura de tela do Google imagens com a busca #elenao produtos

Pode-se perceber que diversos produtos e mercadorias foram feitos a partir da
hashtag e sua identidade visual. Camisetas, broches, copos s&o apenas alguns dos
produtos que foram comercializados, o0 que denota o interesse das pessoas pelo
movimento ao ponto deste se tornar produto para aquisi¢do. Assim, acreditamos que
a forma como a parte visual do ‘ele ndo’ foi desenvolvida também colaborou, para que
ela fosse bem difundida, pois, como assevera Souza Santos (2020) o letreiro criado
foi apropriado e “a interface vocabular e imagética conferem a peca uma forga retérica
capaz de promover interlocug¢des entre os sujeitos que se ajuntam em torno da luta e
de questionar as estruturas e discursos dos quais a mobilizacdo objeta” (Souza
Santos, 2020, p. 133).

Nascimento e Klein também contribuem nesse sentido ao afirmar que:

A ilustragcdo com a frase ‘Ele Ndo’, com um arco-iris abaixo, representa a
forca de uma ilustragdo na identificagdo de um movimento ou uma tribo no
ciberespaco, podendo tomar forma e sair para o espacgo urbano. Além de ser
a imagem que representou o movimento do “#EleN&o” com o maior nimero
de aparecimento em nossa coleta de dados, essa ilustracao também se
transformou em produtos comercializados apds as mobilizacbes e em
cartazes e faixas que foram vistas durantes os atos do dia 29, data dos atos

nacionais (Nascimento; Klein, 2020, p. 210).
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Como dito, o #elendo comecgou a ser usado no dia 12 de setembro de 2018,
como apontado pela pesquisa da FGV, porém, foi a partir do dia 17 de setembro que
diversos artistas brasileiros, como as atrizes Deborah Secco e Leandra Leal,
passaram a usar a hashtag. E, “como resultado, houve um aumento da expectativa
de posicionamento de celebridades em relagao a disputa entre #elendo e #elesim”
(Postinguel; Gonzatti; De Melo Rocha, 2020, p. 11).

Dessa maneira, mais artistas e celebridades passaram a usar a hashtag e
manifestar seus posicionamentos politicos, fazendo com que a inser¢ao do assunto
tivesse reverberagdes especificas, sobretudo porque devido a essa atencdo, mais
veiculos de midia comecaram a cobrir a tematica, nos levando a discussao feita a
seguir. No proximo tépico explicamos o conceito de ciberacontecimento e como a
hashtag #Elendo detém caracteristicas importantes desse conceito, que a fizeram se

tornar uma das maiores hashtags do ciberfeminismo.

3.2 #ELENAO: A HASHTAG COMO CIBERACONTECIMENTO

A hashtag € um termo ou palavra que acompanha o simbolo da cerquilha “#’,
popularmente conhecido como “jogo da velha”. Nas midias sociais, as hashtags
direcionam o usuario para uma pagina com publicagdes de um mesmo tema. Cada
hashtag que é criada é transformada num hiperlink, o qual ira juntar fotos, videos,
textos e conteudos sobre um determinado assunto num tépico de pesquisa nas redes
sociais.

O ativismo por meio da hashtag se expressa mais efetivamente quando a
hashtag alcanga um grande numero de pessoas e quando ela é muito compartilhada.
Uma palavra ou frase pode ser indexada como hashtag e assim incluindo histdrias e
comentarios pessoais, criando uma narrativa personificada que passa a ser conhecida
pelo publico (Orlandini, 2019).

As hashtags fazem parte do ciberacontecimento, um conceito que é proposto
por Ronaldo Henn (2013), a partir de teorias sobre acontecimento e acontecimento
jornalistico. Segundo Henn (2015, p. 208), ciberacontecimentos sao “acontecimentos
em curso na cultura contemporanea que ja trazem, em suas diversas facetas, as

marcas do ambiente digital” (Henn, 2015, p. 208). Para o autor, o ciberacontecimento
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€ constituido por seis categorias: mobilizagbes globais, protestos virtuais, exercicios
de cidadania, afirmagées culturais, entretenimentos e subjetividades.

A primeira categoria, que € mobilizagbes globais, consta nos movimentos ja
apresentados, como Occupy Wall Street (Estados Unidos) Indignados (Espanha) e as
Jornadas de Junho (Brasil) que sdo compreendidos como ciberacontecimentos.
Caracteristicas como “conectividade e compartilhamento em dimensées ao mesmo
tempo instantdneas e globais, organizacdo horizontal dos movimentos e
conectividades convergentes” (Henn, 2015, p. 213) tornam as mobilizagdes parte do
ciberacontecimento.

Acreditamos que, de modo similar, essas caracteristicas presentes nos
movimentos citados por Henn (2015) também podem ser percebidas no movimento
#Elendo, que teve sua origem no Facebook, uma rede social com conectividades de
diversos lugares e sem uma lideranga formal, pois nos atos contra Bolsonaro n&o
haviam liderangas e sim varias pessoas se manifestando com um mesmo propdsito.

A segunda categoria, protestos virtuais, esta dialoga com a primeira, a
diferenga entre estas é o fator offline (Henn, 2015). As hashtags migram do ambito
online para as ruas e retornam num processo simultdneo, como aconteceu com o
#Elendo. O movimento #Elendo comegou com um grupo no Facebook e a hashtag
passou a ser usada em outras redes sociais, como Twitter e Instagram.

Henn (2015) apontam que os protestos virtuais possuem uma organizagao
comunicativa de convergéncia, na qual todos os espagos de comunicagdo sao
acionados e conversam entre si, 0 que pode ser percebido quando a hashtag passa a
ser usada em todos as midias. O autor também acrescenta que no ambito virtual, os
protestos tendem a gerar narrativas mais focadas, mas com a possibilidade de
incorporarem ruidos. Apesar do #Elenao ter sido feito a partir de um ambiente virtual,
ele gerou ruidos nas ruas com manifestagcdes por todo o pais.

Esta categoria também se aproxima da terceira, exercicios de cidadania, que
fazem parte da terceira categoria também se aproxima dessa, ja que “a luta por
direitos civis implica num direito publico a pertencer” (Henn, 2015, p. 215). Henn
(2015) usa como exemplo protestos contra homofobia, que, em um primeiro momento
podem ser classificados como mobilizagdes globais ou protestos virtuais, mas acabam
configurando-se como cidadania ja que protestam por uma questdo publica de

pertencimento.
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Hashtags também podem pertencer a categoria exercicios de cidadania. A
#MulherescontraCunha pode ser usada como exemplo, pois mulheres usaram essa
hashtag e foram as ruas protestar contra Eduardo Cunha, que era presidente da
Camara dos Deputados em 2015. Cunha criou um projeto de lei que dificultava o
atendimento as vitimas de agressao sexual e limitava o aborto legal no Brasil. O aborto
€ uma questao de saude publica, e por isso faz parte dos exercicios de cidadania que
as manifestacdes que essa hashtag promoveu.

Ja Afirmacoées culturais se refere a um campo problematico nas divisdes sociais
gue acontecem na sociedade brasileira. Para ilustrar essa categoria, Henn (2015) cita
os “rolezinhos” que aconteceram por todo o pais, no qual adolescentes de classe
populares marcavam encontros em shoppings, espagos comerciais que usualmente
tém a presenca de uma classe média branca com poder de consumo. O autor
acrescenta que essa categoria também inclui a produgado audiovisual, uma vez que
comunidades e pessoas que sao excluidas do sistema midiatico conseguem
compartilhar seus proprios enquadramentos. As redes sociais auxiliaram no processo
de dar autonomia para grupos e movimentos sociais, que ndo costumam ter espaco
na midia hegemdnica. O movimento #Elen&do ganhou destaque devido ao alcance que
0 uso da hashtag promoveu dentro da internet.

Entretenimentos é a quinta categoria, a qual pode se referir tanto no caso de
musicos que tiveram espago no mercado por conseguirem sucesso nas redes digitais,
como de celebridades que ja tém estratégias de visibilidade usando a légica do
ciberacontecimento. Para Henn (2015), situacdes irrelevantes acabam se tornando
pautas jornalisticas, por conta de situagdes que se tornam virais e até mesmo
memes.>? Artistas se manifestando contra ou a favor de Bolsonaro se tornou uma
pauta recorrente na midia, que passou associar a categoria entretenimento com um
movimento socio-politico.

A sexta e ultima categoria Subjetividades atribui subjetividades como alegrias,
sofrimentos, celebragdes, entre outros como modos de subjetivacdo contemporaneos
que sao dispostos nas redes digitais e sdo acontecimentos publicos (Henn, 2015). O
jornalismo enxerga narrativas que tocam em um campo sensivel, assim pautas que

abordam sentimentos e emog¢des que antes eram limitadas a questbes pessoais

52 Meme € uma expressdo usada para caracterizar imagens, videos, gifs que viralizaram na internet
por conta de ter um teor humoristico.
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passam a se tornar visiveis. O texto “Por que dizemos #elen&do” pode ser usado como
exemplo para essa categoria, pois é caracterizado como um artigo de opinido, por
apresentar de forma clara e evidente o posicionamento do autor e traz uma série de
motivagbes que fazem as pessoas se manifestarem contra Bolsonaro. %3

Assim, Henn (2015) afirma que o ciberacontecimento langa novas narrativas
que sao potencializadas pelas redes digitais, e 0 que esta em jogo € a maneira como
o jornalismo € instigado a lidar com essas narrativas e torna-las visiveis. Desse modo,
0 conceito permite pensar a internet enquanto um ambiente para construir e significar
acontecimentos (Nascimento; Klein, 2020) bem como acreditamos que o #EleN&o
ajudou a provocar e dar sentido. Dessa maneira, tomamos o movimento também
como um ciberacontecimento, tendo em vista que esse promoveu diversas pautas
jornalisticas em grandes veiculos de comunicag¢ao devido ao grande destaque que a
hashtag teve.

Nascimento e Klein (2020) também contribuem para a discussao do conceito,

ao debaterem sobre insercdo da hashtag no ciberacontecimento:

E possivel observar que os contetidos postados em midias sociais ddo forma
ao ciberacontecimento, com forte amparo no uso da hashtag, que varia entre
articulagdo para mobilizagdes, criticas e ironias contra Bolsonaro, apoio ao
movimento e a outros candidatos e divulgac¢ao de participagédo nos atos. Tais
contetdos envolvem diferentes tipos de estratégias midiaticas, remixagem,
colagem, escrita coletiva e posi¢des individuais e terminam por conformar as
l6gicas de um ciberacontecimento, com impacto na mobilizacdo de rua e
pauta midiatica (Nascimento; Klein, 2020, p. 213).

Para os autores, o ciberacontecimento faz com que o jornalismo tenha que
reformular suas praticas, uma vez que precisa dividir sua fungdo de formador de
narrativas e significados junto com os atores das redes digitais (Nascimento; Klein,
2020). Henn e Oliveira (2014), em outra mao, esclarecem ainda que o0s
ciberacontecimentos “sdo acontecimentos que tem as redes na internet como lugar
de constituicdo, e por conta disso, incorporam sua natureza: alta conectividade,
compartilhamentos e propulséo intensa de sentidos” (Henn; Oliveira, 2014, p. 42).
Essas caracteristicas mostram que os tensionamentos gerados para o jornalismo

quebram a linearidade da produgdo jornalistica (Nascimento; Klein, 2020) e esta

3 MELO, de Tarso. Por que dizemos #elendo. 2018. Disponivel em:
https://revistacult.uol.com.br/home/por-que-dizemos-elenao/. Acesso em: 11 ago. 2023.
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recebe um desafio, que é o de mostrar a complexidade dos acontecimentos (Henn;
Oliveira, 2014).

Algo que reitera esse processo refere-se a uma outra caracteristica marcante
do ciberacontecimento, isto €, o seu alto potencial de visibilidade, pois esta
diretamente ligada a rapida forma de poder de repasse e disseminagao da informacéao,
que € ampliada com as ferramentas de publicagao disponiveis para qualquer um com
acesso a internet (Bittencourt et al., 2015). Bittencourt et al. (2015) também discute
sobre elementos que compde o ciberacontecimento e que estdo presentes nas
praticas jornalisticas. S&o eles: Compartilhamento, Particularidades do fato e geragao
de assuntos, Emogdes, Propulsdo de memes e Celebridades. Para os autores, o
jornalismo se apropria desses elementos para criarem suas pautas e matérias.

Nesse ambito, o compartihamento, enquanto um desses elementos, é
considerado “o ponto de partida para o alcance da viralidade e da visibilidade de um
fato” (Bittencourt et al., 2015, p. 349). Para Bittencourt et al. (2015, p. 350), conseguir
“‘identificar a constituicio de memes, as reagdes em torno de uma hashtag, as
apropriacdes e producdes de sentido de um acontecimento” colaboram para que
jornalista crie novos formatos de publicacédo e “incentive dindmicas em torno dos
conteudos do veiculo que sejam capazes de algar a visibilidade das publicagdes”
(ibidem).

Bittencourt (2016, p. 350) reforga que “o que é intrinseco e espontaneo a
constituicdo do ciberacontecimento é ferramenta de trabalho no jornalismo digital. O
jornalismo digital precisa despertar o interesse dos leitores em compartilhar os
conteudos”. Dessa forma, é evidente que a visibilidade e o alcance que o #EleNao
teve levou os veiculos de comunicagéo a criarem pautas a partir dessa hashtag. BBC,
G1, UOL, The Intercept, Veja e Folha de S. Paulo sao apenas alguns dos maiores
portais de noticia que fizeram matérias e reportagens sobre essa hashtag.

Particularidades do fato e geracao de assuntos é o segundo elemento do
ciberacontecimento que esta presente no jornalismo. O ciberacontecimento gera
assuntos com tematicas variadas, que possuem diferentes opinides e que sao
externalizados através de memes, posts, matérias, comentarios. As particularidades
de cada fato devem ser analisadas pelo jornalista, de forma que ele crie uma noticia

que seja bastante compartilhada.
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O segundo elemento leva ao terceiro, que é Emogées e se refere a como os
acontecimentos despertam reagdes emotivas nos individuos. O jornalista deve montar
um texto que mostre o lado humano da histdria e trabalhe o conteudo de forma que a
emocgao estimule que o texto seja compartilhado. Além desse, ha a Propulséo de
memes, quarto elemento, o qual se refere a diferentes maneiras que um
acontecimento pode ser interpretado. Os memes séo apropriagées em forma de foto,
video, gif, hashtag de um determinado assunto, que acabam por ganhar uma
visibilidade diferente por conta do meme.

Bittencourt (2015) explica que para o jornalismo digital, os memes auxiliam a
entender quais sdo as percepgdes de valor nos compartiihamentos dos memes.
Quando recortamos para o nosso portal objeto de estudo, os memes também foram
pautas do site UOL, como, por exemplo, na matéria “Nem Ursal nem #elen&o:
esvaziada de ideias, eleicdo 2018 foi fraca de meme” que apresentou alguns dos
memes que ganharam visibilidade, além de entrevistarem o pesquisador Viktor
Chagas, especialista em memes.%*

Celebridades € o quinto e ultimo elemento do ciberacontecimento. As
celebridades “atuam como vetores de propagacgao, atores de impacto e também como
objeto das publicagcbes, gerando visibilidade ao ciberacontecimento” (Bittencourt,
2015, p. 353). Assim, os famosos, frequentemente, se tornam pautas de sites e
objetos de publicagdes, que acabam sendo muito compartilhadas. As formas como os
famosos usam seus espagos de sociabilidade digital, como Facebook, Twitter,
Instagram, também sao capazes de gerar ciberacontecimentos (Postinguel; Gonzatti;
Rocha, 2021).

Os elementos citados por Bittencourt (2015) sdo perceptiveis na hashtag
#Elendo, uma vez que essa hashtag foi muito compartilhada e atingiu altos picos de
uso nas redes sociais, como ja apontado anteriormente na pesquisa feita pela FGV.
Além desse fator, a hashtag possibilitou que o movimento abrangesse assuntos
diversos e pautas que iam além do feminismo, como criticas ao racismo e homofobia
de Bolsonaro. O #Elendo também gerou memes durante o periodo eleitoral,

construindo identidade visual que foi, até mesmo, comercializada.

5 GOMES, Simdes Helton. Nem Ursal nem #elenio: esvaziada de ideias, eleigdo 2018 foi fraca de
memes. Disponivel em: https://www.bol.uol.com.br/noticias/2018/11/06/nem-ursal-e-elenao-esvaziada-
de-ideias-eleicao-2018-foi-fraca-de-memes.htm Acesso em: 11 ago. 2023.
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Por fim, celebridades e personalidades da midia também passaram a aderir a
hashtag e se tornaram foco das matérias jornalisticas para tratar sobre o movimento.
Das 62 matérias que tratam sobre o #Elendo, 27 se referem a categoria
entretenimento, mantendo abordagem direta sobre as celebridades. Dessa maneira,
fica claro que o #EleN&o se insere nessa logica do ciberacontecimento, por apresentar
diversas caracteristicas apresentadas por Henn (2015) e Bittencourt (2015), como
explicitado melhor acima.

No préximo topico apresentamos quem s&o as pessoas envolvidas no processo
de crescimento do movimento do #Elendo e quem foram os responsaveis pelo
impulsionamento da hashtag, além de quais pessoas foram as principais artistas que

aderiram a hashtag, e de que modo o fizeram.

3.3 PAUTA, ATRIZES, ATORES E ALCANCES: QUEM E QUEM NO JOGO

Como apontado no primeiro tépico deste capitulo, o histérico politico do
presidente Jair Bolsonaro e os seus posicionamentos e colocagdes preconceituosas
foram fatores determinantes para impulsionar a criagdo do grupo Mulheres unidas
contra Bolsonaro e consequentemente da hashtag #Elendo. Apesar da grande midia
ter se dedicado mais a informar sobre os artistas que participaram do movimento, é
imprescindivel indicar que esse foi um movimento de massa e n&o surgiu a partir de
celebridades.

Como comentado, o grupo foi criado por Ludimila Teixeira, uma mulher negra
da periferia de Salvador, que iniciou na militancia ainda no ambiente escolar publico e
continua na luta pelo combate ao racismo, machismo, sexismo, LGBTfobia e
xenofobia. O objetivo do grupo era reunir mulheres para organizarem atos e passeatas
contra a candidatura de Bolsonaro. Em entrevista a revista Exame (2018), Ludimila
afirmou que em varias postagens houveram discussdes sobre os planos de governo
de outros candidatos, a falta de mulheres na politica e duvidas sobre como debater
com eleitores de Bolsonaro.%®

Dessa maneira, o grupo passou a abranger diversas tematicas e discussdes

que iam além de criticas diretas ao presidente. Mesmo Bolsonaro vencendo as

% SETA, Isabel. "Mulheres Unidas Contra Bolsonaro™ tem 1 milhdo de membros no Facebook.
2018. Disponivel em: https://fexame.com/brasil/mulheres-unidas-contra-bolsonaro-tem-1-milhao-de-
membros-no-facebook/. Acesso em: 10 jun. de 2023.


https://exame.com/brasil/mulheres-unidas-contra-bolsonaro-tem-1-milhao-de-membros-no-facebook/
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eleigdes, o grupo cresceu tanto e passou a ter um site. Na descrigao sobre a formacéao
do grupo, o texto aponta que as mulheres fizeram histéria nas eleicbes de 2018 e
continuardo sendo oposicao e resisténcia ao governo fascista e opressor de

Bolsonaro. Ademais, o grupo é caracterizado como:

um coletivo de mulheres comprometidas e engajadas com a causa e tudo que
envolve o ser feminino, que em sua grande maioria trabalha, tem familia com
maridos, companheiras, filhos — ha uma vida inteira do outro lado da tela do
computador. O trabalho dentro no “nosso universo virtual” € completamente
voluntario, ou seja, ndo ha patrocinio nem vinculo e nem compromisso com
nenhum partido politico (Mulheres Unidas Contra Bolsonaro, 2018).56

Assim, € notdrio que apesar de ser um ambiente virtual com trocas e debates,
as mulheres também tém uma vida “fora” da internet e o tempo que se dedicam ao
grupo é totalmente voluntario, sem retornos financeiros ou ganhos pessoais.

Apesar de diferentes grandes veiculos da comunicagdo noticiarem sobre o
grupo e a hashtag, foram poucos que concederam espago e procuraram a criadora do
grupo para comentar sobre os eventos ocorridos. A revista IstoE, por exemplo, até fez
uma matéria sobre o assunto, com o titulo “Grupo ‘Mulheres Unidas Contra Bolsonaro’
€ reativado apds ataque de hackers”, entretanto, as informagdes do texto sdo das
matérias feitas pela Folha de S&o Paulo e pelo El pais. %7

O Correio Braziliense também noticiou sobre os ataques sofridos pelo grupo
(“Apos ser hackeada, pagina ‘Mulheres Unidas contra Bolsonaro’ volta ao ar”), mas
trouxe informagdes do Catraca Livre, que diferente destes, ja buscou saber quem
eram as outras administradoras do grupo e fez o texto “Conhega as mulheres contra
Bolsonaro que quebraram a internet”, explicando um pouco mais da histéria com falas

de cada uma delas. %8 %9

% MUCB. Nossa Histéria. Disponivel em: https://mucb.com.br/sobre-a-mucb/ Acesso em 11 ago. 2023.
57 ISTOE. Grupo ‘Mulheres Unidas Contra Bolsonaro’ é reativado apos ataque de hackers. 2018.
Disponivel em: https://istoe.com.br/grupo-mulheres-unidas-contra-bolsonaro-e-reativado-apos-ataque-
de-hackers/ Acesso em: 10 jun. de 2023.

% CORREIO BRAZILIENSE. Apés ser hackeada, pagina 'Mulheres Unidas contra Bolsonaro' volta
ao ar. 2018. Disponivel em:
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/politica/2018/09/16/interna_politica,706280/apos-
ser-hackeada-mulheres-unidas-contra-bolsonaro-volta-ao-ar.shtml Acesso: 11 ago. 2023.

% CATRACA LIVRE. Conhega as mulheres contra Bolsonaro que quebraram a internet. 2018.
Disponivel em: https://catracalivre.com.br/cidadania/conheca-as-garotas-contra-bolsonaro-que-
quebraram-a-internet/
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O portal Metrépoles, que em 2018 estava entre os sites mais acessados do
Brasil,?° ndo deixou de fazer um contetido sobre os ataques cibernéticos sofridos pelo
grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro (“Grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro
¢ reativado pelo Facebook”). 8" Porém, o portal apenas comentou sobre as ameacas
que as moderadoras da pagina sofreram, sem trazer uma perspectiva delas sobre o
assunto. Embora ndo tenham buscado informagdes com as integrantes do grupo, o
Metrépoles trouxe tweets sobre o assunto feitos por Marina Silva, candidata a

presidéncia na época, e de Manuela D’Avila, vice na chapa de Fernando Haddad.

Figura 8 — Trecho da matéria Grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro € reativado
pelo Facebook com tweets da Marina Silva e Manuela D’Avila sobre o ataque
cibernético sofrido pelo grupo Mulheres unidas contra Bolsonaro

= A MevroroLes Q
Q Marina Silva & L 4
@ @MarinaSilva - Seguir

O ciberataque contra o grupo
#MulheresContraOBolsonaro € uma
demonstragdo de como ditaduras
operam. Qualquer ato autoritario &
inaceitavel, venha de onde vier, seja
contra quem for. Toda minha
solidariedade ao grupo. Que essa
covardia seja investigada e punida.

2:04 PM - 16 de set de 2018 @
¥ 14,4 mil ® Responder 1, Compa...
Ler 995 respostas
Manuela & L 4

@ManuelaDavila - Seguir

As mulheres retomaram o poder do
grupo de mais de 2 milhoes de
participantes contra Bolsonaro.
Jamais podem calar nossa voz.
#elenao

2:16 PM - 16 de set de 2018 (6]
¥ 57mil ® Responder 1, Compart...
Ler 362 respostas

& metropoles.com

Fonte: Captura de tela da matéria Grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro é reativado pelo
Facebook do portal Metropoles

60 MEIRELES, Olivia. Metrépoles é o 15° site mais acessado do Brasil de acordo com a Amazon.
2018. Disponivel em: https://www.metropoles.com/brasil/imprensa/metropoles-e-0-15-site-mais-
acessado-do-brasil-de-acordo-com-a-amazon

61 FERRAZ, lan. Grupo Mulheres Unidas Contra Bolsonaro é reativado pelo Facebook. 2018.
Disponivel em: https://www.metropoles.com/brasil/politica-brasil/grupo-mulheres-contra-bolsonaro-e-
reativado-pelo-facebook
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Desse modo, ao mostrar opinides sobre figuras publicas ao invés das
integrantes e participantes que iniciaram o movimento, fica evidente que o portal ndo
prioriza apresentar quais sao as demandas do movimento feminista e quem sao as
protagonistas do #Elendo. Mas, embora grandes veiculos da comunicagdo nao
tenham dado prioridade para a pauta em torno de como essa hashtag surgiu e quem
sao as responsaveis pelo crescimento e engajamento do grupo, midias alternativas
se empenharam em fazer esse papel.

O Midia Ninja (Jornalismo Independente e Narrativas de A¢do) € uma midia
alternativa, que surgiu em 2013 e ganhou destaque ao cobrir diversos protestos e
manifestagdes das Jornadas de Junho e apresentar um outro ponto de vista, que nao
era exibido pela midia tradicional. A partir da visibilidade que teve com os eventos de
2014, o Ninja cresceu ainda mais e ampliou sua cobertura para diversas outras
tematicas sdcio-politicas.

A Campanha de Mulher, por exemplo, € uma iniciativa do Midia Ninja junto com
a ELLA — Rede Internacional de Feminismos, que “busca amenizar a injustica
midiatica que candidatas feministas e progressistas enfrentam”. 82 O projeto também
€ uma forma de apoiar a candidatura de diversas mulheres do pais, que estdo
comprometidas com a luta pelo fim das desigualdades. Iniciativas como essa,
demonstram como € possivel a pauta jornalistica abranger e ampliar a sua visdo sobre
os assuntos.

Ao divulgar os acontecimentos referentes ao movimento #Elen&o, o Midia Ninja
também fez uma cobertura das manifestacées e até criou uma lista com todos as
cidades do Brasil e do mundo que fizeram protestos com Bolsonaro, incluindo fotos e
videos. 3 Além disso, disponibilizaram espacgo no seu canal do Youtube,®* que consta
com mais de 550 mil inscritos, para a criadora do grupo comentar sobre a hashtag e
0 movimento e chamar mais pessoas para participarem das manifestagoées que viriam
ocorrer contra Bolsonaro.

A ilustracdo que representou o #Elenao se tornou tdo notavel, que passou a

estampar produtos e mercadorias, como ja apontado no primeiro tépico deste capitulo.

62 CAMPANHA DE MULHER. Quem somos. Disponivel em:
https://campanhademulher.org/#quemsomos Acesso: 11 ago. 2023.

63 MiDIA NINJA. #EleN4o aconteceu em mais de 400 cidades em 34 paises — Balango NINJA. 2018.
Disponivel em: https://midianinja.org/news/elenao-aconteceu-em-mais-de-400-cidades-em-34-paises-
balanco-ninja/ Acesso em: 11 ago. 2023.

6 MIDIA NINJA. Mulheres Unidas Contra Bolsonaro | Ludimilla Teixeira. 2018. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=gE8eLBv1UWY Acesso em: 11 ago. 2023.
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Entretanto, ndo houve um interesse da midia em mostrar a ilustracdo que ganhou
tanta visibilidade. A Folha de Sao Paulo retratou sobre a identidade visual, mas apenas
exibiu quem era o autor responsavel pela arte e as suas ilustragdes, sem apresentar
um contexto de como e o porqué de a arte ter sido criada. %

O movimento Design ativista, ¢ por exemplo, foi idealizado pelo Midia Ninja e
IdeaFixa durante as eleicbes de 2018, com o intuito de apresentar o design como uma
ferramenta que nao atende apenas as exigéncias comerciais, mas que abrange
tematicas sociais e que tenha um propésito.” De acordo com o Midia Ninja (2020), o
movimento vem se consolidando enquanto estudio de design e ja colaborou para
projetos de médio e longo prazo, como por exemplo, o plano de comunicagao e a
criagao do Instagram @rede.nacional.salvador (Rede Nacional de Médicas e Médicos
Populares Trabalhadores e Estudantes que defendem o SUS).

Dessa maneira, percebe-se que é possivel ampliar ainda mais o debate sobre
o #Elendo, expondo outras vertentes de ativismo e exibindo a importancia que a
identidade visual também teve para o0 movimento, mas nao houve uma dedicagao por
parte da grande midia em veicular e aprofundar mais sobre o assunto. Houve uma
preocupacao maior por parte da midia em anunciar e mencionar quem eram as
celebridades que estavam aderindo ou ndo ao movimento.

Segundo a pesquisa da FGV DAPP, foi a partir do dia 17 de setembro de 2018
que a hashtag comegou a ganhar repercussao entre os famosos. No dia seguinte,
grandes veiculos da comunicagao, como a revista Veja, ja fizeram conteudo mostrando

quem eram as celebridades que estavam contra Bolsonaro. %

65 FOTOGRAFIA FOLHA. Movimento #EleNao. 2018. Disponivel em:
https://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/1612871307190992-movimento-elenao Acesso em: 11 ago.
2023.

% Projeto idealizado pela Midia NINJA e IdeaFixa, que surgiu durante as eleigdes de 2018 com o intuito
de incentivar a criacao e distribui¢ao livre de arte e informagao, combatendo fake news e apoiando a
democracia.

57 Portal de curadoria e colaboragdo em artes visuais do Brasil, oferece servigos de design visual, de
cenografia, animagéo e fotografia.

68 VEJA. 10 famosas que aderiram a campanha #EleN&o, contra Bolsonaro. 2018. Disponivel em:
https://veja.abril.com.br/cultura/10-famosas-que-aderiram-a-campanha-elenao-contra-bolsonaro
Acesso em: 11 ago. 2023.
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Figura 9 — Trecho da matéria 10 famosas que aderiram a campanha #EleN&o, contra
Bolsonaro

<« C & veja.abril.com.br/cultura/10-famosas-que-aderiram-a-campanha-elenao-contra-bolsonaro e % & O @ (awir 1)

= veja RADAR RADARECONOMICO POLITICA ECONOMIA SAUDE MUNDO CULTURA ESPORTE AGENDA VERDE ASSINE EUSCARO\

Cultura

10 famosas que aderiram a campanha #EleNao,
contra Bolsonaro

Rachel Sheherazade, Bruna Marquezine, Claudia Raia, Patricia Pillar entre outras se manifestaram
contrérias a eleicio do presidencidvel

v/
,_

Z

Fonte: Captura de tela da matéria da revista Veja

A matéria da Veja explica que a hashtag surgiu a partir de um grupo no
Facebook, Mulheres Unidas contra Bolsonaro, e que foram levantadas diversas
bandeiras contrarias ao entdo candidato, apesar disso, ndo cita quais foram essas
bandeiras. A Veja apenas reproduz o conteudo do Instagram de algumas famosas e
nao entrevista ou busca outras fontes para comentar sobre o movimento, tornando a
matéria rasa e apenas faz uma associagdo do movimento com celebridades.

De fato, muitas personalidades brasileiras e até mesmo de fora do Brasil
fizeram o uso da hashtag, porém foram poucas que explanaram seus motivos e
posicionamentos. A atriz Deborah Secco foi a primeira a se manifestar em prol da
campanha, no dia 14 de setembro e a partir disso, diversos outros artistas também o
fizeram. Presumimos que, pelo fato da hashtag ter crescido tanto, e uma das atrizes
mais conhecidas do Brasil fazer o uso dela, outros famosos viram que seria necessario
mostrar que ndo apoiavam um candidato que representa ideais machistas, racistas e
misdginos. Porém, nao foram todos que apresentaram um esclarecimento maior sobre
o tema, ou, até mesmo, foram as manifestagcées que aconteceram nas ruas por todo
o Brasil.

Atores como Fabio Assuncdo, Vera Zimmermann e Leticia Collin postaram
imagens com a expressao “Ele ndo”, mas ndo expressaram o porqué do

descontentamento com Bolsonaro.
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Figura 10 — Post no Instagram do ator Fabio Assungéao
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Fonte: Captura de tela do Instagram do ator Fabio Assung&o.%°

Figura 11 — Post no Instagram da atriz Leticia Collin
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Fonte: Captura de tela do Instagram da atriz Leticia Collin.”™

69 FABIOASSUNCAOOFICIAL. #elenao #elenunca. 2023. Instagram: fabioassuncaooficial. Disponivel
em: https://www.instagram.com/p/Bn1klpFHQC3/?utm_source=ig_embed&ig_rid=f6d54dfb-70c8-
4c00-a074-9e207355a44e. Acesso em: 11 ago. 2023.

70 LETICIACOLIN. #EleNdo #EleNunca. 2023. |Instagram: leticiacolin. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/Bn1MyooAoFK/?utm_source=ig_embed&ig_rid=6d7b23cb-c43c-46d0-
8442-61¢c742a09920. Acesso em: 11 ago. 2023.
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Em ambos os exemplos, apresentados nas figuras 8 e 9, foi possivel verificar
que os atores colocaram a expressao Ele ndo na imagem e usaram as hashtags
#elendo e #elenunca, mas nao explicaram suas motivagdes. Apesar de isso nao ter
sido visto como um problema, consideramos que, para o0 avanco da pauta, era
necessario que de alguma forma os artistas deixassem claro que eram contra
Bolsonaro. Sobretudo, quando pensamos no cunho educativo de uma campanha de
atuacdo politica, que, costumeiramente, visa dar visibilidade e gerar maior
entendimento a alguma questao para assim disputar a consciéncia das pessoas para
que elas sejam parte do movimento.

Disso em diante, houve uma cobranga muito grande e notavel em cima da
cantora Anitta, uma das maiores cantoras do pop brasileiro e que tem um publico
majoritariamente LGBT. A cantora que em junho de 2018 foi uma das atragdes
principais da Parada do Orgulho LGBT e demonstrou apoio a comunidade, foi
intimidada por fas a se posicionar contra Bolsonaro. Em estudos sobre a construgao
de sentidos em redes digitais € o consumo midiatico de fas, Danilo Postinguel,
Christian Gonzatti e Rose Rocha (2020) apontam que as hashtags
#AnittaDigaNaoAoFascismo e #AnittaisOverParty foram usadas por fas da cantora,
com o intuito de mostrar descontentamento com o siléncio da Anitta, sua falta de
posicionamento e denunciar o seu descompromisso com os setores minoritarios.

Ampliando essa discussao, Luis Martino (2019) menciona sobre a logica
cultural do entretenimento, que se caracterizada por permitir a construcao de lagcbes
de identidade entre fas e “ser fa nao significa apenas gostar, mas participar de uma
trama de relacdes, sentir-se parte de uma comunidade com caracteristicas proprias —
tematicas comuns, discussdes especificas, sua propria economia simbdlica” (Martino,
2019, p. 158). Assim, ao se mostrar apoiadora das causas LGBTQIA+ e se isentar de
uma opinidao sobre um candidato que vai contra todos os ideais da comunidade, Anitta
estaria sendo incoerente e negligente com a causa que defende.

Embora muitos dos famosos que participaram do movimento ndo estejam
engajados nas causas sociais de forma consideravel e notoria, os meios de
comunicagao preferiram associar o #Elendo aos artistas. De acordo com Paula
Simdes e Vera Franga (2019, p. 19), grosso modo, “celebridades se constituem a partir
de trés fundamentos: as qualidades que ostentam, o lugar institucional que ocupam,

sua presencga/participagdo em algum acontecimento de destaque” e esses aspectos
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geram visibilidade. Ademais, as autoras acrescentam que as celebridades sinalizam
valores e agregam preocupacgdes, tendéncias e aspiragdes do publico que as
acompanham. E por meio das experiéncias e performances destas que encontramos
0 que é valorizado ou repudiado na sociedade, ou seja, € na experiéncia desses
famosos que € possivel assimilar quais s&o os valores sociais que eles indicam.
Ligia Lana (2020, p. 14) também mostra uma questao fundamental sobre essa
visibilidade, ao sinalizar que algo em comum entre todos os famosos, é que a
construcdo de uma imagem visivel com propoésitos intencionais e a admiragdo do
publico estédo relacionadas a um bom gerenciamento de sua imagem midiatica, pois
as suas visibilidades expdéem também aspectos de publicidade e propaganda. Em

outras palavras:

Os fas, a formagao de mitos e o consumo de estilo de vida e sentimentos
sugerem que a celebridade € um brand, que possui clientes com deciséo de
compra e percepgao de marca, sendo necessario observar concorrentes e
buscar a preferéncia e a fidelizagado. As celebridades parecem ser o produto
mais valioso da midia, tanto do ponto de vista material (como uma espécie
de patrocinador, trazem rentabilidade), quanto simbdlico (s&o referéncias
para a propria midia, uma vez que ensinam sobre o funcionamento dos
sistemas de comunicagao hoje) (Lana, 2020, p. 15).

Portanto, ao dar énfase para os famosos quando se trata de noticiar sobre o
#Elendo, € uma estratégia da midia para conseguir que suas matérias fiquem em
evidéncia, por conta das celebridades que estarao sendo noticiadas nelas e trardo um
bom retorno financeiro e midiatico para os veiculos de comunicacao. Ainda que muitos
famosos sejam conhecidos pelas causas que apoiam, e criem uma imagem
preocupada com os problemas do mundo, Bruno Campanella (2014) reitera que esse
fendbmeno também corresponde a uma demanda de um mercado consumidor. Isso
posto, buscamos compreender como acontece o ativismo de celebridades e quais

foram as reverberagdes disso articuladas ao movimento #Elenao.

3.4 ATIVISMO DE CELEBRIDADES

A fama e a existéncia de celebridades ndo € um fenédmeno atual, Vera Franca
e Paula Simbes (2020) informam que alguns autores apontam o Alexandre, o Grande,
como primeira pessoa famosa do mundo antigo e a lista foi crescendo com outras

figuras como Julio César, Jesus Cristo, Luis XIV, Napole&o, Hitler até chegar as
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celebridades de hoje. As autoras ressaltam que “a histéria das celebridades do
passado esteve associada aos detentores do poder politico e econdmico, incluindo,
eventualmente (e sempre em associagdo com o poder politico), também figuras do
cenario militar, religioso e cultural” (Franga; Simdes, 2020, p. 32).

Ademais, elas afirmam que é importante assinalar que em todos os casos, o
fendmeno da celebridade continha duas caracteristicas: os feitos de uma dada
personalidade e o trabalho de registro, por meio de narrativas, imagens, moedas, etc.
(Franca; Simdes, 2020, p. 32). Com o advento dos meios de comunicag&o, a maneira
como um individuo passa a ser reconhecido mudou ao longo do tempo. Atualmente,
a internet e a comunicagao digital mudaram e trouxeram um novo cenario para esse
fendbmeno.

A conquista da fama e ocupacdo como uma pessoa célebre pode ocorrer por
diversos meios, seja pela musica, cinema, teatro, esporte, internet e diversos outros
segmentos e as celebridades séo parte do sistema politico. Kamradt (2019) pontua
que pessoas famosas “interferem a favor de politicas publicas, endossam candidatos
e se langam a cargos publicos” (Kamradt, 2019, p. 11) e ao fazer isso eles transferem
o seu capital de celebridade para o campo politico.

O tedrico John Street (2003, p. 438) pontua que ha duas categorias de
celebridade da politica: a primeira se refere aos politicos celebridades, que sao
candidatos eleitos que usam dos elementos do entretenimento pra adquirir mais
popularidade; e, o segundo celebridades politicas, que se refere aos artistas que se
pronunciam sobre politica e reivindicam o direito de representar pessoas e causas,
mas sem o intuito de adquirir um cargo na politica.

De acordo com Marcus Lima (2013, p. 294), ao mesmo tempo em que
celebridades passaram a ter um maior entendimento de seu poder pessoal e ficando
mais consciente sobre isso, estas “comecgaram a entender o valor de reciprocidade
que seu envolvimento com a politica e com ativismo pode ter’. Desse modo, é
perceptivel que muitos famosos tém usado de sua popularidade e status para trazer
visibilidade para assuntos sociais e politicos.

Campanella (2014) discute sobre a participagdo de celebridades em
campanhas ambientais, sociais e humanitarias, que € capaz de produzir um capital
simbdlico, o qual o autor chama de capital solidario, que pode ser acumulado e

convertido em capital econdmico. Em suas palavras: “Seja em campanhas
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publicitarias, seja em produgdes artisticas, a demanda do publico consumidor por
celebridades socialmente engajadas — em um mundo cada vez mais “politicamente
correto” — nunca foi tdo alta” (Campanella, 2014, p. 723). Com o surgimento e
popularidade de midias sociais como Facebook, Twitter e Instagram, cada vez mais
estdo surgindo debates em torno de questdes e tematicas em torno de condutas que
devem ser “politicamente corretas”.

Segundo Leonardo de Jesus (2013), o termo “Politicamente Correto” pode ser
entendido como uma “onda que se encaixa a varios setores ditando formas de
expressar-se ou agir, com a finalidade de combater atitudes discriminatérias —
principalmente no que diz respeito as questdes étnicas, de género e sexuais”. Assim,
com o surgimento e popularidade de midias sociais como Facebook, Twitter e
Instagram, cada vez mais estdo surgindo debates em torno de questdes e tematicas
arespeito de condutas que devem ser “politicamente corretas”. Contribuindo com essa

discusséao, Marcio Serelle (2020) afirma que:

as midias sociais sdo um lugar privilegiado para se apreender como sujeitos
contemporéneos, célebres e anbnimos, interpelados pela ideologia neoliberal
tornam-se, nos termos de Dardot e Laval (2016), “empresas de si mesmo”:
sujeitos que aplicam a prépria vida vocabularios e estratégias antes atinentes
a corporagoes (Serelle, 2020, p. 65).

Assim, além de criarem as suas proprias narrativas, as midias também servem
como uma ferramenta comercial, a qual os famosos usam para criar uma boa imagem
e impacto nas pessoas que consomem 0 seu conteudo. Complementando a ideia,
Lana (2020) reforga que as celebridades funcionam como “individuos-empresas” do
neoliberalismo e por isso levam muito a sério a imagem que constroem. Para ela: “O
que mede o valor dessa imagem ndo € a profundidade da mensagem que as
celebridades transmitem para o mundo, mas, sim, o lucro aferido com a exposi¢ao de
si, calculado pelo préprio impacto que possuem” (Lana, 2020, p. 13). E evidente que
as celebridades também sao categorizadas como mercadoria e as suas visibilidades
e retornos financeiros estdo diretamente ligados a essa imagem.

Desse modo, com as midias sociais as celebridades passaram a ter mais
autonomia para falar o que pensam, como pensam e mostrar agdes e atitudes. Antes,
era necessario o intermédio de um veiculo, uma entrevista, um assessor de imprensa

para expor como aquele individuo se posiciona perante a diversas questdes. Hoje, o
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famoso usa o ambiente online para manifestar suas ideias, pensamentos, desejos e
até mesmo o seu ativismo com diversas causas.

Diversos famosos brasileiros como o cantor Caetano Veloso e as atrizes Camila
Pitanga e Alinne Moraes cobraram uma agéao do TSE (Tribunal Superior Eleitoral) a
respeito de denuncias de fraudes que estariam beneficiando Bolsonaro nas eleicbes
de 2018.7" Assim, as celebridades usam de sua visibilidade para exigir atividades e
execucgodes de politicos, quando algo € julgado inapropriado, como esse exemplo.

Apesar do engajamento e da criagdo de uma imagem politicamente
preocupada com os problemas e adversidades do mundo, essas acbes e
participacbes em campanhas midiaticas solidarias podem suceder beneficios
econdmicos ao longo da carreira do artista e acumular o capital solidario, apresentado
por Campanella (2014, p. 728).

Algumas celebridades como a modelo Gisele Bindchen, se mostram mais
presentes no ativismo e permitem que suas imagens sejam estampadas e associadas
a campanhas e ONGs. Gisele é engajada com causas ambientais desde 2009,
quando comegou a atuar como Embaixadora da Boa Vontade do Programa Ambiental
das Nagbes Unidas e ja foi homenageada pela Universidade de Harvard e pela
Universidade da Califérnia de Los Angeles (UCLA). Em 2021, a marca de cosméticos
Natura anunciou a modelo como a nova embaixadora da linha de produtos Natura
Ekos. Esse exemplo ilustra bem o conceito de capital solidario trazido por Campanella
(2014) e que mostra como a participagdo de famosos em causas sociais qualifica
visibilidade e retorno financeiro para eles.

Portanto, “as celebridades trazem as marcas do capitalismo de mercado e do
individualismo e se caracterizam por uma performance construida industrialmente”
(Franca; Simbes, 2020, p. 36). Desse modo, no proximo topico, apresentamos e
discutimos o conceito de Poplarizagdo e como essas questdes influem para um
processo de maior alcance de determinados assuntos, sobretudo o feminismo e como
as celebridades da cultura pop se engajaram nessa pauta. Neste caso, utilizamos de

tais aportes tedricos com o intuito de estabelecer um maior aprofundamento analitico

7 |G SAO PAULO. Famosos contra Bolsonaro cobram acdo do TSE sobre denuncias de fraude. 2018.
Disponivel em: https://gente.ig.com.br/fofocas-famosos/2018-10-19/famosos-contra-bolsonaro.html.
Acesso em: 11 ago. 2023.
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sobre a hashtag #EleNao, apontando como acontece as interagdes entre cultura pop

e feminismo e como a articulagédo entre estes chegou a hashtag.

3.5 FEMINISMO NA CULTURA POP: POPLARIZAGAO DA HASHTAG #ELENAO

O termo cultura pop € de origem inglesa e o pop € uma abreviagao da palavra
“popular”. O popular remete a “produtos populares no sentido de orientados para o
que podemos chamar vagamente de massa, “grande publico”, e que sdo produzidos
dentro de premissas das industrias da cultura (televisdo, cinema, musica, etc)”
(Soares, 2014, s/p). A origem do termo esta ligada ao movimento artistico Pop Art, que
surgiu no final da década de 1950, no Reino Unido e nos Estados Unidos, com o intuito
de criticar a crise da arte no século XX, mostrando, através de obras artisticas, a
“massificagédo da cultura popular capitalista” (Soares, 2014, s/p).

Thiago Soares (2014) aponta que a principal caracteristica do uso do pop esta
relacionada a logica capitalista, com foco no retorno financeiro e modos de producgao
e consumo. Entretanto, o autor aponta que ha uma diferenga quando se menciona
cultura pop na lingua portuguesa, pois ha dois tipos de interpretagdes. A primeira
interpretacdo seria a mesma da lingua inglesa, que remete a ideia de “popular
midiatico” e a segunda pode se referir ao “popular”’ ligado a “cultura popular’ ou
folcldrica.

De acordo com Martino e Marques (2022, p. 6), “essa ligagdo com o campo da
midia € um dos elementos que separa a ideia de “cultura pop” de “cultura popular” —
esta ultima ndo tem, ou nao teria, uma origem na midia, mas na sociedade, em suas
tradicbes, criacdes e repertorios”. Para esta pesquisa, nos debrugamos sobre a cultura
pop inserida na primeira definicdo, ou seja, aquela localizada na légica da midia. A
escolha se deve, uma vez que artistas e celebridades, estao integrados nesse meio,
fazendo parte do ramo do entretenimento, e que assim sdo assumidos pela autora
como objeto de estudo.

A principio, politica e entretenimento parecem ideias que ndo se associam e

sao opostas. Entretanto, Martino (2019) aponta que:

pelo menos desde os anos 1940, entretenimento e politica parecem estar
seguindo caminhos mais proximos, quando ndo convergentes: ao mesmo
tempo em que a politica, na midia, assume algumas caracteristicas do
entretenimento, as produgdes da cultura pop, como musica, filmes e séries
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de tv, se tornam espacos de reflexdo e discussdo de temas de interesse

publico —problemas politicos, em outras palavras (Martino, 2019, p. 147).
Essa aproximacado entre politica e entretenimento € evidente no contexto
brasileiro quando artistas e celebridades tém mostrado seus posicionamentos
politicos a favor ou contra a determinados candidatos, sobretudo, no referente a Jair
Bolsonaro. Em outras palavras: “o entretenimento, ha muito tempo, € um espaco de
construcdo e veiculagdo da opinido publica” (Martino; Marques, 2022, p. 12). E, em

sentido complementar:

Uma das contradi¢cdes do entretenimento é ser, ao mesmo tempo, produto e
cultura — contradicdo com a qual lida desde sua origem e que,
aparentemente, se afirma como uma de suas caracteristicas principais. E
levando isso em conta que se pode pensar em aspectos politicos do
entretenimento (Martino; Marques, 2022, p. 13).

Agentes politicos utilizam dessa linguagem ao pensar em um publico imerso
em um ambiente das midias e usam como referéncia a légica do entretenimento. Mas,
‘0 movimento, no entanto, € de méao dupla: a medida em que a politica se serve de
uma logica do entretenimento, o proprio entretenimento se politiza em alguma medida”
(Martino, 2019, p. 155). Além disso, Martino (2019) também aponta para um outro
aspecto relevante da relagao entre politica e entretenimento, que seria a construgao
de identidade. A identidade construida por um individuo na cultura pop e
entretenimento esta nas relagdes entre produtos culturais e o publico receptor. Como

assevera Curran (2007):

Aficcéo e o entretenimento na midia podem influenciar com quem as pessoas
vao se identificar, seus entendimentos da sociedade e onde eles acham que
se encaixam nela. Isso pode afetar profundamente o entendimento politico
das pessoas. A maneira como pessoas se definem, por exemplo, em termos
de nacionalidade, localidade, etnia, género, religido, geracao, classe ou
orientacado sexual e como articulam esses diferentes elementos, geralmente
tem uma importante influéncia sobre quem elas se tornam em termos
“politicos” (Curran, 2007, p. 42).

Os lacos que os artistas criam com seus fas também sao um tépico relevante
a ser considerado. Na musica pop, ser fa vai muito além do gosto musical e esta
relacionado a identificagdo que o fa cria com a “postura”, comportamentos, estilo de
vida do seu idolo e posicionamentos a respeito de questbes politicas e sociais

(Martino, 2019). Adriana Amaral (2014) complementa ao dizer que, a importancia da

cultura pop como uma mediadora de gosto ocorre por conta de suas caracteristicas
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que tém diferentes légicas, as quais sdo massivas e pds-massivas e que também

estao presentes na cultura digital. Em suas palavras:

Os imaginarios vinculados a cultura pop e as suas imagens em repeticao
possibilitam mobilizagdes e afetos que vao além da mera identificagdo dos
arquétipos e esteredtipos e daquilo que a literatura explora por vezes de
forma rasa como producao de conteudo dos fas. Tais afetagdes impulsionam
diferentes vinculagées com os objetos — até mesmo politicos e ideolégicos,

como no caso do “ativismo de fas”, por exemplo. Assim, a cultura pop tanto
molda o gosto de seus fas como é moldada por eles em um processo de dificil
analise enquanto fendmeno, devido a complexidades de ordem econémica,
estética, cultural, socioldgica, tecnoldgica, cognitiva, material, entre outras e
que ao serem separadas perdem sua forga tedrica (Amaral, 2014, p. 7).

Amaral (2014) também pontua que tdpicos sobre representagao de minorias,
posicionamentos ideoldgicos e tematicas sociais ganham evidéncia como uma
subjetividade do gosto do fa. Assim, as celebridades “s&o, ao mesmo tempo, pontos
de articulagéo significativos para entender a sociedade e devem ser compreendidas
nao so individualmente, mas a partir do que fazem circular” (Postinguel; Gonzatti;
Rocha, 2019, p. 6-7).

Dessa forma, como Martino (2019) ja havia esclarecido, € perceptivel que
personalidades da cultura pop nao ficam limitadas apenas a produzir musicas, filmes,
séries e produtos mercadoldgicos. E possivel identificar muitas aproximacdes entre
entretenimento e questdes politicas, algumas mais claras como representacdes da
politica no cinema, ou em histérias em quadrinhos até as questdes de “identidade,

representacgdes e vinculos de grupo” (Martino, 2019, p. 156):

A politica, cada vez mais, vem aprendendo a falar a linguagem do
entretenimento para se comunicar com um publico que nasceu e cresceu no
ambiente das midias, cercados de filmes, séries de tv, musica e literatura
circulando por diversas plataformas (Martino, 2019, p. 153).

Considerando isso, o feminismo € um dos movimentos politicos que vem
agregando elementos da cultura pop para debater e discutir diversas pautas dentro
do movimento. Fernanda Amaral (2019) afirma que a popularizagcdo do movimento &
um fendmeno ocidental, que abrange diversos paises e traz um discurso que enaltece
a independéncia do ser mulher e a ruptura do imaginario coletivo da mulher como
objeto de consumo, mas faz isso dentro de uma mesma logica de consumo. Para a
autora, o feminismo pop contemporaneo perde as “raizes” do movimento e passa a

atender as demandas de um mercado capitalista e patriarcal. Ademais, ela acrescenta
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que atualmente ha uma demanda por discursos feministas promovida pela industria
da massa audiovisual, como musicas, filmes, novelas que “‘exigem uma constante
reificacdo desse discurso feminista para o mercado pop” (Amaral, 2019, p. 44).

E possivel observar que o feminismo esta muito mais presente em diversas
obras da cultura pop, como na série norte americana The handmaid’s tale que traz
criticas sobre quais sao os papéis que a sociedade impde a mulher. A série brasileira
Coisa mais linda também aborda questées como aborto, racismo, feminicidio. Além
do feminismo pop estar nas obras audiovisuais, ele também passou a ser
comercializado. A ilustradora brasileira Carolina Kaol Porfirio criou, em 2015, a
campanha “Fight like a girl”, que em traducéo livre, significa “Lute como uma garota”.
Para tanto, a artista fez ilustracdes de personagens famosas da cultura pop utilizando-

se da frase enquanto uma campanha.

Figura 12 — llustragdo da personagem Mulan na campanha Fight like a girl

Fonte: Reprodugéo do Facebook da ilustradora Kaol Porfirio.”

A campanha ganhou tanta visibilidade que comecgou a ser comercializada por
meio de produtos como camisetas, canecas e adesivos. Em 2017, a cantora norte-

americana Ariana Grande, que € um dos nomes mais conhecidos da musica pop da

72 PORFIRIO, Kaol. "Vocé luta como uma garota." "Obrigada.". 19 jan. 2015. Facebook:
kaolcaradeboi. Disponivel em:
https://web.facebook.com/kaolcaradeboi/photos/a.827579803941945/927712773928647/? rdc=1&_rd
r. Acesso em: 11 ago. 2023.
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atualidade, postou uma foto usando um moletom com a ilustragdo da ilustradora
brasileira. O moletom é de uma loja americana chamada Feminist Apparel, que deu

os créditos para a ilustradora Caroline.

Figura 13 — Ariana Grande usando moletom com a ilustragdo da campanha “Fight

like a girl”

Fonte: Reprodugéo do Instagram da cantora Ariana Grande e da loja Feminist Appareal.

Nesse contexto, passou a ser comum associar personagens ficticias e de
desenho animado ao movimento. O site Buzzfeed”?, por exemplo, fez o texto “12
personagens que mostram que vocé sempre foi feminista e ndo sabia” indicando o
porqué de cada uma das personagens serem feministas, incluindo personagens de

animados da cultura pop como a Lisa Simpson’ e Mulan’®.

3 CRISTALLI, Susana. 12 personagens que mostram que vocé sempre foi feminista e ndo sabia.
Disponivel em: https://buzzfeed.com.br/post/12-personagens-que-mostram-que-voce-sempre-foi-
feminista-e-nao-sabia. Acesso em 11 ago. 2023.

74 Lisa Simpson é uma personagem ficticia do desenho animado Os Simpsons. Lisa é conhecida por
ser muito inteligente e ter um amplo conhecimento sobre diversos assuntos, como cinema, literatura e
musica. A animagéo foi criada pelo animador Matt Groening e estreou em 1989 pela Fox Entertainment.
75 Mulan é a personagem do filme de animag&o da Disney, langado em 1998 e inspirado em Hua Mulan
do poema chinés The Ballad of Mulan. A trama conta a histéria de uma garota que se infilira no exército
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Em funcgao disso, as celebridades também passaram a estampar campanhas e
atividades de cunho feminista. De acordo com a revista Exame,”® em 2017, a Avon,
uma das marcas de cosméticos mais reconhecidas, langou uma nova marca de
lingerie com o lema que a marca “se adequa ao seu corpo e as suas vontades”. As
cantoras Pitty, Daniela Mercury e Gaby Amarantos estamparam a campanha que tinha
a hashtag #lssoEPraMiM, com o intuito de celebrar a diversidade do corpo feminino.
Personalidades conhecidas no mundo do showbizz e grandes marcas e empresas
estdo associando suas imagens a discursos feministas.

Cada vez mais, essas famosas também passaram a usar as redes sociais como
forma de expressar suas ideias e opinides ligadas a tematica de género. Exemplo
disso foi quando algumas atrizes da Globo se mobilizaram para a campanha “Mexeu
com uma, mexeu com todas”, na situagdo em que uma figurinista denunciou assédio
sexual do ator José Mayer. Atrizes como Camila Queiroz, Sophia Abrahdo, Moniza
lozzi e Tais Araujo se manifestaram nas suas redes sociais contra 0 machismo e
assédio sofrido pelas mulheres.

Vera Franga e Paula Simdes (2014) comentam que hoje somos bombardeados
com uma abundancia de imagens e informagdes, as quais sdo capazes de captar o
olhar do espectador e que de alguma forma, afetam a sua vida através de
identificagcbes, reconhecimentos e valores e as celebridades podem ser vistas como
“alguns desses estilhagos simbdlicos capazes de sensibilizar os sujeitos
contemporaneos no jogo que configura a experiéncia na era da midiatizacéo” (Francga;
Simdes, 2014, p. 1077). As pesquisadoras destacam que as celebridades se tornaram
um importante polo de identificagdo do espectador na sociedade contemporanea.

Essas questbes podem ser percebidas quando grandes veiculos de
comunicagao selecionam pessoas famosas para representar o movimento #Elenao.
Além da revista Veja, outros veiculos também se dedicaram a procurar saber quem
eram as celebridades aderindo o movimento. A Folha de Sao Paulo, os portais Terra,
IG sdo exemplos de outros grandes meios de comunicagado também fizeram isso. Ja

o portal UOL, veiculo objeto de estudo, fez 27 matérias sobre o posicionamento de

para lutar com a China e acaba se tornando uma grande heroina. Mark Henn, diretor da animacéo, foi
um dos responsaveis pela criagdo e desenvolvimento da personagem.

76 EXAME. Avon langa linha de lingeries que se adequa ao seu corpo. 2017. Disponivel em:
https://exame.com/marketing/avon-lanca-linha-de-lingeries-que-se-adequa-ao-seu-corpo/ Acesso em
11 ago. 2023.
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diversas personalidades da cultura pop sobre a hashtag, algo analisado no ultimo
capitulo.

Por essa razao, se foi proposto o conceito de Poplarizacdo da hashtag, que
passou a ser atribuida a famosas da cultura pop que sdo consideradas feministas.
Entretanto, Amaral (2019) comenta que o feminismo pop € um feminismo que, “por
um lado, levanta bandeira sobre o tema, mas por outro ndo ativa a agao cotidiana do
feminismo que rompe com esquemas pré-estruturados do patriarcado” (Amaral, 2019,
p. 45). Isso pode ser evidenciado quando a cantora Anitta, por exemplo, é perguntada
em uma entrevista a agéncia AFP sobre se sentir cobrada em ter opinides sobre
feminismo, politica e racismo. Ela responde que “quando possivel, e quando acho que
nao vai atrapalhar, dou minha opinido. Sé ndo me aprofundo porque acho que cada
um vem com a sua missao, e a minha € passar entretenimento, alegria, mensagens
boas e dar um bom exemplo”.”” Isto &, Anitta se vé como uma figura da area do
entretenimento, mas que nao busca se aprofundar nessas tematicas. Essa entrevista
foi concedida em abril de 2018, alguns meses antes da hashtag #Elenao estourar.

Como visto anteriormente, a iseng¢ao sobre o movimento #Elen&o culminou até
em hashtags contra a cantora. Os veiculos também dedicaram seus conteudos a
explicar o porqué de a artista estar sendo cobrada e como isso vinha acontecendo. O
Estado de Sao Paulo foi um dos grandes meios de comunicagao e fez a matéria “Fas
cobram posicionamento de Anitta contra Bolsonaro e cantora diz ndo opinar sobre
politica” expondo diversos tweets da cantora e de fas que a estavam criticando.”®

Ao invés do foco jornalistico ser quem criou 0 movimento e quais as demandas
por tras da hashtag, o foco maior foi nas celebridades. A Anitta que € uma das maiores
cantoras da musica pop no Brasil se tornou um dos principais alvos quando o assunto
foi o movimento #Elendo. Ademais, até mesmo durante os protestos, os veiculos
fizeram matérias que tinham o objetivo de mostrar quem foram as famosas que foram
as ruas, mas nao abordaram e entrevistaram mulheres e pessoas anbnimas que

fizeram a hashtag acontecer.

7 AFP. 'Defendo a igualdade’, diz Anitta, que evita rétulo de feminista. 2018. Disponivel em:
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/afp/2018/04/26/defendo-a-igualdade-diz-anitta-que-evita-
rotulo-de-feminista.htm Acesso em 11 ago. 2023.

78 ESTADAO. Fas cobram posicionamento de Anitta contra Bolsonaro e cantora diz ndo opinar
sobre politica. 2018. Disponivel em: https://www.estadao.com.br/emais/fas-cobram-posicionamento-
de-anitta-contra-bolsonaro-e-cantora-diz-nao-opinar-sobre-politica/ Acesso em 11 ago. 2023.
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Figura 14 — Trecho da matéria #EleN&o: Nanda Costa, Leticia Sabatella, Bruna
Linzmeyer no ato contra Jair Bolsonaro no Rio da Folha de Sao Paulo

@ F5 - Celebridades - #EleNdo: Na: X o

¢ C & fSfolhauol.com.br, 8 & @ O @ Advnima

< celebridades
relacionadas

ELEIGOES 2018
Thammy afirma que ndo é obrigada a aderir ato contra

Bolsonaro: 'J4 sou uma bandeira ambulante’

#EleNao: Nanda Costa, Leticia Sabatella, Bruna
Linzmeyer no ato contra Jair Bolsonaro no Rio ittt o

Débora Falabella, Caco Ciocler, Camila Pitanga se reuniram em SP i
Madonna e Cher se posicionam contra Bolsonaro com

hashtag #EleNao

Previsdes diarias

A A4 @ (3

Aries Touro Gémeos Cancer

Fonte: Captura de tela da Folha de Sao Paulo.”

Os exemplos trazidos nesse capitulo evidenciaram como houve uma grande
associacao entre politica, feminismo e cultura pop. Portanto, com o intuito de explorar
de forma mais complexa e significativa isso, analisamos, no ultimo capitulo, como o
portal UOL, dedicou uma grande quantidade do seu conteudo em fazer essa
associacao com o movimento #Elenao e quais foram os principais enquadramentos e
preferéncias identificados. Mas, antes disto, no préximo capitulo, mostramos quais as

metodologias usadas para alcangar este objetivo.

7 F5 FOLHA. #EleNdo: Nanda Costa, Leticia Sabatella, Bruna Linzmeyer no ato contra Jair
Bolsonaro no Rio. 2018. Disponivel em https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/2018/09/elenao-
nanda-costa-leticia-sabatella-bruna-linzmeyer-no-ato-contra-jair-bolsonaro-no-rio.shtml Acesso em: 11
ago. 2023.
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CAPITULO 4: METODOLOGIA

Como apresentado anteriormente, esta pesquisa tem como objetivo avaliar de
que forma as matérias e noticias publicadas sobre o #EleN&o criam uma associacao
entre entretenimento, pop e politica. Com a analise de conteudo, € possivel visualizar
de uma forma ampla e identificar as principais prioridades e tematicas trazidas nas
editorias sobre o #EleNao, verificando como a cultura pop se insere nesse meio e
quais os enquadramentos noticiosos foram feitos a partir disso. Para essa finalidade,
foram coletadas 62 noticias no portal UOL sobre a hashtag #EleNao, de agosto a
dezembro de 2018. O recorte temporal escolhido foi feito a partir de quando a hashtag
surgiu e ficou em evidéncia nas redes sociais.

Em seus estudos sobre teorias e praticas comunicacionais, Vera Franca (2016,
p. 27) mostra que a comunicagado “enquanto campo de estudo apresenta-se como
proposta de um novo caminho para conhecer e tratar os fendémenos sociais”. Ou seja,
a comunicacao se propde a entender e interpretar as praticas comunicativas na
sociedade. Dessa forma, a analise comunicativa pode ser feita em objetos variados
nas praticas de comunicagao na sociedade. Neste estudo, essa analise se dedica a
identificar e interpretar como a hashtag #Elenao foi retratada nas noticias do portal
UOL.

Ademais, é importante saber que o processo de comunicacdo compreende
diversos elementos como: “os interlocutores, uma materialidade simbdlica (produgao
discursiva); a situagao discursiva (o contexto imediato; sua inser¢gdo numa estrutura
sécio-historica particular)” (Franga, 2016, p. 28). Esses elementos criam uma relagéo
diversificada e mutavel e o objetivo da analise na comunicagao € entender como
ocorre o posicionamento dos sujeitos interlocutores e a dinamica de producao de
sentidos (Franga, 2016).

Em um artigo sobre a pratica da pesquisa em comunicacéo, José Luiz Braga
(2011) afirma que € incontestavel a relevancia da metodologia para uma pesquisa,
entretanto, é fundamental que as consideragbes tedricas dialoguem com as
metodoldgicas e vice-versa. Braga (2011) acrescenta ainda que a propria construgao
do problema de pesquisa, com as perguntas especificas, objetivos e construgéo do
objeto necessita de decisdes metodoldgicas.

O autor afirma que “construir um problema de pesquisa, em sua organizagao

interna e suas vinculagdes com as bases tedricas e com uma realidade observavel,
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envolve decisdes metodoldégicas” (Braga, 2011, p. 10). Braga (2011) também
assegura que nao ha uma checklist de pontos a serem feitos na pesquisa, mas que
devemos levar em conta a perspectiva metodolégica, e refletir sobre o que esta sendo
pesquisado, pois a prépria investigacdo pode apresentar pistas para a escolha dos
métodos.

Na pesquisa em comunicagao, a escolha metodoldgica depende de alguns
fatores, como a natureza do objeto a ser investigado e dos objetivos da investigacao
(Cardoso; Oliveira; Guelli, 2021, p. 99). Considerando isso, para possibilitar o
entendimento do posicionamento do UOL e as produgdes de sentidos concebidas nas
matérias jornalisticas, os conceitos de enquadramento (framing) (Goffman, 1974) e a
analise de conteudo (Bardin, 1977) foram escolhidos como referenciais tedéricos
metodoldgicos.

No que se refere ao conceito de enquadramento noticioso, esse € utilizado uma

vez que:

oferece uma sdlida alternativa para analisar a midia nacional, pois trata com
a questdo de como a mensagem é organizada, ressaltando preferéncias de
um determinado enquadramento em oposi¢ao a outros. A importancia desse
conceito esta diretamente relacionada a identificagdo das tendéncias dos
meios noticiosos nacionais e a analise de comunicagdo com um enfoque que
€ especifico do campo jornalistico (Leal, 2007, s/p)

Dessa maneira, o enquadramento se apresenta como um instrumento
significativo, que observa e classifica as perspectivas, aspectos e visbes que os
veiculos de comunicagdo priorizam ao narrar os acontecimentos cotidianos. O
enquadramento se propde a apontar os recortes dados pela midia a diferentes
assuntos, a realidade é vista sob o dngulo de um frame, assim dizendo, de um quadro:
“é posta uma moldura em um aspecto de fato, que sera, entédo, noticiado e discutido”
(Couto; Leal, 2013, p. 112).

Ou seja, o mundo é visto sob a perspectiva do meio de comunicagao que esta
noticiando os fatos. Além desse conceito, a analise de conteudo sera usada como
metodologia complementar, pois nessa analise o pesquisador procura entender as
caracteristicas e arranjos que estao por tras das mensagens (Julio et al., 2017). Assim,
essa metodologia auxilia no processo critico de compreender os significados contidos

nas mensagens analisadas.
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Ademais, a analise de conteudo é uma boa opg¢do quando “o objetivo for
analisar os dados provenientes das comunicagcdes, buscando compreender os
significados e os sentidos das mensagens, que vao além de uma leitura comum”
(Cardoso, Oliveira; Guelli, 2021, p. 99). A leitura flutuante, por exemplo, indicada como
uma etapa de pré-analise dessa metodologia, mostra que mesmo sendo uma etapa
inicial, ja se tem uma leitura que vai se tornando precisa, a fim de escolher os
documentos a serem analisados.

De acordo com Bardin (1977), a técnica da analise de conteudo consiste “no
tratamento da informacéo a partir de uma sequéncia especifica de etapas que sao:
organizagdo da analise, codificacdo, categorizacdo, inferéncia e o tratamento
informatico” (Julio et al., 2017, p. 22). A analise compreende o uso de trés etapas e
subfases, que serédo apresentadas e abordadas mais adiante nos préximos topicos.

Para averiguar e estudar as matérias selecionadas no site, optamos pela
Analise de Conteudo, como metodologia complementar ao Enquadramento, pois ela
pode trazer mais clareza aos enquadramentos identificados durante a investigacao.
Segundo Danilo Rothberg (2007), a Analise de Conteudo pode auxiliar na definicao
de termos-chave envolvidos no assunto estudado, assim como a frequéncia destes
no texto. A ocorréncia de termos e assuntos nos enquadramentos podem ser
apurados por meio da analise, que confere topicos em situagdes de destaque, como
por exemplo, o titulo, chamada, introdu¢cdo de uma matéria.

A analise de conteudo € um método amplo, que pode ser constituido de material
de comunicagao verbal ou nao-verbal. Entretanto, os dados provenientes dessa
diversidade de possibilidades chegam em estado bruto e € com base nisso que se
inicia a analise. Os dados podem ser estudados de forma objetiva e sistematica, para
que o analisador consiga abstrair os significados inseridos no conteudo (Cardoso;
Oliveira; Ghelli, 2021, p. 102). Para isso, a analise de conteudo tem algumas fases e
etapas essenciais para dominar o objeto de estudo. Elas sdo nomeadas e

esclarecidas nos proximos topicos deste capitulo.

4.1 METODOLOGIA DE ANALISE: ENQUADRAMENTOS NOTICIOSOS

O conceito de enquadramento foi proposto originalmente por Gregory Bateson
no campo da psicologia, mas passou a ser apropriada nos estudos de sociologia e

comunicagdo. O socidlogo Erving Goffman (1974) e sua obra Frame Analysis se



109

tornaram a maior fonte e referéncia sobre esse conceito. De acordo com Teixeira
(2021), para Goffman, o enquadramento “pode ser visto como marcos interpretativos,
construidos no ambito social, que dao sentidos as situacdes” (Teixeira, 2021, p. 8).

No ambito da comunicagao, esse conceito é usado para entender como as
noticias séo feitas e qual a sua relagdo com a politica e cultura na sociedade (Bonone,
2017). Segundo Danilo Rothberg (2007, s/p), no jornalismo um enquadramento
(framing) é feito por meio de procedimentos como selecéo, exclusdao ou énfase de
determinadas informacgdes.

Seguindo essa mesma linha de raciocinio, Oliveira, Martins e Leal (2016, p. 61)
afirmam que a realidade € o resultado de uma selecgao e recorte de noticias que séo
feitos por intermédio do jornalista e das empresas de comunicag¢ao. Assim, ao apurar
um fato, o profissional esta enquadrando a realidade de uma determinada forma. Em

outras palavras,

O enquadramento de um fato decorre do modo como ele é narrado. A
indicagdo dos protagonismos, escolha dos atributos das personagens, a
selecdo de suas falas, as fontes ou fatos tomados como contrapontos, a
inclusao ou omisséo de determinados detalhes formam o enquadramento de
um determinado fato (Hoffman; Martino, 2018, p. 152)

Isto é, o enquadramento busca interpretar os discursos e simbolos verbais e
nao-verbais presentes na midia, por meio de praticas como selegcdo, énfase,
exclusao.

Por esse motivo, de acordo com Oliveira, Martins e Leal (2016, p. 65) o estudo
do frame possibilita entender a razdo pela qual o profissional, ao cobrir e apurar um
acontecimento, admite alguns aspectos e exclui outros. Ademais, os autores
acrescentam que o estudo ajuda a organizar a realidade social, pois o frame é o
resultado da interacéo do jornalista com a cultura profissional e a sociedade.

Gisela Teixeira (2021) complementa essa ideia ao afirmar que o
enquadramento orienta como as pessoas percebem o mundo e formam seus
julgamentos a partir disso, ou seja, a nogdo de enquadramento mostra que “as
mensagens jornalisticas geralmente definem problemas, diagnosticam suas causas,
sugerem julgamentos morais e, eventualmente, apontam determinadas solugdes”
(Teixeira, 2021, p. 9). Em sintese, a autora afirma que os enquadramentos

jornalisticos sdo determinados a partir de padrdes de selecdo, que enfatizam ou
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excluem fatos que compdem o acontecimento e que serdo norteados pelos critérios
de noticiabilidade dos veiculos.

Sendo assim, se é feita uma analise interpretativa do enquadramento noticioso
do portal UOL sobre o #EleNao, identificando os padrdes de frequéncia mais
marcantes, por meio da analise de conteudo. A andlise categorial foi selecionada,
segundo as recomendacgodes de Bardin (1977. p. 37). Segundo a autora, deve-se levar
em consideracao a totalidade do texto, fazendo uma classificagdo de acordo com a
frequéncia de presenga ou auséncia de itens de sentido. Apds essa analise, é
necessario interpretar os dados coletados e a inferéncia € o processo intermediario
entre estas, pois traz dedugdes sobre essas duas etapas.

Segundo a socibloga, a inferéncia pode responder a dois tipos de perguntas: “o
que é que conduziu um determinado enunciado”, que é sobre as causas da mensagem
e “quais as consequéncias que um determinado enunciado vai provocar’, que se
refere aos efeitos da mensagem (Bardin, 1977, p. 39).

Para responder a essas perguntas, categorias se alinham ao enquadramento,
tendo em vista que o “framing diz respeito a como as interpretagdes dos fatos s&o
organizadas em uma noticia” (Leal, 2007, s/p). Buscamos, dessa maneira,
compreender quais foram as principais preferéncias do UOL para retratar o #EleNao
e desse modo identificar os enquadramentos nas matérias selecionadas. Para tanto,
elaboramos categorias descritivas, indicando uma analise quantitativa das matérias,

para assim identificar os enquadramentos presentes em cada uma dessas.

4.2 ANALISE DE CONTEUDO

Bardin (1977, p. 42) define, grosso modo, a analise de conteudo como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicag¢des visando obter, por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteiddo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condigdes de produgdo/recepgao (variaveis
inferidas) dessas mensagens.

Esta analise € um método que através da coleta de dados, faz uma analise das
informacdes contidas em textos. Ela pode ser aplicada a textos noticiosos, outros
textos escritos e também a comunicacao oral e visual presentes no texto. Luana

Bonone (2017, p. 82) afirma que esse método “pressupde uma leitura critica do
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significado das mensagens, seu conteudo expresso ou velado, ou seja, 0 que esta
dito e também o que esta implicito ou mesmo disfargado” (Bonone, 2017, p. 82).

Assim, por ser uma técnica hibrida que pode ser usada tanto em pesquisas
quantitativas como qualitativas, a analise de conteudo nao pode mais ser considerada
exclusivamente descritiva, pois a inferéncia, que é considerada uma deducgao légica
da mensagem, € feita a partir da interpretacdo das mensagens contidas no texto
selecionado (Bardin, 1977). Portanto, a andlise de conteudo contém aspectos
qualitativos também.

A técnica tem trés fases: pré-analise, exploracdo do material e tratamento dos
resultados e interpretacdo. A pré-andlise é considerada a fase mais relevante, por
servir de base para as fases seguintes. Segundo Fonseca Junior (2005, p. 290), esta
fase “envolve a escolha de documentos a serem submetidos a analise, a formulagao
das hipdéteses e dos objetos, bem como a elaboragdo de indicadores que
fundamentem a interpretacgao final” (Fonseca Junior, 2005, p. 290).

Para esta primeira etapa, Bardin (1977, p. 60) informa que a leitura flutuante é
essencial, pois por meio dela é que se tem um primeiro contato com os documentos
a serem analisados. Apds essa leitura, os documentos a serem analisados deverao
ser definidos para constituir o corpus da pesquisa. Para essa leitura flutuante,
buscamos todas as matérias que mencionavam o #Elenao via pesquisa no Google e
criamos hipoteses a partir da leitura dos textos. Ja para a escolha de documentos,
priorizamos as matérias que nao precisavam ser pagas para serem lidas, uma vez
que para ser assinante de matérias da Folha de Sao Paulo, por exemplo, o acesso ao
conteudo fica limitado.

Durante a pré-analise, definimos qual seria a hashtag abordada e em qual
portal de noticias ela seria analisada, a partir do recorte temporal proposto. A
determinacgao do periodo escolhido para a analise do #Elendo se deve ao momento
em que a hashtag surgiu, em agosto de 2018, até dezembro do mesmo ano, quando
0 governo de Temer estava para terminar. Em 2019, Bolsonaro ja era presidente e a
hashtag deixou de ser usada, por isso consideramos relevante analisar o momento
em que ela estava em alta e serviu de pauta para os portais de noticia.

Depois do corpus ja estar definido, a formulagao de hipoteses e objetivos se foi
feita, em seguida buscamos elaborar a referenciagdo dos indices (assuntos tratados

em um documento) e a elaboragcdo de indicadores (que indicam uma tendéncia),
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apontam para os assuntos que mais se repetem e podem constituir o indice para
levantamento de indicadores. E por fim, a elaborar a preparacdo do material, que
consistiu em organizar os dados coletados. O corpus desta pesquisa € composto por
62 matérias selecionadas a partir de leitura flutuante.

Apés a leitura formulamos como hipdtese que a grande midia passou a pautar
acgdes ciberfeminista, mas que o fez a partir da poplarizagao dessas tematicas, como
no caso da hashtag #Elendo. O que, de certa forma, mitiga o carater politico e de
protesto do movimento, uma vez que pouca ateng¢ao foi conferida a mentora do
movimento e as mulheres anénimas que o compuseram. Assim, tracamos como
objetivo geral analisar como um veiculo da grande midia, o Portal de noticia UOL,
retratou e repercutiu a hashtag #elendo, levando-se em conta a sua opgao por
matérias e noticias que priorizaram a associagao entre entretenimento, pop e politica.

A exploragado do material € a etapa seguinte, que trata “o material coletado na
fase anterior, transformando-o em dados passiveis de serem analisados, através de
operacoes de codificagao” (Cardoso; Oliveira; Ghelli, 2021, p. 105). Essa codificacao
pode ser definida como a transformacéo dos dados brutos de maneira sistematizada,
usando regras de enumeragao, agregacao e classificagdo, objetivando o analista a
compreender as caracteristicas do material escolhido (Fonseca Junior, 2005, p. 294).
Ja o processo de codificacdo compreende as fases de recorte, enumeragao e
categorizagao.

A enumeracgao e categorizagdo das matérias foram feitas para identificar os
enquadramentos e por meio da analise dos enquadramentos, apresentamos as
secoes tecidas e suas descricoes. A fase de exploragao do material foi executada de
forma mais significativa no proximo tépico, com a categorizagao dos dados, que foram

separados e classificados de acordo com critérios pré-estabelecidos.
4.3 OBJETOS DE ESTUDO E CATEGORIAS: QUANTIDADE E SEPARACAO

Conforme apresentado por Bardin (1977, p. 117), a categorizagdo das
informagdes reune um grupo de elementos, que sdo agrupados de acordo com
caracteristicas em comuns e possui duas etapas: o inventario (isolar os elementos) e
a classificacao (repartir os elementos e impor uma organizacgao para estes). O objetivo
da categorizagao é “reduzir os registros com o objetivo de compreender a diversidade
dos dados” (Bardin, 1977, p. 117).
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Considerando isso, a fim de interpretar os dados coletados, as categorias foram
criadas a partir do material empirico encontrado no préprio site da UOL. Como
apresentado, o corpus da pesquisa € composto por 62 matérias, que se encontram
em 19 editorias e sec¢des diferentes: Congresso em Foco, Observatério G, Jornal do
Commercio, Band, Revista Piaui, Revista Cult, Bol, Universa, Uol Eleicbes, Combate
Rock, TV UOL, Entretenimento UOL, Noticias UOL, Observatério da TV, TV e
famosos, Blog do Sakamoto, Midia Max, Viva Bem UOL e Blog do Amaury Jr.

Para caracterizar e assinalar de maneira mais clara os enquadramentos
evidenciados nessas 19 se¢des presentes no portal, as matérias foram separadas de
acordo com as seguintes categorias: politica, entretenimento, eleicbes e artigos de
opinido. Embora as se¢des separem o0s assuntos em suas proprias categorias,
buscamos verificar o teor presente no conteudo, a fim de identificar como a noticia
pode ser classificada.

Antes de descrevé-las, consideramos relevante apontar as caracteristicas e
definicdes que cada secao apresenta, e dessa forma melhor dimensionar a proposta
apresentada por cada portal em seu editorial. No quadro a seguir, serdo exibidos os
aspectos que cada uma contém. Ressaltamos que as descrigcdes aqui apresentadas

podem ser encontradas no portal de cada sec¢ao no site da Uol.

Quadro 1 — Descricado das se¢oes do UOL selecionadas para analise

Secao Descrigao

Veiculo jornalistico que faz uma cobertura apartidaria
do Congresso Nacional e dos principais fatos politicos
com o objetivo de auxiliar o (e)leitor a acompanhar o
Congresso em Foco desempenho dos representantes eleitos.

O Observatério G faz parte do Grupo Observatério,
uma empresa de midias e produgédo de conteudo. O
Observatério G tem a missdo de noticiar com
agilidade, imparcialidade e liberdade tudo o que
Observatério G acontece no universo LGBTQIA+. Analisar de maneira
critica e objetiva os fatos e abordar com seriedade os
assuntos pertinentes a diversidade sexual e de género.
Promover o amplo debate sobre sexualidade, saude,
direitos e outros temas, sempre com respeito e ética,
seguindo os preceitos do bom jornalismo.
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Jornal do Commercio (JC)

O JC faz parte do Sistema Jornal do Commercio de
Comunicagédo (SJCC), que engloba a TV Jornal Recife,
TV Jornal Caruaru, Radio Jornal Recife, Radio Jornal
Caruaru, Radio Jornal Petrolina, Radio Jornal
Garanhuns, Radio Jornal Pesqueira, Radio Jornal
Limoeiro e o Portal NE10. Em mais de um século de
existéncia, o Jornal do Commercio tem como misséo
produzir jornalismo comprometido com os principios
éticos e legais, em favor da democracia, da liberdade
de expressao e da justica social

Band*

Somos uma das mais completas redes de
comunicagdo do pais e do mundo, atuando em
diversas plataformas (radios, TV aberta, TV por
assinatura, out-of-home e internet) com marcas
préprias e parceiras.

Revista Piaui

A Piaui é uma revista mensal para quem gosta de ler.
A cada edigdo, traz reportagens, ensaios, ficcdo e
poemas, além de algum humor. Foi lancada em
outubro de 2006 e aborda praticamente qualquer
assunto: de politica, economia, arquitetura e cinema a
quadrinhos, teatro, arqueologia, comportamento e
futebol.

Revista CULT

A CULT é uma revista mensal voltada as areas da arte,
cultura, filosofia, literatura e ciéncias humanas. Com
uma circulagdo de 35 mil exemplares, distribuidos em
ambito nacional, a publicagdo é conhecida por sua
independéncia editorial — o que sempre a levou a
tratar, em seus vinte anos de existéncia, de temas
pouco explorados normalmente pelos mais variados
veiculos do jornalismo cultural.

BOL

O BOL (Brasil Online) € um servico de e-mail gratis
pioneiro no pais. O portal traz ainda bate-papo (chat),
noticias e fotos em tempo real e plataformas
interativas.

Universa

Universa substitui UOL Estilo com a missédo de ser
referéncia de jornalismo e conteudo para as mulheres
brasileiras. Universa inova ao ampliar os temas dos
veiculos femininos, que tradicionalmente se
restringem a temas como moda, beleza, maternidade
e casamento. Nesse momento é de questionamento
de antigos padrbes, Universa considera que “todo
assunto é assunto de mulher”. E divide seu contetdo
em trés pilares, que representam diferentes interesses
e momentos do cotidiano feminino.

UOL Eleicdes

As principais noticias sobre candidatos e pesquisas
eleitorais das eleigcbes no Brasil. Tudo das disputas
para presidente, governador, senador e deputados.
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Combate Rock

O Combate Rock €& um espago destinado a
pancadarias diversas, com muita informagao, opinido
e prestagdo de servicos na area musical, sempre
privilegiando um bom confronto, como o nome sugere.
Comandado por Marcelo Moreira e Mauricio Gaia, os
assuntos preferencialmente vao girar em torno do lema
“vamos falar das bandas que nés gostamos e detonar
as bandas que vocés gostam”.

TV UOL

Programacao do UOL o dia todo para assistir ao vivo
e gratis. Programas de noticias, esportes, futebol,
receitas e muito mais.

Entretenimento UOL

Principais noticias do mundo dos famosos, BBB, A
Fazenda, cinema, séries, musica e novelas na TV.
Saiba as fofocas, casais e separagoes.

Noticias UOL

O Grupo UOL é a maior empresa brasileira de
conteudo, tecnologia, servicos e meios de
pagamentos. Nosso objetivo é informar, entreter e
facilitar a vida das pessoas, constantemente buscando
a inovagéo.

Observatoério da TV

Noticias da TV, Criticas de TV, Resumos e Capitulos
das Novelas, Entrevistas, Audiéncias da TV,
Coberturas de Reality Shows, BBB, A Fazenda e mais.

TV e famosos

Principais noticias do mundo dos famosos, BBB, A
Fazenda, cinema, séries, musica e novelas na TV.
Saiba as fofocas, casais e separagoes.

Blog do Sakamoto

Temos mais de 190 personalidades que escrevem
diariamente sobre economia, esportes, politica, saude,
diversidade, direitos da mulher e mais. Os colunistas
estdo divididos entre nossas estagbes e trazem
reportagens, analises, opinides e muita informacéo.
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Ultimas noticias de Campo Grande, Dourados, Trés
Lagoas, Corumba, Ponta Pora, Sidrolandia e MS.
Midia Max Breaking news, local top stories.

VivaBem, o novo canal de salde e bem-estar do UOL
com informagdes confidveis e embasadas
Viva Bem UOL cientificamente, dicas testadas e orientagdes de
especialistas.

O jornalista e apresentador de televisdo Amaury Jr.
Passa a hospedar no BOL, site do grupo UOL, um
Blog do Amaury Jr. novo blog dedicado a noticias exclusivas do mundo
empresarial, politico e artistico.

Fonte: Elaboragao prépria

Compreendemos que todas essas secdes possuem caracteristicas proprias,
com propostas editoriais diferentes, mas todas possuem seus conteudos publicados
dentro do UOL. Todos esses veiculos possuem o UOL no dominio de seus sites, ou
seja, no endereco de busca. O dominio de um site € uma forma de identificar aquele
veiculo ou empresa na Internet. Assim, ao ter o dominio “uol.com”, o UOL passa a
carregar esses veiculos dentro de sua companhia.

A maioria das se¢oes sao descritas de forma breve e sucinta, indicando apenas
quais assuntos e temas sao abordados por cada site. S&o poucas as seg¢des que se
apresentam de maneira mais completa e complexa. Dentre elas, a Observatoério G,
Jornal do Commercio e Universa sdo as se¢des que tém uma descricdo mais
acentuada.

O Observatério G mostra ser a secado mais completa, com missao, visao e
valores. No site ainda é possivel saber sobre o seu surgimento e quais sdo 0s
principios editoriais. O Jornal do Commercio também possui principios editoriais,
cédigo de conduta e a histéria de sua origem. Ja a Universa também apresenta de

forma mais complexa as direcées e condutas que movem o site, porém é importante
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ressaltar que a descricao foi feita por meio de uma matéria € ndo em um campo
especifico do site, como o Observatodrio G.

No quadro a seguir, apresentamos as quatro categorias criadas para separar
as matérias de cada uma dessas sec¢des. A elaboragdo das categorias visa melhor
organizar a sistematizacdo da analise documental. Desse modo, é esperado que ao
separar as matérias analisadas possamos ser capazes de desvelar possiveis
agrupamentos argumentativos, assim como mapear propostas, tendéncias e

perspectivas presentes em cada grupo de publica¢des investigadas.

Quadro 2 — Descrigdo das categorias analiticas

Categoria Descrigao

Matérias, noticias e reportagens que retratam
Politica sobre representantes politicos, acgdes de
governo, politicas publicas, protestos e
movimentos sociais.

Conteudos que abordam sobre mdusica, TV,
Entretenimento cinema e celebridades

Noticias e matérias que abordam sobre os
Elei¢cdes candidatos para presidéncia e outros cargos,
como governadores e prefeitos no periodo
eleitoral de 2018.

Textos que os autores expdem suas opinides e
Artigos de opinido pontos de vista.

Fonte: Elaboragao prépria

Ademais, optamos por criar essas quatro categorias, pois muitas das matérias
selecionadas se enquadram como “noticias” no proprio site, porém pretendemos
constatar quais sdo as questdes abordadas dentro dessas noticias e quais os
direcionamentos que elas tém, sendo classificada em alguma dessas quatro
categorias.

Apesar das categorias politica e eleicdes serem duas categorias que se
aproximam, uma vez que eleicdes contém carater politico, separamos elas para que

a categoria eleigdes contenha noticias apenas sobre os candidatos aos cargos
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politicos. Ja a categoria politica € mais ampla e engloba noticias que abordam sobre
protestos, manifestagdes, discussdes e debates da internet em torno do #Elenao.
Desse modo, chegamos ao seguinte quantitativo: 21 matérias se adequam a
categoria politica; 27 a entretenimento; 5 a artigos de opinido; 9 a elei¢cdes. A categoria
entretenimento foi a que constatou um maior numero de matérias sobre o #Elenao,
representando 43,5% do total de matérias analisadas, corroborando que a hashtag foi
associada a cultura pop, como pode ser verificado mais a frente. Enquanto as
categorias de artigos de opinido e elei¢des apresentaram uma menor quantidade de

matérias.

Grafico 1 — Distribuicdo das matérias por categoria

Distribuicao das matérias por categoria

Eleicoes
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Politica
33,9%

Artigo de opiniao

Entretenimento
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Fonte: Elaboragéo propria.

O fato de a categoria “eleicbes” ter poucas matérias que trazem a hashtag

#Elendo como pauta € algo que mostra como o #Elenao foi um acontecimento muito
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além da disputa presidencial. O foco do UOL nao era apontar o desempenho politico
dos candidatos nem mostrar o posicionamento destes, apesar de ter o feito.

Houve, como fica evidente na investigagao a seguir, um interesse muito maior
em revelar como figuras do mundo da musica e do cinema estavam se posicionando
a respeito de Bolsonaro e sua candidatura. Nesse sentido, a fim de compreender
como se deu essa inclinagao do #Elen&o para cultura pop, optamos por priorizar a
analise das matérias da categoria entretenimento, que melhor evidencia as

associagdes possiveis entre cultura pop e politica.
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CAPITULO 5: ANALISE DAS MATERIAS

Como visto no capitulo anterior, a categoria entretenimento apresentou uma
maior quantidade de publicagdes, e, na guisa disto, neste capitulo, buscamos
compreender como o UOL as privilegiou. Assim, nesta parte, analisamos as 27
matérias do recorte escolhido, e, para melhor executar a investigagao, as separamos,
segundo temas semelhantes, esses identificados em cada site do portal UOL. Para
melhor organizar a analise proposta, inicialmente se é feita uma exposicdo das
matérias, evidenciando o seu conteudo, e, por fim, ha uma discussdao mais
sistematizada e analitica daquilo que se pode levantar, a partir da leitura critica das

matérias investigadas.

5.1 ARTISTAS INTERNACIONAIS E O #ELENAO

Nesta secdo, apresentamos as matérias que retratam sobre os artistas
internacionais que aderiram ao movimento e hashtag #Elenao.

A matéria “Madonna entra na campanha #Elenao e pede ‘fim do fascismo™ é

uma matéria que aborda o posicionamento politico de uma personalidade da cultura

pop.

Figura 15 — Trecho da matéria Madonna entra na campanha #Elen&o e pede “fim do
fascismo”

Madonna entra na
campanha #Elenao
e pede "fim do
fascismo”

Madonna posta #EleNao em seu Instagram Do UOL, em Sao Paulo

A cantora Madonna é mais uma estrela
internacional a mostrar posi¢ao contra a candidatura de Jair Bolsonaro para a
presidéncia da Republica. Ela postou uma imagem em seu stories nesta sexta-

feira (28), com a hashtag #EleNao e pediu o fim do fascismo,

Fonte: Captura de tela do site Entretenimento UOL
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A cantora é uma das mais famosas e reconhecidas internacionalmente e o texto
aponta que além dela, outros artistas de fora do Brasil também se posicionaram, como
a cantora britanica Dua Lipa, a banda Black Eyed Peas e os atores Alfonso Herrera e
Elliot Page.

A matéria reproduz ainda uma imagem que Madonna colocou no seu perfil do
Instagram, e, ao final do texto mostra que a cantora Cher, um nome também
conhecido da musica internacional, se posicionou contra Bolsonaro por meio da sua
conta no Twitter. O texto € mais breve e ndo mostra um histérico de manifestagdes
politicas, como foi feito na matéria “Roger Waters, do Pink Floyd, recebe vaias e
aplausos ao se posicionar contra Bolsonaro”.

O enquadramento da matéria visa apenas expor como a Madonna se
posicionou e engatou o tema para exibir outros nomes da musica que também se
posicionaram. O texto chama a atencéo ao indicar o nome de Madonna, uma vez que
ela ja foi e é considerada “Rainha do pop”, por ter um impacto e visibilidade grande na
industria da musica. Ademais, a cantora também €& considerada um dos maiores
icones para a comunidade LGBTQIA+.

Ao longo de sua carreira, Madonna ja demonstrou apoio a luta pelos direitos da
comunidade. No final da década de 1980, ela lancou o disco Like a Prayer e divulgou
informagdes sobre a AIDS e buscou desconstruir a imagem da doenca ligada apenas
a pessoas gays. Durante sua turné MDNA, de 2012, em S&o Petersburgo, na Russia,
a artista fez um discurso em prol da comunidade e desafiou uma lei local que proibe
a mengao a homossexualidade. Ela também ja recebeu prémio em reconhecimento
ao seu apoio a comunidade LGBTQIA+. Apesar de ser ativa na causa, a matéria nao
trouxe como a cantora se mostra presente em manifestacoes e protestos e como com
o #Elenao néo seria diferente.

A matéria “Famosos internacionais também aderem a movimento #EleNao
contra Bolsonaro” tem o0 mesmo enquadramento da matéria anterior, focando em

celebridades internacionais.
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Figura 16 — Trecho da matéria Famosos internacionais também aderem a
movimento #EleN&o contra Bolsonaro

da Universa, em S&o Paulo

Fonte: Captura de tela do site Universa UOL

O texto apresenta uma lista com diversos cantores e atores internacionais que
se posicionaram contra Bolsonaro e reproduz imagens e textos das redes sociais
desses artistas. O enquadramento desta matéria busca apenas expor de forma breve
quem sdo os famosos que se manifestaram, ndo ha uma apresentacéo sobre o artista
e nem uma explicagdo em qual contexto ocorreram as declaragoes.

Apesar da matéria ser breve, ao criar uma lista com diferentes nomes do mundo
da musica e do cinema, o UOL busca sinalizar quem sao os famosos que estao se
posicionando. Postinguel, Gonzatti e Rocha (2020, p. 7) reforgam que as celebridades
“atuam como modelos de vida no capitalismo e producdes agdes e comportamentos
que vao além delas mesmas, podendo instituir exemplos e estimulos capazes de
afetar o corpo coletivo e as vidas privadas”. Assim, ha uma expectativa para que esses
artistas se manifestem, pois suas atitudes sao avaliadas e fiscalizadas na sociedade
e o UOL faz isso nesta matéria.

A Universa tem como um dos seus pilares o conteudo “Transforma”, que o lema
€ “mulheres protagonizam um mundo em evolugao”, mas a editoria da Universa n&o

aborda sobre as mulheres que criaram e protagonizaram o movimento #Elen&o. Neste
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segundo texto, o enquadramento foca principalmente em personalidades
internacionais da cultura pop do mundo da musica e do cinema, sem citar como o
movimento surgiu e quem fez acontecer. O texto inicia comentando que varias
famosas nacionais usaram o #Elenao e as internacionais também passaram a usar.
“Vocalista do Franz Ferdinand também adere a hashtag #elendo” € a unica
matéria do Combate Rock que aborda o movimento #Elenao e faz isso reproduzindo

conteudo de outro site. A matéria é na realidade do site Roque Reverso. &

Figura 17 — Trecho da matéria “Vocalista do Franz Ferdinand também adere a
hashtag #elenao”.

C & combaterockblogosfera.uol.com.br/2018/10/19/vocalista-do-franz-ferdinand-tambem-adere-a-hashtag-elenao/ e % » 0@ :
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Fonte: Captura de tela do Combate Rock

O texto inicia afirmando que mais um nome do rock aderiu a campanha #Elenao
e explica que o vocalista Alex Kapranos aderiu a hashtag através de um texto
publicado em seu Twitter sobre a situacao politica no pais. A matéria explica que o
movimento teve grande visibilidade apds mulheres se manifestarem nas suas redes
sociais e organizarem diversos protestos pelo Brasil e também aponta que nédo € a
primeira vez que a banda se manifesta contra candidatos conservadores. O texto

ainda traz um exemplo de uma musica que aborda criticas a Donald Trump.

8 COMBATE ROCK. Vocalista do Franz Ferdinand também adere a hashtag #elendo. 2018.
Disponivel em: https://combaterock.blogosfera.uol.com.br/2018/10/19/vocalista-do-franz-ferdinand-
tambem-adere-a-hashtag-elenao/ Acesso em: 14 ago. 2023.
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Esse texto soube descrever melhor como o artista se posicionou em relagédo ao
movimento #Elendo e porque o fez. O enquadramento do texto tem como foco o
posicionamento de um artista internacional, mas nao deixa de citar quem criou o
movimento e o historico de manifestacdes politicas da banda. Acredita-se que “o
entretenimento seria o ultimo lugar onde se poderia imaginar uma mensagem politica
—no entanto, é onde os conteudos politicos podem estar” (Martino; Marques, 2022, p.
59). Apesar do texto relacionar e associar entretenimento e politica de forma coesa, a
matéria nao é do proprio site da UOL.

A matéria “Quem s&o os artistas gringos que estdo fazendo campanha contra
Bolsonaro” € muito semelhante as matérias da segdo Universa, uma vez que tem o

mesmo objetivo de expor o posicionamento de artistas.®’

Figura 18 — Trecho da matéria “Quem s&o os artistas gringos que estéo fazendo
campanha contra Bolsonaro”.
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Quem sao 0s artistas gringos que estao fazendo
campanha contra Bolsonaro

Fonte: Captura de tela do Entretenimento UOL

Uma das celebridades citadas foi entrevistada pelo UOL, algo que né&o
aconteceu nas demais matérias que apenas expdéem e citam os famosos. O

comediante britdnico Stephen Fry disse ao UOL que o Brasil € marcado pela sua

8 RODRIGUES, Leonardo. Quem s@o os artistas gringos que estdo fazendo campanha contra
Bolsonaro. 2018. Disponivel em:
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/09/28/quem-sao-os-artistas-internacionais-
que-aderiram-a-campanha-contra-bolsonaro.htm. Acesso em: 14 ago. 2023.
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diversidade, e que Bolsonaro ndo representa o que € o pais. Seria interessante e
pertinente se o UOL buscasse contato com os outros famosos que foram citados ao
longo do texto para entender como cada um pensa sobre a politica no Brasil e se
algum deles ja atuava com causas sociais, como o ator Elliot Page que € ativista das
causas LGBTQIA+. O texto apresenta de forma breve as citacbes e declaragdes de
cada artista.

Além disso, apesar da hashtag e do movimento #Elenao ter sido adotado e
reconhecido fora do Brasil, o UOL trouxe uma énfase muito grande para artistas
internacionais também. Chama a atencdo o fato de existirem 6 matérias que se
dedicaram a fazer uma pauta sobre o cantor britanico Roger Waters, como visto mais

posteriormente.

5.2 FAMOSOS BRASILEIROS E BRASILEIRAS E O #ELENAO

A matéria “De Sénia Braga a Madonna: Mulheres repudiam Bolsonaro no Brasil
e no exterior” € do Congresso em Foco e aborda sobre os famosos que repudiaram o

entdo candidato Jair Bolsonaro. 82

Figura 19 — Trecho da matéria “De Sénia Braga a Madonna: mulheres repudiam
Bolsonaro no Brasil e no exterior”.

C @ congressoemfoco.uol.com.br/temas/direitos-humanos/de-sonia-braga-a-madonna-mulheres-repudiam-bolsonaro-no-brasil-e-no-exterior 2 % » 0@ :

DE SONIA BRAGA A MADONNA: MULHERES
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EXTERIOR

Fonte: Captura de tela do site Congresso em Foco

82 CONGRESSO EM FOCO. De Sénia Braga a Madonna: mulheres repudiam Bolsonaro no Brasil
e no exterior. 2018. Disponivel em: https://congressoemfoco.uol.com.br/temas/direitos-humanos/de-
sonia-braga-a-madonna-mulheres-repudiam-bolsonaro-no-brasil-e-no-exterior/. Acesso em 14 ago.
2023.
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A matéria discute sobre como o movimento #Elen&do surgiu e explica que o
ataque cibernético sofrido pelo grupo Mulheres unidas contra Bolsonaro trouxe mais
félego para a causa e agregou movimentos feministas por todo o pais. A matéria ainda
cita que os responsaveis pelo ataque foram identificados e sdo alvo de processo
judicial. O texto inicia de forma significativa, pois aponta que o ataque sofrido fez
apenas o movimento de impulsionar levando as mobilizagbes a crescerem mais ainda.

Entretanto, ao invés de aprofundar mais no movimento e mencionar sobre as
mulheres que criaram e participaram do grupo, o texto comeca a citar as
personalidades famosas que se indignaram com a invasao, e, a partir de entdo,
comenta sobre como cada artista passou a desafiar outros a aderirem a campanha do
#Elenao.

Ademais, a matéria apresenta videos e fotos de posicionamentos de famosos.
Alguns videos estdo indisponiveis, mas apos apresentar e expor uma parte dos
famosos que sao contra Bolsonaro, ha fotos e videos dos protestos que aconteceram
por algumas cidades pelo pais. Apenas mostrar fotos e videos sem falas de quem
esteve presente no movimento ndo traz uma abordagem profunda e detalhada sobre
o movimento. Compreender e identificar quais foram as motivagdes e justificativas que
levaram tantas pessoas as ruas seria primordial e fundamental para entender sobre o
movimento.

Como apresentado, no projeto editorial do Congresso em Foco, o veiculo afirma
que nao ter veiculagdo com nenhum partido politico, mas apoia causas que considera
de interesse geral, como a defesa da democracia e dos direitos humanos, em especial
de grupos discriminados, como mulheres, negros, indigenas e a populagdo LGBT. &
Mas, apesar de apontar tais questdes como elemento ideal, as matérias do Congresso
em Foco que trataram sobre o movimento #Elendo, n&do investigaram mais sobre
essas pessoas que foram os responsaveis pelo movimento acontecer, ainda que tal
movimentagao politica fosse feita por mulheres e outras minorias.

A matéria “Site internacional destaca Pabllo Vittar como porta-voz contra Jair
Bolsonaro” menciona como o site de entretenimento norte-americano Buzzfeed News

apontou Pabllo Vittar como principal porta-voz da resisténcia contra Jair Bolsonaro, e

83 CONGRESSO EM FOCO. Projeto Editorial. Disponivel em:
https://congressoemfoco.uol.com.br/projeto-editorial/. Acesso em: 14 ago. 2023.
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também mostra que a cantora Anitta foi citada na matéria, pois o Buzzfeed comentou

sobre a presséo exercida sobre a auséncia de um posicionamento da cantora. 8

Figura 20 — Trecho da matéria “Site internacional destaca Pabllo Vittar como porta-
voz contra Jair Bolsonaro”
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Fonte: Captura de tela do Observatério G

A matéria apenas traduz o que o site norte-americano abordou sobre a drag
queen e reproduz um video do site Buzzfeed. Apesar de ganhar visibilidade e
destaque internacional, o texto poderia abordar sobre a importancia e a relevancia da
artista de forma mais profunda, uma vez que, o Observatorio G tem como missao
noticiar tudo o que acontece no universo LBGTQIA+, além de propor analisar de
maneira critica e promover debate sobre os assuntos relacionados a diversidade
sexual e de género. A iniciativa de escrever sobre o ativismo de Pabllo Vittar e a sua
participacdo no movimento #Elenao poderia ter sido do préprio site, ao invés de buscar
conteudo de outra fonte, o que denota uma contradicdo com o proposto pelo editorial

do préprio portal.

84 Buzzfeed News é uma organizagio global de noticias que traz reportagens online. De acordo com o
préprio site, o foco é “relatar noticias de ultima hora com rapidez e precisdo e detalhar o que a Internet
esta falando - de novos memes a novas formas de fraude digital - na propria linguagem da Internet”.
Disponivel em: <https://www.buzzfeednews.com/article/buzzfeednews/about-buzzfeed-news>. Acesso
em: 21 de jun. de 2023.
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Acreditamos que a reproducdo de um conteudo norte-americano teve o intuito
de mostrar como a drag esta alcangando uma audiéncia até mesmo fora do pais.
Porém, como essa secao do site UOL é destinada a comunidade LGBTQIA+, cremos
que a matéria deveria apontar qual era a importancia de ter a drag queen mais popular
do mundo se posicionando contra um candidato declaradamente homofdbico e trazer
exemplos de como Pabllo manifestou suas opinides.

Martino (2019, p. 158) pontua que:

O entretenimento encontra um terreno particularmente propicio de agao
politica no ambito das politicas de identidade e nas disputas por
representagcao. De maneira descontinua, mas crescente, é possivel notar a
presenga de outras tematicas e protagonistas, por exemplo, em blockbusters
ou na musica pop — neste Ultimo caso, observa-se também a utilizagdo desse
espago como forma de divulgagao de agdes politicas de identidade.

Isto posto, observamos que o Observatorio G parece minimizar a forgca
politica do artista e seus fas e néo valoriza a propria bibliografia do artista. Pabllo
cresceu com politicas publicas inclusivas, como o Bolsa Familia e sempre deixou
muito claro os seus posicionamentos politicos. Em entrevista a Folha de Sao Paulo,
Pabllo afirmou: “Temos que usar o palco para momentos politicos. Muitas vezes, nao
precisa abrir a boca para ser politica, mas as vezes a gente tem que tomar medidas
drasticas”. 8 Essa declaragdo mostra como € importante para o artista manifestar suas
opinides e usar o cenario da musica como um espaco para debates e discussoes.

Amaral (2014) esclarece que o gosto € algo constituinte no dominio dos

fandoms,®¢ que para além da produgdo de contetido, constitui também:

engajamentos com sentidos e vinculagdes politicas que pareceriam,
originalmente, distanciados da no¢ao dominante e “senso comum” da
diversdo, do ludico e do entretenimento. Questdes de representacdo de
minorias, conteudos e posicionamentos ideoldgicos ou a promogao de temas
sociais ganham um destaque também como uma subjetividade do gosto do
fa (Amaral, 2014, p. 9)

8 FOLHA DE S. PAULO. Pabllo Vittar, que apoiou Lula, diz que consciéncia politica foi formada
no MST. 2023. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2023/02/pabllo-vittar-que-
apoiou-lula-diz-que-consciencia-politica-foi-formada-no-mst.shtml. Acesso em: 25 de jun. de 2023

8 Fandom é o diminutivo da expressdo em inglés fan kingdom, que significa “reino dos fas”, na tradugao
literal para o portugués. O fandom é caracterizado como uma comunidade ou grupo de pessoas que

sao fas de algo em comum.
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Assim, além do consumo do conteudo do artista, os fas passam a se engajar
com questdes sociais e politicas. Pabllo Vittar tem um repertdrio de ativismo na causa
LGBTQIA+ junto aos seus fas, que poderia ter sido mais explorado pelo Observatorio
G.

De acordo com a revista Exame (2018), em setembro de 2018, no mesmo més
que o movimento #Elendo estava em alta, a drag queen anunciou que rompeu com
uma marca de sapatos, pois 0 dono da marca era apoiador de Bolsonaro. Este é um
exemplo que poderia ser mencionado pelo Observatorio G e que realga como Pabllo
estava alinhado aos ideais do #Elen&o. Martino e Marques (2022, p. 57) explicam que
“a cultura pop se tornou, por conta de seus usos e a partir do valor dado a ela na
sociedade, uma forma de atividade politica”, e isso pode ser percebido quando temos
uma drag queen conhecida na cultura pop indicando quais sdo suas opinides em
relagao a politica.

Em “De Sheherazade a MC Loma, #EleNao ganha for¢a entre personalidades
da midia” sdo expostos quais sao os famosos que se posicionaram contra Bolsonaro,
e devido a isso, a publicagdo se enquadra na categoria de entretenimento. Como fica
evidente no titulo, a matéria expde dois nomes: a jornalista Rachel Sheherazade e a
cantora e influenciadora MC Loma.

A matéria optou por trazer no titulo nomes de duas personalidades que mesmo
de universos diferentes, estdo contra Bolsonaro. Rachel Sheherazade é conhecida
por seus posicionamentos conservadores e ganhou notoriedade como ancora no
jornal do SBT durante a crise politica no governo da ex-presidenta Dilma Rousseff, as
interpretacbes e posturas da jornalista foram bem recebidas, uma vez que trazia
criticas e apontamentos negativos sobre Dilma. J& MC Loma, entrou no cenario
musical de forma independente e via Youtube, com letras nada politizadas e no
contexto do #Elen&o, se posiciona.

Enquanto MC Loma ¢ influenciadora e cantora de funk, Rachel Shererazade é
uma jornalista conhecida, que ja compds a bancada do telejornal do SBT e esse
contraste visa expor como diferentes personalidades, com publicos e audiéncias
diferentes passaram a aderir ao movimento #Elenao.

O subtitulo “Anitta, Dua Lipa, Tom Morello e Daniela Mercury sdo alguns nomes

= ”

que se manifestaram recentemente contra Jair Bolsonaro com #EleNao” cita e
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apresenta mais famosos que aderiram ao #Elenao, até mesmo artista internacionais,

como a cantora britanica Dua Lipa.

Figura 21 - Trecho da matéria “De Sheherazade a MC Loma, #EleNao ganha forga
entre personalidades da midia”
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Fonte: Captura de tela do site Jornal do Commercio

O texto contextualiza como cada personalidade citada usou o #Elendo e se
manifestou contra Bolsonaro. A matéria faz isso por meio de videos, fotos e textos de
alguns dos artistas, como videos do Instagram das cantoras Anitta e Daniela Mercury.
O enquadramento desta matéria busca enfatizar varias pessoas famosas que estao
contra Bolsonaro. E evidente que o texto busca chamar atencdo com nomes de
diferentes segmentos do mundo da musica e do cinema.

Postinguel, Gonzatti e Rocha (2020, p. 7) afirmam que o posicionamento
politico de pessoas célebres sobre temas “como a legalizagdo do aborto, o racismo, o
machismo e o 6dio contra LGBTQIA+ tém gerado acontecimentos que fazem emergir
acionamentos de diferentes ordens midiaticas, politicas, culturais, mercadoldgicas”.
Dessa forma, o posicionamento de artistas se torna algo relevante para a sociedade,
que passa a observar e revelar os comportamentos e condutas dos famosos.

Em “Alexandre Nero ironiza reagcdes apos apoio de Madonna ao #EleNao:

‘Mamando na teta do governo’™, ha uma exposig¢ao do ponto de vista do ator Alexandre

Nero sobre as pessoas que criticam os artistas que se posicionam a favor do
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movimento #Elendo. De acordo com o texto, o ator postou um video fazendo uma
declaracao irbnica sobre quem estava criticando a cantora Madonna e o seu video
chegou a ser visualizado mais de 514 mil vezes e teve mais de 18 mil comentarios em
apenas 3 horas. No video, o ator ironiza as criticas com frases como: “essa tal de
Madonna, que eu ndo sei nem o que faz na vida. Vem falar #EleNao, ela ndo sabe
nem o que significa. Fica mamando na teta do governo, fica vivendo dessa Lei do
Adnet, ficam viajando o mundo inteiro, cheio de dinheiro esses vagabundos”. O video

atualmente se encontra indisponivel.

Figura 22 — Trecho da matéria “Alexandre Nero ironiza reagdes apds apoio de
Madonna ao #EleNao: ‘Mamando na teta do governo’™
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Fonte: Captura de tela do Jornal do Commercio

A grande repercussao que o posicionamento do ator teve, virou pauta para o
Jornal do Commercio, mas o foco nao foi sua atuagdo como profissional em novelas
e filmes. Martino e Marques (2022, p. 59) comentam que, as vezes, a razéo pela qual
a pessoa é conhecida, isto €, 0 seu sucesso como cantora ou ator, “fica em segundo
plano diante da dimensao ocupada por suas declaragdes, modo de vestir ou lugar
onde mora”. Isso pode ser evidenciado quando o UOL opta por retratar a opinido sobre

o ator ao invés de trazer pautas sobre seus trabalhos artisticos.
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E € nesse sentido que a matéria se torna muito semelhante a “Preta Gil adere

ao movimento #EleN&o”, que tem o mesmo objetivo de mostrar a opinido de uma

figura publica conhecida. &’

Figura 23 — Trecho da matéria “Preta Gil adere ao movimento #EleNao”

C & jcnel0.uol.com.br/social1/2018/09/27/preta-gil-se-posiciona-politicamente-e-entra-para-o-movimento-elenao/index.html Q 2 w % 0O 0 H
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Preta Gil adere ao movimento #EleNao

Igor Guarana —
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Fonte: Captura de tela do Jornal do Commercio

O texto mostra que Preta Gil foi “desafiada” pela Anitta a participar também do
movimento contra Bolsonaro, onde o texto apresenta as declaragdes feitas no perfil
do Instagram de Preta Gil.

E pertinente discutir como os perfis dessas celebridades nas redes sociais
passaram a oferecer material para pautas no portal UOL. Fernanda Medeiros (2016,
p. 167) debate sobre essa questdo, ao indicar que, o Instagram, por exemplo, “é
intencionalmente transformado em uma ferramenta de divulgagao da propria atuagao
publica, por parte das celebridades”. A autora complementa que, ha uma intengao das
celebridades em se aproximar do publico “mostrando conteudos que parecem ser

formulados por eles mesmos, com o objetivo de revelar tragos de seu “eu privado”,

87 JORNAL DO COMMERCIO. Preta Gil se posiciona politicamente e entra para o movimento
elendo. 2018. Disponivel em: < https://jc.ne10.uol.com.br/social1/2018/09/27/preta-gil-se-posiciona-
politicamente-e-entra-para-o-movimento-elenao/index.html>. Acesso em: 1 de jun. de 2023.


https://jc.ne10.uol.com.br/social1/2018/09/27/preta-gil-se-posiciona-politicamente-e-entra-para-o-movimento-elenao/index.html
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que, na verdade, nuancam, mas também reforcam sua visibilidade na midia”
(Medeiros, 2016, p. 167).

Essa visibilidade na midia pode ser percebida quando o UOL passa a colher o
conteudo feito por artistas nas redes sociais para criarem pautas de posicionamentos
politicos. Segundo as contribuicbes de Martino e Marques (2022), esses comentam

que:

No ambiente das redes sociais, a exposicao de ideias pelo préprio politico,
assim como de sua vida profissional e pessoal, traz a publico um dos valores
fundamentais em uma sociedade mediada pelo entretenimento: a exposig¢éao
de si, a visibilidade de agdes, momentos e situagbes que desafiam as
barreiras entre o publico e o privado. Isso, alias, € uma caracteristica da
cultura das celebridades, na qual a vida particular da pessoa famosa
interessa tanto ou mais que seus feitos e realizagbes (Martino; Marques,
2022, p. 59)

E evidente que as redes sociais vém influenciando no processo de exibir ainda
mais a vida particular dos famosos e suas opinides a respeito de diversas tematicas,
como a do #Elendo. O texto € mais expositivo, apenas trazendo falas de Preta Gil,
sem as contextualizar.

O Instagram foi a rede social que mais foi abordada pelo UOL, ao expor as
opinides de artistas. O Twitter, por exemplo, € uma rede na qual se expressa muito
mais posicionamentos politicos e ideoldgicos, mas os artistas e celebridades se
mostraram mais presentes no Instagram. Essa rede funciona em uma légica muito
mais publicitaria e se caracteriza como uma plataforma hibrida entre negdcios e vida
privada. Devido ao seu carater publicitario e midiatico mais evidentes, o Instagram se
destacou como um ambiente de posicionamentos e uso do #Elenao.

Em “Anitta responde a Daniela Mercury, e avisa: ‘Eu nao apoio Bolsonaro™,
mais uma matéria desta secdo que tem como enquadramento o posicionamento

politico de uma grande artista brasileira da cultura pop.
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Figura 24 — Trecho da matéria “Anitta responde a Daniela Mercury, e avisa: “Eu n&o
apoio Bolsonaro™

C @ entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/09/23/anitta-e-desafiada-por-daniela-mercury-e-avisa-eu-nao-apoio-bolsonaro.htm 2 % 0@ :
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Fonte: Captura de tela do Entretenimento UOL

O texto traz as falas e o video publicado no Instagram da cantora, explicando
que nao apoia Bolsonaro e ndo quis desmerecer o0 movimento. A mateéria explica que
a polémica se iniciou depois da artista comegar a seguir nas redes sociais uma pessoa
que defende publicamente Bolsonaro e passou a ser cobrada para se posicionar
contra o entdo candidato a presidéncia.

Postinguel, Gonzatti e Rocha (2020, p. 20) afirmam que “regimes de gosto
parecem se deslocar do patamar do consumo cultural (e audiovisual) propriamente
dito, resvalando para o ambito dos posicionamentos politico-eleitorais”. No artigo
“#AnittalsOverParty ou fiscalizando Anitta: celebridades, consumidores e tramas
politicas em rede”, os autores mostram como a cultura de fas se uniu ao ativismo de
consumidores e as pressoes exercidas sobre a Anitta trouxeram a tona e deram
visibilidade para reivindicacéo de pautas como LGBTQIA+. Desse modo, a cultura pop
passa a ser atravessada por fluxos politicos e até mesmo se torna pauta jornalistica
de segmentos de entretenimento. A pressao e a esta cobranga em cima da cantora e

de outros artistas é discutida e aprofundada na sec¢ao de discussao dos resultados.
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A matéria “#EleNao: famosas usam hashtag e se posicionam contra Bolsonaro
na web” € mais uma que enfatiza o enquadramento de mostrar quais sdo os artistas

que estdo se posicionando. 8

Figura 25 — Trecho da matéria “#EleNao: famosas usam hashtag e se posicionam
contra Bolsonaro na web”

C @ uolcom.br/universa/noticias/redacao/2018/09/16/elenao-famosas-usam-hashtag-e-se-posicionam-contra-bolsonaro-na-web.htm T e %* »0@ :

Fonte: Captura de tela do site Universa UOL

O texto apenas reproduz os conteudos publicados nas redes sociais das
famosas, sem trazer uma fala ou citagdo de alguma delas. O intuito do enquadramento
€ expor de forma rasa e direta quem estava se manifestando. Martino e Marques

(2022) sinalizam que posicionamentos politicos de artistas:

tendem a estabelecer igualmente uma imagem em consonancia com o que
seu publico especifico aguarda — e, em particular, sua visibilidade e
importancia enquanto figura com alta repercussao no espago de conversagao
publica, em especial nos meios digitais, atua na ressonancia de seus
posicionamentos (Martino; Marques, 2022, p. 60)
Ou seja, o modo como o artista se posiciona, principalmente no ambiente
online, vai reforcar o seu posicionamento e compactuar ou ndo, com aquilo que seu
publico espera dele. O enquadramento deste texto reforga isso ao criar uma lista com

as personalidades brasileiras que aderiram ao movimento.

8 UNIVERSA. #EleNao: famosas usam hashtag e se posicionam contra Bolsonaro na web.
Disponivel em: https://www.uol.com.br/universa/noticias/redacao/2018/09/16/elenao-famosas-usam-
hashtag-e-se-posicionam-contra-bolsonaro-na-web.htm Acesso em: 14 ago. 2023.
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“Famosos sao atacados apoés protesto contra Jair Bolsonaro: ‘Ele ndo™” é mais
uma matéria expositiva, que apresenta alguns dos artistas que aderiram a campanha

#Elenao.

Figura 26 — Trecho da matéria “Famosos sado atacados apds protesto contra Jair

Bolsonaro: ‘Ele nao’.

C @ tvefamosos.uol.com.br/noticias/redacao/2018/09/18/famosos-sac-atacados-apos-protesto-contra-jair-bolsonaro-ele-nao.htm 2 % % 0 Q Atualizar %)
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Fonte: Captura de tela do site TV e famosos

O texto traz também alguns comentarios e ataques que os artistas receberam
nas suas redes sociais e apresentou algumas das fotos e textos que os artistas
publicaram. Assim como em muitas outras matérias dos diferentes sites do UOL, nao
houve a preocupagdao em explicar como o movimento surgiu, quem sido as
responsaveis pelo movimento, quais as principais pautas e reivindicagdes por tras
disso.

A matéria “Apoiadora do #EleNao, Marquezine influenciou Neymar a manter
"voto" secreto” chama atencéo por colocar no titulo o nome de duas personalidades
famosas no Brasil. Bruna Marquezine é atriz, modelo e influencer e é conhecida desde
0S seus 7 anos, quando ganhou destaque por participar da novela Mulheres
Apaixonadas da Globo. Hoje, a atriz € a 102 brasileira mais seguida no Instagram e ja
foi considerada a famosa mais influente da TV em 2015. Ja Neymar € o brasileiro com
mais seguidores na plataforma Instagram, sendo um dos jogadores de futebol mais

conhecidos no mundo. Por serem duas personalidades muito conhecidas no pais, e
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por terem comecado um relacionamento, usualmente, eles se tornavam pauta de

diversos veiculos de comunicacgao.

Figura 27 — Trecho da matéria “Apoiadora do #EleN&o, Marquezine influenciou
Neymar a manter “voto” secreto”.

~vol INGRESSO.COM BATE-PAPO. MELINEGOCIO PASSEIDIRETO PAGSEGURD UIOL PLAY sic JemaL 2, eNTRE _
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Apoiadora do #EleNao, Marquezine influenciou
Neymar a manter "'voto" secreto

Fonte: Captura de tela do site TV e famosos

Devido ao contexto de polarizagéo politica durante as eleigdes de 2018, o
posicionamento de Bruna chamou atencdo da midia, pois a atriz declarou apoio a
campanha #Elendo e recebeu alguns ataques por conta disso. Ja Neymar né&o
mostrou apoio nem repudio a nenhum dos candidatos a presidéncia, e o UOL retrata
sobre isso nessa matéria. O texto ja em seu primeiro paragrafo, aponta que é comum
casais terem diferencas ideoldgicas e que Bruna e Neymar passaram por isso.

O enquadramento deste texto buscou enfatizar o interesse por saber o
posicionamento politico de Neymar, pois ganhou uma magnitude t&o significativa que
a reportagem indica que foi apurar se Neymar votou ou nao, pois havia a possibilidade
do voto em transito, ja que ele estava na Franca. Além de buscar saber a opgao de
voto do Neymar, havia uma preocupagao em saber como Bruna estava lidando com
tais diferencas ideoldgicas. O teor do texto sugere que o politico se tornou altamente
pessoal. Parece haver um certo esforco em tranquilizar os/as fas do casal sobre

uma possivel ruptura do relacionamento por razdes politicas.
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De acordo com a matéria, apesar do jogador nao ter manifestado apoio a
Bolsonaro, ele “curtiu” uma postagem de apoio ao candidato. Houve uma preocupagao
em saber como Marquezine lidaria com isso € a matéria buscou informagdes de um
amigo proximo de Neymar, que, supostamente, afirmou o seguinte: "Neymar ficou
entre a cruz e a espada. A sorte é que os dois ndo sao tao radicais e respeitam as
opinides e as escolhas de cada um".

Logo em seguida, o texto apresenta o subtitulo “Bruna é #EleNao”, para
ressaltar a tenséo, destaca o texto em negrito, além disso, traz alguns dos comentarios
criticos, feitos pelos internautas, que a atriz rebateu. No fim, a matéria afirma que
procurou as assessorias de ambos para comentar sobre o assunto, mas nao tiveram
respostas. Dessa forma, o UOL expressa, mais uma vez, o interesse e necessidade
de associar o entretenimento com o politico, para tanto, utilizou-se de duas
personalidades da cultura pop brasileira que se relacionam ja chamam atengao e essa
atencao é redobrada na tematica politica, como pode ser observado nesta matéria.

Em “Irmao de Bruno Gagliasso detona #EleNao: ‘S6 isso que vocés falam?””
apresenta a opinido do Thiago Gagliasso, irmao do ator Bruno Gagliasso, sobre o

movimento #Elen3o. 8°

Figura 28 — Trecho da matéria “Irmao de Bruno Gagliasso detona #EleNao: ‘Sé isso
que vocés falam?”

C @ tvefamosos.uol.com.br/noticias/redacac/2018/09/28/irmao-de-bruno-gagliasso-detona-elenac-so-isso-que-voces-falam.htm e % » 0@ :
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8 SOARES, Rodrigo. Irmao de Bruno Gagliasso detona #EleN3o: "S6 isso que vocés falam?".
2018. em: https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/redacao/2018/09/28/irmao-de-bruno-gagliasso-
detona-elenao-so-isso-que-voces-falam.htm. Acesso em 14 ago. 2023.
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O texto apenas reproduz o que Thiago disse em seu Instagram, ele criticou as
pessoas que estavam aderindo ao movimento, principalmente os artistas. A matéria
nao buscou entrevistar Bruno Gagliasso, que ¢ um dos atores brasileiros mais
conhecidos, para saber qual o seu ponto de vista sobre o movimento. O
enquadramento busca expor mais um nome do meio artistico que se posicionou, mas
desta vez contra o #Elendo. O enquadramento dessa matéria assume o tom de intriga
entre familiares. Matérias com esse tom mostram que as desavencgas politicas que
estavam causando cisdes familiares entre muitos e muitas brasileiras/os, também
atingia “olimpianos”.

O movimento #Elenao teve uma grande magnitude no pais e a aderéncia de
famosos trouxe uma énfase e destaque por parte da midia, que trouxe temas politicos
de pautas “quentes” para as editorias de entretenimento, fofocas, celebridades, em

suma, da cultura pop.

5.3 FUTEBOL E O #ELENAO

“Com ‘Ele Nao’, Cantona critica jogo do Brasil na Arabia Saudita e Bolsonaro”
€ a matéria da Band que traz uma figura publica se posicionando contra Jair
Bolsonaro. Eric Cantona é um ex-atacante francés que criticou a selecao brasileira
por ter jogado na Arabia Saudita. A matéria reproduz um video publicado no Instagram
do francés, no qual ele afirma que quando vé a selecdo brasileira aceitar jogar um
amistoso na Arabia Saudita por muito dinheiro, ele consegue entender por que milhdes
de brasileiros estao dispostos a votar em Bolsonaro. De acordo com o texto, o video
gerou reagdes diversas, com um grupo de pessoas apoiando o ex-futebolista e outras

o criticando.
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Figura 29 — Trecho da matéria “Com ‘Ele Nao’, Cantona critica jogo do Brasil na

Arabia Saudita e Bolsonaro”
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Fonte: Captura de tela do Band Uol

Além de apresentar o video e as reacdes dos internautas, a matéria mostra que
nao € a primeira vez que o francés critica o futebol brasileiro, exibindo que, na verdade,
ha um histérico de comentarios do tipo. O texto mostra que dessa vez, as criticas
surgiram em um momento delicado, pois a Arabia Saudita estava sendo confrontada
pelo desaparecimento de um jornalista correspondente do jornal Washington Post, no
consulado do pais na Turquia.

A associacao entre cultura pop, entretenimento e politica € predominante
quando se noticia sobre o movimento #Elendo, mas com esta matéria podemos
perceber que o futebol também foi associado ao movimento e neste caso, houve uma
contextualizagdo maior sobre quem estava criticando Bolsonaro e uma explicagao
maior sobre 0 momento em que a critica foi feita.

Osmar Junior (2020, p. 210) indica que o futebol pode ser compreendido como
pratica social, que se constitui nas tramas e interagdes entre pessoas nos ambientes
sociais e culturais em que vivem. Junior (2020) acrescenta, ainda que, torcer por um
clube vai além de um processo de socializagdo, adquirindo conotagao politica
também, pois em suas palavras: “identificar-se ou repudiar alinhamentos politicos de
jogadores/as, treinadores/as ou dirigentes de clubes faz parte deste jogo” (Junior,
2020, p. 204).
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O Brasil é considerado o “pais do futebol” e ha um grande interesse da
populacao pelo esporte, assim, consideramos que isso foi levado em conta quando o
enquadramento sobre o ex-jogador francés ganha um esclarecimento melhor sobre
os fatos, quando comparado as outras matérias analisadas. Esse exemplo mostra
como nenhuma editoria ficou imune ao #Elendo, até mesmo o esporte passou a ser

politizado com o movimento.
5.4 #ELENAO NOS PALCOS

A matéria “Roger Waters, do Pink Floyd, recebe vaias e aplausos ao se
posicionar contra Bolsonaro” se inclui na categoria entretenimento por ser uma
matéria que traz conteudo sobre um cantor conhecido do rock. Logo no primeiro
paragrafo, o texto ja aponta que o Roger Waters, lider da banda Pink Floyd, sempre
foi conhecido por mostrar seu posicionamento politico e deixou isso claro mais uma
vez no seu primeiro show no Brasil. De acordo com a matéria, o telao do show mostrou
uma sequéncia de slides que apontavam em paises e lideres politicos, onde o
fascismo estava crescendo e o Brasil apareceu do lado do nome de Bolsonaro. Além
disso, apds a musica “Eclipse”, o telao do show exibiu a hashtag #Elenao, fazendo

com que o cantor recebesse vaias e aplausos do publico.

Figura 30- Trecho da matéria “Roger Waters, do Pink Floyd, recebe vaias e
aplausos ao se posicionar contra Bolsonaro”
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O texto denota que essa nao seria a primeira vez que Roger Waters fazia
referéncia a um politico brasileiro, pois, em 2017, apds a polémica da gravagao entre
Michel Temer e o empresario Joesley Batista, o cantor compartilhou uma foto de
Temer com a legenda “Essa € a vida que realmente queremos?”.

E evidente que o texto busca associar o entretenimento & politica, pois o cantor
€ famoso e reconhecido internacionalmente no mundo da musica, mas desde que era
membro da banda Pink Floyd, sempre compds e cantou sobre politica. Roger Waters
sempre deixou claro seu posicionamento e o cenario de polarizacdo no Brasil fez com
que o artista recebesse criticas de um lado e elogios do outro.

Marcus Lima (2013) comenta que:

O endosso por parte de celebridades ha muito vem sendo utilizado pela
publicidade para vender produtos e o papel das celebridades no ativismo
politico e social pode ser visto por esse angulo. Ao mesmo tempo, com maior
entendimento de seu poder pessoal e mais conscientes disso, as
celebridades comecaram a entender o valor de reciprocidade que seu
envolvimento com a politica e com o ativismo pode ter (Lima, 2013, p. 294)

Dessa forma, o ativismo das celebridades vem crescendo cada vez mais e a
participacdo de artistas nacionais e internacionais no movimento #Elenao retratam
isso. Lima (2013) complementa essa ideia, ao pontuar que “as celebridades tém o
poder para enquadrar temas de uma maneira que atrai a visibilidade e novos canais
de comunicacao tanto com as massas quanto com as elites” (Lima, 2013, p. 294).

A matéria “Em 2° show em SP, Roger Waters ‘censura’ nome de Bolsonaro,

mas evita #EleNao” aponta que, apos as polémicas do primeiro show no pais, o cantor

optou por “censurar’ o nome de Bolsonaro. %

% DEHO, Mauricio; VICENTIN, Rodolfo. Em 2° show em SP, Roger Waters "censura” nome de
Bolsonaro, mas evita #EleNao. Disponivel em:
https://www.bol.uol.com.br/entretenimento/2018/10/10/em-2-show-no-brasil-roger-waters-censura-
nome-de-bolsonaro.htm. Acesso em: 14 de ago. 2023.
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Figura 31 — Trecho da matéria “Em 2° show em SP, Roger Waters "censura" nome
de Bolsonaro, mas evita #EleNao”

C & boluol.com.br/entretenimento/2018/10/10/em-2-show-no-brasil-roger-waters-censura-nome-de-bolsonaro.htm 2 % T 0@ :
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Fonte: Captura de tela BOL

De acordo com o texto, o publico ndo entendeu se Waters havia sido ou n&o
censurado, e no segundo show, o musico ndo exibiu a hashtag #elenao, evitando
receber mais criticas. O texto aponta que ha pessoas que apoiam o cantor, com gritos
de “Ele ndo” em alguns momentos do show e ha também aqueles que criticam os
posicionamentos de Waters, como um grupo de fas que levou um cartaz com a frase
“Fuck you, Roger. Play the song”.%! Seria interessante se essa matéria e todas as
outras que abordam sobre o cantor apresentassem o ponto de vista dos fas e
entrevista-los. O texto apenas indica as reagdes e comportamentos que o publico teve
durante o show, sem buscar uma fonte direta, algo que poderia enriquecer o texto.

‘Roger Waters admite erro em hashtag #EleNdo, mas mantém critica a
Bolsonaro” € mais uma matéria que retrata sobre os shows do musico e o uso da
hashtag. °? O texto aborda a entrevista que Roger concedeu ao programa Fantastico,

da TV Globo, com citagdes do cantor, ao longo do texto, explicando sobre o seu show

91 Vai se foder, Roger. Toque a musica (tradugéo livre)

92 RODRIGUES, Leonardo. Roger Waters admite erro em hashtag #EleNao, mas mantém critica a
Bolsonaro. 2018. Disponivel em: https://www.bol.uol.com.br/entretenimento/2018/10/14/waters-
assume-erro-em-hashtag-elenao-mas-mantem-posicao-contraria-a-bolsonaro.htm. Acesso em 14 ago.
2023.


https://www.bol.uol.com.br/entretenimento/2018/10/14/waters-assume-erro-em-hashtag-elenao-mas-mantem-posicao-contraria-a-bolsonaro.htm
https://www.bol.uol.com.br/entretenimento/2018/10/14/waters-assume-erro-em-hashtag-elenao-mas-mantem-posicao-contraria-a-bolsonaro.htm
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e as reagdes do publico. Ademais, a matéria também indica que Bolsonaro foi

procurado pelo Fantastico, mas ndo quis comentar sobre o caso.

Figura 32 — Trecho da matéria “Roger Waters admite erro em hashtag #EleNao,
mas mantém critica a Bolsonaro”

0-contraria-a-bolsonaro.htm e % » @ 0@ :
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Roger Waters exibe protesto contra Jair Bolsonaro em show em Sao Paulo

Com a dupla projecao do protesto no teldo, o publico reagiu fortemente com
aplausos e depois com muitas vaias, que foram ficando cada vez mais altas,

chegando a interferir no andamento do show.

TOPO

Fonte: Captura de tela do BOL

A equipe de jornalismo do BOL poderia também ter tido a iniciativa de buscar
contato com Roger Waters, Bolsonaro e os fas que estiveram nos shows para
comentar e opinar sobre as manifestagdes politicas que vem acontecendo no pais e
explicar quais sdo suas motivagdes para apoiar ou ndo 0 musico e qual seria a relagao
disso também com as elei¢des do Brasil. Porém, o texto ndo tem autonomia e apenas
traz conteudo de outro grupo. Os enquadramentos priorizaram apenas expor a
polaridade politica no pais por meio dos acontecimentos de um show internacional.

A matéria “Roger Waters colocou no teldo: #elendo” € um texto mais curto,
indicando apenas que o cantor britanico se manifestou com a hashtag #elenao durante

0 seu show e que ele indicou que aquele era a ultima chance de resistir ao fascismo
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antes das eleigbes. % O cantor fez isso um pouco antes das 22 horas do dia 27 de

outubro de 2018, quando qualquer atividade de cunho politico passaria a ser proibida.

Figura 33 — Trecho da matéria Roger Waters colocou no teldo: #elendo

enaofindexhtm Qe % » 0@ :
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n Mirella Martins @
Publicado em 28/10/2018 as 7:48

0 teldo com #elenao

Fonte: Captura de tela do Jornal do Commercio

Durante a sua passagem pelo Brasil, o musico mostrou diversas vezes sua
indignacdo com a possivel eleigdo de Bolsonaro e de acordo com o texto havia
expectativa sobre a proibicado de manifestacao politica no show. As manifestagdes de
Waters, durante sua turné pelo Brasil, chamaram atenc&do da imprensa brasileira e
gerou diversos debates e criticas ao musico durante os shows e nas redes sociais
também. Houveram outras matérias de outras se¢des do UOL que também se
dedicaram a produzir conteudo sobre as opinides politicas de Waters. Entretanto, esta
publicacédo do Jornal do Commercio trata-se de um texto breve, sem contextualizagao
e explicagao dos motivos que fizeram o cantor gerar tanta polémica por sua passagem

pelo pais.

% MARTINS, Mirella. Roger Waters colocou no teldo: #elendo. Disponivel em:
https://jc.ne10.uol.com.br/social1/2018/10/28/roger-waters-colocou-no-telao-elenao/index.html.
Acesso em: 14 ago. 2023.


https://jc.ne10.uol.com.br/social1/2018/10/28/roger-waters-colocou-no-telao-elenao/index.html
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Novamente, o musico inglés torna-se matéria e “Waters troca nome de
Bolsonaro por 'ponto de vista politico censurado”, quando ha como enquadramento a
manifestacdo do cantor durante seu show no Brasil. Essa matéria se mostrou mais

completa e detalhada que as outras apresentadas neste tdpico.

Figura 34 — Trecho da matéria Waters troca nome de Bolsonaro por 'ponto de vista
politico censurado

3> C @ jenel0uol.com.br/canal/cultura/musica/noticia/2018/10/11/waters-troca-nome-de-bolsonaro-por-ponto-de-vista-politico-censurado-358051.php Qe v »0@ :
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Fonte: Captura de tela do Jornal do Commercio

O texto vai mostrando o que ia acontecendo antes, durante e depois do show,
até mesmo de acordo com o horario. Em alguns trechos, o texto indica o horario do

que aconteceu, como por exemplo:

Por volta de 20h50, um coro na pista comegou a gritar #elendo. E a
arquibancada reagiu com vaias. Algumas pessoas reclamavam de ir ao show
para ver e ouvir musica e ter de presenciar manifestagbes politicas. E
reagiram gritando "hoje nao". Muita gente conversava sobre o que o cantor
diria, se discursaria. "A gente vem pra relaxar a cabega e tem de ouvir isso",
reclamava um (Jornal Do Commercio, 2018)

O texto foi apontando como o show de Roger Waters aconteceu e quais foram
as reacgoes diversas do publico, com pessoas gritando #Elendo e outras gritando “Ei,
Lula, vai tomar no c¢*”. Além disso, o texto busca mostrar também algumas opinides
de quem esteve presente no show, porém nao o faz de maneira direta nem entrevista

fas que foram ao show.
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A primeira apresentacdao do musico no pais foi marcada por um publico
divergente, que de um lado estava a favor de Bolsonaro e de outro estava contra. As
diferentes reagdes chamaram atencdo da imprensa, que continuou noticiando os
shows de Roger Waters, como neste texto que busca indicar cada acontecimento do
segundo show no Brasil e explica o que ocorreu no primeiro show. Martino e Marques

(2022, p. 22) apontam que:

figuras ligadas ao entretenimento e a cultura pop, como cantoras e cantores,
celebridades, participantes de reality shows, atores e atrizes, tém algo
fundamental para o campo politico: sua visibilidade publica, sua popularidade
e a capacidade de mobilizar pessoas — seu capital midiatico (Martino;
Marques, 2022, p. 22)

Dessa forma, os shows do artista, que € mundialmente conhecido, trouxeram
ainda mais visibilidade sobre as questdes politicas envolvendo apoio ou ndo a um
candidato a presidéncia no pais.

Em outra matéria, “Nagao Zumbi protesta contra Jair Bolsonaro em show: Ele
nao” faz uma mengao a Roger Waters no subtitulo ao indicarem que a banda
pernambucana ressaltou o discurso antifascista de Roger Waters. Assim como o

cantor, a banda também exibiu em um teldo a hashtag #Elen&o.%

Figura 35 — Trecho da matéria Nacdo Zumbi protesta contra Jair Bolsonaro em

show: Ele ndo
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Fonte: Captura de tela do Jornal do Commercio

% JC. Nagdo Zumbi protesta contra Jair Bolsonaro em show: Ele nio. 2018. Disponivel em:
https://jc.ne10.uol.com.br/canal/cultura/sociedade/noticia/2018/10/13/nacao-zumbi-protesta-contra-
jair-bolsonaro-em-show-ele-nao-358295.php. Acesso em: 14 ago. 2023.


https://jc.ne10.uol.com.br/canal/cultura/sociedade/noticia/2018/10/13/nacao-zumbi-protesta-contra-jair-bolsonaro-em-show-ele-nao-358295.php
https://jc.ne10.uol.com.br/canal/cultura/sociedade/noticia/2018/10/13/nacao-zumbi-protesta-contra-jair-bolsonaro-em-show-ele-nao-358295.php
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Apesar do foco e do titulo indicar que o texto sera sobre a banda Nagao Zumbi,
a matéria comenta em apenas um unico paragrafo que a banda fez oposigdo a
Bolsonaro durante o show com a exibi¢ao da hashtag, ademais, cria um subtitulo para
explicar mais sobre Roger Waters. Nesse subtitulo, ha uma contextualizagcédo e
explicacdo maior sobre o porqué do musico ser conhecido por expressar publicamente
suas opinides politicas e como ele se coloca contra o fascismo, incluindo Bolsonaro e
outros politicos que representam esse regime autoritario.

Segundo o Jornal do Commercio, a banda Nagdo Zumbi publicou um desenho
com o rosto de Roger Waters e um texto indicando que a banda era contra o fascismo
e a favor do direito de protestar. E relevante apontar como os artistas e cantores
passaram a se inserir nas discussodes politicas da atualidade e como o fazer, porém,
a explicagdo em torno disso teve como foco, no enquadramento, o musico britanico e
nao a banda brasileira.

“Nick Cave realiza show catartico, homenageia SP e se rende a #elen&o” é uma
matéria que cita brevemente o apoio do artista ao movimento #Elenao durante seu

show em S3o Paulo. %

Figura 36 — Trecho da matéria Nick Cave realiza show catartico, homenageia SP e
se rende a #elenéo

C @ entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/15/nick-cave-realiza-show-catartico-homenageia-sp-e-adere-ao-elenao.htm e % » 0@ :
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Fonte: Captura de tela do Entretenimento UOL

% MESSIAS, Carlos. Nick Cave realiza show catartico, homenageia SP e se rende a #elenio. 2018.
Disponivel em: https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/15/nick-cave-realiza-show-
catartico-homenageia-sp-e-adere-ao-elenao.htm. Acesso em: 14 ago. 2023.


https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/15/nick-cave-realiza-show-catartico-homenageia-sp-e-adere-ao-elenao.htm
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/15/nick-cave-realiza-show-catartico-homenageia-sp-e-adere-ao-elenao.htm
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O enquadramento da matéria se dedica mais a mostrar como foi o show do
artista, mas em conversa informal com a reportagem do UOL, o cantor comentou
sobre suas desavengas com Roger Waters, que foi pauta de diversas matérias do
UOL. Notamos que o site busca o engajamento por meio de polémicas de artistas.

Medeiros (2016, p. 165) esclarece que na midia digital brasileira, o encontro de
temas polémicos com celebridades “apresenta um potencial diferenciado para
transformar algo em um debate publico, ainda que tenha suas origens fincadas no
universo privado”. Essa questdo pode ser compreendida quando as desavencas
pessoais entre dois cantores se tornam pauta jornalistica.

Pereira e Adghirni (2011, p. 48) comentam sobre as mudancgas estruturais no
perfil do jornalista. Para os autores, a substituicao de jornalistas “veteranos” por outros
mais jovens e recém formados tem sido uma pratica recorrente, que pode afetar
diretamente na noticia. “Mais jovens e inseguros quanto ao emprego, os jornalistas
tendem a relativizar os padrdes impostos pelos codigos deontoldgicos e 0 pensamento
critico — resultado da formacgao universitaria — em nome dos valores do mercado”. As
demandas comerciais e mercadoldgicas sao colocadas em primeiro lugar, assim, néo
ha uma apuracao critica sobre os fatos.

A polémica entre os cantores Nick Cave e Roger Waters exemplifica isso, pois
o desentendimento de ambos provocou um maior interesse em buscar engajamento
dos leitores, ao invés de abordar apenas o show de Nick Cave.

Devido as mudancas e adaptacdes sofridas no jornalismo online, hoje, as redes
sociais possuem um papel fundamental na construcdo da noticia. Raquel Recuero
(2011) comenta sobre as relagdes entre as redes sociais e o jornalismo. Para a autora,
ha trés tipos de relagdes que podem ser estabelecidas: a) redes sociais como fontes
produtoras de informacéo; b) redes sociais como filtros de informag¢des ou, como c)
redes sociais espacgos de reverberacdo dessas informacdes. A autora destaque que

as redes sociais:

enquanto circuladoras de informagdes, sdo capazes gerar mobilizagdes e
conversagdes que podem ser de interesse jornalistico na medida em que
essas discussdes refletem anseios dos préprios grupos sociais. Neste
sentido, as redes sociais podem, muitas vezes, agendar noticias e influenciar
a pauta dos veiculos jornalisticos (Recuero, 2011, p. 8).
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“‘Ministro do TSE autoriza investigagdo contra Haddad por shows de Roger
Waters” é uma matéria da secao Entretenimento UOL e mais uma vez Roger Waters
se tornou pauta jornalistica, desta vez envolvendo até mesmo o Tribunal Superior
Eleitoral (TSE). %

Figura 37 — Trecho da matéria Ministro do TSE autoriza investigagdo contra Haddad
por shows de Roger Waters

C @ entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/29/ministro-do-tse-autoriza-investigacao-contra-haddad-por-shows-de-roger-waters.htm 2 % » 0@ :

~vol INGRESSO.COM BATE-PAPO MEU NEGOCIO PASSEI DIRETO PAGBANK UIOL PLAY sac ) eMalL O, ENTRE w

PRODUTOS NOTICIAS CARROS ECONOMIA FOLHA ESPORTE SPLASH UNIVERSA VIVABEM TILT ECOA CANALUOL MOV NOSSA TAB UOL PRIME

Ministro do TSE autoriza investigacao contra
Haddad por shows de Roger Waters
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Fonte: Captura de tela Entretenimento UOL

O texto aborda sobre a decisao do ministro do TSE, Jorge Mussi, analisar uma
acao movida pela campanha de Bolsonaro contra o candidato Fernando Haddad. A
campanha de Bolsonaro acusou a produtora de shows T4F Entretenimento e Haddad
de realizarem propaganda eleitoral irregular. A matéria buscou contato com a
produtora e com Fernando Haddad, mas nao obteve retornos. O texto comenta sobre
a polémica envolvendo o uso da hashtag #Elendo nos shows do artista e apresenta

opinides divergentes de advogados sobre as manifestagdes de Waters no pais.

% RODRIGES, Leonardo. Ministro do TSE autoriza investigagdo contra Haddad por shows de
Roger Waters. 2018. Disponivel em:
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/29/ministro-do-tse-autoriza-investigacao-
contra-haddad-por-shows-de-roger-waters.htm. Acesso em: 14 ago. 2023.


https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/29/ministro-do-tse-autoriza-investigacao-contra-haddad-por-shows-de-roger-waters.htm
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/29/ministro-do-tse-autoriza-investigacao-contra-haddad-por-shows-de-roger-waters.htm
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Ha uma matéria dedicada especialmente as opinides dos advogados sobre 0s
shows do musico e abordar diferentes opinides sobre a tematica trouxe uma
autoridade maior para o texto.

Embora a secdo Entretenimento UOL tenha como objetivo apresentar as
principais noticias do mundo dos famosos e as “fofocas”, percebe-se que as
discussoes politicas geradas entre as celebridades se tornaram pauta para esta segao
do site UOL, que a principio ndo tem como enquadramento principal tematicas
politicas. Christian Gonzatti (2017, p. 63) afirma que a cultura pop se tornou
fabricadora e acionadora de acontecimentos, como € possivel visualizar nas matérias

analisadas.

5.5 EMISSORAS DE TV E O #ELENAO

“#EleNao: 18 estrelas do primeiro time da Globo que aderiram a campanha
contra Bolsonaro” traz o nome de 18 artistas da Globo que se posicionaram contra

Bolsonaro.%”

Figura 38 — Trecho da matéria #EleN&o: 18 estrelas do primeiro time da Globo que
aderiram a campanha contra Bolsonaro

5. Patricia Pilar

Fonte: Captura de tela Amaury Jr

% BLOG DO AMAURY JR. #EleN3do: 18 estrelas do primeiro time da Globo que aderiram a
campanha contra Bolsonaro. Disponivel em: https://amauryjr.blog.bol.uol.com.br/2018/09/19/elenao-
18-estrelas-do-primeiro-time-da-globo-que-aderiram-a-campanha-contra-bolsonaro/. Acesso em: 14
ago. 2023.


https://amauryjr.blog.bol.uol.com.br/2018/09/19/elenao-18-estrelas-do-primeiro-time-da-globo-que-aderiram-a-campanha-contra-bolsonaro/
https://amauryjr.blog.bol.uol.com.br/2018/09/19/elenao-18-estrelas-do-primeiro-time-da-globo-que-aderiram-a-campanha-contra-bolsonaro/
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O texto contextualiza de forma breve o que € e como surgiu o movimento
#Elendo. A matéria traz publicagdes do Twitter e Instagram dos artistas, com imagens
e textos da hashtag #elen&o sendo exibida. Diferentemente das outras matérias aqui
analisadas, o enquadramento dessa matéria foca apenas nos artistas da TV Globo. O
interesse de abordar apenas artistas dessa emissora tem um fundamento, o grupo
Globo é uma das principais empresas de comunicag¢ao do Brasil e de acordo com o
ranking da BrandZ divulgado pela Kantar, que € a empresa dona do |Ibope, a emissora
ocupou em 2020 a 92 posicao de empresa mais valiosa da América Latina. %

Além disso, Dostoiewski Champangnatte (2015, p. 159) pontua que “as praticas
abordadas da TV Globo a caracterizam como uma industria cultural, por ser uma
empresa que lida com a comunicagao/arte a partir da logica capitalista industrial do
lucro e também por atingir um grande publico”. Por ser uma empresa que soube lidar
bem com o meio artistico, consequentemente os artistas que fazem parte da empresa
também passaram a ter um reconhecimento maior na sociedade brasileira. Assim,
apontar nomes do meio artistico dessa empresa nas matérias € algo que busca captar
a atencdo de um publico, que, certamente, devido a influéncia da emissora, deve
conhecer e consumir conteudo da Globo.

“Oscar Filho diz ‘ele ndo’ durante o Dancing Brasil e a web reage” é a unica
matéria do Observatério da TV, que aborda sobre o #Elenao e aponta que o humorista
Oscar Filho disse um “ele nao” de forma disfarcada durante o programa e diversos

internautas reagiram a isso nas redes sociais.%

% KANTAR. Marcas brasileiras estio no topo relatério BrandZTM das Marcas Latino-americanas
Mais Valiosas em 2020. Disponivel em: https://www.kantar.com/brazil/inspiration/marcas/2020-
marcas-brasileiras-estao-no-topo-relatorio-brand-das-marcas-latinoamericanas. Acesso em: 14 ago.
2023.

% Disponivel em: Oscar Filho diz “ele ndo” durante o Dancing Brasil e a web reage (uol.com.br)


https://www.kantar.com/brazil/inspiration/marcas/2020-marcas-brasileiras-estao-no-topo-relatorio-brand-das-marcas-latinoamericanas
https://www.kantar.com/brazil/inspiration/marcas/2020-marcas-brasileiras-estao-no-topo-relatorio-brand-das-marcas-latinoamericanas
https://observatoriodatv.uol.com.br/noticias/oscar-filho-diz-ele-nao-durante-o-dancing-brasil-e-a-web-reage
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Figura 39 - Trecho da matéria “Oscar Filho diz ‘ele n&o’ durante o Dancing Brasil e a
web reage”
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Fonte: Captura de tela do Observatério da TV

O texto relembra que o programa € da emissora Record TV e o dono, Edir
Macedo, ja declarou publicamente apoio a Bolsonaro. Diversas pessoas comentaram
sobre o caso e a matéria apresenta alguns tweets de internautas comentando sobre
0 caso.

“Disfargado, Oscar Filho solta "Ele Nao" na Record; Xuxa apoia” é semelhante
a matéria “Oscar Filho diz “ele ndo” durante o Dancing Brasil e a web reage”, mas
agora o titulo traz o nome de Xuxa também, algo que se torna mais chamativo, ja que

a Xuxa € umas das apresentadoras mais famosas e reconhecidas do pais. '

100 MARQUES, Gilvan. Disfargado, Oscar Filho solta "Ele Ndo" na Record; Xuxa apoia. Disponivel
em: https://tvefamosos.uol.com.br/noticias/redacao/2018/10/11/disfarcado-oscar-filho-solta-ele-nao-
na-record-e-xuxa-apoia.htm. Acesso em: 14 ago. 2023.
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Figura 40 — Trecho da matéria Disfar¢ado, Oscar Filho solta "Ele Nao" na Record;
Xuxa apoia”
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Disfarcado, Oscar Filho solta "Ele Ndo" na
Record

Fonte: Captura de tela de TV e famosos

Nesta matéria, o humorista disse um “ele ndao” de forma sutil durante o
programa. Nao houve um apoio claro e explicito da apresentadora, mas o titulo da
matéria indica isso. No ultimo paragrafo, o texto comenta brevemente sobre a
eliminagcao de um dos participantes no programa. Dessa forma, fica claro que apesar
do site TV e famosos ter como foco trazer noticias e “fofocas” do mundo dos famosos,
ha um enquadramento que traz aspectos politicos para esse universo e o foco no
entretenimento em si € deixado como 22 opg¢ao.

Martino e Marques (2022, p. 43) apontam que “é possivel fazer uma leitura
politica do entretenimento e da cultura pop, destacando enquadramentos que, de
outro modo, poderiam passar despercebidos” e isso € visto nestas duas matérias,
quando um artista se posiciona de maneira sutil, mas a matéria da um enquadramento
politico. O enquadramento mostra que mesmo Oscar Filho se posicionando de
maneira disfargada, o entretenimento ganha um cunho politico.

Douglas Kellner (2001, p. 9) afirma que “a cultura da midia almeja grande
audiéncia; por isso deve ser eco de assuntos e preocupacdes atuais, sendo
extremamente tépica e apresentando dados da vida social contemporanea”. Esse

parecer de Kellner (2002) ¢ identificado quando a midia prioriza noticiar aquilo que vai
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dar audiéncia e trazer debates atuais para os seus conteudos ao invés de optar por
buscar informagdes dedicadas apenas ao conteudo de entretenimento.

Assim, o enquadramento nessas duas matérias teve como foco abordar sobre
0 posicionamento politico do artista ao invés de dar destaque sobre o programa de
entretenimento.

A matéria “Artistas comentam a polémica do ‘#elendo’ no Prémio Multishow”
nao apresenta um texto e sim apenas um video de 2 minutos e 38 segundos com

diferentes artistas comentando sobre a hashtag #Elen&o.

Figura 41 - Trecho da matéria Artistas comentam a polémica do #elendo no Prémio

Multishow
& X ()  https://www.uol.com.br/vivabem/videos/?id=artistas-comentam-a-polemica-do-elenao-no-premio-multishow-04024E193070D0A9632 S = £ X
: = - " - n ~ = Q
Artistas comentam a polémica do "#elendo’ no Prémio .
Multishow ¢

</> Codgoembed @ 404k Sigao VivaBem no &

Fonte: Captura de tela do Viva bem UOL

O video enquadra falas de artistas e famosos comentando sobre o seu
posicionamento politico e mostra, de forma breve, o que foi a “polémica” que
aconteceu no prémio do programa Multishow. O presidente da Som Livre defendeu
Marilia Mendonga por se posicionar contra Bolsonaro, ele afirmou que ela tem direito
de expressar sua opiniao e o publico comegou a gritar “Ele nao”. O video néao
apresenta o repérter fazendo perguntas, apenas falas soltas de diferentes famosos
comentando sobre ter ou ndo um posicionamento politico.

Martino (2019) afirma que a ficcdo e o entretenimento na midia tém a
capacidade de influenciar com quem os individuos vao se identificar e isso pode afetar
o entendimento politico das pessoas. A forma como as pessoas se definem em

questdes de “nacionalidade, localidade, etnia, género, religido, geragao, classe ou
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orientagao sexual e como articulam esses diferentes elementos, geralmente tem uma
importante influéncia sobre quem elas se tornam em termos “politicos” (Martino, 2019,
p. 158).

O posicionamento de Marilia Mendonga em uma premiacao televisionada e a
opinido de outros artistas sobre o assunto mostra como os famosos assumem uma
responsabilidade ao se manifestarem sobre assuntos politicos. Isso porque, “o
engajamento entre produtores e receptores, no entretenimento, pode envolver
questbes de identidade, conforto — ou confronto — social e adequagdes da
subjetividade, além de vinculos de grupo” (Martino, 2019, p. 157). Desse modo, os

individuos podem se identificar ou ndo com o manifesto e posicionamento dos artistas.

5.6 DISCUSSAO DOS RESULTADOS E ENQUADRAMENTOS IDENTIFICADOS

Artistas internacionais e o #Elendo, Famosos brasileiros e brasileiras e o
#Elenao; Futebol e o #Elenao; #Elendao nos palcos e Emissoras de TV e o #Elenao
foram os cinco temas percebidos nas 27 matérias analisadas da categoria

entretenimento.

Grafico 2 — Temas identificados nas matérias analisadas da categoria
entretenimento

Temas identificados nas matérias analisadas da categoria
entretenimento
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Fonte: Elaboragao prépria
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Os temas Famosos brasileiros e brasileiras e o #Elenao e #Elenao nos palcos
foram os temas predominantes. Percebemos que na maioria das matérias houve um
enquadramento que tende a superficialidade e foca nas polémicas das celebridades.
Os perfis pessoais das celebridades nas redes sociais digitais passaram a oferecer
material e conteudo para pautas do UOL, que priorizou o0 enquadramento por meio do
engajamento através de polémicas de artistas e celebridades.

Fazendo uma comparagéo entre todos os sites analisados, os sites Jornal do
Commercio (JC) e Entretenimento UOL, com 6 e 5 matérias respectivamente, foram
0s que apresentaram mais conteudo da categoria entretenimento. Apesar do JC ter
sido o que mais abordou sobre essa tematica, metade das matérias se dedicaram a
comentar sobre as polémicas envolvendo o nome do musico Roger Waters.

Percebemos que outros sites também se dedicaram a fazer matérias sobre o
artista, que é um cantor de rock. Feder Junior (2015, p. 49) pontua que a cultura pop
‘¢ uma zona de conflito com constantes rearticulacbes (e as vezes negacdo) do
préprio reconhecimento de seus tragcos populares”. O autor acrescenta que essas
contradigdes dentro do pop podem ser percebidas, por exemplo, no rock, que de um
lado pode ser visto como parte da cultura cosmopolita pop; de outro, é visto como
portador de valores antagbnicos ao pop, na dualidade pop versus rock.

Assim, embora o ex-vocalista seja um cantor de rock, consideramos que ele
faz parte da cultura pop, por carregar caracteristicas e elementos, como a produgao
massiva e global que atinge um grande numero de pessoas. O cantor € um dos mais
conhecidos e ricos do mundo. De acordo com a Revista Rolling Stones,'®! o jornal
inglés Sunday Times, que faz anualmente uma pesquisa quantitativa do patriménio
dos artistas de rock do Reino Unido, apontou que Roger Waters ocupou a 92 posi¢céao
na lista.

A banda Pink Floyd é considerada uma das maiores bandas de rock e o album
The Dark Side of The Moon foi um dos mais vendidos da histéria. Isso mostra que
ainda hoje Waters é um cantor de rock consolidado na industria musical e as
polémicas envolvendo seu nome durante sua turné no Brasil realgaram ainda mais a

polaridade politica do pais, com pessoas a favor e outras contra Bolsonaro.

101 ROLLING STONE. Quem sio os artistas do rock mais ricos do Reino Unido?. 2020. Disponivel
em: https://rollingstone.uol.com.br/noticia/quem-sao-os-artistas-do-rock-mais-ricos-do-reino-unido/.
Acesso em: 14 ago. 2023.
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Ademais, a analise feita por Anténio Carlos e Sonia Terron (2022) sobre as
eleicdes presidenciais de 1989 a 2018 mostraram que a partir de 2006 houve um
aumento expressivo da polarizagao geografica entre os partidos politicos e o PSL que
Bolsonaro fazia parte assumiu o lugar do PSDB na disputa contra o PT. Bolsonaro foi
um candidato que ganhou destaque ndo s6 no Brasil, mas a midia internacional
também tratou sobre as diversas polémicas e controveérsias do ex-presidente. Desse
modo, correlacionar politica com personalidades da cultura pop se mostrou uma tatica
para os portais ganharem ainda mais visibilidade.

Dados do Google Trends mostram que o interesse pela politica € muito maior
em anos que acontecem as eleigdes. De 1 de janeiro de 2017 a 31 de dezembro de
2018, o pico pela busca da palavra “politica” aconteceu entre os dias 7 e 13 de outubro

de 2018. No dia 7 de outubro, aconteceu a votagdo do primeiro turno.

Figura 42 — Grafico da pesquisa pela palavra “politica” no Google Trends
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Fonte: Captura de tela do Google Trends

Além disso, a busca dos termos “polarizacao politica” e “polarizagao” aparecem

nas pesquisas relacionadas a politica, como pode ser visto na figura a seguir.
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Figura 43 — Pesquisas relacionadas a busca pela palavra politica no Google Trends
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Fonte: Captura de tela do Google Trends

Os dados ilustram como o interesse por politica e pela polarizagcéo do pais foi
tao significativo, que até mesmo os sites Observatério da TV, Entretenimento UOL, TV
e famosos, Blog do Amaury Jr que possuem uma editoria voltada a atender pautas de
entretenimento também trouxeram a politica para o universo das celebridades.

Especificando a busca no Google Trends, em relagdo a pesquisa pela palavra
“#elendo” entre 31 de agosto a 31 de dezembro, o pico da busca pelo #elendo
aconteceu no dia 29 de setembro de 2018, quando aconteceram as manifestagdes
contra Bolsonaro por todo o pais.

Figura 44 — Grafico da pesquisa pela palavra “#elendo” no Google Trends
€ 5 © @ tendsgooglecombrfirends/explorsidate=20 0 ge0=BRELG=%23eken3oBlhi=pt 2 4 % O @ (o= 1)
= Google Trends Inicie  Explorar  Emalta < B s @ ’
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Fonte: Captura de tela do Google Trends
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Em relacdo as pesquisas e assuntos relacionados a busca por #elenao, o
Google Trends mostrou que a cantora Madonna estava no top 5 de pesquisas
relacionadas e o nome da artista também apareceu nos assuntos relacionados. Ivete
Sangalo, Marilia Mendonga e Roger Waters também foram nomes apontados nos

assuntos relacionados a pesquisa por #elenao.

Figura 45 — Assuntos e pesquisas relacionados a busca pela palavra #elen&o no
Google
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Fonte: Captura de tela do Google Trends

Figura 46 — Assuntos e pesquisas relacionados a busca pela palavra #elenao no
Google
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A pesquisa por polarizagdo politica aparecendo na busca de pesquisas
relacionadas a politica e Roger Waters aparecendo nos assuntos relacionados a
pesquisa por #elendo mostram que o UOL buscou atender essa demanda de interesse
pelo tema da polarizacéo politica, que foi facilmente identificado no publico dos shows
do cantor no pais.

Algo que também nos chamou atencdo é que o assunto celebridade,
igualmente, apareceu nessa lista de assuntos relacionados ao #elendo. Isso mostra
que essa busca por celebridades e politicas gerou um interesse na populagéo
brasileira e esse interesse passou a ser usado pela midia, como podemos identificar
no portal UOL.

Como abordado, as redes sociais aumentaram o processo de contribuicdo de
celebridades para o debate politico no Brasil, com debates e manifestagdes que
despertam a atencao de eleitores que nao se envolvem e nao se identificam com os

representantes politicos do pais:

A politica de celebridade fornece um meio para envolver cidaddos que se
encontram distantes das discussdes politicas. Assim, ainda que essa
celebridade nao deseje um cargo publico, ela pode se colocar como um
representante nao institucionalizado, usando sua persona para pressionar
autoridades politicas (Kamradt, 2019, p. 2)

Postinguel, Gonzatti e Rocha (2020) pontuam que a pressao exercida na
cantora Anitta deixou ainda mais evidente o papel ativo de fas e de pessoas que
cobram e questionam as narrativas e manifestagdes publicas das celebridades, com
uma forca de apelo que afeta e impacta o posicionamento dos artistas. Ademais, os
autores acrescentam que caracteristicas significantes de uma cultura de fas, a qual é
potencializada em alcance e impacto pela comunicacdo pds-massiva e em rede,
migrarem para pautas eleitorais e posicionamento politico de celebridades afeta as
estratégias comunicacionais e mercadoldgica dos artistas.

A cobranca em cima da cantora fez até mesmo que a hashtag
#AnittalsOverParty, que foi usada para criticar a cantora, ganhasse destaque em meio
ao movimento #Elendo e o uso dessa hashtag mostrou como a falta de um

posicionamento para um artista poderia impactar na sua carreira. 12 Entendemos que

102 A expressao “over party” € uma giria, em inglés, que tem o sentido de designar que a pessoa foi
cancelada.
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esse episodio influenciou e incentivou mais artistas a demonstrarem e se

manifestarem publicamente. Martino e Marques (2022) reforcam que:

0 engajamento entre produtores e receptores, no entretenimento, muitas
vezes ultrapassa a simples apreciagdo e passa a envolver questdes de
identidade, conforto social e adequagbes da subjetividade, além da criagao
de vinculos de grupo. No entretenimento, o publico é um dos fatores
relevantes. Tanto quanto em uma elei¢gdo (Martino, Marques, 2022, p. 44).

Assim, a relevancia e o impacto que um publico pode ser visualizado de
maneira clara e evidente quando trazemos como exemplo este caso da cantora Anitta.
O UOL aproveitou a indagagéao e pressao do publico em cima da artista e mais pautas
com nome de artistas aderindo ao movimento #Elen&o foram surgindo.

Desse modo, ao contabilizar as matérias, 6 delas se dedicaram a criar uma lista
com nomes de artistas, cantores, atores e outras figuras da cultura pop que se
posicionaram e usaram a hashtag #Elen&o. Essa grande quantidade de matérias
mostrou que a cultura pop detém possibilidades de alta circulacido e o consumo dos
produtos dessa cultura apontam uma gama de possibilidades mercadolégicas
também. Fazer uma associacao entre figuras do entretenimento e a politica foi um
meio para se ter um grande numero de acesso no site. A polarizagao politica no pais
nao é um fendmeno recente no Brasil e enquadrar essa tematica para o universo do
entretenimento chama atencao.

20 matérias trouxeram os nomes das celebridades que estavam se
posicionando contra Bolsonaro em seus titulos e o titulo de uma matéria tem uma
relevancia muito grande, uma vez que é um dos critérios de sele¢do que o leitor usa
para decidir se continua ou nao a leitura do texto (Reino; Bueno, 2017). Assim, o UOL
e outras grandes midias investiram o0 seu tempo e conteudo no entretenimento,
trazendo a situagao politica do pais para isso. Nado houve um interesse em enquadrar
e mostrar quem foram as personagens do movimento feminista que fizeram as
manifestagdes acontecerem, o protagonismo foi dado as celebridades, que muitas
vezes nao explicaram quais foram suas motivacdes e justificativas para estarem
usando a hashtag.

Em oposigao ao episodio da Anitta, Pabllo Vittar se pronunciou diversas vezes
contra Bolsonaro e fez o uso da hashtag #Elendo mais de uma vez. Entretanto, a

matéria do site Observatério G, que se dedicou a falar sobre a drag queen, nao trouxe
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um conteudo de autoria propria e nao abordou de forma aprofundada sobre o ativismo
do artista.

De acordo com a parte institucional deste site, o Observatério G nasceu com o
objetivo de informar e servir a comunidade LGBTQIA+ e tem como misséo
conscientizar a sociedade em geral sobre as lutas, direitos e realidades da
comunidade. '° Porém, o site ndo se preocupa em contar sobre quem ¢ Pabllo Vittar
e sua importancia para a comunidade e como o movimento #Elendo também é
relevante para as reivindicagbes da comunidade.

A falta de entrevistas nos textos foi algo que nos chamou atengao, pois a
entrevista € um recurso que traz mais credibilidade para o tema e amplia a visdo sobre
0 que esta sendo discutido. Beatriz Marocco (2011) comenta sobre a importancia da
fonte para o jornalismo:

A produgao do verdadeiro ocupa o centro desse novo regime discursivo que
solda o jornalista a fonte. Nesse sentido, a colocagao do testemunho da fonte
em discurso e a associagao dessas vozes que emanam do publico em geral
a imparcialidade que conferem ao jornalismo s&o duas pegas de um mesmo
dispositivo que abriga a enunciagéo veridica na entrevista jornalistica. Nela,
jornalista e fonte vivem uma relacao assimétrica no dmbito das praticas: o
primeiro nao é simplesmente um interlocutor, um parceiro, mas a instancia de
poder que requer a verdade e |lhe da consisténcia material, com a sua
divulgacdo. No exercicio do jornalismo e na atualizacdo das praticas

reconhecidas como jornalisticas, o jornalista seleciona, avalia, da acesso a
quem pode ou nao falar em nome do publico (Marocco, 2011, p. 106)

Portanto, a auséncia de entrevistas e falas das pessoas e mulheres que criaram
e fizeram o movimento #Elenao crescer mostra como o portal UOL n&o quis dar voz a
essas pessoas e ressignificou 0 movimento selecionando artistas para falar em nome
do publico. Como apontado pela autora, no jornalismo, ha uma selegdo e avaliagéao
de quem tem a fala e o UOL concedeu seu espago para o posicionamento dos artistas.

Ademais, identificamos que o futebol também foi inserido na associagao entre
cultura pop, entretenimento e politica. Embora essa inser¢édo nao tenha acontecido de
maneira significativa, personalidades conhecidas desse meio também foram trazidas
para o debate envolvendo o #Elendo. O jogador Neymar Junior € um dos atletas
brasileiros mais famosos e a auséncia de um posicionamento sobre qual seria o seu
voto virou pauta jornalistica. Ja no caso de Cantona, o ex-jogador francés mostrou

que era contra Bolsonaro e o seu posicionamento também virou pauta. Feder Junior

103 OBSERVATORIO G. Historia G. Disponivel em:
https://observatoriog.bol.uol.com.br/institucional/historia. Acesso em 14 ago. 2023.
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(2015, p. 47) afirma que o futebol também é pop, pois parte do “popular massivo” que
€ atravessado por sensibilidades e alcances econdmicos diversos, além de ser um
fendmeno global, que pode ser acompanhado e conectado em diversos lugares ao
redor do mundo.

Apesar do futebol ndo ter sido uma tematica de tanto destaque nessa
associagcao entre entretenimento, politica e cultura pop, a matéria “Apoiadora do
#EleNao, Marquezine influenciou Neymar a manter ‘voto’ secreto” se mostrou com
mais informagdes e até mesmo a dedicagéo da equipe em buscar contato com Neymar
e Bruna Marquezine, além de coletar declaragbes de amigos proximos do casal.

Como ja visto no segundo capitulo desta dissertagao, a piramide do jornalismo
mudou e o jornalismo passou por mudancgas para se adaptar ao universo da internet.
Embora o lead ainda se configure como fundamental para matérias e noticias,

A migracdo de noticias de outras fontes para a Web envolve uma
recontextualizagdo dessas noticias, sob controle, em principio, dos
responsaveis pelos sites noticiosos. Ja nessa época, no entanto, a
contextualizagao por eles fornecida € ameacada, por conta da prépria trama
de hipertexto que constitui o arcabougo da Web (Castro, 2017, p. 9)

Isso pode ser percebido na matéria “Artistas comentam a polémica do #elenao
no Prémio Multishow”, pois a matéria ndo traz um texto abordando sobre o assunto e
sim um video com as falas dos artistas. A possibilidade de inserir um video fez com
que o portal optasse por nao escrever sobre 0 assunto.

As matérias da categoria entretenimento apontam um enquadramento que
priorizou 0 engajamento e posicionamento de celebridades, principalmente nas redes
sociais, e deixou como secundario o fator politico e social do movimento #Elenao.

Porto (2004) esclarece que

os enquadramentos noticiosos s&o padroes de apresentacdo, selegédo e
énfase utilizados por jornalistas para organizar seus relatos. No jargdo dos
jornalistas, este seria o "angulo da noticia", o ponto de vista adotado pelo
texto noticioso que destaca certos elementos de uma realidade em detrimento
de outros (Porto, 2004, p. 15)
Portanto, o angulo e o destaque que os sites do UOL ddo ao movimento
#Elendo mostram como alguns aspectos prevaleceram em comparagao a outros. O
recorte dado ao movimento indicou o destaque em pautas de celebridades, fofocas e

polémicas, enquanto as pautas feministas foram reduzidas e dispensaveis.
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Por meio da analise do enquadramento usado por um veiculo de midia, é
possivel identificar sua linha editorial e os interesses que defende. Embora a maior
quantidade de matérias estejam na categoria entretenimento, consideramos relevante
apontar algumas consideragdes dos enquadramentos identificados nas outras
categorias.

Identificamos que na categoria politica, as matérias enquadraram os efeitos do
#Elendo no cotidiano. Percebemos que o UOL enquadrou algumas perspectivas e
consequéncias em razao da participagdo ou nao do movimento, como por exemplo, a
matéria “Filho de Bolsonaro compartilha simulacéo de tortura postada por apoiador do
#Elendo” que apontou que Carlos Bolsonaro provocou uma polémica nas redes
sociais ao ironizar a postagem de um apoiador da campanha #Elendo.'% Um
internauta postou uma foto simulando uma tortura, com a cabega dentro de um saco
plastico e com o rosto vermelho, como se tivesse sido violentado e a hashtag #Elenao
esta estampada no peito. Segundo a matéria, o internauta fixou a mensagem “A arte
como protesto” no seu perfil. Carlos Bolsonaro reproduziu a foto do internauta em seu

Instagram, com a legenda: “Sobre pais que choram no chuveiro”.

Figura 47 — Trecho da matéria “Filho de Bolsonaro compartilha simulagao de tortura

postada por apoiador do #Elenao”
C (@ nttpsycongressoemfoco.uolcom.br/temas/midia/filho-de-bolsonaro-compartilha-simulacao-de- tortura-postada-por-apoiador-do-elenzo 2 +)» 0@ :

FILHO DE BOLSONARO COMPARTILHA
SIMULACAO DE TORTURA POSTADA POR
APOIADOR DO #ELENAO

Fonte: Captura de tela do site UOL

104 CONGRESSO EM FOCO. Filho de Bolsonaro compartilha simulagio de tortura postada por
apoiador do #elendo. 2018. Disponivel em: hitps://congressoemfoco.uol.com.br/temas/midia/filho-de-
bolsonaro-compartilha-simulacao-de-tortura-postada-por-apoiador-do-elenao/. Acesso em: 25 de abril
de 2023.
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De acordo com o texto, a postagem gerou revolta e indignagéo na internet e o
nome de Carlos Bolsonaro chegou nos Trending Topics (assuntos mais comentados)
do Twitter no Brasil. Devido a grande quantidade de pessoas reagindo mal a postagem
feita, Carlos se pronunciou no seu Twitter afirmando que foi vitima de versdes
inventadas na internet e que ndo divulgou a foto dizendo que quem escreve a escreve
#elendao merecia sofrer algum tipo de maldade, mas que foi apenas a replicacéo de
uma foto de alguém que considerava aquilo uma arte. Logo em seguida, o UOL
contesta o posicionamento de Carlos Bolsonaro, ao expor que o entdo candidato a
presidéncia, Jair Bolsonaro, também se posicionou a respeito da postagem feita,
apoiando o filho, mas que ele é favoravel ao militarismo, defende a tortura e ja até
homenageou o torturador Carlos Alberto Brilhante Ustra.'0®

Apesar do foco da matéria ser como uma postagem gerou diversas criticas nas
redes sociais e quais foram as opinides de Carlos Bolsonaro sobre isso, o texto &
finalizado indicando que nos “ultimos dias”, artistas e personalidades do Brasil e do
exterior também usaram a hashtag #elendo e cita alguns desses. Mesmo sendo uma
matéria do site Congresso em Foco, que se descreve como “veiculo jornalistico que
faz uma cobertura apartidaria do Congresso Nacional e dos principais fatos politicos
com o objetivo de auxiliar o (e)leitor a acompanhar o desempenho dos representantes
eleitos” fica evidente, que mais uma vez o movimento #Elendo é associado a tematica
de entretenimento e artistas da cultura pop.'%

Outras matérias dessa categoria se dedicaram a noticiar uma agressao que
uma jovem sofreu por usar uma camiseta estampada com o #Elendo. Esse
enquadramento poderia se concentrar em como o grupo do Facebook Mulheres unidas
contra Bolsonaro continuaram crescendo e como foram organizadas as manifestagbes
que aconteceram por todo o pais e até mesmo fora do Brasil, mas nao houve uma
preferéncia em enquadrar o protagonismo de quem fez o movimento acontecer e que
aconteceu depois do crescimento do grupo.

Na categoria elei¢des, um dos enquadramentos foi indicar o desempenho de
Bolsonaro durante as eleicbes. As matérias “Bolsonaro cresce seis pontos entre as

mulheres em menos de uma semana, diz lbope” e “Efeito do voto religioso ajuda

105 Jair Bolsonaro homenageou o coronel militar Carlos Alberto Brilhante Ustra ao votar a favor do
impeachment de Dilma Rousseff em 2016. Ustra comandou as sessbes de tortura contra a ex-
presidenta durante a Ditadura militar.

106 CONGRESSO EM FOCO. Projeto Editorial. Disponivel em:
https://congressoemfoco.uol.com.br/projeto-editorial/. Acesso em: 27 de abril de 2023.
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Bolsonaro no Nordeste. Como o #Elenao prejudicou Haddad na reta final” exemplificam
isso, ao relacionar o movimento #Elendo com o desempenho do ex-presidente durante o
periodo eleitoral. 107 108

E por fim, notamos que na categoria artigos de opinido, o enquadramento teve
como foco opinides e avaliagdes sobre o movimento #Elen&do. Os textos sdo mais
detalhados e expdéem as motivagcdes e propdsitos das pessoas que fizeram o
movimento e a hashtag acontecer. O autor do texto “Por que dizemos #elenao”
comenta que uma das principais motivagdes que levaram as pessoas a dizerem “ele
nao” é o fato de Bolsonaro ser declaradamente racista, machista, misogino e
homofobico.'® Além disso, também mostra alguns exemplos de frases problematicas
ja ditas por Bolsonaro e o porqué de varios individuos ndo quererem ser associados
a imagem do ex-presidente.

“A histdria ndo perdoara a covardia''®” também é um texto desta categoria que
€ mais detalhado e apresenta um teor mais critico. Marivaldo Pereira (2018), autor do
texto, discute sobre a defesa da democracia e comenta sobre as diferencas entre
Fernando Haddad e Jair Bolsonaro. Para o autor, Haddad sempre buscou politicas
publicas inovadoras para a educagao ao longo da sua trajetéria politica, enquanto
Bolsonaro possui um histérico de desapego a Constituicdo e que era um candidato
que reafirmava o machismo, racismo e preconceito. Marivaldo (2018) critica o discurso
de &dio e o incentivo a violéncia que Bolsonaro fazia, o autor finaliza o texto afirmando
que as pessoas nao devem se omitir e que ele defende o #Elendo. Com isso,
evidenciamos que os autores dos textos de artigos de opinido tém mais autonomia e
liberdade para enquadrar as principais caracteristicas e assuntos relacionados ao

tema.

07 SARDINHA, Edson. Bolsonaro cresce seis pontos entre as mulheres em menos de uma
semana, diz IBOPE. 2018. Disponivel em: <https://congressoemfoco.uol.com.br/area/pais/bolsonaro-
cresce-seis-pontos-entre-as-mulheres-em-menos-de-uma-semana/>. Acesso em: 2 de jun. de 2023.
108 BLOG DO JAMILDO. Efeito do voto religioso ajuda Bolsonaro no Nordeste. Como o #Elenao
prejudicou Haddad na reta final. 2018. Disponivel em: <
https://jc.ne10.uol.com.br/blogs/jamildo/2018/10/07/efeito-do-voto-religioso-ajuda-bolsonaro-no-
nordeste-como-o-elenao-prejudicou-haddad-na-reta-final/index.html>. Acesso em: 2 de jun. de 2023.
109 MELO, de Tarso. Por que dizemos #elendo. 2018. Disponivel em:
https://revistacult.uol.com.br/home/por-que-dizemos-elenao/. Acesso em: 11 ago. 2023.

110 UOL, 2018. Disponivel em: < https://congressoemfoco.uol.com.br/temas/direitos-humanos/a-
historia-nao-perdoara-a-covardia/>. Acesso em: 2 de jun. de 2023
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CONSIDERAGOES FINAIS

Ao longo do primeiro capitulo, buscamos discutir como o conceito de
ciberativismo ajuda a explicar os movimentos sociais crescentes da internet,
principalmente o ciberfeminismo que passou a ter um crescimento significativo no
Brasil e como o uso de hashtags se mostrou uma ferramenta eficiente para o
movimento. Devido ao grande potencial que o ciberfeminismo foi adquirindo no pais,
o feminismo ganhou ainda mais espag¢o na midia e o movimento #Elenao passou a
ser noticiado por diversos veiculos jornalisticos. Debatemos, também, qual foi o
contexto sociopolitico em que a hashtag apareceu, e como o movimento algou tanto
destaque.

Ademais, com os debates aqui trazidos, percebemos as adaptacdes e
reinvengdes que o jornalismo passou devido ao uso crescente da internet e das redes
sociais no cotidiano das pessoas. Devido a essas mudancgas, os critérios de
noticiabilidade passaram a ser mais flexiveis e essas mudangas puderam ser
identificadas quando analisamos os enquadramentos presentes nas matérias do UOL,
sobretudo aquelas que retrataram sobre o movimento #Elendo. Consideramos
relevante abordar sobre a histéria do UOL e como o portal se consolidou como um
dos principais veiculos de noticia online no Brasil, para compreender como uma
grande midia apresentou um grande movimento da internet.

Além do destaque na midia, o feminismo passou a ter destaque na cultura pop
também. Cantoras, artistas e atrizes passaram a aderir campanhas feministas e
desenhos, filmes e séries da cultura pop também passaram a trazer debates e
discussdes do movimento feminista. Porém, como apontamos no capitulo 3, ha uma
demanda de comércio e o feminismo também é um movimento que pode ter as suas
pautas inseridas em uma logica capitalista e mercadoldgica.

Dostoiewski Champangnatte (2015) discorreu sobre isso ao afirmar que os
consumidores da industria cultural “sdo moldados por estratégias de negdcios que
visam a fidelizacado desses e ao estabelecimento de parcerias estratégicas com outras
empresas interessadas em tomar tais espectadores como consumidores de seus
produtos e servicos” (Champagnatte, 2015, p. 154). Ou seja, visando o lucro, as
empresas perceberam o crescimento dos movimentos sociais da internet e o
feminismo passou a ser comercializado também. A hashtag #Elen&o virou camiseta,

broche, caneca, entre outros produtos, como ja visto no capitulo 3 também.
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A anadlise das matérias apontou que houve um grande interesse e desempenho
do UOL em enquadrar e indicar quem sao as personalidades famosas que se
manifestaram a favor do #Elendo e como se manifestaram, priorizando polémicas e
discussdes nas redes sociais. Apesar da grande magnitude que o movimento #Elen&o
teve, atingindo até mesmo pessoas de fora do Brasil, o portal ndo se debrugou sobre
os debates e pautas feministas. O interesse maior estava em indicar e expor nomes
de celebridades que estavam ou nao aderindo o movimento. Poucas matérias
apresentaram um lead mais completo, indicando as informacdes sobre como o
movimento surgiu e porque as pessoas estavam usando a hashtag.

O movimento #Elendo engloba tematicas do movimento feminista, negro e
LGBTQIA+ e ganhou também uma identidade visual que passou a ser usada por
diversas pessoas, ndo so no Brasil. Entretanto, o UOL n&o trouxe esses debates e
discussodes nos textos, a forma como as manifestagdes e protestos foram organizados
e opinides e posicionamentos dos participantes do movimento nao foram prioridade.

O portal usou a pauta de celebridades como se fosse a demanda principal do
movimento, sem dar visibilidade para um movimento que teve uma dimensao
transnacional e que aconteceu durante ano eleitoral no pais. O aumento do interesse
por politica, como mostrado pelas pesquisas do Google Trends, também expdem
como o UOL poderia ter caracterizado melhor o movimento com suas pautas
envolvendo questdes politicas, legislagdes e propostas dos candidatos que poderiam
afetar as pautas e reivindicagdes do #Eleno.

Algumas matérias, como “Apoiadora do #EleNao, Marquezine influenciou
Neymar a manter ‘voto’ secreto”, foram elaboradas de maneira mais detalhada, com
mais informacgdes, mencionando qual foi o contexto em que houve manifestacao
politica, assim como busca de fontes para averiguar como € comportamento dos
artistas. Enquanto outras, como “Famosos internacionais também aderem a
movimento #EleNao contra Bolsonaro” ndo contextualizaram e também nao
explicaram como os famosos se posicionam, apenas reproduziram fotos e textos das
redes sociais dos artistas.

Mesmo as matérias apresentando niveis de detalhamentos diferentes, todas
tinham o mesmo eixo e objetivo: indicar os nomes de pessoas conhecidas do mundo
da musica, cinema e internet que estavam aderindo ao movimento #Elen&do. Ao

retratar e associar um movimento grande da internet ao mundo do entretenimento e
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artistas da cultura pop, o portal ndo buscou destacar e dar énfase ao carater politico
do movimento.

O enquadramento predominante apontou que a prioridade do UOL foi aliar a
demanda de conteudos de entretenimento e fofoca com politica, desconsiderando o
protagonismo e pauta das mulheres que criaram o movimento #Elen&o. Isso foi feito
por meio da combinagao entre posicionamento politico de famosos sobre o #Elenéo.
Artistas internacionais e o #Elendo, Famosos brasileiros e brasileiras e o #Elenéo;
Futebol e o #Elenao; #Elendo nos palcos e Emissoras de TV e o #Elen&o foram os
cinco temas percebidos nas 27 matérias analisadas da categoria entretenimento.

O movimento surgiu a partir de uma mobilizacdo de mulheres na internet e
ganhou também as ruas, nao ficando limitada apenas ao ativismo online. Ademais,
apesar de ter sido motivado por mulheres, o #Elendo compreendeu outras pautas e
questdes sociais relevantes no Brasil. Essas caracteristicas mostraram como o
movimento conseguiu crescer tanto, que também passou a ser aderido por pessoas
de fora do pais.

Um dos principios editorais do UOL €& “abordar os assuntos com disposigao
critica e sem tabus, no intuito de iluminar problemas, apontar falhas e contradi¢cdes,
questionar as autoridades publicas e os poderes privados, sem prejuizo de buscar
conteidos proveitosos ou inspiradores”.''" Porém, essa abordagem critica é
percebida mais em textos autorais, os textos que nao sao opinativos ndo apontam de
forma precisa falhas e contradicbes. A maioria dos textos ndao questionam, por
exemplo, as falas e posicionamentos de Bolsonaro.

O #Elenao abrangeu muitas questdes importantes que foram negligenciadas
pelo UOL, o que reduziu o movimento em pautas de fofoca e celebridade, sem mostrar
e aprofundar sobre dilemas que ainda sao recorrentes no Brasil. Esse estudo mostrou
como ha pouca diversidade nos enquadramentos jornalisticos, que ndo ampliam os
debates e discussdes sobre a relevancia e impacto do ciberfeminismo e o ativismo de

hashtag.

1 UOL. Missdo e compromisso. Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/missao-e-compromisso/.
Acesso em: 12 de maio de 203.
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genero-nunca-foi-tao-
acentuada-nas-eleicoes-
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eicoes/noticias/jovem-com-
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Apoiadores de Haddad e de
Bolsonaro fazem atos em
Brasilia neste sabado

Congresso em Foco
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haddad-e-de-bolsonaro-fazem-
atos-em-brasilia-neste-sabado/

Filho de Bolsonaro compartilha
simulagéo de tortura postada
por apoiador do #Elen&o
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bolsonaro-compartilha-
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Delegado sugere que marca de
suastica em jovem é
automutilagao e a indicia por
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Robbs usaram
#SomosBolsonaro17 e
#Elenao no Twitter, mostra
Trendind Botics
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m.br/eleicoes/robos-usaram-
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no-twitter-mostra-trending-
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Hashtag #Elenao impulsiona
mais de 1,6 milhdo de
men¢odes a Bolsonaro no
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impulsiona-mais-de-16-milhao-

protesto #EleNao contra
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Um protesto histérico, menos
na tevé

Revista Piaui

https://piaui.folha.uol.com.br/u
m-protesto-historico-menos-na-

teve/

Em Olinda, em encontro de
blocos, petistas gritam ‘Ele
Nao’ contra Bolsonaro.

Jornal do Commercio

https://jc.ne10.uol.com.br/blogs
/iamildo/2018/10/21/em-olinda-
em-encontro-de-blocos-
petistas-gritam-ele-nao-contra-
bolsonaro/index.html

Mulher denuncia agressao por Midia Max https://midiamax.uol.com.br/bra
usar camiseta com #Elen&o. sil/2018/mulher-denuncia-
agressao-por-usar-camiseta-
com-elenao
Muro de Berlim tem pichacgdo Noticias UOL https://noticias.uol.com.br/ultim
"Ele Nao" removida as-
noticias/deutschewelle/2018/10
[13/muro-de-berlim-tem-
pichacao-ele-nao-
removida.htm
Ap6s criticas a Bolsonaro, Noticias UOL https://noticias.uol.com.br/politi
Frota adota #EleNao: "Estamos ca/ultimas-
pagando pelo erro". noticias/2020/01/18/apos-
criticas-a-bolsonaro-frota-
adota-elenao-estamos-
pagando-pelo-erro.htm
#Elenao supera #Elesim nas Revista Piaui https://piaui.folha.uol.com.br/el
redes enao-supera-elesim-nas-redes/
Para Ai WeiWei 'a arte é mais TV UOL https://tvuol.uol.com.br/video/p
politica do que qualquer ara-ai-weiwei-a-arte-e-mais-
movimento politico’ politica-do-que-qualquer-
movimento-politico-
04028C1B336CD4A96326
Avenida Paulista tem protesto TV UOL https://tvuol.uol.com.br/video/a
contra Bolsonaro na véspera venida-paulista-tem-protesto-
da eleicao contra-bolsonaro-na-vespera-
da-eleicao-
0402CD1C3664D4A96326
#EleN&o: mulheres vao as ruas Universa https://www.uol.com.br/univers
para novos protestos contra a/album/2018/10/20/mulheres-
Bolsonaro vao-as-ruas-para-protestos-
contra-bolsonaro-neste-
sabado-20.htm?mode=list
#EleN&o: a manifestagéo Universa https://www.uol.com.br/univers
histérica liderada por mulheres a/noticias/bbc/2018/09/30/elen
vista por 4 angulos ao-a-manifestacao-historica-
liderada-por-mulheres-vista-
por-4-angulos.htm
Ato contra intolerancia em UOL Eleigtes https://noticias.uol.com.br/politi

Berlim tem faixa com "Ele Nao"

cal/eleicoes/2018/noticias/deuts
chewelle/2018/10/13/ato-
contra-intolerancia-em-berlim-
tem-faixa-com-ele-nao.htm
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Titulo da matéria

Site

Link de acesso

“Ele nao”, diz Ciro Gomes, em
referéncia ao candidato
Bolsonaro

Band

https://www.band.uol.com.br/el
eicoes/noticias/ele-nao-diz-
ciro-gomes-em-referencia-ao-
candidato-bolsonaro-16306533

Bolsonaro cresce seis pontos
entre as mulheres em menos
de uma semana, diz Ibope

Congresso em Foco

https://congressoemfoco.uol.co
m.br/eleicoes/bolsonaro-
cresce-seis-pontos-entre-as-
mulheres-em-menos-de-uma-
semana/

Bolsonaro vira alvo de
presidenciaveis em debate na
esteira do #Elendo

Congresso em Foco

https://congressoemfoco.uol.co
m.br/eleicoes/bolsonaro-vira-
alvo-de-presidenciaveis-em-
debate-na-esteira-do-elenao/

Efeito do voto religioso ajuda

Bolsonaro no Nordeste. Como

o #Elenao prejudicou Haddad
na reta final

Jornal do Commercio

https://jc.ne10.uol.com.br/blogs
/jamildo/2018/10/07/efeito-do-
voto-religioso-ajuda-bolsonaro-
no-nordeste-como-o-elenao-
prejudicou-haddad-na-reta-
final/index.html

'Ele ndo, sem duvida', diz Ciro
apos resultado das urnas

Jornal do Commercio

https://jc.ne10.uol.com.br/blogs
/jamildo/2018/10/07/ele-nao-
sem-duvida-diz-ciro-apos-
resultado-das-urnas/index.html

Ciro cita borddo da campanha
anti-Bolsonaro ao falar do
segundo turno: 'Ele ndo'

Jornal do Commercio

https://jc.ne10.uol.com.br/canal
[politica/eleicoes-
2018/noticia/2018/10/07/ciro-
cita-bordao-da-campanha-anti-
bolsonaro-ao-falar-do-
segundo-turno-ele-nao-

357587.php
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Facada, #elendo e fake news: Noticias UOL https://noticias.uol.com.br/politi
0 que marcou as campanhas caleleicoes/2018/noticias/agen
nas elei¢gdes de 2018 cia-estado/2018/10/28/facada-
elenao-e-fake-news-o-que-
marcou-as-campanhas-nas-
eleicoes-de-2018.htm
#EleNao ajudou a eleger Noticias UOL https://noticias.uol.com.br/politi
mulheres, diz deputada federal ca/eleicoes/2018/noticias/2018/
estreante do PSOL 10/08/elenao-ajudou-a-eleger-
mulheres-diz-deputada-federal-
estreante-do-psol.htm
Haddad: Bolsonaro Noticias UOL https://noticias.uol.com.br/politi

"naturalizou" violéncia e agora
se assusta com ela

cal/eleicoes/2018/noticias/2018/
10/10/haddad-bolsonaro-
naturalizou-violencia-e-agora-
se-assusta-com-ela.htm
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Mulher denuncia ter sido
marcada com suastica por usar
camiseta com #EleNao

Blog do Sakamoto

https://blogdosakamoto.blogosf

era.uol.com.br/2018/10/10/mulh

er-denuncia-ter-sido-marcada-
com-suastica-por-usar-
camiseta-com-elenao/

Em 2019, vai ser golpe ou
impeachment?

Congresso em Foco

https://congressoemfoco.uol.co
m.br/opiniao/colunas/em-2019-
vai-ser-golpe-ou-impeachment/

Resisténcia crista: manifesto
em prol do #Elenao

Congresso em Foco

https://congressoemfoco.uol.co
m.br/opiniao/forum/resistencia-
crista-manifesto-em-prol-do-
elenao/

Por que dizemos #elenao

Revista Cult

https://revistacult.uol.com.br/ho
me/por-que-dizemos-elenao/

A histéria ndo perdoara a
covardia

Congresso em Foco

https://congressoemfoco.uol.co
m.br/temas/direitos-humanos/a-
historia-nao-perdoara-a-
covardia/
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