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a festa de reconciliagdo com seu filho perdido, o homem.

(F. Nietzsche)
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Resumo

Este trabalho analisa o cotidiano da cidade de Sdo Paulo a partir dos espacos
destinados a realizacdo de festas — buffets. Delimitamos o bairro de Moema
localizado na Regido Sul da metrépole paulista para estudar o papel desses servicos
na sua relacdo com a festa. O consumo realizado nesses lugares e o uso de forma
temporaria também aparecem imersos ao longo da analise. A producéo da festa é
estudada a partir do desenvolvimento da vida de bairro e da metropole, que

comporta mudancas nos habitos de consumo para o qual a festa agora possui lugar.

Palavras-Chave
Espaco, Cotidiano, Consumo, Festa, Buffet.

Vi
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Abstract

The aim of this study is to investigate the daily life of the city of Sdo Paulo by
analyzing places where parties are held — the buffets. We have chosen Moema
neighborhood, located in the South Region of Sdo Paulo to study the role of such
places in relation to the parties. The consumption taking place in these locations and
their occasional use are also objects of this investigation. The production of parties is
studied, taking into consideration the neighborhood life and metropolis development,
which can shed light into the understanding of consumption habits such as the

existence of parties.

Key-Words
Space, Daily, Consumption, Party, Buffet.

Vii
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INTRODUCAO

A realidade urbana do inicio do século XXI revela problemas nas principais
cidades do mundo. O aumento da violéncia e as péssimas condi¢cdes de moradia
evidenciam parte dos problemas nas grandes cidades, o que de longe nao refletem
condi¢cBes saudaveis a manutencdo da vida em grupo. Mas o entendimento que o
homem faz de si e de suas ac¢les, por meio de pesquisas, estudos concentrados e
de sua reflexdo, permite (re)elaborar os rumos assumidos nos seus projetos e nas
suas escolhas.

Os problemas vém acompanhados de uma complexidade inerente as
transicdes do conhecimento proximas a um sentimento de incerteza cada vez mais
evidente. A complexidade ndo poupa os pesquisadores e expde dificuldades de
leitura e compreensao das questbes referentes a reproducao da vida, do espaco e
tempo habitado. A especializacdo do conhecimento e o desenvolvimento de novos
campos de pesquisa e de estudo implicam conhecimentos cada vez mais parcelares.
A grande quantidade de informacdes divulgadas em aspecto global e a proliferacao
de publicacdes, dada a sua velocidade, dificlmente acompanhamos. Com isso
alguns conhecimentos que procuram disponibilizar um referencial tedrico
permanecem ainda impraticaveis. A complexidade possui ainda tracos mais
profundos. A ciéncia moderna e o conhecimento sdo preenchidos por variagdes e
pelo sentido do “novo” pés-moderno. Assim chegamos ao século XXI com muitas
perguntas sobre o conhecimento e sobre a inteligibilidade, neste caso oferecido pela
realidade urbana. Sendo assim, poderiamos perguntar: Como a Geografia pode
apresentar caminhos para a compreensao da realidade citadina? E mais: Quais as
tendéncias observadas nas metropoles de interesse a Geografia no entendimento do
uso do espago?

Esse trabalho ndo tem por objetivo responder a todas essas questdes, porém
nosso direcionamento implica um modo de analise e um recorte problematizador
inerente ao percurso de estudo. Nosso trajeto revela uma preocupacao fina sobre o
horizonte que repousa os habitos de seus moradores, o que significa uma

delimitacdo ao tema. Portanto, remete ao cotidiano da cidade, nos conduz a
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experiéncia vivida dos seus habitantes e mostra a producdo de espacos que,
materializados pelas a¢cdes humanas, tornam visiveis certas formas espaciais.

A pesquisa investiga os espacos destinados a realizacdo de festas na cidade
de S&o Paulo. Delimitamos para isso um ramo da atividade de servigos atuante na
capital paulista: os buffets, que definem em suas atividades lugares e indumentérias,
onde ritos de celebracdo inerentes ao convivio humano acontecem. Casamentos,
aniversarios, reunides comemorativas, happy hour, s&do algumas atividades
constantes na rotina desses estabelecimentos cada vez mais presentes e
oferecidos, em alguns casos com alta sofisticacdo. Em relacdo as cidades: Como se
constroi a experiéncia festiva no urbano? Seria possivel compreender como 0s
habitantes se relacionam com a festa levando em conta a existéncia e a expansao
de inUmeras empresas nesse ramo?

O que parece convidativo é a ideia de que esses servicos servem ao
consumo dos habitantes preocupados em celebrar um momento da vida, ou seja, a
celebracédo de um ritual. Ao trabalho do buffet cabe, num primeiro momento, servir
um espaco, mas ndo sé ele, em que a festa tem preparado seu lugar.
Compreendemos a instalacdo e o funcionamento dos buffets enquanto uma
atividade do setor de comércio e servicos em que 0 espago assume um papel
fundamental. O estudo analisa 0 que se vende e os significados que a festa tem
para essas empresas, levando em conta a producdo e o uso desses espacos. A
expansdo desse ramo de atividade marca um fluxo de investimentos e a instalacao,
cada vez mais acentuada, de novas empresas neste setor. No entanto, a festa esta
inserida no cotidiano em que as empresas desempenham um papel importante na
possibilidade de orientacéo de rituais coletivos em que a existéncia humana tem por
preservar e inserir neles seus significados que mediam rela¢gdes entres familias. Ao
entrar nos espacos do comércio, ela perde vinculos mais evidentes com a rua, com
a casa, e torna diminuto seu uso pelos seus habitantes. Como nos sugere Carlos
(1999, p. 64):

Constata-se hoje, a tendéncia segundo o qual, cada vez mais, 0s
espacos urbanos sdo destinados a troca - o que significa que a
apropriacdo e os modos de uso tendem a se subordinar cada vez
mais ao mercado. Em Ultima instancia, significa que existe uma
tendéncia a diminuicdo dos espacos — onde 0 uso nao se reduz a
esfera da mercadoria e 0 acesso nao se associa a compra e a venda
de um “direito de uso temporario”.
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Esse tema de estudo € importante a Geografia Urbana uma vez que
encontramos uma forma de entendermos de que maneira a vida na metropole se
relaciona com a festa para sustentar bases explicativas durante a utilizacdo e
producgéo dos espagos privados que, na verdade, proliferam em diversas regides da
cidade. O que notamos a principio é a oferta exitosa do mercado em produzir novas
funcionalidades aos espacos que sugerem necessidades que se adaptam

rapidamente aos modos e estilos de vida.
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FUNDAMENTACAO TEORICA E METODOLOGICA

A atuacdo dos buffets, ou melhor, as questdes que emergem do seu
funcionamento suscitam uma problematizagédo que conduz nosso eixo investigativo.
A fundamentacéo acontece a partir do seu corpo metodoldgico e conceitual na qual
desenvolvemos o tema sobre a produgédo do espaco dos buffets na cidade de Sé&o
Paulo.

Primeiramente, apresentamos questdes referentes aos procedimentos e
materiais. Os procedimentos revelam os passos tomado pelo seu sentido pratico.
Esta etapa evidencia a maneira como a pesquisa foi construida acompanhada de
perto pelo uso dos materiais que orientam em direcdo a edificacdo do tema de
estudo impondo um modo de acdo. Os materiais apresentam as bases em que o
pesquisador buscara engendrar seu estudo, definindo, assim, sua conjuntura com 0s
procedimentos.

Os materiais utilizados demonstraram o percurso de andlise admitindo, assim,
nossos dispositivos de interpretacdo. Desse modo, os materiais delimitados séo:
revistas especializadas nos ambitos de festas e eventos; visitas e entrevistas aos
estabelecimentos, mapas urbanos da cidade de S&o Paulo; a bibliografia
selecionada; e a consulta em 6rgdos publicos da cidade de S&o Paulo para a
consulta de dados secundarios.

A estruturacdo se torna possivel na medida em que revelamos a base
explicativa para o conceito de espaco, que € produto e condi¢do de reproducdo das
relacdes sociais que os homens estabelecem entre si para se apropriar da natureza,
o que o fazem por meio do emprego do trabalho'. Nessas condicées, sua forma
monetarizada revela impasses na producado e no uso. Como destaca Lefebvre: “o
conhecimento do espaco — o conhecimento do que nele se faz, do que nele se
passa e do que dele se serve — retoma a dialética, pois detecta e revela
contradi¢Bes do espaco’(1973, p.17).

Ele é analisado dentro das relagbes produtivas, sendo base material que

sugere seu compromisso com a realizacdo da vida diaria capitalista. Dessa maneira,

! Esse conceito de espaco é desenvolvido pela pesquisadora e gedgrafa Silvana Maria Pintaudi.
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0 que se problematiza € como o0s espacos para a realizacdo de festas integram a
vida cotidiana na qual existe a oferta de um espaco (preparado) para o0 consumo ha
realizacéo do ritual. A producéo do espacgo para rituais coletivos leva em conta sua
insercdo na légica do valor cuja reprodutibilidade atesta e orienta o uso do espaco.
Sua constituicAo acompanha o modo de producéo que o envolve, na medida em que
estd inserido na oferta e procura de espacos especializados na metropole. As
empresas de buffet que apresentam espacos destinados ao consumo evidenciam
investimentos definindo necessidades que adquirem qualidades provisérias uma vez
gue sao ressignificados diante das inovacdes que apelam a “nova” modernidade das
coisas e dos estilos — 0 moderno e o arcaico se confundem transmitindo sobrevida

aos lucros ininterruptos. Como nos sugere Harvey:

Para o capitalismo sobreviver, devera existir ou ser criado espaco
novo para a acumulacdo. Se o modo capitalista de producéo
prevalecer em todos os aspectos, em todas as esferas e em todas as
partes do mundo, haverd pouco ou nenhum espaco restante para a
acumulagéo adicional (o crescimento populacional e a criagdo de
novos desejos e necessidades seriam as Unicas opg¢des (2005, p.64)

Nossa andlise se baseia no papel dos buffets e na sua relacdo com a festa,
estudando para isso, como ocorre a insercdo na vida cotidiana da metropole. O
legado de Lefebvre evidencia o cotidiano como categoria de analise das questdes
citadinas na qual verificamos como a expansao ocorre no espa¢o da metrépole e os
significados que emergem na sua construcdo na qual o acesso € 0 uso Séo
mediados pelos significados inerentes ao momento, ou seja, o ritual — sem eliminar
certos impasses e contradicdes que constituem essa pratica dialética. Como aponta
Carlos (2000):

O espaco é construido em funcdo de um tempo e de uma l6gica que
impde comportamentos, modos de uso, o tempo e a duragéo do uso.
Ha uma relacdo necessaria entre 0s ritmos da vida e 0s usos e
apropriacdo do espaco, e estes sdo delimitados com base na esfera
da producéo, invadindo a partir dai toda a sociedade (p. 222)

Esse trabalho recorre ao método progressivo-regressivo de Henry Lefebvre. De
fato, ha certas transicdes da festa e para isso, investigamos o seu descolamento
sutil e silencioso para os espacos do comeércio ocorridos no inicio da segunda

metade do século XX. Buscamos compreender, levando em conta o tempo histérico,
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o surgimento de formas comerciais® aptas a integrarem um cotidiano repetitivo na
gual ela se distancia do ambiente domeéstico e da rua para adentrar espacos
fechados, fragmentados. O desenvolvimento da vida urbana, a rapida urbanizacéo
das areas centrais e a modernizacdo acelerada impdem transformacfes que se
incorporam no plano do vivido e seria, para ndés, um campo rico e pouco explorado —
sendo festas em ambiente urbano um sintoma dessa evolucao.

A seguir, apresentaremos a localizacdo da area de estudo e posteriormente o
primeiro capitulo em que produzimos consideracdes e apresentamos com mais
propriedade o tema e as abordagens iniciais, o que inclui hipéteses e suspeitas, que
o compdem. Indicamos referéncias ao termo “pbuffet’” revelando sua origem e
abrangéncia, produzindo assim indicativos sobre as festas inseridas dentro do

cotidiano da metropole.

?As formas comerciais s&o, antes de mais nada, formas sociais ; sao as relages sociais que produzem as formas
que, a0 mesmo tempo, ensejam rela¢ées sociais. (PFINTAUDI, 2005 p.145)
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LOCALIZACAO DA AREA DE ESTUDO

A localizacdo da area de estudo € a cidade de Sdo Paulo que possui uma
area privilegiada para a analise. Ela ndo € s6 a maior metropole do pais como
também a maior da América do Sul, compreendendo uma &area® de 1.509 m2. S&o
Paulo possui uma diversidade cultural expressa pelas diversos grupos étnicos e €
por vezes comparada aos grandes centros mundiais, por exemplo, pelos
investimentos recebidos das empresas transnacionais. Como ressalta Ortigoza: “A
metropole de Sdo Paulo apresenta uma multiplicidade de padrées culturais,
diferentes formas de sociabilidade e com isso diversos usos e apropriacdes do
espaco...” (2001, p. 2)

No inicio do século, o investimento nas lavouras de café deu a regido sudeste
um salto qualitativo nos recursos financeiros. Com o0 passar dos anos as primeiras
formacdes industriais se consagraram nesta area do territorio brasileiro e, logo, a
industrializagdo impulsionou o desenvolvimento de suas areas vizinhas. Varios
pesquisadores reconhecem a mudanca do perfil econdmico que a cidade e a regido
obtiveram ao receber as primeiras formacdes industriais. A regido, que antes
possuia um elevado percentual no denominado setor primario, com o declinio do
café e o processo gradativo de instalacdes de pequenas industrias, sinalizava a
ampliagdo do chamado setor secundario, impulsionando assim o processo de éxodo
rural e a urbanizacdo das cidades do Estado de Sdo Paulo.

Nos dias atuais o0 aumento e a consolidacdo do setor terciario marcam
atualmente o perfil da regido sudeste. Como exemplo dessas mudancas
apresentamos na tabela abaixo os dados da populacdo ativa no setor terciario no

periodo de 1940 a 2000 para tal regido.

® Fonte: Prefeitura Municipal de Sdo Paulo.
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Tabela 1 - Populacdo Ativa no Setor Tercidrio das Atividades na Regido
Sudeste.

1940 1960 1980 2000

Sudeste 29.53 % 43.10% 52.23% 60.82%

Retirado de: SCARLATO, F. C. Populacdo e Urbanizacéo Brasileira IN: ROSS, J. (Org.) Geografia do
Brasil. S&o Paulo. Edusp. 2005. Fonte: IBGE Organizacédo: SANTOS, Renan Gauthier C.

Os dados acima revelam o aumento gradativo da populagéo ativa no setor
terciario — que corresponde ao setor de comércio e servico — na Regido Sudeste. Em
1940, a taxa da populagéo ativa neste setor era de quase 30% e em 1969 chegou a
43,10%. Ja em 1980, o valor da populacdo ativa no setor de comércio e servicos
chegou a 52,23%. No ano de 2000, o terciario foi responsavel por cerca de 60,82%
da populacao ativa empregada na regido. Os nidmeros acima mostram 0 aumento
dos empregos gerados neste setor assim como o aumento de investimento no ramo
de comércio e servicos. Tal setor, evidenciado pelos padrdes globais* da economia,
sugere um movimento macico de investimento, orientando a geracdo de emprego e
a sua participacédo na producao de riqueza.

Alguns pesquisadores chegam a denominar a cidade de S&o Paulo como
“centro internacional de servigos” pela expressiva participacdo do setor terciario.
Dados da Prefeitura Municipal de Sdo Paulo® revelam a quantidade de servicos:
cerca de 82.690 estabelecimentos, o que corresponde a 46.08% do total
encontrado. Ainda no setor terciario, os empregos gerados merecem destaque,
cerca de 1.179.860, o que equivale a 56.10% dos empregos gerados nessas
atividades.

Sao Paulo é repleto de diversidade que marca os habitos e costumes dos seus
habitantes e acompanha o conteldo populacional composto por diferentes raizes
étnicas, culturais, envolvidas, bem dito, pelas distintas classes sociais. O ato de
comprar passa a ser dirigido aos setores da sociedade que sdo mais inclinados a
aquisicdo de bens luxuosos e simbolicos. Os niveis de renda acabam definindo
areas privilegiadas, orientando a disposicdo espacial do comércio e dos seus
moradores. Como nos lembra Silva (2003) sobre S&o Paulo: “E a maior metrépole do

pais que contém todas as faixas de renda em proporgdes variadas, distribuidas por

* A participacéo do PIB (Produto Interno Bruto) do setor terciario nos Estados Unidos chegou a 80% em 2005.
Fonte: Labour Fource OCDE, Burea of Economic Analysic e CIA World Factbook, Etudes du centre de
developpement.

® Fonte: Ministério do Trabalho e Emprego. RAIS 2000. Secretaria Municipal de Planejamento Urbano PMSP.
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suas varias partes e, para 0 comércio, isto é fundamental para a sua distribuicdo
espacial” (p. 5).

A pesquisa € direcionada a alguns bairros de S&o Paulo dentro do Distrito de
Moema localizado na Subprefeitura da Vila Mariana, que s&o: Jardim Novo Mundo,
Vila Helena, Moema, Indiandpolis. A escolha desses bairros revela a priori uma
possibilidade de concentracdo privilegiada desses servicos. Sendo assim
perguntamos: Onde estdo localizados os buffets? E possivel associar a localizac&o
dos buffets ao perfil da area selecionada? Quais 0s pressupostos que orientam a
instalacdo desses servicos na regido sudoeste da cidade? Existe alguma logica
inerente a sua localizacao?

A area estudada, os bairros j4 citados, possui uma histéria marcada pelo
desenvolvimento transcorrido durante toda a génese e evolugdo no distrito de
Moema. O que nos permite, nesse sentido, acompanhar as transformacdes
ocorridas no espaco ao longo da histéria, desenvolvendo e analisando certas
mudancas que se impde ao festivo. Suas transformacdes prescrevem os sentidos e
atributos de uma época ao longo do percurso humano. Como nos sugere Henry
Lefebvre: “Seria un error subestimar el barrio, que sabemos es un todo en el todo, y
sin embargo en las ciudades que conocemos el barrio so6lo existe en funcion de una
cierta historia.”(1978, p.142)

Trata-se de admitir as mudangas nos modos de vida que se inscrevem na
organizacdo do espaco, recorrendo, assim, aos registros e afirmando o
desenvolvimento temporal da area estudada. A configuracdo do espaco na sua base
morfologica revela a possibilidade de multiplas espacialidades de acordo com seu
periodo. Sendo assim, trata-se de investigar, a luz da histéria, elementos
constitutivos da espacialidade presente que, ainda assim, guarda resquicios dos
tempos passados, sem eliminar certas contradicdes. Ao passo das transformacoes
em curso, é possivel contextualizar as mudancas no modo de vida e sua relacéo
com a festa, admitindo, assim, as contradicfes que surgem em meio ao processo de
modernizacdo orientado pela l6gica do capital. Ao recuperar esse contexto,
sinalizamos para as festas domésticas que desenvolvem sociabilidades diferentes
das encontradas hoje em ambiente privado. As festas ligadas ao ambiente
domeéstico e ao fortalecimento das relacbes familiares orientavam os rituais de
celebracdo e do festejar, impondo referéncias e especificidades distintas das

cultivadas em ambientes privados.
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Parece que o modo de vida metropolitano acentua de maneira brutal
a oposicao entre a rua e a casa, entre o publico e o privado, entre o
social e o individual. Oposi¢cées que marcam atualmente relacdes de
sociabilidade bem diversas, espacial e temporalmente bem
delimitadas”(RAMOS, 2004, p. 87)

Ao longo desse estudo trataremos de transitar por diferentes significados da
festa, como por exemplo, quando o ritual estava mais inscrito no ambiente domeéstico
e se desloca, dentro do processo de modernizacdo da sociedade brasileira e da
I6gica de valor, aos espacos do comércio definindo assim, a possibilidade de um
espaco pronto, preparado e qualificado. Fazendo o uso do método regressivo-
progressivo, orientamos esse estudo sobre os aportes histéricos que permitem ao
pesquisador enveredar-se pelo sentido temporal que revela o surgimento de formas
comerciais que, hoje, integram o dia-a-dia na metropole. O desenvolvimento
histérico permite reconhecer diferentes significados na elaboracdo e apropriacdo da
festa, incluindo neste aspecto a cultura popular e rituais ligados aos bairros que aos
poucos ganham especificidades que as transformam dentro da metrépole, o que
permite explicar o presente.

Dessa maneira nosso objetivo é analisar a producédo e o uso desses espacos
na metrépole. Assim perguntamos: Como tais espacos sdo produzidos? Como
poderiamos pensar a expansado desses servicos na vida cotidiana da metropole? Se
a casa, antes palco de realizacao das festas familiares, da lugar a uma possibilidade
de realizacdo de festas em outro ambiente, um outro espaco, de que modo ocorre
essa transicdo? Dessa maneira sinalizamos orientacdes que o trabalho assume na
sua analise sobre a producdo dos espacos por parte dos buffets, que, alias, reserva
um desafio & compreenséo sobre a realidade citadina no inicio do século XXI°.

Abaixo apresentamos a localizacdo do distrito de Moema e, depois, a

localizacdo da area de estudo.

® “Se ndo examinissemos a produgdo do espaco sob o enfoque de suas contradigdes, ndo recuperariamos o
sentido deste momento na histdria humana e, por outro lado, sua singularidade”.(DAMIANI, 1999, p.50)
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Mapa 2 - Area de estudo localizada no Distrito de Moema em S&o Paulo.
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O mapa acima nos mostra a area de estudo localizada na regido sul da
cidade de Sao Paulo. Este trabalho, como ja foi dito, privilegiou os seguintes bairros
dentro do Distrito de Moema: Jardim Novo Mundo, Vila Helena, Moema’,
Indiandpolis, sendo delimitados pelas seguintes avenidas: Avenida Santo Amaro,
Rua Hélio Pelegrino, Avenida Rep. do Libano, Avenida Indianapolis , Avenida
Moreira Guimaraes e Avenida Bandeirantes.

A escolha dessa area de estudo suscita a possibilidade de uma concentracao
privilegiada desses servigos. O que levara certamente a entendermos o papel das
vias principais citadas acima no fluxo diario de pessoas ao comércio residente nesta
regido produzindo novas expressdes de centralidade que confere um importante
significado a area de estudo frente aos espacos destinados ao consumo que ali se
realizam em uma dinamica intra-urbana.

A seguir, apresentaremos o tema promovendo referéncia ao conceito de
espaco, na qual é possivel reconhecer seu uso a partir dos habitos do cotidiano.
Neste capitulo apresentamos também os elementos que compdem o conceito de
“‘buffet” e como é possivel vincula-lo ao modo pelo qual os habitantes promovem o

uso dessas atividades ligadas a festas e eventos.

" Podemos apontar que estamos estudando “Moema Original”, ou seja, a delimitagdo do bairro antes de atingir a
classificagdo de Distrito, o que aconteceu em 1991.
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CAPITULO 1

ESPACO, COTIDIANO E BUFFET

APRESENTANDO O TEMA

A festa é um tema rico e pesquisado desde um longo tempo por diversos
autores em seus distintos campos de conhecimento (antropologia, historia,
sociologia, psicologia etc). Neste trabalho, ela se apresenta como, um tema
geografico, mais precisamente de Geografia Urbana. Mas como supor o
entendimento entre festas e o espaco da cidade, agora, urbanizada? A principio,
trata-se de compreender o eixo investigativo apresentado previamente nas paginas
iniciais e o significado que ela adquire ao fazer parte do comércio.

A festa € um momento de sociabilidade entre os povos, pessoas, e afirma sua
relacdo de encontro, lugar de ver e ser visto. Ela é um produto do homem e parte da
sua realizacdo humana na Terra. Mas aqui fazemos uso de uma modalidade que,
distante da festa rural, agora é festa urbana especializada.

Mais do que encontrar suas diferencas, é preciso encontrar caracteristicas
com seus diferentes tracos histéricos, que compdem o modo de vida rural e urbano,
suas distingdes aos momentos do festejar. A vida rural, rica pelo seu contato com a
natureza, pelo seu tempo estabelecido pelo “galo” e pelas fei¢des diarias mais
libertas, trazia ao ritual, a festa e ao festivo, a celebracdo do tradicional e da
producao rural. E no contexto da vida rural que ela se consagra como um momento
oportuno da vida em que a producédo do ritual esta intimamente relacionada com o
gue se festeja. Dessa maneira, atualmente, algumas festas com tais caracteristicas
ainda se conservam, mas ndo sem mudancas na sua origem e ligada, de uma certa
maneira, aos costumes rurais e a tradicdo. Como exemplo, a Vaquejada no sertao
nordestino afirma os lagcos e os costumes do vaqueiro, ndo sem antes ganhar

sintomas e efeitos de exibicdo, de espetaculo. Esta festa, rica em significado, que
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parte da vida do vaqueiro, fortalecedora dos lacos entre membros, é introduzida a
I6gica de valorizacdo na proposicao de um “esquema mercantil” que confia
mudancas visiveis inclusive no seu espaco de realizagdo. Em seu artigo, “A
Vaquejada: de festa sertaneja a espetaculo nas cidades”, Maia explora as mudancas

levando em conta seu significado para a vida do vaqueiro:

A partir da década de cinquenta do século XX, as vaquejadas foram
deixando cada vez mais as fazendas, passando para as cidades
préximas das areas de gado, ou seja, para as localidades que
ficavam em torno da fazenda. Assim, a vaquejada vai perdendo o
seu caréter de festa de vaqueiros e tornando-se cada vez mais um
evento de exibigdo nas cidades(2003, p.169).

Nesse artigo, sdo analisados aspectos transitivos dessa festa sertaneja, em
gue o ritual ganha contornos mais evidentes de espetaculo nas cidades do nordeste.
A autora relata as condi¢cdes da festa que se iniciou em meados dos anos 50 do
século XX, exibindo os significados ligados ao seu nascimento nas fazendas,
contando a natureza do sertanejo e o seu trabalho enquanto vaqueiro. Por isso, ao

ser introduzida na cidade e depois em “parques de vaquejada”®

, ganha marcas de
sua espetacularizacdo no nordeste brasileiro, apresentando outras especificidades
gue envolvem a dinamica do ritual.

Nesse contexto, admitimos transformacdes sobre o ato de festejar. As
transformacdes da vida diaria conferidas pelo éxodo rural e pelo expressivo
crescimento das cidades, empolgadas pela industrializacdo, fazem do festivo e da
festa um campo amplo de mudancas. E também sobre ela que repousam evidéncias
na realizacdo da rotina diaria que passa entdo a engendrar condi¢cdes de vida
distanciada dos ritmos naturais a festa urbana especializada. Nesse sentido, trata-
se de estudar como se estrutura a expansao dos servicos de buffets ligados, agora,
a vida moderna e envolvido com o processo de urbanizacdo crescente da sociedade
brasileira.

A festa® é, por si s6, a celebracdo do homem (mas ndo s6 do homem) em
contato com a natureza em suas multiplas possibilidades. Essa celebracdo possui

entdo transformacdes que compdem trés tempos: a festa rural na sua transicéo

® Termo utilizado pela autora.

® Para Isambert, a festa ¢ como uma “celebragdo simbolica de um objeto (evento, homem ou Deus, fenémeno
natural, etc.) num tempo consagrado a uma multiplicidade de atividades coletivas de fungo expressiva” (apud
Amaral, 1998, p.40)
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para a festa no bairro e depois a festa especializada®®. Nesse Ultimo momento, os
rituais coletivos penetram espacos de realizacdo insensiveis aos ritmos naturais e
alheios também a intimidade do seio familiar. De acordo com essa transicao,
estruturaremos 0s capitulos seguintes com o intuito de exibir as transformacdes da
prética festiva transcorridas do rural ao urbano, admitindo mudancas e evolu¢des no
festejar inerentes a expansdo e consolidacdo da urbanizacdo da sociedade

brasileira. Nas palavras de Seabra (2002, p.1)

Creio ser necessério delimitar aquilo que compfe o conteldo da
festa porque h& necessidade de penséa-la num tempo longo: do
tempo das culturas tradicionais a modernidade; de verificar a festa
como acontecimento e como atributo que perpassa diferentes
tempos sociais e histéricos.

O método regressivo-progressivo permite apontar temporalidades, norteando
mudancas e transicdes que consagram o desenvolvimento dos buffets em ambiente
urbano diferenciado e impensavel na vida rural. Situamos diferentes contextos da
regido estudada, Moema e Indiandpolis, no que se refere a vida social e as festas,
levando em conta os desperdicios e 0 seu empobrecimento situados agora em
“vitrines” e universos simbdlicos posticos. Recorremos entao a histéria do bairro e ao
desenvolvimento da sociabilidade inscritos em registros para atestar suas
transformacdes. Dessa maneira, os buffets integram a produgcéo e o consumo da
festa na oferta de bens simbdélicos por meio de kits de festas'* preparados.

Jean Duvignaud (1976) propde uma classificacdo de dois tipos de festas:
festas de participacdo e festas de representacdo. Neste trabalho ndo temos por
preocupacao penetrar nesta proposicdo teodrica, recusando tal classificacdo. Mas
afirmando uma fina sintonia entre as festas representativas e as festas de buffet - o
gue ndo exclui as outras modalidades nesta classificagdo - aproximamos aquelas
nos espacos de buffet enquanto campo das festas representativas onde parece
estar a mais criteriosa contribuicdo de Duvignaud. Nas palavras do autor, as festas

representativas:

19 Embora n&o se trate nesse trabalho de uma antropologia da festa, mas de um envolvimento inegével com o seu
significado, admitindo, assim, a rica bibliogréafica publicada nesta area.

11 Os kits de festas aparecem como sindnimo da festa de buffet, uma vez que se reconhece a padronizacéo desse
servico e a oferta pronta, preparada do ritual.
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[...] que s&o pouco destruidoras. Elas ndo trazem, de modo nenhum,
em si, a forca negativa da natureza, ja que elas visariam reiterar o
valor da vida social, dando-lhe uma forma positiva [...] nada tendo,
portanto, da poténcia revolucionaria ou destruidora que ele atribui a
outras festas. (DUVIGNAUD apud AMARAL, 1998, p.43).

Mesmo nao fazendo uso da classificacao utilizada por Duvignaud, trataremos
de indicar que as festas em ambientes de buffet perdem caracteristicas intrinsecas
ao movimento festivo na sua complexidade, reduzindo a sua pobreza cotidiana e
evidenciando uma possibilidade de consumo, o que em outras palavras significa a
atuacdo da logica do valor, da producao inscrita em um tempo fora do trabalho,
distante do espaco fabril. Ao penetrar nos ambientes de buffet a festa estd em
ambiente “seguro”, cujo conforto e a praticidade marcam a perda de liberdade em
uma troca intransigente,

A festa é uma mediacdo com os temas que colocam em pauta a existéncia
humana e sua finitude. Ela exibe contato com as limitacdes humanas e firma
significados (religiosos e culturais) entre as pessoas reproduzindo relagbes e
costumes através de geracgoes.

Neste momento, existe um pressuposto de que a mercantilizacdo assume
grande parte dos dominios da vida social na qual a festa também néo fica de fora. E
neste processo flagra-se o avango das empresas mais inclinadas ao consumo da
festa — 0 que em outras palavras, podemos indica-las como animadoras da ordem
social e econdmica®?.

Concordamos com a ideia de que a festa pede contato com faculdades do
‘criar’, do “fazer”, ela pede sua apropriacdo; pois a riqgueza desse movimento
encontra-se num desperdicio vertiginoso. Reconhecer a complexidade desse
momento supfe, entdo, sua depreciacdo com a qual as cidades ridicularizam o
movimento, 0 encontro, a apropriacao e a fantasia coletiva. Se a festa € o “tempo” e
o “espago” dos encontros, inclui-se ai suas opuléncias, sua miséria, e quica, sua

revolta. Sendo assim:

A festa é ainda mediadora entre os anseios individuais e os coletivos,
mito e histéria, fantasia e realidade, passado e presente, presente e
futuro, nés e os outros, por isso mesmo revelando e exaltando as
contradicdes impostas a vida humana pela dicotomia natureza e
cultura, mediando ainda 0s encontros culturais e absorvendo,

12 A propésito, poderiamos apontar uma alegria coercitiva? O que seria em outros moldes a dimens&o politica
da alegria?
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digerindo e transformando em pontes os opostos tidos como
inconcilidveis(AMARAL, 1998, p. 52).

Segundo Freud, “um festival € um excesso permitido, ou melhor, obrigatério, a
ruptura solene de uma proibicao” (1974, p.168). O excesso que consagra a defini¢cao
de Freud se destaca agora na leitura e interpretacdo do contemporaneo. Ele
conserva em si a instauracdo do equilibrio, o “retomar’” as tarefas e os
compromissos, e passa a esfera do “permitido” cujo interesse reforga a presenga das
empresas na realizagdo vital do lucro. Em uma sociedade cada vez mais
institucionalizada (e distante da rua), a festa é sugerida por meio de contratos para a
prestacdo de servicos que nem sempre se apresentavam monetarizados. Mas como
0 excesso pode habitar o conteldo da vida moderna e, mais precisamente o
contetdo das festas? E na transi¢cdo da festa rural & urbana doméstica que se
estende ao bairro, até a especializada que acontece 0 ingresso do excesso na
industria da festa, mesmo que sirva apenas de publicidade, falacia. Como escreve
Lefebvre, ao lembrar de que a sociedade moderna passa da escassez para a

abundéancia ao transitar pelas diferencas entre 0 modo de vida rural e a vida urbana.

A sociedade rural era (ainda é) a da ndo abundéancia, da pendaria, da
privacdo aceita ou repudiada, das proibicbes que dispunham e
regularizavam as privacdes. A sociedade rural foi alids a sociedade
da Festa, mas este aspecto, o melhor deles, ndo foi retido, e € ele
gue é preciso ressuscitar e ndo os mitos e os limites!(LEFEBVRE,
2001, p. 107).

Assim, a festa, operacionalizada pelos buffets, apresenta na cidade um
excesso disfarcado, uma modulacdo, que orienta uma parddia, um novo atributo ao
consumo antes destinada aos templos tdo bem estudados como por exemplo
shoppings centers, supermercados. A necessidade do estudo dos buffets implica
orientacdes que a Geografia deve assumir enquanto tema, discutindo assim o uso e
a producgao desses espacos.

Trata-se entdo de encarar a transducéo da festa, a logica do possivel, um olhar
gue afirme e recupere a possibilidade que a festa urbana perdeu, levando em conta

os fatores e contextos sociais’®. A festa urbana se desfaz do estilo, empacota-se em

A0 relatar os estudos sobre festividade, Amaral revela: “Tais estudos, se servem como documentos por seu
carater minuciosamente descritivo dos eventos em si € no momento em que se realizam, poucas vezes
apresentam a preocupagdo com o registro dos contextos sociais e econémicos em que ocorrem”(1998 p.23).
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vitrines ostentatdrias, embora ndo afirme nenhuma aproximacdo com a natureza e
apareca enquanto artificio.

Ela aparece indisposta & apropriacdo e a prodigalidade. E é assumindo sua
transducdo, sua possibilidade, capturada ou ndo, que esse trabalho recupera os
processos transformativos e possiveis de realizacdo do homem. Nesse sentido, fica
indisponivel um envolvimento com a teoria durkheimiana e a impossibilidade, em um
primeiro momento, de dialogar’* a favor da festa. A edificacdo desse estudo
corresponde a uma realidade a partir, primeiramente, da fragmentacdo dos modos
de festejar, escolhendo uma modalidade que se prolifera e se expande: as
modalidades erigidas pelos buffets. Assim, o tema se apresenta no cotidiano
repetido de movimentos sem charme e onde o triunfo se realiza no consumo de bens
e servicos que se multiplicam sobre a vida diaria — alias, bem dito, habilidade
ilimitada da atividade produtiva™.

A principio, 0 que pontuamos é a ideia de que ndo temos pelos prazeres
festivos nenhuma depreciacdo ou suposta negacdo desses momentos. Pelo
contrario, as festas e os rituais sdo importantes ao desenvolvimento do convivio
humano e inerente aos lacos afetivos implicados a reproducdo da vida e a
manutencdo dos modos de existéncias, sem eliminar a sua possibilidade de
movimento contraditério, fantasioso e contestador'®. E na festa que se encontra uma

possibilidade transformadora, inebriante, algo do que nao se tem noticia. Alguns

4 Desse modo, é preciso reconhecer as condicdes tedricas de Emile Durkheim, suas influéncias e limitacdes, a
fim de saber sob qual “olhar” tedrico estamos aptos a analisar os registros e contextos sociais, historicos e
econdmicos. Sobre Durkheim “é seu método positivista que permite legitimar constantemente, através de
argumentos cientificos-naturais, a ordem (burguesa) estabelecida”(LOWY, 1987, p.29).

® Temos registros de que atualmente existe em Sdo Paulo a presenca de um “Buffet Internacional”
compreendendo um espaco sofisticado que atendem a demanda de classes sociais que podem participar dessa
modalidade de consumo dentro da cidade. The Factory Internacional Buffet. Rua Dr. Renato Paes de Barros, 804
— Itaim Bibi — S&o Paulo/SP. Tel.: (011) 30795524. www.thefactorybuffet.com

18 Festas estavam também ligadas a manifestacdes politicas em que certas negociagdes ganhavam notoriedade. O
que se entende € que festas em determinados periodos histdricos aparecem num movimento aparente de
negacdo da ordem estabelecida e afirmacdo de gozo que pressupdem. A negacdo da ordem imposta, como
também a eclosdo das revoltas a partir de préaticas festivas, aparece num artigo de Rodrigo Figueiredo intitulado
“A revolta é uma festa: relagGes entre protestos e festas na América Portuguesa”. Nesse artigo o autor elabora
relagdes entre as festas, as ocasifes de celebracdo e a natureza politica dos protestos na tentativa de outros
mecanismos de negociacdo coletiva. Figueiredo ressalta: “Tratava-se de cumprir certos passos que conduzissem
ao estado de revolta em que, desde entdo, as negocia¢cdes ndo podiam mais ser proteladas, sob o risco grave do
descontrole politico generalizado. Decisivo na elaboracdo desse recurso eram os ritos que a coletividade
praticava, ritos muitos deles que se repetiam a partir da experiéncia politica do reino em diferentes partes do
império. Eram movimentos carregados de teatralidade que cumpriam a fungdo de demonstrar, claro, insatisfacao,
mas, sobretudo, um aparente estado de desordem.” (2001, p.264 — grifo do autor) E precioso, neste trabalho,
reconhecer as transformacdes das festas, assim como sua produ¢do enquanto mercadoria, e a significagdo para
ndo perder de vista as correspondéncias que fazem delas, atualmente, um sintoma do nosso tempo.
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autores'’ deixam claro que o Brasil possui uma caracteristica positiva, afirmando um
momento criativo, integrante e integrador enquanto rituais preenchidos pela carga
simbdlica.

O espaco € um aspecto fundamental para entender a atuacdo das empresas de
buffet. Seu funcionamento, é o ponto de partida para a andlise do cotidiano da
metropole em que tais servicos estdo a disposicdo de seus habitantes,
proporcionando, assim, uma possibilidade de acesso e, principalmente, de consumo.
Procuramos compreender os buffets enquanto formas comerciais que, enquanto
ramo de atividade dos servigos, permite (ou ndo) o acesso a tais lugares (do
comeércio). A atividade desenvolvida sera analisada sob dois aspectos fundamentais:
0 primeiro esta vinculado a acumulag¢do do capital, enquanto o segundo aborda a
reproducdo da sociedade vista pelas novas possibilidades de consumo no
contemporaneo. Esse Ultimo aspecto € preenchido pela ideia de um cotidiano que se
assume como programado em gue 0 consumo aparece abastecido pelas mensagens
publicitérias no convite a realizacdo das compras.

Para tanto, temos um percurso que se da na atuacdo de um ramo de atividade
do comércio, em um cotidiano que norteia sua consolidacdo. Dessa maneira
podemos perguntar. Como a realidade cotidiana preserva a atuacdo e o0
funcionamento dessas empresas ? Sob quais condi¢cdes as festas sdo geradas nos
ambientes de buffet no cotidiano da metropole paulista?

A contribuicéo teorica de Henry Lefebvre compde nossos passos. Os estudos
sobre o cotidiano aparecem na cidade de Paris na década de quarenta no livro A
vida cotidiana no mundo moderno. Lefebvre conduz sua leitura sobre o cotidiano que
se apresenta programado, impondo transformacBes para a vida diaria. Esse
cotidiano tem caminhos que encerram a previsibilidade no ambiente citadino,
inscrevem os atos diarios em movimentos repetitivos e na esfera de consumo. Mas o
autor também aponta possibilidades de superacdo de um cotidiano dirigido e
abastecido pela ideia de consumo®®. Nesse sentido, sua contribuicdo para nossos
estudos emerge na apresentacdo do cotidiano e na sua transformacdo. E de se
reconhecer a aproximagao ao surrealismo na superacdo do ordenamento racional,

bem como dos desejos e da irracionalidade que Lefebvre resguarda em seu

17 Ver DA MATTA, Roberto. Carnavais, malandros e herdis - Para uma sociologia do dilema brasileiro. Rio de
Janeiro, Zahar, 1978.
18 O autor oferece a ideia de Sociedade de Consumo Dirigido.
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pensamento. A producdo do referido autor traz a preocupacéo pela transformacao
da vida cotidiana em que a cidade parece reservada a presenca do trivial e
confinada a programacéo mais preocupados em condicionar ao invés de liberar.

Os buffet sdo formas espaciais visiveis nas ruas das cidades e, dessa forma, é
possivel encontrar em alguns bairros uma quantidade grande que € facilmente
reconhecida. A quantidade e expansao desses servicos revela sua importancia na
realidade urbana. As fachadas coloridas revelam o tipo de buffet e o grau de
sofisticacdo empreendido nas suas formas da paisagem urbana.

O urbano revela em que condi¢cbes a vida em grupo acontece e, desse modo,
analisamos a existéncia dos buffets, o que, de certo forma, revela como seus
habitantes se relacionam com a festa.

A utilizacdo desses espacos por seus habitantes acontece na medida em que
festas e eventos ndo chegam a rua, pelo contrario, a partir da instalacdo e do
funcionamento dessas empresas, tem-se um direcionamento sobre “novas”
possibilidades de acesso a lugares para consumo tempordrio. Assim, 0 acesso a
esses lugares aparece mediado pelo papel desempenhado pelos profissionais
dedicados a tal ramo de atividade. O tempo da festa € guiado pelos “mediadores” e
o significado do ritual se inscreve no tempo da producéo. A seguir tal pensamento,
somos convidados a penetrar os espacos da vida diaria em um cotidiano que se
assume pelo tempo programado que define a hora e 0 modo de uso de espagos
privados.

A ideia desse trabalho decorre da seguinte aproximacdo: como estudar a
expansado dos buffets a partir do cotidiano da metrépole? A principio, consideramos
a festa no significado que se adquire para as empresas, pois essas assumem 0O
papel de fornecer no espaco um lugar em que a festa torna-se uma possibilidade de
lucro, cuja busca guia a expanséo dessas atividades no final do Século XX.

Ao analisar os buffets, somos convidados a responder as seguintes
perguntas: Como podemos entender a oferta do espaco para a realizacéo de festas?
Sob quais condi¢cdes podemos entender a maneira que os habitantes da metropole
se relacionam com a festa no século XXI? Como ocorre a distribuicdo dos buffets na

area analisada?
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O TERMO “BUFFET”

A situagdo construida me interessa quando ela obedece a um maximo de espontaneidade e
realca mais a invencéo imediata do que a decisdo premeditada.
Michel Onfray

A cidade de Sado Paulo possui diferentes lugares para festas, uns mais
sofisticados, outros menos. O lugar de realizacdo media os significados entre as
pessoas, reitera 0s lacos coletivos do ritual que crava suas marcas em meio a
passagem do tempo. E nesse sentido que, ao incidir sobre festas, estamos
reconhecendo as variacdes que tal palavra suscita buscando entender como os
servicos de buffet aparecem enquanto “negécio”.

Somos convidados para o jogo do capital, aos estimulos recebidos em nome da
rentabilidade que essas atividades estdo envolvidas. Nesse contexto,
problematizamos o papel dos buffets enquanto lugar do consumo.

Os buffets, enquanto espaco de realizacao de festas, introduzem profissionais
do ramo em que a especializagdo do trabalho, como também dos produtos utilizados
(bolos, doces, salgados etc.), marcam a investida nessas atividades. O trabalho
desenvolvido gera especificidades, e um ponto elementar é admitir as relacdes
mediadas pelos prestadores de servicos com o contratante a partir da relacao
cliente/consumidor.

Um exemplo faz dessa relagdo um indicativo para analise das empresas de
buffet. Festas e eventos foram e ainda sao realizadas em casa, ou seja, no espaco
doméstico, mas com a proliferacdo desses servicos 0s rituais tém a possibilidade de
penetrar um outro espaco, o espago do mercado. Nesse sentido, as empresas
conferem significado proprio e exclusivo na produgdo de eventos que antes
pertenciam a intimidade das familias. Aniversarios, casamentos eram organizados
de modo artesanal envolvendo seus membros, o que se traduz por um ritual que se
estendia por um periodo longo de preparacdo e execucdo. O artesanato da festa
cumpria as funcées de reforcar lacos de parentesco dentro da estrutura familiar®.
Nos ambientes da casa a intimidade dos familiares é fortalecida pelas atividades do

dia a dia, o ambiente trata logo de trazer as memoérias dos membros em nome do

19 Durante nosso trabalho de iniciacdo cientifica apresentamos consideracdes sobre o deslocamento da festa que
se inscreve no espaco do buffet. Oferecemos naquele trabalho a proposicdo que ligava os rituais aos ambientes
domésticos com o nome : “Da casa ao buffet”.
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tempo passado. Os produtos comprados para serem consumidos no interior da casa
por ocasido dos ritos domeésticos (aniversarios, casamentos, batizados,
confraternizagbes etc.) sao transferidos para um local exterior, impessoal,
controlado. O lugar da festa, a partir dos buffets, € mediado pelos promotores do
evento e assumido como espaco do comeércio que separa 0s produtos de seus
consumidores. O buffet introduz, também, pessoas alheias a intimidade da familia —
por exemplo, gargcons, monitores etc.. A dinamica da festa, ao entrar em espagos
gualificados, prontos, exibe, de toda maneira, relagbes de uso do espaco privado

levado a cabo 0 acesso pago a ocasido do evento personalizado.

Foi deixado para tras o tempo das festas comunitarias, chegaram os
empresarios que as converteram em festas para os outros. Sao
separados os espectadores dos atores e é entregue a profissionais a
organizagdo dos divertimentos. Em vez dos encarregados ou
administradores, um grupo de técnicos prepara o0 cenario, 0s auto-
falantes, a iluminagdo, a colocacdo do espetaculo em cena.
(CANCLINI, 1983, p. 125)

No seu livro As culturas populares no capitalismo, Nestor Canclini busca
compreender o processo de mercantilizacdo das culturas populares e investiga em
um horizonte bastante complexo, a producéo de festas populares no México no final
da década de 1970. O livro ajuda a compreender as manifestagbes populares
inseridas numa orientagdo mais singular de movimento coletivo. A ideia de analisar
festas populares denuncia outras logicas de orientacdo entre os membros da
comunidade; assim, nesse trajeto o0 autor revela aspectos norteadores do processo
de mercantilizagdo das culturas em que sédo geradas como “modelos mercantis
urbanos”.

As festas parecem hoje ligadas a sua prépria especializacdo, que amplia a
investida de profissionais?®®. Presas ao buffet, possuem toda a gestdo dos seus
promotores que se comprometem com a ocasiao confiando ao seu comprador os
mais sucintos detalhes. Sendo assim, perguntamos: os buffets oferecem modelos de

festas em S&o Paulo que poderiam ser chamados de modelos mercantis urbanos?

20 Nos ambientes de buffets é cada vez mais comum a presenca de profissionais nem sempre proximos a festa,
como, por exemplo, cabeleireiro, nutricionista, babds etc. Entre outras coisas, a festa também possui, agora: &rea
baby, camarim, ar condicionado, discoteca, gerador préprio, quadra de futebol, circuito interno de TV,
arvorismo, entre outras coisas.
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A definicdo do “buffet” € importante, de modo a entender quais S8o 0s servigos
oferecidos e como sado prestados. Recorremos, primeiramente, ao Dicionario
Etimolégico?! para verificar sua construgdo/origem e encontramos®’: a palavra
“‘buffet” é de origem francesa porém incerta. Seu significado esta relacionado a
mesa, aos alimentos colocados e servidos na ocasido das refei¢cdes, encontros etc.

O emprego do termo buffet merece ressalvas desde ja, uma vez que temos
todo um percurso na andlise do que venha a ser o funcionamento na proposi¢éo de
uma modalidade de servigcos. Esse termo, como mostrado acima, na consulta de sua
base etimologica, traz o sentido de servir alimentos e/ou refeicbes. Nesse sentido,
seu significado esta ligado ao ato de servir, que conta com elementos que ndo se
coloca enquanto pratica comercial, ou do comércio, uma vez que em casa podemos
servir alimentos aos N0sSsos amigos, vizinhos, 0 que de certa maneira consagraria a
existéncia de um buffet e ndo que, com isso, estariamos disposto a uma
rentabilidade, um ganho. O ato de servir, de oferecer algo destinado a alguém,
extrapola o sentido comercial, a l6gica do valor. Uma definicdo do termo “buffet”
aparece em uma publicacdo do SEBRAE (Servi¢co Brasileiro de Apoio as Micro e

Pequenas Empresas) e nos ajuda:

Este tipo de atividade € caracterizado pela prestacdo de servigos de
iguarias e bebidas em casamentos, festas, coquetéis e outras
reunibes, podendo ser fixo ou volante. A producdo de alimentos
(bolos, doces, salgados em geral, sanduiches, pratos quentes e
frios...) no proprio estabelecimento para serem servidos em saldo
préprio ou de terceiros ndo faz do Buffet uma indastria para fins de
legislacdo ambiental. O que normalmente acontece nestes casos, é
que o Buffet adquire produtos industrializados ou néo, de terceiros,
para revenda. Desta forma, o Buffet atua na produg&o quando utiliza
produtos de sua prépria fabrica para servir nos eventos para 0s quais
€ contratado, e como revendedor quando comercializa produtos
industrializados ou ndo e adquiridos de terceiros (SEBRAE, Manual
Comece Certo, n. 13, p.24).

A definicdo acima foi publicada pelo Sebrae em um manual que ajuda os
interessados no ramo de buffet, sendo que tal producdo contribui para a investida
nessas atividades entre micro e pequenas empresas. O material publicado pelo
Sebrae é de extremo valor, contribuindo com significativo avango para a discussao.

O que é de supor que estamos construindo um caminho de analise, uma vez que a

%! Fonte: Dicionario Etimol6gico www.etymonline.com
22 (Buffet “Table 1718, From Fr. Buffet “bench”, of uncertain origin. Sense extended 1888 to “meal served from a
buffet”).
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bibliografia sobre buffet & extremamente escassa. Assim, com a ajuda da defini¢cdo
acima, compomos quatro elementos que formam o conceito e engrenam as

atividades de buffet:

o Fixo ( Com espaco fixo para realizacao de festas e eventos)

o Volante (Atuam em casas dos clientes, por exemplo.)

o Industriais (Atuam na fabricac&do dos alimentos e/ou bebidas)

o Empresas (Prestadores de servicos; revendem produtos obtidos com

terceiros.)

Tratamos nesse trabalho de entender os buffets enquanto empresas e para
isso delimitamos aquelas que carregam nas vitrines e fachadas esse termo. Apés
indicar as quatro diferenciacées acima, € preciso especificar nosso campo de analise
e indagagdes. Assim, estamos fazendo uso do termo buffet, cada vez mais usual, no
seu carater fixo (com lugares definidos para os eventos, festas etc). Ou seja, nesse
trabalho ndo temos por objetivo penetrar nas suas diferenciagcdes, mas sim nos
indagar sobre a existéncia dos buffets e sua caracteristica fixa, assim, fornecendo
aos clientes e consumidores um espaco pronto, qualificado.

Os servicos de buffet possuem uma caracteristica fixa ou volante.
Oferecemos abaixo um esquema para visualizar sua orientacdo nas atividades,
tendo em vista o0 espaco de atuacdo. Este quadro serve, a principio, para
retomarmos futuramente a problemética espacial na realizacdo de festa no que se

refere ao consumo e ao local.

Figura 1 — A atuacéo dos buffets, rede de servigcos e 0 espaco.
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O quadro acima evidéncia a atuacdo de empresas para a realizacédo de festas
e eventos, sobretudo a partir do local em que se realiza. O que podemos inferir dele
€ a mobilidade que os buffets e os profissionais do ramo (que muitas vezes atuam
de forma autbnoma) possuem em relacdo ao servigo prestado. Essa mobilidade,
transito, é oferecida para o evento em que o “servigo” se desloca para satisfazer as
necessidades dos clientes (Letra B do quadro). Mas a caracteristica volante ndo é
praticada por todos os buffets, reconhecemos, entdo, que prestam servicos apenas
em seu proprio espaco (Letra A do quadro). Ainda assim, admitimos a existéncia de
agentes autdbnomos de festas, podendo ou ndo estarem ligados a esse tipo de
empresa, que orientam e prestam servicos parcializados. Os trabalhos autbnomos
sdo contratados pelos buffets, mas ndo reservam nenhuma dependéncia do servi¢co
prestado, seja pela producdo doméstica dos salgados e doces, pelos equipamentos
de som e iluminacdo e até mesmo pelos segurancas/monobristas (Letra C do
quadro).

O evento nos espacos das empresas de buffet ganha um sentido de
celebracdo, de marcacdo de um tempo de passagem. Compreendemos, entéo, as
empresas de buffet na proposicédo de eventos e festas que ganham significados a
partir dos ritos de celebracdo, como por exemplo — festas de quinze anos, bodas de
casamentos etc. Nesse sentido, as condi¢cdes de uso desses espacos estdo ligadas
aos significados que estdo em jogo pelos participantes que “requerem” sua
utilizacdo. Diante disso, admitimos os eventos em buffets enquanto praticas dotadas
de significado inerentes a vida e aos contornos da pratica social.

Os buffets, ao construirem um espaco, exibem um ambiente personificado onde
vincula a casa ao evento, misto de exagero e artificio. Dessa maneira a festa em
ambientes especializados ndo perdeu vinculos evidentes com o uso do espaco
doméstico, mas é de se supor novas especificidades, como, por exemplo, a abertura
da intimidade familiar com a presenca de profissionais (monitores, recreadores,

garcons, segurancas etc.) e a personificacao do lugar.
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AS FESTAS NO COTIDIANO DA METROPOLE

O cotidiano da metrépole é o plano explorado para andlise do papel dos buffets.
A festa adquire carater fortemente privado, exclusivo e seletivo na realizacédo da vida
cotidiana e se revela diante de uma possibilidade de uso desses espagos.

E no cotidiano da metrépole que a festa penetra um espago e um tempo proprio
e, hesse processo, a repeticdo e a previsibilidade se encontram. O cotidiano indica
para nos a existéncia de um tempo produtivo, racionalizado, que integra a festa, o
tempo da producéo, exigindo assim um espaco proprio onde ela se repete e marca
fronteiras, com seus muros e segurangca, aos aptos a participarem dela. A
proposicdo desses servicos acontece sobre o vivido, sobre 0 momento de diversao
que encerra, em muitos casos, uma auséncia de critica e uma afirmacéo positiva®,
traduzindo-se muitas vezes num imediatismo congruente, um ingrediente para o
espetaculo.

O tema, desse modo, comporta o entendimento da producéo social da festa
fazendo uso de dispositivos tedricos para uma contribuicdo sobre o modo de vida
urbano na metrépole. Assim, se faz presente uma atencdo aos espacgos privados
preparados para o uso e realizacdo de festas e confraternizacbes. O crescimento
desses servicos no final do século XX revela um campo de investimentos na busca
pela satisfacdo e consolidacdo submissos a reproducéo do capital. A satisfacdo com
a festa leva em conta os detalhes de sua padronizacao traduzidos pela organizacéo
desse espaco especializado?.

As mensagens para o consumo, reflexo das vitrines, andncios e propagandas,
norteiam os passos dos habitantes impondo logicas de comportamento que se
realizam na vida urbana®. Misto de miséria e riqueza, o cotidiano é abastecido pelas
possibilidades de consumo assumindo a festa pelo rigor das atividades gerenciadas

pelos profissionais. O que a consagra nas modalidades oferecidas pelos buffets é a

A palavra positiva revela um apego aos pontos “fortes” exibidos e cultuados; nos fala da exaltacdo do ego na
sua individualidade exacerbada; disp8e sua redundancia na carga nobre de sentido satisfatorio encarnado pelos
niveis de consumo e qualificagdo existencial pela estética das mercadorias e marcas. Acima de qualquer suspeita,
elimina-se as contradi¢des em jogo em nome do positivo; do prestigio as imagens de sucesso.

# Existe na cidade de Sio Paulo a ASSEBI — Associacdo das Empresas de Buffet Infantil (Ver
http://www.assebi.com.br). Uma das formas de atuagdo dessa Associacdo foi a Organizacdo do 1° Congresso
Brasileiro de Buffets Infantis em 2008. (Ver http://www.congressodebuffetsinfantis.com.br/)

% «Tudo se passa como se as pessoas No tivessem nada para dar um sentido a sua vida cotidiana, nem mesmo
para se orientar e dirigi-la, posta de lado a publicidade” (LEFEBVRE, 1997, p.92).
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realizacdo da vida diaria capitalista, inclinando o uso dos espacos na cidade na sua
forma privada, seletiva, inscrevendo 0s recursos e estratégias na efetivacdo da

mercadoria-festa que reina diante dos lagos e significados coletivos.

Estudiando la via cotidiana, lugar de este cambio: necessidades
programadas, practica modelada por manipulaciones, pero también
(matéria) y subproductos que escapan a los poderes y formas que
imponen sus modelos. Lo cotidiano es ambiguidad por exceléncia:
satisfaccion 'y malestar, trivialidad y aburrimiento bajo la
resplandeciente armadura de la modernidad (LEFEBVRE, 1978, p.9).

Festas inscritas no cotidiano, que nem aos poucos se separam, sdo tomadas
pela repeticdo e inser¢gdo em atividades profissionais que promovem 0 consumo
desses ritos. Mesma que travestida, a efetivacdo do cotidiano pobre, previsivel e
programado d& lugar a uma festa personificada que esconde suas limitacbes —
ominoso lugar moderno das experiéncias. Os dispositivos de interpretacdo nos
conduzem diante de um tema nebuloso que reserva contradicdes e para isso uma
dialética do cotidiano — trabalho e festa, kronos e kairgs.

O que se coloca em jogo € a renuncia a livre interpretacdo dos usos dos
espacos sem um conteldo critico que firme compromisso com uma andlise sobre
sua producéao espacial, reconhecendo os atores e as dinamicas da vida moderna. O
tema leva ao entendimento das relacdes de producdo capitalista vistas sob a
construcdo de espacos disponibilizados. O modo de producado capitalista reitera o
espaco na légica do valor definindo, assim, as orientagfes de producdo e consumo
do espaco diante da propriedade privada do solo urbano. Assim, a luz do
entendimento dos caminhos e rumos da vida diaria, penetramos no seio das
atividades de servicos na metrépole, reconhecendo o papel do espaco da festa e o
Seu uso.

Os servicos de buffets oferecem modalidades de festas em que o excesso &
orientado previamente. Sua logistica é viabilizada na assinatura do contrato de
prestacdo de servicos por meio do numero (potencial) dos participantes, induzindo
as condi¢Oes de preparo e montagem da decoracéo. O excesso oferecido por essas
empresas se ressignifica, o que seria, por assim dizer, uma “modulagdo do
excesso”?

Trata-se da leitura do cotidiano verificando sua artificialidade e exagero implicito

a festa, reconhece o que faz dela supostamente uma parédia. Ela encontra-se
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renegada as empresas, impossibilitando qualquer ruptura e assumindo seu momento
e seu espaco na légica de valor. Assim, sob o pilar da cotidianidade o tempo da
festa nos buffets insere-se no programado, no tempo da producdo, garantindo a
exigéncia de um espaco cuja funcéo se reserva ao festivo. Seria essa modulacao do
excesso restaurador do equilibrio, do controle e da programacdo? A edificacdo
desse tema se torna possivel na medida em que a vida diaria emerge da
racionalidade em que os dominios da vida sdo cada vez mais introduzidos ao
produtivo, ao necessario e ao elementar. Como indica Seabra “descobre-se, assim,
gue o momento racional é portador de uma racionalidade mais ampla, capaz de
expropriar 0 sonho, 0 prazer, 0 COrpo, e que essa expropriacdo € inerente as
relagdes, ndo podendo ser ignorada” (1996, p.73).

O que norteia o entendimento do espac¢o sdo 0s usos que compdem a vida
diaria para a celebracdo de um ritual inerente aos lagos e convivios humanos
efetivados por uma modalidade de festa em ambientes de buffet regidos e cativados
pelos profissionais cada vez mais aptos e performéticos. Assim, como destaca
Seabra (1996, p.76), “logo, a indagagao que se segue diz respeito ao entendimento
do nivel de existéncia social que suporta estes processos, ou seja, o do cotidiano”.

Para o entendimento do espaco urbano é necessario considerar elementos
gue preencham o cotidiano e indiqguem a festa urbana especializada. A repeticao e a
previsibilidade que orientam essa modalidade de festa carregada de satisfagdo e
benquerer, se confunde com a auséncia e entrega pacifica dos consumidores
escolhendo seus “kits de festas” rodeados de limitagBes, sendo as mais importantes
sdo o tempo e o espaco. Mas é no plano do vivido que essas categorias sao
empregadas na festa, na concretude do momento e na produgcdo mercantil desses
eventos, cuja performance contagia e legitima uma orientacdo de gozo simplista.

Nas palavras de Marx:

No fetichismo, por exemplo, vé-se até que ponto a solucdo dos
enigmas tedricos é uma tarefa da prética, uma tarefa cuja mediagéo
€ a pratica, até que ponto a verdadeira pratica é a condicdo de uma
teoria positiva efetiva. (1978, p.186)

Os profissionais compartilham entre os membros da festa, que frequentam e
reconhecem ali a sua importancia e especializacdo, seu sistema de regras e 0s

detalhes da producdo. Experimentada no corpo, ela envolve um sentimento de
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apropriagao, do “fazer” que com todo risco de simplificacdo pede mais; e esse
‘mais”, o buffet pouco pode fornecer reconhecendo os limites de empresa
preocupada com ganhos e indisposta as formas alternativas do celebrar e a
apropriacdo que ela exige. Ha nos buffets uma intimidade sem traquejo onde os
significados mais profundos ficam em segundo plano, “faz de conta”.

O cotidiano, assim, se revela pleno de significado e os momentos festivos sao
passiveis de uma analise sobre o ramo de atividades e servicos que tal pratica
suscita. Mesmo com distanciamento metodologico e ndo distante das criticas ao
pensamento lefebvriano, Mafessoli (1996) aponta o conteildo dos momentos diarios

na andalise cientifica:

Sem que seja possivel se estender aqui, pode-se dizer que o fato
culinério, o jogo das aparéncias, 0s pequenos momentos festivos, as
deambulacdes diarias, os lazeres, etc. ndo podem mais ser
considerados como elementos sem importancia ou frivolos da vida
social (p.27).

Dessa maneira, esse tema se estrutura pelo tempo fora do trabalho, entregue
ao descanso, mas néao alheio ao cotidiano, ao jogo da producéo e o consumo das
mercadorias que devolve esse tempo & producdo?®. O tema, caro a socidlogos,
filésofos, antropologos, € enderecado a amplitude e aos debates postos em
condicdo, o espaco e a realidade da cidade aprisionada pelos espacos vigiados;
metropole refém de um uso limitado.

A festa é conduzida pelos anuncios de possibilidade de gozo e de eventos
coletivos tipificados. Para nés ha necessidade desse “excesso” resplendor do
equilibrio e da ordem que preserva e reproduz o cotidiano sem mudanca, impelido
pelo gozo e pelo artificio que se consagra. Uma tese deve ser considerada: festa
nos ambientes de buffets encerra uma modulagdo ao excesso, que faz preservar
o cotidiano na metropole. Tomando a cabo a predilecéo pelos buffet, os habitantes
perdem a capacidade criativa de apropriacéo da festa, de um tempo e de um espaco
repleto de possibilidade de vir a ser’’. O aproveitamento das empresas de buffet

compromete 0s momentos indispensaveis ao homem que inevitavelmente se rende

% Trata-se, sim, de que, na expansdo do tempo livre, aquilo que se deveria realizar como 6cio é apropriado pela
reproducdo social como forga produtiva (ALFREDOQO, 2006, p.64).

21 «As necessidades urbanas especificas ndo seriam necessidades de lugares qualificados, lugares de
simultaneidade e de encontros, lugares onde a troca ndo seria tomada pelo valor de troca, pelo comércio e pelo
lucro? Nao seria também a necessidade de um tempo desses encontros, dessas trocas? (LEFEBVRE, 2001,
p.104).
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a otimizacdo dos servi¢cos na producéo e reproducédo da festa que se torna repeticao

do mesmao.

Em sua trivialidade, o cotidiano se compde de repeticées: gesto no
trabalho e fora do trabalho, momentos mecéanicos (das méos e do
corpo, assim como de pecas e de dispositivos, rotacdo, vaivéns),
horas, dias, semanas, meses, anos, repeticdes lineares e repeticdes
ciclicas, tempo da natureza e tempo da racionalidade etc.
(LEFEBVRE, 1997, p.24).

Nos buffets, a festa é encantada por falsos brilhantes — acéo positiva sobre a
animacao social e econbmica —, conteudo de privacdo e de repeticdo que exige
olhares atentos e rigorosos, uma analise critica com teor disposto e preocupado com
a apropriacao e obra (da festa), 0 que remete ao proédigo e a sua possibilidade. O
limiar da festa na sua producéo repetitiva e empresariada, desperdica a rua e ganha
contornos isolados, seletivos, e fronteiras vigiadas, limitando o uso®®. A vida

cotidiana nas palavras de Lefebvre:

Ela impBe a abstinéncia, o ascetismo, chegando, pelo caminho
ideoldgico, a fazer crer que a privacdo é mérito e plenitude. Seus
“valores” e suas estratégias exigem disciplinas e opressdes que se
exercem até mesmo entre eles (LEFEBVRE, 1997, p.156).

O estudo da vida cotidiana leva ao entendimento dos atos diarios e dos
momentos fora do trabalho e da fabrica. Assim os contornos da vida diaria e o modo
de vida urbano acontecem na ampliacdo do estilo de vida®® em que o novo, o
provisorio e o descartavel modelam a vida e a ampliacao das esferas de consumo.

A seguir, apresentamos no proximo capitulo o crescimento e a histéria do bairro
de Moema na qual é possivel vincula-lo a urbanizacdo da cidade e ao processo de
redefinicdo das caracteristicas da vida no bairro a partir da sua relacdo com a festa e

aos servicos de buffet.

% “Dentro da estrutura de uma civilizagio concentrada na seguranga, mais liberdade significa menos mal-estar.
Dentro da estrutura de uma civilizacdo que escolheu limitar a liberdade em nome da seguranga, mais ordem
significa mais mal-estar.” (BAUMAM, 1998, p.9)

2% Tomamos emprestado a definicao de estilos de vida, como: “retraducdo simboélica dos modos de existéncia”
(BOURDIEU, 1983).
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CAPITULO 2

O CRESCIMENTO DE MOEMA/SP.

A histéria dos bairros de Moema e Indianépolis € fundamental para o
entendimento de modos distintos de sociabilidades inerentes aos momentos festivos.
O desenvolvimento temporal das relagdes de sociabilidades consagradas pelas
festas € um desafio a manutencdo da pesquisa e ao corpo conceitual e
metodolégico aplicado, que neste capitulo resume-se a descri¢cao, levando em conta
observacoes, levantamentos e dados sobre a realidade. O entendimento do local, da
vida nos bairros, necessariamente, passa pela reconstituicdo e compreenséo de sua
histéria e de sua insercéo na metropole desvendando condi¢des de uso do espaco.

No inicio do século XX, Moema® ndo existia e as ruas eram de terra, por
onde passavam charretes de moradores e vendedores de leite e verduras. O bairro,
antes de ser fundado, nada mais era que uma simples parada de bonde ligando o
centro da cidade e nucleos mais afastados, como o de Santo Amaro. O surgimento
de pequenas vilas e povoados no setor Sul da cidade localizado nas proximidades
das linhas de bonde impulsionou o crescimento e a expansao populacional na
regido. Segundo Azevedo, “os primeiros loteamentos surgiram a margem da linha de
bonde da ‘light’, deles resultando a formacdo de dois nucleos urbanos de maior
importancia: Indiandpolis e Brooklyn Paulista” (AZEVEDO, 1958, p.287).

Entre 1883 e 1886 teve inicio a construcdo dos trilhos de bonde a vapor que
facilitavam o transporte e a mobilidade da cidade em formagdo. Como nos mostra
Horta":

Em 1906, esses bondes elétricos da The Sao Paulo Tramway Light
and Power Company, de origem canadense, chegam para alterar de
forma surpreendente todo o panorama da cidade, particularmente o
bairro — cujo nome era ainda Indianépolis —, que ficava a meio
caminho, entre a Praca da Sé e Santo Amaro (2007, p.32).

% O primeiro povoado do qual se tem noticia nessa regi&o — que era composta por vérzeas e terrenos alagadicos,
com Varias chacaras as margens de pequenos corregos que desaguavam no préprio rio — comecou a se formar em
1882, constituido por imigrantes ingleses e alemédes. Eram operarios que vieram para trabalhar na construcdo da
estrada de ferro S&o Paulo-Santo Amaro (HORTA, 2007, p.26).

% Autora do Livro Moema Histérias, Passaros e indios que retrata a historia do bairro, ela ainda participou da
presidéncia e secretaria da AMAM — Associacdo dos Moradores e Amigos de Moema.
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Em 1913, o comerciante Fernando Arens Junior®’, diretor da Companhia
Territorial Paulista (CTP), considerado o fundador do bairro, vendeu terrenos no
litoral paulista para comprar o Sitio da Traicdo, por¢cao de terra com 182 alqueires,
localizada a oeste da Vila Mariana e que abrangia, ainda, os limites do bairro de
Jabaquara e Indianépolis (hoje Moema). A area ficava entre os Corregos Uberaba e
Traicdo. O primeiro percorre o trecho correspondente, hoje, as Avenidas Jabaquara,
Indianopolis, Republica do Libano, Jauaperi e Hélio Pelegrino. O outro leito esta sob
a Avenida dos Bandeirantes.

O surgimento de casas nesta regido € impulsionado pela chegada de
imigrantes e pelo crescimento de manchas urbanas® mais distantes do centro da
cidade. Como relata Azevedo, “a ampliagado dessa reduzida area urbana processou-
se através do retalhamento das chacaras proximas, embora sem obedecer a um
plano diretivo” (1958, p.85).

A génese dos bairros da regido Sul** leva em conta as vias de circulacdo na

gual se inscrevem as linhas de bondes que facilitavam o fluxo entre areas afastadas.

Com a instalagdo da via férrea na regido e a facilidade de locomogé&o
gue os bondes trouxeram, comecam a aparecer, ainda no inicio do
século XX, os primeiros nucleos urbanos ao longo do caminho,
surgindo varios loteamentos onde existiam somente sitios e
chacaras. A linha férrea era constituida de pedra britada, dormentes
de madeira, cerca com mourdes, além de trilhos por onde os bondes
trafegavam (HORTA, 2007, p.32).

O parcelamento do solo em areas mais distantes do centro possui os desejos
da elite paulista, levando a éareas privilegiadas infraestrutura que permite se
desenvolver, em detrimento de outras regides, por conta das diferenciacbes que se

assumiu no espago.

%2 Horta (2007) apresenta o relato de que Fernando Arens Jr. conseguiu terrenos no litoral Sul de S&o Paulo em
troca de presentes e bugigangas para os indios. Em reconhecimento, e possivelmente por homenagem, escreve a
autora, colocou nomes de tribos de indios nas ruas e pracas de uma metade do bairro, que permanecem até hoje
como uma das caracteristicas de Moema. Na outra metade, batizou as ruas com nomes de passaros, pois a regido
era repleta de espécies da Mata Atlantica.

% «Os primeiros documentos da regido sdo de grandes chacaras que receberam imigrantes ingleses e alemées a
partir de 1880.”(PONCIANO, 2001, p.137)

* [...] bairros que se assentam sobre colinas de baixa declividade e sobre terragos permanentes pertencentes a
vertente esquerda do rio pinheiros (AZEVEDO, 1958, p.287).
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A inauguracdo de linhas de bondes, por tracdo animal, ligando
definitvamente o centro a éareas mais afastadas permitiu que
algumas regibes adquirissem uma funcdo residencial urbana.
Surgiram os bairros com infraestrutura adequada aos desejos da
elite, enquanto outras areas continuam a margem do progresso
urbano. O fato é que Sao Paulo se urbanizava, seguindo uma
crescente estratificacdo social do espaco. Com a remodelacdo da
area central e o surgimento de bairros nobres houve uma elitizacao
dos espacos urbanos (ASSUNCAO, 2006, p.4).

No final do século XIX®*, os bairros comecam a se desenvolver impulsionados
pela economia paulista, ainda presa aos investimentos cafeeiros. Como revela Caio
Prado Junior: “Sobretudo a partir da década de 1880-90, porém, iniciou-se a
diversificacdo de fungbes e aparecimento, ao lado do velho centro, de bairros
operarios e de bairros residenciais finos” (PRADO JUNIOR apud AZEVEDO,1958,
p.89).

Em 1915, dois anos apds a compra do sitio, a Companhia Territorial Paulista
(CTP) comecou a demarcacao do terreno, e a area foi batizada com o nome em
homenagem aos indios, ou seja, “cidades dos indios” — Indiandpolis. A CTP abriu
uma grande Avenida no Centro da area, que hoje é a Avenida Ibirapuera.
Originalmente, a avenida foi batizada como Araci, homenageando a filha de Arens
Junior, que gostava de nomes indigenas.

A expansdo do bairro pode ser percebida pelo nimero de habitantes®® do

distrito de Indianopolis, no gréafico abaixo:

& A partir de 1870, até o inicio do século XX, a cidade vai conhecer uma enorme ebuli¢cdo na sua “construgdo
material”, seja na expansdo urbana, seja na implantacdo de equipamentos e servicos, seja na arquitetura.
(SOUZA 1994 P.47)

% Esse movimento fabril comecou a atrair e trazer imigrantes para trabalhar nas empresas recém-instaladas.
Necessitando de mdo-de-obra especializada que ndo era encontrada no Brasil, a solugdo foi trazer esses
trabalhadores de paises com Hungria, Lituania, Alemanha, Italia, Austria, Polénia e Russia, que vieram para dar
0 toque europeu ao bairro com seus usos e costumes... (HORTA, 2007, p.48)
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Crescimento Populacional no Distrito de
Indiandpolis (1934 -1963)

1934 1940 1950 1963

Gréfico 1 — Crescimento Populacional do Distrito de Indiandpolis - Fonte: AZEVEDO,1958
Org: SANTOS, R. G. C.

O grafico acima revela a expansao populacional no distrito de Indianépolis no
periodo de 1934-1963. Em 1934, o numero de pessoas que habitavam tal distrito era
de 7.492 e, seis anos depois, superou os 10.000 habitantes. Em 1950, o distrito
guase triplica, revelando um momento importante para a fixacao de residéncias. Em
1963%, 0 bairro praticamente dobra de tamanho e a populacéo que vive no distrito
beira 65.000 pessoas. Esses dados ajudam a compor a histdria de construcédo do
bairro na sua expansao e crescimento obtido principalmente depois da década de
guarenta. Como sugere Azevedo, “0 desenvolvimento de Indiandpolis e Brooklyn
Paulista teve lugar em a partir da 1940, a exemplo do que se verifica em outros
setores da cidade” (1958, p.288).

Na década de 1960, o prefeito Faria Lima decide retirar os bondes,
consolidando a urbanizacdo do bairro e modernizando a Avenida Ibirapuera®. Os
investimentos do governo municipal propiciaram condi¢des para o desenvolvimento
da regido, 0 que aconteceu com mais destaque no periodo de 1950 a 1970. Como

sugere a geodgrafa Maria Adélia A. de Souza, ao indicar a procura por terrenos e

%" Moema se caracterizou como um bairro essencialmente fabril por praticamente trés décadas, de 30 a 60,
quando, entdo, as empresas come¢am a mudar para outras regides da capital, uma vez que as caracteristicas de
bairro residencial comegaram a se destacar (HORTA, 2007, p.51).

% A maioria ficaria surpresa em saber que nessas ruas, pracas e parques por onde passeiam caminhando ou em
seus carros, motos e bicicletas, existiam indios, sitios, cérregos, bosques, chacaras, transitavam trens e bondes,
este 0 Unico meio de transporte pablico até a década de 1960, e também funcionaram muitas fabricas nas quais
trabalhavam centenas de operarios, na sua maioria vindos da Europa. (HORTA, 2007, p.25)
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areas onde seria possivel alojar os interesses imobiliarios na fixacdo de moradias e
projetos residenciais de grande e médio porte, 0 que levara certamente, a atingir o

bairro de Moema implicando para isso sua verticalizacgéo.

Com o decorrer do tempo, € preciso ir cada vez mais longe para
encontrar terrenos que sejam bons e relativamente baratos (a
pequena burguesia ndo pode se localizar em edificios muito
distantes do centro). (...) Constroem-se edificios porque a divisdo do
espaco, nao permitindo mais conquistar terrenos livres (por que
estdo longe demais), € obrigado a reconstruir zonas para atrair a
pequena burguesia para o0 centro, ou entdo adensar o0 que ja existia.
E esta também a explicacdo para a verticalizacdo de bairros centrais
de S&o Paulo como Vila Mariana, Perdizes, Pompéia, etc. (SOUZA
1994 p.122.)

Até 1987, embora seus moradores chamassem o bairro de Moema, o bairro
era ainda oficialmente conhecido por Indianépolis. O decreto 24.764, assinado em
15 de outubro de 1987 pelo entdo Prefeito Janio da Silva Quadros, delimitou o
bairro, concedendo-lhe oficialmente o nome pelo qual € conhecido hoje, em que
tinha seus limites estabelecidos por: Avenida Santo Amaro, Rua Afonso Bras,
Avenida Republica do Libano, Avenida Indianopolis, Avenida Rubem Berta, Avenida
Moreira Guimaraes, Avenida dos Bandeirantes até a Avenida Santo Amaro. Veja na

figura abaixo o limite da época, a qual Horta (2007) chamou de “Moema Original’.
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Figura 2 — O bairro de Moema e Indianépolis, antes de se tornar Distrito.

No comeco da década de 1990, a prefeita Luiza Erundina assinou a Lei que
determinava novas extensfes ao bairro e, assim, foram agregados a Moema, o
Parque do Ibirapuera, Vila Nova Conceicdo e Jardim Luzitdnia. Dessa maneria,
Moema foi elevado a categoria de Distrito e seus limites atingiam agora: Avenida
Brigadeiro Luis Antonio, Largo do Itaim, Avenida Bandeirantes, Avenida Rubem
Berta, Avenida 23 de Maio, Avenida Conselheiro Rodrigues Alves, Rua Amancio de
Carvalho, Viaduto TutoOia, Rua Tutoia, chegando a Avenida Brigadeiro Luis Antonio.
Acompanhe na figura abaixo o, agora, distrito de Moema.
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Figura 3 — Moema se amplia e em 1991 e torna-se Distrito
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A INFRA-ESTRUTURA DO BAIRRO.

Um dos exemplos relacionados a urbanizacdo do bairro sdo as politicas
publicas empregadas, como, por exemplo, a canalizagdo do corrego
Uberaba/Uberabinha cujo assunto foi matéria de destaque no jornal “Gazeta de
Moema”, em 1991, que possuia circulacédo local e era distribuido gratuitamente nos

bairros. Como escreve Horta (2007, p.39):

O Sitio da Traicdo se situava entre os corregos Uberaba — que
percorria o trecho que hoje corresponde as avenidas Jabaquara,
Indian6polis, Repulblica do Libano, Jauaperi e Hélio Pelegrino,
desaguando no rio Pinheiros —, e o Trai¢do, que ocupava toda a area
onde esta a Avenida Bandeirantes, que também ia desaguar no rio
Pinheiros.

Abaixo, a capa do jornal com a manchete exibida na primeira pagina, no ano
de 1991.

Figura 4 - Manchete do Jornal "Gazeta de Moema" de junho de 1991. Em detalhe a liberacéo
da verba, no govenro municipal de Luiza Erundiana, para a canalizacdo do cOrrego
Uberaba/Uberabinha.

Na metade do século passado o bairro de Indiandpolis sofria um crescimento
acelerado por conta da fixacdo de residentes® e da instalacdo de comércio na

regido. Como revela Azevedo:, “no que se refere a fungdo comercial, nota-se ja a

% E era comum as criancas passarem o dia brincando nas ruas, livres, desfrutando de todos os jogos habituais e
brincadeiras da época, jogando bola nos terrenos e campos, pois quase ndo havia automaoveis circulando. Alids, o
mesmo acontecia em toda S&o Paulo. (HORTA 2007 p.64)

-51-



formacédo de um nudcleo de comércio varejista de relativa importancia, localizado no
Largo de Moema, junto ao ponto de parada da linha de bondes, como também no
trecho inicial da Avenida Santo Amaro” (1958, p.290).

O bonde otimizava o fluxo de pessoas uma vez que impulsionava a
acessibilidade entre areas distantes e a instalacdo de comércios mediante a
passagem e o0 crescimento da regido. Desse modo, 0 mesmo autor aponta que
‘Indiandpolis, Brooklin Paulista e outros bairros menores (como Vila Nova
Conceigéo) caracterizam-se por serem predominantemente bairros residenciais da
classe média, embora h&a poucos anos atras possuissem uma fisionomia suburbana”
(AZEVEDO, 1958, p.290).

No que se refere ao bairro de Indianopolis, os interesses de ocupacdo do
espaco, aos poucos, atraiam investimentos de construtoras que ampliavam seus
investimentos na verticalizacdo do bairro, processo que acompanha areas vizinhas
ao centro, que comportava a elite e a pequena burguesia paulistana e ndo muito
distante trazia consigo redes e lojas de comércio para o bairro. Segundo Maria
Adélia: “E importante ainda verificar que Morumbi e Moema, desde 1980 a 1986,
conhecem um processo crescente de verticalizacdo, ou seja, 0s lancamentos
aumentam em numero, ano a ano, declinando apenas em 1987.”’p.134

Como acrescenta Horta:

Por volta de 1968, as construtoras comecam a vislumbrar essa, que
ainda era conhecida pelo nome de Indiandpolis, como uma das
grandes principais e mais promissoras areas da cidade para seus
futuros empreendimentos em prédios residenciais e comerciais.
Essas empresas passam efetivamente a investir no bairro, erguendo
os primeiros edificios, dando inicio a verticalizacdo de Moema, que
trouxe um novo aspecto para a regido. Na verdade, as construtoras
iniciaram a aquisicdo de terrenos alguns anos antes, e s6
aguardavam a permissao da prefeitura para dar inicio a construcéo
de prédios mais altos. Como o bairro era ainda considerado
suburbio, os terrenos planos, bastante amplos, eram adquiridos por
precos muito baratos. A partir dessa época, Moema deixa de ser um
bairro tranquilo, apenas com casas térreas, sobrados e pequenos
prédios, com no maximo trés andares, e ganha a condi¢cdo de um
bairro verticalizado, com edificios de alto padrédo (2007, p.75).

Um registro que atesta o investimento do setor comercial no bairro pode ser
entendido pela inauguracéo do Shopping Ibirapuera, em 1976. Ele contribuiu para a

instalacao de lojas no bairro, pois produziu centralidade e aos poucos as mudancas
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no seu entorno foram sentidas, consolidando investimentos no ramo de comércio e
servicos hoje reconhecidos, em muitos casos, com alto grau de sofisticac&o®.

A evolucdo do bairro de Moema € entendida pela forca das atividades
cafeeiras que aos poucos deram lugar as primeiras atividades industriais paulistas.
O entendimento da formacéo dos bairros de Sdo Paulo é analisado na transicéo do
café e a instalacdo das primeiras atividades industriais. Esse bairro recebeu
imigrantes que desenvolveram e consolidaram a expanséo do setor sul da cidade, o
gue na época exibia uma sociabilidade um pouco diferente da vida moderna dos
dias atuais. A sociabilidade inerente a essa transicdo do modo de vida comporta o
sentido da festa e as suas transformacfes. A festa, antes, era ligada ao ambiente
rural, ja a sociabilidade dos pequenos bairros e vilas comeca pela metrépole que
esta nascendo. O urbano vai se consolidar definindo especificidades da vida
moderna, incorporando os bairros** em que o apego ao ritmo natural vai aos poucos
se deslocando rumo ao tempo produtivo, fabril. Supomos entdo que a festa e a
sociabilidade dos momentos coletivos passam a ser inseridos cada vez dentro da

metrépole que se consolida e cresce apoiada nas industrias e fabricas paulistas.

Sendo bairros de formacédo recentes e onde predomina a classe
média, as casas de residéncia caracterizam-se pelo seu bom
aspecto, sendo muitas delas construidas isoladamente em relacéo
as construcdes vizinhas e com jardins em frente. Particularmente a
avenida republica do Libano (antiga avenida Indianépolis) destaca-se
pelo grande namero de ricas residéncias, quando néo verdadeiros
palacetes, sobretudo no trecho compreendido entre o Parque do
Ibirapuera e a Avenida Washington Luis (AZEVEDO, 1958, p.291).

A transicdo do modo de vida foi capaz de trazer a festa implicacdes de uma
época em que a vida pulsa mais rapido, que se quer produtiva, impondo mudancas
do modo de festejar e orientacbes que evocam nos dias atuais um espaco
preparado e comercializavel para festas. O crescimento da cidade de Sdo Paulo e os
rumos da urbanizacdo implicaram, sem dizer, sociabilidades aptas ao mundo

moderno. Nas palavras de Oda (2003, p.3):

0 Segundo o site do Shopping Ibirapuera: “Desde sua inauguracdo em 1976, é mantida uma relacdo intima, de
respeito e de importantes conquistas com o seu bairro. Moema é considerado o bairro com melhor qualidade de
vida de S&o Paulo, por manter as raizes de uma regido acolhedora. A presenca do Shopping Ibirapuera torna
Moema ainda mais privilegiado e um dos mais valorizados da capital paulista” (Shopping Ibirapuera. In:
<http://www.ibirapuera.com.br/shopping/oshopping.asp>, Acesso em: 02 fev.2008).

*1 E nesse contexto que Ramos analisa o Bairro de Agua Branca na cidade de S&o Paulo. O autor propde trés
tempos distintos que consagra a evolucdo do bairro no mundo moderno. Para o autor é possivel supor trés
momentos: a localidade, ao bairro e a por¢ao imersa na metrépole. Cf. RAMOS 2004.
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A génese dos bairros residenciais remonta a época de estruturacdo
da urbanizacado brasileira, 0 que historicamente em Séo Paulo, tem
como marco a expansao a partir da industrializacdo financiada pelo
café. Foram as residéncia dos barBes do café que se implantaram
nos primeiros loteamentos residenciais feitos na cidade, espelhando-
se no urbanismo europeu.

A vida na cidade de S&o Paulo resulta do crescimento dos pequenos
povoados associado ao interesse da elite na consolidacéo de bairros que atendem a
demanda de residéncias para administrar as empresas e a mao de obra, impondo
valores que envolviam, de inicio, outras sociabilidades. A vida rural ndo suportava as
necessidades crescentes de administragdo das empresas, e o0 tempo produtivo vai

se instalando no dia a dia da vida paulista. Como destacou Monbeig:

Para tratar de negdcios financeiros e comerciais, para administrar as
empresas em que aplicam seus capitais, os chefes do movimento
pioneiro eram obrigados a residir mais tempo na cidade, juntos das
reparticdes publicas e particulares, em contato com 0s organismos
politicos; as demoras nos dominios rurais comegam a encurtar: a
casa rural perdia em austeridade o que ganhava em elegancia para
estadas confortaveis; mas, ao mesmo tempo, a casa da cidade
passava a ser a residéncia principal, objeto de todos os cuidados,
manifestacao exterior da riqgueza do seu proprietario. A formagéo das
empresas capitalistas modernas e as necessidades de sua gestdo
eram incompativeis com o género de vida tradicional. A ruptura do
circulo estreito da velha economia paulista, a evocagéo social que a
acompanhou — tais foram os fatores da urbanizacdo da classe
dirigente (MONBEIG apud AZEVEDO, 1858, p.72).

A economia de S&o Paulo estruturava-se pelas industrias que pouco a pouco
desenvolveram os bairros, seja de operarios ou por se tratar de grandes casardes,
consolidando areas privilegiadas impulsionadas pelo emprego do tempo produtivo. A
formacdo dos bairros finos e 0os programas de urbanizacdo respondem a rapidez do

crescimento demogréfico e & modernizacéo da cidade*’. A l6gica dos investimentos

2 para Villaca, ndo procede a tese de que as elites ocuparam o quadrante sudoeste porque l4 tinham
anteriormente suas chacaras; na verdade, eles tinham chacaras em todos os quadrantes da cidade, mas apenas a
regido sudoeste foi escolhida para ser loteada e arruada porque eram “[...] 0s terrenos mais altos, saudaveis e
acessiveis ao centro”. Assim, o inicio da ocupacdo do quadrante Sudoeste, nos fins do século XIX, ocorreu a
partir da instalagdo de bairros de renda mais alta, caracteristicas que permanece até hoje, o que trouxe profundas
implicagdes na estrutura do territério de S&o Paulo. Essa opgdo foi historicamente construida, desde que houve a
escolha em que a qualidade dos sitios urbanos (destacando-se a salubridade, altitude e auséncia de umidade,
além dos atrativos naturais) deixou de ser fator de localizagdo determinante para a elite [...]” (VILLACA, 1998,
apud ODA, 2003, p.43).
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obedecia aos anseios da classe dirigente e aos espacos ligados ao centro e ao fluxo

condicionados pelas vias de circulacédo preexistentes.

Dessa maneira se demarcava uma area “regulada” da cidade, onde a
habitacdo popular ndo poderia acontecer, ao mesmo tempo que se
configurava, fora do perimetro urbano, uma zona de obscuridade,
sobre a qual o olhar do poder municipal ndo vigorava. Na légica da
cidade dos trilhos, a malha das linhas de bonde e as estacdes de
trem definiam os limites de uma urbanizagdo densa e concentrada.
Assim, até o final dos anos 20, apesar de desigual e dividida, a
cidade mantinha ainda algumas rela¢Ges basicas com sua geografia
natural e possuia uma malha urbana relativamente continua e
compacta, servida por transporte publico na maior parte de sua
extensao (ROLNIK, 2001, p.23).

A vida moderna e a consolidacdo do capitalismo em tempos distantes da
fabrica reitera a festa na esfera produtiva. A festa, o valor de uso, é capturado em
ambientes privados onde ela ja ndo esta proxima da natureza se néo artificializada®®.
O uso que a festa implica € orientada para a geracdo de riqueza, através de uma
pobreza travestida que confere a festa um uso limitado que faz dela uma parddia e
um sintoma do mundo moderno. Aos poucos as formas do viver, o uso do tempo
livre, do movimento diario sdo modificados em um movimento modernizante que faz
da festa um campo aberto as transformacodes, principalmente a vida de bairro e as

relacdes na comunidade.

Mais do que transformar e adaptar a Cidade para as funcdes do
poder, trataram também de muda-la para as fungbes do viver, do
habitar e do circular, do movimentar-se entre espacos que de certo
modo estranhavam-se, como o bairro e a Cidade (MARTINS, 2004,
p.186).

Existe no uso do tempo livre uma diferenciacdo que consagra, em tempos
histéricos distintos, sociabilidades mais solidas. Aos mais antigos se reconhece a
proximidade com o tempo lento, com o envolvimento com a comunidade e lagos de
pertencimento e participagcdo nas atividades inscritas na raiz da cidade. No tempo

contemporaneo, visualiza-se a produtividade inscrita na vida urbana uma vez que se

¥ Admitimos que a festa urbana introduz elementos da natureza em uma forma artificializada. O que indica tal
caracteristica é a presenca de elementos decorativos que reiteram a preocupacdo ambiental e a importancia do
meio ambiente com a integralidade da fauna e da flora. Supomaos, entdo, que opera neste momento um artificio
alusivo a natureza que a festa ndo pode afirmar. Ela, e seu contato com os ritmos naturais e a ruralidade, foi
consumida pela vida moderna e pela urbanizacdo que agora relembra, sem remorsos, o que ficou distante.
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reconheca a instauracdo do tempo produtivo e o uso de espacos que favorecem a
I6gica da producao do capital na vida ordinaria que se constroi.

A alteragdo dos modos de vida faz da festa hoje um produto. Essa mudanca e
também do tempo da gratuidade e de envolvimento com as pessoas do bairro
caducaram, diminuindo os horizontes participantes (e criativos) que fazem da festa
uma possibilidade. O que sobra com as alteracdes dos modos de vida € introduzido
pelo fetiche repetitivo das empresas que recriam falsas pessoalidades que ha
tempos foi perdida.

A urbanizagdo contemporédnea entendida como processo de
transformacgdo qualitativa no modo de viver segue continuamente e
coloca no horizonte a possibilidade de uma sociedade urbana. Nessa
sociedade estariam profundamente alterados os modos de vida em
relacdo a situacdes precedentes, pois, 0 sentido da urbanizagéo tem
conduzido ao dominio da impessoalidade implicando na alteracéo de
todos os vinculos, na sujei¢cdo do tempo, do espaco, do corpo, aos
ritmos e sentidos prescritos pela l6gica do mercado. Tudo se compra,
tudo se vende (SEABRA apud RAMOS, 2004, p.87).

O que se nota na evolucéo dos bairros de Moema e Indian6polis € o processo
de territorializacdo do terciario ocorrido na Regido Sul da cidade de Séo Paulo, na
metade do século XX. Essa evolugdo, guiada por investimentos do setor de
comércio e servicos e pelo setor imobiliario, ajudou o0 crescimento e a expansao
desses bairros, que concentram uma camada da populagdo paulistana com alto
rendimento. Abaixo, segue um grafico que demonstra o perfil dos moradores do

distrito de Moema.
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Distribuicdo dos Domicilios, por faixas de Renda
Familiar do Distrito de Moema, 2000.
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Gréfico 2 - Distribuicdo dos Domicilios por faixa de renda familiar no Distrito de Moema. Fonte:
Fundacdo Seade. In: http://www.seade.gov.br/produtos/msp/ren/renl_001.htm

Segundo os dados apresentados pelo grafico, fornecidos pela Fundacao
Seade, o distrito possui mais de sessenta por cento de moradores com renda acima
de vinte e cinco salarios minimos. Eles também revelam que o bairro concentra uma
classe privilegiada que ostenta grandes rendimentos. Os bairros de Moema e
Indianépolis possuem uma grande densidade demografica**, tendo como base seu
elevado padréo de vida e avancado grau de verticalizacdo. O distrito conta com ruas
de acesso rapido que facilitam o descolamento para regies centrais da cidade,
sendo isso um importante fator para a existéncia de investimentos imobiliarios e de
varejo. As principais ruas que facilitam o acesso e o deslocamento para outras
regides sdo: Avenida Ibirapuera, Republica do Libano, Hélio Pelegrino, Avenida
Santo Amaro, Avenida Bandeiras e Avenida Moréia Guimaraes.

Durante a década de 1960, 1970, a instalacdo de atividades de comércio e
servicos introduz ao bairro possibilidades de acesso a servi¢os, procurando atender
uma &rea residencial densamente ocupada e com padrdo elevado de vida. E na
expansdo dos servicos de buffet nos bairros de Moema e Indianopolis que
buscamos entender sua producdo espacial, levando em conta a forma como tal
comércio se instala em uma éarea priviegiada da cidade que responde por

moradores com uma alta renda mensal. Trata-se, entdo, de reconhecer como a festa

* Um ponto a considerar é o processo evidente de verticalizagdo acentuada no bairro de Moema.
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encontra-se em espacos privados nestas regides, 0 que em outras palavras significa
compreender o modo fragmentado de festejar que se edifica na cidade, atingindo

espacos fechados e artificializados.

O “VELHO” E O “NOVO” NA CIDADE.

A cidade de S&o Paulo aos poucos foi perdendo suas caracteristicas coloniais
e rasticas, conduzindo suas vilas e bairros ao processo de modernizacdo da
sociedade, impondo novas referéncias ao modo de vida e fazendo dela um horizonte

intercambiavel entre o “novo” e o “velho” estilos de vida. Como relata Azevedo:

[...] que S&o Paulo deixou de ser, definitivamente, o burgo tranquilo
de aspecto colonial, para se transformar num centro comercial cheio
de vida, onde o dinheiro comecava a correr em abundancia e uma
parcela da populagdo dava-se a requintes e a certos luxos até entéo
desconhecidos [...] (1958, p.78).

As pequenas vilas de S&o Paulo apontam um estilo de vida entregue aos
barbes do café, ao luxo, importando pelas vontades de representacdo da época em
que o “novo’e o “velho” eram percebidos sem grandes dificuldades. A consolidacéo
da vida urbana incorpora os valores de um estilo que se quer para todos, sem dizer
sua disponibilidade as pessoas do seu proprio territoério tido muitas vezes como
atrasado™®. A cultura da época, circunscrita a elite e aos casardes, revela modismos
cujos gostos de vida e de luxo sao traduzidos como sinbnimos de progresso ou “alta

cultura”.

Essa cultura urbana confinada nos casarbes de fazenda, como
utopia da elite que consumia estilos e modos urbanos sem ter a
cidade moderna a que correspondiam, edificou na fantasia a cidade
gue desejavam. De fato, no periodo relativamente curto de trés
décadas em que S&o Paulo deixou de ser uma cidade colonial sem
ornamentos para se tornar a Paulicéia exuberante dos edificios
portentosos, essa elite demoliu velhas casas e construiu a nova
cidade como se montasse um presépio (MARTINS, 2004, p.187).

A vida se estrutura a partir dos modelos impostos pela urbanizacao da cidade
traduzida pelos interesses que contemplam bairros nobres e setores mais

“necessitados”. As condi¢cdes de vida da cidade vao aos poucos limitando o seu

% «Q nativo é proposto como estranho, como atraso, ignordncia e migrantes os agentes do progresso na ordem,
que como nativos se descobririam no empreendedorismo, nas artes, na literatura.” (MARTINS, 2004, p.162)

- 58 -



centro e definindo, a0 mesmo tempo, areas menos privilegiadas pela urbanizacéo. A
vida urbana se constituia em meio as diferencas entre bairros, entre salarios e
estilos, sustentando diferencas visiveis ao caminho percorrido pela sociedade, presa

cada vez mais ao tempo e espacgo produtivo.

A vida cotidiana apenas se esbocava nos meandros patolégicos de
um crescimento que abria, para muitos, limitadas oportunidades de
ascensdo social com base néo raro no trabalho bruto e no salario
injusto. Ascensdo que se negava na contrapartida das formas
marginais e excludentes de insercdo social dos mais desamparados.
A cidade nado fora ainda inteiramente dominada pelo urbano
propriamente dito, as rela¢cdes sociais e a vida marcadas e
dominadas pelo urgente e provisorio, pelo transitério e fragmentario,
o tempo curto de todo dia (MARTINS, 2004, p.177).

O desenvolvimento da vida conduzido pela formacéo das primeiras atividades
industrias levava a diversidades dos saldrios e a presenca de atividades mal
remuneradas. Os bairros mais distantes do centro sao lugares onde os
trabalhadores “escolhem” e habitam a sua maneira. O tempo fora da fabrica, o uso
gue se faz dele, evidencia o sentido coletivo da comunidade — na vida de bairro, o
pulsar das horas e das festividades mostra-se mais solto e liberto ao tempo
produtivo e aos espacos utilizados devido a coletividade.

Hoje, a vida na cidade se demonstra, por um lado, cada vez mais confinada e
fragmentada diante dos rumos assumidos pela urbanizacdo, deslocando os
significados que assumiam na vida de bairro e na participacdo das festividades

consagradas no lugar que se convive.
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O PIONEIRISMO NOS ANOS 50

Figure 5 - Convite de Casamento realizado pelo Buffet Franca em 1961 em S&o Paulo.

s

O primeiro buffet de que se tem noticia € o Buffet Franca, localizado na
cidade de Sao Paulo, e que comecou suas atividades no ano de 1951, e até hoje,
com 56 anos, presta servicos aos seus clientes, sendo seu dono, Nilson Falcéo
Franca, reconhecido como o “mais antigo bufeteiro do Brasil”*®. O Buffet Franca que
vem aumentando seus nichos de clientes, é considerado um dos mais requintados e
tradicionais do pais, e é bastante procurado pela elite paulista.

Este estabelecimento nasceu logo depois que Nilson Franca — o seu Franca —
foi chamado para fazer a festa de casamento de dois antigos clientes da brasserie
tocada por sua familia em S&o Vicente, no litoral de Sdo Paulo. O negdécio
deslanchou, dois sécios se agregaram, e a nova gera¢ao da familia Franca assumiu
0 comando — sempre supervisionados muito de perto pelo pai, que, aos 71 anos,
continua ativo.

Hoje, o Buffet Franga possui uma congestionada agenda e a padronizagao do
servico € um trunfo da empresa para atender as necessidades prementes dos seus

clientes. Assim aponta a revista Veja (2001):

“® Beretz, Clarissa. O eterno Franca. In. Revistas FESTAS Espaco D. Olga Krell & Associados,,2006, p.170.
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Quem contrata o Franca sabe que pode contar com uma linha de
montagem perfeitamente profissional, capaz de atender a eventos
como a maior festa até hoje realizada pelo bufé fora de Sdo Paulo:
um jantar para 2 400 pessoas em uma base aérea no Rio de Janeiro,
com pista no meio do saldo para a passagem de uma escola de
samba entre o prato principal e a sobremesa. A mais complicada — e
inesquecivel — durou cinco dias, em um parque de Belo Horizonte,
com coquetel, almoco e jantar para 1000 pessoas a cada dia.
"Tivemos de montar até lavanderia no local", conta Rita.

O comeco dessas atividades datado do inicio da segunda metade do século
XX corresponde ao periodo no qual assistimos a entrada de profissionais nesse
ramo de atividade do setor terciario e a proliferacdo desses servicos. Um detalhe
exibido na citacdo acima € que quem contrata o Buffet Franca “pode contar com
uma linha de montagem perfeitamente profissional”. A linha de montagem, sem
que seja relacionada, faz lembrar uma linha produtiva, referente a um bem de
consumo duravel, como, por exemplo, carros e eletrodomésticos. A revista indica
uma suposta “linha de montagem” dessas empresas relacionadas as festas e
eventos na cidade paulista. Os buffets inseridos na logica de reproducéo do capital
se adaptam as condi¢cdes dos eventos, evidenciando uma versatil caracteristicas
dessas empresas sempre habeis para satisfazer os clientes. Indicamos que todos os
buffets possuem um minimo necessario a festa, ou seja, uma matriz de festa que
leva em conta a logistica para o evento que, de acordo com as necessidades dos
consumidores, muda, adquirindo e se aproximando de gostos e estilos variados. A
matriz de festa indica, com qual facilidade o buffet atende as expectativas dos
contratantes e podemos supor que quanto maior a logistica e, logo, a matriz de
festa, mais versatil e flexivel uma empresa desse ramo estd diante dos gostos
variados de festejar na metropole. Essa matriz revela as formas de realizacdo de
festa que acabam rodeando a si prépria, mudando, de festa para festa, dentro do
limite proprio do buffet, 0 que quer dizer, uma escolha diferente em um servico igual
e repetitivo. Estes espacos reservam, dessa maneira, um minimo de festa preparado
a espera dos seus clientes, sendo a versatilidade marca indispensavel a proépria
manutencao desses servicos no atendimento que muda de evento para evento, mas
sempre rodeando a matriz de festa e a logistica disponivel em todos os buffets. Sua
logistica € entendida como os materiais disponiveis para a realizacdo do evento
como, por exemplo: cadeiras, mesas, talheres, material para a decoragédo, som etc.

Ela também inclui a rede de pessoas que prestam servicos nas festas que, de
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acordo com a estrutura do evento (um evento maior, por exemplo), pode abrir vagas
para participar das festas em meses com maior demanda por tais servicos. Os
buffets contam com a partipacéo de free lancers, que atendem as necessidades das
festas oferecendo servicos como seguranga, garcons, recreadores, cozinheiros etc.

— uma rede de profissionais de servi¢os.

Figura 6 - Nas fotos detalhes dos doces e da exposicdo de enxoval da noiva no Buffet Franca.

Os buffets se especializaram no final do século XX com uma velocidade
assustadora e ampliaram as possibilidades da festa, inseridas, agora, em ambiente
privado na cidade. Elas ganharam novos aderecos e incorporaram mudancas visuais
significativos. Um tipo de buffet que estd cada vez mais especializado sdo os
infantis. Mas o que eles oferecem? As festas englobam: recreacéo profissionalizada,
sala de games, miniquadras de futebol, discoteca, teldo e projetores, bercario,
camarim com cabeleireiro e fantasias. As empresas sdo responsaveis diretas pela
especializacéo da festa, explorando temas e formas que fazem da dela um pequeno
espetaculo.

Junto a expanséao e especializacdo dos buffets, as festas sdo agora tema de

revistas que fazem dos rituais um campo rico e saboroso as empresas. As revistas
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procuram apontar tendéncias sobre as festas, as matérias sdo acompanhas de fotos
e propagandas convidativas para a celebracdo. Abaixo mostramos duas revistas em
circulacdo e que merecem destaque — elas exploram essas atividades e ajudam na

expanséo e consolidacao desses servicos.

Figura 7 — Capas da revista Espaco d’FESTAS e revista Festas Infantis Buffets e Eventos.

A revista Festas Infantis Buffets e Eventos é distribuida gratuitamente na
cidade de Sao Paulo, precisamente na regido Sul e Oeste, e possui uma tiragem de
20.000 unidades. A revista Espacos d’FESTAS disp6e ao mercado seus servicos
para o ramo destacando mensagens publicitarias dos seus anunciantes. Abaixo,
reproduzimos na integra um editorial retirado da revista Festas Infantis Buffets e
Eventos; nosso objetivo neste ponto reside em destacar a linguagem dos
profissionais exposta nas revistas, a fim de encontrar marcas discursivas que

realcem a atuacéo dessas empresas.

“O mercado continua em crescimento para buffets infantil e as possibilidades
se multiplicam na hora de escolher onde fazer a festa. Novos brinquedos e espacos
séo criados para agradar os mais diferentes gostos. Veja o que tem de mais recente
no mercado e saiba como os proprietarios fazem para se manter na concorréncia

Para deixar a sua festa ainda mais bonita e diferente, empresas de
decoracdo, convites e lembrancas vao longe em busca de idéias originais e de
novas tecnologias para a confec¢do dos seus produtos. Conheca quem e onde vao
esses cagadores de novidades.

Na hora de deixar os filhos brincando, os pais querem tranquilidade.
Pensando nisso, empresas capacitam monitores para entreter, ensinar e divertir as
criancas com muitas brincadeiras. Conhegca um pouco como funcionam o0s
treinamentos e a linha de recreacdo seguida por cada empresa.
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Cabeleireiros cheios de criatividade e de acessorios fazem a festa com a
criancada. Sao penteados, tatuagens, maquiagem e unhas decoradas para brincar
com o visual das criangas! O trabalho € tdo bacana que até os adultos podem ficar
com vontade de patrticipar.

Oficinas diferentes chegam nas festas e fazem sucesso. Pode ser de pijama,
conga, galocha, acessorios feitos com sementes nativas e até massinha de modelar
de chocolate. Tudo para deixar sua festa ainda mais gostosa. Entdo, aproveite as
dicas. Boa festa e boa leitura!

Fonte: Revista Festas Infantis Buffets e Eventos Ano XIl — Numero 34 — agosto de 2007,
p.176.

O editorial acima revela as expectativas dos profissionais do ramo,
contemplando aspectos desse tipo de servico e admitindo um aspecto basico desse
segmento, que é a grande concorréncia. Os profissionais conclamam atencdo as
novidades para trazer a festa elementos diferentes, passando pelos brinquedos e
atividades que fazem parte da festa, como, por exemplo, as oficinas para criancgas.
As empresas de buffet indicam a participacdo de outras empresas que compdem o
ritual festivo, como, por exemplo, empresas de decoracdo, convites etc. O buffet
exerce uma aproximagao notoria a outras empresas que sustentam o evento e até
pessoas que, por meio de trabalho artesanal, no caso da producdo de pratos
guentes e bolos, partiham nas atividades que compdem toda a estrutura. O que
parece significativo € a ideia de que pequenas empresas compdem a atuacao dos
buffets na manutencao de atividades das quais sem elas a festa torna-se impossivel.
Ao trabalho do buffet cabe, entre outras, contratar empresas e profissionais ligadas
as festas e eventos na oferta desses servicos.

Nas palavras dos profissionais desse ramo de atividades, os caprichos e as
vontades dos clientes sdo sempre importantes para a realizacdo desses Servicos, o
gue pode também inviabiliza-la por outro lado. A alegria do consumidor e dos
participantes firmam unido para a realizacdo do ritual e da légica de uso desse
espaco que aparece monetarizada®’.

Os servigos de buffets sugerem aos clientes tranquilidade no preparo e na
execucao do evento por meio dos recreadores e monitores que dao sentido a festa
no ambiente especializado. A recreacao exige, de toda maneira, a existéncia de

estratégias que orientam a captura da atencdo dos convidados e desenvolve

" O produtor submete-se aos mais abjetos caprichos do seu préximo, desempenha o papel de proxeneta entre ele
e suas necessidades, desperta-lhes apetites morbidos e espreita todas as suas fraquezas, para exigir dele, depois, a
propina por estes bons servigos.(MARX 1987 p. 183 )
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atividades em grupo que contemplam, entre outras coisas, o uso de brinquedos e

aderecos fornecidos pelos buffets, sempre acompanhadas de muita musica.

OS BUFFETS EM MOEMA E INDIANOPOLIS

Em Moema e Indiandpolis a existéncia de buffets é privilegiada. Alguns
bairros de Sao Paulo ganham notoriedade e conhecimento por meio de
caracteristicas peculiares que afirmam uma certa identidade na metropole. Varios
sdo os exemplos que atribuem caracteristicas aos bairros por concentrar servicos ou
por abrigar imigrantes que consolidaram bairros diferenciados. Exemplos como o
Bairro da Liberdade com sua populacdo de imigrantes japoneses e a Mooca com 0sS
imigrantes italianos sdo facilmente lembrados pela cultura dos seus habitos e
festividades. Sem contar, as ruas e bairros que consolidam servicos em areas
definidas e famosas. A Rua Santa Efigénia € conhecida pelas lojas de eletrénicos e
materiais para carros, assim como a Rua Vinte e Cinco de Marcgo apresenta lojas de
“armarinhos” com uma infinidade de mercadorias. Seria o Bairro de Moema, o
lugar definido e marcado pelos buffets?

As atividades de festas e de prestacéo de servigos ligadas ao festejar indicam
investimentos na expansao “silenciosa” dos profissionais do ramo celebratério. Os
anuncios ganham cada vez mais paginas de jornais, e revistas especializadas
surgiram indicando os rumos e as tendéncias “ilimitadas” para a celebracéo do ritual.
A atencao dos profissionais reside na ampliacdo das pessoas que se abrem a oferta
desses servicos na cidade, o que se da por antemdo algum indicativo do que
“querem’” tais revistas na certificagdo de um “discurso comercial®®”.

Nota-se uma grande presenca de buffets infantis na area cujo perfil desses
servicos foi apontado pela revista Festas Infantis — Buffet e Eventos. Na sua décima
segunda edi¢do, no ano de 2002, a revista mostra em sua capa a seguinte
reportagem: “Moema — O bairro dos Buffets.” A revista apresenta o perfil apontado
acima e afirma existir uma certa preferéncia para a localizacdo desses servigos. A
reportagem ainda indica que alguns bairros de Sdo Paulo sdo conhecidos por suas

especeficidades para determinados comércios e que Moema se destaca pela

*8 Um campo inexplorado surge a partir da leitura e analise dos discursos construidos nessas revistas que aliam
um “corpo” estético, lingiiistico e histérico para as festas.
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presenca de servicos ligados a festas infantis, iniciados na década de oitenta. Nas

palavras da revista:

Pode-se dizer que foi la mesmo em Moema, na década de 80, que
tudo comecou. Buffets como Sonho Colorido, Mundo Encantado e
Brinque & Abrace sao alguns dos precursores. Com eles nasceu a
imagem do bairro dos buffets e a cada ano Moema se firma como
uma regido especializada em festas infantis (Festas Infantis — Buffet
e Eventos, n. 12,12 fev. 2002).

A revista aponta uma especializacdo dos servicos oferecidos no bairro de
Moema ligando assim a grande quantidade de buffets infantis na regido. Outro meio
de comunicagao, destaca também a existéncia acentuada desses servigos no bairro.
A Revista Emporium Sao Paulo com circulacdo no bairro de Moema também faz

referéncia a quantidade de buffets.

No comércio, Moema atende a todos os gostos. Quem néo gosta de
passear em shoppings pode perfeitamente fazer compras
percorrendo as ruas do bairro. Lojas, bares, restaurantes,
sorveterias, cinemas, casas de show, petshops, supermercados,
cabeleireiros, clubes, academias. ... e outras dezenas de botecos,
bares, restaurantes e atracdes que fazem do bairro um dos destinos
preferidos de jovens, adultos e, mais recentemente, criangas. Sim,
Moema é o paraiso dos buffets infantis, com quase quarenta
estabelecimentos. A maioria deles com agendas lotadas. A ja famosa
rua Normandia também pertence ao bairro.Emporium Sédo Paulo —.
Grifo N0SS0) In:
<http://www.emporiumsaopaulo.com.br/revista/materia.asp?edc=2&c
mt=471>Acesso em 23/02/2008.

Primeiramente, trata-se aqui de admitir a suspeita que faz do trabalho um
indicativo de que supostamente Moema possa se caracterizar como o “Bairro dos
Buffets”. A instalacdo e o reconhecimento dessa area da cidade pela presenca dos
buffets faz disso (suposto reconhecimento) uma estratégia dessas atividades na
oferta de um servico que produz centralidade. Porém, longe dessa “identidade
comercial” de Moema, esta inscrito uma estratégia clara de afirmagéo que conclama
notoriedade dentro da metropole em uma dindmica intra-urbana relacionada a

promocéo do consumo.
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Tabela 2 — Buffets presentes em Moema e Indiandpolis.

OS BUFFETS DE MOEMA

OS BUFFETS EM INDIANOPOLIS

1. Magic Blue Buffet Infantil

2. Mundo Encantado Buffet Infantil e

Juvenil

©COoNoOO kW

Jurrassic Buffet Infantil e Juvenil
Inka Moema Buffet

Estacao Club II

Universo Feliz Buffet Infantil
Brinque Abrace Buffet Infantil
Sunny Day Buffet Infantil

Buffet Estac&o Crianca - Buffet

Infantil

10.Delphos Eventos

11.Buffet Trick or Treat
12.Buffet Actuel

13.Buffet Rok Kids Buffet Infantil
14.Splash Blue Buffet Infantil
15.Dia de Folia Buffet Infantil

1) Planet Mundi Buffet Infantil

2) Billy Willy Buffet Infantil

3) Galpéo Teen e Cia. Festas e

Eventos

4) Buffet Oceano (A)

5) Buffet Colonial

6) Banana Power Buffet Infantil

7) Zuera Buffet Infantil

8) Peekaboo Buffet Infantil

9) Traquinagem Buffet Infantil

10)Buffet Hora d’Alegria Buffet Infantil

11)Buffet Toys Dolls Buffet Infantil

12)Saint Morit’s Buffet e Eventos

13)Circo Circus Buffet Infantil

14)Tropical Kids Buffet Infantil

15)Wolly Dolly Buffet Infantil

16)Magic Fantasy Buffet Infantil

17)Fun Club Buffet Infantil
18)Buffet Torres
19)Mega Circus Buffet Infantil
20)Sonho Colorido Buffet Infantil
21)Anarquia Park Buffet Infantil
22)Toca do Coelho Buffet
23)Oceano Buffet Infantil (B)
24)Funny Days Buffet Infantil
25)Buffet Tout va Bien
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Tabela 3 — Atribui¢cbes dos buffets.

PRINCIPAIS ATRIBUICOES DOS BUFFETS.

o FORNECER UM ESPACO PARA A REALIZACAO (no caso de
buffet fixo)

o FORNECER A LOGISTICA PARA A FESTA, INCLUINDO AS BASES
MATERIAIS COMO POR EXEMPLO MESAS, CADEIRAS, COMENSAIS ETC.

o GARANTIR A PRESENCA DAS COMIDAS E BEBIDAS OFERECIDA
NA REALIZACAO DO EVENTO.

° FORNECER A LOGISTICA PARA A FESTA, INCLUINDO AS BASES
HUMANAS PARA A REALIZACAO DE ATIVIDADES QUE COMPOEM A

FESTA (Seguranga, gar¢cons, nutricionistas, dj’s etc.)

Org.: SANTOS, R. G. C.

A tabela 3 indica as principais atividades que caracterizam os buffets. Um
importante destaque diante do que foi exposto acima é a aproximacdo que esses
estabelecimentos possuem com outras empresas para a realizacao dos eventos. A
funcdo dos buffets diante das festas e eventos acontece no trato e na convivéncia
com empresas que ajudam na realizagcdo do evento e que se especializam nas
atividades que fazem da festa uma mistura de empresas que consagra um momento
importante para a vida dos contratantes. Nao € possivel supor com qual
profundidade os buffets se aproximam de empresas e/ou pessoas autbnomas para a
realizacdo do evento, reconhecendo, assim, um detalhe importante: quanto maior é
a estrutura e a logistica de um buffet, menos ele recorre a empresas para dar
suporte a realizacdo do evento. Assim, 0s mais estruturados buscam controlar
atividades para a festa, incorporando-as ao hall de atividades para ndo precisar
contatar outras empresas o que levara certamente a diminui¢éo de lucro.

As tabelas acima permitem indicar que as atividades prestadas sao de dificil
teorizacdo, reconhecendo nelas a diversificada forma de atuacdo de cada buffet,
admitindo sua variedade para a realizacdo do evento.
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O PERFIL DOS BUFFETS

Dividimos dois grupos de buffet levando em conta o perfil desses
estabelecimentos, ou seja, o publico para quem se destina tal servico. O primeiro € 0
grupo de buffet infantil e como o nome ja ressalva, é destinado as criancas e ao
publico juvenil. J& no segundo grupo selecionamos 0s servigos desta natureza que
destinam seu espaco para a realizacao de atividades para adultos cujo perfil da festa
e dos eventos muda e direciona os buffets para outras estratégias de atuagdo. Ao
escolher o publico destinado ao uso e a participacdo desses servicos, o buffet
estabelece uma série de estratégias que visam capturar o0 modo como processa e
organiza a festa. A primeira diferenca desses dois grupos pode ser notada
facilmente pela caracteristica visual de cada buffet, ou seja, pelas diferencas nas
formas comerciais. Nota-se que a forma desses ambientes é separada pelo publico
alvo desses servicos o0 que traduz estratégias e indicados pelo mesmo ramo de
atividade com um publico distinto. Os buffets infantis sdo sempre marcados pelas
cores fortes e alguns até por bexigas, brinquedos, desenhos e estatuas de
personagens conhecidos que despertam interesse pelas criancas. J4 o segundo é
marcado pela sua fachada discreta contendo cores mais claras. Na sua maioria, 0S
buffets infantis recorrem as mesmas estratégias para a fachada e pelo aspecto
visual da sua forma, tentando atrair e conquistar seus clientes com elementos
visuais estratégicos para o seu funcionamento, levando em conta o publico alvo para
as festas infantis.

A fachada dos buffets destinada ao publicado adulto € bem diferenciada em
relacdo ao perfil dos infantis. Notamos a modéstia em relacdo ao uso das cores e
dos elementos que compdem o visual, como, por exemplo, a decoracdo e 0s
ornamentos, 0 que demonstra uma estratégia por um “ambiente discreto”, sério e
eficiente.

Os bairros de Indiandpolis e Moema possuem os dois tipos de buffets, porém
um tipo marca profundamente nessa regido. Abaixo, disponibilizamos um gréafico que

revela a quantidade de estabelecimentos separada pelo perfil revelado.
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Quantidade de Buffets em Moema e Indinépolis
separado pelo perfil.

45

40 A

| [N
30
25

B Buffet destinados
ao perfil "adulto”

20 O Buffet Infantil
15 33

10

Quantidade Total

Quantidade por perfil

Grafico 3 — Perfil dos buffets em Moema e Indiandpolis.

O gréfico acima revela a quantidade dos buffets separados pelo perfil de
atendimento a clientela. Nos bairros de Moema e Indiandpolis existem trinta e trés
estabelecimentos desse tipo destinados ao publico infantil, ou seja, o que
corresponde a mais de oitenta por cento do total. Os buffets destinados para o
publico adulto sdo minoria e representam uma pequena parte desses servicos —
somam sete unidades. Os dados evidenciam uma superioridade, que ja foi
destacada por revistas especializadas, de que a regido de Moema compreende uma
concentracao evidente de buffets.
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OS TERMOS DA FESTA

O nome € um importante atrativo para 0S servicos e estabelecimentos
comerciais. Uns mais originais, outros nem tanto, exéticos, os homes atingem a
imaginagao e afirmam sua marca em tempo de concorréncia pesada. Ao determinar
a presenca dos buffets em Moema e Indiandpolis, os nomes indicam um curioso
detalhe sobre tais servicos. Na sua maioria S80 homes estrangeiros, sendo poucos
gue utilizam nomes em portugués. Assim, termos em inglés séo utilizados como
parte das estratégias na identificacdo comercial. Alguns exemplos sdo: Festa teen,
Banana power, Toys Dolls , Sunny Day, Jurrassic Buffet.

Abaixo, mostramos um grafico com a porcentagem de estabelecimentos que

utilizam algum nome em outra lingua, incorporando estrangeirismos.

Nomes utilizados pelos buffets em Moema e
Indianopolis.

Il 389

OBuffet com nome
em outra lingua

W Buffet com nome
em portugués

EEGZ%

Gréfico 4 — Nomes utilizados pelos buffets.

O gréfico acima revela a porcentagem dos buffets que se utilizam de algum
tipo de estrangeirismo em seu nome ou que recorrem ao portugués. Na regiao
estudada, Moema e Indiandpolis, trinta e oito por cento dos buffets utilizam nomes
apenas em portugués e, a maioria, sessenta e dois por cento, apresenta algum tipo
de estrangeirismo que se empresta aos nomes e marcas.

O uso de palavras estrangeiras afirma universos simbdlicos para os quais
empresas investem pesado na consagracdo de marcas, logotipos, jingles etc. A

legitimidade de um empréstimo linguistico passa pelo uso e o consenso tacito dos
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habitantes prontos a incorporar ou ndo certas palavras ao vocabulario e ao
imaginario social apés um certo periodo de tempo.

Para Garcez e Zilles (2001), “a no¢ao de estrangeirismo, contudo, confere ao
empréstimo uma suspeita de identidade alienigena, carregada de valores simbolicos
relacionados da lingua que origina o empréstimo” (p.15).

O uso dessas palavras cativa valores que se implicam aos servicos
prestados, como, por exemplo: fun, power, teen, magic etc. O interesse no uso
dessas palavras, os anglicismos, reside na publicidade que se quer austera e
moderna pelo préprio jogo de palavras midiatico que traz para a festa uma carga

evidente de publicidade e artificio.

O apelo da maquina capitalista globalizante é forte demais para que
a midia da informacdo, do entretenimento e, principalmente, da
publicidade possa ou queira deixar de explorar as associagfes
semiéticas entre a lingua inglesa e o enorme repositério de recursos
simbolicos, econémicos e sociais por ela mediados (GARCEZ;
ZILLES, 2001, p. 23).

O ponto mais importante do uso das palavras — estrangeiras ou ndo — nos
buffets*®, é a capacidade de diferenciacdo que a linguagem impde as pessoas, neste
caso oferecido pelos nomes dados aos estabelecimentos comerciais. Em outras
palavras, pode-se dizer que se demarca 0s aptos a participarem do que se anuncia.

E o que sugere Garcez & Zilles:

O equivoco esta, por um lado, em nédo ver que usamos a linguagem,
com ou sem estrangeirismos, o tempo todo, para demarcarmos
guem € de dentro ou de fora do nosso circulo de interlocugdo, de
dentro ou de fora dos grupos sociais aos quais queremos nos
associar ou dos quais queremos nos diferenciar (2001, p.31).

A diferenciacdo dos espacos na cidade marca fronteiras pela linguagem
associada ao nome e a identidade comercial, 0 que pode ser percebido por tais
exemplos: “Banana Power”, “Spalsh Blue”, “Planet Mundi’, “Magic Blue” (entre
outros), e até mesmos galicismos como por exemplo “Tout Va Bien” e “Saint Morit’s”.
Os espacos de realizacao de festas na metropole atestam um modo de selecdo que

aparece ja inscrito no nome, na linguagem que se oferece aos seus habitantes, o

* O préprio termo buffet também possui origem estrangeira e seu significado pode ser observado no primeiro
capitulo desse trabalho. Esse termo € incorporado a lingua portuguesa junto a pratica de comer, o que o coloca
préximo da ideia de “banquete”.
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gue as tornam seletivas e classificatérias aos aptos a participarem daquele espaco.
A procura por palavras atraentes, ousadas e caprichosas para os buffets possui,
além de afirmar possiveis qualidades e substantivos aos servicos que se oferecem,
uma outra intencionalidade: a selecao silenciosa para o consumo temporario, uma
vez que nem todos podem reconhecer a margem que se cria nas fronteiras entre as
festas e a sua linguagem antes da contratacao.

Abaixo apresentamos algumas fotos dos buffets encontramos nos bairros de

Moema e Indianopolis.
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BUFFETS EM MOEMA E INDIANOPOLIS

Foto 1 - Buffet Infantil Pee Ka Boo (Av. Moema) Foto 2 - Buffet Infantil Traquinagem. (Av. Jurema)
Foto 3 - Buffet Wally Dolly (Av. Anapurus) Foto 4 - Buffet Infantil Mega Circus (Avenida dos Imarés)
Foto 5 - Buffet Infantil Magic Fantasy (Av. Jamaris) Foto 6 - Buffet Sonho Colorido. (Avenida dos Jurupis)
Foto 7 - Buffet Funny Days (Av. Agocé) Foto 8 - Buffet Hora da Alegria (Avenida Moaci)
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Foto 9 - Buffet Willy Billy (Av. Chibaras)
Chibaras)

Foto 11 - Buffet Anarkia Park (Av. Divino Salvador)

Foto 13 - Buffet Jurrasic (Av. Bem-te-vi)

Foto 15 - Buffet Universo Feliz (Av. Gaivota)

Foto 10 - Buffet Toca do Coelho (Av. dos

Foto 12 -Buffet Circus (Alameda dos Aicas)

Foto 14 - Buffet Actual (Av. Cotovia)

Foto 16 - Buffet Toys Dolls (Alameda dos Tupiniquins)
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Foto 17 - Buffet Estacé@o Crianga (Av. Arapanés) Foto 18 - Buffet Fun Club (Avenida Imarés)

Foto 19 - Buffet Sunny Day (Av. Canério Foto 20 - Buffet e Eventos Saint Morit's
(Alameda dos Aicas)

Foto 21 - Buffet Trick and Treat (Av. Pavdo) Foto 22- Buffet Tropical Kids (Al. dos Aicas) Foto 23 - Buffet Oceano (Av. dos
Chibaras)

Foto 24 - Buffet Estacdo Club (Avenida Arapanés) Foto 25 - Buffet Delphos (Av. Turim)
Fotos: SANTOS, R. G. C.
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AS ATIVIDADES DOS BUFFETS

Todas as atividades econdmicas séo agrupadas dentro de um cadastro oficial
utilizado na formalizacdo e reconhecimento delas no territorio brasileiro. Esse
cadastro facilita a organizacdo bem como a separacdo por setores que agrupam e
ordenam niveis distintos de atividades. As empresas de buffet sdo aquelas que
prestam servicos as familias e estdo cadastradas dentro do CNAE 2.0 (Cadastro

Nacional de Atividades Econémicas) por meio da seguinte hierarquia:

Secdo: Alojamento e Alimentacao
Diviséo: Alimentacao
Grupo: Servicos de catering, bufé e outros

servicos de comida preparada

O cadastro nacional utilizado pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica) ajuda na organizacdo das atividades desenvolvidas, reconhecendo suas
diferencas, sobretudo pelo tipo da atividade comercial desenvolvida®. A expansao
do setor terciario no final do século XX revelou a necessidade de estudos a fim de
nortear os valores e 0s niveis de expansao de cada atividade, o que se traduz pela
necessidade dos estudos sobre a consolidacdo desse ramo empresarial. O IBGE
publica desde 1998 o PAS (Pesquisa Anual de Servicos). O PAS representa a
principal fonte de dados® sobre a estrutura dos servicos empresariais nao-
financeiros, com detalhamento regional e informacBes relevantes para o0s
planejamentos publico e privado, e para a comunidade académica. O PAS diz
respeito a abrangéncia de um conjunto de atividades com caracteristicas
econdbmicas diversificadas e genericamente referidas como setor de servicos,
correspondendo as sec¢fes da CNAE.

Apresentamos abaixo alguns dados que permitem nortear algumas
caracteristicas ligadas aos servigcos prestados as familias. Os dados apresentados

foram retirados do PAS e apresentam um interessante conjunto que se somam ao

% A consulta ao CNAE 2.0 pode ser feita na Internet por meio do site: http://www.cnae.ibge.gov.br/

1 O cadastro basico de selecdo da PAS 2005 foi construido a partir do Cadastro Central de Empresas —
CEMPRE, atualizado, na ocasido, pelos resultados da Pesquisa Anual de Servicos 2004, pela Relagdo Anual de
Informagdes Sociais — RAIS 2004, e pelo Cadastro Geral de Empregados e Desempregados — CAGED do
Ministério do Trabalho, totalizando 1.485.884 empresas de servigos.
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corpo do trabalho. O grafico abaixo revela a porcentagem do pessoal ocupado em

relacédo as diferentes atividades prestadas as familias.

Participacédo das atividades no segmento de Servigos prestados as
familias no Estado de Séo Paulo - 2005

Pessoal Ocupado

B Alojamento e Alimentacao

07.4%

O Servigos recreativos e culturais

06.0%

06.59 B77.5%
5%

O Servigos Pessoais

O Atividade de ensino continuado

Gréfico 5 — Participacdo das atividades no segmento de servicos prestados as familias. rFonte:
IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Servigcos 2005. Org.: SANTOS, R. G.C.

O grafico acima revela a participacdo das atividades prestadas as familias
brasileiras no ano de 2005 no que se refere ao pessoal ocupado. O grupo de
atividades prestados se dividem em 4 atividades diferenciadas: servigos de
alojamento e alimentacédo, atividades recreativas e culturais, servicos pessoais e
atividade de ensino continuado. Os servicos de alojamento se distinguem dos de
locacdo de imoveis pela curta duracdo da disponibilidade do local de alojamento,
salvo os coletivos (pensionatos, casas de estudante), tradicionalmente tratados
dentro deste segmento. J4 os servicos de alimentacdo tém como caracteristica o
preparo das refeicées para consumo imediato, sendo ou ndo completo (para efeito
de classificacdo, entende-se como sendo completo a unidade que tem servico de
mesa, independentemente do pessoal encarregado de servir as refeigdes ter outras
funcdes dentro da unidade econémica), a preparacéo de alimentos por encomenda e
a preparacédo de bebidas para consumo imediato.

As atividades recreativas e culturais envolvem espetaculos (circos, rodeios,
discotecas,,boates), aquelas relacionadas ao lazer (boliche, bingo, bilhar, parques
de diversdo ou aquatico), as de companhia teatral, mudsica ou semelhante. Os
servicos pessoais sdo entendidos pelos seguintes exemplos: lavanderias e

tinturarias, atividade de manutencdo do fisico corporal, atividades funerarias,

-78 -



saunas, termas, cabeleireiros e salfes de beleza, tratamento de pele etc. Por sua
vez, as atividades de ensino continuado correspondem as escolas (incluindo nesse
campo escolas de idiomas e informatica).

No Estado de Séao Paulo, os empregos gerados no setor de servicos que
atendem as familias € de quase 80%, a partir das atividades de alojamento e
alimentacdo. Os dados ainda revelam faixas pequenas de pessoal ocupado,
destinadas ao setor de servigos recreativos e culturais (6,5%), Servigcos Pessoais
(6,0%) e as atividades de ensino continuado (7,4%).

O gréfico abaixo nos mostra 0s numeros de empresas nas atividades
prestadas as familias. Os numeros ajudam a compor um diagnostico sobre esse tipo
de servico, levando em conta o tipo da atividade exercida e contribuindo para o

entendimento das atividades ligadas aos buffets.

Participacdo das atividades no segmento de Servicos prestados as familias
Estado de Sao Paulo - 2005

Numero de Empresas

B Alojamento e Alimentacéo

07.2%

O Servigos recreativos e culturais

06.0%

[0)
m4.9% m81.5%

O Servigos Pessoais

O Atividade de ensino continuado

Gréafico 6 — Participacdo das atividades no segmento de servicos prestados as familias .
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual
de Servicos 2005.

O Gréfico acima revela em porcentagem a participagdo das empresas
brasileiras no que se refere aos servicos prestados as familias. Os tipos de
atividades neste setor compdem o grafico que nos mostra em quais atividades estéo
concentradas as empresas, levando em conta o nimero de empresas existentes no
periodo indicado. Segundo as informagdes levantadas, mais de 80% fazem parte do
setor de alojamento e alimentacdo, o que reflete uma boa concentracdo de
empresas nessas atividades. Os outros setores possuem as seguintes faixas de

participagdo: Servicos recreativos e culturais, 4,9%; Servicos Pessoais, 6,0%; e
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Atividade de ensino continuado, 7,2%. Notamos, diante dos numeros referentes as
atividades prestadas as familias, que os servicos de alojamento e alimentacao (que
incluem as atividades de buffets) possuem os maiores indices entre as empresas
existentes, o que supde um desenvolvimento mais acentuado por estar ligada a
alimentacdo. O reconhecimento desses numeros expde diretamente nossa
observacdo sobre as empresas de buffet, classificadas neste setor. O niumero de
empresas do setor de alojamento e alimentacdo é superior as demais atividades.

A tabela abaixo €& importante para o aprofundamento e a melhor

compreensao do que foi exposto até agora.

Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal, segundo

atividades dos servigos prestados as familias - Brasil - 2005

ATIVIDADES DOS MEDIA DO PESSOAL SALARIO MEDIO
SERVICOS PRESTADOS OCUPADO POR MENSAL (EM SALARIOS
AS FAMILIAS (1) EMPRESA MINIMOS). (2)

Servicos de alojamento 12 2,0
Servigos de alimentagao 5 1,5
Atividades recreativas e 5 2,0

culturais
Servicos pessoais 6 1,6
Atividade de ensino 5 1,8
continuado

Tabela 4 — Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal segundo atividades
prestadas as familias. Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Servigos e Comércio,
Pesquisa Anual de Servigos 2005. (1) A definicdo das atividades que compdem esse segmento difere
da utilizada pelas Contas Nacionais. (2) Valores calculados pela divisdo dos salarios, retiradas e
outras remuneracdes pelo salario minimo anual, cujo célculo inclui o décimo terceiro salario, e, em
seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O célculo do saldrio minimo anual resultou no
valor de R$ 3.740.

A tabela acima mostra os grupos de atividades dos servicos prestados as
familias, os dados referentes a média do pessoal ocupado por empresa e o salario
meédio mensal. O grupo possui seis atividades diferenciadas: servicos de alojamento,
servicos de alimentacdo, atividades recreativas e culturais, servicos pessoais,
atividade de ensino continuado. Os dados indicam que os servicos de alojamento
possuem uma média de doze empregados — bem superior aos demais. Ja 0s

servicos de alimentacdo, atividades recreativas e culturais, servicos pessoais e
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atividade de ensino continuado mantém uma média muito proxima a cinco e seis
empregados por empresa.

Os dados referentes ao salario médio mensal indicam o0s niveis de
rentabilidade e de ganho dos trabalhadores empregados nessas atividades. De
maneira geral, a média mensal do salario pago atinge a seguinte variagdo: um e
meio até dois salarios minimos. O que 0s numeros apontam € uma baixa
remuneracado nas atividades ligadas a tais servicos, uma vez que cobram uma
qualificacdo minima dos seus profissionais, muitas vezes sendo estudantes, jovens e
adolescentes, em que se encontram uma grande quantidade de mé&o de obra
disposta a exercer tais atividades. O grau de qualificacdo desses profissionais
confronta-se com habilidades que se tornam cada vez mais recorrentes. Trata-se do
bom atendimento com o publico, a habilidade comunicativa, a criatividade e os
desafios entregues ao profissional do século XXI, apto a aprender incessantemente
com as novas situacfes. Acompanhe o grafico abaixo a respeito do faturamento
obtido pelos servicos de alimentacdo e alojamento no Estado de S&o Paulo no
periodo de 2003-2006.

Receita bruta (em milhdes de R$) dos servicos
de Alimentacéo e Alojamento no Estado de Sé&o
Paulo (2003-2006).

15.906,009

02003
02004
BE2005
02006

12.385,361

11.088,032
9.462,044

(M—
Gréafico 7 : Receita bruta dos servicos de alojamento e alimentacdo 2003-2006 no Estado de Séo

Paulo. Retirado do: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Servicos e Comércio, Pesquisa
Anual de Servigos 2005 Org. SANTOS, R. G. C.

O grafico acima revela a receita bruta dos servicos de alojamento e
alimentacdo no Estado de S&o Paulo em 2003-2006. No periodo analisado, é

possivel verificar 0 aumento gradativo da receita bruta. De acordo com os dados, em
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2003 o faturamento quase atingiu nove milhdes e meio de reais e, ao passar dos
anos, mais precisamente em 2006, aproximou-se da casa dos dezesseis milhdes de
reais. O grafico ajuda a compor o crescimento da secdo em que se encontra
classificada as atividades de buffet, o que deve ter contribuido para o aumento do

faturamento indicado.

MAPEAMENTO DOS BUFFETS EM MOEMA, NA CIDADE DE
SAO PAULO.

Os mapas ajudam na compreensao do espaco na qual torna-se possivel a
leitura de sua organizacdo. Para os estudos urbanos, a analise deriva a partir de
dois pontos fundantes: a morfologia espacial e 0 seu contedudo socioespacial. O
primeiro nos fala das formas espaciais e da sua disposi¢cdo no espago, levando em
conta sua localizacdo, concentracdo e configuracdo. O segundo diz respeito ao
processo de apropriacdo do espaco, levando em conta as relacées sociais em todas
suas dimensdes (politica, ideoldgica, social, econdmica etc.). A pratica socioespacial
se refere as relagdes sociais que constroem a materialidade do espaco. O espaco,
dessa maneira, é visto pela sua caracteristica material na qual o homem dele se
apropria, transformado-o por meio do trabalho. Sendo assim, o conteudo social
revela em que condicdes o espaco é materializado, o que afirma sua producéo

mediada pela propriedade privada. Sobre esse dois aspectos, Sposito nos ajuda:

No plano da materialidade, temos na cidade como uma forma
espacial que podemos cartografar, medir, percorrer, fotografar. No
plano processual, temos a urbanizacdo como dinamica através da
gual podemos compreender as mudancas mais significativas do
mundo industrial (e pés-industrial) (1999, p.86).

Ao atentar para a organizagdo espacial é necesséario admitir a espacialidade
atual que orienta a existéncia dos buffets. Assim, a realidade do bairro comporta
uma organizacdo que contém uma histéria e, portanto, um desenvolvimento
orientado, produzido, que ao longo do tempo apresentou diversas espacialidades. A
organizacdo espacial vai se diferenciando historicamente produzindo alteragbes
visiveis e consentindo peculiaridades ao espaco. O desenvolvimento de formas

comerciais aptas a integrarem o contemporaneo evidencia os investimentos de uma
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época em que o capital se apropria de todos os tempos distantes da fabrica e
sinaliza a confeccdo de modos de vida distantes e dissociados da vira rural e de

bairro. Como sugere Carlos (2000):

A apropriacdo do espaco para a vida, que se vai transformando em
funcdo das estratégias do poder e do capital no espaco, modifica a
vida na metrépole, aparecendo pela imposi¢do de um novo modo de
apropriacdo do espago, bem como novos modos de agir, sentir e
perceber. (p.217)

A vida da metropole € gerida diante das estratégias que capturam O0sS
momentos diarios e o0s inscrevem na logica do valor. A festa encontra-se
vislumbrada pelos profissionais instigados pelas possibilidades de uma realizacao
particularizada, fechada. A imposicéo, sutil, desses modelos de festas e de uso do
espaco dos buffets acontece na ampliacdo, sempre ilimitada, da atividade produtiva

gue orienta a prépria festa e o uso (privado) do espaco.

O centro das preocupacdes reside no desvendamento do uso do
espaco, que se revela na pratica socioespacial, no plano do vivido
como modo de apropriacdo dos lugares onde se realiza a vida
cotidiana; um espago submetido ao valor de troca pela generalizagéo
do mundo da mercadoria, que hoje esta na base do entendimento da
metropole” (CARLOS, 2000, p. 214).

A espacialidade contemporanea, observada pelos bairros do presente estudo,
comporta as atividades de buffets e indica a localizacdo desses estabelecimentos.
Abaixo, apresentamos 0 mapa que mostra a presenca e a disposicado dessas formas

comerciais no espaco analisado.
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O mapa revela a distribuicdo dos buffets nos bairros de Moema e Indianépolis.
Primeiramente, trata-se de ler as informacfes do mapa apontando os detalhes
observados. Neste primeiro momento, apontamos nog¢fes como Vvizinhanga,
proximidade e sequéncia na localizacdo dos buffets nesses bairros. E possivel
observar a proximidade desses servi¢cos, evidenciando pequenas concentracdes
dentro dos bairros no que se refere a instalacdo e ao exercicio dessas atividades.
Existem diversos pontos no mapa em que é possivel reconhecer a proximidade com
maior nitidez. Nas avenidas Acocé e Chibards, o mapa indica a proximidade de
buffets, principalmente infantis. Outro ponto destacavel € a Avenida dos Imarés,
préxima ao Shopping Ibirapuera, na qual encontramos estabelecimentos infantis e
destinados a faixa adulta. Mais um ponto importante, sdo as ruas proximas a
Avenida Pavédo e Avenida Cotovia, definindo um espaco privilegiado para sua
visualizacéao.

Ainda em relacdo ao mapa, é possivel reconhecer a relacdo de vizinhanca
gue alguns buffets mantém com outros, realizando suas atividades muito préximo
dos concorrentes. Nota-se, por exemplo, a existéncia de dois buffets em uma
mesma quadra, que aparece na Avenida Moema. A disposicdo desses servicos
aponta ainda uma sequéncia, uma continuidade, ao longo dos bairros e que é dada
pela quantidade de estabelecimentos concentrada nesta regido. Em algumas ruas,
por exemplo, € possivel encontrar varios separados por quadras, 0 que em outras
palavras, permite a qualquer pessoa visualizar tal contingente, como, por exemplo, a
Avenida dos Chibaras.

Os buffets revelam ainda uma concentracao diferencial em certos lugares, em
gue aparece um contorno por parte dessas atividades em relagcdo a centros
comerciais. Esse envolvimento dos buffets com outras formas comerciais se justifica
pelo fato de que existem em Moema uma forte concentracédo de servigos de varejo
atraindo investimentos e consumidores do proprio bairro e de areas vizinhas. O
contorno observado no mapa destaca, por exemplo, o Shopping Ibirapuera. Existe,
de toda maneira, uma presenca acentuada de estabelecimentos desse servi¢co
préximos ao Shopping, uma vez que se reconhece o fluxo de carros e pessoas que
circulam nas avenidas e ruas da proximidade atraidas para a visitacdo e o consumo.

Um dos fatores para a localiza¢do dos buffets no Bairro de Moema e Indiandpolis é a
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existéncia de escolas® que conferem um publico importante para a instalacdo das

empresas. Como relata um trecho da revista Festas Infantis:

Para um buffet infantil ndo h& melhor vizinho do que uma escola.
Afinal, é 14 que estdo os maiores clientes, as criancas. E nada mais
pratico para os pais do(a) aniversariante e convidados do que
oferecer a festa ao lado da escola, principalmente se a idéia for fazer
um “pacote escolar’. Nada de se preocupar com condug¢ao, ou com o

7

transito. As criancas vdo a pé para o buffet. Ndo é uma farra?
(Festas Infantis, 16 ed.,. fev. 03).

O que nos chama a atencédo nos bairros estudados € a concentracdo dos
buffets infantis, a maioria, que se aproxima das escolas para garantir sua clientela,
utilizando para isso uma proximidade que permite aos convidados se dirigirem a pé
para a festa. Esses kits de festas escolares, ou pacote escolar, € possivel na
medida em que existe aproximacdo buffet-escola®®. Para tanto, tal ideia faz de
Moema um lugar privilegiado para a existéncia desse tipo de estabelecimento,
principalmente infantil, que o coloca proximo das escolas e habitantes com alta
renda mensal, o que fatalmente promovera o negdcio. E o que nos mostra a mesma

revista:

O “pacote escolar” (30 criangas e 10 adultos) prevé a retirada de
criangas na escola e a conducéo, a pé, para a festa. O ndmero de
monitores depende da quantidade de criancas. “Geralmente, sete a
nove conduzem as criangas numa espécie de corrente, de maos
dadas. Pelo o menos dois param o transito para que as criancas
atravessem a rua”, conta Dora Bitterncourt, socia do Buffet (Festas
Infantis, 16 ed., fev. 03).

Assim, com o apoio e proximos as escolas, os buffets se desenvolvem junto
aos pequenos consumidores que, por ali estarem, integram potencialmente um
conjunto de usuarios. De tal maneira, o0 mapa confere significativo material para a
observacdo da configuracdo espacial, uma vez que permite entender a
territorializacdo dos servicos de buffets reconhecendo os fatores que Moema e

Indiandpolis possuem para sua instalacao.

*2 Por exemplo, a CEB — Comecinho da vida, Escola Nova Lourenco Castanho, Colégio Augusto Laranja, entre
outros.

¥ No manual das escolas privadas de S&o Paulo é possivel verificar propagandas que alinham a escola aos
buffets. Ver Guia Escolas 2004 — Roteiro Geogréafico das escolas particulares de Sdo Paulo.Editora Educacional.
Tiragem 60.000 p.28 e 29.
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MAS POR QUE MOEMA?

A distribuicdo dos buffets no bairro de Moema nos remete a concentracao
desses servicos, 0 que esta diretamente relacionado a centralidade que essas
atividades produzem nesta regido, promovendo cada vez mais a afirmacédo dessa
concentracdo que se identifica com o bairro e €, por varias vezes, exaltada por meio
de revistas e matérias jornalisticas.

As vias de acesso ao bairro ajudam o deslocamento e o fluxo de pessoas que
circulam promovendo assim a acessibilidade ao comércio que ali reside. Como

destaca OLIVEIRA JUNIOR:

Desta forma, estabelecem-se espacos na cidade que dispdem
de uma maior concentracdo de atividades que concedem a
estes espacos um maior poder de articulacdo. Assim, estes
espacos exercem atracdo sobre as demais parcelas do tecido
urbano e constituem uma centralidade urbana, que
compreende também uma area capaz de gerar e manter fluxos
(de pessoas, capitais, mercadorias etc), e nao apenas
concentrar determinados fixos. (OLIVEIRA JUNIOR 2008 p.68)

Moema vai aos poucos criado para si uma identificacdo sobre as atividades
de buffets, principalmente os infantis, que na verdade exibe para todos uma
articulacdo entre sua localizacéo e a cidade, o que pode ser acompanhada pelos
seguintes fatores: proximidade com o centro e formacdo de um padrédo de
localizacdo para tais atividades que se vinculam diretamente a: presenca de
avenidas importantes com grande fluxo diario permitindo deslocamentos intra-
urbanos vinculados ao acesso para 0 consumo; proximidade com escolas de
pequeno e médio porte; localizacdo estratégica junto a residéncias de grande poder
aquisitivo vinculado a renda dos habitantes do bairro; distribuicdo dos buffets com
relacdes de vizinhanga, proximidade e sequéncia o que, na verdade, fortalece e
estimula o reconhecimento da centralidade que se afirma por tais atividades, visto
gue essas relacdes sdo percebidas na realizacdo das fungbes diarias dos seus
habitantes.

Moema foi aos poucos promovendo atividades do comércio na qual hoje é
possivel entender os apelos que se criam, ndo sem antes reconhecer que eles estao

realmente ali concentrados, para associa-la aos buffets. Sposito nos ajuda sobre a
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constituicdo do conceito de centralidade e sua transitoriedade ao longo do tempo

transcorridos no espaco.

A centralidade pode ou nado ser fugaz, efémera ou transitoria,
porque ela ndo se institui apenas pelo que esta fixo no espaco,
mas pelas mudancas ocorridas no decorrer do tempo, no uso,
apropriagao e sentido dados aos espacos e deles apreendidos.
(SPOSITO, 2001, p. 239)

Dessa maneira, como exposto acima, € possivel situar a centralidade
conferida a Moema se entendermos no espaco as novas expressoes de centralidade
gue ganha forca aos sinalizarmos a concentracdo existente no bairro, o que
certamente nos coloca diante de um fragmento do espaco da cidade que se
especializa, em meio ao tecido urbano, para atender a instalacdo do comércio na
demanda por lugares destinados aos buffets, o que levard a entendermos os
investimentos e a valorizacéo da terra, atrelado a reproducéo do espaco urbano.

A seguir discutiremos, a sociabilidade inscrita na vida de bairro entendendo a
principio as transformacdes da festa em meio as mudancgas no modo de vida urbano.
Recuperamos algumas consideragdes sobre festas na cultura popular presente na
cidade, assim como festas domiciliares para retratar o papel dos buffets na

promocédo dos seus servicos no cotidiano.
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CAPITULO 3

AS TRANSFORMA:QCNJES DA FESTA -
A MODERNIZACAO INQUIETANTE

O elo entre mais e melhor foi rompido: para muitos
dos produtos ou servigos, nossas necessidades
estdo completamente satisfeitas e muitas de
nossas necessidades insatisfeitas ndo serdo
cumpridas produzindo mais, mas produzindo de
outro modo, outra coisa, ou até mesmo produzindo
menos. Isto vale, em particular, para nossas
necessidades de ar, de agua, de espaco, de
siléncio, de beleza, de tempo, de contatos
humanos. (A metamorfose do trabalho. André
Gorz)

Esse capitulo explora mudan¢cas no modo de festejar ocorridas ao longo da
formacao dos bairros da regido sul (Indianépolis, Moema,Vila Nova Conceigéo etc)
em vista da consolidagcdo da vida urbana na metrépole paulista. Discutiremos
transformacdes em curso na utilizacdo de espacos necessarios a realizacdo de
festas. Buscamos entender como surgem formas do comércio aptas a integrarem o
conteudo diario permeado pela producéo social da festa. O caminho desse capitulo
e orientado pela segunda fase do método de Lefebvre em que buscamos raizes
histéricas para a compreensdo das transicbes do modo de festejar em meio a
consolidagéo da vida urbana. Trata-se de buscar elementos, datados, da evolugdo
da cidade, reconhecendo a diversidade dos ritos.

N&o se trata de lamentar a perda de uma suposta autenticidade festiva, mas
de retratar com qual indelicadeza a pobreza festiva é assumida no processo de

recriacdo dos modos de festejar advindos dos niveis de urbanizacdo da sociedade
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contemporanea. O descompasso entre a oferta e a procura desses modos de
festejar dentro do urbano revela condi¢cdes que conclama um vir a ser outro - uma
festa que em meio ao comércio seja apropriacdo indébita. Entre a quantidade
disponivel de buffets e a oferta desses servi¢os existe uma nebulosa presenca que a
reproducdo do capital encontra abrigo e faz a sua morada. Na vida diaria a festa
acontece em ambiente privado assumindo assim um deslocamento silencioso que
acena as “novas” orientacdes de ritos. Com efeito, nos dias atuais ela naturaliza-se
diante de mudancas significativas no modo de vida que se consolida.

A expansdo dos investimentos das empresas na producdo de festas na
cidade acontece em um momento distante da fabrica. O tempo de repouso, ou de
descanso da méo de obra, é introduzido em um tempo produtivo cujas origens
remontam a fabrica e a busca da realizacdo do lucro. O contetudo da vida diéria se
assenta na racionalidade produtiva que se pulveriza sobre ela e introduz légicas que
implicam orientacdes para os moradores da cidade, consagrando um modo de vida
urbano. Trata-se de analisar a expansao do capital que leva consigo um tempo-
espaco produtivo cujas consequéncias fazem da festa um produto empobrecido e
incorporado na reproducao das relacdes sociais de producéo.

A producdo do espaco atesta um modo de confraternizacdo preso a
reprodutibilidade das relagdes capitalistas de producédo. Ao entender 0 espagco em
gue a festa encontra-se preparada e oferecida ao consumo das familias existe um
tempo e um espacgo que se realizam. O que em outras palavras, naturaliza-se nas
fachadas de vitrines, nos espacos intra-muros. Ao realizar a vida urbana, a vida
rapida e produtiva, ha uma fragmentacao dos modos de festejar, submissos agora
as empresas e profissionais definidos a reproducdo diaria, cuja pobreza assume o
sentido da mercantilizacdo desses momentos antes mais inscritos a casa, a
intimidade familiar, aos bairros. Sua apropriacdo ndo acontece quando empresas
tomam a rédea e conduzem os eventos pois inviabiliza o sentido do “fazer”, do “criar”
cuja forca, pouco descoberta, reclama a programacdo diaria. Nas palavras de

Lefebvre:

O normal torna-se habitual e o habitual se confunde com o natural e
o proprio natural se identifica assim com o racional, formando-se um
circuito ou um fechamento. Nessa logica aparente (e forcada), nesse
naturalismo que duplica o racionalismo, as contradi¢cdes se dissipam:
real e racional se identificam, realidade e fantasia se misturam, saber
e ideologia se confundem. (1997, p.128)
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A estruturacdo desse capitulo s6 pode ser acompanhada se entendermos a
necessidade de apropriacdo da festa enquanto pratica inerente a vida. Tal
apropriacdo leva em conta o espaco, e os significados implicitos a organiza¢do do
evento, reconhecendo, o que hoje, crava sua intencionalidade. A festa estipulada, ou
de contrato®, revela a necessidade de uso de espaco e da festa para além da ldgica
do valor.

Existe um elo perdido entre festa nos bairros, populares, e as sociabilidades
gue sugerem a eclosdo de um rito empobrecido e fragmentado nos dias atuais. A rua
aponta para um espaco destituido de sociabilidades e também para o desperdicio.
Ela é um elemento indispensavel aos momentos festivos pois retrata a forma como
0s habitantes se dirigem ao espaco publico, onde o ritual se consagra. Além de
passagem, ela cruza as transicoes da festa e do festivo na qual é possivel perceber
seu esvaziamento. Com efeito, ela serve de termdmetro e indica os niveis de
apropriacdo nos momentos fora do trabalho, em que estdvamos mais aptos a servir-

se dela como uso, como posse.

A sociedade que se assenta sob a reproducdo ampliada da riqueza
abstrata, expressa em sua forma monetarizada, tem, como
pressuposto e resultado, o desenvolvimento das forgas produtivas.
Sob este aspecto, o proprio espago produzido por tal
desenvolvimento, no mundo moderno, é, ele mesmo, uma forgca que
intensifica a produtividade fundamentada pela reproducdo ampliada
do valor. (ALFREDO, 2006, p. 63)

O espaco também adquire sua forma monetarizada, entendendo-o como
produto e meio das relagdes sociais que serve a acumulacdo em que é oferecido em
parcelas cada vez mais fragmentadas, onde instala certas atividades que se
especializam. O parcelamento do solo urbano acompanha esses servicos onde a
propriedade privada reitera a forma com a qual os espacos sao cada vez mais

disponibilizados. Como revela Martins:

A mercadoria que vendem é o0 espaco, que comporta um cotidiano,
um certo modo de vida (ou sua representagdo), com 0s signos de
prestigio, de status social, de relacdo com o tempo (de deslocamento
para determinados lugares), inclusive para o lazer, concebido de
antemé&o (2006, p.105).

* Em relagéo aos servigos de buffet, a festa exige um contrato que delimita as funcdes oferecidas pelos servigos,
estebelecimentos.
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Os espacos dos buffets consagram a realizag&o do ritual cujo tempo e espaco
sdo préprios, um servico que compartilha o sentido da festa, formaliza, e o introduz
em uma forma fechada, seletiva.

A formacdo dos bairros e o crescimento rapido da cidade de Séo Paulo
impdem outros ritmos de vida e formas diversificadas de gozo coletivo em que a
festa e o festejar se transformam. Com isso, a festa ganha sentido dentro da vida de
bairro. Tal forma de convivio conserva um tempo lento, menos preso a
produtividade, orientado pelas relagbes comunitarias que consagram relacdes que
firmam certos modos de vida. No bairro, os aspectos da vida diaria permeiam o
sentimento de coletividade que se desenvolve inclusive por meio das festas
produzidas pelos habitantes. A vida dali € uma etapa para entendermos as
transicbes da festa a partir de tempos histéricos dissociados que consagram
mudancas acentuadas nos rituais coletivos. Ao passo desse capitulo, ilustraremos a
passagem da festa, incluindo o desenvolvimento dos primeiros povoados, a vida de
bairro e a consolidacéo da vida urbana. As transi¢cdes festivas evidenciam aspectos
inerentes a formacado da cidade, que perde seus lacos primitivos e se despede da
sua rigueza para ser artigo comercial.

A consolidacdo da vida na metropole atesta com que maneira Somos
convidados a entender a festa, de modo a indicar, a existéncia de outras

sociabilidades que séo envolvidas nos processos e assim nos sugere Martins :

A diversidade dos tempos histéricos que se combinam nessa
modernidade dificil [...] incorpora a cultura popular que pouco ou
nada tem de moderno; mas insisto, incorpora também efetivas
relacdes sociais datadas, vestigios de outras estruturas e situacbes
gue sdo ainda, no entanto, realidades e relagfes vivas e vitais. E que
anunciam a historicidade do homem nesses desencontros de
tempos, de ritmos e de possibilidades, nessas colagens (2000, p.22).

Supor o desenvolvimento de uma forma comercial “nova” que abriga festas e
eventos € enveredar por transformagcdes no modo de festejar. Tais formas sugerem
o desenvolvimento de relagbes que se adaptam para uma festa ligada a espacos
privados, preparados, que anuncia distanciamentos dos eventuais ritos coletivos dos
bairros, das pracas e dos domicilios. Essa transicdo, como nos sugere, Martins

(2000), absorve elementos das festas antes pertencentes a outros ambientes e
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propde mudancas ao ritual — da casa ao buffet. O desenvolvimento dessa forma de
festejar revela as nuancas de uma festa que vai se especializando, mas mantendo
relacbes que as estruturam com os rituais coletivos de outrora. Nos buffets, elas se
estruturam pelo e a partir dos rituais domésticos e ndo rompem com a forma do
ritual, pelo contrério, ela se adapta e consagra elementos que integram um servico
rigoroso.

A festa se desloca para espacos especializados reconhecendo nesse
movimento transformacgdes na dimensdo do vivido. A realizacdo da vida diaria
confronta-nos, agora, com o sentido celebratdrio que se consagra em ambientes

fragmentados. Como destaca Magnani (2000) sobre os bairros paulistanos:

E o que se viu foi um amplo e variado espectro de usos do tempo
livre nos finais de semana dos bairros de periferia: circos, bailes,
festas de batizado, aniversério e casamento, torneios de futebol de
varzea, quermesses, comemoragoes e rituais religiosos (catélicos e
dos cultos afro-brasileiros), excursdes de “farofeiros”, passeios etc.
Séo, evidentemente, modalidades simples e tradicionais, que nédo
tém o brilho e a sofisticagcdo das ultimas novidades da industria de
lazer, nem apresentam conotacdes politicas ou de classe explicitas,
mas estdo profundamente vinculadas ao modo de vida e as tradi¢cbes
dessa populagéo (p.31

Os bairros consagram movimentos mais libertos no que se refere a
espontaneidade e ao uso do tempo pela coletividade, o que inclui diretamente o
festivo™. A vida na metropole vai aos poucos redefinindo o seu modo de vida e as
tradicdes de uso do tempo livre, o bairro cada vez mais perde sua possibilidade de
encontro e de produgéo de sociabilidades mais libertas e autbnomas. As formas de
celebracéo e exagero marcam formas simples que reservam um sentido do encontro

por meio do uso do espaco e da invencdo do tempo. Como destaca Perbart:

Na subsuncéo formal certo dominios da vida, como o tempo de lazer,
a fé, as relacdes familiares ndo eram ainda inteiramente penetrados
pelo que constitui o eixo do capitalismo, a relacdo
mercadoria/consumidor e trabalhador/capitalista. Ou seja, aquilo
que se costuma definir como “privado” preservava ainda
alguma autonomia. (1989, p.33) grifo nosso

> Mesmo que festivo ndo se refira exclusivamente a festa, é preciso reconhecer sua amplitude nos movimentos
de bairro, englobando para isso praticas corriqueiras e usuais. O festivo € o clima que consagra uma certa
celebracdo que nem sempre ganha evidéncia de festa, mas de coletividade, celebracdo disfarcada e imprudéncia
no emprego do tempo. Para isso, ele adquire sentido para além das festas.
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A consolidacdo do modo de vida urbana sugere mudancas e insere, sem
dizer, suas marcas na vida em grupo. O uso do tempo livre, as formas distintas de
sociabilidade conduzidas nas vilas e pequenos bairros atestam um sintoma de
convivio rico, uma possibilidade de apropriagdo do tempo e do espago, uma
possibilidade inclusive da festa, em que as horas e o sentido de vida comum, se

firma em alto siléncio.

A cultura popular carrega consigo o seu tempo histérico, que so
lentamente se dilui para dar lugar a formas culturais desenraizadas
e, portanto, desprovidas dos liames de autencidade que lhes davam
sentido em outros tempos e situagbes, isto é, formas puras e
intercambidveis. Sem ddvida a modernidade pode fazer do
tradicional e do costumeiro, realidades descartaveis, dos quais
necessita como puras formas. Mesmo ai, a recuperagéo da cultura
popular e do tradicionalismo que ela expressa e contém ndo pode
ser integrar na modernidade sendo como anomalia e problema
(MARTINS, 2004, p.33).

As palavras de Martins indicam o que de costumeiro ocorre na eclosdo de um
modo de vida que se liga, sem limite, ao descartavel e ao postico. A festa em casa,
em domicilio, refor¢a lagos de parentesco e de vizinhanca e reitera a abertura do
espaco doméstico em nome do ritual que consagra significados aos participantes.
Aos poucos, a festa vai se deslocando desse espaco diluindo habitos e promovendo
servicos que retiram dos habitantes a possibilidade de “preparar” seu proprio ritual. A
cultura popular reflete os usos distintos do tempo livre inscrevendo rotinas, como por
exemplo, o “tradicional” churrasco do final de semana, cujo significado atesta um
tempo que passa e defronta um simbodlico uso do tempo e do espaco dos
“‘chegados”. O bairro revela detalhes mais rigorosos da celebragdo que promovia

uma ruptura a produtividade, o que pode ser notado antes na sociedade rural que

... era (ainda €) a da ndo abundancia, da penuria, da privagdo aceita
ou repudiada, das proibicbes que dispunham e regularizavam as
privagfes. A sociedade rural foi alids a sociedade da Festa, mas este
aspecto, o melhor deles, ndo foi retido, e é ele que é preciso
ressuscitar e ndo os mitos e os limites! (LEFEBVRE, 2001, p. 107)

O entendimento da festa consagra mudancas nas formas de vida, o que nao
exclui contradicbes desse movimento. O desenvolvimento das formas de festejar

contemporanea (o que inclui diretamente a oferta dos servigos de buffets) qualifica
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um modo que se quer positivo em que a apropriacdo do espaco e do tempo, em
nome do ritual, contribua para afirmacdo da vida na metrépole. A passagem da vida
rural a vida urbana leva em si transformagfes na qual Lefebvre destaca a passagem
da escassez a abundancia. A sociedade rural, da escassez e do limitado, leva em
conta o contato com a nhatureza as mudancas das estacdes do ano e a chegada da
colheita. A producéo social da festa no ambiente rural indica uma limitacdo (material)
das confraternizagbes, mas, por outro lado, a torna rico momento de encontro em
gue o evento é entrega do corpo, da construcao coletiva e do possivel.

Hoje, torna-se ilimitada e € assumida dentro da producdo capitalista
cujo apelo faz uma possibilidade facil de gozo artificial em que a afirmacao positiva
se assume - sem critica e com entrega pacifica dos consumidores®®. Nesse ponto,
Lefebvre (1997, p.64) aponta:

Existe efetivamente uma passagem da escassez a abundancia, da
producdo insuficiente a um consumo imenso e mesmo a um
superconsumo (desperdicio, gastos com suntuosidade e prestigio
etc.) nos ambientes do capitalismo modificado. Existe passagem da
privacdo ao prazer, do “homem” das necessidades pobres e
escassas ao “homem” das necessidades mudltiplas e ricas (em
capacidade de agcédo e de prazer), mas essa passagem, como as
outras transigbes, ocorre de maneira penosa, arrastando consigo
algo do passado, sob a influéncia de imposi¢cdes pouco claras. Existe
passagem de uma velha cultura alicercada na limitagdo das
necessidades, na “economia” e na administracdo da escassez a
nova cultura baseada na abundancia da producéo e o sentido da
atividade criadora se transformaram em ideologia do consumao”.

A festa rural, com seu tempo lento e limitado as condi¢cdes de época mantém
em si as bases de subsisténcia coletiva que indicava limites precisos ao proprio
envolvimento dos participantes. Ela se consagra as necessidades do encontro, da
gualidade e do usufruto do tempo. Na vida urbana, com distanciamento da vida de
bairro, ela entra na ordem da producao ilimitada e da invencdo renovada dos
atributos que a consagram dentro das novidades técnicas. A abundancia de buffets
sugere a possibilidade de consumo orientado, o que levara os modos de festejar a
se comprometerem menos com 0 improviso e mais inclinados a aceitacdo comercial

e a administracdo coletiva. E sobre a dimensdo do vivido que repousa as

% E fato considerar a relagdo existente entre a expansio das festas — tendo em vista os investimento de empresas
da realizacdo de circuitos de festas — e a sintonia com a busca do prazer imediato. H&, com efeito, um sintoma
que faz da festa um elo sutil entre o prazer, no seu apelo “bonach@o”, e a oferta radiante capaz de realizar a
mercadoria-festa.
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transformacdes nos modos dos rituais coletivos antes inscritos as casas, aos bairros

gue agora se vé imerso em dispositivos acambarcando a alegria.

A vida cotidiana apenas se esbocava nos meandros patologicos de
um crescimento que abria, para muitos, limitadas oportunidades de
ascensao social com base n&o raro no trabalho bruto e no salario
injusto. Ascensdo que se negava na contrapartida das formas
marginais e excludentes de insercdo social dos mais desamparados.
A cidade nédo fora ainda inteiramente dominada pelo urbano
propriamente dito, as relacdes sociais e a vida marcadas e
dominadas pelo urgente e provisério, pelo transitorio e fragmentario,
o tempo curto de todo dia.(MARTINS, 2004, p.177)

A consolidacdo da festa urbana pde em jogo o0s usos limitados pela
propriedade privada do solo urbano em que o valor reitera as fronteiras de convivio
coletivo em lugares fechados. O consumo se estrutura e guia horizontes destinando
ao jogo de mercadorias que consagra estilos de vida tipificados. E nesse sentido que
Lefebvre destaca:

A cidade historicamente formada n&o vive mais, ndo €& mais
apreendida praticamente. Ndo é mais do que um objeto de consumo
cultural para os turistas e para o estetismo, avidos de espetaculos e
do pitoresco. (2001, p.104).

A vida de bairro revela a forma com a qual era preenchida por variacdes e
sentidos diferentes. Os bairros consagram relagfes comunitarias em que a partilha e
o sentido coletivo sao afirmados em nome do grupo, em prol da identidade que se
cria ora pela origem, ora pelos habitos das comemoracdes. A cultura popular, dona
de sociabilidades mais esponténeas, vai aos poucos se limitando com a metropole,
fundamentalmente, no uso dos espacos. Hoje, as relacdes produtivas fazem da festa
um campo privilegiado para a expansado de servi¢cos junto ao comeércio. Mais uma
vez aponta Lefebvre:

O capitalismo ndo subordinou apenas a si préprio setores exteriores
e anteriores: produziu setores novos transformando o que preexistia,
revolvendo de cabo a rabo as organizacbes e as instituicbes
correspondentes. E o que se passa com a “arte”, com o saber, com
os “lazeres”, com a realidade urbana e a realidade quotidiana. Este
vasto processo, como sempre, reveste-se de aparéncias e mascara-
se com ideologias. Por exemplo, devastando obras e estilos
anteriores para transforma-los em objetos de producdo e de
consumo “cultural”, a produgao capitalista retoma estes estilos como
restituicdo e reconstituicdo, como “neo” isto ou “neo” aquilo, como
obras de elite e produtos de alta qualidade (1977, p. 247).
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A vida cotidiana € preenchida de promessas de festas bem sucedidas e
estimulos ao consumo habitual; o apelo ao consumo a captura, inscrevendo
significados que o valor e a satisfagdo da realizacdo da mercadoria cativam a
expansao do ramo celebratorio.

No cotidiano a festa esta na vitrine, ganha elementos mais evidentes de
representacéo, de descarte e pouca inspiracdo. A atualidade faz dela um elemento
dentro da vida cotidiana, do alargamento do tempo produtivo e dos espagos
(especializados) oferecidos na cidade para o uso simplista. Ela quer ser “nova’,
inquisidora de um estilo renovado e perturbador, repouso sobre os kits de festas,
mais ou menos prontos em que a repeticdo e a programagdo encerram

indispensavel atributos. Como nos sugere Martins:

Na cotidianidade, e ndo na vida cotidiana, ha um alargamento do
imaginario em detrimento da imaginacdo. A vida se torna um modo
de vida marcado por uma sociabilidade teatral, pela representacdo
(por fazer presente o ausente)... (MARTINS, 2004, p.104).

Os atos diarios comportam festas presas ao artificio, donas de uma
representacdo genuina, em que ela é entendida enquanto mercadoria. Antes
alheios a preocupacao fundante do capital, agora, ensaia seus passos que torna o
encontro diminuto, retirando sua eloguéncia e as possibilidades de movimento

singular, criativo e, quica, contestatorio.

No mundo rural, mais claramente, ainda do que no artesanato, nada
desapareceu completamente. E sO fala dessa conservacdo dos
arcaismos e dos “fosséis socioldgicos” — conservacao relativa, que
nao exclui as influéncias, a degenerescéncia, as integragbes mais ou
menos bem sucedidas do arcaico a conjuntos recentes — sG esse
fato suscita inimero problemas (LEFEBVRE, 1978, p.64).

Lefebvre suscita uma possibilidade que envolve a capacidade de apropriacao,
gue neste caso, envolve a festa que mais parece subordinada a otimizacdo de
empresas. O que levantamos a principio é a possibilidade da festa vir a ser outra —
incluindo a passagem, celebracdo, de um tempo alegre na qual o encontro se sirva

dela para melhor entendé-la e potencializar o homem que se vé reunido.
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CAPITULO 4

A FESTA DIANTE DA NECESSIDADE
CAPITALISTA

O falso se tornou real?
(A felicidade paradoxal, Gilles Lipovestky)

Neste capitulo trataremos de retomar a realidade atual explicitando-a,
levantando em conta para isso diferentes contextos que exibem formas
diferenciadas de festas para entdo chegar a sua producdo na atualidade. O objetivo
€, indicar, logo apos, o levantamento histérico e a apresentacdo das caracteristicas
da realidade atual, contradicbes encontradas na metropole a partir do tema em
guestdo. Trata-se de enveredar pelo terceiro momento do método lefebvriano e
demonstrar contradicbes ja apresentadas, o que quer dizer, uma possibilidade de
entender o0 percurso que a inscreve nos espacos dos buffets transitando por
diferentes significados na sua elaboracéo.

Recuperamos contextos que sinalizam outras formas de elaboracao de festa,
incluindo a cultura popular, para sinalizar aspectos da criacdo coletiva que levara a
indicacdo de tempos distanciados, em que sera possivel o transito sobre os
significados - por exemplo, no rural, na ocorréncia de pequenas chacaras e vilas,
durante a formacao dos primeiros nucleos urbanos, na consolida¢éo dos bairros com
a industrializacdo, até a metropole urbanizada — para indicar de que modo a
compreensao indica como acontece o0 uso e a producao do espaco atualmente. Este
capitulo vai ao encontro com o avesso da festa contemporanea para flagrar suas
cercanias de rara beleza e insinuagao cansativa residente na sua comercializagao.

Dentro das possibilidades materiais que atravessaram a vida rural e as que se

apresentam hoje na metropole paulista, dificilmente diriamos que a festa na cidade
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nao mudou. Isso porque se consagra uma lista sempre renovada de brinquedos,
luzes, comensais, globos etc. Sem contar ainda 0s avancos nos cenarios, as redes
de logisticas que os abastecem diretamente. Como relata um trecho da revista

Infancia e Festa:

Os profissionais do ramo de decoracdo de festas se especializam
cada vez mais para transformar sonhos em realidade: escultura de
baldes, cenérios com tecidos drapeados, painéis pintados a méo e
outros elementos cenogréficos podem fazer toda a diferenca para
dar aquele toque que, com certeza, serd o diferencial que sua festa
ou evento. Por isso, escolha sempre uma empresa de decoragéo de
festas com profissionais capacitados, que tenham técnicas e
criatividade para transformar o local da festa, transportando o
aniversariante e seus convidados para um mundo de sonho e magia
(ASSIS, 2008, p.43).

A festa agora é tratada e preenchida com palavras de cunho comercial como
por exemplo: “profissionais”, “ramo de atividade”, “clientela”, “satisfacédo”,
“‘especializados” , “exigéncia”, entre outras. Ela esta presente nos espacos privados
e seletivos oferecidos como possibilidade de consumo cuja compra oferece acesso
temporario, o que pode ser visto no bairros®’ de Moema e Indianépolis.

Um dos pontos importante desses servigos é a superacao de suas novidades,
buscando romper qualquer ideia de repeticdo que pode estar presente. Como

destaca um outro trecho da mesma revista:

Clientes cada vez mais exigentes e criangas avidas por novidades
podem fazer um buffet se tornar refém da rotatividade de clientela.
Isso porque, pais procuram uma novidade a cada ano para
comemorar o aniversario de seus filhos e filhas e tendem a buscar
Nnovos espacos para surpreender seus convidados, Afinal de contas,
a lista basica de convidados em uma festa pode se repetir, ja o
evento ndo. (ASSIS, C. Revista Infancia e Festa. 2008 p.132)

Pela ideia de que o buffet necessariamente produz novidades esconde um
duplo sentido. A producéo da novidade e a animacéo de si assumem por um lado, a
impossibilidade da repeticdo. Porém por outro lado, esse pensamento parece mais
do que verdadeiro — fantasioso. A festa que precisa ser diferente esconde (e

procura-se eliminar) duvidas que atestam fragilidade e redundancia desses servicos,

% \er mapa no capitulo dois desse trabalho.
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algo que finge ndo ser importante®. Pois suas qualidades em superar suas
possibilidades materiais e humanas (ou seja, garantir certas novidades), tentam
conferir profundidade ao encontro misturando estratégias e artificios®.

Mesmo porque a festa que produz tantas novidades, como retratam seus
profissionais, ndo a produz dessa maneira; o que de fato marca um discurso que fixa
importancia em qualidades intrinsecas ao ramo celebratério, abdicando de festejar.
A producéo da novidade assume mais um ponto de que pela festa passa qualquer
ideia positiva, apelando aos gestos marcados pela grandeza, em que tudo se
amplifica sobre os participantes.

Sendo assim, é fazendo referéncia aos discursos nas quais as festas em
ambiente urbano estdo inseridas que norteamos mudancas que fazem delas, hoje,
um produto do cotidiano da cidade, da vida rapida®. Precisamente, sua evolucdo
material que encena nossos tempos é 0 que Menos nos interessa neste ponto. A
evolucdo material ndo impde uma renovada dimensdo qualitativa e afastamos a
simples constatacdo do “como era” e “como €“ sem garantir os elementos historico-
sociais de sua construcéao.

Como escreve Bakhtin (2008, p.7):

As festividades tiveram sempre um contetddo essencial, um sentido
profundo, exprimiram sempre uma concep¢do de mundo. Os
“exercicios” de regulamentacao e aperfeicoamento do processo do
trabalho coletivo, o “jogo do trabalho”, o descanso ou a trégua no
trabalho nunca, chegaram a ser verdadeiras festas. Para que o
sejam, é preciso um elemento a mais, vindo de uma outra esfera da
vida corrente, a do espirito e das ideias. A sua sancdo deve emanar
ndo no mundo dos meios e condi¢gBes indispensaveis, mas daquele
dos fins superiores da existéncia humana, isto em do mundo dos
ideais. Sem isso, ndo pode existir nenhum clima de festa.

A festa inscreve na historia sua forma e orientacéo, ela atesta sua disposicao
enquanto tal e enuncia os significados em curso de um tempo para qual alimenta a
vida social e renova o sentido coletivo do encontro. Ela, necessariamente, conduz as

possibilidades do homem de servir-se, a sua maneira, do mundo.

%% LLogo que atingida, a satisfacéo é solicitada pelos mesmos dispositivos que engendraram a saturacdo. Para que
a necessidade se torne rentavel, é estimulada de novo, mas de maneira um pouquinho diferente. As necessidades
oscilam entre a satisfacdo e a insatisfagcdo criada pelos objetos. O jogo em torno das motivagdes as desmente e
destréi, na propria medida em que se pode agir sobre elas. Mas nem por isso confessa a regra desse jogo.”
(LEFEBVRE 1997 P.89).

% Ver a idéia da matriz de festa desenvolvida no capitulo dois desse trabalho.

% Em alguns buffets a demanda em certos dias faz com que existe 2 ou 3 festas em um mesmo dia.
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O USO DO ESPACO

A utilizagdo do espaco, ou seja, seu uso evidencia a propriedade-festa que
ostenta esses servicos como condi¢do de troca na qual havera uma sobreposicao ao

uso para valoriza-la em tom depreciativo.

Assim, 0 uso é reduzido, no mundo moderno, a propriedade privada,
ao império da troca, em um processo em que 0 espago se reproduz
como mercadoria cambiavel delimitando os espacos passiveis de
apropriacdo, revelando a fragmentacéo imposta pelo sentido e pela
amplitude da generalizacdo da propriedade privada do solo urbano.
Aqui, a vida se normatiza em espac¢os reduzidos a uma funcdo
especifica. Quanto mais o espaco é funcionalizado, mais é passivel
de manipulacdo, limitando-se as possibilidades da apropriacéo.
Nesse processo, o cidaddo se reduz a condi¢cdo de usuario, como o
ato de habitar se reduz ao morar.(CARLOS, 2000, p. 220)

O espaco de realizacao € dado pela decoracao do lugar. A mediacéo entre as
mensagens decorativas incorpora o ritual inscrito nesse espacgo, reproduzindo assim
tendéncias e significados que mediam o motivo que apresenta seus participantes. O
espaco que se encontra preparado e gerido recebe seus aderecos e suporta o
artificio do lugar. Os promotores investem na decoracao que afirma os significados
do ritual (um aniversério, uma festa de noivado etc.) — nesse sentido, seu significado
€ também mediado pelo buffet e pelo lugar escolhido. Ao buffet cabe o artificio do
lugar, entendendo seus materiais e indumentéarias que se alinham a festa. Seria ao
menos dificil apontar o que seria delas, ndo fosse 0s materiais que a entretém para
afastar de si sua possibilidade.

Nesses recintos, que demarcam o0s momentos de festejar, acabam por
aprimorar-se e desenvolvem o que convém admitir como o lugar do artificio, cuja
funcionalidade adverte seus habitantes de que ndo havera forma mais pratica e
tranquila — as palavras da propaganda esbanjam frequéncia assustadora para o qual
nao temos mais ideias do que esta ainda por vir, nos ambientes do faz de conta.

As comidas também reforcam os significados inerentes ao ritual, e os
cardapios sugerem comidas tipicas, pratos estrangeiros, light, diet, enfim, uma

culinaria que se especializa para compor sua preciosidade de banquete® urbano.

%1 Em Bakhtin, a ideia do banquete aparece no contanto entre o homem e o mundo. Ao comer, o homem engole o
mundo, o devora na condicdo alegre e coletiva de sua manifestagdo. Como escreve o autor: “O encontro do
homem com o mundo que se opera na grande boca aberta que mdi, corta e mastiga ¢ um dos assuntos mais
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Na metropole paulista notamos uma gama diversificada de buffets o que
indica o envolvimento diante do consumo de classes. As relacdes de atendimento
levam em conta suas estratégias — a fatia de mercado que tal empresa procura
atingir direcionando para isso a sua producao e os produtos servidos. O que se
justifica nesse ponto é a proximidade® que o servico de buffet acaba atingindo dos
seus contratantes, pois os detalhes sdo garantidos com o devido preparo para a
execucao.

Assim, 0 espago utilizado acaba por aprimorar-se em sua funcionalidade no
urbano. A vontade de atender ao interesse do comércio passa pela producdo de um
espaco, 0 que significa que certos lugares encontram-se funcionalizados com um
tempo e um espaco proprio, que captam 0 USo e promovem a prescricdo no modo de
conceber o ritual. O que implica, portanto, a proposi¢cdo de modalidades prontas, um
desfrute de momentos que passam pelo conforto do buffet e por sua
operacionalizagao.

A fragmentacdo da vida cotidiana aparece na medida em que outros fatores
se somam. A exploséo da violéncia e a generalizagdo do medo urbano definem,
assim, suportes para comportamentos que indicam o uso de espacos cada vez mais
intramuros na metrépole. Desse modo, a vida urbana se afasta da rua, da
sociabilidade mais espontanea e passa a ser difundida em ambientes preparados,
controlados. Como nos ajuda Carlos (2000):

As novas condicBes de existéncia se realizam desigualmente em
S&o Paulo pela criagdo de uma rotina organizada (no espaco e no
tempo) da vida cotidiana que transforma radicalmente a
sociabilidade, empobrecendo-a & medida que as relagdes entre as
pessoas passam a ser substituidas por relacdes profissionais ou
institucionais (p.14).

antigos e mais marcantes do pensamento humano. O homem degusta 0 mundo, sente o gosto do mundo, o
introduz no seu corpo, faz dele uma parte de si. A consciéncia do homem que despertava ndo podia deixar de
concentrar-se sobre esse aspecto, ndo podia deixar de extrair dele uma série de imagens essenciais, determinando
as suas relagdes com o mundo. Esse encontro com 0 mundo na absor¢do de alimento era alegre e triunfante. O
homem triunfava do mundo, engolia-o em vez de ser engolido por ele; a fronteira entre 0 homem e o mundo
apagava-se num sentido que lhe era favoravel” (BAKHTIN 2008 p.245

%2 A proximidade de que falamos pode aparecer da seguinte maneira: reconhecimento por parte do contratante
das marcas de bebidas servidas na ocasido do eventos; decoracgao e cenario dos espagos assim como as mesas dos
convidados; as musicas que devem integrar o evento garantindo a intencionalidade do evento etc. Aqui podem
aparecer inimeras exigéncias do contratante.
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Ao tratar do uso dos buffets, quando se observa a insercdo de uma festa no
espaco privado, seletivo, flagra-se uma sociabilidade atingida pela padronizacédo dos
servicos, que trata e administra a festa da crianca e da familia urbana®, impondo ao

consumo sua realizagéo.

A NECESSIDADE CAPITALISTA

N&o se pode esquecer o pano de fundo que faz desse tema um apéndice
rigoroso da acumulacao capitalista e do desfile da mercadoria que, agora, abdica da
festa para melhor entendé-la — o que faz, entdo, a categoria espacial reter e
enveredar-se pelas condi¢cdes da producao centrada no uso privado do solo urbano,
0 que imputa, consequentemente, ao espaco da cidade sua indissociavel
participacdo. Nas palavras de Harvey, “a producéao e circulagédo capitalista tendem a
transformar essas possibilidades num sistema geogréfico integrado de producéo e
troca, que atende ao propdsito da acumulagao capitalista” (2005, p. 56).

O espaco integra as relacbes de producdo capitalista ao desenvolver
mercadorias, incluindo o espaco, que incorpora funcionalidades para o qual a festa
se encarrega de abdicar da rua e de si. A vida cotidiana centrada nas ofertas de
consumo e na producgéo de mercadorias orienta a existéncia das festas em ambiente
privado, inscreve o encontro de pessoas em ambientes seletivos dentro do espaco
hierarquizado da cidade garantindo a predisposicdo para lugares que se distribuem

organizadamente.

O modo como se planifica a distribuicdo dos bens depende das
grandes estruturas de administracdo do capital. Ao se organizar para
prover alimento, habitagéo, transporte e diversdo aos membros da
sociedade, o sistema econdmico “pensa” como reproduzir a forga de
trabalho e aumentar a lucratividade dos produtos. Podemos néo
estar de acordo com a estratégia, com a sele¢do de quem consumira
mais ou menos, mais é inegavel que as ofertas e bens e a inducéo
publicitaria de sua compra ndo sdo atos arbitrarios. (CANCLINI,
1995, p.53)

O modo como a metrépole de Sdo Paulo concentra seus buffets nos bairros
de Moema e Indianopolis, mas ndo exclusivamente neles, revela a orientagéo de uso

do seu espaco sob critérios urbanos, politicos e econbmicos dos quais havera

8 \er o documentario Crianga, a alma do negécio. Diretora: Estela Renner ; Produtor : Marcos Nisti. 2009
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condicbes para admitir nichos de investimentos e rentabilidade aos aptos a
participarem do consumo e das zonas de comeércio reconhecendo sua proximidade
com vias importantes de circulacdo® que elas possuem para o acesso de seus

habitantes. Carlos (2000) aponta:

[...] o corpo e os passos estdo cada vez mais restritos a lugares
vigiados, normatizados, privatizados ou privados. Esse fato é
consequéncia da tendéncia que se esboca no mundo moderno, que
transforma o espaco em mercadoria ou area de circulagcdo, o que,
tendencialmente, limitaria seu uso as formas de apropria¢do privada
(2000, p. 37).

O processo de acumulacdo capitalista envolve a expansédo dos buffets em
Sao Paulo e, mais do que isso, assume a exploracéo da festa diante da reproducao
do urbano. O espaco pronto entra no processo de acumulacédo e na generalizacéo
da festa enquanto mercadoria propiciando condi¢des para fazer dela um modo pelo
gual a vida urbana se realiza e encontra seus meios para a celebracédo que amplifica
sobre seus habitantes as noticias de que, por sua natureza, encontraram ambiente
seguro em meio ao conturbado e, muitas vezes, inseguro urbano.

O buffet, enquanto possibilidade de negoécio entre as pessoas, traz em si a
possibilidade de lucro, e €, na verdade, uma oportunidade em que “vender” e “lucrar”

sdo palavras que caminham juntas. E como nos sugere o SEBRAE:

Afinal de contas podemos resumir a atividade de “buffet” numa acao
de vender e lucrar. Se for comprovada a possibilidade de vender os
produtos do buffet que pretende montar e de lucrar, entdo vocé
encontrou uma oportunidade de negécio (MATOS, 2004, p.6).

O SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas)
contribui para a ampliacdo de pequenas e médias empresas promovendo cursos e
orientando investimentos nesse setor. Mais do que compreender o papel do
SEBRAE, ainda ha, ao menos, dois aspectos importantes em curso: o primeiro
acontece no plano da realizacéo individual, ostentado pela forca empreendedora
gue alimenta a possibilidade de investimento; a segunda, por sua vez, orienta a

mercantilizacdo dos aspectos da vida citadina. Como nos sugere Berardi:

% No caso dos bairros de Moema e Indianépolis podemos apontar: Avenida Hélio Pellegrini, Av. Republica do
Libano, Av. Ibirapuera, Av. Bandeirantes e Av. Santo Amaro.
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En el plano productivo, el individualismo se encuentra com las
tecnologias individualizadas del ordenador y hacer estallar el
fendmeno de la microempresa como signos de autorrealizacion. En
el plano del consumo, produce una proliferaci6 de nuevas
necesidades, de nuevs productos a comercializar, y una progresiva
mercantilizacion de cualquier aspecto de la relacion social, afectiva e
cultural.(2003, p.56)

Essas duas tendéncias em curso sao importantes ao verificar sua expansao
no processo de mercantilizacdo dos dominios da vida social. Somando-se ainda a
dimenséo afetiva que se constroi durante a estadia pela presenca dos recreadores e
profissionais treinados a participarem significativamente daquilo que se festeja. Por
exemplo, nos buffets infantis, a ligacdo entre o sentido alegre da celebracdo se
aproxima aqueles que se vinculam a festa por meio do trabalho na qual sua

preparacéo psicoldgica, afetiva e social esta sendo requerida®. Segundo Pelbart:

Por exemplo, a atividade de garantir o contorno, de cuidar das
conexoes, de administrar os afetos, de oferecer um chao existencial,
de gerir um grupo, como se gerencie o0 bom andamento de uma casa
— essas qualidades, que antes eram consideradas necessarias
apenas no dominio da reproducdo, agora sao parte essencial do
dominio produtivo (2000, p.36).

O processo de generalizacdo da mercadoria invade os rituais de celebracéo
coletiva cujo dominio indica os profissionais do ramo celebratério®. O processo de
generalizagao da mercadoria-festa induz a expanséo dessas atividades uma vez que
sua producdo se desdobra na acdo sobre as coisas e sobre os habitantes. A
producdo concebe um sentido que se realiza nas possibilidades de festas futuras.
Em outras palavras, ao indicar sua possibilidade, tem-se inscrito nessa préatica a
exaustdo de outras formas que nao se alinham a sua artificialidade, o que se
estende aos “espacos” das consciéncias. Diante da producao, tem se firmado sua
condicdo cuja reproducdo acaba expondo uma certa naturalidade nessas
modalidades.

O que parece convidativo é a ideia de que a producdo de festas nesses

ambientes encerra seu carater renovador, prodigo, coletivo, para realgar o “consumo

®® Boaventura de Souza Santos (2000) faz referencia & ideia de trabalho emocional. “O trabalho emocional é
uma forma de trabalho em cuja especificagdo dominam as exigéncias de boa aparéncia fisica, sorriso
permanente, delicadeza nos gestos e nas palavras, solicitude e atencdo ante as exigéncias dos clientes, etc.”
(p.282).

% Fazemos referéncia aqui ao papel dos promotores e da atuagéo dos buffets.
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da festa”. Inserida no cotidiano, ela absorve sua programacéo em que o (uso do)
espaco e tempo encontram-se servidos as familias urbanas.

A festa destinada aos habitantes vé-se diante do “reino das mercadorias”. O
valor de troca, o do “dinheiro”, processa o modo de estar na vida e concebe o modo
de goza-la®’. A importancia do valor de troca neste ponto do trabalho revela a
racionalidade inscrita cuja privacdo se encontra escondida sob a forma da
seguranca e da praticidade, impondo uma orientagcéo sobre o ritual que se reserva
as empresas dedicadas e treinadas — profissionalizadas®.

Os buffets ndo celebram uma outra racionalidade, pelo contrario, eles
encenam a programacao inserida no cotidiano em que o consumo possui lugar. Os
buffets encenam a racionalidade travestida na atuacdo dessas modalidades
contribuindo para que se insira nos atos cotidianos reservados a programacgao e a
prescricdo. O que j& aparece nas preocupacoes de Lefebvre € como restituir seu
valor, no plano do vivido, sua capacidade criativa, de apropriacdo, de obra na
cidade?

A expansdo desses servicos é possivel na medida em que ela realiza a funcéo
da mercadoria mediante aos anuncios de praticidade e conforto no ritual que se
inscreve no espaco pronto e preparado. Isso traduz o sentido pelo qual o buffet
induz ao desfrute diminuto. Marx (1983) nos ajuda sobre a concepgao de

mercadoria:

A mercadoria é, antes de mais nada, um objeto de externo, uma
coisa que, por suas propriedades, satisfaz necessidades humanas,
seja qual for a natureza, a origem delas, provenham do estdmago ou
da fantasia Ndo importa a maneira como a coisa satisfaz a
necessidade humana, se diretamente, como meio de subsisténcia,
objeto de consumo, ou indiretamente, como meio de producdo

(p.41).

A mercadoria do buffet € compartilhada no momento da realizacdo do ritual

em que a satisfagado dos “bons” servicos marca os tracos e estilos das festas, e dos

%" N&o esperamos que as festas e 0os banquetes sejam de graca, instalando, assim, uma ideia de gratuidade
dispensada. O que nos atenta € o “que se compra” e com o que “se vende” na cidade. A expansdo desses servigos
revela os principios de uma festa assegurada, que esta definida nos moldes do contrato exigido ante a sua
realizagdo. O “que se vende” refor¢a os lagos de um ambiente privado cujo movimento intrinseco traz uma
seguranca sobre a ritual: comforto e praticidade. Ndo ha um hedonismo prédigo que reativa o habitar e cria o
direito sobre as festividades.

88 « . se a abundancia ndo significa a Festa, se ela ndo reproduz uma renovagio triunfal da Festa, para que serve
e o que significa ela ?”(LEFEBVRE, 1997, p.60)
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significados compartilhados, sobretudo em relagdo ao espaco destinado a
realizacdo. Seabra nos apresenta dois pontos importantes: “Considera-se entdo que
mercadorias ndo sao apenas 0s produtos que saem das fabricas, mas que
fragmentos e momentos da existencia social também se realizam nos circuitos de
valorizacdo do capital” (1996, p. 82).

A atuacdo dessas empresas convoca a compreensdo dos significados
inerentes aos momentos, ao rito, fazendo assim sua producgédo privada. O que
garante, dessa maneira, que os servigos sao dirigidos sobre as “necessidades” dos
contratantes, fazendo uso da festa comportada.

Assim, o uso do espaco acontece na medida em que satisfaz as
necessidades e os caprichos de seus compradores, reconhecendo o papel que a
mercadoria tem na sua propria realizacdo, o que, em outras palavras, a situa nas
necessidades implicitas ao uso privado, do contato, do encontro. Sua realizacao
tomada pelo seu sentido realizador®®, dispendioso’®, evidencia o uso do lugar que
guarda uma dimensédo explicativa da vida cotidiana, justamente, por incorporar
maneiras de uso do espaco no cotidiano, o que, em outras palavras, ndo pode ser

entendida sendo pelo espaco.

O SENTIDO DA FESTA

Nesta parte, recuperaremos alguns elos para reaver de que forma a festa nos
dias atuais sucumbe ao tempo rapido da metrépole, apoiado em outros sentidos
capazes de conduzir a elaboracdo de festas mais proprias e nem sempre limitadas
por sua exploracdo, mas por permitir aos seus participantes a elaboracdo e o
desfrute de todo a carga simbdlica que a preenche.

A intencdo exposta neste tdpico é de transitar entre diversos significados que
permeiam a realizacao propiciando, para isso, consideracdes que atestam o sentido
pelo qual se cria uma festa, entendendo seus significados em jogo como criagao
coletiva.

Ao longo do desenvolvimento do bairro de Moema e Indianopolis é possivel
indicar como a constituicdo dos primeiros povoados e da vida de bairro dentro da

89 «“A necessidade se compara a um vazio, mas bem definido, a um oco bem delimitado. O consumo e o
consumidor enchem esse vazio, ocupam esse oco”. (LEFEBVRE 1997 p. 89).

0 “Dar e gozar, gastar e jubilar, pois ha nessa pratica toda a exibi¢io do excesso que fascina, 14 onde, as vezes, 0
estrito necessario faz falta.” (ONFRAY 1995 p. 124)
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sua historia trouxe ao homem de condicdes pobres e escassas sua possibilidade de
gozar o encontro frente as limitacdes que o colocavam diante das familias e das

suas redondezas.

No inicio da década de 50, o bairro tinha todas as caracteristicas de
uma cidade do interior, todas as pessoas se conheciam e as familias
mantinham estreitas relacbes de amizade, ndo existia agua
encanada, esgoto, e poucas ruas eram asfaltadas e n&o havia
iluminacdo publica. Isso impedia que as pessoas pudessem sair a
noite, pois as ruas ficavam na escuriddo, o que obrigava a se
recolherem cedo as suas casa, em volta das conversas, dos bate-
papos e das noticias do radio (HORTA, 2007, p. 63).

As relagdes existentes entre a vida que se desenvolvia na metade do século
XX aparecem no modo como a festa e o convivio coletivo preenchiam um outro
tempo de contato entre as pessoas pelo qual passava a dimensdo do festivo —
dimenséao esta que entrou nas necessidades multiplas e ricas na vida cotidiana.

Para Lefebvre (1958), a elaboracdo de festa camponesa, por exemplo, exigia
da comunidade um esfor¢o que realcava o significado da sua elaboracdo diante da

coletividade.

As festas camponesas fortaleciam os liames sociais e, a0 mesmo
tempo, desencadeavam todos o0s desejos recalcados pelas
disciplinas coletivas e pelas necessidades do trabalho cotidiano. Na
festa, cada membro da comunidade ia, por assim dizer, além de si
mesmo e tirava da natureza, da alimentagéo, da vida social, do seu
proprio corpo e de seu espirito, de uma sé vez, todas as energias,
todos os prazeres, todos 0s possiveis(1958, p.215).

O contato com o sentido da festa camponesa, a seguir 0 pensamento de
Lefebvre, conduz a uma leitura pelo avesso aos exemplos do contemporaneo pois
sugere uma ordem inversa ao sentido plastico que ela possui nos nossos dias —
falseada junto ao cotidiano, sua realizacao se revela como desfrute individual, nada
para além de si.

A elaboracdo coletiva faz com que se produza uma possibilidade direta de
construcéo social da festa em que se firme um contato direto consigo, uma vez que
se reconheca nela seu papel mediador entre os significados que se expressam para
além de sua realizacédo, o que levara a constatacdo de que atualmente ela perdeu

dimensobes qualitativas importantes.
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Certamente, desde o comeco, a festa quebra a vida cotidiana, mas
dela ndo se separa: a comunidade prética, a alimentagao, a relacéo
com a natureza, isto é, o trabalho, ficam reunidos, amplificados,
engrandecidos na festa. O homem, ainda imerso na vida natural e
imediato, vivia, imitava, cantava, dancava sua relacdo com a
natureza e a ordem césmica tal como a “representava”, segundo
nocdes elementares e confusas. Em contato direto com a natureza, o
homem ficava, também, em contato direto consigo préprio, com seu
pensamento, com as formas de beleza, de sabedoria, de loucura, de
frenesi e de possiveis. Sem desacordo profundo consigo, podia
abandonar-se - nesse magnifico equilibrio da comunidade
camponesa — a sua vitalidade espontanea. Nada de si, nenhuma
energia, nenhum instinto, deixava de ser empregado. [...] e quem
sabe, por vezes, morresse saciado (LEFEBVRE, 1958, p.216).

No seio da cidade essa desarticulacdo entre 0 modo de vida rural, a vida de
bairro, a constituicdo da metropole, acompanham a transicdo que se verifica
lentamente destituindo a maneira como seus habitantes se relacionavam com o
tempo, 0 espaco’, a rotina, o caminhar, as relacées de vizinhancas etc. Isso
somado ao uso e ao esvaziamento da rua, do aumento da violéncia e da adaptacéo

a vida que se quer urgente. Como escreve Martins:

Favelas e corticos nos falam da transicdo que vem ser vivida na
cidade, sem a preparacéo lenta e adaptativa que foi vivida por muitos
outros. As experiéncias de transicdo jA no campo tornavam lenta a
desarticulag@o das relacdes tradicionais e a assimilagdo dos novos
valores e concepgoes (2004, p.172).

Ao desenvolvimento da metrépole a festa vai se deslocando da producao
coletiva e afastando sua condicdo singular da existéncia humana. Nela, € possivel
reconhecer o que se impde ao homem enquanto mediacdes com a natureza, tragico,
espaco, finitude, sem sentido, etc. Enfim, emprega um profundo contato na
comunidade e é por isso que ela se realiza e se potencializa. Ela media um contato
pelo qual as atividades basicas diarias podem nao oferecer, o que imputa para si 0
papel de mediador do encontro humano e suas questfes fundamentais. E por isso
gue ela se realiza e ganha significado na historia do lugar e dos seus habitantes,
pela sua capacidade de adquirir significados a producao de si em meio ao encontro.

™ Apesar das formas variadas de utilizacdo, o uso dos espacos é um pressuposto da vida.E exatamente porque
nem sempre as formas de uso foram as mesmas, é possivel avaliar que muitas delas se consolidaram no decorrer
da historia humana, constituindo costumes e habitos proprios dos diferentes povos e das condi¢Bes naturais e
histdricas que viviam e vivem. (DAMIANI, 1997, p.48)
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Nas festas rurais, os significados sdo compartilhados e possuem forca e
espontaneidade para fortalecer o papel intrinseco a ela — nisto reside um problema
fundamental. Qual seria o significado que a festa fortalece nos nossos dias?

Levantaremos, imersos no trabalho, alguns indicativos.

1) A presenca do valor de troca nos dominios da vida social;
2) A fragmentacao do espacgo e o uso privativo;

3) A oferta de espacos para consumo temporario;

4) A separacao entre os participantes e seus consumidores;

5) A naturalizagdo dessas modalidades de festas em ambiente privado.

As festas rurais, nesse sentido, contribuem para admiti-las dentro de um
tempo longo, distante, no qual € possivel encontrar diferengcas que marcam em
relacdo ao atual e corriqueiro, em que ela passou a desenvolver um incobmodo que
esvazia o sentido da sua criacdo e a torna austera.

O distanciamento das festas rurais leva em parte seu afastamento, o que
parece intrinseco. Tal deslocado se aprofunda com a légica de acumulacdo’?, o que
nao quer dizer, é claro, que se trata da oferta. Ao contrario, intensifica-se no
contemporaneo o aumento de agéncias e circuitos de festas universitarias,
municipais, rodeios, raves. O aumento consideravel dos temas pelos quais se criam
nao traduz com exatiddo o que venha a ser o sentido na atualidade, o que pede uma
leitura ao avesso. Muito embora, seja nitido perceber nas grosserias
contemporaneas, ndo resta quase mais nada de sentido ambivalente e
regenerador’. Bakhtin parece indicar com acuidade a ideia que reside na

celebracéo do ritual.

O principio material em crescimento, inesgotavel, indestrutivel,
superabundante, principio eternamente ridente, destronador e
renovador, associa-se contraditoriamente ao “principio material”
abastardado e rotineiro que preside a vida da sociedade de classes
(2008, p.21).

O que devemos considerar, de fato, € que a producéo ilimitada de festas néo

garante a dimensao qualitativa, historica, prodiga que se aplica a sociabilidade. O

"2 Bakhtin expde como a festa e o banquete assumiram diferentes proposi¢des com a ascensio burguesa. “Sob o
dominio da cultura burguesa, a no¢édo de festa ndo fez mais que restringir e desnaturalizar-se, sem contudo
desaparecer” (BAKHTIN. 2008, p.240).

" Reside aqui a possibilidade de trabalhos sobre festas e sua aproximac&o ao consumo-espetaculo.
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gue se encontra nesses casos aproxima-se de uma omissao, repleta de redundancia
e grosseiras estratégias comerciais e recreativas que separam os participantes e 0s
espectadores. Lipovetsky produz no seu livro A felicidade paradoxal (2007), um
instigante percurso de analise sobre as possibilidades de felicidade conduzindo seu
trabalho & festas’® e o consumo. Segundo ele, “por toda parte, as festas sdo
dominadas pela légica dos lazeres, dos espetaculos e do consumo: a festa
tradicional ou memorial foi substituida pela festa consumista ou frivola centrada no
presente” (p.253).

O sentido predominante afasta-a de sua historia e a coloca como promessa
de um consumo individual. E por que nelas o que se preza n&o é o sentido coletivo
pelo qual se festeja, mas a ldgica individual que se firma na imagem de
autorrealizacéo, de sucesso individual, em que ela néo se torna o momento de sair
das determinacfes, ao contrario disso. Lipovetsky ainda afirma que “ja nao se trata
mais apenas de vender servicos, é preciso oferecer experiéncia vivida, o inesperado
e o extraordinario capazes de causar emocao, ligagao, afetos e sensagdes” (2007,
p.63).

A realidade vivida nos mostra que a dimensdo afetiva, das emocdes, do
contato com o outro diante da abertura da casa para a celebracéo de ritual, agora,
dar-se-a4 no espaco do mercado em que existe a preparacdo de um lugar cujo
artificio para o encontro desenvolve sociabilidades aptas a entender os que
participam ou ndo dela, situando o papel dagueles que montam e conduzem a festa
de espirito limitado, uma celebracdo que se aproxima do carater universal se nao

pelo remediavel — o consumo.

[...] muitas das festividades contemporaneas tém como caracteristica
estar menos encarregadas de manter a vitalidade dos elementos
essenciais da cultura coletiva que animar o presente dos individuos.
Ja ndo se trata tanto de revivificar a memoria quanto de transformar
0 presente em tempo ladico e recreativo (LIPOVETSKY, 2007,
p.253).

O que a festa se dispde a promover entre a coletividade se inscreve no afeto
e marca a passagem de um tempo que ficou para tras, o que quer dizer, a prescricao

de uma noc¢éo de encontro que a pde em contato com os perigos do desconhecido e

™ O autor faz uso de adjetivos para situar a festa. Por exemplo : festa hipermoderna, festa tradicional, festa lisa.
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as suas veneracoes, o que a irrompe dos animadores da ordem social que acontece

dentro do governavel.

A festa tradicional tinha o encargo de regenerar a ordem cosmica ou
de reforcar a coesédo da coletividade: de agora em diante ela esta a
servico da procura da felicidade dos individuos, felicidade de
ambivaléncia e de afetividade partilhada, além, por certo, da esfera
das satisfacBes individualistas mercantis, e no entanto estimulada
por estas (LIPOVETSKY, 2007, p.255).

Nos buffets, ela possui um significado plastico, formal e escorre ao avesso da
sua propria possibilidade. Ao contrario do que se diga, ela parece destituida,
flagelada, e o seu movimento tornou-se simplista, traicoeiro, sendo que sua
afirmacado s6 pode ser compreendida na sua aproximacao ao espetaculo, na qual o
avesso parece ser precioso e necessario. A festa, por meio dessas empresas, perde
uma conotacdo mais libertaria, fruto da sua propria definicdo, e renovadora, pois ela
traz em si um festejar redundante cujo clima seduz por sua insisténcia.

A presenca de uma cordialidade forcada entre seus participantes, mediada
por estratégias comerciais que penetram o0s dominios da vida, conduz a
particularidades que as festas afastavam. A reunido entre a coletividade apresentava
sentidos diferentes; por exemplo: o destronamento e a inversao dos papéis sociais, a
sociabilidade permeada pelo excesso, a transgressdo da norma coletiva, a quebra
de tabus, a ideia de pertencimento ao lugar e aos significados pelos quais se festeja
etc. Nesse conjunto, havera, entdo, uma supressao da possibilidade da festa
orientada por uma animacao mais preocupada em livrar-se dela, e criando para si

uma orientacdo duvidosa. Lipovetsky vai ainda mais além

A festa hipermoderna ndo inverte mais nada, ja ndo abole nem regra
nem tabu, dai em diante sdo os préprios principios da vida cotidiana
(seguranca, saude, higiene de vida, respeito pelas pessoas, convivio,
cortesia, pudor) que estruturam os festejos coletivos. Estamos além
da transgresséao, das inversoes e outras dilapidacgdes: eis o tempo da
festa lisa e correta, da festa light alinhada pelos valores de fundo da
ordem cotidiana ( 2007, p.257).

H& uma sintonia fina entre as palavras de Lipovestsky e a forma como atuam
os buffet na qual as inversfes e dissimulages marcam a pratica cotidiana, o que
pede o dominio do seu contrario.

O buffet demarca o lugar do fastio, acaba por envolver uma ilusdria sensacéo

de festa apoiado num singelo sintoma de abundéncia. O papel desses servigos
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afasta a energia do mundo para justificar a fragilidade de sua vocacdo — nao ha de
fato festa que sucumba a sua insisténcia e repeticdo, em que se fraciona o tempo da
alegria marcada por falsos brilhantes. O que, necessariamente, conduz a ideia de
gue, nesses servigos, € possivel decidir sobre a felicidade alheia e alheada — sua

vontade expressa pelo consumo.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em Lefebvre, contudo, a questdo do movimento dialético entre a propriedade e apropriagdo esta

formulada como momentos infimos que implicam o ambito do vivido, lugar dos embates entre diversos processos
de institucionalizagdo da vida, como principios légico-politicos. Estes embates se travam na textura fina da
sociedade, e tém de subverter formas de uso, revolver costumes.

(A insurreicdo do uso. Odette C. L. Seabra)

Este estudo procurou analisar a producéo social da festa na metrépole de Séo
Paulo delimitando para isso as empresas de buffets que atuam no bairro de Moema
e Indiandpolis, na Zona Sul da capital paulistana. Optamos por analisa-la levando
em conta suas transformacfes dentro da metropole, admitindo, assim, alteracdes
qgue a situam dentro das possibilidades de consumo e no comércio, 0 que evoca 0S
habitos cotidianos.

A andlise foi elaborada inscrevendo-a na légica de uso do espaco privado,
delimitando, assim, um referencial tedrico sobre o cotidiano da metrépole para
flagrar o0 modo como penetra 0 seio das atividades empresariais, orientando ritos
urbanos, o que faz do espa¢co uma parte fundamental entregue aos profissionais.

Para melhor compreender o papel da festa contemporanea na metrépole,
situamos sua possibilidade diante de um outro contexto, o qual foi expresso ao longo
do trabalho e inUmeras vezes apresentado junto ao pensamento de Henry Lefebvre.
Abaixo apresentamos duas citagcdes na qual o autor apresenta preocupacao com o

tema da festa.

z

O problema é restituir a festa transformando a vida cotidiana. A
cidade foi um espaco ocupado ao mesmo tempo pelo trabalho
produtivo, pelas obras, pelas festas. Que ela reencontre essa fungéo
para além das funcdes, na sociedade urbana metamorfoseada
(2001, p.128).
Ja em outro trecho, é mais incisivo sobre suas consideragéo e lembra: “[...] a
Revolucdo (violenta ou ndo) adquire um sentido novo: ruptura do cotidiano,

restituigéo da festa” (LEFEBVRE, 1997, p.43).
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Trata-se de sinalizar de que maneira ela podera (re)admitir sua condicao de
encontro e capacidade renovadora, o que levara a proposi¢cao da seguinte pergunta:
sera possivel falar em re-invencéo da festa?

O que se situa neste ponto é a forma com a qual seu tema passa a ser
inserido no cotidiano, o que levara & sua problematizacdo’®, reconhecendo sua
dimensdo ontoldégica que se coloca diante da sua formalizacdo nos espacos
fechados, reconhecendo inversdes que a afastam do desfrute da rua e inaptas a
integrarem com maior espontaneidade a vida dos habitantes incorrendo ao avesso
da sua possibilidade enquanto tal, como forma de ndo submergir.

Sinalizamos entdo uma outra possibilidade, o que vai ao encontro do que esta
por vir nos usos dos espacos, na génese de uma producao social da festa, um vir a
ser. Situa-se aqui um entre, uma lacuna. E € nesse entre que se encontra uma
orientacdo mais propria na qual esse trabalho tece um problema da vida cotidiana. O
gue cabe a constatacdo de que ha em si uma predilecdo sobre uma festa menos
artificializada, esbocada em linhas mais ou menos inteligiveis, que se quer mais
propria e sem endereco fixo. E nesse entre que se encontra o que da valor a vida,
onde encontra-se o fazer em se fazendo’®.

Seria preciso recuperar o sentido de autoria, do “fazer”, da festa-apropriacéo,
da prodigalidade, entregue aos promotores, invalidando uma autonomia posta a
prova de lucros repleta de artificialidade grosseira e representacdes cansativas por
suas proprias repeticdes; o que nado invalida uma espécie de naturalizacdo dos

modelos festivos ou um julgamento geral’’

. E é possivel situar o crescimento desse
setor de servicos que investe na fidelizagdo dos clientes criando para isso

instrumentos que visam legitimar uma forma de gozo coletivo encenada, por

™ A invengdo do mundo social resulta da colocagdo inicial de problemas, do estabelecimento de uma tens&o que
revela impasses sobre o vivido. Tal campo de tenséo instaura como que 0 campo problematico onde se gesta
toda criagdo, que cria bifurcagdes e apresentara, alegremente, possiveis.

" La riqueza del texto social se mide entonces por su variacion accesible: por la riqueza de posibilidades que
ofrece a los individuos (que lo descifran y forman parte de él). Estas posibilidades exigen opciones, tan
numerosas como aperturas tiene lo posible, pues lo posible y lo imposible van parejos; hay que escoger, y lo
posible no escogido deviene imposible. (LEFEBVRE, 1978, p. 91)

" «“Por mais que seja, de resto, a vantagem desse modo de pensar, para o conhecimento ele ¢ a mais nociva
espécie de julgamento geral: pois ai é condenada e difamada precisamente a disposi¢do que tem o homem do
conhecimento para, de maneira intrépida, declarar-se a qualquer momento contra a sua opinido prévia e ser
desconfiado em relagéo a tudo o que em nos quer se tornar sélido.” (NIETZSCHE, 2002, p.201)
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exemplo, por meio das revistas especializadas distribuidas’® gratuitamente na
cidade de Séo Paulo.

Paradoxalmente, a crescente oferta de empresas para tal modalidade de
servicos se reconhece uma outra necessidade implicita a constru¢cdo de uma festa
em que sera possivel marcar o lugar da diferenca e de estilo. Pede-se um pouco
mais de nés todos. E porque existe uma laténcia que pode ser acompanhada pela
tese de que a producao dos buffets esgota uma celebracéo fixada pelo consumo da
festa. Urge nessa laténcia o modo gratuito e fortuito da celebracdo e dos encontros,
0 que em outras palavras, esgota-se em um modo festivo pobre e simplificador; uma
receita que atesta uma impossibilidade que faz ela gritar pela sua propria
redundancia’. Assim ir4 despertar um convite contrario ao consumo nesses lugares
e nessas condi¢des, pois se fixa uma sociabilidade que ndo se firma pelo excesso
mas sim por uma modulacdo de excesso, que freia um orientacdo de rito tao
necessaria a ideia de gozo e construcdo de si em que se abdica de qualquer risco e
de inconvenientes, seguindo sua programacao. E vai surgir o tempo em que essas
festas conclamaram outro nome, outra classificacdo e serd preciso recuperar 0
sentido da festa para impor, ao que nao é festa, seu lugar e sua histéria na esfera
dos servicos.

E seré preciso buscar novas pistas e caminhos sobre a vida na metrépole
para flagrar os gritos que compdem outras vozes, onde 0 uso se restitua na sua
forca criadora tao forte e contraria a residéncia fixa, rompendo com a ideia de que a
sociedade da abundancia trouxe uma producéo ilimitada de si prépria. Tracar novas
rotas e desafios sobre o modo de vida e significados de estar na vida na sua relacéo
com a festa. Lancar voo |4 onde ha os deslocamentos polvorosos que invalidam os
gue se apavoram pelo ordeiro e entregam suas formas de encontro a administracao
de terceiros®. O que levard ao entendimento de como acontece a experiéncia
festiva, levando em conta sua producdo em ambiente privado, seletivo, que orienta o

encontro dissimulando-o e promovendo habitos.

"8 Revista Infancia e Festa (Tiragem 20.000 exemplares — www.infanciaefesta.com.br) — Revista Festas Infantis,
Buffets e Eventos (Tiragem 20.000 exemplares — www.revistafestas.com.br — ver ilustracdo dessa revista no
capitulo dois deste trabalho).

™ A industrializacdo do cotidiano, fenémeno do mundo moderno, avangando sobre as particularidades, as faz
objeto de estratégias mercadolégicas; 0 mercado para jovens nao deixa de se diversificar, impondo signos de
consumo — as “marcas” -, objetos de todo tipo, teor e qualidade. O consumo do signo ameaga o “uso” como
fruicdo, como desfrute. (ODETTE, 1996, p.77)

80 «“Nosso fazer deve determinar o que deixamos de lado: ao fazer, deixamos de lado.” (NIETZSCHE, 2002, p.
206)
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E os deslocamentos tomam corpo se existir uma necessidade que conduz
intrinsecamente a producdo da festa: é a necessidade de torna-las produtos da
propria producdo, entendendo nesse movimento a embriaguez que assume as
descobertas do vivido; um via a ser outro®’. O que h& de instigante nesse entre é a
recusa aos pacotes e kits de festas que inviabilizam a possibilidade de apropriacéo e
escultura do tempo e do espaco®’. Reverencia-se um resgate contrario a sua
artificializacéo, que reitera uma forca tdo maior a clausura do preparado, do uso
privativo e sem vida do espacgo. O entre, de que falamos, recusa 0 espaco pronto
para a festa, ele vai dizer que ndo se procura por novos espacos, mas sim por outras
relacbes entre a coletividade e o espaco na qual o Homem se veja reunido a

celebrar e a ostentar suas faculdades que se potencializa. Como lembra Seabra:

O uso recusado, aquele que ndo cabe nas prescricbes da
propriedade, ndo se pode abolir. Assim recusado, 0 uso continuar
como auséncia, exclusdo da propriedade, e como conflito, se
concebendo como tal no ambito das estratégias dos usadores. Nisso
esta o conflito, a insurgéncia do uso (1996, p.79).

Trata-se de recompor nichos de inventividade ordenados pela vontade de
encontro®. O que impede de tornar a festa um produto empobrecido do nosso
tempo mesmo quando ha um esfor¢o grandioso para acreditar que a festa é apenas
duas ou trés horas em um buffet, porque existem aqueles que acreditam que ela
tornou-se magica. Digamos que ela desapareceu, mas é certo que sobre ela sé
podera transitar os que considerem o diverso e o multiplo consagrando a volupia de

um momento rico para além das suas determinacdes. Assim,

Se a compreendemos como atmos de apropriacdo, como presenga e
como nao alienacdo € necessario descobri-la nos residuos
irredutiveis da vida social, estes que correspondem, muitas vezes a
necessidades e circunstancias vitais, tais como as do amor, da
alegria [...] mas certo é que o espetaculo ndo pode matar a festa. Se
assim o fizesse mataria o alimenta da qual se nutre, a subjetividade,
o prazer, o sonho, o desejo. Mas toda a questédo esta em que pode
rebaixar toda a dimenséo qualitativa da vida ao irrisério (SEABRA,
2002, p. 4).

8 O que ndo surge de um dia para outro como que por decreto, mas se apresenta como resultado de pequenas
transformacdes, pequenas criagdes surgidas aqui e acola, de intensidades bem diferentes, e propagadas até
conquistarem consisténcia social que lhe dé visibilidade.

8 “N3o somente caracterizar o espago em que vivemos em sua génese, mas reencontrar, através do, e pelo
espaco produzido, a génese da sociedade atual”. (LEFEBVRE 1986 apud RAMOS 2004 p.81)

8 « . os corpos, o tempo, os gestos, as palavras, as agdes, 0 espaco, o real por inteiro, sdo considerados como
materiais dos quais ¢é preciso extrair formas”.(ONFRAY, 1995, p.93)
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Trata-se mais de uma negacgao a qualquer suposta “autencidade festiva”, ou
“naturalizagdo dos modos festivos”, do que propriamente afirmacdo de um outro
modelo. Apontar seria ao menos diminuir o problema da festa sem ao menos
reconhecerem sua exaustdo. Como nos sugere Heller (1970, p.18), “0 homem da
cotidianidade é atuante e fruidor, ativo e receptivo, mas nao tem nem tempo nem
possibilidade de se absorver inteiramente em nenhum desses aspectos; por isso,
ndo pode aguca-los em toda sua intensidade”.

Descobre-se, entdo, a partir do tema da festa, um problema que nos remete a
vida cotidiana nos tempos dedicados ao gozo e ao contato. Trata-se aqui de criar um
sentido pela qual a festa forneca o direito a cidade, ao uso da festa na sua maxima
predisposicao a universalidade do homem.

De certo, havera bifurcacdes sobre o modo de vida urbano na qual podera
ser possivel marcar o lugar da diferenca. A criacdo do sentido da festa passa pelo
particular que fulgura esquecido e dissimulado, afastado dos holofotes preparados
para ridicularizar os deslocamentos ao ordeiro. O sentido com o qual a alegria
restitua o uso em nome do encontro que outrora trouxe a ela ndo apenas
profissionais e tecnologias de som, luz, proje¢cdes, mas sim contato com o0s
significados, com a histéria do lugar e com as mediacdes que ela proporciona
incluindo a finitude que o atravessa.

A presenca de ritos mais proprios e singulares afirma uma orientacdo de
encontro coletivo alheio a seguridade dos contratos e dos prestadores de servicos;
recupera a festa em uma dimenséo na qual toda a logistica dos buffets ainda ndo
pode ser reproduzida devido a sua impossibilidade com a gratuidade das relacbes
sociais e dos encontros®*, entendendo, nesse ponto que suas atividades veneram
um discurso positivo, performatico, limpo e polido. O grau de representacdo que se
assume vincula-se com traquejo a plastificacdo do encontro, mesmo quando ha um
apelo rigoroso para 0 gozo e prazer.

Nos buffets, elas transbordam uma construcdo forjada de si, e nesse

movimento reiteras-se um mal estar no qual se conduz ao uso privativo, diminuindo

# A gratuidade dos encontros em nada pode ser comparada neste ponto com a portabilidade das relaces entre
pessoas, pois se reconhece na primeira uma predisposi¢do ao nomadismo. A portabilidade das relagdes sugere a
possibilidade dos “contatos”, das “pessoas conhecidas”, que por hora estdo distantes, mas por algum motivo
estdo aptas a oferecer vantagens em nome da procedéncia e de uma amizade fajuta. Formas disfarcadas do
clientelismo?
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em si sua potencialidade. Entende-se que existe mais beleza na simetria dos
padrdes festivos que evita e sufoca as hesitacdes que se estende pela realidade
vivida e pelas experiéncias eletivas®.

Um envolvimento com o idéntico que for¢ca os aderecos de uma prépria
artificialidade resumida numa parddia de festa. Na salvaguarda dessa orientacao,
assume-se um modus vivendi que opera na preservacao do seguro e da temeridade,
gue se vé diante dos riscos e aos perigos da metropole ora abdicadas ao contato
com a rua e a privatizacdo do encontro que o buffet proporciona. Ela tende a
eliminar qualquer perigo e medo nos centros urbanos afirmando uma suposta
seguranca que se implica ao evento. Nesse sentido, ganha um sintoma no qual ela
elimina as laténcias da vida humana em todas as suas dimensfes, conduzindo ao
gue se resume ao consumo da festa e que, por outro lado, esconde, elimina-se, uma
possibilidade de mediacdo entre o sem sentido, o tragico, enfim, a condicdo
humana. Isso porque toda vez que a afastaram da sua condicdo, a transformaram
em uma mercadoria que adota para si palavras que se aprimoram com o treino®®.

N&o se trata de uma simplificacdo reducionista a influencia da ideologia
dominante, mas sim da compreensdo de um fendbmeno que dissimula e altera os
modos pelos quais se construiu um modo coletivo de encontro e de gozo, o que vai
contagiar de maneira perversa os significados implicitos a festa. O que introduz
comportamentos e praticas que viabilizam um modelo festivo redundante que
fragiliza as sociabilidades e produz um momento indispensavel ao convivio social em
ambiente confinado. Nao se trata de invalidar o preenchimento da vida diaria pela
I6gica do valor, mas sim de traduzir com qual indelicadeza ela dissimulasse, criando
para si um universo artificial tomado por profissionais sujeitos a afirmacgao positiva do
encontro, reduzindo-a em um sintoma da vida cotidiana, o que serve a Geografia no
estudo do espaco cujas tendéncias trazem a festa um sintoma de redundancia.

De certo, ainda existiram varias perguntas que cogita desdobramentos nos
estudos futuros. Trata-se de admitir os impasses que o tema impde as

predeterminagdes dos rituais coletivos a partir do pressuposto de um momento mais

% Tal incdbmodo em pensar o surgimento do novo deriva do préprio estatuto conferido as subjetividades, sempre
capturadas e definidas como reflexo das grandes representacfes sociais, e afastadas do campo dos devires. As
subjetividades sdo sempre as partes mecanicas de uma engrenagem significante anterior. Inserir a “inveng¢do”
como conceito operador no estudo das formagdes e transformacgdes sociais significa atualizar as subjetividades e
o0 desejo enquanto principais forcas de producéo das realidades sociais (THEMUDO, 2002, p.71).

8 A linguagem se evidencia, entdo, como uma retdrica instrumental pela perda progressiva de sua dimensdo
como poiesis.(BIRMAM, 2003 p.4)
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préprio — misto de prodigalidade e apropriacdo — sendo-lhes possivel reconhecerem-
se nelas, ao invés de encenacdes faustas que nos afastam da autoria e da partilha
dos significados daquilo que se festeja.

Sua elaboragcdo comp®de novas duracdes que se criam entre o imaginario e 0s
fatos, pois a dimensdo da possibilidade orienta as escolhas da vida citadina que
eclode em tom saboroso aos aptos a flagrar os deslocamentos sutis que escapam
ao uso da festa pelo comércio. Sendo assim, surge uma pergunta que merece
destaque nos estudos urbanos para o entendimento do espaco e da vida na sua

relacdo com a festa:

O que a festa produz no Homem? Qual Homem a festa produz, hoje?
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ANEXO 1

REPORTAGEM PUBLICAPA PELA
REVISTA VEJA 14 DE NOVEMBRO
DE 2001. “OS DONOS DAS
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Edic&o 1 726 - 14 de novembro de 2001

Os donos das festas

Casar, comemorar, festejar — para quem
tem dinheiro, € com o Buffet Franca

Bel Moherdaui

Fotos Antonio Milena

Os irméos Franca a frente de sua equipe: 260 funcionarios em uma unica
festa

Nesta semana, mais um membro do cld dos Safra — Jacob, filho do banqueiro
Joseph Safra — vai se casar. A festa em S&do Paulo, com todas as extravagancias
permitidas a uma casa bancaria desse quilate, como de costume, terd a assinatura
do Buffet Franca. Considerado um dos mais requintados e tradicionais do pais, o
Franca € o preferido da elite paulista, responsavel por recepcdes das familias
Setubal (donos do Banco Itau), Mofarrej (do hotel Sheraton Mofarrej), Szajman
(Grupo VR) e Baumgart (Center Norte-Vedacit), entre outras. Mas nao é preciso ter
sobrenome estrelado para contratar seus servicos. Com dinheiro e antecedéncia,
ambos em altas doses, é possivel arrumar uma vaguinha na congestionadissima
agenda do Franga. Em um unico fim de semana, o bufé chega a organizar dez
festas, entre cafés da manhd, almocos, chas e jantares para grupos de trés a 3 000
pessoas. Sediado em S&o Paulo, o Franca virou fendmeno nacional, com fama e
clientes arrebanhados pais afora, "de Porto Alegre a Salvador”, segundo a diretora
Rita Franca. E, feito dos feitos, até pelos concorrentes é elogiado. "Se eu fosse fazer
uma festa para mim e decidisse variar, faria com o Franga”, afirma Charld6 Whately,
dono do bufé paulistano que leva seu nome. "Aqui no Rio de Janeiro poucos
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procuram atingir o nivel de servi¢co que eles oferecem”, ecoa o chef carioca Mario de
Andrade Neto, dono do Casa dos Sabores. "Eles sdao o Mercedes-Benz do setor."

O Buffet Franca nasceu em 1950, logo depois que Nilson Franca — o0 seu Franga —
foi chamado para fazer a festa de casamento de dois antigos clientes da brasserie
tocada por sua familia em S&o Vicente, no litoral de S&o Paulo. O negdcio
deslanchou, dois sécios se agregaram, e a nova geragado da familia Fran¢ca assumiu
o0 comando — sempre supervisionados muito de perto pelo pai, que, aos 71 anos,
continua ativissimo. "Antes das festas, vou da calgada ao fundo do saldo
observando tudo o que esta errado. Eu vejo o que meus filhos ndo véem", diz ele.
Os filhos, José Carlos, Rita e Gisele, sdo 0s responsaveis pela expansdo dos
negécios para fora de Sdo Paulo, a partir da década de 80, uma obra de
planejamento estratégico que costuma mobilizar mais de uma centena de pessoas,
além de fog0es, fornos, bandejas de comida, pratos, copos e até perfeitas bolas de
sorvete, transportados em carretas, caminhdes frigorificos e 6nibus. A padronizacéo
do servico obviamente ndo produz obras-primas da culinaria, mas é o grande trunfo
da empresa. Quem contrata o Franca sabe que pode contar com uma linha de
montagem perfeitamente profissional, capaz de atender a eventos como a maior
festa até hoje realizada pelo bufé fora de S&o Paulo: um jantar para 2 400 pessoas
em uma base aérea no Rio de Janeiro, com pista no meio do saldo para a passagem
de uma escola de samba entre o prato principal e a sobremesa. A mais complicada —
e inesquecivel — durou cinco dias, em um parque de Belo Horizonte, com coquetel,
almoco e jantar para 1 000 pessoas a cada dia. "Tivemos de montar até lavanderia
no local", conta Rita. Eventualmente, ultrapassar a fronteira paulista rende ciumeiras.
Em outubro, o Franca organizou uma festanca de bar mitzv4, no Rio de Janeiro.
Sempre zelosa dos interesses locais, a colunista Hildegard Angel, do jornal O Globo,
reclamou da importacdo. "O Franca realmente é O6timo, tdo bom quanto chefs
cariocas. Mas quem resiste a provar uma novidade, ndo €?", indagou.

Peixe repartido — No més passado, no langcamento de um modelo de avido, o bufé
foi chamado para organizar um almoco para 1 000 pessoas dentro de um hangar, no
interior de S&o Paulo. Levaram tudo, da louca ao gelo, além de 200 garcons, onze
cozinheiros e vinte maitres e gerentes, em dois caminhdes e seis 6nibus. O
planejamento comec¢ou semanas antes, com a elaboracéo do cronograma da festa e
do cardapio — departamento em que seu Franca tem até hoje a palavra final. "No
sabado comecamos a montar tudo. As 7h30 de segunda-feira, dia do almoco, o
saldo ja estava pronto”, conta José Carlos. A comida foi quase toda preparada no
local. A sobremesa (sorvete de tangerina com fios de laranja, zabaione, coco ralado
e biscoito) comecou a ser montada sO6 depois que os pratos quentes (robalo
grelhado ao molho de vinho branco, risoto de agafrdo com pinholes, ravidli de brie ao
pomodoro e manjericdo e blanquet de vitela) tinham sido servidos. Em uma hora,
praticamente todos os 1000 convidados ja estavam acabando de degustar o
biscoitinho do sorvete.
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Almogo para 1 000 pessoas:
dentro de um hangar, entre os
avides

Nem sempre tudo corre conforme a programacdo. Num almog¢o em Americana, no
interior de Sao Paulo, um vendaval arrancou a cobertura do saldo e foi tudo pelos
ares: copos, pratos, cadeiras, mesas. Em quarenta minutos, a equipe repos tudo no
lugar. Em outra ocasido, uma festa planejada para 500 convidados recebeu 1 000.
"Né&o parava de chegar gente. Montamos novas mesas, pegamos tudo que tinhamos
e fomos dando um jeito. Como a porcdo de peixe era grande, parti ho meio e
remontei todos os pratos. Ninguém ficou sem comer"”, orgulha-se Rita. Detalhe: a
comida servida era kosher, preparada em uma cozinha especial de acordo com as
recomendacdes rabinicas exigidas pelos seguidores ortodoxos do judaismo. Essa
cozinha é uma espécie de acidente religioso-geografico: com sede num bairro de
Sdo Paulo onde é forte a presenca da comunidade judaica, o Franca montou
instalacdes separadas para atender a freguesia. Um rabino tem a chave da cozinha
e supervisiona o preparo dos acepipes.

O bufé mantém uma equipe fixa de cerca de 130 pessoas e outras 200 em seu
cadastro. Cobra, num jantar, um minimo de 90 reais por convidado, fora decoracao,
aluguel de saldo, musica e outros detalhes nada baratos. Mesmo assim, marcar
festa no saldo nobre do Franca em um sédbado a noite, s6 com dois anos de
antecedéncia. Clientes ndo faltam, e arranjos especiais sdo aceitos. Entrou para a
histéria do bufé o caso de uma dentista que marcou e comecou a pagar a festa de

debutante da filha quando ela tinha 10 anos. Foi um sucesso.
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UM EXERCITO EM ATIVIDADE

Prato quente: na cozinha montada especialmente para o
almoco, onze cozinheiros e seus auxiliares arrumam a comida
a ser servida por 200 garcons

Sobremesa: as tacas de sorvete com calda e biscoito tém de ser arranjadas
minutos antes de ir para a mesa, para evitar que o doce derreta ou desmonte no
caminho

O quebra-cabeca dos talheres: na arrumacgao do saldo, uma parte da equipe se
dedica a separar 1 000 conjuntos de garfos, facas e colheres para prato principal e
sobremesa
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O numero um

Jovem, charmoso e rico em oferta de servicos de primeira, moema se
transformou, em tempo recorde, em um dos bairros paulistanos
campedes de qualidade de vida

Por Silvia Marangoni
Fotos Ed Viggiani

Pergunte a qualquer paulistano que bairro tem suas ruas divididas por tipos de nomes -
de passarinhos e de origem indigena - e a resposta sera quase imediata: Moema. O que muitos
ndo sabem, porém, € que esse bairro de classe média e classe média alta, repleto de ruas
planas e arborizadas, ja foi um grande viveiro a céu aberto. 1sso porque Moema, que em tupi-
guarani significa Aurora, era cercada originalmente pela Mata Atlantica e, portanto, habitat
das diversas espécies de passaros que hoje ddo nome a dezenas de ruas do bairro. E mesmo
com toda a modernizacdo e estrutura comerciais que fazem do lugar um dos cinco bairros
paulistanos de maior investimento imobiliério, ainda hoje é possivel ouvir o canto de canarios,
pintassilgos, araguaris, periquitos, rouxindis, ibijads, tuins, sabids e bem-te-vis que vivem nas
centenas de arvores que sobreviveram ao seu crescimento.

Moema é considerado o melhor lugar para se viver em S&do Paulo, segundo
levantamento recente do Nucleo de Estudos e Pesquisas de Seguridade e Assisténcia Social da
Pontificia Universidade Catolica de Sdo Paulo (PUC-SP). Mas nem sempre foi assim.
"Quando viemos para cd, em 1955, ndo havia esgoto nem agua encanada nem ruas
pavimentadas nem iluminacdo publica”, lembra a advogada e professora Lygia Veras de
Freitas Horta. "Moema nem tinha esse nome: chamava-se Indiandpolis." Roberto, seu marido,
vai mais longe. "Ndo havia calcamento. A agua vinha de um poco e o esgoto era uma fossa no
jardim. Nunca me esquec¢o do dia em que atolei o carro no portdo de casa depois de uma
chuva forte." Pioneiros e recém-casados, Lygia e Roberto foram motivo de ironia de amigos e
parentes que ndo conseguiam entender a razdo por que o casal quis abandonar o confortéavel
bairro da Aclimacdo, em troca do que chamavam de fazendinha.

Cinguenta anos depois, o casal ndo apenas continua morando no bairro, como ela
preside a Associacdo de Moradores e Amigos de Moema (AMAM), que ajudou a fundar
dezoito anos atréas, em fevereiro de 1987 (leia quadro nesta reportagem).

Mas quando Indiandpolis passou a se chamar Moema? Exatamente em 1987. Antes
disso, Moema era apenas 0 nome de uma avenida que cortava a Ibirapuera e onde funcionava
a antiga parada de bonde local - na Pragca Nossa Senhora Aparecida, onde hoje esté a doceira
Ofner. Foi naquele ano, apos sancdo do prefeito Janio Quadros, que o nome Moema foi
reconhecido, a pedido de moradores representados pela AMAM. Lygia teve participacéo
fundamental nesse episddio, ao oferecer um almog¢o em sua casa a Janio. Na ocasido,
defendeu a mudancga de nome. No dia 15 de outubro de 1987, exatos quinze dias depois desse
encontro, 0 nome Moema seria oficializado em decreto publicado no Diario Oficial.

Quatro anos depois, ao estabelecer novos limites aos bairros da cidade, a prefeitura
esteve prestes a mudar o nome do bairro para Ibirapuera. Seria uma homenagem ao parque de
mesmo nome, que passaria a pertencer aos novos limites. Antes, o Ibirapuera ficava na Vila
Mariana. Mais uma vez, e gracas a participacdo ativa de Lygia Horta, a AMAM saiu-se
vitoriosa. Moema ndo somente teve seu nome preservado, como ganhou mais espaco, sendo
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elevada a categoria de distrito: se antes o bairro era delimitado pela rua Afonso Bras e
avenidas Republica do Libano, Indianopolis, Rubem Berta, Bandeirantes e Santo Amaro,
depois disso os limites se estenderam até a rua Tutdia e avenida Brigadeiro Luis Antbnio,
incluindo o Parque do Ibirapuera.

Quase cem anos depois do loteamento das terras do Sitio da Traicdo (leia quadro nesta
reportagem), o jovem distrito tornou-se uma referéncia de modernidade. Moema atual possui
ampla estrutura comercial. Seus bares e restaurantes sdo procurados por paulistanos de varios
pontos da cidade. O bairro tem cerca de 70.000 habitantes, distribuidos em uma &rea de 9
quildbmetros quadrados, o que significa quase 9.000 habitantes por quilébmetro quadrado.
Apesar disso, segundo o mesmo estudo da PUC-SP, Moema oferece condi¢Oes de vida quase
ideais. A taxa de desemprego € insignificante quando comparada com alguns bairros de zonas
mais pobres: apenas atinge 0,91% da populacdo ativa, enquanto em algumas areas da zona
central o indice chega a 5,16%. O rendimento familiar mostra também uma enorme diferenca
social. Enquanto 37% dos chefes de familia de Moema recebem mais de 20 salérios minimos
por més, ha bairros da zona leste em que apenas 0,15% estdo nessa faixa. O analfabetismo, no
bairro, atinge 0,83% dos moradores, taxa irriséria na comparacdo com Vila Andrade e
Marsilac, onde esse indice chega a 8,62% e 9,01%, respectivamente. Moema apresenta
expressiva concentracdo de moradores pertencentes a classe A (quase 57% dos chefes de
familia ganham acima de 4.000 reais por més e gastam, em média, 10.703 ddlares por ano -
trés vezes mais do que a média paulistana, segundo pesquisa realizada pela empresa de
consultoria Target Marketing) e a menor quantidade de pessoas de classe E (renda mensal
abaixo de 400 reais). Considerando a qualidade de vida, apenas 0,62% das casas ndao tém
acesso ao abastecimento de agua; 0,72% tém acesso precario a rede de esgoto e 0,8% coleta
de lixo deficiente, de acordo com a pesquisa. Além disso, conforme dados informados pela
Secretaria Municipal de Assisténcia Social, em trabalho de mapeamento da exclusdo na
cidade, em Moema ndo existem favelas e ha 6tima oferta de servicos publicos.

Toda essa qualidade de vida estd na mira das grandes construtoras, que fizeram do
bairro um lider em langcamentos imobiliarios de alto padrdo. Moema estd em quarto lugar em
nimero de empreendimentos de imoveis (atrds de Morumbi, Butantd e Tatuapé), mas € o
recordista no segmento de alto padréo. Levantamento elaborado pela Escopo Geomarketing
concluiu que de nenhum outro bairro se chega tdo rapido a todos os principais pélos
empresariais de Sdo Paulo - Paulista, Centro, Itaim, regido da avenida Eng. Luis Carlos
Berrini e Chacara Santo Antdnio. No comércio, Moema atende a todos 0s gostos. Quem néo
gosta de passear em shoppings pode perfeitamente fazer compras percorrendo as ruas do
bairro. Lojas, bares, restaurantes, sorveterias, cinemas, casas de show, petshops,
supermercados, cabeleireiros, clubes, academias, Moema tem de tudo, do bom e do melhor.
Estdo localizados no bairro, por exemplo, a refinada boutique Daslu, na Vila Nova Conceicéo,
a badalada loja de calgados Shoestock, a Joan Sehn, uma das mais antigas choperias da cidade
(foi inaugurada em 1937), o restaurante alemdo Windhuk, aberto em 1948 por um dos
tripulantes do navio alemao de mesmo nome que aportou no Brasil durante a Segunda Guerra
Mundial, e outras dezenas de botecos, bares, restaurantes e atragdes que fazem do bairro um
dos destinos preferidos de jovens, adultos e, mais recentemente, criancas. Sim, Moema € 0
paraiso dos buffets infantis, com quase quarenta estabelecimentos. A maioria deles com
agendas lotadas.

A j& famosa rua Normandia também pertence ao bairro. O Dia D costuma ocorrer na
semana que antecede ao Natal, quando a rua fica enfeitada com luzes coloridas, enormes
bonecos de Papai Noel, duendes, renas, e é coberta de neve artificial produzida por méquina.
"Tudo para atrair o publico e agradar aos moradores do bairro", como conta a vice-presidente
da Associagdo dos Lojistas das ruas Normandia e Gaivota, Erika Assumpgéo. Nesse periodo,
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cerca de 300.000 pessoas chegam a desembarcar na Normandia. A for¢ca do comércio fez com
que as 54 casas construidas em estilo europeu, que até os anos 80 eram ocupadas por
moradores do bairro, fossem pouco a pouco se transformando em lojas que vendem de artigos
para decoracdo e vestuario a presentes para 0 ano inteiro.

A revolugdo que desaguou no surgimento de Moema como conhecemos hoje comegou
em 1976, data em que foi construido o Shopping Center Ibirapuera, no mesmo quarteirdo
onde antes existia um clube de bairro, o Real, cujo muro se transformava em arquibancadas de
centenas de torcedores que se acotovelavam para acompanhar animadas partidas de futebol de
vérzea. A frente do Shopping da para a mesma avenida Ibirapuera onde até 1967 passava o
bonde. Antes da reforma que ampliou a avenida, no ano passado, ainda era possivel ver
pedacos de trilhos em alguns cruzamentos. Prestes a completar 18 anos de vida, o distrito de
Moema tem muita historia para contar. Pergunte s6 ao vovd e a vové no almocgo de familia
deste domingo.

Anjos da guarda
Lygia e Roberto Horta sdo testemunhas vivas do nascimento do bairro e de seu florescer

Apds criar trés filhas e ser avo coruja de duas netas, Lygia Veras de Freitas Horta resolveu
abrir espaco em sua agenda para resgatar projetos particulares. Um deles foi a criacdo de uma
entidade para valorizar e promover melhorias para o bairro que adotou ao se casar: Moema.
Ao lado do advogado Carlos Alberto Accunzo, fundou a AMAM, em 23 de fevereiro de 1987.

Dona de olhar vivo, fala mansa e sorriso cativante, Lygia é daquelas pessoas que estdo
sempre as voltas com grandes empreitadas. Uma delas, ainda ndo realizada, é escrever um
livro contando todas as passagens histéricas do bairro. Material para isso, ela tem de sobra.
Lygia conta, por exemplo, que a historia de Moema comecou em 1913, quando o engenheiro
Fernando Arens comprou o Sitio da Traicdo com o dinheiro da venda de alguns terrenos no
litoral de Sdo Paulo. A area compreendia 182 alqueires, comecando a oeste da Vila Mariana,
entre os corregos Uberaba e Trai¢do, e percorrendo o trecho que hoje corresponde as avenidas
Republica da Libano, Jabaquara, Indiandpolis e toda a area onde estd a avenida dos
Bandeirantes. Foi gracas a enorme variedade de aves que habitavam a regido e a simpatia de
Arens por nomes indigenas que a regido foi batizada de Indiandpolis (cidade dos indios) e
recebeu 0s nomes que traz até hoje. A avenida Indiandpolis se chamava Araci em homenagem
a filha de Arens - hoje uma senhora de 99 anos, que prometeu entregar a Lygia a escritura
original que comprova a posse das terras do antigo Sitio da Traic&o.

A Moema da década de 30 era um bairro essencialmente fabril e suas industrias téxteis
incentivaram a vinda de imigrantes italianos, austriacos, russos, hungaros, lituanos e alemaes,
todos operérios. Até 1965, a vila operéria manteve-se no bairro. Ainda hoje é possivel
encontrar algumas dessas casas, varias delas transformadas em estabelecimentos comerciais e
algumas preservadas, como é o caso das residéncias da rua Arapapi - uma pequena travessa
localizada entre as ruas Bem-te-vi e Pavdao. Em 1976, o bairro ganhou seu primeiro grande
empreendimento comercial: o Shopping Ibirapuera. Prestes a completar 29 anos, o Ibirapuera
é uma referéncia do bairro. Por seus corredores circulam quase 90.000 pessoas todos os dias.

As batalhas de uma guerreira vitoriosa
Moema virou distrito por causa de Lygia Horta, que ajudou a enterrar ratos e baratas
dos cérregos Uberaba e Uberabinha e acabou com os v6os noturnos de Congonhas

Por que Moema?
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"Porque havia essa identidade", explica Lygia. "Quem deu o nome de Indiandpolis foi
Fernando Arens, o dono do loteamento do Sitio da Trai¢cdo, mas as pessoas diziam Moema. A
parada principal da linha do bonde era bem em frente a igreja Nossa Senhora Aparecida,
conhecida como igreja de Moema."

Virado a Paulista

Em outubro de 1987, quando recebeu o prefeito Janio Quadros em sua casa para o
almoco que resultou na alteracdo do nome do bairro de Indianopolis para Moema, Lygia era
secretaria da AMAM. "Naquela época, 0s politicos eram mais acessiveis e comprometidos
com a verdade. Quando diziam que fariam alguma coisa, podiamos confiar." Sobre Janio,
Lygia lembra coisas curiosas: "Mesa posta (0 menu era virado a paulista, prato preferido do
prefeito), todos aguardavam a comitiva do prefeito, que atrasou meia hora. Ele veio da
prefeitura, que ficava no Ibirapuera, multando pessoalmente todos os carros em situagao
irregular que encontrou pelo caminho™.

Repouso Noturno

Gracas a AMAM, desde 1989 os moradores de Moema e arredores tém garantidas
algumas horas a mais de sono tranquilo. O projeto de repouso noturno, apresentado por Lygia,
conseguiu gue o Aeroporto de Congonhas interrompesse o trafego aéreo das 23 horas as 6 da
manha.

Canalizagdo de Cdrregos

A canalizacdo dos corregos Uberaba e Uberabinha, em 1991, foi mais uma conquista
da AMAM. Hoje, sobre os cOrregos em que se jogava lixo e que atraia insetos e ratazanas
corre a movimentada avenida Hélio Pellegrino, que liga a Republica do Libano a Nova Faria
Lima.

Fonte
http://www.emporiumsaopaulo.com.br/revista/materia.asp?edc=2&cmt=471
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ANEXO -3
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Website da “Feira de Festas Infantis”.

1° Megafeira de Festas Infantis na cidade de S&o Paulo/SP. Retirado de:
www.megafestas.com.br
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