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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo relatar o desenvolvimento criativo do single autoral
“Pequenas Coisas” e elaborar um planejamento estratégico para sua divulgagdo. O projeto
aborda o processo de composi¢do da musica pelos irmaos Mariana e Rafael Hoyos, que estao
iniciando sua carreira artistica. Para a elabora¢do do planejamento de divulgag¢do, foi realizada
uma analise da evolugdo do mercado musical e do marketing digital. Em adicdo,
apresentaram-se fatores como a identidade visual criada para o projeto, o desenvolvimento do
videoclipe e os artistas utilizados como referéncia no que diz respeito a suas estratégias de
comunica¢do. Também foram definidos uma Andlise SWOT e um Mapa da Empatia, com o
objetivo de compreender melhor o publico-alvo do single. O planejamento estratégico criado
ainda sera aplicado pelos artistas, e seu foco esta na distribuicao da musica nas plataformas de
streaming de audio, na difusdo do videoclipe por meio do YouTube e na publicagdo de
imagens e videos de divulgacdo nas midias sociais Instagram e TikTok.

Palavras-chave: single; divulgagdo; midias sociais; mercado musical; planejamento
estratégico; marketing digital



ABSTRACT

This work aims to report the creative development of the original single "Pequenas Coisas"
and to design a strategic plan for its promotion. The project explores the music composition
process by the siblings Mariana and Rafael Hoyos, who are beginning their artistic careers. To
develop the promotional plan, an analysis of the evolution of the music market and digital
marketing was conducted. Additionally, elements such as the visual identity created for the
project, the development of the music video, and the artists used as references for their
communication strategies were presented. A SWOT Analysis and an Empathy Map were also
defined to better understand the single's target audience. The strategic plan developed will still
be implemented by the artists, focusing on the distribution of the song on audio streaming
platforms, the dissemination of the music video on YouTube, and the publication of
promotional images and videos on Instagram and TikTok.

Keywords: digital marketing; music market; single; promotion; social media; strategic
planning
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1. INTRODUCAO

O advento e a expansdao da internet acompanhados da proliferagdo da tecnologia
digital, sobretudo, a telefonia movel e a evolugdo das televisdes smart provocaram alteragdes
no comportamento da sociedade em geral, desde habitos rotineiros ao mundo dos negocios.
Como afirmam Silva e Lanini (2024, p. 24), “[...] hoje as informag¢des se propagam muito
rapidamente num mundo global e hiperconectado”. Um segmento que sofreu mudangas
significativas foi o mercado musical que, com o surgimento de plataformas e ferramentas de
producdo e distribuicdo de conteildo musical, viu-se em colapso. Por outro lado, a ascensao
das midias digitais em detrimento das midias fisicas favoreceu o musico independente, o qual,
sem grandes recursos financeiros, passa a ter a oportunidade de divulgar seu trabalho e até de

construir uma carreira, utilizando-se apenas das plataformas disponiveis no mundo virtual.

A forma de se fazer publicidade também passou por alteracdes com o mundo digital,
passando a ter um alcance maior pela internet e, a0 mesmo tempo, ampliando enormemente o
numero de concorrentes (Silva; Lanini, 2024). Do mesmo modo, o consumidor também
adquiriu novos habitos e desejos e, no campo do entrenenimento, 0 que comegou apenas com
a oferta de jogos em sites online no inicio da internet, passou a abranger audios, videos,
podcasts e muitos outros tipos de conteudos, produzidos tanto por grandes estudios quanto

por individuos amadores.

Nesse contexto, os irmaos Mariana e Rafael Hoyos, hoje com 22 e 19 anos, tendo uma
vivéncia musical desde a infincia, decidiram se enveredar pelos caminhos da musica e, a
partir de suas experiéncias € emogdes pessoais, compuseram, de forma independente, a
musica “Pequenas Coisas”. Seu processo de composi¢do sera descrito de forma mais
aprofundada ao longo deste relatério, assim como serdao apresentadas algumas estratégias de
divulgacdo que se pretende utilizar para o lancamento desse single, tendo como foco a
distribuicdo da musica nas plataformas de streaming de 4udio e também por um canal do

YouTube, acompanhada de publica¢des relacionadas no Instagram e no TikTok.

Como jovens nascidos no inicio dos anos 2000, os irmaos podem ser rotulados como
da Geracdo Z, ou seja, como “nativos digitais”, para os quais os dispositivos digitais sdo algo

natural e parte da vida (Silva; Lanini, 2024). Além disso, para essa geragdo, os videos tém um
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grande poder de comunicacdo, sendo o YouTube um dos principais meios utilizados para se
manterem conectados com o mundo global. Desde criangas, ambos criaram seus canais nessa
plataforma, com diferentes metas e publico. Recentemente, contudo, decidiram que chegou o
momento de se dedicarem mais a um dos ramos que mais apreciam, a musica. Dessa forma,
no inicio do ano de 2024, lancaram seu primeiro single, intitulado “Nuvens”. Entretanto, a
divulgacao desta musica foi precdria e nada efetiva, por nao ter sido muito bem planejada. Por
isso, para o lancamento do single “Pequenas Coisas”, eles desejam promover uma divulgacao
melhor estruturada, por meio de um planejamento estratégico, com o objetivo de despertar o

interesse de seus atuais seguidores e chamar a aten¢do de novos ouvintes.

Este relatorio, portanto, se divide em trés grandes partes, tendo como objetivo
principal descrever como se deu o processo criativo de uma musica autoral e criar um plano
de divulgacdo para esse single, tendo como uma das estratégias o lancamento de um
videoclipe. Assim, na primeira parte, apresentam-se algumas reflexdes sobre o marketing
musical a partir do advento da internet e do surgimento de plataformas e ferramentas digitais
que facilitam a producao e a distribuicdo desse material. Outrossim, também sao levantadas
questdes relacionadas ao comportamento do usuario da internet como consumidor musical, ou
seja, como o usudrio deixou de ser um agente passivo € passou a participar ativamente da
divulgagdo de produtos culturais, entre eles, as musicas. As plataformas e ferramentas digitais
oferecem o espaco € os meios para que o artista dissemine a sua criagao, cada uma a sua
maneira, € o usudrio tem o poder de escolher qual delas vai utilizar, qual conteudo vai
consumir € como o fara, além de colaborar na divulgacdo do trabalho por meio de indicagdo
pessoal a amigos e conhecidos, o que se da de forma instantanea ao compartilhar /inks pelas

redes sociais das quais participa.

Em um segundo momento, serdo explicitados os principais aspectos que levaram a
composi¢ao musical em questdo: o single “Pequenas Coisas”, de autoria de Mari Hoyos e
Rafa Hoyos (nomes artisticos de Mariana e Rafael, respectivamente). Posteriormente, serdo
elencadas algumas estratégias de marketing digital tendo como foco a divulgacao em redes
sociais da musica, que sera difundida através das plataformas de streaming de dudio, e de seu
videoclipe, por meio de sua publicagio em um canal do YouTube. O videoclipe foi uma
produgdo realizada em parceria com Barbara Ignés, que, assim como a autora deste projeto,

também ¢ estudante do curso de Comunicacao: Radio, Televisao e Internet da Faac/Unesp
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Bauru, e elaborou seu Trabalho de Conclusdo de Curso baseado especialmente na parte de

Diregao de Arte do videoclipe em questao.

Para a elaboragdo do planejamento estratégico de comunicacdo do single, foram
coletadas algumas referéncias de métodos de divulgacdo utilizados por outros artistas, tanto
nacionais quanto internacionais. Em adi¢do, foram definidos uma persona e um Mapa da
Empatia acerca de um dos principais perfis de ouvintes da musica, além da elaboragdo de uma
Analise SWOT (FOFA). Para a realizacao desta analise, foi aplicada uma pesquisa na rede
social dos artistas compositores da musica, a fim de identificar os pontos fortes, fracos,
oportunidades e ameacgas do produto a ser divulgado. Esta andlise permitira que, a modo de
conclusdo, sejam feitas reflexdes sobre os pontos de destaque e de aspectos que se podem
esperar ou prever quando o planejamento aqui proposto for posto em pratica. Assim, ainda
ndo serd apresentado nenhum resultado da divulgacdo, pois as estratégias so serdo aplicadas

posteriormente.
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2. O MERCADO MUSICAL E O MARKETING DIGITAL

Sabe-se que o mercado da musica gravada foi e ainda ¢ dominado por um oligopolio,
o qual ¢ constituido pelas grandes empresas gravadoras, conhecidas como majors. Contudo, a
partir da década de 1950, o avango tecnoldgico promoveu sucessivas transformacgdes na
industria fonografica. Essas transformagdes permitiram o surgimento de artistas
empreendedores e de pequenas e médias gravadoras independentes, as chamadas indies

(Nakano, 2010).

[...] o termo indies refere-se as empresas de atuagdo predominantemente
local, vinculadas normalmente a segmentos musicais especificos, que
costumam atuar na formacdo de novos artistas e na prospec¢do de novos
nichos de mercado. Porém, considerando a pulverizacdo dos meios de
producdo musical que as tecnologias digitais passaram a proporcionar ja a
partir do final dos anos 80, entendo que hoje o termo se refere
indistintamente tanto a pequenas gravadoras quanto a artistas que
desenvolvem autonomamente a producdo de seus discos (Vicente, 2006, p.
3).

A continua evolugdo tecnoldgica e o advento da internet permitiram que os artistas
iniciantes pudessem se inserir no mercado, langando suas obras sem precisarem ter contratos
com grandes gravadoras (Nogueira, 2020), dado o fato de que as ferramentas disponiveis na
internet se tornaram facilitadoras para a producao e difusao de conteido musical. As musicas,
que antes s6 chegavam ao publico por meio das emissoras de radio e televisdo, tomaram uma
amplitude consideravel no espaco virtual, pois ja ndo hd uma midia superior que define o
estilo musical da nova tendéncia, do novo ano. A tendéncia ¢ definida pelo proprio receptor, o
usudrio da internet que pesquisa o que quer e gosta de ouvir e colabora na difusao do estilo
que lhe agrada. Esse papel assumido pelo consumidor é explicado por Jenkins (2009) no

conceito de cultura participativa:

A expressao cultura participativa contrasta com nog¢des mais antigas sobre a
passividade dos espectadores dos meios de comunicagdo. Em vez de falar
sobre produtores e consumidores de midia como ocupantes de papéis
separados, podemos agora considera-los como participantes interagindo de
acordo com um novo conjunto de regras, que nenhum de nos entende por
completo (p. 28).
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Ainda de acordo com o autor, a cultura participativa estd relacionada a concepcao de
convergéncia. Esta concepcao diz respeito a facilidade com que o consumidor pode acessar
diferentes tipos de midias ao mesmo tempo. Com o aparelho celular, por exemplo, as mais
diversas ferramentas estdo na palma da mao do usudrio. De forma instantanea, ele pode
consumir ¢ at¢é mesmo criar conteudos. Essas transformacdes na comunicagdo, apesar de
terem sido muito benéficas, levaram a um aumento de concorréncia por atencao, inclusive, no
contexto da induastria musical. Na internet, o nimero de artistas divulgando seus trabalhos ¢
cada vez maior e, por isso, tornou-se muito dificil despertar o interesse do publico. Portanto, ¢
fundamental que a divulgacdo do produto seja realizada com qualidade (Volpi, 2021). Como

afirma Silva (2023, p. 25), além da ampliagdo da concorréncia, “[...] hoje qualquer um pode

produzir ou consumir conteudos”.

Analisando o contexto atual, pode-se afirmar que a internet e o seu uso diario por
pessoas do mundo todo geraram mudangas significativas no modo como as informagdes sao
recebidas e transmitidas, devido a uma gama de possibilidades disponiveis no universo
digital. A internet surgiu no final dos anos 60 e inicio dos anos 70, evoluindo com mais
rapidez no final dos anos 90 e inicio dos anos 2000, quando, segundo Silva e Lanini (2024),
as empresas concluiram que o marketing tradicional precisaria adotar novas formas, pois os
consumidores j& estavam imersos no ambiente digital. No mundo hiperconectado atual, com o
protagonismo da internet, a velocidade de propagacao das informagdes ¢ impressionante e,
consequentemente, o modo de se fazer a divulgacdo de um produto também foi alterado.
Vé-se que os consumidores estdo cada vez mais baseando suas decisdes a partir das opinides
de seus amigos, familiares e usuarios das redes sociais. Muitos individuos utilizam a internet
para compartilhar suas opinides e verificar a opinido de outras pessoas sobre uma marca e,
assim, sdo criadas comunidades online de trocas de avaliagdes sobre produtos e servigos nas
quais qualquer pessoa ganha poder de voz. Desse modo, € necessario que as marcas se tornem
assuntos dentro dessas comunidades, de forma a garantir sua visibilidade, ja que o marketing
com foco no produto tem sido alterado para uma visdo mais centralizada no ser humano

(Kotler, Kartajaya, Setiawan, 2017).

[...] os profissionais de marketing precisam estabelecer didlogos com a
marca em comunidades de consumidores, apesar de niao terem muito
controle sobre o resultado. Esses profissionais precisam se certificar de que,
quando consumidores consultarem outros sobre uma marca, havera
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defensores fiéis que fardo a decisdo pender a favor dela (Kotler, Kartajaya,
Setiawan, 2017, p. 36).

O mesmo ocorre em relagdo ao mercado da musica. O artista deve se enxergar como
uma marca, buscando, frequentemente, formas de inovar para atingir o publico desejado
(Volpi, 2021). Portanto, do mesmo modo que uma marca deve buscar se incluir nas
comunidades de consumidores, o artista deve empenhar-se para se tornar uma tematica entre

grupos de ouvintes.

Quando a marca tem qualidade o suficiente, ela conquista aquilo que ¢ chamado defesa
de marca, isto &, clientes com fidelidade a ela. Esses clientes estao dispostos a recomenda-la e
a defendé-la em sua rede de contatos, através da propaganda “boca a boca” (Kotler, Kartajaya,
Setiawan, 2017). Em outras palavras, os usuarios-interativos das distintas redes sociais detém
o poder de amplificar o alcance de uma determinada marca, tornando-se divulgadores ativos.
Portanto, os artistas devem buscar atingir ouvintes que se tornem fiéis, para que estes
recomendem as musicas a outras pessoas. Cabe destacar que a indicag@o pessoal entre amigos

e conhecidos consegue mais credibilidade que uma simples midia de divulgagao.

Os caminhos que podem ser utilizados para a divulgacdo da musica no ambito da
internet s3o muito variados e ndo param de crescer, a0 mesmo tempo, essa gama de opgoes
dentro do espaco virtual gerou uma inovacdo na arte, na disseminacdo cultural e na forma
como se desenvolvem as relagdes interpessoais na atualidade. Silva e Lanini (2024) afirmam

que:

O Marketing Digital permite que se esteja em varios lugares ao mesmo
tempo, mas ¢ importante lembrar que escolher estar em todos os lugares
aleatoriamente ndo € sinénimo de sucesso. Tal atitude pode representar um
grande risco. Ndo adianta tentar ser tudo para todos e acabar ndo sendo nada
para ninguém (p. 75).

No caso de um produto musical, para divulgar seu trabalho, uma das plataformas mais
utilizadas pelos artistas ¢ a do YouTube, além de plataformas musicais de streaming: Spotify,
Apple Music, Amazon Music, YouTube Music, Deezer, Soundcloud, etc. Nesse espago virtual,

¢ possivel o trabalho tanto com musica quanto com videoclipes. Segundo uma pesquisa
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realizada por Imme, em 2020 (apud. Silva; Lanini, 2024, p. 102), “[...] o brasileiro passa,
aproximadamente, 3,34 horas por dia online”, podendo classificar as redes sociais digitais
mais utilizadas, em 2019, na seguinte ordem: 1) YouTube; 2) Facebook; 3) WhatsApp; 4)
Instagram; 5) Twitter (agora X); 6) LinkedlIn; 7) Pinterest; 8) Skype; 9) Snapchat.

Assim, aliadas ao YouTube, plataforma na qual o videoclipe pode ser publicado, outras
redes sociais devem ser utilizadas como forma de estratégia de marketing musical, pois nessas
redes € possivel criar uma comunidade de fas. Atualmente, destacam-se o TikTok (o qual teve
sua popularidade exponencialmente aumentada na época da pandemia de Covid-19),
Instagram, Facebook, X, entre outras, nas quais podem ser publicados videos curtos e flyers
de divulgagdo, além de contetidos relacionados a propria vida do artista, de modo a divulgar o
produto, a tornar o artista mais proximo de seu publico e, consequentemente, a impulsionar o
nimero de visualizagdes do videoclipe no YouTube, assim como o de comentarios, de /ikes e
de seguidores. Nas palavras de Silva e Lanini (2024, p. 105), “[...] ¢ importante compreender
que a relevancia das midias e redes sociais' digitais nio est4 nas ferramentas em si, mas na

integragdo que elas proporcionam e sua ativa atuagao no cotidiano das pessoas”.

Segundo Freitas, Aratjo e Covaleski (2020), pode-se afirmar que o videoclipe assume
uma fun¢do primordial: a de aproximar o usudrio do artista, podendo gerar simpatia e,
consequentemente, audiéncia para a producdo musical. O usudrio, a0 mesmo tempo em que
ouve as musicas, também pode pesquisar mais sobre o artista e opinar sobre tudo. Inclusive,
algumas criticas podem ser recebidas de forma a melhorar o contetido e a evolugado do artista.
Para isso, as agdes a serem desenvolvidas devem ter como foco cativar o usuario
individualmente, a fim de dar a devida atencao a cada um dos internautas que interagirem nas
publicacdes, nas diferentes redes sociais e plataformas musicais. Conforme mencionado
anteriormente, ¢ essencial explorar o usudrio-interativo, o qual auxiliard na divulgagdo por
meio da indicagdo pessoal, sendo um colaborador, caracteristica essa comum nas midias

sociais atuais:

! Silva e Lanini (2024, p.102), atentam para o fato de que hd uma diferenga nos conceitos de midias
sociais e redes sociais. As midias sociais sdo plataformas de relacionamento em rede, nas quais sdo
compartilhados contetidos em massa e se constrdi um espago de interacao social com outros atores, enquanto as
redes sociais sdo espécies de midias sociais em que ocorre a interagdo entre pessoas, mas que ndo precisa ser
necessariamente em uma plataforma.
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As redes sociais complementam essa mudanga radical na forma de como nos
comunicamos, e, junto com os blogs e outros sites colaborativos, criam o
fendmeno das chamadas midias sociais. Elas integram perfis e comunidades,
criando para o consumidor uma agradavel sensacdo de proximidade com
todos. Formam uma mudanga cultural em constante crescimento e, por serem
colaborativas na esséncia, estdo em constante transformagao (Torres, 2018,
secdo 6).

Essa interagdo espontinea entre publico e artista, entretanto, pode representar uma
ameaga, pois, do mesmo modo que o publico pode tecer comentarios positivos e disseminar o
produto entre seus conhecidos com agilidade, ha a possibilidade de aparecerem criticas
negativas e¢ a exposicdo de fatos particulares que podem reverberar facilmente e gerar
problemas pela forma que foram colocadas (Pereira, 2011). Por conseguinte, ¢ importante
definir o planejamento estratégico de marketing digital, escolhendo a melhor plataforma e os
meios que possam atender os objetivos propostos: “Um bom planejamento esta ligado a uma
estratégia que vai nortear os caminhos e agdes a serem desenvolvidas e praticadas™ (Silva;
Lanini, 2024, p. 66). Segundo os mesmos autores, entende-se por “planejamento estratégico”
a ordenagdo de estratégias em um periodo de tempo. Os autores, nesse sentido, destacam a
utilizacdo da matriz SWOT como uma boa ferramenta para auxiliar no planejamento
estratégico digital. Do inglés, a sigla SWOT significa Strengths, Weaknesses, Opportunities,
and Threats, sendo, portanto, uma ferramenta para entender o posicionamento do produto no
mercado, reconhecendo suas forcas e fraquezas (fatores internos) e suas oportunidades e
ameagas (fatores externos). A considera¢do de todos esses fatores ¢ fundamental para o

sucesso da divulgacao.

Outro aspecto importante na elaboragao do planejamento de marketing digital, segundo
Silva e Lanini (2024) ¢ a definicdo de personas, o que ¢ diferente da descri¢do do perfil do

consumidor:

Ainda que existam algumas similaridades, a definicdo de personas procura
aprofundar um pouco mais esse perfil. Quanto mais detalhado em gostos,
caracteristicas e comportamentos melhor sera o perfil e mais assertivas serdo
as acdes que dela decorrerem. Informagdes como nivel de engajamento com
produtos, (...) € servigos que mais gosta € como usa ¢ interage com redes
sociais entre outras podem ser identificadas e aproveitadas. O maximo de
informacdes demograficas como idade, estado civil, formacdo académica,
género e renda vao ajudar a entender e definir melhor essa persona ou, como
também ¢é chamado Perfil do Consumidor Ideal (p. 72).
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A criagdo desse personagem ficticio, ou seja, da persona que representa o consumidor
ideal, pode servir de referéncia para as agdes a serem tomadas na divulga¢ao do produto,
proporcionando uma comunicagao assertiva ¢ minimizando erros. Adicionalmente, a partir da
criagdo da persona, pode-se definir o Mapa da Empatia. Este ¢ um recurso originalmente
idealizado pela consultoria de design Thinking Xplane que tem como finalidade compreender
mais a fundo as intengdes do cliente. O Mapa da Empatia promove reflexdes sobre o que o
consumidor fala, pensa, sente, faz ¢ ouve, além de analisar suas dores e ganhos, permitindo a
construcdo de um modelo de negdcios e de estratégias efetivas para o sucesso da empresa

(Valdrich; Candido, 2018).

Conclui-se que a industria fonografica vem passando por muitas mudangas ao longo dos
anos e, com o advento de novas tecnologias como a propria internet, a entrada de novos
artistas se tornou mais fécil, j& que estes ndo precisam mais de um contrato com uma grande
gravadora para langar suas musicas. Contudo, essa facilitacdo gerou um aumento exponencial
na concorréncia, pois a quantidade de pessoas buscando reconhecimento ¢ cada vez maior.
Por isso, a definicdo e utilizacdo de um planejamento estratégico de comunicagdo sao

importantissimas para aumentar as chances de sucesso do projeto.
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3.  PROCESSO CRIATIVO DA MUSICA
3.1. Composicio da Musica

A musica “Pequenas Coisas” foi composta pelos irmaos Mariana ¢ Rafael Hoyos, os
quais se apresentam pelos respectivos nomes artisticos: Mari Hoyos e Rafa Hoyos. Desde
criangas, os dois estudam musica e, em meados de 2020, escreveram sua primeira cangao
juntos. A partir de entdo, passaram a realizar mais algumas composi¢des em conjunto, entre

elas, “Pequenas Coisas”.

O processo de composi¢do realizado pela dupla é muito semelhante de musica para
musica. As letras sdo escritas, em sua maior parte, por Mariana. Ela costuma escrever alguns
poemas sobre seus sentimentos e situacdes vivenciadas por ela, e alguns desses poemas,

posteriormente, sao transformados em cangoes.

Uma das maiores referéncias para a artista ¢ a cantora e compositora estadunidense
Taylor Swift, a qual possui musicas sobre aspectos emotivos, abordando vivéncias pessoais,
reflexdes e sentimentos intrinsecos. Suas composi¢des sdo sempre muito poéticas, cheias de
metaforas e analogias. Mari Hoyos busca utilizar esse tipo de linguagem em suas letras
também. Além disso, o género musical mais trabalhado por Taylor € o pop e suas cangdes sao

diversas, algumas com melodias tristes € emotivas e outras com melodias alegres.

A musica “Home”, da artista inglesa Gabrielle Aplin, é outra importante referéncia. Esta
cancao fala sobre nostalgia e saudade da cidade natal, tema sobre o qual Mari Hoyos também
costuma abordar em sua escrita. A musica em questao neste projeto traz justamente a ideia do
inicio da vida adulta e do amadurecimento, aspectos muito relacionados a saida e saudade da

casa dos pais.

Para que as letras sejam transformadas em musica, a participacao do irmao de Mariana,
Rafa Hoyos, ¢ essencial. Ele ¢ pianista e tem um grande conhecimento sobre teoria musical.
Por isso, desenvolve a maior parte relacionada a harmonia das cangdes. Suas maiores
inspiragdes sdo: Cody Fry, cantor, compositor e multi-instrumentista norte-americano, ¢ Billy
Joel, cantor, compositor e pianista também norte-americano. Ambos sdo importantes

referéncias no que diz respeito as técnicas que utilizam, trabalhando e dando destaque a
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sonoridade de instrumentos diversos. Do mesmo modo, a cangdo “Pequenas Coisas” busca
incluir experimentacdes e solos instrumentais. Billy Joel se encaixa predominantemente nos
géneros rock e pop rock, os quais exercem grande influéncia sobre a composicao de Mari e
Rafa. Cody Fry também se enquadra no rock, mas trabalha com outros géneros, como pop
orquestral e soul. Assim, levando essas influéncias em consideracdo, pode-se afirmar que a
musica “Pequenas Coisas” integra o género pop rock. Ela pode também ser classificada como

indie pop, por ndo pertencer ao mainstream do mercado musical’.

A composicdo de “Pequenas Coisas” iniciou-se com uma ideia de harmonia elaborada
por Rafael e, entdo, Mariana comecou a desenvolver uma melodia para essa harmonia,
baseada na letra de um poema que ela havia escrito previamente. A partir disso, os dois
levaram mais algum tempo finalizando a composi¢cdo em conjunto. Cada um foi colaborando
com ideias diferentes para a sequéncia de acordes, a melodia principal e o tema instrumental,
até que chegaram a versdo preliminar da musica, a qual foi, entdo, melhor desenvolvida

durante o processo de gravagao.

A letra da musica diz respeito a algumas vivéncias pessoais de Mariana. Ao longo de
sua vida, ela sempre teve uma certa dificuldade para fazer amizades e se integrar em grupos
de amigos, por isso, muitas vezes, sentia-se excluida. Portanto, um dos principais temas
abordados na letra ¢ o sentimento de ndo pertencimento. Este sentimento acompanhou
Mariana durante muitos anos de seu amadurecimento, processo que também ¢ representado na
musica. Assim, pode-se dizer que o tema de “Pequenas Coisas” foi inicialmente baseado
nessa sensacdo de ndo pertencimento, mas acabou abrangendo o processo de amadurecimento
como um todo, ou seja, incluindo os diferentes componentes que fizeram parte da entrada na
vida adulta e do crescimento pessoal da artista. A letra completa da musica pode ser

encontrada no apéndice deste documento.

Para que a cangdo passasse as emogdes contidas na letra, sua harmonia precisava estar
de acordo com ela. Desse modo, Rafael trabalhou com uma sequéncia de acordes que

transmitisse o sentimento “agridoce” do amadurecimento. Uma caracteristica interessante da

? De acordo com o site Letras.mus.br, o género indie originou-se no final dos anos 70 e inicio dos anos
80, destacando-se nos Estados Unidos e no Reino Unido. No inicio, o estilo foi marcado por letras melancolicas
e introspectivas, além de guitarras melddicas e riffs caracteristicos. Algumas bandas que surgiram nesse contexto
foram: Joy Division, The Smiths e The Cure.
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harmonia é que as estrofes e o refrdo estdo em tons diferentes. As estrofes sdo mais “tristes”,
enquanto o refrdo ¢ um pouco mais “feliz’. Com isso, percebe-se que todos os componentes

da musica trabalham em conjunto, a favor da emogao.

3.2. Gravacao da Musica

A gravacao da cancdo foi realizada com o auxilio do produtor musical Gah Goes, de
Bauru (SP). Sua contribui¢dao foi excepcional para o aprimoramento da musica. Além disso,
as gravacdes ocorreram em um estudio de gravagdo profissional, o Estudio Caixa de Lata,

localizado também na cidade de Bauru.

Antes que a producdo comecasse efetivamente, Gah Goées pediu para que Mari e Rafa
enviassem musicas que servissem como referéncia para o modo como eles gostariam que
“Pequenas Coisas” ficasse. Os artistas enviaram as musicas “Piano Man” e “Scenes From an
Italian Restaurant”, ambas do cantor Billy Joel. Com essas referéncias em maos, o produtor
mostrou ter entendido muito bem o conceito que os irmaos visualizaram para a cancao. Ele,
inclusive, sugeriu algumas musicas da banda “O Terno” como modelo, as quais também se

aproximavam bastante da concepcao desejada.

O processo de producdo teve inicio quando Gah Gées e Mari Hoyos se encontraram no
Estudio Caixa de Lata para estabelecerem as ideias base da musica. Um complicante para esta
etapa foi o fato de Rafael morar e estudar em Campinas (SP), o que o impedia de se deslocar
para Bauru muitas vezes. Por isso, ele ndo pdde comparecer no primeiro dia da produgdo. No
entanto, Rafa Hoyos fez uma gravacao prévia, em casa, da parte do piano da musica, e a
enviou para o produtor, ja que esta ¢ uma parte essencial da composi¢ao, e pela qual Rafa era
o responsavel. Quem acompanhou Mariana ao estidio foi Barbara Ignés, que também estava
engajada no projeto, por meio da co-direcdo do videoclipe da musica. Ela ficou encarregada

de fazer videos e fotos para o making of da produgdo no dia.

Assim, nesta primeira etapa, Gah Goes mostrou algumas ideias que ele havia tido para a
concepcdo da musica, a partir das referéncias analisadas previamente. Mari Hoyos também

pode explicar melhor sobre o que ela e o irmao esperavam para a can¢do. Entdo, o produtor
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foi adicionando diferentes faixas de instrumentos a gravacao do piano que Rafael havia feito,
para preencher a musica. Foram adicionados instrumentos como violdo, bateria, guitarra,
baixo e 6rgdo. Além disso, Mari gravou uma faixa de voz guia, que ndo seria a definitiva, ja
que aquela era apenas uma primeira versdao da musica, ou seja, uma “base” a ser melhor

desenvolvida posteriormente.

Figura 1 - Gah Goes no estidio Figura 2 - Mariana no estudio

Fonte: autora Fonte: autora
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Figura 3 - Mariana e Bérbara no estadio

Fonte: autora

Quando esta primeira versao foi finalizada, Gah Godes a enviou para os artistas, para que
eles pudessem analisd-la e dar suas opinides acerca do que seria mantido e do que seria
modificado para a versdo final. A comunica¢do entre o produtor e Mariana e Rafael se deu
através de um grupo criado na plataforma WhatsApp. L4, eles podiam conversar e debater
ideias sobre a musica. A partir dessas conversas, Gah Goes desenvolveu uma segunda versao
“demonstrativa”, fazendo pequenos ajustes relacionados a fatores como o BPM da musica,

alguns timbres, entre outros.

Assim que os conceitos principais para a cancao foram decididos, deu-se inicio as
gravagdes oficiais. Primeiramente, um baterista, amigo do produtor, gravou a parte da bateria
da musica, pois havia sido decidido que, para que a musica seguisse o conceito desejado, seria
melhor que as batidas fossem gravadas em uma bateria de verdade, e ndo geradas
digitalmente. Depois, foi agendado um dia em que Mari Hoyos, Rafa Hoyos e Gah Goées iriam
se encontrar no Estiidio Caixa de Lata para uma sessdo final de gravagdo. Dessa vez, foi tudo

organizado para que Rafael pudesse comparecer também.
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Nesta sessdo, Rafa levou uma versao aprimorada, gravada em casa, da parte do piano,
porque ndo havia um piano no estudio, somente um teclado. A partir desta gravacdo, Gah
Goes foi fazendo os ajustes necessarios na musica, enquanto Mari e Rafa davam suas
sugestoes. Além disso, Mariana gravou os vocais definitivos para a cangdo e Rafael gravou,
no teclado, a melodia tema da parte instrumental. Em seguida, s6 faltou o produtor aperfeigoar
a faixa do violdo e criar o solo de guitarra do final da musica, os quais ele gravou

posteriormente e enviou para os artistas avaliarem.

Figura 4 - Mari Hoyos e Rafa Hoyos no estudio Figura 5 - Mari Hoyos gravando a voz da musica

Fonte: autora Fonte: autora



Figura 6 - Rafa Hoyos e Gah Goes no estudio

Fonte: autora

Figura 7 - Gah Goes produzindo a musica

Fonte: autora
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Por fim, a musica estava praticamente concluida. O produtor mandou, entdo, a primeira
versdo masterizada com os elementos que estavam faltando, e Mari e Rafa fizeram apenas
alguns apontamentos, relacionados, por exemplo, ao timbre do piano, a disposi¢cdo das vozes e
ao modo como a musica terminava. Esse método foi repetido algumas vezes, de forma que o
produtor enviava a ultima versdo da cangdo, os artistas a escutavam e davam suas opinioes,
indicando caso quisessem que algo fosse alterado. Apos todos os refinamentos necessarios,
chegou-se a versao final da musica. Depois disso, Gah Goes sO precisou finaliza-la com os

processos de masterizagao.
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4. ESTRATEGIAS DE DIVULGACAO

Para a divulgagdo da musica, decidiu-se que seria utilizado o perfil no Instagram que
Mari Hoyos e Rafa Hoyos ja tinham em conjunto. E uma conta que eles utilizam, justamente,
para publicar trabalhos artisticos que eles realizam juntos, como covers de musicas, além de
ter sido o meio em que compartilharam seu primeiro single, “Nuvens”, lancado em margo de
2024. No inicio do projeto, essa conta tinha apenas cerca de 150 seguidores. No entanto, com

as primeiras publicagdes associadas a este trabalho, a conta subiu para 211 seguidores.

Em relacdo a nova musica, “Pequenas Coisas”, um planejamento de divulgacdo foi
elaborado para o seu langamento, porém, as estratégias ainda serdo colocadas em pratica,
conforme mencionado na introdugdao deste relatério. Apenas foram realizadas algumas
atividades para atender as demandas que surgiram por conta da gravacao da musica e do
videoclipe, tais como a reativa¢do do perfil e a apresentacdo do projeto do single, devido a
necessidade de compartilhamento de uma rifa para levantar recursos para a produg¢dao do
videoclipe. Para que essas primeiras publicagdes pudessem ser realizadas, foi preciso a

elaboragdo de uma identidade visual para o projeto.

4.1. Identidade visual

A elaboragdo de uma identidade visual ¢ imprescindivel para criar uma conexao
estética entre os elementos relacionados a musica. Isto é, a partir dessa identidade, tanto o
videoclipe quanto as publicagdes nas redes sociais, por exemplo, tornam-se associados uns

aos outros visualmente, compondo um conjunto.

Para a concepcgdo da identidade visual, houve o auxilio de Rebecca Federzoni, que
também ¢ estudante do curso de Radio, Televisdo e Internet, e técnica em Design Grafico. O
primeiro passo foi a realizagdo de uma reunido, em que Mariana e Barbara apresentaram para
Rebecca um moodboard (Figuras 8 a 10) com suas ideias iniciais acerca da visualidade
transmitida pela musica, além de explicarem o que tinham em mente para o videoclipe até o
momento. A partir disso, elas comegaram a decidir quais cores e elementos eram necessarios

para a composicado da identidade visual. Como, no moodboard, havia a presenca
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predominante da cor azul, elas escolheram essa cor como ponto de partida para estruturar a
paleta (Figura 16). Entdo, as outras cores determinadas foram roxo, amarelo e off-white (um

branco levemente puxado para o bege).

Em relacdo aos elementos graficos, Mariana, Barbara e Rebecca se basearam nas
referéncias buscadas para a produgdo do videoclipe, as quais incluiam simbolos como estrelas
e flores. Portanto, esses elementos ndo poderiam faltar na composi¢do visual (Figuras 11 a
15). Uma outra simbologia essencial para o videoclipe, seria a das borboletas, assim, elas

também passaram a integrar os elementos do estilo visual criado.

Figura 8 - Moodboard de referéncias

Fonte: Pinterest
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Figura 9 - Moodboard de referéncias

Fonte: Pinterest

Figura 10 - Moodboard de referéncias

Fonte: Pinterest

As meninas optaram por abordar uma estética de colagem, utilizando itens graficos

que remetessem a papéis e adesivos. Além disso, para a tipografia, foram escolhidos dois
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tipos de fontes: uma para os titulos, com caracteristicas de escrita manual com uso de pincel; e
outra para os textos, com uma estética de tipografia de maquina de escrever. Com todas essas
caracteristicas decididas, Rebecca, entdo, definiu um manual para a identidade visual,
indicando as cores, elementos e tipografias estabelecidas, além de exemplificar a aplicagdo

desses componentes nas artes graficas.

Essa abordagem para a identidade visual foi escolhida com o intuito de transmitir a
ideia de delicadeza, através de elementos e cores que demonstram uma certa vulnerabilidade e

sensibilidade, j& que a musica fala de temas muito sentimentais e pessoais.

Figura 11 - Capa do manual de identidade visual

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

Fonte: autora



Figuras 12, 13 e 14- Elementos da identidade visual

Podem ser usados
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Fonte: autora
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Figura 15 - Elementos da identidade visual

Fonte: autora

Figura 16 - Paleta de cores
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Fonte: autora
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Figura 17 - Tipografia

Troegrafia

Fonte: autora

4.2.  Apresentacio do projeto e divulgacio da rifa

A apresentacao do projeto foi realizada por meio de trés publicagdes. A primeira tinha
o objetivo de instigar os seguidores e introduzir a estética do novo projeto ao feed, mostrando
que seria o inicio de uma nova “era”. Portanto, ela consistia em uma arte contendo apenas os
seguintes dois versos do refrdo da musica: “Brincadeiras de crianga ja ndo fazem mais
sentido” (Figura 18). A segunda revelava o titulo “Pequenas Coisas”, além de indicar que a
novidade seria um single com videoclipe (Figura 19). Por ultimo, a terceira apresentava os
trés idealizadores do projeto, ou seja, Mari Hoyos, que escreveu a musica e dirigiu o
videoclipe, Rafa Hoyos, também responsavel pela composi¢do da cangdo, e Barbara Ignés, a
outra diretora do videoclipe e encarregada de grande parte de sua idealizagdo e producao

(Figuras 20 a 23).
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Figura 18 - Post 1 de apresentag@o do projeto
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Fonte: autora

Figura 19 - Post 2 de apresentag@o do projeto

Fonte: autora
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Figuras 20, 21, 22 e 23 - Post 3 de apresentagdo do projeto

Fonte: autora

Com o projeto anunciado, iniciou-se, portanto, o marketing da rifa. Esta consistia em
uma cesta com um kit de produtos de perfumaria. Sua divulga¢ao se deu por meio de um post
inicial (Figuras 26 e 27), composto por duas imagens: a primeira com o titulo da rifa e uma
foto da cesta montada, e a segunda mostrando cada um dos produtos contidos na cesta (na
legenda, havia uma descri¢do desses produtos). Depois de, aproximadamente, uma semana,
foi postado um reel (formato de video utilizado pelo Instagram) em que Mariana ¢ Barbara
mostravam a cesta, explicavam sobre a rifa e pediam que as pessoas comprassem 0s numeros,

com o objetivo de ajuda-las financeiramente na producdo do videoclipe. Entdo, apds uma
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semana e meia, publicou-se mais um reel, desta vez, mostrando os produtos que a cesta
incluia. E importante destacar que, em meio a estas publicagdes sobre a rifa, foram
compartilhados alguns sfories (formato de publicacao temporaria do Instagram) que exibiam

um pouco do processo de gravacdo da musica e da concepgao do videoclipe.

Figuras 24 e 25 - Calendario de publicagdes

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
01
02 03 04 05 06 07 [0}:3
<) 10 11 12 13 14 15
Di 3o d.
Idealizadores. lvul?;gao “
do Projeto

Divulgacdo da
rifa

16 17 18 19 20 21 22
Divulgacdo da
Rifa - Reel 1
23 24 25 26 27 28 29
Bastidores dos Bastidores dos
testes do foto testes do foto
30
Enquetes para
Andlise SWOT

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA SEXTA SABADO DOMINGO
01 02 03 04 05 06
Divulgagao da
Rifa - Reel 2
07 08 09 10 11 12 13
14 15 16 17 18 19 20
Anuncio da
data do sorteio
da rifa

21 22 23 24 25 26 27

Live de Sorteio

da Rifa
28 29 30 31

Fonte: autora



39

Finalmente, foi realizado um post para anunciar o dia em que aconteceria o sorteio
(Figura 28). O sorteio foi transmitido por meio do uso da ferramenta de /ive do Instagram,

que permite a difusdo de videos ao vivo.

Figuras 26 e 27 - Post de divulgagao da rifa

Fonte: autora

Figura 28 - Post com a data do sorteio da rifa

hi!

1]

il

> Rl

pm

No dia 24/10 faremos a Live
de Sorteio da Rifa.

As 19 horas

Ndo perca!

1+t

Fonte: autora
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4.3. Videoclipe

De acordo com o topico acerca do mercado musical e o marketing digital deste
relatorio, o videoclipe ¢ uma ferramenta que possibilita uma maior aproximacao entre publico
e artista. Com este intuito, produziu-se um videoclipe para a musica “Pequenas Coisas”, com
direcdo de Mari Hoyos em parceria com Bérbara Ignés, como indicado na introdug@o. Assim,

o videoclipe sera incluido como peca chave no planejamento de divulgacao do single.

O conceito primordial desse produto era demonstrar visualmente aquilo que a musica
transmitia sonoramente. Para isso, primeiramente, Barbara e Mariana elaboraram um
moodboard com as referéncias que elas imaginavam que deveriam compor o video. Com isso
em mente, elas passaram para a segunda etapa, que foi escrever o roteiro, o qual teve seis

tratamentos até que chegasse a sua versao final.

A partir das cenas definidas no roteiro, deu-se inicio & decupagem de arte, a qual
descreve esteticamente a composi¢do das cenas (figurinos, cendrios, objetos, etc.), e a
decupagem de fotografia, que detalha todos os planos que serdo registrados, especificando
angulos e posicionamentos de camera, e a propria iluminagdo. A decupagem de arte foi
elaborada por Barbara, pois ela estava exercendo, além do papel de Diretora Geral, o de
Diretora de Arte. J& a decupagem de fotografia foi desenvolvida por Fernando Bafi, outro
estudante de Radio, Televisdo e Internet, responsavel pela Dire¢do de Fotografia e operacao
de camera. Além do Fernando, os outros estudantes do curso que compuseram a equipe das
gravacdes do videoclipe foram: Vitor Barcellos, como assistente de Direcao; Bruna Michetti,
como assistente de Producdo; Rebecca Federzoni como maquiadora; André Brilho como
assistente de Fotografia; Amanda Silvério como assistente de Arte; e Laura Costenaro como
responsavel pelo registro do making of. A funcdo de Direcdo Geral, como explicado
anteriormente, foi exercida por Mariana Hoyos e Barbara Ignés, e a de coordenagdo de
Produgdo também foi exercida por Mariana. O elenco, por sua vez, foi composto por Mariana
Hoyos e Rafael Hoyos, os artistas da musica, que interpretaram respectivamente a
protagonista Sara e o Pianista. Houve também uma participacao de Bruna Michetti e Rebecca

Federzoni representando as amigas da protagonista no video.
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As gravagdes ocorreram em trés didrias: a primeira foi no estidio de televisdo da
Faac/Unesp Bauru, onde foram gravadas as cenas com a participagdo de Rafa Hoyos como
Pianista, além de uma parte que continha um “jardim” onirico; a segunda foi na casa de Bruna
Michetti, que emprestou seu quarto para ser o cendrio de algumas cenas; e a terceira foi em
um gramado do DEF (Departamento de Educacdo Fisica) da Unesp Bauru. Nas didrias do
quarto e do gramado, a equipe ja imaginava que haveria algumas complicagdes em relagdo a
infraestrutura para as gravagdes, contudo, infelizmente, a didria no proprio estidio da Faac
deixou a desejar, devido a problemas de espaco e logistica. Uma das maiores complicacdes ¢
o fato de ndo haver um espaco dedicado ao camarim. Desse modo, ndo ha onde os atores
fazerem troca de figurino e serem maquiados. Toda essa parte de preparacao dos atores acaba

ficando um pouco improvisada.

Depois das gravagdes, o videoclipe passou para a etapa de Pos-Produgdo. Quem fez a
montagem dos videos foi o Fernando Bafi. Em seguida, Ana Luisa da Costa, uma outra
estudante de Radio, Televisdo e Internet, aplicou os efeitos visuais. Por fim, a colorizagao
ficou sob a responsabilidade de Guilherme Soares, veterano ja formado no curso. Em adigao,
como parte do desenvolvimento de seu Trabalho de Conclusao de Curso, Barbara acrescentou
algumas cenas com imagens geradas por inteligéncia artificial. Essas cenas possuem uma

estética de animagdo e deixaram o videoclipe mais dinamico e contemporaneo.

O videoclipe tem como finalidade traduzir para as telas a sensibilidade transmitida
pela musica, ou seja, os sentimentos relacionados ao amadurecimento, a despedida da infancia
e ao ndo pertencimento, além de outras sensagdes que a melodia pode despertar. Por isso, a
obra inclui alguns elementos que representam essas sensagdes, como ¢ o caso de um balango,
utilizado como simbolo da infancia, e um jardim montado dentro do estidio, passando a ideia
de sonho e refugio mental diante das situagdes dificeis ligadas ao amadurecimento. Ha
também uma cena em que a personagem estd em um jantar com suas amigas, mas nao se sente
incluida por elas. A protagonista aparenta estar um pouco triste e perdida em seus proprios

pensamentos, enquanto suas amigas conversam entre si.

Portanto, ao transformar a linguagem sonora em linguagem visual, o videoclipe da
mais recursos para que os ouvintes interpretem os significados da musica, além de incluir os

proprios artistas em cena, provocando uma ideia de maior intimidade entre publico e artistas.



Figuras 29, 30 e 31 - Bastidores do videoclipe

Fonte: autora

42



43

Figuras 32, 33 e 34 - Bastidores do videoclipe

Fonte: autora



Figuras 35, 36, 37, 38, 39, 40 - Bastidores do videoclipe

Fonte: autora
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4.4. Planejamento estratégico de divulgacio

O planejamento de divulgagdo para o langamento de “Pequenas Coisas” foi
desenvolvido a partir da andlise das estratégias de marketing utilizadas por outros artistas,
tanto iniciantes quanto ja reconhecidos no mercado da musica, além da realizagdo de uma
analise SWOT (FOFA) e de um mapa da empatia acerca dos seguidores ja existentes no perfil

@choyosduo no Instagram.

4.4.1. Referéncias

As referéncias utilizadas para a elaboragdo do planejamento de divulgacao foram os
perfis de outros artistas nas redes sociais, especialmente, no Instagram. As contas dos artistas

estudados foram:

a) Taylor Swift

Apesar de ser uma cantora extremamente famosa mundialmente, alguns métodos
utilizados para o marketing das obras de Taylor Swift podem ser empregados também por
artistas menores, como Mari Hoyos e Rafa Hoyos. No més de fevereiro de 2024, por
exemplo, a cantora estadunidense anunciou um novo album, o “The Tortured Poets
Department”, o qual foi langado em abril (também de 2024). Desde o dia do antincio deste
lancamento, quando Taylor publicou a imagem de capa e revelou a data em que seria liberado,
as publicacdes de seu perfil no Instagram mantiveram, por um certo periodo, uma mesma
estética, referente a identidade visual do album (Figuras 41 e 42). Esse tipo de abordagem
visual utilizada pela artista pode servir de referéncia para o marketing de “Pequenas Coisas”,

através do uso da identidade visual criada.

Para a divulgacdo desse mesmo album, “The Tortured Poets Department”, a cantora
publicou, junto com a capa oficial, uma segunda imagem com um pequeno trecho de uma
“carta” que ela escreveu falando sobre o album. A carta foi escrita de maneira subjetiva e

poética, e esta relacionada aos temas abordados nas musicas do album (Figura 43).
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Além disso, Taylor divulgou um feaser (video curto que tem a inteng¢do de provocar
curiosidade) do videoclipe, que seria estreado algumas horas depois do lancamento do album.
Da mesma forma, para a divulgagdao do novo single de Mari Hoyos e Rafa Hoyos, planeja-se
compartilhar alguns teasers do videoclipe e da musica. Adicionalmente, depois que o album
foi lancado, Taylor Swift fez um post com fotos dos bastidores da gravagdo das musicas

(Figura 44).

Figuras 41 e 42 - Feed do Instagram da Taylor Swift durante o langamento
de ’The Tortured Poets Department”

taylorswift ¢ @ taylorswift ¢

*‘. ‘ 654 283M 0

f publicagdes seguidores  seguindo
Taylor Swift
@ taylorswift

All's fair in love and poetry... New album THE
TORTURED POETS DEPARTMENT. Out now 4
Ver tradugéo

(2 taylorswift.com e outros 2 links

Seguido(a) por choyos_duo, claratonello e
outras 192 pessoas

Seguindo v Mensagem

YyVYe Midnights

®

'OUR
| (TAYLOR'SEVERSION)

Fonte: Reproducao do Instagram de Taylor Swift



Figura 43 - Carta do album
“The Tortured Poets Department”

taylorswift

oF love boansg
veins of pivdn Bk v

taylorswift All’s fair in love and poetry... New album
THE TORTURED POETS DEPARTMENT. Out April 19 §

#=: @bethgarrabrant
eiro - Ver tradugédo

Fonte: Reprodugdo do Instagram de Taylor Swift

Figura 44 - Post de making of
“The Tortured Poets Department”

taylorswift

Fonte: Reprodugao do /nstagram de Taylor Swift
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Uma outra estratégia a ser levada em consideragdo € a de se fazer uma publicacdo com
imagens registradas em uma sessdao de fotos para a promogdo da obra. Para o lancamento de
um outro album, “1989 (Taylor’s Version)”, Taylor Swift utilizou esse método, fazendo um
post com varias fotos tiradas na identidade visual do produto. Percebe-se que a propria
imagem da capa do album (Figura 46), muito provavelmente, foi proveniente desta mesma
sessdo de fotos. Nesta mesma publicagdo, na tltima imagem, a cantora também divulgou uma

“carta” relacionada ao seu novo lancamento (Figura 47).

Figura 45 - Post da sessdo de fotos
do album “1989 (ZTaylor s Version)”

taylorswift

B

mmi Q YV N

taylorswift '+ £ My name is Taylor and | was born in
1989 A '+

bethgarrabrant

e outubro de 2023 - Ver tradugao

Fonte: Reprodugao do Instagram de Taylor Swift
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Figura 46 - Capa do album “1989 (Taylors Version)”

taylorswift

(«}T

Fonte: Reproducao do Instagram de Taylor Swift

Figura 47 - Carta do album “1989 (Taylor s Version)”

taylorswift
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This woment s o ceflectian of The woods
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betwee us s\ S\c’w\«\S Y The dadert dad

i, prasent o Yo, Wit arodiude and wild
warder, vv\a versien of 19%4.

XX's been wa(\‘\—'uﬁ Coc You.

Fonte: Reproducao do Instagram de Taylor Swift



50
b) Sabrina Carpenter

A artista norte-americana Sabrina Carpenter também ¢ muito famosa mundialmente, e
¢ pertinente analisar alguns dos métodos de marketing aplicados para suas musicas. Para a
divulgagdo de um de seus singles mais recentes, “Espresso”, primeiramente, a cantora
publicou a capa em suas redes sociais, juntamente com a data em que ele seria langado
(Figura 48). Em seguida, ela compartilhou um feaser da musica e do videoclipe, anunciando a
data de lancamento do videoclipe. A cancao foi liberada nas plataformas musicais de
streaming no dia 11 de abril de 2024, as 20h, enquanto o videoclipe saiu somente no dia
seguinte, 12 de abril de 2024, as 10h. Alguns dias ap6s ambos terem sido liberados para o
publico, Sabrina divulgou fotos dos bastidores da gravagdao do videoclipe. Essa estratégia de
publicar imagens do making of depois dos langamentos ¢ colocada em pratica por diversos
artistas, e sera utilizada também para o single “Pequenas Coisas”, de Mari Hoyos e Rafa

Hoyos.

Figura 48 - Post da capa do single “Espresso”

; :
ff sabrinacarpenter

17mi (Q 9.619 Y 101 mil A

£ f';} Curtido por barbaraignes e outras pessoas

sabrinacarpenter just wanted to put out a little song
before Coachella

Espresso 4/11

8pm EST
8 de abril - Ver tradugdo

Fonte: Reprodugdo do Instagram
de Sabrina Carpenter
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Figura 49 - Post de making of “Espresso”

&) sabrinacarpenter
€ J3 Sabrina Carpenter - Espresso

3mi (Q6.012 Y 86,5 mil

Fonte: Reproducéo do Instagram
de Sabrina Carpenter

Adicionalmente, em agosto de 2024, Sabrina Carpenter lancou seu album “Short n’
Sweet”. Para a divulgagao deste produto, primeiramente, ela publicou a foto da capa do album
e, na legenda, anunciou a data em que ele seria lancado. Depois, no dia do langamento, ela

também fez um post com fotos e videos dos bastidores das gravacdes das musicas.
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Figura 50 - Post de making of
“Short n’ Sweet”

sabrinacarpenter

37mi Q13mi Y [ |

sabrinacarpenter Short n’' sweet is officially yours
now!!!

Fonte: Reprodugdo do Instagram
de Sabrina Carpenter

¢) Marina Sena

A cantora brasileira Marina Sena também serve como referéncia para o planejamento
de marketing de “Pequenas Coisas”. Para a divulgacdo da musica “Solto”, em colaboragao
com o cantor Marcelo Tofani, a artista publicou a imagem de capa do single, com o antincio
da data em que ele seria langcado. Logo que a musica saiu, Marina divulgou um video curto
com algumas cenas do videoclipe e uma parte da musica. O video foi publicado em seu
Instagram com a legenda: “solto (historias de amor) [...] disponivel em todas as plataformas

digitais”.
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Figuras 51 e 52 - Posts de divulgagao do single “Solto”

(«) amarinasena e marcelotofani
A 3 Marcelo Tofani, Marina Sena - solto (histdrias d...

' L

+ . i .

Qe622mil Q1188 Y
amarinasena tem ¢rfdos do rosa neon ai? . L .
“solto (histdrias de amor)” amarinasena solto (histérias de amor) @marcelotofani
22/08
marcelo tofani feat marina sena . , L

N disponivel em todas as plataformas digitais
19 de agosto - Ver tradugédo
22 de agosto - Ver tradugao

A
Qnzmi Q214 Y 320 |

Fonte: Reprodugdo do Instagram de Marina Sena

d) Rodrigo Moura

Formado no curso de Comunicacdo: Réadio, Televisdo e Internet pela Faac/Unesp
Bauru, Rodrigo Moura estreou sua carreira de cantor recentemente, ao lancar seu primeiro EP
(Extended Play), “Como se Fosse Verao”, com quatro faixas, em julho de 2024. Para a
divulgagdo da obra, ele publicou alguns teasers com cenas curtas dos videoclipes e pequenos
trechos das musicas, anunciando a data de langcamento. Rodrigo também fez um post com
algumas imagens da sessdo de fotos promocional de seu EP. Ainda antes da data de estreia,
ele publicou uma arte com um “prologo”, ou seja, um pequeno texto sentimental relacionado
ao album. No dia do langamento, Rodrigo publicou um video curto da foto de capa do EP em
formato vertical, acompanhado de um trecho de uma das cang¢des. Por fim, apos o lancamento

do EP, ele divulgou trés videos mostrando o making of dos videoclipes.



54
4.4.2. Analise SWOT

A anélise SWOT (ou FOFA) ¢ uma ferramenta muito utilizada por empreendedores
para auxilid-los a estudar seus negdcios a partir de diferentes perspectivas e, a partir disso,
tracar estratégias para amenizar os riscos e elevar as condi¢des para o sucesso da empresa.
Essa ferramenta tem a finalidade de investigar as forgas (strengths), fraquezas (weaknesses),
oportunidades (opportunities) e ameacas (threats) do negocio, e pode ser utilizada tanto por

grandes empresas quanto por empreendimentos menores:

[..] A Analise SWOT pode ser usada de diversas formas, mas o
empreendedor de empresas de menor porte pode emprega-la como uma
ferramenta de autoconhecimento (nesse caso, o conhecimento mais
aprofundado a respeito do seu negdcio), analise contextual e guia para a
definicdo de um plano de agdo. [...] Os pontos fortes e fracos, em geral, estdo
dentro da propria empresa, enquanto as oportunidades e as ameacas, na
maioria dos casos, tém origem externa (Nakagawa, 2011, p. 1).

Para a elaboragdo da Analise SWOT deste projeto, aplicou-se uma pesquisa com o0s
seguidores do perfil @choyosduo no Instagram, através da ferramenta de enquetes dos
stories. A pesquisa foi respondida por 51 pessoas, das quais todas eram seguidoras da pagina
da dupla na rede. Levando isso em consideracdo, segue a andlise SWOT definida para o

langamento do single “Pequenas Coisas”:
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Figura 53 - Analise SWOT

Forcgas Fraquezas
- Musica produzida com o apoio de «  Artistas com pouca experiéncia
um produtor profissional; de composicdo;
« Compositores com uma boa carga . Musica com uma férmula ndo
de conhecimento musical; muito comercial;
« Ajuda de outras pessoas com . Videoclipe produzido por
habilidades variadas; estudantes universitdrios.
« Musica com videoclipe. —_—
r
ANALISE
FOFA
Oportunidades (SWOT) Ameacas
- Base de seguidores j& . Grande concorréncia para
existente no Instagram; chamar a atencdo do plblico;
» Letra da misica com a qual os - Industria musical ja povoada por
ouvintes se identificam; vdrios artistas de sucesso;
« Comunicagdo com o publico jovem; . Musica nacional, com letra em

« Facilidade de artistas independentes portugués.
se inserirem no mercado musical.

Fonte: autora

a) Forcas (Strengths)

O primeiro fator positivo identificado em relacdo ao projeto € que a musica foi
desenvolvida com o apoio de um produtor profissional, o Gah Goes. Dessa forma, a
composi¢ao ganhou um aspecto de melhor qualidade, sendo preenchida com timbres de
diversos instrumentos ¢ mais de uma faixa de voz, por meio da gravagdo em um estudio

profissional e da utilizagdo de softwares completos de produgao musical.

Outro atributo a ser considerado ¢ que a composi¢do da cangdo foi realizada por
artistas com uma boa carga de conhecimento musical. Mariana e Rafael comegaram a fazer
aulas de musica desde que tinham de 7 a 9 anos de idade, e mantiveram o interesse pela arte

desde entdo.

Adicionalmente, Mari e Rafa Hoyos contaram com a ajuda de pessoas com outras

habilidades variadas, como ¢ o caso de Barbara Ignés, que colaborou imensamente na



56

idealizagdo e producdo do videoclipe da musica. Além dela, o projeto teve o apoio de outros
estudantes de Radio, TV e Internet, que auxiliaram na elaboracdo da identidade visual do

single e no desenvolvimento, gravacdo e edi¢do do videoclipe.

Por fim, uma outra forca do projeto ¢ o fato de ele possuir um videoclipe. Na pesquisa
realizada nos stories do perfil no Instagram dos artistas, uma das perguntas foi: “Vocé assiste
a videoclipes de musica?”, para a qual as respostas foram: 26% para “Adoro assistir”, 52%
para “Assisto s6 de algumas poucas musicas” e 22% para “Nao costumo assistir”. Os
resultados foram bem distribuidos, mas apresentaram uma certa vantagem para o single tema
deste trabalho, devido aos 26% que disseram gostar de assistir a videoclipes e aos 52% que
disseram assistir pelo menos aos de algumas musicas. Assim, espera-se que varias pessoas se

interessem por assistir ao clipe de “Pequenas Coisas”.

Figura 54 - Pesquisa para Analise SWOT

T

Vamos para as
enquetes!

VOCE ASSISTE A VIDEQCLIPES
DEMUSICA?

ssistir 26 %
Assisto s6 de ale[llyE

e o
@ostumo assistir 22 %

—

Adieiohe um comentario...

Fonte - autora
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b) Fraquezas (Weaknesses)

O primeiro ponto de fraqueza a ser considerado ¢ que a musica “Pequenas Coisas” foi
uma das primeiras composicoes dos artistas. Portanto, apesar de Mariana e Rafael terem um
conhecimento musical acumulado de varios anos, sua experiéncia com a criagdo de musicas
ainda ndo ¢ muito extensa. Assim, pode ser que algumas pessoas percebam que a cangao foi

escrita por artistas iniciantes.

O segundo aspecto negativo € o fato de “Pequenas Coisas” ser uma musica com uma
formula ndo muito comercial. Pode-se dizer que essa composicdo ¢, de certa forma,
experimental, por possuir uma grande quantidade de partes somente instrumentais, sem letra,
incluindo a secdo final, que tem mais de um minuto de solo instrumental. Apesar disso, na
pesquisa realizada na conta do Instagram da dupla, 86% dos votantes disseram gostar de
escutar musicas com solos instrumentais (Figura 55), e 76% disseram se interessar por
musicas com bastante piano (instrumento muito presente na composi¢do em questdo).
Entretanto, deve-se levar em consideracdo que essa pesquisa foi aplicada a um nicho muito
especifico de pessoas, que ja seguiam o perfil de Mari Hoyos e Rafa Hoyos nas redes sociais e
que, em sua maior parte, fazem parte de seu ciclo de amigos e familiares. Como um dos
objetivos da divulgacdo deste projeto € alcancar um publico mais amplo, ¢ importante lembrar
que cangdes nesse formato mais experimental ndo sdo muito populares, ¢ nem todas as

pessoas gostam de ouvi-las.

Outra fraqueza do projeto ¢ que o videoclipe da musica ¢ um produto que foi
desenvolvido com baixo orcamento, por estudantes universitirios de audiovisual. Desse
modo, o video acaba ndo ficando com a mesma qualidade de uma produgdo grande e
profissional. Por mais que isso possa ser um empecilho, na pesquisa aplicada por meio das
enquetes, havia uma pergunta sobre gostar ou ndo de consumir audiovisual universitario, e
89% dos seguidores que responderam disseram que gostam (Figura 57). Contudo, mais uma
vez, deve-se fazer a ressalva de que a maioria dessas pessoas que participaram da pesquisa
pertencem a um grupo que ja teve algum contato direto ou indireto com o audiovisual
universitario. Entdo, deve-se levar em conta que, pensando em um publico mais abrangente,
alguns individuos podem ndo gostar do clipe, por considerarem a equipe relativamente

inexperiente.



Figuras 55 e 56 - Pesquisa para Analise SWOT
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Fonte: autora

Figura 57 - Pesquisa para Analise SWOT
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Fonte: autora
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¢) Oportunidades (Opportunities):

O primeiro aspecto que se enquadra como oportunidade ¢ o fato de o perfil
@choyosduo, no Instagram, ja ter uma base de seguidores existente. Por mais que sejam em
quantidade pequena, esses seguidores podem ajudar a dar um pontapé inicial para o

engajamento nas publica¢des sobre a divulgagcdo do novo single.

O segundo fator ¢ que a musica contém uma letra com a qual muitas pessoas podem se
identificar, pois ela aborda os temas de saudades da infancia, amadurecimento e sensacao de
ndo pertencimento. Este fator foi comprovado pela pesquisa realizada nos stories do
Instagram de Mari Hoyos e Rafa Hoyos. Uma das perguntas foi: “Vocé sente saudades da sua

XA

infancia?”. O resultado das respostas foi de 79% para “Sim”, 2% para “Nao” e 19% para “So
de vez em quando” (Figura 58). Ou seja, a maioria das pessoas que participou da pesquisa
afirmou sentir saudades da infancia. Uma outra pergunta sobre o tema da cangao foi: “Voce ja
se sentiu ‘ndo pertencente’ a algum lugar ou grupo de pessoas”. O resultado das respostas as
alternativas foi de 27% para “Quase sempre me sinto assim”, 67% para “J4 me senti assim em
algumas situagdes” e somente 6% para “Nem sei o que € isso” (Figura 59). Conclui-se,
portanto, que a maior parte dos individuos que responderam ja teve essa sensacdo de nao
pertencimento em uma ou mais situagdes de sua vida. Também foi feita esta pergunta: “Vocé
costuma procurar interpretar os significados das musicas que vocé€ escuta?”, para qual os
percentuais das respostas foram de 60% para “Quase sempre”, 35% para “De vez em quando”
e 6% para “Nao”. Esses resultados demonstram que a maioria dos seguidores que
participaram da pesquisa gostam de tentar encontrar significados para, pelo menos, algumas
das musicas que escutam, portanto, provavelmente, poderdo tentar criar suas interpretagdes

para a letra de “Pequenas Coisas”.

Uma terceira oportunidade ¢ que os artistas da musica “Pequenas Coisas” sdo jovens
e, assim, podem estabelecer mais facilmente uma comunicagdo com o publico jovem. De
acordo com uma pesquisa do IBGE, em 2022, a faixa etaria com o maior percentual de
utilizacao da internet foi entre adolescentes e jovens adultos. No grupo de 10 a 13 anos, o
percentual registrado foi de 84,9%, valor que vai subindo sucessivamente, conforme as faixas
etarias avangam, até chegar no pico de mais de 96% de usudrios da internet nos conjuntos de

20 a 24 anos e de 25 a 29 anos. Portanto, Mari ¢ Rafa Hoyos poderdo aproveitar o fato de
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estarem incluidos nesse grupo, o qual, por ser o mais ativo nas redes sociais, pode gerar maior

engajamento.

Outro fator a ser levado em conta ¢ o de que, devido a difusdo das musicas por meio
do espaco digital, ndo ha uma midia superior que dita as novas tendéncias musicais, como
acontecia na época em que as obras chegavam ao publico somente pelas emissoras de radio e
televisdo. Conforme abordado no inicio deste relatorio, atualmente, quem define a tendéncia ¢
o proprio receptor, o qual, buscando aquilo que quer escutar, assume o papel de
usudrio-interativo e influencia na propagacdo de estilos dos quais gosta. Portanto, as

oportunidades para artistas que estdo dando inicio a sua carreira sao maiores.

Figuras 58 e 59 - Pesquisa para Analise SWOT
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d) Ameagas (Threats)

Apesar de, nos dias de hoje, ser muito mais facil para os artistas independentes se
inserirem no mercado musical, a concorréncia também € muito maior. Como visto no inicio
deste relatorio, por meio do mundo virtual, qualquer um pode langar uma musica. A internet
se torna um ambiente extremamente diverso e cheio de informagdes, no qual fica cada vez
mais dificil chamar a aten¢do do publico. E por esse e outros motivos que a divulgagio do

single “Pequenas Coisas” deve ser muito bem planejada e cautelosamente desenvolvida.

Além disso, a induastria musical ja estd grandemente povoada por artistas ja famosos
do mundo inteiro. Como ja existe uma quantidade imensa de pessoas com carreiras a serem
acompanhadas nas redes sociais e cangdes a serem ouvidas, o espago para os musicos
independentes torna-se muito pequeno. Este €, portanto, mais um fator que dificulta que os

artistas iniciantes, como Mari Hoyos e Rafa Hoyos, sejam reconhecidos no mercado.

Outra ameaga para o projeto € o fato de “Pequenas Coisas” ser uma musica nacional,
com letra em portugués. No mundo globalizado atual e com a enorme influéncia que paises
como os Estados Unidos exercem na cultura, ¢ muito comum as pessoas escutarem musicas
internacionais. A pesquisa aplicada através das enquetes também abordou esse tema,
perguntando se as pessoas costumam ouvir mais a artistas nacionais, internacionais ou um
pouco dos dois. No resultado, 25% dos que responderam votaram em ‘“Nacionais”, 33%
votaram em “Internacionais” e 42% votaram em “Um equilibrio entre os dois” (Figura 60).
Assim, conclui-se que hd uma certa disputa entre as musicas nacionais e internacionais.
Mesmo que varias pessoas tenham dito que escutam um pouco de cada tipo de musica, o

percentual de individuos que disseram ouvir mais artistas internacionais também ¢é grande.



4.4.3.

Também foram elaborados uma persona e um Mapa da Empatia para guiar o
planejamento estratégico de comunicagdo do single. Conforme explicado no tépico sobre o
mercado musical e o marketing digital, a criagdo de uma persona ¢ importante para um

conhecimento mais aprofundado do perfil do consumidor. Dessa forma, definiu-se uma

Figura 60 - Pesquisa para Analise SWOT
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Persona e Mapa da Empatia

persona baseada em um perfil ideal de ouvinte do single:

Nome: Laura.

Idade: 21 anos.

Género: Feminino.

Estado Civil: Solteira.

62
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Classe Social: Média.
Ocupacao: Estudante universitaria de Psicologia.
Localiza¢ao: Mora em uma cidade grande, em um apartamento compartilhado com colegas.

Interesses: Musica indie pop, MPB e instrumental; arte; literatura; internet e redes sociais;

filmes, séries e documentarios; e desenvolvimento pessoal.

Personalidade: E introvertida, reflexiva, empatica e sensivel; importa-se com o bem estar dos

outros € ama muito sua familia.

Relagdes: Tem um circulo de amigos, mas sente uma certa distdncia emocional com algumas
pessoas. Apesar de ser introvertida, ela se sente confortavel com quem tem mais intimidade e
valoriza autenticidade em seus vinculos pessoais. Além disso, tem uma relacdo muito boa

com sua familia.

Desafios: Sente-se frequentemente incompreendida e, algumas vezes, isolada. Por morar
longe de casa devido a faculdade, sente muita saudade de sua familia. Ela se vé frustrada em
diversos momentos por ter que lidar com as pequenas frustracdes da vida, e acaba se deixando

levar pelos sentimentos de solidao, ansiedade, inseguranga e nostalgia.

Objetivos: Encontrar mais profundidade nas relagdes pessoais, aprender a lidar com as
dificuldades emocionais de forma mais saudavel e a ndo se prender a amizades que ndo fazem
bem a ela. Quer se sentir compreendida e valorizada por quem realmente se importa. Na sua

vida profissional, deseja se tornar uma psicéloga bem-sucedida e ter seu proprio consultério.

Com base nessas informagdes, foi desenvolvido um Mapa da Empatia, que pode ser

observado a seguir:
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Figura 61 - Mapa da Empatia
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Fonte: autora

4.4.4. Planejamento de Divulgacido para o Lancamento

Levando os fatores demonstrados acima em consideracdo, chegou-se a um
planejamento de divulga¢do para o lancamento do single “Pequenas Coisas”. Esse
planejamento visa utilizar as midias sociais YouTube, Instagram e TikTok. No YouTube, sera
publicado o videoclipe e, para isso, havera a criagdo de uma nova conta para Mari Hoyos e
Rafa Hoyos, pois eles ainda ndo possuem um perfil em conjunto nesta rede. J& o Instagram e
o TikTok serdo utilizados para a realizacdo de posts com o intuito de instigar o publico, pois,
conforme explicado no tépico acerca do mercado musical e o marketing digital, essas redes
dao suporte ao YouTube e estdo entre as mais utilizadas atualmente, ajudando a formar uma
comunidade de fas. No Instagram, serao publicadas imagens e videos para a divulgacdo do
single. Nesta plataforma, como foi dito anteriormente, Mari Hoyos e Rafa Hoyos ja possuem
um perfil em conjunto para compartilhar seus trabalhos musicais, o @choyosduo. O TikTok,
por sua vez, também sera utilizado para divulgar videos e fotos. Entretanto, nesta plataforma,
Mariana e Rafael possuem contas separadas, e a ideia ¢ que nao seja criada uma nova conta,

mas que os videos sejam publicados nos dois perfis. E importante destacar aqui que Mari
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Hoyos e Rafa Hoyos sdo dois artistas separados, mas que costumam trabalhar juntos diversas
vezes. Por isso, possuem contas em conjunto em algumas redes, mas em outras nao. Os
métodos de divulgacao serao aplicados apenas a essas trés midias sociais (YouTube, Instagram
e TikTok), pois elas foram selecionadas como as mais adequadas para este projeto e, de acordo
com o que foi abordado no inicio deste relatorio, deve-se tomar cuidado com a impressao de
que se deve estar presente em todas as plataformas ao mesmo tempo. Muitas vezes, isso pode
trazer riscos para o sucesso da proposta. Portanto, os métodos serdo aplicados em apenas trés

focos.

Em adicdo a essas midias sociais, havera a difusdo da cancdo nas plataformas de
streaming de &udio, como Spotify, Deezer, Apple Music, Amazon Music, entre outras. Essa
difusdo sera realizada por meio da distribuidora digital ONErpm. Uma estratégia muito
utilizada para a divulgagdo no Spotify, e que também serd aplicada para o lancamento de
“Pequenas Coisas”, ¢ a criagdo de playlists que contenham a musica que se deseja difundir.
Ou seja, por meio de uma conta premium (por assinatura) nesta plataforma, pode-se criar
playlists publicas com diversas musicas ja conhecidas de géneros semelhantes ao de
“Pequenas Coisas” e incluir a musica em questdo. Assim, as pessoas que seguirem essas
playlists devido ao seu interesse nos géneros musicais contidos nelas, por exemplo, poderao

conhecer o single.

Para completar os métodos do planejamento, esta prevista a realizagdo de um ensaio
fotografico com os artistas. As fotos serdo feitas de modo a se enquadrarem na estética do
videoclipe, e serdo utilizadas para compor alguns posts de divulgacdo do single. Como foi
visto no topico de referéncias, ¢ comum os artistas fazerem um ensaio fotografico para servir
como material de propaganda para suas obras. Além disso, a ideia ¢ que uma das fotos tiradas
no ensaio seja utilizada para a composicdo da capa do single, somada a alguns elementos

graficos, assim como Taylor Swift fez em seu album “1989 (Taylor s Version)”.

O perfil do Instagram dos artistas, @choyosduo, foi escolhido como foco para a
aplicacdo das estratégias de marketing. No entanto, os posts previstos para esta midia social
também serdo feitos no TikTok. J& no YouTube, apenas o videoclipe serd publicado. Assim,

este foi o cronograma definido para as publica¢des no Instagram e no TikTok:
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Tabela 1 - Cronograma de publicagdes

SEMANA DIA CONTEUDO DETALHES

1 - Segunda-feir Arte de capa e anuncio da data oficial de

5]

Capa do single

langamento
2 - Quarta-feira Teaser 1: Video curto de prévia e amincio da data de
Semana 1 Musica + Videoclipe lancamento do videoclipe
PRy . s Tyt Fotos dos personagens e cenarios do

videoclipe

Arte com uma pequena "carta" aos ouvintes

"Carta" aos ouvintes ) ..
relacionada ao tema da muisica

5]

4 - Segunda-feir

Fotos do ensaio fotografico +

Semana 2 5 - Quarta-feira , Fotos e chamada para Pré-Save
Pre-Save
. , - i Video curto de Mari e Rafa falando sobre a
6 - Sexta-feira Video: composicao da muisica . a
composi¢io da misica
. Teaser 2: Video curto de prévia e contagem regressiva
7 - Terca-feira .. - . . i
; Musica + Videoclipe de 3 dias para o lancamento da muisica
. Fotos do ensaio fotografico + Fotos e contagem regressiva de 2 dias para o
8 - Quarta-feira c &l ) g g d . P
T ontagem regressiva ancamento da musica
9 - Sexta-feira Video: capa da musica Musica lancada
10 - Sabado Teaser 3: Videoclipe langado

Musica + Videoclipe

Fonte: autora

A divulgacdo tera inicio trés semanas antes do dia de compartilhamento da musica, e
prevé dez publicacdes, sendo trés na primeira semana, trés na segunda e quatro na terceira. No
primeiro dia, sera publicada a capa do single e, na legenda, havera o nome da musica e sua
data oficial de lancamento, assim como Taylor Swift fez ao anunciar um album novo. No
segundo dia, havera um feaser do videoclipe ao som de um trecho da musica, contendo a data
de lancamento do videoclipe. A musica serd langada em um dia e o videoclipe serd langado no
dia seguinte, do mesmo modo como Sabrina Carpenter fez no lancamento de “Espresso”. Essa
¢ uma estratégia para que os ouvintes acessem primeiro a musica por meio das plataformas de
streaming e, depois, por meio do YouTube, para assistir ao clipe. J& no terceiro dia, serdo
publicadas algumas fotos relacionadas ao videoclipe, de modo a revelar um pouco mais sobre

ele, despertando ainda mais a curiosidade dos seguidores.

Na segunda semana, a primeira publica¢do serd uma arte contendo um pequeno texto
relacionado ao tema da musica. Esse texto ¢ como se fosse uma “carta” aos ouvintes, assim

como as que Taylor Swift fez antes do langamento de seus albuns “The Tortured Poets
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Department” e “1989 (Taylor’s Version)”, e também como o “prélogo” que Rodrigo Moura
fez para o seu EP “Como Se Fosse Verao”. J4 no quinto dia, serdo publicadas algumas fotos
tiradas no ensaio promocional do single, com uma chamada para o pré-save da musica, ou
seja, um recurso oferecido pela maioria das plataformas de musica que permite que os
ouvintes salvem a musica em suas bibliotecas antes que ela seja lancada. Segundo a revista
eletronica Play BPM, isso proporciona um maior engajamento para a faixa antes mesmo de
sua data de langamento, aumentando as chances de a plataforma indica-la para outros
usuarios. Em seguida, no sexto dia, havera um video curto de Mari e Rafa Hoyos contando

brevemente sobre o processo de composicao de “Pequenas Coisas”.

A terceira semana sera iniciada com mais um teaser do videoclipe, ressaltando as
datas de lancamento da musica e do videoclipe. Na legenda, estard indicada a contagem
regressiva de trés dias para a liberacdo da musica. No oitavo dia, serdo publicadas mais
algumas fotos do ensaio fotografico, com a contagem regressiva de dois dias na legenda. No
nono dia, haverd um pequeno video da imagem da capa de “Pequenas Coisas”, em formato
vertical, ao som de um trecho da musica, indicando que o single foi lancado e pode ser
acessado em todas as plataformas de streaming, assim como Rodrigo Moura fez no dia do
langamento de seu EP. Por fim, no décimo dia, o dia seguinte ao do langcamento da musica,
haverd um ultimo teaser, anunciando que o videoclipe foi lancado e esta disponivel no
YouTube, da mesma forma como Marina Sena publicou um teaser para compartilhar que o

single “Solto” havia sido langado.

Assim como Taylor Swift, Sabrina Carpenter ¢ Rodrigo Moura compartilharam
materiais de making of apds seus langamentos, depois que o single “Pequenas Coisas” for
lancado, serdo feitas publicagdes com fotos e videos dos bastidores da producdo da musica e

do videoclipe.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo descrever o processo de composicao e producdo do
single “Pequenas Coisas” e os métodos e referéncias utilizados na criacdo de um

planejamento para sua divulgagao.

A musica “Pequenas Coisas” foi composta pelos irmdos Mariana e Rafael Hoyos, que
véem este projeto como um passo importantissimo para o inicio de sua carreira artistica. Com
a ajuda essencial do produtor Gah Goes, a dupla pdéde dar vida e gravar a sua nova
composi¢do. Unindo uma letra sentimental a uma harmonia bem trabalhada e solos
instrumentais marcantes, a can¢do transmite as sensagdes “agridoces” relacionadas ao

amadurecimento, insegurancas e saudades da infancia.

Para a elaboragdo do planejamento estratégico de comunicagdo do single,
primeiramente, foi realizada uma pesquisa acerca do cendrio atual do mercado musical e do
marketing digital. Por meio dessa andlise, foram definidas as oportunidades que as
ferramentas como a internet oferecem para o ingresso de artistas independentes na industria
do entretenimento. Contudo, também foi visto que, devido a imensa quantidade de
informagdes as quais as pessoas estdo expostas no contexto tecnoldgico dos dias de hoje, € um
desafio muito grande se destacar entre tantos individuos que buscam o reconhecimento de um
publico. Para que esse desafio seja driblado, deve-se contar com o papel ativo que os ouvintes
vém desempenhando, além de tragar previamente métodos a serem seguidos para a difusdao do

projeto.

O cronograma de divulga¢do da musica “Pequenas Coisas” contou com uma
identidade visual, elaborada com a ajuda de Rebecca Federzoni, e com um videoclipe, que foi
co-dirigido por Mariana Hoyos ¢ Barbara Ignés. A identidade visual ja foi e serd utilizada
para o desenvolvimento de artes e videos a serem publicados nas redes sociais, e o videoclipe
sera compartilhado através do YouTube. Um aspecto importante € que a estética do videoclipe
estabelece uma conexdo com a identidade visual criada, pois o video faz uso de cores e
elementos presentes nela. Assim, todos os materiais de divulgacao do single tornaram-se

associados visualmente por um mesmo estilo.
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A producao do videoclipe foi realizada a partir de recursos financeiros levantados por
meio de uma rifa organizada por Mariana e Barbara. A rifa foi bem-sucedida e possibilitou a
compra de materiais para a composi¢ao dos cenarios e figurinos, além de cobrir gastos
relacionados ao transporte e a alimentagcdo da equipe. Para que isso fosse possivel, o projeto
do single ja foi apresentado no perfil do Instagram de Mari e Rafa Hoyos, no qual a rifa foi
compartilhada. Entretanto, o cronograma de estratégias de divulgacdo apresentado neste

trabalho ainda sera colocado em pratica futuramente para o lancamento da musica.

O planejamento estratégico de comunicacdo também teve sua elaboragdo baseada em
uma Analise SWOT e um Mapa da Empatia. A analise permitiu uma investigacao acerca das
forgas, fraquezas, oportunidades e ameacas do projeto, levantando pontos a serem
considerados para a defini¢ao do planejamento. O Mapa da Empatia, por sua vez, a partir do
estabelecimento da persona Laura, mostrou as caracteristicas de uma possivel consumidora do
single, apresentando fatores do que ela fala, faz, pensa, sente, escuta e vé€, incluindo seus

desafios e desejos.

Com a Analise SWOT, identificou-se, por exemplo, que uma das fraquezas do projeto
foi o estilo da musica, contudo, conforme comentado no inicio deste trabalho, a internet gerou
um espago inovador que ampliou o acesso a cultura e deu ao usuério um certo protagonismo
nas suas escolhas, ou seja, ele pode, por meio das plataformas e redes sociais as quais tem
acesso, definir o que deseja ouvir e ver. Desse modo, pode-se considerar que essa
popularizagdo da cultura por meio das midias sociais pode gerar uma abertura para que os
produtores de conteudo musical e o publico se libertem, dando oportunidades para que o
artista, e ndo apenas o ouvinte, publique ¢ gere midias de seu interesse e preferéncia e conte
com a sua criatividade e o seu publico para ter credibilidade e ser reconhecido pela industria

musical.

Para a divulgagdo, conforme descrito anteriormente, optou-se pela utilizagdo de
algumas das plataformas virtuais mais utilizadas e visualizadas pela populacdo: YouTube,
Instagram e TikTok. O uso das redes sociais torna o custo do marketing, de certo modo,
relativamente baixo, exigindo do artista iniciante e pequeno apenas dedicacdo e tempo,

podendo atingir resultados muito interessantes e positivos.
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Por meio de estratégias de divulgacdo baseadas nas utilizadas por artistas como Taylor
Swift, Sabrina Carpenter e Marina Sena, ¢ do uso de redes sociais populares atualmente,
pretende-se estabelecer uma comunicagdo, principalmente, com o publico jovem, como ¢ o
caso de Laura, a persona criada para analise neste projeto. Além disso, a musica “Pequenas
Coisas” se enquadra nos géneros pop rock e indie pop, portanto, a linguagem utilizada para
sua difusdo busca meios de chamar a atencao dos ouvintes desses gé€neros. Assim, os feasers

com trechos da musica e do videoclipe sao importantes meios de divulgacao do single.

As plataformas digitais também alteraram a forma como o publico pode se aproximar
do artista por meio de videoclipes musicais. A aproximagdo ja ndo depende de uma
distribuidora que detém os direitos do video, como era nas décadas de 1980 ¢ 1990. Com a
internet, a divulgacdo de videoclipes oferece uma facilidade imensa ao permitir que o artista
se aproxime do publico de forma instantdnea, quando este quer ver e ouvir a musica, sem a
imposicdo de hordrios e restricdo de numero de visualizagdes. Nesse sentido, como dito
anteriormente, uma das estratégias utilizadas para a divulgacdo da musica “Pequenas Coisas”
foi a gravacdo de um videoclipe, o qual serd lancado de acordo com o cronograma de
divulgacdo estabelecido neste relatorio. O videoclipe busca demonstrar visualmente os
sentimentos transmitidos pela musica, ajudando o ouvinte a interpretar os significados da

letra, além de trazé-lo para mais perto dos artistas, que aparecem no video.

Portanto, a partir de um estudo sobre o marketing digital e o mercado musical,
concluiu-se que a internet pode ser uma oportunidade para os artistas iniciantes divulgarem
seu trabalho e conseguirem criar um publico de ouvintes. Dentre as estratégias de divulgagao,
optou-se por formas bastante populares no meio musical, ou seja, métodos ja usados por
outros artistas do ramo da musica. Assim, para a canc¢ao "Pequenas Coisas", prevendo suas
possiveis fraquezas e ameagas, assim como suas for¢as e oportunidades, criou-se um
cronograma de divulgacdo, utilizando-se plataformas de streaming de dudio como Spotify,
Deezer ¢ Amazon Music para seu lancamento e o YouTube para o compartilhamento do
videoclipe, somados a teasers, fotos e posteres a serem publicados no Instagram e no TikTok.
Espera-se que, com a aplicagdo desse planejamento e das estratégias destacadas, os artistas
Mari e Rafa Hoyos consigam divulgar seu trabalho e ampliar o nimero de seguidores que
possuem no momento em sua rede social, além de obterem algum reconhecimento dentro do

mercado musical.



71
REFERENCIAS

FREITAS, Erick; ARAUJO, Dayseanne; COVALESKI, Rogério. O videoclipe como uma
estrategia de Marketing Digital: Uma andlise sobre o Projeto Checkmate da cantora Anitta.
In.: 43° CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO - INTERCOM,
2020, Salvador. Sdo Paulo: Intercom, 2020. Disponivel em:
http://portalintercom.org.br/anais/nacional2020. Acesso em: 11 nov. 2024.

IBGE. 161,6 milhdes de pessoas com 10 anos ou mais de idade utilizaram a Internet no
pais em 2022. Agéncia IBGE Noticias, 29 set. 2023. Disponivel em:
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/3830
7-161-6-milhoes-de-pessoas-com-10-anos-ou-mais-de-idade-utilizaram-a-internet-no-pais-em
-2022. Acesso em: 11 nov. 2024.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. 2 ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009. 428 p. ISBN
978-85-7657-084-4.

KOTLER, Philip; KARTAJAYA, Hermawan; SETIAWAN, Iwan. Marketing 4.0: Do
tradicional ao digital. Sextante, Rio de Janeiro, 2016.

LETRAS.MUS.BR. Musica indie: o que ¢ e 7 curiosidades sobre o género. Disponivel em:
https://www.letras.mus.br/blog/musica-indie/. Acesso em: 19 nov. 2024.

NAKANO, Davi. A produc¢io independente e a desverticalizacao da cadeia produtiva da
musica. Universidade de Sdo Paulo, 2010.

NAKAGAWA, Marcelo. Ferramenta: analise SWOT (classico). Editora Globo, 2011.

NOGUEIRA, D. P. Indutstria fonografica: o mercado de musica no Brasil no inicio do Século
XXI. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DA COMUNICACAO, 43., 2020,
VIRTUAL. Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao,
GP Comunicagdo, Musica e Entretenimento, 2020. Disponivel em:
https://portalintercom.org.br/anais/nacional2020/resumos/R15-2487-1.pdf. Acesso em: 25
mar. 2024.

PEREIRA, Andréa Tolaini Gomes Pereira. As redes sociais na dissemina¢iao de projetos
musicais no Brasil. Trabalho de conclusdo do curso de pos-graduagdo em Midia, Informacao
e Cultura, CELACC/ECA-USP, 2011. Disponivel em:
https://celacc.eca.usp.br/sites/default/files/media/tcc/288-975-1-PB.pdf. Acesso em: 11 nov.
2024.

PLAY BPM. O tal do “pré-save”: saiba o que é e porque é tao importante. Play BPM, 10
ago. 2022. Disponivel em:
https://playbpm.com.br/colunas/play-bpm-ensina/importancia-do-pre-save/. Acesso em: 12
nov. 2024.


https://celacc.eca.usp.br/sites/default/files/media/tcc/288-975-1-PB.pdf
https://playbpm.com.br/colunas/play-bpm-ensina/importancia-do-pre-save/
https://playbpm.com.br/colunas/play-bpm-ensina/importancia-do-pre-save/

72

SILVA, Ricardo Gomes da; LANINI, Telma Regina Esteves. Marketing e comunica¢do no
universo digital. 1. ed. Rio de Janeiro: Freitas Bastos, 2023. E-book. Disponivel em:
https://plataforma.bvirtual.com.br. Acesso em: 11 nov. 2024.

TORRES, Claudio. A Biblia do Marketing Digital - Tudo o que vocé queria saber sobre
marketing e publicidade na internet e nao tinha coragem de perguntar. 2 ed. Sao Paulo:
Novatec, 2018. E-book. Disponivel em:
https://books.google.com.br/books?hl=pt-PT&Ir=&id=uDN7DwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT4
&dg=usu%C3%A lrio+interativo+redes+sociais+no+marketing+digital+de+m%C3%BAsicas
&ots=7aR3a91006&sig=03jkDhm48WY sfRoAtMUtqoppTec#v=onepage&q&f=false.
Acesso em: 11 nov. 2024.

VALDRICH, Tatiane; CANDIDO, Ana Clara. Mapa de empatia como proposta de
instrumento em estudos de usudrios: aplicagdo realizada na Biblioteca Publica de Santa
Catarina. Revista ACB: Biblioteconomia em Santa Catarina, Florian6polis, v. 23, n. 1, p.
107-124, 2018. Disponivel em:
https://revistaacb.emnuvens.com.br/racb/article/view/1420/pdf. Acesso em: 14 nov. 2024.

VICENTE, Eduardo. A vez dos independentes: um olhar sobre a producio musical
independente do pais. E-Compos, 7, 2006. Disponivel em: https://doi.org/10.30962/ec.100.
Acesso em: 16 mai. 2024.

VOLPI, F. G. Producio, Distribui¢io e Planejamento de Divulgacio do Album Musical
Autoral “Mature”. 2021. 96 f. Trabalho de Conclusao de Curso (Graduagao em
Comunicacdo Social: Radialismo) - Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo,
Universidade Estadual Paulista “Julio De Mesquita Filho”, Bauru.


https://books.google.com.br/books?hl=pt-PT&lr=&id=uDN7DwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT4&dq=usu%C3%A1rio+interativo+redes+sociais+no+marketing+digital+de+m%C3%BAsicas&ots=7aR3a9IOO6&sig=o3jkDhm48WYsfRoAtMUtqoppTec#v=onepage&q&f=false
https://books.google.com.br/books?hl=pt-PT&lr=&id=uDN7DwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT4&dq=usu%C3%A1rio+interativo+redes+sociais+no+marketing+digital+de+m%C3%BAsicas&ots=7aR3a9IOO6&sig=o3jkDhm48WYsfRoAtMUtqoppTec#v=onepage&q&f=false
https://books.google.com.br/books?hl=pt-PT&lr=&id=uDN7DwAAQBAJ&oi=fnd&pg=PT4&dq=usu%C3%A1rio+interativo+redes+sociais+no+marketing+digital+de+m%C3%BAsicas&ots=7aR3a9IOO6&sig=o3jkDhm48WYsfRoAtMUtqoppTec#v=onepage&q&f=false
https://doi.org/10.30962/ec.100

APENDICE

Pequenas Coisas
Mari Hoyos e Rafa Hoyos

Sao pequenas coisas que me ferem

Me cortam, me empurram, me queimam
Por que eu me doo tanto

Pra quem nao me vé?

Brincadeiras de crianca
Ja ndo fazem mais sentido
Quando eu abro a porta
Nao hé nada garantido

Sao momentos em que eu observo
Risadas, encontros, conversas
Mesmo que ali de perto

Por que tao distante?

Brincadeiras de crianca
Ja ndo fazem mais sentido
Quando eu abro a porta
Nao hé nada garantido

Sao pequenas coisas que me ferem

Me cortam, me empurram, me queimam
Por que eu me doo tanto

Pra quem nao me vé?
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