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RESUMO

O trabalho proposto tem como finalidade compreender e analisar a forma como o
telejornalismo esportivo tem se modificado no Brasil, influenciando as coberturas de eventos
importantes como a Copa do Mundo. O impacto dessas mudangas se reflete na utilizacdo da
interatividade, do entretenimento e da apresentacdo da noticia em quadros e programas
inseridos em telejornais brasileiros. Utilizando como objeto de estudo o programa televisivo
Central da Copa (exibido durante o ano de 2010), da Rede Globo de Televiséo, o estudo se
propde a analisar os conceitos de interatividade, conteudo jornalistico e infotetenimento, por

meio da Anélise de Conteudo e sob a Otica das teorias jornalisticas.

Palavras-chave: Copa do Mundo. Telejornalismo esportivo. Central da Copa. Infotenimento.



ABSTRACT

The proposed paper aims to understand and analyze how the sporting television journalism
has changed in Brazil, affecting the coverage of major events like the World Cup. The impact
of these changes are reflected in the use of interactivity, entertainment and presentation of
news, in pictures and on television news programs inserted in Brazilian TV News. Using as
an object of study the Central da Copa (presented in 2010), from Globo Television Network
the study aims to examine concepts of interactivity, journalistic content and infotainment

through Content Analysis and under journalistic theories of optics.

Key words: World Cup. Sporting Journalism. Central da Copa. Infotainment.
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1 Introducéo

Ha alguns anos, a sociedade vem sofrendo transformagdes significativas na area
da comunicacdo. O desenvolvimento da internet, da telefonia mével, das tecnologias de
informagdo, a proliferacdo dos sites jornalisticos — fornecendo praticamente em tempo real
informagBes & populacdo —, a crescente adesdo dos cidaddos as redes sociais sdo desafios
enfrentados pelo jornalismo, de forma geral. Com a informagdo ao alcance de todos, a
qualquer hora e em qualquer lugar, e com o auxilio dessas novas ferramentas, o jornalismo
teve de se ‘reinventar’ para manter o interesse do publico. Esse desafio se reflete na escolha
do que é noticia e do que serad noticiado na midia. Diante desse fendmeno, talvez, um dos
veiculos que mais tenha sofrido a influéncia dessas transformacdes seja a televiséo.

No Brasil, a televisdo tornou-se o veiculo de comunicagdo com maior alcance
entre a populagdo. Segundo dados da pesquisa IBOPE, no primeiro semestre de 2008, a
televisdo foi 0 meio de comunicagdo que mais recebeu investimento publicitario, totalizando
51% do montante de aproximadamente de R$ 26 bilhdes, ou seja R$ 13 bilhdes. Além disso,
outra pesquisa IBOPE de 2007 apontou que praticamente todos os domicilios do pais tém ao
menos um aparelho televisor, e que 63% deles um aparelho de antena parabdlica, o que
significa que a populagéo procura ter acesso ao conteldo de varias emissoras.

Para manter a popularidade ao longo desses 60 anos, a televisdo modificou seu
formato e estrutura para atrair os telespectadores. Nos ultimos anos, a participacéo mais ativa
do publico no contetido jornalistico é nitida: qualquer pessoa pode fazer um video caseiro de
algo que presenciou e enviar aos telejornais. Nesse cenario 0s jornais impressos e
radiofénicos também se modificaram: os impressos adotaram diagramagdes mais ‘leves’ e
textos mais curtos, e os radiofonicos modificaram a producéo artistica e sonora; porém, a
televisdo adotou conceitos e estratégias mais perceptiveis para garantir a audiéncia. Uma
dessas estratégias é a utilizacéo de elementos de entretenimento aliados a noticia para garantir
que o espectador continue a assistir aos programas televisivos, principalmente os telejornais.

Atualmente, a maioria dos telejornais alia a informacdo aos elementos de
entretenimento, como a utilizagéo de infogréaficos ou a divulgagdo de uma noticia mais ‘leve’

(também chamadas de soft) seja para facilitar a compreenséo, seja para distrair o publico.
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O infotenimento®, como é conhecido esse fenémeno hoje, surgiu no final da

década de 1980, e comecou a ser discutido com mais frequéncia a partir dos anos de 1990.

Esse acréscimo de matérias que entretém fez surgir uma das mais recentes
especialidades jornalisticas, chamada jornalismo de INFOtenimento (isto é, aquele
conteddo editorial que fornece informacao e diversao ao leitor ¢, a0 mesmo tempo,
constitui uma prestacdo de servico). Por ser hibrido, encontra-se fracionado,
aparecendo ora implicita, ora explicitamente. (DEJAVITE, 2006, p.15)

Em meio a esse cenario de transformacéo e algumas tentativas de modificar o
conteldo de sua programacdo, deixando-a mais leve e mais atraente, a Rede Globo de
televisdo langou, durante a Copa do Mundo de 2010, o programa “Central da Copa”. O
programa era voltado totalmente para o campeonato mundial de futebol e apresentava
noticias, fatos, resultados dos jogos, comentarios e debates. Na apresentacdo do programa, a
emissora escalou os jornalistas Tiago Leifert e Luis Ernesto Lacombe, ambos apresentadores
de programas esportivos da Rede Globo, o ‘Globo Esporte’ e o ‘Esporte Espetacular’,
respectivamente.

O ‘Central da Copa’ era apresentado todos os dias da semana, em trés edigdes:
uma no periodo da manhd, uma ao final da tarde, ao fim da rodada das partidas na Africa do
Sul; e a outra edigdo, com maior tempo de duragdo, inserida no ‘Jornal da Globo’, que vai ao
ar nos fins de noite. Na edigdo da manhd e da tarde, muitas vezes era apenas apresentada a
tabela de jogos e os resultados; em certos programas, porém, registrava-se a participacdo de
alguns convidados. J& o programa veiculado a noite era uma versdo mais completa, com
interpretacdes de jogadas, gols e a tabela de resultados. Além disso, os participantes
interagiam com o contelldo e com o apresentador emitindo opiniGes e, assim, gerando
debates. Apesar de estar veiculado dentro do telejornal, o programa era apresentado em
estudio proprio, contava com a participacdo de convidados especiais e de uma platéia de
aproximadamente 60 pessoas.

Apesar de ndo continuar na programacao diaria da emissora ao término da Copa
do Mundo (ndo seria necessario manter um programa diério na programacdo para um evento
esportivo que ocorre de quatro em quatro anos), o ‘Central da Copa’, continua a ser

transmitido em dias de jogos amistosos da selegéo brasileira (Nos dias 10 de agosto e 17 de

! Optamos por utilizar ao longo do estudo a grafia do termo “infotenimento’ proposta pela autora Fabia Angélica
Dejavite, ao invés da grafia ‘infotretenimento’. A opcéo foi feita para que o leitor ndo se confunda achando que
se trata de termos com significados distintos; porém, nos locais onde ndo houver a citagdo direta ou indireta da
autora acima citada, o leitor pode tomar a liberdade de admitir a leitura dos dois termos — infotenimento e
infotretenimento - pois o significado é o mesmo.
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novembro, nos amistosos contras as selecbes dos Estados Unidos e da Argentina,
respectivamente, o ‘Central da Copa’ foi transmitido apds as partidas, e cada programa teve
em média 20 minutos de durac&o). Os principais motivos para manter o programa na grade da
emissora, e no ‘Jornal da Globo’, foram a grande aceitacdo do publico e os bons indices de
audiéncia obtidos.

Diante do exposto, 0 objetivo deste estudo é mostrar como a juncdo entre dois
conceitos, muitas vezes, conflitantes como o jornalismo e o entretenimento, foi feita durante o
programa ‘Central da Copa’, durante o Mundial da Africa do Sul, disputado de 11 de junho a
11 de julho de 2010. A proposta é verificar como os jornalistas utilizaram a interatividade, a
narrativa e o formato diferenciado (com a participacdo do publico em tempo real e a utilizacdo
das ferramentas digitais) para informar o telespectador. Para isso, selecionamos apenas 0s
quadros exibidos durante o “Jornal da Globo”, que vai ao ar nos finais de noite na TV Globo,
de segunda a sexta-feira. Durante a Copa do Mundo, houve 21 apresentaces do Central da
Copa no telejornal, era ao longo do telejornal que os limites entre jornalismo e entretenimento
era mais marcante. Mais especificamente, categorizamos o programa de acordo com alguns
elementos que se apresentavam com frequencia, tal como: o riso, no qual estdo inclusos os
conceitos de humor e ironia; a interatividade, tanto com a platéia, quanto com o0s
telespectadores; a presenca de convidados; a relagdo com o telejornal e os elementos
jornalisticos e ndo jornalisticos; além da rivalidade entre Brasil e Argentina. Em todas as
categorias selecionadas, verificamos a presenca dos dois conceitos — jornalismo e
entretenimento — ora explicitamente, ora implicitamente.

Para tal analise, utilizamos o método da Analise de Contetdo. Segundo BARDIN
(2009, p. 45) “a andlise de contetdo procura conhecer aquilo que est& por tras das palavras
sobre as quais se debruga.”

Além disso, a Analise de Conteldo é o

(...) método de pesquisa que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens
impressas, gravadas ou veiculadas em forma eletronica ou digital encontrados na
midia a partir de uma amostra aleatéria ou ndo dos objetos estudados com o objetivo
de fazer inferéncias sobre seus contetidos e formatos enquadrando-os em categorias
previamente testadas, mutuamente exclusivas e passiveis de replicacdo. A
identificacdo sistematica de tendéncias e representagdes obtém melhores resultados
guando emprega ao mesmo tempo a andlise quantitativa (contagem de freqiiéncias

do contetido manifesto) e a analise qualitativa (avaliagdo do conte(do latente a partir
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do sentido geral dos textos, do contexto onde aparece, dos meios que o veiculam
e/ou dos publicos aos quais se destina). (IN: LAGO & BENETTI, 2007, p.126-127)

Apesar de o conteldo do programa apresentar um tema geral — o futebol — ele é
bem diversificado?, por isso, decidimos avaliar o programa qualitativamente. S6 utilizamos a
analise quantitativa em alguns casos especificos.

Apos a analise de contetido aplicamos as teorias de jornalismo e 0s conceitos de
entretenimento, a fim de verificar em quais situagcfes poderiamos encontrar contedo
jornalistico, de entretenimento e de infotenimento. Segundo TRAQUINA (2005, p.147),“com
0 novo paradigma das noticias como informagdo, o papel do jornalista é definido como o do
observador que relata com honestidade e equilibrio o que acontece, cauteloso em ndo emitir
opinides pessoais.” Além disso, atualmente, “as noticias tornaram-se mais orientadas para o
acontecimento, o que ndo é dizer que o anterior do jornalismo ndo noticiava acontecimentos;
mas o conteldo dominante dos jornais comegou a concentrar-se em acontecimentos, por
oposigdo a opinides politicas.” (p. 54). E o autor afirma, ainda, que o jornalismo é um “acordo
tacito” (p. 19) entre jornalista e leitor/ouvinte/telespectador em que “o principal produto do
jornalismo contemporaneo, a noticia, ndo é ficgdo” (p. 20). Dessa forma, o conteldo do
‘Central da Copa’ transmitido dentro do ‘Jornal da Globo’ (programa jornalistico) ndo deveria
deixar que o publico tivesse qualquer duvida ou ambiguidade em relacdo ao que foi
transmitido, deixando claro qual o carater do conteudo veiculado.

Todavia, atualmente, a tendéncia dos meios de comunicagéo, principalmente a
televisdo, € mesclar conteidos informativos, jornalisticos e de entretenimento com a
finalidade de conquistar e manter o pablico. Para DEJAVITE (2006, p.55), “o entretenimento
se apresenta nos dias atuais como um fator diferenciado de pauta jornalistica, especialmente
para o jornal didrio impresso, na medida em que este meio busca interagir e satisfazer as
necessidades e interesses do leitor contemporaneo.” N&o sdo somente os leitores do jornal
impresso diérios que apresentam essa mudanca de comportamento. Os telespectadores, talvez
até mais do que o publico do jornalismo impresso ou radiofénico, sentem a necessidade de
pautas, assuntos e formas de apresentacdo diferenciadas, principalmente porque as

informagdes factuais chegam rapidamente até eles.

2 A Copa do Mundo de 2010 reuniu 32 selecdes, divididas em oito grupos. Na primeira fase, de carater
classificatorio, as duas primeiras selecdes de cada grupo se mantinham na competicdo. Apos a primeira fase,
todas as outras fases foram eliminatdrias. Devido a imprevisibilidade dos jogos, o programa se alterava e dava
destaque as selecOes que iam se mantendo na competigdo, por isso, a diversificagcdo do tema.
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Dessa forma, verificamos e aplicamos conceitos e teorias jornalisticas e de
infotenimento ao programa ‘Central da Copa’, através da Andlise de Conteido, com o intuito
de fornecer uma viséo diferenciada dos novos produtos audiovisuais brasileiros, que inovam

em formatos e estratégias para garantir a audiéncia.
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2 A televisdo no Brasil

Inaugurada no dia 18 de setembro de 1950, na cidade de S&o Paulo, a televiséo
brasileira foi fruto da audacia e perspicicia do empresario e jornalista Francisco de Assis
Chateaubriand Bandeira de Melo. Dono da entdo maior empresa de comunicacao do pais, 0s
Diarios e Emissoras Associadas®, Chateaubriand decidiu importar alguns equipamentos dos
Estados Unidos para colocar no ar a emissora PRF — 3 TV (também conhecida como Canal 3
de Séo Paulo, ou TV Tupi).

Sem profissionais no mercado brasileiro capazes de operar 0 novo meio de
comunicagdo, Chateaubriand trouxe funcionarios americanos para operar 0s equipamentos
necessarios para as primeiras transmissoes audiovisuais. O inicio da televisdo brasileira foi
marcado por diversas falhas e atrasos na programacdo. Porém, com o tempo e o auxilio de
profissionais especializados, os funcionérios da PRF — 3 TV passaram a dominar o aparato
tecnoldgico e os mecanismos de funcionamento dos aparelhos responsaveis pela distribuigéo
do sinal.

Passadas as primeiras surpresas e novidades, a televisdo comegou a ser operada
por profissionais brasileiros, muitos deles vindos do radio. Essa foi uma fase de
transformagBes e adaptacbes, principalmente nas formas e conteldos transmitidos. Os
equipamentos fixos no estudio, a falta de profissionais especializados em televiséo, fez com
que nos primeiros anos o telejornalismo brasileiro fosse apenas uma transposicdo do
jornalismo praticado no radio, ou seja, por mais que o veiculo fosse novo no pais, a forma de
se fazer jornalismo se mantinha a mesma.

Foi no antigo Canal 3 que surgiu o0 que muitos consideram o primeiro telejornal
do pais: 0 “Imagens do Dia”. A sua estreia aconteceu no dia 19 de setembro, um dia apds a
inauguracdo da televisdo. O telejornal encerrava a programacdo da emissora (entrava no ar
entre 21h30 e 22h) mostrando uma sequencia de imagens dos Ultimos acontecimentos do dia.

Durante a década de 1950, o telejornalismo e a televisdo foram se aperfeigoando,
e no final da década, o pais ja contava 6 emissoras: “TVs Tupi, Record (1953) e Paulista
(1952) em Séo Paulo; Tupi (1955) e Excelsior (1959) no Rio de Janeiro; Itacolomi (1956) em
Belo Horizonte.” (PATERNOSTRO, 2006, p. 30).

® O Diérios e Emissoras Associadas era uma empresa jornalistica que possuia varios jornais e emissoras de radio
no pais. Além dos veiculos locais, editava e produzia contetido distribuido nacionalmente, como a revista “O
Cruzeiro” e “A Cigarra”, além de jornais e radios de importancia local, como “Diéario de Sdo Paulo” e a “Rédio
Tupi”.
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Foi nesse periodo que entrou no ar o telejornal mais importante da época, 0
“Reporter Esso”. O telejornal estreou no dia 17 de junho de 1953 e ficou no ar até o ano de
1970. Com carater um pouco mais jornalistico, o telejornal contava com apresentador fixo e
comegou a desenvolver uma linguagem televisiva. Além disso, a pontualidade passou a ser
incorporada nas transmissdes (0 “Reporter Esso, era veiculado sempre as 20h).

Se foi na década de 1950 que a televisdo surgiu no Brasil, € na década de 1960
que ela se consolida no mercado da comunicacio. E nessa época, também, que os empresarios
comegam a fazer investimentos publicitarios, as telenovelas ganham espago nas programacoes
e o videotape* surge como importante ferramenta na difuséo de informagcdes.

Com o surgimento do videotape, a televisdo passa a atingir todo o pais, pois ndo
se limita a transmitir apenas do estidio. Além disso, a televisdo passa a ocupar um lugar de
destaque na vida dos brasileiros: é através dela, na maioria das vezes, que a populacéo se

informa e se entretém.

A televisdo é muito mais do que um aglomerado de produtos descartaveis destinados
ao entretenimento de massa. No Brasil, ela consiste num sistema complexo que
fornece o codigo pelo qual os brasileiros se reconhecem brasileiros. Ela domina o
espaco publico (ou a esfera publica) de tal forma que , sem ela, ou sem a
representacdo que ela propde do pais, torna-se quase impraticavel a comunicagdo — e
quase impossivel o entendimento nacional. (BUCCI, 1997, p. 9)

J& na década de 1970, as emissoras de televisdo apresentam aos telespectadores as
programagdes nacionais, (programas ou telejornais de abrangéncia nacional eram
apresentados em toda a rede de televisdo, em horario e dia iguais). Além disso, outra novidade
surge nessa época: a transmissao em cores.

Na década de 1980, as programacbes comecam a se diversificar. Minisséries e
produgdes independentes passam a fazer parte da programagdo televisiva. Além disso, o
telejornalismo passa por uma transformagdo significativa: o Sistema Brasileiro de Televisdo
(SBT) introduz a figura do ancora, que além de apresentar as noticias comenta os fatos.

Em 1990, as transmissdes ao vivo de competigdes esportivas e de acontecimentos
do mundo inteiro j& fazem parte do cotidiano da televisdo brasileira. Nessa época a TV por

assinatura comeca a ganhar destaque na realidade do pais.

* O videotape é um equipamento que permite que se grave imagens e audio e, depois elas sejam transmitidas.
Segundo PATERNOSTRO (2006, p.226), o videotape ou VT é um “equipamento eletrénico que grava os sinais
de audio e video gerados por uma camera. [...] O videotape revolucionou o telejornalismo brasileiro.
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No Brasil, a televisdo adquiriu tamanha importancia, que muitas vezes, 0
telespectador admite como verdade o que é transmitido pelo veiculo. A telenovela, por
exemplo, convence tanto que ndo é raro que atores e atrizes sejam agredidas na rua quando
Seus personagens apresentam atitudes contrarias a maioria da populagdo ou ndo agradam de
maneira geral o publico.

No telejornalismo ndo é diferente: a maior parte da populacdo acredita no que
assiste. Utilizando imagens, textos e informagdes adicionais, como graficos e mapas, 0
telejornalismo pode distorcer a informacdo, sem deixar isso claro. Segundo MARCONDES
FILHO (1988, p. 58 e 59), “o telejornalismo é, portanto, um género de televisdo que transmite
algo muito diferente do que a priori se propde. Onde deveria haver informacéo, ha encenacéo;
onde deveria haver critica, ha bagatelizacdo; onde deveria haver utilidade puablica, ha
comércio.”

Além disso, o autor ressalta o impacto da televisdo na vida publica, além de outros
aspectos que confundem o espectador afetando a credibilidade jornalistica transmitida pela

televisédo.

[...] as pesquisas informam que, para 76% dos telespectadores, o telejornalismo é
digno de codigo, e para 64% deles é objetivo (pesquisa alemd, realizada em 1972
pelo Instituto Infratest). O telespectador se deixa convencer pela forma “séria” da
apresentacdo, pelo tom oficial e rigido dos apresentadores, pela prépria falta de
dados e informacOes anteriores e pela dramaturgia standart de seus profissionais.
(MARCONDES FILHO, 1988, p. 59)

Consolidada no pais, a televisdo cresce continuamente. Varios fatores contribuem
para o sucesso do meio de comunicacdo: o reconhecimento pela populagdo como veiculo de
informag&o, o facil acesso aos aparelhos televisores e aos equipamentos técnicos, e 0 aumento
de emissoras e afiliadas em todo o territdrio nacional, além da facilidade da informacéo e da
diluicdo das noticias nos programas de entretenimento.

A utilizacdo de uma linguagem especifica para a televisdo também contribui para
0 sucesso. O emprego de imagens facilita a compreensdo do que é transmitido, porém, a
juncdo entre imagem e texto € essencial a confec¢do da noticia. De forma geral, as emissoras
brasileiras procuram satisfazer a necessidade de informacdo do telespectador unindo 0s

elementos basicos de uma noticia ou informagao as caracteristicas do audiovisual.

[...] ndo se trata de reduzir o processo jornalistico as imagens, mas avaliar em qual
momento essas imagens contribuem para a difusdo das noticias. O discurso e a
palavra sdao matérias-primas essenciais no jornalismo da TV. Basta lembrar as
entrevistas, os debates, os depoimentos, os talking heads. As imagens nessas
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circunstancias dizem muito pouco, e as palavras tornam-se a matéria-prima
principal. (BARBEIRO, LIMA, 2002, p.17)

Além do compromisso com a informacdo, a televiséo utiliza-se de programas de
entretenimento para garantir a audiéncia. Em muitos paises, e principalmente no Brasil, a
populacdo deseja ver, ouvir e se entreter com esses programas, e um exemplo tipico é o
sucesso das telenovelas. Hoje, a maior parte das emissoras nacionais apresenta em sua
programacéo pelo menos uma producdo ficcional.

Geralmente, canais que aliam a informag&o, o entretenimento e a ficcdo em sua
programacdo apresentam bons indices de audiéncia. Outro fator importante para a audiéncia
de um canal de televisdo no Brasil é que o pablico se veja representado. Segundo BUCCI,
(1997, p. 13) “o modelo de televisdo que vingou no Brasil foi o de unificar o pais no plano
imaginério por cima de um alicerce (o plano real) marcado por desencontros, rupturas,
abismos sociais. Conseguiu que um pais desunido (real) se visse (imaginasse) unido. Essa
unificacdo entre todas as regides se fez por meio das afiliadas e dos jornalistas
correspondentes.

Vérias emissoras tentam cumprir essa meta, mas talvez, a que se aproxime mais
do objetivo seja a Rede Globo de Televisdo. Os bons indices de audiéncia, a presenca atuante
em todos os estados brasileiros e a tradigdo jornalistica e de entretenimento refletem o
impacto e a inser¢do do canal nos lares brasileiros. Esses fatores contribuem para que a TV

Globo seja referéncia para o publico, tanto no Brasil quanto no exterior.

2.1 A Rede Globo de Televisado

A Rede Globo de Televisdo surge no dia 26 de abril de 1965, como parte das
Organizagbes Globo, um conglomerado de jornais, emissoras de radio e editora localizados no
Rio de Janeiro e que atua em ambito nacional e internacional.

No inicio, a TV Globo atuava apenas na cidade do Rio de Janeiro, porém, com o
avanco tecnoldgico ela passou a estender seus dominios a outros estados brasileiros. Segundo
BUCCI (1997, p. 14 e 15), “a Rede Globo é uma das maiores televisdes privadas do mundo.
Conta com 91 emissoras espalhadas pelo pais (17 delas de propriedade da familia Marinho),
mais que o dobro da segunda rede, que € o SBT.”

Hoje a emissora, esti presente em todos os estados brasileiros, por meios das

emissoras afiliadas e o slogan — “Globo: a gente se vé por aqui” - traduz a meta do canal:
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alcancar o maior numero de espectadores possiveis, possibilitando que eles se vejam
representados por meio dos programas transmitidos por ela.

Apesar de a emissora surgir a partir de um conglomerado jornalistico, no comego
suas atividades eram voltadas para programas de apelo mais popular, com a presenca de
famosos como Chacrinha e Dercy Gongalves. O telejornalismo existia, mas ndo era tdo forte
quanto é hoje.

Ao longo dos anos, a emissora foi diversificando sua programagéo e estendendo
seu alcance. Apesar dos iniUmeros programas de entretenimento, o jornalismo tem espaco

garantido na programagao.

2.1.1 O Jornalismo na Rede Globo

O jornalismo na Rede Globo, assim como em outras emissoras, surge com a
inauguracdo do canal. O primeiro telejornal produzido pela emissora é o “Tele Globo”,
transmitido pela primeira vez em 26 de abril de 1965. Até 1966 ele é veiculado em dois
horarios: as 12h e as 19h. A partir de 1966, ele passa a ter uma Unica edic¢do, as 13h; e outro
telejornal o “Ultranoticias” entra na programagdo com duas edi¢fes (a primeira com cinco
minutos e a segunda com quinze minutos, aproximadamente).

Em 1967, surge o “Jornal da Globo” que era apresentado as 19h30. Ele permanece
na programacdo até 31 de agosto de 1969. A partir de 1 de setembro, o “Jornal Nacional”
ocupa o espago destinado ao “Jornal da Globo” e passa a ser transmitido em rede nacional.
Hoje, o JN é o telejornal que hd mais tempo permanece na grade de uma emissora brasileira.

Assim como o aparato técnico e os profissionais da &rea do audiovisual se
modificaram, a programacdo jornalistica da Rede Globo também foi alterada. Jornais foram
integrados a programagéo, outros foram extintos. Alguns permaneceram durante muito tempo,
outros néo.

Atualmente, a emissora mantém quatro telejornais fixos que vdo ao ar em rede
nacional: o “Bom dia Brasil”, o “Jornal Hoje”, o “Jornal Nacional” e o “Jornal da Globo”. De
maneira geral, esses telejornais utilizam o factual como base para as reportagens; alguns mais,
outros menos. Porém, eles se diferenciam de acordo com horério que vai ao ar e o publico
que os assiste. Porém, todos eles, sem excecdo, usufruem da credibilidade conquistada junto

ao publico.
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2.1.1.1 Bom Dia Brasil

O “Bom Dia Brasil” surge em janeiro de 1983, com a proposta de despertar 0s
telespectadores com noticias de economia e politica. O telejornal entra no ar por volta das 7
horas: “criado para ser um jornal formador de idéias e opinido, o Bom Dia tinha como
objetivo de mostrar os bastidores da capital federal.” (GLOBO, 2010a).

O foco do programa foi mantido até 1996, quando o noticiario deixa de ser
ancorado de Brasilia e passa a ser transmitido do Rio de Janeiro, com entradas ao vivo da
capital federal e de S&o Paulo. Além disso, adquire o formato de revista (o tempo do jornal
aumenta e passa a ser de 1 hora, outras editorias como cultura passam a integrar o telejornal, e
0s comentarios adquirem mais espago). Nessa época, o grande diferencial é a utilizacdo de
vérios cendrios dentro do telejornal, possibilitando dinamismo na apresentacdo das noticias
(além da tradicional bancada, o noticiario mantinha poltronas e mesa de centro, simulando
uma sala-de-estar, na qual eram feitos os comentarios sobre os assuntos do dia).

O jornal passou por varias mudancas, mas uma das mais significativas referentes
ao conteudo veiculado foi realizada no ano 2000. Os editores tentam aproximar a informagéao
do factual. Para isso, o cenario é modificado, em vez de varios cenérios é feita a integracao
entre 0os ambientes. Além disso, o0 jornal passa a ter a colaboracdo dos escritorios
internacionais e realiza séries de reportagens periodicamente.

O contetido produzido e veiculado pelo “Bom Dia Brasil” procura contextualizar
0 espectador dos acontecimentos que acontecerdo durante o dia. Além disso, apresenta
informagBes factuais de vérias regides do pais, com o auxilio das entradas ao vivo das
afiliadas da Rede Globo.

2.1.1.2 Jornal Hoje

O “Jornal Hoje” estreia na TV Globo no dia 21 de abril de 1971, sendo
transmitido apenas para o Estado do Rio de Janeiro. A partir de 1974 passa a fazer parte da
grade nacional e comega a ser transmitido para o pais inteiro.

Atualmente, o jornal é veiculado por volta das 13h15, e a linha editorial é
praticamente a mesma desde sua estreia. O JH é caracterizado por apresentar matérias sobre

cultura, comportamento, salde espetaculos e entrevistas.
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O factual também estd presente na cobertura realizada pelo telejornal, porém de
forma breve e, muitas vezes, resumida. As edi¢des costumam fazer uma abordagem dos
acontecimentos da manha, além disso, o telejornal utiliza quadros fixos em dias especificos,
como o “To de folga” (exibido as sextas-feiras e que apresenta roteiros de viagens do pais
inteiro). Além dos quadros em dias fixos, existem outros que sdo transmitidos todos os dias,
como o “Mundo em um minuto” (apresenta um panorama do que aconteceu no mundo inteiro
durante a manhd).

O “Jornal Hoje” é o telejornal da TV Globo que menos se utiliza do factual para a
confecgdo das matérias. Ele se baseia nas tendéncias e sugestdes dos espectadores (que a todo
0 momento é convidado a participar da construgdo do telejornal por meio de sugestfes
enviadas & emissora) para informar.

Um estudo sobre os telejornais da emissora, afirma que

O Jornal Hoje é o menor em tempo e se alterna em menor ndmero de matérias com o
Jornal da Globo. E o Unico telejornal que ndo tem matérias opinativas, trabalhando
com matérias de tempo médio baixo (68”) e se preocupando em abordar um grande
nimero de assuntos. Dentro da dinamica do fluxo de programacdo da emissora, ele
corresponde ao horario para o descanso da “dona de casa” ap06s terminar o almoco.
(TEMER, 2002)

2.1.1.3 Jornal Nacional

Pode-se considerar o Jornal Nacional como o carro-chefe do jornalismo da rede
Globo. H& muitos anos no ar, ele surge com o propoésito de integrar o Brasil por meio da

informagéo.

“Hilton Gomes: ‘O Jornal Nacional da Rede Globo, um servico de noticias
integrando o Brasil novo, inaugura-se neste momento: imagem e som de todo o
Brasil’. Cid Moreira: ‘Dentro de instantes, para vocés, a grande escalada nacional de
noticias.” Era 1° de setembro de 1969. Comecava assim o primeiro telejornal
transmitido em rede nacional no Brasil. (MEMORIA GLOBO, p. 24, 2004)

O JN ¢é o jornal que mais trabalha com noticias factuais dentro da Rede Globo.
Transmitido por volta das 20h20, o “Jornal Nacional” proporciona ao telespectador um
panorama do aconteceu no Brasil e no mundo durante o dia. Com esse objetivo apresenta
noticias de todas as editorias, dando destaque ao que possa interessar o publico. BONNER

(2009, p. 95) afirma que “quanto maior o universo de pessoas atingidas por um fato, maior a
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probabilidade de ser publicado. Isso vale sempre para assuntos nacionais — mas nem sempre
para os internacionais”.

Além disso, BONNER (2009, p.17) salienta que “o Jornal Nacional tem por
objetivo mostrar aquilo que de mais importante aconteceu no Brasil e no Mundo naquele dia,
com isencéo, pluralidade, clareza e corregdo.”

Porém, ndo é so a abrangéncia e imparcialidade das noticias que caracterizam o
telejornal. A inovacéo é quesito chave no telejornal. O JN foi o primeiro telejornal brasileiro a
fazer uma entrada “ao vivo” com um reporter. (Em 1977, Gléria Maria apresentou a saida de
carros do Rio de Janeiro em um final de semana).

Fora a inovagdo no formato, a apresentacdo do telejornal se renova sempre que
necessario para proporcionar ao telespectador o dinamismo do telejornal. Atualmente, o JN é
“apresentado de dentro da redagéo. O telespectador pode ver a equipe envolvida na realizagéo
do telejornal, tanto na abertura quanto no inicio e fim de cada bloco. Um conceito que leva
para dentro da casa do publico a propria redacdo do Jornal Nacional.” (GLOBO, 2010b)

Uma das principais diferencas do JN em relacdo aos demais noticiarios da
emissora é o local da transmisséo: é o Unico telejornal que mantém a apresentacdo na cidade

do Rio de Janeiro, os demais sdo apresentados da cidade de Sdo Paulo.

2.1.1.4 Jornal da Globo

Apesar de j4 ter existido um outro telejornal na emissora com 0 mesmo nome, 0
“Jornal da Globo” que é veiculado nos dias atuais foi lancado no ano de 1979.

O telejornal apresenta ao publico um conteudo bem distinto dos outros jornais: €
um noticiario de anélise. De acordo com TEMER (2002), “Gltimo telejornal da emissora na
ordem diéria, os editores do Jornal da Globo consideram o fato de que o telejornalismo vai
perdendo audiéncia a medida que a noite avanca. [...] é o telejornal da reflex&o.”

J& no inicio das atividades, o JG passa a transmitir séries de reportagens e
entrevistas em estidio; elementos pouco utilizados pelo jornalismo da emissora, na época.
Além disso, as noticias internacionais eram apresentadas diretamente de Londres e Nova
lorque.

No ano de 1981, o JG sai da programacdo da Rede Globo, para dar lugar ao
“Jornal Nacional 2° edi¢cdo”. Em 1982 volta & grade da emissora e passa a utilizar um bloco

inteiro do telejornal para a analise da noticia importante do dia. Ainda na década de 1980, o
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noticidrio agrega um diferencial: o humor, com os comentérios didrios de J6 Soares e a
veiculagdo das charges de Chico Caruso, apresentados uma vez por semana.

Em 1983, o jornal “passou a priorizar noticias de Brasilia e a prestacdo de
servicos com Alexandre Garcia (politica), Joelmir Beting (economia), Juca Kfouri (esporte) e
Paulo Francis (Nova York)” (GLOBO, 2010c). Além desses comentaristas, muitos outros,
como Carlos Drummond de Andrade e Jodo Ubaldo Ribeiro, fizeram parte da equipe do JG.

Em abril de 1993, o telejornal € o primeiro a ser editado em S&o Paulo
(diferentemente de hoje em dia, em que todos os outros telejornais, exceto o JN, séo
produzidos na cidade).

Até 2004 as mudangas mais significativas do JG foram a alternincia de
apresentadores e cenério. A partir de 2005, os comentaristas Carlos Alberto Sardenberg
(economia) e Arnaldo Jabor (assuntos relevantes da semana) passam a integrar a equipe do
JG. Em 2007, Heraldo Pereira assume os comentarios sobre politica do jornal.

Atualmente, a apresentacéo do telejornal é feita pelos jornalistas Christiane Pelajo
e William Waack. O cenério utiliza alguns aparelhos televisores, proporcionando o
dinamismo na apresentagcdo das noticias. Além disso, a presenca de comentaristas no JG é

frequente, reafirmando a proposta de ser um telejornal de analise.

2.1.1 Globo Esporte e Esporte Espetacular: a base dos programas

esportivos da Rede Globo

Além do jornalismo factual, baseado nos acontecimentos diarios e imprevisiveis, a
TV Globo mantém alguns programas esportivos em rede nacional. Esses programas mesclam
jornalismo e esporte, sendo considerados noticiarios esportivos.

A primeira atragdo da TV Globo nesse formato foi o “Copa do Brasil”. O
programa era transmitido de segunda a sexta-feira, as 12h50, e abordava os principais
assuntos dos campeonatos estaduais e nacionais de futebol, além de trazer entrevistas com
técnicos, jogadores e profissionais ligados ao esporte.

Atualmente, na programagdo da emissora ha dois programas esportivos: o “Globo
Esporte”, transmitido de segunda a sabado, das 12h50 até 13h15, aproximadamente; e o
“Esporte Espetacular”, veiculado aos domingos, no periodo da manhd. Com formatos

diferenciados (um mais proximo ao formato de telejornal e o outro mais proximo de uma
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revista semanal), eles sdo a base para qualquer cobertura esportiva ou novas propostas de

programas.

2.1.2.1 Globo Esporte

O “Globo Esporte” foi transmitido pela primeira vez em 14 de agosto de 1978, e
desde entdo permanece na programacdo da emissora. Ele ocupou diversos horérios e
atualmente, o GE comeca as 12h50 e termina as 13h15, aproximadamente.

No inicio, o programa era bastante voltado ao futebol, porém outras modalidades
esportivas, como o ténis, o boxe, a natacéo, o basquete e o volei, também eram retratadas de
forma discreta.

Ao longo desses 32 anos, o programa se modificou bastante. Primeiro porque a
linha editorial dos telejornais da emissora se adaptou a nova realidade, na qual o publico
busca a informagéo de todos os assuntos, e ndo somente daquilo que o cerca. Dessa forma, o

esporte passou ter espaco nos telejornais.

As noticias esportivas ganharam espago nos diferentes telejornais da emissora, a
area recebeu mais recursos e novos profissionais foram contratados. Essas mudancgas
influenciaram diretamente o Globo Esporte. As matérias se tornaram mais
elaboradas, passaram a apresentar mais entrevistas e buscavam explorar a trajetoria
pessoal dos atletas, mostrando suas limitagbes, obstaculos e desafios. (MEMORIA
GLOBO, Globo Esporte)

Além da insercdo da cobertura esportiva em outros telejornais, a abrangéncia do
programa foi alterada. Antes, o0 mesmo contetido do GE era transmitido para todo o pais, hoje,
a divisdo em trés pracas de cobertura (S&o Paulo, Rio de Janeiro e Belo Horizonte)
possibilitou a cobertura regionalizada e mais proxima do publico. Além disso, novos esportes
passaram a integrar a cobertura jornalistica e a linguagem utilizada pelo programa se
diferenciou dos telejornais da emissora, apesar de continuar utilizando entrevistas,

informagdes factuais, com uma linguagem mais leve e menos séria.

Ao longo de sua trajetdria, o Globo esporte pode ser definido como uma mistura de
informacédo e entretenimento. A pauta passou a abordar reportagens curtas sobre
times e atletas, os resultados, os melhores lances de jogos e campeonatos; além de
procurar o lado inusitado do fato esportivo. (MEMORIA GLOBO, Globo Esporte)

Com a transformagdo no meio jornalistico, o GE procurou se reformular com o

objetivo de atrair novos espectadores, principalmente aqueles que ndo acompanham esportes.
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Aliada as mudancas editoriais, a interatividade com o publico (a interatividade foi
utilizada pelo GE em 1986, por meio do quadro ‘Tele-resposta’) é outro diferencial do
programa. Antes realizada pelo telefone, hoje feita através da internet.

Em abril de 2008, um novo formato foi proposto e aceito pela direcdo da
emissora. O programa voltou a ser apresentado somente do Rio de Janeiro e de la era
retransmitido para a rede. Apesar de ser apresentado de um Unico local, o GE continuava
contando com a colaboragdo das outras pragas. Porém, o publico paulista ndo se adaptou a
nova proposta, e a audiéncia comegou a cair.

Em 2009, Tiago Leifert assume a atragédo no estado de S&o Paulo e reformula o
programa, utilizando elementos ludicos e de entretenimento aliados & informacdo. Dessa
forma, o apresentador implanta um novo formato, diferenciando a apresentacdo e o conteudo.
Com o sucesso do formato, outras pragas comegam a incorporar alguns desses elementos na

producdo local.

2.1.2.2 Esporte Espetacular

O “Esporte Espetacular” foi ao ar pela primeira vez no dia 1 de dezembro de 1973
e permaneceu até 30 de abril de 1983. Fora da programacéo da Rede Globo durante quatro
anos, ele retorna em 1987 e continua até hoje.

Durante esses anos, o programa mudou de dia e faixa horéria diversas vezes; ja foi
apresentado aos sabados e aos domingos a noite. A Unica coisa que ndo era alterada era o
nimero de programas exibidos na semana: apenas um.

Diferentemente do GE, o “Esporte Espetacular” nasce com uma proposta distinta:
oferecer a cobertura de eventos esportivos internacionais. Porém, a estrutura era muito
precéaria, os programas eram importados e as modalidades apresentadas muitas vezes ndo
eram conhecidas pela populagdo. Além disso, a apresentagdo era formal e parecida com os

telejornais.

O Esporte espetacular nem sempre adotou a informalidade que o caracterizaria mais
tarde. Nos primeiros anos, o apresentador usava sempre terno e gravata, e se
expressava numa linguagem bastante formal. Na década de 1970, os investimentos
da emissora na reportagem esportiva eram precarios. Em algumas transmissdes, por
exemplo, era mantida, ao fundo da fala do apresentador, a locucdo em inglés do
narrador original. (MEMORIA GLOBO, Esporte Espetacular)
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A partir de 1976, o conteildo veiculado pelo programa passa a ser produzido no
Brasil; dessa forma, as competi¢Oes nacionais foram ganhando espago e destaque. Com essa
mudanca, a producdo das matérias comeca a ser realizadas no pais e as mulheres passam a ter
destaque no programa. As coberturas das competi¢cbes nacionais e internacionais (agora
realizadas pela propria equipe do programa, com o auxilio dos correspondentes
internacionais), também ganharam destaque.

Com a diversificacdo dos esportes e os enfoques diferenciados das matérias, 0s
apresentadores comegam a adotar uma postura mais dindmica e interativa. Nessa época era
comum que eles simulassem a pratica da atividade que seria apresentada na matéria.

Na década de 1990, o programa passa a contextualizar os esportes e competicoes
esportivas por meio de reportagens que abordasse os locais da prética, assim, o enfoque das
matérias se diferenciou mais uma vez. “As ‘matérias de viagem’, como sao chamadas, levam
o telespectador a cenédrios exoticos. Desta forma, o programa buscava atingir um grupo de
pessoas que normalmente nfo se interessaria apenas pela reportagem esportiva.” (MEMORIA
GLOBO, Esporte Espetacular)

Hoje, o “Esporte Espetacular” tem um formato muito dindmico. O programa abre
espaco para a exibicdo ‘ao vivo’ das competicOes esportivas, o cendrio é interativo e o
contetdo das matérias foge dos tradicionais resultados das competicdes e tenta humanizar o0s

atletas.
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3 Inovagéo no ‘Central da Copa’

O programa “Central da Copa’ foi uma proposta da Rede Globo para a cobertura
do Mundial de futebol da Africa do Sul. Veiculado entre os dias 11 de junho e 11 de julho
(com trés edicOes diarias na primeira fase), o programa reunia as informagdes da competicao,
como resultados dos jogos e tabelas, alem de tracar, por meio de opinides especializadas e
ndo-especializadas, um panorama dos jogos do dia e das proximas partidas. No periodo da
manhd, quem comandava a atracdo era o apresentador do ‘Esporte Espetacular’ Luis Ernesto
Lacombe. J& no periodo da tarde e da noite, Tiago Leifert, apresentador do ‘Globo Esporte’,
era 0 responsével pela atracdo. Em dias de jogos da selecdo brasileira, além da insercéo
durante o “Jornal da Globo’, o programa ganhava uma edigéo especial, com maior espago para
os debates, as opiniGes e 0s comentarios da platéia, isso devido ao maior espaco na grade da
programacdo (nessas ocasides 0 tempo do primeiro bloco era de aproximadamente 28
minutos). Aos domingos o programa era exibido apds o ‘Fantastico™

O formato dindmico, com a participacdo dos espectadores/torcedores no estidio
ou por meio da internet (com o twitter, o skipe e o site YouTube), possibilitou a interatividade
e a grande audiéncia do programa. Em entrevista ao site do jornal O Estado de S&o Paulo, no
dia 9 de maio de 2010 (antes da estréia do programa), Tiago Leifert esclarece a reporter

Cristina Padiglione como funcionaria o programa.

Vamos receber muitos videos de YouTube, mas pouca coisa vai emplacar. O bom é
gue como nunca houve uma Copa com tanto acesso a informacdo, qualquer briga,
assalto, desabamento a gente vai ver porque alguém vai gravar. Fora isso, teremos
as ferramentas participativas, o twitter e o skype. O twitter é extremamente (til
porque se vocé cria um e-mail, as pessoas se sentem obrigadas a escrever teses de
doutorado e ndo da tempo. No twitter, é sO ‘gostei’, ‘ndo gostei’, ‘0 melhor em
campo foi tal’. (PADIGLIONE, 2010)

Com a explicacdo de como as novas ferramentas seriam utilizadas pelo programa,
ficava explicito o diferencial da atracdo: a alianca entre a interatividade, a informacéo e o
entretenimento. Na mesma entrevista, Tiago Leifert comenta como seria a interagdo com o
publico nos estudios. “Cabem 60 pessoas no estudio, a gente vai fazer uma amostragem legal,
de mulheres, homens, criancas. Queremos muito o pessoal de faculdade, mas a ideia € ter

comentaristas de qualquer profissdo. Vamos chamar de “area técnica’.

5 O Fantastico é uma revista semanal, que apresenta matérias factuais, de comportamento e entrevistas; é
caracterizado pela diversidade de assuntos. O programa vai ao ar aos domingos, normalmente entre 20h45 e 23h.
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Durante 0 programa, 0s apresentadores ndo utilizavam o teleprompter®, o que
proporcionava uma maior mobilidade e liberdade de apresentacdo. Para auxilid-los na
conducdo do programa, eles tinham a disposicdo um computador que armazenava todas as
informac6es do Mundial, como dados sobre a Africa do Sul, as selecOes, as cidades-sedes da
Copa, recursos como as tabelas e resultados dos jogos. Era por meio desse computador que 0s
apresentadores colocavam no ar as imagens e informagdes dos jogos. A ‘voz da consciéncia’
(editora-chefe do programa que auxiliava o apresentador através do ponto eletrdnico) era
nitida durante a apresentacéo.

Além das informacbes sobre a Copa, elementos de humor também foram
incorporados ao programa. A campanha “Libertem o Caio”, cujo objetivo era fazer que o
apresentador e ex-jogador Caio Ribeiro fosse liberado da emissora (durante a competicdo
Caio comentava o Mundial em praticamente todos os programas da Rede Globo) repercutiu
positivamente, assim como as brincadeiras com a argentina Marina, uma das espectadoras que
compunha a platéia do programa, no estidio, e que era convocada eventualmente para
comentar oS jogos.

A informacdo e o entretenimento aliados a paixd que o brasileiro tem pelo
futebol fizeram com que o programa alcancasse bons indices de audiéncia e a Rede Globo
optasse por manter o programa na grade de programacdo em dias de jogos amistosos da
selecdo brasileira, apos o final da Copa do Mundo.

Afora a produgdo e apresentagdo inovadora, outro elemento diferenciado do
programa foi a utilizacdo de matérias de infotenimento, ou seja, matérias que aliam a
informagdo pontual e factual a métodos de entretenimento para garantir a participacdo do
publico e, consequentemente a audiéncia. Ao utilizar esses elementos dentro de um telejornal
de reflexdo e com assuntos mais sérios no &mbito jornalistico — economia e politica —, o
‘Central da Copa’ optou por trabalhar no limite entre o telejornalismo e o entretenimento.
Dessa forma, o espectador mais desatento poderia concluir que o programa era estritamente

jornalistico, pois estava inserido em um telejornal de renome na emissora.

® O teleprompter, ou TP, é um aparelho utilizado para reproduzir o texto do script sobre a camera, facilitando,
dessa forma, a leitura do apresentador. Além disso, 0 apresentador ndo precisa decorar o texto e nem baixar os
olhos para a leitura e pode direcionar a apresentagdo ao telespectador.
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3.1 As barreiras jornalisticas

Ha muitos tedricos que definem, ou tentam definir, o jornalismo, porém, ndo
existe um conceito Unico. O produto jornalistico — a noticia — é inconstante e mutavel, e os
meios pelo qual ele se difunde se transformam rapidamente.

O jornal impresso, o audiovisual, o radiofonico, a internet e suas ferramentas
como os sites e 0s blogs, apresentam linguagem e puablicos distintos. E apesar de ndo existir
um conceito Unico podemos destacar caracteristicas que permeiam a conceito do que é noticia
e informacéo, a matéria bruta do jornalismo.

Para Pierre Bourdieu, o jornalismo, como o conhecemos hoje, surgiu no século
XIX, quando o mercado da informag&o comega a pensar no leitor — espectador —ouvinte como

consumidores de noticias.

“O campo jornalistico constituiu-se como tal, no século XIX, em torno da oposi¢do

entre os jornais que ofereciam antes de tudo ‘noticias’, de preferéncia ‘sensacionais’
ou, melhor, ‘sensacionalistas’, e jornais que propunham analises e ‘comentarios’,
aplicados em marcar sua distingdo com relacdo aos primeiros afirmando abertamente
valores de ‘objetividade’; ele é o lugar de uma oposi¢do entre duas l6gicas e dois
principios de legitimagdo: o reconhecimento pelos pares, concedido aos que
reconhecem mais completamente os ‘valores’ ou os principios internos, e o
reconhecimento pela maioria, materializado no nimero de receitas, de leitores, de
ouvintes ou de espectadores, portanto, na cifra de venda (best-sellers) e no lucro em
dinheiro, sendo a sang¢do do plebiscito, nesse caso, inseparavelmente um veredito do
mercado.” (BOURDIEU, 1997, p. 104 e 105)

Restringindo o jornalismo a duas concepgfes — a de noticia e de comentario —
passou-se a utilizar o factual como critério de noticiabilidade de um assunto, pois o que
interessa para o publico é o presente e aquilo que pode interferir na sua. Para Nelson

Traquina,

“[...] o jornalismo € a realidade. [...]Ja noticia, ndo € ficcdo, isto é, 0s acontecimentos
ou personagens das noticias ndo sdo invencdo dos jornalistas. A transgressdo da
fronteira entre realidade e ficcdo é um dos maiores pecados da profissdo de
jornalista, merece violenta condenacdo da comunidade e quase o fim de qualquer
promissora carreira de jornalista. No entanto, dever-se-ia acrescentar rapidamente
que muitas vezes essa “realidade” é contada como uma telenovela, e aparece quase
sempre em pedagos, em acontecimentos, uma avalanche de acontecimentos perante
a qual os jornalistas sentem como primeira obrigacdo dar respostas com noticias,
rigorosas e se possivel confirmadas, 0 mais rapidamente possivel, perante a tirania
do fator tempo.” (TRAQUINA, 2005, p.19 e 20)
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Porém, no jornalismo ndo existe somente a fronteira entre a realidade e a fic¢éo,
existem outros fatores, como as caracteristicas dos meios de comunica¢do, que influenciam
diretamente no exercicio do jornalista.

“Q fator econébmico é uma forga importante na atividade jornalistica. Enquanto o
polo ideoldgico define o jornalismo como um servigo publico, o jornalismo € feito
em empresas que, na sua esmagadora maioria, tém como objetivo acabar 0 ano com
lucros. Enquanto o pdlo ideologico define o jornalismo como um servico publico, o
po6lo econdmico define o jornalismo como um negécio, que tem tendéncia para

definir as noticias como uma mercadoria que vende jornais ou consegue um bom
share da audiéncia.” (TRAQUINA, 2005, p. 207)

Além desses percal¢os, existem outros critérios que caracterizam a noticiabilidade
dos fatos. Antonio Fidalgo (2004), em um estudo sobre o jornalismo online, baseia-se no
modelo de Otto Groth de jornalismo, modelo este que é aplicavel em todos os meios
jornalisticos. Para Groth, a periodicidade, a universalidade, a atualidade e a publicidade sdo
caracteristicas essenciais ao jornalismo. Entende-se por periodicidade a publicacdo ou
veiculagdo regular das noticias. Dessa forma, a periodicidade se reflete na veiculacdo das
noticias para o publico o mais répido possivel do acontecimento, além disso, a periodicidade
também depende da caracteristica do meio. J& a universalidade se refere ao contetdo
jornalistico, que deve atingir e interessar o maior nimero de pessoas possiveis. A atualidade
se refere ao factual, o presente, o que acontece no mundo, ou préximo do publico do meio de
comunicagdo. O jornalismo deve ser algo baseado no que acontece no mundo, no que é atual e
novo. Por fim, a publicidade diz respeito a acessibilidade, tanto na distribui¢do do contetdo,
por exemplo a quantidade de pessoas que s&o atingidas por um determinado meio; quanto na
difusdo. Para Groth, o conteido publicado em um jornal deve ser conhecido por todos, sem
restrices e devera estar disponivel para todos.

““esse mundo objectivo ndo consiste s de coisas, mas também, e sobretudo, de
homens e da sua ac¢éo social e cultural. Além das coisas, fazem parte desse mundo
objectivo factos, opinibes, intencdes, ideias, valores de outras pessoas e de grupos de
pessoas. Saber destes factos, ideias e valores, é indispensavel ao homem a fim de

poder harmonizar a sua conduta com o mundo a sua volta.” (GROTH apud
FIDALGO, 2004)

Todos os veiculos de comunicagdo adaptam a conceito ideal do jornalismo - que é
noticiar o que acontece no mundo com imparcialidade, o mais proximo da realidade, sem
distor¢bes e interesses pessoais - aos interesses dos grupos que mantém as empresas

jornalisticas.
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Apresentando o maior investimento publicitario do pais, utilizando a imagem
como parte da noticia e devido & fugacidade da matéria, o telejornalismo encontra
dificuldades para aplicar os conceitos jornalisticos. Segundo Bucci, no Brasil

[...] o telejornalismo se organiza como melodrama. Todos sabemos que ao
jornalismo, seja ele de radio, revista ou jornal, ndo basta informar. Ele precisa
chamar a atengdo, precisa surpreender, assustar. Os produtos jornalisticos sdo
produtos culturais e, nessa condicdo, fazem o seu préprio espetaculo para a platéia.
Como se fossem produtos de puro entretenimento, buscam um vinculo afetivo com o

fregués. Mas o que se da na televisdo € mais que isso — e na televisdo brasileira é
duas vezes mais. (BUCCI, 1997, p 29)

3.2 O infotenimento: nova forma despertar interesse

O termo infotenimento é um conceito relativamente novo, que surgiu na década
de 1980 e passou a ser discutido mais profundamente a partir de 1990. Podemos defini-lo
como a juncdo da informagdo ao entretenimento sob a forma da noticia jornalistica. Para
Aguiar (2008) o desenvolvimento do termo se baseia na concepcéao e propagacdo de material
sensacionalista e nos fait divers.

As narrativas sensacionais, que podem ser denominadas fait-divers ou story, sdo
constitutivas do jornalismo moderno e permanecem na atualidade, agora
denominadas pelo termo infotenimento. O processo mais tipico do modelo story —
compactagdo dos formatos, texto valorizando as sensacgfes e as emogdes, primado
do descritivo sobre o analitico —, estampado em um design que une, na pagina do
jornal, imagens fotograficas espetaculares,infograficos, mapas e o0 uso do

cromatismo, serve para exemplificar o que é o infotenimento no jornal diario
impresso. (AGUIAR, 2008, p.20)

N&o s as reportagens sensacionalistas ou baseadas em fatos corriqueiros e do dia-
a-dia devem ser consideradas infotenimento. Qualquer noticia que utiliza na explicagdo dos
fatos elementos didaticos para a compreensdo do acontecimento, como uma ilustracdo, uma
fotografia, um infogréafico, uma tabela inserida é caracterizada por unir a informagdo ao
entretenimento, pois, além de divulgar os fatos utilizou elementos adicionais para despertar a
curiosidade e chamar a aten¢do do publico. Esses mecanismos séo facilmente identificados
em matérias denominadas soft’ (geralmente ligadas as editorias de cultura, esporte, lazer,

variedades e comportamento).

" Alguns autores classificam as matérias jornalisticas em hard news e soft news. O hard news é o material
considerado mais sério e, muitas vezes apreciados por poucos (a editoria de politica e de economia sdo exemplos
do hard news). O soft news esta relacionado a editorias menos densas, nas quais os leitores/espectadores se
sentem menos incomodados com as matérias veiculadas, como esportes e artes/espetaculos.
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Além de estar presente nas soft news, podemos considerar outros produtos
jornalisticos como de infoteniment, devido ao conceito adotado sobre o que é o
entretenimento nos dias atuais. Fabia Dejavite apresenta quatro definicbes do que pode ser

considerado entretenimento.

H& duas definicbes familiares sobre o conceito de entretenimento. A primeira
difunde a idéia de que ele é tudo aquilo que diverte, que distrai e que promove a
recreacdo. A segunda considera-o como um espetaculo destinado a interessar ou
divertir, ou seja, uma narrativa, uma performance ou qualquer outra experiéncia que
envolva e agrade alguém ou um grupo de pessoas, que traz pontos de vista e
perspectivas convencionais e ideoldgicas. [...]

Uma terceira definicdo comum, segundo Neal Gabler, é aquela que adota como
sindnimo de comunicacdo de massa. “O entretenimento diz respeito a filmes, rock,
romances sanguinarios, as histérias em quadrinhos, a televisdo, os jogos cativos,
levando-nos cada vez mais para dentro dele e de nds mesmos”

Para Samuel Winch, ha ainda um quarto conceito que o concebe como uma mera
iniciativa de negocios comerciais, cujo objetivo principal €, unicamente, aumentar
os lucros. (DEJAVITE, 2006, p.41 e 42)

A insercdo do infotenimento nas mais diversas areas jornalisticas (tanto nas hards
quanto nas softs news), atualmente demonstra a transformacéo da sociedade. A utilizagdo de
tais mecanismos para atrair o publico se faz presente e indispensavel, porém, a utilizacdo de
tais ferramentas pode ultrapassar a barreira jornalistica, incomodando profissionais da area e

até mesmo espectadores.

Mesmo assim, o papel de divertir dos meios de comunicacdo, ainda hoje, ndo é
admitido como um dos mais relevantes a ser desempenhado. No jornalismo, as
matérias de entretenimento sdo consideradas um subproduto ou, até mesmo, uma
maneira de desviar a atengdo do receptor de assuntos tidos como de maior
importancia, que sdo os de politica e os de economia. A fronteira entre informacéo e
diversdo é um dos debates mais acalorados da area jornalistica. (DEJAVITE, 2006,
p. 14)

3.3 A juncéo do jornalismo e do infotenimento no ‘Central da Copa’

Inserido dentro de um programa jornalistico, o ‘Central da Copa’ construiu seu
formato na barreira entre jornalismo e o entretenimento — barreira essa muito criticada por
profissionais e pesquisadores da area da comunicacdo. Porém, o tema do programa — o futebol
— € assunto recorrente no Brasil, principalmente durante a Copa do Mundo, pois o pais para
em dias de jogos da sele¢éo. Dessa forma, podemos afirmar, de modo geral, que o programa

tinha caréater jornalistico no que diz respeito ao contetdo veiculado sobre o Mundial, mas



33

utilizava elementos de entretenimento e do imaginario popular para satisfazer as necessidades

mercadoldgicas.

Mais do que a telenovela ou qualquer outro programa, € por meio da TV que o
futebol adquire um peso excepcional, a cada quatro anos, por ocasido da Copa do
Mundo. Promovido intensamente pelos programas de esporte, pelos jornais e pelas
préprias expectativas populares, o futebol assume uma carga emocional (e agressiva)
equivalente a dos desafios militares sofridos por um pais em época de guerra.
Nenhum outro objeto concentra tanta energia de massas como esse esporte, nessas
épocas. Na auséncia de um fato que sintetize, que condense as aspira¢des por
nacionalidade, por unidade, por revolta (cultural e até politica), o futebol funciona
como um oportuno (e inofensivo) substituto. (MARCONDES FILHO, 1988, p. 71 e
72)

Com o objetivo de analisar e informar o telespectador do que aconteceu durante
0s jogos do dia, o programa selecionava material factual, de bastidores e de satisfacdo
popular. A apresentacdo contribuiu para que a descontracdo e interatividade com o espectador
fossem alcangadas, mesmo em dias de acontecimentos mais penosos, como foi o caso da
eliminagéo do Brasil.

A distribuicdo do material ndo foi uniforme, devido, principalmente, a
imprevisibilidade de uma partida de futebol. Era de acordo com os resultados e lances de cada
partida que o programa se estruturava. A partir disso, a apresentacdo dos fatos também
poderia ser alterada caso a opinido de um convidado ou participante fosse oposta.

Ao analisar o conteido do programa, identificamos alguns elementos presentes ao
longo de todas as edigOes do ‘Central da Copa’ inseridas dentro do ‘Jornal da Globo’, e
escolhemos seis desses elementos para analisar. S&o eles: 1) o riso, no qual est&o inclusos os
conceitos de humor e ironia; 2) a interatividade, tanto com a platéia, quanto com 0s
telespectadores; 3) a presenca de convidados; 4) a relagdo com o telejornal (como eram as
chamadas para o programa e a volta para o JG); 5) os elementos jornalisticos e nédo
jornalisticos; e 6) a rivalidade Brasil x Argentina.

Em alguns programas, alguns desses elementos se sobressairam em relagdo a
outros. Porém, de forma constante, eles se mantiveram ao longo do mundial. Todos eles de
alguma forma dialogavam com o jornalismo, utilizando o factual como tema dos comentérios,
opinides e analises. Essa nova concepg¢do de jornalismo pode ser considerada o jornalismo de

infotenimento.

Os recursos para construcdo do infotainment sdo indmeros, tanto do ponto de vista
de seu conteldo quanto das estratégias semidtico-discursivas: no primeiro caso,
areas da vida prioritariamente voltadas ao prazer (esporte, cultura, moda, musica,
etc), énfase na vida privada, no comportamento, no bem-estar e cuidado com o
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corpo; no segundo, incluir-se-iam o0s recursos sonoros, grafismos, vinhetas, narrativa
leve e agradavel, bate-papo de apresentadores de telejornais entre si e com reporteres
entre outros (GOMES apud MAURICIO, 2008, p.2)

Como cada um deles se inseriu é 0 que veremos a seguir, entretanto, nem sempre
a distin¢do entre o entretenimento e o jornalismo é de facil identificagdo. Para DEJAVITE
(2007, p.2) “A fronteira entre jornalismo e entretenimento nunca foi nitida e a sobreposicéo €
quase inevitavel nos dias atuais. Nessa area, delimitar e distinguir o que significa entreter e

informar néo é tarefa fécil (se € que isso seja algo possivel).”

3.3.1 O riso: humor e ironia como ferramentas de aproximacao

Durante a analise do programa ‘Central da Copa’ verificamos que o riso, realizado
por meio do humor, da ironia, das brincadeiras e a veiculagdo dos fatos inusitados da Copa do
Mundo de 2010, foi a ferramenta mais utilizada pelo programa.

BERGSON (1993, p. 69) afirma que o comico (caracterizado por ferramentas
como o riso) “exprime, pois, uma imperfei¢do individual ou colectiva que pede correcgdo
imediata. O riso € este correctivo. O riso € um certo gesto social que sublinha e reprime uma
certa distraccdo especial dos homens e dos acontecimentos.”. Além disso, complementa “o
riso tem um significado e um alcance sociais, que o comico exprime, antes de tudo, uma certa
inadaptacdo particular da pessoa a sociedade [...]” (1993, p. 97)

A partir de tais defini¢cbes, classificamos as brincadeiras utilizadas pelo
apresentador, as chamadas, as narragdes em off das matérias, musicas de fundo e selecdo de
cenas engragados para compor a reportagem como elementos do riso.

A utilizacdo do humor como ferramenta de aproximagao entre os telespectadores e
a atracdo era possibilitada pela ndo-utilizacdo de textos fixos de apresentagdo (um grande
diferencial em relac@o aos outros programas de anélise sobre as partidas da Copa do Mundo,
que, geralmente, se limitam aos comentérios baseados nos lances do jogo). Isso permitia que o
apresentador — Tiago Leifert — tivesse liberdade para expressar as opinides e narrar os fatos.

A insercdo do humor as vezes era sutil, outras vezes ndo. Por exemplo, no dia 17
de junho, ao apresentar os lances do jogo Argentina e Coréia do Sul, o apresentador afirma
haver sempre um asterisco quando os argentinos fazem gols. Nesse caso, ele se refere ao gol
impedido feito pelo jogador Higuain. Além disso, em uma brincadeira com a torcedora
argentina que acompanhava o programa no estudio, ele afirma que o jogo havia terminado

empatado em 2x2, quanto na verdade o placar final havia sido Argentina 4 x 1 Coreia do Sul.
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Logo apds a brincadeira, o apresentador se volta para o comentarista Caio Ribeiro afirmando
que a emissora estava “bem de comentarista. 1sso porque durante 0 jogo, 0 comentarista
afirmara que preferia o atleta Diego Milito na posi¢do ocupada pelo jogador Higuain
(justamente nessa partida Higuain fez trés dos quatro gols da partida).

Todos esses comentarios foram acompanhados das imagens, de locugdo e da
presenca de risos por parte da plateia presente no estudio.

Outra matéria na qual o humor é utilizada como ferramenta principal é sobre o
primeiro gol da Grécia no Mundial. A matéria comega informando sobre a escalac¢do do time
grego, com nomes de prondncias diferentes, e em meio a narragcdo insere-se 0 nome
“Cacildes”. A reportagem faz referéncia ao humorista falecido Mussum (integrante do grupo
“Os Trapalhdes), que utilizava o jargdo ‘cacildes’ constantemente. O narrador salienta que o
humorista sabia falar grego e junto com a narragéo séo apresentadas cenas do jogador e do
humorista intercalada, enfatizando a mensagem produzida pelo programa. Apos toda essa
contextualizagdo, a matéria traz a informagdo: o fato de a Grécia ter marcado o primeiro gol
da selecdo em uma Copa do Mundo.

A utilizacdo do humor também esta presente na informagdo dos resultados e
desempenhos das sele¢des durante o0 mundial. Em uma matéria sobre as ‘zebras’ do mundial,
realizada no dia 18 de junho, o apresentador, antes de chamar a matéria, afirma que todas as
pessoas que entdo lideravam os boldes pelo Brasil ndo entendiam nada de futebol. Nesse
instante, alguém na platéia afirma que a sua mée esté liderando o boldo. A descontragdo era
muito grande no estidio. No mesmo dia, ha um convidado fantasiado de Barack Obama, em
referéncia ao presidente americano.

Ja no dia 25 de junho, as brincadeiras se tornam mais explicitas. Primeiro, o
apresentador afirma “por isso o Caio é legal, ele consegue justificar até o jogo chato entre
Espanha e Chile”. Ao falar da selecéo brasileira que enfrentou o Chile nas quartas-de-final,
alguém da platéia faz o trocadilho “o Estrada (referindo-se ao jogador chileno) gosta de um
carrinho”. Em outro momento afirma que o programa esta dando muito espago aos torcedores
de outras nacionalidades, nesse caso se refere ao torcedor chileno que diz que o jogador da
selecdo brasileira Felipe Melo joga a favor deles, por gostar de dar ‘carrinhos’. Até Caio
Ribeiro, que tenta permanecer sério ao longo dos programas, nesse dia afirma “vocé ta dando
corda para eles, daqui a pouco a argentina vai chegar com uns 18 amigos aqui”. A presenca do
humorista Hélio de La Pefia também colabora para as piadas e brincadeiras mais aparentes;
ele afirma que “a Suica tem um time ruim, mas tem o melhor banco”, referindo-se aos bancos

suigos, conhecidos pela eficiéncia e por serem depositarios de vérias fortunas estrangeiras.
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A utilizagdo do elemento sonoro como ferramenta de humor também esté presente
na construcdo das matérias do programa. No dia 29 de junho, ao fazer uma comparacéo entre
0s jogadores que vestem a camisa 7 das selecOes de Portugal e Espanha (jogo realizado
naquele dia), a masica utilizada serve para contrapor os dois atletas, Cristiano Ronaldo e Davi
Villa, respectivamente. No caso do atleta portugués é utilizada uma Opera, e para o jogador
espanhol uma musica mais dancante. Tudo isso, para afirmar que a atuagdo de Cristiano
Ronaldo havia sido de jogadas bonitas, mas com atuagbes ruins (o comentarista do jogo
Walter Casagrande, ap6s a fala do locutor Cléber Machado, afirma que o jogador estava
sumindo do jogo, e que ele j& havia feito 0 mesmo lancamento que estava sendo reprisado ha
alguns instantes. O locutor afirma que o replay foi bonito, e Casagrande afirma “foi. E o que
ele est4 fazendo nessa Copa do Mundo, os replays dele sdo maravilhosos, 0 ‘ao vivo’ é que €
ruim.”). A utilizacdo de trilhas sonoras diferentes para 0s jogadores € uma brincadeira, ao
mesmo tempo em que informa, mostra a distingdo dos atletas. Além das atuacles, a
brincadeira com o fato de o jogador portugués ser muito vaidoso € mostrada, em oposicédo a
‘tedrica’ falta de vaidade do jogador espanhol.

Além da mUsica, a ironia na apresentacdo e nas locucdes em off volta a aparecer
no mesmo dia: 0 programa mostra uma cena do técnico espanhol sorrindo (durante a Copa do
Mundo, o treinador Vicente del Bosque sempre se mostra muito sério). O apresentador
também simula como seria uma cobranca de falta do jogador Cristiano Ronaldo; a encenacéo
é uma sétira explicita das caracteristicas do jogador.

O apresentador brinca também que a plateia fica ‘presa em um pequeno cativeiro
antes do programa’, pelo fato de os participantes terem que chegar mais cedo aos estudios. Da
mesma forma, a0 mostrar a tabela de jogos do dia seguinte, o apresentador se dirige a Caio
Ribeiro e utiliza a expressdo “olha para tras e veja a imagem da liberdade”, pois ndo haveria
jogos no dia 30 de junho e 01 de julho. Ao se despedir agradece a todos os participantes e
brinca dando adeus a um participante que se parece fisicamente com o cantor Falcdo, do
grupo “O Rappa”.

No dia 2 de julho, dia da eliminacéo da selecdo brasileira, 0 programa mantém o
estilo e abusa do humor para tratar de um assunto t&o dificil. O programa inicia-se de forma
descontraida, e a primeira fala do apresentador (ap6s o “Boa Noite™) é ‘prometo que ndo vai
doer’, deixando implicitamente a mensagem da derrota do Brasil. Desse ponto, até
aproximadamente 3°30” o assunto do ‘Central da Copa’ passa a abordar as noticias

‘importantes’ do dia: menina faz barba de abelhas, cachorro entra para grupo de mergulho,
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Paris Hilton é presa e dolar fecha em baixa e o indice Bovespa em alta, alias esse tema é
discutido durante algum tempo.

Além desses temas, o apresentador distrai os convidados utilizando a rivalidade
do Brasil com o pais vizinho. A presenca de Marina, a torcedora argentina, é conduzida de
forma a amenizar a desclassificagdo. O apresentador a todo o0 momento pede desculpas pela
falha do microfone da participante, uma ironia proposital, uma vez que a falha era uma farsa
apenas para ndo deixar a torcedora adversaria expressar sua opinido.

Outro exemplo marcante da utilizagdo da ferramenta do riso é a matéria, e o
contexto na qual ela estd inserida, que relata a eliminacdo da selecdo argentina. O
apresentador afirma que a selecdo estava no grupo da morte®, porém as equipes que ela
enfrentou ndo tinham tradicdo futebolistica e nem eram consideradas as favoritas, e ainda
completa “pegou o grupo da morte. Tava todo mundo morto”.

Afora essa brincadeira, durante o off da matéria a expressdo “chocolatada” é
utilizada enfaticamente para ressaltar que a Argentina havia perdido a partida.

Outro episédio em que o humor esta presente € em um lance no qual aparece o
técnico da Africa do Sul fazendo gestos que, para os brasileiros, seriam considerados
obscenos. O apresentador pede que o cantor Latino, um dos convidados do dia, traduza o que
0 treinador queria comunicar aos seus jogadores. O cantor afirma que Parreira diz “hoje ndo
vai ter festa no apé” (referindo-se a uma cangdo famosa do artista). Logo em seguida, apds 0s
risos da plateia, o apresentador explica que o movimento realizado pelo treinador significa, na
Africa do Sul, que aquele setor do campo esta lotado.

Juntamente com o humor a ironia estd presente em vérias matérias e durante as

apresentacdes e comentérios do programa.

A ironia advém de uma catastrofe de crencas; ndo é amarga, € o sinal da inteligéncia
comunitaria. Ela aparece como um mecanismo de defesa na vida cotidiana, como
um meio de contornar as normas, de brincar com as instituicdes, de dar razfes ao
que se impde como uma necessidade e de aceitar uma racionalidade na qual se tem
bastante dificuldade de acreditar. (JEUDY, 2001, p. 9)

Apesar de se assemelharem em alguns pontos, o humor e a ironia se diferem em
alguns aspectos. Por exemplo, nem toda ironia é cdmica e as vezes tem carater acido. Porém,
dentro do ‘Central da Copa’ ndo identificamos ironias com esse carater. A ironia presente no

programa apresenta-se como complemento ao humor.

& A expresséo ‘grupo da morte” é utilizada em competicdes esportivas nas quais as melhores selecdes compdem
uma Unica chave, se enfrentando logo na primeira fase.



38

A ironia pode ser enfrentada como um discurso que através de mecanismos
dialogicos oferece-se basicamente como argumentacdo indireta e indiretamente
estruturada, como paradoxo argumentativo, como afrontamento de idéias e de
normas institucionais, como a instauragdo da polémica ou mesmo como estratégica
defensiva. [...] concebendo a ironia como uma forma de discurso, pode compreender
0 humor, a par6dia, a intertextualidade, a interdiscursividade e outros elementos
elencados no universo anteriormente mencionado, como mecanismos que
participam, ao mesmo tempo ou ndo, da estruturacdo de um discurso irdnico, ou que
se oferecem como efeito de sentido provocado pela ironia. (BRAIT, 1996, p. 58)

A partir desses conceitos podemos enumerar uma série de abordagens irnicas
feitas pelo ‘Central da Copa’. A primeira a ser analisada € do dia 16 de junho. Neste dia o
programa recebe um video mostrando a queda de um torcedor durante o jogo Brasil x Coreia
do Norte. O apresentador mostra a queda e ao final langa “caiu. Estilo livre, bungee jumping”.
De forma sutil, ele ironiza um fato grave, como a queda de uma arquibancada, e completa
“parece que ndo se machucou. Caiu. Acontece.”

No mesmo dia, o recurso é utilizado mais duas vezes de forma explicita: ao
comentar o fato de o comentarista Caio Ribeiro sempre estar com a bola do mundial nas méos
durante o programa. Tiago Leifert fala que o comentarista desmaiou no intervalo quando
tiraram a bola das méos dele. Além disso, o inicio de uma matéria sobre sarrafos, carrinhos e
jogadas feias durante a primeira rodada, utiliza uma expressdo que dentro do contexto da
matéria soa ironicamente, mas fora dela tem uma conotacgdo totalmente diferente. O off inicia-
se com a seguinte frase: “O desmatamento é um grave problema na Africa do Sul” e é coberto
por imagens de jogadores que ao chutarem a bola retiram tufos do gramado. A ironia é
percebida por quem conhece um pouco sobre o esporte e o seu linguajar especifico, porém, o
desmatamento é realmente um problema mundial.

Esse tipo de mecanismo se repete vérias vezes. No dia 17 de junho, por exemplo,
0 apresentador chama uma matéria com os melhores momentos do jogo entre Argentina e
Coreia do Sul. O primeiro lance é o jogador Higuain que tropeca no proprio pé e cai. O
segundo lance é narrado da seguinte forma, “Gutierrez mostra como dominar uma bola”; na
verdade a cena mostrada € de uma jogada na qual a bola vai pela linha de fundo e o jogador
ndo consegue domina-la e acaba saindo, oferecendo o tiro de meta para a selecdo adversaria.
Na edic8o, apos os lances entra uma cena em que o treinador Maradona da um ‘jéia’ com o
dedo, e o apresentador completa, “o Maradona gostou, ta aprovado por este grande treinador”.

No mesmo dia, na volta do segundo bloco, Tiago Leifert afirma que esta triste

com a derrota da Franca para o México. O comentario é feito com um riso no rosto, uma vez
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que a selecdo francesa eliminou a selegdo brasileira nos Mundiais de 2006 e 1986, além de ter
vencido o Brasil na final da Copa de 1998.

J& na matéria sobre as “zebras” do Mundial de 2010, que foi ao ar no programa do
dia 18 de junho, a reportagem comeca mostrando a sele¢éo da Sérvia. “A Sérvia é famosa por
ser um celeiro de bons jogadores de basquete e volei (enquanto mostra imagens desses
esportes). O inicio é repetido duas vezes, enfatizando que o pais ndo tem tradigdo no futebol.
Na mesma matéria, a0 mostrar dois lances polémicos da Sérvia, em dois jogos diferentes
(contra a sele¢do de Gana e Alemanha), € utilizada a imagem dos jogadores utilizando as
maos no futebol (prética que € proibida). No jogo contra a Alemanha, o pénalti é dado e o
goleiro consegue defender. Apds a defesa, a matéria volta a repetir a frase “A Sérvia famosa
por ser boa com as mdos usou de novo, mas desta vez do jeito certo”. Ao final da matéria,
depois de mostrar outros lances da partida mostra a imagem do técnico Joaquil Lohan se
deslocando e gesticulando muito a beirada do campo, com a narracdo “nem a frieza de
Joaquim Lohan resitiu”. Os risos da plateia aparecem na volta ao estudio.

N&o s6 nas matérias ou nos comentérios que o elemento riso aparece no ‘Central
da Copa’, por exemplo, no dia 26 de junho, enquanto os participantes falam sobre a atuagdo
do goleiro da Suica, Diego Benaglio, o apresentador afirma “ele faz a sobrancelha, mas ele é
bom” ironizando o fato do jogador ser vaidoso e no esporte isso ser motivo de gozagéo.

A ironia também estava presente nos dias que antecediam as folgas do programa,
ou seja, na segunda fase da competicdo, quando comegou a se alternar os dias de jogo. Para
exemplificar, no dia 29 de junho, ao finalizar o programa chamando a agenda do dia, o
apresentador pede para Caio olhar a tela utilizada pelo programa, nesse momento ele afirma
que ndo haverd nenhuma atividade para o outro dia, e diz: “Vocé vai ganhar condicional, por
dois dias, porque dia 30 e dia 1° ndo tem nada [...]JParabéns!”

A utilizagdo do conceito de riso é constante no contetdo do programa, ora utiliza-
se somente 0 humor, ora a ironia, ora unem-se os dois para informa e comentar sobre a Copa
de 2010. A insercdo desse elemento no ‘Central da Copa’ € feita naturalmente pelo

apresentador, dessa forma, a programa adquire a leveza caracteristica do infotenimento.

a postura jornalistica, surgida nos ultimos trés anos, ndo s6 fornece subsidios para
uma revisdo das criticas que em geral sdo feitas a sociedade contemporanea
espetacularizada, mas também se apresenta como um objeto de estudo relevante para
0s pesquisadores da area de comunicacdo avaliarem as novas interagdes sociais que
vém emergindo com a popularizagcdo das novas tecnologias digitais, e como se
prevalecem os discursos tido como jornalisticos engendrado no entretenimento. O
jornalismo de Infotenimento nem sempre estd enquadrado nestes critérios. Assim
como a tecnologia cada vez mais avangada auxilia em todo o processo dos meios de
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comunicagdo, o jornalismo acompanha a evolucdo e deve ser analisado
periodicamente. (LARA, RAZON Y PALABRA, n. 71)

Sendo assim, a inser¢éo do programa dentro de um telejornal de reflexdo, como o
JG pode parecer estranho para o publico, mas existem elementos que promovem a distingéo

entre um pI’OdUtO e outro.

3.3.2A interatividade com a platéia

Além da utilizagdo da ferramenta do riso, outra caracteristica do programa que se
difere de um telejornal convencional é a platéia. A presenca de um grupo de pessoas em um
estudio, na qual a fungdo é participar da atracdo sdo elementos de programas de auditorio. No
jornalismo isso ndo ocorre.

Apesar de ndo ser o primeiro programa da televisdo brasileira a levar a platéia aos
estudios, a insercdo dos convidados no programa e diferente. A liberdade de caminhar pelo
estudio oferecida ao apresentador retira a figura do intermediador, presente nos programas de
auditério. Dessa forma, o convidado do programa deve ter um repertorio basico sobre o
assunto, caso seja indagado. A pergunta direta e ao vivo faz com que as respostas sejam
espontaneas. Por exemplo, apés o comentério da jornalista do JG sobre a selecdo francesa’, o
apresentador pergunta a um jovem da plateia: “Vocé acha que um time que conquista uma
vaga na Copa ou qualquer coisa usando a méo, vocé acha certo isso? — detalhe para a ironia da
tomada da cdmera e da intencionalidade do apresentador: a torcedora argentina esta logo atras
da pessoa escolhida para responder (a selecdo argentina, campedo mundial de 1986, anotou
um gol feito com a mdo por Maradona, na partida contra a Inglaterra). Qualquer resposta era
possivel e o apresentador deveria estar pronto para lidar com a situacéo.

Além da interacdo pessoal, existe a interacdo coletiva, na qual os participantes do
programa séo indagados coletivamente. Por exemplo, apds a segunda rodada da primeira fase
do campeonato, dois times do grupo A (composto por Africa do Sul, Franga, México e
Uruguai) tem a chance de manipular o resultado da partida realiza por eles e, assim garantir a
classificacdo de ambos. Nesse caso, se México e Uruguai empatassem estariam classificados.
Depois de mostrar as possibilidades ao pdblico no estudio, o apresentador pergunta a platéia

se alguém acha que os dois poderiam combinar os resultados. Outra pergunta que mostra a

® A selecéo francesa foi classificada para a Copa do Mundo de 2010 em um lance polémico. O jogador Thierry
Henry fez um gol com as méos eliminando a selegdo Irlandesa.
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participacdo coletiva dos participantes é sobre a Jabulani (nome dado & bola oficial da Copa).
O apresentador pergunta ao publico o que eles acham da bola.

J& no dia 17 de junho, o apresentador pede o apoio da platéia para ajuda-lo a
encontrar um defeito na sele¢do argentina. Apds a brincadeira, Tiago conversa com uma
brasileira simpatizante da selecdo argentina. Dessa forma, o apresentador mostra ao publico
que todos podem participar da confeccédo do ‘Central da Copa’

Além da presenca de brasileiros no programa, em alguns dias torcedores de outras
nacionalidades eram convidados. Geralmente sempre que esses torcedores compareciam ao
‘Central da Copa’ era porque seu pais de origem havia jogado. Torcedores alemdes,
holandeses e chilenos, por exemplo, estiveram presentes no programa. Muitas vezes, eles
participavam respondendo questdes sobre a atuacgéo do time, as falhas, os jogadores. No dia
da derrota da Alemanha para a Sérvia, por exemplo, o apresentador indaga ao aleméo presente
0 que tinha acontecido com o time, e eles respondem. A visdo as vezes diferente desses
torcedores contribui para o enriquecimento das discussoes.

O contrério também ocorre, e o plblico faz perguntas. Em um determinado
programa, um participante questiona Caio Ribeiro se ele acredita em uma classificagéo
francesa, ap0s ter visto o jogo entre Uruguai e México. Caio responde, oferecendo resultados
e a opinido como argumento.

Mas, a interatividade com platéia ndo é realizada somente por meio de perguntas e
respostas. O publico discute questdes técnicas, estratégicas com o apresentador, o
comentarista, os convidados famosos e entre eles. No dia 26 de junho, um torcedor chileno
participa ativamente da discussdo sobre o jogo entre Brasil e Chile, realizado pelas oitavas de
final.

O “Central da Copa’, dentro dos limites do veiculo televisdo, proporcionava aos
telespectadores em casa e em estddio a possibilidade de interagir e contribuir para o resultado
final do programa. No estldio essa interacdo era facilitada pela possibilidade de interferéncia
do publico durante os debates. Ja a interacdo com os telespectadores em casa ndo era téo
direta quanto & da plateia do estddio, uma vez que para participar do ‘Central da Copa’ eles
deveriam entrar em contato com a direcdo do programa por meio das ferramentas

disponibilizadas pela producéo, como o twitter, o blog e o site do YouTube.

3.3.3 A interatividade com os telespectadores — a utilizacao do twitter, blog e

site
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O “Central da Copa’, assim como os telejornais da Rede Globo, procurou interagir
com o telespectador. Para alcangar esses objetivos utilizou amplamente as novas ferramentas
de comunicacdo e, principalmente as midias sociais. O programa possuia um twitter'?,
utilizava o site e o blog do programa GE para receber o material dos telespectadores; além de
outros mecanismos.

Quando era pertinente, eles transmitiam essas informagdes no programa. Por
exemplo, o video enviado ao blog que mostra um torcedor caindo da arquibancada durante o
jogo entre Brasil e Coreia do Norte.

No dia 29 de junho, o programa mostra outro video de torcedor. Neste, o torcedor
aparece com a camisa da selecdo brasileira afirmando que todos deveriam usar uma camisa
como essa (o torcedor estava vestindo a camisa da sele¢do brasileira). Ao se virar é mostrada
as costas: o nimero 10 est4 bordado, s6 que em vez de nomes de craques brasileiros, estd o
nome de Maradona.

A torcedora argentina, afirma, em outro programa, que as pessoas no twitter
pedem para que o apresentador dance. (Veremos essa questdo adiante). Assim, como a
producéo confecciona um video com varias pessoas solicitando que a torcedora dance.

A utilizacdo das novas ferramentas midiaticas proporcionou ao programa uma
repercussdo ampla e irrestrita. Apesar da grande abrangéncia, podemos afirmar que a
veiculagdo do produto somente na televisdo limita o pdblico, uma vez que o telespectador
deve ligar a televisdo no horério em o programa é exibido para poder acompanhéa-lo. A partir
do momento que novas ferramentas proporcionadas pela internet sdo utilizadas o conteildo do

programa passa a Ser atemporal.

3.3.4 A presenga de convidados - 0 famoso opinando

Outro mecanismo utilizado em todos os programas do ‘Central da Copa’ exibido
dentro do ‘Jornal da Globo’ foi a presenca de famosos no estudio. A participacdo desses
convidados, diferentemente da plateia, era mais ativa. Todos os famosos podiam opinar e
interferir na apresentagdo. Além disso, o auxilio de microfones e a posi¢do ocupada por eles

(dentro da dindmica de organizacéo da plateia) eram privilegiados: eles ficavam posicionados

190 twitter é um site de relacionamento e informagéo no qual o cadastrado utiliza 140 caracteres para contar o
que esta fazendo.
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logo na primeira fileira, facilitando o contato visual com o apresentador, com o comentarista e
com a propria cAmera.

E importante ressaltar que os convidados famosos eram quase sempre atores e
profissionais contratados da propria Rede Globo. Desse modo, era pouco provavel que eles se
opusessem as edi¢des das matérias e as brincadeiras feitas durante o ‘Central da Copa’.

Participaram do programa o apresentador Luciano Huck; o comentarista de
esportes automobilisticos, Luciano Burti; a ex-BBB Fani; os cantores Gabriel Pensador,
Latino, Neguinho da Beija-Flor, Léo Santana (do grupo Parangolé) e o grupo Exaltasamba ;
os humorista Hélio de La Pefia, Marcius Melhem, Leandro Hassum, Loro José (papagaio que
acompanha a apresentadora Ana Maria); o ator Eri Johnson, a atriz Christine Fernandes, entre
outros famosos. E importante ressaltar que juntamente com os convidados famosos muitas
vezes aparecia um jornalista esportivo da emissora, como foi o caso da apresentadora Glenda

Kozlowski, no dltimo dia do programa (nesse dia também este presente o jogador Ronaldo).

3.3.5 A relacdo com o telejornal — descontracgéo entre os apresentadores

O programa era inserido dentro do “Jornal da Globo” por meio da apresentadora
Christiane Pelajo. Ela sempre anunciava aos telespectadores “a gente volta agora ao ‘Central

da Copa’”, ou “Comegamos com o ‘Central da Copa’. A utilizagdo dessas frases era feita para
mostrar que apesar de o programa estar veiculado dentro do jornal, ele adquire certa
independéncia, pois era transmitido de outro estudio, apresentado por um jornalista diferente e
contava com a presencga de muitos convidados, o que ndo acontece no telejornalismo atual.

Apos essa frase introdutdria, a apresentadora se reportava ao apresentador Tiago
Leifert e comentava algo relacionado a Copa do Mundo e que dava abertura para o ‘Central
da Copa’ comegar. No dia 16 de junho, por exemplo, ap6s anunciar que ia comegar 0
programa ela pergunta se a selegdo brasileira sofreria na partida contra a Costa do Marfim. O
apresentador aproveita o gancho e comeca a falar sobre o adversério do Brasil. Da mesma
forma, no dia 17 de junho, o primeiro bloco do programa é inserido dentro do JG apds um
comentario sobre a atuagdo do jogador argentino Higuain.

Porém, nem sempre a introducdo se referia diretamente aos jogos do dia. No dia
18 de junho, por exemplo, Christiane Pelajo fala das ‘zebras’ do mundial e pergunta a Tiago
como ele estd no boldo, referindo-se ao bol&o realizado por ele, Caio Ribeiro e Galvdo Bueno.

A descontracdo na fala da apresentadora se apresenta por meio do riso, da brincadeira e da
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expressdo “a zebra que anda solta por 18”. No mesmo tom, Tiago Leifert responde que € “o
Unico que conseguiu cravar um resultado, Italia e Paraguai e a zebra me ajudou” e se vira para
a plateia iniciando a anlise do dia.

Em outra inser¢do do programa ao JG, a apresentadora brinca com o comentarista
Caio Ribeiro, e afirma ao apresentador do ‘Central da Copa’: acho que vocé fez com o Caio a
mesma aposta que o Maradona fez com o Messi. S6 que o Caio cumpriu e fica agarrado na
Jabulani o tempo inteiro. Agora s6 porque eu falei a Jabulani ndo t4 com ele”, dessa forma
oferece a deixa para 0 programa comegar.

MACHADO (2001, p.28) afirma que “a televisdo costuma borrar os limites entre
0s programas, ou inserir um programa dentro do outro, a ponto de tornar dificil a distin¢do
entre um programa ‘continente’ e um programa ‘conteildo’”. Isso é totalmente ao contrario do
que acontece no caso da ‘Central da Copa’. O tom descontraido entre os apresentadores do
telejornal e do programa (na maioria das vezes, Tiago Leifert se refere a Christiane Pelajo
como “Chris””) condiz com a informalidade do ‘Central da Copa’. Dessa forma, o
telespectador ndo sente bruscamente a insercdo do ‘Central da Copa’, um programa diferente

do telejornal no qual esta inserido, mas consegue distinguir as diferengas entre eles.

3.3.6 O elemento jornalistico

O jornalismo de INFOtenimento é o espago destinado as matérias que visam
informar e entreter, como, por exemplo, os assuntos sobre estilo de vida, as fofocas e
as noticias de interesse humano — os quais atraem, sim, o publico. Esse termo
sintetiza, de maneira clara e objetiva, a intencdo editorial do papel de entreter no
jornalismo, pois segue seus principios basicos que atende as necessidades de
informacéo do receptor de hoje. Enfim, manifesta aquele contedo que informa com
diversdo.(DEJAVITE,2007, p.2)

Dessa forma, as matérias veiculadas no programa podem ser classificadas como
infotenimento. Apesar de conter informagdes mais factuais como as tabelas, as analises de
jogos, a apresentacdo das informacdes estatisticas, como a nota coberta que apresenta a média
de gols da primeira fase, todo o contetdo € confeccionado com o auxilio de informagdes
adicionais, como os recursos audiovisuais, que nao sé as imagens.

Além disso, o jornalismo também estd presente nas matérias realizadas pelo
programa. Por exemplo, a matéria sobre o jogo entre a Argentina e a Alemanha, pelas quartas
de final, no dia 3 de julho oferece ao telespectador uma abordagem ampla da participagéo
alem& no mundial. Junto com as imagens dos jogos da sele¢do, o comentarista Caio Ribeiro

analisa todo o desempenho e a campanha realizada até o momento, destacando 0s pontos
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fortes e fracos. Nessa matéria, as imagens sdo exibidas, os placares dos jogos mostrados e ha a
presenca dos comentarios.

Em outros programas, como o do dia 18 de junho, as informacbes s&o
apresentadas com o auxilio do computador e do teldo do programa. Por exemplo, nesse dia o
programa informa que o jogador Gilberto Silva havia se machucado no treino, e a grande
questdo seria a escalacdo e o esquema tatico que a selecdo brasileira adotaria no jogo contra a
Costa do Marfim, se ele ndo pudesse entrar em campo. A partir do fato € apresentado, de
forma interativa, o esquema tatico do time, oferecendo a contextualizacdo do fato. Apds, o
comentarista do programa opina sobre a escalacéo se o atleta ndo puder participar do jogo, e é
mostrada novamente a escalacdo e o esquema tético que o Brasil utilizaria, de acordo com
Caio Ribeiro.

Em outra edig&o, 0 programa apresenta os acontecimentos que levaram o astro do
futebol alemao, Michael Ballack, ficar fora da Copa do Mundo. Além disso, o apresentador e
0 comentarista explicam a composicao étnica da Alemanha no Mundial.

Apesar de existirem hards news, a maioria das reportagens produzidas para o
‘Central da Copa’ utiliza o infotenimento. Exemplo claro dessa utilizacdo est4 presente na
matéria que exibe varias imagens captadas pelas cAmeras do estadio e dos arredores. A maior
parte das imagens apresenta animais (como péssaros no gramado e um gorila em cima de uma
arvore com o estddio ao fundo) presentes nos locais dos jogos. A utilizacdo de fundos
musicais, variando de acordo com a imagem, esta presente na reportagem de Renato Ribeiro.

Além dessa matéria, varias outras apresentam essa mesma caracteristica: levar o
espectador ao local onde é realizado o mundial. A matéria sobre 0s Bafanas-Bafanas'!,
mostrando a alegria da selecdo, as cenas de musica e danga antes dos jogos, traduzem as
impressdes da midia e do publico sobre a selecéo do pais sede da Copa do Mundo de 2010.

Outra matéria apresentada no programa que segue esse mote — o de apresentar 0s
bastidores do mundial - é a “Caga aos repOrteres”. Nessa reportagem sdo apresentadas as
situacOes embaracosas que os profissionais da emissora enfrentam durante as entradas ao vivo
nos programas. O reporter Kiko Menezes e um grupo de torcedores mexicanos que nao deixa
o jornalista falar, na praia de Copacabana; o adeus dado a cAmera enquanto o locutor Cléber
Machado fala de uma partida; Willian Wack que ndo consegue gravar a passagem da matéria
devido ao barulho da torcida africana; o chapéu que é colocado em Carlos Gil enquanto ele

realiza a entrada ‘ao vivo’; o abraco dado por um francés no reporter Felipe Diniz durante

"Apelido dado a selecéo da Africa do Sul.



46

uma entrevista, e finalizando o proprio Tiago Leifert e os cAmeras que circulam em frente as
cameras. Todas essas informagdes mostram os bastidores da noticia e satisfazem a curiosidade

dos telespectadores.

O receptor (com os seus novos principios de receber a informagdo) exige que a
noticia na atualidade — independentemente do meio em que estiver inserida —
informa, distraia e também lhe traga uma formacéo sobre o assunto publicado. Esse
tipo de contetdo tem sido denominado noticia light. Se as informagdes jornalisticas
ndo tiverem essas caracteristicas, ndo vao chamar a atencdo da audiéncia. Por isso,
mais do que um mero produto, tornaram-se um importante servico. (DEJAVITE,
20086, p. 68)

Outras matérias utilizam a mesma concepcéo: informar e entreter a0 mesmo
tempo o telespectador. A matéria sobre a Jabulani, no dia 20 de junho, busca sanar as duvidas
sobre a eficicia da bola. De carater extremamente jornalistico, pois quase todos os jogadores
reclamavam dela, a reportagem inicia-se com as falas dos jogadores brasileiros afirmando que
ela é “horrivel”, “igual a patricinha”, “ela muda”. A bola é comparada com OVNIs e chupa-
cabra, sempre com a voz de Cid Moreira narrando o “Jabulaaaani”. O reporter fala de maneira
debochada das caracteristicas oficiais. “A Jabulani é a personagem da Copa (insere fala de
Cid Moreira). E to legal assim, né? Como se ela tivesse vida propria, como se ela fosse um
mistério da humanidade. Mas sempre tem aquela mala (imagens de Diego Maradona) que diz
que OVNI ndo existe (imagem de uma zebra), que chupa cabra ndo existe (imagem de
Valdivia, jogador da selecdo chilena), que a Jabulani tem o coeficiente de arrasto do indice de
resisténcia fisica nha nha. Chatos! Chatos!”

Apos essa introducdo em forma de brincadeira, a matéria mostra as opiniées dos
técnicos do Instituto de Pesquisas Tecnoldgicas da Universidade de Sdo Paulo. Eles irdo
constatar porque ela é considerada diferente através de um teste. O processo de avaliagdo é
explicado. Através de gréaficos, os técnicos mostram o percurso do ar em uma Jabulani e em
uma bola comum. A matéria utiliza a entrevista de um responsével pelo teste afirmando que
as ranhuras presentes nas bolas normais podem interferir no percurso. Depois, a narragcdo em
off compara a bola com os carros de Formula 1, explicando através das leis da Fisica porque
as “costuras” da bola interferem a estabilidade da bola. O reporter finaliza a matéria com a
frase “entdo Felipe Melo tem razéo, se ela é patricinha entra em crise antes mesmo, tem essas
coisas. SO que ela ndo é sobrenatural, ela s6 é diferente”.

Além das matérias, o jornalismo aparece também nos comentarios de especialistas

de futebol e nas entradas “ao vivo”, como a que o reporter Bruno Laurence fez para com o
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presidente da CBF, Ricardo Teixeira, para explicar porque o estddio do Morumbi ndo

receberia mais as partidas da Copa de 2014.

3.3.6.1 Figurino e o posicionamento das cameras

Outros elementos que podem ser considerados jornalisticos sdo o figurino e o
posicionamento das cAmeras. Isso porque em qualquer programa jornalistico eles tendem a
seguir um padrdo. Por exemplo, em um telejornal os apresentadores se vestem de maneira
formal, enquanto apresentadores de programas de auditorios utilizam roupas informais. No
‘Central da Copa’ verifica-se que os apresentadores e 0s comentaristas ‘oficiais’ seguem um
mesmo padrdo: camiseta verde, oficial da cobertura da Copa do Mundo, e uma calca escura.
Vale ressaltar que em algumas participagdes de jornalistas esportivos no programa eles
seguiam o mesmo padrédo, enquanto os convidados famosos e a platéia se vestiam diferente (a
ndo ser nos dias em que a plateia utilizava o verde e amarelo).

O enquadramento feito pelas cAmeras, ao contrario do figurino, se diferencia
muito do telejornalismo. No ‘Central da Copa’ as cameras do estudio ndo eram fixas, e a
movimentacdo delas durante a apresentacdo do programa era notdvel. As tomadas
diferenciadas contribuiam para a dindmica do programa, que ndo era focado somente no
apresentador e no comentarista. Como j& dito anteriormente, a plateia participava na
confecgdo do contetdo proposto (o telespectador percebia a tomada diferenciada, saindo do
apresentador ou comentarista e indo para a plateia).

Em vérios programas, a grua — equipamento que permite tomadas areas do estidio
— aparece no video. Ja prevendo essa possibilidade, a equipe de produgdo customizou o
equipamento, inserindo a imagem de uma girafa (referindo-se aos animais simbolos do
continente africano). Além da presenga da grua, 0s proprios cameras e 0s assistentes
apareciam no video.

Devido a dinamicidade do programa, a producéo ja previa esses acontecimentos e
ndo preocupou-se em extinguir essas apari¢des, muito pelo contrério utilizou esses elementos
em favor do programa, fazendo com que o telespectador acreditasse que ndo haveria

manipulagdes.
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3.3.7 Elementos ndo jornalisticos

Apesar de o conteudo desenvolvido pelo programa ser de infotenimento — a
juncéo entre informagéo e entretenimento — alguns elementos ndo podem ser considerados
jornalisticos. A ndo utilizacdo de créditos em algumas matérias foge do padréo jornalistico,
que prega a identificacdo da fonte.

Além disso, a manipulagio da informacdo é considerada antijornalistica no meio
profissional, uma vez que o compromisso do reporter é relatar a verdade. A manipulacéo de
um resultado de um jogo (Argentina x Coreia do Sul, j& abordado anteriormente) e a
manipulacdo de cenas e de falas, como no caso da aposta feita com a torcedora Argentina
(ficou estabelecido que a selecdo que chegasse mais adiante na competi¢cdo veria 0 outro
torcedor dancar no programa), em que se tentou modificar o critério da aposta para saldo de
gols, contradizem a pratica do jornalismo. Segundo TRAQUINA (2005, p. 28) “a promogao
das estratégias de comunicagdo é legitima e s6 € “manipulagdo” quando métodos ilegitimos,
como a mentira ou documentos forjados, séo utilizados.”

O discurso jornalistico, a rigor, procura mostrar-se imparcial, sem favorecer um
lado em detrimento do outro. Durante o ‘Central da Copa’, porém, verificamos que muitas das
opinides e enfoques nas matérias buscavam deliberadamente a parcialidade. Comentérios
sobre a selegéo argentina e francesa, por exemplo, eram sempre tendenciosos e provocativos.

Outro aspecto que podemos destacar como ndo jornalistico dentro do programa é
a atualidade dos fatos abordados. No programa do dia 2 de julho, dia de derrota da selecéo
brasileira para a sele¢éo holandesa, por exemplo, esse critério jornalistico ndo € prioridade. O
programa inicia-se de forma descontraida, e a primeira fala do apresentador (apés o Boa
noite) é ‘prometo que ndo vai doer’, deixando implicitamente a mensagem da derrota do
Brasil. Desse ponto, até aproximadamente 3’30 o assunto do ‘Central da Copa’ passa a ser as
noticias ‘importantes’ do dia: menina faz barba de abelhas, cachorro entra para grupo de
mergulho, Paris Hilton é presa e délar fecha em baixa e o indice Bovespa em alta, alias esse
tema € discutido durante algum tempo. Dentro de um programa de um programa que o tema
principal é a Copa do Mundo, pode-se considerar ndo-jornalismo a ferramenta utilizada pelo
programa para ndo abordar um assunto dificil.

Apesar desses acontecimentos serem abordados de forma descontraida, quase uma
brincadeira, ele é apresentado em um programa jornalistico, em meio a noticias reais. Ndo é

estabelecido ao espectador que se trata de uma brincadeira, dessa forma, as pessoas que ndo



49

acompanha e ndo conhecem o estilo do ‘Central da Copa’ podem ficar confundidas com a

insercdo desses elementos.

3.3.8 A presenca de Caio Ribeiro

A participacdo de Caio Ribeiro em todas as edic¢Oes inseridas no JG parece ter um
propdsito bem nitido: dar seriedade ao programa. As opinibes do comentarista s&0 mais
formais e frias, ele mostra uma visdo ampla da competi¢do. Dessa forma, é por meio dos
comentarios dele que a anélise da Copa do Mundo ganha o tom sério. Uma vez ou outra ele
ensaia um comentario mais préximo ao riso, mas ndo deixa de utilizar a informag&o correta e
precisa.

Mesmo mantendo o ar sério, 0 comentarista se torna personagem de inimeras
situacfes. Uma dessas situacdes foi a campanha “Libertem o Caio”, referindo-se & presencga
do comentarista em praticamente todos os programas da emissora, além, é claro, de ser o
comentarista fixo do programa. A brincadeira surgiu no programa “Casseta e Planeta”, do dia
29 de junho. O humorista Hélio de La Pefia faz a caricatura do apresentador Tiago Leifert e
apresenta a campanha, satirizando, também, a presenca do comentarista todos os dias na
emissora.

A campanha foi tdo bem aceita pelo publico do ‘Central da Copa’ que diversas
vezes o apresentador utilizou esse mecanismo para entreter o publico. Na segunda fase da
competicdo, por exemplo, quando ndo haveria programa, ele brincava com o comentarista
afirmando que estariam livres ou em condicional quando o intervalo entre os jogos
ultrapassava dois dias. Em outro programa, Tiago Leifert afirma para Hélio de La Pefia
(pessoa quem langou a campanha) “sou o presidente da associacdo brasileira dos criadores de
Caio Ribeiro”. Durante a fala, imagens do comentarista no estidio antes de comegar o
programa vdo sendo mostradas, e sons de passaros sdo utilizados como fundo musical.

Tornando-se personagem do ‘Central da Copa’ ele se contrapde & imagem do
apresentador. Caio Ribeiro mantém a postura profissional e Tiago Ribeiro, mesmo com o
profissionalismo, se torna mais tendencioso nas opinides, devido as brincadeiras realizadas na

apresentacao.
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3.3.9 Rivalidade Brasil e Argentina

A rivalidade entre Brasil e Argentina foi outro elemento explorado pelo ‘Central
da Copa’. A presenca desse elemento é mais marcante e perceptivel em todos os programas
em que Marina estava presente na plateia (era comum o programa convidar torcedores de uma
selegdo que havia realizado uma partida no dia).

Geralmente, os convidados estrangeiros eram convidados para comentar o jogo de
modo geral. E os participantes eram trocados regularmente, sé no caso da selecdo argentina a
torcedora permaneceu durante toda a Copa, mesmo depois que seu o pais de origem foi
eliminado.

Para se ter uma idéia de como era encenada essa relagdo de ‘amor e 6dio’, no dia
18 de junho, dia em que a Argentina goleia por 4 x 1 a Coreia do Sul, o apresentador diz que o
jogo havia terminado empatado. Ele ironiza a questdo perguntando se todos (os participantes
do dia) viram 0 mesmo jogo. Depois afirma que iria perguntar aleatoriamente para a platéia, e
pergunta para a torcedora argentina. Ela faz uma cara de desaprovagdo. Dessa forma ele
introduz a matéria sobre o jogo, antes afirma que a sele¢do argentina havia vencido, porém
um gol contra e outro impedido.

J& no dia 29 de junho, o programa produz uma matéria que abordaria como os
torcedores argentinos assistiam aos jogos. A ironia e a rivalidade estdo presentes logo no
inicio da reportagem, quando o primeiro off comeca “Conseguimos colocar uma cdmera numa
caverna repleta desses seres perigosos: os argentinos. Com exclusividade vocé vai ver o ritual
deles antes de um jogo de Copa do Mundo”. No meio da matéria a cAmera enfoca duas vezes
um torcedor que veste uma camisa com os dizeres “Maradona é melhor que Pelé 1000x”,
referencia a polémica envolvendo os dois jogadores na elei¢do de melhor jogador do século
passado. Além disso, a matéria ironiza as comemoracdes, 0s canticos entoados, e pede que as
autoridades sanitarias tomem cuidado, ap6s ouvir a entrevista de um torcedor argentino
pronunciar 0 nome do pais similar aos brasileiros.

J& no dia 2 de julho, dia da eliminacdo brasileira, o apresentador distrai os
convidados utilizando a rivalidade do Brasil com o pais vizinho. Marina recebe um pedido de
desculpas e flores no inicio e no final do 1° bloco. Durante o programa é impedida de emitir a
sua opinido aos telespectadores sobre 0 jogo, pois seu microfone apresenta falhas (fato ocorre

cinco vezes explicitamente e mais algumas em que o apresentador finge estar ouvindo ruidos).
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Porém, é nitido que a falha era um pretexto para que a ‘hermana’ ndo pudesse emitir sua
opinido sobre a derrota brasileira.

J& quando a selecdo argentina se despede do Mundial, ela é “provocada” pelos
apresentadores, por meio de ironias e brincadeiras.

Aliés, a rivalidade era tanta que o apresentador fez uma aposta com ela: a sele¢éo
que fosse eliminada primeiro do campeonato faria com que o representante do pais dangasse
ao vivo o hit “Rebolation”, do grupo Parangolé. No dia da eliminacdo brasileira, Marina
“impedida” de falar mostra uma camiseta com a foto do apresentador Tiago Leifert e com a
frase ‘Danca, Tiago!’. A aposta é paga no dia 11 de julho, dia do dltimo programa.

Porém, em uma edicdo do programa, o apresentador afirma “sou totalmente contra
a rivalidade entre Brasil e Argentina”. Mas, a0 apresentar uma matéria sobre os gols da
Argentina no mundial, ele se mostra irdnico quanto & credibilidade das informagdes. “Apds
analises de especialistas e fitas de cAmeras, com toda a imparcialidade que a Rede Globo é
capaz de fazer”, mostra-se que os gols da selecédo de Diego Maradona foram irregulares ou
marcados pelos proprios adversarios, afirmando dessa forma que a Argentina ndo possuia
meritos quanto as vitorias na competicdo. O inicio da matéria é bem claro: “A argentina ainda
ndo fez nenhum gol no mundial”. J& no dia 5 de julho, o apresentador brinca com a torcedora
e afirma que exibiu a tabela de jogos do dia 3 de julho (dia da eliminag&o argentina) sem
querer.

A rixa entre os paises e a utilizacdo dessa ferramenta no programa fica explicita
no encerramento de uma matéria sobre como os torcedores argentinos se comportam durante
0s jogos. O apresentador afirma apds a exibi¢do da matéria: “mais um exemplo tipico do que

é um argentino: catimbeiro, isto é catimba pura, da mais pura. Catimbeiro mentiroso.”

3.3.10 Outros elementos que fizeram parte do ‘Central da Copa’

Além dos elementos destacados na analise, existem tdpicos ou assuntos que
estiveram presentes em varios programas ou ganharam destaque pelo alcance e impacto. O
primeiro deles foi o episodio “Cala a boca Galvéao”.

No dia da estreia da selecdo brasileira no campeonato (dia 15 de junho), foi
apresentada no programa uma matéria contendo a explicacdo e, em seguida, uma entrevista

com o locutor Galvéo Bueno, sobre a repercusséo do fato.
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Um grupo de internautas postou no twitter a sequinte frase: cala a boca Galvéo,
protestando contra o trabalho do narrador. Vérios brasileiros gostam do topico e comegam a
escrevé-lo em seus posts. Logo, o topico ocupa o primeiro lugar dos trending topics -
ferramenta do site que permite aos usuérios saber quais 0s assuntos mais comentados do dia —,
e 0S Usudrios internacionais comegam a pesquisar o significado da expressdo. Brasileiros
explicam que o ‘Galvdo’ é uma ave em extin¢éo, que habita o territorio brasileiro, e que eles
estdo fazendo uma campanha para salvar a ave. Em minutos torna-se o assunto mais
comentado da internet e ganha repercussdo nos veiculos de comunicagao internacional.

A matéria inicia-se explicando o topico mais comentado da internet — Cala boca
Galvéo —, e descreve 0 processo de como ele se tornou 0 mais citado. Na matéria € utilizado o
video confeccionado pelos estrangeiros para a campanha ‘Salve o Galvao’. Além disso, a
noticia mostra a repercussdo do assunto no mundo e em jornais como o New York Times e o
El Pais. Logo em seguida, entra o proprio Galvao Bueno, sorridente, para comentar o assunto.
A estrutura utilizada para narrar o fato é jornalistica, porém a forma como é feita se encaixa
no conceito de infotenimento, pois o assunto € leve, a linguagem utilizada é informativa e
didatica e h4 a utilizacdo de muitos elementos adicionais sem ligacdo com o assunto principal
(mostra-se a imagem de orelhas de burro e cenas antigas de pessoas datilografando).

Podemos destacar que o publico falando “Cala boca Galvdo” e as brincadeiras
entre o apresentador e Luciano Huck (um dos convidados do dia) constituem entretenimento.

A utilizagdo do assunto proveniente da internet, os participantes do programa
citando a frase apds o final da matéria e da entrevista, além de todos os recursos, como o
humor, a ironia, os bastidores, a vida alheia sdo elementos caracteristicos do ‘Central da
Copa’.

O “Jabulaaaaaani” também permeou as apresentagdes do programa. A famosa
entonacdo dada pelo jornalista e locutor, Cid Moreira, era utilizada com muita frequencia e
sem definicdo de momento. Por exemplo, podia ser usada para mostrar a falha de um jogador,
como poderia também apontar uma grande atuacdo ou a jogada de um atleta.

Além dos elementos que tiveram sentido dentro da Copa do Mundo de 2010,
outros dois foram trazidos de outro programa da emissora, 0 GE. As imagens de um menino
se lambuzando de sorvete durante a Copa das Confederacdes é sempre utilizada intercalada
com imagens de jogos nos quais os jogadores cometeram falhas muito graves. Era
praticamente dizer que o jogador fez uma lambanca, s6 que sem utilizar expressamente essa
opinido (as vezes era utilizado). Outra imagem muito utilizada para informar que algo que

ninguém esperava havia ocorrido foi a do ex-técnico da sele¢do brasileira, Zagallo, dizendo
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“Ai sim. Fomos surpreendidos novamente.” — frase utilizada originariamente no Globo

Esporte, antes da Copa do Mundo.
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4 Consideracoes Finais

O mundo tem se transformado rapidamente e, consequentemente, 0os meios de
comunicagdo também. A partir do momento em que novas tecnologias sdo apresentadas a
sociedade, e ela incorpora essas novas ferramentas no seu dia-a-dia, somos obrigados a
reformular a nossa postura e nos adaptar & nova realidade. Da mesma forma que nés nos
adaptamos a essa conjuntura, 0s meios de comunicacdo se adéquam as novas necessidades do
publico.

Atualmente, vivemos na era da internet, do fluxo rapido de informagéo. Nesse
cenério, o telejornalismo sempre busca elementos que diferenciem as noticias apresentadas
pelo veiculo de comunicagdo. O jornalismo impresso busca apresentar noticias mais
aprofundadas e oferece aos leitores informagbes adicionais, apresentadas por meio de
gréficos, fotos, ilustracBes e outros recursos. O radio e a internet conseguem acompanhar o
fluxo rapido da informacdo, que perde a factualidade de acordo com o decorrer do dia,
enquanto outros acontecimentos mais importantes vao surgindo. E a televisdo, como se
renova?

A televisdo como veiculo de informagdo e entretenimento tem desenvolvido um
contetdo mais leve, por meio de programas de infotenimento. O telejornalismo também tem
se adaptado a essa nova concepgdo. A Rede Globo, por exemplo, tem em sua programagao
telejornais que utilizam com frequéncia esses novos elementos de interatividade e de
entretenimento. O ‘Central da Copa’ foi um desses produtos.

Concebido para ser um programa de analise da Copa do Mundo de 2010, ele foi
diluido na programagdo da emissora e ganhava destaque dentro do “Jornal da Globo”. O
programa apresentava muitos elementos de entretenimento, mas utilizava a matéria bruta do
jornalismo - o factual - na condugéo do programa.

Essa relacdo entre informacdo e entretenimento é trabalhada no limite do
jornalismo. A inser¢do de um programa de analise, que utiliza elementos ludicos e o riso
como ferramentas principais, em um programa de carater extremamente jornalistico, como o
telejornal, gera ambiguidades. O telespectador pode entender de duas formas a inser¢éo do
‘Central da Copa’ no JG: o programa pode ser uma forma de amenizar e descontrair o
contetdo hard news do telejornal, mostrando cenas e fatos da Copa do Mundo; ou pode
entender que o conteudo veiculado se insere no jornalismo que conhecemos e que é praticado

no mundo inteiro, baseado na credibilidade, na informagé&o apurada e imparcial.
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Dependendo de como o telespectador entender a informagdo que € transmitida, o
‘Central da Copa’ adquire significados diferentes. Pode ser considerado um programa de
entretenimento ou pode ser classificado como um produto jornalistico.

Como ja foi explicado, a barreira entre informagdo e entretenimento é ténue e
dificil de ser notada. Ao inserir programas que utilizam brincadeiras e rivalidades deve-se
tomar cuidado para ndo sobrepor um contelldo ao outro, e sim procurar unir 0os contetidos
tornando-o um produto de infotenimento.

O “Central da Copa’ buscou impor alguns limites, mesmo que sutis, para definir
para o publico o conteudo diferenciado do JG. A inser¢do dentro do jornal era marcada pela
informalidade tanto pelo apresentador do programa, quanto pela apresentadora do jornal. O
elemento do riso na maioria das vezes deixava explicita a brincadeira e a descontragdo para
abordar o assunto futebol. Produto do entretenimento, o riso serve para aproximar o publico, e
dessa forma, serve também como ferramenta para outro item utilizado pelo programa: a
interatividade entre puablico e apresentador. A partir do momento que se apresenta a
informagdo de forma descontraida, o publico sente-se a vontade a opinar, pois ndo ele ndo
precisa ser um especialista no assunto.

O conteldo jornalistico esta presente no programa sob a forma do infotenimento.
O factual, como o resultado das partidas, os lances polémicos e a analise da campanha das
selecdes que disputam o mundial é inserido de forma descontraida, com o auxilio de
elementos informativos e de contextualizacdo. Porém, algumas vezes, as regras jornalisticas
fogem aos padrdes. As brincadeiras manipuladas podem confundir o telespectador que vai
assistir a um telejornal de credibilidade e se depara com informagOes diferentes das
apresentadas ao longo do dia. Essa ferramenta pode colocar em “xeque” todas as outras
informagdes apresentadas pelo programa e pelo proprio telejornal.

Dessa forma, a insercdo de um produto de infotenimento em um telejornal pode
confundir o telespectador. Porém, o que verificamos na andlise do programa ‘Central da
Copa’ foi a utilizacdo de ferramentas que o distinguiam do telejornal e até mesmo das outras
edi¢Oes do dia. Mesmo com essa distingdo, o espectador mais desatento poderia tomar como
verdade o contetdo disseminado pelo programa.

Verificamos também que o contetdo e a apresentagdo do ‘Central da Copa’ séo
tendéncias para o telejornalismo, que cada vez mais busca informar entretendo, como forma
de garantir a audiéncia do publico mais velho e conquistar publicos mais novos, que tem a
internet como grande veiculo de comunicagdo. N&o sdo poucas as emissoras que utilizam o

infotenimento em jornais e programa jornalisticos.
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Essa tendéncia vem acompanhando a evolugdo das midias, e nesse contexto, o
‘Central da Copa’ cumpre o estabelecido pelos novos parametros. Porém, a linha que o separa
do entretenimento puro e da informacéo jornalistica é muito fraca.

Desse modo, o “‘Central da Copa’ pode ser classificado como um programa de
infotenimento que utiliza as novas ferramentas de comunicagdo disponiveis. Prova disso é a
continuidade da atracdo durante os jogos amistosos da selecdo brasileira e a aceitacdo do

formato pelo do publico.
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