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Escrever um livro-reportagem sobre acdes
sociails nos permitiu conhecer novas
historias e personagens que mudaram a
nossa maneira de encarar o local em que
vivemos e possibilitou a nossa
intervenc&o nesse cendrio.

O contato real e genuino com pessoas tdo
diferentes de nés relembrou o real motivo
que nos fez escolher essa profissao:
enxergar o mundo além dos nossos olhos.
Por isso, as primeiras pessoas a quem
devemos agradecer sdo 0s personagens
gque dividiram conosco suas vidas,
experiéncias e emocdes, sempre de forma
solicita e transparente. Cada um deles fez
com que houvesse uma transformacao
dentro de nés.

Também queremos agradecer aos N0OSS0OS
familiares e pais, Alessandra e Paulo,
Antonio Carlos e Vera, por nos permitirem
viver experiéncias pessoais e
profissionais, mesmo sabendo que, para
isso, teriam que abrir mdo de nos ter
sempre por perto. N6s sabemos o quanto
foi dificil para eles, mas eles sabem que
iISSO 0Ss tornou ainda mais nossos
principais exemplos.

A vivéncia em uma universidade publica
foi essencial para o desenvolvimento do
Nnosso senso critico. Se hoje somos
menos conformadas com a realidade e
compreendemos melhor a complexidade
do cotidiano, 0s responsaveis sdo 0s
educadores que se importam em oferecer
um ensino de qualidade e libertador.

Por altimo, gostariamos de agradecer aos
amigos que muito contribuiram para que
esses nossos quatro anos de
universidade fossem os melhores de
nossas vidas. Agradecemos o]
companheirismo e o carinho, e por terem
sido abrigo quando nos vimos longe de
nossas familias.



Dedicamos este projeto a todos os que
compartilharam suas histérias conosco e
nos inspiraram a escrever o0 livro-
reportagem.



REIS, Mayara Alves dos; REIS, Paula Charetti. De perto: olhos que brilham s6
por terem voz. Bauru, 2015. 105 p

RESUMO

Levando em conta a continua necessidade de agbes sociais efetivas que
atendam os setores da sociedade negligenciados pelo poder publico, esse
projeto visa apresentar acdes diferentes, distribuidas pela cidade de Bauru -SP,
como forma de incentivo para o surgimento de novas iniciativas. Para apresentar
esses movimentos com mais embasamento, selecionamos perfis de pessoas
envolvidas diretamente com os projetos e as retratamos em um livro-
reportagem. Nosso objetivo € mostrar iniciativas de servigos sociais oferecidos
em comunidades em que a administracdo publica ndo esta efetivamente
presente. Além disso, procuramos explicitar a importancia do dialogo entre
beneficiados e agentes da acdo para que ela seja efetiva. Pretendemos, com o
livro-reportagem, ressaltar o sucesso dessas agdes para, além de inspirar novas
iniciativas, incentivar o apoio as ja existentes.

Palavras-chave: Agbes Sociais. Didlogo. Bauru. Comunidade. Grupos sociais.
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1 INTRODUCAO

Bauru é uma cidade do centro-oeste paulista que, segundo senso do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) realizado em 2014, abriga
364.562 habitantes. Na cidade existem apenas cento e quarenta servicos
sociais, cadastrados na Secretaria de Bem-Estar Social e que recebem recursos
publicos. Porém, ha agdes que sao desconhecidas pela sociedade em geral por
nao serem divulgadas pela midia tradicional bauruense, uma vez que esta nado
realiza a cobertura jornalistica ndo prioriza esses temas e ndo tem esses
publicos como alvo.

Incentivar agdes sociais € importante, na medida em que elas sao fatores
consideraveis quando se observa a reducao da criminalidade, por exemplo, por
terem potencial para prevenir ao invés de combater a violéncia. E possivel
abordar a criminalidade sob duas oticas distintas: a da aplicagédo de punig¢des
aos que cometem crimes, e a da prevengao desses crimes, tratando as razdes
de fundo (NETO e SILVA, 2013).

Na pesquisa de Analise dos Custos e Consequéncias da Violéncia no
Brasil, realizada pelo Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA), em
2004, o custo da violéncia representou mais de 5% do Produto Interno Bruto
(PIB), ou quase R$ 520 per capita. Se houvesse maior preocupagdo com

investimentos em medidas de prevencdo a criminalidade, esses valores

poderiam ser reduzidos, ja que sdo gerados custos hospitalares, além dos

intangiveis para vitimas, amigos e familiares (RODRIGUES, 2007).

O crime pode ser combatido com eficiéncia pelas técnicas de
prevencdo geradas em longo prazo. O foco sdo agbdes que
previnam a exclusdo e marginalizagcédo do individuo auxiliando-o
a alcancar condigdes de subsisténcia digna, que evitem a
degradacdo e desestruturagdo de elementos basilares da
sociedade como a familia, por exemplo, agdes que fomentem a
educagao e a qualificagao profissional e social desenvolvendo
consciéncia social e coletiva para a verdadeira
comunidade.(NETO; SILVA, 2013, p. 9-10)



Além da questéo da violéncia e da criminalidade, algumas iniciativas dao
destaque a da deficiéncia fisica. No Brasil, 45,6 milhdes de pessoas declararam
ter algum tipo de deficiéncia, segundo o Censo realizado pelo IBGE em 2010,
numero muito expressivo e que justificaria grande investimento em iniciativas

para pessoas desse segmento da sociedade.

Nesse sentido, nosso objetivo é mostrar a importancia, para varios setores
da populacéo, de intervengdes sociais que tém como um dos pilares o dialogo

como ferramenta de agdo, em um livro reportagem de perfis e retratos.

Buscamos, por meio de uma narrativa jornalistico-literaria, relatar o
cotidiano e as pessoas que estdo diretamente relacionadas a agdes que
envolvem a questao da criminalidade, violéncia, vicio em drogas, moradores de
ruas e deficiéncia fisica. Essas iniciativas foram selecionadas por valorizarem o
didlogo entre os beneficiados e os agentes que praticam essas agdes. O meio
escolhido foi um livro-reportagem de perfis e retratos, que viabiliza a divulgacéo
das iniciativas ja existentes e o incentivo para o surgimento de novos projetos
sociais. Focamos em projetos que nao recebem auxilio governamental, que sdo
justamente os que carecem de maior apoio e divulgagdo. O livro-reportagem
também foi a melhor opgdo encontrada por ser um meio divulgacdo que
possibilita o aprofundamento e a permanéncia da tematica na atualidade.

O livro-reportagem cumpre um relevante papel, preenchendo
vazios deixados pelo jornal, pela revista, pelas emissoras de
radios, pelos noticiarios da televisdo. Mais do que isso, avanca
para o aprofundamento do conhecimento do nosso tempo,
eliminando, parcialmente que seja, o aspecto efémero da

mensagem da atualidade praticada pelos canais cotidianos da
informacéo jornalistica. (LIMA, 1995, P.16)

E importante destacar a importancia da utilizacdo do livro-reportagem
como meio de divulgacdo, uma vez que se trata de um material universal ao qual
todas as pessoas podem ter acesso, inclusive as atingidas pelas iniciativas
retratadas no livro. Além disso, as acdes e pessoas perfiladas nesse livro
poderdo ver o resultado, de fato, e isso podera estimula-las ainda mais a

continuar com as atividades que desenvolvem nos projetos. Outro fator a ser
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levado em consideragao € a possibilidade de aprofundamento da apuracao
viabilizada pelo livro-reportagem.

Acredita-se que, apos a leitura desse livro, um numero maior de pessoas
passe a se interessar por projetos sociais a ponto de criar novas iniciativas,
motivadas pelos exemplos de a¢des narrados, acdes que realmente fazem a

diferenga para as familias beneficiadas.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 Fundamentacao do género e formato

Para retratar os projetos sociais e as pessoas envolvidas nessas agoes,
escolhemos o livro-reportagem de perfis e retratos, pela sua possibilidade de
aprofundamento e sua capacidade de se manter atual. Pode-se definir o livro-
reportagem como um veiculo de comunicagao impresso sem periodicidade com
reportagens mais aprofundadas em relagao aos periédicos jornalisticos (LIMA,
1995). No livro-reportagem, comumente, utiliza-se a linguagem jornalistico-
literaria, o que o afasta da frigidez do jornalismo convencional, como confirma
Vilas Boas (2003, p. 10), “o Jornalismo Literario foge das férmulas rigidas de
estruturagdo. Suas referéncias narrativas (procedimentos e técnicas) vém da
literatura”.

A escolha de perfis se deu pela possibilidade de se focalizar em apenas
alguns momentos da vida da pessoa perfilada (VILAS BOAS, 2003), dando

prioridade para a relagao deste personagem com o projeto retratado.

Trata-se da obra que procura evidenciar o lado humano de uma
personalidade publica ou de uma personagem anénima que, por
algum motivo, torna-se interessante. No primeiro caso, trata-se
geralmente de uma figura olimpiana. No segundo, a pessoa
geralmente representa, por suas caracteristicas e circunstancias
de vida, um determinado grupo social, passando como que a
personificar a realidade do grupo em questao”. (LIMA, 1995,
p.45)

Classificamos nosso livro-reportagem como sendo de perfis e retratos,
pois além de falarmos da figura humana, também focalizaremos em institui¢cées.
Segundo Lima (1995, p. 45):

[o livro-reportagem retrato] Exerce papel parecido, em principio,
ao do livro-perfil, mas, ao contrario deste, ndo focaliza uma figura
humana, mas sim uma regido geografica, um setor da
sociedade, um segmento da atividade econdmica, procurando
tracar o retrato do objeto em questdo. Visa elucidar,
principalmente, seus mecanismos de funcionamento, seus
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problemas, sua complexidade. E marcado, na maioria das
vezes, pelo interesse em prestar um servico educativo,
explicativo. (LIMA, 1995, p.45)

Para se construir perfis e retratos, € necessario unir as técnicas
jornalisticas ao contato com o sentimento de quem participa. Para isto, a
sensibilidade do reporter € explorada, na medida em que ele apresenta empatia
com a experiéncia do outro e possibilita uma troca de informacgdes eficiente.

Na construgdo de um perfil, nem sempre a imagem pretendida pelo
reporter € a imagem natural e real do entrevistado. Nesse tipo de comunicagao,
os gestos sao importantes, pois representam parte da personalidade do perfilado
de modo inconsciente e espontadneo e caracterizam um perfil que explora a

experiéncia visual do reporter, além do que é dito pelo perfilado.

2.2 Fundamentacdao tedrica do produto

A vontade inocente e cliché de cursar Jornalismo para fazer algo pelo
mundo também nos diz respeito. Mas, durante o curso, percebemos que, na
nossa vida profissional, nem sempre €& facil escrever sobre assuntos que
realmente consideramos importantes. Tomando ciéncia dessa situagdo, nos
envolvemos na faculdade com projetos que coincidiam com nossos principios e
preferéncias jornalisticas e, por isso, participamos de jornais comunitarios como
o Jornal do Ferradura e o Voz do Nicéia. O jornalismo social esteve presente nas
nossas vidas universitarias e nos nossos anseios jornalisticos. Escrever, entéo,
um livro- reportagem sobre interven¢des sociais foi como uma escolha natural,
resultante da vontade de fazer algo, por meio de nossa profissao, que tivesse
utilidade para a vida das outras pessoas. Por que nao, a partir desse desejo,
tentar fazer algo para aqueles que, de forma recorrente, sédo esquecidos pelo
poder publico?

Segundo o socidlogo Max Weber, a acao social € aquela orientada ao
outro. Ele ainda define quatro tipos de ag¢des sociais: Acao social racional com
relacao a fins, acao social racional com relagao a valores, social afetiva e social.

Procuramos, em nosso livro-reportagem, destacar aquelas que podem ser
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consideradas acbes sociais afetivas, nas quais a conduta é movida por
sentimentos. Essa escolha foi baseada nas caracteristicas que pudemos
reconhecer nas iniciativas que visitamos: trés delas recebem, apenas, o valor
monetario suficiente para funcionarem. Contam com voluntarios que nao
ganham nada, financeiramente, para realizarem suas agbes. Mesmo a que se
configura como uma empresa tem como meta a melhoria da qualidade de vida
do deficiente fisico, e ndo tem fins lucrativos.

Uma acgao, para ser considerada social, precisa ser desenvolvida por um
grupo ou comunidade, buscando alcangar um objetivo que beneficie a prépria
sociedade. “Toda forma de movimentagcdo social tem a fungdo democratica,
cidada, de levar beneficios a grupos que, historicamente, estdo ‘aleijados’ ou
pela pobreza ou pela discriminagdo. Entdo, nés vamos racionalmente intervir,
nao porque eles sejam coitadinhos, mas porque sao cidadaos”, explica Claudio
Bertolli, antropdlogo e professor da Universidade Estadual Paulista (UNESP).
Mas, salienta Bertolli, essas atividades ndo sao benéficas s6 para quem é
atingido. Os individuos que participam de causas sociais também ganham.

Desde o século XVIII, a humanidade vive uma apologia ao individualismo.
O bem estar préprio passou a ser mais valorizado do que o bem estar comum,
pratica caracteristica do neoliberalismo. Bertolli acredita que a crise do sujeito da
pos modernidade esteja associada a um esgotamento desse individualismo, o
que tem levado o ser humano a realizar agbes coletivas. “Buscar o outro e buscar
contribuir com o outro é a forma que nés encontramos para combatermos toda
essa solidao do individualismo”, avalia.

O ideal para uma contribuicdo social real e efetiva € a ocorréncia
frequente do dialogo claro com o individuo receptor da acdo. Nem sempre o que
nds achamos que o outro quer € o que ele realmente quer. “Os projetos falham
e as pessoas nao entendem o porqué. As tradigbes culturais dos ajudados
estariam sendo respeitadas? Esse processo de inclusdo, se nao for muito bem
planejado, pode virar autoritarismo”, explica Bertolli.

Dessa forma, os critérios utilizados, em linhas gerais, para a selegao das
iniciativas relatadas no livro reportagem foram: a possibilidade de didlogo que

todas as agbes permitem entre os envolvidos, sejam eles beneficiarios,
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voluntarios ou colaboradores; relevancia para diferentes setores da sociedade;

funcionarios e voluntarios movidos pela paixao pela causa.

2.3 Fundamentacéao tedrica das técnicas jornalisticas empregadas.

Empregamos em nosso trabalho técnicas de entrevista aprendidas
durante o curso e os projetos técnicos em que nos envolvemos. Percebemos
que, para desenvolver uma reportagem de qualidade, € necessario que haja uma
“‘imersado”. Nao seria de longe, por telefone ou email, que nos aproximariamos
dos entrevistados e perceberiamos suas emogoes.

A vontade de desenvolver a maior parte do trabalho por meio de
entrevistas pessoais, por acreditarmos na importancia desse aspecto para a
qualidade, veracidade e credibilidade do material que produziriamos, fez com
que nos locomovéssemos pela cidade de Bauru, do Centro a periferia, além de
irmos até Igaragu do Tieté, a 60 km de Bauru. La encontramos Roberta Riene,
nossa perfilada do terceiro capitulo. O conhecemos sua casa e sua familia e
pudemos perceber a sua emoc¢ao ao falar de quando, do dia para a noite, perdeu
0s movimentos das pernas e foi obrigada a usar uma cadeira de rodas. Cremilda
Medina (1986) aponta que a entrevista pessoal, baseada em dialogo cria uma

identificacado entre a fonte de informacgao, o reporter e o receptor:

“ A experiéncia de vida, o conceito, a duvida ou o juizo de valor
do entrevistado tranformam-se numa pequena ou grande
histéria que decola do individuo que a narra para se
consubstanciar em muitas interpretacoes. A audiéncia recebe os
impulsos do entrevistado, que passam pela motivacado
desencadeada pelo entrevistador, e vai se humanizar,
generalizar no grande rio da comunicag¢ao andnima”. (MEDINA,
1986, p. 6)

Além de procurarmos o contato direto com os entrevistados, mantivemos
uma relacao de respeito, confianca e compreensao diante das historias
daquelas pessoas, para que elas se sentissem bem para dividirem conosco

suas emogodes.
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“A entrevista pode ser apenas uma eficaz técnica para obter
respostas pré-pautadas por um questionario. Mas, certamente
nao sera um brago da comunicacdo humana, se encaradas com
simples técnica. Esta - fria nas relacbes entrevistado -
entrevistador - ndo atinge os limites possiveis da inter-relagao
ou, em outras palavras, do dialogo. Se quisermos aplacar a
consciéncia profissional do jornalista, discuta-se a técnica da
entrevista; se quisermos trabalhar pela comunicagdo humana,
proponha-se o dialogo” (MEDINA, 1986, p. 5)

Utilizamos também, na composi¢ao do nosso livro reportagem, imagens
que tém como fungao clarificar a mensagem ja explicitada pelo texto. Prezamos,
assim, pelo carater ilustrativo das fotografias acima de sua qualidade técnica.
Em alguns ambientes de entrevista nos deparamos com locais extremamente
escuros e momentos que nos exigiam rapidez no registro, que impossibilitaram
um maior cuidado com as técnicas empregadas. Jorge Pedro Sousa (2002)
afirma a ideia de que “toda a regra de expressao no jornalismo fotografico pode

ser violada quando a intengéo é clarificar a mensagem”.
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3 PLANEJAMENTO DO PRODUTO JORNALISITICO

O projeto grafico do livro-reportagem tem uma proposta de diagramacéao
mais limpa, que valorize os espagos em branco, enquanto as cores aparecem
apenas nas imagens. O livro sera no formato 15 x 27cm, impresso em papel
polen soft. A variedade de temas exige uma diagramagado séria, mas que
combine com os assuntos abordados em todos os capitulos, mais pesados em
algumas partes, mais leves em outras.

O publico alvo visado tem faixa etaria a partir dos 18 anos,
independentemente de género, com renda acima de dois salarios minimos. E um
publico que mantém relacdo com a cidade de Bauru, uma vez que esse vinculo
€ necessario para que a pessoa pense em contribuir de alguma maneira com as
acgdes e seja inspirado por elas. O nicho visado é o de pessoas com interesses
em praticas sociais, sejam como participantes ativos ou como doadores.

O langamento do livro podera contar com coletivas de imprensa,
divulgacao nas redes sociais, em portais de noticias de Bauru e regido e também
de veiculos de alcance nacional. Além disso, planejam-se viagens para a
divulgagéo do livro-reportagem. Estima-se o custo de R$30,00 por livro, com

base nos valores de impressao e de mercado.



17

4 METODOLOGIA

A pesquisa pode ser considerada experimental bibliografica, na medida
em que redigimos uma narrativa jornalistica resultante de entrevistas e
pesquisas em material bibliografico relacionado ao tema do livro-reportagem.

Inicialmente, pensamos em desenvolver um plano de midia para uma
organizagdo do terceiro setor que estivesse necessitando de auxilio nesse
quesito, mas percebemos que nao tinhamos formacao técnica e tedrica para a
producdo de um trabalho nessa linha. Decidimos, ent&o, tornar a proposta mais
ampla: contatariamos diversos projetos sociais e contariamos sua histéria e a de
seus personagens em um livro-reportagem, envolvendo processos que nos eram
mais familiares, como a realizagao de entrevistas e a produgéo de reportagens.

A partir do estudo de livros e artigos referentes ao assunto, pesquisamos
sobre os projetos sociais existentes na cidade de Bauru, com o intuito de
encontrar alguns que nao contassem com ajuda governamental, mas que se
mostrassem realmente presentes na vida dos beneficiados.

A ideia inicial era escrever sobre seis projetos - um de cada macrorregiao
de Bauru - que nao recebessem apoio financeiro municipal, estadual ou federal.
Tentamos, também, privilegiar projetos que fossem desenvolvidos nas periferias.
Sendo assim, as agdes pré-selecionadas eram as dos projetos Periferia Legal,
Ponto de Acesso e Cultura Hip Hop, Sopao Bauru, Associacdo dos Cadeirantes
de Bauru, Formiguinha e Grupo de Teatro Abertura. Entramos em contato, entao,
com as liderangas desses projetos e descobrimos que a Associacdo dos
Cadeirantes de Bauru estava passando por um momento de reestruturacao.
Percebemos, também, que alguns dos outros projetos escolhidos envolveriam
tematicas bastante semelhantes, o que tornaria o conteudo do livro repetitivo.

Mantivemos, entdo, o Sopao Bauru, o Formiguinha, o Grupo de Teatro
Abertura e acrescentamos a Somos Todos Nés, que criou uma marca de moda
inclusiva. Os critérios utilizados para a selecéo das iniciativas relatadas no livro-
reportagem deixaram de ser as suas posicoes geograficas e passaram a ser, em
linhas gerais: a possibilidade de dialogo que todas as agcdes permitem entre os

envolvidos, sejam eles beneficiarios ou voluntarios; a relevancia para diferentes
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setores da sociedade; e a presenca de participantes e voluntarios que nao
recebem dinheiro em troca do trabalho.

Durante a identificacdo das iniciativas, percebemos que, mais
interessante do que retratar projetos sociais que atingissem exclusivamente a
periferia, seria mostrar agdes sociais que tivessem um diferencial, na nossa
percepcao, essencial para a efetividade delas. E esse diferencial tornou-se o
mote da reportagem, o dialogo com quem € ajudado.

Selecionadas as agoes, iniciamos o processo de entrevistas com pessoas
envolvidas com esses movimentos, e a captagado de imagens, para conhecer o
cotidiano dos projetos, além do seu real impacto perante os beneficiados. A partir
da familiarizacdo com as iniciativas, escolhemos os personagens perfilados no
livro-reportagem, tendo como critério sua identificagdo com a acgado social
praticada pelo grupo.

Depois de grande parte do material necessario ter sido recolhido e
averiguado, iniciamos o0 processo de escrita, em que a conversa e
compartilhamento de informagdes foram as bases para o bom desenvolvimento
do livro, que, hoje, reune os retratos de quatro agdes sociais e quatro perfis de
pessoas relacionadas a essas agoes.

Para esse relato, procuramos utilizar uma linguagem jornalistico-literaria
em que narramos nossas experiéncias com essas acgodes, a fim de humaniza-las
perante o leitor, além de compartilhar com o publico o processo de criagéo e
desenvolvimento do livro-reportagem. Percebemos que grande parte das nossas
experiéncias poderiam funcionar como elemento de contextualizagdo e também
tornar o texto mais atraente para o leitor.

No titulo do livro “De perto: olhos que brilham s6 por terem voz’,
procuramos fazer uma combinagdo, até sinestésica, de palavras, imagens e
significagdes. O titulo escolhido se deve ao fato de que as vivéncias e fatos
narrados no livro foram acompanhados e apurados por nds, literalmente, de
perto, na medida em que acompanhamos os cotidianos dos personagens
envolvidos nas acgbes, e conhecemos detalhadamente o trabalho dessas

pessoas.
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Utilizamos, propositalmente, as imagens de nossos olhos para indicar que
as impressdes relatadas nesse livro-reportagem foram captadas sob nosso
ponto de vista. Elas também fazem alus&o ao fato de que essas experiéncias
fizeram com que passassemos a enxergar pessoas que antes nao viamos,

processo proporcionado por meio do convivio direto com elas.
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5 CONSIDERACOES

Escrever um livro-reportagem de perfis e retratos relatando ag¢des sociais
que priorizam o diadlogo, como elemento essencial nas atividades propostas
pelos projetos, contribuiu muito para a nossa compreensdo do que realmente
representa o social. Percebemos que antes de ajudar alguém é preciso perguntar
se aquela pessoa quer ajuda. E necessario entender qual é o tipo de ajuda que
ela deseja ou julga necessaria.

Acreditar que nossa forma de viver é a unica plausivel limita nosso olhar
€ a consciéncia, e nos impede de entender e admirar a capacidade de adaptagao
do ser humano. Conhecemos criangas que, muitas vezes, nao tem o carinho de
seus pais, mas nao deixam de sorrir, brincar, ou aparentar felicidade.
Contatamos pessoas que tiveram seus movimentos limitados, do dia para a
noite, e nem por isso deixaram de acreditar na beleza da vida. Nas ruas,
encontramos pessoas que, apesar de toda a violéncia que sofrem, do frio e falta
de conforto, dos efeitos do uso de drogas pesadas — como uma magreza
agoniante — ndo deixaram de ser pessoas com sentimentos, emocgdes e
caracteristicas a se admirar. Vimos aqueles que, apesar de sempre terem tido
muito conforto, ndo se tornaram cegos diante dos que precisam de auxilio.
Entendemos como o ser humano € melhor do que imaginavamos, e que, apesar
das diferencgas gritantes, de perto nés somos iguais: com medos, insegurangas
e anseios. Por mais que nosso livro-reportagem procure incentivar o auxilio a
acdes sociais que ajudam por meio do dialogo, acreditamos na sua contribuicdo
para que, aos poucos, aumente a capacidade das pessoas para a valorizacao
do ser humano.

Por meio das entrevistas, conhecemos pessoas que nos inspiraram a nao
sO escrever sobre elas, mas também a tentar ter um pouco daquela vontade de
fazer acontecer. Fomos apresentadas, por exemplo, a pessoas que trabalham a
semana inteira e dedicam a madrugada do sabado para auxiliar a quem precisa.
A experiéncia de se inserir em uma realidade tao diferente da que se vive é

extremamente enriquecedora por incentivar a reflexao; Sera que estamos dando
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ao mundo o melhor de nés? O que poderiamos fazer de forma diferente em
nossas vidas?

A libertacdo que esse livro-reportagem nos proporcionou € apenas a
conclusao de um ciclo de quatro anos de grandes transformagdes. Quando
paramos para pensar sobre quem seriamos, se nao tivéssemos estudado
especificamente nessa universidade, entendemos a importdncia da
oportunidade na vida de alguém. Nao conheceriamos todo esse mundo novo,
mais consciente e justo, no qual passamos a acreditar gragcas ao
desenvolvimento politico e social nos proporcionado por essa instituicao.

Além de todos os ganhos citados, a produgao desse livro-reportagem nos
permitiu conhecer Bauru de uma forma que ndo conhecemos em quatro anos de
graduacado. O nosso cotidiano baseado nos eixos UNESP, avenida Nacgdes
Unidas (acesso a universidade) e Centro, nos impedia de conhecer outros pontos
da cidade. Conhecemos um bairro periférico e uma favela da cidade, nas
interminaveis viagens de Onibus pudemos observar cenarios antes
desconhecidos, e entendemos que a cidade € como esses personagens que dao
vida ao livro: muito mais do que imaginavamos.

Além das contribuicbes pessoais, profissionalmente pudemos
desenvolver técnicas de entrevista, uma vez que conversamos com pessoas de
grupos sociais completamente diferentes dos que ja conheciamos. Pudemos
entender o quanto a troca honesta de experiéncias depende da identificagao do
personagem com o reporter e do contrato de confianga que se estabelece em
uma entrevista feita com o objetivo de compartilhar informagbes com
sinceridade.

Também aprimoramos, além da linguagem jornalistica, a do jornalismo
literario, pouco desenvolvida ao longo da graduagao, na qual a exigéncia é de
producdo textual objetiva, concisa e neutra. Entendemos o quanto a
possibilidade de expressar as impressdes pessoais pode tornar um texto mais
atraente e ilustrativo, sem que deixe de ser informativo.

A experiéncia de produzir um livro-reportagem foi enriquecedora em
muitos aspectos. Conhecemos pessoas com histérias inspiradoras, que

tornaram leve a tarefa ardua de reunir e organizar todas as informacgdes



22

captadas. N6s tinhamos vontade de nos empenhar e reproduzir aquelas histérias
da forma mais clara que pudéssemos, retratando-as tao apaixonantes como sio
realmente. Mais do que a nota que receberemos em nosso Trabalho de
Concluséao de Curso, levaremos dessa experiéncia um aprendizado inenarravel

e insubstituivel.
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Acdo Comunitaria Pousadense
Declarada de Utilidade Publica Municipal pelo Decreto sob.n® 3.737, de 26/12/2011
Sede: R: Flavio AntOonio Gongalves, n°. 1-85 - Pousada Il
CEP 17022-690 - Bauru/SP - Fundado em 16/10/2002
CNPJ: 05.385.580/0001-04 Fone: (14) 3237-3106/ 99112-9809
ACAC COMUNITARIA www.projetoformiguinha.org- proformiguinha@gmail.com
POUSADEMSE

dproseTO

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Eu Fabiane Regina da Silva Souza portadora do RG: 45.246.535-3, CPF:
316.899.078-78 Gestora responsavel pela Unidade do Projeto Formiguinha qual é
mantida pela Entidade sem fins lucrativo Agdo Comunitaria Pousadense, com
sede na Rua: R: Flavio Anténio Gongalves, n°. 1-85 - Pousada II, AUTORIZO o
uso da imagem das criangas e adolescentes do projeto formiguinha qual é
autorizado pelos seus respectivos responsaveis legais. A presente autorizagéo é
concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso da imagem acima mencionada em
todo territério nacional e no exterior, das seguintes formas: (l) out-door; (II)
busdoor; folhetos em geral (encartes, mala direta, catalogo, etc.); (lll) folder de
apresentacao; (IV) anuncios em revistas e jornais em geral; (V) home page; (VI)
cartazes; (VII) back-light; (VIII) midia eletrbnica (painéis, videos, televisdo, cinema,
programa para radio, entre outros) ( 1X) trabalhos académicos, artigos.Por esta ser
a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima descrito toda
Atividade da A¢ao Comunitaria Pousadense ( Projeto Formiguinha) sem que nada
haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos a imagem das criangas e

adolescentes ou a qualquer outro, e assino a presente autorizagao.

Bauru,10 de Abril de 2014

(assinatura)
Nome: Fabiane Rergina da Silva Souza
Telefone p/ contato: (14) 3237-3106


http://www.projetoformiguinha.org/
mailto:proformiguinha@gmail.com

Acdo Comunitaria Pousadense
Declarada de Utilidade Publica Municipal pelo Decreto sob.n® 3.737, de 26/12/2011

Sede: R: Flavio Antonio Gongalves, n°. 1-85 - Pousada |l
CEP 17022-690 - Bauru/SP - Fundado em 16/10/2002
CNPJ: 05.385.580/0001-04 Fone: (14) 3237-3106/ 99112-9809

ACAC COMUNITARIA www projetoformiguinha.org- proformiguinha@gmail.com bl i

PORMIGHINGS
POUSADENSE FORMIGUINEA

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

Neste ato, M"’N g re oo ‘ ,,Zéb SQ«»}*—"/ o’ nacionalidade

Prasdec e , estado civil _(cde= , portador da Cédula de identidade RG
ne. ¥£2¢3538-3 | inscrito no CPE/MF sob ne 74 879 €34, HF ;
residente 3 Av/Rua j;q,M' K.t b , ne. 2 %0  municipio de

ﬁ&u/w« / 5”7 . AUTORIZO o uso de minha imagem em todo e

qualquer material entre fotos e documentos, para ser utilizada em campanhas promocionais e
institucional do Projeto Formiguinha sendo sua mantedora A¢io Comunitdria Pousadense , com
sede na R: Flavio Antdnio Gongalves, n°. 1-85 - Pousada Il Bauru/SP, sejam essas destinadas a
divulgacdo ao publico em geral. A presente autorizagiio é concedida a titulo gratuito, abrangendo
o uso da imagem acima mencionada em todo territério nacional e no exterior, das seguintes
formas: (I) out-door; (i1} busdoor; folhetos em geral (encartes, mala direta, catilogo, etc.); (Ili)
folder de apresentagdo; {IV) antincios em revistas e jornais em geral; (V) home page; (VI) cartazes;
(Vi) back-light; (Vi) midia eletrénica (painéis, video-tapes, televisdo, cinema, programa para
radio, entre outros). Por esta ser a expressdo da minha vontade declaro que autorizo o uso acima
descrito sem que nada haja a ser reclamado a titulo de direitos conexos & minha imagem ou a

qualquer outro, e assino a presente autorizago.

ﬁ&wvvb‘ , dia ?’ de 6404/0‘/\«0 de %/? ;

(assinatura)

Nome: fobuert g ref ot~ /A@ Lo

Telefone p/ contato: ') GF2 yo- S352
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TERMO DE CESSAO GRATUITA DE DIREITOS SOBRE LICENCA DE USO DE IMAGEM E VOZ

Eu, JOO~a Cx 0, h. 2 DA —enas Q Qﬂ (= r\rmhq@ , de nacionalidade W\fj\r\m\m Ao , portador (a) do RG-
DI n° < 39 §3 € -5 ; , inscrito(a) no O.w.ﬂ.\z.m sob o n° mem\ % CY 09y - S, residente elou domiciliado(a) no(a)
ﬂmﬂt/w oL ornanies  Tentsd £ S ; cidade de

AT AT TEY . nmﬁam de S o.\Vx , CONCEDO, gratuitamente, para os devidos fins, o direito de

utilizar minha imagem para a produgdo de seu trabalho de concluséo de curso a PAULA CHARETTI REIS e MAYARA ALVES DOS REIS, de nacionalidade
brasileira, portadora do RG n°® 49.708.966-X/ 16.285.762, inscrito(a) no C.P.F. sob o n° 430.253.348-00/ 096.403.056-00, residente ¢ domiciliado na Rua
Henrique Savi, 14-44, CEP 17012-205, em Bauru-SP/ Rua Dr. Alipio dos Santos, 9-29, Bauru-SP.

Declaro, para os devidos fins que, nada tenho a pleitear ou reclamar com relagdo aos direitos cedidos, sendo que PAULA CHARETTI REIS e MAYARA
ALVES DOS REIS, detentoras dos direitos da obra a ser utilizada como produto para conclusdo da disciplina de Projeto Experimental de graduagio em
Comunicagio Social - Habilitagdo em Jornalismo sob orientagio do Professor Doutor Angelo Sottovia Aranha junto ao Departamento de Comunicagdo da
Faculdade de Arquitetura, Artes ¢ Comunicagio - FAAC da Universidade Estadual Jalio de Mesquita Filho - UNESP do campus de Bauru reserva-se ao direito
de editar e veicular a mesma. Assim renuncio ao recebimento de quaisquer remuneragdes por minha participagdo ¢ dos frutos provenientes da comercializagio.
Informo ainda que, tudo que declarei foi espontaneo e representa meus pensamentos e opinides, tornando PAULA CHARETTI REIS e MAYARA ALVES
DOS REIS isenta de responsabilidade de qualquer declaragdo que possa ser feita. No mesmo sentido, declaro, expressamente, ndo possuir nenhuma restri¢io

em razdo de contrato de exclusividade com quaisquer pessoas juridicas ou ndo, portanto, sendo-me permitido ceder os direitos previstos neste Termo.

E por ser a expressdo da verdade, firmo abaixo como prova de sua exatiddo.

/@p\ff\g, ,OMQQ de o de2015.

Cra Ol e(é@ 8% 2

ASSINATURA




TERMO DE CESSAO GRATUITA DE DIREITOS SOBRE LICENCA DE USO DE IMAGEM E VOZ

\Ob TANEN m\fwa/ (Y NW()\))QC/\r ﬂ\ﬁ\m\, ﬂ /\/\/b\ﬁh> , de nacionalidade ~nu \o24 \&.P»L(mr , portador (a) do RG-
£ 3G9 3 ¥ - 4ﬂh i , inscrito(a) no O.w.m.\z.m . sob o n° S v & A Yé M\ 0 94. S5, residente e/ou domiciliado(a) no(a)
T\%N\CFP m»\)\/ﬁ\\@\((r\c Ang S —JO : cidade de
NS (A AANARA .Cmmﬁmo de A, _\M\ , CONCEDO, gratuitamente, para os devidos fins, o direito de
utilizar a imagem dos integrantes do Grupo de Teatro Abertura, de Bauru-SP para a produgdo de seu trabalho de conclusio de curso, a PAULA CHARETTI
REIS e MAYARA ALVES DOS REIS, de nacionalidade brasileira, portadora do RG n° 49.708.966-X/ 16.285.762, inscrito(a) no C.P.F. sob o n® 430.253.348-
00/ 096.403.056-00, residente € domiciliado na Rua Henrique Savi, 14-44, CEP 17012-205, em Bauru-SP/ Rua Dr. Alipio dos Santos, 9-29, Bauru-SP.

Declaro, para os devidos fins que, nada tenho a pleitear ou reclamar com relagio aos direitos cedidos, sendo que PAULA CHARETTI REIS e MAYARA
ALVES DOS REIS, detentoras dos direitos da obra a ser utilizada como produto para conclusdo da disciplina de Projeto Experimental de graduagfo em
Comunicagiio Social - Habilitagiio em Jornalismo sob orientagio do Professor Doutor Angelo Sottovia Aranha junto ao Departamento de Comunicagio da
Faculdade de Arquitetura, Artes ¢ Comunicagéo - FAAC da Universidade Estadual Julio de Mesquita Filho - UNESP do campus de Bauru reserva-se ao direito
de editar e veicular a mesma. Assim renuncio ao recebimento de quaisquer remuneragdes por minha participagdo e dos frutos provenientes da comercializago.
Informo ainda que, tudo que declarei foi espontaneo e representa meus pensamentos ¢ opinides, tornando PAULA CHARETTI REIS e MAYARA ALVES
DOS REIS isenta de responsabilidade de qualquer declaragdo que possa ser feita. No mesmo sentido, declaro, expressamente, ndo possuir nenhuma restrigéo

em razdo de contrato de exclusividade com quaisquer pessoas juridicas ou ndo, portanto, sendo-me permitido ceder os direitos previstos neste Termo.
E por ser a expressio da verdade, firmo abaixo como prova de sua exatiddo.

gm CRXARAAR ,vw% de N\ CAAAe 2015,

ASSINATURA




