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O time é a Unica cédula de identidade na qual o torcedor acredita. E em muitos casos, a
camisa, o hino e a bandeira encarnam tradi¢des profundas, que se expressam nos
campos de futebol, mas vém do fundo da historia de uma comunidade.

Eduardo Galeano, Fervor da Camisa
Futebol ao Sol e Sombra, 1996.



RESUMO

O futebol transcendeu os limites do campo esportivo, evidenciando-se como elemento
importante na cultura de diversos paises, dentre eles o Brasil, onde se tornou paixao
nacional e parte da identidade do povo brasileiro. Ao estabelecer-se, por meio de diversos
mecanismos, como simbolo expressivo do esporte nacional, o futebol passou a conduzir
0s sentimentos e desejos dos apaixonados pelo desporto. Ademais, além de se concretizar
em sua dimensdo simbolica e ritual, o ludopédio transfigurou-se em produto midiatico, e
atualmente a sua cultura de consumo possui grande influéncia cultural e econémica. No
escopo destas questdes surge a ideia da presente pesquisa que tem como propdsito analisar
e problematizar as construcfes simbolicas presentes em produtos editoriais acerca da
histéria do Sport Club Corinthians Paulista, bem como discutir os conceitos simbdlicos
que forjam a identidade do torcedor corinthiano. Para tal, o corpus é composto por trés
obras a saber: Coracéo Corinthiano, de Lourenco Diaféria (1992); Biblia do Corintiano,
de Celso Unzelte (2010) e Nacgao Corinthians, producdo prépria do clube paulista (2011).
A metodologia utilizada para conduzir o estudo se fundamenta na pesquisa bibliogréfica,
acerca dos assuntos tedricos abordados; na andlise textual discursiva, referente ao
levantamento e andlise dos dados no corpus de pesquisa; bem como em entrevista,
igualmente aplicada na coleta de dados. Conclui-se que os produtos editoriais analisados
empregam elementos do passado histérico do Corinthians como legitimadores das
construcdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’. Ademais, nota-se, por parte
do clube, a apropriacdo e manipulacdo do genoma da instituicdo como estratégia de

diferenciacdo da agremiacéo e de seus torcedores dos demais.

Palavras-chave: Futebol; ConstrucGes simbdlicas; Livros; Corinthians



ABSTRACT

Soccer has transcended the limits of the sporting field, becoming an important element in
the culture of several countries, including Brazil, where it has become a national passion
and part of the identity of the Brazilian people. By establishing itself, through various
mechanisms, as an expressive symbol of national sport, soccer began to drive the feelings
and desires of those passionate about the sport. Furthermore, in addition to becoming
concrete in its symbolic and ritual dimension, the soccer has transformed into a media
product, and currently its consumer culture has great cultural and economic influence.
Within the scope of these questions arises the idea of this research, which aims to analyze
and problematize the symbolic constructions present in editorial products about the
history of Sport Club Corinthians Paulista, as well as discuss the symbolic concepts that
forge the identity of Corinthians fans. To this end, the corpus is composed of three literary
works, namely: Cora¢do Corinthiano, by Lourenco Diaféria (1992); Biblia do Corintiano,
by Celso Unzelte (2010) and Nacdo Corinthians, club’s own production (2011). The
methodology used to conduct the study is based on bibliographical research, regarding
the theoretical subjects covered; in discursive textual analysis, referring to the collection
and analysis of data in the research corpus; as well as in interview, equally applied in data
collection. It is concluded that the editorial products analyzed employ elements from
Corinthians’ historical past as legitimizers of the symbolic constructions of ‘Time do
Povo’ and ‘Fiel Torcida’. Furthermore, the club's appropriation and manipulation of the
institution's genome can be seen as a strategy to differentiate the club and its fans from

others.

Keywords: Football; Symbolic constructions; Books; Corinthians
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Concentracao

Ainda que ndo tenha sua origem no Pais, o futebol se tornou um esporte
significativo na cultura brasileira, constituindo-se como ponto de unificacéo e expressdo
da vida popular e das dinamicas sociais do povo, configurando-se assim como forte
elemento da identidade nacional (DAMATTA, 1994; HELAL, 2011; GUEDES, 1998;
MARQUES, 2011). Por meio dos processos sociais histdricos, o ludopédio se consolidou
em sua dimensdo simbdlica, ritual e de espetacularizacdo social (ANTUNES, 2004;
SOUZA, 2008; GUTERMAN, 2010).

O surgimento quase que concomitante dos meios de comunicacdo de massa com
0 esporte moderno levou a um crescimento acelerado do ndmero de admiradores do
futebol e a sua expressiva importancia enquanto manifestagdo cultural da sociedade
brasileira (GASTALDO, 2011). Assim, a midia se tornou uma das grandes responsaveis
pela sua popularizacdo, e posteriormente pela sua espetacularizacdo. Composta por
diversos canais de comunicacdo, a midia constroi representaces simbolicas a partir da
préaxis do esporte mais popular do Pais, elucidando a relacdo interdependente de producgao
de sentidos entre o campo midiatico e 0 campo esportivo.

Detentor de extensas dimensdes narrativas que ultrapassam os limites do campo
esportivo, surge entdo a necessidade de se problematizar esse esporte. Observa-se, a partir
do final do século XX, um crescimento significativo dos estudos sobre futebol no Brasil,
no entanto, € possivel notar a escassez de investigacdes em alguns ambitos. Ainda sdo
raras as pesquisas a respeito de livros cuja tematica € o futebol, bem como acerca do
mercado editorial. Nota-se que os livros de futebol sdo abordagem apenas de
levantamentos sobre a producéo editorial.

A partir desse pano de fundo, e assumindo o livio como objeto midiatico, a
presente pesquisa objetiva mapear as constru¢des simbolicas presentes em produtos
editoriais acerca da historia do Sport Club Corinthians Paulista, problematizando seus
significados e acionando, simultaneamente, outras perspectivas possiveis dos efeitos de
sentido produzidos em seus discursos. Busca-se discutir os conceitos simbolicos que

forjam a identidade do torcedor corinthiano®, bem como os signos que os transmitem.

De acordo com as normas ortograficas a grafia correta do termo é corintiano, sem a letra ‘h’. No entanto,
a presente pesquisa adota o vocabulo ‘corinthiano’ em respeito a campanha realizada pelo Comité de
Preservacdo da Memoria Corinthiana e pela principal torcida organizada do clube, o Grémio Gavides da
Fiel, no final dos anos 70. Por se tratar de uma derivacdo de ‘Corinthians’, nome que consiste em uma
homenagem ao Corinthian Casuals, clube inglés, o comité e a agremiacdo defendem no se tratar de um
termo oriundo da lingua portuguesa, o que justificaria o uso do 'th'.
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Para esse fim, tem-se como corpus de pesquisa trés livros que versam sobre a
historia do clube paulista, a saber: Coragdo Corinthiano, de Lourenco Diaféria (1992);
Biblia do Corintiano: livro e documentos histéricos de um centenario de conquistas, de
Celso Unzelte (2010) e Nacédo Corinthians, producdo prépria do clube paulista (2011);
tratados no presente trabalho ndo apenas como midias submetidas a ldgica da
midiatizacdo, mas também como mediadores.

Para Campos et. al (2018), a necessidade mais basica do ser humano é que as
coisas sejam dotadas de significado e transmitam mensagens, sendo a estrutura das
historias a responsavel por conferir o sentido que nossas vidas precisam. Ao pensar 0
futebol por este prisma, verifica-se que, ao se constituir como simbolo expressivo do
esporte nacional, o ludopédio passou a conduzir os sentimentos e desejos dos aficionados
pelo desporto. Nota-se que o gostar e o viver o futebol delineou-se por meio de um
compartilhamento em que times, torcidas, emblemas, cores, cantos e idolos projetam
sentido de unidade, concebendo este esporte como um ritual cujos simbolos produzem
significados expressivos.

A escolha por livros que abordam a historia do Sport Club Corinthians Paulista
como objetos de estudo se deve as marcas representativas de valor criadas ao longo da
trajetoria do clube paulista. Enquanto tradicdo inventada (SANTOS e ROCCO JUNIOR,
2017), o ‘time do povo’ e a ‘fiel torcida’ tornaram-se construgdes simbolicas exploradas
como estratégia para diferenciacao do clube e de seus torcedores dos demais. Os gestores
identificaram que, por intermédio da ligacdo entre o imaginario coletivo do clube e o
imaginario social do torcedor consumidor pode-se obter uma vantagem na busca por
receita e novos torcedores. Assim, tal discurso foi potencializado na constru¢éo de uma
memoria que institui a sua identidade.

A metodologia utilizada para conduzir o estudo se fundamenta na pesquisa
bibliografica, na anélise textual discursiva, bem como em entrevista. No presente
trabalho, a pesquisa bibliografica (GIL, 2009) consistird no levantamento teorico acerca
dos assuntos abordados, como as origens do futebol e a presenca deste esporte na
producdo editorial; defini¢cdes de midiatizacdo e mediacdo; aléem dos conceitos de mito,
imaginario e simbolico.

A andlise textual discursiva (MORAES, 2003) sera utilizada para coleta e analise
de dados no corpus da pesquisa. Tal método manifesta-se como adequado aos estudos em
que as abordagens de andlise encontram-se entre solucdes propostas pela anélise de

conteddo e a anélise de discurso. Por fim, a coleta de dados realizar-se-a ainda através de
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entrevista semi-diretiva de face a face (ALAMI et al., 2010). Sera entrevistado o
jornalista, pesquisador e escritor Celso Unzelte, responséavel por textos de dois dos trés
objetos aqui analisados.

O presente estudo se organiza em cinco capitulos. O primeiro — Andlise tatica —,
traz a visdo geral do trabalho, destacando os objetivos, o corpus de pesquisa e 0S
procedimentos metodoldgicos utilizados para conduzir o estudo, explicitando ainda as
técnicas para coleta e anélise dos dados. O segundo capitulo - Aquecimento: de identidade
cultural a objeto académico -, apresenta um breve historico do futebol, relatando a sua
constituicio como paixdo nacional. Posteriormente, discute-se 0 conceito de
midiatizag&o, destacando a vertente midiatizada do futebol. Por fim, se realiza um estado
da arte acerca deste esporte como objeto de estudo académico. Por néo ser foco do estudo,
a abordagem historica ndo é estendida, porém se faz necessaria para encetar algumas
discussdes e reflexdes.

O terceiro capitulo — Primeiro tempo: a literatura entra em campo -, insere a
abordagem principal da presente pesquisa, os livros. Apresenta-se um panorama da
edicdo de livros sobre futebol no Brasil, bem como da publicacdo de livros acerca dos
clubes. Para finalizar, discute-se o conceito de mediacdo, ressaltando o potencial das
obras literarias como mediadoras. No quarto capitulo do trabalho — Segundo tempo: o
universo simbdlico -, sdo expostas as defini¢des de imaginario, mitos, simbolos e signos.
Aborda-se na sequéncia as dimensdes ritualisticas e simbolicas do futebol; posteriormente
apresenta-se um historico do Sport Club Corinthians Paulista; e por fim se discute a
‘invengao de tradigdes’.

O quinto e ultimo capitulo — Prorrogacdo: do mythos ao logos - as construcdes
simbdlicas em torno do Corinthians -, expde 0 mapeamento das constru¢des simbolicas
presentes no corpus da pesquisa, problematizando seus significados e interpretacdes, bem
como elucidando os efeitos de sentido produzidos. Ja as ponderacdes finais a respeito da
analise, além das limitacdes encontradas e questdes que possam integrar estudos futuros
estdo dispostas no Pds-jogo: consideragdes finais.

Pdde-se concluir que a totalidade das obras analisadas empregam episddios da
histéria do Corinthians como método de legitimacdo das construgdes simbolicas,
ocasionando a repeticdo de elementos do passado que conduzidos ao presente, atestam o
clube como ‘Time do Povo’, e o seu torcedor como a ‘Fiel Torcida’. Constata-se ainda, a
midiatizac&o e potencializacdo dos referidos conceitos simbolicos. O clube do Parque S&o

Jorge retroalimenta estes simbolismos, apropriando-se do genoma da instituicdo -
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legitimado por episddios de sua historia -, a fim de capitalizar a ideia de ‘Time do Povo’
e ‘Fiel Torcida’. Assim, a relacdo do torcedor-leitor com a realidade é mediatizada pela
linguagem adotada pelos produtos editoriais, fazendo com que a dimens&o simbdlica do
discurso produza efeitos de sentido marcados pela historicidade, o que propicia os gestos

de interpretacao.
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CAPITULO 1 - ANALISE TATICA

Por intermédio de multiplos mecanismos, o futebol configurou-se como um valor
central de identificacdo do povo brasileiro, proporcionando um sentimento de unificacdo
em torno deste esporte. Regido pela légica midiatica, o ludopédio possibilita a
visibilidade de todos os seu rituais, perpetuando seus simbolos com significados
expressivos. A partir da mediacdo simbdlica, a midia constroi representacdes que
propiciam ao sujeito vivenciar intensamente as manifestacdes futebolisticas. Assim, o
sentido de pertencimento é marcado por adesdes e atitudes dos torcedores, tendo como
regra basica a lealdade a seu clube do coracéo.

Dentro dessa perspectiva, acredita-se que o Corinthians busca representar sua
identidade atraves dos elementos sensiveis que evocam lembrancas do passado nao
dissociadas de um futuro em construcdo. Desse modo, a trajetdria do clube esta implicada
com o seu universo simbdlico, produzindo vinculos de pertencimento para com a torcida
por meio de suas representacGes fundadoras. Destarte, simbolos como o escudo e 0s
icones de identificacdo adquirem transcendéncia mitica, proporcionando o0
desenvolvimento da identidade corinthiana.

Esse processo € essencialmente significante-simbélico. Assim, procuramos
refletir sobre as construgdes simbdlicas que criam representacdes em torno do Sport Club
Corinthians Paulista, pensadas intrinsecamente a uma sociedade midiatizada e vinculada
as dinamicas das media¢Oes, procurando compreender os processos de significacdo e
identificacdo. Com este propoésito, assume-se o livro como objeto midiatico — questdo
melhor desenvolvida no capitulo 3 do presente estudo - e mediador das construcdes
simbdlicas edificadas ao longo da trajetoria do clube paulista.

Para tal, o presente capitulo explicita os objetivos e procedimentos metodolédgicos

usados pelo estudo, além de descrever, de maneira concisa, 0 corpus da pesquisa.

1.1 Objetivos

A partir da concepcdo da midia como pratica, inserida no contexto social,
assumimos o livro como objeto midiatico, visando mapear e problematizar os significados
produzidos em torno das construcées simbolicas presentes em produtos editoriais acerca
da historia do Sport Club Corinthians Paulista. Seguindo as evidéncias deixadas nas obras
a serem analisadas, objetiva-se aferir de que forma estes livros compuseram, ou ndo, a

ideia de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’.
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Com a comunicacdo pautada no presente estudo pelo viés da midiatizagéo,
pretende-se ainda discutir os conceitos simbdlicos que forjam a identidade do torcedor
corinthiano, bem como os signos que os transmitem; além de analisar sua interpretagéo e
acionar, simultaneamente, outras perspectivas possiveis dos efeitos de sentido produzidos
em seus discursos. 1sso posto, convem ressaltar que nosso objetivo central esta em
elucidar de que modo as construc¢des simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’ foram

edificadas ao longo da trajetdria do clube paulista.

1.1.2 Objetivos Especificos

= Mapear as construcdes simbdlicas presentes no corpus da pesquisa;

= Identificar possiveis diferencas entre as construcfes simbdlicas apresentadas nos
livros licenciados, ndo-licenciados e produzidos pelo proprio clube;

= Verificar se e como os referidos produtos editoriais compdem a ideia de ‘Time do
Povo’ e ‘Fiel Torcida’ em momentos marcantes da historia do Corinthians;

» Elucidar e problematizar o papel especifico ocupado pelo clube paulista no
processo de legitimagdo das construgdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel

Torcida’, tratando os livros como mediadores dessa construcao.

1.2 Corpus da Pesquisa

O corpus da presente pesquisa é composto por trés produtos editorias que abordam
a historia do Sport Club Corinthians Paulista. Analisar-se-a o livro Coracéo Corinthiano
de Lourengo Diaféria, publicado em 1992. A obra integra a cole¢do Grandes Clubes do
Futebol Brasileiro e seus Maiores Idolos, organizada pela Editora Fundacdo Nestlé de
Cultura, que buscou documentar a historiografia do futebol brasileiro a partir da trajetoria
das principais agremia¢des do Pais. No volume Il da cole¢do, Lourenco Diaféria resgata
a histoéria do Sport Club Corinthians Paulista, destacando os fatos e jogos marcantes, 0s
maiores idolos e 0 amor da chamada Fiel Torcida?.

Outro livro a ser analisado pela presente pesquisa é Biblia do Corintiano: livro e
documentos historicos de um centenario de conquistas, de Celso Unzelte. Langado em
2010, em comemoragdo ao centenario do Corinthians, a caixa comemorativa para
colecionadores é composta por 30 itens reunindo num estojo o livro em formato de Biblia

- que aborda a histdria do clube, destaca as masicas criadas pela torcida, os momentos

2 Informagdes obtidas no texto de apresentacéo do livro Coragédo Corinthiano.
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marcantes e 0s principais idolos; e reproducgdes de documentos historicos como a partitura
do primeiro hino, jornais e revistas com as manchetes das grandes conquistas, entre
outros.

Editada pela Panda Books e licenciada pelo Corinthians, a Biblia do Corintiano
foi comercializada por R$ 160,00 na ocasido do langamento, chegando a custar até R$
460,00 nos anos seguintes®. Atualmente é possivel adquirir um exemplar por R$ 363,00
no site da multinacional Amazon*.

A terceira obra a ser analisada trata-se do livro Nagao Corinthians, produzido pelo
préprio clube e editado pela Toriba. Outra producdo realizada em homenagem ao
centenario corinthiano, a obra langada em 2011 consiste em um collectors book que conta
com depoimentos de corinthianos ilustres, autégrafos de grandes idolos e imagens e
textos exclusivos, além do contetido historico. Considerado o maior livro produzido no
Brasil, com 624 péaginas e pesando 30 kg, apenas 1.500 exemplares foram publicados.
Com capa revestida em couro italiano e com estojo feito a médo, os exemplares foram
comercializados com valores entre R$ 6 e R$ 15 mil>. Ainda é possivel adquirir o livro
em versao reduzida, com 204 paginas, por R$ 120,00°.

Buscou-se com o corpus de pesquisa analisar livros licenciados e ndo-licenciados
pelo Sport Club Corinthians Paulista, bem como a Unica producéo prépria do clube. Desse
modo, objetiva-se aferir a existéncia ou ndo de divergéncias entre as publica¢bes, como
também caracterizar o processo de licenciamento. Preocupou-se ainda em constituir o
corpus de analise com obras significativas e de diferentes épocas. A inclusdo da Biblia do
Corintiano e do Nac&o Corinthians, obras contemporaneas, se justifica por se tratar este
da Unica producdo propriamente realizada pelo time do Parque Séo Jorge.

Apbs a reflexdo realizada acerca da historia do Corinthians, elegeu-se cinco
episddios marcantes da trajetoria do clube, a saber: a fundacdo em 1910; a conquista do
titulo do IV Centenario em 1954; a Invaséo de 1976; o fim do tabu em 1977 com o titulo
do campeonato paulista; e a conquista do primeiro campeonato brasileiro em 1990.

Busca-se assim, verificar se as construgdes simbdlicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’

3 Celso Unzelte langa ‘Biblia do Corintiano’ (https://vejasp.abril.com.br/cidades/celso-unzelte-biblia-do-
corintiano/).

4 Dados obtidos em 18 jul. 2022.

5> Maior livro do Brasil, ‘Nag¢io Corinthians’ vira artigo de luxo (https://caras.uol.com.br/decoracao/maior-
livro-do-brasil-nacao-corinthians-vira-artigo-de-luxo.phtml).

& Dados obtidos em 18 jul. 2022.
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sdo reforcadas ao longo da histdria da equipe paulista, bem como em quais momentos

elas manifestam-se como mais evidentes.

1.3 Esquema tatico: Metodologia

O objetivo primordial do presente estudo caracteriza-se por refletir e
problematizar os significados produzidos em torno das construc@es simbdlicas presentes
em produtos editorias a respeito da histéria do Sport Club Corinthians Paulista. Assim,
tem-se que o trabalho consiste em uma pesquisa descritiva, que para Gil (2009) objetiva
relatar as caracteristicas de uma determinada populacdo ou fenémeno, ou ainda, o
estabelecimento de relagdes entre variaveis.

A presente pesquisa fara uso da técnica de estudo de caso, que para Yin (2010)
parte de uma investigacdo empirica que tem por objetivo abordar um fenémeno
contemporaneo em profundidade. Desse modo, tem-se que o estudo se desenvolvera com
base na estratégia de Estudo de Caso Unico apresentada por Yin (2010), fazendo uso da
pesquisa descritiva (GIL, 2008). Para tal, estabelece-se como caso as trés produtos
editoriais que versam sobre a historia do Corinthians, anteriormente apresentadas:
Coracdo Corinthiano, de Lourenco Diaféria (1992); Biblia do Corintiano, de Celso
Unzelte (2010) e Nacao Corinthians, producdo propria do clube paulista (2011).

A metodologia utilizada para conduzir o estudo se fundamenta na pesquisa
bibliogréafica, na analise textual discursiva, bem como em entrevistas. De acordo com Gil
(2009), a pesquisa bibliografica é aquela que se desenvolve a partir de material ja
elaborado, “construido principalmente de livros e artigos cientificos” (p. 50). No presente
trabalho consistird no levantamento tedrico acerca dos assuntos abordados na pesquisa,
como as origens do futebol, defini¢cGes de bens simbolicos, midiatiza¢do e mediacdo; além
dos conceitos de mito, imaginario, identidade e simbolico.

A coleta e andlise de dados se realizard pelo método proposto por Moraes (2003),
denominado Analise Textual Discursiva que, segundo o0 autor consiste em um “ciclo de
andlise constituido de trés elementos — unitarizagdo, categorizagdo e comunicagdo — se
apresentando como um movimento que possibilita a emergéncia de novas compreensdes
com base na auto-organizagdo” (p. 191). Tal método manifesta-se como adequado aos
estudos em que as abordagens de analise encontram-se entre solucGes propostas pela
analise de conteudo e a anélise de discurso.

Faz-se importante ressaltar que os textos que compdem o corpus da analise tanto

podem constituir-se em documentos ja existentes, como podem integrar documentos
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produzidos para a pesquisa. O primeiro grupo compreende publicacdes de natureza
variada, tais como livros, jornais e revistas; relatorios diversos, resultados de avaliacGes,
entre outros. O segundo abarca transcrigfes de entrevistas, registros de observacéo,
anotacdes e depoimentos produzidos por escrito (MORAES, 2003).

O presente trabalho fard uso tanto de documentos previamente existentes, como
produzird documentos proprios. A primeira categoria é composta pelo corpus da pesquisa
que inclui as obras acerca da historia do Sport Club Corinthians Paulista. Integram o
segundo grupo, a transcri¢do da entrevista realizada com Celso Unzelte, um dos principais
pesquisadores da histéria do clube, autor de um dos livros que compde o corpus da
pesquisa, bem como de textos constituintes de outra obra aqui analisada.

Inicialmente realizar-se-a em cada um dos livros a desmontagem dos textos,
processo correspondente a primeira etapa da analise textual discursiva, a unitariza¢do. A
partir do exame deste material em seus detalhes, os textos serdo fragmentados a fim de
atingir unidades constituintes, referentes as construcfes simbdlicas presentes. Apos este
mapeamento, transcorre-se ao estabelecimento de relagBes, equivalente a etapa de
categorizacdo. Este ponto implica a construcdo de relacdes entre as unidades base
identificadas em cada um dos produtos editoriais, classificando-os em conjuntos mais
complexos, as categorias.

As categorias estabelecem os elementos de organizagédo para a interpretacdo que
a analise pretende realizar. “E a partir delas que se produzirio as descricbes e
interpretagdes que compordo o0 exercicio de expressar as novas compreensdes
possibilitadas pela analise” (MORAES, 2003, p. 197). Para a presente pesquisa, optou-se
pelo método dedutivo, estabelecendo as categorias a priori. Este método consiste em um
movimento do geral para o particular, onde as categorias sdo deduzidas das teorias que
servem de fundamento para o estudo. Assim, a partir de uma primeira leitura do corpus,
e tendo como base o referencial tedrico definiu-se como categorias as construcdes
simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’.

Definidas e expressas descritivamente as categorias, a partir dos elementos que as
constituem, passa-se ao processo de explicitacdo de relacOes entre elas no sentido da
construcdo de uma interpretacdo. Deste movimento origina-se um argumento aglutinador
do todo, utilizado para unir as diferentes categorias entre si na expressdo da compreenséo
do todo (MORAES, 2003).

J& na terceira etapa da analise textual discursiva - a comunicagdo -, ocorre a

captacao do novo emergente. Os textos analisados compdem um conjunto de significantes
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aos quais sdo atribuidos significados com base na intensa impregnacéo nos materiais de
andlise fomentada pelos dois estagios anteriores. A emergéncia e comunicagdo dessa nova
compreensdo elucidard os novos sentidos e significados, possibilitando aferir as
construcdes simbdlicas que forjam a identidade do torcedor corinthiano, bem como
explicitar o papel ocupado pelo clube em sua legitimacdo ao apontar as possiveis
diferengas entre os livros analisados.

Moraes (2003) destaca a “importdncia de um envolvimento e impregnagdo
aprofundados com os materiais analisados no sentido de possibilitar a emergéncia de
novas compreensdes em relacdo aos fendbmenos investigados™ (p. 192). Neste contexto,
evidencia-se que o livro Nacdo Corinthians, integrante do corpus de pesquisa, em sua
edicdo como collectors book ndo se encontra mais disponivel para aquisicdo, além de ter
sido comercializado a um valor elevado. Desse modo, a fim de evitar possiveis perdas
decorrentes da andlise da versdo reduzida, as consultas a referida obra se dara no
Memorial do Sport Club Corinthians Paulista onde disponibiliza-se um exemplar da
versdo completa.

Por fim, a coleta de dados realizar-se-a ainda através de entrevista. Esta sera semi-
diretiva de face a face, que segundo Alami et al. (2010) consiste em uma entrevista que
tem como base uma estrutura flexivel que permite reconstruir as praticas sociais,
“desvelar as interagdes sociais ¢ as estratégias, ¢ assim obter opinides € representacdoes
sobre dado tema” (p.66). Conforme explicitado anteriormente, entrevistou-se Celso
Unzelte, escritor e grande pesquisador da histéria do clube; autor da Biblia do Corintiano
e coautor do Nagao Corinthians, livros que integram o corpus da presente pesquisa.

A entrevista ocorreu no dia 04 de janeiro de 2024, de forma remota. Para tal,
utilizou-se o servico de comunicacdo Google Meet. Inicialmente foi realizada uma
apresentacdo pessoal da autora, além da exposicdo dos objetivos do presente trabalho. A
pauta da entrevista foi elaborada a partir do exame realizado no corpus selecionado,
prevalecendo como questionamento as perguntas inerentes a producao e aos elementos
constitutivos das obras detentoras de textos de autoria de Celso Unzelte.

A posteriori, a entrevista foi transcrita e tratada. Na sequéncia, apds uma analise
da transcrigéo, alguns trechos foram selecionados a partir da percepc¢do do potencial de
insercdo no texto. Nas falas recortadas, quando convergentes, optou-se pela citacdo mais
concisa e apropriada ao sentido do discurso. No final da presente tese, em anexo, é

apresentada a transcrigéo integral da entrevista aplicada.
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O capitulo seguinte apresenta a contextualizacdo do tema, abordando as origens
do futebol e a sua constitui¢do enquanto elemento importante da identidade nacional. Para
mais, discute-se 0 conceito de midiatizacdo e se realiza um estado da arte acerca do

futebol como objeto de estudo académico.
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CAPITULO 2 - AQUECIMENTO: DE IDENTIDADE CULTURAL A OBJETO
ACADEMICO

Esporte de maior popularidade no mundo, o futebol ostenta nimeros expressivos.
Além de possuir cerca de quatro bilhdes de admiradores, o ludopédio é praticado em todos
0s continentes, e seus grandes astros estdo entre os rostos mais conhecidos do planeta’.
No Brasil, em especial, este esporte evidencia-se como uma préatica cultural, tornando-se
ponto de unificacdo presente na vida de muitos brasileiros desde a infancia. Tendo como
objetivo relatar, de forma breve, a transformacdo do futebol em forte elemento da
identidade nacional, o presente capitulo se desenvolve a partir de um histérico acerca
desde esporte, destacando seus primordios, sua trajetdria no Brasil, sua vertente como
parte da identidade do povo brasileiro e a sua constitui¢cdo enquanto produto midiatico.

Ao ressaltar a dimensao do futebol na vida cotidiana, DaMatta (1994) afirma que,
apesar de se constituir na modernidade como um espetaculo pago, produzido pela
indUstria cultural, este esporte promove sentimentos basicos de identidade individual e
coletiva. Para o autor, o futebol “orquestra componentes civicos basicos, identidades
sociais importantes, valores culturais profundos e gostos individuais singulares”
(DAMATTA, 1994, p. 12).

No que tange a sua origem, o futebol possui diversos registros histéricos. Para
Unzelte (2002), um de seus precursores teria sido o Tsu-Chu, esporte criado na China
como treinamento militar. Pereira (2003), por sua vez, destaca o francés Choule como
precedente do esporte que se tornou febre mundial, afirmando que esta prética teria sido
responsavel pela criacdo da area que no futebol moderno é definida como meta, com a
insercdo de duas traves verticais e o travessao horizontal na linha de fundo.

Fato é que o futebol como se conhece nos dias atuais, com regras regulamentadas,
arbitros, leis e associacdes esportivas teve inicio no século XIX - em Cambridge, na
Inglaterra -, quando foram criadas as Cambridge Rules, que determinavam algumas
normas e jogadas que integram o futebol moderno. A partir de entdo, esse esporte se
expande pelo continente europeu e se difunde para outras regides.

Atualmente, o futebol transcende os limites do campo esportivo, configurando-se
como um tema da vida real em suas dimensdes ritualisticas e de espetacularizagéo social.

Dissociar este esporte da historia do Brasil, onde quebrou barreiras sociais, econémicas e

" Os dez esportes mais populares do mundo. (https:/socientifica.com.br/esportes-mais-populares-do-
mundo/). Acesso em: 25/08/2022



https://socientifica.com.br/esportes-mais-populares-do-mundo/
https://socientifica.com.br/esportes-mais-populares-do-mundo/
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raciais, € a0 menos inviavel. Ao se caracterizar como elemento socializante, instaurando
uma comunidade em torno deste esporte, o futebol pode ser analisado em diversos vieses.
Desse modo, o presente capitulo abordard, por fim, as pesquisas acerca do futebol no Pais.

Sendo assim, inicia-se 0 percurso com as origens do esporte que virou sinbnimo

de Brasil.

2.1 Os primdrdios do Futebol

As origens do futebol remetem a treinamento militar, batalha entre tribos,
atividade de lazer e esporte. Essas préaticas, porém, ndo possuiam regras definidas como
atualmente, o que faz com que esses jogos de bola ainda ndo possam ser considerados
como futebol. No entanto, para muitos pesquisadores, o esporte como se conhece hoje,
teve como precursor o Gioco del Calcio. A competicdo que nasceu na Italia no século
XVI consistia em um jogo disputado por 27 jogadores em cada equipe, que tinha por
objetivo conduzir a bola até dois postes que ficavam nos cantos extremos das pragas onde
0 jogo era praticado. Por volta do século XVII, o Calcio chegou a Inglaterra, onde recebeu
novas regras, tornando-se um jogo organizado e sistematizado (PEREIRA, 2003).

Vieira (2016), por sua vez, afirma que antes da versdo italiana chegar a Inglaterra,
ja se praticava em terras inglesas - desde o ano de 1300 -, um jogo com caracteristicas
semelhantes ao Calcio, denominado Hurling. Ndo € objetivo da presente pesquisa
entretanto, identificar qual das versdes sobre a origem do futebol é a verdadeira, mas sim
tracar um panorama histérico de sua evolucéo.

Em razdo da violéncia com que era praticado, uma vez que ndo haviam regras
regulamentadas, o esporte que hoje possui milhares de admiradores era em seus

primordios, mal visto pela sociedade. Unzelte (2002) ressalta que

durante muito tempo, o futebol teve um sentido estritamente civico para
0 povo inglés, sendo disputado apenas nesses festejos anuais. Pouco a
pouco porém, tornou-se popular entre os habitantes de Chester e,
principalmente Kingston. No século XVI, a violéncia cresceu de tal
forma que levou o escritor Philip Stubbes a referir-se ao futebol como
“um jogo barbaro, que sé estimula a colera, a inimizade, o 6dio, a
malicia, o rancor”. (UNZELTE, 2002, p.17).

Percebido como uma atividade truculenta, os jogos nesse periodo eram praticados
pelas classes populares. Todavia, a partir do século XVI11 a préatica esportiva recebeu um
grande estimulo, e o futebol foi introduzido nas escolas como atividade fisica. No

ambiente educacional a violéncia foi reduzida e o esporte ganhou adeptos entre os alunos
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que praticavam outras modalidades esportivas, como por exemplo a esgrima. Para Proni

(2000), a prética esportiva passou a integrar um processo civilizador.

Na Inglaterra, o esporte ganhou espaco na segunda metade do século
XVIII e nas primeiras décadas do século XIX, sendo parte de um
processo civilizador a qual a prética do esporte ndo é apenas uma mera
atividade fisica para agradar a grande massa, mas um —mecanismo de
controle das emogdes, condizentes com um comportamento individual
mais refinado (PRONI, 2000, p. 23).

Em meados do século XIX, a classe operaria também comeca a praticar o futebol,
em seus momentos livres de trabalho ao lado das fabricas. E novamente, em decorréncia
do seu carater violento, foi necessaria a criacdo de regras para a pratica da atividade que
até entdo gerava lesdes e cansacos aos operarios, prejudicando o aumento do lucros das
fabricas (LIMA, 2002).

Ainda de acordo com Lima (2002), o futebol fazia com que todos saissem
ganhando. As grandes massas encontraram no futebol uma certa identidade. “Os times se
tornaram muito mais do que times, se tornaram um objeto em que as pessoas encontravam
0 seu igual, encontravam seus objetivos e sonhos, tdo arraigados pelo trabalho arduo nas
fabricas durante a semana” (p. 9). Ja a burguesia via nele um instrumento para
regulamentar a sociedade e a massa operaria.

E também na metade do século XIX que o futebol comeca a se aproximar do
praticado atualmente, com a criacdo das Cambridge Rules em 1848. As regras elaboradas
pela Universidade de Cambridge determinaram o surgimento de algumas normas e
jogadas como o tiro de meta e a cobranca lateral (STEIN, 2016). Estas normas sao
oficializadas com a criacdo da Federacdo Inglesa de Futebol, marcando de fato a criacdo
deste esporte.

Primeira entidade com a incumbéncia de cuidar do futebol e definir suas regras, a
The Football Association foi fundada em 26 de outubro de 1863, em Londres, com a

presenca de representantes de 11 clubes e escolas que praticavam o esporte.

Nas discussdes seguintes, as regras foram formuladas. Quarenta e
quatro dias depois, o futebol nascia gracas a um pequeno livro
publicado com 13 determinagdes basicas para a pratica do esporte. E,
no dia 19 de dezembro, o0 Campo de Limes recebeu a primeira partida
disputada sob o c6digo, um empate sem gols entre Barnes e Richmond
(STEIN, 2013, s.p.).

Stein (2013) ressalta ainda que, um dos momentos mais importantes aconteceu na

quinta reunido da FA, quando a entidade decidiu remover 0s artigos que permitiam a
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conducdo da bola com as méaos e 0 uso de agarrGes ou empurrdes para conter 0s
adversarios. Nos anos seguintes, a partir das regras criadas, a pratica do futebol foi se

convertendo no jogo realizado nos dias atuais.

Em 1866, os passes para frente foram legalizados, com o impedimento
s marcado se houvesse menos do que trés adversarios entre o receptor
e a linha de fundo. No mesmo ano, pegar a bola no alto com as méos
passou a ser proibido, tornando cabecadas e matadas no peito comuns.
Ja em 1871, o goleiro foi introduzido no esporte, livre para segurar a
bola em qualquer parte do campo — delimitado a seu préprio campo em
1872 e a sua rea em 1912 (STEIN, 2013, s.p.).

Tais regras foram propagadas, tornando-se padrdo em todos os lugares, o que foi
fundamental para a popularizagéo e posteriormente, para a profissionalizacdo do futebol
em 1885. Com a Football Association este esporte difundiu-se por outros paises, e ainda
nos dias atuais, a FA funciona como érgdo assessor da FIFA. Outra data importante para
precisar o surgimento do futebol é a criacdo da International Football Board, fundada
com o objetivo de unificar as regras entre as federagdes de Inglaterra, Escocia, Gales e
Irlanda, sendo a entidade responsavel também por manter e mudar as regas deste esporte,
quando necessario (PEREIRA, 2003). Este 6rgdo ainda € o unico responsavel pelas
mudancas nas regras.

J& em 1904 foi fundada a Fédération Internationale de Football Association
(FIFA), entidade responsavel pelo futebol mundial, que trabalha em conjunto com as seis
confederacdes continentais, que organizam competicbes em sua area de atuacdo. E
também de responsabilidade da FIFA a organizacdo dos grandes campeonatos de selecdes
como a Copa do Mundo. A competicédo foi criada em 1928, quando Jules Rimet assumiu
o comando da Federagdo. “Disputada em 1930, no Uruguai, a primeira competicao
internacional teve como vencedor a ‘dona da casa’, a selegdo uruguaia venceu a Argentina
por 4x2 diante de um publico de 93.000 mil expectadores” (PIMENTEL JUNIOR, 2016,
p. 15).

Ainda gque néo tenha sua origem no Brasil, o futebol se tornou uma grande paixao
do povo brasileiro, constituindo-se como forte elemento da identidade nacional e
transformando o Pais, através de diversos mecanismos, em uma ‘patria de chuteiras’. O

subtopico seguinte discorre acerca da chegada e evolucao deste esporte no Brasil.
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2.1.2 O futebol no Brasil

A exemplo do que ocorre com a origem do futebol, a sua chegada ao Brasil
também apresenta divergéncias. No entanto, o0 nome de Charles Miller representa em
todas elas a introducdo desse esporte no Pais. Apos viajar para estudar na Inglaterra, onde
jogou pelo Southampton Football Club, Charles William Miller retorna ao Brasil em 1894
trazendo em sua bagagem uma bola e um conjunto de regras. Miller passou a ensinar a
modalidade para os altos funcionarios de empresas britanicas em S&o Paulo (PRONI,
2000).

Ao abordar a tematica, Pereira (2003) destaca que, como jogador, Charles Miller
foi artilheiro, marcando 41 gols, em 25 jogos pela equipe do Southampton. “Além de
artilheiro, tinha uma técnica apurada, tipica dos jogadores brasileiros, talvez fruto da
genética hereditaria, j& que sua méae era brasileira” (p. 45). Miller atuou ainda pelo
Corinthian Team, time amador inglés, que mais tarde inspiraria a fundacéo do Corinthians
Paulista. Segundo Pereira (2003), ndo ha registro do nimero de jogos que realizou e nem
de quantos gols Charles Miller marcou em sua fase como jogador no Brasil, porém foi
um dos jogadores mais populares na época.

Outro autor que discorre a respeito da participacdo de Charles Miller na chegada
do futebol ao Brasil é Guterman (2010), para quem a disseminacdo desse esporte
dificilmente viria de uma dedicagéo exclusivamente individual. Guterman (2010) afirma

que

essa “oficializa¢@o” atribuida ao nome de Charles Miller pode se dar
por duas principais razoes: pelo fato de Miller ter trazido em sua
bagagem as regras que padronizavam o jogo bretdo, e que serviram
também para organizar, de certa forma, o futebol no Brasil; e por ter
trazido consigo o estilo de jogo conhecido como dribbling (jogo
insinuante de drible), embora tivesse aprendido o futebol com os
europeus, adeptos do passing (jogo de troca de passes), o que diferencia
o futebol brasileiro do futebol europeu até os dias de hoje
(GUTERMAN, 2010, p. 13).

Proni (2000) também ressalta o estilo de jogar de Miller, reiterando que, embora
o0 jogo trazido por ele tivesse um “‘jeitinho britanico, 0 tipo de jogo praticado por Charles
possuia um DNA diferente, fazendo com que o estilo brasileiro de jogar futebol fosse
diferente” (p. 53). Considerado o ‘pai do futebol brasileiro’, Charles Miller foi um dos
primeiros a investir nesse esporte, tornando-se o responsavel por sua implantacao, difusdo

e popularizagéo.
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O primeiro jogo de futebol disputado no Pais, promovido por Miller, ocorreu no
dia 14 de abril de 1895, entre os times formados pelos funcionérios da Companhia de Gas
e da Estrada de Ferro S&o Paulo Railway. Com as equipes formadas por ingleses e anglo-
brasileiros, a partida aconteceu na Varzea do Carmo, em Séo Paulo, e terminou com a
vitdria do time pelo qual Miller atuou - o Sdo Paulo Railway -, por 4 x 2 (PEREIRA,
2003).

Charles Miller apresentou o futebol a elite paulistana tendo répida aceitacao pelos
clubes e pelo publico espectador. Ao referir-se a primeira partida de futebol ocorrida no
Pais, Guterman (2010) salienta que nas arquibancadas da época, formadas por cadeiras
em torno do gramado, “viam-se pessoas em trajes sociais, caracterizando o esporte como
uma modalidade praticada e assistida pelas elites” (p. 20). Contudo, esta realidade néo
tardou a se modificar.

Lima (2002) destaca que ao mesmo tempo em que a elite comecava a praticar o
futebol, a modalidade se desenvolvia entre a classe operéria de S&o Paulo e do Rio de
Janeiro. Segundo o autor, isso fez com que o futebol se expandisse rapidamente pelo
Brasil, surgindo diversos times de operarios das fabricas na varzea paulista. Outro autor
que corrobora esta afirmacao é Pimentel Junior (2016), ressaltando o gosto das massas

pelo ludopédio.

O futebol em um primeiro momento era um esporte elitista, ja que
trazido por familias inglesas, muitas delas envolvidas com o processo
de industrializagdo do Brasil. Porém esse periodo elitista ndo durou
muito e o futebol se popularizou. Com regras simples, e sem a
necessidade de grande técnica para sua pratica, o esporte ganhou o
gosto das massas (PIMENTEL JUNIOR, 2016, p. 11).

No que tange as primeiras equipes de futebol do Pais, Charles Miller também
possui papel de destaque, sendo o responsavel pela fundagdo do pioneiro Sdo Paulo
Athletic Club, em 1894. De acordo com Diehl (2014), o Associacdo Atlética Mackenzie
College, formado em 1898, foi o primeiro time voltado para brasileiros. “O primeiro clube
destinado s6 ao futebol foi o paulista Sport Club Internacional, fundado em 1899 e ja
extinto. Logo depois, no mesmo ano, foi fundado o Sport Club Germania, pelo alemé&o
Hans Nobiling, hoje com o nome de Esporte Clube Pinheiros” (DIEHL, 2014, p. 13).

Ainda segundo Diehl (2014), tendo o departamento de futebol do Germania sido
extinto, o Sport Club Rio Grande, formado em 1900, passou a ser considerado o mais

antigo clube de futebol do Brasil, ainda em atividade. Fundada também em 1900, porém
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23 dias apods a equipe do Rio Grande, a Associacdo Atlética Ponte Preta de Campinas é a
segunda mais antiga do futebol nacional.
Outro autor que discorre sobre o assunto é Pereira (2003), para quem 0s primeiros

clubes de futebol fundados no Brasil sdo

um reflexo da propria histéria do pais, uma nagdo construida a partir de
povos estrangeiros que vieram como escravos, durante o periodo
colonial, e, posteriormente por imigrantes, estimulados pelo préprio
governo brasileiro. Foram os imigrantes, no final do século X1X e inicio
do século XX, que, em sua maioria, fundaram os clubes no pais e o0s
gue inicialmente praticaram o futebol. O principal esporte nacional
deve muito aos imigrantes, sendo o melhor exemplo Charles Miller,
filho de um imigrante inglés (PEREIRA, 2003, p. 48).

Pereira (2003) ressalta ainda que os campeonatos também foram surgindo pelo
Pais. O primeiro a ser criado foi o Paulista, em 1902, tendo Miller como artilheiro, com
dez gols em nove jogos. Depois foi a vez do baiano, em 1905, seguido pelo campeonato
carioca no ano seguinte. Outro marco do periodo é a criacdo, em 1914, da Confederacéao
Brasileira de Desporto (CBD), entidade maxima do futebol brasileiro, que antecedeu a
CBF. Entretanto, por um certo tempo, o futebol no territorio brasileiro manteve 0 mesmo
elitismo inglés, sendo praticado por pessoas brancas, da alta camada social. A mudanca
neste cenario tem inicio com a pressdo pelo profissionalismo.

Em 1920 a profissionalizacdo do futebol comeca a ganhar espaco no Brasil, porém
enfrenta a resisténcia da elite do esporte que defendia o0 amadorismo, impedindo que 0s
trabalhadores entrassem em clubes para disputar campeonatos. Todavia, com a
propagacao destes torneios por meio da imprensa esportiva, a opinido publica passa a ter
grande relevancia nesta decisdo. Por propiciarem um espetaculo mais atraente, 0s
torcedores preferiam os atletas profissionais, vindos das camadas mais pobres, “porque
alguns jogadores negros e mesticos possuiam uma ginga especial, um estilo de jogar
bonito de se ver, criativo; e porque tinham mais raga, empenhavam-se mais nas partidas”
(PRONI, 2000, p. 115).

Nesse contexto, Pereira (2003) ressalta que o primeiro clube a romper com a regra
da elite foi o Vasco da Gama, do Rio de Janeiro, formando uma equipe multirracial que
ganhou o0 campeonato carioca, em 1923. Este autor destaca ainda a figura de Friedenreich,
“um mestigo apelidado ‘O Tigre’, que foi o primeiro heroi nacional do futebol no Brasil.
Nascido de um pai alemé&o e de uma mée brasileira negra, Friedenreich foi um dos maiores
artilheiros da historia do pais” (PEREIRA, 2003, p. 50).



33

Novamente de acordo com Pereira (2003), a primeira Copa do Mundo, realizada
em 1930, ano em que Getulio Vargas chega ao poder, foi um grande incentivo para o
esporte no Pais, com as massas invadindo os estadios. Segundo o autor, ainda nos anos
30, além de Friedenreich, nomes como Domingos da Guia e Lednidas da Silva fizeram
com que o futebol brasileiro comecasse a causar fascinio nos europeus.

Em decorréncia da sua grande popularizacéo, ja possuindo a cobertura dos meios
de comunicacao, o futebol brasileiro da inicio ao profissionalismo em 1933. Inicialmente,
as Ligas Profissionais no Rio de Janeiro e em Sao Paulo foram criadas, em seguida foi
fundada a Federacdo Brasileira de Futebol, a FBF. A profissionaliza¢do dos jogadores
possui forte ligagdo com a ideologia do governo Vargas. “Getulio interveio na legislagdo
esportiva e tornou os jogadores de futebol, de fato, trabalhadores, o que abriu uma nova
era para esse esporte no Brasil e deu as classes pobres uma nova e imensa possibilidade
de ascensdao” (GUTERMAN, 2010, p. 80).

Pereira (2003) também destaca a relagdo entre a profissionalizacdo do futebol
brasileiro e a criacdo da ideia de nacdo da Era Vargas.

A criacdo de uma profissdo de jogador de futebol, especialmente para o
grande contingente de negros e mulatos que entravam no esporte,
contribuia ndo apenas para trazé-los para a sociedade formal — da lei e
dos direitos trabalhistas — mas para acentuar a sua importancia dentro
da construcdo de uma verdadeira nagédo brasileira (PEREIRA, 2003, p.
55).

Em 1934 € realizado o primeiro campeonato profissional na esfera nacional, o
Campeonato Brasileiro de Sele¢des Estaduais. Quatro anos depois, na ocasido da Copa
da Franca, em 1938, a qualidade individual dos jogadores brasileiros continuava a
fascinar a Europa, e estimulado pelo presidente Vargas, o futebol ja era o esporte das
multidGes. Getulio Vargas “fazia seus tradicionais comicios de 1° de maio em estadios. O
apoio do governo ao futebol era estrategicamente elaborado como forma de canalizar os
sentimentos da populagdo para os times” (PEREIRA, 2003, p. 55).

Em consonancia com os pensamentos de Pereira (2003), Guterman (2010) afirma
que as mudangcas do futebol entre as décadas de 1930 e 1950 espelhava a transformacéo
na vida politica do Brasil. “Notando as caracteristicas de alianga, coletividade e
popularidade do esporte, politicos o0 exploravam como instrumento para chegar ao povo
e criar a ideia de unidade nacional” (GUTERMAN, 2010, p. 66). Este assunto é melhor
aprofundado no topico seguinte da presente pesquisa, que tratara especificamente do

futebol como forte elemento da identidade do povo brasileiro.
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Ja em 1971, como destaca Santos Neto (2009), foi criado o Campeonato
Brasileiro, disputado em duas fases, classificatdria e eliminatoria. As concepgdes deste
autor corroboram as ideias de Pereira (2003) e Guterman (2010) acerca da relagédo entre
a popularizacdo do futebol e a interferéncia do Estado, ao afirmar que a criacao do torneio
“s0 se tornou possivel, pela intervencdo do governo federal, a época a ditadura militar
que patrocinou a competicdo com recursos advindos da Loteria Esportiva” (SANTOS
NETO, 2009, p. 46).

Pimentel Junior (2016), por sua vez, destaca outro momento marcante na trajetoria
do futebol brasileiro, a criacdo do Clube dos 13 em 1987. Na ocasido, os 13 clubes mais
tradicionais do Pais decidiram compor uma liga com o intuito de organizar o campeonato
brasileiro, a fim de realizar uma competicdo com um nimero menor de participantes,
visando um torneio que fosse rentavel, viavel, capaz de gerar lucro e recuperar o interesse
dos torcedores pelo futebol. “O clube dos 13 passou a comercializar 0 campeonato
brasileiro, fechar acordos de patrocinio, negociar direitos de transmissdo, fomentar o
futebol brasileiro financeiramente” (PIMENTEL JUNIOR, 2016, p. 19).

Ao discorrer sobre o assunto, Santos Neto (2009) ressalta que a estratégia do
Clube dos 13 deu certo, tornando-se um momento decisivo na modernizacéo do futebol

brasileiro.

Ao final de tudo, os clubes, que gquando se uniram pensavam em
arrecadar US$ 1 milhdo, arrecadaram US$ 6 milhdes, e conseguiram
média de publico superior a 20 mil pessoas por jogo, bem acima das
médias dos anos anteriores. Esse pode ser considerado um momento
decisivo na modernizagdo do futebol brasileiro, ou melhor, sua insergdo
definitiva no futebol negécio, dominado pelos empresarios (SANTOS
NETO, 2009, p. 47).

Apesar dos resultados, nos anos seguintes o Clube dos 13 foi pressionado para um
entendimento com a Confederacdo Brasileira de Futebol, ndo levando adiante a
organizacdo de um campeonato independente da CBF (SANTOS NETO, 2009).

Em 1988, ndo so o futebol, mas o esporte em geral inicia um novo ciclo no Pais a
partir da Constituicdo de 1988. Na secdo Ill da Lei Magna do Brasil, o Art. 217 trata
especificamente de questdes que interferem no esporte, e determina ser dever do Estado
o fomento das praticas desportivas, formais e ndo-formais, como direito de cada um,
observados:
| — a autonomia das entidades desportivas dirigentes e associagdes, quanto a sua

organizacéo e funcionamento;
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Il — a destinacdo de recursos para a promocao prioritaria do desporto educacional e, em
casos especificos, para desporto de alto rendimento;

I11 — o tratamento diferenciado para o desporto profissional e ndo-profissional;

IV — a protecdo e o incentivo as manifestacfes desportivas de cria¢do nacional (BRASIL,
1988, Art. 217).

Proni (2000) salienta que, com a entrada de Fernando Collor de Melo na
presidéncia da republica, os anos 90 assistiram a uma série de mudancas na legislagdo
desportiva. Em 1991 é encaminhado ao Congresso Nacional o Projeto Zico, promulgado
em 1993 como a Lei n° 8.672. Este autor destaca ainda que a Lei Zico, como ficou
conhecida, ndo alterou significativamente a estrutura administrativa do futebol brasileiro.
“De modo geral, —acabaram deixando a iniciativa dos proprios dirigentes esportivos a
incumbéncia de implementar uma maior profissionalizacdo na estrutura global do
futebol” (PRONI 2000, p.167).

Ja em 1998 ¢ regulamentada a Lei n°® 9.615, a Lei Pelé, que revoga a Lei Zico
avancando em alguns pontos e consolida a transformacgdo dos clubes de futebol em
empresas. Neste contexto, Vieira (2016) salienta que com a nova lei surgiram os direitos
econémicos e federativos dos jogadores, fazendo com que os clubes deixassem de ser
donos dos passes dos atletas para se tornarem donos dos direitos federativos, enquanto 0s
empresarios e investidores passam a deter os direitos econdmicos do mesmo.

Ainda com relacdo as leis que alteraram a legislacdo futebolistica, Barbosa e
Batista (2014) destacam que algumas imperfeicdes foram encontradas na Lei Pelé,
fazendo com que esta fosse substituida pela Lei n® 9.981, em 2000. Em agosto de 2015
foi sancionada a Lei n° 13.155, conhecida como Lei PROFUT, responsavel pela criagao
do Programa de Modernizacdo da Gestdo e de Responsabilidade Fiscal do Futebol
Brasileiro, que tem por objetivo promover a gestdo transparente e democratica e 0
equilibrio financeiro das entidades desportivas profissionais de futebol.

No momento em que a ldgica de mercado se faz presente nas organizagdes
desportivas, a geracdo de lucro e a diversificagéo das fontes de receita se tornam o foco
dos novos gestores. Neste cenario, o amor pelo futebol e o interesse dos dirigentes
precisam conviver. Vistos como consumidores, a torcida passa a ter um papel
fundamental na geracgéo de lucro, e para engajar os torcedores faz-se uso do forte apelo
que este esporte desperta.

Para Guterman (2010), a partir do momento em que se permitiu a entrada das

classes mais pobres, o futebol se tornou um elemento de constituicéo histérica, ganhando
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a sua vocacao popular. Desse modo, o tépico seguinte aborda a constituicdo desse esporte

como tradicdo de um povo.

2.2 Prética cultural e elemento de identidade nacional

Detentor de extensas dimensfes narrativas, o futebol ultrapassa os limites do
campo esportivo. No Brasil, este esporte evidencia-se como uma pratica cultural e como
forte elemento da identidade nacional, tendo envolvimento intrinseco na historia do Pais
(DAMATTA, 1994; HELAL, 2011; GUEDES, 1998; MARQUES, 2011). Quem também
corrobora tal afirmagdo ¢ Wisnik (2008) ao destacar que “passam pelo futebol brasileiro
linhas incontornaveis das interpretagdes do Brasil, que se irradiam pela mdsica, pela
literatura e pelas formas da sociabilidade” (p. 28).

O futebol se faz presente na vida de muitos brasileiros desde a infancia. E comum
gue ao nascer 0s bebés recebam o nome de grandes idolos de seus pais e ganhe presentes
relacionados ao clube para o qual estes familiares torcem, ja se estabelecendo ali qual sera
0 seu time do coragéo. A esse respeito, Pimentel Junior (2016) ressalta que “a relagdo que
0 povo brasileiro tem com esse esporte se explica em varias palavras: patridtica, intimista,
apaixonada, algo muito préximo a uma religidao” (p. 12).

Ao mesmo passo, Marques (2003) evidencia que os sentimentos despertados pelo
futebol — felicidade, tristeza, dor, paix&o, fidelidade, entre outros-, denotam o verdadeiro

sentido da palavra torcedor.

Alguém que, entorpecido por uma paixao gque invade sua alma, a ponto
de muitas vezes cega-lo, de dificultar-lhe a visdo quando a situa¢do ndo
o favorece, torce os fatos, as evidéncias, a fim de que seu clube sempre
esteja por cima, o pavilhdo intocavel, cujas faganhas passadas tém o
poder de enevoar um presente que, por vezes, ndo condiz com uma
historia tdo gloriosa (MARQUES, 2003, p. 49).

Para Stein (2015), o futebol no Brasil aproximou realidades sociais e econdémicas
completamente distintas; ‘“negroS, brancos, mesticos, imigrantes, ricos, pobres,
marginalizados, todos praticavam o mesmo esporte” (S.p.). Assim, é possivel identificar
ao longo da histdria, tentativas de utilizacdo do futebol por parte dos governos, tanto a
fim de pacificar conflitos, quanto para se promover, dispondo deste esporte em diversos
acontecimentos sociais, culturais e até mesmo politicos.

Em consonancia com esse pensamento, Ribeiro (2016) afirma que ja nos anos 30
o futebol se caracterizava como um fendmeno popular e de massa, passando a “ser visto

pelas elites governantes como um componente fundamental a ser atingido na sua cruzada
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disciplinadora” (s.p.). Ainda segundo esse autor, tal movimentacdo tem inicio com a

criagdo da profissdo de jogador de futebol, em 1933, durante o governo Vargas®.

Na verdade, a profissionalizacdo do jogador de futebol correspondia a
um movimento cultural e politico mais amplo, envolvendo tanto os
interesses de disciplina social do Estado, a dindmica especifica do
futebol, quanto um clima cultural, que perpassava toda a sociedade, de
producdo de uma identidade nacional forte (RIBEIRO, 2016, s.p.).

Mostaro et al. (2015) compartilham dessa visdo ressaltando que o
profissionalismo surgiu como uma chance de ascensdo social para os jogadores que, ao
aparecer em fotos nos jornais nacionais despertavam a ambicdo de jovens de classes
menos favorecidas. Os autores destacam ainda que, o grande desafio dos pensadores que
pretendiam unificar a nacdo era justamente a questéo das diferentes etnias existentes no
Pais. Para estes autores, 0 questionamento era como agrupar em uma mesma identidade,
negros e brancos, se tornando fundamental encontrar um ponto de equilibrio.

A resposta estava na selecdo brasileira. Ja no final da década de 1930, a selegdo
se tornou a representacdo da esséncia do governo Vargas, apresentando-se como inclusiva
e socialmente harmoénica. Novamente segundo Mostaro et al. (2015), a Copa do Mundo
de 1938 era vista como a concretizacao do projeto de nacgéo, e os dois principais jogadores

da época, Leodnidas da Silva e Domingos da Guia simbolizaram esse processo.

O éxito nas primeiras partidas recheava os jornais brasileiros de
patriotismo, e pela primeira vez o pais parava para acompanhar a Copa
do Mundo. Getulio acreditava que o time sairia campeédo dessa Copa e
que isso seria fundamental para concretizar sua politica de
nacionalizacdo. VVargas apostava em craques como Domingos da Guia
e Lebnidas da Silva para voltar da Franga com a taca (MOSTARO et.
al., 2015, p. 7).

Guterman (2010), do mesmo modo coloca a Copa do Mundo de 1938 como um
marco histérico da definicdo desse esporte como identidade nacional e descoberta do
Brasil como o ‘pais do futebol’. Para o autor o Pais se une de maneira nacional a noc¢ao
de brasilidade, ao redor de uma selecdo que jogava com caracteristicas proprias que se
tornariam indissociaveis da definicdo que o brasileiro faria de si mesmo com o passar do
tempo.

Outro fato que certifica o uso do futebol como instrumento politico no governo de

Getulio Vargas € a criagdo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP). A fim de

8 Ver pagina 31.
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colocar Vargas como o salvador da patria, como um her6i, uma das principais acdes do
DIP foi fortalecer o futebol no Pais, o que levou a escolha do Brasil como sede da Copa
do Mundo de 1950. A competicdo acabou conhecida por uma das mais frustrantes finais
da histéria, o0 Maracanazo, em que quase 200 mil espectadores viram o uruguaio Alcides
Ghiggia marcar no Maracana e garantir o titulo para sua selecdo (PORTAL BRASIL,
2009).

Neste cenério, Guterman (2010) destaca o inicio das transmissGes de jogos por
meio do radio na época do governo de VVargas como outro ponto importante. Os locutores
enobreciam o futebol e seus personagens em suas narragdes, contribuindo para a
disseminacdo deste esporte, bem como para a constituicdo do sentimento de

nacionalidade.

A criacdo de mitos e herdis pelo radio esportivo, e posteriormente pela
imprensa em geral, ajudou a formatar o carater nacionalista e épico
atribuido ao futebol. A selecdo brasileira comecava a representar a
patria, e o futebol, em geral, era uma robusta manifestacdo de
brasilidade. A unido entre o futebol e o rddio gerou enormes
possibilidades politicas (GUTERMAN, 2010, p. 75).

Foi o radio, meio de comunicacdo de massa, que criou 0s primeiros idolos
nacionais do esporte. E a midia também a responséavel por associar, muitas vezes, torcida
a nacdo, sendo comum os locutores e comentaristas usarem expressoes como “a na¢ao
colorada empurrou o time até o final”, “a equipe argentina sentiu a pressdo da nagao
alvinegra”, e assim por diante. Estas frases despertam o sentimento coletivo de uma
identidade criada a partir do time do coragdo. Para Guerra (2000), é assim que adotamos
0 conceito de vivermos em uma patria de chuteiras, em torno de na¢gdes como a rubro-
negra, a corinthiana, que dentro de campo travam uma batalha.

O futebol segue sendo utilizado para vender um projeto de nacao durante o periodo
de ditadura militar, de 1964 a 1985. Schatz (2015), afirma que este esporte foi apropriado
politica e ideologicamente visando legitimar as praticas dos governos militares. “A
conquista do tricampeonato mundial em 1970, a montagem de um campeonato nacional
de clubes no ano seguinte e a disputa da Taca Independéncia em 1972 formam a triade
futebolistica do governo Médici (p. 6296)”.

A Copa do México, em 1970, é um forte exemplo de como a histéria do futebol
se mistura & historia do Brasil. O tricampeonato brasileiro ndo foi sé a vitoria da selecao,
mas também a vitoria da ditadura, foi a vitoria dos “90 milhdes em ac¢ao”, famoso jingle

da época. Neste contexto, Ribeiro (2016) destaca que
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a vitéria em 1970, no México, em plena vigéncia do regime autoritario,
fortaleceu o imaginéario de uma nagdo moderna e reconhecida como
poténcia mundial. ‘Ninguém segura esse pais’ era a palavra de ordem
gue impulsionava o regime militar. Depois da conquista de 70 - a ltima
participacdo de Pelé no selecionado -, éramos considerados imbativeis
pois, ‘todos juntos’ levariamos o pais em uma ‘corrente pra frente’. Nao
por coincidéncia o inicio nos anos setenta foi uma das fases mais
violentas da repressdo militar (RIBEIRO, 2016, s.p.).

Helal (2011), por sua vez, problematiza tais crencas originadas no universo
futebolistico brasileiro. Para este autor, ‘o pais do futebol’, a ‘patria de chuteiras’ e a ideia
de que o drible teria sido uma invencéo dos brasileiros, sdo continuamente repetidas por
torcedores e pela imprensa sem quaisquer questionamentos, o que as levaram a fazer parte

do pensamento cultural do Pais.

Desde que chegou ao pais, o futebol passou por um processo de
incorporacdo cultural até se constituir no que chamamos de ‘paixdo
nacional’, como se afirmassemos que o nosso futebol é o melhor do
mundo e o Brasil é o lugar onde mais se ama e se entende do assunto.
Isso estd sintetizado no epiteto ‘Brasil, pais do futebol’ que, em
periodos de Copas do Mundo, ganha uma dimensdao mais intensa
(HELAL, 2011, p. 1).

Desse modo, Helal (2011) afirma que essas crencas ndo sdo uma realidade natural,
mas sim uma construcao social realizada por agentes da imprensa, do meio académico e
da politica em um momento de consolidacdo do estado-nacdo. O autor cita ainda Mario
Filho, que escreveu O Negro no Futebol Brasileiro, e Gilberto Freyre, com seu artigo “Foot-
ball mulato”, como agentes fundamentais da construgdo da crenca de que o Brasil seria 0 pais
do futebol, com um certo estilo de jogo tipico advindo da miscigenacdo racial e
correlacionado a outras manifestacdes culturais como o samba e a capoeira, o ‘futebol arte’.

Ainda segundo Helal (2011), a crenca nesse estilo proprio de jogar futebol tem
relacdo com a de que o drible foi uma invencgéo dos atletas brasileiros negros e mesticos,
que por sua vez esta intrinsecamente ligada a énfase colocada na origem popular e pobre

dos idolos futebolisticos do Pais.

Este fato é verdadeiro e ndo estamos em desacordo com o registro.
Porém, a dimensdo dado a pobreza inicial é, muitas vezes, usada como
um fator importante para a “criagdo” de grandes craques do futebol
brasileiro [...] A narrativa induz ao raciocinio de que o fato destes
jogadores terem praticado futebol em terrenos baldios, com pedras ou
arvores no “campo”, ou em esquinas de rua, com paralelepipedos ¢
calgadas como obstaculos, e ainda terem jogado descalcos e, muitas
vezes, com bolas de meia, os habilitou ao drible desconcertante, a
agilidade com as pernas, ao famoso “jogo de cintura” etc. De modo



40

sucinto, podemos denominar como “saudosismo da varzea” aos
significados dessa interpretacdo. Nao se percebe que muitos outros
jogaram e continuam jogando nestas condigfes e, nem por isso,
“vingam” como jogadores profissionais e estdo muito longe de serem
excepcionais (HELAL, 2011, pp. 5-6).

Para Helal (2014) n&o se nega a forca e a eficacia simbolica destas crencas, porém
se pode questionar o papel de tais representacfes a partir da virada do século. O autor
destaca que ao comparar a situacdo atual com a carga emocional expressa nas copas de
1950 e 1970 pode-se especular “sobre o fato de estarmos assistindo a um declinio do
interesse pelo futebol, ou melhor, pela selecdo brasileira. Hoje, ao contrario de décadas
atras, seria licito perguntar, afinal, se o Brasil esta deixando de ser o pais do futebol” (p.
2).

Atualmente, muitos torcedores preferem assistir aos jogos do seu time de futebol,
e até reclamam por perder em partidas decisivas do clube, jogadores convocados para a
selecdo. Para muitos € melhor ver o seu time conquistar o Campeonato Brasileiro ou a
Taca Libertadores, do que ver a selecdo ganhar a Copa do Mundo. Ademais, durante o
mundial de 2014 ocorreram diversas manifestacdes de cunho politico e ideoldgico contra
sua organizacdo e realizacdo no Pais, 0 que permitiu novas reflexdes acerca do sentido
atribuido pelos brasileiros ao futebol®. A Copa do Mundo de 2014 ainda deixou outro
marco historico, a derrota para Alemanha por 7 x 1'°. A goleada sofrida acabou por
contribuir para o desinteresse dos torcedores pela selecéo.

Tais fatos certificam a afirmagdo de Helal (2011), de que a “patria de chuteiras
perdeu muito de sua carga simbolica” (p. 3). No entanto, realidade natural ou construcao
realizada por determinados agentes, o fato é que o esporte vindo da Inglaterra langou
raizes na populacdo brasileira, se misturando a histéria do Pais e ajudando a quebrar
barreiras sociais e econémicas, nos campos, nas arquibancadas e nas ruas. Percebe-se a
relagdo do brasileiro com o futebol nas mais diversas formas de manifestagéo cultural,
por meio da musica, do cinema, da literatura, da dramaturgia e até por meio da linguagem.

Neste contexto, Stein (2015) evidencia que, talvez, a maneira pela qual o futebol
se expressa mais intensamente no cotidiano do brasileiro, ¢ através do vocabulario. “As

expressdes gque nasceram nos estadios foram incorporadas no linguajar comum. Da

® Protestos contra a Copa do Mundo levaram milhares de pessoas as ruas do Brasil em 2014.
(https://noticias.r7.com/cidades/protestos-contra-a-copa-do-mundo-levaram-milhares-de-pessoas-as-ruas-
do-brasil-em-2014-18122014). Acesso em: 19/09/2022.

10 Ha oito anos, Brasil perdia por 7 a 1 para Alemanha na semi da Copa do Mundo; relembre goleada.
(https://www.oliberal.com/esportes/futebol/ha-oito-anos-brasil-perdia-por-7-a-1-para-alemanha-na-semi-
da-copa-do-mundo-relembre-goleada-1.559322). Acesso em: 19/09/2022.



https://noticias.r7.com/cidades/protestos-contra-a-copa-do-mundo-levaram-milhares-de-pessoas-as-ruas-do-brasil-em-2014-18122014
https://noticias.r7.com/cidades/protestos-contra-a-copa-do-mundo-levaram-milhares-de-pessoas-as-ruas-do-brasil-em-2014-18122014
https://www.oliberal.com/esportes/futebol/ha-oito-anos-brasil-perdia-por-7-a-1-para-alemanha-na-semi-da-copa-do-mundo-relembre-goleada-1.559322
https://www.oliberal.com/esportes/futebol/ha-oito-anos-brasil-perdia-por-7-a-1-para-alemanha-na-semi-da-copa-do-mundo-relembre-goleada-1.559322
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crénica esportiva ou da prépria conversa de arquibancada, ganharam as ruas e 0s livros,
em um conceito cultural muito mais abrangente” (s.p.). O autor destaca ainda que, dos
228,5 mil verbetes listados pelo Dicionario Houaiss, 502 possuem a palavra futebol em

suas explicacdes.

‘Chutar’, por exemplo. Mais do que o ato em si de bater com o pé, se
tornou sindnimo de arriscar ou dar um palpite. O mesmo acontece com
varios termos que, literalmente, representam o que acontece dentro de
campo, mas servem de metéafora para varios assuntos da vida. E o caso
de ‘show de bola’, ‘suar a camisa’, ‘dar um chapéu’, ‘tirar de letra’ e
tantas outras expressdes que se tornaram corriqueiras além do futebol.
Demonstram a importancia do esporte para a cultura. E também tornam
a lingua mais rica e viva, adaptando-se com as mudancgas da sociedade
(STEIN, 2015, s.p.).

Outro autor que discorre acerca da tematica € Guerra (2000), frisando que as
expressdes que surgiram no futebol, vindas, em sua maioria, das transmissdes esportivas
do radio, acabaram incorporadas & vida do torcedor. E comum ouvir um marido dizer que
a mulher ‘faz marcag@o por pressdo’, ou escutar alguém dizendo ‘estou na area e se me
derrubar é pénalti’. Assim, é possivel identificar na lingua portuguesa diversas expressdes
quotidianas que tem relacdo com o futebol.

Em consonancia com este pensamento, Paz (2009) apresenta uma lista com

algumas das expressdes futebolisticas que ganharam o cotidiano do povo brasileiro.

Quadro 1 - Mini vocabulario ‘futebolés’



“futebolés™

cotidiano

bate-bola

conversa informal

bola pra frente

vamos esquecer os problemas e seguir adiante

batar para escanteio

deixar de lado, menosprezar, esquecer

chutar

arriscar, dar um palpite

chutar para o alto

deixar de lado, afastar

dar bola

dar atencdo, insinuar predisposicio para um namoro

dar cartdo vermelho

mandar embora, livrar-se

dar um bico em

afastar, mandar para longe

embolar o meio de campo

provocar uma situagio confusa ou indefimida

entrar de sola

agir ]'IS]iId,i.'lmr& nte

entrar em bola dividida

entrar em situacho duvidosa

estar na marca do pénalti

eslar a pergo, estar correndo riscos

jogada

trama, acio

jogar para a torcida

procurar demonstrar competéncia (mesmo sem é-
la)

marcacio homem a
homernm

acompanhamento a curta distineia

marcar um gol de placa

fazer algo muito bem feito

matar no peito

assumir a responsabilidade

pontapé inicial

abertura, ponto de partida

pisar na bola

cometer um engano, tmar uma atifude incorreta

regra 3 substituicho, troca

show de bola muito bom, extraordindrno

SLEAM A camisa trabalhar duro

tirar de letra resolver uma siluagio com facilidade

VESLT a camisa

integrar-se ao trabalho em grupo

Fonte: Paz (2009, pp. 106-107)
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Stein (2015) afirma que, ao se tornar rotineiro na linguagem popular, a
apropriacédo do futebol pela literatura foi natural. Como destaca o autor, o gosto pela bola
fez grandes escritores e imortais da Academia Brasileira de Letras versarem as epopeias
dos gramados e das arquibancadas. “Manuel Bandeira, Rubem Braga, Ariano Suassuna,
Luis Fernando Verissimo, Fernando Sabino e Jodo Ubaldo Ribeiro, por exemplo, se
transformaram em cronistas esportivos em alguns textos” (STEIN, 2015, s.p.).

Ainda de acordo com Stein (2015), a musica comecou a adotar o futebol
inicialmente apenas em melodia. A primeira cancdo relacionada a este esporte de que se
tem noticia é ‘Flamengo’, chorinho composto pelo trompetista Bonfiglio de Oliveira apos
a criacdo do clube carioca. Ja a partir dos anos 1950, ressalta Stein (2015), a
transformacdo da chamada Musica Popular Brasileira— MPB -, se manteve em paralelo

ao futebol,

que rendia historias ainda melhores, com a Copa do Mundo de 1950 e
o titulo de 1958. Lupicinio Rodrigues exprimia a sua paixdo pelo
Grémio, da mesma forma como Adoniram Barbosa criava o hino
informal da torcida do Corinthians. Desta época, uma das can¢des mais
belas ¢ ‘Um a um’, de Edgar Ferreira, eternizada no suingue de Jackson
do Pandeiro em 1953. [...] Ja em 1997, Nando Reis e Samuel Rosa
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escreveram a partida de futebol mais cantarolada desde entdo (STEIN,
2015, s.p.).

Nesse ambito, Diaféria (1992) destaca que o Corinthians, clube tema dos objetos
de estudo da presente pesquisa, foi temética de diversas can¢Bes. Segundo o autor, € de
Alfredo Borba uma das marchinhas mais cantadas em homenagem a um clube e a um
jogador de futebol, “seu antologico O Gol de Baltazar, gravado pela primeira vez pela
cantora Elza Laranjeira, explodiu no mercado, como se costuma dizer. Foi um sucesso
retumbante” (p. 341). Outro destaque é a composi¢do de Manuel Ferreira e Ruth Amaral,
a marchinha Transplante Corinthiano, que apareceu na época em que ocorriam 0S
primeiros transplantes de 6rgaos. “E, claro, pegou na hora: Doutor, eu ndo me engano,
meu coragdo é corinthiano” (DIAFERIA, 1992, p. 342).

Outro autor que discorre sobre a temética é Unzelte (2010), afirmando ndo haver
no Brasil um clube de futebol com tantas musicas registradas em sua homenagem no
Servico de Defesa do Direito Autoral (SDDA), quanto o Corinthians; nem mesmo o
Flamengo. “Ao todo sd8o mais de cem choros, sambas, hinos, marchas etc. falando do
Corinthians (UNZELTE, 2010, p. 163).

Desse modo, retratado por poetas, musicos e artistas plasticos, o futebol
constituiu-se como um valioso estimulo para a legitimacdo de uma identidade nacional.
Por meio da manipulacdo simbolica os individuos atribuem significados as suas acoes,
assim, o futebol adquiriu significados construidos simbolica, social e historicamente. O
que acontece em campo, nas arquibancadas €, muitas vezes, reflexo do que ocorre no
Pais. E até os dias atuais, a sociedade brasileira vivencia, por meio deste esporte, 0s
sentimentos de paixdo e unido.

Atualmente, além de elemento importante na formacdo da nacdo brasileira, o
futebol constitui-se também como um mercado de negécios lucrativo. Uma das principais
responsaveis pela popularizacdo deste esporte, a midia possui ainda grande participacao
na vertente empresarial do futebol, cada vez mais inserido na chamada sociedade do

espetaculo. Tal assunto sera abordado no topico seguinte.

2.3 Midiatizacéo do Futebol

Ao longo dos anos, através das adaptagdes do sistema capitalista, a area cultural
passou a ser vista para alem das caracteristicas de lazer, sendo apropriada para a producao
de mercadorias por meio do processo de midiatizacdo. Mergulhada na logica do lucro, a

cultura passou a integrar o consumismo. E o futebol ndo ficou alheio as estas
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transformacdes. Conforme explicitado anteriormente, este esporte contribuiu de forma
significativa para a construgdo da nacdo brasileira, tendo a midia um papel de destaque
na implantacdo de uma afirmacdo nacional por meio do futebol, bem como em sua
popularizacéo e posterior espetacularizagéo.

Para Hjarvard (2014), vivemos uma midiatizacdo intensiva da cultura, refletindo

uma mudanca profunda nas relagdes entre midia, cultura e sociedade.

Hoje, experimentamos uma midiatizac&o intensificada da cultura e da
sociedade que ndo esta limitada ao dominio da formacao da opinido
publica, mas que atravessa quase toda instituicdo social e cultural,
como a familia, o trabalho, a politica e a religido. As midias s&o
coprodutoras de nossas representacdes mentais, de nossas acgles e
relacionamentos com outras pessoas em uma variedade de contextos
privados e semiprivados (HJARVARD, 2014, pp. 23-24).

Ainda segundo Hjarvard (2014), pensar a midiatizacdo como uma condicao
cultural e social implica ir além da proliferacdo dos meios de comunicacao, considerando
0 surgimento da midia como uma forga institucional semi-independente. Assim, a
condicdo midiatizada se refere tanto a uma conex&o das partes individuais da sociedade
através dos meios de comunicacdo, quanto a presenca da midia dentro das unidades
menores da sociedade, como por exemplo, do universo familiar.

Destarte, pode-se compreender a midiatizagdo como o conjunto das modificagdes
geradas pelo desenvolvimento dos meios de comunicagdo na sociedade contemporanea,
levando em conta ndo apenas a propagacao e 0 uso progressivo da midia, mas sobretudo
a influéncia da logica e do formato dos meios sob as esferas sociais. Ao abordar esse

aspecto, Hjarvad (2014) destaca que

A midiatizacdo como processo é dependente da proliferacdo e uso
crescente da midia na sociedade moderna, mas as varias mudangas que
ela provoca ndo devem ser entendidas como um simples processo linear
estimulado por uma presenca sempre maior da midia. Ao invés disso,
deveriamos entender a mudanca social e cultural como uma transicéo
de uma configuragcdo de influéncias institucionais dentro de um
dominio particular para uma configuracdo diferente que muda o
equilibrio de poderes entre as instituicdes em questdo, e talvez
introduza novos recursos e regras institucionais em um dominio
(HJARVARD, 2014, p. 37).

No que se refere a relacdo entre midia e futebol, é possivel afirmar que o esporte
praticado antes do advento dos meios de comunicacéo parece ndo ter existido devido a
grande afinidade entre os veiculos e a modalidade. Para Guerra (2012), o futebol se

consolida como esporte de massas depois de 1930, a partir das primeiras transmissdes de
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jogos através do radio. Este autor ainda coloca a relacdo entre este meio de comunicacao
e a modalidade esportiva como um casamento, frisando que a unido entre radio e futebol
no Brasil ocorreu de forma tdo apaixonada que levou a um estilo Unico de se transmitir
uma partida pelo narradores brasileiros.

A ligacdo com a televisdo nédo foi diferente. A grande compatibilidade entre o
futebol e a estrutura midiatica televisiva propiciou a este esporte um grande impulso e
novas fontes de renda como patrocinio, contratos de marketing e aquela que viria a se
tornar a principal receita dos clubes de futebol, os direitos de transmissdo. Com a ajuda
da grande midia, o futebol passou por modificac@es, sendo transformado em um produto
midiatico, que mais do que para ser jogado, foi feito para ser visto, para ser contado, para
ser consumido.

Corroborando a afirmacao de Hjarvard (2014) de que as mudancas trazidas pela
midiatizacdo podem introduzir novos recursos e regras institucionais, observamos que o
futebol, transformado em produto midiatico, passou a ser definido pelos limites e pelas
dindmicas da midiatizacdo. Atualmente a midia define e enquadra o esporte mais popular
do Pais, construindo-o via narracdo e por intermédio de cameras, angulos
disponibilizados, e replays, como se fizessem parte do jogo.

Ademais, o espetaculo ultrapassa os 90 minutos de duragdo de uma partida de
futebol. As transmissdes tém inicio antes dos jogos com analises, palpites, mostrando a
chegada dos torcedores e dos 6nibus dos clubes nos estadios, buscando sempre uma
palavra dos jogadores ja no desembargue. Apos o fim do jogo o evento continua com as
mesas redondas dos programas esportivos, repeti¢cao dos gols e dos lances polémicos.

Neste contexto, Braga (2006) ressalta que a midiatizacdo ocorre em dois &mbitos
sociais. No ambito microssocial, a midiatizacdo trata de instituicGes ou instancias que
incorporam elementos da medialidade; e no ambito macrossocial refere-se ao processo de
adaptacdo e simulacdo da prdpria sociedade a légica medial. Assim, é possivel afirmar
que a midiatizagéo do futebol no &mbito macrossocial gerou um controle no que tange os
direitos de transmissdo das partidas acarretando, por exemplo, alteragcbes nos dias e
horérios dos jogos em decorréncia dos interesses dos grupos de comunicacao.

Recorre-se novamente a Hjarvard (2012) para quem a midiatizagdo surgiu como
um novo quadro teorico para reconsiderar questdes fundamentais sobre o papel e a
influéncia da midia na cultura e na sociedade. “Em particular, o conceito de midiatizacéo

revelou-se produtivo para a compreensdo de como a midia se difunde para, se confunde
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com e influencia outros campos ou instituicbes sociais, como politica e religido
(HJARVARD, 2012, p. 54).

Tal pensamento enseja uma reflexdo acerca da associacdo entre o campo dos
media e 0 campo esportivo a partir das ideias de Pierre Bourdieu (1989). Tendo o discurso
como bem especifico, 0 campo midiatico assegura a mediacdo social com os demais
campos, bem como de todos estes entre si. Desse modo, o campo dos media difunde os
seus rituais e dita suas regras para os demais campos por meio de sua estrutura
espetacular.

No que tange o campo esportivo, Bourdieu (1989) salienta que o universo do

esporte ndo se trata de um espaco fechado em si mesmo.

Ele esta inserido num universo de praticas e consumos, eles préprios
estruturados e constituidos como sistema. Ha boas razdes para se tratar
as préaticas esportivas como um espaco relativamente autbnomo, mas
ndo se deve esquecer que esse espaco € o lugar de forcas que ndo se
aplicam s6 a ele (BOURDIEU, 1989, p. 210).

Como destacado anteriormente, a midia torna o esporte publico, enquadrando-o
em suas regras e influenciando o gosto por determinada modalidade ou até mesmo
agremiacdo. Assim, torna-se possivel afirmar que o campo esportivo é permeado pelo
campo midiatico. Ndo nos propomos aqui a discutir a autonomia do campo esportivo,
porém torna-se plausivel afirmar que atualmente € impossivel dissociar o esporte, e em
especial o futebol, da midia.

Nos dias atuais, o ludopédio consiste em uma mercadoria como qualquer outra. E
ao tornar-se constitutiva da estrutura social por meio da midiatizacdo, a midia articula
uma nova forma de organizacdo das praticas sociais. Lima (2002) discorre acerca da
tematica frisando o papel da televisdo. Para o autor, ao levar em conta a cadeia de
producdo, o publico alvo de determinado produto seria o principal agente gerador de
mudancas. No caso do futebol, seguindo a légica, o torcedor seria este agente. No entanto,
de acordo com Lima (2002), “esta ldgica esta invertida. Quem manda ¢ a televisdo, que,
apesar de atuar no meio da corrente, consegue influenciar, de forma significativa, ambos
os lados” (p. 42).

Assim, percebe-se 0 aspecto simbolico na relagdo entre os significados produzidos
pelo campo dos media e 0s sujeitos. Na atualidade, a logica mididtica estrutura a
sociedade possibilitando, por exemplo, a construcdo de identidades tanto coletivas quanto

individuais. Ademais, para além do papel vital na geracdo de recursos para o futebol, a
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midia também contribui para a formacao de novos idolos, muitas vezes com o surgimento
dos mitos esportivos. Tal prética ndo consiste em uma atividade contemporanea, tendo
inicio nos primoérdios das transmissfes esportivas, com o radio criando os primeiros
idolos nacionais do futebol®?.

Considerando o ambiente televisivo, Rial (2002) afirma que “a narrativa televisual
constréi imagens iconograficas e através dela, icones que passam a integrar imaginarios
sociais — 0 que ndo é diferente em uma partida de futebol” (p. 17). Dentro de campo, ao
marcar um gol decisivo, o jogador é transformado em herdi do titulo. Muitas vezes, com
apenas um lance, um potencial talento se transforma em craque mundial, como aconteceu
com Ronaldinho Galucho em sua estreia com a camisa da selecdo brasileira, quando tinha
apenas 19 anos. Ao marcar um ‘gol de craque’, o menino foi chamado por Galvao Bueno, um
dos principais narradores do esporte, de ‘fera’, e a narragdo que repetia a frase “Olha o que
ele fez! Olha o que ele fez!” se tornou um marco, como ilustra o portal Globo Esporte (2011).

Rial (2002) ressalta ainda que, uma vez como icones mundiais, alguns desses
jogadores estardo entre os nomes mais pronunciados e as fotos mais reproduzidas,
ganhando salarios altissimos e ajudando a vender produtos, preenchendo a imaginacao de
milhares de pessoas. Desse modo, a midia ainda estimula o consumo dos torcedores,
reforcando identidades e fazendo com que os amantes do esporte desejem ser iguais aos
seus idolos. Com a midiatizacdo as acOes dos jogadores de futebol também se
transformam em mercadorias.

Um forte exemplo aconteceu na final da Copa do Mundo de 2002, quando
Ronaldo, conhecido como Fenémeno, apareceu com um corte de cabelo que lembrava a
personagem Cascao, da Turma da Monica. Fas do craque no mundo inteiro adotaram o
penteado que virou moda, especialmente ap6s a conquista do Pentacampeonato - com
dois gols de Ronaldo - na final. O Fenémeno exemplifica ainda como esta mitificagdo
dos atletas pode potencializar a receita dos clubes onde atuam.

Apds o rebaixamento para a série B do Brasileirdo em 2007, o Corinthians, clube
tema dos objetos da presente pesquisa, realizou uma reformulacéo na gestéo de futebol
gerando grande valorizacdo a agremiacdo. A primeira acdo desta nova era no clube
consistiu em uma das maiores contrataces do futebol nacional, considerada por muitos

como uma grande ousadia da diretoria corinthiana. Em 2009, Ronaldo Nazério de Lima,

11 Ver pégina 36.
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0 Fendmeno, chegou ao Corinthians. Como destaca Santos (2014), Ronaldo era o jogador

brasileiro que mais atraia midia internacional.

A visibilidade do Corinthians apds sua contratacdo tornou-se
internacional. O clube teve grandes beneficios, ja na sua apresentacao
0 Fendmeno atraiu mais de 24 equipes de televisdo do mundo todo,
gerando ao clube exposi¢do jamais alcancada em toda a sua histéria
(SANTOS, 2014, p. 6).

Para Hjarvard (2012), a midiatizagdo pode ocorrer de forma direta ou indireta. A
midiatizacdo direta ocorre quando uma atividade que antes acontecia de maneira nao-
mediada, passa a acontecer de forma mediada, consistindo assim em um tipo forte de
midiatizagcdo. No que tange o futebol, pode-se apontar como exemplo desta categoria, a
prépria transmissdo das partidas, que alterou o consumo do jogo, antes possivel apenas
no estadio.

Ainda segundo Hjarvard (2012), a midiatizacdo indireta trata-se de uma alta
influéncia de simbolos ou mecanismos midiaticos sob determinada atividade, alterando
sua forma, conteldo ou organizagdo. Para o autor, este € um tipo fraco de midiatizacao.
Como exemplo no futebol pode-se citar a criagdo de um complexo esportivo-cultural-
midiatico que encheu as partidas de placas com logomarcas, as camisas com patrocinios,
além das ja citadas construcdo de novas estrelas para 0 mercado, e decisdo referente aos
direitos de transmissdo de eventos esportivos que determinam suas datas e horarios.

A internet propicia ainda outro aspecto da midiatizacao indireta, 0 maior consumo
de informacGes e a personalizacdo das mensagens por meio das redes sociais digitais.
Através destes canais 0s clubes passaram a ofertar um contedo exclusivo - como 0s
bastidores das partidas -, gerando maior engajamento de seus torcedores. Para mais,
nestes espacos a agremiacdo ndo precisa ser neutra ao falar de si, 0 que possibilita a
criacdo e reforco de construcBes simbdlicas que acabam por forjar a identidade deste
torcedor e intensificar os seus lagos com o clube.

Neste contexto, e assumindo o livro como objeto midiatico, é possivel afirmar que
antes mesmo do advento da internet, os livros acerca da historia dos clubes ja podiam ser
apontados como um dos instrumentos responsaveis por transmitir a mitologia daquela
instituicdo de forma personalizada, sem a obrigacdo de neutralidade. Tal pensamento
ilustra a afirmacdo de Hjarvard (2014) de que a midia pode ser entendida como ferramenta
social “para representar informacdo e construir relacionamentos a partir da acéo

comunicativa” (p. 39).
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As midias sdo ferramentas sociais para a produgdo de atencdo, mas o
recurso verdadeiro é a capacidade da midia em controlar como a
informacéo é representada (por exemplo, enquadrada ideologicamente
ou narrada artisticamente), como as relacBes sdo construidas (por
exemplo, quem se conecta a quem e de que formas), e para qual
finalidade social as agBes comunicativas servem - por exemplo,
entretenimento, educacdo, persuasdo etc. (HJARVARD, 2014, p. 40).

Ainda segundo Hjarvard (2014), a teoria da midiatizacdo precisa apoiar a
construcdo do que ele denomina como teorias de médio alcance. Estas consistem em
“propostas que lidam com a influéncia da midia dentro de dominios ou subdominios
institucionais particulares - como a politica ou o entretenimento infantil-, em um dado
contexto histérico e sociocultural” (p. 27). Considerando o clube de futebol como uma
instituicdo que oferece aos individuos recursos materiais e simbolicos, a presente pesquisa
almeja a elaboracdo de uma teoria de medio alcance a respeito das mudancas
institucionais decorrentes das praticas de comunicacdo mediada ao longo do tempo que
levaram a edificacdo de construcdes simbdlicas no Sport Club Corinthians Paulista.

Na atual sociedade midiatizada a midia se configura como um elemento
estruturante da vida social. Por consequéncia, as instancias sociais sdo muitas vezes
regidas pela logica midiatica, proporcionando novos sentidos a partir da mediacao
simbolica. Assim, apOs apontar 0s aspectos nos quais o futebol se da por midiatizado, o
capitulo seguinte abordara as circunstancias nas quais o esporte mais popular do Pais se
da por mediado.

No entanto, precedentemente faz-necessario considerar que, como instrumento de
construcdo e legitimacdo da identidade de uma nacdo heterogénea e produto midiatico, o
futebol caracterizou-se como objeto de andlise académica, para além das Ciéncias da
Saude, tornando-se tema de pesquisas das Ciéncias Humanas, em especial nos campos da
sociologia e da antropologia. Por esta razao, o topico seguinte apresenta um estado da arte

acerca das pesquisas sobre futebol.

2.4 Futebol como objeto académico

Conforme explicito pelos topicos anteriores, dissociar o futebol da historia do
Brasil é, em suma, um afazer dubitavel. Forte elemento da identidade nacional, cujo
alcance vai muito aléem das quatro linhas, este esporte pode ser analisado por vieses
diversos, o que se comprova pelo amplo nimero de pesquisas a seu respeito, em distintas

areas do conhecimento.
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A fim de examinar a producdo cientifica acerca da tematica do futebol, fomos
auxiliados por dois panoramas, a saber: a tese ‘Producgdo cientifica sobre futebol: uma
investigacdo do estado do conhecimento das dissertacOes e teses produzidas no Brasil’,
de Alex Christiano Barreto Fensterseifer, de 2016; e o artigo ‘A producdo das ciéncias
humanas sobre futebol no Brasil: um panorama (1990-2009)’, de Sérgio Settani Giglio e
Enrico Spaggiari, publicado em 2010, pela Revista Historia.

Fensterseifer (2016) buscou investigar e analisar o estado do conhecimento das
dissertagdes de mestrado e teses de doutorado, defendidas em programas de pos-
graduacdo no Brasil de 1987 a 2014 que abordam o tema futebol. Todas as areas do
conhecimento que apresentaram trabalhos sobre este esporte integraram o mapeamento.
Para tal, realizou-se uma busca no banco de teses da CAPES utilizando a palavra
‘futebol’, tendo sido encontrados, ap0s a organizacdo segundo 0s critérios de pesquisa,
1.258 estudos.

Ao analisar a producdo separando-a em trés periodos de tempo, Fensterseifer
(2016) destaca que nos primeiros anos do mestrado — 1988 a 1999 — 90 dissertacGes foram
defendidas, o que corresponde a 8,75% dos estudos. Ja na primeira década do século XXI
—2000a2010 - observa-se um grande aumento no nimero de trabalhos, sendo defendidas
525 dissertacOes, 0 que representa 51,11% das pesquisas. Por fim, no periodo seguinte,
de 2011 a 2014, defendeu-se 412 dissertacdes, em um espaco de tempo bem mais curto -
apenas guatro anos, o que caracteriza o periodo como o mais produtivo, com uma média
anual de 103 estudos.

No que se refere ao doutorado, no primeiro periodo — 1988 a 2000 — “foram
defendidas somente 23 teses (9,95%); o segundo momento de crescimento ocorre de 2001
a 2007, com 69 teses (29,87%); mas o apice das teses que trabalharam com futebol
aconteceria entre 2008 e 2014, com 139 teses defendidas (60,17%)” (FENSTERSEIFER,
2016, p. 129). Para Fensterseifer (2016), a expansao dos estudos na pds-graduacao pode
se justificar em decorréncia do crescimento do numero de mestrados e doutorados que
em 1988 era de 1.259, saltando para 3.678 em 2014.0 autor ainda completa afirmando

que

esse crescimento de mestrado e doutorado em periodos semelhantes
reforca a influéncia da Copa do Mundo, o aumento da dotacdo
orcamentaria para a p6s-graduacéo e a consolidacao dos programas de
po6s-graduacdo. Outro aspecto a justificar o crescimento é que o0s
estimulos para a qualificagdo docente da CAPES na pos-graduagdo
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brasileira levou ao incremento da producdo cientifica de pesquisadores
e de instituicdes de ensino (FENSTERSEIFER, 2016, p. 131).

Ao abordar a distribuicdo das teses e dissertacOes, Fensterseifer (2016) destaca
que o mestrado produziu 1027 estudos, o que representa 81,63%; e o doutorado 231
pesquisas, constituindo 18,36% dos trabalhos. De acordo com este autor, os dados
refletem a maneira como se construiu a pos-gradua¢do no Brasil, “primeiro a
consolidacdo dos programas de mestrado e posteriormente a criagdo dos doutorados” (p.
131).

A fim de atualizar os dados buscou-se por teses e dissertacfes acerca do futebol
defendidas entre 2015 e 2021, disponiveis no banco de teses da CAPES. Assim como
Fensterseifer (2016), realizou-se uma busca a partir da palavra ‘futebol’, tendo sido
encontrados 844 estudos que investigaram esse tema. Posteriormente as teses e
dissertacOes foram selecionadas em conformidade com os seguintes critérios: possuiam a
palavra futebol no titulo; tinham como objetivo principal a tematica futebol; que
utilizaram jogadores de futebol para investigacao; em que um dos objetivos era o futebol;
que apresentam elementos relacionados ao futebol (torcedores, arbitros, equipamentos,
software, literatura etc.).

Optou-se por excluir da investigacdo as pesquisas: que trabalhavam com futsal;
com futebol de robds; com futebol americano; com futevdlei; que pesquisaram sobre o
futebol para cegos ou futebol de cinco; nas quais o futebol ndo era o Unico objeto de
pesquisa. Apos a exclusdo dos estudos que ndo se relacionavam com a temaética futebol,
bem como dos trabalhos duplicados, analisou-se 682 teses e dissertacdes.

Assim como na pesquisa realizada por Fensterseifer (2016), ao analisar os dados
dos ultimos sete anos, observa-se um numero maior de dissertacGes defendidas: 516, o
que representa 75,65% dos estudos. Ja as teses somaram 166 trabalhos, o que exprimi

24,34%. O grafico 1 ilustra esta distribuicdo.

Gréfico 1 — Distribuicao por nivel de qualificacéo
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= Mestrado Doutorado

Fonte: Elaboracio da autora com base nos dados do banco de teses da CAPES (2022).

Com relacdo a distribuicdo por grandes areas do conhecimento, Fensterseifer
(2016) observou a ocorréncia do futebol como tematica em todas as nove grandes areas,
0 que corrobora a afirmativa de que este esporte consiste em um fendémeno
multidisciplinar. Os resultados encontrados mostram uma concentracdao dos estudos nas
Ciéncias da Saude, representando 35%, e nas Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas,
correspondendo a 27% e 21%, respectivamente.

A exemplo dos resultados encontrados por Fensterseifer (2016), as nove grandes
areas do conhecimento apresentaram estudos acerca do futebol no periodo de 2015 a
2021. Como mostra a tabela 1, mantem-se uma concentracdo dos estudos nas Ciéncias da
Saude, representando 37,5% das pesquisas; nas Ciéncias Humanas, com 23,4%; e nas
Ciéncias Sociais Aplicadas, com 20,08%. A partir destes dados é possivel afirmar que
existe por parte de todas as grandes areas do conhecimento um interesse em estudar o

futebol. Tal falto reforca a importancia que este esporte possui na sociedade brasileira.

Tabela 1 - Distribuigdo das teses e dissertacdes por grandes areas do conhecimento

Grandes Areas Total %
Ciéncias Agrarias 2
Ciéncias Bioldgicas 4
Ciéncias da Saude 256 37,5%
Ciéncias Exatas e da Terra 16
Ciéncias Humanas 160 23,4%
Ciéncias Sociais e Aplicadas 137 20,08%
Engenharias 8
Linguistica, Letras e Artes 32
Multidisciplinar 67
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Total | 682 | 100%
Fonte: Elaboracdo da autora com base nos dados do banco de teses da CAPES (2022).

Em estudo anterior, ao pesquisarem a produ¢do do conhecimento sobre 0 universo
futebolistico, Gigglio e Spaggiari (2010) encontraram 27 &reas do conhecimento, sendo
a Educacéo Fisica a que mais alimentou a producdo académica, com 23,31% dos estudos.
A pesquisa mostra em segundo lugar as Ciéncias Sociais, area na qual os autores
agruparam estudos provenientes da antropologia, sociologia e ciéncia politica,
representando um total de 19,38%. “Devido aos diferentes nomes que 0s programas de
pos-graduacdo dao as areas, optamos por reunir essa diversidade de pesquisas em um
Gnico item” (GIGGLIO e SPAGGIARI, 2010, p. 307).

Ao analisar as areas que investigaram o futebol, Fensterseifer (2016) encontrou
84 é&reas do conhecimento, das quais 20 se destacaram com maior frequéncia.
Corroborando a pesquisa de Gigglio e Spaggiari (2010), verificou-se que Educacao Fisica
concentra a maioria dos estudos, representando 26,15%. Na sequéncia aparecem Histdria
e Comunicacdo, com 7,63% e 6,99%, respectivamente. Para Fensterseifer (2016), a
superioridade de estudo pela Educacéo Fisica era esperada uma vez que o futebol consiste
em um campo de estudo vinculado originalmente a esta area.

Entretanto, faz-se necessario destacar o interesse pelo futebol nas diferentes areas
do conhecimento, o que Fensterseifer (2016) atribui a realizacdo da Copa do Mundo no
Brasil. Segundo o autor, além de acentuar o interesse aumentando o numero de
investigacOes, o grande investimento feito no evento pode também ter aumentado os
recursos para se pesquisar sobre o futebol.

No que tange os estudos defendidos de 2015 a 2021, 43 areas do conhecimento
apresentaram pesquisas acerca do futebol. Em concordancia com os trabalhos anteriores,
Educacdo Fisica possui a maioria dos estudos, representando 28% do total, conforme
ilustra a tabela a seguir. Na sequéncia observa-se as areas Interdisciplinar e Historia, com
8,7% e 8,2% dos estudos, respectivamente. As pesquisas comprovam o quanto o futebol,
enquanto objeto de estudo, desperta interesse de diferentes areas do conhecimento com

objetivos diversos, buscando interpretar este fenbmeno cultural.



Tabela 2 - Distribuicdo dos trabalhos por area (1° - 10°)

54

Areas Freq. - % Areas Freq. - %
Educacdo Fisica 191 - 28% Medicina 34 -4,9%
Interdisciplinar 60 - 8,7% Educacao 27 - 3,9%
Histéria 56 - 8,2% Sociologia 27 - 3,9%
Administracédo 52-7,6 % Psicologia 26 - 3,8%
Comunicacao 44 - 6,4% Letras 20-2,9%

Fonte: Elaboracdo da autora com base nos dados do banco de teses da CAPES (2022).

Em virtude do grande numero de areas que estudaram o futebol, observou-se
também uma ampla variedade de tematicas. Apesar de ndo quantificarem os temas em
sua pesquisa, Gigglio e Spaggiari (2010) ressaltam sua diversidade destacando entre eles:
a insercdo e a participacdo dos negros no futebol; as relacdes entre futebol e identidade
nacional; a circulacdo de jogadores brasileiros no futebol internacional; discussdes sobre

um jogar a brasileira, o chamado futebol arte; etc. Estes autores afirmam ainda que

dentre os principais temas, as pesquisas sobre torcidas organizadas,
muito influenciadas pela proliferacdo de conflitos e casos de violéncia
nos estadios no comego da década de 1990, tiveram um impacto
decisivo dentro do processo de ampliagéo do cenario de estudos sobre
esportes no Brasil (GIGGLIO e SPAGGIARI, 2010, p. 296).

Nesse ambito, Fensterseifer (2016) destaca entre as tematicas com maior
ocorréncias: torcidas organizadas, com 68 estudos; Copa do Mundo, 53; identidade do
futebol, abordada em 42 trabalhos; clubes de futebol, 34; e midia e jornalismo, como tema
de 28 pesquisas. Para o autor, esta multiplicidade evidencia a amplitude do campo de
estudo e a grande capacidade de desenvolvimento de novas pesquisas sobre o futebol.
Ademais, os dados corroboram as investigacdes de Gigglio e Spaggiari (2010) ao apontar
novamente as torcidas organizadas e o debate acerca da identidade como temas em
destaque.

Por ndo ter o mapeamento das producgdes cientificas acerca do futebol como um
foco do estudo, a presente pesquisa nédo se ateve a um detalhamento dos temas abordados
entre 2015 e 2021. No entanto, faz-se importante ressaltar o aumento de estudos sob a
tematica mulheres e futebol. Tal assunto ndo aparece entre 0s mais frequentes no
levantamento de Gigglio e Spaggiari (2010) e nem entre os 10 principais temas gerais na
pesquisa feita por Fensterseifer (2016), sendo porém citado pelo autor como 10° tema em

numero de ocorréncias no que tange apenas as teses de doutorado.



55

Segundo Fensterseifer (2016), cinco pesquisas de doutorado se relacionavam a
tematica mulheres e futebol. Ja dentre os estudos defendidos entre 2015 e 2021, observa-
se a ocorréncia do referido tema em 53 estudos, o que representa 7,77% dos trabalhos.
Destes, 41 consistem em dissertacdes e 12 em teses de doutorado. Além da pratica do
futebol feminino, também sdo abordados como vieses a presenca das mulheres nas
arquibancadas, na administragdo dos clubes e como éarbitras de futebol. O aumento
significativo da frequéncia com que a temética vem sendo abordada nos estudos
académicos pode se justificar pela ampliacdo do incentivo e da cobertura midiatica no
futebol feminino, o que leva a um crescente interesse das mulheres por este esporte.

Dado que o foco do presente trabalho compreende os livros sobre futebol, buscou-
se ainda por pesquisas a partir das palavras-chave ‘livro’ e ‘literatura’ tendo sido
encontrados 11 estudos, o que representa pouco mais de 1% das pesquisas como ilustra o

gréfico a sequir.

Gréfico 2 — Distribuicdo por temas

11-1,6%

m Demais temas Literatura

Fonte: Elaboracdo da autora com base nos dados do banco de teses da CAPES (2022).

Conforme explicita o quadro 2, destes trabalhos, oito consistem em dissertacoes e
trés compreendem teses de doutorado. Ao analisar de maneira detalhada observa-se que
a maioria dos estudos aborda a relacdo literatura e futebol, ndo consistindo portanto em

um trabalho historiogréafico a respeito deste esporte.
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Titulo Autor Modalidade
1 Cronicas de Tostdo: o futebol, a literatura e a vida. Leandro Siqueira Tese
Lima

2 A produgéo de sentidos de representacOes verbovisuais do | Mariana Harumi Dissertagéo
futebol em livros para criancas Segatto Fugikauva

3 Bolas de papel e jogadas editoriais: os livros de futebol Giulia Sampaio Piazzi | Dissertagao
publicados no Brasil entre 1903 e 1930

4 | Arsenal, we’re on your side: uma analise do futebol em Natasha Santos Lise Tese
Nick Hornby

5 Do gramado as péginas: a cronica de futebol na imprensa Diego Marques Dissertagéo
no Brasil

6 Fora das quatro linhas: literatura esportiva e a produgéo Felipe Sabino da Silva | Dissertacéo
académica sobre futebol no Rio de Janeiro e S&o Paulo
(1970-2016)

7 Futebol e carnaval nas crénicas de Lima Barreto: 0s Fernando Pisoni Dissertagéo
embates do escritor com Jodo do Rio e Coelho Neto acerca | Zanaga
dos futuros simbolos da nacéao

8 A terminologia do futebol em livros de italiano lingua Beatriz Anastacia Dissertacédo
estrangeira: proposta de glossério para fins didaticos Délia Martins

9 Futebol e literatura na aula de educacao fisica: Lais Santos Castro Dissertagéo
possibilidades transdisciplinares em uma escola publica em
Jodo Pessoa-PB

10 | A poesia futebolistica de Carlos Drummond de Andrade e | Pedro Dissertacédo
Jodo Cabral de Melo Neto Passerini Rodrigues

11 | Entre letras e canetas: a magia da bola — o futebol nos Ludwig Ferreira Tese

contos e romances da literatura brasileira entre 1980 e 2020

Araujo

Fonte: Elaboracdo da autora com base nos dados do banco de teses da CAPES (2022).

Como mostra o gréafico 3, apenas dois estudos equivalem a uma historiografia de

futebol, a saber: ‘Bolas de papel e jogadas editoriais: os livros de futebol publicados no

Brasil entre 1903 e 1930°, de Giulia Sampaio Piazzi, dissertacdo defendida em 2018; e

‘Fora das quatro linhas: literatura esportiva e a produgdo académica sobre o futebol no
Rio de Janeiro e S&o Paulo (1970-2016), dissertacdo de Felipe Sabino da Silva, de 2019,

que possui como objetos de estudo as teses e dissertacdes e ndo livros sobre futebol.

Gréfico 3 — Distribuigdo por tematicas literérias
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| .
0
Assunto

B Crénicas Esportivas Futebol da Literatura Brasileira M Futebol na Literatura Internacional

W Historiografia do Futebol Terminologia do Futebol M Futebol em Livros Infantis

Fonte: Elaboracdo da autora com base nos dados do banco de teses da CAPES (2022).

Desse modo, nos altimos sete anos, apenas um estudo abordou a historiografia de
futebol a partir dos livros. Em sua pesquisa, Piazzi (2018) destaca que, até entdo, apenas
duas producdes cientificas abordavam propriamente os livros sobre futebol, sendo que
apenas uma apresentava concep¢ao historiografica num trabalho qualitativo. Trata-se do
artigo ‘Historiografia de futebol: a construcdo de histérias do futebol no Brasil (1922 a
2000): reflexdes’, de Jodo Manuel C. M. Santos e Mauricio Drumond, publicado na
Revista Tempo, o qual busca realizar um levantamento critico de algumas das principais
obras do futebol brasileiro.

Os estudos abordados na presente pesquisa mostram o crescimento da producao
cientifica sobre o futebol ao longo dos anos. Ademais, ao evidenciar o interesse de todas
as grandes areas do conhecimento, reforcam o carater multidisciplinar que este esporte
possui. Fensterseifer (2016) sugeriu que os estudos futuros analisassem se o0 crescimento
de pesquisas acerca do futebol se manteve apesar do fracasso da selecdo brasileira na
Copa do Mundo. Ao levantar os dados das teses e dissertacdes defendidas entre 2015 e
2021, pode-se afirmar que a producdo cientifica a respeito deste esporte segue em uma
crescente, demostrando o vasto leque de possibilidades de investigagdo em torno do
futebol.

Entretanto, constata-se que apesar de ser objeto de muitas pesquisas no Pais, entre

tantas teses e dissertacdes; além de monografias e artigos ndo abordados no presente
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trabalho, ainda sdo raros os estudos que relacionam futebol e a edi¢cdo, embora haja
aqueles que discorrem sobre literatura e esporte. Em uma concepcao historiografica,
portanto, encontrou-se somente dois trabalhos qualitativos que envolvem propriamente
os livros de futebol, e nenhum deles trata especificamente de livros a respeito de um clube.
Dessa forma, confirma-se a pertinéncia desta pesquisa, que pode gerar distintos
desdobramentos ampliando o debate instaurado para outros campos de reflexé&o.

Assim, o capitulo seguinte abordaré a publicacéo de livros que tem o futebol como
tematica, bem como a constituicdo deste esporte enquanto objeto editorial nos mais

diversos géneros, entre literatura, biografias e livros de clubes.
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CAPITULO 3 - PRIMEIRO TEMPO: A LITERATURA ENTRA EM CAMPO

O livro impresso possui um papel de protagonista na historia do futebol brasileiro.
Sempre que se aborda a chegada deste esporte ao Pais, destaca-se o fato de Charles Miller
voltar da Inglaterra trazendo equipamentos necessarios para a pratica da modalidade bem
como o livro oficial da Football Association, um conjunto de regras que auxiliou na
unificagcdo do futebol no mundo todo. Por esta razdo, faz-se necessario considerar a
presenca deste item fundamental para a propagacao desse esporte.

A disseminacdo do futebol levou a necessidade de integrar e padronizar as regras
deste esporte no Brasil, dando inicio ao envolvimento direto do futebol com a producéo
editorial. Do pouco espago nos jornais e revistas, além de escritas elitistas; com o passar
dos anos o ludopédio conquistou maior prestigio. E uma vez estabelecido no Pais, surge
por parte dos escritores um grande interesse em utiliza-lo em suas letras (PEDROSA,
1967).

Os livros passaram a promover o futebol como uma prética social, de cunho
educacional e salutar. No entanto, 0 espaco ocupado pela modalidade nos textos literarios
gerou polémica, surgindo também aqueles que criticavam o esporte. O fato é que tanto os
textos positivos quanto os negativos contribuiram para a difusdo do futebol que passou,
conjuntamente, a ser objeto editorial nos mais diversos géneros, tornando-se registros
importantes da historia da préatica esportiva e de suas equipes no Brasil.

Para Piazzi (2018), a preocupacéo dos livros de futebol com o registro historico
tem inicio apds a publicacdo d’O negro no futebol brasileiro, por Méario Rodrigues Filho,
em 1947. E além desta importancia para o registro da memdria do esporte, os livros
também se tornaram territorio de debates sociais, polémicas e denlncias em torno do
futebol (PIAZZI, 2018). Para mais, ao tratar da historia de um clube, os livros podem
incluir-se na mesma perspectiva de outros produtos relacionados as equipes que sdo
adquiridos pelos torcedores como bens simbdlicos.

Em ocasido de eventos de grande proporc¢do, como a Copa do Mundo, onde tem-
se uma aderéncia maior por parte do publico, torna-se costumeira a publicagdo de livros
sobre o futebol, j& que o mercado editorial enxerga estes momentos como uma
oportunidade de correlacionar a literatura com o mundo da bola. Do mesmo modo, a
conquista de um titulo por um clube, bem como suas datas comemorativas - tais como

aniversarios, centenarios — intensificam por parte das instituicdes esportivas a geracdo de
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produtos em torno do episodio. Tal conjuntura oportuniza um registro acerca do que a
historia revela e do que a midia divulga.

Isso posto, o presente capitulo realiza um breve historico do futebol como objeto
dos livros desde as primeiras publicacdes sobre o0 tema, ressaltando o potencial das obras
literarias como mediadoras. Faz-se necessario entretanto, destacar que o trabalho néo
consiste propriamente em uma historiografia dos livros acerca da tematica. O que se busca
é tracar o curso dos livros de futebol publicados no Brasil a partir de uma organizagdo
cronoldgica e descritiva, a fim de seguir preenchendo uma lacuna do campo esportivo no
ambito académico, tarefa iniciada por pesquisas anteriores, utilizadas aqui como
referencial tedrico.

Para tal, o primeiro topico destaca o inicio da presenca do ludopédio como tema
dos livros, abordando as primeiras publicacdes, os primeiros autores, bem como as

tematicas expostas pelos primeiros livros publicados no Pais.

3.1 Primeiras linhas do futebol na literatura

Sem o objetivo de fazer uma cartografia dos livros publicados a respeito do
futebol, é preciso destacar 0 aumento na presenca do tema na producao editorial brasileira.
Nos primeiros anos da década de 1900, além das bolas e dos uniformes, os impressos se
tornaram itens importantes para aqueles que propagavam o esporte. O futebol, e 0 modelo
de jogo, criado na Inglaterra era reproduzido no Pais por meio das regras e dos estatutos
registrados no papel.

Conforme exposto pelo topico 2.4 da presente pesquisa, verifica-se que os livros
de futebol s&o enfoque apenas de levantamentos sobre a producéo editorial. Ao procurar
por referéncias bibliograficas para a contextualizacao do presente trabalho, elegemos trés
destes estudos para nortear a investigacdo. Estes mapeamentos oferecem um panorama
acerca do que vem sendo publicado a respeito do futebol no Brasil, proporcionando
importantes reflexdes. Tais levantamentos sao: “Livros sobre futebol publicados no Brasil
(1903-2013)”, de Ademir Takara (2014); Bolas de papel e jogadas editoriais: os livros de
futebol publicados no Brasil entre 1903 e 1930, de Giulia Piazzi (2018) e Bibliofut: a
literatura do futebol brasileiro, de Domingos D’ Angelo e Ademir Takara (2019).

Em seu primeiro levantamento, Takara (2014) identificou 3.040 titulos publicados
entre 1903 e 2013. O numero, que pode ser considerado baixo para 0 amplo periodo de
tempo ao qual se refere, tem um aumento expressivo em 2014, decorrente da Copa do

Mundo FIFA realizada naquele ano no Brasil. O levantamento de Takara (2014), bem
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como seu estudo sequente com Domingos D’Angelo, mostra que tal ocorréncia ¢
frequente em anos de Copa, quando as editoras aproveitam-se do momento para langar
uma serie de titulos.

No trabalho seguinte, D’ Angelo e Takara (2019) identificaram 4.750 obras com o
tema futebol. A partir da periodizacdo do professor José Sebastido, 0s autores
classificaram os livros em cinco fases, a saber: 12 Fase — Era Amadora (1895-1930); 22
Fase — Era Romantica (1931-1950); 32 Fase — Era de Ouro (1951-1970); 42 fase- A
Geracao Perdida (1971-1990) e 52 fase — Era do Futebol Moderno (1991-2018). Faz-se
importante ressaltar ainda que 21 titulos ndo apresentavam data disponivel, o que
corresponde a 0,5% das obras.

Reitera-se ndo ser objetivo do presente capitulo realizar uma historiografia a
respeito dos livros sobre futebol publicados no Pais. O propdsito consiste em tracar o
curso das publicacGes e explanar o aumento na presenca da tematica na producdo editorial
brasileira, a fim de contextualizar e mesmo certificar a relevancia da presente pesquisa.
Assim, destacam-se apenas as principais obras e autores com base nas referéncias
anteriormente citadas. A partir da classificacdo feita por D’Angelo e Takara (2019),
dividimos as publicacdes em dois momentos - de 1903 a 1950 e de 1951 a 2018, este
abordado no tdpico seguinte.

Piazzi (2018) ressalta que o esporte passou a ser alvo editorial apenas no inicio do
século XX e que até entdo ndo havia traducéo do livro de regras da Football Association.
Tarefa cumprida pelo primeiro livro de futebol publicado no Brasil, em 1903, o Guia do
Foot Ball de Mario Sérgio Cardim, editado pela Casa Varnoden. A obra consistia em um
livro de regras traduzido da verséo original inglesa trazida por Charles Miller em 1894.
O objetivo era padronizar o jogo de acordo com as normas internacionais da FA evitando
conflitos em partidas entre equipes de diferentes cidades ou estados, servindo entdo de
referéncia para a conduta dos arbitros (PIAZZI, 2018; D’ANGELO e TAKARA, 2019).

De acordo com Piazzi (2015, 2018), havia mais do que as regras no Guia do Foot
Ball. A obra trazia dados biograficos de jogadores, disponibilizava tabelas do
campeonato, estatutos e regulamentos da LPF, fichas sobre os clubes e horarios dos
bondes que atendiam as proximidades dos campos. “Além disso, buscava interacdo com
0 publico por meio da publicidade voltada a elite — o guia continha muitas propagandas
de charutos e bebidas — e também com espacos colocados nas tabelas para que o proprio
leitor preenchesse resultados de partidas™ (PIAZZI, 2018, p. 53).
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Ao discorrer sobre o autor, D’Angelo e Takara (2019) destacam que Mario
Cardim tinha 19 anos quando organizou o Guia do Foot Ball, e que ele foi o primeiro
jornalista esportivo brasileiro, iniciando em S&o Paulo a publicacdo de noticias do futebol

no jornal O Estado de S. Paulo.

Mario Cardim, na verdade, criou o jornalismo do futebol no Brasil. Foi
também um incentivador da prética do futebol e importante dirigente,
com participacdo efetiva em todos os movimentos politicos
futebolisticos de sua época. Até hoje ndo se conseguiu localizar as duas
primeiras edi¢des do Guia (D’ANGELO e TAKARA, 2019, p. 30).

Nesse viés, Piazzi (2015) afirma que, concomitantemente a publicacdo de sua
obra, Mario Cardim publicava um modelo de texto que perdurou por dez anos nas paginas
da imprensa diaria na década de 1900, criando a primeira ideia de ‘cronica esportiva’. “O
texto era constituido basicamente de informagdes cronoldgicas — conforme origem grega
do termo ‘cronica’, relativo ao tempo (chronos) — sobre os jogos ocorridos” (PIAZZI,
2015, p. 31).

A aposta de Cardim foi assertiva. Nos anos seguintes ele atualizou as edi¢des do
guia, organizando e publicando obras semelhantes com patrocinio comercial da Casa
Clark, de materiais esportivos; e da Casa Vanorden Typographia e Papelaria. Em 1913,
Mario Cardim publicou o Guia Sportivo: Football e Lawn-Tennis, dando inicio aos
patrocinios esportivos nestes guias. A ideia do autor era divulgar e induzir a pratica do
futebol de forma organizada, e este exercicio de educar o espectador para compreender e
também promover o esporte perdurou até o final da década de 1930 (D’ANGELO e
TAKARA, 2019).

Figura 1 — Guia do foot ball (edi¢do de 1905), de Méario Cardim: primeiro livro de futebol
publicado no Brasil
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Fonte: Piazzi (2015, p. 32).

Para Piazzi (2018), o ano de 1903 foi, entdo, um marco para o mercado editorial
de livros de futebol no Brasil, uma vez que até aquele momento néo existia traducao das
regras do jogo para o portugués. Tais informacdes em lingua inglesa ja circulavam pelo
mundo, o que legitima a importancia dos livros na difusdo do futebol ndo somente no
Brasil. No entanto, um ponto relevante é a questdo da falta de mercado para a producéao
literaria relacionada ao futebol.

Ao abordar essa discussao, Pedrosa (1967) afirma que a falta de mercado se
refletia tanto pelo desinteresse intelectual brasileiro pelo futebol quanto pela alta taxa de
analfabetismo na época, na medida em que o futebol passava a atingir as diversas camadas
da populacdo, incluindo as menos favorecidas. “Assim, ndo havia publico consumidor e
interessado por livros que tratassem de futebol, mas gradativamente o esporte apresentava
caracteristicas que ndo poderiam ser ignoradas pelos escritores (PEDROSA, 1967, p. 34).

Segundo dados da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua
(PNAD), divulgadas pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) em junho
de 2023, a taxa de analfabetismo no Brasil atualmente é de 5,6%%2; nimero bem distante
de ser comparado com o das primeiras décadas do século XX. No entanto, a falta de habito

de leitura, bem como de incentivo a leitura no Pais ainda sdo fatores que influenciam a

12 Taxa de analfabetismo cai no Brasil e passa de 6,1% para 5,6%.
(https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/educacao/audio/2023-06/taxa-de-analfabetismo-
cai-no-brasil-e-passa-de-61-para-
56#:~:text=Publicad0%20em%2007%2F06%2F2023,n%C3%A30%20sabem%20ler%20nem%20escreve
r.). Acesso em: 08 nov. 2023.



https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/educacao/audio/2023-06/taxa-de-analfabetismo-cai-no-brasil-e-passa-de-61-para-56#:~:text=Publicado%20em%2007%2F06%2F2023,n%C3%A3o%20sabem%20ler%20nem%20escrever
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/educacao/audio/2023-06/taxa-de-analfabetismo-cai-no-brasil-e-passa-de-61-para-56#:~:text=Publicado%20em%2007%2F06%2F2023,n%C3%A3o%20sabem%20ler%20nem%20escrever
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producdo de livros sobre futebol — ou mesmo sobre outros temas — e a preocupagdo com
a sua qualidade.

Piazzi (2018) destaca que as regras do futebol foram tema de mais trés livros
publicados nos anos de 1915 e 1916: Regras de football, pela Rochfort (1915); Regras
officiaes de todos os sports, editado pela Casa do Sportman; e Guia Brasileiro de Foot-
ball Associagéo, pela casa Fuchs (1916). Conforme a autora, ndo foram encontradas
informagdes mais precisas sobre tais publicagdes, nem mesmo sobre sua autoria. O foco
dessas primeiras obras nas regras evidencia o interesse em ensinar a pratica do futebol ao
publico, difundindo o esporte.

Nos anos seguintes surgem os primeiros livros tendo como assunto a histéria do
futebol. O primeiro é O futebol em S. Paulo: notas critico-biographicas dos principais
jogadores paulistas antigos e modernos de Leopoldo Sant’Anna, impresso pela
Typographia Piratininga em 1918. A obra é composta por pequenas biografias de 153
jogadores e algumas notas histdricas, como a respeito da Taca Rio-S&o Paulo (TAKARA,
2014; D’ANGELO e TAKARA, 2019). Ao discorrer sobre o autor, D’Angelo e Takara
(2019) ressaltam que, apesar de ser considerado como precursor no tema leis do jogo, ndo
se pode deixar de considerar Leopoldo Sant’ Anna também um historiador.

No mesmo ano, surge outro escritor que contribui para o registro da memoria do
futebol - Antonio Figueiredo, autor do livro Historia do Foot-Ball em S. Paulo, editado
por O Estado de S. Paulo. Nele, Figueiredo destaca o surgimento do football, praticado
pela mocidade com raro entusiasmo. O autor se preocupava que 0 esporte deixasse de
existir, sendo substituido por atividades e boémias, motivo pelo qual publicara o que
chamava de ‘livrinho’, com 181 paginas (PIAZZI, 2018; D’ANGELO e TAKARA,
2019).

Figura 2 — Capa do livro Historia do foot-ball em S. Paulo, de 1918
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Fonte: Piazzi (2018, p. 77).

Ao discorrer sobre Antonio Figueiredo, Piazzi (2018) ressalta que o primeiro livro
com a tematica ‘clubes’ ¢ também de sua autoria. A obra Resumo historico do Club
Athlético Paulistano foi publicada pelo autor no mesmo ano, em 1918. O topico 2.3 da
presente pesquisa abordara de forma mais aprofundada os livros publicados sobre os
clubes de futebol.

D’Angelo e Takara (2019) destacam a importancia dos livros de Leopoldo
Sant’Anna e Antonio Figueiredo, ao afirmar que “Histdria do Football em S. Paulo e O
Football em Sao Paulo, publicados em 1918, marcam o inicio do registro da meméria do
futebol brasileiro. Sem divida estas duas obras s&o CLASSICOS da literatura do futebol”
(p. 40).

A década de 1920 tem inicio com a publicacdo de Cousas do football, de Odilon
Penteado do Amaral, editado por O Estado de S. Paulo. O livro é composto por trés
capitulos, a saber: Conselhos, Maximas e Observacdes; Technica, Tactica e Trucs e Leis,
Regulamentos, Seu Critério e sua Aplicagdo. De autoria de um antigo jogador e juiz de
futebol, a obra pode ser considerada como uma producao que visou 0s aspectos técnicos
e legais do jogo (D’ANGELO e TAKARA, 2019).

Ao abordar a publicacdo, Piazzi (2018) ressalta que o livro de Odilon Penteado do
Amaral demonstra as mudancas pelas quais os livros técnicos sobre futebol passariam em
relacdo a abordagem. Segundo a autora, 0 impresso trazia explicagdes sobre o exporte,
porém de forma aplicavel, por intermédio de conselhos. Piazzi (2018) destaca ainda o
livro ‘O sport estd deseducando a mocidade brasileira’, de Carlos Sissekind de

Mendonga, publicado em 1921. “Diferentemente de Cousas do football, esse livro
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expressava uma opinido ainda mais rispida sobre o esporte e 0 condenava de modo geral,
independentemente de amadorismo ou profissionaliza¢gdo” (PIAZZI, 2018, p. 90).

Essas publicacdes sdo exemplos de como um livro pode engendrar discussoes
polémicas em torno do futebol. Se naquela época discutia-se a profissionaliza¢do ou nao
do futebol, atualmente os livros usados como territério de debates abordam a corrupgéo
e a espetacularizacdo em torno do esporte, bem como os problemas pessoais dos
jogadores. Neste Ultimo caso, destaca-se recentemente o livro Casagrande e seus
demdnios, de Gilvan Ribeiro, publicado em 2013 pela Editora Globo. A obra relata a
reviravolta na vida de Walter Casagrande Janior - ex-jogador do Corinthians e um dos
lideres da Democracia Corinthiana — que foi de idolo do esporte a viciado em cocaina e
heroina.

O inicio dos anos 20 é marcado também pelo surgimento de diversas revistas e
jornais, o que segundo Piazzi (2018) levou a Associacao dos Cronistas Esportivos de Sdo
Paulo a publicar um dicionario com o objetivo de padronizar o vocabulério do futebol e
até mesmo a fim de se conquistar mais leitores. O Dicciondrio do futebol, de Guy Gay,
foi entdo publicado pela editora Monteiro Lobato & Cia em 1922. “No mesmo tom de
Cousas do football, tal livro tinha cunho explicativo, dessa vez em relacdo a termos
relacionados ao esporte bretao” (PIAZZI, 2018, p. 95).

Em seu levantamento, D’Angelo e Takara (2019) reiteram 0 pioneirismo do
Diccionario do Futebol, considerando-o ‘livro de referéncia’ e destacando a autoria
misteriosa de Guy Gay, pseudénimo de um esportista da época. Além da publicacédo de
1922, o dicionario teve a 22 edicdo publicada em 1932, pela Civilizacdo Brasileira, em
versdo ampliada das 52 paginas iniciais para 78 paginas. A obra é composta por uma
“abrangente tradu¢do de toda a terminologia inglesa (a esmagadora maioria) ou francesa
do tempo da criacdo do futebol, além de suas 17 regras originais com 36 diagramas de
situagdes de impedimento e uma completa ilustracdo de um campo de futebol oficial”
(D’ANGELO e TAKARA, 2019, p. 46).

Trés anos adiante, em 1925, ocorre a publicagdo de mais um livro de Leopoldo
Sant’Anna, Supremacia e decadéncia do futebol paulista, impresso pelo Instituto D’ Anna
Rosa. A obra se destaca por se tratar de mais um livro polémico, no qual Sant’ Anna realiza
um contraponto entre o futebol carioca e o futebol paulista, demonstrando a superioridade
deste em relacdo aquele. Repleto de ironia, o livro foi um sucesso editorial (PIAZZI,
2018).
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A profissionalizacdo do futebol, tema que comeca a ser debatido nos livros nos
primeiros anos da década de 20, impulsiona a producéo de obras sobre o esporte no fim
daquela década e inicio da década seguinte. Neste periodo tem inicio um interesse maior
pela literatura com enfoque artistico-literario e surgem nomes importantes como Mario
Filho, José Lins do Rego e Thomaz Mazzoni, um dos autores destacados por D’Angelo e
Takara (2019).

Antes de encerrarmos 0 1° tempo de jogo, no crepulsculo da década o
jornalista Thomaz Mazzoni publica, em 1928, sua primeira obra:
Almanach Sportivo, publica¢do que foi editada por 20 anos. Mas é na
proxima fase que ele se torna um icone na literatura do futebol [...] Com
essas obras sem duavida comecam as letras no futebol do Brasil
(D’ANGELO e TAKARA, 2019, p. 52).

Em concordancia, Piazzi (2018) ressalta o Almanaque Esportivo de Thomaz
Mazzoni, ainda que com grafia divergente. A autora frisa que a obra tratava-se apenas da
primeira de uma série de 22 que viria a ser publicada, ajudando Mazzoni a conquistar 0
titulo de maior autor de livros esportivos. Piazzi (2018) destaca ainda a atuacdo de

Thomaz Mazzoni na imprensa esportiva.

Foi responsavel por trazer uma nova cara ao jornalismo esportivo,
atribuir apelidos aos clubes e aos classicos paulistanos e buscar
interacdo com os leitores por meio de uma linguagem mais proxima e
popular. Chamado de “Olimpicus” por seus colegas de trabalho em A
Gazeta, visto que suas obras eram referéncia a varias categorias
esportivas, foi um grande critico da parcialidade ¢ do “clubismo”
existente na imprensa e defendia uma organizacdo do futebol brasileiro
(PIAZZ1, 2018, p. 107).

Alcunhas que acompanham o Corinthians - clube tema dos objetos da presente
pesquisa - como Mosqueteiro e Timao, sdo atribuidas a Thomaz Mazzoni. O topico 3.4
do presente estudo aborda de maneira mais detalhada o surgimento destas alcunhas.
Ademais, como frisado por Piazzi (2018), é também de autoria do cronista os apelidos
dos classicos paulistas: Derby, Corinthians x Palmeiras; Majestoso, Corinthians x S&o
Paulo; e Choque-Rei, S&o Paulo x Palmeiras.

Ao analisar os dados do periodo compreendido por sua pesquisa, Piazzi (2018)
estabelece um ‘primeiro ciclo’ de livros de futebol no Brasil, elucidando que a maioria
das obras se encaixa na categoria com assunto ‘Regras’. Dos 28 livros elencados pela
autora - de 1903 a 1930 -, 12 publica¢fes possuem esta tematica, 0 que representa um

percentual de 43% das obras. Ainda de acordo com o levantamento, 0s principais autores
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do periodo foram: Leopoldo Sant’ Anna, com cinco livros publicados, ¢ Thomaz Mazzoni
e Mario Cardim, com trés livros cada um.

Ainda que o presente estudo exponha apenas um recorte, destacando os principais
livros publicados, é possivel notar que num primeiro momento 0s impressos visavam a
apresentacdo e difusdo das regras. No inicio da década de 20 uma nova abordagem é
observada, e além de apresenta-las, as obras buscavam explicar e contextualizar as regras,
além de trazer dados estatisticos e historicos que contribuissem para o registro da
memoria do esporte.

Conforme explicitado por D’Angelo e Takara (2019), nos anos seguintes verifica-
se a publicacdo de um maior numero de obras. De 1931 a 1950, 104 livros foram
publicados, 0 que representa uma porcentagem de 2,3% do total. Neste contexto, Piazzi
(2018) destaca que a ‘aceitacdo’ do futebol como esporte respeitdvel, de cunho
educacional, deu-se especialmente em junho de 1938. Na ocasido, Gilberto Freyre,
reverenciado socidlogo, publicou o texto Foot-ball mulato, no Diario de Pernambuco,
ap6s a Copa do Mundo daquele ano. Para Piazzi (2018), o texto contribuiu para o
reconhecimento do esporte como representativo, popular e simbolo de identidade
nacional. Assim, a sua publicacdo pode também ter levado a um maior interesse dos
escritores pelo futebol.

O ano seguinte, 1939, é marcado por mais um livro de Thomaz Mazzoni,
Problemas e aspectos do nosso futebol. A obra é considerada publica¢do fundamental na
luta pela regulamentacao das atividades esportivas. Representando um manifesto acerca
da necessidade de ordenacdo para o esporte no Brasil, uma vez que apresentava uma série
de criticas a desorganizacdo de competicGes e também a falta de profissionalismo da
imprensa, o livro de Mazzoni culminou com a criacdo do Conselho Nacional dos
Desportos em 1942 (PIAZZ1, 2018).

Ao analisar a produgdo de cunho artistico-literario em que o futebol estava
inserido, Milton Pedrosa (1967) salienta que este esporte passa a fazer parte da literatura
e a ser foco de diversos textos, apenas na década de 1940. No entanto, o autor chama a
atencdo para o fato de Monteiro Lobato e Godofredo Rangel ja terem introduzido
caracteristicas do futebol em um romance de 1906, intitulado O queijo de Minas ou
historia de um né cego, ainda que nédo se tratasse de um romance especificamente sobre
futebol.

A década de 1940 traz ainda uma das principais referéncias para os estudos sobre

futebol. Em 1947, Mario Filho dimensiona este esporte socioldgica e antropologicamente
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ao publicar O negro no foot-ball do Brasil, pela editora Irmaos Pongetti. A obra ganhou
ainda uma segunda edic¢do, com o titulo definitivo de O negro no futebol brasileiro,
langada em 1964 pela Civilizagdo Brasileira. A nova edigdo ndo possui o prefacio de
Gilberto Freyre presente na 12, e conta com acréscimos do proprio Mario Filho abordando
as conquistas da Selecdo Brasileira nas Copas do Mundo de 1958 e 1962 (TAKARA,
2014).

Trés anos depois, em 1950, Thomaz Mazzoni publica o livro Historia do futebol
no Brasil: 1894-1950, buscando diminuir a escassez de publicacdes sobre a memoria do
futebol brasileiro. Lancada anteriormente a primeira Copa do Mundo no Pais, a obra é
também considerada uma das principais sobre o futebol no Brasil, sendo citada na
bibliografia de boa parte dos livros sobre futebol brasileiro. “Nele Mazzoni conta, através
de documentos como atas de clubes e federacdes e jornais de época, a histéria do futebol,
essencialmente paulista e carioca, ladeados por milhares de resultados de jogos de clubes,
selecdes, torneios, locais, nacionais e internacionais” (TAKARA, 2014).

Thomaz Mazzoni € autor de pelo menos 50 livros, além de ser o responsavel por
criar o jornalismo esportivo em Sao Paulo. Mesmo apds a sua morte, Mazzoni ainda lidera
a lista de autores de livros sobre futebol, lideranca que, segundo Takara (2014), pode ser
contestada pelas 22 edi¢des do seu ‘Almanaque Esportivo’. Mazzoni € destaque também
na fase seguinte do levantamento de D’Angelo e Takara (2019), intitulada 3* fase — Era
de Ouro. Esta e as fases sequentes - com publicaces de 1951 a 2018 -, sdo abordadas no

topico a seguir, onde destacam-se as principais obras e autores do periodo.

3.2 Segundo momento da edigéo

As publicacbes realizadas entre os anos de 1951-1970 compdem, segundo a
classificacdo de D’ Angelo e Takara (2019), a 3 fase da edi¢ao nacional de livros sobre o
futebol, designada pelos autores como a Era de Ouro. Além de nomes que foram
destaques na fase anterior, como Thomaz Mazzoni e Mario Filho; surgem na 3?2 fase
outros grandes autores da literatura brasileira como Nelson Rodrigues e Jodo Saldanha.
Para D’Angelo e Takara (2019), é nesta fase que a produgéo editorial sobre futebol se
torna adulta. Durante os 20 anos foram publicados 183 livros, o que representa 4,0% do
total.

Outro autor destacado por D’Angelo e Takara (2019) nesta 3* fase da edicdo de
livros sobre futebol é Orlando Duarte, autor de uma das obras classificadas pelos

pesquisadores como ‘classico’. Trata-se da Edicdo Comemorativa da Gazeta Esportiva
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[lustrada do Campeonato Mundial de 1962, lancada naquele mesmo ano. D’Angelo e
Takara (2019) ainda colocam Duarte como um dos mais completos jornalistas esportivos,
com conhecimento de varios esportes, dominio que o rendeu o apelido de ‘O Eclético’.

O nome de Orlando Duarte pode ser encontrado em diversos capitulos do
levantamento realizado por D’Angelo e Takara (2019), como biografia, historia das
Copas do Mundo e dos clubes. No que tange os livros sobre clubes sob sua autoria
destacam-se as obras sobre a Lusa — Portuguesa de Desportos -, Palmeiras, S&o Paulo e
Corinthians, este usado aqui como uma das principais referéncias do topico 3.4 do
presente estudo, no tocante a histéria do clube. Corinthians: o time da Fiel foi escrito por
Orlando Duarte em parceria com Jodo Batista Tureta, e langado em 2008 pela Companhia
Editora Nacional.

Ainda na década de 1960, faz-se necessario frisar a obra de Milton Pedrosa,
também usada como referéncia da presente pesquisa. Gol de Letra: o Futebol na
Literatura Brasileira foi organizado, escrito e editado pelo proprio Pedrosa em 1967. O
livro estima o futebol na producéo editorial brasileira e traga um panorama da importancia
conferida ao esporte pelos escritores brasileiros até os anos 60 (PIAZZI, 2015). D’ Angelo

e Takara (2019) também abordam a publicacdo ressaltando que:

Na introdugao escrita pelo proprio Pedrosa se encontra “o Futebol na
Literatura Brasileira”, um importante estudo sobre a literatura brasileira
do futebol. Além de fazer uma anélise da producdo literaria até aquela
época, enfoca com muita propriedade e de forma ampla o “por qué” das
dificuldades em se ter obras sobre o “ludopédio” (D’ANGELO e
TAKARA, 2019, p. 23).

Durante os 20 anos da fase seguinte — 42 fase, A Geracdo Perdida -, de 1971 a
1990, foram publicados 438 livros. A Era marcada pela discussdao ‘Negocio Futebol x
Futebol Espetaculo’ viu também o inicio da publicacdo de livros que analisam o
ludopédio através da Sociologia, Antropologia e Psicologia. Precursor desta vertente, o
antropologo Roberto DaMatta foi o grande nome desta fase da edicdo de livros sobre
futebol no Brasil (D’ANGELO e TAKARA, 2019).

O Universo do Futebol, publicado em 1982 por DaMatta, buscava mostrar que o
futebol “€ para os brasileiros muito mais que um entretenimento, se contrapondo aqueles
que desprezam a importancia ao futebol e contrariando criticas de que o futebol é fator de
alienacdo e Gpio do povo” (D’ANGELO e TAKARA, 2019, p. 81). E a partir da
publicacdo desta obra que a producdo académica a respeito deste esporte que se tornou

paixao nacional tem o seu comeco, sendo legitimada pela academia.
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Outro classico desta fase € O Pontapé Inicial: Memoria do Futebol Brasileiro
(1894-1933), do professor Waldenyr Caldas, publicado pela Ibrasa em 1990.
Originalmente apresentada como tese de livre-docéncia na Escola de Comunicagdes e
Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP), a obra - precursora sobre a historia do
futebol -, “analisa a trajetoria da fase amadora para a profissional, considerando o
contexto politico-social deste periodo e a luta dos jogadores para serem reconhecidos
como categoria profissional” (D’ANGELO e TAKARA, 2019, p. 82).

A 5* e ultima fase apontada por D’Angelo e Takara (2019) compreende as
publicacGes de 1991 a 2018. Intitulada Era do Futebol Moderno, é a fase que apresenta o
maior nimero de livros publicados - 3.794, o que corresponde a 83% dos livros que tem
o futebol como tema. Os pesquisadores ressaltam a impossibilidade de se abordar todas
obras, esclarecendo que se limitariam a indicar apenas os classicos da producéo editorial

sobre o futebol, aqueles que se deve conhecer para entender o esporte.

Observe-se que alguns livros foram publicados antes desta 5° fase, mas
decidimos inclui-los nesta, visando ressaltar a sua importancia.
Buscamos indicar o que de melhor foi produzido, o que consideramos
serem os “CLASSICOS”, ainda que esta escolha incorra em erros ou
esquecimentos. A intengdo ¢ “o que se deve ler para se conhecer 0
futebol brasileiro” (D’ANGELO e TAKARA, 2019, p. 83).

Ainda que por motivos distintos aos desses pesquisadores - e ja anteriormente
citados -, nos limitaremos também a destacar apenas algumas obras e autores deste
periodo de 28 anos, especialmente aqueles que possuem alguma relagdo com os objetos
do presente trabalho ou seu clube tema, o Sport Club Corinthians Paulista. Assim,
ressaltamos de principio que um dos objetos aqui analisados ¢ apontado por D’ Angelo e
Takara (2019) como uma obra de referéncia na categoria ‘historia dos clubes’. Trata-se
do livro ‘Coracdo Corinthiano’, de autoria de Lourenco Diaféria, publicado em 1992.

D’Angelo e Takara (2019) salientam ainda as minibiografias ou coletaneas de
perfis de jogadores, como a colecdo Os Dez Mais, da Editora Maquinaria. Escritos a partir
de uma pesquisa realizada junto a torcedores ilustres, estes livros indicam os melhores
jogadores da historia de cada clube. Em 2008 foi publicado Os Dez Mais do Corinthians,
de autoria de Celso Unzelte. O escritor, jornalista e professor ¢ retratado por D’ Angelo ¢
Takara (2019) como precursor dos almanaques de clubes, justamente pela autoria do

Almanaque do Corinthians.

O primeiro almanaque foi o Almanaque do Timé&o (2000), lancado pela
Editora Abril/Placar, com 534 péginas, e que trazia a ficha de todos os



72

jogos do alvinegro, desde 1910, e minibiografias dos jogadores e
técnicos. Depois foi revisado, ampliado e recebeu o titulo de
Almanaque do Corinthians (2005), e foram incluidas as escala¢fes dos
adversarios alcangando 753 paginas (D’ANGELO e TAKARA, 2019,
pp. 100-101).

Sob autoria de Celso Unzelte, € preciso destacar ainda o enciclopédico O Livro de
Ouro do Futebol, langado em 2002 pela Ediouro. Como visto no topico anterior, além de
importante instrumento para registrar amemoria do futebol, os livros também constituem-
se como territorio de debates sociais e denuncias em torno deste esporte. Neste cenario
destacam-se as obras Estrela Solitaria, de Ruy Castro, publicado pela Companhia das
Letras em 1995 e as traducdes dos livros de Andrew Jennings, Jogo Sujo e Um jogo cada
vez mais sujo, publicados pela Panda Books em 2011 e 2014, respectivamente (PIAZZI,
2015).

O primeiro consiste em uma biografia do idolo botafoguense Mané Garrincha,
onde se retrata o drama vivido pelo craque em decorréncia do alcoolismo, além de discutir
questdes acerca da vida fora de campo de um jogador heroicizado. Ja os livros editados
pela Panda Books trazem dendncias a respeito de atos corruptos da FIFA, desvendados
pelo jornalista investigativo escocés Andrew Jennings. Pode-se observar portanto que a
publicacdo de livros cujo enfoque € o futebol cresceu de maneira expressiva no século
XXI, e que a Copa do Mundo é um grande incentivo para o lancamento de novos titulos,
ainda que eles ndo tratem necessariamente do torneio, como exemplifica o livro de
Jennings publicado em 2014.

Nesse ambito, Takara (2014) afirma que no século XXI houve uma definitiva
insercdo do futebol no mercado editorial. Dos 3.040 livros identificados pelo autor neste
primeiro levantamento, 1.886 foram publicados ap6s o0 ano de 2001, o que representa 62%
dos langcamentos. Devido a baixa frequéncia anual de publica¢@es na primeira metade do
século XX, toda a producdo deste periodo foi organizada em um mesmo intervalo. De
maneira oposta, no inicio do século seguinte o niumero de titulos sobre futebol disparou,
possibilitando que as publica¢des fossem organizadas anualmente, como ilustra a figura

a sequir.

Figura 3 — Tabela de publicacdo temporal dos livros
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Tabela 4 - Distribuigdo temporal dos livros publicados

. 1903 | 1951 | 1971 | 1981 | 1991

v 2 2

Periodo 1950 | 1970 | 1980 | 1990 | 2000 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005

Livros | 100 | 138 | 148 | 218 | 522 68 142 | 104 | 115 | 104
L]

e | 33 | 45| 48 | 72 |172| 22| 46 | 3.4 | 38 | 3.4

Periodo | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | s.d. | 1o

Livros | 172 | 91 140 | 174 | 245 | 148 | 179 | 204 | 27 | 3.040
%% 56 | 3.0 | 46 7 | 80 | 48 | 59 | 6.7 | 0.8 | 100

L

Fonte: Takara (2014, p. 7).

Ao organizar os livros de futebol em periodos anuais, Takara (2014) pdde ainda
corroborar a ideia de que a Copa do Mundo consiste em um grande propulsor do mercado
editorial de livros cuja temética é o futebol. Conforme os dados apontados pelo autor, nos
anos em que ocorrem o torneio mundial é possivel notar uma diferenca consideravel no

namero de titulos em relacdo ao ano anterior e posterior ao evento.

Figura 4 — Tabela de publicacéo de livros em periodos anuais

Tabela 5 - Distribui¢do temporal (trienal) dos livros.
Ano* 1989 | 1990 1991 | 1993 | 1994 | 1995 | 1997 | 1998 1999
Livros 19 17 13 23 63 29 65 103 52
Variacao** X -10.5% | -23.5% X 174% | -54.0% X 58.4% | -49.5%

Ano* 2001 | 2002 2003 | 2005 | 2006 2007 | 2009 | 2010 2011
Livros 68 142 104 104 172 91 174 245 148
Variacao** X 109% | -26.7% X | 65.4% |-53.0% x | 40.8% | -39.6%
* Levantamento trienal, com o ano da Copa do Mundo e os anos anterior e posterior.
** Variagdo percentual em relagdo ao ano anterior.

Fonte: Takara (2014, p. 7).

Segundo Piazzi (2015), no ano de 2014, quando realizou-se a Copa do Mundo no
Brasil, 332 livros de futebol foram registrados até o més de abril 2015, instituindo um
novo recorde. Em seu estudo a autora também chama atengdo para outras datas que
impulsionam a publicacdo de obras cujo tema é o futebol, como a comemoracédo do
centenario dos clubes. Neste contexto, D’ Angelo e Takara (2019) destacam que em 2010,
ano do centenario do Timao, diversos livros foram publicados sobre o clube, dos quais

ressaltam: Corinthians: 100 Anos de Paixao, livro oficial do centenario, de Marco Piovan
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e Newton Cesar; Timdo 100 Anos, 100 jogos, 100 idolos, de Celso Unzelte e Haja
Coragao: 100 Anos de Timéo, de Antonio Goulart.

D’ Angelo e Takara (2019) colocam ainda como classicos a edigao de trés ‘biblias’
— mistos de livros e memorabiblia -, pela Editora Panda Books: a Biblia do Sdo-paulino:
livro e documentos histéricos de uma era de conquistas, de Michael Serra e Rui
Branquinho (2012); Biblia do Palmeirense, de Jota Christianini (2014); e a primeira delas,
a Biblia do Corintiano: livro e documentos histdricos de um centenario de conquistas, de
Celso Unzelte, lancada em 2010 e integrante do corpus da presente pesquisa.

No que se refere aos livros sobre clubes de futebol, D’ Angelo e Takara (2019)
declaram que Corinthians e Flamengo tem merecido um nimero maior de obras em razéo
do tamanho de suas torcidas —as duas maiores do Pais. Os livros de futebol desta categoria

sdo assunto do topico seguinte.

3.3 Os clubes de futebol nas paginas dos livros

Ao organizar os livros por assunto em seu primeiro levantamento, Takara (2014)
observou que o mais frequente eram livros com a tematica ‘clubes’, com 780 ocorréncias,
0 que representava 25,6% do total de obras identificadas até entdo. Como ilustra a tabela
a seguir, na sequéncia verifica-se os temas: Literatura, com 552 livros; Biografia com 373
ocorréncias; Regras, com 260 obras; e Histdria, com 217. Para o autor, essa concentragdo

pode ser explicada pelo apelo popular que estes temas possuem.

Figura 5 — Tabela de distribuicdo de livros por assunto

Tabela 6 - Distribuigédo por assunto.
Assunto N® de livros Percentual
1°) Clube (nacional ou estrangeiro) 780 25.6%
2°) Literatura (cronica, ficgdo, poesia, infantil, ete.) 552 18.1%
3%) Biografia (jogador, técnico, jornalista, dirigente) 373 12.2%
4°) Regras. Treinamento e Arbitragem 260 8.5%
5°) Historia 217 7.1%

Fonte: Takara (2014, p. 8).

No que tange os livros a respeito dos clubes, por exemplo, D’Angelo e Takara
(2019) destacam que 0 mais interessante € descobrir quantos livros sobre o seu clube
existem publicados, e claro, o “mais importante € saber que o seu maior rival tem menos”

(p. 229). Em seu primeiro levantamento, Takara (2014) identificou 159 times diferentes,
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incluindo trés times estrangeiros. Na pesquisa seguinte, em coautoria com Domingos
D’Angelo, o niUmero aumentou para 245, dentre os quais incluem-se times profissionais,
amadores, extintos e 0s que abandonaram o futebol.

De acordo com os registros do Centro de Referéncia do Futebol Brasileiro (CRFB)
— e conforme apontado no tépico anterior -, o primeiro livro a respeito de um clube de
futebol publicado no Pais foi Resumo histdrico do Club Athlético Paulistano, de Anténio
Figueiredo. Publicada em 1918, a obra é considerada um documento oficial do Club
Athlético Paulistano (TAKARA, 2014; PIAZZI, 2018). Este e os demais livros sobre
clubes de futebol publicados de 1903 a 2018 foram organizados por D’Angelo e Takara
(2019) em uma divisdo por clubes em ordem alfabética, e os livros que abordam dois ou
mais clubes, incluindo aqueles que versam sobre classicos — como Derby, Fla-Flu, etc. -,
foram agrupados em coletanea.

Os levantamentos realizados constataram que Corinthians e Flamengo sdo o0s
clubes com mais livros publicados, ndo por acaso os dois times de maior torcida no
Brasil!3. O primeiro estudo apontava o Tim&o como a instituicdo com maior producao,
com 82 livros publicados; seguido pelo Flamengo com 62 obras. A disposic¢ao se manteve
igual na pesquisa seguinte, porém os titulos a respeito do Corinthians aumentaram para
104, enquanto o numero sobre a equipe rubro-negra alcancou 78 livros (TAKARA, 2014;
D’ANGELO e TAKARA, 2019).

No que tange o clube tema dos objetos da presente pesquisa, o Corinthians,
verifica-se que o primeiro livro publicado foi Historico do Corinthians: 1910-1945, de
Thomaz Mazzoni, editado pela Turf e Elegancia em 1946. Com base nos dados
registrados por D’ Angelo e Takara (2019) é possivel observar ainda, que dos 104 livros
publicados sobre o Sport Club Corinthians Paulista, 31 abordam a historia da agremiacao
de maneira geral, o que representa 29,8 % das publicacBes. Excluem-se as obras que
versam sobre titulos e momentos especificos da trajetdria da equipe, bem como aquelas
relativas a idolos do clube e livros literarios. O quadro a seguir expde as publicacOes

acerca da historia do Corinthians.

13 Segundo pesquisa divulgada pelo Datafolha em agosto de 2023 o Flamengo é o clube com maior torcida
no Brasil, com 21% da  preferéncia; seguido pelo  Corinthians com  15%.
(https://www.espn.com.br/futebol/artigo/ /id/12497587/pesquisa-datafolha-flamengo-maior-torcida-do-
brasil-mantem-vantagem-corinthians). Acesso em: 16 nov. 2023.



https://www.espn.com.br/futebol/artigo/_/id/12497587/pesquisa-datafolha-flamengo-maior-torcida-do-brasil-mantem-vantagem-corinthians
https://www.espn.com.br/futebol/artigo/_/id/12497587/pesquisa-datafolha-flamengo-maior-torcida-do-brasil-mantem-vantagem-corinthians
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Quadro 3 — Livros que abordam a histéria do Corinthians

Titulo Autor Cidade/Editora Ano
A historia que 0 povo esqueceu: extra, livro- | Antoninho de Almeida Séo Paulo: Versus 1976
reportagem realidade brasileira
Campeado dos centenarios Antoninho de Almeida Séo Paulo: CLI 197-
O Coringdo pop-up Gloria Alves Caxias do Sul: Belas | 2012
Letras
Esse Corinthians do avesso Jodo Milton Ananias Séo Paulo: B4 2013
Corinthians transcendental Angelo Jr. Sdo Paulo: Clube de | 2014
Autores
Corinthians! Campedo dos campedes! Eduardo de Avila Belo Horizonte: | 2008
Gutenberg
O Corinthians e suas raizes Jodo Cirino e Heélio | Para de Minas: Virtual | 2010
Cirino Books
O time do meu coragdo: Sport Club | Rafael Cota Belo Horizonte: | 2008
Corinthians Paulista Leitura
Coragao Corinthiano Lourenco Diaféria Séo Paulo: Fundacgéo | 1991
Nestlé
Corinthians, o time da Fiel Orlando Duarte e Jodo | Sdo Paulo: Companhia | 2008
Bosco Tureta Editora Nacional
Corinthians, sua histéria, suas camisas Evaldo Jr. Sdo Paulo: Coruja 2018
Haja coracdo: toda a gléria do Timéo Antbnio Goulart Séo Paulo: Gente 2013
Haja coracdo 100 anos de Timao Antbnio Goulart Sdo Paulo: Gente 2010
A emocdo Corinthians Juca Kfouri Sdo Paulo: Brasiliense | 1980
Corinthians, paixdo e gloria Juca Kfouri Sdo Paulo: DBA 2002
Corinthians, paixdao e gloria Juca Kfouri Sdo Paulo: DBA 1998
Loucos por ti: Sdo Jorge narra os 100 anos do | lvan Lacerda Belo Horizonte: | 2010
Timéo Leitura
Corinthians 100 anos: paixdo de um povo Mario Marinho e Silvio | S0  Paulo:  Nova | 2010
Natacci Leitura
Centenério do Corinthians André Martinez Sdo Paulo: Larrousse | 2010
do Brasil
Corinthians: minha vida, minha histéria, meu | André Martinez S&o Paulo: Icone 2009
amor
Nacao Corinthians - Séo Paulo: BB 2011
Uma poténcia chamada Corinthians V. B. do Nascimento Séo Paulo: Edicao do | 1971
Autor
Corinthians, é preto no branco Washington Olivetto e | Rio de Janeiro: Record | 2005
Nirlando Beirdo
Corinthians € preto no branco Washington Olivetto e | S&o Paulo: DBA 2002
Nirlando Beirdo
Corinthians: 100 anos de paixao Marco Piovan e Newton | S&o Paulo: Magma 2010
César
Corinthians, eterna paixao Marco Piovan e Newton | Sdo Paulo: Magma | 2012
César Cultural
Centenério 1910-2010 Fred Rossi Sdo Paulo: Anotagdes | 2010

com Arte
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Os 75 anos de gldria do maior clube do Brasil | Sport Club Corinthians | Sdo Paulo: Referéncia | 1985
Paulista

Biblia do Corintiano: livro e documentos | Celso Unzelte Sé&o Paulo: Panda | 2010

histéricos de um centenario de conquistas Books

Almanaque do Corinthians Celso Unzelte Sdo Paulo: Placar- | 2005
Abril

Almanaque do Timé&o Celso Unzelte Sdo Paulo: Placar- | 2000
Abril

Fonte: Elaboragao da autora a partir de D’ Angelo e Takara (2019).

O Quadro 3, tal como os apontamentos feitos por D’Angelo e Takara (2019)
acerca dos classicos a respeito dos clubes de futebol, foram basilares para a defini¢do dos
objetos que compdem o corpus da presente pesquisa. Buscou-se incluir na analise livros
licenciados e ndo-licenciados pelo clube, além de producgdes proprias da instituicdo. Nesta
ultima categoria apenas duas obras foram identificadas, e o livro Os 75 anos de gléria do
maior clube do Brasil, de 1985, ndo foi encontrado para consulta. Desse modo, apesar do
objetivo de se examinar publicacdes de diferentes periodos, o livro Nagdo Corinthians
foi incluido no corpus, ainda que consista em uma obra da mesma época que a Biblia do
Corintiano, de Celso Unzelte.

Piazzi (2018) afirma que a publicacdo de um livro pode ser considerada como uma
acao de marketing esportivo, ja que manifesta uma ideia de expansdo da marca do clube.
Para a autora, o trabalho de licenciamento por detras da obra a fim garantir sua qualidade
e o vinculo oficial com a marca, também indica uma acdo de marketing. O torcedor,
enguanto consumidor, deseja adquirir produtos e servicos relacionados ao seu time do
coracdo, e com o0 objetivo de gerar receitas para além das fontes tradicionais, os clubes
tem ofertado uma série de opces a este torcedor-consumidor.

Ao comprar um produto oficial, licenciado pelo time para o qual torce, o torcedor
0 experiencia enquanto um bem simbolico. Em decorréncia do forte envolvimento pessoal
e emocional com a institui¢do, tais produtos sdo dotados de significados e acabam por
transmitir a mitologia do clube. Desse modo, as bandeiras, camisas, entre outros artefatos,
adquirem um forte componente simbdlico, sendo por vezes colocados como objetos
sagrados. Além de simbolizar apoio ao time e integrar o individuo a um coletivo, aquele
produto acaba por sacralizar o elo de ligagdo entre o torcedor e o clube.

Tal perspectiva nem sempre abrange os livros, 0 que pode encontrar explicacéo
no desinteresse pela leitura de modo geral, e tambem pela leitura acerca do futebol.

Entretanto, ja é possivel observar nos dias atuais um investimento por parte das
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instituicOes esportivas para que estas publicacbes sejam consumidas como um bem
simbdlico. Ao dotar as mercadorias de sentido — dentre elas, os livros -, 0s clubes as
transformam em mediadores simbdlicos da relacdo torcedor/consumidor-clube. Assim,
cada vez mais, obras bem produzidas tem sido langadas.

Faz-se necessario ressaltar contudo, que na maioria das vezes estes livros séo
comercializados a precos elevados, destinados portanto a um publico especifico dentro
do publico amplo da torcida. A Biblia do Corintiano, de Celso Unzelte; e principalmente
0o Nacdo Corinthians, duas obras analisadas pelo presente estudo, ilustram esta
conjuntura. O primeiro chegou a ser comercializado por até R$ 460,00; e o segundo com
valor de até R$ 15 mil. No livro produzido pelo Corinthians, além do cuidado com a
qualidade do material, é possivel observar uma preocupacéo com a inclusdo da visao do
torcedor. A obra traz declaragdes ndo sé de corinthianos ilustres, mas também de
torcedores comuns, o que desperta o sentido de pertencimento. No entanto, a aquisicéo
do livro € no minimo inviavel a maior parte da Fiel Torcida.

Obras desse tipo costumam ser destinadas a colecionadores, possuindo um baixo
numero de tiragem. Além do alto valor, a preteri¢do dos torcedores pelos livros, verificada
por Piazzi (2015), também pode justificar a ndo disponibilizacdo destes produtos em
nimero grandioso. E de total pertinéncia, novamente, frisar que néo se objetivou realizar
aqui a historiografia dos livros de futebol, mas sim expor de forma resumida o seu curso
historico. E a fim de alcancar os objetivos propostos pelo presente trabalho, o tdpico

seguinte discute o potencial dos livros como mediadores simbolicos.

3.4 Os livros como mediadores na producéo de sentido

A presente pesquisa assume o futebol enquanto traco identitario da cultura
brasileira (HELAL, 2011; GUEDES, 1998; MARQUES, 2011). E tendo em conta o
ludopédio constituido como ponto de unificacdo social e disseminador de afetos e
comportamentos, recorre-se a ideia de mediacao a fim de pensar a producéo de sentidos
em torno das construgdes simbdlicas edificadas ao longo da trajetoria do Sport Club
Corinthians Paulista.

Para Santi (2017) os resultados da analise de um fendmeno comunicacional
obtidos a partir das teorias da mediacédo e da midiatizacdo podem nao ser suficientes para
compreender todas as nuances do objeto, quando aplicadas isoladamente. Desse modo,

apos abordar o futebol integrado a uma sociedade midiatizada, busca-se analisa-lo
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vinculado as dindmicas das mediagdes, que incorporam €, a0 mesmo tempo, extrapolam
a légica midiatica.

Ao abordar o conceito de mediacdes, torna-se imprescindivel discutir as ideias de
Jesus Martin-Barbero. Como indica o titulo, ‘Dos meios as media¢des’, Martin-Barbero
(1997) buscou em seu primeiro trabalho a passagem do objeto de pesquisa das midias
para sua interagdo com o sujeito e os meios de comunicagdo. Como explica o autor, no
que concerne a metodologia, trata-se de partir das mediagdes “em vez de fazer a pesquisa
a partir da analise das lIdgicas de producéo e recepcdo, para depois procurar suas relacdes
de imbricac&o ou enfrentamento” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 304).

Desse modo, comunicacao e cultura passam a ser vistas como atividades paralelas,
e o foco - antes na producdo -, desloca-se para a recepgao. Com esse viés culturalista, a
concepcao de Martin-Barbero (1997) compreende produtores, produtos e receptores,
regidos pela mediacdo, possibilitando inferir os deslocamentos de significados entre estas
instancias distintas. Em conformidade com o exposto, Orozco Goémez (2001) coloca as
mediagdes como um processo estruturante que resulta na criacdo de um sentido. Para este
autor, a mediacdo “configura e orienta a interacdo das audiéncias [...] cujo resultado é a
entrega de sentido, por parte destas, aos referentes midiaticos com os quais interagiram”
(OROZCO GOMEZ, 2001, p. 23).

Ao discorrer a respeito da televidéncia, Orozco Gomez (2001) afirma que a
televisdao pode exercer uma mediagdo nas agdes e¢ gestos das audiéncias, “criando
esteredtipos ou privilegiando modelos que sdo predominantes em outros contextos,
lugares e culturas ou, simplesmente, promovendo a importancia de alguns padrdes e a
exclusdo de outros, legitimando-os e naturalizando-0s” (p. 42). Essa visao pode também
ser ampliada para os demais meios de comunica¢do. De uma maneira geral, a midia
oportuniza normas de comportamento, revitaliza esteredtipos e até mesmo introduz
Novos.

Em estudo posterior, Martin-Barbero (2004) propde uma reformulagéo, pensando
o mapa das mediagdes agora com o deslocamento ‘das media¢des aos meios’. No entanto,
esta reorganizacdo ndo consiste na simples inversdo da ordem da primeira proposigéo,
mas sim em reestabelecer o protagonismo da comunicacao nas relacGes sociais e culturais
da contemporaneidade. Para tal, Martin-Barbero (2004) adota a designagdo ‘mediagdes
comunicativas da cultura’, propondo um novo mapa das media¢des, “que dé conta da

complexidade nas relagGes constitutivas da comunicagéo na cultura” (p. 229).
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Martin-Barbero (2004) busca, portanto, refletir acerca da nova trama
comunicativa da cultura, se referindo ndo apenas aos produtos culturais, mas a sociedade
como um todo. A essa altura é possivel tragar um paralelo entre os conceitos de mediagao
e midiatizagdo. Conforme exposto no topico 2.3 da presente pesquisa®*, é preciso pensar
a midiatizacdo como uma condicdo cultural e social, considerando ndo apenas a
proliferacdo dos meios de comunicacao, mas principalmente a influéncia da logica e do
formato dos meios sob as esferas sociais.

Desse modo, podemos considerar a midiatizagdo comoO um processo
comunicacional produtor de sentido; enquanto a mediacao se traduz como algo capaz de
afetar de determinada maneira a forma como representamos 0 mundo. Observa-se assim
que os constructos ndo sdo conflitantes, preconizando acepg¢des muito proximas. Nesse
ambito, as ‘mediacdes comunicativas da cultura’ podem ser compreendidas como
midiatizacdo da cultura.

Outro autor que aborda a tematica é Strombéack (2008), vinculando a mediacéo a
uma fase priméria do processo de midiatizacdo. Para o autor, essa fase inicial acontecera
sempre que 0s meios de comunicacdo de massa consistirem na fonte principal de uma
determinada configuracdo social. Neste momento a vida social se torna mediada, e a
realidade mediada passa a ser mais importante que a realidade presente. Abordando os
conceitos na perspectiva germénica, Bastos (2012) alerta para a necessidade de néo se

confundir os termos.

Para a perspectiva germandfona dedicada ao programa da midiatizacéo,
é preciso ndo confundir a midiatizacdo com o fendbmeno ordinario da
mediacdo. A midiatizacdo seria, em uma palavra, uma perspectiva de
longa-duragdo sobre os efeitos cumulativos dos media. Inclusive os
efeitos da mediacédo, dos media e do médium (BASTOS, 2012, p. 74).

Ainda de acordo com Bastos (2012), a mediacdo pode ser observada nas
negociagdes de sentido que permeiam o consumo de produtos midiaticos. Destarte, “a
telenovela ndo aconteceria no significado textual do roteiro filmado, mas na circulagédo
social de boatos e comentarios, no bate-papo diario entre vizinhos” (p. 64). Apesar de
referir-se @ comunicagdo audiovisual, a visdo de Bastos (2012) nos permite ampliar sua
perspectiva para 0 &mbito geral da comunicagdo, possibilitando afirmar que mais do que
a esfera descritiva, € fundamental examinar a dimensdo interpretativa dos produtos

midiaticos no contexto da recepcao, composto por uma gama diversificada de mediacdes.

14 Ver pégina 41.
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Esse ponto de vista é convergente as ideias de Martin-Barbero (2004), o0 que nos
permite afirmar que o estudo dos processos comunicacionais deve ir além da anélise da
dimensdo técnica dos meios de comunicacdo, estendendo-se a interpretacdo das
mediacgdes, tanto comunicacionais quanto socioculturais. Por esta razdo, a presente
pesquisa buscou focalizar o processo de midiatizacdo no estudo dos processos de
producdo de sentidos, que resultam na edificagdo de construgdes simbdlicas em torno de
um clube de futebol, sem desconsiderar as apropriagdes vivenciadas pelos receptores.

Recorre-se novamente a Martin-Barbero (2004) que destaca que a relacdo entre as
matrizes culturais e a légica da producdo é mediada por diferentes regimes de
institucionalidade, enquanto a relagdo entre as matrizes culturais e as competéncias da
recepgdo € mediada por varias formas de socialidade. Assim, entre a légica da producéo
e os formatos industriais medeia a tecnicidade, e entre os formatos e as competéncias da

recepcdo medeia a ritualidade. O autor complementa afirmando que

a socialidade, gerada na trama de relagdes cotidianas que regem o0s
homens ao juntarem-se, é por sua vez lugar de ancoragem da praxis
comunicativa e resulta dos modos e usos coletivos de comunicacao, isto
é de interpelagdo/constituicdo dos atores sociais e de suas relacdes
(hegemonia/contra-hegemonia) com o poder (MARTIN-BARBERO,
2004, p. 5).

A midia constitui-se portanto como um componente estruturante da vida social,
intervindo no préprio modo de organizacao da vida em sociedade, uma sociedade, como
vimos, midiatizada. A vista disso, um primeiro ponto foi trabalhar o conceito de
midiatizacdo e sua aplicacdo ao campo futebolistico. Posteriormente buscou-se discutir
tal conceito articulado com a nocao de mediacgdes, para entdo abordar os aspectos nos
quais o futebol se da por mediado.

E premente ressaltar que a midiatizagdo do futebol ndo ocorre dissociada do
universo simbdlico das mediacdes do receptor, neste caso o torcedor. Este vivencia a
experiéncia futebolistica midiatizada dotado de um repertdrio de expectativas, praticas e
simbolos em relacdo ao futebol. Assim, tal como a midiatizacdo, a mediagdo também
consiste em um viés por meio do qual o ludopédio pode ser compreendido. O futebol
mediado coloca entdo este esporte como manifestacao cultural, edificador da nocéo de
pertencimento e formagéo de grupos.

Neste contexto, Martin-Barbero (1997) destaca que

o0 valor do popular ndo reside em sua autenticidade ou em sua beleza,
mas sim em sua representatividade sociocultural, em sua capacidade de
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materializar e de expressar 0 modo de viver e pensar das classes
subalternas, as formas como sobrevivem e as estratégias através das
quais filtram, reorganizam o que vem da cultura hegemonica, e 0
integram e fundem com o que vem de sua memdria historica
(MARTIN-BARBERO, 1997, p. 15).

O processo de midiatizacdo do futebol brasileiro converteu este esporte em um
espetaculo, transformando-o ainda em um produto midiatico com intensa ligacdo com o
consumo, tanto material quanto imaterial. O chamado futebol moderno. Na outra ponta
observa-se 0 universo das mediagdes, um espago existente a partir da perspectiva da
experiéncia do sujeito, o espago de producdo de sentido. Desta dinamica surge um
exemplo do futebol mediado e do valor do popular frisado por Martin-Barbero (1997), a
luta contra o futebol moderno.

Torcedores de diversos clubes tem se mobilizado em campanhas como ‘Odio ao
Futebol Moderno’ e ‘Morte ao Futebol Moderno’, como uma forma de resisténcia
buscando manter ou recuperar as tradigdes que vem sendo apagadas por essa nova
conjuntura na qual se enquadra o futebol. Ser contra o futebol moderno é questionar as
estruturas que excluem os mais pobres, a midiatizacao deste esporte e a sua constituicdo
como produto, transfigurando o torcedor em consumidor. O movimento questiona a
presenca cada vez maior do consumidor dentro dos estadios enquanto o torcedor fica do
lado de fora.

Constata-se assim que a experimentacdo do futebol midiatizado ndo é possivel
sem a experiéncia das mediagdes existentes na producéo de sentidos por parte do torcedor,
visto como receptor de uma mensagem & qual atribuira significados. E preciso considerar
a dimensao simbdlica do futebol, composto por simbolos que transcendem os aspectos da
razdo, atribuindo a objetos e palavras um significado diferente daquele costumeiro. Do
mesmo modo, faz-se necessario ressaltar a apropriacdo destes simbolos pela logica
midiatica.

Nesse ponto recorre-se novamente a Martin-Barbero (2004), que operacionaliza
as mediagOes por meio de mapas. Em seu segundo mapa das mediacOes, este autor
outorga a comunicacdo um papel mais decisivo e vincula a articulagdo entre produtores,
midia, mensagens, receptores e cultura, como ilustra a figura a seguir. Desse modo, a
mediacgéo dever compreendida como 0 processo estruturante que caracteriza as logicas de

producdo e recepcdo dos fenbmenos comunicacionais.

Figura 6 — Segundo mapa metodoldgico das mediagdes
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Fonte: Martin-Barbero (2004).

Tendo o segundo mapa das mediacGes de Martin-Barbero (2004) como base,
procuramos trazer o corpus da presente pesquisa para o enfoque assumindo o livro como
um produto midiatico, mediador de constru¢fes simbdlicas. Segundo o autor, a mediagédo
requer reflexionar ao mesmo tempo o espago da produgdo e o tempo do consumo,
associados pelo cotidiano e pela especificidade discursiva das midias envolvidas. Assim,

procedemos a seguinte adaptacao.

Figura 7 — Adaptacdo do mapa das mediacgdes ao propdsito da pesquisa

LOGICAS DE
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/ COMUNICAGAO FORMATOS
MATRIZES CULTURA INDUSTRIAIS
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\ Livros sobre futebol /
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\ COMPETENCIAS DE /
RECEPCAO
(CONSUMO)

Fonte: Elaboragdo da autora com base em Martin-Barbero (2004).

Com a midiatizacdo o torcedor ndo se vincula mais apenas ao futebol enquanto

atividade esportiva, mas sim a toda uma produgdo midiatica, simbolica, trabalhada no
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ambito da midia e das instituicdes esportivas, responsaveis por disponibilizar aos
torcedores produtos especificos para o consumo. O mesmo pode ser dito a respeito da
relagcdo do torcedor com o seu clube do coragdo. Os produtos editoriais integrantes do
corpus da presente pesquisa exemplificam tal ensejo.

Por fim, faz-se importante reafirmar que o livro ndo tem sido objeto de muitas
pesquisas no campo da comunicacgéo, talvez por ndo ser, na maioria das vezes, entendido
como um produto midiatico, recriado pela industria cultural. O termo cunhado por
Adorno e Horkheimer (1990) consiste ndo apenas na criacdo de novos produtos, mas
também na concepcao de novas linguagens, novas percep¢des e novos usos dos produtos
antigos. E o livro pode ser citado como um exemplo destas transformagdes.

Além das mudangas pelas quais passou até chegar ao formato como conhecemos
nos dias atuais, novas tecnologias e novos suportes tem surgido nas ultimas décadas para
0 consumo do livro. O Kindle é uma destas opcdes. Tal dispositivo, “pratico e de facil
manuseio”, consiste em um e-reader ou leitor digital onde se pode armazenar diversos
livros e acessa-los quando e onde quiser, sem ter que ““se preocupar com o peso dos livros
fisicos™®®.

Ademais ao abordar a industria cultural, Adorno e Horkheimer (1990) analisaram

os livros explicitando a preocupacdo com a padroniza¢do e a producdo em série. Diante
do exposto, assumimos o livro ndo apenas como produto, mas também como suporte
midiatico, que possibilita diversas estratégias de propagacdo da sua narrativa, como
exemplifica a caixa comemorativa e o collectors book, produtos editoriais integrantes do
corpus da presente pesquisa.

O presente capitulo evidenciou a importancia do futebol na escrita, mostrando a
necessidade de se produzir livros com parametros para orientar os principiantes na pratica
do esporte, bem como para a unificacdo das regras e o registro histérico do ludopédio.
Reitera-se a necessidade de estudos historiograficos e documentais mais profundos para
resgate e memoria dessas obras. Aléem dos meios de comunica¢do como o radio e a
televisdo, os impressos também possuem papel de destaque na ideia de construcéo de
identidades, sendo responsaveis pela difusdo da brasilidade do futebol praticado no Pais.

Apdbs compreender o papel do livro como mediador, faz-se necessario discorrer

acerca do simbolico em torno do futebol, a fim de discutir as constru¢des simbdlicas em

15 InformagBes obtidas no site da fabricante Amazon (https://www.amazon.com.br/dispositivos-
kindle/b?ie=UTF8&node=5475881011). Acesso em: 01 dez. 2023.
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torno do Sport Club Corinthians Paulista. Com este proposito, o capitulo seguinte aborda

0s constructos do universo simbalico.
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CAPITULO 4 - SEGUNDO TEMPO: O UNIVERSO SIMBOLICO

Ao realizar um estudo acerca das questdes simbolicas que orientam a atividade
futebolistica é preciso atentar-se as generalidades para que o trabalho ndo resulte em
analises influenciadas por vinculos emocionais, nacionalismos e lugares-comuns, que via
de regra se fazem presente nas pesquisas sobre futebol. Faz-se necessario partir de uma
leitura cultural e/ou politica deste esporte para além das dicotomias simplistas de ‘Pais do
Futebol’ e ‘Patria de Chuteiras’; ou ‘6pio do povo’ e ‘instrumento de manipulagdo’.

De forma contraria a essas propostas, € premente analisar as manifestacdes
afetivas em torno do esporte mais popular do Pais, problematizando-se ndo apenas a
razdo, mas também a subjetividade dos sentimentos e das emocdes. Deve-se procurar
demonstrar que o capital futebolistico ativo na atualidade faz as vezes de ‘moeda
simbolica’ para as institui¢des envolvidas com a sua pratica, que usufruem do seu capital
simbdlico a fim de obter vantagens de ordens variadas.

Assim, procurar-se-4& no presente capitulo definir os conceitos fulcrais da
pesquisa. Para tanto, inicia-se a discussdo a partir das definicdes de imaginario e
simbolico; abordando o torcedor symbolicum; posteriormente conceitua-se mitos,
simbolos e signos, tratando de sua importancia para a compreensdo dos fatos histéricos,
para entdo versar acerca do simbélico no futebol.

Para Hobsbawm (2022), o esporte combinava dois elementos da invencdo da
tradicdo: o politico e o social. Havia por um lado a tentativa de se formar uma elite
dominante, associada a elementos conservadores; e por outro uma tentativa mais
espontanea de tragar linhas de classe que isolassem as massas, em especial “pela énfase
sistematica no amadorismo como critério do esporte de classe média e alta” (p. 373).
Ademais, tanto o esporte das massas quanto o da classe dominante uniam a invencao de
tradicGes sociais e politicas atraves da construgdo de um meio de identificacdo nacional
e comunidade artificial.

Desse modo, a fim de verificar se o Sport Club Corinthians Paulista reproduz
determinadas formas recorrentes de construcdo da sua identidade, estabelecidas
simbolicamente, descreve-se, de forma breve, a histdria do clube paulista. E por fim,

discute-se a invencéo das tradi¢gdes em torno da trajetdria da equipe alvinegra.
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4.1 Imaginario e torcedor symbolicum

O clube de futebol pode ser considerado como uma instituicdo que oferece aos
individuos recursos materiais e simbolicos. Desse modo, magia e supersticdo sdo
elementos presentes na pratica do torcer. A camisa da sorte, o ritual repetido antes de cada
partida decisiva, 0s objetos que ganham uma conotacdo sagrada, S40 recursos que
integram a vivéncia do torcedor. E ao possuirem um envolvimento pessoal e emocional
com o time escolhido, os torcedores transmitem a mitologia desse clube através de rituais
que geram implicacdes na identidade da familia e na lealdade a organizacdo desportiva.

Tal circunstancia pode encontrar explicacdo na teoria da cultura de Cassirer
(1977). Para este autor, ao contrério dos outros animais, 0 homem ndo vive apenas numa
realidade mais vasta, mas sim em uma nova dimenséo da realidade. Entre o sistema
receptor e o sistema de reacdo, presentes em todas as espécies animais, haveria no homem
um terceiro elo, descrito por Cassirer (1977) como o sistema simbdlico. “Em suma,
podemaos dizer que o animal possui uma imaginacao e uma inteligéncia préaticas, ao passo
que s6 0 homem criou uma forma nova: uma imaginacdo e uma inteligéncia simbolicas”
(p. 62).

Por superar o determinismo da vida bioldgica e natural, propondo um universo
simbdlico, Cassirer (1977) afirma que em lugar de definir o homem como um animal
rationale, ele deveria ser definido como um animal symbolicum. Assim, segundo o autor,
razdo se torna um termo inadequado para abranger as formas da vida cultural do homem

em toda sua riqueza e variedade, pois todas estas formas sdo simbolicas.

O homem [...] ja ndo vive um universo puramente fisico, mas num
universo simbdlico. A linguagem, o mito, a arte e a religido sdo partes
deste universo. Sdo os varios fios que tecem a rede simbdlica, a teia
emaranhada da experiéncia humana. [...] A realidade fisica parece
retroceder proporcionalmente, a medida que avanca a atividade
simbolica do homem (CASSIRER, 1977, p. 50).

Desse modo, vivemos em um mundo simbdlico mediado pela linguagem, pelo
mito, pela religido, pela arte e pela ciéncia, que Cassirer (1977) define como formas
simbolicas que estruturam funcionalmente a experiéncia humana como “[...] caminhos
que conduzem & visdo objetiva das coisas e da vida humana” (CASSIRER, 1977, p. 227).
Ainda segundo este autor, para a filosofia das formas simbdlicas, os animais tem sinais,
enguanto os homens produzem simbolos.

Nos dizeres cassirerianos, toda a relacao do individuo com a realidade é mediada

pelas formas simbdlicas consistindo ndo como um ato impensado ou como uma reagao
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inerente a sua esséncia, mas sim como um conhecimento pensado e vivido. Portanto, a
fungdo simbdlica da mente humana € uma acdo concreta onde as formas simbolicas
cumprem a funcdo de moldar o real. A linguagem, o mito, a religido, as artes e a ciéncia
ndo devem ser interpretadas como um obstaculo, mas sim como uma condicdo que
possibilita a relagdo do homem com o mundo, agindo na conformacédo da realidade de
modo especifico em sua propria esfera de acao.

Desse modo, podemos inferir que a realidade é representacdo e significado,
consistindo a linguagem na melhor forma de se evidenciar esse pressuposto. Para Cassirer
(1977), a linguagem configura-se como uma determinada dire¢do fundamental de nossa
acdo espiritual, uma totalidade de atos psiquico-espirituais que revela um novo aspecto
da realidade das coisas. E por meio da linguagem que as demais classes de formas — o
mito, a religido e a arte-, sdo despertadas para novas perspectivas concebidas dentro de
seu proprio contexto de agdo, assegurando sua principal funcdo que é simbolica.

Castoriadis (1982) corrobora tal conjectura ao afirmar que encontramos o primeiro
simbdlico na linguagem, sendo esta o elo de ligacdo entre os seres humanos. Para o
filésofo, o simbolismo ndo tem neutralidade uma vez que o individuo defronta-se com
uma linguagem ja constituida. A linguagem efetua portanto, a passagem da percepcéo
sensivel do mundo no &mbito individual para o sentido das representacdes e de sua
universalidade indispensavel. Através da mediacdo simbdlica, que vincula sujeito e
objeto, se produz o conhecimento do mundo.

Isto posto, assegura-se que toda a relacdo do homem com o mundo ocorre no
ambito das formas simbdlicas. E a unido dos significados instituidos por esta relacéo
simbdlica irrompe as culturas. Neste contexto, Cassirer (1977) ressalta que sem o
simbolismo 0 homem néo encontraria acesso ao mundo ideal, que lhe revela de todos 0s
lados, a religido, a arte, a filosofia, a ciéncia. Assim, ficaria preso dentro dos limites de
suas necessidades bioldgicas e de seus interesses praticos. Este autor complementa

afirmando que

0 homem [...] Envolveu-se por tal maneira em formas linguisticas, em
imagens artisticas, em simbolos miticos ou ritos religiosos, que nédo
pode ver nem conhecer coisa alguma sendo pela interposicdo desse
meio artificial. [...] Vive antes no meio de emogdes imaginarias, entre
esperancas e temores, ilusdes e desilusGes, em seus sonhos e fantasias
(CASSIRER, 1977, p. 50).

As formas simbdlicas exprimem os diversos modos por meio dos quais o

individuo vivencia e significa simbolicamente 0 mundo. A realidade ndo estad dada a
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priori, é algo que requer ser pensado, explicado, representado. E é baseado nos
conhecimentos simbdlicos que o homem atribui sentido ao mundo concreto. Nesta
perspectiva € o sujeito que conforma o mundo, e ndo é conformado por ele. Esse processo,
operacionalizado por meio das formas simbdlicas, revela uma autonomia do homem.

Essa associacdo filosofica estimula o entendimento das formas simbolicas como
um todo organico, sobrepostas umas as outras, mutaveis, e ndo como cria¢des isoladas.
Elas possuem o mesmo nivel de concretizacdo da realidade, sendo a sua funcionalidade
0 elo que as torna um todo. No entanto, considerando as suas particularidades, elas
permitem um entendimento diverso da realidade amparado em diferentes contextos
historicos.

Para Cassirer (1997),

é evidente que todo simbolo — um edificio, uma obra de arte, um rito
religioso —tem seu lado material. O mundo humano néo é uma entidade
separada nem uma realidade que s6 depende de si mesma. O homem
vive num meio fisico, que exerce constante influéncia sobre ele e
imprime sua marca em todas as formas de sua vida. Para podermos
compreender suas criages — seu “universo simbolico” — precisamos ter
sempre em mente esta influéncia (CASSIRER, 1977, p. 316).

Em contrapartida, monumentos e documentos nao constituem-se simplesmente
em coisas fisicas, devendo ser lidos como simbolos. Tal premissa é clara no ambito do
futebol. Além da camisa do clube do cora¢do, quaisquer objetos que possuam o distintivo
da agremiacdo podem assumir uma conotagao simbdlica - copos, acessorios, vestimentas,
calcados, alimentos, etc — tornam-se bens simbdlicos. Equitativamente, o estadio, a sede,
ou mesmo o local de fundacéo do clube revertem-se em locais sagrados, compondo — nos
dizeres de Cassirer (1977) o universo simbdlico do torcedor.

Na visdo de Castoriadis (1982), esse universo ndo € uno nem totalmente
autbnomo, ja que é atravessado por contradi¢des de toda a ordem, essencialmente as que
provem da luta de classes. Nao obstante, hd uma disposicdo integral para o simbdlico e
para algumas de suas configuragdes estruturais como, por exemplo, o mito do heroi,
amplamente abordado e midiatizado na composi¢do da prética dos jogadores de futebol.
Na proposicdo deste autor, o simbolico alinha-se com o imaginario.

Destarte, Castoriadis (1982) defende a influéncia decisiva do imaginario sobre o
simbolico, ao considerar que o simbolismo supde a capacidade de estabelecer um vinculo
permanente entre dois termos, de maneira que um representa o outro. Logo, o simbélico

esta ligado ao imaginario e a representacdo, onde tragos identitarios alinham-se ao pensar
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/agir da coletividade. “O imaginario deve utilizar o simbdlico, ndo somente para exprimir-
se, 0 que é obvio, mas para existir, para passar do virtual a qualquer coisa mais”
(CASTORIADIS, 1982, p. 154).

Portanto, a relacdo entre estas instancias aparece como um entrelacamento onde
um deve fazer uso do outro para ter existéncia. Castoriadis (1982) ressalta ainda que o
imaginario “é¢ criagdo incessante e essencialmente indeterminada (social-historica e
psiquica) de figuras/ formas/imagens, a partir das quais somente é possivel falar-se de
‘alguma coisa’. Aquilo que denominamos ‘realidade’ e ‘racionalidade’ sdo seus
produtos” (CASTORIADIS, 1982, p. 13). Desse modo, a realidade é resultado da
imaginacdo simbdlica, e dos atos reais — sejam eles individuais ou coletivos —, bem como
0s produtos materiais sem 0s quais nenhuma sociedade conseguiria viver.

Na concepcdo de Castoriadis (1982), o imaginario da sociedade consiste em um
elemento que orienta a funcionalidade dos sistemas institucionais e determina as
conexdes das redes simbolicas. O imaginario € portanto, composto pelas imagens e
representacdes, bem como pelos objetos que as veiculam; e sua mediacdo com a realidade
é proporcionada pela combinacdo destes elementos. As imagens e as representacdes
possibilitam a mediacéo entre o racional e o sensivel, entre a imaginacgéo e a razdo. Logo,
antes de se estabelecer como expressdo ontoldgica do real, a realidade é resultado da
imaginagao simbolica.

Nesse ambito, Machado (2006) destaca as formacgdes imaginarias como
resultantes de processos discursivos. Tem-se desse modo, a presenca das representacoes
imaginérias no discurso, onde o sujeito determina relagdes de forca, bem como suas
relagbes com os lugares que ocupa na formagdo social. Assim, “tais formagdes se
constituem como mecanismos do funcionamento discursivo” (MACHADO, 2006, p. 15).
Nesta conjuntura, os textos — e demais configuracdes simbdlicas, tornam-se unidades
culturais que codificam diretrizes de comportamento.

Ao examinarmos tais unidades podemos identificar os valores e simbolos que
possuem significado em uma determinada cultura. Os livros a respeito da historia do Sport
Club Corinthians Paulista, bem como toda a comunicacéo realizada pelo clube, podem
ser considerados como integrantes destas unidades culturais, nos possibilitando conhecer
seus simbolos e valores. Neste caso, o simbolico alinha-se diretamente a forma de
representagéo social.

Castoriadis (1982) constata:
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“tudo o que se nos apresenta, no mundo social-histérico, estd
indissociavelmente entrelacado com o simbélico (...) Encontramos
primeiro o simbdlico, € claro, na linguagem. Mas encontramos
igualmente, num outro grau e de uma outra maneira, nas instituigoes.
As instituicBes nao se reduzem ao simbolico, mas elas s6 podem existir
no simbolico” (Castoriadis, 1982, p. 142).

Ainda segundo Castoriadis (1982), o simbolo promove a comunicacgdo entre 0s
homens, tanto por meio de linguagens artisticas e ritualisticas, quanto recorrendo a
intervencdes que fazem uso da forca e da violéncia. A eficacia do simbdlico reside em
tornar a institui¢ao possivel. “A instituicdo € uma rede simbdlica, socialmente sancionada,
onde se combinam em proporcdes e em relacdes variaveis um componente funcional e
um componente imaginario” (Castoriadis, 1982, p. 159).

Ao abordar a tematica, Machado (2006) destaca que o mundo social-historico esta
indissociavelmente entrelacado com o simbdlico. Assim, os atos praticados — individual
ou coletivamente -, bem como o0s objetos materiais, apesar de ndo consistirem em
simbolos, ndo sdo possiveis fora da rede simbdlica. O fato de uma sociedade ser de
determinada forma e ndo de outra, vertendo- se em especifica, s6 € possivel em
decorréncia das relacdes entre sujeitos mediatizados pela rede simbdlica.

Bourdieu (1989) por sua vez, ao versar sobre a questdo, se define como um
‘construtivista-estruturalista’, na medida em que considera que exista, “dentro do mundo
social, e ndo somente nos sistemas simbolicos como linguagem, mito, etc., estruturas
objetivas, independentemente da consciéncia e da vontade dos agentes, que sdo capazes
de orientar ou coibir suas praticas e representacdes” (p. 156).

Recorre-se novamente a Castoriadis (1982) para quem,

realidade, linguagem, valores, necessidades, trabalho de cada
sociedade, especificam cada vez, em seu modo de ser particular, a
organiza¢do do mundo e do mundo social referida as significacoes
imagindrias sociais instituidas pela sociedade considerada. S&o também
essas significacbes que se presentificam — figuram na articulagdo
interna da sociedade — [...] na instituicdo e de setores especificos do
fazer e das atividades sociais. Faz parte daqui igualmente 0 modo pelo
qual a sociedade se refere a si mesma e se refere a seu préprio passado,
presente e por-vir; 0 modo de ser das outras sociedades para ela.
(CASTORIADIS, 1982, p. 416).

Em consonancia com essa visao, Machado (2006) afirma que todo simbolismo se
alicerca nas ruinas dos edificios simbolicos precedentes, empregando seus materiais,
mesmo que apenas para preencher as fundagdes de novos templos. “Assim, € possivel

entender como os edificios simbdlicos precedentes atravessam, servem como base para a
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construcéo de ‘novos’ templos. O ‘novo’ se edifica nas bases antigas. E o resgate historico
na construg¢do de ‘novos’ saberes” (MACHADO, 2006, p. 12).

Tal fato encontra ilustracdes na construgdo da historia do Sport Club Corinthians
Paulista. Baseados em viradas de placar heroicas, e no periodo de jejum que durou quase
23 anos, colocam-se as dificuldades como integrante, e parte indissociavel, da historia do
clube. Um episodio claro desta pratica foi o tratamento dado a campanha do time
alvinegro na Libertadores de 2012, comparando a espera pelo titulo com a espera pelo
fim do jejum em 1977, bem como destacando o sofrimento das partidas definidas no
detalhe.

Por fim, Cassirer (1977) ressalta que nas formas simbdlicas — na linguagem, na
religido, na arte e na ciéncia -, “o homem nao pode fazer mais que construir seu proprio
universo — um universo simbdlico, que Ihe permite compreender e interpretar, articular e
organizar, sintetizar e universalizar sua experiéncia humana” (p. 345).

Na medida em que o mundo dos fatos por vezes nos escapa, torna-se necessaria
uma mediagdo. Esse processo é eminentemente simbdlico, o que ocasiona um mundo de
simbolos. Sdo os conceitos simbdlicos que acabam fazendo sentido aos individuos. Em
decorréncia da simbolizacdo € que escolhemos um objeto em detrimento de outro,
escolhendo assim as significacdes especificas que ele carrega.

Compreende-se assim que a préspera trajetéria do Corinthians, que superou o
preconceito num contexto no qual o futebol era praticado apenas pela elite, que viu a sua
torcida crescer durante o periodo de jejum de titulos; esta implicada com o seu universo
simbdlico, que produz vinculos de pertencimento para com o seu torcedor por meio de
suas representacdes fundadoras. Nesse sentido, simbolos como 0s escudos e 0s icones de
identificacdo, como por exemplo o santo protetor Sdo Jorge; propiciam 0
desenvolvimento da identidade corinthiana.

O topico seguinte aborda portanto, os conceitos de mito, simbolos e signos, tao
difundidos no contexto futebolistico.

4.2 Simbolos, signos e mitos na compreensao dos fatos historicos

E comum que as criangas queiram ouvir uma histdria antes de dormir. No entanto,
a sua necessidade nao reside propriamente na histéria, mas sim no ato de ouvi-la contada
pelos pais, 0 que propicia seguranga e conforto. Ao tornarmos adultos continuamos a

necessitar do sentido que nos é conferido pela estrutura das histérias. E uma necessidade
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basica do homem que as coisas signifiqguem, que sejam compostas de significado a fim
de que transmitam mensagens.

E os simbolos podem ser considerados como veiculos de significados, uma vez
que portam ideias, valores e emoc¢des. Ao analisar os simbolos, Cassirer (1977) afirma
que,

no sentido proprio do termo — ndo podem ser reduzidos a sinais. Sinais
e simbolos pertencem a duas esferas diferentes da expressao das ideias:
o0 sinal é uma parte do mundo fisico do ser; o simbolo é uma parte do
mundo humano do sentido. Os sinais sdo “operadores”; 0s simbolos sdo
“designadores” (p. 60).

Segundo Cassirer (1977), o simbolo ndo possui existéncia real como parte do
mundo fisico, e sim um ‘significado’; ndo ¢ apenas universal, porém extremamente
varidvel; ndo se caracteriza pela uniformidade, mas pela versatilidade. N&o é rigido nem
inflexivel, é mdvel, considerado portanto, como se fosse dotado de poderes méagicos. Ao
examinar os simbolos vinculados as religides, Cassirer (1994) comprova este ponto e
declara que eles mudam constantemente de acordo com as caracteristicas de cada religido,
contudo a sua existéncia enquanto atividade simbodlica permanece como caracteristica
universal e essencial.

O mesmo pode ser dito para os clubes de futebol. Os simbolos se alteram entre as
agremiacdes esportivas, entretanto, a sua constituicdo como praxis simbdlica se mantém,
bem como a sua existéncia enquanto algo dotado de poderes magicos. Um exemplo é a
fonte de S&o Jorge localizada na sede do Corinthians. Acredita-se que quem bebe da agua
da fonte se torna corinthiano para sempre. Neste caso, a &gua milagrosa é instituida como
um simbolo que possui poderes méagicos advindos de um dos icones de identificacdo do
clube, o seu santo padroeiro. Unzelte (2010), em uma das obras que integram o corpus de

pesquisa do presente estudo, destaca o misticismo em torno do local.

Nas dependéncias do Parque Sdo Jorge existe uma bica d’agua cujo fio
jamais secou, mesmo nas épocas de forte estiagem. [...] O imaginario
corintiano, no entanto, criou uma lenda segundo a qual essa agua teria
0 poder magico de transformar todos que dela bebem em corintianos
para sempre. E vai mais longe: muitos jogadores que teriam chegado ao
clube desprestigiados sé se tornaram grandes idolos da Fiel depois de
bebé-la. Esses seriam os casos de Claudio, Gilmar, Carbone, Sdcrates e
Neto (UNZELTE, 2010, p. 121).

No sistema cassireriano, o simbolo é a manifestacdo da vida humana em sua
totalidade. Em lugar de dizer que o intelecto humano é um intelecto que necessita de

imagens, deveriamos portanto, dizer que ele requer simbolos. “Em sua esséncia, o
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conhecimento humano é simbdlico — trago que caracteriza, a0 mesmo tempo, sua forca e
limitacOes (CASSIRER, 1977, p. 98).

Outro autor que discorre acerca da tematica é Durand (2012), para quem o simbolo
ndo é do dominio da semiologia, mas de uma semantica especial, uma vez que possuli
algo mais que um sentido artificialmente dado e detém um essencial e espontaneo poder
de repercussdo. Em consonancia com os pensamentos de Cassirer (1977), o antrop6logo
considera que os simbolos, bem como 0s signos, sdo organizados pelo esquema do
movimento. “E o dinamismo das imagens, o ‘sentido’ figurado que importa, portanto,
antes de tudo para a decifracdo ndo sé dos simbolos, como também de certos signos
sobrecarregados de semantismo e do sentido préprio dos conceitos” (DURAND, 2012, p.
135).

Nessa conjuntura, Campos et. al (2018, p. 471) ressaltam que a identidade de uma
pessoa e de uma marca pode ser percebida através de linguagens e da manipulacao de
signos, ¢ em se tratando especificamente das marcas, “esses signos podem ser
considerados estimulos que impulsionam pensamentos nos individuos”. Desse modo, o
sujeito pode vir a se aproximar da marca, encontrando nela sentido e identificacdo. A
ideia de que a trajetoria do Sport Club Corinthians Paulista forjou-se nas dificuldades
consiste em um exemplo. Os signos que ilustram as adversidades e provagdes em torno
da histdria do clube construiram a mistica corinthiana da superag&o.

Por conseguinte, o clube proporciona sentido e identificacdo ao seu torcedor mais
humilde, constituindo-se como um espelho do ‘povo corinthiano’. Tal fato fica claro nos
dizeres de Diaféria (1992):

Como se pode observar e deduzir desses antigos e valiosos documentos,
a tdo propalada fibra e garra da gente corinthiana ndo é fruto do acaso
ou mero fenbmeno de circunstancia. O Corinthians nasceu e foi criado
em clima de dificuldades que o testavam a cada passo. Assim como o
organismo humano defende-se com anticorpos por ele mesmo
produzidos, o Corinthians foi se imunizando com o correr dos anos e
soube extrair a forca que tem de suas proprias aparentes fraquezas.
Também nisso o Corinthians Paulista prossegue sendo um retrato fiel
do povo (p. 160).

Recorrendo-se novamente a Durand (2012), entenderemos 0 mito como um
sistema dindmico de simbolos que tende a compor-se em narrativa, como a explicitada
anteriormente. Destarte, temos 0 mundo das expressoes e percepgdes como delineado
pelo pensamento mitico que se expressa na propria experiéncia simbdlica do mundo,

acompanhando a vida social e proporcionando ao individuo a criagdo de sentido. Em
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consonancia, Campbell (2002) afirma que “uma mitologia é uma organizacao de imagens
e narrativas simbdlicas, metaforas das possibilidades da experiéncia humana e a
realizacdo de uma dada cultura num determinado tempo” (p. 28).

Neste contexto, faz-se necessario a mencdo a Cassirer (1977), para quem no
ambito mitico a cultura humana néo € vista como algo dado, mas como algo que precisa
ser explicado. Este autor considera o pensamento mitico como uma etapa essencial da
apreensdo da realidade; e ao estudar as religibes, afirma que elas permanecem
inteiramente ligadas a elementos miticos e impregnadas deles. “No desenvolvimento da
cultura humana nao podemos fixar um ponto onde termina o mito e a religido comecga” (p
143). Logo, “o mito ¢ religido em potencial” (p. 146).

Porventura tal pensamento pode explicar a forte presenca do mito no cenario
futebolistico, uma vez que, para muitos o amor e a devo¢do a um clube de futebol se
assemelha a uma religido. Ainda nos dizeres de Cassirer (1977), o mito ndo é um sistema
dogmaético, mas consta-se mais em ac¢des do que em simples imagens ou representacées.
O que também pode ser exemplificado pela criacdo da mitica da raca corinthiana.
Instituiu-se a ideia de que para se tornar um idolo da Fiel Torcida o jogador ndo precisa
ser um craque, mas precisa ter raca. Assim, sdo suas a¢des, vontade e entrega em campo,
que fardo com que ele caia nas gracas da torcida.

Tal ponto é abordado por Diaféria (1992):

O Corinthians Paulista se estruturou com jogadores que ‘davam o
sangue’ no campo, suavam a camisa desde o primeiro minuto, e essa
caracteristica formou sua indole, de César a lIdario, de lIdario a
Touguinha, de Touguinha a Goiano, de Goiano a Carbone, de Carbone
a Vladimir. E, por isso, apesar de todo o tempo corrido e decorrido,
ainda hoje a torcida corinthiana sabe perdoar todas as fraquezas do time,
menos o pecado mortal do ‘corpo mole’, a falta de fibra, a auséncia da
‘garra’, que nos outros clubes pode até passar em branco (p. 57).

E também por Unzelte (2010):

Para ser idolo da torcida corintiana é importante incorporar o espirito
das arquibancadas, mas colocar a vontade acima da técnica também
ajuda. E, nesse quesito, alguns jogadores ao longo da historia do clube
foram imbativeis. [...] Tem sido assim desde os tempos do lateral-
direito Idario Sanches Peinado [...] E quem nédo se lembra de Antdnio
José da Silva Filho, o Biro-Biro (p. 232).

Unzelte (2010) destaca ainda o lateral Zé Maria, considerado um dos ‘Deuses da
Raga corinthiana’; icone e produtor de um dos grandes simbolos dessa construcéo

simbdlica, a camisa manchada de sangue.
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O lateral Zé Maria sempre incorporava a raca e hdo media esforgos para
conquistar uma importante vitoria, principalmente numa final de
campeonato. Zé Maria, ou Super Zé, como era chamado pela Fiel, na
primeira partida das trés decisivas do Campeonato Paulista de 1977,
contra a Ponte Preta, sofreu um corte no supercilio. Mesmo assim, ndo
queria sair de campo para ser atendido, sendo obrigado pelo juiz. A
volta ao campo foi marcada pela camisa empapada de sangue e por uma
enorme vontade de conquistar aquele titulo, para delirio da Fiel
(UNZELTE, 2010, p. 280).

Cassirer (1977, pp. 136-137) afirma que “o trago mais fundamental do mito ndo é
uma dire¢do especial de pensamento nem uma dire¢do especial da imaginacdo humana; é
fruto da emocdo e seu cenario emocional imprime, em todas as suas produgoes, sua
propria cor especifica”, o que fica claro no episddio da camisa de Z¢ Maria. A entrega e
dedicacdo do jogador expressa pela vontade inicial de ndo deixar o gramado mesmo
machucado, e depois por voltar a campo rapidamente, com o uniforme coberto de sangue,
comove o torcedor até os dias atuais.

Nesse ambito, Cassirer (1977) vai além e ressalta que a percep¢do mitica esta
sempre impregnada de qualidades emocionais. “O que se v€ ou se sente € cercado de uma
atmosfera especial — de alegria ou tristeza, angustia, excitacdo, exultacdo ou depressao
(p. 128). Pode-se explicar assim a construcdo mitica do futebol, bem como a sua
propensdo para a geracdo de mitos. O esporte mais popular do Pais proporciona a citada
atmosfera especial e um misto de sentimentos, ndo raras vezes opostos, numa mesma
partida.

Recorre-se novamente a Cassirer (1977) para quem 0 pensamento mitico é o
pensamento tradicional, devido a sua origem e principio. Para este autor, 0 mito s6 pode
compreender, explicar e interpretar a forma presente da vida humana ao reduzi-la a um
passado remoto. “O que tem suas raizes nesse passado mitico, o que foi desde entdo, o
que existiu desde tempos imemoriais, € firme e indiscutivel” (CASSIRER, 1977, p. 351).
Concepcéo ilustrada pelas construcfes simbolicas em torno do Sport Club Corinthians
Paulista como a mitica da raca corinthiana, abordada anteriormente; ou sua idealizacao
como ‘Time do Povo’, que remonta ao ano de 1910, a sua origem humilde de clube
fundado por operérios.

Tendo em conta a visdo de Cassirer (1977), o mito ndo é de forma alguma,
totalmente incoerente nem destituido de senso ou razdo, porém o seu entendimento
depende mais da unidade de sentimento que de regras logicas. A verdadeira esséncia do

mito ndo é de pensamento, mas de sentimento. Assim, torna-se caracteristico no mito o
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fato de ser ‘inexplicavel’, a0 menos enquanto suas origens forem procuradas no mundo

fisico, numa intuicdo dos fendbmenos naturais.

O verdadeiro modelo do mito ndo é a natureza, mas a sociedade. Todos
0s seus motivos fundamentais sdo projecdes da vida social do homem,
mediante as quais a natureza se torna a imagem do mundo social;
reflete-lhe todos os tragos fundamentais, a organizacao e a arquitetura,
as divisdes e subdivisbes (CASSIRER, 1977, pp. 131-132).

Considera-se assim o mito como forma simbolica mediadora entre a imaginagao
e o mundo. E consistindo em uma instancia de natureza simbolica, o mito torna-se
elemento de interpretacdo e representacdo da realidade, projetando as percepgdes do
mundo. Do mesmo modo, como explicita o topico anterior, a linguagem é outra forma
simbdlica mediadora, 0 que permite uma teorizacdo neste sentido. O pensamento mitico
¢ mediado pela linguagem, por vezes através dos textos, permitindo determinadas
representacdes de atividades simbdlicas.

A vista disso, o processo de simbolizacdo pode possuir a direcdo do mythos para
0 16gos, nos permitindo interpretar os regimes simbélicos em torno do futebol; ou mesmo,
para nos referirmos ao objetivo da presente pesquisa, as operacdes simbdélicas em torno
do Corinthians. Torna-se possivel assim, verificar o circulo hermenéutico das construcdes
simbdlicas em torno do clube paulista, o qual perpassa o lugar do mitico, das
representacdes e do 16gos em seu contexto histérico.

Para Cassirer (1977), desde o inicio de sua pesquisa o historiador encontra um
universo simbolico — um mundo de simbolos, e ndo um mundo de objetos fisicos. Assim,
torna-se necessario aprender a ler estes simbolos, uma vez que, na perspectiva do autor,
todo fato histérico s6 podera ser compreendido pela analise prévia de simbolos. “Somente
através da mediacdo e intervencdo desses dados simbolicos podemos captar os dados
historicos reais — os acontecimentos e os himens do passado” (p. 277).

Ainda que o presente trabalho ndo se trate de uma pesquisa de um historiador, e
se encontre no &mbito da Comunicacao, por ter como objetivo analisar livros a respeito
da historia do Sport Club Corinthians Paulista, e versando sobre o universo mitico e
simbélico do futebol, considerou-se necessério a compreensdo acerca dos simbolos. E a
partir das constru¢Bes simbolicas efetivadas pelo campo midiatico que o individuo
apreende 0 mundo e os seus significados. Desse modo, o tépico a seguir aborda a presenca

desse simbélico no futebol.
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4.3 A dimenséo simbdlica do futebol

O futebol se converteu em um valor central de identificagdo do povo brasileiro.
Efetuado enquanto ritual mistico e mitico, o esporte mais popular do Pais situa 0s
torcedores como sujeitos em busca de valores e significados expressivos. O simbdlico se
faz presente em todas as instancias da modalidade: o espaco dos estadios € visto como
um local sagrado, a camisa do time do coracdo um manto, a partida uma celebragéo, e o
torcedor, em especial no caso do corinthiano, um Fiel, como é popularmente conhecido.

Com base nas concepcbes de Bourdieu (1989) torna-se possivel assumir a
predominancia do campo futebolistico no contexto do espetaculo esportivo, bem como a
sua posicdo dominante no universo de consumo dos bens culturais. A disposicdo dos
agentes sociais envolvidos no processo de producéo, difusdo e consumo esportivo levou
a uma progressdo da importancia simbdlica do esporte — e do futebol em especial.
Constituido enquanto esporte-espetaculo, as instituicGes desportivas valem-se do papel
do futebol como uma préatica detentora de valores simbdlicos e emocionais para
impulsionar o mercado de bens simbdlicos vinculados a este esporte.

O campo esportivo possibilita a cobertura - e consequente visibilidade, de todos
0S Seus rituais, 0 que oportuniza as marcas e demais agentes sociais envolvidos com a sua
prética, a personalizacdo e construcdo de representacdes. Assim, transforma-se produtos
e servicos em elementos de valores particular, gerando identificagdo com a marca.
Ademais, a partir de experiéncias envolventes, vivenciadas intensamente, as
manifestacdes futebolisticas se tornam reais por meio da mobilizacdo dos torcedores ao
redor do clube para o qual torcem.

Nesse contexto, Castelo (2009) afirma que um clube se diferencia do outro por
meio do ‘capital simbodlico’ que possuem, como a historia, a bandeira, as cores, as tagas

conquistadas, entre outros. Para este autor,

este capital simbdlico, pode ser analisado como um instrumento de
‘integragdo social’ pois, estabelece um certo consenso contribuindo
para uma dindmica de carater social que, se difunde por seus elementos,
de forma que cada um deles contribua, na correta medida de sua
intervencdo (treinador, socio, dirigente, jogador, auxiliar, etc.), para a
concretizacdo dos objetivos do clube (CASTELO, 2009, p. 26).

Desse modo, o subsistema cultural dos clubes de futebol define-se como um
conjunto complexo de representacBes, valores, ritos, finalidades, simbolos e mitos,
edificados ao longo de sua historia. E tais elementos sdo partilhados com todos os

membros destas institui¢des, integrando a pratica do torcer. “Este complexo conjunto de
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valores, simbolos, etc., suportam as formas como a equipe se exprime e resolve as
diferentes situagdes que, derivam da competicdo desportiva, dentro ou fora desta”
(CASTELO, 2009, p. 26).

Dentre outros casos, pode-se observar recentemente um exemplo no Sport Club
Corinthians Paulista. Em decorréncia da historia como um clube de luta, fundado por
pessoas humildes, com o intuito de acolher os excluidos, bem como da Democracia
Corinthiana; o time do Parque Sao Jorge é visto como possuidor de valores democréaticos
e engajado em causas sociais. Um marco € a campanha #RespeitaAsMinas, lancada pelo
clube em 2018 com o intuito de chamar a atencdo para o preconceito sofrido pelas
mulheres; e retomada pela torcida em episddio recente.

Em abril de 2023, quando da contratacdo do técnico Cuca, uma série de protestos
da torcida ocorreram, tendo como justificativa esses valores em torno do Corinthians'®.
Diretoria e treinador ndo suportaram a pressao feita pelos torcedores e o técnico deixou o
comando da equipe. Em virtude da imagem construida como um clube do povo,
democrético, preocupado e defensor dos direitos das mulheres, boa parte da Fiel Torcida
viu como inadmissivel a contratacao de um profissional condenado por estupro, levando
ao seu desligamento da instituicdo. Antes de assumir o time do Parque S&o Jorge, Cuca
teve passagens por outros clubes brasileiros, no entanto o caso ndo veio a tona, o que
atesta a forca dos valores formados em torno do Corinthians.

Para Simdes e Conceicdo (2004), a transmissdo do futebol pela televisao pode ser
vista como um modelo de aprendizagem que “projeta comportamentos, nos quais sao
realcados contedos simbdlicos, associados as esferas ritual, espiritual e das crencas
religiosas pertinentes ao universo popular, constituindo-se em um espetaculo publico
capaz de mobilizar sentimentos e emogdes” (p. 3). Apesar da critica feita as torcidas
organizadas - decorrentes do comportamento por vezes violentos destas agremiacdes -,
as imagens usadas nas chamadas das partidas sdo principalmente dos setores dedicados a
elas nos estadios. Ali concentra-se a festa deste espetaculo esportivo, a principal
expressao de rituais simbolicos associados a determinada equipe.

Logo, o futebol se aproxima das crencas religiosas ao possibilitar que se vislumbre
nas partidas situacGes coletivas que envolvem as concep¢des miticas. Na visdo

antropologica, o ritual integra-se ao sagrado; assim, elementos e a¢Ges habituais podem

16 Torcedores do Corinthians protestam apos acerto com Cuca.
(https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/04/20/torcedores-do-corinthians-protestam-
apos-acerto-com-cuca-veja-reacoes.ghtml). Acesso em: 26 ago. 2023.



https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/04/20/torcedores-do-corinthians-protestam-apos-acerto-com-cuca-veja-reacoes.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/04/20/torcedores-do-corinthians-protestam-apos-acerto-com-cuca-veja-reacoes.ghtml
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adquirir sentidos particulares a partir da insercdo de valores e simbolos proprios, que 0s
transformam em acdes ritualizadas. E o que acontece, por exemplo, com as camisas dos
clubes de futebol que ao carregar o escudo do time ganha uma conotacgdo sagrada, sendo
ainda, por vezes, instituida de poderes magicos, tornando-se a ‘camisa da sorte’ - com a
qual nunca se perde um jogo. Desse modo, cria-se o ritual de usar sempre a mesma camisa
em partidas decisivas.

Ao abordar os escudos dos clubes, Franco Jr. (2007) destaca o seu carater protetor
e de reconhecimento, afirmando tratar-se do simbolo maior da agremiagao. “O escudo €
praticamente a sintese material do clube, sua corporificacdo, dai a atencao e tenséo de que
é cercado” (p. 216). Com relacdo a equipe a qual se refere o corpus da presente pesquisa,
constata-se ao longo de sua histéria, a presenca de seis escudos — além das pequenas
variacdes realizadas em cada modelo. A primeira versdo do brasdo definitivo data de
1926, ano em que o clube adquiri a Fazendinha. Ao versar sobre este tema, Diaféria
(1992) declara: “é neste ano em que o clube faz um pacto de boa vizinhanga ¢ agradavel
amizade com as aguas cristalinas e caudalosas do Tieté que vao surgir a &ncora, 0s remos,
e o circulo do escudo se transformard numa boia estilizada” (p. 115).

Unzelte (2010) porém, ressalta que esta versdo do distintivo data de 1940:

A ancora e os dois remos vermelhos, que se referem aos esportes
nauticos praticados no clube, foram utilizados pela primeira vez. Essa
arte-final foi idealizada pelo pintor modernista Francisco Rebolo
Gonzalez [..] Essa versdo, definitiva, tem recebido pequenas
alteragdes, como a fiel descricdo da bandeira de Sdo Paulo (com suas
13 listras) e a ondulacdo, que da mais dinamismo e ac¢do ao distintivo
(UNZELTE, 2010, p. 24).

Recorrendo-se novamente a Diaféria (1992) torna-se possivel exemplificar a
constituicdo do escudo como um sinal de reconhecimento. O autor utiliza-se de todo o

simbolismo em torno do clube para explica-lo:

Se vocé olhar bem direito o distintivo do Corinthians, vai descobrir dois
remos e uma ancora. A ancora é o simbolo da esperanca. Os remos
somos nos, os torcedores corinthianos. Porque o torcedor corinthiano
ndo tem pressa. Pode ficar vinte anos na espera. Nossa esperanga é de
aco, nossa esperanga é eterna. O torcedor corinthiano ndo cansa, sempre
rema, a favor ou contra a corrente, jamais abandona o barco. E nisso
que ele é melhor, é nisso que ele é valente. No distintivo do Corinthians
ha também uma bandeira. Olhe bem, a bandeira esta aberta. O torcedor
corinthiano tem tanta esperanca, e rema tanto, que jamais enrola a
bandeira, enquanto a bola rola em campo. Porgue o torcedor corinthiano
sabe, e se a bola tem coracdo, na hora da decisdo, ela também é
corinthiana” (p. 114).
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Na descricdo, Diaféria (1992) reforca o carater Fiel da torcida corinthiana que
“jamais abandona o barco”; situa o torcedor como parte integrante e fundamental da
instituicdo, simbolizado como os remos, que ‘carrega’ o clube, “que sempre rema, a favor
ou contra a corrente”; além de frisar a confianga dele no time uma vez que “jamais enrola
a bandeira, enquanto a bola rola em campo”. Assim, se referencia o torcedor corinthiano,
além de diferencia-lo dos demais.

Franco Jr. (2007) discorre ainda sobre a outra vertente desta identificacéo, a dos
jogadores, para com a instituicdo futebolistica. Para o autor, é com o objetivo de
demonstrar a torcida uma profunda identificacdo, seja esta verdadeira ou simulada, “com
o cla que defende que se tornou comum o jogador beijar o0 escudo da camisa apds marcar
um gol ou conquistar um titulo. Ou bater a mao no peito, em cima ou préximo do escudo
clubistico, quase a incorporé-lo, introduzi-lo no préprio corpo” (FRANCO JR, 2007, p.
217).

Torna-se possivel afirmar, portanto, que os mecanismos de legitimacéao dos clubes
de futebol se vinculam a gestdo das construgdes simbdlicas e do conceito de sacraliza¢do
dos produtos e servigos por eles oferecidos. Uma vez que a imagem de um clube é
inegavelmente, objeto de alto valor emocional, compartilnado por seus torcedores, o
escudo, a camisa, as cores da equipe, a mascote, dentre outros elementos, tornam-se
instrumentos de legitimac&o que lhe proporcionam a distin¢éo perante outras instituicdes.

Para Sa Martino (2011), a linguagem, o comportamento e as proprias atitudes do
individuo se modifica na instituicdo. Este autor ressalta que “comportamentos que jamais
seriam assumidos no cotidiano, gestos, conversas e posturas sdo trazidos a tona nos
momentos de convivio no grupo institucional” (p. 37). Analisando a instituicdo clube de
futebol por esse prisma, constata-se que atitudes e posicionamentos dos torcedores
marcam o sentido de pertencimento social, no qual a principal regra é a lealdade eterna
ao time do coracdo.

Nesse ambito, em seu estudo acerca da midiatizacdo das religides, S& Maritno
(2011) destaca que causa mais chogue a mudanca de equipe esportiva do que de credo
religioso. O autor salienta que é mais dificil socialmente um corinthiano passar a torcer

ara o Palmeiras do que um adepto da Seicho-no-lel’ tornar-se evangélico. “Dentro do
g

17 Conjunto doutrinario da Seicho-No-le relne tradicdes xintoistas, cristds e budistas, dentre outras.
(https://www.al.sp.gov.br/noticia/?id=310152#:~:text=0%20conjunto%20doutrin%C3%A1ric%20da%20
Seicho,e%200%20culto%20a0s%20ancestrais.). Acesso em: 9 set. 2023.



https://www.al.sp.gov.br/noticia/?id=310152#:~:text=O%20conjunto%20doutrin%C3%A1rio%20da%20Seicho,e%20o%20culto%20aos%20ancestrais
https://www.al.sp.gov.br/noticia/?id=310152#:~:text=O%20conjunto%20doutrin%C3%A1rio%20da%20Seicho,e%20o%20culto%20aos%20ancestrais
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microuniverso de relagdes sociais, um corintiano que se torne palmeirense produz um
efeito de perplexidade maior do que um catélico que, de repente, se torne budista” (SA
MARTINO, 2011, pp. 52-53).

A adesdo a determinada vestimenta, a linguagem usada, 0s comportamentos
adotados compdem significados culturais construidos de forma compartilhada entre os
torcedores, e desse modo, os clubes podem representar sua identidade cultural. Destarte,
o futebol pode ser visto como um conjunto de categorias objetivas, um depdsito de valores
e um estoque de simbolos que podem ser manipulados, tanto pelas instituicdes envolvidas
com a sua pratica, quanto pela midia. Atualmente, pode-se considerar o futebol como um
conjunto simbolico distribuido pela midia, tornando-se portanto espetaculatizado e
midiatizado.

Isso posto, a presente pesquisa busca construir interpretacdes sobre os sentidos
miticos, misticos, subjetivos e de identificacdo das construcBes simbolicas e marcas
representativas do Sport Club Corinthians Paulista, difundido pelos produtos editoriais,
aqui tratados como objetos midiaticos. Procura-se abordar as questdes simbolicas que
orientam a identidade do clube paulista para além dos seus vinculos emocionais,
considerando-as como moeda simbolica, ou ainda, como capital simbdlico manipulado
enquanto estratégia de diferenciacdo da agremiacao.

De modo pregresso, faz-se necessario, um resgate histérico da trajetoria do

Corinthians, exposto no tépico seguinte.

4.4 Sport Club Corinthians Paulista: a historia

A madrugada de 18 para 19 de maio de 1910 ficou marcada pela passagem do
cometa Halley*®, fato que dividiu opinides. Alguns se atemorizaram, acreditando se tratar
do fim do mundo; outros, no entanto, se encantaram. E para cinco trabalhadores do Bom
Retiro, a luz do cometa serviu de inspiracdo para a idealizacdo de um dos mais
tradicionais clubes do Brasil.

A antiga e romantica versdo sobre o nascimento do Sport Club Corinthians
Paulista € retratada por Diaféria (1992, p. 13) que ressalta que, quando um comenta
aparecia nos céus 0 povo imaginava que algo muito importante estava para acontecer. E

naquela noite, “quando o cometa Halley atingiu seu ponto mais proximo do sol e se tornou

18 passagem do cometa Halley em 1910 gerou péanico no mundo. Disponivel em:
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/cultura/audio/2015-05/passagem-do-cometa-
halley-em-1910-gerou-panico-no-mundo>. Acesso em 06/06/2023



https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/cultura/audio/2015-05/passagem-do-cometa-halley-em-1910-gerou-panico-no-mundo
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/cultura/audio/2015-05/passagem-do-cometa-halley-em-1910-gerou-panico-no-mundo
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espetacularmente fulgurante”, cinco operarios imaginaram fundar um time de futebol que
brilhasse tanto quanto o Halley e que nunca mais fosse esquecido.

A despeito do futebol no inicio do século XX ser um esporte praticado pela elite,
trabalhadores foram os responsaveis pela fundacéo do Corinthians. Os pintores de parede
Antbnio Pereira e Joaquim Ambrdsio, o sapateiro Rafael Perrone, o trabalhador bracal
Carlos Silva e o motorista Anselmo Correia amadureceram a ideia e, por volta das 20h30
do dia 1° de setembro de 1910 fundaram, & luz de um lampido a gas, um clube de futebol
“que pudesse praticar o nobre esporte sem perder suas raizes de massa, do povo humilde
e trabalhador ao qual pertenciam” (MARTINEZ, 2010, p. 11).

Naquela noite, na esquina da Rua dos Imigrantes com a Conego Martins 0 novo
clube se tornou uma realidade. Além dos cinco fundadores, o clube do Bom Retiro
possuia um grupo de simpatizantes que passou a se reunir ora no bar e confeitaria de
Afonso Desiderio, ora na barbearia de Salvador Bataglia. Ao abordarem a fundacéo do
Corinthians, Duarte e Tureta (2008) destacam que a maioria dos interessados pela histéria
do clube paulista tem curiosidade em saber a origem das pessoas que o fundaram.

Pois bem: eram trabalhadores humildes, sendo sete italianos, cinco
portugueses e dois brasileiros. Na préatica, seria um time de todas as
patrias e todas as ragas, criado para alegrar a gente simples do Bom
Retiro, cansada do futebol elitizado da Liga Paulista, no qual apenas os
estudantes de familia rica e branca tinham acesso a pratica (DUARTE
e TURETA, 2008, p. 30).

Nas primeiras reunides o clube ainda ndo tinha um nome. O batismo ocorreu
quatro dias apds a data oficial de fundacéo, em 5 de setembro, por sugestdo de Joaquim
Ambrésio. No dia 31 de agosto de 1910 o grupo responsavel pela fundacéo do clube do
Bom Retiro assistiu a um jogo da equipe inglesa Corinthian Team, que excursionava pelo
Brasil a convite do Fluminense, dando exibi¢fes de categoria jogo apds jogo. Para
Joaquim Ambrésio, o clube dos operéarios tinha que ser igual aos Corinthians
(DIAFERIA, 1992; UNZELTE, 2010).

De acordo com Diaféria (1992), teria sido a imprensa brasileira a responsavel pelo
‘s’ amais no nome do clube inglés. Quando o Corinthian jogava seus torcedores gritavam
‘Vai, Corinthian!’, o que fez com que os periddicos tomassem 0 nome da equipe como
qualitativo dos jogadores, passando a se referir a estes nas paginas de esportes como 0s
Corinthians. A deciséo final foi tomada quando Joaquim Ambrdésio afirmou ter mais um
fato importante a dizer: “o Corinthians inglés também foi fundado debaixo da luz de um
lampido de gas” (DIAFERIA, 1992, p. 43).
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Contudo, Unzelte (2010) revela ainda uma outra versao a respeito da escolha do
nome do time dos operéarios, na qual a sugestdo teria sido feita a Miguel Bataglia por
Charles Miller, que chegou a defender o Corinthian Team nos tempos em que estudava
na Inglaterra. “Quem diz isso ¢ Charle Rule, primo de Charles Miller, no livro ‘Um jogo
inteiramente diferente’, do inglés Aidan Hamilton” (p. 21). Ainda de acordo com Unzelte
(2010), o Corinthians entrou em campo pela primeira vez no dia 10 de setembro de 1910.
O autor explicita que existem poucos registros sobre a partida que provavelmente foi
realizada no bairro da Lapa naquele sabado. O adversario, fundado no mesmo dia e més
do clube humilde do Bom Retiro, foi 0 Unido Lapa, que venceu o jogo por 1 x 0.

Em conformidade, Diaféria (1992) coloca a forte equipe da varzea paulistana, o
Unido Lapa, como adversario do Corinthians em sua primeira partida, destacando porém,
que a data é incerta. Segundo o autor, algumas publicacdes afirmam que o jogo ocorreu
no dia 14 de setembro, porém, ha uma versdo de que a diretoria fez realizar-se no dia 14
0 primeiro treino, entre a equipe A, capitaneada por Rafael Perrone e a equipe B,
capitaneada por Anselmo Correia. O site oficial do clube corrobora esta informacéo,
entretanto, a data é mencionada como sendo domingo, e na verdade o dia 14 de setembro
de 1910 foi uma quarta-feira.

J& Martinez (2010), apesar de afirmar também que a primeira partida teria
ocorrido no dia 10 de setembro, contra 0 Unido Lapa, que venceu pelo magro placar de
1x0; cita o dia 14 de setembro como data da primeira vitdria do Corinthians. O primeiro
triunfo acontece logo na segunda partida da historia do time, diante do Estrela Polar, pelo
placar de 2x0. O primeiro jogador a marcar um gol com a camisa do Corinthians foi o
italiano Luiz Fabbi Filho, e o segundo gol foi anotado por Jorge Campbell.

Ao abordar o primeiro gol do Corinthians, Unzelte (2010) corrobora as
informacdes de Martinez (2010) a respeito da partida, placar e adversario. No entanto, o
nome destacado por Unzelte (2010) como autor do primeiro gol é Luis Salvatore Fabi. O
site oficial do clube ndo apresenta qualquer informagéo acerca do primeiro jogo, primeira
vitdria da equipe e grafia correta do nome do centroavante que marcou o primeiro gol da
historia do time.

No que tange 0s anos seguintes ndo ha incertezas. O Corinthians se tornou um dos
times mais respeitados da varzea paulistana e, em 1913, pleiteou uma vaga junto a Liga
Paulista de Futebol (LPF). A equipe foi aceita, mas nada na histéria do Corinthians veio
de forma simples ou facil. Antes, o time precisou passar por dois jogos eliminatorios,

contra o F. C. Sdo Paulo e o Minas Gerais. “Entdo o ‘time do povo’ ndo fez por menos:
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venceu 0 Minas Gerais por 1 a 0 no campo do Velodromo Paulistano e uma semana
depois, no mesmo campo, goleou o F. C. Séo Paulo por 4 a 0, garantindo definitivamente
sua vaga na Liga” (MARTINEZ, 2010, p. 13).

Para Unzelte (2010) o ano de 1913 e a entrada na Liga Paulista ainda trouxe ao
Corinthians a alcunha de ‘Mosqueteiros’. Segundo o autor, a versao mais antiga sobre a
origem deste apelido conta que ao sair da varzea para o futebol oficial, o clube disputaria
0 campeonato da Liga contra outros trés times, chamados de Trés Mosqueteiros:
Americano, Germania e Internacional. O Corinthians seria, portanto, como D’Artagnan,
0 quarto mosqueteiro do romance de Alexandre Dumas*®.

O Corinthians terminou seu primeiro campeonato oficial em quarto lugar.
Contudo, um ano na Liga foi o suficiente para que o clube conquistasse o seu primeiro
titulo. Como destaca o site oficial do time, em 1914 o Corinthians se sagrou Campeao
Paulista pela primeira vez, com uma campanha espetacular: dez vitdrias em dez jogos. O
primeiro grande idolo do time, Manuel Nunes, o Neco, terminou 0 campeonato como
artilheiro, tendo marcado doze gols. Nesse &mbito, Diaféria (1992) ressalta que até entéo,
quinze campeonatos haviam sido disputados mas que feito igual jamais se vira, 0
Corinthians foi o primeiro clube a conquistar o titulo sem perder nenhum ponto.

No ano seguinte, porém, a equipe do Bom Retiro jogou apenas amistosos. O clube
tentou uma vaga na Apea - Associacdo Paulista de Esportes Atléticos, liga mais elitizada
que a LPF e que reunia os principais times da época; e para tal, abandonou a Liga Paulista
de Futebol. No entanto, a filiacdo a Apea foi aceita sob a condicdo de que o Corinthians
seria filiado em carater extraordinario, ndo podendo participar do campeonato de 1915,
que ja havia comecado. Ao tentar voltar a LPF o clube foi recusado e acabou emprestando
seus jogadores para outros clubes da Apea para que ndo ficassem parados por muito
tempo (MARTINEZ, 2010; UNZELTE, 2010).

No entanto, segundo Duarte e Tureta (2008), 0 ano de 1915 rendeu ao clube mais
uma alcunha que o0 acompanha até os dias atuais. A LPF e a Apea decidiram realizar um
jogo beneficente entre os campedes de cada liga naquele ano, o Germania e a AA
Palmeiras, respectivamente. Todavia, os times ndo possuiam boa torcida, e pensando no
guanto o jogo renderia, resolveram convidar o Corinthians, que venceu 0s dois jogos

conquistando o seu segundo titulo - o primeiro, um campeonato oficial; este, um torneio

19 A obra ‘Os trés mosqueteiros’, publicada em 1844, é um dos livros mais famosos do escritor francés
Alexandre Dumas. O protagonista ¢ D’Artagnan, um jovem de 20 anos, que tem por ambigdo ser um dos
mosqueteiros do rei Luis XIII (https://brasilescola.uol.com.br/literatura/alexandre-dumas.htm).
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beneficente -. “Por isso, quando se confirmaram os dois campedes oficiais daquele ano,
a imprensa e os torcedores passaram a chama-lo de ‘campedo dos campedes’ (DUARTE
e TURETA, 2008, p. 52).

Unzelte (2010), por sua vez, afirma que a alcunha teria surgido em 1930. Na
ocasido, o Corinthians, campedo Paulista, e 0 Vasco da Gama, campedo carioca, se
enfrentaram num desafio em duas partidas. A equipe paulista venceu o primeiro jogo, em
Sao Paulo, por 4 x 2. E o segundo confronto, no Rio de Janeiro, tinha vitéria do Vasco
até os 27 minutos do 2° tempo, “quando o Alvinegro paulista virou a partida e venceu a
disputa por 3 x 2, levando o titulo honordrio de Campeao dos Campedes do Brasil”
(UNZELTE, 2010, pp. 33-34). O site oficial do Corinthians corrobora esta informagao
apontando também o ano de 1930 como origem do apelido.

Em discordancia com os autores anteriormente citados, para Piovan e Cesar
(2012) a alcunha ‘Campedo dos Campedes’ surge em margo de 1942 quando o Sdo Paulo
decide organizar uma competicéo entre 0 campedo e 0s vices carioca e paulista de 1941
— Fluminense, Flamengo, Corinthians e S&o Paulo, respectivamente. O Palestra Itélia,
terceiro colocado em Séo Paulo também foi convidado a disputar a Tagca Supremacia, que
ficaria de posse definitiva do vencedor. O torneio logo ganhou o nome popular de Quinela
de Ouro (cinco times de ouro), e quem vencesse seria o ‘Campedo dos Campedes’. Com
jogos em apenas um turno, o Corinthians foi campedo invicto.

Depois de se desiludir com a Apea, o Corinthians volta a Liga Paulista para
disputar o campeonato de 1916 e conquista o seu segundo titulo oficial, mais uma vez
com 100% de aproveitamento: nove vitorias em nove jogos. De acordo com o site oficial,
nos anos seguintes a equipe do Bom Retiro acumula conquistas, dentro e fora de campo.
A primeira casa, um terreno a margens do rio Tieté cedido pela prefeitura paulista recebe
0 nome de Campo da Ponte Grande e, no estilo mutirdo, o campo corinthiano foi
construido. Entre 1922 e 1924 o Corinthians ganha o seu primeiro tricampeonato estadual.

Ao discorrer acerca das casas do time do Bom Retiro, Unzelte (2010) ressalta que
o0 estadio da Ponte Grande, o primeiro do clube, foi inaugurado em janeiro de 1918. E
também frisa “a sua construcdo em tempo recorde pelos jogadores e torcedores do clube
em sistema de mutirdo” (p. 37). Ainda de acordo com Unzelte (2010), em 1926, por
iniciativa do entéo presidente Ernesto Cassano, o Corinthians adquire a primeira parte do
Parque Séo Jorge.
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O nome Estadio Alfredo Schurig foi dado em homenagem ao presidente
do clube, gue, antes mesmo de ser presidente, empreendeu do préprio
bolso fartos valores para a construcdo e melhoria das acomodagdes no
local, assim como vendeu sem lucro parafusos e pregos para a
construcdo do Estadio da Ponte Grande. Com as reformas seguintes, o
estilo de construcéo fez com que o Parque S&o Jorge ganhasse o apelido
de Fazendinha (UNEZLTE, 2010, p. 38).

Nesse contexto, Diaféria (1992), destaca que foi ap6s adquirir a primeira parte do

Parque Sao Jorge que surgiu o escudo atual do Corinthians Paulista.

E no ano de 1926, quando o Sport Club Corinthians Paulista realiza sua
grande marcha para o Leste e adquire, num gesto de arrojo e confianca
em seu futuro, a enorme gleba da Fazendinha, carinhoso e orgulhoso
apelido dado pelos associados, [...] em que o clube faz um pacto de boa
vizinhanca e agradavel amizade com as &guas cristalinas e caudalosas
do Tiete que vao surgir a ancora, 0s remos, e o circulo do escudo se
transformara numa boia estilizada (DIAFERIA, 1992, p. 115).

Conforme o site oficial do alvinegro paulista, a década de 1920 termina com a
conquista de mais um tricampeonato pelo Corinthians (1928/29/30), e a década seguinte
se inicia com o reconhecimento internacional, dando origem, a alcunha de Mosqueteiros.
No dia 1° de maio de 1929 o Corinthians recebeu o time argentino Barracas no Parque
S&o Jorge e venceu de virada, por 3x1. No dia seguinte o jornalista Thomaz Mazzoni
relata a partida destacando a ‘fibra de mosqueteiro’ dos jogadores corinthianos, apelido
gue acompanha o time até os dias atuais.

Unzelte (2010) também apresenta a primeira vitoria internacional do clube como
outra justificativa para o apelido de Mosqueteiros. No entanto, em dissonancia com o
informado no site oficial do time do Parque Sao Jorge, o autor aponta o dia 10 de fevereiro
de 1929 como dia da partida entre Corinthians e Barracas. Para Diaféria (1992) a alcunha
igualmente surge deste episddio que explicita a ‘fibra de mosqueteiro’. Este autor afirma
ainda que o apelido pegou imediatamente, conquistando o carinho do povo e um lugar
cativo como sindnimo de corinthiano.

Foi também na década de 1930, mais precisamente em 1937, que a palavra ‘Fiel’
passou a designar a torcida corinthiana. A expresséo foi dada em razéo do entusiasmo da
torcida que aumentava em termos de quantidade, apesar de ndo conquistar um titulo no
futebol havia cinco anos (DIAFERIA, 1992; UNZELTE, 2010). O jejum, no entanto,
estava prestes a acabar. Como ressalta o site oficial do clube, ainda em 1937 teve inicio
mais um tricampeonato corinthiano (1937/38/39). E a decada de 1930 chega ao fim com

a compra de mais uma area adjacente ao Parque S&o Jorge em 1939.
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Ja em 1940, o Corinthians inaugurou aquela que foi a sua casa até 2014, o estadio
Pacaembu. No dia 28 de abril, o time do Bom Retiro venceu o Atlético Mineiro por 4x2
em seu primeiro jogo no estddio. No (ltimo ano da década de 1940, ap6s uma
reformulacdo, chegaram ao clube nomes que se tornariam grandes idolos corinthianos,
entre eles Claudio, Luizinho, Baltazar, Idario e Roberto (CORINTHIANS, 2023).

O decénio seguinte, 1950, foi de anos dourados para o Corinthians. Dentre os
muitos titulos e glorias, destacam-se ‘o ataque dos 100 gols’ no Campeonato Paulista de
1951, que tinha no comando a ‘Santissima Trindade’ formada por Claudio, Baltazar e
Luizinho; trés Torneios Rio-S&o Paulo; Taca dos Invictos; Torneios Charles Miller e o
titulo no IV centenério da cidade de S&o Paulo (MARTINEZ, 2010). Ao abordarem este
ultimos, Gomes e Martins (2014), por sua vez, destacam que Pedro Luiz, que narrava a
disputa, atribuiu a vitoria do Corinthians a sua torcida, que teria sido o jogador nimero
12, “ganhando com o Corinthians, ganhando pelo Corinthians, ganhando para o
Corinthians o campeonato mais expressivo dos ultimos anos do futebol paulista” (p. 24).

Os anos 50 marcam ainda a chegada de um dos mais significativos presidentes do
Sport Club Corinthians Paulista. Em 1959, o lendario Vicente Matheus assume a
presidéncia do clube do Parque Sao Jorge. De acordo com Martinez (2010), durante os
seus oito mandatos, as frases marcantes de Vicente Matheus foram uma de suas
caracteristicas basicas. Dentre as principais estdo “Socrates ¢ um jogador invendavel e
imprestavel” e “Nado contratei o Falcdo, mas contratei o Lero-Lero” (na realidade era
Biro-Biro). Porém, a mais apaixonante frase de Vicente Matheus talvez tenha sido “Nos
sO servimos ao Corinthians e nunca nos servimos do Corinthians!”.

Todavia, é também nos anos 50 que tem inicio um dos maiores momentos de
sofrimento da histéria do clube. A partir de 1955 o Corinthians e a sua torcida viveram
um periodo de 22 anos, oito meses e sete dias sem conquistar um titulo de expressdo no
futebol. Diaféria (1992) ressalta, no entanto, que durante o jejum neste esporte, o clube

acumulou conquistas em outras modalidades.

E evidente que uma bola de couro datada de 1962 na qual se lé
“Tetracampedo Paulista de Basquete Feminino” revela quatro anos de
vitorias, a pujanca do esporte feminino, num periodo em que o
Corinthians é lembrado como o clube que ficou mais de duas décadas
sem conquistar o campeonato paulista de futebol. Mas a primeira taca
do Corinthians ndo foi conquistada no futebol, e sim numa corrida de
pedestrianismo. Desde os primordios o Corinthians foi um clube
poliesportivo. Numa época em que viveu sem titulos de campeéo no
futebol, esbanjou raca, categoria, pujanca e glorias em todas as outras
modalidades esportivas (DIAFERIA, 1992, p. 89).
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Os anos 60 trouxeram ainda grandes conquistas patrimoniais para o Corinthians.
Entre abril e outubro de 1962, Wadih Helu, entdo presidente do clube adquiriu os 73 mil
metros finais do Parque S&o Jorge, completando a area que hoje pertence ao clube
(DIAFERIA, 1992). Foi também na década de 1960 que surgiu mais uma alcunha que
acompanha o time do Parque Sao Jorge: o apelido de Timao. Unzelte (2010) apresenta
duas versdes a respeito da sua origem. A primeira da conta de que o termo surgiu em
1966, criado pela imprensa paulistana como uma forma depreciativa de chamar a fraca
equipe alvinegra. “A Fiel Torcida acabou adotando o apelido e fazendo do Corinthians,
independentemente dos jogadores que estivessem vestindo a camisa do clube, o
verdadeiro Timao” (UNZELTE, 2010, p. 35).

J& na segunda versdo o apelido teria comegado a aparecer na imprensa quando o
presidente Wadih Helu destinou uma verba recorde ao departamento de futebol com o
objetivo de montar um grande time e colocar fim ao periodo de jejum de titulos que ja
durava 12 anos. Dentre os contratados estavam Mané Garrincha, o zagueiro Ditdo e o
meio-campo Nair (UNZELTE, 2010).

Como ressaltam Gomes e Martins (2014), foi também nesse periodo que a torcida
corinthiana mais cresceu, e aconteceu o maior deslocamento humano do futebol, episodio
conhecido como a “Invasdo Corinthiana”. Na ocasido, mais de setenta mil torcedores
corinthianos invadiram o Rio de Janeiro para assistir, no dia 5 de dezembro de 1976, a
partida entre Fluminense e Corinthians, no Maracana.

Outro autor que discorre sobre o acontecido é Martinez (2010), afirmando que

a falta de uma conquista agoniava cada vez mais os sofredores coragdes
corinthianos. Afinal, o time ja havia atingido a maioridade em seu tabu.
A conquista chegava perto, o Corinthians estava na semifinal, mas para
gue a equipe conquistasse o direito de decidir o titulo precisaria passar
pelo forte Fluminense dentro do Maracand. Tarefa facil? Jamais. Entéo,
para que isso acontecesse, mais do que nunca a Fiel precisaria estar ao
lado do seu time do coragdo, mesmo que a partida ndo fosse realizada
no Pacaembu ou no Parque S&o Jorge, mas sim no Maracand
(MARTINEZ, 2010, p. 125).

Apds o0 empate no tempo normal por 1x1, o Corinthians se classificou nos pénaltis,
qguando venceu por 4x1, fazendo a alegria da sua torcida. O titulo ndo veio no domingo
seguinte. O Timdo acabou perdendo a final para o forte Internacional, de Dada Maravilha
e Falcdo, por 2x0, e os corinthianos tiveram que aguardar mais um ano para que o tabu

fosse quebrado.
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Em 1977 acontece a redencdo da Fiel Torcida, o fim do jejum. O Corinthians
chegou a final do campeonato paulista e enfrentou a Ponte Preta. O primeiro jogo, no dia
5 de outubro, terminou com vitdria corinthiana por 1x0. Na segunda partida, vitoria da
Ponte Preta, de virada, 2x1. O terceiro e derradeiro jogo aconteceu no dia 13 de outubro
de 1977, e o gol da vitoria saiu apenas aos 36 minutos do segundo tempo (MARTINEZ,
2010).

Nesse contexto, Guerra (2012) destaca que o gol de Basilio entrou para a historia

também pela narragdo de Osmar Santos, que o descreveu de forma surpreendente:

Corinthians, um grito sufocado de um povo, um grito do fundo do
coracdo de um torcedor, depois de 20 anos a Fiel estd explodindo. Vinte
e dois... 23 anos na cabeca desse povo, tumultuando meu povo. O
Corinthians vai se transformando no maior espetaculo do territorio
brasileiro. Corinthians, vocé acima de tudo é a alma deste povo. Vocé
vem da imagem do sorriso de felicidade. Tem que ter festa alvinegra,
tem que comemorar essa cidade com paixdo e loucura, hoje é o
verdadeiro dia do povo, dia de soltar a alegria e ser feliz (Osmar Santos
apud GUERRA, 2012, p. 86).

Ao abordar a tematica, Diaféria (1992) coloca o Corinthians como um clube
predestinado, e afirma que o gol de Basilio exorcizou os sofrimentos, espantou 0 mau-
olhado, as cismas e os temores da torcida, redimindo a alma de todos os corinthianos
vivos ou mortos. Para este autor, é a partir dai que a torcida corinthiana passa a ser

chamada de Fiel.

O Corinthians rompeu uma espécie de sina tormentosa, durante a qual
foi testada a perseveranga, a fidelidade, a uniéo de sua imensa torcida e
de sua incontavel legido de simpatizantes. O longo periodo de provagéo
valeu como batismo de fogo de sua torcida, que passou a ser conhecida
como — a Fiel. E foi a Fiel que iluminou com seu brado de guerra e
incentivou a equipe corinthiana naquela noite [...] (DIAFERIA, 1992,
p. 102).

Futebol e politica se misturam desde a popularizagdo deste esporte na metade do
século XX, quando governos nacionalistas e fascistas passaram usa-lo como instrumento
politico. E a década de 1980 no Corinthians concedeu mais um exemplo dessa
combinagdo. Entre 1982 e 1985 ocorreu no clube o movimento conhecido como
Democracia Corinthiana. Martinez (2010) afirma que “em um periodo dificil de ditadura
militar, quando n&o era permitido falar, pensar ou até mesmo sonhar, o Corinthians
mostrou que era possivel viver em um mundo livre” (p. 167). O autor complementa,

relatando que
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a Democracia Corinthiana tinha como principio basico a igualdade em
todos os sentidos, ou seja, era exatamente aquilo que todo brasileiro
sonhava para 0 pais mas sO conseguia enxergar de fato dentro dos
limites do Parque S&o Jorge. No movimento, tudo era votado:
contratacOes, dispensas, escalacdes da equipe, concentracdes, viagens,
enfim, tudo que fosse de interesse geral do grupo passava pelo crivo da
‘Democracia Corinthiana’ (MARTINEZ, 2010, p. 168).

O ponto de partida para o movimento aconteceu no final de 1981 quando
Waldemar Pires assume a presidéncia do clube e entrega a direcéo do futebol corinthiano
ao sociélogo Adilson Monteiro Alves. A partir de entdo, toda decisdo passou a ser
discutida e votada entre os proprios jogadores fazendo com que a Democracia Corinthiana
representasse uma mudanga arrojada no relacionamento entre atletas e dirigentes
(DIAFERIA, 1992; UNZELTE, 2010).

Diaféria (1992) ressalta, no entanto, que apesar de representar uma abertura liberal
nas relacdes entre os jogadores e os dirigentes, nem todos os atletas apoiavam a
Democracia Corinthiana. Ainda assim, “ha quem garanta que jamais o Corinthians
Paulista foi tdo povo, tdo fiel as suas raizes e tradigdes de liberdade e luta, do que naqueles
anos” (p. 332). Diaféria (1992) afirma ainda que

0 movimento que ficou conhecido como Democracia Corinthiana
empolgou o clube, balancou a pasmaceira geral, atraiu as atenc¢des de
todo 0 mundo esportivo brasileiro e teve pertinéncia num determinado
momento da vida nacional, em que a Democracia, como a Liberdade,
abria novamente suas asas feridas sobre a cabeca de todos os brasileiros
(DIAFERIA, 1992 p. 332).

Unzelte (2010) também discorre acerca do fato da Democracia Corinthiana néo
ter sido uma unanimidade. Segundo o autor, talvez para a maioria — que incluia os
jogadores Socrates, Casagrande, Zenon e Wladimir -, o movimento foi o grande
responsavel pelas conquistas dentro de campo. Para outros, como 0 meio campo Biro-
Biro e o goleiro Ledo, ela ndo passou de uma mistura inadequada de futebol e politica.
“Mas em um ponto todos concordam: a Democracia Corintiana, processo de maior
participacdo dos jogadores nas decisfes e na vida politica do clube, marcou época na
historia do Corinthians. E mesmo na historia do pais” (UNZELTE, 2010, p 180).

Pode-se contestar se a Democracia Corinthiana realmente implicou em uma
profunda descentralizagé@o de poderes, ou se 0 controle apenas passou para as maos de um
grupo de jogadores vistos como lideres. Porém, ndo se discute que o saldo das conquistas

daquele periodo foi altamente positivo: além do bicampeonato paulista em 1982 e 1983
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no futebol, o clube ganhou titulos no basquete, handebol, futebol de saldo, voleibol e
tamboréu.

Durante a década de 1990 o Corinthians segue aumentando o nimero de troféus,
e o decénio fica marcado pelas conquistas dos primeiros titulos de campeonato brasileiro.
O primeiro chega ainda em 1990 ap6s duas vitorias sobre o rival Sdo Paulo. Em 1998 e
1999 as conquistas se ddo com triunfos sobre as equipes mineiras, Cruzeiro e Atlético,
respectivamente. E em 1995 o Timé&o conquistou ainda a Copa do Brasil superando o
Grémio (CORINTHIANS, 2023).

A virada do seculo foi cercada por profecias catastroficas e medo. Muitos
acreditavam no ‘bug do milénio’ e a chegada do fim do mundo, mas para o clube do
Parque Sé&o Jorge o século XXI ndo poderia ter comecado melhor. Em 14 de janeiro de
2000 o Corinthians conquistou o seu primeiro Mundial de Clubes, titulo polémico, porém
reconhecido pela Fifa. Apds empate em 0 x 0 no tempo normal, o Timao venceu 0 VVasco
nos pénaltis por 4 x 3 no Maracand e ficou com o titulo que tanto incomodaria os rivais
(MARTINEZ, 2010; UNZELTE, 2010).

Os primeiros anos do século XXI seguem com mais conquistas. Em 2001 mais
um campeonato paulista; em 2002 o Corinthians conquista o Rio-Sao Paulo e Copa do
Brasil pela segunda vez. Em 2003 o Timdo fatura o seu 25° titulo de campeonato paulista;
em 2005 sagra-se tetracampedo brasileiro, triunfo comandado por Carlitos Tevez, um dos
maiores idolos do clube. A contratacdo do argentino sO foi possivel devido ao
investimento da Media Sports Investmentes, a MSI, no entanto, a parceria com a empresa
acarretaria um dos piores momentos da historia do clube.

Em 2006, a parceria entre o Corinthians e a MSI entra em declinio. A origem do
dinheiro da empresa comeca a ser investigada, dirigentes do clube se desentendem com
Kia Joorabchian - principal figura da MSI no Corinthians-, e sérias acusacdes contra
Alberto Dualib e Nesi Curi, entdo presidente e vice-presidente do clube, colocam fim a
parceria, que deixa o Corinthians com uma divida de 90 milhdes de reais?°. Os escandalos
se refletiam dentro de campo. O elenco sofreu um desmanche e o Corinthians brigou para

néo ser rebaixado no campeonato nacional.

20 Gravagbes da PF  mostram fraudes na relagdo entre  Corinthians e MSI.
(https://g1.globo.com/Noticias/SaoPaulo/0,,MUL 101055-5605,00-
GRAVACOES+DA+PF+MOSTRAM+FRAUDES+NA+RELACAQO+ENTRE+CORINTHIANS+E+MSI
.html). Acesso em 12/05/2023.
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No ano seguinte, porém, a equipe ndo consegue se salvar. No dia 1° de dezembro
o Corinthians é rebaixado a série B do campeonato brasileiro. Ao abordar a temaética,
Unzelte (2010) afirma que o rebaixamento para a série B deu inicio a uma nova era para
o Corinthians. O departamento de futebol passou por uma reestruturacdo sob o comando
do presidente eleito Andrés Sanchez e o Timao garantiu o acesso faltando seis rodadas
para o fim do campeonato, sagrando-se campedao com uma 6tima campanha: “Nos 38
jogos da Série B, o Corinthians venceu 25, empatou 10 e foi derrotado apenas 3 vezes.
Marcou 79 gols e levou 29. Foi campedo com 85 pontos ganhos” (UNZELTE, 2010, p.
59).

Apo6s um ano afastado da elite do futebol nacional, o retorno ndo poderia ter sido
melhor. O Timao conquistou em 2009 o Campeonato Paulista de forma invicta e a Copa
do Brasil, tendo como destaque o idolo Ronaldo Nazério de Lima, o Fenbmeno. Ronaldo
foi um dos principais jogadores do Corinthians nestas conquistas, assumindo a
responsabilidade de lider do grupo e de homem-gol. E o primeiro marcado com a camisa
do clube aconteceu da melhor maneira possivel. No dia 08 de margo de 2009, Corinthians
e Palmeiras se enfrentavam e o alviverde vencia o jogo até os 47 minutos do segundo

tempo, quando Ronaldo marcou de cabeca empatando a partida.

Para comemorar com os torcedores, o0 atacante subiu no alambrado do
Prudentdo, em Presidente Prudente, derrubando parte deste. Foi uma
loucura! O Fenbmeno marcava seu primeiro gol logo na segunda
partida e contra nosso maior rival. O jogo acabou empatado, mas a
sensacdo foi de goleada corintiana (UNZELTE, 2010, pp. 126-127).

O ano de 2010 n&o trouxe ao Corinthians nenhum titulo, mas foi de muitas festas.
O clube comemorou o seu centenario. No dia 1° de setembro, mais de 100 mil ‘loucos do
bando’, outra alcunha que acompanha a torcida, lotaram o Anhangabal em Sé&o Paulo,
para as comemoracoes de aniversario do Timdo (CORINTHIANS, 2023, s.p.). Mais uma
vez o clube do Parque S&o Jorge provou a sua forca, superou um momento de grande
dificuldade e de la pra ca vem acumulando conquistas dentro e fora de campo.

O ano seguinte, 2011, ficou marcado como o0 ano do pentacampeonato brasileiro.
Em 2012 o ambito das conquistas passa ao continente. O Timao enfim conquistou o tdo
sonhado titulo da Libertadores da América, de forma invicta, foram oito vitorias e seis
empates. Em dezembro o clube conquista mais um titulo. “O Bando de Loucos invadiu o

Japéo e viu o Corinthians conquistar o Mundial de Clubes da Fifa pela segunda vez.
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Guerrero marcou de cabeca e garantiu o titulo contra o Chelsea no ano que se tornou
inesquecivel para a Fiel Torcida” (CORINTHIANS, 2023, s.p.).

Desde entdo somam-se a galeria de troféus do Sport Club Corinthians Paulista o
citado Mundial de Clubes (2012); dois Brasileiros (2015 e 2017); quatro Paulistas (2013,
2017, 2018 e 2019) e uma Recopa Sul-Americana (2013). Fora de campo, o Timéo
também realizou mais um sonho da sua torcida, inaugurando em 2014, a Arena
Corinthians, o seu tdo esperado estadio.

Em razdo da mistica que se faz presente na narracdo de diversos momentos da
historia do clube, bem como das construcdes simbdlicas edificadas em torno do Sport
Club Corinthians Paulista e de sua torcida, assume-se a tese de que a equipe paulista
ordena sua trajetoria historica a partir da edificacdo de um contexto de valores, cujos
simbolos adquirem um sentido de superacdo e heroismo. Assim, 0s signos transmissores
de construcbes simbolicas se projetam como figuras de valor que constituem o clube
paulista como algo além da simples modalidade esportiva, transfigurando-se enquanto
expressdo de sentimentos e adesdo Unicos.

Acredita-se, portanto, que por meio da manipulacdo dos simbolos, construgdes
simbodlicas como ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’, constituem-se atualmente como
tradicGes inventadas, exploradas pela agremiacdo como estratégia de diferenciacdo das
demais equipes e torcedores. A fim de aprofundar tal discussao, o topico seguinte aborda

o referido conceito.

4.5 Manipulando simbolos, inventando tradicoes

Conforme explicitado em topicos anteriores, o futebol constitui-se enquanto
instancia mitica e mistica, repleta de simbolismos que por vezes sdo apropriados por
instituicGes dos mais diversos seguimentos a fim de propiciar determinada vantagem. Um
exemplo no cenério nacional é a construcdo, por meio de diversos mecanismos, da crenca
de que o Brasil seria o ‘Pais do Futebol’, possuidor de um estilo proprio de jogo. Tal
alcunha foi apropriada como capital simbolico por governos ditatoriais na construcéo de
uma ideia de nacéo.

Com este esporte cada vez mais midiatizado e espetacularizado, os clubes também
tem buscado consolidar sua imagem organizacional a partir da diferenciacéo dos demais,
em busca de obter vantagem competitiva. Uma das estratégias dos gestores esportivos
tem sido a exploragdo de elementos do passado das agremiacGes que proporcionam

identificacéo a seus torcedores, convertendo a identidade organizacional em um elemento
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de fundamental importancia na conciliacdo das idealiza¢Ges da instituicdo esportiva com
os valores do torcedor-consumidor.

Nesse contexto, Gioia, Schultz e Corley (2000) destacam que a identidade
organizacional é socialmente construida pelos membros das organizacGes atraves do
tempo, e o trabalho com elementos do passado tem grande impacto nesta construcéo. O
que nos remete a um aspecto da ‘invencao de tradigdes’. Para Hobsbawm e Ranger
(2022), dificilmente ha um lugar ou tempo no qual ndo tenha ocorrido a invencao de
tradicdes, no entanto, presume-se que ela aconteca com mais frequéncia quando uma
rapida transformacao da sociedade altera os padrdes sociais.

Assim, ao produzir novos padrdes, as ‘velhas’ tradi¢des tornam-se incompativeis,
levando a ‘invencdo de tradi¢des’. O termo ‘tradi¢cdo inventada’ possui utilizagdo num
sentido amplo, porém ndo indefinido. De acordo com Hobsbawm e Ranger (2022), a
expressao inclui tanto as tradicdes realmente inventadas, construidas e formalmente
institucionalizadas, quanto aquelas que surgiram de maneira mais dificil de localizar num
periodo determinado de tempo — as vezes coisa de poucos anos — e se estabeleceram com
enorme rapidez.

Ainda segundo Hobsbawm e Ranger (2022), as tradi¢fes inventadas podem ser

classificadas em trés categorias superpostas, a saber:

a) aquelas que estabelecem ou simbolizam a coesdo social ou as
condigdes de admissdo de um grupo ou de comunidades reais ou
artificiais; b) aquelas que estabelecem ou legitimam institui¢des, status
ou relagbes de autoridade; e c) aquelas cujo proposito principal é a
socializagdo, a inculcagdo de ideias, sistemas de valores e padrfes de
comportamento. Embora as tradi¢cdes dos tipos b) e c¢) tenham sido
certamente inventadas [...], pode-se partir do pressuposto de que o tipo
a) é que prevaleceu, sendo as outras fungdes tomadas como implicitas
ou derivadas de um sentido de identificagdo com uma “comunidade”
e/ou as instituicBes que a representam, expressam ou simbolizam, tais
como a “nagdo” (HOBSBAWM E RANGER, 2022, p. 17).

Os autores vao além e categorizam ainda as tradi¢fes inventadas em realizada
oficialmente e ndo oficialmente. As invencgdes oficiais - também chamadas de politicas,
seriam aquelas originadas principalmente em estados ou movimentos sociais e politicos,
ou mesmo as criadas por eles. As ndo oficiais — ou sociais - por sua vez, consistem
naquelas geradas por grupos sociais sem organizagdo formal, “ou por aqueles cujos
objetivos ndo eram especifica ou conscientemente politicos, como os clubes e grémios,
tivessem eles ou ndo também funcbes politicas (HOBSBAWM e RANGER, 2022, p.
333).
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Tomando como base as categorias do historiador britanico, podemos classificar as
tradigdes inventadas em torno dos clubes de futebol como sociais — como ja indica o
autor- dos tipo b) e c) predominantemente, uma vez que o seu objetivo é legitimar a
instituicdo e a sua identidade organizacional, bem como induzir valores e padrdes de
comportamentos aos seus torcedores. No que tange o Corinthians, clube tema dos objetos
da presente pesquisa, podemos citar como exemplo as construgdes simbolicas de ‘Time
do Povo’, ‘Fiel Torcida’ e time de luta e liberdade.

Hobsbawm e Ranger (2022) ressaltam que toda tradicdo inventada faz uso da
histéria como legitimadora das acdes e como cimento da coesdo grupal, o que fica
explicito ao abordarmos as construcdes simbolicas em torno do Corinthians. A partir de
uma memdria proveniente da tradicdo operaria do clube, fundado por trabalhadores
humildes — como mostra o tdpico anterior- elementos do passado passaram a ser repetidos
e trazidos para o presente a fim legitimar a identidade da agremiacdo e o identificar com
as camadas populares. Um dos principais simbolos desse processo é a frase dita pelo
primeiro presidente do clube, o alfaiate Miguel Bataglia, que afirmou: “O Corinthians vai
ser o time do povo e 0 povo é quem vai fazer o time”??.

Santos e Rocco Junior (2017), ao abordar a tematica, destacam que, como tradicéo
inventada, o ‘time do povo’ foi identificado e explorado como estratégia para a criacdo
que diferencia o clube dos demais, tornando-se um ativo pautado na formacgédo de uma

memoria que marca sua identidade.

A memodria oficial do clube, estampada em sitio oficial e repetida
sempre por pessoas envolvidas com o futebol. Jogadores, treinadores,
jornalistas, psicélogos, socidlogos, pessoas de destaque na sociedade,
todos identificaram o SCCP como ‘time do povo’. A partir do inicio do
século XXI, os gestores do clube passaram a potencializar esse discurso
e a perceber a possivel vantagem adquirida na competi¢cdo por mais
torcedores e receitas. Ndo é apenas um time de futebol. E o ‘time do
povo’ (SANTOS e ROCCO JUNIOR, 2017, p. 57).

O mesmo ocorre com a composi¢do do clube paulista enquanto um time de luta e
liberdade, pautada pela militancia politica de esquerda de alguns de seus grandes idolos,
cujo simbolo principal consiste no movimento conhecido como Democracia Corinthiana.
O clube potencializa o referido episddio, bem como os seus signos, retomando-o

constantemente. Um exemplo pode ser visto na imagem a seguir, que consiste em um

21 Esta discusséo ¢ aprofundada no capitulo 5 do presente estudo, onde expde-se a analise da pesquisa.
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tweet postado pelo Corinthians no dia 15 de setembro de 2021, data em que se comemora

o Dia Internacional da Democracia.

Figura 8 — Corinthians relembra Democracia Corinthiana

Corinthians &
@ hians

@

Hoje € o Dia Internacional da Democracia e nada mais
justo do que relembrar um periodo inesquecivel de
nossa histéria.

Ganhar ou perder, mas SEMPRE com Democracia!

& Ronaldo Kotscho & Irmo Celso / Placar

#De

#Va

Fonte: Corinthians (2023, setembro). Reprodugao/Twitter

Recorre-se novamente a Hobsbawm e Ranger (2022) para quem, “contudo, na
medida em que ha referéncia a um passado historico, as tradigdes ‘inventadas’
caracterizam-se por estabelecer com ele uma continuidade bastante artificial” (p. 8). O
que pode ser exemplificado, entre outros fatores, pelas camisas do Sport Club Corinthians
Paulista. A Democracia Corinthiana voltou a ser lembrada pelo clube como inspiracao
para os modelos de camisa da temporada 2023/2024. O destaque foi a camisa 3 - retratada

pela imagem a seguir -, na cor amarela, em referéncia & cor do movimento Diretas Ja.

Figura 9 — Camisa inspirada na Democracia Corinthiana
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Fonte: Corinthians (2023b, setembro).

No entanto, as camisas foram comercializadas por R$ 300,00 e R$ 700,00, nas
versdes torcedor e jogador, respectivamente?’. Tais valores nio condizem com a
construcdo simbdlica de ‘Time do Povo’ ou mesmo podem ser adquiridas com facilidade
pela maior parte da torcida corinthiana. De acordo com pesquisa realizada pelo Ibope
Repucom (2020) acerca do DNA do torcedor corinthiano, a maior parte da torcida (31%)
tem renda de 1 a 2 salarios minimos. Ao considerar o valor do salario minimo em 2023,
R$ 1.320,00, para adquirir o terceiro uniforme do Corinthians para a temporada, o
corinthiano comprometeria 22,7% do salério na versdo torcedor da camisa, ou ainda 53%
na versao jogador.

Para Hobsbawm e Ranger (2022), a ‘tradi¢ao inventada’ pode ser entendida como
um conjunto de praticas que normalmente sdo reguladas por regras tacita ou abertamente

aceitais. O autor completa afirmando que,

tais praticas, de natureza ritual ou simbodlica, visam inculcar certos
valores e normas de comportamento através da repeti¢do, o que implica,
automaticamente, uma continuidade em relacdo ao passado. Aliés,
sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade com um passado
histérico apropriado (HOBSBAWM E RANGER, 2022, p. 8).

22 A linha ‘Jogador’ é composta por pegas idénticas as usadas pelos atletas do clube. A diferenca para as
camisas da linha ‘Torcedor’ consistem em detalhes como o selo de originalidade bordado em dourado, ou
especificidades que variam a cada versdo, como um bordado na gola.
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Esses apontamentos podem ser ilustrados pela construgdo simbolica de ‘Fiel
Torcida’. A palavra Fiel passou a designar a torcida corinthiana a partir da década de
1930, em virtude do seu crescimento apesar de um periodo de cinco anos sem titulos no
futebol?3. O fato volta a se repetir durante o jejum de quase 23 anos entre 1955 e 1977.
Destaca-se ainda neste periodo, a Invasdo Corinthiana ao Maracand em 1976. Assim, a
partir da apropriacdo historica e a fim de estabelecer uma continuidade em relagdo ao
passado criou-se a concepcao de que a torcida corinthiana jamais abandona o clube.

Ao rememorar tais episédios, o clube estimula a fidelidade do torcedor
independente do momento vivido pela equipe. Ademais, tal construcao simbdlica também
funciona como um mecanismo de diferenciacdo em relacdo aos demais torcedores,
posicionando o corinthiano como o “Unico’ que ndo abandona o time em quaisquer
circunstancias. Em consonéncia com o exposto por Hobsbawm e Ranger (2022), a
designagdo como ‘Fiel Torcida’ imbui ao torcedor algumas normas de comportamento,
como jamais vaiar a equipe durante os 90 minutos de jogo, ou nunca deixar o estadio
antes do fim da partida.

Um exemplo de continuidade desse passado na historia recente, que legitima a
fidelidade do torcedor corinthiano ocorreu com o rebaixamento da equipe para a série B
do Campeonato Brasileiro em 2007. Na ocasido, surgiu nas arquibancadas o canto ‘Eu
nunca vou te abandonar, porque eu te amo’. No entanto, € possivel observar atualmente
0 ndo cumprimento dessa norma por parte da torcida. Em maio de 2022, por exemplo,
apos uma sequéncia de cinco empates, o Corinthians foi vaiado ainda durante os 90
minutos de jogo, comportamento que ndo era comum a torcida. O fato pode encontrar
explicacdo na modernizacao e espetacularizacéo do futebol. O chamado futebol moderno
tem encetado discussdes acerca do comportamento dos torcedores nos estadios.

Com a alteracdo do publico, decorrente do encarecimento no pre¢o dos ingressos,
nota-se um aumento do chamado torcedor-espectador (COSTA, 2010), aquele que
normalmente possui um menor grau de envolvimento com o clube, ocupa os setores mais
caros dos estadios, consome o0s produtos oficiais vendidos nas lojas das Arenas e, ao pagar
pelo produto ‘jogo de futebol’, se sente no direito de vaiar 0s jogadores quando a atuagéo
ndo os agrada. Tal comportamento infringe as ‘regras’ e os ‘valores’ inculcados nos

torcedores de menor poder aquisitivo e maior envolvimento emocional com o clube,

23 Ver pégina 104.
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aqueles que ocupam as antigas ‘gerais’ e que normalmente integram as torcidas
organizadas.

A invencdo das tradi¢Oes consiste, portanto, em um processo de formalizacgdo e
ritualizacdo, que se caracteriza por referir-se ao passado, mesmo que apenas pela
imposicdo da repeticdo. Para tal, faz-se uso de elementos antigos na elaboracéo de novas
tradi¢des inventadas. “Sempre se pode encontrar, no passado de qualquer sociedade, um
amplo repertdrio destes elementos; e sempre hd uma linguagem elaborada, composta de
praticas e comunicacfes simbdlicas” (HOBSBAWM E RANGER, 2022, p. 13). A
historia do Sport Club Corinthians Paulista e as construcdes simbdlicas edificadas ao
longo da trajetoria do clube atestam o exposto por Eric Hobsbawm e Terence Ranger.

Ainda segundo Hobsbawm e Ranger (2022), os elementos que integram uma
constituicdo simbolico-cultural ndo sdo uma mera reunido de itens e coisas, mas
organizam-se seguindo um padrdo que afirma a relacdo entre estes elementos,
determinando seu valor. Trata-se, portanto, de uma manipulagao consciente dos simbolos.
Ao longo dos anos, os gestores do Corinthians se apropriaram de momentos da historia
do clube com grande apelo emocional, bem como dos simbolos construtores e decorrentes
destes episadios para constituir a agremiacao como algo aléem da modalidade esportiva,
buscando diferenciar o clube e sua torcida dos demais, tornando-os Unicos.

Faz-se necessario ressaltar que o presente capitulo apresenta um relato restrito de
um assunto vasto e complexo. Levando em consideracdo os objetivos da presente
pesquisa, 0 que se buscou executar aqui foi uma breve descri¢do dos temas e ramificacfes
fulcrais a analise, na espera de que estes, aplicados ao contexto histérico do Sport Club
Corinthians Paulista, oferecam uma explicacdo acerca do modo como 0s produtos
editoriais aqui analisados compuseram as construgdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e
‘Fiel Torcida’.

Desse modo, o capitulo seguinte abordara a analise dos trés produtos editoriais
que compdem o corpus da pesquisa, buscando mapear as construgdes simbolicas
presentes nas obras, bem como problematizar os significados que integram o imaginario

do clube paulista enquanto ‘Time do Povo’ e do seu torcedor como ‘Fiel Torcida’.
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CAPITULO 5 - PRORROGACAO: DO MYTHOS AO LOGOS - AS
CONSTRUCOES SIMBOLICAS EM TORNO DO CORINTHIANS

Em tempos de futebol pds-moderno e midiatizado, se diferenciar das agremiagdes
rivais podem proporcionar significativas vantagens competitivas. Com este esporte
transformado em negdcio, os clubes passaram a absorver caracteristicas empresariais em
todos os setores, 0 que levou a uma crescente preocupagdo com a imagem da organizagéo
esportiva e com o relacionamento com os torcedores. A fim de evitar a dependéncia dos
bons resultados dos jogos e campeonatos, estas instituicbes passaram a se empenhar em
criar novas fontes de renda e a oferecer aos torcedores uma experiéncia especial como
forma de manter o seu engajamento em momentos dificeis.

E uma das estratégias adotadas pelos gestores tem sido a constituicdo do clube
como algo além da modalidade esportiva. Assim, o torcedor sente-se parte integrante de
uma instituicdo Unica, mantendo-se leal e engajado com o seu clube do coracdo. Neste
contexto, a midia possui papel de destaque, contribuindo para a aquisicdo dos valores
ditados pela sociedade do consumo. Produtos editoriais midiaticos, como os inclusos no
corpus de andlise da presente pesquisa, funcionam como mediadores das construgdes
simbdlicas que forjam a identidade organizacional dos clubes e ensejam em seus
torcedores a ideia de unicidade.

Assim, na perspectiva do presente estudo, propomo-nos a produzir compreensées
a partir da descricéo e interpretacdo de alguns dos sentidos que a leitura de um conjunto
de textos pode suscitar. Assumindo os textos como significantes, pretende-se construir
compreensdes acerca das construcdes simbdlicas que concebem a identidade do Sport
Club Corinthians Paulista, bem como do torcedor corinthiano; indicando a forma com
que cada obra literéria integrante do corpus de pesquisa compde tais conceitos simbolicos.
A partir da analise do material coletado, busca-se levantar discussdes a respeito do
discurso produzido pelo referido corpus, além de compreendé-lo como mediador das
construgdes simbolicas e instrumentalizador de identidades coletivas.

Parte-se entdo para a unitarizacdo dos textos, primeira etapa da Anéalise Textual
Discursiva (MORAES, 2003). Com essa fragmentagédo objetiva-se perceber os sentidos
dos textos em diferentes limites. Entretanto, faz necessario ressaltar que um limite final e
absoluto nunca é atingido. A fragmentacgdo dos textos se concretiza com a identificacéo e

codificacdo de cada elemento fragmentado destacado, originando as unidades de analise.
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Cada unidade consistira em um elemento de significado referente as construcoes
simbolicas de ‘Time do Povo’ e/ou ‘Fiel Torcida’.

Moraes (2003) chama atencdo para o fato de que a fragmentacdo sempre tende a
uma descontextualizagdo. Logo, o autor destaca a importancia de se “reescrever as
unidades de modo que expressem com clareza os sentidos construidos a partir do contexto
de sua produgdo” (MORAES, 2003, p. 195). Os topicos seguintes apresentam, portanto,
a transcricao das unidades de analise identificadas em cada um dos produtos editorias que
compde o corpus da pesquisa. Posteriormente, organiza-se tais unidades de acordo com
as categorias previamente estabelecidas, buscando problematizar as construcdes

simbdlicas considerando a sua subjetividade.

5.1 Coracéo Corinthiano

Conforme explicitado anteriormente, o livro Coracdo Corinthiano de Lourenco
Diaféria foi publicado em 1992. A obra que resgata a historia do Sport Club Corinthians
Paulista estd organizada em pequenos capitulos, num total de 76, onde sdo abordados 0s
principais fatos histdricos e os maiores idolos, além de algumas curiosidades que fizeram
parte da trajetoria do clube paulista até aquele momento. O livro apresenta imagens de
alguns dos troféus conquistados pelo time, dos primeiros idolos e personalidades
marcantes, bem como ilustracdes dos escudos, da mascote e fotos das primeiras partidas.
Entretanto, em decorréncia dos objetivos da pesquisa, a analise de limitara ao texto.

Ja no prefacio do livro, o texto de Félix Braun - entdo diretor-presidente da Nestlé
-, posiciona o Corinthians como um clube distintivo ao afirmar: “O Corinthians ilustra
com perfeicdo o culto do brasileiro ao futebol. Todos nds temos algum sentimento em
relacdo ao clube. Inspirador e alvo de um sentimento misto de amor e &dio, retne
fanéticos aliados e adversarios mortais das mais diversas procedéncias no Estado de Séo
Paulo” (BRAUN apud DIAFERIA, 1992, p. 9). A declaracio sugere a impossibilidade
de se ser indiferente ao clube. Alguns o amam, outros o odeiam, mas todos sentem algo
pelo Corinthians, fato que insinua uma grande importancia da agremiacdo no cenario
futebolistico.

Durante toda a obra, reforga-se a construgdo simbolica de ‘Time do Povo’,
destacando a origem humilde de seus fundadores e o ideal de um clube que fosse para
todos, bem como as dificuldades financeiras enfrentadas no inicio e a colaboragdo do

‘povo’ corinthiano em diversos episodios da trajetoria do clube. Como mostra a unidade
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de anélise destacada a seguir, um dos principais signos transmissores desta construgédo

simbdlica é o lampido a gas, sob o qual o Corinthians foi fundado.

De gorro na cabega, para enfrentar a garoa, a luz daquele lampido de
luz azulada, os operérios estavam acertando como seria 0 hovo club.
N&o escolheram o signo do lampido de gas por serem romanticos.
Simplesmente, ndo tinham sede. Ndo tinham o dinheiro do Minas
Gerais, um outro clube recém-criado em maio daquele ano e que
dispunha de sede, mesa, cadeiras, livro de atas e diretoria completa
(DIAFERIA, 1992, p.20).
O trecho acima atesta que a presenca do lampido no episodio de fundacéo do clube
ndo consiste em uma escolha poética, endossando a origem humilde dos fundadores, e
por consequéncia, da agremiacdo. A aceitagdo de jogadores negros no quadro da equipe
também ¢ usada para ilustrar o ideal de ‘Time do Povo’, um time que acolhesse a todos,
independente na cor da pele ou da classe social, como exemplifica a unidade de analise a

sequir.

No campo do Veldédromo, nem pensar em entrar preto nos teams. O
“football gra-fino’ tinha preconceito de cor, mas a bola ndo. A bola se
afeicoara aos pés dos negros, e estes sabiam trata-la com um carinho
surpreendente. O Paraiso, 0 Diamantino e o Onze de Agosto eram teams
de negros. O Botafogo era café-com-leite. Jogava I4, e bem, Davi, um
dos primeiros ‘escurinhos’ a tingir com a cor de sua arte 0 esporte
branquicela. Os cinco rapazes operarios queriam que o novo club da
cidade fosse assim: branco-e-preto. Se soubesse jogar, ndo importava a
cor da pele (DIAFERIA, 1992, p.19).

Diaféria (1992) ressalta o jogador Davi, que atuou pelo Botafogo e pelo
Corinthians, sendo considerado um dos melhores centro-médios do futebol de S&o Paulo,
e apontado por muitos como o primeiro jogador negro a ser reconhecido como craque,
como um idolo. “O primeiro a conseguir romper a muralha do preconceito e da
discriminacdo racial no futebol paulista. Davi chegou a vestir a camisa do Sport Club
Corinthians Paulista e era amado pela torcida (DIAFERIA, 1992, p. 60).

A obra destaca ainda que o ideal de um clube que abrigasse a todos valia também
para as arquibancadas. Diaféria (1992) afirma que o propdsito dos fundadores era que a
torcida se formasse com pessoas de todas as camadas sociais e de diferentes origens, como

se pode comprovar no trecho abaixo.

Um clube que fizesse vibrar pelas cores do mesmo team 0s marmanjos
que amassavam o barro da varzea na olaria do Manfredo Mayer — a
primeira da cidade de S&o Paulo e a Gnica do Bom Retiro —, o pessoal
dos escritorios da Companhia de Gas, os balconistas da Ao Paraiso das
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Andorinhas, e as ‘intalianignas’ que faziam piquenique na Estagdo da
Luz e nas matas da Cantareira (DIAFERIA, 1992, p. 25).

Segundo Diaféria (1992, p. 20), a origem humilde dos fundadores do Corinthians
influenciou também a escolha do primeiro presidente do clube. O autor frisa que “os cinco
operarios tinham apenas a rua e os lampides de gas” e precisavam alugar o seu primeiro
campo. O Campo do Lenheiro era um lugar ideal, “era um terreno grande, dava sossegado
para um campo de futebol e sobrava muito espaco para a torcida ficar em volta”. No

entanto, 0s operarios precisavam de ajuda para arcar com o aluguel.

O aluguel do terrendo ficava em 30 mil réis por més.

Um olhou para a cara do outro e todos pensaram a mesma coisa:
“Vamos falar com o Miguel Bataglia.”

Foi assim que, sem nem lhe passar pela cabeca, o alfaiate Miguel
Bataglia estava sendo escolhido, por antecipagdo, para ser o futuro
presidente daquele modesto team que hoje é o timao (DIAFERIA, 1992,
p. 20).

Faz-se necessario ressaltar que, apesar de citar Miguel Bataglia em mais algumas
passagens do livro, Diaféria (1992) ndo aborda uma das mais marcantes frases da historia
do Corinthians, atribuida justamente ao alfaiate escolhido como primeiro presidente da
institui¢do: “O Corinthians vai ser o time do povo, e o povo ¢ quem vai fazer o time”. O
que ndo falta na obra de Diaféria (1992), no entanto, € uma certa poeticidade ao versar a
respeito da mistica em torno do clube do Parque S&o Jorge. E para este autor, a sua origem

esta justamente no ‘povo’.

Quem quer que tente explicar ou entender a ‘mistica corinthiana’, ou
gue outro nome tenha essa paixado, esse arrebatamento, esse fen6meno
singular que os proprios corinthianos, muitas vezes por ndo poderem
explicar-se a si proprios, chamam de “religido” — no sentido de algo
que os religa a uma aspiracdo maior e coletiva, uma religido ainda que
pitoresca, pictorica e até esdruxula (para os olhos dos infiéis e dos
pagdos), com seus idolos (jogadores, técnico, o presidente do clube, as
vezes determinados elementos da torcida), seus altares (o estadio, a
quadra, a pista, a raia, o ringue), suas devoces particulares e publicas,
seu culto e seus sacrificios (praticados sob o sol, sob 0s vendavais, sob
a calmaria e sob as tempestades) —, quem quer que adentre no labirinto
desse “mistério” brumoso em busca da luz da revelacdo ir4 encontrar,
na raiz de tudo: o povo.

O Corinthians ndo € simplesmente um clube ‘popular’.

O Corinthians ‘¢ 0 povo’! (DIAFERIA, 1992, p. 59).

Para Diaféria (1992), a origem humilde do Corinthians opera ainda como um
elemento construtor da agremiacdo como algo além de um simples clube de futebol.

Como evidencia a unidade de anélise abaixo, o Timao seria uma manifestacdo no cenario
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nacional, com um importante papel na luta de classes, contribuindo para a instauracao de

um novo modelo social.

Comeca que ‘clube dos operérios’ ndo é uma forga de expressao. E ai
de quem interprete isso com sentido pejorativo ou de disfargado
desprezo. Entenda-se o Corinthians Paulista, isso sim, como uma das
manifestacGes mais sérias ocorridas na sociedade brasileira dentro do
movimento de emancipacdo do operariado paulista— e, logo, brasileiro
(DIAFERIA, 1992, p. 67).

Ainda no cenario de lutas sociais em ambito nacional, o Sport Club Corinthians
Paulista ganhou destaque com a Democracia Corinthiana. E para Diaféria (1992) este
movimento ocorrido no clube assevera suas raizes populares, de luta e liberdade, como

exemplifica o trecho a seguir.

Mas h& gquem pense exatamente 0 contrario e garanta que jamais 0
Corinthians Paulista foi tdo povo, tao fiel as suas raizes e tradi¢fes de
liberdade e luta, do que naqueles anos em que, a partir da decisdo do
presidente Waldemar Pires, o futebol passou a ser gerido pela
inspiracdo do socidlogo Adilson Monteiro Alves. Curiosamente, nem
todos os jogadores apoiavam a Democracia Corinthiana, que no fundo
representava uma abertura liberal nas relagGes entre os jogadores e 0s
dirigentes. Mas parece indiscutivel que as decisdes, dentro daquele
ousado projeto, passavam a ser tomadas ndo de cima para baixo,
autoritariamente, mas de baixo para cima, prevalecendo a opinido da
maioria (DIAFERIA, 1992, p. 332).

Diaféria (1992) relaciona ainda a construgdao simbolica de ‘Time do Povo’ a de
‘Fiel Torcida’. A partir de uma declaragdo do primeiro historiador do clube?*, o autor da
obra Coracdo Corinthiano fortalece a crenca de que o povo foi a base do Sport Club
Corinthians Paulista, destacando a fidelidade do corinthiano. Assim, o autor diferencia a

torcida corinthiana das demais colocando-a como causadora de inveja nos times rivais.

Quando Antoninho de Almeida, 0 homem que carrega a histéria do
alvinegro na mente e no coragdo, diz que o Corinthians é “o clube
construido pelo povo”, ele ndo exagera uma virgula. E ¢ 0 povo quem
prossegue sendo a estrutura invisivel do clube, depois de ter sido sua
base e seus alicerces. Mas invisivel, em termos. E a alma do povo que
se materializa nas arquibancadas e gerais dos estadios ao longo de
décadas, independente de o time estar bem ou mal, independente de
vitorias ou derrotas, independente de crises ou glorias. Os adversarios
pasmam. Os desafetos se remoem de inveja. Os indiferentes dissimulam
sua admiragdo (DIAFERIA, 1992, p. 67).

24 Antoninho de Almeida, o “seu” Toninho, foi o primeiro historiador oficial do Sport Club Corinthians
Paulista, um dos maiores conhecedores da histéria do clube
(https://twitter.com/Corinthians/status/1667245177600200730).



https://twitter.com/Corinthians/status/1667245177600200730

126

Outra estratégia de diferenciacao da torcida corinthiana usada por Diaféria (1992)
é a ideia de que ela teria surgido antes mesmo da consolidacéo do clube. De acordo com
este autor, desde as primeiras reunides, o time ja contava com um grupo de simpatizantes,

além dos seus fundadores, como retrata a unidade de analise a seguir.

O novo clube do Bom Retiro tinha os cinco fundadores e um grupo de
simpatizantes, que a partir do dia 1° de setembro passaram a se reunir
ora na barbearia do Salvador Bataglia, ora na confeitaria do Desidério.
N&o se pode dizer que ambos os locais fossem exatamente uma sede.
Eram pontos de encontro da “torcida do team", antes mesmo de existir
o team (DIAFERIA, 1992, p. 40).

Nesse contexto, Diaféria intensifica a concepcdo de que o Corinthians é uma
torcida que tem um time, e ndo o contrario, como ocorre com outras agremiacdes. O
Corinthians seria a prépria torcida. Para o autor, o clube teria nascido da devocéo do seu
torcedor e sobrevivido gracas a ele. A unidade de anélise abaixo aponta ainda para uma
particularizacdo do sentimento que liga o corinthiano ao time do Parque S&o Jorge,
designado como um pacto.

Os outros clubes sdo fundados e depois conquistam sua torcida. O
Corinthians Paulista é a torcida que inventou uma devog&o particular e
a transformou num clube. Mesmo sem nome definido, o clube do Bom
Retiro ja era dono de uma torcida. Tinha feito um pacto com ela, gerado
uma simbiose, armado uma unido. Dai vem a energia, a base, a seiva
gue explica a sobrevivéncia do Corinthians Paulista, mesmo quando
tudo e todos parecem conspirar contra sua existéncia (DIAFERIA,
1992, p. 302).

Ainda no que se refere a torcida, Diaféria (1992) aborda a alcunha de ‘Fiel’ pela
primeira vez ao descrever os barcos de que dispunha o Departamento de Remo do clube
no final da década de 1930. Como evidencia o topico 3.4 da presente pesquisa, 0 apelido
foi dado a torcida corinthiana por volta de 1937, e para o autor, um dos barcos teria sido

assim nomeado justamente em homenagem a torcida.

O termo “Fiel”, que dava nome ao barco corinthiano, sem duvida
referia-se a uma homenagem a torcida. Acredita-se que foi por volta de
1937 que a palavra passou a designar a entusiastica torcida, que
aumentava em numero apesar de o time ndo levantar titulo no futebol
havia ja cinco anos! (DIAFERIA, 1992, p. 240).

Novamente segundo Diaféria (1992), ‘Fiel’ € o sinénimo perfeito para a torcida

corinthiana. E, como explicita a unidade de analise a seguir, o autor se utiliza de um
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episddio da historia do clube para comprovar a veracidade da sua afirmacédo e destacar

ainda a fé da torcida.

Todavia, mesmo com toda fé da Fiel (o melhor sinénimo perfeito até
hoje inventado para definir a torcida corinthiana), Sdo Jorge nao estava

resolvendo o problema (DIAFERIA, 1992, p. 263).
O episodio em questdo trata-se dos quase 23 anos sem conquistar um titulo de
expressao no futebol, o que para Diaféria (1992) faz do Corinthians um clube
predestinado. O autor ressalta ainda que, apesar do mal momento, o amor da torcida pela

instituicdo aumentou.

Um clube de futebol que aguarda 22 anos e 8 meses na fila de espera
do titulo de campedo, e nem por isso perde o rebolado, e nesse tempo
todo continua crescendo, cada vez mais amado pela torcida fiel, um
clube assim é predestinado (DIAFERIA, 1992, p. 260).

A fim de seguir configurando a Fiel Torcida como Unica, diferente de todas as
outras, Diaféria (1992) recorre a Carbone, atacante do Corinthians nos anos 50. Além de
frisar que o atleta se trata de um corinthiano - frequentador da sede do clube -, o fato de
trazer a declaracdo de um jogador que vestiu a camisa da equipe, e conheceu de perto a

torcida, legitima a sua visao.

Para Carbone, corinthiano sempre — volta e meia ele esta no Parque —
, a torcida do Corinthians ¢ alguma coisa fenomenal. “Ela ndo aparece;
a torcida do Corinthians nasce.” (DIAFERIA, 1992, p. 282).

A poeticidade e o romantismo sd@o novamente usados por Diaféria como estratégia
para explicar o papel da torcida na histéria do clube. Para ele, a Fiel Torcida é

fundamental, sem a qual o Corinthians ndo teria sentido.

O Corinthians sem o torcedor seria um Boeing sem turbinas, um navio
sem lastro e sem leme, uma ponte de ago cortada ao meio entre duas
margens de rio. N&o teria sentido. Nem sentido, nem nome, nem nada.
Simplesmente ndo seria o Corinthians Paulista (DIAFERIA, 1992, p.
302).

Diaféria destaca ainda que o clube tem ciéncia da importancia do seu torcedor,
citando o monumento construido em homenagem a torcida corinthiana no Parque Séo
Jorge, sede do clube. O autor recorre a frases que comp6em o texto gravado no obelisco
para posicionar a Fiel Torcida como um exemplo a ser seguido, ressaltando que ela se faz

presente ao lado do clube em todos 0s momentos.
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O monumento esta ali por uma obrigacdo de consciéncia de quem sabe
0 que é o Corinthians, quem o fez, quem o sustenta, quem néo o deixa
esmorecer nas horas escuras, e quem com ele brilha nas horas de gléria
e alegria. “Torcida que vibra, entusiasma, sofre, aplaude e delira.
Torcida exemplo, sempre coesa e una, nas horas claras e nos momentos
crepusculares. Torcida razdo primordial de todas as vitorias”
(DIAFERIA, 1992, p.303).

Ainda no que tange a fidelidade da torcida corinthiana, Diaféria (1992) salienta a
capacidade de manter a sua torcida fiel como uma das principais caracteristicas do clube,

afirmando que a base desta fidelidade é o amor do torcedor para com a agremiacéo.

Independente do nimero de associados de recibo em dia e carteirinha,
o Corinthians é tido como uma agremiacao privilegiada no que se refere
ao apoio popular. Tem sido uma das principais caracteristicas da sua
histdria essa enorme capacidade de conquistar a torcida, manté-la fiel
(e Fiel é o apelido mais grato a essa torcida) nas horas escuras ou
luminosas, e ter como base dessa fidelidade imbativel ndo
simplesmente a admiragdo pelo clube, mas, principalmente, o amor ao
clube. O Corinthians é uma comunidade de pessoas que 0 amam e
provam isso nas gerais, numeradas e arquibancadas (DIAFERIA, 1992,
p. 373).

Por fim, na Gltima unidade de analise a se destacar no que concerne a categoria
‘Fiel Torcida’, Diaféria (1992) define o ‘Corinthianismo’ e afirma que sua origem data
de 1915. Naquele ano o Corinthians enfrentou grandes problemas financeiros, sendo
obrigado a pedir um empréstimo do qual a garantia foram os méveis do clube. Uma
comissdo de associados chegou a ser nomeada para examinar as contas. E segundo
Diaféria (1992), um grupo de socios se comprometeu a pagar uma quantia mensal como
uma contribuicdo para que a sede pudesse ser mantida, instaurando definitivamente o

Corinthianismo.

O ‘corinthianismo’ — essa capacidade de irmanar e unir pessoas de
diferentes origens e diferentes pensamentos e diferentes condi¢des
sociais num mesmo sentimento de solidariedade para com um clube
transformado em fonte de emog¢do — tinha sido plantado no coracéo do
povo (DIAFERIA, 1992, p. 155).

O trecho reforga ainda a construg¢do simbolica de ‘Time do Povo’, ao afirmar que
esse sentimento, essa devocao, esse pacto do torcedor para com o Corinthians é capaz de
unir as mais diferentes pessoas. Prontamente, € possivel observar que em sua obra,
Diaféria (1992) recorre principalmente & emogéo para estabelecer o Corinthians e a sua

torcida como algo Unico. O autor faz uso da poeticidade e do romantismo em seu texto,
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buscando legitimar as construcdes simbdlicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’ com
momentos da histdria do clube.

A fim de realizar posteriormente a comparacdo entre as unidades de analise
componentes de cada categoria, a fim de aferir possiveis divergéncias entre as obras, 0
topico seguinte apresenta o processo de unitarizacdo da Biblia do Corintiano, segundo

produto editorial integrante do corpus de pesquisa.

5.2 Biblia do Corintiano

Como mencionado anteriormente, de autoria de Celso Unzelte, a Biblia do
Corintiano: livro e documentos histdricos de um centendrio de conquistas foi langada em
2010 em comemoragdo ao centenario do Corinthians. A obra consiste em uma caixa
composta pelo livro em formato de biblia e fac-similes de documentos histéricos do clube,
num total de 30 itens a saber:
1) Biblia do Corintiano: livro de 304 péaginas com as musicas criadas pela torcida, 0s
‘santos’ e ‘anjos’ artilheiros que se consagraram no time, as oragdes para dar sorte antes
dos jogos, 0s maiores jogos, as partidas historicas, os times corintianos do Brasil e do
mundo, e estatisticas;
2) Flipbook com o gol de Basilio de 1977, no jogo contra a Ponte Preta pelo Campeonato
Paulista;
3) Diario do professor José Teixeira com as anotacdes dos treinos de 1977;
4) Livro do jogo comemorativo entre Corintian-Casuals e veteranos, em 1988;
5) Diploma de participacdo neste jogo historico de 1988;
6) Revista Placar com os desenhos de Gepp e Maia dos 73 gols da campanha Paulista de
1977;
7) Revista do Esporte Club Corinthians Paulista de 1933;
8) Gazeta Esportiva de 1955, com a conquista do IV Centenério;
9) Gazeta Esportiva de 1982, com a manchete do 18° titulo do Timao;
10) Gazeta Esportiva de 1990, com a manchete do titulo do Campeonato Brasileiro;
11) Jornal O Commercio de S&o Paulo de 1910, com o registro da fundagéo do clube;
12) Ata da Assembleia dos socios do clube, de 1913;
13) Charge do Laerte com homenagem ao hino do Corinthians;
14) Ingresso do jogo Corinthians X Fluminense de 05/12/1976, no Maracang;
15) Ingresso do jogo Corinthians X Ponte Preta de 13/10/1977, no Morumbi;
16) Ingresso do jogo Corinthians X Sao Paulo de 16/12/1990, no Morumbi;
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17) Ingresso da final do Campeonato Mundial Interclubes Fifa de 2000, no Maracang;
18) Ingresso de Fiel - O filme, de 2009;

19) Diploma de Campedo de Futebol de 1922;

20) Porta-retrato do Esquadrdo Mosqueteiro de 1910;

21) Cartdo de recordacdo do bicampeonato Paulista de 1951-52;

22) Cartdo-postal do Parque S&o Jorge;

23) Foto autografada do goleiro Gilmar;

24) Partitura do primeiro hino corintiano, de 1930;

25) Folheto de cordel O sapo que desgraca o Corinthians (Franklin Maxado, 1976), sobre
0s anos de jejum;

26) Jornal Coracdo de 1977, com as matérias da conquista do titulo;

27) Envelope com o autografo dos jogadores que quebraram o tabu de 22 anos;

28) Flamula do titulo paulista de 1979;

29) Cartéo de Natal de Vicente Matheus;

30) Convite de inauguracdo do memorial, de 2008.

Daremos inicio a unitarizacdo do corrente objeto pelo livro-memorabilia.
Impresso em papel biblia, a obra equipara-se a antologia de textos religiosos organizando-
se em oito capitulos, subdivididos em versiculos. As similitudes com a Biblia Sagrada
mantém-se no primeiro capitulo, intitulado Novo Testamento Alvinegro, onde o clube do
Parque Sao Jorge € definido como uma religido seguida por seus Fiéis, como explicita a

o0 trecho a seguir.

Mais que um time, o Corinthians é uma verdadeira religido, seguida por
mais de vinte milhdes de Fiéis. Como toda religido, o “corintianismo”
tem também suas oracOes, que devem ser feitas nos templos do futebol
brasileiro, como Pacaembu, Morumbi, Maracand, e em todos 0s outros
templos espalhados pelo mundo, desde que o Coringdo esteja jogando
por 14 (UNZELTE, 2010, p. 5).

Além de denominar essa religido como corintianismo, o excerto retrata outra
comparacdo no ambito religioso, colocando os estadios de futebol como templos. As
oracdes as quais se referem o autor consistem na oracdo a S&o Jorge, padroeiro do clube,
a Santo Expedito, conhecido como o santo das causas urgentes - oracdo esta que, segundo
Unzelte (2010, p. 7), deve ser proferida “quando a coisa ficar feia” e o Timao “precisar
de um verdadeiro milagre”; e a Orag¢do ao Corinthians, que se assemelha ao Pai Nosso -

oracéo do cristianismo-, como retrata a figura a seguir.
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Figura 10 — Oracdo ao Corinthians

Fonte: Unzelte (2010).

Na sequéncia, Unzelte (2010) apresenta algumas cancdes da torcida afirmando
que elas sao “essenciais para acompanhar os ‘cultos’ nos estadios” (p. 7); bem como o0s
principais jogadores que vestiram a camisa do clube, colocados como “santos de casa”
(p. 10); realizando mais uma vez a analogia com a religido. Alguns dos atletas citados
sdo: Santo Wladimir, Sdo Roberto Rivelino, Sdo Zé Maria, e até Sdo Ronaldo Fenémeno.
Neste contexto, Basilio, jogador que ganhou o apelido de Pé de Anjo, € destacado por

pelo autor:

Basilio, o Pé de Anjo - Este nem precisa ser santificado. Basilio ganhou
0 Paraiso quando fez o gol do titulo paulista de 1977. Por essa razdo,
Basilio continua sendo o mais importante dos nossos arcanjos
(UNZELTE, 2010, p. 241).

Ainda na esfera de comparacdo religiosa, Unzelte (2010) relaciona a fé do
torcedor corinthiano a ideia de superacédo das dificuldades por parte do Club.

Milagres também a longo prazo - A inabalavel fé que o corintiano
deposita em seu time durante uma partida as vezes vale para um
campeonato inteiro. E tem muito a ver com algumas historinhas do
passado: todas elas comprovam que as vezes o Timdo pode parecer
derrotado, mas nunca estd morto (UNZELTE, 2010, p. 95).

Desse modo, o Corinthians é qualificado como algo a mais que um simples clube
de futebol, e sim como uma verdadeira religido - com suas oracdes, cantos, cultos e santos.
Além de possuir os seus mais de 20 milhdes de Fiéis - alcunha pela qual o torcedor
corinthiano é conhecido -, detentores de uma fé inabalavel. Assim, o autor também
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diferencia o clube e os seus torcedores dos demais. Tal como Diaféria (1992), Unzelte
(2010) corrobora a constru¢ao simbolica de ‘Time do Povo’ real¢ando a origem humilde
de seus fundadores a despeito do elitismo em torno do futebol naquela época, como

mostra a unidade de analise a seguir.

Os pais do Timao — Apesar de o futebol no Brasil do inicio do século
XX ser um esporte praticado pela elite, cinco trabalhadores foram os
responsaveis pela fundacdo do Corinthians. Séo eles: Joaquim
Ambroésio e Antonio Pereira (pintores de parede), Rafael Perrone
(sapateiro), Anselmo Correa (motorista) e Jodo da Silva (trabalhador
bragal). Todos eram funcionérios da Estrada de Ferro Sdo Paulo
Railway, na capital paulista (UNZELTE, 2010, p. 22).

Outrossim, Unzelte (2010) ressalta que a condicdo de clube de varzea, de origem
humilde, em meio a um esporte voltado para a elite, ndo impediu que a agremiacéo
crescesse e buscasse um lugar junto as principais equipes daquele periodo. O autor
destaca ainda a popularidade que o time alcangou na categoria com apenas dois anos de

fundacao.

Da varzea para 0 mundo — De 1910 a 1912, o Corinthians consolidou
sua importancia na varzea paulista, sendo considerado um dos times
mais fortes e populares na categoria. Os dirigentes na época
vislumbravam a possibilidade de crescer ainda mais e comegaram a se
mexer para filiar o clube a Associacdo Paulista de Esportes Atléticos
(Apea), ou a Liga Paulista de Futebol (UNZELTE, 2010, p. 31).

A unidade de analise acima evidencia também a mentalidade dos fundadores e
primeiros gestores que, desde os anos iniciais, almejavam o crescimento do clube e a sua
entrada em uma das ligas responsaveis por organizar os torneios da época. O pensamento
empreendedor dos dirigentes corinthianos é novamente salientado quando Unzelte (2010)
aborda os presidentes da instituicdo; em especial Vicente Matheus, o dirigente que possui
maior destaque.

O evangelho segundo Vicente Matheus - Engana-se quem pensa que
Vicente Matheus era burro. Apesar da pouca escolaridade, tinha uma
“sintonia fina” para grandes negocios. Nascido na Espanha, Matheus
era empresario de sucesso e fanatico pelo Corinthians, clube no qual,
muitas vezes nos tempos dificeis, colocou dinheiro do proprio bolso
para contratar jogadores e pagar dividas (UNZELTE, 2010, p. 82).

O trecho acima assevera as dificuldades financeiras que o clube enfrentou, bem
como o espirito de colaboracdo que reforga a constru¢do simbolica de ‘Time do Povo’.

Ademais, observa-se a aplicabilidade de mais uma analogia com a religido, o que
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aproxima o Corinthians da sacralizagcdo. A unidade de analise adiante segue com a

comparacéo ao santificar Vicente Matheus.

Entre os muitos dirigentes que fizeram a historia do Timé&o, apenas um
foi canonizado. Ele é Vicente Matheus, que presidiu o clube em trés
oportunidades e meia (1959-1961, 1972-1981 e 1987-1991). [...] Com
a santificacdo, passou a se chamar Sao Vicente Matheus do Corinthians.
Suas historias e frases ficaram famosas, mesmo sendo muitas vezes sem
pé nem cabeca. Vérias delas ndo sdo verdadeiras e acabaram atribuidas
a Vicente Matheus por conta da sua fama, fazendo parte do folclore do
futebol (UNZELTE, 2010, p. 83).

Ainda no que tange os presidentes do Corinthians, a exemplo da obra
anteriormente analisada, a Biblia do Corintiano cita o alfaiate Miguel Bataglia como
primeiro presidente do clube, porém ndo destaca a sua frase mais marcante. Entretanto,
exemplifica a ideia de que o Corinthians foi construido pelo povo com outras ocorréncias,

como ilustra a unidade de analise abaixo.

Seis mil-réis — Foi quanto custou a primeira bola utilizada em jogos do
Corinthians, comprada pelo tesoureiro do time, Jodo da Silva, em uma
loja da rua Sdo Caetano, em S&o Paulo. O dinheiro veio de uma lista
que correu as casas do bairro do Bom Retiro (UNZELTE, 2010, p. 22).

Ao abordar os estadios onde o Timdo mandou seus jogos, Unzelte (2010) também

atesta o povo como a base do Sport Club Corinthians Paulista, mostrando que por mais

de uma vez, tanto jogadores quanto torcedores ajudaram o clube.

Todas as casas do Tim&o — O primeiro campo do Corinthians foi na rua
dos Imigrantes, atual rua José Paulino, no bairro do Bom Retiro, centro
de Sdo Paulo. Quando o clube foi fundado, era um terreno baldio que
precisou ser limpo e aplainado pelos jogadores (UNZELTE, 2010, p.
37).

Nesse ambito, obra ressalta ainda o sistema de mutirdo através do qual foi
construido o primeiro estadio do Corinthians. A pratica se repete em outros momentos da

histdria do clube, assunto discutido de maneira mais aprofundada no tépico 5.4, referente

a analise da presente pesquisa.

O clube inaugurou em janeiro de 1918 seu primeiro estadio, o da Ponte
Grande. O terreno se localizava no mesmo local onde hoje é a Ponte das
Bandeiras. Ele foi construido em tempo recorde pelos jogadores e
torcedores do clube em sistema de mutirdo. O Estadio da Ponte Grande
acabou sendo vendido pelo clube para o S&o Bento da capital
(UNZELTE, 2010, p. 37).
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De acordo com Unzelte (2010), a ajuda da Fiel Torcida com relagédo aos estadios
do clube ndo se limitou a mutirdes. Com o objetivo de arrecadar fundos para a construgéo
de uma Arena, alguns corinthianos criaram uma ONG. No entanto, o valor necessario nao

foi arrecadado.

Até os torcedores quiseram construir um estaddio - Cansados das
promessas, alguns torcedores corintianos se mobilizaram e anunciaram
a criacdo da ONG Cooperfiel, cuja funcéo era arrecadar fundos para a
construcao de uma arena multiuso com 60 mil lugares em até 36 meses.
O estédio seria construido na Marginal Pinheiros e seria entregue até o
aniversario do centenario do clube. A arena seria batizada de Vicente
Matheus, em homenagem ao ex-presidente do Corinthians, mas teria o
apelido de Fielz&o. O projeto consistia em arrecadar doagdes feitas
pelos torcedores. O resultado ndo chegou nem perto dos valores
necessarios, cerca de 300 milhGes de reais, e o projeto foi abortado em
outubro de 2009 (UNZELTE, 2010 pp. 40-41).

Desde 2014 o Corinthians possui 0 seu estadio proprio, a Neo Quimica Arena,
entretanto, o clube ainda detém uma divida referente ao financiamento das obras junto a
Caixa Econbmica Federal. Por essa razdo, a ideia de ajudar o clube financeiramente a
partir da unido da torcida ressurge em 2020, em uma iniciativa da principal torcida
organizada do Corinthians, o Grémio Gavides da Fiel. Esse assunto é também melhor
abordado no tépico 5.4 do presente capitulo.

Ainda no contexto da torcida corinthiana, Unzelte (2010) explica a origem da
alcunha que a acompanha, destacando o seu entusiasmo e expansao apesar do momento
dificil vivido pela equipe. Desse modo o autor explicita um comportamento incomum que

posiciona a Fiel Torcida como especial, distinta das demais.

Fiel: a expressdo foi dada em torno de 1937, em homenagem a
entusiastica torcida corintiana, que crescia bastante em termos de
guantidade, apesar dos sete anos sem titulo (UNZELTE, 2010 p. 34).

A obra prossegue com a estratégia de diferenciacdo da Fiel Torcida recorrendo a
declaracbes de outrem. A exemplo do efetuado por Diaféria (1992), intensifica-se a
concepgdo de que o Corinthians é uma torcida que tem um time, e ndo o oposto, como

aconteceria com as demais agremiagoes.

“Todo time tem uma torcida. No Corinthians, a torcida é que tem um
time” [José Roberto de Aquino, jornalista] (UNZELTE, 2010, p. 163).
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Conjuntamente, como retrata a unidade de analise a seguir, Unzelte (2010) ressalta
a fidelidade do torcedor corinthiano, que ndo abandona o clube nos momentos de

dificuldade, recorrendo a uma cangéo de Toquinho.

Corinthians do meu coracdo: do compositor corintiano Toquinho.
Interpretada com a participacéo do craque Sécrates no LP Aquarela, de
1983, virou uma espécie de hino extraoficial do Bicampeonato Paulista
conquistado nos tempos da Democracia Corintiana: “Ser corintiano € ir
além de ser ou ndo ser o primeiro, ser corintiano é ser também um pouco
mais brasileiro” (UNZELTE, 2010 p. 167).

A Biblia do Corintiano recupera ainda um trecho de uma crbnica de Nelson
Rodrigues para certificar o papel fundamental que a torcida corinthiana teve na semifinal

do Campeonato Brasileiro de 1976, comprovando que torcida ganha jogo.

“Dizem os idiotas da objetividade que torcida ndo ganha jogo. Pois
ganha. Na véspera da partida, a Fiel estava fazendo forca em favor do
seu time. Durmo tarde e tive ocasido de testemunhar a vigilia da Fiel.”
[Do tricolor Nelson Rodrigues em crénica no jornal O Globo, publicada
no dia seguinte a vitéria nos pénaltis do Corinthians sobre o
Fluminense, que classificou o Timdo para a decisdo do Campeonato
Brasileiro de 1976.] (UNZELTE, 2010, p. 162).

O fragmento também aproxima a torcida da ideia de sagrado, bem como da
perspectiva religiosa, ao citar a “vigilia da Fiel”. A expressdo pode ser entendida neste
contexto como uma analogia a vigilia religiosa, ocasido na qual o fiel renuncia ao proprio
descanso para se dedicar a oracdo e ao louvor. Ainda na esfera da religido, Unzelte (2010)
aborda episodios da trajetdria do clube que se relacionam a religides de matriz africana,

como mostra a unidade de analise abaixo.

Um sapo enterrado no Parque - Entre as lendas alimentadas para
explicar o periodo em que o Corinthians ficou a espera de um titulo de
campedo, entre 1955 e 1976, a que mais ganhou forca foi a de que
haveria um sapo enterrado no gramado do Parque S&o Jorge. Para
procura-lo foi trazido até o famoso Pai Edu, do Recife, em 1973. Ao
sair do Parque Sdo Jorge sem nada encontrar, ele comentou: “Isso aqui
esta cheio de maus espiritos”. No ano seguinte o Tim&do perdeu a
decisdo do Paulista para o Palmeiras (UNZELTE, 2010, pp. 191-192).

Neste contexto, além da lenda retratada acima, um fato ocorrido em 1976 também

¢ destacado na Biblia do Corintiano.

Macumba quente - O Corinthians estava concentrado no Hotel
Nacional, no Rio de Janeiro, para enfrentar o Fluminense no famoso
jogo da invasdo corintiana ao Maracand pelas semifinais do
Campeonato Brasileiro de 1976. A certa altura daquela noite, o técnico
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Davi Ferreira, 0 Duque — famoso pelo habito de pedir uma ajudazinha
aos orixas antes de partidas importantes -, resolveu reunir o elenco para
um ritual. Todos se trancaram em um dos quartos, apagaram as luzes e
acenderam varias velas. O centroavante Geralddo foi obrigado a beber
cachaga. A certa altura, alguém esbarrou em uma das velas acesas. O
fogo alcangou uma das cortinas provocando um principio de incéndio
que s6 ndo atingiu maiores proporcdes porque o proprio Duque resolveu
dar a sessdo por encerrada e saiu correndo para chamar ajuda
(UNZELTE, 2010, pp. 192-193).
Por fim, faz-se necessario apontar que, embora com menor poeticidade que no
livro Coragéo Corinthiano, a Biblia de Celso Unzelte também aborda a misticismo em

torno do Sport Club Corinthians Paulista, como ilustra a unidade de andlise a seguir.

Brand&o, o profeta de 1977 - Esta seria apenas mais uma daquelas
histdrias tipicas do misticismo corintiano se ndo fosse confirmada pelo
proprio Basilio: “Na manhd que antecedeu o jogo decisivo do
Campeonato Paulista de 1977 contra a Ponte Preta, o técnico Oswaldo
Brand&o entrou no quarto que eu dividia com o lateral-direito Zé Maria.
Depois das habituais brincadeiras que costumava fazer conosco, o velho
ficou sério. Apontou o dedo para mim e disse: “Vocé hoje vai fazer o
gol da libertagdo’”. Logo mais a noite, aos 36 minutos do 2° tempo,
Basilio, de fato, marcou o gol da vitéria por 1 x 0 que devolveu ao
Corinthians o titulo de campedo paulista apds uma espera de 22 anos
(UNZELTE, 2010, p. 193).

No gue concerne o livro em formato de biblia, é possivel observar que Unzelte
(2010) busca apresentar os fatos historicos de maneira direta. Nota-se 0 uso de momentos
da histéria do Corinthians como legitimadores das constru¢des simbdlicas de ‘Time do
Povo’ e ‘Fiel Torcida’, no entanto sem o romantismo empregado por Lourenco Diaféria
no livro Coragdo Corintiano. Em suma, percebe-se que, em consonancia com 0 que
indica o titulo da obra, a principal estratégia de Unzelte (2010) é a sacralizacdo do clube.
A partir da sua constituicdo como uma religido, este autor diferencia a agremiacao e a sua
torcida dos demais.

A fim de investigar se 0 mesmo ocorre em todos os itens do referido produto

editorial, prosseguimos com a andlise dos fac-similes.

5.2.1 Revista do Sport Club Corinthians Paulista de 1933

Um dos itens integrantes da caixa comemorativa langcada pela Panda Books € a
primeira revista produzida pelo Corinthians, datada de 7 de setembro de 1933. O produto
aborda a fundacéo do clube em 1910, destacando momentos marcantes de sua trajetoria,

bem como o desenvolvimento da agremiacdo até aquele inicio dos anos 30. Ao longo de
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toda a revista reforca-se a construgdo simbolica de ‘Time do Povo’, salientando a origem
humilde e as dificuldades financeiras sofridas nos primeiros anos.

De inicio, a revista afirma nascer modesta, tal qual o Corinthians nasceu,
vislumbrando no entanto o crescimento de modo analogo ao ocorrido com o clube. Como
expde a unidade de analise a seguir, ao abordar o episodio da fundacéo do clube ressalta-
se 0 entusiasmo de seus fundadores e o desconhecimento naquele momento, de estarem

fundando aquele que se tornaria o0 expoente maximo do futebol nacional.

Calma e tranquila corria a vida nesta cidade de S&o Paulo em o ano de
1910. — Em agosto, entretanto, os meios esportivos, alids reduzidos,
agitam-se com a chegada do afamado Corinthians, representante
legitimo do futebol da Inglaterra. Um a um os clubes da época séo
vencidos. A fama dos profissionais britanicos corre de boca em boca,
ndo s6 entre os adeptos, mas também entre todos os habitantes da
cidade. — Uma noite um pequeno grupo reline-se, € a conversa, como é
natural, desviou-se logo para o assunto do dia. — Um, mais
entusiasmado, propde a fundagdo de um clube de futebol com 0 mesmo
nome do dos ingleses. - Outro acrescentava, deve ter o nome
aumentado para CORINTHIANS PAULISTA. — O entusiasmo do
pequeno grupo é grande. — Marcam logo para a residéncia de um deles
a primeira reunido, que se realiza dias apds. — Dispersam-se sem
imaginar, que estava fundada a associa¢do, que anos depois seria 0
expoente maximo do futebol paulista e brasileiro (CORINTHIANS,
1933, p. 4).

Esta versdo é discordante das anteriormente expostas no topico 3.4 da presente
pesquisa, referente a histéria do clube. No entanto, o importante aqui ndo é discutir qual
delas é a correta, mas sim observar a preocupacao ja no inicio dos anos 30, de se declarar
a grandeza da agremiacdo. Neste ambito, a Revista Corinthians destaca que a origem
humilde ndo impediu que o clube se desenvolvesse, surpreendendo a todos.

Em 1910, época em que no Vel6dromo e no Parque Antarctica jogavam
clubes constituidos na sua maioria por rapazes de nossa sociedade, entre
0s muitos clubes varzeanos que surgiram cita-se o Corinthians, no Bom
Retiro. Nasceu pobremente, sem grandes pretensdes. Ninguém podia
pensar que aquele depois, num grande clube que passou a figurar entre
0s principais do pais. Do anénimo e ... plebeu, a gigante e faustoso.
Nesse particular nenhum outro clube brasileiro teve uma carreira t&o
rica de progresso como o alvi-preto (CORINTHIANS, 1933, pp. 9-10).

Desse modo, o produto diferencia a agremiacao das demais, frisando se tratar do
unico clube que conseguiu crescer tanto apesar da origem pobre. Como explicita a
unidade de anélise abaixo, mesmo ndo dispondo dos recursos que os demais possuiam, o

Corinthians alcangou uma grande projegé&o.
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Todos os clubes de maior projecdo tem nascido entre baquetes,
discursos, flores e principalmente dinheiro. Mas o Corinthians nao.
Lembra o operario humilde, mas honrado e trabalhador, que se fez a
custa de seus proprios esforgos, de sua vontade e constancia
(CORINTHIANS, 1933, p. 10).

O excerto segue apontando a unicidade da agremiagéo, todavia destaca que o
caminho ndo foi fécil, realcando que as dificuldades sempre se fizeram presente e
corroborando a ideia de superacdo em torno do Corinthians. A exemplo do que ocorre no
livro-memorabiblia, relaciona-se ainda essa superacdo das dificuldades a fé dos

torcedores.

Realizada a assembleia de fundacéao, organizada a diretoria e o quadro,
jogam a primeira partida. — Resultado: - a primeira derrota, que, ao
contrario do que podia se dar, ainda aumenta mais a coragem e a fé dos
novos corinthianos. Domingo seguinte: novo jogo e primeira vitoria. —
Abre-se larga estrada na frente da nova agremiagdo (CORINTHIANS,
1933, p. 4).

Além da questdo financeira, a revista assinala o preconceito como outro obstaculo
que precisou ser vencido pelo Corinthians. Destaca-se ainda a qualidade técnica dos
jogadores, que ao contrario do que acontecia nas demais equipes, nao se tratava de rapazes

da elite.

Naquele tempo o futebol oficial ndo era para qualquer um. Precisava-
se ser “filho de papai” para ingressar nos quadros que se chamavam
Palmeiras, Americano, Paulistano, etc. Apenas o0 Ipiranga contava com
rapazes empregados no comércio. Os demais clubes eram, em sua
maioria, constituidos por mocos da elite social paulistana. [...] Por isso,
ndo foi facil ao Corinthians passar para a entidade oficial. Quase que a
entrada de um clube de bairro nos campos maximos era uma questéo de
... “preconceitos sociais” Mais tarde o alvi-preto rompeu a barreira e
conseguiu ser acolhido na Liga Paulista, gracas ao seu grande valor
técnico, demonstrado através de alguns jogos de classificacdo
(CORINTHIANS, 1933, p. 10).

Ao abordar a tentativa de transferéncia da Liga Paulista para a Apea, a revista
segue focalizando o preconceito e indica que a negativa se deu em decorréncia das

descrenca na qualidade do clube que era formado por operarios.

Mas viu-se logo que seu lugar ndo era na Liga Paulista, em franca
decadéncia. Os corinthianos tinham a volUpia de jogar futebol como
poucos 0 haviam praticado naquela época. E os adverséarios que
procuravam estavam na Apea ... Quiseram, por isso, no ano seguinte,
cerrar fileiras no velédromo. Néo foi possivel. Os dirigentes apeanos
ndo incluiram o alvi-preto no torneio: E que, sem ddvida, ndo levaram
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a sério ainda a poténcia daquele quadro de “clube de operarios”
(CORINTHIANS, 1933, p. 11).

Ademais, como realizado por Diaféria (1992), as tribulagdes sdo também
colocadas como indicadores de que tanto instituicdo quanto a sua torcida s&o

predestinados, como mostra a unidade de analise a seguir.

N&o possuia entretanto um local para jogar, e do proprio campo onde
se exercitava, viu-se desalojado por ndo poder pagar o aluguel! — Nada,
entretanto entibia a coragem e o0 entusiasmo dos seus componentes;
contornam dificuldades e vdo marchando, quais verdadeiros
predestinados (CORINTHIANS, 1933, p. 4).

Uma vez mais em consonancia com 0s objetos previamente analisados, a Revista
Corinthians salienta a mobilizacdo coletiva em torno do clube. A edicdo homenageia
Alfredo Schurig - eleito presidente da agremiacdo em 1930; e além do texto na capa que
destaca o carater e a honestidade do dirigente, apresenta-se uma relacdo de donativos
realizados por ele de 1927 a 1933. Ressalta-se também o mutirdo realizado para a
construcdo do primeiro campo social da instituicdo, atestando o espirito de coletividade

corinthiano.

Urge a constru¢do do campo social. — Movimentam-se os diretores e
conseguem uma faixa de terra, na Ponte Grande. — Langam-se todos:
diretores, socios, jogadores e adeptos, a construcdo do mesmo. — Um
oferece mil tijolos, outro um macgo de pregos. — Quem nada possui
oferta o seu braco e sua boa vontade. — Terminada a obra ciclopica em
que todos colaboraram, estava concluido o primeiro campo oficial do
Club, com arquibancadas e gerais. — Exito completo. — Triunfo. —
Alegria (CORINTHIANS, 1933, p. 5).

Ainda neste contexto, o produto afirma que o clube sé se desenvolveu devido a
unido do povo corinthiano, mesmo que se tratando de pessoas sem recursos financeiros.

Assim, corrobora-se a concepcao de time construido pelo povo.

Aquilo que véarias pessoas pobres, reunidas, realizaram, ndo era possivel
para 0 mais rico de todos os homens, se trabalhasse isolado
(CORINTHIANS, 1933, p. 16).

Como mostra a unidade de analise a seguir, a revista reitera a construgéo simbolica
de ‘Time do Povo’, no &mbito da torcida, afirmando que j& na primeira década de
existéncia o Corinthians havia angariado muitos admiradores pertencentes as classes mais

humildes.
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Ja entdo o Corinthians havia atraido em torno de sua bandeira, uma
legido de “torcedores” de classes menos privilegiada, operérios, etc., e
comecou a se tornar muito popular (CORINTHIANS, 1933, p. 11).

Por fim, a primeira edicdo da Revista Corinthians destaca novamente a
transformacdo do clube que nasceu modesto e se tornou uma grande agremiagéo

poliesportiva, com um namero respeitavel de socios.

Rememoremos o que era 0 nosso clube quando foi fundado por um
grupo de pessoas das mais modestas, sem recursos para ter sequer uma
instalacdo esportiva rudimentar e o vejamos hoje, possuidor da mais
completa praca esportiva de S&o Paulo, com um numero de socios que
ja ultrapassou 3.600 e que aumenta diariamente, com secOes
especializadas para cada modalidade esportiva, dotadas de material
adequado e instrutores perfeitos, com uma projecdo que ja exorbitou 0s
limites de nossa terra para chegar aos mais remotos pontos do mundo,
com uma vida cheia de louros e esplendores através de jornadas
memoraveis (CORINTHIANS, p. 16).

Pdde-se observar que ao contar a sua propria historia, o Corinthians busca realcar
a superacao das dificuldades e o espirito coletivo em torno da agremiagdo. A revista
reforga a construcdo simbolica de ‘Time do Povo’ ressaltando a origem humilde de seus
fundadores, jogadores e até torcedores, afirmando porém, que a falta de recursos nédo
impediu que o clube se desenvolvesse. Desse modo, ainda se diferencia o Timéo das
demais equipes, posicionando-o como o Unico de raizes tdo humildes a chegar t&o longe,
um clube predestinado.

N&o identificou-se neste produto unidades de andlise correspondentes a categoria
‘Fiel Torcida’. Rememoramos que a alcunha passou a designar o torcedor corinthiano em
1937 (DIAFERIA, 1992; UNZELTE, 2010), quatro anos apos a publicacio da edicdo da
revista. No entanto, ndo ha qualquer mencdo a fidelidade ou mesmo ao amor
incondicional da torcida, citada apenas para destacar a sua composicdo popular e a
coletividade em torno da agremiacao.

A seguir, transcorre-se a unitarizacao da edicdo comemorativa da revista Placar.

5.2.2 Revista Placar sobre o Campeonato Paulista de 1977

Em comemorag&o ao titulo paulista de 1977, a revista Placar langcou um caderno
especial com os desenhos dos ilustradores e cartunistas Gepp e Maia dos 73 gols da
campanha corinthiana. Ao contrario do objeto precedentemente analisado, a edicdo
coloca em evidéncia a Fiel Torcida, destacando o seu papel na conquista que encerrou o

jejum de titulos de expressdo por parte do Sport Club Corinthians Paulista.
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Antes mesmo da apresentacdo dos desenhos, o caderno destaca que Basilio, autor
do gol da libertacdo, ndo chutou a bola sozinho, mas sim junto a milhdes de torcedores

que, a quase 23 anos sem comemorar um titulo, ansiavam pela conquista.

Basilio fez o gol, mas quem chutou foi a torcida — Naquele instante
historico, milhGes de pés se esticaram num mesmo esfor¢o supremo,
indo ao encontro da bola com a mesma certeza de Basilio. Foi um chute
de primeira, e 14 se garantia o titulo para o Corinthians e para sua galera,
nada vem de graca e de véspera. Antes desse chute de primeira, houve
um domingo com cheiro de desgraca. E houve, na quinta-feira, 81
minutos de bombardeio incessante sobre o arco do goleiro Carlos em
noite de luminosa inspiragdo (PLACAR, 1977, p. 2).

Ao ressaltar momentos dificeis em partidas anteriores, a unidade de analise acima
ainda reforca a ideia de que as dificuldades sempre se fizeram presentes na trajetdria do
time do Parque S&o Jorge. No entanto, a edicdo salienta que, independente do estadio

onde aconteca a partida a torcida corinthiana comparece em grande nimero.

A pintura—Veio 0 2° tempo e a verdade é que o Corinthians ndo jogava
bem. Sua torcida, sempre numerosa em qualquer estadio, ja se
impacientava com a pobreza do resultado diante de uma adversario tdo

fraco (PLACAR, 1977, p. 7).
O excerto valida a fidelidade do torcedor corinthiano ao indicar que mesmo em
tempos de jejum ele acompanhava o time onde quer que este fosse jogar. No entanto,
sugere-se que 0 apoio nao impedia a ocorréncia de cobranca por parte da torcida nas mas

atuacOes da equipe, o que também aponta a unidade de analise a seguir.

Um povo s6, podia-se dizer, no campo e na arquibancada. Dois times
gue nunca deram problema, - no campo ou nas arquibancadas da vida.
Se houve vaias, suspeitas, desconfiangas, a culpa ndo era deles. No
campo, por exemplo, bastou pintar Brand@o, mais pai do que chefe,
mais povo do que técnico. E o time de campo chegou la. Para o povo
da galera, foi como se a vitdria fosse dele. Uma festa s6. Um gol do
povo (PLACAR, 1977, p. 15).

Assim, o caderno especial ainda associa a construgdo simbdlica de ‘Fiel Torcida’
a de ‘Time do Povo’, colocando jogadores e torcedores como um sé. Para mais, atribui-
se as mesmas caracteristicas ao povo e ao corinthianismo, refor¢ando o carater popular

ndo so6 da torcida, mas também do proprio Corinthians.

Na cara de um, na origem de outro, na cambalhota, na vocacéo para o
samba, coisas de povo — e de corintianismo (PLACAR, 1977, p. 15).
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Por fim, destaca-se a homenagem feita pela Ford em publicidade presente na
revista. Como ilustra a figura a seguir, a fabricante de automdveis redige a frase
‘Corinthians, meu amor!” em diferentes idiomas, afirmando existir um torcedor

corinthiano em qualquer lugar.

Figura 11 — Homenagem da Ford a Fiel Torcida

/’@@@T@m@m
" (VE GORINTRIANS, NoT WAR)
 s/eo60 POR 1 0G00I RS
* Rorintans, 6t evedot)

0 AN SO TR CORNTERES:
" (ORINTHIANS.MON AMOUR!
STRINHING AL UL ES
"~ o TEBANIBHCORMTHNE:

Fonte: PLACAR (1977).

Desse modo, atesta-se a grandeza da torcida que, segundo declaragédo anterior da
revista, ja compunha-se de milhdes de corinthianos. Portanto, a edi¢do especial de Placar
busca referenciar o torcedor corinthiano, destacando a sua fidelidade apesar do clube
passar por um periodo de jejum. Ademais, reforca-se o carater popular da agremiacao,
posicionando atributos relativos ao povo como comuns ao corinthianismo. O tdpico a

seguir examina o Jornal Coracao, mais um item componente da Biblia do Corintiano.

5.2.3 Jornal Coracéo

Designado como ‘O jornal da maior torcida do Brasil’, o Coragao consistia em
um tabloide publicado entre 1976 e 1977 por seis jornalistas, de forma independente, sem
vinculo politico e/ou financeiro com o Sport Club Corinthians Paulista. Voltado
especialmente para a torcida corinthiana, o periodico totalizou 71 edi¢cGes e um nimero
especial lancado em abril de 1977 (OLIVEIRA, 2014). A Biblia do Corintiano traz em
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sua caixa um fac-simile da edicdo 58, de 14 a 20 de outubro de 1977, que aborda a
conquista do titulo paulista daquele ano, marcando o fim do tabu de quase 23 anos.

Observa-se ja na capa uma associagdo com o universo religioso por meio da
manchete: “Sarava, Campedo!”. A expressao se trata de uma saudacdo usada em cultos
afro-brasileiros, realizando — a exemplo do livro memorabiblia — uma aproximacao com
as religibes de matriz africana. O texto apresentado na sequéncia da manchete ainda
destaca a fé e a raca como elementos presentes na busca pela vitdria.

Foi a coisa mais linda do mundo. Dominamos 0s 90 minutos; buscamos
0 gol e a vitoria, com raga e com fé. O gol veio com Basilio, quase no
fim: 1 a 0. Ai, o Morumbi virou festa. E 0 povo gritou o grito esperado
ha 23 anos: campedo! (CORACAO, 1977, s.p.).

Neste contexto, o jornal ressalta a fibra e a garra associadas ao clube, comparando

o Corinthians com a cidade grega de Corinto®,

Existe uma semelhanga, muito grande, entre Corinto, cidade ao sul da
Grécia, capital da provincia romana na Acaia, residéncia do procénsul,
e Corintians — nome do clube paulista. A ligacéo basica € o espirito de
fibra, a garra caracteristica de corintos e corintianos (CORACAO,
1977, p. 6).

E complementa, como ilustra a unidade de anélise a seguir, afirmando que Corinto
teria sido inspiracdo para a fundacdo do Corinthian Team, e por consequéncia, do Sport

Club Corinthians Paulista.

A histéria de Corinto, cidade varias vezes destruida e reerguida pelo seu
valente povo, inspirou a criagdo do Corintians Inglés. E do nosso
também (CORACAO, 1977, p. 6).

Dessemelhante ao veiculo produzido pela agremiacdo — e averiguado
anteriormente -, ndo ha nessa edi¢cdo do jornal qualquer mencdo a origem humilde do
clube. Verifica-se uma aproximagdo com a constru¢ao simbolica de ‘Time do Povo’
apenas pelas mengdes a torcida como ‘povo corinthiano’; e no informe com trechos de
entrevista de Afrénio de Oliveira - entdo chefe da Casa Civil do Estado de Sdo Paulo a

Revista Corinthians de 1956. A figura a seguir retrata o texto.

% Faz-se necessario esclarecer que o jornal O Coragéo adota as grafias ‘Corintians’ e ‘Corintians Inglés’
para designar o Corinthians Paulista e o clube que o inspirou. Portanto, serdo mantidas nas unidades de
andlise as grafias exatas as usadas pelo objeto a ser examinado.
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Figura 12 — Informe do jornal Coracéo

informe
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Fonte: CORAGAO (1977)

No que se refere a construgdo simbolica de ‘Fiel Torcida’, e em se tratando de um
peridédico destinado ao torcedor, é possivel observar a estratégia de referenciar o
corinthiano, destacando a grandeza e fidelidade da torcida.

Estes sdo os herdis que, com o incentivo da gigantesca Fiel Torcida,
levaram o Corinthians ao titulo de Campedo Paulista de 1977
(CORACAO, 1977, pp. 1-2).

Destarte, 0 Coracdo diferencia o torcedor corinthiano dos demais, sinalizando,
como explicita a unidade de analise abaixo, que nenhuma outra torcida suportaria as
adversidades pelas quais o clube passou em sua histéria e, em especial, no decorrer do
jejum de titulos.

S6 mesmo o grande amor e a inigualavel dedicacdo do corintiano
poderiam suportar um impacto como o do ultimo domingo quando, em
23 minutos, vimos escapar de nossas maos, por mais quatro dias, a
conquista do titulo que a gigantesca Fiel Torcida esperou 23 anos para
comemorar: 0 de campe&o paulista (CORACAO, 1977, p. 5).

Para os redatores do jornal, depois de passar pelo jejum, a Fiel Torcida estava

pronta para enfrentar qualquer obstaculo que pudesse surgir. O episodio é usado ainda
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para sugerir que outras agremiacdes talvez nao resistissem a tamanha provacao, repetindo
a estratégia de diferenciacdo também para o clube, que ap6s o periodo teria se tornado

um time de forca incomparavel.

Foi a maior noite da historia do futebol brasileiro, a deste 13 de outubro
de 1977, em que o nosso Corintians conquistou o titulo de campedo
paulista. A grande vitoria, por 1 a 0 sobre a Ponte Preta, encerrou a luta
gue durou 22 anos e da qual saimos como um time de forca
incomparavel pela sua persisténcia e com a maior torcida do mundo,
Fiel Torcida, sempre apaixonada, pronta para aceitar qualquer desafio
(CORACAO, 1977, p. 15).

O periddico posiciona o titulo de 1977 como um momento decisivo na trajetoria

do Corinthians e na validagdo da Fiel Torcida. Como mostra a unidade de analise a seguir,

a conquista colocou o time do Parque Sao Jorge e a sua torcida acima do proprio futebol.

Que outro time grande resistiria tanto tempo? Que outra torcida? Em
1954, quando iniciamos nossa luta pelo titulo, que demorou mais de
duas décadas, tinhamos um time e uma torcida superiores aos outros
apenas em raga. Da vitdria de ontem, saimos ndo apenas com o titulo
de campedo, mas com um nome, Corintians, e uma torcida, a Fiel, que
superam o proprio futebol (CORACAO, 1977, p. 15).

Ao abordar o futuro da equipe apds a conquista, a edigdo especial destaca uma
garra ainda maior na buscar por mais titulos; bem como o espirito coletivo em torno do
Corinthians, afirmando que o Timao teria o maior estadio do mundo, ainda que precisasse

ser construido pelas méos dos corinthianos.

E agora, o que acontecerd com o Corintians campeéo de todos nds?
Lutaremos para que Mateus complete o supertime que a Fiel sempre
exigiu; construiremos o maior estadio de futebol do mundo nem que
seja com as maos de cada torcedor; lutaremos com uma forga redobrada
pelo titulo do Campeonato Nacional deste ano, pelo bicampeonato
paulista em 1978 e faremos de cada jogo, ndo apenas uma partida de
futebol, mas um espetaculo que jamais sera igualado (CORACAO,
1977, p. 15).

A exemplo do que ocorre na edicdo especial da revista Placar, uma publicidade
em homenagem a torcida requer destaque. Como ilustra a figura a seguir, a Caixa
Econdmica Federal contribui com a estratégia de unicidade da torcida corinthiana,

colocando-a como a mais perseverante e fiel do mundo.
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Figura 13 — Homenagem da Caixa a Fiel Torcida

(o
- AFIEL
ESPERAVA

MAIS.

A Nossa Caixa homenageia a mais |
perseverante, corajosa,
apaixonada e fiel torcida

: . do mundo. :

AIXA |

Fonte: CORAGAO (1977).

A edicdo de nimero 58 do jornal Coracdo exemplifica a configuracao estrutural
do simbdlico do mito do her6i (CASTORIADIS, 1982) ao apresentar o poster de
Campeado Paulista de 1977. Como explicita a quarta unidade de analise aqui examinada,
0s jogadores sao apontados como herdis do titulo, atestando a disposicdo do futebol para
o simbdlico, bem como a midiatizacdo na composicao da imagem dos atletas.

Visto que o periddico se destina a torcida corinthiana, pretendendo ser um emissor
da voz do torcedor, ressalta-se o texto escrito em primeira pessoa do plural. Tal estratégia
transmite a ideia de uma escrita feita de corinthiano para corinthiano, o que aproxima o
publico alvo que se sente representado. Como atesta as unidades de anélise, o jornal
reitera, principalmente, a construgdo simbdlica de ‘Fiel Torcida’, adotando a estratégia
de diferenciacdo do clube e de seus torcedores dos demais.

Os demais fac-similes integrantes da caixa comemorativa Biblia do Corintiano
consistem em imagens e ilustragcdes; ou ainda possuem textos curtos sem qualquer
mencao que se possa relacionar as construcdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel
Torcida’. Deste modo, ressalta-se para além dos objetos ja examinados, apenas o Cartéo
de recordacgdo do bicampeonato Paulista de 1951-1952 e a capa da Gazeta Esportiva de

1955, a respeito da conquista do IV Centenario.
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O referido cartdo consiste em uma espécie de diploma que posiciona o torcedor
como parte importante da conquista do bicampeonato paulista. Além do autografo dos
jogadores, 0 item apresenta o texto expresso pela unidade de analise abaixo.

Ao torcedor, grande artifice da conquista do bicampeonato, a nossa
sincera homenagem (CARTAO DE RECORDACAO, 1952, s.p.).

Desse modo, mais um elemento referencia o torcedor corinthiano que se sente
parte integrante do clube. O mesmo ocorre no texto de capa da Gazeta Esportiva de 1955.
Além de frisar a grandeza do Corinthians, relembrando o titulo de Campedo do
Centenario da Independéncia do Brasil em 1922, destaca-se a fidelidade da torcida, bem

como a sua fé no time, sempre presente.

Sagrou-se o Sport Club Corinthians paulista campedo do IV Centenario.
O grande grémio do Parque S&o Jorge, uma das glorias do desporto
paulista e brasileiro, junta, assim, aos seus numerosos titulos, aos seus
troféus, ao brilho de suas conquistas, mais um galarddo extraordinario
e incomparavel, tanto mais notavel quando se sabe que nenhum outro
concorrente ao certame de nosso Estado estard em condicGes de
conquista-lo, sindo daqui a cem anos. Campedo do IV Centenario da
cidade que mais cresce no mundo!!! O Corinthians, que em 1922
obtivera, com pujanca e classe, a vitoria final, conseguindo a honraria
esplendida de campedo do Centenario, agora presenteia sua ‘torcida’
fidelissima, seu grupo imenso de admiradores, com mais um cetro, mais
um triunfo, fazendo-se credor da mesma inextinguivel fé em sua
capacidade, que aqueles ‘fans’ nunca deixaram de ter. Salve, Sport Club
Corinthians paulista, “Campedo do Centendrio da Independéncia do
Brasil”, “Campedo do IV Centenario de Sdo Paulo” '!' (MANCHETE
ESPORTIVA, 1955, s.p.).

A fim de concluir a unitarizacdo do corpus, o topico seguinte examina o terceiro

e ultimo objeto, o livro Nacéo Corinthians.

5.3 Nacgéo Corinthians

Producéo propria do Sport Club Corinthians Paulista, o livro Nacédo foi langado
em 2011 pela Toriba Editora. O produto, que integrou as ag0es de comemoragdo do
centenario da equipe do Parque Séo Jorge, é composto por textos de Rogério Alves,
Carlos Ribeiro e Celso Unzelte. A fim de representar o clube como uma nacdo, a obra
inicia-se com a defini¢do do constructo a partir de Ernest Renan, para quem “uma nagao
é uma grande solidariedade formada pelos sacrificios que seus individuos fizeram e que

estdo dispostos a fazer. Ela supde um culto aos ancestrais, um passado heroico feito por
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grandes homens; sofrimentos, alegrias e longas esperas (RENAN apud CORINTHIANS,
2011, p. 21).

Na apresentacdo, o livro recorre ainda a Teoria do Caos que busca explicar o
funcionamento de sistemas complexos e dinamicos, como o movimento das placas
tectonicas e, de acordo com a publicacdo, o Sport Club Corinthians Paulista. A

agremiacdo teria sido, portanto, resultado do caos, como afirma o fragmento a seguir.

Como todos sabem, o Corinthians é fruto do caos. Ele nasceu a partir
de fatos aleatdrios e despretensiosos que, ao serem associados,
desencadearam uma sequéncia de acontecimentos imprevisiveis e de
grandes proporgdes. Nos meios cientificos, esse fenémeno é conhecido
como Nag&o Corinthians (CORINTHIANS, 2011, p. 32).

Desse modo, o collectors book faz uso da estratégia midiatica de associar os clubes
e seus torcedores a ideia de nacdo, o que desperta o sentimento coletivo de validacdo da
identidade criada em torno da agremiacdo. Apesar de se tratar de uma tatica comum a
todas as equipes, a obra a emprega relacionada a Teoria do Caos para explicar a
organizacdo do livro, bem como para diferenciar o Corinthians dos demais, afirmando

que o clube contraria a logica.

Mas segundo a Teoria do Caos, por tras de todo evento aparentemente
caotico existe sempre uma ordem. E aqui, ela esté presente nos capitulos
que retratam os Varios aspectos desta Nagdo: seu surgimento, seu povo,
suas crencas, seus guerreiros, suas batalhas, seus herois. Assim, pode-
se enxergar a Nagdo Corinthians como ela realmente é: passional,
exaltada, impulsiva, intensa e completamente irracional. Porque o
Corinthians néo segue uma ldgica. A ldgica, se for esperta, que siga o
Corinthians (CORINTHIANS, 2011, p. 33).

Ao abordar a fundacdo do Corinthians, o livro segue com o proposito de
diferenciacdo do clube, afirmando que os jornais da época cometeram um erro ao colocar
a agremiag¢do como ‘mais um’ time de futebol que nascia naquele inicio de século. Desde
os primordios o clube do Bom Retiro teria se mostrado como algo além de uma simples

sociedade esportiva.

Na noticia sobre a sua fundag&o, publicada com atraso de 21 dias, a
Nacdo Corinthians foi definida pelos jornais O Commercio de S&o
Paulo e O Estado de S. Paulo como “mais uma sociedade sportiva, com
o fim de desenvolver o conhecido e apreciado sport bretdo”. Ledo
engano. Desde aqueles primeiros tempos, ficou claro que o Corinthians
ndo havia nascido para ser apenas, ou, ainda, “mais um” time de futebol
(CORINTHIANS, 2011, p. 78).
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Para mais, declara-se que o que é previsivel em outras agremiacdes, no
Corinthians ndo é convencional, o que explicaria a unido de pessoas tao diversas em torno
do clube. Assim, além de diferenciar o Corinthians de outras equipes, a obra reitera a

constru¢ao simbolica de ‘Time do Povo’.

N&o existe uma ordem natural dos acontecimentos, ou uma relacao
proporcional de causa e efeito. O bater de palmas de um corintiano
durante um jogo pode provocar o surgimento de um tornado na area
adversaria. Essa forma de ser ndo convencional esta em tudo o que se
refere @ Nacéo Corinthians. A identificagdo entre time e torcida ndo se
da pela origem comum de seus ancestrais, nem pela raga, pela condi¢ao
social ou por qualquer elemento que, em outros times, defina de uma
forma previsivel a sua personalidade. No Corinthians, essa
identificacdo se da pela alma, pelo sentimento que nos une. E amor a
primeira vista, e ndo um casamento promovido por uma agéncia de
encontros. 1sso é o que explica 0 mosaico formado por ricos e pobres,
pretos e brancos, engravatados e descamisados, operarios e presidentes.
Somente um time nascido no mais perfeito caos poderia resultar nesta
Nacdo (CORINTHIANS, 2011, p. 32).

De maneira oposta aos produtos editoriais analisados anteriormente, o Nagéo
aborda o simbolo do lampido sob o qual o Corinthians teria sido fundado, bem como os
cinco operarios que o fizeram, de forma objetiva, sem qualquer énfase. Porém, a frase
marcante do primeiro presidente do clube - que ndo aparece nas demais obras -, tem

destaque, como mostra a unidade de andlise a seguir.

Foi o primeiro presidente corintiano, Miguel Bataglia, quem profetizou:
“O Corinthians ¢ o time do povo, e ¢ o povo quem vai fazer o time”. De
fato, a relagéo entre a Nagdo e os corintianos é, desde o inicio, visceral.
A comecar pela escolha de seus préprios simbolos. A primeira bandeira
(ndo mais que um pano metade preto, metade branco) e a primeiro bola
sO puderam ser adquiridas ap6s longa peregrinagéao pelo bairro do Bom
Retiro, a cata de donativos (CORINTHIANS, 2011, p. 152).

Por outro lado, a passagem acima mostra que, a exemplo do que ocorre em
Coracao Corinthiano e na Biblia do Corintiano, evidencia-se o espirito coletivo em torno
do clube do Parque S&o Jorge. Além das doacgdes, a pratica de mutires € também citada
no collectors book.

O primeiro brasdo, datado de 1914, é obra do litdgrafo Hermogenes
Barbuy, irméo de Almicar, um dos primeiros idolos do time. O primeiro
estadio oficial corintiano, na Ponte Grande (atual Ponte das Bandeiras),
inaugurado em 1918, s foi erguido gracas ao trabalho dos préprios
jogadores. Todos eles operarios, reuniam-se em mutirdes a noite, ap6s
0 expediente, ou nos finais de semana, para trabalhar como pedreiros,
carpinteiros e carpir o gramado (CORINTHIANS, 2011, p. 152).
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A origem humilde dos jogadores, dos torcedores e as dificuldades financeiras
enfrentadas pelo clube nos anos iniciais também ganham destaque nas paginas do Nagé&o.
Ao narrar episddios da histdria do Corinthians que ilustram esses pontos, como 0 exposto

a sequir, corrobora-se a ideia de time do povo.

Depois das primeiras vitdrias, os associados — todos trabalhadores
humildes — criaram seu primeiro uniforme — camisas creme, com gola,
punho e barras pretas. Porém, com o decorrer do uso, as camisas
desbotaram e ficaram brancas. Como néo havia mais disponibilidade de
recursos para a compra de um novo jogo de camisas, a cor branca
acabou se tornando oficial (CORINTHIANS, 2011, p. 80).

Outro exemplo de como os fatos ocorridos ao longo da trajetdria do clube séo
empregados como certificadores da construcdo simbdlica de ‘Time do Povo’ pode ser
verificado na unidade de analise abaixo. Ao versar sobre um cléssico contra o S&o Paulo
que precisou ser transferido para um dia util, o alto indice de faltas registrado pelas
fabricas é usado para mostrar que a torcida corinthiana era formada, ao menos em sua

maioria, por trabalhadores.

Em 1938, o Corinthians estava novamente envolvido em uma decisao
de Campeonato Paulista, contra o0 Sdo Paulo, em uma tarde de domingo,
no Parque S&o Jorge. Para ser bicampedo invicto, precisava pelo menos
empatar, mas perdia por 1 x 0 até os 21 minutos do primeiro tempo,
guando uma forte chuva interrompeu a partida. Os minutos restantes so
foram disputados dois dias depois, em uma terca-feira de trabalho.
Naquela tarde, 25 de abril de 1939, as fabricas registraram um nimero
recorde de faltas, atestando a forca do Corinthians entre o proletariado.
O Corinthians empatou com um gol de Carlito (dizem que marcado com
a mao) e chegou ao bicampeonato (CORINTHIANS, 2011, p. 152).

O produto editorial em analise ainda se utiliza da origem humilde do clube para
caracterizar certos acontecimentos como verdadeiras batalhas. Desse modo, as
dificuldades pelas quais a agremiacdo passou atestam também a ideia de superacdo, da

garra e da raga corinthiana.

Levando as escrituras ao pé da letra, o Corinthians se tornou uma na¢édo
de guerreiros. A comecar pelos fundadores e suas batalhas homéricas
para somar os primeiros 20 mil réis, comprar a primeira bola, as
primeiras camisas, alugar o primeiro campo e dar vida aquele que viria
a figurar entre os primeiros do nosso esporte bretdo. Esse espirito
combativo estd no DNA do Corinthians. Ainda que um jogador ou um
torcedor corintiano quisesse desistir, seu instinto falaria mais alto,
provavelmente até ficar rouco (CORINTHIANS, 2011, p. 339).
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Como explicita a unidade de anélise abaixo, o ideal de um clube que abrigasse a
todos é também ressaltado na obra. Ao abordar os depoimentos presentes no livro,
declara-se a diversidade da torcida corinthiana, afirmando-se que todos estariam ali

representados.

Os milhdes de torcedores de todas as crencas, racas e camadas sociais
sdo representados aqui por corintianos, anénimos e famosos, que
apresentam suas interpretagdes sobre o Corinthians. Vocé certamente
conhece muitos deles e, provavelmente, vai discordar de alguns. Isso é
a democracia, presente na vida desta Nacdo e também nestas paginas
(CORINTHIANS, 2011, p. 33).

No entanto, a maioria das declara¢fes que constam no Nacdo sdo de corinthianos
ilustres como jornalistas, escritores, atores, musicos e até ex-presidentes da Republica.
Aos torcedores andnimos € designado pouco espaco. Esta consiste em mais uma
estratégia utilizada pelo produto editorial, recorrer a declaragdes de pessoas famosas para
tentar explicar o que é o Corinthians. A unidade de analise a seguir exemplifica esta

ocorréncia.

O Corinthians tem a cara do Brasil. Diverso, inconstante, orgulhoso,
pecador, derrotado e vencedor, sempre (CORINTHIANS, 2011, p.
221).

A explanacao é do empresario Paulo Saad, e também corrobora a diversidade em
torno do clube, além de reiterar o ideal de uma agremiacdo que abrigasse a todos, ao
comparar o time ao Brasil, refor¢cando o exposto na estrofe do hino: “és do Brasil, o clube
mais brasileiro”. Outras personalidades a quem a obra recorre sdo 0s ex-jogadores, como

o idolo Sdcrates que, como explicita o excerto abaixo, segue 0 mesmo raciocinio.

Ninguém tem a caracteristica de ser tdo agregador em relacdo a essa
paixao pelo clube. Os clubes de futebol, de certa maneira, substituem
algumas bandeiras, que em outras na¢des sdo mais importantes, como
politica e questdes sociais. O futebol aqui € a familia, por meio do qual
as pessoas se manifestam diante de suas queréncias e caréncias. E o
Corinthians se tornou uma imensiddo que agrega todos os tipos de
pessoas, igual ao Brasil (CORINTHIANS, 2011, p. 175).

Um dos mais politizados atletas a vestir a camisa do Corinthians, lider do
movimento Democracia Corinthiana, Socrates tem mais um testemunho destacado no
livro, onde persiste a aproximacéo entre clube e Pais, bem como o reforco a diversidade

como uma caracteristica da torcida corinthiana.
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O Corinthians tem uma caracteristica legal em relacdo a nossa nacéo:
ele se originou de uma colénia e depois se tornou cosmopolita. Talvez
seja o clube de futebol mais cosmopolita, por agregar pessoas de todas
as regifes do pais e todos os imigrantes. Japonés, alemdo, italiano:
todos se tornam corinthianos, o que é diferente de todos os times de
massa, 0s regionais ou com pouca miscigenagdo (CORINTHIANS,
2011, p. 275).

Ao abordar o crescimento da agremiacdo, o Nagdo Corinthians ainda fortalece o
ideal de um clube de todos, afirmando que, independente do momento vivido, a
instituicdo envolve pessoas de todas as classes sociais, fato ilustrado com um episddio da
historia da equipe.

Ao mesmo tempo, o Corinthians continuava e continua sendo o time de
todos. Dos ricos e “dos carroceiros”, apelido pejorativo que um dia, em
1913, levou o crague-simbolo Neco a sair no braco com Manoel
Domingos Corréa, ex-dirigente do adversario Minas Gerais, que, quem
diria, também se tornaria um futuro presidente corintiano
(CORINTHIANS, 2011, p. 152).

Assim, em virtude da mesticagem que caracteriza a torcida corinthiana, a obra
coloca o clube como mais do que ‘Time do Povo’. Como explicita a unidade de analise a
seguir, declara-se que ja nos primérdios a origem humilde se misturava a adeptos de

melhor condic¢éo social.

Time do Povo, sim, desde a origem. Mas ndo s6 isso. Melhor sera
definir o Corinthians de hoje — e de sempre — como o Time de um Povo,
0 Povo Corintiano, que independe da condicdo social de seus
integrantes. Afinal, para dar seu primeiro salto, da varzea para o futebol
oficial, o clube dos operéarios ja contava com a ajuda de seus primeiros
“doutores”, todos wunidos em torno de um mesmo ideal
(CORINTHIANS, 2011, p. 152).

Apesar de ndo negar a construgdo simbolica de ‘Time do Povo’, reiterando-a em
diversos momentos - como exposto nas paginas anteriores; o produto editorial busca
potencializar a presenca de torcedores integrantes de classes sociais mais elevadas. E logo
nas primeiras paginas, em declaragdo do publicitdrio Washington Olivetto - que
recomenda um bom negdcio aos leitores -, fica claro que a obra se destina a parcela da

torcida que possui grande poder aquisitivo.

Estou contando tudo isso porque sei que este livro € dirigido a pessoas
de bom gosto, bem informadas e bem-sucedidas, com alto poder
aquisitivo e o habito de investir corretamente o seu dinheiro. Para essas
pessoas, tenho uma sugestdo que vale outro: comprem terrenos e
imoveis em Itaquera. L4, vai ser construido o estadio do Corinthians
(CORINTHIANS, 2011, p. 47).
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Em contraposicdo, se ndo ha um wvultoso destaque a origem humilde dos
fundadores do clube, e mesmo o produto editorial se destinando a outra parcela de
torcedores, no que tange a composicao da Fiel Torcida, este ponto é realcado. Recorre-
se, por exemplo, a Paulinho Nogueira, compositor que colocou o Corinthians como a

alegria do povo.

Ai, Corinthians, quando és o vencedor, pobre fica milionério rindo da
prépria dor (CORINTHIANS, 2011, p. 173).

O verso destacado pela obra pertence a musica “Meus 20 Anos”, referente ao

periodo de jejum vivido pelo Corinthians a partir da metade dos anos 50. A composicao

ainda salienta que o clube ¢ “colorido em preto e branco, sem preconceito de cor”?®.

Seguindo a estratégia de apresentar declaracfes de corinthianos ilustres, o Nacao ressalta
um texto do jornalista Herédoto Barbeiro que também frisa a origem humilde da torcida

corinthiana.

Ser corintiano era fazer parte da maioria dos moradores da baixada,
gente pobre, frequentadora de escola publica, sapatos de sola de pneu
comprado na Rua da Cantareira e ageis para fugir das cintadas do pai
guando nos pegava jogando bola de capotdo na rua. Dona Mariazinha
formava com o Bodinho, um pinguco de boa estirpe, décil, educado e
analfabeto, o par corintiano mais famoso da Baixada do Glicério.
Bodinho (nunca se soube o seu nome real) ndo tirava o seu boné com o
distintivo do Coringdo — tenho fotos que provam -, nem mesmo em uma
noite de greve dos graficos no Parque Dom Pedro I1, quando a meganha
desceu a borracha em quem estava na rua e nao escapou nem o boné do
Bodinho, que tentou fugir das pauladas se escondendo atras do balcéo
do bar do meu pai. Ser corintiano era tudo isso, como ser paulista,
brasileiro ou catdlico da Igreja de Nossa Senhora da Paz
(CORINTHIANS, 2011, p. 177).

Ademais, o produto aponta a torcida como um diferencial do Corinthians,
afirmando gue de maneira oposta ao ocorrido com outras instituicdes, o clube atraiu uma
multiddo desde os primordios, 0 que o permitiu sobreviver e se transformar em uma

Nacao.

Ao contrario do que aconteceu com um sem-nimero de outros times
surgidos naquela mesma época- e que ndo sobreviveram para também
se transformar em nacdes -, aquele, desde o inicio, ja atraia multiddes,
gue passaram a acompanhar ruidosamente todos 0S Seus jogos
(CORINTHIANS, 2011, p. 78).

% Trecho da musica “Meus 20 Anos” (Ai Corinthians), composta por Paulinho Nogueira em 1974 e
interpretada por Toquinho. Disponivel em: <https://www.vagalume.com.br/paulinho-nogueira/meus-20-
anos-ai-corinthians.html>. Acesso em: 11 dez. 2023.



https://www.vagalume.com.br/paulinho-nogueira/meus-20-anos-ai-corinthians.html
https://www.vagalume.com.br/paulinho-nogueira/meus-20-anos-ai-corinthians.html
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Ainda de acordo com o exposto pelo Nacdo Corinthians, outro ponto que
diferencia o torcedor corinthiano - e por consequéncia o proprio clube -, de outrem € a
caracteristica da torcida de aumentar em momentos dificeis enfrentados pela equipe; fato

ilustrado na obra pelo periodo de 11 anos em que o clube ndo venceu o rival Santos.

Na era em que o Santos de Pelé reinava absoluto e a torcida corintiana
experimentava seu maior periodo de sofrimento, o Corinthians revelou
ao mundo mais uma caracteristica prépria, somente sua. De maneira
inexplicavel, e ao contrario de tudo o que acontece na tradi¢do
futebolistica, a Fiel se multiplicou em todas as partes do pais. Passou a
ser contada em milhdes e milhGes de pessoas a ser o décimo segundo
jogador corintiano. Para sempre (CORINTHIANS, 2011, p. 129).
Equitativamente, diferencia-se a propria Fiel Torcida das demais. Como mostra a
unidade de analise a seguir, o corinthiano teria uma cultura particular e um jeito Gnico, o

que sugere algo de extraordinario, que outras torcidas ndo possuiriam.

O Corintiano é um povo especial. Ndo apenas porque é corintiano, ao
passo que 0s outros ndo sdo — 0 que ja o coloca em um patamar
diferenciado -, mas também por sua cultura, seus habitos e seu jeito
Unico de enxergar a vida, ainda que o corintiano s6 enxergue 0
Corinthians (CORINTHIANS, 2011, p. 143).

A exemplo do que se verifica no livro Coragdo Corinthiano, o Nagdo incute a
ideia de que todos sentem algo pelo Corinthians, ainda que seja um desdém pelo
‘Corinthians way of life’. Desse modo, reitera-se a diferenciagdo do clube e dos seus

torcedores dos demais.

Esse “Corinthians way of life”” ndo se explica, ndo se define. Apenas se
observa. Com orgulho, para quem é parte desta Nag&o, ou com franco
e compreensivel desdém, para quem ndo o é (CORINTHIANS, 2011,
p. 143).

Ainda com relacdo a estratégia de diferenciacdo, a obra recorre a frases criadas
pela prépria torcida a fim de destacar a fidelidade do torcedor corinthiano, como

exemplifica a exposta abaixo, que retrata uma frase estampada em camisetas.

“Muitos vivem de titulos. NoOs vivemos do Corinthians”
(CORINTHIANS, 2011, p. 69).

O periodo de jejum de titulos vivenciado pelo Corinthians de 1955 a 1977 deu
origem a um lema que também remete a fidelidade da torcida, sendo igualmente

destacado pelo produto editorial em questéo. Desse modo, o livro faz uso de declaragdes
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da proépria torcida para corroborar a caracteristica que originou a alcunha que a
acompanha, ilustrando que independente do momento vivido o corinthiano segue fiel ao

Corinthians.

“Campe@o ou ndo, és minha paixao” — Lema da Fiel durante os 22 anos
sem titulo (CORINTHIANS, 2011, p. 130).

Nesse contexto, e novamente em consonancia com os livros anteriormente
examinados, o Nacao também evidencia a presenca significativa da torcida corinthiana
em todos os estadios onde o clube joga. Ademais, como elucida a unidade de analise a
seguir, ressalta-se o grito de incentivo, colocado na obra como lema da Nagéo
Corinthians.

Em todos os campos, sua hegemonia é marcada pela presenca macica
de seus seguidores, pelo constante tremular de sua bandeira e pelo lema
entoado por todos os membros da Nacdo: Vai, Corinthians!
(CORINTHIANS, 2011, p. 35).

De acordo com a publicacdo, o grito de ‘Vai, Corinthians’ foi cunhado por
Francisco Dionisio Mendes, torcedor e diretor de varias areas do clube entre as décadas
de 1950 e 1980 (CORINTHIANS, 2011, p. 155). Na mesma conjuntura, as invasoes
realizadas pelos torcedores também sdo empregadas a fim de corroborar a construcao
simbolica de ‘Fiel Torcida’. Além da mais conhecida, ocorrida em 1976 no Maracand —
citada em declaracfes que compde o livro, 0 Nagédo destaca aquela que teria sido a sua

precursora, a invasdo a Vila Belmiro em 1931.

A primeira vez que se notou, na pratica, a forca popular da torcida do
Corinthians, foi em janeiro de 1931. Para assistir & vitoria por 5 x 2
sobre o Santos, na Vila Belmiro, que garantiu o tricampeonato paulista
do ano anterior (1930), oito composicdes de trens, com dez vagoes
cada, sairam lotadas de corintianos das estaces da Luz e do Bras, em
S&o Paulo, rumo a Santos. Uma espécie de prévia da historica invasao
ocorrida 46 anos depois, quando 70 mil corintianos atravessaram os 400
quilémetros que separam S&o Paulo do Rio de Janeiro para dividir o
Maracand com a torcida do Fluminense (CORINTHIANS, 2011, p.
152).

Para atestar a fidelidade da torcida corinthiana, recorre-se mais uma vez a
declaracdo de um ex-jogador. Zé Maria, outro idolo do clube, também frisa a presenca do
torcedor corinthiano nos momentos penosos e destaca o lado popular do Corinthians

evidenciando a sua origem humilde e a sua rela¢cdo com os operarios.
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Até agora, ndo achei um adjetivo para qualificar o torcedor corintiano.
Nos piores momentos eles se fazem presentes. E fantastico. Nos vimos
0 que eles fizeram quando fomos para a segunda divisdo: mostram o
valor do torcedor. E o Corinthians sempre foi um time do povéo. Até
pela sua histéria. Foi criado no Bom Retiro, um bairro popular, com
fabricas, proximo a estrada de ferro, de onde chega o trabalhador mais
pobre. E esse time € isso, abrange a raiz do povo brasileiro
(CORINTHIANS, 2011, p. 235).

Como vimos no capitulo trés da presente pesquisa, ha no futebol uma disposicao
integral para o simbdlico e suas configuracdes estruturais como o mito do herdi,
amplamente midiatizado no que tange os jogadores. O Nacdo emprega tal estratégia e
relaciona atletas do clube que realizaram feitos excepcionais a grandes lideres historicos,

como mostra o trecho a seguir.

Um ato heroico pode vencer uma batalha, mas o exemplo da sua
grandeza, a inspiracdo que ele provoca e o mito que ele cria ajudam a
vencer uma guerra, ou um campeonato. Exemplos desse efeito sdo
muitos, no Corinthians e no resto do mundo: o sangue escorrendo pela
camisa de Zé Maria e 0 coragdo irredutivel de Joana D’ Arc, a lideranca
de Aquiles, Gilmar e Sécrates; a resisténcia de Zumbi dos Palmares e
de Wladimir; a precisao da lanca de Jorge da Capaddcia e a precisédo de
Neto, Claudio e Marcelinho; a inteligéncia de William Wallace e a
cabeca de Baltazar, a grandeza de Nelson Mandela e a de Luizinho; a
audacia de Tiradentes e a de Rivelino; o tiro certeiro de Vassili Zaitsev
e o de Basilio (CORINTHIANS, 2011, p. 603).

No entanto, o capitulo seis da obra - intitulado ‘Os Herois’ -, vai além. Ao afirmar
que na atualidade os herois constituem-se em sujeitos comuns, posiciona-se também o

torcedor corinthiano no lugar de uma pessoa capaz de realizar feitos notaveis.

J& nos tempos atuais, um herdi estaria mais para uma pessoa comum
capaz de realizar feitos incomuns. Nessa categoria encontram-se todos
aqueles que fazem um grande sacrificio pessoal para 0 bem de um grupo
ou de uma causa, como 0s bombeiros, os soldados que passam pela
experiéncia de uma batalha, os voluntarios que prestam ajuda
humanitaria e, por que ndo, o torcedor corintiano (CORINTHIANS,
2011, p. 603).

Assim, o produto editorial persiste na estratégia de diferenciagdo do torcedor, bem
como o referencia, ao reconhecer os sacrificios que ele faz em razdo da dedicacdo e do
amor que sente pelo Corinthians. Ademais, a exemplo de Diaféria (1992) o Nacéo frisa o
fato de ndo haver como explicar o Corinthians e o sentimento que o une a Fiel Torcida,

realizando a associagcdo com a fé.

S6 o corintiano entende o Corinthians. Entende, mas ndo explica. Como
pode uma torcida aumentar em épocas de insucesso? Como pode uma
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torcida compreender com tanta fé e resignacdo uma derrota inesperada?
Nem Freud explica. E nem n6s sabemos explicar. Na medicina também
¢ assim. Quantos pacientes eu vi desenganados, melhorarem
rapidamente ou até se curarem com a fé. Logico que isso independe do
time pelo qual torcem. Mas se o torcedor for corintiano é mais facil,
porque ja esta treinado. O Corinthians é assim, fortalece-se nas oragdes.
O corintiano é mistico: no olhar, nos anseios e no coragdo. Porque ele
sabe que o seu time é assim, sobrevive a tudo e vive por todos. Na
verdade, o Corinthians é wuma doenca, mas € incuravel
(CORINTHIANS, 2011 p. 140).

A passagem consiste em uma declaracdo do médico, jornalista e corinthiano, Dr.
Osmar de Oliveira, que reforca ainda o misticismo em torno do clube. Nesse ambito, a
obra vai além e destina um capitulo a fé da Nacdo Corinthians. Como ocorre em Unzelte
(2010), ressalta-se a juncdo de diversas crengas e 0 santo guerreiro, Sao Jorge, como

padroeiro.

A religido é formada por inimeras crencas, sendo que a principal delas
é a crenga de que o Corinthians é maior do que tudo. Seus fiéis sdo
extremistas, adoram idolos, emanam cénticos e se caracterizam pelo
fanatismo. O padroeiro da nacdo é S&o Jorge, a quem sdo atribuidas
todas as glorias alcangadas (CORINTHIANS, 2011, p. 35).

De acordo com o livro ha um nome especifico para designar o sincretismo entre o
pensamento catdlico, a umbanda, o candomblé e o espiritismo: Sport Club Corinthians
Paulista. Destarte, o collectors book reitera o ideal de um clube de todos, sem preconceito

de cor, de classe ou crenca religiosa.

O catolicismo esta na fé em S&o Jorge, no martirio, na crenca de que ao
final de um longo sofrimento sempre se encontrard a salvacdao. E
também na culpa. Afinal, qual o corintiano que nunca se sentiu
responsavel pela derrota do time s6 porgue entrou no estadio
inadvertidamente com o pé esquerdo? A umbanda e o candomblé
emprestam as mandingas, o poder de seus Orixas e 0s rituais que ajudam
a alcancar uma graca, ou uma bola chutada bem no cantinho. J& o
espiritismo tem no Corinthians a comprovacdo de sua doutrina,
materializada na capacidade deste time de renascer quantas vezes forem
necessérias. Todas essas crencas, somadas a fé inabaldvel que o
torcedor tem no time, constituem a religido corintiana
(CORINTHIANS, 2011, p. 279).

Ainda no ambito da comparacdo religiosa, 0 Nacdo nomeia o ndo-corinthiano
como ‘infiel’ e, abordando o fato do clube ndo possui um estadio préprio aquela altura,
recorre novamente a enorme presenca do torcedor em estadios visitantes para reforcar a

sua grandeza. Assim, mais uma vez se diferencia a Fiel Torcida das demais.
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Muitos infiéis costumam dizer que o Corinthians ndo possui um estadio
préprio para a préatica do seu culto. Mas a verdade é que a Fiel Torcida
sempre toma para si qualquer estddio em que o Corinthians estiver
presente. Esse dominio € assegurado pelo incrivel numero de
peregrinos, capazes de fazer o maior templo do futebol mundial parecer
uma pequena capela (CORINTHIANS, 2011, p. 275).

Em consonancia com as obras anteriormente examinadas, o presente produto
editorial intitula essa religiao como ‘corinthianismo’ e, a exemplo do Jornal Coragéo,
relaciona o clube a cidade grega de Corinto a fim de reiterar a fidelidade do torcedor

corinthiano.

A religido oficial da Nacdo Corinthians é, claro, o proprio
corinthianismo. No entanto, o que ndo falta ao longo da historia
corintiana sdo as mais variadas manifestacGes de fé. Elas estdo
presentes ja a partir do nome do proprio clube: afinal, foi na cidade
grega de Corinto que viveu o apdstolo Paulo. No capitulo 13, versiculo
3 da primeira de suas duas cartas as comunidades cristés ali formadas
(as famosas Epistolas de Sdo Paulo aos Corintios), ele parece sintetizar
a propria fidelidade do corintiano, quando ensina: “O amor € paciente”
(CORINTHIANS, 2011, p. 286).

Observa-se prontamente no Nacdo a repeticdo de estratégias usadas pelos dois
objetos anteriormente investigados, como o emprego de declaracfes de ex-jogadores a
fim de legitimar determinada ideia, a busca por diferenciar o Corinthians e o torcedor
corinthiano dos demais, bem como a associacao do clube a religido. De maneira oposta,
o collectors book aborda a origem humilde do time e de seus fundadores de forma direta,
sem a poeticidade adotada por Diaféria (1992) ou mesmo o destaque dado por Unzelte
(2010). Assim, legitima-se a construgdo simbdlica de ‘Time do Povo’ por meio da énfase
dada as dificuldades financeiras enfrentadas e do ideal de um clube que abrigasse a todos.

No entanto, o livro salienta por diversos momentos a presenca de corinthianos
pertencentes as classes sociais mais altas na torcida, deixando claro que o produto
editorial se destina a estes torcedores. Sugere-se até mesmo que mais do que ‘Time do
Povo’, o Corinthians deva ser designado como ‘Time de um Povo’, o povo corinthiano.
No que concerne a construg¢ao simbolica de ‘Fiel Torcida’, nota-se 0 emprego de frases
criadas pelo torcedor, bem como o uso de episodios da histdria a fim de atestar a sua
fidelidade.

O tdpico seguinte apresenta a analise dos trés produtos editoriais que integram o
corpus da presente pesquisa de forma detalhada, realizando o processo de explicitacdo de

relagOes entre as unidades no sentido da construgdo de uma interpretagéo.
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5.4 Melhores momentos: anélise da pesquisa

A partir da leitura e interpretagdo das unidades de analise extraidas de cada uma
das obras componentes do corpus de pesquisa, foi possivel aferir o modo como cada
produto editorial compde as construgdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’.
Alicergados pelo referencial tedrico, bem como pela leitura inicial dos livros, concebeu-
se os referidos conceitos simbolicos como principais simbolismos relacionados ao Sport
Club Corinthians Paulista, estabelecendo-os a priori como as categorias de analise, nas
quais se encaixariam as unidades transcritas.

No que concerne o primeiro livro analisado, Coragdo Corinthiano, de Lourengo
Diaféria, 18 unidades de analise foram destacadas. Destas, 8 integram a categoria de
‘Time do Povo’, e 11 a categoria ‘Fiel Torcida’. Quantitativamente, os dados apontam
para a inclusdo de uma unidade nas duas categorias estabelecidas, acdo que encontra
respaldo nos dizeres de Moraes (2003). Para o autor, ainda que se exija nas mais
tradicionais formas de analise de contetdo, que um dado seja categorizado em uma Unica
categoria, o critério da exclusdo mutua nao se sustenta frente as multiplas leituras de um
texto.

De acordo com Moraes (2003, p. 199), “uma mesma unidade pode ser lida de
diferentes perspectivas, resultando em multiplos sentidos, dependendo do foco ou da
perspectiva em que seja examinada”. Por essa razdo, aceitamos na presente pesquisa que
uma mesma unidade possa ser classificada em mais de uma categoria. Com relacdo ao
livro de Lourenco Diaféria (1992), a unidade de analise em questdo relaciona a origem
popular do clube com a fidelidade do torcedor corinthiano, sendo portanto incluida tanto
na categoria de ‘Time do Povo’ quanto de ‘Fiel Torcida’.

A respeito do segundo produto examinado, a Biblia do Corintiano de Celso
Unzelte, apontou-se 36 unidades de andlise - presentes no livio memorabiblia e nos fac-
similes que integram a caixa comemorativa. Destas, 23 inserem-se na categoria ‘Time do
Povo’, e 13 pertencem a categoria ‘Fiel Torcida’. Faz-se necessario ressaltar que a Revista
Corinthians, presente na caixa, foi o Unico produto a ndo apresentar unidades de analise
na categoria referente a torcida. De maneira oposta ao objeto anteriormente analisado,
nenhuma unidade foi incluida concomitantemente nas duas categorias estabelecidas.

Por fim, identificou-se na terceira obra investigada - o collectors book Nagéo
Corinthians -, 20 unidades de analise, das quais 14 integram a categoria ‘Time do Povo’

e 7 incluem-se na categoria ‘Fiel Torcida’. A exemplo do que ocorre no livro Coragao
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Corinthiano, uma unidade de anélise foi incluida nas duas categorias estipuladas. A
unidade em questdo trata-se de uma declaracdo do ex-jogador Zé Maria que além de
destacar a fidelidade da torcida, salienta o carater popular do Sport Club Corinthians
Paulista.

Com aanalise da obra Coracao Corinthiano, observou-se que sempre ha a escolha
do repertorio léxico e simbolico usado na representacdo de um fato real. A linguagem
empregue por Diaféria (1992) é repleta de poeticidade e romantismo, buscando despertar
a emocdo do leitor ao narrar os fatos. Em matéria publicada no site do clube, a instituicdo
destaca o referido livro como “um dos relatos mais precisos do surgimento do Sport Club
Corinthians Paulista®?’. E o exame da veiculagdo das estratégias simbodlicas pressupde
esse conhecimento da origem institucional do objeto, o que pode ser justificado pelo fato
de Lourenco Diaféria ter sido torcedor do Corinthians.

Como explicita as unidades de andlise, ha por parte de Diaféria (1992) uma
preocupacdo em destacar o ideal de ‘Time do Povo’ como basilar da historia do
Corinthians. No entanto, as contradi¢des tem inicio ja em 1913. Um dos destaques feitos
por Diaféria (1992) ¢é a aceitacdo de atletas negros no quadro da equipe, frisando inclusive
0 jogador Davi. Porém, ao pleitear uma vaga junto a Liga Paulista de Futebol (LPF) - e
ser aceito -, o Corinthians dispensa Davi, que por ser negro retinto ndo seria admitido na
Liga. Diaféria (1992) ainda aborda o episédio em outro momento, colocando o jogador

como um dos criadores da ‘mistica corinthiana’.

Mas o tempo — e a qualidade do futebol que o Corinthians apresentava
— se encarregou de desfazer mais tarde a injustica cometida contra
Davi, modesto conferente da Sdo Paulo Railway, um operario que
ajudou com a beleza de seu jogo e a pungente resignacgéo de sua pele a
criar a ‘mistica alvinegra’ (DIAFERIA, 1992, p. 61).

Conforme esclarece Diaféria (1992), o fato de os operarios fundadores escolherem
como primeiro presidente do ‘Time do Povo’ um alfaiate se justifica pela necessidade de
alguém que pudesse ajudar o clube financeiramente. Outras passagens do livro ressaltam
que a vontade dos fundadores, dos simpatizantes, e das primeiras diretorias do
Corinthians era a de que o clube crescesse, 0 que presume a saida da varzea e um

afastamento das raizes humildes. Um indicio pode ser percebido no trecho a seguir.

27 #TimdoNoTempo? A torcida que nasceu antes do time.
(https://www.corinthians.com.br/noticias/timaonotempo-a-torcida-que-nasceu-antes-do-time). Acesso em:
05 out. 2023.
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Alias, foram a Cervejaria Germania e a Cervejaria Antarctica que a
diretoria corinthiana consultou em 1916 para tentar fazer o que seria,
talvez, o primeiro contrato de marketing num estadio de futebol. A
proposta era a seguinte: uma ou outra cervejaria emprestaria ao clube
determinada importancia em dinheiro, que o clube devolveria em
parcelas mensais, para poder construir as arquibancadas no campo da
Floresta. Em troca, o clube autorizaria a fabrica de cerveja a montar
barzinhos em volta do campo. Quase deu certo. N&o deu certo apenas
porque a Primeira Grande Guerra atrapalhou a vida da Germania; e 0
gerente da Antarctica, que se interessara pelo negécio, faleceu
repentinamente (DIAFERIA, 1992, pp. 261-262).

O excerto evidencia que, desde os primordios, houve por parte dos gestores do
Corinthians uma mentalidade voltada para o negocio, buscando alternativas que
oportunizassem o crescimento da instituicdo. O mesmo ponto pdde ser observado na
Biblia do Corintiano. Unzelte (2010) destaca o fato de, desde os anos iniciais, 0s
dirigentes corinthianos almejarem o crescimento do clube, a comecar pela entrada na liga
responsavel por organizar os torneios da época.

A partir da unitarizacdo da Biblia do Corintiano, foi possivel constatar que a obra
reitera as construcdes simbdlicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’, ratificando-as por
meio de episodios da histéria do clube. No entanto, os fatos reais sdo narrados de forma
objetiva, sem a linguagem poética empregada por Diaféria (1992). Ainda assim, o
imaginario e o simbdlico encontram-se presentes mediante a sacralizacdo do clube e dos
personagens ligados a sua trajetdria, bem como na narrativa acerca da mistica corinthiana.
Se em Coracdo Corinthiano a linguagem roméntica ¢ empregada a fim de despertar a
emocdo do torcedor-leitor, na Biblia de Unzelte (2010) esta funcdo € exercida pelos fac-
similes que compdem a caixa.

Em entrevista realizada para a presente pesquisa, Celso Unzelte relatou como
sucedeu o processo de selecdo desses fac-similes. Segundo o autor, a triagem aconteceu
em duas vertentes: abarcando momentos marcantes da histéria do Corinthians e

aproveitando materiais que ele tinha a mao.

Para transformar em Biblia a gente tinha que ter um apelo bastante
visual e iconografico. Coisas que as pessoas pudessem pegar, mexer;
entdo nos trabalhamos em dois sentidos. Um dos sentidos era cobrir 0s
grandes momentos da histéria do clube. Tinha que ter alguma coisa
sobre o campeonato de 1954, do IV Centenério, e ai a gente reproduziu
a primeira pagina do jornal A Gazeta Esportiva. [...] Tinha que ter
alguma coisa de 1977 e ai nds reproduzimos os ingressos da final de
1977; tinha que ter alguma coisa do Mundial de 2000, e nés
reproduzimos o ingresso também de 2000. [...] E um outro caminho era
coisas que eu ja tinha & mao. Eu tinha uma xérox de uma foto assinada
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do time bicampedo paulista de 1951-52, assinada por todos o0s
jogadores, [...] entdo eu utilizei aquela xérox. Entdo trabalhamos em
duas méos. O memorabiblia que eu tinha e 0 memorabiblia que a gente
precisava correr atras, em funcdo do titulo, em funcdo daquele marco
na histéria do Corinthians. Foi um trabalho bem gostoso de fazer
(UNZELTE, 2024, s. p.).

A analise do livro Nacgdo Corinthians, por sua vez, evidencia por parte do clube
uma abordagem superficial das constru¢fes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel
Torcida’. A exemplo de Unzelte (2010), os fatos historicos sdo narrados de maneira
direta, porém sem conferir qualquer destaque aos cinco fundadores, a origem humilde e
ao simbolo condutor, o lampido a gas - sob o qual o clube teria sido fundado -; como
ocorre nas obras previamente abordadas. Valida-se os simbolismos sobretudo a partir de
declaracBGes de corinthianos ilustres e frases atribuidas a torcida, método que pode
também ser apontado como a estratégia empregada para despertar a emocdo e o
engajamento do torcedor-leitor; para além das imagens exclusivas que integram a obra,
em muitas das quais o torcedor corinthiano pode se sentir referenciado.

Entretanto, em consonéncia com as obras anteriormente citadas, o Nacdo aborda
o crescimento do clube, destacando a entrada do Corinthians na Liga Paulista como um
passo em direcao ao futuro de grandeza que a agremiacdo teria. Como mostra a passagem
abaixo, o livro ainda reitera a superagdo do preconceito sofrido pela equipe ao tentar

ingressar na liga.

Havia, também, uma pergunta que todos se faziam: por que uma equipe
tdo boa permanecia jogando com adversarios tecnicamente téo
inferiores? Foi s6 uma questdo de (pouco) tempo, pois nem todo o
preconceito social inerente ao inicio do século XX conseguiria impedir
amarcha corintiana rumo ao seu destino de grandeza (CORINTHIANS,
2011, p. 78).

Outro produto produzido pelo préprio clube, a Revista Corinthians - componente
da Biblia do Corintiano -, também focaliza o preconceito enfrentado pela equipe por se
tratar de um time formado por operarios reforcando, contudo, que a origem humilde néo
impediu que o clube se desenvolvesse. Como evidenciou a unitarizagdo do corpus de
pesquisa, tal ponto ¢ igualmente frisado por Unzelte (2010), porém sem o realce adquirido
nas producdes realizadas pelo Corinthians. Verifica-se, desse modo, um padrdo na
maneira como a instituicdo conta a sua historia. Apesar de versar acerca da origem

humilde e das dificuldades financeiras, o viés adotado nos produtos elaborados pelo clube



163

é ressaltar a grandeza da agremiagéo, constituindo estes pontos como desafios superados
no propdsito de crescimento do time.

Cassirer (1977) afirma que o pensamento mitico € o pensamento tradicional por
sua origem e principio, visto que o Gnico meio que 0 mito tem de compreender a forma
presente da vida humana é reduzi-la a um passado remoto. Ainda segundo este autor, “o
que tem suas raizes nesse passado mitico, o que foi desde entdo, o que existiu desde
tempos imemoriais, ¢ firme e indiscutivel” (p. 351). Assim, a origem humilde, as
dificuldades financeiras enfrentadas nos primeiros anos, bem como o preconceito sofrido
em decorréncia desta procedéncia ligada ao povo, funcionam como balizadores da
construcao simbdlica, atestando o clube como verdadeiro ‘Time do Povo’.

Nesse contexto, Durand (2012) destaca que a poténcia fundamental dos simbolos
¢ a de “ligarem, para 14 das contradi¢des naturais, os elementos inconcilidveis, as
compartimentagdes sociais e as segregagdes dos periodos da historia” (p. 38). Tal
afirmacdo pode explicar o emprego dos simbolos, em especial no livio Coracéo
Corinthiano, mas também nas demais obras analisadas. O lampi&o a gés, a primeira bola
adquirida apés uma ‘vaquinha’ entre os simpatizantes do clube, a frase proferida por
Miguel Bataglia, a ajuda financeira dada por alguns sécios em 1915, os mutirdes para
construcdo dos estadios, entre outros, funcionam como certificadores do conceito
simbolico de ‘Time do Povo’. E 0 mesmo ocorre com a constru¢ao simbolica de ‘Fiel
Torcida’.

Recorrendo-se novamente a Cassirer (1977), temos a memoria simbolica como o
“processo pelo qual o homem ndo so6 repete sua experiéncia passada mas a reconstroi” (p.
90). O que pode ser ilustrado com o comportamento de fidelidade da torcida corinthiana.
Ao longo da trajetdria do clube, durante os periodos de dificuldade, a Fiel Torcida se
manteve ao lado do Corinthians. Foi assim no curto jejum dos anos 30, quando se originou
o0 apelido; repetiu-se durante o jejum de quase 23 anos; e mais recentemente atestou tal
construcdo simbolica ap0s o rebaixamento da equipe para a série B do Campeonato
Brasileiro.

Os trés produtos editoriais que compdem o corpus da presente pesquisa empregam
tais episodios como certificadores do conceito simbodlico de ‘Fiel Torcida’. Foi possivel
observar na totalidade das obras um destaque dado ao fato da torcida corinthiana aumentar
durante os periodos dificeis vivenciados pela equipe, bem como a sua presenca expressiva

em estadios pertencentes a outros times, quando o Corinthians atua como visitante.
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Assim, outorga-se ao torcedor corinthiano um comportamento ndo comum as demais
torcidas, o que posiciona a Fiel como Unica.

Desse modo, a ideia de que a torcida do Corinthians jamais abandona o time, bem
como os episodios das invasfes — iniciadas também nos 1930, com o0 maior expoente
ocorrendo no Maracand em 1976, e mais recentemente a invasdo ao Japdo no Mundial de
Clubes em 2012, operam como contrapartidas afetivas, como complementos catalisadores
(DURAND, 2012). Recontar estes fatos aciona a memdria simbolica dos torcedores
corinthianos, que inspirados por estes acontecimentos passados, 0S reconstroem no
presente, reforcando a diferenciacdo da Fiel Torcida.

Outro fato que exemplifica o despertar da memoria simboélica (CASSIRER, 1977)
do torcedor corinthiano se refere a mobilizacdo coletiva em torno do Corinthians. Os trés
produtos editoriais aqui analisados ressaltam a unido ao redor do clube atestando a ideia
de time construido pelo povo. Além das doacBes, os mutirdes realizados para as
construgdes dos estadios corinthianos ganham destaque nas obras. E inspirados por este
passado, os torcedores reconstroem tais episddios no presente. Um exemplo pode ser visto
em 2018. Quando o estadio Alfredo Schurig, conhecido como Fazendinha, completou 90
anos, 0 Departamento Cultural do Corinthians organizou um mutirdo para sua
revitalizacéo e a nova pintura das arquibancadas foi realizada pelos torcedores?®,

A tentativa de que o clube do Parque S&o Jorge tivesse o seu estadio proprio por
meio de doacdes feitas pelos torcedores é mais uma historia que se repete. Em 2020, o
Grémio Gavides da Fiel, maior torcida organizada do Corinthians, langou o projeto de
uma campanha de arrecadacdo de dinheiro para ajudar o clube a pagar a divida da
construcdo de sua Arena. Na época, a divida do Corinthians com a Caixa Econdmica
Federal era de mais de R$ 530 milhdes. Reunibes chegaram a ser realizadas entre
dirigentes da torcida e do clube, porém a espécie de ‘vaquinha’ virtual ndo foi adiante,
parando na fase de elaborag&o®.

Ademais, a Biblia do Corintiano inclui um exemplar do jornal Coracéo que,
voltado para o torcedor, reitera principalmente o conceito simbélico de Fiel Torcida; além

da revista comemorativa da Placar de 1977 que posiciona o torcedor como fundamental

28 Com mutirdo de torcedores, Corinthians pinta arquibancadas da Fazendinha.
(https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/com-mutirao-de-torcedores-corinthians-pinta-
arquibancadas-da-fazendinha.ghtml). Acesso em: 27 dez. 2023.

29 Maior organizada do Corinthians planeja vaquinha virtual para pagar divida da Arena.
(https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/ultimas-noticias-corinthians-vaquinha-gavioes-
arena-divida.ghtml). Acesso em: 27 dez. 2023.



https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/com-mutirao-de-torcedores-corinthians-pinta-arquibancadas-da-fazendinha.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/com-mutirao-de-torcedores-corinthians-pinta-arquibancadas-da-fazendinha.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/ultimas-noticias-corinthians-vaquinha-gavioes-arena-divida.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/ultimas-noticias-corinthians-vaquinha-gavioes-arena-divida.ghtml
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para aquela conquista. Destarte, referencia-se o torcedor corinthiano que se sente parte
integrante do clube. Tal estratégia pébde também ser identificada no livro Coragdo
Corinthiano, onde a Fiel Torcida é posicionada como a base da agremiacdo; e no
collectors book Nacéo Corinthians, por meio do destaque dado a declaracGes da propria
torcida.

Verifica-se assim um acentuado resgate, via imaginério, da visdo que se tem da
Fiel Torcida, possibilitando ao torcedor-leitor construir, a partir disso, uma identificacdo
e representacdo do que vem a ser um torcedor corinthiano, tal qual do papel que Ihe é
estabelecido. Logo, a relagcdo do torcedor com a realidade é mediatizada pela linguagem
adotada pelas obras, fazendo com que a dimensdo simbolica do discurso produza efeitos
de sentido marcados pela historicidade, o que propicia os gestos de interpretacdo. Por
conseguinte, mediados pelo imaginario, esses torcedores constroem identidades para si e
para 0s outros.

A pessoalidade das publicagdes pode, equitativamente, ser apontada como outro
fator gerador de identificacdo. Conforme dito anteriormente, Lourenco Diaféria foi
torcedor do Sport Club Corinthians Paulista, assim como Celso Unzelte - autor da Biblia
do Corintiano e de alguns textos presentes no Nagdo. Ao serem produzidos por pessoas
envolvidas emocionalmente com o clube e que representam os torcedores - na medida em
que também o sdo - as obras refletem o sentimento do corinthiano para com a agremiacao,
possibilitando mais uma vez que o torcedor sinta-se referenciado.

Em contrapartida, percebendo as mudancas na dindmica do mercado ao longo dos
anos, o Sport Club Corinthians Paulista buscou se adaptar as transformacdes. Na
contemporaneidade, com o futebol transformado em negdcio, observou-se na Neo
Quimica Arena um franco desenvolvimento do setor oeste nos Gltimos anos, 0 mais caro
do estadio; e ndo dos setores mais populares. Tal fato exprime uma ruptura com a origem
humilde e a construgao simbdlica de ‘Time do Povo’. Como evidenciou a unitarizagdo do
livro Nacédo Corinthians, a obra ressalta o ideal de um clube de todos, que abrigasse
pessoas de todas as camadas sociais, de todas as racas e crencas.

No entanto, o colletorcs book reitera em mais de uma oportunidade a presenca de
“doutores” entre os torcedores e simpatizantes do clube, desde os primoérdios. O fato da
obra se destinar a esta parcela da torcida corinthiana, detentora de grande poder aquisitivo,
pode justificar a intensificacdo de tal circunstancia. E, a vista disso, o produto editorial
verbaliza um afastamento da constru¢do simbdlica de ‘Time do Povo’, sugerindo que o

melhor é definir o Corinthians como ‘Time de um Povo’, o ‘Povo Corinthiano’.
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Neste cenario, podemos recorrer a Hobsbawm e Ranger (2022) que destacam que
0 aparecimento de movimentos que defendem a restauracdo das tradigdes indicam uma
ruptura. No que tange o Corinthians é possivel observar por parte das torcidas organizadas
diversas manifestacdes contra os gestores da equipe e a administracdo empresarial. Faixas
com os dizeres: “Entreguem o Corinthians para o povo”, “A Fiel ndo esta a venda” e
“Empresarios sdo o problema do Corinthians”; sdo recorrentes nos protestos da torcida.

No entanto, S& Martino (2011, p. 19) chama atencdo para a existéncia de “uma
complexa relacdo dialética entre a adaptacdo continua ao espaco social e a manutengédo
das estruturas existentes”. Para este autor, ndo se pode decretar a morte de um objeto
unicamente por suas transformacdes. Considerando este ponto de vista, o Corinthians
continua a ser o ‘“Time do Povo’, como idealizado pelos cinco operarios que o fundaram,;
bem como a sua torcida segue sendo a Fiel ainda que se observe uma presenca maior do
torcedor-consumidor na Arena, cujos comportamentos diferem dos propagados pelo
torcedor das antigas ‘gerais’, via de regra, associado a uma torcida organizada.

Em novembro de 2023 ocorreu a eleicdo para a presidéncia do Sport Club
Corinthians Paulista no triénio 2024-26. Na ocasiao, elegeu-se Augusto Melo, candidato
da oposicdo, que possuia apoio da maior parte da torcida corinthiana. A vitoria da
oposicao encerra um ciclo de 16 anos do grupo Renovacgédo e Transparéncia — muito
cobrado pelo torcedor -, a frente do clube. Dentre as promessas do candidato eleito esta a
ampliacdo dos setores populares da Neo Quimica Arena. De maneira oposta ao que vinha
ocorrendo no estadio, a proposta de Augusto Melo é ampliar os setores Norte e Sul da
Arena®, aumentando a carga de ingressos a precos mais populares e, consequentemente,
possibilitando a reaproximacao do torcedor mais humilde.

O episodio ilustra a afirmacdo de Cassirer (1994) de que as caracteristicas
especificas mudam constantemente, mas o principio fundante, “a atividade simbdlica
como tal, permanece a mesma” (p. 123). Isto posto, legitima-se as construgdes simbdlicas
de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’, inobstante as transformagdes pelas quaiS 0
Corinthians passou ao longo de sua trajetéria. Momentos da histéria do clube certificam
0 seu carater popular e aglutinador, assim como a fidelidade da sua torcida. Os fatos
histéricos evidenciam o elo existente entre o Sport Club Corinthians Paulista e as

chamadas minorias, do mesmo modo que a devocdo do torcedor corinthiano.

30 Veja como Augusto Melo quer ampliar capacidade do estadio do Corinthians em 2 mil lugares.
(https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/12/08/veja-como-augusto-melo-quer-
ampliar-capacidade-do-estadio-do-corinthians-em-2-mil-lugares.ghtml). Acesso em: 03 jan. 2024.



https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/12/08/veja-como-augusto-melo-quer-ampliar-capacidade-do-estadio-do-corinthians-em-2-mil-lugares.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/times/corinthians/noticia/2023/12/08/veja-como-augusto-melo-quer-ampliar-capacidade-do-estadio-do-corinthians-em-2-mil-lugares.ghtml
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Entretanto, constata-se, por parte dos gestores, uma potencializacdo de tais
construcdes simbdlicas como uma estratégia de diferenciacdo da equipe e consequente
aumento das receitas por intermédio da comercializa¢do de bens simbélicos que reiteram
estes simbolismos. De forma estratégica, apropriam-se da memoria do clube a fim de
obter retorno financeiro e engajamento do torcedor-consumidor.

Neste contexto, S& Martino (2011) afirma que “a eficdcia do projeto €
proporcional aos cuidados na gestdo desses bens simbolicos pelos meios de comunicagéo
institucionais” (p. 135). O que em alguns casos, se mostra inexistente na gestdo do Sport
Club Corinthians Paulista. Observa-se por parte dos gestores do clube certa displicéncia
na criacdo e conducdo de projetos que envolvem as referidas construcées simbolicas. Um
exemplo foi a tentativa de oficializagdo da religido ‘Corinthianismo’.

A campanha de marketing Corinthianismo foi criada pela agéncia F/Nazca Saatchi
& Saatchi, e lancada pelo Corinthians em 18 de fevereiro de 20193 Inicialmente a
religido do corinthiano seria composta pelo video de langamento; a comercializacéo de
um terco, camisas com a logo da campanha, um livro com a doutrina e histéria do
Corinthianismo e um kit com produtos da acdo - como vela, imagem do Deus Socrates,
duas lapides com os dez mandamentos e um terco, conforme ilustra a imagem a seguir -;
além de um hotsite onde o torcedor poderia acender uma vela virtual em dias de jogo e
contar suas promessas; uma pedra com os dez mandamentos instalada na Neo Quimica
Arena; santinhos dos jogadores entregues a torcida; um documentario com depoimentos

dos torcedores e um bandeirdo da campanha a ser aberto na arquibancada.

Figura 14 - Kit da Campanha Corinthianismo

31 Corinthians apresenta campanha de sua religido, 0 ‘Corinthianismo'.
(https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2019/02/18/corinthians-apresenta-campanha-de-
sua-religiao-o-corinthianismo.htm). Acesso em: 04 jan. 2024.
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Fonte: Faria (2019)

De acordo com texto publicado no site oficial do clube paulista, a campanha
“enaltece 0 DNA de fidelidade e devogao da Fiel”, tendo como objetivo resgatar os
valores do torcedor corinthiano “maloqueiro e sofredor, gragas a Deus!”2. Tal prop6sito
foi reforcado pelo diretor de marketing do clube na ocasido, Luis Paulo Rosenberg, que
ao apresentar a peca publicitaria na televisdo afirmou que o corinthiano estava perdendo
0 seu DNA sofredor. Segundo Rosernberg, os torcedores mais jovens estavam mal
acostumados com a vitdria, € o objetivo da campanha era recuperar o sentimento de
orgulho de sofrer pelo Corinthians.

Logo na ocasido de langamento, foi possivel observar que a agéo dividiu a Fiel
Torcida. Para muitos torcedores a campanha foi um erro e transmitiu um sentido de
desrespeito. A declaracdo de Luis Paulo Rosenberg também n&o agradou aos corinthianos
e as reacOes levaram ao cancelamento da campanha. A partir de uma memoria acionada
e constantemente reatualizada da constru¢do simbolica de ‘Fiel Torcida’, os torcedores
corinthianos se opuseram a Corinthianismo. Em decorréncia da tradigdo de apoio e
fidelidade, bem como da contraposicdo as praticas instituidas pelo chamado futebol
moderno - que vislumbram no torcedor um consumidor, a Fiel ndo aderiu a campanha.

%2 Tim&o langa campanha que resgata valores da Fiel: corinthiano, maloqueiro e sofredor; gragas a Deus!
(https://www.corinthians.com.br/noticias/timao-lanca-campanha-que-resgata-valores-da-fiel-corinthiano-
maloqueiro-e-sofredor-gracas-a-deus). Acesso em: 04 jan. 2024.
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Nota-se com a analise do corpus da presente pesquisa, 0 incremento de uma
estratégia comum do mercado editorial. A escrita do prefacio por uma pessoa famosa
consiste em uma técnica frequentemente usada para despertar o interesse pela obra. No
caso dos produtos editoriais aqui analisados, verificou-se o emprego de declaracdes de
idolos do Corinthians também no decurso dos livros, como forma de legitimar o que era
comunicado. Ademais, designar uma publicagdo como ‘edigdo especial’ ou ‘edigdo de
colecionador’, destaca o diferencial do produto, o que pode igualmente, ampliar a
relevancia dada pelo publico-alvo.

Dentre os livros investigados, dois consistiam em produtos editoriais voltados
para colecionadores. Ao considerarmos que o futebol envolve paix&o, podemos entender
que a publicacdo de uma obra com estas caracteristicas pode gerar um resultado mais
eficiente no processo de decisdo de compra por parte do torcedor. Possuir uma publicacédo
rara, com réplicas de documentos histdricos, fotos exclusivas e autografos dos idolos
propicia valor simbolico, despertando o desejo pela aquisi¢do. No entanto, estes produtos
possuem custo e preco elevados, direcionando-se a um publico mais restrito.

Tal ponto foi comentado por Celso Unzelte em entrevista concedida para o
presente estudo. Ao abordar a producédo da Biblia do Corintiano, Unzelte afirma ter se
assustado com o valor proposto pela editora, muito superior & média dos seus livros
vendidos por cerca de R$ 30,00. No entanto, o autor destaca o alto custo da obra e a

questdo da leitura no Brasil.

Eu acho que a gente tem um problema com a questdo do publico leitor
no Brasil antes de tudo. Nesses projetos todo mundo se empolga, fala:
“Ah séo 20 milhdes de loucos, se 10% comprarem”. N&o chega. N&o
chega a 1% nunca, entdo temos muitas barreiras nisso. [...] Eu estou me
convencendo cada vez mais, que a gente faz coisas para menos pessoas
que ndo se importariam em pagar mais. A Biblia do Corintiano é um
exemplo disso (UNZELTE, 2024, s. p.).

Autor de textos também no livro Nacdo Corinthians, Unzelte (2024) comentou a
diferenga entre as obras. Segundo ele, o collectors book tratava-se mais de uma ideia da
editora Toriba de produzir os chamados “livros de luxo; até para chamar atencdo pelo
tamanho, pelo peso, foi um marco na época. Mas sem duvida € uma ideia comercial bem
diferente da Biblia do Corintiano” (s. p.). Unzelte afirma ainda ndo ser contra este tipo
de projeto e ressalta o estereotipo em torno do torcedor corinthiano.

E, sem duvida ndo é a cara do Corinthians. A cara do Corinthians é
outra, é mais popular. Eu particularmente, ndo sou contra. E mais ou
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menos como a questdo da elitizacdo dos estaddios. O problema da
elitizacdo dos estadios ndo é ter ingressos caros, € ter menos ingresso
barato. E tomar o espaco dos ingressos mais baratos. [...] Enfim, aquela
ideia é dar um presente diferenciado. Isso quem me falou foi o pessoal
nas reunides. Dar um presente diferenciado para quem ja tem tudo.
Entdo usaram o Corinthians como paixao, como sdo outras paixdes ai,
a Ferrari, o Roberto Carlos, qualquer outra. Outro tipo de paixdo de
pessoas de um poder aquisitivo mais alto. A gente ndo pode esquecer
gue tem o esteredtipo do corinthiano pobre, mas o Corinthians é maioria
em todas as classes. O corinthiano é maioria entre os ricos, inclusive o
corinthiano é maioria entre as minorias (UNZELTE, 2024, s. p.).

Por fim, Celso Unzelte posiciona o livio Nagdo como uma adaptacdo do
Corinthians ao mercado, recorrendo ao trabalho de Plinio Labriola Negreiros para afirmar

que toda a histdria do clube do Parque Sao Jorge é constituida por resisténcias e rendicdes.

Essa é uma velha discussdo. Por isso que eu te falei que a tese do Plinio
Labriola chama Resisténcia e Rendi¢do: a génese do Sport Club
Corinthians Paulista. O que que ele quer dizer com resisténcia e
rendicdo? Ele quer dizer que o Corinthians foi fundado como um time
de bairro, no Bom Retiro, para jogar futebol da varzea, por gente muito
humilde. [...] Era um time de operarios. E ai ha um momento em que o
Corinthians tem que se render ou resistir. [...] A gente viu um exemplo
disso agora h& pouco. Tinha quem resistisse querendo ficar no
Pacaembu, e tinha quem se rendeu aos encantos de uma Arena moderna
onde teve jogo de Copa do Mundo. Entdo a histéria do Corinthians é
toda essa, de resisténcia ou rendi¢do. Essa historia é contada, essa
historia volta toda hora. Essa questdo que vocé propos: “Ah mas ter um
livro de R$ 5.000 ndo esta na contramao do que é o Time do Povo?”
Estd, mas é uma rendi¢cdo, ou pode ser também um complemento
(UNZELTE, 2024, s. p.).

Ao determinar o que deseja perpetuar como sua histéria, o Corinthians se
posiciona como o criador daquilo que o representa ou ndo, que lhe concebe significado
ou ndo, independente se este capital simbdlico se vincula aos seus mythos ou 16gos. E a
manutencdo desse patrimdnio ao longo dos anos que reforca os elementos identitarios que
conduzem a diferenciacdo do clube dos demais. Neste &mbito podemos recorrer a Cassirer
(1977) que ao analisar a arte afirma que as obras ndo serdo destruidas pelo passar dos
anos, apenas se forem constantemente renovadas e restauradas.

A restauracdo a qual se refere Cassirer (1977) néo se trata de um processo fisico,
mas sim da restauracdo de significado e de identificagdo. Admitindo-se examinar as
construgdes simbdlicas em torno do Sport Club Corinthians Paulista sob este viés, é
possivel observar, por parte do clube, a restauracdo e também renovacdo desses

simbolismos. Como mostra o produto editorial de producdo prépria, a instituicao
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revitaliza os conceitos simboélicos de ‘Time de Povo’ e ‘Fiel Torcida’, destacando as
dificuldades superadas ao longo dos anos e referenciando o torcedor corinthiano.

Novamente com base em Cassirer (1977), podemos afirmar que as construcoes de
‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’ possuem uma realidade simbdlica, e nao fisica; que
sempre requer interpretacdo e reinterpretacdo. E enquanto bens imateriais, precisam ser
interpretados como simbolos. E a sua capacidade de identificacdo que dara sentido ao
grupo com o qual se relaciona, no caso, a torcida corinthiana. A partir da anélise dos
produtos editoriais evidenciou-se que o torcedor corinthiano é afetado ideologicamente
pelas construgdes simbolicas em torno do clube; e consequentemente afeta o sistema onde
vive ao reagir as agdes e cobrar posicionamentos da institui¢do, baseados na interpretacao
que fazem das construgdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’.

Ao analisarem a formacéo da identidade das organizac@es, Gioia, Schultz e Corley
(2000) defendem que a identidade organizacional é socialmente construida pelos
membros dessas instituicdes através do tempo. E o trabalho com elementos do passado
tem grande impacto nesta construcdo. Foi possivel observar que tanto os produtos
midiaticos - representados aqui pelos livros licenciado e ndo licenciado -; quanto o
produto institucional, atestam a afirmacao de Gioia, Schultz e Corley (2000), recorrendo
a acontecimentos da trajetoria da agremiacdo para constitui-la enquanto ‘Time do Povo’,
bem como a sua torcida como a ‘Fiel’.

Em consonancia, Schultz e Hernes (2012) destacam a importancia da histéria para
areconstrucdo continua da identidade organizacional, apontando que o passado influencia
a explicita expressao dos ideais de identidade de uma organizacdo. Assim, comprovou-se
que os livros acerca da histdria do Sport Club Corinthians Paulista reedificam a identidade
do clube e do seu torcedor investindo no recurso intangivel das construces simbdlicas
por meio da repeticdo de elementos do passado. Adotando uma linguagem poética ou
mesmo a simples exposi¢cdo direta dos fatos, os produtos editoriais aqui analisados
apresentam informacgdes que buscam mostrar a identificacdo do Corinthians com as
camadas populares, tal qual a fidelidade do seu torcedor.

Constata-se no livro Coragéo Corinthiano, o produto néo-licenciado pelo clube,
0 emprego do romantismo na narracdo dos acontecimentos, fato que pode encontrar
justificativa em seu autor. Lourenco Diaféria foi jornalista e cronista, e este género tem
como caracteristica ir além da mera informacdo, ultrapassando a exposi¢édo direta dos

episddios, como ocorre na matéria jornalistica. Conforme ressalta Marques (2011a),
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0 cronista pretende-se ndo o reporter, mas o poeta ou o ficcionista do
cotidiano, desentranhar do acontecimento sua por¢do imanente de
fantasia. [...] A cronica oscila, pois, entre a reportagem e a Literatura,
entre o relato impessoal, frio e descolorido de um acontecimento trivial,
e a recriacdo do cotidiano por meio da fantasia (MARQUES, 2011a, p.
188).

Tais caracteristicas ficam claras em Coracdo Corinthiano, onde se nota mais
ufanismos e menor preocupagdo com os dados. Em sua pesquisa, Plinio Labriola
Negreiros (1992), define as fontes patrocinadas pela direcéo dos clubes de futebol como
uma literatura apaixonada e afirma que “independentemente de uma verificacao acerca
da veracidade dos fatos narrados e das anélises apresentadas, observa-se uma construgdo
que identifica o clube com alguns valores, que foram sedimentados com o passar dos
anos” (p. 64). Pode-se efetivamente constatar tais estratégias no livro licenciado pelo
Corinthians, bem como na sua producdo propria. No entanto, a literatura apaixonada se
identifica em maior grau na obra de Lourenco Diaféria (1992).

Outro ponto que chama atencdo decorre da frase proferida pelo primeiro
presidente do clube, Miguel Bataglia, que teria afirmado: “O Corinthians vai ser o time
do povo e o0 povo é quem vai fazer o time”. Conforme explicito pela unitarizagdo do
corpus, apenas o livro Nacédo Corinthians da destaque a declaragdo. Em conformidade, a
afirmativa € apresentada no site oficial do clube como mito fundador dos seus valores.
Contudo, o prdprio collectors book indica um distanciamento da construgdo simbolica de
‘Time do Povo’, como discutido precedentemente. Desse modo, podemos afirmar que ha
por parte dos gestores do Corinthians uma atualizacdo do referido conceito simbdélico,
buscando ressaltar a presenca de torcedores do clube também nas classes sociais mais
altas.

Constata-se portanto, a midiatizagdo das construgdes simbolicas de ‘Time do
Povo’ e ‘Fiel Torcida’, bem como a importancia da midia na disseminagdo destes
simbolismos. Verifica-se por parte da producéao prépria do clube uma maior preocupacgéo
em destacar a superacdo das dificuldades e a grandeza da agremiacao; o que Negreiros
(1992) ja defendia em seu trabalho. Para este autor, se tornou inevitavel ligar o
Corinthians a ideia de uma agremiacdo que sempre obtém conquistas em meio a
dificuldades. “Faz-se do resgate do passado um espaco para enfatizar todas as
dificuldades que foram surgindo e como cada uma foi suplantada” (1992, p. 64).

Nos demais produtos editoriais, porém, frisa-se a sacralizacdo e a mistica

corinthiana, acionando o imaginério e o simbdlico na Fiel Torcida. Nas obras Coracéo
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Corinthiano e Biblia do Corintiano, observa-se um maior empenho em fomentar a origem
humilde do clube. Novamente de acordo com Negreiros (1992), mais importante do que
saber se o clube tem ou ndo origem popular seria se aprofundar na tematica da apropriacao
da historia por parte da imprensa e dos dirigentes do clube. Propdsito que buscamos
alcancar na presente pesquisa.

Foge do escopo deste estudo investigar se o Corinthians é ou ndo Time do Povo,
tal qual se a sua torcida ainda é a Fiel, o que dificilmente poder& ser corroborado
empiricamente. O que nos interessa na concepcao empirica Sdo 0s tragos constantes do
processo significante-simbolico na composi¢do das constru¢des simbolicas de ‘Time do
Povo’ e ‘Fiel Torcida’. A ideia foi compreender melhor a disseminacéo e o uso de tais
simbolismos, bem como de suas caracteristicas, observando a sua utilizacdo na formacéo
de ativos sociais identitarios e na diferenciacdo do clube.

Fundado por integrantes da classe operaria, o Corinthians rompeu as barreiras do
preconceito e passou a ocupar espagos, até aquele momento, exclusivos a elite esportiva
paulistana. O éxito dentro dos gramados, triunfando sob os times da classe alta, tal como
0 ideal democratico, acolhendo individuos de todas as racas, classes e crencas,
transformou o clube do Bom Retiro em um fendmeno social de grande identificacdo
popular.

Com essa popularidade alcancada desde os primdrdios, o Corinthians converteu-
se em um motivador de historias e lendas, e consequentemente, tornou-se um receptor de
epitetos e alcunhas, 0 que oportuniza uma vasta producédo de sentidos. Assim, originadas
em fatos reais ou imaginarios, as especificidades do universo corinthiano - designado por
muitos como corinthianismo -, passaram a ser reproduzidas pela midia, difundindo uma
profusdo de representacGes e simbolismos que instituiram um conjunto de tradi¢bes
préprias.

Nesse campo, a veracidade ou ndo dos dados converte-se em uma questdo menor.
Torna-se indiferente se a informacédo narrada a respeito de um determinado episodio foi
ou ndo real. O primordial ¢ compreender os valores que permeiam o Sport Club
Corinthians Paulista e o processo de apropriagédo da sua historia, vislumbrando a razéo de

tal narrativa, bem como as suas multiplas funcdes.
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POS-JOGO: CONSIDERACOES FINAIS

Falar a respeito do futebol no Brasil é falar da sociedade brasileira, tanto sob um
viés ludico, como no tocante a uma formacéo social. E, pesquisas mais recentes tem se
preocupado em abranger a importancia que os processos editoriais e o0s livros portaram
no percurso historico do futebol brasileiro. A vista disso, o presente estudo buscou mapear
as construcdes simbdlicas existentes em produtos editorias acerca da histéria do Sport
Club Corinthians Paulista, visando aferir a forma como estas obras compuseram a ideia
de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’, além de problematizar os significados produzidos em
torno de tais simbolismos.

A partir da metodologia da Andlise Textual Discursiva (MORAES, 2003),
identificou-se no corpus da pesquisa um total de 45 unidades de analise integrantes da
categoria ‘Time do Povo’, e 31 da categoria ‘Fiel Torcida’. Faz-se importante reiterar que
duas unidades foram incluidas em ambas as categorias, e apenas a Revista Corinthians —
fac-simile da Biblia do Corintiano -, ndo abordou uma das referidas construcdes
simbolicas. Nao detectou-se no produto qualquer mencdo a Fiel Torcida, ou ainda
referéncia a fidelidade do torcedor corinthiano. No mais, tanto a producdo licenciada,
quanto a ndo-licenciada e a prépria do clube, apresentam as mesmas construcoes
simbdlicas em torno da equipe do Parque Sé&o Jorge.

Conforme evidenciou o referencial tedrico da presente pesquisa, a producao de
sentido por parte da audiéncia esta sujeita a combinacdo de mediacdes em seu processo
de recepcao, o que, por sua vez, submete-se aos componentes e recursos de legitimagéo
empregados pelos mediadores. Foi possivel observar que as trés obras analisadas fazem
uso de episddios da histéria do clube como método de validacdo das construcGes
simbdlicas. Portanto, o investimento neste recurso intangivel ocasionou a repeticao de
elementos da historia do passado que, conduzidos ao presente, atestam o Corinthians
como ‘Time do Povo’, e o seu torcedor como a ‘Fiel Torcida’.

Constatou-se ainda que, diversamente ao produto ndo-licenciado — o livro
Coracéo Corinthiano -; as obras licenciada e produzida pelo préprio clube — a Biblia do
Corintiano e o Nacdo Corinthians, respectivamente -, detém-se mais aos dados,
abordando as informacGes de maneira direta; ao passo que o livro de Lourengo Diaféria
dedica-se a poeticidade e romantismo por tras dos acontecimentos. Nota-se no produto
licenciado pelo clube, e sobretudo em sua producdo propria, a preocupagdo em frisar a

grandeza do Sport Club Corinthians Paulista; posicionando a origem humilde, as
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dificuldades financeiras e o preconceito enfrentado nos anos iniciais como obstaculos
superados na trajetoria de crescimento da agremiacao.

As trés obras estudadas abordam os cinco episddios selecionados como
balizadores no intuito de refletir a respeito da intensificacdo das construgdes simbolicas,
a saber: a fundacdo em 1910; a conquista do titulo do IV Centenario em 1954; a Invasédo
de 1976; o fim do tabu em 1977 com o titulo do campeonato paulista; e a conquista do
primeiro campeonato brasileiro em 1990. Ressalta-se ainda, a representacéo dos cinco
momentos nos fac-similes da Biblia do Corintiano. Com a andlise dos respectivos
produtos, verificou-se que a construgdo simbdlica de ‘Time do Povo’ manifesta-se de
modo mais explicito nas narrativas acerca da fundagdo do Corinthians e dos eventos
ocorridos nos primeiros anos do clube. No que tange o simbolismo de ‘Fiel Torcida’, por
sua vez, 0 uso mais evidente efetua-se no relato a respeito da Invasao Corinthiana em
1976, bem como da quebra do jejum em 1977.

Ademais, conclui-se que a selecdo e repeticdo de determinados elementos do
passado histérico do Corinthians contribuem para a elaboragdo e continuidade da
identidade tanto do clube, quanto da sua torcida. Os fundadores operarios, o lampiéo a
gas, o desbotar da primeira camisa; bem como os mutirGes, as invasdes a gramados de
outrem e o crescimento em momentos de dificuldade, constituem-se como signos
transmissores da identidade de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’. Recontar estas historias
aciona a memoaria simbdlica do torcedor corinthiano, e mediados pelo imaginario,
reconstroi-se continuamente a identidade do clube e da sua torcida.

O tempo mitico pode ser apontado como um ‘tempo eterno’. Sob o prisma da
consciéncia mitica, o passado nunca terminou, esta sempre aqui e agora; estando o
passado, o presente e o futuro ligados entre si, formando uma unidade. Assim, o clube
paulista emprega episodios de sua histdria a fim de atestar a identidade da agremiacao.
No entanto, como evidenciou o presente estudo, por diversas vezes o Corinthians nao
justifica os seus atos tedricos na pratica. Um exemplo € o proveito, ja mencionado, da
Democracia Corinthiana. Apesar de pretender constituir-se enquanto um clube
democratico, 0 movimento representa uma excec¢do na propria trajetoria historica do
Corinthians. Ao longo dos 114 anos de vida politica do clube, nomes como Alfredo
Trindade, Vicente Matheus, Wadih Helu e, ha pouco, Andrés Sanchez, presidiram o clube
durante mais da metade de sua historia.

Torna-se premente redizer a provavel impossibilidade de se comprovar de maneira

empirica se o Corinthians ¢ ou ndo ‘Time do Povo’, 0 que ndo consistia em um objetivo
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da presente pesquisa. Buscou-se aqui compreender a forma como os produtos editoriais
acerca da historia do clube compdem as construcdes simbdlicas em torno da agremiacao,
constatando-se uma retroalimentacéo. Tanto o Corinthians, quanto os objetos midiaticos
aqui examinados, produzem uma mistica corinthiana, porém, a partir de fatos que
justificam e corroboram essa mistica. Desse modo, tem-se a instituicdo como produtora
de uma realidade, e a0 mesmo tempo, produto de novas realidades.

Ainda que, em decorréncia das transformacdes ocorridas no futebol, seja possivel
observar uma mudan¢a no comportamento da torcida corinthiana, as médias de publico
dos campeonatos permitem afirmar que o corinthiano segue sendo um torcedor ‘Fiel’.
Apesar de ndo conquistar titulos no futebol masculino desde 2019, o time do Parque Séo
Jorge ocupou a segunda colocagdo no ranking das médias de publico em 2021 e 202233,
Mesmo néo realizando uma grande temporada em 2023, sendo eliminado nas quartas-de-
final do Campeonato Paulista e terminando o Campeonato Brasileiro na 13° colocacéo; o
Corinthians conquistou o terceiro lugar no ranking, com uma média de mais de 38 mil
pagantes por jogo3“.

Assim, as reflexdes que apresentamos comprova a tese proposta de que as
construcdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’ se projetam como figuras de
valor que constituem o Corinthians como algo além da simples modalidade esportiva,
transfigurando-se enquanto expressdao de sentimentos e adesdo Unicos. Conclui-se,
portanto, que, por meio da manipulacdo dos simbolos, o Sport Club Corinthians Paulista
potencializa as construgdes simbolicas de ‘Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’ como
estratégia de diferenciacdo das demais equipes e torcedores. Assim, o Corinthians ordena
a sua trajetoria histdrica a partir da construgdo de um contexto de valores, cujos simbolos
adquirem um sentido de superacdo e heroismo. Foi possivel observar que o clube
revitaliza estes simbolismos, apropriando-se do genoma da instituicdo - legitimado por
episodios de sua historia -, a fim de capitalizar a ideia de ‘“Time do Povo’ e ‘Fiel Torcida’.

Delineamos, pois, um ponto de contato entre as construc¢des simbolicas edificadas
em torno do Sport Club Corinthians Paulista e o papel ocupado por produtos midiaticos

e pelos gestores da agremiacdo em sua legitimacdo. Por fim, constatou-se a midiatizagéo

33 Clubes brasileiros com maiores médias de publico em 2022: wveja top 20
(https://www.lance.com.br/lancebiz/clubes-com-maiores-medias-de-publico-em-2022-veja-top-20.html).
Acesso em: 17 jan. 2024.

34 Ranking de puablico no Brasil em 2023: veja os clubes com as maiores médias.
(https://www.lance.com.br/lancebiz/torcidas/ranking-de-publico-no-brasil-em-2023-veja-os-clubes-com-
as-maiores-medias.html). Acesso em: 17 jan. 2024.
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e apropriacdo desse passado historico em uma escrita que ndo consiste em uma atitude
desinteressada, mas sim dirigida ao futuro. Por meio de conexfes com 0s passados Vivos,
produtores e produtos da memoria, busca-se a diferenciacdo do clube a fim de se obter
vantagens competitivas.

Para além da importancia do futebol em si, esperamos que a relevancia da funcao
do livro e da leitura intrinseca a este cenario adquira cada vez mais espaco nas pesquisas
académicas. Ademais, ensejamos que os livros esportivos conquistem os torcedores para
0 habito da leitura a respeito destes assuntos que tanto lhes agradam, para quem sabe um
dia produzirmos para mais pessoas, que podem pagar menos.

Desenvolver uma leitura aprofundada é explorar uma variedade de significados,
construidos a partir de um conjunto de significantes. Tais significados podem ser
investigados em diversas perspectivas, a partir de diferentes focos de analise, 0 que
oportuniza uma diversidade de sentidos, estreitamente ligados as teorias nas quais o leitor
do texto se baseia em sua interpretagdo. Destarte, por mais sentidos que se consiga
elucidar, sempre havera mais a se revelar. Isso posto, estamos cientes de que a temética
abordada ndo se encerra com as questdes introdutorias aqui pontuadas.

A investigacao efetuou-se dentro do seu alcance, expondo as suas limitacdes. Faz-
se preciso enfatizar a necessidade de se realizar, minuciosamente, analises mais
aprofundadas e documentais para responder as indagacOes relativas ao proveito das
construcdes simbdlicas em torno do Corinthians. Pesquisas futuras podem examinar
demais meios de comunicacdo e produtos editorias da institui¢cdo, bem como incluir livros
publicados em décadas anteriores, a fim de elucidar a composicao dos referidos conceitos
simbdlicos desde os primérdios.
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ANEXQOS

1- Entrevista com Celso Unzelte, jornalista, pesquisador e escritor —

Realizada em 04 de janeiro de 2024, de forma remota via Google Meet

1° - Celso, como surgiu a ideia da Biblia do Corintiano?

A Biblia do Corintiano é uma exce¢do no meu trabalho. A base do meu trabalho
é 0 Almanaque do Timao, que ¢ a andlise fria de resultados e biografias de jogadores e
técnicos; talvez nem tdo frias a partir dos comentarios que eu faco, mas eu te garanto que
sdo comentarios muito menos apaixonados do que eram os do seu Antoninho de Almeida
e dos que sdo atualmente, eu ndo sei se vocé acompanha nas redes sociais 0 Fernando
Wanner. Wanner € quase messianico né?! Acho legal ele fazer isso, mas eu sou jornalista,
ndo me coloco em um papel assim. Por mim, eu colocaria 10 a 0 para o Corinthians em
todos os jogos. O que eu quero dizer é o seguinte, que essa primeira literatura mais
apaixonada, como diz o Plinio Labriola, ela se ocupava menos de dados e mais de
ufanismo. Entdo eu lembro que por exemplo, seu Antoninho; agora recentemente
langaram um pequeno livrinho com anotacfes do seu Antoninho Ia no Corinthians, uma
coisa s0 para socios, o pessoal, o Raul Correia, que era la do financeiro do Andres, ele
tem uma chapa né, uma chapa 83 de valores, uma das chapinhas do Corinthians e ele
produziu esse material sobre o seu Antoninho. O seu Antoninho de Almeida passou a
vida inteira querendo escrever um livro que ele chamaria ‘Histéria de um grande clube
escrita pelo proprio povo’, que ele nunca infelizmente conseguiu fazer esse livro da
maneira como ele queria. E a prépria historia do seu Antoninho é comovente, ele ndo
tinha os dois bracos. Ele perdeu os dois bra¢os quando era crian¢a numa moenda de cana.
Ele foi funcionério, ndo por 70 anos, mas ligado ao Corinthians de 1930 até o dia que
morreu, em 2000. E ele respondeu sobre o Corinthians em um antigo programa ‘O céu ¢
o Limite’ nos anos 1960. O proprio Lourengo no Coracdo Corinthiano fala: “Sem esse
homem a histéria do Corinthians seria folhas ao vento”. E seriam mesmo porque era ele
quem colhia. Ele passou a vida inteira por exemplo, falando da saga dos dois jogos contra
Minas Gerais e Sdo Paulo do Bixiga. Dois jogos que deram vaga no Campeonato Paulista,
e ele vivia falando “time dos operarios, o time dos operarios, o time dos operarios”, mas
a data do jogo ele ndo dava. Precisei eu folhear o jornal todo do ano de 1912, e também
até marco de 1913, para descobrir que o jogo tinha sido em mar¢o de 1913.

Entdo eu acho que essa € uma primeira diferenca assim do meu trabalho em
relacdo aos outros. VVocé citou a Biblia do Corintiano, aquilo é uma ideia mais editorial
do Marcelo Duarte que era o dono da Panda Books. A ideia da Biblia do Corintiano surge
porque eu ganhei uma caixa de uma amiga minha que foi a Inglaterra, ela me deu uma
caixa com um memorabiblia da histéria do Chelsea, ela torce para o Chelsea. E eu mostrei
essa caixa para o Marcelo e o Marcelo falou: “vamos fazer uma dessa para o
Corinthians?”, que estava se aproximando o centenario do Corinthians. Ai eu falei,
vamos, podemos fazer. Ai eu juntei basicamente a memorabiblia que tem 14, reproducéo
de jornal, Campedo de 54, reproducdo do ingresso de 77, aquela histdria toda; e junto veio
o livrinho que o Marcelo chamou de Biblia do Corintiano, que ele brinca, fala que o
Corinthians tem seus santos, Sao Neco, S&o Wladimir, mas eu ndo tive uma participagédo
tdo direta nesta ideia. Tanto que depois a mesma editora publica a Biblia do S&o Paulino
e a Biblia do Palmeirense. Entdo, no fim, acabou ndo sendo propriamente uma ideia s6
do Corinthians. A gente sabe dessa devocao quase religiosa do corinthiano, mas nao €
uma obra assim tdo diferente porque os outros dois também tem. E eu lembro que na
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época eu encontrei numa festa, num evento, um rapaz que era la do departamento juridico
do Corinthians e ele contava que foi meio polémico ali liberar Biblia do Corintiano,
porque estavam com medo de ofender religifes. Religides constituidas, mas ele me disse
que liberou. Mas enfim, o bastidor da tal da Biblia do Corintiano € mais ou menos esse
que eu te passei.

2° - Algumas pesquisas mostram uma “pretericio” dos torcedores pelos livros de
seus clubes, o que pode justificar o fato destes produtos dificilmente serem
disponibilizados em ndmero grandioso. Com relagdo a Biblia, qual foi a tiragem?
Como chegaram a este niUmero?

Olha, mais do que a tiragem, o que me assustou foi o preco na época. Eu lembro
que, bom é uma caixa né?! Uma caixa enorme, ndo sei se vocé tem a caixa. A producédo
teve custos altos. E eu lembro que ela estava sendo vendida por R$ 160,00. O que é muito
mais, a média dos meus livros sobre o Corinthians é de R$ 30,00. Em média, uns mais
baratos, uns mais caros, mas em média sdo R$ 30,00. Os 20 maiores jogos, Os 10 maiores
idolos, tudo isso ai era na casa dos R$ 30,00, quando muito R$ 40,00. E o Marcelo falou
em R$ 160,00, e eu falei: “Marcelo, ndo vai vender”. Nos langamos inclusive no dia do
centenario, na noite do centenario, 1° de setembro de 2010, ali na Avenida Paulista; e pra
minha surpresa € um livro sobre o qual eu recebo royalties até hoje. Eu ndo sei te dizer o
numero de vendas, mas é muito significativo porque 10% de R$ 160,00 sdo R$ 16,00. Eu,
pra ganhar 10% em cima daqueles livrinhos, pra ganhar R$ 160,00 em cima daqueles
livrinhos de R$ 30,00, eu tenho que vender cinco livros. Entéo, tenho pra mim; eu também
desenvolvo ha 10 anos o aplicativo Almanaque do Timao, que nada mais é do que o
almanaque em forma de aplicativo de celular. E a gente tem tocado o aplicativo nesses
nove anos com muita dificuldade, um nimero muito baixo de pessoas. Nds cobramos R$
5,00 por més e R$ 70,00 por ano. Nao, R$ 70,00 nada, R$ 35,00 por ano e mesmo assim
nos estamos encerrando as atividades porque realmente o publico é muito baixo. O
publico ndo enxerga. Eu acho que a gente tem um problema com a questdo do publico
leitor no Brasil antes de tudo. Nesses projetos todo mundo se empolga, fala: “ah sdo 20
milhdes de loucos, se 10% comprarem”, ndo chega. Nao chega a 1% nunca, entdo temos
muitas barreiras nisso. Eu ndo sei te dizer em termos de nimeros de venda mas eu sei te
dizer que me parece que é um publico, e ai eu ja amplio o pablico do futebol em geral.
Eu produzo muita coisa para o publico do futebol em geral. Eu estou me convencendo
cada vez mais que a gente faz coisas para menos pessoas que ndo se importariam em
pagar mais. A Biblia do Corintiano é um exemplo disso.

3° - Como foi o processo de licenciamento do livro? Foi necessario solicitar uma
autorizacéo? O clube realiza um revisdo da obra?

Bom, eu sempre faco questdo de tentar fazer os produtos licenciados, porque eu
como jornalista defendo a ideia de que o clube de futebol precisa enxergar todas essas
coisas como fontes de renda. Entdo, até para ser coerente com o0 meu discurso, eu gostaria
gue todos os meus produtos fossem licenciados. A questdo € que os clubes infelizmente,
ai ndo so o Corinthians, mas os clubes nos tratam como se nds fizéssemos bonés, chaveiro,
caneta. Eles ndo entendem o valor cultural disso. Eu ja tive sérios problemas inclusive,
em outras administragdes, isso varia muito de administracdo para administracdo, mas ja
chegaram a ligar na minha casa querendo rever contrato do aplicativo porque o dinheiro
ndo entrava. Entdo, segundo eles, ndo seria um produto interessante. Ai eu falei pelo
telefone: “Olha ainda bem que vocés me ligaram mesmo porque isso ai s6 me da prejuizo.
Eu mantenho esse aplicativo porque gosto e porque sou corinthiano. Se vocés quiserem
me liberar disso, estejam a vontade”. Ai num segundo momento alguém percebeu que era



188

importante pro marketing, para eles chuparem meu nimeros, enfim e ai a coisa ficou até
hoje mal parada. O clube em alguns momentos até, em administracbes anteriores
chegaram a colocar Almanaque do Timao na prépria camisa do Corinthians. Mas a gente
tem muito problema com rede social, com site. Os clubes terceirizam isso, € uma questéo
muito politica. Eles realmente ndo nos enxergam como parceiros no sentido deles. Eles
querem s6 ceder a marca e colher frutos, e ndo € assim que a coisa funciona. Por lei, toda
vez que vocé trabalha com informacdo, vocé néo precisa pagar royalties. Vocé precisa
pagar royalties em cima do uso do escudo, em cima do direito de imagem de jogadores,
técnicos, ai entra toda uma questdo juridica que dificulta essa situagdo. Muitas vezes ja
falei, em diversos momentos: “Se vocés pagassem um meés de saldrio desses jogadores
que ndo dao certo para montar um departamento histérico decente vocés nao precisariam
de mais nada”. Mas isso ndo ¢ uma prioridade, infelizmente, porque ndo da dinheiro né?!
N&o da dinheiro no volume que eles querem. N&o se vende tanto. Ai entra naquilo que
vocé falou, o torcedor ndo enxerga o livro como um bem, como ele enxerga uma camisa
ou até mesmo um chaveiro, enfim, coisas menos culturais.

4° - Em uma das matérias que li sobre a Biblia, vi que a pesquisa para a sua producéo
durou 15 anos. Como foi 0 processo de selecdo dos fac-similes que entrariam na
caixa? Existiu um critério para selecdo destes documentos?

E, eu acho que assim, toda a minha producéo em relacéo ao Corinthians é em cima
de uma base de dados que é o Almanaque do Timao. Quando eu falo que a producéo para
Biblia durou 15 anos, ndo era propriamente para a Biblia, era em cima do trabalho
Almanaque do Tim&o e de onde eu tiro subprodutos, no melhor sentido da palavra
subprodutos. A Biblia é um deles. Para transformar em Biblia, ai a gente tinha que ter um
apelo bastante visual e iconogréfico. Coisas que as pessoas pudessem pegar, mexer, entao
nos trabalhamos em dois sentidos. Um dos sentidos era cobrir os grandes momentos da
histéria do clube. Tinha que ter alguma coisa sobre o campeonato de 54, do IV
Centenario, e ai a gente reproduziu a primeira pagina do jornal A Gazeta Esportiva; que
alias eu tenho original aqui, guardado pelo meu velho tio Tulio, meu falecido tio Tulio.
Quando estava doente fez questdo de me dar e falou: “6, vocé vai guardar”. Ai, por uma
questdo também comercial, resolvemos substituir por uma reproducéo da pégina de jornal
la do arquivo da Gazeta que estava mais bem conservada. Tinha que ter alguma coisa de
77 e ai nés reproduzimos os ingressos da final de 77; tinha que ter alguma coisa do
Mundial de 2000, e n6s reproduzimos o ingresso também de 2000. Tinha que ter alguma
do Brasileiro de 90, também tem reproducédo do ingresso. E um outro caminho era coisa
que eu ja tinha a mdo. Eu tinha uma xerox de uma foto assinada do time bicampedo
paulista de 1951-52, assinada por todos os jogadores. Quem me deu essa xerox foi um
senhor que eu conheci no estadio, numa noite em 1992, que o Corinthians perdeu do Inter
de Porto Alegre de 4 a 0. O senhor chamado Sr. Daniel era professor de portugués e
assessor de imprensa do Rui Falcdo, jornalista e politico. Ai conheci o Sr. Daniel &4 no
estadio, dei carona pra ele até a casa dele e ele me fez entrar, me deu um vinho do Kibutz
e aquela xerox do time campedo de 52. Entdo eu utilizei aquela xerox. Entdo trabalhamos
em duas maos. O memorabiblia que eu tinha e 0 memorabiblia que a gente precisava
correr atrds, em funcdo do titulo, em fungdo daquele marco na histéria do Corinthians.
Foi um trabalho bem gostoso de fazer.

5° - Vocé também contribuiu com o livro Nacgéo Corinthians. Esse collectors book foi
lancado em edicéo limitada, para colecionadores, comercializado a um alto valor.
Assim, podemos concluir que ele e destinado a uma parcela da torcida do
Corinthians que possui alto valor aquisitivo. Pensando na Biblia do Corintiano, o
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publico-alvo foi também definido de forma restrita ou consistia no corinthiano de
modo geral?

N&o, é claro que a gente sabia que a producao de uma Biblia como aquela ia custar
caro. Inclusive a propria negociagdo com o Corinthians. O Corinthians para oficializar
mordeu um pedagco dos royalties. O Marcelo conversou comigo para eu abrir mao também
de um pedaco do meu, dos meus direitos e eu cedi. Mas ali houve um problema mais de
custo mesmo, de se fazer. E dificil fazer uma Biblia a um preco mais baixo, a caixa
demanda custo, o corte, sdo papéis diferentes, a propria insercdo daqueles papéis, ela é
manual, vocé tem que pagar alguém pra botar um daquele em cada uma, sem erro. Entdo
tudo isso tem custo a parte. Ali foi mais uma questdo de custo. O da editora Toriba que
eu também acompanhei bem de perto, o Nagéo, esta inserido - e eu ndo sei se vocé sabe,
mas depois ele fizeram uma versdo menor do Nacao -, que eu também tenho aqui, aquilo
esta inserido em um contexto maior. Eles ndo fizeram sé livro do Corinthians, eles
fizeram livro sobre a Ferrari, eles fizeram livro sobre o Roberto Carlos, cantor. Fizeram
livro, ou se inspiraram, se ndo me engano, se ndo foram eles que fizeram, eles se
inspiraram num livro sobre 0 Muhammad Ali. Acho que fizeram um livro sobre charutos,
whiskys. Enfim, aquela ideia é dar um presente diferenciado, isso quem me falou foi o
pessoal nas reunides. Dar um presente diferenciado para quem ja tem tudo. Entdo usaram
o Corinthians como paixdo, como sdo outras paix0es ai, a Ferrari, 0 Roberto Carlos,
qualquer outra. Outro tipo de paixdo de pessoas de um poder aquisitivo mais alto. A gente
ndo pode esquecer, tem o estere6tipo do corinthiano pobre, mas o Corinthians é maioria
em todas as classes. O Corinthiano é maioria entre os ricos, inclusive o corinthiano é
maioria entre as minorias. Um dia n6s vamos viver em um mundo suficientemente
civilizado em que o marketing do Corinthians vai brigar com o Sdo Paulo. Essa coisa do
estereotipo, que o S&o Paulo até ndo gosta dos homossexuais ligados ao Séo Paulo. O
Corinthians tinha que puxar isso pra si. Falar assim: “Nos somos maioria também entre
as minorias”, ou as chamadas minorias né?! Entdo, essa ¢ uma outra questao, talvez em
um mundo mais civilizado do que o que a gente vive hoje. Mas o fato é que também tem
essa coisa do corinthiano, as pesquisas mostram muito corinthiano nas classes altas. Esse
era um livro na faixa acho que de R$ 5.000. Quando me chamaram para fazer os textos
eles falaram: “Ah quanto vocé quer ganhar para escrever os textos?”. Eu falei: Eu quero
um livro porque acho que vocés ndo vdo me pagar R$ 5.000 para fazer. No fim me
pagaram o freelancer e ainda me deram o livro, felizmente eu tenho o livro aqui, o Nag&o.
Eu tinha muito medo de ndo ter esse livro. Mas € uma outra concepcdo. Ali sim muito
mais ligada a uma ideia ali da editora Toriba de fazer esses chamados livros de luxo. Até
para chamar atencdo pelo tamanho, pelo peso, foi uma marco na época. Mas €, sem
davida, uma ideia comercial bem diferente da Biblia do Corintiano.

6° - Direcionar um produto como este, especial, ligado ao Centenario, para esta
parcela de torcedores do Corinthians, ndo representa uma ruptura com o ideal de
Time do Povo, com essa ideia da origem humilde, de torcedores humildes?

E, sem ddvida n3o é a cara do Corinthians. A cara do Corinthians é outra, é mais
popular. Eu, particularmente, ndo sou contra. E mais ou menos como a questdo da
elitizagdo dos estadios. O problema da elitizacdo dos estadios ndo é ter ingressos caros, é
ter menos ingresso barato. E tomar o espaco dos ingressos mais baratos. Entdo eu sou
corinthiano desde sempre, desde 0s nove anos de idade, desde que foi campedo em 1977.
Mas quando eu comecei a acompanhar assim no estadio eu era um office boy e eu gastava
quase todo o meu dinheiro nos ingressos pro Corinthians. Hoje um office boy ndo tem
condig¢des de ser um Fiel Torcedor. “Ah, mas na média € mais barato”, mas nao importa,
0 cara ndo tem aquele dinheiro. Eu tive prova disso em 2000 quando lancei o Almanaque
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do Timao por R$ 12,00, R$ 12,90 nas bancas. Em 2000, achamos que estdvamos fazendo
um grande negocio. Naquela semana fui em um treino do Corinthians, fui abordado por
um menino de chuteirinha debaixo do brago, que era l& das categorias de base. Ele tinha
me visto no programa Cartdo Verde, falar do livro, e ele me perguntou se eu ndo tinha um
livro, porque ele tinha visto na banca que era R$ 12,90, mas R$ 12,90 significava 10% de
tudo que entrava na casa dele. Era um salario minimo, R$ 120,00. Eu entdo fui no meu
carro e dei um livro pro menino. VVocé percebe como a gente se engana. Fica nesse nosso
mundinho e ndo percebe. Agora, eu ndo sou contra ampliar. Como eu te falei, o
Corinthians também tem uma parcela significativa entre 0s mais ricos. S6 ndo pode
esquecer dos mais pobres. Tem que ser para todo mundo.

Eu acho que o problema esta na exclusdo. E o caso das camisas um pouco mais
baratas. Que todo mundo reclama da pirataria, mas € porque é 0 que as pessoas tem
acesso. Entdo, que tivesse um livro Nacdo no centenario, 6timo. Mas desde que
acompanhado de outros tantos, que até teve. Eu mesmo vi ali uns mais baratos, tinha
outras opcdes de acesso né?! Essa € uma velha discussao, por isso que eu te falei que a
tese do Plinio Labriola la chama Resisténcia e Rendicao: os primeiros anos do Sport Club
Corinthians Paulista. O que que ele quer dizer com resisténcia e rendi¢do? Ele quer dizer
que o Corinthians foi fundado como um time de bairro, no Bom Retiro, para jogar futebol
da varzea, por gente muito humilde. Os primeiros jogadores, o Neco, o velho Neco,
ensinou o zagueiro Fulvio, Fulvio Benti, a assinar o nome dele para pelo menos preencher
a sumula, porque nem assinar o nome eles sabiam. Era um time de operarios. E ai ha um
momento em que o Corinthians tem que se render ou resistir. Ai vem algumas ideias do
tipo: “Vamos mudar a sede para o centro da cidade?”, “Vamos jogar futebol oficial ao
invés de jogar s6 na varzea?”, “Vamos sair do Bom Retiro para a Praga da S&?”, “Vamos
dar titulos de sécios para gente como o dentista Jodo Batista Mauricio 14 do Bom Retiro?”,
ou como o Antdnio Alcantara Machado, vereador que ajudou muito a arrendar o terreno
para o0 primeiro campo na Ponte Grande. “Vamos dar o salto?”. Essa era a questdo do
Corinthians. E ai as pessoas se dividiram. Algumas queriam resistir, “ndo, vamos ser fiéis
as nossas raizes”. E outras resolveram se render, “ndo, traz os pistoldes”. Que na época
chamavam pistoldo né?! O cara com diploma, o dentista, 0 engenheiro, o vereador. Vamos
mudar a sede para o centro. A gente viu um exemplo disso agora a pouco. Tinha quem
resistisse querendo ficar no Pacaembu, e tinha quem se rendeu aos encantos de uma Arena
moderna onde teve jogo de Copa do Mundo. Entdo a historia do Corinthians é toda essa,
de resisténcia ou rendicdo. Essa histdria é contada, essa historia volta toda hora. Essa
questdo que voceé prop0s, “ah mas ter um livro de R$ 5.000 nédo esta na contramao do que
é o Time do Povo?” Esta, mas é uma rendicdo, ou pode ser também um complemento,
depende da ala que vocé estiver ouvindo.

7° - Uma das principais construcgdes simbdlicas em torno do Sport Club Corinthians
Paulista é a de Time do Povo. Na sua visdo este simbolismo se deu de forma natural
ou foi uma estratégia consciente dos gestores para diferenciacéo do clube das demais
agremiacdes?

Eu acho que a potencializa¢dao existiu, mas sempre teve um ‘qué’ diferente no
Corinthians, o Corinthians sempre atraiu as minorias. O Corinthians sempre foi mais ao
leste. O Corinthians sempre foi primeiro dos operarios, depois dos negros, depois dos
migrantes do interior de Sdo Paulo, depois dos migrantes dos outros estados, dos
nordestinos. Teve a questdo dos 22 anos sem titulo, daquela valorizacdo do sofrimento.
Um fenbmeno que na minha opinido ndo ocorreria nos dias atuais porque as pessoas hoje
sdo muito mais voltadas para valorizar o ter do que o ser. As geragdes atuais ndo acham
nada bonito ndo ser campedo, ter time ruim. Tanto que elas acompanham o futebol



191

europeu, porque elas estdo atrds de qualidade, estdo atras de craque. O Corinthiano de
esséncia, ele ndo estd preocupado com isso, ele torce pro Corinthians. O adversario, a
divisdo em que estd, tudo isso. Eu acho que com o tempo, e € natural isso, as novas
geracOes estdo perdendo um pouco isso. Vocé conversa com, meu pai tem 94 anos, ele é
corinthiano desde os seis anos de idade. E agora na passagem do ano a gente estava
conversando, ele falou: “Nao sei porque eu sou corinthiano, eu sou porque sou”. Essa
coisa independente de qualquer coisa. Eu acho que nos ultimos tempos isso tem se
perdido. Acho que se 0s 22 anos sem ganhar um campeonato fossem de 2000 a 2023, a
gente ndo teria a bonita historia que teve pra contar de 1954 a 1977. Aquilo foi um
fendmeno que transcendeu o futebol, tinha peca de teatro sobre o Corinthians nédo
campedo. Tinha filme, filme do Mazzaropi, O Corinthiano. Tinha mdsica, tinha cartaz
em bar, em boteco: “Fiado s6 quando o Corinthians for campeao”. Entao se tornou um
case social, vocé nem precisava acompanhar futebol para ouvir falar nisso, do time que
ndo era campedo. E de uma torcida que sé crescia atras disso. Eu acho que as condi¢cbes
da sociedade hoje ja ndo sdo as mesmas. Agora é muito, como vocé enxerga né?! Eu,
ideologicamente, eu gostaria muito que o Corinthians fosse essa coisa pura, dos operarios.
Mas se vocé conversar por exemplo com Victor Birner, que ¢ jornalista, e que é sdo-
paulino, ele tem uma tese gque € totalmente oposta. Ele garante que o Corinthians € o time
do status quo, do governo, das empreiteiras, enfim, da prépria midia. Os outros torcedores
sd0 muito enciumados. Quando ganham um campeonato falam: “Ah se fosse o
Corinthians saia livro, saia filme”. Por que ndo sai? N&o sai porque ndo tem 0 mesmo
apelo. Outro dia num grupo de Whatsapp tinha um pessoal, um até ficou bravo com o
outro, porque a TV Cultura estava mostrando umas retrospectivas do programa Grandes
Momentos do Esporte, e ai fez um Grandes Momentos do Esporte especial sobre o
Corinthians Camped&o Paulista de 1977. E ai um sdo-paulino despeitado no grupo colocou:
“E, o S3o Paulo foi campedo brasileiro naquele ano, porque ndo tem um Grandes
Momentos do Esporte sobre isso?”. Ai um corinthiano espirituoso respondeu: “Talvez
por falta do adjetivo ‘grandes’”. [Risos] E isso, ndo da pra medir, pra mensurar. Essa
métrica burra de hoje em dia. Ah porque Paulista, Brasileiro € maior do que Paulista. O
Corinthians foi campedo em 1977, Sdo Paulo era 0 nosso mundo. N6s fomos campedes
do mundo. Do nosso mundo, nosso mundo era aquele. Era um mundo sem internet, sem
celular, que a gente namorava mais tarde do que essa molecada ai que ja esta namorando
com 13, 14 anos. Eu com 13 anos estava empinando pipa. Era um outro mundo. Isso ndo
pode deixar de ser contextualizado.

Agora eu acho que tem duas frentes. Vocé perguntou essa coisa, se € natural do
Corinthians ou se € uma construcao. Eu acho que as duas coisas se retroalimentam. Existe
uma construcdo porque tinha uma brecha para isso. Claro que ndo é do nada. Vocé tem
registros. A invasdo do Maracand, por mais que queiram alguns desvalorizar, dizer que
era tudo flamenguista e vascaino que estavam 14, o que é uma grande bobagem né?! E s6
ver 0 nimero de pessoas que se deslocaram na época. Que ndo tenham sido 70 mil, que
tenham sido 50, 40, 30, fecha em 20. Ainda é grande coisa. Era uma época em que nédo
tinham rede social, ndo tinha meio de comunicacdo, ndo tinha nada. A gente estava as
portas de um racionamento de combustivel, postos iriam logo fechar de fim de semana e
gueimou-se uma gasolina e um diesel danado para metade daquele Maracana ser de gente
que veio de Sao Paulo. Isso ndo é todo mundo, ndo € qualquer um que faz. A mesma coisa
se repetiu no Japdo. Entdo ha evidéncias. Por mais que queiram discordar, desvalorizar.
E eu falo como jornalista: s6 tem uma coisa pior que o corinthianismo cego, é o anti-
corinthianismo, esse é uma coisa irritante. Tem gente com muito boa formagéo que insiste
em ser anti-corinthiana por ser anti-corinthiana. Porque é aquela coisa do “ah, ja que eu
ndo sou eu vou negar”. Isso existe na politica, nos géneros musicais. A resisténcia a aquilo
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que chama muita atencédo. E o Corinthians, pode falar o que quiser, mas ele antes de tudo,
ele chama atencdo, de uma maneira diferente. Para o bem ou para o mal, inclusive em
relagdo aos que torcem contra. N&o se catalisa tanta gente contra assim a toa. Existe uma
forca em movimento ai, existe algo. Que em algum momento de fato, talvez tenha sido
exagerado nessa literatura, nessa representagdo, mas tem um por qué por tras disso ai.
Tem uma legido de pessoas que se orgulham disso. O sorriso que um corinthiano abre
quando sabe que estd encontrando outro corinthiano. O corinthiano tem orgulho, o olho
brilha como dizem os meus filhos. Os meus filhos dizem que o meu olho brilha de uma
maneira quando eu falo do Corinthians que ndo é com outra coisa. E uma coisa
espontanea. Em contraposicdo até a outros torcedores, tem torcedor que adora falar que
ndo acompanha, que acompanha de longe, que ndo estd vendo, que acompanha golfe,
volei, basquete. O corinthiano vocé ndo ouve falar disso, o corinthiano tem orgulho de
ser corinthiano sempre. Corinthiano ndo praticante € uma excecdo. Claro que existem,
mas o corinthiano antes de tudo é muito envolvido. O Corinthians é uma parte cotidiana
da vida das pessoas. As pessoas pensam no Corinthians de manha, de tarde, de noite.
Pessoas com formac0es, as mais diversas, eu acho uma coisa fantastica isso.

8° - Pensando na construcdo simbolica de Fiel Torcida. Podemos dizer que o periodo
de jejum, de 1955 a 1977 foi um periodo de legitimacao dessa construcdo? A partir
dali é que se inicia o viés do corinthiano, maloqueiro, mas principalmente sofredor?

E, eu te confesso que eu ainda devo uma pesquisa mais apurada a respeito do
termo ‘Fiel’. Eu tenho impressdo que o Thomaz Mazzoni, que era quem tornava esses
termos mais conhecidos aqui em Séo Paulo pela Gazeta Esportiva né?! Mosqueteiro,
Piriquito, o nome dos cléssicos: Derby, Majestoso, Choque Rei. Eu tenho a impresséo,
mas ainda nao fiz essa pesquisa, que o termo Fiel Torcida ja era utilizado nos anos 40 no
periodo do primeiro jejum. Que a gente ndo pode esquecer que o Corinthians fica sem ser
campedo de 1941 a 1951 também, sé vendo Sao Paulo e Palmeiras campedes. Entdo o
‘Fiel’, eu acho que vem de um pouco antes, porque sempre foi o clube que arrastou
multiddes nos seus jogos. O corinthiano sempre foi um frequentador de estadio muito
mais praticante que os outros. Na época em que o Palmeiras do Ademir da Guia ganhava
tudo, o Palmeiras chegou a fazer uma campanha. Tem até na Revista Placar, eu acho que
tinha campanha na televisdo também, o time posado do Palmeiras, aquele time classico:
Ledo, Eurico, Luis Pereira, Alfredo e Zeca, Dudu e Ademir da Guia, Edu Bala, Madruga,
Leivinha e Nei, e com a frase: “Estes homens precisam de vocé”. Para o palmeirense ir
ao campo e o palmeirense sofreu um fastio de titulos. Depois, de 1976 a 1993 sofreu, mas
teve uma época que o palmeirense ndo ia. Sdo-paulino entdo era conhecido por s6 ir na
boa. Até a popularizacdo do Sdo Paulo, com o time do Telé nos anos 1990, o Séo Paulino
era conhecido como a torcida que sé ia na boa. A do Santos passou a existir a partir do
Pelé, com o pessoal mais jovem. Antes ndo tinha a torcida do Santos, pelo menos néo no
nivel das outras grandes torcidas. E o corinthiano ndo, o corinthiano ia sempre. Tem
registro inclusive de cariocas que vieram para S&o Paulo, principalmente jornalistas a
quem eu tive acesso, e eles contam que no Rio eles costumavam ir pro Maracand, até
porque o Maracana era facil né, central. Eles iam junto com amigos para ver jogo de todo
mundo. Ver o Botafogo do Garrincha, ver o Flamengo, ver o Fluminense, independente
do time que eles torciam. E aqui em Séo Paulo eles percebiam que o torcedor que mais
tinha esse habito era o torcedor corinthiano, entdo ja tinha essa coisa do estadio.

E, quando é campedo em 1954, tem um discurso do Pedro Luiz, logo que acaba o
jogo em que ele fala que o campo esta sendo invadido por alguns representantes da maior
torcida paulista. Entdo ja era reconhecidamente a maior torcida de Sdo Paulo. O sofredor
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ndo, o sofredor é mais ligado aquele periodo. Sem titulo, sem vitdrias sobre o Santos, sem
vitdria sobre o Pelé. Ai é uma outra saga. A saga que finalmente acaba em 1977. Era um
tempo mais simples, as torcidas eram particulares, o torcedor era civil. Eu ia pro estédio,
a gente fazia a nossa prépria bandeira de pano, de cano de PVC. N&o era torcida
organizada. Tinha as torcidas organizadas, mas aquele espetaculo quem proporcionava
era as pessoas, o torcedor civil. Era mais barato, o ingresso era acessivel, era uma outra
maneira de se viver. Mas o corinthiano sem ddvida era um frequentador assiduo de
estadio, € por isso que essa questdo da elitizacdo bate muito forte na torcida do
Corinthians. Porque sempre foi antes de tudo uma torcida popular, uma torcida das classes
menos abastadas e que dava o seu dinheirinho 1& pro jogo de futebol. S6 vocé pegar as
médias de publico campeonato a campeonato, vocé vai perceber que o Corinthians sempre
liderou, estando bem ou estando mal. E isso desde os tempos, vamos chamar menos,
menos comerciais. Até esse horrivel Campeonato Brasileiro que fez esse ano com média
de 40 mil pessoas para ndao verem nada. As pessoas vado la para ver a camisa do
Corinthians. Entdo, ndo ¢ uma campanha espetacular, ndo € um craque que é fora de série,
ndo tinha nada disso. O corinthiano continua, pra usar essa expressdo, que a gente ainda
precisa de uma pesquisa mais apurada pra saber onde comegou, continua Fiel. Essa coisa
do Fiel, € um torcedor diferente nesse sentido. O corinthiano sempre teve essa cultura in
locco né?! Estar no estadio. “Eu estava 147, “eu fui”, “eu viajei”. Talvez até por ndo ter
um estadio, agora tem um estadio, mas durante muito tempo se falou que o Corinthians
ndo precisava de um estadio porque ele fazia a sua casa em todo lugar. A torcida ia e
ocupava. Vocé tem registros de ocupacges ja nos anos 1930. Em 1931 quando se decidiu
0 campeonato de 30 houve uma grande invasao a Santos, de trens inteiros de corinthianos.
Muitos morreram na volta porque comemoravam o titulo sem camisa em cima dos
vagoes, isso nos anos 30. Até nos anos 40. O Corinthians voltou a ser campedo na Vila
Belmiro em 1941 e na volta o pai do Boni - que durante muitos anos foi o todo poderoso
da Rede Globo -, o pai do Boni morreu numa dessas invasdes. Morreu de pneumonia
como consequéncia de uma dessas invasdes. Entdo tem muita histéria do corinthiano
como corpo. Antes mesmo da Gavides, antes mesmo da torcida organizada. Essas
manifestacdes ligadas ao Corinthians existiram desde sempre e também motivaram o tipo
de producdo que a gente falou aqui. Essa coisa, uma coisa retroalimentando a outra né?!
Producéo de toda uma mistica a partir de fatos que justificavam essa mistica.

9° - Em sua opinido, hoje como um dos principais pesquisadores da historia do
Corinthians, o clube se preocupa com a questdo da identidade organizacional ou
apenas retroalimenta estas construcbes simbolicas, de Time do Povo e de Fiel
Torcida, com o objetivo de obter vantagem no mercado?

Eu acho isso tdo dificil de definir. Porque isso vai tanto em funcdo de quem esta
no poder né?! O poder acabou de mudar. Na administragdo anterior a gente via essas
coisas muito mais da boca para fora do que na pratica. Se dizia um time democratico, um
time preocupado com questdes sociais e a0 mesmo tempo escolheram um técnico ai que
tinha um problema que acabou resolvendo so depois. Se é que resolveu, mas enfim, sobre
uma acusagdo de estupro, o técnico acabou ficando s6 duas partidas. Entdo, na pratica,
infelizmente o proprio futebol feminino do Corinthians, que foi o responsavel por
absolutamente todas as gldrias do ano passado, vocé ndo via nenhuma manifestagcdo por
parte do futebol masculino em relacdo a isso. Entdo, internamente, me passa muito a
impressdo de que o Corinthians ndo justifica seus atos teéricos na préatica. Eu queria ver
mais coisas na pratica. Uma coisa mais coerente no sentido do caminho que o Corinthians
esta trilhando. Talvez eles tenham algum tipo de medo, porque a torcida tem também
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maioria entre os conservadores. Porque tem corinthiano conservador, claro que tem, e
tem direito também de ser. Tem corinthiano reacionario, tem corinthiano terraplanista. E
ai eu acho que é uma juncdo complicada. Acho que tem essa questdo politica, poucos
clubes no Brasil tem coragem. De se posicionarem, de serem coerentes o tempo todo.
Vocé vé muita manifestagdo no papel. Contra racismo, contra homofobia, eu queria ver
mais atitudes na pratica, inclusive do Corinthians. Do futebol em geral, que € um meio
muito retrogrado, reacionario, conservador, mas o Corinthians dentro disso, ele tem uma
historia, ou pelo menos um pedaco de historia a zelar. A propria Democracia Corinthiana,
e eu falo muito isso, a Democracia Corinthiana é uma excecdo na histéria do clube. O
clube em 110 anos de historia vocé pega de 10 a 20 anos para meia ddzia de caciques.
Alfredo Trindade, Vicente Matheus, Wadih Helu, o Andrés mais recentemente, variando
as nuancas de quem estava no poder, mas era o “Andrésismo” ainda né?! Em 100 anos de
Corinthians citei cinco nomes aqui que morderam 70% da vida politica do clube. Entdo a
Democracia Corinthiana foi uma excecdo. N&o ¢ o clube da liberdade, da democracia, o
tempo todo nao.

10° - Para fazermos uma comparacdo com a literatura apaixonada do Plinio
Labriola, citada por vocé. Em sua viséo, a comunicacdo do clube, atualmente, busca
se amparar mais nos dados e menos nos ufanismos? Procura uma linguagem mais
direta e menos romantica? Para exemplificar, a gente observa tanto na Revista
Corinthians de 1933, como no livro Nagédo, uma preocupagdo maior em ressaltar a
grandeza do clube e ndo os simbolismos em torno da agremiacao.

Ai tem duas coisas. Primeiro o tempo. A revista é de 1933, entdo era um momento
de afirmacdo. Um clube de 23 anos que precisava se afirmar como grande. E era uma
produgéo interna, do Corinthians para o Corinthians, pelo Corinthians. No caso do
Diaféria, acho que tem uma caracteristica ai, ele era antes de tudo um cronista. A escrita
do Diaféria, independentemente do texto que ele escrevesse, e ele foi um grande cronista
durante anos, da Folha de S&o Paulo, do Jornal das sete horas da Rede Globo, tinha
cronica do Lourenco Diaféria toda noite. Ele era um cronista, ele ndo estava preocupado
com dados. E uma romantizag&o da histéria do Corinthians. Muito bem feita, por sinal.
Acho que no momento o Corinthians ndo tem nem uma visdo sobre isso, ou se tem essa
visdo nunca me passou. E também ndo tem obrigacdo de me passar porque eu nao sou
funcionario do Corinthians. Eu sou um jornalista que pesquisa a histéria do Corinthians.
Tenho a impressdo de que ultimamente, na medida em que tem legitimado o trabalho do
Fernando Wanner, a tendéncia é ser mais apaixonado, porque o Wanner é apaixonado. O
Wanner é o herdeiro de uma literatura apaixonada, como a do Seu Antoninho, quase
mistico em alguns momentos. Isso estd em redes sociais, ele é apresentado como
historiador do Sport Club Corinthians Paulista. Entdo, quero crer que no momento o
Corinthians tenha feito uma opg¢édo em relacéo a isso, ou pelo menos uma concessao em
relacdo a isso. Esté assinando embaixo. Acho que € a politica, mas sinceramente ndo acho
que haja uma politica, uma preocupacao no Corinthians em relagéo a isso. Acho que isso
vai muito ao sabor das necessidades de momento, de campanhas muito pontuais,
especificas, de necessidades ali de rede social, do que da mais clique. Estdo mais
preocupados com isso.

11° - Houve alguma consulta a vocé ou alguma relagdo com a Biblia, o langamento
da campanha Corinthianismo?

Nao, ndo. Aquilo foi por conta do marketing ali naquele momento e ndo me
consultaram nada. A Unica coisa nesse sentido foi quando a gente quis registrar o0 nome
Biblia do Corintiano. Dentro do clube houve uma certa resisténcia, mas ai eu acho que
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acabou vencendo aquela ala que assume o corinthianismo como algo préximo de uma
religido. Nao precisa ser ofensivo a ninguém. Eu acho que o sentido disso, a gente ndo
estd querendo substituir a religido de ninguém. A gente estd querendo definir um
sentimento mais proximo do sagrado, como vocé colocou. Eu acho isso natural. Tem ai
uma certa aproximacao inclusive com outras coisas, como S&o Jorge como padroeiro do
clube, o dia de Séo Jorge, a capela de Sao Jorge. O prdoprio Wanner la nas apari¢des dele
usa a capa de Sao Jorge, carrega um Sao Jorge para dentro do gramado. Eu acho tudo
valido. As pessoas hoje em dia estdo se ofendendo demais com tudo né?! Tudo €
excludente. Ao falar que o corinthianismo é uma religido, ndo estou desmerecendo o
catolicismo, o protestantismo, o budismo, o espiritismo, que nem se define como uma
religido, mas como uma doutrina. Mas enfim, sdo crencgas. Eu particularmente sou mais
corinthiano do que qualquer outra coisa. Se eu for definir a minha religido, minha religido
é o Corinthians.



