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Resumo

Em suas relagdes, por meio da teoria e da analise critica, o design contemporaneo aborda questdes
politicas e sociais - emergentes, em pauta e potenciais -, entre elas, o feminismo, a equidade e a
igualdade, a atuacao das mulheres e sua valorizacdo e disseminagdo na area do design e também
no design de moda, possibilitando leituras abrangentes das visdes historicas, tecnoldgicas e
metodoldgicas, tendo como centro o sujeito, a comunidade e as relagdes humanas, que determinam
os principios do design. Esta tese centra-se na atuacdo das mulheres na alfaiataria, resgatando a
sua trajetoria historica até a atualidade e propondo o uso da terminologia alfaiatas. Para atender a
este estudo, bem como suas andlises e sinteses, o objetivo geral foi o de investigar a atuagdo e
contribuicdo das mulheres na alfaiataria, a fim de disponibilizar informagdes e gerar resultados de
pesquisa que contribuam para a valorizacdo e equidade da participagdo do género feminino na
area. Na investigacao do género feminino na alfaiataria como segmento do design de moda, fez-
se necessario discorrer e apontar as disputas simbolicas que ocorreram entre os alfaiates desde o
século XVII até o contemporaneo. O estudo também resgata a importancia do trabalho de
alfaiataria, bem como registra a caréncia de visibilidade e de valoriza¢do na historiografia nesse
campo, visando compreender a relagdo e a presenca das mulheres atuantes profissionalmente e sua
participag@o no design contemporaneo como alfaiatas - uma nomenclatura mais adequada para a
distingdo desse oficio. Como método, elegeu-se o quali-quantitativo, associado a técnicas de
revisdo sistémica e assistematica, a pesquisa documental e a pesquisa de campo, com entrevistas
semiestruturadas e estudos de caso. Como resultados, foram incluidas as fontes documentais
historicas e a participagdo da mulher na alfaiataria no cenario contemporaneo. Como produtos
resultantes desta pesquisa, teremos um website, que reunird materiais de suporte para saberes da
constru¢do ¢ manutencdo da alfaiataria, além da divulgacdo das profissionais e marcas do
segmento, visando a dissemina¢do e valorizacdo das mulheres alfaiatas e suas contribui¢des
significativas para o design de moda contemporaneo. Acredita-se que a pesquisa contribuira para
potencializar o segmento da alfaiataria em suas vertentes atuais de producdo, bem como com a
sociedade na equidade de género e na valorizagdo e disseminagdo das mulheres alfaiatas para a
consolidagdo da alfaiataria na contemporaneidade.

Palavras-chave: Design Contemporaneo; Design de Moda; Género Feminino na Alfaiataria;
Alfaiatas na Contemporaneidade.



Abstract

In its relations, through theory and critical analysis, contemporary design addresses political and
social issues - emerging, on the agenda and potential -, among them, feminism, equity and equality,
the role of women and their valorization and dissemination in the area of design and also in fashion
design, enabling comprehensive readings of historical, technological and methodological views,
with the subject, community and human relationships as the center, which determine the principles
of design. This thesis focuses on the role of women in tailoring, rescuing their historical trajectory
to the present day and proposing the use of tailor terminology. To meet this study, as well as its
analyzes and syntheses, the general objective was to investigate the role and contribution of women
in tailoring, in order to provide information and generate research results that contribute to the
appreciation and equity of gender participation. female in the area. In the investigation of the
female gender in tailoring as a segment of fashion design, it was necessary to discuss and point
out the symbolic disputes that occurred between tailors from the 17th century to the contemporary.
The study also rescues the importance of tailoring work, as well as registers the lack of visibility
and appreciation in the historiography in this field, aiming to understand the relationship and
presence of women working professionally and their participation in contemporary design as
tailors - a more appropriate nomenclature. for the distinction of that craft. As a method, the
qualitative-quantitative method was chosen, associated with systemic and unsystematic review
techniques, documental research and field research, with semi-structured interviews and case
studies. As a result, historical documentary sources and the participation of women in tailoring in
the contemporary scenario were included. As products resulting from this research, we will have
a website, which will bring together support materials for knowledge of the construction and
maintenance of tailoring, in addition to the dissemination of professionals and brands in the
segment, aiming at the dissemination and appreciation of women tailors and their significant
contributions to the design of contemporary fashion. It is believed that the research will contribute
to potentiate the tailoring segment in its current aspects of production, as well as with society in
terms of gender equity and in the appreciation and dissemination of women tailors for the
consolidation of tailoring in contemporary times.

Keywords: Design; Contemporary Design; Fashion design; Female Gender in Tailoring; Tailors
in Contemporary.
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Prologo

Repete-se o espanto e mais uma vez sou indagada, quase como um clamor dos inconformados,
assim, mais uma vez, foi-me dirigida a pergunta: “Vocé sabe fazer roupas de alfaiataria? . Para
tornar mais dificil a situacdo, agora respondo: “Sim, sei e sou uma alfaiata!”. Com minha
declaracdo, o espanto torna-se expresso nos olhos daqueles que possuem cravada na memdria a
cena construida, hé séculos, de um espago masculino de exclusdo do feminino, as alfaiatarias do
passado.

De forma tranquila, mas embaragosa, dedico-me a voltar a histéoria da memoria da
constru¢ao do meu saber, dando nome, o que eu sei teve inicio com o alfaiate Marcos Moreira dos
Santos, que hoje reside em Minas Gerais. Foi, entdo, no ano de 1993 que o conheci em uma
empresa de grande porte, no norte do Parana, na cidade de Londrina, ele contratado para ser
modelista da linha de camisaria, € eu, uma jovem recém formada em um curso técnico de
modelagem, iniciando meus trabalhos como auxiliar de modelista. Marcos Moreira, um exemplar
e inigualavel profissional, construiu seu legado como alfaiate no Rio de Janeiro e na cidade de Sao
Paulo e logo me propds: “Filha, vocé quer aprender tudo o que sei sobre alfaiataria?”’. Assim,
passaram-se trés anos. Todos os dias, ao final do expediente, tinha eu aula com o melhor alfaiate
que ja conheci, com seu jeito calmo e mineiro.

Confesso que, ao me lembrar, posso revisitar a cena, buscando na memoria os gestos do
fazer do alfaiate: Sr. Marcos estendeu um tecido na mesa, com um giz tragou um paleté e cortou,
depois, explicou detalhadamente cada passo daquele paletd. Era como poesia, cada parte uma
estrofe e, no final, o poema ja composto.

No meio do aprendizado, nas memorias revisitadas, lembro-me do Sr. Marcos - tenho quase
todas as suas falas ainda guardadas — dizendo-me: “Menina Val, comecei neste oficio com 12 anos,
mas, de tanto passar dificuldades, ao ficar mogo, parti de minha Minas Gerais para o tdo sonhado
Rio de Janeiro. La, enfrentei tamanha dificuldade, até fome passei. Foi um generoso senhor que
aceitou, em um corte de tecido, que eu fizesse um paleto para ele. No chdo da pensdo em que
estava, cortei, preparei e costurei, passei a noite em claro e, no outro dia, com o paleto pronto,
tornei-me conhecido e reconhecido pelo agrado daquele cliente. Assim se constroi a clientela de

um alfaiate, menina, seu produto mostra quem ele ¢”.



Em meio a risos e riscos no aprendizado, trés anos se cumpriram, até o meu mestre
professor resolver voltar a vida tranquila em Minas Gerais. Lembro-me de que, na despedida,
perguntei o que faria para agradecer tudo o que ele teria me ensinado, e um pedido ele me fez...
“Menina Val, sei que ndo vai guardar para si o que te passei, entdo, um dia escreve em
algum lugar essas coisas, diz que foi o alfaiate Marcos Moreira dos Santos que a ensinou”.

O tempo passou, foram mais de vinte anos, em alguns momentos, por me dedicar a outros
segmentos da area da confeccdo, até parecia ter esquecido ou desistido de seguir o legado que me
foi passado. Mas, ha oito anos exatos, resolvi me dedicar ao oficio, pesquisando, disseminando,
ensinando, e aqui estou. Nao poderia deixar de registrar o pedido tdo simples de quem tanto ama
o que faz e que, ao ensinar, me proporcionou compreender e aprender o que ¢ a alfaiataria.

Ao meu mestre, com carinho e gratiddo por tudo o que me ensinou. Ao melhor de todos os

alfaiates, Marcos Moreira dos Santos, muito obrigada!



1. INTRODUCAO
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INTRODUCAO

11 Apresentacao

“Ao final do século XVII, na Fran¢a, um grupo de
mulheres obteve de Luis XIV permissdo para

assumir a condigdo de alfaiate. Nunca ostentariam

esse titulo, mas desempenhariam a fungdo ™.

A palavra “nunca” impacta, pois emite um parecer inalcangavel. Foi desse incomodo que nasceu
a pesquisa aqui apresentada, no inconformismo do nunca, da necessidade de fazer eclodir a
equidade das mulheres que ja desempenharam e desempenham o oficio da alfaiataria e nunca
foram reconhecidas de forma igualitaria na profissao.

A historia do vestuario, especificamente o surgimento e evolugdo dos trajes e das diversas
profissdes, mostra que as separagdes e discriminacdes efetuadas nas relagdes de género, que se
arraigaram na institui¢do da corporagdo de oficios dos alfaiates, ocorreram em meados do século
XVII, em uma agdo baseada nas imposi¢des sociais que as mulheres sofriam na sociedade, que
efetivaram a segregacdo destas na participacdo da confeccdo do traje masculino como
profissionais. Isso ocorreu no ato da implantacdo da corporacdo de oficios dos alfaiates, datado de
1655%.

A sensag¢do discriminatoria passou a vigorar desde entdo. A dificuldade de registros e um
abandono das publicagdes pelas barreiras impostas no passado, tanto para atuagdo e
reconhecimento do género feminino no oficio como para a transferéncia dos conhecimentos,
geraram lacunas na informacao. Na sequéncia, a industrializagdo impds novos formatos, e o fazer
manufaturado foi, em partes, substituido pelo sistema seriado.

A forte influéncia de padrdes rigidos de barreiras a entrada e ao reconhecimento das
mulheres na area da alfaiataria ¢ evidente desde o seu surgimento até a atualidade, quando se
confirma, em pesquisas ja existentes, um grande nimero de alfaiatarias que, mesmo tendo
mulheres no comando que ndo se intitulam como alfaiatas, mantém nomes predominantemente

masculinos em suas marcas. Isso também leva a indagar se, de fato, ocorreu uma redug¢do no

1 Eduardo Motta (2016).
2 Francois Boucher (2012).
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namero de alfaiates ou uma ampliacdo de mulheres alfaiatas que ndo s@o contabilizadas no atual
cenario.

Diante disso, aponta-se a necessidade de novos olhares para a pesquisa a respeito do
entendimento da participacdo das mulheres no percurso da histéria do vestuario, bem como sua
participagdo no fazer da alfaiataria, efetivando o reconhecimento da equidade dessas mulheres para
a area do design de moda. Uma vez que, entre as primeiras sistematizacdes dos referenciais
metodoldgicos utilizados no atual contexto educacional contemporaneo, estdo autores que nao
elencam de forma clara, por ser ainda pouco explorada, a participacdo das mulheres na autoria da
alfaiataria.

Complementa-se que, conforme a experiéncia da autora desta pesquisa ao longo dos anos
de atuagdo profissional nas industrias e como docente nessa area, a dificuldade de se intitular
alfaiate envolve o habito e a perpetuagdo na nomenclatura no substantivo masculino e a estranheza,
da terminologia quando empregada no feminino.

Em alguns dicionarios, como Freire (1944) e Ferreira (2004), constam registros da variacao
de alfaiate para alfaiata sob a designacao de mulher do alfaiate, a costureira que faz servico com o
alfaiate, ou seja, ndo equivalem a profissional, e sim a variagdo do termo do masculino para o
feminino, fato que ndo modifica o carater de segregacdo na profissdo para as mulheres.

Diante da ponderagao acerca do uso da flexdo do género feminino do substantivo alfaiate,
contemplam-se estudos que mostram que nossa lingua ¢ aberta a possibilidades, porém, quando se
trata do emprego da variante na forma de género, a sociedade avanga conforme as transformagoes
dos papeis sociais, mas se atrelam também a propria tradi¢do®. Assim, os substantivos terminados
em —e ficam invariaveis ou acrescentam a vogal temadtica: alfaiate/alfaiata, sendo classificados
como biformes*. Os dicionarios Caldas Aulete Dicionario On-line e Priberam da Lingua
Portuguesa registram apenas a forma alfaiate (subst. masc.). Ja o proprio Caldas Aulete, em sua
edicdo de 1964, antes da Reforma Ortografica de 1971, traz o verbete alfaiata como a forma
feminina de alfaiate. Contudo, o termo caiu em desuso quando da referida reforma em alguns
dicionarios, considerando que o Novo Dicionario Aurélio da Lingua Portuguesa, edi¢dao de 2004,

contempla a forma alfaiata [de alfaiate] S.f. Mulher que trabalha como alfaiate. Lembrando que

3 Leo Ricino (2014, p. 28).
4 Evanildo Bechara (2001, p. 94).
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nenhum dos diciondrios apontados registra o verbete alfaiate como substantivo de dois géneros, o
que permitiria a referéncia ao alfaiate (masc.) e a alfaiata (fem.).

Ha um entendimento por parte desta pesquisadora, também alfaiate por profissdo, de que a
dificuldade da aceitacdo em lidar com o emprego da palavra “alfaiata” est4 diretamente relacionada
a cultura de masculinidade deste oficio que, quando desenvolvido por mulheres, a exemplo da
autora desta tese, se intitulam como modelistas de alfaiataria.

Assim, nesta pesquisa, as mulheres serdo referenciadas como alfaiatas, partindo da agdo de
pertencimento da palavra. Acredita-se que dar créditos as mulheres que no passado contribuiram
com suas agdes e producdes na alfaiataria ¢ uma questdo de prover a equidade ao género para, a
partir dai, buscar dar poder as atuais profissionais da area para se valerem do que lhes ¢ de direito,
intitular-se de fato como alfaiata, dando equivaléncia e permanéncia dos feitos ao seu
reconhecimento.

Portanto, trata-se também de um posicionamento na luta de classes, na busca de validar
para o design de moda as contribuicdes que as mulheres realizaram como alfaiatas,
desvencilhando-se do olhar preconceituoso que persiste na atualidade. Pelo exposto, cabe a area
de design promover reflexdes criticas sobre as relacdes da equidade de género, por meio da reunido
de dados histéricos ainda pouco ou ndo explorados, com vistas a constituir solu¢cdes nos campos
tedricos e praticos, nos projetos de design de moda aplicados em ambito educacional e nos mais
diversos segmentos e nichos de mercado.

Assim, considerando que € papel da academia investigar as lacunas existentes nas esferas
socio-politico e culturais, revisitando e estabelecendo o pensamento critico na historia do campo
de conhecimento em questdo, nesse sentido, esta pesquisa procura identificar e valorizar novas
formas de disseminar a historiografia da area do design de moda, com o objetivo de suprir a
constru¢dao do conhecimento dos alunos nas diversas areas do saber, contribuindo com os dados
em carater formativo, cultural e social, esta tese almeja abordar uma realidade que amplie o
reconhecimento dos feitos femininos na area de alfaiataria, capazes de articular as relagdes
desiguais de poder visando privilegiar a emancipacdo das mulheres alfaiatas, a partir da
contribuicdo advinda dos resultados relacionados com a questdo central e os objetivos descritos a

seguir.
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1.2 Caracterizagao do problema

Virias publicagdes e noticiarios indicam o fim apocaliptico do oficio da alfaiataria. De fato, no
decorrer desta tese, algumas situagdes-limite mostram as ameacgas que circundam a profissdo, mas
a morte anunciada que envolve as atividades ou o encolhimento destas levam as seguintes
inquietacdes: em qual periodo histdérico se promove de fato o sepultamento desse oficio como
sistema de produgao? Quanto ainda se vela um sistema remoto dos primordios da alfaiataria, sem
permitir a validagdo de novos formatos deste fazer na contemporaneidade? E quais géneros estdo
agora no comando nas empresas, ateli€s ou oficinas de alfaiatarias?

Em uma etapa inicial, essas indagagdes levaram a implanta¢do de um projeto de pesquisa®,
desenvolvida na Universidade Estadual de Londrina (UEL), com vistas a uma revisao de estudos
em torno da alfaiataria, com a finalidade de compreender suas especificidades sob o olhar de um
alfaiate®. Os resultados dessa pesquisa ampliaram e constituiram novos olhares para a compreensao
da importancia das memorias e fazeres nado documentados que se encontram em fase de extingao.
No projeto, vivenciou-se a construcao integral de um palet6é por método manufaturado tradicional
para identificar as informacdes que foram suprimidas pelo movimento de transferéncia de
conhecimentos desse fazer na industrializagdo, isto €, que hoje fazem parte das memorias do
“segredo do oficio” junto aos alfaiates.

No Laboratorio de Pesquisa, Extensdo e Ensino em Design Contemporaneo, com as
discussdes durante as orienta¢des no Grupo de Pesquisa Design Contemporaneo: sistemas, objetos,
cultura (FAAC/CNPq), campus de Bauru, percebemos a necessidade de focar na lacuna existente
nos dados historicos relativos a participagdo das mulheres na alfaiataria, bem como os seus novos
formatos na contemporaneidade.

Nesse contexto, evidenciam-se os problemas e a exclusdo do género feminino: a alfaiataria
¢ uma atividade desenvolvida por homens e mulheres, mas estas que executam a técnica ndo se
intitulam “alfaiatas”, uma vez que a propria raiz da palavra, “alfaiate”, de origem do arabe al-

khayyat’, ja a torna masculina. Assim, sob forte influéncia, habito e tradi¢io de um termo
yyat', ] ¢

5 Projeto de Pesquisa n° 10799, apéndice 02.

6 Artigo publicado nos Anais do 14° Coléquio de Moda, 11a Edi¢ao Internacional. Curitiba: PUC-PR,
2018.

7 Segundo o dicionario de Cunha, Antonio Geraldo (2010, p. 24) - Alfaiate sm. “costureiro” — X VI, alfayate
XIII etc. — Do ar. al-hayyat — alfaiataria 1899. p. 24 Cunha, Antonio Geraldo da, 1924-1999. Dicionario
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substitutivo, alfaiatas se intitulam ainda “costureiras”, “modistas” e outros termos, pois
culturalmente ndo se sentem confortaveis em se autointitularem alfaiatas.

Outro aspecto considerado ¢ o fato de haver expressivo nimero de profissionais mulheres
que trabalham com a alfaiataria e que, embora sejam altamente capacitadas tecnicamente, ndo se
intitulam alfaiatas. Inclui-se, ainda, nesta reflexdo, que a formagdo académica e profissional na
formacao de alunos dos géneros masculino e feminino, continua validando e reiterando o uso dos
termos e a repeticdo da nomenclatura — alfaiate para homens e modistas, modelistas e costureiras
as mulheres.

A alfaiataria na contemporaneidade passa por um processo de revalorizagdo que ressurge
nas esferas do design de moda, em que os processos sdo ressignificados por criadores na
atualidade. Sobrevém de métodos tradicionais, podendo ser aplicada em diversos segmentos,
enquanto os designers de moda atuais, em seus processos de criagcdo, sdo desafiados a fazer uma
releitura ou nova leitura desses processos para os cenarios da moda. Por sua vez, os materiais de
pesquisa existentes ficaram sem o devido enfoque e fomento em decorréncia do periodo em que
ocorreu a diminuicdo do emprego da alfaiataria nas pegas do vestudrio, atribuido pela logica da
industrializacao.

Os dados historicos sdo importantes para os designers em sua formacdo académica e
profissional, pois permitem desenvolver nogdes bésicas para interpretar as mudangas nos contextos
existentes, a fim de aplica-las as novas demandas de atividades produtivas.

A competéncia de uso do conhecimento hoje ¢ atribuida a designers de moda, estilistas,
costureiros, costureiras e outros profissionais que idealizam cole¢des ou pegas unicas que, no
passado, eram feitas por alfaiates e alfaiatas. Dessa forma, um universo de possibilidades se abriu
na busca por registros de mulheres alfaiatas no passado e sua atuag¢ao no presente para a aplicagao
dessa hipotese, avaliando e discutindo a contribui¢do pelo conhecimento de suas agdes na
alfaiataria e na produgdo vigente.

Para tanto, a partir dessas andlises, novas experiéncias sdo avaliadas a fim de desvincular

os produtos desse segmento do seu espaco e valores comuns, observando novas possibilidades de

Etimologico da Lingua Portuguesa. 4. Ed. Revista pela nova ortografia, - Rio de Janeiro: Lexikon, 2010.
744p.
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interagdo com outros modelos de producdo existentes no contemporaneo, como o formato
industrial, industrianato®, ateliés, tailor made® oficinas individuais, demi-couture!? e outros.

Apesar de o tema alfaiataria estar emergindo no meio académico, 0 mesmo ndo acontece
com as pesquisas sobre a participacdo das mulheres na area. Assim, considerando a representativa
participagdo do género feminino no campo industrial na atualidade como designers de moda,
estilistas, modelistas e ‘“‘alfaiatas” nos mais diversos setores, como também sua consideravel
atuagdo no campo académico nos cursos de design de moda e como pesquisadoras, faz-se
necessario intensificar tais pesquisas para confirmar a participag@o historica e atual, bem como
suas relagdes com o fendmeno da constru¢do de mudangas essenciais, refletidos no aumento de
competéncias para a industria de confec¢do do vestuario do produto de moda em seus mais
diversos segmentos.

Nesse contexto, ¢ possivel vislumbrar a contribuicdo da presente pesquisa, que remete a
uma quebra de paradigma no que se refere as relagdes existentes entre os alfaiates homens e as
alfaiatas mulheres e suas aplicagcdes, no conhecimento do cenério atual, da relacdo efetiva do
universo das alfaiatas mulheres que atuam no mercado, como também caminhar para a possivel
extingdo na aspera zona de barreiras a entrada das mulheres, além de abrir possibilidades para que
ndo exista mais divisdes por géneros, € sim pautar-se nos quesitos profissionais na area da
alfaiataria, reforcando a questao do género excluido, amparadas pela historiografia desta pesquisa.
Portanto, pelo exposto, a investigagdo aqui relatada pretende responder a seguinte questdo: Por
que as mulheres na alfaiataria ndo tiveram dominio na historia desse oficio? Atualmente, em quais

postos elas estdo? O que ¢ alfaiataria contemporanea?

8 Sebrae (2010) define industrianato como producdo em grande escala, em série, com utilizagao de
moldes, formas, maquinas e equipamentos de reprodug@o, com pessoas envolvidas e conhecedoras apenas
de partes do processo. Souvenirs sdo objetos produzidos com foco no mercado turistico, que expressam
identidade cultural, comunicam conceitos ¢ buscam qualidade e funcionalidade das pecas.

9 Sue Jenkyn Jones (2005) explica que tailor made sdo produtos feitos sob medida que atendem as
necessidades especificas do negocio de cada parceiro.

10 Segundo Jones (ibidem), o demi-couture, ou couture essentiel, ¢ um termo francés que significa
literalmente "meia-costura", ou seja, ¢ uma expressao cunhada pelos franceses para denominar criagdes
de luxo, exclusivas ou em edi¢des limitadas, que formalmente nao fazem parte da alta-costura, mas que
utilizam mao de obra qualificada na alta costura.
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1.3 Questao de pesquisa

Considerando a necessidade de reconhecimento e localizag@o de fontes que relatam a participagao
das mulheres na alfaiataria, de mostrar que, em dado momento histdrico, a separag¢ao dos alfaiates
homens das mulheres ¢ comprovada, limitando a elas o titulo de costureiras, e que ainda ha, na
atualidade, resisténcia do reconhecimento de profissionais mulheres como alfaiatas e a necessidade
de conferir a elas o titulo profissional de alfaiata, pretende-se, nesta tese, investigar, verificar a
seguinte questdo de pesquisa: as mulheres atuaram na alfaiataria de tradi¢ao, contudo nao foram
reconhecidas como tais, que a lacuna existente nos registros intensificou a auséncia de enfoque
para trabalhos desenvolvidos com predominancia de mulheres alfaiatas e que, embora este oficio
também seja desenvolvido por mulheres, ainda permanece o questionamento da profissao voltada

ao género feminino.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo geral:

Investigar a atuagao e contribuicao das mulheres na alfaiataria, a fim de disponibilizar informagdes
e gerar resultados de pesquisa que contribuam para a valorizagdo e equidade da participacdo do

género feminino na area.
1.4.2 Objetivos especificos:

e Identificar, na literatura e fontes documentais, o desenvolvimento da alfaiataria a partir do
século XII e a atuagdo das mulheres neste oficio na historiografia e na contemporaneidade;

e Compreender, por meio de estudo de caso e pesquisa de campo, como ocorre a participagdo
e aceitacdo do género feminino nos formatos de negocios de moda no contemporaneo;

e Desenvolver um website para compartilhamento dos resultados da referida pesquisa,
constituindo um espago que possibilite inserir pesquisas, materiais de suporte para saberes

da construcdo e manutengao da alfaiataria, profissionais e marcas do segmento;
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e Disseminar e valorizar as mulheres alfaiatas e suas contribuigdes significativas para o

design de moda contemporaneo por meio dos resultados apresentados.

1.5 Principal referencial tedrico

A constituicdo tedrica dessa pesquisa foi estruturada a partir dos principais autores aqui
apresentados que abordam assuntos sobre a teoria e andlise do design; sobre questdes do género
feminino; histéria da alfaiataria relacionada a participagdo das mulheres; elaboracdes de novos
processos e modificagdes de sistema do oficio pela participagdo do género feminino; condigdes de
reconhecimento na contemporaneidade ao feminismo no design pela sisteméatica dos processos de
design de moda para a 6tica da mulher alfaiata.

Devido a dificuldade que ocorre no entendimento do género ao se indicar os autores por
seu sobrenome, nesta pesquisa adotamos o procedimento em que autoras e autores sdo tratados por
seu nome e sobrenome quando introduzidos no quadro de autores e no discurso durante o texto.
Busca-se com essa iniciativa promover o reconhecimento do género dos autores e autoras aqui
citados, além de identificar pesquisadores distintos que possuem o mesmo sobrenome e valorizar

a producao das mulheres e pesquisadoras da area.

Quadro 01 - Autores pesquisados

Autores Anos. de - Contribuigcoes na pesquisa Area
publicacoes
Angeélica Oliveira As mudancas do traje no Dandismo e HIStO”,a .do
(2018) - Vestuario
Adverse seus reflexos na moda contemporanea .
Masculino
Fiona Anderson (2002) A influéncia cultural de Londres na Historia e
alfaiataria masculina, de 1861 a 1900 Moda
O percurso historico do vestuario e seus | Historia da
Francois Baudot (2002) desdobramentos, agoes e repercussoes = Moda -
no masculino e no feminino feminismo
. . Resgate do fazer artesanal pela Ciéncias
Ecléa Bosi (1994) ~ L
rememoracao Sociais
Historia do vestuario no Ocidente -
. separacgao de classes com o surgimento | Historia do
Francois Boucher (2012) . . .
do impedimento de as mulheres Vestuario
exercerem a profissao de alfaiate
Georgina O'Hara (2007) Historico dos feitos de 1840 até a década | Historia da
Callan de 1990 Moda
Historia do design e as influéncias das
Rafael Cardoso (2008; 2016) ocorréncias da industrializacao no seu Design

processo artesanal
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Bronwyn Cosgrave
Ana Beatriz Rabelo
Andrade Fernandes
Carlos Fontes

Gini Stephens
Frings

Didier Grumbach

Fernanda
Henriques e
Danielle Naomi
Nakatsu

Anne Hollander

John Hopkins
Sue Jenkyn
Carl Kohler
James Laver
Axel Madsen

Marizilda dos
Santos Menezes

Eduardo Motta

Marnie Fogg
Marie Louise Nery
Melissa Leventom

Monica Moura

Jennifer
Prendergast

Stefania Rosa
Antonio Santoni
Rugiu

Valeria Oliveira
Santos

(2012)

(2018)

(2007)

(2012)

(2009)

(2019)

(1996)

(2003)
(2005)
(1996)
(1999)

(1992)

(2016)

(2016)

(2013)
(2009)

(2013)

(2011; 2014 €
2017)

(2015)
(2008)
(1998)

(2018)

Historia da indumentaria e da moda - o

percurso da evolugao desde os povos da

Antiguidade aos grandes estilistas do
seculo XX

Cenarios da representacao de uma
identidade politica feminista

O oficio da alfaiataria e suas
contribuicoes

Processos da moda - analise da
industrializacao e as contribuicoes da
alfaiataria

Analise das contribuicdes do género
feminino na historia da moda

Historico das conquistas e lutas do
feminismo

O percurso historico do vestir, da
diferenca e os porqués das roupas dos
homens e das mulheres

Analise do género masculino na moda

Desenvolvimento do sistema da moda
da indumentaria a industrializagao

Relacao entre indumentaria e moda

Analise do surgimento das corporagoes
do oficio da alfaiataria

Contribuicoes e acoes - Coco Chanel

Contribuicao da alfaiataria no construto
das técnicas industriais da modelagem
do vestuario

Contribuicao das alfaiatarias classica,
industrial e contemporanea na historia
da moda

Analise das contribuicdes do género
feminino na historia da moda

Analise das Indumentarias e estilos da
moda em figurinos

Analise das contribuicdes do género
feminino na historia da moda

Fundamentos do design contemporaneo

- interdisciplinaridade e design social
Analise das técnicas dos processos
artesanais de confeccao

Contribuicao da alfaiataria na
industrializacao do vestuario
Desenvolvimento do sistema do oficio
dos artesaos

Estudo da etnografia da pratica da
alfaiataria

Historia do
Vestuario e da
Moda

Design e
Feminismo

Alfaiataria

Sistema da
Moda

Historia da
Moda

Sociologia

Historia da
Moda

Moda - género
masculino
Design e
Estilismo
Historia da
Moda

Historia da
Moda

Historia e
Feminismo
Design Moda e
Modelagem

Alfaiataria

Historia da
Moda
Historia da
Moda
Historia da
Moda

Design
Moda
Alfaiataria

Sociologia

Antropologia
Social
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Fonte: elaborado pela pesquisadora

1.6 Método, etapas e procedimentos adotados

Pelo perfil e caracteristica desta pesquisa, por meio da historiografia sob uma trajetéria histdrica
até o contemporaneo, buscou-se comprovar a participacdo do género feminino na alfaiataria com
base nos documentos disponiveis e nas experiéncias da pesquisadora. Assim, o presente estudo
caracteriza-se como pesquisa aplicada, com o método quali-quantitativo com abordagem
exploratoria e descritiva, envolvendo revisdo de literatura, pesquisa documental, pesquisa de
campo com entrevistas semiestruturadas, analises e quadro comparativo com mapeamento
histérico e atual.

A Figura 01 apresenta as relacdes de investigagdo desta tese.

Figura 01 - Desenho geral da tese

Mulheres na Alfaiataria -
da invisibilidade as alfaiatas no design de moda contemporaneo

Pesquisa

aplicada
quali-
quantitativa

Revisao bibliografica sistematica
Originalidade, relevancia e
delimitagao do objeto
de estudo

Contexto
metodolégico

Exploratéri
Natureza i

Bibliografica, Estudo de caso
Estratégia histérica e e Pesquisa de
documental campo

A linha histérica da Pesquisa de campo
alfaiatariaea com uma alfaiata

diferenciagio profissional
do vestuario do Séc. XXI
e Desenvolw;nento. N:atl?n‘al Refszfnclgmsual: Entinici tie Foes 2O
2. Re erencia A anata; _ XX alfaiatas - Projeto de
3. Referencial Alfaiatas Brasileiras Séc. XXI; pesquisa UEL
As contribui¢Ses do Pesquisa histérica 4. Selegao da amostra participantes pesquisa; Pesquisa Documental,

oficio da alfaiataria no do séc. Xll ao 5. Estudo de caso; estudo de caso e

Design de Moda sée. XX 6. Pesquisa de campo; pesquisa de campo Estudo de caso

7. Material validacao das contribuigdes da area; Alfaiates e alfaiatas
da alfaiataria tradicional,

industrial e contemporanea

8. Pesquisa de campo e entrevistas semiestruturadas;
= 9. Analise e tabulagao de dados. Pesquisa documental
APadIlepaclatl! do com alfaiatas no cenario
género feminino na da moda brasileira do
alfaiataria até a Séc. XX1
contemporaneidade .

Resultados da tese:
Reflexdo critica e documentagao
arespeito das mulheres alfaiatas

Website: Alfaiatas.com

Fonte: elaborado pela pesquisadora
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O método qualitativo ¢ aplicado na revisdo de literatura, levantamento de fontes, dados e
informagodes e na reflexdo critica no tema abordado. A fundamentagao tedrica pauta-se na pesquisa
documental e histérica, buscando-se identificar, no periodo entre o final do século XII e o século
XX, em uma trajetoria historica com base nos documentos disponiveis, as mulheres que atuaram
na area configurando a profissional alfaiata. O estudo de caso e a pesquisa de campo contribuiram
para a investigacdo do fendmeno contemporaneo na tematica abordada no seu contexto da
realidade atual e, para isso, foram realizadas observagdes e entrevistas.

O projeto de pesquisa e os termos de consentimento, elaborados segundo as
recomendacdes, atendem as Resolugdes 466/2012 e 510/2016 do Conselho Nacional de Saude -
Ministério da Saude e foram submetidos ao Comité de Etica em Pesquisas da Faculdade de
Arquitetura, Artes e Comunicagdo - FAAC/UNESP Bauru, sendo aprovados pelo Parecer N°
4.640.064!", emitido em 09 de abril de 2021.

Fez-se imprescindivel ampliar o estado de conhecimento atual sobre as mulheres da época
e suas contribui¢des a partir do referencial tedrico que o envolve diretamente. Para tanto, a
pesquisa, por seu carater historico, apresentou uma relagdo sincronica em seus procedimentos
metodoldgicos, conforme apresentado no infogréafico da Figura 2.

Figura 02 - Infografico dos métodos adotados

Eixo Preliminar

Pesquisa
Historica
e Documental

Pesquisa Alfaiataria - UEL Estudo de Caso

Bibliografica UEL - Pesquisa

Antecedentes de Campo E
e Lacunas Alfaiatas no

Mercado
Histérico e atual
- Mercado/Ensino -
Pesquisa de
Campo

Alfaiatas
séc. XXI

Pesquisa
Historica e
Documental
das alfaiatas
no séc. XX

Eixo Secundario Eixo Conclusivo

Fonte: elaborado pela pesquisadora

11 Apéndice 01.
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Sendo o ponto inicial para a pesquisa, a revisdo bibliografica, com vistas aos fatos
historicos relacionados a presenca feminina na alfaiataria, deu-se a partir dessa primeira fase de
condugdo e determinagdo dos proximos passos.

Eixo central — aconteceu durante os dois anos iniciais, quando as pesquisas se
entrecruzaram;

Eixo secundario — analise dos discursos, tabulagcdes e indicativo para o resgate das
memorias das mulheres da area;

Eixo conclusivo — o estudo de caso e as pesquisas de campo, que aconteceram depois
pesquisa historica, tiveram como objetivo investigar as mulheres que atuam como profissionais
em alfaiatarias, ateli€s de costura, nas industrias € no campo do ensino técnico ou superior a fim
de verificar e apontar em fonte documental se ha equidade da participagdo do género feminino

como alfaiatas na contemporaneidade.

1.6.1 Originalidade, relevancia e delimitagcao do objeto de estudo desta tese:

revisao bibliografica sistematica (RBS)

Com respeito a originalidade, relevancia e delimitacdo do tema deste trabalho, como fase inicial
da pesquisa que definiu esta tese e para o delineamento do seu objeto, foi realizada uma Revisdo
Bibliografica Sistematica (RBS). Esse procedimento forneceu um quadro atualizado a respeito das
publicagdes relacionadas a area do design de moda, considerando as seguintes palavras-chave:
alfaiataria, alfaiates, mulheres na alfaiataria, design e feminismo. Em um primeiro momento, essa
pesquisa foi realizada junto a base de dados do Portal de Periddicos Capes, sendo utilizados como
critérios de busca “todos os itens”, em “idiomas inglés e portugués”, em ciclos de anos publicados
“tltimos 10 anos, 5 anos, 2 anos e atuais”, em dois ciclos, cada qual contendo 6 strings de busca.

A pesquisa evidenciou que o tema alfaiataria ¢ muito difundido em diversas regides do
mundo, associado principalmente as questdes de resgate historico do fazer desse oficio e ao design
como 4rea aplicada @ moda. Com uma quantidade mais reduzida de pesquisas, encontram-se os
métodos da alfaiataria, geralmente, incorporados em pesquisas da 4area da modelagem,
desenvolvimento de producdes e confec¢dao do vestuario.

Quando associado a termos especificos da participacdo das mulheres na area, surgem

pesquisas que evidenciam os termos que ndo refletem o registro direto da atuacdo delas na
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alfaiataria. A maioria desses estudos esta direcionada ao fator da mulher como costureira dentro
do processo, evidenciando a nulidade profissional na alfaiataria.

Para melhor compreensdo do resultado, apresenta-se, no Quadro 02, as trés categorias
pesquisadas nos periddicos da CAPES, tornando perceptivel a diferenga quantitativa maior quando
a busca foi relacionada com o alfaiate + alfaiataria, sendo apresentado, no ano de 2019, 4.753
publicagdes. Ja na busca nas publicagdes com a relacdo Alfaiate + feminino, foram encontradas
191 publicagdes no mesmo ano. Ainda em 2019, em relacdo ao termo Alfaiate + mulher, foram

encontradas apenas 62 publicacdes.

Quadro 02 — Resultado dos Periédicos CAPES

Palavras- Alfaiate + alfaiataria Alfaiate + feminino Alfaiate + mulher
chave Tailor + tailoring Tailor + female Woman + tailor
Dados

quantitativos Ut oo

a partir de: 4753 Ultimo ano - 191 Ultimo ano - 62

Ultimos 2 anos - 7.318

Titulo, e Ultimos 2 anos - 314 Ultimos 2 anos - 111
Ultimos 5 anos - 13.832 2 -

autor e 2 Ultimos 5 anos - 665 Ultimos 5 anos - 232
Ultimos 10 anos - - -

assunto Ultimos 10 anos - 1121 Ultimos 10 anos - 353
20.743

na busca

realizada

Fonte: elaborado pela pesquisadora

Seguindo o método RBS, também foi tragado um perfil das teses e dissertagdes brasileiras
relacionadas ao tema da pesquisa, por meio do Banco de Teses do Portal da Unesp'* A partir disso,
identificou-se que o termo alfaiataria aparece e abrange 203 publica¢des concentradas na area do
design, porém nenhuma destas trabalha especificamente com a abordagem desta tese.

Raymundo das Neves Machado (2007, p. 17) afirma que “as técnicas bibliométricas
possibilitam empregar indicadores para estabelecer prognoésticos e tendéncias da producdo
cientifica nos diversos campos de pesquisa”. Definiu-se, desse modo, a utilizagdo dessa técnica
para explorar os grupos de pesquisa brasileiros ligados a area do design por intermédio de suas

publicagdes em anais de congressos cientificos e revistas da area. Foram pesquisados o Congresso

12 Repositorio Institucional Unesp. Disponivel em: <https://repositorio.unesp.br/>. Acesso em 20 ago.
2019.
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Internacional de Moda e Design (Cimode)!3, o Coloquio de Modal* e as revistas Estudos em
Design®, Design Studies*® e dObraf[s]"’.

Com base nesses congressos, realizou-se a pesquisa nos arquivos digitalizados nas bases
on-line, por meio de buscador de palavras, a partir dos seguintes termos: alfaia? femini? e mulher?,

2 <6

em que o simbolo “?” representa a possibilidade da inclusdo das palavras “alfaiataria”, “alfaiate”,
“feminino”, “feminina”, “feminismo”, “mulher” e “mulheres”. A pesquisa foi realizada por meio
de teclas de atalho (buscador) de pesquisa CRTL+F ou CRTL+L.

Todos os resumos e/ou artigos que possuiam essas palavras foram devidamente analisados
e averiguados se condiziam com a proposta do autor das publicacdes em estudo, levando em
consideragdo que tais dados foram coletados entre novembro de 2018 e julho de 2019.

A partir da andlise bibliométrica das edi¢cdes de artigos publicados, foram encontradas

indexadas a base de dados as publicagdes versando sobre o tema conforme apresentado a seguir

no Quadro 03.

Quadro 03 - Resultado da analise dos congressos e revistas

2 artigos encontrados na 32 edicao,
Cimode 2012 a 2018 - 4 edicdes ano de 2016, tratando de forma
correlata sobre o tema
11 artigos encontrados tratando de
forma correlata sobre o tema
Estudos em Design 2007 a 2018 - 26 edicdes Nenhum artigo encontrado

Coloquio de Moda 2005 a 2018 - 14 edicoes

Design Studies 1979 a 2018 - 54 volumes Nenhum artigo encontrado
1 artigo encontrado tratando de
dObralsl 2007 a 2018 - 23 volumes forma superficial sobre a exclusao

das mulheres na alfaiataria

13 4° Congresso Internacional de Moda e Design: <https://tinyurl.com/4znzb7ba>. Acesso em 03 set.
2019.

14 15° Coloquio de Moda — 12? Edi¢do Internacional — 14° Forum das Escolas de Moda Dorotéia Baduy
Pires — 6° Congresso Brasileiro de Iniciagdo Cientifica em Design ¢ Moda:
<http://www.coloquiomoda.com.br/>.

15 <https://estudosemdesign.emnuvens.com.br/design>. Estudos em Design — Classificagdo no Qualis
Capes A2 na area de arquitetura, urbanismo e design.

16 <https://www.journals.elsevier.com/design-studies>. Design Studies € uma revista académica
internacional focada no desenvolvimento da compreensao dos processos de design. Estuda a atividade de
design em todos os dominios de aplicacao.

17 dObrafs] — Revista da Associagdo Brasileira de Estudos de Pesquisas em Moda:
<https://dobras.emnuvens.com.br/dobras>.
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Fonte: elaborado pela pesquisadora

Apos a qualificagdo, para ampliagao dos dados, em maio de 2021, realizou-se a atualizacao
da busca, acrescentando nos campos a palavra “alfaiata”. Como resultado, nos ultimos 10 anos, na

base de dados dos periddicos da CAPES, foram identificadas apenas 3 publicagdes, ja no Banco

de Teses do Portal da Unesp, nenhuma publicagdo com a palavra buscada foi identificada. Abaixo,

apresentam-se as publica¢des no Quadro 04.

Quadro 04: Resultado da pesquisa da busca palavra-chave alfaiata

Palavra-
chave Autor Titulo Endereco da busca Assuntos
Alfaiata relacionados
. Estudos
gttkp))s://tlnyurl.com Neolatinos —
o1 Autora: Liliane @ Os talibas nao Sbzpsscu somente cita a
Giraudon gostam de ficcao https.//tinyurl.com presenca de
/r44bd8gr uma mulher
alfaiata
Relata
mulheres em
Autora: Joana A mulher na , diversas areas,
. . A https.//tinyurl.com
02 Sequeira e producao téxtil JesUizwb apresentado a
Arnaldo Sousa  portuguesa tardo- esuzvy baixa
Melo medieval participacao
no periodo
estudado
Apresenta
Autora e Autor: A Ilnlﬂuenua das sc?mente o}
. atividades , numero de
Maria do Carmo o https.//tinyurl.com
0 economicas na " mulheres em
03 Ribeiro e . /3jj63v76 .
organizacao da registro na
Arnaldo Sousa ) . :
Melo cidade medieval cidade,
portuguesa apenas 01
alfaiata.

Fonte: elaborado pela pesquisadora
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Apo6s a conclusdo das buscas por publicacdes (artigos, teses, dissertagdes e grupos de
pesquisa, principais congressos da area e artigos em periodicos cientificos), foi possivel identificar
as areas e temas pesquisados e as lacunas existentes.

Nas pesquisas finalizadas foi identificado o resgate historico do fazer desse oficio
(alfaiataria masculina, alfaiataria aplicada as disciplinas dos cursos de design de moda e releitura
da alfaiataria na moda contemporanea). Torna-se evidente as lacunas existentes relacionadas as
mulheres alfaiatas, alfaiates, alfaiates mulheres e participacao histdrica da mulher na alfaiataria.

Contudo, essas areas pesquisadas ainda ndo se encontram em exaustdo, pois 0s numeros
sobre essas pesquisas ainda requerem o empenho de futuras pesquisas, principalmente, no que

tange a participacdo das mulheres na alfaiataria, assunto ainda nulo na area.

1.7 Estrutura da tese

A estrutura da tese esta organizada em quatro capitulos, conforme descritos a seguir:

No Capitulo 1, Introducdo, sdo apresentados o problema e contexto da pesquisa,
justificativa, objetivos gerais e especificos, quadro do principal referencial teérico, método, etapas
e procedimentos adotados, originalidade, relevancia e delimitagdo do objeto de estudo, a saber,
Revisdo Bibliografica Sistémica (RBS), bem como a estrutura do trabalho.

No Capitulo 2, expde-se a Fundamentagdo Teorica, subdividida em uma parte histdrica,
que aborda a alfaiataria, sua contribui¢do para a constitui¢do do design de moda, seu surgimento e
evolucdo do vestudrio para a moda, considerando para tal etapa seus formatos tradicional,
industrial e contemporaneo ao destacar a importancia da alfaiataria no desenvolvimento de
projetos para o vestuario no campo do design, da moda e do design de moda. Sequencialmente,
adentra-se a questdo do género feminino na alfaiataria e sua segregacao, apresentando as barreiras
impostas e seus feitos na area. Para tanto, as mulheres participes deste cenario, do século XVII até
o século XX, sdo apresentadas observando a importancia e abrangéncia de tal atuacdo na
contribui¢cdo ao campo do design de moda.

No entanto, ¢ importante ressaltar que trata-se de um exame linear da historia da alfaiataria,
referindo-se, sobretudo, aos acontecimentos considerados relevantes aos dados relativos ao género
feminino e ao recorte historico no qual a moda se apresenta como sistema a partir do Idade Média.

Complementarmente, discorre-se sobre a alfaiataria contemporanea e sua relacdo nos segmentos
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de vestuario de moda, localizando a participagdo das mulheres na alfaiataria brasileira no periodo
de 2016 a 2020. Para finalizar o capitulo, busca-se compreender, sob o olhar de alfaiates cldssicos,
industriais e contemporaneos, a participagdo feminina na alfaiataria.

No Capitulo 3, Resultados, de forma detalhada, sdo apresentadas a andlise das fontes
documentais com vistas a subsidiar os feitos femininos na alfaiataria, apresentando os resultados
da pesquisa e suas fases, que compreendem: o desenvolvimento da pesquisa historica; pesquisa de
campo; o estudo de caso; pesquisa documental; e o desenvolvimento dos quadros comparativos
com mapeamento histoérico e atual. O estudo de caso pautou-se nos olhares de alfaiates
tradicionais, industrial e contemporaneos, que resultaram na comprovacdo da hipotese da tese,
além de gerar material de cunho pratico para ser disponibilizado na proposta do website.
Contextualiza-se a validacdo das mulheres na alfaiataria e seus reconhecimentos quanto a
historiografia, novos modelos de negdcios e sua atuacdo como alfaiatas no contemporaneo.
Apresenta-se a analise e discussao dos resultados, buscando uma apreciacao qualitativa em relagdo
a consisténcia, potencialidades e possiveis dificuldades para o emprego da terminologia e do
reconhecimento como profissionais nas areas diversas, como comerciais, industriais e académicas.
Discute-se, ainda, os niveis de compreensao dos envolvidos no oficio quanto ao género feminino
e futuras entradas e barreiras para o agénero.

Por fim, apresenta-se a proposta de modelo para o website, no composto dos materiais de
suporte para saberes da construcdo e manutencdo da alfaiataria, profissionais e marcas do
segmento efetivando a disseminagdo e valorizagdo das mulheres alfaiatas e suas contribui¢des
significativas para o design de moda contemporaneo para a equidade de género, valorizagdo e
disseminagdo das mulheres alfaiatas.

No quarto e ultimo capitulo, conclusdo da tese, retoma-se o trajeto realizado, ponderando

sobre as principais contribui¢des do estudo e apontando recomendagdes para trabalhos futuros.
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2. DESENVOLVIMENTO

2.1 Alfaiataria: contextualizando o seu surgimento e suas contribuigcoes

“A alfaiataria, é um conjunto de conhecimento técnico
para o design de moda, ela ndo tem rival: qualifica quem
veste e quem faz”. (MOTTA, 2016, p. 23)

A alfaiataria surgiu na Europa de maneira lenta e gradativa. Sua defini¢do literal est4 atrelada “a
acdo de talhar (cortar) e coser (costurar) tecidos para a producdo de roupas masculinas”
(ANTONIO HOUAISS; MAURO DE SALLES VILLAR, 2003, p. 20), relacionando-se também
ao enfeite e adorno.

Segundo Joseph Lajugie (1988), a primeira organizagdo para registro dos oficios se deu no
século XI, quando ainda era incipiente o nimero de profissdes distintas, contudo, nos séculos
seguintes, cada profissdo se subdividiu. Foi a partir de 1315, na comuna de Paris, que foi
contabilizado pelo menos 150 oficios como formas de atividade econdmica. A partir do século
XIII, a lista das profissdes que contribuiram para vestir os europeus foi enfim reconhecida. A
publicacdo desses mestres artesdos deveu-se ao Livro dos Oficios (L'établissement des metiers de
Paris, conhecido como Livre des métiers), escrito por Etienne Boileau, dirigente da corporagio
dos mercadores de Paris, em 1268, quando a geréncia do entdo Rei Sdo Luis de Franga tinha por
intengdo o controle e a vigilancia. Etienne Boileau conseguiu catalogar 101 artes e oficios, entre
estes, o de alfaiate.

As formas de trabalho foram se aprimorando, uma vez que os alfaiates sempre almejaram
precisdo no feito das roupas, sendo as medidas corpdreas do usudrio aplicadas em uma base plana
tecida. Dessa forma, elaboravam a modelagem de forma precisa, em que a parte interna da peca
ndo apresentasse uma so costura aparente. A prioridade pelo ajuste da modelagem se deu com a
anatomia, tendo sempre como primicias as reentrancias e saliéncias corporeas, esculpindo e

moldando as partes no ato de costurar para as demandas do conforto e da qualidade.
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Portugal também ¢ tido como referéncia na moda, principalmente na alfaiataria. Carlos
Fonte®® relata que o século XII ¢é o periodo mais conhecido e antigo que existe acerca da profissdo
de alfaiate, coincidindo com a independéncia do pais, em 1143.

Outro exemplo ¢ o registro nos livros domésticos da Fundag¢do dos Doze Irmdos de
Nuremberg, por volta de 1414. Na Figura 03, o alfaiate do irmao Lorentz, com uma agulha longa,
costura um casaco azul, no colo, sentado em um banquinho, apoiando a peca costurada sobre sua
perna e, a sua frente, em uma mesa, estdo uma régua e uma tesoura. O livro também retrata as
roupas acabadas, um casaco forrado de pele vermelha e um gibao forrado de pele estdo pendurados

na haste da parede.

Figura 03 - “O alfaiate Lorentz”, do Acervo Biblioteca Municipal no campus de educacio de
Nuremberg e Germanisches National Museum

] M[n-u&v &r Qo 'Izu\q',‘
[\'mp [oreng Queyler

Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/v3xh8ent>. Acesso em: mar de 2021.

18 FONTES, C. Alfaiataria em Portugal [On-line]. Disponivel em: <https://tinyurl.com/7pn556mf>,
Acesso em: 23 set de 2019.
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Observa-se que, devido ao rigor técnico da alfaiataria tradicional sairam as bases estruturais
da modelagem e costura para a criagdo do vestuario como hoje conhecemos. O autor James Laver
(1999) relata que “a partir das técnicas de alfaiataria surgidas nesse periodo as roupas atingiram
um grau surpreendente de elaboracdo e refinamento” (Ibidem, p.132).

Do oficio realizado pelos alfaiates, nasceram as pegas que vestem os membros superiores
e inferiores do corpo humano, o que se apoia no relato do autor Carl Kohler (1996), segundo o
qual o tipo mais comum de indumentaria para as pernas eram as meias longas, tendo sido os
alfaiates “que, proximo ao século XIV, comegaram a fazer meias costuradas de tal modo que
cobrissem ndo apenas as pernas, mas toda a parte inferior do corpo”. (Ibidem, p.219). Com tal fato
em mente, compreende-se que, naquele momento, surge o que hoje conhecemos como calga — até
entdo, a forma de projetar uma peca que, na regido do quadril, pudesse ser dividida em quatro
partes para melhor acomodar o corpo ainda era desconhecida.

Essa afirmagdo evidencia os esfor¢os de um debrucar de longos anos para que se
compreenda o fazer da alfaiataria tradicional, pois esta reline minuciosas técnicas no aprendizado
para chegar ao esmero da produgdo do traje. Conforme destaca Melissa Leventon (2009),
mudangas na elaboracdo da modelagem advindas do avango da alfaiataria europeia na variacao de
estilos e modelos, “as mangas, por exemplo, que faziam parte do molde do corpo da roupa,
passaram a ser confeccionadas separadamente e acopladas a abertura do brago, o que melhorou o
caimento” (Ibidem, p.78). Essa autora, prossegue relatando que o fato da nova forma de realizar o
feitio da manga fez com que a roupa se tornasse mais ajustada, o que, consequentemente, fez com
que os alfaiates buscassem novos recursos para vestir a peca. Assim, de forma constante, foram
aprimorando, com aberturas e fechamentos frontais, os botdes que passaram a ter a fungdo de
proporcionar melhor vestibilidade, além de serem decorativos.

Esses fatos colaboram para o entendimento de que a manifestacdo dos avangos da
alfaiataria contribuiram para a moda enquanto um sistema em processo permanente, fornecendo

atributos e técnicas para o progredir do vestuario de moda até a contemporaneidade.

2.1.1 Atributos técnicos no avanco do vestuario de moda

Uma caracteristica que permanece ainda no oficio da alfaiataria tradicional ¢ a forma de

transferéncia de conhecimento, uma vez que a preservagdo do segredo foi algo que dificultou
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maiores avangos em registros da alfaiataria tradicional. As circunstancias nas quais se trabalhava
e se aprendia favoreciam o segredo, principalmente, o prevalecer quase absoluto da tradigdo oral
ou intuitivo-gestual.

O autor Antonio Santoni Rugiu (1998) afirma que o século XVIII assinalou o relativo
desaparecimento das corporagdes, mesmo que em alguns Estados a sua supressao legal viesse a
acontecer na primeira metade do século XIX. O autor considera que a atitude pedagdgica do
artesdo, em consequéncia, foi gradativamente enfraquecida, de modo que a cultura artesanal foi
cada vez mais desvalorizada.

Nesse sentido, ora fragmentada, ora continuada, a evolucdo da alfaiataria ¢ apresentada em
periodos que conferem maior destaque aos trajes masculinos, enquanto se apresentam bem
pontuais a evolucao do feminino. Prosseguindo em sua andlise, esse autor indica que a caréncia de
livros para uso didatico nao foi um atributo restrito as oficinas do final da Idade Média e dos anos
seguintes. Basta pensar, hoje, na falta de textos particulares que ensinem diversos oficios dos
nossos cursos de formagao profissional. O autor ainda afirma que ficou evidente, na tradicao
pedagogica da manualidade, o fato de a transmissdo ocorrer principalmente ou quase
exclusivamente por via mimética e da observacdo, com pouca ou nenhuma medicdo didatica
formal ou simboélica.

Ainda na atribui¢do quanto as técnicas, era comum que fossem passadas de um membro da
familia para outro, na busca de preservar o conhecimento. Eduardo Motta (2016) observa que a
alfaiataria tradicional, “no contemporaneo, ficou como uma representagdo de atividades
resguardada a habilidade artesanal, que caracteriza a produ¢ao em pequeno volume, foi preservada
e paradoxalmente valorizada pela inadequagdo ao canone vigente da reprodutibilidade em série”
(Ibidem, p.29).

Devido a essas barreiras a participagdo do oficio, havia poucos materiais na area. Nesse
sentido, Rugiu (1998) indica que todas as formas pedagdgicas e didaticas das corporagdes
permaneceram envoltas no proprio mistério com que, na época, eram tutelados os relativos
procedimentos. No cendrio nacional, também se registra a caréncia de materiais, conforme indicam
Marcia Luiza Franga da Silva Batista, Marizilda dos Santos Menezes e Lucimar Guimaraes Abreu
(2016), ao considerarem que, no Brasil, a alfaiataria, base para o desenvolvimento de métodos e
de costura, ndo teve seus registros representados e efetuados de forma adequada em publicagdes

impressas, mas sim na forma de transmissao tacita de conhecimentos.
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Apesar do acervo restrito sobre o surgimento da alfaiataria ainda ser um fator preocupante
no Brasil, alguns acontecimentos configuram avangos para a area do vestuario da moda, como, por
exemplo, o primeiro registro que trata, em esséncia, o ensino da modelagem da alfaiaria, de 1560,
com o titulo “Meisterstiickbuch der Schneiderzunft”, do autor Joh. Georg Schuster!® .

Sequencialmente, o proximo titulo foi o “Libro de geometria, practica y traga”, de autoria
de Juan de Alcega, publicado na Espanha em 1589, e impresso em formato paisagem, que
apresenta técnicas de encaixe em tecidos de vérias larguras. Segundo as autoras Batista, Menezes
e Abreu (2016), a obra foi licenciada pelo rei da Espanha apo6s ter sido reconhecida a grande
utilidade da obra. O livro encontra-se disponivel para download gratuito na Biblioteca Digital
Mundial?®. A obra de Alcega apresenta 135 tragos (padrdes) usados para fazer roupas para
homens, mulheres, sacerdotes e comandantes de ordens militares, trajes para combates e jogos de
langa e até mesmo para bandeiras de guerra. Além disso, especifica a quantidade de tecido
necessaria para produzir cada item do vestudrio, utilizando tabelas que combinam trés possiveis
comprimentos e 14 larguras de tecidos que podem ser utilizadas.

Outro livro importante na historiografia da alfaiataria ¢ o Geometria Y Traga, de Francisco
de La Rocha Burguen, de 1618, produzido na Espanha e disponivel para acesso gratuito na
Biblioteca Nacional da Franga, Departamento de Literatura e Arte?!. O material traz instrugdes de
ordem de encaixe e corte para todos os tipos de tecidos, mostrando o caminho e a organizagdo para
a disposi¢do dos moldes, porém nao incluiu a forma de fazer o tragado para as pecas.

Em 1671, é publicado o livro Le Tailleur Sincero?’, de Benoit Boullay, que apresenta
informagdes sobre recortar e montar adequadamente todas as pegas principais na atividade da

profissao de alfaiate.

19 Livro obra-prima da guilda dos alfaiates em Schwabach feito por Joh. Georg Schuster. Disponivel
em:<http://www.digishelf.de/piresolver?id=77488794X>. Acesso em: 23 de mai 2021.

20 O livro sobre geometria, pratica e padrdes. Disponivel
em:<https://www.wdl.org/pt/item/7333/#q=Libro+de+Geometri+pratica+y+Tra%C3%A7a.> Acesso em:
14 de set 2021.

21 livro Geometria Y Traga. Disponivel em: < https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k8549738.image#>.
Acesso em: 14 de set 2021.

22 O alfaiate sincero. Disponivel em:< https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bpt6k58176028.textelmage >.
Acesso em 17 set 2021.
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Sequencialmente, temos a publicagdo do livro Art Du Tailleur?®, em 1769, do francés
Frangois-Alexandre Pierre de Garsault, contendo em sua descri¢do: “Arte do alfaiate: contendo o
alfaiate de roupas masculinas, as calgas de pele, o alfaiate feminino e infantil, a costureira e o
vendedor de moda”.

Em 1830, o alfaiate H. Gugliemo Campaign publica seu livro A arte da Alfaiataria, o qual
proporcionou, com seus estudos e publicagdo, as primeiras tabelas de medidas padronizadas e
instru¢des para modelagem. Tal avango promoveu a condigdo de producdo de moldes em
diferentes tamanhos, o escalonamento de medidas. Sobre modelagem, Patricia de Mello Souza
(2006) afirma que “outros estudiosos, seguidores de Compaign, foram ao longo dos anos, criando
novos sistemas de modelagem, mas todos eles baseados na questdo da proporcionalidade, a partir
de um ponto do molde base” (Ibidem, p. 30).

Nesse contexto, dois grandes inventos ocorreram na Franca e contribuiram para o
desenvolvimento da modelagem: a fita métrica (1847) e o busto manequim (1849), ambos
desenvolvidos por Alexis Lavigne. Varios fatores facilitaram a introdu¢do da alfaiataria em
formato industrial, sendo um deles a inven¢do da maquina de costura, cuja criagdo se deu pelas
maos de um alfaiate.

O autor Frangois Boucher (2012) destaca que a primeira tentativa de invengdo da maquina
de costura ocorreu em 1829, idealizada pelo alfaiate francés Thimmonier, que patenteou uma
maquina de costura de madeira que fazia ponto corrente. Todavia, enfrentou pressdo por parte dos
companheiros de classe, que, assustados com tal modernidade, queimaram todas as unidades do
modelo desenvolvidas por ele. Em 1832, Walter Hunt desenvolveu uma maquina de costura, mas
ndo conseguiu patentea-la e, em 1846, Elias Howe fez mais um projeto de maquina e a patenteou,
sendo esse modelo operado com as maos. Porém foi apenas em 1859 que Isaac Singer trouxe a
inovacdo do pedal, permitindo que as maos ficassem livres para manejar os tecidos durante a
costura, o que, em pouco tempo, lhe rendeu a produ¢ao de mil maquinas por dia. O autor Dario
Caldas (2004), destaca também dois grandes avangos tecnologicos atribuidos a drea com a criacao

de equipamentos mecanicos, como fiandeira no ano de 1767 e o tear em 1785.

23 A arte do Alfaiate: Disponivel em: < https://gallica.bnf.fr/ark:/12148/bptok1067622n.texteImage>
Acesso em 17-09-2021.
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Para Francois Baudot (2002), essas inovagdes estabeleceu um novo marco na expansao do

vestudrio, contribuindo de forma significativa para técnicas, a producdo em série e a alfaiataria

projetada para produgdo em grandes volumes.

O autor Eduardo Motta (2016) relata que a alfaiataria atende homens e mulheres, e ¢

compreendida como tradicional quando:

obedece a um estrito codigo de execugdo manual e observa o corpo particular. E
industrial quando adapta medidas universais. Nao esquecendo de haver modalidades
intermedidrias, pois ha quem combine elementos de uma e outra, todas elas sdo de
alfaiatarias, e ¢ assim, na legitimidade de praticas reais, que sdo executadas. A
simbiose entre tecido e corpo, responsavel pelo carater volumétrico, tem como
contraparte o recorte grafico que desenha a silhueta. (MOTTA, 2016, p.23).

Esse autor complementa que, por volta de 1900, a alfaiataria era materializada a partir de

um sofisticado conjunto de técnicas, minuciosamente testadas e aperfeicoadas sobre o corpo do

homem, uma sintese eximia entre funcionalidade e estética manifestas no terno.

Porém, o tempo passou, e muitos dos processos ainda resistiram e, de forma mais

comumente, tém se formado sinais de valorizacdo e busca por seu resgate. A autora Monica Moura

(2014) confirma essa contrapartida a evolu¢do implantada pela corrente da industrializagdo na

contemporaneidade:

Vimos ocorrer a revalorizagdo e resgate da tradi¢@o artesanal brasileira, e também uma
maior abertura do campo do design em seu dialogo e na integragdo com a arte, a moda,
a arquitetura, a sustentabilidade e a engenharia, entre outras areas e segmentos.
Fatores que levaram a conscientiza¢do da multiplicidade e diversidade do design em
todos os aspectos que permeiam a vida humana. (MOURA, 2014, p. 24).

Porém, certas formas tradicionais se perpetuam — e a alfaiataria ¢ uma delas —, e a adaptagado

e inovagdo tornam-se imperativos para sua sobrevivéncia. Entende-se que, por mais que sistemas

de novos fazeres para a alfaiataria surjam no contemporaneo, a alfaiataria tradicional ¢ consultada,

enquanto algo que ndo serd alterado, mas sim atualizado pelas novas técnicas, pois suas formas,

métodos, processos e valores tradicionais tornam-se a base para a construgdo de novos saberes.

2.1.2 Do manufaturado ao sistema seriado: os contributos deste oficio

Considerando que os conhecimentos necessarios para a constru¢ao dos produtos do vestuario de

moda advém da base da alfaiataria, esse oficio secular surgiu no século XII, e que antecede o marco
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historico apontado por autores como Gilles Lipovetsky (1989), Marnie Fogg (2013) e Lars
Svendsen (2010), os quais indicam que a moda surge entre os séculos XIV e XIX como um
mecanismo social mutavel, relevando seus tragos sociais e estéticos mais caracteristicos na
disting¢ao e diferenciag@o para grupos restritos que monopolizam o poder de iniciativa e de criagao.
Marnie Fogg (2013) retrata, também neste periodo, o surgimento da moda e a participacdao dos

alfaiates no avango para o vestuario, quando este se configura como moda.

O conceito de roupa elegante costuma ser considerado especifico a sociedade
ocidental, com raizes nas cortes reais do século XIV, quando o traje de camponés deu
lugar a énfase, de inspira¢do francesa, no contorno e corte ¢ a implementagdo das
técnicas de alfaiataria. Refletindo uma sociedade hierarquica, diferentes estilos de
roupas e tecidos eram negados a maior parte da populagio pela imposigdo das leis
suntuarias, um codigo de trajar que definia e atribuiria a posi¢do social através do
tempo e dos continentes (FOGG, 2013, p. 9).

Para Gilles Lipovetsky (2009), na contemporaneidade, a tradi¢do, preponderante e superior
as inovacdes da moda, insere-se em um novo contexto: “Pela primeira vez, o espirito de moda
prevalece quase por toda parte sobre a tradi¢do, a modernidade sobre a heranga” (2009, p. 313).
Segundo o mesmo autor, o presente se sobrepde ao passado, assinalando uma inversdo da
temporalidade social quando o desejo pela novidade se tornou geral, regular e sem limites.

A alfaiataria ¢ uma apurada técnica (tradicional, semi-industrial ou industrial) de
elaboracdo do vestuario, que utiliza diversos recursos de constru¢do e acabamento, que devem
resultar em trajes com caimento e estruturagao perfeitos, sobretudo por somar ao produto o valor
de uma peca Unica e inigualdvel, pois, uma questdo que se destaca na alfaiataria, resgatando-a
inclusive como valor e importancia no contemporaneo, ¢ a aplicacdo das caracteristicas, dos
processos e procedimentos artesanais. Isto ¢, tal como a tradigdo artesanal, baseia-se em métodos
e processos muito singulares.

A técnica de alfaiataria para a construgdo do vestudrio, em sua base tradicional, ¢é
considerada um oficio secular e, na contemporaneidade, adquiriu relevancia na industria de moda,
uma vez que se configura como base para diversos segmentos da area do vestuario. Mantém-se
como oficio tradicional tanto para as alfaiatarias sob medida quanto para as alfaiatarias
contemporaneas, sendo sua base um pilar para a reconfiguragdo de novos modelos com
predominancia primorosa de acabamento e vestibilidade, mas com ressignificados inusitados.

Contudo, na compreensdo de que a industria, em suas atividades projetuais, utiliza da
integracao das areas de moda e alfaiataria, aborda-se a relag@o entre o artesanal e o industrial nela

presentes, € como estes se apresentam nos segmentos do setor de confecg¢do do vestuario na moda
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contemporanea, em especial no que se refere ao segmento como o casual wear, caracterizado por
produzir roupas comuns utilizadas no cotidiano, e o streetwear, a moda das ruas, que engloba
variados estilos e diferentes subculturas urbanas, como também outros segmentos da industria do
vestuario de moda, assim, atribui-se os avancos da alfaiataria para sustentagdo das diversas

subdivisdes dos sistemas da industria de confec¢ao, como alguns exemplos contidos na Figura 04.

Figura 04 - Contribui¢des da alfaiataria para o sistema do vestuario

Estudo para
desenvolvimento
de diferentes
matérias primas

Alfaiataria
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classico, industrial

Método para

modelagem

e contemporaneo

Transferéncia de
métodos para
outros segmentos

Sistematizacao
para padrao de
corte

Fonte: Elaborado pela autora — Acervo pessoal (2021)

Viérias agdes e produgdes podem se destacar, como, por exemplo, as contribui¢gdes dos
processos da evolucdo da costura, da forma manual para o industrial, que sistematizou as primeiras
sequencias de processos para a producdo em série, a tabela de medidas, que forneceu condi¢des
para a graduacdo de moldes a producdo em escala industrial, a elaboragdo de manuais para a
constru¢ao de modelagem e outros que cooperaram para a evolugdo da indumentaria ao vestuario
de moda. Nesse sentido, a alfaiataria ¢ uma fornecedora de informagdes técnicas, de elementos ¢
linguagem com relagdo a estrutura e design das pecas incluindo os conhecimentos de projeto,

cria¢do, desenvolvimento, producao e tecnologia, como mostra a Figura 05.
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Figura 05 - Palet6 “Nuvem de palavras”

Fonte: Elaborado pela autora — Acervo pessoal (2021)

Na contemporaneidade, no entanto, outros aspectos da alfaiataria sdo explorados para além
da tradi¢do, passando, desse modo, por renovacdes que a tornam mais atual. Pode-se ponderar que
este seja um dos possiveis papéis do design, o de ampliar novos conceitos e possibilidades para a
aplicagdo dos elementos da alfaiataria, mesmo que ainda atrelados a tradi¢do, para se tornarem
suportes de inovacdes no design de moda.

No final da Idade Média, sob a otica da distingao de classes servindo as associagoes de
poder politico e religioso, a moda surgiu como um sistema. Por intermédio das maos dos alfaiates,
as indumentérias passam a ter diferencias e se caracterizam pela instabilidade e renovacdo de
gostos e usos, prevalecendo, dessa forma, sem grandes mudangas da metade do século XIV até a
metade do século XIX, quando surge a alta costura, em 1857, e a democratizagdo da moda, pelo
prét-a-porter, em 1950.

Para compreender a colaboracdo da alfaiataria, em face dos periodos acima mencionados,

¢ preciso colocar em foco a moda e sua evolucdo, bem como as diretrizes que promoveram o
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reconhecimento da area para a fusdo com o design e a base da constru¢do do conhecimento e sua
origem. Nesse sentido, a seguir apresentamos questdes relacionadas a evolugao da moda.
Retratando a origem da indumentaria, Laver (1999), refere que na Pré-histdria, periodo
em que se encontram os primeiros registros de escrita, sdo encontradas as primeiras pecas de
vestuario, consideradas como protecdo do corpo. A indumentaria ¢ definida como a arte e a historia
do vestuario. Sendo ela determinada pelo uso do vestuario em relagdo as €pocas ou povos, pode
igualmente ser definida como traje, indumento, induto e vestudrio (FERREIRA, 1993, p. 760).
Umberto Eco (1989) atribui a concep¢do da indumentéria como algo que ja fomentou a

distingdo de influéncia social, politica e comunicacional;

Tinha frio e cobria-se, ndo ha divida. Mas também nao ha duvida que no espago de
poucos dias depois da invengdo do primeiro traje de peles, se tera criado a distingdo
entre os bons cagadores, munidos das suas peles, conquistadas pelo preco de uma dura
luta, e os outros, os inaptos, os sem-peles. E ndo ¢ precisa muita imaginagdo para
imaginar a circunstancia social em que os cacadores terdo envergado as peles, ja ndo
para proteger-se do frio, mas para afirmar que pertenciam a classe dominante (ECO,
1989, p.15).

A palavra indumentaria, ¢ compreendida como uma extensao do cenario social do que lhe
¢ contemporaneo, conjeturando, por meio de suas caracteristicas, os comportamentos psicossociais
de uma época, seja em periodos de guerra, recessdo, conquistas, riquezas, medos e alegrias,
considerados atributos historicos para sua analise.

Sobre moda e indumentaria, Malcom Barnard (2003) relata sobre a ambivaléncia de
conceitos sobre os termos, com a mesma intensidade, quais sdo frequentes ora como sindnimos,
ora como representantes da distingdo entre moda e ndo moda. A autora Maria Celeste de Fatima

Sanches (2017) concretiza com seu pensamento as adjungdes da moda e indumentaria:

Logo, por um lado, a moda indicaria o mecanismo social que se move continuamente,
dotando as representagdes culturais (em especial o vestuario) de uma esséncia
cambiante e, por outro lado, a indumentaria definiria a manutencao da estabilidade de
certas estruturas sociais, por meio de ornamentagdes corporais que reafirmam a
tradigdo (SANCHES, 2017, p. 58).

Compreende-se, portanto, que a moda, para além da indumentaria, tem a capacidade de
conceber culturalmente todo e qualquer periodo em que se insere, de modo que a unido ou
justaposicao entre moda e indumentaria resulta na formag¢do de uma totalidade. Nesse sentido,
enquanto um sistema mutavel, a moda surge no final da Idade Média nos paises ocidentais,
caracterizada pela instabilidade e renovagao de seus gostos e usos. Em registro sobre a definicao

de moda, Nicola Abbagnano (2007) afirma que:
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Pode-se dizer que a fungdo da moda ¢ introduzir nas atitudes institucionais de um
grupo ou, mais particularmente, em suas crengas, por meio de rapida comunicagdo e
assimilacdo, atitudes ou crengas novas que, sem a Moda, teriam grande dificuldade
para sobreviver e impor-se (ABBAGNANO, 2007, p. 687).

Desde seu nascimento a determinou como elemento de distingdo de classes e a associagdes
ao poder politico e religioso por, pelo menos, cinco séculos, influenciando transformagdes na
estrutura do vestuario e do ato de vestir entre a metade do século XIV e metade do século XIX.
Nesse sentido, cruzando novos conceitos, abrangendo especificamente o que Daniela Calanca
(2008) aponta:

o fendomeno social da mudanga ciclica dos costumes e dos habitos, das escolhas e dos
gostos, coletivamente validado e tornado quase obrigatorio. Em relagdo a moda, o
termo costume, na acepcdo de habito constante e permanente que determina o
comportamento, a conduta, o modo de ser de uma comunidade, de um grupo social,
remete ao conceito de sistema, de estrutura, ou seja, um conjunto de varios elementos
relacionados entre si. Considerados isoladamente, tais elementos estdo privados de

valor; no entanto, assumem um significado no momento em que sdo ligados por um
conjunto de normas, de regras coletivas (CALANCA, 2008, p. 11-12).

Ainda sobre moda, Erika Palomino (2002) afirma que é muito mais do que roupa, ¢ um
sistema que unifica desde o simples uso das roupas do cotidiano a um contexto maior, politico,
social e sociologico. Por sua vez, a autora Sanches (2017) define moda como “um mecanismo
multidimensional que influencia e reflete as variagdes de comportamentos de grupos sociais que
partilham um determinado tempo e espago, originando modos de expressdo e representagcdo
coletivas que imbricam com as identidades dos individuos ali vinculados” (Ibidem, p. 44).

Logo, a moda enquanto sistema, passa a dinamizar o comportamento dos individuos
perante a sociedade, trazendo mudangas que, consequentemente, influenciaram os modos de vestir
e consumir os produtos de moda. Nessa dindmica, em 1857, com o surgimento da alta costura,
percebemos que se inicia a ideia de individualizagdo dos trajes, que, foi ampliada na Revolugdo
Industrial resultando em muitas transformag¢des ndo s6 no ambito material, mas também nas
questdes politicas, sociais, econdmicas e culturais.

Ligia Gomes Pereira Prete Andreo (2016) indica, os grandes magazines de departamentos
como fator contribuinte para o avan¢o da moda, pois auxiliaram na democratizacao e na aceleracao
da difusdo das tendéncias. Nesse sentido, a abrangéncia das possibilidades de aquisicdo de

produtos de vestuario impulsionou o consumo de massa, pela facilidade na aquisi¢do de produtos
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advindos das confecgdes, qual estimulada pela sazonalidade e tendencias de estilo e modos de
vida.

Em reagdo a democratizagdo da moda, como resposta da elite que prezava pela sua
individualizacdo como aporte da garantia de seu status perante a sociedade, surge a alta costura,
conforme indica Caldas (2004), "pode-se interpretar o surgimento da alta-costura como um
processo de reelitizacdo, uma reacdo a consideravel democratizacdo da moda trazida pelos
processos da confecgdo". (Ibidem, p. 54)

O Haute Couture, uma resposta a alta costura, trabalha com a criagdo em escala artesanal
e sob medidas de modelos exclusivos de roupas, que Andreo (2016) “considera diferente do que
ocorria antes de 1850, quando existiam as costureiras e alfaiates que confeccionavam pecgas de
vestuario sem, contudo, criar moda”. (Ibidem, p. 23).

Com isso, vemos que a moda foi igualmente elitizada, voltando a ter uma divisdo notdria
de quem a ditava ou a consumia enquanto produto confeccionado para o mercado de massa. Além
disso, o aumento da populacdo e migragdo da regido rural para urbana contribui para tais
transformagoes, todavia, isso ndo garantiu acesso a aquisi¢ao de produtos disponibilizados em
magazines, ou seja, nao era para todos, e sim para os que, em &xodo rural, conseguiram melhor se
estabelecer nas cidades.

A consolidagdo da alta costura tornou possivel a comparagao entre as pecas oferecidas para
a maioria da populacdo e a elite, sendo notoéria a diferenca entre a qualidade estética e de producao
dos produtos ofertados, em que os industrializados eram classificados sem ou de baixa qualidade,
especialmente roupas destinadas ao trabalho, tais como camisas e jaquetas para marinheiros.
Porém, na sequéncia, outro acontecimento mudaria a dindmica da produ¢do industrializada, um
novo sistema, sendo denominado de prét-a-porter, a confecgdo de roupas prontas para usar.

Consolidando a discussao, Sue Jenkyn Jones (2005) relata que, com o surgimento da alta
costura em Paris, na década de 1850, houve uma transformagao irreversivel no sistema de moda
vigente. Até entdo, o sistema era de encomenda da elite da sociedade aristocratica para alfaiates
particulares e senhoras. Registra-se que, em 1850, existiam em Paris cerca de 158 costureiras que
trabalhavam para essa elite. A autora relata, ainda, que nas principais capitais europeias, essas
mulheres habilidosas executavam, por meio de um artesanato minucioso, pecas que atendiam a um

codigo social rigoroso a um publico restrito.
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A expressao francesa prét-a-porter, que em portugués pode ser traduzida como “pronto
para levar”, tirada da férmula americana ready to wear (pronto para vestir), foi instituida em 1949,
na Franca, por J.C Weill. Nessa época a alta costura perdeu o estatuto de vanguarda, sua vocacao
passa a ser somente perpetuar a grande tradicdo do luxo. Novamente, a logica da produgdo
industrial de vestuario sofreu mudangas, esse novo sistema, diferente da confecgdo tradicional
anterior, buscava a producao industrial de roupas acessiveis a todos os segmentos da sociedade
que tivessem conteudo de “moda” — inspirado nas tendéncias do momento — unida a qualidade.

Para tanto, o prét-a-porter propunha a integracao entre indistria, moda e os estilistas, com
o objetivo de oferecer valor estético e acabamento superior aos consumidores, o que so6 foi possivel
gracas aos progressos tecnologicos, que tornaram vidvel a fabrica¢do de produtos em série com
qualidade e preco baixo. Assim, advindo da producao industrial, o prét-a-porter tornou as roupas
acessiveis a populagdo, mas sua distingdo se pauta como um produto de moda, uma vez que essas
colecdes sdo realizadas utilizando as ultimas tendéncias do momento, fato que a diferencia de
outros tipos de confeccdes.

Ao término do momento aristocratico e unitario da moda, o autor Lipovetsky (1989, p. 69),
denomina como “A moda dos cem anos”, que tinha como epicentro a alta costura parisiense, em
que Paris era o laboratorio das novidades e centro mundial do fascinio, tal conjuntura indica uma
nova fase na histéria da moda. Justifica-se, nesse interim, que a grande diferenca com relagdo as
roupas de confeccdo foi o fato de que o prét-a-porter fundiu a indastria com a moda, anexando
novidade, estilo e estética para utilizar nas ruas.

Um dos resultados dessa introducdo foi a democratizacdo das grifes, que gerou simbolos
de distingdo seletivos, mas pouco consumidos. Esse fato tirou a série industrial do anonimato,
personalizando e criando uma outra imagem de marca, de forma diferenciada, que atinge as ruas e
grande parte da populag¢do em virtude das agdes publicitarias e de marketing.

Segundo Anne Hollander (1996), foi s6 no século XIX que as roupas masculinas prontas
para usar alcancaram um patamar de igualdade com as roupas usadas pela alta sociedade. Isso
porque os alfaiates atingiram uma variagdo estética mais ampla, como exigia a produ¢do de pecas
prontas.

Outro fator que colabora para democratizacdo na esfera da moda relaciona-se com ascensao
do capitalismo, da pés-modernidade, dos valores esportivos e do novo ideal individualista do look

jovem, que auxiliou significativamente para que houvesse uma reciclagem nos signos anteriores,
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nisto Lipovetsky (2006) compreende que, a sociedade centrada na expansio das necessidades ¢,
antes de tudo, aquela que reordena a produgdo e o consumo de massa sob a lei da obsolescéncia
da sedugdo e da diversificagdo, aquela que faz passar o econdmico para a orbita da forma moda.
(LIPOVETSKY, 2006, p. 159).

Assim, em decorréncia dos fatores acima citados e pelo impulso das demandas da
industrializacdo na qual a moda se encontrava, para o processo de desenvolvimento de produto do
vestudrio, fez-se necessario que as atividades fossem regidas por uma sequéncia de atividades
organizadas para alcangar a criagdo de novos produtos, segundo um projeto pré-definido, para uma
demanda em escala industrial.

Nesse sentido, as atividades de desenvolvimento do produto do vestuario de moda sdo
divididas para que ele atenda as expectativas do usudrio que, além das questdes estéticas,
funcionais e ergondmicas, dependera da sistematizagdo de processos advindos do saber artesanal
para ser aplicado na produg@o em escala industrial.

Nesse cenario, muitas empresas contaram com a contribui¢do dos alfaiates, modistas e
costureiras que dominavam as técnicas de modelagem, etapa fundamental para a materializagdo
de sua ideia em produto de moda, além de outros conhecimentos, como processos e procedimentos
de montagem correta para um sequencial produtivo de qualidade, sempre com vistas ao alcance da
produtividade, que refletiu na busca de conhecimentos, os quais geraram a demanda para a oferta
de cursos inicialmente de curta duragdo. Apos a qualificagdo em escolas técnicas, surgiu a

necessidade da oferta de cursos superiores para a area, conforme veremos a seguir.

2.1.3 A constituicao dos cursos superiores de moda

Para legitimar a integrago do oficio da alfaiataria na constitui¢do de escolas de moda, bem
como em referenciais tedricos e praticos para suporte na area do vestuario da moda, apresenta-se,
sob tal raciocinio, uma analise sobre profissionais alfaiates e alfaiatas, modistas e modelistas que
serdo rememorados aqui.

O autor Sidney Cunha de Souza (1997) destaca que “as primeiras referéncias ao vestuario
produzido em série datam do século XVIII e destinavam-se ao publico masculino”. Entre o final
do século XIX e inicio do século XX, ja era possivel encontrar moldes de trajes femininos incluidos

em suplementos de trabalhos manuais e, como exemplo, a autora descreve os formatos disponiveis:
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manuais de corte, enfatizando a preocupagdo com o aproveitamento do tecido e
buscando a racionaliza¢do dos métodos utilizados — o antigo sistema do padrdo de
papel cortado nas medidas de um tnico cliente — com o auxilio da geometria e da
antropometria. Era a tentativa de sintetizar as antigas praticas artesanais — que
determinavam a execucdo de trajes sob medida bem ajustados, muitas vezes
elaborados sobre o proprio corpo do cliente, remetendo a técnica da modelagem
tridimensional — com as praticas da produ¢do em série, onde um mesmo modelo
deveria ser confeccionado em varios tamanhos seguindo um padrido de medidas pré-
estabelecido. (SOUZA, 1997, p. 30).

Patricia de Mello Souza (2006) aponta que ao longo dos séculos XIX e XX, a produgdo
dos trajes esteve assim distribuida: o alfaiate deveria conhecer as novas propostas estéticas da
época, podendo confeccionar trajes masculinos ou femininos, sendo atribuidas a ele as tarefas
de tirar as medidas do cliente, cortar e costurar as pegas; a costureira, que inicialmente costurava
apenas as pecas de baixo, usadas sob o traje principal, foi adquirindo o direito de confeccionar
trajes femininos e infantis; a modista, cabia reproduzir um modelo feminino e orientar a cliente
com relagdo as tendéncias da moda.

E nesse periodo, em 1841, que o alfaiate Alexis Lavigne, com o objetivo de teorizar seu
conhecimento, cria a primeira escola de moda em Paris, inicialmente com o nome “Cursos de Corte
Lavigne”, que, posteriormente, deu origem a atual ESMOD?*,

Apo6s quatro décadas, com a morte de Alexis Lavigne, em 1880, sua filha Alice Guerre
assume a dire¢do da escola, dando inicio a um novo cenario de abertura para a entrada do publico
feminino. Logo desenvolveu manuais franceses para a escola Guerre-Lavigne, entre eles, o
“Méthodo de Corte: ou a maneira de qualquer senhora fazer, por suas maos, todo o seu
vestuario”.?

No final da década de 1980, j4 com o nome de ESMOD, o grupo criou o ISEM, que se
tornou ESMOD Fashion Business, a primeira escola de negocios dedicada a moda, com o objetivo
de atender as novas demandas do mercado. Atualmente, o grupo conta com 20 escolas em 13
paises, incluindo o Brasil — onde a institui¢do trabalha em parceria com o Senac de Sdo Paulo
desde 1994.

E notério que o arcabougo pratico que subsidiou a criagdo de escolas de moda advém do
dominio da alfaiataria e de alguns precursores alfaiates, como Alexis Lavigne, Joh. Georg

Schuster, H. Gugliemo Campaign e Alice Guerre. Destaca-se que os estudos ndo denominam Alice

24 Disponivel em: <http://www.esmod.com/>. Acesso em: 27 nov. 2020.
25 Cf. Madame Alice Guerre — Méthodo de Corte: ou a maneira de qualquer senhora fazer, por suas maos,
todo o seu vestuario, Empresa Literaria Universal, Lisboa, 1909.
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Guerre como uma alfaiata, mas também como herdeira e criadora de métodos que prevaleceram
na escola Guerre-Lavigne e ainda se perpetuam na atual ESMOD, dominava as técnicas do oficio
da alfaiataria, comprovando a existéncia de mulheres na area e obras provenientes das
contribui¢des do género feminino. Veremos, no Quadro 5, a exposi¢cdo dessas contribui¢gdes para
aporte do conhecimento a area do design de moda, reunido de forma sintética os alfaiates ja
referenciados no subtopico 2.1.1, somados com as publicagdes de autoria do género feminino que
se relacionam diretamente com a alfaiataria, tanto inseridas em sistemas de corte, modelagem e

historia da moda.

Quadro 05 - Registro dos historicos das publicacdes sobre alfaiataria

Ano Contribuicao Autores Alfaite (a)
Primeiro livro que trata em sua esséncia do

1560 ensino da modelagem da alfaiataria, com o titulo  Joh, Georg Schuster
“Meisterstickbuch der Schneiderzunft.

1° Livro de Alfaiataria “Libro de geometria,
practica y traca”.
Contribuiu com um método que facilitou as
1580 formas de medicao “vara de medir”", com Juan de Alcega
técnicas para tomar as medidas e a melhor
forma de dispor os moldes para o corte no
tecido para seu melhor aproveitamento.
Livro Geometria Y Traga

Instrucdes sobre a forma de proceder a Francisco de La Rocha

1618 . o
disposicao de moldes para corte para todos Burguen
os tipos de tecido.

1671 Livro “I_Ne Tailleur Sincero” Benoit Boullay,
Instrucdes para tracado, corte e montagem.

Livro “Art Du Tailleur”

1769 Instrucdes para o alfaiate de roupas Francois-Alexandre
masculinas, femininas, infantil, costureira e o Pierre de Garsault
vendedor de moda.

1830 Livro "A arte da Alfaiataria”, com tabela de H. Gugliemo Campaign
medidas.

Manuais franceses para a escola Guerre-
1880 Lavigne, entre eles, o intitulado “Méthodo de Alice Guerre

Corte: ou a maneira de qualquer senhora
fazer, por suas maos, todo o seu vestuario”.
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Livro “The Dress You Wear and How to Make

1018 it Mary Jane Rhoe

1069 Apostila - Método ioli: Curso de interpretacao lolanda Resende Noli
e regras de costura
Livro Método mundial de corte anti-provas:
Base direta e proporcional. Instrucdes de

1972 como fazer processo para construcao da Annibal Martins
modelagem base para variados tipos de
Corpos

1992 Livro - Método ioli; livro do blazer lolanda Resende Noli
Livro - Alfaiataria: Modelagem Plana Masculina .

2014 Stefania Rosa

2018 Livro - C?rset: Interpretacoes da forma e da s Lauis Berg
construcao

2020 Livro - Modelagem pratica - especial alfaiataria Marlene Mukai

Fonte: Elaborada pela pesquisadora

Compreende-se, dessa forma, que as questdes praticas que a alfaiataria promoveu e a
estruturacdo de métodos e feitos constituiram a base do conhecimento para diversas disciplinas na
area da moda, como exemplo, as de modelagens, costura, processos de estruturacdo das pegas,
conhecimento do comportamento do material téxtil, quesitos ergondmicos, dentre outros feitos que

veremos durantes os proximos capitulos desta tese.

2.1.4 A atribuigao do oficio da alfaiataria como participe do design de moda

Considerando os apontamentos dos autores referenciados acima, entende-se que, na
contemporaneidade, cada vez mais, a moda e o design se aproximam, ou melhor, se fundem. Nao
apenas como palavra, conceito e processo, o design passou a fazer parte do universo da moda.

A atribui¢do de vestudrio de moda transita como um fendmeno que sofre alteracdo de
tempos em tempos na configuragdo do vestir, como também nas mudancas dos materiais
compositivos das pecas do vestuario, sendo uma influéncia/tendéncia que orienta os hébitos de
vestir de grupos de usuérios em determinado tempo a sociedade. Ao referir-se as tendéncias
orientadoras do comportamento, Luciana Crivellari Dulci (2019) afirma que elas podem dominar

de forma mais contundente ou mais brandas, podendo um tnico grupo influenciar varios outros.
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Pelo exposto, ha de se considerar a moda como uma importante manifestacao do ponto de
vista cultural, social, econdmico, comunicacional e politico, haja vista o uso da roupa ha milhares
de anos, ndo servia apenas como prote¢do fisica, mas como adorno e instrumento de distingao,
passando, dessa forma, a compreender a complexidade para a criagdo do vestudrio de moda. Da
mesma maneira, o Design passou a traduzir as ideias em projeto, concepcao, configuragao,
estrutura, métodos de desenvolvimento e de producdo e acabamento, dando forma, cores e uso
para diversos elementos, inclusive se relacionando diretamente com a Moda, assim, ambos
possuem em seu cerne, com a mesma intensidade, o foco no ser humano, seus modos e héabitos de
vida.

Segundo Moura (2008), “a moda ¢ uma importante area de produgdo e expressdo da
cultura contemporanea. Tanto apresenta reflexos e referéncias da sociedade quanto dos usos e
costumes do cotidiano. [Sua dinamica] permite refletir, criar, participar, interagir ¢ disseminar
estes costumes”. (Ibidem, p.37).

Assim, a intera¢do do vestuario de moda com o design se efetiva no final do ltimo século
no Brasil, e por meio das inovagdes presentes no campo do design contemporaneo, propiciaram
novas perspectivas para a criagao e producdo na area de moda. Essas inovagdes romperam limites
estéticos ao apresentarem diferentes materiais e processos, agregando diferenciais ao produto e
propiciando maior conforto e praticidade ao usuario. Em outros casos, foram capazes de reduzir
impactos ambientais, melhorar processos e, ainda, tornar a produgdo mais rapida. A pratica
projetual do design de moda tem sido permeada na diversidade dos saberes que a area incorporou
com as metodologias do design para a concepgdo e execugdo dos produtos de vestuario de moda.

Porém, os estudos na area de moda sdo ainda mais recentes que os estudos em design e,
nessa dire¢do, Moura (2020) reflete que:

os primeiros cursos especificos de design em Sdo Paulo foram implementados entre o
final da década de 60 ¢ inicio da década de 70, nitidamente em institui¢des de ensino
particulares, sejam privadas ou confessionais. A partir das décadas de 70 e 80 foi
marcada pela implantag@o de varios cursos de design nos estados do Rio de Janeiro,
Sao Paulo, Pernambuco, Parana ¢ de Minas Gerais. Muitos destes cursos eram
decorrentes dos cursos de Belas-Artes ou Artes Plasticas. (MOURA 2020, p. 97).

Uma caracteristica proxima a area da educag@o no campo da moda ocorre também no
Brasil. Na década de 1980 surgem as escolas de moda com formacdo superior. Sobre essa

mudanga, Maria do Carmo Rainho (2015) considera que a moda foi retirada do “limbo académico”
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apos o ano de 1990 no Brasil. A autora, relata que ainda € recente o reconhecimento da moda no
campo cientifico, se considerarmos a relagdo com outras areas.

De forma mais contundente, a drea da moda passou a promover mais conhecimento, seja
via cursos de capacitacdo ou pela formacgdo académica. Assim, o Brasil inicia seu legado na area
com cursos de Estilismo e Moda e, posteriormente, passa a inserir mudangas curriculares para a
migracdo dos cursos para design de moda. Dorotéia Baduy Pires (2002) afirma que,
“historicamente, a palavra moda ¢ antecedida do design e do estilismo, sendo que algumas dao
énfase ao mercado, outras a criagdo ou, ainda, a aspectos técnicos como a producdo e a
modelagem”. (Ibidem, p.07)

Pela busca no portal do e-MEC?®, é possivel encontrar o registro do primeiro curso Superior
em Moda, no ano de 1988, na cidade de Sdo Paulo, na Faculdade Santa Marcelina (FASM)?’. A
partir desse momento, varios cursos surgiram, sendo eles de estilismo, estilismo e moda, moda e
outras nomenclaturas. Contudo, recentemente, desde meados de 2000, por recomendagao do MEC,
os cursos na area da moda foram autorizados e reconhecidos, considerando as diretrizes
educacionais para o ensino de graduag¢do em design, passando a adotar a nomenclatura design no
nome do curso. Tal objetivo contempla um curriculo flexivel, de modo a permitir a inclusdo de
novas habilitagdes. As Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduacdo em Design,
consolidadas pela Resolugdao CNE/CES n° 05, de 8 de margo de 2004§228, passaram a nortear toda
a reestruturagdo dos cursos que, até entdo, eram denominados Moda ou Estilismo.

No primeiro semestre de 2020, em agdo conjunta ao grupo de pesquisa do Laboratorio de
Pesquisa, Extensao e Ensino em Design Contemporaneo, foi realizado um levantamento de dados
junto ao site do eMEC?® — Cadastro Nacional de Cursos e Instituigdes de Educagdo Superior
Cadastro, com busca avancada referente a ofertas de cursos de graduacdo das universidades de
ensino superior que ofertam cursos de Moda, Design de Moda e Estilismo em Moda. Nos registros
do e-Mec, foram encontrados 233 cursos de ensino superior na area da Moda ja ofertados, sendo

esses distribuidos por nomenclatura em 26 estados brasileiros e Distrito Federal.

26 Cadastro e-MEC <https://emec.mec.gov.br/>. Acesso em: jul. 2020.

27 Disponivel em: <https://tinyurl.com/cvxvdrv6>. Acesso em: 20 out. 2020.
28 Disponivel em: https:/tinyurl.com/2j5xpj7m>. Acesso em: 20 out. 2020.
29 Cadastro e-MEC <https://emec.mec.gov.br/>. Acesso em: jul. 2020.
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Também foram verificadas as referéncias as autoras Pires (2012)3° e Moura (2020),3! essas
informagdes foram reunidas na Figura 06, de modo sintético e cronologico, abrangendo o
surgimento dos cursos de graduacdo na area do Design e da Moda e, posteriormente, com a

atribuicao das novas diretrizes para o Design de Moda.

Figura 06 - Constituicdo dos cursos de Design, Moda e Design de Moda no Brasil

1955 1962 1984 1988 1994
© @ © © © N

Escola de Artes Plasticas com os
segmentos de Desenho Industrial,
Comunicacao Visual e Design de

5 de dezembro, criagdo da ESDI -
Escola Superior de Desenho
Industrial, no Rio de Janeiro (RJ).
Primeiro curso de design
do Brasil

Primeiro curso de longa duragédo Primeiro curso superior de Primeiro curso superior de moda
para o ensino da criagdo de moda moda no Brasil. em uma universidade publica.
em nivel técnico, SENAI - Cetigt Faculdade Santa Marcelina, Universidade Federal

Interi da Uni idad
nteriores da Universidade Rio de Janeiro (RJ) Séo Paulo (SP) do Ceara (CE)

Mineira de Arte - atual UEMG,
Escola de Design

2020 2011 2007 2004 2002

Resolugdo CNE/CES n° 05, de z =
233 cursos na drea de moda, 147 cursos de design de moda 06 de margo de 2004 B;zs;l:gzs:;z;::;os d:a
sendo 224 com nomenclatura §2 - Diretrizes Curriculares gri G mo

de design Nacionais do Curso

Brasil possui 483 cursos de
design, destes, 40 sdo de
design de moda

de Graduaga@o em Design

Fonte: Elaborado com base em banco de dados pessoais, Pires (2012), Moura (2020), Nunes (2016)
adaptado pela autora.

Vale destacar que as mudangas Curriculares que as Instituicdes de Ensino Superior
promoveram em seus Projetos Pedagogicos, visando atender a necessidade de migrar os cursos de
Moda, Estilismo, ou Estilismo em Moda para Design de Moda, ressaltaram a importancia de
disciplinas vinculadas a constitui¢do projetual dos produtos de moda, sendo que, para estas, os
conhecimentos advindos da alfaiataria sdo de expressiva contribuicao

Dessa forma, Maria Celeste Fatima Sanches Montemezzo (2003) afirma que, no
desenvolvimento de produtos de moda/vestuario, o designer estd diretamente envolvido nas a¢des
que irdo influenciar suas decisdes de configuragdo do produto, bem como no conhecimento de
todo o processo para o acompanhamento de fases que irdo garantir a qualidade do projeto.

Maria de Jesus Farias Medeiros (2019) considera que “na formag¢do de moda, as unidades
curriculares sdo dimensionadas como modelos de aprendizagem, orientados pelos contetidos e

resultam numa dindmica multidisciplinar”. (/bidem, p.55). A autora enfatiza que ¢ durante o

30 PIRES, Doroté¢ia Baduy. Design Moda: Linha do tempo do ensino no Brasil. Iara — Revista de Moda,
Cultura e Arte - Sdo Paulo — V. 5 N°1, maio 2012.
31 MOURA, M. Historias de ensino de design. DAT Journal, v. 5, n. 2, p. 76-102, 18 de junho de 2020.
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processo que os designers executam praticas tradicionais, desenvolvem novas propostas criativas

e utilizam recursos tecnoldgicos no desenvolvimento das atividades.

Montemezzo (2003) colabora com este pensamento ao afirmar que, para a etapa projetual

ser bem sucedida, ela depende, principalmente, da capacidade de controlar intera¢des. Portanto,

para que haja gerenciamento e visdo panoramica, as interagdes que envolvem elementos diversos

que se influenciam mutuamente no desenvolvimento do projeto, a autora desenvolveu diretrizes

para os produtos de moda na academia. Torna-se perceptivel nas fases que, no projeto do produto

de moda, sdo necessarios conhecimentos que advém da alfaiataria, grifados no Quadro 06.

Quadro 06 - Diretrizes para o projeto de produtos de moda na academia

Organizagao do

Fases do projeto
pensamento

Identificar um problema
a ser resolvido

Conhecer melhor o
problema

Definir os limites do
problema e os objetivos
basicos do projeto

Abastecer a mente com
informacgdes envolvidas
na busca por solugdes

Preparacao

Definir o caminho para
chegar a solucao

Acoes

|dentificar comportamentos
humanos que sinalizem a
demanda por produtos de moda
Coletar dados sobre estes
comportamentos

Definir a necessidade a ser
atendida por meio de produtos
de moda, definindo o Problema
de Design de Moda

Coletar dados sobre o publico a
ser atendido, conhecer as suas
necessidades praticas e estetico
simbolicas

Pesquisar tendéncias
socioculturais de moda,
materiais e tecnologias
vinculadas ao universo do
publico-alvo e da empresa
Delimitar as especificagoes do
projeto

Delimitar o conceito gerador,
que define os principios
funcionais e de estilo do produto
ou conjunto de produtos
Sintetizar o conceito em
referéncias de linguagem visual
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Usar os canais de
expressao para gerar

Gerar alternativas de solucao do
problema (esbogos/desenhos,

Geragao o estudos de modelos)
possibilidades de . p
~ Estudos de configuragao,
solucao . . .
materiais e tecnologias
Avaliar a coeréncia das Avaliar as alternativas, de acordo
propostas geradas com com o conceito gerador e as
o caminho definido especificacoes do projeto
Avaliagcao SeLgoonar a proposta Selecionar a alternativa (ou
mais coerente, de .
. alternativas) coerente com o
acordo com o caminho .
. L conceito gerador e
definido e objetivos especificagdes do projeto
delimitados P ¢ Pro)
Detalhar a configuragao do
produto (ou produtos)
selecionado (desenhos técnicos)
Elaborar a proposta, .
Desenvolvimentos
detalhando-a e - L.
P tridimensionais para
Concretizacao estudando a sua . ~
o . experimentacoes
viabilidade por meio de ——— -
experimentacdes Avaliacoes de caimento,
o E conforto, usabilidade, impacto
ambiental e custo
Corrigir eventuais inadequagoes
- Especificar e Confeccao de ficha-técnica
Documentacao

para produgao

documentar detalhes
técnicos de producao

definitiva
Confecgao de peca piloto

Fonte: (MONTEMEZZO, 2003, p. 88)

Quanto a importancia do conhecimento e transferéncia para a efetivagao do produto, desta
forma, Souza (2006) alega que, se o designer deve dar forma aos conceitos, o sucesso de sua acao
estd na dependéncia “do modo como ele passa ao outro os resultados de seu método criador e de
como materializa suas ideias na forma de um produto coerente, eficaz, util e significativo”.
(DENIS SCHULMANN, 1994, p.35).

Para a execuc¢do das pegas de vestudrio da alfaiataria tradicional, como, por exemplo, o
paleto, sdo realizadas acdes para sua elaboracdao de forma conexa as fases indicadas na Figura 06,
sendo elas a preparacdo, geracao, concretizacdo e documentagdo, que ocorrem na construgdo da
modelagem, costura e acabamento da peca, etapas estas das quais o alfaiate € o responsavel por

realizar a busca constante de solugdes durante o percurso de construgdo da pega.
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Nas questdes de execugdo do produto do vestudrio de moda, vemos a necessidade de
integracdo de acdes que substanciem as interacdes que envolvem elementos diversos, que
colaborem de forma eficaz no desenvolvimento do projeto do design de moda. Na perspectiva da
integracdo e da acdo interdisciplinar, a autora Lucimar de Fatima Bilmaia Emidio (2018)

desenvolveu a metodologia MODtink, em que ela considera:
o design se estabelece pela interconexdo de conhecimentos, de informagodes e de
processos, € no caso especifico do design de moda envolvem diversos procedimentos
diretamente relacionados as questdes de modelagem. No processo de design de moda,
para integrar o que ¢ desejavel, do ponto de vista do usudrio, com o que ¢
possivelmente factivel e Vié’VGI, passa necessariamente pelos conhecimentos do
referido campo do saber (EMIDIO, 2018, p. 118).

O Modelo MODThink foi estruturado em 5 fases, de forma andloga as etapas de projetos
de design, sendo: 1) andlise do problema em modelagem; 2) investigacdo em modelagem; 3)
exploragdo em modelagem; 4) verificacio em modelagem e 5) execucdo da modelagem. Nessas
etapas, sdo sugeridos procedimentos metodologicos a serem adotados com apoio de ferramentas
de design e técnicas de criatividade, que, a luz de conceitos educacionais, sdo entendidas pela
autora como ferramentas cognitivas para explorar a modelagem, desde as fases iniciais dos
projetos de design.

De acordo com Emidio (2021), o conhecimento de modelagem, da sua dimensao criativa e
produtiva, ¢ um mecanismo habil para fornecer aos designers de moda recursos e elementos por
meio dos quais consigam criar, inovar e apresentar solu¢des de problemas, a fim de atender as
diversas categorias de necessidades humanas relacionadas ao vestuario.

Considerando que a linguagem do design de produto se manifesta por meio do projeto, Ana
Luisa Escorel (2000) acrescenta que ele se faz necessario “para garantir o controle sobre os
diferentes aspectos envolvidos no processo de desenvolvimento do produto, a fim de possibilitar
a fabricag¢do em série, utilizando apropriadas tecnologias industriais” (/bidem, p. 66).

Outra contribui¢do relevante ¢ o Modelo de Adequagdo de Materiais Téxteis a
Configuracio de Produtos de Vestuario Vinculados a Modelagem Tridimensional — AdeQmat , de
autoria de Patricia de Mello Souza e Isabel Cristina Italiano (2020). Trata-se de uma Patente de
Invengdo que traz o amparo na sele¢do dos materiais para o desenvolvimento de produtos de

vestudrio, em ambito académico ou industrial, para uma escolha mais assertiva do material téxtil

que sera confeccionado para as variedades de silhuetas.

62



Como podemos ver nos textos dos capitulos apresentados até este momento, a alfaiataria
serviu de base para o vestuario de moda e para a constituicdo dos conteudos e praticas para o ensino
de design de moda que, pautado na contemporaneidade, avangou nas metodologias de ensino, na
pesquisa e nas inovagdes. Tem dado devolutivas, por intermédio de pesquisas, a partir de fontes
de conhecimentos advindos da alfaiataria e, quanto ao compositivo de autores(as)
apresentados(as), confirma-se a participagao e contribuicdo do género feminino para a area, desde

a primeira escola de moda até a contemporaneidade.

2.2 Alfaiata na histdria no vestuario de moda?

“A moda documenta o passado, mas também assinala
transformagoes da época em que vivemos. Assim, é
possivel afirmar que moda é sinénimo de mudanga. Para
melhor compreensdo das suas engrenagens, evolugdo e
poder, ¢ necessario buscar suas origens” (DINAH
BUENO PEZZOLO, 2009, p.9)

Lembrando as circunstancias historicas do design e da alfaiataria tradicional e suas contribuigdes
a area de conhecimento da moda, evidenciamos um resgate do fazer artesanal no contemporaneo.
Nesse caminho, o autor Rafael Cardoso (2008) manifesta preocupagdo quanto ao distanciamento
de alguns designers do fazer artesanal ou artistico e afirma que posicionamentos como esses tém
“engendrado prescri¢des extremamente rigidas e preconceituosas” (ibidem, p.15).

O design esteve intrinseco na alfaiataria desde o principio, pois esta traz em seu cunho
projetual o proceder metodoldgico de resolver um problema de conforto de trajes, considerando
como centralidade o ser humano, que, até entdo, era tido como suporte estatico € ndo como um
corpo com articulagdes.

O novo desdobramento se da na supremacia das justificativas das separacdes e exclusdes
de classes de oficios. Nesse caso, aqui explicitado na area da confecgdo, a segregacdo, dentro da
propria alfaiataria, do género feminino para a atuag@o na profissdo, como também o prentncio da
morte da alfaiataria, dando vez a industrializagdo. Sobre privilégios e exclusdes, Cardoso (2008)

alertou:

A agdo de privilegiar as realizagdes de uns em detrimento de outros acaba por servir
mais aos interesses de quem cultua a modernidade passada, e quer preservar a sua
ascendéncia institucional a qualquer custo, do que a quem se interessa pela continuada
relevancia do design no mundo de hoje. (CARDOSO, 2008, p. 125).
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Faz-se relevante ter um olhar critico as rupturas no inicio da instituicdo da corporagdo de
oficios dos alfaiates em meados do século XVII, quando foram negadas as mulheres a participagao
como alfaiatas, e, consequentemente, conhecer e compreender o alcance de suas contribuigdes para

a area do design de moda.

2.2.1 Da nulidade ao respeito a igualdade de direitos das alfaiatas: design e
seu papel social

Nesse aspecto da abrangéncia da area, a pesquisadora Kathia Castilho (/n: Motta, 2016)

traz uma reflexdo sobre a moda contemporanea e a importancia da alfaiataria neste contexto:

No circuito cultural [a moda contemporanea], compreendida como expressdo do
comportamento social, revela complexidades que vdo sendo articuladas ao longo do
tempo historico, revelando escolhas, saberes, deixando rastros do que se alicerga como
conhecimento e informagao traduzidos em trajes que contam historias e revelando
processos quando em produgdo e uso. E incontestivel a importancia do
desenvolvimento historico da alfaiataria, dos primeiros registros dos tragados dos
cortes, da escolha do tecido, da evolucao técnica até a producao cuidadosa de cada
parte do traje, que exigem acuidade em todos os processos de elaboragdo. (Ibidem,

p.15).

O design conceitualmente estd interligado a questdes da sociedade, inclusdo e participagao
social -, na atuagdo em varias frentes. E, cada vez mais deve atuar em busca da equidade de
géneros. Movidas por esse senso critico, as autoras Marcela L’Amour Wanderley, Pollyanna
Andrade, Rafaela Queiroz de Barros e o autor William Guedes Lins Junior (2017) afirmam que as
discussoes sobre as questdes de desigualdade de género e design sdo bastante recentes, embora o
design sempre tenha participado da dindmica de formacao de identidades ditas masculinas ou
femininas.

As autoras Fernanda Henriques e Danielle Naomi Nakatsu (2019) ressaltam o cuidado e a
necessidade de estabelecer uma area dentro do design cujo papel seja discutir a responsabilidade
do profissional para com a sociedade, uma vez que tal preocupacdo deveria estar no cerne de todos
os trabalhos de um designer. Complementam, ainda, que as discussdes em torno do design social
vém se ampliando, envolvendo ndo somente os propositos de criacdo, como também os processos
e até mesmo o publico a que se destina a execuc¢ao, isto €, o design social vem sendo inserido no

dia a dia da pratica profissional e académica dos designers cada vez mais.
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Tendo como pauta as questoes igualitarias, envolvendo as diversas necessidades de arsenal
técnico, metodologico e histdrico de fontes e em face do negacionismo historico da participagao
das mulheres na alfaiataria, reflete-se se esse passado ¢ uma lacuna para a edificacdo da alfaiataria
contemporanea.

O design contemporaneo converge para areas de conhecimento na busca por solugdes que
emergem na sociedade, por sua flexibilidade, ndo se atém ao momento, mas ajusta sua visao nas
leituras do passado para as contribuigdes para o tempo vindouro. Dessa forma, submergido na
multiplicidade do cotidiano, busca soluc¢des projetuais que respondam aos anseios do ser humano
imerso na nova ordem. Conforme inferem Maria Antonia Romao da Silva e Thassiana de Almeida
Miotto Barbosa (2019), o conceito de design irrompe no contexto social a fim de suprir os anseios
que emergiram com a nova ordem na qual a significacdo do tempo foi alterada, a brevidade das
informagdes estd presente no cotidiano junto a mobilidade dos codigos, do pluralismo e da
inconstancia.

Nessa nova ordem projetual, conceitos do design arraigados no passado sdo revistos e

modificados no presente, ampliando-se, conforme afirma a autora Moura (2015):

a pos-industrializacdo gerou tecnologias e sistemas para viabilizar as manufaturas
flexiveis, estimulou a diversidade, a multiplicidade e a pluralidade, bem como
aproximou o inter-relacionamento entre areas e campos distintos. A possibilidade de
escolhas individuais do consumidor/usudrio/sujeito levou os designers a explorar a
personalizacdo e a customizagdo dos objetos e sistemas. O campo do design tomou
novos rumos e tragou diferentes caminhos gerando a ampliacdo de atuagdo nesse
campo, bem como destacando diferentes segmentos e subareas. (MOURA, 2015,
p.62).

A alfaiataria se ressignifica no contemporaneo, mas sem perder de vista procedimentos do
formato base da alfaiataria tradicional. E revisitada para projetar no presente solugdes inovadoras
que seu publico espera, sem mesmo expressar de forma clara e discursiva. Segundo Moura (2015),
“ressignificacdes sao instituidas constituindo novas constru¢des materiais e simbdlicas, bem como
tornando presentes a recriagdo, a cocriagdo € a coautoria”. (Ibidem, p. 79)

Conforme o autor Giorgio Agamben (2009), “o contemporaneo ndo ¢ o presente, € o
inatual, ou seja, ele ¢ aquilo que se localiza fora do espago e fora do tempo, entregue ao ser humano
pelas circunstancias”. (Ibidem, p. 58-59). Assim, pode-se entender que o design contemporaneo e

a alfaiataria dialogam. Consideram-se, para essa afirmagao, os aspectos relacionados a repercussao

desse oficio desde sua criacdo nos projetos de vestuario da moda.
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Sua caracteristica inicial na instalacio do oficio foi impulsionada por alfaiates que
iniciaram um processo de construir um vestudrio masculino a frente das caracteristicas daquele
tempo, tais como a simplificag¢@o e conforto. Eles foram além do convencional, ndo ficaram presos
as especificacdes de uma roupa masculina, tragaram formatos que evidenciariam as anatomias e
dindmicas de constru¢do com principios baseados nas necessidades humanas, que, no
contemporaneo, recorremos nas releituras aplicadas em projetos de vestudrio.

A atuacdo do designer na busca da equidade, da igualdade social prioriza a visibilidade de
desfavorecidos por lutas de classes em diversos ambitos, ¢ defendida pelos autores Steven Heller
e Véronique Vienne (2018, p. 189)32, que, em suas publicagdes, questionam a responsabilidade
social dos designers, concluindo que, no passado, a falta de ativismo deixou um vazio, preenchido
por grupos minoritarios de uma Unica questdo, promovendo agressivamente seus interesses
(tradugdo nossa).

Entende-se que uma das a¢des para minimizar a desigualdade de género na alfaiataria
consiste no ensino e na disseminacdo das informagdes, buscando a equidade para as acdes e
producgdes das mulheres, uma vez que novas pesquisas abarcaram fatos evidenciados nas bases
historicas sobre a participacdo delas na alfaiataria. Da-se crédito aqui a Moura (2011) pois, para a
autora, o que realiza a transmissdo da cultura ¢ a educagdo que ocorre em todo tipo de sociedade,
tendo em vista que s@o as sociedades chamadas de civilizadas as consideradas mais aparelhadas e
abertas a inovacdo. Ainda nesse contexto da transmissao do conhecimento, da ampliagdo das bases

culturais no contemporaneo, Moura aponta:

Educar, especialmente em design, significa pensar sobre o nosso tempo; pensar,
observar ¢ analisar o contemporineo visando a processos geradores de novas
sensibilidades e conhecimentos na relagdo do homem com os objetos. Para isso, ¢
necessario agir com o deslocamento, a dissocia¢do e 0 anacronismo, relacionando o
tempo de vida e o tempo historico (MOURA, 2011, p. 88).

Desse modo, percebe-se a relacdo da alfaiataria tradicional como arcabougo de
ressignificagdes para outros segmentos do vestudrio. Nesse sentido, o autor Motta (2016, p. 100)
declara que “a alfaiataria tradicional permanece como matéria de criagdo, estimulando a reflexao
da inovag¢do, da invencdo a partir dos seus fundamentos e tradicdes sem que seja necessario, no

entanto, joga-los por terra para produzir roupas e significados”. Dessa forma, percebe-se a

32 “Our self-absorption and lack of activism has left a void filled by minority single-issue groups
aggressively pushing their concerns. This decade finds us a crisis of values”. Heller; Véronique Vienne
(2018, p. 189)
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necessidade de revisitagdo aos dados do fazer tradicional, que muitos negaram, e dos quais se
afastaram na defesa de significar o design enquanto processo aplicado para o industrial. Nesse
sentido, a necessidade de tal compreensdo ¢ corroborada pelo autor Cardoso (2016), ao defender
que “design, arte e artesanato tém muito em comum e hoje, quando o design jé atingiu uma certa
maturidade institucional, muitos designers comecam a perceber o valor de resgatar as antigas
relacdes com o fazer manual”. (Ibidem, p.23).

O design interliga essa frui¢do, colocando em pratica e organizando os dados do passado
e, nesse sentido, recorre-se a afirmacdo de Motta (2016), que indica que, no confronto com a
tradi¢do, promove-se a experimentacao formal ou, ainda, a exploracao dos intercdmbios de género,
que na alfaiataria contemporanea tém contribuido para manter vivas as técnicas imprescindiveis
para a criagao.

Busca-se, portanto, rememorar, por intermédio de dados histdricos, as agdes e produgdes
das mulheres para explora-los nos projetos contemporaneos, bem como para as associagdes do
design com as diversas areas de sua atuacdo, aqui, em especial, para o feminismo. Isto posto, a
autora Moura (2018) destaca que o design, a antropologia, a sociologia, a filosofia, a economia e

outras areas sdo fronteiras que tém sido extrapoladas. Nesse sentido, afirma:

E, ainda, temos a constitui¢cao de novas fronteiras e territorios a partir da associagao
do campo do design e novos enfoques a partir de temas emergentes ou que sio
retomados e passam a ganhar destaque ¢ importincia na sociedade contemporanea,
tais como design e politica, emo¢do, memoria, feminismo, crime, corpo, gastronomia,
artesanato, experiéncia, tecnologia, open tecnologia, design social, inovagdo social,
design com responsabilidade social, entre outros enfoques (MOURA, 2018, p. 46).

Tratando-se de dar visibilidade ao fator histdrico para utiliza-lo no presente, Ecléa Bosi
(1994) indica que lembrar ndo € reviver, mas refazer, reconstruir, repensar, com imagens e ideias
de hoje, as experiéncias do passado.

A leitura que fazemos na histéria ¢ a da exaltacdo de protagonismo de certos agentes
politicos, assinalando os demais sujeitos como parte de uma multidao de apoio indiferenciada. As
praticas reais possibilitam que novos movimentos sociais surjam, € que estes manifestem em seus
corpos e mentes, agdes que impactam e transformam as institui¢des. Essas mudangas relacionadas
ao design contribuem para as questdes sociais. Somando com esse pensamento, a autora Moura
(2011) declara que o design, no contemporaneo, realiza acdes efetivas pautadas pela analise e
relagdo com problematicas sociais, com o impeto de auxiliar e contribuir com agdes de para a

melhoria da vida das pessoas e da comunidade.
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Compreende-se que a invisibilidade do género feminino na alfaiataria promoveu perdas
para a sociedade como um todo e, também, para as mulheres, que ndo foram valorizadas e nem
lhes foi dado os créditos devidos, resultando em sua desvalorizacdo profissional. Como afirmam
Henriques e Nakatsu (2019), as consequéncias das exclusdes nos campos sociais, politicos e
culturais na histéria da humanidade impactaram diretamente a realidade feminina, ficando as
mulheres fortemente excluidas da representagdo e da reprodu¢do da historia, tendo seus trabalhos
e realizagdes “desvalorizados, apagados, assim promovendo a invisibilidade em diversos cenarios
de qual participaram, e que foram negados por falta de uma sociedade igualitaria” (ibidem, p. 19).

Quando nos referimos aos prejuizos ocorridos devido as segregacdes, amparamos essa
reflexdo em Bosi (1994), que indica que, na sociedade atual, colhem-se maleficios pelas divisdes
de classes, pois, com isso, ocorreu uma série de rupturas nas relagdes entre os homens, sendo todo
sentimento de continuidade arrancado, uma vez que os preconceitos da funcionalidade arrasaram
paisagens de uma vida inteira. A autora defende que esse ¢ “um dos mais cruéis exercicios da
opressdo econdmica sobre o sujeito: a espoliagdo das lembrangas™ (ibidem, p. 20). Nesse sentido,
o substancial social da memoria coletiva de uma sociedade, quando negligenciado, afeta as
questdes sociais da tradigao.

Nessa linha, Cardoso (2016, p. 73) destaca que “a memoria € um processo de reconstitui¢ao
do passado pelo confronto com o presente e pela comparacdo com outras experiéncias paralelas”.
Real¢ando o pensamento, Ana Beatriz Rabelo Andrade Fernandes (2018) afirma que a memoria €
0 mais importante mecanismo de constituicdo e preservacdo de identidades, porque propicia
conhecimentos para que os individuos estabelecam seus vinculos com o mundo e, a partir disso,
construam suas narrativas de vida. Referindo-se ao design e suas contribui¢gdes como agente de
preservacdo da memoria, Moura (2018) delega ao designer o papel de mediador nessa questdo,
atuando no resgate de memorias e na expressao e fruicdo do sentir pela via da estética.

Compartilhando esse modo de pensar, Bosi (1994) atribui 8 memoria uma fungao decisiva
no processo psicoldgico total, j4 que permite a relacdo do corpo presente com o passado e, ao
mesmo tempo, interfere no processo “atual” das representagdes, afirmando que as lembrangas
estdo afixadas nas percepgdes atuais.

Assim, cabe ao design resgatar e trazer a luz os acontecimentos para o projetar do presente,
movido pela sensibilidade. Conforme Silva e Barbosa (2019), as transformagdes que vém

ocorrendo nas estruturas produtivas advém das mudangas impulsionadas pelas relagdes sociais, e
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o design no contemporaneo se apresenta aberto ao passado e as influéncias do tempo vindouro.
Ainda nesse sentido, as autoras refletem que ‘“as transformagdes das relacdes do homem
contemporaneo fizeram com que o modelo industrial da modernidade solida deixasse de ser a
resposta, dando espaco para uma economia criativa centrada na construgdo de discursos
representativos” (ibidem, p. 186).

Nesse panorama das mudangas e mediante a necessidade de agdes para dar visibilidade aos
desfavorecidos, verifica-se uma urgente e desafiadora postura pautada na sensibilidade para com
as questdes sociais a ser assumida pelos designers na contemporaneidade. Nesse sentido, segue o
posicionamento da autora Moura:

Diante dessa ¢ de outras realidades nacionais ¢ mundiais (deslocamentos
humanos, refugiados, apatridas, crescimento exponencial dos mais ricos e dos
mais pobres, entre outras questoes importantes) com que convivemos hoje em
varias partes do mundo, ¢ necessaria a conscientizacdo de todas as areas
inovadoras e criativas, tais como o design, a moda, a arte, a arquitetura, a
educagdo, entre outras, para que atuem em prol da sociedade, minimizando e
atuando em solugdes para as problematicas sociais. Nesse caso, devemos
considerar o Design com Responsabilidade Social como um novo territorio a
ser explorado (MOURA, 2018, p. 51).

As ideias delineadas pelos autores aqui mencionados convergem para a necessidade de
estabelecer pesquisas para o devido resgate e valoragdo das areas e questdes sociais a margem de
responsabilidade do design. Para sua execug¢do, este projeto trafega no design de moda, no
segmento da alfaiataria com busca na inclusdo das mulheres alfaiatas, na compreensdo das
questdes de seu afastamento da 4rea e na compreensdo de quais barreiras permanecem no
contemporaneo ou foram ampliadas para a permanéncia até agora do negacionismo quanto ao

género feminino.

2.2.2 Remorando questodes histéricas do vestuario

Remorando as questdes historicas do vestudrio e da sua evolugao, ¢ percptivel o arcenal amplo de
dados existentes. Boucher (2012) afirma que o estudo do vestudrio e de sua evolugdo ndo pode se
basear em dados isolados, atribuindo a palavra moda o sentido de uma série de variagdes
submetidas a inventatividade dos criadores, bem como aos caprichos dos usuérios, o autor chama
atencdo quanto ao perigo de “ignoramos — involuntariamente, em geral — a natureza complexa

dessa evolugdo, que ndo se explica apenas por fatores de formacdo e influencia diversas”
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(BOUCHER, 2012, p.15 ). Nesse sentido, Tania Bessone (2019) enfatiza que estudar a moda em
sua relagdo com a historia exige olhar para o passado e ver a sociedade, a enconomia e o cotidiano
expressados nas formas e materiais de uma vestimenta, e que essas mudangas refletem as relagdes
do periodo analisado, como aspectos econdmicos, relagdes politicas, culturais e formas para
relacdo de géneros.

Isto posto, podemos alegar tudo o que ndo foi enfatizado como retribui¢do necessario do
fazer do feminino para a area e, para tanto, tomemos por argumentacao quantas agdes e producdes
sdo ditas como inéditas por ndo terem sido até o momento creditadas as alfaiatas mulheres.

Assim, na tentativa de compreender a evolugdo do vestudrio, elege-se os historiadores que
exploram a sua trajetoria até o final do século XIX, observando as principais mudangas nas
silhuetas, os materiais em voga em cada época e a evolucdo das modelagens, apresentando as
principais etapas da evolucdo, sobretudo, em termos da construgdo do vestudrio relacionado as
acdes e produgdes pelos alfaiates, costureiras, modistas e outras dominagdes que circundam os
produtos do vestudrio com temas subjacentes ao universo da moda, além das relagdes deste com
as mudancas das sociedades e dos costumes.

Para melhor compreensdo, iremos percorrer esse caminho nas proximas etapas, com foco
na busca dos fragmentos contidos nas entrelinhas da historia com vista aos fatos relacionados aos

desdobramentos das ag¢des da participacao do género feminino na alfaiataria.

2.2.3 Da Antiguidade ao século XIV

Em sintese, sabemos que a Idade Antiga ou Antiguidade, na periodizacao historica da humanidade,
¢ o periodo que se estende desde a inveng¢do da escrita (de 4.000 a.C. a 3.500 a.C.) até a queda do
Império Romano do Ocidente (476 d.C.).

A Antiguidade Oriental - civilizagdes egipcia, mesopotamica, fenicia e hebraica - construiu
caracteristicas e divisdes especificas. Logo, os povos europeus foram os responsaveis pela divisao
territorial no que chamaram de Ociente, classificada como Antiguidade Classica, que se refere,
principalmente, as civilizagdes grega e romana, que estariam na génese da formagao da civilizagao
europeia. Nessas civilizagdes prevalecem caracteristicas bem especificas, como os drapeados e
suas togas que os diferenciavam e que, nitidamente, avangaram nos construtos dos drapeados com

instrumentos para a separagdo das partes e avangos para sua unido. As culturas grega e romana
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foram as principais fontes da formacao do Ocidente, com sua filosofia, artes plasticas, ciéncia e
também a propria forma de se fazer a Histdria, conforme indicado pelo autor Krzysztof Pomian
(1993).

Como o objetivo € se pautar nos dados referentes a configuracdo dos trajes ao longo do
tempo, selecionamos o periodo referido para a contextualizagdo da historia da alfaiataria como
contribuinte na histéria do vestuario, no qual evidenciamos manipulagdes dos tecidos como
interferéncia em cobertura dos corpos.

Neste capitulo, ao tratarmos da evolugdo dos trajes, ndo destacaremos os povos para
falarmos de seus costumes como centro desta fase, mas sim as mudancgas sofridas nos trajes em
cada época. Ao pensarmos na alfaiataria, ¢ necessario compreendermos trés dimensdes
absolutamente distintas e indissocidveis de sua historia:

1* dimensao - o seu surgimento, mediante a necessidade de um vestir que contemplasse e
acompanhasse as anatomias corporeas;

2% dimensio - politica, social e revolucionaria, com um sistema de traje utilizado até o
século VI, partindo para uma forma de roupas mais ajustadas;

3* dimensao - a libertagcdo de costumes subordinados as questdes ditatorias de cada pais,
bem como o surgimento da moda, mas ainda em um sistema de constru¢do no contemporaneo.

Na primeira dimensdo, Laver (1999, p. 7) confirma que eram denominadas roupas
drapeadas na Grécia Antiga, sendo esta alteragcdo, segundo o autor, sem muitas variagdes durante
um longo periodo, quando o sistema de drapeados ou amontoados de fibras de 13 ou linho serviam
para proteger o corpo.

As amarracdes eram as técnicas mais utilizadas nos trajes que cobriam o corpo, sendo as
tinicas as mais evidenciadas nos registros. Sequencialmente, foi descoberta a agulha para o
processo de unido das pecas, ressaltada por Laver (1999) como um grande avango, ao compara-la
a invencao da roda e a descoberta do fogo. Assim, considera-se que os avancos da indumentaria
possibilitou o desenvolvimento de um traje que se adequasse aos contornos do corpo, com a técnica
de costurar as partes cortadas com as curvas desenhadas e ajustadas.

Em um primeiro processo, o sistema de compor um tecido acontecia por intermédio da
utiliza¢do de fibras animais e vegetais, para a feltragem, a técnica desenvolvida era a juncao de 12
ou pelos, sendo penteados, molhados e colocados em camadas sobre uma esteira, passando por um

processo de enrolar e bater como uma vara. Os pelos ou a 13 sdo compactados, formando, assim, o
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feltro, que possuia maleabilidade e durabilidade, facilitando o molde aos corpos, com cortes
ajustaveis as curvas e costurados, unindo as partes (LAVER, 1999, p. 11).

J& os tecidos construidos de fibras vegetais eram menos maledveis, sendo utilizados como
retangulos enrolados nos corpos. Percebemos que partimos dessa criagdo da técnica da feltragem
para uma melhor condi¢do de vestibilidade nos trajes.

Em complemento, os teares ndo tinham se estabelecido nesta fase, por ocasido das
civilizagdes nomades, sendo necessario para a tecelagem um local fixo, uma vez que alguns teares
eram dificeis de serem locomovidos.

As descobertas deste periodo proporcionaram duas evolugdes concomitantes, sendo os
tecidos mais leves, construidos em teares, € o desenvolvimento de vestimentas mais préximas ao
corpo, gracas aos recortes com formas anatomicas, unidas pelo uso das agulhas de mao.

O autor Lever (1999) afirma que vestimentas drapeadas eram usadas pelos egipcios,
assirios, gregos e romanos como marca de civilizagdo. Essas vestes acompanhavam as formas do
corpo, consideradas “barbaras”, e os romanos, em certa época, chegaram a condenar a morte quem
as usasse.

Figura 07- Manipulac¢ées nos trajes por interferéncia da evolucio das técnicas manuais
Exemplo 1 Exemplo 2 Exemplo 3

Fonte: Adaptado pela pesquisadora33

33 As ilustragdes que compdem a figura 07 foram desenhadas por Ana Paula Amaral de Oliveira, sob
orientacdo da autora, com base nas imagens presentes no livro “A roupa e a moda: uma historia concisa”,
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Na Figura 07, ¢ possivel notar que a indumentéria possui manipulacdo em drapeados e
técnica de sobreposicdo téxtil, na qual, transformou-se em saia (exemplo 1), e os tufos torcidos
compdem a franja. No exemplo 2, a saia ¢ formada por tufos de 13 ou linho dispostos em babados.
Enquanto o exemplo 3 apresenta o vestuario em tecido com melhor maleabilidade, que propicia o
melhor drapeamento. Isso porque, a partir de século V a.C, encontram-se registros de tunicas com
os drapeados, proporcionados por tecidos de melhor caimento, utilizando a tecelagem (teares), e

nao somente as técnicas de feltragem.

2.2.4 Da ldade Média para a Idade Moderna

A constiui¢do da linha historica da alfaitaria, apresentada a seguir na figura 8, estd amparada nos
autores Frangois Boucher (2012), Carl Kohler (1996), Marnie Foog (2013), Melissa Leventom

(2013) e James Laver (1999), que contribuem com os dados historicos do vestuario.

Figura 08 - Linha do tempo da alfaiataria

Alta Idade Baixa Idade Moderna — (Séc. XV ao XVII) Idade Contemporanea — Inicio em 1789
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de James Laver (1999) e “A evolugdo da Indumentaria: subsidios para a criagdo de figurino”, de Marie
Louise Nery (2009).

73



Fonte34: Adaptado pela pesquisadora

Conforme como elucidado na Figura 08, no periodo da Alta Idade Média (Séc. V ao XI),
prevalecia as vestes para homens e mulheres sem diferenciagcdes nas formas de construgdo, eram
as mesmas tunicas com colocacdes de assessorios como cintos € sobreposi¢des para ambos 0s
géneros. Ja na Baixa Idade Média (Séc. XI ao XV), temos o inicio da diferenciacdo das vestes,
quando também ocorre o 1° registro sobre a profissdo alfaiate. Dessa forma, percebe-se a influéncia
das pecas nas construgdes técnicas da alfaiataria e no aperfeicoamento das vestes mais elaboradas
para o masculino e o feminino, como o ajustamento e recortes no corpo da pega.

Ja na Idade Moderna — (Séc. XV ao XVII), quando ocorre o inicio do sistema da moda,
os vestudrios masculino e feminino passam a ser estruturados, evidenciando a interferéncia das
técnicas da alfaiataria (exemplo 1). Nesse periodo, em 1655, ocorre a segregacao das mulheres na
participag@o da confecc¢do do traje masculino como profissionais alfaiatas. Em 1667, as mulheres
obtiveram de Luis XIV a permissdo para assumir a condi¢ao de costureiras para confeccionar para
o feminino e infantil. No exemplo 2, sdo inseridas as golas com rendas largas ou coleiras de linho
e mangas amplas nas roupas masculinas, privilegiando a mobilidade, que, por intermédio de
recursos de modelagem, fica em evidéncia nos vestuarios para o género masculino. Na sequéncia
do exemplo 3, vé-se o desenvolvimento da moda para a burguesia, bem como o inicio do comércio
de roupas prontas, em que as sobreposi¢des por camadas em costuras ficam expressas no vestuario.
Ja4 no exemplo 4, no final do periodo da Idade Moderna, por volta de 1750 a 1800, vemos a
complexidade nos recortes das roupas, maior aproximagdo das vestes ao corpo e adornos para o
masculino. Durante esse periodo, grandes modificagdes ocorreram no traje masculino, como
mudangas em formas, cores, bordados, modelagens e outros, todas elas propiciadas pelo avanco
do conhecimento das técnicas da alfaiataria.

Na Idade Contemporanea — inicio de 1789 a 1890 -, periodo em que ocorreu a
simplifica¢@o no vestudrio masculino de forma decisiva, conforme exposto no exemplo 5, exclui-
se elementos de excesso de ordem de execucdo da pega, como golas, babados e sobreposicdes,

como também de ornamentagdes, como os bordados e tecidos blocados. Dessa forma, a

34 As ilustragdes que compdem a figura 08 foram desenhadas por Ana Paula Amaral de Oliveira, sob
orientagdo da autora, com base nas imagens presentes no livro “Tudo Sobre Moda”, de Marnie Fogg (2013)
e “A evolucao da Indumentaria: subsidios para a criacao de figurino”, de Marie Louise Nery (2009).
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simplificagdo dos elementos exigiu adocao das técnicas dos alfaiates para pecas mais ajustadas ao
corpo, uma vez que, com a retirada de ornamentagdes, a composi¢do da parte frontal, traseira e
lateral ficava exposta no usuario, € o apuro nos processos de feitio era o que garantia a qualidade
visual da peca, bem como a condi¢do de um traje de passadoria sem nenhuma ruga. No exemplo
5, vemos o avanco da simplificagdo do traje masculino e, em contrapartida, o excesso de detalhes,
volumes e alturas das saias nos trajes femininos. No exemplo 6, fica evidente a aproximagdo de
elementos no vestudrio masculino do que hoje vemos na alfaiataria denominado como o traje do
terno, enquanto no feminino as constru¢des ficam menos volumosas nas saias, porém, insere-se na
cintura a silhueta em formato de S, que restringe os movimentos.

Para compreendermos de forma mais abrangente os periodos em que ocorreram fatos
relacionados ao surgimento da alfaiataria e suas interferéncias, descreve-se a seguir, por periodos,
os eventos de forma mais detalhada.

Assim, veremos que, na Alta Idade Média (do século V ao XI), fim do Império Romano e
inicio do feudalismo, ocorria a diferenciagdo das pecas masculinas e femininas, adaptando as
mesmas tinicas ao corpo, ajustadas por cintos nos homens e, nas mulheres, eram diferenciadas
sobre os ombros, com lengos que evidenciavam as sobreposicdes de pecas para compor a
indumentaria.

Marie Louise Nery (2009) relata que, na Idade Média Gética (do século XII ao XVI), com
o enfraquecimento do sistema feudal e a transicdo para o sistema capitalista, a partir do ano 700
d.C., encontram-se arquivos que mostram o recurso de afunilamento no vestuario, o ajustamento
muito comum por meio de cintos, sendo estes acessorios destinados a modificar a peca no corpo
conforme os costumes da €poca. Posteriormente, por volta do ano de 1175, teve inicio um
amoldamento para ajustar os vestidos ao corpo, surgindo novas técnicas de mecanismos de
fechamento e abertura das pegas de vestudrio. Tal trajetoria estd amparada na afirmacdo de Laver
(1999), de que “na Espanha as mulheres, por meio do abotoamento lateral, deixavam a parte
superior justa sobre o busto” (ibidem, p. 56).

Considerando tais mudangas no sistema da moda, o traje mudou bastante, e a silhueta
simples seguiu rumo a uma valoriza¢do dos corpos nas pegas de roupa, considerando seus adornos,
contornos e cortes. A autora Foog (2012) destaca que a criacdo do tear horizontal, no século XI,
possibilitou tecer pecas com até trinta metros de cumprimento e dois metros de largura. Essas

medidas aceitavam que as pegas fossem cortadas para se acomodarem ao corpo e, sob influéncia
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da corte francesa, as roupas comecaram a ser moldadas aos contornos corporais, com o objetivo
de valorizé-los. Tal aspecto colaborou para que houvesse uma diferenciacdo entre as vestimentas
masculinas e femininas.

Sequencialmente, no século XII (1130), o surgimento do corpete do vestido tornou as
pecas mais moldadas ao corpo. Nesse momento, surgem as mangas com cavas, embora Laver
(1999) enfatize que os experimentos de feitura de cavas para melhor alocagio do corpo, com vistas
aos movimentos, comec¢aram com o surgimento da agulha de mao, porém, elas sdo identificadas
de forma mais reta ou continua ao corpo com o brago, e s6 mais tarde ¢ que vemos as cavas em
formato arredondado em uma busca anatdmica para atender as questdes de vestibilidade.

Até o século XII, foram poucas as modifica¢des, exceto no caso da tlnica, que ficou mais
justa, e as mangas, que se alargavam nos punhos. Conjuntamente, em Portugal, no século XII,
ocorrem os registros dos primeiros alfaiates, uma vez que ajustar e moldar pegas ao corpo exigiam
técnicas de alfaiataria.

Na Europa, a linha, em vez de vertical, torna-se totalmente horizontal, ou seja, as roupas
ndo eram mais alongadas e os recortes ficavam cada vez mais em destaque em prol do
encurtamento das pecas, marcando a cintura, o que nos leva a concluir que a arte de moldar
proximo ao corpo, com o avangar da histdria, torna-se cada vez mais exigida.

No sentido do movimento para um novo traje, a autora Renata Pitombo Cidreira (2005, p.
41) diz que a “documentacdo, ainda que limitada, nos informa que, na segunda metade do século
XIV, as roupas comecam a adquirir novas formas, deixando de lado, finalmente, a velha toga-
tunica que, no Egito Antigo, manteve-se como pe¢a hegemonica por quinze séculos”.

Sdo perceptiveis os recortes que passaram a proporcionar um maior ajustamento ao corpo,
bem como o decote quadrado talhado para as mulheres, condi¢do proporcionada pelo avango da
alfaiataria, uma vez que os recursos de estudo de divisdo da pega, em recortes, favoreceram a
modelagem das vestes.

A rigidez nas roupas masculinas aumentou ainda mais no final do século XVI, porém, nas
femininas, ela foi ainda mais ativa. Introduziu-se o corpete, que formava a frente da blusa, com
uma tela engomada ou papeldo para endurecé-lo e manté-lo no lugar por barbatanas, nesse
momento, feitas de madeira e, portanto, ndo flexiveis. Sendo funcdo do alfaiate a confec¢do do
traje por completo, os acabamentos ¢ a modelagem nas inovagdes dos trajes melhoraram. No

periodo de Henrique VIII, ocorreu uma reestrutura corporal no traje masculino, com o gibao, que
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chega até o joelho, com os ombros largos e incisdo de técnicas de acolchoamento, as mangas, que
foram ficando mais largas e com aparéncia bufante, sendo introduzido a elas o suporte almofadado
para proporcionar volume.

Na func¢do de moldar areas corpodreas, os alfaiates aprimoraram suas técnicas e, com
enfoque em sobressair algumas regides corpoéreas dos usudrios, como ombros, torax, costas,
quadris e outros, aplicaram recursos proporcionados pelos acolchoamentos internos acoplados a
estruturacao das pegas, como, por exemplo, nos gibdes e nas meias, em que eram utilizados trapos,
residuos de 13, crina de cavalo, algodao e até farelo.

Em 1554, a influéncia espanhola disseminou a nova rigidez e o hauteur®, dando cabo das
linhas fluidas das roupas do inicio do século. Segundo Laver (1999, p. 90), “as pessoas pareciam
estar demonstrando ser membros de uma casta aristocratica’. Ap6s o surgimento das pecas
ajustadissimas ao corpo, surgem os casacos mais retos, sendo feita uma releitura das pegas soltas
que ressurgem por volta de 1666, usadas como um sobretudo no decorrer dos anos. Laver (1999),
afirma que, no final, “o sobretudo se transformou no paleto, e a tinica no que mais tarde, quando
ficou bem mais curta, passou a se chamar colete”. (ibidem, p. 116)

O dominio na area do vestudrio ¢ movido pelas questdes envoltas na aparéncia, e elas
passam a ditar novas regras. Boucher (2012) destaca como uma caracteristica do século XVI o fato
de o vestuario apresentar-se cada vez mais em diferenciagdo, destacando-se as técnicas aplicadas
aos tecidos, pela destreza que o alfaiate possuia ao talha-lo, formando padrdes inéditos.

O autor denomina incisdes os cortes verticais ou horizontais em forma de flores ou padrdes
geométricos, que somente os alfaiates bem preparados se punham a realizar, uma vez que talhar
tecidos caros e nobres demonstrava riqueza da parte de quem podia uséa-los. Apresenta-se, assim,
um vestuario em tecido nobre com partes talhadas.

Foi nesse momento que, no século XVII até o século XVIII, conforme Eduardo Motta
(2016) indica, que o florescer das técnicas da alfaiataria se evidencia no aperfeigoamento dos

alfaiates, sendo estes fornecedores de roupas para homens.

Artesdos de oficio representavam um mundo organizado a partir de habilidades
manuais de individuos que transmitem conhecimentos ¢ técnicas de geracao a geragao,
para familiares ou aprendizes. Desde o final do século XVIII, essa dimensdo do

35 Altura ¢ uma medida da extensdo de algo, de um tamanho. A altura assume diferentes significados,
dependendo da area em que € usada. Disponivel em: <https://tinyurl.com/73kdak9h>. Acesso em 03 nov.
2020.
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trabalho ja era confrontada com a crescente presenga da maquina e do trabalho
automatizado (MOTTA, 2016, p. 50).

A substituicdo de métodos artesanais pelos novos paradigmas de producdo havia sido
deflagrada e, com ela, viriam mudangas drasticas, tanto nos meios de produ¢do como na estrutura
das roupas e nas questdes sociais.

Nesse periodo, em meados do século XIX, Londres torna-se o epicentro da alfaiataria.
Boucher (2012) relata uma consolidacdo de uma sobriedade progressivamente acentuada no
vestudrio masculino, a qual corresponde ao prestigio crescente do alfaiate britanico.

Conforme explica o autor supracitado, por volta de 1760, iniciam-se as tentativas de criar
um novo estilo, no qual as roupas inglesas, de “campo”, passam a ser adotadas por sua praticidade
e simplicidade. Mas, ap6s a Revolucdo Francesa, essas simplificagcdes ficaram ainda mais
evidentes.

Os tecidos também foram simplificados no quesito dos bordados, sendo os casacos
produzidos em tecidos lisos. Assim, de alguma forma, os bordados, como eram antes, contribuiram
para a performance da forma dos corpos, evidenciados pelos recortes.

No inicio do século XIX, o movimento para o essencial estd fixado na expressdo do
vestuario masculino, “eles se modificardo, mas nao sofrerdo as mesmas e profundas
transformagdes dos periodos precedentes” (ibidem, p. 329). Surge, nesse periodo, 0 movimento do
dandismo, que marcou a simplificagdo do traje para a exposi¢do de principios de apresentagao
pessoais, [...] “Londres, por outro lado, era o centro do traje masculino realmente avancado. J& por
volta da década de 1780, os franceses concordavam com essa ideia, e a moda da simplicidade da
alfaiataria masculina inglesa estava lan¢ada na Franca antes da revolu¢ao” (HOLLANDER, 1996,
p. 106).

Laver (1999) enfatiza que, em Londres, os alfaiates possuiam a habilidade superior de
trabalhar com tecido de casimira, de caracteristicas distintas da seda e de outros materiais finos,
cujas condi¢des permitiam que o tecido fosse esticado e bem moldado as junc¢des de recortes,
acomodando partes do corpo com reentrancias e saliéncias, como, por exemplo, no caso do corpo
feminino, a regido do busto e, no masculino, a regido do torax.

Surge, entdo, nesse periodo regido pelos dandis, a necessidade impulsionada pela
vestibilidade, em que as roupas sem rugas e ajustadas perfeitamente ao corpo passam a ditar a

moda.
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Além da influéncia nas vias estéticas do vestudrio, o dandismo apresentou interferéncias

politicas e sociais relevantes a época, conforme observa a autora Angélica Oliveira Adverse:

O dandismo se apresentou como uma alternativa para expressar os principios de
diferenca entre os individuos nas sociedades democraticas. Os dandis introduzem a
ideia do senso estético como senso de disting@o, para tanto retomam o programa da
construgdo laboriosa de si advinda das filosofias antigas e dos fundamentos da arte de
viver da aristocracia. (ADVERSE, 2018, p. 106).

Nisso, ampara-se o fato de que, em determinado momento da histéria, o vestudrio
proporcionava aos que o usavam representatividade e a estabilidade dos codigos sociais e dos
costumes nos quais se enquadravam. Assim, 0s excessos compositivos no vestuario evidenciavam
sua posicao social. Nesse sentido, o dandismo surge como manifesto e ganha notoriedade para a

moda, conforme relata o autor Charles Baudelaire:

O dandismo surge sobretudo nas épocas transitorias em que a democracia esta
enfraquecida e desvalorizada apenas parcialmente. Na confusdo dessas épocas, alguns
homens, deslocados de sua classe, descontentes, destituidos de uma ocupagdo, mas
todos os ricos de uma forga inata, sdo capazes de conceber o projeto de fundar uma
nova espécie de aristocracia, tanto mais dificil de abater quanto estara baseada nas
mais preciosas, nas mais indestrutiveis faculdades, e nos dons celestes que nem o
trabalho e nem o dinheiro podem conferir (BAUDELAIRE, 2009, p. 17).

Nesse interim, destacamos as modifica¢des das formas do vestuario masculino, iniciadas
na Inglaterra, no século XVI, com a inovacao dos processos de producdo da alfaiataria. Na historia
da Inglaterra, George Bryan Brummell (1778-1840) foi considerado a figura mais relevante do
dandismo, influenciando as escolhas do que homens de bom gosto deveriam trajar.

O autor John Hopkins (2003) descreve que cada pega deveria ter uma cor diferente, sendo
a gola branca da camisa e a gola de veludo da casaca usadas altas na nuca. O dandi era conhecido
principalmente pelo apuro do arranjo de seu pescogo, com colarinho com pontas projetadas para
cima e presas por um len¢o em forma de plastron ou stock (faixa dura para fazer um no, abotoada
atras).

As roupas usadas pelos aristocratas do século XVIII ndo se ajustavam ao corpo, ao
contrario da moda dandi. Laver (1999) aponta que Brummell se orgulhava por suas roupas nao

terem uma so ruga e ajustarem-se perfeitamente as suas pernas.

2.2.5 Da exclusao e “inclusao” das alfaiatas - a simplificacao dos trajes

A alfaiataria, conforme ja mostrado anteriormente, iniciou-se com pe¢as complexas em sua forma,

sendo o terno uma simplificacdo desse processo, conforme mostra o autor Boucher (2012), ao
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sinalizar a influéncia do estilo urbano e verticalizado, ocorrida entre os séculos XI ¢ XV, ao
surgimento de uma silhueta mais magra e verticalizada. Assim, pode-se afirmar que esses periodos
confluiram para o surgimento do terno masculino, com estrutura vestimentar mais justa, executada
pelos armeiros no século XII, bem como na tendéncia a verticalizacdo das roupas no final da Idade
Média.

A indumentaria, em seu conjunto, torna-se curta e ajustada - curta no sentido de
desvencilhar-se dos excessos de tecidos, que ultrapassavam a altura necessaria do usudrio, e
ajustada em rela¢do ao desprezo pelo excesso de volumes, a exemplo dos franzidos, suportes e
armagoes — entre o século XV e o periodo do grande desenvolvimento industrial do século XIX.

Como ja exposto, em organizacdo dos registros de oficio, a designagdo de alfaiate aparece
somente a partir do século XIII nas listas de profissdes publicadas no Livro dos Oficios
(L’establissement des mestiers de Paris e conhecido sob o nome de Livre des métiers).

Essa organizacdo em associagdes, que reuniam artesdos do mesmo oficio, como
carpinteiros, ferreiros, alfaiates, sapateiros, entre outros, em 1655, divide-se em duas categorias.
Boucher (2012) confirma que os alfaiates de roupas e os comerciantes de gibao e sapatos, duas
categorias profissionais que confeccionavam pecas diferentes de roupa, foram reunidos em uma
sO corporacdo. Nesse momento, surge a separagdo entre as tarefas executadas pelos alfaiates para
homens e as dos alfaiates para mulheres, sendo atribuida aqueles a primazia de confeccionar o
guarda-roupa feminino, antes de responsabilidade também das mulheres costureiras alfaiates.

Didier Grumbach (2009) também se refere aos trabalhos executados pelas mulheres antes
da separacdo dos oficios, lembrando-nos que somente os mestres alfaiates tinham legitimidade
para vestir homens e mulheres. A profissdo de costureira era ainda muito modesta, sendo permitido
a elas apenas auxiliarem os alfaiates e camiseiros com alguns consertos e ajustes. As pesquisadoras
Walkiria Souza, Rita Claudia Barbosa e Cyntia Queiroz (2015) dizem que neste cenério ocorria
um privilégio masculino, sendo negado o direito de exercer a fun¢do com o titulo de alfaiate as
mulheres e, quando executavam o trabalho, era sob a denominagdo de costureiras, uma profissao
sem o mesmo valor dado aos alfaiates.

Ressalta-se que os alfaiates, no século XVI, no reinado de Elisabeth I na Inglaterra, foram
vinculados ao luxo do vestudrio europeu, sobretudo como estratégia politica de governar, como
vemos na historia, quando a rainha transformou a corte em um palco para desfile de moda,

momento este que ficou reconhecido como “Revolugdo Comercial”, que antecede a Revolucao
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Industrial Inglesa. Para Boucher (2012), torna-se nitido nesse periodo que os alfaiates, movidos
pela visdo da expansdo da drea comercial do vestuario, se organizam em um movimento para
afastar a participacdo das mulheres que realizam trabalhos de construgdes de trajes junto aos
alfaiates como costureiras.

O mesmo autor indica que o direito de atuar como costureiras talvez tenha sido dado as
mulheres porque, para a sociedade daquela época, o vestir para a mulher era visto como um simples
simulacro, diferente do que representava para os homens. “A vestimenta posiciona-se claramente
nos debates da aparéncia classificando a riqueza e a pobreza, o excesso € o necessario, o supérfluo
e o suficiente, o luxo e a mediocridade, em pleno século XVII” (CIDREIRA, 2005, p. 28).

Diante desse fato, as mulheres ficaram proibidas de desenvolver pegas de vestuario como
alfaiates, ou seja, foram renegadas a funcdo e permaneceram sem a permissdo por doze anos e
somente no ano de 1667, foi permitido seu retorno para trabalharem como costureiras, porém
delimitadas a confecgdo de roupas de baixo®® e de vestudrio para criangas com idade até 8 anos.
Confirma-se esse periodo de expansdo e visibilidade com a autora Joan DeJean (2011), que relata
que as costureiras, por ordem de Luis XIV, ganharam o direito de vestir e costurar para as damas
da corte. Também o autor Grumbach (2009, p. 15) afirma que “¢ de bom-tom e conveniente ao
pudor e a modéstia das mulheres e mogas que lhes seja permitido vestir-se com pessoas do seu
sexo quando julgarem apropriado”, acrescentando que, até entdo, esse servigo era prestado apenas
pelos alfaiates, os quais eram chamados de mestres, que podiam costurar livremente para homens
e mulheres.

Vale salientar que tal espaco concedido, mesmo que restrito, somente foi possivel pelo
apoio de clientes influentes, que se organizaram e conseguiram autorizacdo para que suas
costureiras/modistas voltassem a atendé-las. Dentro dessa limitagdo imposta, as mulheres se
subordinaram ao trabalho e somente “um século mais tarde gozardo do direito de confeccionar

todas as pecas do guarda-roupa feminino”, conforme registra Boucher (2012, p. 228).

36 A roupa de baixo estava inteiramente relacionada as questdes femininas quanto as ideias de limpeza e
pudor, sendo substituida hoje pela lingerie, e tinham como objetivo proteger o corpo do frio, criar um
suporte para a silhueta especifica de cada periodo e auxiliar na higiene, visto que eram as pecas lavadas
com maior frequéncia. A roupa de baixo acompanha a evolugdo da historia da moda e, por isso, em cada
periodo, apresenta caracteristicas bem distintas. Carl Kohler (1996) exemplifica o periodo do século XIV,
em que os vestidos passam a ser mais curtos, deixando a vista a barra da roupa de baixo.
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Podemos afirmar que foram benéficos os acontecimentos do inicio do século XVI para a
moda, em especial as mulheres, que ja haviam resistido a tantas restri¢des. Segundo a autora
Jones (2005), o reinado de Luis XIV, o Rei Sol, propiciou a participacdo das mulheres na
confecgdo dos trajes femininos, acdo solidificada ainda mais no século XVIII, sob a influéncia na
moda da rainha Maria Antonieta, com vestes desenvolvidas e apresentadas para além dos muros
de Versalhes.

Alfaiates, costureiras, bordadeiras e tingidores alcangaram destaque entre os artesdos de
diversas areas, sendo reconhecidos como tradutores da vida da corte por meio da criagdo de suas
roupas. Eram procurados por nobres para impor a melhor impressdo possivel no que vestiam.

Além da abertura para as mulheres modistas da época, a moda inicia um periodo de
notoriedade. Nesse aspecto, Jones (2005) afirma que, no século XVI, quando o rei e a corte se
instalaram no Paldcio do Louvre, em Paris, historicamente abre-se o periodo de luxo e riqueza
associado ao vestuario. A mudancga da corte para Paris altera a forma e o modo de vestir valorizados
pela elite, que ndo mais ostentava as tliinicas, mas a diversidade de pecas oferecidas e mostradas
pela corte.

Diante das restricdes impostas, restava as mulheres o papel de costureira em domicilio,
uma vez que nao lhes era mais permitido a venda de tecidos para a confec¢do das pegas que iriam
executar. Diferentemente do que ocorria com os alfaiates, que em suas lojas ofereciam o feitio e o
tecido conjuntamente, o que servia como fonte de lucro aos homens alfaiates.

Assim, as iniciativas individuais dos artesdos eram limitadas pelos rigidos estatutos das
corporacdes do vestuario. Boucher (2012) relata que, em 1776, o ministro Turgot tentou modificar
a condi¢do de artesdos e comerciantes, fazendo o rei assinar o edito de abolicdo da separagdo das
corporacdes, segundo o qual “todos deviam ter liberdade para exercer uma profissdo, abrir um
ateli€ e escolher sua mao de obra; mas a reacdo foi tdo grande que o edito foi refor¢ado pouco
depois” (ibidem, p. 287).

Dessa forma, ¢ evidente um progredir lento, no qual as mulheres vao retomando
timidamente o territorio profissional de onde foram expulsas. Em 1782, as costureiras ganham o
direito de rivalizar com os alfaiates. A partir de entdo, alguns nomes se perpetuam, como Rose
Bertin, na época de Luis XVI, Madame Palmyre, na de Carlos X, e Mademoiselle Beaudrant, na

de Luis Filipe (GRUMBACH, 2009).
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Rose Bertin, denominada “ministra da Moda”, estabelece sua casa na Rue de Richelieu,
26, e, com seus modelos, passa a trabalhar para a rainha Maria Antonieta (1755-1793),
impressionando suas clientes com o ultimo trabalho que fez para sua majestade (ibidem). Assim,
as modistas para mulheres, gracas ao seu perfil visionario e talento indiscutivel, retomam seu
espago, mas sem se aproximarem da titulacdo de alfaiate. Bertin, ao vestir a rainha durante todo o
seu reinado, colaborou para a determinag¢ao da Franga como o centro da industria da moda.

Bertin possuia formagdo pratica e técnica, uma caracteristica da maioria dos modistas da
época. Seus conhecimentos foram adquiridos quando se tornou aprendiz de chapeleiro. Segundo
o autor Guillaume Erner, “vérias outras profissdes tinham um estatuto mais desejavel; era melhor
ser arquiteto ou cozinheiro do que costureiro” (2005, p. 19). O autor lembra que o termo
profissional “costureiro” sé surgiu na lingua francesa por volta de 1870, durante o periodo
industrial.

Confirmando a impetuosa participacdo de Rose Bertin, Jodo Braga (2009) a descreve

como:

Uma mulher pioneira no que diz respeito a pratica do que hoje chamamos pesquisa e
criagdo de moda, além dos aspectos de dominio técnico, negocios, divulgagdo e
consequente prestigio social advindos do universo das roupas. Ela foi grande modista
a seu tempo, precursora do costureiro parisiense e também do dito “comércio das
aparéncias”. (BRAGA, 2009, p. 12).

Rose Bertin inicia um processo de organizacao de “colecdo”, pois, durante os anos de 1755
a 1793, semanalmente, ela apresentava suas mais novas criagcdes para a jovem rainha, com quem
passava horas discutindo cada detalhe. As conversas transpassaram as questdes de negocios.
Segundo Braga (2009), Maria Antonieta elegeu Rose Bertin como sua conselheira preferida e
particular, e esta tornou-se a unica fornecedora da rainha. O trabalho por ela desenvolvido vale o
seu reconhecimento publico de “ministra da Moda da rainha Maria Antonieta”, sendo reconhecida
também como grande criadora de roupas e penteados durante o reinado de Luis XVI.

Segundo Braga (2009), ao estabelecer-se na capital, Rose Bertin fundou seu proprio
negocio de moda em 24 de outubro de 1773, uma butique denominada Grand Mogol, situada a rua
Saint-Honoré. Seu sucesso era tamanho que ela logo foi descoberta pela duquesa de Chartres.

Quanto a importancia das contribui¢des de Mademoiselle Rose Bertin, o autor Braga declara:

Percebam o quanto Rose Bertin pesquisava a indumentdaria histdrica para seu processo
criativo, o que hoje no universo da moda ainda é comum. [...] Além do enorme talento
para conhecer e trabalhar tecidos, Rose Bertin dava nome as cores, fazia albuns com
amostras dos tecidos e sugeria penteados. Os adornos de cabega eram significativos
no comércio de moda de Mademoiselle Bertin. (BRAGA, 2009, p. 13).
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Em 1850, a corporagdo das costureiras mantinha sua antiga primazia com a fun¢@o que lhe
fora permitida no que se referia ao guarda-roupa feminino. Para o casamento de Eugénia de
Montijo com o imperador Napoledo III, as costureiras da corte, Madame Palmyre e Madame
Vignon, confeccionaram 52 pegas de enxoval e o vestido de veludo branco com cauda para a
cerimdnia religiosa, algo que, apos alguns anos, foi abalado com a interferéncia de um costureiro.

Sobre esse fato, o autor Boucher (2012) destaca que esse privilégio exclusivo das mulheres
modistas no atendimento a corte seria derrubado cinco anos mais tarde, no dia em que a princesa
de Metternich introduziria Charles Frederick Worth no Palacio das Tulherias.

De forma sintética e precisa, Tarcisio D’Almeida (2018, p. 42) descreve Rose Bertin como
“a antecessora ao ideal criativo de norteador de moda”, que preconizou o que, posteriormente,
seria apresentado de forma organizada em um sistema de moda pelo costureiro Charles Frederick
Worth. Porém, isso de deu na década de 1860, quando Worth gozou de um cenério e de condig¢des
privilegiadas concedidos pela princesa de Metternich, que o fez se intitular “Pai da alta costura”,
titulo este a ser avaliado, pois a histdria nos leva a compreender que Rose Bertin ndo gozou dos
mesmos privilégios que Worth por questdes politicas e discriminatorias impostas por um sistema
vigente na época para as mulheres, lembrando que Rose Bertin faleceu em 1813.

Jean Castarede (2005) descreve Worth como o costureiro da imperatriz da Franga Eugénia,
esposa de Napoledo III. Worth foi indicado por ela para ser o costureiro imperial, passando a
exercer forte influéncia na moda da corte. Antes, havia sido incumbido de providenciar e costurar
todo o enxoval da princesa de Metternich e ja havia comec¢ado a ganhar notoriedade em 1848,
quando o seu gerente enviou para a Grande Exposicao Universal de 1851, em Londres, algumas
das roupas desenhadas por ele. Com essa divulgagdo, suas criagdes passaram a ser conhecidas e
solicitadas por toda a elite burguesa da €poca.

Charles Frederick Worth, aos vinte anos de idade, deixou Londres no ano de 1845 para
trabalhar em Paris. Sua formag¢do se dera como aprendiz na casalondrina Swan &
Edgar (alfaiataria masculina). Teve sua primeira experiéncia em uma loja de novidades, na rua de
Richelieu, na firma de Gagelin, onde vendia tecidos, xales e vestidos, quando conheceu uma
vendedora de loja que o ajudou a pensar em modelos que seriam sucesso de vendas. Boucher
(2012, p. 369) relata que “de forma pioneira, iniciou uma colegdo antecipadamente para apresenta-
la a clientela, foi um novo sucesso, subverteu o corte e langou inovacdes bombadsticas que sua

mulher exibia nas corridas”. Em 1857, em sociedade com o jovem sueco Otto Bobergh, instala-se
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finalmente na rua la Paix, 7. Seu sucesso foi pautado na protecdo da imperatriz Eugénia, o que se

ampara nessa afirma¢ao de Boucher:

Worth conquistou rapidamente um renome pessoal que fez também o do couturier,
“costureiro”. A partir de entdo — e esse ¢ um fato completamente francés —, homens
alfaiates terdo autoridade antes desconhecida, de dirigir casas de costura (maisons de
couture) de luxo, elaborar as variagdes sazonais da moda, de criar modelos e
apresenta-los a seus clientes e compradores estrangeiros, os quais, uns € outros,
instaurardo pelo mundo a supremacia do gosto francés na elegincia feminina.
(BOUCHER, 2012, p. 374).

Em 1895, Charles Worth, ainda ativo na criagdo e nos negdcios, falece apds sucessivos
problemas de saude, com 69 anos, deixando um legado e varias contribui¢des. Vale destacar que
profissionais, no processo de constru¢ao de suas criagdes rememoram Worth, em sua modelagem
e costura, dentre outros de suas obras que foram registradas. De forma investigada, ele permanece
em papel ativo no processo de reconhecimento e referéncia para muitos, conforme observado nas
buscas de publicacdes, € recorrente o numero de citacdes em relagdo as suas criagdes.

Segundo Gini Stephens Frings (2012), as transformagdes na moda aceleraram durante a
Renascenca, com a descoberta de diferentes culturas, costumes e trajes pela civilizagdo ocidental.
A medida que novos tecidos e ideias eram disponibilizados, as pessoas ansiavam por mais coisas
novas. E o ritmo das transformag¢des na moda continuou a aumentar e foram ampliados por sua
internacionalizac¢do no inicio do século X VIII.

Os vestidos longos, com suas variagdes de anquinhas, se arrastaram até 1881, ano em que
surgiu o movimento do Traje Racional, formado por criticos “que se preocupavam com o aspecto
ndo saudavel da moda, protestando em particular contra o espartilho apertado e deformador e
contra as camadas desnecessarias de roupas, acolchoados e barbatanas” (LAVER, 1999, p. 202).
O movimento s6 atingiu seus objetivos a medida que as mulheres comecaram a ter uma vida mais
ativa.

Todos os tipos de esporte comegavam a ser apreciados, o que também impossibilitou a
continuidade do uso de trajes desconfortaveis para tais praticas. Nesse sentido, as mudangas
ficaram mais evidentes, dadas as manifestacdes impulsionadas por questdes sociais - vistas de
forma clara nas roupas femininas. Como relata Laver (ibidem, p. 211), a década de 1890 “foi uma
época de mudanca de valores. A velha e rigida estrutura social estava se desfazendo visivelmente.
Para os jovens, havia uma brisa de liberdade, simbolizada tanto pelos trajes esportivos como pela

extravagancia de suas roupas cotidianas”.
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A partir de 1900, aparecem novas silhuetas femininas nas roupas em total contraste com as
de 1860. A roupa torna-se, desse modo, mais livre, mesmo que, a principio, com a parte superior
pesada, levando o corpo para a frente, evidenciando o busto e deixando a postura com formato de
“S”. Contudo, em 1910, tal caracteristica foi banida gragas ao decote em “V”, que deu leveza aos

trajes.

2.3 Alfaiatas no século XX: questoes para a equidade das mulheres na histéria

deste periodo na alfaiataria feminina

“Trabalhar para ser livre, mas ndo na horizontal”
(BAUDOT, 1999, p. 5).

Esta pesquisa evidencia as questdes do feminismo e as discriminagdes historicas do passado ao
ressaltar o design social e suas vertentes como aporte das lutas feministas atreladas a entrada das
mulheres na alfaiataria, em especial apos a industrializagdo no século XX.

E neste proceder orquestrado pela demanda industrial que se considera uma expansio de
mulheres na area, que, de forma ainda timida, assumiram os fazeres do oficio da alfaiataria, mas
com outras denominagdes, como modistas, modelistas e estilistas. Assim, compreende-se a
existéncia de alfaiatas na execucdo da alfaiataria tradicional e industrial, sem necessariamente um
sistema anular o outro, uma vez que a alfaiataria tem essas caracteristicas de manter na oferta pegas

unicas e industrializadas.

2.3.1 Alfaiatas no sistema tradicional e industrial do vestuario na

contemporaneidade

Para o reconhecimento da participagdo feminina na moda, tomemos como exemplo a rua Savile
Row, situada em Londres, Inglaterra, local que concentra lojas especializadas em roupas
masculinas, responsavel pelas grandes mudangas e transformagdes na alfaiataria, onde esse oficio
se mantém vivo desde 1731, conforme registros que datam do inicio da constru¢do da primeira

loja. Para compreender a importancia que a Savile Row teve e ainda tem no cendrio histérico da

86



alfaiataria, faz-se necessario compreender seu surgimento e suas contribui¢des com relacio a esse
oficio.

Em 1789, a Revolugdo Francesa anuncia o fim da vestimenta da corte francesa. A queda
do Antigo Regime termina com o dominio cultural da Franga sobre a Europa, trazendo o fim das
roupas masculinas extravagantes. Esse fato, somado ao desenvolvimento do vestuario de
equitacdo, leva os ingleses a desenvolver a alfaiataria sob medida e se aprimorar na especialidade,
tornando-se referéncia.

A Savile Row transforma-se, assim, uma rua de tradigao e historia, sendo um local dos mais
requisitados para comprar ternos, uma rua onde a atuacdo na area da alfaiataria passa de pai para
filho, tal como a tradigdo artesanal. Sua principal caracteristica ¢ a qualidade. Essa rua esta
localizada no bairro de Mayfair, que comecou a ser construido entre 1731 e 1735.

Conforme indica Fiona Anderson (2002), os ternos encontrados no local sdo de alta
qualidade, costurados a mao e sob medida, especificamente para o gosto e o corpo de cada cliente.
Com uma linguagem visual da vida aristocratica inglesa do século XIX, esse estilo foi mudando a
partir das viradas das décadas e de acordo com o crescimento populacional da sociedade.

No inicio, as lojas produziam apenas roupas para a elite, tornando a oferta um contraste
com o que estava sendo oferecido pelo sistema prét-a-porter. Feita sob encomenda e com varias
provas durante a execucdo, a peca levava meses para ficar pronta. Porém, naquela época, um
cavalheiro do século XIX esperava “esse tempo” para se vestir com a qualidade e a elegancia que
as pecas de alfaiataria da Savile Row lhe proporcionavam.

Gragas aos clientes estrangeiros, os ternos sob medida logo se tornaram conhecidos
mundialmente. No inicio, a maioria dos clientes eram europeus, mas, em razao dos deslocamentos
entre paises e as viagens de intercambio cultural, os alfaiates da Savile Row tornaram-se famosos
em todas as partes do mundo.

Segundo Foog (2013), o século XIX testemunhou uma evolugdo no vestuario masculino.
Em Savile Row, por volta de 1830, registra-se, “as ruas eram conhecidas pela concentracdo de
costureiras e alfaiates, estima-se que Londres teve entre 9 mil a 13 mil alfaiates diaristas
organizados em sindicatos em 1834”. (FOOG, 2013, p.155).

Objeto de indagacdo ¢ a atuagdo, nesse cendrio, de alfaiatarias comandadas por mulheres
— o inicio da Savile Row ¢ datado de 1731, e o primeiro registro de uma mulher no comando de

uma alfaiataria viria a acontecer somente no ano de 2012. Rompendo com a tradi¢do, Kathryn
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Sargent®’ abriu sua alfaiataria quase 300 anos depois da inauguragio da Savile Row. Seu atelié esta
localizado no n° 6 da Brook Street, na prestigiada Mayfair. No ano de 2016, Kathryn alcancgou o
titulo de primeira mestra alfaiata na Savile Row. Sua cria¢do de roupas carrega alguns elementos
de sua assinatura e sdo totalmente personalizadas para cada cliente.

Assim, considerando a presenga de mulheres ja em 1830, ainda que reconhecidas nestes
espacos apenas como costureiras, compreende-se que, durante a industrializagdo, ocorreu um
alastramento de alfaiatas com outras denominagdes na area, uma vez que, motivada pela demanda
crescente que o mercado apresentava desde o inicio do século XIX de forma mais latente, a
industria do vestudrio de moda inicia um processo de produ¢do de pecas com maior rigor técnico
em sua constru¢do projetual em um sistema de fabricagao industrializada.

A disseminacao do vestuario de forma democratica também ocorreu a partir de publicagdes
em revistas, algumas das quais traziam os moldes dos modelos. Esse movimento facilitou a
producdo das roupas para serem confeccionadas em casa, bem como motivou a industria a expandir
cada vez mais a variedade de oferta de produtos, mesmo os de maior complexidade, como ¢ o caso
da alfaiataria na produc¢do de um terno, por exemplo.

Diante desse cendrio, fica claro que, inicialmente, o sistema de industrializa¢do ndo foi um
problema para os alfaiates, pois as pegas produzidas nesse sistema eram consideradas de qualidade
ruim e feitas com tecidos mais comuns, ndo representando uma séria concorréncia. Entretanto, tal
sistema de fabricagdo democratizou o vestir masculino. Logo, por mais que tentativas de barreiras
tenham sido impostas pelos alfaiates, novas modalidades emergiram, e uma delas foi a alfaiataria

industrial. Sobre algumas das condi¢des para as mudangas, o autor Cardoso adverte que:

as transformagoes desse periodo dependeram muito menos de novas maquinarias do
que se costuma imaginar. Deveram-se, antes de mais nada, a mudangas na organizagao
do trabalho, da producado e da distribui¢do, ou seja, mudangas de ordem mais social
do que tecnoldgica. O declinio do poder politico das antigas guildas de artesdos (ou,
corporagdes de oficios) foi um fator imprescindivel, pois a extrema divisdo de tarefas
caracteristica do trabalho industrial s6 foi possivel devido ao desmantelamento
sistematico das tradicionais habilitagdes e privilégios que protegiam o artesdo livre.
(CARDOSO, 2008, p.32).

Na simplificagdo do fazer artesanal da alfaiataria tradicional para a alfaiataria industrial,
cabe incluir a insercdo de novos materiais, a exemplo dos de acabamento, como 0s materiais

internos que, com a industrializa¢do, passaram a ser termocolantes — anteriormente, as entretelas

37 Loja Kathryn Sargent. Disponivel em: <https://tinyurl.com/bwjcrnw3>. Acesso em: 23 set. de 2020.
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ndo eram termocolantes, mas confeccionadas com tecidos, como a cavalinha, e costuradas a mao,
sobrepostas em camadas, para dar o efeito de acolchoamento e rigidez no palet6. Nisto, a autora
Jones (2005) afirma que, nos ultimos 150 anos, o mundo conheceu formidaveis transformacgdes,
entre elas, a moda e a alfaiataria.

Em concomitancia a esse contexto, o design de moda promoveu solugdes para o a
construc¢ao do produto do vestudrio de moda, assim como diversos critérios e habilidades técnicas
e cientificas, por intermédio do ensino, para a dindmica industrial com as técnicas da alfaiataria.

A autora Menezes (2016) relata que o final do século XIX ¢ especial para a modelagem e
a confec¢do em virtude dos avangos quanto a materiais e métodos empregados. “Existe uma busca
por melhor caimento e ajuste, pois as roupas estdo mais proximas do corpo, melhorando o
desempenho e a produtividade” (MENEZES, 2016, p. 264). Neste caminho, Cardoso (2008) afirma
que o design esta relacionado a industrializacdo e relaciona trés grandes processos histéricos que
ocorreram de modo conexo e concomitante, em escala mundial, entre os séculos XIX e XX.

Segundo Cardoso (2008, p.23), o primeiro processo, que ¢ a industrializagdo, caracterizou-
se pela “reorganizacdo da fabricacao e distribuicao de bens para abranger um leque cada vez maior
e mais diversificado de produtos, e consumidores” (ibidem). No segundo, na urbanizagdo moderna,
ocorreu “a ampliacdo e adequacdo das concentracdes de populagdo em grandes metropoles, acima
de um milhdo de habitantes” (ibidem). No terceiro, classificado pelo autor como a globalizagao,
aconteceu “a integracdo de redes de comércio, transportes e comunicacdo, assim como dos
sistemas financeiro e juridico que regulam o funcionamento das mesmas” (ibidem).

A respeito dos desdobramentos que se seguiram na historia do vestuario, destacamos o
referencial da alfaiata Stefania Rosa (2014), que trata de registros da alfaiataria masculina em
linguagem de diagramas convencionais, método este que possibilita a reproducdo dos moldes de
camisa social, calca social, colete e paleto.

Ao fazer o tragado, a autora mostrou, de forma clara, todos os processos da construgdo da
modelagem, contemplando tecido externo, forro, entretela e a formula de distribuigdo de medidas
para a graduagdo da base, com explicagdes da ampliagdo e redugdo de medidas. Conforme enfatiza
a autora, “na industria de vestuario, uma cole¢do deve estar disponivel no mercado em todos os
tamanhos, a fim de atender clientes dos mais variados tipos fisicos” (ROSA, 2014, p.185). Nas
tabelas de medidas, o referido material apresenta do tamanho 40 ao 60, para homens baixos,

medianos e altos, o que possibilita atender a escala industrial.
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Em seu prefécio, a pesquisadora Patricia de Mello Souza ressalta que a referida obra ¢

r

pioneira no Brasil, considerando o rigor, a complexidade e o nimero elevado de partes inerentes a

alfaiataria masculina. Conforme apresenta-se na Figura 09, a obra consegue transpor esses dados

de forma clara para o profissional que se propuser a executar a modelagem da alfaiataria por

intermédio da referida bibliografia para atender a alfaiataria masculina em producgdo, seja em

ateliés com sistema de demanda individual ou industrial seriada.

Figura 09 - Modelagem do Palet6: base e graduagio
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parte inferna do mange (figura 014)

Parte Inferior
@ 10-23 - marcor 1 am poro a esquerdo;
@ 11-110-marcar | am poro a esquerdo;

@ Unir os pontos 110 e 23 com curva suove e 23 e 21 com
reta para formoar o cotovelo da manga, conforme ilusirogso.
Okbs.: Utilizar @ mesma curva usada para unir os pontos 15
e 19 do porte superior da mango.

@ 22-24 & 18-25 - marcor 2,5 am poro @ esquerdo;

@ 70-26 - marcar 1,5 cm para dma;

@ Unir os pontos 26, 24 e 25 com curva para formar @ parfe
inferna do mango, conforme ilustrogBo.

Obs: Usilizor o mesma curva usada para unir os ponfos 7,
22 e 18 da parte superior da mango.

©® 70-27 - morcor Y de 70-8;

@ 27-27a - marcor 1 cm pora boixo;

@ Unir s ponios 26, 27a e 11 com curva pora formar o cova
da manga (figura 014).

O diogroma do blazer est pronto. O préximo passo
serd 0 separogBo de fodas as partes do molde, incuindo |
formos e entretelas, pora que sejo feito o preparagBo
jpora o corfe.

Figura b) tracado manga (p.159)

Dianteiro

@ rorcor Vs do dierenco do medido das cosks;
@ morcor /6 do dierena do medida das costos;

@ morcor ¥; do diferenca do medida dos costos mais 1/20
da dierenga do medido dos costos;

© morcor 2/5 da diereno do meddo das costos;
@ rmorcor 1/8 do derenco da medida do tra,
@ morcor 1/8 do déerenca do meddo do cnturo;

o marcor o medida colocoda no ilem 3 mencs o diterenco
da medida do comprimento do corpo;

@ morcor 1/8 da dderenga do medida do quodd;
@ morcor o dierenco do medido do ohuro do quods;

@ morcor o diferenga do medida do comprimento folol
menos o medida colocada no flem 3;

@ morcor 1/4 do dierenca do medida dos coslos.

N QRO e A e e g
-ﬂﬁnﬂ-om-ﬂu .m_-__w_
enquato que as pretas famanho

Figura d) graduacio da frente (p. 214)
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Fonte: ROSA (2014)

Daniela Nunes Figueira Belschansky (2011) aponta o avanco das técnicas e métodos para
modelagem e relata que, no ano de 1770, em um antincio de uma loja de roupas prontas que
também enviava as encomendas por meio do correio, encontramos o registro de oferta de vestuario

em escala:

O mestre Sr. Dartigalongue, comerciante e alfaiate em Paris, estabeleceu ha algum
tempo uma loja de roupas prontas, novas, de todas as espécies, todos os cortes e mais
elegantes. Se ndo tiver a peca pronta para ser provada, compromete-se a prepara-la
rapidamente, por conta da grande quantidade de pessoas que emprega e com a maxima
economia. Envia para a provincia e também para paises estrangeiros, e os interessados
podem fazer seus pedidos por carta. (FRANKLIN, 1906, p. 194 apud
BELSCHANSKY 2010).

Rosa (2014) descreve que Dartigalongue inicia a venda de vestuario com uma proposta de
grade de tamanhos de modelos diversificados. Mas a sua producdo ainda apresentava
caracteristicas manuais, ndo atingindo um niimero necessario para que estivesse apto a atender a
demanda proposta ao sistema industrial, qualificada por Rosa como um avango gradativo na busca
por produtos, tanto no que se refere a quantidade como a qualidade. Isso levou a uma exploragdo
dos alfaiates por aperfeigoamento em técnicas, a exemplo, o sistema de modelagem padronizado
para seu trabalho mais esmerado: “a modelagem plana sendo uma arte e técnica que consiste na
construcao de pecas a partir do estudo do corpo humano, utilizando os principios da geometria
para o tragado de diagramas que resultardo em formas a envolver o corpo” (ibidem, p. 20).

Nesta linha, a autora Emidio (2018) afirma que:

a ampla e t3o respeitada capacidade técnica dos alfaiates para reproduzir os modelos
solicitados pelas clientes no decorrer da historia aponta para a importancia dos
tradicionais conhecimentos da area de modelagem para o processo de construcdo de
produtos projetados, pois, conforme ja abordado, a alfaiataria ¢ caracterizada pela sua
precisdo no que diz respeito a constru¢ao do vestudrio, especialmente pela qualidade
técnica e de acabamento (EMIDIO, 2018, p. 70).

A ampliacdo da demanda por produtos de alfaiataria ampliou o mercado, constituindo um
novo tempo na alfaiataria. Diante da perfeicdo dos trajes, suas estruturas internas escondidas, o
entrelagar que o furo da agulha e o passar das linhas fazem, considerando todo o processo manual,
o tempo da espera, o desejo da aquisicdo, a pressa ndo imposta por calendarios de estagdes ditadas

por um mercado em que o fascinio esta no lucro, Jennifer Prendergast reforga:

Sabe-se que estes processos foram anunciados como decadentes, que os novos
procedimentos acelerados para uma demanda crescente por consumo haveriam de
dizimar seus historicos. Em assalto, dita-se que o futuro que se aproxima exigira mais
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e mais do fazer artesanal, onde o tempo nio sera mais veloz, e que estilos descartados
serdo conclamados a retornarem, porém, a pergunta que se faz, €, onde encontra-los,
por onde andam todos os registros? (PRENDERGAST, 2015, p. 7).

A autora afirma que € crescente a busca dos estilistas por conhecimento sobre os processos
de costura para inseri-los como uma forma artistica e de habilidade criativa comunicativa em seus
desenvolvimentos, partindo dos métodos mais tradicionais aos mais elevados padrdes de processos
tecnologicos, o que, na alfaiataria tradicional, passa a ser o pilar diferencial nos projetos dos

designers contemporaneos que, de forma criativa, enobrece as criagdes:

Para conceber projetos inovadores utilizando da costura como argumento criativo, ¢
necessario ter retorica dos processos raizes, como podemos ver nas cole¢des de Dior,
alta-costura primavera/verao 2012, onde a saia aparece com ponto aparente de
overloque, e o blazer feminino com as costuras de pespontos aparentes, dando leveza
e inovando na alfaiataria. (RENDERGAST, 2015, p. 17).

Nesse sentido, passa a ser o diferencial na constru¢do de pegas de alfaiataria, contemplando
em sua construcdo os elementos de ordem de modelagem, acabamentos, forros e outros
determinantes do tradicional, porém com inser¢des de elementos de outros segmentos, conforme

apresenta-se na Figura 10, os pespontos aparentes e com linha de gramatura mais grossa.

Figura 10 - Elementos da alfaiataria tradicional no contemporineo em producio industrial

Fonte: Prendergast (2015, p. 17)
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Nesse sentido, conforme publicamos anteriormente®®, a percepgao de que, da mesma forma
que os alfaiates adquiriram novos formatos em seu sistema de produgdo e se modernizaram, os
sistemas de produ¢do do vestuario de diversos segmentos na industria de moda contemporanea

passaram a se valer de processos advindos da alfaiataria.

2.3.2 O movimento feminista e suas contribuicoes para a efetiva entrada das

alfaiatas na historia do vestuario de moda

O feminismo ¢ um movimento social que nasce numa proposta ativista em busca da
equidade de direitos civis, juridicos, politicos e a igualdade entre os géneros. O movimento
feminista pode ser dividido em trés fases, sendo a primeira marcada inicialmente na Revolucao
Francesa com a publicagdo do manifesto “Declaragdo dos Direitos da Mulher e da Cidada
Industrial” idealizado por Olimpia de Gouges e os movimentos sufragistas dos séculos XIX e XX.
A segunda fase ¢ marcada entre as décadas de 60 e 70 com a busca da liberacdo feminina, ¢ a
terceira fase, que podemos chamar de feminismo contemporaneo, ocorre a partir dos anos 1990
libertando-se da visdo burguesa, da representatividade relacionada apenas as mulheres brancas e
de classe média, incluindo as questdes das mulheres negras € do movimento LGBTQIA+.

A entrada das mulheres na area da alfaiataria associada as questdes do movimento do
feminismo ¢ percebida por meio das manifestagdes visuais na moda, que atribui ao design as
questdes sociais em busca de reflexdes éticas na inclusdo e igualdade de géneros.

O primeiro livro sobre direitos da mulher, segundo Zina Abreu (2002), foi de Mary
Wollstonecraft, em 1792, e se chamava Uma Reivindicacdo pelos Direitos da Mulher. A autora
era considerada uma porta-voz sobre os direitos da mulher, defendia a igualdade salarial e a
educacdo universal e acreditava que a desigualdade dos sexos era causada pela educacdo
diferenciada entre homens e mulheres. Para ela, apenas um sistema educativo universal misto e

igualitario colocaria fim na desigualdade social e politica entre os sexos (ABREU, 2002 p. 444).

38 NUNES, V. A. V.; MOURA, M.; MENEZES, M. S. Cenarios futuros da alfaiataria e do vestuario
na moda contemporinea. In: Luis Carlos Paschoarelli; Marizilda dos Santos Menezes. (Org.). Design:
cenarios diversos de pesquisa. 1°ed. Bauru: Canal 6 Editora, 2019, v. 1, p. 135-150.
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Para a sociedade, as mulheres ndo possuiam capacidade mental para votar, sofriam torturas
e eram ridicularizadas. Para Abreu (2002), homens do século XIX acreditavam que mulheres nao
eram qualificaveis para o exercicio do sufragio, pois ndo tinham intelecto suficiente. Algumas
mulheres também se opunham as sufragistas, justificando-se com argumentos como: a politica as
corrompia; que virariam rebeldes; que ndo se casariam; que a raga britanica desapareceria; que
tinham cérebros menores que os dos homens e, portanto, eram menos inteligentes; e que mulheres
eram emotivas e incapazes de tomar decisdes racionais. A primeira organizacao feminina em busca
do direito ao voto ocorreu apenas em 1869 (ABREU, 2002).

A historia das civilizagdes, da moda e da indumentaria evidencia o avango do movimento
feminista e a reivindicacdo das mulheres por seus direitos, contribuindo, assim, para a participagao
feminina de maior notoriedade a partir do século XX.

Em suma, a primeira onda feminista foi a das sufragistas britanicas, que buscavam o direito
do voto no fim do século XIX. A segunda onda refere-se as mulheres americanas que, nos anos
1960, periodo pos-Segunda Guerra Mundial, encontravam-se insatisfeitas com o estilo de vida no
qual estavam inseridas. A terceira onda teve inicio nos anos 1970 e tratava das minorias do proprio
movimento que precisaram ir para um caminho mais especifico e alinhado a outras problematicas
sociais, como o movimento negro ¢ homossexual. A ultima onda ¢ a atual, ndo havendo um
consenso sobre seu inicio, mas pode-se afirmar que vem acontecendo ao longo das duas ultimas
décadas, influenciada, principalmente, pelo avanco da comunicagdo via redes sociais, que
ajudaram a dar voz e disseminar o posicionamento do movimento feminista.

Enquanto comportamento, o feminismo também se manifesta por meio da moda, pois, ao
longo do tempo, as feministas utilizam a vestimenta como forma de protesto e propagacdo de
ideais, o que trouxe — e ainda traz - grandes reflexdes para compreender o funcionamento da
sociedade.

Segundo as autoras Fernanda Henriques e Danielle Naomi Nakatsu (2019), como toda
reivindica¢do de “minoria”, o movimento feminista ainda possui demasiada rejei¢ao por parte de
uma grande parcela da sociedade, principalmente, nos segmentos mais conservadores, pois,

segundo Maria Amélia de Almeida Teles (1999),

Falar da mulher [...] é assumir a postura incomoda de se indignar com o fendmeno
histérico em que metade da humanidade se viu milenarmente excluida nas diferentes
sociedades, no decorrer dos tempos. E acreditar que essa condigio, perpetuada em
dimensio universal, deva ser transformada radicalmente. E solidarizar-se com todas
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as mulheres que desafiaram os poderes solidamente organizados, assumindo as duras
consequéncias que esta atitude acarretou em cada época. (TELES, 1999, p. 9).

Henriques e Nakatsu (2019) defendem que o feminismo, sendo um movimento historico
tao discutido na multiplicidade das midias atuais, ainda esta repleto de pré-julgamentos.

A subordinacdo feminina sempre foi entendida como algo universal, recorrente em
qualquer contexto geografico, mas que varia de acordo com o local e a época historica. Entende-
se que tal subordinacdo decorre da construgao social da mulher, mas que pode ser transformada.

Virios sdo os exemplos que esbogam a discrepancia da valorizagdo de trabalho entre
homens e mulheres, como, por exemplo, a parca representacdo das mulheres na Wikipédia,
enciclopédia colaborativa amplamente consultada no mundo todo, sendo, frequentemente, a fonte
primaria de muitas pesquisas e altamente relevante na disseminacdo de conhecimentos e
informagdes. As pesquisadoras Juliana Monteiro ¢ Mariana Valente (2018) mostram que apenas
17% dos verbetes de biografias na Wikipédia Brasil sao de mulheres. Entre os artigos de destaque
para artistas, nenhum ¢ sobre mulheres (ibidem). Apesar da péssima estatistica, somente a
divulgacdo de tais dados permite que movimentos sociais mudem o cenario.

Alguns movimentos j& estimulam a mudanga nesses numeros. O Centro Cultural do
Ministério da Satde (CCMS/CGDI/SAA/SE/MS), por exemplo, a partir de seu Programa
Educativo e em parceria com o grupo Wiki Educacao Brasil, realizou um dia de maratona de edi¢ao
de verbetes na Wikipédia sobre Mulheres na Satde®®, em comemoragio ao Dia Internacional da
Mulher. O evento aconteceu no dia 21 de margo de 2019, no laboratério de Informatica do
DATASUS, no Nucleo Estadual do Ministério da Saude, no Rio de Janeiro.

Destacamos a Art + Feminism®, uma organizagdo feminista sem fins lucrativos e
interseccional, que trabalha no apoio da criacdo e edicdo de verbetes sobre mulheres,
compreendendo a necessidade de aumentar a representagdo feminina na plataforma.

Relata-se também o termo “sororidade*’”, que, segundo Tatiana Leal (2018), tem sido
atribuido ao movimento feminista, combinando um vocabulério de teor politico e emocional, com

mengoes a sentimentos como amizade, afeicdo e afeto.

39 Fonte: <https://tinyurl.com/yhxrj8jx>. Acesso em 20 set. 2020.

40 Fonte: <https://www.artandfeminism.org/>. Acesso em 20 set. 2020.

41 “Relagdo de irmandade, unido, afeto ou amizade entre mulheres, assemelhando-se aquela estabelecida
entre irmas” — Disponivel em: < https://www.dicio.com.br/sororidade/> Acesso em: 26 de set. 2021.
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Ainda sobre sororidade, Leal (2018) considera que a palavra surgiu, sem se saber muito
bem de onde, para expressar um sentimento que pode (ou deve) ser experimentado por todas as
mulheres, para que o projeto politico da igualdade de géneros se concretize. Portanto, palavras ja
existentes, como empatia, amizade e solidariedade, passam a ndo dar conta de expressar o que
diversas ativistas feministas contemporaneas declaram sentir em relagdo a outras mulheres. E
preciso dar um nome especifico a esse tipo de sentimento para que ele tenha uma poténcia politica.

Outro fator a se considerar ¢ a questdo do patriarcado, que consideram natural da ordem
social existente em uma cultura, estruturas e relagdes que favorecem os homens, em especial o
homem branco, cisgénero e heterossexual®?.

A autora Marcia Tiburi (2018) explica que “o patriarcado representa a estrutura que
organiza a sociedade, favorecendo um e obrigando outros a submeterem ao grande favorecido que
ele €, sobre pena de violéncia e morte”. (Ibidem, p.59)

Nesse sentido, vemos as consequéncias do patriarcado sob as mulheres que exercem a
alfaiataria a partir de suas dificuldades para se apresentarem nos postos de trabalho, assumindo a
funcdo de alfaiatas e sendo reconhecidas no entorno, o que nos leva a pensar ser impossivel que o
patriarcado dara espaco ao feminismo. Mas a nossa esperanga se refere a atuacdo das mulheres
para assumir seus lugares e lutar pela diferenciacao e libertagdo desse sistema patriarcal.

Assim, vemos que colocadas sob a submissdo de fatores de ordem social, a mulher vé-se

inferiorizada e fragilizada para se impor e ocupar espacos que sdo delas, conforme Tiburi (2018)

relata:

Nessa sociedade, as pessoas sdo obrigadas a desempenhar papéis a partir de signos
que sdo administrados e manipulados, como se fosse em caixas que compdem as
coisas em lugar no qual é mais facil domina-las. As mulheres serdo constantemente
preteridas e talvez de antemao, nem se coloca em disputa com homem porque ja se
acostumaram ha um lugar subalterno e negativo nessa ordem. (TIBURI, 2018, p. 61).

Compreende-se, dessa forma, que ¢ preciso um empenho para inverter uma logica histérica
divulgada hé séculos, a fim de proporcionar visibilidade as mulheres por meio de uma busca nas
entrelinhas dos fatos histéricos e dos padrdes estabelecidos no modus operandi da alfaiataria no
presente, isto é, compreender como as mulheres ainda sofrem com os padrdes opressores € com a

discriminacdo por meio da invisibilidade nas areas em que atuam.

42 Disponivel em: <https://www.politize.com.br/patriarcado/> Acesso em: 26 set. de 2021.
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Em defesa da questdo igualitaria de género, a Organizagdo das Nagdes Unidas (ONU)*
contemplou, nos 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel e nas 169 metas anunciadas na
nova Agenda Universal, a serem atingidas até 2030, 5 metas no que se referem a igualdade de
género e ao empoderamento de mulheres e meninas.

Com relagdo a participagdo das mulheres na alfaiataria, o trabalho desenvolvido pela
pesquisadora Valeria Oliveira Santos (2018) buscou compreender a etnografia da pratica da
alfaiataria, com destaque a estranheza que sua presenga produzia nos ambientes das alfaiatarias,
locais onde realizou sua pesquisa.

Conforme seu relato, Santos (2018, p. 27) descreve que, durante uma visita de um cliente
a uma alfaiataria na qual estaria realizando coletas de informacdes, foi apresentada como aprendiz
de alfaiate pelo proprietario da alfaiataria, mas o visitante, ao se despedir, disse: “Muito bom,
arranjou uma Otima costureira entdo”. Em sua tese, a autora destaca que, no passado, alguns
alfaiates consideravam que as mulheres eram apenas trabalhadoras levando servigos das
alfaiatarias para realizarem em contraturno, assim, paralelamente aos seus servigos domésticos,
objetivavam uma ajuda na renda familiar e ndo uma profissao.

A autora encontrou nas alfaiatarias apenas duas mulheres, esposas dos alfaiates, em
atuagdo. Santos (2018) relata que elas se dedicavam aos trabalhos domésticos de manha e, a tarde,
ao trabalho na alfaiataria do marido, porém, mesmo executando os trabalhos de calceiras,
acabamentos e confec¢do dos ternos, evitavam ser expostas aos clientes, uma vez que a percepcao
que estes ainda passavam aos proprietarios certa rejeicao ao saber que sua calca ou seu terno foram
confeccionados por mulheres. Refor¢ando tal apontamento, a autora refor¢a que “se a presenga
feminina nas alfaiatarias classicas ndo ¢ de todo incomum, ¢ certamente minoritaria e atrelada, de
modo geral, aos servigos de menor remuneragdo ou mesmo nao remunerados” (ibidem, p. 116).

Assim, sobre o século XX, de forma linear, aprofundaremos na constituicdo da historia
sobre o vestuario e suas criagdes na moda e na alfaiataria, a fim de compreendermos a participagao
das mulheres no processo aqui pesquisado, analisando, para tanto, tal participacdo de forma

entrelacada aos dados histdricos e aos demais acontecimentos.

43 Fontes: Disponivel em: <https://tinyurl.com/k3ncyxja> e <https://tinyurl.com/rxucynu7>. Acesso em:
maio de 2020.
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2.3.3 Mudangas do vestuario feminino sob forte influéncia das alfaiatas

Todo esse percurso tem como objetivo ampliar a criticidade a respeito da conexdo dos fatos
ocorridos, a fim de distinguir as singularidades e a pluralidade dos processos de exclusdo,
anulacdo, proibicao, permissao restringida, bem como a compreensao de modo justo dos conteudos

existentes nas entrelinhas das referéncias pesquisadas.

Figura 11 - Linha do tempo da alfaiataria - século XX

Primeira Década Década de 30 e 40 Década de 70 Década de 90
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Década de 20 Década de 50 e 60 Década de 80

Fonte: Adaptado pela pesquisadora®*

Constata-se, na Figura 11, a predominancia de estilistas, designers, alfaiatas e modistas que
buscam, em um primeiro momento, referéncias no masculino para a criacio dos padroes
femininos na primeira década e término da era vitoriana. A moda feminina adentra a nova fase
do conforto e praticidade, como visto na imagem do vestudrio com novos formatos, em que os

volumes e ajustes de cinturas ndo ocorrem mais. A alfaiata Jeanne Lanvin torna-se conhecida em

44 As ilustragdes que compdem a figura 11, foram desenhadas por Ana Paula Amaral de Oliveira, sob
orientacdo da autora, com base nas imagens presentes no livro “Tudo Sobre Moda”, de Marnie Fogg
(2013); “A evolugdo da Indumentaria: subsidios para a criagdo de figurino”, de Marie Louise Nery (2009)
e “Moda do século”, de Frangois Baudot (2002).
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1907 pelo traje Mae e Filha e inicia sua grife em 1909. No vestuario masculino, vemos as variagdes
de bolsos, lapelas e comprimentos dos paletds.

Na década de 20, Gabrielle Bonheur ChaneL abre sua 1* loja, priorizando o conforto por
intermédio da inovagdo na modelagem e nos tecidos. Madeleine Vionnet abre sua Maison* de
alta-costura Vionnet, fundada em Paris, em 1912, e trouxe leveza e novas formas para o vestuario
feminino, com inovacdo no corte e na modelagem. No masculino, insere-se o transpasse e alarga
os ombros. Nas décadas de 30 e 40, Elsa Schiaparelli inicia seus projetos para a area em 1928,
priorizando a inovagdo em tecidos e aviamentos, projetados para acentuar o efeito surreal de suas
criagcdes. No masculino, evidencia-se a influéncia do militar nos detalhes de fechamento frontal e
lapelas dos paletos.

Entre as décadas de 50 e 60, Mary Quant abre a boutique Bazzar em Londres.
Empreendedora de uma nova geracdo, com novas propostas de misturas de estilos cléssicos,
materiais e cores ndo convencionais para criagdes, como, por exemplo, a minissaia. No masculino,
ocorre a substituicdo de elementos da alfaiataria.

Na década de 70, evidencia-se a inversao da busca como referéncia, a moda masculina
busca referéncias no feminino para a criacio dos seus padroes. Vivienne Westwood abre sua
primeira loja em Londres em 1971. Suas criagdes inovaram na linguagem estética como denuncia
e resisténcia as questdes politicas. Quanto ao masculino, surgiram novos padrdes de cores e
modelagens.

Na década seguinte, de 80, Donna Karan apresenta sua primeira cole¢do, em 1985,
intitulada “Faceis e esséncias”. Surge um novo ideal feminino, que representava a mulher na gestao
de negocios de grandes empresas, propondo uma alfaiataria que ressignificou o tradicional para o
contemporaneo. Nos trajes masculinos, surgem formatos de outros segmentos.

Na década de 90, Stella Nina McCartney, aos 16 anos, iniciou na equipe do estilista
Christian Lacroix. Ativista em prol do meio ambiente e contra a exploracdo animal, inovou na
"limpeza visual”, com o minimalismo em sua cria¢do. H4, no masculino, uma desconstru¢io na

modelagem.

45 De acordo com o “Dicionario Larousse” (2005), “maison” significa “casa”, porém esse termo ¢ utilizado
para designar as marcas que trabalham com produtos de alta qualidade e de luxo.
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Vemos uma nova logica que progrediu durante o século XX, a de buscar as
referéncias nos nomes dos estilistas, designers, modistas e grifes, e ndo mais em periodos, uma
vez que os movimentos se tornaram referéncias para as novas concepgdes de criagdes para a moda.
Logo, faz-se necessdrio um aprofundamento nas décadas e movimentos para compreender a
evolucdo da linha histérica da alfaiataria do século XX, conforme segue-se nas explanagdes
abaixo.

Na época do sufragio britanico, no final do século XIX e inicio do século XX, a moda era
mais androégena, o espartilho, aos poucos, foi abandonado e a silhueta ficou mais solta, sem marcar
os seios, mudancas que evidenciaram que as mulheres do movimento optavam por roupas praticas
e funcionais.

A busca por direitos iguais sempre foi vista como um ato de rebeldia, principalmente, na
moda e em suas mudancas. Laver (1993) cita Amelia Jenks Bloomer que, na Era Vitoriana,
propagava ideais feministas, como direitos politicos, no jornal “O lirio”, e propds um traje racional
em oposi¢do ao tradicional da época. A partir dai, surgem as chamadas Bloomers, que
abandonaram as saias pesadas com varias camadas e os espartilhos que impossibilitavam seus
movimentos.

Destacam-se, nessa fase, estilistas como Lucile (Lady Duff-Gordon), que trabalhou para
Poiret e, em conjunto com Charles Creed e Redfern, desenvolve suas criagdes inspiradas em ternos
masculinos, o que rendeu grande sucesso, além da abertura de lojas filiais em Paris.

Muitas mulheres se destacaram na época, como Madame Paquin, Jeanne Lanvin,
Madeleine Vionnet, Coco Chanel, Elsa Schiaparelli, e todas elas inovaram nos cortes das pecas ao
inserirem novos costumes na moda feminina, de forma a criar novas silhuetas, que visavam a
liberdade. Mais a frente, Coco Chanel trouxe, no inicio do século XX, segundo Laver (1993), a
diminui¢ao do comprimento das roupas, além do corte de cabelo e estilos de ternos considerados
“masculinizados” nos primordios de seu surgimento.

Assim, adentra-se na moda no século XX, cujos pontos de destaque foram o surgimento de
novos tecidos, como a casimira, € o propagacao das técnicas dos alfaiates aplicadas ao vestuario
feminino pelas maos das mulheres modistas da época, que voltaram a ocupar o espago que, no

passado, ja fora delas.
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Frings (2012) atribui o desenvolvimento da indéstria do ready-to-wear*® a Poiret, Vionnet
e Chanel, que simplificaram os estilos e, com isso, a sua constru¢do. Gabrielle Chanel, também
conhecida como Coco Chanel, apds a Primeira Guerra Mundial, estava na vanguarda da moda
francesa. Responsavel pela populariza¢do do estilo “Gargon”, que alguns denominavam “moda
menino”, langou suéteres e vestidos de jérsei, mas a grande revolucao de fato foi a introdugdo de
calcas de alta moda para mulheres no cotidiano, quebrando paradigmas de que essa peca era um
item exclusivo do guarda-roupa masculino.

Essa autora também aponta que, em Paris, a influéncia na moda internacional conta
também com Elsa Schiaparelli, considerada a trendsetter*’ da moda europeia nos anos 1930, ao
inovar o foco do estilo, utilizando pregas e enchimentos entrelacados. Jacques Doucet também se
revelou na 4rea como o mais feminino dos costureiros da época, com um gosto pronunciado pelas
toaletes refinadas e vaporosas, em que os rendados brincavam sobre crepe de seda de tons claros,
transpondo para suas criagdes a paleta dos grandes mestres do século XVIII, seus preferidos. Foi
em sua firma que, em 1907, Madeleine Vionnet ingressou como modelista, j& pesquisando para o
vestido a técnica do corte enviesado que dominaria o mundo da moda depois da Primeira Guerra
Mundial. Desde a sua primeira cole¢do, na Maison Doucet, Madeleine Vionnet mostrou-se uma
figura revoluciondria, apresentando manequins descalgos e “em pele”, isto ¢, sem espartilho.
Instalada por conta propria em 1912, criou para suas fiéis clientes as pregas em viés que conferiam
a roupa um diferencial no caimento. Seu nome se tornaria, de 1918 a 1939, um dos maiores da alta
costura parisiense, ndo apenas pela ciéncia da técnica da roupa feminina e da utilizagdo perfeita
dos tecidos, mas pela sua arte de criar um equilibrio harmonioso das proporcdes.

A liberdade de escolhas, liberdade sexual, quebra de esteredtipos de género, diferencgas no
mercado de trabalho e assédios marcam a segunda onda. Nesse periodo, as mulheres ndo eram
mais ridicularizadas, porém, com a segregacao entre os sexos, o papel da mulher era apenas o de
ser dona de casa, sem contar as diferencas salariais e os padrdes de feminilidade impostos.

O uso do jeans também marcou a época, minimizando a significagdo de género em

oposicdo a feminilidade exigida das mulheres. Estilistas acompanhavam a influéncia do

46 A produgao das roupas em escala industrial corresponde a costura por atacado, sendo uma produgio
em série, mais fécil e barata do que as que antes eram somente feitas sob medida. Dai nasce o ready-to-
wear, que, em inglés, significa “pronto para usar” (BOUCHER, 2012, p. 406).

47 Trendsetter significa “criador de tendéncias” (SABINO, 2008, p. 5).
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movimento por um estilo de vida mais simples, propondo calgas e paletés com corte masculino e
em tecidos mais suaves, rusticos e ondulantes, como a malha (LAVER, 1998, p. 270).

O periodo da terceira onda feminista, que se inicia nos anos 70, ¢ marcado por uma grande
liberdade de escolhas e de expressao, como defende Lipovetsky (2009). As mulheres lutavam para
se afirmarem em ambientes destinados aos homens e a moda acompanhava essa busca, com a
praticidade nos modelos e tecidos, visto que mulheres tinham pouco tempo para se preocupar ou
cuidar da combinacao de roupas (LAVER, 1998 p. 271).

Portanto, com base nos indicativos e discursos apresentados e na busca pela compreensao
de como as mulheres foram participes na alfaiataria, apresenta-se, na sequéncia, a relacdo com o
quarteto feminino, revelado no final do século XIX e come¢o do século XX, analisando a
conjuntura e as influéncias produzidas, além de reconhecer, por intermédio dessas mulheres, as
informagdes que possam formalizar um referencial para a disting@o e periodizagao na classificagao
de mulheres que sdo alfaiatas em sistema tradicional, industrial e contemporaneo.

Desse modo, faz-se necessario enfatizar que, como ja exposto, as mulheres ndo se intitulam
alfaiatas desde as leis impostas a elas no ano de 1667, buscando-se, dessa forma, o reconhecimento

do oficio pelas suas obras na area do vestuario.

2.4 A alfaiataria feminina traduzida em Lanvin, Vionnet, Chanel e Schiaparelli

2.4.1 Lanvin e seus vestidos modernos e atemporais

€ . . . . .
Lanvin soube criar um estilo original sem ser

chamativo. Sua sensibilidade é a de seu tempo”
(BAUDOT, 2002, p. 66).

Jeanne Lanvin nasceu em Paris em 1867 e faleceu em 1946 e abriu o cendrio da atuacdo das
mulheres nas grandes contribui¢des que adentraram o século XX. Por sua historia marca pela
simplicidade, torna-se referéncia incontestavel com suas criagdes no cenario da costura feminina,
como também na expansao e exemplar condu¢@o administrativa de maisons.

Possuia conhecimentos em chapelaria e aperfeigoou-se na costura. Segundo Baudot (2002),
ela iniciou sua trajetdria profissional em 1885, trabalhando com guarni¢des de chapéus, e abriu

uma chapelaria em 1889 em Paris. Apds a abertura da chapelaria e do nascimento sua filha, com

102



seus conhecimentos de costura, Lanvin inicia o desenvolvimento de modelos infantis. A exceléncia
de seu trabalho, bem como os vestidos inéditos, chamou a atengdo das mulheres da sociedade
parisiense, que passaram a encomendar roupas para suas filhas. Posteriormente, Lanvin comega a
criagdo de vestidos para as maes, tornando-se uma grande modista e foi chefe de uma das principais
casas de alta costura de Paris nas décadas de 1910 e 1920. Baudot (ibidem) relata que, apesar de
seus vestidos “bonitos” contrastarem fortemente com a estética esbelta e andrdgina da época, seus
0s projetos pareciam existir em uma época propria, isto €, eram atemporais.

Em 1901, Jeanne Lanvin criou para Edmond Rostand*® a sua farda académica, bem como
para Jean Cocteau®® e Salvador Dali®?, trabalhos estes que Lanvin despendeu para a modelagem
oitenta horas e, para o bordado, seiscentas horas.

Seus projetos eram desenvolvidos com o maximo de esmero, levando em consideracdo que
o desenvolvimento de um costume completo produzidos a mao, geralmente, levava em média
oitenta horas.

Em 1909, a Maison Lanvin foi oficialmente fundada e passou a integrar o Chambre
Syndicale de la Haute Couture (Sindicato da Alta Costura). Utilizava-se dos recursos de
aviamentos de forma inovadora, com o entrelagamento refinado em passamanaria, bordados de
complexidade de dificil execucdo e ornamentos de pérolas com harmoniosos motivos florais,
delicados e leves.

Seu estilo incorporava a feminilidade da juventude de maneira mais moderna, com enfeites

de superficie aplicados sem exageros e silhuetas de robe de style®!, que podiam ser usadas por

48 Edmond Rostand (Edmond Eugéne Alexis Rostand) era francés, nascido em Marselha, no ano de 1868.
Faleceu em Paris aos 50 anos de idade, em 1918. Bacharel em Direito, ndo exerceu essa profissdo.
Descendente de familia rica, destacou-se como poeta e dramaturgo. Granjeou enorme fama pela autoria da
conhecida peca “Cyrano de Bergerac”. Disponivel em: <https://tinyurl.com/hjawa8nm>. Acesso em: 01
nov. 2020.

49 Romancista, dramaturgo, poeta, ensaista e cineasta francés, uma das principais figuras da vanguarda nas
primeiras décadas do século XX. Sua atividade multiforme foi exercida na poesia € no romance, bem como
no teatro e no cinema. Tragos de todos os movimentos de vanguarda sdo encontrados em sua copiosa
producdo, apesar de Jean Cocteau nunca ter aderido totalmente a nenhum deles. Disponivel em:
<https://tinyurl.com/53yawzxy>. Acesso em: 01 nov. 2020.

50 Pintor espanhol. Embora parte do imenso prestigio ¢ popularidade que ele ja gozava na vida se deva a
suas excentricidades bizarras e impostas, Salvador Dali conseguiu dar nova vida ao surrealismo europeu
até se tornar seu representante mais conhecido; suas confusas ideias estéticas (o chamado método critico-
paranoico) eram muito menos decisivas do que suas impressionantes composi¢des. Disponivel em:
<https://tinyurl.com/53yawzxy>. Acesso em: 01 nov. 2020.

51 Robe de Style ¢é -caracterizado por sua cintura baixa e saias largas. Disponivel em:
<https://tinyurl.com/t8c7e2bs>. Acesso em: 01 nov. 2020.
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mulheres de todas as idades. A aptidao de Lanvin podia ser vista por meio da expansao de sua casa
nos anos 1920, com a oferta de peles, lingerie, roupas masculinas, utensilios domésticos e
perfumes.

No inicio da década de 1920, quando as saias eram mais retas, ela defendia o robe de style,
inspirado na moda do século XVIII. Conforme visto na Figura 12, o corpete podia ser ajustado ou
de corte reto, com uma cintura caida, para apresentar uma saia cheia apoiada em um aro oval na

altura dos joelhos, como aplicado na criagdo do modelo do vestido Ciclone.

Figura 12 - Vestido Ciclone de seda (1939)

Fonte: https://tinyurl.com/2b5zuzuf

A cor era uma das principais preocupacdes de Lanvin, por isso, mantinha seus proprios
trabalhos de tintura para obter as cores claras, sutis e femininas que preferia, assim como

apresentado na Figura 13.
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Figura 13 - Vestido de tafeta (1927)

Fonte: https://tinyurl.com/5nev3j48

Baudot (2002) destaca que Lanvin foi notoéria na expansdo de seus negdcios, atuando em
23 ateliés e chegando a empregar, em 1925, mais de oitocentas operarias, distribuidas nos diversos
departamentos: sob medida, roupa esporte, peleteria, lingerie e, em seguida, o de moda masculina,
sem contar a boutique de decoragao.

A partir de 1923, o império constituido por Lanvin dispde de uma fabrica de tintas, onde
se desenvolviam cores exclusivas, com os tons sutis e originais que fazem a composi¢do da “paleta
Lanvin”. Em 1925, lan¢a sua grife My Sin e, em 1927, seu primeiro perfume, o Arpége, Figura

14.
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Figura 14 - Primeiro perfume de Lanvin

leanne Lanvin

Fonte: hﬁps://tinyurl.com/kpk8t9dh Fonte: https://tinyurl.com/4hjjthkr

Ao longo de sua carreira, Lanvin acreditou firmemente que as mulheres deveriam usar
roupas de feminilidade sensual. Seu trabalho representou a sobrevivéncia de roupas romanticas e,

durante um periodo em que a moda oferecia apenas uma silhueta, Lanvin sempre ofereceu uma

alternativa feminina.

2.4.2 Vionnet, a mestra da moulage, arquiteta das costureiras

“Se podemos dizer que existe hoje uma escola Vionnet,
¢ sobretudo porque eu me mostrei inimiga da moda.
Ha nos caprichos sazonais, furtivos, um elemento
superficial, instavel, que choca meu sentido de beleza”
(MADELEINE VIONNET apud BAUDOT, 2002, p. 82).
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Madeleine Vionnet nasceu em 1876, em Chilleurs-aux-Bois, ¢ faleceu em 1975, em Paris, Franca.
Ainda adolescente comegou seu aprendizado como costureira, em Paris, tendo a oportunidade de
adquirir algumas habilidades ao trabalhar com Kate Reilly em Londres. Reilly foi uma estilista
fornecedora de vestuario para a familia real britanica. Seis anos mais tarde, trabalhava na Maison
de Jacques Doucet, muito conceituada no final do século XIX e no comego do século XX, onde
permaneceu por cinco anos.

Vionnet abriu seu Salon de Couture em 1912, mas, por causa da Primeira Guerra Mundial,
fechou as portas dois anos depois, reabrindo apenas em 1919. A autora Bronwyn Cosgrave (2012)
descreve Vionnet como alguém que compreendia as condi¢des do tecido, por isso trabalhava com
suas propriedades e, diferentemente da maioria dos estilistas, ndo desenhava suas ideias, mas as
construia diretamente em miniatura. Seus vestidos eram produzidos em manequins de madeira em
menor escala, de aproximadamente 60 cm de altura. Com dominio e destreza nas maos, ela
manipulava os tecidos, dobrando e manuseando o fio em torg¢des para o viés, formando, dessa
forma, modelos fluidos, conforme apresenta-se na Figura 15.

Figura 15 - Madeleine Vionnet em seu estiidio, em 1930
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Fonte: https://tinyurl.com/33uc5zvv

Desenvolveria a técnica de transferir as miniaturas depois de prontas para as proporgdes
em tamanho natural adaptadas aos corpos e as medidas das clientes, que escolhiam os modelos
ainda em miniatura. Cosgrave (ibidem) relata que as diferentes técnicas de lingerie — nervura
estreita, faggoting> e bainhas enroladas — também eram usadas por Vionnet. Seus cortes pioneiros
produziram novas formas, incluindo o decote drapeado e a frente unica, além do corte enviesado.

A arte grega foi uma das principais inspiragdes utilizadas por Madeleine para criar suas
pecas de vestuario. O autor Baudot (2002) descreve sua confecgdo, na qual ela moldava as pegas
de forma a manté-las agarradas a forma do corpo, como fluida quanto aos movimentos, pois, para

Madeleine, os vestidos deveriam assumir a personalidade da pessoa que os usava.

52 E uma forma decorativa de costura que consiste em unir duas abotoaduras por pontos cruzados. Fonte:
<https://educalingo.com/pt/dic-en/faggoting>.
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Diferenciando-se pela forma de projetar e demonstrar seus produtos, utilizando manequins
em escala reduzida, com discurso singular e atemporal, manuseando o tecido com destreza do
drapeado, Vionnet, ap6s alcancar o resultado desejado aos seus olhos perfeccionistas, transpunha-
os para a escala real, com a sensibilidade no caimento e na leveza, caracteristicas que a fizeram
precursora dessa técnica, ficando conhecida como a “arquiteta entre as costureiras”, devido ao seu
refinado talento para a costura.

Além disso, somada ao objetivo de uma pega confortavel, a técnica de pin tuck® passa a
ser uma assinatura nas criagdes de Vionnet. Bronwyn Cosgrave (2012) relata que a fina dobra
costurada 2 mdo puxava a roupa para mais perto da parte superior do corpo e dos quadris,

formando, com exatiddo, um trabalho de geométrica complexa, assim posto na Figura 16.

Figura 16 - Vestido de seda com nervuras (1926)

Fonte: Fonte:
https://tinyurl.com/6udwc5dx https://tinyurl.com/4nrayzd3

53 Define-se pin tuck como uma dobra ornamental estreita usada especialmente em frentes de camisa e
corpetes de vestido. Na costura, um fuck € uma dobra ou plissado em tecido que é costurado no lugar.
Tuckes pequenos, especialmente quando multiplos e paralelos, podem ser usados para decorar roupas ou
pecas de cama, mesa e banho. Quando os tfucks sdo muito estreitos, eles sdo chamados pintucks ou Pin-
tucking. Fonte: <https://educalingo.com/pt/dic-en/pin-tuck>.
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Minimalista, Vionnet costumava executar os detalhes da sua construcao para criar padrdes
decorativos, evitando a necessidade de realizar aparos no processo de acabamento das pecas. Foi,
em sua vida, estilista, empresaria e visionaria no mundo da alta costura, dominou as técnicas de
moulage e alfaiataria e influenciou os demais profissionais da area com sua abordagem totalmente
inovadora, suas habilidades de indumentaria e a perfeita harmonia entre experimentacdo e
elegancia.

Baudot (2002) destaca que a caracteristica marcante de suas criagdes foi o viés de corte, o

qual ela protegeu por meio de patentes, apresentado na Figura 17.

Figura 17 - Vestidos construidos com técnica de corte em viés
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Vestido de noite, outono/inverno
(1929-1930)
Fonte: https://tinyurl.com/88r3r3h7

Vestido viés fluidez de 1936
Fonte: https://tinyurl.com/3hjehnut
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Além disso, foi a responsavel por inserir a moda de tecidos drapeados, trabalhando com
materiais como crepe, gabardine e cetim. Um dos principais nomes do século XX, a estilista
Vionnet modernizou as roupas femininas, libertando as mulheres de espartilhos e priorizando a

personalidade, bem-estar e desejos de suas clientes.

2.4.3 Chanel, a modista alfaiata

A marca Chanel ¢ a representacdo do atemporal, um misto entre luxo e contengdo, classicismo e
modernidade, eterno e contemporaneo.

Axel Madsen (1992) relata a trajetéria de Chanel como uma histéria marcada por lutas
desde sua infancia. Nascida em 1883, na Franga, filha de camponeses que viviam a beira da
miséria, apds a morte da mae, Gabrielle foi abandonada pelo pai aos 12 anos em
um internato catolico para mogas, onde aprendeu a arte de costurar. Ao completar a maioridade,
sem interesse pela vida religiosa, aos 18 anos, deixou o orfanato e foi transferida para o Institut
Notre-Dame, na cidade de Moulins, uma pensdo para mog¢as mantida por religiosas catolicas, onde
aprimorou sua habilidade como costureira e adquiriu conhecimentos sobre técnicas de acabamento
de chapéus com sua tia Louise.

Nesse periodo, Chanel foi contratada como vendedora e costureira em uma loja de tecidos
e, durante os finais de semana, trabalhou para um alfaiate, aperfeicoando, assim, os conhecimentos
e a habilidade de costura.

Madsen (ibidem) relata que, desde o inicio da carreira, Chanel foi vitima de preconceito,
pela sua origem, por ser mulher e por ser independente, opositores tentaram impedir que chegasse
onde chegou. Contudo — e felizmente - mais tarde, ganhou o prestigio da alta sociedade parisiense
em virtude do seu envolvimento com o milionario Arthur Capel, figura que, com sua ajuda,
possibilitou a abertura da primeira loja de Gabrielle, a Chanel Models, em 1910, na Rue Cambon,
n°® 21, em Paris.

Os trabalhos iniciais da loja concentravam-se na produgao e venda as mulheres de chapéus
femininos, o que destacou Chanel como a preferida entre as atrizes francesas mais famosas da
época, titulo conquistado gracas a qualidade, ousadia e simplicidade de suas pecas. Com o

reconhecimento na area da chapelaria, passou a se dedicar também a costura. Em consequéncia
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desse éxito, em 1913, Gabrielle Chanel abre um pequeno negdcio em Deauville. Apds a morte de

seu companheiro, com a heranca, expandiu seus negocios e abriu sua segunda loja na Rue Cambon.

Fonte: https://tinyurl.com/y8jkpwvt

A inovacao diante de desafios se tornou em uma forte caracteristica de Chanel. Entretanto,
apos a expansdo de seus negdcios € com a chegada da Primeira Guerra Mundial (1914-1918),
iniciou-se um periodo de restri¢des, que trouxe consigo novas demandas vivenciadas pela mulher
da época. Nesse sentido, Elisa Maria Ferreira Romeiro (2014, p. 4) relata que “Chanel teve a
sensibilidade de elaborar vestimentas mais funcionais para o novo perfil feminino, surgindo entao
o estilo andrégino”. De forma astuta, ela estabeleceu o choque cultural, a principio causado pela
praticidade e simplicidade das vestimentas, sem a presenca de adornos, com pegas modeladas em
linhas retas marcantes. Tal estilo representou e contextualizou o periodo de severidade da guerra.

Em 1915, Chanel abre sua primeira maison de costura, em Biarritz, na Franga. Com sua
reputacdo ja estabelecida, em 1916, utiliza o tecido de jérsei na criacdo de tailleurs. Cosgrave

(2012) relata que, nesse momento, ocorreu o encurtamento das pecas, de duas ou trés polegadas
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acima do tornozelo, evidenciando mais os calgados. E a primeira vez na historia ocidental que as
pernas femininas podem ser vistas em publico.

Em 1918, Chanel abre a maison de costura na Rue Cambon, n? 31, ¢, em 1921, langa seu
primeiro perfume, Chanel N¢ 5, apresentado por Gabrielle Chanel em um frasco simples e
atemporal de laboratério, com destaque ao design minimalista, praticamente intacto desde a sua
criagdo. O perfume, em sua formula, ¢ composto de produtos sintéticos criados por Ernest Beaux,
algo ainda ndo admitido pela perfumaria moderna. Romeiro (2014) afirma que ndo foi apenas o
novo conceito da fragrancia que tornou o Chanel N? 5 um icone da marca, mas também suas
concepgoes opostas, que exibiam linhas retas e tipografia simples, sem as decora¢des romanticas

e rebuscadas utilizadas na época, constatado na Figura 19.

Figura 19 - Perfume Chanel N° 5§

CHANEL

PARIS

EAU DE PARFUM

Fonte: https://tinyurl.com/e6456afd

Chanel influenciou o mundo com suas criagdes, protagonizando no universo da moda, um
cenario preconceituoso em relacdo a entrada feminina por parte de criadores costureiros. Foi, nesse
sentido, uma das for¢cas do movimento feminista do seu século.

Quanto as criagdes que contribuiram para liberdade ao vestudrio feminino, o autor Baudot
(2002) relata que as roupas das mulheres eram quase impraticaveis, pois ndo propiciavam
movimentos, logo, a roupa, que impedia a mulher de se expressar livremente, reforcava o lugar
social reservado ao género feminino, a exemplo, o espartilho, que promovia um estrangulamento

da cintura. E nesse cendrio que Chanel coloca em pratica o processo de criacdo de vestudrio
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feminino para que as mulheres conseguissem se vestir sozinhas, o que, em 1908, ja havia sido
pensado pelo costureiro Paul Poiret>*.

Entende-se, dessa forma, que Chanel interpretou o desejo e a necessidade das mulheres
com a defini¢do de liberdade pela modelagem agénero. Suas criagdes nascem, portanto, em funcao
de suas necessidades, por meio de um estilo inovador, com modelos sem excessos, que visavam
um conforto absoluto, mas, acima de tudo, que definiam uma nova dimensao da moral, sendo por
ela assim explicitado: “Uma mulher bem-vestida sera daqui para a frente uma mulher pouco

vestida” (ibidem, p. 74).

Figura 20 - Gabrielle Chanel em sua casa de campo nos anos 1930
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Fonte: Baudot (2002, p. 74)
O estudo da biografia de Chanel revela que a estilista acreditava que, no universo da moda,

havia um excesso de homens que ndo conseguiam proporcionar conforto as mulheres, motivo pelo

54 Paul Poiret (1879-1944) nasceu em Paris, trabalhou para Charles Frederick Worth, mas rejeitou a
utilizacdo de espartilhos e vestidos justos que delineavam o corpo. Em 1903, Poiret fundou sua propria
maison. Criou trajes inspirados nos vestidos neoclassicos, que permitiram as mulheres abandonar os
espartilhos e as anaguas, com a técnica do drapeado, proporcionou que as pegas tivessem bom caimento
sem que o corpo fosse for¢ado a se encaixar nos moldes e padroes da época (LOVINSKI, 2010).
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qual o estilo criado por ela libertou-as de faixas e corpetes apertados em saias pesadas e com muitos
babados. Chanel criou a possibilidade de liberdade e poder, permitindo que a mulher usasse trajes
de maneira simples, revolucionando usos e costumes no século XX.

Nessa transformagao, destaca-se também a joia fantasia. Em 1924, Chanel abre um estidio
para a criagdo de joias, mas ¢ somente em 1932 que ela langa a sua primeira linha de joalheria,
uma cole¢do criada com a unido de joias verdadeiras e falsas, em que os longos colares de pérolas
falsas eram misturados com fios de ouro e pedras verdadeiras.

Suas joias eram produzidas com originalidade e imponéncia em beleza. Cosgrave (2012)
afirma que, com a criagdo da joia fantasia, Chanel traz o conceito de elegiancia completa, que,
posteriormente, ¢ denominado como total look, sendo defendido por ela: “isoladamente, as pegas
de vestuario ndo sdo tdo importantes quanto a forma em que sdo combinadas e vestidas com
acessorios” (ibidem, p. 222).

Para suas cole¢des, Chanel realizou parcerias com empresas joalheiras; para o
desenvolvimento das suas bijuterias, contou com a Maison Gripoix, uma casa que atende a
industria de alta costura desde a sua fundagao, em 1869.

O projeto de Suzanne Gripoix para a Chanel (Figura 21) reflete a moda do final dos anos
1930, com motivos romanticos baseados na natureza, como a coroa de cabegas de flores
translucidas graduadas. A ousadia do design ¢ temperada por formas naturalistas de délias
vermelhas, flores com uma série de associagdes simbodlicas, que incluem dignidade, eloquéncia,

amor eterno, inconstancia ¢ efemeridade da beleza.
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Figura 21 - Colar coleciio joia fantasia de 1938
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Fonte: https://tinyurl.com/4zzycyxr

A carreira de Chanel ¢ marcada por duas €pocas: a primeira se encerra em 1940, com a
invasdo alema, e em 1954, quando a estilista retorna a ativa com a reabertura de seus saldes, que
permanecem funcionando desde entao.

Baudot (2002) a define como uma mulher governada por um modernismo alternativo. Sua
obra servia de conforto e mobilidade de sonhos, enquanto suas técnicas de acabamento e
acessorios, intencionalmente ostensivos, forneciam a classe alta parisiense uma exclusividade da
moda. Simplificando a silhueta e a textura, a roupa de noite de Chanel era tdo elegante, conforme

apresenta-se na Figura 22, quanto a praticidade de seus projetos diurnos.
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Figura 22 - Conjunto noite de 1933, seda e penas

Fonte: https://tinyurl.com/2mp73rc6

O preto, reconhecido em suas criagdes, durante a década de 1930, recai no apelo romantico
e sedutor de seus vestidos de renda. Baudot (ibidem) descreve seus desenvolvimentos, os quais
“possuiam uma elasticidade natural que permite se apegar aos contornos do usuario, uma qualidade
que apela a fixacdo compulsiva da Chanel na acomodacdo do corpo”. Raramente soltos ou
apertados, os vestidos de renda da Chanel nunca restringem o tronco por meio de sustentagdes
rigidas.

Apaixonada pelo seu trabalho, “Chanel compreenderd que somente o trabalho a livraria de
sua condic¢do. Ela o levou a seu mais alto grau de exceléncia, equiparando-se aos homens, acabou
por supera-los” (BAUDOT, 2002, p. 74).

Chanel foi um marco na mudanca de habitos, costumes e postura da mulher perante a
sociedade, principalmente por seu carater revolucionario. Ela criou sua marca com um olhar a

frente da sua época.
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2.4.4 Elsa Schiaparelli: a estilista alfaiata que projetou com a arte

“Depois de Lanvin, Vionnet e Chanel, Elsa Schiaparelli
chega para completar o quarteto de ases da costura
parisiense no entreguerras” (BAUDOT, 2002, p. 88).

Elsa Schiaparelli, segunda filha de uma familia abastada, nasceu em 1890, na Italia. De acordo
com a autora Charlotte Seeling (2000), por ser de familia rica, Elsa teve o privilégio de estudar em
uma escola, contudo, lhe foi negada a oportunidade de aprender algum oficio. Aos 23 anos, foi
mandada por seus pais para Londres para ajudar uma senhora a construir um orfanato. Nesse
periodo, Elsa gostava de visitar museus e ver palestras sobre arte e design e outros temas.

Ainda em Londres, casou-se e teve uma filha, porém seu matrimonio ndo durou muito
tempo e, em vista do posicionamento e descontentamento da familia por sua separagdo, Elsa passa
a ter que costurar para se manter. A autora Juliana Dorigoni (2012) relata que, diferentemente da
maioria dos estilistas, ela ndo trabalhou em ateliés franceses para aprender e depois se tornar
estilista, mas comegou sua carreira sozinha, sem nenhuma base. No inicio, ndo vendia muitas
pecas, mas sua amizade com o costureiro Paul Poiret foi muito importante, pois foi ele quem a
encorajou a continuar.

Em 1927, Elsa langa um suéter preto de 13 tricotado manualmente e brinca com a ideia de
um lago. Utiliza o efeito de ilusdo de oOtica trompe-l'oeil*®, refletindo uma atitude mais
descontraida em relagdo ao vestuario formal para mulheres no final da década de 1920.

Essa peca foi um marco importante em sua carreira, pois rendeu inimeras vendas, o que a
ajudou a abrir seu proprio negécio. Surgiram, assim, projetos mais divertidos, incluindo gravatas
e lengos trompe-1’oeil. Com o faturamento dessas criagdes, Elsa abre, em 1927, na Rue de la Paix,
sua primeira butique, Pour le Sport — na tradugao literal, “Para o Esporte” —, onde vende roupas
esportivas modernas.

Ficou evidente, a partir de sua primeira peca, (Figura 23) a influéncia expressa do

Surrealismo em suas criagdes. Elsa também passou a ter amizade com um grupo de artistas

55 Empregado com a finalidade de criar uma ilusdo de 6tica, o recurso técnico-artistico chamado trompe-
["oeil (em francés, “tromper”, “enganar”; “I’oeil”, “o olho”) foi apresentado pela estilista italiana Elsa
Schiaparelli. Influenciada pelo Modernismo, movimento artistico de sua época, Schiaparelli misturava em
suas criagdes caracteristicas dadaistas e surrealistas, tendo como referéncia o artista plastico Salvador Dali

(SABINO, 2007).
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dadaistas e surrealistas — Marcel Duchamp, Alfred Stieglitz ¢ Man Ray —, com os quais se

identificaria e se deixaria influenciar imediatamente.

Figura 23 - Suéter Laco

Fonte: https://tinyurl.com/2fert4ex

Em 1933, langou a manga pagode, com ombros largos, determinando a silhueta basica até
o New Look. “Elsa usava tweed em roupas de noite e juta em vestidos. Seus pesados suéteres
tinham os ombros almofadados. Ela tingia peles, punha cadeados nos costumes e criou a voga do
traje tirolés” (GEORGINA O’HARA CALLAN, 2007, p. 285).

Suas criagdes sempre foram marcadas pelo forte predominio da ornamentacdo do
Surrealismo. Nesse sentido, Elsa inovou nos materiais, ao utilizar tecidos sintéticos, o rayon € o
celofane, tudo para acentuar o efeito surreal. Aos ziperes, deu destaque, em 1935, quando “tingiu
os novos ziperes de plastico nas mesmas cores que os tecidos, colocando-os a mostra ao invés de

escondé-los; desse modo, tornou-os decorativos e funcionais” (ibidem).
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Elsa desenvolveu o tailleur escrivaninha, inspirado na obra de seu amigo Salvador Dali,

transpondo, de forma inovadora, a ideia visualmente. Elsa e Dali trabalharam juntos em vérias

obras, como, por exemplo, na criagdo do vestido Esqueleto, Figura 24, de 1938.

Figura 24 - Vestido Esqueleto

Fonte: https://tinyurl.com/4ra5f273 | Fonte: https://tinyurl.com/2a4t595d

Fonte: https://tinyurl.com/3baay9ps

O vestido preto de noite Esqueleto simulava uma segunda pele e a anatomia de imitagao

na fina superficie do tecido seda, no qual Schiaparelli aplicou a técnica de acolchoamento,

transpondo com costuras pontos manuais delicados, criando enormes “ossos”. O desenho foi

costurado em contornos por meio de duas camadas de tecido; depois, o algoddo foi inserido na

parte de tras para dar relevo ao desenho na frente. As costuras dos ombros e o lado direito sdo

fechados por ziperes de plastico.

O vestido, com suas representacdes acolchoadas de ossos humanos, na época, foi para

muitos um ultraje, uma ofensa ao bom gosto. Mas, para outros, uma elegante harmonia com as

linhas predominantes do vestudrio noturno do final da década de 1930.

120



Dessa forma, as criagdes de Elsa Schiaparelli fundiram, nitidamente, a moda com a arte. A
italiana apresenta sua primeira cole¢do em 1929, quando ficou reconhecida como “uma das raras
criadoras do momento”. Segundo Baudot (2002), Schiap, como Paris a batizou, ndo chegou a
revolucionar a moda no seu tempo, mas a agitou com parcerias com Marcel Duchamp, Picabia,
Man Ray e Stieglitz para o desenvolvimento de suas colegdes.

Cada vez mais ornamentadas, as cole¢des fizeram sucesso e atrairam uma clientela que
colocou Schiap na posi¢do de rival de Mademoiselle Chanel. Assim, as duas passaram a ser
grandes rivais, que dividiam ndo apenas clientes, mas também amigos.

Dorigoni (2012) afirma que Elsa conseguiu de fato transpor os ideais dos surrealistas em
suas pecas. Assim, suas criagdes eram extravagantes e surpreendentes, ndo se limitando as formas
do corpo humano ou a objetos reais. Além disso, a estilista italiana também tem o crédito de ser a
primeira a criar cole¢des tematicas e utilizar materiais inusitados em suas criagdes, sendo pioneira
nos desfiles tematicos e incentivadora da inovagdo de materiais para a industria téxtil.

No inverno de 1937, Elsa atingiu o auge do absurdo surrealista com o chapéu em formato
de sapato de salto alto (Figura 25), inspirado na fotografia de Salvador Dali usando um sapato na
cabeca e outro no ombro.

Figura 25 - Chapéu salto alto

Fonte: https://tinyurl.com/465pp8z7

Fonte: https://tinyurl.com/nnnkedxb
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Da cole¢do paga, do outono de 1938, talvez mais do que qualquer outro design que ela
executou, o colar iconico da Figura 26 resume as tendéncias surrealistas de Schiaparelli, devido a
ideia irreal de insetos rastejando sobre sua pele como uma declaracdo de moda. Gragas ao
Rhodoid*® claro, um tipo de plastico de acetato de celulose, os insetos multicoloridos parecem
descansar na pele da usudria. A colegdo foi inspirada nas exuberantes pinturas de
Botticelli, portanto, flores, criaturas da floresta, folhagens e insetos decoravam trajes de jantar,
vestidos e acessorios. Os insetos de metal multicoloridos também foram vistos segurando uma
faixa de fita em um chapéu de boneca e descansando no colarinho de um terno, desenvolvidos por

Jean Clemént, parceria com Elsa para a criacdo de botdes exclusivos para suas colecdes.

Figura 26 - Colar Insetos, de Elsa Schiaparelli e Jean Clemént, de 1938

Fonte: https://tinyurl.com/hprmncyk Fonte: https://tinyurl.com/2pbmkeys

56 O Rhodoid, criado por Rhone-Poulenc por volta de 1917, ¢ uma marca comercial registrada para um
acetato de celulose transparente e ndo combustivel. O Rhodoid é usado para fazer todos os tipos de objetos
que exigem um material transparente. Disponivel em: <https://tinyurl.com/h4uyv269>. Acesso em: fev. de
2020.
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Outra criacdo de FElsa foi o casaco de noite bordado em um padrio que se 1€
simultaneamente como um vaso e como duas faces em confronto. A peca, com seu perfil trompe-

[’oeil, foi produto de sua parceria com Jean Cocteau.

Figura 27 - Casaco de noite de Cocteau

Fonte: https://tinyurl.com/yptxmx5k Fonte: https://tinyurl.com/5dfeke4z

O design do casaco de noite revela a preocupagdo de Cocteau com a imagem dupla, um
motivo constante em seu trabalho. A imagem dupla era particularmente fascinante para varios
outros artistas associados a0 movimento surrealista, incluindo Dali.

O forte design desse casaco pode ser lido como dois perfis, um de frente para o outro, e,
no espago negativo, um vaso de rosas em uma coluna de pregas. O desenho foi usado por

Schiaparelli em uma jaqueta e nesse casaco para a cole¢ao de outono de 1937.

2.4.5 Influéncias historicas das criagcées do quarteto da moda na evolugao do
vestuario feminino: mulheres no comando

Quando analisamos Lanvin, Madame Vionnet, Chanel e Schiaparelli de forma unitaria nas

apreciacdes de suas criagdes, percebemos a conjuntura de suas influéncias no decorrer da historia
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da moda, principalmente, quando relacionamos os nomes que depois delas surgiram as suas
influéncias.

A partir do final do século XIX e das primeiras décadas do século XX, alguns nomes
abalizam o inicio de uma rea¢do determinante contra a moda anterior, dos formatos rigidos e
excludentes para as mulheres tanto como participes da historia do vestudrio na constituicao
produtiva quanto na func¢do de usudrias de trajes inconcebiveis para questdes de liberdade
funcional. Desse modo, confirme Frings (ibidem) afirma, nomes como os de Madame Vionnet,
Madame Lanvin, Mademoiselle Chanel e Elsa Schiaparelli passam a dominar o cenério de uma
historia de libertagdo do traje feminino.

Dessa forma, por meio da andlise de seus feitos, as contribuigdes que cada uma realizou

foram descritas no Quadro 07.

Quadro 07 — Contribui¢oes de Lanvin, Chanel, Vionnet e Schiaparelli

Nome e

periodo de Jeanne Gabrielle Madeleine Elsa Schiaparelli
atuacaodas Lanvin Chanel Vionnet (1890-1973)
alfaiatas (1867-1946)  (1883-1971) (1876-1975)

Influéncias e

Classicismo,

Arte grega e
drapeados na

Influéncia
expressa do

referéncias Classico modernismo e experimentacao e  Surrealismo e
de criacao vanguarda construcao das relacao entre
pecas moda e arte
. Tricd, técnicas de
. Chapelaria, Costura,
Conhecimen Costura, . . costura
. costura, . alfaiataria,
to do oficio chapelaria e acolchoada em
modelagem Lo modelagem e
artesanal alfaiataria relevo e
e moulage moulage .
estamparia
Inicio da
atuacio 1889 1010 1012 1027
Final da
atuacéo 1046 1971 1940. 1954
Maison,
ateliés,
marcas
continuam Ativa Ativa Ativa Ativa
em atividade
atéo
momento
Realizagdes  Costura, Novos materiais  Técnica da Primeira grladora
. . de colecoes
para a area modernizaga  para conforto, moulage,

tematicas, fusao
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o do robe modelagem construcao em entre moda e arte,
style, simplificada, prototipo em uso de materiais
criacao popularizacao miniatura, nao convencionais
padrao de das vestimentas  técnicas de naarea e

cores de corte costuras no vies, estamparia
exclusivas - masculino ao construcao na inovadora.

“paleta género feminino, = costura de

lanvin®, valorizacao dos recursos para

misturas de quesitos adaptacao do

técnicas de ergonomicos, tecido a forma do

bordados - conforto, corpo e

pérolas/lante  joia fantasia e experimentacao

joulas/passa  perfumaria formal.

manaria, sintética.

modelagem

e costura

artesanal.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Assim, compreendemos que, para além de contribuir para a area, Lanvin, Chanel, Vionnet
e Schiaparelli abriram um caminho até entdo fechado pelos canones vigentes da tradi¢ao do oficio

da alfaiataria para a entrada do género feminino.

2.4.6 A alfaiataria sob a regéncia das alfaiatas: do surgimento da histéria da moda
ao século XX

“A Primeira Guerra Mundial colocou as mulheres no
mercado de trabalho e deu a elas novos direitos e roupas

praticas” (FRINGS, 2012, p. 16).

Sobre a evolugdo da moda do inicio do século XX até os anos 1960, Baudot (2002, p. 12) afirma
que ela “permaneceu regida pelas normas da alta-costura. A imagem da sociedade a qual serve, a
alta-costura somente considerava as elites”. Criada para os saldes, jamais para a rua, ela impera,
incondicional, sobre a tendéncia, e seu aprendizado € artigo inacessivel ao comum dos mortais.
Para o autor, a “alta costura ¢ a Gnica e univoca” (ibidem).

Uma vez adotada pela alta sociedade, a alta costura dernier cri®’ se propagou, reverberando

nas categorias inferiores da sociedade ocidental, tornando-se acessivel ao que podemos classificar

57 A moda mais recente, aquilo que ¢ o tltimo langamento. Fonte: <http://michaelis.uol.com.br/>.
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de ideal de modelos que despertam o desejo pela aquisi¢do. Porém, com as limitagdes impostas
pela classificacdo de valores de aquisicdo, desperta o desejo de possivel reproducao individual.

Nesse sentido, afirma o autor:

Entregue agora a hébeis ateli€s, a costureirinhas, a gente anénima e a donas de casa
que, debrucadas sobre suas maquinas de costura, reproduzirdo ndo muito fielmente,
mas quase sempre com encantadora habilidade, os padrdes, os figurinos e os modelos
que as revistas ¢ a atmosfera de Paris difundem, com certo atraso. (BAUDOT, 2002,

p-12).

Até 1900, um namero restrito de mulheres trabalhava fora de casa. E na virada do século
que surgem numeros mais relevantes da atuagdo feminina no mercado de trabalho, gracas a
inumeros fatores, como a evolucdo das roupas prontas para vestir, o ready-to-wear, uma vez que
essas mulheres nao teriam mais tempo habil para produzir suas roupas e, consequentemente, as da
familia, impulsionando o mercado do vestuario.

Segundo Baudot (2002), os acontecimentos originados pela Primeira Guerra Mundial
permitiram que europeias € norte-americanas substituissem os homens em fungdes antes
exclusivas do sexo masculino nas industrias, o que exigiu maneiras diferentes do vestir feminino,
aderindo a roupas mais funcionais que, a partir desse momento, impactaram a moda.

Nesse cenario, algumas mulheres se destacaram ao se libertarem do pejorativo termo
“costureirinhas”, passando a ocupar lugares de evidéncia na area do vestuario da moda nos Estados
Unidos. Claire McCardell, considerada a principal designer americana da época, foi uma dessas
mulheres. “Intitulada a criadora do American look, o visual americano pratico com pecas
separadas. Claire McCardell se inspirou em roupas de trabalho de fazendeiros, engenheiros
ferroviarios, soldados e esportistas” (ibidem, p. 126).

Em Londres, surgem designers que se tornaram lideres da moda jovem, como Mary Quant,
na década de 1960, e Zandra Rhodes. O autor Baudot (2002) afirma que elas criaram o visual
“Mod”, com pegas diferentes e antigas de brech6s combinadas em um novo look préprio.

Foi preciso aguardar os anos 1960 para que, das confusdes geradas pela guerra, nascesse
uma nova fase da historia do vestuario que marcou o inicio da contemporaneidade. Baudot (ibidem,
p. 23) afirma que “concebido em funcdo de cada marca, o prét-a-porter traz uma poderosa rede de
butiques, que, em cima dos mesmos conceitos, permite que cada um, se ndo todos, tenha seu sonho
realizado”.

Frings (2012) relata que, em resposta a uma reacao generalizada contra o excesso, a moda

mudou de um figurino extravagante e exagerado para um vestuario mais simples. Nesse momento,
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registram-se impactos na alta costura e uma revolugdo na area dos negdcios pelas maos das
mulheres.

No periodo entre 1966 e 1967, Baudot (2002) chama a aten¢ao para um expressivo declinio
no numero de maisons inscritas na Camara Sindical dos costureiros parisienses, que cai de 39 para
17, afetando bruscamente os negdcios relativos a alta costura.

Diante de tal crise, Yves Saint Laurent e Pierre Bergé criam um sistema que servira de
apoio para todos os demais costureiros. Inauguram uma butique com pregos mais acessiveis, por
meio de produto fabricado pelas oficinas Mend¢s. Nasce, assim, um desmembramento do processo
de construcdo do produto, sob rigido controle das grifes. Dessa forma, a alta costura desce do
pedestal e, lentamente, a confec¢ao toma consciéncia das perspectivas que lhe abre o mercado.

Configura-se, nesse novo sistema, a profissao dos estilistas, que, para atender a demanda
de novidades, “deve dotar-se de células criativas que vao assegurar a notoriedade daqueles que
serdo chamados daqui por diante de estilistas” (ibidem, p. 212). Os costureiros, por sua vez, iniciam
a contratacdo desses estilistas e, nesse processo, surge Maimé Arnodin, uma das primeiras
mulheres formadas pela Escola Central de Artes e Manufaturados, que despontard como a grande
pioneira do “estilo”.

No fim dos anos 1950, Maimé Arnodin inicia seus estudos para solugdes de um sistema
que, da fabricagdo a distribui¢do, organize uma cadeia de producao coerente. Baudot (ibidem, p.
213) relata que assim determinou Maimé Arnodin: “Qualquer produto de consumo corrente tem,
a partir de agora, todos os direitos reservados a seu desenho”. O autor a define como dotada de um
faro especial para descobrir talentos novos.

Ao assumir a direcdo da revista Jardin des Modes®®, Maimé revela ao publico, sob a
aparéncia das marcas, uma func¢do nova, criativa e personalizada ao transformar artigos genéricos
em produtos de qualidade, producdes anonimas em linhas atribuiveis aqueles jovens e famosos

estilistas, cujos nomes eram conhecidos apenas de maneira informal.

58 A revista foi publicada pela primeira vez em abril de 1922 como L'l/lustration des Modes e destinava-
se a um grupo de vanguarda da moda. Na década de 1950, assumiu a liderancga, tornando-se referéncia para
o prét-a-porter. Seu titulo foi alterado para Jardin des Modes durante esse periodo. Em 1997, a publicacao
foi descontinuada. Disponivel em: <http://www.jardindesmodes.fr/> Acesso em: abril de 2020.
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Durante o comando de Maimé Arnodin, muitos nomes ficaram evidentes no mundo da
moda. E o caso de Emmanuelle Khanh®®, Christine Bailly® e Michéle Rosier®’, que levam a grande
imprensa da época a escrever, de forma escancarada, sobre a demonstra¢cdo do universo machista
em oposicdo a participagdo das mulheres, “o prét-a-porter nas maos das mulheres” (ibidem). O
autor declara, ainda, que Madame Arnodin impde a muitos desses machistas as opinides dela sobre

as mudancas a serem empreendidas.

Figura 28 - Revista Jardin des Modes, edi¢ao 1950, n° 343

wmodes | jardin des
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Fonte: Revista Jardin des Modes, 1953.
https://tinyurl.com/36knceej

Fonte: Revista Jardin des Modes, 1949.
https://tinyurl.com/4jbz4b2j

Frente a todas essas questdes, as industrias de moda se organizaram para atender e

responder ao momento de crescente demanda gerada pela insercdo das mulheres no mercado.

59 Emmanuelle Khanh foi uma estilista francesa, particularmente conhecida por seus distintos 6culos

de tamanho grande e considerada uma das principais designers jovens do movimento New Wave, dos anos
1960, na Franca. Disponivel em: <https://tinyurl.com/24dspy6h>. Acesso em: 07 abril 2020.

60 Christine Bailly foi uma estilista francesa que acompanhou o desenvolvimento de butiques de prét-a-
porter nas décadas de 1960 e 1970 . Em 1962, Christine Bailly e Emmanuelle Khanh criaram juntas a
marca Emma Christie. Disponivel em: <https://tinyurl.com/xr4cwrp2>. Acesso em: 07 abril 2020.

61 Michele Lazareff Rosier foi uma jornalista de moda e designer francesa que fundou, em 1960, a marca
de moda V de V, que projetava roupas esportivas e de banho. Disponivel em:
<https://tinyurl.com/vb89nrvs>. Acesso em: 07 abril 2020.
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Boucher (2012) afirma que a cronologia dessas operagdes requer uma organizagdo sem falhas e
pressupoe dos fornecedores dos materiais um primoroso sincronismo.

Atreladas ao estrelismo para o cenario que ocorria, as mulheres foram em busca de sanar a
atadura que as vestes significavam até entdo para o corpo feminino. Elas tinham em seu cerne de
criacdo o objetivo de libertar as mulheres de vestudrios que, em seus codigos, pretendiam mostrar
que o feminino ¢ inferior, e que, fadadas pela expressdo pejorativa de “sexo fragil”, eram
dependentes e subalternas se comparadas aos homens. Assim, diversos nomes que abrilhantaram
o mundo da moda progrediram, expressando por vezes o grito inicial para busca da igualdade e
reparacdo das mulheres em todos os cenarios que circundavam suas vidas.

A relag@o quantitativa ¢ visivel quando se relacionam nomes de homens e de mulheres
feitores da historia da moda, analisados nos discursos e mesmo nas bibliografias que trazem a tona
o feminino, dando crédito a essas profissionais que compuseram a area com suas contribuicdes.
Em uma atitude pejorativa, sempre sera encontrado nas entrelinhas um enaltecimento aos homens
quando se fala de sua atuagdo e, na maioria dos casos referentes as mulheres, o discurso ¢ raso,
frivolo e desmerecedor de seu profissionalismo.

Como comprovacao disso, tomemos como exemplo Baudot (2002, p. 24), que, ao
relacionar alguns nomes, qualificados como os génios que construiram a alta costura na Franca,
pergunta: “O que seria de Paris sem Worth (inglé€s), Balenciaga (basco), Lagerfeld (alemao),
Kenzo (japonés), McQueen (escocés), Margiela (belga) etc.?”.

Aqui, entende-se que as mulheres que cunharam a histéria desse mesmo império
encontram-se nesse discurso do autor no negacionismo do “etc.?”. Nesse sentido, o legado das
mulheres pode ter colaborado, de forma permanente, ao conhecimento eminente dos alfaiates no
contemporaneo, mesmo que ndo expostos ao reconhecimento em registros. Como afirmado no

aspecto de trazer a luz o conhecimento das contribui¢des, a autora Cidreira declara que:

em tempo remoto como na década de 50, ainda reclamado as quantidades, variedades
e qualidades de material na area, percebe-se que muitas obras ainda continuam sendo
as mesmas, considerando a inexisténcia de material que atribuia 0 mesmo discurso ao
feminino que ¢ atribuido ao masculino quanto a fazedores da moda no ambito
profissional, alfaiates, costureiras e outros. (CIDREIRA, 2005, p.23).

Os diversos segmentos do vestuario de moda no contemporaneo buscam a alfaiataria
tradicional como referéncia para suas criacdes, fazendo conexdes do passado com o presente e
utilizando a identidade projetual de seus processos, capazes, dessa forma, de estabelecer ligacdes

com o usuario que, na atualidade, tem buscado ressignificagdes do fazer manual em produtos.
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Pelo exposto, observa-se presente na historia, desde Madame Rose Bertin at¢ Lanvin,
Vionnet, Chanel e Schiaparelli, nomes de mulheres que tomaram como objetivo em suas vidas
profissionais romper as barreiras impostas por impedimentos estabelecidos desde o século XVII,
que retirou delas o direito de serem intituladas alfaiatas, contudo, essas mulheres se valeram pelas
suas obras projetuais na moda, comprovando suas contribuigdes, conforme veremos nos quadros
apresentados a seguir.

Seus projetos as qualificam como alfaiatas e outros titulos que transcendem o fazer da
alfaiataria de raiz tradicional, interligando novos sistemas, sem perder a rigorosidade do oficio,
acrescentando e estimulando novas configuragdes. O estudo das obras dessas mulheres esta

exposto de forma mais detalhada no Quadro 08.

Quadro 08 - Mulheres participes na alfaiataria na histéria da moda
Madame Modista, com dominio das técnicas de alfaiataria, fundou seu proprio
Rose Bertin®* negocio de moda em 1773, uma butique denominada Grand Mogol,
situada a rua Saint-Honoré. Rose Bertin € reconhecida pelo titulo de
‘ministra da Moda da rainha Maria Antonieta” e também como grande
criadora de roupas e penteados durante o reinado de Luis XVI

Madame Possuia dominio das técnicas de alfaiataria e atuou na area do ensino da
Alice alfaiataria feminina. Em 1880, assume o comando da escola Alice Guerre,
Guerre®3 abrangendo a entrada do publico feminino. Além disso, criaou manuais
franceses para a escola Guerre-Lavigne, atual Escola de Moda ESMOD.
Jeanne Conhecedora das técnicas de chapelaria e alfaiataria feminina, iniciou sua
Lanvin® carreira em 1885, quando abriu seu primeiro atelié. Chefiou uma das
principais casas de alta costura de Paris entre 1910 e 1920, destacando-se
na gestao.
Madame Em 1891, Jeanne Marie Charlotte Beckers torna-se responsavel pelo
Paquin®® design em sua Maison de Couture, quando a entrada de mulheres na area

nao era comum. Foi a primeira costureira a enviar modelos vestidas com
suas proprias roupas para eventos publicos, como operas e corridas de
cavalos para publicidade. Destaca-se como a primeira mulher a ter
registro como presidente de um sindicato de empregadores na Franga,
sendo também a primeira mulher da sua época a obter o titulo da Legion
d'Honneur®®.

62 Cosgrave (2012, p. 170).

63 Disponivel em: <https://tinyurl.com/uxadz5e8>. Acesso em: 27 nov. 2020.

64 (BAUDOT, 2002, p. 66).

65 Disponivel em: <https://tinyurl.com/3p9urw4d>. Acesso em: agosto de 2021.

66 A Ordem Nacional da Legido de Honra (Em francés, Ordre National de la Légion d’Honneur) é
uma condecoragdo honorifica francesa. Foi instituida em 20 de maio de 1802 por Napoledo Bonaparte e
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Gabrielle Possuia dominio das técnicas de Chapelaria e alfaiataria, inovando na

Chanel®” utilizacao de novos tecidos e nas formas da modelagem. Em 1910, abre
sua primeira chapelaria e, em 1915, sua primeira maison de costura. Seu
estilo libertou as mulheres de faixas e corpetes apertados em saias
pesadas e com muitos babados.

Madeleine Abriu seu Salon de Couture em 1912. Foi estilista, empresaria e visionaria

Vionnet®® no mundo da alta costura e teve, como caracteristica marcante e
inovadora de suas criacoes, o vies de corte. Dominava as tecnicas de
moulage e alfaiataria e foi considerada a “arquiteta entre as costureiras”,
devido ao seu refinado talento para a costura. Inovou ao apresentar suas
criacdes primeiro em miniaturas para, depois de aprovado o modelo,
transpor para a escala real.

Elsa Aprendeu técnicas de costura que, somadas ao seu conhecimento

Schiaparelli® artistico, inovou nos materiais e nas formas dos modelos com dominio da
alfaiataria. Abre, em 1927, sua primeira butique, Pour le Sport - na
traducao literal, “Para o Esporte” -, onde vende roupas esportivas
modernas. A estilista italiana obtém o crédito de ser a primeira a criar
colecdes tematicas e utilizar materiais inusitados em suas criagoes,
sendo pioneira hos desfiles tematicos e incentivadora da inovacao de
materiais para a industria téxtil.

Claire Em 1930, iniciou como designer de roupas esportivas femininas,

McCardell” projetando de forma inovadora, com novos tecidos que se adaptassem a
realidade das mulheres trabalhadoras que desejavam roupas elegantes e
bem-feitas em tecidos de facil manutencao. Contribuiu com a produgao
americana de larga escala e desistiu de projetos nos quais as roupas
femininas sacrificavam o conforto ao estilo.

Vera Referéncia em inovacao nos quesitos de agilidade nos elementos de

Maxwell™* vestibilidade e do vestuario feminino. Em 1935, destaca-se com suas
criacdes para o “guarda-roupa de fim de semana’, composto por pecas
separadas, intercambiaveis. Com seu conhecimento em alfaiataria,
trabalhou como designer para varias casas de roupas esportivas
americanas. Em 1975, desenvolveu um projeto intitulado de “traje de

recompensava os méritos eminentes militares ou civis anagdo e oficiais. O chefe de Estado, hoje o
presidente da Republica, recebe a gra-cruz e se torna grao-mestre da ordem durante a cerimonia de posse
presidencial. Ha condecoragdes da Legido de Honra a marechais, soldados, invalidos de guerra, cientistas,
artistas e escritores com méritos destacados. Fonte Disponivel em: <https://tinyurl.com/hpnx;jjfj>. Acesso
em: 21 agosto de 2021.

67 Frings (2012)

68 Cosgrave (2012)

69 Frings (2012)

70 Baudot (2002)

71 Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/ym7zb3zn>. Acesso em: 19 jul. 2020.
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Alix Grés’?

Tina Leser’3

Carolyn
Schnurer’4

Madame
Carven’s

Sonia
Rykiel”®

velocidade”, um vestido que permitia esticar a parte superior sem utilizar
nenhum sistema de fechamento, para a mulher coloca-lo em segundos.

Abriu sua Maison de Couture em 1941. Conhecida como “Esfinge da
Moda", dava grande atencao aos detalhes. Devido as caracteristicas de
seus drapeados, também era chamada de “mestre do vestido
embrulhado e coberto” ou “rainha da cortina”. Evidenciada por usar
manequins vivos, projetando e criando roupas diretamente nas modelos,
recorreu a tradicdes étnicas, como saris, quimonos e serapes, para
inspiracao.

Muitas pecas do seu vestuario exibiam estampas e padroes étnicos
ousados. Foi uma estilista americana de uma geracao pioneira em
designers de roupas esportivas. De 1942 a 1952, sua especialidade eram
roupas esportivas e macacoes. Produziu pecas com diferencial para
resort, roupas de banho em lastex, calcas cortadas e de harém, saias no
estilo sarongue, calgas de toureiro e pijamas lurex.

Iniciou seus negocios em 1944, buscando referéncias para suas colecoes
em culturas de diversos paises. Diferia na maneira como fazia uso das
suas referéncias em seus projetos, pois, para ela, a inspiracao dependia
muito mais dos tecidos derivados de fontes nativas do que dos trajes
nativos. Seu vestuario casual melhorou o tempo de lazer de uma mulher
comum, enquanto seus tecidos e estilos abriram a mente dos
consumidores e das pessoas do setor para a variedade que o0s esperava
fora das fronteiras do pais.

Ela foi a primeira estilista de Paris a patentear um sutia push-up
(empurrar para cima). Iniciou seu contato com a moda por questoes
pessoais: por ser uma mulher de estatura baixa (1,55 m), tinha dificuldade
para encontrar roupas e, por isso, passou a criar seus proprios vestidos.
Em 1945, fundou a sua Maison e participou do movimento de estilistas
que tornaram a moda mais simples por meio do prét-a-porter.

Comecou sua carreira como vitrinista em 1948, antes de criar sua marca.
Inicialmente, dedicou-se a projetos de vestidos de gestantes e camisolas
de malha. Foi a primeira a comercializar suas roupas por intermedio de
revistas. Intitulada pelos norte-americanos como “Rainha da Malha", ho
final da decada de 1960, ja estava estabelecida em varios locais da
Europa e dos Estados Unidos. Foi a inventora das costuras do avesso €, a
vista, suas criagdes caracterizavam-se por ser funcionais e confortaveis,

72 O’Hara (2010).

73 Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/f57nn52k>. Acesso em: 19 jul. 2020.
74 Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/xt2ud4jk>. Acesso em: 19 jul. 2020.

75 Baudot (2002).
76 Baudot (2002).
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feitas com materiais sensuais em cores discretas. Marcou a historia da
moda por seu engajamento pela liberagcao das mulheres, sempre
apresentando modelos que desfilavam sorridentes e com naturalidade
nos gestos, enquanto a regra ditava posturas mais contidas nas
passarelas.

Clare Potter’” Inovou a forma de comercializacao dos produtos “pronta para vestir’. Em
1948, fundou uma empresa de moda em Manhattan, chamada
Timbertop, e, na década de 1960, uma empresa atacadista. Potter foi
uma das 17 mulheres reunidas por Edna Woolman Chase, editora-chefe
da Vogue, para formar o Fashion Group International”®.

Anne Klein Nos anos 1950, introduziu o conceito da venda de pecas separadas, ou
seja, jaquetas, blusas e saias que poderiam ser usadas de muitas formas
diferentes. Abriu, em 1968, sua propria linha, que, nos anos 1970, era
vendida em mais de 800 lojas. Desenvolveu uma linha de moldes para
costura, que era comercializada pela Vogue Patterns. Especializou-se no
desenvolvimento de projetos de dimensdes corporais para mulheres de
menor estatura e para todos os tamanhos, comercializando seus moldes
em revistas.

Gaby Aghion  Designer de moda francesa, em 1952, fundou a grife Chloé. Ate 1959, foi a
unica designer da marca e, inicialmente, projetou seis vestidos casuais
femininos em popeline de algodao e os vendeu em uma mala para
butiques. Seu perfil audacioso a levou a abandonar a rigida formalidade
da moda dos anos 1950 para criar roupas macias, femininas e
conscientes do corpo a partir de tecidos finos, o0 que chamou de “prét-a-
porter de luxo". Montou sua oficina no quarto de uma empregada acima
de seu grande apartamento. Chloé € o luxo e a sofisticacao do prét-a-

porter.
Mariuccia Em 1954, fundou a marca de moda prét-a-porter Krizia. A estilista
Mandelli’® apresentou sua primeira colecao em preto e branco no Palazzo Pitti, em

Florenca, Italia, em 1964, sendo premiada pela Critica della Moda. Em
1971, lancou uma versao do short “very short", uma forma inicial de hot
pants que lhe rendeu o prémio Tiberio d'Oro pela criagao irreverente e
ousada, numa época em que toda roupa era comprida - uma
caracteristica das criacdes da marca que, em regra, iam contra a corrente
dominante. Em 1985, cria um espaco em Milao para que outros estilistas
pudessem mostrar seu trabalho.

77 O’Hara (2010).

78 O Fashion Group®, concebido em um almogo informal em 1928, tornou-se uma organizacao em 1930,
com um lugar, um propdsito, estatutos, oficiais e mulheres ansiosas por serem membros. Fonte: Disponivel
em: <https://tinyurl.com/bjadwrcy>. Acesso em: 13 maio 2020.

79 Frings (2012).
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Mila Schon®  Em 1958, junto com sua mae, abriu uma oficina de costura onde
costuravam para as mulheres parisienses, com base nos conhecimentos
da alfaiataria. Realizou seu primeiro desfile em 1965, no qual mostrou sua
colecao no Palacio Pitti, em Florenca, juntamente com outros grandes
designers italianos.

Mary Quant® A ideia da minissaia nao € minha, nem de Courreges”, confessara com
elegancia Mary Quant. “Foi a rua que a inventou’ (BAUDOT, 2002, p. 224).
Estilista britanica que, na década de 1960, foi a precursora da minissaia,
peca de roupa que provocou colera nos conservadores e foi marco de
representacao da libertacao das mulheres. Abriu a loja Bazaar,
impulsionou as roupas de ginastica de cores, os coletes de croché e as
Jjaquetas de polivinil, um estilo conhecido como “Chelsea look”. Foi a
primeira designer a usar PVC, criando roupas com aparéncia molhada e
diferentes estilos de botas a prova de intempéries em sua linha de
calcados, Quant Afoot.

Laura Fundadora da Casa de Biagiotti, ao lado de sua mae Delia, iniciou a

Biagiotti® carreira em Roma, em 1965. As duas trabalharam com grandes
empresas, como Alitalia, Roberto Capucci e Rocco Barocco. Conhecida
como a rainha italiana do cashmere - fio precioso que ela usou desde a
primeira colecao com uma abordagem diferente -, promoveu a moda
como questao cultural. Compilou um capitulo sobre moda italiana para a
‘Enciclopédia Treccani”, no Livro do Ano 2004. Foi considerada a
embaixadora da moda italiana no mundo, por ter sido pioneira nas
relacdes comerciais e culturais com muitos paises. Em 2001, foi a
primeira designer a receber o Prémio Femmes d'Europe, por sua
contribuicao para a promog¢ao da participagao das mulheres no
desenvolvimento de uma Europa unificada.

Vivienne Westwood tornou-se notoria no final da década de 1970, quando seus

Westwood®  primeiros projetos de designs ajudaram a revolucionar a aparéncia da
moda. A partir dai, a estilista comecou a criar roupas visando o publico
marginalizado das periferias de Londres. Ficou conhecida como “estilista-
punk’”, titulo que ¢ atribuido a ela ate hoje. Provocativa, nunca perdeu sua
identidade e sempre se mostrou atenta aos acontecimentos do mundo,
lancando roupas inusitadas, utilizando a moda como ferramenta
revolucionaria, com apelo as causas sociais e politicas que provocaram
reacoes e mudancas na mentalidade da sociedade e das novas geracoes
de designers de moda.

80 Disponivel em: <https://tinyurl.com/3sv2vfz2>. Acesso em: maio 2020.
81 Baudot (2002).

82 O’Hara (2010).

83 WILCOX (2010).
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Donna
Karan®4

Miuccia
Prada

Nanni Strada

Anne Marie
Beretta®

Na década de 1970, o collant - batizado por Donna de bodysuit e mais
conhecido no Brasil somente como body - era modelado segundo os
principios das pegas capazes de firmar o corpo e corrigir as imperfeicoes.
Na época, Karan revolucionou o conceito da moda feminina ao langar o
que ela mesma chamava de “Seven Easy Pieces’ (sete pecas faceis de
roupas) que, mescladas e misturadas, resultariam em uma enorme
combinacao de estilos. Em 1984, a estilista cria a marca DKNY, em meio
a0s excessos dos anos 1980, colocou na passarela uma mulher quase
minimalista aos olhos da época, vestindo jérsei e crepe de a.

Filha de Mario Prada, dono de uma empresa de produtos de couro,
sediada em Milao, na Italia. Seu pai nao acreditava que as mulheres
devessem ter um papel nhos negocios, impedindo que membros do sexo
feminino da familia trabalhassem em sua empresa. Poréem, o filho nao
tinha interesse nos negocios, por isso, Luisa Prada assumiu o comando
da Prada e a administrou por quase vinte anos. Sua sucessora, Miuccia
Prada, ingressou na empresa em 1970, assumindo o lugar da mae em
1978. Designer-chefe da Prada e fundadora de sua subsidiaria Miu Miu,
em 1995, lancou sua primeira linha de moda masculina. A linha Miu

Miu foi introduzida em 1992 como uma linha de moda feminina menos
cara, inspirada em seu guarda-roupa pessoal.

E uma designer de moda e téxtil de Mildo que produziu colegdes para
Dolomite, Ermenegildo Zegna, Fiorucci, La Perla, Max Mara, Nordica e
Visconti di Modrone. Por sua formagao, desenvolveu, em um ambiente
cultural do design industrial dos anos 1970, sua pesquisa com carater a
frente de seu tempo para a area de moda, com o mundo da producao,
inovacao tecnologica e experimentacao industrial. Busca subverter as
regras tipicas da alta costura, afastando-as da maneira tradicional de
conceber o vestido, com uma irreveréncia saudavel em relacao a
codigos predeterminados, com o objetivo de evitar armaduras
desconfortaveis e rigidas para o corpo. Assim, nasceu uma extensa serie
de invencdes que vao dos tecidos plissados “Matrix" aos vestidos flexiveis
“Pli-PLa", apresentado na Trienal de Milao em 1974 e premiado com o
Compasso d'Oro.

Abre sua primeira butique em 1974, especializa-se em trajes para o dia a
dia, cujo despojamento tem sua inspiracao no Oriente. Funcionais e
desprovidos de detalhes secundarios, seus esbocos saberao quase
sempre inovar por meio de materiais e técnicas de fabricagao modernos.
Ela € conhecida principalmente por seu iconico casaco “101801",
projetado para Max Mara. No design, garantiu que seu trabalho tivesse
uma qualidade atemporal. Mesmo que algumas de suas silhuetas

84 Baudot (2002).
85 Baudot (2002).
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emitam uma vibragao retrd, quando os designers contemporaneos olham
para a década, provavelmente tambem reconhecem nas pegas o que
Beretta referenciava.

Alberta Ainda adolescente, ja trabalhava no atelié de costura da familia antes de

Ferretti abrir a propria butique, aos 18 anos de idade. A partir de 1974, comeca a
criar uma linha com seu nome, cuja clientela cresceu no decorrer dos
anos 1980. A marca italiana Alberta Ferretti € uma grande referéncia no
mundo fashion pela sua estética elegante, romantica e feminina. Algumas
das suas técnicas de producao mais conhecidas envolvem torcao,
dobragem e drapeados. E por meio dessas estratégias que as pegas de
sua marca sao feitas, adotando uma estetica sutil de camadas, principal
responsavel pelo romance e charme inerentes as suas colegoes.

Agneés Criou sua marca em 1975, “a margem do mundo da moda, ao qual, alias,

Troublé® ela se recusa hoje a pertencer” (BAUDOT, 2002, p. 268). A estilista
manteve-se distante da sociedade do consumo, o que nao a impediu de
ser influente no mercado da moda. No percurso da designer, empresaria,
galerista, mecenas, fotografa, produtora e realizadora, Agnés B. se
diferencia pela sua liberdade de pensamento, fidelidade aos seus valores
e pela fé nos combates ecologicos e humanitarios. Para ela, a roupa €
politica. Defensora da miscigenacao étnica, lider de uma empresa e
adepta da partilha, burguesa e boémia, Agnés € uma figura historica do

feminismo.
Carolina Carolina estreou nas passarelas em abril de 1981, quando langou sua
Herrera primeira linha prét-a-porter, confeccionada com justaposicao de tecidos

distintos oferecidos nos mais diversos tamanhos. A estilista nutre a
mesma paixao por seus trajes, nos quais ela ainda atua em todas as
etapas, do projeto no papel a escolha das cores.
Martine Trabalhou como designer freelancer para varias casas de moda em todo
Sitbon o mundo, projetando colegdes na india e em Hong Kong, de 1976 a 1980,
e também foi diretora criativa da luxuosa casa de moda francesa Chloé.
Em 1996, inaugurou sua primeira loja na Rue de Grenelle. Seu estilo, que
misturava uma “atitude do rock” com o chique e romantico estilo
parisiense, mais tarde foi chamado de “rock'n'romantic”.
Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Assim, para clarificar o entendimento da aplicag@o dos quesitos da alfaiataria, nos quadros
a seguir, partindo da década de 1930, constam as criagdes e contribui¢des das mulheres alfaiatas a

partir da influéncia do quarteto da moda, considerando os novos formatos do vestuario em relagao

86 Baudot (2002).
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aos segmentos como casual wear, street wear € outros, bem como das evolugdes técnicas e
tecnologicas advindas dos conhecimentos aplicados ao desenvolvimento de novos equipamentos,

materiais € processos.
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Nome
Marca

Periodo

Formacao/
conheci-
mento
predomi-
nante

Influéncia

Claire McCardell
Lord and Taylor

1930

Design de moda
-Parsons School
of Design

Modelagem e
téxtil

Coco Chanel

Quadro 09 - Inicio do século XX — até a década de 1930

Clare Potter
Timbertop
(varejo e
atacado)

1930

Artes plasticas-
Instituto Pratt, Art
Students League
of New York

- Instituto Pratt
do Brooklyn

Corte, costura e
interferéncia
téxtil com pregas
e drapeados

Coco Chanel

Alix Grés

La Maison
Alix/Madame
Grés

1932

Pintura,
escultura,
costura,
moulage,
figurino e
alfaiataria

Elsa
Schiaparelli

Vera Maswell

Vera Maxwell
Originals

1935

Alfaiataria e
téxtil

Coco Chanel

Tina Leser

Edwin H.
Foreman

1935

Artes na
Academia de
Filadélfia de
Belas-Artes e
na Sorbonne,
em Paris

Modelagem,
moulage,
costura e
estamparia
Elsa
Schiaparelli

Anne Klein

Anne Klein &
Co.

1937

Artes Plasticas
na Girls
Commercial
High School

Alta costura e
modelagem

Coco Chanel
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Fonte: Elaborado pela pesquisadora
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Nome
Marca
Periodo

Formacao/
conheci-
mento
predomi-
nante

Influéncia

Imagem
relacionada

Fontes

Quadro 10 - Século XX — década de 1940
Carolyn Schnurer Madame Carven
Carolyn Schnurer Maison Carven
1044 1945
Arte, musica e moda na Traphagen
School of Fashion na Ecole des Beaux-Arts
Figurino, téxtil, modelagem e

Alfaiataria Costura, modelagem, moulage,

alfaiataria e téxtil

Madame Vionnet

Elsa Schiaparelli

(09 A 1
https.//tinyurl.com/4zjnu443 https.//tinyurlL.com/dprbb8aa

\
N A

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Design de interiores e arquitetura

Sonia Rykiel
Sonia Rykiel

1048

Vitrinismo, costura e alfaiataria

Coco Chanel

https.// tinyurl.cbm/ 59ve2mrm
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Nome
Marca
Periodo

Formacao
/ conheci-
mento
predomi-
nante

Influéncia

Imagem
relacionad
a

Fontes

Gaby Aghion
Chloe

1052

Alfaiataria,
costura,
modelagem e
acabamento

Coco Chanel

https.//tinyurl.com
/6j6cabtp

Quadro 11 - Século XX — décadas de 1950 e 1960

Mariuccia Mandelli
Krizia

1954

Alfaiataria, téxtil e
estamparia

Elsa Schiaparelli

A

e

https.//tinyurlL.com/y
bhap42n

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Mila Schén
Mila Schon

1058

Alfaiataria, téxtil,
modelagem e

moulage

Elsa Schiaparelli

Laura Biagiotti
Casa de Biagiotti

1960
Argqueologia ha
Universidade de
Roma

Costura e
alfaiataria
Jeanne Lanvin

Mary Quant
Bazar

1960
llustragao na

Goldsmiths Chapelaria

Costura, téxtil e
estamparia

Elsa Schiaparelli

https.//tinyurl.com

/r3ykcohf

https.//tinyurl.co  https://tinyurl.com/m

m/5xn6shvy

u83wxmj
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Nome

Marca

Periodo
Formacao/
conheci-
mento
predomi-
nante

Influéncia

Imagem
relacionada

Miuccia Prada

Miu Miu
Prada

1970

PhD em
ciéncias
Politicas na
Universidade
de Mildo; Liceo
Classico
Berchet, em
Milao
Costura, téxtil
e estamparia
Elsa
Schiaparelli

Quadro 12 - Século XX — década de 1970

Nanni Strada

Prestadora
para varias
marcas

1970

Designer de
moda milanesa

Alfaiataria,
tecnologia
téxtil e
costura

Madame
Vionnet

Vivienne
Westwood

12 Loja Let It Rock

22 Sex

32 World's END
1971
Alfaiataria,

modelagem, téxtil

e estamparia

Elsa Schiaparelli

Anne Marie
Beretta

1974
Design de
Moda
Alfaiataria

Coco Chanel

Alberta Ferretti

Ferretti Studio

1974

Design de Moda
Alfaiataria e
téxtil

Jeanne Lanvin

Agnés Troublé

Agnés B.

1975

Ecole du Louvre,
em Paris,
Designer,
fotografia, alta
costura e
modelagem

Elsa Schiaparelli
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Fontes

Nome
Marca

Periodo
Formacao/
conheci-
mento
predomi-
nante
Influéncia

Imagem
relacionada

Fontes

https.//tinyurl. = https.//tinyurl.  https://tinyurlco  https.//tinyurl.  https.//tinyurlc  https://tinyurl.co
com/wshy3y  com/dtxdrakf  m/hyweezt7 com/j2fepw om/ 435fyhkh m/yhkw35stz
W

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Quadro 13 - Século XX — décadas de 1980 e 1990
Carolina Herrera Donna Karan Stella McCartney
Carolina Herrera

DKNY Stella McCartney
1081 1084 2001
Estilista Design na Saint Martins e

Desenho de Moda na Parsons

School of Design, em Nova York Alfaiataria em Londres

Alfaiataria - camisaria alta costura

Jeanne Lanvin Coco Chanel Jeanne Lanvin

https.//tinyurlL.com/4y7buj8y https.//tinyurl.com/2bgb3jnx https.//tinyurlL.com/8a2ny77u

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

143



Na contemporaneidade, somos influenciados pelos ditames da moda, porém nao hd uma
obrigatoriedade, na maior parte do mundo, de usar determinados trajes por imposi¢des rigidas de
diferentes sistemas, como no passado, quando a ndo sujeicdo a essas leis acarretava severas
punicdes para o usuario.

Para chegarmos ao contexto dessa aquisicao de liberdade de uso dos trajes, muitos no
passado foram tolhidos, cacados e punidos. Quando, posteriormente, flexibilizadas as punig¢des, as
imposi¢des continuaram a ser de classe, em que claramente o topo da camada social dominante
possuia condi¢do de massacre, pelo discurso da aparéncia, em relacdo aos menos favorecidos,
expondo-os a evidéncia de sua condi¢do pelas vestes.

Segundo Frings (2012), as transformag¢des na moda aceleraram durante a Renascenga, com
a descoberta de diferentes culturas, costumes e trajes pela civilizagdo ocidental. A medida que
novos tecidos e ideias eram disponibilizados, as pessoas ansiavam por mais coisas novas,
aumentando o ritmo das transformagdes na moda.

A partir dessas mudangas, contemplamos questdes que, hoje, nos leva a indagar o sistema

de uma alfaiataria, com seus alfaiates nao mais determinados por géneros e formulas engessadas.

2.4.7 Novas concepgcoes e ressignificagoes da alfaiataria no contemporaneo

Ao olhar para o fazer contemporaneo da alfaiataria, observa-se que o alicerce para as criagdes esta
pautado na retdrica do passado. Assim, apresenta-se a alfaiataria na contemporaneidade, que tem

como pano de fundo o amparo nos séculos subsequentes, conforme Figura 29.
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Figura 29 - Alfaiataria no século XXI

Fonte?’: Elaborado pela pesquisadora

Observa-se que a reinterpretagdo, sob as raizes da alfaiataria cldssica e com a regéncia de
novos géneros e olhares, oferece a qualidade que o contemporaneo reconhece e congrega nas
evolucdes da desconstrucio desse traje em via de construcdo de roupas inusitadas a condi¢ao do
sincronismo de um novo produto que se espera na contemporaneidade.

Ao olharmos para o passado, vemos que a moda, reconhecida como sistema, dentre varios
fatores ja mencionados anteriormente, trouxe a questdo da divisdo do vestuario na questdo do
género nas vestes. Com a segregacdo, as mulheres foram proibidas de exercerem a profissdo de
alfaiatas, ocorrendo, consequentemente, a nulidade do registro destas antes e apds o seu retorno a
area.

Sequencialmente, a partir do século XIX, a participacdo da mulher volta a ser registrada,

porém com outras denominagdes, como modistas e costureiras. No século XX, a entrada do género

87 As ilustragdes que compoem a Figura 29 foram desenhadas por Ana Paula Amaral de Oliveira, sob
orientacdo da autora com a intersecc¢ao de todas as ilustragdes construidas nas figuras 08 e 11.
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feminino na area busca o aporte dos trajes masculinos para projetar o feminino, ou seja, em
conjunto com as questdes das lutas feministas, o traje passa a apresentar padroes expressivos
préoximos do masculino, como o uso das calgas, por exemplo.

No final do século XIX e inicio do século XXI, surge uma neutralidade, isto ¢, a moda
agénero passa a tomar posicdo. As modas masculina e feminina deixam as sombras do passado,
passando a buscar novas referéncias, criando e ressignificando novos padrdes.

O autor Motta (2016) relata que, a partir das ultimas décadas do século XX, uma nova
modalidade de alfaiataria foi identificada, configurada por trabalhar a inovacdo de forma livre dos
trajes, mas pautada nos critérios-base da alfaiataria tradicional para o resultado da alfaiataria

contemporanea:
Revelar o avesso e a montagem, distorcer a silhueta e a fungdo ou embaralhar os
elementos de género sdo procedimentos que se tornariam frequentes entre alguns
criadores. Eles inauguraram uma fase iconoclasta de experimentagdo que deu origem
a alfaiataria que aqui foi chamada de contemporanea. (MOTTA, 2016, p. 23).

Confirma-se, assim, que as desconstrucdes e criagdes de novos formatos no contemporaneo
encontram o pilar para se edificar no passado, “profissionais da moda em todos os niveis da
industria precisam ter como base um bom entendimento do modo como o negdcio de moda se
desenvolveu. Li¢des de histéria ajudam na tomada de decisdes para hoje e para o futuro” (FRINGS,
2012, p. 3).

A moda no contemporaneo busca ressignificagdes do passado, por isso, trazer a luz o
conhecimento e o reconhecimento de fatos historicos que ainda permanecem sem seu devido
crédito se faz extremamente necessario para compreendermos o que € produzido hoje.

Frings (ibidem, p. 4) afirma que muitas ideias do passado sdo, hoje, reinterpretadas e que
“a moda ¢ uma imagem das forgas sociais, politicas, econdmicas e artisticas de um determinado
periodo. Assim, o modo de viver, pensar, relacionar e as privagdes € conquistas nos mostram os
desdobramentos dessas forgas™.

O autor Motta (2016) compreende a alfaiataria contemporanea como um vasto acervo
técnico, artesanal e industrial a servico de projetos criativos especificos e pouco convencionais,
configurados de forma inusitada, e afirma que “os alfaiates no contemporaneo, para alcangar o que
desejam ndo hesitardo em reinventar técnicas e recursos moveis e, antes de se preocupar em

subverté-las simplesmente, irdo manipula-las, submetendo-as a sua inten¢ao” (ibidem, p. 91).
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Nesta fase da contemporaneidade, vemos projetos que se valem da alfaiataria, o que
evidencia a desconstru¢do de formatos aplicados em suas cole¢des, prezando, por sua vez, pela
liberdade de criagdo ressignificada. O autor supracitado, defende que ¢ nessa liberdade em utilizar
e experimentar as técnicas da alfaiataria tradicional sem rigidez que a alfaiataria contemporanea

vai se alojar, o que gera, algumas vezes, desconforto nos tradicionalistas.

Essa forma de proceder, entretanto, ndo faz deles alfaiates indiferentes as técnicas
tradicionais, nem significa que eles ndo as dominem. A reveréncia ao que a alfaiataria
representa e oferece para a constru¢do de roupas parece permanecer viva entre eles,
embora ndo tomem seu conjunto de regras como estaticas e trabalhem for¢ando os
limites delas todo o tempo (MOTTA, 2016, p. 97).

Seria também incoerente desprezar as preocupagdes no presente quanto aos alfaiates
tradicionais, pois elas estdo pautadas nos acontecimentos passados, quando, em nome da
industrializacdo e pela simplificagdo dos processos.

No contemporaneo, convivemos com os alfaiates tradicionais, alfaiataria industrial
distribuida e comercializada para as grandes massas e uma alfaiaria contemporanea, em que as
estruturas de alfaiataria tradicional sdo o pilar para criagdes exclusivas e de repertorio, cuja
valorizagdo reside no fazer manual. Desse modo, percebe-se a relagdo da alfaiataria tradicional
como arcabouco de ressignificagdes para outros segmentos do vestuario, como também temos
visto algumas novas denominacdes surgirem no proprio segmento da alfaiataria, sendo elas:
alfaiataria desconstruida, nova alfaiataria, alfaiataria despojada e outros que ainda virao.

Com base em Bosi (1994), para quem a lembranca ¢ uma imagem construida pelos
materiais que agora estdo a nossa disposi¢do, no conjunto de representagdes que povoam nossa
consciéncia atual, que, além de colher as informagdes passadas, deve-se dar existéncia as
memorias, bem como partindo dos processos externos contidos em um paletd, pe¢a de maior
retorica da alfaiataria, sabemos que nele existe o interno, algo invisivel aos olhos do cliente, mas
que esté ali e o qualifica como um paletd pelos processos minuciosos de cunho artesanal, mesmo
que em um processo misto com o industrial, creditando a quem o fez a atribuicao de alfaiata e/ou
alfaiate.

Vale destacar que todas as praticas que foram substituidas ndo mudaram o fato de que, para
a realiza¢do de uma peca de vestudrio na alfaiataria, ainda se faz necessario um indice grande de
operagdes realizadas de forma manual. Quanto a natureza das praticas manuais, Jones (2005) cita

que, na alfaiataria industrial, ainda grande parte das operagdes contemplam a interferéncia manual,
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isto €, mantém-se artesanal mesmo em um sistema industrial, o que descaracteriza a produg¢ao em
série.

O olhar de Bosi (1994) sobre as praticas artesanais e sua transferéncia de conhecimento
relata que fazeres na vida profissional, desde a condi¢do de aprendiz, envolvem uma série de
movimentos do corpo atrelados a vida psicoldgica, sendo o periodo de adestramento cheio de
exigéncias e receios, seguido de uma longa fase de praticas, que acaba se confundindo com o
proprio cotidiano do individuo adulto.

De acordo com a escritora Bosi (ibidem, p. 47), “[...] as lembrangas estdo na cola das
percepcdes atuais. A memoria seria o lado subjetivo de nosso conhecimento das coisas, o que
busco no passado efetiva o realizar no presente”. A autora complementa que a memoria teria a
funcdo pratica de limitar a indeterminacdo (do pensamento ¢ da a¢do) e de levar o sujeito a
reproduzir formas de comportamento que ja deram certo.

Nesse sentido, vale ressaltar a importancia da alfaiataria tradicional enquanto subsidio para
a area da moda, que oferece novos conceitos e possibilidades para a aplicacdo dos seus elementos,
ainda atrelados a tradi¢do, como suportes de inovagdes para o design, processo este que amplia as
oportunidades de novas aplicagdes para as habilidades manuais e para as técnicas dominadas pelos
artesdos, respeitando seu universo cultural e social.

Segundo Cordova et a/ (2009), o universo atual da alfaiataria, para além de pratica que
reune alfaiates e clientes em torno da construgdo de trajes sob medida, vivencia constantemente os
movimentos de uma contradanga entre permanéncias € mudangas. Portanto, podemos inferir que
esse segmento adota outros segmentos. Nesse ambito, o autor Motta (2016) relata a alfaiataria
como uma incomparavel técnica de construg¢do de roupas e de seus rebatimentos sobre a evolucao
do design, sobre a historia das formas de trabalho, sobre os comportamentos de género na cena da
moda contemporanea e, ainda, entendida como atividade fragmentada pelas suas diferentes
praticas e modalidades.

Dessa forma, a memoria do conhecimento passa a ser introduzida nas novas abordagens da
alfaiataria no contemporaneo, deixando-a em um formato hibrido, em que o tradicional, industrial
e contemporaneo se entrecruzam, estabelecendo a interrelagcdo da construgdo projetual.

Bosi nesse sentido, confirma:

O artesdo acumula experiéncia, e os anos aproximavam da perfei¢ao seu desempenho;
era um mestre de oficio. Hoje, o trabalho operario ¢ uma repeticdo de gestos que nao
permite aperfeicoamento, a ndo ser na rapidez. Enquanto o artesao realizava sua obra
em sua casa, sua oficina. (BOSI, 1994, p. 78).
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O autor Motta (2016) revela que a alfaiataria tradicional ainda projeta a roupa como design
de um corpo singular, técnica insubstituivel e valorizada nos nichos de roupa de alta qualidade nos
quais ela se alinhou. De forma coletiva, a tradi¢do ¢ rememorada, possibilitando compreender que
o esquecimento ¢ indicativo de morte do oficio.

Nesse sentido, a alfaiataria permanece como acervo de criagdo, estimulando a reflexdo da
inovacdo, da inven¢do a partir dos seus fundamentos e tradigdes, sem que seja necessario, no
entanto, abandonar o que o oficio legou para produzir roupas e significados. Sob essa perspectiva,
a autora Moura (2011, p. 89) identifica “que o contemporaneo ¢ o presente, 0 momento atual no
qual vivemos, mas onde também deve ser incluido o passado recente e as relacdes historicas e
sociais, visando a uma melhor abordagem de analise, comparagdo e interpretacdo”. Nisto, quanto

a acdo do design no contemporaneo, prossegue a autora:

Envolvem o pensamento amplo do design materializado por meio da criagdo, dos
projetos e produtos, constituindo diferentes estilos e modos de vida por meio das inter-
relagdes entre o ser e as questdes que a sociedade, a histdria, o tempo e as reflexdes
levam a producdo da cultura constituindo novas possibilidades de viver. (MOURA,
2011, p. 112).

Frings (2012) complementa dizendo que aqueles que idealizaram a alfaiataria como meio
de garantir uma aparéncia social uniforme para o homem do século XX certamente ndo poderiam
prever essa condi¢do que o terno assumiria no século XXI. Nesse sentido, o design interliga a
fruicdo e conexdo do passado com o presente, colocando em pratica e organizando os dados do
passado.

Em face da atuacdo do designer diante dos fatos que priorizam a visibilidade de
desfavorecidos por lutas de classes de diversos ambitos, entende-se que uma das agdes para
minimizar a desigualdade de género na alfaiataria ¢ por meio do ensino e da disseminagdo dos
fatos, dando equidade as publicacdes referentes a suas contribui¢des, uma vez que novas pesquisas
abarcaram acontecimentos evidenciados nas bases histdricas sobre a participacdo das mulheres na
alfaiataria. Da-se crédito, aqui, a fala de Moura (2017), de que a realizagdo da transmissdo da
cultura ocorre por meio da educagdo em todo tipo de sociedade, tendo em vista que sdo as
sociedades chamadas de civilizadas as consideradas mais aparelhadas e abertas a inovagao.

A autora Moura (2017, p. 206) defende que o design contemporaneo “vai além das novas

caracteristicas da forma, das materialidades e imaterialidades e do desenvolvimento de novos
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métodos que levam as caracteristicas pluri e multifuncionais”. E, adentrando nas questdes da

sensivel, instrui:

Etera capacidade de observar, de entender e se colocar no lugar do outro, de viver
situagdes em realidades adversas, de explorar o sentido de humanidade, de buscar a
consciéncia do exercicio da politica e do sentir. [...] ha um aspecto crescente que
ocorre por meio da aplicagdo de novas propostas e a busca de solugdes que podem ser
encontradas, exploradas ou amplificadas no ambito do universo do sensivel.
(MOURA, 2017, p. 206).

No espaco e reconhecimento contemporaneo, tendo como pauta as questdes igualitarias,
ante as questdes evolutivas da moda para o atendimento das diversas necessidades de arsenal
técnico, metodologico e histdrico de matérias para a area e em face do negacionismo historico da
participagdo das mulheres na alfaiataria, indaga-se se esse passado se torna uma lacuna para a

edificag¢do da alfaiataria contemporanea.
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3. O NEGACIONISMO HISTC)RISIO DO GENERO FEMININO NA
ALFAIATARIA E SUA VALIDACAO NO CONTEMPORANEO

A presente pesquisa adota um método investigativo quali-quantitativa, empregando
técnicas de revisdo sistémica e assistematica, associada a pesquisa documental, pesquisa de campo

com entrevistas semiestruturadas e estudos de caso.

Nesse percurso, a tonica inicial € a pesquisa historica, com a qual se procurou identificar
e apresentar o impacto desses fendmenos com base em uma fundamentagdo tedrica — na selecdo e
analise do estado da arte, com olhar convergente para as agdes e producdes das mulheres na
alfaiataria, uma vez que ¢ a caracteristica da pesquisa historica. Conforme apresentado na Figura
30, a intersec¢do de métodos, cumpriu-se na fase 01 a 04, sendo o contemporaneo, a fase 05, que

concluiu com estudo de caso e as pesquisas de campo.

Figura 30 - Intersecciio de métodos com método histérico

Século XIX e XX
Século Xll a XVl Mulheres e seus feitos,
Mulheres participantes na alfaiataria classica e

alfaiataria contemporanea Alfaiataria na

contemporaneidade
A participagdo das
mulheres

Estudo de caso e

Pesquisa de campo
Século XII A partir do século XVII

Inicio do registro Exclusdo das mulheres
da alfaiataria na alfaiataria

Fonte: Elaborada pela pesquisadora

Assim sendo, os trabalhos elencados dos autores pesquisados colaboram no sentido de
ampliar as relacdes feitas anteriormente, agregando aos estudos aspectos concernentes as

mudangas sociais mais amplas do periodo.

Os dados da pesquisa historica legitimaram a participagdo do género feminino na
alfaiataria, em configuracdo aos novos conceitos e possibilidades para a aplicacdo dos seus

elementos como bases e contribui¢des inovadoras ao design geradas pelas alfaiatas.

Portanto, pelo contexto historico exposto, a investigacao propiciou visibilidade dos fatos

frente ao negacionismo quanto a participacdo feminina na alfaiataria, bem como sua exclusdo.
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Além disso, reiterou que a alfaiataria tradicional ¢ o pilar para os modelos que adentraram na fase

da alfaiataria industrial, prevalecendo até a alfaiataria contemporanea.

Considerando o entendimento da pesquisa, de que a alfaiataria tradicional ¢ a
retroalimentagdo dos sistemas diversos que, posteriormente, surgiram na industria de moda do
vestudrio, infere-se que a alfaiataria contemporanea propicia novos potenciais para a area do
design de moda, uma vez que o desdobramento da pesquisa historiografica comprovou a
segregacdo da mulher em seu papel profissional de alfaiata e os embates para sua exclusdo tanto
no campo do reconhecimento projetual como nos fatos histéricos registrados, conforme

apresentado na Figura 31.

Figura 31 — Etapas da pesquisa para a validacio do género feminino na alfaiataria
contemporinea

Pesquisa de Campo ]
- Alfaiataria Tradicional Pesquisa de Campo
- Alfaiataria Industrial com alfaiatas autuantes

- Alfaiataria no mercado de moda
- formatos ateliés contemporaneo

Pesquisa de Campo com
docentes que ministram
contéudos da alfaiataria

Estudo de Caso -
Projeto Pesquisa UEL

Fonte: Elaborada pela autora

Cabe ressaltar que para a interacdo com o universo da pesquisa, em relagcdo as questoes
éticas, o projeto foi submetido ao Comité de Etica em Pesquisa da Faculdade de Arquitetura, Artes
e Comunicag¢dao — FAAC, da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” - UNESP
Bauru, e aprovado pelo parecer N° 4.640.064, emitido em 09 de abril de 2021, por atender as

recomendacdes dispostas na Resolugdo N° 466/2012.

Todos os(as) participantes foram informados(as) dos objetivos da pesquisa, que, a qualquer
momento, poderia solicitar novas informagdes, deixando-os(as) a vontade para se retirarem do

estudo sem qualquer prejuizo. Além disso, acordaram em colaborar por vontade propria,
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consentindo suas participacdes por meio de Termo de Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE

(Apéndice 01).

Para as pesquisas, foram utilizados como protocolo o Termo de Consentimento Livre e
Esclarecido — TCLE, que foi aplicado em todas as etapas da pesquisa. O contexto de isolamento,
advindo da pandemia do Covid-19, determinou uma série de medidas restritivas a populacao
mundial. Desta forma, as etapas posteriores a marco de 2020 aconteceram de forma remota, sendo
as entrevistas realizadas via plataforma do Google Meet. Nesse contexto, a leitura do TCLE foi
realizada ao entrevistado e, ao final do termo, a aprovacao foi solicitada com a seguinte frase: Ao
ouvir ou ler este termo, ao final, vocé pode assind-lo ou gravar um audio, declarando seu nome
completo, nimero de identidade, e a frase: “Concordo em conceder entrevista a pesquisa: Mulheres

na alfaiaria — da invisibilidade as alfaiatas no design de moda no contemporaneo”.

Figura 32 - Formatos de aplicacdo do TCLE presencial e remoto

Pesquisa de Campo
Alfaiataria, industria
e ateliés

Estudo de Caso

Projeto Pesquisa UEL

Fase 01 Fase 02
TCLE
Presencial . ’
TCLE
Remoto . ’
Fase 03 Fase 04

Pesquisa de campo com Pesquisa de Campo

docentes que ministram com alfaiates no
contetidos da alfaiataria mercado de moda

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Para as pesquisas de campo até a conducdo das entrevistas, realizou-se uma exposi¢ao do
tema da tese, com auxilio do material visual de apoio intitulado “Referencial visual” conforme no

Quadro 14.
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Quadro 14 - Referencial visual

DADOS DO PARTICIPANTE
Nome da empresa:
Nome do alfaiate(a):

Jeanne Lanvin Gabrielle Chanel Madeleine Elsa Schiaparelli
Fv} Vionnet
Referéncia l\ T W ///\
visual de A - ‘
alfaiatas W Ry

Quando vocé olha para essas referéncias, dos projetos desenvolvidos por essas
1 alfaiatas (Lanvin, Chanel, Vionnet e Schiaparelli), identifica a presenca do oficio da
alfaiataria nessas obras?

Vocé identifica similaridade e referéncia de alguma dessas alfaiatas na sua

marca?

3 Existe uma relacao forte nos projetos de sua marca com a alfaiataria?

/ No percurso da historia de sua marca, qual a participacao, direta ou indireta, das
mulheres?

5 Existe, na atualidade, a presenca da participacao de mulheres na marca?

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Com auxilio do referido material visual buscou-se compreender, por intermédio de
pesquisa realizada, inicialmente, com dois alfaiates predominantemente tradicionais, uma alfaiata
industrial, um designer alfaiate e uma designer alfaiata com atuagdo contemporanea, a visao destes

sobre a participagdo do género feminino na alfaiataria.

A validagdo sobre o negacionismo do género feminino na alfaiataria aconteceu de forma

gradual a seguinte sequéncia evolutiva:

1) Estudo de caso: rememoragdo da alfaiataria tradicional pelo olhar do alfaiate no estudo

de caso;

2) Pesquisas de campo com alfaiates e alfaiatas da alfaiataria tradicional, industrial e

contemporanea;
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3) Pesquisa de campo com as mulheres profissionais na contemporaneidade, abrangendo

docentes do ensino superior na area da moda e design de moda;

4) Pesquisa de campo com as alfaiatas em atividade profissional em alfaiatarias, ateli€s e
outros. No cenario geral conforme mostra-se na Figura 33, a pesquisa contou com a colaboracao

de 34 sujeitos participantes, sendo assim caracterizados:

Figura 33 — Cenario dos participantes no estudo de caso e pesquisas de campo

2017 a 2019 2020 2021 2021

Pesquisa de Campo
com alfaiates no
mercado de moda

Pesquisa de Campo Pesquisa de campo com
Alfaiataria, industria docentes que ministram
e ateliés contetidos da alfaiataria

Estudo de Caso
Projeto Pesquisa UEL

- Dois alfaiates tradicionais;
- Uma alfaiata industrial;
- Um alfaiate contemporaneo;
- Uma alfaiata contemporanea.

- Um alfaiate tradicional;
- Trés docentes;
- Seis alunos regulares
do curso de design de
moda.

Cinco alfaiatas

Quatorze estudantes

Fonte: Elaborada pela pesquisadora 2021

Os registros dos dados deram-se de forma distinta para cada etapa da pesquisa:

1. Estudo de caso: intitulado “o registro das informagdes da alfaiataria tradicional pela
memoria de um alfaiate”, relaciona-se as atividades realizadas, por meio do projeto de
pesquisa proposto por esta pesquisadora, no inicio do ano de 2017, junto a Pro-reitora
de Pesquisa e Pos-Graduagao (PROPPG) da UEL, junto com um alfaiate profissional e
os alunos participantes do projeto de pesquisa. A coleta de informagdes deu-se sob
forma de caderno de observacao e anotagdes de campo, documentagdo e registros em
imagens de video e fotografias por aparelho de telefonia mével e uma camera
fotografica. Em alguns momentos, o enquadramento escolhido foi o plano fechado da
tarefa executada para o procedimento de andlise e, em outros momentos, foram
permitidos registros de imagens em plano geral, para melhor compreensdo visual e

relacional do que estava sendo trabalhado.
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Cabe salientar que, nessa fase, optou-se pela atuagdo da pesquisadora como
intermediadora, por j& existir uma relacdo entre os discentes, docentes € o mestre
alfaiate, com o intuito de que as atividades transcorressem como tarefas cotidianas.
Desse modo, a pesquisadora, como observadora e participante, ocupou-se da coleta
das informagdes, em video e imagens (fotografias), e da posterior andlise das agdes.
Além do recurso audiovisual, foram feitas anotagdes em um caderno de campo, que
teve por objetivo coletar informagdes relevantes a interpretagdo dos fatos observados,

como relatos dos participantes (docentes, discentes e alfaiate).

2. Pesquisa de campo com alfaiatarias, industria e ateliés: intitulada “a participacao
feminina na alfaiataria sob olhar de alfaiates tradicionais, industrial e contemporaneos”,
essa fase buscou compreender os dados apresentados na delimitacdo tedrica desta
pesquisa, a fim de averiguar os olhares de alfaiates tradicionais, industrial e
contemporaneos. Para tanto, fez-se uso da abordagem qualitativa, empregando técnicas
de pesquisa de campo, de forma presencial em seu ambiente de trabalho de forma
virtual (via acesso remoto). As entrevistas semiestruturadas foram realizados a partir
da observacao e vivéncias sistematicas. Como conducdo da entrevista, a pesquisadora
realizou a exposi¢do do tema da tese, com auxilio de material denominado referencial

visual (Quadro 14).

Nesta etapa, contou-se com trés entrevistas realizadas com a alfaiataria local, no inicio
do ano de 2020, usando como suporte o caderno de observacdo e anotagdes de campo
e coleta de dados. Quanto aos outros dois entrevistados, a entrevista foi realizada no
formato remoto, por acontecer em contexto pandémico de Covid-19, e um laptop foi
usado para o registro da reunido gravada, com a permissdo dos participantes via
Google Meet. O referencial visual foi utilizado e auxiliou para que os entrevistados
adentrassem ao campo de investigacdo e objeto desta tese, bem como para elucidar

sobre o motivo da coleta de dados e sua importancia para a referida pesquisa.
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3. Pesquisa de campo: questionario enviado aos docentes que ministram
conteudo de alfaiataria: foi adotado o método quali-quantitativo, esta ocorreu de

forma remota, e o recurso utilizado foi a plataforma virtual Google Forms.

4. Pesquisa de campo: entrevistas semiestruturadas intitulada ‘alfaiatas
atuantes no mercado de moda - Mulheres na alfaiataria na moda brasileira (2016-
2020)”: primeiramente por intermédio da pesquisa documental em cendrio nacional,
identificou-se as mulheres que se intitulam alfaiatas(e), e que atuam como profissionais
em alfaiatarias, ateli€s de costura ou industrias na contemporaneidade. Essa fase
propiciou o mapeamento destas profissionais para as entrevistas semiestruturadas da
ultima fase intitulada “mulheres alfaiatas brasileiras na contemporaneidade”, nesta
contou-se com 05 participantes do total de 08 anteriormente identificadas no
mapeamento. Para as entrevistas, foi adotado o método quali-quantitativo, com os
seguintes procedimentos: pesquisa de campo, entrevistas semiestruturadas, compostas
e apresentadas aos participantes da seguinte forma: a) material descritivo sobre o teor
da pesquisa (Anexo 02), e b) questiondrio (Anexo 03). Para tanto utilizou-se da

plataforma virtual Google Meets® em todo o processo nesta tltima fase.

3.1 - Estudo de Caso: Analise e sintese

3.1.1 O registro das informac¢oes da alfaiataria tradicional pela meméria de um
alfaiate

Em busca de compreender os canones ainda vigentes sobre o oficio da alfaiataria, no qual ainda
prevalece o discurso sobre tempo estipulado e género para a entrada no aprendizado do oficio,
esta etapa teve como um dos objetivo observar e ter uma validagdo, por vias de um especialista,

quanto ao desempenho e a ampliagdo de repertdrio ou aquisi¢cdo de conhecimentos deste fazer,

88 As gravagodes estdo arquivadas sob responsabilidade da pesquisadora, conforme consta na TCLE, bem
como o aceite nesta etapa pelo entrevistado, realizado no inicio da entrevista com a permissao da gravacao
pelo mesmo.
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bem como para analisar se haveria fatores diferenciais quanto ao tempo despendido para a
execugdo das atividades realizadas por um grupo composto, tanto pelo género feminino quanto

masculino.

Para tanto, na iminéncia desse alcance, a acao se deu pela investigagdo em campo, a partir
de atividades realizadas por meio do projeto de pesquisa proposto por esta pesquisadora no inicio
do ano de 2017, junto a Pro-reitoria de Pesquisa e Pos-graduagdo (PROPPG) da UEL®. A agdo
primaria pautou-se no exercicio de praticas e metodologias de desenvolvimento do paleto, segundo
a direcdo do alfaiate participante. Esse processo foi delineado por um percurso de analise das
memorias expostas do alfaiate e, por meio delas, se deram descobertas pelo envolvimento com os

sujeitos participantes na observacao e nos registros.

Nessa fase investigativa, buscou-se o contetido social da memoéria de um alfaiate para
compreensdo das técnicas utilizadas na alfaiataria tradicional, na busca do saber historico-
conceitual e pratico da alfaiataria. Assim, o grupo foi coordenado por esta pesquisadora e
conduzido por um alfaiate, que, por intermédio da imersdo em sua técnica especifica, levou o grupo
ao estudo pratico a constru¢do de um paletd. Esse processo teve amparo em Bosi (1994), que
afirma que uma pesquisa ¢ um compromisso afetivo, um trabalho ombro a ombro com o sujeito
dela. Assim, em busca da memoria, edificou-se naturalmente a aproximacao do sujeito dessa fase
— o alfaiate. Para maior clareza e organizacao, essa fase da pesquisa apresenta-se dividida em duas

etapas:

1 — Estudo tedrico sobre os materiais ainda existentes nas oficinas de alfaiataria,
especificamente os que tratam do processo de conhecimento pratico para a execucgdo de pegas de
alfaiataria tradicional, e os métodos utilizados pelos alfaiates no decorrer do seu processo

histérico-evolutivo, por meio de vivéncia de campo com o alfaiate;

2 — Construcao do paletd na alfaiataria artesanal tradicional conduzida pelo método de um

alfaiate.

89 O Projeto de Pesquisa n® 10799 encontra-se no Apéndice 02.
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Figura 34 - Processo de conhecimentos prévios para a execucio do paleté

Projeto de Pesquisa

n° 10799

Etapa 60 horas
Curso de extensao

Formatos de alfaiataria:
Construcao do paleté Tradicional, Industrial
sistema tradicional e Contemporanea

memérias de um alfaiate

Materiais e métodos
para construgao de um
paleté em sistema
industrial

Construcao do diagrama
de um paleté no
sistema industrial

Fonte - Elaborada pela pesquisadora

Estas etapas auxiliaram na conexdo dos integrantes do projeto de pesquisa (Anexo 1) para
a construcdo de conhecimentos prévios, fundamentais ao fazer pratico, para o qual foi conduzido
o processo de regulamentagio de um Curso de Extensdo junto &8 UEL — CODIGO N°: 4322%,
contando com 9 (nove) participantes, que tiveram 60 horas para realizar o processo de construcao

de um palet6 no sistema tradicional.

A amostra foi composta por docentes de modelagem e costura, graduados e ndo graduados
em design e com discentes do curso de Design de Moda que ja possuiam conhecimentos em
modelagem e costura a partir das disciplinas cursadas com este enfoque. Tratou-se de uma amostra
intencional, selecionada sobretudo por se enquadrar no contexto desta investigacdo. O grupo
trabalhou na condugdo das memorias do alfaiate Sr. Ovidio Silvério®?, que se pautou em seus
conhecimentos praticos adquiridos durante 40 anos de exercicio da profissdo, que advém da sua
pratica de oficina e do método de Annibal Martins (1972), autor do livro “Método mundial de

9992

corte anti-provas”>?, por ele estudado.

90 O Projeto de Curso de Extensdao com protocolo junto a UEL encontra-se no Apéndice 03.
91 Termos de consentimento dos participantes do estudo de caso, no Anexo 04.

92 MARTINS, Annibal. Método mundial de corte anti-provas: Base direta e proporcional.
4.ed. Sdo Bernardo do Campo: Imprensa Metodista, 1972.
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Lembrando que para a execu¢do dessa fase da pesquisa, o objetivo foi compreender o
processo de constru¢do de um paletd sob a dtica de um alfaiate. Para melhor adaptagdo e
aproximacao real do fazer artesanal, deixamos o condutor, Sr. Ovidio Silvério, realizar o processo
seguindo seu roteiro intuitivo. Assim, a experiéncia durante o curso de extensdo reproduziu o

atendimento a um cliente, do primeiro processo de tirar as medidas até o acabamento do paleto.

Para ter mais proximidade com a reproducdo dos conhecimentos do alfaiate, buscou-se
uma ambienta¢do similar a dele, tanto em materiais como em equipamentos, como o dedal, tesoura
com diferentes tamanhos para papel, tecido e abertura de pontos de lapelas, e agulhas de mdo com
numeragdes diferenciadas, especificas para diferentes processos. Quanto aos materiais para a
producdo da peca, utilizou-se a entretela cavalinha, uma entretela de tecido e sem cola, e entretela
termocolante, linha de seda e milanesa® para o caseado manual, ombreira e feltro para a meia lua,

costurada junto a ombreira, na cava.

Para o feitio da peca, a escolha dos tecidos no fornecedor foi realizada sob orientagdo do
alfaiate Sr° Ovidio Silvério para adquirir cortes para a construg¢do do paletd que propiciasse melhor
condi¢do na realizacdo das etapas de forma manual. Devido as questdes de custo, optou-se por

tecido de fibra mista - poliéster e viscose, sendo 0 mais comum e com melhor custo-beneficio.

Para as réguas, foram utilizados esquadros e curvas de alfaiate convencionais. Um modelo
de régua foi fornecido pelo alfaiate, que ele utiliza para auxiliar no tragado de cavas e decote frente

e costas, conforme consta na Figura 34.

93 Fio metalico recoberto, utilizado como guarni¢ao para dar suporte aos pontos do caseado.
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Figura 35 - Régua para tracado de cavas e decotes

Fonte: Acervo da pesquisadora 2019.

Quanto aos equipamentos € maquindrios, utilizamos a mesa para corte € mesa para passar.
As tébuas selecionadas foram a de abertura de costura e a especifica para ombreiras e manga, bem
como cabego”®, e a madeira ou pedra marmore®® para auxiliar nos vincos e aberturas de costuras.
A maquina reta doméstica e industrial foi também introduzida no ambiente. Toda a ambientagdo
foi articulada para que ele pudesse reproduzir o processo, levando a reflexdo ao grupo de forma

intensa.

Ao proporcionar o espaco de rememoragao para a exposi¢ao dos fazeres com o alfaiate Sr.
Ovidio Silvério, a pesquisa, por diversas vezes, transportou o cenario para o passado, como se a

paisagem fosse revisitada.

94 madeira em formato de meia circunferéncia com mais ou menos 40 cm de diametro e 7 cm de
espessura que serve para abrir a costura.

95 Utilizado em processo de vinco das barras, uma vez que ao passar e logo apods fixar o marmore em
cima o esfriamento local ¢ acelerado e passa a propiciar o vinco mais duradouro.
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No que diz respeito aos relatos durante o processo, nas palavras do alfaiate Sr. Ovidio

96 <«

Silvério™, “necessitei iniciar processos menos trabalhosos, porque ninguém valoriza o trabalho
pelo tempo e detalhes nele empregados. A industria em massa matou o fazer artesanal, porque
aconteceu uma desvalorizagdo da qualidade escondida em cada costura invisivel das pegas de

alfaiataria classica”.

O mesmo relata que sua inser¢do no mundo profissional se deu muito cedo e que ele
encontrou barreiras: “‘foi muito dificil conseguir iniciar na alfaiataria, era ainda menino, com 13
anos, meu tio que resolveu me dar uma chance, e quem ensinou meu tio foi um alfaiate muito
renomado que veio da Espanha. Nao existia material escrito, vocé tinha que aprender, e os
alfaiates ndo paravam para te ensinar, era ali na prdtica, muitas vezes eu desmanchava algo para

fazer novamente, para assimilar como fazer aquilo”.

Prosseguindo com seu relato, o Sr. Ovidio Silvério rememora, “com o passar do tempo, eu
resolvi estudar um método, foi quando fiz o curso do Annibal Martins, o que me ajudou, mas cada

alfaiate desenvolve seu método, porque é algo que faz parte da pessoa.

Eu desenvolvi uma forma particular de trabalhar, conforme o tempo foi passando eu
assimilei o que ocorre quando um defeito acontece e para cada tipo de situagdo e criei uma forma
de tragar o paleto que melhor atenda e que aproxime melhor para reduzir as provas, mas isso nao

tenho anotado, esta tudo em minha cabeca”.

Segue o Sr. Ovidio Silvério descrevendo e realizando o fazer de um paletd: “as medidas
bem tomadas do corpo do cliente é algo que requer aten¢do e bagagem, ndo existe um manual
que vai te ensinar a compreender que, conforme as alteragoes acontecem em cada corpo,
determina o seu agir no tragado, é o tempo, a experiéncia. Uma medida bem tomada, a fita métrica
passa a ser uma ferramenta que desenha o primeiro passo e determina a primeira sequéncia para

o melhor tracado”.

No ato de executar as instrugdes passadas pelo alfaiate, obtivemos, de forma prética a
sequéncia de aquisicdo de medidas, segundo o método desenvolvido pelo Sr. Ovidio e que,

conforme por ele relatado, obedece a ordem exposta na Figura 35.

96 As instrucdes cedidas pelo alfaiate durante o projeto foram registradas por meio de gravacdo em
audio/video, realizada na sala de trabalho da UEL, com data prévia estabelecida semanalmente e por ele
aprovada, conforme consta no termo de livre consentimento.
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Figura 36 - Sequéncia de tomada de medidas para a construcio de um paleté

Comprimento total Costas

para o paleto (ombro aombro)y | Metade das costas

Altura do corpo

Comprimento total Comprimento total
Ombro da manga braco da manga braco
reto em movimento

Circunferéncia do
torax

Fonte: Alfaiate Sr. Ovidio Silvério e aluno participante do Projeto de Pesquisa — UEL n°® 10799.

O alfaiate complementa e enfatiza para o grupo que o “tracado do molde da alfaiataria
requer memoria fotogrdfica do alfaiate, quando vocé vai desenhando o molde no papel vocé vai
relembrando até o [modo de] gesticular do cliente e vai transferindo ali, essa etapa é
determinante, se errar pode comprometer o tecido e ter prejuizos financeiros e a perda do cliente,

porque o cliente muitas vezes vé o alfaiate como um ser perfeito”.
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Tiradas as medidas do cliente, iniciou-se o tragado do molde e a parte das costas e da frente

para a constru¢ao do molde para a parte externa, conforme mostram as imagens da Figura 36.

Figura 37 - Tracado do paletd frente e costas e corte no tecido externo

Fonte: Alfaiate Sr. Ovidio Silvério e Grupo do Projeto de Pesquisa — UEL n° 10799.

Apoés a construgdo da parte externa do tecido foi realizada a primeira prova, que, nas
palavras do alfaiate, “é um momento importantissimo, um alfaiate experiente muitas vezes
consegue na primeira prova ja ajustar e deixar o paleto feito para o corpo do cliente. Nessa prova
fazemos todas as corregoes do tracado e ali vemos o comportamento do tecido e o formato do

corpo do cliente, que vai aléem de medidas, sdo questoes de postura e outras coisas”.
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Figura 38 - Primeira prova no corpo do cliente — modelo para o projeto

Fonte: Alfaiate Sr. Ovidio Silvério e aluno no papel de cliente do Projeto de Pesquisa — UEL no 10799

Vale ressaltar que, para a execugdo dessa fase, cada participante contou com um “cliente”,
sendo tudo realizado de forma simultanea, conforme as informagdes dadas pelo alfaiate, o que
tornou o processo rico em detalhes, uma vez que cada participante trabalhou com um corpo com
peculiaridades especificas. Todas as provas e etapas foram planejadas para acontecer do modo
mais sincronizado possivel, uma vez que tinhamos a presen¢a do Sr. Ovidio Silvério somente para

realizar as verificagdes e passar as informagdes.
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Figura 39 - Construcio da parte interna de pence, bolsos e revel

Fonte: Fonte: Alfaiate Sr. Ovidio Silvério e Grupo do Projeto de Pesquisa — UEL no 10799

Apos verificados e realizado todos os ajustes, iniciamos a constru¢ao mais rigorosa, quando
o tecido vai receber as entretelas®’, cavalinhas®®, forros, mantas e ombreiras. Conforme as

recomendagdes do alfaiate, “isso muda o comportamento do tecido externo, exige repertorio do
alfaiate, pois, dependendo do tecido, pode mudar totalmente se ele ndo souber alinhavar com

perfeicdo. E como construir uma armadura, o corpo vai se formando na pe¢a”.

Figura 40 - Alinhavos e refilamentos para o acabamento da peca

(ORI - —

97 Entretela “entre telas”, ou seja, € uma estrutura que fica entre duas camadas de tecido. Existem entretelas
de malha, de algodao fina, com ou sem termocolante que fixam no tecido com o calor do ferro.

98 Cavalinha ¢ uma entretela utilizada para estruturar partes das pecas de alfaiataria, como revel, gola,
regido de cima frontal, ombros, lapelas e outras partes quando necessario. Sua fixacdo a peca ¢ de forma
manual, geralmente cortada com o mesmo molde da peca que esta sendo confeccionada, ¢ costurada a mao
entre forro e tecido principal. Origem do nome consiste devido a mistura de algodao e crina de cavalo.
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Fonte: Alfaiate Sr. Ovidio Silvério e Grupo do Projeto de Pesquisa — UEL no 10799

Apos a construcao de todos os paletos, fez-se a ultima prova no sujeito cliente da pesquisa

e, memoravelmente, a pega vestiu o corpo.

Figura 41 - Resultado final construc¢io dos paletds

168



iy 4 S R CR ’7%3‘:$ A
Fonte: Alfaiate Sr. Ovidio Silvério e Grupo do Projeto de Pesquisa — UEL no 10799

Por meio da estratégia do estudo de caso, foi proporcionada a inser¢do na realidade
estudada, com vistas a examinar a interacdo dos participantes. A a¢cdo conduzida pelo alfaiate e
observada pela pesquisadora permitiu a esta uma postura investigativa e colaborativa, podendo ser
participante do processo, aprendendo as técnicas no decorrer do percurso.

Como o proposito essencial nesta etapa foi o de cada participante executar a constru¢ao
individual do seu paletd, tomando por base a compreensdo e a execu¢do de todos os processos
realizados pelo alfaiate condutor, dessa perspectiva, conforme visto na Figura 40, temos o
resultado de sete paletés prontos. Essa premissa guiou a intercambio realizado entre os

participantes e o alfaiate.
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As interacdes foram documentadas por meio de imagens fotograficas, videos e protocolos
de observagdo, que propiciaram a analise do alcance dos participantes, conforme apresentado na
sequéncia:

a) Compreensido: todos compreenderam o formato da descricdo verbal e demonstragdo

pratica do alfaiate em todas as etapas;

b) Execucio: as técnicas de tracado e corte foram de maior compreensdo, porém, na execugao
dos trabalhos manuais de costura, 3 dos 9 participantes tiveram mais dificuldade, mas

conseguiram executar todo o processo;

c) Avaliacdo dos participantes: dos 7 participantes que permaneceram até o final, todos
conseguiram realizar os processos de forma conjunta e completa. Enfatizaram que, apesar
de ndo executarem com a mesma qualidade e agilidade do alfaiate, adquiriram o

conhecimento de todo o processo.

O estudo de caso permitiu concluir que as fun¢des de manualidades na alfaiataria foi de
melhor compreensdo e execugdo para o género feminino (o processo contou com 9 participantes,
sendo 6 do género feminino e 3 do género masculino, permanecendo na conclusdo 7 participantes).

Dos desistentes, dois foram do género masculino, sendo a justificativa da desisténcia
questdes de ordem pessoal. Outro fator a se destacar ¢ o nimero de ingressantes, uma vez que para
a sele¢do nao foi imposta a questao de género, ficou evidente o maior interesse por parte do género
feminino.

Dessa forma, pontua-se que o género ndo foi um limitante para o tempo de obteng¢do do
conhecimento, como também, a limitacido de compreensiao e execucdo dos conteiidos para
ambos os géneros aconteceu de forma igualitaria, apresentando uma certa dificuldade por parte de
3 participantes (1 do género feminino e 2 do género masculino) nos processos de constru¢ao que
exigiam a habilidade manual. Ressalta-se, desse modo, que o resultado completo da execucao do
processo foi alcangado por 7 dos 9 participantes.

Assim, as andlises foram concluidas, e as memorias expressadas pelo alfaiate Sr. Ovidio
Silvério, documentadas. De forma inédita, ele confessou que “femia ndo conseguir em curto

tempo, de 60 horas de atividade permitida no projeto de extensdo, passar todos os processos e

170



que estava grato por ver que os envolvidos de forma geral conseguiram ao final do projeto
apresentar um paleto construido, que ndo identificou diferenca entre habilidade na execugdo por

parte do género feminino em relagdo ao masculino participante”.

3.2 - As pesquisas de campo: Analise e sintese

3.2.1 A participacao feminina na alfaiataria sob olhar de alfaiates tradicionais,

industrial e contemporaneos

Ponderando as questdes das barreiras quanto a participacdo do género feminino na alfaiataria,
reconhecimento de mulheres alfaiatas e transmissdo dos conhecimentos do oficio, buscou-se
informagdes de alfaiates tradicionais, industrial e contemporaneos para contribuir com a presente
pesquisa.

Cabe enfatizar que, nesta etapa, utilizou-se o recurso da referéncia visual, com o objetivo
de aproximar o participante da questao da equidade e do reconhecimento da participagdo do género

feminino na alfaiataria.

3.2.1.1 Entrevista com alfaiates da alfaiataria tradicional

Para a referida fase, contamos com amostragem preliminar de dois alfaiates, sendo eles: o Sr.

Marcos Moreira dos Santos®® e o Sr. Ovidio Silvério

O Sr. Marcos Moreira dos Santos, que reside em Minas Gerais, atuou como profissional
alfaiate durante 63 anos e, hoje, ¢ aposentado. Sua entrevista foi realizada por chamada de video
via WhatsApp, tendo sido feitas as explicagdes e apresentacdo do termo de consentimento livre e

esclarecimento (TCLE) pela pesquisadora ao entrevistado.

A execugdo dessa fase considerou o fato de o entrevistado ndo obter marca propria em sua
carreira profissional e objetivou compreender como, durante o processo profissional, o Sr. Marcos

Moreira dos Santos rememora a participacdo de mulheres nas alfaiatarias que trabalhou, se ele

99 Os termos de consentimento dos participantes da fase de pesquisa de campo encontram-se no Anexo 05.
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identifica a alfaiataria masculina como similar em diversas marcas que trabalhou no feitio de

modelos femininos e se reconhece a participacao e aptiddo das mulheres na alfaiataria.

Para melhor adaptacdo e aproximacgdo real do fazer artesanal, proporcionou-se o
entrevistado realizar o processo de rememoracdo, uma vez que o formato da entrevista permite por

ser nao estruturada.

Sr. Marcos inicia sua fala como quem se sente indignado, “ndo consigo ver, compreender
a separagdo de género feminino e masculino atuando na alfaiataria, tem muito mais a ver com o
olhar, o que chamamos de golpe de vista, do que com o género de quem a executa, é uma questdao
de dom, este oficio ndo é so querer, é gostar, se apaixonar por ele, vocé olha e ja percebe no
cliente como fazer, isso ¢ olhar de alfaiate, isso tem no homem e tem na mulher, mas tem que ter

2

dom

Conduzi para a questdo de como ele via as marcas que fazem alfaiataria feminina, para

melhor direcionar o foco da pergunta.

“Acho grandioso ver marcas trabalharem tdo bem terninhos femininos, e digo mais, por
experiéncia pessoal, o corpo da mulher tem segredos no tracado da modelagem que se ndao bem

tragadas, comprometem todo o processo de sucesso de uma marca.

Uma mulher que aprende alfaiataria se destaca muito mais que os homens a meu ver,
porque a mulher é ousada, é livre, muito mais criativa, tem o dom de ir muito além e é muito mais

cuidadosa e sabe ouvir com paciéncia, isso homem ndo tem.

Eu sempre trabalhei com mulheres, e como meus filhos ndo quiseram aprender a profissao,

fiz questdo de ensinar cada uma que teve interesse”.

Perguntei se ele saberia pontuar quantas pessoas ele ensinou e prosseguiu na area como
alfaiata e alfaiate, ele respondeu: “me lembro de ter ensinado muitas pessoas, mas nem todos
persistiram até o fim, quando chegava na costura manual, muitas desistiram, que eu tenho

noticiais vocé e dois homens estdo trabalhando com alfaiataria”.

Sobre o inicio de seu aprendizado na alfaiataria e a existéncia de mulheres que fizeram

parte de seu passado neste incentivo no aprendizado:
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“Sim, meu passado foi construido dentro de uma familia de costureiras e alfaiates, e minha
vo era muito melhor na costura que meu vo, entdo, é isso, era muito preconceito mesmo, nao

aceitavam que uma mulher soubesse igual ou mais que um homem”.

Quando perguntei se ele via Lanvin, Chanel, Vionet e Schiaparelli como precursoras da

alfaiataria, respondeu:

“Ndo conheco todas, mais a Chanel, e acho que ela foi aléem, se dependesse dos homens
alfaiates estavamos até hoje usando as mesmas roupas, digo de forma, aquela coisa paleto mais
pesado, no final do dia cansa o corpo da gente”. E destacou: “quando fazia um vestido no viés
levava um tempo enorme para dar o movimento que hoje eu vi nas suas fotos que Vionett fazia

brincando, elas sdo muito melhores do que imaginamos”.

Sequencialmente, ainda com vistas a alfaiataria tradicional, o segundo entrevistado foi o
Sr. Ovidio Silvério, que se encontra em atividade em sua alfaiataria, que conta com a presenca e
contribuicdo de sua esposa, que executa trabalhos de ambito administrativo, auxiliando na

producdo de algumas pecas de roupas encomendadas pelos seus clientes.

A entrevista do Sr. Ovidio Silvério deu-se de forma presencial, tendo sido feitas as
explicacdes e apresentacdo do termo de consentimento livre e esclarecimento (TCLE) pela

pesquisadora ao entrevistado.

Para melhor adaptagdo e aproximacado real do fazer artesanal, deixamos o entrevistado
realizar o processo de rememoracgdo seguindo roteiro intuitivo ordenado por ele. Um diferencial
na marca'® do Sr. Ovidio Silvério é que, em seu local comercial, ele também administra aulas no

periodo noturno, o que possibilitou obter um olhar de um alfaiate e docente ao mesmo tempo.

Seguindo os mesmos procedimentos, rememorando toda a trajetéria construtiva de seu

oficio como alfaiate, Sr. Ovidio Silvério iniciou fazendo um desabafo:

“Na minha época o alfaiate ndo gostava de ensinar, e com 13 anos fui trabalhar com meu
tio, que tinha uma alfaiataria em Sdo Paulo, com 33 funciondrios, dentre estes, trés eram
mulheres, calceiras, excelentes profissionais, até por isso, que decidi ensinar aqui na alfaiataria

também.

100 Fonte: Disponivel em: <https://tinyurl.com/afjub9jr>. Acesso em: set. 2020.
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Para aprender eu fiquei seis anos de ajudante de mesa, observava tudo e a noite eu muitas
vezes desmanchava algo para fazer novamente, era o jeito que eu tinha para conseguir aprender.
Os alfaiates tinham medo da industrial, do novo, e achavam, que se guardasse o conhecimento do

oficio, ndo perderiam espaco”.

Perguntei se ele tinha mais procura de alunos do género feminino ou masculina, Ele

explicou que:

“Recebo mais mulheres, porém, muitas delas também estdo em busca de aprender pegas
especificas, como exemplo fazer uma saia, e mais homens em busca de aprender a alfaiataria,
mas eu percebo que quando uma mulher se dedicava a aprender a alfaiataria, elas sdo otimas na

atengado, se envolvem muito no trabalho manual e tem muita habilidade para o oficio”

Perguntei se ele se lembrava de alguma das suas alunas que atuam como alfaiatas, ele

respondeu:

“Aqui na cidade tem duas, sdo excelentes, e quando eu tenho muito trabalho pego ajuda
para elas, mas elas ndo se colocam como alfaiatas ndo, dizem que sdo costureiras de pecgas de

alfaiataria, de roupas finas e outros”.

Sequencialmente, procurei entender como a sua esposa atuava € como era vista na

alfaiataria.

“Quando é para ela acompanhar, auxiliar marcar medidas de um cliente percebo que ndo
existe resisténcia por parte dos clientes ndo, mas, exemplo, ja ocorreu da minha esposa fazer um
terno e eu entregar e ndo comentar que ela que executou a maior parte das operagoes da

confecgdo daquela pega, e o cliente recebeu a pega, fez a ultima prova e saiu satisfeito”.

Continua: “dai o mesmo cliente em uma proxima vez, veio e comentei que ela que tinha

feito, e percebi no ato o quanto ele observou detalhe a detalhe”.

Quando perguntei se ele via Lanvin, Chanel, Vionet e Schiaparelli como precursoras da

alfaiataria, respondeu:

“Vejo muito de Chanel em minhas pegas, acho que ela é uma grande referéncia”.
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Uma observacao que fez questao de fazer € que “ndo achava que foram os homens que nao
aceitaram as mulheres na alfaiataria, e sim o mercado, foi uma forma do mercado tirar as

mulheres da alfaiataria e isso se impregnou”.

Por meio da estratégia da pesquisa de campo junto dos alfaiates tradicionais, foi possivel
obter a percep¢do dos entrevistados sobre a importincia da participacio das mulheres na
alfaiataria, bem como a atribuicdo/reconhecimento de Lanvin, Vionett, Chanel e Schiaparelli
enquanto alfaiatas. Também se confirmou as questdes de aprendizado, que o oficio mantinha como
segredo, e que o tempo e a persisténcia do aprendiz eram umas das condi¢des para que se cumprisse
o dominio das técnicas de um alfaiate, além do desmantelamento do modelo dos canones vigentes
na tentativa de manterem o oficio em ambito familiar, a exemplo do que cita o alfaiate Marcos,

sobre seus filhos ndo darem sequéncia na profissao.

Alguns pontos foram ressaltados quanto as barreiras para o aceite e reconhecimento da
participag@o do género feminino também pelos clientes que frequentam o ambiente da alfaiataria.
Assim, conclui-se que prevalece a questdo do preconceito para além dos alfaiates, mas também de
clientes, que estabelecem barreiras, inibindo as mulheres que executam a funcdo de se
denominarem alfaiatas, como no caso das duas alfaiatas que aprenderam com o Sr. Ovidio e se

apresentam como costureiras ou outras denominagoes.

Em relacdo a questdo de os entrevistados reconhecerem a participagdo e aptidio das
mulheres na alfaiataria, ambos mostraram-se abertos na transmissao de seus conhecimentos, nao
prevalecendo quesitos de seleg@o para essa escolha pautadas no género, como também reconhecem
as obras e producdes de alfaiatas no passado, porém, mostraram que vivenciaram e ainda
vivenciam questdes de ordem discriminatoria, de preconceito machista, como o exemplo em que
Sr. Ovidio Silvério relatou a aceitagdo dos clientes em reconhecer sua esposa no desempenhar do

oficio, o que efetiva a permanéncia do negacionismo para as mulheres atuarem como alfaiatas.

3.2.1.2 Entrevista com designers do segmento de alfaiataria
contemporanea

Nesta etapa, na amostragem, buscou-se duas marcas locais. A selecdo deu-se com vistas a

encontrar designer de moda, de género feminino e masculino, jovem e que se intitulasse alfaiate(a)
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ou executor de alfaiataria em sua marca. Na analise da marca, buscou-se também a presenga da
alfaiataria contemporanea, ja descrita no topico 2.4.7, e se usam da alfaiataria como arcabouco

técnico para novas configuragdes em seus projetos.

101

A primeira entrevistada foi Isabela Pagnan'-, com a marca Label, sediada em Londrina

(PR), atuando na construgdo de novos tempos.

Figura 42 - Marca Isabela Pagnan

ISABELA PAGNAN

LONDRINA > PR

Com um olhar fresco e
contemporéneo, a label de Isabela
Pagnan apresenta roupas de festa
autorais com base no conceito do
novo luxo, trazendo vestidos com
uma identidade feminina, leve e
singular, com cortes fluidos e
minuciosamente construidos.

Fonte: https://tinyurl.com/cnsewe8f

A marca surgiu a partir do trabalho de conclusdo de curso de Isabela Pagnan, fundadora e
diretora criativa que assina todas as pecas da marca, em 2017, com o propdsito de criar um olhar
mais fluido e contemporaneo para o vestido de festa, baseada no conceito do novo luxo e da

sofisticacdo aliada ao consumo consciente.

A empresaria explica que “o processo criativo da marca parte de materializar cores,
formas e tecidos em uma abordagem que une a simplicidade ao luxo e que busca referéncias no
feminino, na natureza, em obras de arte e em um olhar refinado e cheio de frescor para o desejo

da mulher contemporanea”.

101 Os termos de consentimento dos participantes da fase de pesquisa de campo encontram-se no Anexo
05.
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Explica, ainda, que “o desejo por vestir roupas de festa com uma linguagem
contemporanea, fresh e em sintonia com os novos tempos foi o que moveu a jovem estilista a criar
e langar sua primeira cole¢do em Londrina, local onde tudo comegou, ganhando visibilidade local

e regional rapidamente”.

Em 2019, a marca recebeu o selo de reconhecimento TOP 10 SEBRAE (PR) de marcas
autorais paranaenses, sobre isso, Pagnan conta que “foi convidada a participar de eventos que

fomentam a moda nacional como o coletivo Carandai 25 e lojas como a Casa 22 em Sao Paulo, e

o marketplace (2)Collab”.

Quando perguntei se ela identificava a alfaiataria em suas pecas e se intitulava uma alfaiata,
respondeu que “sim, percebo que me utilizo de elementos da alfaiataria na constru¢do de um bojo,

de um corpete, no manejo de um tecido em fazer acolchoamentos, mas ndo me intitulo”.

Sobre o motivo, relatou que: “tinha receio de que as pessoas ndo viriam como, mesmo que
dominando processos e colocando elementos da alfaiataria na sua colegdo, tinha medo de as

pessoas estranharem, e também achava a area muito nobre, ainda teria muito a aprender”.

Quando perguntei se ela via Lanvin, Chanel, Vionet e Schiaparelli como precursoras da

alfaiataria e se sua marca se identificava com alguma delas, respondeu:

“Vejo muito de Vionet, pela escolha dos tecidos, pela constru¢do das formas na cole¢do
pela moulage, e vejo Chanel pela qualidade de acabamentos, os recursos de modelagem que
utilizo e busco para resolver propostas na colegdo e valorizar o corpo feminino, prezando a beleza

e conforto sempre”’.

Solicitei que elegesse criagdes que identificasse a alfaiataria contemporanea como recursos

em suas pegas, ¢ ela destacou as que seguem abaixo:
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Figura 43 - Alfaiataria contemporinea na marca Isabela Pagnan

Fonte: https://tinyurl.com/b5tu2mds

Isabela Pagnan descreveu seus produtos da seguinte forma: “transitam no tempo, sem
seguir estacoes predefinidas, e prezam pela atemporalidade criativa em um vestido de festa atual,
trazendo uma identidade feminina, leve e singular, com cortes fluidos e minuciosamente

construidos”.

Perguntei quanto a questdo de trabalho manual, uma vez que identificasse isso nas criagdes
de sua marca, e ela relatou que a marca o prioriza, sobretudo nos plissados e acabamentos
primorosos, como forma de valorizar o processo a mao e todos os profissionais envolvidos no

Processo.

“A produgdo é feita toda de forma artesanal em Londrina e desenvolvida exclusivamente

por mulheres. Criada e produzida por mulheres, para mulheres”.

Relatou também que acompanha a criagdo da primeira peca, mas sempre deixa muito
aberto e faz questdo de aprender com as costureiras que trabalham juntamente com ela nos
processos. Voltada a um publico auténtico e consciente, a proposta de Isabela Pagnan transita entre

arua e a festa, traduzindo um novo modo de se pensar e consumir roupas de festa.

Algo que fez questdo de destacar ¢ que ela seleciona mulheres com mais experiéncias,

senhoras com maior tempo de conhecimento para trabalhar, pois acredita que, assim, da
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oportunidade a essas mulheres no mercado de trabalho, além de valorizar os conhecimentos que

possuem.

A segunda marca e ultima desta fase com designers alfaiate(a) foi a empresa de moda festa
de Samuel Oliveira!®?, formado em design de moda em 2016. Seu atélie também localizado em
Londrina, no Parand, com perfil de alfaiataria e noivas, utilizando, para tanto, uma linguagem

contemporanea.

A marca tem como sua esséncia valorizar e utilizar técnicas artesanais na construcao de

suas pegas, buscando no artesanal o suporte para a criagdo de pecas exclusivas.

Figura 44 — Marca Samuel Oliveira Couture

samuel oliveira

Fonte: https://tinyurl.com/3sdntptt

A entrevista foi presencial. Ao relatar a marca, Samuel Silveira explicou que “busca pelo
bordado exclusivo inibir o excesso de impessoalidade na confec¢do do vestuario decorrente da

industrializagdo que gera produtos unificados esteticamente”.

102 Os termos de consentimento dos participantes da fase de pesquisa de campo encontram-se no Anexo
05.
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Ao ser questionado sobre as técnicas de construgdo e se se considera um alfaiate, Samuel
Oliveira descreveu que “as pecas sdo valorizadas por suas modelagens, linhas usadas, pontos
escolhidos na hora de executar o trabalho, que se senti um alfaiate iniciante, que sempre terd

muito a aprender”.

Enfatizou, ainda, a necessidade especial que tem com as costureiras e bordadeiras para
explicar a importancia desses cuidados, fazendo-as entender a necessidade de pegas com
acabamentos impecaveis. Para isso, criou um método proprio de aplicar os recursos da alfaiataria
tradicional na elaboracdao dos moldes e o ensina para estagiarios e funcionarios, pois considera que

o mercado precisa renovar na mesma medida que busca referéncia no passado.

“Eu tenho o cuidado de misturar as técnicas, uso a moulage, a alfaiataria em um recorte,
e, assim, vou construindo as pegas, penso que um processo de qualidade ndao acontece da mesma

forma com técnicas isoladas, mas com a jungdo delas”.

Quando perguntei se ele via Lanvin, Chanel, Vionet e Schiaparelli como precursoras da

alfaiataria e se alguma se identificava com sua marca, respondeu:

“Na moda festa, vejo muitos elementos de Vionnet, as estruturas, os drapeados que a
cliente espera da roupa que a marca propoe. Quando para um evento, ou onde a mulher ndo é
anfitrid, os elementos da alfaiataria estdo muito presentes, em estruturagdo dos tecidos, nas linhas
mais simples, porém atemporal, que trazem algo aléem de uma tendéncia e uma identificacdo da
usudria com o objeto projetado”’. Neste momento, Samuel Oliveira identifica em sua marca fortes

tracos de Lanvin.

Explica que tal referéncia justifica-se na busca por rememorar técnicas de bordados que
eram utilizadas por sua avo, pois percebeu que elas seriam abandonadas, e que, se ndo a

resgatassem, talvez, pelo menos em nossa regido, nao teriamos mais este conhecimento artesanal.
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Figura 45 — Vestuario com interferéncia de técnicas artesanais

Fonte: https://tinyurl.com/6v97bp47

Descreve que “o desenvolvimento de riscos exclusivos para base dos bordados, que sdo
feitos para utilizar no bastidor, tanto com fio de seda quanto com pedrarias e cristais, nessa
técnica o tecido ¢ preso com os quatro lados esticados, para que o tecido ndo repuxe

posteriormente, possibilitando atingir uma qualidade superior no acabamento”.

Prossegue a explicacdo da técnica para a aplicagdo de flores: “as flores de tecidos para
aplicagdo nas pegas sdo feitas manualmente com a utilizagdo de golfradores'®®, onde o tecido é

engomado, recortado com forma no formato desejado e colocado no gofrador aquecido pelo fogo

onde serd boleado para dar o formato da flor desejada”.

103 Golfrador ¢ uma forma metalica ou de outros materiais similares utilizadas para moldar tecidos
deliciados para fazer apliques em formatos de flores artesanais. O que ocorre pelo processo de pressao e de
corte das pecas.
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Samuel Oliveira concluiu a entrevista destacando que a marca objetiva “que os processos
contemplados nas pecas a serem desenvolvidas deve ser de alta qualidade, para atingir pecas

realmente exclusivas e de estéticas diferenciadas’.

As entrevistas, realizadas com os designers jovens alfaiates(as) de marca de moda
contemporanea, permitiram confirmar que ambos os entrevistados usam da alfaiataria como
arcabouco técnico para a concepcao das pecas. Também foi verificada a questdo da designer
Isabela Pagnan ndo se intitular alfaiata, uma atitude atrelada a questdes de receio quanto a
aceitacdo das pessoas, € ndo porque ela ndo conhece e domina o oficio, evidenciando, dessa forma,

as consequéncias que a exclusio do género no passado mantém no presente.

Quanto a dificuldade de se reconhecerem como alfaiate(a), compartilham a questio de ainda
serem jovens na area, o que comprova a existéncia de preconceitos etdrios passados, enraizados

no canone vigente, no reconhecimento do(a) profissional no oficio.

Outro fator presente em ambas as marcas, caracteristica das questdes e visdes do
contemporaneo, ¢ a necessidade de resgate das técnicas artesanais do passado, como também a
inclusao das mulheres por ambos os designers em suas marcas € a abertura para a transmissao do
conhecimento, ndo mais como no passado, quando os alfaiates mantinham segredo na transmissao

do oficio.

3.2.1.3 Entrevista com uma alfaiata da alfaiataria industrial

Nesta etapa, contamos com a amostragem de uma empresa local, a Silvia Doré!®, sediada
na cidade de Londrina (PR), com 20 anos de experiéncia na confeccdo de moda feminina. O
objetivo foi buscar entender a aplica¢do da alfaiataria tradicional na transferéncia para o sistema

de alfaiataria industrial.

A analise para a selecdo da entrevistada deu-se em observancia quanto aos produtos de
vestudrio de moda que apresentassem na sua concepgao a alfaiataria industrial em seus projetos,

bem como se a entrevistada se identifica como uma alfaiata.

104 Os termos de consentimento dos participantes da fase de pesquisa de campo encontram-se no Anexo
05.
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Figura 46 - Industria de moda feminina Silvia Doré

SIVIAIORE

SILVIAJORE

Fonte: https://tinyurl.com/ced8hhfy

Proprietaria e fundadora da empresa, Silvia Doré possui experiéncia em alfaiataria e,
durante os oito anos iniciais, foi a responséavel direta pela dire¢do e concepgdo do padriao de

modelagem e confecgdo de seu produto.

Em entrevista explica: “quando iniciei minha marca, eu tinha conhecimento de costura,
modelagem de roupas femininas, e também tinha bastante conhecimento da alfaiataria pelo
convivio que tive com um alfaiate que fazia minhas pecas, eu mandava fazer meus terninhos, mas
pedia para acompanhar todo o feitio, o que determinou que eu convivesse desde muito cedo e

compreendesse o que era uma peca de roupa com padrdo de exceléncia em acabamento”.

A Sra. Silvia Doré comegou sua marca em Londrina, e uma das dificuldades que encontrou
foi de formar uma equipe ja com os critérios de qualidade que ela tinha para a criagdo da marca

que projetava iniciar.

Prossegue, na entrevista explicando que, “inicialmente, precisei capacitar cada costureira
a seu modo, alinhavando as pegas, fazendo os processos de embutimento de forro, passando cada
vinco de barra”. D4 uma pausa em sua fala e parece viajar no cenario onde tudo comecara, mas

prossegue: “enfim, esse processo até foi razoavel conseguir fazer, porém, a parte da modelagem,
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de encontrar uma ou um profissional que realizasse a alfaiataria de uma forma mais despojada,

moderna foi a de maior dificuldade”.

A empresaria relatou que ndo conseguiu alguém que viesse até a empresa disposto a ensinar
a alfaiataria com o olhar de uma proposta inovadora para o feminino, entdo, junto com uma de
suas melhores costureiras na época, passou semanas desmanchando e refazendo cada etapa de um

terno classico masculino, até que chegaram ao ideal que ela queria para a marca.

Questionei se ela sentiu dificuldades em encontrar, ha mais de 20 anos atras, abertura na
aceitacdo de sua entrada no mercado da alfaiataria industrial, e ela ressaltou: “senti mais
dificuldade das pessoas que eu chamava para trabalhar entenderem o que eu desejava, que era
uma proposta inovadora para o tempo e o local, talvez eu ndo desejava um blazer masculino em

versdo feminina”.

“Eu queria uma peg¢a autoral de alfaiataria feminina, e isso levou certo tempo, até que
consegui encontrar alguéem com perfil profissional, mas sempre trabalhei junto na produgdo da

primeira peca da colegdo, para so depois liberar os pedidos em escala industrial”.

No ano de 1996, a empresa contava com 88 funciondrias internas, mantinha um showroom
em Sao Paulo, participava das maiores e melhores feiras comerciais, além dos representantes que
atuavam no Brasil de Norte a Sul. Contudo, a empresaria relatou que, diante de diversas mudangas,

a empresa decidiu trabalhar com um novo foco.

A linha Private Label*®: “temos a qualidade, conhecimento e reconhecimento no mercado

nacional para atender diversas marcas que buscam um produto de alfaiataria feminina”.

Outra forma de atuagdo ¢ a linha de moda corporativa, na qual se especializaram em Dress
Code, tornando-se referéncia na producdo de vestuario com elementos da alfaiataria associados

com linguagem corporativa.

Figura 47 - Clientes Dress Code marca Silvia Dore

105 Private Label ¢ um tipo de terceirizagdo da produgdo, em que uma empresa contrata outra para o
desenvolvimento de um servi¢o ou produto com o seu nome. Disponivel em:
<https://tinyurl.com/r3d3ydw9>. Acesso em: jul.2020.
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Fonte: https://tinyurl.com/wfuuv9k7

A empresaria destaca que muitas mudangas também se deram apds a formacao de sua filha
em Design de Moda pela UEL, em 2015, que passa a ingressar o quadro efetivo da empresa,

cuidando, juntamente com ela, das novas linhas inseridas.
Ao perguntar para Silvia Dore a relagdo da marca com a alfaiataria, ela respondeu que:

“A esséncia da minha marca é a alfaiataria, é a seiva da marca, é o que nutre o que o
cliente chama de qualidade inigualavel, e destaca, vestibilidade, algo que o cliente ndo sabe dizer

em uma camisa por exemplo de onde vem, eu sei, vem do conhecimento da raiz da alfaiataria”.

Ao perguntar se ela se intitulava alfaiata e se percebia um estranhamento nas pessoas por

ela ser uma mulher alfaiata, respondeu:

“Sim, eu me sinto uma alfaiata, e quando inclusive trouxe um alfaiate para que eu
explicasse para ele o que eu queria que ele fizesse na marca, bem no inicio da cria¢do da empresa,
ele disse que eu ndo entendia o que era alfaiataria, entdo disse, ndo vamos perder tempo, segui
sem ajuda claro, pois o que eu queria era alfaiataria sim, so estava a frente do tempo do padrado

que elegeram que teria que ser a alfaiataria”.

Quando perguntei se ela via Lanvin, Chanel, Vionet e Schiaparelli como precursoras da

alfaiataria e se alguma se identificava com sua marca, respondeu:

“Sim, vejo todas, e reconheco a luta de todas em suas propostas, acho que deveriamos

evidenciar mais do legado que essas mulheres e tantas outras deixaram para a moda”.
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Silvia Dore concluiu a entrevista dizendo que “femos que ensinar pelo resultado de nosso

produto o que é qualidade”.

Esta etapa evidenciou a dificuldade da transmissdo de conhecimento de forma mais latente
no final do século XX, periodo no qual a marca teve seu inicio. Conforme a empresaria Silvia Dore
destacou, ocorreu embates de ordem preconceituosa por parte do alfaiate que ela buscou para dar

inicio ao processo de sua marca.

Evidencia-se também a recusa para o novo, isto €, a transferéncia de conhecimento da
alfaiataria tradicional para o sistema industrial ndo era permitida, prevalecendo, ainda, barreiras
para a alfaiataria industrial se solidificar, acrescidas as indagagdes para a alfaiataria
contemporanea, que abarca em sua concepg¢ao a inovagdo na base da alfaiataria tradicional, o que

também é uma caracteristica da marca Silvia Dor¢.

Assim, as questdes de fechamento e preconceitos mostram-se atreladas ao avango da
alfaiataria industrial e contemporanea, embora, evidencia-se na marca o cuidado com os processos
que envolvem padrdes indicados na alfaiataria tradicional, sendo seus produtos claramente
transferidos como acabamento minucioso, passadoria em etapas fundamentais para vincar barras,
uso de entretelas e aviamentos. Algo de destaque enfatizado na entrevista, e de fato verificado, foi
a qualidade nos padrdes da modelagem para alcancgar a relevancia de produtos de alfaiataria

industrial na contemporaneidade.

3.3 Pesquisa com docentes e profissionais alfaiatas: Analise e sintese

3.3.1 Docentes que ministram conteudo da alfaiataria

Para a sele¢ao do grupo, optou-se pelo perfil de docentes da area da modelagem e costura,
participantes do Grupo do Concurso de Modelagem, do Congresso Coloquio de Moda, e as
Institui¢des de Ensino Superior que ofertam Cursos de Moda, Estilismo em Moda e Design de

Moda com disciplinas que abordam em seus Projetos Pedagogicos a alfaiataria.

Para a referida fase, constituiram perguntas diretas, por questionario on-line na base do

Google Forms encaminhado para 47 sujeitos. Em primeiro momento foram enviados o
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questionario (Anexo 04), para filtragem dos participantes, sendo selecionadas somente docentes
do género feminino, que prosseguiria respondendo apenas se tivesse conhecimento em alfaiataria.
Nesse cenario, dos 47 questionarios enviados, tivemos 14 participantes. Dos 14 participantes
tivemos a filtragem quanto a atuacdo dos docentes de forma direta ou indireta na alfaiataria,

conforme segue no Quadro 15.

Quadro 15: Sintese das respostas de docentes que ministram conteiido da alfaiataria

Perguntas
Atuacao
profissional

Atua como
profissional
em:

Respostas

36,7% exercem diretamente a alfaiataria

64,3% responderam esporadicamente

7.1% atuam em alfaiatarias, ateliés de costura ou industrias
78,6% no campo do ensino de nivel qualificacao, técnico ou superior

14,3% em alfaiatarias, ateliés de costura ou industrias e no campo do
ensino de nivel qualificacao, técnico ou superior

Vocé se 50% nao se reconhecem como alfaiata
reconhece P -
como uma 28,6% as vezes se reconhecem como alfaiata
alfaiata? 21,4% responderam que sim

Se jaouviua
denominagao

57.1% responderam que nao

alfaiata
42,9% ja ouviram
Dificuldade 50% nao sentem dificuldade
em se aceitar
como
alfaiata 42,9% relatam dificuldades em aceitarem o termo
7.1% relatam que a dificuldade ja ocorreu algumas vezes
Quanto as
barreiras 50% responderam que sim, as barreiras existem
paraa
entrada de 50% consideram que talvez
mulheres

Fonte: Elaborada pela pesquisadora
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Quanto as perguntas estruturadas, o contetido buscou compreender qual a percepcao das

entrevistadas sobre o que leva as pessoas a terem dificuldade em atribuir o titulo de alfaiata(e)

as mulheres, conforme segue na Figura 48.

Figura 48 - Sintese da percepc¢io da dificuldade em se reconhecer como alfaiata

Preconceito e Outras
machismo denominagoes

As mulheres ainda fazem na s 5
retaguarda o trabalho mais Falta de divulgacéo,
Nas respostas, minucioso da alfaiataria. reconhecimento e
as expressoes estudos que mostrem
machismo e preconceito S3o0 nominadas como o territério da alfaiataria
tiveram maior énfase modistas, estilistas ocupado pelas

ou costureiras. mulheres.

Trés das participantes
desconhecem se existe
de fato preconceito, bem
como a contribuicdo da
nominagao alfaiata para
mulheres que exercem
o oficio.

Discordam ou

Falta de
visibilidade
e informacgao

nao tém opiniao
sobre a falta
de atribuicao

para as
alfaiatas

Fonte: elaborada pela pesquisadora

Diante da pergunta: “Vocé utiliza fontes bibliograficas para a pratica profissional ou

académica? Se afirmativo, quais? foi possivel conhecer as fontes atuais utilizadas pelas

docentes, conforme segue a transcricdo das respostas das entrevistadas no Quadro 16.

Quadro16: Fontes para pratica profissional ou académica na alfaiataria

Vocé utiliza fontes bibliograficas para a pratica profissional ou académica? Se
afirmativo, quais?

1 °
2 °
3 °

Modelagem Alfaiataria Masculina - Stefania Rosa

Stefania Rosa

Isabel Italiano

AMADEN-CRAWFORD, Connie. Costura de moda: técnicas basicas. Bookman.
FULCO, Paulo de Tarso; SILVA, Rosa Lucia de Almeida. Modelagem plana
feminina\masculina. Senac.

Stefania Rosa. Alfaiataria: Modelagem plana masculina.

DUARTE, Sonia e  SAGGESE, Sylvia. Modelagem Industrial
Brasileira\saias\tabela de medidas. Letras & Expressoes.

ROLLIM, Cristina e RADICETTI, Elaine. Modelagem industrial feminina:
Construcao de bases, técnicas e interpretagcdes de modelagem.

DUBURG, ANNETTE.; VAN DER TOL, RIXT. Moulage: arte e técnica no design
de moda. Bookman.
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N oo b

10

11

12

13

14

ABLING, Bina e Maggio, Kathleen. Moulage, modelagem e desenho: pratica
integrada. Bookman.

Alfaiataria: Modelagem plana masculina

Nao consta

Senac material e experiéncia

Stefania Rosa Alfaiataria Masculina -
Moda Masculina - John Hopkins Modelagem -
Plana feminina - Estefania Rosa;
Corset: Interpretacdes da forma e da construcao- Ana Laura Berg;
Moulage: Arte e Tecnica no Design de Moda - Annette Duburg;
Construgao do Vestuario - Anette Fischer;
The art draping - Crawford, C. A.
Sim!! Principalmente histéria da moda
Stefania Rosa
Souza,
Bernhard Roetzel,
Fulco
Modelagem - Tecnologia em Producao de Vestuario (Org. Flavio Sabra);
Pattern Magic I, Il e Il
Modelagem - Paulo Fulco;
Modelagem - Rosa Marly.
O livro da Stefania Rosa
o livro italiano Burgo e outros livros de costura e acabamento.
SENAC, ANA Laura Berg,
Marlene Mukai
Tecnologie della modellistica della confezione Tatiana Aglietti - Hoepli,
Milano, 2001. 2.
Il Modellismo: tecnica del modello sartoriale e industriale - Fernando Burgo -
Editore Milano, Milano, 2004.
Tailoring: the classic guide to sewing the perfect jacket - created by the
editors of Creative Publishing International
Creative Publishing International, 2005.
Corte tridimensional - Fundamentos - Bunka Fashion College - 2001.
Sistema de moda cultural / Curso de Producao de vestuario. (material de
modelagem tridimensional todo em japonés- varios volumes)
Draping: art and craftsmanship in fashion design - Annette Duburg, Rixt van
der Tol. ArtEZ, 20009.
Nao respondeu
Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Nas respostas, foi possivel compreender que de forma geral, as docentes fazem uso de

fontes bibliograficas oriundas de areas como modelagem plana, modelagem tridimensional,

costura, historia da moda, vestudrio e outras que fundamentam para a base do ensino da

alfaiataria.
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Dando sequéncia a anélise do questionario, a préxima pergunta objetivou compreender
as fontes provenientes de autoras do género feminino utilizadas na area. Para tanto, fez-se a
seguinte pergunta: Como docente, vocé utiliza alguma fonte bibliografica sobre alfaiataria

oriunda de autoria do género feminino? Se sim qual?

Quadro 17 - Fonte bibliografica sobre alfaiataria oriunda de autoria do género feminino

Como docente, vocé utiliza alguma fonte bibliografica sobre alfaiataria oriunda de
autoria do género feminino? Se sim, qual?

1 e Modelagem Alfaiataria Masculina - Stefania Rosa

2 e Stefania Rosa, Isabel Italiano

3 e O livro de alfaiataria Stefania Rosa editado pelo Senac

4 e Alfaiataria: modelagem plana masculina, da autora Stefanea Rosa
5 e Nao consta

6 e Senac material e experiéncia

7 e Alfaiataria Masculina - Estefania Rosa; Modelagem plana feminina

e Estefania Rosa;
e Corset: Interpretacdes da forma e da construcdo- Ana Laura Berg;
Moulage: Arte e Técnica no Design de Moda

e Annette Duburg;
e Construcao do Vestuario
e Anette Fischer,;
e The art draping
e Crawford, C. A Incluindo algumas teses e dissertacdes na atualidade
8 e Dedicado apenas a alfaiataria, nao utilizo outros materiais
9 e Armstrong, Helen Joseph. Patternmaking.
10 e Nao
11 e Sim, o livro da Stefania Rosa, de alfaiataria
12 e Tonico Nakamichi, Stefanini Rosa
13 e Tecnologie della modellistica della confezione
e Tatiana Aglietti
e Hoepli, Milano, 2001.
e Jaconsultei Stefania Rosa, mas nao utilizei
14 e Apostilas e experiéncia

Fonte: Elaborada pela pesquisadora

Em andlise as respostas, percebemos de forma mais recorrente a fonte bibliografica da
autoria de Stefania Rosa — Modelagem Alfaiataria Masculina. De forma geral, os titulos acima
se complementam quanto a conteudos oferecidos, pois, em alguns contemplam a modelagem
da alfaiataria, outros a producdo da peca de alfaiataria e também em outros a histéria da

alfaiataria.
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Na conclusao da questdo referente a atuacdo das profissionais docentes, a proxima
pergunta objetivou compreender como docente, quais disciplinas ministram ou ministraram,
para tanto, fez-se a seguinte pergunta: Caso seu exercicio profissional seja, ou tenha sido, na
area académica, qual a denominacao da disciplina vinculada a alfaiataria vocé ministra ou

ministrou? As respostas seguem no Quadro 18.

Quadrol8: Denominac¢io da disciplina vinculada a alfaiataria ministrada.

Caso seu exercicio profissional seja, ou tenha sido, na area académica, qual a
denominacao da disciplina vinculada a alfaiataria ou ministrou?
1 e Modelagem plana e computadorizada avancada

2 e Alfaiataria e Modelagem e costura

3 ¢ Modelagem (basica, 1, 2,3, avancada)

4 e Modelagem plana e computadorizada avancada.

5 e Modelagem plana llI

6 e Modelista

7 e Laboratodrio de Confeccao de Modelagem Especial Moulage

8 e Modelagem (qualificagao e ensino tecnico)

9 e Modelagem Masculina, Modelagem Avancada

10 e Modelagem Basica, Modelagem Masculina, Costura |, II, lll, IV e V, Draping,

Draping Avancado, Ergonomia.

Tenho duas disciplinas: Alfaiataria | (para conceitos basicos e modelagem
e montagem de colete) e Alfaiataria Il (para trabalho mais avangado com
montagem de um paleto).

12 e Montagem em tecidos especiais
13 e Laboratorio da Forma Avancada
14 e Nao respondeu

%Y
[
[ ]

Fonte: Elaborada pela pesquisadora

No quadro acima, é perceptivel que os conteudos referentes a alfaiataria estdo em sua
quase totalidade alocados nas disciplinas referentes a modelagem, costura, montagem de

pecas e outros, e somente 2 das respostas, constam a denominagdo da palavra alfaiataria.

Sabe-se que todas as entrevistadas ministram o contetdo, mas evidencia-se pelo
resultado exposto a necessidade de constar de forma documentada nos Projetos Pedagogicos

a expressdo alfaiataria, para fortalecimento e esclarecimentos dos contetidos trabalhados.

Em sintese, com as entrevistas, foi possivel detectar a quantidade de docentes na area

formando egressos para atuarem na alfaiataria, mas que ainda ndo se intitulam alfaiatas. Outro
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fator confirmado foi a questdo da palavra machismo, que prevalece como indice de maior destaque

nas respostas referentes a dificuldade de se atribuirem como alfaiatas.

Na busca pela informagao a respeito de material utilizado para o exercicio de contetidos
referentes a alfaiataria, confirmou-se quase uma unanimidade na utilizagdo da Modelagem
Alfaiataria Masculina, de Stefania Rosa, ressaltando, dessa forma, a necessidade de publicacdes

na area pelas maos de alfaiatas na area da pesquisa e ensino.

3.4 Alfaiatas atuantes no mercado de moda - Mulheres na alfaiataria na moda

brasileira (2016-2020): Analise e sintese

Sequencialmente, buscou-se compreender a participacdo das mulheres como designers e
estilistas no contemporaneo brasileiro. Para isso, realizou-se uma pesquisa para verificar como se
da a participagdo do género feminino no maior evento de moda do Brasil, o Sdo Paulo Fashion
Week (SPFW)1%, na plataforma on-line, entre os anos de 2016 a 2020, nas edi¢des de nimero 41,
42,43, 44, 45, 46, 47 e 48. Selecionamos as marcas que atuaram nos desfiles nesse periodo para
constatar se existiu equidade entre os géneros feminino e masculino na funcao de estilista/designer

responsavel pela colecdo apresentada.

106 TEMPORADAS SAO PAULO FASHION WEEK. Disponivel em: <https://tinyurl.com/4mrw8knc>.
Acesso em: 21 out. 2020.
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Quadro 19 - Edicoes do Sao Paulo Fashion Week entre 2016 a 2020: atuagio por género

2020 N48 N47 N46 N45 N44 N43 N42 N41 Total
2019 2019 2018 2018 2017 2017 2016 2016 Desfil
es
29 - 25-D 36 - 30 - 28 - 34-D 36 - 26 - 37-D 281 -
D D D D D D Total
16- M 15 - 22- 19 - 14 - 14 - 17 - 14 - 19 - 150 -
M M M M M M M M M
13-F 10-F 14-F 11-F 14-F 20-F 19-F 12 -F 18 - 131 -
F F
1 01 01 01 04
Misto Misto Misto Misto Misto
D = Desfiles

M = Género Masculino
F = Género Feminino

Fonte: Elaborado pela pesquisadora.

Das 281 marcas, o resultado aponta 150 homens, 131 mulheres e 04 gestdes mistas na
modalidade de estilista/designer. Nesta propor¢ao de resultados, observa-se que ndo existe uma
disparidade expressiva na equidade de géneros. Porém, se compararmos com o resultado da
pesquisa referente as relagdes de género nas universidades brasileiras, concluiremos que este
numero confirma uma exclusdo, uma vez que em porcentagem, nos cursos superiores em Design

de Moda, 90% dos alunos sdo mulheres®’

Das 131 marcas desfiladas que possuem mulheres na modalidade de estilista/designer das
marcas, somente 05 marcas em seu resumo sobre o descritivo no site do evento contemplam
colecdes de alfaiataria com mulheres em seu comando, sendo elas as marcam abaixo relacionadas,

sendo elas: 1) ALUF% - Designer Ana Luisa Fernandes; 2) Gloria Coelho!%°- Designer Gloria

107 BARRETO, Andreia. A mulher no ensino superior: distribui¢@o e representatividade. Cadernos do
GEA, Rio de Janeiro, v. 1, n. 6, p.1-46, jul. 2014. Semestral. Acesso em: 22 out. 2020.

108 Disponivel em: <https://tinyurl.com/6ea5z95c>. Acesso em 27 out.2020.

109 Disponivel em: <https://tinyurl.com/37vbpt6x>. Acesso em 27 out.2020.
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Coelho; 3) Neriage'!® — Designer Rafaella Caniello; 4) Helena Pontes!!! — Designer Helena

Pontes; e 5) Giuliana Romano!!%,

Quadro 20 - Resultado das marcas que se denominam alfaiataria e possuem mulheres como

Estilistas/Designers
Marca Designer
ALUF Ana Luisa Fernandes
Gloria Coelho Gloria Coelho
Neriage Rafaella Caniello
Helena Pontes Helena Pontes
Giuliana Romano Giuliana Romano

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Diante do resultado, ¢ necessario considerar que, devido a auséncia de nominagao clara da
fungdo atribuida para a alfaiata quando se refere ao género feminino, a pesquisa considerou em
sua apreciacao quando no descritivo constava que a referida marca participante do SPFW projetava

alfaiataria e que tinha no comando efetivo o género feminino.

No entanto, pelos produtos nos sites e das imagens apresentadas nas marcas, que
desfilaram, conclui-se que existem mais do que cinco marcas que executam alfaiataria com

mulheres na funcdo de designers e estilistas, porém ndo foram registradas.

Para compreender a atuacdo das mulheres no contemporidneo na alfaiataria brasileira,
investigou-se marcas que possuem mulheres no comando e se intitulam alfaiates além do SPFW,

conforme composto no Quadro 21.

110 Disponivel em: <https://tinyurl.com/88fjmmé6n>. Acesso em 27 out. 2020.
111 Disponivel em: <https://tinyurl.com/2w2bz2zv>. Acesso em 27 out.2020.
112 Disponivel em: <https:/tinyurl.com/cr56472r>. Acesso em 27 out.2020.
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Quadro 21 - Mulheres alfaiates brasileiras no século XXI

Marca e alfaiata
responsavel
Giuliana
Romano

Barbara
Santiago
Alfaiataria
Santiago

Laura Borges
Alfaiataria

Mara Belchior
Alfaiate

Ozenir Ancelmo

Beatriz Garcia
Alfaiataria

Formacao

Graduada em
Economia e Moda

Graduada em
Artes Plasticas e
em Estilismo e
modelista de
vestuario
Graduada em
Moda e Mestre
em

Formacgao técnica
em Alfaiataria
masculina e
feminina, festa e
noivas.

Graduada em
Artes Plasticas e
Mestrado em
Artes

Graduada em
Design de Moda,
com habilitacao
em modelagem e
pos-graduada em
modelagem e
moulage no
processo de
criagao. Formacao
técnicas de
modelagem e
especializacao em
alfaiataria

Tempo de atuagao na area

Iniciou a marca em 2006 e, em
2018, encerrou as atividades.
Retornou em 2020, com a nova
marca colaborativa GIU
Instagram:
https.//tinyurl.com/4swnrmux

Santiago Alfaiataria - 2007
Site:
https.//tinyurl.com/3u68yxaz

L'AURA ALFAIATARIA - Desde
2017

Site:
https.//tinyurl.com/2zzabuz2
Trabalha ha 40 anos na area
Instagram:
https.//tinyurl.com/6jbcdywz

- Alfaiataria sob medida

- Noivas e cursos.

- 30 anos ha area

Site:
https.//tinyurl.com/k3uv7x95

2018
Instagram:
https./ /tinyurl.com/sbksxe2k
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7 Andrea Gomes Experiencia de 17 2020
Alfaiataria anos no mercado Instagram:
https.//tinyurl.com/whg6bdrs

8 Barbara Graduada em 2012
Tofanetto Artes Plasticas Instagram:
https./ /tinyurl.com/3tmpg7jh

9 Alfaiataria Graduada em 2009
Gentile Design de Moda Instagram:
https.//tinyurl.com/k3ne86ds

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

Com o mapeamento, foi possivel confirmar um baixo nimero de mulheres alfaiatas
atuando no Brasil, destacando que somente foi considerado as que se intitulam atuando na
alfaiataria. Na sequéncia de posse desses nomes, buscou-se estabelecer contato com essas

mulheres para a realizacdo da ultima etapa da pesquisa de campo, conforme segue abaixo.

3.4.1 Mulheres alfaiatas brasileiras na contemporaneidade

Visando compreender sobre a atuagdo das mulheres na alfaiataria, em busca do
conhecimento quanto as barreiras ainda existentes para a entrada e permanéncia delas na area, a
questdo de se intitularem como alfaiatas, o preconceito de profissionais do género masculino na
alfaiataria, o reconhecimento/aceitacdo do predominio das alfaiatas frente aos clientes e outros
fatores a descobrir, as entrevistas com as mulheres alfaiatas buscou a aproximagao e confirmagao
nesta ultima etapa. A selecdo das entrevistadas pautou-se no Quadro 21, que apresentou nove
alfaiatas, porém, destas, foi possivel estabelecer contato e retorno com cinco. Desta forma, o

universo pesquisado nesta ultima fase, compreendeu 5 alfaiatas.

A referida fase buscou trabalhar com foco em entrevistas com questdes abertas, observando
a interag¢do entre os relatos que as entrevistadas procediam com informagdes sobre seu percurso,

desde a entrada na érea, busca de formacao e informacao técnica do fazer do oficio e outros. Por
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isso, a técnica de questionamento nesta fase foi amparada nos indicativos de Bosi (1994), que

permite reviver, revisitar por intermédio do relato do pesquisado suas memorias.

Essa tonica ¢ fundamental para provocar as reflexdes, estimular o retorno as cenas, por
intermédio do compartilhamento de relatos, fotos, fatos que a pesquisadora também viveu, com
vistas a localizar se estas se intitulam, reconhecem e executam todo o processo da alfaiataria. Por

iss0, as entrevistas aconteceram de forma aberta, sem necessariamente um roteiro pré-estabelecido.

Salienta-se que todas as entrevistas foram gravadas, e o arquivo encontra-se sob a
responsabilidade da pesquisadora, que conforme Termo de Consentimento Livre e Esclarecido —
TCLE — previu o anonimato das participantes (Anexo 01). Desta forma, as entrevistas foram

transcritas de forma sintética, sem excluir declaragdes do foco da pesquisa.

Entrevistada 01: A alfaiata passou por varias dificuldades e estd hd 40 anos na area, hoje,

encontra-se com 63 anos. Deparou-se com varias barreiras em sua trajetdria, sendo a primeira em
sua propria familia, que a punia, de forma verbal e fisica, uma vez que achavam que estava
adentrando em um universo para homens, o que, para eles, era um afronto. A alfaiata, ainda muito
menina, foi levada para sessdes de exorcismo, pois a familia acreditava que poderia estar

influenciada por questdes espirituais.

Relata que, apds varias tentativas da familia de fazé-la desistir, permitiram que ela iniciasse
em escola técnica para fazer datilografia e, neste local, era também oferecido o curso de alfaiataria.
Para poder frequentar, teve que se submeter a aprender a fazer o blazer feminino e nao o paleto, de
forma a retrair sua vontade. Passou esse periodo assistindo os alfaiates a fazerem os processos e

adaptando a sua pega para o feminino.

Apds os dois anos de aprendizado, convenceu ao instrutor a ensinar o paletd e,
posteriormente, trabalhou como aprendiz em uma alfaiataria, onde conseguiu melhor qualificagao.
A proxima barreira encontrada foi quando se casou e seu esposo ndo admitia que atendesse o
publico masculino. Residia em um residencial de apartamentos, ¢ os vizinhos, em especial as
mulheres do condominio, a viam de forma preconceituosa, difamando-a por atender homens, o

que influenciou em sua decisdo de separacdo matrimonial e mudanca de enderego.
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A entrevistada reforca que, nesse periodo, sentiu de forma muito mais contundente o
preconceito vindo por parte de mulheres, isso hd mais de 30 anos. Relata que alguns homens a

tentavam assediar, mas de forma mais evidente eram os olhares das mulheres que mais a afligiam.

A alfaiata relata que ¢ mais dificil para as mulheres jovens entrarem no mercado. Hoje, ela
tem clientes do género masculino, feminino e vérios trans, e grande parte dos clientes trans sentem
dificuldades de serem atendidos por alfaiates homens, os mais tradicionais, por exemplo, nunca
estdo com a agenda disponivel para eles. Ela tem atendido muitas pessoas para casamento

heteroafetivo e homoafetivo.

Trabalhando 15 anos no mesmo endereco, em sua opinido, o melhor cliente atualmente sdo
as clientes trans, que exigem uma visdo de adaptacdo, “pois o alfaiate tem que ser um livro em
branco, que a cada cliente tem que escrever suas técnicas especiais para aquele, que no caso
desses corpos alterados, se ja fez modificagoes tem todo um ajuste. E so a experiéncia pode
resolver e atender a esse publico que também é alvo de preconceito, e eles tém medo de serem

expostos”’.

Quanto a questdo de se intitular como alfaiata, relata que nunca escutou a palavra, e
inclusive a acha estranha: “Eu me intitulo alfaiate, mas tenho que me impor. Ndo é simples, o tempo

passou, mas o preconceito se manteve .

Destacou a importancia dos aviamentos, como exemplo as entretelas de qualidade. Os
materiais especificos da alfaiataria que estdo sumindo, como a caixinha de apontar giz, os esquadros
e réguas especiais. Ela trabalha com varios materiais para consulta, porém o que mais utiliza ¢ o
livro IL Modellismo, e busca informagdes em sites sobre questdes para a area, e sente falta de
cursos de passadoria, mesas especiais e materiais. “Precisamos de algo novo, que apaixone

novamente as pessoas’’.

Reconhece que as pessoas ainda tém muita dificuldade em ensinar. Muitas se intitulam
como alfaiate, mas quem faz € o pai ou o sogro, “na alfaiataria estamos na carroga, quem sabe se
as mulheres se posicionarem muda o rumo”. Conclui relatando os problemas da alfaiataria sio uma

questdo de hierarquia, ndo s6 de género.

Entrevistada 2: “Alfaiataria é o jeito de fazer”, assim inicia a sua participagdo na

entrevista. Seu processo de conhecimento foi na Inglaterra e estagiou no Marcelo Brade, empresa
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que, a época, empregava uma mulher no trabalho rapido, isto €, sempre que um alfaiate faltava, ela
o substituia, mas ndo sabia fazer todos os processos — pois eles nao permitiam que ela os aprendesse.

No caso da entrevistada, por ser estagiaria, teve mais abertura.

Aprendeu a fazer tudo manual, no tecido, como tradi¢do. Os alfaiates ndo gostavam de
ensinar, ndo creditando as novas geragdes a capacidade de aprendizado. Relatou que aprender

alfaiataria ndo € rapido, mas a base se passa, cada um leva depois o seu tempo para ter o seu jeito.

Apo6s o processo de aprendizagem, resolveu abrir sua propria alfaiataria, iniciando com a
camisaria, aos 26 anos. Percebe que a alfaiataria tem retornado como algo mais glamouroso, € isso
pode também confundir e perder as técnicas, que ¢ o mais precioso. Conclui afirmando que tem
receio da perda dos conhecimentos da origem do oficio, que o conhecimento ja comeca no
industrial e ndo na origem, e se ndo tem um acabamento moroso e boa vestibilidade, ndo ¢
alfaiataria. Se reconhece como alfaiate, ¢ formada em design de moda. Nunca ouviu a denominagao
da palavra alfaiata e estranha o termo, ndo sabendo dizer se essa a seria melhor utilizagao.
Complementa que sempre achardo termos para ndo ser um alfaiate, sempre os outros e até a propria

mulher alfaiata, se senti inibida e acha outro termo para si profissionalmente.

“Porque pode ter costureiro e ndo pode ter alfaiata. Que para um costureiro tirar a
medida de uma mulher é visto como glamouroso, e para mulher tirar a medida do homem é

desconfortavel ”. Ela mesma passou por situacdes de preconceito de alfaiates profissionais.

Gosta de oferecer pecas mais despojadas, por isso, faz uma alfaiataria mais livre de amarras
nas escolhas, com diversidade em estampas, cores e cortes. Ao seu ver, a alfaiataria foi constituida
para vender a masculinidade, as lojas tinham charuto, chapéus, “a forma de vender alfaiataria é

assustador, eu visto corpos e ndo géneros”.

V¢ os stories de ateli€s sendo comandados por mulheres, mas elas ndo sao assumidas pelos
seus mestres alfaiates. A parte artesanal da alfaiataria se move pelas maos de mulheres, que ndo
sdo contratadas como alfaiates. A maioria dos oficiais que trabalham em casa sdo mulheres.
Ouvimos muito a Alfaiataria estd “morrendo”, ndo, ela estd em ascensdo, o que esta morrendo € o
processo da alfaiataria, o fazer estd morrendo, o ser alfaiate estd em ascensdo, € a maioria que tem

surgido sdo mulheres.
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A entrevistada utiliza o método antiprovas!'® para ver questdes de diferengas de corpos,
bem como o Classic Tailoring Techiniques for Menswear''®, um basico no sentido de ndo

aprofundar, apenas mostrar os processos para quem quer saber.

Conclui dizendo que ¢ importante entrar na academia para poder passar o conhecimento,
pois a maioria dos mestres mais velhos sé tem até a 4* série, a associagdo ¢ para quem o mercado
ndo aceita. Por isso, a importancia desse papel politico e social, bem como o trabalho nas proximas
geracgdes para realizar essas mudangas. Documentar processo € muito dificil, nesse sentido, destaca
a preocupagao da pressa em obter os conhecimentos, em que a base tem se perdido, e criar vias de

compartilhamento ¢ a forma ao seu ver de resolver essa problematica.

Entrevistada 3: Iniciou em 2004 na 4rea da moda e tinha a modelagem como um hobby,

pois a encantava ver uma costureira em seu oficio, achava maravilhoso ver um tecido se transformar
em algo que vestia. Sempre gostou do fazer. Foi coordenadora de produto em uma fabrica, onde
conheceu a concepgao da produgdo, e logo foi trabalhar em uma empresa de alfaiataria.

Relata que a incomodava o sistema de produg¢do. Comegou a estudar e fez um curso na

115

escola de alfaiaria'™. A alfaiataria tem um primor, com o respeito ao corpo, o que a fez se apaixonar

pela profissao.

Tinha, inicialmente, clientes mais cldssicos, mas revolveu renovar: “com a alfaiataria, vocé
pode também colorir o mundo, vocé precisa explicar para as pessoas o que é uma alfaiataria, e
por ser uma mulher as pessoas associam muito a costureiras, modistas, modelista e que ndo é
nenhum demeérito, pois eu sou todas essas coisas sendo alfaiata, e se for um senhorzinho alfaiate,
ndo vao ligar para ele perguntando se ele faz outra coisa. Uma alfaiataria que foge dos canones
vigentes, e tem que ser respeitado para ser uma alfaiataria. Trazer forro diferente, as mulheres

trouxeram esse diferencial.”

113 MARTINS, Annibal. Método mundial de corte anti-provas: Base direta e proporcional.

4.ed. Sao Bernardo do Campo: Imprensa Metodista, 1972.

114 CABRERA, R.; MEYERS, P. F. Classic Tailoring Techniques: a construction guide

for men's wear. New York: Fairchild Publications, 1983.

115 Projeto Sob Medida - Escola de Alfaiataria. Disponivel em: <https://tinyurl.com/2ffmxrdc>. Acesso
em: 05 out. 2021.
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Disse que, geralmente, usa a palavra alfaiate, quando usa alfaiata, sente que as pessoas
ficam em duvida, pois, para elas, o termo esta longe de seu entendimento e ndo acham normal uma

mulher jovem ser alfaiate.

Idade e género sdo, portanto, barreiras. A idade porque os canones diziam que teria que
ficar anos a fio aprendendo; género, porque a mao de uma mulher ndo pode ser a mdo de um
alfaiate. A entrevistada, contudo, acredita que necessita de um tempo, preceitos que fazem que a
alfaiataria seja alfaiataria. Em muitos casos, uma fabrica que diz que faz alfaiataria ¢ so pra definir

um tipo de produto e ndo o seu processo.

O trabalho de percepc¢do na alfaiataria ¢ a sutileza de entender o que a pessoa quer € o que
¢ possivel para aquele corpo. E uma parceria com o cliente, com sua personalidade e seus
movimentos, e todas essas coisas estardo na pe¢a. Ela precisa expressar, e as mulheres tém uma

sensibilidade para compreender o que as pessoas precisam.

Acha que ainda existem barreiras para a entrada de mulheres na éarea, e que inclusive até
ela, que se acha uma pessoa aberta, precisa descontruir a cultura. Seria uma ingenuidade achar que
ndo reproduz algum comportamento machista e aponta que ndo sera na nossa geragao que isso sera

concretizado, mas ndo podemos sucumbir a essas barreiras todas.

No Brasil, conhece poucas profissionais da sua area, porém acredita que deva existir algum
grupo para trocar ideais e que a tematica deve ser estimulada, ter uma escola, por exemplo. “Vocé

precisa despertar o alfaiate que existe dentro dele, é voca¢do”.

“Precisamos fortalecer nossa classe, um local de formacdo, para os pilares. De informagdo
do que é a alfaiataria. Instruir as pessoas. Convencer as pessoas do produto, uma ode ao cuidado
e ao tempo. O quanto ja se perdeu dos processos ndo estd documentado, daqui a 100 anos,

podemos perder a tradi¢do. Essa é a ponta da linha”.

Como material, utiliza o livro de Stefania Rosa e a dissertagdo da Juliana Barbosal®
intitulada “Preservacdo dos saberes tradicionais do alfaiate”, e conclui que “ndo gosta de
desestruturar”, ela ousa em forros, tecidos, tamanhos, mas das estruturas nido abre mio. Tem um

estilo mais classico. O olhar do alfaiate, que faz a roupa caber no cliente, considerando-o para além

116 Disponivel em: <https:/tinyurl.com/4xmxc66r>. Acesso em: 20 de jul. 2021.
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das medidas. “A distribuicdo em uma peca de alfaiataria de pesos e medidas é pensada para o

»
corpo para trazer conforto”.

4" entrevistada: Trabalhou no varejo durante 30 anos, onde obteve uma grande visdo para

ajustes no segmento da alfaiataria e, depois, resolveu abrir seu proprio negocio. Hoje, na sua visao,
muitos dizem ser alfaiates, mas sdo gestores comerciais da alfaiataria, uma casa comercial com um
alfaiate e mulheres que trabalham por detras das “cortinas”. O oficio se transformou em uma sacada
de negocios, e isso tem desanimado mais e mais os alfaiates, pois recebem menos, uma vez que

ndo possuem o a mesma habilidade para negociagdo que o mercado tem buscado.

No olhar dela, hoje, nas mais de 90% das novas casas de alfaiataria, quem esté a frente nao
¢ o alfaiate. Outro fator ¢ que a mulher tem muita inibicdo, homens sdo mais dificeis de lidar, diz
isso quando se refere aos alfaiates. Na sua opinido, quanto aos clientes, quando uma mulher esta
no comando, sentem-se intimidadas por questdes de cantadas, por isso, muitas mulheres estdo nas

alfaiatarias escondidas, onde se sentem protegidas.

Em sua alfaiataria, comandada por ela, vé muito preconceito com a mulher nesse segmento,
para muitos, as mulheres sdo “apenas” costureiras porque sempre viram a atividade como quebra-
galho, atividade secundaria para ganho extra quando o homem ¢ quem tem a renda maior. Muitas
fazem na retaguarda o trabalho mais minucioso da alfaiataria, como colocag¢do de mangas e golas,

mas € um universo normalmente comandado pelo homem.

Ao seu ver, o cenario vem mudando, as mulheres estdo buscando a capacitacdo profissional
para desenvolver moldes para grandes empresas e/ou trabalharem como auténomas, com agenda
fechada e cobrando diéria pelo trabalho, muitas, ainda, lideram equipes de costura e ministram
cursos praticos para a aprendizagem da costura ou como consultoras. Todavia, reconhece que,
mesmo com tais mudangas, o preconceito por género no oficio ainda marca o cenario da

profissao.

Entrevistada 5”: Iniciou na alfaiataria em 2015, mas ja esta no mercado da moda desde

2010. Boa parte da sua carreira ¢ como modelista em atelié de vestido de festa e noiva sob medida.
Relata: “Sempre gostei desses acabamentos mais primorosos, minha primeira experiéncia como

modelista foi no Reinaldo Lourenco, e depois fui trabalhar na Martha Medeiros e na Vanessa

Abbud”.
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Em 2018 ingressou na carreira docente no Senac, onde ministra aulas nos cursos técnicos e
livres de modelagem e costura. Além disso, ¢ docente na EMP (Escola de Moda Profissional) desde
novembro de 2019, nos cursos livres de modelagem e costura. Em paralelo com a docéncia, trabalha

com encomendas de alfaiataria.

Fez bacharelado em Design de Moda com habilitacio em modelagem no Centro
Universitario Senac (2010 - 2013), pos-graduagao pelo Senac em Modelagem e moulage: processos
de criacdo (2015). Em abril de 2021, concluiu a segunda pds em Docéncia no Ensino Superior, no

Mackenzie.

Na area da alfaiataria, fez um curso de camisaria na Associacdo dos alfaiates e camiseiros
do estado de Sao Paulo. Quando indagada sobre se considerar uma alfaiata, respondeu: “Eu fico
em duvida se posso me considerar um alfaiate. Quanto as questoes das barreiras, elas existem,
sim, porque alguns alfaiates, principalmente os mais velhos, ndo querem ensinar e passar adiante
o seu conhecimento. Os alfaiates mais velhos acreditam que essa ndo é uma profissdo para
mulheres. Para uma mulher buscar conhecimento de alfaiataria, ela precisa beber em varias
fontes, o que dificulta um pouco. De maneira geral cursos de alfaiataria ndo sdo faceis de
encontrar e as turmas sdao pequenas. Consegui estudar na associagdo dos alfaiates em Sao Paulo
porque ja tinha uma turma que iria comeg¢ar na semana seguinte. Tentei me inscrever em mais
cursos, mas nunca era informada das novas turmas”.

Durante todas as entrevistas, algumas frases ecoaram de forma mais abrangente. Dado o
peso das implicagdes de certos relatos, foi possivel observar o ponto de vista das entrevistadas,
analisando a entrada na area, tempo de atuacdo, impasses para a qualificacdo, reconhecimento
destas no oficio quanto ao olhar do género masculino e feminino, bem como a questdo das
dificuldades que ainda prevalecem a entrada e permanéncia da mulher neste oficio.

Dessa forma, foi possivel confirmar a participagdo atual dessas mulheres na alfaiataria,
exercendo o oficio, atendendo tanto o publico masculino quanto o feminino e/ou LGBTQIA+.
Confirmou-se também o registro das datas de entradas das mulheres no oficio em questdo. Por
meio de uma das entrevistas, verifica-se que, ha 40 anos, a permanéncia na area ¢ um aspecto a ser
considerado, pois ndo existiam publicagdes especificas sobre o tema, incipiente inclusive nos
cursos de Moda.

Verificou-se, ainda, a dificuldade destas profissionais em se autointitularem alfaiatas, algo

que lhes causava estranheza, como também o desconhecimento do uso do verbete que, conforme
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comprovado nesta tese, existe, entretanto, em alguns dicionarios, caiu em desuso e foi excluido
com a reformulacdo ortogréfica.

Quanto a questdo da assimilag¢do do exercicio da profissdo pelas mulheres, percebe-se que,
para a alfaiataria, o predominio da palavra alfaiata poderia ser um dos meios de efetivar a
participagdo do género em pesquisas daqui para frente.

Elenca-se, desse modo, a necessidade de rever as questdes de autonomia na profissdo, o
reconhecimento das posi¢des ocupadas por mulheres em registros trabalhistas, as legislagdes
especificas para a fungdo, as possiveis organizacdes da classe, as publicagdes e disseminacdes de
suas agdes e producdes, dentre outros aspectos que as identificariam no segmento da alfaiataria de
forma institucionalizada.

Outro fator de destaque foi a evidéncia da segregacdo, observada nos relatos e fatos que
comprovam a exclusdo, a anulagdo e a discriminagdo, como o afronto verbal e fisico, ou seja, hd o
preconceito estrutural as mulheres que atuam na alfaiataria. De maneira geral, desde a pesquisa
historica, comprovou-se a discriminacdo entre os alfaiates baseada nas diferencas de género
masculino e feminino.

Ressalta-se também a existéncia do preconceito estrutural no atendimento aos clientes
trans, reforgando o machismo existente na sociedade patriarcal, em que a heterossexualidade ¢ a
norma, gerando exclusdo. H4, na profissdo, uma clara hierarquia social institucionalizada que
ainda se impde fortemente como oficio unico do género masculino. Essas diferengas foram de
manifesta¢do de superioridade do grupo de alfaiates que estabeleceram a corporacdo de oficios no
século XVII, quando foi declarada a inferioridade de mulheres que exerciam a profissdo, sendo
estas, a época, proibidas de prosseguirem com o oficio.

Comprovou-se que a ocorréncia deste fato gerou perdas e estabeleceu uma visao
hierarquica entre os géneros. Portanto, a ac¢do estrutural do preconceito ¢ reforgada em frases
pejorativas, como “mulheres ndo sdo capazes de aprender o oficio da alfaiataria”, visto que ela
pressupde e conceitua que o género feminino ¢ incapaz ou menos capaz do que o masculino para
a area.

Nesta etapa, vemos claramente que o preconceito se tornou estrutural, uma vez que, apos
trés séculos, as mulheres ainda vivem discriminagdes na area, pois foi enraizada na sociedade a

visdo de que a alfaiataria ¢ de predominancia masculina.
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Salienta-se a questdo estrutural na sociedade sobre a competicdo feminina atribuida ao
patriarcado, visto que ha uma estranheza por parte das proprias mulheres a aceitarem o género
feminino na profissdo da alfaiataria.

Confirma-se, portanto, a necessidade de extinguir a ideia de segregacdo transmitida de
geracdo a geracdo. Para tanto, além de levantar os fatos histéricos qual se fez nesta pesquisa, de
verificar as questdes no contemporaneo e de dar créditos as suas contribuigdes no presente,
entende-se que acdes e medidas para integrarem as mulheres na 4rea sdo necessarias.

Logo, por compreender que a¢des de ambito politico, social e educacional necessitam se
estabelecer para efetivar a condicdo de um cendrio de inclusdo das mulheres na alfaiataria,
apresenta-se o website “alfaiatas.com” como uma proposta de conexdes para a validacdo da
equidade do género feminino na alfaiataria, para dar visibilidade as questdes que estdo estagnadas
ainda no século XVII e para que sejam reparadas as questdes historicas, tudo isso em busca pela

equidade de género na contemporaneidade.

3.5 O website como espaco para disseminar resultados de pesquisa e solugoes
futuras

Nos capitulos de desenvolvimento desta pesquisa, foi se constituindo consideragdes, andlises e
discussoes a respeito das fases da pesquisa historica, das contribui¢des da alfaiataria para o sistema
de moda, bem como ao Design de Moda, atreladas as suas ag¢des e contribui¢des a institui¢ao nos
cursos superiores de Moda e Design de Moda. O arcabougo gerado na fase do desenvolvimento,
na localizacdo da participagdo das mulheres como alfaiatas na linha histérica do século XVII até a
contemporaneidade, alicercou e direcionou para o estudo de caso e as pesquisas de campo.

Dessa forma, a pesquisa de campo e as entrevistas foram fundamentais para a comprovagao
e o entendimento dos fatos que realcam a permanéncia do negacionismo historico do género
feminino na alfaiataria. Por meio das sinteses das analises que ocorreram concomitante no referido
capitulo 3, apresentou-se consideragdes a respeito da constituicdo e definicdo quanto a
participagdo/aceitacdo do género feminino nos formatos de negécios da area da moda atualmente.

A trajetoria deu-se de forma avaliativa durante as exposi¢cdes das pesquisas aqui
apresentadas em suas distintas fases e, por intermédio das primicias do design contemporaneo, das

questdes sociais para as solugdes das desigualdades perante o negacionismo histérico e questdes
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da segrega¢do na contemporaneidade, confirmou a necessidade de propiciar suporte para saberes
da construcdo e manutencao da alfaiataria.

Contudo, a partir das informagdes levantadas no decorrer desta investigagdo, pode-se
averiguar que a disseminagdo ¢ a premissa inicial para que ocorra a valoriza¢do das mulheres
alfaiatas e suas contribui¢des significativas no design de moda contemporaneo, com vistas a um
novo comportamento e uma conjuncdo de saberes. Diante disso, apresenta-se a proposta de

conexdes para a validacdo da equidade do género feminino na alfaiataria.

3.51 O website “alfaitas.com” como uma proposta de conexdes para a
validacao da equidade do género feminino na alfaiataria

Esta pesquisa trilhou um percurso historico relativo a alfaiataria, na busca pela recomposi¢ao das
perdas geradas e na identificacdo das pistas nas entrelinhas da participacdo e exclusdo das

mulheres.

Durante a trajetéria desta pesquisa, inicialmente por meio da pesquisa historica,
evidenciou-se que o preconceito da participagcdo das mulheres no oficio da alfaiataria ndo as aboliu
de fato, mas provocou migragdes destas para posi¢des de nuances diferentes, como costureiras,
modistas e outras denominagdes que, consequentemente, geraram uma ruptura, na qual o trabalho

nao era mais associado de forma direta a atribui¢do de alfaiate(a).

Além disso, por consequéncia da segregagdo do género feminino na alfaiataria hd mais de
trés séculos, existe uma lacuna no oficio, evidente no preconceito estrutural a nomenclatura para

a atribui¢do destes as alfaiatas.

Analisando esse contexto, vé-se a ligagdo com conceitos machistas, em que o centro do
oficio da alfaiataria ¢ de dominio exclusivo masculino. O sistema capitalista intensifica a
dificuldade da posi¢cdo que a alfaiata poderia ocupar. Nesse sentido, pensar na posicdo que esta
poderia ocupar incomodou alguns personagens e cendrios, privilegiados pela atribuicdo da
profissdo somente ao género masculino (o alfaiate). Esse panorama ¢ um construto historico,
datado do século XVII até o final do século XIX, ndo s6 na a¢ao pela invisibilidade das mulheres
no fazer deste oficio, como também na atuagdo dos alfaiates machistas na producao do proprio

vestudrio feminino, tolhido de liberdade por meio dos atributos aplicados nas formas da
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composi¢ao dos modelos, como, por exemplo, os espartilhos, amplitudes exageradas da forma, e
volumes de saias, comprimentos de alturas e outras, como verificado na fundamentagdo tedrica

desta pesquisa.

Na historicidade desse sujeito e seu oficio (alfaiatas), comprovou-se que, no século XX,
movimentos contribuiram para a entrada das mulheres na area da moda, e as lutas e organizagdes
feministas foram significativas para essa mudanga, porém ndo abarcou a problematica do titulo de
alfaiatas. Entretanto, comprova-se, por intermédio da pesquisa documental, que as praticas
projetuais das mulheres entrantes a partir do século XX transformaram a realidade anterior no
plano histérico-social, isto é, vé-se pelas lutas das primeiras mulheres beneficios para a area na
abolicao dos trajes que impunham questdes de posicionamentos politicos, sociais e religiosos,

cerceando a liberdade feminina.

Nomes do género feminino evidenciados na alfaiataria tradicional, industrial e
contemporanea contribuiram na construc¢ao da histdria do sistema do vestuario de moda no século
XX, bem como com a transposi¢ao dos seus conhecimentos para a educacdo, como participes na

area do Design de Moda.

Dentre eles, destaca-se a influéncia de Lanvin, Chanel, Vionnet e Schiaparelli, propagada
nas primeiras décadas do século XX, na abertura de campo para novas entrantes do género
feminino. Todos esses fatores se transformam em fonte de referéncia aos proximos profissionais
que adentraram na area da moda, a partir das agdes e contribui¢des destas mulheres, e empregaram
ao desenvolvimento das mudancas que sucederam, como exemplo, o prét-a-porter € 0s novos

segmentos sport wear, casual wear e outros associados a moda feminina e masculina.

Visto isto, destaca-se também a sensibilidade de elaborar vestimentas mais funcionais para
o novo perfil feminino, surgindo, entdo, o estilo andrégino e as inovagdes em recursos de
modelagem aplicados as condi¢des que o tecido poderia proporcionar com suas propriedades, de
forma a adentrar ao século XXI com aporte na inovacao no uso de materiais e criagdes com padrdes

ndo convencionais para uma nova estética vigente.

A pesquisa seguiu com o estudo de caso e das pesquisas de campo, evidenciando a
participag@o feminina na alfaiataria tradicional, industrial e contemporanea. O estudo evidenciou
a divisdo das operagdes de construcdo da modelagem do paletd6 em formato tradicional,

confirmando a possibilidade de igualdade na compreensdo do sequencial para sua primorosa
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construcdo para a alfaiataria tradicional, independentemente de género. Ambos os géneros

realizaram as atividades da constru¢ao completa de um paleto.

Os registros dos conhecimentos da base estrutural do tradicional comprovaram ser pilares
para varios formatos dos segmentos do vestuario, bem como para a construcdo da alfaiataria
industrial e contemporanea, visto nas pesquisas de campo com alfaiata industrial e alfaiates

contemporaneos, retroalimentando-se, como visto na Figura 49.

Figura 49 - Conexdes da construcio da alfaiataria

f +

Alfaiataria contemporanea H Alfaiataria tradicional H Alfaiataria industrial

1 )

Fonte: Elaborada pela pesquisadora

Neste contexto, compreendeu-se também a participacido das alfaiatas na
contemporaneidade por meio das entrevistas, com relatos das mulheres que contribuem na
alfaiataria na moda brasileira, tanto nas institui¢des de Ensino Superior de Moda como no mercado
de moda, processo este que evidenciou a necessidade de publicagdes de suas agdes e producdes
para ampliar aportes tedricos e técnicos a area.

Assim, ao considerar trés importantes eras, a agricola, a industrial e a digital ou “sociedade
da informag¢ao” - na qual, em tese, grande parte dos individuos participam de alguma maneira,
compartilhando o conhecimento com base nas informagdes que possuem por meio da convergéncia
tecnologica, e o processo de comunicagdo torna-se mais abrangente -, podemos considerar que,
em menos de meio século, foi alterado o modo de registrar, distribuir e receber informagao devido
a tecnologia e imersdo no universo digital. Nesse sentido, como resultado final desta pesquisa,
propde-se conexdes para a validacido da equidade do género feminino na alfaiataria, por
intermédio da criacao do website “alfaitas.com”.

Isto posto, com o objetivo de dispor das informagdes geradas nesta pesquisa, tanto de

ordem teodrica como pratica, considerando que se comprovou neste estudo a participacao historica
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das mulheres na alfaiataria, apresenta-se a arquitetura de informacgdo do site para efetivar as

conexdes da participacdo das alfaiatas em busca da equidade de género no contemporaneo.

Figura 50 - Arquitetura do site Alfaiatas.com

Home Apresentagao Panorama Banners
Alfaiatas Sobre o projeto Objetivos Alfaiatas Resultados
Alfaiatas.com
. Artigos/
Blog Conteudos Producdes Imagens
Contato Formulario Chat

Fonte: Elaborado pela pesquisadora

O site, ja de registro de dominio da pesquisadora, serd um espago de interagdo e
armazenamento dos dados gerados nesta pesquisa, além de ser um espaco coletivo aberto a todas
as alfaiatas para contribuir e atribuir seus feitos. De forma coletiva, buscara identificar referéncias
de alfaiatas e suas marcas, projetos e espacos educacionais, por compreender que acdes de ambito
politico, social e educacional, que envolvam associacdes e 6rgdos de classe, necessitam se
estabelecer para que se efetive de fato a condicdo de um cendrio de inclusdo das mulheres na

alfaiataria. Como proposto, uma das acdes € o acervo gerado nesta pesquisa ser disponibilizado:

e Disposi¢do sobre pesquisas de teor historico e pratico para ampliar o aporte de referéncias para
outras pesquisas que também abordem assuntos que contribuam com o objetivo central desta
pesquisa;

e Mapeamento das atuais alfaiatarias que possuem mulheres no comando, mediante a
autorizacao das mesmas;

e Informagdo sobre capacitagdes na area;

e Espaco integrado para possivel associag@o politica e agdes sociais na area;

e Disponibilizagdo do material pratico gerado pelo estudo de caso referente as etapas de

construcao do paleté em método tradicional desta pesquisa;
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e Modelo informativo da caracterizagdo da alfaiataria tradicional, industrial e contemporanea;
e Espaco de troca de informagdes e conhecimentos, entre outras IES e projetos que se

interrelacionem com o objetivo proposto no site.

O espago sera de interagdo, devido a necessidade do alcance da informagao sobre as
alfaiatas, bem como da reparacdo de séculos quanto a segregacdo do género feminino na érea.
Compreende-se, a partir dessa premissa, que a sistematica do desenvolvimento do site contribuira
com compartilhamento de informagdes; transferéncias de conhecimentos; disposi¢ao e ampliacao

da rede de contatos; indicagdo de trabalhos e produtos e outros.

Dessa forma, entende-se que essas acdes transformarao a situagdo atual da permanéncia da
segregacao das alfaiatas e poderdo eliminar, com o tempo, o padrdo constituido, pois a pesquisa —
e também pesquisadora - reconhece a importancia de dar voz e lugar as reivindicagdes, sendo uma
das sugestoes da pesquisadora desta tese, em ato conjunto com as alfaiatas, o envio de solicitacao

117 “alfaiatas” aos dicionarios que nido o contemplam, bem como para o

da inclusdo do verbete
Wikipédia.

Por compreender que o género feminino ainda possui grande dificuldade de aceitagdo em
diversas areas, o site reafirma o propodsito de espaco coletivo, sendo possivel o movimento de

novas entradas e novos publicos também em exclusdo, como o das mulheres transsexuais

117 Verbete ¢ um texto escrito, de carater informativo, destinado a explicar um conceito segundo padrdes
descritivos sistematicos, determinados pela obra de referéncia; mais comumente, um dicionario ou uma
enciclopédia
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Esta pesquisa, a partir do objeto de estudo, atribuiu questdes de luta de classes e, no decorrer do
processo, justificou essas lutas, em questdes de grandeza moral e social, nas quais esses pontos
ficaram em uma perspectiva muito clara, comprovando a segregacdo do género feminino na
alfaiataria.

A partir disso, vimos que as relagdes contemporaneas apontam a necessidade de uma
atuagdo mais abrangente com o ser humano, sendo o design contemporaneo, vinculado a valores,
atitudes e experiéncias, uma resposta a complexidade do mundo contemporaneo, com as agdes
socialmente responsaveis, a inclusdo, a acessibilidade, a politica, o ativismo, a equidade de género,
o feminismo contemporaneo, tudo em prol de um cenario igualitario.

Na investigacdo, em cada livro e documentos verificados e nas entrevistas realizadas,
evidenciou-se no oficio da alfaiataria a participa¢do das mulheres. Os conhecimentos adquiridos,
partindo de embates para sua entrada, suas lutas para permanéncia e a condi¢do de coadjuvantes
sdo fatos que levam aos desdobramentos propostos nesta tese, bem como na constru¢do destas
consideragdes finais.

Recorreu-se a autores da histéria da moda, na busca por fragmentos da participagdo das
mulheres, a fim de localizar informagdes que permitissem comprovar a exclusdo do género no
passado. A partir dai, surgiram novos horizontes para outras inquietagdes, uma vez que tal exclusao
se estendeu até o presente. Assim, as questdes norteadoras tornaram-se inquietagdes para entender
o cenario quanto ao numero de mulheres que se intitulavam alfaiatas e o que as levavam a ndo se
intitular.

Juntamente com essas indagagdes, ampliou-se a pesquisa tedrica para localizar suas agdes
e contribui¢cdes em consonancia com periodos histdricos e movimentos sociais, como o feminismo,
que ¢ um movimento social que nasce de uma proposta ativista em busca da equidade de direitos
civis, juridicos, politicos e a igualdade entre os géneros. Essa perspectiva mostrou a atuacao
contundente das mulheres na area da moda, com contribui¢des em projetos de vestudrios que
identificaram a aplicag@o de técnicas da alfaiataria desde o final do século XIX e inicio do século
XX.

Do mesmo modo, atentou-se para as contribui¢cdes destas em inovagdes para a area, como,

por exemplo, novas formas, sistemas de produg¢do, utilizacdo de materiais ndo convencionais da
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alfaiataria etc. Todas essas mudancgas propiciadas pelas maos das alfaiatas estiveram atreladas aos
niveis postos de qualidade para o reconhecimento da alfaiataria.

Logo, o estudo justificou e confirmou as indicacdes da importancia da alfaiataria
tradicional para a area da moda, em configuragdo a novos conceitos e possibilidades para a
aplicag¢do dos elementos da alfaiataria como bases de inovagdes ao Design de Moda.

Ao mesmo tempo em que atuaram nas questdes técnicas e estéticas, as alfaiatas
promoveram quebra de paradigmas, desvencilhando-se das regras dos canones vigentes. Visitaram
o perfil da estética masculina e fizeram adaptacdes para proporcionar condi¢des para o feminino
atuar nas vdrias esferas sociais, sem as amarras que as tolhiam em seus movimentos.

Comprovou-se, assim, a permanéncia feminina no oficio, mesmo com outros termos
profissionais, o que leva a compreender que a equidade de género, muito longe de ser extrapolada,
estabelece atengdo de politicas publicas, agdes sociais, educacionais e outros, deixando clara a
necessidade de cada vez mais integrar em todas as areas as responsabilidades, contextualizando
uma nova sociedade que compreenda os papéis femininos e masculinos sem divisdo de espago
para a carreira profissional.

Propde-se, nesse sentido, o website como meio para a recomposicao e reparo dos fatos que
provocaram e ainda persistem na questdo da segregacdo do género feminino na alfaiataria. Um
espaco para incluir inicialmente os resultados das fontes documentais histdricas e a participacao
da mulher na alfaiataria no cenério contemporaneo desta pesquisa como suporte a constru¢ao do
conhecimento para a area, em especial as alfaiatas. Sequencialmente, promovera a abertura de
integracdo e valorizagdo das mulheres alfaiatas e suas contribuigdes significativas para o design
de moda no contemporaneo. Disseminard questdes importantes a respeito da alfaiataria,
preenchendo lacunas existentes para o ensino e a pesquisa, bem como para o mercado profissional.

Isto posto, pode-se dizer que a tese foi confirmada, pelo desenvolvimento desta pesquisa,
quanto a presenca participativa das mulheres na alfaiataria nas contribui¢cdes historicas e na
contemporaneidade.

Com vistas a ac¢des futuras, pondera-se que a proposta do website poderd ser um canal
usado na produgdo de conexdes com areas de ensino, de pesquisa e na extensdo com o mercado
em seus diversos formatos. Esta aberto para futuras solugdes alternativas, como propostas para
acdes de politicas publicas direcionadas a inclusdo de pautas, como as questdes de género,

presentes nos 17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel (ODS), 169 metas anunciadas na
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Agenda Universal 2030, que trata das questdes da igualdade de género na ODS 5, como a extin¢do
da discriminacdo e violéncia, comunicagdo ¢ a adogdo e fortalecimento das politicas para o
empoderamento de mulheres e meninas, dentre outras, que somam-se as prospecgdes de acdes
futuras para continuidade desta pesquisa.

Espera-se que, em sua futura ampliagdo ou por meio de estudos realizados por outros
pesquisadores, sejam aprofundadas outras questdes como as das mulheres transsexuais que atuam
nas alfaiatarias e seu reconhecimento no pertencimento da profissao.

Além das producdes académicas da disseminagdo da tese, objetiva-se realizar a publicacio
de um livro oriundo da pesquisa historica, inserindo nas referéncias historicas da moda a
participag¢do das mulheres na alfaiataria.

Entende-se que este ¢ um primeiro passo para efetivar a abertura para pesquisadoras
ampliarem seus olhares as obras e producdes das alfaiatas, além de compreender a importancia de
se produzir contetido impresso ou em formato digital para promover a igualdade de géneros na

atuagdo da alfaiataria.
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ANEXO

Anexo 01 - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

I,ll"nsp~ UNESP - Universidade Estadual Paulista “Jollo de Mesquita Filho"

FAAC - Faculdade de Arquietura, Artes ¢ Comunicacdo
Programa de Pos-Graduacdo em Design - Laboratério de Design
Conmtemporineo

(E.' MULHERES NA ALFAIATARIA - DA INVISIBILIDADE AS ALFAIATAS NO
DESIGN DE MODA NO CONTEMPORANEO.

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO
(OBRIGATORIAMENTE, CONFORME CONSTA NA RESOLUGAO 466/2012)

Vooh estd sendo convidado (a) a participar da pesqusa “Mulheres na alfalataria - da invisib lidade
#s alfalatas no design de moda no contemporineo”, gue tem como objetivo nvestgr as muheres que
atuam como profissionas em “afastanas, akbkds de costura, INdustnas e NO campo do ensino de nivel
quakicagdio 1ecnico ou superor”, para avalar a acetacho de mulheres como alfaatas, a fim de verficr ¢
apontar em fonte documental, se ha equdade da particpagio do gnero feminino como alfsatas na
conlempor anedade.

Para esta pesquisa adolremos 0 méto do qualtativo, com os seguinies procedimentos: pesquisa
do campo, com erfrevistas semiestruturadas, sendo composta ¢ apresertada ao partcipanie da segunte
forma 1) Makeral descriivo sotve 0 leor da pesquisa 2) questiondvio semestrulirado. A aphcagdo das
entovisias somiestuturades serd reakzade por meio remo (via Google Forms, skype, google meel) ou
posscaimernte .

Vocd ndlo terd nerhum custo, nem receberd qualquer vantagemn fmancera para sso. Vood serd
esclarecido (a) sobre qualquer aspecio que deselr ¢ estard Ivre para particpar ou recusar se. Vool poderd
ot ir O CONSONUIMONO Ou INterompPer & sua ParicPaciio a qualkguer momento. A sua participacao ¢ voluntina
€ arecusa em particpa ndo acaretard qualquer penalidade ou modficacdo na forma em que ¢ atendudo (a)
pola pesquisadom que kil tatir a sua identidade com padrOes profissionas de siglo. Vood ndo serd
dertificado (a) em nenhuma pubicacho sem a sua aubNzacho

A possitskdade de riscos ¢ danos que ests pesquiss spresents 4 risco minimo, 810 4, © MesMoO rsco
existerte em atividades rotineras Como convers i, ke, escrever, que sio relaconados & dmensdo de ongem
psicoldgca, intdlectud ou emocional, quando pode ocomer algum desconforto ou constangmento do
particpante por N0 consegur recordar alguma stuaclo perguntada, recordar stuagbes desagradivers
vivenciadas por ele, ocomendo sersacho de mseguanca emocional.

Os resultados desta pesquisa estardo & sua dspos B0 quando fnakzada. Seu nome ou 0 matenal
que ndque sua paricipacio ndo serd eado sem a sua permissio. Os dados ¢ Instrumentos utizados na
posquisa ficardo arguivados com a pesquisadon responsdvel por um periodo de 5 anos, @ apds esse BMpo
serdo destruidos. Ao 1érmino desta pesquisa, depas de 10dos os trabahos conculdos e defesa dosta Bsa,
sorh enviado uma cdpla completa do documend para 4GOS dos entevistados via e-mall ou para 0 enderego
pelo envevistado (a) indicado. Vood pode contatar-nos a qualiguer momento, inclusive nos igando a cobrar,
através dos canals de comuncagho abaxo

Eu fu nformado (a) dos objpeivos da pesqusa “Mulheres na alfalataria ~ da invisibilidade As
alfalatas no design de moda no contempornec™, Sel que a qualquer moment poderel solicitr novas
rformactes, @ me retrar do estudo sem qualkquer prejuizo. Declaro que recebi este Termo em documento
escrio, fisico ou digital.

“Concordo em conceder entrevista & pesquisa: Muheres na altalataria - da invisibilidade As alfalatas
no design de moda no contemporanec”.

Q.\fﬁ‘_
.
Pesquisadora Responsével
Ma Valdrene Apareckia Viera Nunes
Orentadora Prof*. Dr*. Mdnica Cristina de Moura

Ma Visdrens Agamads Viers Nurws Laboravro o Contm gor breo
Pesque adom PP GDewgn -~ UNESP

Casio Coutia 401

231



Anexo 02 - Descritivo da Pesquisa

Mulheres na alfaiataria — da
invisibilidade as alfaiatas no design de
moda no contemporaneo

Voceé foi selecionada como voluntaria por atuar na area da moda/modelagem, para
contribuir com a pesquisa de doutorado em desenvolvimento junto ao Programa de Pés-
Graduagao em Design da Universidade Estadual Paulista “Jalio de Mesquita Filho" -
Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao/UNESP/Bauru.

Pesquisadora Responsavel

Ma. Valdirene Aparecida Vieira Nunes

Orientadora Prof®. Dr*. Ménica Cristina de Moura
*QObrigatorio

0 principal objetivo desta pesquisa € investigar a atuagdo e contribuigdo das
mulheres na alfaiataria, a fim de disponibilizar estudos e fonte documental para a
valorizagdo e equidade da participagao do género feminino na alfaiataria.

A forte influéncia de padrdes rigidos de barreiras a entrada e reconhecimento das
mulheres na area da alfaiataria € evidente desde seu surgimento até a atualidade,
neste sentido, se confirma, em pesquisas recentes, na area, que ainda prevalece um
nimero expressivo de alfaiatarias, ateliés e outras denominagdes comerciais que
confeccionam roupas de alfaiataria, que mesmo tendo mulheres no comando como

Breve alfaiatas, mantém nomes predominantemente masculinos em suas marcas. Isso

descriqéo também leva a indagar se de fato ocorreu redugdo no nimero de alfaiates, ou uma
multiplicagdo de mulheres alfaiatas no contemporaneo, sendo estas ndo

da contabilizadas como alfaiates no atual cendrio, e por vezes estas profissionais se

pesquisa intitulam como modistas, costureiras, estilistas ou outras denominagGes.

Diante disto, gerou-se a necessidade da compreensao da participagdo das mulheres
neste cenario no contemporaneo, que correspondem aos objetivos desta pesquisa,
que busca novos olhares para a pesquisa a respeito do entendimento da participagao
das mulheres no construto do percurso da histdria do vestudrio, na participag&o do
fazer da alfaiataria, efetivando o reconhecimento da equidade das mulheres para a
area do design de moda.
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Anexo 03 - Questionario

1. Ao clicar no botédo abaixo, vocé concorda em participar da pesquisa nos termos
deste TCLE. Caso nao concorde em participar, apenas feche essa pagina no seu
navegador. *

(_Lie concordo em participar da pesquisa

2. E-mail: *

3. Atuacao profissional: *

":7} Exerce diretamente a alfaiataria

() Esporadicamente

4.  Atua como profissional em: *

[ Alfaiatarias, ateliés de costura ou indUstrias

{__ No campo do ensino de nivel qualificagao técnico ou superior
() Alfaiatarias, ateliés de costura ou inddstrias e no campo do ensino de nivel
qualificagao técnico ou superior

5. Vocé se reconhece como uma alfaiata? *

() sim

() Nao

-, s vezes

6.  Vocé ja ouviu a denominagao para a profissao de alfaiate para o género feminino
como alfaiata? *
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7.  Quando vocé relata sua atuagéao profissional, vocé ja sentiu que as pessoas tém
dificuldade em aceitar o titulo de alfaiata (e) por ser uma mulher? * Marcar apenas

uma oval.

() Sim

() Nao

(__J Ocorreu algumas vezes

8.  Caso afirmativo a resposta anterior, relate qual sua percepcao, sobre o que leva
as pessoas terem a dificuldade em atribuir o titulo de alfaiata (e) as mulheres *

9.  Vocé conhece alfaiatarias que empregam mulheres e as intitulam como alfaiata
(e)? Se afirmativo, de quantas vocé se recorda? *

10. Vocé considera que ainda existem barreiras para a entrada de mulheres na
profissao de alfaiata (e)? *
) sim
) Nao

) Talvez

11.  Vocé utiliza fontes bibliogréaficas para a pratica profissional ou académica? Se
afirmativo, quais? *

12. Caso seu exercicio profissional seja, ou tenha sido na area académica, qual a
denominagao da disciplina vinculada a alfaiataria vocé ministra ou ministrou?

13.  Qual nome da instituigao que vocé ministra ou ministrou a disciplina acima
relatada?

14. Como docente, vocé utiliza alguma fonte bibliografica sobre alfaiataria oriunda de
autoria do género feminino? Se sim qual?
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Anexo 04 - Termos de Consentimento dos Participantes do Estudo de Caso

“JULIO DE MESQUITA FILHO” e
Céampus de Bauru 2 rncacho

A%
ur‘esp"@}%v UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA @

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

NOME DO PARTICIPANTE: A€ %»ﬂhw Camin J& 04 ter
DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: CPF N0 4R9. $9% 669 -40
INSTITUIGRO: _UNIWERS PAPE  (STADUAL.  de. LonPRana

CURSO: DESi6n  de pobA

Eu, Lot Quo R Comnin st ,
declaro, pal% os devidos fins ter sido informado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negécios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construcdo de um paleté em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extensdo intitulado “construgdo de um paletd em método artesanal”
que possui carater de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construcdo do paletd, bem como na realizagdo da pega proposta, serdo documentados os
pareceres, percepgdes e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagéio € contribuir na construcdo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da andlise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa ndo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pés-
Graduagao em Design, orientado pela Profa. Dra. M6nica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pos-graduagdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita
Filho" — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
sera utilizado para apresentagdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discricdo. Fui esclarecido sobre os propositos da pesquisa, os
procedimentos que serdo utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no momento que achar
necessario.

Bauru, 27 de junho de 2018. Lot gm%vmi Lty darinte o
Assinatura do participante

Assinatura:
Pesquisador R& \e\l/RG: 5768661-8
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3 -~ .
NOME DO PARTICIPANTE: f{0ceusws. . %m Owan Qrweoim,
DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: _“R&  No_ i3 -89y q‘\%a‘q
INSTITUICRO: ‘W priisesomihodte,  Gnatndund. du. Xdvdyire.

CURSO: %QMC\{)\\ Ao Yedo.

Eu, YO coune. <o %wm Qi Qrgun, ;
declaro, para os devidos fins ter sido informadd verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negdcios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construgdo de um paletd em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extens&o intitulado “construgdo de um paleté em método artesanal”
que possui carater de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgdo do paletd, bem como na realizagdo da pega proposta, serdo documentados os
pareceres, percepges e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagdo é contribuir na construgdo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da anadlise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa ndo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pos-
Graduagdo em Design, orientado pela Prof2, Dra. Ménica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pos-graduagdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Jilio de Mesquita
Filho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
sera utilizado para apresentacdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discricdo. Fui esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, 0s
procedimentos que serdo utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no momento que achar
necessario.

Bauru, 27 de junho de 2018. #}(\ﬁ\m\g \VIQ’ q ‘%nm.w

Assinatura do participante

.

Assinatura:
Pesquisador Res el)RG: 5768661-8
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NOME DO PARTICIPANTE: _£» 85, Somew dou Ne, i
DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: R.&  N°_ ACQO%M445-0
INSTITUICAO: _ {DE}

CURSO: _)\M%mm‘i‘y/\m{m

Eu: r‘[’) 3Gkt ‘(‘)QNT‘I’ s oJen. Resion i
declaro, para os devidos fins ter sido informado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negécios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construgdo de um paleté em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extensdo intitulado “construcdo de um paleté em método artesanal”
que possui carater de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgdo do paleté, bem como na realizacdo da peca proposta, serdo documentados os
pareceres, percepgdes e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participacdo é contribuir na construgdo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da analise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa nao oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pds-
Graduagdo em Design, orientado pela Profa. Dra. Ménica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pds-graduacdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita
Filho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
sera utilizado para apresentagdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discricdo. Fui esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, os
procedimentos que serdo utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no momento que achar
necessario.

Bauru, 27 de junho de 2018.

Assinatura do participante

f\\\
Assinatura: \\‘ 3 =
Pesquisador Respensavel/RG: 5768661-8
‘a?@\

Prof. (3) Ms Valdirene Aparecida Vieira Nunes
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NOME DO PARTICIPANTE:

DOCUMENTO D L — 25 no S03RZ290- F—
INS'ITﬂJICAO /D w S olodt (=5 dieel/ oéz ‘%o "

CURSO: M% ol méo@a

Eu, %ﬂamaﬂe aé fn/m %KMM C? Z“O

declaroémpara 0s devidos fins ter sido informado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesguisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negécios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construcdo de um paleté em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n° 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extensdo intitulado “construgdo de um paleté em método artesanal”
que possui cardter de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgdio do paletd, bem como na realizagdo da peca proposta, serdo documentados os
pareceres, percepgdes e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagéo é contribuir na construcio dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da analise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa nado oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pds-
Graduagéo em Design, orientado pela Profa. Dra. Ménica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pés-graduagdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Jdlio de Mesquita
Filho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
sera utilizado para apresentagdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discrigdio. Fui esclarecido sobre os propésitos da pesquisa, os
procedimentos que seréo utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagio no mpmento que achar
necessario. ;

— ///1/// 727
,4‘,/

Assinatuﬁ%pa nte

Bauru, 27 de junho de 2018.

Assinatura Q\
Pesquisador &el(RG: 5768661-8
Prof. (2) Ms Valdirene Aparecida Vieira Nunes
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NOME DO PARTICIPANTE: \awrusde e ﬁgquué&

DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: (RE NO_OAF . 996-DF0 -\Y
INSTITUICAO: { Yo s a0 s Corome du -Q\bn&m\«owueu
CURSO: A s ohs ey

Eu,_ Moo le e Qmm\m .
declaro, para os devidos fins t6F sido informado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negdcios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construgdo de um paleté em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extens&o intitulado “construgdo de um paleté em método artesanal”
que possui cardter de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgdo do palet6, bem como na realizagéo da pega proposta, serdo documentados os
pareceres, percepgdes e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagdo é contribuir na construgdo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da andlise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa nao oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa serd conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pds-
Graduagao em Design, orientado pela Profa. Dra. MGnica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pos-graduacdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Jilio de Mesquita
Filho" — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
serd utilizado para apresentacdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discrico. Fui esclarecido sobre os propositos da pesquisa, 0s
procedimentos que serdo utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no momento que achar
necessario.

Bauru, 27 de junho de 2018. (ﬂmm&n“&um\m%m

Assinatura do participante

B
Assinatura: \
Pesquisador RespéméVEf(\Ré: 5768661-8

Prof. (3) Ms Valdirene Aparecida Vieira Nunes
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NOME DO PARTICIPANTE: \\ROQX&N\L A& Q\\u\ﬁw\ a QC@&@«
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declaro, para os devidos fins ter sido informado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negdcios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construgdo de um paleté em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n°® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extens3o intitulado “construcdo de um paleté em método artesanal”
que possui carater de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgdo do paletd, bem como na realizacdo da pega proposta, serdo documentados os
pareceres, percepcdes e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagdo é contribuir na construgdo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da analise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa ndo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa serd conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pés-
Graduagdo em Design, orientado pela Profa. Dra. Ménica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pos-graduagdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Jilio de Mesquita
Filho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
serd utilizado para apresentagdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discricdo. Fui esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, os
procedimentos que serdo utilizados e riscos e a garantia onimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper 4 minha participacdd ko momento que achar
necessario.

V [ QK/LS/@':
Bauru, 27 de junho de 2018, NV ()\,\g\w\ »

Assinatura:

Pesquisador’RéBpr/RG: 5768661-8
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declaro, para os devidos fins ter sido infoftnado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respelto
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negécios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construgdo de um paleté em sistema
artesanal, a qual se dard por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curse de extensgo intitulado “construgdo de um paleté em método artesanal”
que possui cardter de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgéio do paletd, bem como na realizagéo da pega proposta, serdo documentados os
pareceres, percepgoes e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participacdo € contribuir na construcdo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da andlise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa ndo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pds-
Graduagdo em Design, orientado pela Prof2. Dra. MAnica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pés-graduacdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Jdlio de Mesquita
Filho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
serd utilizado para apresentagdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discricdo. Fui esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, 0s
procedimentos que serdo utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no momento que achar
necessario.

Bauru, 27 de junho de 2018. W - QA_,\QUA

Assinatura do partmpante

Assinatura: \
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declaro, para os devidos fins ter sido informado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negécios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construgdo de um paleté em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n°® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extensdo intitulado “construgdo de um paleté em método artesanal”
que possui carater de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgdo do paletd, bem como na realizagdo da pega proposta, serdo documentados os
pareceres, percepces e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagdo € contribuir na construgdo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da analise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa nao oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pds-
Graduagdo em Design, orientado pela Profé, Dra. Mdnica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pds-graduagdo, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita
Fitho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagao/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
serd utilizado para apresentacdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discrigdo. Fui esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, os
procedimentos que serdo utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no momento que achar
necessario.

Bauru, 27 de junho de 2018. @ {/{‘D/ & 5 él UO’W /0

Assinatura do participante
Assinatura: Q
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Enderego: Rua Martinho Lutero, 77, apto 203, torre 01
Londrina — Parana.
Tel: (043)99953-4014

E-mail: valvieira01@yahoo.com.br

Faculdade de Arquitetura, Artes € Comunicagdo

Secéo Técnica Académica

Av. Eng. Luiz Edmundo Carrijo Coube, 14-01 - Vargem Limpa - Bauru/SP
Fone: 14 3103-6055 - e-mail sta@faac.unesp.br - site www.faac.unesp.br
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“JULIO DE MESQUITA FILHO”
Campus de Bauru

AT,
unesp“y%z%? UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA @
S

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

NOME DO PARTICIPANTE: __[abte g o T

DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: £.PF No 104 . 364, 859 - 11
sTrTuicko: _ JEL
CURSO:

Eu, i
declaro, para os devidos fins ter sido informado verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: “Alfaiataria na contemporaneidade: proposta para o ensino-aprendizagem e modelo para
novos negdcios”, com objetivo de verificar os métodos utilizados na construgio de um paletd em sistema
artesanal, a qual se dara por intermédio do projeto de pesquisa cadastrado junto a UEL- Universidade
Estadual de Londrina, n® 11799, “Uma proposta de modelo de ensino de alfaiataria na
contemporaneidade” com o curso de extensdo intitulado “construcio de um paleté em método artesanal”
que possui cardter de ensino pratico. Estou ciente que durante a transmissdo do conhecimento do
sistema de construgdo do paletd, bem como na realizagdo da pega proposta, serdo documentados os
pareceres, percepgdes e imagens dos processos geradas durante as aulas. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagéo € contribuir na construggo dos registros apresentados durante o curso
por intermédio da analise da pesquisadora, que compora o modelo final. Estou ciente também que esta
pesquisa ndo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pds-
Graduac&io em Design, orientado pela Prof2. Dra. Mnica Moura, pesquisadora e orientadora credenciada
na pés-graduagéio, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista “1dlio de Mesquita
Filho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material
serd utilizado para apresentagdo de: tese, observando os principios éticos da pesquisa cientifica e
seguindo procedimentos de sigilo e discrigdo. Fui esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, os
procedimentos que serao utilizados e riscos e a garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participacio no momento que achar
necessario.

Bauru, 27 de junho de 2018. % /Z(/MS %/M %1(/'/"{%

Assinatura do participante
Assinatura: X

Pesquisador ResBsu‘&N{?RG: 5768661-8
Prof. (3) Ms Valdirene Aparecida Vieira Nunes

Enderego: Rua Martinho Lutero, 77, apto 203, torre 01
Londrina — Parana.
Tel: (043)99953-4014

E-mail: valvieira01@yahoo.com.br

Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacéo

Secéo Técnica Académica

Av. Eng. Luiz Edmundo Carrijo Coube, 14-01 - Vargem Limpa - Bauru/SP
Fone: 14 3103-6055 - e-mail sta@faac.unesp.br - site www.faac.unesp.br
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‘;“}}' UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA @
unesp “JOLIO DE MESQUITA FiL HO” ==
Campus de Bauru ST
TERMO DE COMSENTEMENTC LIVRE E ESCLARECIDO {TCLE)
) SR i s
HOME DO PARTICIPAMTE: N hadwavo, ol freidon iudliE Bonbego

DOCUMENTO DE TDENTIDADE: TIPO: G Ne M SM%’JJ &
INSTITUICAO: g J

-~

C1RSD: Lvungjr\/ ot Wigoloy

t'\.ri\\/q'\, oe_dte Mwprde. willo Burbeys -

declaro para os devidos fins ter sido informado verbalmente e por escrito, de forma suliciente a re:peﬂ.o
da pesnuisa: “Alfaiataria na cantemporaneldade: proposta para o ensinc-aprendizagem e modelo para
navos negocins”, com objetivo de vesificar us métados ublizades na construcdo de um paletd em sistema
artesanal, a qual se dard por intermédin do projeto de pesquisa cadastradn junkn a UEL- Unlvarsldade
Estaduad de Landdna, n® 11799, "Uma proposta de modelo de ension de alfsiataca na
contemporaneidade” com o aursy de extensio inbtidado “construcie de um paleté em métdo artesanal”
fque poscui carater de ensino prético. Estou clente que durdrte a transmissdp do conhecimente do
sistema de ¢onslrucio do palatd, bem como na reslizacdo da psga proposta, serco documenizdas 0§
pareceres, peroepcdes e imagens dos Drocessos geradas Gurante as aules. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha participagdo & contribuir na construcio das registras apresentados durante o curso
par intoymédio da andlise da pesquisadora, que compord o medels final. Estou et também que csa
pEsquisa ndo afareee Heons ou desconfortos @ minha pessoa ou a minhia privacidade.

A atividade de pesquisa serd conduzida por Valdirens Aparacida Vieira Munes do Programa de Pds-
Graduacga em Design, orientado pela Profa. Dra. Monica Mours, pesquisadora & orientadora credenciana
na pis-graduacia, pertencente ao quadro docente da Universidade Estadual Paulista "Wilio de Mesquita
Fiho™ — Faculdade de Arquitetura, Artes ¢ Comuhleacdo/UNCSP/Baun. Cstou clente de que este material
serd utilizado para spresentscdo de: tese, obscrvando os prindpios ¢bious di pesquisa duniifica ¢
saguinde pracedimentos de sigilo e discricdo. Fui esclarecido sobre os propdsitos dz pesquisa, os
procedimenios que sereo utifizados e riscas @ & garantia do anonimato e de esclarecimentos constantes,
além de ter o meu dirgito assenurado de interomper @ minha parlicipdgidu no momente que achas
NeCESSAo.

T

Bauru, 27 de junhn de 2018.

Assinatura:
Pesquisadar Respancdvel/RG: 576866158

Prof. (#) s Valdirenz Apsrecida ieira Mnes - ?
Endereco: Rua Martinho lubaro’ 7 apto 203, borre 01>
Londrina — Para‘a. o T
Tel: (043)99953-4014

s 7
i

\p\'

o Idace de.
Qardn Tawida
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Anexo 05 - Termos de consentimento dos participantes da fase de

pesquisa de campo

“JULIO DE MESQUITA FILHO” o
Campus de Bauru ———

S
unesp"%l%" UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA @

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

NOME DO PARTICIPANTE: & VeDew S¢d UEA/0

DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: d) [CIYS 44(2 34&‘4

VINCULO EMPRESA OU INST[TUI(;AO:

eo. L FREATAL I O eDio SIAUVEDG ,
declaro, para os devidos fins ter sido informada(o) verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: "DESIGN E FEMINISMO: MULHERES NA ALFAIATARIA”, o qual tem como objetivo verificar o
reconhecimento da participagéo do género feminino na construgdo da histéria da alfaiataria como

profissionais em ambiente “alfaiatarias e ou ateliés de costura”. Estou ciente que as informagdes fornecidas
por mim, poderdo ser utilizados para pesquisa durante a construgdo do conhecimento a respeito das
contribuigBes das mulheres na alfaiataria, € que serdo documentados os pareceres, percepgdes extraidas
desta entrevista. Afirmo estar ciente de que a finalidade da minha participagdo € contribuir na construgdo
dos registros que serdo apresentados na andlise da pesquisadora, que compora a tese final. Estou ciente
também que esta pesquisa ndo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pos-
Graduagdo em Design, orientado pela Profa, Dra. Monica Moura, pertencente ao quadro docente da
Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” -~ Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicag&o/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material serd utilizado para apresentaggo de: tese,
observando os principios éticos da pesquisa cientifica e seguindo procedimentos de sigilo e discrigdo. Fui
esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, os procedimentos que serdo utilizados e riscos e de
esclarecimentos constantes, além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no

momento que achar necessario.

Bauru, 16 de julho de 2020.

C@ZA%@SA/M%@

€ Assinatura do parﬁcipante -

~
Assinatura: (\,-' AN
Pesquisador ResponséveliRG:

8%68661-8

Prof. (3) Ms Valdirene Aparec&i Vieira Nunes

Enderego: Rua Martinho Lutero, 77, apto 203, torre 01
Londrina — Parana / Tel: (043)99953-4014

E-mail: valvieira01@yahoo.com.br

Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagéo

Secéo Técnica Académica

AV. Eng. Luiz Edmundo Carrijo Coube, 14-01 - Vargem Limpa - Bauru/SP
Fone: 14 3103-6055 - e-mail sta@faac.unesp.br - site www.faac.unesp.br: .
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"W UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA
UneSp “JULIO DE MESQUITA FILHO" =
Campus de Bauru =

S

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

NOME DO PARTICIPANTE: Marcos Moreira dos Santos

DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: RG No

VINCULO EMPRESA OU INSTITUIGAO:

Eu, Marcos Moreira dos Santos, dedaro, para os devidos fins ter sido informada(o) verbalmente e por
escrito, de forma sufidente a respeito da pesquisa: “"DESIGN E FEMINISMO: MULHERES NA
ALFAIATARIA”, o qual tem como objetivo verificar o reconhecimento da participacao do género feminino
na construgao da histdria da alfaiataria como profissionais em ambiente "alfaiatarias e ou ateliés de
costura”. Estou dente que as informagdes fornecidas por mim, poderdo ser utilizados para pesquisa
durante a construcao do conhecimento a respeito das contribuicbes das mulheres na alfaiataria, e que
serao documentados os pareceres, percepcoes extraidas desta entrevista. Afirmo estar ciente de que a
finalidade da minha partidpacao € contribuir na construcdo dos registros que serao apresentados na
analise da pesquisadora, que compora a tese final. Estou dente também que esta pesquisa n3o oferece
riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pos-
Graduacao em Design, orientado pela Prof3. Dra. Monica Moura, pertencente ao quadro docente da
Universidade Estadual Paulista "Jilio de Mesquita Filho" — Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicacaof/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material serd utilizado para apresentacdo de: tese,
observando os prindpios éticos da pesquisa cientifica e seguindo procedimentos de sigilo e discricao. Fui
esclarecido sobre os propositos da pesquisa, os procedimentos que serdo utilizados e riscos e de
esclarecimentos constantes, além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha partidpacao
no momento que achar necessario.

Bauru, 16 de julho de 2020.

Pesquisador Responsavel/RG: 5768661-8

Prof. (3) Ms Valdirene Aparecida Vieira Nunes

Endereco: Rua Martinho Lutero, 77, apto 203, torre 01
Londrina — Parand | Tel: (043)99953-4014

E-mail: valvieira01 @yahoo.com.br

FacddadedeArmm AmseCammncapo
SegaoTeenca

Av. Eng. I.quttnmdoCarquoube 14-01 - Vargem Limpa - Baurw/SP
Fone: 14 3103-6055 - e-maid sta@faac.unesp.br - site www.faac.unesp_ br

-
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“JULIO DE MESQUITA FILHO” e
Campus de Bauru S

unesp“vﬁ“vv UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA @
Sasage

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

NOME DO PARTICIPANTE: D \Luipp WM cow > ALIE n W i3y 1DoOeE

DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIP0: CR L no. 003 390 459 bg./

VINCULO EMPRESA OU INSTITUICAO:

eAJIOLET _COPE ’
declaro, para os devidos fins ter sido informada(o) verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito
da pesquisa: "DESIGN E FEMINISMO: MULHERES NA ALFAIATARIA”, o qual tem como objetivo verificar o

reconhecimento da participagdo do género feminino na construgdo da histéria da alfaiataria como

profissionais em ambiente “alfaiatarias e ou ateliés de costura”. Estou ciente que as informagdes fornecidas
por mim, poderédo ser utilizados para pesquisa durante a construgdo do conhecimento a respeito das
contribuigdes das mulheres na alfaiataria, e que serao documentados os pareceres, percepgdes extraidas
desta entrevista. Afirmo estar ciente de que a finalidade da minha participagdo € contribuir na construgdo
dos registros que serdo apresentados na analise da pesquisadora, que compora a tese final. Estou ciente
também que esta pesquisa ndo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa sera conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pés-
Graduagdo em Design, orientado pela Profa. Dra. Mdnica Moura, pertencente ao quadro docente da
Universidade Estadual Paulista “Julic de Mesquita Filho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicagdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material sera utilizado para apresentacio de: tese,
observando os principios éticos da pesquisa cientifica e seguindo procedimentos de sigilo e discrico. Fui
esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, os procedimentos que serdo utilizados e riscos e de
esclarecimentos constantes, além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no

momento que achar necessario.

Bauru, 16 de julho de 2020.

R
A M € Y X C‘\Dﬂ/ %

Assinatura do participante LB

r\,

Assinatura:
Pesquisador Resﬁ G: 5768661-8

Prof. (3) Ms Valdwen}e Apa ecida Vieira Nunes
Enderego: Rua Martlnho Lutero, 77, apto 203, torre 01
Londrina — Parana / Tel: (043)99953-4014

E-mail: valvieiraO1@yahoo.com.br

Faculdade de Arquitetura, Artes e Comumcagao

Secé&o Téchica Académica

Av. Eng.-Luiz Edmundo Carrijo Coube, 14-01*% Vargem Limpa - Bauru/SP
Fone: 14 31036055 - e-mail sta@faac.unesp.br - site www.faac.unesp.br-
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“JULIO DE MESQUITA FILHO” ——

mnr‘«mm
[

un esp"%“’ UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA @

Campus de Bauru

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

NOME DO PARTICIPANTE: 5&{‘\)%\ v Dlivsien-
DOCUMENTO DE IDENTIDADE: TIPO: 2.6 N - 698, 214 -6 .
VINCULO EMPRESA OU INSTITUIGRO: Do Olweita  Cootuté
Sy de Qliveiwa- )
declaro, para os devidos fins ter sido informada(o) verbalmente e por escrito, de forma suficiente a respeito

da pesquisa: "DESIGN E FEMINISMO: MULHERES NA ALFAIATARIA”, o qual tem como objetivo verificar o

reconhecimento da participagdo do génera feminino na construgdo da histéria da alfaiataria como
profissionais em ambiente “alfaiatarias e ou ateli€s de costura”. Estou ciente que as informagGes fornecidas
por mim, poderdo ser utilizados para pesquisa durante a construgdo do conhecimento a respeito das
contribuigdes das mulheres na alfaiataria, e que serdo documentados os pareceres, percepcdes extraidas
desta entrevista. Afirmo estar ciente de que a finalidade da minha participagdo é contribuir na construgéo
dos registros que serdo apresentados na andlise da pesquisadora, que compora a tese final. Estou ciente
também que esta pesquisa néo oferece riscos ou desconfortos a minha pessoa ou a minha privacidade.

A atividade de pesquisa serd conduzida por Valdirene Aparecida Vieira Nunes do Programa de Pds-
Graduagdo em Design, orientado pela Prof2. Dra. Monica Moura, pertencente ao quadro docente da
Universidade Estadual Paulista “Jilio de Mesquita Fitho” — Faculdade de Arquitetura, Artes e
Comunicagdo/UNESP/Bauru. Estou ciente de que este material seré utilizado para apresentacio de: tese,
observando os principios éticos da pesquisa cientifica e seguindo procedimentos de sigilo e discricdo. Fui
esclarecido sobre os propdsitos da pesquisa, os procedimentos que serdo utilizados e riscos e de
esclarecimentos constantes, além de ter o meu direito assegurado de interromper a minha participagdo no

momento que achar necessério.

Bauru, 16 de julho de 2020.

Assinatura %ante

Assinatura: ol ‘
Pesquisador Responsavel/RG: 5768661-8

Prof. (2) Ms Valdirene Aparecida Vieira Nunes

Enderego: Rua Martinho Lutero, 77, apto 203, torre 01
Londrina — Parana / Tel: (043)99953-4014

E-mail: valvieira01@yahoo.com.br

Faculdade de Arquitetura, Artes’'e Comunlcag:ao

Segdo Técnica Académica’ ’ ¥

Av. Eng. Luiz Edmundo Carrijo-Coube, 14-01 = Vargeny Limpa: Bauru/SP
Fone: 14 3103:6055 - e-mail sta@faac.unesp.br - site' www faac.unesp.br
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- Campus de Bauru

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)
A Pogron

tese,

da pesquisa cientifica e seguindo procedimentos de sigilo e discricdo. Fui
5 da pesquisa, os procedimentos que serdo utilizados e riscos e de
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APENDICE

Apéndice 01

FACULDADE DE
ARQUITETURA, ARTES E W
COMUNICACAO -

UNESP/FAAC

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA

Titulo da Pesquisa: DESIGN E FEMINISMO: MULHERES NA ALFAIATARIA

Pesquisador: Valdirene Aparecida Vielra Nunes

Area Temética:

Verséo: 1

CAAE: 43305120.4.0000.5663

Instituigdo Proponente: UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA JULIO DE MESQUITA FILHO
Patrocinador Principal: Financlamento Préprio

DADOS DO PARECER

Namero do Parecer: 4.640.064

Apresentacio do Projeto:

A pesquisa "DESIGN E FEMINISMO: MULHERES NA ALFAIATARIA® refere-se a um levantamento sobre a
atuacio das mulheres como profissionals em “alfalatarias, atelés de costura ou Inddstrias, a fim de verificar
a equidade da participacio do género feminino neste setor.

Objetivo da Pesquisa:

O objetivo da investigacdo junto as mulheres & avallar a percepgio delas quanto ao reconhecimento elou
aceitagao do género feminino como alfalates, a fim de trazer dados empiricos da real situagao deste setor
no mercado contemporaneo.

Avallacdo dos Riscos e Beneficlos:
O Termo de consentimento serd bkdo pelo pesquisador, gravado em dudio e enviado aos participantes, antes
das entrevistas seml estruturadas, para que possam dar o de acordo ou assinar o termo. Esta bem

detalhado, informando os possivels risco minimos e a possibilidade de desisténcia caso se sintam
prejudicados, sem prejulzo algum.

Comentérios e Consideragdes sobre a Pesquisa:
O estudo esta bem estruturado e possibilitara analisar na contemporaneidade a atuagdo da mulher nos
formatos de negbcios que Implicam sua aceltaglo e titulagio como alfalates.

Endeorego: Avenida Engenheiro Lulz Edmundo Camijo Coube n® 14.01

Bairro: VARGEM LIMPA CEP: 17.033-360
UF: 5° Municipio: BAURU
Telefone: (14)3103-4325 E-mall: stafaacflunespbr
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FACULDADE DE
ARQUITETURA, ARTES E W
, COMUNICACAO -

N g UNESP/FAAC

Continuacic %o Parecer. 4640084

Consideragbes sobre os Termos de apresentagio obrigatéria:

O "TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO" atende a Resolugao 466/2012 e 510/2016.
Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgdes:

Nada a reportar

Consideracbes Finals a critério do CEP:

O Comité de Etica em Pesquisa acata o parecer e aprova o projeto.

Este parecer fol elaborado baseado nos documentos abaixo relaclonados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situacdo
Informacdes Basicas| PB_INFORMACOES_BASICAS DO_P | 10/02/2021 Aceito
do Projeto ROJETO 1677572, 10:54:08
m i’%mihado 7 demihadodoum#.docx 10/02/2021 |Vaidirene Aparecida | Aceito
Brochura 10:53:00 | Vieira Nunes
¥ﬁ ’ ?efmos de |Termo_TCLE. alterado.0ocx 31/01/2021 |Vaidwrene Aparecida | ACeIto
Assentimento / 15:34:03 | Viewra Nunes
Justificativa de
Auséncia
Folha de Rosto Folhaderosto.pdf 10/12/2020 |Vaidirene Aparecida | ACEIo

17:36.07 | Viewra Nunes

Situacéo do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciacio da CONEP:
Nao

BAURU, 09 de Abril de 2021

Assinado por:

Luils Carlos Paschoarelll
(Coordenador(a))

Enderego: Avenida Engenheiro Lulz Edmundo Camijo Coube n® 14.01

Balrro: VARGEM LIMPA CEP: 17.033.380
UF: 52 Municipio: BAURU
Telefone: (1431034225 E-mail: stafaacflunespbr
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Apéndice 02 - Projeto de Pesquisa N° 10799

Universidade
Estadual de Londrina Pag.1
—— PROPPG - Direroria de Pesquisa 06/07/2020
-

Divisao de Cadasiro £ Acompanhamenio

Relacéo de Pesquisas Cadastradas
Centro: CENTRO DE EDUCAGAO, COMUNICAGAO E ARTES — CECA Tel.: (0xx43) 3371-4308
DRepto: DEPARTAMENTO DE DESIGN — CECA-DGN Tel.: (0xx43) 3371-4000
Projeto: 10799 - UMA PROPOSTA DE MODELO DE ENSINO DE ALFAIATARIA NA
~ CONTEMPORANEIDADE
+Tipo de Cadastro: 18 — PROJETOS CEPE / UEL — RESOLUGAO 70/2012

Tipo de Pesquisa: TRABALHO Classificagao: Aplicada

CIENTIFICO

Processo: / Relatério:

Tempo Pr. Inicial: 036 Meses Brorg. Término

Area do CNPQ: DESENHO INDUSTRIAL Previsto:

23/04/2020

Desenvolvimento do Projeto

Data Situacao Motivo

19/04/2017 EM CADASTRO

19/04/2017 EM TRAMITE

24/04/2017 EM EXECUCAO

Aprovagdes do Projeto

Enviado para AprovadoNe Referéncia Especificagao

Participantes do Projeto

Cabdigo Categoria Titulagéo Sit C.H. Fungao Data Nome

201700890014 AT INIC. CIENT. 01/08/2017 ALESSANDRO

GRADUAGAO APARECIDO DIAS ..

201700890014 IN INIC. CIENT. 31/07/2018 ALESSANDRO

GRADUAGCAO APARECIDO DIAS ..

0303711  DOCENTE DOUTORADO AT CONSULTOR 24/04/2017 CLEUZA
BITTENCOURT RIBAS F..

201500890054 AT 105 COLABORADOR 14/06/2017 DAMARIS

GRADUACAO PRISCILLA RODRIGUES

201500890054 IN COLABORADOR 30/07/2018 DAMARIS

GRADUAGCAO PRISCILLA RODRIGUES
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201700890150
GRADUACAO
201700890150
GRADUAGAO
201700890150
GRADUAGAO
201700890150
GRADUAGCAO
201600890330
GRADUAGAO
201600890330
GRADUACAO
201700890183
GRADUAGCAO
201700890183
GRADUACAO
1209901

201600890170
GRADUACAO
1332514 DOCENTE MESTRADO

1332514 DOCENTE MESTRADO

1333173 DOCENTE MESTRADO
201600890249
GRADUAGAO
201500890270
GRADUACAO
2003983 DOCENTE MESTRADO

2206331 DOCENTE MESTRADO

DOCENTE DOUTORADO

AT 4

AT

AT

AT

AT 6

INIC. CIENT. 01/08/2017 JOSE
GUILHERME CAIRES TEIX..

INIC. CIENT. 31/07/2018 JOSE
GUILHERME CAIRES TEIX..

INIC. CIENT. 01/08/2018 JOSE
GUILHERME CAIRES TEIX..

INIC. CIENT. 31/03/2019 JOSE

GUILHERME CAIRES TEIX..
COLABORADOR 14/06/2017 LARISSA DE
LIMA GREIN AMORIM

COLABORADOR 07/02/2019 LARISSA DE
LIMA GREIN AMORIM

COLABORADOR 10/05/2018 LETICIA

SANA DOS SANTOS

COLABORADOR 03/05/2019 LETICIA
SANA DOS SANTOS

CONSULTOR 24/04/2017 LUCIMAR DE
FATIMA BILMAIA].

COLABORADOR 14/06/2017 MANUELA DE
AZAMBUJA

CONSULTOR 24/04/2017 MARIA ANTONIA
ROMAO DA SILVA

CONSULTOR 15/05/2017 MARIA ANTONIA
ROMAO DA SILVA

COLABORADOR 16/05/2017 MARIA
ANTONIA ROMAO DA SILVA
COLABORADOR 14/06/2017 NICOLAS
MATIAS GUEDES DA S..

COLABORADOR 14/06/2017 SILVIA MARIA
CORREA

CONSULTOR  24/04/2017 THASSIANA DE
ALMEIDA MIOTT..

COORDENADOR 24/04/2017 VALDIRENE
APARECIDA VIEIRA..
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Apéndice 03 - Projeto de Curso de Extensao com protocolo junto a UEL

. . Pag. 2
Universidade . 6610712020
Estadual de Londrina

—— PROPPG - Direroria de Pesquisa
-

Divisao de Cadasiro £ Aconpanhamenio Resumo do Projeto

CONSIDERANDO A IMPORTANCIA DO RIGOR DAS TECNICAS UTILIZADAS NO
PROCESSO DE CONSTRUCAO DO PRODUTO DE VESTUARIO NO SEGMENTO DE
ALFAIATARIA E O ALCANCE DA APLICABILIDADE DOS METODOS E PROCESSOS
DA ALFAIATARIA, ESTA PESQUISA PROPOE A MANUTENCAO DO PROCESSO DE
CONSTRUCAO DA ALFAIATARIA, POR MEIO DE UM MODELO DE ENSINO QUE
SERA APLICADO AOS DIVERSOS SISTEMAS PRODUTIVOS VIGENTES. PAUTA-SE
NAS PESQUISAS DE NUNES (2016) QUE COMPROVAM A AUSENCIA DA
TRANSMISSAO DO SABER DA ALFAIATARIA HISTORICO-CONCEITUAL E
PRATICO NAS INSTITUICOES BRASILEIRAS DE ENSINO SUPERIOR DE MODA.
AVERIGUA-SE QUAIS SAO OS MATERIAIS AINDA EXISTENTES NAS OFICINAS DE
ALFAIATARIA, ESPECIFICAMENTE OS MATERIAIS QUE TRATAM DO PROCESSO
DE CONHECIMENTO PRATICO PARA EXECUGAQ DE PECAS DE ALFAIATARIA, E
COMPARAM-SE COM AS REFERENCIAS UTILIZADAS PELAS IES, PARA ASSIM
PROPOR UM MODELO DE ENSINO DESTINADO A UMA DISCIPLINA DE
ALFAIATARIA PARA CURSOS SUPERIORES DE MODA, ESCOLAS TECNICAS E
ESPECIALIZACOES. ACREDITA-SE QUE A PESQUISA CONTRIBUIRA PARA A
ALFAIATARIA NOS SEGMENTOS ATUAIS DE PRODUCAQ, BEM COMO AMPLIARA
0OS CONHECIMENTOS DOS PESQUISADORES, PROFISSIONAIS DO CAMPO DO
VESTUARIO.
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Valdirene Aparecida Vieira Nunes possui mestrado em Design pela UNESP. Professora do
Departamento de Design da Universidade Estadual de Londrina, atua no ensino e nas pesquisas na
area de Design de Moda, na modelagem do vestuario, com énfase na alfaiataria no resgate historico
da participagdo e protagonismo do feminino na 4rea. E membro pesquisadora no Grupo de
Pesquisa em Design Contemporaneo: sistemas, objetos, cultura (CNPq UNESP) Vinculado ao

Laboratério de Pesquisa, Extensdo e Ensino em Design (LabDesign).

Autora de capitulos de livros, artigos publicados em peridédicos qualis e em eventos nacionais €
internacionais. E membro avaliadora do concurso GG Moda da Editora Gustavo Gili Brasil e
avaliadora da Revista Projética UEL. Ampla experiéncia na docéncia e na industria de confec¢ao

do vestudrio como alfaiata e gestora do processo de desenvolvimento e producdo do vestuario.
Curriculo Lattes: http://lattes.cnpq.br/5454788606463468

ORCID: https://orcid.org/0000-0002-9216-8366

E-mail: Valdirene.nunes@unesp.br / valval@uel.br
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