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PREFACIO

H4 diversos conceitos-sintese entrelagados neste belo trabalho
que nos oferece Elaine Moraes: evento, movimentos sociais, comu-
nicacdo, cada um deles sugerindo pistas analiticas para a realidade
social contemporanea, todos unidos num esforco interpretativo con-
jugado, sob a égide do primeiro, o de evento. Na realidade, os even-
tos (acontecimentos coletivos organizados) sdo muito antigos na
trajetoria da humanidade. Podemos imaginar que eles ja existissem
antes das civilizagdes antigas, pois as sociedades tribais existentes
hoje ainda traduzem em seus encontros rituais a esséncia do vinculo
social que as unifica, concretizado em cerimonias, liturgias, festas,
celebracdes, reunides de deliberacdo. Esses acontecimentos produ-
zem sinergia pela reunido, marcando a histéria do grupo, pontuan-
do sua vida coletiva, produzindo resultantes afetivas e morais nos
membros das comunidades, revigorando suas crengas, fortalecendo
seus lacos, fortalecendo sua identidade, recuperando o seu passado,
preparando-os para o futuro.

Pois bem, apesar de as sociedades contemporaneas disporem
hoje de tantos meios de comunicagio interativos, propiciados prin-
cipalmente pela internet, como as redes sociais o exemplificam, os
eventos continuam sendo momentos insubstituiveis de comunhéo
afetiva real, de contato face a face, de troca de energias, de fortale-



cimento das identidades, de celebracdo dos grupos, além, é claro, de
seus propésitos imediatos, que podem ser mais mundanos e prag-
maticos, como sio os das convencgoes, congressos etc. No entanto,
alguns eventos modernos ainda mantém esse carater transcendente
das reunides ancestrais, como as celebracdes religiosas e civicas, as
comemoracoes ciclicas das efemérides, que assinalam a passagem do
tempo e que nos lembram de nossa meméria comum e de nossa iden-
tidade social.

O interesse de Elaine Moraes nesse carater aglutinador e propul-
sor dos eventos originou-se da sua propria experiéncia profissional
como Relagdes Publicas, na qual teve a oportunidade de organizar
intimeras dessas reunides e experimentar o seu potencial inico como
catalisador das contribui¢ées humanas pessoais, criando algo novo,
diferente de cada um dos participantes, realizando uma ultrapassa-
gem do individual, em dire¢do a uma sintese coletiva. Contudo, Elai-
ne foi além do evento corporativo, analisando-o como uma estratégia
dos movimentos sociais, seguindo uma observacao arguta formulada,
anos atras, pela pesquisadora Dra. Nobuco Kameiame, entdo diretora
da Faculdade de Servigo Social de Lins, em uma palestra proferida
para estudantes e professores de Comunicagio Social, em Bauru. Soli-
citada a falar sobre a comunica¢do nos movimentos sociais, a Dra. Ka-
meiame destacou o papel das passeatas, dos atos publicos, das missas
e dos abaixo-assinados como meios de comunica¢io dos movimentos
em suas lutas sociais. Essa perspectiva foi seguida por Elaine em sua
investigacdo, que realiza uma integracdo das Relacdes Pablicas com a
comunicac¢do mediatica e a Sociologia dos movimentos sociais. A au-
tora perseguiu essa ideia, operacionalizou-a, analisando sistematica-
mente como essa cria¢do de poder social conta, contemporaneamente,
com o respaldo — ironicamente — dos meios tecnoldgicos de comuni-
cagdo, no caso estudado, da imprensa, que, como ela mostra, legitima
as demandas e amplifica a expressio do evento para uma audiéncia
ndo presencial, a dos leitores dos jornais, dos ouvintes de radio e dos
espectadores de telejornais. A esse respeito, é interessante observar
que um dos cartazes ostentados pelos participantes das manifestacoes



de protesto, em junho de 2013, em Sdo Paulo, dizia: “Saimos do Fa-
cebook” (mengdo a uma famosa “rede social” da Internet), ou seja, as
formas tecnoldgicas de comunicagio, apesar de sua importancia, ndo
podem substituir o “povo narua”, a expressio de sua presenca fisica,
a participacdo real, criadora de uma forga politica e social, capaz de
influir nos processos sociais.

Outro conceito mobilizado pela pesquisa de Elaine é a nocéo con-
temporanea de cidadania, entendida como direitos civis, politicos e
sociais, em torno dos quais se aglutinam as reivindicacdes, esperancas
e sonhos das categorias sociais discriminadas, perseguidas ou em des-
vantagem. No caso, o estudo de Elaine focalizou os eventos organiza-
dos pelo movimento gay, em busca da ndo discriminacéo, de direitos
iguais aos dos heterossexuais, da empregabilidade sem preconceitos,
em uma palavra, da cidadania sexual.

Com esses pressupostos, aos quais traz uma fundamentacio te6-
rica e para os quais desenha o contexto histérico, Elaine Moraes rea-
liza um estudo meticuloso, baseado em uma metodologia rigorosa,
produzindo dados e interpretando-os com inteligéncia e propriedade.
Acrescente-se que, se Elaine estd ao lado dos valores progressistas do
movimento, de justi¢a e cidadania, isso ndo a impede de manter intac-
tos os compromissos cientificos da qualidade dos dados, da interpre-
tacdo isenta. O resultado é um texto que alia qualidades académicas
a um estilo de reda¢io agradavel, que conduz o leitor pelas discus-
sGes, com interesse constante. E um trabalho que integra abordagens,
abrindo perspectivas para compreenséo das lutas sociais contempora-
neas, suas demandas e seus meios, em especial os eventos.

Prof. Dr. Murilo Cesar Soares
(Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicagio/Unesp)






INTRODUCAO

Este estudo tem como tema o papel dos eventos em movimen-
tos sociais e, nessa perspectiva, pretende analisar sua importancia
como estratégia de comunicagio, sob a 6tica das Relactes Publicas
Comunitarias, nas lutas da cidadania. Como corpus de analise, de-
senvolvemos a pesquisa sobre a 5* Parada da Diversidade de Bauru,
realizada no dia 26 de agosto de 2012. Esse evento é promovido pela
Associacdo da Diversidade de Bauru (ABD), e é composto majorita-
riamente pelo movimento homossexual e outras minorias.

A relevancia deste trabalho encontra respaldo no artigo 5° da
Constituicdo brasileira de 1988, que garante os direitos a igualda-
de entre os cidadéos, porém, por outro lado, ha que se refletir nesse
sentido. No caso dos homossexuais, apesar do direito & igualdade,
observamos que se trata de grupos estigmatizados que vivenciam,
geralmente, preconceitos e discrimina¢des que tém resultado, mui-
tas vezes, em a¢des homofobicas caracterizadas pela violéncia, em
virtude da orienta¢do homossexual.

Por outro lado, desde sua formacéo no Brasil, o movimento ho-
mossexual tem contribuido para importantes transformagdes, por
meio de seus eventos dialogais e de mobilizacdo. Apesar de haver
necessidade de aprovagio de leis mais rigidas que garantam o res-
peito aos homossexuais enquanto cidaddos, como o projeto de lei
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em tramitacdo que visa transformar a homofobia em crime, muitas
transformacdes ocorreram e pode se verificar uma mudanga de para-
digmas na propria sociedade, como o reconhecimento da unido esta-
vel homoafetiva pelo Supremo Tribunal Federal, em 2012.

Os eventos possuem papel importante no movimento homosse-
xual. Como ag¢des planejadas que permitem a aproximacio de pes-
soas com objetivos definidos junto a determinado publico, sdo for-
mas de expressio de seus ideais, reivindica¢des e identidade. Nesse
contexto, os eventos tornam-se formas de expressio do movimento,
reproduzidos pela cobertura dos meios de comunicagdo. Assim, dei-
xam de ser definidos apenas como uma reunido de pessoas com os
mesmos interesses, e sio compreendidos como estratégias de comu-
nicac¢do que costumam resultar em formas de visibilidade e legitimi-
dade desses grupos.

Este estudo propde um enfoque sob uma 6tica peculiar dos
eventos. Enquanto a¢do de comunicagio, essas atividades sdo pla-
nejadas, geralmente, no contexto organizacional, para aproximagio
de publicos com objetivos afins ou ainda para a construcdo de uma
imagem. Neste trabalho, os eventos sdo compreendidos como agdo
estratégica de comunicacdo, com fins voltados ao avanco social, com
a proposta de transformacéo de determinada realidade, uma vez que
promovem visibilidade e legitimidade as lutas do movimento social.

E possivel observar que, na contemporaneidade, os eventos sio
estratégias de comunicac¢do cada vez mais utilizadas com o objetivo
de promover relacionamentos entre as partes interessadas, ou
seja, o publico de interesse de quem os promove. Trata-se de um
importante veiculo de comunica¢do aproximativo, especificamente
na area de relagdes publicas, pois permite o encontro de pessoas com
objetivos afins, em determinado espaco fisico ou virtual, em um
mesmo momento.

Essa visdo é corroborada por diversos autores que se dedicam
ao estudo de eventos, compreendendo-os como importante veiculo
da comunicacédo (Meirelles, 1999, 2003; Britto; Fontes, 2002; Cesca,
2008; Kunsch, 2003; Gidcomo, 1993). Conceitos como “emocido”,
“sentimento”, “presenca’, entre outros, sio ressaltados por esses
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autores. Outros enfoques so atribuidos aos eventos como “ativida-
delucrativa” (Hamam, 2011) e “estratégia para alavancar o turismo”
(Matias, 2007).

Assim, a relevancia dos eventos ganha destaque, principalmen-
te, no ambito organizacional, com a reunido de seu publico de inte-
resse e seu posterior feedback, além de tornar-se noticia em virtude
da presenca e cobertura dos meios de comunicagio. Embora o even-
to tenha um periodo determinado para sua realiza¢io, sua repercus-
sdo ultrapassa esse espaco de tempo, tornando-se pauta da agenda
da midia e, consequentemente, da agenda do publico.

Considerando os resultados favoraveis que o evento pode pro-
porcionar, entendemos que essas a¢des tornam-se importantes acoes
no contexto da cidadania. Os movimentos sociais utilizam os even-
tos para comunicar e reivindicar, tornando ptblicos os seus ideais e
lutas. Porém, esse enfoque nio costuma ser abordado na literatura
disponivel sobre eventos, assim como nio se encontra com frequén-
cia o termo “‘cidadania” nas categorias para classifica-los.

Retomando um dos conceitos de eventos, na abordagem de
acoes com fins de relacionamento entre pessoas com objetivos co-
muns, propomos uma analogia a0 que poderiamos compreender
como evento de cidadania. Algumas organiza¢des promovem ‘“‘acoes
de cidadania”, as quais podem consistir em campanhas para a doa¢do
de alimentos ou agasalhos e, ainda, a realizacdo de um dia para orien-
tacdes de saude e lazer. Iniciativas como essas beneficiam os partici-
pantes, porém no que se refere a pratica efetiva de cidadania, agdes
como essas podem se limitar a préticas beneficentes, que promovem
visibilidade ao organizador, mas que ndo contribuem de fato para a
melhoria na qualidade de vida dessas pessoas, visto que podem se
limitar a a¢des de assistencialismo.

Quando se trata de cidadania, é importante mencionar que seu
conceito passou por diversas transformagdes em contextos distin-
tos. Entre as diversas interpretacdes acerca do tema, suas variacoes e
novas abordagens, partimos do conceito de cidadania como “posse
de direitos”. Assim, a cidadania é garantida por lei, na Constitui¢ao
Federal, porém observamos lacunas tanto em sua pratica efetiva sob
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alguns aspectos, como também a auséncia de leis especificas que efe-
tivamente garantam a igualdade entre os cidadios.

Do ponto de vista das relagdes publicas, Cicilia Peruzzo destacaa
importancia da participa¢do dos cidaddos na construcio da sociedade
e também da participacio efetiva de seus beneficios. Ela explica que:

Entendemos cidadania ndo apenas como ter os direitos de participacdo
politica assegurados legalmente, de ter o direito de ir e vir, mas também
como o direito de participar da feitura da sociedade e de usufruir, com
igualdade, das benesses dessa mesma sociedade (Peruzzo, 1993, p.6).

As lutas pela cidadania relacionam-se ao surgimento de movi-
mentos sociais, na medida em que esses se formam a partir de la-
cunas que revelam as desigualdades sociais. Ainda sob a 6tica de
Peruzzo (1993), é a partir da articulagio civil que os direitos sdo
alcancados e, nesse sentido, as relacdes publicas podem contribuir
efetivamente para préticas de cidadania. A comunicagio, portanto,
exerce papel estratégico em um projeto de mobilizagdo.

Um processo de mobiliza¢io social é compreendido por José
Bernardo Toro e Nisia Werneck como a convocacdo de vontades para
atuar em um objetivo comum. O papel da comunicacio, portanto, é
tocar as pessoas, sem manipuld-las. As pessoas s3o incentivadas a
participar do projeto de mobilizagdo, no entanto, trata-se de um ato
voluntério (Toro; Werneck, 2007). Por meio da participacio e pelo
sentimento de corresponsabilidade, os movimentos sociais se mobi-
lizam para buscar a transformagdo de uma determinada realidade.

No que se refere ao movimento homossexual brasileiro, obser-
va-se a pratica de uma desigualdade implicita, fundamentada em
atitudes de preconceito e discriminacdo, que estigmatizam pessoas
por nio se enquadrarem na heteronormatividade. O grupo luta pela
aprovagio de leis mais rigidas para punir acdes homofébicas e a ga-
rantia dos mesmos direitos civis dos heterossexuais, como o casa-
mento entre pessoas do mesmo sexo.

No Brasil, o movimento iniciou suas articula¢des na década de
1970, com a formagéo do primeiro grupo homossexual, o “Somos”.
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Esse grupo foi importante para dar inicio a formagio da identidade
do movimento, até entdo camuflada pelos préprios homossexuais,
que sofriam perseguigdes policiais nas décadas de 1950 € 1960 e, en-
tdo, se reuniam em guetos.

A formagio de uma identidade representa a tomada de uma de-
cisdo, pois, a partir dela, um grupo assume uma posi¢do na qual se
identifica. Martino (2010) explica que as relacdes de identidade se
formam a partir do dualismo igual versus diferente, sendo a diferen-
¢a uma definicdo que costuma ter uma conotacdo negativa, ou seja,
constréi-se a partir da negacdo do que é antagonico. Outra com-
preensdo sobre as relacdes de identidade, segundo Garcia (1995), éa
existéncia de dois campos antagonicos, entendendo-se que ou se estéd
em um campo, ou se estd contra ele.

E importante salientar que a identidade ou o conjunto de iden-
tidades de uma pessoa constréi-se de acordo com os papéis viven-
ciados e modifica-se conforme ocorrem varia¢des entre esses papéis.
Um grupo social forma-se a partir de diferentes identidades que
compdem cada individuo, porém com a prevaléncia de determinada
caracteristica, a qual os demais membros compartilham, constituin-
do uma identidade social.

Vale lembrar as consideracdes de autores como o préprio Mar-
tino (2010), Hall (2002) e Tosta e Marra (2010) sobre a questdo da
identidade: ao contrario do que se acreditava anteriormente, as pes-
soas sdo formadas por diversas identidades, as quais possibilitam sua
participagido em determinado grupo e em um momento especifico, o
que ndo as impede de estarem em outro, por diferentes afinidades.
Isso ndo quer dizer que as pessoas apresentam identidades antagoni-
cas; assim, uma pessoa de identidade homossexual pode ser torcedo-
ra de determinado time, predominando nesse contexto a afinidade
com os torcedores, independentemente da orientacdo homossexual.

No entanto, quando se entende que a identidade é contextua-
lizada na dicotomia “nos contra eles”, ou seja, quem ndo pertence
a um grupo posiciona-se contra ele, torna-se evidente a relagio do
movimento homossexual com a sociedade a qual pertence. Trata-se
de uma relagdo marcada por uma trajetoria de preconceito e discri-
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minagdo por parte de uma maioria ndo homossexual, e ainda por al-
guns grupos especificos que se ocupam de acdes homofébicas.

Essa histéria comecou a se modificar na realidade brasileira.
Desde que 0o movimento surgiu no Brasil, diversos grupos se forma-
ram, com suas necessidades especificas, como é o caso de Iésbicas,
transexuais ou travestis. Porém, esses grupos formaram o movimen-
to que essencialmente visa a igualdade de direitos entre os cidadios,
pelo direito a liberdade de orientacdo sexual, pela equiparacdo aos
direitos dos heterossexuais e pelo fim dos atos homofébicos.

A trajetéria do movimento é marcada pela realizagio de diversos
eventos. Apesar da visibilidade que as paradas do Orgulho Gay pro-
porcionaram ao movimento, sua histéria ndo se restringe a elas, mas
se compde de diversos tipos de eventos. Inicialmente, observa-se o
foco nos debates e nas tomadas de decisdo sobre as questdes perti-
nentes as lutas do movimento. Como protesto contra a violéncia aos
homossexuais, 0 movimento comegou a sair as ruas para manifesta-
coes. Na década de 1990, o movimento retrocedeu, em virtude de
sua associacdo com a Aids, passando entdo a direcionar suas acoes
por eventos educativos. No final da década de 1990, surgiram as pa-
radas, eventos que contribuiram para a sua visibilidade e legitimida-
de, como abordam Sim&es e Facchini (2009).

Diante dessa repercussdo, observam-se transformacoes de
paradigmas na sociedade. Em Bauru, o movimento homossexual
engloba grupos da diversidade, sendo composto por 1dosos, defi-
cientes e negros, porém a maior expressividade de participantes
¢ de homossexuais. Essa foi uma estratégia dos idealizadores do
movimento para iniciarem seus trabalhos na cidade, somando es-
forcos com outros grupos que lutam pela causa dos grupos cha-
mados “minorias”. O movimento, que inicialmente contemplava
a diversidade sexual, integrou-se aos diversos grupos considerados
“vulneraveis” pelos lideres da Associagdo Bauru pela Diversidade
(ABD). No entanto, percebe-se que, na pratica, a Parada da Di-
versidade é organizada e representada majoritariamente pelos ho-
mossexuais. Contudo, recebe participantes que simpatizam com o
movimento, e também curiosos.
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O movimento realiza diversas agdes durante o ano, sendo a Pa-
rada da Diversidade o evento de maior expressdo do grupo. Volun-
tarios da Associagdo desenvolvem ag¢des de relagbes publicas junto
as comunidades periféricas da cidade, por meio de campanhas que
visam beneficiar esse publico. O movimento, assim, passa a obter
visibilidade e legitimidade, as quais contribuem em suas lutas para
o combate ao preconceito e a discriminacdo dos homossexuais. As-
sim, apesar de ndo apresentar o carater profissional, essas a¢des sdo
importantes para disseminar uma area significativa das relacoes pa-
blicas, comprometida com a cidadania e o bem-estar social.

E importante destacar, nesse contexto, o papel dos meios de
comunicagio, que realizam a cobertura do evento, pautando a agen-
da do publico para a discussio, pois “numa sociedade urbana com-
plexa, temos necessidade da mediagio dos meios de comunicagio”
(Hohlfeldt, 2010, p.192). Tratando-se da parada da diversidade, os
meios de comunicagio possuem papel fundamental para a divulga-
¢do do evento, pois além de mostrarem ao publico o que foi realiza-
do, contribuindo para a sua repercussdo, pautam o tema da diversi-
dade para ser discutido pelos espectadores.

Neste trabalho, o objetivo foi demonstrar a importancia dos
eventos como estratégia de comunicacdo em movimentos sociais e,
assim, verificar a existéncia de convergéncias entre os aspectos ob-
servados durante o evento, as matérias jornalisticas impressas e as
representacdes mediaticas e, ainda, a percepcao dos lideres do movi-
mento da diversidade sobre o evento.

No que tange ao tema do presente estudo, eventos em movi-
mentos sociais, tendo como corpus de andlise a 5* Parada da Diver-
sidade de Bauru, ressaltam-se alguns pontos:

* As paradas s3o aces que unem pessoas que lutam pela
mesma causa e utilizam o evento como espago para expres-
sar sua identidade e seus desejos por igualdade e dignida-
de. A Parada da Diversidade ¢, portanto, o evento de maior
representacido do movimento, tendo em vista a visibilida-
de alcancada, assim como o niimero de participantes que o
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evento atrai. Dessa forma, o evento torna-se uma estratégia
do movimento da diversidade, formado por lésbicas, gays,
bissexuals, transexuais e travestis, para comunicar suas lu-
tas pelo combate a homofobia e contra quaisquer a¢des de
discriminacéo.

A Parada da Diversidade de Bauru é uma idealizacdo do
movimento da diversidade, representado pela ABD. No
entanto, a maioria do publico presente ndo integra o mo-
vimento, mas é chamado e incentivado a participar, reite-
rando os conceitos de Toro e Werneck (2007), que ressaltam
a importancia da realizacio das mobilizacdes sociais e de
acdes corresponsdavels para que os objetivos do movimento
nio se tornem subjacentes ao cardter festivo do evento.
Como forma de alcancar visibilidade e apresentar a socie-
dade suas lutas, a parada é uma estratégia de comunicagio
para a (re)construcdo da imagem do movimento homos-
sexual, estigmatizado por uma trajetéria de preconceitos e
discriminagéo. Torna-se, portanto, fundamental que os ar-
gumentos do movimento sejam ressaltados no evento para
que, mais que um espetaculo e uma festa, o evento seja uma
oportunidade de comunicar a importancia da igualdade en-
tre os cidadios.

Um evento, quando bem-sucedido, ao atingir os objetivos
propostos a partir de um planejamento eficaz, contribui
para o fortalecimento da imagem de quem o promoveu. Por
isso, a importancia do comprometimento de seus realizado-
res com a apresentacio ao publico de suas lutas para que seja
possivel existir efetivamente um avanco social.

O estudo sobre eventos em movimentos sociais €, portan-
to, de grande relevancia, uma vez que os movimentos os
utilizam com frequéncia para reivindicar direitos e, conse-
quentemente, comunicar as pessoas quais sdo suas lutas. No
caso do movimento homossexual, vale ressaltar que ele vem
ganhando visibilidade medidtica por meio de seus eventos
de mobiliza¢do, como as paradas, e pelas reivindicagdes aos
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direitos de cidadania ndo praticados efetivamente. Obser-
va-se, entdo, em uma retrospectiva do movimento, que ao
contrario do que se vivia no passado, atualmente muitos
homossexuais assumem sua identidade publicamente, e vio
além: lutam pelo combate ao preconceito e a discriminacédo
a esse publico.

Diante do exposto, algumas questdes de pesquisa nortearam
este estudo, a fim de compreender como a Parada da Diversidade de
Bauru representa as lutas do movimento homossexual nessa cidade:

*  Como o movimento utiliza os eventos nas suas estratégias
de luta?

e Como o movimento da diversidade organiza a Parada?

*  Quais as principais formas de articulagio do movimento
para consolidar sua imagem enquanto espetdculo, festa, ar-
gumentacio e organizacio?

*  Como foi o desempenho da Parada em termos de espetacu-
lo, festa, argumentacéo e organizac¢do?

* A percepgio dos lideres do movimento é condizente com a
Parada e sua representagio mediatica?

*  Comoamidiarepresentaa Parada em termos de espetdculo,
festa, argumentacdo e organizacao?

Com o objetivo de responder as questdes levantadas neste es-
tudo, foi desenvolvido um estudo de caso. Por se tratar de uma
metodologia de pesquisa que procura investigar um fenémeno con-
temporaneo e em profundidade, conforme aponta Gil (2009), nos-
sa decisdo em desenvolver um estudo de caso sobre a 5* Parada da
Diversidade de Bauru foi tomada por se tratar da metodologia mais
adequada para atender as propostas deste trabalho.

Como sugere o estudo de caso, este trabalho utilizou multiplas
fontes de evidéncias a fim de responder o problema de pesquisa
proposto e as questdes de pesquisa. Foram aplicados trés métodos dis-
tintos para a coleta de dados, a partir de quatro categorias estabeleci-
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as: o espetaculo, a festa, a argumentacio e a organizacdo. Os trés
d petdculo, a fest g tag g ¢do. Os t
primeiros critérios foram utilizados nos estudos de Mafra (2006)
para a analise de mobilizagio social; acrescentamos a eles a categoria
““ M ~ ” /e . .

organizac¢do”, que esta fundamentada nos conceitos de planeja-
mento em eventos, desenvolvidos na drea de Rela¢des Publicas. Os
métodos utilizados foram:

*  Observacio sistemadtica presencial: durante o evento, no dia
26 de agosto de 2012, foi realizada uma observagio sistema-
tica presencial com o auxilio de alguns observadores, a fim
de captar o maior numero possivel de detalhes dentro dos
critérios preestabelecidos.

*  Analise das matérias jornalisticas impressas: foram analisa-
das as matérias dos dois jornais impressos de Bauru, o Jor-
nal da Cidade (JC) e o Jornal Bom Dia, no dia 27 de agosto
de 2012. A data foi estabelecida em virtude do tempo desti-
nado a cobertura do evento.

*  Entrevistas com organizadores: foram realizadas entrevis-
tas com trés pessoas da organizagdo do evento, vinculadas a
ABD. Os entrevistados estavam relacionados diretamente
a drea de comunicacio: um dos lideres do movimento, o as-
sessor de imprensa e a militante responsavel pelas agdes de
relagdes ptblicas do movimento. A proposta de entrevista-
-los teve como objetivo buscar compreender a percepcao do
préprio movimento sobre a parada da diversidade nos as-
pectos estabelecidos para estudo, para que, posteriormente,
pudéssemos compreender se a concep¢io e os objetivos dos
organizadores estavam de acordo com o que foi transmiti-
do ao publico por meio da realizacdo do evento e, ainda, se
eram condizentes com as matérias jornalisticas impressas.

Ao final, com os resultados obtidos, realizamos uma triangu-
lacdo dos métodos para identificar se houve uma convergéncia dos
dados. A triangulagio contribuiu para respondermos as questdes
propostas para este estudo e ao problema de pesquisa apresentado.
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O trabalho esta estruturado em oito capitulos. Apos a introdu-
¢do, o Capitulo 1, intitulado “Movimentos sociais e comunicac¢do”,
discute a evolucio conceitual de cidadania e sua relagio com os movi-
mentos sociais, 0s quais vivenciaram importantes transformagdes no
cendrio brasileiro, conforme aponta Maria da Gléria Gohn e, ainda,
um paradigma apresentado por José Bernardo Toro e Nisia Werneck.
A comunicagio, nesse contexto, deve ser estratégica, no sentido de
buscar a corresponsabilidade e tornar-se mobilizadora, como expli-
cam, entre outros, Marcio Simeone Henriques e Cicilia Peruzzo.

No Capitulo 2, discute-se o evento como estratégia de comu-
nicacdo e de Relagdes Publicas, e como acdo para a transformacéo
social aplicada em movimentos sociais. Nossa reflexdo neste estudo
se dd em torno de um olhar diferente para a area de eventos. Partindo
da premissa de que os eventos s3o estratégias de comunicacio, pro-
poe-se uma ampliacdo de sentidos dessa a¢do, considerando sua for-
¢a para aglutinar publicos de interesse para determinado objetivo e
sua repercussdo. Discute-se também as dimensdes de um evento de
mobilizacdo a partir dos estudos de Mafra (2006), que foram utiliza-
dos como critérios de andlise na pesquisa, assim como a organizacao
do evento a partir do planejamento de eventos. O papel dos meios de
comunicacdo € ressaltado, visto que proporciona visibilidade as a¢cGes
do movimento e, consequentemente, contribui para sua legitimidade.

O movimento homossexual é abordado no Capitulo 3, por meio
de uma breve explanacdo sobre sua trajetéria no Brasil e como os
eventos foram empregados no decorrer de sua histéria. Por se tra-
tar de um movimento pautado pela identidade, formado por pes-
soas que se identificam como lésbicas, gays, bissexuais, transexuais
e travestis (LGBT), é em virtude dessa identidade que o movimento
luta por uma vida digna, ao combater acdes de homofobia. Nesse
capitulo, trata-se também das acdes do movimento da diversidade
de Bauru, assim como é feita uma retrospectiva das paradas que fo-
ram realizadas desde 2008 e demais atividades desenvolvidas pelo
movimento na cidade.

Os capitulos 4 e 5 referem-se a pesquisa desenvolvida. Inicial-
mente aborda-se a concepgio do estudo de caso e o corpus de andlise,
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a 5" Parada da Diversidade de Bauru. Em seguida, descrevem-se as
categorias propostas para a analise e os métodos que foram aplicados
para a realizacdo da pesquisa. O Capitulo 5 traz a aplicagio de cada
um dos métodos e os resultados obtidos, por meio das analises des-
critivas e interpretativas. O Capitulo 6 traz a triangulacdo dos mé-
todos para responder as questdes de pesquisa e ao problema de pes-
quisa que nortearam nosso trabalho. Ao final, o Capitulo 7 promove
uma sintese das discussdes e recomendacoes para futuros estudos.



1
MOVIMENTOS SOCIAIS E
COMUNICACAO

Os movimentos sociais e a cidadania

O conceito de movimento social relaciona-se intrinsecamente
com a acepc¢io de cidadania, compreendida como posse de direitos.
A Constituicdo brasileira garante os direitos de igualdade aos cida-
déos, porém imensas desigualdades sdo observadas na possibilidade
da pratica efetiva desses direitos. Se, por um lado, aos cidadéos é ga-
rantido o direito a igualdade, por outro lado, héd evidéncias que de-
monstram a desigualdade entre as pessoas, muitas vezes, implicadas
em atitudes de preconceito e discriminagio.

Atualmente, o termo “cidadania” tem sido muito difundido,
porém, é importante um breve resgate historico desse conceito que
passou por diversas transformagdes, as quais resultaram na produ-
cdo de novos sentidos. Contrapondo-se ao conceito atual, inicial-
mente cidadania implicava uma nog¢io de exclusdo, tendo em vista
sua abrangéncia restrita a determinados grupos sociais. A partir
da nogdo de direitos dos cidadaos, o termo passou por um proces-
so de diversificacdo para identificar suas especificidades (cidadania
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politica, social etc.). A trajetoria de lutas por meios de movimentos
organizados também € histérica e reflete a busca de superacio as de-
sigualdades existentes na pratica efetiva de cidadania no mundo e no
cendrio brasileiro.

O conceito de cidadania foi modificado desde que surgiu na
Grécia antiga, quando servia @ manutengdo da hierarquizacio so-
cial, uma vez que excluia a participacdo de mulheres e escravos. Na
época contemporanea, Thomas Marshall distinguiu na cidadania os
direitos civis (século XVIII), representados pelo direito de liberdade
pessoal, expressio e crenca; os direitos politicos (século XIX), como
o direito ao voto e a ocupar cargo publico; e direitos sociais (século
XX), expressos pela garantia de um minimo de bem-estar social e
economico (Oliveira, 2005).

No contexto brasileiro, a pratica da cidadania foi introduzi-
da por meio de a¢des paternalistas, as quais priorizaram os direi-
tos sociais, invertendo a ordem cronol6gica proposta por Thomas
Marshall. No governo Vargas, de 1930 a 1945, houve um importan-
te desenvolvimento no que se refere as leis trabalhistas, no entanto
os direitos politicos estavam suspensos pelo Estado Novo. Nesse pe-
riodo, os direitos civis também apresentaram um desenvolvimento
lento, sendo alguns suprimidos, como a liberdade de expressio e de
pensamento (Carvalho, 2008).

A luz da visdo de alguns autores, novas formas de cidadania
surgiram no século XX, refletindo, assim, na necessidade de
especificar esse conceito, de modo a tornar mais evidente as novas
aplicacdes do termo. Liszt Vieira auxiliou na difusio do conceito
de cidadania, enquanto direitos, a partir de sua abrangéncia. Como
direitos de primeira geragdo foram compreendidos os direitos civis
e politicos; na segunda geracdo encontram-se os direitos sociais. O
autor também desenvolveu o conceito de direitos de coletividade ou
direitos de terceira geracdo, surgidos na segunda metade do século
XX. Segundo ele, os direitos de terceira geracio sio difusos:

Trata-se dos direitos que tém como titular ndo o individuo, mas grupos

humanos como o povo, a nagdo, coletividades étnicas ou a prépria hu-
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manidade. [...] Na perspectiva dos “novos movimentos sociais”, direitos
de terceira geracdo seriam os relativos aos interesses difusos, como di-
reito ao meio ambiente e direito do consumidor [...]. Ja se fala hoje de
“direitos de quarta geracdo”, relativos a bioética, para impedir a destrui-
¢do da vida e regular a criagdo de novas formas de vida em laboratério
pela engenharia genética (Vieira, 2009, p.23).

Maria da Gléria Gohn enfatiza a abordagem de cidadania como
um processo coletivo elaborado a partir da organizac¢do de grupos por
meio de movimentos. Trata-se da cidadania coletiva. Outro ponto des-
tacado pela autora é o papel da educa¢do na acep¢io de cidadania co-
letiva, pois ela explica que a cidadania se constrdi no processo de luta,
que é essencialmente educativo. A cidadania ndo se constroi por decre-
tos, mas é um processo interno que se estrutura no cotidiano por meio
daidentidade politico-cultural gerada pelas lutas diarias (Gohn, 2009).

Antonio Albino Canelas Rubim discute a cidadania eletronica
ou virtual, representada por uma sociedade em rede, que faz surgir
o espaco virtual. No entanto, esses espacos ndo estdo submetidos as
legislagdes democriticas, restringindo-se assim a garantia da cida-
dania. O autor defende que “a cidadania se atualize também nesse
caso, assegurando a existéncia formal e real de uma cidadania ele-
trénica [...], por meio da qual esteja completada a possibilidade dos
seres sociais terem acesso e habitarem tal espaco, momento essencial
da sociabilidade contemporanea” (Rubim, 2003, p.107).

Outra vertente da cidadania que vem sendo discutida a partir
dos anos 1990 é a chamada “cidadania planetaria”’, que surgiu em
contraposi¢do as consequéncias provocadas pela globalizacdo assi-
métrica que dificulta o desenvolvimento econdémico de paises mais
pobres. Margarida Kunsch explica que sdo criados novos modelos
de mobilizacdo social no espaco publico, que ganham visibilidade
mediatica, geralmente liderados por grandes ONGs, em nivel mun-
dial. Assim, essas formas de cidadania sdo representadas por diver-
sos grupos, como os dos ativistas ecolégicos que lutam para preser-
var o meio ambiente; minorias sociais, representadas pelas relacdes
de género, etnia, diversidade, por deficientes fisicos, idosos e outros.
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A cidadania empresarial tem sido pauta de discussdes no cena-
rio organizacional, no entanto essa concepcao tem sido alvo de con-
trovérsias. Trata-se de um comprometimento das empresas com as
questdes sociais e com a comunidade. Kunsch (2005) explica que,
por causa da importancia assumida pelas organizacdes em uma so-
ciedade globalizada, ja ndo ¢ possivel considerar como meta apenas o
lucro, eximindo-se a responsabilidade diante do meio no qual as em-
presas estdo localizadas. Os impactos ambientais e as comunidades
locais passaram a ser vistos como responsabilidade dessas empresas.

Por outro lado, o conceito de cidadania empresarial é alvo de cri-
ticas por alguns autores. A apropriagio do conceito de “cidadania”
para interesses privados é um alerta feito por Margarida Kunsch,
que, por sua vez, defende a importancia dessa pratica adotada pelas
organizag¢des na contemporaneidade. Porém, na visdo de alguns es-
tudiosos, as organiza¢des, ao assumirem sua responsabilidade junto
a comunidade na qual estdo inseridas, passam a obter a valorizacdo
de suaimagem e marcas. Nesse sentido, L.uiza Caires argumenta que

as proprias empresas € grupos econdmicos que mantém e aprofundam
as distor¢des que geram todo tipo de caréncias na populagdo, chamam
para a sociedade civil (que as inclui) a responsabilidade por diminuir
as caréncias dos grupos desfavorecidos. Mas isso ndo é encarado como
um acerto de contas, e sim uma benesse, uma atitude voluntaria e de
“responsabilidade social”” que s6 faz melhorar a imagem das marcas que
carregam (Caires, 2009, p.3).

Cicilia Peruzzo também tece criticas s organizacdes com fins
lucrativos, que passam a atuar na perspectiva da responsabilidade
social, pois acredita que a pratica da cidadania néo ocorre com o ob-
jetivo de uma transformacio social. Trata-se, em sua concepgdo, de
uma forma de precaugio contra potenciais manifestacdes contrarias
a ordem, que possam vir a comprometer sua reputa¢io diante de seu
publico. Assim,
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a empresa, ao contribuir de forma direta com grupos sociais empo-
brecidos ndo o faz por “amor ao préoximo” ou abnegac¢do, mas para se
antecipar a potenciais revoltas sociais e, assim, poder controlar as con-
dicdes que assegurem a continuidade do modo de produgéo capitalista
(Peruzzo, 2009, p.3).

Falar de cidadania parece pressupor a necessidade dessas espe-
cificidades abordadas pelos autores mencionados. O sentido atribui-
do ao conceito como “posse de direitos” parece ser insuficiente para
dar conta das necessidades emergentes na contemporaneidade. A
cidadania perpassa nogdes de coletividade, educacio, globalizacgio,
empresa, virtualidade, dentre outras, buscando atender as lacunas
existentes no contexto social. Antonio Rubim justifica essa ideia
quando explica que:

formular a cidadania como reconhecimento do direito a ter direitos
possibilita entendé-la como nogdo em movimento, aberta a producéo
de sentidos, através de um processo de incorporacio potencial de novos
direitos e deveres, sempre acontecido em ambientes socio-historicos
determinados, com suas possibilidades e constrangimentos. Com isso,
pode-se propor que uma nogéo atualizada de cidadania deve incorporar

diversas geragdes de direitos e deveres, como sugerem alguns autores
atuais (Rubim, 2003, p.108).

Para Margarida Kunsch, a multiplicidade dos conceitos de cida-
dania é consequéncia direta da complexidade do mundo contempo-
raneo. Tratar de cidadania, atualmente, pressupde uma relagdo dire-
ta com a democracia, remetendo & maior participagdo nos negocios
publicos, diferentemente de ocasides pretéritas, nas quais mulheres
e escravos eram excluidos de qualquer processo participativo. Outro
ponto a considerar é a influéncia recebida de correntes ideolégicas e
politicas que contribuiram para a ampliagio dos direitos da cidada-
nia, “‘destacando-se dai o respeito a individualidade e as identidades
especificas, garantia da participacio na esfera publica e conquistas
no campo da justica social” (Kunsch, 2005, p.47).
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Embora garantidos pela Constitui¢cio promulgada em 1988, ndo
se pode negar a falta de acesso a diversos direitos por uma grande
parcela da populagio brasileira. Por outro lado, hd que se conside-
rar que alguns direitos inexistem ou sdo insuficientes para garantir
a igualdade e a vida digna entre os cidaddos. Paradoxalmente, a in-
clusio de leis especificas é necessaria para que determinados grupos
possam desfrutar do direito a vida digna. O caso dos homossexuais
ilustra essa situacdo: estigmatizados pela orientacdo sexual, esses
grupos lutam pela criacdo de leis especificas que criminalizem os
atos de homofobia.

Outra vertente da cidadania, ainda pouco conhecida, comega a
ser discutida, sob o enfoque da sexualidade, trazendo, entdo, o con-
ceito de “cidadania sexual”, que abrange o tema deste trabalho. A
autora Ruth Lister explica que essa concepcio, até recentemente, se-
ria refutada na medida em que propde, paradoxalmente, unir o con-
ceito de cidadania que transcende a nogio de corpo e sexualidade,
estando inserida na esfera publica, ao conceito de sexualidade que
se encontra na dimensio privada. A autora propde um estudo mais
amplo, incluindo uma discusséo sobre cidadania como um conceito
de género, nesse caso abrangendo ainda a questdo da mulher e as
raizes de sua exclusio, sempre relacionadas a associa¢do com o corpo
e a sexualidade, como ocorre também no caso das minorias sexuais.

Lister (2003) explica que o conceito de cidadania sexual tem
aparecido recentemente na literatura e apresenta dois significados
diferentes, porém sobrepostos. O primeiro aponta para uma mu-
danca no conceito, inserindo a noc¢do de “intimidade”, até entdo ex-
cluida das discussdes no ambito da cidadania. Nesse sentido, apela
para uma sensibilizacdo, destacando conceitos suprimidos no dis-
curso publico, como o corpo, suas possibilidades e necessidades.

A outra compreenséo refere-se a sexualidade como fator de-
terminante na alocacdo de direitos da cidadania. A autora parte da
triade tradicional dos direitos civis, politicos e sociais de cidada-
nia, inserindo a articulacdo de novas reivindicacdes para os direitos
sexuais. Para ilustrar, Ruth Lister cita a conclusio dos estudos de
Richardson, no contexto da Gra-Bretanha: os homossexuais tém
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certos direitos, na condi¢do de permanéncia na esfera privada, sem a
busca pelo reconhecimento na esfera publica, o que nio é suficiente
para constitui-los como um grupo social legitimo.

No entanto, hd um conceito que se antepde ao de cidadania se-
xual, definido como “cidadania intima”, que se refere a “um conjun-
to de preocupagdes emergentes sobre os direitos de escolher o que
fazemos com nossos corpos, nossos sentimentos, nossas identida-
des, nossos relacionamentos, nossos sexos, nossos erotismos e nos-
sas representa¢des”’ (Plummer, 1995, p.17, apud Lister, 2003, se,
paginacdo). Esse conceito busca oferecer uma visio mais abrangente
da vida pessoal, mas ndo se trata de confundi-la com o conceito de
intimidade. Ruth Lister reitera a concepc¢io do autor de que se trata
apenas de uma das especificidades da cidadania quando suas reivin-
dicacdes sdo feitas na esfera publica, ou seja, representa um objeto
proprio das lutas da cidadania, mas néo se trata do local dessas lutas.

Ancorada nos estudos de Richardson, Ruth Lister aponta al-
gumas reivindicagdes de direitos sexuais, as quais muitas vezes en-
volvem os direitos civis, como a descriminaliza¢io da homossexua-
lidade em alguns paises, no que se refere as questdes de género, a
autonomia sexual para mulheres com deficiéncia e ainda os direitos
sociais, como 0 acesso a anticoncepcionais e ao aborto.

Questdes mais especificas de homossexuais sdo marcadas pelo
surgimento de movimentos baseados na identidade homossexual
com a reivindicacdo de reconhecimento publico como lésbicas, gays,
bissexuais e transgéneros. Entre suas reivindica¢des encontram-se
“o direito a uma presenca na midia, o direito de ser representado de
uma forma digna, e o direito de propagar a identidade e estilo de vida
gay” (Pakulski, 1997, p.81, apud Lister, 2003, s.p.). E importante
lembrar também de outras minorias sexuais, como os transexuais,
cuja identidade de género nao condiz com o sexo biologico.

Diante do exposto, nosso tema de estudo focaliza a cidadania se-
xual, reivindicada pelo movimento da diversidade de Bauru, lidera-
do por homossexuais e composto majoritariamente por esse publico,
que forma a identidade LGBT. Esse movimento, por meio de uma
parada realizada anualmente, busca visibilidade e o reconhecimento
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de suas lutas, que perduram durante todo o ano, por meio de a¢des
que visam ao combate ao preconceito e a discriminag3o.

Caracterizacdo dos movimentos sociais

Com o objetivo de lutar pela pratica efetiva dos direitos da ci-
dadania, surgem os movimentos sociais, que atuam por meio de
acoes de mobilizacdo de grupos formados por pessoas com os mes-
mos propositos para transformar determinadas necessidades em
realidade. Maria de Lourdes Manzini-Covre relaciona o papel dos
movimentos sociais com o conceito de cidadania ao mencionar que a
conquista dos direitos “‘depende do enfrentamento politico adotado
por quem tem pouco poder. S6 existe cidadania se houver a pratica
da reivindicagdo, da apropria¢io de espacos, da pugna para fazer va-
ler os direitos do cidaddo” (Manzini-Covre, 1991, p.10).

Cicilia Peruzzo explica que “a cidadania ¢é histérica e, portanto
[...], o grau de direitos alcancados depende da capacidade de articu-
lac3o civil e da correlacdo de forcas no embate politico” (Peruzzo,
2007, p.46). A autora entende que é apenas por meio da pratica da
reivindicagio que os direitos sdo cumpridos, caso contrario, apenas
existem na Constitui¢o.

Os movimentos socials tiveram uma atuac¢do significativa nas
décadas de 1970 e 1980, quando surgiram em oposi¢do as mais de
duas décadas de ditadura militar. Maria da Gléria Gohn explica que
os movimentos sdo fundamentais para a sociedade moderna, pois
contribuem para a constru¢do de uma nova ordem social. A autora
interpreta sua relevancia dizendo que sdo:

[...] elementos fundamentais na sociedade moderna, agentes construto-
res de uma nova ordem social e ndo agentes de perturbacio da ordem,
como as antigas analises conservadoras escritas nos manuais antigos, ou
como ainda sdo tratados na atualidade por politicos tradicionais (Gohn,
2003, p.189).
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Essa mesma autora define os movimentos sociais como “‘a¢des
coletivas de cardter sociopolitico e cultural que viabilizam distin-
tas formas de a populagio se organizar e expressar suas demandas”
(Gohn, 2007, p.13). Essas formas sdo expressas por meio de dife-
rentes estratégias que variam de dentincias a diversas formas de
pressdo como marchas, mobilizagdes, concentracdes, passeatas e
outras. Nesse sentido, observa-se a constante realiza¢do de eventos,
de caréter reivindicatério, no &mbito dos movimentos sociais como
estratégia de comunicacio.

Esses movimentos também sio compreendidos como agrupa-
mentos “coletivos francamente organizados que atuam juntos de
maneira nio institucionalizada para produzir uma mudanca na so-
ciedade” (Sztompka 1998, p.465, apud Kunsch, 2007, p.61). Essa
visdo retrata uma abordagem dos movimentos sociais especifica, no
entanto, a partir da década de 1990, vem se tornando cada vez mais
usual a institucionaliza¢io de movimentos sociais por meio de asso-
ciagdes ou organizacdes ndo governamentais.

Essa transformacdo estrutural dos movimentos sociais, assim
como outras formas de a¢do desses grupos, significou, para alguns
autores, perda de visibilidade, enfraquecimento e até mesmo de-
cadéncia. Na visio de Gohn (2009), esse periodo refletiu uma crise
que aconteceu principalmente como consequéncia dos problemas
internos apresentados pelos préprios movimentos, além de ser um
reflexo do cenario socioecondmico do pais.

Essa mesma visdo é compartilhada por César (2007), ao mencio-
nar o prejuizo nessa mudanca de identidade, pois embora os movi-
mentos sociais tenham passado por um processo de profissionaliza-
¢d0, muitos se articulam por meio de projetos, o que pode causar um
engessamento nas demandas sociais deixando-os numa situacdo de
passividade diante de seus agentes.

Por outro lado, Cicilia Peruzzo apresenta outra interpretagdo
para essa transformacio vivenciada pelos movimentos socials ao
mencionar que:
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Os movimentos populares procuram adquirir mais competéncia para
poderem participar mais efetivamente discutindo projetos, pressionan-
do e, possivelmente, se preparando para passarem a propor projetos, ou
seja, buscam adquirir competéncia para melhor negociar com o Poder
Publico, para melhor interferir no processo de construcdo da realidade
(Peruzzo, 1993, p.4).

Dessa forma, esse periodo de reestruturacdo dos movimentos
pode ser interpretado como consequéncia das transformagdes poli-
ticas e socioeconomicas que o pais vivenciou. Se na década de 1970,
com a presenca de um governo militar autoritario, os movimentos
tinham mais visibilidade por meio de suas a¢des reivindicatorias, a
partir da década de 1990 passam por uma reestruturagio.

Retomando a visdo de Manzini-Covre (1991), os direitos da ci-
dadania, embora assegurados pela lei, tornam-se efetivos na pratica
apenas por meio da reivindicacdo, portanto, seria uma visdo ingé-
nua afirmar que ap6s esse periodo de reestruturagéo, os movimentos
sociais foram extintos. Surgiram outras estruturas sociais geridas
no ambito dos movimentos sociais: nicleos de socializagio, como
clubes de maes; nucleos econémicos, representados por associacoes
de produtores; nticleos politicos, por meio de associa¢des de bairro;
nucleos culturais, como movimento negro (Castro Alves, s.d., apud
Peruzzo, 1993).

A partir desse momento em que as pessoas passam a usufruir
de liberdade para formar grupos com os mesmos interesses, a popu-
lagio comega a atuar de forma mais direta por meio de associagdes
em bairros e municipios. Essas organizacoes sio administradas por
diretorias eleitas democraticamente e contam com a participacgio da
populagio para discutir, propor, decidir e ajudar a executar. As as-
sociagdes, representando as necessidades da populacdo, passam a se
relacionar de forma direta com o poder publico (Peruzzo, 1993).

Se, por um lado, as formas de manifestacio sofreram um pro-
cesso de transformacio, hd que se considerar que muitas das razoes
que levavam as pessoas as ruas para as reivindicacdes, ainda se en-
contram presentes nas novas formas de organizagio desses grupos.
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Em seus estudos sobre a constru¢io das abordagens teéricas sobre
os movimentos sociais, Maria da Gléria Gohn entende que, resu-
midamente, existem trés correntes tedricas que embasam o tema.
Trata-se das correntes historico-estrutural, culturalista-identitaria e
a institucional/organizacional-comportamentalista.

A primeira corrente, centrada nas abordagens do marxismo,
teve importancia até os anos de 1970, tendo como eixo central as lu-
tas de classes. Os principais estudos concentraram-se no estudo do
movimento operario, com enfoque nas lutas sindicais. Alguns auto-
res que, na atualidade, se posicionam como esquerda, entendem que
conceitos como luta de classes e proletariado encontram-se ultrapas-
sados, pois os conflitos na contemporaneidade se sobrepdem a essas
questdes, na medida em que envolvem etnia, raga, género e classes.
Assim, as questdes de antagonismo entre as classes sociais deram
lugar a novas problematicas sociais (Gohn, 2008).

A corrente culturalista-identitdria incorporou o conceito de
“novos movimentos sociais” ao explicar que “‘as novas a¢des abriam
espacos sociais e culturais, eram compostas por sujeitos e temdticas
que ndo estavam na cena publica ou nfo tinham visibilidade, como
mulheres, jovens, indios, negros etc.” (Gohn, 2008, p.29). Os auto-
res dessa corrente criticaram o marxismo, por entender que a énfa-
se na questdo das classes sociais era insuficiente para dar conta das
acdes provenientes de outros campos, como o politico e o cultural.

Segundo essa corrente, a cultura, portanto, é a base que compoe
o paradigma dos novos movimentos sociais, sendo esta apropriada
da abordagem marxista enquanto ideologia. Porém, suprime o con-
ceito de uma falsa representacdo do real, tampouco a visio de um
conjunto de valores e normas estédticos, apenas herdados de gera-
coes. A politica também ganha énfase e é redefinida, no intuito de
abolir o sentido de escala de hierarquias para se tornar uma dimen-
sdo da vida social, em todas as praticas sociais.

Essa corrente contribuiu para divulgar a capacidade dos movi-
mentos sociais de produzir novos significados e novas formas de acdo
social. A identidade também apresenta grande relevancia no contex-
to dos novos movimentos sociais, embora nao tenha sido introduzi-
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da pelos teoricos dessa corrente. Nessa abordagem, a identidade é
o elemento que forma os movimentos e é em sua defesa que se foca
suas lutas. Portanto, o conceito de identidade que se apresenta é o
da coletividade, sendo aquela que permeia as a¢des do grupo, sobre-
pondo-se as especificidades individuais (Gohn, 1997, 2008, 2009).

Ainda sob a 6tica de Gohn (1997), os novos movimentos sociais
se diferenciam dos paradigmas tradicionais por diversos fatores.
Nio héd mais espaco para um lider que se destacava pela oratéria e
carisma. Ao contrario, os movimentos caracterizam-se pela auséncia
de hierarquia interna, ou seja, sdo descentralizados e compdem-se de
estruturas colegiadas, com mais participagdo. Ha também conflitos
internos e externos, sendo estes parte do processo de construcdo da
identidade do movimento.

A autora destaca a importancia da identidade como elemento
constitutivo da formacdo dos movimentos, pois é em razao da defesa
dessa identidade, construida por meio da defini¢io dos membros,
fronteiras e agdes do grupo, que o movimento é formado e se
desenvolve. No que se refere aos novos movimentos sociais (NMS)
e aidentidade coletiva, ela explica que:

Os NMS caracterizam-se pelo estudo de movimentos sociais num ap-
proach mais construtivista, tomando como base movimentos diferentes
dos estudados pelo paradigma cléassico marxista. Eles se detiveram no
estudo dos movimentos de estudantes, de mulheres, gays, Iésbicas e em
todo o universo das questdes de género, das minorias raciais e cultu-
rais etc. Ha novidades na praxis historica dos movimentos, mas as ca-
tegorias utilizadas para explicar essas novas formas de processo social
ndo estdo claras, porque ndo partem das novidades em si mesmas mas
de seus resultados, sendo a identidade coletiva sua expressdo maxima
(Gohn, 1997, p.128).

A partir das reflexdes de Gohn, um segmento que pode se en-
quadrar nessa concep¢do é o movimento de homossexuais, objeto
de estudo que serd abordado no Capitulo 3 deste trabalho. Trata-se
de grupos heterogéneos que se formam a partir de uma identidade
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comum, representada por uma orientacdo sexual ou de género dife-
rente da heteronormatividade.

A terceira corrente, na concepgio da autora, é denominada ins-
titucional/organizacional-comportamentalista e se estruturou prin-
cipalmente nos Estados Unidos, tendo muitos adeptos na Europa.
Nessa corrente, os movimentos atingem seus objetivos quando se
transformam em organizacio institucionalizada. No Brasil e nos de-
mais paises da América Latina, é a partir da década de 1990 que os
pesquisadores enfatizam seus estudos nas organizagdes nio governa-
mentais e organizacdes do terceiro setor. Essa fase abriu espaco para
a discussdo sobre essa transformacio de paradigmas dos movimentos
sociais, a qual desencadeou diferentes discussoes acerca do tema:

Alguns autores passaram a tratar os novos sujeitos como sinénimo dos
movimentos, ou manifestacio ampliada; outros aproveitaram a emer-
géncia das ONGs para desqualificar os movimentos, como uma mani-
festagdo de grupos do passado, e s6 tratar do terceiro setor como a forma
moderna e hegemonica de associativismo na sociedade. Outros ainda, de
forma criativa e inovadora, retomaram os estudos sobre os movimentos
sociais de forma distinta, enquanto fenémenos de uma nova sociedade

civil que passa por processos de institucionalizagio (Gohn, 2008, p.34).

A autora explica que, embora os movimentos tenham adquirido
um carater mais institucionalizado na década de 1990, como ONGs,
alguns até cresceram no Brasil, mesmo nio se destacando em gran-
des mobilizagdes, ficando restritos as minorias. Ndo ha como negar
que houve um retrocesso dos movimentos sociais no final dos anos
1980, compreendido por muitos autores como a crise dos movimen-
tos sociais. Embora Oliveira (1994 apud Gohn 1997) afirme que nédo
tenha existido crise, mas um processo de democratizagio que resul-
tou na mudanca da forma de interlocu¢io dos movimentos com o
Estado, prevalece a discussio acerca de um retrocesso e as razdes que
ocasionaram essa situacio.

As conquistas obtidas pelos movimentos sociais sdo conside-
radas um dos saldos positivos da década de 1980. Foram inimeros
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beneficios, desde a organizacio em redes, conquistas de espagos
demarcados em leis, estruturacdo de lutas antes isoladas, além da
visibilidade na midia. A propria Constituicio de 1988, chamada
“constitui¢do cidada”, ndo foi uma outorga, mas resultado de lutas
e reivindicagdes. Maria da Gloria Gohn entende que houve crise e
essa foi ocasionada por fatores internos, a partir de problemas ine-
rentes a estrutura dos movimentos e a condicionantes externos. No
entanto, a autora argumenta que néo se deve conceber a crise como
um processo generalizavel a todos os movimentos sociais, mas aos
movimentos populares urbanos.

No auge das mobiliza¢des, os movimentos ndo desenvolveram
um projeto politico proprio, autdbnomo e independente, mantendo-
-se dependentes de assessorias externas. Essas assessorias atuam por
meio de ONGs, que aos poucos deixaram de ser estruturas paralelas
para ocupar os lugares dos movimentos. As reivindicacdes foram
substituidas por proposicoes, ou seja, os movimentos institucionali-
zados se comunicavam por meio de projetos, que exigiam resultados
e prazos. As acOes passaram a se caracterizar mais pela organizacao
da populacgio do que por a¢des de pressdo. Nesse sentido, “mobilizar
passou a ser sinébnimo de arregimentar e organizar a populagio para
participar de programas e projetos sociais, a maioria dos quais ja vi-
nha totalmente pronta e atendia a pequenas parcelas da populacio”
(Gohn, 2009, p.113).

Além da comunicacdo por meio de projetos, que causavam um
engessamento nas demandas, os movimentos institucionalizados
criaram estruturas hierarquizadas, de cima para baixo, resultando
na perda da forca politica dos movimentos como agentes auténo-
mos. E importante mencionar também a ascensdo ao poder politico
de liderancgas que anteriormente ocupavam o espago de oposicao.

Os movimentos sociais perderam, na década de 1990, o apoio
de seu maior aliado, a Igreja Catolica, em sua ala da Teologia da
Libertagio. A partir de pressdes do Vaticano, a Igreja passou a agir
de maneira menos contestatoéria, revendo suas praticas e doutrinas,
alterando, entdo, os rumos e diretrizes de suas acdes junto aos movi-
mentos. Além disso, algumas verbas internacionais de fomento aos
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movimentos da América Latina foram transferidas para o Leste Eu-
ropeu (Gohn 1997, 2009).

Ainda como transformag¢io de paradigmas dos movimentos
sociais, cabe ressaltar o perfil dos militantes. Enquanto nas décadas
de 1970 e 1980 os militantes eram movidos pela paixdo a causa pela
qual lutavam, ndo dissociando sua vida particular da atuacdo nos
movimentos, na década seguinte, muitos desses militantes haviam
deixado os movimentos ou, ainda, se tornaram dirigentes de organi-
zacdes ou parlamentares. O perfil que surgia no militante dos anos
1990 era radicalmente oposto, formado por pessoas motivadas por
suas proprias paixoes, deixando a paixdo pelo coletivo em segundo
plano. Assim, “articulam-se a projetos coletivos apenas se estes se
relacionarem com seus proprios projetos” (Gohn, 1997, p.341).

As questdes pertinentes a existéncia de uma crise nos movimen-
tos sociais ainda é controversa. E inegavel a transformacio de para-
digmas nos movimentos, bem como a transformacio nos perfis dos
militantes e no cenario socioeconémico. Nio ha pretensio de esgotar
o tema por meio de uma conclusio acerca da existéncia de uma crise
atual dos movimentos, mas promover uma reflexdo sobre esse novo
perfil dos movimentos que permeiam a atualidade e o seu papel na
transformacao social.

José Bernardo Toro e a autora Nisia Werneck propdem um
novo paradigma para os movimentos sociais. A premissa basica dos
autores é que “‘toda ordem de convivéncia é construida; por isso, é
possivel falar em mudanca” (Toro; Werneck, 2007, p.16). A partir
dessa concepcio é possivel compreender a participacdo das pessoas
como requisito fundamental no processo de transformacio social.
Se os cidaddos constroem a ordem, também s3o agentes que podem
transforma-la a partir da no¢do de que ndo sdo os outros, mas cada
um ¢é responsavel, por meio da participacdo, na transformacdo de
uma determinada realidade.

Esses autores explicam que o processo de mobilizac¢io inicia-se
com o envolvimento dos atores sociais diretamente relacionados aos
objetivos do movimento. Para isso, a meta do projeto de comuni-
cac¢do de um processo de mobilizagio deve ser “o compartilhamen-
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to, o mais abrangente possivel, de todas as informacdes [...] até as
acoes que estdo sendo desenvolvidas em outros lugares, por outras
pessoas, 0 que pensam os diversos segmentos da sociedade” (Toro;
Werneck, 2007, p.67). A partir da mobilizacio em busca de um pro-
posito de transformacio social, faz-se necessario o processo de visi-
bilidade do movimento.

A participagdo, na concep¢do desses autores, é um objetivo a
ser atingido, no entanto, é um meio para se atingir outros objetivos.
Trata-se da esséncia de um projeto de mobilizacdo, pois as pessoas
sdo chamadas e incentivadas a participar e, por outro lado, é dessa
forma que a mobilizacdo se concretiza e é apenas assim que se pode
obter os resultados almejados. A participa¢io, enquanto valor de-
mocratico, torna-se fundamental para a construcio e transformacio
da ordem social. Toro e Werneck (2007) salientam que se requer que
as pessoas se identifiqguem com as causas pelas quais se luta e en-
tendam que seu comprometimento com as a¢des ird repercutir nos
resultados finais.

A estrutura¢do de um modelo de mobilizagéo social, sob a 6tica
de Toro e Werneck (2007) contempla inicialmente a explicitacio de
seu proposito, que deve refletir um consenso coletivo. E importante
que esse consenso seja compreendido como a superagdo das diver-
génclas existentes no grupo para que se sobreponha ao objetivo que
une as pessoas a mobilizagio proposta. Para isso, é importante que o
proposito esteja expresso sob a forma de um imaginario convocante
“que sintetize de uma forma atraente e valida os grandes objetivos
que se busca alcancar. Deve expressar o sentido e a finalidade da mo-
biliza¢do, tocar a emocio das pessoas. Ndo deve ser s6 racional, mas
ser capaz de despertar a paixdo” (Toro; Werneck, 2007, p.37).

Nesse modelo os autores enfatizam a participagio por meio da
criagdo de um imagindrio que possa nortear um consenso coletivo,
que ndo se restrinja & formacdo de um movimento a partir de iden-
tidades comuns. Nesse modelo de mobilizagio social, a formacio de
um grupo nio se limita a uma identidade coletiva formada por pes-
soas que vivenciam os mesmos problemas, mas por aquelas que se
movem pelos mesmos desejos de transformacio social. Toro e Wer-
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neck apontam os atores sociais que ddo inicio a formacdo do proces-
so de mobilizag¢io social:

*  Produtor social: segundo Toro e Werneck (2007), trata-se
da pessoa ou institui¢do responsavel por viabilizar o movi-
mento, conduzir as negociagdes para assegurar legitimidade
politica e social. Os autores enfatizam sua responsabilidade
no sentido de preconizar o movimento, com capacidade de
interpretar a realidade social e reconhecer a capacidade de
decisdo e agdo das pessoas.

*  Reeditor social: é a pessoa que, por seu papel social, tem a
capacidade de buscar as ressignificagdes nas mensagens a
partir da realidade de seu publico e retransmiti-las. Trata-
se de um lider local, o chamado formador de opinido, que
ndo se restringe ao papel de “multiplicador de informacio”,
mas a recebe, decodifica e a transmite. Nao se trata de um
militante tradicional, imerso nas questdes especificas de
luta, mas pode ser exemplificado pela figura de um péroco,
que vivencia questdes que vio além dessas especificidades
(Toro; Werneck, 2007).

»  Editor: Toro e Werneck (2007) explicam que é o profissional
da comunicagio responsavel pela edicio das mensagens
no projeto de mobilizacdo. Cabe ao editor a conversdo das
mensagens em simbolos, formas e signos adequados ao
campo de atuacdo do reeditor para que ele as identifique,
possa decodifici-las e entdo recodificd-las de acordo com
Sua percepgao.

O trabalho do produtor social tem inicio, segundo Toro e Wer-
neck (2007), na identificagdo dos reeditores: quem sdo, quais sdo os
campos de atuagdo e como os reeditores podem contribuir no pro-
jeto. Dessa forma, é necessario assegurar-lhes os instrumentos ne-
cessarios para sua atuacdo dentro do projeto, que envolvem desde o
material de divulgacio aos contatos que facilitem o acesso aos meios
de comunicagio, os quais vao além da divulgacédo da ideia do projeto,
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mas “contribuem para dar seguranca aos reeditores e legitimar o seu
discurso perante os outros” (Toro; Werneck, 2007, p.48).

Os estudos desses autores enfatizam a transformacdo de para-
digmas dos movimentos sociais no século XX e demonstram como
eles vém se legitimando no século XXI através de suas novas formas
de a¢do. No caso do movimento homossexual é importante resgatar
a identidade como fator de coesdo dos militantes, pois é por meio
das lutas especificas de pessoas que representam a identidade ho-
mossexual que o movimento se constroi. Por outro lado, nio se pode
negar a presenca de pessoas ou instituigdes que apoiam a causa, O
que vem ao encontro do modelo de mobilizacdo proposto por José
Bernardo Toro e Nisia Werneck, na medida em que todos, a partir
da construg¢do de um imagindrio, podem se sensibilizar e mobilizar
em favor de uma causa.

A mobilizacado social e o papel da comunicacao

A comunicacdo assume papel estratégico no contexto dos mo-
vimentos sociais. Trata-se do meio para torna-los nfo apenas reco-
nhecidos como de promover-lhes a visibilidade. Muito mais do que
instrumento para a divulgacdo de a¢des, ideias e projetos, a comuni-
cacgdo requer um planejamento que possibilite o envolvimento das
pessoas e desperte o sentimento de responsabilidade pelo projeto.
Como forma de promocéo de visibilidade, os proprios meios de co-
municacdo desempenham papel fundamental em pautar discussdes
na agenda do publico.

Em uma retomada de seu sentido etimolégico, a comunicagido
origina-se do termo latim communicatio, que remonta a nocdo de
“relacionamento” ao referir-se a uma atividade realizada conjunta-
mente. Martino (2010) enfatiza essa acepcdo ao explicar que, para
que a comunicagdo, de fato, aconteca, é necessario que haja, essen-
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cialmente, um emissor, a mensagem e um receptor,! ou seja, que
a comunicacdo remonte ao sentido de relacionamento, sendo esse
compreendido pelo autor como uma mensagem chegando a um des-
tinatario. Seria esse o sentido mais primitivo da comunicacio. Caso
contrario, haveria apenas uma “comunicagio potencial”, disponivel
para recepcio, e interpretacdo ou ndo de um destinatario. Assim, o
autor define comunicac¢do como “processo de compartilhar um mes-
mo objeto de consciéncia, ele exprime a relacio entre consciéncias”
(Martino, 2010, p.14-15).

Aplicando a nogdo de relacionamento proposta por Luiz C.
Martino, a comunicag¢io requer troca, ou seja, € necessario que haja
a transmissdo de uma mensagem. Porém, com o desenvolvimento
urbano, que proporcionou o crescimento das cidades e, consequen-
temente, o aumento das distancias entre as localidades, a comuni-
cacdo ultrapassa o nivel interpessoal e um novo elemento torna-se
essencial nas relagdes sociais: a comunicagdo mediada. Os meios de
comunicagio realizam essa funcio, possibilitando o acesso das pes-
soas as informacdes e, consequentemente, promovendo a visibilida-
de dos acontecimentos.

Por outro lado, as transformacdes sociais, a velocidade com a
qual as informacdes sdo disseminadas e, ainda, a existéncia de um
cendrio cada vez mais competitivo por visibilidade, alertaram para a
necessidade de uma viso estratégica para a comunicagdo. No con-
texto das organizagdes,’ a comunicagio requer planejamento minu-
cioso, por meio de agdes especificas que atendam aos diversos pa-
blicos com os quais se relaciona, a fim de obter resultados favoraveis
aos objetivos propostos.

No dmbito da mobilizag¢io social, a comunicagio apresenta algu-
mas especificidades que a distinguem das organizacdes atreladas ao

1 Nao se pretende discutir o sentido de receptor na contemporaneidade, concebido
como sujeito ativo no processo dialégico. A ideia € ilustrar a concepgio de Luiz
Martino sobre a importancia da decodificagdo de uma mensagem por um receptor.

2 Entende-se como organizagdes, neste contexto, qualquer entidade que compreenda o
primeiro, segundo ou terceiro setor. Incluem-se também os movimentos socialmente
organizados.
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sistema capitalista para sua existéncia. Alguns autores, como Toro e
Werneck (2007), Henriques et al. (2007), e Mafra et al. (2006), op-
taram por ressaltar o conceito de “mobilizagio social”’, no sentido de
envolvimento e efetiva participagio das pessoas. Portanto,

a mobilizagdo social é a reunido de sujeitos que definem objetivos e
compartilham sentimentos, conhecimentos e responsabilidades para a
transformagio de uma dada realidade, movidos por um acordo em rela-
¢do a determinada causa de interesse publico (Henriques; Braga; Mafra,
2007, p.36).

A mobilizagio ¢, portanto, um processo continuo, que visa a
transformacio social, constituido por pessoas que se sentem res-
ponsavels por essa acdo. Essa visdo é respaldada uma vez que “a
mobiliza¢io ocorre quando um grupo de pessoas, uma comunidade
ou uma sociedade decide e age com um objetivo comum, buscan-
do, quotidianamente, resultados decididos e desejados por todos”
(Toro; Werneck, 2007, p.13).

A mobilizagio social, na visdo desses autores, é um processo que
ultrapassa a realizacio de atos isolados em virtude de objetivos espe-
cificos. E compreendida como a convocacio de vontades para atuar
num objetivo comum. As pessoas que se identificam com a reivin-
dicacdo e visam aos propésitos comuns sdo convidadas a participar e
a se envolver diretamente no grupo, porém, trata-se de uma opgéo:
participar ou ndo é uma decisdo de cada um, pois a participa¢do é um
ato de liberdade.

Esses autores entendem que a mobilizagio social é um ato de
comunicacdo, ndo se restringindo a propaganda e divulgacdes de
propostas, embora a divulgacdo seja necessaria, mas como um
processo de compartilhamento de discurso, visdes e informagdes.
Nesse sentido, o papel da comunicagio constitui um importante
instrumento que José Bernardo Toro e Nisia Werneck chamam de
coletivizagio, pois:
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o que d4 estabilidade a um processo de mobilizagio social é saber que o
que eu fago e decido, em meu campo de atuagio quotidiana, estd sendo
feito e decidido por outros, em seus proprios campos de atuagdo, com os
mesmos propositos e sentidos (Toro; Werneck, 2007, p.14).

Enfatizam essa visdio Marcio Simeone Henriques e outros
autores, uma vez que ressaltam a relagdo entre o processo de
coletivizacdo e a comunicacdo. O tornar coletivo requer a circulagdo
de informagdes, que visa ndo apenas divulgar, mas promover o
compromisso com os resultados. Assim, remete a sensacdo de
pertencimento ao grupo por parte das pessoas que realmente se
comprometem com o desenvolvimento do movimento e assim, cada
um deve assumir sua responsabilidade e ter a certeza de que suas
acdes repercutem diretamente no grupo. A comunicagio, portanto,
assume um papel especifico nos projetos de mobilizagio social, a fim
de dinamizar e potencializar os movimentos, pois

sendo a participagdo uma condi¢io intrinseca e essencial para a mobili-
zagdo, a principal fun¢do da comunicagio em um projeto de mobilizagio
¢ gerar e manter vinculos entre os movimentos e seus publicos, por meio
do reconhecimento da existéncia e importancia de cada um e do com-

partilhamento de sentidos e valores (Henriques et al., 2007, pp.20-21).

José Bernardo Toro e Nisia Werneck explicam que é fundamen-
tal desenvolver um projeto de comunicagio dentro desse modelo de
mobiliza¢do social proposto, com o objetivo de compartilhar todas
as informacdes relacionadas ao projeto, de forma mais abrangente
possivel. Esse projeto é fundamental, pois, inicialmente, todos de-
vem ter acesso a toda informac?o; ele contribui para ampliar as bases
do movimento; constitui uma forma de verifica¢do de pertinéncia do
que os reeditores estdo divulgando; contribui para reforgar e legiti-
mar o discurso dos reeditores; divulga acdes e decisdes de diversos
grupos; e contribui com o processo de coletivizagio (Toro; Werneck,
2007).



44 ELAINE CRISTINA GOMES DE MORAES

A relevancia da comunicacdo encontra-se presente na formagio
dos vinculos necessarios que englobam desde a utilizagdo de instru-
mentos como a publicidade e a divulgacdo de informagdes, as acdes
estratégicas como requisitos para proporcionar visibilidade ao mo-
vimento. Henriques et al. (2007) explicam que os movimentos so-
ciais lutam por visibilidade. Nesse contexto, argumentam que

a busca pela visibilidade vem em funcéo da necessidade de que as rei-
vindicagdes e preocupagdes dos individuos tenham um reconhecimento
publico, servindo de apelo a mobilizagdo dos que nfo compartilham o
mesmo contexto espago/temporal (Henriques et al., 2007, p.18).

No entanto, Henriques et al. (2007) consideram fundamental
que um projeto de mobilizac¢do social contemple o desenvolvimento
de agdes que estimulem a cooperacdo e os participantes se sintam
realmente envolvidos e responsaveis pelo projeto. Caso contrario,
ndo se poderia considerar a existéncia de um projeto de mobilizacio,
mas uma sequéncia isolada de a¢des. Entende-se, porém, que, em
um projeto de mobilizagio, as diversas manifestacdes na forma de
eventos especificos ndo devem ser interpretadas como agdes isoladas,
mas como resultado de estratégias para a promocao de visibilidade,
minuciosamente planejadas. A diferenca estd no comprometimento
dos participantes com o processo de mobilizacdo, em contraposi¢ao
arealizacdo de a¢des esporadicas com objetivos especificos.

Reiteram essa interpretagio os autores Toro e Werneck (2007),
quando enfatizam a necessidade de um comprometimento com a
acdo, por meio de um processo continuo de participagdo. Assim, “a
mobiliza¢do ocorre quando um grupo de pessoas, uma comunidade
ou uma sociedade decide e age com um objetivo comum, buscan-
do, quotidianamente, resultados decididos e desejados por todos”
(p.13). E complementam que

toda mobilizagdo é mobilizagdo para alguma coisa, para alcangar um
objetivo predefinido, um propésito comum; por isso, € um ato de razo.

Para que ela seja ttil a uma sociedade, ela tem que estar orientada para
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um projeto de futuro. Se o seu propésito é passageiro, converte-se em
um evento, uma campanha e nio em um processo de mobilizagdo. A
mobiliza¢do requer uma dedicagdo continua e produz resultados quoti-
dianamente (Toro; Werneck, 2007, p.14).

A luz da visio desses autores, algumas ponderacdes sio
importantes. O propésito de uma mobilizacdo distingue-se de uma
acdo isolada. A critica dos autores néo se dirige a realizacio de even-
tos, como as passeatas, atos publicos e outras acdes similares. Tam-
pouco uma campanha para um fim especifico seria menos relevante.
A questdo para a qual os autores alertam é com relacio a realizacio
apenas dessas acdes, que, embora envolvam um planejamento lo-
gistico e, muitas vezes, obtém a presenca da midia, enquanto acoes
esporadicas, podem se tornar dispersas e, consequentemente, nao
resultar na continuidade do processo de mobilizagio.

Retomando as acepc¢oes de Henriques et al. (2007), para que a
mobiliza¢do social ocorra efetivamente, deve-se estabelecer a coe-
sdo e a continuidade do projeto, que sdo, para os autores, a ponte
entre a acdo isolada e a acdo corresponsavel. Como acéo estratégica,
os autores apontam quatro fun¢des da comunicacio nesse processo,
que devem estar integradas e articuladas. Difundir informacdes é
o primeiro nivel para que o publico potencial possa obter conheci-
mento sobre a existéncia do movimento e seus objetivos. Promover
a coletivizagio remete a0 compromisso com os resultados na medida
em que as pessoas compreendem que compartilham da mesma luta
de transformacdo que as outras pessoas envolvidas na mobilizacéo.
Registrar a memoria do movimento para acompanhar suas acoes e
os resultados obtidos também é uma referéncia para a acdo. Cabe
a comunicac¢io também a construcdo da identidade do movimento
por meio de elementos simbdlicos comuns que possam traduzir a
causa em sl e seus valores.

Nesse sentido, ha um grande desafio para a comunica¢do no
contexto da mobiliza¢io, pois esta deve “tocar a emocido das pes-
soas, sem, contudo, manipuld-las, porque se assim for feito, ela sera
autoritaria e imposta” (Henriques; Braga; Mafra, 2007, p.37). E ne-
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cessario que as pessoas, tenham informagdes sobre as decisdes do
movimento e se sintam integrantes da identidade do movimento;
por meio da corresponsabilidade de suas a¢des, conhecam e contri-
buam para a constru¢do da memoria do movimento e, assim, sejam
agentes do processo de transformacao social.

Os publicos

Um ponto pertinente a destacar na perspectiva da comunicac¢do
em movimentos sociais € o conceito de publico, que se distingue do
ambito organizacional. Peruzzo (2009) explica que a principal dife-
renga estd no papel que os integrantes desempenham no movimen-
to. E em razdo das necessidades e interesses dos publicos que esses
movimentos e organizacdes existem, ou seja, trata-se do publico-
-sujeito e a razdo desse tipo de organizagdo. Por isso, é necessario
que as pessoas se sintam responsaveis pelas agdes que visam promo-
ver um avango social.

Essa visdo é compartilhada por Braga, Silva e Mafra (2007)
quando explicam que no dmbito organizacional é possivel catego-
rizar os publicos por segmentos, como interno, externo e misto. No
entanto, em um projeto de mobiliza¢do social, torna-se insuficiente
defini-los apenas pela projecdo de interesses entre as pessoas que o
compde e o projeto de mobilizacio social, estes devem ser incorpo-
rados de forma a tornar-se o grupo gerador do projeto. Esses autores
propdem, entdo, a segmentacio dos publicos de um projeto de mo-
bilizacdo social a partir dos vinculos com o movimento e explicam
que hd uma inadequacio na classificacio tradicional de publicos:

A inadequacido pode ser flagrada na dificuldade de definir, para uma
instituigdo aberta e descentralizada, o que se encontra em suas frontei-
ras internas e o que se projeta para fora dela e com qual alcance, onde a
ideia de interno e externo perde seu sentido (Henriques; Braga; Mafra,
2007, p.47).
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Assim, por meio dos objetivos compartilhados por um deter-
minado grupo, como a reivindicac¢do pela melhoria na qualidade de
vida, respeito a diferenca de orientacio sexual, igualdade de género
e outros, € que se forma um movimento para que haja efetivamente
o avanco social. Os atores sociais que o representam s3o os sujeitos
ativos nesse processo. A partir dos tipos de relacionamento que con-
figuram os vinculos com o projeto de mobiliza¢io, Henriques, Braga
e Mafra (2007) propdem uma escala de oito niveis que caracterizam
os vinculos entre os publicos com a mobilizacdo:

*  Localizacdo espacial: onde os publicos se localizam real ou
virtualmente dentro do universo de atuagio do projeto.

* Informacio: refere-se & quantidade, com maior e menor ni-
vel de detalhamento, e as formas pelas quais as informagdes
sdo transmitidas.

*  Julgamento: a partir de um nivel maior de detalhamento de
informacdes, é possivel o estabelecimento de juizos de valor
acerca do projeto.

*  Acdo: forma de contribui¢do por meio de ideias, produtos,
servicos e outras, que podem ser pontuais, eventuais ou per-
manentes.

»  Coesdo: ocorre quando as a¢des tornam-se interdependen-
tes, suprimindo-se assim as agdes meramente fragmentadas
ou que ndo construam uma ligagio entre si.

»  Continuidade: nesse nivel, as a¢cdes deixam de ser pontuais
ou eventuais e geram um processo continuo de participagio.

»  Corresponsabilidade: trata-se do vinculo ideal em um pro-
jeto de mobilizagéo, pois o publico se sente responsavel pelo
projeto, compreendendo a dimensdo de suas acdes como es-
senciais ao desenvolvimento do todo.

»  Participacio institucional: refere-se ao vinculo contratual,
no entanto, trata-se de uma decisdo estratégica e ndo uma
meta para todos os publicos do projeto.
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A partir dessa escala, Henriques, Braga e Mafra (2007) desen-
volveram um modelo de mapeamento dos publicos em trés niveis
de vinculos com o projeto de mobilizagdo. Os “beneficiados” (B) sdo
todas as pessoas e institui¢cdes dentro do espaco de atuacdo do pro-
jeto. As pessoas ou institui¢cdes que ndo apenas se beneficiam, mas
compreendem sua importancia, podendo se tornar colaboradores
diretos em qualquer tempo, sdo os “legitimadores” (L). Os “gera-
dores” ((G) compdem aqueles que efetivamente organizam agdes em
nome do projeto.

Henriques, Braga e Mafra (2007) explicam que, ao adotar o
critério de forca dos vinculos que sdo construidos no processo de
mobilizacdo, o comportamento do publico é examinado por meio
de dois fatores: o grau de informagio e a incorporacdo de valores.
A segmentacio cléssica de publicos também incorpora esses dois
fatores, porém de uma forma distinta. No modelo tradicional, sio
estabelecidos critérios objetivos para classifica-los e os dados valora-
tivos sdo obtidos em diagnésticos, enquanto no modelo proposto os
dados valorativos sdo a base para se definir a segmentacio. Essa clas-
sificacdo contempla, portanto, o publico envolvido diretamente com
o movimento, ressaltando assim o nivel de participa¢io das pessoas
nas a¢des do movimento.

Pertencer a uma localidade na qual o movimento atua, possuir
informagdes sobre sua atuacio e, a partir delas, estabelecer algum
juizo de valor determinam que o grau de aproximacéo com a mo-
biliza¢do encontra-se na qualidade de beneficiado. Nesse sentido,
torna-se perceptivel a supressdo, pelos autores, da classificacio tra-
dicional dos publicos. Nao se trata de maped-los como interno ou
externo, pois pertencer a3 mesma localidade ou apresentar algum
nivel de informagdo ou ainda possuir a capacidade de julgamento
atinge aqueles que se encontram ou néo vinculados a0 movimento.

No nivel dos legitimadores encontram-se as pessoas ou institui-
¢oes, com determinado nivel de informagdes para estabelecer juizos
de valor sobre o movimento e ainda participam por meio de algumas
acoes para o movimento, contribuindo, de algum modo, para sua
legitimacdo. Ao julgar importante 0 movimento, as pessoas nesse



ESPETACULO, FESTA, ARGUMENTACAO E ORGANIZACAO 49

nivel podem se tornar colaboradoras diretas em qualquer tempo.
Nesse nivel ndo se propde mensuracio dessas a¢des em critérios de
continuidade e proximidade, mas devem ser a¢bes que contribuam
direta ou indiretamente aos objetivos do movimento.

Os geradores encontram-se no nivel de maior relevancia dentro
da segmentacio de ptblicos proposta, tendo em vista que se compdem
de atores sociais com maior comprometimento com a mobilizagdo. As
acoes deixam de ser meramente pontuais e se tornam interdependen-
tes, contribuindo para um mesmo fim ou ainda tornam-se permanen-
tes, gerando uma participagio constante. Esse nivel contempla ainda
a participacdo institucional, que é estratégica, porém, o nivel almeja-
do € o da corresponsabilidade, em que as pessoas se sentem parte res-
ponsavel pelo desenvolvimento e sucesso do movimento. Trata-se de
“um processo que depende da geracdo de um lento e continuo apren-
dizado e que potencialmente se traduza numa transformacao gradual
de habitos e atitudes, construindo novos significados e incorporando
valores” (Henriques; Braga; Mafra, 2007, p.48-49).

Caracteristicas da comunicacao na mobilizacdo
social

No ambito dos movimentos sociais, a comunica¢do adquire um
enfoque especifico, diferentemente daquele aplicado no contexto
das organizagdes tradicionais, que enfatiza a relevincia do relaciona-
mento com seus publicos, formadores de opinido, o que, consequen-
temente, reflete na formacdo da imagem da organizagdo. Os esforcos
da comunicag¢io nos movimentos sociais recorrem a uma perspec-
tiva peculiar, pois se voltam, primordialmente, para a mobiliza¢io
dos publicos que os constroem. Ao contrario das praticas adotadas
pelas organizacdes capitalistas, ndo se substituem os colaboradores,
pois esses, nos movimentos sociais, correspondem a esséncia, ou
seja, sdo os militantes de um movimento a razdo de sua existéncia.

E pertinente ressaltar que acomunicacio, como uma coordenacio
de agdes, deve ser condizente com uma proposta ética, por meio
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de atributos que se contraponham a comunica¢io manipulada,
autoritdria e paternalista. Nesse sentido, Henriques et al. (2007)
argumentam que a comunicac¢io, para atingir ao proposito de uma
mobiliza¢io social, deve ser dialdgica, libertadora e educativa, carac-
teristicas estas que estdo intrinsecamente relacionadas.

Na mobilizacgdo social, a comunicacao é dialogica porque “nido
¢ a transferéncia do saber, mas um encontro de sujeitos interlocuto-
res” (Henriques, 2007, p.25). A luz dessa concepcio, para que haja
uma mobiliza¢do, a comunicacdo pressupde efetivamente a troca de
saberes por meio do didlogo, considerando que cada pessoa possa
contribuir a partir de suas experiéncias e de sua corresponsabilidade
com a transformacdo social.

A importancia da comunicacio dialégica é defendida por Paulo
Freire, ao explicar que o homem é essencialmente um ser de relago.
Como ser dotado de um pensamento-linguagem, é capaz de pensar
sobre si mesmo e sobre o mundo, e é por meio do didlogo que se
efetiva a transformacdo e humanizacdo de todos, contrapondo-se a
prética de manipulacio das pessoas, pois

ser dialogico é empenhar-se na transformacdo constante da realidade.
Essa ¢ a razdo pela qual, sendo o didlogo o contetdo da forma de ser
propria a existéncia humana, estd excluido de toda relagio na qual al-
guns homens sejam transformados em “seres para outro” por homens
que sdo falsos “seres para si”. E que o didlogo ndo pode travar-se numa
relagdo antagonica (Freire, 1992, p.43).

Consequentemente, a comunicacio torna-se libertadora na me-
dida em que seu propésito nio é invadir o outro, reduzindo-o a um
sujeito passivo enquanto receptor. A funcio da comunicacdo, en-
quanto acio libertadora, consiste em, juntamente aos interlocutores,
problematizar um conhecimento e, entio, compreender melhor a
realidade e transforma-la. Trata-se de um acordo entre os sujeitos,
no sentido de compartilhar ideias sem que haja a pratica de manipu-
lagdo de alguns sobre os outros (Henriques, 2007).
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Com um carater pedagogico ou educativo, a comunicagio esta-
belece as intera¢des entre os individuos. Paulo Freire explica que o
sentido da comunicac¢do na educacio nio se refere a transmissao de
conhecimento por um educador a um grupo de educandos que tém o
papel de apreender as informagdes e transformé-las em saber. A co-
munica¢io educadora, nesse sentido, visa ao compartilhamento e ao
aprendizado mutuo entre os interlocutores, pois “na comunicacio,
ndo ha sujeitos passivos. Os sujeitos cointencionados ao objeto de
seu pensar se comunicam seu conteudo” (Freire, 1992, p.67).

Para Marcio Simeone Henriques, as estratégias de comunicagio
dos movimentos sociais se formam a partir de duas vertentes que,
embora tenham enfoques peculiares, estdo interconectadas: a ma-
nuteng¢io das estruturas mobilizadoras horizontais e o processo da
visibilidade do movimento e o posicionamento publico. Torna-se
fundamental, no contexto dos movimentos sociais, a comunicacao
para a mobilizagdo do puiblico, pois “uma questdo central é que as
estratégias sdo requeridas especialmente para dirigir aos publicos
apelos que possam convencé-los de que uma causa existe em fungio
de um problema concreto, de que ele deve interessar a todos e é pas-
sivel de transformacio” (Henriques, 2007, p.103).

Esse mesmo autor ressalta a importincia das estratégias comu-
nicativas dos movimentos sociais e considera que apenas atuar em
redes de solidariedade, seria insuficiente para entender o grau de
coesdo que atinge entre seus participantes e a continuidade de suas
acdes. A comunicagio interpessoal, que contribui significativamen-
te para a divulgacio das propostas do movimento, é compartilhada,
de maneira informal, pelas pessoas que, muitas vezes, participam de
outros projetos mobilizadores, ou ainda, os préprios movimentos
buscam conectar-se com outros com os quais mantenham alguma
identidade. No entanto, essas acdes, que promovem a coesdo dos
movimentos, sdo o resultado de um publico efetivamente mobili-
zado. Assim,

a constituicdo dos movimentos [...] tem nas estratégias comunicativas

que os sujeitos mobilizados adotam um fator essencial para a constru-
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¢do da coesdo necessaria, que val muito além do simples intercAmbio
de informagdes. A formagéo de interlocugdo abrange decisoes estrategi-
camente planejadas de como cada um buscara construir um enquadra-
mento para definir a forma pela qual serd visto pelos possiveis parceiros,
como buscara reconhecimento, apresentard simbolicamente a causa e
a sua forma de lutar por ela e, finalmente, como a relacionara a certos
valores ai implicados (Henriques, 2007, p.93).

Uma das vertentes fundamentais no planejamento da comuni-
cagdo é, pois, a busca de visibilidade para o movimento, a fim de
possibilitar um debate ptblico acerca do tema em questdo. A comu-
nicacdo mobilizadora é um elemento inerente ao processo de mobi-
lizacdo, ou seja, sua auséncia implica, geralmente, acdes efémeras,
sem a continuidade no envolvimento com a causa. No entanto, ape-
sar de exigir esforcos para a sensibilizacio de pessoas para as lutas
do movimento, apenas a comunicagdo mobilizadora nio € suficiente
para promover visibilidade e legitimidade aos propdsitos do grupo.
A midia, em virtude de sua abrangéncia e por sua capacidade de
pautar os temas para divulgacio, ndo apenas promove visibilidade,
mas também possibilita o debate sobre o problema.

O papel da midia, conforme explica Henriques (2007), é colocar
os atores sociais em condic¢io de se posicionar na cena publica com o
objetivo de legitimar uma causa que seja de interesse desse publico.
Além disso, a midia é:

um recurso essencial para validar os proprios movimentos como atores
importantes na cena politica, mostrar forca ante os outros atores mais
poderosos (como o governo) e desafiar a visdo corrente do establishment
sobre os mais diversos problemas. [...] mostra-se importante como vei-
culo de suporte a mobilizagdo, para consolidar a participagdo dos mem-
bros e apoiadores ativos — definindo para eles proprios em que medida
podem ser seriamente levados em conta como agentes capazes de efeti-

var mudangas (Henriques, 2007, p.99-100).

No entanto, a visibilidade junto aos veiculos midiaticos é, se-
gundo esse autor, um recurso escasso, tendo em vista a pluralidade
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de vozes que disputam um espago para se colocarem publicamente.
Um ponto a ressaltar que vem ao encontro dessa concepgio é que a
midia nio deve ser pensada apenas como divulgadora de informa-
¢oes, pois “ela opera com seu proprio sistema de significagio e repre-
senta¢do”, ou seja, ‘‘é preciso entendé-la como uma instituicdo de
autonomia relativa, que privilegia questdes a partir de mecanismos
proprios” (Mafra, 2006, p.41).

Cicilia Peruzzo aborda a comunica¢io nos movimentos sociais
em dois niveis distintos, porém, complementares, que vém somar
aos conceitos abordados por Marcio Henriques. A autora elucida o
conceito de comunica¢io mobilizadora, compreendida como aquela
que ocorre “na relacdo com o publico beneficiario/sujeito das ativi-
dades, passa a ser algo construido a partir das demandas do grupo e
pressupde o respeito a dindmica interna e coletiva da prépria enti-
dade ou movimento, bem como do ptblico em questio” (Peruzzo,
2009, p.6). O nivel da comunicagio institucional envolve a organi-
zagdo e os demais publicos com os quais a organizagio se relaciona,
com o objetivo de criar e manter sua reputacdo em termos de identi-
dade e idedrio ideolégico-politico.

No entanto, a autora distingue as praticas da comunica¢io no
ambito das organizacdes capitalistas e as praticadas nos movimentos
sociais e as formas de organiza¢do que ndo visam a lucro. Em sua
concepg¢do, no contexto das organizacdes capitalistas, a comunica-
¢éo possui fins de manipulacéo, tendo em vista o interesse das orga-
nizagdes em manipular seu pablico interno para adapta-lo aos seus
interesses. Nos movimentos sociais, porém, o publico que os integra
sdo os sujeitos ativos, cujas necessidades e interesses coadunam na
génese do movimento, portanto o desafio é mobiliza-los constante-
mente em nome da causa pela qual lutam (Peruzzo, 2009).

Em um projeto de mobilizacdo, a importancia da comunicagido
mobilizadora é ressaltada por Clara Braga, Daniela Couto e Silva e
Rennan Mafra, quando explicam que:

Ao se propor a comunica¢io mobilizadora como uma coordenagio de
acdes, desafia-se seu papel de gerar e manter canais desobstruidos para



54 ELAINE CRISTINA GOMES DE MORAES

a interacdo entre os individuos e 0 movimento, de maneira organizada
e seletiva, envolvendo os diversos publicos por meio da criagdo, manu-
tengdo e fortalecimento de vinculos corresponséveis (Braga; Couto e
Silva; Mafra, 2007, p.84).

A comunicagio institucional abordada por Cicilia Peruzzo nos
movimentos sociais é compreendida como os proprios canais de co-
municacio “para a entidade se apresentar a sociedade, externar sua
visdo sobre acontecimentos, disseminar informagdes ou apresentar
reivindicacdes e prestar contas a sociedade” (Peruzzo, 2009, p.9). A
comunicac¢do mobilizadora e a institucional percorrem ambitos dis-
tintos da comunicagio, no entanto, encontram-se interrelacionadas.
Nos movimentos sociais, a comunicagio institucional é pautada pela
cria¢do de canais proprios de comunicagio como site na internet, re-
latérios, documentario, releases e outros.

Todas essas caracteristicas e necessidades apresentadas pela
comunicac¢do no ambito das mobilizagdes apontam para a necessi-
dade de pensar a comunicacdo de forma estratégica. Com base em
seu carater dialégico, libertador e pedagégico, a comunicacdo deve
ser mobilizadora, sem impor as pessoas o que fazer, do contrario,
passaria a ter um perfil manipulador, contrapondo-se ao processo de
mobiliza¢do proposto por José Bernardo Toro e Nisia Werneck. A
comunicac¢do mobilizadora deve sensibilizar as pessoas sem supri-
mir seu pensamento critico.

Margarida Kunsch ressalta o carater estratégico que compete a
area de comunicacdo, ndo se restringindo ao Ambito das organiza-
¢Oes, mas que deve ser adotado como forma de promover vinculos e
mobilizacdo social:

As ONGs, os segmentos civis organizados e os movimentos sociais tém
de valer-se de servicos integrados nessa area, pautando-se por uma po-
litica que privilegie o estabelecimento de canais efetivos de ligagdo com
os segmentos a eles vinculados e, principalmente, a abertura das fontes
com vistas a efetiva difusdo e mobiliza¢io social. Nesse sentido, a co-
municagio deve constituir-se num setor estratégico, agregando valores
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e facilitando os processos interativos e as mediagdes da sociedade civil
com as organizagdes, a opinido publica, o Estado e a sociedade em geral
(Kunsch, 2005, p.41-42).

Trabalhar a comunica¢io de forma estratégica, com foco na sen-
sibilizacdo da sociedade e da opinido publica torna-se, entdo, um
constante desafio para os gestores da érea. Trata-se de sensibilizar as
audiéncias para os temas de interesse por meio da criacio de um ima-
gindrio capaz de despertar sentidos que promovam a identificacdo
com as lutas do movimento. Porém o horizonte ético, que promove
a comunicagio mobilizadora se antepde ao sentido de manipulagio,
pois as pessoas sdo livres e devem ser estimuladas a participacio e
ao pensamento critico. Requer-se, portanto, a capacidade de ino-
var constantemente para que resulte numa postura de proatividade,
antecipando-se as necessidades do movimento social e estar atento
ao cendrio social que o envolve.






2
EVENTOS ENQUANTO ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO

Rela¢des Publicas na mobilizacao social

A importancia do desenvolvimento de um projeto de mobiliza-
¢éo ultrapassa o cumprimento de determinadas fung¢des por parte do
publico envolvido. Faz-se necessaria a defini¢do de estratégias que
promovam a visibilidade do movimento e provoquem repercussio
nos meios de comunicacio. E fundamental o planejamento da co-
municagdo estratégica, considerando-se os publicos, objetivos e o
cendrio social que envolve o movimento. Nesse sentido, o profissio-
nal de relagdes publicas, gestor de relacionamentos, quando inserido
no ambito dos movimentos sociais, possul competéncias para pla-
nejar, gerir e executar agdes que integrem o projeto de mobilizacio
social a fim de obter os objetivos propostos.

Com a necessidade de uma proposta de comunicac¢io mobilizado-
ra no contexto dos movimentos sociais, ressaltamos o papel do profis-
sional de rela¢des publicas como importante mediador desse processo.
A partir dos estudos pioneiros de Cicilia Peruzzo, os quais tecem cri-
ticas as relagdes publicas tradicionais que, sob sua analise, se restrin-



58 ELAINE CRISTINA GOMES DE MORAES

glam aos interesses do capital, um novo paradigma surgiu e, assim,
novas formas de atuacdo incorporaram-se as atividades de relacdes
publicas. Essas novas formas foram classificadas pela autora como
“Relacdes Publicas Comunitarias”, “populares” e ainda “na contra-
mao”, porém, na contemporaneidade, independentemente da drea de
atuacgdo, ¢ importante que o profissional de relagdes publicas, como
gestor de relacionamentos, incentive e promova a pratica da cidadania.

O planejamento da comunicacio nos projetos de mobilizagdo
social apresenta um dilema basico, tendo em vista que o excesso de
preocupagio com o planejamento pode acarretar um risco de enges-
samento do movimento, o que o torna um processo complexo. Por
outro lado, a comunicagio é imprescindivel e deve ser flexivel para
ndo prejudicar a participacdo democratica dos atores sociais que
compdem os movimentos (Henriques et al., 2007). Nesse sentido,
¢ importante salientar o papel de gestor da comunicag¢do, com foco
nas lutas da cidadania, do profissional de relagdes publicas, inserido
nesses projetos de mobiliza¢io social, pois

¢é nesse quadro de referéncias que o profissional de Relagdes Publicas
deve prever sua ac¢do. Os fundamentos de seu trabalho, diretamente
dirigidos a construgado do relacionamento entre instituigdes e publicos,
podem garantir a livre expressio dos atores e a continuidade de
um processo dialégico que deve compor um projeto mobilizador
verdadeiramente democratico. Seu objetivo maior sera a abertura de
um campo de possibilidades, que sera tdo mais vasto quanto mais se
amplie o horizonte ético da mobilizagio pretendida (Henriques et al.,
2007, p.30).

Rennan Mafra atribui a drea de relagdes publicas o papel de pla-
nejar e gerenciar a comunicagio estratégica, pois ela surgiu ante a ne-
cessidade de um profissional apto a gerenciar o relacionamento entre
instituicdes e publicos. Nio se trata de um instrumental a servigo do
capital, mas um instrumento instaurador de processos comunicati-
vos com fins de transformacio social. Esse autor elucida que:
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a atividade de Relagdes Publicas pode inserir, a partir da formulagdo de
estratégias comunicativas, argumentos na cena publica, estimulando
um processo de discussio e debate. E relevante notar que esse processo
estratégico vai apontar ou desembocar sempre numa dimenséo politica,
ética e valorativa, revelando as motivagdes que norteiam todo o processo
de envolvimento dos ptblicos (Mafra, 2006, p.46).

Esse processo proposto por Rennan Mafra vai ao encontro da
concepgio de comunicagdo comunitdria definida por Regina Escu-
dero César como ““uma via de méo dupla, pautada na comunhio en-
tre sujeitos iguais que participam de seu contexto e o transformam
dialeticamente” (César, 2007, p.86). Nesse sentido, ganha impor-
tancia a comunicagdo face a face, que requer um contexto de copre-
senga e, ainda, deve possuir um carater dial6gico, ndo hierarquizado.
A area de relagdes publicas, criticada por ter suas raizes no funcio-
nalismo, que acabava por restringi-la aos interesses das organiza-
¢Oes capitalistas, encontra inimeras possibilidades para ampliar o
universo de atuacdo profissional, uma vez que a¢des de relagdes pu-
blicas tornam-se necessarias ao proposito de transformacio social.

A partir do modelo proposto por José Bernardo Toro e Nisia
Werneck para a mobiliza¢do social, o qual insere atores sociais fun-
damentais para iniciar o processo de mobilizagio social, atribuindo-
-lhes papéis, Antonio Teixeira de Barros atribui as relagdes publicas
importante contribui¢do. O profissional de relagdes publicas, com-
preendido como um mediador politico, econoémico, cultural ou co-
munitério, pode atuar como “editor social”, na medida em que pos-
sul competéncias para intermediar as relacdes entre um “produtor
social” e uma comunidade (Barros, 2007).

Segundo Murade (2007), cabe ao relagdes-publicas ser agente
precursor de transformacdo social, incentivando a inquieta¢do das
pessoas para o desejo de modificar a realidade e construir outra, dife-
rente da instituida pelo poder hegeménico. Para José Felicio Gous-
sain Murade, ““a harmonia social s6 pode ser concebida pela dispo-
sicdo de conquistar novos direitos ou de efetivar os direitos sociais
existentes” (Murade, 2007, p.162).
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Em uma retomada das cinco fun¢des bésicas das relagdes ptbli-
cas, sob a 6tica dos movimentos sociais nas lutas da cidadania, ob-
servamos novas formas de aplicabilidade dessas fung¢des, com o ob-
jetivo de participar efetivamente da transformagcéo social. Portanto,

Trata-se de oferecer as comunidades informagdes e ferramentas de co-
municagio (assessoria) que possibilitem a leitura de mundo (pesquisa-
-diagnostico da realidade), a articulagio em torno de polos e de projetos
reivindicativos (planejamento e organiza¢do), a a¢do transformadora
da realidade (execugdo), para, uma vez superada a situagdo geradora da
controvérsia, chegar ao consenso e estimular novas reivindicagdes — dis-
senso — , com base na releitura do mundo (avaliagdo) (Murade, 2007,
p.159).

No presente estudo procuramos nos ater a funcio de execu-
¢do, segmentada em subdreas, entre as quais esta nosso objeto de
estudo: os eventos. No A&mbito dos movimentos sociais, os eventos
constituem importantes espacos na estratégia de comunicacio e vi-
sibilidade das lutas pelas quais se mobilizam. Entendemos, assim, a
necessidade de uma discussdo conceitual e da logistica que envolve
a realizacdo dessas acdes, para entdo compreender a relevancia dos
eventos como forma de dar voz e visibilidade aos cidaddos nos mo-
vimentos sociais.

Eventos nos movimentos sociais

Os eventos, realizados no contexto dos movimentos sociais, sao
acdes que representam a vontade coletiva. Com uma logistica pe-
culiar, na qual os atores sociais envolvidos costumam participar de
forma ativa nas diversas etapas do processo, essas acdes contribuem
para dar visibilidade a esses movimentos, conforme expressam suas
reivindicagdes, pressionam o poder publico e influenciam a opinido
publica. Além disso, essas modalidades de eventos costumam contar
com a presenca da imprensa, que é informada durante o processo de
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planejamento. Sua presenca vai ao encontro dos objetivos das mobi-
lizagGes, pois tem a capacidade de amplificar a expressdo dos eventos
e do proprio movimento, ao difundi-los para audiéncias massivas,
nacionais ou internacionais, tornando as reivindicacdes conhecidas
e legitimando-as.

As pessoas sdo chamadas a participar dessas acdes e o carater
emocional adquire grande relevancia, pois “os atores sociais podem
se sensibilizar e se identificar com a beleza e coeréncia das pegas gra-
ficas do projeto, com o ritual das reunides e eventos que promove,
com os valores que defende, com os conhecimentos que dissemina”
(Henriques et al., 2007, p.24). Esses elementos de identificagdo in-
tegram a comunicac¢ao mobilizadora, tendo em vista que a participa-
¢do ndo se restringe ao evento de mobiliza¢io, mas se estende a todo
o processo de planejamento, desde a participa¢io na construgio dos
valores simbolicos ao vinculo da corresponsabilidade.

Por outro lado, retomando a concepcéo de José Bernardo Toro e
Nisia Werneck, somente a realizagdo de um evento nio é suficiente
para considerar a existéncia de uma mobilizacdo social. Eventuais
passeatas de mobilizacdo podem expressar o reptidio de determina-
do grupo a algum fato especifico, no entanto é necessario que haja
o0 envolvimento das pessoas com a causa em um processo continuo
de lutas para que se torne um projeto de mobiliza¢do. O evento tem
dois sentidos no processo de mobilizagio:

Enquanto momento de troca e difusdo de informagdes. Enquanto “li-
turgia”, isto €, como uma verificacdo publica, através de simbolos, onde
manifestamos nossas crencas. Esse ¢ um papel muito relevante, espe-
cialmente no inicio do processo e em certos momentos de seu desenrolar
em que é preciso ‘renovar a nossa fé”, revitalizar nossos sentimentos e
disposic¢des (Toro; Werneck, 2007, p.89).

No entanto, vale ressaltar que a critica dos autores ndo é volta-
da ao evento em si, pois se trata de uma estratégia de comunicacdo
que costuma lograr repercussio através da cobertura da midia. A
restri¢do dos autores é ao evento de mobiliza¢gdo como tnica forma
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de a¢do, quando as pessoas apenas participam daquele momento,
sem o sentimento da corresponsabilidade pelo movimento e, con-
sequentemente, sem o prosseguimento das acdes de mobilizacio.
Ainda no entendimento desses autores, acdes como campanhas,
embora sejam transitoérias, sdo importantes como parte do processo
de mobilizacdo, pois sdo formas de incentivo as pessoas. Porém, ha uma
divergéncia em virtude do carater atemporal dos trabalhos de um movi-
mento social, ao passo que as campanhas possuem inicio, meio e fim.

Com énfase na necessidade de praticar a comunicagdo mobili-
zadora no ambito dos movimentos sociais, consideramos, neste es-
tudo, os eventos como formas de comunicagdo para a promocéo de
visibilidade do movimento, tendo em vista sua repercussio perante
a plateia presencial e a audiéncia mais abrangente, gragas a cobertura
da midia. Esses sdio compreendidos como veiculos aproximativos,
ou seja, sdo ‘‘aqueles que permitem qualquer aproximacao fisica ou
virtual entre os publicos e a institui¢do” (Ferreira, 2011, p. 94). Nes-
te caso, as institui¢des sfo constituidas pelos movimentos sociais e os
eventos s3o as a¢des visando promover aproximacao de seu publico
de interesse. Os eventos sdo realizados sob a forma de diversas tipo-
logias, como mencionamos: reunides, atos publicos, foruns, passea-
tas, marchas, assembleias, abaixo-assinados e outros.

Caracterizacao dos eventos

O conceito de evento é amplo, e ndo ha um consenso entre os au-
tores que o abordam. Diferentes sentidos lhe sdo atribuidos a partir
dos objetivos propostos, todavia as inimeras concepgdes convergem
para sua relevancia na contribuigio para a imagem organizacional.
Por meio de uma discussdo semantica a partir da visdo dos estudio-
sos de eventos, propomos uma reflexio acerca de uma lacuna obser-
vada na acepgio dessas agdes, 0 que nos leva a propor um novo olhar
para a atividade de eventos.
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A relagdes-publicas Margarida Kunsch entende que a literatura
disponivel! ¢ suficiente para dar conta da concep¢io de eventos e as
técnicas para planejamento e execug¢io, contrapondo-se, assim, ao
que mencionamos anteriormente. Os eventos sdo importantes acoes
de comunicacdo aproximativa, uma vez que possibilitam a reunido
entre o publico de interesse de seu organizador em um mesmo mo-
mento e espaco, embora contemporaneamente ganhem relevancia
os espagos virtuais. Por isso, “a importancia da realizacio de um
evento estd sobretudo no aproveitamento do instante, do ambiente
ou da presenca de pessoas, pois dessa atitude resulta a impresséo fi-
nal” (Kunsch, 2003, p.386).

Francisco Paulo Melo Neto define o evento sob a 6tica dos co-
municadores como “qualquer fato que pode gerar sensacio e, por
1sso, ser motivo de noticia (seja esta de cunho interno ou externo)”
(Melo Neto, 2001, p.20). A partir dessa visdo, o autor destaca a tria-
de que compde as caracteristicas de um evento e enfatiza a impor-
tancia de cada um desses elementos: evento como fato, como acon-
tecimento que gera sensacao e, finalmente, como noticia.

Como fato, o evento é algo que acontece, com data e horario de
inicio e fim, associado a um momento no tempo e a um determinado
local. Nesse sentido, o planejamento é fundamental para que atenda
as expectativas de seu publico, despertando emocdes por meio de
um componente criativo, responsavel pelo clima do evento. Como
acontecimento, requer sucesso em sua realizacio, caso contrario, ‘‘de
acontecimento a ser lembrado, torna-se uma tragédia a ser esqueci-
da” (Melo Neto, 2001, p.21). O evento quando bem-sucedido vira
noticia na midia, associando seu sucesso aos organizadores e patrocina-
dores, da mesma forma, um evento malsucedido provoca um prejuizo
na imagem de todas as entidades envolvidas em sua realizagio.

Observa-se que apesar de o autor contemplar alguns requisi-
tos fundamentais para a concep¢do de um evento, sua abordagem

1 A autora faz referéncia a Gidcomo (1993), Cesca (1997), Haman (1997), Meirelles
(1999), Melo Neto (1999), Myamoto (1987), Matias (2001), além de ressaltar a con-
tribuicdo de outras obras e apostilas produzidas por especialistas da area.
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mercadoldgica o restringe ao sentido de negécio. Sua énfase encon-
tra-se no papel do patrocinador, cuja marca é identificada ao evento,
dai a importancia de obter resultados que atribuam uma imagem
positiva as institui¢des que investiram nessa acdo. A presenca da
midia reflete a relevincia do evento, contribuindo para inseri-lo
na pauta da agenda do publico. No entanto, se uma das etapas que
envolvem o planejamento falhar, o resultado compromete as partes
envolvidas, ndo se restringindo ao investimento financeiro, mas em
sua imagem ou mesmo reputacio.

Cleuza G. Gimenes Cesca reitera o conceito apresentado por
Melo Neto, ao enfatizar o evento como fato que desperta atengio,
podendo ser noticia e, consequentemente, divulgar o organizador,
porém se distancia do reducionismo mercadolégico. A autora res-
salta o profissional de relagdes publicas como o mais preparado para
a funcio de planejar os eventos no contexto organizacional, pois, di-
ferentemente dos profissionais que realizam eventos com o intuito
exclusivamente mercadologico, o relagdes-ptblicas entende que o
evento ndo é um ato isolado, envolve um planejamento minucioso e
produz um feedback que ird refletir na imagem da organizagio. As-
sim, ela resume que “para as relacdes publicas, evento € a execucdo
do projeto devidamente planejado de um acontecimento, com o ob-
jetivo de manter, elevar ou recuperar o conceito de uma organizacao
em seu publico de interesse” (Cesca, 2008, p.20).

Como definido por Margarida Kunsch, diversos autores enfati-
zam fungio do evento na comunicacio (Fortes; Silva, 2011, Meirel-
les, 1999; Hamam, 2011, Britto; Fontes, 2002). Waldyr Gutierrez
Fortes e Mariangela Benine Ramos Silva explicam que se trata de
uma estratégia de comunica¢do no ambito organizacional, produ-
zindo inimeros beneficios para as organizacdes e para os publicos
de interesse. O cardter lucrativo também é ressaltado por esses au-
tores, que, da mesma forma, ressaltam a importancia dos eventos,
atribuindo-lhes:

a) melhoria nas relagdes com os publicos de interesse; b) lancamento de

produtos/servigos da empresa voltado a seu mercado-alvo, ampliando
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assim sua visibilidade; c) geracdo de mailing para prospeccdo de novos
clientes; d) aquisi¢do de informagdes sobre o mercado e concorrentes;
e) atualizacdes técnicas; ) transmissdo de informacdes para os canais de
distribuigo; g) criagio e fortalecimento da imagem/ conceito institucio-
nal. Por ser dirigido, o evento consegue, em um tempo curto e de uma sé
vez, atingir boa parte do publico de interesse das organizagdes (Fortes;
Silva, 2011, p.35).

Observamos, portanto, que o evento passa a incorporar outros
sentidos. Pode ser educativo por possibilitar a atualiza¢io técnica de
pessoas; o enfoque como “negécio” € ressaltado por reunir um pu-
blico de interesse, proporcionando ganho na imagem de institui¢des
que 0 promovem ou associam sua marca ao evento. Trata-se ainda
de uma funcdo-meio, pois visa atingir a um objetivo, concepgdo com
a qual concordamos quando aplicada no contexto organizacional, na
medida em que um evento é para um fim especifico, no se preterin-
do, porém, sua realizacio.

Na visdo de Janaina Britto e Nena Fontes, o evento ndo deve
ser tratado como um instrumento menor no processo de comunica-
¢do, tendo em vista sua fungdo estratégica na promogio dos bene-
ficios as organizacoes. Como veiculo comunicacional, “dirige uma
mensagem eficaz a um publico predeterminado, produzindo nele os
efeitos desejados” (Britto; Fontes, 2002, p.35). Vale ponderar sobre
essa concepcao a fim de nédo se reduzir a realizacio de um evento
em estratégia de manipula¢do de um determinado pablico. A pro-
dugio de um feedback favoravel esta vinculada a um processo de pla-
nejamento minucioso, considerando essencialmente o publico para
quem se destina e, ainda, nio se reduz o publico ao papel de recep-
tor, abstraindo-o de seu senso critico.

Partindo da premissa de que o evento é uma atividade para
promover lucros, direta ou indiretamente, aos envolvidos com sua
realizacio, Roosevelt Hamam define o evento como um produto de
extremo valor a ser explorado, por meio do qual as organizacdes po-
dem se aproximar de seus ptblicos de interesse sem intermediarios.
Nesse sentido, o evento torna-se a prépria mediacio entre pablicos
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estratégicos. Como produto, distingue-se dos bens intangiveis por
ndo poder ser testado antecipadamente, apenas produz no cliente a
perspectiva de satisfazer suas expectativas. Ainda sob a 6tica da co-
municagdo dirigida, o autor define o evento como:

Um acontecimento excepcional previamente planejado, que ocorre em
determinado tempo e local e gera grande envolvimento e mobilizagio
de um grupo ou comunidade, buscando a integragio, a difuséo e a sen-
sibiliza¢do entre os participantes para os objetivos pretendidos. Estes
devem ser colocados de forma clara e explicita, para que o publico-alvo
receba e assimile os temas abordados e as a¢des desenvolvidas durante

os eventos (Hamam, 2011, p.130).

Gilda Fleury Meirelles aponta dois fatores para o aumento na
realizacdo de eventos: a necessidade do ser humano de viver e convi-
ver em grupos e a necessidade do didlogo. Como agio que aglutina
pessoas em um mesmo momento, Cria emogdes, aproxima as pessoas
e, consequentemente, promove o didlogo, o evento retine os diversos
recursos da comunicacdo: oral, escrita, auxiliar e aproximativa. Na
visdo da autora, o evento pode ser definido como:

[...] instrumento institucional e promocional, utilizado na comunicagdo
dirigida, com a finalidade de criar conceito e estabelecer a imagem de or-
ganizacdes, produtos, servicos, ideias e pessoas, por meio de um aconte-
cimento previamente planejado, a ocorrer em um Unico espaco de tem-
po com a aproximagao entre os participantes, quer seja fisica, quer seja
por meio de recursos da tecnologia (Meirelles, 1999, p.21; 2003, p.25).

Nas diversas abordagens sobre a atividade de eventos, é possi-
vel ponderar sobre a sua relevancia, pois, por meio de uma reunido
de pessoas com interesses afins, de forma planejada, uma mensagem
¢ transmitida, provocando reacdes nesses publicos. Aos eventos tém
sido atribuidos diversos sentidos, com énfase na concepcdo de “ima-

o« ORI N ” M M
gem”, “negdcio”, “lucro” e outros. Um evento, quando atinge os obje-
tivos de seu organizador e supera as expectativas de seus participantes,

certamente resultard em ganho de imagem a organizagio promotora.
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A presenca da midia contribui para ressaltar o evento como um
negécio na medida em que divulga o evento associado & marca de
seu organizador ou patrocinador. O lucro pode ser mensurado por
meio da alavancagem das vendas. No entanto, hd que se tomar um
cuidado quando se referir aos publicos envolvidos, ndo os limitando
na condi¢do de “alvo”, mas como sujeitos ativos que interferem di-
retamente no resultado de um evento.

Em uma releitura das abordagens apresentadas, de forma una-
nime, os autores entendem que se trata de uma a¢ao de comunicagdo
capaz de gerar um feedback favoravel a partir das demandas de seus
organizadores. No entanto, essas concepg¢des apontam para a exis-
téncia de algumas lacunas na medida em que contemplam, usual-
mente, a realizacdo de eventos no ambito das organizagdes, sejam
esses para fins de imagem, negdcio ou vendas.

Cristina Gidcomo propoe uma visdo peculiar sobre o evento, di-
vergindo do sentido apresentado como “fato” por Melo Neto (2001)
e Cesca (2008), mas tratando-o como fenémeno de dimensdes poli-
ticas no campo da comunicacdo social, sintetizando, portanto, sua
visdo conceitual como “acontecimento previamente planejado, a
ocorrer num mesmo tempo e lugar, como forma de minimizar esfor-
cos de comunicacdo, visando ao engajamento de pessoas a uma ideia
ou acdo” (Gidcomo, 1993, p.54).

Vale ponderar sobre a interpretacio de Cristina Gidcomo a
partir de suas ressignificacdes do conceito de evento. O evento é
tratado como um acontecimento previamente planejado, supri-
mindo-se a noc¢do de fato. A concepcdo de evento como fato, na
visdo da autora, restringe-se ao resultado, tornando-se um acon-
tecimento que ganha respaldo por meio da visibilidade promovida
pela midia, porém, ignora-se um dos elementos fundamentais de
um evento, o planejamento, elemento essencial, que o define como
“acontecimento planejado”.

A autora, na década de 1990, j4 previa a utilizacdo de recursos
tecnoldgicos, os quais viriam a possibilitar a realizagdo de eventos
em espagos distintos, preservando, porém, o cardter sinérgico da co-
municagdo (Gidcomo, 1993). Outro ponto a ressaltar é o objetivo de
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um evento, ndo se limitando ao encontro de pessoas com objetivos
afins, mas ao engajamento do publico participante para uma ideia
ou acdo. Essa visdo enfatiza, portanto, o pablico ndo apenas como
receptor de uma ideia, mas como agente ativo capaz de incorpora-la
e multiplica-la. Trata-se de um publico de interesse ou estratégico.

A luz da concepgdo desses autores, os eventos sdo acdes de
grande importidncia em quaisquer segmentos nos quais sejam
realizados. Apesar da multiplicidade de defini¢des existentes acerca
dessa atividade, podemos entender que, essencialmente, o evento é
uma a¢do de comunicacio, pois existe a partir da necessidade de al-
cancar um publico especifico. Requer planejamento minucioso, para
se evitar que os acontecimentos saiam ao acaso. Trata-se de acdo ndo
rotineira, pois se espera surpreender ao tocar a emocio, é realizado
em data e local especificos, com a participagio de pessoas com obje-
tivos afins.

No entanto, nio hd como negar a multiplicidade de eventos que
podem ser realizados. A partir dos conceitos abordados por esses
autores observamos que, apesar das diversas atribuicoes de senti-
do, eles sdo uninimes na compreensio de eventos como reunides de
pessoas com objetivos em sincronia. Qutro ponto a ressaltar é que
essas propostas de definicio do que vem a ser um evento contem-
plam ac¢®es muito distintas como a inauguragio de um espaco fisico,
coquetel, solenidades, palestras, marchas e outros. Para distinguir
essas especificidades, os eventos costumam ser classificados a partir
de alguns critérios.

A area de interesse ¢ uma das categorias de segmentacio. Em-
bora haja algumas variagdes entre os autores, essa classificagdo de-
fine os eventos como artisticos, folcléricos, culturais, educativos,
civicos, politicos, governamentais, empresariais, lazer, sociais, des-
portivos, religiosos e turisticos. Outra forma de classifica-los é por
meio da tipologia, que define um evento a partir de suas caracteris-
ticas e objetivos. As tipologias englobam uma grande diversidade
de eventos: palestra, mesa-redonda, torneio, lancamento de pedra
fundamental, inauguracdo, galeria de retratos, congresso, entrevista
coletiva, workshop, jantar, confraternizagio, brunch, exposicio, feira,



ESPETACULO, FESTA, ARGUMENTACAO E ORGANIZACAO 69

campeonato, debate e outros (Britto; Fontes, 2002; Cesca, 2008;
Meirelles, 1999, 2003).

Diante dessa diversidade de agdes que se enquadram nos
conceitos de eventos, entendemos a necessidade de ampliar seus
sentidos a partir da noc¢do de estratégia de comunicacado. Por isso,
torna-se importante a compreensdo do que ¢ estratégia. Michael
Porter, um dos autores que se dedicam ao estudo das estratégias,
explica que “estratégia é adotar posicionamento exclusivo e va-
lioso, envolvendo um conjunto de atividades diferente” (Porter,
2009, p.54). Com base nessa visio, estratégia passou a compreen-
der o sentido de inovar, ou seja, apresentar algo que possa sur-
preender. Essa concepcdo ndo implica suprimir agdes e recursos
tradicionais, mas aproveitd-los de maneira inédita com o objetivo
de captar a atengio das pessoas envolvidas.

Antonia Marisa Canton explica que é por meio de estratégias
que sdo desenvolvidos os programas de agdo em um evento para se
alcancar os objetivos e desafios propostos. A autora aborda sua apli-
cagdo no Ambito das relagdes publicas:

Estratégias sdo politicas de a¢do visando a determinado fim, como me-
lhora da imagem e fortalecimento do reconhecimento publico. Nesse
sentido, poderdo ser utilizadas as a¢des de relagdes publicas que trans-
mitam conceito e conteido do produto/evento ou da empresa, assim
como agdes conectadas com outras empresas e entidades publicas e pri-
vadas capazes de criar sinergias (Canton, 2002, p.73).

Portanto, a nogio de estratégia vai ao encontro de um dos fato-
res essenciais de um evento: por meio da ac¢do de surpreender, to-
car a emogdo. Nesse sentido, a partir de sua influéncia para reunir
pessoas, despertar-lhes o sentimento de pertencimento ao grupo e
tocar-lhes a emogdo por meio de um ambiente criado pelo inusitado,
os eventos sdo formas estratégicas de utilizagdo da comunicacgio para
um publico de interesse, a partir de um planejamento minucioso, o
que geralmente resulta em repercussio midiatica.
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A partir dessas nogdes, observam-se algumas a¢des praticadas
pelos movimentos sociais, como forma de representacdes que, con-
sequentemente, resultam em visibilidade as suas lutas e reivindica-
coes. As diferentes estratégias adotadas pelos movimentos sociais
variam de dendncias a pressdes diretas por meio de a¢des como: pas-
seatas, marchas, mobilizacdes, concentracoes e outros (Gohn, 2007).
No caso do movimento homossexual, outras formas de mobilizacio
também tém sido utilizadas. Com caréter dialogal, com a énfase na
troca de informacdes, o movimento realiza palestras, mesas-redon-
das, foruns e outros eventos. Ag¢des sociais também vém marcando
presenca no movimento a partir de eventos alusivos as datas come-
morativas, as quais promovem a aproximacio do movimento junto
as comunidades locais.

Retomando os conceitos apresentados anteriormente, essas
acoes, com objetivo de mobilizacdo, sdo concebidas como eventos,
por se tratar de atividades planejadas, embora sem necessariamente
possuirem o carater profissional presente no contexto organizacio-
nal. Nos movimentos sociais, o objetivo é dar visibilidade, perante
autoridades e opinido publica, as lutas por direitos existentes e ndo
efetivamente desfrutados, ou seja, a busca pelos direitos da cida-
dania. Assim, nossa proposta é a ampliacdo da visdo conceitual de
eventos: adotando a visdo dos autores mencionados, propomos o
evento como uma estratégia de comunicag¢io dirigida com fins de
promover o avanco social. Dada sua relevancia pela concentragio de
pessoas em um mesmo momento e espaco fisico,” os eventos costu-
mam mobilizar pessoas e alcancar visibilidade por meio da cobertu-
ra da imprensa.

A literatura pesquisada sobre eventos ndo costuma contemplar
essa atividade como forma de representacdo dos movimentos sociais,
tampouco as tipologias utilizadas especificamente por esses grupos.
A importancia da realizacdo de eventos é ressaltada principalmente

2 Quando nos referimos a0 mesmo espago fisico, trata-se do local onde ¢ realizado o
evento. No entanto, ndo nos restringimos a esse espago, considerando a ampliagdo do
evento pelos espagos virtuais, promovida pelos recursos das tecnologias.
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como forma de criar ou firmar a imagem de quem os promove. Mes-
mo os eventos para a cidadania, classificados pelas autoras Janaina
Britto e Nena Fontes como “beneficentes”,* ndo sao abordados com
frequéncia pelos autores da area, e sejam encontradas apenas na obra
dessas autoras, dentre as obras pesquisadas, as “paradas” na classi-
ficagdo de tipologias.

Eventos como passeatas e marchas nao costumam ser menciona-
dos, embora Cristina Giacomo os cite para exemplificar os eventos
com objetivos de natureza politica.* Britto e Fontes (2002) também
abordam as paradas, que vém se tornando cada vez mais comuns no
Brasil, especificamente as paradas realizadas pelos homossexuais. O
movimento homossexual brasileiro, em diversas cidades, como ve-
remos, vem ganhando visibilidade pela realizagio de suas marchas.
Em Bauru, o movimento realiza a Parada da Diversidade, um evento
voltado para as pessoas que compdem as comunidades vulnerdveis
da cidade, representado majoritariamente pela comunidade LGBT.

A partir dos conceitos discutidos por Mafra (2006), o evento,
por um lado, apresenta um caréter festivo e espetacular, na medi-
da em que é composto por pessoas que celebram junto aos sons dos
trios elétricos enquanto uma plateia composta de heterossexuais,
simpatizantes e curiosos assistem ao espetdculo de cores e sons. Por
outro lado, o evento possui um perfil argumentativo ao expressar os
propositos de um grupo estigmatizado por sua condi¢io homosse-
xual. Trataremos dessas categorias do autor no préximo item.

As dimensdes de um evento

As visdes apresentadas sob diferentes enfoques permitem uma
reflexdo sobre a relevancia dos eventos enquanto veiculo de comuni-
cacdo. No entanto, observamos na prética de eventos que alguns lei-
gos enfocam exclusivamente o carater festivo como parte intrinseca

3 Asautoras explicam que “esses eventos refletem programas e agoes sociais que sao di-
vulgados e/ou auxiliados em acontecimentos publicos” (Britto; Fontes, 2002, p. 134).
4 Gidcomo, 1993, p. 57.
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dessas a¢des, com o objetivo de provocar emogdes no publico en-
volvido. No ambito dos movimentos sociais, como estratégia de co-
municagio para promover visibilidade, Rennan Mafra, citado ante-
riormente, propde trés dimensdes para caracterizar essas estratégias
de comunicac¢io; no presente estudo, optamos por delimité-las ao
universo dos eventos.

A primeira dimensdo é definida “espetacular”, sendo o evento
compreendido como um espetdculo. Essa dimensdo aponta parauma
acdo com a funcio de atrair a aten¢do de determinado publico, pro-
vocando-lhe um estado de contemplacio. O espetaculo, sob a 6tica
de alguns estudiosos, apresenta uma conotagdo pejorativa ao apre-
sentar o publico como mero espectador de uma ac¢do (Gomes, 2003;
Debord, 1997, apud Mafra, 2006). O espetaculo seria, portanto,
um fator de alienagio diante de uma plateia hipnotizada, abstraida
de qualquer senso critico. Essa visdo negativa acerca do espetaculo
deve-se em grande parte ao surgimento dos meios de comunicac¢do
de massa no século XX, os quais obedecem a uma logica mercado-
l6gica e capitalista. No entanto, essa concepg¢do ndo permite aos su-
jeitos marcarem sua autonomia, uma vez que o proprio conceito nao
permite encontrar aspectos positivos no espetaculo (Mafra, 2006).

No contexto dos movimentos sociais, porém, nio se aplica a 16-
gica propria de mercado, conforme argumenta Rennan Mafra. Os
movimentos sociais lutam por visibilidade e, dessa forma, o sentido
de espetaculo ndo se refere a alienacéo, mas constitui uma forma de
chamar a atencio da sociedade civil para sua existéncia na esfera pa-
blica, pautando suas reivindica¢des como de interesse coletivo para,
entdo, mobilizar e estimular os debates ptblicos. E ainda:

é preciso identificar as caracteristicas espetaculares de acdes e estratégias
de comunicagdo para mobilizagdo social, buscando entendé-las como
parte de um processo maior, sem perder de vista seu principal objetivo:
convocar vontades e reunir sujeitos para a transformacio de uma
realidade (Mafra, 2006, p.58).
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A partir dessa concepg¢io, o autor propde dois elementos para a
reformulacdo das implicacdes negativas do conceito de espetdculo,
no dmbito das mobilizagdes sociais. O primeiro elemento refere-se
a instalacdo de um dmbito extraordinario, em contraposi¢do ao or-
dinério, no que se refere as acdes do cotidiano. Em sua visdo, a ins-
talagdo desse ambiente extraordinario é importante, pois enquanto
permite a supressdo temporaria de regras, possibilita o desenvolvi-
mento de um senso critico diante do novo ambiente. Assim, a rup-
tura com a vida ordinéria ndo significa a abstracio em sua integrali-
dade das normas sociais, mas, uma vez que o espetaculo impde como
necessidade outro conjunto de normas, observa-se um relaxamento
temporério da vigéncia das regras cotidianas.

Ampliando a no¢io de espetaculo como um fator extraordina-
rio, admiravel, excepcional, Rennan Mafra justifica a importancia
do carater espetacular em mobilizacdes sociais:

[...] agdes de mobilizagdo adquirem um caréter espetacular ao procurar
elementos que tentam mostrar suas causas como questdes que merecem
ser vistas e notadas, e que buscam encher “os olhos” dos sujeitos. Assim,
elementos “espetaculares” sdo utilizados, em Gltima anélise, para desper-
tar na sociedade o interesse publico pelas tematizagdes, com a fungio de
capturar a atengo dos sujeitos para essas questdes (Mafra, 2006, p.60).

Outro elemento a que se refere o autor é o carater dramatdrgico
do espetaculo, que segmenta as pessoas em duas condi¢des: de um
lado os atores, de outro, os espectadores que desfrutam da repre-
sentacdo. Com base nos estudos de Wilson Gomes, Rennan Mafra
explica que a teatralizagdo corresponde a dois aspectos: a exibigdo
que resulta em visibilidade e, por outro lado, a contraposicdo entre
atuacdo e passividade. No entanto, ndo se espera que o publico seja
compreendido exclusivamente como espectador e assistente, mas
que se sobreponha a esse carater passivo que muitas vezes lhe é im-
putado. Deve ser compreendido como “uma audiéncia que deve se
interessar pela causa para que, num segundo momento, possa parti-
cipar do processo de forma ativa” (Mafra, 2006, p.63).
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Retomando o sentido de espetdculo abordado pelo autor, por-
tanto, como teatralizacdo, o espetaculo visa a contemplacio publica
da encenacdo exibida, como forma de promover-lhe visibilidade.
Nio se trata, porém, de uma acéo com fins de aliena¢do, mas é uma
forma de capturar a atencdo do espectador para entdo atribuir-lhe
outros papéis que ndo apenas de espectador, mas proporcionar uma
participagdo ativa, por outras dimensdes do evento, para inseri-lo no
debate publico.

O espetaculo, portanto, como primeira dimensao de um evento,
tem a funcéo de apreender a atenco do publico, que é compreendi-
do nessa instancia como audiéncia. A segunda dimensdo é o cardter
festivo de um evento, formada nio apenas pelo estado de observacao
e contemplacio do publico, mas pela sua efetiva participagio nesses
momentos, geralmente composta por uma esfera espetacular. No
entanto, é importante suprimir a visdo reducionista de tratar como
sindénimos os conceitos de “eventos” e “festas”. Embora os eventos
usualmente apresentem um cardter festivo, a festa ¢ uma das multi-
plas modalidades de evento.

Ancorado pelos estudos de Emile Durkheim, o autor Rennan
Mafra ressalta o papel da festa no fortalecimento de sentimentos co-
letivos, que tendem a perder forcas com o passar do tempo:

A fungdo revigorante da festa representa uma forga no sentido contrario
ao da dissolugéo social: uma espécie de “eletricidade” decorre da apro-
ximagio dos individuos reunidos em um prop6sito festivo, que pode
levé-los, em poucos instantes, a um grau extraordinario de efervescén-
cia. Esses vinculos intersubjetivos e coletivos nascem e sdo gerados na
comunhio, na “realianca”, baseados ndo em interesses racionais, mas
em sentimentos e emocdes. Nas festas, hd uma tendéncia muito forte
dos individuos de se reunir mais e experienciar situagdes de vida dife-
rentes do cotidiano. Tal é a especificidade dessas vivéncias que o homem
torna-se outro (Mafra, 2006, p.66).

A festa se constitui, portanto, em momentos nos quais a vida co-
tidiana regrada por normas de conduta é substituida por momentos
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de efervescéncia, nos quais sdo permitidas algumas transgressoes
que ndo se admitiria em outros contextos sociais. Além disso, a figu-
ra do individuo e as diferencas sociais desaparecem por meio dessa
energia compartilhada, sobressaindo-se, assim, o coletivo. Amaral
(2001) explica que se trata de um intercaAmbio de energias através da
quebra da monotonia gerada pelo divertimento proporcionado pela
festa. A festa, segundo a autora, em principio nio teria nenhuma uti-
lidade, mas torna-se importante ao adquirir a fun¢do de promover
essa comunhdo entre os participantes, proporcionando um reabaste-
cimento de energia para a retomada da vida em sociedade, composta
de regras sociais, fundamentais para a convivéncia social.

Dois elementos sdo apontados por Mafra (2006) para caracteri-
zar a dimensdo festiva em mobilizacdes sociais: elementos relacio-
nados a constru¢io de ceriménias e os relacionados a construgio de
momentos de divertimento. No que tange ao primeiro elemento, as
festas, apesar de gerarem a¢des espontineas que proporcionam a in-
teratividade e o divertimento das pessoas, mantém certa dimensio
de cerimonial.® Isso significa que os eventos de mobilizagio com-
poem alguns fatores litargicos incorporados ao cerimonial do even-
to, que permitem o reconhecimento do ritual e a revitalizacdo dos
sentimentos. Os fatores litirgicos incorporam a dimens3o ética a um
evento na medida em que evidenciam valores e crencas dos indivi-
duos particulares e coletivos. E, ainda,

[...] por promoverem a comunhio dos valores do projeto, tendem mais
a gerar a prdtica da continuidade, permitindo uma recuperagio da causa
do projeto. Essa estratégia de aproximagao entre os envolvidos por meio
da comunhio é muito importante porque permite que as pessoas se sin-
tam legitimadas, respaldadas e predispostas a prosseguir no movimen-
to. A renovagio e a evolugdo dos valores éticos voltadas para a mudanca
da realidade sdo fundamentais para que esses valores, comuns a todos,

5 O termo cerimonial deriva-se do vocibulo latino caerimoniale, que se refere as ce-
riménias religiosas. No ambito dos eventos, o cerimonial pode ser definido como
“sequéncia de acontecimentos que resultam em um evento, sempre cerimonioso,
realizado com pompa e circunstancia”. Mais informagdes em Meirelles, 2006.



76 ELAINE CRISTINA GOMES DE MORAES

possam garantir a continuidade da existéncia e legitimagio do projeto
diante de seus integrantes e perante a sociedade como um todo (Braga;
Silva; Mafra, 2007, p.94).

Esses autores mencionam algumas acdes coletivas como passea-
tas, congressos e outras para exemplificar fatores litirgicos que, a
partir de ritualisticas, congregam pessoas para um objetivo maior.
Porém, propomos ampliar a compreensio dos fatores litirgicos, ndo
os restringindo a realiza¢do de eventos préprios de mobiliza¢do so-
cial, mas entendendo a sequéncia de atos que compdem cada uma
dessas acdes. Na Parada da Diversidade de Bauru, por exemplo, o
evento por si consiste em um fator litirgico, ao proporcionar a co-
munhio dos mesmos valores entre os participantes. No entanto, o
cerimonial de um evento vai além da propria acdo, pois se compde de
valores simbélicos identificados a partir de um ritual a ser seguido.
Assim, o ritual de abertura do evento, a conducdo do evento pelo
mestre de cerimonias, a disposi¢do hierdrquica das autoridades no
evento, o momento de estender a bandeira com as cores do movi-
mento e outros coadunam com a construcdo do cerimonial.

Outro elemento que caracteriza a dimenséo festiva é a propor-
cdo de divertimento, que reflete a participa¢io efetiva do publico.
Segundo Mafra (2006), para que haja realmente a diversdo é neces-
sario que o sujeito se sinta convidado e exista identifica¢do, inicial-
mente com os anfitrides e com os demais convidados. Enquanto o
cerimonial requer o cumprimento de determinadas formalidades,
exigindo mais ensaio e representagio, a disposi¢do para participar,
aliada a espontaneidade da festa, sdo fatores fundamentais para que
se atinja o divertimento.

Ganha respaldo, portanto, a dimensio festiva, na medida em
que se sobrepde ao espetaculo, visto que proporciona a participacdo
efetiva no evento. E, ainda, além de capturar a aten¢io dos sujeitos,
“busca envolvé-los afetivamente/sentimentalmente; [...] e tem,
baseada em lacos mais espontaneos de sociabilidade, a conviviali-
dade como modalidade de participagdo nas relagdes comunica-
tivas instauradas pelas festas” (Mafra, 2006, p.71-72). Essa nocdo
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pode ser observada no contexto da parada realizada anualmente pelo
movimento da diversidade de Bauru: a parada, com uma dimenséo
espetacular, captura a atenc¢do de curiosos, simpatizantes e demais
pessoas que se encontram na posi¢io de espectadores. Observamos
a participacdo do publico na avenida, em meio aos variados sons co-
mandados por DJs nos trios elétricos. E nesse 4mbito participativo
que se instaura a dimenséo festiva do evento de mobilizacéo.

A dimens3o argumentativa, proposta por Rennan Mafra, ultra-
passa os conceitos apresentados anteriormente sobre a comunicagio
nos projetos de mobiliza¢io social. A instincia argumentativa pro-
pde ndo apenas a captacdo da atencdo do publico enquanto audién-
cia (dimensdo espetacular) e a comunhéo por meio da convivialidade
das pessoas como participantes das festas (dimenséo festiva), mas
pressupde a existéncia de um conjunto de interlocutores, dispos-
tos a compartilhar as responsabilidades pelas mudancas propostas,
definindo-se assim a dimensdo argumentativa. O argumento, nesse
sentido, pressupde o dialogo, proposto por Paulo Freire, a comuni-
cacdo mobilizadora defendida por Cicilia Peruzzo e o cardter dial6-
gico, educativo e libertador reiterados por Marcio Henriques, Clara
Soares Braga e Rennan Mafra.

Com base nos estudos de Mafra (2006), em um projeto de mobi-
lizacdo social, a dimenséo argumentativa pode ser agrupada a partir
de trés elementos argumentativos:

a) Constatacdo e dentncia: por moldes argumentativos rela-
cionados a denuncia da realidade que pretende modificar.

b) Possibilidade de modificacio do quadro denunciado: a ar-
gumentacido atenta para a possibilidade de se desenvolver
acoes para se modificar determinada situacao.

¢) Proposicdo de solugdes: o objetivo €, por meio de propos-
tas, a transformacdo social, pois, “nesse caso, projetos de
mobilizagdo buscam moldes argumentativos relacionados a
busca de solugdes e propostas que almejem intervencdes na

realidade, com o intuito de modificar o quadro denunciado”
(Mafra, 2006, p. 78).
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Para o autor, é importante que os trés elementos estejam presen-
tes no processo argumentativo de um projeto de mobilizacdo. Essa
visdo torna-se evidente quando ilustrada no contexto do movimento
da diversidade de Bauru. As dentuincias do movimento sobre atos
de homofobia praticados contra homossexuais obtém visibilidade
quando s@o pautados pelos meios de comunicac¢io. No entanto, o
objetivo do movimento, na pratica efetiva da cidadania, é promover
a igualdade de direitos aos homossexuais, o que se torna percepti-
vel pelo discurso durante a Parada da Diversidade. A proposicao
de solug¢des vai além do evento: a criacio do Conselho de Atencdo a
Diversidade Sexual legitima a necessidade de implementacio de po-
liticas publicas ao publico LGBT de Bauru, tornando-se um canal
direto entre esse publico e o poder publico.

A relevancia da dimensio argumentativa em um projeto de mo-
bilizacdo social é explicada por Rennan Mafra, ao enfatizar o papel
do publico ndo apenas como espectador ou participante do movi-
mento, mas como sujeito interlocutor no processo de transformagio
social:

Diferentemente de capturar a ateng¢do dos sujeitos ou envolvé-los afe-
tivamente, a dimensdo argumentativa busca mobilizar uma certa ra-
cionalidade acerca da tematica proposta, entendendo o publico como
interlocutor de um debate e dessa maneira, é convocado a se posicionar
arespeito da tematizagio proposta. O didlogo — no sentido deliberativo
do termo — representa, assim, a modalidade de participagio comunicati-
va estabelecida com os sujeitos, possibilitada particularmente pelos ele-
mentos argumentativos disponibilizados publicamente (Mafra, 2006,
p.80).

Para sintetizar as questdes do modelo de analise proposto, o au-
tor agrupou as principais caracteristicas das dimensoes da estratégia
de comunicagio através do Quadro Analitico Comparativo das Di-
mensdes das Estratégias de Comunicagio para Mobilizagio Social,
conforme aborda o Quadro 1.
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Quadro 1 — Quadro analitico-comparativo das dimensdes das estratégias de

comunicagdo para mobilizagdo social

audiéncia

Espetacular Festiva IArgumentativa
Caracteristicas | Criacdo de Reforca os Elementos
um ambito vinculos dos para justificar a
extraordinério, | sujeitos, acdo; estimulo
encenacdo e permite um a0 debate e a
tentativa de envolvimento  [interlocucéo
visibilidade "corpéreo”;
publica cerimdnia,
divertimento e
partilhamento
de um sentido
simbdlico
coletivo
Principal Capturar a Envolver Mobilizar
atributo atencdo sentimental e |racionalidade
afetivamente
Publico Publico como Publico como  [Publico como

participante

interlocutor

Modalidade de
participacao
comunicativa

Contemplacao

Convivialidade

Didlogo

Fonte: Mafra (2007, p.81).

Rita Amaral, em seus estudos sobre as festas religiosas, discute

outras dimensdes desses eventos. A autora enfoca especificamente a
modalidade “festa”, por se tratar de seu objeto de estudo. Recorre-
mos aos seus conceitos para amplia-los aos eventos de mobiliza¢io
social, especificamente no contexto das paradas realizadas pelos mo-
vimentos do ptiblico LGBT. A pesquisadora apresentaalgumas con-
cepcdes que viao ao encontro de nossa proposta no presente estudo.

Inicialmente, “a festa ndo s6 é um fenémeno social, como cons-
titui, simultaneamente, um fundamento de comunica¢io, uma das
expressdes mais completas e ‘perfeitas’ das utopias humanas de
igualdade, liberdade e fraternidade” (Amaral, 2001, s.p.). Essa vi-
sdo nos remete a compreensdo, no ambito das paradas realizadas
pelos homossexuais, de um espago que difunde uma linguagem
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prépria por meio da simbologia que identifica 0 movimento, como
as cores, o estilo musical, as dancas, os aderecos, as frases de efeito,
entre outros. Grupos distintos, com necessidades especificas, como
as lésbicas, os transexuais e os demais segmentos que compdem o
movimento LGBT se integram ao evento abstraindo-se tempora-
riamente dessas necessidades e diferencas, para um objetivo maior:
o desejo de uma vida com igualdade efetiva entre todos os cidadios.

O planejamento em eventos

Os impactos provocados por um evento revelam significativa-
mente os esfor¢os de planejamento desenvolvidos pela equipe res-
ponsavel por sua realizacdo. Para o publico de interesse, sejam os
participantes de uma dimensdo festiva ou espectadores de um ele-
mento espetacular, o evento acontece apenas naquele instante “ao
vivo”, sendo reapresentado pelos meios de comunicagdo durante
ou apos sua realizacdo. No entanto, para que um evento acontega,
requer-se dos responsdveis pela sua organizacio um planejamento
minucioso que abrange diversas etapas que sdo concluidas somente
ap6s o término do evento.

Embora alguns autores divirjam com relagio as etapas e nomen-
claturas das etapas do planejamento em eventos, os autores pesqui-
sados s3o unanimes em ressaltar o planejamento como fator funda-
mental na organiza¢do de um evento (Meirelles, 1999, 2003; Cesca,
2008; Matias, 2007; Martin, 2007; Britto; Fontes, 2002; Fortes;
Silva, 2011; Gidcomo, 1993). A autora Vanessa Martin sintetiza a
relevancia do planejamento em eventos a partir de sua visdo concei-
tual: é “a espinha dorsal do evento. E ele que da o norte, que define
o rumo para onde se deve ir, onde obter a sustentacdo econdémica”
(Martin, 2007, p.70). Como elemento norteador, entendemos que
o planejamento é necessario para evitar que as coisas acontecam ao
acaso e eventuails imprevistos possam ser minimizados.

O planejamento prevé as etapas de um evento. Embora alguns
eventos possuam caracteristicas peculiares, as quais requerem plane-
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jamento especifico acerca de determinadas necessidades, os fatores
que compdem o planejamento sio semelhantes independentemente
da tipologia utilizada. Inicialmente, vale ressaltar que o momento
em que o evento acontece é, geralmente, a tnica etapa que o parti-
cipante vivencia. J4 para a equipe responsavel pelo planejamento e
organizagdo, essa etapa € apenas o resultado das a¢des desenvolvidas
durante a fase anterior.

A denominacio das etapas que abrangem um evento é contem-
plada de forma distinta por diversos estudiosos. As etapas podem
ser concebidas como pré, trans e pés-evento (Matias, 2007) ou sdo
compreendidas como planejamento, organiza¢io e execucdo (For-
tes; Silva, 2011); planejamento, coordenacéo, organizacdo e implan-
tagdo (Meirelles, 1999, 2003). Ha autoras que ressaltam os fatores
essenciais do planejamento a implantagio do evento (Cesca, 2008;
Britto; Fontes, 2002) e ainda hé a énfase na classificacdo de fatores
estruturais e conjunturais (Giacomo, 1993).

A fase que antecede o evento é decisiva para definir o que se pre-
tende organizar e de que maneira, para que as decisdes sejam toma-
das. Inicialmente, é necessario definir o que se pretende obter com
a realizacio do evento, ou seja, € preciso estabelecer seus objetivos.
Em um projeto de mobilizagio social, diferentemente dos eventos no
ambito organizacional, o evento pode representar a voz de cidadaos
excluidos que almejam visibilidade para a causa pela qual lutam.

O publico é um elemento fundamental no planejamento de um
evento. Define-se quais sfo os publicos que direta ou indiretamen-
te irdo participar e influenciar nos resultados do evento. Trata-se de
“um dos principais itens a serem considerados para o sucesso de um
evento” (Fortes; Silva, 2011, p.41). Cristina Gidcomo tece impor-
tantes consideracdes sobre a superagio do conceito de “publico-al-
vo” no evento, sendo esse distinto do chamado “publico de interes-
se” em um evento:

O publico-alvo (ou target) é aquela fatia da popula¢do que se tem em
mira para induzir ao consumo de bens e servigos. O que se espera dessa
fatia é uma resposta de aceita¢do passiva a proposta de consumo. [...]
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isso ndo pode ser comparado ao que se espera do publico que participa
dos eventos porque, nesse caso, a aceitagio/ participagio deve ser ativa
e interessada. [...] O sistema de comunica¢io ganha entdo dimensio
maior porque exige dos receptores respostas continuas que realimentam

o processo do evento (Gidcomo, 1993, p.74).

Nos eventos de mobiliza¢io social, no capitulo anterior foi abor-
dada uma segmentacido de publico, a partir da proposta de Henri-
ques, Braga e Mafra (2007), como beneficiados, legitimadores e
geradores. Essa classificacdo, portanto, contempla o publico que
participa ativamente do movimento social, a partir dos niveis que
envolvem essa participacio. E necessario que esses participantes in-
corporem a comunica¢io dialogica, educativa e libertadora, e que,
assim, possa se traduzir no conceito proposto por Cicilia Peruzzo de
“comunica¢io mobilizadora”.

Outro fator essencial ao planejamento de um evento € a defi-
nicdo das estratégias de acio. Em eventos, estratégias “‘sdo as acoes
desenvolvidas e executadas para se alcancar os objetivos propostos
e atingir os resultados desejados, com a sensibilizacio dos diversos
publicos no que diz respeito a organiza¢ido” (Meirelles, 1999, 2003).
Retomamos o conceito de estratégia abordado por Michael Porter,
no que se refere ao “fazer algo diferente”. E a partir dessa nogdo que
o componente criativo se manifesta nos eventos, com o objetivo de
atrair e tocar a emogio do publico.

A partir da criatividade incorporada no planejamento de um
evento, ha algumas estratégias fundamentais que devem ser con-
sideradas e ampliadas, de acordo com a necessidade de tomada de
decisdo. A primeira estratégia seria a alocacdo de recursos financei-
ros, fundamental para o equilibrio entre as receitas e despesas. Para
150, € necessdria a analise e descricdo prévia dos custos do projeto do
evento para garantir sua realizagio. Assim, elabora-se o orgamento
de despesas, que consiste na soma de todos os itens que compdem
os gastos do evento e 0 orcamento de receitas,® que abrange todos os

6 A alocagdo de recursos financeiros é fator determinante para o sucesso de um evento
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itens de arrecadacio do evento (Meirelles, 1999, 2003; Britto; Fon-
tes, 2002).

A analise de variaveis socioambientais é fundamental para a de-
cisdo de se realizar um evento. Os aspectos culturais de uma regido,
bem como os aspectos legais que variam entre diferentes culturas;
os aspectos politicos, climaticos, sociais e ambientais interferem nos
resultados de um evento. F necessario conhecer os costumes, clima,
normas e leis de determinada localidade para se definir se o evento
deve ser realizado, se requer ajustes ao contexto ou ndo deve acon-
tecer. Como alertam Janaina Britto e Nena Fontes, “o respeito e a
consideragdo para com essas variaveis ird implicar néo s6 a prépria
viabilidade do evento, mas também o resultado positivo de sua rea-
lizacdo” (Britto; Fontes, 2002, p.182).

Outra estratégia necessédria no planejamento de um evento é a
defini¢do do local. Para Britto e Fontes (2002) e Meirelles (1999,
2003), nessa escolha é necessério considerar o tipo de evento e a in-
fraestrutura que o local comporta. No caso de um evento de mo-
bilizacdo, trata-se de um evento aberto, com militantes ocupando
determinados espagos, como uma avenida ou rua de uma cidade.
Nesse caso, ha alguns fatores preponderantes que devem ser consi-
derados, pois ndo se trata de agdes inconsequentes que possam re-
fletir em algum tipo de transtorno aos demais cidaddos. Em espacos
publicos, como uma rua ou avenida é necessério o contato prévio
com 6rgaos de transito competentes para a interdicdo do espaco,
bem como a seguranca da policia e ainda a locagdo de banheiros
quimicos quando convier.

A definigio de data e horario também reflete decisdes estratégi-
cas, na medida em que devem ser decididas para permitir o maior
numero de pessoas que contemplem o publico de interesse de deter-
minado evento. E necessério certificar-se de que ndo ha outro evento

e varia de acordo com o tipo e necessidades de cada evento. A previsdo orcamentéria
deve incluir o maximo de itens possivel de despesas, somando-se a esse total por volta
de 20%, considerando os gastos com extras. As receitas, da mesma forma, sdo varia-
veis e podem ser provenientes de patrocinios, apoios, inscrigdes, venda de produtos e
outros. Mais informagdes em: Giacaglia, 2006.
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similar em outra localidade a fim de evitar que possa atrair o interesse
desse publico, bem como evitar datas préximas a feriados. A partir
da identificacdo do publico de interesse ha que se analisar seu perfil
para detectar qual o dia da semana e horario mais adequado para
facilitar sua adesdo ao evento. Matias (2007) alerta para a consulta
a calendérios de eventos locais para que o evento nio coincida com
outro de grande porte na mesma localidade, pois a infraestrutura de
hospedagem, alimentacéo e transporte poderia ficar comprometida.

A programagdo visual cria uma identidade visual para o evento.
Gilda Fleury explica que sua fungio é “captar a atencdo do publico-
-alvo por meio de sua mensagem clara, direta, limpa, bonita e agra-
dével e deve ser analisada do ponto de vista estético: criatividade,
originalidade, forma, beleza, harmonia, equilibrio e memorizacio”
(Meirelles, 2003, p.130). Ha inimeras opgdes de pegas para a uti-
lizagcdo em eventos, cabe a organizacio definir quais se adaptam ao
perfil do evento, do publico, dos recursos disponiveis. Em eventos
de mobilizagio, Braga, Silva e Mafra (2007) definem esses elemen-
tos como fatores de publicizacdo e coletivizacdo, pois identificam
o evento em qualquer lugar que se encontre, ou seja, se traduzem,
dentre outros, na marca do evento.

E importante ressaltar ainda a divulgacio como integrante do
grupo das estratégias fundamentais de um evento. E nessa dimensio
que o evento pode ampliar sua visibilidade mediante a presenca dos
meios de comunica¢do. A divulgacdo pode ser feita por meio da
publicidade. Nesse caso, sugere-se a contratacdo de uma agéncia
de publicidade para desenvolver uma campanha de acordo com o
perfil do evento. Ao contrério da informagéo jornalistica, a publi-
citaria consiste na compra de espagos nos meios de comunicagio
(Meirelles, 2003).

A divulgagio para a imprensa, por sua vez, deve ser feita pro-
fissionalmente, por meio de uma assessoria de imprensa. Meirelles
(2003) sugere que, no caso de uma determinada organizagio res-
ponsével pela realizagio de um evento nio possua uma assessoria de
imprensa propria, deve realizar a contratacdo de uma assessoria es-
pecializada para desenvolver esse trabalho. Além do envio de infor-
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macdes através de releases, dependendo do porte do evento, sugere-
se também uma coletiva de imprensa com a preparacdo de press-kit,
que deverd conter entre outros: press-release, briefing’ sobre o evento,
programa e regulamento, relacio de autoridades, patrocinadores e
materiais ilustrativos. A autora ainda alerta para que a divulgacdo nao
se restrinja aos veiculos de comunicagio de grande circulag¢io, poden-
do se estender aos veiculos de bairro e aos de outras localidades.

Sob a 6tica de Cristina Gidcomo, o planejamento de um even-
to sustenta-se a partir de fatores estruturais comuns, compreendi-
dos como o conjunto de providéncias comuns aos eventos, inde-
pendentemente de suas caracteristicas, os estruturais especificos
ja sdo requisitos peculiares a determinados tipos de eventos. As
acbes comuns que devem ser planejadas sdo data, local, tema,
identificacdo e andlise dos participantes, recursos financeiros e
materiais, estratégias de comunicacdo, treinamento de pessoal,
clima do evento e outros.

O planejamento abrange também os fatores conjunturais, agru-
pados entre ponderdveis e imponderaveis, na visdao da autora. Os
fatores ponderdveis correspondem aqueles que podem interferir no
resultado de um evento bem planejado, por isso, faz-se uma lista de
materiais e providéncias que possam ser necessarios ao evento, evi-
tando-se assim o imprevisto. Os imponderaveis fogem da previsio
e dominio da organizacdo do evento, como enchentes, passeatas, fa-
lecimento de pessoas ligadas ao evento e outros (Gidcomo, 1993).

A autora destaca a importancia do clima do evento, discordando
de autores que o classificam como fator imponderével. O clima pode
ser previsto desde o inicio da formacdo das equipes de trabalho e
refere-se ao 4nimo de todas as pessoas envolvidas no evento. Matias
(2007) ressalta que o clima é um aspecto subjetivo, percebido pelo
estado emocional dos participantes e conclui que:

7 Trata-se de “um conjunto de informagdes preliminares, uma coleta de dados discuti-
dos em uma reunido para o desenvolvimento de um evento, sendo muito utilizado em
Relagdes Publicas, na Publicidade e na Administragdo” (Fortes; Silva, 2011, p. 137).
Nesse caso, sugere-se constar um histérico do evento, com o maior nimero possivel
de dados disponiveis.
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esse “clima” ndo sera determinado por um unico aspecto, mas sim pela
somatoria de todos os fatores que compdem a organizagio, estimulando
a comunicabilidade pela exteriorizacdo de atividades subjetivas, de rea-
¢oes inconscientes de ordem fisica, intelectual e, principalmente, emo-
cional (Matias, 2007, p.141).

O momento em que o evento acontece é geralmente o inico vi-
venciado pelo participante, definido como “transevento” ou “execu-
¢d0”. Nessa etapa a qualidade do planejamento desenvolvido reflete
diretamente nos resultados do evento. O check-list ¢ um documento
que deve acompanhar todas as fases de um evento, especialmente
durante sua realizacio, e dele devem constar todas as informacdes
necessdrias como a sequéncia dos acontecimentos, a divisdo de res-
ponsabilidades das equipes e os contatos de todos os envolvidos.

O término de um evento nio representa sua conclusio para os
organizadores. Instaura-se, nesse momento, a etapa final de um
evento, o “pos-evento”, que consiste nas providéncias para seu
encerramento, que envolvem uma logistica para desmontagem do
evento, pagamento de fornecedores, cartas de agradecimento, ela-
boracio de relatérios e, principalmente, sua avaliagdo. Como lembra
Marlene Matias, “ocorre a confrontacdo dos resultados esperados
com os obtidos, possibilitando identificar os pontos positivos e ne-
gativos do evento” (Matias, 2007, p.150).

Podemos, portanto, compreender a relevancia e complexidade
do planejamento em eventos. Nio se trata de uma necessidade mer-
cadolégica, mas do pensar antecipadamente em estratégias funda-
mentais a fim de obter os resultados almejados em qualquer que seja
o contexto. Por isso, também em um evento de movimento social,
como ¢ a Parada da Diversidade de Bauru, o planejamento é parte
intrinseca do processo de mobilizacdo. As acdes devem ser elenca-
das e compartilhadas de acordo com o envolvimento dos publicos
no movimento.

A eficacia de um planejamento pode ser observada no decorrer
do evento, por meio da sequéncia de atividades previstas e como sdo
concretizadas. Outro ponto importante é a percepcao do publico so-
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bre eventuais intercorréncias. Paradoxalmente, até mesmo os impre-
vistos devem constar no planejamento de um evento para que haja
condicdes necessarias para a tomada de providéncias, procurando-se
assim minimizar consequéncias que possam comprometer os objeti-
vos e aimagem de seu organizador, nesse caso, do movimento social.

Os eventos e a midia: agendamento e
representagoes

Seria muito dificil imaginar, atualmente, uma sociedade man-
ter-se informada sem a mediag¢io dos meios de comunicagio. Os
meios de comunicac¢do de massa possuem um papel fundamental na
disseminac¢do da informagdo, pois reproduzem o acontecimento e,
consequentemente, pautam a agenda do publico. O relacionamento
com a midia integra uma das etapas do planejamento de um evento,
pois, como estratégia de comunicacio, requer visibilidade mediati-
ca. Nos eventos de movimentos sociais, a presenca da imprensa vai
além desse objetivo, uma vez que se torna instrumento que pode
contribuir para legitimar suas lutas.

Na visdo de Hohlfeldt (2010), por meio da midia, incluimos em
nossas discussoes alguns temas que, de outra forma, ndo chegariam
ao nosso conhecimento, pois ndo seriam temas de nossa agenda.
Essa concepgdo nos remete a importancia de uma das vertentes dos
estudos da pesquisa em comunicacdo, o agendamento (ou agenda
setting), definido como “Teoria da Agenda” para McCombs e Shaw
e como “hip6tese” para outros estudiosos, como Antdnio Hohlfeldst.
O agendamento teria um papel fundamental na defini¢io da agenda
do publico, pautando os temas para a discussdo, pois “a principal
afirmativa da Teoria da Agenda é que os temas enfatizados nas noti-
cias acabam considerados ao longo do tempo como importantes pelo
publico” (McCombs, 2009, p.22).

Hohlfeldt (2010) explica a relevancia do agendamento por meio
de seus principais pressupostos: fluxo continuo de informacdes, a
partir de uma avalanche de informacées que recebemos diariamen-



88  ELAINE CRISTINA GOMES DE MORAES

te; influéncia dos meios de comunicacdo no receptor a médio e longo
prazos, através do efeito de enciclopédia de determinada cobertura
noticiosa; e o poder da midia em influenciar sobre o que pensar. Esse
poder dos meios de comunicagio, mencionado pelo autor, por um
lado reflete sua influéncia na agenda publica, na medida em que se
tornam temas para a discussdo do publico, porém entende-se que
esse poder ¢ limitado: ndo se pode afirmar que os meios determinam
0 que pensar sobre o tema abordado.

Nesse sentido, Soares (2009) explica que a imprensa possui um
poder simbolico “que advém de sua capacidade de agendar os temas,
enquadri-los, colocando-os publicamente” (p.145). No contexto
dos movimentos sociais contemporaneos, suas lutas focam, inicial-
mente, a busca pela visibilidade, para que seus objetivos tornem-
-se publicos e, consequentemente, adquiram maior participagio em
seus projetos de mobilizacdo. A midia contribui, entdo, ndo apenas
com o ganho de visibilidade publica dos projetos de mobilizacéo,
mas seu poder encontra-se também em sua capacidade de expandir
0 seu novo publico.

No entanto, Steve Baker explica que os fatos que a midia nos
apresenta ndo sdo a realidade pura, mas a versio de alguém sobre ela.
Esse processo, chamado de mediacéo, procura selecionar o que é im-
portante para o publico, de uma forma aparentemente transparente,
proporcionando a sensacdo de experimentarmos a realidade. Porém,
essa realidade criada nos remete a nocéo de representacdes, conceito
amplo, que contempla as mais diversas areas do conhecimento, mui-
to frequentemente analisada em estudos sobre midia (Baker, 2007).

A representacio é um “vocdbulo de origem medieval que indica
imagem ou ideia, ou ambas as coisas” (Castro; Castro, s.d.). Assim,
a percep¢io acerca de um fendmeno qualquer ocorre a partir de uma
representacdo mental que exista sobre ele. Soares (2009), em seus es-
tudos sobre representacoes mediaticas, amplia essa visdo e instaura
o sentido de reapresentacio a partir da semelhanca. O autor reitera
a concepgdo de Baker quando explica que “a ideia de representacéo,
necessariamente, parte do reconhecimento do seu carater produzi-
do. No entanto, as marcas dessa producdo podem ser obliteradas
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sutilmente, ficando invisiveis [...]” (Soares, 2009, p.19).

Os meios de comunicagio, através de sua onipresenca, transpor-
tam as pessoas para experiéncias nao vivenciadas, construindo re-
presentacdes e, como se apresentam como um ‘‘retrato do mundo”,
essas representacdes naturalizam certos vieses, sugerindo, portanto,
que esse seja o modo de ser da sociedade representada. E assim, essas
representacdes instauram padroes normais da vida em sociedade, os
quais naturalizam estereétipos e imagens pejorativas diversas (Soa-
res, 2009). A representacdo de algumas minorias nos meios de co-
municagio ilustra essa concep¢io, como o homossexual em persona-
gens cOmicos e submissos, acrescentando-lhes trejeitos femininos.

No caso do Jornalismo, segundo o autor, diferentemente da Pu-
blicidade, é mais dificil admitir representacdes tendenciosas, como
pode estar implicito em um filme de ficcdo, pois se supde que haja
um compromisso ético e profissional com a realidade. Vale ressaltar,
porém, que o jornalismo é um relato particular sobre os aconteci-
mentos. Com base em estudos anteriores, Soares explica que:

Representagdes ndo sio informagdes pontuais, tdo somente. Por isso,
o conceito de enquadramento (framing) vem sendo empregado para
analisar como informagdes pontualmente corretas e verificaveis podem
ser selecionadas, valorizadas, destacadas, omitidas ou atenuadas, rela-
cionadas a outras, em reportagens complexas, de modo a produzirem
representacdes diferentes de uma mesma situacio, dentro do limiar de
verossimilhanca (Soares, 2009, p.21).

As representacoes podem ser identificadas com os enquadra-
mentos que tornam algumas ideias mais salientes no texto, outras fi-
cam menos perceptiveis e algumas, ainda, tornam-se invisiveis. Esses
aspectos textuais sdo dificeis de detectar, ja que a escolha de palavras
ou imagens pode parecer natural, porém, quando comparados com
outros textos, torna-se perceptivel a retérica implicita por meio da
selecdo de palavras ou expressdes (Entman, 1991 apud Soares, 2009).

Nesse sentido, a Parada da Diversidade de Bauru ¢ a represen-
tacdo do movimento homossexual de Bauru. Por meio da marcha
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civica, os diferentes segmentos LGBTs se unem para percorrer
o percurso na avenida Nac¢des Unidas até o parque Vitéria Régia,
com o objetivo de protestar de maneira peculiar. O evento forma um
espetaculo de cores representado pelos trajes extravagantes de drag
queens e travestis, de aderecos coloridos, alusivos ao arco-iris. Nesse
clima tranquilo, as pessoas celebram a diversidade, enquanto ressal-
tam suas lutas por meio de faixas e cartazes e os discursos dos lideres
do movimento. Por outro lado, a presenca da imprensa constréi no-
vas representacoes que amplificam a repercussao do evento por meio
da cobertura mediatica.



3
MOVIMENTO HOMOSSEXUAL NO
BRASIL

A construcao da identidade homossexual

A identidade, ao contrario do que se acreditava no passado, é um
fendmeno que se constréi, é desconstruido e apresenta-se em cons-
tante transformacdo. Do ponto de vista da identidade individual,
cada pessoa possul um nome, uma profissdo, pode ter uma crenca
religiosa e ainda pertencer a determinado grupo social, que a liga as
demais por determinada afinidade. Assim, hd uma relacéo entre o
que pode se chamar de identidade individual e o conceito de identi-
dade coletiva, a qual pressupde a constitui¢do de um grupo.

Pensava-se anteriormente que a identidade era resultado de
uma transmissdo biolégica, e ainda influenciada pelo clima ou geo-
grafia, portanto, compreendida como uma caracteristica inerente
as pessoas, dentro de uma realidade jd definida, o que a caracteri-
zarla, entdo, como imutavel. No entanto, essa visdo foi substituida
pela compreensdo de que a “identidade é constituida por proces-
sos soclais e, uma vez elaborada, é mantida, modificada ou mesmo
remodelada pelas relacdes sociais” (Tosta; Marra, 2010, p.641).
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Essa visdo ¢ aceita por Hall (2002), que apresenta também a
transformacao na concepcéo de identidade por meio de trés cenérios
sociais distintos. O sujeito do [luminismo era compreendido como
centrado e unificado, dotado de uma identidade ndo passivel de
transformacoes. O sujeito socioldgico, porém, era transformado pe-
las relacdes sociais. A concepgéo da identidade, do ponto de vista do
sujeito pos-moderno, aponta para a compreensdo de que nio existe
um nucleo interior definido, mas ha diferentes identidades em cada
pessoa, as quais, muitas vezes, trazem conflitos, pois

o sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos, iden-
tidades que ndo sdo unificadas ao redor de um “eu” coerente. Dentro de
nés ha identidades contraditérias, empurrando em diferentes diregdes,
de tal modo que nossas identificagdes estdo sendo continuamente deslo-
cadas (Hall, 2002, p.13).

No que tange a questdo de distintos tipos de identidade em uma
mesma pessoa, Tosta e Marra (2010) entendem que os papéis sociais
e os processos de interacio social s3o determinantes para a formacio
desses fragmentos identitérios presentes em cada um. Assim,

identidade, entdo, passa a ser vista como um problema de historia pes-
soal, ela mesma ligada a capacidades variaveis de interioriza¢do ou de
recusa das normas inculcadas. Tal perspectiva contribui para uma viséo
mais flexivel e dindmica das identidades enquanto processos de cons-
trucdo de sentido que envolve multiplas possibilidades de identificagdo:
das identidades pessoais, as de género, profissional, regional, nacional,
mitica, social e cultural (Tosta; Marra, 2010, p.641).

Essa concepc¢io propde a compreensio da identidade enquanto
um conceito multifacetado, formado a partir dos contextos que os
individuos vivenciam. Uma pessoa identifica-se com determinados
grupos sociais a partir de algumas caracteristicas especificas que a
tornam semelhantes as demais que pertencem a um grupo. Essas ca-
racteristicas lhe proporcionam um sentimento de pertencimento.
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Por outro lado, Martino (2010) explica que as relagdes de iden-
tidade se formam a partir do dualismo igual versus diferente, sendo
a diferenca uma defini¢do que costuma ter uma conotagio negativa,
ou seja, constroi-se a partir da negacdo do que é antagonico. Outra
definicio que se complementa a de Martino é que “‘trata-se da cons-
trucdo de um nds e de um eles, dois campos totalmente antagdnicos,
de modo que se estd em um ou no outro: ou vocé estd conosco ou estd
contranoés” (Garcia, 1995, p.72).

E importante salientar que, como ja mencionado anteriormente,
resgatando-se a visdo de alguns autores, a identidade ou o conjunto
de identidades de uma pessoa constroi-se de acordo com os papéis
vivenciados e modifica-se conforme as ressignificacdes atribuidas
para esses papéis. Portanto, um grupo social forma-se a partir de
diferentes identidades que compdem cada individuo, porém com a
prevaléncia de determinada caracteristica, que os demais membros
compartilham. Assim,

os discursos deidentidade, em geral, também s3o discursos de diferenga,
estabelecendo dentro de seus critérios o que € igual e o que é estranho.
Essa defini¢do, aparentemente simples, pode ter consequéncias graves
quando levada a extremos, momentos em que a defini¢do da diferenca dd

lugar a classificagio do diferente como negativo (Martino, 2010, p.37).

As diferencas na questdo da identidade sio explicadas por Ma-
nuel Castells a partir de sua concepgio do termo, como “processo de
construcio de significado com base em um atributo cultural, ou ain-
da um conjunto de atributos culturais inter-relacionados” (Castells,
1999, p.22). Assim, a construcio da identidade vale-se da historia,
geografia, biologia, memorias coletivas, fantasias pessoais, aparatos
de poder e cunho religioso. Esse conjunto de elementos é processado
pelos individuos e grupos sociais que reorganizam seus significados
de acordo com sua estrutura social e visdo de tempo e espaco.

Castells reitera o conceito de identidades multiplas e o com-
preende como fator de tenséo e contradi¢do na autorrepresentacio
e na agdo social a partir da distingdo entre o conceito de identidade e
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o conjunto de papéis desempenhado pelos atores sociais. Ele expli-
ca que os “‘papéis [...] sdo definidos por normas estruturadas pelas
instituicbes e organizagdes da sociedade. [...] Identidades, por sua
vez, constituem fontes de significado para os préprios atores, sendo
por eles originadas, e construidas por meio de um processo de in-
dividuacdo” (Gidens, 1999, apud Castells, 1999, p.23). Assim, as
identidades representam um significado construido e internalizado
enquanto os papéis organizam as funcdes.

Na questdo da identidade sexual, Baker (2010) acredita que é
dificil definir e mensurar esse conceito, mas explica que hd dois sig-
nificados em ciéncias sociais. O primeiro é como as pessoas se veem,
enquanto masculino ou feminino, denominado “identidade de gé-
nero”, o qual representa ndo especificamente o sexo biologico, mas
como a pessoa se reconhece. A outra concepgio para identidade se-
xual é aquela que define a sexualidade, referindo-se ao desejo sexual,
que se denomina “orientacdo sexual”.

Esse mesmo autor ressalta que os cientistas socials argumen-
tam, atualmente, que é possivel que os individuos adquiram varias
identidades sexuais, que podem ser inconsistentes, contraditérias
e de transicdo, as quais nem sempre coincidem com a biologia no
nascimento. A orientacio sexual costumava ser descrita como uma
preferéncia duradoura, mas tem se considerado que algumas pessoas
se reconhecem como heterossexuais, bissexuais ou homossexuais
em diferentes ocasides ou periodos de suas vidas.

Julio Assis Simdes e Regina Facchini compartilham dessa visdo
e se posicionam sobre a utilizagdo de termos para a expressdo do “de-
sejo sexual ”:

E dificil afirmar que as pessoas sejam responsaveis pela “escolha” do
objeto de seu desejo. Nesse sentido, acreditar que a orientacdo sexual
seja uma “opgdo” soa inadequado; e embora o termo “op¢ido” tenha se
popularizado entre nos para exprimir certo senso de tolerancia para com
a homossexualidade, tem sido insistentemente rejeitado pelos ativistas
e aliados do movimento LGBT por sugerir, entre outras coisas, que

a orientagdo sexual seja algo que se possa adquirir, descartar e trocar
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conforme as circunstancias, como a roupa que se veste em determinada

ocasido (Simoes; Facchini, 2009, p.33).

No que tange a questdo da identidade coletiva, Manuel Castells
entende que ha trés formas e origens para sua formagdo. A primeira
¢ aidentidade legitimadora, introduzida pelas institui¢des dominan-
tes, com o objetivo de expandir e conservar seu poder em relagio aos
atores sociais. A identidade de resisténcia é construida por pessoas
que se encontram em condi¢des desvalorizadas pela l6gica da do-
minacio e que criam formas de resisténcia coletiva. E a terceira, de
projeto, é baseada na construcédo da identidade por meio de um pro-
jeto de vida diferente para aqueles que vivenciam uma identidade
oprimida.

No entanto, “identidades que come¢am como resisténcia podem
acabar resultando em projetos, ou mesmo tornarem-se dominantes
nas instituicdes da sociedade, transformando-se assim em identida-
des legitimadoras para racionalizar sua dominac¢do” (Castells, 1999,
p.24). Retomando os conceitos abordados por Maria da Gléria Gohn,
podemos compreender a identidade como um elemento de coesdo
para a formagio de movimentos sociais, pois é por meio dela que um
grupo se forma para reivindicar direitos ndo praticados efetivamente.

Em uma reflexdo sobre o conceito de Manuel Castells na forma-
¢do das identidades na realidade dos movimentos sociais, especifica-
mente do movimento homossexual, pode-se pressupor que se trata
de uma identidade de resisténcia inicial a identidade legitimadora
da heteronormatividade. Observa-se seu deslocamento para uma
identidade de projetos, mediante a participagio em organizagdes
nio governamentais, 6rgaos ligados ao poder publico e outras acoes
pontuais, na busca dos direitos equiparados aos dos heterossexuais.

No que se refere a aplica¢io do conceito a0 movimento social,
Gohn (1997) e Castells (1999) abordam a tipologia cléssica de Alain
Touraine, que o definiu de acordo com trés principios: identidade,
adversério e meta social. Em uma adaptacio de Castells, “identi-
dade refere-se a autodefinicio do movimento, sobre o que ele é, e
em nome de quem se pronuncia. Adversario refere-se ao principal
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inimigo do movimento [...]. Meta social refere-se a visdo do movi-
mento sobre o tipo de ordem ou organizac¢io social que almeja [...]"
(Castells, 1999, p.95).

Em uma anélise do movimento homossexual, pressupomos uma
identidade formada por pessoas que nao se enquadram nos moldes
heterossexuais tradicionais, independentemente das variagdes que
compdem a concep¢do de homossexual. Como adversario, pode se
entender pessoas e grupos contrarios ao movimento, representados
por uma atitude, mesmo que inconsciente, homofébica. Sua meta
social seria a conquista do direito a liberdade sexual e, atualmente, a
aprovagdo da lei contra a homofobia.

No que tange a questdao homossexual, embora atualmente o mo-
vimento tenha alcangado maior visibilidade, a trajetoria de lutas é
composta por uma histéria marcada por diversos conflitos. Pode-se
considerar que o primeiro desafio é a identifica¢do da pessoa como ho-
mossexual e sua decisdo de reconhecimento publico ou negagio, o que,
de qualquer forma, resultard em um estilo de vida de batalhas, seja por
lidar com o preconceito ou por lidar com uma possivel frustracao.

Uma retrospectiva do movimento homossexual no
Brasil

Desde seu inicio no Brasil, 0 movimento homossexual sofreu
diversas transformacdes, inclusive no que se refere a propria no-
menclatura. Simdes e Facchini (2009) explicam que, até 1992, o
movimento era conhecido como “movimento homossexual brasilei-
ro, MHB”. Em 1995, foi aprovada, durante a primeira conferéncia
nacional, a denominac¢io LGBT, representando lésbicas, gays, bis-
sexuals, travestis e transexuais, o que para alguns autores é represen-
tado ainda como LGBT'T.

O movimento homossexual é formado por diversas identida-
des que se veem como gays, lésbicas, bissexuais, travestis e transe-
xuais. No entanto, antes de se identificar com algum desses grupos,
pressupde-se uma etapa, geralmente marcada por davidas e insegu-
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ranca, pela qual a pessoa comeca a questionar e se reconhecer em
determinada orientacdo sexual diferente dos padrdes tradicionais ou
mesmo em identidade de género que pode nio condizer com o sexo
biolégico.

No cenario brasileiro, até meados da década de 1970, nao ha-
via um movimento homossexual articulado. Nas décadas de 1950
e 1960, os grupos de homossexuais se reuniam em locais especifi-
cos, em espagos proprios para a promogao de eventos e discussdes.
A partir de 1978, com a formacio do primeiro grupo politizado do
movimento homossexual no Brasil, tem inicio a trajetoria de lutas,
marcada muitas vezes por contradi¢des internas, porém transforma-
da a partir das necessidades contextuais, em busca dos direitos de
igualdade aos heterossexuais.

A partir dos anos 1950, ou mesmo antes, hé registros de esforgos
de articulacdo de pessoas com interesse comum na homossexualida-
de. Simdes e Facchini (2009) relatam que nas grandes cidades havia
formas de associa¢do destinadas a sociabilidade, diversio e discus-
sdo, que reuniam principalmente homens. Esses locais abarcavam
eventos peculiares aos interesses desse publico, era comum a reali-
zagdo de shows de travestis, desfiles de fantasias e concursos de miss.
Eram distribuidos jornais, produzidos artesanalmente, destinados a
esse segmento.

Por outro lado, segundo Simdes e Facchini (2009), muitos jovens
homossexuais eram atraidos pelas grandes cidades, em especial Sao
Paulo e Rio de Janeiro. Esse deslocamento possibilitava um afasta-
mento do controle familiar, bem como possibilitava novos espacos
de sociabilidade. Esse periodo, no entanto, caracterizou-se também
por forte perseguicdo policial. A homossexualidade ndo era punida
no Codigo Penal Brasileiro, no entanto, as leis contra a vadiagem,
perturbacdo da ordem publica e prética de atos obscenos em puablico
tornavam-se argumentos para a constante repressdo policial contra
homossexuais, liderada pelo delegado Raimundo Padilha, com o ob-
jetivo de “limpar” a cidade.

E importante resgatar o paradoxo vivenciado no contexto socio-
politico do Brasil, no final da década de 1970, quando se formou o
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primeiro movimento homossexual. Por um lado, sob o regime da
ditadura, registrou-se o periodo de maior violéncia no que se refe-
re as perseguigdes, torturas e assassinatos, cometidos pelos 6rgaos
de repressio politica. Porém, esse periodo foi marcado também por
contestacdes culturais e grande efervescéncia artistica, com o sur-
gimento de jornais alternativos, como o Pasquim (1969); também
a androginia e a moda unissex, que se tornavam novos valores da
época (Simdes; Facchini, 2009).

O surgimento do movimento homossexual foi marcado por
influéncia do jornal Lampiio, lancado em abril de 1978. O jornal
tinha como proposta “sair do gueto” e se tornar um veiculo plura-
lista, aberto as vozes minoritarias. O Lampido, “no inicio, serviu
realmente como porta-voz de varios grupos estigmatizados |[...] foi
o primeiro a tratar questdes sexuais com enfoque politico” (Daniel,
1983, p.96). Essa afirmacéo é corroborada na medida em que:

O jornal procurava oferecer um tratamento que combatesse a imagem
dos homossexuais como criaturas destrogadas por causa de seu desejo, in-
capazes de realizagdo pessoal e com tendéncias a rejeitar a propria sexua-
lidade. Mas ndo fazia isso de modo a concentrar-se exclusivamente nos
homossexualis e, sim, apresentando-os como uma entre as varias minorias

oprimidas que tinham direito a voz (Simdes; Facchini, 2009, p.85-86).

Com a expressiva influéncia do Lampido, em sua segunda edi-
¢do, em maio de 1978, surgiu o primeiro grupo homossexual orga-
nizado no Brasil, o “Somos de Afirmacio Sexual”, mais conhecido
como “Somos”, em Sdo Paulo, que visava construir uma identidade
como grupo, a partir da homossexualidade. Em plena ditadura mi-
litar, com intensas atividades de grupos de esquerda e o surgimento
de novos movimentos feministas e de negros, o grupo se apresentava
com espirito contestatorio, “produzindo um discurso voltado para
uma transformacido mais ampla, compreendendo a homossexuali-
dade como estratégia para a transformacao cultural, capaz de corroer
uma estrutura social a partir das margens” (Macrae, apud Simdes;
Facchini, 2009, p.61).
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Daniel (1983) relata, com base em depoimentos da época, que
nio havia nenhum plano organizado sobre o funcionamento do gru-
po, no entanto o objetivo era realizar os encontros em outros espa-
cos, que ndo fossem os guetos. A partir desses encontros, ndo houve
a preocupagio com a divulgacio externa do movimento; iniciou-se
o processo de conscientiza¢do sobre a importancia dessa experiéncia
por meio de reflexdes. Outro ponto importante foi a preocupacio
com a formagio de uma identidade enquanto grupo, a partir da vi-
véncia homossexual. O autor aborda as dificuldades relatadas por
um dos fundadores do grupo:

A coisa ndo foi facil. Tivemos uma existéncia quase clandestina e muito
conturbada. Imaginem um bando de pessoas frequentemente com pro-
blemas basicos de aceitagio pessoal, tentando encontrar o ponto comum
para iniciar um didlogo sobre si mesmas. Tudo bastante dilacerado, de um
lado. Muita dtvida porque tudo era novo. E uma extrema oscilagio de
gente entrando e saindo. Muitos vinham para espiar. Se decepcionavam.
De fato, nio tinhamos nenhuma férmula para mudar o mundo. Eles iam
embora. Pelos motivos mais diversos. S6 ndo diziam que era por medo,

inseguranga — coisa que todo mundo 14 dentro sentia (Daniel, 1983, p.98).

Simdes e Facchini (2009) explicam que o grupo vivenciou um
progressivo crescimento em 1979, com a incorpora¢io de novos
membros. No inicio, o “Somos” era composto quase exclusivamen-
te por homens, situagdo que comegou a se modificar com a presenga
de mulheres que passaram a frequentar o movimento. Os membros
do grupo mantinham sua indumentéria, postura e gestos, caracte-
risticos ao padrdo vigente da época, ndo integravam a conduta os
trejeitos acentuados. As palavras “bicha” e “lésbica” representavam
uma senha de pertencimento ao movimento, a qual visava eliminar
o conteudo pejorativo.

Sobre aidentidade do movimento homossexual, vale ressaltar que:

[...] o movimento homossexual sustentou-se no tripé identidade, sexua-
lidade e cidadania e buscou a identidade homossexual, o direito ao livre
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exercicio das escolhas sexuais individuais e a autonomia do movimen-
to homossexual: um legitimo exercicio de cidadania, para o qual foram
atraidos homens e mulheres que, rotineiramente, iniciaram as ativida-
des no interior de seus grupos, com discussdes destinadas a necessidade
de exercitar a autoestima, reconhecer direitos legitimos a qualquer
pessoa e até mesmo recuperar o sentido de palavras como “bicha” e
“lésbica”, dando naturalidade a expressio “homossexual”’ (Zanatta,
1996/1997, p.194).

Outros grupos de militdncia se formaram a partir da consti-
tui¢do do “Somos”, dentre os quais dois deles decidiram home-
nagear o grupo precursor do movimento homossexual e foram
batizados com o mesmo nome, um em Sorocaba e outro no Rio
de Janeiro. Porém, em 1980, as mulheres deixaram o grupo, por
entenderem que suas reivindicacdes eram especificas e por di-
vergirem das que compunham as lutas dos homens. Fundaram o
“Grupo de A¢io Lésbica-Feminista (GALF)”, com o argumento
de que ndo se tratava de uma rivalidade entre os homossexuais
homens e mulheres, porém as especificidades de suas necessi-
dades foram necessarias para a formacdo de um grupo com uma
identidade que as representasse.

Outro foco de tensio era a questdo das aliancas politicas com os
partidos de esquerda. Uma cisdo aconteceu ainda em 1980, em vir-
tude de uma proposta de participacdo do grupo “Somos” em apoio
aos trabalhadores em greve no ABC paulista. Diante da incapaci-
dade de uma decisdo consensual, o grupo se dividiu, enquanto uma
parte apoiou a greve, o outro promoveu um piquenique no parque
do Ibirapuera. O “Somos” se extinguiu em 1983, com dificuldades
financeiras e dificuldade em obter novos membros.

Na década de 1980, o movimento passou por um periodo de re-
tracio, que foi visto por alguns autores como crise ou mesmo decadéncia.
Houve uma reducdo quantitativa no numero de entidades, mu-
danca geografica dos grupos e da postura politica. Entre os fatores
estava o advento da epidemia da Aids (Simdes; Facchini, 2009). A
doenca, associada a homossexualidade e apelidada de “peste gay”
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ou “cancer gay”, foi um dos motivos de desarticulacdo, mas nio
suficiente para a extin¢cdo do movimento.

Ferrari (2004) explica que apds a eclosdo da Aids, o movimento
adquiriu uma preocupacdo com a questdo da educa¢io mais formal,
promovendo, entdo, diversos cursos sobre a prevencdo de doencas
sexualmente transmissiveis, bem como criou e participou de diver-
sos projetos de assisténcia as pessoas infectadas com o virus da Aids.
Atualmente, diversos grupos ainda atuam em escolas, por meio de
palestras e debates que tratam a questdo das diferencas, homosse-
xualidade e prevencio dessas doengas.

Compartilham desse relato, Simdes e Facchini (2009), quando
explicam que nesse periodo houve uma aproximagio entre os ativis-
tas homossexuais e as autoridades médicas. A partir desse cenario,
antigos militantes do grupo Somos e de outros grupos de Sdo Paulo
criaram a primeira ONG-Aids brasileira, o Grupo de Apoio a Pre-

vencdo a Aids (GAPA).

A relevancia dos eventos na histéria do
movimento

Em uma retrospectiva do movimento brasileiro, é importante
ressaltar a relevancia dos eventos como estratégia de visibilidade e
aporte para conquista de direitos. Ainda na época em que os homos-
sexuais viviam isolados em espacos especificos para esse publico,
avessos a visibilidade, os grupos formados por homossexuais ja uti-
lizavam a pratica de eventos em seus espacos para encontros. Apds
a formacio do movimento homossexual, as praticas de eventos tor-
naram-se formas de expressio do movimento, caracterizadas como
manifestacdes, acdes para discussdo e tomadas de decisdo e, final-
mente, o que consolidou a visibilidade do movimento, as “paradas”.

Nas décadas de 1950 e 1960, os grupos de homossexuais costu-
mavam se sociabilizar em espacos especificos e, desde aquela época,
os eventos compunham as estratégias de socializa¢io dos grupos, pois
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além da circulagdo pelos espagos publicos, a sociabilidade que se dava
em ambientes domésticos, em reunides e festas, possibilitando a inte-
gragdo a grupos e turmas de amigos que constituiam redes de sociali-
zagdo e de apoio formadas ao redor de interesses compartilhados de di-
versas ordens — o gosto por moda ou desenho, a preferéncia comum por
determinada artista —, assim como por afinidades regionais ou de classe
(Sim&es; Facchini, 2009, p.66).

Nessa época, diversas publicacbes especificas para o publico
homossexual eram produzidas, ainda que de forma artesanal. A
realiza¢do de um evento teve expressiva influéncia na criacio de um
desses jornais, intitulado “Snob”. O jornal surgiu, por iniciativa de
Agildo Guimaries, como protesto contra o resultado de um concur-
so de “Miss Traje Tipico”, realizado no Rio de Janeiro, em 1963.
Era comum arealizacdo de eventos que parodiavam desfiles de moda
e concursos de beleza, como relatou James Green (apud Simdes;
Facchini, 2009).

O primeiro evento que proporcionou visibilidade ao movimen-
to fol uma semana de debates sobre movimentos de emancipacio de
grupos discriminados, realizada na Universidade de Sdo Paulo, em
1979 (Simdes; Facchini, 2009). Esse evento reuniu minorias, entre
as quais o grupo “Somos”’, que ndo apenas registrou sua presenca,
mas fez seu primeiro pronunciamento em publico. Dois grupos se
formaram a partir dos debates e a cobertura pela grande midia foi
importante para a divulgagio do movimento homossexual no Brasil.

Em dezembro de 1979, patrocinado pelo jornal Lampiio, reali-
zou-se o I Encontro Nacional do Povo Gay, na sede da Associacdo
Brasileira de Imprensa, no Rio de Janeiro. O encontro contou com a
participa¢do de alguns grupos ja estruturados, reunindo cerca de 60
pessoas. As reivindicacdes do evento pautaram-se pela necessidade
de inclusdo na Constitui¢do Federal do respeito a opgao sexual e uma
campanha pela retirada da homossexualidade da lista das doencas
mentais. Foi decidida a realiza¢do de um congresso de ambito na-
cional para o ano seguinte, em S3o Paulo. A avalia¢do do evento foi
expressa pelo jornal: “Diante do arsenal de ideias e de projetos plau-
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siveis e inventivos apresentados na ABI, cresceu a certeza de que o
movimento ja estd maduro e capaz de criar uma perspectiva de acdo
social para os homossexuais organizados” (Lampido da esquina,
1980, p.7, apud Zanatta, 1996, p.199).

As mulheres também registraram presenca em eventos, por
meio da organizacio e dos debates no II Congresso da Mulher Pau-
lista em marco de 1980 e no III Congresso, em fevereiro e margo
de 1981. Nesse caso, porém, em virtude das polémicas quanto as
tematicas sobre violéncia contra a mulher, feminismo e sexualidade,
houve um saldo negativo, pois, sob o ponto de vista de algumas ati-
vistas ligadas a um grupo politico de oposi¢do ao regime militar, es-
ses temas ndo deveriam ser discutidos, uma vez que o evento ndo era
voltado especificamente para essas questdes. Houve um prejuizo da
imagem das mulheres do movimento homossexual, pois os grupos
de esquerda entendiam que os problemas de violéncia e exploracdo
nao eram exclusivos das mulheres, mas de toda a sociedade. As mu-
lheres homossexuais foram acusadas de apresentar propostas pouco
interessantes (Simdes; Facchini, 2009 e Zanatta, 1996).

O I Encontro Brasileiro de Homossexuais (I EBHO) foi realiza-
do no periodo de 4 a 6 de abril de 1980, no Teatro do Centro Acadé-
mico da Faculdade de Medicina da USP. A programacao contou com
duas atividades principais: I Encontro de Grupos Homossexuais
Organizados (I EGHO) e no dia 6 foi realizado um debate aberto
ao publico. O I EGHO foi restrito a convidados e reuniu aproxi-
madamente 200 pessoas. Essa medida tratou-se de uma precaucio
a fim de evitar possiveis conflitos como os que haviam acontecido
no Congresso da Mulher. No terceiro dia, o debate converteu-se em
um ato publico no Teatro Ruth Escobar, com a presenca de mais de
1.000 pessoas.

A primeira manifestacio de rua do movimento homossexual
foi o “Ato publico contra a repressdo policial arbitraria contra ho-
mossexuais’’, em 13 de junho de 1980, como relatam Simdes e Fac-
chini (2009) e Zanatta (1996). Tratou-se de um manifesto contra a
“operacdo limpeza”, promovida pelo delegado José Wilson Richetti,
que perseguia e intimidava os homossexuais em locais frequentados
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por esse publico, dando-lhes voz de prisdo. A passeata contou com
aproximadamente 1.000 manifestantes, entre os quais havia repre-
sentantes do movimento das feministas, estudantes e negros. Apos
o depoimento de diversos detidos, o delegado Richetti e o Secretario
de Seguranca foram convocados a depor na Comissdo de Direitos
Humanos da Cdmara Estadual (Lampido da esquina, 1980, p.18,
apud Zanatta, 1996).

Com a eclosio da Aids na década de 1980, associada ao rela-
cionamento homossexual, 0 movimento recuou, muitos grupos se
extinguiram, outros se reestruturaram a partir do novo cendrio que
se desenhava. Apesar desse recuo, os eventos ainda se espalharam
por outras regides, porém sem o impacto das edi¢des anteriores.
Realizou-se o 1° Encontro de Grupos Homossexuais do Nordeste,
em Pernambuco, em abril de 1981; 1° Encontro Paulista de Grupos
Homossexuais, em 1982; 2° Encontro Brasileiro de Grupos Homos-
sexuais Organizados, em Salvador, no ano de 1984; a 3* edi¢éo foi
realizada em 1989, no Rio de Janeiro, o 4° Encontro aconteceu em
Sergipe, em 1990, e diversos outros.

Nessa década ocorreu uma das importantes conquistas do mo-
vimento homossexual no Brasil. Sob a lideranca do Grupo Gay da
Bahia (GGB), foi realizada uma campanha para a retirada da ho-
mossexualidade do Codigo de Classificagdo de Doengas do Instituto
Nacional de Assisténcia Médica e Previdéncia Social (INAMPS). A
exclusdo da homossexualidade do Cédigo aconteceu em 1985, feita
pelo Conselho Federal de Medicina. “Foi uma campanha marcan-
te por ter mirado uma das raras instdncias em que se discriminava
oficialmente a homossexualidade no Brasil e, dessa forma, ter ques-
tionado a associacdo entre homossexualidade e doenca que voltava
com forca em decorréncia da Aids” (Simdes; Facchini, 2009, p.121).

Houve uma aproximagéo entre ativistas homossexuais e as au-
toridades médicas nesse periodo. Em 1985 surgiu a primeira orga-
nizacdo n3o governamental brasileira destinada as questdes rela-
cionadas a Aids, intitulada “Grupo de Apoio e Prevencdo a Aids”
(GAPA). O movimento adquiriu, entio, um carater mais educativo,
na medida em que “os movimentos gays reafirmaram a importancia
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da educa¢io como a melhor arma nessa guerra sem tréguas, dando
origem a diferentes cursos de prevencdo de Doencas Sexualmente
Transmissivelis [...] assim como trabalhos e projetos de assisténcia a
pessoas infectadas pelo HIV” (Ferrari, 2004, p.107). O autor ainda
ressalta que o objetivo do movimento era promover novas formas de
conhecimento para além de seus integrantes e além da homossexua-
lidade, a partir da transformacio de sujeitos pelo conhecimento de
si e do mundo.

Retomando o momento em que culminou a epidemia da Aids,
com a visivel reducdo dos grupos, o movimento se reestruturou e,
ao contrario do perfil vivenciado na década anterior, formou-se uma
nova geracdo de militantes, resultado do novo cenério de redemo-
cratiza¢do no Brasil e em virtude da Aids.

Essa nova geragdo de ativistas tinha pouco ou nenhum envolvimento
em posicdes ideoldgicas de esquerda ou anarquistas e se mostrava mui-
to menos refratdria a agio no campo institucional. Essas caracteristicas,
Ja presentes no periodo anterior, embora menos influentes, tornam-se
predominantes na nova configuragao do movimento, mais voltada a es-
tabelecer organizagdes de carater mais formal e mais focada em assegu-
rar o direito a diferenca (Simées; Facchini, 2009, p.117).

Na década de 1990, os eventos voltaram a ser mais frequentes
com a formacao de redes de grupos e associagdes. Sob essa perspec-
tiva, é realizado o 1° Encontro Nacional de ONGs, em Belo Hori-
zonte, em 1989; e, no mesmo ano, realizou-se a 2* edi¢do, em Porto
Alegre. Em 1993, aconteceu o Encontro Nacional de Travestis e
Liberados, no Rio de Janeiro, que se tornou o primeiro de uma série
de encontros de travestis que trabalham na prevencio da Aids. Em
1996, realizou-se o primeiro Seminario Nacional de Lésbicas.

Sob a 6tica organizacional, os grupos passaram a se adaptar ao
modelo das ONGs, com estrutura formal de organizacio interna, pro-
fissionalizacdo de seus membros, elaboracido de projetos para financia-
mentos, nimero controlado de membros efetivos etc. Essa transfor-
magio resultou em novas formas de relacionamento com o Estado, por
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meio de programas governamentais de combate a DST e Aids, além
do fomento de projetos para a realizacdo de seus encontros anuais.

Houve uma transformagio no que se refere a inclusio de grupos
dentro do movimento, bem como aumento do numero de grupos
participantes, entre as décadas de 1980 e 1990. Grupos de traves-
tis que trabalhavam no combate a Aids ja haviam realizado diver-
sas edi¢des do “Encontro de Travestis e Transexuais que Atuam na
Lutae Prevencido a Aids” (ENTLAIDS), até serem incorporados ao
Encontro Brasileiro realizado pelo movimento.

O movimento, do 1nicio do século XXI até os dias atuais, cons-
truiu uma nova identidade caracterizada por:

presenca marcante na midia; ampla participagdo em movimentos de di-
reitos humanos e de resposta a epidemia da Aids; vinculagdo a redes e
assoclacgoes internacionais de defesa de direitos humanos e direitos de
gays e lésbicas; agdo junto a parlamentares com proposicdo de projetos
de lei nos niveis federal, estadual e municipal; atua¢do junto a agéncias
estatais ligadas a prevencio de DST e Aids e promogéo de direitos hu-
manos; formulacgdo de diversas respostas diante da exclusdo das organi-
zagdes religiosas; cria¢do de redes de grupos ou associagdes em ambito
nacional e local; e organizacio de eventos de rua, como as grandes ma-
nifestagdes realizadas por ocasido do dia do Orgulho LGBT (Simdes;
Facchini, 2009, p.138).

As novas formas de manifestagio do movimento homossexual
ganharam notoriedade e ja se tornaram tradicdao em diversos paises
e tém se tornado parte do calendério de eventos em algumas cidades
brasileiras. Por suarelevancia, a parada do orgulho LGBT é uma agio
que integra a identidade do movimento. Em 2012, Sao Paulo realizou
a 16" Parada do Orgulho Gay, considerada a maior do mundo.

A parada do Orgulho LGBT

De forma peculiar, o movimento homossexual no Brasil tornou
tradicional a realizacdo das paradas que acontecem anualmente e o
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numero de cidades que organiza o evento vem aumentando. As pa-
radas sdo representacdes da identidade do movimento, as quais se
caracterizam por uma passeata ao som de musica eletronica, carros
alegoricos com faixas e um visual colorido. No entanto, trata-se de
uma forma de manifestacdo ndo apenas contra o preconceito e dis-
criminagdo vivenciado por esse publico, mas pela auséncia de leis es-
pecificas que lhe garantam os mesmos direitos dos demais cidadaos.

A primeira parada do orgulho gay no Brasil foi realizada no Rio
de Janeiro em 1995, tendo como objetivo denunciar a discriminacdo
contra os homossexuais, além de estimular praticas sexuais seguras
tendo em vista a disseminacdo da Aids (Jesus; Galinkin, 2007).

Em Séo Paulo, a primeira edi¢do ocorreu em 28 de junho de 1997
e reuniu cerca de 2 mil pessoas. Butterman (2012) explica que a data
foi escolhida para lembrar Stonewall Riots,! que ocorreu na mes-
ma data, em 1969. O evento foi chamado de “Parada do Orgulho
GLT”, que contemplava as categorias gays, lésbicas e travestis, com
o slogan “Somos muitos, estamos em todas as profissdes”. O autor
critica a preocupagio dos organizadores com a visibilidade, enquan-
to algumas categorias tornam-se excluidas enquanto identidades de
género, como € o caso do travesti, visto como categoria profissional,
os bissexuais e os sexualmente orientados para homens e mulheres.

Sob o tema “Os direitos de gays, [ésbicas e travestis sdo direitos
humanos”, a segunda edi¢do do evento em Sdo Paulo foi realizada
em 1998 com aumento de mais de 300% de participantes, com apro-
ximadamente sete mil pessoas. Simdes e Facchini (2009) relatam
que a parada, nas duas primeiras edi¢des, era composta de pessoas
que caminhavam ao som de can¢des de musica popular brasileira,
reproduzido por caixas de som de uma perua Kombi emprestada do
Sindicato das Costureiras de Sdo Paulo.

1 Esseepisodio registra a emergéncia do movimento homossexual nos Estados Unidos.
Tratou-se de um protesto realizado em Nova lorque, em 28 de junho de 1969, numa
tentativa da policia interditar o bar Stonewall Inn, na movimentada rua Christopher
Street, regido frequentada por homossexuais. Travou-se uma batalha de pedras e gar-
rafas com os policiais, a qual consagrou a data como “Diado Orgulho Gay e Lésbico”

(Simées; Facchini, 2009).
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Com a cria¢do da Associacido da Parada do Orgulho GLBT
(APOGLBT), em 1999, o evento contou com a participacido de 35
mil pessoas e com a presenca de trés trios elétricos de casas noturnas
voltadas ao publico homossexual. Com o slogan “Orgulho Gay no
Brasil, rumo ao ano 2000”, essa edi¢do legitimou a parada como o
maior protesto publico pelos direitos civis gays na histéria do Brasil,
além de conceder visibilidade politica e social aos cidadaos bissexuais,
transexuais, transgéneros e travestis no Brasil (Butterman, 2012).

Em 2011, segundo os organizadores do evento, a parada contou
com a presenca de um publico de 4 a 4,5 milhdes de pessoas. Para
Butterman (2012), essa edicio foi, paradoxalmente, a mais pacifica
e a mais polémica. O evento registrou a presenca de representantes
religiosos favoraveis ao movimento, e de skinheads e punks, que se
manifestavam com cartazes contra a homofobia. Por outro lado, o
movimento utilizou a imagem de santos cat6licos homoerotizados
em campanhas para o uso de preservativos. Desde 2004, a parada
de S3o Paulo é considerada a maior do mundo e é uma das maiores
mobiliza¢des populares do Brasil (Jesus; Galinkin, 2007).

As paradas podem se caracterizar como ‘“‘movimentacio em
desfile, animada por personagens variados, fantasiados ou ndo, um
fundo musical, preferencialmente o estilo Techno, assumindo uma
carnavalizacio [...]” (Jesus; Galinkin, 2007, p.287). Por outro lado,
os autores explicam que hd um discurso voltado para a pluralidade
humana que a compde, geralmente marginalizada ou excluida.

Faz-se necessdrio ressaltar, portanto, que apesar do carater
festivo, a parada possui objetivos que ultrapassam a diversdo, pois
se trata de uma manifestacio formada por diversos grupos que
compartilham da mesma luta pelos direitos de cidadania, enfatizan-
do o combate a discriminacéo por orientacdo sexual, identidade de
género e pelo fim da homofobia. Luiz Mott explica que, para que a
parada cumpra sua misséo, deve se ater aos objetivos propostos:

Promover a visibilidade massiva de GLT a fim de mostrar a socieda-
de global o poder de arregimentacgio desse segmento populacional en-
quanto cidadios e massa potencial de eleitores e consumidores; reforcar
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a autoestima individual dos participantes enquanto homossexuais que
devem ter seus direitos de cidadania plenamente respeitados; funcionar
como ritual de inicia¢do para que novos homossexuais se assumam, es-
timulando aos enrustidos “sair da gaveta’; mostrar a sociedade global a
existéncia da diversidade sexual da comunidade homossexual e estimu-
lar o respeito a livre orientagio sexual, papel de género e estilo de vida;
selar a solidariedade do movimento homossexual organizado e da co-
munidade homossexual com outras minorias sociais, entidades de clas-
se e representantes de diferentes setores do poder, fazendo das paradas
vitrine e espaco de visibilidade para futuros candidatos GLS a cargos
politicos previamente apoiados pelos grupos locais do movimento ho-
mossexual e comprometidos com suas bandeiras de luta; arregimentar
novos militantes para se associarem aos diversos grupos do movimento
homossexual organizado; denunciar & populagio em geral e & midia as
diferentes manifestacdes de homofobia que pesam sobre a comunida-
de homossexual, transmitindo aos participantes da parada informacoes
sobre autodefesa contra discriminagdes e como enfrentar e se proteger
da violéncia anti-homossexual; transmitir informagdes e reforgar junto
aos participantes da parada a necessidade da prevengio da Aids e DST
(Mott, 2004, s.p.).

Retomando os conceitos de Manzini-Covre (1991), que argu-
menta que os direitos de grupos minoritrios s6 passam a ser respei-
tados a partir da pratica da reivindicacdo, é possivel observar que a
parada, por meio dos objetivos propostos, ¢ um evento de mobiliza-
¢do, uma forma peculiar de atrair ndo apenas o seu publico especifi-
co, mas despertar a atencdo dos demais cidadaos. Seu carater festivo,
ao som de musica eletronica e visual colorido, ocupando os principais
espacos publicos das cidades, atrai a midia, que tem importante con-
tribuicdo para lhe conferir visibilidade.

A parada também possui carater educativo, a medida que incen-
tiva as praticas de prevencdo a Aids e outras doencas sexualmente
transmissiveis, bem como busca promover o respeito a livre orien-
tagdo sexual e identidade de género, e explicita o repudio a qualquer
manifestagdo homofobica. Como objetivo do evento verifica-se ain-
da o incentivo aqueles que ainda nio assumiram publicamente sua
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orientagdo sexual para que, por meio da presenca do movimento,
sintam-se encorajados para viverem livremente sua identidade se-
xual e contribuirem para transformar ideologias dominantes, garan-
tindo, entdo, seus direitos como cidadaos.

Essa visao é respaldada por Jesus e Galinkin (2007) quando ar-
gumentam sobre o carater reivindicatério das paradas ao compreen-
dé-las como:

passeatas reivindicatorias por direitos iguais, questionando a ordem vi-
gente na medida em que esta exclui as pessoas com sexualidades ndo
hegemonicas, entretanto, reforcam a ordem, visto que buscam nela se
integrar. Objetivam, dessa forma, a normatizagio de sua participa¢io
social. Enquanto passeatas, ttm um cardter politico reivindicatorio;
como desfiles “carnavalescos”’, dramatizam e exacerbam as diferencas
internas entre os LGBT e em relacdo a populagdo em geral (Jesus; Ga-
linkin, 2007, p.287).

Encontra-se presente também nas paradas, como elemento que
integra a identidade do movimento homossexual, a bandeira do ar-
co-iris. Foi criada para a Parada Gay da Liberdade de Sdo Francisco,
em 1978, e hoje é reconhecida como o principal simbolo do orgulho
LGBT, representando a diversidade humana. A bandeira possui
seis barras e cada uma das cores tem um significado: o vermelho re-
presenta a luz; o laranja, a cura; o amarelo, o sol; o verde, a calma; o
azul, a arte e 0 lilés, o espirito.

Apesar das divergéncias existentes entre os grupos que com-
pdem o movimento e suas reivindicacdes especificas, o evento se
sobrepde a essas questdes e, com um espetaculo de cores, os grupos
se unem para lutar pelo direito a liberdade sexual e contra qualquer
manifestagio de homofobia. Em uma trajetéria que se iniciou em
meados da década de 1990, a parada do orgulho LGBT se tornou
uma tradi¢io em locais como Rio de Janeiro, S3o Paulo e vem re-
gistrando sua histéria também nas cidades do interior, como Bauru.
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Acoes do movimento homossexual em Bauru

A ideia de realizar a parada em Bauru surgiu, segundo Rick
Ferreira, presidente interino da Associacdo Bauru pela Diversidade
(ABD), com o objetivo de transformar Bauru em uma cidade gay
Sriendly (ou “amigavel aos gays”). No entanto, os organizadores
ponderaram sobre os riscos de realizar um evento exclusivo ao pu-
blico LGBT e entenderam que um trabalho em conjunto com os
Conselhos Municipais, que apresentavam necessidades e dificul-
dades semelhantes a esse publico, agregaria mais forca ao evento
e, consequentemente, a possibilidade de aceita¢io da comunidade
bauruense seria maior.

A ABD foi criada em junho de 2008 para coordenar a realizagio
do evento. No dia 7 de setembro de 2008, foi realizada a primeira
Parada da Diversidade de Bauru, englobando o ptablico LGBT, mu-
lheres, idosos, negros, criangas e adolescentes e deficientes. Com o
tema ‘“Homofobia é crime. Por um Estado laico de fato”, cercade 15
mil pessoas participaram do evento, que percorreu a avenida Nacoes
Unidas, uma das principais da cidade, até o parque Vitoria Régia,
um dos cartdes postais de Bauru.

Com o objetivo de mobilizar a comunidade LGBT para a pri-
meira edigdo da parada, foram utilizadas diversas estratégias de
comunicac¢do “em especial a internet e a telefonia celular. Foram
acionadas as redes sociais como principal instrumento de RP,? além
de utilizar um mailing list, abrangendo contatos num raio de 200
quilémetros de Bauru, para mobilizar a regido centro-oeste” (Ferrei-
ra, 2010, p.106-107). Atualmente, as tecnologias digitais sio ampla-
mente utilizadas, como diversos sites e blogs que divulgam e fazem a
cobertura durante a parada, além de a parada constar na programa-
¢do de eventos no site da Associacdo Brasileira de Gays, Lésbicas e
Transgéneros (ABGLT).

A segunda edicdo do evento também foi realizada no primeiro
domingo de setembro de 2009, encerrando a programagcio da “Se-

2 Relagdes Publicas.
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mana da diversidade”. Com o apoio recebido pela Secretaria da Sat-
de, Desenvolvimento Econdmico e do Bem-Estar Social, a semana
contou com trés blocos de atividades. Em parceria com o Jornal
Bom Dia e o Conselho Municipal de Turismo, a ABD promoveu o
Circuito da Diversidade Gastronémica, premiando os melhores res-
taurantes de Bauru, seguindo os critérios estabelecidos. As questdes
politicas foram discutidas por meio da realizacdo do Forum Social
da Diversidade, que recebeu aproximadamente 600 pessoas duran-
te os trés dias de realizacdo. A marcha civica, por sua vez, contou,
segundo os organizadores, com 15 mil pessoas, que percorreram a
avenida Nacdes Unidas, sob muita chuva. O evento foi encerrado
com o show de Monique Evans no parque Vitéria Régia.

Em 2010, a terceira parada foi realizada no dia 29 de agosto, tl-
timo domingo do més de agosto, reunindo um ptblico de aproxi-
madamente 30 mil pessoas, segundo Ferreira (2010). Com o apoio
da Secretaria do Bem-Estar Social, a semana da diversidade contou
com atividades descentralizadas e simultaneas, sob o tema “Eu amo
a vida — Diga ndo a violéncia”. O carro abre-alas contou com idosos
e criangas que portavam faixas e cartazes de protesto contra o desca-
SO com esse segmento.

Nesse ano, os lideres da ABD aguardavam a aprovagio, pela
Céamara de Vereadores, do projeto de lei que instituiria a Semana de
Combate ao Preconceito e a Intolerdncia. Em meio a embates poli-
ticos, a semana foi regulamentada pela lei municipal 5.972 de 27 de
setembro de 2010, denominando a agdo como “Semana de Combate
ao Preconceito e a Discriminacdo”. A semana consta de uma progra-
macdo diversificada e aberta ao publico, com debates, palestras, es-
petéculos, e na edi¢do de 2011 contou com uma mostra fotografica.
A parada encerra a semana, no altimo domingo do més de agosto.

Em 11 de dezembro de 2010 foi publicada no Diario Oficial de
Bauru a criagdo do Conselho Municipal de Atengdo a Diversidade
Sexual, vinculado a Secretaria do Bem-Estar Social. Como fungdes,
deve assessorar e acompanhar a implantacdo de politicas publicas
voltadas ao interesse do publico GLBT (gays, lésbicas, bissexuais
e transgéneros), bem como colaborar na defesa dos direitos dessas
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pessoas por meios legais necessarios. Trata-se de uma importante
conquista do movimento da diversidade.

Sob a organizacio da ABD, com apoio da Prefeitura de Bauru, o
evento chegou a sua quarta edi¢do em 2011, com o tema “A educa-
¢éo é a solucdo: todos contra o bullying”. A concentracio teve inicio
as 13 horas, na praca da Paz; a abertura oficial ocorreu as 16 horas,
apos a execucdo do hino nacional, com discurso dos organizadores.
O prefeito de Bauru esteve presente, como tinha feito antes, em to-
das as edi¢oes do evento. Ao som de musica eletrdnica, quatro carros
alegoricos percorreram a Nacgdes Unidas e o encerramento ocorreu
com o show da cantora Preta Gil.

Atualmente, a ABD ndo organiza apenas eventos voltados ao
publico que compde a diversidade. A Associagio articula-se tam-
bém por meio de diversos projetos voltados a populagio carente de
Bauru, como a entrega de presentes de Natal as criancas morado-
ras de bairros da periferia da cidade, campanha de Pédscoa, dia das
criangas e outros. Essas acdes contribuem para a legitimidade do
movimento junto & comunidade na qual atua e, consequentemen-
te, lhe promovem visibilidade, possibilitando a construcio de uma
imagem favoravel junto a essas comunidades.

Além disso, outros tipos de eventos realizados pelo movimen-
to comegaram a ganhar visibilidade na midia. O carnaval de Bauru
passou a contar, hd alguns anos, com a presenca de duas rainhas,
sendo uma delas intitulada “Rainha da Diversidade”, eleita por um
concurso promovido pela ABD. Eventos com proposito de mani-
festagdo e protesto também pautaram a agenda da Associa¢do em
2012. No inicio do ano, realizou-se um “Beijaco”, como expressio
de repidio a um ato de homofobia praticado em um supermercado
da cidade. Em maio, foi realizada a primeira marcha municipal con-
tra a homofobia, tendo em vista outros casos que se caracterizaram
como homofobicos.

O evento é uma estratégia eficaz de visibilidade do movimen-
to, pois atinge ndo apenas o publico especifico que tem vindo de
diversas localidades para prestigiar, mas conta com a presenca de
heterossexuais que apoiam a luta da diversidade, além da presenca
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da imprensa e representantes do poder pablico. Embora ndo consti-
tua oficialmente no movimento o profissional de relagdes publicas,
é possivel observar diversas a¢des da drea, como o relacionamento
com as comunidades periféricas por meio de eventos, as parcerias
com entidades, visibilidade mediatica, divulgacdo do trabalho no
site da ABD?, assim como a utilizacdo de redes sociais e outros, que
vem proporcionando resultados positivos a0 movimento.

Assim, a identidade do movimento da diversidade de Bauru se
constroi na medida em que se sobrepde as divergéncias dos diferen-
tes grupos que o integram, e tornando o movimento homogéneo
com o seu objetivo maior, o direito a liberdade sexual. Sua identida-
de torna-se mais perceptivel durante a parada da diversidade, quan-
do uma minoria, que vivencia discriminagdes e preconceitos, ocupa
uma das principais avenidas da cidade e entdo, em meio ao desfile de
cores e faixas de protestos, torna-se expressiva, e pode se manifestar
perante uma plateia de espectadores. E, portanto, uma identidade
em construgio, de pessoas que individualmente sofrem o preconcei-
to, mas que, coletivamente, adquirem forca pela mobilizacio.

3 Site da ABD: www.abd.org.br.



4
IMETODOLOGIA DA PESQUISA

A metodologia do estudo de caso

Com o objetivo de identificar como a Parada da Diversidade de
Bauru representa as lutas do movimento homossexual nessa cidade,
assim como para procurar responder as questdes que nortearam esse
estudo, desenvolvemos um estudo de caso, entendendo que se trata
da metodologia que mais se presta ao objetivo proposto. Com base
nos estudos de Antonio Carlos Gil, o estudo de caso ndo deve ser
compreendido como um método ou técnica de pesquisa, mas como
“um delineamento em que so utilizados diversos métodos ou técni-
cas de coleta de dados, como a observacio, a entrevista e a andlise de
documentos” (Gil, 2009, p.6).

O estudo de caso, por um lado, apresenta maior flexibilidade,
pois permite ao pesquisador maior liberdade para definir os proce-
dimentos na coleta de dados, por outro lado, porém, nio deixa de ser
rigoroso. Requer muitas habilidades do pesquisador na utilizacdo
das técnicas selecionadas e competéncia para a andlise e interpreta-
¢do dos dados, ja que ndo produz dados estatisticos usuais em expe-
rimentos e levantamentos. O autor complementa que:
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[...] os estudos de caso envolvem as etapas de formulagio e delimitagdo
do problema, da selegdo da amostra, da determinagdo dos procedimen-
tos para coleta e analise de dados, bem como dos modelos para sua in-
terpretagdo. O que implica descartar qualquer definicio que apresente
estudo de caso apenas como um método ou técnica de coleta de dados
(Gil, 2009, p.5).

A defini¢do de estudo de caso é apontada pelo autor a partir das
caracteristicas identificadas nessa modalidade de pesquisa. Trata-se
de um estudo em profundidade, na medida em que se refere aum ou
poucos objetos e permite a utilizagdo de instrumentos que conferem
maior profundidade aos dados. Preserva o carater unitario do feno-
meno pesquisado, pois a unidade-caso é estudada de forma holisti-
ca, considerando a relacio entre as partes que compdem o todo. A
investigagio é realizada em torno de um fen6meno contemporaneo,
ou seja, Investiga-se um fenémeno no momento em que ocorre; ¢,
ainda, ndo se separa o fendmeno de seu contexto.

Para RobertYin, o estudo de caso consiste em “uma investigagio
empirica que investiga um fenémeno contemporaneo em profundi-
dade e em seu contexto de vida real, especialmente quando os limites
entre o fen6meno e o contexto nio sdo claramente evidentes” (Yin,
2010, p.39). Esse autor enfatiza que a defini¢io do tipo de questdo
de pesquisa é fundamental para definir o método' de pesquisa que
devera ser utilizado. As questdes “como” e “por qué” tendem a ser
indicadas aos estudos de caso.

Embora exista uma tendéncia para classificar hierarquicamente
as diferentes modalidades de pesquisa, nfo se trata de estabelecer
uma escala de importancia entre elas; a escolha de um determina-
do tipo de pesquisa deve se ater a algumas condic¢bes que envolvem
a pesquisa (Yin, 2010; Gil, 2009). Retomando o conceito proposto
por Robert Yin, as condi¢des indicadas para a realizagio de um estu-
do de caso inicialmente, tipos de questdes de pesquisa, mas também

1 Yin classifica o estudo de caso como um método de pesquisa, como o faz com o expe-
rimento, levantamento, pesquisa histdrica e outros.
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a auséncia de controle do pesquisador sobre os fenémenos compor-
tamentais, sendo pertinente quando se trata de enfocar eventos con-
temporaneos.

No entanto, Gil (2009) explica que alguns delineamentos de
pesquisa ganham evidéncia com relacdo a outros. No caso dos expe-
rimentos, os fendmenos costumam ser reproduzidos em condigdes
controladas; os levantamentos, por sua vez, permitem a quantifi-
cacdo dos fendmenos, o que permite comprova-los mediante testes
estatisticos. Os estudos de caso, até meados da década de 70, eram
pouco utilizados, mas, atualmente, vém sendo cada vez mais valo-
rizados. O estudo de caso apresenta interface com as outras modali-
dades de pesquisa, pois, para a coleta de dados, utilizam-se a obser-
vagio, a interrogacio e a documentacio.

Os estudos de caso podem ser utilizados para diversos propésitos
de pesquisa. S3o importantes para apresentar uma visdo mais clara
arespeito de um fenémeno pouco conhecido; sio adequados para se
formularem hipéteses de pesquisa, além de descrever grupos, orga-
nizacdes e outros, e ainda, explicar fatos e fendmenos sob o enfoque
sistémico. O nosso objeto de investigacio, pela sua natureza, nos pa-
rece, portanto, perfeitamente adequadoa utilizagio doestudodecaso.

Também é importante destacar que o pesquisador que utiliza
o estudo de caso deve apresentar algumas habilidades, ja que nesse
delineamento sdo exigidas muito mais competéncias do pesquisador
do que em outros. O pesquisador participa ativamente de todo o
processo da pesquisa e, geralmente, ndo conta com o apoio de au-
xiliares de pesquisa, pois, ao utilizar técnicas néo estruturadas e ro-
teiros ndo rigidos, deve estar atento as necessidades de tomada de
decisdo e mudanca de estratégias.

Gil (2009), com base em alguns autores, sintetiza as habilidades
necessdrias para um pesquisador de estudo de caso. S3o elas: sensi-
bilidade aos fatores que podem influenciar o fenémeno pesquisado,
estar preparado para os resultados que possam contrariar seus pres-
supostos iniciais, habilidade para entrevistar e observar, empatia,
capacidade de sintese, perseveranca e paciéncia por se tratar de um
delineamento que demanda mais tempo que os demais, flexibilidade
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e adaptabilidade para lidar com as diferencas de status sociais e ni-
veis de informacdo, abertura teérica e ideoldgica para nio se ater a
pressupostos teoricos rigidos em excesso, experiéncia em pesquisa e
habilidade para redigir.

Por se tratar de um delineamento de pesquisa em profundida-
de, outra caracteristica que lhe é atribuida é a utilizagdo de multiplas
fontes de evidéncia, por meio de diferentes técnicas de coleta de da-
dos. Como forma de garantir maior confiabilidade aos resultados, é
importante que os dados obtidos sejam contrastados; para isso, uti-
lizamos uma estratégia chamada “triangulacdo”.

A triangulagdo “consiste basicamente em confrontar a infor-
macao obtida por uma fonte com outras, com vistas a corroborar os
resultados da pesquisa. A triangulagio esta na esséncia dos estudos
de caso” (Gil, 2009, p.114). A utilizagio de maltiplas fontes de evi-
déncia reflete o propoésito do estudo de caso: trata-se, por meio de
diferentes técnicas e métodos, de analisar com mais acuidade o fe-
némeno pesquisado.

Robert K. Yin explica que a vantagem da utilizacdo de fontes
multiplas de evidéncia é o desenvolvimento de linhas convergentes
de investigacdo, por meio da triangula¢io, que visa corroborar os re-
sultados (Yin, 2010). Nesse estudo, como se trata de um evento rea-
lizado em um momento tnico, utilizamos os seguintes métodos para
a coleta de dados: observagio sistematica presencial, andlise de ma-
térias jornalisticas impressas e entrevista com os organizadores. Para
1ss0, foram estabelecidas categorias de analise para que os resultados
obtidos possam ser contrastados, proporcionando uma convergén-
cia de evidéncias para responder ao problema de pesquisa proposto.

Corpus de anilise

Esse estudo tem como corpus de analise a 5% Parada da Diversi-
dade de Bauru, realizada no dia 26 de agosto de 2012. O evento en-
cerrou a programagcio de diversas atividades que compuseram a “2*
Semana de Combate ao Preconceito e a Discriminagio”, iniciada no
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dia 19 de agosto, no parque Vitéria Régia, a partir do meio dia, com
a realizacdo do “Piquenique da Diversidade”. Dezenas de pessoas,
entre militantes e simpatizantes ao movimento, estenderam toalhas
e compartilharam alimentos e, a0 som de musica eletronica e pelo
visual que compunha as cores da diversidade, o parque foi palco de
um ato que teve como objetivo clamar pelo fim da discriminagdo e
preconceito a comunidade LGBT, ou seja, pelaigualdade de direitos
da cidadania.

O tema da edi¢do de 2012 “A empregabilidade gera cidadania”,
contempla diretamente os objetivos do movimento, uma vez que
ressalta a importancia da incluséo do publico LGBT ao mercado de
trabalho. A partir de noc¢oes de cidadania ja discutidas anteriormen-
te, como “posse de direitos”, o evento chama a atencéo para a neces-
sidade de empregabilidade para esse publico, muitas vezes excluido
do trabalho, em virtude da orientacio homossexual, como é o caso
de muitos travestis. Essas pessoas, muitas vezes, recorrem a infor-
malidade e & prostitui¢io para sobreviver, o que as transforma em
vitimas potenciais de crimes de homofobia.

O evento, previsto em lei municipal, encerra o calendario de
eventos do més de agosto em Bauru, quando se comemora o aniver-
sario da cidade. A organizacdo conta com o apoio do poder publico,
no entanto, a ABD, por meio de seus associados, voluntariamente
operacionaliza a logistica do evento. Sdo realizadas reunides periodi-
cas da Associagdo com seus membros e o grupo se mobiliza também
através de redes sociais, pelo telefone celular, por meio de mensa-
gens trocadas entre o grupo. A divulgacdo das atividades é realizada,
além dessas redes sociais, por meio do site da ABD.

Nesse sentido, é possivel classificar, com base nos estudos de
Henriques, Braga e Mafra (2007), os atores sociais envolvidos com o
processo de mobilizacdo. Esses autores suprimem a tradicional seg-
mentacdo de publicos, divididos em interno, misto e externo, e os
definem a partir do relacionamento e comprometimento com o mo-
vimento social. Retomando ainda os trabalhos de Toro e Werneck
(2007), os participantes da mobilizacdo também podem ser classifi-
cados de acordo com os papéis desempenhados.
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No que tange a Parada da Diversidade, o grupo “beneficiado”
seria o publico LGBT. O vinculo desse grupo com a mobilizacdo
ndo requer, necessariamente, a participacdo efetiva com os objeti-
vos do movimento, mas condiz com os beneficios advindos de suas
lutas. Sendo o propésito do movimento lutar pelos direitos dos ho-
mossexuais, todos que formam o grupo LGBT na cidade compdem
os beneficiados. Os legitimadores, por sua vez, sdo formados pelo
publico que ja tem algum juizo de valor sobre o movimento e pode
se tornar colaborador a qualquer momento, como pessoas que se
identificam como LGBTs e instituigdes que conhecem o trabalho
realizado e, eventualmente apoiam o movimento. Os geradores sio
formados pela propria ABD e as entidades que contribuem para le-
gitimar o movimento homossexual na cidade, como os ganhadores
do troféu “Eu faco a diferenga”.

O movimento da diversidade pode ser classificado dentro da
corrente culturalista-identitaria. Nessa corrente, segundo Gohn
(1997, 2008, 2009), a cultura é a base dos movimentos sociais e a
identidade é o elemento que os constréi, numa abordagem da coleti-
vidade. E em nome dessa identidade que suas lutas sdo direcionadas.
O movimento é formado pelas identidades LGBTs, no entanto, ndo
se restringe a esses grupos, pois todos s3o convidados a participar.

A abertura oficial da 2* Semana de Combate ao Preconceito e a
Discriminagio foi no dia 20 de agosto, as 19 horas, no espago de uma
nova casa noturna LGBT na rua Virgilio Malta, com a tradicional
entrega do troféu “Eu faco a diferenca”. O prémio é uma forma de
reconhecimento a pessoas fisicas e entidades que, direta ou indire-
tamente participam do combate ao preconceito e a discriminagdo ao
publico LGBT na cidade de Bauru. Dentre as entidades e pessoas
fisicas, foram contempladas 15 categorias.

Durante toda a semana do evento, houve atividades. Na terca-
-feira, 21, a comissdo organizadora do evento se dividiu em pontos
estratégicos da cidade, principalmente em semaforos, para divulgar
a Semana e convidar as pessoas para participar da Parada. Nessa
acdo, denominada “Pit Stop”, foram distribuidos volantes para a
divulgagio do evento, preservativos, folhetos com orientagdes para
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a prevencido de doengas sexualmente transmissiveis e sacolinhas de
lixo personalizadas para carro.

A quarta-feira foi composta pela mesa-redonda “As implicacoes
dos diversos tipos de violéncia com a empregabilidade”, tendo como
finalidade “promover reflexdes sobre as causas e consequéncias dos
diversos tipos de violéncia, relacionando-as com a empregabilidade”
(ABD, 2012, s.p.). O evento contou com a participagio de represen-
tantes de diversas entidades que lidam diretamente com o publico
que representa a diversidade, como Movimento da Condi¢ido Femi-
nina de Bauru, representante da Defensoria Publica de Bauru, dele-
gada de Policia de Defesa da Mulher, representante da ABD e outros.

No dia seguinte, foi realizada uma atividade denominada “acdes
de cidadania”. A atividade aconteceu na praca Rui Barbosa, no cen-
tro de Bauru, com apoio de algumas institui¢des e voluntarios, in-
cluindo membros da ABD. Foram prestados diversos servicos gra-
tuitos ao publico como corte de cabelo, beleza e estética, foto 3x4,
maquiagem, preparagio de curriculos, carteira de trabalho, divul-
gacdo de cursos profissionalizantes, zoonose e outras. No sabado,
membros da ABD se revezaram para uma a¢io no centro da cidade.
Foi montado um espaco para a divulgacdo da Parada, comerciali-
zacdo de camisetas do evento e distribuicdo de preservativos acom-
panhados de folhetos com orientactes sobre prevengio de doencas
sexualmente transmissiveis.

O encerramento da Semana fo1 realizado, de acordo com a lei
5.972 de 27 de setembro de 2010, no dltimo domingo do més de agos-
to, com a quinta edi¢do da Parada da Diversidade de Bauru. O evento,
como nas edi¢des anteriores, recebeu publico diverso, vindo de diver-
sas localidades, autoridades, vendedores ambulantes e curiosos. O
tom politico também foi observado no evento; alguns candidatos para
o cargo de vereador fizeram uso do espago para campanhas eleitorais.

A concentracio estava prevista para as 13 horas, em frente a pra-
ca da Paz, local em que se inicia a parada. Segundo Rick Ferreira,? o

2 Rick Ferreira é Presidente interino da ABD. Essas informagdes foram concedidas a
autora através de uma entrevista gravada, em celular, em 21/8/12.
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objetivo da concentragio é reforcar o objetivo da parada, ndo apenas
enquanto diversdo, mas como um ato civico, como expressdo de luta
contra o preconceito e a discriminagio contra as comunidades vulne-
raveis, incluindo-se homossexuais (LGBT), mulheres, negros, defi-
cientes fisicos e mentais, criangas, idosos e outras categorias conheci-
das como “minorias”. Apesar da inclusdo dessas categorias, o evento
fol majoritariamente composto pela comunidade LGBT, assim como
toda a comunicagio visual do evento foi direcionada a esse publico.

O 1nicio oficial da Parada, como tinha acontecido nos anos an-
teriores, ocorreu as 16 horas com o discurso de abertura feito pelos
representantes da ABD e do poder publico, seguindo-se a execucéo
do Hino Nacional. Esses discursos sdo importantes para resgatar os
objetivos do evento, os quais nio se restringem a realizacio de uma
festa regada a muita diversdo; trata-se de enfatizar a luta do publi-
co LGBT por dignidade e pelo respeito a todos enquanto cidaddos.
Embora integrem as dimensdes de um evento o espetaculo e a festa,
¢ por meio da argumenta¢do que o evento legitima seus objetivos,
reivindicagdes e a propria existéncia do movimento na cidade.

Em seguida, os trios elétricos desceram, acompanhados pela
multiddo de participantes, pela avenida Nagdes Unidas, uma das
principais da cidade, por cerca de dois quilémetros, até o parque
Vitéria Régia, local em que foi realizado o show de encerramento
da Semana. O percurso, que leva aproximadamente duas horas, foi
realizado ao som de musica eletronica sob o comando de DJs nos
trios elétricos que, juntamente com dangarinos que apresentaram
performances coreografadas, animaram o publico presente, que pro-
moveu uma diversidade de cores com aderecos alusivos ao arco-iris,
simbolo do movimento. Em 2012, o evento foi encerrado com a
apresentacdo do grupo musical Teatro Mégico.

Coleta de dados

A partir dos objetivos propostos, observamos a necessidade de
analisar as dimensdes do evento por meio de olhares diferentes para,



ESPETACULO, FESTA, ARGUMENTACAO E ORGANIZACAO 123

em seguida, identificar os principais atributos observados e se eles
apresentam convergéncias, contraposigdes ou auséncia de qualquer
relago entre si. Retomando o problema de pesquisa “como a Parada
da Diversidade de Bauru representa as lutas do movimento homos-
sexual nessa cidade”, pretendemos compreendé-lo com base nos
resultados obtidos.

Para isso, foram estabelecidas trés categorias a partir das di-
mensdes de um evento propostas por Rennan Mafra, definidas
como ‘“‘espetacular”, “festiva”’ e “argumentativa”’. Inserimos ainda
uma quarta que, sob a o6tica das relacdes publicas, reflete a imagem
do evento: a “organizacdo” que remete a eficacia do planejamento.
Propde-se identificar, por meio de cada um dos métodos utilizados
para a coleta de dados, quais sdo as dimensdes que se sobressaem,
permitindo, entdo, inferéncias sobre as representacdes que o evento
constréi. Resumidamente, as dimensdes constituem:

*  Espetdculo: instaura um dmbito extraordindrio, com o ob-
jetivo de capturar a atencdo do publico, instaurando um
estado de contemplacdo nas pessoas, compreendidas como
audiéncia;

»  Festa: potencializa os vinculos entre os publicos, definidos
como participantes, ao promover o envolvimento senti-
mental e afetivo através do divertimento e da ceriménia;

*  Argumentacio: produz elementos para justificar uma agio,
e estimula o didlogo, tendo o publico como interlocutor.

*  Organizac¢io: remete a etapa inicial do planejamento de um
evento, no qual sio elencadas as a¢des necessarias para sua
realizacio e a preparacio para eventuais intercorréncias, a
fim de evitar qualquer mécula & imagem do evento. Embo-
ra a etapa do pré-evento seja 0 momento de se estruturar
o planejamento, o recorte desse trabalho tem como foco os
resultados observados durante o evento.

Diante da defini¢do das categorias expostas, foram aplicados
trés métodos distintos para a coleta de dados. Como o corpus de ané-
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lise é a Parada da Diversidade, é importante ressaltar uma de suas
caracteristicas bédsicas enquanto evento: sua realizagdo ocorre em
um momento Unico. Por isso, para responder ao problema e ques-
tdes de pesquisa desse estudo, entendemos a importancia de uma
observagdo presencial do evento para captar detalhes que possam
se enquadrar nos critérios ja estabelecidos para analise, por meio da
realizagio de uma observacio sistematica presencial.

Retomando os conceitos apresentados pela Teoria da Agenda e
enquadramento, e considerando a relevancia dos veiculos noticiosos
para pautar os temas para a agenda do publico, bem como para pro-
mover visibilidade as lutas do movimento da diversidade de Bau-
ru, julgamos fundamental, para os objetivos do presente trabalho,
compreender quais sdo as representacdes medidticas construidas por
meio da cobertura jornalistica do evento.

O terceiro método utilizado foi a entrevista com trés represen-
tantes da ABD, que participaram efetivamente da organizacdo do
evento. Os entrevistados estdo diretamente envolvidos com a drea
de comunicag¢ido do movimento e estdo ligados a0 movimento desde
o 1nicio, em 2008.

Cada um dos métodos apresenta, inicialmente, a descricdo dos
dados e, em seguida, a andlise interpretativa. Os dados e as conclu-
sdes obtidas com cada um dos trés métodos foram utilizados para
se chegar as respostas das questoes de pesquisa e retomar o proble-
ma de pesquisa a fim de identificarmos se a visdo e os propositos
dos organizadores estido condizentes com o que foi apresentado no
evento e com as representacdes medidticas construidas pelas ma-
térias dos jornais impressos. Assim, foi realizada uma triangula-
¢io dos métodos conforme sugerem os pesquisadores de estudo de
caso, Gil (2009) e Yin (2010), a fim de promover a convergéncia de
evidéncias e, entdo, apresentar as conclusdes dessa pesquisa. Va-
mos, agora, especificar um pouco mais os métodos da triangulagio
e como foram utilizados.
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Observacao sistematica presencial

A observacido é um dos recursos mais importantes para a obten-
¢do de dados na investigacdo cientifica, conforme aponta Antonio
Carlos Gil. Em outros delineamentos de pesquisa, ela pode ser o
unico procedimento para a coleta de dados, ja nos estudos de caso, a
observagdo estd sempre acompanhada de outras técnicas e métodos
e sua importancia estd na aproximagio do pesquisador com os fatos,
que sdo percebidos sem intermedia¢do. Antonio Carlos Gil explica
que “é mediante a observacdo que o pesquisador entra em contato
direto com o fenémeno que estd sendo estudado” (Gil, 2009, p.71).
Ha4 diversas modalidades de observacio e o pesquisador deve optar
por aquela que atenda aos objetivos propostos.

Para esse estudo foi utilizada a observagdo sistemaética presen-
cial. Nessa modalidade, o pesquisador estabelece o que devera ser
observado. Por isso, é necessario estabelecer os critérios que deverao
nortear a observacédo, por meio de um plano de observacio que deve-
rd contemplar ainda as formas de registrar a observacio e a organiza-
¢do das informagdes, conforme explica Gil (2009).

Por se tratar de um evento de grande porte, a observacéo foi rea-
lizada com o apoio de seis colaboradores voluntarios, orientados pela
pesquisadora. Com base nos estudos de Marconi e Lakatos (2010),
as ocorréncias puderam ser observadas por varios angulos a fim de
evitar que acontecimentos relevantes pudessem ficar despercebidos.
Outro ponto importante da observagio em equipe é a oportunidade
de confrontar os dados coletados.

Os colaboradores receberam material de apoio para a pesquisa
contendo prancheta, papel sulfite, caneta e as orienta¢des impressas
com questdes que deveriam auxiliar nos aspectos a serem observa-
dos para se enquadrarem nas categorias de analise. Cada um utilizou
também cimera fotografica ou aparelho celular pessoal para regis-
tros de imagens que pudessem ilustrar situagdes observadas. Os
colaboradores foram alocados em pontos distintos e acompanharam
todo o trajeto da Parada, desde o inicio da concentracio até o parque
Vitéria Régia, onde foi realizado o show de encerramento do evento.
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A descricdo da observacgdo consta nesse trabalho a partir das
consideracdes da pesquisadora. Os dados obtidos com os cola-
boradores foram utilizados para comparar e identificar aspectos
relevantes por meio das categorias de analise, com o objetivo de
elucidar as dimensdes do evento e fatores ligados ao planejamento.
Algumas das imagens registradas estdo inseridas no trabalho e tém
como objetivo ilustrar alguns pontos observados, nio se tratando
de objeto de anélise.

Analise das matérias jornalisticas impressas

Com base nas categorias de analise propostas, fol analisada a
cobertura jornalistica dos dois jornais impressos de Bauru, o Jornal
da Cidade (JC) e 0 Bom Dia. Retomando o conceito de enquadra-
mento como “uma abordagem que salienta o cardter construido da
mensagem, revelando a sua retérica implicita, entranhada em textos
supostamente objetivos, imparciais e com fun¢do meramente refe-
rencial” (Soares, 2006, p.450), a proposta, nesse trabalho, é identifi-
car os vieses implicitos na produgio textual.

A repercussio que um determinado tema pode atingir pela
midia influencia a agenda dos leitores. Pretendemos, por meio
do discurso medidtico, identificar os principais aspectos salienta-
dos na cobertura da Parada da Diversidade de Bauru, por meio
do enquadramento. Foram analisados os dois jornais impressos
de Bauru, na cobertura do evento, no dia 27 de agosto de 2012 e
os dados obtidos foram comparados para identificar se hé relagcdo
entre eles. Os dados foram exibidos em quadros distribuidos nas
categorias propostas: espetaculo, festa, argumento e organizagio.
Além disso, foram identificadas as principais expressoes e termos
utilizados pelos jornais para se referir & Parada. Essa analise é im-
portante para se compreender como esses meios de comunicagio
criam representacdes sobre o evento e, consequentemente, sdo
disseminadas ao publico.
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Entrevistas

Foram realizadas entrevistas com trés militantes da ABD, di-
retamente ligados a organiza¢io da Parada da Diversidade: um dos
idealizadores do movimento da diversidade, o assessor de imprensa,
responsavel pelo relacionamento com os meios de comunicagio e a
pessoa responsavel pela logistica do evento, que coordenou o pro-
cesso de organizacdo da Parada. O objetivo dessa coleta de dados
¢ buscar compreender a percepcio do préprio movimento sobre a
Parada da Diversidade e compara-la com os resultados dos outros
dois métodos, buscando-se, portanto, contribuir para responder as
questdes propostas.

Entendemos que estd evidente para esses idealizadores a pro-
posta da marcha, como uma oportunidade para se expressar publi-
camente a sociedade, assim como um momento de “relaxamento”
de algumas normas sociais, como as manifestacdes publicas de afeto,
as fantasias e a danca em um espago publico. No entanto, pretende-
mos identificar se a forma como é planejado e realizado contribui
para ressaltar a argumentacdo do evento, ou seja, que se trata de uma
forma de protesto para reivindicar os direitos desse pablico e nédo
apenas um momento de diversio.

Foram realizadas entrevistas com questdes semiestruturadas.
Duarte (2011) explica que as questdes, nesse tipo de entrevista, tém
origem no problema de pesquisa e sio apresentadas da forma mais
aberta possivel. H4 um roteiro predeterminado com poucas ques-
tdes, no entanto, explora o maximo de cada questdo antes de prosse-
guir para a proxima.






5
ESTUDO DE CASO: A 5% PARADA DA
DIVERSIDADE DE BAURU

Analise descritiva e interpretacao dos dados

A analise descritiva e interpretativa dos dados colhidos por
meio da observacdo sistemadtica, matérias jornalisticas impressas e
entrevistas serdo apresentadas nos textos seguintes. Inicialmente,
realizamos a analise descritiva dos dados obtidos, enquadrando-os
nas quatro categorias propostas para analise: espetaculo, festa, argu-
mentacio e organizagdo. Apoés a descricdo de cada uma das técnicas
de coleta de dados, apresentamos uma andlise interpretativa, por
meio de algumas discussoes.

Sobre a descricio, é importante mencionar que ela “faz a ponte
entre a fase de observacdo dos dados e a fase da interpretacéo e, por
1sso, combina igualmente em suas opera¢des técnicas e métodos
de analise” (Lopes, 2010, p.149). A autora explica também que a
analise descritiva compde a primeira etapa da andlise dos dados na
pesquisa. A andlise interpretativa, sob a 6tica dessa mesma auto-
ra, “visa a explica¢do do fenémeno mediante operacoes logicas de
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sintese e de amplificacdo levando a analise a um nivel superior de
abstragdo e de generaliza¢do” (Lopes, 2010, p.152).

Nesse sentido, as andlises descritiva e interpretativa visam con-
tribuir para a compreensio das questdes que nortearam essa pesqui-
sa, assim como para responder e compreender o problema de pes-
quisa proposto: “como a Parada da Diversidade de Bauru representa
as lutas do movimento homossexual dessa cidade”. Os trés métodos
para a coleta de dados foram importantes para que, ao final, pudés-
semos, por meio de uma triangulacdo de métodos, identificar se os
dados obtidos convergem entre si ou ndo, e apresentar os resultados
dessa pesquisa.

Observacao sistematica presencial

A observacdo sistematica presencial permitiu a captura de de-
talhes que poderiam ficar despercebidos sem a utilizagio dessa téc-
nica. O periodo de observacéo foi das 11 horas, quando a equipe da
ABD aguardava a chegada dos materiais para a preparacdo dos trios,
até por volta das 23 horas, hora do término do show do grupo mu-
sical “O Teatro Mégico”. Com o apoio de observadores em pontos
estratégicos, como nos trios elétricos, foi possivel obter maior am-
plitude do evento e observar maior nimero de detalhes condizentes
com o objetivo dessa pesquisa. Algumas fotos ilustram alguns dos
pontos relevantes observados.

A montagem do evento comecou no periodo da manhi, em
frente a praca da Paz, local previsto para a concentragio do publico
e abertura oficial da Parada, com a presenca de alguns membros
da ABD. Por volta das 11 horas o transito se encontrava parcial-
mente interditado e os fiscais de transito auxiliavam os motoristas
no local. Os trés trios elétricos estavam posicionados na avenida,
enquanto o pessoal da ABD aguardava a chegada do material para
a montagem. O primeiro trio, de onde foi conduzido o cerimonial
do evento, era representado pela ABD, em seguida havia o da Pre-
feitura Municipal e o terceiro representou uma casa noturna local,

voltada ao publico LGBT.
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Diversas faixas de tecido foram afixadas no trio da ABD, rei-
terando as lutas do movimento. No caminhio da prefeitura foram
colocadas algumas faixas em apoio ao combate ao preconceito. No
entanto, no trio elétrico da casa noturna, as faixas tinham como fun-
cdo predominantemente a divulgacdo desse espaco. Os trios foram
decorados ainda com arcos de baldes com as cores do arco-iris, sim-
bolo do movimento.

Desde o periodo da manhi, pudemos observar a chegada de de-
zenas vendedores de bebidas alcooélicas, evidenciando a auséncia de
fiscalizagio e controle sobre essa atividade. Foram comercializados
diversos tipos de bebida, como dgua, cerveja, uisque, vodka, batidas
coloridas e outras que ndo pudemos identificar. Vendedores de ade-
recos alusivos ao simbolo LGBT e de camisetas da ABD também
ocuparam espacos para comercializa¢do de produtos.

As 13 horas estava previsto o inicio da concentracio, em frente
a praca da Paz, no entanto nio se observou nenhuma acéo especifi-
ca. Enquanto os trios elétricos eram preparados com faixa e baldes
coloridos ao som de musica eletronica, algumas pessoas circulavam
ao redor dos trios, outras dancavam passos coreografados. Apesar
de ter havido comercializa¢io de bebida alcoolica, sem restrigdes, o
evento foi conduzido sob um clima tranquilo. Ainda durante o pe-
riodo previsto para a concentragio, a avenida foi tomada por pessoas
vindas de diversas localidades, como observados os 6nibus de ex-
cursdes e as camisetas que identificavam a origem de alguns desses
participantes.

Por volta das 16 horas, teve inicio a abertura oficial do evento. O
cerimonial foi conduzido por Rubya Bittencourt, drag queen intitu-
lada a madrinha da diversidade em Bauru, que estava no trio elétri-
co da ABD. De maneira bem-humorada, Rubya iniciou o discurso
agradecendo a presenca e identificando a origem dos participantes,
bem como orientou as pessoas quanto ao comportamento durante
o evento. Das diversas localidades da regido que compareceram a
Parada, foi registrada a presenca de representantes de Jau, lacanga,
Pederneiras, Avaré, Marilia, Lencois Paulista, Barra Bonita, Lins,
Piratininga, Aracatuba, Agudos, Ourinhos, Ibitinga, Sio Manuel,
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Santa Cruz do Rio Pardo, Espirito Santo do Turvo, Ipaussu, [garacu
do Tieté e outras.

O objetivo da passeata foi ressaltado por Rick Ferreira, presi-
dente interino da ABD, que enfatizou a importincia das lutas do
movimento pelo direito & dignidade e igualdade entre os cidaddos.
Também reiterou a relevincia do evento a Secretaria do Bem-Estar
Social, Darlene Martin Tendolo, que mencionou que, atualmente,
a Parada da Diversidade de Bauru é a segunda maior do estado de
Sao Paulo.

O primeiro casal homossexual que obteve o direito de realizar o
casamento civil em Bauru foi convidado a integrar o trio e, simboli-
camente, oficializou a unido, por meio da entrega dos documentos,
que deverdo compor o acervo do Museu Historico de Bauru. Apés o
Hino Nacional, Rubya declarou a abertura do evento e teve o inicio
da passeata, ao som de musica eletronica. Pela primeira vez, uma
bandeira de vinte metros, simbolo do movimento, foi estendida so-
bre o publico.

Durante o percurso, a multiddo acompanhava a descida atras
dos trios enquanto uma plateia de espectadores assistia ao redor da
movimenta¢do. A cada hora, o som era interrompido para se ouvi-
rem as “‘palavras de ordem”, que visavam enfatizar a importancia da
marcha. Embora néo se tenha observado que as palavras tivessem
captado a ateng¢do do publico, trata-se de um momento de grande
importancia, sob a 6tica da argumentacdo na mobilizagdo. Esses slo-
gans ressaltam os objetivos do movimento e as razdes que o levaram
a se mobilizar.

Por volta das 18 horas, os trios chegaram ao parque Vitéria Ré-
gia, encerrando a marcha. Os participantes comecaram a se posicio-
nar diante do palco, juntando-se ao publico que chegava para assistir
o show de encerramento com o grupo “ O Teatro Mégico”, previsto
para iniciar as 20 horas. Enquanto as pessoas aguardavam, outras
atragdes ocupavam o palco, como “Beyoncé cover”, “Empreguetes”
eoutras.

Para conduzir o cerimonial do show de encerramento, subiram
ao palco Rubya Bittencourt e o presidente interino da ABD, Rick
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Ferreira. Rick reiterou a necessidade da mobilizagio e as lutas pela
vida digna para comunidades vulneraveis e a importancia da em-
pregabilidade para a comunidade LGBT. Como parte intrinseca do
cerimonial de encerramento do evento, o presidente da ABD beijou
os pés de Rubya, precursora do movimento homossexual em Bauru.
Em seguida, teve inicio o show do grupo “O Teatro Mégico”, que
terminou por volta das 23 horas.

Segundo a Policia Militar, havia cerca de 40 mil pessoas no
evento. Os espacos laterais da avenida foram tomados por pessoas
que assistiam a Parada, entre elas havia homossexuais, casais de
heterossexuais, criangas, bebés e idosos. Na avenida, ao redor dos
trios, o publico festejava ao som da musica eletrénica. Além de fai-
xas de tecido afixadas nos trios, alguns participantes também leva-
vam faixas e a cartazes durante a marcha, expressando o reptdio ao
preconceito e discriminacdo. Um grupo da igreja evangélica “Igreja
Inclusiva Monte da Adoragio”, liderada por um dos integrantes da
ABD, estava presente e se manifestou contra a homofobia, portando
faixas durante a marcha.

Espetaculo

O caréter de espetaculo da Parada tornou-se evidente, com
base nos conceitos de Mafra (2006), uma vez que se instaurou um
ambiente extraordinario integrado a um cardter dramaturgico. O
publico, como espectador, observava o novo cenario construido.
Nio se trata, como argumenta o autor, de uma situagio de alienacéo,
em virtude de um estado restrito de contemplacdo diante do espe-
taculo exibido. O sentido espetacular de um evento de mobilizacdo
visa captar a atengdo do ptblico para a causa pela qual o movimento
luta, convidando-o entéo a participar. Todos sdo convidados a co-
nhecer e criar vinculos junto ao grupo. Na Parada da Diversidade,
diversos fatores elucidaram a dimenséo espetacular.

Cria¢do de um ambiente extraordinario — esse fator pode
ser identificado por meio das seguintes constatacdes:

1. Desfile dos trios elétricos: antecedendo a descida dos trios,
criou-se um clima de expectativa no publico. A musica eletronica,
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durante a concentracdo, animou grande parte do pablico, principal-
mente aqueles que estavam préximos ao trio de uma casa noturna
voltada ao publico LGBT. Nesse local, os dancarinos, uniformiza-
dos com cores vibrantes, faziam coreografias, incentivando o pu-
blico a dangar. A passagem dos trios tornou-se um “espetaculo de
cores”, formado pela decoragdo alusiva ao arco-iris, com arcos de
baldes, bandeira LGBT, baldes afixados por todo o veiculo. A mes-
tre de cerimonias, a drag queen Rubya Bittencourt, foi fundamental
para a espetacularizacdo do evento: ao conduzir o evento, do alto do
trio elétrico, exibindo seu traje colorido com brilho e maquiagem ex-
travagante, caracteristica de drag queens, expressou os objetivos do
movimento para o publico que a observava. Na avenida, os partici-
pantes acompanhavam os carros, alguns com passos coreografados,
outros com manifestacdes mais intimas com seus parceiros, COmMo
abracos e beijos, situacdo que, em outro contexto, ndo integraria o
cendrio de um espetaculo.

A Figura 1 ilustra a constru¢do de um ambiente extraordinario
da Parada. Diariamente, esse cenario colorido, com milhares de pes-
soas ocupando a avenida, ndo compde a rotina desse espago, no qual
circulam milhares de carros. Em vez do som produzido pela musica
eletrénica durante o desfile dos trios elétricos na avenida, ouve-se
diariamente o ruido provocado pelos motores e buzinas dos veiculos,
assim como as cores do arco-iris sdo substituidas pelo monoxido de
carbono emitido pelos automéveis. O publico que circulava livre-
mente na avenida durante o evento, no cotidiano, se restringe aos
pedestres que apenas atravessam de um lado para o outro.
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Figura 1 —Trio da ABD

Foto: Elaine Moares

2. Simbologia: a incorporacio de personagens, a composi¢io
de indumentarias extravagantes e aderecos coloridos, as coreogra-
fias realizadas e a simbologia explicita remetem a instauragio de
um ambiente extraordinério. O simbolo do movimento LGBT ¢é
o0 arco-iris, sendo a bandeira seu simbolo de maior representativi-
dade. O evento, por si, ja formava um espetaculo de cores em que
diversas pessoas usavam pulseiras, chapéus, guarda-sois, camisetas,
gravatas, lencos e outros ornamentos, todos alusivos a simbologia
do movimento. Foi possivel observar um espetaculo de cores que se
misturavam por toda a avenida.

A simbologia do movimento LGBT nio se restringiu as cores
do arco-iris. Personagens construidos por drag queens compuseram
a mistura de cores do evento, com trajes e visual produzido para for-
mar o espetaculo na avenida. As cores do arco-iris eram representa-
das por meio de diferentes tipos de acessérios utilizados por parti-
cipantes no evento. Observa-se a chegada de ambulantes, ainda no
periodo da manha, para comercializar esses aderecos que coaduna-
vam com a dimens&o espetacular do evento.
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Dramaturgia: o carater dramaturgico integra o carater espeta-
cular de uma mobilizagio, conforme aponta Mafra (2006). No en-
tanto, o autor explica que, embora as a¢cdes de mobilizacdo possuam
um carater dramaturgico explicito, pela prépria teatralizacio, as ca-
racteristicas da encenacdo encontram-se também em outras agdes.
As situa¢des que propiciaram a dramaturgia foram:

1. Elenco: a mestre de cerimonias, a drag queen Rubya Bitten-
court, protagonizava o espeticulo, enquanto conduzia o evento du-
rante todo o percurso. De maneira bem-humorada, interagia com o
publico, por vezes, por meio de anedotas, outras vezes, reiterando
os objetivos do movimento, bem como orientac¢es sobre comporta-
mento durante o evento. Assim, acontecia o espetaculo, tendo como
cenario a avenida Nagdes Unidas, repleta de personagens. Sobre os
trios estavam os personagens principais, os quais puderam ser iden-
tificados: representantes da ABD, o prefeito, a vice-prefeita, repre-
sentantes de secretarias, alguns candidatos a vereador, dancarinos
e imprensa. O publico, no chio, formava o grupo de figurantes.
A estrutura narrativa, como explica Rennan Mafra, configurou-se
na programacao: o periodo de concentracdo, os discursos, a desci-
da até o Parque Vitéria Régia, os momentos de paradas dos trios, a
abertura do show e a apresenta¢io musical de encerramento.

Foi observado o publico como audiéncia na dimenséo espetacu-
lar, conforme aborda Mafra (2006). Por meio da criagio de um ce-
nério extraordindrio e encenagdo, buscou-se a visibilidade publica,
no propésito de capturar a aten¢do das pessoas, provocando-lhes um
estado de contemplagio. Assim, o pablico, como espectador, aguar-
dava a passagem da marcha na avenida. O sentido de espetdculo, na
Parada da Diversidade, vai ao encontro da concep¢do de Rennan
Mafra, ao explicar que nio se trata de provocar a alienacgio do publi-
co, mas uma estratégia para capturar sua atengio através da criacdo
do extraordinario para apresentar-se as pessoas. O espetaculo seria,
portanto, o primeiro contato com o publico.

Outro elemento que configurou a dimenséo espetacular da Pa-
rada foi a drag queen Rubya Bittencourt (Figura 2), que atuou como
uma das protagonistas do evento. Vestida com as cores que simbo-
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lizavam o movimento, conduziu o publico pela avenida, a frente do
principal trio do evento, interagindo e saudando os espectadores,
que figuravam o elenco de uma encenagio.

Figura 2 — Uma das protagonistas do espetaculo, Rubya Bittencourt

Foto: Elaine Moraes

O show de encerramento do evento explicitou o carater espeta-
cular da Parada, com a presenca de milhares de pessoas, como espec-
tadores da atracdo. Como nas edi¢des anteriores, o evento encerrou-
-se com a realiza¢do de um show para o publico presente. Em 2012,
a apresentacéo foi do grupo musical “O Teatro Magico”. O Parque
ficou repleto de pessoas, muitas das quais ndo assistiram a Parada,
mas vieram para prestigiar a atracdo de encerramento.

2. Focos de aten¢io: durante a Parada, as drag queens e travestis
com trajes tipicos vivenciaram uma inversdo de papéis, com énfase
na figura do travesti. Ao contrario de uma realidade estigmatizada
de muitos travestis, que sobrevivem com subempregos, incluindo-
-se a prostituicdo, na avenida tornaram-se destaques no evento. Em-
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bora nfo tenham integrado necessariamente a equipe organizadora
do evento ou mesmo sem terem obtido credenciais para acesso aos
trios elétricos, esse grupo atraiu a atengio das pessoas pelo visual
produzido. Observamos que diversas pessoas tiravam fotografias
com eles, atribuindo-lhes o papel de atragdes.

As cores que compunham o figurino de alguns travestis e drag
queens, formando um visual ladico, capturavam a atencio das crian-
cas e adultos. Esses personagens foram importantes elementos para
a configuracio do espetdculo, pois os trajes, os aderecos e a maquia-
gem evidente construiam um cendrio extraordinario, uma vez que a
avenida Nacoes Unidas ndo configura, no cotidiano, um espaco pua-
blico para o desfile desses personagens, no papel de focos de atencio.

Festa

A dimensio festiva da mobilizagdo, segundo Mafra (2006), ins-
taura-se a partir de dois elementos: a cerimonia e o divertimento. O
carater festivo apresenta relevante contribui¢do a mobilizagdo, uma
vez que se caracteriza pela participacdo dos individuos. Na Parada
da Diversidade, a dimensio festiva é construida desde o periodo que
antecede a abertura do evento. Em seguida, sio explanados os fato-
res que demonstram essa dimensao durante o evento.

1. Construgio da cerimonia: esse aspecto foi evidenciado duran-
te o cerimonial de abertura do evento. Embora a Parada apresente
caracteristicas de informalidade, legitimadas até mesmo pelo perfil
do discurso da mestre de cerimonias, Rubya Bittencourt, o evento
construiu fatores littrgicos préprios. A abertura do evento ocorreu
sobre o trio da ABD, o principal do evento, com a saudacio inicial
de Rubya e aidentificacio da origem dos participantes. Os discursos
doslideres da ABD sobre a importéancia e os objetivos da Parada, as-
sim como a presenca de representantes do Poder Publico tornaram-
-se elementos intrinsecos do cerimonial do evento, demonstrando
assim, o respaldo que o movimento adquiriu na cidade. Na Figu-
ra 3, registramos a presenca do prefeito ao lado direito de Rubya,
o presidente interino da ABD, a vice-prefeita, Estela Almagro, e a
secretaria do Bem-Estar Social, Darlene Tendolo.
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Figura 3 — A construcio da cerimoénia
Foto: Suelem Rosa

Nesta edicdo da Parada, constou no cerimonial de abertura do
evento, a participa¢ido do primeiro casal homossexual que obteve o
direito de se casar em Bauru, elucidando a conquista dos homos-
sexuais. O Hino Nacional, que de acordo com a lei 5.700 de 1° de
setembro de 1971, pode ser utilizado em qualquer manifestagio ci-
vica, fol tocado como nas edigdes anteriores e cantado por parte do
publico. Outro elemento, ja tradicional nas paradas de Sdo Paulo,
foi introduzido na Parada de Bauru: uma bandeira do movimen-
to LGBT, com mais de 20 metros, foi estendida sobre o publico
por alguns instantes. Essa a¢do, por um lado, reproduz a tradi¢io
das grandes paradas, no entanto, evidencia o orgulho desse pabli-
co com a identidade LGBT, ao pér em evidéncia seu simbolo de
maior expressividade.

2. Divertimento: com base nos estudos de Mafra (2006), para
instaurar divertimento é necessario haver disposi¢io do publico
para participar. Trata-se, portanto, da comunhio entre as pessoas,
na qual atributos sociais como hierarquia, nivel sociocultural e al-
gumas normas sociais tendem a sofrer um relaxamento temporario,
sendo substituidas por momentos de efervescéncia. Na Parada, a
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dimens3o festiva caracterizou-se pela participa¢io das pessoas des-
de os momentos que antecederam a abertura do evento. A musica
eletronica, comandada por um D] no trio da ABD, estimulou a mul-
tiddo a dancar na avenida, assim como os dangarinos, que exibiam
seus corpos, sob o trio que divulgava as casas noturnas, com passos
coreografados.

O evento, enquanto festa, transcorreu em clima tranquilo. Du-
rante a Parada, a multiddo participou seguindo os trios elétricos na
avenida. Os diferentes grupos que compdem a diversidade, repre-
sentados na Parada, como gays, lésbicas, bissexuais, transexuais e
travestis, com estilos peculiares, pareciam se sobrepor as diferencas
que definem cada um, em razdo de uma efervescéncia coletiva. A
avenida foi tomada por milhares de pessoas, conforme mostra a Ii-
gura 4, formando um visual composto por diferentes estilos.

Foto: Elaine Moraes
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Outro ponto que vale ser ressaltado foram as frequentes mani-
festacdes publicas de afeto entre casais, observadas no evento, como
os que andaram de maos dadas, a troca de abracos, beijos e caricias,
acdes que causariam estranhamento em outros contextos sociais. A
festa fo1 identificada também pelas pessoas que celebravam, danca-
vam, consumiam bebidas ou simplesmente seguiam o percurso ao
redor dos trios elétricos. Essas a¢des de demonstragio publica de
afeto costumam causar estranhamento no puablico ndo homosse-
xual, mas pareciam se naturalizar, quando praticadas em um cenério
construido por esse publico.

Argumentagao

A dimensio argumentativa pressupde a existéncia de interlo-
cutores, ou seja, de pessoas dispostas a compartilhar responsabili-
dades pelas mudancas propostas (Mafra, 2006). Os elementos que a
compdem sdo: constatacio e dentncia, possibilidade de modificacdo
da situacgdo denunciada e proposi¢io de solugdes. Esta pode ser com-
preendida como a dimens3o mais importante, pois se refere ao plano
de agdes para modificar determinada realidade. As observacdes so-
bre essa dimens@o serdo explanadas a seguir.

1. Constatacdo e denuncia: esses fatores foram evidenciados
por meio de a¢des distintas. O discurso de abertura do evento foi
uma oportunidade de expressdo da lideranca e autoridades presen-
tes, como Rick Ferreira, representando a ABD, e Darlene Tendolo,
secretdria do Bem-Estar Social. Foi enfatizada a importancia das
lutas do movimento da diversidade pelo respeito aos homossexuais
enquanto cidaddos. Os discursos também lembraram os casos de
agressdo a homossexuais em Bauru, incluindo-se o primeiro caso de
homicidio na cidade, em 2012, de um travesti.

Também ressaltaram a constatacdo e dentincia algumas faixas
afixadas nos trios elétricos, principalmente no da ABD, que condu-
ziu a descida ao parque Vitoria Régia. A Figura 5 explicita a reali-
dade vivenciada pelos homossexuais quando reivindicam o fim do
racismo, do machismo e da homofobia, elementos que tém ainda do-
minado a cultura brasileira. O movimento, formado pela identidade
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homossexual, ainda se sente estigmatizado em razio do preconceito
e discriminacgdo, no entanto, compreende que os homossexuais pos-
suem os homessexuaisos mesmos direitos que os demais cidadéos e,
entdo, os reivindicam (Iigura 6).

Mo h\
HONIOFOB\\A.

Figura 5 — Reividica¢des do movimento

Foto: Elaine Moraes
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Figura 6 - Por direitos iguais

Foto: Elaine Moraes

Participantes da marcha também portavam cartazes, demons-
trando a importancia do evento para expressar o repudio @ homofobia.
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Alguns participantes aproveitaram a oportunidade de visibilidade
do evento para denunciar o preconceito e discriminacdo vivencia-
dos através de cartazes. As frases ironizavam pessoas homofobicas,
que pejorativamente atribuem aos homossexuais o termo “viado”.
Expressdes como “Sou gay, vai encard?”’, “Homofobia é coisa de
viado” e “Homofobia: morte intelectual”, denunciaram que a ho-
mofobia ainda se sobrepde aos direitos de dignidade dos cidadéos
homossexuais.

O apoio de uma igreja, liderada por um dos militantes da ABD,
foi registrado por meio da presenca de alguns membros que porta-
vam faixas na Parada, com os dizeres “A biblia ndo condena a ho-
mossexualidade” e “Chegal Homofobia religiosa resulta em precon-
ceito”. O proprio movimento também se expressou, utilizando-se
de fundamentacéo biblica, para legitimar suas acdes.

Figura 7 — Faixa da ABD com fundamentagio biblica

Foto: Elaine Moraes

2. Possibilidade de modificacdo da situagdo denunciada: a mobi-
lizagdo pode ser considerada, por si, uma possibilidade de modifica-
¢o dessa realidade, ja que possui respaldo do poder ptblico através
da instauracdo da semana de combate ao preconceito e a discrimi-
nacdo, assim como a presenca de autoridades publicas da cidade na
Parada. Um trio elétrico da Prefeitura Municipal contribuiu para
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legitimar as lutas do movimento na cidade. A proposta do evento é
comunicar as lutas do movimento a sociedade, no entanto, faz-se ne-
cessario que os proprios participantes estejam conscientes dessas lu-
tas para que a Parada no fique restrita a um espetaculo e uma festa.

Em Bauru, um fato que evidenciou a possibilidade de trans-
formagcio foi a realizagdo do primeiro casamento homossexual em
2012. O casal participou da abertura da Parada para a entrega dos
documentos para o acervo do museu municipal e, ainda, registrou,
por meio de um breve discurso, a importancia da mobilizacio e dos
direitos adquiridos pelos homossexuais.

O tema do evento, “A empregabilidade gera cidadania”’, é um
importante argumento para a transformacio de determinada reali-
dade. A empregabilidade dos homossexuais contribui para sua in-
sercdo social e, consequentemente, para o combate ao preconceito
e a discriminacdo, que, muitas vezes, resultam em ac¢des de homo-
fobia. O tema foi abordado nos discursos, assim como em algumas
faixas afixadas no trio elétrico.

O evento contou, ainda, com a presenca de entidades parceiras
ou simpatizantes as causas do movimento. Uma equipe do Cen-
tro de Testagem e Aconselhamento (CTA) estava alocada em uma
tenda durante o evento e percorreu a avenida abordando os parti-
cipantes para distribuir preservativos e folhetos informativos sobre
doencas sexualmente transmissiveis. Essa acdo remete a década de
1980, quando o movimento adotou uma postura mais educativa,
época em que a epidemia da Aids fo1 associada a homossexualidade,
resultando, assim, na percep¢io dos lideres dos movimentos de que
era necessdrio mobilizar os homossexuais para a prevengio.

Também participou do evento a Escola Missées Urbanas
(EMU)." Membros dessa entidade participaram durante a marcha
em pontos estratégicos para abordar participantes com cartazes que
continham mensagens de acolhida ao pablico. Dizeres como “Abra-
co gratis” desencadearam intimeros abracos entre os participantes e
os membros da EMU. O grupo, que trabalha com a evangelizacdo de

1 Disponivel em: <http://www.missoesurbanasbauru.com/emu#!__emu/sobre-a-emu>.
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pessoas consideradas excluidas da sociedade, portava também men-
sagens como ‘‘Jesus te ama”’, demonstrando, assim, que, sob a 6tica
do cristianismo, os homossexuais ndo deveriam se sentir excluidos.

Além dos discursos e das faixas expostas, as “palavras de or-
dem” consistiram em uma importante estratégia para comunicar
os objetivos do movimento, demonstrando, assim, a possibilidade
de se modificar a realidade vivenciada por muitos homossexuais. A
cada hora, a musica era interrompida nos trios e substituida pelas
palavras que enfatizavam as reivindica¢des do movimento, que ndo
se restringiu as causas dos homossexuais, mas aos demais grupos
que compdem as minorias, como as mulheres, criancas, os idosos e
negros. Apesar da relevancia dessas frases, a maioria dos participan-
tes ndo expressou nenhuma rea¢io nesses momentos, muitos manti-
nham os passos coreografados das musicas.

Obteve relevancia na Parada, também, a campanha eleitoral do
candidato a vereador Markinho da Diversidade, na época. O evento
fol um espago para sua campanha, indiretamente. Enquanto o can-
didato acompanhava a marcha entre a multidio, dezenas de pessoas
segulam o percurso portando bandeiras de sua campanha (Figura
8). O tom eleitoral estendeu-se ao discurso de abertura do evento e
ao show de encerramento, quando foi mencionada a importancia de
votar em candidatos que pudessem efetivamente lutar pelos direitos
dos homossexuais. Dentre as diversas faixas expostas nos trios elé-
tricos, uma delas enfatizava o caréter politico do evento, exibindo a
frase “Preconceito mata: Diga nio aos politicos preconceituosos”.
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Figura 8 — Bandeiras de campanha eleitoral
Foto: Suelem Rosa

A presenca da imprensa é um fator crucial e vale ressaltar. Ob-
servamos, na Parada, profissionais de diversos meios de comunica-
¢do que receberam credenciais para a cobertura do evento sobre o
trio elétrico da ABD, assim como entrevistaram as pessoas envolvi-
das com a organizacio do evento.

3. Proposi¢ao de solugdes: ndo foi observada, diretamente,
proposi¢do para a solucdo dos problemas enfrentados pelos homos-
sexuais. O discurso que enfatizou a necessidade de lutar nio expla-
nou exatamente o que o movimento propde para combater o pre-
conceito e a discriminagdo. Porém, no proprio evento nio haveria
condicdes para isso, haja vista o nimero de participantes no evento,
assim como as localidades distintas que representavam. Para propor
uma acdo é necessario discutir e planejar, no entanto, o tema desta
edicdo da Parada consiste em uma possibilidade de transformacio
de uma situacio e, ainda, trata-se de uma importante proposta para
combater a homofobia. Nos discursos, nas faixas e nos meios de co-
municac¢do, foi evidenciada a importancia da empregabilidade do
publico homossexual como forma de inclusio social.
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Organizacéo

A Ultima categoria de andlise, a organizacido do evento, foi
construida a partir dos resultados do planejamento executado pela
equipe organizadora. Por questdes metodoldgicas, a andlise do
planejamento ateve-se aos aspectos observados durante a Parada,
mantendo o modelo de observagio sistemdtica proposto para esta
pesquisa. O planejamento da 5% Parada da Diversidade de Bauru foi
desenvolvido sob a lideranca da ABD e obteve o apoio de entida-
des parceiras como Prefeitura Municipal, Secretaria do Bem-Estar
Social, Policia Militar, Emdurb e outras. Voluntarios da ABD com-
partilharam fungdes e executaram o planejamento. Como o evento
ocorre em um momento unico, qualquer falha pode ser percebida
pelo publico, comprometendo os objetivos do evento e, consequen-
temente, do movimento. Os principais fatores observados foram:

1. Montagem da estrutura: observamos que desde o inicio da
manha uma equipe da ABD, que cuidou da logistica do evento, ja
estava no local, aguardando a chegada das faixas para serem afixadas.
Assim que os materiais foram entregues, essas pessoas iniciaram o
trabalho (Figura 9). O grupo permaneceu até o final do evento, nio se
restringindo @ montagem dos trios, mas estavam no local para tomar
as providéncias necessdrias para a operacionalizacio do evento.

2. Seguranga: de acordo com a Policia Militar, no final do even-
to, ndo havia sido registrada nenhuma ocorréncia. A Policia Militar,
por sua vez, esteve presente desde o periodo da manhi e, no decorrer
do evento, o policiamento foi intensificado, com a presenca de po-
liciais em pontos distintos nos arredores da marcha. Por volta das
17 horas, o helicoptero da Policia Militar sobrevoou o local, apés o
anuncio do inicio de um tumulto, que logo foi disperso. Foi obser-
vado também que uma garrafa de cerveja foi arremessada sobre uma
viatura policial.

A Parada contou também com seguranca privada, a qual se res-
tringiu ao isolamento e acesso aos trios elétricos. Foram distribuidas
pulseirasintransferiveis, que conferiam a participagio em um ou mais
trios. Por meio de um cordéo de isolamento, os segurancas controla-
vam a distncia dos participantes com relacio aos trios, para se evi-
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tar, assim, a subida de pessoas sem credenciais. A entrega de creden-
ciais considerou a capacidade de peso que suportava os caminhdes.

Figura 9 — Montagem da estrutura

Foto: Elaine Moraes

3. Transito: no periodo da manhi, o transito ja estava parcial-
mente interditado e, conforme o horéario da Parada se aproximava,
outros acessos eram bloqueados até a interdi¢do total dos espacos
ocupados para a concentra¢do, marcha e maior circulacdo de publi-
co. Os pontos fechados foram informados pelo Jornal da Cidade,
no dia anterior. Os agentes de fiscaliza¢do de transito (GOT) rea-
lizaram um trabalho eficaz no local no sentido de sinalizar e orien-
tar condutores. Também foi registrado o apoio a um motorista nas
proximidades do evento, que teve problemas com o carro e, imedia-
tamente, a equipe do GOT se dirigiu ao local e prestou auxilio. Ao
final do evento, as vias de acesso foram liberadas pelos agentes.

4. Banheiros quimicos: para um evento desse porte, em local
publico em que nio haja sanitérios disponiveis, é necessaria a loca-
¢do de banheiros quimicos. Na Parada, observamos que eles foram
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disponibilizados em dois pontos distintos: no espago da Companhia
de Habitac¢do Popular de Bauru (Cohab), local préximo ao inicio da
marcha; e no Parque Vitéria Régia, local de encerramento do evento,
por volta das 23 horas. Observamos que, ap6s o inicio da marcha,
havia filas e, aos arredores da avenida, registramos diversas pessoas
utilizando publicamente paredes, postes e muros como banheiros.
Essa situagio nos induz a concluir que a distribui¢do de banheiros
tenha sido inadequada para a quantidade de pessoas presente, em-
bora essa situacdo ndo possa justificar a¢des como essas, pelo publi-
co. Os banheiros foram dispostos no local onde se iniciava a Parada
e onde terminava. Assim, apenas um dos locais era utilizado por vez.
5. Limpeza: a praca da Paz, local onde teve inicio a Parada,
foi também um espaco para a comercializagio de alimentos, assim
como havia vérios vendedores ambulantes seguindo o percurso do
evento, entre os participantes. Alguns candidatos a vereador com-
pareceram e aproveitaram o espago para divulgar suas campanhas.
Diante disso, observamos que diversas pessoas jogavam o lixo no
chio, contribuindo para sujar calcadas, ruas e a prépria avenida, com
sobras de alimentos, garrafas, latas, panfletos e outros. No entanto,
uma equipe de limpeza da Empresa Municipal de Desenvolvimento
Urbano e Rural de Bauru (Emdurb) foi designada para a limpeza do
local e iniciou o trabalho desde momentos que antecederam o inicio
do evento. O grupo estava em pontos distintos para recolher o lixo
ainda entre o publico e imediatamente ap6s a passagem da marcha.
6. Estrutura geral do evento: diversos fatores refletiram o pla-
nejamento do evento. Além dos aspectos ja abordados, um elemen-
to fundamental para um evento como a Parada é a presenca de um
apoio médico. Observamos a presenca do Servigo de Atendimento
Moével de Urgéncia (SAMU), assim como outras ambulancias que
estavam preparadas para o atendimento emergencial. O Departa-
mento de Agua e Esgoto (DAE) disponibilizou dgua para a equipe
da organizacio e as torneiras do parque Vitéria Régia estavam dispo-
niveis. Alguns detalhes importantes para a representacdo da identi-
dade do movimento foram preparados e finalizados para o inicio do
evento: a decoragdo com as cores do arco-iris, a sonoriza¢io para os
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discursos e para a conducio da ceriménia, a musica eletrénica, os
DJs e os dangarinos.

7. Comércio de bebidas alcodlicas: ainda no periodo da manhi,
quando apenas a equipe da organizagio estava no local, observamos
a chegada dos primeiros vendedores ambulantes de bebidas alcoo-
licas no evento. Quando estava préximo ao inicio da Parada, havia
dezenas desses comerciantes circulando pela avenida e, durante a
marcha, seguiram o percurso em meio a multiddo. Ndo houve ne-
nhuma fiscalizacdo nesse sentido, assim, bebidas alcodlicas foram
vendidas livremente durante o evento, na maioria dos casos, aco-
modadas em locais improvisados como caixas de isopor e carrinhos
de supermercado. Foram observadas diversas bebidas como agua,
cerveja, uisque, vodka, cachaca, batidas coloridas e outras. Diversas
pessoas apresentaram sinais de embriaguez durante a Parada.

8. Comunicagio: dos aspectos observados que denotaram a efi-
céacia do planejamento do evento, entendemos que a comunicacio é
um fator de relevancia durante o processo de organizacgio da Parada.
A comunicacio é planejada, inicialmente, com o intuito de mobili-
zar as pessoas para participar da Parada. Desde a primeira edicio,
segundo os lideres da ABD, foi utilizado um cadastro de clientes
da casa noturna, da qual sio proprietarios, para divulgar o evento.
Os organizadores utilizaram telefone celular, e-mail, sites e blogs des-
tinados ao pablico LGBT, redes sociais e outros. Na quinta edi¢io,
os organizadores mantiveram as tecnologias digitais para divulgar o
evento, assim como os meios de comunicagio tradicionais: outdoors,
releases para a imprensa, divulga¢io para entidades parceiras e pan-
fletagem. A cada ano, o numero de participantes tem aumentado.

A presenca da imprensa no evento também ressalta a visibilida-
de que 0 movimento adquiriu, considerando-se a presenca de diver-
sos jornalistas para a cobertura da Parada. Durante o evento, a Cohab
foi adaptada para uma sala de imprensa, pois os jornalistas utilizaram
esse espaco para realizar entrevistas. Também foram entregues aos
jornalistas credenciais para acesso ao trio elétrico da ABD.
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Sintese interpretativa da observacéo sistematica

Com base na observacio sistematica durante o evento, aplican-
do-se as categorias propostas para andlise, algumas interpretacoes
foram realizadas, a fim de contribuir para responder ao problema de
pesquisa proposto, assim como as questdes de pesquisa.

O espetaculo em mobiliza¢bes, como explica Mafra (2006), ao
proporcionar um estado de contemplagdo em uma plateia, ndo de-
nota, necessariamente, a condi¢do de alienac¢do nesse publico. Os
espectadores da Parada da Diversidade sdo formados por simpati-
zantes ou curiosos, que aguardam uma exibigdo que os surpreenda.
Desse modo, o espeticulo, na Parada, vai ao encontro da concepgio
desse autor, na medida em que, por meio de um cendrio extraordind-
rio, promove um estado de contemplacio e de prazer, a fim de captar
a atencio desses espectadores para conhecer o movimento e, conse-
quentemente, sensibiliza-los para suas lutas.

O publico homossexual que, historicamente, tem vivenciado o
preconceito e discriminagio em virtude de sua orientacdo sexual, ao
protagonizar um espetaculo, tem a oportunidade de apresentar sua
identidade aos espectadores. O visual colorido das drag queens, a de-
coragdo alusiva ao arco-iris e a exibic¢do de coreografias dos dangari-
nos captam a atencio do publico que assiste a Parada. E a partir des-
se panorama que o movimento poderia enfatizar na argumentacéo, a
fim de evitar que o evento nio ficasse restrito a beleza das cores e per-
sonagens, mas que pudessem evidenciar que a realizagdo da Parada
¢ uma forma de comunicar que essas pessoas também sdo cidadas e
lutam pelo direito a dignidade e pelo combate a homofobia.

Com base no modelo de mobilizagio proposto por Toro e Wer-
neck (2007), no qual se faz necessario despertar nas pessoas a ne-
cessidade e o desejo de participar, o movimento da diversidade de
Bauru, pautado pela identidade majoritariamente homossexual,
convida a todos para participar e integrar o0 movimento. Portanto,
mesmo aqueles que ndo compartilham da orientacdo homossexual,
mas que simpatizam com a causa ou, ainda, que sofrem algum tipo
de exclusio social, sdo chamados a integrar o grupo. Nesse sentido,
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o espetaculo teria essa funcio, de criar um imaginario e sensibilizar
as pessoas, conforme sugerem esses autores.

Os aderecos alusivos ao arco-iris, a decoragdo dos trios elétri-
cos e a presenca de drag queens e travestis com trajes e maquiagens
extravagantes remeteram a esse sentido espetacular. A observacdo
de diversas pessoas que se aproximavam e solicitavam fotografar
com esses personagens que se confundiam, nesse contexto, com ce-
lebridades, demonstrou essa inversdo de papéis. Enquanto no coti-
diano esses mesmos trajes podem resultar em estigmatizacdo desse
publico, durante a Parada esse cenario contribuiu para construir o
extraordinario.

No que tange ainda a dimenséo espetacular, vale ressaltar a rea-
lizacdo de um show ao final da Parada. Mais do que a presenca de
uma atracdo para concluir as atividades da semana, a realizacdo de
um show constitui também uma estratégia para atrair outros tipos
de publico, que ndo necessariamente tenham algum vinculo ou, ain-
da, simpatia a0 movimento. Isso pode ser evidenciado com a multi-
dido, composta de militantes, casais de heterossexuais e criangas, que
prestigiou o grupo “O Teatro Magico”, conhecido por suas perfor-
mances ludicas e teatrais.

A realizacio do show foi, portanto, uma a¢do com o prop6sito
de atrair outras pessoas, as quais respeitam o movimento, caso con-
trario, ndo compareceriam a um evento organizado por um grupo
LGBT. A presenca de criancas acompanhadas de adultos reforca
essa nossa constatagio, pois, ao inseri-las nesse contexto, torna-se
evidente a possibilidade de transformacido de paradigmas de nos-
sa sociedade e, consequentemente, promover um avanco social no
combate ao preconceito e & discriminagao.

A decoracdo do palco, alusiva a0 movimento da diversidade,
para a apresentacdo do show de encerramento da Parada e da Sema-
na de Combate ao Preconceito e a Discriminacdo, constituiu uma
forma de legitimar a supremacia LGBT nesse contexto, ainda que
momentinea, j4 que o movimento demonstra sua capacidade de
organizacdo e influéncia ao receber apoio do poder publico e atrair
diversas pessoas de orientacdo heterossexual a esse evento idealiza-
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do por homossexuais. As cores do movimento, destacadas no palco,
mais que uma decoragio, tornaram-se estratégia para comunicar a
forca do movimento na cidade, e ainda para reforcar, durante todo o
tempo, quem sio os idealizadores do evento.

Nesse sentido, constatamos que o espetaculo cumpriu seu pa-
pel no sentido de construir um cenario espetacular ao pablico es-
pectador, assim como demonstrou a forca do movimento em Bau-
ru por meio do respaldo obtido pelo poder publico atual. Embora
esse cenario esteja construido em um evento, com data para inicio e
término, essa situagio seria inimaginavel ha alguns anos em Bauru,
mas, com a realizacdo das paradas, o movimento vem atraindo mais
simpatizantes as causas pelas quais lutam.

No que se refere a dimensio festiva, aplicando os conceitos
abordados por Mafra (2006), a festa, visualmente, atingiu a co-
munhio entre os participantes. Durante o percurso, observamos o
divertimento, as dangas, que resultaram em momentos de eferves-
céncia coletiva e, ainda, a suspensio tempordria de determinadas
normas sociais. Andar de mios dadas é um ato que pode ser des-
percebido pelas pessoas se ocorrer entre heterossexuais, assim como
beijos e abracos costumam ser aceitos se ndo se tratar de homosse-
xuais em espacos publicos. No entanto, durante a Parada da Diver-
sidade, idealizada pelo movimento homossexual, essas agdes foram
naturalizadas, uma vez que essa minoria tornou-se o pblico majori-
tario nesse contexto.

A Parada, sob a 6tica festiva, nos levou a constatar que, embo-
ra essas pessoas vivenciem uma realidade de exclusio em muitos
contextos e que seja necessario reivindicar transformacdes sociais,
o evento lhes proporciona uma supremacia momentanea. Nesse dia,
gays, lésbicas, travestis, transexuais e drag queens abandonam os es-
pagos homossexuais e veem a Parada como um espaco para festejar
em publico, protagonizando encenagdes para uma plateia que os as-
siste, em um local privilegiado da cidade.

Ainda no cenario festivo, a presenca dos dancarinos péde ser
analisada sob 6ticas distintas. Sua funcio, ao exibir coreografias so-
bre o trio elétrico, ao som da musica eletronica, era incentivar o pa-
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blico a dangar, propiciando entdo a comunhio entre os participantes
e o divertimento, compreendidos como fatores intrinsecos a dimen-
sdo festiva (Mafra, 2006). No que se refere & vestimenta, quase to-
dos vestiam bermuda colorida e estavam sem camisa. Nesse sentido,
esse cendrio pode ter sido interpretado pelo publico presente como o
elenco que compunha o espetéculo e a festa. No entanto, é possivel
que, para pessoas contrarias ao movimento, esse ato tenha represen-
tado anocdo de apelo sexual, proporcionando assim resultado inver-
so ao pretendido. [sso nos remete aos conceitos de Lister (2003), que
enfatiza a importancia da cidadania sexual como direito que, apesar
de abordar questdes intimas, deve ser tratada publicamente, no en-
tanto ndo se trata de pratica-la publicamente.

Com relagio a dimensio argumentativa, a Parada é uma marcha
civica e seu papel é comunicar a sociedade que todos sdo cidadios e
tém direito a dignidade. Mais que espetéaculo e festa, trata-se de uma
estratégia para visibilidade as suas lutas pelo combate a homofobia
e pela pratica efetiva dos mesmos direitos que os demais cidadios.
No entanto, em nossa observacio, tornou-se mais visivel o envolvi-
mento dos participantes com o espetaculo e a festa, que visualmente
promoveram maior impacto, em detrimento das razdes que levaram
a realizacdo do evento. Muitos dos participantes vieram de outras
localidades, em excursdes, sem, portanto, possuir vinculo com o
movimento, restringindo-se assim em publico beneficiado, confor-
me apontam Henriques, Braga e Mafra (2007).

Nio haveria sentido em realizar uma mobilizag¢do de tal porte,
como € a Parada da Diversidade, se nio houvesse a intenco de se
pensar em agdes para promover um avango social. Se o objetivo da
Parada se restringisse & promocao de visibilidade as lutas do movi-
mento, o evento poderia se restringir a um espetaculo e a uma festa.
Diante do exposto nos discursos, nas faixas e nas palavras de ordem,
o papel do movimento € ir além: combater o preconceito e a discri-
minagio contra o publico homossexual.

Discursar acerca dessa realidade e sobre a necessidade de trans-
formacdo, como lutar pelo respeito aos homossexuais e pelo com-
bate 2 homofobia podem ser consideradas a¢des concretas para a
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transformacdo dessa realidade de estigmatizacio dessas pessoas,
pois se trata de procurar despertar nesse pablico a importancia e a
necessidade de participagio nas acdes permanentes do movimento.
Como Toro e Werneck (2007) explicam, é necessario um compro-
metimento com as agdes, o qual possa despertar a nogio de corres-
ponsabilidade com o movimento. Nio se trata de reivindicar por um
dia, durante a Parada, com a repercusséo da visibilidade midiatica,
mas trata-se de uma a¢do que deve sensibilizar pessoas para efetiva-
mente participarem nas lutas do movimento.

Outro fator que obteve relevancia no evento foi o discurso eleito-
ral do candidato Markinho, que apresentou dois sentidos distintos.
Inicialmente, ao observar o nimero de bandeiras de campanhas e
a distribui¢do de santinhos do candidato, assim como a énfase nos
discursos de abertura para ndo votar em candidatos homof6bicos,
nos pareceu que houve um desvio dos propésitos do evento. A Pa-
rada, sob essa ética, nesta edi¢do, pareceu tornar-se palco para uma
campanha eleitoral, competindo com a argumentagio que deveria
enfatizar as lutas do movimento.

Por outro lado, a presenca de um representante do movimento
homossexual na Cdmara de Vereadores de Bauru seria importante
para as lutas do grupo, principalmente pelo trabalho que vem rea-
lizando como militante. Dessa forma, o discurso eleitoral se cons-
tituiu em uma possibilidade de modificagio da situacdo de exclusdo
desse publico. A campanha, nesse sentido, ndo configurou desvio
dos objetivos do evento, uma vez que os discursos procuraram sensi-
bilizar o publico para eleger um representante para trabalhar, prin-
cipalmente, nas causas dos homossexuais. Vale ressaltar também os
propositos das paradas, como “vitrine e espaco de visibilidade para
futuros candidatos GLS a cargos politicos previamente apoiados pe-
los grupos locais do movimento homossexual e comprometidos com
suas bandeiras de luta”, conforme explica Mott (2004, s.p.).

Sob a otica argumentativa, ainda, as “palavras de ordem” sdo
importantes para ressaltar os objetivos do movimento. Porém, ob-
servamos que houve um subaproveitamento de seus propositos. A
concentragio, prevista para acontecer as 13 horas, ndo apresentou
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nenhum diferencial, como estava previsto, exceto pela musica ele-
tronica e o clima festivo que se instaurava no local. A concentracédo
seria uma importante oportunidade para mobilizar os participantes,
considerando-se que muitas pessoas presentes ndo possuiam vincu-
lo com 0 movimento, assim como ndo eram da cidade de Bauru, per-
mitindo-nos inferir que a identidade era o Unico fator que uniu essas
pessoas. Nesse momento, as palavras de ordem poderiam ter sido
explanadas para que, durante a mobilizagéo, as propostas do evento
pudessem ser compreendidas e enfatizadas por todos.

As palavras de ordem fizeram mencio a outros grupos da di-
versidade, como mulheres e negros. E de grande importincia um
trabalho com esses grupos, se considerarmos que o movimento da
diversidade engloba outras minorias. No entanto, o evento tem fi-
cado restrito ao publico homossexual, que assumiu sua organiza-
¢do junto ao Conselho da Diversidade Sexual. Os homossexuais
formam majoritariamente o publico que comparece e participa do
evento, levando-nos a concluir que os demais grupos sdo mencio-
nados simbolicamente, quando se refere a nomenclatura “Parada da
Diversidade”.

A presenca da imprensa reflete a importancia que o movimento
adquiriu. Retomando os conceitos abordados por Hohlfeldt (2010),
os meios de comunicagio, em virtude de seu poder de disseminar in-
formacdes, podem influenciar o ptblico nas discussdes de alguns te-
mas que, de outra forma, poderiam nao chegar ao seu conhecimento.
E, ainda, com base na visdo de Toro e Werneck (2007), segundo a
qual os movimentos sociais buscam visibilidade, compreendemos
que a presenca da midia contribui para a legitimidade, disseminacio
e difusdo de suas lutas na sociedade.

Esse cendrio pode ser entendido como um fator que elucida a
possibilidade de modificacdo de uma situacdo denunciada, uma vez
que os meios de comunicagdo amplificam as a¢des do movimento,
como a Parada da Diversidade. Nio se trata, porém, de entender os
meios de comunicagdo como elementos suficientemente influentes
para determinar a formacdo de opinides acerca da mobiliza¢io. Os
meios sdo fundamentais para disseminar a existéncia do grupo, o
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evento, as lutas pelas quais se estabelece 0 movimento, construindo,
assim, a agenda do publico e, consequentemente, promovem visibi-
lidade do movimento homossexual da cidade.

Outro fator importante para analise foram as demonstragdes
publicas de afeto, ja enquadradas como caracteristicas da dimenséo
festiva da Parada. Os beijos, abragos, caricias e maos dadas, que fo-
ram observados no evento, sao culturalmente aceitos entre casais he-
terossexuais e ainda tém sido repudiados no contexto homossexual.
Porém, esses atos podem ainda se sobrepor a festa, refletindo, por-
tanto, a dimensio argumentativa do evento. Esses gestos expressam
0 que essas pessoas desejam: liberdade equiparada a dos heterosse-
Xuais para conviver publicamente com seus parceiros.

A tltima categoria proposta para andlise do evento, a organiza-
¢d0, nos pareceu visualmente eficaz, ja que nio observamos nenhum
imprevisto. Alguns dos lideres do movimento, como empresarios de
casas noturnas na cidade, possuem ampla experiéncia na organiza-
¢do de festas. Ressaltamos alguns pontos: a vivéncia desses lideres
na organizacio de festas contribui para que haja um planejamento
eficaz do evento; o respaldo do poder ptblico a0 movimento resulta
no apoio de outros érgdos municipais, como secretarias, a Emdurb,
o0 DAE e outros; o caréter festivo, inerente as paradas gays, resultou,
portanto, em uma festa ao ar livre com musica eletrdnica e a partici-
pacdo massiva do publico.

Faz-se necessario, porém, algumas ponderacdes. A critica ao li-
vre comércio de bebidas alcodlicas durante o evento nio se trata de
uma discussdo de ordem moral, mas uma questdo de saude publica.
As pessoas ndo podem, realmente, ser impedidas de consumir
bebidas alcodlicas, haja vista os restaurantes proximos ao evento,
com autorizagio para a venda desses produtos. No entanto, a au-
séncia de controle dessas bebidas poderia implicar consequéncias
negativas ao publico e ao evento, uma vez que ndo se averiguou sua
procedéncia, manuseio e COmposi¢io.

A Parada encerra as atividades da Semana de Combate ao Pre-
conceito e a Discriminacéo, que estd prevista na lei municipal 5.972
de27/9/10, a qual prevé sua realizacdo pelo Poder Executivo Muni-
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cipal, através da Secretaria Municipal do Bem-Estar Social, em par-
ceria com outros 6rgdos governamentais e ndo governamentais. Por
1ss0, a fiscalizagio desse comércio de bebidas, realizada por meio de
orgdos municipais, poderia diminuir o risco de eventuais transtor-
nos no evento, que poderiam comprometer os objetivos propostos e,
consequentemente, sua imagem.

Esses pontos abordados sobre a organizagdo do evento sdo fun-
damentais durante o planejamento e costumam ser percebidos, ge-
ralmente, apenas se houver alguma intercorréncia visivel ao publico.
Como o evento acontece em um momento Unico, como lembra Mei-
relles (1999, 2003), qualquer falha pode comprometer os resultados.
A Parada transcorreu em um clima de festa, sem imprevistos aparen-
tes, mas é importante a ABD fazer uma avaliagdo no pds-evento para
que problemas pontuais possam ser sanados nas proximas edigdes.

Um evento com esse proposito, que requer a soma de esforgos para
ser concretizado e que tem reunido um ntimero expressivo de partici-
pantes, deve enfatizar seus propésitos junto ao publico participante,
como no momento previsto para a concentragdo, que reine homos-
sexuais sem vinculo com o movimento. E preciso inicialmente mobi-
lizar os proprios homossexuais, para que compreendam que, apesar
do caréter festivo do evento, trata-se de uma mobilizagdo para reivin-
dicar direitos. Como explicam Toro e Werneck (2007), é necessario
despertar o desejo de participar de forma corresponsavel. Embora o
evento tenha apresentado um espeticulo e proporcionado diverséo,
seria importante que o movimento obtivesse éxito na argumentacdo
junto ao publico, despertando-lhes o comprometimento com as lutas
permanentes no combate ao preconceito e a discriminacao.

A organizacido da Parada demonstrou que houve um planeja-
mento eficaz a partir dos pontos observados, mesmo sem o carater
profissional dos voluntarios que executaram a logistica do evento.
Como o movimento espera obter o apoio de pessoas ndo homosse-
xuais para suas lutas, considerando que ainda hé resisténcia de mui-
tas pessoas com relacdo aos homossexuais, a Parada é uma forma do
movimento se apresentar ao publico. Por isso, para atingir o que se
propde, é importante que, durante o planejamento, estratégias sejam
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definidas para que o pablico ndo participante ndo tenha uma visdo
do movimento restrita a diversdo de uma festa e & beleza de um espe-
taculo, mas aos argumentos que leva esse publico a se mobilizar para
buscar um avanco social.

Por meio da observac¢io, procuramos identificar os aspectos sa-
lientados a partir das dimensdes de um evento de mobiliza¢do, para
que entdo fossem identificadas as representacdes que a Parada da Di-
versidade de Bauru constréi sobre o movimento. Os resultados de-
monstram o respaldo do movimento pelo Poder Pablico que participa
ativamente do processo, tendo em vista o apoio recebido pelos 6rgaos
municipais. No entanto, o comprometimento com as lutas do movi-
mento da diversidade ndo é praticado por muitos dos participantes,
que ndo tém vinculo com a ABD ou que sdo de outras localidades.

E importante que o reconhecimento do movimento da
diversidade de Bauru néo se restrinja a qualidade da organizacio de
festas e espetdculos. Essas duas dimensdes devem captar a atengéo
do publico para as causas reivindicadas. Antecedendo essa etapa, é
fundamental que os proprios organizadores potencializem as estraté-
glas para enfatizar a argumentacio na Parada, como a énfase durante
a concentracio para as palavras de ordem e os objetivos do evento.

Retomando a visio de Toro e Werneck (2007), que ressaltam a
visibilidade como um elemento essencial as mobiliza¢des, no &mbito
da Parada da Diversidade de Bauru, o espetaculo e a festa atingiram
esse objetivo. Essas dimensdes contribuem para a legitimidade do
movimento na cidade, pois retine milhares de pessoas que celebram
a diversidade sexual, assim como retine simpatizantes do movimen-
to e curiosos. Por meio da cobertura jornalistica, essa visibilidade é
amplificada, contribuindo para pautar a agenda do publico e tam-
bém ha um “reforco” da legitimidade, por causa do status conferido
pelos melos aos acontecimentos.

Por outro lado, o reconhecimento se sobrepde a visibilidade al-
mejada pelo movimento, por isso, € essencial que um evento de mo-
bilizagdo atinja a dimensdo argumentativa. Tratando-se da Parada
da Diversidade, a visibilidade vem sendo atingida desde a primeira
edicdo, pelas dimensdes espetacular e festiva. Contudo, para que a
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Parada contribua para o reconhecimento das lutas do movimento,
a argumentagdo deveria ser mais enfatizada durante todo o evento.

Em nossa andlise, tornou-se evidente que, visualmente, a par-
ticipagdo na Parada ganhou énfase na diversio e na exibicido de um
cendrio extraordindrio. Esse impacto pode ser o resultado do tempo
de exibicdo das a¢des enquadradas em cada uma das categorias. O
espetaculo e a festa foram elementos evidentes durante toda a Para-
da, ou seja, as cores, a musica, o publico na avenida permaneceram
aos olhos dos observadores todo o tempo que aconteceu o evento.
As faixas que mencionavam as lutas do movimento ndo obtiveram
relevancia, ja que estavam afixadas nos trios, disputando espaco com
a decoracdo. Os discursos e as entrevistas para a imprensa acontece-
ram em um determinado momento, enquanto o ptblico aguardava
o inicio da Parada. As palavras de ordem, sem uma argumentacio
sobre sua fun¢do durante a concentragdo, em nossa compreensao,
nio foram suficientes para sensibilizar os participantes.

E importante retomar a abordagem de Jesus e Galinkin (2007)
no que se refere as suas concepgdes sobre as paradas. Esses auto-
res explicam que se trata de passeatas reivindicatorias por direitos
iguais, caracterizadas por movimentagio em desfile, e por seu modo
festivo de se apresentar. Compreendemos, a partir dessa defini¢io,
que o movimento homossexual possui caracteristicas peculiares que
o distinguem de diversos outros grupos. O evento, chamado de “pa-
rada do orgulho gay”’, em diversas localidades, remete ao orgulho de
ser e de assumir publicamente a homossexualidade, por isso apre-
senta o carater festivo, ao proporcionar o divertimento, e espetacu-
lar, com a exibi¢do das cores que ressaltam sua identidade.

Mas é fundamental que o sentido da realizacdo da Parada seja
explicitado e compreendido pelos participantes e pelos espectado-
res, para que o evento ndo se torne apenas uma ‘‘festa gay”. Nao
se pode precisar a compreensdo do publico acerca da dimens@o ar-
gumentativa; visualmente, pareceu-nos que o espetaculo e a festa
estiveram sobrepostos & argumentagio, uma vez que as cores € a
diversdo foram notados imediatamente durante a observacio. A co-
mercializacio de bebidas alcodlicas durante a marcha e a orientacdo
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da mestre de cerimonias, a drag queen Rubya, para que as pessoas se
comportassem e que ndo deveriam se despir durante o evento, de-
monstraram o sentido de uma festa, aplicando os conceitos de Mafra
(2006) e Amaral (2001).

Os discursos dos lideres e autoridades, as faixas e as palavras de
ordem evidenciaram a realidade desse publico e a importancia de
suas lutas, assim como as entrevistas concedidas a imprensa presen-
te foram importantes para amplificar os propositos do movimento.
A argumentagdo, porém, poderia ter sido ressaltada ainda, durante
a concentracgio, por meio de uma sensibilizacio aos participantes,
através da prética da comunicacdo mobilizadora (Peruzzo, 2009).
Seria importante motiva-los a participar efetivamente das lutas do
movimento, compreendendo o seu papel enquanto pablico sujeito
e beneficiario.

E fundamental, antes de se buscar mobilizar uma sociedade, que
os proprios homossexuais estejam mobilizados e compreendam os
propésitos do grupo. E importante a compreensio de que uma festa
realizada anualmente pode configurar o sentido de que se trata de
um publico integrado ao movimento, haja vista o nimero crescente
de participantes da Parada. No entanto, a Parada da Diversidade,
compreendida enquanto festa, seria insuficiente para promover al-
gum avanco social. As pessoas devem estar dispostas a reivindicar
e se envolver efetivamente para a promocéo dos direitos da cidada-
nia. E, por fim, é necessério que o impacto visual provocado pelas
dimensdes espetacular e festiva seja amplificado aos argumentos do
movimento, tornando-os nitidos durante a Parada.

Anélise das matérias jornalisticas impressas

A anidlise das matérias jornalisticas impressas teve como obje-
tivo identificar como o maior evento de mobilizagdo social, a Para-
da da Diversidade de Bauru, é representado pelos dois jornais im-
pressos da cidade, o Jornal da Cidade (JC) e o Jornal Bom Dia, que
constam nos Anexos A e B. Com base nas categorias estabelecidas
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para andlise e — espetaculo, festa, argumentacio e organizagio os re-
sultados foram examinados para averiguar quais as representacoes
mediaticas elaboradas pelas matérias jornalisticas impressas.

Foram observadas na cobertura jornalistica expressdes, frases
ou palavras identificadas com cada uma dessas categorias, que re-
velem quais as representacoes mediaticas instauradas a partir da
construcio textual. As matérias analisadas se restringem ao dia 27
de agosto, data subsequente a realizacdo do evento, no espaco desti-
nado a cobertura da Parada.

Jornal da Cidade

Observamos, no Jornal da Cidade, trés espacos distintos para
tratar da Parada da Diversidade: a Capa, a coluna Entrelinhas, na
pagina 2, e a matéria informativa no caderno “Geral”, na pagina 7.

Com énfase no tema do evento e o recorde de publico, o titulo
da capa “Diversidade defende emprego e a Parada bate novo recor-
de”, anunciava os aspectos que seriam salientados nessa edi¢do. A
imagem de capa destacou a multiddo que compareceu ao local, com
o numero de participantes divergindo entre a Policia Militar, que
estimou 40 mil, e a organizac¢do, que mencionou cerca de 60 mil pes-
soas, de acordo com o texto. A figura, que mostra a caminhada entre
os trios elétricos, elucida o carater festivo, uma vez que as pessoas
participam juntas, no mesmo sentido, parecendo abstrair, portanto,
as diferencas entre elas.

Coluna "Entrelinhas”

Dos trés assuntos abordados, o primeiro tratou das campanhas
politicas promovidas durante o evento, chamado de “festa” pelo JC.
Em seguida, a coluna tratou do empréstimo da sede da Cohab, que
manteve as portas abertas no domingo, servindo como um espago de
apoio ao evento. Houve mencio a instalagdo de banheiros pablicos
no estacionamento, assim como a entrada e saida de pessoas desse lo-
cal climatizado, durante todo o dia, como os organizadores do evento,
alguns politicos e os dangarinos do trio elétrico. O terceiro assunto
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abordou a auséncia de Elson Reis, secretario da Cultura, que era es-
perado para participar da abertura da Parada e ndo compareceu.

O Quadro 4 apresenta as expressoes e frases nos textos da coluna
Entrelinhas, de acordo com as categorias propostas para analise. Os
destaques do jornal a determinados fatores sdo importantes para ana-
lisarmos as representagdes construidas sobre a Parada da Diversidade.

Quadro 2 — Dimensdes e Expressdes relativas a Parada da Diversidade na coluna

“Entrelinhas”

DIMENSOES EXPRESSOES

Espetéculo "Acolhia belos gogo boys”
“Passou por |4 a vice-prefeita Estela
Almagro, vestida com as cores da
diversidade”

Festa “Qutros candidatos como Batata
(PT) e Telma Gobbi (PMDB)
acompanharam a festa”

IArgumentacio (N&o foi identificada nenhuma
expressao nessa dimensao)

Organizacao "As primeiras bandeiras dessa

campanha eleitoral finalmente
apareceram ontem, durante

a Parada da Diversidade.
Estampavam o nome do candidato
a vereador Markinhos Souza
(PMDB), da ABD”

"Ele, inclusive, cantou o
Hino Nacional em meio aos
participantes”

“N&o subiu no carro de som”

“A Cohab tornou-se ontem ‘QG’ da
diversidade. Enquanto a populacéo
se reunia em torno dos caminhdes
de som, organizadores entravam e
saiam da companhia que, com ar-
-condicionado ligado, acolhia belos
gogo boys”
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"A Cohab ainda teve outra
serventia. Cerca de dez banheiros
publicos foram instalados

no espaco destinado ao
estacionamento de veiculos”

"Quem foi esperado para abrir a
Parada da Diversidade, mas nao
deu o ar da graca, foi o secretario
municipal de Cultura, Elson Reis”

Fonte: Entrelinhas, 2012.

Espetaculo

O cardter espetacular foi observado pela mencio as cores da
diversidade e aos “belos gogo boys”. Esses fatores demonstraram o
cendrio extraordinario construido na avenida Nacoes Unidas, re-
metendo ao traje da vice-prefeita, com as cores do movimento ho-
mossexual. Outro fator que demonstrou a dimenséo espetacular da
Parada foram os dancarinos, chamados pelo jornal “gogo boys”, que
integravam o elenco que compunha o evento, e que tiveram acesso
livre ao DAE, espago utilizado pelos organizadores do evento, de
acordo com o texto.

Festa

A dimensio festiva da Parada ndo obteve relevancia nos textos
analisados. A mencéo feita a festa restringiu-se a presenca de alguns
candidatos ao cargo de vereador, que acompanharam a festa, do alto
do carro de som. O termo utilizado para se referir ao evento é outro

fator que evidencia o carater festivo do evento. A Parada foi chama-
da de “festa”.

Organizacéo

A énfase na referida coluna pode ser observada nos aspectos que
se referem a organizacédo do evento, ou seja, que foram praticados a
partir do planejamento desenvolvido pelos organizadores do even-
to. Foram mencionados: a campanha eleitoral de Markinho Souza,
sua permanéncia junto ao publico durante o evento, a utilizagio da
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Cohab pelos lideres do movimento, a utilizagido do estacionamento
da Cohab para alocar os banheiros quimicos que foram utilizados
pelo publico e, ainda, como acontecimento imprevisto, a auséncia
do Secretario Municipal de Cultura, que era aguardado para abrir a
Parada, conforme apontou o jornal.

O Quadro 5 elenca expressoes e os termos utilizados no texto
para referéncia a Parada da Diversidade. A utilizagdo dessas expres-
sdes é importante para a definicdo do acontecimento.

Quadro 3 — Expressdes para definir a Parada da Diversidade na coluna

“Entrelinhas”

EXPRESSOES VOZES/FREQUENCIA
“Parada da Diversidade” Redacdo (2)

"Festa” Redacdo (1)

“Parada” Redacdo (1)

“Evento” Redacao (1)

Fonte: Entrelinhas, 2012.

Na maioria das vezes, a Parada da Diversidade foi mencionada
pelo préprio nome, além de “Parada” e “evento”, totalizando quatro
vezes. Um termo utilizado para referéncia ao evento foi “festa”, defi-
nindo, assim, a Parada para o colunista. Nao houve nos textos dessa
coluna nenhuma expressio ou sinénimo que remetesse a dimensao
argumentativa do evento, que pudesse, portanto, demonstrar os
propositos do movimento por meio da Parada.

Caderno “Geral”

O Caderno “Geral” trouxe na pagina 7 a cobertura jornalistica
da 5* Parada da Diversidade de Bauru. Sob o titulo “Diversidade
tem recorde de publico”, a cobertura chama a atencéo para o nime-

ro de participantes do evento. No primeiro paragrafo, a reportagem
aponta para as cores na avenida, o publico recorde, o tema do evento,
quem sdo0 essas pessoas presentes e por que compareceram a Parada.
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Vale ressaltar que as razdes que levaram as pessoas ao evento, segun-
do o Jornal, resumem-se a “celebrar a riqueza das varias formas de
ser e pensar da sociedade” (JC, p.7).

A cobertura descreveu a sequéncia de acgdes e atracdes que
transcorreram durante o evento: a musica eletrdnica, o cerimonial
de abertura que inaugurou a bandeira, simbolo do movimento, as
demonstracdes de afeto, a caminhada até o Parque Vitéria Régia
e o show de encerramento com participacdo de diversas atracoes
que antecederam o grupo musical “O Teatro Magico”, que
finalizou o calendario oficial do aniversario de Bauru. O recorde de
participantes foi novamente evidenciado com a mengdo da origem
dos participantes, vindos de mais de dez cidades da regido e de outros
Estados, como Mato Grosso, Parana, Santa Catarina e Minas Gerais.

Os objetivos do evento puderam ser observados, inicialmente,
nas palavras do presidente interino da ABD, Rick Ferreira. Em en-
trevista ao JC, Rick explicou que, quando o movimento comegou,
Bauru era uma cidade conservadora, mas, atualmente, realiza o se-
gundo maior evento do Estado, além de ser a inica cidade a realizar
uma semana de combate ao preconceito e a discriminagio. Ele afir-
mou, ainda, que as pessoas participam por estarem sensiveis a causa.

Outro fator que destacou os objetivos do evento foi a entrevista
com Rubya Bittencourt, mestre de cerimonias e intitulada “madri-
nha da diversidade”. O jornal publicou um breve resgate da trajeto-
ria de Rubya, como proprietdria da primeira casa noturna destinada
ao publico gay em Bauru. Ela explicou que comemorou o sucesso
do evento e lembrou que esse publico estd inserido em diversas es-
feras sociais. O texto ainda abordou a argumentacdo do evento com
o depoimento de outra drag queen, que ressaltou a importancia da
aproximacdo dos homossexuais com a sociedade.

Questionadas pelo Jornal, algumas espectadoras explicaram as
razdes que as levaram a Parada, dentre as quais estavam a curiosidade
e o respeito a diversidade. Uma mae que levou a filha pequena disse
que seu propdsito era ensinar a filha a respeitar as diferencas entre as
pessoas. As drag queens foram fotografadas com essa crianca, que, em
virtude do visual colorido, pensou que se tratava de bailarinas.
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Nas imagens contidas na reportagem, a énfase se restringiu a
multiddo e ao visual colorido, tendo sido mencionada uma familia
com uma crianga de colo. As cores alusivas ao arco-iris obtiveram
destaque com a menc¢ao ao seu simbolo de maior expressio: a ban-
deira. Trazida como uma novidade a Parada, a bandeira de 20 me-
tros aberta sobre o publico também foi registrada pelo Jornal, assim
como uma drag queen foi fotografada do alto do trio elétrico da ABD.

Embora na capa e no primeiro pardgrafo da matéria o JC aponte
para o tema do evento, essa discussdo ndo foi encontrada na cober-
tura do Jornal. O tema “A empregabilidade gera cidadania” esteve
restrito a esses espagos, apesar de ser um dos argumentos do movi-
mento ao alertar sobre a importancia de oferecer oportunidades de
trabalho aos homossexuais, como forma de insercéo social e promo-
¢do da cidadania.

O Quadro 4 apresenta os elementos textuais observados na ma-
téria jornalistica sobre a Parada da Diversidade, pelo JC, identifi-
cados pelas categorias de andlise propostas para este estudo. Essas
categorias contribuem para identificar os vieses implicitos na cober-
tura do evento pelo Jornal a partir das dimensdes espetacular, festi-
va, argumentativa e de organizac¢do. Essa analise refere-se a reporta-
gem da pagina 7.

Quadro 4 — Dimensdes e Expressdes relativas a Parada da Diversidade no caderno

“Geral”

DIMENSOES EXPRESSOES

Espetaculo "Cores do arco-iris"”

"Acompanhou empolgada toda a
movimentagdo de pessoas”

“Ficou maravilhada”

"Cores e brilhos das roupas que as
drag queens vestiam”

“Fez questao de tirar foto ao lado
de algumas delas”

"Roupa imponente e colorida”
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"Performances mais animadas”

"Atracbes programadas para a
noite”

“Imitaram coreografias e dublaram
musicas”

“Show com a cover oficial da
cantora Beyoncé”

"Teatro Mégico — conhecido pelas
letras poéticas e apresentacdes
performéticas — subiu ao palco”

Festa

“Criancgas, idosos, casais hetero e
homoafetivos, grupos de amigos

e familias inteiras se reuniram para
celebrar a riqueza das vérias formas
de ser e pensar da sociedade”

“Embalada pela musica eletrénica
que ecoava dos trios elétricos”

"Execucdo do Hino Nacional e
abertura da bandeira simbolo do
movimento LGBT”

“Passos de danca, demonstracdes
de afeto e uma leve caminhada”

“Levou a filha Pietra, de 2 anos,
para brincar”

“Produzida para a festa”

"Animou o publico”

Argumentacao

"Regida pelo tema:
Empregabilidade gera cidadania”

"Mostrar que ndo somos monstros
ou pessoas anormais”

“Esta aproximagao com a
sociedade é uma forma importante
de combater o preconceito e lutar

por igualdade”
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“"Demonstra o quanto esse publico
ocupa, hoje, espaco em vérias
esferas sociais”

“Ainda temos por que lutar e
continuaremos lutando”

Organizacdo N&o foi identificada nenhuma
expressdo nessa dimens&o.

Fonte: Moraes, 2012.

Espetaculo

O carater espetacular pode ser observado por meio de expres-
sdes, palavras e frases utilizadas para a construcéo textual que reme-
teram ao sentido de um cenario diferente composto por personagens
que se apresentaram a plateia presente. Como se vé no Quadro 6,
as expressoes utilizadas que caracterizam a dimenséo espetacular,
no que se refere a construgdo de um contexto extraordinario, foram:
“cores do arco-iris; cores e brilhos das roupas que as drag queens
vestiam; roupa imponente e colorida; performances mais animadas;
atragOes programadas para a noite; imitaram coreografias e dubla-
ram musicas; show com a cover oficial da cantora Beyoncé; O Teatro
Miégico — conhecido pelas letras poéticas e apresentacdes performa-
ticas — subiu ao palco”. O sentido de apresentacdes, coreografias e
palco, mencionados na matéria, também evidenciam essa dimensio
espetacular, uma vez que se pressupde a exibicdo artistica para um
publico espectador.

A manifestagido do publico, como audiéncia para o espetaculo,
também foi reportada pela matéria do JC: “acompanhou empolgada
toda a movimentacdo de pessoas; ficou maravilhada; fez questio de
tirar foto ao lado de algumas delas”. Vale ponderar sobre as expres-
sdes utilizadas para representar o comportamento do ptblico duran-
te o evento. Nesse sentido, a dimensio espetacular foi percebida nos
elementos textuais que se referem, sobretudo, as cores presentes nas
roupas das drag queens, & bandeira do arco-iris, simbolo do movi-
mento, as performances, ao sentido de celebridade atribuido as drag
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queens, com suas cores que atrairam a atengdo de criangas que qui-
seram ser fotografadas ao seu lado. Também foram mencionadas as
apresentacdes que antecederam o show de encerramento e o proprio
grupo O Teatro Mégico, que se caracteriza por apresentagdes ladicas.

Festa

O Quadro 4 permite constatar que a dimenséo festiva também
obteve relevancia na cobertura jornalistica. Como Mafra (2006)
explica, a festa ¢ um momento em que a vida regrada do cotidiano
¢ substituida por momentos de efervescéncia, que propiciam a co-
munhio entre o publico, por meio da participa¢io. Identificamos na
matéria alguns elementos textuais que sugerem a interpretacdo do
evento como uma festa: “Criancas, 1dosos, casais hetero e homoafe-
tivos, grupos de amigos e familias inteiras se reuniram para celebrar
a riqueza das varias formas de ser e pensar da sociedade; embalada
pela musica eletronica que ecoava dos trios elétricos; passos de dan-
ca, demonstracdes de afeto e uma leve caminhada; levou a filha Pietra,
de 2 anos, para brincar; produzida para a festa; animou o publico”.

A construcido da cerimédnia € outro elemento que determina a
dimensio festiva de uma mobilizacdo. Dois fatores foram descri-
tos pelo JC, que elucidam a realiza¢do da cerimonia: a execugio do
Hino Nacional e a abertura da bandeira LGBT, de aproximada-
mente 20 metros.

Argumentagao

Na matéria jornalistica analisada, a argumenta¢ido do evento
nio fol muito elaborada. O depoimento das pessoas sobre a Parada
trazido pelo JC nio ressalta as razdes que levam as pessoas a mo-
bilizagdo. Entretanto, cinco elementos textuais foram identificados
na categoria argumentacdo. Um depoimento destacou a importancia
de “mostrar que ndo somos monstros ou pessoas anormais” . Outros
dois enfatizaram a aproximacéo da sociedade.

A dimensdo argumentativa foi observada ainda, conforme mos-
tra o Quadro 6, através dos depoimentos que mencionaram: “‘esta
aproximacao com a sociedade é uma forma importante de combater
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o preconceito e lutar por igualdade; demonstra o quanto esse publico
ocupa, hoje, espaco em vérias esferas sociais; ainda temos por que
lutar; e continuaremos lutando”. Embora a pratica efetiva de propo-
sicdo de solugdes esteja vinculada ao compromisso com o movimen-
to e suas a¢des, em uma participa¢do corresponsavel, o JC abordou
o tema desta edi¢do do evento, ‘‘a empregabilidade gera cidadania”.

E importante ressaltar também as expressdes ou termos utiliza-
dos para se referir a Parada da Diversidade de Bauru e a frequéncia
com que apareceram na matéria do JC. Assim, identificamos o sen-
tido atribuido ao evento pelo Jornal e, ainda, pelas pessoas entrevis-
tadas, conforme pode ser observado no Quadro 5.

Quadro 5 — Expressdes para definir a Parada da Diversidade no caderno “Geral”

EXPRESSOES VOZES/FREQUENCIA
“Diversidade” Redacao (1)

"“52 Parada da Diversidade” Redacdo (2)

“Marcha” Redacdo (4)

“Festa” Redacao (2) Rick Ferreira (1)
“Parada” Redacao (4) Rick Ferreira (1)
“"Movimentacéo de pessoas” Redac&o (1)

“Esse tipo de coisa”

Aposentada (1)

"Ato contra o preconceito” Redacao (1)
“Parada bauruense” Redacao (1)
“"Evento” Redac&o (1)

Fonte: Moraes, 2012.

Apesar de a cobertura jornalistica ter enfocado principalmente
a sequéncia de ac¢des ocorridas durante o evento, o niumero recorde
de participantes, e nido ter apresentado discussio sobre os temas que
remetem aos propositos do movimento, as denominagdes utilizadas
para definir mencéo a Parada nos chamou a atengio. Por nove vezes,
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foram utilizadas variagdes do proprio nome do evento: “Diversida-
de; 5% Parada da Diversidade; Parada; e Parada bauruense”’, sendo
uma delas expressa por um dos organizadores. O termo “marcha”
foi mencionado pelo Jornal por quatro vezes, sendo o vocdbulo que
mais se repetiu na matéria. “Ato contra o preconceito” foi encon-
trado uma vez. Uma espectadora utilizou a expressio “esse tipo de
coisa” para se referir ao evento, que s6 conhecia pela televiso.

A expressdo ‘“festa” também foi usada pelo jornal, mas para en-
fatizar o sentido de diversdo, ao referir-se a crianca que se produziu
para brincar e a drag queen, que esbanjou energia. Rick Ferreira se
referiu a festa para lembrar que esse ndo é o tinico sentido da Parada.

Jornal Bom Dia

O Jornal Bom Dia também publicou na capa uma imagem da
Parada da Diversidade e trouxe a cobertura do evento na coluna
“Destaque”, nas paginas 2 e 3. Intitulada “Parada Gay faz edi¢io
mais politica”, a matéria traz um enfoque mais critico no que se refe-
re a dimensdo argumentativa do evento. Por outro lado, o jornal, por
meio das expressdes utilizadas, evidencia sua interpretacio sobre o
sentido do evento. Na coluna ‘“Nossa opinido”, o texto enfatiza os
objetivos do movimento e, por meio de uma breve retomada histo-
rica do grupo em Bauru, promove uma reflexdo acerca de suas lutas.
A coluna “Camila” destaca personagens que integraram o puablico
na avenida.

Coluna “"Destague”
A matéria do Bom Dia, na coluna “Destaque”, abordou as qua-

tro categorias propostas para esse trabalho, tendo evidenciado, em
nossa concepgdo, a dimensdo argumentativa do evento por meio
de expressoes, frases e termos utilizados e pelo sentido produzido
pela abordagem dos textos. A organizagio também obteve destaque
na cobertura jornalistica na medida em que enfatizou a campanha
eleitoral de candidatos que utilizaram o evento para a promogao das
candidaturas, como Markinho Souza, um dos fundadores do mo-
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vimento. No entanto, outras dimensdes foram identificadas nessa
cobertura, conforme consta no Quadro 6:

Quadro 6 — Dimensdes e Expressoes relativas a Parada da Diversidade na coluna

“Destaque”
DIMENSOES |[EXPRESSOES

Espetaculo |'Carro abre-alas”

“Desfilaram pela avenida”

"Show do Teatro Méagico”

“Bom humor da drag queen Rubya Bittencourt”

“Brincou com os politicos presentes, com as
caravanas de outras cidades e até com o piloto do
helicéptero da PM”

Festa “"Consolidada como uma das maiores festas de
Bauru”

“Dancaram atréas do trio elétrico”

"“Ele dangou, deu tchauzinhos e mandou beijos
para o publico”

“Incentivava todos a dancar”

“MUsica alta e dancante”

"Segundo Darlene Tendolo, a parada de Bauru é a
segunda do Estado. A informacdo é que s6 perde
em nimeros de participantes para a de Sdo Paulo”

Argumentacao|”O tema da parada foi a empregabilidade como
geradora de cidadania”

“Criticas a homofobia, machismo e racismo”

"“Faixas estendidas nos trios elétricos pediam
para a populacao dizer ndo aos politicos
preconceituosos”

“Camisetas pregando o voto contra a homofobia”

"Recados sobre as leis que protegem gays,
mulheres, negros e idosos”
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"Esse casal é corajoso, enfrentou todas as
barreiras”

"Esse negdcio de preconceito ndo estd com nada”
(participante)

"Campanha que faz para conseguir adaptar o carro
da mae”

“A acessibilidade é um dos assuntos defendidos
pela Associacdo Bauru pela Diversidade”

"As pessoas podem e devem amar e se unir com
quem decidirem!”

Organizagido |"Parada Gay faz edicdo mais politica”

“"Houve também farta distribuicdo de santinhos do
candidato ao lado do prefeito Rodrigo Agostinho
que disputa a reeleicdo”

“Uma placa com a foto de Markinho foi
estrategicamente instalada no meio do percurso”

Fonte: Camargo, 2012

Espetaculo

A Parada da Diversidade teve um enfoque espetacular, com base
nos conceitos de Mafra (2006), quando apresentou a no¢do de um
desfile para uma plateia espectadora. A entrada do chamado “carro
abre-alas” remete ainda a um desfile de carnaval, nesse caso, com as
celebridades que desfilaram pela avenida Nagdes Unidas. O show de
encerramento, com o grupo Teatro Mégico, é outra forma de com-
preender a presenca do publico como audiéncia, enquanto assiste a
um espetaculo. A mencdo ao bom humor de Rubya, drag queen que
conduziu a Parada do alto do principal trio elétrico, ressalta também
a Parada como um espetaculo, uma vez que a mestre de cerimoénias
deu o tom do evento, de maneira lidica, como uma apresentagio de
comédia, com o seu cldssico bom humor, ao brincar com o pablico e
com o piloto do helicoptero da Policia Militar.
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Festa

A participacdo, assim como a diversdo, demonstram o cardter
festivo da Parada. Como explica Amaral (2001), a festa promove a
efervescéncia coletiva, abstraindo, momentaneamente, no¢des de
hierarquia e admitindo a suspenséo de algumas normas sociais. Essa
concepgio foi salientada, na cobertura do Bom Dia, com a mencio
a presenca do prefeito Rodrigo Agostinho, sobre o trio elétrico, ao
suprimir as normas do cerimonial publico, por meio de atitudes que
o aproximavam do publico, ao dancar ao lado de sua namorada, sau-
dar as pessoas, mandando-lhes beijos e as incentivando a dancar, ao
som da musica alta e dancante, caracteristicas de uma dimensao fes-
tiva. Além do prefeito, outras autoridades presentes foram citadas:
a vice-prefeita, Estela Almagro, a secretaria do Bem-Estar Social,
Darlene Tendolo, e outros candidatos ao cargo de vereador.

Outro fator que estabeleceu a dimensio festiva do evento, por
meio do texto, foi a concepgio do jornal sobre a Parada como uma
das maiores festas de Bauru. Outros pontos destacam o evento como
uma festa: a referéncia a pessoas que dancavam atras dos trios elétri-
cos e o destaque no nimero de participantes, por Darlene Tendolo,
que eleva a Parada de Bauru a segunda maior do Estado.

Argumentagao

O tema da 5" Parada foi trazido pelo texto, mas ndo houve, nesse
espaco, nenhuma discussido sobre a importancia e a necessidade da
empregabilidade para a incluséo social da diversidade. No entanto,
a matéria abordou a luta do movimento contra a homofobia, ma-
chismo e racismo, preconceitos que atingem outras minorias. As
“palavras de ordem” foram mencionadas, assim como o discurso de
abertura, uma faixa e camisetas usadas por militantes que pediam
a populacdo para nio votar em politicos preconceituosos. O texto
destacou, ainda, o discurso da secretaria do Bem-Estar Social, a qual
defendeu que as pessoas tém o direito de amar e se unir com quem
decidirem.

O texto destacou, também, a presenga e o resumo da historia
do primeiro casal homossexual que se casou em Bauru, modelo de
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referéncia para outros casais homoafetivos na cidade, cujo processo
judicial foi entregue para compor o acervo do Museu Histérico Mu-
nicipal. A presenca de familias heterossexuais também foi mencio-
nada, incluindo-se a presenca de um jovem cadeirante que luta para
conseguir adaptar o carro da mae.

Organizacéo

A organizagio do evento ndo foi relatada diretamente na ma-
téria. No entanto, a auséncia de mengédo a imprevistos como falhas
estruturais e ocorréncias policiais s3o indicios de que o planejamento
foi considerado eficaz, ou seja, nenhum problema que se refere a or-
ganizacdo do evento foi evidenciado.

Um dos aspectos apontados que podem se relacionar a organiza-
¢éo foi a campanha politica realizada por alguns candidatos durante
a Parada. Em ano eleitoral, a Parada foi utilizada como um espa-
¢o para promover visibilidade dos candidatos, em detrimento aos
propositos do movimento social. Markinho Souza, um dos ideali-
zadores do movimento, ndo discursou e se manteve junto ao pablico
durante a Parada. Além disso, o texto salientou a presenca dos cabos
eleitorais que levaram bandeiras com o nome e niimero de Markinho
junto a multiddo na avenida, além de uma placa com sua foto insta-
lada em ponto considerado estratégico pelo jornal, e, ainda, a distri-
bui¢io de santinhos do candidato ao lado do prefeito, que também
concorria a reelei¢io.

Observamos também as expressdes usadas para definir a Parada
e pudemos identificar alguns vieses implicitos que demonstram ou-
tros sentidos do evento atribuidos pelo Jornal. O Quadro 7 apresen-
ta os vocabulos utilizados pela matéria para fazer referéncia a Parada
da Diversidade.

Quadro 7 — Expressdes para definir a Parada da Diversidade na coluna “Destaque”

EXPRESSOES VOZES/FREQUENCIA

“Parada Gay” Redacdo (1)
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"Festa” Redac&o (6)
“Evento” Redacdo (2)
“5% Parada da Diversidade” Redacao (1)
"“5% Parada da Diversidade de Redacao (1)
Bauru”

“Parada da Diversidade de Redacao (1)
Bauru”

"Parada” Redacdo (3)
"Festdo” Redacdo (1)
"Fervecao” Redacdo (1)

Fonte: Camargo, 2012.

Além do uso da denominagio “Parada da Diversidade” e suas
variantes, o termo mais utilizado pelo Jornal para se referir a Parada,
foi “festa”, sua derivagio “festdo” e o vocdbulo “fervecio”. A men-
¢d0 ao termo “fervegdo” referiu-se a imagem com efeito produzido
no alto de um dos trés trios elétricos, que remete aos efeitos produ-
zidos por luzes de casas noturnas. Apesar de ter sido enfatizada a di-
mensdo argumentativa do evento no texto, os termos mais utilizados
remeteram ao cardter festivo da Parada.

Coluna “Nossa opiniao”
Sob o titulo “A luta contra o preconceito”, a coluna apresentou

algumas reflexdes sobre a luta do movimento em Bauru. Em um
breve resgate, o jornal explica que o evento integra desde o ano an-
terior a Semana de Combate ao Preconceito, apds a aprovagdo da
lei municipal, apés embates diversos em virtude da resisténcia de
vereadores por conta da inclusdo da sigla LGBTT. A matéria lem-
bra que 0o movimento comegou com a luta por um dia de diverséo e a
luta pela causa, a fim de se combater o preconceito que vai desde um
pequeno gesto as agressdes, como tem acontecido.

Nessa coluna, o Bom Dia expressa sua posi¢do sobre a Parada
da Diversidade e seu propésito. Nesse contexto, o Jornal enfatiza os
propésitos do movimento em Bauru e a importincia de suas lutas
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para o combate ao preconceito e a discriminacdo. Embora o texto

demonstre um carater predominantemente argumentativo, algumas

expressoes e termos revelam sinais de outras dimensdes compreen-

didas pelo Jornal. O Quadro 8 apresenta esses indicativos e as res-

pectivas dimensdes.

Quadro 8 — Dimensdes e Expressoes relativas a Parada da Diversidade na coluna

“Nossa opinido”
DIMENSOES EXPRESSOES
Espetaculo  [N3o foi identificada nenhuma expressio nessa
dimensao)
Festa "“Evento que ja se consolidou no calendério de
festividades de Bauru”
“O movimento comecou com a luta dos
homossexuais via AB para ter um dia de
diversdo”
Argumentacdo |“Traz importante contribuicdo na luta contra o

preconceito”

"O evento faz parte da Semana de Combate ao
Preconceito”

"O projeto recebeu uma ponta de preconceito
do Legislativo”

"“A Parada da Diversidade, hoje, é muito mais
do que uma parada gay”

"E claro, de luta pela causa”

"Combatendo o preconceito que vai desde um
"“olhar torto” na rua, até a agressdes, como as
que ocorreram nesse ano, com a morte de duas
travestis e a tentativa de homicidio de uma
outra”

“Infelizmente, as atitudes homofdbicas estao
presentes no dia a dia e acabam terminando
em tragédias que muitas vezes ndo gostariamos

de ver”
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"O tema da Semana da Diversidade e Combate
ao Preconceito de 2012 é: A empregabilidade
gera cidadania”

"E esse tema ndo poderia ser melhor”

"Um cidaddo empregado é um cidad3o livre
para fazer o que bem entender de sua vida,
para ter a liberdade de exercer sua cidadania,
para ter sua alegria de viver”

"“Estamos em pleno século 21, muito, mas
muito longe dos pré-conceitos de outras
décadas”

"E melhor assim, sem duvidas, vivendo um
mundo mais livre para quem quer ser diferente”

“Ninguém pode ser discrininado, agredido ou
xingado por ser diferente”

"A Parada da Diversidade de Bauru luta
também por direitos de outras minorias”

“E importante que a Semana de Combate

ao Preconceito e a Discriminacao fique cada
vez mais fortalecida, lutando pelos direitos de
pessoas que muitas vezes sdo discriminadas s
pelo jeito de andar, pela cor do cabelo, pela
cor da pele, ou até, infelizmente, pelo jeito de
amar”

Organizacdo |"A parada fica mais forte, mais organizada e, o
mais importante de tudo: cada vez mais aceita
pelos bauruenses”

Fonte: A luta, 2012.

O texto, que revela a opinido do jornal sobre a Parada da Di-
versidade de Bauru, apresenta diversas construgdes textuais que
remetem, principalmente, & dimensdo argumentativa do evento. A
matéria informativa, apresentada na coluna “Destaque”, expds al-
guns aspectos argumentativos, nesta, porém, eles foram enfatizados
a partir de uma breve retomada da trajetéria do movimento em Bauru,
bem como de seus objetivos. Ndo houve mencio ao caréter espe-
tacular da Parada, evidenciado na matéria analisada anteriormente.
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Festa

O Quadro 10 mostra que, na coluna “Nossa opinido”, a dimen-
sdo festiva fol mencionada apenas para elucidar a importancia do
evento para o municipio. A Parada da Diversidade integra o calen-
dério de eventos do més de agosto, comemorativos do aniversario de
Bauru. Outro fato apontado foi o inicio da Parada, concebido por
um dia de festa publica dos homossexuais aliada as lutas do movi-
mento. Esse sentido remete as caracteristicas ja abordadas anterior-
mente, construidas por meio da simbologia e do cardter performatico
de drag queens, que costumam ser ressaltados durante o evento.

Argumentagao

O tema da Parada foi bem discutido na coluna. O texto explicou
a importancia do tema da 5* edi¢do do evento, uma vez que a em-
pregabilidade assegura ao cidadio sua liberdade de escolher como
viver, assim como lhe garante o exercicio de sua cidadania. O texto
trouxe também uma discussdo sobre o processo de transformacéo
que o movimento tem vivenciado no que se refere aos preconceitos
que o grupo enfrentava em décadas anteriores. O combate ao pre-
conceito € necessario, pois ele pode ser percebido desde a forma de
olhar um homossexual até as agressdes, como as que ocorreram com
a morte e tentativa de homicidio de travestis em Bauru. Essas atitu-
des, segundo o texto, estdo presentes no dia a dia e podem resultar
em tragédias.

A matéria ainda mencionou também que a Parada de Bauru in-
tegra a Semana de Combate ao Preconceito e se tornou, atualmen-
te, um evento que vai além de uma parada gay, nio se restringindo
aos homossexuais, mas luta por outros grupos que sofrem algum
tipo de discriminacéo. Para finalizar, a coluna do Bom Dia defende
que é importante fortalecer a Semana de Combate ao Preconceito,
uma vez que pessoas podem ser discriminadas por algumas
caracteristicas fisicas, como cor da pele, cabelo, e também pela
orientacio sexual.

Organizacéo
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O texto fez uma mengio direta a eficicia da organizagio da Pa-
rada, quando entende que a cada edi¢do o evento esta cada vez mais
organizado. Na concep¢io do colunista, desde a primeira Parada, o
evento tem se fortalecido e, portanto, obtido resultados fundamen-
tais a0 movimento: é cada vez mais aceito pelos bauruenses.

O texto ndo abordou a dimenséo espetacular do evento. Da mes-
ma forma, no que tange as formas de se referir a Parada, ao contrario
da matéria informativa sobre o evento na coluna “Destaque”, em
que os termos alusivos a festa foram mencionados na maioria das
vezes, nessa coluna, os termos apenas se referiram a propria deno-
minagio da Parada.

Coluna “"Camila”

A coluna “Camila”, na pagina 14, abordou o evento sob a 6tica
do espetaculo e da festa. As cores do evento elucidam essa dimensao
do evento, por meio das imagens exibidas. A coluna, que trata da co-
bertura de eventos sociais e festivos, sob o titulo “Nagdes arco-iris”,
contribuiu para potencializar esse aspecto da Parada, sobretudo nas
legendas das imagens. O Quadro 9 apresenta as dimensdes identifi-
cadas nessa matéria.

Quadro 9 — Dimensdes e Expressoes relativas a Parada da Diversidade na coluna
“Camila”

DIMENSOES EXPRESSOES

Espetaculo "Gays, lésbicas, bissexuais,
transgéneros, maes, pais,
tios, avos e até bebés de colo
coloriram a avenida Nacdes
Unidas”

“Auténtica e animada, Rubya
Bittencourt comanda a parada”

“Diego Ferreira Silveira protege
o corpao com guarda-chuva
colorido”




182  ELAINE CRISTINA GOMES DE MORAES

“Juliah posa com Erika
Figueiredo e Pietra”

"Jemilly Nicole e Bruna Lopes
chamam a atenc&o na parada”

Festa "Aos poucos se transformou
numa balada a luz do sol”

“Comecou com hino nacional,
discursos”

"Prevenido Anderson Ferri saca
kit de primeiros-socorros do
bolso e faz um make na jornalista
Livia Neves”

Argumentacao “Uma marcha ao ar livre”

“Tinha um Unico objetivo: pedir
respeito, conquistar direito e
exterminar o preconceito”

“Gabriel Teixeira e Renan Merlin
mostram ao mundo que se
amam”

Organizacdo “Sem briga, sem confuséo
excesso de bebida, nem peito
de fora, vamos fazer uma parada
linda, ordenou a drag madrinha
Rubya Bittencourt”

Fonte: Zonta, 2013.

Espetaculo

O carater espetacular predominou na coluna “Camila”, inicial-
mente pelo impacto visual, com as imagens que enfatizaram a pre-
senca de diversas drag queens, com trajes coloridos e acessorios alusi-
vos as cores do arco-iris. Frases e expressdes utilizadas, ressaltaram a
construcdo de um cenario extraordinario na avenida Nagoes Unidas,
como a presenga de diversos segmentos de publico, incluindo bebés
de colo, que coloriram a avenida Nagdes Unidas.

A mencao as drag queens com visual extravagante, que chama-
ram a atencdo na parada, e as que se fotografaram com o publico,
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revelou o papel de celebridade exercido por elas, contribuindo para
a exibicdo de uma encenac¢io que coadunou com o espetdculo da di-
versidade. As atitudes de autenticidade e animacio da madrinha da
diversidade, a drag queen Rubya Bittencourt, potencializaram o ca-
rater espetacular do evento, assim como um rapaz que exibia o cor-
po, protegendo-o por um guarda-chuva colorido.

Festa

A festa foi ressaltada na construcio da ceriménia, por meio das
acdes que formam o cerimonial do evento, como o Hino Nacional e
a sequéncia de discursos. Embora o objetivo do evento tenha sido
reivindicar, o texto ndo omitiu a balada na qual o evento se trans-
formou, a luz do sol. A producido para uma festa, com o “kit de pri-
meiros socorros’ para maquiagem, conforme mencionou o texto,
também elucida o cardter festivo da Parada.

Argumentagao

Embora a coluna “Camila” tenha enfatizado, por meio do texto
e das imagens com as cores do evento, a Parada da Diversidade como
um espeticulo e uma festa, a dimensdo argumentativa também foi
observada. O texto fez referéncia a um casal de homossexuais que
estava no evento com camisetas que explicitavam seus sentimentos,
destacando que participaram para mostrar a0 mundo que se amam.

O texto trouxe também uma referéncia a Parada como marcha
ao ar livre, o qual denota o sentido de reivindicagdo, demonstrando,
assim, o carater argumentativo do evento. E, ainda, relatou que o
evento tinha como tnico objetivo pedir respeito, conquistar direito
e exterminar o preconceito.

Organizacgao

Observamos no texto da coluna, uma abordagem a organizagio
do evento no discurso da drag queen Rubya Bittencourt, na abertura
da Parada. De forma descontraida, Rubya orientou as pessoas para
se comportarem para ndo suprimir a beleza do evento. Ela ordenou,
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conforme consta no texto, que as pessoas ndo deveriam se despir du-
rante a Parada e, ainda, que evitassem confusio e o excesso de bebida.

Contrastes e semelhancas dos dois jornais: balanco geral
da cobertura

A Parada da Diversidade de Bauru foi matéria de capa do Jor-
nal da Cidade e do Jornal Bom Dia no dia 27 de agosto de 2012. E
importante analisar, porém, quais sdo as representacdes construidas
por esses meios de comunicacio e se estdo condizentes com os obje-
tivos do movimento social.

O Jornal da Cidade dedicou dois espacos distintos, além da
Capa, para abordar a Parada da Diversidade de Bauru, a coluna
“Entrelinhas” e o caderno “Geral”. Na coluna Entrelinhas, trés as-
suntos foram abordados sobre 0 evento e observamos sinais de ironia
e critica em cada um deles. Houve uma abordagem sobre as campa-
nhas eleitorais, quando as primeiras bandeiras eleitorais finalmente
apareceram no evento, inicialmente se referindo ao ex-presidente da
ABD, Markinho Souza, e a outros candidatos que participaram do
evento sobre o trio elétrico. Em seguida, identificamos uma critica
a utilizagio da sede da Cohab, que se transformou em uma espécie
de “QG” da diversidade, a qual manteve o ar-condicionado ligado
durante todo o dia, acolhendo politicos e os “belos gogo boys”. E,
ainda, fez-se mencéo ao estacionamento da Cohab, que foi cedido
para alocagio de banheiros quimicos para o publico. O texto intitu-
lado “Cadé o Elson?” demonstrou, com tracos de ironia, uma falha
no planejamento, referindo-se a auséncia inesperada do secretario
municipal de Cultura, que estava escalado para o discurso de aber-
tura do evento.

O Jornal da Cidade, na matéria informativa do caderno “Ge-
ral”, se ateve principalmente ao ntimero de participantes e ao visual
colorido do evento. Dessa forma, foi evidenciado que o evento tem
se legitimado na cidade, obtendo cada vez mais participantes, den-
tre os quais muitos sdo heterossexuais, familias e curiosos. Apesar
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de ter registrado numero recorde de pessoas, como abordou o JC,
entendemos que esse fator ndo implica necessariamente o fortaleci-
mento das lutas do movimento na cidade, uma vez que a maioria dos
participantes no integra o grupo e ndo participa de seus trabalhos e
da organizac¢io do evento.

Observamos que o Jornal da Cidade, no caderno “Geral”, enfa-
tizou a beleza das cores, a bandeira de 20 metros, que foi a inovagio
da edi¢do de 2012, e descreveu a sequéncia de atos previstos e rea-
lizados na Parada. Outras pessoas entrevistadas salientaram o res-
peito a diversidade e a beleza do visual produzido. As cores alusivas
ao arco-iris, acompanhadas de aderecos diversos, sio importantes
para representar a identidade do movimento, porém, o destaque da
dimensio espetacular pode contribuir para divulgar o evento como
um desfile anual de homossexuais, que preenche o calendario oficial
do aniversario de Bauru.

No que se refere ao carater festivo, o texto da reportagem apre-
sentou diversos fatores que remeteram a esse sentido do evento, po-
rém, ndo apresentou nenhuma discusséo, limitando-se a narracdo
dos fatos. A abertura da bandeira do movimento sobre o pablico foi
mencionada, assim como a celebra¢do dos participantes, a musica
eletronica e a producdo para uma festa. Entendemos que esse tipo
de abordagem contribui para disseminar a ideia da Parada da Di-
versidade como uma festa publica organizada pelos homossexuais,
produzida pela beleza das cores e aderecos exibidos.

A dimensio argumentativa foi observada pela mencédo ao tema
da Parada de 2012, mas ndo houve discussio sobre a importancia
da inclusdo social dos homossexuais, por meio da empregabilidade.
As faixas, os discursos e as palavras de ordem, que se enquadram
na dimenséo argumentativa do evento e que expressariam seus pro-
positos, também foram abstraidos do jornal. O texto limitou-se a
relatar trechos de algumas entrevistas com alguns participantes que
ressaltaram os objetivos do evento, entre os quais estd a importancia
de mostrar a sociedade que os homossexuais ndo sdo pessoas ‘‘anor-
mais”’ e ocupam espaco em vdrias esferas sociais. A entrevista com o
presidente interino da ABD, pelo JC, expressou a importancia obti-
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da pelo movimento em Bauru. O pioneirismo de Bauru na realizagio
de uma semana de combate ao preconceito e a discriminagio revela
que os objetivos do movimento vio além da celebragio anual, apesar
de esse sentido ndo ter sido abordado no texto.

No que tange a organizacdo do evento, o texto ndo fez nenhuma
critica direta, o que sinaliza que o planejamento executado pela equi-
pe organizadora do evento foi considerado eficaz. Eventuais falhas
podem comprometer os resultados do evento, visto que ele aconte-
ce ao vivo, e podem ser evidenciadas nas matérias jornalisticas. Os
fatores que demonstraram a eficacia do planejamento interpdem-se
nas dimensdes espetacular e festiva, ao se enfatizar a sequéncia de
atos que aconteceram na Parada, como as cores, a simbologia e a par-
ticipagdo do publico. Assim, entendemos que nenhum aspecto que
comprometesse a imagem do evento foi observado, como ocorrén-
cias policiais ou falhas no planejamento do evento.

E importante considerar também as expressdes utilizadas pelo
Jornal da Cidade para se referir a Parada da Diversidade de Bauru.
Apesar de termos observado a énfase, na matéria informativa, nas
dimensdes espetacular e festiva do evento, algumas expressdes
utilizadas ressaltaram o cardter argumentativo do evento, como o
termo “marcha”, que foi repetido por quatro vezes. Entendemos
que “marcha” remete aos eventos realizados por movimentos sociais
com o intuito de reivindicar direitos, assim como a expressdo “‘ato
contra o preconceito”’, que também foi mencionada. Por isso, po-
demos concluir que a representagio do JC é que se trata também de
um evento de manifestacdo, embora essa visio tenha ficado restrita
a mencdo superficial das lutas do movimento e dos termos utilizados
no texto.

O Jornal Bom Dia concedeu mais espago para tratar da Parada.
Além da capa, o evento esteve presente em mais trés colunas. Ob-
servamos que o texto informativo do caderno “Dia a Dia” enfatizou
o0 aspecto argumentativo, pela mencéo as faixas contra politicos pre-
conceituosos e o repudio ao machismo, homofobia e racismo e, tam-
bém, as palavras de ordem intercaladas com a musica dos trios elé-
tricos, além de trazer a histéria do primeiro casamento homossexual
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de Bauru. No entanto, nio se pode afirmar que esse texto contribuiu
para salientar os propdsitos do movimento, pois o carater argumen-
tativo do evento foi apenas citado.

E importante ressaltar também que esse mesmo texto apresentou
criticas a utilizagdo do evento como um espago para campanhas
eleitorais, principalmente do candidato Markinho Souza, um dos
idealizadores do movimento, que, de acordo com o jornal, utilizou
0 espago para promover sua campanha. A presenca do prefeito foi
relatada com sinais de ironia, pelo seu comportamento descontraido
durante o evento, sobre o trio elétrico da ABD. Por outro lado,
entendemos que a mengio a sua presenca e postura durante a Parada
conferem a legitimidade do movimento na cidade.

O texto relatou a presen¢a de um cadeirante no evento, que rea-
liza campanha para conseguir adaptar o carro da mée. O movimento
da diversidade também abrange outros publicos, além dos que com-
poem o universo LGBT, pois trata também de questdes relaciona-
das a acessibilidade, embora o texto ndo tenha feito mengio a essas
outras minorias. Embora esse cadeirante tenha divulgado sua cam-
panha, ndo foi mencionado se ele recebe algum apoio do movimento
ou de alguma outra entidade, ou, ainda, se representava no evento os
portadores de necessidades especiais ou se era apenas um espectador
do evento, jd que estava com sua familia assistindo a Parada.

Apesar de termos observado a predominancia na dimenséo ar-
gumentativa do evento, observamos a concep¢io do Bom Dia sobre
o evento por meio da utilizagdo de alguns termos e expressdes para
se referir & Parada. As lutas do movimento da diversidade foram
mencionadas por seis vezes, o texto utilizou a expressdo “festa” para
fazer mencio ao evento, além de outros como “festdo” e “fervecao”.

O sentido festivo do evento, observado na matéria informativa
intitulada “‘Parada Gay faz edi¢do mais politica”, demonstra uma
contraposi¢do entre a diversio do evento e a argumentacio. Essa ex-
pressdo, ‘parada gay”, particularizou o evento, o que é evitado pela
denominacdo oficial. Apesar de se caracterizar como um movimento
social, a mobilizacdo do publico da diversidade é conhecida pelo ca-
rater ladico composto pelo visual colorido, que compde a identidade
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do movimento, conforme definem Jesus e Galinkin (2007). Quando
o texto denomina o evento como “‘parada gay”’, remete a um sentido
de festa e até mesmo espetaculo, ja que seria um desfile de cores e
personagens peculiares, direcionados ao publico homossexual. No
entanto, em Bauru, o evento é chamado de “Parada da Diversida-
de”. Nesse sentido, o texto ndo contribui para desconstruir o sentido
de um evento “de” e “para” homossexuais.

No ambito do jornalismo opinativo, a coluna ‘“Nossa opinido”
apresenta outro enquadramento sobre a Parada. Nesse contexto, os
objetivos do movimento sdo discutidos, assim como o tema do even-
to e sua importancia social. Nao se tratou das cores e da diversio
presentes na Parada, mas dos propositos do movimento, demons-
trando, portanto, uma posi¢io favoravel as lutas do movimento no
combate ao preconceito e & discriminagio.

Observamos no texto, a afirmacdo de que se vivencia no sécu-
lo XXI, uma realidade muito distinta da predominante em décadas
anteriores, quando as pessoas possuem mais liberdade para assumir
suas escolhas. Concluimos que o jornal remete ao periodo em que,
culturalmente, a homossexualidade era uma condi¢io inapropriada
de algumas pessoas, tornando-as estigmatizadas por isso. Entende-
mos que o movimento homossexual contribuiu para a nova repre-
sentagio desse publico, promovendo-lhe visibilidade e legitimidade,
porém nio se pode afirmar que estamos muito longe dos preconcei-
tos do passado, haja vista a discriminacéo e os casos de homofobia
que perduram até os dias atuais.

Outro ponto importante a observar é a concepcido, na coluna
do Bom Dia sobre a condi¢do homossexual, resumida como “quem
quer ser diferente”. Ainda permanece a nogao de “opgao sexual” em
muitos contextos, compreendida como a escolha de uma pessoa so-
bre sua orientagio sexual. Seria importante, uma vez que o jornal
expressou sua visdo sobre a importancia das lutas dos homossexuais,
que o texto pudesse contribuir para desmistificar a no¢do de atracdo
sexual como op¢ao das pessoas e esclarecer que a escolha é apenas
sobre como as pessoas irdo direcionar suas vidas, no sentido de assu-
mir publicamente ou nio a orientacdo homossexual.
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O espaco destinado pela coluna “Camila” sobre a Parada da Di-
versidade, reflete a visibilidade do movimento, pois se trata de um
espaco destinado a acontecimentos sociais na cidade. Dessa forma,
a Parada da Diversidade é representada pelo texto como um aconte-
cimento social, como pudemos observar por meio das imagens pu-
blicadas, que ressaltaram a beleza das cores, enfatizando-se, assim,
seu carater espetacular, e o divertimento do pablico, ao participar de
uma festa.

Com base nas publicacdes dos dois jornais e as categorias de
analise, observamos que, embora cada um deles tenha enfatizado
aspectos distintos, ambos expressaram um tom simpatico ao mo-
vimento. Para uma discuss@o sobre as matérias veiculadas nos dois
jornais, é importante uma breve retomada na concepcio das paradas
sobre a 6tica de Jesus e Galinkin (2007), que as compreende como
passeatas carnavalescas com o proposito de manifestacdo. A énfase
nas cores sempre esteve presente nesses grupos e, posteriormente,
no movimento que adotou a bandeira do arco-iris como simbolo.
Em nossa concep¢io, a partir dos objetivos do movimento, o que
nio pode acontecer é restringirem-se essas mobilizacOes a essas ca-
racteristicas, tornando-as um carnaval fora de época.

Com base nos quadros construidos, verificamos que o Jornal da
Cidade evidenciou os aspectos festivos e espetaculares da Parada,
apresentando ainda a visdo de alguns participantes sobre as lutas
do movimento. A posicdo do jornal tornou-se evidente no que se
refere a organizac¢io do evento ao ironizar os aspectos politicos-or-
ganizacionais ja mencionados, como as campanhas eleitorais, o em-
préstimo da sede da Cohab e a auséncia do secretario municipal de
Cultura. Por outro lado, o JC demonstrou entender que se trata de
um evento de manifestacio, ao utilizar expressdes para se referir a
Parada que remetam a esse sentido.

Os fatores ressaltados pelo jornal, em nossa anélise, se devem
aos impactos provocados pelos efeitos produzidos em termos de es-
petdculo e festa, j4 mencionados. Esse cendrio extraordinario e par-
ticipativo perdurou durante todo o evento, enquanto a maior parte
da argumentacio esteve restrita a momentos especificos como os
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discursos, as entrevistas e as palavras de ordem. As faixas estavam
afixadas nos trios disputando um espaco com a decoracdo, que pare-
ceu apresentar maior relevincia em termos de apelo visual.

Diante do exposto, em nossa analise, a cobertura do Jornal da
Cidade n3o destacou a questdo dos direitos da cidadania sexual.
A cobertura se ateve a alguns aspectos como o nimero recorde de
participantes. Ndo houve nenhuma reflexio feita pelo jornal sobre o
tema deste ano, que foi apenas mencionado, enquanto a importancia
e os objetivos do evento foram abordados apenas por um dos idea-
lizadores da Parada. O discurso das autoridades, que enfatizaram a
necessidade do fim da homofobia, bem como as faixas alusivas as
lutas do movimento, nio foram registrados na cobertura.

O Jornal da Cidade, em nossa analise, contribuiu para dissemi-
nar a representacdo da Parada como uma festa dos homossexuais,
com respaldo do poder publico local, mas ndo cooperou para disse-
minar o cardter argumentativo do evento. Consequentemente, ndo
favoreceu a sensibiliza¢io dos leitores para os direitos da cidadania
sexual e a importancia da igualdade de direitos entre os cidadéos. Os
textos, portanto, em nossa analise, amplificaram a capacidade e in-
fluéncia do movimento para organizar suas festas. Nio se trata, aqui,
de criticar a abordagem jornalistica, mas de refletir até que ponto a
linguagem da propria parada propicia esse tipo de enfoque do jornal.

E relevante a importancia da legitimidade adquirida pelo mo-
vimento na cidade, recebendo o publico de diversas localidades, a
fim de somar esfor¢os para promover um avango social. Porém, se-
ria importante se a matéria jornalistica ressaltasse os propositos da
mobilizacdo para divulgar aos leitores as razdes para 0 movimento
ocupar a avenida para uma marcha, a qual ndo se reduz a exibigio de
um desfile de cores, assim como néo se restringe apenas a celebracéo
da diversidade sexual, envolvendo demandas especificas de natureza
economica e social.

O Jornal Bom Dia, na parte opinativa, apresentou um enfoque
mais reflexivo sobre o evento, ao salientar os objetivos da mobiliza-
¢do. No entanto, por meio das expressoes utilizadas para se referir ao
evento, observamos que a percepcdo do jornal remete a um evento
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festivo. Essa no¢do pdde ser evidenciada na coluna “Camila”, a qual
abordou o evento ressaltando-lhe as caracteristicas de um espetacu-
lo, por meio das imagens que demonstravam a construgio de um ce-
nario extraordinario. Observamos, nesse sentido, um contraste com
relacdo a cobertura do Jornal da Cidade que, no texto informativo
havia ressaltado as caracteristicas pertinentes a uma festa e um espe-
taculo, porém, para se referir a Parada, fez uso de expressdes que se
referiam ao evento como uma mobiliza¢io.

Observamos que houve um tom favoréavel ao evento pelo Bom
Dia, embora o texto informativo tenha sugerido criticas a utilizacdo
do espaco para outros interesses do movimento, como a campanha
eleitoral do representante da ABD. No entanto, por meio do tex-
to informativo e da discussdo apresentada pela coluna “Nossa opi-
nido”, o jornal destacou as lutas do movimento junto aos leitores, ao
trazer para discussdo as razdes que levam o publico homossexual a
reivindicar direitos.

As colunas apresentaram uma avaliagdo positiva sobre o movi-
mento, jad que abordaram o papel da ABD, que se sobrepde a or-
ganizacdo das paradas. A importancia da ABD foi ressaltada ainda
no combate ao preconceito e pelas conquistas ja obtidas, como a
aprovacio da instituicdo da Semana de Combate ao Preconceito e a
Discriminagio, que integra o calendario festivo de Bauru, no més de
agosto. Essa men¢do ao movimento é importante para divulgar aos
leitores outros trabalhos desenvolvidos pela ABD, embora o texto
tenha ficado restrito apenas aqueles relacionados aos homossexuais.
Campanhas realizadas pela ABD, em parceria com outras organiza-
¢Oes ndo governamentais e outras empresas, em bairros periféricos,
como datas comemorativas, nio foram mencionados.

E importante destacar que nio houve discussio sobre outras
minorias em nenhum dos dois jornais. O Bom Dia trouxe para a
matéria a histéria de um jovem cadeirante, porém nao foi possivel
identificar se hd alguma relacdo dele com o movimento. O evento
tem como propdsito contemplar outras minorias, de acordo com
os lideres da ABD, mas os dois jornais ressaltaram o combate ao
preconceito contra homossexuais. Podemos entender que o impacto
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visual, a organizagio liderada pela ABD e o nimero de participantes
homossexuais levam os meios de comunicacio a disseminar a Parada
como um evento direcionado a esse publico.

Diante disso, um fator importante a ressaltar sdo as representa-
coes construidas pelos meios de comunicacdo. Baker (2007) explica
que uma matéria nio retrata a realidade pura, mas a visao de alguém
sobre ela. A énfase sobre certos aspectos nas matérias jornalisticas
apresenta alguns elementos que sdo salientados, e, ao serem divul-
gados, podem ser interpretados pelos leitores como a descricio fiel
de um acontecimento.

Identificamos a saliéncia em pontos distintos, pelos dois jornais,
no que se refere a cobertura do evento e aos aspectos criticados. O
Jornal da Cidade, em nossa concepgio, ndo destacou os propositos
do movimento, ao enfatizar o carater festivo e espetacular do even-
to, trazendo de forma superficial os propositos do grupo. Ja o Bom
Dia, em uma abordagem mais reflexiva, nas colunas, no jornalismo
opinativo, revelou os direitos da cidadania sexual, uma vez que trou-
xe para a discussdo as lutas dos homossexuais, em um modelo de
mobilizagio peculiar: uma festa na qual os homossexuais promovem
diversdo publica para expressar suas lutas pelo combate ao precon-
ceito e a discriminagéo.

Entrevistas com os organizadores do evento

As entrevistas constituem a terceira modalidade metodolégica
da triangulacdo de nosso estudo de caso sobre a Parada da Diver-
sidade de Bauru de 2012. Elas foram realizadas no dia 5 de marco
de 2013, durante a reunido ordinaria da ABD. Foram entrevistados
trés militantes diretamente relacionados a organizacdo da Parada
da Diversidade de Bauru. A primeira é do sexo feminino, militante
do movimento em Bauru desde o inicio em 2008. E responsavel pe-
las a¢des de relacoes publicas que envolvem as acdes preparatérias
das paradas e sua execugdo, e dos demais eventos organizados pelo
movimento durante o ano. O segundo entrevistado foi o assessor
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de imprensa, que tem atuado junto aos meios de comunicacio de
Bauru e voltados ao pablico LGBT. O dltimo entrevistado é um dos
idealizadores do movimento e responde como presidente interino da
ABD, é sécio-proprietario de uma casa noturna destinada ao publi-
co homossexual em Bauru e é graduado em Relagoes Puablicas.

As questdes seguiram o roteiro preestabelecido, porém os entre-
vistados puderam se expressar livremente, enfatizando, de acordo
com a concep¢do de cada um deles, aspectos importantes sobre o
evento, que, ao final, foram importantes para compreender a visio
de cada um deles sobre a Parada da Diversidade. As entrevistas fo-
ram gravadas e os textos seguintes descrevem as respostas de cada
um deles, por meio das categorias propostas de andlise: espetdculo,
festa, argumentacio e organiza¢io. Ao final, apresentamos algumas
discussodes. As questdes foram:

*  Qual é 0 objetivo da Parada?

e Qual é 0 objetivo da Parada em termos de espetaculo, festa
e argumentagio?

»  Como vocé avalia a organizagio do evento?

e Qual é o significado da Parada para vocé?

*  Como vocé avalia a Parada da Diversidade de Bauru de
2012 comparada com os anos anteriores?

* H4 alguma estratégia para que o evento néo se restrinja a
uma festa ou a um espeticulo?

* O que mudou na imagem do movimento homossexual de
Bauru com a realizacdo das paradas?

*  Qual é a imagem que se pretende construir do movimento
homossexual de Bauru com a realizagio das paradas?

Espetaculo

Em termos de espetéculo, a organizadora do evento entende que
os espectadores esperam ver algo diferente: as drag queens e travestis
caracterizados, que se tornam um pouco de celebridade, muitos dos
quais sdo solicitados para conceder autdgrafos ao publico. A expec-
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tativa é que o publico goste do resultado do que foi preparado, que
nio se trata de apenas um desfile, mas de uma apresenta¢io cons-
truida com a preparagdo da infraestrutura, da decoracido dos trios,
da produgio das drag queens, e que resulta no espetaculo. Insere-se
no contexto espetacular, a realizacio de um show de encerramento,
aberto ao publico, mas que se torna 0o momento para a confraterniza-
¢do da equipe da ABD e dos organizadores do evento.

Para o assessor, o espetéculo é uma caracteristica do evento e
o relaciona a um momento de diversio e descontracio, aguardado
pelo puablico. Ele ressaltou que, apesar da apresentacdo do espetacu-
lo, trata-se, para ele, de um momento ainda de trabalho, em que ha
muitas atividades para serem cumpridas, por isso, muitas vezes, nao
usufrui desse momento de contemplacio.

Para o presidente interino, o objetivo da Parada, em termos de
espetaculo, é trazer o publico para o evento. As pessoas, em sua vi-
sdo, ndo sairdo de casa apenas para ver drag queens e dangarinos em
cima dos trios, principalmente porque a proposta nio é que 0 movi-
mento se torne um carnaval fora de época, mas mantenha seu prop6-
sito de um movimento social organizado. A ideia é trazer um grande
show, como ja tem se tornado tradi¢do no encerramento do evento.
O show traz uma grande massa que, normalmente, ndo conhece o
movimento e acaba participando também. Sem um espetéaculo, o
movimento poderia se tornar vazio, ndo sendo divulgado para as
pessoas. O evento, com suas caracteristicas proprias, que proporcio-
nam um espetdculo, nio apenas durante a Parada, mas no encerra-
mento, com um show e com a participa¢do de milhares de pessoas,
contribui para dar publicidade aos objetivos do movimento, através
dos meios de comunicacio.

Festa

Na dimensio festiva, a organizadora resumiu a Parada como
sendo ‘“‘uma festa muito bem colorida e bem alegre também”, e res-
saltou a participagio expressiva do ptblico proveniente ndo apenas
das localidades proximas a Bauru, mas de outros estados como S3o
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Paulo, Rio de Janeiro, Parand e Minas Gerais. Ela comemora que
a Parada de Bauru seja a segunda maior do estado de Sdo Paulo, s6
perdendo para a capital paulista.

O assessor de imprensa explicou a importancia da festa para
promover diversdo, a reunido da equipe, o encontro com o0s amigos.
Trata-se, para ele, de uma oportunidade para a militancia e, assim,
em meio a uma festa, mostrar ao publico presente que os homos-
sexuais sdo pessoas normais. Ele ressaltou o sucesso da festa, que a
cada ano recebe mais pessoas, como na edi¢do de 2012, que contou
com aproximadamente 52 mil participantes.

Na visdo do presidente interino, o objetivo da festa é promover a
participacdo do publico, que tem sido observada por grandes ONGs de
S30 Paulo e de outros Estados, que entram em contato para perguntar
como o movimento de Bauru consegue reunir tanta gente em um tinico
espaco na luta contra o preconceito e a discriminacéo. A festa simboliza
aluta didria contra o preconceito e a intolerancia. A festa também tem
contribuido para divulgar a questio do fim do preconceito, pois ela é
estampada na capa do jornal que entra na casa do negro, da mulher, do
1doso, do evangélico, do catolico, do budista e de qualquer pessoa que
leia a matéria, segundo o entrevistado.

Argumentagao

No que se refere ao objetivo da Parada da Diversidade de
Bauru, a organizadora enfatizou que é mostrar a sociedade que a
orienta¢do homossexual ndo é uma doenga ou crime, representa
cidaddos comuns, com o direito de amar e ser amado. Outro pro-
posito seria aumentar o numero de militantes e pessoas que par-
ticipem ativamente do movimento. Quanto a argumentacio, foi
enfatizado o lema do movimento: “Somos, estamos, acostumem-
-se.” O objetivo é que as pessoas respeitem os homossexuais como
cidaddos e que, no futuro, essas pessoas possam sair as ruas sem
medo de serem vitimas de ataques homofébicos. Para a entrevis-
tada, a Parada significa “luta”. Remetendo-se ao inicio do movi-
mento, diz que o evento é o resultado da luta desse grupo. A cada
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ano, um tema € selecionado para promover uma reflexdo junto ao
publico e a sociedade.

A Parada tem contribuido para transformar a imagem do movi-
mento homossexual na cidade, pois, segundo a organizadora, atual-
mente, hd um pouco mais de respeito com esse publico. Ela disse
ter observado que mais pessoas passaram a entender que a Parada
ndo é apenas um desfile, mas um espaco para reivindicar o respei-
to, assim como os homossexuais deixaram de ser concebidos, por
muitas pessoas, como marginais e pessoas doentes, como no passa-
do. Ela entende que houve diminuig¢io no indice de violéncia contra
os homossexuais e almeja que, um dia, chegue a zero. Ela defende
a necessidade da aprovacio de leis especificas que possam garantir
protecdo aos homossexuais, como ja existem para o negro e para a
mulher, com a lei Maria da Penha. Em sua concepgio, a imagem
que se pretende construir sobre 0 movimento homossexual, com a
realizagio das paradas, é de pessoas normais, compreendidas como
aquelas que trabalham, tém familia, tém sonhos e tém direito de ser
livres e de amar.

O objetivo da Parada, segundo o assessor, é trazer a militancia
e mostrar para a sociedade que o gay ndo vive s6 restrito aos guetos.
A participagido do publico, elucidando a dimensao festiva da Parada
¢ mostrar a militincia dos homossexuais, o que fazem e quem sio
essas pessoas. Para ressaltar os objetivos da Parada na dimensio
argumentativa, o entrevistado explicou que 0 movimento tem vérias
lutas de conscientizagio, e trazer cada vez mais outras pessoas,
ndo homossexuais, para prestigiar o evento é um dos objetivos
ja atingidos. A importancia da presenca desses espectadores é a
oportunidade de exibir-lhes um evento organizado por cidadios
“normais”.

O significado do evento, para o assessor, é obter a realizacdo dos
objetivos. Como colaborador, membro da ABD e homossexual, é
mostrar a sociedade o que € ser gay. Durante o evento, enquanto tra-
balha, observa pelos bastidores, a descontracdo das pessoas enquan-
to reencontram outras, em um ambiente festivo, que resulta em uma
realizagio pessoal, profissional e como militante.
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Sobre a transformagio da imagem do movimento homossexual
com a realizacdo das Paradas, o entrevistado explicou que, com a
visibilidade adquirida pelos meios de comunicagdo nesses eventos,
Bauru tem se tornado uma cidade mais tolerante, sendo possivel ca-
minhar pelas ruas sem ser apontado como gay. Nesses cinco anos, o
movimento conseguiu implantar o Conselho da Diversidade Sexual,
que é um 6rgio do governo municipal e foi instituida a Semana de
Combate ao Preconceito e a Discriminagio, por meio de lei. A ima-
gem que o movimento pretende construir, por meio da realizagdo
das paradas, é de pessoas alegres e pessoas “do bem”.

Sobre o objetivo da Parada, o presidente explicou que é o fim
do preconceito. Por isso, o proposito é aglutinar o maior nimero de
pessoas em um espago publico para lutar pelos objetivos, que sio se-
melhantes aos do grupo dos negros e dos portadores de deficiéncia,
que ja possuem um Conselho e um respaldo da lei. O entrevistado
explicou que os homossexuais ndo possuem os mesmos direitos, en-
quanto cidadéos, pois sdo obrigados a contribuir com o municipio da
mesma forma que casais heterossexuais contribuem, porém, ndo sio
beneficiados pelos mesmos direitos. Ressalta ainda que a criagdo do
movimento da diversidade foi para resgatar a cidadania que é perdi-
da diariamente quando se 1é nos jornais que um gay foi assassinado
ou uma travesti foi vitima de violéncia. Porém, os objetivos, em par-
te, tém sido atingidos, quando se observa que Bauru tem se tornado
uma cidade mais tolerante.

O significado da Parada, para ele, é de realizagio, tendo em vista
que venceu a pobreza, a resisténcia de ter-se assumido homossexual
e a intolerancia familiar. Sua realizacio reside no fato de promover
um dos maiores eventos de concentragdo publica do Estado de Sdo
Paulo e entende que deixara um legado para os novos militantes.

Sobre as mudancas na imagem do movimento homossexual em
Bauru, com a realizagdo das paradas, ele entende que, atualmente, o
grupo homossexual é visto como ser humano, ao contrario da situa-
¢do vivenciada dez anos atras, quando os casais ndo podiam sair para
jantar ou tomar um café. Quando os lideres estavam escrevendo o
Estatuto, o Regimento Interno e a Carta de Principios do movimen-
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to, eles imaginaram como Bauru estaria cinco ou dez anos depois
e, atualmente, Bauru se tornou uma cidade muito mais tolerante e
nesses anos de realizacio das paradas, muitas pessoas assumiram
publicamente a homossexualidade. No entanto, hd que se ponderar
no que se refere a questdo da visibilidade, pois, quanto maior a expo-
si¢do, maior € a repressio, concluiu.

A imagem que se pretende construir do movimento homosse-
xual, com a realizacdo das paradas, é a de que se trata de um grupo
igualitdrio, sem a pretensdo de se tornar um grupo diferente ou que
deseje obter mais beneficios que outros. A aprovacdo da unido esta-
vel ja garante os beneficios de pensio alimenticia entre os parceiros,
que é uma importante conquista. Ele acredita, porém, que a partir do
momento que se coloca em pauta a discussdo da homossexualidade
como ser “‘diferente”, ja se instaura a desigualdade e ndo se preten-
de construir a imagem de um grupo que possui mais beneficios que
os heterossexuais. O proposito é construir a imagem de um grupo
que respeita as diferengas, que estd pedindo e implorando pelo fim
do preconceito. Resumidamente, almeja construir a imagem de que
eles sdo iguais, nem menos, nem mais que os heterossexuais.

Organizacéo

Sobre a organizacio do evento, a entrevistada explicou que tem
inicio nos trés a seis meses que antecedem o evento, com o apoio da
Prefeitura na infraestrutura: policiamento, interdicio do transito. E
feito o planejamento para estimar o nimero de publico para se defi-
nir a estrutura necessaria. Suas expectativas sobre o evento s3o para
que tudo ocorra de acordo com o planejamento, procurando evitar
possivels ocorréncias que possam comprometer de forma negativa o
movimento ou proporcionar riscos ao publico presente. Foi ressal-
tado ainda que a beleza das cores obtém receptividade favoravel do
publico e que ha cada vez mais participagdo expressiva das pessoas,
como se tem observado do alto do trio elétrico. Espera-se, ainda,
com as paradas, que haja maior adesdo de militantes a0 movimento.

Comparando aos anos anteriores, ndo apenas o numero de par-
ticipantes tem aumentado, mas o movimento todo tem obtido resul-
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tados positivos, em termos de aprendizado e resultados, segundo a
entrevistada. Para que a Parada néo se restrinja a uma festa ou a um
espetdculo, dimensdes inerentes a esse tipo de evento, a entrevistada
explicou que o movimento realiza diversos outros eventos durante o
ano para promover integracdo entre os homossexuais, ndo restritos
aos militantes, mas visa interagir com outras pessoas que frequentam
as paradas. Essa aproximagio é importante para que essas pessoas
compreendam os objetivos das paradas e do préprio movimento.

Por sua vez, o assessor reiterou a mencio da entrevistada, so-
bre o processo de organizacdo do evento. Ele explicou que a orga-
nizacdo da Parada comeca de trés a quatro meses de antecedéncia,
com a realizacdo de varias reunides entre a diretoria e os militantes
da Associagdo. O evento, em si, tem inicio na semana que antecede
a Parada, com a Semana da Diversidade, que possui uma semana de
atividades voltadas para a conscientizagdo sobre a diversidade. Cada
um dos militantes e dos diretores tem responsabilidade sobre as eta-
pas para a organizacdo dessas atividades, finalizou. Sua expectativa,
enquanto colaborador na organizacdo do evento, é conseguir mos-
trar a sociedade o lado politizado da Semana, que conta com debates
e discussoes sobre temas de interesse dos homossexuais, que finaliza
com a Parada, mas nao se limita a ela.

No que se refere aos anos anteriores, ele acredita que a avalia-
¢do da Parada de 2012 é positiva. O evento tem aumentado, anual-
mente, em nimero de participantes, desde a primeira edi¢do. Ou-
tro fator ressaltado foi a possibilidade, por meio do evento, de cada
vez mais poder mostrar as pessoas a visibilidade do homossexual e
a mensagem de que é possivel viver em uma sociedade igualitéria.
No entanto, o entrevistado entende que quanto mais exposi¢io uma
pessoa ou grupo se submete, mais vulneravel se torna, relembrando
alguns episddios de homofobia registrados no ano anterior. Para que
a Parada nfo se torne um espetaculo ou festa, apenas, durante o pla-
nejamento, sdo discutidas ideias de todos os militantes e diretores,
para que a organizagdo néo fique concentrada em apenas um grupo.
A estratégia é ouvir todos que participam das reunides da ABD e
analisar as possibilidades de implantacio.
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Para o presidente interino, a organizacgdo do evento é avaliada de
forma positiva. Com vivéncia em outras paradas, como participante,
o entrevistado explicou que o movimento de Bauru se sobressai em
relaco as outras localidades em virtude da existéncia de um grupo
bem estruturado e que conta com o respaldo do poder publico desde
o primeiro ano. O grupo de Bauru, ao contrario de outros, foi inicial -
mente pedir o apoio a Prefeitura antes de realizar a primeira edicdo
do evento, o que resultou em uma forte estrutura local, tendo como
maior aliado, o Poder Publico, por meio da Secretaria do Bem-Estar
Social, que é a principal parceira do movimento, Secretaria de Espor-
tes, Secretariada Cultura e Secretariade Satide. Atualmente, a Parada
de Bauru, segundo o entrevistado, é patrocinada por uma casa notur-
na e o show de encerramento ¢ oferecido pela Prefeitura Municipal.

Para esse entrevistado, sua expectativa com rela¢io a Parada ndo
¢ seu aumento em ndimero de pessoas, se ndo houver um foco. To-
mando como base outras paradas, ele ndo almeja ter o maior, mas o
melhor evento. A expectativa €, portanto, que nos proximos anos
novos militantes venham a nascer diante da diretriz que esta sen-
do colocada diariamente nas reunides, por meio de debates, pelos
meios de comunicagio e, que novas pessoas possam integrar o grupo
e que também promovam a diferenca. Por isso, o objetivo é ainda o
de manter um movimento social, de luta, de dedica¢io, construindo
saberes, ideologias, e que seja interpretado pela sociedade de manei-
ra positiva, ndo como um carnaval fora de época, de pessoas bebendo
e seminuas nas ruas.

Com relacdo aos anos anteriores, ele explicou que as conquistas
nio se restringem ao aumento anual de publico que participa das pa-
radas, mas se trata de comegar a visualizar as conquistas que tém sido
almejadas, desde a primeira edi¢do do evento. J4 foi criado o Conse-
lho de Atengio a Diversidade Sexual e a Semana de Combate ao Pre-
conceito e a Discriminacido, como lei municipal, a primeira no Brasil.
A presenca, na Parada, do primeiro casal homossexual que obteve o
direito de se casar em Bauru também foi um fator que diferenciou a
edicido de 2012 dos anos anteriores, assim como a eleigdo do primeiro
vereador em Bauru, representante do movimento homossexual.
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Para que o movimento n3o se restrinja a um espetaculo e uma
festa, o entrevistado explicou que as estratégias sdo alinhadas du-
rante o ano todo, e que ndo é o objetivo do movimento reunir 60
mil pessoas para um “carnaval”, e apenas 10 mil sdo politizados. Ele
contou, em primeira mio, que uma das estratégias € a aplicacdo da
lei seca durante o evento, para que se obtenha um evento social mais
agradavel que os anos anteriores, embora acredite que havera muita
resisténcia. A ideia é que a proxima edi¢do mostre um evento mais
politico do que um evento carnavalesco e essa e outras estratégias
deverio ser alinhadas durante todo o ano para que a Parada de Bauru
néo perca o foco como aconteceu com o evento de Sdo Paulo.

Discussdo dos resultados

Com base nas respostas dos entrevistados, entendemos que,
apesar de cada um deles ter ressaltado aspectos especificos sobre a
Parada da Diversidade e as lutas do movimento, os organizadores
apresentaram uma sincronia quanto a compreensdo e o nivel de
comprometimento com as a¢des do grupo. Observamos, pela entre-
vista, que algumas categorias obtiveram relevancia sobre outras, o
que nos leva a algumas reflexdes.

Os entrevistados foram unanimes em ressaltar o combate ao
preconceito como objetivo do movimento na realizagdo da Parada.
A necessidade de exigir respeito, relatada por eles, assim como mos-
trar ao publico que a homossexualidade “é uma condigio e ndo uma
opgdo”, e, ainda, dissocid-la do sentido de patologia e promiscuida-
de, revelam o cendrio de preconceito e discriminacdo que os homos-
sexuais vivenciam nos dias atuais.

Os aspectos espetaculares e festivos foram tratados, pelos entre-
vistados, como elementos inerentes ao evento. Essa concepcao vai ao
encontro dos conceitos de Jesus e Galinkin (2007) que associam as
paradas a um desfile carnavalesco, mas com prop6sito de reivindi-
cacdo. Entendemos que, para os entrevistados, a parada representa
um dia para liberdade de expressdo dos homossexuais. Como uma
festa, ela acontece ao ar livre, com a presenga de um publico nume-
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roso que, de acordo com eles, vem de diversos estados do Brasil para
participar e, entdo, segue o percurso da Parada, ao som de musica
eletronica, conduzida por DJs, nos trios elétricos.

Para os entrevistados, o sentido de beleza e alegria integra a Pa-
rada da Diversidade. Um deles enfatizou a alegria proporcionada ao
publico, enquanto outro ressaltou a beleza e o papel das drag queens e
travestis que se transformam em foco de aten¢do. Observamos uma
contraposi¢do na visdo de um dos entrevistados, quando explicou
que o objetivo do espetdculo é apresentar um show ao publico, no
encerramento da Parada, o qual aglutina um ndimero expressivo de
pessoas, muitas das quais ndo compartilham da orienta¢do homos-
sexual. Divergindo dos demais, ele entende que um espetaculo for-
mado por esses personagens e a exibi¢do dos dancarinos seria insufi-
ciente para aglutinar uma plateia numerosa.

E evidente que a realizacdo de um show é de grande importancia
para concentrar um numero significativo de pessoas, considerando
aquelas que comparecem exclusivamente para o encerramento, sem
vinculo com o publico da diversidade. Porém, ao contrério da visdo
do entrevistado mencionado, observamos que muitas pessoas vao ao
evento para assistir ao espetaculo proporcionado pelas cores, pelos
personagens construidos, pela exibicdo dos dancarinos e por toda a
dramaturgia que constitui o evento, haja vista o nimero de pessoas
que permanecem aos arredores da avenida para observar a Parada.

Como o presidente interino da ABD mencionou, hd uma preo-
cupagio para que a Parada da Diversidade néo se transforme em um
carnaval fora de época, no qual as pessoas se programam para par-
ticipar de um dia de diversdo, como tem acontecido em algumas lo-
calidades. Nesse ponto, cada um enfatizou um aspecto distinto para
ndo restringir a Parada de Bauru a um espetdculo ou a uma festa,
mas todos demonstraram que as discussdes entre o grupo sio fre-
quentes para a apresentac¢io de propostas.

Como foi explicado por um dos entrevistados, a realizacdo de
encontros eventuais pode ser uma estratégia importante para procu-
rar mobilizar as pessoas a fim de que integrem o movimento, mas é
importante ponderar com relacio ao nimero de pessoas provenien-
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tes de outras localidades. Acreditamos, com base nos conceitos de
Toro e Werneck (2007), Henriques (2007) e Peruzzo (2007), que
esses eventos podem contribuir para promover a comunicagido mo-
bilizadora, a qual propde o didlogo e o debate em uma estrutura ho-
rizontal, com a participacdo de todo o grupo. Essas acdes podem am-
pliar relacionamentos e vinculos, porém, no que se refere & dimensio
da Parada da Diversidade, outras estratégias devem ser alinhadas,
a fim de promover a mobilizacdo de um ntimero maior de pessoas.

A aplicacio da lei seca durante o evento, segundo o presidente
da ABD, pode contribuir para que o evento nio se transforme em
uma festa ou espetaculo. Em nossa visio, essa acdo poderd contri-
buir para diminuir a comercializa¢do de bebidas alcodlicas no local,
embora nio seja suficiente para coibi-las, ja que as pessoas podem
trazer ou adquiri-las em locais autorizados, ao redor do evento. Por
outro lado, para o publico proveniente de outras localidades, seria
importante a criacdo de estratégias especificas a fim de mobiliza-los
para o evento como uma oportunidade para reivindicag¢io, que se
sobreponha a festa.

Nio se trata de sugerir uma transformacio estética no evento,
que ja se consolidou em muitas cidades brasileiras, mas de questio-
nar a fragilidade das estratégias utilizadas para que as reivindicacoes
do movimento sejam destacadas durante a Parada. Ancorado nas
respostas dos entrevistados, um dos objetivos do evento é mostrar &
sociedade quem é o homossexual, assim, nesse dia, os aspectos que
representam sua identidade sdo evidenciados nos aspectos espetacu-
lares e festivos. No entanto, apenas o cumprimento desse propésito
seria insuficiente para promover um avanco social, ao contrério, po-
tencializaria a concep¢io de se realizar uma “festa gay”.

A trajetoria de cada um dos entrevistados revelou a presenca de
algum tipo de preconceito ou discriminagido, quando questionados
sobre o significado da Parada da Diversidade. Cada um registrou, de
maneira distinta, sentidos que remetem ao resultado de um combate
ao preconceito vivenciado por cada um deles. Um dos entrevista-
dos disse que a Parada significa “luta”, enquanto outro relatou que é
conseguir mostrar a sociedade, por meio do evento, quem so essas
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pessoas e 0 que ¢é ser homossexual. O terceiro entrevistado relatou
que a Parada significa “realizacdo”, pois se trata de mais um desafio
respondido, a0 mencionar suas lutas pessoais na homossexualida-
de. Para os organizadores, a realizagio da Parada ndo se limita a um
dia para proporcionar a diversdo ptblica dos homossexuais, mas é a
conquista, em uma cidade conservadora, de um evento que expressa
aidentidade homossexual e suas lutas.

Foi unanime a avaliacdo de que a cada ano a Parada da Diversi-
dade tem apresentado melhores resultados, principalmente no que
tange ao aumento do numero de participantes em cada edicio. Além
desse fator, foi mencionado o aprendizado dos organizadores na rea-
lizacdo de um evento desse porte e as principais conquistas que, do
ponto de vista do presidente da ABD s3o consequéncias do traba-
lho realizado a partir das paradas. Para ele, a Parada de 2012 foi um
evento de resultados, com a apresenta¢io do primeiro casal que ob-
teve o direito ao casamento civil na cidade e pela elei¢io do primeiro
vereador representante do movimento homossexual. Foi levantado,
também, o receio de que a maior exposi¢do na midia os tornaria mais
vulneraveis.

A relevancia da visdo dos entrevistados sobre as paradas realiza-
das é grande, uma vez que todos estdo no movimento desde a primei-
ra edicdo. Cabe refletirmos sobre o nimero de participantes como
fator positivo: sob a 6tica do organizador do evento, o numero elevado
de participantes revela éxito, nesse sentido, o relato dos entrevistados
sobre o niimero de pessoas pode ser visto como um contexto favora-
vel sobre a evolugédo das paradas. No entanto, o aumento de ptblico
pode ter uma conotac¢do negativa para o movimento, em virtude da
auséncia de vinculo com suas lutas em favor de interesses ligados a
diversio, podendo implicar o desvio dos propositos da parada.

Tornou-se evidente que, para os entrevistados, a realiza¢do das
paradas em Bauru tem contribuido para a imagem do movimento
homossexual, mas que ainda ha muito para ser feito. A visibilidade
resultou em respeito aos homossexuais, conforme foi relatado pe-
los entrevistados. Trata-se do resultado de um trabalho de relacoes
publicas realizado pelos organizadores desde a primeira edi¢io, que
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tem trazido diversos beneficios ao movimento, como o apoio do
poder publico, presenca de autoridades publicas, parcerias com or-
ganizacOes diversas, aumento do ntimero de participantes, espago
nos meios de comunicacdo antes e ap6s o evento. Soma-se a forga
e organiza¢do da ABD em Bauru, uma coincidéncia de vérias mu-
dangas juridicas e acontecimentos nacionais favoraveis as lutas dos
homossexuais.

As mudancas ocorreram, mas ha que se considerar que muitas
transformacoes sdo necessarias. As paradas sdo importantes como
um espaco para reunido, divertimento e visibilidade dos homosse-
xuais, e tém resultado em legitimidade para o grupo. Como os en-
trevistados mencionaram, a imagem pretendida para o movimento
¢ de pessoas normais, alegres e de um grupo igualitario. Apesar de
haver mais respeito atualmente do que ha cinco anos, conforme rela-
taram os entrevistados, transparece que o grupo ainda vivencia uma
realidade de preconceito latente, uma vez que entendem que é ainda
preciso transformar a imagem do movimento homossexual.

Com base nas entrevistas, identificamos que existe a participa-
¢éo corresponsavel sugerida por Henriques et al. (2007), no que se
refere aos militantes que, voluntariamente, colaboram na organi-
zagdo do evento nos meses que o antecedem, assim como mantém
o vinculo com o movimento durante todo o ano, nas agdes desen-
volvidas. Essas a¢des nos reportam ao conceito de relagdes publicas
comunitdrias, as quais se comprometem com a cidadania, sobrepon-
do-se aos interesses particulares de pessoas ou grupos especificos.

Para os entrevistados, ficou evidente que a dimensdo argumen-
tativa € a de maior relevancia se comparada as demais, em virtude
da énfase mencionada as razdes da mobilizacdo e a necessidade de
se promover avanco social. Mas ha um contraste com o evento, no
qual as dimensdes festiva e espetacular sobressairam. O aumento
do nimero de pessoas que participa da parada é um fator positivo
para o grupo, visto que demonstra a for¢ca do movimento na cidade
para aglutinar publico nas paradas. No entanto, é preciso ver com
cautela o nimero de pessoas no evento como um aspecto favoravel,
pois a maioria dessas pessoas ndo compartilha das lutas do movi-
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mento. No que se refere a organizac¢io do evento, o grupo entende
que tem aprimorado a cada ano, tendo em vista o espetaculo e a festa
proporcionados, mas é fundamental, de acordo com os propositos
do movimento, desenvolver outras estratégias para que as razdes da
mobilizagdo possam ser ressaltadas durante o evento.



6
ANALISE INTEGRADA DOS
RESULTADOS

Andlise dos resultados

Este capitulo interpreta os principais resultados das metodolo-
glas empregadas na pesquisa desenvolvida. O estudo confirmou a re-
levancia dos eventos como estratégia de comunicagdo para reivindi-
car direitos e, portanto, promover um avango social. Os eventos ndo
tém sido apresentados com essa abordagem com frequéncia pela li-
teratura, mas sua relevancia para promover relacionamentos, visibi-
lidade e legitimagio nos levou a analisar suas representacdes no con-
texto dos movimentos sociais. Nosso objetivo foi analisar a Parada
da Diversidade de Bauru, o evento de maior expressdo do movimen-
to da diversidade de Bauru, composto majoritariamente por homos-
sexuais, e buscar compreender como constroem suas representagoes
e, assim, se a forma que os meios de comunicacdo disseminam o
evento aos leitores contribui para expressar as lutas do movimento.

Para isso, foi fundamental, enquanto estudo de caso, realizar
uma triangulagio dos dados e métodos utilizados, a partir das ca-
tegorias propostas para analise: espetaculo, festa, argumentacio e
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organizacdo. Para respondermos ao problema e as questdes de pes-
quisa propostas, consideramos: os aspectos que puderam ser detec-
tados, presencialmente, por meio da observagio sistematica; a reali-
zagdo de entrevistas para identificar a compreensio dos propositos
da Parada da Diversidade de Bauru sob a 6tica dos militantes que a
organizam e se o resultado final estd condizente com os objetivos do
movimento; e, como os jornais impressos de Bauru enquadraram a
Parada da Diversidade junto aos leitores.

Para compreender como o evento representa o movimento ho-
mossexual, entendemos que seria necessario analisar os fatores que
lhe proporcionaram maior impacto visual e, também, como os li-
deres do movimento divulgam a Parada, considerando os aspec-
tos ressaltados. Assim, pudemos compreender as representacoes
mediaticas. Cada um dos métodos, separadamente ou associados,
permitiu-nos responder as questdes de pesquisa propostas:

«  Como o movimento utiliza os eventos nas suas estratégias
de luta?

*  Como o movimento organiza a Parada?

e Quais as principais formas de articulacio do movimento
para consolidar sua imagem enquanto espetaculo, festa, ar-
gumentagio e organizagio?

e Como foi o desempenho da Parada em termos de espetacu-
lo, festa, argumentacio e organizacdo?

» A percepcio dos lideres do movimento estd condizente com
a Parada e sua representacdo medidtica?

*  Comoamidiarepresentaa Parada em termos de espetdculo,
festa, argumentacéo e organizagio?

Passamos, pois, a sumarizar os principais resultados que permi-
tem responder a essas questdes.

Respondendo a primeira questdo, como sobre o movimento
utiliza os eventos em suas estratégias de luta, a pesquisa permitiu
concluir que a Parada da Diversidade é o evento mais importante do
movimento, em razdo de seu porte e da visibilidade que atinge. No
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entanto, 0 movimento realiza a¢des durante todo o ano, entre o pt-
blico homossexual, como foi relatado, mas promove diversas acoes
beneficentes junto as comunidades carentes de Bauru. Campanhas
comemorativas como Pascoa, Natal e Dia das Criancas, assim como
campanhas para arrecadar alimentos e agasalhos sdo estratégias im-
portantes para visibilidade e aproximagdo com outros segmentos da
populacdo. Retomando um dos objetivos do movimento menciona-
dos na entrevista, o grupo visa mostrar a sociedade que os homos-
sexuais sdo cidaddos como as demais pessoas, portanto entendemos
que a aproximagio com essas comunidades beneficiadas proporcio-
na uma imagem positiva dos homossexuais, o que pode vir a contri-
buir no combate ao preconceito.

Sobre a organizacio da Parada da Diversidade, faz-se necessario
considerar alguns fatores. A Semana de Combate ao Preconceito e
a Discriminacio esta regulamentada pela lei municipal 5.972 de 27
de setembro de 2010, portanto, é de responsabilidade do poder pt-
blico, por meio da Secretaria do Bem-Estar Social e do Conselho de
Atencdo a Diversidade Sexual, sua realizacido. A Parada é uma acéo
que encerra as atividades da semana, mas ndo estd contemplada na
lei, por isso, ndo é de responsabilidade do poder ptblico viabilizar
sua realizacdo. Diante disso, o movimento tem buscado apoio e fir-
mado parcerias com o préprio poder publico, organizagdes priva-
das e ndo governamentais e tem sido patrocinada pela casa noturna
de um dos lideres da ABD. A participacdo de militantes da ABD é
fundamental para a divulgacio, organizacio e operacionaliza¢io do
evento. E dessa forma que o movimento tem organizado a Parada da
Diversidade.

Os dados obtidos nos permitiram, também, identificar as prin-
cipais formas de articulacio do movimento para consolidar sua ima-
gem por meio de espetaculo, festa, argumentacdo e organizacéo.
Como espetéculo, 0 movimento enfatiza elementos que elucidam a
beleza, como as cores alusivas ao arco-iris, simbolo do movimen-
to, representadas por baldes, bandeiras, vestimentas e aderecos
diversos. As drag queens sio fundamentais para ressaltar o carater
espetacular da Parada, pois compdem a encenagio produzida pelo
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evento, tornando-se celebridades. Conforme explica Mafra (2007),
o0 espetdculo em movimentos sociais ndo é uma forma de alienagdo,
mas uma estratégia para captar a aten¢io do puiblico para as causas
reivindicadas. E a partir desse ponto que entendemos a necessidade
de enfatizar os propésitos do movimento, para que a percepcao do
publico ndo fique restrita a beleza do espetaculo. Outra forma de ar-
ticulagio, ja abordada pela entrevista é a produ¢io de um show de
encerramento que atrai pessoas para assistir a atracdo, sem vinculo
com a Parada, mas que, ao prestigiar, contribui para ressaltar o res-
paldo obtido pelo movimento na cidade.

Observamos o destaque recebido pela dimensdo festiva do
evento, por meio da abordagem dos entrevistados, pelos jornais que
utilizaram expressoes relacionadas a festa para se referirem a Parada
e por fatores observados durante o evento. Embora tenha se regis-
trado por um dos entrevistados que a festa é uma luta diéria, a esté-
tica do evento remete a diversio e celebragio do publico, sugerindo,
visualmente, se sobrepor aos objetivos do movimento no combate
ao preconceito. A musica eletronica, reproduzida por D]Js, o aces-
so facil as bebidas alcodlicas remetem a uma festa, sendo, portanto,
importantes formas de articulagdo para incentivar a participagio do
publico ao redor dos trios.

No que tange a questdo da dimensio argumentativa, os entre-
vistados ressaltaram as discussées entre os militantes do movimento
durante todo o ano, assim como eventos ocasionais para integracao
do publico e a aplicagio da lei seca prevista para a proxima edi¢do
do evento. Entendemos que a articulagio para consolidar os propo-
sitos do movimento durante a Parada ndo promoveram o mesmo
impacto que os elementos espetaculares e festivos, se apontarmos
para a cobertura jornalistica. A partir da observacio, essa percepcao
pode ser explicada pelo impacto visual promovido pelo espetaculo
e pela festa, em detrimento da argumentacdo. A decoracdo, as drag
queens, as musicas, a participa¢do do publico puderam ser observa-
das durante todo o evento; a argumentacio, visualmente, limitou-
se as faixas que disputavam espaco com a decoracdo. A dimensdo
argumentativa obteve importante expressio por meio dos discursos
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durante a abertura e das palavras de ordem, mas ficou restrita a esses
momentos, por isso, em nossa percepgao, o impacto visual do espe-
taculo e da festa estiveram sobrepostos a argumentacio.

O movimento se prepara para a organizagio das paradas com
antecedéncia, por meio de reunides que incentivam o dialogo dos
participantes e, a cada ano, de acordo com os entrevistados, o grupo
tem se aprimorado no processo de organizacio do evento. Por meio
da observacéo, identificamos o comprometimento dos militantes na
montagem da estrutura e acompanhamento das atividades, levando-
nos a concluir que as a¢des de relacdes publicas desenvolvidas pelo
grupo tém sido eficazes, uma vez que nio foi mencionada nenhuma
ocorréncia que pudesse comprometer os objetivos do movimento.

Quanto ao desempenho da Parada em termos de espetaculo, fes-
ta, argumentacdo e organizagio, as reflexdes foram apresentadas na
abordagem sobre a observacio sistematica presencial. O cenério ex-
traordinario que formava o espetaculo, assim como o divertimento
e a cerimonia construidos pela dimensdo festiva, proporcionaram,
portanto, um impacto visual que perdurou durante todo o evento.
Esse fator pode ter sido determinante para a énfase nessas dimen-
sdes pelo Jornal da Cidade, embora o Bom Dia tenha dedicado tam-
bém uma coluna para ilustrar o carater espetacular do evento.

Em termos de organizacio, a observacio sistematica nos levou a
inferir que foi eficaz, uma vez que nio foi observada nenhuma ocor-
réncia que resultasse em comprometimento dos objetivos do movi-
mento. E importante ponderar, porém, que é necessario pensar em
acdes que possam procurar coibir os vendedores nio autorizados de
bebidas alcodlicas, cuja procedéncia ndo é conhecida, mas que cir-
cularam livremente na Parada, muitos dos quais trouxeram bebidas
armazenadas em locais improvisados, como garrafas pet.

No que se refere a percepcdo dos lideres do movimento e sua
representacdo medidtica, destacamos alguns pontos. A entrevista
revelou que cada um dos organizadores compreende a Parada da Di-
versidade como um evento para o combate ao preconceito. Diversas
afirmacdes evidenciaram esse sentido, embora os aspectos festivo e
espetacular tenham sido observados implicitamente por meio de ex-
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pressoes que denotaram esses sentidos. De acordo com as entrevis-
tas, o evento seria compreendido como uma ‘‘festa para o combate
ao preconceito” ou, como ja foi mencionado por um dos lideres, o
“espetaculo da cidadania”.

Diante disso, apesar de as lutas do movimento terem sido cons-
tantemente mencionadas pelos entrevistados, eles demonstraram
compreender que o grupo constitul um movimento social com ca-
racteristicas peculiares, que promove a Parada da Diversidade como
uma forma de comunicacdo, destacando-se a festa e o espetdculo.
Em nossa andlise, para os lideres do movimento, a Parada da Diver-
sidade tem o sentido de uma festa na qual se celebra a diversidade
sexual, e, também, de uma manifestacdo contra o preconceito e a
discriminacéo contra os homossexuais. Embora os lideres ressaltem
os propésitos do movimento, ha que se considerar o impacto visual
produzido pelas cores, pela musica e pela participa¢io do publico ao
redor dos trios.

Nesse sentido, o Jornal da Cidade se ateve, na matéria informa-
tiva, principalmente ao carater espetacular do evento e a festa. As
lutas do movimento foram abordadas superficialmente pelos entre-
vistados do jornal. O Bom Dia, por sua vez, embora tenha critica-
do a utilizagdo do evento para a realiza¢io de campanhas eleitorais,
abordou questdes relativas a dimensdo argumentativa do evento.
Portanto, a percepgdo dos lideres do movimento esta parcialmente
condizente com a parada e sua representacdo medidtica, pois apenas
um dos jornais trouxe uma abordagem mais reflexiva sobre os pro-
positos do movimento.

Diante do exposto, podemos identificar as representacoes me-
diaticas em termos de espetdculo, festa, argumentacao e organizagio
que foram abordadas nas matérias jornalisticas analisadas. Os dois
jornais apresentaram um tom geral favoravel e simpatico ao evento,
no entanto, compreendemos que a énfase nos aspectos festivo e es-
petacular pode contribuir para potencializar estereotipos, contra os
quais o movimento homossexual tem lutado. Apenas o Bom Dia,
por meio de um breve resgate da histéria do movimento em Bauru,
na coluna “Nossa opinido”, contribuiu para amplificar aos leitores
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os propositos do movimento da diversidade.

Portanto, as respostas as questdes de pesquisa contribuiram
para analisarmos como a Parada da Diversidade de Bauru representa
as lutas do movimento homossexual na cidade por meio da percep-
cdo dos organizadores sobre o evento, as representacdes medidticas
e a andlise do que foi observado na Parada. Com base nos conceitos
de eventos apresentados na fundamentagio teérica desse trabalho,
podemos interpretar a importancia da Parada como uma estratégia
que ndo se restringe a promocao de visibilidade, mas que também
confere legitimidade ao movimento, ao aglutinar cada vez mais pes-
soas e contar com a cobertura e apoio dos meios de comunicagéo. A
Parada pode ser interpretada como uma estratégia de comunicacdo
para disseminar as lutas do movimento, amplificadas para o conjun-
to da sociedade local por meio da cobertura jornalistica dos meios de
comunicagio.

Os métodos utilizados apresentaram resultados que conver-
gem entre si parcialmente. Por meio da observagio, podemos inferir
que, embora todas as categorias tenham sido contempladas, a argu-
mentacio, que reflete os propésitos do movimento, se restringiu a
momentos especificos, enquanto o espetaculo e a festa estiveram vi-
sivelmente estampados durante todo o evento. Sob a 6tica dos entre-
vistados, a importancia da Parada consiste na luta dos homossexuais
contra o preconceito, a qual foi ressaltada por todos, embora como
realizacdo, a Parada seja representada principalmente como um
evento festivo e espetacular. Os meios de comunicagio, por exem-
plo, destacaram as imagens alusivas ao arco-iris e as personagens
presentes no evento.

Portanto, pelos dados obtidos pela observacio, entrevistas e
analise das matérias jornalisticas impressas, a Parada representa um
grupo que celebra, que busca a diversdo, mas visa os direitos de ci-
dadania. Para os entrevistados, a Parada da Diversidade é um evento
organizado por um movimento social, dos homossexuais, aberto as
outras minorias, que reivindica o fim do preconceito e da discrimi-
nacdo. No entanto, apesar de o Jornal Bom Dia ter abordado os pro-
positos do movimento, os aspectos festivo e espetacular obtiveram
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relevancia nos dois jornais. A estética do evento, porém, remete,
visualmente, ao carater festivo e espetacular, a qual expressa, tam-
bém, a identidade do movimento por meio de sua simbologia. Por
meio da observacio, constatamos que o divertimento e o espetaculo
perduraram durante todo o evento, porém, as lutas do movimento se
restringiram a momentos especificos, contrapondo-se aos objetivos
dos entrevistados.



CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho nos proporcionou uma reflexdo acerca de uma
abordagem distinta para a 4rea de eventos. Essas acdes sdo, geral-
mente, realizadas pelas organizactes com propésitos distintos, tendo
essencialmente a funcdo de promover relacionamentos. No dmbito
dos movimentos sociais, os eventos expressam suas reivindicacoes,
as quais geralmente resultam em visibilidade e legitimidade aos seus
propésitos. No entanto, é necessdrio o desenvolvimento de um pla-
nejamento minucioso para que os resultados estejam condizentes
com os propdsitos do movimento.

No que se refere ao objeto de estudo desse trabalho, é importan-
te mencionar que a Parada realizada pelos movimentos de homos-
sexuais apresenta caracteristicas peculiares. Trata-se de uma ma-
nifestacdo pacifica, na qual elementos identitarios sdo ressaltados,
com o objetivo de protestar contra o preconceito e & discriminacéo.
O movimento da diversidade de Bauru, composto majoritariamente
pelo pablico LGBT, realizou, em apenas cinco anos, a segunda
maior parada do estado de Sdo Paulo. Com base nos resultados dessa
pesquisa, algumas ponderagdes sdo relevantes.

O movimento homossexual tem obtido conquistas importantes
em curtissimo tempo no Brasil e no mundo. O reconhecimento da
unido estavel homoafetiva pelo Supremo Tribunal Federal em 2011,
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a aprovacdo do casamento civil entre homossexuais em alguns pai-
ses, estendendo-se a aprovacdo pelo Conselho Nacional de Justica
(CN]), no Brasil, demonstram algumas dessas vitérias. Em Bauru,
foi regulamentada a “Semana de Combate ao Preconceito e a Discri-
minacdo” em 2010 e foi criado, em 2011, o Conselho de Atencdo a
Diversidade Sexual. E importante lembrar, porém, que apesar desses
avancos sociais promovidos, muitas dessas pessoas ainda sfo vitimas
do preconceito e discriminacdo que ainda perdura nos dias atuais.

Com base nas dimensdes dos eventos apresentados nesse traba-
lho, pode-se definir a Parada como uma a¢io que confere afirmagio e
identidade a0 movimento, ao aglutinar cada vez mais pessoas e contar
com a cobertura e apoio dos meios de comunica¢do. A Parada pode
ser interpretada como uma estratégia de comunicacio para dissemi-
nar as lutas do movimento, amplificadas para o conjunto da sociedade
local por meio da cobertura jornalistica dos meios de comunicac¢io.

A presenca de espectadores que assistem ao desfile de cores é
uma forma de captar a atengio de pessoas que, em principio, sio
favoraveis ao movimento. Porém, a concepg¢do de um dia para cele-
brar, publicamente, a diversidade sexual, ¢ insuficiente para se pro-
mover algum avanco social, pois, os direitos a liberdade e ao respeito
enquanto cidadios ndo devem se restringir a dura¢io do evento. O
evento leva as pessoas as ruas, a ocupagdo de espagos publicos im-
portantes, a legitimagio dessas lutas, no entanto, é necessdrio que o
evento nio se torne uma agdo efémera, mas uma forma de convocar
as pessoas para a¢des continuas do movimento.

Com base nos conceitos de Gohn (1997, 2007, 2009), pode-se
dizer que o movimento homossexual constitui um “novo movimen-
to social”, ndo ligado as reivindicacdes de classe ou a revolugao. Tra-
ta-se de um movimento pacifico, com adeptos em todas as classes
sociais e profissdes. O movimento ndo visa apenas o combate ao pre-
conceito, mas reivindica a aprovagio de leis mais rigidas que garan-
tam a esse publico os direitos plenos de cidadania.

E importante ressaltar que como os homossexuais se encontram
em todas as classes sociais, seu movimento nio costuma encontrar
a resisténcia que movimentos sociais tradicionais enfrentam. Além
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disso, eles formam um segmento de mercado importante, contando
inclusive com estratos com alto poder aquisitivo. Essa concepcéo vai
ao encontro de um dos objetivos das paradas, sob a otica de Mott
(2004), que consiste em mostrar a sociedade que esses cidadios sdo
também eleitores e consumidores potenciais.

A partir das andlises realizadas nessa pesquisa, identificamos
alguns fatores que explicam o respaldo que 0 movimento conquis-
tou na cidade. Desde a primeira edi¢do do evento, o grupo recebeu
o apoio do poder publico para algumas a¢des essenciais, como a li-
beragio dos espacos urbanos centrais para a realizagdo da parada,
interdigdo do transito, policiamento e outras questdes de infraes-
trutura necessarias. Na primeira edi¢do, o namero de participantes
surpreendeu ndo apenas os organizadores, mas os proprietarios de
hotéis e restaurantes, reiterando os conceitos de Mott (2004).

Outro fator que deve ser ressaltado é a atuacdo decisiva da ABD.
Os lideres, proprietarios de uma casa noturna direcionada ao publi-
co LGBT, criaram a associag¢io e formaram o movimento em Bau-
ru. A proposta era adquirir visibilidade e, entio, desenvolver a¢des
amplas em busca dos direitos de cidadania dos homossexuais, que
promovessem legitimidade ao movimento, caso contrario ndo have-
ria nenhuma mudanca social.

Assim, a Parada da Diversidade chegou a sua quinta edi¢io em
2012, com o respaldo de autoridades que participam do evento pre-
sencialmente. A cada ano, o evento recebe um niimero maior de par-
ticipantes, o que é comemorado pelos organizadores. Essa situacdo
reflete, ainda, a forca da ABD para aglutinar publicos, provenientes
de outros estados. Identificamos, porém, que o aumento de pessoas
tem ressaltado os aspectos espetacular e festivo do evento, sobre-
pondo-se aos propositos da mobilizagéo.

Diante do exposto, tendo como objeto de estudo a Parada da
Diversidade, nossas andlises nos permitem algumas inferéncias
sob enfoques distintos. Inicialmente, um evento de mobilizacio,
como marchas e passeatas, proporciona visibilidade ao movimen-
to que o promove. A Parada da Diversidade de Bauru reitera essa
concepcao por ter se tornado uma importante estratégia de comu-
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nica¢do do movimento homossexual com os demais grupos sociais
da cidade, distinguindo-se dos anos que antecederam a primeira
edi¢io do evento, quando os homossexuais ficavam restritos a es-
pacos especificos.

Para que se alcance os resultados pretendidos, é necesséario que
haja convergéncia entre os objetivos do movimento social, como eles
sdo expostos e como os meios de comunicagio os disseminam. No
caso do evento estudado, identificamos que, em termos de visibi-
lidade e legitimidade, o0 movimento atingiu seu objetivo, pois ad-
quiriu respaldo de autoridades e tem obtido importantes conquistas
na cidade. Esses propositos sdo importantes para que se obtenham
objetivos maiores, como reivindicar leis mais rigidas para o combate
ao preconceito e a discriminacio.

O impacto espetacular e festivo permaneceu visivel durante
todo o tempo do evento, em contraposicdo aos propositos do mo-
vimento. A argumentacdo esteve restrita a momentos especificos,
como durante os discursos de abertura, as entrevistas concedidas aos
meios de comunicagdo que compareceram ao evento e, ainda, as pa-
lavras de ordem ouvidas a cada hora, com a interrup¢do da mdsica.
As faixas expostas nos trios elétricos também expressaram as lutas
do movimento, no entanto, ficaram, em sua maioria, sobrepostas a
decoragio dos trios.

Com 1isso, as matérias jornalisticas também destacaram as di-
mensdes espetacular e festiva da Parada. Conforme abordado por
Butterman (2012) e Jesus e Galinkin (2007), esses aspectos sdo ine-
rentes ao evento, assim como os propésitos do movimento. E nesse
sentido que temos algumas ressalvas quanto ao numero crescente
de pessoas no evento, ja que essa situagdo nio é ampliada ao mo-
vimento, que se mantém com o apoio de um nimero reduzido de
voluntédrios. Além disso, o nuimero grande de pessoas nio significa
necessariamente que elas estdo sensiveis a causa que elas proprias
vivenciam, é possivel que o evento seja compreendido como um es-
paco publico para a diverséo.

Por outro lado, os objetivos estdo definidos para os organizado-
res, haja vista os discursos proferidos por eles durante a abertura e as
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respostas obtidas pelas entrevistas. No entanto, visualmente, outros
aspectos promoveram mais impacto, como o cardter espetacular e
festivo, os quais também foram destacados pelos meios de comuni-
cacdo. Nesse sentido, identificamos que o evento foi pauta da agenda
dos meios de comunicac¢do, mas seu carater argumentativo poderia
ter sido evidenciado. Assim, reiteramos que os eventos cumprem o
papel de comunicar aos demais grupos sociais essas lutas, no entanto
é necessario que as causas pelas quais os movimentos se mobilizam
sejam evidenciadas.

Diante do exposto, destacaram-se na pesquisa o papel e a im-
portancia dos eventos no contexto dos movimentos sociais. Como
estratégia de comunicagio, reinem pessoas e conquistam espago nos
meios de comunica¢io, tornando-se pauta para a agenda dos meios
e do publico. Como observaram Merton e Lazarsfeld (1990), além
de divulgarem-nas, os meios de comunicacio atribuem status a pes-
soas, eventos e causas. F fundamental que as pessoas, engajadas com
as acoes do movimento, enfatizem suas a¢des por meio da comunica-
¢do mobilizadora, que, de acordo com Peruzzo (2007), deve incen-
tivar o comprometimento das pessoas com as lutas, sem, contudo,
manipula-las.

E importante destacar, também, a area de Relacbes Publicas
no contexto dos movimentos sociais. Apesar de vivenciarmos um
cendrio de constante desenvolvimento de novas tecnologias de
comunicacdo e outras formas de articulacio pelos movimentos, a
relagdo presencial ndo foi substituida e mobilizagdes como a Parada
da Diversidade evidenciam a for¢a adquirida por ela. Nesse sentido,
adquirem relevéncia as relacdes publicas nos movimentos sociais,
na gestdo de relacionamentos, constituindo-se, conforme explica
Peruzzo (1993), em sua dinamica, concretizando-se como elemento
intrinseco aos movimentos sociais.

As categorias utilizadas para analise do nosso corpus de analise
podem ser aplicadas aos demais movimentos sociais. O espetaculo
em eventos de movimentos sociais tem como fungio criar um cenario
extraordindrio e captar a atencdo das pessoas para que se mobilizem
para suas lutas. O carater festivo, identificado pela integragio entre
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as pessoas, promovendo diversio, reflete a supressdo temporaria de
algumas normas sociais, as quais ndo se confundem com ag¢des de
vandalismo. A argumentagio, por sua vez, expoe as reivindica¢des
dos grupos, abordando desde uma situacdo que deve ser modificada
as propostas para transformacao.

E importante, também, retomar os conceitos de Toro e Werneck
(2007), que enfatizam a importincia do evento nas mobilizagdes so-
ciais como oportunidade para a obtenc¢do de visibilidade as causas
reivindicadas. Segundo os autores, o evento nio deve ser uma acdo
isolada, mas é fundamental que a¢des continuas sejam realizadas
para que, efetivamente, se possa proporcionar um avanco social.
Nesse sentido, é necessario sensibilizar as pessoas para que se com-
prometam com a participagdo corresponsavel nas a¢des dos movi-
mentos. Reiteramos a importancia dos eventos no contexto dos mo-
vimentos sociais como uma estratégia para comunicar as audiéncias
massivas suas lutas pela cidadania.

Nosso estudo sobre a realizagio de um evento, sob a ética de
seus organizadores, dos meios de comunica¢ido impressos e da ob-
servagio sistemdtica presencial, focalizou o seu papel na construcdo
de representa¢des dos movimentos sociais. Para desdobrar a analise,
seria importante a realizacdo de outros estudos sobre o tema, sob a
otica do publico receptor, como os leitores dos meios de comunica-
¢do impressos analisados, dos participantes e das pessoas que usual-
mente comparecem ao evento como audiéncia.
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