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IMPACTO POTENCIAL DA PESQUISA
A pesquisa visa contribuir com os estudos sobre cultura de fas, consumo cultural e
ativismo digital, tendo como foco a participacéo politica de fas de K-pop no Brasil.
Espera-se que este estudo contribua com a compreensao de praticas coletivas
organizadas por jovens nas redes sociais, contribuindo para o reconhecimento da
cultura de fas como espago de engajamento politico; que fortalega os estudos
interdisciplinares sobre juventude, cultura pop e cidadania; e que oferega subsidios
tedricos e metodologicos para pesquisadores interessados em compreender 0s

impactos sociais e simbdlicos das mobilizagdes digitais contemporaneas.

POTENCIAL IMPACT OF THIS RESEARCH
The research aims to contribute to studies on fan culture, cultural consumption, and
digital activism, focusing on the political participation of K-pop fans in Brazil. This
study seeks to contribute to the understanding of collective practices organized by
young people on social media, supporting the recognition of fan culture as a space
for political engagement; to strengthen interdisciplinary studies on youth, pop culture,
and citizenship; and to offer theoretical and methodological insights for researchers
interested in understanding the social and symbolic impacts of contemporary digital

mobilizations.
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RESUMO

Esta dissertacdo aborda o ativismo digital dos fas de K-pop contra o Projeto de Lei
1904/2024, conhecido como "PL do Aborto". O tema central da dissertacdo € a
relacdo entre ativismo, participagdo politica e cultura de fas, investigando como
esses elementos influenciam a constru¢do de identidades e estilos de vida. O
objetivo do trabalho é analisar como o consumo e o engajamento com a Onda
Coreana, especificamente o K-pop, nas redes sociais se transformam em acodes de
resisténcia e engajamento civico, além de explorar a participagéo politica como um
aspecto de autenticidade e legitimidade. A metodologia utilizada inclui a anélise de
postagens no X, antigo Twitter, com foco no Projeto de Lei 1904/24, utilizando a
estratégia da perambulacado (Leitdo, 2018) que permite observar interagdes e
dindmicas de maneira fluida. A dissertacao se organiza em dois capitulos: o primeiro
explora o contexto da globalizagao e cibercultura, com destaque para a Hallyu (Onda
Coreana) e seu impacto cultural global. O segundo capitulo contextualiza o ambiente

digital da pesquisa e aprofunda a analise de materiais coletados.

Palavras-chave: onda coreana; cultura de fas; K-pop; ativismo; identidades, redes

sociais.



ABSTRACT

This dissertation addresses the digital activism of K-pop fans against Bill 1904/2024,
known as the "Abortion Bill". The central theme of the dissertation is the relationship
between activism, political participation, and fan culture, investigating how these
elements influence the construction of identities and lifestyles. The objective of the
work is to analyze how consumption and engagement with the Korean Wave,
specifically K-pop, on social media transform into actions of resistance and civic
engagement, in addition to exploring political participation as an aspect of
authenticity and legitimacy. The methodology used includes the analysis of posts on
X, formerly Twitter, focusing on Bill 1904/24, using the strategy of wandering in,
which allows observing interactions and dynamics in a fluid way. The dissertation is
organized into two chapters: the first explores the context of globalization and
cyberculture, with an emphasis on Hallyu (Korean Wave) and its global cultural
impact. The second chapter contextualizes the digital environment of the research

and delves into the analysis of collected materials.

Keywords: korean wave; fan culture; K-pop; activism; identity.
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1 INTRODUGCAO

A escolha pelo tema desta dissertagao é atravessada por uma trajetéria de
investigacao iniciada ainda durante a graduagao, no curso de Ciéncias Sociais da
Unesp Araraquara, quando realizei minha monografia (2022) sobre o consumo
cultural da Hallyu e o engajamento politico de fas de K-pop no contexto da
campanha brasileira de incentivo ao alistamento de jovens eleitores. Naquele
momento, buscava compreender de forma inicial como praticas culturais digitais
associadas a fandoms poderiam revelar dimensdes de pertencimento, identidade e
acao coletiva. Esta dissertagdo, ao retomar e aprofundar esse objeto, amplia a
reflexdo sobre os vinculos entre consumo, cultura digital e participagao politica,
agora com énfase na legitimidade e autenticidade como elementos estruturantes do
ativismo de fas, situando-os em dialogo com autores da teoria social contemporanea
e com novos eventos do cenario politico nacional.

Em junho de 2024, o Brasil foi cenario de uma mobilizagdo com uma intensa
campanha digital contra o Projeto de Lei 1904/2024. Este projeto, conhecido
popularmente como "PL do Aborto", propunha equiparar o aborto a homicidio,
gerando um intenso debate nas redes sociais e nas esferas politicas’.

O PL 1904/2024 foi apresentado em um momento de polarizagao politica no
Brasil, onde temas relacionados a direitos reprodutivos e liberdade individual ja
estavam sob os holofotes, considerando que em 2024 acontecem as eleigbes
municipais. A proposta chocou grande parte da populagdo, especialmente devido a
sua severidade e ao impacto direto sobre questdes de género, e sobretudo na luta
pelo direito ao aborto legal e seguro. Foi nesse contexto que um grupo se destacou:
os fas de K-pop, mais conhecidos como K-poppers. Esses fas comegaram a usar
hashtags, criar conteudos virais e pressionar politicos diretamente através das redes
sociais?, transformando tais espagos em um ponto de encontro de ideias e de
posi¢coes, enquanto uma resisténcia contra o PL 1904/2024 argumentando que o

projeto era inconstitucional e violava direitos fundamentais.

' Grabriela Braz, Correio Braziliense, 12/06/2024,
https://www.correiobraziliense.com.br/brasil/2024/06/6876511-fas-de-bts-movimentam-redes-contra-pl
-que-equipara-aborto-a-homicidio.html, acessado em: 20/06/2024.

2 Camila Monteiro, Uol, Pelotas (RS), 17/06/2024,
https://www.uol.com.br/splash/noticias/2024/06/17/fa-ativismo-contra-a-pl1904-kpopers-fazem-barulho
.htm, 20/06/24f.
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Ao mesmo tempo, grupos politicos de oposi¢édo ao governo e organizagoes
de direitos humanos também se envolveram, criando um movimento multifacetado
contra o projeto. A oposigdo ao PL predominou nas redes sociais, onde 88% dos
perfis envolvidos no debate se posicionaram contra a proposta, segundo uma
analise do jornal O Globo®.

Tal episddio se relaciona com tema central da discussdo proposta neste
trabalho, relativo ao ativismo e a participagdo politica como elementos de
autenticidade e legitimidade na cultura de fas de K-pop. Aqui, partimos da
concepcado de que estudar o consumo e circulacdo do Kpop na internet contribui
para o entendimento da constru¢cdo de identidades e estilos de vida (CASTRO,
2007), considerando que essa construgao esta sujeita as transformacgdes de nosso
tempo. Para contextualizagdo, convém apontar que esta dissertacdo desdobra-se da
monografia "Consumo cultural na internet e ativismo nos fandoms: analise sobre
K-pop como produto desterritorializado e engajamento dos fas em campanha para
jovens eleitores", que também é de minha autoria. Nela, encontra-se a analise de
Tweets* relacionados ao engajamento do fandom Army® com as eleigbes
presidenciais de 2022, pela campanha para que jovens de 16 a 18 anos tirem o titulo
de eleitor. A partir dessa analise, se evidencia o quanto o ativismo se firma como
uma das caracteristica de formacgao das identidades dos fas de K-pop, além disso, a
proximidade de relacdo entre as questdes do consumo e da cidadania também se
revelam, expressando que a distancia entre cultura pop e participacao politica pode
ser menor do que parece, a depender do contexto e das acdes envolvidas.

Diante do exposto, o objetivo central tema desta dissertacdo consiste em
examinar a maneira como 0 consumo e o engajamento com a Onda Coreana,
especificamente o K-pop, nas redes sociais se transformam em agdes de resisténcia
e engajamento civico e para tanto, analisaremos posts de fas de K-pop em redes
sociais, usando como fio condutor o engajamento com temas relacionados a politica

e cidadania. Ademais, um diferencial da abordagem sera a ampliagdo de autores

® Luis Felipe Azevedo, O Globo, Rio de Janeiro (RJ), 14/06/2024,
https://oglobo.globo.com/blogs/pulso/noticia/2024/06/14/pl-do-aborto-oposicao-ao-projeto-na-camara-
predomina-no-x-e-soma-88percent-dos-perfis-do-debate-digital.ghtml, 20/06/2024.

4 Nome aplicado aos posts no Twitter, uma rede social que agora se chama X.

5 Army é o nome do fé clube oficial do grupo de K-pop chamado BTS e carrega dois significados:
“exército” em inglés, e também é uma sigla para “Adorable Representative M.C of Youth”.
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que compdem as referéncias bibliograficas e que ajudam a provocar e sustentar a
analise.

Com base nos trabalhos de Leitdo e Gomes (2022) conseguimos entender
os ambientes digitais como espago de interagdes reais e, analogamente ao processo
de urbanizagdo e a criacdo de cidades, também podem ser entendidos como
construgdes sociais que resultam em ambientes nos quais se desenvolvem tipos e
modos particulares de vida e formas de relacionamento. Neste artigo, nos
inspiramos na nog¢ao de perambulacdo, como abordagem para uma exploragcao
aberta dos ambientes digitais.

Para compreender melhor a perambulagdo como estratégia metodoldgica
utilizada nesta dissertagao, é importante destacar que ela difere de outras formas de
etnografia digital, como a imersdo. Segundo Débora K. Leitdo e Laura Graziela
Gomes, a perambulacdo é uma forma de exploragdo aberta dos ambientes digitais,
permitindo que o pesquisador observe interacoes e dindmicas em redes sociais,
féruns, blogs, entre outros, sem um caminho pré-definido, o que possibilita que o
préprio campo guie a pesquisa. Em contraste, a imersido exige envolvimento
constante e interagdes diretas com perfis especificos e contextos definidos. Ja a
estratégia de acompanhamento, também utilizada na etnografia digital, pressupde a
delimitacado de perfis e metas, diferenciando-se da abordagem mais ampla e flexivel
que a perambulacdo oferece. A perambulagcdo tem como caracteristica uma
sensibilidade etnografica flexivel e fluida, possibilitando ao pesquisador se encontrar
com a descoberta de novas direcbes de pesquisa. O desafio langado aqui nesta
dissertagdo € propicio para a aplicagdo da perambulacdo, considerando fatores
como a atualidade do tema, no sentido da sua relagao direta com acontecimentos
recentes e que ainda estdo em processo de compreensdo - como, por exemplo,
posts em redes sociais de fa-clubes de K-pop incentivando a prépria comunidade a
participar ativamente das eleicdes municipais de 2024. Para além da atualidade do
tema, a perambulagcdo acontece em um meio digital que tem uma histéria peculiar de
desenvolvimento e de relevancia na midia, e isso sera trazido ainda neste capitulo,
para contextualizar o ambiente da pesquisa.

Essa abordagem se alinha ao carater fluido e dindmico das interacdes
sociais nas redes, compreendendo o espacgo digital ndo apenas como suporte

técnico, mas como territério simbodlico e social. A perambulacdo digital parte do
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pressuposto de que a pesquisadora circula por espagos digitais de maneira
exploratéria, aberta e sensivel aos sentidos que emergem nas praticas online —
sem uma estrutura fixa de acompanhamento ou delimitacdo de comunidade. Ela
permite um deslocamento n&o linear, guiado pelas dinamicas da rede. Isso permite
capturar fenbmenos emergentes, como mobilizagbes espontaneas de fas, trending
topics e hashtags que indicam os assuntos mais comentados em tempo real. Essa
escolha metodologica reflete também o carater imprevisivel do objeto empirico — o
ativismo dos fas de K-pop diante do Projeto de Lei 1904/2024; em seguida, ha a
necessidade de captar formas de engajamento simbdlico e politico que ocorrem sem
organizagao centralizada; e, por fim, a relevancia de compreender como as praticas
digitais articulam sentidos coletivos de pertencimento e identificagao.

A perambulagao digital foi realizada entre junho e julho de 2024, com foco
na plataforma X (antigo Twitter), ambiente privilegiado do ativismo digital no Brasil. A
escolha se deve a forte presenca dos fandoms nessa rede social e a facilidade de
circulagdo de discursos politicos e culturais nessa rede. Foram monitoradas
hashtags relevantes e relacionadas ao tema da pesquisa, entre as quais se
destacam: #TiraoTituloArmy, #ArmyContraPL1904, #PL1904Nao,
#CriancaNaoEM3e, #FandomsContraPL1904.

O corpus empirico € composto por 6 postagens selecionadas, apresentadas
na dissertacdo como Figura 1 a Figura 6, que representam diferentes dimensdes do
engajamento politico, capturadas por meio de screenshots. Esses tweets foram
inseridos no corpo do texto, priorizando postagens de contas publicas de fa-clubes e
usuarios fandomizados. A selegao das postagens seguiu de relevancia tematica
(relacionamento com o PL 1904/2024 ou acgbes de participacao politica dos fas);
grau de engajamento (curtidas, repostagens e comentarios) e a representatividade
simbdlica das praticas discursivas do fandom. Ja a analise dessas postagens, se
deu a partir de uma abordagem qualitativa, buscando compreender os sentidos
construidos pelos fas nas interagdes sobre o PL 1904/2024. A interpretagao levou
em conta categorias como identidade, ativismo simbdlico e autenticidade.

Os tweets aqui analisados, por fim, estdo publicamente disponiveis e a
fundamentacédo ética estd ancorada na Lei Geral de Protecdo de Dados (LGPD,
2018), que orienta a anonimizacdo de dados pessoais sempre que aplicavel. No

caso desta pesquisa, os perfis selecionados apresentam caracteristicas publicas e
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representativas de grupos coletivos, e a escolha por utilizar os screenshots se
justifica pela necessidade de analise da materialidade das postagens, como emojis,
cores, formatagcbes e elementos visuais. O material analisado na pesquisa séo de
contas publicas, frequentemente vinculadas a fa-clubes ou perfis fandomizados. Os
prints utilizados evitam imagens que identifiquem individuos diretamente, priorizando
nomes ficticios, avatares e elementos tipicos da estética do fandom. Além disso, as
postagens foram utilizadas sem edicdo de conteudo, com a finalidade de preservar a
fidelidade das praticas discursivas em analise. Reconhece-se, ainda, que o ambiente
pesquisado € mediado por algoritmos, politicas de visibilidade e regras da
plataforma, o que influencia a circulagdo do conteudo observado. Essas mediacdes
sao compreendidas como parte do objeto empirico da pesquisa.

A selecao da bibliografia que compde esta pesquisa comegou com buscas
nos Google e Google Académico, fazendo uso de expressdes e palavras-chave
como "Cultura pop e ativismo", "K-pop", "Ativismo", "K-pop e identidades". Ha
também uma curadoria de noticias, reportagens e artigos através da técnica de
pesquisa booleana no Google. Essa técnica consiste em filtrar e refinar os

resultados de pesquisa utilizando operadores Iégicos como "and", "or", "not", entre
outros. Para aplicar esse refinamento na busca, € necessario identificar
palavras-chave relacionadas ao tema da pesquisa e aplica-las em combinagdo com
os operadores logicos desejados. Trazendo para o contexto da dissertagao,
utilizamos diretamente a aba de noticias do Google para iniciar a busca através de
combinagdes simples como "K-pop AND ativismo", "K-pop OR cultura pop", "K-pop
AND politica" e "Fandoms AND ativismo". Além disso, também foi utilizada a
combinagao de diferentes operadores logicos com as palavras-chave relacionadas
ao tema, como: "ativismo de fas de K-pop" AND "cultura de fas"; a fim de ampliar os
resultados de uma maneira mais assertiva. Convém agora situar e caracterizar o
principal ambiente digital que compde o espacgo da perambulagao desta pesquisa: O
"X", anteriormente conhecido como Twitter.

O X foi fundado em 2006 por Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone, e Evan

Williams. A ideia inicial era criar uma plataforma de microblogging® onde os usuarios

8 Combinag&o entre produgdo de contetido e mensagens instantaneas. Além do X, o Facebook e o
Pinterest também podem ser compreendidos como exemplo de plataforma de microblogging.
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pudessem compartilhar pequenas atualizacdes de status, a principio’ limitadas a 140
caracteres. A simplicidade do conceito e a interface acessivel contribuiram para o
crescimento rapido da rede que rapidamente se tornou uma ferramenta relevante
para comunicagdo em tempo real, especialmente durante eventos ao vivo, como
festivais de musica, eleicdes, protestos, desastres naturais e grandes eventos
esportivos. Com o tempo, a plataforma se estabeleceu como uma das principais
redes sociais do mundo, com milhdes de usuarios e uma forte presenca em eventos
globais, sendo assim, seu destaque também estava relacionado ao fato de ser uma
plataforma onde a informagéo circula rapidamente e em grande escala, com impacto
significativo sobre temas, acontecimentos e debates que se destacam na midia.

Seguindo essa linha, a plataforma se tornou um palco atrativo para figuras
publicas, celebridades, jornalistas, e politicos compartilharem seus pensamentos e
interagirem diretamente com o publico. Eventos como a Primavera Arabe em
2010-2011®% e o movimento Occupy Wall Street® mostraram como o Twitter podia ser
usado como uma ferramenta de mobilizagao e ativismo politico. Ao mesmo tempo,
ele se consolidava como um espaco onde fas podem interagir com seus idolos e
artistas favoritos, acompanhando tanto os langamentos das obras dos artistas
quanto a vida e rotina deles, tornando-se parte vital da cultura pop. Quando o uso da
hashtag™ foi introduzido no X em 2007, a maneira como as discussdes eram
organizadas e seguidas na plataforma mudou, consolidando-o como um lugar onde
tendéncias globais podiam ser rapidamente identificadas, compartilhadas e
discutidas entre os usuarios.

Outro fato relacionado a peculiaridade do X, para além das suas dindamicas
de funcionamento, é o histérico de proprietarios da plataforma. Jack Dorsey,
cofundador, foi CEO entre 2006 e 2008, mas foi afastado e substituido por Evan
Williams. Dorsey retornou ao cargo de CEO em 2015, mas na época a empresa

continuou enfrentando desafios em termos de crescimento de usuarios e

" Mais tarde ampliadas para 280 caracteres, em 2017.

8 Otavio Cohen, Superinteressante, 13/12/2011,
https://super.abril.com.br/coluna/superblog/twitter-faz-retrospectiva-de-2011-e-divulga-topicos-mais-co
mentados-do-ano, 19/07/2024.

® Michael Saba, CNN, 17/09/2024,
https://edition.cnn.com/2011/09/16/tech/social-media/twitter-occupy-wall-street/index.html, 19/07/2024.
® S50 palavras chave usadas principalmente nas redes sociais, antecedidas pelo simbolo #, a fim de
indexar informacgdes, facilitando que outros usuarios também possam encontrar e participar das
discussoes relacionadas ao assunto correspondente.
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monetizagdo. Em outubro de 2022", Elon Musk, CEO da Tesla e SpaceX, anunciou
a compra do Twitter por cerca de 44 bilhdes de ddlares, depois de ter comprado
9,2% das agdes da empresa em abril do mesmo ano. O processo de aquisigao foi
longo e marcado por idas e vindas, onde Musk levantou questionamentos sobre a
veracidade de algumas informacgdes oferecidas pela plataforma, como por exemplo a
quantidade de contas que ela possui. Como resposta, Musk foi processado pela
plataforma, mas finalizou a compra antes de ser julgado, em 27 de outubro de 2022.
Apos concluir a compra, Musk iniciou uma série de mudangas drasticas na empresa,
incluindo demissdes em massa, ajustes nas politicas de moderagdo de conteudo e
tentativas de diversificar as fontes de receita do Twitter. Em julho de 2023, Musk
anunciou que o Twitter seria renomeado como "X", com o objetivo de transforma-lo
em uma "super app" que combinasse redes sociais, pagamentos, e outras
funcionalidades, inspirado por plataformas como o WeChat na China. A base de
usuarios do X tem mostrado sinais de estagnagao ou até declinio, especialmente
com a emergéncia de concorrentes como o Threads, langado pelo Instagram. Os
desafios atuais da plataforma incluem atrair e reter usuarios, recuperar a confianga
dos anunciantes, e estabelecer um modelo de negdcios sustentavel. Em suma, além
da trajetoria de consolidacdo da plataforma, o momento atual dela também
apresenta a questdo de que a marca Twitter, antes sinbnimo de comunicagdo em
tempo real e interagao publica, esta em um processo de redefini¢do, cujo sucesso
ou fracasso ainda ndo conseguimos determinar, mas podemos acompanhar.
Especificamente no Brasil'?, em 2024, o X teve um papel central nas discusstes
publicas, apos sua suspensado por 38 dias'®, decretada pelo ministro Alexandre de
Moraes. A decisdao foi motivada por uma série de irregularidades envolvendo a
plataforma, como a auséncia de um representante legal no pais, o que vai contra as
leis locais, além de falhas no cumprimento de obrigagbes financeiras, como o atraso

no pagamento de multas impostas por descumprimento de decisdes judiciais. Esse

" G1, 28/10/2022,
https://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2022/10/28/elon-musk-e-twitter-a-cronologia-da-primeira-negoc
iacao-ate-a-compra-da-rede-social.ghtml, 21/07/2024.

2.G1, 08/10/2024,
https://g1.globo.com/politica/noticia/2024/10/08/da-suspensao-a-volta-ao-ar-veja-a-cronologia-do-peri
odo-do-x-sem-operar-no-brasil.ghtml, 10/10/2024.

3 UOL, 08/10/2024,
https://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2024/10/08/x-volta-musk-apresentar-representant
e-legal-no-brasil-stf.htm, 10/10/2024.
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episodio gerou amplo debate sobre a regulacdo de redes sociais e a
responsabilidade das empresas estrangeiras que operam no Brasil.

Como ja salientado, a perambulagdo dentro deste ambiente digital contou
com o acompanhamento de hashtags como #TiraoTituloArmy, #ArmyContraPL1904,
#PL1904Nao, #CriancaNaoEMae e #FandomsContraPL1904. Esse
acompanhamento se deu de maneira fluida, uma vez que as hashtags que entram
em evidéncia no Trending Topics™ se destacam tanto pela quantidade de usuarios
da rede que estao utilizando quanto pela intensidade de engajamento que a hashtag
desencadeia na plataforma - engajamento no sentido de quantidade de curtidas,
publicagdes, compartilhamentos, etc. Clicando nessas hashtags, a plataforma
direciona para uma pagina com posts que contém a hashtag selecionada, de
maneira que € possivel filtrar a visualizagdo, selecionando entre a relevancia dos
posts ou a ordem cronoldgica de postagem.

Prezando pela protecdao de dados e privacidade, os posts coletados para
analise que serao aplicados nesta pesquisa pertencem majoritariamente a perfis de
fa-clubes - sdo contas sem exposi¢ao de nome ou foto de um individuo. Ou seja, as
contas de fa-clubes em redes sociais, também conhecidas pela abreviacdo FC,
majoritariamente sdo contas compartilhadas com mais de uma pessoa do mesmo
grupo de fas. Tanto o nome de usuario, a foto e toda a estética visual do perfil sdo
ligados a identidade visual dos artistas/grupos musicais que eles acompanham.

No primeiro capitulo'®, encontra-se um breve resgate historico, pincelando
momentos importantes da Globalizagdo com foco no desenvolvimento de
tecnologias da comunicagdo, a consolidacdo de uma sociedade em rede, as

caracteristicas que compdem a cibercultura, tendo como foco o movimento da Onda

4 Corresponde a uma palavra, assunto, frase ou tdpico que € mencionado em volume muito grande
e expressivo, tornando-se, portanto, um "topico de tendéncia" ou uma "tendéncia".

'® Esta dissertagdo passou por significativos aprimoramentos apds o exame de qualificagdo, com o
objetivo de aprofundar tanto a coeréncia interna quanto a densidade tedrica da analise. Dentre os
principais ajustes, destaca-se a reformulagdo da se¢do metodoldgica, com a incorporagao detalhada
da estratégia da perambulagéo digital como recurso sensivel ao carater fluido e emergente das
interacdes nas redes. O campo empirico foi delimitado com mais rigor, explicitando o uso da
plataforma X (antigo Twitter), o periodo de coleta e os critérios para selegédo e analise das postagens.
Além disso, o referencial tedrico foi ampliado, com a inclusdo de autores como Poell, Van Dijck e De
Waal (2021), que discutem a ldgica normativa das plataformas digitais, bem como de Martel (2019) e
Muanis (2019), cujas reflexdes contribuem para compreender a circulagao de produtos culturais e os
atravessamentos econdmicos e técnicos do ambiente online. Esses acréscimos reforcam o
compromisso com uma analise critica e situada, que reconhece as redes como territorios de disputa
simbdlica e de articulagéo politica, especialmente no contexto do ativismo dos fas de K-pop.
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Coreana. Para essa reflex&o, utilizaremos Manuel Castells(1999), Pierre Lévy(1997)
e Youna Kim(2013). Ainda no primeiro capitulo, mobilizamos as reflexdes de
Ladislau Dowbor (2020) sobre a atual roupagem do capitalismo informacional, em
especial a obra "O capitalismo se Desloca: Uma Nova Arquitetura Social".
Aprofundaremos a discussao trazendo a Hallyu, traduzida como Onda Coreana, bem
como o consumo de seus produtos culturais com o apoio de autores como Renato
Ortiz (2003) e UIf Hannerz (1997). Como um esforco em conversar com uma
variedade de areas do conhecimento, teremos o apoio de autores como Henry
Jenkins (2009). Em seguida, partiremos para uma reflexao sobre as relagdes entre o
local e o global, buscando entender como a Onda Coreana se insere nessa relagao.
O segundo capitulo propde uma reflexdo tedrica sobre as interagdes
digitais na contemporaneidade e suas implicagcbes na formacao de identidades,
praticas de consumo cultural e engajamento politico, com foco especial nos fas de
K-pop. A partir de autores como Manuel Castells, Pierre Lévy, Henry Jenkins, Renato
Ortiz, UIf Hannerz, Youna Kim, Ladislau Dowbor, Thomas Poell, José van Dijck e
Martijn de Waal, o capitulo analisa como as redes sociais e plataformas digitais
transformaram os modos de sociabilidade, ampliando tanto o alcance dos produtos
culturais quanto a capacidade de articulagdo dos consumidores. A discussao sobre
desterritorializacao, hibridez e convergéncia midiatica contribui para compreender a
circulacao global da Hallyu e o papel ativo dos fas na producéo e ressignificacdo de
conteudos. Além disso, o capitulo explora como o ativismo digital se articula com as
I6gicas algoritmicas e comerciais das plataformas, evidenciando os paradoxos entre
engajamento politico, autenticidade e mercantilizagdo das praticas culturais no
ambiente online. No terceiro capitulo, sao discutidas as dinamicas de engajamento
politico entre fas brasileiros de K-pop, com énfase no fandom do grupo BTS. A
analise parte de um mapeamento da presenca digital desses fas na plataforma X
(antigo Twitter), destacando episddios emblematicos de mobilizagdo como a
participacdo na Semana do Jovem Eleitor, o apoio ao movimento Black Lives Matter,
o boicote a comicios de Donald Trump e, mais recentemente, a articulagdo contra o
PL 1904/2024. Com base em postagens e iniciativas de perfis como o Army Help
The Planet, o capitulo evidencia como o ativismo se configura como uma pratica
compartilhada no interior desses fandoms, revelando a poténcia politica das culturas

de fas na contemporaneidade. Através do conceito de intertextualidade e da nogéo
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de fandom como espacgo de sociabilidade e disputa simbdlica, o capitulo sustenta
que a participagdo politica no universo K-pop passa pelo consumo cultural, e
também opera como forma de cidadania e construgcao de identidade entre os jovens.

Por fim, esta dissertagdo apresenta suas consideragdes finais, resgatando
os principais debates realizados, sistematizando os resultados alcangados e

sugerindo novos questionamentos e desafios para futuras pesquisas.
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2 INTERAGOES DIGITAIS NA CONTEMPORANEIDADE

Ao olhar as redes sociais como lugar de encontro, interagbes e trocas, com
foco em analisar o engajamento dos fas de K-pop com temas e pautas politicas,
faz-se necessario recorrer a Manuel Castells (1999) e a sua obra "Sociedade em
Rede". Nela, Castells introduz a "sociedade em rede" como correspondente a forma
como as tecnologias de comunicacao e informagao moldaram a interconectividade
global, transcendendo fronteiras geograficas e culturais, alterando dinamicas de
poder, economia e cultura. Em "Sociedade em Rede", o autor delineia que o seu
objetivo é explorar as complexas relagdes que envolvem tecnologia, sociedade e
identidade; com foco em entender como as sociedades em rede moldam as
estruturas sociais e as identidades individuais. O conceito de fluxos culturais globais
do autor ajuda a entender como a Onda Coreana, embora seja um fendmeno global,
interage com e influencia as culturas locais, de maneira que a presenca de
elementos coreanos em outras culturas ndo significa o0 apagamento das identidades
locais, mas sim a coexisténcia e hibridizacdo cultural, criando novas formas de
expresséo cultural que combinam o global e o local.

De acordo com Castells a nova estrutura social desencadeada pelas
transformagdes na comunicagdo e informacdo, ndo é apenas um fendbmeno
econdmico, mas também um processo que afeta esferas da vida, gerando uma
interdependéncia complexa entre diferentes regides do mundo. Uma importante
reflexdo que compde o trabalho de Castells' é a tens&o entre a individualidade (o
Ser) e a conectividade global (a Rede). Ele observa que, apesar da crescente
interconexao global, os movimentos sociais frequentemente se fragmentam,
revelando uma polarizagdo entre a identidade pessoal e as redes sociais
abrangentes. Essa diferenciacédo € central para entender como as pessoas e grupos
se posicionam em uma sociedade dominada por redes digitais. Além disso, no
trabalho de Castells também é possivel entender que a globalizagédo e a tecnologia
promovem a diversificagao cultural, permitindo a coexisténcia de multiplas culturas e
subculturas; desafiando a ideia de homogeneidade cultural e criando um cenario em
que a globalizagdo nao significa necessariamente uniformidade. Plataformas como

YouTube, X e Instagram permitiram que conteudos coreanos, como K-dramas,

6 "Os movimentos sociais tendem a ser fragmentados (...) Nossas sociedades estédo cada vez mais
estruturadas em uma oposigao bipolar entre a Rede e o Ser." (Castells, 1999, p. 41).
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K-pop, e filmes, alcangassem audiéncias globais instantaneamente, sem as
barreiras mais comuns e tradicionais de distribuicdo e promocéo.

Contudo, as plataformas digitais tém um papel ainda mais central nesse
cenario. Com o advento da Web 2.0 — ambientes interativos e colaborativos —,
essas plataformas passaram a assumir um papel ativo como arquiteturas normativas
(POELL; VAN DIJCK; DE WAAL, 2021), ndao apenas hospedando, mas moldando
praticas sociais e politicas. Essas infraestruturas digitais definem quais vozes
ganham destaque, impdem métricas de engajamento e exploram os dados dos
usuarios com fins comerciais (MARTEL, 2019). Pierre Lévy (1997), ao propor o
conceito de cibercultura, definiu-a como o conjunto de técnicas, praticas, modos de
vida e valores que se desenvolvem em conexao com o crescimento do ciberespaco.
Para o autor, o ciberespago constitui um novo espaco de comunicagdo emergente a
partir das redes digitais, transformando as relagées humanas, econdmicas, culturais
e sociais. Um dos principais aspectos destacados por Lévy € a possibilidade de
reconfigurar a producdo e a distribuicdo da informacédo, promovendo maior
interatividade e ampliando o acesso ao conhecimento por meio da inteligéncia
coletiva — compreendida como a capacidade das comunidades em compartilhar
saberes e cooperar por meio das tecnologias digitais. Contudo, essa visdo vem
sendo tensionada por transformagdes posteriores no ecossistema digital. A filtragem
algoritmica, a monetizagao das interagcdes e o reforco de bolhas informacionais
indicam que os ambientes online passaram a ser fortemente moldados por l6gicas
mercantis e mecanismos de controle. Martel (2019) contribui com esse debate ao
enfatizar que as praticas culturais e politicas no ambiente digital estdo
profundamente entrelacadas com ecossistemas empresariais altamente regulados,
que operam sob vigilancia e orientagdes econémicas, muitas vezes em detrimento
do ideal de inteligéncia coletiva originalmente formulado.

Cabe destacar que essa perspectiva € ampliada no contexto
contemporaneo. Considerando que as redes sociais constituem espagos de
encontros, interacdes e trocas (LEITAO; GOMES, 2022), este capitulo propde uma
reflexdo critica sobre as dindmicas desses ambientes digitais, com destaque para o
ativismo politico dos fas de K-pop. Para tanto, sdo mobilizadas trés linhas principais
de discussdo: (1) sociedade em rede (CASTELLS, 1999) e cibercultura (LEVY,
1997), atualizadas ao contexto da Web 2.0 e das plataformas digitais (POELL; VAN
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DIJCK; DE WAAL, 2021; MARTEL, 2019); (2) desterritorializacdo, fluxos culturais e
hibridez (ORTIZ, 2003; HANNERZ, 1997); e (3) ativismo digital, cultura participativa
e autenticidade (JENKINS, 2006; DOWBOR, 2020).

Em Sociedade em Rede, Manuel Castells (1999, p. 41) descreve como as
tecnologias da informacdo e comunicagdo (TIC) transformaram profundamente a
interconectividade global, criando fluxos informacionais que transcendem fronteiras
geograficas e culturais. No entanto, a época, o "online" ainda se distinguia
claramente do "offline", e as plataformas digitais eram vistas majoritariamente como
canais de difusdo. Assim como Castells, Lévy também defende que as comunidades
virtuais e redes de relacionamento transcendem as barreiras geograficas e
reconfiguram as relagdes sociais. Segundo Lévy (1997), o ciberespaco possibilita a
criacdo de comunidades Vvirtuais que compartiham interesses comuns,
independentemente das fronteiras geograficas, além disso o autor também traz o
ponto de que a ideia de inteligéncia coletiva refere-se a capacidade das
comunidades de colaborar e compartilhar conhecimento através da rede. Partindo
dessa perspectiva, € possivel observar que os fas da Hallyu, sobretudo os fas de
K-pop, formam essas comunidades unidos pelo interesse comum na cultura coreana
em produtos culturais coreanos, criando uma identidade compartilhada. A Hallyu é
impulsionada por uma comunidade global de fas que ndo s6 consomem conteudo,
mas também colaboram na sua traducdo, promocao e disseminagao. Esses fas,
através de foruns, redes sociais e outras plataformas digitais, criam e compartilham
contetido', amplificando a visibilidade e o impacto da cultura coreana globalmente.
Ao mesmo tempo, Pierre Lévy ndo deixa de pontuar que um dos principais desafios
no horizonte é a questdao da exclusao digital, fazendo-se necessario garantir que
todos tenham acesso as tecnologias digitais, com foco em garantir a participagéo
plena na cibercultura.

Um dos desdobramentos da discussdo em pauta neste trabalho, refere-se a

autonomia dos sujeitos e os limites de sua capacidade de agéncia diante das

7 Como as legendas em diferentes idiomas, fan art, fan fiction.
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estruturas sociais estabelecidas’®. Em Giddens'®(1991) temos a perspectiva de que
0s sujeitos sociais estao inseridos em estruturas e agem de acordo e dentro delas,
logo, também sao sujeitos transformadores dessa estrutura. Para o autor, o periodo
que vivemos € marcado por instabilidades, fluidez dos principios ou normas sociais,
os meios “tradicionais” de producdo das identidades se encontram enfraquecidos:
familia, religido, politica, trabalho entre outros, e ha énfase no mérito do individuo
em detrimento dos valores comunitarios. Diante deste cenario, os sujeitos acabam
por buscar diferentes maneiras de expressar suas identidades individuais ou
coletivas, sendo o consumo uma dessas formas. (CARNEIRO, PASSOS,
SANT’ANNA, 2011, p. 116). Com o enfraquecimento de instituigcdes tradicionais que
antes moldavam o sujeito e seu proposito de vida, mediante as revolugdes
industriais e a consolidagao sistematica da economia capitalista, as possibilidades
de atribuir sentido e significado a propria existéncia se multiplicam para o individuo
que agora, em coeréncia com a ideologia liberal enraizada, tem como desafio diario
a liberdade de fazer "escolhas" - este sujeito, portanto, torna-se responsavel pela
propria biografia através das decisbes tomadas em todos os ambitos da vida - na
esfera publica e privada, de maneira que a formagédo de identidades e estilos de
vida, sobretudo no ambiente urbano, também sado atravessadas por essas
"escolhas".

A nocgao de que, apos as Revolugdes Industriais, a relagdo dos individuos
com o consumo de midias - e sobretudo o uso e engajamento com redes sociais -
ordena cosmologicamente suas respectivas vidas, de maneira paulatinamente
intensificada, e portanto moldam os estilos de vida, é importante para o desenrolar
deste trabalho, posto que a analise do material selecionado abrange o tema do
consumo cultural da Hallyu, através do Kpop, bem como a atuagdo dos fas,

admiradores e entusiastas da cultura sul-coreana na internet. Logo, se manifesta

'8 A questdo relativa a autonomia dos sujeitos €& uma discussédo historicamente marcada por
dicotomias, principalmente entre materialistas e idealistas. Tal percepgédo também se ampliou através
de autores como Anthony Giddens, Pierre Bourdieu e Marshall Sahlins, que se debrugaram sobre o
tema em suas respectivas obras, contribuindo para enriquecer o assunto na academia.

' No primeiro paragrafo da introdugéo de As Consequéncias da Modernidade, Giddens abre a
reflexdo: "O que é modernidade? Como uma primeira aproximagao, digamos simplesmente o
seguinte: "modernidade" refere-se a estilo, costume de vida ou organizagdo social que emergiram na
Europa a partir do século XVII e que ulteriormente se tornaram mais ou menos mundiais em sua
influéncia. Isto associa a modernidade a um periodo de tempo e a uma localizagao geografica inicial,
mas por enquanto deixa suas caracteristicas principais guardadas em seguranga numa caixa preta.”
(GIDDENS, p. 8, 1991)
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enquanto motivacdo para producao deste trabalho o entendimento de que uma
forma de olhar para o mundo do consumo e seu impacto na formacado de
indentidades, consiste em analisar sua capacidade de simbolizar mentalidades,
comportamentos e paradoxos ja que os sujeitos estabelecem relagées de maneiras
e em contextos variados, como acontece com o consumo de midia, por exemplo.

Eventualmente, no exercicio de entendimento sobre o impacto do consumo
de midia na contemporaneidade existe a tendéncia de assimilar, por exemplo, que o
enfraquecimento de instituigbes tradicionais como a familia corresponde ao
anulamento da sua influéncia na sociedade e nas coisas que ela produz, mas isso
nao se aplica a realidade. A autora Youna Kim, no artigo “Korean Wave pop culture
in the global Internet age”, que compdem o livro The Korean Wave - Korean Media
Go Global, traz essa visdo ao abordar questdes a respeito da Hallyu (Onda
Coreana) na era digital e na globalizagdo e alguns dos pontos levantados por ela
também fardo parte deste trabalho ao estabelecer relacdo com os demais autores
supracitados.

Youna Kim defende a reflexividade como principal mecanismo de apreensao
da relagéo entre a globalizagdo (como forga cultural mediada) e a experiéncia, pois
ela, a reflexividade, age na experiéncia cotidiana da cultura midiatica global que
permeia a incorporagao rotineira de novas informagdes e conhecimentos no
ambiente de acado que, circularmente, sdo reconstituidos ou reorganizados (KIM, p.
78, 2013). A midia transnacional que consumimos, de acordo com a autora, carrega
a poténcia de atribuir e rearranjar sentidos ao dia a dia dos sujeitos, expressando as
mudangas e contradigcdes desencadeadas pela globalizagdo, ao considerar que o
acesso a recursos de bem estar e manutencado da saude mental sao restritos, nao
se estendem para toda a sociedade. Para exemplificar, Youna Kim aborda a vertente
dos K-dramas da Hallyu e o sucesso internacional dessas produgdes, explicando
que a Onda Coreana traz os paradoxos culturais da Coreia do Sul consigo, de
maneira que modernizacao e tradicdo compdem a constru¢do dos enredos - o tema
da emancipagao das mulheres, por exemplo, se faz presente nos K-dramas ao
mesmo tempo que a influéncia de valores familiares nos desfechos da trama
também. Essa reflexdo trazida pela autora ajuda a entender a dimensdo da
complexidade dos novos paradigmas que compdem a contemporaneidade. Para ela

os K-dramas estdo nessa posigcao dialética de serem influenciados pela tradicéo e
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pelo que constitui a estrutura social ao mesmo tempo que exerce influéncia sobre as
subjetividades. Essa posi¢cao se realiza conforme as inovagdes tecnoldgicas e da
comunicagao que revolucionaram o acesso e a distribuicdo das midias que sao
consumidas, em outras palavras, tratar do consumo cultural na contemporaneidade
acarreta considerar os efeitos da internet e das redes sociais nessa relagao.

Se, em outros tempos, o acesso as noticias e pautas do dia, bem como
acesso ao entretenimento, concentravam-se em um unico veiculo e em momentos
especificos do dia, seguindo as grades de programacao do radio ou da televisao,
com o advento da internet e das redes sociais, essa dinamica se alterou e esta em
constante mudanca, ampliando as possibilidades de escolha sobre como, quando e
onde os sujeitos buscam informacdo e entretenimento. E nessa conjuntura
originam-se desafios e oportunidades, surgem novos fendbmenos na sociedade para
as Ciéncias Sociais estudarem. Desafios como o fendmeno da disseminagao de fake
news?®, que coloca em cheque paradigmas da midia tradicional, afetando o
andamento de processos politicos como as eleicbes, e ao mesmo tempo,
oportunidades de conexdo de campanhas e mobilizagcbes de pautas sociais,
facilitando articulagdes sobre a realidade, alguns deles inclusive organizados por fas
e comunidades de fas, como é o objeto de estudo deste trabalho. Tal cenario revela
o ambiente online, assim como é o offline, enquanto campo de disputas de ideias,
narrativas e poder.

Ainda sobre o topico das complexidades dos novos paradigmas da
sociedade contemporanea globalizada e conectada, faz-se essencial trazer Ladislau
Dowbor e sua obra "O Capitalismo se Desloca: Uma Nova Arquitetura Social" -
principalmente porque o autor levanta reflexdes pertinentes sobre a efetividade do
ativismo digital, no sentido de gerar transformagdes nas estruturas de poder.
Trazendo a reflexdo sobre o ativismo digital e como ele estéa relacionado ao conceito
de autenticidade, Poell, Van Dijck e De Waal (2021)*' analisam, em The Platform
Society, o papel desempenhado por plataformas digitais como X (antigo Twitter),
YouTube e Instagram na reconfiguragdo da esfera publica contemporéanea. Para os

autores, essas plataformas n&o operam apenas como canais neutros de

2 Fomentagao deliberada de informagdes falsas na internet.
2! POELL, Thomas; VAN DIJCK, José; DE WAAL, Martijn. A Sociedade das Plataformas: luta por
controle dos espacos publicos online. Tradugéo de Sergio Tellaroli. Sao Paulo: UBU, 2021.
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comunicagdo, mas como infraestruturas sociotécnicas normativas que regulam o
que € visivel, valorizado ou descartado no ecossistema informacional. Elas
estabelecem logicas préprias de funcionamento baseadas em algoritmos, formatos
padronizados de conteudo e mecanismos de engajamento que impactam
diretamente a maneira como os sujeitos interagem, se mobilizam e se expressam
politicamente. Nesse sentido, o ativismo digital ndo pode ser compreendido apenas
como a ampliacdo das formas de participagao politica tradicionais para o ambiente
online, mas como uma pratica condicionada pelas regras estruturantes das
plataformas, que moldam a agéo coletiva de forma profunda. No caso dos fas de
K-pop, essa dindmica € particularmente evidente: ao utilizarem hashtags,
organizarem mutirbes de engajamento e promoverem campanhas coordenadas,
essas comunidades disputam visibilidade dentro de um ambiente governado por
métricas de alcance e relevancia algoritmica. Contudo, o0 sucesso dessas
mobilizagbes esta diretamente vinculado a capacidade dos usuarios de navegar
estrategicamente pelas logicas de funcionamento das plataformas, explorando
brechas, reproduzindo formatos reconheciveis e engajando-se de maneira
performatica. Assim, as agbes contra o PL 1904/2024 empreendidas por fas de
K-pop demonstram como praticas de consumo midiatico e ativismo digital se
entrelacam, gerando formas hibridas de intervencédo politica que operam sob os
imperativos das plataformas??, mas também tensionam suas limitagdes estruturais
ao promover narrativas alternativas e mobilizagdes afetivas de grande impacto.

Ao mesmo tempo, Felipe Muanis (2019), em Audiovisual e Mundializagéo,
complementa essa perspectiva ao indicar que produtos culturais contemporaneos
circulam globalmente sob regimes econdmicos transnacionais, regulados por
contratos comerciais e plataformas digitais. A Hallyu (Onda Coreana), nesse
contexto, ndo é simplesmente "desterritorializada" (ORTIZ, 2003), mas se
reconfigura conforme as légicas comerciais e tecnoldgicas das grandes plataformas
midiaticas, como YouTube e TikTok. Ulf Hannerz (1997, p. 22—-34) define os fluxos
culturais como movimentos dinamicos e transformadores que atravessam fronteiras
territoriais. No cenario digital contemporaneo, esses fluxos séo intensificados tanto

por plataformas centralizadas, orientadas por algoritmos, quanto por comunidades

2 “Platforms are not just neutral intermediaries; they operate as normative infrastructures that shape
public communication” (POELL; VAN DIJCK; DE WAAL, 2021, p. 3)
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descentralizadas, como servidores Discord e féruns especializados. No caso
especifico do K-pop, a hibridez cultural é caracterizada por uma combinacéo criativa
de referéncias coreanas tradicionais e contemporadneas com estéticas globais,
linguagens digitais e estratégias de marketing direcionadas, produzindo identidades
transnacionais que permanecem conectadas a suas origens -culturais, mas
adaptam-se as realidades locais.

Henry Jenkins (2006) aborda a cultura participativa destacando a
importancia do envolvimento ativo e criativo dos fas na producgao e circulacdo de
conteudos, resultando em novas formas de engajamento civico e politico.
Entretanto, Ladislau Dowbor (2020) alerta sobre como o ativismo digital pode ser
capturado por interesses comerciais de grandes corporagdes tecnologicas,
transformando acgbes politicas aparentemente espontaneas em oportunidades para
monetizagdo e controle algoritmico. Nesse sentido, o conceito de autenticidade,
frequentemente reivindicado pelos fas para legitimar suas praticas, deve ser
analisado criticamente. Nao basta considerar o engajamento simbdlico dos fas sem
refletir sobre as mediagdes técnicas e econbdmicas das plataformas. Conforme
ressalta Martel (2019), a rede digital, embora aparente neutralidade e transparéncia,
opera sob uma légica algoritmica complexa que seleciona, filtra e promove certos
conteudos em detrimento de outros, impactando diretamente os termos e as
condi¢cdes do engajamento politico e cultural.

Para Dowbor, o ativismo digital tem um potencial significativo para mobilizar
pessoas e dar visibilidade a questdes sociais importantes, ao mesmo tempo o autor
aponta que essas atividades ocorrem dentro de um ecossistema digital dominado
por grandes corporagdes tecnologicas. Essa percepc¢ao se alinha com o contexto do
tema que esta dissertagdo investiga, pois trataremos de posts de cunho politico e
ligados a movimentos ativistas, feitos por grupos de fas, em uma rede social que, de
fato, representa uma grande corporacédo tecnoldgica. Tais corporagdes, segundo
Dowbor, detém o controle sobre as plataformas e os dados gerados pelos usuarios,
0 que cria uma assimetria de poder entre os cidadados e as empresas que governam
o espaco digital. Essa concentragdo de poder torna dificil para o ativismo digital
efetivamente desafiar ou transformar as estruturas dominantes. Em "O Capitalismo
se Desloca: Uma Nova Arquitetura Social", Dowbor ainda alerta para o risco de que,

sem uma transformag&o mais ampla das estruturas de poder e uma reconfiguragao
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das relagdes econdmicas, o ativismo digital pode ser cooptado ou neutralizado pelos
mesmos sistemas que busca transformar. Para ele, as tecnologias digitais
transformaram a economia, mas também ampliaram as desigualdades ao concentrar
poder e recursos em um numero reduzido de grandes corporagdes. O autor explora
como a economia global tem sido reestruturada em torno de novas dinadmicas,
especialmente com o avango das tecnologias digitais. Ele descreve a concentragao
de poder nas maos de corporagdes multinacionais e plataformas digitais que
dominam a coleta e o processamento de dados em escala global. Essa nova
arquitetura social, segundo o autor, promove uma economia financeirizada que
prioriza o lucro acima das necessidades sociais, exacerbando as desigualdades.
Seguindo essa linha, a financeirizagdo se apresenta como uma maquina que gera
crises. A desconexao entre a producao real e a especulagado financeira cria
instabilidades que destroem economias e vidas.

Em suma, Dowbor vé o ativismo digital como uma ferramenta importante,
mas insuficiente por si sO para reverter as dinamicas de poder e controle
estabelecidas pelas grandes corporagdes e pela logica financeira que permeia o
capitalismo contemporaneo. Ele defende a necessidade de estratégias mais
integradas e sustentadas para que o ativismo, tanto online quanto offline, possa
realmente desafiar e transformar as estruturas de poder existentes. De acordo com
o autor, sem uma intervencao firme do Estado, a légica destrutiva da especulagao
financeira continuara a prevalecer, aumentando as desigualdades e perpetuando
crises.”Considerando as reflexdes pontuadas neste capitulo, conseguimos ter uma
perspectiva amplificada em relagdo ao tema que esta sendo investigado e os fatores
politicos, sociais e culturais que o permeiam. Com tal perspectiva, conseguimos
avangar com maior seguranga sobre como o engajamento politico e o ativismo dos
fas contribuem para a percepcdo de autenticidade dentro de um contexto

globalizado.

2.1 CONSUMO CULTURAL E ONDA COREANA: FENOMENOS LOCAL E
GLOBAL
A Hallyu, ou Onda Coreana, enquanto fenbmeno global, pode ser lida

através de abordagens diversas, e uma delas corresponde ao movimento de
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exportacdo de produtos culturais sul coreanos com o objetivo de ressignificar a
imagem do pais em escala mundial, seja pela tecnologia, musica (K-pop), séries
(K-dramas), filmes, cosméticos?, culinaria, moda, idioma, etc; tal movimento
comecou na década de 1990%, quando a Coreia do Sul se recuperava de uma
recessao econbmica e enxergou nesse modelo uma solugdo de recuperagéo
financeira e de desenvolvimento de influéncia na conjuntura internacional. Logo,
desde sua origem a Hallyu conta com o envolvimento direto e explicito do governo
sul coreano tanto na fomentagcdo quanto na difusdo dos produtos. Tal concepcéao
sobre a Hallyu enquanto uma politica de soft power bem sucedida, e mais do que
isso, um fendbmeno cultural da atualidade, envolve olhar para a variedade de fatores
que contribuem para o seu crescimento; e entre eles, a intrinseca relagdo com as
constantes inovacgdes tecnologicas e midiaticas, criando produtos hibridos, e a
capacidade de se atualizar de acordo com as concepg¢des que mobilizam o consumo
dos fas, entusiastas, curiosos e admiradores da cultura sul coreana de forma
criativa, estabelecendo singularidades nessa relagdo de consumo que merecem ser
estudadas, a fim de entender suas dinamicas e realizagdes nos espagos online e
offline.

Para o exercicio de pensar circulagdo e o consumo de produtos sul
coreanos na internet, é essencial compreender a Hallyu de maneira contextualizada
aos processos que configuram a globalizacao; para isso, este trabalho faz o caminho
de retomar algumas reflexdes sobre desterritorializagdo que estdo presentes em
“‘Mundializagédo e Cultura”, de Renato Ortiz, a fim de compreender movimentos da
Onda Coreana que se estendem para variados segmentos do consumo de maneira
integrada, como o Kpop. O conceito de cultura desterritorializada, desenvolvido por
Renato Ortiz, é essencial para entender a Hallyu e seu impacto na sociedade
globalizada. Ortiz argumenta que, na era da globalizacéo, a cultura se desloca e se
dissemina além das fronteiras nacionais, criando uma nova dindmica em que

elementos culturais ndo estdo mais vinculados a um unico territorio. Aproveitando

2 Produtos dermatolégicos e maquiagens derivados da Coreia do Sul, popularizados por blogueiras e
influencers nas redes sociais, € que recebem o nome de K-beauty, por exemplo.

2 Foi apenas com o processo de democratizag&o nacional que o fendmeno Hallyu se formou em meio
a periferia global, apresentando um plot-twist pés imperialismo japonés e ocupacéo estadunidense no
pais. Ainda assim, embora a Coreia do Sul seja uma nagéo independente, os Estados Unidos
continuam inferindo influéncias ao pais até a atualidade, além de haver a presenca de militares
estadunidenses no territorio sul-coreano em razéo da guerra que continua em vigor, mesmo que sem
confrontos. (ALBUQUERQUE, ARAUJO, MAZUR, URBANO, p. 184, 2020)
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esse gancho a respeito da cultura desterritorializada, convém também agregar UIf
Hannerz (1997)* e sua reflexdo sobre a aplicagdo de termos fluxos, fronteiras e
hibridos ao pensar a cultura e suas transformagdes na contemporaneidade. Em
Ortiz, encontramos o foco no deslocamento territorial de elementos da cultura, ja em
Hannerz, ou fluxos culturais ndo se limitam a transferéncia de objetos tangiveis, mas
também sao entendidos, principalmente, como processos e possibilidades.

Frente as transformacdes impulsionadas pela globalizagao, principalmente
as relacionadas ao acesso a informagao e o consumo de midias, existe a tendéncia
de considerar, de maneira antecipada, que os elementos da cultura nacional de um
pais desaparecem em detrimento de uma cultura Unica e agora global,
homogeneizada, compartilhada por todos os individuos ao redor do mundo, através
das inovacgdes tecnolégicas e de comunicacao. O trabalho de Ortiz é essencial para
desmistificar tal pensamento uma vez que o autor analisa como fluxos globais e
locais desenham légicas de consumo dos produtos culturais na economia
globalizada. Para isso, o autor levanta o conceito de desenraizamento de referéncias
culturais, que corresponde pelo processo que garante que, através de signos e
referéncias inteligiveis, de facil compreensdo, os produtos possam ser consumidos
com maior facilidade pelo publico apesar da barreira do idioma nas musicas, por
exemplo. No contexto da Hallyu, e retomando o pensamento de Hannerz, o
consumo de musica, filmes e séries coreanas em varias partes do mundo nao
representa apenas a adocdo de produtos culturais sul-coreanos, mas envolve
processos de adaptacédo, interpretacdo e ressignificagdo em cada local. Fas de
K-pop, por exemplo, ndo apenas consomem musica, mas participam ativamente na
criacao de novos significados através de suas interagdes nas redes sociais e nas
dinamicas de fa-clubes internacionais - seja para organizar votagdes, para transmitir
um evento ou show ao vivo, ou para compartilhar conteudos que traduziram. A ideia
de fluxos culturais fragmentados pode ser observada nas diversas formas como o
K-pop € interpretado em contextos culturais distintos. A fim de ilustrar essa relagao,
sera abordado neste trabalho como o grupo de Kpop BTS (acrénimo para Bangtan

Sonyeondan ou Bangtan Boys) articula alguns desses elementos para criar produtos

% “os fluxos culturais sdo multiplos e fragmentados, refletindo a diversidade de contextos e a
complexidade das interagées globais" (HANNERZ, 1997, p. 22).
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que proporcionam experiéncias aos fas e consumidores, construindo um universo
proprio de estéticas e de narrativas, envolvendo uma variedade de midias nessa
construcao. A reflexao sobre utilizagdo da inteligibilidade como uma das ferramentas
de criagao, tanto em Mundializagdo e Cultura de Renato Ortiz, quanto no presente
trabalho ao abordar o Kpop, ndo pretende atribuir, descriminar ou julgar valores
artisticos, mas expressa a busca pela compreenséo sobre o consumo cultural e sua
relacdo com as comunidades de fas de K-pop e, consequentemente, o ativismo
digital e a participagdo politica enquanto elemento de reconhecimento entre os
pares. Além disso, com apoio no trabalho de Ulf Hannerz, também é possivel pensar
as interacdes dos fas em redes sociais como um processo dinamico de construcao
de novos significados a partir de fluxos culturais que atravessam localidades.

O desenraizamento das referéncias culturais no Kpop, ou ainda, a hibridez®®
enquanto caracteristica no K-pop, assegura que o0 seu consumo ultrapasse as
fronteiras da Coreia do Sul sem necessariamente abrir mao de caracteristicas
culturais sul coreanas por completo; ocorre a combinacédo de elementos que, juntos,
despertam a curiosidade de pessoas que nunca tiveram contato com produtos
relacionados a cultura coreana antes. Ademais, a combinagao de tais elementos,
como ritmo, melodia, inser¢cao de algumas palavras em outros idiomas nas letras das
musicas, estética e conceitos visuais dos albuns, etc., representam novas
possibilidades de criacdo e autenticidade no segmento, marcado pela
competitividade, assim como acontece com outros géneros na indUstria musical. E
através da “mistura” de elementos musicais e visuais nas produg¢des que o K-pop
consegue se apresentar enquanto algo novo, diferente, e simultaneamente, gerar
proximidade aos consumidores globais ja acostumados com a musica pop
estadunidense e britanica. Outro fator que contribui para a difusdo do K-pop
corresponde a integragao entre os meios que entregam esse produto, por exemplo,
a producado de megaeventos de K-pop em outros paises, como sera abordado neste
trabalho posteriormente, ou através dos K-dramas, que podem ser estrelados por

idols ou ainda contar com musicas de K-pop na trilha sonora. A difusdo do K-pop se

% Para UIf Hanner, “a hibridez € um processo que ocorre nos encontros culturais, onde formas
culturais séo recriadas e transformadas, frequentemente de maneira subversiva" (HANNERZ, 1997,
p. 34). Homi Bhabha(1994), citado por Hannerz em “Fluxos, Fronteiras e Hibridos: Palavras-chave da
Antropologia Transnacional’, também sustenta que a hibridez tem potencial para desestabilizar
estruturas de poder, especialmente no contexto colonial.
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realiza tanto pela elaboragao inteligivel dos produtos quanto pela conex&o entre as
midias que o veiculam, a sinergia entre esses recursos alcanga globalmente os
consumidores ao mesmo tempo que os estimula a conhecer mais sobre a Coréia do
Sul.

Grande parte dos participantes conheceram os K-dramas através do pop
sul-coreano, no entanto muitos responderam também o contrario, que
conheceram o K-pop a partir do contato com os K-dramas. Isso corrobora
como os produtos da Hallyu estdo sempre dialogando entre si e expandindo
o interesse dos fas para outras vertentes. (MADUREIRA, p. 100, 2018)

Renato Ortiz contribui para entendermos o movimento da Hallyu e o seu
potencial de realocagdo da imagem da Coreia do Sul no contexto da globalizagao.
Para ele, a desterritorializagdo corresponde pela constituicio de um espago
abstrato, racional, deslocalizado (ORTIZ, 2003, p. 7), que produz e afirma
identidades seguindo fluxos globais; de maneira que falar de desterritorializacdo nao
significa ignorar a existéncia das fronteiras geograficas que delimitam os territérios e
influenciam a construcdo de uma nacdo, mas sim o discernimento de que a
formagdo da identidade nacional e dos elementos que a compdéem nao séao
submetidos somente ao Estado ou a instituicdbes como a escola, eles sao
direcionados de acordo com outros dominios também, como a publicidade?, por
exemplo. Desta maneira, tanto o Estado quanto a iniciativa privada, alinhadamente
ou nao, influem na cultura e identidade nacional - tal ponto se relaciona com o
trabalho de autores levantados no primeiro capitulo desta dissertacdo, que se
dedicaram a estudar a sociedade conectada no mundo globalizado, no esforgo de
refletir sobre a formacdo do sujeito e sua autonomia na modernidade, como foi
mencionado anteriormente, ao reconhecer que os sujeitos ndo se encontram mais
atrelados as condigdes e expectativas impostas pela familia nuclear, pela Igreja ou
Estado, mas que formam sua identidade a partir de uma variedade de elementos,
sendo uma delas o consumo. Especificamente sobre a Hallyu, o Estado sul coreano
e as empresas apresentam um alinhamento bem definido de finalidades

considerando a trajetoria do movimento, comegando pela recuperagdo econémica

27 Ortiz também comenta sobre isso no capitulo “Uma Cultura Internacional-popular”, do livro
supracitado: “No mundo em que o mercado torna-se uma das principais forgas reguladoras, a tradigao
torna-se insuficiente para orientar a conduta. Uma dessas instancias é a publicidade, pois cumpre o
papel de elaborar o desejo do consumidor atomizado, conferindo-lhe uma certa estabilidade social.”
(ORTIZ, p. 119, 2003)
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na década de 1990 até o momento atual, de consolidacdo do pais como exportador
de produtos culturais.

Ortiz ressalta que esse processo de desenraizamento das referéncias
culturais e a desterritorializacdo ndo desencadeiam o "esvaziamento" de referéncias
nacionais, mas que elas se condensam em uma chamada -cultura
internacional-popular, de dimensao planetaria. Nela, a questao da familiaridade e do
esquecimento sdo fundamentais para o desenvolvimento da linguagem global, e o
presente trabalho pretende analisar como essa linguagem se insere na industria
cultural tendo em vista que o tema refere-se a Hallyu e, principalmente, ao K-pop.
Levando em consideragao as proposicdes de Hannerz sobre a hibridez cultural,
abre-se caminho para entender que os produtos culturais sul-coreanos n&o sao
consumidos de forma passiva, mas se misturam com as tradi¢des culturais dos
paises receptores. Isso é evidente nas fusdes, misturas e combinagdes estilisticas
que podem ser vistas na moda e nos videoclipes de K-pop, que frequentemente
combinam elementos ocidentais com tragos culturais coreanos. A questdo da
familiaridade, na cultura internacional-popular, diz respeito ao compartilhamento de
referéncias culturais mundializadas, de maneira que os personagens, imagens,
situacoes, veiculadas pela publicidade, historias em quadrinhos, televisdo, cinema
constituem-se em substratos desta memodria. Nela se inscrevem as lembrancas de
todos (ORTIZ, 2003, p. 126), a intertextualidade se faz presente na produgéao desses
bens culturais, garantindo que a inteligibilidade seja mantida; sdo signos
subentendidos e compartilhados no imaginario que permitem a fluidez do
entendimento. E pela familiaridade carregada nesses elementos que o
estranhamento € amenizado no contato com o que é diferente culturalmente. O
trabalho de Alessandra Madureira, intitulado “Além do Gangnam Style: Relagdes
Globais, Autenticidade e Fas de Kpop no Brasil”, traz uma observacgao pertinente a
respeito do que chama a atencao das pessoas em relagdo ao K-pop. De acordo
com a autora, os processos de interesse e identificacdo ultrapassam barreiras
culturais, ja que o fa é atraido primeiro pelo elemento que ele gosta ou se identifica
para depois descobrir que se trata do K-pop (MADUREIRA, 2018, p. 128). Ao
mesmo tempo, como aponta Ortiz, o esquecimento de que existem conflitos,
contradicbes e desigualdades no mundo é uma chave importante na construgao

dessa linguagem, no sentido de assegurar sua adesao. Na economia que n&o esta
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limitada por fronteiras ou territérios, os elementos que aproximam diferentes culturas
sdo aproveitados ao maximo pelas agéncias de comunicagao e publicidade, ao
ponto de que tal estratégia confere a essas instancias o papel de formadores de
sujeitos, direcionando os valores envolvidos na coesao social. Portanto, o processo
de desterritorializagdo n&o caracteriza o desenvolvimento de produtos que apenas
agregam uma variedade de referéncias culturais, mas refere-se a articulagao

imagética de valores que atravessam culturas do mercado consumidor global.

Os executivos e os publicitarios, ao se adaptarem a uma realidade
globalizada, devem compreender o terreno no qual atuam. Suas agéncias,
com um braco em cada canto do planeta, exigem que eles se preparem
para servi-las. Neste sentido, Armand Mattelart tem razdo quando insiste
sobre este aspecto, os administradores globais s&o intelectuais. Eles
produzem um saber empirico que lhes permite estabelecer uma mediagéo
entre o pensamento e os interesses politicos e econdmicos de suas
empresas. Literatura cinica e sugestiva. Cinica, pois calcada explicitamente
na ideologia da eficiéncia mercadoldgica. Sugestiva, na medida em que nao
se trata apenas de uma falsa consciéncia, mas de um entendimento
revelador de nossas contradi¢gdes. (ORTIZ, p. 148, 2003)

Como a citagdo anterior explicita, o objetivo de Ortiz ndo é fazer juizo de
valor a respeito do papel da publicidade sobre a sociedade, condenando os habitos
de consumo, mas enxergar como ela revela paradoxos sociais do processo de
globalizacdo a partir da sua operagdo mercadoldgica; esse entendimento € uma
chave importante para trazer equilibrio no exercicio de refletir sobre a organizagao e
os movimentos de ativismo que os fas e consumidores de K-pop realizam estando
inseridos na estrutura da industria cultural. Em relacdo a formagao cultural de
identidades, em nosso tempo os conglomerados de empresas de entretenimento e
publicidade assumem esse lugar privilegiado de formagédo de sujeitos porque seu
alcance apresenta poucos limites, diferente de outras instancias como o Estado, a
escola e demais instituicbes, delimitados por fronteiras. Ortiz também trata dessa
diferengca quando o autor expde que estamos habituados a falar apenas sobre a
memoria nacional, gerando estranhamento a proposta de considerar que existe uma
memoria internacional-popular. De acordo com Ortiz esse estranhamento ressalta a
relevancia de estudar o consumo cultural enquanto chave da construcido de
identidades na modernidade-mundo, termo utilizado pelo autor, partindo do
entendimento de que o consumo alinhado a referéncias nacionais constitui a
memoria nacional, logo, um sistema econdmico em escala de consumo mundial

possibilita que outro tipo de memodria também seja desenvolvida na sociedade
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conectada. A sensagao de intimidade dos fas com os artistas que admiram (como os
idols de K-pop), e entre fas também, se desenvolve principalmente como efeito das
midias e das redes sociais por serem ferramentas que simulam proximidade entre os
usuarios, por oferecerem conexdo direta e simultdnea, a apenas alguns cliques de
distancia. Neste espaco convergem desejos e anseios desses individuos, violéncias
e acolhimento em comunidades virtuais. Agentes do mercado e da industria do
entretenimento se movimentam a partir dessa informagcdo também. Ao mesmo
tempo, retomando Hannerz, o processo de hibridez também pode ser subversivo ao
questionar as hierarquias culturais globais ao abrir a possibilidade para que as
culturas “marginais” tenham espago como o cenario de produg¢ao de entretenimento
dominado por poténcias como os Estados Unidos. Como sera abordado mais
adiante neste trabalho, os fas e consumidores aproveitam esses espacos de
encontro, seja para criar outros produtos®® ou para articulagdo de campanhas e
mobilizagcdes de resisténcia ou oposi¢cao; contudo, exatamente por se tratar de
articulagdes no ambito da cultura pop, torna-se necessario constantemente refletir
em que medida o enquadramento dentro dos modelos da industria do
entretenimento ndo despolitizariam tais ag¢des (AMARAL, SOUZA, MONTEIRO,
2015, p. 4).

A Hallyu exemplifica a desterritorializagao cultural ao transformar elementos
da cultura coreana em fendmenos globais?®®. Concomitantemente, o consumo da
onda coreana e seus desdobramentos evidenciam os aspectos ambiguos®* das
fronteiras culturais, levando em conta a conectividade atual.

E neste momento da reflexdo que sera muito valioso introduzir os estudos
referentes a cultura dos fas, tragcando um paralelo com os estudos da cibercultura.

Para este exercicio, € importante destacar o trabalho de Henry Jenkins, académico

2 Produgbes como fanfics (historias de ficgdo), fanarts (trabalhos artisticos), fanvids (videos) e
fanzines (revistas), distribuidas de forma gratuita e de facil acesso para os fas, permitem feedback e
um novo ciclo do processo: fas se apropriando de material criado por outros fas. (AMARAL, SOUZA,
MONTEIRO, 2015)

2 A identidade cultural sul-coreana é reconfigurada e reinterpretada em diferentes contextos,
adaptando-se as sensibilidades locais. Isso gera um impacto significativo na sociedade global,
influenciando desde praticas de consumo até modos de vida, e desafiando as nogdes tradicionais de
hegemonia cultural. Portanto, o pensamento de Ortiz na composic¢ao deste trabalho se justifica
também como parametro que contribui para esse equilibrio na analise, auxiliando na reflexao sobre a
visibilidade e alcance do ativismo na cultura de fas.

%0 “As fronteiras culturais sdo, muitas vezes, ambiguas e permeaveis, e sua demarcagéo pode ser
dificil de identificar em um mundo cada vez mais interconectado” (HANNERZ, 1997, p. 41).
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norte-americano especializado em estudos de midia e cultura popular. Em "Cultura
da Convergéncia", publicado em 2006, um momento em que a internet e as novas
midias ja estavam profundamente integradas ao cotidiano, permitindo uma analise
mais detalhada das praticas culturais emergentes. Jenkins examina como a
convergéncia midiatica, a cultura participativa e a inteligéncia coletiva transformam o
consumo € a producdo de midia, com foco na participagcdo dos fas e nas novas
formas de narrativa.

Uma diferenga que podemos apontar em Jenkins®', em comparagdo aos
demais autores tratados até este momento, é que o autor defende a posi¢cao de que
o ativismo dos fas sao formas de engajamento civico e de participagao politica que
emergem da propria cultura, no sentido de que ao estarem inseridos nela, também
compartilham interesses. Jenkins enfatiza a importancia da cultura participativa, em
que o0s consumidores de midia ndo sao apenas receptores passivos, mas também
criadores de conteudo e participantes ativos. No K-pop, os fids nao apenas
consomem a musica e o conteudo dos seus idolos, mas também se engajam em
atividades como fan art, fan fiction e campanhas politicas. Seguindo essa
perspectiva, tais formas de engajamento, como a oposigdo ao PL 1904/2024, se
apresentam também como elemento de reconhecimento entre os fas enquanto forca
cultural e social relevante.

O segmento da Hallyu que atualmente traz maior retorno econémico para o
pais € o K-pop - em dezembro de 2018 o Instituto Hyundai, centro de estudos
sul-coreano, divulgou que o grupo BTS simboliza um ativo econémico para o pais,
gerando cerca de 4,1 triihdes de wons por ano (3,6 bilhdes de dodlares). Uma
questao interessante a respeito do caminho percorrido pelo BTS € o fato de que o
grupo nao pertence a nenhuma das trés empresas tradicionais de entretenimento e
producao de K-pop da Coreia do Sul, conhecidas pelo termo Big 3 (Um conjunto que
inicialmente® correspondia pelas empresas SM, JYP e YG) - tais empresas se
consolidaram ao langar no mercado os grupos que marcaram as primeiras geragoes

do Kpop (década de 1990 até 2010) e que de alguma maneira causaram impactos

31 JENKINS, Henry. SHRESTOVA, Sangita. “Up, up, and away! The power and potential of
fan activism”. In: Transformative Works and Cultures, v. 10, Nova York, 2012. Disponivel em:
https://journal.transformativeworks.org/index.php/twc/article/view/435/305. Acesso em: 21 de
outubro de 2023.

32 Atualmente o termo Big 4 ¢ utilizado em referéncia as empresas SM, JYP, YG e HYBE, esta ultima
subsidia o grupo BTS.
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na industria, em niveis de inovagao estética e de alcance de novos publicos, elas
comumente sao referenciadas como porta vozes do K-pop fora da Coreia do Sul.

E possivel relacionar que parte do sucesso alcancado pelo BTS esta
relacionado a esse fato de ter o inicio da carreira localizado a margem da produgao
tradicional e consequentemente levantar mudangas na estrutura desse mercado,
desde sua estreia em 2013 e independente de estar fora da Big 3, todo conteudo
produzido pelo grupo € alinhado a uma linguagem global e cosmopolita, visando
tanto o publico interno quanto externo Essa trajetoria percorrida pelo grupo, que
destoa do sistema ja consolidado na estrutura de produgcdo do Kpop, é
compartilhada pelos fas, o fandom*® Army, com orgulho nas redes sociais, como uma
maneira de reforcar sua identidade compartilhada. Além disso, o grupo também se
dedicou a estar presente nas redes sociais, que mesmo ndo sendo as mais
utilizadas na Coreia do Sul, eram as mais usadas globalmente, como o X (antigo
Twitter) por exemplo, que até entdo ndo era uma ferramenta muito explorada pelos
grupos de K-pop da Big 3, que divulgavam seus respectivos grupos apenas nas
redes sociais mais usadas na Asia. Um dos resultados dessa estratégia é que hoje o
BTS é o grupo de K-pop mais conhecido e consumido dentro e fora da Coreia do
Sul, e segue acumulando uma lista de recordes e prémios que sao importantes para
analise do desempenho da Hallyu* como um todo, evidenciando o K-pop enquanto
um elemento transformador de sua economia, no sentido de retribuir
financeiramente.

A respeito da presenca do K-pop nas redes sociais e a insergcdo da Onda
Coreana na era digital, outra caracteristica do movimento é a concepgédo de
produtos transmidia; isto €, o desenvolvimento de produtos que articulam mais de
um formato de midia ou tecnologia para construir uma narrativa, uma estética, um
conceito etc. Sabe-se que a Hallyu ndo € o unico movimento responsavel pela
criacdo de produtos transmidia, mas considerando seu desempenho na industria
cultural contemporanea, convém olharmos para exemplos a fim de entender como

se da essa conexdo de midias, que juntas contam uma historia e dialogam com os

3 Comunidade de fas de artistas, filmes, séries, entre outros produtos culturais

% A ascensdo do BTS como atual forga pulsante da Hallyu apresenta n&o so6 o potencial do grupo,
mas também o lugar da Coreia do Sul como um polo de produgéo de cultura pop que desafia a
premissa da hegemonia e universalidade cultural estadunidense (MAZUR; MEIMARIDIS;
ALBUQUERQUE, 2019)
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consumidores, além de também entender como esse tipo de producao se relaciona
com a abordagem sobre intertextualidade e fluxos culturais tratados por Ortiz.

O BTS, pertencente a empresa Big Hit Entertainment (Subsidiaria da HYBE),
€ um caso que corresponde a essa proposta de analise - eles criaram um universo
de meta-narrativa que foi langado oficialmente com o webtoon “Save Me” em Janeiro
de 2019, mas a histdria ja era contada desde 2015, através de MV’s (Videoclipes)
como “I Need U” que é a faixa-titulo do album The Most Beautiful Moment In Life,
Part 1. Esse universo criado recebe o nome de Bagtan Universe (BU), nele é
contada a histéria de sete jovens amigos sul coreanos que enfrentam dificuldades
como desemprego, desigualdade social, violéncia familiar e questdes de saude
mental, cada personagem ¢€ interpretado por um integrante do grupo, que também é
composto por sete membros, os personagens também possuem os mesmos nomes
dos integrantes do grupo. A expansado do Bangtan Universe também ocorreu pelo
lancamento de livros que contam histérias a partir da perspectiva de cada
personagem, chamado The Notes, e que vem dentro dos albuns fisicos do grupo,
além de também contar com o langamento de um jogo para celular que permite que
os fas acompanhem narrativas do Bangtan Universe e criem suas proprias histérias,
de maneira que as decisdes tomadas pelos jogadores define os caminhos do jogo e
a acao dos personagens. Alguns produtos sao de acesso gratuito, como o webtoon
e 0 jogo para celular, enquanto outros implicam a compra de albuns fisicos, como é
o caso dos livros. O desenvolvimento do Bangtan Universe expressa um exemplo de
como os produtos transmidia, elaborados através dessa linguagem global, oferecem
uma experiéncia para os fas que pode ser sentida de formas variadas a partir de
suas respectivas realidades, especificamente no caso desse conceito elaborado pelo
grupo, que envolve temas sensiveis da juventude contemporanea, gera em certa
medida uma relagdo de sentimento de proximidade com e entre os consumidores
que, em sua maioria, também sao jovens e jovens adultos. Retomando o
pensamento de Ortiz, a producdo midiatica, intencionalmente ou nao, reconhece
complexidades do estilo de vida urbano explorando referéncias, signos, anseios e
desejos que facilmente podem ser lidos e entendidos independentemente da lingua
ou distancia geografica. A memoaria internacional-popular, portanto, ndo apaga as
referéncias cotidianas dos sujeitos e seus respectivos arranjos culturais, mas dialoga

com e a partir deles.
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O exemplo do BU também é interessante para refletir como a familiaridade e
0 esquecimento conduzem a construgao da linguagem global, ndo enquanto termos
que se anulam, mas articulam-se na construgdo da narrativa desse universo
especifico - os conflitos e desafios, caracteristicos da sociedade capitalista, estao
presentes no desenvolvimento pessoal de cada personagem ao mesmo tempo que
geram identificagdo com o publico. O enredo do grupo de amigos que protagoniza o
Bangtan Universe se desenrola através das midias que o compdem, com momentos
em que todos estéo felizes e bebendo em uma festa ou correndo pelas avenidas de
Seul, ou ainda com a exposicdo de pensamentos e cenas sensiveis de violéncia de
maneira integrada entre as midias que o compde: os MV’s, webtoon,
curta-metragens, um blog chamado Smeraldo, jogo para celular, entre outras midias.

A variedade de possibilidades de envolvimento com a histéria, em maior ou
menor grau, evidencia que a estruturacdo do Bangtan Universe almeja ultrapassar
um consumo contemplativo para estar presente na formagao de visdes de mundo e
valores dos consumidores e principalmente dos fas que, coletivamente, se inspiram
durante o envolvimento com as obras para direcionar a propria organizagéo, dentro
e fora da internet, como sera abordado neste trabalho. E uma posicdo relevante ao
influenciar subjetividades, considerando que esse movimento segue fluxos locais e
globais, nacionais e internacionais, circunscrevendo necessidades e desejos
interdependentes e desencontrados dos consumidores. O universo do consumo
surge assim como um lugar privilegiado da cidadania (ORTIZ, 2003, p. 122). Assim
como na escola, enquanto lugar de formacédo cidada, na esfera do consumo
relacbes interpessoais se desenvolvem e lagos sociais sao fortalecidos; esse
processo se intensifica na era digital, com a cultura digital dos fas no espaco online,
como evidenciam os estudos da relacdo entre cultura de fas e o exercicio da
cidadania e participagéo politica, desde a década de 1990%*. Todavia, diferentemente
do sistema escolar que esta sob responsabilidade do Estado, as comunidades de
fas variam em contextos temporais, formas de organizagdes internas, categorias de

projetos, entre outros; o presente trabalho, portanto, considera importante essa

% “Van Zoonen argumenta que nas formas de organizagio e de engajamento dos fas & possivel
identificar o que ha de mais “essencial para a democracia politica: informacgao, discusséao e ativismo”
(Tradugdo nossa). A partir dos anos 2010, percebe-se a preocupacédo de uma parte dos estudiosos
de fas para considerar as relacdes entre praticas de fandoms e participagéo politica, que ndo sédo
novas e ja apareciam nos grupos de discussado conectados desde os anos 1990.” (AMARAL, A _;
SOUZA, R. V,; MONTEIRO, C., p. 3, 2015)
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distincdo para situar a poténcia e os limites que eles apresentam ao influenciar tanto
estilos de vida e formacao de identidades quanto acdes coletivas de oposicao ou
manifestacdo politica. A proposta da reflexdo ndo se manifesta pela busca de
definicdo do K-pop e os fas de K-pop enquanto fendmenos de resisténcia ou
assimilagao frente a industria cultural simplesmente, mas pensar o quanto colocam
em evidéncia o debate sobre mudangas de paradigmas do consumo cultural na era
digital, pensar a capacidade que esses elementos tém de trazer visibilidade a pautas
que vao além do préprio nicho.

Retomando a reflexdo sobre a relacdo da familiaridade e da memoria
internacional-popular com o cotidiano em seus respectivos arranjos culturais, em
soma a essa breve exposi¢cao sobre o Bangtan Universe, é conveniente acrescentar
a abordagem de Youna Kim (2013) sobre reconhecimento e o crescente sucesso
dos K-dramas com publico de maioria feminina dentro e fora da Coreia do Sul. A
autora expde que a resposta de senso comum para explicar o fendmeno seria a
classificagdo dos K-dramas como obras carregadas de sentimentos “de um jeito
diferente” das série, dramas e novelas do Ocidente; mas explica que a relagao entre
os K-dramas e o cotidiano da audiéncia se constréi de maneira mais profunda e
integrada, os telespectadores se reconhecem na obra e o que ela retrata com base
no que experienciam no dia a dia e nela podem encontrar os meios para
compreender seus papéis sociais, suas relagbes com os outros e as possibilidades
de agéao social (KIM, 2013, p. 76). A autora defende que este momento de resolugéo
emocional na experiéncia chama-se “A-ha! Emog¢ao”, e que o mesmo se forma de
acordo com o nivel de desenvolvimento das relacbes humanas e realidades sociais
na producado dos K-dramas, através, por exemplo, da insercdo de dialogos banais
em ocasides de tensdo da vida cotidiana como uma maneira de dizer o que é
indizivel (KIM, 2013, p. 76). Semelhantemente esse processo esta presente nas
produgdes do grupo BTS; usar como ferramenta uma linguagem global isoladamente
nao seria o suficiente para explicar o fendbmeno que envolve subjetividades e
reconhecimento - e tratar nesses termos o consumo dessas midias nao significa
coloca-las no mesmo patamar de recursos terapéuticos, mas abre o debate sobre o
potencial de representacbes que carregam. A discografia do grupo também é
composta por criagcbes que estdo fora da narrativa do Bangtan Universe mas que

possibilitam identificar esses elementos, como por exemplo o MV da musica Spring
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Day (2017). A letra e a melodia da musica remetem a emogdes como amor, sentir
falta do passado e a dor da perda, enquanto o video musical possui referéncias a
tragédia de naufragio da balsa de Sewol, na Coreia do Sul, em abril de 2014. Esse
desastre maritimo representa um trauma para os sul coreanos - em uma excursao
turistica, 304 passageiros morreram afogados, em sua maioria estudantes do ensino
médio, devido a negligéncias de inspeg¢ao na balsa, que ficou sobrecarregada (com
o dobro do limite de carga legalizado) e desequilibrou-se na viagem noturna. Os
estudantes haviam recebido orientacdo para permanecer nas cabines até o ultimo
momento e apenas 172 passageiros sobreviveram. Na época, 0 governo
sul-coreano n&o conduziu a situacdo de maneira adequada, intensificando o
sofrimento da populagcdo em relagdo a tragédia; os governantes apresentaram
relutdncia para colaborar com as investigacbes sobre o naufragio, além de tentar
silenciar artistas que se manifestaram sobre o assunto e proibir que escolas
demonstrassem condoléncias usando fitas amarelas; posteriormente o presidente do
pais sofreu impeachment, sob acusagao de corrupcéo e abuso de poder. O MV de
Spring Day, lancado trés anos depois, possui elementos como a aparigao constante
de objetos de cor amarela nos cenarios, um par de ténis perdido encontrado em
frente o mar, um amontoado de roupas onde os membros do grupo se deitam, além
de a historia do video ser uma viagem que o grupo realiza de trem, correndo entre
as cabines, até um local em que a neve esta derretendo anunciando a chegada da
primavera. Antes do BTS afirmar em entrevista a revista Esquire, em 2020, que
Spring Day é uma aluséo a tragédia da balsa de Sewol, a musica e o clipe ja eram
entendidos pelos fas, dentro e fora da Coreia do Sul, como referéncia ao
acontecimento. Um outro exemplo, no campo do consumo de cosméticos, da
aplicacdo de técnicas coreanas de beleza e moda, revela como as fronteiras
culturais se tornam porosas diante dos fluxos transnacionais de produtos e
significados. A estética coreana — marcada por elementos como a valorizagdo de
uma pele vigosa e translucida, o uso de multiplas etapas no cuidado facial (skin
care), cortes de cabelo minimalistas, e uma moda que combina discrigdo com
ousadia — tem sido amplamente apropriada em diferentes contextos geograficos,
como Brasil e Estados Unidos. No entanto, essa apropriacédo ndo se da de forma
homogénea: ela envolve processos de traducgao cultural e ressignificacao local, nos

quais praticas e produtos sdo adaptados as condi¢des econdmicas, as referéncias
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culturais e as demandas subjetivas de cada publico. Assim, a incorporagdo da
estética coreana por fas e consumidores fora da Coreia do Sul ndo apenas reflete a
influéncia da Hallyu, mas também contribui para a produgcdo de novas formas de
pertencimento e identidade, ao passo que influencia praticas cotidianas e estilos de
vida com base em uma estética globalizada, porém constantemente retrabalhada
pelas dindmicas locais. Em tais momentos de participacdo dos fas de K-pop,
observamos que esse movimento também contribui para sua legitimidade como um
grupo social relevante. Ao se envolver em questdes politicas, os fas ndo sé reforcam
sua presenca nas esferas publicas, mas também demonstram que a cultura de fas é
um espacgo onde questbes sérias e significativas sdo abordadas. Isso se relaciona
com as ideias de Jenkins sobre como a cultura de fas pode influenciar e ser
influenciada por questdes sociais e politicas. O ativismo dos fas de K-pop, como a
oposicado ao PL 1904/2024, pode ser visto como uma expressao de autenticidade - e
abordaremos essa questdo nos proximos capitulos. Os fas demonstram um
compromisso genuino com causas sociais, o que reforga sua identidade dentro da
cultura dos fas. Isso se alinha com a nocéo de Levy de inteligéncia coletiva e com a
ideia de Jenkins de cultura participativa, na qual a participacédo ativa € entendida
como uma marca de autenticidade. As obras de Pierre Lévy e Henry Jenkins
oferecem ferramentas conceituais poderosas para entender o ativismo e a
participacdo politica na cultura de fas de K-pop. Através da lente da inteligéncia
coletiva, da cultura participativa e da convergéncia midiatica, podemos ver como
essas praticas nao soO reforcam a autenticidade dos fas, mas também conferem
legitimidade ao seu engajamento politico, demonstrando o impacto social e cultural
dessas comunidades.

Pensar a questdo dos fandoms de K-pop e a maneira como se apropriam
das obras para criar novos produtos e movimentos que correspondem as
circunstancias de regides especificas, como o Army Help The Planet, que é um
grupo de fas brasileiros do BTS que organiza campanhas voltadas para o Brasil,
estabelece relacdo com as analises de Renato Ortiz (2003) e de Peter Burke (2003)
a respeito dos fluxos locais e globais que desenham légicas de consumo cultural na
contemporaneidade. Compreender a interacédo entre esses dois fluxos na economia
permite observar que a receptividade de tendéncias culturais globais se ajusta

localmente, podendo apresentar distingdes, de acordo com as caracteristicas locais.
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Simultaneamente, esse entendimento também contribui para olhar como as
empresas se organizam globalmente para contemplar r essa diversidade, obtendo
maior lucro de cada parte do mercado.

De acordo com Ortiz (2003) , o caminho que as empresas tragam para lidar
com este cenario de fluxos globais e locais n&o inclui a descentralizagdo completa
da distribuicao de produtos ou do poder que elas detém. Para o autor, a despeito do
pensamento administrativo ser marcado por divisbes como
padronizagao/segmentacao, rigido/flexivel, e etc., na pratica esses termos nao sao
excludentes, mas operam simultaneamente garantindo eficiéncia no mercado
independente das realidades econOmicas de cada pais, em outras palavras, paises
com desigualdade social acentuada também estdo estrategicamente inseridos na
sociedade de consumo global. Ortiz explica que o jogo de oposicao entre os termos,
ainda que seja feito de maneira superficial na literatura administrativa global,
contribui para assinalar ideologias; associando palavras de conotagdo negativa
(como centralizagdo, concentragdo, uniformidade) ao passado e ao que é
retrogrado, enquanto as palavras de conotagao positiva (descentralizagao, difuséo,
pluralismo) sdo associadas ao presente. Logo, cria-se no pensamento corporativo a
ideia aparente de que esses conceitos atribuidos ao passado foram superados por
conceitos que estariam ligados ao presente, desencadeando uma atualizagéo nas
praticas empresariais. De acordo com Ortiz, a fomentagdo dessa antinomia impede
enxergar como esses termos nd&o se anulam, mas sdo aplicados de maneira
integrada na economia globalizada; ao mesmo tempo uniformidade e pluralismo
estdo em acgdo, a depender das demandas e interesses financeiros apresentados,
por exemplo. Com base nesse entendimento, e considerando que esse processo
também ocorre na industria do entretenimento, abre-se caminho para pensar alguns
pontos relacionados ao debate sobre homogeneizagéo cultural. O presente trabalho
propde refletir sobre esta tematica a partir da Onda Coreana enquanto fendmeno
cultural que também ¢é atravessado por esses fluxos locais e globais.

No K-pop é possivel identificar os conglomerados de empresas produtoras
do género; até o momento de realizagdo deste trabalho, quatro empresas
correspondem por essa concentragao: SM, JYP, YG e HYBE, tais empresas buscam
potencializar o lucro em relacdo aos consumidores fora do pais e através de

parcerias e colaboragbes com outros escritorios do ramo da musica conseguem dar
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continuidade a essa expansdo para além da Asia.. Neste segmento da Hallyu é
possivel observar o reconhecimento da heterogeneidade do publico global, desta
maneira, tanto a produgao quanto estratégias de marketing apresentam distincdes a
depender do local/pais em foco. Consequentemente, a versatilidade artistica de um
grupo de K-pop, bem como de seus integrantes, € fator essencial para alcangar esse
objetivo, revelando que apenas as estratégias de marketing isoladas ndo sao
suficientes. Como exemplo, sdo os albuns e singles em japonés que os grupos de
K-pop produzem voltados especificamente para o mercado japonés, em
concorréncia direta com o J-pop (Pop japonés) que € muito forte no pais, contando
com datas e eventos exclusivos de divulgagdo, ou ainda, quando os grupos de
K-pop*® langam singles em inglés (€ comum que apenas partes ou algumas palavras
em inglés fagam parte das composicdes), visando o mercado consumidor ocidental.
Os métodos para atender consumidores e fas que estado fora da Coreia do Sul ndo
se limitam a produgdo das musicas em outras linguas, eles se estendem para
realizacdo de shows, eventos musicais, comparecimento em eventos da midia,
participacdo em programas de televisdo e radio dos outros paises. Tratando
especificamente do conceito de fronteira cultural abordado por Hannerz, € possivel
observar que a musica, a moda, as séries e 0 cinema sul-coreanos atravessam
fronteiras nacionais com relativa facilidade, sobretudo por meio das plataformas
digitais e da internet. Ao mesmo tempo, essa circulagdo transnacional da cultura
coreana nao € uma simples transposi¢ao de fronteiras, mas um processo continuo e
relacional de adaptacao, trocas e transformacgao. Hannerz nos permite entender que,
a medida que os produtos culturais da Hallyu se difundem por outros paises, eles
nao permanecem inalterados. As culturas receptoras reagem, reinterpretam e
ressignificam esses produtos culturais, levando a criagdo de novas expressoes e
formas culturais. Especificamente os fas de K-pop, podem adotar a musica e a
estética coreanas, mas eles as misturam com seus proprios contextos culturais,
gerando novos significados e praticas. Isso se estende para uma variedade de

possibilidades de consumo, desde a criagdo de novos pratos que envolvem a

% Em 2020, por exemplo, o grupo Monsta X langou o album “All About Luv”, inteiro com musicas em
inglés. No mesmo ano, o grupo BTS também langou seu primeiro single em inglés, “Dynamite”.
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gastronomia coreana e brasileira até o desenvolvimento de videos, conteudos e
memes®’ que misturam elementos coreanos e brasileiros.

Essa logica de procurar se ajustar ao local também é identificavel na relagao
da Onda Coreana com o Brasil, onde a maioria dos shows de K-pop sao realizados
em Sao Paulo e no Rio de Janeiro; o pais portanto insere-se no circuito internacional
dos eventos que compdéem a Hallyu através das grandes cidades que se
apresentam como lugares propicios para trocas culturais. Pode-se apontar que esse
processo de concentragao de eventos da Hallyu que ocorre em Sao Paulo e no Rio
de Janeiro se explica por caracteristicas como histérico de fluxo migratorio,
concentracdo de renda e infraestrutura turistica dessas cidades. Classificar a Onda
Coreana como processo de homogeneizacgao cultural, no sentido de transformar os
consumidores em uma massa unica e padronizada, apresenta um descompasso
com o0 que podemos observar enquanto ela se realiza - € um fenbmeno cultural que
chega aos paises independente da realidade econdmica, porém seus principais
eventos, festivais, atragdes, se concentram nas cidades globais; ao mesmo tempo
gue isso nao significa que os fas brasileiros de K-pop, por exemplo, residem apenas
nessas regides, uma vez que através da internet movel e das redes sociais 0 acesso
a conteudos virtuais se ampliou. Logo, a receptividade e o tipo de relagdo que os fas
e consumidores estabelecem com os produtos da Hallyu também apresenta
diferencas a medida que os cenarios de habitos de consumo também sao variados;
esse movimento demonstra o que Ortiz aponta sobre como termos que

aparentemente sao opostos (local vs. global), complementarmente sao aplicados.

Como observa Manuel Castells: “Em termos de desenvolvimento
econdmico, a Coréia do Sul e Cingapura estao mais préximas da Europa do
que das Filipinas ou da Indonésia. Mais importante ainda é o fato de Sao
Paulo estar socialmente mais distante de Recife do que de Madri. No
préprio Estado de Sao Paulo, a Avenida Paulista e a cidade operaria de
Osasco pertencem a constelagbes socio-econdmicas diferentes, néao
apenas em termos de desigualdade social, mas também enquanto
diferencgas relativas a dindmica dos segmentos culturais”. As desigualdades
intranacionais ndo contradizem o movimento de convergéncia dos habitos
de consumo. A mundialidade da cultura penetra os pedagos heterogéneos
dos paises “subdesenvolvidos”’, separando-os de suas raizes nacionais.
(ORTIZ, p. 179, 2003)

% Em grego, o termo significa imitagdo. Na internet, o termo corresponde ao fenémeno de viralizagao
de um conteudo, independente do formato (imagem, video, audio, etc.), alcangcando popularidade de
maneira rapida.
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Dando continuidade a reflexdo sobre a questao de regides que concentram
produtos, eventos e encontros relacionados a Hallyu, convém trazer a reflexao o que
Peter Burke (2003) levanta no ensaio Hibridismo Cultural, a respeito das fronteiras e
das metropoles enquanto localidades facilitadoras de interacdes e trocas culturais. O
autor argumenta sobre a importancia dos portos no periodo da colonizagdo e a
influéncia que eles exerciam sobre a configuracdo das cidades, transformando-as
em poélos econdmicos e em lugar de encontro entre culturas diferentes, refletindo
essa interacdo na arquitetura, gastronomia, moda etc. Essas regides n&o sao
apenas locais de encontro, mas também de sobreposi¢cdes ou intersegcoes entre
culturas, nas quais o que comega como uma mistura acaba se transformando na
criacdo de algo novo e diferente (BURKE, 2003, p. 73). O autor ressalta que a
presenca de diferentes grupos de imigrantes € o que caracterizou e ainda
caracteriza essas metropoles enquanto lugar de trocas culturais e de resisténcia
cultural simultaneamente; como exemplo Burke cita a cidade de Amsterd3,
constituida por alemaes, escandinavos, turcos, judeus, holandeses do sul e a
tendéncia desses grupos de imigrantes a se concentrar em partes especificas da
cidade, trabalhar e formar familias com pessoas do mesmo grupo, mantendo assim
tradicdes culturais, como a lingua; ao mesmo tempo, como aponta Burke, tais
grupos também foram gradualmente assimilados pela cultura urbana. Para o autor
esse processo se desenvolveu nas cidades que hoje conhecemos como
cosmopolitas, e aqui pode-se citar Seul, capital da Coreia do Sul; Burke ressalta
também que as condicbes de trocas e interagdes culturais ndo procedem da mesma
maneira em todos os lugares e contextos, levando em consideragao as questdes de
poder que influenciam essa relacdo. No que diz respeito a Coreia do Sul, por
exemplo, € possivel destacar que o pais sofreu duas ocupacdes de paises que
também sao conhecidos por fomentar politicas de soft power; no periodo de 1910 a
1945 o Japao invadiu e colonizou o Império Coreano (que corresponde ao territério
da Coreia do Sul e Coreia do Norte), apdés a Segunda Guerra Mundial, Estados
Unidos e Unido Soviética dividiram o territorio, a ocupacado estadunidense se
alongou durante a Guerra Fria e a Guerra das Coreias, que terminou em 1953, mas
0 pais continuou sob influéncia norte-americana durante a ditadura militar, entre
décadas de 1960 e 1980. Considerar essas interferéncias na Coreia do Sul permite

entender que o pais ndo absorveu, como uma esponja, elementos de outras
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culturas, mas como fluxos culturais podem estar presentes na histéria de formagao
da Hallyu, de maneira que, se formos considera-la unicamente como politica de soft
power, é preciso reconhecer que ela se realiza em condi¢des diferentes do Japao e
Estados Unidos. Enquanto fenémeno cultural, o desenvolvimento da Onda Coreana
se aproxima do que Burke expde sobre a metafora da circularidade nas interacdes
culturais, no sentido de ser um processo de mao dupla, em que as partes envolvidas
estabelecem dialogos e demonstram congruéncias ou convergéncias.

Em relacdo ao Brasil, no artigo "A diaspora coreana: o caso brasileiro",
Bruna Mineo Antonio e José Renato de Campos Araujo expdem caracteristicas da
didspora coreana no mundo e especificamente no Brasil, concentrados na cidade de
Sao Paulo, devido a chegada de imigrantes coreanos pelo porto de Santos, que
depois se dirigiam a capital porque na época (década de 1960) a cidade estava em
pleno desenvolvimento industrial. Inicialmente os imigrantes coreanos se
concentravam na Vila Coreana®, e a medida que as familias prosperaram
financeiramente, se deslocaram para outras regides que apresentavam melhores
condicbes e menos violéncia, de maneira que hoje o bairro Bom Retiro é a regiao
com maior numero de confeccdes e de moradores coreanos®. Em Sao Paulo
também esta localizado o Centro Cultural Coreano, na Avenida Paulista, que de
acordo com o site*® da instituicdo, possui trés finalidades principais: “Apoio e
desenvolvimento do intercambio cultural entre Coreia e Brasil, coordenacdo do
Instituto Sejong*' e das segbes de informagédo a respeito da comida coreana e
Taekwondo e, por ultimo, divulgacdo de materiais da cultura coreana”. A instituicao
atua no Brasil desde 2013, o espago conta com biblioteca e realiza atividades

variadas, como exposi¢des artisticas, aulas culinarias, encontros sobre K-pop, além

3% “Ao chegar em Sé&o Paulo, o primeiro movimento dos imigrantes coreanos era de contatar outros
imigrantes que ja estavam em Sao Paulo e residiam na Vila Coreana, que se localizava entre as ruas
do Glicério e Conde de Sarzedas no bairro da Liberdade, surgida na regido na segunda metade da
década de 60.” (ANTONIO, ARAUJO, 2019)

% “Segundo dados do Ministry of Foreign Af airs da Republica da Coreia , no ano 2015, o numero de
coreanos residente no Brasil era cerca de 50 mil, e dados do Consulado Geral da Republica da
Coreia, 98% dos coreanos residentes no Brasil moram em S&o Paulo, e destes, 60% trabalham no
setor de moda feminina (CHI, 2016), E no bairro do Bom Retiro em que, majoritariamente, esse
grupo, hoje, tem instalado suas confecgbes e suas moradias, sendo que 65% das confecgbes do Bom
Retiro pertencem a proprietarios coreanos (CHOI, 2011, p,274).” (ANTONIO, ARAUJO, 2019)

40 https://brazil.korean-culture.org/pt/6/contents/289 - Acesso em 30/02/2022.

“! Programa de ensino e divulgagéo da lingua e cultura coreana.


https://brazil.korean-culture.org/pt/6/contents/289

51

de em 2017 dar inicio ao Brasil Hallyu Expo, evento cultural que em 2019* atraiu
publico de 20 mil visitantes brasileiros. Em 2023%, no 16° Festival de Cultura
Coreana que é organizado pela Associagcao Brasileira dos Coreanos e também
apoiada pelo Centro Cultural Coreano, um recorde de mais de 95 mil pessoas foi
registrado. O evento, em comemoragao aos 60 anos de imigragéo coreana no Brasil,
apresentou rodas de conversa sobre K-dramas, K-pop, e outras manifestacdes
culturais, consolidando o impacto da cultura coreana no pais. O acesso a Hallyu no
Brasil, portanto, ocorre de duas formas: presencialmente, através dos eventos,
shows e festivais concentrados nas grandes cidades e virtualmente, através das
redes sociais e plataformas de streaming. Retomando o trabalho de Youna Kim
(2013), em seu artigo sobre o sucesso dos K-dramas dentro e fora da Coreia do Sul,
também €& possivel encontrar reflexdes convenientes a respeito das cidades
cosmopolitas no mundo globalizado. Para a autora, ao compreender que essas
regides apresentam intensidade de fluxos migratérios e interagdes culturais, existe a
tendéncia de determinar que elas sdo zonas seguras, no sentido de que
espontaneamente existe acolhimento e respeito ao que é “estrangeiro” e “novo”
naquele contexto cultural; Youna Kim destaca a necessidade de desmistificar esse
pensamento apontando que nas culturas urbanas, nas cidades cosmopolitas, as
interagcbes e trocas culturais coexistem com o racismo e xenofobia que, em muitas
vezes, sao internalizados na sociedade e se manifestam através da criacdo de
esteredtipos, por exemplo. Essa reflexdo da autora contribui para pensar a
inaplicabilidade do conceito de homogeneizagéao cultural a Hallyu, pois ainda que ela
seja um fendmeno cultural que tem se ampliado globalmente, concomitantemente os
movimentos e levantes sociais nacionalistas também se fortalecem na politica
internacional contemporanea. Em suma, as cidades globais s&o entendidas como
cosmopolitas, como espago propicio para trocas culturais, devido a formacao
histérica do espaco e pela configuragdo econdmica; a concentragcéo de atividades,
eventos, cursos, e encontros relacionados a cultura coreana em S&o Paulo também

se explica pelo fato de que nessa cidade trabalham e vivem o maior numero de

42 https://www.portaleventos.com.br/news/Confira-os-eventos-de-julho-no-Expo-Center-Norte - Acesso
em 22/09/2024.
43

https://abcdoabc.com.br/16-festival-de-cultura-coreana-bate-recorde-de-publico-neste-final-de-seman
al - Acesso em 19/09/2024.
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familias coreanas. Novamente, pode-se apontar como concentragcdo e
descentralizagao operam sincronicamente - ainda que estrategicamente a literatura
administrativa fuja dos termos que remetem ao “passado” - o acesso a Hallyu se
descentraliza, e vai além de fronteiras, através da internet e das ferramentas que ela
disponibiliza, ao mesmo tempo que também outros produtos e eventos culturais se
concentram em cidades especificas, atraindo os fas, consumidores e entusiastas da
cultura coreana.

Tanto o trabalho de Ortiz (2003), quanto o de Leal e Netto (2016), ressaltam
que pautar o consumo global apenas pelo ponto de vista da homogeneizagéo
cultural, de maneira isolada, & limitante para a discussdo, no sentido de que as
dindmicas de consumo nao operam através da oposigao entre local e global, mas
sim pela conexao entre essas realidades; portanto, a economia global, tampouco a
industria do entretenimento, n&do teria como objetivo final homogeneizar os
consumidores ao redor do mundo, mas trabalhar estratégias a partir de cada
especificidade cultural; e entender esse movimento contribui para elucidar
contradicbes e paradigmas que caracterizam a relagdes sociais na
contemporaneidade. Por isso tais autores defendem o termo modernidade-mundo,
enquanto modernidade, ela significa descentramento, individuacéo, diferenciagéo;
mas o fato de ser mundo aponta para o extravasamento das fronteiras
nacionais(ORTIZ, 2003, p. 181). Ainda sobre a articulagao entre o local e global, no
contexto de produgédo e consumo cultural, estdo presentes no texto de Ortiz varios
exemplos de marcas grandes no mercado que, mesmo objetivando que seu produto
seja consumido em todos os paises, eles eventualmente se adaptam a demandas
locais. Um dos exemplos que o autor traz € o da Coca Cola, que adaptou o formato
das garrafas de refrigerante direcionadas ao mercado espanhol para o modelo de
geladeiras que sao comercializadas la, e consequentemente, obteve melhor
desempenho de vendas neste pais. Para Burke, tratando-se da recepg¢ao e do
resultado a partir das trocas, ainda que o mesmo produto seja distribuido
globalmente, a recepcdo sera diferente de acordo com os tragos culturais da
localidade; Burke utiliza o exemplo da televisdo argumentando que se o mesmo
comercial fosse exibido ao mesmo tempo em todas as televisbes do mundo a
interpretacdo e a recepcao seria diferente devido as especificidades culturais de

cada regiao.
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Tais concepgdes sao importantes para o entendimento de que a
padronizacao e a flexibilidade se articulam potencializando os lucros e ampliando
mercados, sem necessariamente contrariar os gostos e valores de cada parte
consumidora, ou ainda, sem desagradar o perfil de cada parte consumidora. Em
2021, por exemplo, a rede de fast food Mcdonald's realizou uma parceria com o
grupo BTS, algo que nao era novidade para a franquia de lanchonetes, porque
anteriormente havia feito parceria com outras celebridades*, direcionada apenas ao
mercado dos Estados Unidos. A inovagéo, portanto, era de que pela primeira vez
essa parceria seria global, oferecida em 50 paises. As parcerias anteriores
realizadas pela rede de fast food apresentavam um menu composto por lanches que
ja faziam parte do cardapio estadunidense e que foram personalizados pelas
celebridades, seja com adicdo ou retirada de algum ingrediente ou
acompanhamento; mas a edicao “Méquizice do BTS”, nome atribuido ao combo da
parceria com o grupo, era formada por dez unidades de Chicken McNuggets,
McFritas Média, Coca-Cola média e dois molhos inspirados na culinaria sul coreana:
Sweet Chili e Cajun. Tal modelo acaba por facilitar a distribuicdo e o consumo na
escala planejada, uma vez que os acompanhamentos ja fazem parte dos
restaurantes dos 50 paises participantes, sendo o elemento comum entre eles,
enquanto que o diferencial seriam os molhos que remetem a gastronomia da Coreia
do Sul, um de sabor picante e adocicado (Sweet Chili) e outro picante e defumado
(Cajun). Pelo estabelecimento de padrdes no combo a marca conseguiu se adaptar
as especificidades, considerando que a configuragdo do restante das refeigdes é
diferente no menu dos 50 paises, para realizar uma edigdo de alcance global. O
interesse da rede de fast food em inaugurar uma edicdo com este tipo de alcance
com um grupo de K-pop € sintomatico de uma mudancga gradual de paradigmas na
industria da musica, como apontam Albuquerque, Araujo, Mazur e Urbano (2020, p.
6) “Desde a virada do milénio, a quantidade de musicas nao-angléfonas e a
presenga de artistas nao-americanos de sucesso nos charts da Billboard -
considerada a principal parada musical no mundo da musica — se tornou mais
comum”; tal processo se relaciona com o que Burke escreveu sobre a inevitabilidade

de mudangas mediante diferentes fluxos culturais, ao mesmo tempo que uma cultura

4 Os musicos J. Balvin, Travis Scott, e o atleta Michael Jordan, por exemplo.
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global também se forma, mas que ela ndo corresponde por uma homogeneizagao
cultural total; em outras palavras, para o autor, na era da globalizagdo haveria o
desenrolar de uma cultura quase global, porque nao € possivel apontar a existéncia
de um unico estilo/género em detrimento dos outros, mas o que se observa é a
existéncia de estilos/géneros representacionais em disputa; sendo essas rivalidades
um dos fatores que movimentam as mudancas. Entretanto, neste momento se faz
necessario trazer outro aspecto da fusdo de elementos -culturais distintos.
Tratando-se de contextos coloniais e pds-coloniais, de acordo com Hannerz (1997),
encontramos a reflexdo sobre o intercambio ou fusdo de culturas estarem
mergulhados em relagdes de poder desiguais. O autor evidencia a tendéncia de
romantizar essa fusdo, no sentido de nao levar em conta assimetrias de poder que
permeiam o processo, caindo na exaltagao focada no resultado da combinagdo. Em
suma, o consumo cultural da Hallyu, em contato com fluxos culturais locais, levanta
tanto aspectos como inovagao e criagao de novo de algo novo e inesperado, quanto
0 aspecto de que esse processo € ligado e mediado por estruturas de mercado e

interesse de empresas globais.
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3 FAS BRASILEIROS DE K-POP E ATIVISMO POLITICO

Neste capitulo vamos retomar, para fins de contextualizagcdo, algumas
reflexdes sobre episddios de ativismo e participagcao politica com foco maior em fas
brasileiros de K-pop. Com o entendimento mais profundo sobre como os Kpoppers
brasileiros se manifestam, conseguiremos, no subcapitulo seguinte, partir para a
analise que esta dissertagcao propde. Uma caracteristica da Hallyu que deve-se levar
em conta, partindo do recorte empirico no X, € sua inser¢cdo na era digital
acompanhando o fluxo de aperfeicoamento tecnolégico e dos meios de
comunicacgao, de maneira que a produgao dos materiais contam com equipamentos
de ponta na realizacdo dos K-dramas, filmes e do conteudo audiovisual do K-pop,
estimulando que organicamente os consumidores assumam presenca significativa
nas redes sociais, uma vez que elas se apresentam como principais espacgos para
dindmicas de interagdo e compartilhamento de opinides e impressdes sobre o que
estdo assistindo e ouvindo, garantindo um publico diverso e global com poder de
consumo e de engajamento e, consequentemente, contribuindo para a divulgagao
indireta de elementos que compdem a cultura coreana. Portanto, langar olhar para o
engajamento dos fas nas redes sociais também é relevante, uma vez que esse
espago se apresenta como elemento viabilizador para trocas, divulgagdes,
encontros, compartiihamentos e debates internos na comunidade de fas, esse
consumo € caracterizado pela produgdo e criagdo também. Tratando-se
especificamente do X, também é importante destacar que o uso politico dessa rede
social se intensificou a partir de meados de 2015, tanto como palco para
declaragcbes de politicos em épocas de eleigbes presidenciais, quanto como
ferramenta para atrair visibilidade aos movimentos sociais de nosso tempo. A partir
destes pontos levantados, o objetivo especifico do trabalho, como enunciado
anteriormente na introducao, consiste na coleta e analise de posts que expressam o
envolvimento dos fas de K-pop com o contexto politico brasileiro, através da
campanha de incentivo aos jovens para tirar o titulo de eleitor, utilizando a
intertextualidade como recurso.

Entre os dias 14 e 18 de margo de 2022 o Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
realizou a Semana do Jovem Eleitor, campanha que tem como objetivo incentivar

jovens com 16 anos ou mais a tirar o titulo de eleitor para participar das elei¢des que
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acontecem no mesmo ano; a campanha se desenvolveu como uma reagao ao fato
de que a Justica Eleitoral registrou o menor engajamento de jovens entre 16 e 18
anos no processo eleitoral dos ultimos 30 anos.

A Semana do Jovem Eleitor contou com comunicagdo nas redes sociais
direcionada para esse publico e com a colaboragao de artistas e celebridades
nacionais que em suas respectivas redes sociais criaram conteudos incentivando e
apoiando a agdo. No perfii do TSE no Twitter, era usada a hashtag®
#RolédasEleigdes nas publicagbes e nos didlogos com outros perfis, seja
respondendo diretamente ou comentando sobre a publicagdo de outras contas que
também estavam engajadas na campanha de incentivo aos jovens eleitores;
ademais, o perfil do TSE no Twitter também interagia com as contas de fa clubes,
considerando que muitos deles estdo presentes nessa rede social. Uma dessas
interagbes aconteceu quando o perfil do TSE retweetou*® celebrando que os
Armys*, nome que corresponde ao fa clube oficial do grupo de Kpop BTS, também
estava participando da campanha utilizando a hashtag #TiraoTituloArmy. De acordo
com um levantamento divulgado no site do TSE, o saldo da campanha da Semana
do Jovem Eleitor, corresponde a emissdo de 96.425 novos titulos para jovens entre
15 e 18 anos. O envolvimento dos Armys, incentivando nas redes sociais 0s jovens
brasileiros a tirar o titulo de eleitor e a participar das elei¢cdes, se desenvolve desde
2021; ao clicar na hashtag #TiraoTituloArmy, no Twitter, € possivel encontrar
publicacbes de cunho informativo sobre como e quando tirar o titulo de eleitor e
inclusive publicagdes de campanha para candidatos especificos que concorrerao as
eleicdes presidenciais deste ano. Para além do esforgo nas redes sociais, fora delas
também aconteceram agdes de incentivo, como a distribuicdo de carteirinhas de fa
clube que esteticamente simulam o titulo de eleitor durante a exibigdo do show do
BTS nos cinemas, que ocorreu no dia 8 de margo de 2022. Consequentemente, no
Twitter alguns usuarios compartilharam fotos do “documento” que receberam na fila
enquanto esperavam para entrar na sala de cinema, utilizando a hashtag

#TiraoTituloArmy, ressaltando a importancia da iniciativa.

45 S50 palavras chave usadas principalmente nas redes sociais, antecedidas pelo simbolo #, a fim de
indexar informacoes, facilitando que outros usuarios também possam encontrar e participar das
discussoes relacionadas ao assunto correspondente.

46 Um retweet significa a republicagdo de uma publicagdo no Twitter.

47 Army & o nome do fa clube oficial do grupo BTS e carrega dois significados: “exército” em inglés, e
também é uma sigla para “Adorable Representative M.C of Youth”.
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A execucdo da Semana do Jovem Eleitor coloca em evidéncia como as
dindmicas de interagdo e participacdo que estruturam as redes sociais
contemporaneas apresentam um campo fértil de estudo sobre o consumo cultural e
sua ligacdo com as relagbes sociais e processos de identificagdo no mundo
globalizado, mediadas pela midia direta ou indiretamente; indo além, essas mesmas
dindmicas sincronicamente refletem fenbmenos sociais mais amplos, estabelecendo
correspondéncias entre o online e o offline, entre a vida privada e os interesses
coletivos e reafirmando a dinédmica integrada entre essas esferas.

A relagdo do Brasil com produtos midiaticos da Hallyu se fortalece de
maneira gradual em comparagdo com outros paises; neste trabalho ha destaque
para dois momentos com finalidade de contextualizagdo. Em Junho de 2014 foi
realizado o festival Music Bank no Rio de Janeiro, mesmo ano em que ocorreu a
Copa do Mundo no Brasil. Esse evento faz parte da turné mundial organizada pelo
programa musical sul-coreano homénimo, que apresenta uma diversificada lista de
idols de K-pop a cada edicdo (MADUREIRA, 2018, p. 84). Naquele ano, seis grupos
e uma artista solo se apresentaram: SHINee, B.A.P, MBLAQ, CNBLUE, M.I.B, Infinite
e Ailee, respectivamente. O show, aberto por uma apresentagéo de samba, seguido
por performances especiais de musicas emblematicas como “Garota de Ipanema” e
“Aquarela do Brasil”, além de diversos sucessos de K-pop que animaram o publico.
O festival, assim como o estilo de musica em si, ganhou destaque em reportagens
exibidas no Jornal da Globo e no Mais Vocé, ambos da Rede Globo de Televisao,
entre outros. (ALMEIDA, BERTO, 2013, p. 40 ). Outro momento consiste na estreia
de exibigdo do drama sul coreano Happy Ending, em setembro de 2015, pelo canal
Rede Brasil, também é considerado um momento importante para pensar a respeito
da Onda Coreana e seus desdobramentos no Brasil, porque foi o primeiro a ser
veiculado em televisdo aberta com ampla distribuicido no pais - o drama foi
produzido pela emissora sul coreana JTB em 2012 e no Brasil a veiculagao foi
dublada.

Tais momentos também suscitam a reflexdo a respeito do ritmo com que as
midias brasileiras (tradicionais ou n&o) assimilam produtos e conteudos culturais que
estdo fora do eixo dos Estados Unidos e da Europa se levarmos em consideragao
que o consumo de Kpop e de dramas asiaticos, incluindo os Kdramas, ocorre no

pais ha mais tempo gracas aos downloads ilegais e as plataformas de streaming
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como Viki, Youtube, WeTV, Kocowa, Crunchyroll e a Netflix, sendo que esta ultima
investiu cerca de 500 milhées de dolares em producdes de filmes e dramas sul
coreanos ao longo de 2021, ano em que o Kdrama Squid Game (que no Brasil teve
o titulo traduzido como Round 6) foi distribuido pela plataforma e teve um
significativo desempenho global gerando influéncia sobre a cultura pop e sobre
tendéncias compartilhadas na internet, como a inspiracdo de fantasias baseadas no
figurino do K-drama ou da curiosidade dos espectadores sobre a culinaria e jogos
tipicos do pais, como o Dalgona Candy*® e o Ddakji*°, respectivamente. Os efeitos
do engajamento, sobretudo nas redes sociais, gerado a partir do sucesso de Squid
Game ilustram a poténcia mobilizadora dos produtos da Onda Coreana e o aspecto
de soft power desse fendbmeno cultural, mas também assinalam para a crescente
relevancia de estudar a presenca e a atuacao dos seus fas na internet, ndo apenas
enquanto consumidores passivos, mas sua organizagao em fandoms que divulgam,
debatem e produzem a partir do que estdao consumindo. O termo fandom refere-se
ao entendimento sobre a comunidade de fas de artistas, filmes, séries, entre outros
produtos culturais, a palavra deriva do inglés “fan” e “kingdom”, significando reino
dos fas (BARROS, 2017, p. 3); na cultura do K-pop os fandoms de cada grupo
recebem um nome, e “Army” corresponde ao fandom oficial do BTS, que € o grupo
de K-pop abordado neste trabalho.

O desenvolvimento do conceito de fandom é revelador para pensar a
relacdo de consumo de midias e produtos culturais na globalizagdo, como essa
relagcdo se altera conforme as mudancas sociais e o advento da internet. Trabalhar

com esse termo permite olhar para a cultura de fas evitando cair em esteredtipos

48 Dalgona Candy (ou ppopgi) € um doce tradicional sul-coreano feito a partir da caramelizagdo de
agucar com uma pitada de bicarbonato de sédio, que o faz espumar e adquirir textura aerada. Apos
moldado em discos finos, o doce recebe um desenho impresso com moldes de metal (como estrelas,
tridangulos ou guarda-chuvas). A brincadeira consiste em tentar destacar o desenho central com um
palito sem quebrar a figura — desafio que ganhou fama mundial ao ser retratado como uma prova de
vida ou morte em Squid Game. Esse uso criativo de agucar derretido esta associado a experiéncias
de infancia, nostalgia e sociabilidade.

49 Ddakiji (ou ttakji) € um jogo tradicional infantil coreano em que duas ou mais pessoas usam pegas
dobradas de papel duro em forma quadrada. O objetivo é arremessar a propria pega contra a do
adversario, que esta no chao, com a intencao de vira-la. Popularizado internacionalmente por Squid
Game, 0 jogo exige preciséo, forga e estratégia, sendo frequentemente jogado nas escolas coreanas
como forma de entretenimento simples e acessivel. No Brasil, embora ndo exista um jogo idéntico,
pode-se estabelecer uma analogia com brincadeiras como “bafo” ou “bate-bafo”, nas quais as
criangas utilizam figurinhas ou tazos, tentando vira-los ao bater com forga, também apelando para
habilidade manual e disputa. Ambas as praticas, em seus respectivos contextos, compartilham o
aspecto competitivo e a apropriagao ludica de objetos simples do cotidiano.
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que estdo enraizados no imaginario coletivo e que limitam a compreensao sobre os
sujeitos em questao, como associar os fas a um grupo de adolescentes em histeria
ou a pessoas que apenas estudam com afinco o que admiram. De fato, fazer parte
de um fandom pode envolver paixdes e a busca por conhecimentos especificos, mas
o conceito permite compreender como os fas ndo apenas consomem as midias, mas
formam identidades e comportamentos enquanto interagem com elas, atribuindo
significados para as experiéncias do cotidiano. *

Focando a discussao sobre a circulagdo e consumo de produtos culturais sul
coreanos, no caso dos fas brasileiros, é relevante estudar como ele acontece na
internet porque o ambiente online se apresenta como um facilitador de acesso a
Hallyu como um todo, seja para conhecer novos grupos ou comprar albuns de
K-pop, assistir K-dramas, aprender receitas ou o idioma do pais - a internet,
portanto, proporciona um contato que se estende para além das midias
convencionais ou dos encontros presenciais (MADUREIRA, 2018, p. 85) levando em
conta que os principais eventos de K-pop no Brasil estdo concentrados no sudeste

do pais, nos estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro.

Os fas brasileiros de K-pop se manifestam em redes sociais, como
Facebook, Twitter e Youtube, especialmente em: grupos e fanpages
voltados para o K-pop; com perfis individuais ou de noticias sobre o género;
e com canais de Youtube falando sobre K-pop ou compartilhando videos e
clipes em seus perfis pessoais. E possivel encontrar, também, fas em sites
como Amino, uma rede de comunidades com o objetivo de integrar fas e
simpatizantes a partir de preferéncias e gostos especificos, ou em fansubs e
em blogs pessoais que englobam outros produtos da Hallyu. (MADUREIRA,
p. 90, 2018)

Nas redes sociais encontram-se perfis e paginas de fandoms de K-pop que
sdo administrados por fas dedicados ndo apenas a conversar sobre os artistas e
suas respectivas obras, mas também informar noticias relacionadas ao tema,
traduzir conteudos, articulagdo de estratégias de votagéo para premiagdes musicais,

desenvolver jogos de interagdo entre fandoms e inclusive a divulgagao de acesso a

50 “Esse “fa” a que Jenkins se refere no livro Cultura da Convergéncia é outra interpretagdo do termo;
€ o fa enquanto propagador de conteudo, indo além da visdo de Fiske do leitor “excessivo”. Agora, fa
também abrange quem interage com sua fonte de adoragao. O coletivo de fas de algum texto, artista
ou género é conhecido como fandom, do inglés “fan” e “kingdom”, significando reino dos fas. Para
Jenkins (Ibidem, p. 361), esse é o comportamento do futuro, mas que o fandom como entidade
distinta ndo teria futuro, ja que, se todos fossem considerados fas, seu conjunto seria sinbnimo de
consumo midiatico, e ndo mais um comportamento de nicho. De tal forma que “[o] fandom de midias
€ mais uma interacdo de uma longa série de praticas culturais em que as pessoas apropriam
elementos e narrativas da cultura popular para fazer sentido de sua vida e articular suas experiéncias”
(THE JANISSARY COLLECTIVE, 2014, p. 77). (BARROS, 2017, p. 3)
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materiais pirateados, considerando que a distribuicdo e acessibilidade a alguns
produtos ocorre de maneira desigual, estabelecendo exclusividades - ainda que o
K-pop seja um produto desenraizado e em grande parte consumido através da
internet, essas exclusividades se manifestam quando conteudos sao direcionados
para determinados paises ou sao disponiveis apenas para assinantes do
membership®', de maneira que os fas se organizam paralelamente para viabilizar
que mais fas tenham acesso aos conteudos. Como exemplo, o extinto fansub (que
sao os grupos de fas que produzem legendas) chamado “BTS Para B-Armys” (nome
brasileiro do fandom do BTS), onde os fas desenvolveram o Armyflix, uma se¢ao do
site que possibilitava acessar os conteudos do grupo que foram legendados pelos
préoprios fas; no Armyflix estavam disponiveis ndo apenas entrevistas que o grupo
BTS participou, mas também outros conteudos pagos como a gravacdao dos
concertos online que ocorreram desde o inicio da pandemia, por exemplo. O site do
fansub BTS para B-Armys, bem como o Armyflix, foram desativados em 2022 dado o
conflito de direitos autorais; ao mesmo tempo, essa questdo ndo se apresenta como
empecilho para o desenvolvimento de novas fansubs, mas motivagao para inovacao
e criatividade nas formas de disponibilizar os conteudos na internet sem que sejam
descobertos.

Dependendo do numero de seguidores e nivel de engajamento nas redes
sociais, os administradores desses perfis assumem um lugar de relevancia e
responsabilidade interna no fandom, geram influéncia sobre os seguidores e outros
usuarios que os acompanham, moderam debates e sao considerados fontes de
informacdo a respeito do grupo de Kpop em questdo. Entre as realizagbes
planejadas pelos fandoms de K-pop, campanhas solidarias e de arrecadacao de
doagdes sdo um numero significativo também. Portanto, vale ressaltar que as agdes
articuladas se manifestam dentro e fora da internet de maneira integrada, colocando
em evidéncia tanto o fandom quanto o grupo do qual sao fas, independente da agao
estar relacionada ou ndo com a divulgacéo de trabalho dos artistas. A iniciativa e a
disposicdo para organizar campanhas solidarias pode partir primeiramente dos
artistas ao se manifestarem sobre o assunto em redes sociais ou também podem

acontecer independente disso, partindo do préprio fandom que coletivamente toma a

5" No caso do grupo BTS é uma assinatura em que os beneficiarios possuem acesso a contetidos
exclusivos, ganham o ARMY Kit, cartdo de membro, podem participar de eventos, etc.
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decisdo de se mobilizar. No Brasil, uma conta no Twitter do fandom Army, chamada
Army Help The Planet, trabalhou ativamente na articulacdo dessas campanhas
como, por exemplo, arrecadacao de recursos para compra de insumos aos hospitais

de Manaus que entraram em crise durante a pandemia de COVID-19, em 2021:

Devido a falta dos insumos essenciais nos hospitais de Manaus, os Armys -
como sao chamados - criaram uma campanha com uma meta de conseguir
30 mil reais para ajudar com os recursos. Até agora, os fas conseguiram
mais de R$50 mil. A iniciativa partiu do Army Help The Planet, uma conta de
fas que é “o maior projeto brasileiro para agées filantropicas realizadas por
ARMYS em homenagem ao BTS”, como se definem. Na sexta, 15 de
janeiro, iniciaram uma vaquinha online com duragdo prevista de uma
semana. Todo o valor arrecadado sera revertido para a Instituicio ONG
Moradia e Cidadania, do Amazonas - que sera responsavel por comprar,
distribuir e prestar contas. (Redagao, Rolling Stone, 2021)

As plataformas digitais se manifestam como mediadoras para a Hallyu e os
fas internacionais, tanto por parte das empresas que exploram essas ferramentas
com finalidade de divulgagao, por exemplo, quanto por parte dos fandoms de K-pop
que através dela promovem acdes e campanhas, de maneira que o ativismo online
comeca a fazer parte da cultura de fas também. Se comumente associamos a
musica pop a elementos e artistas estadunidenses, considerando que o pais é
referéncia quando o assunto sédo politicas de soft power, em junho de 2020 dois
momentos inusitados, e protagonizados pelos Armys e K-poppers®?, serviram para
tirar o olhar da zona de conforto no que diz respeito a relagao entre fluxos culturais e
ativismo digital.

O primeiro corresponde pelo posicionamento publico de apoio dos
integrantes do BTS ao movimento Black Lives Matter®®, através da propria conta no
Twitter usando a hashtag #BlackLivesMatter, seguido da doacédo de 1 milhdo de
dolares para o movimento, em conjunto com sua gravadora - a iniciativa do grupo foi
suficiente para inspirar a organizagdo dos Armys para criar outra campanha de
arrecadagao nas redes sociais, utilizando a hashtag #MatchAMillion, com o objetivo
de também alcancar 1 milhdo de ddlares para doacdo. Em pouco mais de 24hrs o
valor foi alcangado. As doagbes contribuiram para o pagamento de fianga dos

manifestantes que protestaram contra a violéncia policial nos Estados Unidos. Além

%2 Generalizac&o para os fas de Kpop.

% O estopim para o movimento, em 2020, foi o assassinato de George Floyd pela policia
estadunidense, gerando debates sobre racismo e violéncia policial no pais, além de protestos que
sofreram represalias e chamaram atencao da midia global, inclusive influenciando em outros paises o
debate sobre violéncia policial direcionada a populagéo negra.
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das arrecadacgdes, os Armys e outros fandoms de K-pop utilizaram as redes sociais
para denunciar a brutalidade da repressao policial durante os protestos por meio de
outra ferramenta comum na cultura digital dos Kpoppers: as fancams, que sao
videos de apresentagbes dos grupos de K-pop, criados, editados e viralizados na
internet pelos préprios fas. Durante os protestos anti racistas de 2020 nos Estados
Unidos, a policia de Dallas desenvolveu um aplicativo chamado iWatch Dallas®,
incentivando a populagdo a enviar videos e relatos que ajudassem a identificar
manifestantes ligados ao movimento Black Lives Matter. Em resposta, fas de K-pop
se organizaram pelo Twitter e inundaram o aplicativo com fancams, tornando
impossivel navegar na plataforma e localizar denuncias reais. Poucas horas depois
do inicio da agao coletiva dos fas, o aplicativo foi retirado do ar devido ao fluxo
intenso de videos enviados. Originalmente apenas um produto da cultura fa do
K-pop, as fancams se tornaram um instrumento de desacato e manifestagdo de
descontentamento com a policia em meio ao novo levante do movimento negro nos
Estados Unidos (ALBUQUERQUE, ARAUJO, MAZUR, URBANO, 2020, p. 10).

O segundo episddio refere-se ao primeiro comicio eleitoral de Donald Trump,
também em Junho de 2020, que naquele momento pretendia se reeleger a
presidéncia dos Estados Unidos. A possivel reeleicao de Trump, levando em conta o
primeiro mandato do empresario, simbolizava a disputa de narrativas que
ultrapassam uma perspectiva apenas econémica, ainda que seu desempenho tenha
cumprido o papel de representar um governo neoliberal. Trump abertamente desde a
primeira campanha para eleigdo presidencial em 2016 baseou seu discurso na
defesa da economia de livre mercado, processos de privatizagdo e protegdo da

propriedade privada. Com um discurso xenofdbico, que apela para as emogdes de

5 ALEXANDER, Julia. K-pop stans overwhelm app after Dallas police ask for videos of protesters. The
Verge, 1 jun. 2020. Disponivel em:
https://www.theverge.com/2020/6/1/21277423/k-pop-dallas-pd-iwatch-app-flood-review-bomb-surveilla
nce-protests-george-floyd. Acesso em: 8 jun. 2025.

HAASCH, Palmer. K-Pop Stans Spammed the iWatch Dallas Police App With Fancams. Business
Insider, 1 jun. 2020. Disponivel em:
https://www.businessinsider.com/kpop-stans-fancams-iwatch-dallas-police-department-report-spam-bl
acklivesmatter-2020-6. Acesso em: 8 jun. 2025.

SHERMAN, Maria. (como citado em) Dallas Morning News. K-pop fans flooded the iWatch Dallas app
and it crashed. New Yorker, 5 jun. 2020. Observagbes sobre o carater de “mass prank” da agéo.
Disponivel em:
https://www.newyorker.com/culture/cultural-comment/k-pop-fans-defuse-racist-hashtags. Acesso em:
8 jun. 2025.
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seus eleitores, o empresario havia conquistado uma parcela grande de eleitores e
admiradores que se encontravam desamparados com os efeitos da crise econémica
que ecoam sobre a economia global desde 2008. As medidas do governo trumpista,
desde o inicio, seguiram a linha de austeridade e polarizag&o politica; se no primeiro
mandato o maior “inimigo”, ou seja, quem estava no alvo dos ataques de seus
discursos, eram os imigrantes mexicanos enquanto uma ameaga a economia e
cultura do pais (algo que os eleitores abragcam e sustentam nas redes sociais), em
2020, na conjuntura de crise global da saude, devido a pandemia do COVID-19, sua
narrativa xenofébica também se direcionava aos paises asiaticos, principalmente a
China, a ponto de se referir ao COVID-19 como “virus da China”, ou “virus chinés”.
Por tras desses ataques que fortalecem a xenofobia e o racismo na sociedade,
também ha um pensamento ideoldgico e econdmico, considerando as relagbes de
disputa e concorréncia econémica entre os dois paises (China e EUA). Mas, além
disso, e retomando as analises sobre a globalizagdo dos autores ja mencionados
neste trabalho, também é importante considerar o quanto a campanha e a narrativa
ideoldgica de Trump se alimentam das incertezas produzidas na sociedade nessa
condigdo global de constantes mudancgas, intensificagdo dos dinamismos, de
imprevisibilidade. Para os eleitores de Trump, que estao inseridos nesse contexto, o
presidente representa uma figura que vai além do politico profissional, que também
nega a politica tradicional; para seus fas e eleitores, ele estd como figura de
inspiracéo de vida devido seu sucesso como empresario e como figura polémica que
“‘diz 0o que pensa”, de maneira autoritaria. Seja pelo jeito “caricato” ou até mesmo
pelos tweets polémicos, o esforco de Donald Trump também era de estimular o
sentimento de nacionalismo na sociedade estadunidense, recuperar a ideologia de
soberania dos Estados Unidos sobre outras economias e outras culturas, como um
pais de economia neoliberal de sucesso, reafirmando o chamado sonho americano,
pelo discurso de que a resposta para as crises esta no mercado, pela
competitividade, concorréncia e pela justica de mercado. Considerando esse
panorama, o primeiro comicio da campanha de Trump em Tulsa, Oklahoma,
acumulava expectativas na midia que acompanhava a preparagao para o evento -
sua equipe havia previsto que multiddes compareceriam ao local porque os
ingressos se esgotaram rapidamente, inclusive uma estrutura externa foi montada

para acomodar os que ficariam de fora. Porém, no dia do comicio, o resultado foi
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completamente oposto e o estadio estava vazio - através das redes sociais, 0s
K-poppers se organizaram para reservar a quantidade massiva de ingressos sem
intengdo de comparecer ao evento®. O desfecho desastroso, consequentemente,
repercutiu tanto na midia convencional quanto através de memes e tendéncias que
viralizaram nas redes sociais, colocando em evidéncia a fragilidade do empresario
neoliberal, e do seu movimento politico, naquela conjuntura. Os dois momentos, o
boicote ao comicio de Donald Trump e o apoio do BTS, dos Armys e K-poppers ao
Black Lives Matter carregam simbologias importantes para pensar fluxos culturais e
sua relacdo com o cenario politico internacional. Pensar, ainda, a crise das
hegemonias que lideram o jogo politico contemporaneo frente a chegada de novos
paises que também disputam influéncia cultural, econémica, tecnolégica, etc. Por
fim, e este € o ponto que mais importa para o objetivo deste trabalho, os dois
momentos também inspiram refletir o quanto o ativismo se forma como parte da
identidade nos fandoms de K-pop - a preocupacido e o envolvimento com pautas
sociais, como racismo e a xenofobia, mobiliza a¢bes individuais e coletivas, sem
necessariamente depender da iniciativa dos artistas que acompanham - se
organizando para isso através da internet e das redes sociais, gerando repercussao
e ultrapassando as barreiras do proprio fandom. Essas articulagbes, como sera
abordado a seguir, também incorporam mobilizagdes locais e nacionais.

Quando Ortiz desenvolve sobre a intertextualidade na memoria
internacional-popular enquanto sistema de comunicagdo, o autor ressalta que o
conhecimento se fragmenta, no sentido de deixar vestigios, sobre as referéncias
culturais, assegurando a inteligibilidade e a cumplicidade entre as pessoas que
acessam elas. O autor expde como a juventude € um bom exemplo para pensar
esses conceitos, ao observarmos que os individuos de uma determinada faixa
etaria, dispersos no espaco globalizado, partilham em objetos, movimentos culturais,
estilos de musica, etc. referéncias que formam identidades e que estabelecem
diferencas em relagao a outros grupos sociais (ORTIZ, 2003, p. 129). Um caminho
para pensar como informacdes, valores e preceitos atravessam a formacgao de

ativismos no fandom Army globalmente se manifesta ao analisarmos como os

% TIKTOK TEENS RESERVED “FAKE” TICKETS FOR TRUMP’S TULSA RALLY. Teen Vogue, 21 jun.
2020. Disponivel em: https://www.teenvogue.com/story/tiktok-teens-fake-tickets-trump-tulsa-rally.
Acesso em: 8 jun. 2025.
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membros do grupo BTS se posicionam publicamente sobre questdes politicas e
sociais da contemporaneidade através de organizag¢des internacionais. Para além do
exemplo citado anteriormente, em que os membros se manifestaram nas redes
sociais e fizeram doacbes em apoio ao movimento Black Live Matter, o grupo
também mantém parcerias com a ONU, organizagdo intergovernamental que
promove cooperacgao internacional. O inicio da relagdao se deu entre 2017 e 2018,
através da campanha “Eu Me Amo”, com o objetivo de promover o bem estar e
autoestima de criangas e adolescentes, além de incentivar o combate ao bullying,
violéncia e negligéncia a juventude, em parceria com a UNICEF (Fundo de
Emergéncia Internacional das Nag¢ées Unidas para a Infancia), trazendo visibilidade
na divulgagcdo da campanha e também realizando doagdes, o septeto renovou a
parceria em 2021. Além das doacgdes, a relacdo dos membros com a organizagao
também é marcante porque s&o o primeiro grupo de K-pop a discursar em eventos
da ONU. Em setembro de 2018 os membros presencialmente discursaram a favor
do programa Geragéo Sem Limites®®, na Assembleia Geral da ONU em parceria com
a UNICEF, com o tema “Se Ame, Fale Por Vocé Mesmo”, incentivando que os jovens
tenham voz e amor préprio ao tomar decisbes pessoais. Em 2020 os membros
retornaram para a 75 Assembleia Geral da ONU, em conferéncia virtual devido a
pandemia de COVID-19, com a mensagem de “Voltemos a Sonhar”, encorajando
que as pessoas a nao deixem de pensar no proprio futuro apesar do contexto de
crise, ressaltando a importancia de que a superagdo desse momento também exige
forca e cooperagdo por parte dos jovens. Por fim, em 2021, na 762 Assembleia
Geral da ONU, o BTS comparece ao evento com o discurso em tom mais reflexivo
sobre como a juventude tem lidado com a pandemia de COVID-19, afirmando que a
geragao que vive esse momento n&o esta perdida, mas demonstra ser uma geragéo
que nao foge de mudangas e desafios; os membros ainda ressaltaram a importancia
da vacinagao e da continuidade de cooperagao para superar a pandemia.
Considerando o lugar simbdlico de evidéncia ocupado pela ONU no jogo
politico internacional do mundo globalizado, a participagdo do BTS em tais eventos
aponta para o papel do grupo (e do K-pop) enquanto instrumento diplomatico da

Coreia do Sul, e ao mesmo tempo, a repercussao desses momentos na midia

% UNICEF. Generation Unlimited: BTS speak to world’s youth. UNICEF, 24 set. 2018. Disponivel em:
https://www.unicef.org/eap/stories/BTS-generation-unlimited. Acesso em: 8 jun. 2025.
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contribui para ampliacédo do conteudo dos discursos, alcangando pessoas para além
do proprio fandom. A fim de aprofundar essa analise, o préximo item (3.1)
apresentara o material empirico coletado no X (Twitter), com foco nas postagens
sobre o projeto de lei 1904/2024 e na atuagao politica do perfil Army Help The Planet
no contexto de enfrentamento a extrema-direita.

A seguir, aprofundaremos essa discussdo com uma reflexdo mais ampla
sobre a atuagao politica dos fandoms de K-pop, trazendo uma reflexdo sobre o
destaque desse grupo em manifestagbes que extrapolam o consumo musical. Seus
perfis, agdes e formas de engajamento passaram a chamar a atencéo de estudiosos
de diversas areas, ndo apenas por seus habitos midiaticos, mas também pelas
maneiras criativas e eficazes de mobilizagao politica, visando compreender de que
forma essas manifestacbes se organizam no ambiente digital, como ganham corpo
simbdlico e qual seu alcance enquanto pratica politica.

O Army é amplamente reconhecido por sua alta capacidade de articulagao e
mobilizagcdo online, com grande capilaridade global. Seu engajamento politico tem
sido objeto de estudos que observam desde campanhas beneficentes até protestos
virtuais contra figuras publicas e governos. Como destaca Jenkins (2006), os
fandoms contemporéneos n&do apenas consomem cultura, mas também participam
ativamente da vida publica, mobilizando formas nao convencionais de cidadania.
Contudo, o fandom do BTS né&o ¢ isolado. Para aprofundar a compreensao sobre a
dimens&o politica do Army, é relevante contrasta-lo com outros fandoms de K-pop, e
aqui mencionaremos os Blinks (fas do grupo feminino BlackPink). Os Blinks séo
igualmente numerosos e engajados, e também compdem tais movimentos de
ativismo digital,como causas relacionadas a igualdade de género e campanhas
ambientais. Ao mesmo tempo, € possivel apontar diferengas entre o engajamento
desses dois fandoms que podem ser explicadas por uma série de fatores
interconectados. Entre eles, destaca-se tanto o posicionamento publico dos
integrantes do grupo BTS frente a questdes sociais (como 0 apoio ao movimento
Black Lives Matter), e o modo como esse movimento incentiva diretamente a
mobilizacdo de seus fas, quanto a construgdo narrativa de seus conteudos
estrategicamente elaborados pelas empresas envolvidas no sucesso do grupo. No
caso do BlackPink, os movimentos para engajamento politico direto parecem mais

restritos ou, ao menos, menos estimulados, sobretudo na questdo de criagcdo dos
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conteudos. Ainda assim, ha registros de agbes como boicotes a marcas ou
campanhas online em defesa das integrantes do grupo. Isso sugere que a
mobilizacdo politica no universo dos fandoms esta relacionada ndo apenas a
estrutura da cultura de fas, mas também ao posicionamento dos grupos artisticos e
a narrativa que fundamenta sua relacédo com os fas.

As praticas de fas, portanto, ndo devem ser compreendidas como um
modelo homogéneo. A cultura de fas é atravessada por tensdes entre consumo,
afeto, mediacao simbdlica e disputas de poder. No caso do fandom Army, uma forma
significativa de manifestacdo do ativismo se expressa na defesa de pautas
progressistas e na atuagao coordenada nas redes, como se observou no contexto
do PL 1904/2024.

Uma questédo relevante € se esse tipo de engajamento surge a partir da
prépria cultura de fas ou se os fas se aproximam da causa politica de maneira
autbnoma. Os indicios apontam para uma integragdo cada vez maior entre esse
fatores; de maneira que o processo de entrada em um fandom seja, além de uma
adeséo estética ou afetiva, também um alinhamento a valores morais e politicos que
circulam nas produgbes de conteudo, nas normas internas do grupo e na
interpretacdo coletiva sobre as atitudes dos artistas. Essa articulacdo entre o
"recrutamento fandomizado" e a mobilizacdo cidada é uma das marcas das culturas
digitais do p6s-2000. O ativismo, nesses contextos, se confunde com o engajamento
cultural e afetivo, conforme apontam Jenkins (2006) e Dowbor (2020). Os fas
encontram, nos fandoms, um lugar que possibilita desde pensar questdes politicas,
a aprender taticas de protesto, organizagdo de campanhas, e até a manipulagao de
algoritmos. E aqui vale ressaltar que, evidentemente, ndo se pode assumir que toda
pessoa que ingressa em um fandom torna-se automaticamente politizada. Mas
busca-se entender como o fandom oferece condigbes favoraveis ao surgimento de
praticas politicas, seja de forma espontdnea, seja por incentivo de liderangas
internas ou pelas narrativas que circulam ao redor dos idols.

Mesmo que aqui o foco sejam os fas brasileiros, € fundamental observar que
esse tipo de mobilizacdo também ocorre na Coreia do Sul. Em maio de 2024, fas de
K-pop organizaram protestos virtuais e presenciais contra o presidente sul-coreano
Yoon Suk-yeol, acusado de tentar emplacar um autogolpe parlamentar. As

manifestagdes, articuladas por meio de hashtags, videos e cartazes, contaram com
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faixas mencionando nomes de grupos como BTS e BlackPink, e com discursos que
associavam valores como a coletividade, muito presente no cultura entre fas de

K-pop, a resisténcia contra o autoritarismo.

Tais agdes indicam que o engajamento politico dos fas ndo € um fenbmeno
exclusivo do publico internacional. Ainda que a Coreia do Sul imponha restricbes
culturais e institucionais ao posicionamento politico de artistas, os fas coreanos tém
encontrado formas de expressar dissenso, apropriando-se da linguagem estética
dos fandoms para manifestar repudio politico. O caso coreano amplia a
compreensdao do fandom como espaco de articulagdo politica na
contemporaneidade, atravessado por limitagbes culturais, morais e comerciais, mas
também dotado de criatividade e poténcia coletiva.

Em dezembro de 2024, a Coreia do Sul viveu uma série de manifestacdes
populares contra o presidente Yoon Suk-yeol, acusado por parlamentares e pela
sociedade civil de tentar consolidar um golpe. A crise politica teve inicio apds a
aprovacgao, pela Assembleia Nacional sul-coreana, de uma mog¢ao de impeachment
contra o entdo ministro do Interior, Lee Sang-min, por sua responsabilidade na
conducdo desastrosa da tragédia de Itaewon em 2022, que deixou mais de 150
mortos. Em resposta, Yoon se recusou a aceitar a decisdo do parlamento —
desafiando diretamente o sistema democratico — e iniciou um processo de
retaliagao institucional, ignorando os mecanismos de freios e contrapesos previstos
na constituicdo. Tal postura foi interpretada por juristas e movimentos sociais como
tentativa de centralizar o poder e minar a legitimidade do Legislativo, acendendo um
alerta vermelho sobre os riscos de autoritarismo no pais.

Neste contexto, o que surpreendeu a comunidade internacional foi o
protagonismo dos fas de K-pop nas manifestagdes que tomaram as ruas de Seul e
se espalharam pelo ambiente digital. Inspirados por um histérico ja conhecido de
mobilizagao politica na cultura de fas sul-coreana — como o0 que ocorreu durante o
impeachment da presidente Park Geun-hye em 2016 — os manifestantes
recorreram a estratégias simbodlicas e performativas para dar visibilidade a sua
indignacdo. Cartazes com nomes de grupos como BTS, BlackPink e Girls’
Generation dividiram espaco com palavras de ordem e faixas que defendiam a

democracia. Em alguns protestos, os manifestantes levaram lightsticks — bastbes
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de luz caracteristicos dos shows de K-pop — convertendo-os em objetos que
carregam ali, naquele momentos dos protestos, uma simbologia relacionada a
coletividade do grupo em oposicao politica. A agao politica, assim, foi moldada por
uma estética afetiva e coletiva, caracterizada por gestos que atravessam a
experiéncia do fandom.

Ao observar esse cenario, torna-se evidente que o ativismo politico de fas
nao € um fendmeno restrito ao Ocidente. Ainda que minha pesquisa tenha como
foco os fas brasileiros e suas mobilizagdes digitais, especialmente em oposi¢cao ao
PL 1904/2024, é fundamental compreender que também na Coreia do Sul, pais de
origem do K-pop, existem formas de engajamento politico protagonizadas por fas.
Mesmo diante de um contexto cultural marcado por limites ao posicionamento
politico dos artistas — considerando que é pratica comum desse mercado a
proibicdo por contrato de fazer declaragdes publicas sobre temas politicos — os fas
coreanos tém encontrado modos criativos e estratégicos de expressar dissenso e
denunciar retrocessos democraticos. Trata-se de uma atuagdo que, embora nao
institucionalizada, carrega intencionalidade e critica, e que amplia as possibilidades
de compreender o movimentos de ativismo politico na contemporaneidade. Por fim,
esse episddio amplia e enriquece o olhar sobre a cultura de fas enquanto espaco de
articulagao coletiva e produgéo de sentidos politicos. A ideia de que os fandoms s&o
um territorio exclusivamente emocional ou alienado esvazia sua complexidade. Tal
como os fas brasileiros que se mobilizaram contra projetos legislativos que ferem os
direitos humanos, os fas sul-coreanos demonstram que também disputam politica,
ainda que cercados por contradigbes e tensdes entre mercado e desejo de

transformacao social.

3.1 "EU TO VENDO QUEM NAO TA ENGAJANDO NO MOVIMENTO DO ARMY
CONTRA A PL 1904/24"

Neste subcapitulo, nos debrucaremos sobre os materiais coletados em
perambulagao no X, com foco em entender como o ativismo e a participagao politica
entram como elementos de autenticidade e legitimidade entre os fas de K-pop. O

método de coleta do material é fruto da perambulagao no site X (antigo Twitter) pelo
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periodo de um ano. Durante esse tempo, pela grande quantidade de informagéo que
o site proporciona, tive a oportunidade de ter contato com uma variedade ampla de
assuntos (politicos e de fora da politica) enquanto acompanhava as contas de
fa-clubes brasileiros de K-pop. Com o objetivo de trazer assertividade na analise, a
selecao dos materiais também priorizou a questao da privacidade desses fas. Entao
o material que analisaremos nao comprometera ou revelara a identidade dos fas, ao
mesmo tempo que €& o contexto perfeito para entendermos como eles, juntos,
definem o que irdo postar nas redes sociais €, como irdo se posicionar enquanto
comunidade ali no X.

Durante esse periodo de perambulagao, o uso da ferramenta de busca do X
também ajudou a encontrar novos perfis. Além disso, conferindo no Trending Topics
do X, € possivel clicar no assunto que mais esta sendo comentado no momento e ao
mesmo tempo entender como os fas de K-pop estdo se engajando com este
assunto. No X, é possivel fazer posts com midias em diferentes formatos, mas a fim
de garantir um material proveitoso para este trabalho, o recorte empirico delimita-se
a posts que contenham apenas textos, imagens e links.

Através da anadlise sobre esses materiais, € possivel observar o
engajamento dos fas brasileiros do grupo BTS com pautas da politica nacional; um
exemplo expressivo desse tipo de engajamento é o alcance que o perfil Army Help
The Planet tem dentro da comunidade mesmo sendo focado em ativismo e, que até
o momento de realizagdo deste trabalho, ja possui mais de 60mil seguidores apenas
no X. No perfil Army Help The Planet, encontramos uma variedade de causas e
pautas que séo levantadas pelo grupo de fas, entre elas o movimento "Vida Além do
Trabalho", que tem como objetivo reduzir a escala de trabalho 6x1, com a proposta
de normalizar a escala de trabalho 5x2. Um paralelo muito interessante também, é
que se em 2022 o Army Help The Planet se juntou ao Tribunal Superior Eleitoral
(TSE) para ajudar na divulgagao e engajamento da Semana do Jovem Eleitor; este
ano (2024) também estdo empenhados em destacar a importancia da participagao
politica dos Armys nas eleigdes municipais. E, por fim, também conseguiremos
analisar com o material coletado como uma campanha contra a PL 1904/24 ¢é

tratada entre os fas, considerando a seriedade que o tema exige.
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Figura 1. "Acompanhe os debates e confira as propostas de cada um dos
candidatos. Nao esqueca de pesquisar também os candidatos a vereador." - Post de
carater informativo desenvolvido pelo Army Help The Planet, visando incentivar os

fas a participarem das eleigcdes municipais.

Army Help The Planet
@ARMY HTP

Army, o periodo de debates entre os candidatos a prefeito dos
municipios de todo Brasil ja comegou. Vocés estdo de olho? ««

Acompanhe os debates e confira as propostas de cada um dos
candidatos. N3o esqueca de pesquisar também os candidatos a
vereador.

Bora escolher bem nossos representantes para fazer bonito nas urnas
em outubro!

#PolitizArmy #ArmyNasUrnas #TiraOTituloArmy

2024 E ANO DE ELEICOES
MUNICIPAIS

As eleicdes municipais serdo realizadas em 6
de outubro. Acompanhe os debates ¢
confira as propostas dos candidatos para
escolher bem os seus representantes do
Executivo e do Legislativo.

VOTO E PODER!

#POLITIZARMY
HTIRAOTITULOARMY

5:41 PM - 9 de ago de 2024 - 4.030 VisualizacBes

O 13159 Q 121 M=z x

Fonte: https://twitter.com/ARMY_HTP/status/1822010307667210372

Figura 2. Post chamando os fas para assinar uma peti¢cao criada pelo

movimento Vida Além do Trabalho.
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Army Help The Planet
@ARMY HTP

ARMYs

POR UM BRASIL QUE VAI ALEM DO TRABALHO!
Assine: peticaopublica.com.br/pview.aspx?pi=...

sfimdoescalobXl

POR UM
BRASIL QUE
VAI ALEM DO

TRABALHO

Assine o Abaixo-Assinado

@movimento_val  @rickozzevedo

(@ )] 1] 452 O s8s [ 22 1

Fonte: https://twitter.com/ARMY_HTP/status/1788593716833268189

Figura 3. "O PL vai ser votado no plenario e precisamos muito nos mobilizar
contra esse PL monstruoso!" - Post frisando a posicéo do fa clube em relagao ao PL
1904/24 e chamando os fas para votar na enquete langada pela camara dos

deputados.
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Army Help The Planet
@ARMY HTP

Army, o requerimento de urgéncia do Projeto de Lei da
Gravidez Infantil ACABA DE SER APROVADO NA CAMARA.

O PL vai ser votado no plendrio e precisamos muito nos mobilizar contra
esse PL monstruosol

Votem em discordo totalmente na enquete feita pela camara dos
deputados, contra o PL 1904/2024!

CRIANGA NAO E MAE

#ArmyContraPL1904

camara.leg.br/enquetes/24344...

NAO AO PL

Ultima edig&o 7:28 PM - 12 de jun de 2024 - 211,8 mil Visualizaces 9

Qnz 13 4mil Q 7mil [ 184 1

Fonte: https://twitter.com/ARMY_HTP/status/1801018703552692388

Figura 4. Com o mote "Crianga ndo € mae" , o post divulga data e horario de

manifestacdes que aconteceram no Brasil, em oposicdo ao PL 1904/24.
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Army Help The Planet
@ARMY_HTP

Armys, manifestacfes acontecerdo em todos o pais em protesto contra
o Projeto de Lei da Gravidez Infantil. Compartilhem e, se puderem,
participem!

CRIANCA NAQ E MAE #ArmyContraPL1904 #PL1904N&o

Sitio da Tr-r
Pragado D
Terminal Int

3:01PM - 13 de jun de 2024 - 70 mil Visua

Q 203 1lzm ) amil [ 48 o

Fonte: https://twitter.com/ARMY_HTP/status/1801313960433496488

Figura 5. Tweet do TSE interagindo com uma conta de fa clube do grupo de
K-pop BTS.
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o TSE
g @TSEjusbr

E isso al, @ARMY HTP &% O voto é facultativo aos 16 e 17 anos, mas, a
partir dos 18, passa a ser obrigatdrio. E vocé sabia que, numa eleigéo, a
diferenca pode ser feita com um voto? Nao fique de fora, garanta seu
#TituloNaMao até 8 de maio

@ Army Help The Planet @ARMY_HTP - 8 de abr
Army, quem tem 18 anos PRECISA estar com o titulo eleitoral em dia, viu? A
partir dos 18, passa a ser OBRIGATORIO.

Para quem tem 16 & 17 anos, o voto & FACULTATIVO. Apesar disso, € um
DIREITO INCRIVEL demals para ndo ser exercido. .

2024 E ANO DE ELEICOES
MUNICIPAIS

Participe do futuro da sua cidade. Faca o
alistamento eleitoral ou regularize o seu
titulo até o dia 8 de maio.

Voto é poder! Exerga seu direito!

HPOLITIZARMY
HTIRAOTITULOARMY

11:34 AM - 8 de abr de 2024 - 2.705 Visualizaches

Qe Qe Qe AR &

Fonte: https://twitter.com/TSEjusbr/status/1777344323341668473

Para enriquecer o debate, e também a nivel de comparagéo sobre como
os fas se manifestam em conjunto ou separadamente, também trazemos um post de
um perfil que ndo é um fa clube do BTS no X, mas sim uma conta com foto de perfil,
nome e username ligados ao grupo. Durante o exercicio da perambulagao, também
foi essencial compreender a diferenga entre uma conta em rede social que se intitula
como fa clube de um grupo de K-pop em comparagdo a uma conta que nao se
intitula como fa clube - mas que ao mesmo tempo nao expde a propria identidade e

faz uso de elementos ligados ao grupo (como nomes e fotos) para caracterizar a

conta na rede social, como veremos na figura a seguir.

Figura 6. "Eu t6 vendo quem n&o ta engajando no movimento do army contra
a PL1904" [sic]



76

@_ are you sure, holtz’?
W @mochingi

Eu t6 vendo quem néo t4 engajando no movimento do army contra a
PL1904, gente pfvr, esse é um momento crucial, se concentrem nisso, é
mto importante que todos participem.

CRIANCA NAO E MAE #ArmyContraP11904 #P11904N3o

NAO E MAE

M
ENTRAR EM ACAO!

Crianga ndo € Mae! Assine a peti¢ao

De criancanacemae.org

9:40 PM - 12 de jun de 2024 - 400 Visualizagdes
(@) 1115 Q12 | x

Fonte: https://twitter.com/mochingi/status/1801052029118218636

A composicao dos tweets selecionados para analise apresenta pistas
interessantes para pensar como o Army brasileiro engaja nos assuntos de ordem
politica. Enquanto as primeiras quatro figuras, de posts de perfis que séo fa clubes
no X, demonstram intencionalidade de gerar conscientizagdo sobre os temas e
engajamento para a agao, ja na ultima figura encontramos o post de um fa
demonstrando a insatisfacdo ao perceber que nem todos os fas do BTS estdo
alinhados e empenhados em ser oposicao ao PL 1904/24. O material selecionado
expde como se constitui essa aproximag¢ao do fandom Army com o ativismo politico
virtual no Brasil, principalmente através das redes sociais, seja por contas pessoais
nessas redes ou de um grupo de fas que se organiza coletivamente, como o Army
Help The Planet, podendo resultar em ag¢des para além do ambiente virtual - como o
comparecimento as manifestagdes em oposicdo & PL 1904/24. E possivel apontar
também que os materiais estabelecem dialogos entre dois temas como base: o
universo do Kpop, no caso o grupo BTS, e a participagao dos jovens na politica, ndo
se restringindo apenas a agdes isoladas como votar contra a PL 1904/24 na enquete
da camara dos deputados; mas vai além ao trazer um contexto para defender essa
posicao, reforcando a importancia de buscar informagao e formar opinidées sobre o

que esta em pauta na politica brasileira. Ao fazer coro com o mote que liderou o
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Trading Topics - “Crianga ndo é méae” - os fas também declaram a sua visdo sobre o
impacto que isso causa na vida das mulheres.

A perambulagcdo no X, com foco em entender o ativismo e participacao
politica dentro da subcultura de fas de K-pop, apresenta um cenario variado de
caminhos que podem ser seguidos a fim de compreender esse fendmeno -
justamente pela complexidade que este tema carrega, ao considerarmos todas as
esferas que ela toca. Ao mesmo tempo que esse exercicio levanta mais duvidas que
devem ser respondidas, como por exemplo buscar entender a fundo as praticas que
compdem a articulacado entre os fas clubes, também é possivel encontrar mais pistas
para entender a relevancia que esse grupo tem - dentro e fora das redes sociais - ao
levarmos em conta que esta subcultura também é procurada por figuras politicas de
destaque, como a deputada Erika Hilton*”, no sentido de pedir a ajuda desses fa
clubes com a divulgagédo das manifestacées em oposigéo ao PL 1904/24.

Indo além, também durante a busca de material para sustentar a analise
deste trabalho, a revista Capricho®, que é focada no publico jovem e adolescente,
langou a publicagdo com o titulo "Ser fa de BTS & também ser contra o 'PL da
gravidez infantil™. Nela, encontramos ndo apenas uma validagdo de ativismos e
participacao politica entre os pares inseridos na subcultura de Kpoppers, mas ha ali
uma terceira visao, neste caso a visao da revista Capricho, sobre como esses fas se
comportam e posicionam frente a temas relevantes para a sociedade. A publicagao
da revista, ao inserir tal titulo, sinaliza uma validacédo externa sobre como esses fas
sdo compreendidos considerando sua complexidade. A revista ainda sinaliza que
especificamente os fas do BTS se encontravam em um contexto onde outras pautas
poderiam tomar a atencao deles, como por exemplo a comemoragao do 11°
aniversario de estreia do BTS ou ainda o retorno de Jin, que passou dois anos
cumprindo alistamento militar e € o primeiro do grupo a retornar. De acordo com a
Capricho, mesmo com esses dois momentos acontecendo, o Army brasileiro nao

deixou de se posicionar contra a PL 1904/24 nas redes sociais.

% Carta Capital, 11/06/2024,
https://www.cartacapital.com.br/politica/de-anitta-a-beyonce-fa-clubes-de-divas-pop-se-mobilizam-cont
ra-pl-que-dificulta-o-aborto-legal/, 13/06/2024.

% Gustavo Balducci, Capricho, 14/06/2024,
https://capricho.abril.com.br/entretenimento/fas-de-bts-se-juntam-a-movimentacao-contra-o-pl-da-grav
idez-infantil, 15/07/2024.
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4 CONSIDERAGOES FINAIS

Esta dissertacdo consolida uma trajetéria iniciada ainda na graduacao,
quando, em minha monografia, ja refletia sobre os impactos da Hallyu e do K-pop na
cultura digital brasileira, especialmente no que tange as formas de mobilizagao
politica juvenil e formagao de identidades. O aprofundamento tedrico, o dialogo com
novas referéncias e o amadurecimento metodoldgico permitiram expandir aquele
primeiro esforco em diregdo a uma analise mais complexa das disputas simbdlicas e
estratégias de legitimidade que atravessam os fandoms. Essa continuidade
expressa o compromisso com a construgdao de um olhar sociolégico situado, critico e
sensivel aos fendbmenos culturais de nosso tempo. Durante esse percurso entre as
duas pesquisas, também houve a oportunidade de acompanhar importantes
transicbes e mudancgas na plataforma X (antigo Twitter), principal espago empirico
desta investigacdo, o que trouxe novas camadas de complexidade a analise do
ativismo digital e das dindamicas de engajamento nas redes. Além disso, a retomada
do tema com maior maturidade permitiu aprofundar o tratamento
tedrico-metodoldgico, conferindo ao trabalho uma abordagem mais sélida e rigorosa.
Por se tratar de uma tematica em constante transformagdo — atravessada pelo
ativismo, pelo consumo de cultura pop e por disputas politicas em tempo real —, o
desafio foi também lidar com um objeto em movimento, cujos desdobramentos

continuam se produzindo enquanto a pesquisa ainda estava em curso.

Ao longo desta pesquisa, foram mobilizadas diversas perspectivas tedricas
para dar conta da complexidade que envolve o consumo cultural da Hallyu, a
formacgao de identidades juvenis e as praticas de ativismo digital protagonizadas por
fas de K-pop no Brasil. Referenciais como Manuel Castells (1999), Pierre Lévy
(1997), Renato Ortiz (2003), Ulf Hannerz (1997), Henry Jenkins (2006), Youna Kim
(2013) e Ladislau Dowbor (2020) permitiram compreender as dinamicas da
cibercultura, os fluxos culturais transnacionais, as estratégias de soft power e as
condigdes estruturais que moldam o ativismo digital contemporaneo. O uso da
perambulagdo digital como metodologia — conforme proposta por Leitdo e Gomes
(2018) — mostrou-se fundamental para captar a fluidez, espontaneidade e o carater
emergente das mobilizacbes de fas nas redes sociais, sobretudo no X (antigo

Twitter). Essa estratégia etnografica revelou como praticas discursivas se organizam
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de maneira ndo linear, atravessadas por afetos, algoritmos, pautas politicas e

significados culturais.

Ao analisar a mobilizagdo dos fas de K-pop contra o PL 1904/2024 no
ambiente digital, esta dissertacdo buscou evidenciar como a cultura de fas pode
constituir um espago de expressao politica, no qual o engajamento, a participagéo
coletiva e a performance da autenticidade se articulam na construcido desses
movimentos. A analise das postagens evidenciou como justica, empatia e resisténcia
sdo percebidos por esse grupo e como constantemente sio reatualizados no
vocabulario dos fandoms, permitindo que suas acdes extrapolem o entretenimento e
assumam posicdes criticas diante de retrocessos institucionais e violéncias
simbdlicas. Esses valores, longe de serem apenas abstratos, sdo mobilizados em
praticas como o uso de hashtags, a criacdo de conteudos virais e a organizagao de
campanhas que visam pressionar instituicbes e ampliar a visibilidade de pautas
urgentes. A autenticidade, nesse contexto, ndo se refere apenas a coeréncia
estética ou emocional dos fas com os artistas que admiram, mas se expressa na
capacidade de agir politicamente com base em principios coletivamente

reconhecidos e compartilhados dentro dos fandoms.

Assim, o fandom se configura ndo apenas como um grupo afetivo, mas
como uma subcultura capaz de produzir sentido politico, criando vinculos de
pertencimento e responsabilidade mutua diante de acontecimentos que afetam
diretamente a vida de suas integrantes. Ao tornar visivel sua indignagéo frente a
projetos como o PL 1904/2024, os fas de K-pop demonstram que o territério da
cultura de fas também pode ser um campo de disputa simbdlica e de enfrentamento

as desigualdades sociais e institucionais.

Nesse contexto, a obra de Poell, Van Dijck e De Waal (2021) foi essencial
para compreender as infraestruturas normativas das plataformas digitais, que nao
apenas hospedam conteudos, mas moldam o espaco publico, mediando as formas
de engajamento e visibilidade. A plataformizacdo da sociedade, como discutem
esses autores, implica uma reconfiguragdo profunda do espaco digital, no qual as
plataformas atuam como agentes reguladores que determinam o que pode circular,

quem tem visibilidade e como se constréi o engajamento civico. Isso significa que as
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praticas politicas mediadas pelas redes estdo submetidas a arquiteturas digitais que
priorizam métricas, padroes de rentabilidade e interesses corporativos, influenciando
diretamente o alcance de postagens e o sucesso de campanhas. Martel (2019)
acrescenta a essa analise uma critica contundente a logica algoritmica que
atravessa a circulagcado de discursos, evidenciando como a opacidade dos sistemas
de recomendacgdo e filtragem cria bolhas informacionais e limita o potencial
transformador de determinadas narrativas. No contexto do ativismo de fas, isso
implica considerar que nem todo conteudo engajado possui as mesmas chances de
visibilidade — a recepcg¢ao do discurso politico dos fandoms depende de fatores
técnicos que muitas vezes escapam ao controle dos proprios usuarios. Enquanto
isso, Muanis (2019) oferece ferramentas para pensar a circulacdo cultural e a
hibridez de significados nos contextos locais, chamando atencdo para como os
produtos simbdlicos, ao se deslocarem globalmente, sofrem ressignificacdes que
dialogam com as realidades sociopoliticas dos espagos receptores. No caso dos fas
brasileiros de K-pop, essa perspectiva ajuda a compreender como elementos da
cultura coreana sao incorporados a praticas de engajamento local, como as
mobilizagdes contra o PL 1904/2024, traduzindo referéncias estéticas e discursivas
globais em estratégias politicas situadas. Esses trés referenciais se articulam para
aprofundar a compreensao dos condicionantes técnicos, culturais e simbdlicos que
estruturam o ativismo digital dos fas de K-pop no Brasil, permitindo visualizar esse
fendmeno para além da superficie das redes, como resultado de multiplas camadas

de mediagéo, disputa e negociagao.

Ao longo da dissertagédo, também foi possivel demonstrar como elementos
da cultura pop sul-coreana sao ressignificados no Brasil e inseridos em ldgicas de
engajamento politico local, como evidenciado na mobilizacdo contra o PL
1904/2024. A apropriagao de icones, discursos e estratégias narrativas pelo fandom
se traduz em formas hibridas de acdo, que tensionam as fronteiras entre

entretenimento e politica, global e local, consumo e cidadania.

E importante reconhecer, entretanto, os limites dessa forma de engajamento.
Conforme aponta Dowbor (2020), as estruturas que organizam o espaco digital — e
que permitem o florescimento do ativismo digital — também sdo atravessadas por

interesses corporativos, financeirizagdo e controle algoritmico. Isso significa que a



81

visibilidade conquistada pelas mobilizagcdes de fas esta, muitas vezes, submetida a
I6gicas que escapam ao seu controle, o que impde desafios a sua eficacia politica e

a sua sustentabilidade no tempo.

Apesar desses limites, os caminhos abertos por esta pesquisa apontam para
a relevancia de se investir em abordagens interdisciplinares sobre a relagdo entre
culturas digitais, juventudes e cidadania na contemporaneidade — temas que
permanecem férteis para investigagdes futuras. Refletir sobre esses temas demanda
sensibilidade para os deslocamentos constantes entre o simbdlico e o politico, entre
o cotidiano e as estruturas de poder, o que refor¢a a urgéncia de olhares que sejam
capazes de compreender as dinAmicas complexas que atravessam as experiéncias
sociais dos sujeitos conectados. Entre os possiveis desdobramentos, destaca-se o
aprofundamento das analises sobre redes de articulagdo entre fandoms e
organizagdes politicas (independente da localizacdo geografica), com foco nas
estratégias compartilhadas de mobilizacdo e engajamento. Tais articulagbes, que
cruzam fronteiras e operam em diferentes escalas, revelam o potencial politico dos
vinculos construidos nas redes e indicam novas formas de coletividade e resisténcia.
Também merece atencdo o estudo comparado entre diferentes fandoms,
considerando como cada um deles opera em contextos politicos e culturais distintos.
Essa perspectiva comparativa pode contribuir para evidenciar os atravessamentos
estruturais — como género, classe e territorio — que moldam os repertorios de agao
politica no interior das culturas de fas. Outra vertente promissora diz respeito a
investigacdo das relagbes entre consumo cultural e formagédo de subjetividades
politicas, especialmente quando se incorporam recortes de género, classe e raga.
Compreender como os produtos midiaticos sao apropriados pelos sujeitos na
construgdo de valores, afetos e visbes de mundo € uma tarefa central para as
Ciéncias Sociais, particularmente em um momento histérico em que os consumos
culturais se tornam também praticas de engajamento e posicionamento politico. Por
fim, torna-se cada vez mais necessario observar como o campo do ativismo digital
se transforma diante das mudancgas nas politicas de regulagdo das plataformas,
tanto em nivel nacional quanto internacional, uma vez que tais transformacdes
impactam diretamente as possibilidades de organizagdao e expressao politica nas

redes. Diante desse cenario, o papel do cientista social adquire ainda mais
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relevancia: trata-se de tensionar os sentidos cristalizados, interrogar as formas pelas
quais o poder se manifesta na vida cotidiana e acompanhar, com rigor e escuta
atenta, os modos pelos quais 0s sujeitos reagem, se organizam e reinventam formas
de agir politcamente — mesmo (ou especialmente) nos espagos aparentemente

volateis e efémeros da cultura digital.

Faz-se necessario destacar que esta dissertacdo ndao se encerra em si
mesma. Ela & parte de um processo continuo de escuta, observagao e analise das
formas como os sujeitos contemporéneos constroem sentidos para sua existéncia e
suas agdes no mundo. Ao olhar para os fas de K-pop como sujeitos politicos, este
trabalho procurou evidenciar que a cultura de fas &, também, um territério fértil de
disputas, afetos e transformacdes. E € nesse territério que muitas juventudes tém
encontrado caminhos possiveis para resistir, criar e se engajar — entre tweets e

manifestacoes.
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