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CAPITULO 1 - INTRODUGAO

1.1 OBJETO

O disco de vinil € o suporte musical que mais tempo durou. Criado no
final dos anos 1940 como substituto dos antigos discos de goma-laca também
conhecidos como 78 rotagdes, permaneceu como a principal maneira de
consumir musica por mais de 40 anos. Com o surgimento e popularizagéo dos
CDs (Compact Discs), a partir de meados dos anos 90, os LPs (Long Play)
foram perdendo espago e chegaram a ser considerados obsoletos. No Brasil,
as lojas especializadas pararam de vendé-los, e ficaram restritos aos sebos. No
exterior, a procura pelo vinil também diminuiu bastante, mas o suporte nunca
deixou de ser fabricado, ao contrario do Brasil, cuja producéo foi parando até
cessar. As facilidades trazidas pelo CD, como portabilidade, som mais “limpo”,
praticidade, maior capacidade de armazenamento e novos recursos, acabaram
“‘enterrando” o vinil nos anos 90. A procura pelo LP ficou restrita a
colecionadores e aficionados. Mas a partir do final da década de 2000, o antigo
suporte voltou a ficar em evidéncia, com relangamentos, inauguracao de lojas
exclusivas e novas prensagens. “Depois de quase desaparecerem na virada
para o século 21, a coisa mudou a partir de 2007: mais e mais langamentos em
vinil voltaram as lojas e as noticias. A volta do vinil, de acordo com a Modern
Times (09/11), ‘é fruto da iniciativa de DJs e apoiada pelo publico interessado
em experiéncias mais ‘quentes’ e profundas com a musica ‘disponivel em
formato analdgico”, anotou a revista. A chegada do som digital prometia
aposentar para sempre os antigos LPs, mas né&o foi isso que aconteceu: de
acordo com estatisticas da Nielsen Soundscan, “vendas em vinil aumentaram a
3,9 milhdes de unidades em 2011, acima dos 2,8 milhdes em 2010. O relatério
de meio de ano mostra que as vendas do vinil para este ano devem acabar
com 14% (de crescimento) sobre 2011”, publicou (09/11) a Modern Times.”
(ALBUQUERQUE, 2012).



Aos poucos, as vendas de vinil foram aumentando, gerando um novo
tipo de mercado. Apesar de os numeros estarem longe de repetir os feitos das
décadas passadas, alguns dados tém sido significativos. “Acredite ou ndo, os
discos de vinil com os quais a geragao poOs-guerra cresceu estdo ganhando
forca de novo, e muitas gravadoras prensam edicdes novas de todos os
géneros de musica, desde o trabalho de bandas dos anos 60, até banda indie
contemporaneas cujos membros jovens acham que € legal poder dizer que
foram ‘langados em vinil'. Obviamente, ndo ha chance nenhuma que o vinil
suplante a musica digital nos iPods, smartphones e laptops, mas a demanda
tem sido forte o suficiente para que as grandes empresas de eletrénicos, como
a Sony e a lon Audio, comegassem a fabricar toca-discos de novo”.
(FITGERALD, 2013)

Apesar de no Brasil esse mercado estar crescendo, ele ainda é muito
especifico comparado ao exterior. “Ha alguns dias, a Nielsen SoundScan,
sistema de informagbes que contabiliza os resultados dos mercados
fonograficos americano e canadense, apontou que, s6 na primeira metade de
2013, o crescimento da venda dos discos de vinil nesses territorios foi de
33,5%. Existe hoje, nos Estados Unidos, uma projecao de que, ao fim do ano,
esses representantes de um formato tido como ultrapassado e pouco pratico
tenham vendido 5,8 milhées de unidades, contra 4,6 milhdes em 2012 (um
crescimento de 27,9%). E no Reino Unido, onde as pequenas lojas de discos
tém hoje nas bolachas de plastico uma parcela significativa de suas vendas
(36% do total), o aumento, nos primeiros trés meses de 2013, foi de 78%. Era
uma tendéncia que ja se anunciava forte em abril, quando a Federacéo
Internacional da Industria Fonografica (IFPI) anunciou seus numeros do ano de
2012. Embora a venda de musica por meios fisicos tenha caido 5% no periodo,
os discos langados em vinil renderam um total de US$ 117 milhdes — o melhor
resultado do formato nos ultimos 15 anos” (ESSINGER, 2013)

A volta do interesse e da comercializagédo e produc¢ao do disco de
vinil € uma realidade. Mas o que causou esse “renascimento”? Esse € um dos
aspectos que livro vai apurar, além de mostrar todo o relacionamento das

pessoas com a musica, e como os discos fazem parte de suas vidas.



1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral: O objetivo geral deste trabalho é a criagdo de um
livro-reportagem dentro da area do Jornalismo Cultural, cujo tema central é a
trajetéria dos discos de vinil ao longo do tempo, a evolugdo dos suportes
musicais, a mudanga na maneira de consumir musica e a relacéo das pessoas
com esses formatos e com a musica em geral. Para a elaboragao do projeto
foram utilizadas técnicas de entrevista, cobertura jornalistica, pesquisa e

documentacgéo.

1.2.2 Objetivo Especifico: Pretendo com este livro fazer um panorama
dos suportes musicais ao longo do tempo, mostrando como as pessoas
mudaram seus habitos de ouvir musica através dos anos. Mas acima de tudo, o
objetivo deste livro, € mostrar a relacdo das pessoas com a musica, e como

essa paixao faz parte de suas historias.

1.3 JUSTIFICATIVA

No jornalismo cultural e mais especificamente no campo do jornalismo
musical, sdo poucos os livros de autores nacionais. A grande maioria sao
traducgdes de titulos estrangeiros. No tema em questdo, as opgdes sao ainda
mais escassas. Durante o periodo de pesquisa para a elaboragao do trabalho,
nao encontrei nenhum livro especifico sobre o assunto e os que tinham alguma
relacdo, tratam do tema apenas vagamente, e ndo como foco principal.

Portanto a obra “Jardim Elétrico — Uma Viagem Pelo Mundo dos Discos” pode
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suprir a falta de livros da area, além de se enquadrar no género de livro-

reportagem, também pouco utilizado no jornalismo cultural.

O formato de livro-reportagem foi escolhido, pois € o mais adequado
para aprofundar o tema e |he dar o tom romantico que ele merece. Além de
que, esse estilo de obra ndo é efémero, e abrange inumeros tipos de assunto,
como diz Edvaldo Pereira Lima no livro Paginas Ampliadas: o Livro

Reportagem como extensdo do jornalismo e da literatura (2004).

A funcgdo particular do livro-reportagem € informar e orientar em
profundidade sobre ocorréncias sociais, episédios factuais,
acontecimentos duradouros, situacbes, ideias e figuras
humanas, de modo que oferegca ao leitor um quadro da
contemporaneidade capaz de situa-lo diante de suas multiplas
realidades, de Ihe mostrar o sentido, o significado do mundo
contemporaneo. (LIMA, 2004, p.39)
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CAPITULO 2 - PRODUTO JORNALISTICO

2.1 PUBLICO ALVO

O publico alvo deste livro consiste em pessoas na faixa de 12 a 80 anos,
sem restricdo de sexo ou regido. O tema deve atrair os que tém mais afinidade

com musica ou se interessam pela historia dos suportes musicais, mas a
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linguagem simples e tom leve da narrativa ndo afastam os que ndo tém tanto
contato com a area, podendo servir até como um aprendizado para se iniciar

no assunto. N&o houve pesquisa de opinido junto ao publico alvo.

2.2 PROJETO GRAFICO EDITORIAL

O livro “Jardim Elétrico — Uma viagem pelo mundo dos discos” é dividido
em cinco capitulos, sendo “Por Que Vinil?”, “As Lojas”, “Os Bolhas”, “Musica
Digital e a Decadéncia do Vinil” e “A Volta dos Que Nao Foram”. A narrativa
segue ordem cronoldgica. A linha do tempo se inicia com o surgimento do vinil,
no final dos anos 40 e termina na atualidade. A divisdo de capitulos serve
apenas para dividir os assuntos discutidos, mas ndo existe uma separagao
rigida entre eles, e o tema central € sempre trazido a tona. O primeiro capitulo
por ser mais complexo, requereu uma maior divisdo em topicos, para facilitar a
organizacdo e deixar cada um deles devidamente esclarecido. O terceiro
capitulo, que traca os perfis dos apaixonados por musica, foi dividido em
pequenas “fichas”, com foto de cada um. Os demais capitulos seguem o
padrao narrativo tradicional, apenas divididos em subtdpicos para melhorar o

andamento do texto.

A ideia foi criar um livro-reportagem com narragao em terceira pessoa,
tipica do género. A linguagem utilizada é mais leve e informal, como o tema
pede, mas sem cair no coloquial. Uma escrita muito sisuda tornaria a leitura
cansativa. A cultura dos discos tem uma linguagem bastante técnica e cheia de
termos caracteristicos, porém, isso ndo se encontra no livro, com alguns
termos sendo usados apenas quando necessario, e deixando-os devidamente

explicados.

A capa do livro foi inspirada na capa do disco Cheap Thrills da banda Big
Brother And The Holding Company, desenhada pelo quadrinista Robert Crumb.
As ilustracdes fazem referéncia a algumas capas de discos icOnicas, e foram

feitas a méo. O restante do planejamento grafico foi planejado para ser
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bastante ilustrativo, ja que os discos de vinil s&o algo bastante visual. As fotos e
ilustragdes utilizadas sé&o todas cedidas de arquivo pessoal ou bancos de

imagem virtuais.

2.3 DESCRICAO DO PRODUTO

O livro-reportagem foi diagramado nas dimensdes 158mm x 230mm e contém
96 paginas em preto e branco. A fonte usada foi RotisSansSerif, que possui a
elegancia das fontes serifadas, porém mais moderna e clean. As cores séo
cinza 80% e preto 100%. O espagamento entre-letras varia entre 0 e 20 e 0

espacamento entre-linhas varia entre 15 e 16.

A diagramacao foi projetada com o objetivo de apresentar o assunto de
uma forma moderna e informal, mas ainda assim com a seriedade que o
assunto demanda e o dominio de conhecimento que o autor demonstra. A
utilizagéo de imagens, além de ilustrar diretamente determinadas passagem do

livro, pretende, em amplo grau, tornar a leitura ainda mais atraente e leve.

O projeto grafico utilizado tem o objetivo de que o livro tenha uma linha

grafica condizente com outras obras do estilo e/ou assunto.
Os capitulos sao dispostos da seguinte maneira:

Capitulo 1 — “Por Que Vinil?”: Conta as origens do disco de vinil e faz um
apanhado bastante complexo sobre aspectos da industria, selos fonograficos,

recordes de vendas, discos raros e todos os depoimentos sobre o culto ao vinil.

Capitulo 2 — “As Lojas” — Uma homenagem a todas as lojas de discos,
elemento fundamental da cultura musical, representadas neste capitulo pela
historia da Nuvem Nove, um dos estabelecimentos mais tradicionais e

respeitados de Sao Paulo, que fechou em 2008.
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Capitulo 3 — “Os Bolhas” — Um capitulo que traga o perfil dos apaixonados por

musica e discos, trazendo a histéria, as opinides e as preferéncias de cada um.

Capitulo 4 — “Musica Digital e a Decadéncia do Vinil” — Aqui, conta-se como foi
o surgimento do CD, e os anos de ostracismo do vinil, e posteriormente como a
musica em formato digital revolucionou o mercado e a maneira de as pessoas

a consumirem.

Capitulo 5 — “A Volta dos que ndo Foram” — O que aconteceu para que 0 vinil
voltasse a ser tdo cultuado? E realmente uma volta? O capitulo de
encerramento do livro pretende responder essas perguntas, e tragcar um
panorama do mercado fonografico na atualidade, além de deixar claro que
acima de tudo, o mais importante € a relagdo que as pessoas tém com a

musica, independente do suporte.

2.4 CIRCULAGAO E LANGAMENTO

O produto foi elaborado para a possibilidade de ser publicado e
comercializado posteriormente. A distribuicdo pode ser feita através de

editoras, e vendidas em livrarias ou bancas de revista.

2.5 FONTES E ENTREVISTADOS

A elaboracao do livro foi feita com base em entrevistas e pesquisa. No
total foram entrevistadas 14 pessoas. Segue abaixo o nome, e ocupacéo de

todas:

Bento Araujo — Jornalista



José Damiano — Ex-lojista e colecionador

René Ferri — Ex-lojista e colecionador

Chuck Hipolitho — Produtor musical, musico e apresentador

Gaia Passareli — Jornalista e apresentadora

Micael Machado — Colecionador

Mairon Machado — Colecionador

Davi Pascale — Jornalista e colecionador

Pablo Ribeiro — Artista Plastico, designer e colecionador.

Régis Tadeu — Jornalista e critico musical

Tony Aiex — Jornalista

Wagner Xavier — Colecionador

Paulo Terra — Lojista e colecionador

Marco Gaspari — Ex-lojista e colecionador

As entrevistas foram realizadas presencialmente, e por telefone ou e-

mail no caso de impossibilidade de locomogao ou por opgéo do entrevistado. A
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gravagao da entrevista com o critico e jornalista Régis Tadeu se perdeu apds o

aparelho que armazenava o arquivo de audio ter sido furtado. Houve tentativa

de remarcar, mas sem resposta da fonte. Porém, algumas impressdes da

conversa puderam ser utilizadas ao longo da obra.



2.6 CUSTOS DO PROJETO

2.6.1 MATERIAIS PERMANENTES

16

Quantidade Especificagao Custo

01 Notebook R$ 1.700,00
01 Celular Smartphone R$ 800,00
01 Pen Drive de 4 GB R$ 50,00
Total R$ 2.550,00
2.6.2 MATERIAIS DE CONSUMO

Quantidade Especificagao Custo

01 Diagramacéo do livro R$ 200,00
01 llustracdo da capa R$ 150,00
40 Impressao do livro R$ 888,80
Total R$ 1238,80

2.6.3 ORCAMENTO FINAL
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Recursos Materiais Custo

Materiais Permanentes R$ 2.550,00
Materiais de Consumo R$ 1238,80
Total R$ 3.788,80

2.7 ATIVIDADES DESENVOLVIDAS

Todas as atividades jornalisticas — planejamento, elaboracgao,
entrevistas, pesquisa e texto- foram realizadas pelo autor. A revisdo ficou a
cargo do orientador do trabalho, Prof. Dr. Marcelo Magalhdes Bulhbes. A
ilustracdo da capa foi feita pelo artista Freddy Leal e o planejamento grafico e

diagramacao realizada pelo artista plastico e designer Pablo Ribeiro.

A inspiracéo para o projeto veio a partir de uma matéria realizada em
2012 para o suplemento realizado como trabalho final da disciplina de
Jornalismo Impresso I, cuja pauta era o “retorno” do vinil. Entdo surgiu a ideia
de ampliar a e aprofundar essa discusséo, fazendo um apanhando histéria de
toda a histéria do LP e dos demais formatos musicais, e mais do que isso, fazer
isso através das histérias de pessoas que vivem nesse meio, € mostrar sua
relacdo com a musica e os discos. O fato de o assunto estar em alta e
constantemente aparecer como pauta de jornais, revistas e programas também

colaborou para a deciséo final.

O formato de livro-reportagem foi escolhido pelo tom romantico que o
tema pede, e por possibilitar a imersdo do autor no meio dos aficionados por
musica. Além disso, no campo do jornalismo cultural nacional sdo poucos os

exemplos de livros-reportagem, o que geraria uma experiéncia diferenciada.
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O execugdo do trabalho comegou com a leitura de bibliografias
relacionadas a livros-reportagem, para se ter uma ideia de estrutura, estilo de
texto e documentagcdo. A partir dai, a maior parte da coleta de material
aconteceu através de entrevistas com jornalistas, colecionadores, lojistas e
entusiastas. Visitas a lojas e feiras de discos também fizeram parte do

processo.

Apds a realizagdo das entrevistas e coberturas, todo o material foi
organizado e separado por fontes. Leitura de sites, blogs e livros especificos
sobre o tema também foram essenciais nessa etapa do projeto, servindo como
base para a inclusdo de curiosidades, citagbes, dados histéricos, estatisticas e

informacgdes precisas.

Com a organizacao do material finalizada, iniciou-se a fase de redacgéo
do livro. Inicialmente, ndo existia uma divisdo formal em capitulos, que foi
acontecendo gradualmente, em conjunto com o desenvolvimento do texto, de

acordo com a tematica central de cada periodo.

O estilo de escrita foi se construindo naturalmente, com linguagem
informal e leve, com o objetivo de ndo cansar o leitor além de possivelmente
atrair pessoas que nao tém tanta afinidade com o tema da obra. O texto é em
terceira-pessoa, com o estilo baseado em livros-reportagem, além de influéncia

de autores do jornalismo cultural.

Apesar de ser uma obra jornalistica e escrita em terceira-pessoa, nao
houve a pretenséo de o autor portar-se como um critico musical ou propriedade
no assunto, mas sim deixar suas impressdées como um apaixonado pelo

assunto, acima de tudo, e criar um livro feito de “fa para fa”.
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CAPITULO 3 - COMENTARIOS

A realizacao deste projeto foi sem duvida o maior desafio enfrentado nos
quatro anos de graduagdo. Mas ao mesmo tempo, foi também o mais
gratificante e possibilitou por em pratica todo o aprendizado das disciplinas e

adquirir experiéncia em um trabalho jornalistico real.

A pesquisa e busca por fontes comecgou no inicio de 2013, e foi uma das
maiores dificuldades, ja que a maioria delas residem em lugares distantes de
Bauru, cidade do autor, além de terem uma agenda atribulada. Algumas
viagens a Sao Paulo foram necessarias, e a experiéncia foi riquissima. Além de
ter contato direto com o “universo” dos discos, visitando lojas, feiras e casas de
colecionadores, foi possivel conhecer pessoas importantes e influentes nessa

area e no jornalismo musical brasileiro, que sem duvida sao referéncias para
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mim. Pude visitar a redacdo da revista poeira Zine, em Sao Paulo, para
entrevistar o editor Bento Araujo, um dos meus idolos na area, o que acabou
me rendendo um convite para participar da gravagdo do PoeiraCast, podcast
da poeira Zine, onde os jornalistas Bento, Sérgio Alpendre, Ricardo Alpendre e
o ex-lojista José Damiano batem um papo descontraido sobre musica. Na
sequéncia pude participar da famosa “pizza” que acontece apds a gravacéo, e
dessa vez tive a oportunidade de conhecer o critico musical Régis Tadeu. Essa
reunido gerou mais duas entrevistas. Algumas semanas mais tarde pude visitar
a casa de José Damiano, no lItaim Bibi, para entrevista-lo, e cheguei a
conhecer o sebo que hoje ocupa o lugar da antiga Nuvem Nove, loja de discos
a qual José foi proprietario por 17 anos. Tempo depois, marquei uma entrevista
com Régis Tadeu, também em Sao Paulo. Infelizmente, o registro da conversa
se perdeu apés o furto do aparelho em que o arquivo estava armazenado.
Mesmo assim, ter conhecido e podido conversar com uma das pessoas mais
entendidas e polémicas do jornalismo musical brasileiro foi uma experiéncia

que s6 somou a minha carreira.

A elaboracdo do texto foi um processo bastante complexo. Além das
entrevistas como base, foi necessario muita pesquisa e consultas para

complementar a narrativa com dados historicos, estatisticas e informacgdes.

O resultado final foi satisfatério, e a conclusdo de um livro-reportagem
representou o conjunto de todo o aprendizado obtido em quatro anos de
faculdade. Além disso, foi um imenso prazer poder trabalhar e realizar um

projeto sobre um assunto tdo apaixonante e gratificante como musica.

O jornalismo cultural ainda € uma area pouco valorizada no geral, e
obras como essa podem mostrar que discussdes relacionadas a cultura sdo
relevantes e estdo diretamente ligadas a outros aspectos da sociedade e do
desenvolvimento dos povos, além de serem parte essencial das relagbes

humanas.

Como jornalista, a realizagdo deste trabalho de conclusdo de curso sé

me acrescentou. Pude melhorar minhas técnicas de entrevista, apuracéo de



21

informacgdes, busca de fontes, documentacgao, organizacédo de dados e acima
de tudo foi um grande exercicio de escrita, para mim, um dos artificios mais

dificil da profissao.

De minha parte, como autor do livro, estou totalmente satisfeito, espero
que, acima de tudo, ele agrade os leitores, e traga boas lembrancas e faca com
que os fas de musica como eu se identifiquem, e que outros que nio tem tanto

contato com a area, possam ver nessa obra um comego e um incentivo.
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A todos os “bolhas”
Que dividem a paixdo e admiracao pela musica
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Prefacio
O prefdcio desse livro vai ser elaborado pelo jornalista Bento Aradjo, infelizmente
@ ele ndo consequiu terminar o texto antes da impressdo para o protocolo do TCC, @
mas na impressdo final ele estard presente.
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Introducao

Nao sei exatamente como foi 0 meu primeiro contato com a musica.
Tenho lembrancas de ficar viajando com as melodias dos compositores eruditos
que meu pai ouvia. Mas uma certeza que tenho € que cresci em um ambiente com
musica tocando por todos os lados. Veio a adolescéncia e a trilha sonora foi en-
grossando, com guitarras cada vez mais altas e um certo vicio que ndo me largava
por nada. Drogas? Ndo. Musica, mesmo. Sdo mais de dez anos respirando acordes,
melodias e ritmos. Meu pai dizia que era apenas uma fase. Mas hoje passado os
20 e poucos anos, ja tenho a certeza de que € uma verdadeira paixao.

Esse livro ira contar a histéria do formato musical que mais tempo re-
inou: o disco de vinil. Nao pretendo provar que os LPs sdo superiores, afinal tanto
o CD como o MP3 tem sua importancia na evolugdo do consumo fonografico, mas
apenas prestar uma homenagem a esse formato charmoso que representa um
periodo em que se ouvir musica era um evento, um ato quase cerimonial. Onde o
que saia dos sulcos do vinil era degustado plenamente em cada chiado, cada som.

Hoje ha muita pressa, muita urgéncia. Nunca se escutou tanta musica,
mas ao mesmo tempo nunca se OUVIU tdo pouca musica. Meu objetivo aqui ndo
¢ fazer um embate entre os suportes musicais, mas acima de tudo, mostrar a
relacdo das pessoas com a musica e como os discos fazem parte de suas vidas.

0 nome Jardim Elétrico foi escolhido ndo sé como uma homenagem ao
meu disco favorito d'Os Mutantes, mas também por ser um jogo de palavras
bastante sugestivo. Ele € sonoro e visual ao mesmo tempo. Da a ideia de algo que
chama a atencéo pela aparéncia (jardim) mas também tem um elemento sonoro,
inquieto (elétrico). E nada representa melhor o conceito de um disco do que isso:
A juncdo do som com o visual da arte grafica.

Dedico essa obra a todos 0s amigos que levam musica mais a sério do que
qualquer outra coisa e dedicam boa parte do seu tempo ao simples mas maravil-
hoso prazer de ouvir um bom som. Boa viagem, e boa leitura.
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Eexatamente isso que vocé, leitor pode estar se perguntando. Bem, na verdade
este ndo € um livro apenas sobre o vinil. E um livro sobre amor pela musica. O LP (Long

Play) pode parecer o protagonista, pois foi o suporte musical que mais tempo durou e é -

o preferido entre os apreciadores dos bons sons, além de hoje estar passando por uma
espécie de renascimento. Mas daremos também espaco ao CD e ao MP3 para entender
COMO as Pessoas passaram a encarar a musica de uma geracdo para a outra.

—— - —

E puro radicalismo dizer que a boa escuta musical, em termos tecnoldgi-
cos morreu a partir do surgimento do CD. A diferenca é que na época em que o
vinil reinou, prestava-se muito mais atengao ao disco. O vinil era consumido ple-
namente. Comprar um album novo era uma vitdria, principalmente quando eles
comecaram a sair no Brasil, na década de 60. "Quando eu comprava um vinil, eu
acordava, botava o disco pra ouvir, ia um amigo em casa s6 para isso. Era uma
epopeia, ficava ouvindo toda hora. E com o CD eu ndo tenho tanta paciéncia, as
vezes eu ouco pingando, mudando faixa por faixa. Era um evento vocé ter um
disco. Eu lembro meus amigos falando ‘P, comprei um Alice Cooper novo, vem
ouvir aqui em casa no sabado! ". E hoje ndo tem mais esse prazer. Vocé tem tanto
acesso a tanta coisa. Ndo se curte mais aquele momento do disco. Vocé compra,
ja tem um monte de coisa pra ouvir, € muita oferta, muita informacado”, relata
José Damiano, um dos lojistas mais queridos de Sdo Paulo, que ha 17 anos es-
teve por tras da Nuvem Nove, considerada a melhor loja de discos da cidade, até
fechar as portas em 2008.

Atualmente, os discos ndo representam apenas a musica em formato com-
ercial. Eles sdo uma verdadeira joia para os fas. Mais do que simples artefatos cole-
cionaveis, o valordo disco € mais artistico e sentimental do que financeiro. Qualquer
um que tenha relagdo com a musica desde cedo, vai associar esse ou aquele disco
com determinado momento de sua vida. Uma festa, o fim de um relacionamento
amoroso, a perda de um parente, uma viagem ou alguma pessoa querida. Cada LP
constitui a trilha sonora de uma vida. Mais que um registro, € um artefato que per-
mite reviver lembrancas ao se por a agulha no plastico. "A memoria que eu tenho
€ que quando eu fui do interior para Sdo Paulo, o que eu levei foram meus discos.
E até hoje quando eu me vejo indo de um lugar para outro, seja porque eu termi-
nei com uma namorada ou algo assim, eu me vejo levando os discos, tendo que
carregar e meu, vai ficando cada vez mais pesado”, diz Chuck Hipolitho, musico,
apresentador, produtor, e acima de tudo, aficionado por musica.
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O vinil € um formato charmoso. Capa grande, o peso, 0 som encorpado, 0
cuidado que se deve ter com o manuseio, os chiados. E o LP representa uma época
em que ouvir musica nao era o mero apertar o play. Para muitos, era deixar algo lhe
envolver, prestar atencdo em cada detalhe, degustar faixa por faixa, trocar o lado,
por para tocar de novo, economizar dinheiro para poder consumir as suas cangoes
favoritas, dar valo aquilo que o artista se dedicou a criar. Transformar o simples ato
de ouvir musica em um estilo de vida e fazer daquele tempo de rotacdo da bolacha
um indefinivel prazer.

Vendendo Musica

A musica como manifestagdo cultural dos povos existe hd milhares de anos,
mas ela comegou a ser registrada apenas com o surgimento dos discos de goma-laca, -
também conhecidos como 78 RPM ou 78 rotacées. O ato de se registrar e gravar sons
existe desde o século XIX, porém os 78 RPM que se popularizaram s6 surgiriam na

década de 10 do século sequinte, padronizados pela companhia RCA Victor.

Em 1948, apoés quatro anos de desenvolvimento, a gravadora Colum-
bia p6s no mercado o LP. Os Long Players, feitos de plastico, medindo 12 pol-
egadas e com rotacdo de 33 1/3, desbancaram os discos de goma laca.

Bruno Marise
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Os LPs eram mais leves, resistentes e tinham maior capacidade de armazena-
mento. Na mesma época, a RCA Victor criou os LPs de 45 rotacdes. A partir de 1950, a
Capitol era a Unica gravadora lancando discos em trés formatos, 78, 45 e 331/3 rota-
coes. Inicialmente, as gravadoras, ainda insequras com a novidade, primeiro lancavam
o disco em 78 RPM e, caso as vendas fossem bem, a versdo em 45 RPM saia.

Até entdo, a grande maioria das gravacdes eram de jazz ou musica erudita.
Nos anos 50, apds o fim da Segunda Guerra Mundial e com a ascensao definitiva dos
Estados Unidos como nova poténcia mundial, a juventude dos anos 50 foi a primeira
geracdo de adolescentes a ser sustentada pelos pais. Assim, surgiu uma nova con-
cepcdo “teen”, e a cultura do Rock n Roll e de divertimento com a guitarra de Chuck
Berry, a ousadia de Little Richard e o fendmeno Elvis Presley tornando-se a trilha
sonora dessa geracao. Foi a partir de 1956, com a explosao desse novo ritmo,
a nova cultura jovem e o consagracéo de Elvis Presley, que os 45s e 331/3s
comecaram a se popularizar e vender milhares de copias. Nesse ano, a
RCA Victor registrou 13,5 milhdes de vendas, das quais 20% foram
s discos de Elvis. Na época, o comum era comprar compactos. A
cultura de adquirir os Long Players aconteceria um pouco mais
tarde com o surgimento de um quarteto de Liverpool, The Beatles.

Em 1958, Elvis tinha ido para o exército, Buddy Holly
® tinha morrido e a primeira fase de ouro do Rock chegava ao
fim. Com a invasdo inglesa e a Beatlemania, o impulso jovem
renasceu, e a cultura de comprar LPs tornou-se mais forte.
Foram dos Beatles também o primeiro disco conceitual,
Sqt Pepper's Lonely Hearts Club Band, lancado em 1967, que
comecou a chamar mais atencdo para se ouvir o disco na integra.

Os anos 60 consagraram o habito de se consumir musica,
que era algo bastante esporadico. A praticidade e maior durabilidade
dos novos discos de 45 e 331/3 rotagdes e os aparelhos de alta fidelidade
também contribuiram para essa nova cultura.

A partir dos anos 60, com o LP se consolidando como o formato defini-
tivo para consumir musica, as vendas eram catapultadas pelas bandas da Invasédo
Britanica, como Beatles, Rolling Stones, The Animals e The Kinks. No Brasil, explodia
a Jovem Guarda e o inicio do Rock no pais, mas a cultura de comprar discos demo-
raria um tempo para se consolidar. “Era uma luta. Por muito tempo eu s6 comprava
compacto, e suado, porque para a minha faixa na €poca, classe média, disco era
uma coisa muito cara, era um bem que ndo se estava acostumado a consumir.
As vezes eu voltava a pé da escola pra guardar o dinheiro do 6nibus, ou deixava
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de comer um lanche pra juntar uns trocados e comprar um compactozinho dos
Animals, dos Beatles", lembra José¢ Damiano, o homem por tras da Nuvem Nove,
considerada uma das melhores lojas de discos de Sdo Paulo.

Além do preco alto, a variedade de bandas era pequena, os discos demora-
vam a sair, e quando saiam eram bastante "mutilados”. "Beatles, até praticamente
o Revolver, os discos saiam todos picotados. Vinha misturado o Rubber Soul com o
Help, por exemplo. Eles pegavam as faixas que interessavam e faziam um LP. S6 do
Sgt Pepper's em diante que comecou a sair igual a discografia inglesa, entdo nao se
tinha uma nocdo exata de como era o trabalho do artista, porque eles punham
compacto, com faixa de um LP, faixa de outro. As discografias de bandas ingle-
sas foram muito prejudicadas”, conta José.

“Quando era jovem, lembro que ndo tinha amizade com os donos de algu-
mas lojas. Entdo eu ndo sabia quando eles iam receber os novos lotes
de discos. Por isso, deixava para passar la a cada 15 dias, uma se-
mana. Era interessante, porque eu levava o disco lacrado, ndo po-
dia ouvir antes, e diferente de hoje que vocé entra na internet,
ouve e ja sabe o que vai comprar, na €poca vocé ndo sabia.

Eu saia da loja e chegava em casa naquela expectativa

toda, porque era uma viagem, eu tinha que sair da Mooca, pegar
um Onibus ir até o centro da cidade, andar até a loja, comprar e ®
voltar. Quando chegava, abria o lacre com todo o cuidado, e as
vezes ia ouvir o disco e era uma merda, ai falava ‘como € que eu
gastei dinheiro nisso aqui?'. Mas existiam alguns truques que a
gente fazia. Dependendo da forma que vocé abria o lacre, dava pra
colocar um durex, fechar de novo o lacre, ai vocé pegava a chama
de uma vela e passava bem devagarzinho sobre o durex e deixava esfriar
bem e quando tirava o durex, o lacre estava novinho. Assim dava pra voltar
na loja. Se eu fosse na loja trocar com o lacre aberto eles ndo aceitavam, entdo
eu chegava la e falava, '‘Ganhei esse disco do meu primo, mas eu ja tinha, tem como
trocar?' Maior mentira. Eles trocavam o disco desde que tivesse defeito de fabrica.
Outro truque que a gente fazia era esquentar uma colher no fogo e depois dava uns
toquezinhos no vinil e aquilo acabava comendo um pedaco do sulco e criava um
defeito no disco. Depois eu tinha que voltar na loja rezando pra que eles sé tives-
sem aquele exemplar e eu pudesse escolher outro, porque geralmente eles troca-
vam pela mesma mercadoria, as vezes vocé tinha a sorte de chegar |a e o cara falar
‘Ah, desse eu ndo tenho mais', e vocé falava 'Putz, que pena, vou ter que escolher outro’,

Bruno Marise

‘ Bruno_27_Jan.indd 17 @ 27/0114 18:01 ‘ S



conta aos risos o publicitario aposentado Marco Gaspari, colecionador
e ex-proprietario de sebo.

O relato acima pode parecer piada, mas quem viveu o auge do vinil pode
facilmente se identificar com esse tipo de histdria.

Por ser o principal formato de se veicular musica por mais de 30 anos, o
vinil ¢ um objeto que causa comogcéo. Quando indagados sobre o motivo de o LP ser
algo tao apaixonante, as respostas sdo quase unanimes, e divididas em trés partes.
A primeira delas é a questdo material. O tamanho da capa faz diferenca e muita na
hora de uma banda criar a arte grafica de seus discos. A dimensdo do quadrado de
papeldo que envolve o disco permite uma enorme liberdade criativa, transformando
aquilo em uma obra de arte. Além do encarte, um deleite para os colecionadores.

0 segundo motivo, sempre citado, € uma espécie de “ritual” que envolve o
vinil, que vai da busca, a escolha até o momento de se chegar em casa, abrir o plastico,
puxar o disco, coloca-lo na vitrola, posicionar a agulha e esperar 0s pequenos segun-
dos que separam o caracteristico chiadinho do comeco da primeira faixa. “E algo que
demanda de toda uma atencao. O fato de vocé levantar do sofa pra mudar de lado,
abrirolacre, puxarum encarte de dentro da capa, te traz certa intimidade com aquilo.

N&o da pra vocé fazer isso enquanto dirige ou enquanto faz esteira. Quan-
do vocé esta ouvindo um LP, vocé esta ouvindo um LP", afirma o jornalista e cole-
cionador Davi Pascale. Toda essa experiéncia tatil so € possivel com o vinil.

Por ultimo, e de maneira nenhuma menos importante, a superioridade so-
nora. Para os entusiastas do vinil, a maneira como ¢ gravado, de modo analogico,
permite que som seja mais “encorpado”, fiel as sessdes de gravacdo e com uma
qualidade muito melhor ao som digital do CD e do MP3. Mas por que esse som ¢é
mais “encorpado” e mais balanceado que os demais suportes? E necessario saber
como funciona fisicamente um disco de vinil.

Um plastico que toca musica
Os discos de vinil possuem pequenas ranhuras que, em contato com a agul-
ha dos toca-discos a fazem vibrar e esse processo € convertido em um sinal elétrico
posteriormente amplificado e liberado em forma de som. “0 vinil reproduz o que

estd acontecendo ali. Exatamente como é. Vai depender de um monte de coisas, mas.

¢ como se o alto-falante estivesse ligado no vinil, direto”, explica Chuck Hipolitho.

O processo de producdo do vinil € totalmente analdgico, assim como toda es-
pécie de audio. As musicas das sessdes de gravacao sdo registradas em rolos
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magnéticos, em um processo totalmente fisico. Com a tecnologia digital, € pos-
sivel que se recortem "pedacos” da musica, para deixar uma faixa mais coesa.
Na gravacdo analogica, isso € impossivel, o que obrigava a banda a tocar quan-
tas vezes fosse necessario até que ficasse “ideal”. Esse ¢ um dos motivos de
os defensores do vinil afirmarem que seu som € mais fiel. Além disso, a grava-
cao digital remove todos os ruidos, deixando a sonoridade mais “limpa”, mas,
consequentemente, acaba cortando as frequéncias mais graves e mais agudas,
eliminando alguns elementos do som original.

Outro processo que segundo os especialistas faz a diferenca na so-
noridade do vinil € a masterizacao, etapa final de producéo do disco. Recente-
mente, muitas bandas tém disponibilizado seus trabalhos em vinil além do CD.
O processo de gravacdo na maioria dos casos € digital, mas, como a masteriza-
cao ¢ diferente, a experiéncia sonora também acaba sendo peculiar. "0 disco
Angles (2011) do The Strokes eu comprei em vinil e o som é mil vezes melhor.
Porque a masterizacao ¢ diferente. A diferenca entre o que € mais alto e mais
baixo na musica fica bastante evidente. No CD néo, é tudo meio achatado.
A masterizagdo € que vai fazer a diferenca”, afirma Chuck.

Para todos os gostos
Apesar de nos referirmos aos discos de vinil como LPs, es-
ses constituem apenas um dos formatos fabricados.

e LP: Os Long Plays tém 31 cm de didmetro e tocam a 331/3
rotacdes por minuto. Também sdo conhecidos no exterior
como 12 inches, ou 12 polegadas. Sdo geralmente utilizados
na gravacao de discos completos.
e EP: Os EPs, abreviacdo de Extendend Play, t€m velocid-
ade de 45 RPM e 25 centimetros de didmetro. Também sédo
conhecidos como 10 inches (10 polegadas). Tém menos da
metade da capacidade dos LPs, podendo armazenar em média
quatro musicas no total.
e Single: Também conhecidos como compactos, ou 7 polegadas, os Single
Plays tém 17 cm de didmetro e velocidade de 337/3 rpm no Brasil e 45 RPM no exte-
rior. Um single pode armazenar em torno de duas musicas, €, por isso, era utilizado
para divulgar a “musica de trabalho" de determinado disco antes de seu lancamento.

Bruno Marise
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As raridades _
Por terem se tornado itens coleciondveis, os discos 4
de vinil tém suas raridades, que podem custar uma
boa quantia em dinheiro. Inumeros fatores podem
determinar a raridade de um disco, desde prensa-
gens pequenas, md distribuicdo e proibicées (re-
sultante, por exemplo, da vaidade do proprio ar-
tista que as vezes manda recolher o seu trabalho).

Alguns titulos sdo objetos de desejo de alguns

colecionadores exatamente por essa raridade. Assim, acabam valendo
pequenas fortunas. Vamos conhecer alguns dos discos mais raros - € caros- € as
historias por trds deles, comec¢ando pelos nacionais.

e -

I - e S
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Zé Ramalho e Lula Cortes
"Paébiru"(1975)
No final de 1974, os compositores Zé¢ Ramalho e Lula

Cortes se reuniram para aquela que seria a grava-
cao de um dos mais importantes discos da psicodelia
brasileira. O trabalho foi inspirado na Pedra do Ing3,

monumento arqueoldgico localizado no interior da
Paraiba. O nome "Paébiru” significa "Caminho da Montanha do Sol”, e se trata
da distancia da costa brasileira entre o Oceano Atlantico e o Oceano Pacifico.
O disco traz elementos da cultura indigena e africana, e ¢ dividido em quatro
partes: Terra, Ar, Fogo e Agua. Musicalmente, Paébirt ¢ uma grande mistura de
rock psicodélico, jazz, folk e ritmos nordestinos. Além de Zé Ramalho e Lula,
nomes importantes da "cena nordestina” participaram da gravagdo, como Alceu
Valenca e Geraldo Azevedo. O estudio em que Paébiru foi gravado ficava as
margens do rio Capibaribe, no Recife. Uma enchente que atingiu a cidade em

1975 destruiu em torno de mil das 1300 copias da prensagem original, além da
fita master. Assim, so haveria por ai 300 unidades do disco, que em bom estado
de conservacio, uma unidade pode valer aproximadamente 4 mil reais. E o al-
bum mais caro de um artista brasileiro. Em 2005, Paébiru foi relancado em vinil
na Europa pelo selo Mr. Bongo e em CD no Brasil, em 2012.
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Roberto Carlos

“Louco Por Vocé" (1961)

Em se tratando de musica brasileira, esse talvez seja
0 caso mais famoso. Antes de se tornar um astro do
rock brasileiro, Roberto Carlos lancou um disco de Bo-
lero e Bossa Nova, que fracassou, vendendo apenas

3500 copias. Envergonhado, Roberto mandou recolher

as copias e até hoje ndo autoriza o seu relancamento. Hoje s6 existem cerca de
3 mil copias de Louco Por Vocé, e cada uma tem o valor aproximado de 3 mil e
quinhentos reais. Mas, diferentemente de Paébird que tem um valor artistico
reconhecido, o primeiro disco de Roberto Carlos vale mais pela curiosidade,
sendo na maioria das vezes alvo apenas de colecionadores ferrenhos.

Tim Maia |/

“Racional” (1974)

Apos varios discos de sucesso e uma carreira conhecida

pelos excessos de drogas, ao ler o livro "0 Universo |
@ em Desencanto”, Tim Maia entrou em contato com
uma seita religiosa chamada Racional,

espécie de religido baseada no espiritismo e liderada

pelo médium Manoel Jacintho Coelho. O cantor entregou-se a “causa”.
Parou com as drogas e chegou a se desfazer de todos os seus bens.

Com a cabeca nutrida pela “filosofia Racional”, gravou dois discos, que
sdo considerados por muitos como os melhores de sua carreira, ficando em 17°
lugar entre os 100 melhores discos da musica brasileira eleitos pela revista
Rolling Stone. Sua voz absurdamente poderosa estava com o timbre ainda mais
limpo e o instrumental é de alto nivel. Tempo depois, Tim descobriu que Manoel
Jacintho estava comprando varios terrenos em seu nome. Desiludido, deixou
a Cultura Racional. Revoltado, mandou recolher todos os discos e nunca mais
incluiu as cancdes dessa época em seu repertdrio.

Os discos da “fase Racional" tornaram-se itens de colecionador e por
muito anos, ficaram obscuros, até que o selo Trama relancou o Vol. T em 2006
e o Vol. 2em 2011, em CD. Mas hoje, um LP original da época € um item difici-
limo de encontrar e pode valer de 350 a 1000 reais, dependendo do estado.
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John Lennon & Yoko Ono

"Double Fantasy” (1980)

O ultimo disco gravado por John Lennon € o vinil mais
caro do mundo. Todavia, no caso, ndo € qualquer copia,
mas a que ele autografou para Mark Chapman, seu as-
sassino, poucas horas antes do crime. O LP foi usado
como prova por conter as impressoes digitais de Chap-

man. A bolacha vale 525 mil dolares.

The Quarrymen

“That'll Be the Day"/"In Spite Of All The Danger”

O unico registro do grupo embrido dos Beatles que
contava com George Harrison, John Lennon e Paul
Mccartney teve seu single prensado apenas uma
vez. Essa copia singular foi arrematada por 180 mil

dolares.

The Beatles |
"Yesterday and Today” (1966)

E olha os Beatles de novo. Mas, antes de contar-

mos a histdria desse disco, € preciso entender como

funcionavam os lancamentos de discos nos anos

60. Com a invasdo Britanica, os selos fonogra-

ficos americanos lancavam uma versao diferente

dos albuns em solo americano, as vezes incluindo musicas de compactos
nos LPs. E a capa também mudava, muitas vezes. Em 1966, descontentes
com essa pratica, os Beatles se reuniram com o fotografo Robert Whitaker
e criaram uma capa em que o quarteto posava com roupas de acougueiro,
pedacos de carne e bonecos desmembrados, em alusdo aos albuns "mu-
tilados" pelos americanos. A controversa foto tornou-se capa do disco
Yesterday And Today, lancado apenas nos Estados Unidos. A primeira prensagem
foi distribuida apenas entre lojistas e emissoras de radio, mas houve grande
recusa devido a capa "forte" e todas as 750 mil copias foram recolhidas pela
Capitol Records. A propria gravadora desembolsou dinheiro para substituir a
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capa e colar a nova versdo em cima da "Butch Cover" (capa do acougueiro), que
trazia o quarteto ao lado de um armario. As versdes de Yesterday and Today
com a capa original sdo rarissimas e tem colecionador que ja chegou a desem-
bolsar 38.500 ddlares por uma copia. Mas, em geral, os precos variam entre 150
e 7.500 dolares dependendo do estado de conservacao.

Bob Dylan

"The Freewheelin' Bob Dylan" (1963)

O disco de estreia de Bob Dylan teve quatro faixas
retiradas de ultima hora pelo artista, mas algumas
copias ja haviam sido lancadas. A Columbia Records
recolheu e destruiu a maioria das versdes originais,

mas algumas, pouquissimas, ainda estdo por ai e uma
delas chegou a ser vendida por 35 mil délares.

A Industria Fonografica

Com a cultura do vinil consolidada, inicia-se o periodo de auge da indus-
tria fonogrdfica. E com ela, os grandes conglomerados empresariais passaram
a investir no lucrativo mercado da musica. Essas corporacées também séo con-
hecidas como Majors e sGo responsdveis por todo o mercado de comercializa¢@do
de musica. Atualmente, existem trés principais conglomerados: Universal Music
Group, Sony Music Entertainment e Warner Music Group. As trés tém sede nos
Estados Unidos e cada uma delas é composta de vdrias divisées, que por sua vez
dividem-se em vdrios selos fonogrdficos. Vamos conhecer um pouco de cada uma.

Universal Music Group

e _Subsidiaria do conglomerado de midia francés, Vi-
UNIVERSAL | one e Tranees.
vendi, a UMG ¢ a maior entre as trés majors da in-

J dustria fonografica e é formada por oito subgrava-

doras. Comecou como uma companhia de musica
atrelada aos estudios Universal de cinema. O nome atual existe desde 1996,
apds a fusao da Polygram com a Universal. Comprou a EMI Music em 2012,
outra das quatro principais majors e a incorporou, juntamente com todos os
seus selos.
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Sony Music Entertainment

A segunda maior entre as principais majors foi fundada
em 1925 como American Record Corporation. Mudou para
Columbia Recording Corporation em 1938 apos ser ad-
quirida pela CBS e em 1966 tornou-se CBS Records. Apos
a Sony Corporation Of America comprar a CBS em 1987,
renomeou a companhia para Sony Music Entertainment. E
dividida em oito subgravadoras.

SONY MUSIC

Warner Music Group
A menor dentre as trés grandes, teve origem quan-
do o grupo Warner comprou a Reprise Records, em

WARNER MUS|C 1963. E dividida em sete subgravadoras. Apesar de
ficar atras das outras majors, € detentora das grava-
INTERNATIONAL

doras mais bem-sucedidas.

Mas, afinal, qual a importdncia de uma gravadora para o artista? No auge

do comércio da musica popular, as gravadoras eram responsdveis por todo o su-
@ porte da banda ou musico, incluindo gravacdo, producdo e distribuicdo de todo ‘ @

0 material. A musica tornara-se um negocio extremamente lucrativo e uma alta

vendagem de discos rendia milhées para a gravadora. Ter um contrato com grava-

dora garantia certa estabilidade para o artista. Mas, ele ficava refém das vendas.

Caso o disco ndo atingisse 0s numeros esperados, a chance de fracasso e quebra

de contrato era alta.

A partir dos anos 40 foram criados rankings para premiar e celebrar os
“campedes de vendas”, como a da revista Billboard, publicacdo semanal norte-
americana que trazia o Hot 100, lista dos cem singles mais vendidos e tocados
na radio durante cada semana e o Top 200, com os 200 albuns mais vendidos.
Por muito tempo, as listas da Billboard foram usadas como poderosa ferra-
menta e parametro de popularidade.

No Top 200, entre os recordistas estdo os Beatles como a banda com
maior numero de discos em primeiro lugar (19 vezes), maior nimero consecutivo
de discos em primeiro lugar (8 vezes) e maior numero de semanas com um disco
no topo (132 semanas). Os Rolling Stones levam o recorde de maior nimero de
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discos entre os dez primeiros, com 36 vezes. O disco que ficou mais tempo no
ranking foi The Dark Side Of The Moon, do Pink Floyd, que se manteve na parada
por 835 semanas.

Além da parada da Billboard, a industria fonografica criou certificados
para premiar as vendas bem-sucedidas. A maioria dos paises seque o padrdo
definido pela IFPI (Federacdo Internacional da Industria Fonografica), que é
dividido por ordem crescente em disco de ouro, disco de prata, disco de platina
e disco de diamante. A quantidade de vendas varia de pais para pais e sofreu
alteracdes ao longo do tempo. No Brasil, o padréo utilizado é o da ABPD (As-
sociacédo Brasileira dos Produtores de Discos) e nos EUA, quem dita as regras é
a RIAA (Recording Industry Association Of America).

0 artista que mais = -
vendeu discos na historia ‘1

T TIPS T s

foram os Beatles. Mas Mi-
chael Jackson ¢ o detentor
do disco mais vendido, com o
album Thriller de 1982 e as 65
milhdes de copias certificadas.
@ Mas o “rei do pop"
aparece na lista mais uma vez,

em quarto lugar com Bad de
1987 e mais 45 milhdes de discos vendidos. Thriller € o sexto disco de Michael e
o consolidou como a maior estrela pop de todos os tempos. Sete das nove faixas
foram singles e todas ficaram entre os dez primeiros da Hot 100 da Billboard.

Os videoclipes de "Billie Jean", "Thriller" e "Beat It" foram exibidos a exaustédo e
tornaram-se referéncia. Até entdo, poucos artistas se utilizavam desse recurso
como ferramenta de divulgacdo. Além de todos
os recordes, Thriller ¢ um dos discos mais influen-
tes de todos os tempos, no qual Michael Jackson
definiu o padrdo da musica pop a ser feito dali
para frente. E notavel também grande influéncia
de Quincy Jones no resultado final do disco, que
além de produtor, foi arranjador e compds boa
parte das faixas. O album foi certificado com 29x
Platina pela RIAA.
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Na sequéncia, o sequndo album mais vendido da
historia é Back in Black, da banda australiana AC/
DC. Em 1980, o grupo vinha crescendo apos o
sucesso de Highway to Hell (1979), mas uma fa-
talidade quase pds fim em tudo. O vocalista Bon
Scott em viagem a Inglaterra curtia uma habitual
noite de bebedeira com o amigo Alistar Kinnear.

Apos deixar o bar, Scott acabou adormecendo no

banco de tras do veiculo. Ao chegar em casa, Kin-
near tentou acordar o amigo, mas sem sucesso. Acabou desistindo e o deixou
dormindo no carro. O vocalista estava morto. Até hoje ndo se sabe a verdadeira
causa. No atestado de o6bito foi registrada como "Overdose sequida de morte
por desventura”. Também dizem que o musico morreu engasgado com o proprio
vomito ou vitima do rigido frio da madrugada londrina. Chocados com a perda
do companheiro de banda, os outros membros do AC/DC chegaram a pensar em
parar, mas optaram por procurar outro vocalista. O escolhido foi Brian Johnson,
que ja havia cantado na banda Geordie.

Com a capa toda preta e o nome em alusio ao luto por Bon Scott, o AC/
@ DC lancou Back in Black em julho do mesmo ano e com ele estouraria de vez. @
0 album vendeu em torno de 51 milhdes de cdpias, sendo o disco mais vendido de
rock e o disco mais vendido por uma banda australiana em todos os tempos.
O terceiro album entre os mais vendidos € The Dark Side Of The Moon, oitavo
| I B | trabalho do Pink Floyd. Lancado em 1973, O LP
marcou uma fase de transicdo da banda, em que
conseguiu unir a influéncia erudita e experimen-
talismos habituais com composicdées mais aces-
siveis e instrumentais mais sucintos, atingindo o
grande publico. Além de ser um marco do rock pro-
gressivo, uma curiosidade cerca TDSOTM. Em mea-
dos dos anos 90, boatos comecaram a circular na
internet de que o disco fora concebido como uma trilha sonora do filme O Magico
de Oz. O motivo € que ao tocar o The Dark Side Of The Moon em sincronia com o
longa-metragem de 1939, inumeras compatibilidades podem ser presenciadas.

Fas da banda relatam que ja conseguiram encontrar mais de cem com-
binagdes entre cenas do filme e o album, como, por exemplo, o som de moedas
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caindo da introducdo da cancdo “Money" no exato momento em que o filme se
torna colorido. O tal fendmeno foi batizado de "The Dark Side Of The Rainbow".
Questionados sobre o assunto, os membros do Pink Floyd negam que o album
tenha sido composto com esse proposito, e que tudo € uma grande coincidén-
cia. Seja como for, The Dark Side Of The Moon atingiu a marca de 50 milhdes de
copias vendidas.

No Brasil, o disco mais vendido também ¢ Thriller de Michael Jackson,
seguido por Musicas Para Louvar o Senhor (1998) do Padre Marcelo Rossi, com
mais de 3 milhdes e 300 mil copias e Xou da Xuxa 3 (1988), com mais de 3 mil-
hoes e 200 mil copias.

Selos - um tesouro para os colecionadores

Como dissemos anteriormente, as gravadoras sdo divididas em inimeros sel-
os fonogrdficos, que muitas vezes servem para reunir um género especifico de musica
em uma so gravadora. Por geralmente se dividirem em categorias, os discos perten-
centes a determinados selos tornaram-se itens altamente coleciondveis. “Esses selos
surgiram depois de jd consolidada a industria fonogrdfica, no final dos anos 40, e vari-
os deles eram parte de outras companhias fonogrdficas maiores, que frequentemente

@ abriam subsididrias para tratar de determinados nichos de mercado. Alguns, porém, @
sdo companhias independentes e quase sempre envolviam uma dose de idealismo e
paixdo na génese dessas empreitadas.”, explica o engenheiro Ronaldo Rodrigues, tam-
bém pesquisador do assunto e apresentador do programa Estacdo Rddio Espacial, na
Web Rddio Solid Rock Radio. Por dedicar um selo a um determinado nicho de publico, -
alguns se tornaram lenddrios e objeto de desejo dos colecionadores. Vamos conhecer .
alguns dos selos mais celebrados entre os fds.

Motown

Fundada em 1959 por Berry Gordy Jr., a Motown ficou con-
hecida por ser uma das gravadoras que mais lancou ar-
tistas de musica negra. Durante os anos 60, popularizou

MOTOWN® as girls groups e um estilo de soul music mais agucara-
do e acessivel que ganhou o nome de “Motown Sound".

Revelou inumeros artistas como Stevie Wonder, Marvin Gaye, Diana Ross e Jackson 5.
No final dos anos 80, a gravadora foi vendida a MCA Records e em 2005, adquirida pela
Universal Music Group, e hoje opera sob o a subsidiaria The Island Def Jam Music Group.
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® Stax
Nascida como Satellite Records em 1957, a Stax foi a concorrente
direta da Motown. Lancou artistas de funk, gospel, blues, soul e
jazz. Entre os nomes mais populares do cast da gravadora estao
Ottis Redding, Isaac Hayes, Bill Cosby, e a banda da casa, Booker
T. & The M.G.'s. Diferente da sua rival Motown, a Stax investia em
um tipo de funk e soul mais experimental e ousado. Apds inimeros
problemas financeiros, o selo faliu em 1975. Durante os anos 80, a

Stax trabalhou apenas com relancamentos, até 2003 quando voltou gravar material

inédito.

Island
O Island nasceu em 1959 na Jamaica, fundado por Chris
Blackwell, um funcionario do governo local e de familia
rica. A principio, o selo foi criado para produzir e vender
™ discos de musica jamaicana como ska e reggae. A grava-
ISLAND dora foi crescendo, até se mudar para Londres em 1962.
O rock, que comecava a tomar conta da Inglaterra e a
efervescéncia de novas bandas acabaram fazendo a cabeca de Blackwell, que
passou a investir no estilo, lancando grupos como Spencer Davis Group, Jethro
Tull, Traffic e Fairport Convention. O estilo passou a fazer sucesso e dominar a
gravadora, que obrigou Blackwell a abrir outro selo s6 para musica jamaicana,
o Trojan Records, e dedicar-se ao rock. Mas foi pela propria Island que sairam
os discos do maior artista jamaicano de todos os tempos, Bob Marley o que
obrigou o selo a retornar sua atencdo ao reggae. Com a morte do musico, em
1981, o selo entrou em crise, e s6 voltou ao sucesso com o surgimento da banda
irlandesa U2. A partir dai, a musica pop teve papel importante dentro da grava-
dora. Em 1989 a Island foi comprada pela Polygram, hoje parte da Universal e
continua na ativa, mas sem a mesma identidade do passado.

Vertigo

O selo Vertigo talvez seja o mais celebrado e mais co-
lecionado de todos. Foi criado em 1969, pela grava-
dora Philips/Phonogram (que mais tarde se tornaria a
Polygram, hoje subsidiada pela Universal Music Group)
com o objetivo de investir em bandas novas e sonori-

VEHTIGu dades diferentes do que estava consolidado na época.
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Diferentemente da maioria dos selos, o Vertigo teve atuacdo em diversos paises,
lancando discos de bandas fora do eixo Inglaterra/Estados Unidos. Entre os
estilos preferidos do selo, estavam os emergentes rock progressivo, hard rock
e o heavy metal. Apesar de ter uma quantidade de lancamentos bastante su-
perior a dos demais selos, a Vertigo ndo chegou a atingir vendas expressivas,
com excessdo de seus trés principais artistas: Black Sabbath, Uriah Heep e
Gentle Giant®. A gravadora também ¢ famosa pelo material grafico caprichado
e o classico selo "swirl”, que cria um efeito visual peculiar ao girar na vitrola.
A Vertigo foi fundida ao selo Mercury em 1972, e se mantém em atividade até
hoje, mas focando-se em relancamentos. Artistas como Rush, Bon Jovi, Thin
Lizzy e Metallica também receberam a estampa "swirl".

DERAM
Pertencente a Decca Records (hoje

parte da Universal) o Deram nasceu em 1966 como forma de divulgacio de um
novo sistema de som criado pelos técnicos da Decca, "Deramic Sound System”,
e os primeiros lancamentos eram dedicados a discos de orquestras. Para atingir
0 mercado jovem, passou a investir em novas bandas e artistas de rock e folk.
Um dos primeiros foi o cantor e compositor Cat Stevens. Em 1967, sairam pela

® Deram os discos de estreia de duas bandas seminais do rock progressivo: Procol
Harum e Moody Blues. No ano seguinte, também lancou o primeiro disco da
banda de blues-rock Ten Years After. Década de 70 adentro, a Deram estampou
uma infinidade de discos de bandas mais obscuras, que ganharam o status de
cult algum tempo depois. O Deram esta entre os selos mais cobicados pelos fas
de progressivo e de rock mais experimental.

Harvest
Fundado em 1969, como parte da EMI (uma das quatro ma-
jors da época), a Harvest completa a trinca de selos criados
na virada da década de 60 para a de 70 com o intuito de
HARVEST fugir do rock dancante e divertido que dominou os anos
60. O Harvest foi criado justamente para rivalizar com
o Vertigo e o Deram, e investir em bandas que trariam uma sonoridade nova.
Grande partedo castdaHarvesteraformado porgruposde rock progressivo,
entre eles o Pink Floyd que lancou o multi-platinado The Dark Side Of The Moon. Out-
ros artistas, como Scorpions, Deep Purple e Love lancaram trabalhos pela Harvest.
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Apds a decadéncia do progressivo no final dos anos 70, o selo comecou a investir
em bandas de pos-punk, new wave, AOR' e synth pop, sempre tentando manter a
mentalidade de investir em bandas de sonoridade menos comercial.

Elektra
O selo Elektra comecou no quarto de faculdade do jovem Jac
Holzman, com um nome em alusdao a mitologia grega. Tempos
depois, Holzman se muda para Greenwich Village em Nova York,
onde compra um pequeno apartamento com o amigo Paul Rickot
e lhe-da o nome de "The Record Loft". Os primeiros trabalhos da
gravadora a chamarem a atencdo foram de artistas folks locais,
Elektra estilo que dominaria o catalogo da Elektra no inicio dos anos 60.
O rock também comecou a ganhar espago com os lancamentos da
banda Love e The Doors. Aos poucos, o selo foi abracando totalmente o rock, assin-
ando com o The Stooges e MC5, dois grupos barulhentos de Seattle aclamados como
padrinhos do punk rock. Em 1970, a Elektra foi comprada pela Warner, mas Holzman
continuou como o homem de frente da gravadora. Dois anos depois, foi fundida ao
selo Asylum. Alguns artistas de post-punk e new wave, também entraram no cast da
Elektra, como Television e The Cars. Na década sequinte, a gravadora manteve-se an-
tenada ao mercado e as novidades, e lancou discos do Métley Criie, Metallica e Dokken.

Em 2004, foi fundida a Atlantic Records, mas desde 2009 voltou a ser apenas Elektra.

Selos Independentes

Os selos independentes jd existiam desde a década de 1950, mas foi sO
quase 30 anos depois que comegaram a se popularizar. Com o surgimento do punk
rock e a cultura “Do It Yourself” (Faca Vocé Mésmo), as cenas de hardcore?, princi-
palmente, comecaram a montar suas proprias gravadoras para lancar o material
das bandas locais, jd que o som feito por elas jamais despertaria o interesse de uma
gravadora que buscava sucesso comercial. Alguns desses selos, que comecaram
apenas em um quarto dos fundos tornaram-se grandes mesmo se mantendo in-
dependentes das majors. Vamos conhecer alguns dos mais importantes.

1 - . . . )
Abreviacdo de Adult Oriented Rock, subgénero que ganhou popularidade entre o final dos anos 70 e
restante dos anos 80 e trazia uma sonoridade mais leve e acessivel, com o intuito de tocar nas radios
e agradar o publico mais velho que torcia o nariz para o rock mais pesado.

? Subgénero mais agressivo do punk rock, criado em 1980 nos Estados Unidos que consiste em um som
ainda mais rapido e pesado, e letras de cunho politico e social.
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ﬁ SST
== A empresa SST foi fundada em 1966 por

Greg Ginn, na época com apenas 12 anos, como um negocio de venda de ele-
tronicos. Em 1978, Ginn transformou-a em um selo, para lancar os discos de sua
banda, o Black Flag, um dos pioneiros e mais importantes grupos do hardcore.
Inicialmente, o selo investia nas bandas do género, do sul da Califérnia, mas aos
poucos foi se expandindo e tornou-se um dos principais polos de lancamento de
rock alternativo do mundo, revelando bandas essenciais para a cena como Hiisker
Di, Meat Puppets, Saint Vitus, Sonic Youth, Meat Puppets, Dinosaur Jr, Sound-
garden, Screaming Trees, entre outras. Porém, ao longo dos anos 80, muitas ban-
das deixaram o selo, alegando incompeténcia administrativa por parte de Ginn.
A SST entrou em decadéncia na década seguinte com o crescimento da Sub Pop,
e cessou os lancamentos no fim dos anos 90. No meio dos anos 2000, voltou a
ativa, mas apenas para lancar os projetos solo de Greg Ginn.

Dischord

Mais um alternativo da cena hardcore dos anos
80, a Dischord foi fundada em 1980 por lan Mck-
aye e Jeff Nelson, para lancar o EP de sua banda,
o Teen Idles. O grupo acabou pouco depois, € os dois formaram o Minor Threat. A
Dischord, entao, passou a lancar o material das bandas de hardcore de Washington,
como Government Issue, SSD, Youth Brigade, Iron Cross, Scream e o préoprio Minor
Threat. A partir de meados dos anos 80, um novo movimento surgia, de bandas com
sonoridade e proposta diferentes, conhecido como post-hardcore. O som trazia a
mesma agressividade e urgéncia do hardcore, mas com melodias e letras de cunho
pessoal no lugar da contestacdo social e politica. A Dischord acabou sendo a re-
sponsavel por todo o material de bandas como Fugazi, Rites Of Spring, Dag Nasty e
Jawbox. Durante os anos 90, com ascensao do rock alternativo, muitas gravadoras
grandes mostraram interesse por essas bandas de Washington, mas muitas delas se
mantiveram na Dischord, ndo querendo abrir mao da ética DIY®. Por agregar e "apa-
drinhar" as bandas do chamado post-hardcore, a Dischord acabou ganhando uma
identidade. Inclusive, algumas bandas chegam a ser classificadas como "Dischord
Sound". A gravadora continua na ativa, sendo um dos maiores selos independentes

recorcs

da atualidade.

: Abreviacdo de Do It Yourself.
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Epitaph
Assim como as duas anteriores, a Epitaph também surgiu
com o propdsito de lancar os discos da banda do criador.
- No caso, Brett Gurewitz, guitarrista do Bad Religion. O
selo passou a lancar outras bandas, e estourou durante
ﬁpmh 0s anos 90 com os grupos de punk rock revival e hardcore
melddico, como Pennywise, The Offspring, Down By Law e Rancid, além de alguns
trabalhos do NOFX. 1994 foi 0 ano de virada para Epitaph e a cena punk da época,
coroado com o disco Smash do The Offspring, que vendeu mais de 11 milhdes de
copias, tornando-se o disco independente mais vendido até hoje. No mesmo ano,
Gurewitz deixou o Bad Religion para dedicar-se integralmente ao selo. A banda ja
havia trocado o selo pela Atlantic Records um ano antes. Sete anos depois, 0 gui-
tarrista retornou a sua antiga banda, que consequentemente, voltou ao catalogo
da Epitaph. A gravadora possui inimeros selos-irmdos, como a Burning Heart (es-
pecializada em bandas europeias), Hellcat (punk, hardcore, ska, oi! * e psychobilly °) e
ANTI- (a mais eclética, que lanca desde reggae e country até hip-hop e soul).

Alternative Tentacles

Fundada em 1979 na cidade de Sédo Francisco, Califérnia,
a Alternative Tentacles, assim como as demais gravadoras
independentes de punk e hardcore surgiu para lancar ma-
terial apenas de uma banda, mas acabou crescendo e tor-
nou-se um selo grande. Nos anos 80, estampou os discos
de varias bandas como The Dicks e os Dead Kennedys, (do
fundador do selo, Jello Biafra). Em 1981, lancou a coleténea Let Them Eat Jellybeans,
uma das primeiras compilacdes de musica alternativa dos EUA, e que apresentou o
punk hardcore americano para o mundo. Com o tempo, a gravadora passou a assinar
também com bandas de som mais "extremo”. O selo também ficou marcado pelas
disputas judiciais entre Jello Biafra e os demais membros de sua ex-banda, que pro-
cessaram o vocalista por ndo repassar os royalties dos discos do Dead Kennedys. Bi-
afra perdeu o caso e, consequentemente, todos os direitos sobre os albuns, que foram
repassados para o selo Manifesto Records. A perda representou um grande prejuizo para

a Alternative Tentacles, ja que o material do Dead Kennedys era o que mais vendia.

4 . . ) e

Subgénero do punk rock nascido no final dos anos 70, nos suburbios ingleses. Apareceu como
resposta a “suavizacdo” do estilo e a diluicdo em new wave e post-punk. Traz letras com tematicas
inspiradas na vida operaria, culto a virilidade, futebol e cerveja.

> Subgénero que combina o rockabilly (rock n roll tradicional popular nos anos 50) com o punk rock.
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Sub Pop
Talvez a mais famosa dessa lista por ter sido a gravadora
que apadrinhou o grunge, no final dos anos 80. O selo

comecou na verdade como um fanzine °, criado por Bruce

Pavitt em 1980, chamado Subterranean Pop, que fazia
a divulgacdo de gravadoras independentes. A partir da quarta edicdo, a revista
comecou a sair juntamente com uma fita de bandas alternativas da época, e o
nome foi abreviado para Sub Pop. Em 1983, Pavitt se mudou para Seattle e trés
anos depois lancaria o primeiro disco, a coletdnea Sub Pop 100. A banda Green
River, uma das pioneiras da cena local, decidiu lancar seu seqgundo EP pela Sub Pop,
mas, por falta de dinheiro, Pavitt s6 consequiu langa-lo um ano depois. Outra banda
de Seattle que chamava a atencdo, o Soundgarden, optou por lancar seu single de
estreia também pelo sleo, mas o dinheiro era curto. Jonathan Ponet, um amigo de
Pavitt, conseguiu uma verba através de varios empréstimos, e lancou o single do
Soundgarden e mais tarde no mesmo ano o EP Screaming Life. Com isso, Poneman
tornou-se socio do entdo iniciante selo, cuidando da parte financeira e administra-
tiva, enquanto Pavitt ficava responsavel pela direcdo artistica. A partir dai, o selo s6
cresceu e ajudou a lancar inumeras bandas de Seattle e outras da cena alternativa
@ americana, entre elas o Nirvana, que gravou seu album de estreia, Bleach. A banda @
acabou deixando a gravadora antes do lancamento do sucesso Nevermind (1991),
mas, por questdes contratuais, a Sub Pop recebeu os royalties das 30 milhdes de co-
pias vendidas, o que manteve a estabilidade do selo pelos anos sequintes. Em 1995,
a Sub Pop teve metade de suas acdes vendida a Warner Music Group, acabando
assim sua fase independente e um ano depois, apds desentendimentos com Ponet,
Pavitt deixou a Sub Pop.

Rough Trade
RoucH Geoff Travis fundou a loja Rough Trade Records em Lon-
dres, no ano de 1976. Tempo depois, a banda punk fran-
TRAOE cesa Métal Urbain pediu ajuda aos donos da loja para

que divulgassem seu material. A Rough Trade estrearia

como um selo produzindo o disco da banda. A partir de 78, Travis e seus soO-
cios, Steve Montgomery e Richard Scott, iniciaram um circuito de distribuicao

6 S . - . . .
Publicacdo independente e feita pelo publico, constantemente ligada a contracultura e o movimento
underground. Pode trazer os mais variados temas.
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de discos, em parceria com outras lojas inglesas, encarnando a mentalidade
DIY. Outro marco foi o lancamento de Inflammable Materials (1979), disco de
estreia da banda norte-irlandesa Stiff Little Fingers. Foi o primeiro registro de
um selo independente a atingir 100 mil copias vendidas. A gravadora também
teve participacdo no movimento post-punk/new wave inglés, lancando material
do The Fall, Pere Ubu e The Smiths. Nos anos 90, com problemas financeiros, o
selo foi vendido. Em 2000, com ajuda de parceiros, Geoff readquiriu os direitos
da Rough Trade, e a reabriu como loja. Na festa de 25 anos do estabelecimento,
o0 publico presente clamava pela reabertura do selo. O pontapé necessario para
isso foi a chegada de uma fita de uma banda de Nova York, o The Strokes. Em
2001, eles lancariam o disco de estreia do
grupo, que se tornaria 0 maior sucesso

desde o The Smiths, nos anos 80.
A partir de entdo, a Rough
Trade seria parte im-
portante no revival
do rock britanico
e indie dos anos
2000, lancando
artistas como The
Libertines, Sufjan
Stevens, Belle
And  Sebastian
e Arcade Fire.
Com a reaber-
tura do selo, ele
foi adquirido em
parte pela San-
tuary  Records,
mas voltou a
ser independen-
te com a venda
para o grupo Beggars
Records, em 2007.
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Arte Grafica — A experiéncia inicial

Diz-se que o vinil representa uma experiéncia triplice: visual, tdtil e audi-
tiva. A primeira de todas, sem duvida, é a visual. A apreciacdo de um disco comeca
a partir do momento em que vocé visualiza a capa, seu trabalho grdfico. O artista
plastico e designer Pablo Ribeiro explica. "O material grdfico de um disco € im-
portantissimo em um lancamento. Mesmo em tempos de internet, onde reina o

cardter efémero do MP3, as capas ainda desempenham seu papel na divulgacdo

- e identificacdo - ndo so do artista, mas do préprio estilo no qual se insere.

As artes das capas estdo (ou deveriam estar) diretamente ligadas ao
estilo - musical e visual - das bandas. Caso contrario, existe o risco de se con-
tradizer esteticamente. E inegavel que uma imagem é mais impactante para
a promocéo e divulgacdo de qualquer material (no caso aqui, musica), do que
qualquer outra "midia".

Hoje ainda mais. Com a velocidade vertiginosa de informacdo que os
meios virtuais permitem, chega a ser ignorancia apostar em recursos outros que
ndo a imagempara chamar - e prender - a atencao de possiveis consumidores.
Ninguém mais & milhGes (nem centenas) de caracteres hoje em dia. E os que
ainda o fazem - de uma maneira econdmica - com certeza foram atraidos por
material visual/artistico.

Em questdo de material musical, entéo, isso vale ainda mais, por funcionar
como um complemento. Escuta-se a musica, acompanha-se com os olhos, recon-
hece-sea banda/artista em todos os lados do prisma estético/estilistico”.
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As gravadoras e bandas comecaram a ter maior cuidado com o material
grafico a partir dos anos 60, apesar da capa do disco de estreia de Elvis Presley em
1956, por exemplo, ser uma das mais marcantes, sendo até homenageada anos
depois pelo The Clash em London Calling, de 1979. "A capa do primeiro disco do
Elvis rompe com aquele padrdo de fotos posadas. Ela tem aquele lance bem cru. De
eternizar a energia. A imagem é muito urgente, desafiadora, até. E como se dissesse
‘Nao ha bom moco aqui'. E ndo sé a FOTO em si, contribui pra isso. A maneira como
0 nome/sobrenome do cara esta disposto é bem iconoclasta e até mesmo anarqui-
ca! Dai quando junta essa construcéo (das letras) com a foto agressivamente movi-
mentada de Elvis, a composicdo rompe com os parametros estéticos vigentes - na
época - das midias de entretenimento”, analisa Pablo.

O espaco designado a ser uma capa de disco, esta aberto a todo tipo de
manifestacdo artistica. Desenho, retrato, foto, fotomontagem, colagem, entre in-
umeras outras opcdes. Ao longo das décadas, o cuidado com as capas foi se tor-
nando cada vez maior, e ela passou a ser ndo s6 apenas um adereco do album, mas
uma parte importante da obra como um todo.

® Os artistas ! @
Muitos artistas fizeram seus nomes criando capas de discos e material visual das

bandas. Alguns deles criaram uma parceria téo forte com o0s grupos que acabavam tornan-

do-se uma espécie de membro honordrio. O que seria do Iron Maiden sem seu logo caracter-

istico, a mascote Eddie e as capas cldssicas criadas por Derek Riggs? Abaixo, vamos conhecer

alguns artistas que deixaram seu home marcado no mundo da musica e dos discos. '
' r—l Andy Warhol
Nascido Andrej Varhola Jr., Andy Warhol foi um dos ar-
tistas e designers mais importantes e influentes do século
XX. Comecou trabalhando como ilustrador de revistas e
fazendo anuncios publicitarios nos anos 40. A partir da
década de 60, teve a virada na carreira desconstruindo
retratos de personalidades e objetos da cultura pop, revo-
lucionando a arte. Em 1966, se aproximou da banda The Velvet Underground,
liderada por Lou Reed, e tornou-se mentor intelectual e financiador do grupo, ban-
cando a gravacdo do primeiro disco e sendo creditado como produtor, apesar de
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ndo ter nenhuma participacdo musical, além da entrada da modelo alema Nico,
amiga de Warhol. O designer foi responsavel pela famosa capa do disco de estreia,
The Velvet Underground & Nico (1967), que trazia o desenho de uma banana. Na
capa, a casca da banana era uma espécie de adesivo, que podia ser removido, € ao
retira-lo, revelava uma banana cor-de-pele. As reedicées do disco ndo trariam esse
atrativo, por isso as versdes originais com a casca da banana removivel sdo consid-
eradas itens de colecionador.

0 disco foi um fracasso de venda e critica na €poca, trazia uma proposta
muito subversiva para os padroes vigentes que quebrava a aura de “rock rural” que
as bandas pregavam, comportando toda a sujeira e podriddo da vida urbana, ao
tratar de temas como drogas, prostituicdo, sexo e sadomasoquismo.

Tudo isso em plano ano de 1967, auge do movimento hippie. Apesar de
incompreendido na época, The Velvet Underground & Nico tornou-se um dos al-
buns mais influentes de todos os tempos e seria essencial para o surgimento de
novas vertentes musicais. Mas na época, frustrados com o fracasso comercial do
disco, a banda demitiu Andy Warhol e Nico. Anos depois o artista se aproximaria
dos Rolling Stones e seria responsavel pela arte do disco Sticky Fingers de 1971.

A capa trazia uma foto de uma pélvis masculina em uma calca jeans, com o
volume de um pénis em segundo plano. Na prensagem original, o LP vinha com um
ziper de verdade, que abria e revelava uma cueca por baixo. Porém, a ideia de Warhol
comecou a causar problemas ja que os ziperes estavam danificando o vinil. Assim, o
acessorio foi transferido para dentro daembalagem. Na Espanha, a capa foi censurada
e substituida por uma imagem de uma lata de graxa com dedos femininos boiando.

Warhol ainda faria a arte do disco ao vivo dos Stones Love You Live (1977),
e de The Academy In Peril (1972) e Honi Soit (1981), de seu ex-colega de Velvet Un-
derground, John Cale. Andy Warhol morreu em 1987 aos 58 anos.
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Hipgnosis
Em 1968, os membros do Pink Floyd pediram a seus ami-
gos designers Storm Togherson e Aubrey Powell que elab-
orassem a caba de seu préximo disco A Sarceful Of Secrets.
A partir dai, eles passariam a realizar trabalho para outras
bandas, e acabariam criando o grupo Hipgnosis.

Em 1973, com a classica e celebrada capa de The Dark
Side Of The Moon, ficaram conhecidos mundialmente, e
durante toda a década foram responsaveis por uma in-

finidade de capas memoraveis. Com a chegada do Punk
e a virada para os anos 80 com uma revolucdo musical
e também estética, o estilo classico da Hipgnosis aca-
bou sendo deixado de lado, resultando no fim do grupo
em 1982. Thorgerson, Powell e o terceiro membro, Peter
Christopherson, que se unira aos demais em 1974, funda-
ram entdo uma companhia de audiovisual, a Green Back Films.

Thorgerson voltou a criar capas para uma infinidade de bandas até
seu falecimento em marco de 2013 aos 69 anos em decorréncia de um cancer.
@ Powell seque trabalhando, na produgdo de videos. __ . o @
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Roger Dean
0O inglés Roger Dean fez seu nome no mundo da musica e da
arte com as capas do Yes. Além do logo da banda, Dean foi o
responsavel por toda a parte grafica do grupo de 71 a 74, de-
pois retornando para alguns trabalhos alternados em 1980.
impossivel desassociaraimagem do Yes dos desenhos de Dean.
Em 1975, ele desenhou todo o aparato de palco da
turné da banda. O artista ficou marcado por criar um universo proprio, com tracos,
cores e formas muito caracteristicos, sempre remetendo a paisagens bem peculiares
e fantasiosas. Dean também desenhou capas de outras bandas como Uriah Heep,
Budgie, Atomic Rooster e Asia, e trabalhou com design de jogos de computador.

Derek Riggs

0 desenhista inglés ganhou fama com os trabalhos junto ao
Iron Maiden. Em 1980, em busca de uma arte para o seu disco
de estreia, o grupo se deparou com o portfdlio de Riggs e uma
ilustracdo em particular Ihes chamou a aten¢do: uma caveira
em frente a um muro. O desenho foi inspirado em uma foto
de um cadaver da guerra do Vietna. A banda pediu a ele que
adaptasse a caveira e fizesse mais cabelo para que parecesse menos “punk”. A tal fig-
ura tornaria-se o mascote “Eddie", usado pelo grupo até hoje, e uma das figuras mais
iconicas do rock, e a ilustragdo seria a capa do disco auto-intitulado do Iron Maiden.
Riggs prosseguiria fazendo as artes do grupo, sempre inserindo Eddie em alguma situ-
acdo. Em 1992, a banda passou a aceitar trabalhos de outros desenhistas para o album

Fear Of The Dark e rejeitou as contribuicdes de Riggs. O artista, entdo, romperia com a
banda, voltando a contribuir apenas em partes para o disco Brave New World (2002).
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Até hoje Riggs tem
rusgas com o lIron
Maiden, e evita falar
da banda, mas seu
trabalho com o grupo
ficou marcado como
um dos mais memo-
raveis do heavy metal.
Ele também fez trab-
alhos para o Strato-
varius, Gamma Ray e
discos solo de Bruce
Dickinson.
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Ed Repka !
O diretor de arte Ed Repka ganhou
o titulo de King Of Thrash Metal
Art (Rei da Arte Thrash Metal) pela
grande quantidade de trabalhos com
esse género, apesar de ter trabalha-
do com artistas de outras vertentes. o
As influéncias de quadrinhos, filmes A
de terror e ficcdo cientifica casaram-
se perfeitamente com as tematicas do
estilo. Repka ganhou fama ao desen- ~
har a capa de Peace Sells... But Who's
Buying? (1986) do Megadeth/e seu
mascote, a caveira Vic Rattlehead.
Desde entao, os tracos divertidos de
Repka tem ilustrado inumeras ca-
pas de bandas de Heavy Metal, como
Death, Vio-Lence, Toxic Holocaust e
Nuclear Assault. Em 2012, trabalhou )
® com a banda brasileira Zumbis do Y ) ®
Espaco, no disco Nés Viemos Em Paz. W Y
Além das capas, desde 2002 Repka ’ |
¢ diretor da empresa de brinquedos ~ ! ({17
NECA (National Entertainment Col- B T 2 1
lectibles Association), onde desenvolve '

bonecos e figuras de acdo.
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As lojas de disco sdo parte essencial da cultura da musica e do vinil. Além
de ser uma espécie de templo para os fds, s6o muito mais do que simples estabelec-
imentos de compra e venda. Sdo lugares de trocar informacdes, onde comecaram
bandas, amizades, e relacionamentos, amorosos e nGo amorosos.

Sdo Paulo, a capital gigante, € um destino obrigatorio para os fas de
discos no Brasil. A cidade abrigou e abriga algumas das melhores lojas do pais.
Lugares como as extintas Woodstock, Wop Bop e as resistentes Baratos Afins
e Punk Rock foram responsaveis pela formacdo musical de muita gente, em
grande parte pelas figuras por tras do balcao, que davam sua cara ao estabe-
lecimento e diferenciavam uma loja da outra.

0 ambiente da loja de discos foi imortalizado por Nick Hornby, no ro-
mance High Fidelity (1995). Anos depois, a obra ganharia uma adaptacéo para
0 cinema de mesmo nome, dirigida por Stephen Frears, com John Cusack no
papel de Rob, na historia o proprietario da loja Championship Vinyl, que ainda
sobrevive na €poca em que os LPs eram considerados extintos. Além de retratar
perfeitamente a personalidade de um "bolha" através de Rob e seus dois fun-
cionarios, Dick (Todd Louiso) e Barry (Jack Black), o filme mostra como a musica @
esta diretamente ligada a todos os momentos da vida das personagens.

A partir dos anos 80, grandes magazines dominaram as cidades, princi-
palmente nos EUA. Lojas como a Tower Records e a Virgin eram como supermer-
cados de musica, e além de vender discos, CDs e DVDs, passaram a incluir em
seu estoque camisetas, e outros produtos relacionados a bandas, e ter shows
ao vivo, eventualmente. Com o surgimento do MP3, no comeco da década de
2000, o crescimento da musica virtual com o ltunes e os sites e programas de
compartilhamento de arquivos, esse tipo de comércio foi sendo destruido.

Em 2006, uma das maiores magazines de discos do mundo, a Tower
perdeu a batalha contra a musica digital, e fechou todas as suas 89 lojas ao
redor dos EUA. O fechamento de todas as franquias da gigantesca Virgin Store
também representou para muitos a ruina da industria fonografica. Do inicio
dos anos 2000 pra ca, a conversa era de que em pouco tempo nao existiriam
mais lojas de discos e os mais extremistas apostavam no fim da musica em
formato fisico. A verdade € que, realmente, a procura das pessoas por lojas
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caiu bastante. A venda de musicas no ltunes passou a bater recordes, e os que
continuaram comprando discos e CDs passaram a fazer isso pela internet. As
vantagens sdo muitas: o preco € menor, ndo € preciso sair de casa, fica mais
facil de pesquisar o valor, e por ai vai. Por outro lado, a cultura de frequentar
uma loja de discos, passar uma tarde conversando sobre musica, ouvindo coisas
diferentes, conhecendo pessoas, morre.

O publicitario Marco Gaspari, colecionador e vendedor de discos exem-
plifica bem a diferenca entre as megastores e as pequenas lojas. “"Nas grandes
magazines faltava um pouco o fator de vocé poder encontrar as pessoas que
tivessem a mesma paixao que vocé. Elas pegam um publico muito diversificado.
Mas se eu vou numa lojinha, a lojinha do Chico, por exemplo. O Chico gosta de
progressivo, todo mundo que vai 13, vai pra ouvir progressivo, entdo vocé esta
conversando uma linguagem que vocé entende com pessoas que dividem a sua
mesma paixao. As pequenas lojas que ainda resistem, estdo sobrevivendo assim.
Elas tornaram um publico cativo, fiel, a loja serve a esse publico, ja ndo € mais
aquela coisa de vocé ter toneladas de ofertas na sua frente e ndo saber nem por
onde comecar”.

® E ai que temos um contraponto curioso. No livro Record Store Days ®

(Sterling Publishing, 2009), o autor comenta: “Ironicamente, a tecnologia que
ajudou a desmantelar a industria musical tem nos ajudado a voltar para um
tempo mais simples e intimista, um tempo em que todas as lojas de disco eram
pequenas aventuras de fis de musica para fis de musica. Otimas lojas em quase
todas as cidades continuam firmes e fazendo um grande trabalho ao man-
ter a musica disponivel e as conexdes entre amantes da musica vivas". Talvez
isso defina o porqué de vermos tantas pequenas lojas ainda resistindo e novas
aparecendo. O fa de musica sente falta de um refugio, de um lugar onde a sua
suposta “loucura” ndo € nada perto da de tantos malucos.

Em um livro dedicado aos discos, ndo poderiamos deixar de retratar
o que €, ou pelo menos foi, 0 ambiente de uma loja de discos. Por isso es-
colhemos como representante a extinta Nuvem Nove, que fechou as portas
em 2008 e por muito tempo foi considerada por muitos a melhor loja de Sao
Paulo e um retrato perfeito da Championship Vinyl, do romance High Fidelity.
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Nuvem Nove, uma brincadeira que virou trabalho

Arquivo pessoal

Impossivel falar da Nuvem Nove sem conhecermos a figura de José Damiano,
proprietario da loja em seus 17 anos de existéncia. Fanatico por musica desde
crianca, José sempre fez "rolo” com os discos que conseguia e foi montando
uma colecdo de respeito. Em 1987, ocupou a parte de baixo do sobrado de um
amigo na Granja Julieta, em S&o Paulo, e 1a comecou seu primeiro negocio. "0
Sebo da Granja era mais na amizade, a gente ndo era tdo profissional, o lugar
era até numa ruazinha escondida”, diz ele. Julia, a esposa de José, era cliente
do Sebo e foi 1a que comecou a histdria dos dois.

Apos se casarem, José decidiu transformar o hobby em profissdo. Com
um socio, comprou um ponto na Rua Clodomiro Amazonas, no Itaim e em 1991
abriu a Nuvem Nove. "La no Sebo da Granja eu vendia discos que eu acha-
va por ai, mas pra abrir a Nuvem que era uma coisa mais séria, mais profis-
sional, eu pus minha colecdo. Entdo eu fiquei s6 com os LPs dos Beatles que
eu tinha desde a infancia, e pus o restante da minha colecdo pra vender".
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No comeco, todo o acervo era em vinil. José e seu socio colocaram
quatro mil discos de cada colecdo a venda, e como eram titulos bons, a loja
comegou a pegar publico rapido. E foi ai que aconteceu a virada, segundo José.
O CD ja comecava a aparecer no Brasil, e a procura pela novidade foi crescendo.
"Essa época € muito interessante porque chegou um momento em que as pes-
soas ndo queriam mais saber dos LPs. Vocé ter vinil em casa era como ter uma
coisa contagiosa. O pessoal chegava na loja com o carro lotado de vinil e falava:
‘V& o que vocé faz com isso ai'. Tinha gente que deixava um monte de vinil,
pegava 3 ou 4 CDs e ia embora todo contente”.

Aos sabados, gente com o carro entupido de vinil fazia fila para dar
cabo de suas colecdes. “Era meio desesperador porque eu tinha que ter CD pra
troca. Hoje o vinil tem esse culto, mas naquela época ninguém estava interes-
sado em comprar, e eles iam amontoando na loja". Com a febre do CD, José foi
obrigado a chamar alguns revendedores para esvaziar seu estoque de vinil que
se acumulava. "Chegava muito vinil importado, coisas de colecdo de jazz, de
rock. Mas ndo tinha muita procura, ndo adiantava ficar estocando, entdo eu
chamava o pessoal e tentava vender os vinis 0 mais rapido possivel porque no

@ outro sabado ia chegar mais". @

Com o tempo, José ampliou a loja e deixou uma parte dedicada aos CDs
e DVDs e outra menor, sé para os vinis. “Mantive a parte com vinil por dois mo-
tivos: porque eu pegava vinil e era barato. CD era caro, tinha que vender caro.
E o vinil tinha um custo baixo, vendia barato. Nao era da onde eu mantinha as
minhas contas, mas também ndo dava prejuizo”.

Mesmo tendo um acervo respeitavel de vinis durante o tempo de ex-
isténcia da Nuvem Nove, o que segurava e vendia eram os CDs, mas nos ulti-
mos anos antes de fechar, outra virada aconteceu, e os clientes passaram a
buscar mais vinil do que CD. José diz que depois de alguns anos ficou com-
plicado achar vinis bons, porque o produto comecou a ser procurado via in-
ternet, as pessoas passaram a pesquisar o preco e ja sabiam a quanto vender.
Lojistas que praticamente tinham abandonado o bolachdo comecaram a
ir atras de LPs para seus negocios. "Eu comecei a pegar menos vinil legal,
porque ja estava meio cansado, ndo tinha mais aquele pique de ir atras. O
pessoal vai para o interior procurar LP, vai para outros estados, viaja muito.
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Esse pessoal que investe em vinil corre muito atras. Em S&o Paulo ja saturou,
quem tinha que vender ja vendeu, e para mim estava dificil. Entdo eu parei de
investir. O que aparecia |a eu pegava, mas nao ia mais atras".

Durante os seus 17 anos de vida, a Nuvem Nove foi um ponto de refer-
éncia em loja de discos de Sdo Paulo. Muitos jornalistas do ramo eram frequen-
tadores assiduos do local, e mais do que um simples estabelecimento comercial,
a Nuvem Nove tornava-se um lugar onde as pessoas que compartilhavam a
paixdo, poderiam passar horas conversando, conhecendo coisas novas e dando
risada.

Bento Araujo, o jornalista responsavel pela revista poeira Zine uma das
maiores publicacdes especializadas em musica do pais, trabalhou por um bom
tempo na Nuvem Nove, e tal convivéncia foi essencial para sua carreira. “Eu
gostava daquele papo das lojas de disco, aquela coisa mais informal mesmo.
Entdo ao mesmo tempo em que eu estava na faculdade estudando, de dia eu
trabalhava em sebos e atendia o publico, ficava conversando de historias das
bandas que eu gostava. Desde garoto sempre curti muito rock dos anos 60 e
70 e eu comecei a perceber que tinha muita gente assim na loja, que ia buscar
informacdes dessas bandas. Ai um dia eu tive um estalo. Pensei 'Pg, e se eu
colocasse isso no papel e ofer-
ecesse pra essa galera aprender
mais coisas sobre essas bandas? ““

". Eu posso dizer que a poeira

Arquivo pessoal

nasceu numa loja de discos".
Além disso, a Nuvem Nove era
um dos pontos preferidos dos
criticos musicais de Sdo Paulo.

"Aos sabados ia muita gente na COMPRAAEDA - TROCA

. . . 28 8207051
loja. Jornalistas, artistas, rolava

um bate papo. Era um ambiente
muito legal. Até hoje o pessoal
sente muita falta. E comecou
0 pessoal da Mtv a ir muito la.
Eles até falavam que a Nuvem
era o seqgundo estudio deles”,
completa Jose.
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Além da figura carismatica de José e sua esposa Julia, sempre lembra-
dos com muito carinho pelos frequentadores da Nuvem Nove, a loja teve fun-
cionarios que se tornaram verdadeiras lendas. Um dos mais lembrados € Elvis.
Um dos primeiros vendedores cujo sonho era ter todos os discos lancados no
mundo, e sua historia esta contada no documentario "Saudades da Nuvem Nove",
produzido por Paulo Beto como uma homenagem ao fechamento da loja. "0 El-
vis almoca, janta, dorme, tudo pra ele € vinil. Quando eu abri a loja, convidei-o
pra trabalhar comigo e ele topou. Nunca foi muito ligado em horario, morava
longe, nem sei como ele topou trabalhar aqui. Acho que foi o periodo de maior

R peesm=es - responsabilidade

Al na vida dele. Ele

passou mais de
um trabalhando,
e vindo todos

Arquivo pessoal

os dias. E quem
conhece o Elvis
sabe que isso
¢ um feito. E o
horario de en- @
trada dele era as
10h, mas nunca
chegava as 10h.

E quando ele

trabalhava aqui ele
nao almocava. Tudo pra ele é disco, e ele ndo gasta dinheiro com nada que
ndo seja LP. 1 real pra ele é um LP, ndo é uma esfiha, uma passagem de 6nibus,
nada.", lembra José.

Aos 30 e tantos anos de idade, Elvis chegou a fazer uma cirurg-
ia para arrancar todos os dentes e ndo precisar gastar dinheiro com den-
tista. Por sua fixacdo em comprar qualquer tipo de discos, Elvis acabou
tendo um acervo muito grande. Muitas vezes, clientes da loja acabavam
ndo encontrando determinados discos, e o Elvis vendia da propria colegéo.
Um caso desses ficou conhecido entre os amigos. Um rapaz apareceu na
loja procurando desesperadamente por um compacto da banda Gazebo.
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Ja tinha viajado para a Europa procurando o disco e nada. Até que
o Elvis falou para o rapaz: "Olha, eu tenho esse disco em casa, vou ver se eu
acho, ai eu trago, passa aqui amanha”. No dia sequinte Elvis acabou néo
levando o compacto, e ficou enrolando o cara por um tempo, até que, deter-
minado dia, achou o disco, e o cliente ficou maluco.

José conta: "0 cara perguntou quanto que era, e o Elvis comecou, 'En-
tao, esse disco eu vou ter que cobrar mais caro, porque € da minha colecdo’.
E o cara desesperado: 'Nao tem problema, bicho, fala quanto é!" E o Elvis
enrolando. Ai o rapaz perdeu a paciéncia e falou: ‘Fala logo quanto €, que eu
pago!'. Elvis: 'Entdo, esse ai vou ter que cobrar 5 reais!" O cara ficou tdo feliz
que tirou 5 reais do bolso e deu mais 50, saiu pulando da loja". No mesmo
documentario, José conta aos risos que Elvis tem um armario em sua casa so
com discos de palhaco. “E ele tem os palhacos obscuros. Torresmo e Arrelia
s&o mainstream. Ele conhece o Strawberry Clock Alarm’ dos palhagos”.

Nao podemos falar dos funcionarios da Nuvem Nove sem lembrar Re-
nato Marcello, também conhecido como Renato Rush. Descendente de ital-
ianos, com forte sotaque da Mooca, € tido pelos conhecidos como o maior fa
vivo do Rush®. "Para trabalhar na loja, era muito bom, tinha muita paciéncia,
atendia bem as pessoas. As senhoras, particularmente, gostavam de ser aten-
didas por ele. Era muito simpatico e reconhecia 0os musicos que estavam meio
esquecidos. Uma vez entrou aqui o Arthur Maia* pra olhar uns discos, e de
repente aparece o Renato ‘A Nuvem Nove tem a honra de receber professor
Arthur Maia, turné com Gal Costa pelos EUA, turné com o Djavan pela Eu-
ropa..." E foi falando o curriculo inteiro do cara. A pessoa fica até emocionada,
porque dificilmente € reconhecida em algum lugar, e ai chega na loja e tem
uma recepcdo dessas".

Mesmo tendo um vasto conhecimento de musica, Renato é sem-
pre lembrado pelo fanatismo pelo Rush, sendo inclusive presidente
do fa clube brasileiro. Um ano antes de a banda vir ao Brasil, a Mtv fez
uma matéria sobre bandas que nunca tinham tocado por aqui. Renato foi
o entrevistado para falar do Rush. Perguntaram se ele tinha esperanca
de ainda ver o Rush tocando no Brasil, e Renato ndo foi muito otimista.

7Banda obscura de Rock Psicodélico dos anos 60
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“Nunca! Porque eles ndo fazem viagens muito longas, ndo aceitam patrocinio
de bebida alcoolica, ndo tocam em lugar aberto, entdo acho impossivel de eles
virem". Tempo depois sai o anuncio Kaiser Rock apresenta: Rush, com shows no
Morumbi, Maracana e Estadio Olimpico. "Na época que o Rush veio pro Brasil,
eu até criei uma coisa inédita na lei trabalhista que € a “Licenca Rush”. Dei uma
semana de folga pro Renato poder aproveitar, se ndo ia ser impossivel de ele
trabalhar”, acrescenta José.

A fixacdo de Renato pela banda canadense era tanta que gerou
varias historias curiosas. e ————— e

"Quando ia sair o disco

Arquivo pessoal

Vapor Trails, que seria a
volta do Rush, o Renato
botou uma placa na loja
fazendo contagem re-
gressiva. E faltando um
dia para o langcamento,
o disco foi adiado, e ele
teve que comecar de
@ novo. Quando saiu foi um
dos discos que eu mais

vendi, porque ele fazia
um frisson tdo grande,
que as pessoas com-
pravam. E eu até falava
que a Nuvem Nove era
a Unica loja do mundo
que tinha um vendedor
eclusivo pra uma banda,
se ele fizesse isso com
outros artistas eu estava
feito", José lembra rindo. —————————— —
Lojas de disco sdo lugares quase folcloricos, de muita historia. E a Nu-
vem Nove nao é diferente. Em 17 anos de existéncia, foram inumeras risadas
e até alguns sustos, como o caso de Z¢ Luis. “Tem muita gente da minha idade
que foi trabalhar no banco foi trabalhar numa empresa e se desligou da musica,
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e quando era mais novo, ouvia Sabbath, Jethro Tull, etc. Ai o cara entrava na
minha loja, via aquelas discos que tinha quando era jovem e entrava em éxtase.
No trabalho a pessoa ndo tem com quem conversar sobre isso, € na loja achava
o0 espaco dela. Muita gente ia |a com esse intuito. E o Zé Luis foi um deles. Ele
comecou a comprar uns discos dos anos 70 e me ligava falando 'P6 José, vocé
nao sabe que eu t6 fazendo, t6 aqui com a minha mulher tomando um vinho,
ouvindo o Status Quo® que eu comprei na tua loja, muito legal!’. As vezes a mul-

her dele me ligava e perguntava
se ele tinha aparecido na loja e
quanto tinha gastado e falava
“se ele aparecer de novo essa
semana ndo deixa ele gastar" e
eu tinha que falar pra ele dar um
tempo. Um dia ela me ligou fa-
lando que o Zé Luis estava meio
depressivo, querendo se matar,
e perguntou se eu ndo queria
falar com ele, que ele gostava
muito de mim e passou o tele- @
fone. 'O que aconteceu, Zé? Nao
vai fazer besteira ai! Semana
que vem vao chegar uns discos,
tem tanta coisa pra gente ouvir,
agora que a gente tem acesso’,
E ele ficou melhor, falou que
ia aparecer na loja. Entdo tem
essa caréncia que as pessoas tem e que quando encontra alguém igual, que
passou pelo que vocé passou”.

Arquivo pessoal

José se diverte ao relembrar alguns casos. "Tinha um cara que ia 13, super
bem vestido, estudante de engenharia, todo educado. E quando pegava os discos na
mao, da Elis Regina, por exemplo, ele falava 'Pd Elis, vocé cantava muito, mulher,
por que vocé foi nos deixar?', ai pegava um disco do Cauby Peixoto, ‘Meu, vocé
canta muito, € um injusticado, deveria ter cantado em Las Vegas com o Sinatra'.

8Banda obscura de Rock Psicodélico dos anos 60
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Entdo cada disco que ele pegava ele fazia um comentario, conversando com a
capa”. Algumas histdrias da Nuvem Nove ja sdo lendarias, como a do cliente
que viu na vitrine o disco Grand Funk, da banda de hard rock dos anos 70 Grand
Funk Railroad. Interessada, a pessoa entrou na loja e perguntou "Esse CD do
Grand Funk € o que tem a Danca da Motinha?"

Quem trabalha com discos também esta sujeito a lidar com colecio-
nadores, e dos mais chatos, que deixavam de levar um LP porque a capa em
questao tinha a cor mais puxada para o verde, e a que ele procurava era mais
voltada para o rosa. "0 engracado € que as pessoas acham que vocé assiste a
todos os shows, ouve todas as radios, assiste todos os canais, vé todos os pro-
gramas”, reclama José. Bento que trabalhou um bom tempo na Nuvem Nove
também lembra alguns casos “Teve um cliente que chegou pra mim e falou que
estava jantando num restaurante japonés em Manaus no dia anterior, e pergun-
tou se eu por acaso eu ndo tinha a musica. P6 meu, como € que eu vou saber
que musica era?”, protesta.

Em 2008, apo6s 17 anos na ativa, José decidiu fechar as portas da Nuvem
Nove. O interesse comecou a diminuir, e a clientela também. Além de alguns fa-
tores que minavam os animos. "Uma vez foi um pessoal na loja, procurando por
uma banda que ele tinha ouvido ha muitos anos na casa de um amigo, o cara

® achava que era uma banda italiana, e lembra que a musica tinha uma flauta. ®
Ai eu deduzi que fosse "Dulcissima Maria" do Premiata Forneria Marconi® e pus
para tocar. De repente o cara deu um grito ‘Puta que pariu, é essa mesmo! Nao
acredito! . Eu fiquei até contente na hora de ter descoberto a musica que o
rapaz procurava. Entdo ele pediu um lapis e um papel e me perguntou o nome
do disco e da banda, e falou ‘Vou tentar baixar, se eu ndo conseguir eu volto
aqui e compro”. Com a popularizacdo da internet, esse tipo de episddio foi
acontecendo com cada vez mais frequéncia, e desanimando José. "A internet foi
um dos motivos, mas ndo foi o Unico. Quando comecou essa historia de baixar
musica, eu ainda consegui manter a loja por um bom tempo, mas eu ja estava
meio cansado. A rua estava ficando perigosa. Vocé ta aberto pra rua, pode
entrar qualquer um, eu estava ficando com medo. E também foi ficando caro
pra manter o negocio. Eu até poderia continuar com a Nuvem, tendo poucos
funcionarios, mas eu também ja estava cansando de nado ter tempo pra nada,
porque comerciante trabalha a semana inteira, s6 tem o domingo pra fazer tudo”.

®Banda italiana de rock progressivo
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Na época, também comecou a ficar dificil renovar o publico. O pessoal
mais novo ja acostumado com as facilidades do MP3, nem cogitava comprar um
disco, e acabavam ficando so os clientes mais antigos, o que nao era suficiente
para manter uma loja grande, e muita gente além de baixar, passou a comprar
discos pela internet. “Banda obscura de Rock Psicodélico dos anos 60
"A loja tinha uma clientela fiel, mas que ndo se renovava. En-
tdo eu comprava cem discos, desses cem, a pessoa achava dez legais.
Depois de um tempo ela ndo levava dez, levava dois. Entdo eu precisava com-
prar cada vez mais, e ndo aparecia mais colecionador, era restrito. Eram sempre
0S mesmos, e 0s mesmos ja tinham muita coisa".

A noticia de fechamento da Nuvem Nove deixou muitos clientes e ami-
gos chateados. Sao Paulo iria perder um dos pontos de musica e cultura mais
interessantes de sua historia. Uma semana antes, varios jornalistas, assiduos
frequentadores, marcaram encontro na loja e se reuniram em frente a fachada
para uma foto. O Jornal da Tarde dedicou uma pagina inteira ao fechamento da
Nuvem. Nando Reis, que também era cliente fiel de José escreveu uma cronica
no Estaddo, dizendo o quanto ia sentir falta da loja. Na época, Palmeiras e
Sdo Paulo se enfrentariam pela semifinal do Campeonato Paulista, e Nando,
sdo paulino brincou que até torceria para o Palmeiras ganhar se isso fosse dar
uma alegria para José, palmeirense fanatico. “E uma crénica muito bonita, eu
até emoldurei. E emocionante, porque o Nando ia sempre 13, mas a gente con-
versava pouco, ndo tinha tanta intimidade, e ele fez um texto muito bonito",
completa José.

No primeiro trimestre de 2008, a Nuvem Nove fechou de vez as portas,

deixando varios 6rfaos. Um lugar de muitas historias, amizades e uma verda-
deira Meca para os apaixonados por musica. Muitos dos formadores de opiniao
na area musical hoje devem a José e toda sua simpatia, e anos de trabalhos
dedicados ao seu amor pela musica. A loja ja deixa saudades até em quem
nunca frequentou.
"Todo mundo que gosta de discos fantasia a loja ideal. Fica imaginando (ou
pdde constatar) como seria comprar LPs e CDs nos Estados Unidos, na Europa ou
no Japao. Pois eu conheci muitas lojas fora do Brasil. E a que eu gostaria mesmo
de voltar a frequentar é uma que existia a menos de 10 minutos da minha casa:
a Nuvem Nove, do casal José e Julia Damiano.
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Nunca existiu outra loja igual a Nuvem Nove, nunca o ato de comprar essas
bolachinhas foi tdo prazeroso. Um sabado na Nuvem Nove era um ritual, compartil-
hado por clientes fiéis. Quando a loja fechou houve comocéo. Eu estava 3. Eu vi. E
tenho uma saudade imensa" relata Marco Gaspari, cliente da loja e amigo de José.

it s

1

Arquivo pessoal

Foram lugares como a Nuvem Nove os
responsaveis por moldar o gosto mu-
sical de muita gente porai. As lojas de
disco foram por muitas décadas um
dos pilares que possibilitaram a con-
exdo das pessoas através da musica.
Se hoje grandes magazines como a Vir-
gin e a Tower, ou lojas como a Nuvem
ja ficaram no passado, lugares pequenos
ainda se mantém, dedicados somente aos
verdadeiros viciados nesse universo sem fim e
tdo apaixonante. Enquanto existirem pessoas que
gostam de musica, as tdo queridas lojas de disco resistirao.
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Para algumas pessoas, musica € apenas uma distra¢do ou trilha sonora de even-
tos sociais. Mas para muita gente, @ musica € levada a sério, muito além de um hobby.
Faz parte do cotidiano e estd presente em todos os momentos de suas vidas.

Este capitulo é uma homenagem aos bolhas. Aos que deixam de sair para
ficar em casa ouvindo um disco, que as vezes gastam o que ndo tem para comprar
um LP, que passam horas e mais horas de seu tempo se dedicando ao prazer de
ouvir musica. Os que compartilham dessa mesma paixdo véo se identificar com as
historias, as loucuras e a trajetoria de vida dessas figuras. E quem pensa que esse
publico € estereotipado, se engana. A diversidade é grande. SGo homens, mulheres,
uns mais jovens, uns mais velhos. Ha desde musicos até profissées que ndo tem nada
a ver com o ramo. Alguns sdo conhecidos, outros ndo, mas todos tém em comum o
vicio e amor pela musica.

|
\

José Damiano
Palmeirense fanatico e a simpatia em pessoa. Nascido e

arquivo pessoal

criado no bairro do Itaim Bibi, S&o Paulo, José Damiano
cresceu ouvindo compactos de bandas inglesas e artistas da
Jovem Guarda na sua vitrolinha da Turma da Ménica, que
carregava para cima e para baixo. “Tudo comecou quando @
ouvi “l Wanna Hold Your Hand" no radio, com dez anos de
idade"”, diz ele sobre o quarteto de Liverpool, unica banda que faz questdo de ter
tudo. A musica esta tdo presente na vida de José que além de embalar toda sua

infancia e adolescéncia, o aproximou de sua esposa, Julia, foi o seu ganha pao
durante 17 anos. Apds o casamento, José decidiu transformar a brincadeira de
comprar e vender discos em coisa séria. Mesmo sendo grande apreciador do vinil,
José defende o CD: "Eu tenho uns sete mil CDs e eu coleciono de 57 a 77, s6 rock
e um pouco de musica brasileira. Se ndo fosse o CD eu néo teria conhecido 70%
de bandas do meu tempo que foram relancados depois. O CD comecou a industria
toda de novo, entdo tudo que ja existia em vinil, que ja era raro, ndo dava pra
comprar ou era caro. Eu ndo sou daqueles caras que acha o CD horrivel e mesmo
porque o CD melhorou muito de qualidade. Vocé pega os discos novos do Neil
Young, por exemplo, e eles tém uma qualidade igual a do vinil, a consisténcia do
vinil, o mesmo grave".

Hoje a colecdo de José ndo é a mesma de quando jovem. Em vinil, mantém
somente os discos dos Beatles e as carreiras solos dos membros. O restante ¢ em CD.
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Um armario da casa fica reservado so para CDs repetidos. Qualquer fa de musica
que der uma pequena passada no apartamento de José pode ficar de boca aberta
com a quantidade de material do ex-lojista. Uma infinidade de DVDs, box sets,
discos e livros. Mas, Jos¢€ nao se vé como um colecionador doente. "Algumas ban-
das eu compro tudo. Por exemplo, David Bowie eu tenho todos. Tem artistas que
eu falo que se eu ndo gostei, € porque fui eu que nao entendi, entdo eu compro
e deixo la guardado. Beatles que € minha banda preferida, eu tenho tudo, mas
eu nao fico comprando, por exemplo, disco com capa diferente, edicdo alemao,
japonesa. Compro a discografia normal, inglesa, os discos solos ou uma ou outra
coisa diferente, mas ndo sou de ficar procurando disco pela raridade, ndo".

Atualmente, José ja ndo compra tantos discos como antes. Mas lembra de
quando gostava de sair garimpando. "Muitas vezes ndo € vocé que acha o disco,
€ o disco que te acha. Eu sempre fui assim, se tinha 10 reais no bolso, ia pra
Pinheiros ver se achava algum disco, e passava a tarde inteira fucando e sempre
levava alguma coisa legal”, conta.

Nos ultimos meses da Nuvem Nove, José aproveitou € adquiriu muita
coisa. Depois de "aposentado” ele aproveita para dedicar a maior parte de seu

® tempo fazendo o que mais gosta: ouvindo musica, e claro acompanhando o seu

Palmeiras. Desde 2009 participa do poeiraCast, o podcast da revista poeira Zine,
onde, com o editor Bento Araujo, e os amigos e jornalistas Ricardo Alpendre e
Sérgio Alpendre, debatem sobre inumeros assuntos do mundo da musica.

g Os 10 preferidos de José Damiano:
e The Beatles - Sqgt Pepper’s Lonely Hearts Club Band (1967)
- ® The Zombies - Odessey And Oracle (1968)
(e Neil Young - Harvest (1972)
® Yes - Close to the Edge (1972)
“e David Bowie - The Rise And Fall Of Ziggy Stardust And The Spiders From Mars (1972)
® Donovan - Sunshine Superman (1966)
® Procol Harum - Procol Harum (1967)
® The Moody Blues - A Question Of Balance (1970)
- o The Bee Gees - Bee Gees' st (1967)
- ® The Rolling Stones - £xile On Main Street (1972)
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Divulgacao

Chuck Hipolitho

Nascido no simbdlico ano de 1977 (data chave para a ex-
plosao do punk rock), Eduardo, cujo apelido que ganhou nos
tempos de Mtv € praticamente um nome, € um cara que
vive musica 24h por dia. Guitarrista, compositor, produtor,
ex-VJ, hoje divide as atividades entre sua banda, Vespas

Mandarinas, o estudio Costella e o canal que abriu no You-
tube com sua companheira Gaia, onde o casal mostra sua colecdo de discos,
preferéncias musicais, da dicas, indica bandas entre outras coisas. A musica es-
teve presente na vida de Chuck desde a infancia. "Eu lembro que quando eu tinha
uns seis anos, morava em Brasilia, e na escola que eu estudava tocava muito Os
Paralamas do Sucesso na radio, durante o intervalo. Isso foi fundamental pra mim
e me deixou completamente apaixonado pelos Paralamas”. Aos 8 anos, o jovem
Chuck ganhou do pai o disco La Bamba, depois de ter ficado louco ao ouvir o vel-
ho hit na radio. "Foi a primeira vez que eu pirei em musica. Quando era moleque
eu ouvi o La Bamba até furar. Uma hora eu troquei pelo Apettite For Destruction
(primeiro disco dos Guns ‘n' Roses) e me arrependi muito, porque eu queria ter
mantido aquele primeiro disco".

Grande entusiasta do vinil, Chuck passou a comprar seus proprios discos
na época em que o LP comecou a entrar em decadéncia. “Lembro que |a em Piras-
sununga era comum a gente ganhar vale disco de presente, e ia na loja trocar.
E nessa época eu peguei o Like A Prayer da Maddona. Foi um dos primeiros discos
que eu tive. Quando vocé € novo, ndo se vé como consumidor, s6 quer ter aque-
les discos, vocé ndo se sente um colecionador. Mas eu lembro que eu comecei a
comprar disco mesmo quando conheci Ramones, que foi a banda que me pegou
quando eu era adolescente. Eu queria ter tudo, queria tocar igual, me vestir ig-
ual”. Sua paixdo pelos Ramones, alias dura até hoje.

A fixacdo de Chuck pelo vinil foi voltando ao longo dos anos, junto com a
ressurreicao do formato. "Eu sempre gostei de vinil, mas teve uma €poca que eu
parei de comprar disco em geral, porque eu nao tinha grana mesmo e, de um tempo
pra ca, acho que de uns seis, sete anos, eu comecei a comprar LP. Comprar mesmo.
Mas eu ndo coleciono, eu saio comprando, quando aparece na minha frente eu
levo". O musico ndo esconde a empolgacdo: “a qualidade do som de vinil, quando
€ ruim ja € legal, quando € boa, é uma coisa muito prazerosa, eu sinto a diferenca.
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Pra mim € uma delicia, porque ele ndo tem nada de digital, ¢ tudo analogico, ¢
convencional, € bonito. Por ser analogico, ndo tem buraco na musica. Vocé sente
que o que vocé ta ouvindo ali € organico, € um processo fisico que ta rolando”.

Chuck tem o habito de compartilhar seu apreco com a filha Nina, sem-
pre dando discos na mao dela. E também com sua companheira, Gaia, com
quem divide o apartamento: “La em casa a gente ouve vinil com um monitor
de estudio profissional. Eu levo muito a sério isso, o tempo inteiro ta rolando
musica. Eu gosto de sentar com a minha namorada pra colocar um disco pra
tocar e OUVIR musica”.

Sobre as preferéncias de sua colecdo, Chuck responde de cara: "Tem
um 7" de uma banda brasileira que se chama Skate Aranha, que eu adoro.
0 0 Blésq Blom e o Tudo Ao Mesmo Tempo Agora dos Titds em prensagem origi-
nal e que eu ndo tenho interesse em pegar a versdo nova. E tudo que o Mozine
da L3ja Records , uma distro 1a do Espirito Santo, me manda eu acho maravil-
hoso, e sdo xodd pra mim".

Os 10 preferidos de Chuck Hipolitho:
. ® Ramones - Rocket to Russia (1977)
@ - e Ramones - Ramones (1976)
® The Stooges - Fun House (1970)
* Billy Bragg and Wilco - Mermaid Avenue (1998)
® Titds - Tudo ao Mesmo Tempo Agora (1991)
* Titas - O Blésq Blom (1989)
® Os Paralamas do Sucesso - Selvagem?(1986)
~ ® Os Paralamas do Sucesso - 0 Passo do Lui (1984)
e Raimundos - Raimundos (1994)
e Nirvana - Nevermind (1991)

Gaia Passareli
Gaia nasceu também em 1977, e acabou tornando-se jornal-

Arquivo pessoal

ista pelo amor a musica. Desde pequena teve muita influén-
cia, com um pai maestro e multi-instrumentista, e uma mae
produtora de eventos com um gosto musical forte, que ia de
MPB e Tropicalia até Jazz e Blues mais antigos. Ainda crianca,

Gaia e a irma brincavam de por os discos dos pais na vitrola.
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Com 10 anos, comecou a comprar seus proprios LPs, além dos que ganhava de
presente da mae como True Stories, dos Talking Heads, com dedicatéria na capa.
Mesmo tendo comecado a consumir musica quando o vinil entrava em decadén-
cia, Gaia sempre manteve a preferéncia pelos bolachdes. "Eu praticamente pulei
o CD. Os discos de vinil que eu tinha na casa dos meus pais ficaram guardados
muito tempo e depois, quando eu fui morar sozinha, eu levei tudo comigo. Os
poucos CDs que eu tenho sdo maioria promos que eu ganhei trabalhando como
jornalista”.

Diferentemente da maioria dos entusiastas do vinil que determinam sua
superioridade sonora em relacao aos outros formatos, Gaia tem sua preferéncia
por outros fatores. "Eu ndo sou audidfila, ndo presto atencdo nisso mesmo. Eu
gosto do formato. Eu curto colecionar coisas. O CD tem uma coisa legal: ele per-
mite vocé fazer boas colecdes. Boxes sdo coisas muito legais. Mas eu nunca tive
o afeto pelo CD que eu tenho pelo vinil".

Além da preferéncia pelo formato, o seu vinculo com vinil também esta
ligado a sua paixao pela musica eletronica. "Até hoje a musica eletronica €é base-
ada em vinil. Historicamente o DJ toca com duas turntables e mixa de uma pra
outra, uma coisa que o CD nunca substituiu com eficiéncia. A primeira coisa
tecnologicamente importante que que conseguiu fazer bem esse papel foram os
toca discos com sons monotdnicos que ficam emulando o mp3 que vem a partir
da interface que o DJ ta usando, que nada mais € que uma alternativa ao formato
original do vinil", relata Gaia.

Ela acabou tornando-se jornalista por acaso. No final dos anos 90, fez
um curso de programacao HTML, época em que a internet estava comecando a
se popularizar, e em 1997 criou seu primeiro website com dois amigos DJs. A
ideia do projeto era levar informacdo sobre a cena de musica eletrénica no Brasil,
que ainda era restrita e muito pequena. Os dois amigos acabaram desistindo do
site, e Gaia decidiu assumir a bronca sozinha. “Eu fiquei com aquilo na mao e
ai pensei, ‘'ou eu escrevo ou ninguém vai escrever' e comecei e ndo parei deste
entdo". O que era apenas um projeto acabou tornando-se a profissdo de Gaia,
que no final de 2010 foi contratada pela extinta Mtv para comandar um pro-
grama de musica alternativa, que acabou cancelado pouco depois. O trabalho
como VJ durou até o fim da emissora, mas foi |a que ela conheceu o namo-
rado Chuck Hipolitho, com quem criou o canal Gato & Gata, ja antes citado.
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A paixdo pela musica ndo € compartilhada s6 com Chuck, mas passada
as geracdes mais recentes. Gaia conta que encontrou um aparelho de som 3 em
1 (Vitrola, CD Player e Radio) na casa da méie, e deu de presente para a irma
mais nova. A garota ficou emocionada e ja comecou a comprar seus proprios LPs.
"Minha irma nao cresceu ouvindo LP. Pra ela € uma coisa praticamente nova e ela
achou incrivel. Esse pessoal mais novo cresceu acostumado com a praticidade do
MP3. Entdo o vinil € uma coisa nova, diferente. Eles estdo vendo a musica como
uma coisa fisica, e isso € muito legal”.

§ Os 10 preferidos de Gaia Passarelli:
, e David Bowie - The Man Who Sold The World (1970)
¢ David Bowie - Hunky Dory (1971)
e David Bowie - The Rise And Fall Of Ziggy Stardust And The Spiders From Mars (1972)
e David Bowie - Aladdin Sane (1973)
‘e David Bowie - Pin Ups (1973)
¢ David Bowie - Diamond Dogs (1974)
e David Bowie - Young Americans (1975)
e David Bowie - Station to Station (1976)
® e David Bowie - Low (1977)
® David Bowie - Heroes (1977)

Bento Araujo
Os familiarizados com a cultura underground ja devem es-

Arquivo pessoal

tar acostumados com o nome de Bento Araujo. O jornal-
ista de 37 anos ¢ responsavel pela revista poeira Zine, uma
publicacdo especializada em musica dos anos 60 e 70 e
que, desde 2003 vem crescendo e se mostra como um dos

melhores redutos sobre o assunto no pais. E uma verdadeira
declaracdo de amor a musica.

Bentocomecou aseinteressar por musicaquandooQueenveioao Brasilem
1981,esuatia,queerafadabanda, passavaotempotodoouvindo.Doisanosdepois,o
Kiss também desembarcou por aqui, na turné do disco Creaturesof The Night (1982),
e o show atraiu o pequeno Bento. “E ai depois o primeiro Rock in Rio me abriu
portas pra caramba e foi nessa €poca que eu comecei a comprar meus discos.
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Meu primeiro foi o Love At First Sting (1984) do Scorpions, que eles estavam pro-
movendo na época do Rock in Rio. Foi a primeira vez que eu fui numa loja e falei
pra minha mae que queria um disco.”

Desde cedo Bento comecou a trabalhar em lojas de disco e sebos, o que
foi essencial para que ele viesse a criar a poeira, anos depois. Ele, que ja teve
banda, e chegou até gravar uma demo, viu que era complicado viver de musica
autoral no Brasil. Decidiu partir pra outro ramo, mas sem deixar de fazer o que
gosta. "Eu fui fazer jornalismo pra viver de musica, e o jornalismo musical foi uma
alternativa que eu encontrei pra poder continuar nesse meio".

E perceptivel o prazer que Bento tem em seu trabalho. Passar o tem-
po todo lendo, ouvindo, pesquisando, € conhecendo musica € o sonho de muita
gente. E o jornalista tem isso como o seu sustento. E ndo esconde a satisfacdo em
estar sempre ligado em musica cada minuto de seu dia.

Bento diz ser um grande entusiasta do vinil e tem orgulho de nunca ter
dado cabo de sua colecdo na época em que o formato estava em baixa. “As vezes
eu prefiro ficar em casa com os meus discos do que sair. E uma relacdo meio lou-
ca. E um ritual colocar o disco, olhar a capa, ouvir o disco inteiro, Lado A e Lado B.
Acho que com o CD se perdeu muito isso, de vocé dedicar tempo para ouvir. Hoje
em dia é aquela correria, vocé acaba ouvindo musica no seu celular no metrd, ou
um CD no carro. E com o vinil ndo, o vinil te exige um tempo. Além disso, tem a
questdo sonora que eu acho muito mais agradavel. Para mim, é o formato ideal
para se ouvir musica até hoje".

A rotina corrida de uma cidade grande e a falta de tempo acabam sempre
minando as horas livre do dia, e poder se dedicar a ouvir e apreciar um disco €
sempre complicado. “"Eu tento fazer tudo ouvindo disco. Se eu vou almocgar, eu
tento colocar um disco pra tocar enquanto isso. As vezes quando eu vou tomar
um café, eu também coloco um disco. Se eu estou em casa eu estou ouvindo”,
comenta.

Apesar de ter varios itens de respeito, Bento ndo se diz um colecionador de
vinis. “Tem algumas bandas que eu compro tudo. Mas sdo poucas. Grand Funk Rail-
road é uma delas. Eu tenho prensagem japonesa, peruana, americana, brasileira. 0
resto eu compro o que eu gosto mesmo. Eu ndo caio nessa de disco raro. Tem muita
coisa que é rara e € ruim. Eu sé tenho discos de que eu gosto, se ndo eu ja passo pra
frente, até por uma questao de espaco. Esse ¢ um problema pra quem gosta de vinil".

Jardim Elétrico - Uma viagem pelo mundo dos discos

‘ Bruno_27_Jan.indd 64 @

27/01/14 18:01 ‘



Questionado sobre o motivo de existir devogcdo ao vinil, Bento hesita: “Eu acho
meio inexplicavel essa atracdo pelo vinil. Qualquer outra coisa eu consigo deixar
de comprar, mas se é um disco que eu to querendo, eu nio deixo passar. As vezes
até faco uma loucura. Tem um amigo meu que tem uma colecdo fantastica, e a
gente fica enchendo o saco, perguntando o que ele vai fazer com tudo quando
morrer, e ele fala que vai ser que nem um enterro viking: colocar o corpo dele
num barco junto com todos os discos, tacar fogo e jogar no mar”, ri.
Os 10 preferidos de Bento Araujo
e Grand Funk Railroad - £ Pluribus Funk (1973)
® Free - Fire And Water (1970)
® Thin Lizzy - Renegade (1981)
e Allman Brothers - At Fillmore East (1971)
" The Mothers Of Invention - Freakout! (1966)
e David Bowie - Low (1977)
e King Crimson - In The Court Of The Crimson King (1969)
e Led Zeppelin - Led Zeppelin (1969)
@ o Jimi Hendrix - Electric Ladyland (1968) @
@ Deep Purple - Come Taste The Band (1975)

Micael Machado
O gaucho Micael com trés anos de idade ja surpreendia

Arquivo pessoal

cantando as musicas que seus pais gostavam. Cresceu du-
rante os anos 80 junto com o chamado BRock, a explosao
popular do Rock no Brasil, capitaneada por grupos como
Titas, Os Paralamas do Sucesso, Blitz, Ultraje a Rigor, Legido
Urbana e RPM, e que fez Micael ter até hoje um grande

apreco por esse periodo. Projetista elétrico industrial, ele tem o privilégio de
poder trabalhar ouvindo musica. "A minha profissdo permite que eu trabalhe com
meus fones, escutando musica sempre. Como estou no trabalho, acabo preferindo
MP3 ou o Youtube mesmo, mas, sempre que possivel, acabo levando um CD ou
DVD para escutar durante o servico. Vinil ouco apenas em casa, até pela dificul-
dade de ter um aparelho de som perto. Em casa, ouco muito mais CDs e vinis que
outros formatos”, completa.
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Na época em que o LP sofreu uma baixa, ao invés de trocar seus discos pelos CDs,
Micael se aproveitou da situacdo. "Eu mantive a colecéo, e aproveitei para amplia-
la quando o vinil passou a valer quase nada. Penso que o disco verdadeiro € o vinil,
o CD ¢ uma forma mais pratica de ouvir e carregar. Assim, sempre que posso e 0
preco permite, procuro ter em o disco em vinil, mesmo que ja tenha o CD. Por outro
lado, tem muita coisa que tenho em vinil e ndo penso em ter em CD".

Mesmo tendo uma colecdo de mais de mil LPs e mais de 5 mil CDs, Micael
nao se considera um colecionador. "Apenas gosto de ter tudo o que for possivel
das bandas que eu aprecio. O problema € que gosto de muitas bandas, algumas
com uma discografia extensa. Entdo, a colecdo acaba ficando grande. Mas nao
faco nem um terco das loucuras que outros colecionadores que conheco fazem
para ter um disco.".

Como qualquer fa de musica, Micael tem uma conexdao com os discos,
que € mais do que uma simples relacdo de um dono com seus objetos. "Sao
meus amigos, meus companheiros, aqueles a quem recorro para me animar, para
comemorar, para me alegrar. E mais do que um monte de plastico acumulado em
um canto, eles sao parte da minha histdria, olho para alguns e lembro como eu
era na época em que os conheci ou comprei. Sao varios significados, todos dificeis
de colocar em palavras”.

A banda preferida do gaucho ¢ Ramones. Mas nao € s6 Punk e Rock Na-
cional dos anos 80 que faz a cabeca de Micael. Os xodos de sua colecdo sdo os
bootlegs em vinil e os box-sets, em sua maioria importados. Micael cita também os

discos da gravadora Ytse Jam e alguns itens do Collectors Club do King Crimson.

Os 10 preferidos de Micael Machado
® Guns ‘N’ Roses - Appetite For Destruction (1987)
e Sepultura - Chaos AD (1993)
® [ron Maiden - Live After Death (1985)
e The Clash - London Calling (1979)

‘o Jethro Tull - Thick As A Brick (1972)

® The Allman Brothers Band - At Fillmore East (1971)
e Faith No More - Live At Brixton Academy (1990)
¢ Derek And The Dominos - Layla And Other Assorted Love Songs (1970)

e Dead Kennedys - Fresh Fruit For Rotting Vegetables (1981)
- @ The Cure - Disintegration (1989)
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Mairon Machado
Ndo poderiamos contar a historia de Micael Machado sem
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lembrar de seu irmdo mais novo, o fisico Mairon. Nascido

em 1970 no Rio Grande do Sul, a influéncia do irmao mais
velho e do pai foi essencial em sua formacdo musical. Aos
sete anos, ficou encantado ao ouvir "Stairway to Heaven" do
Led Zeppelin na telenovela Top Model e pediu a méde que o
levasse para comprar o disco. "Ao chegar na loja com minha mae, pedi um disco
do Led que tivesse esse classico. O vendedor me apresentou o IV e uma gravacgao

ao vivo da banda. Ao olhar na contra-capa uma cancdo chamada "Dazed and Con-
fused", que ocupava todo o lado B do vinil duplo, ndo perdi tempo e comprei. Amor
a primeira audicdo a partir de entao", conta.

Mairon tem preferéncia pelos LPs e ja teve a felicidade de visitar inumeras
lojas de discos por diversos paises, como Holanda, Bélgica, Grécia, Franca, Italia
e Inglaterra. O fisico conta que nunca se desfez de seus bolachdes e aproveitou
o periodo de baixa do formato para aumentar sua colecdo, que hoje conta com
3500 vinis, 1200 CDs e 400 DVDs, fora os box sets. Diferentemente de outras figu-
ras deste capitulo, Mairon se considera um colecionador. "Tem muitos discos que

@ comprei por conta da colecdo, e desses, um bom niimero eu mantenho apenas pela @
colecdo, pois ndo gostei ou dificilmente tenho vontade de ouvir novamente”, afirma.

0 apreco por comprar discos ja causou problemas para Mairon, que chegou
a gastar o que nao tinha comprando mais de duzentos discos em duas semanas
durante o periodo em que morou no Rio de Janeiro. "Tive que enfrentar a curiosi-
dade do pessoal do aeroporto com as malas lotadas de vinis, mas nédo ia perder as
raridades”.

O gaucho também ¢é conhecido por suas opinides polémicas ao exaltar
alguns discos que sdo geralmente considerados como de mau gosto, e Mairon bate
no peito e os defende com a maior conviccao, provando que todo o estardalhaco
ndo € apenas para chamar a atencdo, como brincam seus amigos.

As andancas do fisico em busca de discos também lhe permitiram pres-
enciar algumas historias, muitas delas engracadas, como a do rapaz que chegou a
uma loja de discos com toda sua colecdo do Iron Maiden e perguntou ao lojista:
"Vocés trocam discos?". O vendedor disse que sim, e o rapaz respondeu: "Troco
todos os meus discos do Iron Maiden pelos discos que vocé tiver do Camaleao".

Bruno Marise

. ‘ Bruno_27_Jan.indd 67 @ 27/01/14 18:01 ‘ .



0 vendedor ficou impressionado com a colecdo do rapaz, com bastante raridade, e
disse: "Meu amigo, sua colecdo vale muito mais do que os discos do David Bowie
que eu tenho". E o rapaz fala: "David Bowie?? Eu quero o Grupo Camaledo! Minha
namorada disse que ia me deixar se nao comprasse os discos deles!".

Bastam alguns minutos de conversa com Mairon para se entusiasmar
com a paixdo que o fisico tem pela musica, e com a fluéncia do papo. "Hoje os
discos fazem parte importante da minha vida. E neles que busco minha fuga do
trabalho, dos momentos dificeis. E o meu hobbie, e diria que das 18 horas em que
fico acordado diariamente, pelo menos uma hora deve ser dedicada a musica para
eu ter uma vida saudavel”, ri.

Os 10 preferidos de Mairon Machado:
. ® Led Zeppelin - Physical Graffitti (1975)
® Yes - Tales From Topographic Oceans (1973)
® Queen - Hot Space (1982)
e Beach Boys - Pet Sounds (1966)
‘e Genesis - The Lamb Lies Down on Broadway (1974)
e Black Sabbath - Never Say Die! (1978)
® e Jefferson Airplane - Long John Silver (1972) @
~ ® David Bowie - Low (1976)
if e Armageddon - Armageddon (1975)
e Deep Purple - Come Taste the Band (1975)

W A

Davi Pascale
“Musica € minha vida. Recentemente mudei de casa e a

Arquivo pessoal

primeira coisa que disse pros caras foi que a parte de CDs,
LPs e DVDs eu ia fazer junto. Tem uma ordem certa para
embalar. Eles devem ter achado que eu era louco, mas

acompanhei. Guardo meus discos em ordem alfabética e
minha colecdo € grande. Se me tiram de ordem sdo meses
até colocar tudo em dia de novo". E assim que o jornalista Davi Pascale define

sua relacdo com os discos.

Sua ligacdo com a musica é de familia. O tio € baixista profissional. O pai é
musico amador e ja tocou em ba nda cover dos Beatles, além de ser
colecionador de discos.
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Seu primeiro interesse por musica foi por acaso. Tinha 3 anos de idade e
seu irmao costumava lhe assustar com a capa do Creatures of the Night (1982) do
Kiss. “Morria de medo daquela capa. Todo dia, 1a vinha o infeliz. Mas teve um dia
que ndo sai mais correndo e pedi para ele tocar o disco. Foi o suficiente para iniciar
minha paixdo pela musica, por discos e pelo Kiss" conta.

A colecao de Davi tem em torno de 3 mil LPs, 13 mil CDs. E na parte de
video aproximadamente 3.500 DVDs e 800 fitas VHS. “Sou colecionador dos artistas
que gosto. Desses eu tenho a colecdo completa. Ndo compro um disco s6 porque o
cara foi importante. Eu compro disco para ouvir, ndo para jogar em uma estante. E
escuto todos do inicio ao fim", completa Davi. Além de ter um grande numero de
itens em sua colecdo, Davi ja chegou a desembolsar mais de 500 délares por um
Unico disco, da cantora colombiana Shakira, cujos dois primeiros LPs sdo rarissimos
e a artista proibe o relancamento em CD. "Depois de muitos anos pesquisando e
esperando o preco abaixar (o que ndo ocorria) tomei coragem e comprei os discos.
0 seqgundo LP dela - Peligro - € o disco mais caro que comprei ha vida. 600 ddlares.
Mas ai finalmente entendi porque ela ndo autoriza. O disco € uma bosta!".

Em uma viagem aos EUA, Davi aproveitou o preco baixo de alguns CDs
e resolveu comprar varios, em torno de 40. Sabendo que poderia ter problemas
na hora de passar a bagagem, resolveu tirar os CDs das caixas e espalhar entre
as roupas da mala e guardou a nota fiscal na carteira. “Na hora de passar na

@ esteira, acendeu a luz vermelha, o fiscal abriu a mala, virou de cabeca pra baixo @
e comecou a sair CD de tudo quanto € lugar. De baixo das blusas, do meio das
cuecas, foi um rolo. Tive que falar com policia federal, mostrar nota de compra,
explicar o porqué de tantos discos. Mas no final deu tudo certo, me liberaram”.

Davi sempre frequentou lojas de disco e continua comprando vinil até
hoje, focando mais em coisas inéditas do que em reedicOes. Apesar disso, ndo tem
preferéncia por formato, considerando suas escolhas muito relativas. "Depende
muito do que vocé esta ouvindo. Acho que tem muito a ver com o fator de como
foi feito. Como foi gravado, como foi mixado. Hoje os albuns sdo gravados em
um equipamento digital e o CD ¢ digial. Os LPS eram gravados com equipamento
analogico e o vinil seque essa logica. Quando vocé pega um material digital e
transforma em analdgico, ele fica morto, sem brilho. As vezes, fica embolado.
Sinto isso com as edicées em vinis dos albuns atuais, salvo algumas excecoes,
como as reedicdes de Beatles, Rolling Stones e Black Sabbath, por exemplo”.

O jornalista surpreende por seu gosto eclético, que vai de Heavy Metal
ao pop mais comercial sem dificuldade. Davi parece ndo ter problema com isso.
Na época em que comecou a se interessar por musica, os anos 80, era co-
mum alguém ouvir lron Maiden, The Cult e Madonna ao mesmo tempo.
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“Tenho uma admiracdo muito grande tanto pela cena heavy quanto pela cena rock como
pela cena pop. Cresci com essa mentalidade. E continuei acompanhando os trés géneros".
Entre os itens preferidos de sua colecao estdo o LP Monster do Kiss em
180g autografado pelos quatro integrantes, cujas assinaturas Davi conseguiu
pessoalmente, assim como o CD Single de Burn com autografo do Glenn Hugues e
o CD Doro, também autografado. O jornalista também cita a primeira prensagem
inglesa do Please Please Me, disco de estreia dos Beatles, e a prensagem japonesa
com compacto exclusivo do LP Speak Of The Devil, de Ozzy Osbourne.

Os 10 preferidos de Davi Pascale:
. o Kiss - Creatures of the Night (1982)
e Beatles - Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band (1967)
e The Who - Tommy (1969)
® |ron Maiden - The Number of The Beast (1982)
* AC/DC - Back in Black (1980)
e Van Halen - Van Halen (1978)
e Deep Purple - Burn (1974)
* Whitesnake - Slide It In (1984)
- o Kiss - Revenge (1992)
e Led Zeppelin - // (1969)

Pablo Ribeiro
O artista plastico e designer Pablo nasceu em 1978, no Rio
Grande do Sul. Filho de um pai “"Beatlemaniaco” e uma mae
fanatica por Paul Mccartney teve boa parte da infancia com
trilha sonora da banda inglesa. A partir dali foi descobrindo as
geracdes de influenciados e uma coisa foi puxando a outra.
No inicio dos anos 90, Pablo comecou a comprar seus primei-
ros discos, e frequentar lojas do ramo tornou-se um habito.
“Um dos programas mais prazerosos pra mim sempre foi frequentar as lojas de disco.
Saber das novidades, conversar com o pessoal que curtia a mesma coisa (in-
ternet na época era pouco mais do que um devaneio futurista), olhar aquele
monte de capas diferentes, além das camisetasa, posteres e tudo o mais. Mesmo
depois do advento das compras via internet, prefiro comprar em lojas".
OartistandoescondesuapreferénciapelosLPs,alémdaatracdopelomaterial
graficoeaquestaovisual,aquestdosonoratambéméum fatorimportante paraele.
“Aquele som "quente” e encorpado do analdgico deixa qualquer gravacao comen-
do poeira!l”. A colecdo de Pablo reune mais de 700 itens, entre LPs, CDs e fitas K7,

Arquivo pessoal
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mas ele nao se diz muito metodico com seus discos. “Confesso que o que im-
porta € a musica em si, e tudo que a envolve. Para ser honesto, nunca entendi
essas relagcdes de poder que varios colecionadores tém, onde ter cada vez mais €
mais importante do que curtir o que se tem". Pablo coloca sempre a musica em
primeiro lugar e ndo se importa com o valor que o disco tem.

Residente em Porto Alegre, Pablo ndo se esquece de citar Getulio, um
vendedor de discos folcldrico da cidade, "uma lenda!”, sequndo ele. Getulio € pro-
prietario da loja Boca do Disco, bastante antiga e tradicional de Porto Alegre, e ¢
conhecido por suas opinides polémicas sobre alguns nomes consagrados do rock,
como Eric Clapton e Jimi Hendrix. "Enganadores!”, sequndo Getulio. Mas essas
constatacdes seriam apenas implicancias do vendedor, €, apesar das brincadeiras,
€ um grande conhecedor de musica, " O senso de humor pra |a de sarcastico - e
negro - do cara ndao poupa nem mesmo os clientes. Certa vez, um sujeito parou
na porta da loja (Boca do Disco) e perguntou, com um sotaque meio mole, de ma-
landro de boutique: 'O que tu tem de surf music ai?' Getulio, movendo no maximo
dois ou trés musculos, respondeu sem pestanejar: ‘Surf Music sé no Havail'. O
cara ficou alguns sequndos se recuperando da tonteira, e foi embora. De cabeca
baixa. Esse ¢ Getulio, a lenda dos discos de POA", conta Pablo.

Assiduo consumidor de vinil até hoje, Pablo diz que s6 ndo compra mais porque

as vezes a grana falta. Para ele, colecionar, comprar, escutar, e principalmente conhecer
discos e musica em geral € uma enorme e importantissima parte de sua vida.
“"Em mais de vinte anos consumindo esse tipo de midia, dediquei bastante tem-
po e grana nisso. Nao me arrependo em nenhum momento. Pouquissimas coisas
superam a satisfacdo e o prazer de pegar aquele LP antigdo que se esta ha um
bom tempo atras, ou entdo um bolachdo 0 Km e botar pra rodar naquele mon-
strengo dos anos 70, enchendo a casa de som".

Os 10 preferidos de Pablo Ribeiro
® The Jimi Hendrix Experience - Electric Ladyland (1968)
® The Beatles - The Beatles (White Album) (1968)
® The Stooges - The Stooges (1969)
® Black Sabbath - Black Sabbath (1969)
® Paul McCartney And Wings - Band On The Run (1973)
e Kiss - Kiss (1974)
e Judas Priest - Sad Wings Of Destiny (1976)
e Ramones - Ramones (1976)

' e |ron Maiden - Killers (1981)
- @ Metallica - Ride The Lightning (1984)
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1991. Rodrigo tem 35 anos e um vicio. Seu primeiro contato com a droga
foi aos 15 anos de idade, quando experimentou na casa de um amigo. A partir dali,
comecou a ir buscar sempre mais drogas com o mesmo amigo. Rodrigo passou a
comprar. Todo sdbado frequentava o mesmo endereco para adquirir itens novos. £
tinha de tudo: drogas pesadas, drogas que davam sono, drogas alucindgenas, dro-
gas viajantes e por ai vai. O vicio so aumentava, e Rodrigo comecou a gastar mais
do que podia, e eventualmente até vendia suas coisas para consequir drogas no-
vas. E claro que estamos falando de musica: O vicio de Rodrigo é comprar discos.
Quando descobriu Led Zeppelin foi “amor a primeira ouvida”. Nos vinte anos que se

3

passaram, criou uma colecdo invejdvel. Aos 35 anos, se orqulha de ter mais de 5 mil -

titulos, das mais variadas bandas.

Porém, desde 87 um burburinho de que um novo tipo de disco tinha sido
inventado rodava por ai. Em algumas lojas, ja era possivel ver o tal Compact Disc.
No lugar das imensas embalagens de papeldo, uma pequena caixinha de acrilico,
e ao invés do pesado e imponente disco preto de plastico, um disquinho que cabia
na palma da mao. Dizia-se que o som era limpo, sem chiado, €, na hora de tocar,
dava até pra pular de faixa pra faixa, avancar, voltar. Sempre que alguém tocava no
assunto, Rodrigo fechava a cara: "Isso € um absurdo! Nunca vao substituir o LP!".

No mesmo ano de 1991, os CDs apareceram com maior frequéncia nas lo-
jas. Rodrigo via seus amigos trocar colecdes inteiras por meia duzia de CDs. Qutras
pessoas s pensavam em se livrar daquele monte de objetos que ocupavam espaco
e juntavam poeira pela casa. “Isso € uma coisa muito comum entre colecionadores,
tem gente que tem paixao por livro, por selo, € tem gente que € apaixonado por
disco, e as vezes essa fixacdo € tdo grande, que eles acabam privando a familia de
ter acesso a outras coisas. Por exemplo, a mulher fala que ta precisando de uma
geladeira nova, o cara vira e fala que ndo tem dinheiro, mas ela percebe que o cara
sempre aparece com disco em casa escondido, e a mulher vai pegando uma raiva
daquilo, tanto que a hora que o marido morre, a primeira coisa que faz € passar
tudo aquilo pra frente, de qualquer jeito", conta Marco Gaspari

Bem, Rodrigo € um personagem ficticio, mas sua historia nem tan-
to. Muitos podem se identificar com a sua situacdo. Os primeiros CDs a
aparecerem, além de carissimos, tinham qualidade péssima. A resisténcia
foi enorme, a principio. S6 depois, quando os novos modelos foram chegan-
do com melhor qualidade de som, o publico comecou a abracar a novidade.
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Mesmo assim, uma razoavel parcela se recusou a trocar sua colecdo de bolachdes
pelas caixinhas de acrilico.

Embora tenha comecado a se popularizar no inicio dos anos 90, o CD (Com-
pact Disc) ja era uma invengdo ndo tdo nova na época. Em 1979, a empresa ho-
landesa Philips e a japonesa Sony se juntaram para criar uma midia que trouxesse
portabilidade com qualidade de som, ja que as fitas cassete s6 correspondiam a
primeira exigéncia. Em 1982, o CD chegava ao mercado, juntamente com o aparel-
ho reprodutor. O novo suporte era gravado digitalmente, e reproduzido por meio
de leitura a laser. Além de leve e portatil, tinha um som limpo e livre de chiados.
Os primeiros exemplares e aparelhos eram extremamente caros, principalmente no
Brasil, mas alguns anos mais tarde, tanto os CDs como os CD Players comecaram a
ser fabricados por aqui, 0 que baixaria o custo e os popularizaria de vez.

Era o fim. Os “Rodrigos” da vida tinham que se dar por vencidos. Ter vinil em casa
era ter uma tralha. No Brasil, as fabricas foram diminuindo de produzir de vinil, até
pararem. Naturalmente, as grandes lojas passaram a vender somente CD. Para os
que ainda se recusavam a se render os Compact Discs, o Unico reduto eram os sebos.

A dispensa de LPs foi tanta, e a procura tdo baixa, que os precos cairam
bruscamente. Quem ainda pretendia manter e até ampliar sua colecdo e soube
se aproveitar se deu bem. "Nos anos 90, eu era um grande consumidor de CDs e

® mais ainda de vinis. E pude acompanhar toda essa transformacéo. Os sebos, como ®

qualquer comércio, viviam da demanda e os clientes queriam CDs. Era preciso que as
lojas criassem espacos para abrigar os CDs e, devido a pequena procura, comecaram
a liquidar os vinis. Foi a fase em que eu mais comprei vinil na minha vida. Lotes e lotes
de vinil a preco de banana. Também foi a €poca em que os clientes passaram a trocar
seus vinis por CDs e vendiam a um preco ainda mais ridiculo, claro, que aqueles prati-
cados pelos comerciantes que revendiam esses mesmos vinis. Por exemplo: um cara
chegava no sebo com trezentos LPs e saia de |a com 20 CDs na troca, tendo muitas
vezes de deixar algum dinheiro na loja. Uma coisa maluca”, lembra Marco Gaspari.

Se parte do publico mais velho sofria com a transicéo, os mais jovens prati-
camente nem puderam presenciar o reinado do LP. Nascido em 1985, Tony Aiex,
fundador e editor do site Tenho Mais Discos Que Amigos'®, lembra: "quando eu era
adolescente e comecei a me envolver com musica, ndo existia vinil. Vinil era aquele
troco velho que meu pai tinha em casa. Como eu era novo, pra eu comprar um CD ja
era dificil, tinha que pedir pra minha mae, juntar dinheiro, comprar vinil era impos-
sivel, ndo tinha como achar. O CD fez muita parte da minha vida".

10c: - . .
Site especializado em musica e discos
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Com o advento do CD, foi possivel o relancamento de muito material fora de
catalogo. "Muitas bandas dos anos 60, eu sé fui conhecer em CD. E tinha
disco que ficava invidvel de se ter em LP. Entdo, por exemplo,

eu jamais tive todos os Frank Zappa em vinil, ndo da.
Sdo 70 discos, e era sempre muito caro. Em CD
eu comprei 65 Frank Zappa. E na questao so-
nora, tudo é relativo, também. Pra vocé
pegar um vinil legal, tem que estar
em muito bom estado, de preferén-
cia importado. Por exemplo, eu
ouco muito progressivo, e tem
aquelas passagens lentas,
silenciosas. Se eu for ouvir
um vinil que fica aquele
chiado, estalos, até es-
traga. Se vocé pega um
CD remasterizado do
Van Der Graaf Genera-
tor*, por exemplo, tem o
som limpo, grave. Entédo
nao ¢ bem assim: 'CD ¢
lixo, vinil € legal'. Tem
vinil que € lixo também,
tem edicao nacional que
¢ abafada, tem aquelas
prensagens que eles pdem
30 musicas de cada lado, o
som fica horrivel", afirma José
Damiano.
0O novo modo de reproducao do CD
também trouxe novidades. "As coisas
mais legais do CD sdo as maiores maldicoes
hoje em dia. Que sdo o Hi-Fi digital, e o lance
de poder ir pra frente, botar pra tras, colocar no ale-
atorio. Esses recursos sao coisas que mudaram o habito
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das pessoas ao longo do tempo e, em minha opinido, foi o que fodeu o gosto das
pessoas por musica”, critica Chuck Hipolitho.

Talvez a grande mudanca que o CD tenha trazido, dentre todas as suas novas pos-
sibilidades, foi a portabilidade: Era possivel levar a musica para todos os lugares.
Em 1995, foi criado o primeiro Discman, um reprodutor de CD portatil. Assim era
possivel ouvir musica no carro, no dnibus, ou caminhando na rua, simplesmente.
Algo inimaginavel com o LP.

No final dos anos 90, se alguém achava que o CD seria o suporte

definitivo, teria uma surpresa. 0 MP3, versao digital de audio
comprimido que correspondia a 75% do som original que
estava em desenvolvimento desde o inicio da década,
deu as caras. Em 1998, a Sony instituiu o MP3 como
um arquivo padrao €, no ano seguinte ja surgem o0s
primeiros aparelhos para a sua reproducao. Além
de uma qualidade decente, o novo formato ocu-
pava pouca memoria virtual, o que permitia o ar-
mazenamento de varias musicas no computador,
algo até entdo impossivel. Al
Mas em 1999 a musica sofreria um novo baque: N 7 @
Com a crescente popularizagdo da internet e o N =
MP3 consolidado, o Napster surgia. Criado pelo
jovem americano Shawn Fenning, o programa per-
mitia aos usuarios compartilhar arquivos pela inter-
net, através de um sistema chamado P2P (Peer to Peer),
que consistia em fazer o download de um determinado
arquivo de um ou mais computadores alheios, sem estar fisi-
camente conectado a eles. O Napster foi ganhando popularidade e,
no comeco dos anos 2000 tornou-se uma empresa. A possibilidade de com-
partilhar musicas e ter acesso as colecdes de terceiros pela internet atraiu muita
gente, principalmente jovens.

Os executivos da industria fonografica ndo ficaram nada contentes com a novi-
dade, e decidiram mover um processo legal contra Shawn e o Napster. Em 2001,
acusada de quebrar a Lei de Copyright e direitos autorais, a empresa foi fechada e
todos os seus servidores, desativados. Alguns musicos também foram contra o pro-
grama, como os membros do Metallica, que participaram dos processos judiciais.
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Um ano depois, o Napster foi comprado pela Roxio, produt ora de softwares. Mas
0 estrago estava feito: na mesma época surgiram uma infinidade de programas
similares, e a transformacéo estava consolidada.

Consumir musica através da internet e de graca era uma realidade, e nem
as gravadoras, nem as autoridades tinham como policiar isso. Algumas empresas
souberam se adaptar a situacdo, como a Apple, que em 2003 criou o ltunes Music
Store, servico que comercializa musica em formado digital, através de download,
cujos arquivos eram compativeis com o Ipod, modelo de MP3 players vendidos
pela empresa.

Vacas Magras

Final dos anos 90. SGo Paulo. O cendrio é uma pequena loja de discos, nos
fundos de uma casa. De trilha sonora, “Maracatu Atémico” na voz de Gilberto
Gil. O vendedor, Durval, curte o som enquanto um cliente fuca as prateleiras.
Ele se dirige ao caixa:

- Eu ndo acredito Durval, cé ainda ndo entrou na era do CD?
- Eu s¢ trabalho com LP.
@ - Mas ndo pode ndo. Ndo pode ndo. Como € que a gente vai ficar? O ano 2000 @

td ai, o CD td predominando.

- Danilo, tem gente que ¢ fiel ao LP.

- Hahaha! Mas vai acabar, né?

- O que vai acabar?

- 0 LP!Agora todo mundo s6 quer CD, as industrias vdo parar de produzir vinil.

- O que é que vai acabar?!

-0LP!

- Vai acabar o que, que é isso! Cé veio aqui botar uruca na minha loja?
Sai pra ld, assombragdo! Vao parar de produzir vinil? Sai pra Id!

- Séo dados!

- Que sdo dados! 0 amigo, tem muita gente, mas muita gente mesmo,
que prefere LP.

- Por qué?

- Quer saber por qué? Olha o LP, que maravilha! E grande! E o CD?
E s6 esse miolinho aqui. No CD vocé conseque escolher a musica,
mas aqui vocé vé a faixa que é grande, a faixa que é pequena, vocé
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escolhe exatamente o ponto que vai a musica.
- - Ndo, verdade. Isso €, isso é.
-EtemoladoA, eolado B, que é COMPLETAMENTE diferente! Cé lembra disso,
ndo lembra?
- Ndo, ndo, cé td certo, tudo que vocé falou ai td certo, mas o som do CD é muito
melhor.
- 0SOM?!
& -Sim!
. -Masamusica, ndo tem comparagdo.
- Bom, ai eu jd ndo sei...

0 dialogo ¢ parte do filme Durval Discos (2002), producéo brasileira di-
riga por Anna Muylaert. Durval vive com a mée e tem uma pequena loja de discos
nos fundos da casa. Ele insiste em trabalhar com o LP mesmo durante o periodo
mais baixo de procura do formato. Nesse caso a ficcdo, o drama de Durval, refletiu
a situacdo de uma infinidade de lojistas durante a baixa do vinil. Os que néo se
renderam ao CD, ou fecharam as portas, ou tiveram que se contentar com uma
fiel, mas pequena clientela.

@ Se o vinil era tido como morto e enterrado, com o surgimento e a popu- ®
larizacdo do MP3, o CD comecava a se sentir ameacado. A praticidade do for-
mato ja ndo se justificava, pois com o MP3 era possivel adquirir discografias
inteiras por download e transferi-las para um celular, pen drive ou MP3 Player.
Como se ndo bastasse a comodidade da "musica virtual”, uma nova tecnologia
apareceu em meados da década de 2000: o streaming se popularizou atraves
do YouTube, que permitia a reproducdo de conteudo audiovisual on line, sem
que fosse necessario o download de arquivo. Menos de 10 anos depois do es-
touro do MP3, o universo da musica sofria outro choque. Permitindo que os
usuarios pudessem fazer o upload seus proprios arquivos no site, o YouTube
acabou se transformando em poderosa ferramenta de divulgacdo e consumo
musical. Apés um periodo de briga por direitos autorais e batalhas judiciais, o
novo recurso acabou sendo adotado por bandas e gravadoras, que passaram
a disponibilizar o seu acervo, de graca, pela internet, por meio do YouTube.
Quem sofreu o baque dessa vez foram as emissoras de TV dedicadas a musica
como a MTV (Music Television). Com sua programacdo baseada em videoclipes,
foi obrigada a se reinventar para sobreviver.
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Como ouvimos musica?

Tl

Tantas mudangas em um relativamente curto espaco de tempo acabaram

alterando sensivelmente a maneira de se consumir musica. Serd que hoje ouvimos

um disco como se ouvia nos anos 707 Com a quantidade de transformacdes sociais

e tecnologicas, € dbvio que ndo.

“Ficou tudo muito descartavel. Antigamente vocé juntava duas pessoas,
acendia um incenso, enrolava um baseado, botava o disco na vitrola e comecava a
ouvir. Isso ndo existe mais. A pessoa agora abre o computador, pde o fone de ouvido,
entra no YouTube e vai em alguma faixa tal e acha que conhece tudo da banda.
Geralmente na internet vocé ndo para pra ouvir um disco, vocé ouve enquanto ta
fazendo um monte de coisa. Entdo aquilo passa a ser mais um fundo sonoro pra uma
atividade qualquer. Antes ndo, vocé sentava na almofada e OUVIA. Curtia aquele
disco de cabo a rabo um milhdo de vezes. 0 maximo que vocé fazia a0 mesmo tempo
era ler um livro, depois que ja conhecia bem o disco. A primeira audicdo era uma
coisa muito especial, vocé realmente se cercava de um monte de coisas que gostava,
e aquele era um momento solene, um ritual”, relata o colecionador Marco Gaspari.

Com a quantidade de opcdes e ofertas disponiveis e 0 acesso disponibilizado
pela internet e tecnologia em geral, o tempo para conhecer e assimilar tanta coisa
acaba ficando curto. José Damiano protesta: "Hoje todo mundo reclama que os ar-
tistas antigos ndo fazem mais coisa legal. Um pouco pode até ser, mas nao € tudo
verdade. Eu acho que hoje a gente ndo ouve com tanta atencao. Se vocé comprasse
um disco dos Rolling Stones ha 40 anos, nossa! Ouvia 100 vezes! A musica tocava no
radio. Hoje, vocé compra um disco novo dos caras, da uma passadinha nas musicas e
guarda. Nao fica naquela ‘Amanha vou acordar e ouvir de novo'. Antigamente, vocé
comprava e ficava semanas ouvindo o disco, mostrando pros amigos. Hoje em dia
fica dificil vocé criar carinho pelo disco como a gente criava, porque € tudo tdo mais
rapido, vocé nao presta tanta atencao”.

0 engenheiro elétrico e colecionador, Micael Machado, tam-
bém reclama da banalidade e efemeridade da escuta musical na atualidade:
"Hoje ninguém mais dedica um tempo para sentar, o vir um disco, ler o encarte,
acompanhar as letras, ver a ficha técnica. Hoje € tudo muito rapido, muito descar-
tavel, ninguém quer "namorar” ou “casar" com a musica, € s6 uma questao de “ficar”
com ela rapidinho, se satisfazer e sequir adiante, deixando a coitadinha abandonada.
As pessoas nao se interessam em saber a historia da banda, quem sdo os componen-
tes, 0 negocio € "curtir” e ir atras da proxima".
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Quando a internet deu um baque na industria musical, os mais velhos
relutaram, pelo menos a principio. Alguns acabaram se rendendo a facilidade. Mas
mesmo conformados, ainda culpam a web pela "morte" da boa musica. Porém, os
que perceberam que a internet poderia ser uma aliada e ndo inimiga, descobriram
um “novo mundo”.

Muito se diz da faléncia da industria fonografica como consequéncia
do avanco da internet e da musica digital. Mas essa mudanca parece nao ser
necessariamente negativa. Antes os artistas ficavam dependentes das vendas de
numeros de discos, e isso nem era o que lhes rendia mais dinheiro. Com o numero
de albuns vendidos caindo bruscamente, as bandas e artistas foram obrigados a
passar mais tempo fazendo shows. "Eu ndo acho que a internet matou a industria,
acho que a industria ndo soube se adaptar a internet. A estrutura da industria
fonografica € arcaica. Antes, a banda ficava milionaria, a gravadora ficava milion-
aria, o dono da casa de show ficava milionario. Tinha alguma coisa errada. Porque
uma banda ganhava um caminhdo de dinheiro, e a gravadora ganhava ainda
mais? Porque a gravadora ia 13, escolhia uma banda de um género, colocava na
radio que quisesse, e essa banda vendia um milhdo de discos na primeira semana.

@& Em compensacéo, tinha outras 10 bandas que faziam um som parecido e nin- @&
guém ouvia falar, porque nao tinha internet, ndo tinha MTV. As radios recebiam
dinheiro pra tocar o que as gravadoras quisessem, a internet veio, democratizou
e fez com que as gravadoras se tocassem. Nao € pra elas ficarem milionarias com
cada disco que lanca. E a industria demorou pra engolir isso. Mas eles comecgaram
a aceitar que iam ganhar muito dinheiro com alguns artistas especificos, mas
com outros que, ndo tivessem um grande apelo, ndo. E a internet € responsavel
por isso. As bandas também demoraram pra se adaptar a essas mudancas. Eu
recebo muito material de banda, todo dia. E ¢ triste ver nego achando que vai
botar video no YouTube, fazer anuncio pago na internet e vai explodir e ficar rico.
As bandas tdo com preguica de ir pra estrada se foder. O rock em particular nun-
ca fui um negocio cultural, foi muito contracultura, contra o estabelecimento,
sempre que uma banda se popularizou foi fazendo o oposto do que era padrao,
quebrando regra. E houve uma época em que isso deu muito dinheiro porque a
industria era diferente, mas hoje em dia, banda de rock que nao quiser por o pé na
estrada vai 'rodar’. O Metallica, que € uma banda com mais de 30 anos, faz isso.
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0 Lars Ulrich (baterista do Metallica) deu uma entrevista recentemente e foi
questionado quando a banda iria lancar disco novo. A resposta foi: 'Nos temos
conta pra pagar, disco ndo da dinheiro, a gente tem que fazer show e por en-
quanto vamos ficar em turné, quando sentirmos que ta na hora mesmo de lancar
um disco, a gente vai lancar'. Se o Metallica falou que tem que ta
na estrada pra ganhar dinheiro, entdo as bandas do mundo tém

que fazer o mesmo. E isso € uma coisa que a maioria das ban-
das ndo captou ainda. O cara tem o emprego dele de sequnda a
sexta, e toca de fim de semana no bar de um amigo e reclama
depois que rock no Brasil ¢ dificil. Mas ndo se arrisca. Entéo,

a industria toda nao entendeu ainda que o negocio mudou”,
relata Tony Aiex.

As bandas e artistas que souberam se adaptar a
internet passaram a usa-la como ferramenta de divulga-
cao e contato direto com o publico. A web permitiu in-
dependéncia aos musicos. Facilitou o contato entre
as cenas, para marcar shows e divulgar cada tra-
® balho. Muitos grupos comecaram a disponibi-
lizar seu material para download em sites
oficiais, ou por streaming, onde o inter-
nauta pode ouvir a musica de graca,
e, através de um contrato com a
empresa responsavel, o artista
¢ remunerado pela quantidade
de "ouvidas" das musicas.

A mudanca na ma-
neira de ouvir musica nos ul-
timos 50 anos foi, de fato, gi-
gantesca. Na época do vinil, era
necessario que se dedicasse tempo ao
disco. A pessoa certamente ia parar o que
estava fazendo. As fitas cassete aparece-
ram como uma alternativa portatil para se ou-
vir musica nos carros, principalmente, mas sua
Jardim Elétrico - Umé'viagem p‘er er os discos
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baixa qualidade sonora e fragilidade ndo a tornavam um concorrente do vinil.
O CD conseguiu cumprir esse papel: trouxe portabilidade com um som Hi-Fi.

Com o MP3, a portabilidade do CD caiu por terra, mesmo sua qualidade
sonora correspondendo 75% do audio original, além de permitir que uma quan-
tidade muito maior de faixas fossem gravadas. Os MP3 players

tornaram possivel carregar uma colecdo inteira de musi-
. cas dentro do bolso. Com a tecnologia do stream-
: ing, alguns anos depois, a acessibilidade
ficou ainda mais rapida e facil.
"Hoje as pessoas ouvem
musica no celular, MP3
Player. O Ipod foi uma coi-
sa muito divisora de aguas,
" na mesma época que es-
a rolando o Napster, Au-
galaxy, etc . Essa revolucdo da
ica em arquivo, da musica digital,
‘mais impactante do que o surgimen- ®

to do CD, no comeco dos anos 90.

3

Eu arrisco dizer que as pes-
soas hoje consumem musica
mais do que em qualquer
outra época, SO que em
varios formatos. Basta dar
uma andada no centro de
ao Paulo pra ver a quanti-
dade de CD pirata, e eles sd
tao sendo vendidos porque
tem gente comprando”, afirma a
jornalista Gaia Passareli.

Bem, mas onde fica o vinil nessa historia toda?
Com a banalizagio no habito de ouvir musica, Itunes batendo as vendas de dis-
cos fisicos e a pirataria incontrolavel, algo inesperado aconteceria.
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Rua Augusta, SGo Paulo. Por volta de 2 horas da tarde. Em meio a inumeros

bares, lanchonetes, restaurantes e pequenas lojas de um dos mais famosos pontos

da capital paulista, pessoas sobem na dire¢cdo oposta, rumo a Avenida Paulista, car-
regando sacolas recheadas de LPs. Como um verdadeiro troféu. Um, dois, trés. A con-
tagem s6 aumenta. E o curioso: a maioria é jovem, na faixa dos 18 a 25 anos.

Mais algumas quadras caminhadas e uma pequena movimentagcdo com
certo burburinho. Tim Maia tocando ao fundo indica que aquele era o destino. Sao
incontaveis caixas recheadas de vinil; aglomeracao, vendedores e compradores
negociando. Discos novos, usados, em bom estado, em mau estado. Cheiro de
mofo, naftalina, plastico, papeldo. Frequentadores examinam as fileiras de “bola-
chas", procurando por esse ou aquele disco para guardar em sua estante. Puxam
o disco, tiram da capa, olham de encontro a luz, a procura de riscos. Tudo isso
acontece em pleno 2013. Esse tipo de feira € s mais um dos indicativos de que
o0 vinil, esta vivo. Sem fazer alarde, sem se perceber direito, os LPs aos pouquin-
hos foram retomando seu lugar. Algumas reedicées comecaram a aparecer.

No exterior, principalmente, os LPs voltaram as prateleiras de grandes
magazines como Walmart. Artistas passaram a lancar trabalhos em inume-
ros formatos, incluindo o vinil, algo que nao acontecia desde os anos 90. E os
relancamentos em LP cresciam. No Brasil, livrarias voltaram a vender o velho
bolachdo, mesmo que timidamente, em pequena quantidade. No final de 2009,
os donos da gravadora independente Deckdisc, compraram as dependéncias
da antiga fabrica da Polysom no Rio de Janeiro, que havia fechado em 2007.
O novo projeto comegou com relancamentos em 180g de discos classicos
da musica brasileira, mas, a partir de 2013, comecou a prensar tra-
balhos inéditos, de nomes como Pitty, Marcelo Camelo e O Rappa.

Hoje, a Polysom ¢ a Unica fabrica de discos de vinil da América Latina.
"Se formos analisar a questdo internacional, o vinil nunca deixou de existir. O
mercado europeu sempre lancou vinis, assim como alguns paises do eixo ori-
ental (Japéo principalmente). O problema é que o Brasil sequiu uma tendén-
cia americana, como tudo que envolve esses paises, € nos Estados Unidos, a
musica € mais consumo. Apesar da grande quantidade de colecionadores nos
Estados Unidos, eles sdoimediatistas, compram a musica, carregam para cima e
para baixo, e o vinil impedia isso. Assim, o MP3 substituiu o K7, pois acumula
mais cancdes e ndo tem o "peso” do mesmo. E o vinil, coitado, perdeu espaco.
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Hoje, ele se recupera muito por conta da importacdo de outros paises do que
por questao de audicdo mesmo", completa o fisico e colecionador Mairon Machado.

Em Séo Paulo, a volta do interesse pelos LPs ficou evidente com o cresci-
mento da Galeria Nova Barao. Localizada no centro da cidade, entre as ruas Sete de
Setembro e Bardo de Itapetininga, a galeria que antes abrigava apenas lanchonetes,
lojas de cosméticos e de roupas, tornou-se o ponto mais frequentado pelos fas do
bolachao. O sequndo andar, abriga mais de 10 lojas especializadas apenas em vinil,
para tudo que € gosto: de jazz, rock classico, progressivo e musica brasileira a punk
rock, hardcore, heavy metal, ska e reggae. Tuca, a figura por tras da Tuca Discos,
uma das mais procuradas lojas da galeria, trabalha com vinil ha 18 anos, mas s6
abriu o seu estabelecimento na Nova Bardo em 2006. “Tem de tudo. Coleciona-
dores, metaleiros, punks, baileiros, pessoas da modinha, e principalmente jovens
de 12 a 70 e poucos anos”, ri. Desde 1996 trabalhando apenas com vinil, Tuca
acredita que o formato nunca chegou a morrer. "Pra falar a verdade o vinil nunca
parou. Creio que "voltou" a aparecer na midia, s6. E porque sempre foi um formato
bacana, pomposo e que por si s6 chama muita atencdo € que a galera esta se in-
teressando pelos relancamentos e indiretamente pelos originais de época também.
Nada contra o CD, é um formato que, pelo menos na minha loja, ndo da retorno
financeiro, mas € bacana pra se ouvir no carro, lavando louca e outras coisas. O vinil
€ mais legal porque pra se ouvir € um ritual. Tirar o disco da capa, cheirar a capa,
pegar o encarte, virar o disco depois que termina um lado e por ai vai. Por isso que

na minha loja foco mais em vinil, me identifico bem mais e é mais legal, mesmo
sendo mais dificil de repor, (dependendo do disco e da edi¢do) me divirto e aprendo
bastante!".

Por que um objeto que
praticamente foi extinto
durante os anos 90 e
chegou a ser dado como
obsoleto, retornou ao
mercado? Os fatores pa-
recem ser varios. Ouvir
um disco tornou-se tao
facil e acessivel que as
pessoas aparentemente
comecaram a sentir
falta de todo o "ritu-

al" em torno do vinil.
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Se a internet foi responsavel por "aca-
bar com a musica”, também tem parcela de
“culpa” no revival do vinil. A facilidade do MP3 e
do streaming venceram a portabilidade do CD, o que
deixou o espaco vago para uma midia
“fisica”. O vinil ocupou esse vazio. "0 CD ficou como um
formato intermediario. Ele ndo tem o charme do vinil e ndo
tem a praticidade do MP3, ficou no meio do caminho. Aquela
caixinha de plastico medonha que quebra a borda e s6 aceita até
uma quantidade x de tempo. O CD pode ser muito legal pra fazer
algumas coisas como, por exemplo, reedicoes de colecdes inteiras em
box sets. Ele era muito bom pra ouvir no carro porque era pratico, mas
até ai, hoje vocé pluga seu pen drive e ja era", afirma Gaia Passareli.
Apesar de boa parte do renascimento do LP ser encabecado por
jovens, sua “volta” também ¢é atribuida a nostalgia do publico mais velho.
"0 vinil tem toda aquela aura de coisa antiga. A pessoa gosta dos anos 70,
acha que € a melhor fase da musica popular. O que representa os anos 70
€ o vinil. Entdo, de repente ele tem na mao um pedacinho do periodo em
que ele ndo viveu. O colecionador tem um pouco o fetiche de ter o disco
daquela época. Por exemplo, um disco autografado pelo John Lennon vale
muito. Ele morreu em 1980, entdo de |4 pra ca nenhum disco tem a chance
de ter passado pela mao dele, s6 até 1980. Também tem a questdo da
memoria afetiva. Tem disco que eu ponho pra tocar, parece que eu sinto
o cheiro do lugar em que eu estava. Por exemplo, eu fui muito amigo do
Roger, do Ultraje a Rigor, e ele me apresentou uma série de bandas que
eu gosto. Entdo quando eu ouco os discos dessas bandas, automatica-
mente eu lembro da figura dele", relata Marco Gaspari.
O "renascimento” do vinil acabou criando uma espécie de moda.
Apesar de ndo atingir o grande publico (e estar bem longe disso),
ele saiu da seara exclusiva dos colecionadores e de um nicho mais
especifico e chegou aos consumidores casuais. Comprar vinil
tornou-se cult. "Outro dia eu estava numa feirinha de discos
ali na Benedito Calixto [Sdo Paulo], e chegou um casal
procurando o Abbey Road dos Beatles. O expositor pe-
gou o vinil, entregou pra eles e ai o cara: 'Nossa,
que legal! Mas isso aqui toca? Ainda funciona?'.
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Ele queria o disco como objeto de deco-
racao, nao pra ouvir. E isso eu acho meio
bizarro, porque o principal do disco ¢ a musica.
Tem gente que ta meio nessa onda, acha legal ter,
pra mostrar pros amigos, mas eu acho meio ridiculo
isso”, conta o jornalista Bento Aradujo.

As gravadoras e os comerciantes perceberam esse
"oba-oba" em volta dos LPs e tém se aproveitado. A supe-
rioridade sonora, usada sempre como o principal argumento a
favor do vinil, em alguns casos nao se sustenta. A enxurrada de
relancamentos em vinil muitas vezes tem a remasterizacao feita a
partir do CD, e ndo das fitas analdgicas originais, o que, na pratica,
faz o consumidor pagar mais caro por um disco com som de CD e o
caracteristico chiado. Para que o "verdadeiro” som encorpado do vinil
seja atingido na conversao do digital para o a analdgico, o processo
deve ser feito com muito cuidado. O produtor musical Chuck Hipolitho
explica: "Se vocé consequir passar do digital para o vinil, e for bem feito,
vocé ja transformou num negocio analogico. Na hora de ouvir, certamente
vai ser diferente de ouvir um CD. Entdo, hoje ¢é dificil vocé remasterizar

® um vinil que saia da master original passe por uma mesa antiga. talvez
o Jack White'' faca isso 14 na gravadora dele, que deve ser animal, tudo
100% analdgico. Isso tudo € muito relativo, depende muito de quem ta
mexendo com o material”. As reedicées, em muitos casos vem com um
material grafico mai s caprichado, ou, em edicdes especiais, em picture
disc'?, ou vinil colorido, 0 que se torna um atrativo a mais, principal-
mente para os que estdo comecando a se aventurar pelo mundo do LP.
Marco Gaspari ja ndo € tdo otimista quanto a nova moda do vinil, e
protesta contra os relancamentos: “Discos feitos antes dos anos 90
eram feito a moda antiga, de maneira totalmente analdgica. As
pessoas que compram disco hoje, achando que tdo comprando a
sonoridade do vinil, muitas delas sdo ignorantes nesse assunto.
Entdo, quanto mais antiga a prensagem, melhor.

,1 Musico norte-americano, famoso pela banda The White Stripes.
E dono da gravadora Third Man Records, que trabalha apenas com
gravacgdes analogicas.

12 A . .
Discos cujas superficies sao ilustradas.
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E ndo vou dizer que o som seja superior. Muitas vezes vocé pode comprar
um som quadrifnico lancado em 72 cujo som é melhor que o original mono de
66. Mas comprando discos da década de 80 pra tras, acho que realmente vocé ta
comprando uma coisa que tem as divisoes de grave e agudo e aquela coisa como
manda o figurino. Fala-se muito das virtudes do vinil: um som mais encorpado, a
arte da capa, o proprio saudosismo que cerca esse artefato. Mas ¢ preciso levar
em conta que existe muita desinformacao por parte de quem consome
e muito marketing por parte de quem comercializa. O som, por ex- Py
emplo: primeiro, € preciso investir um bom dinheiro num bom __\_’.j,w”'
equipamento para poder obter o tal som mais encorpado.
Hoje, por uma fracdo desse valor € possivel ainda ouvir
CDs com a mesma fidelidade de som. Até porque o tal
vinil virgem 1809 das reedicdes é prensado (em sua
maioria) ndo a partir dos masters originais, mas do
CD remasterizado. E gato por lebre. Ou seja, som
melhor vocé conseqgue mesmo € reproduzindo os
vinis originais. Mesmo assim as copias importa-
das tém mais qualidade que as copias nacionais
ou de determinados paises.

Um relancamento japonés, por outro
lado, tem um som muito superior ao de mui-
tos originais, devido a tecnologia empregada '
e a obsessdo oriental pela qualidade. A arte da n
capa, por outro lado, € realmente um objeto de
desejo. Houve época em que alguns pequenos
selos americanos investiram em capas exatamente
iguais as originais, mas oferecendo o CD no lugar do
vinil. Foi um diferencial e tanto e custavam o olho da
cara. Mesmo as capas do vinil sempre variaram de pais
para pais. No Brasil dos anos 70, era aquela pobreza, en-
quanto os importados eram tudo de bom". O engenheiro Mi-
cael Machado também ndo vé com bons olhos essa moda: “Penso
que esta volta é uma maneira que os lojistas daqui [Brasil] encontraram
de vender suas velharias por um preco absurdo para gente que nao tem nocéo
de quanto a coisa vale. Sejam edicdes originais ou reedicdes, ou lancamen-
tos de discos atuais, qualquer vinil hoje vale no minimo 80 reais, um absurdo!

i
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E uma forma de os lojistas recuperarem um pouco a queda que tiveram com a
popularizacdo da internet, cobrando um absurdo de um publico diferenciado, col-
ecionador e devotado, que merecia um tratamento melhor".

Colecionadores ferrenhos nem consideram os relancamentos. O mercado
de colecionismo de LPs so leva em conta as prensagens originais. Outros ja nao se
importam com isso, como Gaia: "Eu gosto das reedicées em vinil. Colecionadores

sérios ndo curtem, mas eu nao tenho problema. Eu té fazendo a colecdo do The
T e, Cure em LP. Sdo todos remasterizados pelo proprio Robert Smith e tem
uma qualidade absurda. Entdo eu ndo quero comprar o original”.

&ya;*g‘ O dia das lojas
2008 simbolizou o “retorno” do vinil. Foi 0 ano em que as
‘ grandes livrarias voltaram a comercializar LPs e 0 ano
“‘ de criacdo do Record Store Day, evento elaborado
'w‘ por varias lojas de disco dos EUA para celebrar a re-
V‘ sisténcia desses estabelecimentos. Mas o evento so
\ "pegaria” a partir do ano seguinte, quando artis-
tas passaram a lancar itens exclusivos para o dia.

o L i 0.7 i IR

Na época, o publico americano foi tomado de @
surpresa. Editores de jornais chegaram a pedir
para os reporteres pesquisarem sobre o acon-
tecimento, pois ndo sabiam que ainda existiam
lojas de discos. Atracoes como shows e sessdes de
autografos também passaram a integrar o crono-
grama da Record Store Day. Na edicdo de 2009, a
loja Other Music, em Manhattan, vendeu todo o seu
estoque de itens exclusivos a 1 hora da tarde. Ao meio
dia, a maioria das lojas participantes ja tinham vendido
mais do que na primeira edicdo inteira. Filas tomaram conta
das lojas. A Vintage Vinyl, em New Jersey, abriu suas portas para
300 pessoas e a Bull Moose, em Portland, registrou 400 pessoas na
espera. Os organizadores tomaram medidas para impedir que grandes cor-

poracoes e lojas virtuais entrassem no evento, dedicado apenas as lojas indepen-
dentes. Muitos musicos, que cresceram frequentando lojas de discos, abracaram a
“causa”, fazendo mencoes de apoio, shows e participacdes.
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Mais do que mostrar
a importancia das
lojas de discos para
a cultura de um de-
terminado local, o
Record Store Day
tem servido para
trazer de volta nao
S0 0 habito de com-
prar albuns, mas a
cultura das lojas, o de
apreciacao da musica
popular, de compartilhar
experiéncias num ambiente
que ndo seja virtual. "Acho
que os valores se distorceram to-
talmente, e agora os habitos de se
consumir musica tem se renovado.
Eu vejo todo tipo de gente consumindo
vinil. As pessoas gostam, nao € s6 um souvenir
pra guardar. E o mais legal € o habito de ir até o
lugar pra consumir musica, conversar com outras pessoas.
0 Record Store Day € sobre isso. Ndo ¢ o dia do vinil, é o dia da
loja de disco. Sdo os valores de vocé ir, conversar com o cara que ta
te vendendo, conversar com as pessoas que tdo comprando, ver, sentir, botar
a mao, comprar, levar pra casa. Eu acho que esse habito esteja se renovando e por
isso o vinil esteja em crescimento. E a musica digital se tornou algo completamente
descartavel. Hoje a gente baixa os discos e tem prequica até de passar para o Ipod,
ouve no computador. O foda € que pra ouvir um disco de vinil hoje vocé vai ter que
ter uma aparelho, uma picape, amplificador. E perto da comodidade que € ouvir no
computador, da o maior trabalho. Mas vale a pena. O habito ¢ uma delicia".
No Brasil, o Record Store Day ainda ndo pegou, mas o espirito do evento
esta presente, com as pequenas lojas reaparecendo e as ja existentes voltando a
ter espaco, além das feiras de discos que tém acontecido com frequéncia e atraido
cada vez mais pessoas. E possivel ver uma cultura se formando. Muitos jovens tém
adquirido o habito de frequentar lojas.
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0 governo ainda nédo percebeu o potencial da industria no pais, e que ela
engloba muito mais do que o comércio, e seria um novo gerador de empregos,
além de ser um produto inviavel de se pireatear. Sem falar na quantidade de im-
postos em cima dos LPs que vendidos a 20, 30 dolares |a fora, chegam ao Brasil
por 100, 200 reais.

Poe pra rodar?

Queira ou ndo, o “retorno” do vinil é sim uma moda. Em vdrios noticidrios, jornais e
revistas, a tal da “volta" do LP virou pauta. Mas serd que com uma industria difer-
ente, a internet e os hdbitos de ouvir musica mudados, o bolachdo se manterd em
alta? Ou voltard ao limbo?

i

Bem, economicamente falando, o vinil ainda representa muito pouco e ja-
mais ira igualar os numeros de 30 ou 40 anos tras. Mesmo tendo uma alta, com as
vendas e a producdo aumentando consideravelmente a cada ano, os valores repre-
sentam uma parcela muito baixa do total de discos (incluindo CDs e Itunes) vendidos.
Mas, a guinada tem sido grande o suficiente para obrigar as empresas a voltarem a
fabricar toca discos e vitrolas, algo que nao se via ha mais de 20 anos.

® E a volta da cultura do vinil € uma realidade. "Eu acho que ainda € um nicho, ®
nao é uma coisa muito popular. Ndo € todo mundo que vai comprar. O pessoal que nao
ta nem comprando CD n3o vai comprar vinil. E um nicho especifico de colecionador.
N&o € uma coisa que vai voltar a vender milhdes, como antigamente. Nao da pra dizer
que voltou em termos de grande industria. Hoje um CD custa 30, 40 reais, mas vocé
pode baixar na internet, e as vezes até de graca. Entdo, o que € legal? O legal € ter vinil.
O vinil da um status. Eu acho que isso é um dos motivos da volta, algumas pessoas
acham que banalizou tanto a musica digital, € de tdo facil acesso, que o vinil tem o seu
charme pra mais gente. Eu acho bacana isso. Como até a industria pra CD ta tentando
pegar esse pessoal de mais idade com esses boxes, ou edicao em que vem livreto, DVD,
musica a mais, entdo eles relancam um monte de coisa em CD, mas com o aspecto
grafico, encartes melhorados pra ver se pegam esse publico mais antigo”, afirma José
Damiano.

Se a "volta” do vinil é algo efémero, ainda é muito cedo para decre-
tar. Mas tudo indica que ele reocupou certo espaco perdido para o CD, e deve per-
manecer, mesmo que em um mercado especifico. “O CD, entdo, que era a mi-
dia fisica que imperava, perdeu o sentido total. Eu vejo o CD hoje como um
cartdo de visita, a banda ta dando o CD de graca, pra mostrar o trabalho.
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S6 que o pessoal que gosta de consumir midia fisica vai sentir falta da midia
fisica. E, pra mim, a midia fisica que preencheu o seu espaco, € que vem batendo
recorde de venda ano apos ano, e eu acho que nédo vai voltar a cair, € o vinil. Por
milhares de motivos. Hoje a pessoa baixa a musica, se gostar, vai |a e compra um
vinil que ta acessivel, por 20 dolares. No Brasil, infelizmente, é outro papo, tem muito
imposto, o publico ainda € pequeno. Entdo a margem tem que ser maior. Mas eu acho
que o vinil vai ficar, porque a experiéncia dele € unica, vocé ndo tem como replicar
isso de outra forma e, pra praticidade do dia a dia, tem a tecnologia de streaming e
0 MP3. Entdo ninguém mata essa praticidade da musica virtual, € ninguém mata a
experiéncia do vinil", defende Tony Aiex.
Se, antes, os trés formatos eram concorrentes, hoje podem conviver paci-
ficamente. O album Blunderbuss, de Jack White, por exemplo, foi lancado em
CD e LP, e este ultimo incluia 0 codigo para fazer 0 gemmme——gemmpa - = F i pos R ¥
download do disco em formato virtual no site ofi-
cial do artista. E a maioria dos especialistas ainda
aposta na predominancia das vendas digitais. "Tan-
to o vinil quanto o CD eu acho que ndo morrem de
vez, mas certamente néo irdo ter a mesma forca de
antigamente. Eu acho que quem vai continuar com-
prando disco sdo os colecionadores, e a molecada vai
® consumir musica pela internet. Algo digital mesmo.
S6 precisa se encontrar uma formular do artista lu-
crar com isso. Caso contrario, o cenario vai morrer.
Os caras deixam de gravar porque vivem de show,
mas justamente por ndo gravarem acabam fazendo o
mesmo show por anos. Vai chegar uma hora em que a
galera vai cansar e deixar de frequentar os shows. Dai,
nem show, nem disco. E sem mercado, dificilmente
teremos outro fenémeno como um Kiss, um Paul Mc-
Cartney, um Rolling Stones, um Iron Maiden, um Ozzy
Osbourne e até mesmo um Pearl Jam. Ndo acredito em
um LP que venda 8.000.000 de cdpias, que nem acontecia na década de 90 com o The
Offspring.Emuitomenosem 80.000.000de copiasquenemvendeuo Thrillerdo Michael
Jackson. Essa época ja era.", acrescenta o jornalista Davi Pascale.
E impossivel prever o que vai acontecer com o vinil e a indUstria fonografica.
Se ha 10 anos tras nos dissessem, que teriamos relancamentos, feiras de discos e novas
lojas dedicadas exclusivamente aos LPs, poucos botariam fé. O vinil jamais voltara a ser
o0 que foi nos anos 70, em termos de mercado. A industria mudou, o publico mudou e a
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tecnologia € diferente. Mas os velhos bolachdes voltaram a despertar interesse e admi-
racado, principalmente de uma geracdo que nunca teve contato com eles, conseguindo
assim, renovar o publico, o que € essencial para que algo ter uma vida util e estavel.

A moda que toma conta do mercado nos ultimos anos provavelmente vai pas-
sar como toda moda passa. Porém, o vinil aparece como mais uma op¢éo para os con-
sumidores que sentem falta de ter uma midia fisica ap6s tanto tempo de banalizacdo
com a musica digital. O que vale € que os habitos de apreciar um bom disco, toda a cul-
tura em volta dele, estdo voltando, mesmo que em pequena escala. Se o vinil é superior
ao CD ou o MP3, ndo importa. Ndo importa se os jovens vao criar uma colecdo com mais
de 10 mil discos, o que se espera de tudo isso € que o interesse pela musica volte, que se
converse, pesquise-se, aprenda-se sobre o assunto. Com a internet existe um universo

- V e S infinito de possibilidades e informacéo, tudo a um clique
- ﬁ de distancia, € mesmo assim as pessoas tém preguica.

Antigamente era uma epopeia para se conseguir uma in-
formacao minima que fosse sobre uma banda ou disco.
Hoje com YouTube, Lastfm e as inumeras redes sociais
€ possivel conhecer um grupo de Heavy Metal finlandés
ou uma banda psicodélica japonesa dos anos 70 e em
poucos minutos saber toda a sua historia e ter acesso
a discografia completa. A internet foi importante para

trazer de volta o interesse pelo vinil, e espera-se que, @
consequentemente, isso traga um maior engajamento
i pela musica.

Se o vinil, 0 CD ou 0 MP3 vao dominar o mercado, ou
tornarem-se todos obsoletos no futuro, € o de menos. A
relacdo das pessoas com a musica continuara, indepen-
dentedosuporte, fisicooudigital. Todo esse cultoaovinil
tem muita ligagcdo com a memoria afetiva, e do mesmo

modo, isso ndo diminui a importancia dos demais for-
matos. Da mesma maneira que um garoto teve sua vida
mudada ao ouvir um LP dos Rolling Stones nos anos 60, um garoto de uma nova geracao
pode passar pela mesma experiéncia ao baixar o mesmo disco em MP3, 50 anos depois.

No final das contas, o que ¢ interessa é a musica. Independente da qualidade,
do tipo de gravacao, da extensdo ou do formato. O que vai ficar para sempre guardado
na memoria da pessoa, € a experiéncia de ouvir aqueles acordes, melodias e ritmos, seja
em um vinil importado de 180 gramas ou num arquivo MP3 de baixa qualidade.

Bruno Marise
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