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RESUMO

Esta pesquisa foi realizada com o objetivo de observar as propagandas como
aparecem no livro didatico e de que maneira as professoras de segunda e terceira
séries de lingua portuguesa no ensino médio do Colégio de Aplicacdo da
Universidade Federal de Vigosa (CAP-COLUNI-UFV), estdo trabalhando esse
género textual em suas aulas. As propagandas no livro didatico podem possibilitar
novos olhares, pois 0s recursos peculiares ao seu universo discursivo (texto-
imagem) estdo ligados a outros contextos (discurso politico, histérico, cultural,
ideoldgico, de conscientizagcdo ambiental entre outros). Esta investigacao deu-se por
meio de entrevistas semi-estruturadas, bem como de observacdes e relato das
aulas. Imagens de propagandas e a leitura de textos no ensino médio, em lingua
portuguesa, tém por desafio o saber cultural e subjetivo do aluno e possivelmente

apontam para uma nova caracteristica discursiva desse género textual.

Palavras-chave: Livro didatico. Ensino de lingua portuguesa no ensino meédio.

Género textual propaganda.



ABSTRACT

This research was carried through with the objective to observe the propagandas as
they appear in the didactic book and how the Portuguese teachers of second and
third grades in average education of the College of Application of Vicosa Federal
University (CAP-COLUNI/URV), is working this literal sort in its lessons. The
propagandas in the didactic book can make possible new looks, therefore the
peculiar resources to its discursive universe (image-text) are linked to another
contexts (politician’s speech, description, cultures, ideological, ambient awareness
among others). This inquiry was given by means of half-structuralized interviews, as
well as of comments and reports of the lessons. Propagandas images and the
reading of texts in average education, in Portuguese, have by its challenge cultural
knowledge and subjective of the pupil and possibly point to a new discursive

characteristic of this literal sort.

Keywords: Didactic book. Education of Portuguese language in average education.

Literal sort propaganda.
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Introducao

Para compreender um texto, nés néo
apenas o lemos, no sentido estrito da
palavra: nds construimos um significado
para ele.

(Merlin, Wittrock)

Ensinar lingua portuguesa requer uma compreensdo critica do ato de ler. O
ensino dessa disciplina, que se quer proficiente, objetiva o desenvolvimento de
habilidades de leitura e escrita, em detrimento do conhecimento de normas
gramaticais sem aplicacdo a textos verbais orais ou escritos. A leitura de textos
como os de propagandas, em livros didaticos, e a maneira como as professoras

trabalham com seus alunos esse género textual, € o foco desta pesquisa.

A diversidade de textos a que se tem acesso na sociedade contemporanea
nao pode ser ignorada num programa de ensino de lingua portuguesa — inclusive
no ensino médio — que tem por objetivos instrumentalizar o aluno a ler na escola, e

direciona-lo a ser um leitor critico fora dela.

Como bem ensinou Paulo Freire em sua obra classica, Pedagogia do
Oprimido, a leitura da palavra e, para atender nosso objetivo neste trabalho, a leitura
da imagem impressa, ndo se dissocia da leitura do mundo, da leitura da realidade

em gque estamos inseridos.

A questdo central desta pesquisa foi a busca de respostas para algumas
perguntas. A primeira delas é: em que medida o livro didatico auxilia o ensino da
leitura de propagandas? A segunda: que estratégias as professoras do Colégio de
Aplicacdo da Universidade Federal de Vigcosa (CAP-COLUNI/UFV) desenvolvem

para ensinar a ler criticamente as propagandas por meio do livro didatico?

E necesséario que as aulas de lingua portuguesa tenham como objetivo de
aprendizagem algo além da codificagéo/decodificacdo de mensagens. E preciso que
0 ensino da lingua portuguesa, na atualidade, por meio de suas atividades, leve em
consideragcao o posicionamento critico do individuo - o leitor diante do texto - e suas

habilidades com tecnologias que se impdem e modificam o ser e o estar em uma



sociedade letrada. O texto publicitario na perspectiva da relacéo

letramento/tecnologias ja € em si um evento de letramento.

Talvez ndo seja mais necessario advertir sobre a ineficiéncia do ensino de
lingua portuguesa centrado apenas em classificagbes de termos, descricdo de
normas, memorizacao de regras, entre outros expedientes do ensino tradicional.
Hoje, ja € consenso que o ensino da lingua portuguesa s6 faz sentido e sera,
portanto, eficaz, se o seu objetivo é o letramento. Magda Soares (2004) assim o
concebe:

[...] como a participacdo em eventos variados de leitura e de escrita e
0 consequente desenvolvimento de habilidades de uso da leitura e
da escrita nas praticas sociais que envolvem a lingua escrita, e de
atitudes positivas em relacéo a essas praticas [...] 0 conhecimento e
a interacdo com diferentes tipos de géneros de material escrito
(MAGDA SOARES, 2004, p. 15-16).

Sabe-se que um programa de ensino de lingua portuguesa visa a habilidade e

a competéncia dos alunos para ler géneros textuais em sua diversidade.

A prética de leitura de propagandas deve ser uma preocupacao constante do
professor no ensino medio, uma vez que ele é o mediador em sala de aula do ato e

do ensino de ler.

Cabe ao professor como mediador de leitura de textos (verbal e nao-verbal),
conhecer e praticar uma metodologia que possibilite ao aluno o reconhecer e
verificar as diferentes funcdes desses textos na sociedade e instigar a producéo de
sentidos e de significados, com o objetivo de desenvolver o senso critico e despertar
0 gosto por esses tipos de leitura com ambos os géneros textuais. A realizacdo
dessa atividade certamente contribuird para a sua leitura (do aluno) do mundo.

Observei 0 uso do texto de propaganda constante do livro didatico em sala de
aula, ja que o concebo como um género relevante para 0 processo ensino-
aprendizagem de leitura e producéo de significados e de sentidos, desenvolvendo o
posicionamento critico dos alunos em face a esse tipo de texto.

A partir de uma reflexdo sobre os procedimentos pedagdgicos que contribuam

para o desenvolvimento de habilidades de leitura referente aos aspectos verbais de



um texto, abordarei questdes relativas a leitura da imagem que integra o texto de

propaganda.

Certas estratégias podem, por exemplo, ativar outros textos que estdo na
memoria do aluno, levando-o a se posicionar como sujeito diante dos textos. E
interessante que o aluno compreenda a relacéo entre o texto e seu mundo ou a sua
vida. Em outras palavras, ha estratégias de ensino de leitura que levam o aluno a ler

e relacionar a linguagem da propaganda a realidade social em que vive.

As formas de leitura utilizadas tradicionalmente limitavam-se a impor ao aluno

a expressao das idéias contidas no texto verbal, objeto de leitura.

O aluno era considerado simplesmente o mero reprodutor do que o professor
lia do texto antes dele, e, assim o fazendo, era dado a ele todo o mérito da
interpretacdo, desde que esta ndo fosse diferente daquela direcionada pelo

professor.

Para melhor observar o que foi anteriormente mencionado, destaca-se o que
Geraldi (2003) esclarece sobre “objetos”. O autor enumera-os como: “objeto de
leitura vozeada” (ou oralizacdo do texto escrito); “objeto de imitagcédo” (o texto era lido
como modelo para a producédo de textos dos alunos); e "objeto de uma fixacdo de

sentidos”.

Geraldi (2003, p. 107) ainda esclarece quanto ao terceiro objeto por ele
identificado: “Nao se lia o texto, no sentido que hoje damos a leitura como producao
de sentidos com base em pistas fornecidas pelo texto e no estudo destas pistas; em

geral, lia-se uma leitura do texto”.

Se a escola cumpre o papel de ensinar a ler no sentido estrito e amplo da
palavra (ler criticamente, ler o mundo), certamente estara formando individuos
transformadores e nado “pacatos-cidadaos” da sociedade injusta em que tanto o

aluno quanto o professor se encontram inseridos.

A leitura € uma atividade que demanda um trabalho ativo de construcdo de
significados para o texto, a partir dos objetivos com a leitura, do conhecimento que
se tem sobre o assunto, sobre o autor e, obviamente, acerca da lingua, textos e
discursos como: caracteristicas do género, do portador (revistas, livros, outdoors

etc.), do sistema de escrita, entre outros.



Nessa concepcao, as atividades de pesquisa foram conduzidas considerando-
se a leitura como uma atividade politica que forma, informa e, consequentemente,
possibilita uma politizacdo do aluno, respeitando-se o sentido que este atribui ao
texto e, também, o processo em que ele se encontra envolvido, seja na sala de aula,

seja fora dela.

A leitura de textos incide sobre o que se tem a dizer ou a comentar acerca do
assunto do texto, a producdo de sentidos e de significados. E realizada por meio de

outras leituras anteriores aquela feita na escola.

As inquietacdes que contribuiram para a realizacdo desta pesquisa referem-
se as atividades que desempenhei enquanto professora de portugués nos ultimos
vinte anos, atuando no nivel médio de ensino, que me impulsionaram a investigar
teorias e préaticas de ensino de leitura de textos de propaganda por professoras

também do nivel médio de ensino.

Mais especificamente verifiquei a utilizacdo de textos de propagandas nos
livros didaticos, do Colégio de Aplicacdo da Universidade Federal de Vigcosa (CAP-
COLUNI/URV), como instrumento de ensino de leitura. Observei aulas de lingua
portuguesa da segunda e terceira séries e a interacdo dos alunos e das professoras

com esse material didatico.

As imagens dos textos publicitarios ou propagandas possibilitam novos
olhares, pois, além dos recursos peculiares ao seu universo discursivo (texto-
imagem), integram outros contextos (discurso politico, histérico, ideoldgico, de
conscientizacdo ambiental etc.). A leitura de textos imagéticos na escola tem como
subsidio o saber cultural e subjetivo do aluno que, possivelmente, aponta para uma

nova caracteristica discursiva desse tipo de texto.

As etapas deste estudo podem, por conseguinte, ser apresentadas em quatro
capitulos. A primeira consiste em descrever alguns conceitos sobre signo, texto
verbal, texto ndo-verbal, imagem, discurso, formacéo discursiva e enunciado. Esses
conceitos foram necessarios para a construcao de um breve histérico dos estudos
tedricos de obras relevantes na construcdo do arcaboucgo tedrico desta pesquisa
como as de Michel Foucault, A arqueologia do saber; A Microfisica do poder; Vigiar e
punir e A ordem do discurso; e as obras de Mikhail Bakhtin, Marxismo e a filosofia da
linguagem, e Estética da criacao verbal.



Michel Foucault especifica as relagcdes de poder e de que maneira sao
exercidas ndo sO no sistema escolar vigente, mas também no dos tempos mais
remotos. Interessa-me, ainda, estudar o discurso como exercicio de poder tanto do
professor quanto do aluno; e a formacao discursiva que significa a producédo de

significados no discurso pelos individuos do processo comunicativo.

Mikhail Bakhtin, por sua vez, especifica as interacdes sobre a linguagem do
“eu” e do “outro”, ou seja, o enunciador, ao construir 0 discurso que ird pronunciar ou
publicar, sempre leva em consideragdo o discurso que o outro ja produzira
anteriormente e que estara presente em seu discurso. Esse autor destaca, portanto,
que as relacdes dialdgicas estdo sempre presentes nos discursos. Essas teorias
subsidiardo a reflexdo sobre estratégias de leitura e producdo de sentidos e de
significados propagandas e anuncios publicitarios na escola.

Na segunda etapa, estabeleco um breve estudo sobre a propaganda téao
presente na vida do aluno. Investigo também o uso desse tipo de texto em livros

didaticos.

Na terceira etapa, consubstanciada na elaboracdo do terceiro capitulo,
descrevo um breve histérico do Colégio de Aplicacdo da Universidade Federal de
Vicosa (CAP-COLUNI/UFV), local da realizacdo da coleta de dados e da pesquisa
de campo e unidade de analise para a realizacdo das entrevistas semi-estruturadas
com duas professoras — cujos nomes serdo demonstrados por meio das letras “S” e
“M”.

A professora “M” leciona lingua portuguesa para as quatro turmas de segunda

série e a professora “S”, para quatro turmas de terceira série do ensino médio.

Realizei também um breve histérico das atividades profissionais das
professoras “S” e “M”, bem como a apresentacdo dos livros didaticos “Portugués
Lingua e Literatura” — volume Unico, de autoria de Maria Luiza Abaurre, Marcela
Nogueira Pontara e Tatiana Fadel (2000), usado pela professora “S”, das turmas de
terceira série, em 2005, e que nédo foi mais utilizado em 2006, e “Gramética aplicada
aos textos”, de Ulisses Infante (2001). Busquei conhecer os textos que integram
esses livros, bem como as propostas de leitura para textos propagandas e andncios

publicitarios.



Por fim, apresentei na quarta etapa, e ultimo capitulo, a analise dos livros
didaticos e o relato da observacdo das aulas das professoras “S” e “M”. Nesse
capitulo, analisei os textos de propaganda trabalhados pelas professoras em suas

aulas.

Em anexo constam as entrevistas semi-estruturadas com as professoras “S” e
“M” e os textos de propagandas e anuncios publicitarios que, selecionados nas

observacdes das aulas, foram etapas deste trabalho.



CAPITULO 1

ELEMENTOS CONCEITUAIS: REFERENCIAL TEORICO

O campo investigativo sobre os diversos
géneros textuais, numa visao discursiva,
permeia diferentes ramos das ciéncias
da linguagem que buscam analisar a
producdo de uma sociedade, através
das formas de expresséo social.
(Pauliukonis e Gavazzi)

O Capitulo 1 foi elaborado em duas vertentes complementares entre si, para

melhor detalhar os elementos conceituais e o referencial tedrico.

Primeiramente, estabeleco os principais conceitos que serdo utilizados na
montagem do referencial tedrico da pesquisa e, prosseguindo, elaboro os
pensamentos tedricos de Michel Foucault e de Mikhail Bakhtin, objetivando
relaciona-los as estratégias de leitura de textos imagéticos.

1. LEITURA COMPREENDENDO DECIFRACAO DE CONCEITOS

Conforme abordado na introducao deste trabalho, descreverei os conceitos
considerados relevantes e pertinentes para a elaboragéo desta etapa da pesquisa.
Trata-se de uma abordagem necessaria, pois esses conceitos serdo recuperados

para a montagem do referencial tedrico.

A partir da coleta de material bibliogréafico disponibilizado em sites e em livros
durante a pesquisa, foi possivel verificar que as definicdes de texto verbal, texto ndo-
verbal e signo sao diferentes em alguns aspectos para os autores que embasam o

referencial tedrico.

Realizei, portanto, um estudo sobre essas definicbes, com base no
entendimento de alguns autores, particularmente no que se refere ao conceito de
signos, enunciado e discurso, para Bakhtin e Foucault e, ainda, formacéo discursiva

para Foucault.



A forma como os conceitos podem ser construidos e expostos sera mostrada

subsequentemente.

1.1. SIGNO

Na sociedade atual, percebe-se consideravel organizacdo comunicacional em
torno do complexo universo dos signos. E possivel evidenciar que o individuo n&o
vive sem 0 signo, uma vez que necessita dele para entender o mundo, 0 meio em

que vive e a si proprio, bem como as pessoas com as quais interage.

As nocdes de signo sao significativamente amplas e diversificadas; contudo,
sera possivel estabelecer a seguir alguns conceitos a partir da perspectiva filoséfica

dos estudiosos da linguagem.

Para Santo Agostinho, apud Epstein (1991), o signo é

[...] uma coisa que acima e fora da impressdo que causa nos
sentidos faz algo diverso aparecer na mente, como conseqiiéncia de
si, € uma coisa que, além da espécie ingerida pelos sentidos, faz vir
ao pensamento, por si mesmo, qualgquer coisa: como quando vemos
uma pegada, concluimos que um animal ao qual pertence essa
pegada passou por ai; e quando vemos fumaca sabemos que ha
fogo por baixo; quando ouvimos a voz de um homem, pensamos no
sentimento em sua mente; e, quando soa a trombeta, os soldados
sabem que devem avancar, retirar ou 0 que quer que seja exigido
pelo estado da batalha (p. 18).

Com isso pode-se mencionar que signo é o resultado de um conjunto de
relacfes que existem na mente dos individuos e essas relacées sdo organizadas por

sua natureza significativa com outros signos.

Para Hjelmslev apud Epstein (1991), um signo é

[...] de inicio e acima de tudo, signo de alguma outra coisa,
particularidade que nos interessa desde logo, pois, parece indicar
que um ‘signo’ define-se por uma funcdo. Um ‘signo’ funciona,
designa, significa. Opondo-se a um nao signo, um ‘signo’ é portador
de uma significagdo (p. 19).
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Segundo Pierce apud Epstein (1991), um signo € estabelecido quando ha
alguém gue possa interpreta-lo como signo de algo. O significado, por sua vez, para
0 autor em pauta, € entdo a interpretacdo desse signo, que indica um objeto. Para

Pierce um signo ou representamen é

[...] algo que, sob certo aspecto ou de algum modo, representa
alguma coisa para alguém. Dirige-se a alguém, isto €, cria na mente
dessa pessoa um signo equivalente ou talvez um signo melhor
desenvolvido. Ao signo assim criado denomino interpretante do
primeiro signo. O signo representa alguma coisa, seu objeto. Coloca-
se no lugar desse objeto, ndo sob todos aspectos, mas com
referéncia a um tipo de idéia que tenho, por vezes denominado o
fundamento do representamen (p. 18 e 19).

7

Para Epstein (1991: 17), signo é “[...] algo que esta por outra coisa. O signo
como elo de uma mediacéo trara entdo necessariamente pelo menos dois (ou mais)

entes que intervirdo no processo semiotico”.

Segundo Foucault (2000a, p.105), “[...] Ndo ha signos sem alguém para
proferi-los ou, de qualquer forma, sem alguma coisa como elemento emissor. Para

que uma série de signos exista, € preciso um “autor’” ou uma “instancia produtora.”

O sentido e a significacdo dos signos (amplamente entendidos como sons,
gestos, imagens, palavra e até mesmo o siléncio) dependem da relacdo entre

sujeitos e sdo construidos na interpretacdo dos enunciados.

Bakhtin (1998) esclarece que

[...] tudo que é ideoldgico possui significado e remete a algo situado
fora de si mesmo, em outros termos, tudo que é ideoldgico é um
signo. Sem signos nao existe ideologia. Cada signo ideolégico é nédo
apenas um reflexo, uma sombra da realidade, mas também um
fragmento material, seja como som, como massa fisica, como cor,
como movimento de corpo ou como outra coisa qualquer. Um signo é
um fendmeno do mundo exterior. O préprio signo e todos os seus
efeitos (todas as acles, reacdes e novos signos que lhe gera no
meio social circundante) aparecem na experiéncia exterior
(BAKHTIN, 1998, p. 31-33).



10

O signo, portanto, € um sinal, um traco que esta no lugar de uma outra coisa,

a qual pode ser um objeto concreto ou um conceito abstrato.

Todo processo de representagcdo € ideologicamente informado, visto que é
sempre parcial e seletiva toda representacdo do objeto de um signo. O signo néo €
simplesmente expressivo, mas transmite uma impressao, certo modo de ver o

objeto.

Assim, Ferrara (1991) destaca que

[...] A fragmentacdo signica é sua marca estrutural; nele nao
encontramos um signo, mas varios signos aglomerados sem
convengbes: sons, palavras, cores, tragos, tamanhos, texturas,
cheiros — as emanacdes dos cinco sentidos, que, via de regra,
abstraem-se, surgem no nao-verbal, juntas e simultaneas, porém
desintegradas, jA& que de imediato, ndo ha convencao, ndo ha
sintaxe que as relacione: sua associacao esta implicita (FERRARA,
1991, p. 14).

Pode-se, portanto, constatar que a representagdo é o0 processo da
apresentacao de um objeto a um intérprete de um signo ou a relacéo entre o signo e

0 objeto.

O vocabulo texto tem origem latina: textus, que significa “tecido”,
encadeamento, tecer, entrelacar. Metaforicamente, texto € um tecido de palavras e
frases que devem ser interpretadas e podem, de acordo com vérios fatores, como
sexo, faixa etéria, classe social dos leitores, ter uma interpretacao, e, portanto, uma

producao de significados e de sentidos.

Texto € uma unidade que possui um todo significativo e acabado. Para
Cardoso (2003) ainda,

[...] manuais tém mostrado que o texto € marcado por um conjunto de
relagbes, ou textualidade, que fazem dele ndo um amontoado
aleatorio de enunciados, mas uma unidade que possui um todo
significativo e acabado; no entanto, esquecem-se de enfatizar
(embora digam considerar os fatores discursivos da interlocugéo) que
essa unidade significativa global, mesmo que constituida de uma s6
palavra ou de uma so6 frase, se insere numa situacao de discurso, o
gue equivale a dizer que devem ser levados em conta o0s
interlocutores, o referente, a forma de dizer numa determinada
lingua, o contexto. Esse contexto compreende ndo s6 as



11

circunstancias imediatas (0 aqui e o0 agora do ato de discurso) como
também o contexto em sentido lato, ou seja, as determinacdes
histérico-sociais, ideolodgicas, e 0 quadro das instituicdes em que o
discurso é produzido (escola, universidade, familia, igreja, sindicato
etc.) (CARDOSO, 2003, p. 31).

O texto verbal, evidentemente, € composto pelos fonemas, frases, morfemas
e vocabulos; o texto nado-verbal é formado por tracos, cortes, fotos, pinturas,
sombras, luzes etc. O texto ndo-verbal existe no jogo do ver e do olhar e é possivel
de ser lido se traduzido em linguagem pelos individuos, no jogo da imaginacao, da
sensibilidade e com o conhecimento de mundo de cada leitor, pois o olhar se dara a
partir de sua experiéncia diante da imagem e, entdo, posteriormente, a relagao entre

o texto e a imagem acontecera.

s

Assim como o texto verbal, o texto nao-verbal é constituido por uma
linguagem, uma experiéncia cotidiana, e, devido a utilizacdo de outros tipos de
expressdo que fazem parte do ser humano, torna-se um “universo” de
interpretacdes, de sentidos e de significados. E € justamente esse universo que
engrandece o texto ndo-verbal, porque propicia ao leitor (nesta pesquisa, refere-se
tanto ao professor quanto ao aluno) uma infinidade de interpretacdes e de producéo
de significados, pois todo individuo tem sua capacidade de “ver” e decodificar o que

viu ,e a partir dai, interpretar.

Sabe-se que significado € o processo que ocorre por meio do entendimento,
dar a conhecer, a fazer, a compreender, um conceito. Significante é a parte fonica,
ou a imagem acustica, de um fonema (ou sequéncia de fonemas) que tenha

significacdo, ou seja, significante ndo € o som, mas o significado desse som.

1.2. O TEXTO VERBAL E O NAO-VERBAL

O enunciado verbal e 0 ndo-verbal sdo préximos, porque tanto um quanto
outro sdo, obviamente, passiveis de leitura e compreensdo, complementam-se,

produzindo novos sentidos.

No texto ndo-verbal, o proprio objeto, como parte dele, possui uma relacao

metonimica, que recebe a designacao de “a parte pelo todo”, pois imagem e texto
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fazem parte do todo, o que quer dizer que ndo se pode esquecer de que sao

produtos anunciados os elementos desse tipo de texto (como os de propaganda).

No texto ndo-verbal, signo e objeto estdo envolvidos de tal modo que o signo
chega a ser uma referéncia do préprio objeto.

1.3. VARIAVEIS DA LEITURA DO TEXTO NAO-VERBAL

Para Michel de Certeau (1994), “a leitura € o espaco produzido pela pratica do
lugar constituido por um sistema de signos — um escrito”. A leitura tem formas e
praticas distintas em diferentes lugares sociais e historicos. O autor ressaltou ainda

que

[...] Quer se trate do jornal ou de Prost, o texto s6 tem sentido gracas
aos leitores; muda com eles, ordena-se conforme cddigos de
percepcdo que lhe escapam. Ele sé se torna texto através de sua
relacdo com a exterioridade do leitor, por um jogo de implicacdes e
de ardis entre duas expectativas combinadas: aquela que organiza
um espaco legivel (uma literatura) e aquela que organiza uma
diligéncia, necessaria a efetuacdo da obra (uma leitura) (CERTEAU,
1994, p. 270).

A leitura visual, em seu todo, é concebida como um conjunto de estruturas
produtivas, que pressupde: expressdo visual, que sdo elementos de expressao
(figuras geométricas e angulos de cameras); niveis sintagmaticos (figuras
iconograficas, tipologia da montagem (relacdo campo/contracampo etc.); blocos
sintagméticos com fungdo textual (montagem; tipos de enquadre); narrativa
(cronoldgica, temporal; diferentes pontos de vista); niveis intertextuais; topico;

género; e tipologia de géneros.

A leitura visual ndo se restringe a decodificar os elementos narrativos,
simbdlicos e o contexto no qual esta inserido o objeto artistico. A imagem possui
ritmo, contraste, dindmica, direcdo e, ainda, outras caracteristicas. Sdo complexas

as relagdes entre texto e imagem.

Nas diversificadas formas de linguagem, de modo geral, verifica-se, sem

davida a manifestacdo de uma cultura impregnada profundamente por palavras e
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também por imagens impressas. No capitulo sobre livro didatico sera recuperada a

mencao sobre as imagens impressas.

O texto nado-verbal prop6e uma descricdo formal da imagem, em relacdo a
materialidade significativa da imagem em sua dimensao discursiva. A palavra
reporta-se a imagem, a descreve e a traduz, mas jamais revela a sua matéria visual.
E a visualidade que permite a existéncia, a forma material da imagem e nédo a sua
co-relagdo com o verbal. Enquanto a leitura da palavra pede uma direcdo, ou seja,
que se leia um texto da esquerda para a direita, a imagem depende da direcado do

olhar de cada individuo “leitor”.

Um dos elementos que constituem o texto ndo-verbal € a policromia, ou seja, 0
jogo de cores. O jogo de formas, cores, luzes, imagens, sombras etc. € (que

“transporta”, a semelhanca das vozes do texto, as diferentes perspectivas

estabelecidas pela imagem.)

Esses elementos policrobmicos ndo trabalham apenas a textualidade da
imagem, mas também estabelecem a producdo de textos, a linguagem verbal e a
nao-verbal, quando o sujeito interpretar a imagem pelo olhar, e efeitos de forma que
se estabelecem entre o olhar e a imagem em que se registra tanto o sujeito leitor do

texto ndo-verbal quanto o sujeito espectador.

O texto ndo-verbal ndo é apenas imagem (texto de leitura), mas sim o sujeito
produtor desta imagem, sujeito-autor. Como exemplo do que esta sendo evidenciado
e descrito, pode-se transportar a interpretacdo que fez o aluno diante da imagem da
pagina sessenta e nove do livro didatico na aula da professora “S” (Capitulo quatro

desta dissertacéo).

A leitura de um texto ndo-verbal tem como pontos de referéncia duas variaveis
basicas e, assim, devem ser entendidas de acordo com Ferrara (1991): 1) “o
homogéneo nado é passivel de leitura; 2) toda leitura ndo-verbal € um complexo ato
de recepcao”. E, para o completo entendimento do pensamento de Ferrara (1991), é
necessario estabelecer a nogao que a autora admite sobre recepcao.

[...] Ao ato de recepcdo integramos sensacfes e associamos
percepcles e essas sensacdes e percepcdes despertam a memoria
das nossas experiéncias sensiveis e culturais, individuais e coletivas
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de modo que nossa vivéncia passada e conservada em nossa
memdria seja acionada. Na verdade, é necessario compreender
uma interagcdo entre passado e presente, entre sensacdes de ontem
e de hoje, mas a reflexdo sobre elas para compara-las e perceber-
Ihes os pontos de convergéncia e/ou divergéncia. O resultado
dessas opera¢cBes constitui a leitura que se produz sobre o néo-
verbal espacial/ambiental e capaz de revela-lo, produzi-lo enquanto
texto ndo-verbal. O texto n&o-verbal existe no espaco, mas sua
revelacdo depende da producdo da sua leitura. Ler é operar com o
heterogéneo e organizar, é saber distinguir, por comparacao, o igual
e o diferente, portanto, a ordem ndo esta no homogéneo, mas no
seu oposto (FERRARA, 1991, p. 23).

Para Ferrara (1991, p. 25), “a leitura ndo-verbal é uma forma peculiar de ler;
visdol/leitura, espécie de olhar tétil, multissensivel, sinestésico”. O “ver” € um meio de
orientacdo com os proprios olhos de que determinada coisa encontra-se em
determinado lugar fazendo alguma coisa que se procura com o olhar identificar. A
leitura verbal se fortalece como leitura, pela razdo de que a intencdo da

comunicacao é clara, sua emisséo € explicita.

1.4. IMAGEM

Entende-se por imagem uma sintese de tracos, cores e outros tantos
elementos visuais em simultaneidade.,Inclusa na propaganda, a imagem auxilia a

producao de sentidos e significados do leitor.

Segundo Sabat (1999),

[...] Imagens trazem sempre signos, significantes e significados que
nos sao familiares [...] [e] atribuir significado as coisas é dar-lhes
sentido, de acordo com os codigos culturais de um grupo social [...]
[as imagens] produzem conceitos e pré-conceitos sobre diversos
aspectos sociais [e] a construcdo de imagens valorizam determinado
tipo de comportamento, de estilo de vida ou de pessoa (SABAT,
1999, p. 250-251).

No cotidiano dos individuos existe uma imensidao de imagens, podendo ser

encontradas nos mais diversos lugares, como no ambiente de trabalho, nas ruas,
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nas fachadas dos prédios e em outdoors, no interior das casas, nos livros didaticos,

em jornais, em revistas etc.

A imagem tem funcionalidade figurativa. E um componente signico por
representar algo, mas o ato de representar por meio da imagem faz parte da

cognicao, é a representacao.

A imagem como representacao esta inserida no conhecimento perceptivo dos
individuos, uma vez que quando um signo esta no lugar de outra coisa, 0 seu objeto

cria na mente de quem o vé um signo equivalente e o interpreta.

Na propaganda constante do livro didatico, que € o género em pauta desta
pesquisa, a representacdo, quando se trata de imagem, € a expressado de um fato,
de um lugar, caracteristica em fotos, expressdes de objetos, pessoas e esta
relacionada as experiéncias de vida, classe social, a faixa etaria e também aos

interesses dos anunciantes em geral e ao tempo de “atuacao”.

A cada produto lancado, da-se um tempo de exposicao e, ap0s a assimilacédo
e a aquisicdo pelos consumidores, é retirado dos meios de comunicacdo, e outro
produto é lancado no mercado para substitui-lo. Assim ocorrer4 sucessivamente

com outros produtos, eis a justificativa em relagcéo a relatividade do tempo.

2. O PENSAMENTO DE FOUCAULT E BAKHTIN

2.1. ENUNCIADO SEGUNDO FOUCAULT E BAKHTIN

Por enunciado entende-se a relacdo verbal entre dois sujeitos, € o dizer

alguma coisa a alguém, ou seja, um ato de fala.

Foucault (2000a), em sua busca para definir o enunciado, elimina varias
possibilidades com as quais ele pode ser identificado nos estudos sobre linguagem.
O enunciado, segundo ele, ndo pode ser identificado por meio de uma estrutura
gramatical tradicional com uma estrutura proposicional definida nem com uma frase

e também ndo com atos verbais (ilocucionérios). Segundo o autor,
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[...] Se ndo houvesse enunciados, a lingua nao existiria, mas nenhum
enunciado ¢é indispensavel a existéncia da lingua (e podemos sempre
supor, em lugar de qualquer enunciado, um outro enunciado que,
nem por isso, modificaria a lingua) [...] Lingua e enunciado nao estao
no mesmo nivel de existéncia, e nem podemos dizer que ha
enunciados como dizemos que ha linguas (FOUCAULT, 2000a, p.
96-97).

De acordo com Foucault, enunciado tem um significado particular, ndo por
meio dos elementos formais (gramaticais, linglisticos ou proposicionais), mas por
suas relagdes com um dominio epistemoldgico mais amplo que permite que certas
coisas sejam ditas e outras ndo, e que determinados enunciados sejam possiveis e

outros nao.

Foucault estd mais preocupado com o enunciado como uma funcao
epistemoldgica (0 que pode ser dito?) e politica (quem esta autorizado a dizer?) do
gue como uma unidade gramaticalmente ou linguisticamente definida. Para o autor,
o importante é descrever as regras de formacdo ou as condicdes de possibilidade

dos enunciados.

Por defini-lo como fungédo, que enunciado ndo se limita ao conceito
estritamente linglistico, mas se expande para incluir outros elementos, como
tabelas, graficos, arvores genealdgicas, organogramas, relatérios contabeis,

balancos contabeis, grades curriculares, equacdes, entre outros.

O conceito de enunciado sucede-se numa ordem coerente com os de
“arquivo” — conjunto das regras que definem a possibilidade de existéncia de
determinados enunciados “discurso” — conjunto de enunciados que pertencem a um
mesmo sistema de regras e leis de formacédo; e “formacado discursiva” — o0 sistema
mais amplo de regras e leis de possibilidade no qual se inscrevem os enunciados e 0s

discursos.

Foucault (2000a) afirma-nos que

[...] A identidade de um enunciado estd submetida a um segundo
conjunto de condicdes e de limites: os que Ihe sdo impostos pelo
conjunto de outros enunciados no meio dos quais figura; pelo
dominio no qual podemos utiliza-lo ao aplica-lo; pelo papel ou funcéo
que deve desempenhar (FOUCAULT, 2000a, p. 119).
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O ambiente publico, por sua vez, relaciona-se aos conjuntos compostos por
conhecimentos comunicados e materializados, a que se designa informacéo, que

correspondem a objetividade.

O conhecimento encontra-se materializado por meio de determinada
linguagem, em um certo suporte, 0 que assegura seu percurso para além do espaco
e do tempo de sua construcdo. Esse fato faz com que ocorra um distanciamento do

contexto da narracdo e da expressividade da enunciacéo.

A informacao pode ser entéo utilizada em um contexto diferente daquele em
que foi produzida, podendo ser recontextualizada. Foucault (2000a, p. 118) propde
buscar as regularidades para descrever jogos de relacdes entre enunciados, entre
grupos de enunciados, entre acontecimentos, pois “0 enunciado, de um lado, é um
gesto; de outro, liga-se a uma memoria, tem uma materialidade; € Unico mas esta

aberto a repeticéo e se liga ao passado e ao futuro”.

Pode-se constatar que propagandas/anuncios publicitarios séo praticas
desses dois ambientes e parte, nos dias de hoje, indispensavel na metodologia
educacional. Os autores de livros didaticos perceberam a importancia desse género

textual e cada vez mais fazem o uso desse recurso em seus materiais didaticos.

E indtil, disse Foucault (2000a),

[...] procurar o enunciado junto aos grupamentos unitarios de signos.
Nem sintagma, nem regra de construcdo, nem forma canbnica de
sucesséao e de permutacdo, mas sim o que faz com que existam tais
conjuntos de signos, e permite que essas regras e essas formas se
atualizem (FOUCAULT, 2000a, p. 100).

O autor ainda continua descrevendo os enunciados com uma Ssérie de

“negacdes”, nos seguintes termos:

[...] N&o sdo como o ar que respiramos. N&o séo transparentes, sdo
raros. Nao estdo escondidos, o que ndo significa que sejam visiveis.
N&o estdo habitados pela presenca secreta do que néo foi dito, das
significagbes ocultas. Ndo sdo o mesmo que o “reprimido”. N&o se
oferecem a percepc¢dao; é preciso certa mudanga no olhar e na atitude
para poder reconhecé-los e considera-los em si mesmos
(FOUCAULT, 20004, p. 100).
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Foucault ndo quis aprisionar o enunciado e suas regras de aparicdo e
existéncia em uma nocdo, como se este pudesse ser a0 mesmo tempo uma
tradugdo precéria e abundante de um elemento conceitual que o transcende; definiu-
0 como uma “funcdo enunciativa”, talvez do mesmo modo que Bakhtin, “ligado ndo
apenas a situacfes que o0 provocam e a consequUéncias por ele ocasionadas, mas,
ao mesmo tempo, e segundo uma modalidade inteiramente diferente, ha enunciados

gue o precedem e 0 seguem”, nos diferentes grupos de discursos onde funciona.

Foucault ainda esclarece que “um enunciado é sempre um acontecimento
gue nem a lingua nem o sentido podem esgotar inteiramente” (FOUCAULT, 2000, p.
32).

Por meio da interlocucdo entre o professor e os alunos, o enunciado se faz
sempre presente em uma sala de aula, principalmente no que tange ao estudo de
textos em lingua portuguesa.

Segundo Bakhtin (2000), ndo ha enunciado isolado, um enunciado supfe uma
cadeia de enunciados a medida que sempre supde outros enunciados que o
precederam e que lhe sucederdo em uma relacdo que ndo se pode definir por

termos de categorias mecanicas ou linguisticas:

[...] Um enunciado sempre supfe que o precederam e que lhe
sucederao; ele nunca é o primeiro nem o Ultimo; é apenas o elo de
uma cadeia e ndo pode ser estudado fora desta cadeia. Existe uma
relacdo entre os enunciados impossivel de definir por termos de
categorias mecanicas ou linglisticas (BAKHTIN, 2000, p. 375).

Embora seja elemento constituinte de categorias mecéanicas e, ou,
lingUisticas, o enunciado ndo se define por esses tracos; por conseguinte ele esta
presente em todo evento de comunicacdo, em todo tipo de texto. E, pois, constituinte

igualmente dos textos publicitarios.

Veremos como isso se da na pratica ao analisarmos o0s textos de
propaganda que integram os livros didaticos relacionados na introducdo deste
trabalho.

Tal dindmica integra simultaneamente a existéncia de um enunciado a um
discurso, ao saber a que pertence, e a uma rede aberta e interligada de diferentes

discursos, que nos permite identifica-lo imediatamente como elemento de um
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sistema com certo grau de organizacdo, independentemente de seu autor ou de
quando foi pronunciado. Em vez de recolher as familiaridades gramaticais quase
perceptivas entre as palavras e as coisas, 0 enunciado pode estabelecer relagoes
entre as coisas. Essas relacdes encontram-se consideravelmente explicitas em se

tratando de propagandas e de anuncios publicitarios.

Ainda, para Bakhtin (2000),

[...] o enunciado sempre cria algo que, antes dele, ndo existira, algo
novo e irreproduzivel, algo que esta relacionado com um valor (a
verdade, o bem, a beleza, etc.). Entretanto, qualquer coisa criada se
cria sempre a partir de uma coisa que é dada (a lingua, o fendmeno
observado na realidade, o sentimento vivido, 0 sujeito falante, o que
€ ja concluido em sua visao do mundo etc.). O dado se transfigura no
criado (BAKHTIN, 2000, p. 348).

Conforme Bakhtin, um enunciado, ao ser isolado do seu processo de
enunciacao e transformado numa irrealidade linglistica (abstracédo), perde o que tem
de essencial, a sua natureza dialdégica, pois a realidade fundamental da linguagem é
o dialogismo. E, ainda para o autor, “0s enunciados e o tipo a que pertencem, 0s
géneros do discurso, sdo as correias de transmissdo que levam da historia da
sociedade a historia da lingua” (Bakhtin, 2000, p. 349). A reflexdo, a que me leva
esta pesquisa, permite-me inferir que “0s enunciados”, ou seja, “as correias”, estao
igualmente integrados nos textos ndo-verbais que comportam a histéria da

sociedade e a historia dessa linguagem tao apelativa que é a imagética.

2.2. DISCURSO PARA FOUCAULT E BAKTHIN

Amplamente utilizado em diversas perspectivas de andlise social, com
variadas énfases e conotacoes, o discurso evidencia-se, em geral, por conjuntos de
expressdes verbais amplos, identificados com certas instituicbes ou situacbes

sociais, por exemplo, o discurso do professor e de seus alunos em sala de aula.
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Nas perspectivas criticas, a énfase esta nas formas pelas quais 0s recursos
retéricos e expressivos do discurso sao utilizados para a obtencdo de certos efeitos

sociais, isto é, entre a unido indissociavel discurso/poder.

Foucault argumenta que o discurso ndo descreve objetos que lhe sao

exteriores, o discurso “fabrica” os objetos aos quais se refere.

Analisar o discurso para Foucault é “fazer aparecer e reaparecer
contradicbes; € mostrar 0 jogo que jogam entre si; € manifestar como pode exprimi-

las, dar-lhes corpo”. O discurso é constituido de uma pluralidade de textos.

Diz-se discurso ndo ao texto em si mesmo, mas a algo que esta para mais
adiante do sentido do texto ou das formas utilizadas. O discurso esta ligado as

condi¢des sociais e histéricas e € ideoldgico.

Todo discurso é visto sob a perspectiva do dialogismo e da interacao e, dai,
advém o seu carater histérico e também social. Sendo dinamico, seu carater
ideoldgico atua como fator de integracdo e coesdo a medida que faculta

reconhecimento e praticas sociais ao grupo em que esta inserido.

No discurso, para Foucault, ha enunciados e relagbes que o proprio pde em
funcionamento. Para o autor, a linguagem é constituida de praticas. A conceituacéo
de discurso como prética social enfatiza a idéia de que ele sempre se produziria em

razao de relacdes de poder:

[...] os discursos sao feitos de signos; mas o que fazem é mais que
utilizar esses signos para designar coisas. E esse mais que os torna
irredutiveis & lingua e ao ato de fala. E esse “mais” que é preciso
fazer aparecer e que é preciso descrever (FOUCAULT, 2000a, p.
56).

Ainda segundo Foucault (2000a, p. 56), o discurso € uma pratica e, como toda
pratica, esta ligado a uma realidade e a lingua (para o propoésito desta dissertacdo —
a linguagem publicitaria). O autor quis somente definir as posi¢des e as fungcbes que
um sujeito poderia ocupar na diversidade de discursos que nos rodeiam. Observe-se

0 gue ele esclarece:
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[...] o discurso ndo é uma estreita superficie de contato, ou de
confronto, entre uma realidade e uma lingua, o intrincamento entre
um léxico e uma experiéncia... consiste em ndo mais tratar os
discursos como conjuntos de signos (elementos significantes que
remetem a conteldos ou a representacdes), mas como praticas que
formam sistematicamente os objetos de que falam (FOUCAULT,
20004, p. 56).

Segundo Foucault (1996), o discurso

[...] nada mais é do que a reverberacdo de uma verdade nascendo
diante de seus préprios olhos; e, quando tudo pode, enfim, tomar a
forma do discurso, quando tudo pode ser dito e o discurso pode ser
dito a propésito de tudo, isso se da porque todas as coisas tendo
manifestado e intercambiado seu sentido, podem voltar a
interioridade silenciosa da consciéncia de si, o discurso nada mais é
do que um jogo de escritura, de leitura e troca, e essa escritura, essa
leitura e essa troca jamais apfem em jogo sendo os signos. O
discurso anula, assim em sua realidade, inscrevendo-se na ordem do
significante. O discurso ndo é simplesmente aquilo que traduz as
lutas ou os sistemas de dominacdo, mas aquilo porque, pelo que se
luta, o poder do qual nos queremos apoderar (FOUCAULT, 1996, p.
10-49).

O discurso é, portanto, uma pratica a qual o sujeito tem de obedecer quando
dele participa. Sobre a relacdo entre sujeito e poder, o autor evidencia, aqui, que ha

dois sentidos para a palavra “sujeito”:

[...] sujeito submetido ao outro, através do controle e da
dependéncia, e sujeito preso a propria identidade, através da
consciéncia ou do conhecimento de si. Em ambos os casos, essa
palavra sugere uma forma de poder que se subjuga e assujeita
(FOUCAULT 2000b, p. 109).

7

Esse tipo de pratica € comum em uma sala de aula, onde o professor
professa seu discurso como sendo o “verdadeiro e Unico” e o aluno, por sua vez,

“obedece” e muitas vezes nao contesta.

Essa pratica do discurso também ocorre em outros locais, como em
empresas, presidios, hospitais etc. As normas dessas praticas sao “regras” ou
“regularidades”.
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Foucault reconhece que, entre 0s mecanismos disponiveis para a apropriacao
social dos discursos, um dos mais importantes € o sistema escolar. O autor ressalta
gue a escola tem-se constituido num mecanismo de controle do discurso e também
de exercicio de poder, pois impde aos individuos (alunos) que o pronunciam um
certo numero de regras, ndo permitindo, por isso, que todos tenham acesso aos

discursos.

Os alunos tém de satisfazer a uma série de exigéncias, como: ouvir somente,
e iISSO ocorre muitas vezes, esperar a vez para ser chamado a falar, para somente

depois se “tornarem aptos” ao exercicio do discurso.

Os mecanismos de sujeicdo por meio da escola garantem, pois, a distribuicdo
dos sujeitos alunos que emitem suas falas nos diferentes tipos de discurso e a
apropriacdo desses discursos para preparar e ampliar seus conhecimentos
linglisticos, bem como, via de regra, sua capacidade discursiva para que se

minimize a excluséo e se possibilite a ndo-sujeicao.

Resta, entretanto, para a escola, o desafio de oferecer condi¢bes, a fim de
que os alunos se tornem qualificados e preparados para o exercicio de diferentes
tipos de discurso, como os relacionados a imprensa, a propaganda, ao literario, ao

cientifico, ao politico.

A escola transforma-se num lugar onde se exercita certo tipo de relagdo de
poder, por determinado grupo. Esses termos sdo confirmados, quando o autor

evidencia que

[...] sabe-se que a educacdo, embora seja, de direito, o instrumento
gracas ao qual todo individuo em uma sociedade como a nossa,
pode ter acesso a qualquer tipo de discurso, segue, em sua
distribuicdo, no que permite e no que impede, as linhas que s&o
marcadas pela distancia, pelas oposicbes e lutas sociais. Todo
sistema de educacdo é uma maneira politica de manter ou de
modificar a apropriacdo dos discursos, com 0s saberes e 0s poderes
que eles trazem consigo. O que é afinal um sistema de ensino senéo
uma ritualizacdo da palavra; sendo uma qualificacdo e uma fixacdo
dos papéis para os sujeitos que falam; sendo uma distribuicdo e uma
apropriacdo do discurso com seus poderes e seus saberes? [...]
(FOUCAULT, 1996, p. 44).

E, ainda, segundo Foucault (1991),
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[...] Determinando lugares individuais (fileiras e carteiras — grifo
nosso), tornou possivel o controle de cada um (em sala de aula —
grifo nosso) e o trabalho simultdneo de todos. Organizou uma nova
economia de tempo de aprendizagem. Fez funcionar o espacgo
escolar como uma maquina de ensinar, mas também de vigiar, de
hierarquizar, de recompensar. Cada aluno tera seu lugar marcado e
nenhum o deixar4 nem trocara sem a ordem e o conhecimento do
inspetor da escola. [...] S8o espacos que realizam a fixacdo e
permitem a circulacdo, marcam lugares e indicam valores, garantem
a obediéncia dos individuos, mas também uma melhor economia de
tempo e dos gestos (FOUCAULT, 1991, p. 134-5).

Segundo o autor, ndo existe uma teoria geral do poder, o que significa
estabelecer que nao existe algo unitario e global chamado poder, mas unicamente
formas desiguais, diferentes, heterogéneas, em constante transformacdo. A isso

Foucault denomina relagao:

[...] Na medida em que as relacbes de poder sdo uma relacéo
desigual e relativamente estabilizada de forcas, é evidente que isto
implica um em cima e um em baixo, uma diferenga de potencial.
Todo o poder seja ele de cima para baixo ou de baixo para cima, e
qualquer que seja o nivel em que é analisado, ele é efetivamente
representado, de maneira mais ou menos constante nas sociedades
ocidentais, sob uma forma negativa, isto é, sob uma forma juridica. E
caracteristico de nossas sociedades ocidentais que a linguagem do
poder seja o direito e ndo a magia ou a religido, etc. (FOUCAULT,
2000b, p. 250).

O poder € uma pratica social, e, como tal, constituida historicamente. O poder
nao existe, existem sim, praticas ou relacdes de poder. Observa-se assim a intencao
de exercicio de poder, de persuasdo e de interacdo que ocorre nos textos de

propagandas e de anuncios publicitarios.

O poder, conforme j& mencionado, é composto por relacdes dispersas em
toda a sociedade, onde todos sdo sujeitos e objetos de poder. Entendé-lo como algo
que se adquire ou se compra constitui um grande engano. Segundo Foucault
(2000Db),
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[...] Dispomos da afirmacgdo que o poder ndo se d4, ndo se troca nem
se retoma, mas se exerce, sO existe em acdo, como também da
afirmacdo que o poder ndo é principalmente manutencdo e
reproducdo das relagbes econbmicas, mas acima de tudo uma
relacdo de forca (FOUCAULT, 2000b, p. 175).

A cada tipo de atividade humana que envolve o uso da linguagem
correspondem enunciados, ou seja, sempre que se utiliza a fala, faz-se o uso de

géneros do discurso.

Bakhtin define como “tipos relativamente estaveis de enunciados”; esses
enunciados sdo constituidos socio-historicamente e se relacionam as diferentes
situacdes sociais, e cada situacdo gera determinado género com caracteristicas

tematicas, composicionais e também estilisticas que Ihe sdo proprias.

Bakhtin diferencia géneros em dois conjuntos: o primario, que corresponde a
atividade linguistica relacionada com os discursos da oralidade em seus diversos
niveis, como o discurso didatico pedagdgico, o didlogo cotidiano entre outros, e 0
género secundario que é relativo a ciéncia, a filosofia, a literatura, a politica,
organizado pela comunicacao cultural mais complexa e avancada. Por exemplo:
radio, televisdo, jornal, internet que ajudam a criar e também proporcionam a criagao
de outros géneros, como telegramas, telefonema e, recentemente, as conversas

virtuais em chats, e aulas visuais.

Esses novos géneros favorecem as relacdes entre a oralidade e a escrita.
Pode-se denominar género discursivo como género textual e dai reconhecer a

propaganda como um género textual presente em todo tipo de sociedade.

O discurso, para Bakhtin, € uma “construcao hibrida” (in) acabada por vozes
em concorréncia e sentidos em conflito. O dialogismo é permanente didlogo entre os
diversos discursos que configuram uma sociedade, uma comunidade, uma cultura. A
linguagem é, portanto, essencialmente dialégica e complexa, pois nela se imprimem

as relacdes dialogicas dos discursos.

O discurso nao é individual, uma vez que ele se constréi no minimo entre
dois falantes que sd@o seres sociais; e como um didlogo entre discursos, mantém

relagcdes com outros discursos.
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A abordagem que Bakhtin propde para o discurso € a do estudo da propria
enunciacdo. A estrutura da enunciacdo concreta € determinada inteiramente pelas
relagbes sociais, ou seja, pela situacao social mais imediata e pelo meio social mais
amplo. A enunciacdo, para Bakhtin, é produto da interacdo de dois individuos

socialmente organizados.

Cada sujeito, como parte da sociedade a que pertence, tem seu papel como
agente modificador na atividade social e responsabilidade pelo uso que faz da

linguagem.

O sujeito, para Bakhtin, ndo é somente um divulgador de um discurso que ja
existia, mas um agente dentro do processo discursivo capaz de interferir, melhorar

ou até modificar o discurso social.

Bakhtin entende a linguagem ndo s6 como um sistema abstrato, mas
também como uma criacdo coletiva, integrante de um didlogo cumulativo entre o

“eu” e 0 “outro”, entre muitos “eus” e muitos “outros”.

As formas de discurso da vida cotidiana respondem por um discurso social
que se consolida num exercicio constante dos elementos culturais desse grupo

social. Todos s&o sujeitos da enunciacdo. E a idéia da palavra em movimento.

2.3. PRATICAS DISCURSIVAS E FORMACAO DISCURSIVA PARA FOUCAULT

Os atos de leitura e interpretacdo de um texto sdo produzidos por um
individuo (aluno) que esta inscrito em uma formacéao discursiva determinada por uma

formacéo ideoldgica.

Constréi-se, com o0 resultado das experiéncias vividas e das praticas
discursivas, um conjunto de informacdes que compdem dois ambientes distintos: o
individual e o publico. Ao ambiente individual destina-se a memoria, no qual residem
as lembrancas, as experiéncias, os valores, os comportamentos, as emocdes, e

estas correspondem a subjetividade.

Sabe-se que o conhecimento ndo ocorre mecanicamente, ele é adquirido e
elaborado a partir do estabelecimento de prioridades em termos do que deve e, ou,

do que se deseja conhecer. Foucault (2000a) afirma que
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[...] As relagbes discursivas ndo séo internas ao discurso, ndo ligam
entre si 0s conceitos ou as palavras, ndo estabelecem entre as
frases ou as proposicdes uma arquitetura dedutiva ou retérica. Nao
sao relagOes exteriores ao discurso, que o limitariam, elas estdo de
alguma maneira, no limite do discurso: oferecem-lhe objetos de que
ele pode falar, determinam o feixe de relacbes que o discurso deve
efetuar para poder falar de tais ou quais objetos, caracterizam néo a
lingua que o discurso utiliza, ndo as circunstancias em que ele se
desenvolve, mas o proprio discurso enquanto pratica (FOUCAULT,
20004, p. 52-3).

Para Foucault, as formacdes discursivas sdo o conjunto de enunciados que
apresentam certa unidade por obedecerem aos mesmos principios ou as mesmas

regras de formagé&o. c

No nivel socio-histérico dos diversos géneros discursivos, no qual as
significacdes estédo susceptiveis a valores contraditérios, devido ao fato de variaveis,
como os de classe social, idade, sexo, profissdo etc., ocorre a divisdo e o conflito.
No entanto, esse conflito é moderado, pois as significagcbes se constituem pelos
processos discursivos e por sistemas de relagées de substituicdo, sinbnimos que

podem ser investidos nos géneros textuais diversos.

Apesar de haver a polifonia ou a multiplicidade de significacbes e de

interpretagdes, estas ndo sdo uniformes, devido ao fator sécio-historico.

E ha significagbes que tendem a ser impostas como verdades absolutas,
acima dos indices sociais de valor contraditério. Como mencionava Bakhtin, aquilo
gue torna o signo vivo e dinamico pode fazer dele um instrumento de propagacéo e

de deformacgéo da realidade.

O ato da interpretacdo sera realizado em um lugar especifico (a escola) e em
determinadas condi¢cdes de producao (oral ou escrita), o que garante a producéo de
sentidos e de significados, quando nesse caso ndo seja qualquer producdo, mas a

gue esta envolvida no contexto escola, sala de aula, professor, disciplina.

Ao aprender a falar, o sujeito também aprende a pensar, na medida em que

cada palavra é a revelacao das experiéncias e dos valores de sua cultura.

Resta a escola o desafio de oferecer condi¢cdes para que também os alunos
se tornem qualificados para o exercicio de diferentes tipos de discurso, como os da
imprensa, o de propaganda e marketing, o literario, o cientifico, o politico etc. Se ndo
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for assim, as escolas continuardo sendo uma poderosa operadora de desigualdades

sociais.

Por meio das praticas discursivas, Foucault (1996) faz perceber a maneira
pela qual, como em “A Ordem do Discurso”, uma nova concepc¢do de discurso, é

concebida enquanto pratica instituinte, enquanto materialidade, enquanto pratica.

[...] Suponho que em toda sociedade a producdo de discurso é ao
mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida
por determinado numero de procedimentos, que tém por funcdo
conjurar-lhe os poderes e perigos, conjurar acontecimento aleatério,
afastar sua pesada, temivel materialidade (FOUCAULT, 1996, p. 9).

Foucault mostra claramente que h& duplo e reciproco condicionamento entre
as praticas discursivas e as praticas nao discursivas, embora conserve a idéia de
que o discurso € constituido da realidade e produz, como o poder, inUmeros

saberes.

Para melhor observacdo a respeito de praticas discursivas e saber, Foucault

(2000a) evidencia que

s

[...] Um saber é aquilo que podemos falar em uma prética
discursiva que se encontra assim especificada: o dominio
constituido pelos diferentes objetos que irdo adquirir ou ndo um
status cientifico; 0 espaco em que o0 sujeito pode tomar posi¢cao para
falar dos objetos de que se ocupa em seu discurso; o saber é
também o campo de coordenacdo e de subordinagdo dos
enunciados em que 0s conceitos aparecem, se definem, se aplicam e
se transformam; por possibilidades de utilizacdo e de apropriacdo
oferecidas pelo discurso. Mas ndo h& saber sem pratica discursiva
definida, e toda pratica discursiva pode definir-se pelo saber e pela
forma (FOUCAULT, 2000a, p. 206-7).

Na verdade, tudo é pratica em Foucault e estd submerso em relagbes de
poder e saber que se envolvem mutuamente, ou seja, falar e ver constituem préticas

sociais presas as relacdes de poder que as supdem e as atualizam.

Num sistema de controle, as atividades-meio passam a ter relevancia maior

do que € denominado por hierarquia escolar. O status de orientador, de supervisor e
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de coordenador, que deveria ser suporte a atividade professor/aluno, passa a ser
servicos da administracdo (por terem um status no ambito dessa “hierarquia” mais
elevado, de estarem acima da atividade desenvolvida pelo professor), o que

comprova esse controle.

Pode-se melhor observar essa hierarquia de controle quando se verifica, por
exemplo, que, em toda escola (como é o caso também do Colégio de Aplicacdo), o
supervisor (a), o orientador (a) e o secretario (a) ttm mais facilidade de aquisicao de
material do que os professores, além de terem um gabinete para uso exclusivo como
também um computador a disposicdo, enquanto os professores, por sua vez, ndo
possuem essas facilidades e nem dispdéem desses materiais. Trata-se de um
problema que é muito comum nas escolas publicas a falta de investimento na

educacao, mas nao deixa de ser também uma questao de controle.

O que ocorre, quando muito, é a divisdo do mesmo gabinete (como
poderemos observar na proxima foto) que, muitas vezes, consiste em um espacgo
fisico consideravelmente pequeno, onde mal da para desenvolverem seus trabalhos
direito. Quando conseguem um computador, é para ser dividido com outros colegas
e quase sempre encontra-se em precdrio estado de conservacao, ndo sendo muito
atil. Desse modo, optam por levar para aos seus gabinetes de trabalho seus proprios

computadores, para que possam trabalhar e preparar aulas, exercicios e provas.

Na foto abaixo, a mesa que aparece proxima a janela é uma porta forrada
por um plastico de cor verde e sustentada por quatro balaustres. Foi providenciada
pelo professor, pois ndo havia outra mesa para trabalhar. Os dois computadores séo

propriedade dos professores.



29

Gabinete usado por dois professores

Nesse colégio, o espaco destinado ao aluno para estudar e realizar
atividades pedagogicas € o corredor, entre os laboratorios, com algumas mesas e
cadeiras. O patio € um anfiteatro e a quadra é a mesma que os alunos da graduacéo

em Educacdo Fisica usam para desenvolver suas atividades esportivas.

X '\'Q&.

Local reservado para estudo: corredor dos laboratérios
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Andar superior: gabinetes dos professores e salas de aula.

Ao vermos a foto anterior (salas e corredores dos dois lados do andar
superior, e 0 patio), podemos notar o que Foucault denominou pandptico, ou seja, a
forma pela qual os alunos podem ser vigiados e controlados em seu infimo espaco
escolar, pois pelos corredores é possivel observa-los no péatio e ao lado dos

laboratorios.

S&o muitos os olhos que pairam sobre os alunos, e isso faz com que eles
absorvam o controle e, a partir disso, se exerca uma alta vigilancia, uma vez que €
comum que se incorporem como seus os valores e as verdades de outros (diretor,
supervisor, orientador) e os proprios individuos se autovigiam a partir dessa

incorporacgao.

Ha outros mecanismos da escola muito menos explicitos, como a
disciplinarizacédo. Existem varios argumentos pedagogicos para explicar a razéo de o
conhecimento estar dividido em areas distintas. Um deles é que essa divisao facilita
0 acesso/compreensdo do aluno. Mas, por detras disso, move-se o controle que,
fragmentado, se torna mais facil de controlar o acesso e o dominio que os alunos

terdo, e também de controlar o que eles sabem. O que comprova o0 raciocinio de
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Foucault de que o saber, muito longe de produzir o poder, é por ele produzido, logo

legitimado.

2.4. REFERENCIAL TEORICO COM MICHEL FOUCAULT E MIKHAIL BAKHTIN

e MICHEL FOUCAULT

Michel Foucault! nasceu em Poiters, em 15 de outubro de 1926, e faleceu em

Paris, vitima de complicacdes provocadas pela Aids, em 26 de junho de 1984.

Foi um filosofo e professor da céatedra de “Historia dos Sistemas do

Pensamento” do College de France de 1970 a 1984.

Suas obras, desde a “Historia da Loucura” até a “Historia da Sexualidade”
(que néo pbde completar devido a sua morte), situam-se dentro de uma filosofia do

conhecimento.

Foucault trata principalmente do tema do poder, rompendo com as
concepcgdes classicas desse termo. Para o autor, o poder ndo pode ser localizado
em uma instituicdo ou no Estado. Ele ndo € considerado algo que o individuo cede a

um soberano, mas sim uma relacao de forcas.

O poder, como relacdo de forcas, esta em todas as partes, ou seja, uma
pessoa estd atravessada por relagbes de poder, mas ndo pode ser considerada
independente delas.

Para Foucault, o poder ndo somente reprime, mas também produz efeitos de

verdade e saber, constituindo verdades, praticas e subjetividade.

Para analisar o poder, Foucault estuda o poder disciplinar e o biopoder e os
dispositivos da loucura e da sexualidade. O autor afirma que “as luzes que

descobriram as liberdades inventaram também as disciplinas”.

O poder do professor manifesta-se por meio do sistema de provas ou de
exames em que ele pretende avaliar o aluno (isso se da também no Colégio de
Aplicagao), uma vez que a avaliagao constitui a construgao do conhecimento sobre o

que se aprendeu, uma vez que avaliar é decidir e decidir € dominar e,

! Coleta de dados de dicionario dos filésofos e Revista Educacdo — Especial Foucault Pensa a
Educacéo n° 3.
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conseqguentemente, dominar é exercer poder pois, a propria disposicdo de carteiras
em salas de aula reproduz as tais relacdes de poder: o estrado que o professor
utiliza, e que fica acima dos alunos ouvintes, sentados em cadeiras linearmente
definidas, préximas a uma linha de montagem industrial, configura a relacao

‘saber/poder’ e ‘dominante/dominado’.

O professor subordina-se aqueles que controlam por meio do tabelionato
pedagdgico. Essa submissdo leva-o a acentuar uma dominacdo compensadora.
Incumbido dessa ordem hierarquica juntamente aos estudantes, ele é simbolo vivo

dessa subordinacéo, o instrumento da submissao. Seu papel € impor a obediéncia.

E essa questdo que esta por tras da resisténcia dos professores em aceitar
abdicar de seu poder de avaliar. Decidir sobre a vida dos alunos, ou seja, dar ou
atribuir-lhes uma nota, aprovando-os ou reprovando-os, obrigando-os a assistir a

aula é um exercicio de poder e de dominacéao.

MIKHAIL MIKHAILOVICH BAKHTIN?

Mikhail Mikhailovich Bakhtin foi um linglista russo, nascido em Orel,
localidade a sul de Moscovo, em 1895. Cresceu entre Vinius e Odessa, cidades

fronteiricas com grande variedade de linguas e de culturas. Faleceu em 1975.

Seus trabalhos sé foram conhecidos no Ocidente a partir da década de 1980,
atingindo grande prestigio e referencialidade pdstuma nos anos 1990 e até a

atualidade.

Bakhtin, na verdade, é um fil6sofo da linguagem, e sua linguistica é
considerada “translinguistica”, porque ultrapassa a visdo de lingua como sistema.
Isso porque, para Bakhtin, ndo se pode entender a lingua isoladamente. Qualquer
analise linguistica deve incluir fatores extralinglisticos, como contexto de fala,

relacdo do falante com o ouvinte, movimentos historicos etc.

Bakhtin descobriu no signo linguistico um signo social e ideoldgico que
relaciona a consciéncia individual com a interacdo social. Para ele, “a palavra € o

signo ideoldgico por exceléncia” e também a ponte entre “mim e o outro”.

2 Disponivel em:<http://www.wikipedia.com.br>.Acesso em: 19 fev.2007.
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Para Bakhtin, como ora mencionado, todo signo € ideolégico, e os sistemas

semidticos servem para exprimir a ideologia e sédo, portanto, modelados por ela.

Em suas obras, Bakhtin persiste no carater social dos fatos de linguagem,
considerando o enunciado um produto da interacdo social. Segundo ele, cada
palavra € um produto de trocas sociais, e seu enunciado esta ligado a uma situagao

material concreta.

O autor prolonga para adiante da frase a linglistica dos sujeitos em direcédo
aos tipos relativamente estaveis de enunciados e do que ele chama “a sintaxe das

grandes massas verbais”, “o todo discursivo”, ou seja, aos géneros do discurso para

0S quais nossas atividades de linguagem séo usadas.

Para analisar os anuncios de hoje e os de ontem, deve-se levar em conta o
que afirma Bakhtin (2000):

[...] A riqueza e a variedade dos géneros do discurso sao infinitos,
pois a variedade virtual da atividade humana € inesgotavel e cada
esfera dessa atividade comporta um repertorio de géneros do
discurso que vai diferenciando de e ampliando-se & medida que a
prépria esfera se desenvolve e fica mais complexa (BAKHTIN, 2000,
p. 301).

Bakhtin € um dos grandes pensadores do século XX e um tedrico
fundamental da lingua. Enfatizou a heterogeneidade concreta da parole, ou seja, a
complexidade multiforme das manifestacdes de linguagem em situacdes sociais
concretas. A linguagem constitui o tema central de sua obra. Para o autor, as
palavras de um falante estdo sempre atravessadas pelas palavras de outro, ou seja,

em linguagem bakhtiniana, a no¢ao do eu nunca € individual, mas sim social.

2.5. DIALOGISMO E POLIFONIA.

Este conceito tem como base o movimento de dupla constituicdo entre a
linguagem e o fendmeno da interagdo socioverbal, isto €, a linguagem se instaura a
partir do processo de interacao e este, por sua vez, s se constréi na linguagem por

meio dela. Porém, o dialogismo ndo se reduz as relacbes entre 0s sujeitos nos
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processos discursivos que configuram uma sociedade. E esta dupla dimens&o que
nos permite considerar o dialogismo como principio que determina a natureza
interdiscursiva da linguagem®. Bakhtin considera o dialogismo como o principio

constitutivo da linguagem e como a condicéo do sentido do discurso.

Segundo Bakhtin,

[...] “tudo se reduz ao didlogo, a contraposi¢cédo dialdégica enquanto
centro. Tudo é meio, o dialogo € o fim. Uma s6 voz nada termina,
nada resolve. Duas vozes sao 0 minimo de vida” (BAKHTIN, 1978, p.
32-9).

Outra nocdo bakhtiniana ligada ao dialogismo é a polifonia que leva a
perceber a impossibilidade de contar as palavras como se fossem signos neutros,
transparentes, ja que elas sdo afetadas pelos conflitos historicos e sociais que
sofrem os falantes de uma lingua e, por isso, permanecem impregnadas de suas
vozes, seus valores, seus desejos. A polifonia refere-se as outras vozes que

condicionam o discurso do sujeito.

Essa polifonia em propagandas é bem acentuada, uma vez que cada suijeito,
devido a seus valores, sua visdo de mundo, bem como sua histéria de vida, pode
atribuir a elas uma interpretacdo. Esse fato pode ser observado por meio da

constatacdo de cada aluno ao deparar-se com uma propaganda em sala de aula.

As interpreta¢cfes sdo 0 mais variadas possivel e sempre estdo associadas a
algo presente em suas vidas. Sabe-se que a contradicdo e 0s processos de
significacdo fazem parte da pratica discursiva de cada um, pois a base do processo
discursivo é a linguagem, que € a mediacdo entre o sujeito e o mundo ao seu redor,

uma vez gue o sujeito é um ser social.

A respeito de polifonia, Bakhtin (1998) esclarece que

! Segundo Bakhtin (1978), é no dialogismo que se podem entender as representacdes pensando-se
todas as suas dimens@es simultaneamente. Para o autor: “Um produto ideolégico faz parte de uma
realidade (natural ou social) como todo corpo fisico, instrumento de produgéo ou produto de consumo;
mas, ao contrario desses, ele também reflete e refrata uma outra realidade, que Ihe é exterior. Tudo
que é ideolégico possui um significado e remete a algo situado fora de si mesmo. Em outros termos,
tudo que é ideolbgico é um signo. Sem signos nao existe ideologia” (p. 31).
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[...] A verdadeira substancia da lingua ndo é constituida por um
sistema abstrato de formas linglisticas nem pela enunciacao
monoldégica isolada, nem pelo ato psicol6gico de sua produgdo, mas
pelo fenbmeno social da interacdo verbal, realizada através da
enunciacdo ou das enunciagdes. A interacdo verbal constitui assim a
realidade fundamental da lingua. Ao dialogo, no sentido estrito do
termo, constitui, é claro, sendo uma das formas, é verdade que das
mais importantes, da interacdo verbal. Mas pode-se compreender a

s

palavra “dialogo” num sentido amplo, isto é, ndo apenas como
comunicagdo em voz alta, de pessoas face a face, mas toda a
comunicacao verbal, de qualquer tipo que seja (BAKHTIN, 1998, p.
123).

Os individuos sdo constituidos, enquanto sujeitos, na linguagem e pela
linguagem e, devido a isso, pode-se afirmar que um sentido se constréi sobre outro e
que foi constituido por um outro. A polifonia é propria da linguagem textual imagética

(quadros, propagandas, charges, pinturas, teatro etc.), como a polissemia também.

2.6. INTERACAO VERBAL

Para Bakhtin, a interacéo verbal, de natureza dialégica e social, é a categoria
basica da concep¢do de linguagem como um fenémeno social e marcado
ideologicamente. O enunciado €, portanto, a unidade de andlise dos processos de

interacao verbal.

Ainda segundo esse autor, o dialogo € um processo que ultrapassa a

interacao face-a-face, € o traco fundamental do enunciado e da enunciagao.

A interacdo social € uma das principais caracteristicas da midia, que € vista
como refletora da sociedade por alguns e como interventora para outros. Sendo
assim, Bakhtin (1998, p. 56) afirma que “[...] mas se pode compreender a palavra
“didlogo” no sentido amplo, isto €, ndo apenas como comunicacédo face-a-face, mas

toda comunicagéo verbal, de qualquer tipo que seja”.

Interacdo verbal, assim como Bakhtin a delineia, constitui uma classe que
permite superar um conceito do sujeito localizado na diferenca do eu e do tu. Esse
centro da relagdo é o chamado espaco discursivo, que fica entre ambos. Significa

que o sujeito sO constroi sua identidade na interagdo com o outro, numa relacéo de
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alteridade que nada mais é do que a condicdo daquilo que é diferente de mim; a

condicdo de ser outro e identidade.

Essa interacdo estd localizada na relacdo social, que, antes de tudo, é
linguagem. Pode-se dizer, portanto, que professor e aluno se constituem pela

linguagem, ou seja, pelo didlogo e pela fala.

Aluno e professor sédo individuos que atuam e interagem em local ja
estabelecido, a sala de aula, na escola, que é um lugar social onde a interacdo esta
sempre presente e, por esse intermédio, alcancam sua identidade. O sujeito do
discurso pedagodgico — o professor — diz aquilo que pode e deve dizer, de acordo

com as regras que determinam esse discurso, de acordo com o lugar que ocupa.

Para delinear o citado anteriormente, faz-se um paréntese para relatar que

Cardoso (2003), a esse respeito, afirma que

[...] Na pratica da sala de aula, transformar as aulas de lingua
materna num momento privilegiado de interacdo, em que
interlocutores verdadeiros (professores e alunos) tém o que dizer e o
dizem por meio da lingua, é tomada como uma atividade, um
processo criativo que se materializa pelas enuncia¢des. Em vez de
técnicas de redacdo, exercicios estruturais e treinamento de
habilidades de leitura, o que se deve privilegiar € a producdo de
textos e discursos, o que equivale a dizer privilegiar praticas
escolares que levem a formacgdo de alunos leitores e produtores de
textos, conscientes do lugar que ocupam e de sua capacidade de
acdo (=inter-acdo) para subverter o0 que esta estabelecido
(CARDOSO, 2003, p. 54).

O carater interativo da linguagem é a base delineadora teérica bakhtiniana.
A linguagem € compreendida a partir de sua natureza socio-historica. Bakhtin (1978,
p. 41) afirma que “[...] as palavras sao tecidas a partir de uma multiddo de fios

ideoldgicos e servem de trama a todas as relacfes sociais em todos os dominios”.

Diferentes esferas das atividades humanas, sécio-historicamente, elaboram
tipos relativamente estaveis de enunciados, os géneros do discurso que se
caracterizam por apresentarem conteudos, estruturacdo, relacdes entre o0s

interlocutores e estilos especificos.
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Para Bakhtin (2000, p. 279), género do discurso esta ligado a “cada tipo de
atividade humana que implica uso da linguagem.” Para o autor, sempre que falamos,

fazemos o uso de géneros do discurso.

Conforme Bakhtin (1978, p. 43), “a lingua vive e evolui historicamente na
comunicacdo social concreta”. Para o autor, a lingua é vista a partir de uma

perspectiva de totalidade, integrada a vida humana.

7

Uma das formas mais importantes da interagcdo verbal € o diélogo,
caracterizado ndo apenas como comunica¢do oral entre pessoas uma defronte a

outra, mas como toda comunicacéao verbal, de todo tipo.



CAPITULO 2

PROPAGANDA

Este capitulo tem por objetivo demonstrar, numa perspectiva tedrica e pratica,
a importancia do género textual propaganda/texto publicitario no livro didatico para

as aulas de lingua portuguesa nos dias atuais.

Uma mudanca de contelddos nas escolas do ensino fundamental ao médio
deve acontecer quando forem alteradas as concepcdes de linguagem e de ensino e
aprendizagem, tao logo seja fixado o entendimento preciso de texto e de linguagem,
que, segundo Cardoso (2003),

[...] a linguagem é um modo de producdo social, envolvendo
interlocutores e contexto, e que a sala de aula é um lugar privilegiado
dessa producdo. Que somente se aprende uma lingua produzindo
textos e discursos (CARDOSO, 2003, p. 10).

Enquanto professora de lingua portuguesa, optei por trabalhar o texto e a
sua producdo como parte do aprendizado de lingua materna. Ao mesmo tempo,
concordo com o posicionamento defendido por Geraldi (2003, p. 105) quando define
o contetdo do texto como “conteddo de ensino”; que “esta sempre presente nas
atividades de sala de aula de lingua portuguesa, quer como objeto de leitura, quer
como produto da atividade discente”, pois é de extremada importancia que se

trabalhe em sala de aula com géneros textuais diversificados nos dias de hoje.

Esse autor afirma ainda que

[...] um texto é uma sequéncia verbal escrita coerente formando um
todo acabado, definitivo e publicado: onde publicado ndo quer dizer
“langcado por uma editora”, mas simplesmente dado a publico, isto €&,
cumprindo sua finalidade de ser lido, o que demanda o outro; a
destinacdo de um texto é sua leitura pelo outro, imaginario de ou
real; a publicacdo de um texto poderia ser considerada uma
caracteristica acessoéria, entendendo-se que um texto ndo publicado
nao deixa de ser um texto (GERALDI, 2003, p. 100).
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Os Parametros Curriculares Nacionais (PCN) demonstram que os indices
brasileiros de repeténcia estao diretamente relacionados com as dificuldades que a
escola tem néo s6 de ensinar a ler e a escrever, mas também de garantir o uso

eficaz da linguagem em todos os niveis.

A reestruturacao proposta pelos PCN/EM visa encontrar formas de garantir a
aprendizagem da leitura e da escrita. Ainda hoje se verifica que em algumas escolas
€ produzido um ensino de carater essencialista, conteudista, tecnicista e limitado a

descontinuidade e fragmentariedade do livro didatico.

Um dos grandes problemas que se observam no estudo de lingua portuguesa
nos dias de hoje estéa relacionado a formacéo do professor, uma vez que na maioria
dos cursos de graduacdo em Letras, no que tange aos aspectos relacionados a
didatica/pratica de se trabalhar com propagandas. Sendo assim, esses textos,
consideravelmente ricos em informacdes e relagdes sociais, politicas e ambientais,
por exemplo, sdo ensinados para o estudo relacionado a gramatica normativa.

No entanto, os professores deveriam utilizar tais textos, voltando-se para os
temas ali abordados e fazendo, inclusive, uma intertextualidade com eles o que
enrigueceria ainda mais as producdes de textos, pois os alunos teriam subsidios
para a producdo de significados e, portanto, desenvolveriam mais e melhor sua

producao oral e escrita.

2.1. PROPAGANDA: CONCEITO, CARACTERISTICAS E DISCURSO

A propaganda constitui um tipo de discurso. Segundo Bakhtin (1998),

[...] para falar, utilizamo-nos sempre de géneros do discurso, em
outras palavras, todos os nossos enunciados dispdem de uma forma
de padrdo e relativamente estavel de estruturacdo de um todo
(BAKHTIN, 1998, p. 301).

Propaganda é um texto que inclui imagem, texto verbal e texto ndo-verbal,
que estdo ligados as condicbes de producdo (sentidos). A linguagem verbal é

composta pelo titulo do anuncio, texto, assinatura da empresa que representa, e a
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nao-verbal é constituida pela imagem, tipo e tamanho das letras, cores, desenhos,

fotos do produto etc.

A propaganda ¢é representada por simbolos, que, relacionados ao
pensamento dos individuos, informam as relagbes sociais de sua época. E
importante, para tanto, falar em percepcdo, uma vez que é por meio dela que se
participa do mundo e das representacdes nele existentes. Santaella (1998) nos diz

que a percepc¢ao na tricotomia signica é

[...] o processo mais privilegiado para colocar na frente do nosso
pensamento a massa dos trés elementos de q ue somos feitos: o
fisico, 0 sensorio e o cognitivo. O papel cognitivo da percepgédo €
desempenhado pelo julgamento percepto. (...) O julgamento de
percepcdo do signo é o que vem primeiro, mas o0 julgamento de
percepcdo da natureza de um signo é determinado por um objeto
dinamico, que tem primazia real sobre o signo. Esse é o percepto. E
na interacdo com ele que o papel fisico da percepcdo €
desempenhado (SANTAELLA, 1998, p. 90-91).

As representacdes da propaganda passam a ter significados sociais, portanto,
sdo também representacdes sociais, por sua constante participagdo no processo
comunicativo social por meio de seus signos. Nela, existe a correspondéncia signica,
chamada por Bakhtin de consciéncia, que resulta na compreensédo dos signos das
representacbes pela assimilacdo desses mesmos signos com significados
ideoldgicos presentes da sociedade em dialogo do contemporaneo e dos sistemas ja
constituidos historicamente. E, pois, no dialogismo, que se podem entender as

representagcdes em suas dimensoes.

A linguagem ndo enquanto lingua (mas enquanto discursos, em sua
producdo) ndo constitui somente a transmissao de informacédo, mas também efeitos
de sentido entre os falantes, pois o discurso demanda que se ultrapasse a nog¢éo de
informac&o ja que ndo é fechado em si mesmo. A lingua compete o papel de
mediacao entre o sujeito e 0 mundo. A linguagem se movimenta, se concretiza em
enunciados e estes se formam em determinados géneros tradicionalmente

reconhecidos pelo falante da lingua.
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Observei, a partir de estudos e de leituras realizados enquanto produzia esta
pesquisa, que, em alguns anuncios publicitarios/propagandas, ha uma interferéncia
dos recursos auxiliares na construgdo do texto verbal. Eles o complementam, dao-

Ihe suporte.

Para o melhor esclarecimento dessa questédo, 0s recursos auxiliares ao texto
de propaganda sao caracterizados pelos seguintes aspectos: a imagem (que €
esclarecedora de um discurso ambiguo); o uso da polissemia (0 uso criativo da
palavra permite que o texto adquira novas formas, novos sentidos, ou seja, uma
multiplicidade de sentidos, em que as imagens se articulam as palavras e propiciam,
a interacdo do leitor com a linguagem); o contexto sequencial (ver propaganda da

Soletur no Capitulo 4); e o local escolhido como veiculo da informacéo.

Na extensdo do texto de propaganda, visualiza-se um universo de
significacdes e interpretacado que se denomina polissemia, ou seja, a um significante
correspondem varios significados aparentes. A polissemia € a multiplicidade de
sentidos. O texto de propaganda pode atingir sua finalidade mais facilmente se por

polissémico, se contiver ambigtidade.

O proposito da duplicidade de sentido é fazer o jogo com as palavras e a
imagem, entreter o receptor, desafia-lo a entender o texto, prender sua atencéo, €,

em Ultima analise, fazé-lo adquirir e consumir ou utilizar um produto ou um servico.

A propaganda utiliza a intertextualidade e a ambiguidade, entre outras fontes

(cor, figuras etc.), como instrumentos para traduzirem a sua linguagem.

A polissemia, ou seja, a multiplicidade de sentidos no texto publicitario,
contribui para que o texto se torne ambiguo, pois permite varias leituras. Porém,
para que a ambiglidade se desfaca, pode-se recorrer aos elementos discursivos,
como as condicbes de sua producdo (elemento significativo) que os anudncios

apresentam em sua estrutura composicional.

A construcdo de sentido é uma acao social, pois todo individuo sé pode ser
agente de uma pratica social enquanto sujeito social. Os sujeitos ndo constroem o
sentido sozinhos. Toda experiéncia individual observada serve de apoio a producéo
do sentido que ocorreu da interacdo com outros sujeitos de uma sociedade e

também com aqueles que estdo armazenados na memaria.
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Denomina-se veiculo o canal por onde a propaganda € direcionada (flui em
direcdo) ao consumidor. Varios sdo os veiculos publicitarios: cartazes afixados em
porta de loja, o jornal, o radio, a revista, a televisdo e outros. O veiculo pode ser,
segundo Sampaio (1990),

[...] uma combinacdo de material editorial e propaganda (como a
televisdo) ou ser apenas difusor de propaganda (como o cartaz ou a
luminosidade rua); pode ser de consumo amplo e publico (aberto),
como a televisdo ou o jornal, ou bastante dirigido e individualizado,
como a revista especializada ou a mala direta; ou até mesmo, virtual
(a Internet). E é exatamente por causa dessa amplitude de opcdes
gue existe uma técnica especifica de propaganda, a midia. Ela tem
por finalidade escolher o melhor veiculo e a melhor posicdo para os
anancios e esta se tornando cada vez mais necessaria e sofisticada
(SAMPAIO, 1990, p. 29-30).

Esses recursos auxiliares ao texto publicitario demandam do leitor
conhecimentos sociais e culturais, que lhe permitirdo estabelecer comparacfes e

entender o porqué de determinada citacdo em um texto de propaganda®.

As propagandas mostram um conjunto de representacdes. No ambito desse
conjunto estédo as de género, constituidas pelo conjunto de padrées que antecedem

esta relacdo e sao reconheciveis pelo didlogo textual presente nas propagandas.

A imagem da propaganda indica que os objetos, as pessoas ou 0 evento ali
representados existem em determinado tempo e espaco e seu registro nada tem a
ver, em principio, com operacdes intelectuais; portanto, € indice por sua associacao

de contato com seus objetos.

No caso da propaganda, o conjunto de elementos nela contidos, como
imagens, musica, textos, marcas, enunciados, simbolicamente associados, entre
outros elementos que fazem parte de seu contexto, pretende comunicar as

operacdes intelectuais do individuo.

Em qualquer forma, a propaganda representa acdes para atingir determinado

objetivo, seja de informar, vender, comprar, oferecer servicos ou entretenimento.

! Ver exemplo das propagandas da Soletur e do Consumidor, respectivamente, no Capitulo 4 e no
Anexo B desta pesquisa.
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Ela propaganda apresenta-se com linguagem propria, estruturada com

argumentos para persuadir e convencer o publico a que se destina.

E uma representacio social e, como tal, esta presente nos significados dos
signos que a constituem numa participacéo da interacdo do individuo com o mundo,

Ou seja, a propaganda retrata o cotidiano por meio de simbolos.

Na propaganda, as imagens tém como caracteristica significar algo para
alguém, no caso, o individuo que é o seu intérprete, que as compreende e as
relaciona a algo ja foi visualizado em um momento pretérito, em um determinado
espaco ou lugar. Associadas como convencgdes, as imagens podem ser sociais, ou

seja, estar ligadas a memdria ou a uma regra.

O perceptivel em propaganda encontra-se consubstanciado em sua
materialidade. A midia impressa reproduz representacdes por meio da luz absorvida
e refletida no sistema visual por sua materialidade, que reside em seu suporte. A

participacdo sensorial impressa é tétil-visual.

As mensagens publicitdrias, por sua vez, sdo definidas como uma

representacdo narrativa, pois sao dinamicas e pessoais.

E necessario, contudo, entender a dimensdo de uma propaganda como
representacdo social, por meio de sua participacdo no processo de comunicacdo da

sociedade por intermédio de seus signos, segundo Bakhtin (1998),

[..] os processos de compreensdo de todos os fendmenos
ideol6égicos (um quadro, uma peca musical, um ritual ou um
comportamento humano) [ou uma propaganda — ndo podem operar
sem a participacdo do discurso interior. Todas as manifestacdes da
criacdo ideolégica — todos os signos nao-verbais — banham-se no
discurso e ndo podem ser nem totalmente isoladas nem totalmente
separadas dele (BAKHTIN, 1998, p. 37-8).

A propaganda, entdo, representa, por intermédio de simbolos, o que se
encontra no pensamento dos individuos e informa, por meio de interpretacfes orais
e verbais, as relacfes sociais de sua época. Em face da publicidade, ela funciona
como uma ferramenta tecnolégica e é, ao mesmo tempo, formadora de uma

consciéncia perceptiva comum.
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O estudo do discurso da propaganda permite a inferéncia de varios elementos
e, a0 mesmo tempo, revela ndo soé a riqueza de recursos linguisticos, implicitos, mas
também valores de uma época, como: atitudes, faixa etéaria, cultura de determinado
lugar, pais ou regido, ou seja, vai mais além da persuasdo e da seducdo do
consumo. Trata-se de um rico discurso que proporciona ao leitor sua interacao

fazendo-o descobrir seus multiplos sentidos.

Com base no exposto, pode-se afirmar que a propaganda em suas
especificidades revela a sua consideravel importancia enquanto texto e um
importante objeto de atividade de leitura e de producdo de sentidos e significados
em sala de aula nos dias atuais, nas aulas de lingua portuguesa, para alunos de

ensino médio.

A partir do final do século passado, a propaganda teve consideravel impulso
nas economias industriais mais desenvolvidas e, foi, nos ultimos cinqienta anos,
gue seu impacto se tornou ainda mais relevante a vida econémica, social e cultural

das comunidades mais avancadas e também nas economias mais primitivas.

Segundo Silva (1990), “ela sempre ocupou papel significativo como
impulsionadora da economia, por um lado, e como instrumento de desenvolvimento
cultural, por outro” e ainda, segundo o autor, “é fato incontestavel que todos os
integrantes das modernas sociedades de consumo sao influenciados pela
propaganda” (p. 20).

A propaganda seduz os sentidos, provoca os desejos, move as aspiracoes,
proporcionando e desencadeando nos individuos novos conhecimentos, novas
atitudes, novas acfes. Sempre ha uma mensagem publicitaria que atrai, interessa e
convence alguém, apesar de parecer, numa primeira vista, indiferente a ela.Trata-se
de uma estratégia e que acaba influenciando o individuo de forma direta e até

mesmo subliminar.

Ela é considerada na contemporaneidade uma atividade consideravelmente
complexa, uma vez que é elaborada tendo em vista parametros tecnoldgicos, bem
como a experiéncia acumulada, e requer talentos especificos para manipula-la da
forma mais atraente e convincente possivel. A medida que a propaganda evolui, as

barreiras levantadas pelos consumidores se aprimoram.
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A propaganda ndo € apenas uma forma de arte; ndo chega a ser uma
ciéncia, porém, é mais que uma simples técnica, ou seja, para sua elaboracao

enguanto produto final, agrega a observancia dessas trés variaveis simultaneas.

Segundo esclarece Sampaio (1990, p. 35), a propaganda é definida como a
“manipulacdo planejada da comunicagcdo visando, pela persuasdo, promover um
comportamento em beneficio do anunciante que a utiliza”. Cabe a propaganda
informar e, a0 mesmo tempo, despertar interesse para a aquisicao e uso de seus
produtos/servicos, em beneficio de um anunciante que pode ser uma empresa
publica ou privada, uma pessoa ou uma entidade que se utiliza da propaganda e,
especialmente, as corporacdes transnacionais que, por intermédio de sua utilizacao,

ampliam suas fronteiras para conquistar mercados na economia globalizada.

Ha trés definicdes de termos da lingua inglesa para explicar a propaganda

em seus diferentes aspectos:

[...] advertising € o0 anuncio comercial, propaganda que visa divulgar
e promover o consumo de bens (mercadorias e servigcos); assim
como a propaganda dita de utilidade publica, que objetiva promover
comportamentos e acfes comunitariamente Gteis (ndo sujar as ruas,
respeitar as leis de transito, doar dinheiro ou objetos para obras de
caridade, ndo tomar drogas etc.); publicity: informacdo disseminada
editorialmente (através de jornal, revista, radio, TV, e cinema ou
outro meio de comunicacdo publico) com o objetivo de divulgar
informagbes sobre pessoas, empresas, produtos, entidades, idéias,
eventos etc., sem que para isso 0 anunciante pague pelo espaco ou
tempo utilizado na divulgacdo da informacdo e por dUltimo a
propaganda de caréter politico, religioso ou ideolégico, que tem como
objetivo disseminar idéias dessa natureza (SAMPAIO, 1990, p. 25).

A propaganda é, pois, a efetivagdo concreta de diversos ramos das artes, das
ciéencias e das atividades técnicas, combinadas de forma a planejar, criar,

desenvolver, produzir e emitir mensagens de carater comercial.

O discurso de propaganda e marketing constitui um material privilegiado
para a pratica escolar de ensino e de aprendizagem de lingua portuguesa,
principalmente no ensino médio, pois a reflexdo sobre a linguagem na sala de aula,
por meio desse género textual, principalmente pela midia impressa ou televisiva, é

um elemento de extremada importancia para fazer da escola um espaco mais
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aberto, transformador e formador de alunos leitores e produtores de textos orais e

escritos.

Esse tipo de discurso tem por objetivo atingir o interlocutor de modo a leva-lo
a uma acao especifica, que € adquirir o produto que se apresenta através da
persuasdo. A linguagem €, portanto, uma forma de acao, orientada para influenciar
as pessoas, € a interacao entre o locutor e o interlocutor se estabelece por meio de

regras determinadas.

A representacao do locutor no discurso da propaganda normalmente ocorre
por intermédio de um “jogo ambiguo” em que o0 eu ndo se apresenta como tal, mas
como um ele, uma terceira pessoa, um referente criando dessa forma uma iluséo de
objetividade. O locutor, no discurso da propaganda, geralmente ndo se revela como
locutor. A representacdo do interlocutor nesse discurso € peca fundamental de todo

O processo.

Essa ambiglidade no uso das pessoas do discurso pode ser observada
guando se utiliza o imperativo (ex: “Vem pra Caixa vocé também, vem”!). Sao
empregados os enunciados — no sentido em que Foucault (2000a, p.60) mostra — de
determinada formacé&o discursiva, na qual o interlocutor se situa como o sujeito; a
relacdo entre o eu (locutor) e o tu (interlocutor); a representacdo do locutor e a do
interlocutor; e a maneira de se influenciar alguém para a aquisicdo do produto
oferecido. No livro didatico o interlocutor € outro; ndo é o consumidor, mas o leitor

que interpreta e se coloca no lugar do consumidor.

E ainda com relacao a esse aspecto, esclarece Cardoso (2003),

[...] [a propaganda] (pode-se dizer que ela exerce um quarto poder);
discutir o lugar social do interlocutor (aqueles leitores dos textos de
propaganda) como consumidor de produtos, o vocabulario de um
determinado campo semantico utilizado em outro campo semantico,
a diferenca de signos verbais e ndo-verbais, ou seja, a palavra, seu
significante e significado e a cor, a fotografia e a construcdo de novos
textos, onde o aluno se coloca como locutor e “vende” seu produto
[...] (CARDOSO, 2003, p. 95).

A propaganda exerce uma forma de controle sobre os usuarios. Manipula-se

e se publiciza com relacdo ao objeto a ser comercializado. Por estar a ser servi¢co do



47

consumo (é uma producdo capitalista), sua producado e veiculacdo exercem o papel

de ferramentas de poder.

Ela € uma das significativas formadoras do ambiente cultural e social da
atual época, porque € concebida a partir de dados culturais, recombinando-os,
remodelando-os (até mesmo alterando suas relevancias), e sobre alguns dos
instintos mais fortes dos seres humanos: o medo, a vontade de ganhar, a inveja, o
desejo de aceitacdo social, a necessidade de auto-realizacdo, a compulsdo de

experimentar o novo, a angustia de saber mais, a seguranca da tradicao.

A propaganda age sobre os consumidores informando, argumentando,
comparando (tanto de forma légica e racional como subjetiva e emocional). Dessa
forma, age sobre o individuo, a familia, o grupo social, a comunidade, enfim a
sociedade como um todo, em um processo de consideravel associacao de fatores
nos quais cada anuncio interfere em indmeros outros através dos meios de

comunicacao.

Pelo fato de ndo agir sozinha sobre as pessoas, a propaganda precisa
atender alguns principios béasicos, dentre os quais podem ser destacados o0s
seguintes, segundo Sampaio (1990, p. 36-7): a criatividade (para chamar a atencéo
do consumidor), a emocédo e o interesse (a fim de que a atencdo do consumidor
continue “fixada”, “vidrada” durante todo o comercial ou anuncio, e, para isso, é
preciso que ele seja interessante); a qualidade (pois propaganda nao € arte
descompromissada, por isso precisa estar relacionada ao objetivo que se buscou ao
realiza-la), e a compreensdo (o consumidor precisa sentir e entender facil e

claramente a mensagem que se deseja passar).

Esse ultimo principio € um dos principais, pois a maioria dos consumidores
dos produtos anunciados pelos agentes publicitarios — e esses devem ter a
preocupacdo de — atingir seu publico, que tanto pode ser um grupo especifico,
distinto (como no caso do Citibank), como na hipétese de um grupo ou segmento
social.

Se 0 anunciante privilegiar o simples, atingird um numero maior de pessoas
de classes e grupos sociais que, mesmo com poder aquisitivo menor, serdo 0s
principais interessados pelos produtos anunciados e, sendo assim, irdo adquirir, de
forma significativa, o produto.
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A propaganda, portanto, € um instrumento de extraordinéria forca no meio
social. Sua influéncia no campo social € um aspecto que merece ser refletido e nédo
pode ser desprezado, pois faz parte do cotidiano das comunidades, dos grupos

sociais e tem-se revelado a cada dia ser de substancial relevancia.

2.2. O DISCURSO PERSUASIVO DA PROPAGANDA

Inicialmente, € necessario estabelecer a nocdo de discurso persuasivo da

propaganda com a seguinte citagdo dos autores Nicola, Floriana e Ernani (2002)

Para as agéncias de propaganda, todo cidaddo € visto como um
consumidor em potencial. Assim, apropriaram-se de forma t&o
eficiente do discurso persuasivo que hoje persuasdo e propaganda
tornaram-se praticamente sinbnimos. Sob uma aparéncia de
descontracdo e brincadeira, 0s anuncios procuram criar
necessidades, induzindo as pessoas a acreditarem que serdo
profundamente infelizes se n&do adquirirem determinado bem de
consumo. Sao, por isso, autoritarios, manipuladores da vontade do
consumidor, agindo sobre seus desejos mais profundos (NICOLA;
FLORIANA; ERNANI, 2002, p. 534).

Como se pode observar de acordo com o exposto, é possivel inferir que na
propaganda ha o que Foucault insere como um tipo de exercicio de poder, qual seja
o da manipulacdo daqueles que exercem poder sobre os individuos, legitimando os

discursos.

Dando continuidade ao entendimento apresentado pelos autores quanto
relacdo a caracterizacédo do discurso persuasivo da propaganda e para afirmar o que
anteriormente foi estabelecido ou evidenciado com relacdo a aparéncia de
descontracdo e brincadeira (aspecto ladico) € que os anuncios procuram criar
necessidades, induzindo as pessoas a acreditarem que serdo profundamente
infelizes e até discriminadas e excluidas se ndo adquirirem determinado bem de
consumo. Os anuncios publicitarios “sdo, por isso, autoritarios, manipuladores da
vontade do consumidor, agindo sob seus desejos mais profundos” Nicola; Floriana;
Ernani (2002).
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Ainda para os autores ora em destaque,

[...] A propaganda normalmente trabalha com as expectativas do
publico ao qual se dirige, utilizando varias linguagens para por em
pratica seu discurso persuasivo, ou como se diz, sua relacdo entre a
linguagem verbal e a imagem (NICOLA; FLORIANA; ERNANI, 2002,
p. 534).

2.3. RECURSOS USADOS NA LINGUAGEM DA PROPAGANDA

Um anunciante utiliza-se, entre o0s recursos linglisticos, da linguagem
coloquial para atingir seu publico “menos seleto”, mas que compra, e da linguagem

culta para atingir seu publico classe 2

A elaboracéo da linguagem e a producao de significados e de sentidos dos
anunciantes tém que estar afinadas com seus consumidores. E nesse ponto que se
entende que a linguagem € essencial para se obter o éxito ou ndo da venda que é o

objetivo ultimo da propaganda.

Os autores Nicola; Floriana; Ernani (2002) nos mostram os recursos da
lingua portuguesa dos quais foram anteriormente mencionados, com relacdo ao uso

da linguagem,

[...] figuras de linguagem como: comparacgdes, hipérboles, metaforas,
metonimias, eufemismos, etc.; emprego do modo imperativo dos
verbos, um modo autoritario de expressdo (basta ver as insistentes
propagandas de telemarketing, que ndo deixam opcdo ao
espectador: “N@o perca esta oportunidade. Ligue ja! As primeiras
cinglienta pessoas que ligarem ganhardo...”); alusdo ao mundo
conhecido do publico-alvo (uma certa marca de sabao em pé diz que
apresenta “gente que ndo faz” — ndo passa horas na lavanderia, ndo
esfrega roupa, etc. -, fazendo referéncia a um programa chamado
“Gente que faz”; uma marca de esponja de lavar louca que promete
acabar com a sujeira e também com as bactérias diz: “O que os
olhos ndo véem ela extermina”, numa referéncia ao dito popular “O
gue os olhos ndo véem o coracdo nado sente”); criacdo de trocadilhos,
jogos de palavras etc. (NICOLA; FLORIANA; ERNANI, 2002, p. 534).
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As propagandas sao para o ensino e a aprendizagem um importante veiculo
de discusséo, interacdo social, aproveitamento e envolvimento critico e também um

otimo recurso didatico pedagdgico nas salas de aula.

Utilizar de forma pedagogica a propaganda com os alunos da lingua
portuguesa possibilita a formacdo e até a transformacéo constante dos alunos em
individuos mais participativos e engajados com os fatos sociais, politicos, culturais e

ambientais.



CAPITULO 3

UM CAMINHO DE INVESTIGACAO: ANALISE E DISCUSSAO DO MATERIAL
EMPIRICO

Os livros tém 0os mesmos inimigos que o
homem: o fogo, a umidade, os bichos, o
tempo — e 0 seu proéprio conteudo.

(Paul Valéry)

Ha interesse pedagdgico em desenvolver habilidades préprias de leitura e

imagens nos livros didaticos de lingua portuguesa na contemporaneidade?

Neste Capitulo apresentarei e descreverei o Colégio de Aplicagdo da
Universidade Federal de Vigosa (CAP-COLUNI/UFV), unidade de analise, em que se
desenvolveram as observagbes de campo. Em seguida, mencionarei as duas
professoras entrevistadas, suas formagdes académicas e profissionais, o tempo de
dedicagdo ao magistério e, finalmente, os relatos das observacbes feitas com os
livros didaticos adotados em lingua portuguesa no ensino médio, utilizados por

essas duas professoras que ministram aulas para as segundas e terceiras séries.

3.1. COLEGIO DE APLICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA (CAP-
COLUNI/UFV)

O Colégio Universitario (COLUNI) foi criado em 1965, com o objetivo de
preparar os jovens para ingressarem na Universidade Federal de Vigosa (UFV).
Naquela época, era apenas oferecida a terceira série integrada do Ensino Médio
(EM). No decorrer dos anos, com o empenho de diretores, professores e de parte da

comunidade universitaria, passou a oferecer todo o Ensino Médio.

Sua sede prépria foi construida depois de funcionar, durante alguns anos, ora
em galpdes na UFV, ora em prédios de escolas particulares ou publicas na cidade
de Vigosa, na Zona da Mata mineira. Devido a sua localizagdo, no Campus

Universitario, ele possibilita que os alunos utilizem toda a infra-estrutura da UFV,
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como a Biblioteca Central, a Praca de Esportes, o Restaurante Universitario e a

Divisdo de Saude.

Esse ambiente universitario contribui para a formacéo e o crescimento dos
alunos e funciona como um estimulo para que ingressem na universidade. Como
resultado da dedicagdo e da eficiéncia nas condi¢gdes de oferta, o entdo (COLUNI)
tornou-se referéncia de ensino em Minas Gerais e tem contribuido significativamente

para a formacgao de jovens de todo o Brasil.

O Colégio de Aplicacdo da Universidade Federal de Vigosa (CAP-
COLUNI/UFV) tem mais de quarenta anos, dos quais, trinta e seis funcionou como
Colégio Universitario, desenvolvendo ensino propedéutico (com formacgao classica,
voltada especificamente para a preparacdo de vestibulares em universidades
publicas), com forte enfoque nas Ciéncias Exatas e Bioldgicas por tendéncia a uma
universidade tecnicista construida nos moldes dos Gran Colleges americanos — a
Universidade Federal de Vigosa (UFV).

Com a implementagao das propostas de reforma das licenciaturas (Lingua
Portuguesa, Quimica, Matematica, Educacao Fisica, Fisica e Biologia — desde 1972
— e Geografia e Histéria — a partir de 2000), coordenadas pelo Ministério da
Educacao (MEC), o Colégio Universitario (COLUNI) transformou-se em Colégio de
Aplicacao (CAP-COLUNI-UFV).

Enquanto colégio de aplicacdo, além de promover uma educagao laica,
desenvolve atividades de pesquisa e extensdo na area de formacgao inicial (pré-

servigo) e continuada (em servigo) dos professores.

O (CAP-COLUNI-UFV) tem oito salas de aula, duas salas de proje¢cdo, um
anfiteatro, dois laboratérios de Quimica, dois de Fisica, dois de Biologia, um de
Humanidades e um laboratério de Inclusdo Digital, com vinte computadores abertos
a comunidade. Possui quatrocentos e oitenta alunos distribuidos nas trés séries do
ensino médio, com quarenta alunos por turma, funcionando nos periodos matutino e

vespertino (ver fotos no anexo C desta pesquisa).

Os alunos que ingressam estudam no turno vespertino, pois ndo ha numero

de salas suficientes para que as trés séries estudem no mesmo periodo.

No periodo noturno, sdo atendidos aproximadamente duzentos e cinquenta

alunos, no curso pré-vestibular para pessoas carentes, desenvolvido pelo Diretério
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Central de Estudantes (DCE) da Universidade Federal de Vigosa (UFV), pela Pré-
Reitoria de Assuntos Comunitarios e pelo Corpo Docente do Colégio de Aplicagao
da Universidade Federal de Vigosa (CAP-COLUNI/UFV). Alunos das licenciaturas

ministram aulas, orientados pelos professores do CAP-COLUNI/UFV.

No CAP-COLUNI/UFV, as praticas pedagdgicas sao realizadas, gragas a
infra-estrutura da escola, progressivamente, constituindo-se como praticas
interdisciplinares e contextualizadas, num esforgco conjunto para atender as
necessidades do educando, a quem é oferecido atendimento individualizado com o

objetivo de sanar as dificuldades oriundas do processo ensino-aprendizagem.

Outro destaque é a oportunidade que os alunos tém de participar ativamente
do processo educacional e de atividades extracurriculares internas e externas a
escola, como: Modelo Intercolegial da Organizacdo das Nag¢des Unidas (Mini-Onu),
Olimpiadas Estadual e Nacional de Fisica e Matematica, excursbes académicas,

culturais e artisticas, ecoldgicas e outras.

Entre as vinte melhores escolas do pais, com melhores notas no Exame
Nacional do Ensino Médio (ENEM) 2006, o CAP-COLUNI/UFV obteve o sétimo lugar
e das dez melhores escolas publicas classificadas do pais, foi o primeiro colocado

com a média final de 70,42.

A equipe de professores, habilitados e qualificados constitui-se de
especialistas, mestres e doutores trabalhando em regime de dedicagdo exclusiva.
Existe uma politica de treinamento, plano de cargos e salarios, entre outros, o que
possibilita o desenvolvimento de projetos que aperfeicoam o desempenho
profissional e enriguecem a formagdo de todos os envolvidos nos processos de

ensino e aprendizagem.

O ingresso dos alunos no Colégio de Aplicagao da Universidade Federal de
Vigcosa (CAP-COLUNI/UFV) é feito por intermédio de um exame de selegao para a
primeira série do Ensino Médio que ocorre no més de dezembro e, havendo vagas
nas outras séries, no inicio do ano letivo, € realizado um concurso para o

preenchimento dessas vagas remanescentes.

Ambos os exames sao consideravelmente concorridos. O de selegao para a

primeira série apresentou nos anos de 2002, 2003 e 2004 as seguintes relagbes de
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candidatos por vaga: 10,5; 11,4; e 12,6 respectivamente e, no ultimo ano, 2006, a

nota minima obtida foi 71%.

Nos turnos matutino e vespertino, ha no colégio um total de quatrocentos e
oitenta estudantes que formam doze turmas de quarenta alunos, sendo quatro

turmas para cada série do ensino médio, ou seja, cento e sessenta alunos por série.

Nos dados de matricula consta que cerca de 98% dos alunos completaram o
Ensino Fundamental em cidades mineiras, aos quais somam-se 0s outros 2% de

alunos de estados vizinhos, como Rio de Janeiro, Bahia, Espirito Santo e Goias.

Cerca de 50% dos alunos completaram o Ensino Fundamental na cidade de
Vicosa-MG. Esses alunos ndo sao necessariamente nativos, pois varios se mudam
para a cidade na oitava série do Ensino Fundamental em busca de um Ensino Médio

que os prepare para o ingresso na Universidade Federal de Vigosa (UFV).

Ao concluirem a terceira série no Colégio de Aplicagao, os alunos tém alto
indice de aprovagao nos vestibulares de bem conceituadas universidades, como a
propria Universidade Federal de Vigosa (UFV), a Universidade Federal de Minas
Gerais (UFMG), a Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF), a Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp), a Universidade de Sao Paulo (USP), a
Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” (UNESP).

Apoés o ingresso no colégio, os alunos recebem a lista dos livros que irdo

utilizar durante o periodo em que estiverem cursando o ensino médio.

O aluno, nesse colégio, tem liberdade para assistir ou ndo a determinada
aula de certa disciplina, e o faz com plena consciéncia de seu ato. Mas, a maioria
das vezes, quando isso ocorre, € para ele fazer um estudo de laboratério ou mesmo

de pesquisa.

No que tange a funcionalidade, a estrutura arquiteténica do (CAP-COLUNI-
UFV) é deficitaria, pois, devido ao material utilizado em sua construcéo e a forma
como foi edificada, faz com que a acustica do prédio seja ruim; nos dias de verao é
uma verdadeira estufa enquanto no inverno é muito frio. O espaco fisico é reduzido,
0 que impede a ampliagdo do numero de turmas/aluno e, apesar de os professores
trabalharem em regime de dedicagao exclusiva, ndo ha uma infra-estrutura que lhes

faculte trabalhar em suas atividades de pesquisa e extensao. Nao ha computadores
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suficientes, os gabinetes possuem o espaco fisico reduzido e sdo destinados para a

realizacao de atividades de dois professores.

3.2. APRESENTACAO E FORMAGCAO DAS DUAS PROFESSORAS
ENTREVISTADAS

Tanto para essas professoras quanto para mim, no estudo atual de lingua
portuguesa, costuma-se considerar que a modalidade culta da lingua teria de ser, de
uma forma ou de outra, aos poucos e por meio de repeticao, “internalizada”, isto €,

transferida do meio em que foi produzida para a memoaria do aluno.

O ensino tradicional de gramatica € composto por regras, e cada uma delas
descreve algumas caracteristicas morfolégicas ou sintaticas de um tipo ou outro de

palavra ou frase, que s6 constariam de uma lingua exclusiva, a saber, a culta.

Penso que ndo se devem realizar atividades em lingua materna, na
atualidade com uma unica variante linguistica, ou seja, a culta, porque essa iniciativa
estaria contribuindo para a exclusividade do estudo da gramatica normativa. Os
falantes (alunos) ndo usam somente uma variante linguistica no seu cotidiano,
conforme se pode observar, principalmente, entre os alunos de ensino médio das

escolas publicas.

As professoras “S” e “M” — a seguir apresentadas - de lingua portuguesa do
(CAP-COLUNI/UFV) responderam em entrevista semi-estruturada que, “devido a
lingua ser mutavel, e ser um organismo vivo e pulsante, ela se adapta de forma
admiravel as exigéncias e necessidades de seus usuarios e da época em que se
vive”.

Conforme relato das professoras entrevistadas, ndo se pode erroneamente
entender que a gramatica normativa apenas e tdo-somente é adequada sem que

haja outro suporte para o ensino e aprendizagem na atualidade em lingua materna.

As entrevistadas salientaram que o respeito pelo aluno, pelo seu mundo, sua
cultura, incluindo-se ai a sua lingua, passou a fazer parte do trabalho do professor
de lingua portuguesa no CAP-COLUNI/UFV.

Elas relataram ainda que
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[..] é preciso saber utilizar-se indiscutivelmente das regras
gramaticais de forma adequada, em situagdes especificas, sem
menosprezar ou ignorar a forma como nossos alunos falam; e
mostrar a eles que a lingua muda a todo o0 momento e que devemos
adapta-la para atender exatamente a essas normas e regras do
convivio social, fazendo-os enxergar as diferengcas entre a
modalidade de lingua a qual conhecem e dominam que é multipla
também.

As entrevistadas, com relagao a esse aspecto, disseram também que

[...] a modalidade empregada na escola, aquela utilizada por quem
exerce o poder, numa sociedade como a nossa que é dividida em
classes e, em que os individuos que a ela pertencem devem estar
inseridos e n&o permitir que haja qualquer tipo de exclusdo e cabe a
todos nds educadores, lutar contra esses exercicios de poder e de
exclusdo daqueles que se acham os donos das verdades absolutas
em Educagcdo em nosso pais, e aqui no (CAP-COLUNI/UFV),
procuramos trabalhar com nossos alunos sempre essas diferencas,
pois temos entre nossos alunos os que tém melhores condigbes
financeiras e aqueles que nao tém,e o convivio até agora é o melhor
possivel e sem falsa modéstia e pretendemos manter esse convivio e
suas diferencas sempre de forma coerente.

As professoras entrevistadas, defendem a idéia de que o ensino da lingua
portuguesa, principalmente no nivel médio, deve centralizar-se no texto, levando-se
em consideracdo a atividade de leitura, bem como a sua produg¢do. Segundo elas,
esse tipo de trabalho com texto € a chave para o desenvolvimento de qualquer

individuo, para exercer plena e efetivamente sua cidadania.

Certeau (1994), nesta passagem, ao se reportar ao encontro do “mundo do

leitor” com o “mundo do texto”, esclarece:

[...] Longe de serem escritores, fundadores de um lugar préprio,
herdeiros dos lavradores de antanho — mas, sobre o solo da
linguagem, cavadores de pogos e construtores de casas.-., 0s
leitores sdo viajantes: eles circulam sobre as terras de outrem,
cacam furtivamente, como némades através dos campos que nao
escreveram, arrebatam os bens do Egito para com eles se regalar. A
escrita acumula, estoca, resiste ao tempo pelo estabelecimento de
um lugar, e multiplica a sua produgdo pelo expansionismo da
producdo. A leitura ndo se protege contra o desgaste do tempo/nds
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nos esquecemos e nds a esquecemos); ela pouco ou nada conserva
de suas aquisi¢cdes, e cada lugar por onde ela passa € a repetigdo do
paraiso (CERTEAU, 1994, p. 269-70).

3.3. PROFESSORAS ENTREVISTADAS “S” E “M”

A professora “S” é nascida em Sao Paulo e, atualmente, reside em Vigosa.
Fez sua graduacdo na Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo (PUC/SP),

sendo bacharelada e licenciada em “Letras Lingua Portuguesa e Literatura”.

Ja leciona ha mais de quinze anos e, antes de se graduar, ministrava aulas
para o Supletivo em S&o Paulo. Trabalhou também no colégio do Estado com alunos
de ensino fundamental entre as quintas e oitavas séries, e com as trés séries do
ensino médio e ainda na Escola Normal de Vigosa no ensino fundamental com
alunos de quinta a oitava série e, apds concurso, desempenha suas atividades no
magistério no (CAP-COLUNI/UFV) ha seis anos.

Fez também especializagao “lato sensu” em Educagao do Ensino de Lingua

Portuguesa na Universidade Federal de Vigosa (UFV) no periodo de 1997/1998.

Atualmente, esta cursando o mestrado em “Linguistica, com enfoque na
Analise do Discurso”, na Pontificia Universidade Catdlica de Belo Horizonte (PUC-
BH) e, durante os proximos dois anos, encontrar-se-a afastada das atividades

docentes para a conclusao de seu mestrado.

A professora “M” nasceu em Guaraciaba, cidade do interior da Zona da Mata

mineira, e tem vinte e cinco anos de magistério.

Graduou-se na Universidade Federal de Vigosa (UFV), sendo bacharelada e

licenciada em "Letras Lingua Portuguesa e Inglés”.

Cursou também na (UFV), de 1992 a 1994, especializagao “lato sensu” em
“Lingua Portuguesa” e mestrado na Universidade Federal de Juiz de Fora (UFJF) em

“Teoria da Literatura”.
A professora “M” leciona no (CAP-COLUNI/UFV) desde 1993.

As professoras “S” e “M” sempre utilizam em suas atividades pedagogicas os

textos de propaganda, pois entendem que sdo muito bons, porque propiciam aos



58

alunos a participacdo e a interacdo por meio do imagético (vide entrevistas em

anexo A), bem como o seu desenvolvimento enquanto individuo.

O livro didatico adotado no Colégio de Aplicagao da Universidade Federal de
Vigosa (CAP-COLUNI/UFV) pela professora “M” das segundas séries é o “Curso de
Gramatica Aplicada aos Textos”, do autor Ulisses Infante’ (utilizado em 2006), e o
utilizado pela professora “S,” das turmas de terceira série no ano letivo de 2005, era
o0 “Portugués Lingua e Literatura”, volume Unico, das autoras Maria Luiza Abaurre?,
Marcela Nogueira Pontara® e Tatiana Fadel* (2000). Ha informagdo, segundo a
professora “S”, de que, por estar esgotado no mercado, este livro, a partir de 2006,

ja nao seria mais utilizado.

O livro didatico “Curso de gramatica aplicada aos textos” é utilizado por
ambas as professoras apenas como suporte para as aulas. A professora “M”, em
sua entrevista, assim respondeu: “precisamos de outros materiais; € bobagem

querer que apenas o livro didatico supra nossas necessidades em sala de aula”.

Pode-se observar a partir da resposta fornecida pela professora “M”, que,
apesar de o livro didatico ter a gramatica aplicada aos textos e nao ser
tradicionalmente sé gramatica, € necessario o uso de um material paralelo de apoio

a esse livro.

O livro didatico, segundo Macedo, Mortimer e Green (2004),

[...] na perspectiva bakthiniana pode ser visto como um enunciado
que constitui uma ligagdo na cadeia da “comunicagao verbal” que se
estabelece entre professor e alunos na sala de aula. A analise das
interacbes face a face que constituem o uso do livro didatico pode
ser fecunda para a compreensdo dos processos de ensino
aprendizagem da leitura e da escrita (MACEDO, MORTIMER,
GREEN, p. 18).

! Autor Ulisses Infante, licenciado em Letras pela Universidade de S&o Paulo. Autor de: Do texto ao
texto — Curso pratico de leitura e redagao. Textos: leituras e escritas (3 volumes).

2 Maria Luiza Abaurre. Graduada em Letras - Unicamp (Universidade Estadual de Campinas). Mestre
em Teoria Literaria — UNICAMP. Membro da Banca Elaboradora das Provas de Redagao, Lingua
Portuguesa e Literatura de Lingua Portuguesa do Vestibular da UNICAMP (1992, 1993, 1995, 1996).
*Marcela Nogueira Pontara. Graduada em Letras — Unesp (Universidade Estadual Paulista). Membro,
durante seis anos, da banca de corre¢do das Provas de Redacgéo, Lingua Portuguesa e Literatura de
Lingua Portuguesa dos Vestibulares da Unicamp e da Unesp.

* Tatiana Fadel. Graduada em Letras — Unicamp (Universidade Estadual de Campinas). Membro da
banca de correcdo das Provas de Redacdo e Literatura de Lingua Portuguesa do Vestibular da
Unicamp (1993, 1994, 1996).



59

Ainda segundo esses autores, “as interagcbes em sala de aula pressupdem
uma “comunidade culturalmente constituida” por meio de sujeitos (professor/aluno)

que assumem papéis diferentes no ensino-aprendizagem”.

As praticas da vida de cada sala de aula sdo definidas pelos eventos
construidos por meio das agdes e interagcdes com o outro durante o cotidiano da sala

de aula.

Os autores escreveram os livros didaticos em questdo com os mais variados
e diferentes textos imagéticos (charges, quadrinhos, propagandas, quadros de
pintores famosos etc.), com o objetivo de valorizar e enriquecer o conhecimento
sociocultural dos alunos, e, ao mesmo tempo, promover a intertextualidade e

estimular a leitura.

Segundo a critica especializada em arte-educagado, hoje, a imagem, apos
décadas de auséncia nos livros utilizados na escola, ocupa um lugar central néo
apenas nas aulas de Artes, como também na aprendizagem de outras disciplinas
como Geografia, Historia, Matematica etc (isso efetivamente se da no CAP-
COLUNI/UFV) e, principalmente, na atividade da leitura, da interpretacdo e da

compreensao do cotidiano.

Infante (2001) esclarece que, nos textos para analise,

[...] Os textos publicitarios prestam-se sempre a exploracido dos
temas transversais Etica e Consumo. O modo como o texto tenta
convencer o consumidor é ético? O consumidor realmente necessita
do produto anunciado? No caso da propaganda institucional, deve-se
perguntar se ela é enganosa ou ndo, se 0 governo gastar com
publicidade é realmente justificavel, se é ético um governo que gasta
em publicidade e nao faz aquilo que anuncia estar fazendo...
(INFANTE, 2001, p. 7 do manual do professor).

A leitura dos textos com imagens no livro didatico é instrumento de formagéao

do aluno-leitor critico.

A propaganda possui uma série de significagdes, reflexbes, efeitos de
sentido que devem ser considerados pelo leitor sendo este o professor ou o aluno.
No entanto, observa-se que, na pratica, poucos respeitam as producdes de

significados dos alunos. Toda mudanga no modo de produzir as imagens provoca
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também mudanga no modo como se percebe o mundo e, consequentemente, na

imagem que se estampa e, por que ndo mencionar também, que se Ié€ do mundo.

Para os autores Rojo e Batista (2003),

[...] a presenga das imagens, em suas multiplas expressdes
(fotografia, arte, desenho, pintura etc.), no cotidiano dos sujeitos,
solicita da escola uma postura de reflexdo acerca das diferentes
praticas de linguagens, suas agdes e interagbes. Um exemplo disso
€ o estudo da visualidade nos livros didaticos de portugués, as
propostas de uso e as atividades simbdlicas que suscitam dos alunos
leitores desse especifico suporte (ROJO e BATISTA, 2003, p. 306).

O livro didatico — que é uma possibilidade entre inumeras disponibilizadas
para o aluno, para que este possa ler uma imagem —, embora receba, ainda hoje,
muitas criticas, € um instrumento de trabalho importante para o professor. E preciso
saber utiliza-lo como um material didatico que ajude a fixar os conteudos, porém
sem torna-lo o unico recurso disponivel no processo ensino-aprendizagem (como a

professora “M” respondeu em sua entrevista) em sala de aula.

Escrita e leitura sdo de suma importancia porque, uma sociedade sem a
escrita e sem a leitura torna-se inviabilizada para o acesso a jornais, livros, revistas,
anuncios publicitarios e para a infinita capacidade de “ler o mundo” e nossa

capacidade de ler os diversos géneros textuais adequadamente.

As professoras do (CAP-COLUNI/UFV) utilizam o livro didatico como suporte
em suas aulas e as complementam com jornais, textos diversos, propagandas, entre

outros materiais, para ministrarem seus conteudos didatico-pedagdgicos.

Nao € comum os alunos levarem o livro didatico diariamente ao colégio; eles
o fazem quando as professoras previamente pedem, a fim de que possam

acompanhar o assunto a ser estudado.

Apesar de a professora afirmar que o livro didatico € parte do processo
ensino-aprendizagem, ela o utiliza ocasionalmente, de acordo com o que planejou

para as suas aulas.

O processo de interagdo nas aulas de lingua portuguesa com a referida

professora ocorre por meio de leitura de textos variados, ora feita por ela, ora pelos
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alunos, ou com o uso de retroprojetor e a interlocu¢éao de ambas as partes para o
que esta sendo projetado. Sao utilizados também outros materiais como, por
exemplo, jornais e revistas, que sdo manuseados pelos alunos. Assim, consegue-se

maior interagdo com o assunto exposto pelo professor.

3.4. LIVRO DIDATICO UTILIZADO PELA PROFESSORA “S”

O livro didatico utilizado em 2005 pela professora “S” contém vinte e
oito capitulos, que abordam conteudos de gramatica, literatura brasileira e produgéo

de texto.

As autoras destinam os doze primeiros capitulos ao estudo da gramatica; os
seguintes, do décimo terceiro ao décimo sexto, ao estudo dos textos para produgdes
posteriores pelos alunos; e os ultimos, do décimo sétimo ao vigésimo oitavo, ao

estudo da literatura brasileira.

O livro apresenta vinte e nove paginas destinadas a propagandas, que
constam de textos verbais e ndo-verbais. Em algumas dessas paginas, encontra-se

até mais de uma propaganda.

No restante da obra, encontram-se outros géneros textuais, como: charges,
cartdo-postal, telas de pintores — na parte relacionada a literatura brasileira —,
quadrinhos, tiras e fotografias. Todos esses textos também apresentam imagem,
porém, nao serdo aqui analisados e nem comentados devido ao fato de esta
pesquisa ser direcionada apenas ao uso de propagandas e, ou, anuncios

publicitarios.

Relatarei as atividades que a professora “S” desenvolveu — orientada pelas
sugestdes apresentadas pelas autoras no Manual do Professor - , bem como o modo
de abordagem das propagandas por essas autoras. Serdo evidenciados os relatos
da professora, a maneira como desenvolveu o estudo, se ela inovou ou nao, ou seja,
se explorou as propagandas de acordo com as sugestdes propostas, ou se deu a

elas outra utilizagdo ou conotacgao.

Essa professora informou-me que utiliza sim o livro didatico e que os alunos

0 manuseiam como suporte para o estudo de conteudos programaticos por ela
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trabalhados e também para fazer a leitura e a interpretacao de textos verbais e nao-
verbais. Ocasionalmente ela pede que os alunos a acompanhem nas leituras, ainda
que fagam uma leitura silenciosa. Algumas vezes, porém, algum aluno se predispde
a ler e a interpretar os textos e outras vezes, o aluno o faz somente quando a

professora solicita.

Concluindo essa primeira etapa com a professora “S”, deixo transcrita uma
pergunta de Belmiro (2000) que, com bastante propriedade, nos leva a pensar nos
multiplos interesses que o livro didatico atende, a despeito do objetivo ideal do
ensino de formar cidadaos utilizando, entre outros, o poder criador da imagem. Eis a

questao:

O livro didatico, suporte que é conformado por interesses de
diferentes ordens, como o econdmico, o politico, além da
comunidade que o faz existir, como o publico estudante, as editoras,
entre outros, pode consagrar espago para a visualidade circundante,
mantendo a vivacidade criadora da imagem? (BELMIRO, 2000, p.
309).

Deve-se refletir com atengdo sobre essa pergunta, na medida em que ela é
crivel e se reporta ao aspecto da relevancia da imagem a qual nem sempre € dada a
importancia necessaria para a realizagcao de atividades em sala de aula na relagao

ensino-aprendizagem e percepg¢ao critica do mundo.

3.5. LIVRO DIDATICO UTILIZADO PELA PROFESSORA “M”

Conforme mencionado, a professora “M” adota e utiliza o livro didatico “Curso

de Gramatica Aplicada aos Textos”, do autor Ulisses Infante.

Esse livro compde-se de seiscentas e treze paginas, com a divisdo em
capitulos por assuntos gramaticais, textos e exercicios e, entre esses exercicios, o0
autor destina o Capitulo 38 para textos e exercicios coletados de exames de

Vestibulares e também do Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM).

Apos esse capitulo, especifico o autor apresenta a referéncia utilizada, em

seguida, o Manual do Professor, com sugestdes de respostas para os exercicios
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propostos nos capitulos e, ainda, mais seis paginas destinadas a anotagdes, caso os

professores queiram fazé-las.

Na Apresentacao, o autor informa a linha de seu livro e, antes de realizar as
observagdes sobre a obra, mostrarei, ipsis literis, 0 qué e como o autor o organizou.
Ulisses Infante esclarece que “o ensino de gramatica deve ser util”. Essa € a idéia
fundamental do livro em questao: “apresentar os conteudos da disciplina gramatical
de forma que ela possa constituir relevante instrumento na utilizagdo diaria da
palavra falada e escrita”. E, dando continuidade ao relato sobre sua obra, logo na

pagina de Apresentacao, o autor deixa claro que

[..] O caminho que escolhemos para tornar significativos os
conteldos gramaticais foi subordinar seu estudo ao estudo dos
textos. E o conceito de textos aqui empregado € bastante amplo:
poemas, letras de cangbes, anuncios publicitarios, trechos da
Constituicao de 1988, excertos de livros técnicos, cronicas e,
principalmente, textos de jornais e revistas de grande circulagéo.
Textos contemporéneos, produzidos numa forma de lingua
apropriada a um ensino atualizado e dindmico. Textos cujas relacbes
com o momento histérico e com o contexto ideolégico em que sao
produzidos tém de ser percebidas por todos 0s que querem merecer
a denominacao de cidadaos. Textos que constituem um apreciavel
elenco de modelos — estrutural e linguisticamente falando — para os
gue esses mesmos cidadaos terdo necessidade de produzir.

Na Apresentacdo do Manual do Professor, pagina trés, conforme

mencionado anteriormente, o referido autor destaca o seguinte:

[..] E com imensa satisfacdo que entregamos aos colegas
professores a reedicdo desta obra pioneira. Quando foi langado em
1994, o Curso de gramatica aplicada aos textos apresentava de
forma inovadora a conciliagdo entre os estudos de gramatica
normativa tradicional e o estudo da construgdo e estruturagcdo dos
textos. Além disso, a ampla diversidade de textos apresentados para
andlise e a inclusdo dos contextos histérico e ideolégico na
interpretacdo dos enunciados também anteciparam muitas das
propostas que, para nosso contentamento, sdo agora oficialmente
indicadas pelos Parametros Curriculares Nacionais (INFANTE, 2001,
p. 3, do Manual do Professor — Apresentacdo do livro para o
professor).
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As paginas quatro, cinco e seis, 0 autor destina aos Parametros Curriculares
Nacionais para o Ensino Médio (PCN/EM, 1999, p. 42, 143 e 144), apontando alguns

procedimentos que particularmente se relacionam com a proposta do livro, que sao:

i. Considerar a Lingua Portuguesa: Como fonte de legitimacao de
acordos e condutas sociais e como representacdo simbolica de
experiéncias humanas nas formas de sentir, pensar e agir na vida
social” (PCN/em. p.42)

i. Analisar os recursos expressivos da linguagem verbal,
relacionando textos/contextos, mediante a natureza, funcéo,
organizagao, estrutura, de acordo com as condigdes de

producao/recepcdo  (intengdo, época, local, interlocutores
participantes da criacdo e propagacao de idéias escolhas). (Idem,
p.42)

iii. Confrontar opinides e pontos de vista sobre as diferentes
manifestagdes da linguagem verbal (p.143)

iv. Compreender e usar a Lingua Portuguesa como lingua materna,
geradora de significacdo e integradora da organizacdo do mundo e
da propria identidade.(p.144)".

Em seguida, na pagina sete, o autor reporta-se a estrutura da obra, em que
expde a maneira como se dedicou a constru¢cao dos capitulos, e acrescenta ainda

que seja apresentada desde o seu inicio ao aluno:

[...] o corpo a corpo com os textos como a forma de encaminhar
todas as atividades de estudo linguistico, de interpretagdo de
significados e de discussao de todos os temas relacionados ao
desenvolvimento do senso critico — tanto para a leitura e produgao de
textos. Conceber a Lingua Portuguesa como um estudo do proprio
estar-no-mundo foi e continua a ser a proposta deste livro (INFANTE,
2001, p. 7 do Manual do Professor).

A partir desse ponto, na pagina sete desse mesmo Manual, o autor

seleciona os capitulos em duas sec¢des e as designa de:

a) secdes fixas, em que o autor as separa em quatro partes: lendo o texto; teoria

gramatical; atividades e textos para analise;

b) secbes flutuantes, partes da obra que o autor separa em dois aspectos: pratica

de lingua falada e internet / imprensa / televiséo / publicidade / em foco”.
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No item b, o autor realiza uma abordagem que merece destaque e reflexao,
pois, em momento algum ele explica o porqué de ser seg¢des flutuantes, mas, em

sua exposigao, ele esclarece que

[...] em alguns capitulos destacamos particularidades linguisticas
e/ou ideoldgicas desses meios de comunicagao (internet, imprensa,
televisdo) e da publicidade. Essa sec¢ao ora se manifesta de modo
meramente informativo, ora propde atividades. Sugerimos que essas
atividades sejam realizadas oralmente. Nesse grupo, damos mais
espaco a publicidade, discurso onipresente que nos bombardeia a
todos com os mais diferentes apelos. A escola deve fazer deles um
objeto de reflexdao e contribuir para que o aluno construa uma
convivéncia madura com as solicitagdes do consumo (p. 8 do Manual
do Professor).

A sugestéo de atividades orais com texto publicitario — embora elas sejam
imprescindiveis — ndo pode ser a Unica, uma vez que a producao escrita desses
significados também é de consideravel importancia para a reflexdo do aluno com
esse tipo de texto, no que tange a solicitagdo de consumo e por que nao dizer

também a persuaséo.

Mais uma vez, quanto a conscientizacao do aluno ao que se refere ao poder
de persuasdo dos textos publicitarios, é valida, sim, a oralidade em primeiro lugar,
pois, por meio do debate, da discusséo e da reflexdo, pode-se fazer uma critica as

relagdes de poder que esses anunciantes propdem.

O autor privilegia o ensino da gramatica em detrimento da leitura de textos,

principalmente, os de propagandas. Verifico que ha quarenta e nove desses textos.

Esses textos estdo distribuidos ora em partes para analise e, as vezes,
ocupam até uma pdagina inteira, ora como 0s exercicios, ora apenas como enunciado
de uma parte gramatical a ser estudada. O autor, assim, aproveita apenas para

trabalhar um assunto da gramatica normativa e nada mais.

O livro apresenta também, em menor numero, outros textos que nao sao
propagandas. Sao charges, quadrinhos, fotografias, desenhos, que n&o serdo aqui

analisados.
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Como proposta de analise, trés propagandas do livro foram tomadas.

Encontram-se no Anexo B desta pesquisa.

Analisarei a proposta do autor e verificarei de que maneira ele aborda as

propagandas em seu livro.

A professora “M” usou o livro didatico por trés vezes em sala de aula. Em uma
delas, trabalhou os textos citados anteriormente, que poderdo ser mais bem
observados e acompanhados no préoximo capitulo. Quando a professora “M” fez o
uso do livro didatico, os alunos interagiram significativamente, manuseando-o
sempre e, a0 mesmo tempo, retornando as imagens que estavam sendo analisadas

e interpretadas.

Com essa professora, houve maior contato e até certo “preparo” com seus
alunos para a minha participacdo enquanto observadora de suas aulas. Desse
modo, ndo se pode afirmar até que ponto essa interagcao professora/livro didatico

com a minha presenca foi espontanea ou néo.

A segunda etapa das observagdes realizadas ocorreu no laboratério de
humanidades, sem a utilizacdo do livro didatico, uma vez que os alunos
apresentaram trabalhos com letras de musica, que serdo mostrados no préximo

capitulo.

O livro didatico, conforme mencionado anteriormente, é utilizado muitas vezes
durante trés anos consecutivos em uma escola, como é o caso do (CAP-

COLUNI/UFV) com os mesmos textos e, consequentemente, 0s mesmos exercicios.

Devo esclarecer que o livro didatico pode ser um importante instrumento nas
salas de aula, desde que o professor saiba extrair o que ha de “Util” nele, como
Novos exercicios, novos conceitos, novos textos que condizem com a realidade
econdmica, social, politica e cultural de seus alunos, ou seja, o professor deve
procurar quebrar paradigmas, ndo se limitando unicamente ao conteudo proposto no
livro e nunca se esquecendo de que os textos desse material didatico ndo devem ser
usados em sala de aula apenas para leitura sem um estudo mais aprofundamento

de suas caracterisitcas.

Foi possivel constatar que o livro didatico é de fato utilizado apenas como um
suporte pelas duas professoras entrevistadas. Quanto ao estudo das propagandas,

nenhuma das duas as exploraram em seus objetos verbais e ndo-verbais.
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Ainda ha muito o que se fazer para o aprimoramento da qualificagcdo e
formagdo de professores de lingua materna, a fim de que sejam capazes de
trabalhar os varios géneros textuais de maneira mais eficaz e dinamica, levando o
aluno a refletir sobre a existéncia das diferentes variedades linguisticas e seus usos
em situagdes reais e a interagir com os textos. Desse modo, o aprendizado da lingua

podera se tornar mais significativo ao aluno.



CAPITULO 4

RELATO DE OBSERVACAO DAS AULAS E ANALISE DAS PROPAGANDAS

41. ANALISE DAS PROPAGANDAS TRABALHADAS EM AULA PELA
PROFESSORA “S”

Neste capitulo, relatarei a observacdao de aulas e a etapa de campo,
verificando, portanto, como as professora “S” e “M” trabalham os textos ja

mencionados.

Iniciarei com as aulas da professora “S” e, posteriormente, me ocuparei das
aulas da professora “M”. Os relatos de suas falas serao transcritos ipsis literis como

ocorreu em sala de aula, e a entrevista semi-estruturada constara dos anexos.

O livro adotado pela professora “S” é “Portugués Lingua e Literatura”, de

Maria Luiza Abaurre, Marcela Nogueira Pontara e Tatiana Fadel, volume unico.

Relatarei de que maneira a professora “S” procedeu em sua aula com a
propaganda e como as autoras sugerem que os professores trabalhem esse tipo de
texto. Descreverei os relatos da professora, sua abordagem, se ela inovou ou nao a
maneira de trabalhar o texto-propaganda, ou seja, se ela explorou a imagem da
forma sugerida pelas autoras ou se deu a propaganda outra utilizagdo ou conotagéo.
Sera ainda descrita a forma ocorrida com a interagao dos alunos em face dessas

propagandas.

A professora “S”, durante as aulas que observei, valeu-se de oito
propagandas, que se incluiam no livro didatico® Portugués Lingua e Literatura”,
sugeridas em diferentes conteudos programaticos, para ministrar suas aulas, com o

tema: “o concretismo”, contetido de literatura brasileira.

Em nenhuma dessas aulas, porém, a professora recorreu a parte gramatical

proposta pelas autoras nessas propagandas.
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Ela relatou que achava procedente utilizar-se de propagandas com as quais
ja havia trabalhado em conteudos gramaticais, para melhor fixar o conteudo
“concretismo” e mostrar a seus alunos que, no texto de propaganda, mesmo n&o
havendo um poema escrito, ou seja, um texto no formato de poesia, a caracteristica
do concretismo se fazia presente nas imagens. Como ja haviam estudado esses
textos com outro enfoque, ela aproveitou para dizer a eles que é possivel trabalhar
texto n&o-verbal da propaganda com seu texto verbal de maneiras diferentes, e,
naquele momento, era o que ela estava fazendo com eles. A professora “S”, no
entanto, enquanto a observei, em nenhum momento, mostrou aos seus alunos as

“varias maneiras” ou varias leituras anteriormente mencionadas.

Ao dizer que “podemos trabalhar a parte visual da propaganda com seu
texto verbal’, a professora nao frisou a seus alunos que esses dois recursos juntos

sado fundamentais para a composi¢gao do género textual propaganda.

Ela disse que propaganda € mais bem aceita por seus alunos, uma vez que
eles assimilam melhor por meio de imagens varios assuntos. Por isso, utilizou-as
para que eles pudessem melhor visualizar a poesia concreta como movimento

literario e ndo somente a poesia em si.

Posteriormente, a professora apresentou também para seus alunos poesias
concretas sem imagens, como tradicionalmente ocorre com esse tipo de poesia, em

transparéncias no retroprojetor.

Todo o material utilizado pela professora para ministrar suas aulas
observadas foi a transparéncia, com o auxilio de um retroprojetor. Em nenhum

momento os alunos fizeram uso do livro didatico.

As observagdes ocorreram durante as trés aulas que se deram,
respectivamente, nos dias dezenove, vinte e vinte e um de dezembro do ano de
2005, com as turmas 3A, 3B, 3C e 3D.

Antes de partir efetivamente para os relatos das observacdes, farei “um
paréntese” para o relato do que seja poesia concreta ou concretismo, segundo
Nicola (2003).
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[...] A poesia concreta é o primeiro movimento internacional que teve,
na sua criacdo, a participacao direta, original, de poetas brasileiros. A
poesia concreta se constituiu em Sao Paulo. Partindo da assertiva de
que o verso tradicional ja havia encerrado seu ciclo historico, a
poesia concreta propde o poema-objeto, em que se utilizam multiplos
recursos: o acustico, o visual, a carga semantica, o0 espacgo
tipografico e a disposicdo geométrica dos vocabulos na pagina. Os
irmaos Haroldo de Campos e Augusto de Campos e mais Décio
Pignatari foram os que iniciaram as experiéncias concretas. Para
eles, a ordenagao nao-linear do poema, com valorizagao integral do
branco da pagina e uma possibilidade aberta de leitura multipla,
dando importancia tanto aos elementos visuais como 0s sonoros se
faziam necessaria. O poema concreto € um objeto em si e por si
mesmo, ndo um interprete de objetos exteriores e/ou sensag¢des mais
ou menos subjetivas; seu material: a palavra (som, forma visual,
carga semantica) € que comunicam a sua propria estrutura (NICOLA,
2003, p. 400-1. in Literatura Brasileira; das origens aos nossos dias).

4.2 RELATO DAS OBSERVAGCOES DAS AULAS DA PROFESSORA “S” DIANTE
DAS [IMAGENS TRABALHADAS EM AULA SOBRE O ASPECTO
COMPOSICIONAL DAS PROPAGANDAS

A primeira propaganda analisada pela professora “S” ocupa a parte inferior do
lado direito da pagina sessenta e nove do livro didatico. No texto menciona-se o

seguinte: “Na compra deste CD-Rom vocé ganha um corte de cabelo gratis”.

A imagem do produto (CD-Rom “Folha Vestibular Multimidia”) aparece, em
destaque, proxima ao canto inferior direito da propaganda. Tem-se nela a cabega de
um estudante sorrindo. O produto anunciado esta envolto pela cor verde (que
simboliza a esperanga) com o seguinte texto na cor preta: “Folha Vestibular® Na
testa desse estudante, ha duas faixas pretas paralelas e, abaixo da cabeca, préxima
do queixo, encontra-se inserida a palavra encontra-se inserida a palavra

“Multimidia”, também na cor preta sugerindo destaque para o produto anunciado.

Deve-se observar que o objetivo é deixar em evidéncia o nome do produto,
pois esse pode ter outros significados e sentidos, como sera visto mais adiante a

partir da analise de outra propaganda.

O enunciado, “na compra deste CD-Rom vocé ganha um corte de cabelo
gratis, aparece no canto superior direito da propaganda, a esquerda da imagem de

outro estudante que esta com a cabecga raspada.
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Em sua testa esta escrita, provavelmente com uma tinta guache na cor
preta, a palavra “BIXO”, sinénimo de aluno novato. E empregada para denominar os

universitarios em seu primeiro dia de aula.

Esse estudante esta sorrindo, demonstrando consideravel felicidade ou
satisfacdo por ter ingressado na universidade. E possivel verificar, em suas
bochechas, em seu queixo e na ponta do nariz, riscos dessa mesma tinta preta.
Essa parte da imagem da propaganda esta envolta pela cor azul, que expressa

harmonia e tranquilidade.

Abaixo da imagem do estudante, verifica-se outro texto verbal em que se

demonstram, as vantagens para quem comprar o produto.

Nos textos dessa propaganda, podem-se encontrar os seguintes argumentos
persuasivos: as vantagens de se comprar o produto, as formas de adquiri-lo, os
locais onde pode ser encontrado e, principalmente, seu preco (“apenas R$ 39,00) e

o numero do telefone 0800, um servigo gratuito da operadora de telefonia.

No texto menciona: “CD-Rom Folha Vestibular: a venda nas principais
bancas, livrarias e lojas de informatica”. Essa parte verbal da propaganda esta

envolvida pela cor amarela, que representa prosperidade, luminosidade.

Ainda na parte esquerda e abaixo da imagem, vem escrito, também na cor
verde, em um retangulo, “Publifolha Multimidia”, reforgando a esperanga de estar no
produto anunciado o seu “passaporte” para a universidade. Mais uma vez,

mostrando elementos persuasivos.

Percebe-se que as cores, muito bem delineadas nessa propaganda,
consistem e revelam, ao mesmo tempo, um elemento simbdlico de significativa forga

persuasiva, uma vez que todas elas em seu conjunto representam positividade.

Os elementos nao-verbais dessa propaganda sdo as cores, a imagem do
estudante, a logomarca “Publifolha Multimidia”, o simbolo “oficina de software” e o

CD-Rom “Folha Vestibular Multimidia” na parte inferior do anuncio.

Veja a seguir a imagem:
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Fonte: ABAURRE, M.L. PONTARA, M.N.
FADEL, T. Portugués Lingua e Literatura.
volume unico. Sao Paulo: Moderna. Colegao

Base, 2000. p. 69.

A professora, valendo-se da situagado de que seus alunos sao da terceira
série do ensino médio, e que, portanto, prestariam concurso para os exames de
Vestibulares, recorreu a propaganda em questdo para demonstrar o que significa,
para os concretistas de fato, “ocupar a parte integral do branco da folha com

elementos visuais” e pediu que os alunos se manifestassem diante da imagem da
propaganda.

Diante do siléncio dos alunos, pude perceber a dificuldade que ha em se
realizar o primeiro passo. O processo de interagdo nesse momento foi o
direcionamento da professora para que os alunos observassem a imagem, as cores,
o texto. Em seguida, ela prosseguiu fazendo a seguinte pergunta aos alunos: O que

vocés observam ao “ver” essa imagem projetada?

Dificuldade de se dar o primeiro passo € o que sentem os alunos quando
tém de demonstrar suas duvidas, incertezas ou até mesmo certezas, diante de uma

situacdo de abordagem em uma aula, pois, como Foucault (1991, p. 154) evidencia,
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“o fato de sabermos que estamos sendo olhados, portanto vigiados e de podermos

sofrer puni¢cdes nos fazem calar”.

Em seguida, houve a inevitavel intervengdo da professora, mais uma vez,

para que esse quadro de siléncio pudesse ser rompido.

Foi nesse momento que ela langou aos alunos uma pergunta: “O que vocés
estdo vendo nessa imagem que pode ser considerada concretismo, pelo que ja

vimos até agora?”

Pbde-se observar que era o que faltava para que os alunos, a partir dai,
passassem a relatar o que estavam vendo e percebendo na propaganda projetada.
Em seguida houve a interacdo dos alunos em face da pergunta langada

anteriormente pela professora.

Alguns alunos comegaram suas exposi¢des evidenciando que o espago da
folha foi totalmente preenchido e que, independentemente de o anunciante vender
seu produto, que, no caso € o material CD-ROM Folha Vestibular, “a imagem ja diz
tudo”, pelo fato de mostrar de que se tratava, ou seja, que a propaganda exibia um
estudante aprovado em um concurso Vestibular, porque estava com sua “cara”
pintada e escrita em sua testa a palavra “BIXO”, que é usada quando o candidato
ingressa na universidade apos ter passado pela selegao durissima de disputa dos
concursos seletivos de Vestibulares, e também, pelo fato do cabelo cortado com
maquina, que € o “simbolo” da vitéria da passagem com sucesso pelo exame

seletivo, além do sorriso de felicidade e o brilho nos olhos.

A partir dessa manifestacdo, pode-se evidenciar que se trata de um
exercicio de poder, pois 0 aluno mencionado, ao enunciar que a “‘imagem ja diz
tudo”, considerou sua visdo absoluta, uma vez que ja estava registrada em sua

memoria a imagem em questao ha algum tempo.

Observei que o aspecto que mais chamou a atencdo de varios alunos na
propaganda foi a palavra “Bixo” escrita no rosto da imagem do estudante e, ao

mesmo tempo, a sua expressao de alegria e também de sucesso.

Um numero consideravel de alunos até brincou ao mencionar que nao se
importava também em estar com a cabecga raspada ou com o rosto pintado, desde

gue ingressassem na universidade ou na faculdade.
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Constatei que, por mais que a professora tentasse se distanciar das regras e
das normas gramaticais, por duas vezes, ao utilizar as propagandas em suas aulas,
para fazer referéncia sobre concretismo, utilizou-se de questdes relacionadas com a
gramatica, como questdes que estdo ligadas a fonética, a fonologia e a classe de

palavras.

Observei com isso que a questdo gramatical esta enraizada na professora e,
por mais que ela tentasse inovar, deixando seus alunos consideravelmente
tranquilos para fazer interferéncias e inferéncias em face do material de propaganda
por ela utilizado, as atividades referentes a gramatica ndo ficaram a margem da
questao central evidenciada, o concretismo.,No entanto, foi apenas citada e néao
propriamente exigida, no que diz respeito a totalidade das atividades pedagdgicas

desenvolvidas naquela aula.

Pude constatar mais uma vez o que os estudiosos ja mencionaram e que foi
possivel presenciar com relagdo as professoras de lingua portuguesa, que é a
incorporacao — acredita-se até que inconsciente — do uso da gramatica normativa

durante a exposigao dos conteudos, pois, € dificil se dissociar das regras e das

normas gramaticais quando se trata de ensinar a lingua materna.

O que despertou consideravelmente a atencao foi o aspecto referente a
maneira como a professora se inteirou com seus alunos ao realizar a leitura das
propagandas em suas aulas. Ela permitiu e incentivou que os alunos se
manifestassem e agissem absolutamente a vontade, quer dizer, sem a preocupagao
de interferir no que eles relatavam a respeito do que estavam observando em face

das imagens das propagandas.

Essa técnica fez com que os alunos tivessem liberdade para manifestar o
que analisavam e compreendiam a respeito das imagens, mesmo que fosse algo
que parecesse até de certa forma inadequado naquele momento, em relagdo ao

material didatico que estava sendo utilizado pela professora.

Nao se pode esquecer que todo professor tem uma intengdo ao planejar
suas aulas, e o fato de a professora direcionar as perguntas e nao intervir direta e
nem indiretamente nas respostas de seus alunos fez com que ela atingisse objetivos

propostos para aquela aula ministrada.
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Lamento relatar que a professora “S” ndo tenha aproveitado aquele
momento da relagdo ensino-aprendizadem para explorar melhor a propaganda no
sentido de mostrar que esta nao esta inserida em uma revista nem em um jornal, por
exemplo, mas no interior de um livro didatico. Pude observar também que ela n&o
aproveitou esse rico momento de interagdo com seus alunos para explorar qual teria
sido a intengdo das autoras do livro didatico em ter escolhido essa propaganda para

ser utilizada em sala de aula.

A professora “S” perguntou as suas turmas de alunos o que eles
observavam e entendiam com relagdo ao uso de imagens, como a propaganda em
questdo, considerando-se a utilizacdo dessa modalidade de linguagem como

suporte para o aprendizado do concretismo.

Uma das alunas em especial chamou a atencdo pela resposta dada a
professora. Ela respondeu que “a imagem, muitas vezes, completa o significado de
algo que a palavra nao consegue alcancar, facilitando o aprendizado. A imagem é
mais impactante e instantdnea do que a palavra, sendo, portanto, um excelente

instrumento de aprendizagem”.

Pude perceber, pela resposta dessa aluna, que foi o que a professora
esperava “ouvir’ e, mais uma vez, ela nao aproveitou a oportunidade para explorar o

material de outra maneira no.estudo do conteudo literario.

Em seguida, a professora “S” fez mais uma pergunta sobre o “concretismo”,
que era o da aula de numero trés. A pergunta foi a seguinte: O que vocés acharam

desse material, “propagandas”, para o aprendizado da poesia concreta?

Nesse momento, pude observar que a interacdo ocorreu de forma comum a
uma aula de lingua portuguesa em que se utilizam textos, ou seja, a professora
direcionou, usando o método dialdgico, a sua aula por meio de perguntas para que o

aluno respondesse.

A interacdo foi estabelecida a partir do exercicio de poder da professora, ndo
franqueando ao aluno a oportunidade ou a possibilidade de ele préprio manifestar se
o aprendizado fora assimilado com o uso da propaganda ou n&o, ou se a partir da
utilizacdo do texto verbal poesia concreta — sem a imagem como lhe & peculiar — o

conteudo da aula tinha sido “mais bem observado” e “fixado” pelo aluno.



76

Varias foram as respostas fornecidas, mas uma delas, mais uma vez que
chamou a atencgao foi: “bastante interessante e ampliou meus conhecimentos. Pude
perceber como a poesia concreta tem utilidade e é importante nos meios de
comunicagdo. Através da propaganda, esse material me fez enxergar que a poesia
concreta ndo é algo vago e sem fundamento e, sim, um meio de comunicagéo e

persuasao eficaz entre as pessoas.”

Nesse momento foi possivel perceber e observar que a professora “S”, mais
uma vez, ficou satisfeita com a resposta da aluna porque, na verdade, era a que ela
gostaria de ter ouvido. O seu contentamento impediu-lhe de observar o emprego da
palavra “persuasao”, que nao é pertinente no concretismo, pois a poesia concreta &

uma modalidade de arte.

Passo, nesse momento, a retomar a analise da propaganda da pagina

oitenta e trés do livro didatico.

Essa propaganda, pela importdncia do tema abordado, € amplamente

divulgada pelos meios de comunicagéo escrito (jornais e revistas) e televisivo.

Foi possivel observar que as autoras do livro didatico analisado tiveram o
cuidado em escolher a propaganda, pela sua importancia, em se tratando de
conscientizagdo para a preservagao ambiental, e também por destacar a maneira

como foi veiculada, esclarecendo a todos uma possivel intengdo do anunciante.

E possivel verificar a ambigliidade na propaganda ao se utilizar a cor
vermelha, que pode tanto significar amor, paixdo ardente como fogo, sangue, calor,

quanto perigo, entre outros sentidos e significados.
Nessa propaganda, a cor vermelha da lata representa o perigo para o meio

ambiente.
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Fonte: ABAURRE, M.L. PONTARA, M.N. FADEL, T.
Portugués Lingua e Literatura. volume unico. Sao Paulo:
Moderna. Colegao Base, 2000. p. 83.

Assim, foi possivel constatar a ambigtidade ja mencionada como sendo um
recurso presente na produgdo e na intengdo do aspecto verbal no texto da

propaganda.

A parte ndo-verbal da propaganda € a sua propria composi¢ao, se podem
verificar os seguintes elementos: a areia, o mar, a lata vemelha e a logomarca da

Soletur.

As perguntas propostas pelas autoras do livro didatico analisado sao trés.
Vejamos, apos a sua transcrigdo, de que maneira as referidas autoras sugerem as

respostas (que constam do Manual do Professor).
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A primeira € a seguinte:

a) “A propaganda vale-se do recurso da intertextualidade para indicar a poluicdo das
praias”. A que texto faz referéncia? Transcreva o trecho que estabelece a relacao

intertextual.

Resposta das autoras: A propaganda faz referéncia ao poema “No meio do
caminho”, de Carlos Drummond de Andrade. O trecho intertextual é: “no meio do
caminho tinha uma pedra...”

Como é possivel observar, a propaganda em questao é interessante para
ser utilizada em atividades pedagodgicas com os alunos, no que tange a
conscientizagdo de se preservar a natureza, ndo sujando as praias com materiais
que danificam o meio ambiente, e que, consequentemente, irdo também prejudicar
as futuras geracdes, caso nao seja realizada uma campanha de divulgacdo de
conscientizagdo para que as pessoas ajam individual e coletivamente de forma

diferente da evidenciada na imagem.

Porém, as autoras do livro didatico, em momento algum, elaboraram e, ou,
direcionaram para professores e alunos um debate sobre o conteudo da

propaganda.
A segunda pergunta é:

b) “Qual a imagem recuperada do texto original?”.

Resposta das autoras: A imagem da “pedra” drummondiana.

A resposta das autoras do livro didatico ateve-se apenas a pedra da poesia
de Carlos Drummond de Andrade.

No meu entendimento, poderiam ter sido evidenciados nessa resposta
maiores detalhes do significado referente a questdo da pedra. Por exemplo,
relaciona-la aos obstaculos que se enfrentam para levar a efeito o combate a
poluigcdo do “meio ambiente”.

Na poesia, o significado atribuido é que, na vida, deve-se necessariamente
saber — e aprender a — desviar dos obstaculos para prosseguir no caminho
existencial.

Poderia também ser destacado um dos anunciantes dessa: propaganda, o

Ibama (Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis),
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entidade responsavel pela preservacdo ambiental. Esse instituto e a Soletur, —
empresa de turismo — formalizaram uma parceria para conscientizar os turistas -
por meio da propaganda - de que nao se devem jogar objetos na praia, como lata de
aluminio, vidro, plastico, que, por demorarem para se decompor,causam danos

irreparaveis a natureza.

E, para finalizar esse aspecto, sera exposta e analisada a terceira questao

proposta para interpretagdo dessa propaganda pelas autoras do livro didatico.

c) “O sentido atribuido a esta imagem € o mesmo nos dois textos (o original e a

propaganda)?”. Justifique sua resposta”.

Resposta das autoras: Ndo. No poema, a “pedra no meio do caminho” sdo os
obstaculos, as dificuldades, os problemas. A propaganda faz uso do termo em seu
sentido literal (rocha). Isto pode ser percebido pela enumeragdo das outras “coisas”
no meio do caminho (uma ponta de cigarro, uma lata, um saco plastico, cacos de

vidro) que evidenciam a poluigdo das praias pelos banhistas.

Quanto a resposta das autoras para essa pergunta, as observagbes e
analises ja foram anteriormente realizadas e, conforme verificado, s&o

consideravelmente claras.

Pode-se observar que em nenhum momento nesse texto de propaganda foi

feito qualquer tipo de pergunta relacionada aos aspectos gramaticais.

As autoras do livro didatico demonstram que realmente tiveram a
preocupagao de usar a imagem para que os alunos, ao se depararem com ela,
reflitam sobre as questbes de preservagdo ambiental, poluicdo e conscientizagao,
pois esses fatores, no cotidiano, sdo mais importantes que o estudo puramente

gramatical.

Como ultima analise, sera apresentada a imagem de um texto de propaganda

que consta da pagina cento e trinta e quatro do livro didatico.
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LINGUA VIVA

A nova coluna do JB com dicas da prof. Sérgio Nogueira
Duarte sobre a lingua pmm uesa, Nio porea

LT
T0D05 05 POMINGOS HO SEU JB. JORNAL DO BRASI

Fonte: ABAURRE, M.L. PONTARA, M.N. FADEL, T.
Portugués Lingua e Literatura. volume Unico. Séo
Paulo: Moderna. Colegao Base, 2000, p. 134.

Essa propaganda, diferentemente da anterior, ndo traz apenas questdes
para interpretagcao, mas também uma questao relacionada a um aspecto gramatical.

Vejamos as sugestdes das autoras:
a) “Identifique e classifique o pronome que surge no texto da propaganda”.
Resposta das autoras: “Outra”: pronome indefinido.

Conforme se observa, a questdo proposta por essas autoras € tipica da
utilizada em outros livros didaticos, no estudo dos pronomes. Para os alunos, esse
tipo de questao é desestimulante, uma vez que nada acrescenta, pois ndo mostra o
que de fato é essencial na propaganda, ou seja, o porqué de se aprender uma outra

lingua.

Esse € o aspecto que interessa ao aluno, uma vez que lhe desperta a
curiosidade em saber que outra lingua (o portugués), € mencionada na propaganda.
Essa é a critica que foi utilizada e desenvolvida no Capitulo 1 desta pesquisa,

quando me referi ao uso da gramatica pela gramatica apenas.
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A segunda questdo ja € direcionada a interpretagdo propriamente dita do

texto propaganda em sua parte verbal.

b) “Qual sentido o jornal pretende que se dé a expressdao “uma outra

lingua?”

Resposta das autoras: Considerando que todos somos falantes do Portugués, o
sentido que o jornal pretendeu dar a expressao “uma outra lingua” € o de um

Portugués culto, diferente daquele que falamos coloquialmente.

Pode-se perceber por estes textos: “Lingua viva”’. A nova coluna do JB com
dicas do prof. Sérgio Nogueira Duarte sobre a lingua portuguesa. Nao perca’ e
“Todos os domingos no seu JB”, que seu anunciante teve a intengao de proporcionar
ao seu publico leitor, uma coluna para — especificamente aos domingos, que € o dia
da semana em que as pessoas “supostamente” tém mais “tranquilidade” e “tempo”

para ler um jornal — aprimorar o uso do Portugués culto.

Nao se deve perder de vista que a propaganda tem um poder de persuasao
fortissimo, e, sabendo disso, o anunciante aproveitou para criar essa coluna e

vender mais o seu produto.

Espero que, com essas analises e observagdes, eu possa ter contribuido
para mostrar que efetivamente o professor de lingua portuguesa nao precisa utilizar-
se dos textos publicitarios, verbais e nao-verbais, unicamente para trabalhar a
gramatica normativa; que esses textos sdo essenciais para a produgdo de

significados; e neles se instituem, de fato, as relagbes do exercicio do poder.

Foram de significativa importadncia para elaboragcdo desta pesquisa os
relatos apresentados pelas professoras, evidenciando como a utilizacdo de

propagandas nos dias atuais € fundamental para auxiliar o aprendizado dos alunos.

E, pois, nesse sentido que se ampliam as visdes de mundo de cada um dos

individuos em uma sociedade consumista como a brasileira.
E ndo se deve esquecer que a construgcdo de sentidos e de significados
deve-se a linguagem.

A conclusado a que pude chegar, especialmente com relagdo ao aspecto de
campo realizado a partir das observagdes das aulas, foi que a professora “S”, teve

um bom desempenho perante seus alunos.
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Uma observagcdo de extrema relevancia deve ser aqui evidenciada. A
ocorréncia de uma greve de mais de cem dias, que paralisou as atividades de ensino
realizadas no CAP-COLUNI/UFV, a aprovacéo da professora “S” para o Programa
de mestrado na Pontificia Universidade Catdlica de Minas Gerais (PUC-Minas) e a
autorizagado da Universidade Federal de Vigosa (UFV) para a professora licenciar-se
e cursar o mestrado em outra cidade, fizeram com que eu apenas tivesse a
oportunidade de planejar trés dias para adequar a entrevista semi-estrutrada, bem
como as observacdes de suas aulas, no ano letivo de 2005, pois a referida

professora teve que se afastar para treinamento em fevereiro de 2006.

Sendo assim, nao foi possivel a professora “S” atender-me apds o inicio do
ano letivo. Essa foi a razdo determinante para a atividade de campo ter sido levada

a efeito em dois periodos diferentes.

4.3 OBSERVACOES E RELATOS DAS AULAS DA PROFESSORA “M” NO ANO
LETIVO DE 2006.

Dando continuidade as analises das propagandas, passo a abordagem do

livro didatico “Curso de Gramatica Aplicada aos Textos”, do autor Ulisses Infante.

A professora “M” recebeu-me, para um primeiro contato, no dia nove de
marco, as oito horas da manha, para que fosse previamente estabelecida a maneira

como seriam realizadas por esta pesquisadora as observagoes de suas aulas.

Durante a segunda semana do més de margo, foram mantidos encontros
com a referida professora, que culminaram com a proposta sugerida por ela de que
fosse feito, conjuntamente, o plano de atividades para ser desenvolvido no primeiro
bimestre letivo. Na semana seguinte, comecei a desenvolver o plano de atividades

junto com a professora “M”.

Primeiramente, a professora “M” mencionou que trabalharia as classes de
palavras, substantivo, artigo, adjetivo, usando do livro didatico a parte gramatical,
alguns textos verbais e propagandas.. Durante esse primeiro encontro, tomei
conhecimento dos textos e das propagandas que seriam trabalhadas com esses

conteudos.
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A partir do livro didatico, foi possivel observar, juntamente com a professora
“M”, de que maneira os conteudos estavam propostos pelo autor Ulisses Infante. E,
a partir de entdo, a referida professora escolheu primeiramente as propagandas da
pagina trezentos e trés do livro didatico — a qual sera inserida e descrita mais
adiante — para poder trabalhar com substantivo, e as questdes propostas pelo autor

do livro didatico para interpretar essas propagandas.

Em seguida, esta pesquisadora continuou examinando os conteudos que
seriam utilizados. Foi possivel constatar que, em relagdo ao “artigo”, havia a parte
tedrica, somente dois textos verbais e nenhum texto contendo qualquer tipo de
imagem para ser utilizada. Diante disso, a professora optou por trabalhar o texto
verbal da pagina trezentos e oito do livro didatico, apenas como interpretacéo e

fixagdo do uso do artigo.

Depois, a professora “M” passou a planejar o assunto referente ao adjetivo.
Para desenvolver esse assunto, o livro didatico apresenta trés anuncios publicitarios
e dois textos verbais e, na parte de exercicios propostos, mais trés textos verbais. A
professora “M” escolheu a propaganda da pagina trezentos e treze do livro didatico

para realizar atividades em suas aulas.

Depois de realizadas as escolhas e selecionados os textos, a professora
mostrou-me o seu roteiro de aulas que eu acompanharia durante as minhas

observacgoes.

Nesse momento, a professora “M” esclareceu sobre sua intengdo em
solicitar aos alunos — no estudo do substantivo — um trabalho em grupo, em que

eles teria como requisitos a apresentacao e a interpretacao de uma letra de musica.

Nessa letra de musica, deveria constar, obrigatoriamente, a palavra tempo.
Os grupos teriam a liberdade de escolha quanto aos compositores de suas
preferéncias, como bandas, cantor ou cantora. Deveriam também apresentar a

biografica dos compositores da musica escolhida por eles.

O objetivo desse trabalho, segundo relatou a professora, era que os alunos
pudessem ter a oportunidade de escolha e também de eles proprios buscarem
conhecer mais e melhor os compositores, cantores, bandas e grupos de suas
preferéncias. E ainda, apos esse trabalho, ela aproveitaria o ensejo para a utilizagao

de uma imagem inserida no livro didatico a fim de realizar uma intertextualidade com
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o cantor e compositor Chico Buarque de Holanda, que seria usada em uma das
aulas, relacionando as letras de musica com a literatura brasileira, especificamente o

Romantismo no Brasil.

Depois de mostrar de que maneira seriam suas aulas, solicitei a professora
que me emprestasse seu livro didatico, a fim de conhecer os textos e as

propagandas que seriam utilizados, para observar as suas aulas de forma eficiente.

Tendo-se em vista que a disciplina de lingua portuguesa, conforme
mencionado anteriormente, consta de trés frentes, ou seja, a gramatica, a literatura e
a produgdo de textos, no encontro seguinte, a professora “M” marcou para eu
participar do planejamento das aulas de literatura brasileira, que seriam ministradas
no decorrer do bimestre. Mesmo nao fazendo parte da atividade e do objetivo desta
pesquisa, esta pesquisadora realizou alguns encontros com a professora, pois era
necessario concluir essa etapa da pesquisa, para a realizacido efetiva da etapa de

campo e as observagdes das aulas.

O outro encontro entdo foi para o planejamento das aulas de literatura

brasileira, cujo assunto seria as trés gera¢des da poesia romantica no Brasil.

A professora, entdo, a partir do conteudo constante do livro de literatura
adotado no colégio, elaborou um esquema de aula para utilizar, junto com seus
alunos, no estudo das geragbes romanticas e das caracteristicas gerais de
Romantismo. Este aspecto do procedimento levado a efeito pela professora ndo sera

detalhado nesta pesquisa, pois nao tem relagdo com os objetivos aqui propostos.

Na semana seguinte, a professora “M” convidou-me para expor suas
atividades de producgao de textos e de que maneira ela estava pensando em utiliza-
las. Ela mencionou que solicita sempre aos seus alunos a producio de textos a ser
elaborada em grupo, porque entende que a troca de informacgdes, de experiéncias e
de idéias entre os alunos é consideravelmente produtiva e, ao mesmo, tem
relevancia, pois estes permanecem a vontade para escrever, sem as normais e
constantes amarras de apenas produzir um texto a partir de um titulo e de uma

forma incisiva e imperativa proposta pelo professor.

Conforme seu relato, a referida professora esclareceu que a de sua
experiéncia no magistério por mais de vinte anos levou-a a “desatar os nos” do

convencionalismo imposto e torturante de se fazer uma redacdo. A atividade
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referente a producao de textos, ndo consta dos objetivos a serem levados a efeito

por esta pesquisa, e, por esse motivo, ndo sera descrita nas observagdes de campo.

Depois de terminado o planejamento dos conteudos que seriam trabalhados
no decorrer do bimestre, iniciaram-se as atividades referentes as observacdes das

praticas das aulas propriamente ditas.

No dia trés de abril do ano de 2006, foram feitas as primeiras observacdes
das aulas da professora “M”, nas quatro turmas de segunda série do ensino médio

do Colégio CAP-COLUNI/UFV, com imagens de propagandas.

As observacdes foram realizadas durante o més de abril e, também na
primeira quinzena do més de maio, pois, apos essa data, houve uma semana de
provas e o encerramento do bimestre letivo e, com isso, as atividades de campo

desenvolvidas foram também concluidas.

Foram coletadas como exemplos trés propagandas do livro didatico e

analisadas propostas do autor, bem como a maneira como ele aborda esses textos.

As propagandas pela professora contam das paginas duzentos e cinquenta

e oito; trezentos e trés, trezentos e treze, do livro didatico.

Optei por apresentar as imagens, para que todos que tiverem interesse em
também desenvolver pesquisas futuras envolvendo propagandas no livro didatico,
possam acompanhar melhor os relatos sobre o desenvolvimento das atividades da

professora, bem como as analises feitas.

Na pagina duzentos e cinquenta e oito do livro didatico, o autor Ulisses
Infante apresenta dois textos publicitarios. Um deles foi criado pela agéncia F/Nazca
S& (e o anunciante € o Departamento de Voluntarios do Hospital Albert Einstein,
(Sao Paulo-SP), que estava no interior da Revista Carta Capital, de 24 de maio de
2000, e que tinha como mensagem publicitaria a seguinte pergunta: “Vocé decide”?
Na imagem verifica-se a presenga de duas criangcas, sendo um menino e uma
menina e, entre eles, a expressdo “Uni-du-ni-t&” e logo abaixo do anuncio os
seguintes dizeres: “Estas criangas carentes precisam de um ambulatério maior em
Paraisopolis. Se vocé fizer uma doacao, vai ajudar a gente a cuidar das duas. Se

nao fizer, a gente vai poder cuidar de uma sé. Qual?”
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Em seguida, na mesma imagem da propaganda, pode-se verificar, abaixo do
anuncio descrito anteriormente, uma fita cassete com a imagem de uma mulher de
olhos fechado e com o rosto virado de lado com uma expressdao de
descontentamento e a de um homem beijando-lhe o rosto. Abaixo, o titulo do filme
“‘A

Uni-du ni-té.

Estas criangas carentes precisam de om ambulsiorio maior em Paraisopolis .
Se vocé firer uma doagdo, vai sjudar & gente 2 cuidar das duas.
Se vocé ndo fizer, 2 genle vai poder culdar de ums sé. Qual? i

Fonte: Revista Carta Capital, 24 de maio de 2000, in: INFANTE, U. Curso de
gramatica: aplicada aos textos. Sdo Paulo: Scipione, 2001. p. 258.

escolha de Sofia” com as letras em tamanho maior do que o do anuncio publicitario

na cor amarelo-ouro,

.S um dos Blmes mais
oria do cinema.”

Fonte: Revista Carta Capital, 24 de maio de 2000, in: INFANTE, U. Curso de graméatica: aplicada
textos. Sao Paulo: Scipione, 2001. p. 258.
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O autor no entanto, coerentemente com o titulo de seu livro, “Curso de
gramatica aplicada aos textos”, propdée como primeiro exercicio, uma questdao de
carater gramatical:

1) Faca o levantamento dos modos verbais presentes no anuncio acima e justifique
sua ocorréncia”.

Nessa proposta, no entanto, nota-se o termo “justifique”, que foge aos moldes
tradicionais de perguntas empregadas em analises de elementos da gramatica
normativa. O autor, aqui, esta conduzindo o aluno a perceber o motivo da opgao por
esses modos verbais e ndo por outros.

A resposta a essa questdo encontra-se no manual do professor, no final do

livro didatico.

Resposta do autor: “Indicativo (precisam, vai ajudar, vai poder): usado para
expressar fatos liquidos e certos; Subjuntivo (fizer): empregado para expressar

eventos hipotéticos”.
Na segunda questdo, o autor pede o seguinte:

2) “Comente o emprego da expressao “uni-du-ni-t€”, relacionando-a com a

mensagem do anuncio”.

Resposta do autor: “Essa expressao € empregada numa brincadeira infantil, em
que esta em jogo a escolha entre uma coisa e outra — como ocorre no caso do
anuncio”.

O autor propde que o aluno associe a brincadeira de crianca com a mesma
expressao em que se tem por objetivo a escolha entre uma coisa e outra. A intengao
do autor da propaganda é chamar a atengao, diferentemente da brincadeira, para o
fato de ndo se poder escolher entre uma crianga e outra para ajudar e, sim, ficar com
as duas. Espera-se que o aluno perceba essa intengdo e consiga associar esses
dois fatos, ou seja, a brincadeira e a intencdo do anunciante sem que, para isso,

precise haver a inferéncia do professor a alerta-lo para o fato.
Quanto a terceira pergunta formulada pelo autor:

3) “Qual o efeito argumentativo das fotos das criangas?”
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Resposta do autor: A foto tem valor argumentativo na medida em que faz parte da
estratégia de tocar a sensibilidade do leitor, ao confronta-lo com a hipotese de deixar

ao desamparo uma das criangas.

Essa pergunta vem ao encontro do objetivo principal proposto nesta
pesquisa, que é promover o ensino direcionado para a leitura, associada a imagem,
conduzindo o aluno a perceber o efeito argumentativo dessa e, a partir disso,

realizar suas interpretagdes e produzir seus significados.

Em relacdo a quarta pergunta elaborada pelo autor, devo fazer algumas
observagbes criticas. Primeiramente, vejamos de que maneira o autor propde a

pergunta:
4) Qual o ponto comum entre o anuncio e o filme “A escolha de Sofia”? Pesquise.

Entendo que se deve ter cautela em questdes como essa, pois ndo se pode
exigir dos alunos que cumpram essa tarefa, devido ao fato de, por exemplo, se saber
que nem todos tém condi¢des para realizar uma pesquisa e nem mesmo de locar o
filme. Salvo a hipotese de a escola como o CAP-COLUNI/UFV ter a possibilidade de

projetar o filme em questdo aos alunos.

Resposta do autor: No filme, um soldado nazista intima a protagonista (interpretada
por Meryl Streep) a escolher um de seus dois filhos (um menino ou uma menina)
para ser levado a um campo de exterminio. Muito provavelmente, este filme faz
parte do repertorio do redator e lhe serviu como inspiracdo (consciente ou

inconsciente) para criar 0 anuncio.

Pode-se observar que o préprio autor Ulisses Infante, ao apresentar a sua
resposta, faz a seguinte observacdo: “provavelmente este fiime faz parte do
repertério do redator o que nos leva a supor que provavelmente até o autor Infante
tenha assistido ao filme por sugestao do autor”.

Nao resta duvida de que a intengdo do anunciante (por meio da ideologia, de
sensibilizar as pessoas) € chamar a atengédo para o fato de ndo se escolher em
ajudar a apenas uma crianga, diferentemente do que relatou o filme.

Esses argumentos todos, foram expostos pela professora, devido a
impossibilidade de ter levado para a escola o filme para mostrar aos seus alunos.

Pode-se perceber também que as imagens publicitarias s&o partes

integrantes do ensino gramatical.
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Os elementos nao-verbais sdo as duas criangas, a imagem da flor abaixo e ao
lado direito da primeira propaganda, as cores, a imagem da mulher e a do homem
na capa do video cassete e a imagem do Oscar e do Globo de Ouro pela indicagéao
de melhor atriz para Meryl Streep, no lado esquerdo da imagem da caixa do video
cassete.

As propagandas descritas a seguir estdo no capitulo dezessete do livro
didatico e constam do texto 3 e do texto 4 respectivamente.

Para melhor destacar a forma de desenvolvimento das observagoes, estas

serao divididas em etapas e enumeradas, conforme mostradas subseqientemente.

criado pela agéncia Novaforma

Antincio criado pela agéncia Young & Rubicam

AGORA VOCE ENCONTRA

CG?QUE TODA MULHER BUSCA NUM RELACIONAMENTO
NOS SABONETES PALMOLIVE BOTANICALS: TRANSPARENCIA.

E.u-ql'uh&-édunfua L R Camer o K J—

Botanicals

Revista Nova, n® 318. ;
: Revista Nova, n° 318.

0 gue toda mulher busca num relacionamento agora vocé
encontra nos sabonetes Palmolive Botanicals: transparéncia.

[Cumplicidade é dividir a mesa, a cama e a louca. ]—

Fonte: Revista Nova, n. 318. In: i . ]
INFANTE, U. Curso de gramatica: Fonte: Revista Nova, n. 318. In: INFANTE, U.

aplicada aos textos. Sdo Paulo: Scipione Curso de gramética: aplicada aos textos. Sdo
2001. p. 303 Paulo: Scipione, 2001. p. 303.

ETAPA 1:

A professora “M”, apds ministrar a parte tedrica de substantivos em aulas

anteriores, utilizou-se de dois anuncios publicitarios. Um deles foi criado pela
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agéncia Yong & Rubicam, e o outro, pela agéncia Novaforma, ambos na mesma
pagina do livro didatico. Tanto um anuncio quanto o outro foram publicados na
Revista Nova, numero trezentos e dezoito. Deve-se destacar que as paginas nas

quais as referidas propagandas estéo inseridas ndo sdo mencionadas.

A professora “M”, em primeiro lugar, fez uso das propagandas e suas
questdes polissémicas e persuasivas —, pois sabe-se que para as agéncias de
propaganda, todo cidadao é visto como um consumidor em potencial e, por esse

motivo, apropriam-se da persuasao como técnica de envolvimento do consumidor.

A professora pediu aos alunos para prestassem atencéo ao texto verbal da
propaganda: “o que toda mulher busca num relacionamento agora vocé encontra

nos sabonetes Palmolive Botanicals: transparéncia”.

Em primeiro lugar, ela sugeriu que os alunos percebessem a relagdo
polissémica entre transparéncia (substantivo) com a transparéncia referente ao

relacionamento afetivo e amoroso que o texto sugeria.

Em seguida, mostrou aos alunos o poder de persuasao que esse texto e a
imagem sugerem para as pessoas adquirirem o produto anunciado, ou seja, o

sabonete Palmolive que é transparente também.

A professora explicou que é frequente o uso de metaforas em textos de
propagandas para justamente poder ter essa interpretagdo polissémica, e poder
compara-la como o anunciante o fez. A linguagem do texto verbal em propagandas
ou anuncios publicitarios, como afirma Cardoso (2003, p.10): “¢ um modo de
produgao social, envolvendo interlocutores e contexto, e que a sala de aula é um
lugar privilegiado dessa produgédo. Que somente se aprende uma lingua produzindo

textos e discursos”.

Pode-se constatar, portanto, que é consideravelmente eficaz o uso desse
tipo de género textual em que sao inseridas imagens como recurso didatico em uma
aula de lingua portuguesa, devido ao fato de a imagem e o texto facilitarem o

envolvimento entre professor e aluno. Ainda, segundo Cardoso (2003):

[...] a linguagem, por realizar-se na interacdo verbal entre locutores
socialmente situados, ndo pode ser considerada independente da
sua situagdo concreta de producdo. Todas as praticas pedagodgicas
que envolvem produgao da linguagem colocam em relagcédo, nas mais
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variadas situagdes discursivas, trés elementos: interlocutores,
enunciado e mundo. Nesse sentido, falar, ler, escrever, citar,
analisar, reproduzir, repetir, resumir, criticar, narrar, imitar,
parafrasear, parodiar, etc. sdo praticas em que a linguagem
enguanto discurso materializa o contato entre o linglistico (a lingua
enquanto um sistema de regras e de categorias) e o nao-linguistico
(um lugar de investimentos sociais, historicos, ideoldgicos,
psiquicos), por meio de sujeitos interagindo em situagbes concretas.
Nesse enfoque da linguagem, que se pode dizer sociohistorico, o que
se visa ndo sao apenas as formas de organizagdo dos elementos
que constituem o texto, mas também as formas de instituicao de seu
sentido, ou seja, as condi¢des de producado do discurso (CARDOSO,
2003, p. 11).

Pude verificar na aula essa teoria de Cardoso, quando um aluno indagou
para a professora, se o fato de a mulher estar nua e em uma banheira, também nao
poderia ser relacionado a transparéncia. Ela respondeu que essa era uma outra
leitura e fazia sentido, pois em relacdo ao fato de a agua ser transparente, a
intencdo da agéncia pode ter sido a de se utilizar também desse recurso, até de
maneira proposital, para relacionar o produto ao banho e ao fato de o
relacionamento entre casais ser transparente como a agua e, por isso, a utilizagao
do termo transparéncia. Mais uma vez pode-se comprovar que a interagcao verbal em
sala de aula é fundamental para o ensino e a aprendizagem dos alunos com relagao

aos textos.

A professora elogiou o aluno e mencionou que ndo havia atentado para esse
detalhe e que a observacio feita por ele tinha chamado a atencdo de todos os
presentes na sala de aula. Pude verificar que esse foi um momento de consideravel

interagcédo e descontragdo da aula.

Em seguida, a professora perguntou se havia alguém que gostaria de falar
mais alguma coisa que tivesse observado ou visto na propaganda, além do que ja

havia sido comentado. Mas nenhum aluno fez uso da palavra.

Dando continuidade a interpretacdo, a professora partiu para o comentario
da propaganda quatro, que tem o seguinte texto verbal: “cumplicidade é dividir a
mesa, a cama e a louca”. A propaganda é relacionada a esponja de lavar lougas da

marca Esfrebom, em vem escrita, abaixo da logomarca, a seguinte frase: “o

cumplice das mulheres”.
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Nessa imagem, como se pode verificar, ha um casal que esta feliz, estao

abragados e o texto sugere que no relacionamento deve haver a cumplicidade.

A professora, mediante esse texto verbal, perguntou aos alunos o que eles
tinham entendido dessa segunda propaganda e que relatassem. Uma aluna chamou
a atencéao para o texto “o cumplice das mulheres”, dizendo que o produto ajudaria a
terminar mais depressa de arrumar a cozinha e sobraria mais tempo para ela ficar
com seu amado e ai poderia dividir a cama e a mesa. Nesse momento, houve muita
descontracdo e todos os presentes a aula riram do comentario. Foi possivel verificar
que, na maioria das turmas, os alunos participaram frequentemente das questbes

propostas na aula.

Um segundo comentario feito por um aluno, com relagdo a mesma
propaganda, foi o de que hoje em dia, nos tempos modernos, os casais dividem as
tarefas diarias, porque os dois trabalham fora e para terem mais tempo de ficar
juntos e curtir eles dividem tudo, ou seja, como o texto mostra, a cama, a mesa e a

louca.

Mais uma vez a professora intercedeu agradecendo e elogiando o
desempenho dos alunos. Devo relatar aqui que as duas inferéncias nao ocorreram
em uma mesma turma e, também, que a demonstracdo da professora de
agradecimento mostra que ela atingiu o objetivo planejado, que era o de participagéo

de seus alunos.

Outro aspecto relevante e que, portanto, deve ser relatado € quanto a minha
presenga na aula, que pode ter ocasionado maior interagcdo e participagédo dos

alunos.

Porém, a segunda inferéncia foi comum entre as quatro turmas, por se tratar
de uma realidade bem préxima a do dia-a-dia dos alunos e que esses presenciam

até mesmo em suas proprias casas, como alguns alunos disseram.

Em sua entrevista, a professora “M” relatou, como se pode averiguar, a
importancia de utilizar a imagem atual com os alunos e observar que é um fato,
devido ao comentario mencionado pelos alunos quando disseram que a
cumplicidade se da hoje entre os casais, pois os dois trabalham e, em virtude disso,

nada mais justo que também dividam as tarefas.
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Depois de realizada atividade relativa aos aspectos verbal e ndo-verbal das
propagandas, a professora passou, entdo, para a segunda etapa da aula que estava
relacionada as questdes de interpretacdo dos textos sugeridas pelo autor Ulisses

Infante.

A professora leu e pediu que os alunos acompanhassem com ela as
perguntas sugeridas pelo autor (procedimento comum em aulas de interpretacao de
textos, sejam estes de quais géneros forem). Em seguida, ouviu as respostas dos
alunos, confrontou-as com as que o autor havia sugerido no manual dos professores
e mostrou a eles como as produc¢des de significados sao variadas de acordo com as
diversas visdes de mundo entre os individuos; e era de extrema importancia que

eles soubessem defender seus pontos de vista.

Nesse momento, a aula tornou-se bastante interessante e dindmica, porque
os alunos, sem nenhum constrangimento, opinaram e até foram criticos e severos

com a postura do autor, principalmente as alunas, chamando-o de “machista”.

Propostas de perguntas apresentadas pelo autor do livro didatico em

questado para as imagens anteriormente comentadas:

1) Qual a imagem de mulher e de relacionamento amoroso veiculada pelos dois

anuncios?

No Manual do Professor (pag. 50), o autor, antes de sugerir a resposta, informa o

seguinte:

Transparéncia e cumplicidade sao substantivos abstratos, mas néao
quisemos verificar isso nas questdes relativas aos dois textos. Estes
nos interessam porque ilustram um dos processos de persuasio da
publicidade: a apropriacdo de palavras “corretas”, que gozam de boa
aceitacao social, e sua associagado (um pouco esdruxula...) aos mais
diversos produtos (Manual do Professor p. 50).

Resposta: Mulher moderna, que s6 aceita relacionamentos amorosos idem (ou seja,

aqueles em que ha “transparéncia e cumplicidade”).
2) Qual a relagao entre os produtos anunciados e a mulher contemporanea?

Resposta do autor: Nenhuma. Os produtos sdo 0s mesmos que eram anunciados

para mulheres tradicionais (produtos de beleza pessoal e de limpeza doméstica).
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Além disso, os anuncios foram publicados na Revista Nova, o que comprova seu
direcionamento exclusivo para o publico feminino. Por que nao anunciar produtos de
limpeza domeéstica numa revista masculina? Afinal, se ha cumplicidade, o homem

também lava a louga e cozinha...

3) Vocé, leitora, entende que a cumplicidade e a transparéncia sdo prerrogativas das

mulheres?
Resposta: Resposta pessoal do aluno

= Vocé, leitor, abomina a cumplicidade e a transparéncia em suas relacdes

amorosas? Prefere a opacidade e a falta de compromisso?
» Resposta: Resposta pessoal do aluno

Primeiramente, optei em inserir as perguntas e as respostas do autor do livro
para, posteriormente, evidenciar e descrever as respostas dos alunos e de que
maneira a professora “M” conduziu as interpretacées. Desse modo, seria possivel a
verificacdo das diferengas, principalmente no que tange as questbes de numero trés

e quatro propostas pelo autor.

Quando a professora “M” perguntou aos alunos qual a imagem de mulher e
de relacionamento amoroso que os dois anuncios mostravam, os alunos das quatro
turmas disseram quase que a mesma coisa, ou seja, que a mulher independente,
moderna, decidida, ndo submissa e que sabe o0 que quer de um relacionamento
hoje, deve exigir, sim, que nele haja a cumplicidade e a transparéncia, caso

contrario, ndo ha sinceridade entre o casal.

Esse aspecto da resposta chamou nossa atencao, pois os alunos de ensino
meédio, devido a sua faixa etaria, sdo individuos determinados em relagdo a seus
pontos de vista, principalmente, no que se refere ao relacionamento intersubjetivo e
amoroso nos dias de hoje. Alguns até disseram que nao existe mais “Amélia” e que
as coisas sdo compartilhadas a dois a fim de sobrar mais tempo para que os dois

possam ficar juntos, e é isso que vem a ser cumplicidade.

Alguns alunos de algumas das turmas fizeram comentarios gerais sem
especificar as propagandas, e disseram que hoje em dia, as mulheres até pedem

para os homens ajudarem nos afazeres domésticos sem nenhum problema.
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Em relagdo a segunda pergunta, os alunos que participaram disseram que
s6 mudou a marca porque sabonete e esponja de lavar louga ja existem faz tempo
no mercado. Nesse momento, a professora ficou bastante satisfeita de ver que os
alunos perceberam a intengcdo do autor na resposta que deu a essa questao e que

de fato ndo ha diferencga entre o tempo e dos produtos anunciados.

A partir das perguntas trés e quatro, houve mudanga significativa no
direcionamento da aula, porque os alunos partiram para o debate e a professora
deixou que isso acontecesse, pois ela é favoravel ao “confronto” de idéias e suas

convergéncias.

As meninas entenderam que o autor utilizou-se de um posicionamento
machista, inserindo essas perguntas e destacaram que nao tinha nada a ver, porque
hoje em dia n&o existe mais isso. Os meninos, por sua vez, concordaram com o0
autor e disseram que preferem a falta de compromisso. Nesse momento, alguns
discordaram e disseram que era preconceito esse tipo de pensamento ou raciocinio

e que nao viam nada de mais em lavar uma louga.

O que pude observar, e a professora também demonstrou isso quando
realizou a inferéncia no debate, € que para eles ainda era cedo discutir, ou até
mesmo assumir compromisso em uma relacdo, mas que de fato existe a

cumplicidade e a transparéncia nos relacionamentos amorosos, sim.

O que chamou a atencdo dos alunos, principalmente das meninas, foi a
palavra que o autor utilizou: “abomina”. Eles entenderam que o emprego dessa
expressao era consideravelmente forte, e foi, a partir desse entendimento, que

surgiu durante a interpretagdo dessa pergunta a discuss&o sobre o machismo.

No final das atividades referentes as interpretacdes dos textos verbal e ndo-
verbal, a professora perguntou aos alunos o que eles haviam achado de terem
utilizado o texto publicitario sem perguntas direcionadas a gramatica, pelo menos
diretamente, pois sabiam que, indiretamente, as palavras “cumplicidade e

transparéncia” sdo substantivos.

Alguns alunos expressaram suas opinides informando que nem tinham
atentado para esse aspecto, porque o que chamou a atencéao foi a imagem e o texto
no seu todo. Outros alunos mencionaram que perceberam as palavras, mas nao

prestaram atencdo para o fato de nao ter sido perguntado, por exemplo, como se
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classificavam os substantivos cumplicidade e transparéncia, como comumente é
feito. SO depois que a professora destacou esse aspecto, € que alguns dos alunos o

notaram.

A ultima pergunta feita pela professora foi se os alunos gostaram de ter
utilizado os textos com as imagens das propagandas da maneira como foi

desenvolvida essa atividade.

Os alunos das quatro turmas disseram que sim, pois com esse tipo de
proposta pedagogica fixam melhor o conteudo do texto verbal com a imagem
conferindo oportunidade de discussao, de troca de idéias o que € muito bom, nao
fica uma aula mondétona e chata como as de teoria simplesmente. Foi divertido para
esta pesquisadora observar as meninas bravas com o autor e com a sua mensagem

machista.

Uma aluna de uma das turmas disse que as aulas de portugués seriam
menos chatas se pudessem ser desenvolvidas de maneira diferente como foi essa
aula, pois a imagem obrigatoriamente contribui para a realizagdo da reflexdo e
possibilita aos alunos prestar atencéo e reparar nos minimos detalhes, também para

que se possa discutir além do que vai ser objeto de analise e de questionamento.

4.4. ANALISE DAS PROPAGANDAS DA PAGINA 303 DO LIVRO DIDATICO

As duas propagandas estdo inseridas em uma revista que atende ao publico
feminino, o que pode ser constatado ao se observarem as imagens. A propaganda
da esponja “Esfrebom” mostra, por meio de seu discurso, a tecnologia que se
desenvolve agilizando o trabalho doméstico a fim de “resolver”, “solucionar” os
problemas de limpeza. A esponja é a “cumplice das mulheres”, pois com ela nao
precisam se acabar na pia da cozinha, esfregando lougas, panelas, talheres e copos
e poderao desfrutar de mais tempo para passear ao ar livre, como mostra a imagem

do anuncio, e para ficar ao lado de seu amor.

Pode-se observar que os padrbes femininos nas duas propagandas em
questdao sado de felicidade, fragilidade, sensibilidade. Na propaganda do sabonete

“Palmolive Botanicals”, ha também o padréo da seducao, que pode ser observado
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pelo olhar e a pela expressao da mulher e o local onde ela esta (banheira). Nota-se
também que na propaganda dois existe a imagem que denota alegria e

companheirismo.

Os elementos nao-verbais das duas propagandas sao as cores, com a
predominancia do amarelo e do verde, as personagens homem e mulheres, as
logomarcas e os objetos de produtos anunciados. A cor amarela possui o sentido de
prosperidade, algo valioso, ouro e, nas propagandas em questdo, sugere que 0S

produtos anunciados sejam preciosos para as mulheres.

ETAPA 2

A etapa dois das observagdes ocorreu depois que essa pesquisadora assistiu
as apresentagdes dos seminarios, porque a professora, a partir de entdo, usaria a
propaganda da pagina trezentos e treze do livro didatico, relacionando-a
intertextualmente com o cantor e compositor Chico Buarque de Holanda, como

relatado anteriormente.

A seguir sera exibida a propaganda e também a maneira como o autor
Ulisses Infante a utilizou e inseriu em seu livro. Posteriormente, serdo relatadas as
observacoes feitas durante as aulas assistidas com a professora “M”. O titulo do

referido texto é o seguinte: “Infeliz coincidéncia’

HISTORIA

Livro devansa relagdes
entrs Imprana o
poder na Ern Colior

ESCANDALO

NACIONAL

Fonte: Revista Epoca, 29 de novembro de 1999. In: INFANTE, U. Curso
de gramética: aplicada aos textos.Sao Paulo: Scipione, 2001. p. 313.
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Essa imagem fez parte da capa da Revista Epoca, de 29 de novembro de
1999, Ano Il, n° 80, e esta inserida no capitulo dezenove do livro didatico em

questao.

O titulo da imagem é “Paixdo Nacional’ e, ndo junto a imagem, mas ao lado
da capa da revista Epoca, aparece uma garrafa de cerveja, sem o rétulo e a
expressao “Paixdo Nacional”. No texto anterior a imagem, que o livro didatico

descreve, encontra-se o seguinte texto:

[...] Todos sabemos que nenhuma revista se sustenta somente com a
receita gerada pelas vendas em bancas. Elas dependem - e
dependem muito — do faturamento proporcionado pelos anuncios
publicitarios. A revista mantém soberania sobre seu conteudo
editorial e, em tese, ndo deixa de publicar criticas que atinjam seus
anunciantes.

Nos Estados Unidos, algumas empresas se precavém solicitando
acesso prévio a pauta da edicdo em que sera publicado seu anuncio.
Se detectam algo que possa prejudicar sua imagem, essas empresas
suspendem a veiculagao do anuncio.

No Brasil, ndo se tem conhecimento desse tipo de pressdo. Os
jornalistas informam e as empresas anunciam seus produtos. Por
isso esta capa da revista Epoca causa estranheza. Utilizando uma
frase publicitaria que ficou tdo associada a uma marca de cerveja e
estampando-a na capa, Epoca aboliu, de certo modo, as fronteiras
entre jornalismo e publicidade' (INFANTE, 2001, p. 303).

E oportuno transcrever esse texto antecedente para mostrar e reafirmar os
“exercicios de poder”, que Foucault esclarece e aborda e que, ao mesmo tempo, se
coadunam completamente com o texto abordado pelo autor do livro didatico, ao
informar a maneira como os Estados Unidos detém esse poder — conforme

evidenciado no Capitulo 1 desta dissertacao.

Dando continuidade as analises e as observagdes, tem-se do autor Ulisses
Infante a seguinte pergunta relacionada a imagem: “Na sua opinido, qual a causa

desse tipo de coincidéncia?”.

Resposta do autor: A coincidéncia entre um antigo slogan da cerveja “Antarctica™ e

a chamada de capa da revista Epoca é bastante curiosa. Entendemos que a causa

' A coincidéncia entre a capa da revista e a frase publicitaria foi apontada pelo jornalista Marcelo
Mastrobuono, em carta a revista Imprensa (ano XllI, n° 145). [Nota do Editor].

2 “Paixdo Nacional” foi o tema adotado e empregado em um grande numero de pecas criadas para
todas as midias, em conexdo com eventos essenciais da nacdo brasileira — como Carnaval, Verao,
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desse tipo de coincidéncia reside no fato de as capas das revistas funcionarem

como “vitrines” da edigao.

A imprensa acaba se aproximando das praticas publicitarias ao atribuir a capa
(assim como os publicitarios fazem com as embalagens de outros produtos) a
missdo de captar o leitor e fazé-lo comprar a revista; por isso, tem de recorrer a
recursos que fazem parte do arsenal da publicidade: um deles sdo as frases
nominais curtas, como neste caso. Para isso, € comum usar a sequéncia substantivo

+ adjetivo.

Como foi possivel observar, a resposta do autor é direcionada tanto para a
explicacdo relacionada a coincidéncia abordada no texto como para o recurso
gramatical (a isso se explica o titulo do livro didatico em questdo), que, para ele, é
indispensavel ao entendimento da expressdo utilizada pelo anunciante da revista

Epoca.

O texto destaca o seguinte para explicar a “paixao”, relacionada a pessoa de
“Chico Buarque de Holanda”: “um disco novo, uma exposi¢édo de quadros, o show do
ano e uma biografia consolidam Chico Buarque como Paixao Nacional”.

A feliz coincidéncia, nesse caso, ndo se deveu a expressido-tema da
imagem, mas ao fato de os alunos das quatro turmas terem escolhido o mesmo
cantor e compositor para trabalhar musicas de sua autoria que tivessem a palavra

tempo.

O interessante foi que trés das quatro turmas escolheram a musica “Roda

Viva” e a outra turma escolheu a musica “Vai Passar”.

Todas as vezes que 0s grupos apresentavam seus seminarios, a professora
perguntava (ao término da apresentagao), qual o “motivo” ou o porqué da “escolha”
daquele determinado cantor, banda ou grupo, e os alunos explicavam que ou era por
afinidade, ou por se identificarem com a banda, ou, ainda, por gostarem do tipo de

musica de determinado grupo, cantor ou banda.

Copa do Mundo ou Festas Juninas; usando personalidades como Daniela Mercury ou Jorge Bem Jor;
incorporando-se a movimentos musicais como axé music, pagode, samba ou reggae; ou ainda
explorando habitos nacionalissimos como feijoada, o churrasco ou o tira-gosto. A forga da campanha,
mais uma vez, veio do Obvio: da exploragdo de nossa cultura, cores, ritmos, imagens, sabores,
sensualidade, musica, diversidades, semelhangas. Como algumas marcas ja haviam feito no
passado, mas com um tempero novo, gostoso, capaz de nos fazer curtir novamente o mesmo filme
em mais uma versao de sucesso (SAMPAIO, 1990, p. 193).
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Quando a pergunta antecedente foi feita para os grupos que escolheram o
cantor e compositor Chico Buarque de Holanda, duas respostas ocorreram: “a
primeira foi que, desde pequenos, ouviam em suas casas as musicas de Chico
serem cantadas e ouvidas por seus pais e irmaos mais velhos e porque também o
cantor tem um repertdrio bastante grande e facilitaria o trabalho de pesquisa pedido
pela professora”; e a outra foi que “ele era um “poeta” e que teve e tem uma
participacdo na histéria de nosso pais que deve ser valorizada e mostrada e foi esse

0 motivo que levou o grupo a optar pelo cantor”.

A professora “M”, aproveitando-se desses relatos de seus alunos,
mencionou que “acertou em cheio” em ter planejado trabalhar essa imagem com

eles, e a oportunidade n&o poderia ter sido melhor.

Na aula seguinte, os alunos, em posse de seus livros didaticos, puderam
acompanhar o que o autor propds, tendo em vista a imagem do referido cantor e

compositor.

Em um primeiro momento, a professora sugeriu que os alunos lessem a
proposta que o autor mencionava e, em seguida, que lessem o que estava inserido

na capa da Revista, fazendo suas observacdes a respeito.

Numa primeira leitura, foi unanime, nas quatro turmas, a relacao feita com a
marca da cerveja, a respeito da qual tinha falado. A partir da segunda leitura,
solicitada pela professora, somente quanto a expressido e a associacdo dela ao
cantor, os alunos fizeram outra interpretacdo, e como ja era esperado pela
professora, a maior participagcdo nessa segunda leitura foi a dos grupos que
utilizaram as letras das musicas do cantor e compositor Chico Buarque de Holanda.

Pbde-se observar que a interagao foi significativa entre professora e alunos.

Os alunos mencionaram que concordavam com a relagao feita entre “paixao
nacional“ e a pessoa de Chico Buarque de Holanda, uma vez que mostraram essa
‘paixdo” quando escolheram o cantor para fazer o seminario solicitado pela
professora. No entanto, discordaram totalmente da comparagdo do compositor com
a cerveja, pois “sdo coisas bem diferentes”, disseram alguns alunos, e outros
falaram que “a relacdo dos dois elementos foi bastante infeliz, porque ao

equipararem os dois deu a entender que os dois viviam e que paixdo € um
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sentimento muito forte sim, mas a muasica é um vicio que d& prazer e relaxa o

espirito e a alma e o outro vicio, ou seja, 0 da cerveja hdo tem o0 mesmo prazer.”.

Tenho de registrar que os alunos foram fantasticos ao demonstrarem uma
interpretacdo, um sentido entre as duas imagens, estabelecendo entre elas os tipos

de paixao, ou seja, a musica (paixao positiva) e a cerveja (paixao negativa).

E preciso que se deixe registrado um questionamento: o que leva o autor de
um livro didatico a optar por uma propaganda em que uma cerveja esteja como texto
e, além de tudo, como uma paixdo nacional para ser utilizada com jovens
adolescentes? E mais: as campanhas publicitarias “escancaram” a bebida nas
midias impressa e televisiva e sabe-se que € uma droga e deveria ser combatida, e
nao exibida em um livro didatico, para ser utilizada para fins de ensino e de

aprendizagem no ensino médio.

Diante desses comentarios, a professora mostrou-se bastante contente, pois
alcancgou (ela mesma disse diante das turmas) o objetivo que havia planejado para a
aula. O que a professora queria, e que de fato se deu, foi justamente essa interagéo
dos alunos e a percepcéo deles diante dos dois tipos de texto, ou seja, a letra de
musica a propaganda como intertextualidades e, também, o absurdo da comparagao

(cerveja &. Compositor e cantor).

Os alunos, apds essa etapa, disseram que foi interessante, apesar de muito
trabalhoso fazer o seminario, mas eles puderam perceber com isso que muito mais
do que apenas cumprir uma tarefa determinada pela professora, eles aprenderam,
principalmente com a pesquisa feita com o cantor e compositor Chico Buarque de
Holanda, a importancia que a musica dele tem, teve e tera para a memoaria historica
do pais e afirmaram, sim, que Chico Buarque € uma “Paixao Nacional” da musica
popular brasileira. No final da aula, todos os alunos cantaram as musicas “Roda

Viva” e “Vai Passar”, para complementar o planejamento da aula.

4.5. ANALISE QUANTO AS PROPAGANDAS ANTERIORMENTE UTILIZADAS
PELA PROFESSORA “M”

Essa segunda etapa da pesquisa de campo foi mais intensa do que a

primeira, devido ao fato de eu ter realizado a atividade com disponibilidade de
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tempo, de ter podido um contato maior com a professora “M”, com o livro didatico, e
também foi possivel observar um namero consideravelmente maior de aulas do que

durante a realizacio da primeira etapa de observag¢ao ocorrida com a professora “S”.

Observo que as palavras “Paixdo Nacional” sdo grafadas na cor vermelha,
recurso utilizado para reforgar o sentido do titulo, pois uma das caracteristicas dessa

cor é a paixao.

Para concluir este capitulo, sera analisado o anuncio publicitario que consta
da pagina trezentos e quarenta e oito do livro didatico. Da mesma forma que foi
realizada a analise com o livro didatico utilizado pela professora “S”, também sera
reproduzida essa experiéncia observacional com o livro didatico utilizado pela

professora “M”. Vejamos a seguir a imagem

¢ 0o Dia do Consumidor.

Infelizmente.

B, ARROCIHCHO
F: Parceria
< Contrx Drogas

Fonte: Jornal O Estado de S&o Paulo, 15 de marco de 2000. In: INFANTE, U. Curso de
gramatica: aplicada aos textos. Sao Paulo: Scipione, 2001. p. 348
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Este texto foi um anuncio criado pela agéncia Giovanni, FCB. O anunciante
€ a Associacao Parceria Contra Drogas. Foi publicado no Jornal O Estado de Sé&o
Paulo, em 15 de margo de 2000. O autor Ulisses Infante descreve, logo abaixo da
imagem apresentada, o seguinte: “O anuncio acima foi publicado no Dia do
Consumidor propriamente dito (aquele que consome bens e servicos em lojas e
estabelecimentos congéneres)”. Para o texto acima, o autor sugere trés perguntas e
que propde as respostas que estdo no Manual do Professor. A primeira pergunta € a

seguinte:

1) “A que tipo de consumidor se refere esse anuncio?”.

Resposta do autor: Ao consumidor de drogas.

A pergunta de numero dois é:

2) “O que aconteceu com esse consumidor?”

Resposta do autor: Morreu (essa informacgéao é dada pelo fundo preto)
A pergunta numero trés é:

3) “Explique a relagdo do advérbio infelizmente com as outras classes de palavras

presentes na frase.

Resposta do autor: O aluno devera perceber que, nesse tipo de frase, o advérbio
nao se relaciona com nenhuma classe de palavra especificamente, e sim traduz a

avaliagao do redator sobre o conteudo da oragao anterior tomada em sua totalidade.

Mais uma vez se pdde observar que, diante de um texto produzido com
consideravel rigueza como esse, 0 autor ndo o explorou de forma mais abrangente,
e nem tampouco sugeriu que o professor, mediante um fato tao sério que circunda a
sociedade diariamente, que é o do uso de drogas, debatesse ou questionasse com
os alunos, por exemplo, os aspectos nocivos, bem como as enfermidades geradas
pelo consumo que as drogas trazem ao ser humano, especialmente o jovem. E a
consequéncia do uso indevido da dela ocasiona o que o redator e o anunciante

mostraram no texto: a morte.

E uma constatagao tragica, porém real, e deve ser utilizada e enfatizada na
escola de forma explicita. O professor, diante desse aparato (o texto publicitario),

pode ser o mediador das reflexdes, das discussdes, dos debates e dos dialogos
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sobre um assunto tdo polémico e de dificil abordagem como o desse anuncio
publicitario.
Muito ainda ha que se fazer para aprimorar e melhorar os estudos e as

praticas com esse género textual tdo importante. Porém, pouco recurso se tem

disponibilizado em livros e pesquisas a esse respeito.

Tenho a certeza de que nédo se esgotam aqui as pesquisas sobre a
propaganda no livro didatico, mas espero que, de alguma forma, eu possa contribuir
para a quebra de paradigmas e futuras pesquisas, bem como ajudar os professores

a trabalharem mais com esse género textual.



CONSIDERACOES FINAIS

A propaganda, ao ser elaborada, em razdo de sua consideravel criatividade e
também pela forca de estar direcionada a todos os tipos de sujeitos, etnias, classes
sociais, culturas, faixas etarias, tem a amplitude e possibilita, por meio de
conhecimentos variados de mundo de seus sujeitos, sejam eles professores ou
alunos que eles expressem, através de formas subjetivas, suas interpretacdes,
sejam elas no que tange ao convencional de uma atividade de texto de lingua
materna ou a liberdade de expresséao, fora dos padrées convencionais de estudo de
lingua portuguesa relacionada a um texto.

O livro didatico € um suporte concebido e, ao mesmo tempo, elaborado por
interesses de diferentes ordens: o econdmico, o politico, além do da comunidade que
o faz existir — os estudantes — entre outros. Inclui-se também o projeto grafico como
elemento integrador da proposta pedagdgica do livro didatico da lingua portuguesa.

Deve-se observar que a formatacao prévia do livro é orientada pela industria do
livro didatico, fazendo com que seja moldado a um modo de apresentacao visual no
espaco escolar e todas essas situacbes favorecem o exercicio de poder que se
estabelece com o didatico em relagdo ao processo de ensino e aprendizagem da
lingua portuguesa.

Na sala de aula, o professor exerce as “relacdoes de poder”, pois ele produz a
fala, ele é o sujeito da enunciacdo e, ao reproduzir a fala e os conceitos, reproduz
significados, estabelecendo-se, portanto, uma relacdo de poder, ou seja, a sua
producdo € a que deve valer, ser aceita, nessa relagdo, como a Unica verdade
absoluta.

Entretanto, pude constatar no Colégio de Aplicacdo da Universidade Federal de
Vigcosa (CAP-COLUNI/UFV) que ainda apresenta um ensino focado na gramética
normativa — a quebra de arestas de vigilancia, punicéo e controle, ao observar o modo
como as professoras trabalharam as propagandas do livro didatico e de que forma se
procedeu a interacdo de seus alunos.

Verifiquei que os alunos aprendem melhor quando tém que aumentar as
habilidades que j& possuem diante dos desafios propostos pelo professor em face

da propaganda. Eles costumam desenvolver as atividades de leitura desse género



106

textual com mais prazer, maior proveito e interesse do que 0s rotineiros exercicios
de gramatica normativa.

Ainda hoje, as praticas nas escolas mensuram o que se aprendeu ou 0 que se
deixou de aprender, que, segundo o referencial teérico construido nesta pesquisa,
poderia ser entendido como a capacidade, bem como a incapacidade de armazenar
informacdes, produzir certezas, introjetar valores, permanecer fixados a um
paradigma ou sujeitamento.

Assim sendo, verificar a producao de significados fica alijado do processo de
producdo escolar, quando existe a preocupac¢do de se produzirem certezas que
levam a manutencao de uma ordem social vigente a qual, entre outras coisas, ignora
a parte cultural e a prépria subjetividade do aluno.

A construcdo de sentidos e de significados deve-se a linguagem, pois por
meio das diversas modalidades de linguagens, sdo criadas representacfes da
identidade. Com a criacdo de signos e significados, é possivel explicar a realidade
gue estd ao redor dos individuos e que, portanto, os cerca, e também valores e
desejos que sao criados constituindo as subjetividades, pois cada individuo é sujeito
do tempo, da cultura e da comunicacéo. E por meio da reflexdo que o individuo gera
0 espaco da subjetividade com a qual compreende e percebe o mundo e, dessa
forma, realiza sua prOpria interpretacdo, construindo com isso seu proprio
conhecimento.

E preciso saber discernir, de forma adequada, a linguagem verbal e a néo-
verbal, uma vez que na contemporaneidade as imagens estdo o tempo todo sendo
utilizadas e aplicadas na vida cotidiana dos alunos.

A angustia de como fazer compreender as linguagens visuais, por exemplo, a
propaganda, nos livros didaticos de lingua portuguesa, por meio de categorias que,
de maneira geral, ndo lhes séo préprias, € um desafio constante do professor.

As multiplas formas da expressdo publicitaria e seus meios tecnoldgicos
impedem de falar das imagens de forma Unica e homogénea. Pelo fato da néo-
homogeneidade de significados que as imagens das propagandas podem
proporcionar, é que se da o dialogo entre o professor e seu aluno e o respeito pela
producdo de significados que eles, os alunos, e suas visdes de mundo podem
oferecer em uma atividade em aula de lingua portuguesa, com o uso da imagem da

propaganda.
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Constato que ainda nao se definiu uma metodologia de interpretacdo do
texto publicitario no livro didatico de lingua portuguesa. As sugestdes de leitura para
esse tipo de texto sdo insuficientes, ndo ativam nem motivam o aluno a refletir e

valorizar esse género textual.

Defendendo o posicionamento de que ndo se esgotam aqui as pesquisas
sobre o texto propaganda no livro didatico para futuras pesquisas com esse recurso

textual tdo significativo para o estudo de Lingua Portuguesa em nossas escolas.
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ANEXO A

ENTREVISTAS SEMI-ESTRUTURADAS COM AS PROFESSORAS “S” E “M”.

As entrevistas semi-estruturadas com as professoras “S” e “M”, que
lecionam lingua portuguesa para a terceira e segunda séries, respectivamente, do
ensino médio, bem como a etapa de campo com as respectivas observacdes feitas
ocorreram no més de dezembro, durante as aulas ministradas pela professora “S”,
no ano letivo de 2005 e, com a segunda série, junto a professora “M”, nos meses de

abril e maio do ano letivo de 2006.

No dia 20 de dezembro do ano letivo de 2005, a professora “S”, que leciona
lingua portuguesa, literatura brasileira e producdo de textos para alunos das
terceiras séries do Colégio de Aplicacdo da Universidade Federal de Vicosa (CAP-
COLUNI/UFV), concedeu-me, em seu gabinete, um horario para que pudesse

entrevista-la.

De forma nao-diretiva, ficamos conversando durante uma hora e quarenta e
cinco minutos. A professora “S” ficou bastante a vontade para relatar sua pratica e

em muito contribuiu para esta pesquisa.

Apds a entrevista, partimos para a segunda parte que foi a atividade de
campo que ocorreu com os alunos das quatro turmas de terceiras séries para que

pudesse observar as aulas com o livro didatico.

As perguntas e respostas da referida professora encontram-se abaixo e, no
corpo da entrevista, bem como nos relatos das observagdes, estardo as imagens por
ela mencionadas com as quais trabalhou em sala de aula enquanto nossas

observacdes se deram.

ENTREVISTAS SEMI-ESTRUTURADAS COM AS PROFESSORAS “S” E “M”.

Entrevista concedida no Colégio de Aplicacdo da Universidade Federal de Vigcosa
(CAP-COLUNI/UFV) em 20 de dezembro de 2005.
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Pesquisadora: Professora “S”, vocé poderia me dizer onde fez sua graduacéo?
Professora “S”: Pois ndo! Na PUC — Sé&o Paulo, em Letras — Lingua Portuguesa

e Literatura, sendo Bacharelado e Licenciatura.
Pesquisadora: Vocé chegou a lecionar antes de concluir sua graduacédo? Onde?

Professora “S”: Sim, antes de terminar a faculdade dei aulas para o Supletivo e

depois disso nunca mais parei.

Pesquisadora: Ha quanto tempo trabalha no Colégio de Aplicacao?

Professora “S”: Em novembro completou cinco anos.

Pesquisadora: Professora “S”, como vocé trabalha com imagens em suas aulas?

Professora “S”: Bom, aproveito bastante ah, as imagens ja contidas no livro
didatico porque tem todo um suporte, sdo interessantes. Bom entdo o
aproveitamento é bastante do livro didatico e também fora dele né porque a gente
tenta pegar o momento, muito 0 momento atual. Textos que aparecem, propagandas
novas que aparecem da pra pegar e eu pego na medida do possivel eu consigo

inserir tudo no contexto aula.
Pesquisadora: Otimo.

Pesquisadora: O que vocé acha da imagem especificamente de propagandas como

recurso didatico?

Professora “S”: Olha, bastante interessante porque é uma linguagem dos meninos
e atual e € uma linguagem que a gente tem que lidar. Por qué? Porque ela ta o
tempo inteiro batendo na nossa porta né? Ta na televisdo, ta nos livros que eles
léem, assim revistinhas ou revistas mesmo. E uma coisa mais do cotidiano entdo a

gente tem que pegar e aproveitar mesmo.

Pesquisadora: O uso da imagem interferiu na escolha do livro didatico em algum

momento ou foram outros os interesses e quais?

Professora “S”: Ah! Indiretamente acho que acaba interferindo porque ao folhear o
livro, ha! vocé olha o todo né? A gente olha o contelddo, as imagens... n0s nao
abrimos o livro para ver as imagens, mas € l6gico que ao manusear esse livro, tudo

conta.
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Pesquisadora: E importante para nossa pesquisa saber se o livro didatico para vocé
€ um suporte util ainda hoje na sala de aula ou ndo. Como vocé vé o livro didatico

em sua pratica docente?

Professora “S”: Ai meu Deus, agora vocé me pegou né? Ai sei la eu acho que o
livro didatico ndo € o principal ndo. Na verdade eu to morrendo de vontade de
abandonar o livro didatico, mas eu acho ainda perigoso. Eu acho que por hora ele
me da um certo suporte. Como?. Em textos, em conteudo programatico, quer dizer,
alguma coisa me parece assim que da aquela sensacdo de organizacdo e de fato
esse livro, por exemplo, ele tem textos muito bons, ele tem alguns exercicios
interessantes, e aquilo ta ali e de repente, se vocé sai em busca disso, alguma coisa
vocé pode fazer com ele. Talvez essa sensacdo de seguranga venha porque esta
tudo ali e vocé pode fazer. Agora, se vocé perguntar: vocé fica s6 no livro? Ndo. Tem
horas que eu nem preparo aula pegando esse livro que a gente adotou como sendo
o livro da disciplina da série eu td aqui, eu pego outro, vou a um jornal, vou ndo sei o
gue quer dizer, porque entdo vocé faz esse movimento se vocé tem onde buscar?
Também ndo sei exatamente te responder, mas é aquela sensacdo, parece de...

puxa! ... parece que tem uma retaguarda, parece que tem um suporte.

Pesquisadora: Essa pergunta que eu vou te fazer agora tem a ver com o que vocé
falou agora mesmo, que €, o fato de vocé usar a imagem além do livro didatico como
outro suporte de textos porque a imagem € um texto, mesmo que ele ndo tenha
absolutamente nada escrito, ela € um texto, e por isso que se trabalha o verbal e o
nao-verbal e que se mostra para o aluno a importancia da imagem. Vocé acabou de
falar que trabalha o jornal. E além do jornal? Vocé trabalha com outro recurso como

suporte para suas aulas? ...
Professora “S”: Como assim? Que outro recurso seria?

Pesquisadora: Por exemplo, uma revista, anuncio publicitario, folder, outdoor,

revista.

Professora “S”:.Um folheto qualquer que apareceu e que foi interessante, que
chamou a atencado por algum motivo ou pela propria imagem, ou pelo proprio verbal,
sim! Ndo de caso pensado, mas assim, essa coisa da oportunidade de aparecer um
negocio que veio a calhar, como uma charge, por exemplo, muito legal, diferente,

que esta num contexto diferente desse daqui (apontando para o livro texto) do jornal
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gue a gente ta trabalhando sempre, da revista, tal e se da pra aproveitar ela é bem-
vinda ... e € aquela histéria né? Quando a gente esta lendo alguma coisa, vocé ta

com aqueles olhos de professor.
Pesquisadora: E verdade...

Professora “S”: N&o tem jeito. Nao tem como. Isso aqui na aula, puxa, eu estava

trabalhando argumentacéo, persuasao, poxa, isso aqui vai ficar muito legal!

Pesquisadora: E dentro da imagem, por exemplo, quando vocé trabalha com uma
propaganda, vocé trabalha a questéo polissémica e polifénica dela? ou n&o.

Professora “S”: Acho que eu tento bem,... risos... hdo sei se eu consigo, mas acho

que sim.

Pesquisadora: Como € que o aluno recebe o verbal e o ndo-verbal? Vocé mostra
essa diferenca para eles e quando. S6 na terceira série, na segunda, na primeira,

sempre? Como?

Professora “S”: Acho que da pra fazer sempre. Pode fazer sempre, em todos o0s
segmentos ai... em todas as séries e pode até ser o mesmo texto. Vocé pode
abordar esse texto de maneiras diferentes se vocé achar que o teu aluno néo ta
preparado pra aquela abordagem mais aprofundada, por exemplo, né? E como
trabalha o verbal a imagem né, que vocé falou o verbal e o ndo-verbal, tentando
explorar mesmo, pegando um item que eles nao viram, pegando o ndo dito né... que

muita gente acha que a gente |€ s6 palavras né.

Pesquisadora: Agora, reforcando essa pergunta que eu fiz para vocé. Se vocé tem
uma imagem e um texto, como vocé explora o verbal e o ndo-verbal, nessa imagem

e nesse texto?
Professora “S”: Bom, depende da imagem né?

Pesquisadora: Havia sobre a mesa varios livros e eu peguei um desses livros e,
nesse momento, disse para a professora com o livro em maos: por exemplo, essa

daqui (veja a imagem abaixo).
Professora “S”: Nessa ai?

Pesquisadora: E!
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Pesquisadora: A gente estd em maos com a capa de um livro cujo titulo é: “O
Vampiro que descobriu o Brasil”, de Ivan Jaf e n6s estamos vendo aqui uma imagem

de um rosto.

© VANTRIR®
QUE DESCOBRIU
@ BRASIL

Fonte: JAF, I. O vampiro que descobriu o
Brasil. 5 ed. 7 imp. Sao Paulo: Atica, 2003
128 p.

Figura xx: llustracdo de Gonzalo Carcamo.

Professora “S”: E, bom, aqui, por exemplo, da pra pegar tudo.
Pesquisadora: E? Como? Por favor, me explique de que maneira a senhora faz.

Professora “S”: Neste aqui eu ndo tiraria o verbal. Em outro, por exemplo, eu podia
isolar o verbal e pegar a imagem primeiro. Mas aqui tem tudo a ver. Descobrir 0
Brasil, ta aqui oh, vocé tem a figura de Brasilia (Cf. olho direito na figura
antecedente) aqui a caravela (Cf. olho esquerdo na figura antecedente) que poderia

ser a caravela |4 de Cabral, né?

Professora “S”: Da época do descobrimento mesmo. (A imagem em questdo € da
capa do livro que foi adotado para o exame de selecdo para ingresso no ano letivo
de 2006.
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Professora “S”: Entdo né, o passado, 0 antigo, o novo. A questdo do selvagem
aqui, o ambiente indigena talvez, a propria cor aqui meio assim né, e a questao do
vampiro. Entdo aqui eu nao isolaria o verbal. Aqui eu acho que da pra dialogar

simultaneo.
Pesquisadora: Ok.

Professora “S”: Mas tém algumas imagens em que vocé tem que trabalhar primeiro

a imagem porque se voceé trabalhar o verbal ela “mata” a imagem de repente.
Pesquisadora: Certo.

Professora “S”: E pode matar aquela pluralidade de significados e tal, aquela coisa

gue a gente sabe que a imagem tem.
Pesquisadora: Mas ndo é sempre que vocé trabalha dessa forma é?
Professora “S”: N&o, nao.

Pesquisadora: Por que eu acho bastante interessante. Tem professor que opta
pelos dois ao mesmo tempo e acha que vai ter 0 mesmo significado de quando se
trabalha separadamente a imagem do texto e vice-versa. E eu gostaria de saber se
vocé acha isso também.

Professora “S”: Eu acho. Por exemplo, tem uma propaganda da Pirelli que € um

punho. Nao sei se voceé ja viu.

Pesquisadora: Achamos por bem acrescentar a imagem aqui para facilitar a
interpretacdo que a professora mostrara a seguir.

Fonte: Isto E: brasileiro do ano — 2004.
n. 1836, 15 de dezembro de 2004.

Figura xx: llustrac&o de
www.pirelli.com.br
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Pesquisadora: Ja vi sim.

Professora “S”: Acho que ela esta nas revistas na contra-capa até hoje. E de pneu,
€ de um punho, uma mao fechada, tal, eu ndo me lembro agora, mas eu ja trabalhei
essa imagem. Se vocé pega o verbal, ela jA acaba com toda expectativa, entdo, é
legal trabalhar a imagem primeiro, remete ao qué? Porgue né, tirar todos os indices
dela, os indicios dela e depois vocé fecha com o verbal né. Entdo, nessa imagem,
por exemplo, eu tampei. Quando eu trabalhei, eu fiz uma transparéncia e tampei o
verbal s6 depois, no fim, depois da gente levantar todas as possibilidades, eu

destampei.

Pesquisadora: Tem um género imagético que vocé tenha mais,... vou colocar entre
aspas “afinidade” em trabalhar com ele em suas aulas do que outro, ou para vocé

qualguer género imagético € interessante.
Professora “S”: A propaganda me chama muito a atencéo.
Pesquisadora: Por qué?

Professora “S”: Ah! Acho que é porque ela envolve muito, ela persuade né, eu
acho que ela é interessante, ela é inteligente muitas vezes, acho que ela tem a
jogada do trocadilho, das palavras, sei la né, dessa coisa de as vezes te pegar e
vocé nao percebe. Aquela armadilha assim, isso € muito legal. Entdo; vocé ficar

atento para isso € muito interessante, ter uma postura diferente.

Pesquisadora: Muito bem! Vamos partir agora um pouquinho para o aluno? Tudo

bem?
Professora “S”: A professora acenou afirmativamente com a cabeca apenas.
Pesquisadora: Como o aluno responde a imagem em sala de aula com vocé?

Professora “S”: Ah! Nem sei. E uma coisa que agrada muito porque é gostoso, é
prazeroso, € uma coisa que ele viu e muitas vezes nao parou para pensar, muitas
vezes ele viu e ficou encantado e ndo sabe muito bem o porqué. Eh! muito
interessante, e eles respondem super bem; primeiro pelo prazer e depois porque se
encanta né? E depois ele vai descobrindo e se envolvendo assim e vé outras

guestdes naquela coisa que parece assim, so ludico.



117

Pesquisadora: E vocé com isso percebe que seu aluno se solta mais em relacao a
interpretar, e mesmo a falar e depois, pelas nossas conversar anteriores, que até a

producao de texto fica melhor do que sem a imagem ou isso néo interfere.

Professora “S”: Eu acho que a imagem de fato interfere e melhora o nivel de
discusséo, que conseqientemente vai melhorar a producdo. Agora, eu nao sei se eu
faria direto essa... a imagem melhora a producdo..., ndo sei, eu posso ter uma
discussdo em cima de um texto sem imagem. Eu acho que a discussao que vocé
tem em cima, essa elaboracao, essa coisa de pensar e repensar, ir e voltar € que

afeta l4 na producéo, na ultima etapa.

Agora, ela € mais produtiva e mais prazerosa, quando vocé comeca com
uma imagem, com, né, folneando uma revista e tal e ndo com textos porque tem
muito aluno que resiste a essa coisa de um texto de trés paginas.... ndo!. E ai eu
digo: mas vamos ler, € legal, comeca a ler e vocé vai ver. Mas ha uma resisténcia.
Na imagem ndo ocorre isso. Eles dizem: opa! olha, hoje tem transparéncia colorida,
olha que legal! Entdo, isso ja da uma abertura, facilita, mas eu néo faria a ligacao
direta assim. Nado acho que seja s6 a imagem melhorando, mas é esse meio que

vOocé tem ai, ou seja, o intermediario entre o texto e a imagem.

Pesquisadora: Como Uultima pergunta: Depois desse trabalho que vocé faz com
seus alunos com a imagem; quando ele toma um texto apenas verbal para ler, ele

consegue visualizar essa imagem no verbal? Ele passa isso para vocé?

Professora “S”: Eu ja vi isso acontecendo. Eu acho que sim. Eu acho que quanto

mais se faz, melhor é.

Pesquisadora: Por que, muitas vezes, ndo se tem o habito de trabalhar essa
questao no verbal, ou seja, mostrando para eles que ndo é o fato de ser um texto

verbal que ele ndo apresenta uma imagem por tras.

Entdo, € importante para minha atividade de pesquisa, observar suas aulas
e ver de que maneira ele age mediante a essa situacao que envolve o verbal e o

nado-verbal frente uma imagem de propaganda, em que voceé ira trabalhar.

Professora “S”: Seriam outros olhos para poder ajudar a ver né? Com certeza.

Serd um prazer para mim que vocé observe minhas aulas.
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Pesquisadora: Se eu puder, vou ficar muito grata por isso. E eu queria te agradecer
pela oportunidade de podermos conversar sobre suas experiéncias em sala de aula

com textos imagéticos e aguardo que vocé margue as aulas que poderei observar.

Professora “S”: Eu é que agradeco e me coloco a sua disposicdo para quantas
etapas mais vocé quiser. E podemos ja deixar agendado para a proOxima semana as

aulas que vocé ird observar.
Pesquisadora: Mais uma vez, obrigada e até a préxima semana.

Professora “S”: Entao ja esta certo e combinado. Até la.

ENTREVISTA SEMI-ESTRUTURADA COM A PROFESSORA “M”.

Pesquisadora: Professora M, vocé trabalha com imagens?

Professora M: Sim. Sempre trabalhei, textos imagéticos em sala de aula, assim
como 0s mais variados géneros e tipos de textos verbais. A leitura e estudos dos
Parametros Curriculares Nacionais reforcaram minha consciéncia de que ensinar a
lingua materna para alunos ja alfabetizados é, sobretudo, ensinar a ler é letrar o
aluno, o que € um pouco diferente de alfabetizar que pode consistir numa dada fase
em ensinar a codificar e decodificar. A essa etapa deve seguir a do letramento que
sera bem sucedida se o professor ensinar a ler os textos com que os alunos se
deparam no seu dia-a-dia. Como negar a avalanche de textos imagéticos que nos
chegam de todas as formas, influenciando nossas vidas? E, como aulas de leituras

podem néo incorporar o aprendizado de leituras desses tipos de textos?

Pesquisadora: O que vocé acha da utilizacdo do texto propaganda como recurso
didatico?

Professora M: Sao textos excelentes para levar o aluno a alcancar o discurso do
autor, a visao critica que ele traz de fatos ocorridos na sociedade. A imagem, muitas
vezes, transmite ironicamente o que seria menos enfatico na linguagem puramente
verbal. Isso possibilita ao aluno ir construindo seu olhar critico sobre a sociedade, o

olhar critico é condicao para a formacéao cidada.
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Pesquisadora. O uso da imagem interferiu na escolha do livro didatico em algum

momento ou foram outros os interesses e quais?

Professora M: Os textos influenciaram a escolha, principalmente os imagéticos
cujas sugestdes de abordagens podem ser enriquecidas e adaptadas pelo professor.
Mesmo assim o livro ndo traz textos suficientes, é preciso buscar textos recentes na
midia se queremos interferir positivamente no processo de letramento do aluno e
nosso também, ja que cada texto que lemos atualiza nossa experiéncia com essa
atividade intelectual — a leitura e vai deixando-nos mais conscientes dos fatos que

ocorrem na nossa sociedade.

Pesquisadora: Além das que o livro didatico traz, vocé usa imagem veiculada em
outros suportes de texto como, por exemplo, revista, jornal, propaganda, obras de

arte? De que maneira o faz?

Professora M: Sim. Como afirmo na questao anterior, os textos do livro didatico ndo
s&o suficientes para que se processe o bom letramento do aluno. E fundamental que
o professor leve para a sala de aula textos publicados na semana da aula, pois
esses tipos de textos — 0s imagéticos — dialogam com fatos atuais; se 0s textos séo
de um passado, mesmo que recente, ha que se resgatar o momento de sua
producdo e publicacdo para se inferir as intencdes do autor. Ha textos que sao
produzidos para serem lidos imediatamente a sua publicac&o; a utilizacdo desse tipo
de textos como instrumento de formagéo do leitor critico, em sala de aula, requer
coleta e reproducéo de textos publicados diariamente na midia. Assim, o aluno e o
professor se envolvem com questdes importantes do seu tempo, além de se formar,
cada vez mais, leitores proficientes.

A utilizacdo de textos que nado estdo no livro didatico demanda coOpias para
cada aluno ou transparéncias coloridas, se a cor ou cores sdo importantes
elementos constitutivos do sentido pretendido pelo autor. Enfim, o texto e o objetivo
de sua leitura em sala de aula é que sinalizam o como reproduzi-lo e trabalha-lo. E
comum a reproducdo que é distribuida aos alunos e a exibi¢do do texto original no

jornal ou revista ou outro veiculo do qual se retirou o texto em questao.
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Pesquisadora:. Se vocé tem uma imagem e um texto, como explora o verbal e 0
nao-verbal?

Professora M: Se compuserem 0 mesmo texto, exploro-os concomitantemente,
chamando a atencéo dos alunos para a complementaridade das linguagens verbal e
nao-verbal na construcdo do sentido global do texto. Um tipo de linguagem pode ser
suficiente para transmitir uma mensagem, mas pode haver associacdo de
diversificados tipos textuais na construcdo de um sentido, na elaboragédo de uma

mensagem.

Pesquisadora:.Gostaria de agradecer-lhe pela oportunidade dessa entrevista e

saber se podemos marcar para a proxima semana nossa observacao em suas aulas.

Professora M: Foi um prazer e podemos sim inclusive ja deixar agendado para a

proxima terca-feira.

Pesquisadora:. Entéo, até a proxima semana.

Professora M:. Até |a.
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ANEXO B

IMAGENS QUE CONSTAM DA INTRODUGAO E QUE FORAM USADAS COMO
EXEMPLOS DE IMAGENS DE PROPAGANDAS DO LIVRO DIDATICO

Exemplo de Propaganda de Utilidade Publica: conscientizacdo sem fins lucrativos
para a doacédo e ajuda ao combate do cancer infantil.
E uma propaganda informativa com a finalidade de ajudar a Casa de Apoio ao

Menor Carente com Cancer.

' : P eode _
e ot Faitil.

Fonte: ABAURRE, M. L.; PONTARA, M. N.; FADEL, T. Portugués, Lingua e Literatura. volume Unico. Sao
Paulo: Moderna, 2000. p. 42 (Cole¢éo Base).

Figura xx: Texto persuasivo.
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Propaganda Informativa: homenagem do governo do Estado de Sdo Paulo aos
jornalistas no dia da Imprensa.

No enunciado do jornal, o tempo da comunica¢cdo, marcado como o agora, € 0
presente da informacédo. A caracteristica do discurso jornalistico é fazer com que o

leitor, mesmo aquele que esporadicamente tenha acesso ao jornal, compreenda 0s
fatos do presente.

EXISTE A VERDADE
DE CADA UM E A
VERDADE DE TODOS,

0 BOM JORNALISTA

E 0 QUE GONHEGE
A DIFERENGA.

Homenagem aos jomalistas no Dia da Imprensa.

N‘
GOVERNO DO ESTADO
DE SAD PAULO

Fonte: ABAURRE, M. L.; PONTARA, M. N.; FADEL, T. Portugués, Lingua e
Literatura. volume Unico. S&o Paulo: Moderna, 2000. p. 276 (Colecéo Base).

Figura xx: Homenagem aos jornalistas no Dia da Imprensa.
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Propaganda com fins persuasivos, porém questionaveis para livros didaticos de
escola publica, uma vez que o Citibank ndo é um banco em gue a maioria das
pessoas possa ter uma conta. Questiona-se que interesse desperta essa
propaganda para alunos de ensino médio.

1INVE ST M N TO S

Cuidado.
Nesta época
do ano os anuncios
estao cheios de
ding dings, blén bléns
e ho ho hos.

Mas o que eles
querem mesmo
€ o seu |3°.

Rapido, traga o seu 13° saldrio para o Citibank antes que ele seja seduzido por
-uma dessas comoventes ofertas de fim de ano. Aqui ele sera tratado com a competéncia
e a transparéncia de uma equipe de profissionais especializados que estara se

a disposicio para indicar a melhor opcio para suas aplicages.”

precisa ser correntista. Ligue ja para o Citibank, antes mesmo de virar a pagina.

0800-13-2484.
* lnvesumento inicial R$ 2.500,00, CIT IBAN (Q

THE CITI NEVER SLEEPS.

Fonte: ABAURRE, M. L.; PONTARA, M. N.; FADEL, T. Portugués, Lingua e Literatura.
volume Unico. S&o Paulo: Moderna, 2000. p. 58 (Colegéo Base).

Figura xx: Texto Propagandistico.
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ANEXO C

FOTOS DO COLEGIO DE APLICACAO DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE VICOSA
ONDE SE DEU A ATIVIDADE DE CAMPO

Corredor ao lado dos laboratérios onde os alunos
estudam
Local destinado para estudo.

Alunas em laboratério de Zoologia fazendo estudo.



Laboratério de Fisica.

Laboratdrio de Biologia.

Laboratério de Quimica.
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Laboratério de Inclusao Digital.

Patio.
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Espaco dimensional entre as salas de aula e salas dos
professores na parte de cima e na parte de baixo, 0s
laboratérios e o patio.
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