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RESUMO

A elei¢do presidencial brasileira de 2018 constitui um marco analitico para compreender a
reconfiguragdo contemporanea da politica nacional e o papel crescente das tecnologias
digitais na estruturacao da disputa eleitoral. Nesse pleito, a vitoria de Jair Messias Bolsonaro
ocorreu em um cendrio de transformagdes nas formas de mediacao politica, na circulagao de
informagdes e na maneira como cidaddos passam a formar opinides e constituir suas
preferéncias eleitorais. Esse fendmeno ndo foi exclusivo do Brasil, a elei¢do de Donald Trump
nos Estados Unidos e o referendo do Brexit em 2016, ja indicavam essa nova arquitetura de
comunicagdo politica, contudo, o caso brasileiro se concretizou com suas proprias
singularidades. O presente trabalho parte da questdo: Quais sdo as causas da vitoria de Jair
Bolsonaro e qual o papel das plataformas digitais nessa conjuntura? Com isso, a hipotese ¢é
de que a vitoria eleitoral resulta da combinagdo de fatores estruturais, conjunturais e
comunicacionais, ¢ que as plataformas digitais ndo atuaram de forma isolada, mas como
articuladoras e potencializadoras das demais causas. Para responder essa questdo, adota-se
uma abordagem qualitativa, exploratdria e descritiva, com os objetivos: 1) Realizar uma
Revisdao Sistematica de Literatura (RSL) a partir do protocolo PRISMA para mapear as
principais interpretagdes na literatura brasileira; 2) Analisar os resultados da RSL e
compreendé-las de forma mais ampla dentro da conjuntura do Brasil; 3) Aprofundar o
entendimento sobre o papel das plataformas digitais na elei¢do e identificar seu papel no
pleito de 2018. Apoiando-se teoricamente em Manuel Castells para interpretar a comunicacao
em rede e em Justin Rosenberg como lente para compreender a eleicdo como fendmeno
multicausal, os resultados da RSL permitiram identificar quatro eixos explicativos centrais: 1)
antipetismo e corrupcao; 2) plataformas digitais, fake news e desinformagao; 3) moralismo e
religido; 4) extrema direita e conservadorismo. Ademais, evidenciou-se que a maioria das
analises aponta para uma articulacdo de multiplos fatores, com destaque para a eficacia
singular da estratégia digital bolsonarista. Conclui-se que a vitéria de Bolsonaro resulta da
interagdo ndo linear entre diversos processos sociais € comunicacionais, indicando que as
plataformas digitais podem ter agido ndo apenas como um meio de propaganda eleitoral, mas
um articulador e potencializador das demais causas, especialmente no que tange os (des)

afetos.

Palavras-chave: Comunicagdo politica digital; eleicdo presidencial; plataformas digitais;

revisdo sistematica de literatura.



ABSTRACT

The 2018 Brazilian presidential election constitutes an analytical landmark for understanding
the contemporary reconfiguration of national politics and the growing role of digital
technologies in structuring electoral competition. In this contest, the victory of Jair Messias
Bolsonaro took place amid transformations in forms of political mediation, information
circulation, and the ways citizens form opinions and construct electoral preferences. This
phenomenon was not exclusive to Brazil: the election of Donald Trump in the United States
and the 2016 Brexit referendum had already signaled a new architecture of political
communication. Nevertheless, the Brazilian case materialized with its own specificities. This
study addresses the following question: what are the causes of Jair Bolsonaro’s victory, and
what role did digital platforms play in this context? The hypothesis advanced is that the
electoral outcome resulted from a combination of structural, conjunctural, and
communicational factors, and that digital platforms did not operate in isolation, but rather as
articulators and amplifiers of other causal dynamics. To answer this question, the study adopts
a qualitative, exploratory, and descriptive approach with three objectives: (1) to conduct a
Systematic Literature Review (SLR) based on the PRISMA protocol in order to map the main
interpretations in the Brazilian literature; (2) to analyze the results of the SLR and situate
them within the broader Brazilian political context; and (3) to deepen the understanding of the
role of digital platforms in the election and identify their function in the 2018 race. Drawing
theoretically on Manuel Castells to interpret networked communication and on Justin
Rosenberg as a lens to understand the election as a multicausal phenomenon, the results of the
SLR identified four central explanatory axes: (1) anti-PT sentiment and corruption; (2) digital
platforms, fake news, and disinformation; (3) moralism and religion; and (4) the far right and
conservatism. Moreover, most analyses point to an articulation of multiple factors, with
particular emphasis on the singular effectiveness of Bolsonaro’s digital strategy. The study
concludes that Bolsonaro’s victory resulted from a non-linear interaction among diverse social
and communicational processes, indicating that digital platforms acted not merely as
instruments of electoral propaganda, but as articulators and amplifiers of other causes,

especially with regard to (dis)affective.

Keywords: Digital political communication; presidential election; digital platforms;

systematic literature review.
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1 INTRODUCAO

A eleicdo presidencial brasileira de 2018 constitui um marco analitico para
compreender a reconfiguracdo contemporanea da politica nacional e o papel crescente das
tecnologias digitais na estruturacdo da disputa eleitoral. Nesse pleito, a vitoria de Jair Messias
Bolsonaro ocorreu em um cendrio de transformagdes nas formas de mediacdo politica, na
circulacdo de informagdes e na maneira como cidadaos passam a formar opinides e constituir
suas preferéncias eleitorais. Embora frequentemente lembrada como um episddio de
polarizacdo entre direita e esquerda, simbolizada na disputa entre Bolsonaro (PSL'), e
Fernando Haddad, (PT?), a elei¢do ultrapassou o antagonismo ideoldgico tradicional e revelou
uma conjuntura mais acirrada, na qual a comunicagao politica e o ambiente digital assumiram
protagonismo (Silva; Santos, 2018).

Para grande parte do eleitorado, a escolha presidencial se organizou a partir de
percepcdes morais ¢ identitarias que opunham, de um lado, um candidato associado ao
conservadorismo, a defesa da familia e da religido e ao discurso de restauragdo da ordem, e,
de outro, a continuidade de um governo que esteve a frente por treze anos. Essa configuragao
conferiu um carater simbdlico ao pleito e ampliou a importancia da construgdo de narrativas,
da disputa por interpretacdes e da mobilizagdo afetiva nas campanhas. Em meio a esse
contexto, as redes sociais consolidaram-se como o principal espaco de circulacdo de sentidos,
contribuindo para acelerar a difusdo de contetdos e intensificar conflitos pré-existentes.

Esse fendmeno nao foi exclusivo do Brasil, outros processos recentes, tais como a
elei¢do de Donald Trump nos Estados Unidos e o referendo do Brexit em 2016, j& indicavam
a emergéncia de uma nova arquitetura de comunicagdo politica, marcada pela capacidade de
disseminagdo de fake news, pela atuacdo coordenada de redes digitais e por estratégias de
micro direcionamento politico. A elei¢do brasileira ocorreu de forma semelhante, mas se
concretizou com suas proprias singularidades, devido, principalmente, ao contexto politico
marcado por momentos de crises sucessivas que favoreceram a proliferacdo de sentimentos
antipoliticos, narrativas conspiratorias e discursos de ruptura com a ordem vigente (Michalski;

Paula, 2019).

! Partido Social Liberal.
2 Partido dos Trabalhadores.
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Nesse cendrio, a campanha de Jair Bolsonaro adotou estratégias comunicacionais
que se distanciaram dos modelos tradicionais baseados em radio, televisdo e debates
presenciais. Com apenas quinze segundos de tempo na TV e impossibilitado de participar dos
debates eleitorais em decorréncia da facada que levou, Bolsonaro concentrou sua atuacao na
comunicagdo digital, especialmente no Facebook, no Twitter e em listas de transmissdo no
WhatsApp. O uso intensivo dessas plataformas ndo apenas supriu sua auséncia nos meios
tradicionais, mas configurou uma nova forma de interagdo politica, sustentada por vinculos
diretos, pela circulagdo de conteudos de forte apelo emocional e pela mobilizagao continua de
seguidores. Embora outros candidatos também tenham recorrido aos recursos digitais, foi na
campanha bolsonarista que esse modelo assumiu maior eficicia estratégica e maior
capacidade de engajamento, articulando redes organicas de apoio que contribuiram para
ampliar significativamente o alcance de suas mensagens (Silva; Santos, 2018).

O uso desse tipo de estratégia insere-se em um processo mais amplo de
transformagdo comunicacional caracteristico do século XXI, o qual o referencial tedrico deste
trabalho, Manuel Castells (2015) sustenta que, na sociedade em rede, o poder comunicacional
depende menos do controle institucional da informacdo e mais da capacidade de produzir
enquadramentos simbolicos capazes de gerar identificacdo e mobilizacdo coletiva. Nesse
ambiente, a politica deixa de operar exclusivamente por meio de institui¢cdes formais e passa a
ser disputada em fluxos descentralizados de informagao, marcados pela instantaneidade, pela
fragmentacao e por dinamicas virais que reorganizam a formacao da opinido publica. Castells
(2015) ainda destaca que, nesse novo ecossistema, narrativas dotadas de apelo emocional,
enquadramentos morais e contetidos polarizantes se tornam particularmente eficazes, pois
respondem a logica algoritmica das plataformas e ao modo como individuos processam
informacao em ambientes de sobrecarga cognitiva.

Simultaneamente, a abordagem da multiplicidade desenvolvida por Justin
Rosenberg (2016) oferece um arcabouco tedrico que ¢ utilizado aqui como oOtica para
compreender o resultado da eleicdo de 2018 como fruto da interacdo simultanea entre
diferentes processos sociais, € ndo como efeito isolado de um unico fator. Assim, ao aplicar
essa perspectiva ao caso brasileiro, a multiplicidade permite compreender a elei¢do como um

fendomeno articulado, interdependente e ndo-linear.
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Partindo desta perspectiva, apesar da relevancia académica do tema, ainda sdo
escassos os estudos que organizam e sintetizam de maneira integrada os multiplos fatores que
levaram a vitdéria de Bolsonaro. A literatura existente, embora valiosa, apresenta-se dispersa e
fragmentada, abordando aspectos isolados das possiveis causas do pleito. Além disso, ndo
foram identificadas Revisdes Sistematicas de Literatura (RSL) que consolidem o estado da
arte de tal assunto, o que reforca a necessidade de uma sistematizacdo que permita
compreender melhor esta temaética.

Com esse proposito, o presente trabalho de conclusdo de curso parte da questao:
Quais sdo as causas da vitoria de Jair Bolsonaro e qual o papel das plataformas digitais
nessa conjuntura? Com 1isso, parte-se da hipotese de que a vitoria eleitoral resulta da
combinagdo de fatores estruturais, conjunturais € comunicacionais, € que as plataformas
digitais ndo atuaram de forma isolada, mas como instancias de mediacdo capazes de articular
e potencializar as causas envolvidas.

Para responder essa questdo e testar a hipoOtese, adota-se uma abordagem
qualitativa, exploratéria e descritiva, cujos objetivos especificos sdo: 1) Realizar uma RSL
como procedimento metodoldgico, para mapear e organizar as interpretagdes académicas
brasileiras sobre o tema; 2) Analisar os resultados da RSL e compreendé-las de forma mais
ampla dentro da conjuntura do Brasil; 3) Aprofundar o entendimento sobre o papel das
plataformas digitais na eleicao e identificar seu papel no pleito de 2018.

Para desenvolver o argumento de forma légica e estruturada, o trabalho esta
organizado em capitulos sequenciais. Inicialmente, o capitulo dois apresenta a RSL,
detalhando sua metodologia e os resultados que levaram a identificagdo de quatro eixos
explicativos centrais, sendo eles: 1) Antipetismo e corrup¢do; 2) Plataformas digitais, fake
news e desinformacgao; 3) Moralismo e religido; e 4) Extrema direita e conservadorismo. Em
seguida, o capitulo trés discorre sobre as interpretagdes das causas de vitoria de Bolsonaro,
encaixando-as no contexto mais amplo do caso brasileiro, a fim de trazer clareza sobre a
interligacdo do que foi encontrado. Posteriormente, o capitulo quatro ¢ dedicado
exclusivamente a andlise do eixo das plataformas digitais, fake news e desinformacao,
detalhando a reconfiguragdo do ecossistema midiatico, as caracteristicas do comportamento
do eleitorado e a arquitetura das campanhas de desinformacdo, dando enfoque as estratégias

utilizadas por Bolsonaro.
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2 REVISAO SISTEMATICA DE LITERATURA

Tendo em vista o escopo e problema de pesquisa estabelecidos, o primeiro passo foi o
de compreender melhor as causas que levaram a vitdria de Jair Messias Bolsonaro no dia 27
de outubro de 2018, para entdo partir de producdes académicas ja existentes e realizar um
processo logico que permitisse uma leitura realista da eleigdo presidencial do seguinte ano.
Contudo, foram encontradas diferentes percepcdes sobre essas causas de vitdria, que vao
desde o papel do antipetismo, da mobilizacdo de segmentos conservadores e religiosos, até a
influéncia das redes sociais digitais e a crise de legitimidade do sistema politico. J& era algo
esperado, visto que este trabalho parte da premissa holistica de que sao multiplos os fatores
que conduziram a tal resultado, contudo, ndo foi encontrado falta algo que sistematizasse
essas causas e/ou as vinculassem de forma mais clara e que me possibilitasse averiguar a
hipdtese central de que as plataformas digitais articularam e potencializaram esses multiplos
fatores que compuseram a escolha do voto.

Diante da multiplicidade de explicagdes e da dispersdo dessa produgdo cientifica,
tornou-se relevante organizar e sintetizar de maneira sistemdtica esse conjunto de estudos,
uma vez que ndo encontrei revisdes que ja cumprissem esse proposito. Logo, este topico €
voltado para uma revisao sistematica de literatura, a qual apresenta-se, nesse contexto, como
um método adequado para mapear, reunir as interpretacdes académicas e conseguir identificar
e localizar o presente trabalho dentro dos resultados obtidos.

Para garantir rigor metodologico, esta RSL adota o protocolo PRISMA (Preferred
Reporting Items for Systematic Reviews and Meta-Analyses), reconhecido
internacionalmente como referéncia para a conducdo de revisdes sistemadticas, e utiliza o
software Rayyan, ferramenta desenvolvida para apoiar o processo de triagem e exclusdo de
registros de forma organizada e transparente (Marcondes; Silva, 2023).

Ademais, a questdo que guia essa RSL ¢: Quais sdo as interpretacdes e analises
qualitativas produzidas academicamente no Brasil, entre 2018 ¢ 2025, para explicar as causas

da vitoria eleitoral de Jair Bolsonaro nas elei¢des presidenciais de 2018?

2.1 Métodos e procedimentos

As bases de dados consultadas foram trés repositorios de acesso nacional, sendo elas:
SciELO, Periodicos da CAPES e a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertacoes

(BDTD). Tendo sido a escolha justificada por sua abrangéncia e pela relevancia para o
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contexto da pesquisa, além de que sdo bases com significativa quantidade de estudos de livre
acesso que permitem a leitura e exportacdo de metadados de forma facilitada para a utilizagao
do software escolhido. Sendo assim, a busca abrangeu artigos, dissertacoes e teses de autoria
nacional, cujas produgdes foram realizadas no periodo de outubro de 2018 - logo apos o
segundo turno da elei¢do presidencial - até junho de 2025 - quando a coleta desta RSL foi
realizada unicamente pela primeira revisora.

Quanto a escolha do software Rayyan, sua utilizagdo foi motivada diante da
dificuldade em gerenciar a quantidade de documentos obtidos, por conseguinte, este recurso
possibilitou a organizagdo, triagem, remocao automatica de duplicatas e realiza¢do da fase as
cegas com um segundo revisor, de maneira a manter a imparcialidade, confiabilidade e
consisténcia dos dados obtidos (Teixeira ef al., 2024).

Em relacdo a estratégia de busca, a mesma foi construida com base em operadores
booleanos e palavras-chave derivadas do problema de pesquisa, a qual foi aplicada a string:
“eleicdo presidencial de 2018” OR “eleicdo presidencial 2018” OR “elei¢cdes 2018” OR
“processo eleitoral 2018” OR “votacdo presidencial 2018” OR “analise eleitoral” OR
“interpretagao eleitoral” OR “explicagdo eleitoral”.

A adocdo dessa estratégia mais ampla justifica-se pelo fato de que o objetivo ¢
capturar o maior espectro possivel de producdes relevantes sobre o tema, evitando perdas
decorrentes de filtros excessivamente especificos.

Essa combinagdo foi aplicada aos campos titulo, resumo e assunto, com filtros
especificos em cada base. Para melhor visualizagdo e transparéncia, foram elaboradas as

tabelas a seguir:

Quadro 1 - Estratégia de busca na base de dados Scielo

SCIELO 160 Registros importados

Estratégia: utilizacdo de termos na barra de busca avangada com os operadores booleanos

e posterior aplicacao de filtros dentro da propria base.

Termos buscados:
“eleicao presidencial de 2018” OR “eleicdao presidencial 2018” OR “elei¢cdes 2018 OR
“processo eleitoral 2018” OR “votagdo presidencial 2018” OR “andlise eleitoral” OR

“interpretagdo eleitoral” OR “explicacao eleitoral”




Campos usados na base: Titulo, resumo e assunto.
Filtros usados na base:

Colecodes: Brasil

Idioma: PT

Anos de publicacao: 2018 - 2025
Tipo de literatura: Artigo
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Fonte: Elaboragdo propria da autora.

Quadro 2 - Estratégia de busca na base de dados Periodicos da Capes

PERIODICOS DA CAPES 633 Registros importados

e posterior aplicagdo de filtros dentro da propria base.

Termos buscados:
“elei¢ao presidencial de 2018” OR “elei¢do presidencial 2018 OR “elei¢des 2018” OR
“processo eleitoral 2018 OR “votacdo presidencial 2018” OR ““analise eleitoral” OR

“interpretagao eleitoral” OR “explicagdo eleitoral”
Campos usados na base: Titulo, resumo e assunto.
Filtros usados na base:

Tipo de recurso: Artigo
Ano de Criacao: 2018 - 2025
Producao nacional: Sim

Idioma: Portugués

Estratégia: utilizacdo de termos na barra de busca avancada com os operadores booleanos

Fonte: Elaboragdo propria da autora.

Quadro 3 - Estratégia de busca na base de dados Biblioteca Digital Brasileira de Teses e

Dissertagdes (BDTD)
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BDTD 72 Registros importados

Estratégia: utilizacao de termos na barra de busca avancada com os operadores booleanos

e posterior aplicacao de filtros dentro da propria base.

Termos buscados:
“eleicao presidencial de 2018 OR “eleicao presidencial 2018 OR “elei¢des 2018 OR
“processo eleitoral 2018 OR “votacao presidencial 2018 OR “andlise eleitoral” OR

“Interpretagao eleitoral” OR “explicacgao eleitoral”
Campos usados na base: Titulo, resumo e assunto.
Filtros usados na base:

Idioma: PT
Anos de publicagdo: 2018 - 2025

Fonte: Elaboragdo propria da autora.

Ainda, para o processo de sele¢do dos documentos obtidos, foram empregados

critérios de inclusdo e exclusdo, sendo eles:

Quadro 4 - Critérios de inclusdao da RSL

Critérios de inclusao

1. Publicacdes nos periodicos nacionais selecionados, sendo eles do tipo dissertagcdes de

mestrado e teses de doutorado disponiveis para leitura.
2. Textos redigidos em portugués.
3. Publica¢des entre 27/10/2018 e 29/06/2025.

4. Trabalhos que abordem a eleicdo presidencial de 2018 e apresentem interpretagdes

analiticas sobre a vitéria de Jair Bolsonaro.

Fonte: Elaboragdo propria da autora.
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Quadro 5 - Critérios de exclusao da RSL

Critérios de exclusao

1. Desvio temporal: documentos que ndo tratam sobre as eleigdes presidenciais de 2018;
2. Desvio tematico: documentos que ndo tratam a elei¢do presidencial de 2018 como foco;

3. Desvio de abordagem: documentos que nao abordam interpretacdes, hipoteses analiticas
ou categorias explicativas sobre a vitdria de Bolsonaro ou entdo que se concentram
unicamente em estratégias de campanha, redes sociais, marketing politico ou performance

eleitoral, sem vinculagdo direta com a explicagdo das causas da vitodria.

4. Palavras-chaves encontradas nos titulos: Municipal, municipais, municipios, estaduais,

estadual, pandemia, covid, satde, educacgdo, indigenas e prefeito.

5. Grupos: quando identificado que a discussao € sobre grupos delimitados, tais como um

estado, municipio, torcida organizada ou percepcao de outro pais sobre a eleicao.

6. Analise de propostas e/ou agenda eleitoral, quando ndo had vinculagio com uma

justificativa para o resultado da eleigao.

7. Textos que ndo mencionem Bolsonaro no corpo do estudo.

Fonte: Elaboragdo propria da autora.

2.2 Processo de selecao e resultados

A coleta resultou em 865 registros (SciELO: 160; Peridédicos CAPES: 633; BDTD:
72), a qual passou pela remog¢ao de duplicatas pelo Rayyan (90 registros) e passou a restar 775
documentos, permanecendo 61 estudos incluidos apos na revisao final.

A etapa de processo de selecdo iniciou-se pela leitura de titulos, posteriormente, dos
resumos ¢ , finalmente, a leitura integral dos documentos, aplicando os critérios de inclusdo e

exclusdo estabelecidos em todos os momentos.
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Para garantir a minimizagao de vieses e manter a rigorosidade metodoldgica, a triagem
dos estudos foi realizada por dois revisores de forma independente®, baseando-se nos critérios
pré-definidos e utilizando o software Rayyan, cujas funcionalidades facilitaram o processo de
revisdo dupla as cegas.

Apds a triagem as cegas, a resolucdo de conflitos, ou seja, divergéncias nas decisdes
de inclusdo/exclusao entre os dois revisores, foi realizada conforme as diretrizes do protocolo
PRISMA. Primeiramente, os revisores se reuniram para discutir € buscar um consenso sobre
cada artigo discordante, contudo, nos casos em que o consenso nao foi alcangado entre ambos,
foram encaminhados ao orientador deste trabalho, o qual exerceu a fun¢do de resolvedor de
conflitos, cujas decisdes finais foram acatadas (Prisma, 2020).

Concluida a etapa de selegdo, os estudos considerados elegiveis, ou seja, aqueles que
contemplavam os critérios estabelecidos de inclusdo e exclusdo, assim como respondiam a
pergunta guiadora da RSL, passaram a ser incluidos na revisdo. Este processo resultou em um

total de 61 estudos, a qual a lista final e detalhada desses ¢ apresentada a seguir, no Quadro 6.

Quadro 6 - Estudos incluidos na etapa final RSL

Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
Fake news: O que sao e como Paiva, F. J. O. e
E1 Foélio ‘ 2019 Fake News
inter(agem) na era da pos-verdade Silva, E. D.
O feminismo e a disputa de
narrativas na eleicao presidencial de
E2  2018: Um estudo de caso de Dissertagao Terra, C. 2019  Redes Sociais
#Elendo como mobilizac¢do online
das mulheres contra Bolsonaro
O processo de mitificagdo de ‘ ‘
‘ ‘ Revista Azevedo, A.C. e Multiplos
E3  Bolsonaro: Messias, presidente do 2019
ECO-Pos Bianco, E. C. V. Fatores

Brasil.

* A primeira revisora foi Maria Clara Zani Tomazini - autora do trabalho - € 0 segundo revisor foi Vitor Hugo
Santana Lima - graduando do curso de Relagdes Internacionais na UNESP Marilia.
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Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
Monitoramento no Twitter como
ferramenta de marketing politico ) Redes
E4 ) Dissertacdo Marques, A. A. V. 2019 o )
durante as elei¢des de 2018 no Sociais/Twitter
Brasil
Desordens informativas e bolhas
ideoldgicas na campanha eleitoral
‘ _ Fake News no
E5  2018: Os impactos do uso do Dissertagao Sudbrack, S. 2019
Facebook
Facebook no comportamento
eleitoral
Redes sociais, elei¢do presidencial
de 2018 e questdes de credibilidade ‘ ' o
E6 ‘ Dissertagao Silva, E. M. 2019  Redes Sociais
da midia: Contextos da a¢ao
militancia conservadora
“Em defesa das criancas e da
familia”: Refletindo sobre discursos  Sexualidad,
) o Género,
acionados por atores religiosos Salud y ) )
E7 _ . . Leite, V. 2019  Sexualidade e
“conservadores” em controvérsias  Sociedad (Rio o
: ) Religido
publicas envolvendo género e de Janeiro)
sexualidade
. Comunicagdo
A campanha eleitoral permanente de ) ] o
) . Cioccari, D. e digital e
E8  Jair Bolsonaro: O deputado, o Lumina ' ' 2019
‘ _ Persichetti, S. Congresso
candidato e o presidente
Conservador
Revista
Esquerda catolica, pentecostais e Caminhos -
E9  eleigdes no Brasil: Um conflito entre  Revista de Moreira, A. S. 2019  Igreja/Religido
projetos antagonicos Ciéncias da
Religiao
Voto e identificagdo partidaria em o
_ . Opinido Ordenagao
E10  2018: Ordenagdo social na politica ‘ Guedes-Neto, J. V. 2020 '
Publica social

brasileira




25

Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
Os editoriais € a elei¢do presidencial ‘ , Politica editorial
El1l ' Dissertagao Ramalho, I. M. 2020 .
de 2018 no Brasil de Jornais
‘ Civitas -
“2018, a batalha final”: Lava jato e _ ‘
Revista de Multiplos
E12  Bolsonaro em uma campanha o Lopes, M. S.etal. 2020
) o Ciéncias Fatores
anticorrup¢do e antissistema o
Sociais
Fake News e
_ Trabalhos em ‘
Fake news, verdade e mentira sob a . ‘ . ‘ Comunicacdo
E13 ) ) ) Linguistica Viscardi, J. M. 2020
otica de Jair Bolsonaro no Twitter . nas Redes
Aplicada o
Sociais
Contexto e voto: O impacto da
reorganizagao da direita sobre a Opinido Fuks, M. e Marques, )
E14 . o . . 2020 Ideologia
consisténcia ideologica do voto nas Publica P. H.
eleicoes de 2018
Intercom:
Abrindo a caixa preta: Anélise Revista
E15 exploratdria da rede bolsonaristano  Brasileirade Piaia, V. e Alves, M. 2020 Whatsapp
WhatsApp Ciéncias da
Comunicag¢ao
Padrdes de votacdo no tempo e no . .
) . Opinido Braga, M. S. e Multiplos
E16  espaco: Classificando as elei¢des 2020
_ o o Publica Zolnerkevic, A. Fatores
presidenciais brasileiras
“Brasil acima de tudo e deus acima
de todos™: O fator religioso na
E17  campanha presidencial de 2018 do Dissertagdo Queiroz, D. P. N. 2020  Igreja/Religidao
candidato Jair Messias Bolsonaro
em face do principio da laicidade
A "nostalgia da ditadura" e as )
' ' _ . Nostalgia da
E18 eleigoes de 2018 no Brasil : Uma Dissertagao Bittencourt, M. P. 2020 '
Ditadura

proposta de explicagao
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Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
Fake News e
Fake news na elei¢do presidencial ' Comunicagdo
E19 ' Dissertagdo  Dourado, T. M. S. G. 2020
de 2018 no Brasil nas Redes
Sociais
A proliferagdo das fake news nas Comunicacdo )
E20 . o . Jardelino, F. et al. 2020 Fake News
elei¢des brasileiras de 2018 publica
‘ ‘ Multiplos
E21  Bolsonaro x Haddad Compolitica Brittes, J. G. et al. 2020
Fatores
Neoliberalismo, guerra hibridaea  Comunicagao Multiplos
E22 ‘ _ ' Castro, J. C. L. 2020
campanha presidencial de 2018 & Sociedade Fatores
Revista o Multiplos
E23  Os precedentes da tormenta Firmiano, F. D. 2020
Extraprensa Fatores
' ‘ ' Mediapolis
O brasil que o jornal nacional quer: ‘
o revista de
Dinamicas de agendamento do ‘ ‘ ‘
E24 . . comunicagao Aratjo, B. et al. 2020  Jornal nacional
publico no quadro “O Brasil Que Eu .
jornalismo e
Quero” '
espaco publico
Fake news em imagens: Um esforgo
de compreensado da estratégia Revista Barreto, I. F. e Fake news e
E25 o . . . 2020 '
comunicacional exitosa na eleigao Debates Venturi, G. Polarizagao
presidencial brasileira de 2018
Regimes passionais do MBL na Prado,J.L. A. e Multiplos
E26 ) ) ) E-Compos 2020
eleicdo presidencial de 2018 Prates, V. Fatores
Comunicagdo, informacao e
imaginario no processo eleitoral _ Multiplos
E27 o ‘ Prisma Com  Paula, C.P. A.etal. 2020
brasileiro: O “Messias” Bolsonaro e Fatores
o mito do rei pela graga de Deus
_ o _ Opinido _ Reativagdo da
E28 A reativagao da direita no Brasil Singer, A. 2021

Publica

Direita
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Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
“Os humilhados serdo exaltados”:
_ . Cadernos Gracino Junior, P. ef . o
E29  Ressentimento e adesdo evangélica 2021  Igreja/Religido
_ Metrdpole al.
ao bolsonarismo
Impactos politicos da educagdo: Da
‘ ‘ Educagio & Reagdo a valores
E30  aposta no novo cidadao a elei¢do de ‘ Schlegel, R. 2021 .
Sociedade progressistas
Bolsonaro
O mito da “ideologia de género” no ‘
_ o _ Multiplos
E31  discurso da extrema direita Cadernos Pagu Miguel, L. F. 2021
o Fatores
brasileira
As ideias voltaram ao lugar?
Temporalidades nao lineares no Multiplos
E32 Caderno CRH Cesarino, L. 2021
neoliberalismo autoritario brasileiro Fatores
e sua infraestrutura digital
Comportamento eleitoral : O dilema Aspectos
E33  entre honestidade e competéncia nas  Dissertacao Oliva, J. D. S. 2021 afetivos e de
eleigoes 2018 no Brasil € no México identificacao
Comunicagao politica e construgao
E34  darealidade: O WhatsApp nas Dissertagao Piaia, V. R. 2021 Whatsapp
eleicdes presidenciais de 2018
Midias sociais e elei¢ao presidencial
2018: Uma analise da dindmica do ‘ .
E35 ) Dissertacao Sampaio, B. P. 2021 Whatsapp
WhatsApp na campanha eleitoral no
Brasil
Nova direita ou vinho velho em
odres novos? A trajetdria Revista Multiplos
E36 Gonzalez, R. S.etal. 2021
conservadora no Brasil do tltimo Debates Fatores

século
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Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
Revista
o Ibero-America
Estudo semidtico do slogan da )
na de Multiplos
E37  campanha bolsonarista: Brasil acima Ribeiro, D. H. P. 2021
Humanidades, Fatores
de tudo, deus acima de todos o
Ciéncias e
Educagao
Fake news e o uso do Facebook na '
) ) ) o Economic o
elei¢do presidencial brasileira de _ Menon, G. e Bachini, Fake News no
E38 ‘ Analysis of 2021
2018: Ideologias, pos-verdade e . N. Facebook
) ] ] Law Review
aparelhos ideoldgicos de dominacao
O crescimento da direita € o voto em Opinido Fenomeno
E39 Russo, G. A. et al. 2022
Bolsonaro: Causalidade reversa? Publica Bolsonaro
Desinformagao nas eleigoes 2018:
_ _ _ ' Fake news e
E40  Destrinchando as noticias falsas que  Disserta¢do Silva, R. L. G. 2022 '
' Desinformacao
favoreceram Jair Bolsonaro
Os impactos do WhatsApp na ‘ .
E41 _ ‘ . Dissertagao Monteiro, L. A. 2022 Whatsapp
eleicao presidencial de 2018
Gabinete do o6dio e fake news — Os ‘
o ‘ ‘ Multiplos
E42  métodos da extrema-direita e a Dissertagdo ~ Negreiros, C. R. A, 2022 .
atores
corrosdo da democracia no Brasil
Ensaios sobre economia politica e ‘ ' Multiplos
E43 Dissertacao Pereira, T. S. 2022
regulacao Fatores
Do baixo clero a presidéncia da
republica: Explicando o voto em REVISTA Antipetismo e
E44 Bonifacio, R. et al. 2022
Bolsonaro nas eleicoes presidenciais SAAP Religido
de 2018
Twitter e ideologia nas elei¢des . - Discurso no
E45 _ o Compolitica  lasulaitis, S. et al. 2022 '
presidenciais de 2018 Twitter
Reconfigurar as imagens e filmar o Revista Negrini, M. Z. e o
E46 2022 Antipetismo

inimigo ECO-P6s Almeida, G. F.
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Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
Semiotica e politica: Um estudo de Estudos Multiplos
E47 o Teixeira, L. 2022
caso Semioticos Fatores
Populismo no Brasil de Revista
Multiplos
E48  contrapositores: Manipulagao do Agenda Fischer, S. e Vaz, A. 2022 .
atores
auténtico e profanacdo do contrario Politica
Panicos morais, sexualidade e
Sexualidad,
infancia: A fabricagdo do “kit gay”
Salud y Trotti, B. A. e
E49  como artefato politico na disputa ‘ ‘ 2023 Kit Gay
) ) ] Sociedad (Rio Lowenkron, L.
presidencial de 2018 a partir da rede )
. . de Janeiro)
social Twitter
Entre a puni¢do ressocializadora e o ‘
S o Revista
idealismo punitivo: A seguranga
. . - Brasileira de Paula, T. F. e ) o
E50  publica nos discursos da igreja o 2023  Igreja/Religido
Ciéncia Messenberg, D.
universal do reino de deus e nos de
Politica
Jair Bolsonaro nas eleigoes de 2018
. Cadernos
O brasil de bolsonaro: Uma . o
E51 Gestao Publica Couto, C. G. 2023 Antipetismo
democracia sob estresse
e Cidadania
A atualizacdo do “pequeno grande
homem” : Uma anélise do Instagram ' ' Multiplos
E52 ' _ _ Dissertagao Miranda, B. C. 2023
de Jair Messias Bolsonaro na elei¢ao Fatores
de 2018
"Povo das armas" versus "Povo do o
) o Opinido Descrencga no
E53  bolsa familia": Imaginario e voto Pavez, T. 2023
Publica Lulismo
popular em 2018
Democratas, mas nem tanto: Uma Revista de .
‘ . . . ‘ Casalecchi, G. A. et Percepgao sobre
E54  analise do eleitor bolsonarista na Sociologia e 2024 )
. . al. democracia
eleicdao de 2018 Politica
Adesao ao bolsonarismo: Dilemas, Psicologia: o
Antipetismo e
E55  contradi¢Oes e retorica em Ciéncia e Sousa, R. S. et al. 2024 o
» Religido
argumentos de seus militantes Profissao
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Estudos Titulo Jornal Autores Ano Categoria
) ) Lua Nova:
A palavra e a coisa: Bolsonarismo ) .
. . Revista de Multiplos
E56  como convergéncia, horizonte, Nunes, R. 2024
_ _ ' Cultura e Fatores
infraestrutura, ecologia e maquina )
Politica
Desindustrializagdo e a dindmica o Desindustrializa
| o _ Opinido
E57  das eleigdes presidenciais no Brasil . Santos, F. et al. 2024 cidoe
Publica o
(2002-2018) Antipetismo
A rearticulagdo conservadora no Antipetismo,
bolsonarismo: Apontamentos Psicologia Conservadorism
E58 S Carretero, G. H. 2024
iniciais sobre a sociabilidade uUSP os e Redes
autoritaria brasileira Sociais
Elei¢oes 2018 e 2022: O voto ' o .
E59 Dissertagdo Ribeiro, D. C. 2024 Ideologia
conservador em Bolsonaro
Expressoes de uma “vinganca
) ) ) Género,
adiada”: O kit gay e a mamadeira de ‘ _
E60 . . Dissertagdo ~ Menezes, C. A. A. 2024  Sexualidade e
piroca como movimentos o
_ . Religido
performativos na linguagem
Quando o conflito eleitoral Lua Nova:
extravasa para as ruas: Protestos e Revista de Carvalho, P. D. e Multiplos
E61 . . o . . 2025
elei¢des presidenciais no brasil Cultura e Tatagiba, L. Fatores
(2010-2022) Politica

Fonte: Elaboragdo propria da autora.

De forma a facilitar a visualizag¢do dos resultados, o grafico abaixo foi elaborado:
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Grifico 1 - Estudos incluidos na etapa final RSL

Multiplos Fatores 19
Igreja/Religido 4
Whatsapp 4
Antipetismo e Religido [l
Antipetismo [N
Ideologia N
Fake News e Comunicacdo nas Redes Sociais [l
Género, Sexualidade e Religiao [N
Redes Sociais
Fake News no Facebook
Fake News
Percepgdo sobre democracia
Desindustrializagdo e Antipetismo
Antipetismo, Conservadorismos e Redes Sociais
Descrenca no Lulismo
Kit Gay
Fenémeno Bolsonaro
Reativacdo da Direita
Reacdo a valores progressistas
Ordenacdo social
Politica editorial de Jornais
Aspectos afetivos e de identificacdo
Fake news e Desinformacao
Nostalgia da Ditadura
Redes Sociais/Twitter
Discurso no Twitter
Comunicagéo digital e Congresso Conservador
Jornal nacional
Fake news e Polarizacdo

2
2
2
2
2
2
2
2

RN NN\ NN PN PN NS NN

Fonte: Elaboracéo propria da autora.

2.3 Analise dos resultados

Diante da sintese dos resultados apresentados na Tabela 6, a analise dos 61 estudos
revela a compreensdo que a academia brasileira tem sobre a vitéria de Jair Bolsonaro em
2018.

A coluna de “categorizacao” dos estudos incluidos nesta revisao foi elaborada para
facilitar a visualizagdo das causas de vitorias, as quais foram determinadas a partir da
identificacdo das palavras-chave e justificativas centrais utilizadas pelos proprios autores nas
secoes de introdugdo e conclusdo de cada trabalho. Nessas partes, os autores costumam
explicitar de forma mais direta quais fatores consideram determinantes para explicar a vitdria
de Bolsonaro, assim, cada estudo foi classificado conforme as causas destacadas pelos
autores.

Os trabalhos que apresentaram mais de trés causas distintas foram caracterizadas como
“Multiplos Fatores”, por evidenciarem uma interpretacdo que articula diferentes dimensoes
explicativas.

Se faz importante destacar também as limitagdes desta RSL, que concentram-se
principalmente no escopo das bases de dados e no recorte adotado. A selegdo foi restrita a trés

\ .

bases especificas devido ao facil acesso e a viabilidade operacional da pesquisa, o que,
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embora metodologicamente justificdvel, pode ter reduzido a amplitude do levantamento.
Além disso, optou-se por incluir apenas producdes nacionais, um critério coerente com o
objetivo de analisar interpretagdes brasileiras sobre a elei¢ao de 2018, Contudo, estudos
futuros podem se beneficiar de uma abordagem mais ampla, incorporando literatura
internacional para enriquecer comparagdes e identificar outras tendéncias.

A principal interpretagdo que emerge ¢ a da multicausalidade do fenomeno, visto que
do total de produgdes incluidas, 19 delas foram classificadas na categoria de "Multiplos
Fatores", ou seja, apresentaram mais de trés possiveis causas para a vitdria de Bolsonaro. Isso
indica que uma parte consideravel das analises interpreta a vitdria como resultado de uma
articulacdo de fatores, e ndo de causas isoladas. Portanto, corrobora diretamente com a lente
analitica da multiplicidade, conforme proposto por Rosenberg (2016), que fundamenta o
referencial teorico desta pesquisa, ao postular que a compreensao de fenomenos complexos
reside na convergéncia de diversas variaveis interligadas.

Nao obstante, um outro ponto a ser destacado ¢ a centralidade conferida as plataformas
digitais, visto que dentre esses 19 enquadrados na categoria de "Multiplos Fatores", 11 citam
explicitamente a presenga das plataformas digitais como um dos fatores causais. Ainda, ao
considerar o nimero total das 61 producdes, 18 analisaram a partir de uma Unica perspectiva
de causa da vitdria e colocaram como central uso estratégico de midias e plataformas digitais
no geral na eleicdo presidencial de 2018. Sendo assim, do total de incluidos, 29 estudos
apontam as plataformas digitais como possivel causa da vitoria de Bolsonaro, seja de forma
central ou periférica, resultando assim em 47,54% de toda a produgdo.

Uma outra conclusdo que pode ser observada a partir dos resultados desta RSL sao de
que, dentre todas as interpretacdes/explicacdes sobre as causas que levaram Bolsonaro a
presidéncia, ¢ possivel organiza-las em quatro eixos, sendo eles: 1) Antipetismo e corrupgao;
2) Plataformas digitais, fake news e desinformacdo; 3) Moralismo e religido; e 4) Extrema

direita e conservadorismo.
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3 APRESENTACAO DAS INTERPRETACOES SOBRE AS CAUSAS DE VITORIA
DE BOLSONARO

Esta secdo propde-se a apresentar as principais interpretacdoes académicas que buscam
explicar a vitéria de Jair Messias Bolsonaro nas elei¢cdes presidenciais de 2018, articulando
tanto os resultados da Revisdo Sistematica da Literatura da se¢do anterior quanto analises
complementares da conjuntura politica brasileira.

A partir da RSL foram identificados quatro eixos causais interligados, sendo eles: 1)
Antipetismo e corrupcao; 2) Plataformas digitais, fake news e desinformagdo; 3) Moralismo e
religido; e 4) Extrema direita e conservadorismo.

Para elucidar a complexidade do contexto que levou Bolsonaro ao poder, o foco desta
secdo recaird sobre os eixos 1, 3 e 4. Sendo o eixo 2, que trata das "Plataformas digitais, fake
news e desinformacao", detalhado em profundidade no capitulo subsequente, dada a sua
relevancia nos objetivos e hipoteses deste trabalho.

Assim, a se¢do ird percorrer brevemente sobre o historico do Partido dos
Trabalhadores, o primeiro governo Lula, a erosdo de sua coalizdo social nos mandatos
seguintes, a crise politica que culminou no impeachment de Dilma Rousseff e a reativagao da
direita brasileira, relacionando com pontos de transformagdes mais amplas na esfera publica.
Ao integrar essas dimensdes, a se¢do oferece um panorama abrangente das condigdes
politicas, sociais e discursivas que permitiram a ascensdo de Bolsonaro.

Ademais, a exposi¢do e o aprofundamento dos argumentos tentardo seguir uma linha
temporal, encaixando o desenvolvimento dos eixos em seu decorrer, desde os acontecimentos

que datam do inicio dos anos 2000 até a elei¢do presidencial de 2018.

3.1 Discurso do Partido dos Trabalhadores e o primeiro mandato de Lula

O sentimento contrario ao PT, parece comecar a surgir por meados dos anos 2000,
quando Luiz Inacio Lula da Silva passou a se tornar um candidato presidencial viavel para a
eleicao de 2002.

Lula havia participado ativamente na idealizagdo e fundacdo do PT junto com outros
sindicalistas, politicos e intelectuais de esquerda. Fundado na década de 1980, o PT emergiu
como uma for¢a politica de esquerda, defendendo ideais socialistas e promovendo uma

agenda de reformas radicais, voltada para a redistribuicdo de renda, a nacionalizagdo de
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setores estratégicos da economia e a ampliacdo dos direitos dos trabalhadores (Werneck,
2014).

Como pontua Bresser-Pereira (2021), inicialmente Lula ndo era militante filiado a
nenhum partido, mas desde os anos de 1978 e 1979 se mostrou um sujeito com capacidades
de lideranca ao assumir a frente do Sindicato do Metaltrgicos e, posteriormente, colaborar na
movimentagdo das grandes greves do ABC paulista. Conhecido como “negociador”, ele vivia
entre os chao de fabrica e as grandes salas de reunides da Federacao das Industrias do Estado
de Sao Paulo (Fiesp). Logo, sua atuagdo politica culminou na organiza¢do em partido, no qual
ele mesmo colaborou para a construgdo, a fim de garantir coeréncia entre teoria e pratica.

No entanto, a medida que Lula ganhava visibilidade, o partido passou por
transformagdes em seu posicionamento politico-economico, adotando uma postura mais
moderada, buscando ampliar sua base de apoio e garantir a governabilidade em um pais
marcado por uma estrutura politica e econdomica complexa e diversificada. Ao passo que a
elegibilidade de Lula se tornava mais factivel, a elite dirigente do PT continuou a reavaliar
suas posicoes. Um exemplo disso foi plebiscito patrocinado pelo partido que questionava se o
governo deveria arcar com as dividas externas do pais, o que, de acordo com eles, colocaria
em detrimento setores fundamentais em xeque, tal como o da educacdo e saude, diminuindo
assim a qualidade de vida dos brasileiros e impedindo uma melhora real nos marcadores
econdmicos e sociais. Essa postura mostra um posicionamento de reavaliagdo, cuja motivacao
era apaziguar a incerteza generalizada sobre a possivel vitoria de Lula nos setores empresarial
e financeiro, visto as preocupagdes de que ele tenderia a seguir a agenda radical de seu partido
(Werneck, 2014).

O PT, que antes se baseava na ruptura com o modelo econdmico neoliberal
implementado nos governos de Collor ¢ Fernando Henrique Cardoso, passou a ter mais
caracteristicas que um negociador tem: o de ceder quando necessario. Entretanto, essa atitude
ia contra a propria esséncia origindria do partido, que almejava um modelo politico com maior
intervengdo estatal, controle sobre o capital estrangeiro e politicas imperativas de
redistribuicao de renda (Bresser-Pereira, 2021).

Essa mudanga na orientagdo do partido se estendeu para tentar conquistar a confianca
do mercado financeiro, assegurar a estabilidade econdmica que esse temor gerou, assim como
para atrair eleitores de classe média que temiam uma guinada radical por parte do candidato.

O discurso politico que passou a ser adotado baseava-se na moderagdo e pragmatismo,
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aceitando a necessidade de manter a estabilidade macroeconomica e a responsabilidade fiscal,
ao mesmo tempo que tentava manter o compromisso com a justica social (Werneck, 2014).

Outro marco notavel em relagdo a essa mudanca de comportamento ocorreu na
campanha eleitoral de 2002, quando Lula lancou a "Carta ao Povo Brasileiro". Nesse
documento, como menciona Werneck (2014), é garantido o comprometimento e respeito aos
contratos ja vigentes, assim como ¢ assegurado o mantimento da politica de metas de inflacdo
e responsabilidade fiscal, ou seja, mantendo agdes politicas ja vigentes e tranquilizando
investidores e setores da sociedade preocupados com uma possivel desestabilizagdo
econdmica.

A carta representou uma transformacgao significativa em relacdo a retorica partidaria
anterior e marcou uma virada na historia do partido, visto que resultou em um rompimento de
forcas entre aqueles que compunham o PT, j& que membros mais radicais viram a moderagao
como uma trai¢do aos principios fundadores do partido. Externamente, adversarios politicos
acusaram Lula e o PT de oportunismo, argumentando que a mudanga de discurso era uma
manobra eleitoral para conquistar votos sem um compromisso real (Werneck, 2014).

Apesar dos impasses durante o processo eleitoral e a ruptura do partido,
Bresser-Pereira (2021) pontua que a estratégia de moderacdo politica e economica se mostrou
eficaz nas urnas. Lula foi eleito presidente com uma ampla coalizdo, incluindo partidos de
esquerda e centro-esquerda, mas também com o apoio de setores mais conservadores, que
viam na nova postura do PT uma garantia de continuidade e estabilidade.

Bresser-Pereira (2021) ainda comenta que a mudanca de discurso de Lulae do PT e a
subsequente vitoria nas urnas, como primeiro candidato a presidéncia autodeclarado de

esquerda, demonstraram a consolidag¢ao do capitalismo e da democracia no Brasil.

A consolidagdo da democracia comprovou-se pelo fato de que, em nenhum
momento, a burguesia ¢ os partidos de direita pensaram em golpe de Estado para
enfrentar o problema criado pela eleigdo de um presidente de esquerda. O Brasil ja
ndo era mais o pais dos liberais autoritarios que, quando derrotados, pensam
imediatamente em derrubar o governo eleito. Em compensagdo, uma vez no
governo, a coalizdo politica de esquerda em nenhum momento pos em duvida a
logica da propriedade privada e do lucro, limitando-se a procurar reduzir a
desigualdade (Bresser-Pereira, 2021 ).

Apesar de se ter uma democracia consolidada, Lula sabia que seria impossivel
governar sem o apoio da burguesia brasileira, por isso a necessidade da mudanca de discurso
e aproximacao da elite capitalista do pais. Bresser-Pereira (2021), aponta que Lula nunca

deixou de ser um politico de esquerda, apesar da sua mudanga de discurso. Isto inclusive foi
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uma dificuldade para a formag¢do e consolidacdo de uma coalizdio de classes
desenvolvimentistas, visto que nem todos viam esse posicionamento como favoravel
politicamente. Entretanto, Lula conseguiu restabelecer um pacto nacional e popular, assim
como havia feito Getalio Vargas, a diferenca era que, enquanto Vargas o fez ndo obstante a
resisténcia da burguesia, Lula preferiu se aproximar dessa.

Quando eleito, Lula disse que a gestdo anterior havia o deixado uma ‘“heranga
maldita”, mas o que se observou, na verdade, foi que os ultimos 15 anos de sofridas
mobilizacdes e reajustes econdOmicos tiveram certos resultados positivos, os quais
possibilitaram que durante seus dois mandatos consecutivos Lula estivesse em posicao
confortavel para adotar algumas medidas, ao passo que ndo comprometeria sua reputagcdo
politica. Ademais, a situacdo econdmica internacional se mostrou favoravel para os bons
indicadores economicos do Brasil durante o primeiro mandato de Lula, visto o crescimento da
taxa média de renda e investimento mundial, que caracterizou um periodo de expansdo na
economia mundial (Santos et al., 2024).

Durante seu primeiro governo, o discurso de campanha eleitoral de Lula foi sendo
colocado em pratica, principalmente porque a onda de incerteza criada em 2002 nao deixava
muitas escolhas para o contrario. Posto isso, a saida foi apoiar as politicas econdmicas
ortodoxas do recém nomeado ministro, Antonio Palocci, e do dirigente do Banco Central,
Henrique Meirelles, o que gerou uma impopularidade ainda maior entre a esquerda brasileira
(Werneck, 2014).

No que tange a questdo econdmica, Werneck (2014) comenta que o clima era otimista,
contudo, o Mensaldo veio a publico e marcou o inicio de uma série de esquemas de corrupgao
envolvendo agentes do governo que viriam a ser expostos. O esquema envolvia a compra de
votos de parlamentares por parte do governo do presidente Lula, o qual visava garantir apoio
no Congresso Nacional para aprovacdo de projetos. Dentre os envolvidos no esquema,
estavam figuras como José Dirceu, que anteriormente havia sido presidente do PT e com a
elei¢do de Lula passou a ser Ministro-Chefe da Casa Civil; José¢ Genoino, na época presidente
do Partido dos Trabalhadores; e Katia Rabello, presidente do Banco Rural.

O Mensaldo, além de descredibilizar a gestdo, também desestruturou a cupula
mandatéria do PT. A fim de conter a crise, Lula precisou recompor seus ministérios e
reorganizar a composi¢ao do partido, uma vez que sujeitos de ambas instancias estavam
envolvidos diretamente no escandalo. Dessa forma, as prioridades ao final do mandato

passaram a ser conter a crise e preservar a imagem para a reeleicdo (Werneck, 2014).
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3.2 Segundo mandato de Lula

No segundo mandato, além de lidar com as consequéncias da corrup¢do do Mensaldo e
a perda de ainda mais membros do partido, um outro obstaculo se estabeleceu no governo
Lula: os gastos excessivos da Unido eram duas vezes maiores que a taxa de crescimento do
PIB. Essa questdo econdmica gerou inquietacdes politicas e por vez, fez com que Antonio
Palocci, responsavel até entdo pelo ministério da fazenda, fosse substituido por Guido
Mantega (Werneck, 2014).

Werneck (2014) afirma que Mantega marcou uma mudanga no posicionamento
econdmico no governo de Lula, visto que esse preferiu ir na contramao do que se pensava ser
0 mais coerente. Ao invés de iniciar corte de gastos publicos, Mantega optou por defender o
expansionismo fiscal, ao invés de tentar reduzi-lo. Era claro que o governo ndo conseguiria
arcar com os dispéndios investidos em infraestrutura, aumento do saldrio minimo e programas

sociais, tais como o Bolsa Familia e o Fome Zero. Contudo,

[...] o governo, recorrentemente, revelava, nas escolhas feitas nas mais diversas
areas, forte preferéncia por solugdes intensivas em recursos publicos, em que caberia
ao Estado a responsabilidade por boa parte do investimento ou pela provisdo de
parcela substancial do financiamento que se fizesse necessario (Werneck, 2014).

Assim, ¢ possivel observar que a reorientacdo econdmica estipulada por Mantega
também trouxe de volta, em certo sentido, algo parecido com o nacional desenvolvimentismo,
visdo que havia predominado na década de 1980 e cuja ideia principal ¢ de que o Estado € o
agente responsavel por assegurar e conduzir o crescimento da economia. Paccola e Alves
(2018) explicam que, enquanto no primeiro mandato de Lula sua politica econdmica era
baseada no trip¢é macroecondmico ortodoxo - superavit primario, cdmbio flutuante e meta de
inflacdo -, em seu segundo mandato, o presidente conseguiu estabelecer melhor uma
correlacdo de forgas entre as correntes neoliberal e desenvolvimentista.

Nesse sentido, pode-se entender que o lulismo se manteve permeado de posturas
antagdnicas, principalmente devido ao jogo de saia necessario para manter o equilibrio
politico e social. Apesar disso, Paccola e Alves (2018) apontam que, ainda com esta mudanga
econdmica, ndo ocorreu uma conciliagdo entre os interesses das classes brasileiras, pois
notadamente as politicas guiadoras durante ambos os mandatos continham carater neoliberal.
A elei¢do de Dilma Rousseff deu continuidade a esse projeto, mas diferente de Lula, a
presidenta desde sua formacao como economista levantou a necessidade de rever a politica do

tripé macroecondmico ortodoxo, o que veremos mais a frente.
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3.3 A escolha da sucessora e o impeachment de Dilma Rousseff

O contexto da eleicio de Dilma Rousseff ocorreu em um momento de grande
otimismo na sociedade brasileira. Os dois mandatos de seu antecessor ¢ padrinho politico,
Lula da Silva, foram marcados por um crescimento econdmico significativo e politicas sociais
que ajudaram a reduzir a pobreza e a desigualdade no Brasil. Segundo dados do Tribunal de
Contas da Unido, em 2010 o Brasil ja havia se recuperado da crise internacional de 2008, e o
PIB per capita havia crescido, em comparagdo com 2009, 6,5%". Esses fatores, juntamente
com outras circunstancias favoraveis, contribuiram para que o presidente Lula gozasse de uma
popularidade recorde de 87% ao final de seu mandato, mesmo com os esquemas de corrup¢ao
(Brasil, 2011).

Dilma n3o era uma opg¢do do Partido dos Trabalhadores para suceder o presidente
Lula. Caso ndao houvesse ocorrido o escandalo do Mensaldo, muito provavelmente o
candidato petista em 2010 teria sido José Dirceu, homem de confianga de Lula e que exercia
tanta influéncia no PT e nos ministérios, que era conhecido como o “primeiro-ministro” do
Brasil (Werneck, 2014).

No entanto, com a queda de figuras proeminentes do PT, Dilma Rousseff emergiu
como candidata, apesar de ser considerada uma ministra técnica e relativamente desconhecida
pelo eleitorado brasileiro. Durante os governos Lula, Rousseff ocupou a chefia de dois
ministérios extremamente relevantes, Minas e Energia e a Casa Civil, mas ndo se destacava
como pessoa influente significativa do PT, sendo esse ponto favoravel pois ndo suscitou uma
oposi¢ao interna fortificada quanto a sua indicagdo, mas desfavoravel devido a desconfianga
da elite politica no geral. Sua elei¢do foi fomentada com um extenso trabalho de Lula e, ao ser
eleita, Dilma Rousseff ndo representou propriamente um novo governo, mas sim uma
continuidade dos dois anteriores, o que para uns era visto com bons olhos, para outros nem
tanto (Werneck, 2014).

Miguel (2019) aponta como as regras democraticas se adaptam as estruturas de
dominagdo presentes, € como essas regras acabam por serem flexibilizadas ou até mesmo
expdem de forma mais acentuada as consequéncias da dominacdo existente. No caso
brasileiro, mais especificamente a eleicdo de Dilma e a continuidade do PT no poder, geraram

um momento delicado, no qual o autor afirma que os grupos mais privilegiados acabaram por

4 https://sites.tcu.gov.br/recursos/contas-do-governo-2010/fichas/Ficha%201.1_cor.pdf



39

exibir uma tolerancia extremamente baixa ao que tange marcadores da democracia, tais como
cidadania politica e igualdade.

Com o que foi exposto anteriormente, o Partido dos Trabalhadores pareceu ja ter
entendido essa questdo, uma vez que seguiu adotando uma postura conciliatoria, na qual
muitas vezes se curvou as agendas ortodoxas e at¢é mesmo mudou sua propria esséncia para se
adaptar a conjuntura politica do pais, preferindo assim mudangas de menores intensidades
para evitar reagdes potentes daqueles que se encontravam em uma posicdo de dominagdo e
influéncia maior. Contudo, essa rea¢ao parecia inevitavel, e a reelei¢do de Dilma em 2014 se
mostrou a ocasido perfeita para a conflagragdo do golpe em 2016 (Miguel, 2019).

Para Miguel (2019), foram quatro movimentos que levaram a esse momento, sendo
eles: 1) o fato de que, em seu primeiro mandato, Dilma se prop0s a inserir mudangas, mesmo
que levianas, tal como uma postura mais neodesenvolvimentista e menos neoliberal na
economia, o que resultou em um sentimento hostil por parte dos aliados e opositores; 2) A
realizacdo das “jornadas de junho” de 2013, protestos populares que evidenciaram a ruptura
do PT e de sua base eleitoral; 3) A reelei¢do de Dilma em 2014, que significou a derrota da
direita, representada por Aécio Neves (PSDB®), o que por sua vez ampliou uma frustragdo por
parte desse espectro politico; 4) A falta de assertividade e medidas impopulares tomadas por
Dilma frente a crescente pressdo, o que resultou em uma falta de apoio e mobilizacdo em
defesa da legalidade que levaram ao golpe. Ademais, Miguel (2019) acrescenta a seletividade
de apoio decorrente de interesses internacionais, que acabaram por reverberar-se no contexto®.

No que tange o primeiro movimento, Miguel (2019) ndo intitula a postura econdmica
de Dilma como neodesenvolvimentista propriamente dita, mas sim como um ‘“ensaio
desenvolvimentista”, pois as agdes tomadas ndo representaram um aprofundamento de tal
modelo e sim uma tentativa timida de introducao desse. “O objetivo era favorecer o
investimento produtivo em detrimento da especulagdo financeira, cuja remuneragdo seria
reduzida [...]” (Miguel, 2019, p. 153), resultando assim, um embate com o mercado
financeiro. Nessa disputa, Dilma acreditava ter o apoio da classe trabalhadora e da burguesia
produtiva, visto que ambos seriam beneficiados com as medidas, contudo, eles representaram
um apoio quase nulo.

No que diz respeito a classe trabalhadora, o autor defende uma falta de capacidade de

mobilizacdo da esquerda nacional por parte da nova presidente, que, ao contrario do seu

> Partido da Social Democracia Brasileira.
¢ Para mais contexto sobre a influéncia internacional no caso, ler Miguel (2019).
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antecessor, ndo era tdo proxima dos sindicatos. J4 a burguesia produtiva, sempre apresentou
um vinculo com o capital financeiro, devido as suas caracteristicas inerentes a defesa do
capitalismo, o que sO faria com que esses apoiassem de fato o governo, caso sentissem uma
capacidade real de orientagdo eficiente em relagcdo a economia. Neste sentido, ficou claro que
ndo acreditaram, seja em decorréncia da falta de argumentos factiveis ou pelo simples fato do
sexismo enraizado, visto que uma mudanca deste nivel foi proposta pela primeira mulher
eleita na historia do Brasil (Miguel, 2019).

Em relacdo ao segundo movimento, as “jornadas de junho”, como ficaram conhecidas,
foi uma onda de protestos populares em 2013, cujo inicio foi marcado pela insatisfagdo em
relagdo ao aumento de tarifas no transporte publico em diversos estados do pais (Miguel,
2019). Logo, outras insatisfacdes foram organizadas e protestos com outras pautas foram
realizadas, tais como: passeatas contra a corrup¢ao, gestdo publica ineficiente, gastos ptblicos
com a Copa do Mundo e Olimpiadas, falta de servigos basicos e reforma politica. Apesar
dessas serem as principais motivagdes, Telles (2015, p. 38) ainda aponta que “ndo procede
simplesmente de uma reacao sobre corrup¢ao, provém também da divergéncia com projetos e
politicas redistributivas e de expansao dos direitos de minorias”.

Somada a indignagdo popular, Miguel (2019) ressalta a importancia dos meios
tradicionais de comunicagdo - televisdo, radio e jornal - para a instauragdo de um clima de
descrédito e revolta nacional, o que, de acordo com ele, foi bastante desproporcional quando
comparado a outros momentos semelhantes na politica reportados pelo mesmos meios. Além
disso, a cobertura midiatica explorou os argumentos que diziam respeito aos indicativos
econdmicos, relacionando-os diretamente as medidas adotadas pelo governo Dilma,
ignorando antecedentes dos governos anteriores.

Tal momento marcou de forma definitiva a cisdo entre o PT e os movimentos
populares brasileiros. A leitura de Miguel (2019) ¢ que a esquerda estava decepcionada com o
pouco que estavam recebendo, por isso aproveitaram para se organizar € construir uma
mobilizacdo de massa mais radical, j& que o PT os havia desamparado.

Alonso e Nunes (2023) pontua que esses protestos foram compostos por agendas
distintas e muitas vezes com carater ideoldgico opostos, assim como nao havia uma lideranga
explicita em tais manifestacdes, decorrente principalmente da organizacdo realizada em
ambientes virtuais e, depois, convocadas pela propria midia. A direita inclusive se apropriou

da pauta, vista a possibilidade politica oportuna para atingir interesses proprios.
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A interpretagdo de Castells (2015) sobre os movimentos sociais na sociedade em rede
ajuda a compreender o diagnostico de Alonso e Nunes (2023) acerca das jornadas de protesto
compostas por agendas heterogéneas, muitas vezes com carater ideoldgico opostos € sem
liderancas explicitas. Para Castells (2015), essa auséncia de dire¢do centralizada ndo ¢ um
desvio, mas uma caracteristica estrutural das mobilizagdes contemporaneas, cuja organizacao
se da de forma distribuida, horizontal e baseada na autocomunicacio de massas. Nessa logica,
multiplos sujeitos podem disputar o significado das mobilizagdes e reorientar suas pautas, o
que explica por que, como observa Alonso e Nunes (2023), setores da direita conseguiram
rapidamente se apropriar do repertdrio das manifestagdes ao identificar uma oportunidade
politica para avangar com suas pautas. Assim, a fluidez organizacional e discursiva propria
dos movimentos em rede, abre espago para rearticulagdes simbolicas capazes de redirecionar
o sentido original do protesto, permitindo que coalizdes diversas se projetem sobre um mesmo
ciclo de mobilizacgao.

Um exemplo disso é exposto por Couto (2023), no qual ele relembra a utilizagdo de
faixas amarelas cujo contetido dizia “Meu partido € meu pais” ou camisetas com as palavras
em verde e amarelo “Meu partido € o Brasil”, no qual aos gritos os manifestantes exibiam sua
indignacdo com o sistema politico e suas instituigdes, 0 que o autor caracteriza como um
“paradoxal ativismo antipolitico”.

Tanto Alonso e Nunes (2023) como Couto (2023) compartilham da ideia de que,
apesar do retalho de representagdes que tomaram as ruas naquele ano, o alvo em comum era o
Partido dos Trabalhadores e, dada as dimensdes, a direita se aproveitou para fomentar nao so6
0 antipetismo, mas também acentuar a descrenga nos partidos, nas instituicdes publicas e, por
conseguinte, na propria democracia, o que por si s6 preparou um terreno fértil para o avango
da extrema direita nos proximos anos.

Diante destas circunstancias, entramos no terceiro movimento exposto por Miguel
(2019): a reelei¢do de Dilma em 2014, que foi bastante sofrida, com apenas trés pontos
percentuais de diferenca. Para a direita, essa vitoria parecia impossivel, visto a conjuntura que
os favoreciam em diversos ambitos; tudo indicava o contrario, mas mesmo assim o PT se
garantiu pela quarta vez.

Diferentemente do que aconteceu na primeira elei¢do de Lula, dessa vez a direita ndo
se conformou com os resultados, a desilusdo foi tanta que o partido de Aécio Neves apelou
para a descredibilidade das urnas. O PSDB alegou fraude e solicitou a cassacao da chapa

vencedora a Justica Eleitoral. Logo, o que anteriormente mencionamos nesta se¢do como a
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consolidacdo da democracia brasileira com o aceite da eleicdo de Lula em 2002, foi
subitamente abatido, o Brasil retornava para a fase em que os partidos, ao nao aceitarem os
resultados, tentavam minar o mandato dos eleitos (Bresser-Pereira, 2021).

Ainda neste mesmo ano, em mar¢o de 2014, a operacdo Lava Jato iniciou sua primeira
fase, trazendo a tona diversos casos de lavagem de dinheiro, sendo um dos mais famosos o
“Petrolao”, retomando de forma veroz o sentimento anti-corrupgao.

Lopes, Albuquerque e Bezerra (2020, p. 378), trazem como

Os sucessivos escandalos que marcaram o contexto pds-redemocratizagdo
aprofundaram a percepcdo de que ela é um problema central a ser enfrentado,
especialmente, pela expectativa criada naquele momento de que a abertura
democratica traria melhores mecanismos de transparéncia e de accountability.

Assim, quando a Lava Jato € exposta ao publico e, sobretudo, como ¢ conduzida sua
divulgagdo midiatica-juridica, acabou por se produzir uma aumentada percep¢do de que a
corrupgao era o unico resultado da politica brasileira. A repercussao na opinido publica de tal
caso refletiu-se de forma expressiva na elei¢do presidencial de 2018, tendo em vista que a
tematica “combate a corrup¢do” foi central em boa parte das candidaturas daquele ano,
especialmente na de Bolsonaro que em 11 programas propostos, 10 o eixo central era a
corrupgao, tendo em todas elas o PT como a causa sistémica desse assunto (Lopes;
Albuquerque; Bezerra, 2020).

Essa dinamica pode ser compreendida a partir do argumento de Castells (2015) no
qual explica-se que ao tornar a corrup¢do um “escandalo”, se tem uma retorica politica
conveniente, porque informagdes sdo reveladas de forma moralmente enviesadas. Na era
digital, isso deixa de ser um subproduto marginal da midia e se torna uma de suas ferramentas
centrais, visto que o escandalo combina dois elementos que caracterizam a estrutura da
sociedade em rede: o infotenimento, cuja funcdo ¢é transformar a politica em espetaculo; e a
arquitetura digital, que permite a circulacdo viral, instantanea e incontrolavel de alegacdes,
independentemente de sua veracidade.

Tanto o infotenimento quanto a arquitetura digital propostos por Castells (2015)
ajudam a entender por que a Lava Jato adquiriu tais proporg¢des. Primeiro, porque a internet
possibilita contornar gatekeepers tradicionais’ e difundir qualquer dentincia, ampliando o
poder de discursos punitivistas e moralizantes. Segundo, porque a simbiose entre midia e

judiciario cria um ciclo de retroalimentagdo, na qual os membros do sistema judicial vazam

7 Na contextualizagio de Castells (2015) os “gatekeepers tradicionais” podem ser compreendidos como os
“porteiros” do fluxo de informacdo no ecossistema de comunicag@o antes da internet, ou seja, os atores que
tinham o poder de decidir o que vira noticia, como vira noticia e quando vira noticia.



43

informagdes para gerar pressdo publica e legitimar suas agdes, enquanto jornalistas ganham
exclusividade, audiéncia e protecdo institucional. Essa parceria, que de acordo com Castells
(2015) nao ¢ nova, ¢ exponencialmente fortalecida pela logica de rede e pode ter estruturado
o modo como a Lava Jato se transformou de investigagdo judicial em fendmeno politico
nacional.

Isso leva ao quarto movimento apontado por Miguel (2019), pois a resposta dada por
parte de Dilma e sua ctpula, foi a mesma de sempre: fornecer mais concessdes para apaziguar
a oposicao e ceder para garantir a presidéncia. No entanto, essa solu¢ao foi mais extremada do
que antes, a presidenta que havia sido eleita pelo povo para servir a ele, na verdade, passou a
governar no sentido contrario, favorecendo aqueles que a mantinham pressionada a fim de
tentar preservar sua posicdo. Sem a devida resposta do governo e com a opinido publica
revoltada com os esquemas de corrupcao, o papel de tribunal foi concedido a midia, a qual os
lideres da operacdo Lava Jato se ancoraram, reconduzindo a rota para “a producdo de uma
narrativa anticorrup¢do com duas marcas: justica contra a corrupgao e justi¢a ‘salvadora’ da
politica” (Lopes; Albuquerque; Bezerra, 2020, p. 380)°.

Dessa forma, quando o golpe se concretizou, nao havia uma base popular, tampouco
politica que se levantasse em defesa de Dilma e, neste momento, o sentimento antipetista, que
existia consideravelmente antes mesmo de Lula ser eleito em seu primeiro mandato, em 2014,
estava totalmente consolidado (Miguel, 2019).

Nesse caso inclusive ¢ interessante observar que essa postura adotada pelo PT e seus
membros refor¢gou o antipetismo, pois esses foram incapazes de mobilizar uma reagdo
organizada. Castells (2015) ¢ util para compreender isso visto que sua teoria nao explica
apenas como certas narrativas se tornam dominantes, mas também por que sujeitos politicos
que nao compreendem a logica das redes perdem rapidamente capacidade de influenciar o
debate publico.

Segundo Castells (2015), a comunicacdo digital estrutura as relagcdes de poder e
redefine o espaco do conflito politico. O poder, nessa nova morfologia social, depende
fundamentalmente da capacidade de criar, conectar ¢ moldar redes. Quem domina os fluxos
de informacdo estabelece os significados socialmente validos e, consequentemente, quem nao

domina acaba em posi¢des periféricas no processo de atuagdo da realidade, ainda que ocupe

8 Para mais informagdes sobre a condugdo da Operagdo Lava Jato e como isso influenciou nio s6 o sentimento
antipetista, mas também reconfigurou a forma como o Supremo Tribunal Federal conduz os casos, ler Lopes,
Albuquerque e Bezerra (2020).
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formalmente o governo. E exatamente esse ponto que ajuda a explicar a vulnerabilidade de
Dilma e do PT: eles ndo compreenderam a profundidade dessa transformag¢ao e nido foram
capazes de construir redes comunicacionais proprias que fossem capazes de competir com a
articulag@o que ja se formava naquele momento e era coordenada nas redes digitais.

Enquanto a direita, as midias tradicionais e grupos antipetistas formavam ecossistemas
comunicacionais eficazes, o PT ainda operava segundo uma logica de comunicagdo vertical,
institucional e lenta, tipica do periodo pré-redes, ou seja, ¢ possivel inferir que Dilma, Lula e
o partido ndo tinham inser¢cdo forte nos fluxos centrais da rede, e portanto ndo conseguiram
disputar o sentido da crise politica nem produzir uma contra-narrativa capaz de gerar
mobilizagdo social. Logo, o resultado foi a assimetria que tornou o golpe possivel.

Além do antipetismo qual outra relacao o impeachment de Dilma em 2016 tem com as
eleicdes presidenciais de 2018? Miguel (2019, p. 181) afirma que “O golpe de 2016 ndo foi
dado para colocar Bolsonaro no poder. [...] Mas, embora o golpe ndo projetasse o triunfo de
Bolsonaro, este triunfo seria impensavel sem o golpe.” Isso porque, na visdo do autor, os
sujeitos que uniram forga para articular o golpe, talvez nao de forma consciente, acabaram por
criar um ambiente propicio para a candidatura de um sujeito autoritario, enquanto outros
ativamente o apoiaram durante a campanha e o mandato - como uma espécie de projeto.

Sendo assim, no decurso do golpe, aqueles que ndo eram considerados sujeitos de
grande influéncia, cujo papel se limitava na manutencdo da pressdo politica, acabaram
ascendendo de uma forma que os formuladores do golpe talvez ndo previram e Jair Messias
Bolsonaro foi um deles. Miguel (2019) ainda classifica tal momento como crise da
democracia liberal, a qual ndo ¢ exclusiva do Brasil, tendo em vista as eleigdes recentes
naquele ano nos Estados Unidos, Hungria, Turquia, Polonia, Filipinas e Italia.

Um outro fator importante que merece ser destacado € o fato de que algumas geragoes
brasileiras viveram boa parte de suas vidas sob a Ditadura Militar, existindo assim um certo
saudosismo ao regime em momentos de crise na restabelecida democracia. Veiga et al. (2017)
traz que essa tendéncia € comum em regimes recentes, o que também corrobora com achados
de Fuks et al. (2019), que evidenciam um maior apoio a preceitos democraticos em regimes
com mais anos ininterruptos de democracia.

Singer (2021) mostra que a predisposi¢ao a direita deve ser observada no Brasil como
uma ocorréncia de longo prazo, a qual tem seu apice na Ditadura Militar e depois se apresenta
em outras duas ondas: a primeira, apos 1993, na qual a partir de estudos do ESEB (Estudo

Eleitoral Brasileiro) o autor identificou uma continua inclinagdo do eleitorado a direita,
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mesmo que timida; a segunda com Bolsonaro, o qual foi responsavel por reativar a direita
apods o lulismo a ter desativado juntamente com as predisposi¢des conservadoras entre 2006 e
2014.

Sendo assim, ¢ possivel compreender que a direita continuou avangando no decorrer
do anos, de forma relativamente gradual, mas ndo extinta. O autor pontua que um dos
possiveis motivos que obscureceu a percep¢dao de analistas e politicos em relagdo a esse
avango foi a polarizagdo duradoura entre PT e PSDB, isso porque a falta de um candidato
presidencial conservador e assumidamente de direita fez com que eleitores com tais
predisposi¢des agissem como uma massa silenciosa, muitas vezes se colocando como isentos
ou inclinados ao centro. Contudo, quando Bolsonaro se coloca na corrida presidencial tais
eleitores se tornam disponiveis para abracar seus ideais, tendo em vista a chance de vitoria.
Esse processo se consolidou, permitindo a reativacdo e reorganizacdo da direita, que
internacionalmente também j& ganhava forga (Singer, 2021).

Essa colocagdo de Singer (2021) pode ainda ser complementada com o escopo de
Miguel (2021), o qual trabalha a relacdo dessa direita - que na visdo do autor se trata da
extrema direita - na utilizagdo de certos discursos de ideologia de género, conservadorismo e
religido como formas de descredibilizar o avanco de pautas feministas, sexuais e de igualdade,
cujo objetivo ¢ legitimar a violéncia através do racismo, xenofobia, homofobia e misoginia
como unica forma de resolucao de desavencas.

Além disso, ao compreendermos a extrema direita como um fendmeno presente em
multiplas e diferentes sociedades em nivel local e global, tal como Rosenberg (2016) propde
com seu conceito de multiplicidade, ¢ possivel compreender a extrema direita como um
fendmeno presente em sociedades distintas, e interpreta-la ndo como um bloco unitario, mas
como um conjunto heterogéneo de expressdes que, embora esteja em contextos historicos e
culturais especificos, possuem  convergéncia em padroes discursivos, estéticos e
organizacionais compartilhados.

Um exemplo disso ¢ a frequente ideia disseminada por esse grupo de que a familia
tradicional - heteronormativa e patriarcal - estaria em risco, articulando-se assim a preceitos
religiosos, bastante difundidos pela Igreja, ao qual move a discussdo do campo politico para o
moral, visto a autoridade dessa instituicdo no que tange os “valores sociais” Miguel (2021).

Ademais, Miguel (2021) compreende que nesse periodo ocorreu a convergéncia entre
orientagdes neoliberais ¢ neoconservadoras, as quais partilham diversas idealizacdes e

encontraram um contexto favoravel para se fortalecerem.
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Essa unido teve em partes o aproveitamento de estratégias estadunidenses, mas com
elementos singulares, pois mesmo com o historico de concessoes, coalizdes e reorientacao de
discurso, o PT ainda apresentava vinculos com movimentos sociais subalternos e, quando nao
o demonstrava de forma direta, suas politicas sociais compensatorias contribuiram para a
melhor condi¢do e desenvolvimento de emancipacdo de certos grupos, o que propiciou
muni¢des a essa alianga entre os diversos setores da direita, que se incomodavam com a
ascensao - mesmo que minima - dos que sempre estiveram abaixo (Miguel, 2021).

Assim, o panico moral atuou como ferramenta de promog¢do de valores que
fundamentam um “eu” dos predispostos a direita e ao conservadorismo e os “outros” estariam
ameagando a continuidade do tradicionalismo e moralismo. Por isso a necessidade de uma
mobilizacdo emocional e répida, que nao permitisse a ponderacao ou debate com individuos
considerados desvirtuados (Miguel, 2021).

Se faz importante observar que desde 2010 Bolsonaro ja adotava uma postura neste
sentido, através de um discurso contrario a pautas progressistas, defensor da moral e dos bons
costumes cristaos, assim como defensor da familia tradicional, ele se aproximou de grupos
evangélicos e catdlicos, que se apresentavam nas estruturas de instituicdes nacionais (Paula e
Messenberg, 2023). °

Tendo em vista os efeitos desta aproximacdo, Bolsonaro aproveitou para
instrumentalizar Deus e seus fiéis para reforgar as pautas conservadoras e morais, sobretudo
da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), na qual ancorou o processo de esvaziamento
de questdes politicas e fomentou uma narrativa de culpabilizagdo de grupos especificos pelos
problemas existentes (Paula e Messenberg, 2023). Assumindo ainda que os evangélicos nao
tenham tido papel decisivo sozinhos no resultado eleitoral, ¢ relevante identificar como apesar
das divergéncias existentes com a propria [URD e outros segmentos de evangélicos, o
ex-capitdo, através de conciliagdo em outras pautas, tal como Seguranca Publica, conseguiu
mobilizar “o ressentimento como afeto que estreita os lacos identitdrios entre os diferentes
segmentos [...] € catalisa os vinculos de Bolsonaro e seu eleitorado” (Junior, Goulart e Frias,
2021, p. 547).

Em suma, ¢ possivel compreender que os argumentos centrais para o antipetismo
advém de uma falta de for¢ca mobilizadora por parte dos governos petistas, assim como a
acomodacao desses com praticas politicas que beiram a ilegalidade, somada a uma crescente

desconfianga por parte da sociedade brasileira acerca dos aparatos politicos democraticos

? Como veremos na se¢do seguinte, se trata também de uma estratégia politica.
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tradicionais, impulsionado por uma classe brasileira insatisfeita e, congruentemente,
apropriada pela extrema direita.

Destaca-se aqui a cruzada anticorrup¢ao desencadeada pela Operacao Lava Jato, a
qual desenhou um cendrio de puni¢ao nao apenas ao PT, mas a toda classe politica do pais e
seus partidos, fomentando o desejo dos brasileiros de uma lideranca contraria a esse sistema.
Ademais, a cobertura midiatica estabelecida na logica do infotenimento desempenhou papel
relevante ao enquadrar a politica segundo critérios de impacto e apelo comercial,
privilegiando escandalos e conflitos (Castells, 2015). Essa logica no fim das contas apenas
enfatizou aspectos personalistas e sensacionalistas, reduzindo o espago para andlises mais
substantivas e debates de politicos de maior qualidade.

Em 2018, toda essa conjuntura se cristaliza, e os eleitores sdo convocados para uma
promessa de renovagao politica personificada no “messias” que colocaria Deus acima de tudo
e o Brasil acima de todos. Apesar de mais de trés décadas de uma carreira politica infrutifera,
Jair Bolsonaro e tudo o que ele simboliza ascenderam ao poder, alcangando a Presidéncia da
Republica.

Em sintese, esta secdo evidencia que a vitdria de Jair Bolsonaro em 2018 nao resultou
de um tnico fator, mas da convergéncia de processos politicos, estruturais e discursivos que
se acumularam ao longo de muitos anos. O antipetismo consolidado, alimentado por
esquemas de corrupcao e pela incapacidade do PT de responder de forma eficaz a crise
politica, abriu espaco para uma reagao conservadora intensa, aprofundada apos as Jornadas de
Junho, a reelei¢do apertada de 2014 e, posteriormente, o golpe de Dilma Rousseff.

A Operacao Lava Jato, amplificada pela logica do infotenimento, reforcou uma
percepcao generalizada de um suposto “colapso moral do sistema politico", preparando o
terreno para uma candidatura antissistema como a de Bolsonaro. Paralelamente, a extrema
direita reorganizou-se em torno de discursos moralistas, religiosos e conservadores,
articulados nacional e internacionalmente, e encontrou em Bolsonaro uma figura capaz de
canalizar ressentimentos, identidades ameacgadas e demandas por ordem.

Assim, ¢ possivel compreender que o resultado da eleigdo presidencial de 2018
decorre de um processo gradual de deslegitimacdo das instituicdes democraticas, de

reconfiguragdo das direitas e de disputas simbdlicas amplificadas pelas redes digitais.
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4 PLATAFORMAS DIGITAIS, FAKE NEWS E DESINFORMACAO

Como vimos nas se¢des anteriores, o resultado da elei¢ao presidencial de 2018 nao foi
fruto do acaso, mas da convergéncia de multiplos fatores. Esta secdo em especifico visa
discorrer sobre como o eixo “Plataformas digitais, fake news e desinformag¢do”, encontrado na
RSL, bem como a partir das transformagdes tratadas nas se¢des anteriores, relaciona-se como
a convergéncia entre o ecossistema politico-midiatico, as caracteristicas do comportamento do
eleitorado e a arquitetura estratégica da desinformacao.

O objetivo ¢ compreender como o conceito "mass self-communication" -
autocomunicagao em massa, em portugués - de Castells (2015), aliado a enquadramentos
cognitivos, emocionais e identitarios, moldaram percep¢des, orientaram narrativas e
influenciaram decisdes eleitorais, tornando 2018 um marco na reconfiguracdo do modo de se
fazer eleicdes no Brasil.

Ainda, esta secdo serd orientada pela formulacdo teérica de Manuel Castells (2015)
acerca do poder, a qual oferece um enquadramento analitico relevante para a interpretacdo
dessa dinamica. O autor compreende o poder como uma capacidade relacional, definida pela
possibilidade de um sujeito social influenciar, de maneira assimétrica, as decisdes de outros
atores sociais, em favor de interesses especificos. Essa capacidade se manifesta por meio de
dois mecanismos fundamentais: a coer¢cdo e a construcao de significado, sendo o segundo o
foco pois ¢ ele que opera moldando percepgdes, orientando interpretacdes e direcionando a

acao social por meio de discursos capazes de organizar a experiéncia coletiva.

4.1 Ecossistema Politico-Midiatico

Esta subse¢do analisa como o ecossistema politico-mididtico brasileiro foi
transformado pelas plataformas digitais e pela crise de credibilidade da midia tradicional,
criando condig¢oes favoraveis a disseminagao de desinformagao em 2018.

Compreender o ambiente midiatico ¢ uma tarefa de suma importancia, tendo em vista
que as as midias digitais ocupam uma posicao paradoxal na politica contemporanea. Por um
lado, elas democratizaram a produgdo e a propagacdo de conteudo, criando fluxos de
informacao mais diretos e horizontais que permitem novas formas de articulagao politica. Por
outro, essas mesmas ferramentas sao utilizadas para a desinformacdo ¢ a manipulagao
ideologica, oferecendo a grupos politicos a capacidade de influenciar a opinido publica com

artificios enganosos (Jardelino, Cavalcanti e Toniolo, 2020).
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O terreno para essa disseminagdo de desinformagdo em 2018 foi preparado por um
combo de fatores conjunturais socio-politicos, como foi apresentado na se¢do anterior. Para
além desses, ainda se tem em paralelo, o jornalismo profissional que enfrentou naquele
momento uma crise de credibilidade, abrindo uma lacuna que foi rapidamente preenchida por
novas fontes de informagao: as plataformas digitais (Letieri, 2022).

Uma pesquisa da Camara dos Deputados e do Senado Federal, revelou que 79% dos
brasileiros utilizam o WhatsApp como principal fonte de informagéo (Valente, 2019)', o que
significa que essa migracdo massiva da esfera publica mediada pela imprensa para redes
privadas e criptografadas pode ter alterado a forma como os cidaddos consomem e
compartilham conteudo politico. Para além disso, a credibilidade passa também a depender
mais da influéncia do interlocutor - o ator politico em quem se confia - e da predisposicao
ideologica do receptor do que da veracidade dos fatos apresentados (Jardelino, Cavalcanti e
Toniolo, 2020).

A disposicdo dos acessos e meios informativos brasileiros também configurou uma
determinante para a atuacdo das plataformas digitais. Dourado (2020) os considera
pontos-chave para essa transformagao do ecossistema midiatico e traz dados que exibem que
em 2018 o Brasil contava com 70% da populag¢do conectada a internet (126,9 milhdes de
pessoas), e os smartphones estavam presentes em 93% das residéncias, superando
amplamente outros dispositivos. Ademais, dois dos principais canais de discussdo politica, o
Facebook ¢ o Whatsapp, contavam com 127 milhdes e 120 milhdes de usuarios,
respectivamente. Esses novos ambientes permitiram o surgimento de movimentos sociais e
lideres de opinido, especialmente ligados ao ecossistema de midia da direita, que passaram a
disputar a atenc¢do e a confianga do publico.

Braga (2021), traz uma outra perspectiva que pode ter tido um papel nesse processo
também, sendo eles 0os mecanismos psicossociais e tecnologicos que transformaram a relagao
do cidaddao com a informagdo. Agora, as informagdes se apresentam em um ambiente mais
dindmico, descentralizado e impulsionado pela agdo direta dos usuarios, ou seja, o cidadao
comum deixou a posi¢ao de mero receptor para assumir o papel de produtor e propagador de
conteudo, redefinindo as regras do jogo eleitoral.

Assim sendo, a principal ruptura promovida pelas redes sociais foi a elevacao do

usudrio ao papel de protagonista no ecossistema informacional, pois diferentemente do

"https://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2019-12/whatsapp-e-principal-fonte-de-informacao-do-brasileiro-
diz-pesquisa
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modelo unidirecional da midia de massa - ou tradicional, como alguns outros autores podem
chamar -, o ambiente digital permite que cada individuo se torne um produtor e propagador de
conteudo (Braga , 2021).

Essa visdo corrobora com o que Castells (2015) traz sobre a mudanga conceitual do
modelo de comunicagdo de massa tradicional para a autocomunica¢do em massa. A primeira,
definida por ele, se trata especificamente da estrutura unidirecional, na qual um emissor atua
para muitos receptores - de um-para-muitos, com interacdo limitada. Em contraste, a
autocomunicagao em massa, possibilitada pela internet e pelas redes sem fio, ¢ interativa e
multidirecional - muitos emissores para muitos receptores. Essa conjuntura faz com que a
comunicagdo digital atue como o "tecido comunicacional de nossas vidas", integrando
trabalho, socializacdo, entretenimento, vida publica e privada.

Contudo, essa mudanga ndo acontece em um vacuo, ela ¢ profundamente moldada
pelas estruturas de poder corporativo que buscam organizar € monetizar esse novo
ecossistema comunicacional, ou seja, o Unico compromisso desses atores ¢ com o lucro. Ao
chegar nos usudrios, esses também nao sdo motivados e muito menos t€ém compromisso com
a checagem da veracidade ou pela origem dos fatos, até porque entendem a internet como e
seus espacos como uma continuidade da sua “expressdo de liberdade” (Castells, 2015). Logo,
a propagagdo de informagdo ¢ feita pela identificacdo com valores, interesses e crengas
pessoais ou coletivas. Ao compartilhar uma noticia ou meme, o usuario nao apenas informa,
mas reforca sua identidade e seus lagos com sua comunidade, o que confere a ele o papel de
um agente ativo do debate politico, mobilizando opinides e a¢des (Braga , 2021).

Essa nova caracteristica em relacdo ao papel do usuario perpassa pela teoria de
exposicao seletiva, que Braga (2021) utiliza para explicar a facilitagdo da propagacdo de
desinformacdo e fake news. Como explica a autora, a tendéncia humana ¢ de buscar,
interpretar e consumir informagdes que estejam alinhadas as suas crengas preexistentes,
contudo, nas redes sociais, onde algoritmos personalizam o conteudo, esse viés cognitivo €
intensificado, criando "bolhas informacionais". Melhor dizendo, quando confrontadas com
informacdes que contradizem suas crencas, as pessoas frequentemente se apegam a uma
"aparéncia de verdade" em detrimento da verdade factual. O cérebro trabalha para selecionar e
interpretar informag¢des de modo a confirmar as visdes preexistentes e ¢ nesse ponto que a
midia assume um papel central, atuando como o principal agente na ativacdo de

enquadramentos e emogdes no publico (Castells, 2015).
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Essa dinamica facilita a disseminagdo de contetidos distorcidos e a consumagado de
fake news, sendo exacerbada por dois fatores paralelos: a falta de habilidades de interpretagao
critica por parte do usuario e o excesso de informacgao, que sobrecarrega o sistema cognitivo e
incentiva a dependéncia de atalhos mentais para processar a realidade.

Em um contexto eleitoral, essa dindmica ¢ ainda mais intensificada, visto os fatores
ideologicos e psicoldgicos que passam a retroalimentar os algoritmos, criando quase que uma
realidade ideal a sua. Ainda, sabendo que as redes sociais sdo, em sua esséncia, espacos para a
construgdo de relacionamentos e confianga, quando uma candidatura ou uma ideia conquista o
usuario ou um grupo, esse se torna um poderoso motor de mobilizagdo politica, na qual os
lagos fortalecidos pela identificagdo mutua incentivam o engajamento ¢ a defesa apaixonada
de uma causa, transformando seguidores em "marqueteiros" voluntarios (Braga, 2021).

Esta reconfigura¢do mididtica, governada pela emog¢do e pela identidade, ndo apenas
alterou o fluxo de informagdes, mas também cultivou um novo tipo de eleitor, cujas
vulnerabilidades psicoldgicas se tornaram o alvo principal da disputa politica que se seguiu
antes e durante o periodo de campanha eleitoral de 2018 (Braga, 2021).

Nesse sentido, ha uma vantagem politica em relagdo aqueles capazes de programar e
comutar redes, conceitos centrais na teoria de Castells (2015) ao tratar sobre o poder e seu
mecanismo de constru¢do de significado.

Programar uma rede, de acordo com o autor, significa definir os cddigos de
comunicacdo e suas gramaticas de sentido, ou seja, quem programa estabelece quais
narrativas circulam, quais emogdes sdo ativadas e quais identidades sdo convocadas. Ja
comutar redes, por sua vez, consiste em conectar diferentes estruturas, sejam elas midias
digitais, midias tradicionais, bases sociais e/ou institui¢des politicas, a fim de coordenar seus
fluxos de maneira estratégica.

Em sintese, esse ecossistema politico-midiatico no qual a elei¢ao presidencial de 2018
estd inserida foi reconfigurado através da disponibilizacdo de meios de acesso e utilizagdo das
midias digitais, o que elevou o usuario a uma posi¢do central, que passa a ndo ser apenas
passivel de receber informagdes, mas também se torna produtor e propagador de contetido.

Essa mudanca atribui as plataformas digitais, em especial as redes sociais, um papel
maior, no qual sua estrutura, baseada em distribui¢do por afinidades, emog¢des e algoritmos,
permite uma circulacao de desinformacao mais rapida, pois se apoia em vinculos de confianca

entre usuarios ¢ na logica de reforco identitario. Assim, a disputa politica passa a depender
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mais da capacidade daqueles que conseguem vincular a programagdo e comutagdo das redes

de forma a acumular agdes para atingir a percep¢ao e comportamento do eleitorado.

4.2 O comportamento do eleitorado e construgio de significados

Compreender o eleitorado de 2018 nesse contexto exige analisar cautelosamente os
pressupostos das antigas postulacdes, visto que ancoras tradicionais do comportamento
eleitoral, como a inclinagdo partidaria, ja vinham perdendo for¢a gradualmente, mas neste ano
em especifico pareceu ndo ter quase nenhuma relevancia. Em seu lugar, emergiu um novo
conjunto de influéncias dominado por fatores de curto prazo, pela identificacdo ideologica e,
de forma crucial, por uma forte carga emocional que se sobrepds ao célculo puramente
racional (Oliva, 2021).

Nesta subsecdo serdo discutidas entdo essas transformacdes no comportamento
eleitoral brasileiro em 2018, que deixa de se apoiar tanto nos partidos e passa mais a se
basear na ideologia e emogdes para tomada de decisdo.

Oliva (2021) em sua tese de doutorado analisa como os eleitores decidem seu voto
diante do dilema entre a honestidade e a competéncia de um candidato e porque hé eleitores
que, mesmo diante de alternativas, optam por votar em "candidatos desonestos" que afirmam
ser honestos. Isso se torna relevante neste trabalho visto que um dos resultados obtidos pelo
autor ¢ de que no Brasil a maioria expressiva declara preferir um lider politico "honesto" em
detrimento de um que dé resultados. Mas por que isso acontece?

De acordo com Oliva (2021), existe um modelo classico de comportamento eleitoral
que apresenta como base dois fatores: os de longo prazo e os de curto prazo. Os de longo
prazo sdo influéncias mais estaveis, como a identificacdo partidaria e a ideologia, enquanto os
de curto prazo sdo conjunturais e volateis, como as caracteristicas dos candidatos e a
percepcao da economia. Em sua tese ele traz os argumentos que exibem uma inclinagdo
maior do eleitorado brasileiro para os fatores de curto prazo como um de seus guias para o
voto, podendo ser os motivos: a conjuntura politico-econdmica e a despartidarizacao.

Paradoxalmente, enquanto os lagos partidarios se enfraquecem, a identificacdo
ideoldgica se fortalece. Os dados organizados por Oliva (2021) apontam para uma crescente
polarizacao, com os eleitores se posicionando de forma mais clara nos espectros de esquerda e
direita, contribuindo assim para a radicalizagdo do debate politico e para a formagdo de

identidades politicas mais rigidas.
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Nesse sentido de “ideologiza¢do”, o impacto da internet e das redes sociais no
comportamento eleitoral se tornou inegavel. Oliva (2021) encontrou uma correlagdo direta
entre o uso de midias digitais para se informar e as preferéncias de voto em 2018 dos eleitores
de Jair Bolsonaro, os quais utilizaram a internet como principal fonte de informagao politica
em maior propor¢do do que os eleitores de outros candidatos. Este fendmeno indica uma
mudan¢a na forma como as campanhas se comunicam ¢ como os eleitores constroem suas
percepgdes, muitas vezes em ambientes digitais que reforcam essa polarizacao ideologica.

Tais colocagdes de Oliva (2021) estdo alinhadas com a ideia de Braga (2021),
confirmando a existéncia do eleitor afetivo, cujo comportamento ¢ fortemente influenciado
por emogdes, sentimentos e intuigdes, muitas vezes superando as avaliagdes cognitivas.
Ademais, Oliva (2021) ainda conclui que o eleitorado brasileiro ¢ do tipo moralista e
moralista-moderado, ou seja, o primeiro possui uma atitude forte e consistente em favor da
honestidade no ambito da esfera publica e por isso vota em candidatos que consideram
honestos, resistindo fortemente a tentativas de persuasdo, enquanto o segundo, embora
priorize a honestidade, sua decisdo nao ¢ absoluta; ele pode anular o voto ou decidir com base
em outros fatores e pode ser persuadido com maior facilidade, inclusive por campanhas
digitais.

Em vista destas caracteristicas do comportamento do eleitorado expostas até¢ aqui ¢
importante retomarmos a importancia da construcao de significados de Castells (2015), pois
como sabemos, a audiéncia nao pode mais ser vista como um receptor passivo, mas sim como
um agente ativo na constru¢do de significado. Logo, quando os eleitores entram em contato
com informacdes sobre a eleicdo ele ird aplicar seus proprios codigos e subcodigos para
interpretar a mensagem, gerando um significado que pode divergir do pretendido, € 0 mesmo
vale para quando essa informacao ¢ compartilhada por eles (Eco apud Castells, 2015).

Castells (2015) argumenta que, no ambiente de midia atual, a comunicagdo ¢
multicanal - TV, radio, internet - ¢ - multimodal - texto, audio, video. Isso transforma a
mensagem em um significado plural, que permite a audiéncia ser criativa e ndo apenas
decodificar, mas também selecionar, (re)combinar e produzir suas proprias mensagens a partir
dessa pluralidade. Ao fazer isso, o eleitor atribui significado ao mundo e determina suas agdes
individuais e coletivas, pois € assim que o enquadramento da mente humana funciona.

Um ponto relevante sobre o estudo acerca da comunicagdo digital de Castells (2015) ¢
a explicagdo que ele fornece sobre a relacdo entre neurociéncia, ciéncia cognitiva € a

formacdo do poder politico através dessa comunicacdo. Apesar de ndo ser especificamente
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direcionado a um estudo do comportamento eleitoral, mas sim do comportamento humano no
geral, creio ser totalmente pertinente a este topico, tendo em vista que eleitores ndo sdo apenas
conglomerado que agem em rebanho, e sim seres individuais inseridos coletivamente nessa
sociedade em rede.

Ao explorar como os processos mentais sdo ativados e moldados por mensagens,
Castells (2015) argumenta que a forma mais fundamental de poder na sociedade
contemporanea reside na capacidade de enquadrar a mente humana, influenciando emogdes e
pensamentos que, por sua vez, determinam a agao coletiva. As decisdes tomadas, as lealdades
formadas e as acdes empreendidas ndo sdo produtos de um célculo puramente racional, elas
emergem de uma complexa interagdo entre cogni¢ao € emogao.

Longe de serem o oposto da razdo, as emogdes sao um componente essencial do
processo de tomada de decisdo, pois funcionam como "marcadores somaticos", que sao sinais
emocionais, positivos ou negativos, que o cérebro associa a experiéncias passadas. Esses
marcadores guiam o raciocinio ao estreitar o campo de opgdes possiveis, tornando a decisdo
mais objetiva. Em esséncia, as decisdes sao impulsionadas pela forma como nos sentimos em
relagdo as escolhas disponiveis (Damasio, apud Castells, 2015).

Os enquadramentos, bastante utilizados por Castells (2015), seriam os mecanismos
responsaveis por construir associacdes cerebrais de razdo e emocdo e, quando ativados por
palavras ou imagens, esses enquadramentos estruturam narrativas e, consequentemente,
moldam a forma como as decisdes sao tomadas. Esses fundamentos neurocognitivos sdo, para
Castells (2015), a base sobre a qual o poder comunicativo ¢ exercido, sendo sua aplicacao
mais visivel e consequencial no campo da politica, justamente o que analisamos neste
trabalho.

Uma vez que as mentes operam com base nesses enquadramentos, o poder de
influenciar depende diretamente da capacidade de ativar os enquadramentos corretos na mente
do publico. A midia, tanto a tradicional quanto a digital, utiliza algumas estratégias como o
agenda-setting, o priming, o framing, € o indexing, que podem influenciar como o eleitor
interpreta a realidade politica e sobre quais bases formula suas decisdes (Castells, 2015).

A agenda-setting diz respeito a capacidade da midia de moldar os temas na agenda
publica, na qual ao decidir quais historias cobrir e com que destaque, ndo diz ao publico o que
pensar, mas sim sobre o que pensar, aumentando a percepcdo de importancia do tema
escolhido; relacionando com eleigcdes, conseguir determinar o que € prioritario em um

momento que a atengdo ¢ limitada pode ser bastante vantajoso para um lado em especifico.
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Ja o priming, ¢ uma extensdo do agenda-setting, pois sugere os critérios que o publico
deve usar para avaliar lideres e governos (Castells, 2015). Por exemplo, se a cobertura
midiatica se concentra na economia, o publico tendera a julgar o desempenho do governo com
base em indicadores econdmicos, 0 mesmo vale para corrup¢ao, como foi o que aconteceu em
2018.

O framing é o processo de selecionar e destacar certos enquadramentos de eventos ou
questdes para promover uma interpretagdo e avaliagdo, organizando a narrativa em torno de
uma ideia central, conectando a outros enquadramentos preexistentes na mente do publico. E
nesse ponto que as disposigdes psicologicas e identitdrias do eleitorado se articulam a
comunicagdo politica, facilitando a recepgao de certas narrativas em detrimento de outras.

Enquanto o indexing se trata de um principio sobre tendéncia dos profissionais de
midia de alinhar o escopo e grau de consenso sobre as noticias desenvolvidas, o que Castells
(2015) comenta ser comum, especialmente em nivel governamental, pois quem determina isso
sdo as elites politicas, assim, quando ha uma diversidade de enquadramentos muito destoante
possivelmente ha uma dissidéncia entre as proprias elites.

Essa capacidade de programar as redes de comunicagdo com as mensagens, narrativas
e enquadramentos que moldam a mente publica redefine a pratica politica, transformando-a
no que Castells (2015) denomina "politica da midia", um campo no qual a informag¢do ndo ¢é
apenas um recurso, mas o proprio territorio onde o poder ¢ conquistado, exercido e perdido. A
execugdo profissionalizada dessa nova forma de politica € o que ele chama de "politica
informacional". Nela, a capacidade de gerar, processar e disseminar informacdo de forma
estratégica supera as ideologias e as maquinas partidarias tradicionais como o principal vetor
de poder.

Dessa forma, o comportamento eleitoral em 2018 pode ser compreendido como
resultado da articulacdo entre fatores de curto prazo, disposi¢des ideoldgicas e componentes
afetivos, em um contexto no qual a constru¢do de significados assumiu papel central na
tomada de decisdo. Longe de operar exclusivamente por meio de calculos racionais, o eleitor
atua como agente ativo na interpretacdo das mensagens politicas, mobilizando
enquadramentos cognitivos € emocionais que orientam suas escolhas. Assim, a decisdo de
voto expressa nao apenas preferéncias politicas, mas processos de significagdo socialmente

construidos, nos quais razao e emocao se articulam de forma indissociavel.
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4.3 Arquitetura da fake news e populismo digital

Aqui se faz um esfor¢co para apresentar como a desinformacdo atuou de forma
estratégica e coordenada na eleicdo de 2018, estruturando narrativas que exploraram medos,
crengas e fissuras sociais previamente existentes. Articulando definigdes, mecanismos e
impactos, o objetivo ¢ entender como a constru¢do de fake news dialoga com o
comportamento do eleitorado e com a ldégica de circulacdo das plataformas, preparando o
terreno para estratégias de populismo digital.

A desinformacao que marcou o pleito ndo foi um ruido aleatério, mas uma campanha
estratégica e deliberada, projetada para explorar as vulnerabilidades do novo ecossistema
midiatico e do comportamento do eleitorado, como podemos ver com o que foi exposto
anteriormente. Sua arquitetura envolveu uma defini¢do precisa, vetores de disseminagao
coordenados e narrativas que tocaram nas insatisfagcdes, nos medos e receios pré-existentes
dos cidadaos brasileiros, assim como foi capaz de criar outros.

Nesta subsecdo ¢ preciso se ter em mente que a disseminacdo da desinformacao ndo
foi um fluxo cadtico de mentiras, mas sim uma campanha com enquadramentos narrativos e
visuais meticulosamente desenhados para dialogar com perfis especificos de eleitores, com a
utilizacdo de estratégias midiaticas, tais como o agenda-setting, o priming, o framing, € 0
indexing. Um exemplo disso foi a personaliza¢do das mensagens, direcionadas a grupos como
"fiéis religiosos", "maes de direita" e "meritocratas", que demonstra um alto grau de

sofisticacdo estratégica (Letieri, 2022).
4.3.1 Conceito e Estratégia

Para conseguir seguir com os proximo topicos, € preciso de uma defini¢do clara do

que se entende por fake news, por esse motivo utilizo o conceito de Dourado (2020, p. 40):

Fake news sdo aqui apresentadas como um tipo especifico de informac¢do com
potencial de gerar engano ou desinformacdo porque faz com que os individuos
assumam como verdadeiro e real o que € mentiroso e falso, se passando por noticias,
sejam elas eletronicas ou ndo. Consequentemente, pegas de fake news induzem as
pessoas a ignorancia dos fatos e constroem versdes inveridicas, mas convenientes,
sobre o que realmente se sucedeu.

Essa necessidade se deve ao fato de que ndo podemos aqui confundir fake news com
“misinformation” - informacdo falsa compartilhada sem a intencdo de prejudicar -, assim

como ¢ preciso distinguir melhor da “disinformation™ - informagdes falsas que sdo criadas e
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disseminadas com a inten¢do deliberada de enganar e prejudicar, se trata de uma categoria
mais ampla que inclui fake news, mas ndo se limita a ela (Dourado, 2020).

Ainda, atribui-se as fake news duas caracteristicas definidoras: a pretensdo de se
passar por noticia factual, mimetizando o formato jornalistico para obter credibilidade, e a
dissemina¢do viral, cuja legitimidade ¢ construida a partir do alto volume de
compartilhamentos em plataformas de midias sociais (Dourado, 2020).

Nesse contexto, a partir da tese de Dourado (2020), € possivel compreender que as
fakes news no periodo eleitoral de 2018 no Brasil ndo ocorreram a partir de um processo
organico, tendo em vista que Jair Bolsonaro foi o maior beneficiado por essas, seja de forma
direta ou indireta. Ademais, as narrativas predominantes ndo foram aleatorias; elas
exploraram cirurgicamente as fissuras sociopoliticas descritas anteriormente neste trabalho,
assim como Dourado (2020) identificou que a maior mobilizacao das pautas de disseminagao
de fake news esteve relacionada ao antipetismo, o conservadorismo moral e ataques a
reputacdo - profissional e pessoal - de outros candidatos que ndo fossem Bolsonaro.

Jardelino, Cavalcanti e Toniolo (2020) também corroboram com tal ideia ao
identificarem uma concentragdo do engajamento em periodos de alta relevancia eleitoral,
sugerindo uma agdo coordenada com o objetivo de influenciar o eleitorado em momentos
cruciais da tomada de decisao. Contudo, diferente de Dourado (2020), Jardelino, Cavalcanti e
Toniolo (2020) exploraram a partir de sua metodologia de pesquisa termos chave no Google
Trends e nao tematicas mais amplas como a primeira.

As descobertas do Google Trends exibem que os termos "Kit Gay", "Fraude nas
Urnas" e "Jesus ¢ Travesti" atingiram seu pico maximo na semana do primeiro turno das
eleicoes, entre 7 e 14 de outubro de 2018, demonstrando uma clara correlagio com o
momento decisivo do voto (Jardelino, Cavalcanti e Toniolo, 2020).

Apesar de ter sido desmentido, esses termos ainda produziram efeitos, pois nao
importava a sua veracidade, visto que a capacidade do conteudo em mobilizar panicos morais
e ativar sistemas de crengas profundamente arraigados, puderam, em alguma escala, mudar o
voto de alguém que observou nessa fake news um ato de ataque a prote¢do familiar e moral
(Jardelino, Cavalcanti e Toniolo, 2020). O significado disso torna-se mais claro quando
cruzado com pesquisas de opinido como o realizado pelo IDEIA Big Data e Avaaz (2018), o
qual revelou que 83,7% dos eleitores de Jair Bolsonaro acreditaram na noticia sobre o "Kit

Gay" e outros 74% na narrativa de "fraude nas urnas".
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4.3.2. Vetores de Disseminacdo

Para que essas fake news surtissem efeito foi preciso de um motor de viralizacdo,
responsavel por dissemina-las, a qual se pode dizer que foram as plataformas digitais, que
operaram dentro de um ecossistema complexo e interligado.

Nesse sentido, Letieri (2022) confere ao Whatsapp um papel central para a
disseminag¢do em massa, devido a sua natureza criptografada que dificultou a moderacao, e
sua dinamica baseada em redes de confianga pessoal - como familia e amigos -, o que
permitiu contornar a checagem da midia tradicional, criando bolhas informacionais
impermeaveis a fatos contraditorios.

Contudo, Piaia e Alves (2020) ressaltam a importancia de ndo analisar o Whatsapp de
forma isolada, pois a for¢a da campanha digital de Bolsonaro residiu em diversas redes
sociais. Resultados da pesquisa desses autores revela uma gramatica de comunicagao
eminentemente visual, com imagens (19,2%) e videos (16,2%) superando significativamente
o compartilhamento de links (9,81%) e audios (3,87%). Assim, ¢ possivel entender que o
WhatsApp funcionou também como um canal de distribui¢do e engajamento que se interligava
e retroalimentava em outras plataformas digitais.

Dos links enviados, a maioria ndo direcionava para sites de noticias, mas sim para
outras plataformas sociais, sendo 65,2% de todas as URLs compartilhadas enviadas para sites
como YouTube, Facebook, Twitter e Instagram (Piaia e Alves, 2020).

Além disso, Piaia e Alves (2020) identificaram uma arquitetura coordenada,
impulsionada por dois tipos de atores-chave: os "superparticipantes", que concentraram a
producdo de contetido, e os "articuladores intergrupos", que garantiram a disseminagao
coordenada das mensagens. Essa arquitetura de dois niveis revela um modelo de eficiéncia
operacional: um nucleo de comando e controle (os superparticipantes) que produzia a linha da
campanha, enquanto uma camada de "oficiais de campo" (os articuladores) garantia a
distribuicao disciplinada pelas "tropas" de apoiadores segmentados.

Um outro ponto relevante neste sentido ¢ a questdo da automatizag¢ao do envio de fake
news que comumente ¢ lembrada quando se trata do periodo eleitoral de 2018. Fontes como
Jardelino, Cavalcanti ¢ Toniolo (2020) trazem como a propagacdo dessas narrativas foi
amplificada por ferramentas computacionais, como os robos sociais (social bots) e algoritmos.

Tecnologias essas que sdo capazes de criar falsos consensos ao inflar artificialmente o apoio a
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uma ideia e manipular os trending topics (assuntos mais comentados) nas redes sociais, dando
a impressao de que um determinado tema possui mais relevancia popular do que de fato tem.

Contudo, embora a automacgao possa ter ajudado na producao e inicio da disseminagao
das fake news, Dourado (2020) identifica em seu estudo que a viralizagdo em massa foi um
fenomeno fundamentalmente humano. Sua pesquisa concluiu que o volume de
compartilhamento por o que ela classificou como “contas humanas” foi 4,7 vezes maior do
que por contas suspeitas de automagao.

Assim, esta maquina de desinformagdo nao foi um fim em si mesma, mas o arsenal
tatico para uma aula de comunicacdo populista, perfeitamente executada na arena digital pela

campanha de Jair Bolsonaro.
4.3.3. A estratégia de Bolsonaro

A comunicacdo de Jair Bolsonaro em 2018 pode ser vista como uma implementagdo
bem sucedida de estratégia de comunicagdo politico-digital. Como vimos, longe de ser
improvisada, sua tatica foi uma aplicacdo calculada, explorando a arquitetura das redes sociais
para forjar uma conexdo direta, auténtica e profundamente emocional com sua base de
apoiadores, o que levou Viscardi (2020) caracterizar tais agdes como populismo digital'’.

De acordo com Cesarino (apud Viscardi, 2020) o populismo digital se trata da
aplicacdo da ldégica populista a arquitetura das redes sociais, que cria um "efeito de
ndo-mediagdo", ou seja, uma sensacdo de comunicagdo direta e auténtica entre o lider e seus
seguidores. O estudo confirma a presenca dos cinco padroes de populismo digital
identificados, sendo eles: 1) Criagdo da fronteira amigo-inimigo; 2) Refor¢o do carisma do
lider; 3) Mobilizagdo por meio de mensagens alarmistas e conspiratorias; 4) "Canibalizagao"
do oponente (desumanizagdo e ataque continuo); e 5) Desqualificacio de fontes de
conhecimento tradicionais, como a midia ¢ a academia.

A eficacia da mensagem de Jair Bolsonaro, conforme a andlise de Viscardi (2020),
esta ancorada na defini¢cdo clara e constante de quem pertence ao grupo dos aliados ("nds") e
quem sao os adversarios a serem combatidos ("eles").

No centro da narrativa, do lado do “nds”, esta Jair Bolsonaro, que se posiciona nao

apenas como um politico, mas como a propria personificacdo da "mensagem". Ele se

" Vale mencionar que o contexto no qual Viscardi (2020) caracteriza a estratégia “populismo digital” como a de
Bolsonaro, se refere especificamente a pesquisa que ela conduziu em relacao a resultados do Twitter. Contudo,
dados pontos expostos neste trabalho, creio que tal caracterizagdo pode ser expandida para outras redes sociais.
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apresenta como o lider que articula as insatisfacdes, os valores e as demandas de seu
eleitorado, identificado como "o povo" ou os "cidaddos de bem". Ja o grupo "eles" €
construido a partir da desqualificacdo sistematica de diversos atores sociais, que sao
enquadrados como inimigos da "verdade" defendida por Bolsonaro (Viscardi, 2020).

Esses inimigos sdo, nomeadamente: a midia tradicional, que ¢ retratada como a
principal produtora de fake news e mentiras. Veiculos como Folha de Sdo Paulo, Veja e O
Globo sdo constantemente atacados e desqualificados com o objetivo de minar a credibilidade
da imprensa para que a narrativa de Bolsonaro possa prevalecer como a tnica fonte confiavel
de informagdo para seus seguidores; os oponentes politicos, sdo caracterizados ndo como
adversarios legitimos, mas como inimigos a serem '"canibalizados", desumanizados e
destruidos. Como exemplo se tem as narrativas antipetistas utilizadas pelo ex-capitdao, que
apesar de nao ter criado o sentimento, o explorou ¢ amplificou de maneira sistematica. Esse
enquadramento dominante ndo posicionava o PT como um adversario politico legitimo, mas
como uma ameaga existencial & moral, a economia, a familia e a seguranca do pais,
justificando medidas extremas para derrota-lo (Letieri, 2022).

Outro padrao identificado por Viscardi (2020) ¢ a utilizacdo do termo fake news no
discurso de Bolsonaro, o qual raramente ¢ utilizado para descrever desinformagdo de forma
neutra. Em vez disso, funciona como uma arma retérica, uma acusac¢ao lancada para desviar a
atencdo, atacar e deslegitimar adversarios, cumprindo assim com o quinto padrio de
populismo digital de Cesarino (apud Viscardi, 2020) - desqualificagdo de fontes de
conhecimento.

A Unica "verdade" ¢ a apresentada por Bolsonaro, como um conceito singular e
absoluto, frequentemente grafada como "A VERDADE", ou seja, nao ¢ algo a ser verificado
ou debatido, mas sim uma posse exclusiva, enunciada por ele. As "mentiras", por outro lado,
sdo sempre tratadas no plural, sugerindo que emanam de multiplas fontes adversarias
(Viscardi, 2020).

Dessa forma, a estratégia de Bolsonaro parte da emoc¢do, € em particular a raiva,
atuando como um pilar central da comunicacao que Viscardi (2020) analisou. Paralelamente a
essa tese de Viscardi (2020), ¢ possivel compreender ainda melhor o motivo pelo qual a raiva
foi a emogdo escolhida a partir de Castells (2015), que distingue algumas emocdes relevantes
e as considera chave no engajamento politico.

Algumas delas s3ao o medo e a ansiedade, que acionam um estado de alerta mental,

interrompendo o comportamento rotineiro e aumentando a avaliagdo racional e a busca por
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novas informagdes. No entanto, embora aumente a atencdo, essas duas emogdes podem
prejudicar a precisdo da recordacdo e checagem dos fatos, bem como levar a emocdes
negativas correlatas, como a raiva. Essa tltima tende a levar a assuncao de riscos, como por
exemplo, apoiar uma intervencao militar considerando ser a Unica saida (Castells, 2015).

O uso de linguagem hostil, em caixa alta - simulando gritos - e termos pejorativos,
caracteristicos da comunicagdo digital de Bolsonaro, ndo ¢ acidental, isso visa espelhar,
validar e amplificar a insatisfacdo e a indignagdo de sua base com o intuito de criar uma
conexdo emocional mais profunda - nesse caso a raiva -, mesmo que nos pequenos detalhes,
fortalecendo a coesdo do grupo, a identificagdo com o lider e a fronteira antagonica entre
"nos" e "eles" (Viscardi, 2020).

Ainda nesta questdo das emocdes Bizer, Barden e Petty (apud Oliva, 2021) tratam
sobre 0 Modelos Tripartido das Atitudes, uma ferramenta da psicologia social que decompde
as atitudes dos eleitores em trés componentes interligados: o cognitivo, o afetivo e o
comportamental, bastante semelhante ao que Castells (2015) propdés ao relacionar
neurociéncia, ciéncia cognitiva € comunicagdo. O primeiro componente trata sobre valores,
crengas e pensamentos racionais do eleitor, o segundo abrangendo os sentimentos, humores e
emocdes que um candidato ou tema desperta e, por ultimo, o terceiro que corresponde as
acdes passadas ou futuras do eleitor.

Bolsonaro parece ter conseguido mobilizar de forma surpreendente alguns elementos
desse modelo, tendo em vista que seu eleitorado ndo necessariamente compactuava com tudo
o que ele representava. O que evidencia que a questdo do voto ndo ¢ uma simples equacao
racional, mas um complexo calculo influenciado pela cultura, pelo contexto politico e,
crucialmente, pela psicologia emocional do eleitor (Castells, 2015; Oliva, 2021).

Outro ponto sobre a estratégia de Bolsonaro ¢ o de que ele capitalizou o sentimento
antipolitica, adotando uma narrativa de "forasteiro" que lutava contra o sistema, concentrando
seus esfor¢os de comunicagdo nas redes sociais digitais. Essa tatica se mostrou crucial para
contornar sua limitada exposi¢do na midia tradicional, onde dispunha de apenas oito segundos
de tempo de antena na televisdo. Assim, enquanto os grandes partidos apostaram nas velhas
formulas, Bolsonaro construia uma base no ambiente digital (Jardelino, Cavalcanti e Toniolo,
2020).

Em suma, ¢ possivel compreender que as plataformas digitais, em especial as redes
sociais, consolidaram-se como um campo central para o marketing politico, transformando a

maneira como as campanhas sdo conduzidas e os eleitores sao mobilizados.
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Nesse ecossistema politico-midiatico guiado por logicas algoritmicas, a perda de
credibilidade das institui¢des tradicionais encontrou um eleitorado ja predisposto a buscar
explicacdes rapidas, coerentes com suas crencas e afetos. A arquitetura digital da
desinformacdo se inseriu nesse cenario como um mecanismo eficaz de construcao de
significado, operando estrategicamente para explorar medos, ressentimentos e valores morais,
reforcando identidades politicas e antagonismos sociais. Combinando capilaridade,
coordenagdo técnica e forte carga emocional, tais contetidos parecem ter alcancado circulagao
massiva justamente porque eram mediados por vinculos interpessoais e por bolhas afetivas
que amplificaram seu impacto.

Nesse contexto, pode-se assumir que a desinformagdo ndo atuou como um fendémeno
acidental, mas como uma engrenagem central da comunicagao politica da elei¢do presidencial
de 2018. Suas narrativas foram estrategicamente construidas para explorar medos, crencas
prévias e ressentimentos, sendo disseminadas por redes digitais.

Diante de tudo que foi exposto é compreensivel dizer que a vitdria de Jair Bolsonaro
nao pode ser desvinculada da nova morfologia da politica informacional descrita por Castells
(2015), visto que as plataformas digitais pareceram funcionar como amplificadores de
identidades politicas, afetos e antagonismos. Ao operarem segundo a logica da
autocomunicagdo em massa, elas permitiram que Bolsonaro e seus apoiadores estruturassem
narrativas capazes de moldar percepgdes, organizar interpretacdes e orientar comportamentos,
precisamente por ativarem enquadramentos cognitivos, emocionais € identitarios previamente
disponiveis no imaginario social. Logo, a confluéncia desses elementos confirma que, em
2018, o poder politico foi exercido como poder comunicacional digital, concretizando na

pratica as dindmicas descritas pela sociedade em rede.
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4 CONCLUSAO

Os resultados alcancados por esta pesquisa permitem confirmar a primeira hipdtese
deste trabalho de que a vitéria de Jair Bolsonaro na eleigdo presidencial de 2018 s6 pode ser
compreendida de maneira adequada quando analisada sob uma perspectiva multicausal,
conforme sustentado pela lente teorica da multiplicidade proposta por Rosenberg (2016). A
predominancia de estudos enquadrados na categoria de “Multiplos Fatores”, identificada na
Revisdao Sistematica de Literatura, j& demonstra que autores brasileiros reconhecem o pleito
de 2018 como um fendmeno resultante da confluéncia de diversas variaveis e, quando
observada na conjuntura total do pais, como feito, ¢ possivel compreender as ligagdes. Esse
entendimento reforca a premissa de que fendmenos complexos, como processos eleitorais no
contexto da sociedade em rede, devem ser analisadas a partir da articulagdo entre diferentes
camadas de significado e estruturas de longa e curta duragao.

Entre o que foi encontrado, destaca-se que quase metade das produgdes incluidas
atribui papel causal direto ou indireto as midias sociais, corroborando que a elei¢dao de 2018
representou um marco na consolida¢ao do ecossistema politico-midiatico como campo de
disputa simbdlica e formagao de percepgdes do eleitorado.

A dindmica da autocomunicacao de massa, conforme formulada por Manuel Castells
(2015), em articulagdo com os estudos discutidos, oferece uma chave analitica para
compreender a circulagdo de conteudos politicos altamente emocionalizados no contexto
eleitoral. Nesse ambiente comunicacional, mensagens associadas a raiva, ao ressentimento € a
moralizacdo tendem a adquirir maior capilaridade, enquanto a desinformagdo pode ser
compreendida como um mecanismo estratégico de constru¢do de significados, capaz de
moldar interpretagdes, ativar enquadramentos mentais e reforcar identidades politicas em
espacos comunicacionais segmentados.

Além disso, os estudos analisados convergem para quatro grandes eixos
interpretativos: (1) antipetismo e corrupgdo; (2) plataformas digitais, fake news e
desinformacao; (3) moralismo e religido; e (4) extrema direita e conservadorismo. Estes eixos
revelam um processo mais amplo de desgaste das instituicdes democraticas, intensificagao de
polarizacdes e reorganizagdo das direitas brasileiras, em didlogo com tendéncias globais. O
antipetismo, enraizado ao longo da década, somado aos impactos da Operacdo Lava Jato,
contribuiu para consolidar um sentimento generalizado de descrédito em relagdo a politica

nacional, criando terreno fértil para discursos como o de Bolsonaro. Paralelamente, a ascensao
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de pautas conservadoras, moralistas e religiosas conferiu ao bolsonarismo um conjunto de
valores mobilizadores que se articularam de forma eficaz no ambiente digital.

Sob essa perspectiva, a eleicdo de 2018 parece nao ter expressado apenas preferéncias
politicas momentaneas, mas a interse¢ao entre transformagdes estruturais do sistema politico
brasileiro, mudangas tecnoldgicas na comunicagdo e padrdes emocionais de orientagdo do
comportamento eleitoral. A ativagdo de enquadramentos cognitivos e afetivos a partir de
estratégias digitais, que foi ampliada pela logica dos algoritmos e pela estrutura de redes
baseadas em afinidade, indica que as percepgoes do eleitorado brasileiro foram influenciadas,
ja4 que essa dindmica acaba por (re)organizar significados e mobilizar possiveis votantes,
nesse caso do Brasil, especialmente uma mobilizagdo mais focada no antipetismo,
conservadorismo, moralismo religioso e ressentimento politico.

Contudo, isso parte de uma perspectiva teorica, sendo assim, € prudente inferir que a
hipotese de que as plataformas digitais, em especial as redes sociais, tiveram papel de
articular as causas e potencializar a vitoria de Bolsonaro tenha sido parcialmente comprovada
a partir deste trabalho. Para ser considerada completamente comprovada, creio que haja a
necessidade de um estudo futuro que seja responsavel por cruzar esses dados teoricos
encontrados com dados empiricos do comportamentos eleitoral de forma mais clara e com o
objetivo especifico de identificar tal tendéncia.

Assim, ¢ possivel afirmar que o pleito de 2018 constitui um caso paradigmatico de
como, na sociedade em rede, o poder politico vem sendo exercido como poder
comunicacional digital (Castells, 2015). Bem como, a partir do conjunto de produg¢des
analisadas e do referencial tedrico adotado, conclui-se que a elei¢do presidencial de 2018 nao
pode ser reduzida a um unico fator explicativo. Ao contrario, ela emerge da convergéncia de
variaveis estruturais, afetivas, comunicacionais e politicas, cuja interacdo, complexa,
interdependente e ndo linear, culminou na ascensdo de Jair Bolsonaro. Desse modo, este
trabalho contribui para ampliar a compreensao sobre como a politica brasileira se transformou
no interior das redes digitais durante a elei¢do presidencial de 2018 e oferece subsidios para
investigacdoes futuras sobre a relacdo entre tecnologia, comportamento eleitoral e

reconfiguragdes democraticas.
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