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1. INTRODUCAO

Amazona é um suplemento online que trata de temas feministas, em especial
o ciberfeminismo, idealizado para acompanhar a revista mensal piaui. Feminismo diz
respeito ao movimento politico e social protagonizado por mulheres que defende a
igualdade de direitos entre os géneros. O ciberfeminismo, por sua vez, diz respeito a
militdncia feminista realizada em redes virtuais. O tema foi escolhido devido ao
interesse e envolvimento da autora — feminista e membro de um coletivo feminista —
e também por seu potencial comercial, pois sites, blogs e iniciativas feministas em
redes sociais tem-se mostrado bastante monetizaveis.

O potencial da militancia online € muito grande, uma vez que a sociedade
brasileira encontra-se mais conectada do que nunca. De acordo com a Pesquisa de
Midia Brasileira, encomendada pela Secretaria de Comunicagdo Social da
Presidéncia da Republica (Secom) em 2015, 48% dos brasileiros utilizam a internet.
Tomando a estimativa populacional de julho de 2015 feita pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) - 204.450.695 habitantes -, essa porcentagem
corresponde a mais de 98 milhdes de brasileiros conectados a rede mundial de
computadores.

A mesma pesquisa apontou que, entre esses usuarios, somente 6% nao
utilizam redes sociais. 83% preferem o Facebook enquanto que 58% e 17% utilizam,
respectivamente, o Whatsapp e o Youtube. A internet mostra-se, dessa maneira, um
ambiente muito propicio para a propagagdo de grupos de discussdes e para
organizagdes de movimentos sociais.

O ano de 2015 trouxe varios exemplos desse potencial. Ocorreu forte
aderéncia a mobilizagcbes feministas realizadas no Twitter através da
#MeuPrimeiroAssedio e #MeuAmigoSecreto. Houve a popularizagdo de canais no
Youtube que discutem diversas formas preconceito, dentre elas homofobia,
machismo, transfobia e gordofobia, como o “Canal das Bee” e 0 “Gorda de Boa”. Em
2015, a internet foi um dos principais palcos de discussao acerca de feminismo, do
direito da mulher e do fim da violéncia relacionada a género.

O suplemento amazona trata algumas das principais vertentes dessa
militdncia feminista online. Foram produzidas matérias longas - entre 5 e 13 mil
caracteres - a fim de explorar diversos vieses do tema, segundo uma perspectiva de

jornalismo especializado. O resultado final foi diagramado em formato de um



suplemento para revista e publicado online no endereco

http://www.youblisher.com/p/1308532-suplemento-amazonal/.

1.2 Objetivos

O objetivo principal desse produto foi compreender as técnicas jornalisticas
de producgao de reportagens a partir da confecgdo de um suplemento tematico. O
produto teve seu projeto-grafico editorial baseado no da revista mensal piaui, uma
vez que procurou-se produzir textos de félego e analise, tal qual a revista.

Através de reportagens especializadas, setorizadas e extensas — aos moldes
da revista piaui — o projeto permite discutir algumas das diversas vertentes
feministas que realizam militdncia na internet. Além disso, ao discutir o motivo
dessas militdncias serem realizadas em meio online, o suplemento apresenta o

potencial da internet em atuar como veiculo de mobilizagao social.

1.3 Justificativa

A militdncia feminista teve inicio no século XIX, mas a luta organizada de
mulheres pela ampliagdo de seus direitos permanece relevante até os dias de
hoje. Parte dessa relevancia da-se pelo fato de que mesmo no século XXI

existem fortes disparidades entre os direitos de homens e mulheres.

Pesquisa divulgada pelo Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID)
em 2015 aponta que existe grande desigualdade de salarios entre os géneros. A
partir da coleta de dados em 18 paises, os Banco apresentou que os homens
ganham mais que as mulheres em todos os niveis de instrucao, faixa de idade e
tipo de emprego. No Brasil, essa diferenca chega a 30%. Também no ano de
2015, foi divulgado o Mapa da Violéncia, com informagdes especificas sobre
homicidios cometidos contra mulheres. De acordo com os dados, entre 2003 e
2013 houve um aumento de 21% no numero de mortes femininas; de 3.937
mortes em 2003 chegou a 4.762 em 2013.

Dessa maneira, o feminismo foi escolhido como tema desse suplemento a
fim de explorar a necessidade e a relevancia que o movimento continua a
apresentar na sociedade contemporanea, dada as disparidades exemplificadas
nos dados. Foi escolhido, também, explorar especificamente o meio da militancia


http://www.youblisher.com/p/1308532-suplemento-amazona/
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online - constituindo, assim, o ciberfeminismo - devido a relevancia desse meio
para a 3% onda feminista (iniciada na década de 1990) e ao potencial de

mobilizagao oferecido pela internet.

A proposta do suplemento amazona € unir o jornalismo de profundidade
produzido pela revista mensal impressa piaui com o potencial de penetracédo e
de disseminagao do meio online. Pensando no papel social do jornalismo, o
suplemento realizado tem a finalidade de aprofundar discussdes acerca do tema
ciberfeminismo. Devido ao seu viés setorizado, as reportagens tem a
oportunidade de tratar as vertentes inseridas na militancia online de maneira nao
superficial e, desse modo, levantar questionamentos e quebrar pré concepgdes

acerca do feminismo.

Com a discussao aprofundada do tema, portanto, o trabalho pretende
evidenciar a relevancia da militdncia feminista nos dias atuais e explorar as
possibilidades de mobilizacdo social oferecidas pela internet. Além disso, o
suplemento visa mostrar que o feminismo ndo € um movimento que prega a
segregagao e o odio, mas, sim, uma militdncia necessaria em uma sociedade
dispare, na qual mulheres ainda sofrem com o preconceito e as restricdes de

seus direitos.
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2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

Martino (2002) aborda a comunicagdo enquanto uma disciplina ampla e que
tem condi¢cbes de dialogar com diversas outras disciplinas. A interdisciplinaridade

da comunicacéo € assim abordada por Martino (2002):

“Ora, o processo comunicativo €, e sempre sera, um processo
essencialmente psicolégico, sociolégico, politico [..] a natureza
interdisciplinar dos estudos de comunicag¢ao deve ser interpretada como o
concurso de disciplinas independentes (Sociologia, Psicologia,
Linguistica...), que guardam seus interesses especificos [...] (MARTINO,
2002, p. 35-36)

Nao foram citadas pelo autor, no entanto, € possivel inserir a Politica e a
Histéria como disciplinas independentes que estado intrinsecamente relacionadas
com o jornalismo e com a comunicagao. A produgéo jornalistica setorizada que
trata de feminismo - um movimento social que abrange sociologia, histéria e
politica -, portanto, tem grande potencial jornalistico e social.

Traquina (2002) escreve sobre as teorias construcionistas, segundos as
quais a noticia é ativa na construgcdo da realidade e ndo somente um relato ou
“‘espelho” da realidade ja existente. Para os construcionistas, a noticia € resultado
de um intenso processo de interagdo entre jornalista e sociedade, refutando que o
profissional apenas observa a realidade para entdo transcrevé-la em forma de
noticia. (TRAQUINA, 2002). Dando énfase no aspecto subjetivo da produgéo
jornalistica, essa teoria possibilita observar o papel ativo que o jornalista exerce na
producao de seu texto. Na imersdo do assunto, na apuragédo da reportagem e na
redacao de reportagens especializadas, o jornalista exerce forte potencial de

influéncia na sociedade que esta retratando.

2.1 Jornalismo especializado

O jornalismo especializado foi escolhido devido a sua capacidade de
abordar temas com imersdo, caracteristica necessaria na produgdao de um
suplemento tematico. O feminismo e até mesmo casos de militdncia online sao
abordados na midia, mas comumente de maneira generalista e sem
aprofundamento. Seguindo o modelo de veiculos histéricos que trataram

especificamente da situagcdo da mulher, como a Ms Magazine de 1970 e a
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Mulheres de 1980, a realizacdo do suplemento amazona visa preencher a lacuna
entre producio especializada e feminismo.

Elena Castilla (2004), explana que emissores especializados devem reunir
quatro fatores, essenciais para transmitir a mensagem: habilidade de
comunicacgao, atitude, nivel de conhecimento e posicdo dentro do sistema a que
pertence. Para a autora, € preciso imergir em um tema para falar dele de modo
especializado. A escolha pelo tema ciberfeminismo deu-se por uma preferéncia
pessoal da autora, que acompanha blogs feministas, faz parte do grupo de
discussdo do Coletivo Chute no Facebook e frequenta o coletivo feminista da
universidade. Existe, portanto um estreitamento entre autora e objeto.

Optou-se pela producao exclusiva de reportagens, uma vez que esse
género jornalistico € o que melhor propicia ao repérter a chance de apurar uma
pauta e tratar de maneira especializada um tema. Sobre o trabalho do reporter,

escrevem Sodré e Ferrari (1989):

O repodrter é aquele ‘que esta presente”, servindo de ponte (e,
portanto, diminuindo a distancia) entre o leitor e o acontecimento.
Mesmo n&o sendo feita em 12 pessoa, a narrativa devera carregar
em seu discurso um tom impressionista que favoreca essa
aproximacao. Ao lado disso, os fatos — e as referéncias a que
estdo ligados — serdo relatados com precisdao, garantindo mais
ainda, a verossimilhanga (SODRE; FERRARRI, 1986, p. 15)

Nilson Lage (2003), afirma que o computador chegou para modificar o modo
como era praticado o jornalismo até entdo. De acordo com o autor, a revolugéo
cibernética “baixou custos na industria jornalistica, viabilizando expansao notavel
de informacéao especializada, quer pelo assunto, quer pelo perfil do leitor, quer pela
intencdo politica” (LAGE, 2003, p. 155). Para o autor, a reportagem assistida por
computador (RAC) é uma forte aliada do jornalismo nao generalista, especializado
e uma util ferramenta na producdo de informacdes destinadas ao interesse do
publico. Assim o autor define RAC:

No processo de apuracdo do suplemento amazona julgou-se interessante o
uso da RAC. O tema tratado foi ciberfeminismo e seus viéses e quase a totalidade
de materiais e informagdes sobre o tema encontravam-se na rede. O uso dessa
técnica, desse modo, proporcionou ao trabalho a produgdo de reportagens mais
completas, com informacdes e fontes das quais a autora nao teria acesso sem o
uso da RAC.
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2.2 Feminismo e ciberfeminismo

O meio online apresenta um baixo custo de produgéo jornalistica — com a
possibilidade de conduzir entrevistas a distancia e publicar conteudos em sites
gratuitamente —, expressando assim, também, grande potencial de disseminagao
de conteudos. Aliada a essa facilidade, houve um recente aumento expressivo
de blogs, paginas do Facebook e canais do Youtube que realizam discussdes
feministas em todas suas vertentes — como feminismo negro, transfeminismo,
feminismo interseccional. Esses canais de comunicagcdo sao de grande
relevancia, uma vez que apresentam atualizagcdes de conteudo periddicas e
publicos fidelizados. Em especial por esse ultimo, incitam o debate e a militancia
feminista. As diversas vertentes do feminismo sdo pouco exploradas de maneira
especializada e, por esse motivo, um suplemento associado a uma revista de
grande penetracao e circulagdo nacional, como € o caso da piaui, tem potencial
de disseminar o tema para um grande publico.

A revista piaui, hoje veiculo consolidado no mercado brasileiro, foi
idealizada pelo documentarista Jodo Moreira Sales e teve sua primeira edicao
em outubro de 2006. Afiliada ao Instituto Verificador de Circulagéo (IVC) e a
Associacao Nacional de Editores de Revistas (ANER), a revista é editada pela
Editora Alvinegra, impressa pela Editora Abril e distribuida pela Dinap, empresa
integrante do Grupo Abril. Enio Vergueiro, diretor comercial da piaui em 2006,
explica’ que o Projeto Piaui surgiu de uma ideia de Jodo Moreira em langar uma
revista de grandes reportagens e excelente qualidade editorial, escrita por
jornalistas de renome. Segundo Vergueiro, “piaui ndo € uma revista produzida
em redacao, é criada e desenvolvida por repdrteres, pesquisadores e escritores
que estdo em campo buscando material exclusivo e original”

Ainda que publicado em plataforma online, o suplemento realizado teria a
oportunidade de alcancar mulheres que ndao consomem plataformas online -
porém, leitoras da piaui - com histérias de militancia protagonizadas por
mulheres. O recorte de sexo se da uma vez que a prioridade da discussao
feminista € o empoderamento e a incitagdo de debates com outras mulheres,

pois as pautas e temas tratados nao fazem parte intrinseca da vivéncia

! Acessado em: http://www.dinap.com.br/site/noticias/conteudo 171042.shtml



http://www.dinap.com.br/site/noticias/conteudo_171042.shtml
http://www.dinap.com.br/site/noticias/conteudo_171042.shtml
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masculina. Sobre as relagcbes sociais relacionadas ao sexo, Hirata e Lacorie
(2009, p. 67), citadas por Abreu (2011), afirmam:

As condi¢cbes em que vivem homens e mulheres ndo sédo produtos
de um destino biolégico, mas, sobretudo, constru¢des sociais.
Homens e mulheres ndo sdo uma colegdo — ou duas colegbes —
de individuos biologicamente diferente. Eles formam dois grupos
sociais envolvidos numa relacdo social especifica: as relacdes
sociais de sexo (ABREU, 2011 apud HIRATA; LABORIE, 2009, p.
67)
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3. SUPLEMENTO AMAZONA

3.1 Para quem?

O suplemento tematico amazona, devido a sua idealizagdo de ligagdo com a
revista mensal piaui, visa atingir, primeiramente, o publico alvo dessa revista. Joao
Moreira Salles, editor da revista, em entrevista de 2003 ao site Observatério da
Imprensa afirmou que pesquisas de agéncias de publicidade observaram que os
leitores da piaui ndo podiam ser definidos por idade, género ou renda. Salles
afirmou a época que a maioria dos leitores tinha nivel superior e habito de
frequentar livrarias e ler.

A publicagdo do suplemento em meio online, no entanto, oferece a
oportunidade de expansao dessa base leitora. O suplemento estara disponivel sem
custo a todos com acesso a internet que se interessarem pelo tema. Vale ressaltar
que amazona trata de ciberfeminismo - um movimento protagonizado por mulheres
-, Mas nao visa proporcionar uma leitura restrita a mulheres. Pensando em tornar o
conteudo acessivel ao maior numero de pessoas possivel, o suplemento conta
com um glossario, elaborado de modo a explicar e familiarizar os leitores com

expressoes e jargdes do universo feminista.

3.2Como é?

Amazona é um suplemento tematico publicado em meio digital formado de
26 paginas. Seu conteudo é composto por um indice, uma sessdo com cinco
reportagens, trés grandes reportagens e um glossario. O nome Amazona foi
escolhido por dois motivos: por sua proximidade com a palavra Amazonas - nome
de um estado, assim como a revista piaui - e, principalmente, pela referéncia ao
mito grego das mulheres guerreiras. Nas lendas, as amazonas sdo descritas como
fortes, desse modo, amazona como nome de um suplemento que trata de
feminismo remete a forga feminina, tanto fisica quanto emocional, e a resisténcia
que mulheres ativistas fazem frente ao machismo.

As reportagens da sessao “Parada” foram elaboradas com o uso da técnica
de reportagem assistida por computador (RAC), enquanto que as demais
reportagens, apesar de também utilizarem-se dessa técnica, contaram com fonte
primarias. O objetivo de reservar um espago para uma sessao com reportagens

menores foi situar o leitor no processo de formacdo do feminismo e do
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ciberfeminismo, além de apresentar alguns temas relativos a militancia online que
tiveram repercussdo em 2015. Os temas tratados seguem a seguinte ordem:
origem do movimento feminista e do ciberfeminismo, viralizagbes de campanhas
feministas na internet, feminismo branco, segmentagdo do movimento feminista na
32 onda e feminismo negro. As reportagens apresentam entre 4 e 6 mil caracteres.

As grandes reportagens seguem a ordem: violéncias contra a mulher no
Brasil, perfil do grupo de discussdo Chute e transfeminismo. As pesquisas e
entrevistas realizadas sobre esses temas evidenciaram uma riqueza de material
que poderia ser explorada em textos mais longos. Dessa maneira, as grandes
reportagens apresentam entre 7 e 14 mil caracteres.

O glossario foi elaborado a partir de um apanhado de termos préprios a
militdncia feminista utilizados nas matérias. Com o uso de sites de referéncia e
conhecimento pessoal, entdo, a autora compés definicbes que tem como objetivo
auxiliar o leitor ndo inserido na militdncia a apreender o maximo possivel das
reportagens. Tanta na sessao quanto nas grandes reportagens, os blocos de textos
foram intercalados com charges, a fim de facilitar a leitura e torna-la menos

cansativa.

3.3 Como foi feito?

O suplemento tematico Amazona foi diagramado com base no projeto
grafico editorial da revista piaui, de modo voluntario pelo graduando em
Jornalismo, William Orima. Todo o suplemento apresenta fontes em cor preta,
charges e ilustragdes coloridas em fundo branco. Assim como o0 nome piaui -
sempre grafado em letras minusculas a fim de diferenciar o titulo da publicacdo do
estado brasileiro -, optou-se por grafar o nome do suplemento com letras
minusculas: amazona. O fonte escolhida para grafar o nome foi Cuprum, em caixa
baixa e negrito.

A capa é ilustrada por uma foto, obtida no site pixabay.com e em dominio
publico. A diagramacdo de chamadas na capa foi feita de maneira similar ao
utilizado pela revista: com a matéria principal - em geral a mais longa - ao lado
direito e as chamadas das demais matérias no canto inferior esquerdo. O indice foi
elaborado também tendo como base o indice da revista: o numero da pagina
referente a reportagem é apresentado seguido de uma pequena descricdo do
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tema. Ao fundo, foi utilizado o simbolo da militdncia feminista, um punho cerrado no
interior do simbolo que representa o feminino.

A revista piaui ndo apresenta editorial e, por isso, foi decidido n&o produzir
um para o suplemento. A fim de apresentar uma breve apresentacdo do tema
tratado foram utilizadas definicbes dos termos “feminismo” e “ciberfeminismo”,
diagramados a maneira de verbetes de dicionarios. A segéo, as reportagens e o
glossario sempre iniciam em paginas duplas, a fim de dar destaque a colocagao
dos titulos e linhas finas - a esquerda e com valorizagao do branco. Os titulos estéao
grafados com fonte Cuprum, caixa alta e regular, ja as linhas finas, em fonte
Gravity, light e regular. A mesma é utilizada na numeragéo das paginas.

As paginas de reportagens sdo carregadas de texto, algumas vezes nao
apresentando recursos graficos, apenas blocos de texto. Essa escolha também
segue o modelo editorial e grafico da revista piaui, uma publicacdo que valoriza
textos longos. As charges utilizadas sdo de autoria de Carolina Ito e encontram-se
publicadas no site salsichaemconserva.wordpress.com. Tiveram seu usoO
autorizado pela autora mediante a colocagao de crédito, presentes no expediente e
na lateral das charges. A fonte utilizada para o corpo do texto fou Paladino
Linotype, regular e italico em corpo 12.

Apesar de baseada no projeto grafico da piaui, a diagramagao do
suplemento apresenta alguns recursos estilisticos e graficos que contribuem para
sua proépria identidade visual, diferindo-o da revista. A fim de que todas as
reportagens tivessem inicio em paginas duplas, com titulos a esquerda, foi
necessario a inser¢gdo de paginas de respiro. A fim de torna-las agradaveis
esteticamente, essas paginas foram preenchidas com fotografias de padrdes, como
tijolos, janelas e pedras - todas as imagens encontram-se em dominio publico e
foram retiradas do site pixabay.com. Foram escolhidas imagens de respiro com
padrdes simétricos e elementos neutros, com o objetivo de remeterem a

resisténcia, unido e sororidade.
3.4 Atividades desenvolvidas
3.4.1 Temas e reportagens

O suplemento traz uma se¢do com cinco reportagens, trés grandes

reportagens e um glossario. A ideia inicial era produzir nuamero igual de
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reportagens e grandes reportagens: quatro de cada. Foram, inclusive produzidas
pautas para essas reportagens, que encontram-se como apéndices desse
relatério.

Durante a apuragao, porém, foram encontradas dificuldades em conseguir
fontes para a grande reportagem sobre feminismo negro, com uma
incompatibilidade de agenda entre as entrevistadas em potencial e a data em que
o suplemento deveria ser finalizado. Ao mesmo tempo, muitos conteudos e dados
foram encontrados para a produgao de uma reportagem sobre violéncias contra a
mulher. Foi decidido, entdo, produzir uma reportagem de cerca de 5 mil caracteres
sobre feminismo negro e inseri-la na segdo Parada. Foi decidido também que o
tema violéncia seria tratado em uma grande reportagem, com cerca de 10 mil
caracteres. Essa etapa de apuragdo mostrou que os demais conteudos nao
precisariam ser alterados e poderiam ser produzidos seguindo as pautas ja
produzidas.

Foram realizadas, também, pesquisas documentais sobre feminismo,
ciberfeminismo e temas relativos a mulher. Nessa etapa, a utilizagdo do Mapa da
Violéncia de 2015 merece destaque, uma vez que trouxe dados utilizados em
diversas etapas da producao do suplemento.

As reportagens especializadas foram produzidas de forma dissertativa e de
modo mais literario, aos moldes dos textos da revista piaui. Os textos foram
longos, também aos moldes da revista - que produz textos com cerca de 10 mil
caracteres por pagina- variando entre 5 e 8 mil caracteres. A reportagem principal
chegou a 13 mil caracteres.

Foram utilizadas também técnicas de reportagem assistida por computador
(RAC), uma vez que o tema ciberfeminismo tem um grande acervo de conteudo na
propria internet. Devido ao carater setorizado do produto e ao tema escolhido
foram tomadas algumas liberdades textuais, como a utilizagdo da expressédo “a
membro” no perfil do Coletivo Chute. Foi julgado adequado pela autora, pois a
maioria dos membros do grupo e todas as entrevistadas eram mulheres.

Leituras, pesquisas e imersdes no tema foram realizadas no final de 2015,
entre os meses de outubro e dezembro, nas cidades de Jacarei e Bauru. As
entrevistas foram realizadas em dezembro e janeiro, o que dificultou encontrar
fontes primarias para todas as reportagens, pois o periodo corresponde aos

feriados de Natal e Ano Novo. A redacéao e edigdo das reportagens, bem como a
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diagramacédo do suplemento foi feita no més de janeiro de 2016. Ambos os

processos foram feitos na cidade de Bauru.

3.4.2 Fontes e entrevistadas

Devido ao tema escolhido e ao protagonismo de mulheres na militdncia
feminista, foi decidido que as entrevistadas seriam mulheres. A busca pelas
entrevistadas foi feita online, procurando donas de blogs e ativistas com renome no
ciberfeminismo. Algumas consultadas nao puderam contribuir, mas indicaram
outras ativistas que foram contatadas. No caso do perfil do grupo de discusséo do
Coletivo Chute no Facebook, depois de feito contato com moderadora do grupo, foi
feito um post pela autora no grupo — do qual faz parte a cerca de um ano — pedindo
voluntarias para responder a algumas perguntas sobre experiéncias com o grupo.
As respostas foram rapidas e numerosas.

A pedido das entrevistadas, as entrevistas foram feitas por email ou

Facebook. As entrevistadas foram:

Entrevistada Relevancia para o tema

Amara Moira Militante transfeminista, dos direitos

LGBTs e de profissionais do sexo

Beatriz Bagagli Militante transfeminista

Camila Ximenes Moderadora do grupo de discussao
do Coletivo Chute

Bruna Milaré Membro do grupo de discusséo do

Coletivo Chute

Maria Fernanda Machado Membro do grupo de discussédo do
Coletivo Chute

Marina Junqueira Membro do grupo de discusséo do
Coletivo Chute

Suzana Raposo? Membro do grupo de discusséo do
Coletivo Chute
Ana Gomes Membro do grupo de discusséo do

Coletivo Chute

2 Alguns nomes foram modificados a pedido das entrevistadas.
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Vivian Navarro Membro do grupo de discussédo do
Coletivo Chute

Tabela 1. Entrevistadas do suplemento amazona e suas respectivas relevancias para os temas
tratados.

3.4.3 Custos do projeto

A bibliografia encontra-se disponivel na internet ou na biblioteca da Unesp, as
entrevistas foram feitas pela internet, a diagramacéo feita por William Orima de
forma voluntaria, as charges cedidas por Carolina Ito e o suplemento esta online

hospedado por um site gratuito, dessa maneira, o projeto ndo teve custos.

3.4.4 Equipamentos utilizados
O equipamento utilizado para a realizagao do trabalho de conclusado de curso
€ de posse da autora:
¢ Notebook Samsung

e Celular Samsung Galaxy S5
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4 COMENTARIOS

4.1 Mudancgas ocorridas

O produto final acabou sendo bem diferente do projeto idealizado para o
suplemento amazona, pois foram encontradas dificuldades de encontrar fontes
primarias e realizar entrevistas durante o processo de apuragao. Devido a esse fato,
foi decidido utilizar técnicas de producédo de Reportagens Assistidas por Computador
(RAC). Essa técnica possibilitou a autora abordar mais vieses, explorar mais pontos
de vista e, assim, produzir reportagens mais completas.

Outra mudancga ocorrida no processo de producgao foi o meio de divulgagao do
suplemento. A ideia inicial era produzir um suplemento impresso, com mesmo
tamanho, papel e tipologia que a revista piaui. Durante a realizagao das entrevistas,
porém, muitas das entrevistadas demonstraram interesse em consumir o produto e,
devido a distancias geograficas, isso ndo seria possivel com um conteudo impresso.
A publicagdo do suplemento em meio online, portanto, atende uma demanda das
entrevistadas, de mulheres inseridas na militdncia feminista e, portanto, publico alvo

do amazona.

4.2 Consideragoes finais

O obijetivo principal deste trabalho foi a producdo de um suplemento tematico
sobre feminismo, seguindo o projeto grafico-editorial da revista Piaui. Houveram
mudangas e adaptagdes no processo de produgdo, mas a autora julga que os
objetivos foram cumpridos.

O feminismo foi e continua sendo um movimento social de relevancia na
sociedade. Direito ao voto, criagdo do anticoncepcional, mulheres frequentando as
universidades, sdo apenas algumas das muitas conquistas do movimento feminista.
No entanto as mobilizagbes sociais feministas sao vistas de maneira negativa pela
sociedade contemporanea. Parte da falta de conhecimento da sociedade sobre o
que de fato é o feminismo — um movimento que busca a igualdade de direitos e n&o
que odeia homens — da-se pela produgéo de conteudo generalista sobre o tema.

Com a proposta de abordar o tema refletindo a sociedade atual foi escolhido
ciberfeminismo como tema central do suplemento, a fim de suprir essa lacuna entre

producao especializada e militdncia feminista. A elaboragao e producio do presente
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trabalho foram enriquecedoras para a autora, uma vez que serviram para entrar em
profundo contato com grandes disparidades de género presentes na sociedade
brasileira: diferenca de salarios entre homens e mulheres, aumento no niumero de
violéncias sofridas pelas mulheres, como homicidios, violéncia doméstica e estupros.
A realizacao do trabalho tornou ainda mais forte a conviccdo da autora de que o
feminismo ndo s6 € um movimento social legitimo, mas também extremamente
necessario.

A producao e edicao de reportagens extensas também foram benéficos para
a formacao da autora, que, ao longo de toda a realizagdo do suplemento, péde usar
técnicas jornalisticas apreendidas ao longo de todo o curso de graduagdo. Depois do
fechamento deste presente trabalho, a autora julga-se mais apta a produzir, apurar e

viabilizar conteudo jornalistico.

APENDICES

1. Planilha de pautas



O que

Quem (Dados)

Quando

Onde (lugar na
internet)

Como

Porque

Consequéncias

Fontes

Caracteres

O que é feminismo?

De acordo com significados.com.br,
Feminismo "é um movimento politico,
filosofico e social que defende a igualdade
de direitos entre mulheres e homens".
Produzir uma matéria dando um breve
histérico das lutas feministas pelo mundo,
citando as principais conquistas e avangos.
Falar das experiéncias no Brasil.

Marcos (datas) importantes na luta feminista.
Feministas relevantes para o avango das
causas no Brasil e no mundo.

12 onda: século XIX e inicio do século XX, 22
onda: décadas de 1960 e 1970, 32 onda:
década de 1990 até a atualidade.

Focar nos veiculos midiaticos utilizados para
exposigdo das causas em cada uma das
ondas. Na 32 focar no papel da internet.

Transformacgao das pautas feministas ao
longo das ondas (reivindicagdes). Foco para
como a internet impactou a luta na terceira
onda.

Mobilizagdo de um grande nimero de
mulheres em todo o mundo a fim de lutar por
causas especfficas. No inicio da luta
feminista (sécul XIX) as mulheres ndo eram
socialmente iguais aos homens, hoje no
século XXl a situagéo ainda néo € igualitaria
e a luta precisa continuar, atualmente com o
uso da internet.

Na 32onda: Ciberfeminismo. Qual a
importancia da militancia na internet? Falar
dos principais avangos da causa, das
dificuldades da utilizagdo da internet para
militar e da setorizagdo do feminismo.

http://www.cartacapital.com.br/blogs/feminis
mo-pra-que/feminismo-para-leigos-3523.html

SCOTT, Joan W. Histéria das
Mulheres(1992)

SOIHET,Rachel. Histéria das Mulheres(1997)

PINTO, Céli Regina Jardim. Uma Histdria do
feminismo no Brasil.

Mais ou menos 4.200 caracteres
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Violéncia contra a mulher

A violéncia contra a mulher foi por muito
tempo visto como algo aceitavel: o agressor
estava defendendo sua honra; a
criminalizagéo dessa pratica no Brasil
aconteceu somente em 2006, com a Lei
Maria da Penha. Mesmo depois da Lei,
porém, denuncias de violéncias contra
mulheres s&o constantes.

Dados de violéncias fisicas, casos
enquadrados na Lei Maria da Penha,
feminicidios, estupros.

Dados entre 2010 e 2015 (notar se houve
aumento/diminuicdo dos casos reportados).
Tema da redagéo do ENEM 2015.

Repercussao cada vez maior de casos de
violéncia contra mulheres na internet, em
especial em redes sociais como o facebook.

Mesmo com legisla¢des especfficas e maior
ocorréncia de denuncias na internet, a
violéncia contra a mulher ainda é
normatizada na sociedade.

Atitudes patriarcalistas e machistas na
sociedade normatizam a violéncia contra a
mulher, uma vez que colocam o homem
como chefe da casa e responsavel pela
honra e respeitabilidade da mulher -
"discurso mulher minha".

Continuidade da disparidade de género,
pois em uma democracia todos os cidadaos
deveriam ter seus direitos juridicos
garantidos de forma igualitaria. Necessidade
de leis que abordem diretamente a condigéo
da mulher (Lei Maria da Penha, PL 5069),
portanto, mostram uma falha desse sistema
democratico. Aumento expressivo de
discursos feministas na atualidade e suas
manifestagdes na internet.

Dados do Senado sobre estupro (de 5 de
maio de 2015).
http://noticias.terra.com.br/mundo/violencia-
contra-mulher/

http://www.onumulheres.org.br/areas-
tematicas/fim-da-violencia-contra-as-
mulheres/""
http://www.compromissoeatitude.org.br/dado
s-nacionais-sobre-violencia-contra-a-
mulher/"
http://oglobo.globo.com/brasil/tabu-nas-
campanhas-eleitorais-aborto-feito-por-850-
mil-mulheres-cada-ano-13981968

Dados de 2014: a cada ano 850 mil
mulheres realizam abortos

Mais ou menos 4.200 caracteres



O que

Quem (Dados)

Quando

Onde (lugar na
internet)

Como

Porque

Consequéncias

Fontes

Caracteres

Feminismo Branco

Feminismo branco é a denominagéo a
militancia feminista que ndo reconhece
interseccionalidade, ndo contemplando
assim questdes relativos a raga, género ou
classe social. Algumas manifestagdes de
carater feminista que tiveram grade
repercussdo em 2015 encaixam-se nessa
categoria.

A maio parte das "feministas brancas" sdo
mulheres brancas e ndo reconhecem
problematicas de racga, género ou classe
social pois ndo tém experiéncia/vivéncia com
essas opressoes.

"Feminismo branco" ou "white feminism" foi
um termo popularizado em 2015, devido a
postagens que problematizavam o tema em
redes sociais.

Redes socias, em especial repercussao de
casos no facebook e twitter. Foco para o
exemplo da campanha "He for She" iniciada
num discurso da ONU feito por Emma

O termo "feminismo branco" néo é usado por
ativistas para se definirem e, sim, usado por
criticos a atos feministas que nao
reconhecem interseccionalidade. Dessa
maneira, o uso do termo tem uma conotagao
negativa.

As mulheres que mais tem acesso a
tematica feminista, seja por meios
académicos ou na propria internet, sdo em
sua maioria mulheres brancas. Essa
disparidade cria um nicho na luta feminista
online que "prioriza" e/ou da mais
visibilidade a pauta branca em detrimento
dos demais recortes.

Polarizagédo dos discursos feministas. As
reivindicagdes de mulheres brancas séo
validas, mas devem ser feitas respeitando
seus lugares de fala e respeitando recortes
de raga, género e classe social.

Briga no twitter entre Taylor Swift e Nicky
Minaj. Clarice Falcao e videoclipe da
regravagao da musica Survivor. Campanha
"he for she" iniciada por Emma Watson.
https://www.facebook.com/HuffingtonPost/vid
€0s/10153272946541130/
https://dearwhitefeminists.wordpress.com/

http://www.geledes.org.br/jout-jout-clarice-e-o-

feminismo-branco/

Mais ou menos 4.200 caracteres

Feminismos

Uma das principais caracteristocas do
ciberfeminismo € a setorizagéo das causas -
a internet e, principalmente as redes socias,
sdo espagos amplos que permitem que
nichos de mulheres feministas encontrem-se
para discutir pautas especificas.

Exemplos de nichos: Gordofobia, Misoginia
nos jogos onlines.

Segmentagao ocorrida na 3% onda do
feminismo - a partir da década de 1990.

Redes socias: facebook, twitter, tumblr e
canais do youtube

Em espacos de discussdes do feminismo
amplos (grupos de facebook, por exemplo)
acaba nao havendo tempo ou maioria de
mulheres para discutir pautas setorizadas.
Dessa maneira, essas mulheres que sao
minoria em um contexto generalista se
organizam em outras plataformas com
mulheres que lutam pelas mesmas causas
de nicho.

Uma vez que em espagos maiores as
demandas setorizadas sédo defendidas por
minorias, em nichos essas demandas
tornam-se pautas principais. A defesa
setorizada e especifica aumenta a eficacia
da militancia.

Abrangéncia dos discursos feministas. Ao
organizaram-se a fim de discutir pautas de
nicho, ha o entrosamento de mulheres que
em outras plataformas de discussdo sado
minorias: sororidade e sensagéo de
pertencimento.

Jéssica Tauane, do canal no youtube "Gorda
de Boa™
https://www.youtube.com/channel/lUCORzZIM
_fWAUCFc_TjEvOwg/videos  Manifesto da
mulher gamer, escrito por Carolina Stary:
http://umservidorporvez.tumblr.com/post/448
96681261/incont%C3%A1veis-as-
madrugadas-insones-nos-gmes-em-que

Mais ou menos 4.200 caracteres
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2. Pautas ampliadas

FEMINISMO NEGRO

Caroline Braga

Resumo
Informativo

De acordo com o feminismo negro, o sexismo, a opressao de classe e
o racismo sao fenbmenos intrinsecamente ligados entre si. As formas
de feminismo que se esforcam para superar 0 sexismo e a opressao
de classe, mas ignoram o racismo podem discriminar as mulheres
através do preconceito racial.

Parte dessa premissa a importancia do feminismo negro, que
reconhece que as posi¢des ocupadas por mulheres negras e brancas
na sociedade nao é a mesma. As disparidades remetem a injusticas
historicas — a mulher branca lutou para entrar no mercado de trabalho,
por exemplo, enquanto a mulher negra, muitas vezes obrigada a
sustentar a familia com renda unica, sempre esteve inserida no
mercado de trabalho; majoritariamente com baixos salarios e com
longas jornadas de trabalho.

Fontes de
Informacao

Blogueiras Negras. Contato: blogueirasnegras.org

Aline Ramos — do site Que Nega é Essa?
http://quenegaeessa.com/contato/
Facebook: https://www.facebook.com/ramos.alinee?fref=ts

Geledés - Site que aborda as lutas especificas das mulheres negras.
http://www.geledes.org.br/contato/

Imprensa Feminista
. Aline Alves Joaquim — feminista negra interseccional;
. Laura Astrolabio - feminista negra interseccional;

Lélia Gonzalez — ativista negra homenageada na edicdo de 2015 do
Projeto Memdéria da Fundagéo Banco do Brasil.

What Happened, Miss Simone? — documentario do Netflix.
Fala da trajetdria da cantora e ativista Nina Simona, “High Priestess of
Soul”

Proposicao

Os lugares ocupados na sociedade, bem como as violéncias sofridas,
sdo distintos entre mulheres brancas e negras.

Recorte

Foco: Casos e numeros apontam que a violéncia fisica e simbdlica
contra mulheres ainda € muito presente na sociedade atual.
Enfoque: Mulheres negras sao os maiores alvos dessas violéncias.

Descrigao

Macroambiental: Casos de violéncia contra a mulher sdo recorrentes
no pais.
Microambiental: Dentre os altos numeros de violéncia contra



https://pt.wikipedia.org/wiki/Sexismo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Racismo
https://pt.wikipedia.org/wiki/Preconceito_racial
http://quenegaeessa.com/contato/
https://www.facebook.com/ramos.alinee?fref=ts
http://www.geledes.org.br/contato/
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mulheres, as mulheres negras apresentam maiores indices de
violéncia fisica e simbdlica.

Ambiental: Luta de mulheres negras a causas setorizadas,
relacionadas especificamente a luta feminista.

Nanoambiental: Como é a militdncia feminista negra na internet, suas
dificuldades e conquistas.

Recursos

Texto corrido
llustracao

Links uUteis:

http://blogueirasnegras.org/tag/feminismo-negro/

Revista Forum — Feminismo Negro: Sobre minorias dentro da minoria
http://revistaforum.com.br/digital/135/feminismo-negro-sobre-minorias-dentro-da-

minoria/

Carta Capital — Quem tem medo do feminismo negro?
http://www.cartacapital.com.br/blogs/escritorio-feminista/quem-tem-medo-do-

feminismo-neqro-1920.html



http://blogueirasnegras.org/tag/feminismo-negro/
http://revistaforum.com.br/digital/135/feminismo-negro-sobre-minorias-dentro-da-minoria/
http://revistaforum.com.br/digital/135/feminismo-negro-sobre-minorias-dentro-da-minoria/
http://www.cartacapital.com.br/blogs/escritorio-feminista/quem-tem-medo-do-feminismo-negro-1920.html
http://www.cartacapital.com.br/blogs/escritorio-feminista/quem-tem-medo-do-feminismo-negro-1920.html
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Militancia Online (Hashtags)

Caroline Braga

Resumo
Informativo

O feminismo tornou-se um assunto relevante e muito discutido nos
ultimos anos, devido, inclusive, a capacidade de penetragao de suas
agdes online. Plataformas como facebook, instagram, youtube e
twitter permitem que conteudos feministas sejam disseminados de
forma eficaz e gratuita, criando assim alguns conteudos que
viralizam. De acordo com o Dicionario Informal, viralizar € um “termo
usual da internet que designa a agdo de fazer com que algo se
espalhe rapidamente, semelhante ao efeito viral”.

Em 2015, o ciberfeminismo foi um assunto muito tratado devido,
principalmente, a viralizacdo nas redes sociais. A campanha de
hashtags “meu amigo secreto”, merece destaque devido a grande
adeséo.

Fontes de
Informacao

Proposicao

Parte da popularizacao sofrida pela luta feminista online em 2015
deu-se devido a viralizagdes e hashtags.

Recorte

Foco: O ativismo feminista na internet tornou-se um assunto de
destaque nos ultimos anos.

Enfoque: Em 2015 as hashtags e viralizagbes contribuiram ainda
mais para o destaque do ciberfeminismo.

Descrigao

Macroambiental: O ativismo feminista na internet vem ganhando
destaque.

Microambiental: Boa parte desse ativismo da-se em redes sociais,
pois sao eficientes e gratuitas.

Ambiental: A¢cdes e campanhas feministas na internet atigem um
grande numero de pessoas devido a viralizagdes.

Nanoambiental: Hashtags, em especial “meu amigo secreto”, e suas
viralizagbes em 2015.

Recursos

Texto corrido
Prints de depoimentos da hashtag “meu amigo secreto” — sem fotos
ou nomes a fim de preservar a privacidade das mulheres.

Links Uteis:

Sobre ativismo em plataformas digitais:
https://www.facebook.com/Ativismodesofa/



https://www.facebook.com/Ativismodesofa/
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COLETIVO CHUTE

Caroline Braga

Resumo
Informativo

O grupo de facebook “Coletivo Chute” foi feito pelo coletivo feminista
de mesmo nome para que discussdes das mais diferentes vertentes
do feminismo pudessem ocorrer. As moderadoras assim descrevem o
que é o grupo:

“‘Neste espago promovemos e incentivamos o debate online para
introduzir e aprofundar temas ligados ao movimento feminista, ja que
vemos as redes sociais como uma ferramenta capaz de mobilizar
pessoas, dividir pensamentos e, principalmente, organizar e direcionar
esforgos e agbes de combate feminista. Além disso, este é um espaco
de apoio, e trabalhamos para proteger as membras que estao
cadastradas aqui. E por temas ligados ao feminismo, leia-se temas
relacionados diretamente a opressao machista sobre a mulher (cis e
trans). Também abragamos a causa LGBT de um modo geral e
também gostariamos que homens trans se sentissem incluidos”.

Com mais de 8 mil membros, o Chute apresenta uma grande
atividade diaria, com diversas postagens e discussdes. Produzir um
perfil do Coletivo, portanto, e ndo de uma de suas moderadoras ou de
um dos seus membros, da a possibilidade de abordar a militancia
feminista online — especialmente pelo facebook — sem personalizacéao
da luta.

Fontes de
Informacao

Camila Ximenes — moderadora do Coletivo Chute
Contato: https://www.facebook.com/flipa.schesche

Membros do grupo — postar no grupo

Proposicao

Um espaco de discussao sobre a militdncia feminista — em especial
um que aceite homens trans — oferece discussoées interessantes e
plurais sobre as diversas vertentes do feminismo.

Recorte

Foco: Utilizando a internet como meio para realizagdo da militancia
feminista, o facebook oferece a oportunidade de formacao de grupos
de discussao.

Enfoque: Perfil do Coletivo Chute, a fim de descrever a militdncia
feminista na internet sem personalizagao.

Descrigao

Macroambiental: As injusticas e violéncias fisicas e simbdlicas contra
mulheres ainda tém lugar de destaque na sociedade contemporanea.
Microambiental: Um dos espagos escolhidos para realizar
movimentos de resisténcia a essas violéncias é a internet.

Ambiental: No facebook, grupos de discussdo sao organizados,
possibilitando que a militdncia feminista seja realizada independente
de distancias fisicas.

Nanoambiental: Coletivo Chute — grupo de discusséo feminista que



https://www.facebook.com/flipa.schesche
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aceita homens trans e tem mais de 8 mil membros (dados de
novembro de 2015).

Recursos

Perfil do Coletivo Chute
llustragdes/Caricaturas das moderadoras (com autorizagao)
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TRANSFEMINISMO

Caroline Braga

Resumo Uma das vertentes feministas mais discutidas na atualidade é a do
Informativo | Transfeminismo, militdncia feminista relacionada especificamente as
questdes da transgeneridade. Trans significa “além de”, “através de”;
transgénero, portanto, refere-se a condicdo onde a expressdo de
género e/ou identidade de género de uma pessoa € diferente daquelas
atribuidas ao género designado no nascimento.
A discussao a respeito da militancia transfeminista € de interessante
abordagem porque engloba duas questdes polémicas:
1. Discutir o ativismo de mulheres trans implica na aceitacdo de que o
género € uma construgao social e ndo esta diretamente ligado ao sexo
biolégico atribuido no nascimento, o que é rechagado em alguns
setores da sociedade contemporanea;
2. A militdncia das mulheres trans ndo é aceita por alguns setores
feministas — ditas Feministas Radicais —, pois negam que a
identificacdo como “mulher” seja uma escolha.
Fontes de Transfeminismo — Feminismo interseccional relacionado as questdes
Informacado | trans. (http:/transfeminismo.com)
Contato: transfeminismotf@transfeminismo.com
Hailey Kaas — escreve para o site transfeminismo.com
E-mail: hailey.kaas@gmail.com
Telefone: +55 11 99161-2964
*Bia Pagliarini — escreve para o site transfeminismo.com
Facebook: bia.pagliarinibagagli
Amara Moira - uma das fundadoras do coletivo TransTornar
(https://www.facebook.com/coletivotranstornar/) da Unicamp e autora
do blog “E se eu fosse puta?”
Facebook: https://www.facebook.com/amoiramara?fref=ts
Travesti reflexiva — pagina de facebook que milita pelas questdes
relativas as mulheres trans.
Email: contato@identidadedegenero.com.br
Stefi Sanjati — mulher trans canadense que esta documentando sua
transformacgao por meio de seu canal do youtube.
Contato: https://www.youtube.com/user/ThePrinceSane
Judith Butler — Sobre Teoria Queer (citar)
Proposicao | Discussdes de género ocupam um lugar de destaque na sociedade

atual; mulheres transgéneras também, pois vao contra as defini¢des
tradicionais ao afirmar que género € uma escolha e nao uma



https://pt.wikipedia.org/wiki/Papel_social_de_g%C3%AAnero
https://pt.wikipedia.org/wiki/Papel_social_de_g%C3%AAnero
https://pt.wikipedia.org/wiki/Identidade_de_g%C3%AAnero
http://transfeminismo.com/
mailto:transfeminismotf@transfeminismo.com
https://www.facebook.com/coletivotranstornar/
https://www.facebook.com/amoiramara?fref=ts
mailto:contato@identidadedegenero.com.br
https://www.youtube.com/user/ThePrinceSane
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imposigao biologica.

Recorte Foco: Na midia contemporanea muito se fala a respeito de género e
setores da sociedade realizam debates acalorados defendendo duas
vertentes: género é uma determinagao biologica X género é uma
escolha.

Enfoque: Mulheres trans que militam no meio digital defendendo a
segunda vertente: a biologia n&o define o género de uma pessoa.

Descrigao Macroambiental: Discussbes a respeito de género estdo muito
presentes na contemporaneidade.

Microambiental: Mulheres trans vao contra a determinacao
tradicional de género e sofrem até mais violéncias que mulheres cis.
Ambiental: Resisténcia apresentada por mulheres trans.
Nanoambiental: Mulheres trans que militam no meio digital.

Recursos Texto corrido
llustracdes

Links uteis:

Blogueiras Feministas - Simone de Beauvoir: o que é ser mulher?

http://blogueirasfeministas.com/2012/01/beauvoir-o-que-e-ser-mulher/

Revista Forum — Vamos falar de transfeminismo?
http://www.revistaforum.com.br/osentendidos/2015/02/22/vamos-falar-de-

transfeminismo/

Feminismo Trans
https://feminismotrans.wordpress.com/

(abordagem um pouco mais radical segundo a 6tima trans)

*

Blogueiras Feministas - Transfeminismo ¢é a ideia radical de que mulheres trans
sdo mulheres
http://blogueirasfeministas.com/2014/05/transfeminismo-e-a-ideia-radical-de-que-

mulheres-trans-sao-mulheres/



http://blogueirasfeministas.com/2012/01/beauvoir-o-que-e-ser-mulher/
http://www.revistaforum.com.br/osentendidos/2015/02/22/vamos-falar-de-transfeminismo/
http://www.revistaforum.com.br/osentendidos/2015/02/22/vamos-falar-de-transfeminismo/
https://feminismotrans.wordpress.com/
http://blogueirasfeministas.com/2014/05/transfeminismo-e-a-ideia-radical-de-que-mulheres-trans-sao-mulheres/
http://blogueirasfeministas.com/2014/05/transfeminismo-e-a-ideia-radical-de-que-mulheres-trans-sao-mulheres/

ANEXOS

1. Mapa da Violéncia 2015

Julio Jacobo Waiselfisz

MAPA DA VIOLENCIA 2015

HOMICIDIO DE MULHERES NO BRASIL

FLACSO
PAASIL

wwe_ llacso.org.br
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2. Pesquisa Brasileiro de Midia 2015

SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA

PESQUISA
BRASILEIRA
DE MIDIA

2015

HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA
PELA POPULACAO BRASILEIRA
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