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Resumo

Em Um mercado em constante expansdo, onde Novas empresas surgem diariamente, o elaboroggo de
£ ¢ uma empre-
00 piblico feminino, jovem adulto, que busca
transmitir autoridade e confianga por meio de suas foupos, combinando os estios ckissico e despojado.
Por melo de Uma pesauisa terica abrangente, em conjunto com o plicagta de um auestiondrio, foram

foupos online,
especidmente para uso no amblente de trobaho, Com base nesses dodos, fol desenvovido um planeja-
po e iden-

tficados pelas consumidoras.

Palavras-Chave

Empreendedorismo - Compras online - Vestudrio - Planejamento estratégico - Branding



Abstract

3 aaly,
s fundamentl for the consolidotion of o new brand BRE is a company that emerged during the pandemic,
with the cifm of serving the female cudience, young adults, who ssek to corvey outhrity and confidence
through their clothes, combining clossic and cosudl styles.

Through dlong with . 1t wos identiied the main di-
ficulies and obstacles faced by women when buying clothes oniine, especially for use in the wark environ-
ment Based on this data, a strategic plon was developed, with the objective of repositioning the brand, re-
sponding to the consumers needs.
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Empreendedorismo

De acordo com o relatdrio Global Entrepreneurship
Monitor (GEM) 2021, reaiizado pelo Sebroe em par
eria com o Insituto Brosieiro de Quoidade & Pro.
utividade (IBOP), emproender [d 6 o terceiro maior
S0nho dos brasileiros. A vontade do Sor o proprio
hefe perde apenas para o desejo de vicjar pelo pais
© ter uma casa propri.

proprio




Dados do do GEM indicom que o Brosi é o sétimo
pois do mundo com o maior numero de mulheres em-
preendedoras. Dos 52 mihges de empreendedore:

do Brasi 30 mihves (58%) st muheres’, o
um centrio promissor para s muheres no. pais.
apesar do enfrentamento de desafios como jomo-
da-dupl, diseriminoco de género e barreiras de
erédio.

58%



“Para ser
mento. Deve tombém saber gerir seu negécio pora manté
prolongada e obter retoros siificativos de seus investimentos”

saber criar seu
o @ sustenté-lo em um ciclo de vida

Idalberto Chiavenato



Planejamento Estratégico

Porque as empresas fecham?

‘Sequndo dados da pesauisa chamada “Cousa Mortis” do Sebroe (2014) 05 3 principals Motivos para o fo-
casso do empresas no Brosi 5Go respectvomente

1 Falta de plancjamento prévio
2. Folta de gestéo empresarial
3 Falta de comportamento empreendedor



A BRE

Como a BRE surgiu?

Vontade de empreender + insatisfogo com o mercado de trabalho + experiéncia na érea « hobby



Gom um pecueno copital que junsi trobohando como GLT, decie comagar
minha empraso, @ BRE. Titha muta corhecimento o dreo de merketing @ zero

om Groos. Assim, aue poderiam

sor sequndo momento Como.

possor 6o tempo, o giror, mos 6o

proposito do marca. Entdo, senti a necessidade de refazer o planejomento es-
tratégico e o TCC era a oportunidade perfeita para isso.




A BRE foi nougurada sm Joneio de 2021 na cidade de Lengais Pauista - SP. O obje-
o iicol ora i um domino proprio.
apenas peio Instogram. Fando 0 espaco iSco destinado openas oo estoue & 65-
critio, AS roupas eram comprados em polos de confecgdo em Sa0 Poul




Na primeira compra de roupos, escolhi tudo seguindo
0 mey estio pessool e comprei no Bom Retiro pois
erom pegas que mais se assemelhavom 4o que eu
gostaria que a loja oferecesse. Resuitado? NAo tive
praticamente nenhuma venda. AS roupas erom muto
oloridas  ousadas, & o velor era bem mais ato, pois
neste polo 0s foupos 30 mais coras. Criando pesqui-
535 nos stories e perguntando para armigos e clintes
préximas eu entendi que o produto ndo estava alitho-
do com o publico, pois as sequidoras erom em maio-
o omiges e conhecidos da minha cidade (18 24
nos), que dinda estavam estudando @ ndo tivham
orgamento pora comprar esse tipo de produto.




Assim, ocorreu a primeira ressinturaGso da BRE.
Comace @ me aventurar pelo B, pora encotiror
pagos com valor mais e conta & &m cores mas e
ros. Aqui. a empraso comagou a girr, porém o
estovaainoca com o propdsito da merca Mey dbje-
tiv0 ora formecer roupas adsquadas para o ambiente
do trobaho, mas que pudessem ser usados om
cutras acasibes também. Roupas Socids @ clegantes,
Gom u toque de jovisidods ¢ crictiidade. Alem de
né tender o 6550 doscrigan, s roupas do Brds es-
fouam cisponiveis em todes a5 outras kjitas da
cidade. Eu o estavo satifeta, enido decid pausar
as oividodes e reaualar o proximos passos. A pri-
meira coisa que devera ser defiido era um plencia-
mento estrtegico




Objetivo do Projeto

Criar um plonejamento estratégico para reinsercdo da marca BRE no mor-
‘cado, dentificando as roais necossivades das mubheros ao compror
roupas oniine, aspeciaimonte para o ambionte d trabalno.



- Fetores Ectreomicos
Contextualizagéio Fetores Ambientais
Tecnog




Fatores Economicos

fixos menores,
60 vorelo o, nd um rascert nmer do amprosas cdntronc 1o mercado, Asom,oma-oo cad
vez mais difci pora s negecios onine destacarem-se e manterem-se competitivos. As lojos fisicas pre-
clsam destocor-se uma das outros, e essa diferenciagdo também precisa ser trabahada no amblente
online. A qualicade das imogens, nformagdes detalhados e o faciidade de Navegagto desempenhom um
bopel crucial para incentivar 03 consumidores a permonecerem e comprarem em determinado e-com-
merce.



Fatores Ambientais

€ fato que a pandermia de Covid-19 aiterou profundamente o comportamento de compra das pessods.
Gom o fsolamento social, 0s consumidores se virom obrigados  expermentar comprar online,  por fim,
acaboram se acostumando com esse formato de comerdializagdo. Um estudo realizado pela Octadosk
‘em parceria com a Opinion Box, que preparou o Anudrio E-commerce Trends 2023, mostra que 61% dos
brasieiros preferirem realizor compros on-ine, o aue Snifica aue, em médi, 0 6ada Cinco Pessons, s
‘adauirem clgo pelo e-commerce. Os segmentos que apresentom maior performance o Roupas (607
Eletrdnicos (49%) e calgados (47%).




Tecnologia

Gom 0 0cesso 6 informagao, 0s USUEoS e formam Mais POTTicipaTivOS © questionadores. Nesse cendrio,

surgiu a tendéncia de marketing omnichonnel, que integra lojos fisicas, virtucis @ compradores. Dessa
maneiro, pode exploror todas as possibildades de nteragdo, Omnichannel 6 o verdadelra convergencia

consumidor
o cllente para aue ele perceb que ossa expenema faz parte de um todo, e |6 ¢ adepta de giqontes
do Renner, otc. Alim disst estoo preocu-
bados com o impacto amblental dos produtas aue compram. Se tomaram mois consclentes de suas
‘compras, buscando peqos durtvels, sustentaveis e de qualidade.




EPR—
oo
o
H H Mercado consurmidor
SItUGCIonaI Mercado concorrente
Mercado fomecedor

da Empresa Vbidods icrcoro

Estrutura legol & leis aplcdves

Geréncio de vendas x estoque

Geréncio financeira




Estrutura da Organizagéio

Caracteri

s
Atividade: produgdo de bens de consumo, vestudrio feminino
Segmento: Moda, roupas e vestudrio

Porte: Micro empresa (ME)



a oBRE 0. Porém, como a foss pioneira

a0 propssio da marca.

1. Fase pionera: fase inicial

2. Fase de expanséo: fase de crescimento e expanséo de atividades

a Fase s 5
entre o3 departomentos

4. Foss de burocratizogdo: requiamentaggo burocrdtica, pora manter a empresa dentro dos padroes
5. Fase de reflexibiidade: & a fase de readaptagdo & flexibiidads com foco na novagdo

A BRE st6 om fase pioneire: ¢ a fase inicial ca orgonizogAo, pesquisn @ estrUlLrOgE, GuaNdo o fun-
cacores ou empresirios riciam o neqscio



Estrutura fisica x online

Estrutura orgenizacionl fisica: escritério @ estaque em cosa.

online: Site com ) que no
momento estd desativado e redes socias (Instagram, Focebook @ TKToK)



Oportunidades
A BRE surgu por 2 fontes de identificagéo de opartunidodes: experiéncia pessoal e hobby.

Durante 0 ano de 2021, rabahel como ouxliar de marketing em uma rede de lojas de roUpos © caigodos

dareqido de L fomillr com mois de. mais

do 20 lojos fisicos. Cc X minha
Alem disso.

pressdo, Entéo, seqmento para tornar leve e prazerosa.



Mercado

o poder de compro, menos con-
Sumo & malor busco por 0pgdes de produtos Gom um bom custo/ beneficio. Mesmo ussim, a experiencia
de trouxe novos ci-
entes o possibildades de compra frente os desafios pds-pandemia. Ao anlisar o mercado consurmidr,

concorrente e fornecedar, podemos dentificor . @ tomar



Mercado Consumidor

BAE 500 mulheres, o mais
Elos gostam prat-

cldade de comprar pela intemet, mos
mente. o muleres conectadas, que buscom referéncios de moda em diversos candis, sendo o Insto-
grom 0 principol deles. EIos est0o dispostos o Invesilr em roupes alemporais, durdvels © versdiels, que
bossam ser usadas em diversas ocasibes. Alm disso, prego justo e acessivel & um fator importante na
hora de escoher as pegas.



Mercado Concorrente

€ essencial entendermos como empresas que produzem mercodrias similares funcionam. Foram com-
porados produtos, préticos, metodologios, etc. O que essas companhias fazem de interessante para se in-
spirar, ou pantos de mehori, em que @ SUa SolUGBo Pode 5o deStaCar No Mercado, AlGUMGS eMPresas
ue se destocarom e cue vamos avallor s6o: Shein, Amaro, Renner, Isobela Mate Store , Lf Comprinhos.
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Fundada em 2008 com sede em Nanquim, na Chino
Publico feminino, masculino, infanti | Roupas, calgados, acessdrios,
casa e pets.

£ marketplace

36 inougurou loja pop-up no Brasil

Referéncia entre 0s varejistas de fost fashion

Diferencial: Prego, pegas com bom custo beneficio, oferecidas o
Vlores incrivelmente baixas

Social -
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Fundoda em 2012 com sede em S0 Paulo,
Publico feminino | Roupas, colgados, acessdrios, cosméticos e casa
£ morketplace

6 tem estrutura fisica, 05 quides shops

Diferencia: Guide Shop, Receba em até 3 horas, Retire em 30min
1o quide shop,

Social: Preocupago com o pianeta e com a Diversidade




RENNER






Fundoda em 1965 com sede em Porto Alegre.
Publico ferninino, masculino, juvenil infanti @ bebé

£ marketplace

 forte 53 as lojas fisicas, mais de 400

Diferencial integragdo com as lojas fisicas, compro online © retire
ralja

Social: Instituto Renner que tem como objetivo empoderar mul-
heres na cadeia texti.
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Fundada em 2012 com sede em S0 Paulo.
Pablico feminino | Roupas.

S6 vende pegos proprics.

‘Somente e-commerce

Diferencial: Pegas essencias, mada consclente  cruelty free.

Soclal -




LF COMPRINHAS






Fundoda em 2015 com sede em Balo Horizonte
Publico femining | Roupas, acessdrios e calgados

56 vende pegos proprias (dlguns jeans 6o revendc)

F0c0 no e-commerce mas acabou de inaugurar primeira oja fisica
Diferencia: Trabalho nas micios socials

Social: Ndo tem mais, mas antes cada pega comprada era doado
RS 1 pora uma Insttuigao de sua escolha




Mercado Fornecedor

Dentre os mercados fomnecedares vidvels @ de ficl acesso o interior do estada de Sao Paulo se desta-
‘com 0s polos de confiecq@o do Bras & Bom Retiro, & aindo o modaidads de produgdo Private Lobel.

Enquanto as Guas primeiros opgGes 30 bairros do capital 6o estado, a tercelra opdo pode se estender
00 territgrio nocional, em pesauisas peka intemet forom encontrados empresas no sudeste, sul, nordeste:
& centro-oeste que trabalham com a terceifizagao de confecgo. Na proxima pagin hd uma tabelo com-
porando as caracteristicas desses fomecedores.



Varedade

Quanddade Miima

Forma e pagaments

Facidade doRoposicio

o o i o

$$9888

$888




Viabilidade
Financeira

Custos de operagdo (fixos)

Ex: MEL conta celular, pré lobore, mensali-

dade site, mensaiidode dominio, propagan-
o, combustivel etc.

Al

Excrioria de Contabiidade

ro-tabore  Encargos 60000

Foiha de Pagamento e Encargos Socia

Telefone Fixo  Celulr 8000
sl R$10000

Mutaz e Transta 5
i de Expediente 2000,

Tarifa Bancaria R$2000

Manutengao de Eauipamentos (Sie) | 7$12000

Total Custos Fixos




Estrutura Legal e Leis Aplicdveis
Constituigdo juridica
Empresdria (sem socios)

MET (Micro empreendedor individual)



Geréncia de Vendas

1207 el e Areedo B Rsso0 7520819%)
[y ——— As90 28 2nm)
£t ssiase_nsaseiiovn

Pora manter o controle financeiro S0 necessdrias diversas planihas, que inclusive podem trotar dos
mesmos dados, porém usados em andiises diferentes. Esse 6 o método que funcionou cormigo. Na plani-
o . parcelamento, forma s




Geréncia de Estoque

CONTROLE DE ESTOQUE

oatnwnts  Esonse [ Tho Moddo it cmto gl
e o o o o meo

o " e | o e

Comoon H o | o e

Compes e o ey | o e

Copeainaia u o | o e

o o e | o e

Cmmatomes o o e e

o s o B o | o mum
e . im0 e

et v o o e

ey v o o Mo muw

ommos " oo o e

& o v - | o mum
pe o R e v | omao i
ol mesnn o . e | o

Na ploniiho de estoque, anoto todas as pegos compradas com seus dlributos. quantidade, prego do custo
 de venda Conforme os peqas vdo sendo vendidos, altero o stotus de "em estoque” para “vendido”



Controle de Caixa

et 241 o i

e Brvare Reiaoo
e vt Pl s Esm0
Cort e e a0
bonco, anoto aquitod das @ saidas. No Brds

0 controle de
muitas pegas 560 vendidas em dinheira fisico, & por isso nGo consequiria acompanhar apenas pelo extro-

to do banco.



Demonstrativo

O demonstrativo 6 o resultado de cada més, basicamente 1000 o foturamento menos todos o5 Custos.
Gomo algumos vendos 530 parceladas, ¢ interessante fazer uma outro planiha de fiuxo de caixa, Gue N6
i mas & quando o di




Precificagéio

€550 ploniho de precificagao foi deservohida em uma das minhos consultorias no Sebroe, ea 1o estd

precisa do par markup
Gomo s operagses da BRE estao pasads, opte por colocrd desta formo apencs para complementor



Criogao de um questiondrio
Objetivos do questiondrio
Sobre o publico € o contexto

‘Sobre como pensam e se sentem
Arcise dos dodos do questiondrio
Objeivo Goral
ssticatva
Desenvolvimento bt Ao
Porsora
Concrio
Andlise SWOT
Misso Visdo e Valores
Logo e Identidade Visual
Objetivos e Metas




Criagdo de um Questiondrio

Foi deservolido, atrovés da ferramenta google forms, um questiondrio para entender a relagdo entre.
made, trabaho. O entre 18 45 anos, que prefer-
encialmente estivessem entrando no mercado de traboho. O questiondrio fol andnimo, e dividido em 3

segdes.

O link para o formukiro fol divulgado o stories do instagrom & também enviado diretamente para conta-
t0s, pelo WhatsApp. Forom coletacas 68 respostas.



Objetivo do Questiondrio

Entender o comportamento de compra oniine de jovens mulheres, que estao en-
trondo no mercado de trabalho. Quois pensamentos, sentimentos e dificuldades
enfrentam na hora de comprar roupas e montar looks pora o ambiente empresariol



Sobre o Publico e o Contexto
Entender o perfi o piblco (Quol & fob et6ri? Com o que trabaiha? Como corcctriza s etio?)

Entender o comportamento de compra (Com aue frequéncia compra online? Quals produtos costuma

‘compror mis online? Quals meios de.
tivos? Quols recursos nos sites 560 mais interessantes?)



Sobre como Pensam e se Sentem

Entender como se relacionam com moda (Sente que moda ¢ digo importante? Como castuma mantar
locks? Onde busea referéncios?)

Entender como se relacionom com moda para o ambiente de trabalho? (Quais cores, tecidos e modelos
gosta mais? Quds os jpas para o trabolho?
ragdes para montor looks?)




Andlise dos Dados do Questiondrio
80w o o

anos o vistas o ojuck @ passar ump mogem o autoridade
© confionga

COEEEE TR




Andlise dos Dados do Questiondrio

Quase metade Em

montar looks com fociickd. looks, 50 destocom néo tor um ostlo defindo (44.1%) &
o consegu cquibrar o orgomento com pagas bori-
a5 & do quolickde (426%)




Andlise dos Dados
do Questiondrio

D0s estios que mois aporecer, rbano e dsspojodo &
Sockl e elegonte 510 0 gronde malora e a proposta da
BRE ¢ ustamente ser uma ungdo desses dois estios




Andlise dos Dados do Questiondrio

6o tem uma frequéncia de compra anlie muto Roupos 580 0 produto que costumem compror mos
ronde, mas o metade compra 1vez por més ou s onlie (77,9%), sequido de cosmeticas @ produtos do
0 coda 2 meses balozo (63.2%) @ colgodos (204%)

Gom e reguenca vocécompe ning?




Andlise dos Dados do Questiondrio

A




Andlise dos Dados do Questiondrio

M de 80% oo
mesimo que use o camiseta de unfomme

‘Sobre roupas de trabaiho Sobre roupas de trabaiho




Objetivo Geral

A BRE & umas empresa e mock fominina, que Surg paro empacror Moo CHTAVES de SUoS FUpaS:
NoS50 Gbjotivo & fomacer procktos Confortauer, Verscteis o cramportis, uindo 05 estios idssco ©
Gospojado. Nossas pegas 500 pensads espaciamerte pora mubhres inseridas o mercodo de tobaho,
Que precisam de opedes versdieis qua a5 acompaThe e todas a5 6casioes, do GSCero o hAPPy
o Tudo 550, Sempre pensando em pregos ustos & acessies, i, foda mulher tem o ireito ce 5o
expressar o 56 sontir podrosa




Justificativa

A BRE coredita que s raupas tam o poder de expressar a personciidads, corfianga e autordade, m-
pactando diretamente na vida passod e profissionl de todas as mulheres. Atraves de nossas oupas,

sionais, quebrando barreiras e conauistando seus sonhos e objetivos. Além disso, prezamos pela ustica
de pregos, oferecendo produtos de quoidade o um valor justo, para que todas as muheres tenham o
oportunidade de se sentirem confiantes, empoderadas e prontas para qualquer ocosido.



Publico Alvo

Pablico feminino |18 a 30 anos
Jovens mulheres que se interessom por moda, mos tem dificuldade em definr seu estia proprio. Elas
reconhecem a importéncia da moda como uma ferramenta para transmitir uma imagem de confianca &

autoridade, sa0
o rianto pri-

orizam proticidade e conforto. Apos o surgimento da pandeno, Qumentaram suss comprs oniine, mas
o realizar a procuram

audlioges & comentdrios de outros clientes.



Persona 1

Ana Julia, 20 anos

E516 o ltimo ano da focuidade, cursondo orquitetura, e & trobalha como estogiéria no escritdrio de
umo arquiteta renomado em sua cidade. No trabalho, Ana precisa fidar com cleentes e criar conteddo para
s redes saclois da empresa.

Considera seu estio jove, despajada & urbano, Gosta de pegas ousadas e extravogantes, combing-
dos ocasionalmente com modelos clissicos e elegantes, para compor seus looks de trabalho. Sente dfi-
terha
uma palfica mals iberal e erictivo, Ana 6 vezes se sente Insequra em relago &s suos escolhas de moda.
Pora se inspircr, elo busca referéncios principalmente no Pinerest.

nemora hé dois anos e tem uma vida notuma ogitada. Gosta de sair para jontar com o namorado
& encontror 0s amigos em borzinhos nos finais de semana Tem uma vida financeira confortavel, mos o
dispde de grandes uxos. Costuma comprar roupas online, mas sua maior dificuldode & combinar seu
orgamento de estagidria com pegas bonitos e de boa quoiidode




Persona 2

Mariana, 28 anos

Se formou em marketing hd diguns onos ¢ estd terminando o pos graduagdo. Possui cargo de gesta
em uma empresa multinacional. No trabaho, precisa fozer verias reunides todos oS dias, por ssa, tenta
possar uma imagem de confianca e autoridade com suos roUPaS.

No entonto,
orar pegas mais despojads e irreverentes em sucs produgdes. Pora se inspirer, ela busca referéncios
principaimente no Instogram.

Mariona 6 casado e ainda ndo tem fihos, apenas uma cachorrinha chamoda Zoe, & se considera mae,
e pet. Sua rotina & bastante ogitad, pois precisa gerenciar tanto o troboho quanto as tarefas domésti-
cas Portonto, Tom um p
i plo menos ua ez hor s, mos S princol ProoCUPERB0 & com & Comerto e pocs. S
modelos fovoritos a0 0s cldssicos e atemporcis, como camisetas lisas, comisas & blazers. Quando
podem ser usados s, olém do

‘compra roupas.
trababho, & que sejom confortéveis para uso prolongado.



Persona 1 x Persona 2

Ana Jilia Mariana
20 anos 28 anos




Cendrio

Mariana procisa 5o proparar para uma importonte founo em Uma conforéncia de negocios dagui duas,

‘semanas. Elo apresontard os produtos @ longamentos 6a omprosa para parceiras © investidoros. Mariona
a noger 3 um

bine seu osti classioo © leganto Com UM 10Gue do IMEVErENcia, Gue rEMata a Novegao o Criatividade.

Entdo, ela acessa sou perfil no Instagram om busca de inspireg0 para sou visuol. Ela posauisa por

da com progos interossontos, a BAE. Mariana entdo docido comprar um biazor ClEssico em Uma cor vi-
brante o o colga social combinando. Pora trazer um togue do Teverencio, e escohe UMa camisota
branca o tenis cosual

Duranto a aprosentagao, Marana se dostaca com sou estio Unico. Ea recebe elogios por sua imagom
profissionai o 6o mesmo tompo orgindi, @ 1550 umonta sua confianga © autoridade perante os colegas ¢

o final do dia, satisfeita com sua escolha de vestimonta o com
0 IMpacto positivo que teve durante a conferenca




Andlise SWOT

Aondlise SWOT

i,

stacar oinda mais 03 pontos positivos. No ferramenta, 6o identlficados os forgas, froquezas, oportuni-
dades e ameagas do negocio.

S o

STRENGHTS OPPORTUNITIES




Andlise SWOT

ortcagocom g mrce neresa v (ot copta s ko)
Toldodoammooxpor slw
—— oT Fop—

deserwoivimento de estampas oxclusias boixa 10xa de conversdo

clube de ossinaturas fomecedores estdo em P




Misséio Visdio e Valores

Missdo

of

ente de trabolho, mas tombém para além dele. Nosso objetivo & fomecer pegas confortaveis, desenvolvi-
dos prego justo. & emp ti-

vondo-gs o se tororem protogonistos de suas vidas financeiras & profissionais. Nosso marca se compro-
mete a fornecer ma experiéncia tnica de modo, Unindo os estlos clissico e despojad, pemitindo qus
3 mulheres se expressem de forma auténtica e confiante em todas s ocasices.



Misséio Visdio e Valores
Visdo
s

roupos para o trobalho, oc-
5160, Queremos ser a primeira Marca que vem & cabega, quando se pensa em moda versdti, confortavel

& criative. Acomparhamos constantemente as tendéncias de moda, sem comprometer nossa missao de
oferecer pradutos inovadores e atemporais, por pregos Juslas.




Misséio Visdio e Valores

Valores
1 damadae
protagoristas em suos vidas.
2. Qualidade e Conforto: Comprometemo-ros em oferecer produtos de ot qualidade, com matericis

durdveis e confortauels, pensados para o uso prolongado.
3. Versatilidade: Volorizamos a versatiidade em nossas pegos, permitindo que os mulheres os utiizem
em diferentes ocasides, do escritério oo happy hour.

4 cidade: Celebramos o de cada muer & expressdo pessoal por
meio da modo, misturando os estios classico e despojado de uma manei exclusiva.

5. Atemporalidade: Prezamos por pegas alemporas, que ndo precisem ser descartados a cada nova
olegtio, mantendo nossos consumidores sempre estiosas, porém de uma maneifa Mais consciente &
sustentével,

6. Prego Justo: ter acessoa sem com-
prometer seu orgamento. Por isso, priorizamos 0 pregos justos.




uy B}j‘ Identidade
Visual



Identidade Visual

Aldentiade visual da BRE foi desenvolida pela designer Thaind Zabini O logotipo fol pensado pora rons-
mitir de forma clara o proposito da marca. Como  BRE tem a coracteristica de unir estios despojado o
moderno, foram traboihadas duos fontes; uma mais elegante @ classica, a Bodoni Moda e outra modera
‘o minimalista, @ Darker Grotesque. Além do logotipo, também foi desenvolido um icone pora complemen-

tar fiyer, a todos os pedidos.







[ —







Consideracoes Constrases Frois

Plonos Futuros

Finais s




Consideragoes Finais

Esse Trabalho de Conckuso de Curso fol uma 6tima oportunidade para encontrar o delimitar o proposi
0 6 0s volores da BRE. Sinto que enfim posso responder aquelas dificels Perguntas: o que nds fozemos
© porque nos fazemos, enguaNto Gorporoga0?

© concelto e propdsito da marco sempre porém ou
om pakavros © documentos, a fim e que ficasse cloro POra UGUer Pessod
Aprendi com esse projeto que a melhor forma de conhecer o Seu USuGrio, & perguntar para elo mesmo
como ele se sente em relagdo Ao Seu ProdIto, © que G Pess0as estao Mais dispostas o ajudar do que
imoginamos. pude deservolver pora orfentor
@ nortear 0s proximos passos em relogio a BRE, que agora tende  Se 1oMmar UM eMPresa com posicio.
Pamento s6ido no mercado,

Todo o referenciol tebrico fol reestruturado e st em conformidade com o proposito inicial da marco
Mos, como estamos em constante desenvoimento e processo de melhorio, para 0 Proximos passos,
de vendas, fim

e que 0 sistema todo sefo efetivo, & estejo inhodo com o referencial tedrico.



Consideragdes Finais
As pessoos esto dispostas a gjudar!
Se vocé tem divida, pergunte.

£ um exercicio dificil porém necessério sair da sua
“bolha” para se colocar no lugar do outro.

Planejamento & essenciol.

Estou no caminho certol



Planos Futuros

Com a estruturagdo tedrica definido, 03 proximos passos para a BRE englobom a reestruturogao dos pro.

Para gorantic
eto

Organizar uma soldao com as pegas paradas em estogue Para obter Capial Pora oS PIXIMOS passos:

Reformuiar um fetivo da marca

Reestruturar o e-commerce @ criar um plano de tréfego;

financeira para o o
Criar uma colegdio cdpsula de 5 camisetos com estampas exclusias:
Criar formudrios e
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