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RESUMO

Esse trabalho consiste em uma picture story multimidia, isto €, uma
fotorreportagem desenvolvida para a web, que tem como proposta abordar a
pratica do fotojornalismo na midia impressa da cidade de Bauru, interior do
estado de Sao Paulo. Nosso foco é refletir sobre como as rotinas produtivas
influenciam no trabalho do fotojornalista, especificamente profissionais que
trabalham ou ja trabalharam nos veiculos impressos de Bauru. Em formato de
slideshow, o nosso trabalho contara, por meio de uma narrativa fotografica e
audiovisual, os relatos dos fotojornalistas entrevistados, enquanto seu perfil
profissional. O site também conta com outros conteudos audiovisuais e textuais

que contextualizam o tema.

Palavras-chave: Fotojornalismo. Picture story. Jornalismo. Rotinas produtivas.
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1. INTRODUGAO

1.1 Contextualizagao do tema

O nosso olhar para determinada imagem fotografica passa antes de tudo
pelo olhar de quem a produz. E, muitas vezes, nos esquecemos de quem nos
da esse olhar da realidade. E com essa preocupagdo que nos propusemos a
trazer a tematica da pratica do Fotojornalismo a tona, e dar voz aos
profissionais responsaveis pela produgao dessas imagens jornalisticas.

A partir do século XX, a fotografia, aliada ao avango tecnoldgico das
cameras e dos meios de reprodugéo da informacao, foi ganhando notoriedade
quando passou a ser um elemento indispensavel no registro do fato. E a
cobertura jornalistica, agora com a imagem nao so ilustrativa, ganhou novas
significagcbes, tornando-se essencial na constru¢do noticiosa da realidade.
Realidade esta que iria “inspirar o Jornalismo no seu objetivo de ser as ,lentes”
da sociedade” (TRAQUINA, 2005, p.38).

As praticas fotojornalisticas, mesmo enredadas na légica organizacional
e sistémica do Jornalismo, podem sofrer variacbes de acordo com os
interesses e caracteristicas de cada veiculo. Na cidade de Bauru, localizada no
interior do estado de Sao Paulo, as demandas jornalisticas e de imagem
diferem daquelas de Sao Paulo, por exemplo, capital do estado. Portanto,
podemos tracar algumas diferenciagdes na atividade fotojornalistica no interior,
tomando como base sua abrangéncia geografica e populacional.

Atualmente, em Bauru, apenas um veiculo impresso circula pela cidade
e regiao, o Jornal da Cidade (JC), criado em 1967 por um grupo de politicos e
empresarios bauruenses. O jornal Bom Dia, da Rede Bom Dia chegou na
cidade em 2005, e por um tempo, foi o principal concorrente do JC. Hoje, o
peridodico atua como uma espécie de sucursal do Diario de Sdo Paulo, sem

uma redacao permanente em Bauru.



1.2 Justificativa e objeto de pesquisa

O fotojornalista como profissional que atua na produgado da imagem tem
um papel relevante na ressignificacdo do real, ou seja, é ele quem enquadra,
angula e capta o ‘“instante fotografico”. O fotojornalista, inserido na légica
sistémica da produgdo de noticias, enfrenta as pressdes que as rotinas
produtivas (o tempo, a competitividade, os constrangimentos organizacionais,
etc.) lhe impdem, podendo influenciar a sua percepgéao e, consequentemente, o
seu modus operandi.

Desse modo, a dinamica do trabalho do fotojornalista como forma de
significacdo de imagens nas mensagens jornalisticas e em seu perfil, enquanto
profissional submetido as rotinas produtivas inerentes a atividade jornalistica,
constitui o nosso objeto de estudo.

Partimos do pressuposto que a fotografia nada mais € do que uma
construcado da realidade e que como toda construgcédo envolve fatores nao so6
técnicos e estéticos, mas criativos e subjetivos. Em “Fotografia e Historia”,
Boris Kossoy (2001, p. 131) enfatiza que “[...] é justamente o autor que,
selecionando culturalmente e organizando esteticamente o fragmento do
mundo visivel para o registro, torna o testemunho fotografico o resultado de um
ato criativo e individual. O testemunho obtido &, assim, marcado pela visao de
mundo do autor”.

Em outra de sua obra, “Realidades e ficgdbes na trama fotografica”,
Kossoy (1999, p. 43) salienta que a motivacéo e intencado do fotografo fazem
com que esse construa uma nova realidade a partir do momento em que ele
faz essa representacao do real, isto €, “0 assunto uma vez representado na
imagem €& um novo real: interpretado e idealizado, em outras palavras,
ideologizado. E ébvio que estamos diante de uma nova realidade, a da imagem
fotografica, que ha muito chamei de segunda realidade”.

Nesse processo de criagao citado por Kossoy ha sempre uma motivagao
interna e externa, “pessoal e profissional” (1999, p.27). Visto que a motivagao
pessoal € muito subjetiva por envolver varias razbes que podem nortear a
escolha individual do fotografo € que nos propusemos a avaliar a construcao da

imagem feita pelo fotojornalista a partir de sua realidade profissional.



Como o nosso trabalho tem como proposta analisar a construcdo das
“fotonoticias” entre profissionais que atuaram ou atuam em um veiculo
impresso, consideramos, por conseguinte, relacionar a produgcéo das imagens
a serem publicadas no impresso com a logica jornalistica que a rege.

Isso, no entanto, ndo implica necessariamente afirmar que a foto tera um
mesmo tratamento que o texto, ja que tratam de linguagens diferentes, embora
com o mesmo discurso jornalistico. As caracteristicas especificas de um
veiculo impresso - como caracteristicas geograficas (cobertura local, regional,
nacional, etc.), interesses e influéncia que esse veiculo pode ter no espago em
que atua - sdo condicionantes no processo noticioso. Cabe-nos, entdo, por
meio deste trabalho, também refletir como esses dois fatores podem ou nao
interferir no trabalho do fotojornalista.

Levando-se em conta que as agéncias e organizagdes jornalisticas
podem ter praticas diferentes, dependendo de suas caracteristicas especificas,
foi que ndés selecionamos profissionais que trabalham ou trabalharam em
veiculos de alcance regional, como o Jornal da Cidade e o Jornal Bom Dia, da
cidade de Bauru, interior do estado de Sao Paulo. Assim, pudemos identificar,
por meio de entrevistas e relatos o “por que as 'fotonoticias' sdo como sao”, na
regido de Bauru. Isto €, como a rotina produtiva do veiculo pode incidir
positivamente ou ndo na construgao de sentido da noticia que € publicada no
jornal, contribuindo, assim, para uma reflexdo mais abrangente sobre o

trabalho do fotojornalista, especialmente em um veiculo do interior.

1.3 Objetivos

Foi, entdo, por meio de um trabalho fotografico metalinguistico, que nés
pretendemos analisar como as rotinas produtivas influenciam no trabalho do
fotojornalista na regido de Bauru, interior do estado de Sao Paulo. Como
objetivos principais de nosso trabalho, propusemos trazer: uma discussao
abrangente e reflexiva sobre a pratica do fotojornalista na cidade de Bauru,
explorando os problemas da profissdo nessa localidade; uma apresentacao das
perspectivas dos profissionais envolvidos na cobertura cotidiana do municipio,

assim como a importancia da fotografia e do trabalho do fotojornalista no meio
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jornalistico; e, por fim, as dificuldades e/ou facilidades enfrentadas pelos

profissionais e em como elas afetam o seu olhar da realidade.

2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

2.1 Fundamentacgao e justificativa do género e formato escolhido

Por se tratar de um género recente no Fotojornalismo, todo conceito
e teoria - mesmo que escassas - sobre as pictures stories foram mais que bem-
vindas para a elaboracdo do projeto. Apresentaremos a seguir nossas
principais fontes de fundamentacéo tedrica e as razbes pelas quais optamos

por esse formato.

Atualmente, o carater convergente do Jornalismo tem se acentuado
consideravelmente nos ultimos dez anos. Isto é perceptivel cada vez mais nos
portais noticiosos de todo o mundo, os quais tém operacionalizado e
disponibilizado recursos multimidiaticos e interativos para o usuario.

A partir dessa perspectiva, podemos considerar que a narrativa, antes
proposta pelo Jornalismo impresso de ser direcionada pelo préprio autor,
passa, inserido no Webjornalismo, a ser comandada pelo proprio consumidor
do conteudo digital. Ou seja, é ele quem decidira o fluxo narrativo pelo qual vira
ser dada aquela informacdo. Essa narrativa “caracteristica da convergéncia
jornalistica vem como resultado da convergéncia tecnolégica, como lembra
Kolodzy (2009), que abriu novas formas de apresentar a informacao, pois
trouxe consigo a multimidia, onde diferentes plataformas de narrativas podem
ser combinadas, na internet, como texto, audio, fotos, graficos, videos, cinema”
(LONGHI, 2010, p.2).

Tendo em vista esse panorama digital e as diversas possibilidades
multimidiaticas que ele oferece, nos propusemos, dentro dessa plataforma,
criar uma picture story, ou fotorreportagem, género que se insere no
Fotojornalismo e que tem, como proposta, apresentar um ensaio, tecido por
uma narrativa condutora. De acordo com Souza (2004, p. 127), nele uma série
de imagens se integram num conjunto que procura constituir um relato

compreensivo e desenvolvido de um tema.
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“‘As historias fotograficas vém se consolidando como um género
informativo fotografico no Webjornalismo, como tem mostrado sua grande
expansao em sites como o N.Y.Times.com, MSNBC, UOL e Clarin.com, dentre
outros” (LONGHI, 2010, p.6). Essa narrativa, portanto, ndo seria possivel sem o
recurso do slideshow. Hoje em dia, este formato € um dos mais populares no

Webjornalismo, reforgando o aspecto narrativo do foto-ensaio.

A fusdo de formatos, como som e a fotografia nos slideshows,
estd a comprovar que, mais do que a presenca decisiva da
imagem fotografica nos meios digitais, tais produtos
fotojornalisticos abrangem com facilidade ndo apenas o registro
estatico, do instantdneo capturado por um milésimo de
segundo, mas também o som, numa combinagdo de
materialidades, onde o audio da movimento a narrativa de
imagens (LONGHI, 2010, p. 7).

Nossa picture story sera construida a partir do referencial proposto pelo
New York Times, na série “One in Eight Million: New Yorkers in sound and
images”, produzida em 2009 pelo veiculo norte-americano. Dez jornalistas
produziram e criaram histérias multimidiaticas e interativas para o website do
jornal contando a histéria de moradores da cidade de Nova lorque, usando,
para essas reportagens fotograficas, o formato de slideshow acompanhado de
audio e texto. No entanto, a nossa proposta busca ir um pouco além desses
conteudos, com a complementacao de videos no corpo do trabalho.

Dessa forma, sendo o nosso tema a proépria atividade do fotojornalista e
seu perfil, enquanto profissional, produziremos uma picture story
metalinguistica, pois inseriremos dentro da linguagem fotografica e jornalistica
a sua propria linguagem, recorrendo aos depoimentos e histérias profissionais
dos fotojornalistas de jornais impressos da cidade de Bauru, como o Jornal da
Cidade e o jornal Bom Dia, considerando-os como os personagens da nossa

fotorreportagem.

2.2 Fundamentacgao tedrica do produto

Sabe-se que ha diversas teorias no jornalismo que buscam ou buscaram
explicar a noticia como produto de uma realidade ou de uma conjuntura
mercadoldgica, politica e estrutural moldada pelo binbmio tempo e espaco
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(Teoria do Espelho, Teoria do Gatekeeping, Teoria Politica, Newsmaking, etc.).
Contudo, a investigagdo proposta pelo nosso trabalho ndo € de julgar
positivamente ou negativamente essas teorias, mas sim identificar nelas
aspectos que dialoguem com o0 nosso objeto de estudo, com énfase no

Newsmaking ou Teoria Organizacional, na qual,

“Noticias registam os constrangimentos organizacionais que
condicionam o processo produtivo, bem como as rotinas
criadas para controlar a anarquia inerente a atividade
jornalistica, devido a dupla natureza da matéria-prima do
trabalho jornalistico, isto é, os acontecimentos podem ocorrer
a qualquer momento e lugar’ (TRAQUINA, 1999, p. 136).

Muitas vezes, a ideia de uma foto é pautada pela equipe de reportagem
e edicdo muito antes de ela vir a ser clicada e, por isso, sao varias as
instancias organizacionais (pré-producao, producéao, edicéo, revisdo) pela qual
essa foto deve se submeter. Como podemos constatar, a rotina do
fotojornalista, inevitavelmente, insere-se na sistematica da produgdo de
noticias de um jornal impresso, submetida as mesmas condigdes impositivas
da pressao do tempo, isto é, o fechamento da edicdo, de mobilidade, da
imprevisibilidade dos acontecimentos e do processo dependente da cadeia
produtiva. Além disso, dentro desta teoria, ha a concepg¢do de uma condigao
hierarquica que organiza e sistematiza o trabalho jornalistico, sendo essa
mesma condi¢cao responsavel, frequentemente, pela selegcao das fotografias a
serem utilizadas nos textos publicados.

Uma vez que o produto fotojornalistico é quase sempre embasado na
linguagem textual da noticia, podemos considerar que os critérios de
noticiabilidade — “conjunto de critérios e operacdes que fornecem aptidao de
merecer um tratamento jornalistico, possuir valor como noticia” (TRAQUINA,
2008, p.62) — inseridos na producao noticiosa sdo os mesmos que na produgao
fotografica. Valores-noticia como “o inesperado”, “a personalizagao”, “a
proximidade” e “a negatividade” podem ser critérios que justifiguem o
tratamento jornalistico fotografico de um acontecimento. Assim, podemos
constatar que a noticiabilidade “esta estreitamente ligada aos processos de
rotinizacdo e de estandardizacdo das praticas produtivas e tem como
componentes os valores-noticia” (FERNANDES, 2013, p. 112).
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2.3 Fundamentacgao tedrica das técnicas jornalisticas empregadas

Como o nosso trabalho tem um carater de uma reportagem documental,
utilizamos as técnicas de apuragéao, entrevista, cobertura e edigdo. Analisamos
previamente algumas edi¢cbes do Jornal da Cidade para entender a relagéo dos
jornais com a cidade e os profissionais envolvidos para assim entramos em
contato com as principais fontes do nosso trabalho. Nossas fontes tém carater
oficioso, isto é, fontes ligadas a uma entidade ou individuo, e independentes,
desvinculadas de uma relacdo de poder ou interesse especifico: os
fotojornalistas que trabalham ou ja trabalharam em um veiculo impresso da
cidade de Bauru. Sdo primarias, ja que nos forneceram fatos e versoes, e foi a
partir de seus relatos que montamos as narrativas de nosso trabalho. Também
contamos com fontes secundarias, aquelas "consultadas para a preparacao de
uma pauta ou a construgdo das premissas genéricas ou contextos ambientais"
(LAGE, 2001, p. 66), para produzir a relacdo de entrevistados e

0 agendamento das entrevistas.

Em seguida, fizemos uma série de entrevistas com esses profissionais
do fotojornalismo, pratica esta que foi a base de nossa picture story. A
entrevista, assim como instrumento classico de apuracdo de informagdes em
jornalismo, "E uma expansao da consulta as fontes, objetivando, geralmente, a

coleta de interpretagdes e a reconstituicao de fatos" (LAGE, 2001, p. 73).

Em nossas entrevistas obtivemos tanto caracteristicas de entrevista
tematica como em profundidade. Segundo Nilson Lage elenca em "A
Reportagem: teoria e técnicas de entrevista e pesquisa jornalistica" , na
entrevista tematica um tema € abordado supondo-se que o entrevistado tenha
condigdes e autoridade para discorrer. No nosso caso, os fotojornalistas que
trabalham na cidade de Bauru foram os entrevistados, e uma vez inseridos na
sistematica de um veiculo impresso jornalistico, tém autoridade para abordar

temas como as rotina de producao e as problematicas da profissao.

Ja na entrevista em profundidade, "o objetivo é [...] a figura do
entrevistado, a representacdo do mundo que ele constroi, uma atividade que

desenvolve ou um viés de sua maneira de ser, geralmente relacionada com
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outros aspectos de sua vida" (LAGE, 2001, p. 75). O carater "em profundidade"
esta no aspecto perfil do nosso trabalho, no qual os fotojornalistas s&o nossos
personagens. A relagdo entre sua atividade e sua maneira de ser e seus
depoimentos e impressdes foram de extrema importancia para tragar seus
perfis profissionais.

Como uma forma de contextualizar a rotina do profissional em destaque,
acompanhamos dois profissionais do unico jornal em atividade em Bauru, o
Jornal da Cidade, no seu dia a dia de trabalho, empregando a técnica da
cobertura jornalistica nesse processo. A ultima etapa, assim, foi a edicao. Apds
termos todos os materiais coletados em méos, partimos para a decupagem das
entrevistas, para selecdo dos trechos e das fotografias utilizadas na
composic¢ao da narrativa. Além disso, optamos em nossa narrativa um discurso
em que o entrevistado pudesse conduzir o seu proprio relato, sem a

interven¢do de um narrador.

3. PLANEJAMENTO DO PRODUTO JORNALISITICO

3.1 Publico alvo
O nosso publico alvo é constituido por pessoas interessadas em
Jornalismo e sua pratica, como estudantes da area de comunicacao, docentes,

além de profissionais do campo jornalistico e da fotografia.

3.2 Viabilidade econémica de mercado e audiéncia

O projeto s6 se tornou viavel devido ao baixo custo que ele teve. Tudo
isto, é claro, s6 foi possivel com a utilizacdo de equipamentos, como cameras
DSLR (Nikon e Canon), microfones, luz de apoio e tripé provenientes do
laboratério de Radio e Tv da Faculdade de Arquitetura, Artes e Comunicacao,
aliados a equipamentos proprios. No que tange a idealizagdo e construgéo do
site, tivemos um gasto no valor de 240 reais, que inclui o dominio do site,
programado por um estudante de Ciéncias da Computacao, da universidade, e
a criacao de um layout, assim como toda parte grafica, produzidos por uma

estudante de Design da faculdade.
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Visamos a uma audiéncia participativa, que possa colaborar para nossa
reflexdo por meio de comentarios. Sera disponibilizado um espago para que os

usuarios possam deixar seus depoimentos no préprio site.

3.3 Circulagao/langamento
O produto, por se tratar de um site, estara disponivel na internet e de
acesso livre a todos os usuarios. O langamento € previsto para o dia 14 de abril

de 2015. Esperamos atingir por més entre 50 a 100 visualizagdes.

3.4 Custos de implantagao

- Equipamentos: cameras DSLR (Nikon), microfone, luz de apoio, e tripé

disponibilizados gratuitamente pela faculdade.
- Gastos com transporte no processo de entrevistas e na cobertura.

- Execugao do site: gastos com a criacdo do layout e parte grafica do site
(R$50,00 por pagina) e dominio do enderego (R$40,00)

4. METODOLOGIA

4.1 Descrigao das atividades empregadas

Fizemos um levantamento prévio, no periodo correspondente aos meses
de maio e agosto de 2014, do impresso Jornal da Cidade, para que
pudéssemos ter uma base sobre as caracteristicas da publicacdo, além de
conhecer o trabalho dos fotojornalistas que seriam entrevistados. O material
para a nossa analise sobre a influéncia das rotinas no trabalho do fotojornalista
foi proveniente da coleta de entrevistas realizadas com cinco fotojornalistas dos
jornais impressos que atuaram ou ainda atuam na cidade: o Jornal Bom Dia e o
Jornal da Cidade. Essas entrevistas foram feitas com base em um roteiro pré-
elaborado por nés e fundamentado nas leituras realizadas sobre fotografia,
fotojornalismo e teorias da noticia, partindo também de indagacdes e
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observagdes proprias acerca do tema. O roteiro de perguntas esta disponivel
no apéndice A deste relatério (p. 22). As entrevistas foram documentadas por

meio de filmagens e fotografias.

4.2 Descricao das técnicas empregadas

Os elementos que utilizamos para a construgdo da fotorreportagem
foram entrevistas, com um roteiro pré-elaborado envolvendo a tematica
estudada, a personalidade e histéria de cada entrevistado. E importante
considerar que as entrevistas foram documentadas em video e audio, tendo em
vista o carater multimidiatico do nosso trabalho; concomitantemente as
entrevistas, produzirmos um ensaio fotografico dos entrevistados que foi usado

juntamente com as fotografias, no formato de slideshow.

Nossa ideia foi, a partir dos depoimentos, tragar um percurso narrativo,
fazendo alusdo aos nossos questionamentos e as hipoteses levantadas em
nosso trabalho para assim chegarmos a conclusao se a rotina produtiva dos
veiculos “Jornal da Cidade” e “Bom Dia” influencia ou n&o no trabalho de seus
fotojornalistas. Vale ressaltar que tivemos a possibilidade de acompanharmos e
fotografarmos esses profissionais durante a sua rotina de trabalho e também ir

a campo nas eventuais coberturas que realizaram.

ApoOs coletarmos o material, partimos para a edicdo: na parte da
fotografia verificamos se havia a necessidade de tratamento digital de imagens
Ou nao; no que concerne ao conteudo sonoro, selecionamos os trechos mais
relevantes para a montagem da narrativa. Assim, definimos as sequéncias em
video que vém como complementares a narrativa principal, que €, sobretudo, a
fotografica.

Tendo em vista que nosso produto se insere na plataforma digital e, por
isso, envolve componentes multimidiaticos e interativos, recorremos ao
trabalho de um programador e uma designer grafico para que esses

executassem a pagina e o seu layout, na qual o nosso conteudo foi publicado.

4.3 Descricao do produto final
O nosso produto € caracterizado por uma picture story de carater

multimidia desenvolvido para a web que tem como proposta abordar a pratica
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do fotojornalismo na cidade de Bauru, interior do estado de S&o Paulo. Assim,
nosso foco sera refletir como as rotinas produtivas inerentes a profissao
influenciam no trabalho desses profissionais que atuam ou atuaram nos dois
principais veiculos impressos de Bauru (o Jornal Bom Dia, hoje ndo mais em
circulagao, e o Jornal da Cidade, consolidado como o unico jornal da cidade). A
nossa picture story se utiliza do formato de slideshow como percurso narrativo
dos relatos dos entrevistados. Esse material junto com outros produtos
multimidias que irdo contextualizar o tema serdo veiculados por meio de um
site, produzido por nés, que ira propor aos usuarios uma reflexdo sobre as

problematicas que envolvem o trabalho do fotojornalista.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

Como todo trabalho de pesquisa e producdo audiovisual, que
demandam muitos recursos, encontramos algumas dificuldades ao longo do
caminho, mas sem ofuscar a importancia do projeto e nossa dedicagdao. A
disponibilidade para dar entrevistas dos fotografos do JC era muitas vezes
comprometida, uma vez que o jornal, como qualquer veiculo impresso, tem
uma rotina corrida e deadlines apertados. Decidimos entdo procurar outros
profissionais, que ja trabalharam no JC ou que ja atuaram como fotojornalistas
na cidade. Escolhemos assim cinco fotdégrafos, ao todo, para darem seus

depoimentos e visdes sobre a pratica do fotojornalismo na cidade e fora dela.

Outras mudancas foram necessarias no que diz respeito ao formato da
nossa picture story, que perdeu um pouco da interatividade propria do género

por conta do curto tempo para edi¢cao e dos recursos disponiveis por nés.

Mesmo com alguns contratempos, foi recompensador toda realizagao do
projeto, desde a concepcgao da ideia até a elaboragao do produto. Como dito
anteriormente, repensamos as escolhas dos fotografos para entrevista, mas a
procura dessas novas fontes foi bem rapida, e logo tinhamos outros
fotojornalistas para entrevistar. Essa abertura de "perspectivas" profissionais
nos possibilitou enxergar com maior abrangéncia a pratica do fotojornalismo na
cidade e pensar em novas abordagens reflexivas sobre a profissdo, como um

todo.
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Adequamos a ideia da narrativa ao nosso slideshow, mantendo os
quatro perfis profissionais de cinco fotografos, com os seus aspectos

multimidias.

O fotojornalismo sempre foi uma area que nos interessou muito e poder
nao so observa-la, mas participar de todo o processo que envolve as praticas
fotojornalisticas foi extremamente importante para a realizagdo do projeto e

para o nosso amadurecimento pessoal e critico sobre a profissao.

No que diz respeito ao nosso amadurecimento pessoal e profissional,
podemos citar o relacionamento com as fontes, principalmente com a equipe
do JC, ja que por ser o unico jornal da cidade, nos forneceu uma viséo
literalmente pratica da rotina da profissdo. Embora as outras fontes tivessem a
mesma relevancia, quanto ao seu relato e experiéncia profissional, o JC foi
imprescindivel para a compreensao da rotina produtiva, numa espécie de

“laboratorio” das praxis jornalistica.

No que concerne a técnica, fomos adequando os equipamentos de
acordo com as nossas necessidades, como iluminagao, captagao de audio e de
imagem, precisando, assim, de mais equipamentos que pudessem reparar
algumas falhas, como por exemplo, a captagdo de audio em lugares abertos

com muito ruido.

No entanto, isso ndo descaracterizou a proposta de nosso trabalho que
€ trazer uma reflexado critica sobre a pratica do fotojornalismo na cidade de
Bauru e, de uma forma abrangente, no interior. Pudemos dar voz a esses
profissionais que, por muitas vezes, passam desapercebidos pelos leitores de
uma forma geral, dando destaque a sua atividade enquanto que produtor de

informacéo visual.

Desse modo, podemos com esse trabalho tracar dois perfis profissionais
atuantes, entre aqueles fotojornalistas que possuem uma formag¢ao académica
de jornalismo e aqueles que possuem somente o dominio da técnica. E
importante ressaltar que ao tracar esses perfis ndo estamos colocando juizo de
valor sobre o trabalho de cada um, mas trazendo uma discussdo que indaga

até que ponto a pratica pela pratica é suficiente para a total compreensao da
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producdo de sentido feita pelo fotéografo e de sua prépria profissdo como

reporter.

Propomos, entdo, repensar a profissdo do fotojornalista, inserido na
realidade bauruense, do ponto de vista tedrico, ja que a formacgéo pratica e
conceitual jornalistica contribui para maior criticidade acerca dos conceitos que
embasam atividade e contribui para o processo pratico do profissional. Ter uma
base tedrica que fundamenta a pratica € de extrema importancia para o
entendimento do “fazer” jornalistico. Embora a fotografia, seja uma linguagem
diferente do texto, que é caracteristica do impresso, ela faz parte do campo
jornalistico e, por isso, ndo esta isenta das matrizes que constituem o

jornalismo.

Portanto, com este trabalho, consideramos que o profissional de
fotografia que experiencia ndo sé o saber pratico, mas também tedrico, esta
muito mais preparado para discutir e enfrentar todas as problematicas que
engendram a profissédo atualmente. Assim, sucintamente, podemos fazer um
pequeno paralelo com o exercicio da prépria profissdo de jornalista, na qual,
tecnicamente ndo haveria a necessidade de uma formacgao, mas que, diante de
toda a conjuntura politca, organizacional, social e cultural (como bem enfatizam
as teorias do jornalismo) da profissdo exige um saber que somente a pratica

nao pode fornecer.

20



6. Referéncias Bibliograficas

BARTHES, Roland. A Camera Clara: nota sobre fotografia. Rio de Janeiro:
Nova Fronteira, 1984.

BUITONI, Dulcilia Schroeder. Fotografia e Jornalismo: a informacgéao pela
imagem. Sao Paulo: Saraiva, 2011.

FERNANDES, Mario Luiz. A proximidade como valor-noticia na imprensa do
interior. In: ASSIS, Francisco de (Org). Imprensa do interior: conceitos e
contextos. Chapeco: Argos, 2013. p. 103-136.

KOSSOQY, Boris. Realidades e ficgoes na trama fotografica. Sdo Paulo:
Atelié Editorial, 1999.

. Fotografia e Histéria. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2001.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. Rio de Janeiro: Editora Record, 2001.

LONGHI, Raquel Ritter. Formatos de linguagem no webjornalismo
comvergente: a fotorreportagem revisitada. In: SBPJOR. Anais, 2010. 12 p.
Disponivel em: <
https://www.academia.edu/2284431/Formatos _de Linguagem no Webjornalis
mo_Convergente a fotorreportagem revisitada >. Acesso em: 25 out. 2014.

One in Eight Million: New Yorkers in sound and images, 2009. Disponivel em:
<http://www.nytimes.com/packages/html/nyreqgion/1-in-8-million/>. Acesso em:
21 maio. 2014.

SOUSA, Jorge Pedro. Fotojornalismo: uma introdugao a histéria, as técnicas
e a linguagem da fotografia na imprensa. Florianopolis: Letras
Contemporaneas, 2004.

TRAQUINA, Nelson. Introdugéo. In: TRAQUINA, Nelson (Org). Jornalismo:
questodes, teorias e "estorias”. 2 ed. Lisboa: Vega, 1999. p. 133-141.

. Teorias do Jornalismo: Porque as noticias sdo como sdo. v. 1. 2
ed. Floriandpolis: Insular, 2005.

. Teorias do Jornalismo: A tribo jornalistica - uma comunidade
interpretativa transnacional. v. 2. 2 ed. Floriandpolis: Insular, 2008.

21


https://www.academia.edu/2284431/Formatos_de_Linguagem_no_Webjornalismo_Convergente_a_fotorreportagem_revisitada
https://www.academia.edu/2284431/Formatos_de_Linguagem_no_Webjornalismo_Convergente_a_fotorreportagem_revisitada
https://www.academia.edu/2284431/Formatos_de_Linguagem_no_Webjornalismo_Convergente_a_fotorreportagem_revisitada
http://www.nytimes.com/packages/html/nyregion/1-in-8-million/

7. APENDICES E ANEXOS

7.1 Apéndice A - Roteiro de questoes das entrevistas

Questionario

nome completo
cidade

o formado em que/onde
e onde e no que ja trabalhou
e especialidade

Perguntas:

O que o levou a ser fotografo?

Como a sua personalidade contribuiu para a escolha da profissao?
(abordar as qualidades de um fotégrafo)

Como é sua rotina dentro do JC/Bom Dia?

O jornal da liberdade criativa?

Como funciona o planejamento das pautas?
Vocé ja sai da redacdo com uma foto na cabega?

Como vocé vé a pratica do fotojornalismo na cidade de Bauru? Vocé
encontra limites para o fotojornalismo na imprensa do interior? Se sim,
por que e quais seriam esses limites?

Quais as diferengas fotojornalisticas de um jornal do interior? (rotina,
pautas)

A politica editorial e as pressdes do tempo influenciam no processo de
captura e selecdo da foto? Como é essa influéncia no dia dia da
profissao?

Os fotojornalistas partilham de uma forma noticiosa de ver em comum?
(abordar questao intuitiva do fotografo e sua relagdo com as demandas
fotograficas do jornal)

A rotina produtiva do fotdgrafo acaba por condiciona-lo sempre a um
mesmo olhar da realidade?
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« Os fotojornalistas s&o orientados para o acontecimento ou para o tema?
« Proximidade (geografica e cultural) seleciona noticia? Por qué?

o« Fatores (de um acontecimento) como negativismo, ineditismo e
personalizacao selecionam noticia? Quais outros critérios que a
selecionam?

¢ O imediatismo da cobertura interfere? Como?

o Na pratica, isto é, no ato fotografico o fotojornalista se atenta para a
questao da parcialidade e imparcialidade na fotografia?

« Como vocé pensa a composi¢ao na hora de tirar a foto? Como fazer de
forma criativa?

« Como é feita a selegcao das fotos que sairdo no jornal? O fotografo tem
autonomia na selegao?

e Qual é a sua melhor foto ou trabalho?

e Vocé tem alguma curiosidade ou alguma histéria de alguma foto
relevante?

e Quais seriam os obstaculos a serem superados para que o trabalho
fotografico pudesse ser mais valorizado?

« A fotografia € espelho da realidade? Por qué?

e Vocé concorda com a premissa de que o fotografo seria uma espécie de
“filtro cultural”? (Por exemplo, o estado de espirito, as ideologias,
bagagem cultural (visdo de mundo), sensibilidade e criatividade
transparecem nas imagens?)

7.2 Apéndice B - Perfil dos fotojornalistas entrevistados

e Amanda Rocha

Fotojornalista, de Bauru, é formada em Jornalismo pela Universidade do
Sagrado Coragéo (USC), em Bauru. Atualmente trabalha como freelancer, mas
ja atuou em importantes veiculos impressos da regido de Bauru, como o jornal
Bom Dia e o Tribuna Imprensa, da cidade de Jau.
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o Anténio Quioshi Goto )
Fotojornalista, ha 42 anos no Jornal da Cidade, em Bauru. E de Junqueirépolis
e ja trabalhou em S&o Paulo e estudios na cidade de Bauru.

o Cristiano Zanardi
Fotojornalista, trabalhou no jornal Bom Dia em Bauru. E formado em
Jornalismo pela Universidade de Marilia (UNIMAR) e tem especializacdo em
Fotografia pela Universidade Estadual de Londrina (UEL). Além de fotografar
na area de cobertura jornalistica, da cursos e aulas de fotografia na cidade.

« Neide Carlos
Fotojornalista, formada em Jornalismo pela USC, em Bauru. Ja trabalhou no
Jornal da Cidade por um periodo de oito anos. Hoje ela cursa mestrado na
Unesp e atua como freelancer.

e Victor José Malavolta Junior
Fotojornalista, trabalha no Jornal da Cidade ha 38 anos. Atuou como freelancer
na Folha de Sao Paulo, jornal O Globo, e em revistas bauruenses.

7.3 Apéndice C — Cépias das paginas do website

Link: www.ajustandoofoco.com

Pagina “home”

1 gjustando
LJOFOCO

Um olhar prdtico sobre a rotina do fotojornalista
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Pagina “o projeto”

ajustando
O FOCO

O Projeto

Agradecimentos

Déxenos seu comentirio

Pagina “JC e Bom Dia”

ajustando
OFOCO

JC E Bom Dia

Histérico do Jornal da Cidade e do Bom Dia
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Pagina “Extras”

F. gjustondo

LJOFOCO

Extras

¥

N.Y./ Region
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The New JJork Timcs N.Y./ Region

SEr0ES M0EX ¥ WIE ) RALSOEEN

Joseph Cotton: The Grandfather
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