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“Fazer revista é manter uma relacdo de amor com o leitor.’

Juan Caio



RESUMO

Este trabalho dedicou-se a investigar a fronteira entre informagao e publicidade no jornalismo
automotivo, tomando a Revista Quatro Rodas como objeto de estudo. O objetivo central foi
analisar a incorporacdo de elementos do discurso persuasivo em reportagens técnicas,
motivada pelos interesses mercadologicos da industria automobilistica. Para tal, aplicou-se a
metodologia tridimensional da Analise do Discurso Critica (ADC) de Norman Fairclough
(2001). O corpus estabelecido abrangeu as reportagens de capa das edi¢cdes de dezembro da
revista, entre os anos de 2013 e 2024. A analise pode inferir uma hibridizagao discursiva onde

o discurso técnico da revista ¢ instrumentalizado para endossar o apelo persuasivo e

mercadologico dos automoveis.

Palavras-chave: Analise do Discurso, Analise do Discurso Critica, Jornalismo Automotivo,

Revista, Quatro Rodas



ABSTRACT

This study focused on investigating the boundary between information and advertising in
automotive journalism, taking Revista Quatro Rodas as its object of study. The central
objective was to analyze the incorporation of elements of persuasive discourse into technical
reports, motivated by the market interests of the automotive industry. For this purpose, the
three-dimensional methodology of Norman Fairclough's Critical Discourse Analysis (CDA)
(2001) was applied. The established corpus covered the cover stories of the magazine's
December editions, spanning the years 2013 to 2024. The analysis was able to infer a
discursive hybridization where the magazine's technical discourse is instrumentalized to

endorse the persuasive and marketing appeal of automobiles.

Keywords: Discourse Analysis, Critical Discourse Analysis, Automotive Journalism,

Magazine, Quatro Rodas
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INTRODUCAO

Os anuncios publicitarios sao um dos principais elementos que compdem as paginas
de todas as revistas que costumeiramente nds consumimos, sejam elas revistas generalistas ou
segmentadas. A publicidade tem sido um pilar econdmico fundamental para as publicagdes
desde, pelo menos, o século XIX, quando sua importancia para a economia editorial cresceu
consideravelmente em jornais e outras midias impressas, representando, assim, uma parcela
significativa da receita e do espago dessas publicagdes (WERNICK, 1991, p. 96-97).

Ao passo que o limite entre o jornalismo e a publicidade pode ndo ser totalmente
nitido ao leitor, faz-se necessario levantarmos questionamentos sobre esse discurso na
percepcao dos consumidores.

Esse paradoxo entre a busca pela credibilidade informativa e a dependéncia da
publicidade requer um equilibrio muito bem estruturado, o qual constitui o eixo central da
presente investigacao.

Neste cenario de fronteiras cada vez mais ténues entre o noticiavel e o comercial, o
debate académico ganhou um importante referencial com a expressao "Jornalismo Rosa",
popularizada por Leandro Marshall em seu livro “Jornalismo na era da publicidade”, de 2003,
para categorizar um modelo de publicacdo jornalistica altamente influenciado pela logica
publicitaria.

O termo descreve a produgao publicitaria que se traveste de noticia, evidenciando a
"dupla personalidade" assumida pelo jornalismo e pela publicidade em veiculos tradicionais.
Conquanto o universo da comunica¢do tenha se expandido drasticamente para o ambiente
digital, as manifestagdes desse fendmeno na midia impressa, onde as empresas ja teriam
"inventado tudo o que podiam inventar", mantém-se relevantes para a compreensdo da
intencionalidade por tras da fusao de discursos.

Essa discussdo serd mais esmiucada no topico dedicado a fundamentacao tedrica, 3.1
A PUBLICIDADE NA FRONTEIRA DA PRATICA JORNALISTICA.

Com base nesse panorama, este trabalho procura investigar como as reportagens de
capa das ultimas 13 edi¢cdes do més de dezembro da Revista Quatro Rodas associam o
discurso técnico e informativo, caracteristico do jornalismo especializado, com os elementos
do discurso publicitario.

Parte-se, entdo, da hipotese de que, motivada por interesses mercadologicos e pela
relagdo de boa vizinhanga com as montadoras, a revista incorpora expressoes de cunho

persuasivo de modo sombreado em meio as reportagens, como visto na imagem a seguir — as
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duas primeiras paginas da reportagem de capa da edi¢do 651, de dezembro de 2013 —, em que
sdo empregados elementos de adjetivacdao para o automdvel de destaque da edigdo, os quais

serdo analisados na presente pesquisa.

Figura 1 - Paginas 42 e 43 da edigdo 651 da Revista Quatro Rodas

> 1mpressies ao dirigir Hondarit

Substituto a

altura

Maior e mais esportiva, futura
geracao do Fit chega ao Brasil
em 2014 e pode trazer novo
motor 1.3 e cambio CVT

POR JOSE CAETANO (de Téquio)
€ JOAQUIM OLIVERA (de Lisboa)

Fonte: Quatro Rodas (2013, p. 42-43)

A andlise busca compreender como a selecdo desses elementos do discurso
publicitario e a constru¢do da autoridade podem contribuir com a formagao de sentidos que
fogem da percepcao do leitor, colocando o mesmo em uma posi¢ao vulneravel as estratégias
do mercado automotivo.

A pertinéncia deste trabalho se da pela relevancia da Quatro Rodas, lider do segmento
das revistas automotivas no Brasil desde o seu langcamento em 1960, e pela escassez de
pesquisas cientificas relacionadas ao jornalismo automotivo. Soma-se a esses fatores o
interesse pessoal do pesquisador sobre tema e a necessidade de colocar em discussdo as
praticas jornalisticas em uma sociedade na qual a informacdo cada vez mais torna-se
mercadoria, bem como apresentou Dantas (1996) e refor¢aram Silva e Wilke (2023), com o

conceito de sociedade do capital-informagao, na qual

A produgdo informacional torna-se principal matéria-prima para obtengdo
e acumulacdo de riquezas, expansdo de mercados, consolidacdo de
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monopoélios e organizacdo do trabalho, adquirindo valor estratégico no
ambito econdmico e na produgdo de politicas publicas governamentais e
corporativas (SILVA; WILKE, 2023, p. 3).

A Revista Quatro Rodas ¢ um importante exemplo do jornalismo de revista
segmentado, pelo fato de ser um produto que construiu e consolidou uma imagem de
autoridade técnica no setor automotivo ao longo das mais de seis décadas de veiculacao
ininterrupta das edigdes mensais, desde agosto de 1960, mantendo-se como lider de seu
segmento conforme os dados de circulagio do Instituto Verificador de Comunicagdo (IVC). E
notdrio que a Quatro Rodas implementa um estilo de vida aos consumidores, o qual vai muito
além de apenas a aquisi¢do do carro em destaque nas edicdes; trata-se, segundo Ferreira
(2012, p. 51), de “ditar modas e comportamentos, inspirar desejos e fomentar o consumo".

Em paralelo, a revista deve lidar com a necessidade econdmica de manter relagdes
comerciais com agentes que recheardo de anuncios as paginas das edi¢des, visto que, segundo

Bueno (2020),

A tentativa de interferir no processo de produgdo jornalistica para obtencao
de uma cobertura favoravel aos seus interesses faz parte do jogo e
movimenta agéncias de propaganda, assessorias de imprensa e gestores de
comunicacdo/marketing de companhias globais, que se empenham em
fortalecer o lobby empresarial para a manutengdo e ampliacao de privilégios
de toda ordem (BUENO, 2020, p. 368).

Como exemplo, as duas imagens a seguir, da edicdo 677, de dezembro de 2015 —
presente nesta pesquisa —, as quais formam duas das tltimas paginas da reportagem de capa,
com anuncios de péagina inteira destinados a publicidades para uma petroleira e para uma

marca de rodas.

Figura 2 - Paginas 71 e 73 da edigdo 677 da Revista Quatro Rodas
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Fonte: Quatro Rodas (2015, p. 71, 73)

Para tanto, o recorte que orienta esta pesquisa consiste na analise das reportagens de
capa das edigdes da Revista Quatro Rodas publicadas nos meses de dezembro, entre os anos
de 2013 e 2024 (edigdes 650, 651, 664, 677, 690, 703, 716, 728, 740, 752, 764, 776 ¢ 788). A
escolha deste intervalo foi determinada pelo fato do més de dezembro representar, no universo
automotivo, um momento de aquecimento do mercado, e uma decorrente elevada circulagdo
de informagdes sobre balancos anuais, tendéncias para o ano seguinte (como notado nas
imagens a seguir, nas capas das edigdes 703 e 718, de dezembro de 2017 e de 2019,
respectivamente) e, sobretudo, guias de compra. A industria automobilistica intensifica a sua
presenca na midia no més escolhido para delimitar o corpus de analise, visto que ¢ uma época
marcada por festas importantes como o Natal e o0 Ano-Novo, além do recebimento do décimo
terceiro saldrio, restituicdo do Imposto de Renda e eventuais bonus pelos trabalhadores,

ocorréncias que costumam estimular decisdes de compra.

Figura 3 - Capas das edigdes 703 e 718, respectivamente, da Revista Quatro Rodas
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Fonte: Quatro Rodas (2017 ¢ 2019)

Isto posto, as edigdes selecionadas para o corpus de analise deste trabalho apresentam
uma concentrac¢do elevada de conteudos que mesclam avaliagdes e anélises informativas, mas
também uma significativa quantidade de elementos de valorizacdo mercadoldgica.

Ainda tratando do corpus de andlise, € perceptivel que, para o ano de 2013, ha duas
edicoes publicadas no més de dezembro, acontecimento que era comum pela presenca de uma
edicdo exclusiva para o quadro “Os Eleitos”, o qual passou a ser integrado as edicdes
regulares do més de dezembro a partir do ano de 2014.

A escolha do intervalo de 2013 até 2024 se da para observarmos o quanto o cenario
editorial da revista acompanhou as grandes mudangas do mercado automotivo durante esse
periodo. Para tanto, Gomes (2022) destaca os movimentos econdmicos do inicio da crise
econdmica nacional de 2015 e dos anos posteriores a 2020 com a crise internacional causada
pelo COVID-19, além de outros eventos marcantes para o setor, como a saida da montadora
da Ford do Brasil, o aumento das politicas de controle de emissdo de gases, a alta dos
investimentos em modelos hibridos e elétricos, e a produgdo de veiculos de maior porte, como
SUVs e picapes.

A pesquisa adota como ferramenta metodologica central a Anélise do Discurso Critica

(ADC) —, desenvolvida pelo linguista britanico Norman Fairclough. A ADC ¢ mobilizada



20

neste trabalho, em conjunto com a Escola Francesa de Analise de Discurso, como referéncia
teorica, mas ¢ empregada fundamentalmente como metodologia de analise. Com isso, ela
auxilia na percepcdo do impacto dos elementos do discurso publicitario e as estratégias
linguisticas no corpus de andlise, com o intuito de apontar uma transformacao social, como
apontou Izabel Magalhdes no prefacio da revisdo técnica e traducdo da obra Discurso e

Mudanga Social, de Fairclough (2001).

A teoria de Fairclough [...] compartilha com a Escola Francesa de Analise do
Discurso a dimensao critica da linguagem como pratica social. No entanto, a
teoria de Fairclough inova ao aprofundar a analise do papel da linguagem
ndo apenas na reproducdo de praticas sociais e ideologias, mas também na
sua funcao transformadora social. (MAGALHAES, 2001, p. 11).

Interessa ressaltar que as edi¢des foram viabilizadas por meio de uma assinatura do
acervo total da Quatro Rodas, pela editora Abril, a qual oferece o acesso ao contetdo
completo de todas as publicagdes da revista em seu aplicativo oficial para dispositivos
moéveis. A investigagdo feita por meio da digitalizacdo integral das edigdes permite uma
analise mais factual, em detrimento de um eventual consumo por alguma fonte nao-legitima,
visto que a consulta direta as versoes oficiais da revista preserva a integridade dos textos,
imagens, diagramacao, para que o resultado da pesquisa seja fiel e condizente aos elementos
requeridos para a realizacao do estudo.

Vale destacar que o pesquisador buscou acessar o Cdodigo Editorial e de Conduta
Jornalistica da Revista Quatro Rodas, por meio dos canais de contato da Editora Abril. No
entanto, ndo obteve sucesso, uma vez que a instituicdo nao respondeu aos contatos ou, quando
o fez, ndo cumpriu os prazos estabelecidos e tampouco forneceu o material solicitado para a
presente pesquisa.

O trabalho estrutura-se a partir dos seguintes capitulos:

- Capitulo 1: Jornalismo de Revista / Segmentado
- Capitulo 2: Histéria da Quatro Rodas

- Capitulo 3: Discussao teorica e metodoldgica

- Capitulo 4: Analises

- Capitulo 5: Consideragdes Finais

- Referéncias bibliograficas



21

CAPITULO 1: JORNALISMO DE REVISTA / SEGMENTADO

1.1 JORNALISMO DE REVISTA

Compreender a construg¢do historica das revistas no Brasil ¢ uma etapa indispensavel
para refletir sobre o papel que essas publicagdes assumiram na constituicdo de uma forma
particular de jornalismo. Uma maneira mais interpretativa, segmentada e marcada por
vinculos de identificacdo entre publicacdo e leitor, diferentemente dos demais formatos
jornalisticos, conforme a jornalista Marilia Scalzo (2013) apontou em seu livro “Jornalismo

de Revista”

Enquanto o jornal ocupa o espago publico, do cidaddo, e o jornalista que
escreve em jornal dirige-se sempre a uma plateia heterogénea, muitas vezes
sem rosto, a revista entra no espago privado, na intimidade, na casa dos
leitores. Ha revistas de sala, de cozinha, de quarto, de banheiro... (SCALZO,
2013, p. 14).

Nesse sentido, como destaca Del Arco (2018), o jornalismo de revista cria um vinculo
quase afetivo entre quem escreve e quem consome. Essa logica aproxima-se da ideia de ritual,
em que a leitura da revista passa a integrar a rotina dos leitores e a contribuir para a formacao
de suas opinides, habitos de consumo e visdes de mundo. Nao se trata, portanto, de uma
simples mediagdo de fatos, mas da constituicado de um espago discursivo com forte poder de
influéncia cultural.

Conforme esmiugado também no mesmo livro de Marilia Scalzo, a histéria do formato
de revista iniciou-se na segunda metade do século XVII, mais especificamente em 1663,
quando a primeira edi¢do da Erbauliche Monaths-Unterredungen (Edificantes Discussdes
Mensais, em portugués) foi publicada na Alemanha. O produto reunia artigos de um mesmo
tema, a teologia, e, de acordo com o que seu nome sugestiona, seria publicado com uma
periodicidade mensal — pressupostos tipicos do formato que serdo abordados posteriormente
neste trabalho.

Apds o pioneirismo da revista alemd, este formato passou a contemplar os mais
diversos publicos e segmentos ao redor do mundo, incorporando novas tecnologias,
acompanhando as transformagdes do fazer jornalistico e sobrevivendo — com papel relevante
na disseminagdo da informagdo — a grandes revolugdes e guerras, até chegar ao Brasil no
inicio do século XIX.

O desenvolvimento do jornalismo de revista ndo pode ser dissociado de sua trajetoria

enquanto produto editorial. Como apontam Baptista e Abreu (2010), a presenca das revistas
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no nosso pais remonta a chegada da corte portuguesa e a instalagdo da imprensa régia. Desde
suas primeiras manifestagdes, como As Variedades (1812), O Patriota (1813) e,
posteriormente, A Marmota da Corte (1849), percebe-se uma vocagao das revistas para tratar
de temas variados, com forte presenca de ilustragdes e linguagem acessivel, buscando formar
e entreter um publico ainda em processo de alfabetizagao.

Esse carater hibrido das revistas — entre o informativo ¢ o cultural, entre a instru¢do e o
entretenimento — acompanhou o proprio amadurecimento da imprensa nacional. Do século
XIX ao inicio do século XX, as publicagdes passaram a explorar com mais intensidade
recursos visuais, técnicas de composi¢do grafica e formatos narrativos diferenciados,
culminando no sucesso de revistas como O Cruzeiro, langada por Assis Chateaubriand em
1928. Essa revista consolidou um modelo de jornalismo visualmente sofisticado e
narrativamente envolvente, com forte apelo fotografico e capacidade de alcangar diferentes
estratos sociais, tornando-se um marco da imprensa ilustrada brasileira, conforme destacam

Baptista e Abreu (2010)

[...] dando énfase as grandes reportagens e destaque especial ao
fotojornalismo, [a Revista O Cruzeiro] atinge, na década de 1950, a marca de

700 mil exemplares por semana (BAPTISTA; ABREU, 2010, p. 5).

O modelo inaugurado por O Cruzeiro revelou-se decisivo para o fortalecimento do
jornalismo de revista como um campo especifico dentro da imprensa. A periodicidade mais
espagada em relagdo aos jornais diarios possibilitou reportagens aprofundadas, com espaco
para interpretacdes e maior elaboracdo textual. As revistas agora construiam sentidos
compartilhados, oferecendo ao leitor experiéncias de leitura que passavam a transmitir
identidade, gosto e pertencimento social.

Além disso, ao se constituirem como produtos durdveis e colecionaveis, as revistas
agregam a sua natureza informativa uma dimensdo de memodria e permanéncia. A fim de
estudar as relagdes entre o trabalho jornalistico, a afetividade dos leitores e os interesses
publicitarios presentes nas revistas, Benetti (2013) atribui 13 pressupostos ao “jornalismo
como um campo do conhecimento”, e outros 13 pressupostos a “revista como uma

materialidade”

O jornalismo: 1) ¢ uma forma de conhecimento que trata do presente e dos
eventos que dizem respeito ao homem; 2) utiliza mapas culturais de
significado que circulam na sociedade; 3) contribui para consolidar normas,
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praticas, quadros interpretativos e supostos consensos; 4) tem natureza
publica; 5) institui-se em um quadro de relacdes assimétricas de poder; 6)
estrutura-se a partir das nog¢des de verdade e de credibilidade; 7)
legitimou-se historicamente como uma pratica autorizada a narrar a
realidade; 8) diz-se representativo da diversidade social;, 9) apresenta-se
como um sistema perito; 10) obedece a interesses econOmicos ou
institucionais que podem estar em desacordo com seus principios
deontologicos; 11) ¢ afetado pelas escolhas do jornalista, que esta submetido
a constrangimentos politicos, econdmicos, estruturais, hierarquicos,
temporais e éticos; 12) ¢ afetado por questdes técnicas e relativas ao suporte
midiatico; 13) é um discurso com regras proprias de constituigdo e de
reconhecimento, inscrito em um contrato de comunicagao.

Ja a revista: 1) ¢ uma materialidade com caracteristicas singulares; 2) esta
subordinada a interesses econdmicos e institucionais; 3) ¢ segmentada por
publico e por interesse; 4) é periodica; 5) é duravel e colecionavel; 6)
apresenta-se como um repositorio diversificado de temas da atualidade; 7)
trabalha com a reiteragdo de grandes tematicas; 8) contribui para formar a
opinido e o gosto; 9) permite o exercicio de diferentes estilos de texto; 10)
utiliza critérios de selecdo especificos para definir a capa; 11) possui uma
estética particular, em que arte e texto sdo percebidos como unidade; 12)
compreende a leitura como um processo de fruigdo estética; 13) estabelece
uma relagdo direta e emocional com o leitor (BENETTI, 2013, p. 44).

Conforme a obra de Marilia Scalzo, de 2013, a revista era, até entdo, um dos formatos
que mais se diferenciava dos demais pela sua praticidade (fato que ja pode-se interpretar
como datado com a chegada das redes sociais). “Ela ¢ facil de carregar, de guardar, de colocar
em uma estante e colecionar”. A qualidade visual deste formato ¢ também outro destaque das
revistas como um todo, tanto pela qualidade dos textos e dos recursos graficos — como
imagens, graficos e desenhos —, quanto pelo primor imbuido na escolha do papel e na
impressao da mesma.

Outra caracteristica marcante do formato ¢ a sua periodicidade, com edi¢cdes bem
espacadas de, no minimo, uma semana de diferenca, fato que acarreta na alteragdo no modo

de fazer jornalismo. Posto isto, de acordo com Benetti (2013),

E comum trabalhar simultaneamente na apuragdo de duas ou mais
reportagens com datas de fechamento diferentes e bastante antecipadas em
relacdo a chegada as bancas e aos assinantes (BENETTI, 2013, p. 55).

Segundo Scalzo (2013), o jornalismo de revista se da por uma perspectiva mais
analitica e menos voltado a factualidade, buscando sempre “descobrir o que ninguém sabe
sobre ele [fato noticiado], explica-lo de forma diferente” — e, além disso, de um modo que
possa interessar o seu leitor, o qual o jornalista deve conhecer como a palma de sua mao.

Quando, entdo, somamos a qualidade do material das revistas ao estilo das produgdes,

o qual se trata de uma abordagem mais minuciosa € uma perspectiva mais perene, ¢ possivel
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concluir, segundo Scalzo (2013), que a durabilidade deste formato ¢ amplamente superior a

dos demais impressos.

1.2 JORNALISMO DE REVISTA SEGMENTADA

Del Arco (2018) reforgou em seu trabalho que o vinculo criado entre o leitor e a
revista ¢ especialmente perceptivel nas segmentadas, como por exemplo, aquelas dedicadas ao
universo automotivo. Nesse nicho, o leitor ndo busca apenas saber quais sao os langamentos
do mercado ou os dados técnicos dos veiculos — ele deseja participar de uma comunidade
simbolica que compartilha valores, preferéncias e interesses especificos. A revista se torna,
entdo, um espaco de pertencimento, onde se produzem discursos que legitimam determinados
estilos de vida e formas de consumo.

Benetti (2013) elenca os principais nichos de interesse do mercado editorial das

revistas ao explorar o formato segmentado

Moda, saude, gastronomia, sexualidade, viagens, decoragdo, jardinagem,
esportes, tecnologia, games, quadrinhos, cinema, musica, animais, educagao
dos filhos, meio ambiente, politica, economia, religido, vida das
celebridades. Também os conhecimentos profissionais criam nichos de
segmentagdo: médicos, arquitetos, designers, artesdos, estilistas, chefes de
cozinha, educadores. Se articularmos a esses interesses dados mais gerais de
segmentagdo (idade, género, orientacdo sexual, poder aquisitivo), o mercado
editorial oferece uma potencialidade quase inesgotavel (BENETTI, 2013, p.
47).

Como trazido anteriormente, as primeiras revistas chegaram ao Brasil no inicio do
século XIX, mais especificamente em 1812, mas com um teor mais generalista. Segundo
Scalzo (2013), a segmentagao das revistas foi ocorrer no Brasil pela primeira vez em 1827,
com a publicacdo de “O Propagador das Ciéncias Médicas”, pela Academia de Medicina do
Rio de Janeiro. Também em 1827, presenciamos o surgimento do primeiro exemplar das
revistas especializadas no universo feminino, um dos segmentos de mais sucesso do formato
pelo mundo todo, com a primeira edi¢ao do “Espelho Diamantino”.

Neste sentido, quase um século depois, em outubro de 1911, surge a primeira revista
segmentada no setor automotivo, a “Revista de Automoveis”. Conforme aponta o jornalista
Paulo Campo Grande em seu livro “Jornalismo automotivo: Historias & Dicas”, de 2014, o
produto da “Revista de Automdveis” nasce no Rio de Janeiro, entdo capital do pais, com a

premissa de publicar mensalmente conteudos sobre carros de passeio e de corrida, além de
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uma carga significativa de publicidade de marcas de pecas de automoéveis, como bicos
injetores, pneus, entre outros.

O florescimento de revistas segmentadas abordando temas como industria, automdveis
e aviagao, no inicio do século XX, reflete um movimento inerente a dindmica do mercado
brasileiro da época. Essa especializacao editorial dialoga diretamente com o que Hees (2011)
observa sobre a sobrevivéncia e o crescente relevo da atividade industrial naquela época no
Brasil, a qual ainda era incipiente, mas impulsionada por politicas tarifarias que garantiram
um protecionismo fiscal minimo. Assim, o surgimento de publicacdes focadas nesses novos
setores foi uma resposta e um catalisador do processo de industrializagdo e modernizagio que
ganhava for¢a no periodo republicano, evidenciando uma correlagdo intrinseca entre o avango
econdmico e a demanda por informacao especializada.

Algumas décadas apdés o surgimento da “Revista de Automdveis”, mais
especificamente em agosto de 1960, presenciamos a publicagdo da primeira edi¢do da
“Revista Quatro Rodas”, cujas edi¢des serdo analisadas neste presente trabalho. A seguir, a

imagem da capa da primeira edi¢do da revista.

Figura 4 - Capa da primeira edi¢do da Revista Quatro Rodas
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e
8.

COMD SE COMPRR

Fonte: Quatro Rodas (1960)

Para contexto, até poucos anos antes, os automoveis ja eram um dos bens de consumo
mais desejados do territdrio nacional, mesmo sem ainda a produ¢@o nacional dos mesmos.
Conforme apontado por Simone e Vignoli (2011) no livro Aero-Willys: o carro que marcou
época, “o ano de 1952 ficou marcado como 0 ano em que mais se importou automaéveis leves
no Brasil, por volta de 110.000”.

Del Arco (2018) destaca as medidas aplicadas pelo entdo presidente Juscelino
Kubitschek em seu “Plano de Metas”, o qual foi contemporaneo com o surgimento da Revista
Quatro Rodas. Entre as medidas que despertaram maior interesse do idealizador da revista,
Victor Civita, podemos destacar a valorizagdo da industria nacional em detrimento das
importagdes com a criagdo do GEIA (Grupo Executivo da Industria Automobilistica) logo no
primeiro ano de mandato de JK, em 1956.

Nos capitulos seguintes, serd possivel verificar como essas caracteristicas estruturais e

histéricas se atualizam na Revista Quatro Rodas, publicacdo que, desde sua primeira edigao,
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ocupa um espaco singular no jornalismo brasileiro, operando na interseccdo entre a

credibilidade técnica e os interesses comerciais que perpassam o setor automotivo.
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CAPITULO 2: HISTORIA DA QUATRO RODAS

A Revista Quatro Rodas surge em agosto de 1960, por meio da Editora Abril, de
Victor Civita, seguindo o grande expoente da industrializacdo do Brasil apds o Plano de Metas
e dos continuos investimentos do entdo presidente da republica, Juscelino Kubitschek, na
implantacdo das rodovias terrestres por todo o pais, como observa Silva (2012).

O setor automotivo, em particular, tornou-se um simbolo dessa modernizagao, visto
que recebeu grandes incentivos diretos e indiretos tanto dos projetos do entdo presidente da
republica, quanto do proprio movimento da industria nacional, que crescia significativamente
desde o inicio do século XX, conforme apontou Hees (2011).

Durante a época que a Quatro Rodas surgiu, presencidvamos a implementacdo de
politicas de substituicdo de importagdes e a criagdo do GEIA (Grupo Executivo da Industria
Automobilistica), ou seja, a indUstria nacional gozava do panorama ideal para impulsionar a
montagem dos veiculos sem depender tanto da producdo estrangeira. Nesse cenario, Silva
(2012) destacou a urgéncia do surgimento de um veiculo especializado que atendesse ao
crescente interesse dos brasileiros pelos automoveis e pelo turismo rodoviario.

Neste contexto, em 1958, ainda meses antes do langamento da Quatro Rodas, chegou
ao publico leitor brasileiro, “a primeira coluna de jornal dedicada a industria, como o nome
sui generis de Automoveis e Avioes, escrita pelo jornalista (...) Mauro Salles, no jornal O
Globo, do Rio de Janeiro”, conforme evidencia Campo Grande (2014). Os veiculos de
comunicacdo, no entanto, ainda ndo confiavam ou ndo investiam suficientemente no setor
automotivo a ponto de produzir um produto dedicado exclusivamente a ele. Fato que
rapidamente se alterou com a enfim chegada da Quatro Rodas as bancas.

O editorial da primeira edicao da revista, de agosto de 1960, ja deixava claro estas
intengdes da mesma ao inserir-se no movimento econdmico e industrial por qual o Brasil

passava

QUATRO RODAS aparece por trés motivos.

Primeiro, porque a industria automobilistica brasileira brotou e expandiu-se
tdo rapidamente nos Ultimos quatro anos, em que 0 nosso pais ja se tornou
um dos grandes produtores de automoveis e caminhdes. Este progresso, este
mercado — este espantoso indice de confianca — exigem a cobertura

jornalistica de uma publicagdo séria e objetiva.
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Segundo, porque os proprietarios € os compradores de carros no Brasil
necessitam de uma publicagdo que lhes fornega informagdes completas e
compreensiveis sobre manutengdo, consertos, servi¢os e caracteristicas dos
automoveis novos e “velhos”.

Terceiro, porque belissimos recantos estdo esperando para serem descobertos
ou valorizados turisticamente por aqueles que possuem carros € um louvavel
espirito de aventura. Apenas aguardam, para reunir a familia, saltar para o
volante e partir, que alguém lhe diga como aqueles recantos podem ser
alcanc¢ados confortavelmente.

Acredito que vocé concordarda que a redagdo de QUATRO RODAS
conseguiu cobrir bem estas trés areas neste primeiro numero.

Muitos outros caminhos serdo descobertos e explorados num futuro proximo.
Espero que poderemos contar com a sua companhia e com seu entusiasmo
durante toda a fascinante viagem que comecga agora. (Quatro Rodas n° 1,

1960. p. 5)

A Revista Quatro Rodas propunha-se a facilitar a vida do consumidor desse mundo
dos automoveis, ao passo que, de acordo com Silva (2012), ela trazia “informagdes sobre as
caracteristicas dos automoveis (...) e roteiros turisticos”, além de “testes de novos modelos ¢ a
relacdo entre automovel e turismo.”, segundo Bianchini e Cavallari (2005).

Seguindo a mesma onda, surge, quatro anos depois, em 1964, a Revista Autoesporte,
que, até hoje, rivaliza com a Quatro Rodas, mas que tem seu foco em um automobilismo de
competi¢ao. Nas décadas seguintes, surgem também outros titulos do mesmo segmento, mas
com maiores gradacdes de especializagdo, como era o caso da Duas Rodas (1974), Carga &
Transporte (1984) e Oficina Mecanica (1986), fato posto pelo avango industrial e pelo
crescimento de uma classe média urbana com acesso crescente ao consumo de bens duraveis
— 0s automoveis.

A trajetéria historica da Quatro Rodas também evidencia sua capacidade de adaptagdo
aos ciclos econdmicos e as transformagdes culturais do pais. Segundo Jorge Tarquini (2005),
ex-diretor de redagdo da revista, na década de 1970, a revista desempenhou papel relevante na
promocao do turismo rodovidrio e na consolidagao de formatos inovadores de jornalismo
automotivo, como os testes comparativos, os Segredos das Fabricas e, mais tarde, os famosos
Testes de Longa Duragdo. Este periodo foi marcado no nosso pais como o “boom”, do
“milagre econdmico” no Brasil. O mercado nunca esteve tdo aquecido e propenso a um

grande publico consumidor, logo, as marcas langavam novos modelos e inovagdes a todo
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momento, ou seja, as edicdes das revistas automotivas estavam recheadas de novos assuntos a
todo momento e esses quadros editoriais ganharam grande forga nesta época.

No entanto, durante a década de 80, Tarquini (2005) ressaltou uma estagnacdo da
economia, a qual chegou a ser apelidada de “a década perdida”. As marcas ndo lancavam
novos modelos; nem sequer atualizava os ja vigentes, entdo, segundo Tarquini (2005), os
veiculos de comunicagdo do mundo automotivo voltaram-se a dois outros focos, que ndo os

carros de fato:

Competicdo e Turismo voltaram a ter grande espaco. Primeiro, porque carro
ndo era assunto no momento e, segundo, porque nossos pilotos (Senna,
Piquet e Emerson) estavam todos no auge e o turismo comecava a se tornar
uma grande atividade econdmica em todo o mundo (TARQUINI, 2005, p.
25).

ApoOs esse marasmo quanto ao langamento por parte das marcas de automoveis, vieram
as décadas de 1990 e 2000, as quais, conforme ressalta Tarquini (2005), sdo marcadas pela
alta ampliacdo no mercado de veiculos no governo de Fernando Collor, que “tinha 20 tipos de
carros, e agora fala para um consumidor que tem mais de 500 modelos a disposi¢do”. Este
movimento se deu, principalmente, por conta da reabertura dos mercados exteriores € a
consequente volta dos automoveis importados as ruas do Brasil.

Neste mesmo momento, ainda no governo de Fernando Collor, ja era ventilada uma
criacdo de modelos mais acessiveis ao publico. Porém, apenas no mandato assumido por

Itamar Franco, apds o impeachment de Collor, que foi implementado um novo protocolo.

Conforme apontado por Silva Janior (2010),

O protocolo de carro popular foi assinado em fevereiro de 1993, num
periodo de instabilidade da indistria automobilistica brasileira, durante o
governo do entdo presidente Itamar Franco (SILVA JUNIOR, 2010, p. 26).

Os chamados “carros populares”, segundo Del Arco (2018), se tratavam de “modelos
com motor cujo valor maximo de ar deslocado ¢ equivalente a Ol litro, ou ainda, 1000
cilindradas - dai o fato de também ser conhecido como ‘carro mil’”, os quais contaram com a
forte cobertura da Revista Quatro Rodas, como ¢ possivel conferir na capa da edicao de abril

de 1994, na imagem a seguir.

Figura 5 - Capa da edigdo 405 da Revista Quatro Rodas
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NOVO OMEGA E TODAS AS ATRACOES DO SALAO DE GENEBRA
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V6, Golf GTI, Uno Turbo,
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Floresta
Amazonica

Fonte: Quatro Rodas (1994)

No entanto, principalmente a partir da segunda década deste século, por conta de
medidas sustentaveis por parte das montadoras € uma demanda maior de poténcia advinda do
publico, uma parte significativa dos carros de 1000 cilindradas do mercado brasileiro
ganharam o incremento de um turbocompressor, a fim de aumentar a poténcia e reduzir o
consumo, como aponta Nogueira (2022) em seu trabalho de conclusdo do curso de

Engenharia Mecanica

[...] a eficiéncia do motor sobrealimentado foi superior em todos os
pardmetros comparados.

Com este resultado ¢é possivel concluir que o motor turbo ¢
consideravelmente mais eficiente pois consegue entregar mais poténcia com
um consumo de combustivel menor NOGUEIRA, 2022, p. 23).

Adiciona-se a defini¢do de carro popular o preco mais acessivel nas concessiondarias —
por isso, dito popular. Portanto, de acordo com Silva Jinior (2010), os modelos que

atendessem a esses requisitos técnicos teriam o Imposto sobre Produtos Industriais (IPI)
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fixado no valor simbdlico de 0,1%, o que contribuiu para um estimulo nas vendas e a
conquista de muitos consumidores no Brasil.

Como trazido também por Silva Junior (2010), os maiores langamentos no mercado
automotivo em detrimento a essa medida foram automoéveis que, passadas décadas, ainda
figuram no imaginario do brasileiro — e nas ruas do pais. Para atender ao protocolo “carro
popular”, o primeiro veiculo a ser lancado para a campanha foi o Fiat Uno Mille em 1990,

seguido por outros modelos, conforme Silva Junior (2010) aponta:

Depois foram lancados o Volkswagen Gol 1000 (1992), Mille Eletronic
(1992), Chevrolet Chevette Junior (sucedido por Chevette L 1.6 no ano
seguinte e depois por Corsa Wind em 1994, Ford Escort Hobby 1.6 ¢ 1000
(1993). A Kombi foi langada no segmento junto com o Fusca em 1993. Em
1994 ¢ langado o Mille ELX, com mais acessorios, em 1995 Gol 1000 Plus,
em 1996 o Mille EP e o Palio, entre outros (SILVA JUNIOR, 2010, p.25¢
26).

Os populares, isto posto, tornaram-se um modo de alavancar o acesso da populacao
brasileira a um bem de consumo que, agora, se torna mais acessivel (DEL ARCO, 2018, p.
16). Conforme apontado por Silva Janior (2010), a fim de atestar o sucesso da campanha, as
vendas dos automoéveis “saltaram de 764 mil unidades em 1992 para 1.131.000 no ano
seguinte. A partir dai foram anos seguidos de crescimento até o recorde de 1997, com vendas
de 1.943.000 unidades”.

Além de sua historia ligada a induastria, a revista também reflete e produz
representacdes sociais sobre os automoveis. Figliuzzi (2008) aponta que, nas revistas
automotivas, entre elas Quatro Rodas, “as representacdes de masculinidades estdo presentes
em muitos contextos € que, na relagdo com o carro, (...) se visualizam de maneira mais
aberta”. Este cenario foi confirmado por meio comentarios reproduzidos em “sites, revistas de
automoveis, programas de televisdo, reportagens de jornais e outros materiais” (FIGLIUZZI,
2008, n.p.) que possibilitaram o pesquisador a encontrar excertos que perpetuam esses
preconceitos, como o caso trazido por Figliuzzi sobre uma aquisi¢ao de um Honda Civic por

uma familia,

Falou-se (entre os homens da familia) que o carro seria facil de dirigir,
principalmente pelo proprietario masculino, ja que este ¢ comandante civil e
tem contato com aparelhos sofisticados. Mas foi dito que a proprietaria do
carro ndo teria as mesmas condigdes de dirigilo, pois o carro era de grandes
propor¢des e ela, sendo baixinha, ndo conseguiria enxergar o cap0
(FIGLIUZZI, 2008, p. 18).
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As revistas como a Quatro Rodas, portanto, participam da construgdo simbolica de
identidades, especialmente masculinas, refor¢ando esteredtipos ligados a poténcia, velocidade
e status social. Ao mesmo tempo, a figura feminina — quando presente — no universo
automotivo ¢ frequentemente mediada por narrativas que vinculam o carro a funcao familiar,

ao conforto e a seguranca, de acordo com o exemplo apontado por Figliuzzi (2008)

Podemos verificar que, quando se trata de ofertar & mulher um carro que sera
de beneficio para a familia, entdo o tamanho, a poténcia, o desempenho e o
conforto sdo bem aceitos, € a “mae” vai conseguir dirigir, levar as criangas
ao colégio, fazer o rancho, transportar pessoas, etc. Entretanto, quando se
trata de um carro para o desfrute s6 dela, o problema do carro ser maior,
mais potente, como no caso do Honda Civic, passa a ter outro enfoque
(FIGLIUZZI, 2008, p. 18).

Figliuzzi (2008) complementa que a visdo da poténcia nos automoéveis ¢é
constantemente julgada com um viés utilitario, ou seja, a “mulher tem direito de usar um carro
grande e potente, principalmente quando estiver a servigo da familia, porque ai ndo ¢ de
mulher que se fala, mas da mulher como sindnimo de familia”. E notavel a diferenca da visio
adotada em se tratando do julgamento masculino, a qual a escolha por um carro potente
apenas por um gosto particular — sem necessariamente a utilidade pratica — ¢ valida e
admiravel para reiterar a masculinidade deste individuo.

Desse modo, ¢ possivel concluir que, segundo o que Del Arco (2018) afirma, a revista
Quatro Rodas — bem como as demais revistas segmentadas — tornou-se um espaco de
legitimagdo social e de pertencimento para seus leitores. No entanto, a mesma ganha a figura
de evocadora de masculinidades e feminilidades, as quais, por sua vez, podem reforcar
preconceitos e esteredtipos nas suas edigdes, visto que “evocam o carro como um objeto
generificado” (FIGLIUZZI, 2008, n.p.).

Ao passo que a Revista Quatro Rodas evoca sentidos ndo apenas de modo a transmitir
informagdes apuradas do segmento automotivo, faz-se necessario julgar também o
comportamento dos profissionais que compdem a redagdo da mesma quanto a inser¢do de
elementos da publicidade em meio as paginas das suas edigcdes. Este fenomeno sera

esmiucado de forma mais profunda no préoximo capitulo.



35

CAPITULO 3: DISCUSSAO TEORICA E METODOLOGICA

O presente trabalho adota a Analise de Discurso Critica (ADC)' como referencial
teorico-metodoldgico para a compreensio da relagdo entre o discurso? técnico-jornalistico € o
discurso publicitario na Revista Quatro Rodas. A adogdo da ADC, conforme proposta por
Norman Fairclough (2001), para a condugdo desta investigagdo, decorre de um refinamento
tedrico que, embora reconheca a divida epistémica com a Andlise do Discurso (AD)
materialista oferece um arcabougo mais robusto para a analise da presente pesquisa.

De fato, ambas as vertentes convergem em um pressuposto fundacional: a linguagem
ndo se manifesta de modo auténomo. Pelo contrario, o discurso constitui uma materialidade
simbolica da ideologia a qual se materializa por meio da lingua.

Para autores da AD como Eni Orlandi (2002), o discurso articula o linguistico, o
socio-historico e o ideoldgico, situando a linguagem em relagdo direta com os modos de
produgdo social. Nessa perspectiva, o discurso presente nas reportagens da Quatro Rodas ¢
compreendido como o resultado de um trabalho ndo-consciente, um investimento ideologico
que se inscreve e se dispersa na lingua.

Nessa intersec¢do, ¢ importante notar que as duas correntes se afirmam como
abertamente politicas, possuindo um projeto comum de analisar e revelar a fun¢ao do discurso
na reproducdo e, potencialmente, na mudanga das relagdes sociais de dominagdo. Segundo
Melo (2009), a ADC e a AD oferecem atengdo aos processos de produgdo e interpretacao
linguistica caracterizados por tensdes sociais e contemplam a dimensdo da mudanga social
através do discurso.

A sustentagdo para a analise estrutural do objeto de estudo reside na articulagdo entre
Formacgdes Ideologicas (FI) e Formagdes Discursivas (FD). A FI refere-se ao conjunto de
ideias e crencas que manipulam as relagdes sociais, enquanto a FD, conceito central para
Michel Pécheux (1997) e seus sucessores, ¢ aquilo que determina o que pode e deve ser dito a
partir de um dado lugar social. No caso da Revista Quatro Rodas, o discurso hibrido resulta
do entrelacamento de diferentes Formagdes Discursivas: a FD Jornalistica Especializada, que
preza pela objetividade e dados técnicos; e a FD Publicitaria/Comercial, cujo objetivo ¢ a

persuasdo e a promog¢ao de consumo.

' A Anilise do Discurso britdnica pode ser conhecida por Analise do Discurso Critica (ADC) ou
também por Andlise Critica do Discurso (ACD), divergéncia que se d4 majoritariamente por incongruéncias em
tradugoes da teoria.

% Para a discussdo metodologica deste presente trabalho, convencionou-se pelo pesquisador a definigdo
de “discurso” sob a perspectiva da ADC de Norman Fairclough.
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Do ponto de vista analitico, a estrutura do discurso que se manifesta como “Jornalismo
Rosa™ justifica-se precisamente porque essa mescla ¢ o produto da interdiscursividade que
emerge de uma Formacao Ideoldgica mais abrangente: a que mercantiliza a profissdo do
jornalista e o proprio produto midiatico.

Essa FI do capital-informacgao tensiona o veiculo a aceitar a dependéncia econdmica
dos integrantes do mundo automotivo, como montadoras, marcas de pegas e servigcos, postos
de gasolina, entre outros, que sdo seus principais anunciantes. Ocorre, portanto, um complexo
de Formacgdes Discursivas (jornalismo e publicidade) que coexistem para garantir a
reproducdo de uma Formagdo Ideoldgica (o consumo e a hegemonia de mercado), sendo o
texto da reportagem o local onde essa confluéncia contraditéria se materializa. A analise da
AD permite, nesse estagio, desvelar a reproducao da dominagao ideoldgica assegurada pela
linguagem (ORLANDI, 2002).

Contudo, as distingdes conceituais entre as abordagens justificam a preferéncia pela
ADC. A divergéncia principal reside na articulacdo entre discurso e sujeito. Na tradi¢do da
AD francesa, conforme o trabalho de Pécheux (1997), o discurso € postulado como um efeito
de sentido que se estabelece entre interlocutores. Essa concepgdo, derivada da correlacao
necessaria entre historia e ideologia, tende a posicionar o sujeito em um estado de
assujeitamento quase absoluto, no qual sua possibilidade de atuagdo sobre os sentidos
produzidos € mitigada.

Conforme Melo (2009), para essa vertente, o sujeito ¢ um depdsito de ideologia, sem
vontade propria, sendo condicionado por fatores extrinsecos a ele e assujeitado por um
sistema linguistico.

Essa perspectiva da AD baseia-se em trés pilares epistemologicos que foram postos
em xeque por Fairclough (2001): o Materialismo althusseriano, a Psicanalise lacaniana e o
Estruturalismo saussuriano (MELO, 2009). Fairclough e os demais analistas criticos ndo
consideram essas influéncias, criticando a AD por sua rigidez e por fazer o sujeito
“desaparecer” ao estilo estruturalista. Segundo Melo (2009), a AD tendeu a enfatizar a
reproducao da ideologia e a dominagdo assegurada através da linguagem, em detrimento da
transformagao social.

Em contrapartida, a ADC reformula essa relagdo ao conceber o discurso

primariamente como ac¢do. Fairclough (2001) define o uso da linguagem como um modo de

3 Expressdo que define o formato jornalistico condicionado pelas dinAmicas da logica publicitaria,
atribuida ao brasileiro Leandro Marshall, e que sera detalhada no préximo subcapitulo — 3.1.
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agir sobre os outros e sobre o mundo social. Embora a ADC nao ignore que o sujeito seja
historicamente interpelado, essa nogdo de acdo exige a presenga de um ator social ativo.

O sujeito, nessa perspectiva, ¢ entendido como uma posicao intermediaria, situado
entre a determinagdo estrutural e a agéncia consciente. O ator social, portanto, conserva uma
capacidade de resisténcia e intervengdo, sendo propenso ao amoldamento ideoldgico, mas
também capaz de contestar e reestruturar a dominag¢ao por meio de suas praticas discursivas.
Para Fairclough (2001), a lingua ¢ uma atividade dialética que molda a sociedade e ¢ moldada
por ela.

E por essa énfase na capacidade de agéncia e mudanga que a ADC se mostra o
instrumental mais adequado. Fairclough (2001) entende o evento discursivo como
simultancamente um texto, uma pratica discursiva e uma pratica social, perspectiva
tridimensional que permite ao pesquisador analisar a materialidade linguistica (texto) e sua
relagdo com o contexto institucional e a luta hegemodnica (pratica social). O proprio autor
assume que a analise critica do discurso ndo ¢ um procedimento epistemoldgico sobre a
lingua, mas um instrumento politico contra a injustica social , € assume que a neutralidade do
pesquisador diante das estruturas sociais o torna camplice de tais estruturas.

Embora Fairclough tenha diversas fases tedricas, a obra de 2001* foi adotada como
referencial metodologico por representar sua segunda fase, na qual ele concebia o discurso
como uma pratica social. Posteriormente, o autor aprimorou essa perspectiva, passando a
considerar o discurso como apenas uma parte da pratica social mais ampla. A escolha deste
momento inicial justifica-se pelo fato de ser o periodo em que Fairclough mais concentrou seu
enfoque no discurso como elemento central da analise, embora reconhecamos as atualizagdes
subsequentes da teoria.

A ADC, portanto, permite ao pesquisador analisar como a Revista Quatro Rodas, ao
associar a sua credibilidade informativa aos interesses mercadologicos, contribui para a
construcdo de sentidos que podem passar despercebidos ao leitor, tornando-o suscetivel as
estratégias do mercado automotivo. A metodologia adotada, ao situar o discurso na luta pela
hegemonia, ¢ coerente com o objetivo do presente trabalho de desvelar os mecanismos de
dominagdo ideologica e comercial inseridos na pratica jornalistica.

A operacionalizagdo da ADC serd realizada em trés niveis de analise

inter-relacionados, que funcionam como lentes de um mesmo prisma: o nivel do texto, o nivel

* A obra foi originalmente publicada em 1992, mas chega no Brasil em 2001, por meio da tradugdo e
revisdo da professora Izabel Magalhiaes. Este ¢ o tnico livro de Fairclough com tradugdo e revisao oficiais em
territorio brasileiro.
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da préatica discursiva e o nivel da pratica social. Esta articulacdo ¢ um requisito metodoldgico
para que a Andlise do Discurso Critica (ADC) cumpra seu propdsito essencial: estabelecer
conexoes explanatorias entre os modos de organizacao textual e a natureza da pratica social.

O modelo tridimensional de Fairclough (2001) propde um movimento dialético que se
inicia no plano micro da linguagem para ascender ao plano macro — da prética social.

Nesse sentido, o Nivel 1 (Analise do Texto) ¢ o ponto de partida, pois fornece a base
concreta do fendmeno discursivo, detalhando as propriedades organizacionais e linguisticas
(gramatica, vocabuldrio e coesdo) que materializam a ideologia na lingua.

Em contraste, o Nivel 3 (Analise da Pratica Social) representa o proposito final da
ADC: ¢ neste nivel que o discurso ¢ situado em sua matriz social e em relacdo as lutas
hegemonicas. Ao investigar as Ordens de Discurso e os Efeitos Ideologicos e Politicos, o
pesquisador consegue analisar o potencial de mudanca social, atendendo ao carater "critico"
da metodologia.

Ja o Nivel 2 (Anélise da Pratica Discursiva) atua como a ponte analitica entre os niveis
anteriores, descrevendo os processos de produgdo e consumo (as Cadeias Intertextuais e as
Condi¢des da Pratica Discursiva), demonstrando como a forma textual ¢ distribuida e
interpretada dentro do contexto institucional especifico.

O estudo busca compreender como as propriedades textuais, as condi¢gdes de producao
e consumo, € o contexto social em que o discurso estd inserido colaboram para a hibridizacao
do jornalismo e da publicidade. Como ja destacado em capitulos anteriores, mas torna-se
pertinente rememorar, o corpus de andlise ¢ constituido pelas reportagens de capa das edi¢des

de dezembro da Revista Quatro Rodas publicadas entre 2013 e 2024.

3.1 A PUBLICIDADE NA FRONTEIRA DA PRATICA JORNALISTICA

A emergéncia do Native Advertising (Publicidade Nativa) ¢ um dos formatos
contemporaneos que melhor ilustra a dissolucdo das fronteiras éticas que a presente pesquisa
busca analisar na Revista Quatro Rodas. A publicidade nativa foi estudada neste contexto por
Alves (2016), em sua dissertagdo da graduagdao de Publicidade e Propaganda, e pode ser

definida como

A parceria entre a publicidade e o editorial por meio de antincios pagos que
estdo tdo coesos com o conteudo da pagina, assimilados pelo design, e
consistentes com o comportamento da plataforma que o usudrio
simplesmente sente que eles pertencem a pagina (ALVES, 2016. p. 7).
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Essa coesdo estratégica ¢ justamente o que confere ao Native Advertising seu poder de
persuasdo em veiculos editoriais.

Essa pratica, que busca a assimilacao total ao ambiente editorial, levanta sérias
preocupacdes sobre a integridade do jornalismo e a influéncia da publicidade nas publicacdes
do século XXI. O jornalista Amar Bakshi (2015), em seu debate sobre a regulamentacdo da
Publicidade Nativa (Why and How to Regulate Native Advertising in Online News
Publications), argumenta que antncios pagos tém induzido consumidores a acreditar em
dados incertos ou informacgdes personalizadas de acordo com o interesse do anunciante.

A eficécia dessa estratégia reside justamente na ambiguidade deliberada do formato. A
confusdo do consumidor ¢ um elemento central e intencional no apelo desta modalidade,
como se observa no estudo de Bakshi (2015). Dada esta avaliacao, especialmente no caso do
editor ser considerado relativamente confiavel, pode fazer o consumidor mais disposto a ler,
compartilhar e acreditar no conteudo. O apelo reside em transmitir a mensagem de forma
indistinguivel daquela que a plataforma costuma utilizar.

Para a presente pesquisa, ao utilizar o método da Analise do Discurso Critica (ADC)
de Fairclough (2001), ¢ possivel identificar os momentos em que os autores se valeram de
elementos publicitarios em meio as reportagens do corpus de pesquisa. Tal analise permite,
presumivelmente, rastrear a persuasdo do leitor e evidenciar a ocorréncia da Publicidade
Nativa.

De um modo a compreender mais a fundo a relacdo das praticas entre o discurso
jornalistico e o publicitario, faz-se imperativo para a presente pesquisa identificar
procedimentos e convengdes recorrentes da pratica publicitaria e rastred-los nas produgdes
jornalisticas, verificando de que modo estes elementos confluem para a criacao de efeitos de
sentidos no publico leitor.

Conforme o psicologo social americano e criador do termo “gatilhos mentais”, Robert
Cialdini, em sua obra As Armas da Persuasdo (2012), a intrusdo da publicidade no jornalismo
pode se manifestar de forma sutil por meio da utilizacdo de principios psicoldgicos de
persuasao, com a finalidade de converter diretamente a uma compra de um produto ou, por
vezes, apenas reforgar a presenca da marca ou produto no imaginario do consumidor.

Esses gatilhos funcionam como atalhos mentais que levam as pessoas a um tipo de
consentimento automatico e impensado, uma predisposi¢ao para dizer “sim” sem uma analise
racional aprofundada. Cialdini (2012) categoriza esses principios em seis bases fundamentais:
Reciprocidade, Compromisso e Coeréncia, Aprovacdo Social, Afeicdo, Autoridade e

Escassez. Na midia, a estruturacdo da linguagem de uma reportagem, por exemplo, pode ser
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planejada de modo a ativar esses gatilhos, confundindo o leitor e diluindo a linha entre
informacao e persuasao.

Anos ap6s a obra de Cialdini, outros especialistas buscaram expandir e atualizar esse
conceito para as dinamicas contemporaneas do marketing digital. Ferreira (2019) revisita os
principios de Cialdini e propde um conjunto mais amplo de trinta e dois gatilhos mentais,
destacando aqueles que ele agrupa na “Coroa de Ferro”, um conjunto de estratégias para
construir autoridade e credibilidade. Esses gatilhos incluem Especificidade, Autoridade, Prova
Social, Escassez e Urgéncia.

O autor ressalta ainda o que denomina de “Joia da Coroa”, a prova, que consiste em
demonstrar a veracidade do que ¢ afirmado. Em um veiculo como a Revista Quatro Rodas,
que construiu sua imagem de autoridade ao longo de décadas, a aplicagao desses gatilhos seria
uma maneira de reforgar essa credibilidade, ao mesmo tempo em que pode promover produtos
€ marcas.

Em complemento a esses, Ferreira (2019) também enumera dezoito gatilhos focados
em despertar o lado emocional do consumidor. Dentre eles, estdo Imaginacao, Curiosidade,
Antecipagdo, Medo, Dor x Prazer, Empatia, Identificagao, Novidade, Reciprocidade e o
“Inimigo Comum”. O objetivo ¢ ativar as emog¢des que disparam as decisdes de compra.
Segundo o autor, essa categoria de gatilhos ¢ a mais eficaz para influenciar o comportamento
do consumidor.

A anélise das reportagens de capa da Revista Quatro Rodas para o presente trabalho
pode evidenciar o uso desses gatilhos para criar uma conexdo emocional com o leitor,
associando um novo modelo de carro e suas especificacdes técnicas a sentimentos e
aspiragoes.

Para além da ativacdo de gatilhos mentais, a influéncia da logica publicitaria no
jornalismo segmentado manifesta-se no alinhamento do conteudo editorial aos modelos
estratégicos de gestdo de clientes. Um desses modelos ¢ o funil de marketing, idealizado pelo
autor e professor Philip Kotler (2012), que se apresenta como um quadro analitico para atrair
e reter consumidores. As reportagens de revistas segmentadas — como a Quatro Rodas —
podem ser observadas como um elemento funcional em etapas especificas desse processo.

A imagem a seguir (O funil de marketing retirado do livro de Kotler) ilustra as
principais fases do processo de decisdo do consumidor estabelecidas por Kotler em seu livro
“Administracdo de Marketing", comecando de individuos em uma ampla area de abrangéncia

(mercado-alvo) até chegar ao mais avancado nivel, o de cliente fiel. O funil identifica a
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proporcao do publico potencial em cada fase, sendo que os consumidores precisam percorrer

cada estagio antes de se tornarem leais a marca.

Figura 6 - Representagdo do funil de vendas elaborado por Philip Kotler
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frés mesas.

Fonte: KOTLER (2012, p 147)

Isto posto, ¢ fundamental recorrer ao conceito de "Jornalismo Rosa", popularizado por
Leandro Marshall em sua obra seminal "O jornalismo na era da publicidade” (2003). Marshall
utiliza este termo para descrever um modelo de publicacdo jornalistica que se curva a logica
publicitaria e, em ultima instancia, serve aos interesses do mercado. Segundo o autor, essa
pratica cria uma espécie de "dupla personalidade" para o jornalismo e a publicidade, onde as
producdes publicitarias se travestem de noticias, e vice-versa.

A relevancia do conceito de Jornalismo Rosa para a presente pesquisa reside na sua
capacidade de fornecer uma contemplacdo das diversas formas de producao publicitaria que
se apresentam como jornalismo. Conforme Marshall, em entrevista de 2016 para as autoras
Thaisa Bueno ¢ Jessika Torres, da Revista Observatorio, da Universidade Federal do
Maranhio, apesar do surgimento de novas e inexploradas formas de "Jornalismo Rosa" na
midia digital, a midia tradicional ja teria "inventado tudo o que podia inventar". E
fundamental, no entanto, ressaltar que este comentario de Marshall pode ser considerado
datado, uma vez que presenciamos, apds a sua declaragdo no ano de 2016, a “modulacgao
algoritmica do jornalismo”, sistematizando formatos e linguagens orientados a gramatica das
plataformas, visando potencializar a disseminagao viral e o alcance nos ambientes de rede.

Para tanto, Marshall estabelece as relagdes de prevaléncia da publicidade nos veiculos

jornalisticos na era pds-moderna como uma veridica relagdo de poder. Segundo ele,
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A era ultraliberal e supra-estética domina a pos-modernidade e eleva a
publicidade a condicdo de um emergente quarto poder na sociedade, que
passa a determinar os discursos, as sensibilidades, as imagens, as aparéncias
e as esséncias de todos os processos e as interacdes midiaticas e sociais
(Marshall, 2003, p. 163).

Ao se integrar a elementos do universo da publicidade, o jornalismo segmentado se
mostra como um possivel atuador direto — voluntario ou involuntario — na conversao de

leitores entre os estagios para as marcas que figuram nas reportagens das edi¢oes.

3.2 OPERACIONALIZACAO DA ANALISE

No primeiro nivel, o foco ¢ a andlise do texto em si. O pesquisador se dedicard a um
escrutinio detalhado da linguagem, da gramatica e da intertextualidade nas reportagens
selecionadas. No que se refere ao vocabulario, buscar-se-a identificar a presenga de termos e
expressoes que, embora inseridos em um contexto jornalistico, carregam um cunho persuasivo
e mercadoldgico. Por exemplo, a utilizacdo de adjetivos superlativos e de palavras que
evocam desejo e consumo, em meio a dados técnicos e andlises informativas, pode sinalizar
uma estratégia de aproximag¢ao com o discurso publicitario.

A andlise gramatical permitird investigar a sintaxe e a modalidade. A segunda, em
particular, serd observada para entender como a publicagdo utiliza a linguagem para transmitir
um senso de certeza e conhecimento absoluto, uma estratégia que refor¢a sua credibilidade
perante o leitor.

Por fim, a intertextualidade serd abordada para demonstrar como o texto ¢ uma
construcao hibrida, que combina e superpde o discurso jornalistico com o publicitario. Essa
mescla de diferentes géneros discursivos sera crucial para demonstrar a intencionalidade por
tras da fusdo de discursos.

O segundo nivel de analise se concentra na pratica discursiva, que aborda os processos
de producdo, distribuicdo e consumo do discurso. A producdo do texto serd analisada
considerando-se o contexto institucional em que a Revista Quatro Rodas se insere, ou seja,
sua relagao de dependéncia econdmica com as montadoras, que também sdo seus principais
anunciantes. Essa relagdo, como ja apontada na introdugdo, pode influenciar a forma como as
reportagens sdo elaboradas, favorecendo um tratamento que privilegia os interesses do
mercado em detrimento da neutralidade jornalistica.

O terceiro e ultimo nivel de andlise, a pratica social, situard o discurso da Revista

Quatro Rodas em seu contexto historico, social e econdmico mais amplo, de modo a
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concordar diretamente com o proposito da mudanga social da Anélise do Discurso Critica,
segundo Fairclough (2001). O objetivo ¢ analisar como o discurso atua na reprodugdo de
ideologias e na luta hegemonica, legitimando e naturalizando determinados valores, habitos
de consumo e representagdes sociais. A revista, ao construir sentidos que associam o carro a
um "estilo de vida" ou a um simbolo de status e poder, contribui para a manutengdo de uma
hegemonia que privilegia o consumo e o mercado.

Essa abordagem completa permitirda uma compreensao aprofundada da complexa

relagdo entre informagao e publicidade na revista.

3.3 CATEGORIZACAO DO CORPUS DE ANALISE

Para fins de organizagdo, o corpus de reportagens foi submetido pelo pesquisador a
um processo de categorizagdo. Essa etapa metodoldgica teve como objetivo agrupar os
conteudos das edi¢des de dezembro da revista Quatro Rodas com base em caracteristicas
recorrentes, facilitando a identificacdo de padrdes e a posterior discussdo sobre a mescla entre
o discurso informativo e o publicitario. As reportagens foram analisadas a partir de critérios
visuais e textuais.

O primeiro critério de categorizagdo, o visual, subdividiu-se em dois eixos: fotografias
e grafismos. A andlise das fotografias avaliou o papel das imagens na construcao da narrativa
da revista, se elas atuavam como suporte a autoridade técnica (fotografias detalhadas que
reforcam a credibilidade da analise), como vitrine promocional (imagens que destacam o
apelo visual de consumo) ou como recurso didatico (imagens que sintetizam informagdes ou
guias de compra). Ja a andlise dos grafismos considerou a densidade de informagdes visuais,
como tabelas e dados, com o fim de determinar se a reportagem tinha um foco mais técnico
ou se era predominantemente visual. Também foram observados o layout e a extensdo do
conteudo.

O segundo critério, o textual, concentrou-se no enquadramento da reportagem. As
edicoes foram classificadas de acordo com o foco principal de suas matérias de capa. Foram
identificadas trés categorias: reportagens focadas em um modelo especifico de automovel,
guias de compra/comparag¢do de modelos e, por fim, panoramas de lancamentos e tendéncias
de mercado.

A distribuicao das edig¢des por categoria, de acordo com os critérios visuais e textuais,

pode ser observada nas tabelas a seguir.

3.3.1 Visual
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Categoria

Descricao

Edi¢des incluidas

Imagem como suporte a
autoridade técnica

Fotografias detalhadas
reforcam a credibilidade do
teste ou analise

690, 716, 740, 752, 764,
776, 788

técnico

com foco em dados,
transmitindo inovagao e
informacao

Imagem como vitrine Imagens em destaque que 651, 728
promocional reforcam o apelo visual de

consumo (modelo

“desejavel”)
Imagem como recurso Imagens ajudam a sintetizar | 650, 677, 703
didatico / organizacional comparagdes ou guias de

compra
Equilibrio imagem-dado Uso de imagem equilibrado | 788

Grafismos

Categoria

Descri¢ao

Edicdes incluidas

Alta densidade técnica /
tabelas

Conteudo fortemente
técnico, com tabelas e dados
comparativos

650, 788

Imagem dominante / visual
explicativo

Reportagens mais visuais,
com forte apoio em imagens

651, 690, 716, 740, 752,
764,776

multimodelos

paginas e multiplos modelos,
exigindo sintese visual e
textual

Layout padronizado e Estrutura que privilegia 677
funcional objetividade, equilibrio entre

texto e imagem
Conteudo extenso e Matérias com muitas 703, 728

3.3.2 Textual

Enquadramento da reportagem

Categoria

Descricao

Edigdes incluidas

Analise de modelo
especifico

Reportagens que focam em
um unico modelo de carro

651, 690, 716, 740, 752,
764,776
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modelos futuros e avango
técnico, mostrando
tendéncias de mercado

Guia de compra / Reportagens que comparam | 650, 677
comparacao de modelos diversos modelos
Panorama de lancamentos Reportagens com varios 703, 728, 788

Para as andlises do corpus da presente pesquisa no proximo capitulo, o contetdo foi dividido

em formato de topicos (um para cada edi¢ao) a fim de esmiugar cada reportagem de modo
individual e cronolégico. A principio, sdo introduzidas em quais das categorias visuais e

textuais a reportagem se encaixou, e, em seguida, as analises sdo aprofundadas nos trés niveis

da metodologia de Anélise do Discurso Critica, proposta por Fairclough (2001).
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CAPITULO 4: ANALISES

I) Ano — 2013 | Edi¢do 650
Nome da reportagem de capa: “O melhor seda até R$45.000”

A reportagem da edi¢do 650, de dezembro de 2013, dividiu as bancas com a edi¢do
subsequente, porém, este ano foi o Ultimo a contar com duas edi¢des para o més de dezembro.

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como recurso didatico /
organizacional”, “Alta densidade técnica / tabelas” e “Guia de compra / comparacdo de
modelos”.

Esta edicao da Quatro Rodas trouxe um comparativo de um total de 12 paginas entre
alguns modelos de sedas populares que figuravam no mercado brasileiro na época. O autor
limitou a andlise a veiculos que custavam até 45 mil reais, direcionando o conteido a um
publico interessado nessa faixa de preco.

Nivel 1: Analise do Texto

No ambito do Vocabulario (Significado das Palavras e Criagdo de Palavras), o titulo
“Festa das nagdes” permite a interpretacdo de uso de uma metafora (expressdo em um
dominio para estruturar o modo como se pensa e age em outro) (FAIRCLOUGH, 2001) de
celebracdo para descrever um ambiente de alta competitividade economica. Essa escolha
lexical sugere uma tentativa de posicionar a disputa de mercado como um evento positivo e
até mesmo ludico, o que tende a obscurecer as relacdes de poder e a pressdo econdmica
subjacentes a producdo ¢ a compra desses veiculos. Embora o texto reconhega as “variadas
armas para conquistar o consumidor” (metafora militar), o enquadramento geral ¢ de
satisfacao na escolha, ndo de tensao ou critica. Os veiculos sdo ainda classificados como os
“dez sedds pequenos mais quentes do mercado”, o que introduz um termo afetivo e
hiperbdlico, tipico da Formagao Discursiva (determina o que pode e deve ser dito a partir de
um dado lugar social) (FAIRCLOUGH, 2001) Publicitaria, no contexto do jornalismo
informativo.

Na Andlise Gramatical (Transitividade e Modalidade), observa-se um recurso que
tende a ocultar a agéncia (capacidade do sujeito social de agir ativamente, moldar e
reestruturar as praticas discursivas, em vez de ser passivamente determinado)

(FAIRCLOUGH, 2001) e a responsabilidade. A ora¢do “O segmento de sedas (...) € dos mais
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disputados e, diante de tantas e variadas armas (...), nada mais natural do que o excesso levar
ao surgimento de subgrupos...” utiliza o “segmento” como Agente abstrato da disputa. A
auséncia de um agente humano explicito (como “as montadoras’™) na construgado frasal tende a
obscurecer as relagdes de poder subjacentes, retirando o foco das estratégias deliberadas de
mercado e apresentando a complexidade do segmento como uma decorréncia “natural” do
“excesso”.

Esse efeito permite interpretar o possivel reforco pela Modalidade (dimensao da
gramatica que expressa o grau de afinidade do produtor com uma proposi¢cdo)
(FAIRCLOUGH, 2001) de certeza (‘“nada mais natural”), que apresenta a fragmentacdo do

3

mercado (o “surgimento de subgrupos”) como um processo organico, inquestionavel e
desprovido de intervengdo estratégica, favorecendo, assim, uma determinada leitura
ideologica do livre mercado como forga espontanea.

O Controle Interacional (propriedades organizacionais do didlogo que governam a
distribuicdo de turnos e o controle de topicos entre os participantes) (FAIRCLOUGH, 2001) ¢
exercido pelo uso repetido do pronome de segunda pessoa (“vocé€” e “atendé-lo”) e do
vocativo implicito, que presumivelmente interpela o leitor. O texto afirma que o
ranqueamento se baseia nos ‘“‘quatro pilares que sustentam este comparativo: custos,
equipamentos, espago e condu¢do”, permitindo a “escolha do sedd que melhor vai atendé-lo
exatamente nos pontos que vocé julga mais importante.” Ao utilizar este recurso linguistico, o
autor pode contribuir com a formagao de efeitos de sentido que podem posicionar o leitor
como um sujeito-consumidor empoderado e racional, cuja unica missdo ¢ conciliar seus
critérios pessoais (0s “pontos que vocé julga mais importante”) com a oferta do mercado.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A Interdiscursividade (fusdo de diferentes tipos de discurso e géneros em um Unico
texto, como jornalismo e publicidade) (FAIRCLOUGH, 2001) da reportagem € notdria; o
género jornalistico do comparativo se amalgama a Formacdo Discursiva Comercial,
resultando em um discurso que permite a interpretacdo de priorizar a funcionalidade de guia
de compras. A articulacdo entre o Nivel I e o Nivel II de analise, se da no fato de que o
vocabulario e a gramatica que naturalizam o processo de mercado (Nivel I) sdo, na verdade,
os recursos utilizados para possivelmente garantir a coeréncia da reportagem enquanto
produto consumivel e util ao leitor-comprador (Nivel II).

A Cadeia Intertextual (série de tipos de textos que sdo transformacionalmente

relacionados em processos de producdo e distribuicdo) (FAIRCLOUGH, 2001) da revista,

enquanto produto midiatico, manifesta-se no fluxo do material, que compartilha elementos
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comuns em diferentes tipos de texto, como ressaltado nas paginas 55 e 57, que apresentam
anuncios publicitarios integrais de pagina completa. A presenga de uma publicidade
demarcada e com grande destaque em meio a um comparativo que visa guiar a compra de
veiculos, permite a interpretacdo de um possivel viés do discurso jornalistico, que pode ter
trabalhado de modo a preparar o interlocutor (leitor) para o antincio que estava por vir.

Nivel 3: Analise da Pratica Social/Sociocultural

O discurso esta profundamente ancorado na Matriz Social do Discurso do Capitalismo
de Consumo Tardio, onde o valor de uso ¢ substituido pelo valor de troca e de signo. A
reportagem, ao ranquear os veiculos em “pilares” praticos (custos, equipamentos, espago €
condugdo), pode contribuir para a reproducdo de uma ideologia na qual a satisfagdo individual
e a solugdo de problemas sociais (como o transporte) sdo reduzidas a escolha otimizada de
consumo.

O principal Efeito Ideoldgico reside na forma como o discurso legitima e naturaliza a
propria logica de mercado. Ao apresentar a competitividade como uma “Festa” e ao
obscurecer a agéncia dos fabricantes (Nivel I), o texto tende a desviar o foco de uma critica
estrutural ao sistema. Em vez de questionar as relagcdes de poder que condicionam a oferta
(por exemplo, a falta de seguranga em nome do custo), o discurso permite a conclusdo que o
autor pode estar convidando o leitor a aceitar a estrutura existente e apenas a se aperfeicoar
como um consumidor-decisor eficaz (a identidade social interpelada no Nivel I). O jornalismo
especializado, nesse contexto, torna-se um mediador que, ao invés de desafiar a ordem de
discurso, atua na sua reproducdo hegemonica, cumprindo a fun¢do de um “Jornalismo Rosa”
(MARSHALL, 2003) que facilita o consumo em vez de informar criticamente a cidadania.

A mesclagem dos niveis Il e III ¢ notéria quando interpretamos o anincio
anteriormente citado na pagina 55, o qual se trata de um antincio de alfaiataria masculina, em
que um homem, possivelmente trajado com as pecas da marca em questdo, estd comandando
um barco a vela. Esta disposi¢do de anuncios nos permite interpretar que ha um reforgo de
hegemonias (forma de dominagdo baseada na lideranca e na obtengdo de consenso, produzida
e contestada no discurso) (FAIRCLOUGH, 2001) vinculadas a figura masculina no contexto
de uma revista automotiva. A alocacdo deste anuncio pode contribuir para a interpretagdo de

que um homem consegue conciliar o uso de trajes finos com uma préatica radical.

II) Ano — 2013 | Edi¢éo 651

Nome da reportagem de capa: “Como anda o novo Honda Fit”
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Assim como ressaltado anteriormente, a reportagem de capa da edigdo 651, de
dezembro de 2013, dividiu as bancas com a edi¢do anterior, porém, este ano foi o ultimo a
contar com duas edi¢des para o més de dezembro.

Quanto a categoriza¢do da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secdes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como vitrine promocional”,
“Imagem dominante / visual explicativo” e “Analise de modelo especifico”.

Esta edicdo trouxe uma reportagem de 5 paginas, com destaques do lancamento e
reestilizagdo do novo Fit, automoével hatch da Honda, que ganhou mudangas em algumas
especificagdes e design a partir do ano subsequente (2014).

Nivel 1: Analise do Texto

Em relagdo ao Vocabuldrio (Significado das Palavras e Criagdo de Palavras), a
reportagem ¢ marcada por um léxico que presumivelmente exalta a nova geracao do veiculo,
como ¢ presente no titulo “Substituto a altura”. A escolha lexical sugere uma tentativa de
posicionar o novo modelo como um sucesso garantido, dada a sua superioridade em relagao
ao antecessor. O carro ¢ adjetivado como “maior e mais esportiva”, e a missdo dos projetistas
era “superar a antecessora”, reforcando a Formagdo Ideologica (conjunto de ideias e crengas
que podem manipular as relagdes sociais e se materializam no discurso) (FAIRCLOUGH,
2001) da novidade e da evolugao continua como elementos centrais do consumo, operando no
gatilho da Antecipagdo, trazido anteriormente por Ferreira (2019). O texto utiliza, ainda,
termos com forte carga positiva, como “campedo” para com a geracao anterior, ¢ afirma que
os projetistas “podem respirar aliviados” porque “cumpriram a meta sem arranhar sua
imagem”, o que permite a interpretacio de uma narrativa heroica ao processo de
desenvolvimento do produto.

Na Andlise Gramatical (Modalidade e Transitividade), a Modalidade ¢
predominantemente categorica ¢ objetiva (predomindncia de verbos no presente do
indicativo), mesmo em se tratando de impressdes de dire¢do e expectativas de mercado
(“terceira geracao do Fit supera a atual com facilidade). Essa modalidade, como um sistema
de transmissdo de conhecimento absoluto, permite a formagdo de efeitos de sentido que
podem refor¢ar a credibilidade da autoridade técnica da revista, alinhada ao gatilho da
Autoridade (FERREIRA, 2019). Na Transitividade (aspecto da gramatica que lida com os
tipos de processo e a forma como a agéncia ¢ distribuida na oracao) (FAIRCLOUGH, 2001),

os tipos de processo sdo focados na agdo dirigida e no processo mental (cognitivo). O carro ¢
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o agente de transformacgdes e melhorias (“nova plataforma trouxe ainda outros beneficios™), e
a montadora, a Honda, ¢ o sujeito que “ndo foi intimidado”, o que desvia o foco da agéncia
das escolhas de consumo do leitor para a agao do produto e da montadora.

O Controle Interacional manifesta-se por meio de uma pergunta retdrica na manchete,
sugerindo o engajamento emocional do leitor: “Substituto a altura”, e ao referenciar o sucesso
mundial do veiculo (“5 milhdes de unidades™), a reportagem permite a interpretacdo de um
possivel acionamento do gatilho da Aprovacdo Social (CIALDINI, 2012), presumivelmente
orientando o leitor a se conformar ao consenso do mercado.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A interdiscursividade entre o Discurso Jornalistico e o Discurso Publicitario pode ser
apontado por conta da justaposicdo de informagdes técnicas (Ficha Técnica) com a Formagao
Ideoldgica presente na publicidade — como anteriormente visto na teoria da Publicidade
Nativa (ALVES, 2016) — ao apresentar o “valor estimado para venda no Brasil, de uma versao
como a da foto: 1.5, manual e bem-equipada”. Esse dado, que ndo ¢ uma informagdo oficial,
pode contribuir com a formagao de efeitos de sentido que situam o leitor em um estado de
desejo e vulnerabilidade as estratégias de mercado, diluindo o limite entre a informacao e a
persuasao.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

Neste nivel, pode-se interpretar que o discurso € condicionado pela Matriz Social do
Discurso do capital-informacao. A Formagao Ideoldgica da comodificagdo — o processo de
transformar algo em uma mercadoria — se manifesta ao passo que o autor langa mao de
recursos que permitem interpretarmos a transformacao da informacao técnica e as impressoes
de direcdo em um produto atrativo para o leitor/consumidor. A revista, ao, presumivelmente,
reforgar o valor da novidade e do desejo inerentes a nova geracao do Fit, contribui para a
naturalizagdo de um modelo social que privilegia a troca e o consumo em detrimento da

neutralidade jornalistica.

IIT) Ano — 2014 | Ediciio 664

Nome da reportagem de capa: “Os novos SUVs nacionais”

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),

ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como recurso didatico /
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organizacional”, “Imagem dominante / visual explicativo” e “Guia de compra / comparacao
de modelos”.

A reportagem de capa desta edicdo trouxe, em 17 paginas de extensdo, um novo
comparativo, agora sobre 3 carros da categoria SUVs (Sport Utility Vehicle — Veiculo
Esportivo Utilitario, em traducdo livre), os quais estavam iniciando as jornadas no mercado
brasileiro.

Nivel 1: Analise do Texto

No campo do Vocabulério (Significado das Palavras e Metafora), a escolha do titulo
“Mudanga na carreira” e a extensao dessa metafora no corpo do texto sdo centrais. O discurso
do jornalismo especializado adota um Iéxico pertencente a Formagdo Discursiva do
Aconselhamento Profissional e do Autodesenvolvimento. Os SUVs sdo descritos como uma
“categoria que precisou rever suas vocacgdes”’, passando da “carreira militar” a “promocao”
para uma imagem de carro "grande, caro e muito luxuoso." Essa metafora pode contribuir
para a constituicdo de um efeito de sentido de naturalizacdo da evolugdo do mercado,
apresentando a transformacdo da categoria veicular como um processo organico, logico e
positivo, semelhante ao progresso individual e profissional. Ao invés de tratar a mudanga
como uma resposta estratégica das montadoras a demanda ou como uma segmentagdo
mercadoldgica, ela é enquadrada como um “desenvolvimento” de carreira, despolitizando a
escolha econdmica e ainda permite a interpretacdo de uma formacao de efeitos de sentido
vinculados a humanizagao.

Na Andlise Gramatical (Transitividade e Nominalizagdo), o texto busca reforcar a
inevitabilidade dessa transformacgdo. A frase “Essa ¢ a realidade dos SUV, uma categoria que
precisou rever suas vocagodes”, atribui ao veiculo o status de agente da agdo. A agéncia
humana e, mais importante, a agéncia das montadoras (que, de fato, guiam a segmentagao),
sdo obscurecidas. Essa auséncia na construgdo frasal tende a obscurecer as relagdes de poder
subjacentes ao evento noticiado, transferindo a responsabilidade pela mudanca do produtor (a
industria) para o produto (a categoria SUV), o que ¢ uma forma sutil de ocultacio de agéncia
que favorece uma leitura desinteressada da dindmica de mercado.

O Controle Interacional se manifesta por meio da interpelacao direta do leitor: “Qual
combina melhor com vocé?” e “Ja sabe qual é a sua?”. Essas perguntas diretas podem
funcionar como um orientador de turnos do didlogo, e um chamamento que posiciona o leitor
como o sujeito-consumidor reflexivo, cuja tarefa seria conciliar sua identidade pessoal (sua
“vocagdo”) com o produto oferecido.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva



52

A Metéfora da carreira (observada no Nivel I) ¢ o mecanismo central que hibridiza o
género jornalistico de teste veicular com o discurso de aconselhamento pessoal. Essa
hibridizagao sugere uma tentativa de posicionar a compra do SUV nao apenas como uma
decisdo utilitaria ou de status, mas como uma escolha de identidade e de autorrealizacdo. E
possivel presumir que o uso desses elementos de identificagdo pessoal pode buscar a
formagao de um efeito de sentido no leitor no viés de tornar a aquisi¢do do veiculo um ato de
autenticidade.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

O discurso da reportagem permite a interpretagdo de um condicionamento pela Matriz
Social da Tecnologizacdo e Comodificagdo da vida social. O uso da metafora de carreira
(Nivel I) e a hibridizagdo do género (Nivel II) atuam na possivel reprodu¢do de uma
Formacgdo Ideoldgica onde a identidade e a realizagdo pessoal sdo inextricavelmente ligadas
ao consumo. O texto sugere a operacdo de um Efeito Ideoldgico de naturalizagdo ao sugerir
que as mudangas de mercado (a multiplicagdo de subcategorias de SUV) sdo analogas as
mudangas naturais na trajetoria profissional.

O discurso, ao interpelar o leitor a “rever seus conceitos” sobre SUVs para se adequar
a nova oferta, langca mao de um recurso textual que pode ser interpretado como uma exigéncia
para que o leitor se adapte a dinamica da industria. Percebe-se a possibilidade de producgdo de
um efeito de naturalizacdo da ideologia de consumo ligada a identidade, dada a forma de

apresentacao do contetido que substitui a analise econdmica por uma reflexao sobre o “eu”.

IV) Ano — 2015 | Edi¢ao 677

Nome da reportagem de capa: “Usados - Um guia para acertar na compra do

seminovo”

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como recurso didatico /
organizacional”, “Layout padronizado e funcional” e “Guia de compra / comparagdo de
modelos”.

A presente edi¢do ¢ marcada por um guia de compra de 13 paginas, que tem como
premissa ajudar o leitor a saber garimpar um carro usado ou seminovo no mercado. O autor

determinou uma se¢do para cada categoria de carro (hatch compacto, sedan compacto, hatch
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premium, hatch médio, sedan médio, sedan grande, SUVs, picape média, minivan e
blindados) e escolheu um modelo para representa-las. Para cada secdo, foi destinado o espago
de uma pagina, e um carro por pagina, com excecao das categorias sedan grande, SUVs,
picape média e blindados, que contaram com dois carros para representa-las — o motivo da
escolha de um ou dois modelos ndao foi explicado pelo autor, bem como ndo houve
justificativa das categorias que foram escolhidas e a sua respectiva ordenagao na reportagem.

Nivel 1: Analise do Texto

No que concerne ao Vocabulario (Significado das Palavras e Metéafora), o titulo “Joias
do Mercado” emprega uma metafora que pode ser associada ao valor de opuléncia e luxo. A
reportagem, ao classificar os veiculos como “pedras preciosas que vocé ndo deveria deixar
escapar”, utiliza um Iéxico que exalta o objeto de consumo, presumivelmente vinculando a
aquisicdo do seminovo a um investimento emocional e financeiro de alto valor. Essa escolha
lexical, pertencente & Formacgdo Discursiva Publicitéria, ¢ sutilmente integrada no guia de
compra, cumprindo um possivel papel de vitrine promocional e de fomento ao desejo. No
caso especifico do Toyota Etios, a critica estética ¢ mitigada: “Etios vale a pena, apesar do
visual”. O valor do carro ¢ entdo ancorado em um trunfo — “ser um Toyota” — que funciona
como metonimia de “garantia” e “confiabilidade”.

Na Analise Gramatical (Modalidade e Controle Interacional), a certeza no quesito
textual pode ter sido empregada com o fim de possivelmente reduzir a inseguranca do leitor
no ato da compra. O discurso emprega predominantemente a Modalidade Categorica
(afirmativa) ao dar conselhos, como: “a hora ¢ agora”, “fuja deles”, ou a recomendacao de
“ndo ¢ necessario dar preferéncia ao Etios 1.5”. Essa modalidade de certeza fomenta a
possivel criagdo de um ethos (comportamento verbal e ndo-verbal que expressa o tipo de
pessoa que o falante ¢, sinalizando sua identidade social) (FAIRCLOUGH, 2001) de
autoridade inquestionavel para o jornalista, o que se alinha a estratégia de persuasdo da
Autoridade de Cialdini (2012).

O Controle Interacional ¢ notdvel na abordagem direta ao leitor “Se vocé quer
aproveitar...”, permitindo uma interpretagdo de posicionamento como o sujeito-consumidor
responsavel pela decisdo, mas dependente do guia para uma escolha “certa”.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A Interdiscursividade (Intertextualidade Constitutiva) ¢ presumida na fusdo do Género
Guia de Compra com elementos da Formacao Discursiva Publicitaria e da Retérica do Desejo.
O texto recorre a Metafora do garimpo (“garimpo de seminovos”, “vasculhamos os

classificados™), a qual, em conjunto com o léxico de “joias” (Nivel I), contribui com a
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formacdo de efeitos de sentido que permitem a interpretacdo de que a compra foi
transformada em uma busca aventureira e valiosa, um ato de inteligéncia e perspicacia. Essa
hibridizagdo, ao injetar o elemento emocional na informacdo utilitaria, tem o potencial de
possivelmente tornar a experiéncia de compra mais atrativa.

As Cadeias Intertextuais demonstram a dependéncia do veiculo em relag@o aos agentes
do mercado. A reportagem ¢ construida com “auxilio da Segurar.com e Cif Consultoria”, o
que representa uma intertextualidade (propriedade dos textos de serem construidos por
fragmentos de outros textos, passados ou contemporaneos) (FAIRCLOUGH, 2001) manifesta
que confere uma base de “prova” a informagdo. Essa meng¢ao, contudo, sugere que a producao
do conteudo estd condicionada pela participagdo de agentes do proprio mercado de veiculos e
seguros, o que remete a pratica de producao do “Jornalismo Rosa” (MARSHALL, 2003) e sua
relagdo de dependéncia econdmica com o setor automotivo.

Ressalta-se ainda, de modo analitico ¢ encaixado com a analise do discurso critica, a
presenga do antncio da petroleira “Texaco” — do grupo Texas Company (pagina 11), que, por
meio de uma publicidade integral (“Juntos, fazemos histéria. PRONTOS PARA +100
ANOS”), reforca a matriz hegemodnica (Nivel III) de um mercado que se constréi sobre a
longevidade e a tradigdo. O contetido editorial de compra e venda de carros usados ¢
justaposto a publicidade de um servico de manutencao essencial, possivelmente reforcando a
cadeia intertextual que vai da compra do carro a sua manutencdo, e que € financiada pelos
agentes do setor.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

O Efeito Ideolégico primordial da reportagem pode ser interpretado como a
naturalizacdo do consumo de seminovos em um contexto de crise economica. O texto afirma
que “os numeros de vendas de automoveis seminovos ndo refletem a mesma crise que o
mercado de novos enfrenta”, e que os negdcios com usados “cresceram 6% em 2015”. Ao
enquadrar o aumento das vendas de seminovos como uma ‘“oportunidade” e um “bom
negocio”, o discurso tende a fomentar efeitos de sentido de modo a desviar o foco da crise
econdmica nacional e, em vez disso, presumivelmente legitima a circulagdo de capital no
mercado secundario.

Essa legitima¢do ¢ alcancada ao interpelar o leitor (Nivel I) como um sujeito que
valoriza a inteligéncia financeira (“calculadora na mao”) e o lucro racional (Imposto de
Renda, 13° salario e bonus), mas que deve se submeter a autoridade técnica da revista para

maximizar esse valor.
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V) Ano — 2016 | Edicio 690

Nome da reportagem de capa: “Novo Tracker - O SUV da Chevrolet ndo ¢ mais o

mesmo”’

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secdes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como suporte a autoridade
técnica”, “Imagem dominante / visual explicativo” e “Analise de modelo especifico”.

Esta reportagem de 6 paginas trouxe um enfoque as novas caracteristicas do modelo
Chevrolet Tracker, um SUV da General Motors no Brasil, que recebeu grandes alteracdes para
iniciar o ano subsequente de 2017.

Nivel 1: Analise do Texto

No que tange ao Vocabuldrio (Significado das Palavras e Criacdo de Palavras),
percebe-se a incorporagdo de termos de cunho persuasivo e mercadoldgico. O titulo da
reportagem, “Sopro de Esperanca”, pode funcionar como uma metifora que evoca um
sentimento de otimismo e renovagdo, associando o lancamento do carro a uma expectativa
positiva no mercado. A escolha lexical sugere uma tentativa de posicionar o veiculo como um
produto “desejavel”, alinhando-se a um dos gatilhos mentais mais eficazes para influenciar o
consumidor.

Na Analise Gramatical (Transitividade e Modalidade), ¢ notavel a mobilizacao do
discurso técnico, presumivelmente para fomentar o efeito de sentido relacionado a autoridade
e a credibilidade da publicacdo. Ao apresentar dados de desempenho como a aceleragdo e o
consumo, a reportagem utiliza a modalidade categorica (afirmativa), construindo um sentido
de conhecimento absoluto e refor¢cando a credibilidade da analise técnica.

Em contraste, ao discutir as faltas do veiculo, como a auséncia dos itens de seguranga,
a linguagem busca um efeito de naturalizagdo, utilizando o tema como recurso. A critica a
falta de seguranca ¢ atenuada, sendo associada a um padrdo de mercado do pais, como ao
mencionar que “o Toyota Corolla também ¢ o inico seda médio sem controles de estabilidade
e tracdo”. O uso da passiva em “espera-se boa melhora no consumo” e a estrutura com sujeito
oculto em “Estd no caminho certo, s6 falta atentar para o lado de seguranca” tendem a guiar a
interpretagdo no sentido a obscurecer a atribuicao de responsabilidade e as relagdes de poder
subjacentes ao evento noticiado, desviando o foco da falha do fabricante possivelmente para a

expectativa ou o desejo genérico do mercado.
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Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A Interdiscursividade (Intertextualidade Constitutiva) pode ser considerada o
mecanismo central na reportagem. O texto ¢ uma constru¢ao hibrida que combina o discurso
do Jornalismo Especializado (focado em dados técnicos e testes) com a Formacao Discursiva
Publicitaria (focada na persuasdo e valorizacdo mercadologica). Essa mescla se materializa na
justaposicao de trechos técnicos com as expressdes de cunho persuasivo, como o adjetivo
“Interessantes” ao lado do preco. A reportagem, ao sugerir que o Tracker tem “motor Turbo
para se destacar no segmento”, nos permite interpretar o uso do gatilho da novidade para
presumivelmente criar uma conexdo emocional com o leitor, cumprindo a fun¢do de vitrine
promocional e reforcando a presenca da marca no imaginario do consumidor.

E possivel conjecturar que o uso desses elementos publicitirios no ambiente
jornalistico busca gerar um efeito de sentido no leitor no sentido de tornar o produto
“desejavel”, enquanto a credibilidade da revista legitima o apelo comercial.

Em termos de Cadeias Intertextuais, a reportagem, enquanto produto da Quatro Rodas,
insere-se em uma rede de distribuicdo que pode figurar como elemento funcional no funil de
marketing automotivo, influenciando o leitor a percorrer os estdgios de decisdo de compra. O
texto, ao focar na comparagdo de preco, ¢ estruturado de forma a antecipar e acalmar
possiveis objecdes do leitor/consumidor sobre o valor, facilitando, possivelmente, a conversao
entre os estagios.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

Acerca do discurso da reportagem, € possivel presumir que ele condiciona-se pela
Matriz Social do Discurso do capital-informagdo. A Formagao Ideologica subjacente ¢ a que
mercantiliza a profissdo do jornalista e o proprio produto midiatico. A reportagem se alinha a
essa hegemonia ao priorizar o valor mercadolégico (prego baixo e turbo) em detrimento da
seguranga (falta de controles de tracdo e estabilidade), o que notadamente ¢ habitual na logica
do mercado no qual o baixo custo ¢ um fator decisivo para a aquisi¢do de um carro popular.

A hibridizacao de discursos (jornalismo e publicidade) contribui para a naturalizagao
dessa Formacao Ideologica, na qual a informagao se torna mercadoria e o “Jornalismo Rosa”
(MARSHALL, 2003) se manifesta para possivelmente incutir efeitos de sentido alinhados a
reproducdo de uma Formagdo Ideoldgica (o consumo e a hegemonia de mercado). A revista,
ao reforgar essa “dupla personalidade” em veiculos tradicionais, legitima o estilo de vida e o
pertencimento social associado a aquisicdo do carro, atuando diretamente no processo de

reproducado ideoldgica e comercial inserida na pratica jornalistica.
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VI) Ano — 2017 | Edico 703

Nome da reportagem de capa: “Lancamentos 2018 - Vale a pena esperar”

Quanto a categoriza¢do da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como recurso didatico /
organizacional”, “Conteudo extenso ¢ multimodelos” e “Panorama de lancamentos”.

A reportagem de capa da presente edicdo contou com 25 paginas, um nimero que salta
aos olhos, mesmo para uma producdo como as que ganham as capas das ultimas edi¢des de
todo ano da Quatro Rodas. O foco da publicagdo foi um panorama comparativo dos
lancamentos do setor automotivo no Brasil para o ano de 2018.

E importante ressaltar que a introdugdo da reportagem ndo ganhou assinatura de
nenhum autor em particular, apenas as analises individuais de cada automdvel, as quais foram
destacadas em suas sessdes proprias € que ganharam assinatura de um autor. Pode-se assumir,
entdo, que a reportagem como um todo possui autoria compartilhada de todos os que
participaram.

Nivel 1: Andlise do Texto

No que tange ao Vocabulario (Significado das Palavras e Metéafora), o titulo e o corpo
do texto sdo construidos sobre uma Metéafora de resiliéncia e superacdo pos-crise. O autor
inicia o texto questionando: “Lembra de 2015? Tudo levava a crer que o futuro seria
tenebroso.” Essa constru¢do retorica permite a interpretacdo do estabelecimento de um
contraste entre o passado de crise (“tenebroso”) e o futuro de recuperagdo (“a situacdo ndo
ficou tao ruim”).

A crise, que pode ser classificada como um fendmeno estrutural da Pratica Social
(Nivel III), ¢ tratada discursivamente como um desenho (“o que se desenhava”) que,
felizmente, ndo se concretizou. O 1éxico empregado sugere uma tentativa de posicionar a
industria como um agente de forca inabalavel, cujo principio de “Parar de apresentar
novidades € o primeiro requisito para um fabricante ser ultrapassado pela concorréncia” ¢é
apresentado como uma lei natural.

Na Analise Gramatical (Transitividade e Modalidade), o discurso trabalha ativamente
para obscurecer a agéncia da crise e reforgar a agéncia da industria. O texto afirma que “A
economia deu sinais de recuperacao e, de uma forma ou de outra, a indastria ndo parou

totalmente.” A crise e a economia sdo tratadas como agentes impessoais que “ddo sinais”,
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enquanto a “induastria” € o agente que resiste e “ndo parou totalmente.” Essa construcao frasal
presumivelmente tende a obscurecer as relagdes de poder e as politicas macroecondmicas que
governam o ciclo de investimentos, transferindo o mérito da recuperagdo para a forga inerente
da industria automotiva, o que favorece uma determinada leitura ideoldgica do setor como
motor do desenvolvimento.

A Modalidade Categorica ¢ notada no trecho que o autor escreve “a histdria mostra
que crises vém e vao, € quem nao estiver pronto para a retomada fica para tras”, e pode atuar
como uma Lei Universal de sobrevivéncia empresarial, interpelando as montadoras (e,
indiretamente, o leitor) & conformidade com a légica do crescimento continuo — ¢ a um
alinhamento com a légica hegemonica capitalista vigente, remetendo ao Nivel III.

O Controle Interacional ¢ notavel no uso do pronome “nds” (“aqui estamos nos
apresentando um resumo’), que estabelece uma possivel tomada de turno entre a revista
(autor) e o leitor, posicionando-os como observadores privilegiados e co-participes do ciclo
virtuoso de langamentos.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A Interdiscursividade revela uma possivel fusdo entre o Género Jornalistico € o
Discurso Motivacional e Publicitario. A coeréncia dessa reportagem pode ser garantida pelo
Iéxico de superagdo e agéncia (Nivel I), que cria um efeito de sentido ligado ao otimismo
necessario para impulsionar a confianga do consumidor. O texto age, portanto, como um
presumido mecanismo de descompressao da crise, fornecendo a certeza e a antecipacao de
novidades para manter o ciclo de consumo ativo.

No que tange a Cadeia Intertextual, a reportagem, ao detalhar lancamentos futuros
como o Porsche Cayenne, com preco estimado de R$500.000, pode assumir o papel de atuar
como um elo na cadeia de comunicagdao da industria. A publicacdo de informagdes sobre
produtos de alto valor agregado, mesmo em fase de pré-langamento, permite a interpretagao
de um possivel alinhamento aos interesses dos fabricantes em manter seus produtos no
horizonte de desejo do consumidor, mesmo em um cenario de economia incerta.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

Pode-se interpretar que o discurso da reportagem estd presumivelmente condicionado
pela Matriz Social do Discurso da Globalizagdo. Ao afirmar que “mercados emergentes como
o Brasil ainda sdo os mais atraentes”, o texto contribui com a reproducao de efeitos de sentido
vinculados a Formagdo Ideologica de que o pais ¢, fundamentalmente, um espaco de
oportunidades lucrativas para o capital estrangeiro, mesmo em contextos de fragilidade

politica e social.
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A reportagem, ao focar nos lancamentos como a “retomada” necessaria, contribui para
uma possivel reproducdo da hegemonia de uma ordem social que valoriza o novo ¢ o

consumo tecnoloégico continuo.

VII) Ano - 2018 | Edicao 716

Nome da reportagem de capa: “Polo GTS”

Quanto a categoriza¢do da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secdes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como suporte a autoridade
técnica”, “Imagem dominante / visual explicativo” e “Andlise de modelo especifico”.

Esta reportagem de 6 paginas dedicou-se a andlise das novidades do modelo Polo
GTS, da Volkswagen, para o ano subsequente. E possivel interpretar que o autor empregou
uma notavel e ampla carga emocional particular no desenvolvimento da produ¢do —um fator
pouco observado nas demais analises desta pesquisa.

Nivel 1: Analise do Texto

No ambito do Vocabulario (Significado das Palavras e Metafora), o titulo “Ele
Voltou!” pode ser categorizado como uma possivel Metafora figurando uma ressurreicao, com
forte carga emotiva, caracteristica da formacao discursiva publicitaria. O veiculo ¢
personificado, e seu retorno ¢ tratado como um evento quase mitico, que permite a
interpretagdo de exigéncia que o leitor “prepare o seu coracdo.”

O jornalista assume a sua experiéncia pessoal ao dizer que “Este jornalista que vos
escreve tem 43 anos. Vi, portanto, o nascimento... € posso afirmar, sem medo de errar, que do
final dos anos 80 ao inicio dos anos 90 eu e o Brasil sonhdvamos em ter um exemplar na
garagem”. Essa autorreferéncia e o uso do pronome “nés” (“eu e o Brasil sonhdvamos”)
presumem o estabelecimento do elemento de Comunhdo discursiva, que possivelmente
interpela o leitor da mesma geracdo, e permitindo a interpretagdo de ativagao do gatilho da
Aprovacgdo Social (CIALDINI, 2012).

Na Andlise Gramatical (Transitividade e Atribui¢do), a forca do produto ¢
frequentemente apresentada como um fato consumado. O Gol GTS — versado antiga vinculada
ao Polo GTS — ¢ descrito pelo autor como “o maior objeto de desejo sobre rodas do Brasil”. A
Atribui¢do de “maior objeto de desejo” ndo ¢ apresentada como uma opinido ou resultado de

pesquisa, mas como uma verdade absoluta endossada pela memdria coletiva (“eu e o Brasil



60

sonhdvamos™), o que permite a naturaliza¢do do status do veiculo. A nova versao, o Polo GTS
(Concept), € legitimada por ser a “releitura do mitico Gol GTS”, estabelecendo uma Relacao
de Equivaléncia pela tradicdo, o que facilita o aceite de um novo produto que ainda nao se
provou no mercado.

O Destaque Analitico do texto reside na se¢do exclusiva de meia pagina dedicada ao
modelo antigo do Volkswagen Gol GTS (Pagina 49), que detalha sua historia (“Lancado em
1987, GTS durou até a chegada do Gol Bolinha, em 1994”) e sua performance. Essa alocacao
de espaco e a descricdo com o forte tom emocional (“o GTS tornou-se, de fato, o maior objeto
de desejo sobre rodas do Brasil”) ndo apenas informam sobre a origem, mas cumprem uma
possivel fun¢do de fundamentagdo afetiva do novo produto. Essa escolha textual (Nivel I) é
um recurso que presume a busca de pré-legitimar o Polo GTS por meio do capital simbdlico
acumulado pelo seu antecessor.

Nivel 2: Andlise da Pratica Discursiva

A reportagem ¢ uma construcdo hibrida do Género Jornalistico com o Discurso
Comemorativo/Memorativo — estabelecendo, portanto, uma possivel Interdiscursividade. A
justaposi¢ao de uma analise técnica (“motor 1.4 TSI € o destaque™) com o relato nostalgico do
jornalista (“o nosso [coragdo] acelerou forte quando dirigimos™) permite a interpretacdo da
mescla entre a emogao e a memaria para o uso como validadoras da informacao técnica, um
mecanismo que insere o contedo diretamente na Formac¢ao Discursiva Publicitéria.

O discurso da reportagem opera uma apropriacao da memoria cultural do mito do Gol
GTS (Nivel II) para possivelmente dar suporte a nova Formagao Ideologica de que o consumo
do Polo GTS ¢ a continuacao legitima de um desejo geracional (Nivel III). O texto faz um uso
funcional e instrumental da memoria afetiva do veiculo para presumivelmente garantir uma
maior aceitagdo do novo modelo. A sec¢dao sobre o Gol GTS (Nivel I) pode ser interpretada
como um recurso retdrico para contribuir com a formagao de efeitos de sentidos vinculados a
coeréncia da noticia do langamento, atuando na distribui¢ao do entusiasmo do novo produto.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

O discurso da reportagem esta possivelmente ancorado na Matriz Social da
Comodificagdo da Cultura e da Memoria. O principal Efeito Ideoldgico identificado ¢ a
possivel reprodugdo da ideologia do consumo por meio da nostalgia, em que a revista, ao
explorar o mito do Gol GTS, contribui com a formag¢do de efeitos de sentidos vinculados
transformag¢dao de um simbolo cultural da historia automotiva brasileira em um recurso

mercadoldgico de um produto novo.
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A Relagdo de Poder se manifesta na forma como o discurso, ao possivelmente reforcar
o consumo de bens como status e objeto de desejo (“sonho de consumo”, Nivel I). O
jornalismo — especificamente a Quatro Rodas —, ao se posicionar como o curador dessa
memoria afetiva, cumpre um presumido papel de mediador que naturaliza a pratica de
relancar produtos utilizando a aura histérica como valor agregado, o que permitiria que as
Ordens de Discurso do mercado — o ciclo de novidade e a substitui¢do do antigo pelo novo —

permaneg¢am hegemonicas.

VIIT) Ano — 2019 | Edigdio 728

Nome da reportagem de capa: “Lancamentos 2020

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como vitrine promocional”,
“Conteudo extenso e multimodelos” e “Panorama de langamentos”.

A reportagem de capa da edigdo 728 da Quatro Rodas apresenta um panorama dos
langamentos do mercado automotivo para o ano subsequente, 2020. Essa produgdo ¢
significativamente extensa, contando com 13 paginas, a exemplo da edi¢ao de nimero 703, de
dezembro de 2017, que também trazia um panorama de langamentos para o ano seguinte.

E importante ressaltar que, diferentemente de outras reportagens analisadas na
pesquisa, e até mesmo da matéria de capa da edicdo 703 (dezembro de 2017) — em que os
autores assinaram apenas as analises individuais dos modelos —, esta producdo ndo apresenta a
assinatura de um autor especifico em nenhuma parte. Pode-se assumir, portanto, que a matéria
possui uma assinatura unificada da Revista Quatro Rodas.

Nivel 1: Andlise do Texto

No campo do Vocabulério, o discurso ¢ construido em torno de uma possivel Metafora
de recompensa planejada do inicio da reportagem: “Nao deu para comprar seu carro novo em
2019? Entao segure o bolso mais um pouco, pois vem muita coisa boa no ano que vem.” Essa
formulagdo, que recorre a um léxico que permite a interpretacdo de um conselho financeiro
pessoal, transforma o adiamento da compra, possivelmente motivado por restricdes
econdmicas (um elemento da Pratica Social — Nivel III), em uma estratégia inteligente,

elevando o veiculo a uma “coisa boa” que “vale a pena estar na sua garagem.” As escolhas
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lexicais aqui sugerem uma presumida tentativa de posicionar o objeto da noticia de forma que
favorega uma determinada leitura ideologica de otimismo e oportunidade de mercado.

Na Analise Gramatical (Modalidade e Atribuicdo), o discurso se ancora na autoridade
do veiculo jornalistico para legitimar o produto. Ao descrever o novo motor do Tracker como
tendo um “desempenho promissor” ou o Tiggo 8 como uma “alternativa viavel” aos rivais, o
texto emprega a Modalidade Categodrica do julgamento perito.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A presenca da Interdiscursividade revela que a reportagem pode indicar uma fusdo do
Género Jornalistico com o Discurso Publicitario. O conselho de “segurar o bolso” (Nivel I) é
um dispositivo discursivo que, a0 mesmo tempo que simula preocupagdo com o leitor,
possivelmente o prepara para o ciclo de consumo futuro.

O caso da publicidade de duas paginas (21 e 22) do Kia Cerato, na imagem a seguir,
sem rotulo de adverténcia proeminente, pode servir como exemplo de Publicidade Nativa
(ALVES, 2016). A publicidade ¢ absorvida na Ordem do Discurso editorial da revista,
conferindo ao anuincio um presumido ethos de credibilidade e a autoridade técnica da
reportagem. Essa hibridizacdo demonstra que a Pratica de Produgdo da revista pode contribuir
com a formagdo de efeitos de sentido que remetam a transformacdo da informacdo em
instrumento de desejo e, assim, integrar o fluxo de publicidade de forma a dificultar a

distin¢do pelo leitor, o que reforca a natureza do “Jornalismo Rosa” (MARSHALL, 2003).

Figura 7 - Paginas 21 e 22 da edigdo 728 da Revista Quatro Rodas
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“Ele € mais barato que os lideres
de segmentw, chega bem equipade
& tem cinco anos de garantia.”

“Nawve Kia Cerato tem visual de Stinger,
MUITO MAIS EM tamanhe de Civic e 167 cv.”

Forsta: Quates B

Fonte: Quatro Rodas (2019, p. 21-22)

As Cadeias Intertextuais demonstram que o texto da Revista Quatro Rodas pode se
inserir como um agente em uma rede de comunicagdo dominada pelos interesses das
montadoras. A antecipagdo de 24 lancamentos sugere a possivel confirmagdo de que a
motivacdo da inser¢do de informagdo do veiculo seja determinada pelo ciclo de producao da
industria, da qual a revista pode ser um canal de distribui¢cdo e endosso.

Nivel 3: Andlise da Pratica Social

Pode-se presumir que o discurso da reportagem ¢ condicionado pela Matriz Social da
Hegemonia do Capitalismo de Consumo. O texto convida o leitor a focar na lista de
novidades, agindo como um mecanismo de possivel desvio do foco das incertezas
macroecondmicas de 2019 e projetando um horizonte de otimismo vinculado ao ato de
compra em 2020.

Percebe-se a possibilidade de produgdo de um efeito de naturalizagdo da subordinacao
da ética editorial a l6gica econdmica, na qual o discurso da revista atua com o possivel fim de
sustentar a Formacao Ideologica de que a satisfacdo e a realizagdo estdo na proéxima compra,
mantendo a coeréncia entre a expectativa do novo (Nivel I) e o imperativo de mercado (Nivel

).



64

IX) Ano — 2020 | Edicio 740

Nome da reportagem de capa: “Excesso de carga - RAM 1500~

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como suporte a autoridade
técnica”, “Imagem dominante / visual explicativo” e “Andlise de modelo especifico”.

Esta reportagem de 6 paginas apresentou uma andlise de um novo modelo de
caminhonete da marca RAM para o mercado nacional, a RAM 1500, que chegaria ao Brasil
em 2021 como uma versdo menor da RAM 2500.

Nivel 1: Analise do Texto

No que tange ao Vocabuldrio (Significado das Palavras e Metafora), o titulo
“REBELDE COM CAUSA” emprega uma possivel Metafora da Personificagdo que pode
contribuir com a formacao de sentidos voltado a dotar a picape de um trago de personalidade
que pode transcender a mera fungdo utilitaria. O termo “rebelde” remete a um estilo de vida
de desafio e exclusividade, que ¢ imediatamente absorvido pelo consumo de alto valor. As
escolhas lexicais aqui sugerem uma possivel tentativa de posicionar o veiculo como um
objeto de desejo que justifica seu prego de cerca de R$420.000, transformando o ato de
compra em uma adesao ideoldgica a um estilo de vida.

Na Analise Gramatical (Transitividade e Modalidade), o discurso trabalha para
presumivelmente obscurecer as dificuldades mercadologicas, exaltando a agéncia da
fabricante diante deste cendrio. O texto narra a superagdo do langamento: “Mas ai vieram a
alta do dolar, a pandemia da Covid-19... e, o que parecia certo, se tornou cada vez mais
distante. E ndo € que, agora, a empresa resolveu bater o martelo?” Essa construcao frasal, que
descreve a Decisdao Empresarial como um ato de vontade que “bateu o martelo”, tende a
possivelmente obscurecer as relagdes de poder e os riscos de investimento, focando na forca
inabalavel da marca, o que permite um fomento de efeitos de sentido voltados para uma
determinada leitura ideologica de resiliéncia corporativa.

O Contraste Retorico ¢ empregado para, porventura, sublinhar a exclusividade do
produto. A RAM 1500 ¢ descrita como a “irma menor” que, curiosamente, “terd o mesmo
preco da tdo sonhada irma 2500.” Essa equiparacdo de preco, reportada como fato, ¢ um

dispositivo textual que permite a interpretacdo de legitimacdo do novo produto por meio da
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autoridade simbolica do modelo ja consagrado (“tdo sonhada”), o que pode naturalizar o valor
exorbitante e inserindo-o no imaginario de luxo da marca.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A reportagem ndo se limita a um relato técnico de performance, mas contribui com a
formagdo de interpretagdes sobre uma transformagdo das dimensdes do veiculo em um
atributo de poder e exclusividade, comparando a picape a veiculos miticos como o “finado
Hummer H1, sem falar que os 2,08 m de largura ultrapassam a Mercedes-Benz Sprinter.” O
discurso editorial, ao endossar essas métricas de excesso, cumpre um possivel papel de
validagdo simbolica do produto.

A Pratica de Produgdo da reportagem ¢ dialeticamente ligada a Formagao Ideologica
da elite. Ao dedicar um artigo de destaque a um veiculo que atende a uma demanda de
altissimo poder aquisitivo e que possui 0 mesmo preco de um veiculo que exige CNH especial
(Nivel I), a revista manifesta, presumivelmente, sua Ordem de Discurso. Ela, neste momento,
aparenta priorizar a cobertura dos interesses do segmento de luxo, mesmo quando estes
interesses contradizem as realidades econdmicas mais amplas (Nivel III). A analise das
expectativas de vendas da RAM 2500 (“deve fechar este ano com 1.500 emplacamentos™)
pode servir para possivelmente reforcar a existéncia e a solidez desse nicho de mercado,
fornecendo o suporte factual para a continuidade do discurso de luxo e exclusividade.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

Pode-se presumir que o discurso da reportagem esteja condicionado pela Matriz Social
do Capitalismo de Consumo Tardio e da Desigualdade Social. O principal Efeito Ideoldgico ¢
a naturalizagdo do excesso ¢ do consumo como simbolo de status. A RAM 1500, com motor
V8 5.7 (o unico oferecido) e seu preco, ¢ um simbolo material que permite a formagao de
efeitos de sentido voltados a demarcagdo do poder de uma elite que pode arcar com um luxo
de R$420.000 em um periodo de crise.

A reportagem, ao focar na RAM 1500, contribui para uma possivel reproducdo da
hegemonia de uma ordem social onde o luxo ¢ o foco de aspiracdo. A Relagdo de Poder ¢
presumivelmente reproduzida quando a inacessibilidade do produto (preco, gasolina, porte) €
tratada discursivamente como uma caracteristica de valor e ndo como um sintoma da
disparidade econdmica. Percebe-se a possibilidade de produ¢do de um efeito de naturalizacao
da exclusdo, onde o discurso da revista atua para, quicd, sustentar a Formagao Ideologica de
que a aquisi¢do de um bem de luxo, como a picape “rebelde com causa”, ¢ um objetivo
aspiracional legitimo, validado pelo ethos jornalistico (Nivel II) e que define a fronteira entre

os sonhadores e os realizadores no contexto social.
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X) Ano - 2021 | Edicao 752

Nome da reportagem de capa: “Honda City”

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secdes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como suporte a autoridade
técnica”, “Imagem dominante / visual explicativo” e “Andlise de modelo especifico”.

Esta reportagem de 8 péaginas se trata de uma andlise do Honda City Sedan, que
ganhou uma reestilizagdo e uma versao hatchback para o ano seguinte.

Nivel 1: Analise do Texto

No que tange ao Vocabuldrio (Significado das Palavras e Metafora), o titulo
“TRADICAO E RUPTURA” e o uso de termos como “missdo”, “quebra de paradigmas”, e
“atrevimento” estabelecem uma Metafora de Conflito e Estratégia, possivelmente elevando a
reestilizacdo de um carro compacto a um evento de grande significado mercadologico.

Embora o corpo do texto afirme que o design “continua fiel as raizes e se mantém
classico e sobrio”, o foco no “atrevimento... na proposta do modelo” — a substitui¢ao do Fit e
das versdes mais acessiveis do Civic — sugere uma tentativa de re-significar decisdes
puramente empresariais como uma virtude inerente ao produto. E possivel presumir que o uso
desses elementos do texto pode ter buscado gerar efeitos de sentido no leitor no sentido de
valorizar a capacidade da marca de “superar” grandes desafios.

Na Analise Gramatical (Transitividade e Modalidade), a construgao frasal tende a
obscurecer a agéncia corporativa. A nominalizagdo (conversdao de um processo — verbo —em
um nome — substantivo) (FAIRCLOUGH, 2001) presente em constru¢cdes como “a chegada da
quinta geragdo do Honda City pode representar uma quebra de paradigmas” e “o atrevimento
estd presente na proposta do modelo” atribui o poder de “quebrar paradigmas” ou de ter
“atrevimento” ao proprio veiculo ou a sua “chegada” (processo nominalizado), e ndo a cipula
estratégica da Honda que, de fato, tomou a decisdo de descontinuar modelos consagrados. A
auséncia de um agente humano explicito na construcdo frasal tende a obscurecer as relagdes
de poder subjacentes ao evento noticiado (a decisdo econdmica), apresentando a mudanga
como uma evolugdo natural. Adicionalmente, a Modalidade Epistémica de certeza em “ja ¢

possivel prever que o hatch terd bom desempenho” — mesmo antes do teste em pista —
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possivelmente reforga a autoridade técnica da revista e o ethos positivo que se busca associar
ao langcamento.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A Interdiscursividade da reportagem se manifesta na fusdo do Género Jornalistico com
o Discurso de Relagdes Publicas de Produto. Pode-se presumir que a fun¢@o principal da
produgdo ¢é gerir a transi¢do no mercado, justificando o fim de modelos de sucesso (Fit e Civic
nacional) e transferindo o valor simbolico (e o publico consumidor) para os novos City Sedan
e Hatch. As Cadeias Intertextuais sdo acionadas na meng¢do explicita de que o City Hatchback
“se propde a substituir o monovolume Fit” e que o sedd “tomard o lugar das versdes mais
acessiveis do Honda Civic.” Essa articula¢do contribui com a formacao de efeitos de sentidos
que podem garantir a coesdo de mercado, de modo que a leitora e o leitor percebam os novos
modelos ndo como alternativas inferiores, mas como sucessores dignos que herdam a tradi¢ao
da marca (Nivel I).

A Pratica de Produgdo ¢ notavelmente marcada pelo tempo do evento. A reportagem,
sendo uma "primeira impressao" e ndo um "teste em pista" completo (como o proprio texto
admite), atua como um presumido discurso de antecipagdo, cumprindo a funcao de gerar
awareness € validar o produto no imaginario do consumidor em um momento importante para
a montadora. Essa pratica ¢ sintomatica do Jornalismo Rosa (MARSHALL, 2003), onde a
pauta jornalistica se alinha a agenda de lancamentos da industria, o que sugere uma tentativa
de posicionar o objeto da noticia de forma que favoreca a estratégia comercial da Honda.

Nivel 3: Analise da Pratica Social

Pode-se presumir que a reportagem esta condicionada pela Matriz Social do
Capitalismo de Consumo e da Hierarquia de Status. A Relacdo de Poder € reproduzida quando
a decisao da Honda de eliminar a produ¢ao nacional do Civic mais acessivel, tornando-o um
produto importado de maior preco, ¢ apresentada como um “desafio” do qual a marca saira
vitoriosa. O discurso jornalistico, ao narrar essa transi¢do, possivelmente legitima a exclusao
das camadas de menor poder aquisitivo que consumiam as versdes de entrada do Civic,
elevando o patamar de acesso a marca.

A Formagao Ideologica dominante que se percebe ¢ a da Naturalizacdo do Upgrade
Continuo. A énfase detalhada nas caracteristicas das versdes topo de linha (“EXL” e
“Touring”), que trazem Magic Seat, Honda Sensing (pacote de seguranca ativa), e “bancos
revestidos de couro” (Nivel I), presumivelmente cumpre a funcdo ideologica de associar a
seguranca e a tecnologia aos pacotes mais caros. Percebe-se a possibilidade de produgao de

um efeito de naturalizagdo da distin¢do de classes no consumo automotivo, onde o acesso aos
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recursos mais avancados e, por vezes, essenciais, ¢ discursivamente enquadrado como um

atributo de luxo e ndo como um padrao de fabrica para toda a linha.

XI) Ano - 2022 | Edicao 764

Nome da reportagem de capa: “Novo Fiat Pulse Abarth”

Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como suporte a autoridade
técnica”, “Imagem dominante / visual explicativo” e “Analise de modelo especifico”.

Esta reportagem de 6 paginas discorre sobre o lancamento do modelo do Fiat Pulse
que possui um toque esportivo da preparadora Abarth.

Nivel 1: Andlise do Texto

No que se refere ao Vocabulério, o titulo e o intertitulo, que introduzem a Metafora do
Escorpido e a Antropomorfizagdo, sdo notaveis. A reportagem mobiliza a cadeia lexical
associada ao signo astrologico, descrevendo o escorpiano como “intenso, passional, generoso
e com poder transformador.” Essa transferéncia de qualidades emocionais e de agéncia ao
veiculo sugere uma tentativa de posicionar o objeto da noticia de forma que favorega uma
determinada leitura ideologica, na qual a posse do carro equivaleria a aquisi¢do desses
atributos. O uso de termos como “brilhar como esportivo” e “ferroada dolorosa” contribui
com a formagao de efeitos de sentido que elevam o veiculo a uma entidade com ethos proprio,
para além do conjunto mecanico.

Na Analise Gramatical, especificamente na categoria da Transitividade, percebe-se
que o proprio automovel (ou seus componentes) € constantemente constituido como possivel
agente dos processos. Exemplos como “seu escape exclusivo gera um ronco” e a afirmagado de
que o modelo “rompe alguns paradigmas” (primeiro Abarth SUV) presumivelmente atribuem
a capacidade de agdo e de transformagdo (processos materiais e relacionais) ao objeto
inanimado. A auséncia de um agente humano explicito (como “a Fiat/Stellantis decidiu...” ou
“os engenheiros projetaram...”) na constru¢do frasal tende a obscurecer as relagdes de poder
subjacentes ao evento noticiado, desviando o foco da decisdo corporativa estratégica para a
“virtude” inerente ao produto. Isso pode permitir a interpretacdo de uma naturalizagdo da
manobra de branding como um desdobramento organico da propria marca.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva
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O texto performa uma Interdiscursividade que mescla o Género Jornalistico com o
Género Publicitario. A narrativa comega com uma digressao sobre a fundacdo da Abarth e o
signo de Carlo Abarth (fundador da marca de preparagdao automotiva), uma informagao de
branding e storytelling tipicamente explorada em relagdes publicas, e possivelmente a
recontextualiza sob a roupagem da andlise jornalistica. Essa justaposicdo, ao emprestar a
autoridade do expertise automotivo da revista para chancelar a mitologia da marca, ¢ o ponto
de articulagdo onde o limite entre informacao e publicidade se torna opaco.

A Prética de Producido ¢ reveladora do alinhamento mercadologico. Ao ser um relato
de “primeiras impressdes” (e ndo um teste completo com medicdes de pista que viriam a
seguir, como sugere o formato da revista), o texto cumpre a presumida fun¢do de discurso de
antecipacao do lancamento. Essa modalidade de producao se encaixa perfeitamente na agenda
corporativa, de modo a possivelmente garantir awareness e validagado critica antes da chegada
efetiva do produto as concessionarias. E possivel presumir que a énfase no mito de Carlo
Abarth pode ter buscado gerar efeitos de sentido no leitor no sentido de justificar a elevada
precificacdo do SUV, que tem como base um carro popular.

Nivel 3: Andlise da Pratica Social

A Relagdo de Poder ¢ mediada pela apropriacdo do status. Abarth, historicamente, ¢
uma marca de nicho de alta performance. Ao aplicar esse selo a um SUV compacto, de grande
volume de produgdo (o Pulse), a Fiat/Stellantis executa uma possivel estratégia de
Democratizagdo do Status Esportivo. O discurso jornalistico (Nivel II), ao celebrar esse
movimento como “ruptura de paradigmas”, legitima a manobra corporativa.

A Formagdo Ideologica veiculada é a da Supremacia da Subjetividade Aflorada no
Consumo. O uso da astrologia e dos adjetivos passionais (Nivel I) ¢ dialeticamente articulado
a Pratica Social de busca por identidade e distingdo na sociedade de consumo. O texto,
portanto, ndo estd presumivelmente vendendo apenas um motor 1.3 turbo, mas a
“intensidade” e o “poder transformador” (como os astros definem o Escorpido). Isso
naturaliza a possivel interpretacdo de que a aquisicdo de um bem material pode conferir ao
sujeito a distingdo e as qualidades emocionais que a sociedade capitalista demanda,
reforgando as estruturas de poder que ligam status e disponibilidade financeira (dada a faixa

de pre¢o do modelo de topo).

XII) Ano — 2023 | Edigdo 776

Nome da reportagem de capa: “Silverado”
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Quanto a categorizagdo da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secoes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como suporte a autoridade
técnica”, “Imagem dominante / visual explicativo” e “Analise de modelo especifico”.

Esta produgdo se trata de uma reportagem de 4 paginas com foco nos destaques da
volta da caminhonete Chevrolet Silverado ao mercado brasileiro.

Nivel 1: Analise do Texto

No que tange ao Vocabulario (Significado das Palavras e Metéafora), o titulo “Ja Era a
Hora!” opera como uma Metafora da necessidade inevitavel, presumivelmente endossando o
lancamento como um evento esperado e devido pela historia da marca. O discurso se constroi
em torno de um léxico de exclusividade e opuléncia (“versdo mais luxuosa”, “emprego de
materiais de alta qualidade como couro e madeira legitima”), e, a0 mesmo tempo, compensa
ativamente a desvantagem da Silverado ser “a menos potente” € menos econdomica que as
rivais.

Na Andlise Gramatical, especificamente na Modalidade, o texto permite a
interpretacdo de um equilibrio entre fatos técnicos desfavordveis e a confiabilidade. Ao
reportar que a picape ¢ menos potente que as rivais, o discurso imediatamente apresenta a
versao da GM, possivelmente garantindo que “ndo deveremos encontrar diferenca
significativa em desempenho e garante que a Silverado cumpre de 0 a 100 km/h em 7,4 s,
portanto mais rapida apesar de menos potente.”

Pode-se presumir que a Nominalizagdo ¢ usada para destacar tecnologias complexas,
como “sistema DFM (Dynamic Fuel Management)”, e a “atualiza¢do remota, conhecida como
‘over the air’”. Essa escolha permite a formacgao de efeitos de sentido no tom de enfatizar a
sofisticacdo técnica da picape, o que ¢ um atributo discursivo de luxo, embora o
custo-beneficio dessas tecnologias seja questionavel (o DFM, por exemplo, “ndo surtiu
vantagem no consumo”).

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A Interdiscursividade demonstra a provavel fusdo do Género Jornalistico com o
Discurso de Relagdes Publicas e a Formagao Ideologica da Exclusividade. A reportagem, ao
detalhar as 700 unidades vendidas em pré-venda “em questdao de horas™ e, ao fechar o texto
com a ressalva da “demanda reprimida”, utiliza possivelmente o gatilho de Prova Social
(FERREIRA, 2019) para endossar o sucesso do veiculo. O discurso jornalistico, ao narrar

essa escassez, legitima o alto preco e a versdo Unica (a mais cara) da Silverado.
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Nivel 3: Analise da Pratica Social

Ao cobrir picapes de grande porte que custam mais de R$500.000, o discurso pode
contribuir com a interpretacdo de reproduzir a hegemonia de um setor que foca a maior parte
de seus investimentos e langamentos nos estratos de maior poder aquisitivo.

A Relagdo de Poder ¢ reproduzida pela auséncia de critica a escassez de versdes
acessiveis. A Silverado chega apenas na versao High Country, a mais cara, uma estratégia que
¢ possivelmente naturalizada pelo discurso de “demanda reprimida”. O texto, ao focar nas
tecnologias de conectividade (Alexa, Google Built-in, Wi-Fi nativo), e nos materiais de luxo,
presumivelmente associa o que hd de mais avancado tecnologicamente aos produtos de elite.
Percebe-se a possibilidade de produgdo de um efeito de naturalizagdo da exclusdo tecnologica,
no qual o acesso a tecnologia de ponta ¢ discursivamente enquadrado como um atributo de

luxo para os nichos mais ricos.

XIIT) Ano — 2024 | Edicdio 788

Nome da reportagem de capa: “O avango dos hibridos”

Quanto a categoriza¢do da reportagem em questdo, determinou-se que, conforme as
secdes Fotografia, Grafismos (Parte Visual) e Enquadramento da Reportagem (Parte Textual),
ela se encaixa, respectivamente, nas categorias de “Imagem como suporte a autoridade
técnica”, “Alta densidade técnica / tabelas” e “Panorama de lancamentos”.

A reportagem de teste duplo sobre os modelos Fiat Pulse e Fastback T200 Hybrid
contou com 6 paginas de extensao.

Nivel 1: Analise do Texto

No que tange ao Vocabulario, o titulo “SIMPLES E EFICAZ” opera como uma
Metafora da solugdo acessivel, quando ancorada na autoridade cientifica da citagdo do
quimico francés Antoine Laurent de Lavoisier e sua “Lei da Conservagao das Massas”. Essa
justaposicdo de ciéncia e consumo possivelmente estabelece um ethos de racionalidade
técnica para o produto, sugerindo que a tecnologia hibrida ¢ uma aplicagdo 16gica da fisica.

O léxico empregado reforga essa leitura: “pontapé inicial para a popularizagao”, “custo
final ¢ relativamente baixo” e “melhora registrada em nossos testes”. As escolhas lexicais

aqui sugerem uma tentativa de posicionar a solugdo hibrida como acessivel e inevitavel, um

meio de superar a rigidez das normas de emissoes.
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Na Andlise Gramatical, especificamente na Transitividade, o foco presumivelmente
estd nos processos de transformacdo e medigdo, reforcando a capacidade da tecnologia. A
bateria ¢ descrita como um agente que “recupera” e “converte” a energia, € o sistema ¢ capaz
de “realizar 80 calculos por segundo”. Essa énfase na Nominalizacdo e na Acao Dirigida dos
componentes técnicos obscurece a agéncia da montadora (Fiat/Stellantis) que definiu o preco
e a estratégia, e, porventura, valoriza o sistema como uma entidade autobnoma e eficiente.

O Controle Interacional manifesta-se no uso da Modalidade de Convic¢ao e no
estabelecimento de um Contraste Retorico. O texto permite a interpretagdo de antecipagdo e
refutamento ante o ceticismo do leitor: “Nao ¢ porque o motor elétrico ndo impulsiona o carro
sozinho... que eles ndo sdo hibridos como muitos, erradamente, pensam”. Essa tatica de
refutacdo prévia pode contribuir com um refor¢o da autoridade técnica da revista (Nivel II) e
guia a possivel interpretagdo correta do produto.

Nivel 2: Analise da Pratica Discursiva

A reportagem baseia-se em dados de “Previsdo da Bright Consulting” e nas futuras
normas do “Proconve L8 para conferir urgéncia e relevancia ao tema. Essa hibridiza¢ao
(Interdiscursividade) entre o Género Jornalistico e o discurso de previsdao de mercado
possivelmente cria um efeito de sentido voltado a fomentar o posicionamento da compra do
hibrido leve como uma escolha adaptativa e inevitavel para o futuro.

As Cadeias Intertextuais sao marcadas pela projecao de futuro. O texto projeta que os
hibridos leves “serdo tdo comuns quanto os motores flex hoje”, o que se articula a Pratica de
Produgdo de criar uma narrativa de transi¢cdo suave do motor a combustdo para o elétrico. A
énfase na “popularizacdo da eletrificagdo” e no “custo relativamente baixo” sugere que a
revista pode atuar na distribuicdo de uma mensagem de otimismo sobre a capacidade da
industria nacional de se adaptar as novas tecnologias (hibridizagao, neste caso particular).

Nivel 3: Analise da Pratica Social

A principal Formagdo Ideologica reproduzida ¢ possivelmente a da Racionalidade
Econdmica como virtude ambiental. A tecnologia ¢ celebrada nao pelo seu impacto ambiental
puro, mas por ser um meio “relativamente barato de conseguir reduzir o consumo urbano em
at¢é 22% e as emissdes em 15%”. Presume-se, portanto, que o discurso disfar¢a a
obrigatoriedade da adaptagdo tecnologica (imposta pelas normas do Proconve L8) como uma
vitoria do consumidor em termos de economia de combustivel, o que naturaliza a solugdo de

baixo custo da Stellantis.



73

A Relacdo de Poder ¢ presumivelmente reproduzida ao endossar a solugdo de baixa
tensdo elétrica (12V) como o “novo normal” dos carros nacionais, mesmo admitindo que a
“magia” do sistema ¢ “discreta no dia a dia” e que os sistemas de 48V sdo mais robustos.

O texto, ao focar na facilidade de nacionalizacdo e manutencao, contribui com a
formagdo de efeitos de sentido que podem atuar na reproducdo da hegemonia da industria
nacional, validando a solugdo mais acessivel como a mais pratica para o contexto brasileiro.
Percebe-se, assim, a dialética em que o discurso pode equilibrar o ideal da eletrificagdo
(agenda global) com a viabilidade economica do consumidor e da industria local (pratica

social).
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CAPITULO 5: CONSIDERACOES FINAIS

A partir do referencial tedrico que fundamentou o estudo, ancorando as analises do
corpus estabelecido e a metodologia da Analise do Discurso Critica (ADC) — que permite a
conexao explanatoria entre os modos de organizagdo textual e a natureza da pratica social —
esta pesquisa investigou o limite entre o discurso informativo e o publicitario nas reportagens
de capa da Revista Quatro Rodas, publicadas nos meses de dezembro entre 2013 e 2024. A
relevancia deste trabalho consiste em aprimorar a escassez de pesquisas cientificas
relacionadas ao jornalismo automotivo e em colocar em discussdo as praticas jornalisticas em
uma sociedade na qual a informacao se estabelece, de modo progressivo, como mercadoria.

O objeto de investigacao residiu na Revista Quatro Rodas, uma publica¢do que, por
sua longevidade e lideranga no segmento desde 1960, detém uma autoridade técnica inegavel
no setor. Essa autoridade, construida ao longo de décadas, a posiciona como um agente
fundamental no consumo automotivo brasileiro. O estudo concentrou-se no més de dezembro,
periodo estratégico para o mercado, marcado por guias de compra e balancos anuais,
principalmente.

A mobilizacdo da Analise do Discurso Critica forneceu o arcabougo rigoroso
necessario para desvelar a complexidade da pratica discursiva na revista. A ADC, conforme
proposta por Fairclough (2001), impde a analise do evento discursivo em sua
tridimensionalidade — Texto, Pratica Discursiva e Pratica Social — permitindo, assim, que a
investigacdo transcenda a mera descricdo linguistica. Ao atuar como um instrumento de
andlise politica, a ADC possibilita elucidar como os discursos contribuem para a reprodugao,
a contestacdo ou a reestruturacao das rela¢des sociais de dominagao, sendo este ultimo o foco
principal do presente trabalho.

O problema de pesquisa, que questionou como as reportagens de capa da Revista
Quatro Rodas associam o discurso técnico e informativo, caracteristico do jornalismo
especializado, aos elementos do discurso publicitario, pdde ser respondido de modo
conclusivo por meio dos achados da investigacao. Verificou-se que o discurso da revista tende
a uma hibridizagdo constante entre o género jornalistico e o discurso publicitario, fenomeno
que Marshall (2003) categorizou como “Jornalismo Rosa”.

A analise permite inferir que essa mescla interdiscursiva é o produto de uma Formagao
Ideologica mais abrangente, estruturada pela racionalidade de mercado que promove a
mercantilizagdo da informacdo e da propria pratica profissional do jornalismo. A

consequéncia direta dessa mescla ¢ a diluicdo da fronteira ética entre o teor jornalistico e a
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persuasdo comercial, resultando em um discurso que, sob o véu da credibilidade técnica, pode
priorizar os interesses mercadologicos.

Os objetivos geral e especificos da pesquisa foram integralmente alcangados com a
elucidacdo das formas pelas quais a publicagdo conjuga a autoridade informativa com a logica
comercial. A andlise do corpus revelou uma tendéncia significativa a confirmar a hipdtese de
que a revista incorpora expressdes de cunho persuasivo de modo sombreado em meio as
reportagens, possivelmente inclinada por interesses mercadologicos. Essa confirmacao
fundamenta-se na constante manifestacdo de Formagdes Discursivas e Ideoldgicas do campo
publicitario em meio ao discurso jornalistico especializado.

A analise permite inferir que essa mescla interdiscursiva € o produto de uma Formagao
Ideologica mais abrangente, estruturada pela racionalidade de mercado que promove a
mercantilizacdo da informagdo e da propria pratica profissional do jornalismo. A
consequéncia direta dessa mescla ¢ a diluicdo da fronteira ética entre o teor jornalistico e a
persuasao comercial, resultando em um discurso que, sob o véu da credibilidade técnica, pode
priorizar os interesses mercadoldgicos. Desse modo, os objetivos geral e especificos da
pesquisa foram alcancados, com a elucidacdo das formas pelas quais a publicacdo conjuga a
autoridade informativa com a loégica comercial.

A andlise do corpus revelou uma tendéncia significativa a confirmar a hipdtese de que
a revista incorpora expressoes de cunho persuasivo de modo sombreado em meio as
reportagens, motivada por interesses mercadologicos e pela relacao de boa vizinhanga com as
montadoras. Essa confirmacdo ¢ fundamentada na constante manifestacio de Formacgdes
Discursivas e Ideoldgicas do campo publicitdirio em meio ao discurso jornalistico
especializado.

A sintese dos resultados aponta para uma série de achados relevantes que se
manifestam consistentemente nos trés niveis da ADC. No Nivel 1, o da analise textual, a
investigacdo constatou o uso da modalidade categoérica e de elementos como dados técnicos e
testes de pista. Estes recursos tendem a reforcar a autoridade técnica da revista e, no Nivel 3
(Pratica Social), contribuem diretamente para a reproducao da ideologia do consumo.

Adicionalmente, foi possivel rastrear a presenca de elementos persuasivos no discurso
que possivelmente acionam os gatilhos mentais (CIALDINI, 2012) do consumidor. Esses
gatilhos atuam, no Nivel 2, na construg¢do da coeréncia do texto como um produto consumivel
e util ao leitor-comprador. A anélise gramatical do texto revelou um mecanismo discursivo de
suma importancia: a ocultagdo da agéncia (FAIRCLOUGH, 2001), no qual observou-se uma

tendéncia a empregar a nominalizagdo e estruturas frasais que obscurecem o agente humano
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dos fabricantes. O discurso, em vez de nomear as montadoras como agentes das decisoes,
trata as escolhas de mercado, como a multiplicagdo de subcategorias de SUV ou a decisdo de
lancamentos, como processos organicos € inevitaveis, o que promove a naturalizagao dessas
manobras corporativas ¢ das escolhas economicas.

O fendmeno da hibridiza¢do, caracteristica central do “Jornalismo Rosa”
(MARSHALL, 2003), manifesta-se de modo contundente no Nivel 2, a Pratica Discursiva. A
justaposi¢do de trechos técnicos com expressdes que permitem uma interpretacdo de cunho
persuasivo, o uso de metaforas que criam uma possivel aura emocional em torno do produto e
a presenca de publicidade nativa sdo evidéncias desta mescla interdiscursiva. A pratica de
produgdo da revista frequentemente alinha a pauta jornalistica a agenda de langamentos da
industria, o que ¢ um trago da presumida subordinacdo da ética editorial a logica comercial.
Essa articulagdo ¢ sustentada pela coeréncia que o texto deve oferecer ao leitor: ao emprestar
sua autoridade, a revista valida o apelo comercial, tornando-o um produto de consumo
informacional seguro.

No Nivel 3, a Pratica Social, o discurso atua na reproducao da ideologia do consumo e
na luta hegemonica. A ocultagdo da agéncia, identificada no Nivel 1, torna-se um Efeito
Ideoldgico, ao desviar o foco da critica estrutural ao sistema. Em vez de questionar as relagdes
de poder que condicionam a oferta, o discurso convida o leitor a aceitar a estrutura existente,
aprimorando-se como um consumidor-decisor eficaz. A énfase na exclusividade e no alto
valor de modelos de luxo, mesmo em periodos de crise, reforca a Matriz Social da
Desigualdade e o consumo como simbolo de status. A revista, ao validar discursivamente o
excesso ¢ 0 luxo como valores aspiracionais legitimos, contribui para a manutengdo dessa
Formacao Ideologica que associa a tecnologia e a seguranca aos pacotes de maior custo. A
analise demonstrou, portanto, que a pratica jornalistica no segmento automotivo se estabelece,
em certa medida, com uma submissdo a uma racionalidade mercantil.

Nao obstante a robustez das analises, esta pesquisa enfrentou limitagdes. A mais
significativa foi a auséncia de acesso ao Codigo Editorial e de Conduta Jornalistica da Revista
Quatro Rodas, material solicitado a Editora Abril, mas ndo fornecido. A auséncia desse
documento impediu uma anélise mais aprofundada da Pratica de Produgdo (Nivel 2), que
poderia ter corroborado de forma mais consistente as relagdes de poder e os constrangimentos
internos aos quais a redacdo esta submetida. Essa falha nas tentativas de contato com a
Editora Abril impactou a profundidade da analise sobre a autonomia profissional do jornalista

e a origem das diretrizes que orientam a pratica jornalistica.



(a4

A metodologia da Analise do Discurso Critica (ADC) de Fairclough (2001) propde
que a andlise do discurso ndo ¢ um procedimento epistemoldgico sobre a lingua, mas um
instrumento politico contra a injustica social, com o intuito de modificar a sociedade. Os
resultados aqui apresentados, ao desvelarem os mecanismos de dominagdo ideologica e
comercial inseridos na pratica jornalistica, fornecem a base para a Critica Explanatoria.

Entende-se que, embora os textos sirvam como janelas para iluminar as praticas
sociais, o ponto macro da Andlise do Discurso Critica ¢ compreender a pratica social em si,
ou seja, a forma pela qual os individuos naturalizam determinados modos de agir. Com a
naturalizagcdo da logica de consumo notada no corpus de andlise desta pesquisa, torna-se
possivel interpretar que a pratica jornalistica no segmento automotivo se estabeleceu como
progressivamente submissa a uma racionalidade mercantil.

A constatacao da hibridiza¢do e da naturalizacdo da logica de consumo € o ponto de
partida para que se possa atuar na modificagcdo, fornecendo ao leitor o conhecimento
necessario para questionar a ordem de discurso vigente, uma vez que o ator social conserva
uma capacidade de resisténcia e intervengao.

A autocritica do pesquisador, um principio fundamental da Analise do Discurso
Critica, exige o reconhecimento das limitacdes inerentes ao estudo. Esta pesquisa
concentrou-se primariamente na dimensao da produgdo do discurso, revelando o fendmeno da
hibridizagdo em sua estrutura textual. No entanto, a correlacio da ADC com os estudos de
Comunicagao indica a pertinéncia de se analisar o objeto nao apenas sob a 6tica da producao,
mas também da recep¢do ou consumo. Compreender o avango macro da pratica publicitaria
no contexto jornalistico requer a observagdao de como o leitor decodifica e naturaliza esses
sentidos.

Embora o fendmeno tenha sido elucidado pela perspectiva da producao, entende-se
que a discussdo jornalistica se estende a pratica do consumo. Nesse sentido, sugere-se, como
continuidade da investigacdo e foco para um eventual mestrado, o estudo da recepcao do
discurso. O objetivo seria compreender, por meio de pesquisa empirica com leitores, o
impacto pratico e real desses elementos do discurso publicitario no consumidor final. Esse
estudo futuro buscara atestar o impacto pratico da recepgdo, investigando se a hibridizagao
discursiva tem o poder de estimular as decisdes de compra ou se os leitores manifestam

resisténcia a persuasao, fechando, assim, o ciclo de anélise proposto pela ADC.
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