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	 1. apresentação
	 A identidade visual é uma das principais ferramen-

tas de diferenciação para outras marcas. Esses conceitos 

de design ajudam a transmitir para o público as nossas 

visões, objetivos e filosofia em relação ao restante do 

mercado. Esses elementos devem ser utilizados de forma 

inteligente com o objetivo de fortalecer a marca cada vez 

mais.

Criar uma marca forte e fácilmente reconhecida é o maior 

objetivo desse projeto, e cabe  principalmente ao

designer que essa comunicação com o público seja o mais 

simples e eficaz possível por meio de soluções e conceitos 

bem pensados.

E para que você entenda quem é a empresa, como ela se 

apresenta e comunica, foi elaborado este guia para facili-

tar a vivência da marca Aksor.
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	 2. história
	 Sempre fui apaixonado por tudo que se movia e - de 

preferência - rápido: Motos, carros, aviões, barcos. Também 

sempre gostei de criar, desde os infinitos desenhos guardados 

até hoje, até as intermináveis horas brincando de Lego.

Depois que entrei no curso de Design Gráfico, quis unir essas 

duas paixões em um só projeto como trabalho de conclusão de 

curso: Aksor (nome criado com uma brincadeira com o apelido 

de faculdade) seria uma oficina que customiza e cria as

motos mais rápidas do país com projetos modernos e ousa-

dos. 	 Desde a concepção do nome, logo, pensamentos por 

trás da criação e aplicações, tudo será mostrado nesse Manual 

de uso da Marca:
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	 3. MANUAL DE USO DA MARCA
	 Este documento oferece referências e diretrizes para 

as  diversas aplicações da marca em vários meios de

comunicação. Serão mostradas normas técnicas, 

recomendações e especificações que deverão ser seguidas 

para manter suas características e essência como identidade 

visual.

O manual deverá ser consultado sempre que material novo 

for criado para a marca.
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4. A MARCA
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	 4.1 conceito
	 A marca Aksor é composta por 2 elementos:
O símbolo que é uma fusão das letras A e K, preferencial-
mente na cor amarela e a parte tipográfica Aksor na
fonte Bebas Neue. A tipografia escolhida é sem serifas 
para evocar um visual mais moderno e limpo.
As cores escolhidas foram o cinza escuro e o amarelo.

Aksor
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	 4.2 Assinaturas

Aksor

Aksor

Versão preferencial:

A versão preferencial da marca Aksor é na horizontal e 
colorida, vide exemplo ilustrativo:

Versão horizontal com o logotipo isolado:

Versão com o símbolo isolado:

Preferencial para lugares menores:

Aksor

Versão vertical:



Aksor

Aksor

Aksor

Impresso:

[-----------------------------------------------]
35 mm

[------------------------------]
20 mm

[----------------]
10 mm

Aksor

Aksor

Aksor

Digital:

[-----------------------------------------------]
100 px

[------------------------------]
60 px

[----------------]
35 mm
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	 4.3 dimensionamento mínimo
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 4.4 área de proteção

1x
[----]

[--
--]1x

 A área de proteção serve para preservar a visibili-
dade e leitura da marca. Por isso é recomendável evitar 
a aproximação exagerada com outros elementos gráficos 
como, por exemplo, outros textos, imagens ou marcas.
A distância adequada da área seria de 2x pra qualquer 
lado da marca, sendo o módulo x a largura da perna da 
letra A do símbolo principal (amarelo).

1x
[----]
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	 4.5 cores

	 Aksor Yellow

	 C: 0	 	 R: 255
	 M: 16	 G: 209
	 Y: 100	 B: 0
	 K: 0

	 Pantone 109 C

	 LIGHT GREY

	 C: 0	 	 R: 188
	 M: 0	 G: 190
	 Y: 0		  B: 192
	 K: 30

	 Pantone
	 Cool Grey 4 C

	 DARK GREY

	 C: 0	 	 R: 109
	 M: 0	 G: 110
	 Y: 0		  B: 112
	 K: 70

	 Pantone 424 C

	 BLACK

	 C: 0	 	 R: 0
	 M: 0	 G: 0
	 Y: 0		  B: 0
	 K: 100

	 Pantone
	 Neutral Black C



16

	 4.6 versões monocromáticas

Aksor

Versão monocromática positiva: Versão monocromática negativa:

Aksor

	 A marca possui duas versões monocromáticas para utilizações onde não seria possível o uso de cor. A versão negativa (branca) 
deve ser usada para fundos escuros e a versão positiva (cinza escuro) deve ser usada para fundos claros.
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	 4.7 fundos coloridos

Aksor

Aksor

Aksor

Aksor

Aksor

Aksor Aksor

Aksor

Aksor

	 Para uma maior flexibilidade no uso da marca, é possível aplicá-la sobre fundos coloridos e homogêneos. Caso aplique numa 
cor clara, usar a versão em preto. E no caso de uma cor escura, usar a versão em branco.
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	 4.8 usos proibidos

Aksor

Aksor Aksor

Aksor
NÃO alterar as cores da marca: NÃO alterar as proporções da marca:

NÃO rotacionar a marca: NÃO aplicar linha de contorno:



19

	 4.9 versão em outline

Aksor

	 Também conhecida como linhas ou contorno, a versão 
outline é recomendada para uso em papel de fax e aplicações 
de bordado, conforme o modelo abaixo:

Aksor

Versão completa:

Versão com o logotipo isolado:
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5. TIPOGRAFIA
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TIPOGRAFIA (TÍTULO) TIPOGRAFIA (TEXTO)

BEBAS NEUE OPEN SANS
a b c d e f g h i j k l m n
o p q r s t u v  W x Y z

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

LIGHT	
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v  W x Y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

REGULAR
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v  W x Y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

BOLD
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v  W x Y z
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9
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6. aplicações
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	 6.1 impressos
	 Uma grande parte da utilização da marca será
destinada às aplicações impressas: O cartão de visita, por 
exemplo, é a principal aplicação por ser geralmente o
primeiro contato do público com a marca em si.

Outras aplicações também são importantes:
Papel timbrado e a pasta para o uso de documentos.
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 6.2 cartão de visita
 Como dito anteriormente, por muitas vezes o cartão 
de visita será o primeiro contato do público com a marca 
Aksor. Por esse motivo o cartão tenta emular todas as 
características da marca: Clean, moderno e de fácil
leitura.

Na parte frontal apenas a marca na sua versão principal, 
com o símbolo em amarelo (Aksor Yellow) e a tipografia 
em branco.

No verso todas as informações de contato: telefone
celular, email e website. Com uma versão pequena do 
símbolocomo complemento acima do texto.

 Especificações técnicas:

 Dimensões: 8x5 cm
 Couché fosco 270g/m2
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6.3 papel timbrado
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6.4 PASTA
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7. mídia
digital
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 7.1 assinatura de e-mail
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	 7.2 website
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8. outras
aplicações
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	 8.1 GOLD STAMPING
	 Também chamado de hot
stamping, o gold stamping é um sistema 
de impressão onde a gravura é feita em 
alto-relevo, com uma camada metálica 
que adere ao papel.

Deverá ser usado em materiais
impressos apenas na capa e apenas no 
símbolo da marca Aksor, substituindo 
o amarelo institucional pelo dourado 
metálico do gold stamping.
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	 8.2 SINALIZAÇÃO
	 Assim como as demais aplicações, o sistema 
de sinalização utiliza a marca completa, preferencial-
mente na versão negativa com a placa preta.

Se não for possível usar a versão completa, usar ape-
nas o símbolo.

Em outras placas de identificação (exemplos: WC, ofici-
na, etc.) deve-se usar o alfabeto institucional já descri-
to anteriormente.
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 8.3 VESTUÁRIO: camisetas
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	 8.4 VESTUÁRIO: Jaqueta de couro
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 8.5 MOTO: CAFE RACER
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 8.6 capacete








