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E, no entanto, nada no mundo pode impedir o
homem de se sentir nascido para a liberdade. (...)E
a liberdade perfeita que é preciso esforcar-se para
imaginar claramente, ndo na esperanga de atingi-
la, mas na esperanca de atingir uma liberdade
menos imperfeita do que ¢ nossa atual condicdo;
pois o melhor so é concebivel pelo perfeito.

Simone Weil
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impressa. 2004. 387 f. Tese (Doutorado em Comunicagdo e Poéticas Visuais) —
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RESUMO

Esta investigagcdo buscou elucidar os modos de operagéo da ideologia no cotidiano
de homens e mulheres na sociedade, o que possibilita a reprodugédo de relagées
assimétricas de poder sob a forma de dominagdo masculina. Entendendo com
Bourdieu (2002), que a perpetuagcdo dessa dominagdo se acha inscrita em varias
instancias sociais além da unidade doméstica, este estudo elegeu a midia impressa,
procurando explicar como este veiculo de comunicagéo incorpora e reproduz em

suas praticas discursivas, os preconceitos e estereétipos imputados a mulher pela

cultura. Assim, especificamente, este estudo objetivou delinear o perfil da figura

feminina refletido nas mensagens e nos temas da midia impressa que, por sua agdo
pedagogica, opera na veiculagdo da ideologia, visto que exerce um poder
caracterizado pela violéncia simbdlica. O emprego do método da Hermenéutica de
Profundidade, proposto por Thompson (1995) para a analise das formas simbodlicas,
e a utilizagdo da Seméntica Argumentativa de Ducrot (1987), possibilitaram o
alcance do objetivo proposto: o desvelamento dos mecanismos que permitem a
sedimentagdo de um conjunto de crengas, construido socialmente e presente na
elaboracdo da imagem e da consciéncia da mulher na sociedade. A anadlise de
textos culturais, em forma de reportagens, da revista Veja, demonstrou a tese de que
a midia reproduz os principios de visdo e divisdo entre os sexos, inscritos na
linguagem comum. O emprego da Semantica Argumentativa permitiu vislumbrar o
carater ideologico embutido nas entrelinhas do discurso e proposto pela cultura, que
legitima, reifica ou dissimula as relagées assimétricas entre o masculino e o
feminino.

Palavras-chave: Préticas discursivas, midia impressa, dominagdo masculina.
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ABSTRACT

This work aims at elucidating the modus operandi of ideology in men and women in
society, explaining the male domination and the asymmetrical relationships of power.
According to Bourdieu (2002) the perpetuation of this domination is to be found in
several social levels beyond the home. In order to make clear how the discourse of
the printed media incorporates and reproduces the prejudices and stereotypes
against women, it was necessary to outline the feminine profile from messages and
themes in the media. These, in turn, have a pedagogical task and are vehicles of
ideology because of their power characterized by symbolic violence. The method of
the Hermeneutics of the Depth, proposed by Thompson (1995) to analyse symbolic
forms, and the Argumentative Semantics by Ducrot (1987), made it possible to unveil

the mechanisms that permit the sedimentation of a set of beliefs, socially constructed

and present in the construction of the image and the conscience of women in society.
The study of cultural texts such as articles from Veja magazine showed that the
media reproduces the principles of vision and division between sexes, inscribed in
everyday language. The Argumentative Semantics pointed to the ideology underlying
cultural discourses that legitimate, reifies or dissimulates asymmetrical relationships
between male and female.

Key words: Discursive practices, printed media, male domination
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INTRODUGAO

Nestes ultimos séculos, a mulher tem vivido mudangas e conquistas
em relagado aos seus direitos — direito ao voto, a participagdo no mercado de trabalho
e a instrugdo, a possibilidade de denunciar maus-tratos sofridos da parte de seus
companheiros, entre outros. Em que pese todas as conquistas, o fato & que ainda
hoje se presencia a luta das mulheres em relagéo a esses direitos. Ainda ha muita
coisa para se fazer, pois as mulheres vivem em seu cotidiano a opressdo de um
contexto socio-cultural marcado por séculos de dominagédo masculina.

Assim, o estudo da relagao entre o masculino e o feminino, tem sido
objeto de inumeras pesquisas, que se assentam em conceitos diversificados sobre o
papel que ambos os sexos sdo levados a representar em seu cotidiano. Muito
embora existam divergéncias teoricas dos enfoques, que se voltam para o estudo
das chamadas diferengas existentes entre o homem e a mulher, subsiste um
denominador comum que articula todos eles: a concordancia de que pouca coisa
mudou nessa relagdo. Um exemplo disso é a divisdo dos papéis sexuais, que
continua designando ao homem o espago publico e a provisdo da familia e o espago
privado da casa a mulher, cujo papel a exercer € o de fiel cuidadora da moral e da
honra do lar e dos filhos. A organizagdao de movimentos em prol da libertagéo
feminina e a crescente divulgagdo em periodicos especializados de estudos que

envolvem esse tema, evidenciam a reprodugédo do status quo.
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Na histéria das Ciéncias Humanas, iniumeros sdo os pensadores que
se interessaram em estudar e explicar as tao propaladas “diferengas” entre os sexos,
nas quais se assentam a dominagdo masculina. Com Freud, na Psicanalise, essas
“diferengas” se explicam pelas caracteristicas bioldgicas prépria de cada sexo, o que
em tese justificaria a dominagdo do homem sobre a mulher. Para a abordagem
histérico-critica, a dominagdo masculina €& plasmada pelas condigbes socio-
histéricas com a ascensdo do “principio masculino” de trabalho abstrato. Para os
frankfurtianos, o dominio do homem sobre a mulher constitui-se um capitulo da
dominagao do homem sobre a natureza. Para Bourdieu (2002), contudo, o fenémeno

da imposicdo dos homens e da submissdo das mulheres deve-se a violéncia

simbdlica que é historicamente arbitraria. Para ele, a divisdo entre os sexos aparece

naturalizada, como que impregnada na ordem das coisas, incorporada por homens e
mulheres em forma de habitus.

E Bourdieu (2002) também que explica que a (re)criagdo continuada
das estruturas objetivas e subjetivas da dominagdo masculina, deve-se a acao
exercida pelas instituicbes responsaveis por essa permanéncia: a Igreja, o Estado, a
Escola, a Familia e, mais modernamente, a Midia. Assim, a dominagdo masculina,
se reproduz por intermédio da agdo de um poder arbitrario: o poder simbolico
exercido pelos meios de comunicagéo de massa.

Dessa forma, uma investigagdo que busque apreender as filigranas
que sustentam as relagées assimétricas entre o masculino e o feminino podera
contribuir largamente para o seu desvelamento e criar condigdes para uma maior
criticidade em torno da questéo.

Nesse contexto, o objeto desta investigacdo é decorrente de um

estudo realizado pela pesquisadora e duas alunas de Psicologia, da Universidade do
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Sagrado Coragao, junto a Delegacia de Defesa da Mulher (DDM) em Bauru-SP, no
ano 2000.

O contato direto e constante junto a DDM permitiu o levantamento
de algumas questoes, que serviram de motivagdo para um trabalho de pesquisa
sobre a violéncia doméstica imputada as mulheres por seus parceiros, condenando-
a a um cotidiano de sofrimentos fisico, psicoldégico e emocional, com conseqliéncias
sérias para a sua saude e de suas familias (DI FLORA et al., 2001).

O estudo em questdo tinha como objetivo delinear a violéncia
doméstica sofrida por mulheres, levando em consideragdo as descricdes de vida

relatadas por vitimas da violéncia da parte de seus parceiros.

Segundo a fala das mulheres, péde-se constatar que, em -principio, a

violéncia era incompreensivel para elas, tornando-se fonte de sofrimento fisico e
psicossocial. Entretanto, s6 denunciavam o parceiro quando estavam nos limites de
suas forgas e, sobretudo, quando os filhos eram envolvidos nos atos violentos.
Verificou-se, enfim, nesse estudo, que mulheres que vivenciavam relagdes violentas
com o seu parceiro, dificiilmente saiam dessas relagdes.

Uma questao emergia dessa situagdo: por que mulheres que sofriam
situagbes tdo aversivas, continuavam submissas a seus companheiros? Essa
questdo sO poderia ser explicada por intermédio de um olhar critico que
atravessasse a aparéncia do fendmeno e buscasse as suas explicagdes em outro
nivel: o da legitimagdo do padrdo de dominagdo do homem sobre a mulher,
garantindo a supremacia masculina.

O interesse em saber como esses mecanismos de natureza

ideolégica operam no cotidiano de homens e mulheres na sociedade
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contemporanea, possibilitando a reprodugédo das relagbées assimétricas de poder,
deu origem a esta pesquisa.

Levantou-se entdo a hipétese de que existem instituigbes
responsaveis por esse fendmeno e que a midia, especialmente a impressa, pela
forma como constroi e apresenta a figura feminina, reproduz o preconceito contra a
mulher, reforgando estere6tipos culturais fundamentados nos principios de visédo e
de divisdo, inscritos na linguagem cotidiana, e que estdo na base do preconceito em
relacdo a mulher e ao homem. Essa divisdo, ao ser incorporada, funciona como
esquema de percepgado, de pensamento e de agdo que sdo arbitrarios, segundo o

que defende Bourdieu (2002).

E na intercessdo entre o poder da midia e seu papel na reproducao

da cultura — especialmente na reprodugédo da dominagcdo masculina que submete a
mulher a ideologia da subordinagéo — portanto, que se aninha o objeto deste estudo.

Na analise dos meios de comunicagdo, tomou-se como principio a
premissa de que eles ndo sao neutros, reproduzindo e naturalizando os preconceitos
e estereotipos sociais imputados a mulher, socialmente arraigados na cultura e na
mentalidade nacional. Assim, pode-se considerar que existem relagées intrinsecas e
necessarias entre o discurso da midia e a histéria das relagdes sociais, cujos fios
sdo trabalhados para a fabricagdo do mesmo tecido.

Entre as diferentes midias, elegeu-se para este estudo a midia
impressa, questionando-se o seu papel na manutengéo de estereétipos culturais que
condena a mulher a uma posigéo de inferioridade frente ao sexo oposto. Dessa
forma, no entrecruzamento dessas duas realidades — dominagdo masculina e midia

impressa — pretendeu-se buscar respostas para as seguintes indagacoes:
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e Como a midia impressa incorpora e reproduz, em suas praticas
discursivas, preconceito e os estereotipos imputados a mulher
pela cultura?

Qual a expressao do feminino em suas praticas discursivas?

Em que medida a midia impressa, como instrumento de
transmissdo cultural, veicula signos ideoldgicos que remetem a
cultura vigente na sociedade, reproduzindo e sedimentando um
conjunto de crengas construidos socialmente e que estdo
presentes na elabora¢dao da imagem e da consciéncia da mulher

brasileira?

Tendo por base as principais questées propostas para a pesquisa,

este estudo objetivou, de um modo geral caracterizar as praticas discursivas da

midia impressa como veiculos de reprodugéo do preconceito contra a mulher.

De um modo especifico, este estudo se propds a delinear o perfil da
figura feminina refletido nas mensagens e nos temas da midia impressa; e
identificar as implicitagdes do discurso produzido pela midia impressa em assuntos
que envolvem a figura da mulher ou os pressupostos e subentendidos.

Na analise do objeto de pesquisa, trabalhou-se com uma dupla
abordagem tedrica objetivando identificar conceitos que o fundamentassem.

Dentre os principais paradigmas que servem de base para o estudo
da comunicagcdo de massa, optou-se pelo enfoque da Hermenéutica de
Profundidade, de J. B. Thompson, representante da Escola do Interacionismo

Simbdlico, apresentado em sua principal obra, “Ideologia e Cultura Moderna”, onde o
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autor discorre sobre a teoria social critica na era dos meios de comunicagdo de
massa.

O primeiro momento desse enfoque consiste na analise das
condigbes socio-historicas que fundamentam a construgdo de formas simbdlicas
pela midia, espago privilegiado de reproducgao e veiculagéo dessas formas.

Para reforcar o delineamento dessas condigdes de producdo da
midia, enraizadas na cultura, buscou-se a contribuigdo do socidlogo e antropdlogo
francés Pierre Bourdieu. Deste autor resgatou-se o conceito de poder simbdlico,
habitus e as condigbes de reproducgdo destes habitus. Tais conceitos respaldaram a

analise do fendbmeno da dominagdo masculina, reforgada pelo poder simbdlico da

midia, espacgo especifico de veiculagao do poder exercido pelo jornalismo

No segundo momento, realizou-se a analise especifica do corpus
formado por reportagens publicadas na revista Veja, durante o ano de 2000. Para
tanto, utilizou-se como base tedrica e metodoldgica a Teoria da Analise do Discurso,
na vertente designada por Semantica Argumentativa, desenvolvida pelo francés O.
Ducrot.

Em virtude da complexidade da analise proposta pelo método da
Hermenéutica de Profundidade, decidiu-se por estruturar o trabalho em cinco partes,
formada cada uma por capitulos especificos, direcionados a tematica considerada
em cada uma delas.

Assim, a Parte | apresenta a base teérica da pesquisa, expondo os
pressupostos da Hermenéutica da Profundidade e a contribuigéo de J. B. Thompson
para as Teorias de Comunicagdo de Massa e a Teoria da Andlise do Discurso, na

vertente da Semantica Argumentativa de Ducrot.
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A Parte |l trata da analise socio-historica das relagbes entre o
homem e a mulher através dos tempos. Os estudos sobre esse tema, apesar de

divergirem em suas analises e propostas basicas, apresentam um denominador

comum: o de considerarem a dominagao masculina como algo “eterno”, variando em

intensidade, porem, mantendo-se de geragado em geragéo.

A problematizag@o sobre as condigdes sociais das mulheres e sua
constituigdo como género feminino tem recebido explicagées ora fundamentadas no
peso deterministico de destinos sociais biologicizados e essencializados (portanto,
naturais), ora baseados na concretude das condigbes materiais e simbdlicas da
ordem social.

Com o intuito de repensa'r as principais tradicbes teodricas
relacionadas ao tema, essa parte do trabalho apresenta, de forma sucinta, os
principais conceitos construidos pelas abordagens Psicanalitica, Socio-Historica,
Tedrico-Critica e a contribuigdo de Pierre Bourdieu, com a sua proposta das Matrizes
das Significagbes Dominantes, para a leitura do fenébmeno da dominagdo masculina.

A Parte Il deste trabalho se concentra no estudo do fazer jornalistico
na era da experiéncia mediada, forma de organizagdo do poder simbdlico no
transcurso da modernidade. De acordo com Thompson (1998), as transformagdes
institucionais ocorridas estiveram sempre articuladas a quatro formas de poder,
classificadas em: econdémico, politico, coercitivo e simbdlico.

Ao apoiar-se no referencial desse autor, o propésito na Parte Ill é
focalizar as transformagées das instituicdes econdémicas, politicas e culturais nas
sociedades modernas e suas relagdes com o poder que as legitimaram. Pretende
também analisar o advento da comunicagdo de massa ou da experiéncia da quase

interagdo mediada e suas transformagdo ao longo do tempo, como um fenémeno
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incrustado nas estruturas organizacionais do novo momento historico: a
modernidade.

Em conformidade com a metodologia proposta por Thompson,
pretendeu-se, na Parte IV, demonstrar como a midia realiza o seu intento, mediante
a analise do discurso construido sobre as mulheres.

Para a constituicdo do corpus do trabalho, escolheu-se a revista
Veja por ser ela, no Brasil, um dos veiculos de midia impressa que mais se destaca
em seu estilo e o de maior tiragem semanal: 1.300.000 exemplares, em média, com
um total estimado de 5.000.000 de leitores (GARCIA, 2002). Assim, a revista atinge

um numero de leitores que ultrapassa o numero de tiragens, pois Veja circula na

familia, em salas de espera de consultérios médicos e odontolégicos, escritorios etc,

e nas bibliotecas do pais, constituido-se em fonte de consulta sobre questées da
atualidade mundial e nacional.

A interpretagéo e reinterpretagéo constituem-se no terceiro momento
da Hermenéutica de Profundidade. Nesse item, de posse das analises anteriores,
realizou-se a interpretacdo, que € um procedimento de sintese que envolve uma
construgdo criativa do significado, isto €, de uma explicagao interpretativa da

mensagem. Interpretacdo e reinterpretacdo seréo objeto da Parte V deste trabalho.
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PARTE I

BASES TEORICA E METODOLOGICA DA PESQUISA

A investigagdo cientifica sobre os meios de comunicagdo de massa

e seu papel na construgédo e reprodugdo das formas simbdlicas exige do
pesquisador uma competéncia solida no que concerne ao delineamento de seu
objeto de investigagédo. Se delimitar o objeto da pesquisa é condigdo sine qua non
para seu sucesso, esta premissa se caracteriza como fundamental nos estudos da
comunicacgdo. Muito do insucesso e dos questionamentos sobre a validade dos
estudos nessa area devem-se a aleatoriedade na delimitagdo do objeto. Uma das
formas de prevenir esse problema consiste em deixar claro o caminho que se
pretende percorrer na investigagao, indicando adequadamente o quadro tedrico de
referéncia, mediante o qual se fara a leitura dos dados coletados.

Assim, o objetivo desta Parte | € apresentar os referenciais teoricos
escolhidos para a analise do problema que se propés investigar, definindo da melhor
forma possivel os aspectos que se pretende enfocar na pesquisa. Por essa razéo,

optou-se por apresentar no Capitulo 1 o Paradigma das Interagbes
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Comunicacionais, sobre o qual assenta-se o enfoque da Hermenéutica de
Profundidade, de J. B. Thompson (1995).

E com base nos conceitos de cultura e ideologia, considerados
complexos pelo referido autor, que ele desenvolve a sua Teoria da Comunicagédo de
Massa e sua Metodologia de Interpretagdo. A escolha do referencial da
Hermenéutica de Profundidade, como teoria e método para a leitura de textos
culturais produzidos pela midia impressa, deve-se ao entendimento de que o
caminho proposto por Thompson € o mais indicado para a leitura dos componentes
ideolégicos do discurso produzido sobre a mulher nas praticas discursivas da revista

Veja, veiculo que serviu de base para esta investigacao.

A aplicagdo do método da Hermenéutica de Profundidade exige que

se avance para a analise das caracteristicas estruturais internas das mensagens
produzidas pela midia. Nesta pesquisa, optou-se pela Semantica Argumentativa
proposta pelo estudioso O. Ducrot. O Capitulo 2 apresenta os pressupostos teéricos

dessa abordagem.
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CAPITULO 1

A TEORIA DAS INTERAGOES COMUNICACIONAIS DE

J. B. THOMPSON

1.1 Conceito de Cultura

Thompson (1995), em sua analise, distinguiu a concepgao classica e
as concepgdes antropoldgicas de cultura, salientando que estas ultimas se dividem
em concepgao descritiva e concepgdo simbodlica.

« . Sob o ponto de vista da concepgédo classica, cultura se refere ao
aprimoramento pessoal e intelectual das pessoas. Com o aparecimento da
Antropologia, no século XIX, surgiu a concepg¢ao descritiva, que define cultura como
o conjunto de valores, crengas, usos e costumes, habitos e praticas, caracteristicos
de um tipo de sociedade num determinado espago e tempo histérico.

- A concepgao simbdlica, por sua vez, define os fendmenos culturais
como simbolicos, estabelecendo que o estudo da cultura deve centralizar-se na
interpretacdo desses fendmenos e em sua influéncia no desenvolvimento da agéo

social.
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Ao decidir entender a cultura pela concepgdo simbdlica, Thompson
(1995) se fundamentou em Geertz (1973), porém, fez uma critica a este autor,
argumentando que ele ndo conseguiu compreender que as formas simbdlicas estdo
inseridas nos contextos sociais estruturados que envolvem relagées de dominagéo,
com base em distribuigdo assimeétrica do poder.

Dessa forma, Thompson (1995) optou por uma concepgéo de cultura
que denominou de estrutural, na qual as formas simbdélicas s6 podem ser entendidas
em contextos estruturados, pois é ai que se desenvolvem, e seu estudo exige essa
contextualizagdo. Nesse aspecto, o autor destacou a questdo do valor que se

agrega as formas simbodlicas, enfatizando o valor econémico assumido por elas, nas

sociedades modernas, o que determina o seu carater de mercadoria, pois assume a

caracteristica de um bem que pode ser trocado no mercado.

Sendo as formas simbdlicas o elemento basico da comunicagao
entre os homens, elas sdo passiveis de serem transmitidas de um produtor para um
receptor. Essa transmissdo depende de um meio técnico, o que garante uma certa
fixagdo do conteudo significativo. Foi no limiar do século XV, com a invengédo da
impressa, por Gutenberg, que as formas simbdlicas iniciaram um processo que
aumentaria exponencialmente seu poder de transmissdo e alcance, ao que
Thompson (1995, 1998) denominou “acessibilidade ampliada” no tempo e no
espaco. Esse fato deu origem, portanto, @ mediagdo da cultura moderna, ou seja, a
mudanga da troca de formas simbdlicas — antes restrita a interagdo face-a-face —
para a mediagao dessa troca pelas instituigdes e mecanismos da comunicagao de

massa.
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Valendo-se de sua concepg¢ao estrutural de cultura, Thompson
. (1995, 1998) definiu uma forma de analisa-la. A andlise cultural é entendida por ele

como:

. 0 estudo das formas simbolicas — isto &, agdes objetos e expressdes
significativas de varios tipos — em relagdo a contextos e processos
historicamente especificos e socialmente estruturados dentro dos quais e
por meio dos quais, essas formas simbdlicas sdo produzidas, transmitidas e
recebidas (THOMPSON, 1995, p. 181).

Nesse aspecto, as formas simbodlicas sdo cotidianamente
interpretadas pelos atores sociais, no transcurso de suas vidas diarias, e o analista
ou estudioso dessas formas busca compreender as caracteristicas significativas da
vida social.

Em sua concepgao estrutural de cultura, Thompson (1995)
apresentou como questéo principal para o pesquisador o entendimento do grau de
articulagéo e dependéncia dessas formas, com o contexto em que estéo inseridas.
Interpretar formas simbdlicas consiste, pois, em entendé-las por intermédio da
analise de contextos e de processos socialmente estruturados. Em sintese, o autor
considerou que as formas simbdlicas ou culturais ndo possuem uma vida prépria e
ndo se explicam por si mesmas, sendo por meio de uma raiz histérica que lhe da

suporte.

Ao elaborar a sua concepgao estrutural de cultura, Thompson (1995)

comegou analisando algumas caracteristicas das formas simbodlicas, distinguidas por

ele segundo seus aspectos: intencionais, convencionais, estruturais, referenciais e
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contextuais, cujo envolvimento com as formas simbolicas se diferenciam segundo
um tipo ou outro.

Para o autor, os aspectos interacional, convencional, estrutural e
referencial estdo relacionados aos conceitos de significado, sentido e significagdo. O
quinto aspecto, o contextual, recebe do autor uma énfase especial no estudo e
interpretagdo das formas simbdlicas, sendo indicado por ele como uma caracteristica
crucial na analise da cultura.

Nessa altura das discussdes, é preciso esclarecer o que Thompson
(1995) definiu como “formas simbdlicas”. O autor, quando usa esse termo, refere-se

a uma variedade de fenémenos significativos que vao desde agdes sociais no

cotidiano até manifestacées verbais, textos, progrémas de televisd@o e obras de arte.

Fiel ao seu enfoque interacional, Thompson (1995, p. 183)
estabeleceu que as “formas simbdlicas sdo expressdes de um sujeito e para um
sujeito (ou sujeitos)’. Esse & seu carater intencional que n&do se confunde,
necessariamente, com a intengao do autor ou sujeito produtor da mensagem. Esta,
se constitui apenas numa das variaveis no processo complexo de constituicdo do
significado e, por isso, ndo pode ser tomada como elemento-chave da interpretacao.

O aspecto convencional das formas simbodlicas significa que a:

produgdo, construgdo ou emprego das formas simbélicas, bem como a
interpretagdo das mesmas pelos sujeitos que as recebem, sdo processos
que, caracteristicamente, envolvem a aplicagdo de regras, cédigos ou
convengodes de varios tipos (THOMPSON, 1995, p. 185).

O conhecimento dessas regras e convengdes — que fazem parte do

conhecimento tacito do qual os individuos se servem para dirigir suas vidas no
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cotidiano — serve de base para concretizagdo de comportamentos e agées de vida
pratica.

O aspecto estrutural das formas simbdlicas significa que elas sao
construgbes que exibem uma estrutura articulada. No entanto, Thompson (1995)
afirmou que as formas simbdlicas nédo sao apenas concatenagdes de elementos e
suas inter-relagbes: sdo também representagdes de algo, ou seja, dizem algo sobre
alguma coisa. Assim, demonstrou outra caracteristica das formas simbdlicas: o
aspecto referencial. Nesse caso, as formas simbdlicas ndo apenas representam
algum objeto, individuo e situacdo, mas também dizem algo sobre aquilo que

referenciam.

Finalmente, as formas simbdlicas apresentam um aspecto

contextual, ou seja, conforme as palavras do préprio autor: “as formas simbdlicas
estdo sempre incluidas em processos e contextos sécio-histéricos especificos dentro
dos quais e por meio dos quais elas sado produzidas, transmitidas e recebidas”
(THOMPSON, 1995, p.192).

3 Ao indicar esse aspecto das formas simbdlicas, Thompson (1995)
enfatizou que, na analise de um discurso, por exemplo, & preciso ir além da analise
dos tracos estruturais e elementos sistémicos. Dessa forma, o olhar deve se dirigir
para os processos institucionais e contextos sociais, dentro dos quais o discurso &

pronunciado, transmitido, recebido, e para as relagdes de poder nele embutidas.

1.2 Poder e Ideologia

As formas simbolicas, aléem de serem expressdes de um sujeito,

carregam tragos das suas condigbes sociais de produgdo. Da mesma forma, no
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campo da recepgao, sao incorporadas e interpretadas por individuos que também se
encontram inseridos em contextos sécio-histéricos especificos. Além de significar, o
sujeito vivencia, experimenta, age ou, em outras palavras, p6e em agédo a sua
prépria subjetividade.

Para Thompson (1995), os contextos sociais de produgdo e
recepgao das formas simbolicas possuem caracteristicas tipicas e, para discuti-las,
recorre ao conceito de campo de interagdo, construido por Bourdieu. Para esse
autor, campo de interagédo pode ser conceituado sincronicamente e diacronicamente,
ou seja, como um espaco de posigdes e um conjunto de trajetérias. Cada individuo

particular ocupa determinadas posigcées no espago social, segue determinadas

trajetérias no transcurso de sua vida, e seu comportamento € sempre norteado por

regras e convengoes apreendidas em seu processo de socializagéo.

Essas regras tanto podem ser explicitas e formais como apreendidas
na vida pratica. No entanto, a obediéncia a elas ndo se da por uma operagao
mecanica; ao contrario, acontece no dia-a-dia, depende das circunstancias, exige do
individuo um certo grau de criatividade e pressupde seletividade e julgamento.
Dessa forma, o individuo transforma essas regras de acordo com a sua criatividade
e segundo as exigéncias do momento.

Essas regras, recursos e convengdes, quando se congregam em
campos interacionais especificos, formam as instituicbes sociais. Por outro lado,
tanto os campos interacionais como as instituigbes sociais sdo regidas por uma
estrutura social, ou seja, por assimetrias e diferengas relativamente estaveis quanto
a distribuicédo, acesso a recursos, poder e oportunidades. Para exemplificar: o campo
da Educagdo Superior, no Brasil, &€ caracterizado por um conjunto de instituigbes

sociais (universidades, faculdades, etc). A participagdo das pessoas nessas
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instituigdes & regrada por assimetrias e diferengas sistematicas, que constituem a
estrutura social do campo: entre homens e mulheres, pobres e ricos, negros e
brancos.

Ao apresentar essas questdes, Thompson objetivou apresentar um

pano de fundo para o entendimento da questao do poder. E assim o define:

Poder € a capacidade de agir na busca de seus préprios objetivos e
interesses: um individuo tem poder de agir, poder de intervir em uma
seqiiéncia de eventos e alterar seu cursos. (THOMPSON, 1995, p.199)

No entanto, complementa o autor, esse poder de agir do individuo
depende da sua posigao dentro do campo de interagdo ou da instituicdo. “Poder,
analisado ao nivel de um campo ou instituicdo, € a capacidade que possibilita ou
capacita alguns individuos a tomarem decisdes, perseguirem certos fins ou
realizarem interesses” (THOMPSON, 1995, p.199).

Para o autor, o poder se torna dominagdo quando se baseia no

estabelecimento de relagdes sistematicamente assimétricas, o que significa que

individuos possuem um poder de forma estavel, excluindo outros individuos da
participacdo. Nesse caso, pode-se falar de grupos dominantes e grupos
subordinados. Nesta altura, Thompson critica Marx por reduzir a relagdo de
dominagdo-subordinagdao a questao de classe social. Para ele, esse reducionismo
pode obscurecer outras formas de dominagao, que nao se baseiam nessa categoria.
E aponta outras divisées igualmente fundamentais, como aquelas entre os sexos,

entre grupos étnicos e entre estados-nagdes. Os contextos sociais constituem,
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condicionam, ndo s6 os campos de interacdo e instituicado, mas também da produgéo
e recepgao das mensagens.

As formas simbolicas produzidas sdo condicionadas tanto pelo
contexto social de produgéo quanto pelas expectativas de sua recepgdo. Thompson
(1995) deu énfase ao momento da recepgdo, afirmando que as condigées
contextuais dos sujeitos receptivos condicionam enormemente a forma como as
mensagens sdo recebidas, entendidas e interpretadas. A recepcdao das formas
simbolicas ndo é passiva, pelo contrario, os receptores, ativa e criativamente, dao-
lhes um sentido e, por isso, sdo produtores de significado no proprio processo de
recepcdo. Esse fato depende das posi¢gdes ocupadas pelos individuos em
instituicées ou campos interacionais diversos. Nesse aspecto, chama a aienqéo para
a questdo da ideologia. O significado que esta embutido nas formas simbdlicas e
que é reconstituido no momento da recepgao, pode servir para manter e reproduzir
os contextos de produgéo e recepgao.

Retomando o conceito de ideologia, compreende-o como:

O estudo dos modos pelos quais o significado mobilizado pelas formas
simbélicas serve em circunstancias especificas para estabelecer, manter e
reproduzir relagées sociais que sdo sistematicamente assimétricas em
termos de Poder (THOMPSON, 1995, p. 203).

Ideologia, portanto, pode ser entendida como as maneiras pelas
quais o sentido (significado) serve, em circunstancias particulares, para estabelecer

e sustentar relagdes de poder que sdo sistematicamente assimétricas — relagées de

dominag&o. E o sentido a servigo do poder. .

AVA
AVAVAY
AY

1 2 3 4 5 6 7 unesp'l 12 43 14 1k 16 1

18



33

Na analise da ideologia, Thompson (1995) apresentou como questao
principal a seguinte indagagao: como o sentido & construido e usado pelas formas
simbdlicas de varios tipos, por exemplo, os textos complexos da midia? Nesse caso,
torna-se urgente investigar os contextos sociais dentro dos quais essas formas
simbdlicas sdo empregadas e articuladas.

Na reformulacdo do conceito de ideologia, Thompson (1995)
concentrou o seu estudo no terreno das formas simbdlicas contextualizadas, nas
maneiras como as formas simbdlicas sdo usadas para estabelecer e sustentar
relacées de poder no cotidiano. A ideologia, entao, é vista como parte constitutiva da

vida social, que é sustentada e reproduzida, mas também contestada e

transformada, por intermédio das agées e interagdes, na troca continua das formas

simbolicas. Ao tratar da relagdo entre ideologia e os meios de comunicagdo de
massa, Thompson (1995) considerou que a analise dessa relagdo deve centralizar-
se no contetdo das mensagens da midia e nas maneiras como esse conteudo &
empregado e o quanto e apropriado em circunstancias particulares.

Em relagéo a esse tema Thompson (1995), apresentou quatro teses:

Tese n® 1: A andlise da ideologia nas sociedades modernas deve conceder
um papel central & natureza e ao impacto da comunicagdo de massa,

embora tal comunicagao ndo seja o unico local da ideologia (p. 341).

Nesse aspecto, o autor salientou que a analise da ideologia deve se
concentrar nas maneiras como o sentido que estd impregnado nas formas
simbdlicas — transmitidas pelos meios técnicos da comunicagdo de massa — serve
para estabelecer e sustentar relagbes de dominagdo. Assim, o autor enfatizou que

se os fendbmenos ideoldgicos se ddo em varios contextos, nao € possivel deixar de
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reconhecer que a comunicag¢ao de massa € o local central para a produgao e difusdo
da ideologia, o que ndo implica que se deva descuidar de analisar criticamente os
outros locais em que ela circula: conversas cotidianas, discursos politicos, educagéo

formal, etc.

Tese n° 2: O desenvolvimento da comunicagdo de massa aumenta,
significativamente, o raio de operagdo da ideologia nas sociedades
modernas, pois possibilita que as formas simbdlicas sejam transmitidas para
audiéncias extensas e potencialmente amplas que estdo dispersas no

tempo e no espago (p. 343).

Nesse aspecto, Thompson (1995) destacou a importancia do

desenvolvimento tecnolégico, especialmente da microeletronica, para a divulgacao e
propagac¢ao do fendmeno ideoldégico (o sentido presente nas formas simbdlicas
sustentando relagées de dominagao).

Assim, com base no fio condutor de seu pensamento, pode-se
considerar que o sentido presente nas formas simbdlicas é constituido mediante as
condigdes sécio-historicas nas quais ja esta posto. Ou seja, na verdade, o sentido ja
esta previamente estabelecido na cultura, refletindo-se nas instituicbes da midia,
-portanto, as relagées de dominacgao ja estdo presentes na sociedade e na cultura: o
aparecimento e desenvolvimento da comunicagédo de massa apenas permitiram a
expansdo e mobilizacdo do fendbmeno ideolégico. Da comunicagdo por meios
impressos a chegada dos meios eletrénicos, houve um crescimento exponencial na
divulgacao dos fendbmenos ideoldgicos. A mediagao eletrénica, assim, possibilitou a

circulagdo do sentido em escala sem precedentes.
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Tese n° 3: Nao podemos analisar o carater ideolégico da comunicagao de
massa analisando apenas as caracteristicas organizacionais das instituicoes
da midia ou as caracteristicas das mensagens da midia; ao contrario, as
mensagens da midia, devem, também, ser analisadas em relagdo aos
contextos e processos especificos em que elas sdo apropriadas pelos

individuos que a recebem (p.345).

Na defesa dessa tese, Thompson (1995) criticou as teorias que
apresentam a tendéncia de interpretar o carater ideolégico das formas simbdlicas,
enfocando somente as fungdes e feigdes transmitidas pelas instituicdes da midia e a
analise do conteudo das mensagens. Nessa critica, cita os frankfurtianos, sobretudo
Adorno e Horkheimer (1985), e o conceito de Industria Cultural por eles construido.

Seu argumento basico se sustenta na idéia de que as mensagens
nao possuem um efeito pré-determinado, quando recebidas e apropriadas por
pessoas no cotidiano. Para o autor, a tese do internalismo € uma falacia e nao se

ratifica quando se analisa as influéncias do poder midiatico sobre os

. comportamentos e agdes concretas dos individuos, em sua realidade cotidiana. Por

essa razao, na analise que faz sobre a ideologia transmitida pela midia, considera
necessario levar em conta as condigées de recepgao das mensagens e como elas

sdo apropriadas pelos individuos que as recebem. Thompson (1995) argumentou

* ainda, que os produtos da midia ndo sdo ideoldgicos por si mesmos, mas sao

ideologicos porque sustentam relagées de dominagdo em condigdes socio-historicas
especificas.

A consequéncia de tudo isso € que a ideologia transmitida e
sustentada pela midia sé produzirda manutengdo ou ruptura de poder na

dependéncia de um conjunto de circunstancias que vao além do contexto da

produgédo e do controle dos produtores. Portanto, essa indeterminagéo traz como
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resultado a limitagdo da previsdo e do controle, por parte dos comunicadores

principais, no ambito da produgéo.

Tese n° 4: Os varios meios de comunicagdo de massa e a natureza das
quase-interacbes que esses meios possibilitam e mantém definem
parametros amplos dentro dos quais as mensagens assim transmitidas
adquirem um carater ideolégico, mas tais meios ndo constituem essas

mensagens como ideoldgicas. (p. 347).

Apesar dos parametros amplos serem definidos com o

desenvolvimento tecnolégico, para Thompson (1995), continua sendo necessario

analisar os contextos especificos dentro dos quais as formas simbolicas sdo

recebidas.

1.3 Contribuigoes Teodricas de Thompson sobre a Comunicagao de Massa

Os conceitos de cultura e ideologia aqui apresentados constituem-se
no suporte basico para Thompson (1995) desenvolver sua Teoria da Comunicagéo
de Massa. Segundo ele, o surgimento da comunicagdo de massa, no século XIX, e o
desenvolvimento tecnoldgico, possibilitando a difusdo por ondas, no século XX,
trouxeram grandes impactos no tipo de experiéncia e nos padrbes de interagdo
humana, dando origem ao que ele denominou de midia¢do da cultura moderna.

. Ao tratar da expressdao comunicagcdo de massa, o autor faz um
alerta, apontando o engano ao referir-se ao termo massa como sugestdo de que as

audiéncias sdo como um amontoado passivo de pessoas. Para ele, os receptores
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sao pessoas especificas, singulares, situadas em contextos sécio-historicos proprios
e sao criativas enquanto captam mensagens. A interpretagdo que delas fazem
decorre de inameros fatores, intervenientes no processo de percepgao de cada um
que capta a mensagem, e imprimem a ela um certo grau de subjetividade,
relacionando-a a outros aspectos de suas vidas cotidianas. Dessa forma, considera
que a recepgao da mensagem € um processo ativo, que requer o envolvimento do
préprio receptor.

Nesse aspecto, € possivel observar o quanto Thompson se opés a
teoria da Industria Cultural, elaborada pelos frankfurtianos e desenvolvida sobretudo

por Adorno e Horkheimer (1985), na obra A Dialética do Esclarecimento.

Conforme Thompson (1995), no processo de comunicagdo de

massa existe uma ruptura entre o emissor e o receptor da mensagem. Nesse caso,
adverte sobre a impossibilidade do uso do termo comunicagdo, que, por sua
natureza, implicaria numa relagdo dialética. No entanto, com o desenvolvimento
tecnologico, abriram-se novas possibilidades de uma maior interagdo entre
transmissor e receptor.

De uma forma ampla, Thompson (1995, p.288) assim definiu a
comunicagdo de massa: “A produgédo institucionalizada de bens simbdlicos através
da transmiss&o e do armazenamento da informag&o/ comunicagéo”.

Ao caracterizar a Comunicagdo de Massa, o fez destacando quatro
elementos basicos:

a) a producao e a difusdo de bens simbdlicos;

b) a ruptura entre produgéo e recepcgao;

c) a extensao da disponibilidade no tempo e no espaco;

d) a circulagao publica das formas simbodlicas.
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Ao destacar a producgdo e difusdo de bens simbdlicos, salientou o
carater de reprodutividade das formas simbolicas, com a finalidade de serem
trocadas num mercado. Nessa otica, as formas simbdlicas sdo mercantilizadas
segundo a légica do proprio modo de produgdo no qual estédo inseridas — a logica da
acumulagéo. Dessa forma, tornam-se mercadoria, apresentando-se como um bem
que tem valor de troca. Assim, a comunicagdo de massa deve ser entendida como
parte de um sistema de instituicdes a servigo do poder e da dominagéo, interessadas
em manter e reproduzir a situagao vigente.

% O fato de as formas simbolicas apresentarem essa caracteristica de

mercantilizagdo, determina que os produtores da informagdo se preocupem

primeiramente com a agdo de controlar o fator de indeterminacgéo, originario da
ruptura entre a produgdo e a recepgdo da mensagem, que Thompson (1995)
apontou como uma das caracteristicas da comunicagdo de massa. Nesse tipo de
comunicacgao, especialmente os produtores e transmissores das mensagens,
encontram limitagbes no que se refere ao controle da audiéncia. A comunicagéo de
massa ainda apresenta como caracteristica a capacidade de aumentar a
acessibilidade das formas simbolicas no tempo e no espago. O desenvolvimento
tecnoldgico tem possibilitado as instituicbes responsaveis pela midia ampliarem o
alcance no espago, com a diminui¢gdo do tempo, da mesma forma que permitem a
acessibilidade num tempo futuro.

A circulagdo publica das formas simbolicas € uma outra qualidade da
comunicagao de massa apontada por Thompson (1995). Esse dominio publico das
formas simbodlicas significa que ela se apresenta como passivel de ser acessada por

qualquer pessoa que demonstre habilidades e condigbes para isso. O interesse das
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instituicbes que comandam a comunicagdo de massa, em torna-la o mais acessivel
possivel a um maior nimero de receptores, centraliza-se na questao ja comentada
de que as formas simbodlicas transmitidas possuem o carater de mercadoria. O
tamanho da audiéncia, nesse caso, afetaria a valorizagdo econémica dos produtos
apresentados.

Para Thompson (1995), o advento da comunicagdo de massa
causou impactos e possibilitou o aparecimento de novas formas de interagéo social.
Apbs McLuhan (1964 apud THOMPSON, 1995), ndo sé os conteudos transmitidos,
mas também os meios, tém afetado e recriado novas formas de interagdo social na

vida cotidiana. Tempo e distancia ndo sdo mais barreiras para a comunicagéo entre

os homens, porém, apresenta-se significativamente diferente da interagéo face-a-

face tipica, por isso Thompson (1995) a designou de quase-interagdo mediada. A
interagdo por intermédio dos meios de comunicagéo foi assim chamada pelo autor
porque o fluxo da comunicagao € predominantemente de mao unica e nao envolve a
partilha de um local fisico comum.

Ao tratar das questdes do publico e do privado, Thompson (1995)
defendeu a tese de que a comunicagdo de massa transformou a natureza e a
experiéncia da publicidade no mundo moderno. Na sociedade atual, a publicidade
nao significa mais a partilha de um lugar comum, pois a comunicagdo de massa
implica uma visibilidade mediada pelos meios técnicos de comunicagao.

A extensédo da disponibilidade no tempo e no espago e a circulagao
publica das formas simbdlicas, aumentaram exponencialmente a veiculagdo da

ideologia, tal como a entendeu Thompson (1995) e foi apresentada anteriormente.
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1.4 Enfoque Metodologico de Analise: Hermenéutica de Profundidade (HP)

Nas paginas anteriores, discorreu-se sobre os conceitos basicos de
cultura e ideologia desenvolvidos por Thompson (1995) em seus estudos sobre a
comunicagdo de massa. O objetivo neste momento é apresentar a sua proposta
metodolégica para a andlise das formas simbolicas veiculadas por esse modelo de
comunicagao.

Com base na categoria “interpretagdo” que, segundo ele, é o
elemento-chave no estudo das formas simbodlicas, o autor aponta como referencial

metodolégico a “Hermenéutica de Profundidade” (HP), destacando a sua

propriedade critica no estudo da ideologia e das relagées entre signifiéado e poder.

A interpretacdo de um analista sobre as formas simbdlicas constitui-
se em interpretacdo da interpretagdo, ou seja, o pesquisador dessa area
re-interpreta um campo pré-interpretado. Na analise de formas simbdlicas, portanto,
0 objeto € a interpretagdo. Assim, o campo-objeto da investigagdo constitui-se
também no campo-sujeito. Isso significa que o mundo socio-histérico ndo esta ali
para ser observado simplesmente, mas € formado de sujeitos que, cotidianamente,
sdo chamados a compreenderem a si mesmos e ao mundo que os circunda.

Thompson (1995) também considerou importante salientar que os
sujeitos constituidos como objetos de andlise estdo vinculados as tradigbes
historicas, ou seja, a experiéncias humanas; possuem historicidade. Portanto, o
processo de interpretagdo se realiza por intermédio de certos condicionamentos
ideolégicos: aquilo que parece novo esta relacionado ao que veio antes. Ou seja, 0

processo de compreenséo, elaborado pelo sujeito, € muito mais amplo do que um
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encontro isolado de mentes. A idéia central aqui € a de que os seres humanos
estdo sempre inseridos em contextos sociais e histéricos mais amplos.
Ao indicar o referencial da HP, Thompson (1995, p. 365) esclareceu

seu enfoque, constituido como demonstra a Figura 1.

/_ Situagao espacgo tempo
Campos de interagao
Andlise socio-historica < Instituigdes sociais
Estrutura social

Meio técnico de transmissao

. Analise semantica
Referencial =l Iral
Metodologico da Analise de comunicagao

Hermenéutica de Analise formal ou dis- .< Analise sintatica

Profundidade cursiva Analise narrativa

Analise argumentativa

\ Interpretagao/Reinterpretagcao

Figura 1 — Referencial metodolégico da Hermenéutica de Profundidade

Na analise socio-histérica, Thompson (1995) deu maior peso a
questdo da estrutura social, que se refere as assimetrias e diferengas sistematicas
relativamente estaveis. A andlise da divisdo entre homens e mulheres € apontada

pelo autor como exemplo do que esta ligado a estrutura social.
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Ao apontar os meios técnicos de transmissao das mensagens,
Thompson (1995) enfatizou a necessidade de empregar a analise socio-histérica
desses meios, entendendo que eles estdo inseridos em contextos sociais mais
amplos, que direcionam sua forma de atuagéo e emprego.

Em se tratando do processo de circulagdo das formas simbdlicas,
sublinhou que ele esta vinculado a um conjunto especifico de instituicdes, com suas
regras, recursos e relagdes sociais, como € o caso de uma empresa responsavel
pela circulagdo de jornais e revistas, veiculos-suporte das formas simbodlicas.

Nesse aspecto, este trabalho buscou a contribuigdo de P. Bourdieu

sobre nogbes operatorias, formuladas para o entendimento das relagées estruturais

de uma dada sociedade. Dentre elas, serdo destacadas para este trabalho, 0s

conceitos de poder simbdlico, habitus e reproducgao social, apresentados na Parte I,
Capitulo 4.

A segunda fase de analise desse enfoque, caracteriza-se como
analise formal ou discursiva. O dizer das formas simbolicas esta vinculado a
construgdes simbodlicas complexas, que apresentam uma estrutura articulada.
Thompson (1995) criticou as analises que se concentram em si mesmas, desligadas
das suas condig¢des de produgéo e recepgao.

O terceiro momento do método da HP €& denominado de
interpretacao/reinterpretagdo. De posse das analises anteriores, o pesquisador
realiza a interpretacdo, que é um procedimento de sintese que pressupbe uma
construgao criativa do significado, isto €, busca uma explicagéo interpretativa do que
é dito. Tendo em vista que as formas simbdlicas tém seu aspecto referencial, elas
sdo formas que dizem alguma coisa sobre algo. “E este aspecto referencial que se

procura entender no processo de interpretagao” (THOMPSON, 1995, p.375).
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Simultaneamente ao processo de interpretagdo, ocorre a
reinterpretagdo, pois, ao interpretar as formas simbdlicas, o pesquisador o faz sobre
um campo pré-interpretado. Nesse aspecto, Thompson (1995) estabeleceu
diferengas de processos: o da interpretagdo da déxa’ e a interpretagio em
profundidade, que exige as analises indicadas. Entre essas interpretagcdes podera
haver divergéncias, que se explicam pela prépria metodologia do interpretar. “A
possibilidade de um conflito de interpretagdo € intrinseco ao proprio processo de
interpretagao” (THOMPSON, 1995, p.376).

‘ Na pesquisa da comunicagao de massa, Thompson (1995) distinguiu

trés tipos de andlise, que correspondem a trés momentos do processo: ® a produgéo

e transmissdo da mensagem; ® a construgdo de mensagem, que sdo construgbes

simbolicas estruturadas; e, © a recepgdo e apropriagdo da mensagem.

Pode-se empreender estudos especificos, relacionados a cada um
desses momentos analisando-se suas formas e caracteristicas proprias. No entanto,
isso conduzira a resultados limitados, visto que esses trés campos se encontram
necessariamente articulados.

O enfoque indicado pelo autor, que procura dominar a compreensao
do fenébmeno, exige do investigador a capacidade de relacionar os resultados das
diferentes analises dos trés campos que, na pratica, se alimentam mutuamente.

A andlise da produgao e transmissdo da mensagem exige um estudo
das condigdes socio-historicas, possibilitando o entendimento das instituicdes dentro
das quais as mensagens sao produzidas e mediante as quais sao transmitidas a
receptores potenciais. Assim, busca-se caracterizar os padrées de controle dentro

dessas instituicdes, bem como suas relagbes com o poder governamental, o

' Leitura de superficie, cotidiana, do senso comum (leitura nao-cientifica).
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recrutamento do pessoal que trabalha na comunicagdo e seu procedimento
institucional.

O segundo aspecto da comunicagéo de massa € a construcdo da
mensagem comunicativa. Tal procedimento consiste na analise das caracteristicas
estruturais internas das mensagens e implica a forma como o raciocinio do autor do
programa, texto ou obra de arte, compée sua mensagem para um receptor em
potencial.

i A recepgdo e apropriagdo da mensagem constitui-se no terceiro

campo de analise. Pode realizar-se por meio de uma combinagéo entre a analise

socio-historica — que procura detectar as condigbes socio-histéricas da recepgdo — e

uma pesquisa etnografica, que visa elucidar como as pessoas particulares

incorporam as mensagens transmitidas em sua vida cotidiana.
Thompson (1995) considerou a anadlise articulada desses trés
campos da comunicagdo de massa como essencial para o fenémeno de

interpretagé@o do carater ideol6gico das mensagens.

Dessa maneira, o processo de interpretagdo pode comecar a explicar o
carater ideolégico das mensagens, isto &, as maneiras como o significado,
mobilizado por mensagens especificas pode servir, em determinadas
circunstancias, para estabelecer e sustentar relagées de dominagao (p.396).

Embora Thompson (1995) coloque a necessidade de se estudar
esses trés campos da comunicagdo de massa, também chama a atengéo para a
analise socio-histérica dos contextos em que as pessoas, em seu cotidiano, se

apropriam dos seus produtos. O estudo de como as pessoas recebem as
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mensagens, como a significam, como as incorporam em varios aspectos de suas
vidas, é crucial no enfoque compreensivo da comunicagdo de massa.

Embora se concorde com Thompson quanto ao enfoque proposto

por ele — a triplice analise das formas simbdlicas — €& preciso ressaltar que a énfase

deste trabalho recai na mensagem, pois 0 objetivo proposto € o de examinar o seu
carater ideoldgico. Portanto, a analise das condigbes de recepgdo da mensagem
ndo sera realizada nesta pesquisa, contudo, entende-se que a sua realizagdo em
trabalhos posteriores em que a situagdo de recepcao seja enfocada e discutido os
modos pelos quais as pessoas se apropriam, em seu cotidiano, dos produtos
simbdlicos transmitidos pelo aparato midiatico, seja algo de grande valia para a
complementagao desta investigagao.

Apoés a explicagdo do método da HP, Thompson (1995) analisou a
sua potencialidade para interpretacdo do fenémeno ideoldgico. A preocupacao,
neste particular, foi entender como o significado serve para estabelecer e sustentar
as relagbes de dominagéo.

Neste trabalho, com base nesse enfoque, buscou-se compreender
como um artigo da midia impressa no processo de veiculagdo do significado do
feminino, por exemplo, pode sustentar a dominagdo masculina. Como o sentido
mobilizado pelas formas simbdlicas serve para alimentar e reproduzir o preconceito
em relagdo a mulher? Neste particular, buscou-se entéo verificar o potencial da HP
na identificagdo do significado a servigo do poder.

Tendo em vista o objeto de estudo desta pesquisa, buscou-se, para
reforgar a analise, a teoria de P. Bourdieu sobre a dominagdo masculina. Na analise
socio-histérica, a atengdo deve se dirigir para as relagbes de dominagdo que

caracterizam as instituicées sociais e os seus campos de interagéo.
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Interpretar a ideologia, de acordo com Thompson (1995, p. 379), é
“explicitar a conexdo entre o sentido mobilizado pelas formas simbodlicas e as
relagbes de dominagdo que este sentido ajuda a estabelecer e sustentar”. A
interpretacdo da ideologia, portanto, tem tarefa dupla: a explicitacdo criativa do
significado e a demonstragéo de como este significado mobilizado sustenta relagées
de dominagédo. Para realizar essa interpretagcdo, Thompson (1995) chama a atencgéo
para a exigéncia de determinadas qualidades de quem a executa: o analista tem que
ter a sensibilidade suficiente para levantar as caracteristicas estruturais das formas
simbdlicas, bem como ter consciéncia das relagdes estruturais entre individuos e

grupos, onde as relagbes assimétricas acontecem. Neste aspecto, justifica-se a

pértinéncia da insergao de Bourdieu neste trabalho. |
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CAPITULO 2

ANALISE FORMAL OU DISCURSIVA DAS FORMAS SIMBOLICAS

Para Thompson (1995) sado varios os métodos de analise das formas
simbdlicas. Comega indicando a analise semiética, definida por ele “como o estudo
das relagbes entre os elementos que compdem a forma simbdlica ou o signo, e das
relacbes entre esses elementos e os do sistema mais amplo do qual a forma
simbdlica, ou o signo, podem ser parte” (THOMPSON, 1995, p.370). Ao entender
dessa forma a analise semibtica, considera-a como uma abstragdo metodologica das
condigbes socio-historicas de produgdo e recepgdo das mensagens, visto que se
concentra nas formas simbdlicas em si mesmas, na busca de seus elementos
estruturais internos. No entanto, entende que a analise semidtica tem a sua
utilidade, embora sua contribuigdo na analise das formas simbdlicas seja parcial e
exija a busca de um procedimento interpretativo mais compreensivo.

Para a andlise das caracteristicas estruturais de expressoes
linguisticas, Thompson (1995) apontou outra metodologia: a analise discursiva, que
possibilita a analise da estrutura e das relagées do discurso. Para fazer essa
indicagao, considerou o discurso como unidades linglisticas que excedem os limites
de uma unica sentenga e “instancias de comunicagdo correntemente presentes”

(THOMPSON, 1995, p.371).
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Para a andlise discursiva, apontou varios métodos tais como:

« Analise da conversagao: que procura estudar instancias da
interacdo linglistica nas situagbes concretas em que elas
ocorrem, buscando entender, sobretudo, como os parceiros de
uma conversagao obedecem a uma ordem, interagindo com o seu
interlocutor sem sobrepor a sua fala. No entanto, para Thompson
(1995), essa analise raramente leva em conta as condigbes

socio-historicos da interagao linguistica.

Analise sintatica: cujo principal objetivo € estudar a sintaxe que
atua no discurso do cotidiano e como ela contribui para indicar

como o significado é construido no dia-a-dia.

Analise da estrutura narrativa: para Thompson, a narrativa
€ um discurso que relata um acontecimento, seguindo o fio
condutor do enredo no qual os personagens se relacionam
mutuamente, desempenhando papéis no desenvolvimento da

historia.

Analise argumentativa: Thompson enfatiza que o objetivo desta

analise é reconstruir e tornar explicitos os padroes de inferéncia
que caracterizam o discurso. Nesta analise, rompe-se com o
corpo do discurso, destacando-se um conjunto de afirmativas
organizadas ao redor de certos topicos ou temas. A seguir,
mapeia-se as relagdes entre essas afirmativas em busca de
determinados operadores logicos, tais como implicitagées,

contradigdes, pressupostos, exclusdes, subentendidos etc.
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Este capitulo, apresenta uma sintese da relagdo entre discurso e
sujeito, tomando-se por base diferentes enfoques da Teoria da Enunciagdo. Na
sequéncia, trata de uma abordagem especifica, a Semantica Argumentativa de
Ducrot, objetivando trazer a tona o ndo-dito, os pressupostos implicitos do discurso
sobre a mulher na midia impressa.

Os pressupostos implicitos no discurso sao classificados por Ducrot
como significativos implicitos, ou seja, os significados que ficam subentendidos
numa relagao discursiva. Para realizar esse proposito de buscar o sentido do que foi

dito e o que ficou implicito, bem como quais foram as reais intengbes dos

enunciantes, torna-se necessario ler nas entrelinhas dos textos que compdéem o

corpus deste trabalho.

2.1 Discurso e Sujeito

A linguagem humana, segundo Koch (1992), pode ser analisada
segundo trés concepgdes principais:
a) linguagem como representagao ou espelho do mundo;

b) linguagem como instrumento de comunicagao;

c) linguagem como forma ou lugar de interagdo humana.

Entre essas concepgdes, a mais atual € a linguagem como forma de
interagdo, como atividade que permite aos seres humanos a pratica das mais

diferentes ac¢des, que vao exigir comportamentos e estabelecer vinculos
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anteriormente inexistentes.

Segundo Geraldi (1991 apud KOCH 1992), a linguagem & um jogo
que se joga na interlocucédo e é valendo-se de seu funcionamento que as regras séo
estabelecidas.

Na linglistica moderna, cuja paternidade se deve a F. Saussure,
criador do estruturalismo, encontra-se a passagem de uma linguistica do sistema
para uma linguistica do discurso. Na linglistica do sistema, o principal & descrever
sincronicamente as unidades pertencentes aos diversos niveis de lingua, suas
posicoes e suas regras de combinagao.

Com Noam Chomsky, a teoria gerativa tornou-se o centro dos

estudos linglisticos. Apesar disso, tanto a linglistica estrutural, quanto a gerativa,

procuraram descrever a lingua fora de qualquer contexto de uso. Em contraposi¢ao
a essa linha de pensamento, muitos linglistas europeus, sobretudo os franceses,
comegaram a enfatizar a linguagem como atividade, ou seja, a acdo que se realiza
na linguagem e pela linguagem. Assim, aos poucos, inaugurou-se a lingiistica
pragmatica. Estavam langadas as bases para a implantacdo da linglistica do
discurso, isto é, a situagdo concreta e as condigdes de produgdo passaram a ser
determinantes na produgdao das manifestagdes linglisticas pelos individuos
concretos. Na maioria dos casos, trata-se de manifestagées linglisticas maiores que
a frase e o objeto de estudo passa a ser as combinagdes de frases e seqiiéncias
textuais ou textos inteiros. O foco de analise recai sobre a linguagem como meio que
possibilita a interagdo humana, assim, a intersubjetividade na linguagem passa a ser
o foco de atengao dos linglistas contemporaneos. A discriminagdo da linguagem
como agao intersubjetiva direciona-se, portanto, a Teoria da Enunciagao, da qual ela

deriva.
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Cabe, agora, conceituar enunciacdo e enunciado, segundo a
linguistica do discurso.

O tema enunciado é empregado por essa vertente como a
manifestagdo concreta de uma frase em situagdo de interlocugdo. Assim, por
exemplo, “O dia esta bonito”, € uma frase gramatical da Lingua Portuguesa, com
sujeito e predicado. No entanto, cada vez que esta frase & pronunciada por sujeitos
reais, concretos, em situagcdo de interlocugdo, em momentos diferentes, tem-se o
seu enunciado.

Tomando como base os estudos de Maingueneau (1989), o

enunciado €& designado como o produto do ato de enunciagdo. Os estudos

contemporaneos defendem que o sentido de um enunciado depende de um conjunto

de variaveis e, desta forma, entendem que o contexto ndao se encontra simplesmente
ao redor de um enunciado.

A pessoa que interpreta o enunciado reconstréi o seu sentido de
acordo com as indicagdes propostas pelo enunciador, mas nada garante que ela o
reconstrua de forma idéntica ao que foi proposto. Assim, a idéia de um enunciado
que possui um sentido fixo, fora do contexto, toma-se, insustentavel. Portanto,
compreender um enunciado exige saberes diversos, além dos saberes gramaticais
ou vinculados aos dicionarios. O processo € assimétrico e o enunciado ganha um
estatuto pragmatico, ou seja, todo enunciado pretende estabelecer ou instituir uma
certa relagdo com o seu destinatario.

Koch (1992) sintetizou afirmando que, paralelamente aquilo que
efetivamente é dito, ha o modo como o que se diz é dito. Portanto, como defendeu
Maingueneau (1989), fora do contexto ndo € possivel, realmente, falar de sentido de

um enunciado, mas, de coergdes para que um sentido seja imposto.
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Apdés o surgimento da Teoria da Enunciagdo, o sentido se
caracteriza como um evento unico e jamais repetido de produgdao do enunciado. O
sentido de um enunciado sé pode ser inferidlo com base na enunciagdo — aqui
entendida como a lingua posta em funcionamento por um ato individual e voluntario
de utilizagcdo (BENVENISTE, 1966). Da mesma forma, a enunciagdo repousa
basicamente na interagdo, constituindo-se, para Maingueneau (1989), como o pivd
da relagéo entre a lingua e o mundo. As condigbes de producado (tempo, lugar,
papéis representados pelos interlocutores, imagens reciprocas, relagées sociais,
objetivos) sao os elementos constitutivos na produgao do enunciado.

Nessa otica, a maioria dos enunciados se ancoram em situagdes de

3 ” a9

enunciagao, tais como: “esta sala”, “aqui”, “ontem”, “eu”, “vocé” etc. Além disso,

concorda-se com Maingueneau (1989), quando afirma que o contexto da enunciagéo
ndo € somente o ambiente fisico, 0 momento, o lugar, mas também o contexto
lingtistico — que o autor denomina de cotexto — ou seja, no caso, a frase anterior.

O préprio Maingueneau (1989) apontou trés fontes de informagdes
necessarias para a produgao de interpretacao: o contexto situacional, o cotexto e os
saberes anteriores a anunciagdao. De um modo geral, os enunciados sdo fragmentos
de uma totalidade mais ampla, como um artigo de revista, por exemplo.

A Teoria da Enunciagdo, que teve como precursor o pensador russo
M. Bakhtin, ganhou forga na Franga com a obra de Emile Benveniste (1966), que se
propés a estudar a subjetividade na lingua.

Em Bakhtin (1997), encontra-se uma critica em profundidade ao
objetivismo abstrato de F. Saussure, cujo principio basico € entender o fato
linglistico como um fato objetivo e externo a consciéncias individuais. Entende

Bakhtin (1997) que é s6 para a consciéncia individual, e do ponto de vista dela, que
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a lingua se apresenta como um sistema de normas rigidas e imutaveis. Na verdade,
conforme defende o citado linglista, esse sistema de normas somente existe
relacionado a consciéncia subjetiva dos individuos que participam da coletividade

regida por essas normas.

2.1.1 Significagao: sua analise e interpretaciao com base em diferentes

enfoques

2.1.1.1 A presenca da subjetividade na linguagem: E. Benveniste
Para Benveniste (1966), existem dois planos de enunciagdo: o
discurso e a histéria. Na historia existe o _relato de eventos passados, sem

envolvimento do locutor; sdo fatos narrados e os verbos sdo usados no passado. O

discurso, por outro lado, € de ordem totalmente diversa: € uma enunciagdo que

pressupde locutor e ouvinte, e o tempo caracteristico do discurso é o presente e o
futuro do presente. Mediante o estudo dos pronomes, Benveniste (1966) apontou a
questdo da subjetividade na linguagem, abrindo uma nova dimensao no objeto da
linguistica. Nesse aspecto, formas e movimentos sédo colocados em pé de igualdade
no processo enunciativo.

A tese principal de Benveniste (1966) € que quando se coloca as
formas em movimento, emerge a figura do sujeito que, ao encontrar a sua
disposigdo um sistema de formas (a lingua), dele se apropria para relacionar-se com
o mundo. Na opinido de Branddo (1996), nesse quadro, o sujeito passa a ocupar
uma posig¢ao privilegiada como elemento de representacdo do mundo e lugar de
constituicdo da subjetividade.

Analisando mais de perto a proposta de Benveniste (1966),

encontra-se a sua definigdo de enunciagdo, caracterizada como um processo de

A,
AVAYEY

/Y
2 3 4 5 6 7 unespw-l 12 43 14 1k 16 1

18



55

apropriagdo da lingua para dizer algo. Para esse autor, a lingua é apenas uma
possibilidade que se torna concreta no ato de enunciagdo, como possibilitadora de
uma relagdo com o mundo. Dessa forma, em Benveniste (1966), a referéncia
torna-se parte integrante da enunciagao.

O exercicio da lingua € o elemento fundamental da subjetividade,
que pode ser entendida como a capacidade de o locutor se propor como sujeito de
seu discurso. A revelagao da subjetividade na linguagem sustenta-se nos pronomes
pessoais, e ao instituir um Eu, institui-se necessariamente um Tu.

Os protagonistas da enunciagdo sdo Eu e Tu, que se distinguem

pela marca da subjetividade: Eu €& pessoa subjetiva e Tu, pessoa ndo subjetiva.

Apesar de Eu e Tu serem duas facetas complementares no processo de enunciagao,

Benveniste (1966) entende que o Eu teve sempre uma posigao de transcendéncia
em relagao ao Tu.

Eu e Tu tém a marca da pessoa, enquanto o Ele € a ndo-pessoa
(ndo referente a um individuo especifico).

O Ego, segundo esse autor, constitui-se o centro da enunciagao, e a
constituicdo da subjetividade é resultante da capacidade de se dizer Eu. A critica a
Benveniste centraliza-se, segundo Brand&o, nesse aspecto, pois o sujeito nem
sempre esta presente na forma do pronome Eu, porém, mascarado pela utilizagéo,
no discurso, de formas indeterminadas e impessoais. Por outro lado, se toda
enunciagéo € um ato de apropriagao da lingua, impde-se, necessariamente, a figura
de um sujeito — visivel ou velado.

Em Benveniste (1966), o sistema de normas da lingua, com sua
ordem caracteristica, € apropriado pelo sujeito na intengéo de relacionar-se com o

mundo. O sistema assume, entéo, o estado de lingua em funcionamento. Ao abrir
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espaco para relagdes subjetivas, o Ego assume uma posi¢cdo de transcendéncia
sobre o Tu, constituindo-se no centro da enunciagdo. A critica que se faz a
Benveniste € a de que ele ndo conseguiu expandir a nogao de subjetividade para
fora do Eu, dando ao Tu um estatuto de Eu (BRANDAO, 1996).

Abre-se, entdo, uma polémica em torno de alguns aspectos, com
base em Benveniste (1966):

e desconhecimento sobre a forma social de apropriagdo da

linguagem;
e 0 sistema de normas e da lingua € visto como independente da

dimenséao histoérico-social;

e desprezo de outros sistemas significantes, além da lingua.

Mesmo reconhecendo a contribuigdo de Benveniste (1966) aos
estudos da significagdo, especialmente os ligados a Teoria da Enunciagéo,
permanece fragil a forma como esse autor trabalhou a questdo da subjetividade, que
necessariamente vai esbarrar em sua concepgéo de sujeito.

Para Branddo (1996), justamente a concepgdo de sujeito de
Benveniste (1966) constitui-se no foco de fragilidade de sua teoria: ao denominar o
Eu de Ego, percebe-se no autor uma marcagdo acentuada de uma subjetividade
egocéntrica a comandar o mecanismo da enunciagao.

A maior critica as questdes da enunciagéo formulada por Benveniste
(1966), encontra-se, de forma mais sistematizada, na escola francesa de Pécheux,

inspirada em M. Bakhtin.
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2.1.1.2 A enunciagao como interagao social: abordagens diferentes em relagao
ao sujeito

A nocgao de sujeito, segundo abordagens contrarias a Benveniste
(1966), articula-se, necessariamente, & nogado de histéria. Visto através deste
enfoque, o sujeito, enquanto fala, o faz valendo-se de um determinado tempo e
lugar. Além de historico, o sujeito também é ideologico, pois estad orientado
socialmente e seu discurso envolve outros discursos historicamente ja construidos.
Dessa forma, o discurso de cada sujeito adquire a expressao da heterogeneidade,
pois divide seu espacgo discursivo com o outro.

E esse sujeito que vai perdendo sua homogeneidade para a

dinamica entre a identidade e a alteridade, que se constitui o centro das

preocupacgdes atuais da Analise do Discurso, sobretudo a de linha francesa,
representada por E. Pécheux.

Para ela, o espago discursivo criado na relagdo entre Eu e Tu,
constitui-se no l6cus da produgao do sentido. Para Pécheux (1988), sujeito e sentido
processam-se simultaneamente no campo ideologico.

E necessario salientar que a analise do discurso de linha francesa,
além do considerar o contexto social como determinante do discurso, conforme
Bakhtin (1997), alerta para a presenga de uma outra dimens&o constituinte da
linguagem: a dimenséo do inconsciente.

Pécheux (1988) elaborou a contraposigao a toda filosofia idealista da
linguagem. Para ele, o sentido de uma palavra ou expressdo nao existe em si
mesmo, mas é determinado por posigdes ideoldgicas colocadas em jogo no interior

do contexto histérico-social onde foram produzidas.
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Dessa forma, valendo-se da proposta de uma teoria nao subjetivista
de enunciagdo, Pécheux (1988) fundou uma teoria materialista dos processos
discursivos. A base de formulagédo de sua teoria € a argumentagdo de Althusser
(1974), em sua obra mais importante: “ldeologia e aparelhos ideoldgicos do Estado”.
De Althusser (1974), enfatiza a tese principal: “a ideologia interpela os individuos em
sujeitos”, ou seja, a dimensao social se aloja no mais interno da consciéncia do
individuo, onde se instalam os valores que orientardo sua agao.

Althusser (1974) destacou a ambiguidade existente no centro da
nogao de subjetividade, que pode ser caracterizada como:

e existéncia de uma subjetividade livre, como centro de iniciativas e

responsavel pelos seus atos;

existéncia de uma subjetividade assujeitada a uma ordem

superior, desprovida de liberdade.

Esse sujeito proposto por Althusser (1974) e adotado por Pécheux
(1988), apresenta em sua constituicdo uma enorme contradigdo, que se origina do
fato desse sujeito ser, ao mesmo tempo, interpelado por uma ideologia que o
determina e ocupar um espago especificamente seu, no ambito de sua histéria
particular. Por isso, justifica-se a expressdo de Pécheux (1975 apud BRANDAO,
1996, p. 35): “Cada sujeito & assujeitado no universal como singular insubstituivel”
Entendendo que as palavras s6 ganham sentido com base em uma dada formagao
discursiva, a Escola Francesa de Pécheux defende que nada é dado a priori: nem o
sujeito, nem o sentido.

Influenciado pelo método marxista de analise da realidade social, o

materialismo histérico, Pécheux (1988) concentrou seu interesse na Analise do
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Discurso, na superestrutura ideolédgica vinculada ao modo de produgdo dominante,
numa dada forma social considerada. As formagdes ideolégicas tém como seu
componente uma ou mais formagdes discursivas interligadas, por isso, pode-se
afirmar que os discursos produzidos sdo governados por formagbes ideoldgicas
determinadas. Dessa forma, sdo as formagdes discursivas que sinalizam o que pode
e deve ser dito dentro de uma certa posi¢ao, em uma dada conjuntura.

Ao sujeito assujeitado pela ideologia, Pécheux (1988) denominou
forma-sujeito. Nesse sentido, a realidade discursiva do sujeito ganha o carater de
ilusao, visto que este se apresenta afetado por dois tipos de esquecimento: aquele

de natureza inconsciente e ideolégica, em que o individuo se coloca como fonte

exclusiva do sentido de seu discurso, e aquele em que o sujeito retoma o seu

proprio discurso para aprofundar o que pensa e reformular adequadamente o que
diz. Segundo Brandao (1996), esse ato se constitui numa selegdo linglistica que
todo falante realiza entre aquilo que deve ou nao dizer.

Segundo Pécheux (1988), o préprio discurso tem uma caracteristica
de heterogeneidade, resultante da dispersdo do sujeito. A constituicdo da
subjetividade do sujeito, portanto, guarda as profundas contradigées que o marcam
na Andlise do Discurso. Assim, ele se apresenta nem totalmente livre, nem
totalmente assujeitado, movimentando-se no espago da interagéo discursiva entre o
Um e o Outro, marcado pela ilusdo de ser fonte de seu discurso e origem de sentido.

Com Ducrot (1987), no entanto, a Analise do Discurso se realiza na
perspectiva dos processos de enunciagdo e da argumentatividade. Para esse autor,
o sentido de um enunciado é obtido pelas relagdes intradiscursivas, que s6 pode ser
atribuido tomando-se como base a significagdo da frase, conjuntamente com a

situagdo de enunciagdo. Entre as formas de argumentatividade estudadas por
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Ducrot (1987) destacam-se os pressupostos e os subentendidos, que remetem as

intengdes implicitas ou veladas do locutor.

2.2 A Semantica Argumentativa de Ducrot

Foi Ducrot (1987) quem utilizou os principios do implicito e dos
pressupostos, para levantar o ndo-dito no discurso. Conforme Freitas (1999, p. 11),
“‘do que foi dito &€ sempre possivel chegar ao n&o-dito, cujas pressuposi¢cdes e

implicitagGes estao contidas de forma velada ou camuflada em qualquer discurso”.

Para Ducrot (1987, p.1"2), a lingua

sera considerada como um jogo, ou melhor, como o estabelecimento das
regras de um jogo que se confunde com a existéncia cotidiana. Assim, a
lingua ndo € um instrumento de comunicagdo fechado, um mero codigo.
Existe o implicito e este supera a lingua como um codigo, pois muitas vezes
temos necessidade de, ao mesmo tempo, dizer certas coisas, e de se poder
fazer como se néo tivéssemos dito: de dizé-las, mas de tal forma que

possamos recusar a responsabilidade de té-las dito.

Tal acontece porque em toda sociedade, mesmo naquelas
consideradas como mais liberais ou livres (pelo menos aparentemente), existe um
conjunto de tabus linglisticos. Estes ndo sdo tanto no sentido lexiografico, mas sim,
devido a existéncia de temas inteiros proibidos e protegidos por uma espécie de lei
do siléncio.

Além disso, de acordo com Ducrot (1987), existe para cada locutor,
em cada situagdo particular, diferentes formas de informagdo que ele ndo tem o

direito de dar, porque a atitude seria tida como repreensivel. Por isso, “recorre-se
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para as formas implicitas de expressdo, pois permitem deixar entender sem
acarretar responsabilidade de ter dito” (DUCROT, 1987, p.15).

Passivel de discussbes, toda enunciagdo explicita ou afirmacgéo
explicitada & aberta, tornando tudo o que & dito passivel de contradi¢do. Por outro
lado, o jogo linglistico entre os falantes se faz também com o implicito, que ndo
permite uma contestagao imediata por parte dos interlocutores.

Existem, para Ducrot (1987), duas categorias basicas nos

procedimentos de implicitag&o:

e O implicito do enunciado: mediante o jogo silogistico, o locutor

busca construir um discurso apoiado em premissas nem sempre

verdadeiras, posto que podera langar mao de jogos que digam
respeito mais as convengdes oratérias do que a loégica. Essas
premissas comp6éem a organizagao interna do enunciado, criando,
desse modo, uma lacuna no encadeamento das proposicdes
explicitas. Somente o destinatario, neste caso, € chamado a

preencher a lacuna.

Implicito fundado na enunciagdago ou o subentendido do
discurso: o ato de tomar a palavra ndo é, ao menos nas formas
de civilizagdo conhecidas, nem um ato livre nem tampouco
gratuito. A nao-liberdade se deve a certas condigées que devem
ser satisfeitas para que se possa ter o direito de falar deste ou
daquele modo. Quanto a ndo-gratuidade, deve-se ao fato de que

toda fala apresenta-se com alguma motivagdo, como se
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respondesse a certas necessidades ou visasse a certos fins.
Assim, para compreender a enunciagdo do sujeito, vém a mente:
por que o individuo falou como falou? Quais suas verdadeiras
intengdes? Quais os pontos objetivos, o0s subjetivos e

intersubjetivos contidos em seu discurso?

Além disso, sdo perguntas fundamentais para aqueles que se
dispdem a analisar um discurso: quem disse o qué? Com que intengbes? Por que
disse de tal modo tal coisa? O que n&o disse?

Sobre isso afirmou Ducrot (1987, p.17): “o implicito ndo deve ser

procurado no nivel do enunciado, como um prolongamento do nivel explicito, mas

num nivel mais profundo, como uma condigdo de existéncia do ato de enunciagao”.
Ninguém fala simplesmente por falar; todo ato de fala € motivado; ha
sempre um interesse em jogo — que tanto pode ser do locutor, do destinatario ou de
um terceiro — razdo pela qual se deve sempre questionar quais os motivos que
levaram o locutor a falar.
Em todos os casos ou atos de fala existe uma significagéo implicita
(SI) superposta a uma significagéo literal (SL), que permite ao locutor beneficiar-se
da eficacia da fala e da “inocéncia do siléncio”. Desse modo, o locutor limita sua
responsabilidade somente a “SL” do enunciado, restando a “SI” para o ouvinte.
- Esse raciocinio, igualmente, pode ser aplicado no conteudo dos
objetivos dos enunciados, pois como ressaltou Ducrot (1987, p.20), “o implicito € o
que os fatos implicam: ele me disse x: ora, x implica y; logo, ele me disse y”.
., Foi o citado linglista quem afirmou que o implicito nunca é

encontrado, mas sim, reconstituido. Portanto, € necessario utilizar a “implicitagao
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como manifestagdo involuntaria” e as “manobras estilisticas” — que permitem ao
locutor gerar certas opiniées no destinatario, porém, sem correr o risco de formula-
las — “fazendo sem ter dito”. Para se compreender um discurso é necessario, enfim,

conhecer os elementos da retérica que lhe ddo o aspecto conotativo.

2.2.1 O dito e o nao-dito

Para entender o que foi dito e as intengbes dos enunciantes em suas

enunciagdes (que levam ao ndo-dito), Maingueneau (1989, p.6) afirmou que:

... & preciso levar em consideragdo outras dimensdes; a AD relaciona-se

com textos produzidos:

- no quadro de instituicdes que restringem fortemente a enunciagéo;

- nos quais se cristalizam conflitos histéricos, sociais, etc;
- que delimitam um espago proprio no exterior de um interdiscurso

limitado.

Necessario também atentar para os elementos do discurso, uma vez
que a lingua ndo & somente um instrumento de comunicagdo, mas, ainda, um
poderoso meio de dominagdo a servico de interesses, ideologias, vontades e
desejos.

Por isso, Possenti (1990, p. 46) destacou que: “O fato de afirmar
algo pode, em certas circunstancias, ser mais relevante (ou tao relevante quanto, ou
pelo menos relevante) do que aquilo que se afirma”. Tal idéia, de acordo com o
autor, desdobra-se em duas outras: os chamados atos de fala (perguntar, prometer,
ameagar, ordenar e outros) e também os elementos formais da lingua, que sdo
interpretados no momento da enunciagdo (os pronomes pessoais, demonstrativos,

advérbios e outros).
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Para Maingueneau (1989, p.7) “... a analise do discurso consiste
num conjunto de procedimentos, cujo objetivo é responder as perguntas: quem fala?
A quem fala? O que significa o que fala?”

Tanto Possenti (1990) quanto Ducrot (1987) mencionaram um fato
importante no que diz respeito a enunciagéo: ela é regrada; ou seja, nao € qualquer
pessoa, em qualquer sociedade, que pode dizer o que quer que seja. “Na analise do
discurso é preciso levar-se em conta a consideragdo simultdnea do contexto de
ocorréncia com a ocorréncia linguistica” (POSSENTI, 1990, p.44). Embora certos
enunciados possam ser gramaticalmente ambiguos, o discurso podera oferecer

condi¢des para a sua interpretagado univoca.

Apontados esses aspectos, tanto de carater interno ou lingiistico,

quanto os elementos externos ao discurso ou extralinglisticos, existe a hipotese de

que tudo o que e dito traz em si varios discursos ou enunciados n&o-ditos.
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PARTE Il
AS RELAGOES ENTRE O MASCULINO E O FEMININO NO

DESEMPENHO DE PAPEIS SOCIAIS

Conforme ja enunciado, o primeiro momento do enfoque da

Hermenéutica de Profundidade consiste na analise das condigdes sécio-histéricas
que fundamentam a construgao de formas simbdlicas pela midia, espago privilegiado
de sua reproducao e veiculagédo, segundo defende Bourdieu e Passeron (1975).

Assim, entende-se que a analise das relagbes entre o masculino e
feminino, no desempenho de papéis sociais através da histdria, sob o enfoque de
diferentes abordagens, contribui para esclarecer e justificar a vertente priorizada pela
pesquisadora nesta pesquisa.

Por este motivo, a Parte |l, Capitulo 3, deste trabalho, se concentra
na apresentagdo resumida dessas abordagens. No Capitulo 4 aparece, de forma
mais detalhada, a contribuicdo de Pierre Bourdieu, para o qual a reprodugéo da
dominagdo masculina se explica pela deshistoricizagdo das estruturas da divisao
sexual, cujo trabalho de eternizagdo é realizado por instituigbes sociais. Dessa
forma, nesta parte do trabalho, pretende-se analisar o sentido da dominagao

masculina, impregnado na cultura ocidental, que é reproduzido pela midia.
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CAPITULO 3

O MASCULINO E O FEMININO SOB A OTICA DE DIFERENTES

ABORDAGENS

3.1 Abordagem Psicanalitica

O estudo da relagdo entre o masculino e o feminino exige que se
lance um olhar, mesmo que de forma sucinta, sobre os preceitos da Psicanalise.
Embora nao se possa negar um certo mal-estar na e da Psicanélise nos dias atuais,
considerou-se necessario, neste trabalho, uma retomada de seus conceitos, visto
que foram reavaliados na forma de critica ou resignificados por outras abordagens,
apresentadas neste capitulo.

A descoberta da Psicanalise, sua exploragdo, investigagao e revisao
constituiram o centro da vida de Sigmund Freud. Seus trabalhos tiveram inicio
quando, com extraordinaria visdo, percebeu que a histeria era uma doencga real. Em
seus estudos, em parceria com Breuer, foi capaz de descobrir um tema consistente,
subjacente a cada um de seus casos estudados: a sexualidade.

Ao estudar as neuroses, considerou que se fundamentavam na
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sexualidade reprimida e na ndo negagao inconsciente de um desejo. Em todos os
seus pacientes, encontrou lembrangas sexuais escondidas que, muitas vezes, nao
estavam alicercadas em fatos reais, mas em fantasias que, de fato, nunca tinham
acontecido.

Na realidade, elas representavam o que o paciente temia que
pudesse acontecer. Com base nessas constatagées, Freud chegou a formular a sua
teoria da sexualidade infantil — a paixdo inocente da crianga por um de seus pais. A
publicagdo dessa teoria produziu criticas, mas as neuroses o incentivaram a manté-
la, bem como a sua conduta no tratamento dos distarbios nervosos.

Para o criador da Psicanalise, a chave para a compreensao dos

comportamentos neuréticos e dos sintomas histéricos estaria abaixo da superficie

dos sintomas do paciente, ou seja, no mundo do inconsciente. Para descrever esse
processo inconsciente, habitado pela repressao, resisténcia e transferéncia, Freud
criou o termo Psicanalise. Sua proposta era permitir ao paciente a interpretacdo e o
reconhecimento desses fatores e a sua relagdo com os sintomas apresentados.

Segundo Stafford-Clark (1972), o trabalho principal de Freud foi
Three Essays on the Theory of Sexuality [Trés ensaios sobre a Teoria da
Sexualidade]. Nesta obra, Freud fundamentou a sua teoria sobre as neuroses, a
repressdo e sobre a fonte da energia emocional subjacente aos impulsos
conscientes e inconscientes, que ele denominou libido, e sua relagdo com o
comportamento. As suas descobertas psicanaliticas provocaram espanto e
recriminagao, contrariando todos os conceitos existentes sobre a sexualidade.

A base de sua teoria se identifica com duas idéias:

« avida “sexual” inclui muitas atividades e difere do conceito de

“genital”
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« a vida sexual implica obter prazer originario de diferentes

Zonas corpo rais.

Dentre essas duas premissas que fundamentam a Teoria
Psicanalitica, o interesse principal recai sobre a primeira delas: a vida sexual tem
inicio na infancia, na qual se da o seu primeiro florescimento. A segundo acontece
na puberdade.

O primeiro objeto de amor da crianga € a propria méae, para quem se

dirige a sua libido, entendida como “uma for¢ga quantitativamente variavel que

poderia medir os processos e transformagdes ocorrentes no dmbito da excitagdo

sexual” (FREUD, 1996, p.205).

Quanto a excitagdo sexual, Freud a compreende como fornecida por
todas as partes do corpo, denominando-a libido do ego, também chamada de libido
narcisica. Por outro lado, considera que ela é acessivel ao estudo analitico somente
quando se investe em objetos sexuais ou quando se converte em libido do objeto.
Somente com a puberdade estabelecem-se as diferenciagdes nitidas entre o homem
e a mulher. Nesse periodo, a mulher € vitima de uma onda de recalcamentos que,
conseqlentemente, instaura um reforco das inibiges sexuais, o que fornece ao
homem um estimulo a sua libido, que o estimula ao aumento de sua atividade.

Freud destacou que, na infancia, ja se instalam algumas disposi¢oes
proprias do masculino e do feminino: as inibigées da sexualidade, como a vergonha
e 0 nojo, sdo evidentes mais cedo nas meninas do que nos meninos.

Freud defendeu a idéia de que, na menina, o recalcamento sexual é
maior, e quando se tornam visiveis as pulsdes parciais da sexualidade, elas

preferem a forma passiva. Com referéncia as manifestagdes auto-erdticas da
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sexualidade, Freud formulou a tese de que a sexualidade das meninas tem um
carater inteiramente masculino. Complementa essa idéia alegando que a libido é
regular e normativamente masculina, quer ocorra no homem ou na mulher.

Os estudos especificos de Freud sobre a sexualidade feminina
foram escritos em 1931 e constituem-se numa retomada das descobertas iniciadas
seis anos antes, em 1925, em seu trabalho Some psychical consequences of the
anatomical distinctions between the sexes [Algumas consequéncias fisicas das
distingbes anatébmicas entre os sexos]. A publicagdo desse trabalho, em 1925,
causou muitas repercussdes entre os estudiosos psicanalistas e podem ter

estimulado Freud a retomar o assunto. No Capitulo | dessa obra, Freud analisa a

situagdo da menina na resolugdo de seu complexo de Edipo e considera que, com

ela, tudo € muito diferente daquilo que se passa com o sexo oposto. Considera o
desenvolvimento da sexualidade feminina muito complicada, pelo fato de ela ter que
abandonar a sua principal zona genital, o clitoris, para outra zona, a vagina. Aponta
ainda uma segunda condig¢ao de dificuldade para a mulher no desenvolvimento de
sua sexualidade, que é a troca de seu objeto original — a mae — pelo pai.

Adota seu ponto de vista sobre a sexualidade feminina observando
mulheres com forte ligagdo com o pai e que ndo desenvolveram neuroses. Destaca
como resultado dessas observagoes, dois fatos basicos:

1) a ligagdo intensa com o pai era precedida de ligagdo também

intensa e apaixonada com a mae;

2) a duragao dessa ligagdo com a mae fora subestimada. A analise

dessa fase pré-edipiana nas mulheres, portanto, deve ser
considerada de suma importancia no seu desenvolvimento sexual,

pois o complexo de Edipo, segundo ele, pode ser o nucleo das
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neuroses. Afirma que essa fase de ligagdo com a méae esta
relacionada a etiologia da histeria, logo, afirma que a fase e a
neurose sdo caracteristicamente femininas e “nessa dependéncia
da mé&e encontramos o germe da parandia posterior nas

mulheres” (FREUD, 1974, p. 79).

No estudo comparativo que realiza sobre a sexualidade masculina e
feminina, Freud vai construindo a idéia de superioridade do homem sobre a mulher
de uma forma sutil e fundamentando-se nas caracteristicas biolégicas diferenciadas

de cada sexo. Inicia afirmando que o homem, afinal de contas, possui apenas uma

zona sexual principal, um sé 6rgao genital propriamente dito e, as mulheres, tém

duas: a vagina, que é o seu 6rgdo sexual propriamente dito, e o clitéris, que
corresponde ao oOrgdo sexual masculino. Nesse aspecto, considera que o
desenvolvimento da sexualidade feminina divide-se em dois momentos: no primeiro
momento esse desenvolvimento se assemelha ao do sexo masculino, pois
concentra-se naquilo que ela tem de semelhante ao homem, porém, de forma mais
precaria; o segundo momento é o especificamente feminino. Assim, afirma que, no
desenvolvimento da sexualidade feminina, ha um processo de transigdo de uma fase
para outra, o que nao acontece com o homem.

Aléem dessa diferenga basica, existe a outra, relacionada com o
encontro do objeto: no caso do homem, a méde se torna o seu primeiro objeto
amoroso e assim permanece até que encontre alguém que a substitua. Também
para a mulher o primeiro objeto amoroso € a mée, porém, no seu desenvolvimento
normal, o pai deve paulatinamente tornar-se seu objeto amoroso; pois, oposto a seu

SeX0.
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O complexo de Edipo remanesce nos homens o desprezo em
relagdo as mulheres, a quem encaram como castradas. A descoberta das criangas
do sexo masculino, da possibilidade da castragdo, oriunda da visualidade dos
orgaos genitais femininos, é o que imp&e aos meninos a criagdo de seu superego e
de seu lugar na comunidade cultural.

Na mulher, o complexo de castragdao tem outros efeitos e segundo
Freud (1974, p. 82) “Ela reconhece o fato de sua castragéo, e, com ele, também a
superioridade do homem e sua prépria inferioridade, mas se revela contra este
estado de coisas indesejavel”.

A partir dessa atitude, abrem-se trés linhas de desenvolvimento:

a) abandono de sua sexualidade em geral;
b) afirmacgao ferrenha de sua masculinidade - homossexualismo;

c) desenvolvimento da atitude feminina normal, encontrando o

caminho feminino para o complexo de Edipo, em que toma o

pai como objeto.

O efeito do complexo de castragdo nas mulheres é a descoberta de

sua inferioridade organica em relagdo aos homens. Assim explicou Freud (1974):

Quando a menina descobre sua propria deficiéncia por ver um érgao genital
masculino, & apenas com hesitacdo e relutdncia que aceita esse
desagradavel conhecimento. Como ja vimos, aferra-se obstinadamente a
expectativa de um dia também ter um 6rgdo genital do mesmo tipo, e seu
desejo por ele sobrevive até muito tempo apds sua esperanga ter-se

expirado.

Tendo em vista essas consideragdes sobre o desenvolvimento da

A
AVAYEY

Vi
1 2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



74

sexualidade do homem e da mulher, Freud indicou a dificuldade em definir o
masculino e o feminino, considerando-os como o0s conceitos mais confusos no
dominio da ciéncia. Segundo ele, ora se empregam esses conceitos no sentido de
atividade e passividade ora no sentido biologico e sociolégico. Dentre os trés
sentidos, no entanto, Freud considerou como essencial, na psicanalise, aquele que
relaciona masculino com atividade e feminino com passividade. Argumentou que,
sendo a libido sempre ativa, pois a pulsdo € sempre ativa, ela pode ser descrita
como masculina.

Sob o ponto de vista biolégico, masculino e feminino sdo definidos

pela presenca de espermatozdides ou évulos, respectivamente, e pelas fungdes

decorrentes deles. Sob o ponto de vista sociolégico, Freud considerou que este

enfoque extrai seu conteudo da observagdo de individuos na sociedade, nao
encontrando, no entanto, nenhum modelo puro de masculino e feminino. Ao
contrario, enfatizou que cada pessoa apresenta uma mescla de seus tragos
biolégicos com os do sexo oposto.

De qualquer forma, as re-exposi¢gées de Freud sobre o tépico da
sexualidade feminina confirmaram a sua tese sobre as mulheres, a quem
considerava um livro fechado ao inquérito psicolégico.

Em varios trabalhos, Freud realizou uma série de afirmagdes sobre a
obscuridade da psicologia feminina.

Stafford-Clark (1972), selecionou algumas dessas afirmacgées,
retiradas da obra Three Essays on the Theory of Sexuality, escrita em 1905, e ja

citada neste trabalho.

A significacdo do fator de supervalorizagdo sexual pode ser melhor
estudada nos homens, porque somente a sua vida erética tem-se tornado

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



75

acessivel a pesquisa. A das mulheres... esta ainda velada por uma
impenetravel obscuridade (FREUD, 1905 apud STAFFORD-CLARK, 1972,
p. 129).

Nem vés escapareis de vos preocupar com este problema — aqueles entre
vOs que sdo homens; para aqueles dentre vos que sdo mulheres, isto ndo
se aplica, vos sois, vos mesmas o problema (FREUD, 1905 apud
STAFFORD-CLARK, 1972, p. 129).

Apesar do enigma que a natureza feminina representava para Freud,
sua tese sobre a inveja do pénis permaneceria como indicagdo inseparavel da

sexualidade feminina inconsciente.

Apesar de todas as revisbes organizadas em torno dos conceitos

classicos de Psicanalise, Bartucci (2001) sustentou que nunca se revelou tao
verdadeira uma das descobertas mais fundamentais da Psicanalise: o carater nao
adaptativo da sexualidade humana. No entanto, a principal critica que a ela se faz
concentra-se justamente no fato de apontar forgas — que o homem ndo domina e
ndo conhece, mas que o constituem — na tentativa de compreender o homem e seu
comportamento como participante de um mundo real, objetivo.

Assim, concorda-se com Bock (2001) quando afirma que essa
abordagem ndo conseguiu superar as perspectivas mecanicista e determinista:
mecanicista, por pressupor uma regularidade no ser humano — como se fosse uma
maquina dotada de funcionamento préprio que, por ser natural, pode ser
desvendada e conhecida através de técnicas especificas — e determinista, por
afirmar que o comportamento humano é um efeito que pressupde causas que
podem ser buscadas pela pesquisa.

A Psicanalise analisa o homem na perspectiva aprioristica, com
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estruturas e mecanismos prontos que permitem ao homem funcionar no contexto da
realidade. Em suma, se fundamenta numa visdao abstrata do homem, centrada na
nogdo de natureza humana, que exige liberdade para desenvolver suas
potencialidades. O fendmeno psicolégico aparece descolado do proprio individuo
que o abriga, ou seja, em seu corpo existe algo instalado sobre o qual ndo tem muito
controle e que esta pronto a desabrochar.

Ao descolar o homem de sua realidade sécio-histérica, a Psicanalise
apresenta um cunho ideolégico, pois passa a ocultar os aspectos sociais da
construgdo do proprio fendmeno psicolégico e da propria dominagdo masculina,

objeto de estudo deste trabalho.

Através da Psicanalise e do positivismo que a sustenta, a dominagao

do homem sobre a mulher é entendida como um fenémeno natural — sustentado
pela propria especificidade do desenvolvimento da sexualidade — diferenciado para
ambos o0s sexos e desligado das tramas sociais. Dessa forma, o fendmeno foi
deslocado de sua base material, visto que foi explicado pelo desenvolvimento da
sexualidade feminina e masculina, enfatizando-se uma subjetividade revista e

submetida ao inconsciente (BOCK, 2001).

3.2 Abordagem Sécio-Histoérica

A abordagem sécio-histérica da relacdo masculino/feminino
fundamenta-se no marxismo e adota o materialismo historico e dialético como
filosofia, teoria e método.

Para Bock (2001), a adogdo desse método significa entender a
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sociedade como produgao histérica dos homens, que tém no trabalho a fonte de
producdo de sua vida material — que se reflete nas idéias, em forma de
representacbes. Com base nessa abordagem, entende-se a sociedade como
fundada em contradigées, que movimentam a histéria dos homens segundo a luta
entre poblos contrarios. Compreender a relagdo masculino/feminino, nessa
abordagem, implica considera-la como produto da condigdo social, econémica e
cultural em que vivem os seres humanos, sejam homens ou mulheres. Portanto, a
dominagdo masculina ndo se explica como algo pertencente a natureza humana e
nao é preexistente: a vida material € que a determina e explica. Logo, falar de

dominagao masculina significa, obrigatoriamente, falar da sociedade, identificando-a

na relagao dos seres humanos com o mundo material e social, que é construido pela

atividade humana.
Em sintese, segundo Bock (2001), o método do materialismo
histérico e dialético caracteriza-se por:
uma concepgao materialista, segundo a qual a realidade tem
uma existéncia independente em relagao a idéia;
uma concepgao dialética, segundo a qual a contradi¢gdo é
considerada a caracteristica fundamental de tudo que existe;
uma concepgao historica, segundo a qual a histéria deve ser
analisada com base na realidade concreta e ndo se valendo

de idéias.

Analisar a relagdo masculino/feminino e, mais especificamente, o
fendmeno da dominagdo masculina sob esta O6tica, implica caracteriza-la

historicamente, articulando-a a um tipo de formagao sécio-histérica que a determina,
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justifica e mantém. Nessa discussdo, toma-se como ponto de partida o nascimento
da sociedade moderna e suas relagées com o fenémeno do poder masculino.

E com o advento do lluminismo que a modernidade coroou a histéria
e, o homem, fundamentalmente reduzido, passou a ser apenas o ponto de
intersecgdo entre as estruturas sistémicas, ao contrario do que acontecera nas
sociedades pré-modernas, nas quais os atributos sociais eram embutidos uns nos
outros e cada area da vida humana estava contida na outra. Portanto, pode-se
afirmar que a produgéo era estética, a estética era religiosa, a politica era cultural e
assim por diante. O problema das separagdes funcionais, que tanta preocupacgéo

trouxe as mentes modernas, surgiu com o Projeto Cultural da Modernidade e,

consequentemente, nunca tinha sido formulado antes. Para melhor entendimento da

questao, cabe indagar: de onde vem, na realidade, essa diferenciagéo sistémica?

A chave para o esclarecimento dessa questdo, segundo Kurtz
(1993), centraliza-se no fendmeno da separagdo de um determinado aspecto da vida
humana — o econémico — dos demais.

Na modernidade, a Economia desenvolveu-se como um fim em si
mesma e como conteudo central da sociedade, condicionando de forma nunca vista
todos os objetivos humanos e culturais. A esfera da fungdo, separada e
independente, central e dominadora, tem origem no processo de “valorizagdo do
valor” ou maximizagéo abstrata do ganho da atividade econémica, que passou a se
tornar um fim em si mesma.

O trabalho abstrato assumiu o perfii de uma atividade funcional,
separada da vida e regulamentada por outra esfera — separada e especial — a
Politica. Com a Economia feita independente, assumindo o contetdo central e o

principal objetivo da sociedade, os demais aspectos da vida foram relegados a um

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw-l 12 43 14 1k 16 1

18



79

segundo plano. Valendo-se desse fendmeno, todos os objetos da vida deixaram de
ter qualquer valor qualitativo, no capitalismo sem limites do século XX. O que
interessava nesse contexto era apenas o valor econémico que colocava os objetos
adaptados ao mercado.

Dessa forma, desde a sua génese, o capitalismo tem se
apresentado como a melhor € a mais racional maneira de satisfagdo das
necessidades humanas. Por isso estabelece, entre a troca pura de mercadorias, a
mediagao do mercado e a associagao do valor de troca ao valor de uso dos objetos
produzidos.

No mercado, o valor de uso para o vendedor ndo € mais do que um

meio para materializar o valor de troca que, supostamente, estd embutido na

mercadoria. Com vistas a troca, que favorece a acumulagdo ao vendedor, este
acentuara a promessa do valor de uso, utilizando a aparéncia sensivel da
mercadoria a fim de mover o ato comprador. Por conseguinte, a estética se converte
em portadora de uma fungado econdémica, instrumentalizada por um fim fora de si
mesma. Dessa forma, o design passa a ser a estética das mercadorias abstratas,
para o consumo de individuos particularizados.

Na arte sob o dominio da mercadoria tudo se torna indiferente para o
designer. ndo importa o que se vende, pois nesse processo o unico principio valido é
o da sedugdo para o consumo — trabalho realizado brilhantemente pela midia,
sobretudo a televisiva. Dessa forma, apresentando o valor de troca como um atributo
da mercadoria, esta se transforma em fetiche, originando novas formas de
dominagéo do individuo: a domesticagdo de seus sonhos, a reorientagdo de sua
atengdo, a mudanga de percepgdo de si mesmo e da realidade, a remodelagéo de

sua linguagem e de sua sensibilidade (ZAMORA, 1992).
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Com a fetichizagdo da mercadoria, 0 homem passa a ser atraido nao
apenas pelos bens de consumo mas pelo proprio ato de consumir.

Segundo Marx (1978) o fetiche da mercadoria consiste na
capacidade que ela possui de encobrir e mistificar o que esta atras dela. A
mercadoria perde sua significagdo humana, tornando-se algo alheio ao homem.
Converte-se em realidades soberanas, assumindo formas abstratas e superiores aos
seres humanos. Essa humanizacdo das mercadorias gera o seu contrario, a
desumanizagdo dos homens, ocupando um lugar de intermediagdo das relagGes
humanas. O resultado drastico desse fendmeno é que a pessoa humana passa a

existir a mercé da mercadoria. O produto, revestido de fetiche, € o que imprime valor

ao homem, acumulando ou diminuindo a sua cotagdo no mercado das relagbes

sociais. As pessoas nao querem apenas O necessario mas o supérfluo; e a
publicidade tem origem nesse fato e se sistematiza para ajudar o supérfluo a impor-
se como necessario. O produto revestido de fetiche cria a ilusdo de que, gracas a
ele, o homem tem mais valor aos olhos de outros homens. Mediante este fato, a
sociedade de consumo tenderia a produzir desvios sociais, pois 0s seres humanos
deixariam de perseguir objetivos vitais basicos para adotar os estere6tipos de grupos
privilegiados, como automoéveis, aparelhos eletrénicos, celulares etc.

Na analise da génese, desenvolvimento e crises do capitalismo,
Jameson (1993), apoiado em Mendel?, sustentou que o sistema atravessou trés
momentos fundamentais e que cada um deles foi gerado nas contradigées do
momento anterior: o capitalismo de mercado, o estado monopolista ou imperialismo
e o capitalismo multinacional ou tardio. Este altimo estagio instalou-se na segunda

metade do século XX e permanece até os dias atuais. Com o capitalismo

2 Ernest Mendel (1923-1995): El capitalismo tardio. México: Era, 1970.
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multinacional, considerado a forma mais pura entre as outras, o capital se expande
até zonas que nao haviam sido ainda convertidas em mercadorias.

Nessa fase do capitalismo, indevidamente chamada de p6s-moderna
segundo Jameson (1993), a fragmentagdo aparece como seu trago distintivo.
Inaugura-se a sociedade de consumo, de informatizagdo da vida, dos meios
massivos de comunicagdo e de sofisticacdo da tecnologia. Vive-se uma época de
consumo massificado, tanto de objetos quanto de imagens. Momento de fratura da
sociedade, de fragmentagdo, de esgotamento — tanto de uma razdo globalizante
quanto da defesa de metas, idéias e de valores relacionados ao progresso. A cultura

hedonista do presente aponta, ilusoriamente, para a permissividade e para a

escolha pessoal de modos de vida.

Na modernidade, a subjetividade era plasmada por uma sociedade
de carater disciplinar, sendo por ela controlada. O carater permissivo da “pos-
modernidade” (capitalismo tardio, consumista), que a primeira vista parece liberar a
subjetividade do controle social, apenas modifica as suas estratégias. Agora o
controle se estabelece pela sedugdo de uma oferta de consumo de objetos e
imagens, de fatos ou simulacros.

Na sociedade de consumo do presente, aparecem destruidos os
sentidos Unicos, abrindo ampla margem para as supostas escolhas individuais. O ser
humano se ilude com essa aparente liberdade ou com esse suposto paraiso
terrestre. Na verdade, ha em jogo a construgdo de uma nova subjetividade,
ilusoriamente mais livre, que venha ao encontro das novas relagées de produgéo,
inauguradas com base na integragao, flexibilidade e auto-servigo, qualidades
exigidas pela l6gica da acumulagdo em sua fase multinacional. Nesse processo de

construgdo de uma nova subjetividade e de seu controle com vistas a reprodugao e
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ao conformismo, desempenha um papel-chave a Industria Cultural, que possibilita a
universalizagao do principio da mercadoria.

A cultura ilusoriamente pensada como tendo um valor em si, no
capitalismo fica quase completamente subsumida ao mercado e suas leis. O valor de
uso € substituido pelo valor de troca e a prépria cultura torna-se um objeto de
consumo, submetendo-se as leis da troca e contribuindo para a reprodugdo do
capital e de suas relagées sociais. Na realidade, o consumidor & seduzido a
experimentar algo para o qual ja esta inclinado, isto €, ndo é mais capaz de
simplesmente fruir a criagdo como algo em si mesmo. O que lhe interessa é o

prestigio de estar presente, enfeiticado que esta, sob dominio da mercadoria.

Nos Manuscritos Econémicos e Filosodficos, de 1948, Marx defendeu

a idéia de que o desenvolvimento das forgas produtivas, na sociedade governada
pelo capital, realiza a absoluta dominagdo da natureza e resulta na dominagao dos
homens pelos homens, para culminar na dominagao da natureza interior do homem.

Segundo o lluminismo, tudo o que é racional € masculino e se
vincula diretamente a produgéo, a fabrica e aos interesses do capitalismo. Por outro
lado, tudo o que é sensibilidade e emocédo esta ligado diretamente ao feminino,
portanto, tem a ver com a reproducdo e se faz em casa, no espago doméstico e
familiar.

Com o desenvolvimento da economia como um fim em si — préprio
da modernidade e do sistema capitalista, conforme ja explicitado — ocorreu a divisao
das esferas sistémicas e funcionais e tudo que ndo coubesse nesse sistema de
divisbes deveria sofrer, por sua vez, uma divisdo primaria.

E assim se fez com todos os momentos da vida humana, mas que

agora sao atribuidos a mulher moderna. Na modernidade fragmentada, a familia, o
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trabalho doméstico, o cuidado com os filhos, enfim, tudo que ndo estivesse ligado
diretamente a fungdo de producdo, deveria se restringir ao espago privado, que foi
reservado para o sexo feminino como residuo do patriarcalismo pré-existente na
historia das relagGes entre os sexos. O mundo do privado, ndo funcional a estrutura
capitalista mas necessario para reprodugao da forga de trabalho, aparece, nos
dizeres de Schotz (1996), como uma “retaguarda escura”, obscurecido pelo sistema
oficial, o mundo da produgéo, ocupado e dominado pelo masculino. A economia,
assim cindida dos demais setores da sociedade, separa o publico e o privado sob o
ponto de vista dos sexos. O espago intimo da privacidade passa a ser o reduto do

sexo feminino, responsavel pelo suporte do lado afetivo e emocional, oferecendo

calor, conforto e dedicagéo amorosa ao senhor (0 homem) responsavel pelo mundo

da produgdo. Em relagcdo ao sistema capitalista de producéo, o privado aparece
como o lugar da irracionalidade, das emocgdes, da natureza, que a razdo deve
subjugar para atingir os fins propostos. A economia desenvolvida, por outro lado,
representa a esfera masculina do publico burgués, passando a ser definida como
sociedade real (0 mundo do trabalho e da acumulagdo). Em suma, a regras do jogo
sdo0 dominadas pelo masculino e o que determina esse fenbmeno ndo sido as
condigées biolégicas, mas as socio-econdmicas e culturais.

A apreensao mistica e simpatica da natureza, proprias do carater
feminino, é considerada negativa num periodo de triunfalismo da raz&o. Para que a
racionalidade do homem pudesse impor-se, era necessario eliminar a mulher e tudo
0 que ela representava: o mitico, o emocional, o sensivel, o irracional, o difuso, o
incalculavel, o contingente.

Com a modernidade e com a objetivagdo da racionalidade

espelhada na técnica, o que estava em jogo era um projeto literalmente diverso de
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relacionamento com a natureza. A expansdo da nova sociedade, sob a égide do
capitalismo, exigia a modificagdo dos costumes; a nova versdo da loégica da
produgao requeria, em grande medida, o controle dos impulsos, dos desejos e das
emogoes. Nesse periodo histérico, a acirrada campanha contra o feminino
manifestou-se como tendéncia a domesticar a mulher como ente natural, isto é,
forcar que ela levasse uma vida calma, doméstica, controlada pelo sexo oposto.
Como procederia o sexo masculino, portador da racionalidade, ao
operar na repressao daquilo que € natural a todo ser humano? Ou seja, como
recalcar impulsos, desejos e emogdes, em nome da racionalidade necessaria, na

esfera do trabalho e da produgéo?

Na caga as bruxas, estava claramente em a¢gdo o mecanismo das

projecbes: o temor aos proprios impulsos e afetos encontrava expressdo na
discriminagdo contra a mulher. A imagem da mulher foi construida com base no seu
papel no casamento, no exercicio da atividade de esposa e mée.

Durante toda a modernidade, presencia-se 0 quanto a progressiva
socializagao pelo valor ndo permitiu a viabilizacdo do projeto de emancipagédo da
mulher. Seu papel na sociedade burguesa se restringiu a ser esposa e mae
exemplar, responsavel por construir um espago doméstico agradavel e harmonioso,
com vistas a reprodugao da forga de trabalho do mundo da produgao. O proprio
Lutero, na tentativa de resgatar a imagem feminina, enclausurou-a no papel de
esposa e mae, modelo de mulher burguesa voltados a familia. Casamento e
maternidade seriam o Unico espago em que as mulheres poderiam se movimentar.
Fora isso, os espagos eram ocupados pelos seus maridos.

Em sintese, o patriarcado do valor, desenvolvendo-se através da

historia, foi obrigado a criar para si um refagio onde pudesse defender-se de si

AV
AVAYAY

2 3 4 5 6 7 unespw-l 2 43 14 15 dle A

18



mesmo, enquanto depositario historico da objetivagao valorativa.

A histéria da ideologia patriarcal, conforme essa abordagem,
encontra-se, portanto, vinculada a determinagao patriarcal das relagbées sociais —
por meio do trabalho abstrato e do valor — e € tipica apenas da sociedade ocidental.

A correlagdo entre capitalismo e patriarcado continua viva e sem
solugao imediata, apesar da insurgéncia significativa, através da histéria, sobretudo
no século XX, dos movimentos feministas reivindicatorios.

Segundo Schotz (1996), a repressdo da mulher no mundo ocidental
resulta, assim, no seu confinamento ao espago domeéstico e se explica pela

ascensao do “principio masculino” de trabalho abstrato, com a conseqiente perda

da dimensao sensivel das relagdes humanas. O resultado imediato dessa condigdo

materializa-se no desencadeamento de relagbes sexuais assimétricas ou na
dominagdo do masculino sobre o feminino.

Na /deologia Alema, Marx e Engels (1951) ja se referiam ao
processo de reificagdo do corpo feminino sob a égide da sociedade capitalista. Com
o advento da industrializagdo, as mulheres foram requisitadas para o espago do
trabalho produtivo e passaram a ser duplamente exploradas, participando de dupla
jornada de trabalho. Tornando-se operarias, as mulheres se engajaram na luta por
melhores condigdes de trabalho e salario, tal qual os outros trabalhadores, em busca
de igualdade social.

Segundo Saffioti (1992), esse processo de dominagao-exploragao
dos homens sobre as mulheres varia de intensidade no tempo e no espago, mas
permanece de geragdo em geragdo. Por toda a historia das relagdes entre o
masculino e o feminino, esse processo passou por um esquema de naturalizagao.

Apesar das diferengas culturais, todas as sociedades conhecidas revelam a
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dominancia masculina. No entanto, a autora entende que essa relag@o n&o significa
um total esmagamento das mulheres, mas estad dialeticamente implicada na
preservagao, em certo grau, da figura subalterna. Logo, embora distribuido de forma

tremendamente desigual, existe poder nos dois polos.

Em todas as sociedades conhecidas, as mulheres detém parcelas do poder,
que lhe permitem meter cunhas na supremacia masculina e, assim, cavar-
gerar espagos nos intersticios da falocracia... Como na dialética entre o
escravo e o senhor, homens e mulheres jogam, cada um com seus poderes,
O primeiro para preservar a supremacia, a segunda para tornar menos
incompleta sua cidadania (SAFFIOTI, 1992, p.184).

Citando Marx e Engels, sobretudo este ultimo, Saffioti (1992) lembra

que ambos trataram de atribuir ao género o mesmo estatuto das relagdes de classes

sociais. O proprio Engels, em L'origine de la famille, di la propriété et de I'Etat,
publicado em Paris, em 1954, relembrando a obra L’/deologie Allemande, enfatiza
que a primeira operagao de classe coincide, na historia, com o desenvolvimento do
antagonismo entre o homem e a mulher no casamento conjugal, e a primeira
opressao de classe se da com a opressao do sexo feminino pelo masculino. No
entanto, para discutir a questdo do poder que o0 homem exerce sobre a mulher,
embora ndo de forma absoluta mas dialética, a autora opta pelo conceito de poder
de M. Foucault, pois considera que Marx e Engels ndo explicitaram, ao tratar o tema,
as dimensbes dominagdo e exploragdo, consideradas essenciais para discutir a
relagdo do masculino e do feminino numa sociedade de classes.

Portanto, Saffioti (1992) considera que as relagdes sociais de sexo e
de género travam-se também no terreno do poder, onde tem lugar a exploragéo dos

subordinados e a dominagéo dos exploradores. Dessa forma, defende a tese de que
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dominagéo e exploragdo constituem as faces de um mesmo fenémeno.

Com base em Foucault (1976 apud SAFFIOTI, 1992, p. 185), que
entende poder como “constelagbes dispersas de relagdes desiguais,
discursivamente constituidas em campos sociais de forgas”, Saffioti, (1992)
considera incontestavel a determinagao social do género. Por outro lado, avessa a
qualquer essencialismo, insiste no carater histérico e mutavel das atribuigdes da
sociedade, também para as categorias de sexo. Dessa forma, defende que os fatos
biolégicos da sexualidade nao falam por si proprios, mas sao expressos socialmente.

Assim, a autora coloca-se contraria a qualquer raciocinio binario

incorporado na linguagem sistémica de sexo/género. Para ela, o sexo é socialmente

modelado, por isso critica a frase célebre de Simone de Bouvoir “Ndo se nasce

mulher, torna-se mulher”, entendendo que a questdao do “tornar-se” pressupde a
passagem do sexo (biolégico) ao género (social). Para Saffioti, tanto o sexo quanto o
género sao culturais.

Bouvoir, segundo Saffioti (1992), aceita os argumentos da Biologia
e da Psicanalise, que se fundamentam na tese das diferengas biolégicas do
masculino e do feminino. Para a autora, essa tese carece de incursées na esfera do
mundo material, fundante dos processos sociais diversos, o que permite aos homens
dominar-explorar as mulheres.

Na sua vis&o, o significado da opressdao da mulher & ambiguo, ora
indicando s6 o fenédmeno da dominagao ora sinalizando, também, o fendmeno da
exploragao. Porém, as relagdes de sexo e de género sdo absolutamente recorrentes,

impregnando todo o tecido social.

Trata-se de estar sempre alerta para poder detectar a presenca das
diferencas-semelhangas de género nas relagées de produgao, assim como
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as diferengas-semelhangas de classe nas relagfes de género (SAFFIOTI,
1992, p.192).

Baseada na dialeticidade das relagGes sexo-género, Saffioti (1992),
conclui pela inexisténcia de um patriarcado absoluto. O processo de subordinagéo
das mulheres as condicbes materiais e as idéias € inseparavel, posto que tais
condi¢des agem juntas. Citando Armstrong e Armstrong (1983), enfatiza a idéia de
que o patriarcado e o capitalismo constituem um sistema Unico, portanto, classe e

género sao construidos simultaneamente ao longo da histéria. Assumindo a postura

de que ndo ha nenhuma hierarquia entre esses dois elementos, concorda com as

feministas marxistas

Se hierarquia ha de haver, que se legitime, entdo, a postura das marxistas
que acreditam ser a subordinagdo da mulher resultante de uma complexa
interagdo entre relagbes capitalista de produgdo e instituicio de poder
masculino (SAFFIOTI, 1992, p. 196).

Relacbes de classe e de género, portanto, sdo constitutivas umas
das outras, fundindo-se numa simbiose de légica contraditéria.

Sem abandonar os conceitos do materialismo histérico, mas
ampliando suas fronteiras, Saffioti (1992) encontra amparo nos préprios fundadores
dessa concepgao de historia: Marx e Engels. Nesse particular, cita uma passagem

dos E’tudes phyhosophiques (MARX e ENGELS, 1951, p. 61):

O principal defeito de todo o materialismo passado — ai compreendido o de
Feuerbach — é que o objeto, a realidade, o0 mundo sensivel ndo sdo

apreendidos se ndo sob a forma de objeto ou intuicdo, mas n&o enquanto
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atividade humana concreta, enquanto pratica, de maneira subjetiva. E isto
que explica porque o lado ativo foi desenvolvido pelo idealismo, mas
somente abstratamente, pois o idealismo ndo conhece naturalmente a
atividade real, concreta, como tal. Feuerbach quer objetos concretos
realmente distintos dos objetos do pensamento; mas ele n&do considera a

propria atividade enquanto atividade objetiva.

Tomando-se por base esses argumentos, pode-se concluir com o0s
autores citados, que a suposta liberagdo feminina e a saida do espago doméstico
para o mundo da rua, ndo significou outra coisa sendo a instrumentagéo da mente e

do corpo femininos, tornados fetiche a servico da logica da mercadoria e da

acumulagdo. Pode-se também compreender como a estética do corpo feminino foi

utilizada pela televisdo e pela publicidade, a fim de incitar ao consumo de idéias,
estilos e modos de vida, valendo-se do erotismo industrializado.

Com base nessa abordagem, as crises sociais e ecoldgicas
instauradas no mundo atual passaram a ser vistas como consequéncias da
destruicdo da sensibilidade, presente na forma do valor e no mecanismo patriarcal
de cis6es. Como a cisdo patriarcal se fundamenta no fenémeno de fetichizagdo da
mercadoria, o resgate do humanismo, de liberdade para todos, implicaria em abolir
essa cisao. O objetivo revolucionario seria, portanto, a constru¢do de um tipo mais
elevado de civilizagéo, na qual homens e mulheres pudessem vencer o fetichismo da
mercadoria e suas conseqiéncias, como a repressao das mulheres.

Nessa linha de raciocinio, os movimentos feministas organizados até
o presente ndo conseguem ainda romper o cerco da socializagao pelo valor, pois a
bandeira de emancipagdo que levantam esta embricada na prépria ideologia do
modelo responsavel pela repressdo. No cenario do capitalismo tardio ou

multinacional do presente, a logica da mercadoria continua a definir todo um circuito
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de relagbes sociais, somando-se a isso as encenagdes publicitarias que tentam
fazer dela um objeto de culto.

Nesse processo, o corpo feminino foi constituido como mercadoria,
submetendo-se a mesma logica, portanto, fetichizado. Encontra-se, na publicidade, a
sensualidade e o erotismo do corpo feminino acompanhando quase todo tipo de
produto. Assim, o sistema capitalista e sua l6gica masculina apenas mudam o seu
poder de dire¢do, criando novas estratégias: ao valorizar e enaltecer a beleza do
corpo feminino, condena a mulher a se ocupar com sua beleza, neutralizando a sua
consciéncia politica.

Pensando sob esse enfoque, nédo resta a menor davida de que, no

presente, diante da televisédo, dos anuncios publicitarios e da internet, vive-se a

cultura do erotismo, produzida para fins mercadolédgicos.

Na opinido de Marcondes Filho (1986), esse processo de utilizagdo
do corpo feminino pela publicidade reduz a mulher a um produto de consumo
voyeurista e neutraliza sua real sexualidade. O erotismo, por meio da arte de mostrar
“quase tudo”, induz a excitagdo sexual mediante sugestéo, simbolismo ou alusdo. Ai
reside o seu maior perigo. A mulher nua € menos erética que a mulher com um
biquini sumario. O que caracteriza o erético € o encobrimento. E o escondido que
permite a vazdo das fantasias masculinas, levando a excitagéo.

Esse processo de descobrimento do corpo feminino deu-se
paulatinamente. Num passado recente, mostrar apenas o calcanhar era a unica
possibilidade das mulheres, enclausuradas no mundo doméstico. Nesse processo de
desnudamento e de redugéo de roupas, a mulher chega na atualidade exibindo-se
quase nua, restringindo-se a cobrir exclusivamente o seu sexo. Assim, o modelo

industrial mercadologico de estética sexual do presente neutraliza o valor do
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feminino, reduz o prazer a genitalia, tornando o ato sexual uma atividade pequena e
de prazer reduzido.
Como resultado da industrializagéo do desejo, aparece o fetiche. O
desnudamento total desmascararia o fetiche da mercadoria e enfraqueceria a
excitagao provocada pelo navegar da fantasia, o que levaria ao desvelamento do
discurso publicitario, que se engendra no mistério do secreto e do simulacro.
2 O lado sexual é, sem duvida, o mais trabalhado pela publicidade. A
maioria dos textos culturais publicitarios utiliza o corpo feminino, reduzindo o seu
mistério, vendendo produtos destinados ao publico masculino. No processo de

configuragdo dos anuncios € fundamental tirar do corpo feminino toda a mancha,

feiura, doenga ou fraqueza, exaltando a robustez, a beleza, a saiude e a

sensualidade. O corpo feminino aparece como escultura, na qual formas e beleza
sdo valorizadas e enaltecidas por interesses econémicos vigentes. Na evolugdo da
valorizagdo do valor, a beleza feminina continua sendo propriedade do género
masculino e do sistema capitalista. Na sociedade de consumo, o cidadao reduz-se a
mero consumidor movido a desejos, e toda propaganda se reduz ao jogo da
sedugdo. Assim, a principal isca € a mulher, seja como consumidora ou vendedora,
ela e utilizada eroticamente para induzir a compra de produtos ou estilos de vida. O
ser feminino torna-se, portanto, alvo de manipulagdo estética das academias de
ginastica, dos produtos dietéticos e da midia, que por intermédio da circulagdao de
um discurso hegeménico de beleza estabelece um controle cada vez maior sobre
corpos femininos, produzindo o aprisionamento da mulher ao culto da beleza. Dela
nao se exige mais que pense, pois s6 tem valor, nessa ética, o seu corpo fisico.
Dessa forma, o produto e a mulher que a ele se incorpora sao reificados, ou seja,

ambos se tornam alvo do desejo libidinoso.
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Nos comerciais de cerveja, por exemplo, o desejo erotico estimulado
pela presenga do corpo feminino, sumariamente coberto, simula o prazer sexual
encarnado na absorg¢do do liquido encerrado numa lata de cerveja ou o consumo da
cerveja simularia o consumo do corpo da mulher apresentado no anuncio. Dessa
forma, no mundo contemporaneo, a realizagdo dos desejos e experiéncias foi
também atingida. O consumidor, diante dos meios de comunicagdo em massa, vive
experiéncias ou sensagdes reproduzidas, padronizadas e descaradamente falsas.

Numa breve analise desses comerciais, verifica-se como neles se
evidencia a substituicdo muito conveniente de um prazer real por sua forma

industrializada e reproduzida. Dessa forma, pode-se afirmar que a Industria Cultural,

apesar de todas as criticas, transformou o sexo em produto de midia de massa. Ao

apresentarem as mulheres expondo narcisicamente os seus corpos, atraentes e
sedutores, veiculam um modelo de feminilidade, que restringe o poder feminino ao
campo do erotismo e da sedugao.

Lembrando novamente os comerciais de cerveja, eles pregam o
prazer do aqui e agora, no imediatismo do consumo. Em matéria de sexualidade,
esses comerciais incitam ao gozo imediato, a satisfagdo narcisista do desejo. Nas
malhas da sublimagéo, o individuo se enreda e consome outros objetos, como por
exemplo, a cerveja, que se investe de energia libidinosa. Nesse aspecto reside o
reduto principal da industria da consciéncia (inconsciéncia), ao trabalhar com a
* finalidade de materializar as fantasias humanas. O erotismo tem, portanto, a fungdo
de traduzir em imagens reconheciveis e claras, o desejo reprimido, servindo, assim,
de objeto de transferéncia e investimento.

Nos comerciais citados, ha investimentos libidinosos em todas as

partes do corpo, ou seja, no falar, no agir, nas roupas coloridas, representando as
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proprias embalagens da bebida. No movimento existente no anuncio, as coisas se
humanizam e o ser humano se coisifica.

Para Marcondes Filho (1986), a intensa carga projetada sobre o
homem, de meros signos de uma sexualidade ofuscada pelos objetos, produz um
prejuizo para a relagao sexual verdadeira, conduzindo a comportamentos sexuais
inauténticos. No caso do homem, conduz ao predominio da pulsdo da conquista,
cujo sintoma caracteristico € o voyeurismo; na mulher, leva a pulsdo narcisista, que
se caracteriza pelo exibicionismo. Tanto o voyeurismo quanto o exibicionismo
constituem-se em resultados do processo de mercadorizagdo e desumanizagao da

sexualidade sob o comando e interesse da l6gica capitalista.

Embora a problematica da sexualidade, da forma como se manifesta

na produgao da cultura de massa, seja especificamente masculina, no resultado final
homens e mulheres sdao penalizados no processo de industrializagédo de suas
experiéncias — formatadas, pasteurizadas e padronizadas. Todo aparato mediatico e
seu sofisticado suporte técnico ndo fazem mais do que reproduzir com algo de
glamour, a mesquinha cotidianidade do ser humano e suas obsessdes. Nesse
percurso, encontra-se face a face com a falsa mimesis, que da a sensagdo de que
se adquire as finalidades propostas dos produtos anunciados nos textos culturais
produzidos pela publicidade.

Neste periodo de capitalismo globalizado, presencia-se o advento de
uma cultura narcisista, na medida em que o individuo se sente, cada dia mais, em
dificuldades de estabelecer relagbes de aproximagao e distanciamento com o outro,
no processo de formagao de sua identidade.

Ainda que se costume enfatizar que as relagbes sexuais genitais

sejam o climax do prazer sexual, a situagdo habitual em que se da o consumo de
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produtos culturais condena ao ja comentado voyeurismo. A pulsdo sexual é
reprimida e sua satisfagdo é substituida pela exibigdo do prazer e pelo onanismo. A
midia mesmo ndo oferece nenhuma satisfagdo, mas incita os desejos,
conduzindo-os a renuncia. Essa forma contraditéria de agir € prépria da Industria da
Cultura, que estimula o desejo com vistas ao consumo, ao mesmo tempo em que

dirige a sublimagdo. Dessa forma, a Industria Cultural é paradoxal na sua atuagéo,

pois defrauda os consumidores daquilo que lhes promete. A presenga constante do

sexo e do erotismo nos programas ou andncios publicitarios das diferentes midias,
sobretudo da televisiva, pressupde seu esquivamento. Conseqientemente, o desejo

é sempre estimulado, mas, nunca satisfeito.

3.3 Abordagem da Teoria Critica

A grande potencialidade critica da Escola de Frankfurt, tornaram-na
bastante atual no entendimento de questdes que envolvem o ser humano
contemporaneo, como por exemplo, aquelas que dizem respeito as relagbes de
dominagéo, que envolvem o masculino e o feminino na sociedade. Por isso, vale a
pena revisitar os ensaios e pesquisas dos pensadores frankfurtianos, sobretudo no
que concerne ao fecundo modo de apreender a realidade, desenvolvido por eles.

A abordagem da Teoria Critica, associada a um grupo de
intelectuais vinculados ao Instituto de Pesquisa Social, estabelecido em Frankfurt-
sobre-0-Meno, por volta do ano de 1923, deu origem a uma linha de pensamento
denominada Escola de Frankfurt. Entretanto, foi a partir de 1930, por ocasido da

posse da diregao do Instituto por Max Horkheimer, que esse grupo se solidificou e
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que o Instituto tornou-se um centro ativo de pesquisa e analise critica ao capitalismo
monopolista. Ao seu famoso nome juntaram-se outros, ndo menos importantes para
a Escola, como Hebert Marcuse, Theodor W. Adorno, Erich Fromm.

Apesar da aglutinagao de outros intelectuais ao grupo de Frankfurt,
0s seus principais representantes foram mesmo Horkheimer, Marcuse Adorno e
Fromm que, segundo Slater (1978), constituem o nucleo da Teoria construida pela
Escola. Para esse autor, a critica as idéias elaboradas pelo grupo de pensadores —
dirigida por marxistas ortodoxos, que os consideravam revisionistas e ecléticos e por
intelectuais burgueses que, por outro lado, os caracterizavam de anti-marxistas — é

inadequada. Segundo Slater (1978), a Escola de Frankfurt contribuiu muito com o

esclarecimento e articulagdo do materialismo histérico, porém, os seus adeptos ndo

conseguiram estabelecer relagdo adequada com a praxis (conceito central no
marxismo). De qualquer forma, os frankfurtianos, a partir da década de 1930, e
sobretudo em 1940, elaboraram de forma consistente a sua “Teoria Critica da
Sociedade”. Para Adorno e Horkheimer (1985), a palavra critica ndo se refere tanto
a critica idealista a razdo pura, mas, especialmente, a critica dialética @ economia
politica.

Segundo os frankfurtianos, nas escolas, nas familias, nos meios de
comunicagdo de massas existe uma educagdo, s6 que danificada. Homens e
mulheres sdo educados e socializados para o desempenho de papéis prescritos,
fundamentados pela ideologia patriarcal, que justifica a dominagdo do masculino
sobre o feminino. A verdadeira cultura, que levaria a real libertagdo, € camuflada
pela semicultura, superficial e inibidora, iluséria, incapaz de promover o sujeito
humano, sejam homens ou mulheres.

O projeto sociocultural da modernidade, alvo principal das criticas
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dos frankfurtianos, caracterizado como um projeto de libertagdo e emancipagao,
fundamentado no tripé constituido pelas categorias individualismo, secularizagao e
racionalidade, ndo conseguiu atingir o seu objetivo: solapar as explicagbes
irracionalistas provenientes dos mitos, substituindo-as pelo saber. Na construgdo da
Teoria Critica, os adeptos de Frankfurt comprovam as perversées e 0os paradoxos
provenientes da tentativa de execugdo desse projeto que, em nome do progresso,
instalou uma irrefreavel regressdo (ADORNO e HORKHEIMER, 1985).

Para os adeptos da Teoria Critica, o desejo de dominar a natureza
através da razao, libertando-a do mito, transformou-se para a humanidade numa

catastrofe irracional, visto que foi direcionado pela l6gica do capitalismo.

Na analise da sociedade burguesa, Adorno e Horkheimer, no

Excurso Il da Dialética do Esclarecimento, de 1947, argumentaram que a burguesia
chegou ao poder instrumentalizada pelo esclarecimento, que se volta contra ela
quando esta se vé obrigada a desenvolver a dominagao, recorrendo a repressao.
Dessa forma, os ideais de liberdade, emancipag¢ao e dominio sobre a natureza para
todos os homens, continuam sendo mito.

Em Adorno e Horkheimer (1985), o dominio do homem sobre a
mulher € um capitulo da dominagdo do homem sobre a natureza. Dessa forma, a
dominagdo da natureza se reproduz no interior da humanidade. O desamparo da
mulher, marcada pelo estigma da fraqueza desde a Antiguidade, justifica legalmente
a opressao. O desprezo a ela, pelo sexo oposto, se ajusta a pratica da opressao. O
homem dominador recusa a mulher a honra de individualiza-la.

A submissdo sem fim da mulher a légica masculina & explicada
pelos frankfurtianos como condigdo de sua representagao da natureza, que a razéo

quer dominar. Dessa forma, “a mulher enquanto ser pretensamente natural &€ produto
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da histéria que a desnatura” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 106).
Enfocando ainda a condi¢gdo feminina, esses autores a comparam
com a dos judeus, dizendo que ha milénios nem uma e nem outra teve possibilidade

de libertagéo.

Eles vivem, embora fosse possivel elimina-los e seu medo e fraqueza, sua
maior afinidade com a natureza em razdo da pressdo incessante a que
estdo submetidos, € o seu elemento vital (ADORNO e HORKHEIMER,
1985, p. 106)

Se o distanciamento da natureza é o que da forga ao homem forte e
se 0 esclarecimento € responsavel por esse distanciamento, livrando-o do medo,
entéo a irritagéo, a furia, a violéncia contra aqueles que representam uma amalgama
com a natureza, torna-se um comportamento légico.

Em Palavras e Sinais, Adorno (1995) advertiu a respeito de
violéncias que sdo comuns nos grandes centros urbanos. Segundo ele, a sociedade

civilizada, impregnada de racionalidade, ‘manifesta cada dia mais as tendéncias

regressivas, materializadas em pessoas que apresentam tragos sadicos reprimidos.

Para ele, se a consciéncia estiver mutilada, fatalmente isso se revertera para o corpo
e para a esfera somatica por intermédio de compulsdes violentas. Dessa forma, o
prazer se alia a crueldade ao invés de aliar-se a ternura. Para a razéo, o abandono a
criatura amada passa a ser idolatria.

Ainda na Dialética do Esclarecimento, |é-se:

Nao foi apenas o amor romantico entre os sexos que enquanto metafisica
sucumbiu a ciéncia e a inddstria mas todo o amor, em geral, pois nenhum

prevalece diante da razdo, nem o da mulher pelo homem, nem o do amante
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pela amada, nem o dos pais, nem o dos filhos (ADORNO e HORKHEIMER,
1985, p. 109).

Ao analisarem a participagdo da mulher na construgéo da civilizagéo,
afirmam que para o ser racional, 0 homem, as mulheres nao tiveram nenhuma
participagdo independente. Para esses adeptos da Teoria Critica, o carater submisso
das mulheres explica-se pela sua ndo-participagdo na produgdo, apenas cuidando
daqueles que produzem. A divisdo de trabalho nao lhes foi favoravel, pois as reduziu

as fungbes bioldégicas, tornando-as simbolo da natureza, logo, consideradas

menores, mais fracas; entre elas e o homem existiria uma diferenga que elas nao

poderiam superar, uma diferenga imposta pela natureza, distanciando-as do mundo
racional dos homens. “Quando a dominagao da natureza é o verdadeiro objetivo, a
inferioridade biol6gica sera sempre o estigma por exceléncia, e a fraqueza impressa
pela natureza a marca incitando a violéncia” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985,
p. 231). O resultado dessa logica masculina e burguesa impingida as mulheres se
caracterizou como natureza vencida; a natureza subjugada, por intermédio da
submissao espontanea, reflete para o vencedor a sua vitéria.

A dominagdo do homem sobre a mulher, portanto, segundo a logica
de Adorno e Horkheimer (1985), se reproduz mediante o processo de semiformacgéo,
do qual os seres humanos sdo objeto em seu processo de socializagdo. Numa
sociedade irreconciliada com os desejos individuais, onde se presencia a
consolidagdo da subjetividade reificada, a composi¢édo das identidades masculina ou
feminina afasta-se cada vez mais da reflexdo e do inconformismo diante da barbarie.
Nesse processo, tomando por base os argumentos adornianos, a semicultura

continua sendo reproduzida e veiculada por intermédio da industrializagdo dos
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produtos simbdlicos, que resultam, invariavelmente, na produgdo da consciéncia
reificada, incapaz de visualizar a possibilidade da transformacéo.

No Capitulo A Industria Cultural: o esclarecimento como mistificagao
das massas, de A Dialética do Esclarecimento, Adorno e Horkheimer (1985) afirmam
que a massificagdo, na verdade, € responsavel pela produgdo e reprodugédo da
semicultura — o maior empecilho, segundo eles, para a formagdo da consciéncia
critica. Assim, a racionalidade técnica esta a servico da dominagédo e a Industria
Cultural ndo cessa de enganar os seus consumidores, homens e mulheres, em
relagdo aquilo que continuamente lhes oferece. Tudo nédo passa de promessa e o

prazer é adiado. Dessa forma, a Indastria Cultural ndo sublima, mas reprime. A

propria civilizagao (triunfo da racionalidade) impde as pessoas a renuncia ao prazer,

a natureza, ao lado feminino préprio de todo ser, em um processo mediatizado pela
Indastria Cultural.

Diante desse quadro, pode-se considerar a dificuldade enfrentada
pelas mulheres para conseguir liberdade e emancipagao, numa sociedade onde os
individuos, tanto afetiva quanto cognitivamente, sdo trabalhados para
subordinarem-se ao processo de semiformagdo cultural, que implica adaptagéo e
conformismo. No processo de formagao das identidades masculina e feminina nao
ha discernimento e inconformismo, mas, auséncia de reflexdo, especialmente
quando essas identidades sdo compostas nas tramas de um processo de
mercantilizagdo dos produtos simbdlicos e no interior de uma ideologia patriarcal.

O processo de masculinizagdo da sociedade tem, de acordo com
Marcuse (1981), uma histéria milenar. Segundo ele, o processo de dominio do
homem sobre a mulher remete aos primérdios de vida social, quando a forga fisica

era o elemento prioritario no estabelecimento da hierarquia entre os seres humanos.
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. Nessas condigbes, o papel da mulher e a sua participagdo na sociedade foram

reduzidos a maternidade e ao cuidado dos filhos. A partir dai, a mulher foi
considerada inferior, apéndice do homem, objeto sexual e instrumento de
reprodugao.

Na Ideologia Alema, Marx e Engels (1951) ja se referiam ao
processo de reificagdo do corpo feminino sob a égide da sociedade capitalista. Com
o advento da industrializagdo, as mulheres foram requisitadas para o espago do
trabalho produtivo e passaram a ser duplamente exploradas, participando de dupla
jornada de trabalho. Tornando-se operarias, as mulheres, tal qual os outros

trabalhadores, se engajaram na luta por melhores condigées de trabalho e de

salario, em busca de igualdade social. Marcuse (1981) quesfionou essa situagéo,

argumentando que a igualdade social ndo levaria a liberdade se fossem mantidas as
mesmas maneiras pelas quais a propriedade é adquirida e as mesmas relagées
sociais dela decorrentes. E obsceno, por parte de uma sociedade, a produgdo
esmagadora de mercadorias, enquanto as vitimas da propria légica do sistema se
véem privadas do estritamente necessario.

Os movimentos feministas apontam muito mais para a realizagédo de
uma sociedade com caracteristicas atribuidas as mulheres, na longa historia da
civilizagao patriarcal. O “eterno feminino” representa a oposi¢cdo a dominagéo e a
exploragdo circunscrita na légica da acumulagéo e que se estende para todos os
seres humanos desprovidos dos meios de produgdo. Uma existéncia livre da
subordinagdo dos homens a outros homens s6 seria possivel através da superagdo
histérica da maneira pela qual a propriedade é adquirida e das relagées sociais dela
resultantes (MARCUSE, 1981).

Nesse sentido, para Marcuse (1981), a liberagdo das mulheres
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implicaria no processo concomitante de liberagdo do homem. A civilizagdo néo
repressiva s6 poderia emergir com a superac¢ao dos fatores de repressado. Trata-se
de pér fim a sociedade de consumo, que leva o homem e a mulher a consumir-se a
si mesmos como mercadoria. Uma sociedade livre se fundamentaria em novas
relagbes de produgdo, instauradas por necessidades e finalidades instintivas,
contrarias aquelas que reinam na sociedade repressiva ou de acumulagdo. Trata-se
de superar o reino da igualdade, que pode ser conquistado por homens e mulheres
no plano politico e econdmico; ® movimento das mulheres deve superar as
reivindicagbes de igualdade de salarios e condi¢gées de trabalho, a caminho da

exigéncia de estabelecimento de novos valores, novas exigéncias que o préprio

homem nao pode satisfazer enquanto homem.

Nos dizeres de Marcuse (1981), tudo o que transcende os valores da
produtividade — como por exemplo, a felicidade improdutiva que as mulheres
prometem, a sensualidade, o prazer, o retorno a natureza reprimida pela
racionalidade (civilizagdo) que elas representam — sdo fatais para a sociedade
administrada. O “eterno feminino” representa um antidoto a sociedade dominada
pelo principio de realidade, que tem como base a razédo repressiva, dominadora da
natureza e do homem (mulher). O reino da liberdade, instaurado pela superagao da
sociedade repressiva, € uma utopia. E o reino do Eros, onde a cultura sera
engendrada por sublimagdo n&o repressiva, representando a reconciliagdo entre
sensibilidade e intelecto, prazer e razdo. Essa tarefa esta nas maos das mulheres
que, ao alcangarem sua emancipagao, construirdo o reino da liberdade desejavel
para todos os seres humanos (MARCUSE, 1981)

A questao da dominagao do homem sobre a mulher, circunscrita na

ideologia patriarcal, encontra também hospedagem na teoria do superego de Freud,
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retomado por Fromm em suas analises das relagées humanas.

No prefacio de sua obra O coragdo do homem, Fromm (1981)
considera-se um critico de Freud e um reformulador de suas teorias, baseando-se
em um arcabouco filosofico diferente. Destaca como as maiores descobertas de
Freud, as construgdes a respeito do complexo de Edipo, narcisismo e instinto de
morte. Segundo Fromm (1981), sdo descobertas que, revistas sob novo enfoque,
apresentam-se potencialmente significativas para o entendimento do comportamento
humano, sobretudo sobre as questdes relacionadas ao amor, ao 6dio e a violéncia
que comumente permeiam as relagdes entre os géneros na sociedade.

As obras de Freud que serviram de base para os frankfurtianos

foram aquelas produzidas depois de 1920, quando o criador da pSicanélise

introduziu em seus estudos o conceito de superego, no qual se inseriu a questao da
ideologia.

O problema da agressdo, que se baseia no discutido impulso de
morte construido por Freud, fundamenta-se, segundo Fromm (1981), no componente
agressivo natural inserido na sexualidade. Por isso, a manipulagdo torna-se
necessaria para a vida social. Para ele, a civilizagdo tem que se valer de todos os
meios para por limites aos instintos agressivos do homem.

Embasada na obra de Fromm, a Escola de Frankfurt rejeitou a teoria
do impulso de morte de Freud, por entendé-la desconectada do contexto historico;
segundo essa teoria, o impulso de morte seria uma forga psiquica imutavel e
primaria, totalmente centrada na natureza humana, independente de qualquer
condicionamento social.

A teoria do impulso de morte, em Freud, centra-se na idéia de que o

organismo humano é naturalmente conservador e, as vezes, até regressivo. Por
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isso, conclui que a psique humana € mais dada a passividade do eu do que a
atividade, muito mais retraida do que avangada, buscando ansiosamente pela morte
e pela paz. Paradoxalmente, foi por considerar esse impulso primario no homem que
Freud construiu o conceito de superego, uma das suas concepgdes sociais mais
criticas.

Na teoria do superego de Freud, retomada por Fromm (1981), o ego
ideal ou superego, pode se transformar naquela pessoa ou grupo que mais merece
odio. Por isso, os dominados e reprimidos podem estar emocionalmente ligados aos
seus senhores, como no caso das mulheres dominadas e exploradas no contexto da

cultura machista.

Com base nesse referencial freudiano retomado por Fromm, pode-

se inferir que a agressividade do homem sobre a mulher se insere em um impulso de
morte irredutivel. A agressividade é introjetada pela consciéncia, no processo de
consolidagéo do superego. Em outras palavras, o processo de deflexdo ideoldgica
da consciéncia acontece quando a agressividade é dirigida para o seu proprio ego.
Assim, o superego se coloca contra o resto do ego, impingindo-lhe uma violéncia
que ele mesmo gostaria de dirigir a outros. Como antitese ao impulso de morte,
segundo Fromm (1981), Freud construiu o conceito de Eros — verdadeiro impulso
vital que dirige o ser humano ao progresso e a defesa da vida.

Ao tratar da violéncia, Fromm (1981) analisou suas causas valendo-
se do enfoque psicanalitico freudiano, considerando que ela se manifesta por
diferentes formas. A violéncia produzida por frustracdo €, segundo ele, um
comportamento a servigo da vida e da destruigdo em si mesma. A inveja e o ciume
sdo considerados como géneros especiais de frustragdo. Esses sentimentos sdo

desencadeados ndo sO porque alguém nao conseguiu algo que desejava, mas, pelo
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fato de outra pessoa ter sido favorecida em seu lugar.

Na esteira do pensamento desse autor, inserem-se as relagdes de
género, muitas vezes marcadas pela violéncia da parte de um dos parceiros,
motivadas pelo ciume, traigdo e agressao, ocorréncias em que as mulheres sdo as
maiores vitimas.

O comportamento agressivo torna-se mais grave quando a vinganga
torna-se a meta dominante da vida de certas pessoas, para as quais, sem esse ato,
a auto-estima e o sentimento de identidade ameagam desabar. A vinganga de certos
homens sobre suas mulheres, materializada em agressividade, muitas vezes fisica,

pode ser explicada, portanto, como um instrumento necessario para o ego de

pessoas psicopatologicamente afetadas.

Na sua critica ao capitalismo moderno, questdo central na
construgdo da Teoria Critica, Fromm (1976) destacou o seu carater massificante,
centrado numa légica anti-humana, resultando na alienagdo do homem de si mesmo,
de seus semelhantes e da natureza.

O autor destacou que, no seu cotidiano, os homens se relacionam
como autdbmatos, como individuos participantes de um rebanho, sentindo-se
extremamente sOs, inseguros e ansiosos. Ao tratar as relagdes entre os seres
humanos, caracteriza-as como de troca e consumo: o carater humano é engrenado
para trocar e receber;, para transacionar e consumir. Tudo, tanto os objetos
espirituais como os materiais, tornam-se mercadorias de consumo.

Ao se pronunciar a respeito das relagdes entre os sexos, Fromm
(1976) as caracteriza como marcadas pelo medo ou pelo 6dio, entendendo que é
por essa razao que as pessoas ndo conseguem se entregar completamente. Se uma

pessoa sexualmente inibida puder emergir do medo ou do &dio e, portanto, tornar-se

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw-l 12 43 14 1k 16 1

18



capaz de amar, seus problemas sexuais estarao resolvidos.

Ao falar sobre o conceito de amor de Freud, Fromm (1976) chama a
atencdo para a énfase dada por ele ao papel do macho patriarcal, dizendo ser o
amor uma descricdo da experiéncia desse macho dentro de um sistema econémico
e politico, marcado pelo capitalismo do século XIX.

Dessa forma, no século XX, o amor seria também caracterizado
como a experiéncia do macho patriarcal, vivenciada num novo momento do
capitalismo, estruturado na alienagao, competitividade e egoismo.

Diante da mulher que nao corresponde a figura da mae — que

representa calor, cuidado, admiragéo e seguranga — muitos homens se decepcionam

e conflitos e ressentimentos sdao desenvolvidos em relagdo a ela. Se, diante desse

quadro, as mulheres ainda reivindicam uma vida prépria, insurgindo-se contra os
deslizes amorosos cometidos por eles, tais homens sentem-se feridos, traidos,
decepcionados, 0 que, habitualmente, os conduz a comportamentos agressivos e
violentos. Qualquer falha da mde amorosa para com o filho carente é tomada como
falta de amor e ingratiddo, o que comumente desencadeia comportamentos
irracionais em relacdo a fonte do desencantamento: a prépria mulher.

Em Fromm (1976), s6 o retorno do homem a si mesmo e o fim da
alienacdo poderiam conduzir a paz entre o homem e o homem (mulher), entre o
homem e a natureza; nisso consistiria a verdadeira integragdo entre o mundo e si

mesmo.
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CAPITULO 4

CONTEXTUALIZAGAO SOCIO-HISTORICA DAS FORMAS SIMBOLICAS E

A MATRIZ DAS SIGNIFICAGOES DOMINANTES DE PIERRE BOURDIEU

4.1 Sobre o Poder Simbélico

Segundo Bourdieu (2000), o poder estda em todos os campos do
mundo social, porém, & necessario descobri-lo, mormente onde ele se deixa ver
menos. O poder simbdlico € o menos visivel e s6 pode ser exercido se houver
cumplicidade daqueles que ndo querem saber que o detém ou que a ele estédo
subordinados.

Ao caracterizar os sistemas simbodlicos como instrumentos de
conhecimento e de comunicagdo, o autor defende a idéia de que eles s6 podem
exercer um poder estruturante porque sédo estruturados. O poder simbdlico é um
poder de construgdo da realidade, que tende a estabelecer uma ordem gnosiolégica,
ou seja, oferecer o sentido imediato do mundo.

Recordando Durkheim, Bourdieu (2000) lembrou que esse socidlogo

entendeu a fungdo dos simbolos como responsaveis pelo estabelecimento do
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consenso e reprodugdo da ordem social. Ao contrario, Marx entendeu as produgdes
simbolicas como ideologicas, ou seja, relacionadas com os interesses da classe
dominante. Dessa forma, produz-se uma integragéo ficticia da sociedade em seu
conjunto, 0 que conduziria a produgdo da falsa consciéncia e desmobilizagdo da
classe dominada.

Para Bourdieu (2000), é com instrumentos estruturados e
estruturantes de comunicagdo que os sistemas simbdlicos exercem sua fungéo
politica de legitimagao e imposi¢gao da dominagao.

A luta entre as classes, na realidade, &€ simbdlica, isto é, se

caracteriza como uma luta entre definicbes do mundo social conforme os seus

interesses. Nessa luta, estda em jogo o monopdlio da violéncia simbdlica legitima, ou

seja, do poder de impor uma visdo de mundo arbitraria. Essa arbitrariedade é

ignorada como tal por ambas as classes.

O poder simboélico como poder de constituir o dado pela enunciagédo, de
fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo é,
deste modo, a agdo sobre o mundo, portanto, o mundo, poder quase
magico que permite obter o equivalente daquilo que € obtido pela forga
(fisica ou econdmica) gragas ao efeito especifico de mobilizagédo, so6 se
exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario
(BOURDIEU, 2000, p. 14).

O poder simbdlico, portanto, exerce-se dentro de uma relagao
determinada entre os que o exercem e os que a ele estdo subordinados. Isso
significa que ele se da no proprio campo em que se produz e se reproduz a crenga.

. Dessa forma, Bourdieu (2000) afirma que o poder da palavra reside na crenca da

sua legitimidade e daqueles que a pronunciam. Por isso, a aniquilagao desse poder
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supde a tomada de consciéncia do arbitrério cultural, logo, da desconstrugéo da

crenga.

... € na medida em que o discurso heterodoxo destroi as falsas evidéncias
da ortodoxia, restauragdo ficticia da déxa e lhe neutraliza o poder de
desmobilizagdo, que ele encerra um poder simbolico de mobilizagdo e de
subversdo, poder de tornar atual o poder potencial das classes dominadas
(BOURDIEU, 2000, p.15).

4.2 O Conceito de Habitus

Na construgdo do conceito de habitus, Bourdieu (2000) se colocou

contrario as diferentes posi¢gdes das Ciéncias Sociais: a alternativa da consciéncia
(ou do sujeito) e do inconsciente, a do finalismo e do mecanismo etc.

A nogéo de habitus, de acordo com o autor, € talhada com base na
nogao aristotélica de hexis, convertida pela escolastica em habitus. Constitui-se,
pois, numa reagao contra o estruturalismo, retomado por Althusser, em que o agente
€ reduzido ao papel de suporte da estrutura. Coloca-se, portanto, préximo as
posicoes de Chomsky, que elaborou a Generative Grammar.

Bourdieu (2000) desejava pér em evidéncia as capacidades
criadoras ativas, inventivas, do habitus e do agente (que a palavra habitus nao diz),
embora chamando a ateng&o para a idéia de que esse poder gerador ndo € o de um
espirito universal, de uma natureza ou de uma razdo humana. Em Chomsky, o
habitus, como indica a palavra, € um conhecimento adquirido e também um haver,

um capital (de um sujeito transcendental na tradugao idealista). O habitus, a hexis,

® Uniao do arbitrario da imposi¢ao e do arbitrario do conteudo imposto, gerando a violéncia simbdlica.
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indicam a disposigao incorporada, quase natural, de um agente em agéo.
Dessa forma, verifica-se que o autor enfatizou o Jlado ativo do

conhecimento pratico, negando a tradigcdo do materialismo histérico com sua teoria

do reflexo. Assim, Bourdieu (2000) recuperou o papel do agente na sua qualidade de

operador pratico, de construtor do objeto. Aproximou seu conceito de habitus as
teorias de Heidegger e Merleau-Ponty, que salientaram a idéia de que o sujeito
mantém com o mundo uma relagao ontologica.

Recordando Mauss, que reconhece a dimenséo corporal das hexis
como parte ou postura, sublinhou que a “nogao serve para referir o funcionamento

sistematico do corpo socializado” (BOURDIEU, 2000, p.62).

4.3 Sobre a Reproduciao

Bourdieu e Passeron (1975, p.10), enfatizando a relagéo entre o

poder simbdlico e a violéncia simbdlica por ele veiculada, destacaram:

Todo poder de violéncia simbdlica, isto &, todo poder que chega a impor
significagéo e a impo-las como legitimas, dissimulando as relagdes de forga
que estdo na base de sua forga acrescenta sua prépria forga, isto é,

propriamente simbdlica, a essas relagdes de forga.

Valendo-se dessa premissa, o autor ressaltou o carater de violéncia
simbodlica de toda agdo pedagodgica, que se constitui como uma imposigdo de um

duplo arbitrario, relativo ao poder e a cultura.
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Embora o autor tenha destacado especificamente a acéo
pedagdgica das instituicbes educacionais, ndo deixou de incluir, também, a agédo
produzida pela educagao difusa, ou seja, a que se realiza por todos os membros
educados de uma formagao social ou grupo. Nesse particular, pode-se salientar o
papel da midia na reprodugao do arbitrario cultural, lembrando que a dominagéo
masculina faz parte desse arbitrario.

A comunicacdo de massa, nas sociedades modernas, veicula
diariamente numerosas ligdes e imagens — apresentadas repetidas vezes — acerca
do jovem, da mulher, do idoso. Dessa forma, os veiculos de comunicagdo de massa

se tornaram fonte de definicdo inescapavel, onipresentes na vida cotidiana dos

individuos, notadamente no que concerne a imposigao de significagées dadas como

legitimas. Assim, exercem um poder caracterizado pela violéncia simbdlica.
Entendem Bourdieu e Passeron (1975) que esse poder é arbitrario e a cultura que
impde também é arbitraria. Dai seu carater ideol6gico na reprodugédo de formas
simbolicas, responsavel pela manutengao dos interesses de um grupo, ja que toda
formacgéo social se caracteriza como um sistema de relagdes de forgas e de sentido
entre grupos ou classes.

Por que a agdo pedagodgica da midia constitui-se numa violéncia
simbdlica? A essa indagagao, Bourdieu (2000) responde que, num primeiro sentido,
a proépria relagao de forga esta na base de um poder que é arbitrario e que, por ter
poder, impde e inculca um arbitrario cultural. Num segundo sentido, essa violéncia
se explica porque reproduz a selegdo arbitraria que um grupo ou uma classe opera
objetivamente em e por seu arbitrario cultural.

Para Bourdieu (2000, p. 23-24),

Numa formagdo social determinada, o arbitrario cultural que as relagbes
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entre grupos ou classes constitutivas dessa formagao social colocam em
posi¢do dominante no sistema dos arbitrarios culturais é aquele que exprime
o mais completamente, ainda que sempre de maneira mediata os interesses

objetivos (materiais e simbalicos) dos grupos ou classes dominantes.

Dessa forma, a midia, juntamente com outras agéncias de
socializagdo, contribui para a manutengdo do habitus ou corpo socializado. O
desconhecimento de que a agao pedagodgica € uma violéncia € o que garante a sua

legitimidade, o que contribui para a reprodugao das relagdes de forga.

4.4 Abordagem da Matriz das Significagoes Dominantes de Pierre Bourdieu

Em sua obra A Dominagao Masculina, Bourdieu (2002) se propde a
analisar a questdo centrada nos mecanismos histéricos responsaveis pela
deshistoricizagédo e pela eternizagdo das estruturas da divisdo sexual. Nesse
aspecto, o ponto nevralgico da investigacdo desse autor incide na procura dos
principios de divisdo, correspondentes a essas estruturas.

Para Bourdieu (2002), o que aparece como eterno na histéria, como
o caso da dominagao masculina, ndo passa de um trabalho de eternizagéo realizado
por instituigdes interligadas, como a Familia, o Estado, a Igreja e, modernamente, a
Midia. A essas instituicbes cabe o processo de socializagdo ou moldagem, pelo qual

passa o individuo, a fim de incorporar os principios e as significagbes de um

determinado arbitrario social. Portanto, a principal fungdo dessas instituicbes €&

produzir a eternizagao do arbitrario.

O carater arbitrario dos fenébmenos e processos sociais, na oética de
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Bourdieu (2002), nao é resultante de suas fungdes — tal como defende a tradigdo

materialista a respeito dos processos de simbolizagdo — mas resulta, antes, de uma

escolha e selegédo que cada sociedade realiza em face de uma matriz mais ampla

de modalidades possiveis.

Nas palavras do préprio autor:

A selecdo de significagdes que define objetivamente a cultura de um grupo,
ou de uma classe como sistema simbélico é arbitraria na medida em que a
estrutura e as fungdes desta cultura ndo podem ser deduzidas de nenhum
principio universal, fisico, biolégico ou espiritual, ndo estando unidas por
nenhuma espécie de relagdo interna a “natureza das coisas” ou a uma
natureza humana (BOURDIEU e PASSERON, 1975, p.23).

Para a andlise da reprodugdo do arbitrario cultural, Bourdieu e
Passeron (1975) propéem um modelo dindmico, do tipo gerativo, capaz de articular o
dominio das estruturas ao dominio das praticas por intermédio dos habitus. Assim,
se colocam contra o materialismo redutor e a separagdo em que se apodia, numa
visdo dicotébmica do econémico e do nao-econémico. Dessa forma, propéem um
modo de conhecimento praxiologico, que tem por objetivo as relagbes dialéticas
entre as estruturas objetivas e as disposi¢gées estruturadas pelas quais elas se
atualizam.

Miceli (1975, p. XL), sintetiza o pensamento de Bourdieu sobre essa

questao:

As praticas resultam da relag&o dialética entre uma estrutura por intermédio
do habitus como modus vivendi e uma conjuntura entendida como as
condigbes de atualizagdo deste habitus e que ndo passa de um estudo

particular da estrutura.
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Dessa forma, para Bourdieu — de acordo com Miceli (1975) — o
habitus, constituindo-se num principio gerador que impde um esquema duravel e ao
mesmo tempo suficientemente flexivel, acaba por conferir a praxis social um espago
de liberdade, responsavel pelas transformagdes sociais. Nesse aspecto, segundo o
citado autor, é possivel perceber a influéncia exercida por Weber e Gramsci sobre
Bourdieu, sobretudo no que se refere a concepgéao de estratificagdo social.

Juntamente com Weber e Gramsci, Bourdieu defende a autonomia

relativa do campo simbolico, derivada do trabalho de grupos de agentes, cujo

conceito se fundamenta em Gramsci. Esses grupos sociais lutam pelas

necessidades internas de organizagao e pelo interesse de seus agentes em manter
ou alcangar uma posigao hegemdnica. Assim, tal como Weber, Bourdieu defende a
idéia da existéncia de grupos autonomizados que lutam para manter a sua
organizagao interna, que ele caracteriza como realidade conjuntural. Nessa leitura
de realidade social, privilegia-se a analise do campo simbélico. Entende-se, pois,
que a cultura de uma sociedade se constréi com base na hegemonia de um grupo.

Assim, Miceli (1975) aponta em Bourdieu a emergéncia de uma
concepgao de sociedade, que enfatiza a dimensao politica. “E Bourdieu leva as
ultimas consequéncias a imagem da sociedade como um campo de batalha
operando na base de forga e do sentido de melhor, dando énfase a forga do sentido”
(MICELI, 1975, p. LIII).

Assim, o autor pergunta-se: teria Bourdieu a intengdo de elaborar
uma teoria culturalista de sociedade? A resposta € negativa. Na verdade, a

preocupacao de Bourdieu era mostrar o processo historico das lutas entre classes e
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grupos sociais, responsavel pela imposicdo de um arbitrario cultural. A matriz das
significagdes dominantes funciona como mascaramento desse arbitrario cultural e do
carater arbitrario da dominagao.

A produgédo simbdlica se assenta no aparato institucionalizado,
responsavel por sua inculcagao e reprodugdo por intermédio de um corpo de
agentes profissionais que ocupam uma posi¢cdo determinada na estrutura social.
Nesse caso, as instituicdes da midia teriam um papel fundamental na reprodugéo do
aparato simbdlico arbitrario.

Diante do exposto, pode-se constatar a oposi¢cdo explicita de

Bourdieu (1974, 2000, 2002) as visGes biologistas e psicanaliticas, materialistas

ortodoxas e até da teoria critica, visto que essas abordagens nao levam em conta a

dialética explicativa do habitus, entendido por ele como um principio operador que
possibilita a interagdo entre as estruturas objetivas e as praticas. “O habitus
completa o movimento de interiorizagdo de estruturas exteriores, ao passo que as
praticas dos agentes exteriorizam os sistemas de disposi¢des incorporadas”
(MICELI, 1974, p.XLI).

Mediante esse suporte tedrico mais especifico, procurou-se delinear
o carater arbitrario da dominagdo masculina, conforme proposto e analisado por
Bourdieu em uma de suas ultimas obras, intitulada A dominagdo Masculina, escrita
em 1998. Nessa obra, o autor analisa detalhadamente o fenbmeno da imposicao e
submissdo das mulheres, resultante da violéncia simbdlica, que & caracterizada por
ele como “violéncia suave, insensivel, invisivel a suas préprias vitimas que se exerce
essencialmente pelas vias puramente simbdlicas da comunicagdo e do
conhecimento...” (BOURDIEU, 2002, p.7). Seu enfoque, portanto, recai sobre a

investigagao da dimensé&o propriamente simbdlica da dominagdo masculina.
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Conforme ja exposto, nessa obra Bourdieu (2002) se preocupa em
caracterizar a sua abordagem, colocando-se em oposigdo aos estudos ditos
“materialistas”, que buscam explicar as diferengas entre os sexos no jogo de papéis
sociais incrustados nas condi¢des de produgéo, e os estudos ditos “simbolicos”, que
também se configuram como parciais. Como base para as suas explicagées a
respeito das relagbes assimétricas entre os sexos, recorre a etnologia, mais
precisamente, ao estudo da sociedade Cabilia®, entendendo-a como uma
arqueologia objetiva do inconsciente — que, diferentemente de Freud, caracteriza
como produzido historicamente. O trabalho de socializagdo do biolégico marcou em

corpos e mentes a inversdo da relagdo entre as causas e os efeitos. O principio da

realidade, como também de suas representagéo, reside na constru¢do naturalizada

dos “géneros” como habitus sexuados.

Bourdieu (2002) defendeu que o principio da perpetuagéo da
dominagdo masculina esta inscrito ndo apenas na unidade doméstica, mas,
sobretudo em outras instancias, como o Estado, a Escola, a Midia, lugares de
elaboragédo e imposi¢ao de principios de dominagao.

Nesse aspecto, dirige uma critica aos psicélogos, que geralmente
trabalham com a visdo comum do sexo, isto €, tratando-o como conjuntos
radicalmente separados, deixando-se guiar pelos principios de visdo e de divisao
inscritos na linguagem comum, como por exemplo, quando se diz que os homens
sd0 mais agressivos e as mulheres mais fracas e temerosas. Esses estereoétipos,

empregados tdo comumente na linguagem cotidiana, estdo na base do preconceito

* A Cabilia constituia uma sociedade camponesa cuja origem, os Kabiles, era uma tribo integrante
dos povos berberes que ocupavam as montanhas Atlas, localizadas ao norte da Africa. A pesquisa de
Bourdieu em Cabilia aconteceu durante periodo de 1950-1960.
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em relagdo a mulher e ao homem, visivelmente reproduzido pelas instituigbes da
midia.

Mediante o estudo etnografico da sociedade Cabilia, Bourdieu
(2002) procurou tragar um estudo soécio-analitico do inconsciente androcéntrico.
Nesse estudo, se propds a delinear a dialética entre as estruturas objetivas e as
formas cognitivas ou simbdlicas, com vistas a operar a objetivagdo das categorias
desse inconsciente.

O estudo do comportamento dos camponeses de Cabilia
demonstrou que aqueles individuos salvaguardaram estruturas representativas da

visdo falo-narcisica, comuns a todas as sociedades mediterraneas (Grécia, Italia,

Espanha, Egito, Turquia etc...). A divisdo entre os sexos Iéparece naturalizada,

parecendo estar na ordem das coisas e incorporada pelos agentes em forma de
habitus. Essa divisdo, desde que incorporada, funciona como sistema de esquemas
de percepgdo, de pensamento e de agdo. A forga da ordem masculina dispensa

justificacao.

Quando os dominados aplicam aquilo que os domina esquemas que s&o
produto da dominagdo ou, em outros termos, quando seus pensamentos e
suas percepgdes estdo estruturados de conformidade com as estruturas
mesmo da relagdo da dominagdo que lhes & imposta, seus atos de
conhecimento sdo, inevitavelmente atos de reconhecimento, de submissao
(BOURDIEU, 2002, p.22).

Bourdieu (2002), no entanto, reserva um espago para a luta
cognitiva, a proposito do sentido das coisas do mundo e das realidades sexuais. Ao

tratar especificamente da relagdo sexual, considera-a construida por meio do
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principio da divisdo fundamental entre 0 masculino-ativo e o feminino-passivo. Por
outro lado, esse principio também canaliza o desejo masculino para a posse e o
feminino para o desejo da dominagdo masculina, como subordinagdo erotizada.
Dessa forma o corpo e, especialmente, os 6rgaos sexuais sdo definidos socialmente.
N&o é o falo, conforme defende Freud, o fundamento dessa visdo de mundo, e sim
essa visdo do mundo fundamentada na divisdo em géneros relacionais, que constitui

o falo como simbolo da visibilidade. Desse modo,

A forga particular da sociodicéia masculina Ihe vem do fato de ela acumular
e condensar duas operagbes, ela legitima uma relagdo de dominagéo
inscrevendo-a em uma natureza biolégica que é por sua vez, ela proépria,
uma construgao social naturalizada (BOURDIEU, 2002, p.33).

A somatizagéo das relagdes sociais de dominagéo € produto de um
eficiente trabalho coletivo de socializagao difusa, do qual a midia detém uma fatia
significativa. Nesse caso, sdo as diferengas sociais que explicam as diferengas
biolégicas.

A postura submissa das mulheres, em Cabilia, certamente constitui
o limite maximo do que até hoje se impde as mulheres americanas e européias.
Mesmo o processo de libertagao do préprio corpo, a partir do surgimento da pilula

anticoncepcional, ndo modificou esse quadro, pois 0 uso do corpo feminino continua

subordinado ao olhar masculino. E o que se verifica na midia, na qual o corpo da

mulher se constitui objeto de desejo e de sedugdo, segundo o erotismo
industrializado.
As préprias praticas que a visdo androcéntrica determina, servem

como veiculos de legitimagdo da dominagdo masculina. A incorporagdo do
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preconceito desfavoravel contra o feminino resulta na formagéo de suas disposigdo
ou habitus, o que continua reforgando o preconceito.

A violéncia simbdlica se impde por intermédio da adesdo que o
dominado ndo pode deixar de conceder ao dominante, pois ele ndo dispée de
instrumento ou esquemas de pensamento que coloque em xeque a forma
incorporada da relagdo de dominagdo. Assim, essa dominagdo aparece como
natural, e a visdo que a maioria das mulheres tem do préprio corpo segue os
canones impostos pela moda. Nesse particular, Bourdieu (2002) citou como
resultado de uma série de entrevistas com mulheres francesas, em 1996, a

dificuldade que elas tinham em aceitar o préprio corpo.

Assim, a forga simbdlica € uma forma de poder que se exerce sobre

0s corpos sem qualquer coagao fisica, como uma espécie de magia que so ¢ eficaz
valendo-se do apoio das predisposi¢cdes incorporadas historicamente nas zonas
mais profundas dos corpos. Se a forga simbdlica pode agir por meio de um gasto
extremamente pequeno de energia, € porque ela encontra sua contrapartida
econdmica no intenso trabalho prévio de produgdo das disposicées permanentes
que ela desperta.

Dai a descrenga de Bourdieu (2002) em relagdo a mudanga nas
paixdes do habitus por uma simples tomada de consciéncia da dominagdo e da
vontade em reverter o processo, visto que estdo inscritas no mais intimo dos corpos,
sob forma de aptidées, inclinagées etc.

Assim, o poder simbdlico que os homens exercem sobre as
mulheres, na cultura ocidental, s6 pode se realizar com a colaboragéo das mulheres,
que a ele sdo submissas porque o constroem como tal. As estruturas cognitivas —

que organizam o conhecimento sobre o mundo e os esquemas de dominagdo — séo,
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por sua vez, construidas socialmente. Dessa forma, a liberagdo feminina, como
efeito automatico da tomada da consciéncia das mulheres sobre sua situagéao,
conforme Marx e Lukacs, demonstra a falta de conhecimento sobre uma teoria
tendencial das praticas. Bourdieu (2002) destacou ainda, que essa abordagem néo
leva em conta os efeitos duradouros que a ordem masculina exerce sobre os corpos,
produzindo, como resultado, uma submissao encantada, produto direto da violéncia
simbdlica.

O primado concedido a masculinidade em Cabilia e, modernamente,
nas sociedades européias e americanas, reside na légica da economia das trocas

simbolicas, que transforma tudo em signos de comunicagdo, orientados para a

acumulagdo do capital simbdlico. Explicando dessa forma, Bourdieu (2002)

pretendeu escapar a dicotomia, muito comum, estabelecida pelas teorias que
privilegiam ora o material, ora o ideal ou simbdlico. Para ele, portanto, o papel das
mulheres na economia dos bens simbdélicos € o de se comportar como objeto,
instrumento cuja fung@o €& contribuir para a perpetuagdo ou aumento do capital
simbdlico em poder dos homens. A dominagdo masculina, assim, inscreve-se nas
disposicoes (habitus) dos protagonistas (homens e mulheres) dessa economia: cabe
as mulheres, nesse jogo de papéis sociais, comportar-se como objetos de troca; aos
homens, cumpre o compromisso de levar a sério todos os jogos assim constituidos.
Por conseguinte, conforme explicita Bourdieu (2002), os homens,
tanto em Cabilia quanto nas sociedades ocidentais contemporaneas, também séo
prisioneiros e vitimas da representa¢cdao dominante. A todo custo tém que manter a
sua virilidade, sustentada por uma coragem fisica e moral que nada mais sao do que

o produto de um trabalho social de nominagao e inculcagéo. A virilidade, entendida
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como capacidade reprodutiva, sexual e social, aptiddo ao combate e exercicio da
violéncia, € — acima de tudo — um peso, uma carga.

Como exemplo da contemporaneidade dessa exigéncia, Bourdieu
(2002) citou a corrida suscitada pelo aparecimento do Viagra, em principios de 1998,
em busca da resolugdo da impoténcia em homens europeus e americanos,
demonstrando que a ansiedade em torno da virilidade nao € privilégio de sociedades
exoticas como Cabilia.

A virilidade, portanto, € uma questdo relacional, que envolve os
homens entre si contra a feminilidade, sinénimo de fraqueza que gera o medo do

feminino. O estudo em Cabilia leva a constatagdo de que esse inconsciente

androcéntrico é resultado de uma construcédo historica, originariamente formulado

em um estagio muito antigo e arcaico da sociedade.

Bourdieu (2002) se colocou como critico da Psicanélise, que
defende a idéia de que esse inconsciente teria uma natureza biolégica ou
psicoloégica, com propriedades inscritas na natureza, como a diferenga entre os
sexos. Para ele, a virilidade e a masculinidade se constroem nos corpos através de
seu adestramento, deixando-os aptos a entrar nos jogos sociais mais favoraveis a
seu desenvolvimento: a politica, os negoécios, a ciéncia. Por outro lado, a
feminilidade se constréi no processo de feminilizagdo do corpo, preparando a mulher
para aceitar como evidentes e naturais as prescrigdes arbitrarias. Seu mundo é o
privado, a casa e os espagos socialmente definidos como femininos, decorados com

cores suaves, bibelds, rendas e fitas simbolizando a fragilidade e a frivolidade.

A logica, essencialmente social, do que chamamos de “vocag&o”, tem por
efeito produzir tais encontros harmoniosos entre as disposigdes e posigdes,
encontros que fazem com que as vitimas da dominagdo simbdélica possam

cumprir com felicidade (no duplo sentido do termo) as tarefas subordinadas
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ou subalternas que Ihes sdo atribuidas por suas virtudes de submisséo, de

gentileza, de docilidade, de devotamento e de abnegagdo (BOURDIEU,
2002, p.72-73).

O ser feminino se constréi na experiéncia com o proprio corpo,
incessantemente exposto a objetivagao operada pelo olhar e pelo discurso do outro.
A representagdo do proprio corpo € resultado de uma taxionomia social. Assim, o
olhar € um poder simbdlico e depende do lugar ocupado por aquele que percebe e
aquele que e percebido. Por isso, muitas mulheres nao aceitam o seu proprio corpo,
manifestando mal-estar, timidez ou vergonha — que se apresentam tanto mais forte
quanto maior a desproporgao entre o corpo real e o corpo socialmente construido.
Diante da dominagdo masculina, as mulheres — constituidas como objetos

simbdlicos — se apresentam em estado de inseguranga corporal, pois existem

primeiro para os outros, sobretudo os homens, ou seja, existem apenas enquanto

objetos, cuja tarefa é estar disponivel, ser receptiva e atraente.

Nesse particular, Bourdieu (2002) citou os tratamentos de beleza
que tém o seu limite maximo na cirurgia estética, fonte de grandes lucros para as
industrias médicas que se dedicam a essa especialidade.

As mulheres que se reapropriam, de certa forma, de sua imagem
corporal e da seguranga diante de seus corpos, sdo estigmatizadas e rotuladas
como nao-femininas.

De qualquer forma, o acesso ao poder, seja ele de qualquer
natureza, coloca as mulheres em condigbes de ambiguidade: se agirem como
homens, perdem os atributos obrigatérios da “feminilidade”; se agirem como

mulheres, apresentam-se incapazes e inadaptadas a situagao.
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De qualquer forma, a estrutura imp6e suas pressées aos dois termos
da dominagédo. O processo de socializagdo dos corpos e das mentes, em Cabilia ou
nas sociedades ocidentais contemporaneas, predispée os homens a amar os jogos
de poder e as mulheres a amar os homens que os jogam.

A dominagao masculina, tal com entendida por Bourdieu (2002), tem
seu fundamento na légica de uma economia de bens simbdlicos, que sobreviveu,
sem atenuacgoes, as profundas mutagdes que afetaram a produgéo e a organizacgéo
do trabalho através da histéria. Essa aparente perenidade contribuiu para atribuir-lhe
uma esséncia natural.

Nesse particular, Bourdieu (2002) sustenta a tese de que o eterno,

na historia, na verdade é produto de um processo histoérico de eternizagéo.

Para entender a origem da dominagdo masculina segundo Bourdieu

(2002), deve-se empreender um trabalho de reconstrugdo da histéria da (re)criacdo
continuada das estruturas objetivas e subjetivas da dominagdo masculina, que se
realiza permanentemente, desde que homens e mulheres existem. Nesse aspecto,
como ja referido, salienta o papel das instituicdes que concorrem para a garantia
dessa permanéncia.

Quais os mecanismos e quais as estratégias aplicadas por essas
instituicbes para o processo de perpetuagdo dos habitus ou predisposicdes de
homens e mulheres a respeito de seus papéis sociais? Essas instituicdes tinham e
tem em comum o fato de agirem sobre as estruturas inconscientes.

Apesar de todo o processo de perenizagdo do histérico, Bourdieu
(2002) vislumbrou a possibilidade de mudanga, desde que a dominagdo masculina
ndo seja mais compreendida como algo que é indiscutivel. Entre os fatores indutores

da mudanga, os mais importantes sdo: o aumento do acesso das mulheres a
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instrugdo e a independéncia econdmica, e a transformagéo das estruturas familiares.
Apesar disso, no entanto, o autor aponta uma permanéncia dentro da mudancga: o
fato de as posi¢des ou ocupagdes que se feminilizam estarem desvalorizadas. Se for
verdade que as mulheres ja tém acesso as fung¢des publicas, sdo sempre as fungdes
mais baixas e mais precarias que lhes sdo reservadas e, nas mesmas tarefas, sao
menos remuneradas que os homens. As ocupagdes dominantes que as mulheres
ocupam modernamente estdo situadas nas regides dominadas da area do poder.
Assim, as proprias mudangas das condigdes femininas sao
subjugadas a logica do modelo tradicional entre o0 masculino e o feminino. Portanto,

as funcdes que as mulheres ocupam no espacgo publico ndo sdo mais do que

extensbes de suas fungbes domésticas: ensino, cuidado humano, servico. Quando

funcionarias de empresas, quase sempre sdo levadas a exercer papeis de
apresentagao e representagao, de recepgao e de acolhida (aeromoga, recepcionista,
anfitrid, guia turistico, etc...), como reflexo de seu papel no ambito familiar, ou seja,
de gestoras do capital simbdlico. Nesse aspecto, Bourdieu (2002) salientou o
cuidado extremo que essas mulheres precisam ter com a aparéncia fisica, visto que
esses papéis que lhe sdo reservados implicam uma certa dose de sedugao.

Em dltima analise: como explica Bourdieu a perpetuagdao das
diferencas? Qual € o seu fator determinante? Para ele, tudo esta centralizado na
economia dos bens simbdlicos e na sua autonomia relativa, que lhe permitem
perpetuar-se acima das transformagées dos modos de produgédo econdémica.

Observando-se todos os aspectos enfocados até aqui, percebe-se
que Bourdieu (2002) enfatizou o aspecto verdadeiramente relacional da questdo de

dominagdo entre os homens e as mulheres. Essa relagdo, na visdo do autor,
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circunscreve-se tanto nos espagos domésticos como em outros espagos ocupados,

inclusive no campo da midia.

Quando se refere aos dualismos e ao desejo dos filosofos

pés-modernos de ultrapassa-los, assim se coloca:

.. estes, fundamentalmente enraizados nas coisas (as estruturas) e nos
corpos, ndo nasceram de um simples feito de nominagdo verbal e nao
podem ser abolidos com um ato de magia performéatica — os géneros, longe
de serem simples “papéis” com que se poderia jogar a vontade“ (2 maneira
das drag queens) estéo inscritos nos corpos e em todo um universo do qual
extraem sua forga (BOURDIEU, 2002, p.122).

Contrario a Psicanalise e ao freudismo, Bourdieu (2002) considerou
a sexualidade como uma invencao historica, que se efetivou progressivamente a

medida que se realizava o processo de diferenciagao dos diferentes campos.

Os esquemas do inconsciente sexuado ndo s&o alternativas estruturantes
fundamentais [...] e sim estruturas histéricas altamente diferenciadas,
nascidas de um espago social por sua vez altamente diferenciado e que se
reproduzem através da aprendizagem ligada a experiéncia que os agentes
tem das estruturas desses espagos (BOURDIEU, 2002, p.124).

Bourdieu (2002) considerou a unidade doméstica o espacgo
privilegiado da dominagao masculina, tanto fisica como simbdlica. No entanto, o
principio de perpetuagdo dessa relagdo assimétrica de dominio da forga material e
simbdlica masculina que ai se exerce, certamente encontra seu lugar fora do
ambiente familiar. E nas instancias das instituigdes em geral que esse principio se

aninha.

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



126

Bourdieu (2002) defendeu veementemente a tese de que o
desaparecimento progressivo da dominagdo masculina s6 sera possivel por meio de

uma agao politica que realmente considere todos os efeitos da dominagéo — que se

exerce com a cumplicidade das estruturas incorporadas dos habitus e das estruturas

de grandes instituigdes — em que a ordem masculina e a ordem social como um todo

€ reproduzida.
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PARTE Il
As CONDIGOES DE PRODUGAO DA MiDIA IMPRESSA NO PROCESSO

DE QUASE-INTERAGCAO MEDIADA

Para Thompson (1998), o desenvolvimento dos meios de

comunicagao exerceu forte impacto sobre a interagdo humana, trazendo profundas
modificagbes e dissociando-a das condigbes de espago e tempo. A interagao face a
face ndo mais constitui a Unica forma de relacionamento humano; os meios de
comunicagéo permitem novas formas de estar com o outro, para além das condigées
espaciais e temporais. Assim, a midia cria novas formas de sociabilidade .
Considerando as formas de interagdo social, Thompson (1998)
distinguiu a interagéo face a face, a interagdo mediada e a quase interagdo mediada,
conforme apresentado na primeira parte deste trabalho. Na interagdo face a face,
contextual, co-presencial e dialégica, os interlocutores, além das palavras, utilizam
deixas simbdlicas que facilitam a interpretagdo no processo de comunicagdo. Na
interacdo mediada, que implica o uso de meios técnicos, poucos dispositivos
simbdlicos s&o fornecidos aos participantes, eliminando-se as possibilidades de uma

comunicagdo menos ambigua, pois, estreitando-se as possibilidades de deixas
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simbolicas, os individuos tém que se esforgar pessoalmente para melhor
entendimento do significado do que é transmitido através de cartao, telefones, etc.

A quase-interagdo mediada, termo criado por Thompson (1998),
refere-se a uma extensa disponibilidade de informagdo e conteido simbdlico
disseminados no espago e no tempo, em que as formas simbdlicas sdo produzidas
para um numero indefinido de receptores potenciais e o fluxo de comunicagao tem
um sentido unico.

Com o advento da imprensa, no inicio da modernidade como ja foi
explicitado, acbes e eventos passaram a ser revestidos de publicidade na auséncia

da interagao face a face. O leitor passou a ser um publico sem lugar definido, visto

que seus membros passaram a ter acesso a um determinado tipo de publicidade

possibilitada pela palavra impressa. Esse fato é o que caracteriza a quase-interagao
mediada, ou seja, o estabelecimento de uma relagao especifica entre a produgéao de
materiais escritos e sua recepgdo por um publico leitor. Baseando-se nesses
principios teoricos, pergunta-se: quais as condigdes de produgé&o da midia impressa
nesse contexto? Qual o compromisso de fidelidade do jornalismo impresso com o
seu leitor? Qual o papel desse tipo de jornalismo na reprodug¢éo do arbitrario cultural,
especialmente no que se refere a dominagédo masculina?

A analise dessas questdes e a caracterizagéo da revista Veja, que
servira de base para os estudos dos temas propostos, constituem-se na tematica

desta parte do trabalho.
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CAPITULO 5

O JORNALISMO NA ERA DA EXPERIENCIA MEDIADA

5.1 A Parcialidade da Cobertura Jornalistica

O estabelecimento de uma relagdo especifica entre a midia
impressa e seu publico leitor conduz ao fenémeno do jornalismo e ao mito da
objetividade a ele circunscrita.

Diferentes pesquisas na area da Comunicacdo tém enfocado
ultimamente o mito da objetividade da midia, enfatizando o carater parcial das
coberturas jornalisticas, sem, no entanto, se preocuparem com os motivos dessa
parcialidade.

Segundo Albuquerque (1998), o paradigma da manipulagdo da
noticia tem suas potencialidades e seus limites, por isso propde um outro paradigma
para a andlise da cobertura jornalistica: o paradigma da produgéo da noticia. Nesse
caso, a parcialidade enfocada se explica pela analise de questdes pertinentes a
“prépria organizagdo do trabalho noticioso e as concepgdes profissionais de

noticiabilidade” (ALBUQUERQUE, 1998, p.9).
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Sob o ponto de vista da manifestagdo editorial, os textos culturais
midiaticos constituem-se, antes de tudo, em mercadorias — entendidas como um
bem que tem valor de troca — portanto, os interesses materiais limitam-lhe a isencéo.

Assim, o jornalismo estabelece um tipo de relagdo com as estruturas
sociais, econdmicas e politicas, notadamente a partir da ascensao do capitalismo, no
século XIX, quando o relato dos acontecimentos ficou naturalmente articuiado aquilo
que a classe dominante considerava essencial. Dessa forma, se institucionalizou e
passou a se contaminar com a ideologia dos setores institucionais vigentes.

Nesse aspecto, & preciso esclarecer sob quais dimensdes do

conceito de ideologia este trabalho faz referéncia. Conforme explicitado na Parte |, a

ideologia é entendida aqui como algo negativo e pratico, que serve para criar e

manter relagbes assimétricas e injustas. ldeologia, pois, € uma pratica, uma
dimens&o dindmica, uma maneira como as formas simbdlicas servem para criar e
manter as relagdes sociais (THOMPSON, 1995).

Nesse particular, Halimi (1998) questionou a independéncia do
jornalismo, considerando-a uma lenda, visto que a midia relaciona-se umbilicalmente
com o poder. A midia tem servido de diapasdo para os mercados financeiros,
marcando o compasso da existéncia humana. Chomsky (1996 apud HALIMI, 1998)
apresentou essa questdo ao responder a um estudante universitario sobre como a
elite controla a midia, esclarecendo que a elite € a sua proprietaria.

Com o aparecimento das agéncias de noticias, nasceu a informacgao
com um tom de neutralidade, como que desprovida de conotagdes ideoldgicas. A
partir dai, o jornalista passou a nao ter contato direto e permanente com os fatos,
mas com as fontes de informag&o. Assim, as noticias privilegiam as posicdes e

interpretacdes oficiais, eliminando os elementos geradores de antagonismos e
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conflitos. Enfim, na triagem final, sobressaem os valores e os interesses da classe
no poder, tanto sob o ponto de vista econémico quanto cultural.

Nesse contexto, o produto midiatico ndo se constréi com base no
acontecimento, mas € mediado pelas agéncias de informagdo. A objetividade da
informacado esta voltada para o discurso da classe dirigente, sob o ponto de vista
econdémico e social (PAILLET, 1986).

Para Paillet (1986), ndo existe distanciamento entre ideologia e
jornalismo. Ao tratar da questdo feminina, ele considera que os meios de
comunicagdo de massa se dirigem sobretudo aos homens e veiculam uma

determinada imagem da mulher. Mesmo se tratando da imprensa especificamente

feminina, ndo ha eliminag&o da hierarquia social. No jornalismo, portanto, ndo existe

isencdo. A midia esta permeada de segundas intengées e manipulagées, no entanto,
a distorgao é sutil e, na mediagéo, encontra-se uma versao dos fatos.

Para Guarechi (2000), quem detém a comunicagdo detém, na
pratica, o poder, pois a realidade é constituida pela comunicagdo. As representagdes
sociais, portanto, s&o criadas e difundidas pela midia e ddo base a grande parte das
atitudes e agbes humanas, especialmente as atitudes e agdes preconceituosas que
estdo na base das profundas discriminagées sociais imputadas as minorias e, entre
elas, as mulheres.

A parcialidade do jornalismo também pode ser analisada sob o ponto
de vista da produgao da noticia, que se refere diretamente a forma de organizacgéo e
estruturacdo do trabalho jornalistico, que pela sua prépria natureza produz vieses na
cobertura. Nesse aspecto, Albuquerque (1998) aponta o trabalho de Robert Darnton
que indicou, na otica antropologica, questées referentes a estrutura do trabalho

jornalistico, como fonte de parcialidade desse profissional: estrutura das salas de
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redagdo, relagdo entre o jornalismo e as fontes, a cultura profissional do préprio
jornalista. Na verdade, os jornalistas privilegiam certas fontes em detrimento de
outras e isso conduz a legitimagédo social de certos discursos em detrimento de
outros.

Gitlin (1980 apud ALBUQUERQUE, 1998), em sua analise da
produgao ideolégica dos produtos midiaticos, enfatizou o conceito de
enquadramento, entendido como referenciais implicitos tanto para o jornalista como
para o seu publico leitor, que confia na objetividade de suas descri¢gbes. A questédo
principal colocada por Gitlin foi: porque um enquadramento e ndo outro? A resposta

a esta questdo o autor encontrou no préprio processo de formagao do jornalista e

nas suas rotinas produtivas sustentadas pela ideologia hegeménica.

Assim, sem desconsiderar o fator de manipulagdo das noticias,
Albuquerque (1998) indicou a necessidade de atentar-se também para as rotinas de
produgao dos bens midiaticos, como elementos-fonte da auséncia da objetividade e
neutralidade no trabalho do jornalismo.

Ainda nesse aspecto, pode-se afirmar que o fato observado
transforma-se num discurso sobre ele, saturado de cultura — seja em virtude da
triagem da pauta seja pelas operagées de linguagem. Para Paillet (1986), os
discursos se apegam a modelos da atual sociedade pés-industrial. Por isso, para se
tentar retomar um sentido, é preciso pér em duvida as razées da fungao expressiva,
que se refere a uma série de elementos constitutivos do discurso, refletindo os filtros
culturais. Tais filtros se referem a moral, a ética, a dados institucionais, cédigos de
honra, idéias, referéncias comportamentais, ideologias e politicas. Em suma, esses
filtros se referem a valores predominantes em uma dada sociedade, num dado

momento historico. Conseqlientemente, para cada cadeia de acontecimentos
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emergentes, pode incidir um discurso informativo que traduz a idéia cultural de seu
autor. E preciso atentar para a questdo de que a informagdo ndo é emergéncia, e
sim discurso: seguido, ordenado, organizado com base em pressupostos e escolhas
culturais.

Nesse caso, a informacgéo, na verdade, ndo é inovadora, mas, reflete
o passado e o discurso informativo, que esta saturado de ideologia dominante.

Nesse sentido, a midia — considerada como agéncia instituciona-
lizada — exerce o papel de reprodutora dos habitus, segundo o conceito de Bourdieu
(2002). Assim, o campo do jornalismo esta delimitado por dois poélos logicos: o da

emergéncia do acontecimento e o da organizagdo da informagéo. Para Paillet

(1986), essa é a chave do problema da objetividade que se torna um mito, pois, o

acontecimento em si s6 pode ser conhecido através do discurso.

Para Dimbleby e Graeme (1990), a midia exerce uma forte influéncia
sobre a sociedade por causa de suas operagdes de comunicagéo, reforgando suas
idéias através de operagdes constantes, no proposito de modelar a visdao de mundo.
Por intermédio da editoragdo, a matéria original passa por um processo de
manipulagéo de signos — colocados no lugar do evento original, acontecimento, fato
ou pessoa. Ao editar, a midia cria cultura, assim como a realidade social. A forma
como o material € construido depende de varios fatores. Ao selecionar e construir o
material jornalistico, o emissor o faz valendo-se de presungdes, experiéncias
praticas do trabalho, convengdes etc. O resultado final € um produto a ser vendido e
o consumidor paga por ele, quer por meio de assinatura, quer como compradores
dos produtos enumerados. Por isso, a midia veicula propriedade de produgdo e
financiamento por parte de um grupo. Sempre existem os financiadores da midia que

ditam o poder de controle sobre o que se adquire.

A
AVAVAY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw-l 12 43 14 1k 16 1

18



136

Os financiadores da midia se enquadram em dois grandes grupos:

a) os proprietarios das grandes empresas, com alto poder financeiro,
e, por isso, quem paga pela comunicagéo faz-se proprietario dela
e acaba interferindo no seu conteudo e tratamento. A midia
comunica valores, nem sempre de modo explicito, 0 que exige
uma analise mais aprofundada, conforme coloca Thompson, em
busca do ndo-dito ou implicitos no texto, conforme orienta Ducrot
(Parte 1);

b) os publicitarios, que na produgéo de uma pega de comunicagéo,

intencionalmente ocultam certas mensagens. E comum associar-

se, por exemplo, algum produto de beleza com a idéia de saude,

vitalidade, harmonia, capacidade de conquistar o sexo oposto. As
mensagens ocultas envolvem geralmente valores ou nogbes de
bem/mal, certo/errado, prd/contra, proprio/impréprio. Os valores
sao construidos por intermédio dos significados da comunicagéo e
esses significados tém mais ou menos importancia dependendo
de quem disse, o que disse, quem recebeu a mensagem e

quantas vezes foi repetida.

A midia, portanto, trabalha com esteredtipos que podem ser
entendidos como idéias e descricbes repetidas, algo fixo para um puablico — sejam
mulheres ou homens de negdcios.

Para Dimbleby e Graeme (1990), os estereo6tipos sdo simplificagdes
que desembocam em preconceitos, ndo se relacionando apenas com a aparéncia,

mas com valores e crengas articulados a um tipo especifico de pessoa. Por exemplo,
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as mulheres loiras sao bonitas, porém burras; as mulheres sao frageis e irracionais

etc... E preciso salientar que a midia ndo inventa os estereétipos, mas, os reforga,

reproduz e os utiliza em suas mensagens porque sdo entendidos pela sociedade na
qual se originaram. Muitos textos de jornais e revistas ou shows de televisdo
utilizam esse estratagema para apelar as crengas, atitudes e preconceitos da
audiéncia. E comum encontrar, nesses produtos midiaticos, a exposi¢éo da figura
feminina tratada de forma estereotipada, desgastando sua imagem ao apresenta-las
como objeto sexual erotizado. A idéia é reforgada através do poder de repeticéo e

penetragao da midia.

5.2 Principais Modalidades Jornalisticas: o Noticiarismo e a Reportagem

O debate atual, inserido no ambito da teoria do jornalismo, sem
davida nenhuma caracteriza-se na oposi¢gao entre o jornalismo convencional e o
jornalismo de profundidade.

Para Milman (1998), o jornalismo convencional exercita as
tendéncias regressivas do noticiarismo e o jornalismo de profundidade exercita as
tendéncias criticas, analiticas e de investigagéo, todas elas identificadas com a idéia
de reportagem.

No entanto, Erbolato (2002) salientou que a noticia é a
matéria-prima do jornalismo, entendendo-a como a comunicagdo sobre fatos novos
relacionados ao individuo ou a sociedade. Apesar disso, afirma ser impossivel definir
a noticia, pois nem tudo 0 que acontece socialmente pode ser caracterizado como

noticia.
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Apesar dessa dificuldade, apresenta alguns indicadores que
transformam um fato em noticia: atualidade, ineditismo, veracidade, objetividade,
interesse publico. Assim, nos jornais diarios, é proibido publicar algo que ocorreu ha
semanas atras. Mas, até que ponto a noticia é objetiva, visto que é direcionada para
aquilo que o publico quer ler?

Conforme ja visto, a noticia depende ainda da empresa jornalistica e
cada uma delas tem seus critérios e preferéncias para determinados assuntos.
Apesar dessas questdes de carater ideologico, Erbolato (2002) enfatizou que, de
qualquer forma, toda noticia deve responder as questées: Quem? O qué? Quando?

Onde? Por qué? Como?

Alem dessas indagagées, o jornalista deve apresentar seu material

noticioso embasado em técnicas, a saber:
a) piramide invertida — fatos culminantes, fatos importantes ligados
a entrada, pormenores interessantes e detalhes dispensaveis;
b) forma literaria ou piramide normal — detalhes, fatos de
crescente importancia, fatos culminantes e desenlace;
c) sistema misto — fatos culminantes e narragdéo em ordem

cronolégica.

O primeiro paragrafo da noticia, o lead, deve ser sintético, leve, vivo,

com objetivo de prender o leitor.
Apesar da noticia ser considerada a matéria-prima do
jornalismo, Milman (1998) considera simplério o reducionismo do jornalismo a
publicagéo de noticias. Para esse autor, o tratamento jornalistico convencional esta

voltado para a produgdo de instantdneos e os fatos do noticiario ndo sé&o
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necessariamente os fatos da realidade.

Ao se referir a ideologia noticiarista, enfatiza o seu carater
conservador na medida em que simplifica e encobre a complexidade da vida social.
Em contraposi¢do a metodologia simplificada do noticiarismo, propde a metodologia
sofisticada da reportagem, entendendo-a como um jornalismo de profundidade, em
que se persegue a realizagao de tendéncias criticas.

Em suma, o que distingue a noticia da reportagem & o tratamento do
fato jornalistico no tempo de acédo e no processo de narrar. A reportagem leva a um
quadro interpretativo do fato para além do aqui e agora. Essa caracteristica basica

implica que o narrador passe a criar e selecionar. Neste momento, entra a

subjetividade do repoérter e suas -pré-nogées da questédo narrada e seus atores. A

forga emotiva substitui a objetiva e cronologica do acontecer. Assim, discorda-se de
Milman (1998) quando aponta a reportagem como uma forma superior de fazer
jornalismo. Na verdade, essa modalidade ¢é eivada de comprometimento ideoldgico,
visto que se trata de uma narragdo. E, nessa forma de discurso, a tendéncia € a
fusao do narrador com o fato narrado.

Entretanto, mesmo levando-se em conta essas limitagbes do
jornalismo de profundidade ou interpretativo, néo resta a menor davida de que ele €
mais completo na forma de relatar os fatos.

Para Erbolato (2002), o jornalismo interpretativo ou reportagem em
profundidade €& explicativo e exige o seguimento de alguns passos para se
concretizar. Ao se dedicar a essa modalidade, o repérter, segundo o autor, deve: ?
dar ao leitor os antecedentes do fato; ® mostrar o alcance das circunstancias no
momento em que os fatos aconteceram; © comentar todos os fatos em analise.

A modalidade do jornalismo interpretativo ou de reportagem,
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perdendo o seu espago nos jornais diarios, mais dedicados ao noticiarismo, ganhou
seu espaco nas revistas semanais na década de 1980 e 1990.

Nas revistas semanais, a reportagem interpretativa é o forte. Essa
técnica exige uma conciliagdo entre a técnica jornalistica e a literaria. Preenchendo
os vazios informativos dos jornais diarios, o estilo magazine pratica um jornalismo de
profundidade, apresentando predominantemente a periodicidade semanal. Sua
caracteristica principal € rever e desdobrar o que foi visto durante a semana nos
jornais impressos e televisivos. A reportagem € a alma da revista e o texto aparece
como uma grande histéria narrada e documentada.

Segundo Vilas Boas (1996), todo texto de revista traz em suas

paginas, implicito ou ndo, uma espécie de ponto de vista, que se insere por meio da

interpretacdo do desdobramento dos fatos. Ao dispor de um tempo maior para
informar, o texto de revista semanal pode conter analise, informacao, interpretagdo e
ponto de vista. Toda revista possui uma linha editorial ideolégica, na qual certas
angulagdes séo proibidas.

Os textos das revistas semanais sdo mais criativos e manifestam um
ponto de vista genérico, ao qual Vilas Boas (1996) chamou de tendéncia. A pratica
da reportagem predomina em cada exemplar, desdobrando-se, pormenorizando e
dando ampla cobertura aos fatos.

No que se refere aos tipos, as revistas podem ser ilustradas, de
informagéo geral ou especializadas.

Nas revistas semanais predomina o formalismo interpretativo que
implica submeter os dados recolhidos a uma selegéo critica e depois transforma-los
em matéria significativa. As revistas Veja e Isto E, por exemplo, publicam exaustivas

analises dos fatos da semana. Realizam um tratamento investigativo dos valores que
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integram os acontecimentos ou que a ele estdo incorporados. Assim, a construgao
das frases € mais complexa. As revistas citadas seguem os padrdes das revistas
internacionais tais como Time, Newsweek, Sbern, Paris-Mach e outras. Para Vilas
Boas (1996) o jornalismo interpretativo deve permitir que o leitor faga por si mesmo a

digestao do tema que lhe é imposto.

5.3 A Revista Veja e seu Padrao Editorial

Neste item, a analise se detera na revista Veja como exemplo de

revista semanal, do tipo magazine, por ser ela o objeto deste estudo e em coeréncia

com o referencial tedrico escolhido como base de interpretacdo para a leitura da
midia neste trabalho, ou seja, a metodologia sugerida por J.B. Thompson — a
Hermenéutica de Profundidade.
A revista Veja foi publicada pela primeira vez em 11 de setembro de
1968, com tiragem de 700 mil exemplares. Sua origem remonta ao “Projeto Falcdo”,
elaborado pela Editora Abril em 1967, que consistia em observar as principais
revistas semanais da Europa e dos Estados Unidos como a Panorama (italiana),
Leer Spiegel (alema), L’Express (francesa) e Newsweek e Time (norte-americanas)
(VILAS BOAS, 1996). O seu primeiro exemplar trouxe como capa o simbolo do
comunismo: a cor vermelha com a foice e o martelo e a frase "O grande duelo no
mundo comunista”.
’ O primeiro nome pensado para o periodico foi Panorama, mas nao

foi aceito. Antes do langamento, Veja e Leia ja era um titulo que pertencia a Editora

Abril, com todos os direitos reservados. Tal nome era do gosto de Victor Civita,
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fundador da Editora e seu presidente. Com isso o titulo foi aceito e no primeiro
exemplar da revista, em setembro de 1968, aparece o nome Veja, em letras grandes
e Leia em letras bem menores. Com o tempo, a palavra Leia foi desaparecendo. Em
sua edi¢do n. 1645, na sessao “Carta ao leitor”, aparece o titulo “O novo recorde de
Veja". Nessa sesséo, o editor enfatiza o sucesso da revista, anunciando a tiragem
recorde de 1,7 milhdes de exemplares.

Segundo Guto Garcia (2002), da sec¢ao Atendimento ao Leitor da
Veja, cerca de 4.800.000 milhées de pessoas Iéem a revista a cada semana. Desse
numero, 53% dos leitores sdo mulheres entre 20 a 39 anos; 33% tem nivel superior

e aproximadamente 3.300.000 de pessoas pertencem a classe A e B. A

preocupagao de Veja com o receptor feminino levou sua Editoria a publicar o

Especial Mulher (2001, 2002, 2003).

Com 35 anos de existéncia completados em setembro de 2003, a
Veja é considerada a melhor revista brasileira de informacéo, ocupando o quarto
lugar entre as melhores do mundo em seu estilo. O propédsito da Editora Abril em
torna-la uma revista que trata de assuntos variados, formatados em um suporte de
qualidade visual, fazem dela o periédico mais agradavel de se ver. O estilo da capa,
tipo de papel, o colorido, a diagramagao, por si s6, constituem-se motivos para
chamar a atengéo do leitor, pelo menos para folhea-la e, assim, interessar-se pela
leitura de alguma matéria.

Vilas Boas (1996), utilizou em varios momentos de sua obra, o
exemplo da Veja, considerando a revista como produtora de um jornalismo
interpretativo, que se caracteriza pelo tratamento da informacgéo em profundidade, do
modo mais completo possivel. Segundo esse autor, Veja publica exaustiva analise

dos fatos da semana, aprofundando-se no fendmeno através da documentagdo. Sua
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principal proposta & oferecer uma analise pormenorizada dos fatos, mediante um
produto agradavel e requintado para o seu publico-leitor. Nesse aspecto, a revista
corrobora a tese de Muniz Sodré (1975 apud VILAS BOAS, 1996), que considera
que o jornalismo de revista deve atingir o leitor em seus tempos mortos, oferecendo-
lhe entretenimento evasivo. Para Vilas Boas, a revista Veja tem sucesso por
apresentar em suas paginas, luxo, requinte, alta posigéo social, beleza fisica etc, ou
seja, por pautar-se pela “filosofia do agradavel” em sua produgao. Em sintese, a ela
é feita para o entretenimento, apresentando textos leves, agradaveis, feitos para o
consumo.

Dentro do Projeto inicial de Veja, os primeiros textos n&do tiveram

bons resultados, o que exigiu grandes debates entre os diretores e editores sobre a

identidade do texto da revista. Varias pesquisas foram projetadas e executadas para
se chegar a essa definicdo. No inicio, o que os editores conseguiram foram textos
dignos de se publicar em jornais diarios, mas ndo em uma revista semanal (SOUZA,
1988 apud VILAS BOAS, 1996).

Em 1967, um ano antes do langamento do primeiro nimero de Veja,
publicou-se nos principais jornais do pais, um anuncio oferecendo vaga para
reporter de uma revista que estava para nascer. Das 1800 pessoas que atenderam
ao chamado, foram classificadas 250 pessoas, que deveriam fazer um curso
teorico-pratico. Desse montante, 50 pessoas foram aproveitadas pelos diretores.
Todos esses candidatos ndo estavam acostumados com o formato de revista,
porém, tentaram se enquadrar no “produto Veja".

De acordo com Vilas Boas (1996), de inicio a revista ndo vendeu e
seus diretores — Roberto Civita e Mino Carta — consideraram que os textos

realmente estavam complicados demais e pouco atraentes. O desafio era alcangar
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um estilo que fosse agradavel sem deixar de ser profundo.

Assim, desde o inicio, a revista Veja apresentava o nivel-massa de
angulagdo, ou seja, sua principal caracteristica era o consumo. Essa politica
jornalistica da empresa aparece clara desde os primeiros numeros, direcionando o
trabalho dos jornalistas, o que certamente influencia o processo de captagcdo dos
dados numa reportagem.

Um segundo ponto que caracteriza a revista Veja € que ela tem uma
redagdo muito mais de editores do que de reporteres. A edi¢gdo, como se sabe, € um
forte componente estrutural no processo de composigdo da mensagem. Na analise

dos dados brutos trazidos pelos repérteres, encontra-se a figura do Editor, cuja

fungdo é determinar os assuntos a serem cobertos e designar os repoérteres para tal.

Conforme Vilas Boas (1996), a Editora Abril trabalha com varias
editorias, o que substitui o pauteiro, cuja fungao é elaborar a relagéo das matérias a
serem cobertas. Assim, verifica-se que o processo de informagéao e sua formatagéo,
num produto midiatico a ser consumido no mercado, passa por diferentes fases,
constituindo-se numa complexa industria nas méaos de determinados interesses:
econdmicos, politicos, culturais e sociais.

Hernandes (2002) destacou que a revista apresenta uma politica
editorial clara ao incentivar a desmobilizagdo, pois sempre insiste em saidas
individuais para as pessoas. O autor também aponta o carater neoliberal da revista,
visto que € veiculadora dos valores do Mercado: individualismo, qualidade,
competitividade; enfim, construtora de uma realidade que viabiliza a ideologia do
Mercado.

Para Hernandes (2002), a revista Veja se assume como um veiculo

que da a verdade ultima para todas as questdes. Por ser uma revista semanal, ela
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transforma o problema discutido nos jornais diarios em solugdo, como uma espécie
de fechamento as noticias e aos acontecimentos da semana. Para ndo dar a noticia
de segunda mao, explora essa sua identidade de semanario juntando tudo o que foi
noticiado, oferecendo uma sintese final com caracteristicas conclusivas indiscutiveis.
E como ela faz isto? Existe uma “verdade” da revista e a metodologia é encontrar
argumentos que corroborem esta “verdade”. Em suas paginas, ndo importa o
assunto, encontra-se um simulacro dos Estados Unidos, dentro do seu interesse de
vender a idéia de que a questao principal € o individuo correr atras de sua felicidade.
A ideologia do sucesso, portanto, acha-se embutida em todos os textos de Veja, que

manipula os seus leitores em diregdo a um discurso unico, neoliberal e globalizado.

Nesse aspecto, € preciso atentar-se para a teoria de Thompson

(1995), para quem o receptor ndo €& passivo. Ou seja, embora a influéncia do
produto midiatico Veja seja forte, € preciso sempre levar em consideragdo que a
construgdo do significado do que se recebe é feita pelo leitor. Por isso, neste
trabalho, com base nesse enfoque, analisou-se como a principal revista semanal do
pais langa o seu olhar e constréi uma forma de expressar a figura feminina como
representante de um papel no desempenho de papéis sociais de género. Assim,
buscou-se colocar em evidéncia as maneiras como, em suas paginas, Veja elabora

o significado do feminino.

AVA
AVAVAY

2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



cm

5

6

13

14

15

16

1.7

18



PARTE IV
AS REPRESENTAGOES DO FEMININO NAS

PRATICAS DISCURSIVAS DA REVISTA VEJA:

CONSTRUGAO DO CORPUS E ANALISE DO OBJETO

Prosseguindo na aplicagdéo do método da Hermenéutica de
Profundidade, nesta parte do trabalho, adentra-se na andlise formal ou discursiva
das formas simbolicas veiculadas pela revista Veja. Assim, analisou-se as praticas
discursivas do referido veiculo de comunicagdo, em suas relagdes com a tematica
feminina, enfocando-se reportagens, identificando-se o dito e o néo-dito e suas
implicagées ideologicas.

Em suma, o objetivo do Capitulo 6 foi analisar a relagdo entre o
sentido presente nas formas simbolicas construidas pela revista Veja e o sentido

previamente estabelecido na cultura.
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CAPITULO 6

REVISTA VEJA/ANO 2000 E A TEMATICA FEMININA: ANALISE DO

DISCURSO POR INTERMEDIO DAS CATEGORIAS SELECIONADAS

O percurso metodologico da pesquisa iniciou-se com o mapeamento
das publicagdes de Veja, do ano 2000, e a identificagdo do espago ocupado pela
presenga da mulher nas reportagens publicadas, cuja maior parte é de textos deste
género jornalistico, visto que este se caracteriza como o material mais propicio para
o jornalismo interpretativo, especifico do veiculo impresso tipo magazine, conforme o
estilo Veja.

A escolha da publicagdo do ano 2000 se explica pela conotagao
mistica desse periodo que marcou a mudanga de século e de milénio. Além desse
aspecto, varias Comissdes se organizaram nos anos que antecederam a virada do
milénio, em busca de novas solugées para os problemas humanos, sociais e
politicos, que notadamente povoaram o transcurso da segunda metade do século
XX. Nos Estados Unidos e nos principais paises europeus, como Franga e
Inglaterra, instituicbes de renome internacional estiveram preocupadas com os

problemas futuros que a humanidade teria que enfrentar, sobretudo no alvorecer do
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novo milénio. As grandes discussdes giraram em torno do perfii da sociedade
pbés-industrial e das articulagbes do poder, com as decisées politicas que
necessariamente afetariam grandes grupos econémicos na légica do Capitalismo
Tardio e da modernidade considerada madura.

Para Beltrdo e Quirino (1986), a humanidade do século XX
acalentava seus sonhos construindo expectativas em relagdo ao novo tipo de
sociedade que estava por vir, na qual os governos centrais coordenariam a
superpopulagé@o no planeta, sem, no entanto, deixar de respeitar as particularidades
de cada regido; o lazer seria possibilitado a todos, a distribuicdo de bens de

consumo aconteceria em grande escala com a constituicdo da informatizagao; o

respeito as normas de convivéncia pacifica seria priorizado, visto que o século XX ja

demonstrara que a violéncia € um mal no qual todos estdo envolvidos, a
humanizagao da vida e o respeito aos principios éticos tornaram-se valores
defendidos por todas as ragas, credos e nagées.

Dessa forma, o século XX| estava sendo esperado com muita
ansiedade pela humanidade, sendo o ano 2000 o passaporte para a entrada no
mundo novo.

Na passagem da humanidade para o mundo do terceiro milénio, a
comunicagao, certamente, marcou sua presenca de forma significativa.

Durante o ano 2000, de janeiro a dezembro, a Editora Abril langou
52 exemplares de Veja. Mediante a leitura e exame desses exemplares, na busca de
reportagens, artigos assinados, noticias que apresentassem a mulher como tema,
coletou-se 90 textos culturais, que foram avaliados e classificados em cinco

categorias basicas: Feminismo, Relagées de Género, Sexo e Erotismo, Moda e
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Beleza e Trabalho e Esporte. Apos esse procedimento, 17 reportagens foram

destacadas do conjunto e a selegdo obedeceu aos seguintes critérios:

a) quanto ao género: optou-se pela reportagem, por ser esse o

género jornalistico proprio do veiculo escolhido para analise;

b) quanto as formas de argumentatividade: optou-se pelos textos
mais ricos em operadores argumentativos, que geram as

implicitagGes discursivas;

c) quanto as marcas linguisticas: optou-se pelos textos que mais
propiciaram a identificagcdo - de variaveis intencionais na
significagédo;

d) quanto aos enunciados: escolheu-se aqueles que apresentaram

uma pluralidade de possibilidades de interpretagédo, ricos em

pressupostos e subentendidos.

Considerando-se que dos 90 textos coletados durante o ano 2000,
na revista Veja, 50% eram de reportagens, este trabalho analisou 37,8% dos textos

desse género jornalistico, portanto, uma quantidade significativa para uma analise

mais conclusiva a respeito da expressdo do feminino manifestada nos signos

veiculados pelo referido magazine.
Os textos mapeados e as respectivas datas de publicagdo aparecem
descritos no Quadro 1. A Tabela 1 descreve as categorias e a freqiéncia com que

apareceram nas publicagées de Veja no ano 2000.
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Quadro 1 - Distribuigao dos textos, de acordo com as categorias de analise e datas de publicagdao no ano 2000

FEMINISMO DATA SEXO E EROTISMO DATA RELAGOES DE GENERO DATA Mopa E BELEZA DATA TRABALHO E ESPORTE
* Feminista de olho roxo 26/4 « Uma coisa étnica 51 eElas sdo alei 16/2 * Cuidado com ele 51 Carreira
« E 0 amoooor! 31/5 | e Sexo so atrapalha 2/2 ¢«Dona de casa... e com 16/2 « Espelho, espelho meu 51 A nova xerife
orgulho
« Topless, um enigma do 9/2 eQual é o sexo fragil, 16/2 * Modelo de outro mundo 2/2 Trabalho X Familia
nosso tempo afinal?
« Nem a Funai daria jeito s Ele 14, ela acola 8/3 * Eu e Gisele Biildchen Elas venceram
e Las tiazonas * Até que o casamento os 22/3 * Assim é demais Os donos de casa
separe
* Sexo e trabalho » O salario delas 12/4 » Na idade da beleza Administragdo feminina
» Sexo olimpico * Amor por encomenda 10/5 | As galchas sdo demais O corpo no Olimpo
« Bomba de prazer « Ciimes. Como lidar com 14/6 » Sera que agora vai? Elas por elas
este veneno
¢ Mania de grandeza * Mulheres em panico 1217 + Macio e jeitoso Elas venceram
+ O bolao da Band ¢ As ricas também choram | 23/8 | e Mantas chiques
¢ As modelos pararam © « Receita de Aiatola 30/8 « Capa que ndo é capa
transito
* Sexo depois dos 40 « Poder de vida e morte 30/8 « O padrdo nordico
e Musas.com.br e Sozinhas. Elas prospe-| 30/8 o Titular e reserva
ram, eles murcham
* Sexo sem culpa * Elas s3o as novas donas 30/8 * Magras que doem
do mundo
* Novidades na praia * Em busca do par perfeito | 30/8 * Espelho, espelho meu
+ Operagéao secreta « Sem elas, eles adoecem | 30/8 | e Belissimal!
e vivem menos
* O popd ganha ¢ Mulheres em risco 6/9 ¢ As meninas do Brasil
* Popozuda Rock n'roll » Facil de matar 11/10 | » Roupa iluminada
* Sabado popozudo « Gravidas no altar 15/11 | » Vestidinho basico
« Sexo ndo é obrigagdo » Usou, descartou
e Com elas a audiéncia * A gordura venceu?
dispara
« Valor agregado  Fila para ser top
* Quem faz mais ¢ Garotas Douradas
» Algo de novo no front » Princesas precoces
» Santa de pau oco « Perigo, perigo
+ Como uma virgem « A febre do luxo
* O mais que perfeito » Fabrica de Misses
e As marmanjas superdo- * Cabeldo a jato
tadas
¢ Eleja sua gargonete
« Esta faltando silicone
* Do jeito que Papai Noel
gosta
* Desinibidas virtuais
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Tabela 1 — Distribuigdao dos textos nas categorias, de acordo com a freqiiéncia
nas publicagées de Veja no ano 2000

Categorias Freqiiéncia

Feminismo 2
Relacdes de Género 19
Sexo e Erotismo 32
Moda e Beleza 28
Trabalho e Esporte 9

Total 90

Na leitura da tabela, ao relacionar-se as categorias, freqiéncias e

porcentagens, fica evidente o preconceito veiculado pela revista Veja em relagdo a

mulher. A significativa taxa de 66,7% dos titulos que enfocam os temas Sexo e
Erotismo (35,6%) e Moda e Beleza (31,1%), demonstra o que o veiculo entende
por feminino.

Questdes relacionadas a politica, negocios, finangas, vida publica e
cidadania sao dirigidas especialmente ao sexo masculino, considerado o ser racional
e capaz de lidar com os assuntos “sérios” da vida coletiva. Assim, como os demais
produtos vendidos pela midia, a mulher aparece como objeto do desejo, como
mercadoria a ser consumida no mercado.

Mediante as categorias elencadas, foram selecionados 129
enunciados para analise, os quais deixaram transparecer o sentido do feminino
embutido nas formas simbolicas: aparéncia fisica e beleza; corpo, sensualidade e
fetiche; cuidado humano e vida afetiva; liberagdo/dependéncia feminina se

destacaram como conceitos-chave das reportagens selecionadas para analise.
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Desta forma, 33 enunciados apareceram agrupados como aparéncia fisica e beleza;

56 enunciados em corpo, sensualidade e fetiche;, cuidado humano e vida afetiva

reuniu 32 enunciados; e 8 enunciados agruparam-se em liberagdo/dependéncia
feminina.

Dessa maneira, evidencia-se aquilo que foi explicitado por Bourdieu

(2002): a midia reproduz os principios de visao e divisao entre os sexos inscritos na

linguagem comum e na cultura.

6.1 Procedimentos para a analise dos textos selecionados

Todo texto, segundo Ducrot (1987), apresenta suas implicitagbes

discursivas. Em primeiro lugar € preciso saber quem € o sujeito que escreve, que

valores defende e de que lado politico-ideologico esta. As pistas para o ndo-dito sédo

dadas pelo jogo semantico, pela presenga de operadores argumentativos (mas,
embora, porém, tipos de verbos e tempos verbais) empregados. Os pressupostos e
os subentendidos aparecem mais como insinuagdes do que como afirmacdes e
revelam o modo de pensar e de dizer do locutor do discurso, sem que ele mesmo
tenha que assumir a responsabilidade de dizé-lo.

Assim, para o referido autor, todo discurso traz em suas entrelinhas
um conjunto de conceitos que o locutor, conscientemente ou nao, toma o devido
cuidado para nao deixar transparecer naquilo que é dito explicitamente. Portanto,
todo texto apresenta um significado explicito e outro implicito, no qual se inserem as
principais intengdes do autor e suas posi¢des diante do tema tratado.

Considerando que todo discurso se constréi sob o signo da

heterogeneidade, os enunciados de cada discurso tém um percurso semantico que
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traz em si a memodria de outros discursos. Consequentemente, € possivel afirmar
que tudo o que é dito traz em si varios discursos ou enunciados ndo-ditos. Por isso,
a tarefa de um analista do discurso & buscar as intengées aninhadas em nivel do
ndo-dito, buscando fazer emergir os pressupostos que o locutor deixa implicito ou
subentendido em sua agdo discursiva. E nesse nivel do discurso que se torna
possivel levantar as pistas sobre os jogos, os interesses, as intengoes, as ideologias
e os valores contidos no discurso.

Na produgdo de um texto jornalistico, portanto, o seu autor também
se baseia em uma teia de relagGes e interesses que ddo sentido a ele. Por isso,

analisar um texto exige que se transcenda a materialidade dos conteudos das

mensagens, de maneira a atingir o ambito das significagdes implicitas, onde se

alojam as verdadeiras inten¢des dos enunciados.

Todo locutor de um texto, ao escrevé-lo, ndo o faz sem uma
motivacdo — que age como fonte de sua constru¢do argumentativa. Portanto, a
primeira questdo que surge quando se busca os implicitos do enunciado é a
motivagdo embutida na fala do leitor. De acordo com Ducrot (1987), ninguém fala por
falar: ha sempre um interesse em jogo. Realizar uma leitura interpretativa de um
texto, pois, consiste em buscar nele a pluralidade de possibilidades de
interpretacées que oferece, com base nas marcas apostas nos enunciados. A
caracterizacdo dos argumentos utilizados pelo locutor, em torno da tematica
apresentada, € o caminho para a identificagdo dessas marcas. Delinear o percurso
argumentativo do locutor de um texto, portanto, é o procedimento adequado para se
chegar as suas reais intengbes e aos motivos pretendidos na sua forma de dizer.

A busca do que esta implicito nas matérias jornalisticas permite uma

leitura de profundidade, conforme a proposta de Thompson (1995). Tal leitura,
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segunda etapa do método da HP, se justifica pelo fato de que o produto jornalistico é
mero relato de aparéncias codificadas pelo cédigo semiolégico e linguistico, pelas
técnicas de nomeagdo e ordenagdo e por um estilo. Somente apds serem
priorizadas as trés etapas do método é que o texto se apresenta como “verdade” ou
em conformidade com o acontecimento (LAJE 1982 apud FREITAS, 1999).

Como esta pesquisa tem como interesse central captar os
componentes ideologicos do discurso, tomou-se como base as operagdes de recorte
do texto. Dessa forma, a desmontagem do texto e a identificagdo de determinados
recortes foram analisados como unidades (CARMO, 1996).

A definicdo dos recortes dependeu de varios critérios,

necessariamente articulados ao problema da pesquisa. Sdo o objeto e oshobjetivos

da pesquisa os norteadores desta selegdo de recortes, ou seja, na leitura dos textos
produzidos pela revista Veja, o olhar se dirigiu para o que esta implicito no texto, o
ndo-dito, conforme Ducrot (1987), pois se entende que o implicito € a forma
especifica do componente ideoldgico, o que denuncia especificamente a posigdo do
enunciador em relagdo a tematica enunciada. Se o que esta explicito no texto &
passivel de ser questionado pelo interlocutor, o mesmo ndo acontece com os
implicitos. A leitura de superficie ou a interpretagdo da déxa alcanga o que esta
explicito no texto. Somente uma leitura através da Hermenéutica da Profundidade da
ao leitor condi¢cdes de alcangar o nivel ideolégico da mensagem (THOMPSON,
1995).

Tendo em vista esses argumentos, procedeu-se a analise das 17

das reportagens selecionadas do conjunto de textos publicados.
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6.2 Categorias

6.2.1 Feminismo

6.2.1.1 Feminista de olho roxo
Reportagem elaborada por um sujeito coletivo, sob a

responsabilidade da Editoria da revista Veja, veiculada na edigao 1646, numero 17,

ano 33, inserida as paginas 144 e 145, datada de 26 de abril de 2000 (Anexo A).

Essa reportagem tem explicitamente como tema central a figura de
Betty Friedan, icone do movimento de libertagdo das mulheres. Na sua leitura de
superficie conclui-se que o artigo pretende mostrar a vida de Betty Friedan,
apresentando tracos de sua personalidade — tanto como autora de obras
importantes, como “A mistica Feminina”, quanto como uma pacata dona-de-casa,
que esmerava-se em por o jantar na mesa, pendurar as camisas do marido no
armario, cuidar dos filhos, gostando de ser casada. Nesse nivel de leitura percebe-
se que o tema central do texto € Betty Friedan, chamando a ateng&o do leitor para
os tracos especificos de sua personalidade: dona-de-casa, feia, neurética, falava

palavrées, pouco educada e que gostava de apanhar do marido.

Feminista de olho roxo

Falar em feminismo €& falar na americana Betty Friedan, a papisa das
mulheres liberadas, sécia-fundadora e guia — meio tresloucada, mas guia
assim mesmo - do movimento de libertagdo feminina, o women’s Lib. Em
1963, Betty, na época uma pacata dona-de-casa e redatora bissexta de
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revistas femininas, publicou A Mistica Feminina, livro em que expunha a
insatisfagdo de milhées de mulheres com o papel que a vida doméstica lhes
reservava. A obra, mais sua disposigao para brigar por suas idéias, ajudou a
detonar uma seqliéncia de marchas, protestos e debates inflamados que
fizeram os Estados Unidos e a Europa Ocidental ferver entre o fim da
década de 60 e o comego da de 70. Pois essa mesma porta-estandarte dos
direitos das mulheres acaba de admitir em um recém-concluido livro de
memorias que em casa, longe do circuito de festas, passeatas e programas
de TV, apanhava quase todo dia do marido, Carl. “Quando o livro fez
sucesso, fiquei @ mercé do ciime dos amigos, dos vizinhos e de meu
préprio marido”, revela ela, num trecho de Life So Far: a Memoir, publicado
na revista George. Carl, publicitario bem de vida, sentiu o baque ao ser
colocado na condigdo de “o marido de Betty”. “Ai, ndo sei bem como, ele
comegou a me bater”.

Mesmo famosa e atolada em compromissos do movimento feminista, Betty,

méae de trés filhos, conta que nessa fase ainda se esmerava em por o jantar

na mesa e em pendurar as camisas do marido no armario. “Gostava de ser

casada”, diz ela. “Eu aceitei a agressao porque nao tive coragem de romper
o casamento”. Outros dois motivos a fizeram dobrar-se a rotina de olhos
roxos e marcas pelo corpo. O primeiro era de ordem comercial: “Meus
amigos, minha editora, minha agente, todos ficavam me dizendo: “ E tao
importante para o livro que vocé seja um boa esposa e mae”. O segundo
pode ser creditado na conta da psicologia. Betty e Carl mantinham uma
relagdo neurética: “Acho que eu também provocava as surras. O olho roxo
dava a nés dois um sentimento de culpa”. S6 em 1969 ela pediu o divoércio,
por ndo conseguir mais “conciliar ser surrada por meu marido €, ao mesmo
tempo, convocar as mulheres a reagir contra os opressores”. Avaliagdo
tipicamente friedaniana daquele periodo: “ eu agia como se fosse Joana
d"Arc, mas na verdade envergonhava o movimento sendo uma banana em
casa”. O divorcio foi assinado no México, o mais discretamente possivel —
para “proteger o movimento”, claro.

Manobra das “irmas” — Ao longo do trecho publicado, Friedan toca em varios
assuntos que marcaram sua trajetéria de militante feminista de primeira
hora. Nega, por exemplo, que as freqlentes trocas de farpa com outra
estrela do Women's Lib, Gloria Steinem, tivessem a ver com o fato de que
Gloria era bonita e ela, feia. “N&o ser bonita sempre foi uma praga da minha
existéncia”, admite. “Mas sempre vi um ponto positivo na aparéncia de
Gloria: sua beleza e glamour foram fundamentais para rebater a imagem do
movimento como um ninho de feias e lésbicas.” Por que entdo elas
brigavam? Por razbes ideologicas, ora. “Nunca concordei com a Ms., a
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revista “feminista” criada por Gloria em 1971, cujas primeiras edigbes
traziam palavras de ordem contra os homens. Uma delas, por exemplo, era
que as mulheres nZo deviam fazer nada para parecer atraentes. Gloria, no
entanto, namorava homens glamourosos e fazia mechas no cabelo. Ela
sentava no secador com uma Vogue na frente do rosto para nao ser
reconhecida”, entrega Betty. E aproveita para, assim como quem nao quer
nada, soltar seu veneninho: “Eu, por outro lado, nunca fui adepta do radical
chique”.

Depois do divorcio, Betty trocou os lagarotes, babados e laqué da dona-de-
casa de subUrbio americano por sandalias, saibes, bijuterias e motivos
indianos que entraram na moda gragas aos hippies. Assim vestida e ultra-
inspirada, participou de uma memoravel entrevista aos machdes explicitos
do jornal O Pasquim, quando visitou o Brasil, em 1971. A entrevista,
recheada de palavroes, teve a certa altura uma mesa chutada (por ela). Até
hoje, aos 79 anos, Betty da palestras e escreve sobre feminismo, sua
atividade ha quatro décadas. No trecho publicado na George, ela diz que
saiu da NOW (a muito influente National Organization of Women, que
ajudou a fundar), em 1972, por causa de uma manobra suja das outras
mandachuvas da organizagdo, conhecidas como “irmas”. Foi nesse
momento que deixou de ter aspiragdes politicas. Ao fazer um balango de
sua vida, Betty acha que ficou mais bonita com o passar dos anos. “Agora,

na velhice, ndo sou tdo feia quanto pensava que era na juventude”.

> 0O nao-dito

Mediante alguns enunciados mais significativos, selecionados do

artigo analisado, buscou-se o ndo-dito no discurso — ou os implicitos contidos na

matéria analisada.

1° enunciado

e O explicito

Falar em feminismo é falar em Betty Friedan, a papisa das mulheres
liberadas, sécio-fundadora e guia-meio tresloucada, mas guia assim mesmo

do movimento de liberag&o feminina.
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e O implicito
Nesse enunciado, o articulista liga o movimento feminista ao nome

de Betty Friedan. Ao caracteriza-la como papisa das mulheres liberadas amplia o

campo semantico e seus significados e sentidos. A expressdo papisa € o feminino

de Papa, o grande lider da Igreja Catdlica, considerado como alguém que tem uma
sabedoria inquestionavel, a quem a hierarquia obedece sem restrigoes. A expressao
“papisa” esta carregada semanticamente desse significado: aquela lider que sabe o
que diz e a qual se deve obediéncia.

Mas, quais sdo os seus fiéis, o seu publico? As mulheres liberadas
ou em processo de liberagdo. A expressao “mulher liberada” subentende que antes
desse estado, as mulheres eram cativas a um senhor, representado pelo sexo
masculino, e de toda a linguagem que os diferencia no jogo de papéis sociais.

Na expressdo “meio tresloucada, mas guia assim mesmo”, o
enunciador utilizou-se do operador argumentativo “mas”. Ao apresentar Betty
Friedan como “tresloucada”, o enunciador intenciona nominar a lider do movimento
como uma pessoa sem equilibrio, sem dominio, trés vezes louca, “mas”, mesmo
assim, guia do movimento. O louco é considerado na sociedade como alguém que
ndo sabe o que faz, que nao tem autonomia, capaz de atos contrarios a moral, a
ética e a cidadania, sem responsabilidade pessoal ou social. Ao triplicar esse
sentido, o enunciador coloca Friedan numa condigdo de alguém que necessita ser
tutelado, incapaz de dirigir o seu préprio destino. Apesar disso, no entanto, é lider de
um movimento que objetiva a libertagcdo da mulher em relagdo ao sexo oposto. Eis
aqui a primeira contradigdo. Sua intengdo implicita € destruir o movimento em suas

bases.
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2’ enunciado

e O explicito

Pois essa mesma porta-estandarte dos direitos das mulheres acaba de

admitir em um recente livro de memorias que em casa, longe do circuito de

festas, passeatas e programas de TV, apanhava quase todo o dia do
marido, Carl.

e O implicito

O autor deixa implicito aos leitores da revista Veja que Betty Friedan
vivia uma vida dupla: publicamente levantava a bandeira dos direitos das mulheres,
de sua autonomia e sua condi¢do de sujeito em relagdo ao sexo oposto; em nivel
privado, submetia-se ao dominio do marido, vivenciando a violéncia doméstica em
sua forma mais agravante: o espancamento. Questdo implicita: como poderia lutar

pelos direitos das mulheres, encabegando um movimento pela luta desses direitos

se ela mesma vivia, em seu cotidiano, o papel de mulher-objeto? Mais uma vez

percebe-se que a verdadeira intencao do autor € implodir o movimento.

3 enunciado

¢ O explicito

mesmo famosa e atolada de compromissos do movimento feminista, Betty,
mae de trés filhos conta que nessa fase ainda se esmerava em por o jantar

na mesa e em pendurar as camisas do marido no armario.

e O implicito

Os compromissos com o movimento ndo a impediram de exercer o
seu papel de dona-de-casa, preocupada com as agbes que devem ser exercidas
tradicionalmente por todas as mulheres em sua rotina diaria como esposa e mae. A

fama e os compromissos com o movimento de libertagdo das mulheres ndo a
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libertaram de seu papel, assumido no processo de aprendizagem social e resultante

da incorporagdo de um sistema simbolico arbitrario e eternizado.

4’ enunciado

e O explicito:

“Gostava de ser casada” diz ela. “Aceitei a agressdo porque n&o tive

coragem de romper o casamento”.

e O implicito:

Nesse enunciado, o autor do texto da a palavra a propria Betty, a fim

de melhor ilustrar o seu discurso. Com suas proprias palavras, a lider do movimento
feminista afirma que gostava de ser casada e ndo rompia com o marido por falta de
coragem, apesar da agressdo diaria. Esta implicito que Betty acreditava no
casamento como instituicdo e se submetia até a agressao para manté-lo. Nesse
aspecto, o autor do texto ressalta, mais uma vez, a tradicionalidade e a crenga nas
instituigdes como um trago caracteristico da personalidade de Friedan, que apesar
de ser agredida mantinha-se submissa ao marido e fiel a instituicdo do matriménio.
Como sustentar um movimento cujo lider, na pratica, age contrariamente a seus

principios?

5 enunciado

e O explicito:

Betty e Carl mantinham uma relagdo neurética: “Acho que eu também

provocava as surras. O olho roxo dava a nés dois um sentimento de culpa”.

e O implicito:

Nesse enunciado, o autor destaca o tragco neurdtico da
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personalidade de Friedan: a provocagao das surras. Gostar de apanhar nao é
proprio de pessoas sadias, independentes, capazes de gerenciar o seu proprio
destino.

A provocacgao das surras pode estar embasando uma personalidade
que carrega um sentimento de culpa por um desvio qualquer aos padrées sociais

estabelecidos e, por isso, precisa ser penitenciada constantemente.

6 enunciado:

e O explicito

“Nao ser bonita sempre foi uma praga da minha existéncia. Mas agora, na

velhice, ndo sou mais tdo horrorosa.”

e O implicito:
Por que o articulista faz uma chamada em destaque desse
depoimento de Betty? Para atrair a atengdo para mais um trago negativo de sua

personalidade: o de se achar feia, chegando a colocar a feiura como uma praga que,

literalmente, interfere no desenvolvimento natural das coisas. A feiura que sempre a

acompanhou pode ter gerado um forte sentimento de baixa auto-estima.
Considerar-se feia & um pré-requisito para considerar-se nao aceita. Dai a

submissao. Qualquer coisa justifica a aceitagdo, mesmo as surras do marido.

7’ enunciado:

e O explicito

Depois do divorcio, Betty trocou os lagarotes, babados e laqué da dona-de-
casa do suburbio americano por sandalias, saibes, bijuterias e motivos
indianos que entraram na moda gragas aos hippies.
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e O implicito
Apds o divorcio, procura trocar o seu involucro: deixa as suas

vestimentas, indicativas de uma dona-de-casa de subulrbio, por modelos mais
liberais, proprios de movimentos de contracultura, como o movimento hippie: uma
libertagdo de valores e significados que a conduziu para o sentido oposto, o de

descompromisso com a vida e com a civilizagao.

Ha uma intengdo implicita do autor, mais uma vez, em denegrir a

imagem de Betty. A sua incapacidade em lidar com o divércio e com a
desconstrugdo de uma instituigdo tradicionalmente instalada em seu universo
simbdlico, conduziu-a para uma atitude de negagdo das demais instituicbes sociais,

tal como o fizeram os hippies.

8’ enunciado

e O explicito

A entrevista rodeada de palavrées, teve a certa altura uma mesa chutada

(por ela).

e O implicito

Betty agressiva e sem fineza. Betty descontrolada, incapaz de
dominar as proprias emogdes e capaz de gestos que reforcam a idéia contida no
primeiro enunciado, no qual o articulista utilizou o adjetivo “tresloucada” ao se referir

aela.

6.2.2 Relagoes de Género

6.2.2.1 Até que o casamento os separe

O texto de autoria de Thais Orjama e Lizia Bydlwski foi publicado na
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edigédo 1641, n. 12, Ano 33, inserido as paginas 120-125, de 22 de margo de 2000
(Anexo B). Mediante o que é dito nessa reportagem, & possivel chegar ao nao-dito,
pois todo e qualquer discurso traz de forma camuflada, um conjunto de implicitagées,
que so6 sdo alcangadas por meio de uma analise formal e interpretativa.

De acordo com Ducrot (1987), para compreender a enunciagéo do
sujeito é preciso perguntar-se: por que o individuo falou o que falou? Quais as suas
reais intengdes? O que nao disse? Ao falar, o locutor tem sempre um interesse em
jogo e o implicito € o que os fatos implicam.

Explicitamente, a reportagem trabalha com o tema do casamento

como uma instituicdo em declinio. Ao tecer o texto, as autoras empregam o

argumento das diferengas entre os sexos, colocando-as como a causa principal que

leva a separagdo. Com base nesse eixo, as articulistas compéem o percurso
semantico do texto, trabalhando com as caracteristicas que sdo proprias de cada
sexo, distinguindo-os basicamente na primeira frase da reportagem: “homem é

homem, mulher € mulher” (p. 120).

> O dito

ATE QUE O CASAMENTO OS SEPARE

Confrontados com velhas diferengas e novas queixas, casais se
entendem cada vez menos e separaram-se cada vez mais: a iniciativa,

na maior parte das vezes, é da mulher.
Thais Oyama e Lizia Bydlaviski

Homem é homem, mulher & mulher. Feitos para se casar — e para se
separar. Desde que mundo € mundo que a humanidade pratica o
casa-separa. Desde que o divércio foi legalizado no Brasil, em 1997, e
desde que o casamento ganhou cara nova e mais exigente, nas ultimas
décadas, brasileiros e brasileiras convivem cada vez menos com quem
acham que ndo vale a pena. Atualmente, uma em cada quatro unibes se

desfaz no pais, onde o casamento para a vida toda é artigo cada vez mais
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raro. Levantamento que o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica,
IBGE, acaba de consolidar indica que a freqiiéncia de unibes rompidas
cresce a cada ano: em 1996, ano avaliado na Gltima pesquisa, a quantidade

de separagdes judiciais e divorcios foi 12% maior que em 1991.

Razdo para o salto ndo falta. Ao contrario, os pedidos de separagao
cresceram, principalmente porque aumentou o nimero de motivos pelos
quais as pessoas decidem romper. Ao analisar uma série de estudos
realizados nos Estados Unidos entre os anos 50 e os 90, a dupla de
pesquisadoras americanas Florence Kaslow e Lita Schwartz concluiu que,
antes da década de 70, as alegagbes para o divorcio eram coisas bem
concretas: infidelidade, dificuldades financeiras, problemas com a familia do
cdnjuge, violéncia doméstica, negligéncia do lar — enfim, argumentos “de
homem”. A partir da década de 80, as queixas passaram a incluir questdes
menos palpaveis, daqueles tipicos “de mulher”. Atualmente, “falta de
entrosamento” e “falta de comunicagdo com o parceiro” sdo respostas
obrigatérias nas pesquisas. Como era de prever, as duas reclamagdes, que
concorrem de perto com a imbativel infidelidade, partem, principalmente,
das mulheres. Nos Estados Unidos, quase 60% das iniciativas de
rompimento sdo delas; no Brasil, segundo o IBGE, em mais de 70% dos
processos de separagdo ndo consensuais, justamente os mais dolorosos, a

responsabilidade é feminina.

Seres diferentes — Estariam as mulheres, como sempre, complicando as

coisas? Para a terapeuta de casais Terezinha Féres Carneiro, professora

titular do departamento de psicologia da Pontificia Universidade Catdlica, a
PUC, do Rio de Janeiro, a dificuldade das mulheres de se comunicar com
seu parceiro e de se fazer entender por ele ocorre porque, quando o
assunto é casamento (como em muitos outros, alids), homens e mulheres
ndo falam a mesma lingua. A observacéo da psicologa Terezinha ampara-
se em numeros bem precisos. Num trabalho orientado por ela e executado
pela psicologa Andréa Seixas Magalhaes, perguntou-se a vinte casais da
classe média carioca “o que €& casamento”. A resposta de 95% das
entrevistadas foi: uma relagdo de amor. A de 100% dos homens foi:

constituigdo de familia.

Sao visdes diferentes, e frustragbes idem. “As mulheres encaram a
separagdo como uma conseqliéncia do fim do amor. Ja para grande parte
dos homens, o fato de a relagdo ndo ser um mar de rosas néo justifica um
rompimento. Bem ou mal, eles tém uma familia”, avalia Terezinha. A
questdo que ela levanta, e que acaba sendo a mola mestra da imensa

maioria das separagdes, € velha como a humanidade e, no entanto,
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atualissima: a constatagdo de que o sexo oposto & exatamente isso —
oposto. Homens e mulheres pensam diferente, reagem diferente, tém
diferentes expectativas, e, sem uma boa dose de compreensdo e boa
vontade mutuas, ndo ha unido que resista ao embate de /a difference, por

mais que a ela se déem vivas.

Quais sdo, afinal, essas diferengas? O classico Homens s&o de Marte,
Mulheres Sdo de Vénus, manual de auto-ajuda escrito por um homem, John
Gray, e dirigido principalmente as mulheres (que supostamente tém nos
genes o gosto por livros de auto-ajuda), faz uma listinha basica. Primeiro,
homens sdo concretos, oferecem solugdes e ndo ligam para sentimentos;
mulheres sdo abstratas, oferecem conselhos e orientagdes que eles nao
querem ouvir. Homens, quando tém problemas, afastam-se e ficam
matutando sozinhos; mulheres querem sempre conversar sobre o que
incomoda, a elas e a eles também. Homens precisam sentir-se necessarios;
mulheres necessitam ser, no termo usado no livro, “acalentadas”. Homens e
mulheres usam as mesmas palavras, mas com significados diferentes; eles
levam tudo ao pé da letra; elas s&o dadas a superlativos e generalizagbes
empregados apenas para reforgar seu ponto de vista. No quesito intimidade,
homens de vez em quando precisam afastar-se; mulheres exigem contato

constante, as vezes menos, as vezes mais, mas sempre exigem. Homens

precisam de amor “confiante, que aceite e aprecie”; mulheres, de amor “que

seja carinhoso, que entenda e respeite”. Por fim, reza o manual, mulheres

tém dificuldade em pedir ajuda; homens em da-la.

Por mais rasa e simplista que seja a lista bate em teclas conhecidissimas.
“A mulher é intuitiva, criativa, enquanto o homem é objetivo. Trata-se de
uma diferenga genética, darwiniana”, resume o psicanalista carioca Luiz
Alberto Py. A constatagdo é hoje amplamente aceita, inclusive por
feministas renitentes, forgadas pelos fatos a abdicar da premissa
politicamente correta, mas falsa, de que meninos e meninas nascem
iguaizinhos e viram o que viram por causa da forma como sdo educados. A
educagao conta, é claro, e muito. Mas as causas fundamentais da diferenga
estdo, no caso, mais em cima. Homens, constatam os cientistas, usam mais
o lado esquerdo do cérebro — o pratico, racional. Mulheres, embora também
freqlientem esse hemisfério, usam e abusam do outro, o direito — o0 da
emogdo, da intuicdo. Homem é mais veloz e mais forte, mulher e mais
flexivel. Eles contam com um anabolizante natural, a testosterona, que Ihes
da maior massa muscular e também tem mais glébulos vermelhos e maior
capacidade de transportar oxigénio pelo sangue, o que significa maior
resisténcia”, explica o fisiologista Turibio Leite de Barros Neto. “Ja elas se

saem melhor em modalidades como danga e ginastica olimpica, que exigem
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movimentos flexiveis”. E, surpresa, ter mais gordura, neste caso, conta
ponto. “Em atividades de duragdo muito longa, como travessias a nado,
elas tém vantagem”, diz Barros.

Unido com qualidade — Tem mais. Mulheres, admita-se de uma vez por
todas, falam mais mesmo: 25 000 palavras por dia, contra 15 000 dos
homens, segundo pesquisa feita na Inglaterra. E, por ser como séo,
propensas a pér davidas e emogdes em palavras, vira e mexe usam suas
capacidade de falar para “discutir a relagdo” — trés palavrinhas que fazem os
homens tremer nas bases, em geral por ndo terem a menor idéia do que
vem a ser isso, ou do bem que isso possa produzir. Eles, por sua vez, sdo
portas na hora de ouvir — em geral, basta um olhar mais atento das
ligadissimas esposas para perceber que o marido, no segundo minuto
daquela conversa séria, estad longe, longe. “As mulheres tém grande
necessidade de se comunicar. Elas parecem estar mais dispostas
internamente a enfrentar os problemas e as conseqiiéncias. Ja os homens
se dispdbem _menos a entrar em contato com os mesmos problemas”,
confirma a psicéloga Terezinha Féres Carneiro. Juntem-se as diferengas de
fabricag&o, digamos, com as que eles e elas védo acumulando a medida que
crescem, e esta feita a bolha que faz desandar a maioria dos casamentos —
agora, mais do que nunca.

Foi-se o tempo das certezas absolutas, em se tratando da unido de homens
e mulheres. “Os ritos do casamento s&o instituidos para assegurar a
reparticdo das mulheres entre os homens, para disciplinar em torno delas a
competigdo feminina, para socializar a procriagdo. Designando quem s&o os
pais, acrescenta-se outra filiagdo a materna, a unido evidente. O
casamento funda relagdes de parentesco, funda toda a sociedade”,
escreveu a antropéloga Margaret Mead em 1948. Assim foi por muito
tempo, e, nesse contexto, os homens dominavam e as mulheres se
acomodavam. As poucas que se atreviam a subverter essa regra restavam
o estigma da “desquitada” e os olhares pouco simpéticos da vizinhanga.
Felizmente, evoluiram os vizinhos e evoluiram também as mulheres, hoje
responsaveis por 41% da for¢ca de trabalho no Brasil. Para a familia, o
aumento da participagdo feminina no mercado trouxe pelo menos duas

mudangas: o homem perdeu o status de unico provedor, a mulher, a

resignacdo. A medida que ela se tornou financeiramente mais

independente., ficou também menos disposta a suportar unides infelizes. E

agora parece buscar, sobretudo, qualidade na vida a dois.

A pernambucana Ana Célia Gouveia, 42 anos, conta que durante os onze
anos de casamento com o técnico em informatica Luiz Henrique Lins, 41, foi
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se sentindo cada vez mais insatisfeita. O marido ndo a deixava exercer a
profisséo (é formada em psicologia) mas, ao mesmo tempo, ndo valorizava
seu trabalho como dona-de-casa. Os dois conversavam pouco e faziam
sexo menos ainda. “Quando jantdvamos a s6s, s6 ouvia meus suspiros de
tristeza”, diz. Para Ana Célia, aquilo era o inferno. Para Lins, uma situagéo
chata, porém normal. Quando os filhos cresceram, ela pediu a separagéo.
“Ele nao acreditou. Nem tinha percebido que o casamento acabara havia

tempo. Por ele, ficariamos naquela situagao até o fim da vida”, acredita.

Autdpsia da intimidade — Ana Célia levou dez anos para tomar a decisao,
mas as estatisticas indicam que grande parte dos casamentos sucumbe
bem antes disso. Os niameros do IBGE revelam que o pico das separagdes
se da no segundo ano de unido. Para a doutora em psicologia Maria Luiza

Munhéz, da Associagao Paulista de Terapia Familiar, um calculo simples

explica o fenédmeno: o primeiro ano é o tempo médio que um casal leva para

se adaptar as regras do casamento e o segundo & o tempo que, em geral,
os cOnjuges precisam para amadurecer a idéia de se separar, na
eventualidade de ficar evidente que a primeira etapa fracassou.

Mas como identificar o ponto do nao-retorno? E dificil, sobretudo porque as
duas partes envolvidas, imersas cada uma em seu jeito de ver as coisas e
culpar a outra, dificilmente conseguem examinar a situagao com frieza. Aos
mais atentos, a socidloga americana Diane Vaughan divide o processo em
sete fases distintas: a do segredo, a da incerteza, a do confronto, a da
reconsideracdo e, por Gltimo, a da separagdo. De tanto os casais se
separarem, e se separarem mal, terapeutas, advogados, a audiéncia mais
constante das brigas e bate-boca, compilaram uma espécie de manual para
uma separagdo menos sofrida, ainda que somente do ponto de vista pratico.
A primeira regra, basica e essencial, é: conversem o menos possivel. No
ponto em que a separagdo € inevitavel, “discutir a relagdo”, ou mesmo
discutir os termos da separagao, € briga, xingamento e bateg¢ao de porta na
certa. Assim sendo, sejam praticos. Contratem dois advogados, um para
cada um. “Além de eliminar suspeitas de favorecimento de uma das partes,
diminui a necessidade de os cdnjuges se encontrarem”, ensina a advogada
Renata Di Pierro, com mais de 300 processos de separagdo no curriculo,
que assina um dos capitulos do livro Casamento, Separagdo e Viuvez —
Seus Direitos, Seus Deveres.

Também ajuda a figura do mediador. Diferentemente do terapeuta de familia
que tenta salvar casamentos, mediadores de conflitos familiares (em geral,
psicologos) empenham-se em conseguir que as pessoas se separem bem.

Ou, pelo menos, o mais civiizadamente possivel. Na opinido do
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desembargador Antonio Cezar Peluso, do Tribunal de Justica do Estado de
Sao Paulo, a grande vantagem da mediagdo é evitar que as brigas
desagiiem numa separagao litigiosa — “de longe, a mais traumatica para
todos os envolvidos”. A separagao litigiosa s6 pode ser aceita se um dos
parceiros provar que o outro cometeu infragdes graves, como adultério,
agressao fisica, atividade criminosa e praticas do género. Ou seja, a parte
que da inicio a agao tem de comprovar que o ex & dado a atitudes infames.
Este, por sua vez, tem a vida devassada e seu pior retrato exposto em
audiéncias dolorosas. Ao receber o pedido de separagao da mulher, Antonio
(o nome é ficticio), 31 anos, soube que ela o traira o tempo todo. Furioso,
fez de tudo para dificultar o divorcio. “Foram dois anos de puro horror.
Armamos escandalos publicos, destruimos os carros um do outro, trocamos
ameagas de morte e quatro vezes, fomos parar na policia. Emagreci 10
quilos e entrei em depressao.” diz o empresario. Seu sofrimento s6 néo foi
maior que o da filha do casal, hoje com 5 anos, que passou a dar sinais

evidentes de inseguranga. “Ela chorava o tempo todo e comegou a se isolar

dos amiguinhos na escola”, lembra Antonio, que por fim abriu mao das

exigéncias e aceitou um acordo com a ex. “Foi dificil engolir a vontade de

me vingar mas achei que ja tinhamos ido longe demais”.

Gratificagdo pessoal — Soa familiar? E € mesmo. Brigar € a sina de
homens e mulheres, bichos diferentes, quando perdem a vontade de
encontrar a formula da vida em comum. Ele e ela, separados, podem até ser
civilizados, mas amigos, sé rarissimamente. Depois de entrevistar 98 casais
separados, a psicéloga Constance Ahrons, dos Estados Unidos, tragou o
panorama de como o0s ex se relacionam. Segundo o estudo, 24% dos
casais tornam-se inimigos mortais; 26% mantém as conversas obrigatorias,
mas vivem as turras; 38% se tratam cordialmente; s6 12% continuam
amigos de verdade. Nada no aumento das separagdes e nos problemas que
elas acarretam, porém, indica que eles e elas ndo querem mais viver juntos.
Querem, sim, e continuam se casando sem parar: concretos com abstratas,
falantes com calados, prepotentes com castradoras, um sempre busca o
outro e, quando acha que encontrou, propée montar casa e morar junto. “O
casamento deixou de ser uma fungéo social para se tornar uma fonte de
gratificagdo pessoal”, diz Terezinha Féres Carneiro. “Ou seja, casamento
hoje em dia é tao importante que ninguém quer ter um ruim.” E assim, de
busca em busca, homens e mulheres continuam se encontrando. Porque,

convenhamos: diferengas a parte, namorar € preciso.

A
AVAYEY

Vi
6 7 unespw.l 12 43 14 1k 16 1

18



» O nao-dito
Chegar ao ndo-dito de um texto consiste em reconstruir o dizer do

texto, em busca das principais inten¢gées do autor, que se encontram em nivel das

implicitagbes discursivas. E apenas por intermédio desse nivel de analise que

ressurge o carater ideologico do texto, geralmente impossivel de ser negado pelo
interlocutor por se apresentar oculto. A posi¢do dos autores do texto se encontra
nesse nivel das significagdes implicitas que aparecem veladas no discurso. Com
base na analise de alguns enunciados escolhidos, procurou-se chegar ao

desvelamento das reais posigées dos autores quanto ao tema trabalhado.

1" Enunciado

e O explicito

[...] antes da década de 70 as alegagdes para o divércio eram coisas bem
concretas: infidelidade, dificuldades financeiras, problemas com a familia do
conjuge, violéncia doméstica, negligéncia do lar — enfim argumentos “de
homem.

e O implicito

Nesse enunciado, as autoras anunciam a diferenga entre homens e
mulheres indicando a concretude como um indicio do masculino. Utilizando o
operador argumentativo “enfim”, as articulistas concluem o enunciado enfatizando
que os argumentos concretos sdo masculinos, o que sugere, em nivel do nao-dito,

que as mulheres sao idealistas e imaginativas.

2’ Enunciado

e O explicito

A partir da década de 80, as queixas passaram a incluir quesitos menos
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palpaveis, daquelas tipicos “de mulher”.

e O implicito

Nesse enunciado, as autoras do texto atentam para a questdo de
que os argumentos apresentados pelas mulheres sdo abstratos e sem sustentagao
com a realidade. Implicitamente, sugerem que as mulheres quando pedem o divércio

nao o fazem sob argumentos concretos.

3’ enunciado

e O explicito

No Brasil, segundo o IBGE, em mais de 70% dos processos de separagao

ndo consensuais justamente os mais dolorosos, a responsabilidade é
feminina.”

e O implicito

Nesse enunciado, por alus&o, as autoras se reportam a autoridade
do IBGE para afirmarem que a mulher € a principal responsavel pelos divorcios
litigiosos, os mais sofridos, imputando um grau de sofrimento ao seu parceiro e a
sua familia, apesar de nao ter argumentos palpaveis, concretos.

O que aparece subentendido nesse enunciado € o grau de
responsabilidade das mulheres no processo de separagdo. Como os argumentos

ndo sao palpaveis, pressupde-se que, nesse particular, impera a frivolidade

feminina, a grande responsavel, pela dissolugdo da familia. Aqui ressurge o

estereétipo de papel imputado a mulher pela cultura.

4’ Enunciado

e O explicito

“Estariam as mulheres, como sempre, complicando as coisas?”
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e O implicito

A expressao “‘como sempre” indica que, na histéria das relagGes

entre 0s sexos, a responsabilidade pelo ndo entendimento entre o homem e a
mulher recai totalmente sobre ela. Se as mulheres sdo consideradas as grandes
complicadoras das situagbes, a figura masculina sai ilesa de qualquer
responsabilidade e o argumento conduz a idéia de vitimagdo do masculino, através

dos tempos, no processo de relagao entre os géneros.

° =
5 enunciado

e O explicito

Para a terapeuta de casais Terezinha Féres Carneiro [...] a dificuldade das
mulheres de se comunicar com seu parceiro e de se fazer entender por ele
ocorre porque, quando o assunto &€ casamento (como em muitos outros,

alias), homens e mulheres nao falam a mesma lingua.

e O implicito

Apoiando-se na autoridade da terapeuta de casais, as articulistas,
por alusao, insinuam que a questao do desentendimento entre os casais se deve a
dificuldade das mulheres em se comunicar com o sexo oposto. Por isso, mais uma

vez, fica implicito que s&o as mulheres as grandes responsaveis pelas separagdes.

6 Enunciado

e O explicito

Ja para grande parte dos homens, o fato de a relagéo ndo ser um mar de

rosas nao justifica um rompimento. Bem ou mal, eles tém uma familia.
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e O implicito

O argumento utilizado nesse enunciado pressupde que os homens
sdo mais responsaveis do que a mulher quando se trata da familia e, mesmo nas
situagbes mais dificeis, ele se preocupa com a preservagdo da familia. Assim,
aparece como pressuposto a irresponsabilidade da mulher, que assentada em
argumentos abstratos é a responsavel pela maioria das separagées e,

consequentemente, da desestruturagdo das familias.

7’ enunciado

e O explicito

A mulher € intuitiva, criativa, enquanto o homem ¢é objetivo. “Trata-se de

uma diferenga genética, darwiniana”, resume o psicanalista Luiz Alberto Py.

e O implicito

Baseadas na autoridade do psicanalista Luiz Alberto Py, as autoras
ddo seqliéncia ao percurso semantico do texto, indicando que a diferenca entre os
sexos € de ordem biolégica e natural. Dessa forma, descartam a forga da sociedade
e da cultura na formatagéo do que seja o masculino e o feminino. Os estereétipos
de papel sédo reduzidos, por conseguinte, a tragos especificos e naturais de cada
sexo. Dessa forma, ideologicamente, justifica-se o comportamento diferenciado de
cada um. Considerando-se o0 homem mais objetivo e racional, justifica-se a sua

dominag&o sobre o que seja intuitivo, criativo e emocional.

8’ Enunciado

¢ O explicito

Mas as causas fundamentais da diferenga estdo, no caso, mais em cima.
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Homens, constatam os cientistas, usam mais o lado esquerdo do cérebro —

o pratico, o racional. Mulheres, embora também freqlientam esse
hemisfério, usam e abusam do outro, o direito — 0 da emogao, da intuigéo.

e O implicito

Utilizando alguns operadores argumentativos — mas, embora,
também — as locutoras do texto voltam a confirmar a diferenga como algo causado
por fatores naturais e biolégicos. Colocando énfase na questdo dos hemisférios
cerebrais, reforgam a objetividade do masculino e a emocionalidade do feminino.
Com esses argumentos voltam a legitimar o dominio daquele que pensa em relagéo

aquele que se emociona. Esse argumento sustenta um nao-dito: a oposigdo entre os

sexos e suas diferengas coloca o homem em situagdo de poder dominante em

relagdo a mulher, visto que estd assentado na racionalidade e na objetividade.
Sendo de origem natural, pressupde a idéia de que ndo seja possivel a superagdo

dessa situagao.

6.2.2.2 Poder de vida e morte

Reportagem de autoria de Caco de Paula, editada na revista Veja,
veiculada na edigdo 1664, no. 35, ano 33, inserida as paginas 112-114, datada de
30 de agosto de 2000 (Anexo C). Apresenta sob o sentido explicito varios estratos
de significagbes implicitas, dentre as quais buscou-se a identificagdo das marcas
apostas nos proprios enunciados, independentemente da intengdo do autor.
Explicitamente, essa reportagem pretende relatar um caso de amor, vivido pelo
Diretor do Jornal O Estado de S&o Paulo e uma ex-editora de Economia, que

termina em assassinato quando ela termina o namoro.
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No desenvolvimento da sua matéria jornalistica, o repoérter Caco de
Paula, constréi o texto argumentativo apresentando como fio condutor desse
percurso semantico a caracterizagdo da figura do Diretor do Estado de S&o Paulo.
Para isso, utiliza operadores argumentativos que, ao fazerem o encadeamento dos
enunciados, fazem emergir aspectos da personalidade do autor da tragédia. Ora
salientam a sua competéncia profissional e respeitabilidade, ora delineiam tragos de

personalidade que caracterizam uma pessoa emocionalmente abalada, cujo

comportamento é resultante de uma somatéria de acontecimentos: doenga incuravel

de uma das filhas, problema de saude advindo de um ferimento no nervo do olho
direito durante uma cavalgada, traigcdo da namorada etc.

Durante esse percurso semantico, a vitima foi apresentada
explicitamente em alguns enunciados, no entanto, aparece implicitamente em todo o

transcorrer do texto como o pivé da tragédia.

PODER DE VIDA E DE MORTE
Caco de Paula

O assassinato da jornalista Sandra Gomide, 32 anos, pelo diretor de
redagdo de O Estado de Sdo Paulo, Anténio Marcos Pimenta Neves, 63
anos, apresentou tantos elementos surpreendentes que acabou se
transformando num crime de repercuss&o nacional. Em primeiro lugar, é
inquietador ver o ocupante de um dos cargos mais influentes da imprensa
brasileira estampado nas paginas policiais. Também ajudou a dar ao crime
os contornos de uma tragédia humana de grandes proporgdes a
constatacdo de que um homem com a solidez profissional de Pimenta
Neves pode dormir respeitavel e acordar um assassino. O protagonista do
crime € um homem obcecado e mentalmente perturbado. Essa faceta capaz
de matar foi brotando de dentro de uma personalidade respeitavel,
disciplinada e poderosa. Toda sua forga interior, de repente, foi direcionada,

para eliminar Sandra, sua ex-namorada e ex-subordinada. Ele a contratara,
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promovera e demitira depois que ela tomou a iniciativa de romper o

romance, recusando todos os apelos para reatar.

O crime ocorreu na tarde de Domingo, num haras em Ibiina, a 62
quildmetros de Sao Paulo, onde Pimenta e Sandra costumavam cavalgar
nos finais de semana. A relagédo entre os dois andava estremecida. Depois
de um dos muitos rompimentos em seu conturbado namoro, Pimenta
comentava abertamente com amigos que Sandra o traira. Ele resolveu
manda-la embora do jornal, onde ela ocupou um dos cargos mais
importantes, o de editora de economia. Logo ap6s esse desfecho, reuniu os
principais editores para dizer que o motivo da demissdo ndo era o
relacionamento pessoal, mas a incompeténcia da jornalista. Conhecido
como um homem metddico, reprimido e controlador, Pimenta ndo deixaria

que a histéria entre ele e Sandra se esgotasse na demissdo da namorada.

Continuou a procura-la. Ameagou-a por e-mails, avisando que sabia da

existéncia de um suposto amante. Na noite do ultimo dia 5 , invadiu o
apartamento dela, esbofeteou-a e exigiu de volta alguns presentes que |lhe
dera. Ja havia alugado um apartamento defronte ao de Sandra para vigia-la.
Ela era seguida por motoristas que ele contratava.

Pimenta agia como um péndulo. No trabalho, apresentava oscilagdes
subitas de humor, mas, dono de um estilo imperial, consolidado por uma
carreira longa e sélida, dirigia o jornal com corregdo. S6 muito recentemente
seus patrGes e os amigos mais chegados comegaram desconfiar de que o
jornalista estava, psicologicamente, num beco sem saida. Nas (ltimas
semanas, fez de Sandra sua obsessdo absoluta. Chorava ao falar ao
telefone. Nao parava de critica-la. O fim do namoro passou a ser seu Unico
assunto. Ligava para colegas em posicao de chefia na imprensa alertando-
os para ndo contratar Sandra. Entretanto, ndo conseguia ficar muito tempo
sem vé-la. Cortejava sua familia. Na véspera do assassinato almogou na
casa da familia de Sandra e a tratou de forma cordial. No Domingo, tomou
café da manh@ com o pai dela. Por volta das 14h30min encontrou-a no
haras. Segundo Pimenta Neves declarou em seu depoimento a policia,
quarta-feira passada, ele a pegou pelo brago e pediu que entrasse em seu
carro. O advogado Anténio Claudio Mariz de Oliveira, que defende Pimenta,
afirma que o cliente queria saber o motivo da falta de interesse de Sandra
pelo estado de saude de uma das filhas do jornalista, operada recentemente
de um cancer. Ainda de acordo com Mariz, ela teria dito que isso nio lhe
interessava. Pimenta Neves deu dois tiros, pelas costas, acertando um no
ombro direito e outro no ouvido esquerdo da jornalista. Ndo ha testemunhas
do didlogo nem da cena final. Tudo que os funcionarios do haras ouviram
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foram as suplicas dela (“Ndo, Pimenta, ndo! Socorro!”) e os disparos.
Quando chegaram, ela estava morta. Pimenta fugira.

Foi ele mesmo, simultaneamente na pele de jornalista e homicida, quem
deu a noticia de seu crime para os dois grandes jornais de Sao Paulo. Eram
pouco mais de 15 horas quando ligou para a redagéo do Estadéo e disse a

um editor que havia atirado em Sandra. Diante da perplexidade do
interlocutor, continuou:

- Verdade, ela estava falando mal do jornal.

Logo depois, telefonou para o diretor de redagédo da Folha de Sdo Paulo,
Otavio Frias Filho. Pimenta, cuja carreira incluiu a diregdo da Gazeta
Mercantil e muitos anos como assessor do Banco Mundial, em Washington,
onde era habitualmente procurado por autoridades econdmicas brasileiras,
tinha ocupado cargos de chefia no grupo Folha nos anos 60. “O telefonema
durou pouco mais de dois minutos e foi um desabafo pessoal”. Diz Frias
“Ele se limitou a pedir desculpas a Folha e ao meu pai pelo fato de que o
comportamento dele talvez pudesse repercutir na imagem do jornal onde ele

ja trabalhou”.

O publicitario Enio Mainardi, velho amigo de Pimenta Neves e um dos
poucos que ndo se afastaram dele na semana passada, cedeu um
apartamento de sua propriedade para que o jornalista ficasse escondido até
ter¢a-feira. Nesse dia, ao voltar para casa, Mainardi encontrou-o caido.
Havia tomado trinta comprimidos de calmante. Deixara um bilhete de
suicida, enderegado as filhas gémeas. Mainardi levou-o ao Hospital Albert
Einstein, de onde na sexta-feira Pimenta Neves foi transferido com escolta
policial para uma clinica psiquiatrica. Por decisdo de um desembargador,
Pimenta pode ficar mais dez dias na clinica antes de se apresentar a policia.
O advogado contratado pela familia de Sandra sustenta que ndo houve uma
real tentativa de suicidio, e sim uma armacgao para evitar que o jornalista,
com a prisao preventiva decretada, se apresentasse diretamente a policia.

Antes de puxar o gatilho do revélver 38 que matou Sandra Gomide, Pimenta
dera repetidos sinais de desequilibrio emocional. Uma vez consumada a
tragédia, todos os seus passos — mesmo a suposta tentativa de suicidio —

obedecem a uma logica. Visam, naturalmente, a tornar menos hedionda sua

obsessao fatal diante da opinido publica. E um direito de todo réu que sua

defesa vem aproveitando com grande competéncia. Foi a suposta tentativa

de suicidio que o levou ao hospital e, mais tarde, a clinica psiquiatrica.

Foi no hospital que Pimenta Neves deu seu depoimento & policia, longe das

delegacias e dos flashes dos fotografos. Alguns trechos, no entanto, foram
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gravados por uma minicamera escondida da TV Globo. Ele respondeu as
perguntas com seu estilo autoritario de pessoa habituada a mandar e ser
obedecida. “Ndo é incomum pessoas assim explodirem quando né&o
conseguem o que querem”, diz o psiquiatra forense Guido Palomba. Quem
conhece Pimenta ha décadas lembra que ele sempre foi um soberbo. No
jornal, ndo prestava muita atengdo no que lhe diziam. Alguns editores
preferiam tratar com ele pelo telefone para se assegurassem de que

estavam sendo ouvidos.

As vezes, nos finais de semana, aparecia para trabalhar com roupa de
montaria, botas e chapéu. Solitario, eventualmente dormia em um sofa na
sua sala, de gravata e tudo. No dia seguinte, meio amarfanhado, circulava
entre os jornalistas para deixar claro que passara a noite ali. Um amigo
lembra-se dele contando como ensinou os jornalistas Millér Fernandes, Ivan
Lessa e Jaguar a fazer nos anos 70 o lendario semanario O Pasquim — ou
de como, com seus conselhos, salvara seus patrdes empresarios de levar

0s negoécios a faléncia.

Esse era o seu estado normal. Nos Gltimos meses, quando ainda namorava
Sandra, mostrava-se mais irritadico e mal-humorado. Além da doenga da
filha, contava que sentia freqlientes dores de cabeca e tinha dificuldade
para ler desde que sofrera um ferimento no nervo do olho direito durante
uma cavalgada. Submeteu-se a 62 sessdes de tratamento a laser, mas
continuou com um grave problema de presséo alta no globo ocular. Um dos
amigos de Pimenta lembra que, em 1980, o filosofo francés Louis Althusser
matou a mulher seis meses depois de realizar uma cirurgia que o deixou em
estado de prostragdo mental, incapacitado de ler. Althusser oscilava
momentos de agitagdo e grande produtividade com fases de depressé&o
profunda. Como Althusser, Pimenta vinha apresentando um comportamento
ciclotimico. Quando alguém ia despachar com ele, so falava de Sandra. Nao
aceitava a separagdo. No final de julho, pediu demissdo ao diretor
responsavel do Estaddo, Ruy Mesquita. Afirmou que ndo tinha mais “as
especificagdes técnicas para o exercicio da fungéo”. Mesquita ndo aceitou o
pedido e sugeriu que ele fizesse um tratamento médico. Pimenta Neves
acatou a sugestao e foi a dez sessdes no consultério de um psiquiatra. Elas

nao evitaram a tragédia.

» O nao-dito

Para Ducrot (1987), o implicito constitui-se a forma mais tipica do

ideologico, caracterizando-se como dado inquestionavel, diferentemente do explicito
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que € passivel de ser negado pelo interlocutor. Nesse sentido, o ndo-dito no texto é
o elemento fundamental para a identificagdo das posigdes ideoldgicas do
enunciador, que nesse caso € o reporter Caco de Paula. Na analise do texto Poder
de Vida e Morte, selecionou-se alguns enunciados mais significativos, tendo em vista
o objeto da pesquisa, ou seja, delinear a ideologia subentendida nos intersticios da
mensagem referente aos conceitos de masculino e feminino, veiculados pelo

reporter segundo suas condigées de produgéo.

1° Enunciado

e O explicito

Também ajudou a dar ao crime os contornos de uma tragédia humana de

grandes proporgdes a constatagdo de que um homem com solidez
profissional de Pimenta Neves pode dormir respeitdvel e acordar um
assassino.

e O implicito

Nesse periodo, observa-se o encadeamento dos enunciados,
possibilitado pelo operador argumentativo “também”, cuja aplicagdo, nesse texto,
envolve outros elementos que existem para fortalecer a idéia de que o ato criminoso
em discussdo na verdade ndo passou de uma tragédia humana de grandes
proporgées, porém, a qual qualquer ser humano esta sujeito. Assim, o enunciador
procura amenizar a gravidade do ato praticado. Logo, o papel do operador
argumentativo empregado foi o de orientar e dar dire¢do a argumentacgédo. Ao indicar
a solidez profissional de Pimenta Neves e sua caracteristica de homem respeitavel,
induz a conclusdo de que ele ndo é um assassino, pois esse tipo ndao se constroi da
noite para o dia. No entanto, solidez profissional e respeitabilidade se constroem ao

longo de uma vida de trabalho. Portanto, nesse enunciado, Caco de Paula quer
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insinuar que o autor do crime ndo € um criminoso, € sim um homem a quem se deve

respeito, pois € vitima das circunstancias que o tornaram autor de uma tragédia.

2’ enunciado

e O explicito

O protagonista do crime € um homem obcecado e mentalmente perturbado.

e O implicito

No encadeamento de sua argumentagdo, o enunciador faz uma
afirmagédo sobre o estado emocional de Pimenta Neves. Dessa maneira, deixa
implicito que o autor do crime sofre de perturbagdo mental e obsess&o, esse
sofrimento psiquico, de uma certa forma, teria desencadeado o ato “criminoso”, que

teria sido provocado pelo descontrole emocional.

3’ enunciado

¢ O explicito

Ele a contratara, promovera e demitira depois que ela tomou a iniciativa de
romper o romance, recusando todos os apelos para reatar.

e O implicito
Qual seria, no entanto, o estopim de seu descontrole emocional?
Sandra Gomide! Ela rompeu o romance; ela recusou todos os apelos para reatar.

Ela ndo foi grata a tudo que ele |Ihe tinha oferecido: contrato como jornalista em um

dos principais jornais do pais e promogao a um cargo dos mais importantes, o de

editora de economia do jornal “O Estado de Sdo Paulo”. Ela o colocou numa
situagdo de humilhagdo ao fazé-lo chegar até a “apelagéo”. Mesmo assim, o

recusou!
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4’ Enunciado

e O explicito

Depois de um dos muitos rompimentos em seu conturbado namoro,
Pimenta comenta abertamente com amigos que Sandra o traira.

e O implicito

O namoro com Sandra Gomide nunca foi tranquilo, fato que se
deduz com o adjetivo “conturbado”.

A questdo da traigdo por parte dela teria motivado o rompimento,
que, por sua vez, teria desencadeado a aceleragao do processo de desequilibrio
emocional em Pimenta Neves, ja comprometido durante o namoro sem
tranquilidade. Assim, o enunciador agrega mais elementos que dao suporte ao

percurso semantico da sua argumentacgao.

5 enunciado

e O explicito

Continuou a procura-la. Ameagou-a por e-mails, avisando que sabia da

existéncia de um suposto amante.

e O implicito

Nesse trecho, o enunciador continua a informar ao leitor sobre o

estado de perturbagdo em que se encontrava o autor da tragédia, obcecado pela

idéia da traigao.

6 enunciado

e O explicito

Pimenta agia como um péndulo. No trabalho, apresentava oscilagdes
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subitas de humor, mas, dono de um estilo imperial, consolidado por uma

carreira longa e soélida, dirigia o jornal com corregao.

e O implicito

Nesse enunciado, o autor faz uso do operador argumentativo “mas”

para realizar o encadeamento dos enunciados, insinuando que a sua perturbagéo

mental ja estaria proxima de afetar o desempenho de seu cargo.
O operador argumentativo “mas” reforca a solidez do
profissionalismo de Pimenta, que apesar de oscilante, desempenhava o seu papel

de diretor do jornal O Estado de Sdo Paulo com estilo.

7’ enunciado

e O explicito

S6 muito recentemente seus patrdes e amigos chegados comegaram a

desconfiar de que o jornalista estava, psicologicamente sem saida.

e O implicito

Nesse enunciado, o locutor intenciona mostrar que Pimenta Neves
se encontrava num estado emocional abalado, utilizando a alusdo como forma de
operar as implicitagdes. Assim, refere-se aos patrées e amigos mais chegados do
diretor do Estaddo como “autoridades” para anunciar o seu descontrole emocional.
Estar “psicologicamente sem saida”, significa afirmar o emocional abalado como

uma comprovagao. O motivo de todo esse desequilibrio: Sandra Gomide.

8° Enunciado

e O explicito

Nas ultimas semanas, fez de Sandra sua obsessdo absoluta, chorava e
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falava dela ao telefone. Nao parava de critica-la. O fim do namoro passou a

ser seu Unico assunto.

e O implicito
Nesse trecho, o locutor tem a intengdo de comunicar que nas ultimas
semanas que antecederam o crime, Pimenta Neves apresentava um estado de

absoluto descontrole emocional, centralizado num Unico assunto: Sandra Gomide.

9° Enunciado

e O explicito

O advogado Antdnio Claudio Mariz de Oliveira, que defende Pimenta, afirma
que o cliente queria saber o motivo da falta de interesse de Sandra pelo
estado de saude de uma das filhas do jornalista, operada recentemente de
um cancer. Ainda de acordo com Mariz, ela teria dito que isso nao lhe
interessava.

e O implicito
Nesse enunciado, o locutor apéia-se na autoridade do advogado de
Pimenta Neves e, por alusdo, insinua a falta de interesse de Sandra Gomide pelo

estado sensibilizado do jornalista diante da doenga grave da filha. Mais uma vez,

reforca-se o comportamento de Sandra em relagdo ao seu ex-namorado. Sandra,

insensivel, ndo se importou com o estado emocional de seu ex-namorado,

contribuindo para o agravamento da situagao.

10’ Enunciado:

e O explicito:

Pimenta, cuja carreira inclui a diregdo da Gazeta Mercantil e muitos anos
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como assessor do Banco Mundial em Washington, onde era habitualmente
procurado por autoridades econdmicas brasileiras, tinha ocupado cargos de

chefia no Grupo Folha nos anos 60.

e O implicito

Apoés ter trabalhado o processo de desequilibrio emocional de
Pimenta Neves, o locutor retoma o argumento a respeito de sua capacidade e
talento profissional a fim de sensibilizar o leitor. Um homem tdo competente, chegar

aonde chegou por causa de uma mulher?

11° Enunciado:

e O explicito

Nesse dia, ao voltar para casa, Mainardi (velho amigo de Pimenta Neves)

encontrou-o caido. Havia tomado 30 comprimidos de calmante.

e O implicito

O desequilibrio emocional chegou a tal ponto que o jornalista tentou

o0 suicidio. A tragédia o teria abalado de tal modo, que resolveu dar cabo da propria

vida.

12’ Enunciado

e O explicito

Com seus conselhos, salvara seus patroes empresarios de levar os
negécios a faléncia. Este era o seu estado normal. Nos ultimos meses,
quando ainda namorava Sandra, mostrava-se irritadigo e mal-humorado.

e O implicito

Nesse trecho, o locutor volta a enfatizar o talento profissional de
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Pimenta Neves. Sua intengdo € demonstrar que seu estado normal se confundia
com competéncia e trabalho. O ato tresloucado de tirar a vida de alguém deve-se a
seu estado anormal ou desequilibrado, ao qual havia chegado por diferentes fatores,
sendo o principal a indiferenga de Sandra Gomide para com ele. O operador
argumentativo “ainda” quer enfatizar o relacionamento com Sandra como fator

principal de seu estado.

13’ Enunciado

e O explicito

Além da doencga da filha, contava que sentia freqlientes dores de cabega e

tinha dificuldade para ler desde que sofrera um ferimento no nervo do olho

direito durante uma cavalgada.

e O implicito

Continuando a tecer o seu argumento principal a respeito do ato
praticado por Pimenta Neves, o locutor, utilizando o operador argumentativo “além”,
enriquece a sua tese somando ao motivo principal de desequilibrio de Pimenta
Neves o comportamento de Sandra em relagéo a ele, porém, havia outros fatores: a

doenca da filha e as dores de cabega provenientes de um acidente.

14’ Enunciado

» O explicito

Ao final de julho, pediu demissdo ao diretor responséavel pelo Estadéo ...
afirmou que ndo tinha mais “as especificagdes técnicas para o exercicio da

fungao”.

e O implicito

Com esse argumento, o enunciador quer insinuar que o Diretor do
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Estaddo, um més antes do assassinato, ja tinha nogdo de seu estado de
desequilibrio psiquico. Como um homem da qualidade profissional de Pimenta
Neves, conforme ja deduzida de outros enunciados, pede demissdo de seu cargo
por considerar-se incapacitado? Esse enunciado tem por intencdo demonstrar a
lisura profissional do jornalista ao reconhecer o seu estado emocional perturbado,

que o tornara disfuncional ao seu cargo, e fazer seu pedido de demissé&o.

15" Enunciado

o O explicito

Mesquita ndo aceitou o pedido e sugeriu que ele fizesse um tratamento

médico.

e O implicito
Nesse enunciado, o reporter refere-se a Mesquita, Diretor
responsavel pelo Estadao, que percebeu que Pimenta estava doente, caso contrario,

nao |he sugeriria o tratamento médico. Essa marca aposta no enunciado sugere, por

aluséo, a identificagédo do estado do jornalista, dias anteriores a tragédia. Pimenta

Neves estava doente!

16° Enunciado

o O explicito

Pimenta acatou o sugestdo e foi a dez sessbes no consultério de um
psiquiatra. Elas ndo evitaram a tragédia.

e O implicito

Pimenta Neves estava muito doente e sua ida ao psiquiatra sugere
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que sua doenca estava ligada a questées de natureza emocional. Apesar do
tratamento, a tragédia aconteceu. A tragédia colocada como um resultado, um efeito,

cujo autor ndo pode ser responsabilizado, visto que também vitima das

circunstancias. Se tratado a tempo, a tragédia néo teria se consumado e, em estado

normal, jamais teria feito o que fez.

6.2.2.3 Sem elas, eles adoecem e vivem menos

A reportagem, de autoria de Cristina Poles, foi publicada na revista
Veja, edicdo 1664, n. 35, ano 33, inserida as paginas 128-129, datada de 30 de
agosto de 2000 (Anexo D).

Como qualquer texto de natureza jornalistica, sob o significado
explicito delineia um conjunto de implicitagbes — para as quais se dirigiu o olhar da
pesquisadora neste trabalho — na busca de marcas subentendidas nos enunciados.
Segundo a proposta de Ducrot, toda explicitagao € aberta, tornando tudo que é dito
passivel de contradicdo. Assim, o implicito, como o nivel mais profundo do
enunciado, constitui-se como uma condigdo de sua existéncia.

Essa reportagem tem explicitamente como tema central a
demonstragdo da tese de que a mulher € presenga imprescindivel na vida de um
homem. A leitura de superficie do texto leva a constatagéo de que a vida do homem,
para ter qualidade, depende da existéncia da mulher. Assim, nesse nivel de leitura,
os argumentos dirigirem o olhar do receptor para a idéia de enaltecimento da figura
feminina. Afinal, sem ela, os homens, adoecem e vivem menos. Em nivel do
significado explicito, a mulher aparece como essencial para que os homens tenham
saude e vida longa. Explicitamente, a intengdo da autora é resgatar o prestigio da

mulher em sua relagdo com o sexo oposto.
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SEM ELAS, ELES ADOECEM MAIS E VIVEM MENOS
A constatagdao agora é cientifica: por tras de um homem saudavel, ha
sempre uma mulher zelosa. Os solitarios tendem a descuidar da
propria saide.

Cristina Poles

Vocé ndo agiienta mais o zelo excessivo de sua dileta companheira? E

adepto do provérbio do rei Salomdo, segundo o qual essas pequenas
cobrangas séo tdo enervantes quanto goteira em dias de chuva? Levante as
maos para os céus e agradega. O homem que tem uma mulher para chamar
de sua é mais saudavel que o solteiro, divorciado ou viuvo. A probabilidade
de ele cair em depresséao, abusar do alcool e das drogas, sofrer um acidente
de carro ou cometer suicidio € menor. Entre os solitarios, dobram os riscos
de morte por infarto e hipertensdo. Quadruplicam os 6bitos por cancer de
garganta e aumentam em sete vezes os casos fatais de pneumonia. Pode
parecer conversa de solteirona desesperada para chegar a altar. N&o e,
estudos sérios tém demonstrado que o casamento (feliz, ébvio) faz um bem
danado a salde. E que os beneficios da vida a dois costumam ser maiores
para eles do que para elas. A protegdo vem sob a forma do lembrete da
consulta médica, da importancia de uma dieta equilibrada, do cuidado ao
volante... Essa apoquentagdo € um santo remédio. Outro efeito maior da
companhia feminina é baixar a ansiedade no parceiro, deixa-lo mais

relaxado, contente e, portanto, saudavel.

Ha duas semanas, o professor americano Ross Stolzenberg, da
Universidade de Chicago, levou ao encontro anual da Associagdo
Americana de Sociologia, o resultado da ultima pesquisa sobre o assunto.
Depois de acompanhar 1.500 casais, durante trés anos, Stolzenberg
constatou: os riscos de um homem adoecer sdo quase 30% maiores se a
mulher dele trabalha mais de quarenta horas por semana. A razdo é
simples: com um batente mais duro, fica dificil para ela controlar o estilo de
vida do mariddo. E, conseqlientemente, este passa a abusar das coisas
erradas, tais como comidas, gordurosas, bebidas, cigarro e até... Melhor
deixar para la. No entanto, ndo faz a menor diferenga para uma mulher se
sua cara-metade se esfalfa além da conta. Ao menos no que se refere a
salde. “Nessa area, eles realmente sdo mais dependentes que elas”,
sentencia Stolzenberg. Quando se trata de um solteiro, entdo, o quadro é

pior. O médico David Larson, presidente do Instituto Nacional de Pesquisa
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em Cuidados de Saude, dos Estados Unidos, chega ao ponto de comparar:
um solitario ndo-fumante corre os mesmos riscos de um casado fumante

habituado a consumir um mago de cigarros por dia.

Sem a eterna vigilancia feminina (para a qual o casamento pode ser um
prego caro demais, emendaria um engragadinho), os marmanjos perdem
mesmo o instinto de sobrevivéncia. Passam a levar um cotidiano téo
desregulado quanto relégio comprado em cameldé. Aos 37 anos, o
compositor paulista Edson Zampronha admite que s6 atinge seu peso ideal
quando namora firme. “Ao compartilhar o dia-a-dia com uma namorada,
minha vida fica mais regrada”, reconhece. Sozinho, Zampronha n&o tem
horario para dormir nem para comer. Nessas fases (ele passa por uma
dessas agora), a geladeira € um deserto. H4 momentos em que ndo tem
nada além de agua e pao preto. Alguma leitora se habilita a endireitar o
sujeito?

N&o se trata, é claro, de defender o retorno das mulheres a mera condigéo
de esposas amantissimas de seus machos provedores. A revolugdo
feminina iniciada na década de 60 ndo tem mais volta. Os dados dessas
pesquisas, no fundo, sé6 comprovam quanto as mulheres séo decisivas para
a manutengdo da ordem e do equilibrio dentro das mais diversas
sociedades. E quase sempre tendo de enfrentar a dupla jornada. Sim,
porque € um equivoco pensar que s6é comegaram a trabalhar fora nas
ultimas décadas. O que aconteceu foi que elas romperam as fronteiras que
as separavam das profisses bem remuneradas e socialmente valorizadas.
Estudos mostram que, ja na Pré-Histéria, as mulheres eram muito mais que
meras coadjuvantes. Além de cuidar da prole e da fabricagdo de artefatos,
também saiam para cagar e ajudavam a defender o territério de seu clas.

Por natureza, a mulher é mais gregéria. E ela quem organiza os contatos

intrafamiliares e com os amigos — atividades que, descontados os encontros
com a sogra, reduzem o stress de seus companheiros. Sozinho, o homem
tende a se fechar e a se afastar dos circulos sociais tidos como saudaveis.
Como ja definiu o socidélogo americano David Popenoe, “a vida familiar é
uma coergao civilizadora consideravel para os homens”. O designer grafico
paulista Sérgio Palmiro Serra assina embaixo. Aos 38 anos, dez meses
atras ele se casou com Cristiane, atriz de teatro. Antes do casorio, Serrano
fumava dois magos de cigarro por dia, cultivava habitos sedentarios, s6
fazia refeigdes a base de comida congelada, bebia diariamente e trabalhava
madrugada adentro. Hoje € um novo homem. “Gragas @ minha mulher,
larguei o cigarro, bebo raramente, so6 trabalho durante o dia, fago ioga e tirei

de minha dieta todo tipo de carne”, conta. Nessa toada, quando chegar aos
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48 anos, as chances de Serra viver até os 65 serdo de quase 90%. Se

continuasse solteiro, a probabilidade de isso acontecer baixaria para 60%.
As estatisticas sdo da demégrafa americana Linda Waite, da Universidade

de Chicago. Entdo, meu amigo, fica combinando o seguinte: o casamento

acabou? Viva o casamento!

> O nao-dito
Na anadlise do texto Sem elas, eles adoecem mais e vivem menos

selecionou-se alguns enunciados tendo em vista a busca das implicitagbes contidas

no discurso.

1° Enunciado

e O explicito

A constatagdo agora € cientifica: por tras de um homem saudavel, ha
sempre uma mulher zelosa.

e O implicito

Nessa parte do enunciado, a locutora chama a atengao do leitor para
a cientificidade do que vai afirmar a seguir, apds os dois pontos. A palavra “agora”
age nesse contexto como um operador argumentativo que da sentido e diregao a
segunda parte do enunciado. Dizer que uma constatacdo é cientifica “agora”,
significa que, antes, poder-se-ia duvidar dessa veracidade, confundindo a assertiva

com opinido ou pontos de vista. Chamar a atengao do leitor para a cientificidade do

que se vai afirmar supde negar qualquer argumento contrario, pois o que € cientifico

€ demonstrado objetivamente e se contrapée ao conhecimento do senso comum.
Ao colocar a premissa da cientificidade como elemento sustentador

do argumento seguinte, a locutora fecha qualquer possibilidade de discusséo por
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parte do leitor. Conforme se podera constatar nos enunciados seguintes, esse
primeiro enunciado servira de coluna de sustentagéo e fio condutor na construgéo
do tecido textual.

Mas o que a locutora pretende constatar cientificamente? O fato de
que atras de um homem saudavel ha sempre uma mulher zelosa.

O sentido implicito dessa parte do enunciado confirma o preconceito
em relagdo a mulher: seu papel a desempenhar é o de ser cuidadora, sobretudo no
que se refere ao seu parceiro. O operador argumentativo “sempre” implica que o
papel da mulher com relagdo ao sexo oposto € de cuidado e zelo, para que ele, o

provedor da familia, & frente dela, mantenha-se saudavel. O advérbio de lugar

“atras” indica segundo plano, obscuridade, anonimato. Dessa forma, os estereétipos

imputados @ mulher pela cultura reaparecem no discurso, mesmo que essa nio

tenha sido a intengdo da autora do texto.

2’ Enunciado

e O explicito

Levante as méos para o céu e agradega. O homem que tem uma mulher

para chamar de sua é mais saudavel que o solteiro, divorciado, ou vitvo.

e O implicito

A primeira frase desse enunciado remete a um gesto: o de
agradecimento, no qual as méos tém um significado especial. A ag&o de levantar as
maos para o céu subtende que o agradecimento se dirige a Deus, que por sua
graga, oferece uma premiagao, impossivel de ser concedida pelos seres terrenos. A
forca argumentativa da primeira parte do enunciado prepara o espirito do leitor para

a importancia do que se vai falar em seguida. Assim, a locutora continua o seu
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argumento referindo-se a mulher como uma presencga indispensavel na vida de um
homem, visto que é responsavel, sobretudo, pela sua saude.

No entanto, ao se referir ao lugar ocupado pela mulher nas relagées

com o sexo oposto, de forma implicita, coloca-a numa posigao de subalternidade: ao

utilizar o pronome possessivo “sua”, aponta a situagdo de dominagédo do masculino
sobre o feminino. Nesse aspecto, conforme afirma Saffioti (1992), as relagdes entre
o masculino e o feminino supdem a preservagdao, em certo grau, da figura
subalterna, tendo em vista a reprodugédo da supremacia masculina, o que nega a

cidadania para as mulheres.

3’ Enunciado

e O explicito

Estudos sérios tém demonstrado que o casamento (feliz, obvio) faz um bem
danado a saude. E que os beneficios da vida a dois costumam ser maiores

para eles do que para elas.

e O implicito

Seguindo o percurso argumentativo escolhido, a locutora volta a
chamar a atengao para a fonte de seus argumentos ao enfatizar o carater dos
estudos que trabalham com o tema em questdo. Assim, na primeira parte desse
enunciado, apodia-se, mais uma vez, na autoridade da ciéncia e, por alusdo, insinua
o carater fidedigno desses argumentos, o que esvaziaria qualquer contestagéo.

Na segunda parte do enunciado, deixa subentendida a supremacia
masculina quanto aos beneficios da vida a dois. O homem sai ganhando, pois
subentende-se que a mulher seja a responsavel por zelar por sua saude. Aqui,

novamente, reforga-se o estereétipo: a mulher é cuidadora e o homem, que é
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responsavel por outras atividades mais racionais, dificilmente exerce esse papel que
basicamente ndo é dele.

O cuidar e o zelar sdo colocados, de forma implicita, como
comportamentos proprios do feminino, pelos quais o homem sai ganhando, pois seu
papel fora do lar o impede que cuidar da prépria satde, muito menos da satde da
companheira.

Assim, esses comportamentos, conforme Bourdieu (2002), ndo sdo
mais do que reflexos dos mecanismos de perpetuacdo dos habitus ou
predisposicbes de homens e mulheres a respeito de seus papéis sociais. Essa

aparente perenidade contribui para atribuir a tais comportamentos o carater de uma

esséncia natural. A tese do eterno, na histéria, ndo passa de um produto do

processo histérico de eternizagdo, em relagdo ao qual a midia impressa tem

exercido um papel fundamental.

4’ Enunciado

e O explicito

Sem a eterna vigilancia feminina [...], os marmanjos perdem mesmo o

instinto de sobrevivéncia.

e O implicito

O locutor volta a enfatizar a importancia da mulher na vida de um
homem: portadora de um papel que a responsabiliza ndo apenas pela satde de seu
companheiro, mas, indo mais além, eixo de manutengéo do instinto de sobrevivéncia
dele. Tal enunciado, traz subentendido que a presenga da mulher é uma questio de
vida ou morte para o seu parceiro. No entanto, qual o papel que lhe é reservado? O

de eterna vigilante.
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A expressdo “eterna” nesse enunciado subentende o cuidado

constante com o companheiro — até para manté-lo vivo. E a mae eterna que

representa calor, cuidado, seguranga, “mae amorosa”, cujo papel é cuidar do “filho
carente”. Assim, os estereétipos de papel eternizados pela deshistorizacdo da

cultura, se reproduzem nesse enunciado.

5° Enunciado

e O explicito

Nessas fases (ele passa por uma dessa agora), a geladeira € um deserto.
Ha momentos em que ndo tem nada além de agua e pé&o preto. Alguma

leitora se habilita a endireitar o sujeito?

e O implicito

Na primeira parte do enunciado, a autora do texto continua a reforgar
a sua tese ou argumento principal: o homem sem a mulher ndo se sustenta nem
emocional nem biologicamente. A expressdo da geladeira como um deserto
subentende a auséncia da mulher na sua fungdo de dona-de-casa, cujo papel
implica, entre outros comportamentos esperados, o de cuidar dos provimentos e da
alimentagao da familia. A expressado “pdo e agua”, indica o total abandono em que
se encontra o homem sem a presenga feminina. Assim, mais uma vez se reforga,
mesmo que nado tenha sido essa a intengdo, que o lugar da mulher é restrito ao
espaco domestico, tdo necessario para a produgao da forga de trabalho, o mundo da
produgdo ocupado e dominado pelo masculino. O espacgo interno da privacidade
continua a ser o reduto do sexo feminino, lugar da irracionalidade das emogdes e do
cuidado humano.

A frase final do enunciado configura-se ainda como um convite as
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mulheres no sentido de “endireitar” o sujeito. Nesse aspecto, fica implicito, mais uma
vez, a fungdo da mulher: aquela que & provedora e mée, capaz de colocar o ser
humano nos trilhos. Assim, reproduz-se novamente os esteredtipos do papel

designado a mulher pela sociedade.

6 Enunciado

e O explicito

Os dados dessas pesquisas, no fundo, s6 comprovam quanto as mulheres
sao decisivas para manutengdo da ordem e do equilibrio dentro das mais

diversas sociedades.

e O implicito
Esse enunciado apresenta-se como um inicio da conclusao, tendo

em vista os argumentos anteriores. Nessa parte do texto a locutora chega a um

momento de sintese. Respaldada pelas pesquisas, confirma a importancia do papel

da mulher na sociedade: responsavel pela manutengdo da ordem e do equilibrio
enquanto desempenha o seu papel de cuidadora e zeladora de sua familia.
Implicitamente, dirige o olhar do leitor para o reforgamento do estere6tipo do papel
designado as mulheres pela cultura: a sua grande fungdo é manter a ordem e o
equilibrio. Neste particular, € preciso indagar a autora do texto. A respeito de que
ordem e equilibrio ela fala? De qualquer forma, os argumentos utilizados na
construgdo do seu texto confirmam a reprodugdo do status quo no que se refere a
identidade social das mulheres: um ser restrito ao espago domeéstico, a quem se
nega a cidadania fundamentando-se nas diferengas consideradas essenciais entre

os sexos, quando na verdade s&o arbitrarias (BOURDIEU, 2002).
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7’ Enunciado

e O explicito

Por natureza, a mulher & mais gregéria. E ela quem organiza os contatos
intrafamiliares e com os amigos — atividades que, descontados os encontros

com a sogra, reduzem o stress de seus companheiros.

e O implicito

A autora continua a sua sintese enfatizando que o ser mulher é
moldado pela natureza, subentendendo-se que o mesmo acontece com 0O sexo
oposto. O relacionamento mais facil com as pessoas da familia e com os amigos
deve-se a um trago natural da personalidade feminina no que concerne a sua maior
sensibilidade e tato nas questées de relacionamento humano. Isso significa dizer
que os homens sdo mais racionais e pouco dados a essas manifestagbes; no
entanto, usufrui dos beneficios do contato humano quando suas companheiras
tomam a iniciativa. Nesse enunciado, a locutora, mais uma vez, tenta enaltecer a
presenga feminina na vida do homem, contudo, implicitamente, ndo faz mais do que
aprisiona-la aos esteredtipos que lhe s&o imputados no processo de sua

socializagao.

8’ Enunciado

e O explicito

Ent&o, meu amigo, fica combinado o seguinte: o casamento acabou? Viva o

casamento!

e O implicito

Nesse final do texto, o enunciado é recado direto para os homens,

dirigindo-se exclusivamente a eles no que se refere ao processo de resignificagdo do

casamento. Ap6s apresentar um percurso argumentativo ressaltando a importancia
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da presenca da mulher na vida do homem, a articulista apresenta-se como uma
grande defensora do casamento, procurando salva-lo da crise pela qual passa na
contemporaneidade.

Ao terminar o texto chamando os homens para essa realidade,

pode-se considerar que os destinatarios do texto foram, desde o inicio, os homens.

6.2.3 Sexo e Erotismo

6.2.3.1 Nem a Funai daria jeito

A reportagem em questdo traz como autor Ricardo Valladares. Foi
editada na revista Veja e veiculada na edigdo 1636, n. 7, ano 33, inserida as paginas
142-143, de 16 de fevereiro de 2000 (Anexo E).

No texto, Valladares comenta sobre o motivo que levou a Rede

Bandeirantes a demitir a atriz Shirley Cristina Rocha, a Aigo, atragcdo do programa

O+, programa que entrou no ar em substitui¢do ao de Luciano Huck. Apés compara-
la a outras atrizes ja renomadas em virtude de sua plastica, Tiazinha e Joana Prado,
o autor discorre sobre a sua curta vida de sucesso.

Ao comentar especificamente sobre o sucesso financeiro de
Tiazinha e Joana Prado, o autor fala sobre os seus gastos e as suas mordomias, 0

que poderia estar colocando em risco a riqueza de ambas.

> O dito

NEM A FUNAI DARIA JEITO
Shirley Rocha, a Aigo do O+, é demitida da Bandeirantes
Ricardo Valladares

A escultural morena Shirley Cristina Rocha tinha tudo para ser a sucessora
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de Feiticeira e Tiazinha. No papel da india Aigo, atragdo do programa O+,
que substituiu o de Luciano Huck, a silvicola de butique elevava a audiéncia
de 3 para 7 pontos. Registre-se que, no auge, Suzana Alves, a Tiazinha,
chegava no maximo aos 6 pontos, e que Joana Prado, a Feiticeira, s6
consegue aumentar o ibope do O+ até 5. Aigo devia parte de seu sucesso a
um par de belissimos atributos: era a Unica que fazia topless no ar. Na
exuberancia de seus 23 anos, a moga apresentava-se vestida somente de
tanga e penas. O sonho acabou na terga-feira passada. Shirley, que
ganhava 2.500 reais por més da Rede Bandeirantes, foi demitida. O motivo:
as brigas entre o apresentador Otaviano Costa e o empresario e namorado
de Aigo, Heveniuton Amaral, de 42 anos, que queria interferir no programa.
N&o foram poucas as vezes em que os dois bateram boca, em altos brados,
nos corredores da emissora. Heveniuton chegou a registrar um boletim de
ocorréncia contra Otaviano em uma ocasido em que ambos quase
chegaram as vias de fato. “Shirley € uma boa garota. O problema é que ela

esta mal assessorada”, acusa o apresentador do O+. “Otaviano e a

Feiticeira, quehtinham ciumes de Aigo, nos perseguem desde que chegamous

a Bandeirantes”, devolve o empresario.

Heveniuton comegou a irritar a produgdo do O+ quando, no terceiro dia de
sua contratada no programa, pleiteou um aumento de salario dizendo que
ela havia recebido um convite da produgdo de Luciano Huck na Rede
Globo. Era mentira e pegou mal. “Eu nem conhego essa menina, nunca falei
com ela”, irrita-se Luciano. Como Suzana Alves, Shirley Rocha vem de uma
familia humilde. Filha de um marceneiro de Cuiaba, ja trabalhou em
lavanderia, feira livre, lojas e lanchonetes. A personagem Aigo é invengao
de seu empresario, que a descobriu quando ela foi pedir emprego como
recepcionista num evento, ha quatro anos. Heveniuton comprou para ela
alguns cocares e flechas e criou suas “coreografias”. Encarnando o papel,
Shirley ganhava uns trocados — 500 reais por apresentagdo — fazendo show
em rodeios e pequenas casas noturnas. Projetada em escala nacional
gracas ao programa O+, Aigo chegou a usufruir algumas benesses da fama.
Seu caché subiu para 5.000 reais por apresentagdo. Vai sair no Carnaval
deste ano numa escola de samba do Rio de Janeiro. Ela continuara no ar
até o préximo més em programas gravados, mas seu futuro é incerto.
Mesmo dona de uma plastica invejavel (1,75 metro, 58 quilos e 83
centimetros de busto), € duvidoso que consiga um bom contrato para posar
para uma grande publicagdo masculina. Pelo simples motivo de que sua
nudez ndo seria inédita, como as de Tiazinha e Feiticeira. Ja apareceu sem
roupa antes, na revista Sexy, para a qual deu uma entrevista para la de
picante.
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Ricas. Até quando?

Suzana Alves, a Tiazinha, esta cortando gastos. Desde que virou um nome
nacional, ela ndo parou de esbanjar. Comprou um apartamento de 960.000
reais em Sao Paulo, tem doze funcionarios e vive se dando “presentinhos” —
o ultimo foi um carro de 130.000 reais.

A fonte para cobrir esses gastos, porém, ja ndo verte tanta agua. Seus
shows diminuiram de vinte para seis por més em média, o que representa
uma queda nos rendimentos, embora o caché tenha aumentado de 3000
para 8000 reais. Para que ela ndo fique inadimplente, seu empresario,
Eriberto Monteiro, determinou que Suzana Alves abrisse mao da decoragao
de 3000.000 reais que encomendara para seu apartamento e parasse de
comprar vestidos de 15.000 reais. Como a apresentadora ainda deve
embolsar um bom caché quando sair de novo na Playboy, e mantém seu
salario mais merchandising em cerca de 40.000 por més na Bandeirantes,
as contas podem se equilibrar. Ja Joana Prado, a Feiticeira, ri a toa. A
edi¢cao da Playboy que“a trouxe na capa, langada em dezembro, foi a mais
vendida da historia da revista, com mais de 1,2 milhdo de exemplares.
Feiticeira acaba de comprar uma cobertura em S&o Paulo no valor de
400.000 reais.

» 0O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito
A escultural morena Shirley Cristina Rocha tinha tudo para ser sucessora de
Feiticeira e Tiazinha.

e O implicito
Nesse enunciado, Valladares deixa subtendido que as figuras ja
conhecidas de Feiticeira e Tiazinha comegam a se desgastar, visto ja serem

conhecidas pelo publico em sua nudez por intermédio de publicagdo na revista

Playboy, cuja especialidade € apresentar o corpo feminino totalmente despido e em

poses sensuais. Por isso, abre espaco para a novidade, que poderia ser preenchido

Al
AVAYEY

Vi
1 2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



201

por Shirley Rocha, cujo corpo “escultural” Ihe garantiria esse lugar. Assim, em nivel
de subentendido, o locutor enfatiza a idéia de que a mulher atinge o sucesso

utilizando seu corpo como objeto de exibigao e erotismo.

2’ Enunciado

* O explicito
No papel de Aigo, atragdo do programa O+ que substituiu o de Luciano
Huck, a silvicola de butique elevava a audiéncia de 3 para 7 pontos. Aigo
devia parte de seu sucesso a um par de belissimos atributos: era a Unica
que fazia topless no ar.

e O implicito
No encadeamento argumentativo de seu discurso, o locutor recorre

ao aumento da audiéncia de um programa de televisédo valendo-se da exposi¢do do

corpo feminino como simbolo sexual. Dessa forma, ao se referir ao topless no ar, o

autor o coloca como artificio de sedugao, e o peito aberto aparece como chamariz
para o olhar e o desejo do homem. Assim, reproduz-se o preconceito de que a
mulher agrada, conquista e aumenta a audiéncia de um programa quando utiliza seu
corpo para isso. Nao € a sua inteligéncia que a conduz ao sucesso, mas 0 Seu corpo

erotizado, fetichizado.

3’ Enunciado

o O explicito
Na exuberancia de seus 23 anos, a moga apresentava-se vestida de tanga

e penas.

e O implicito

Dando continuidade ao seu percurso argumentativo, o locutor
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acrescenta mais elementos a sua tese: da mulher ndo se exige que pense, pois so
tem valor o seu corpo fisico transformado em alvo do desejo libidinoso. A tanga e as
penas, trajes sumarios, permitem antever a plastica do corpo feminino,

narcisicamente exposto.

4’ Enunciado

e O explicito
Mesmo dona de uma plastica invejavel (1,75 metros, 58 quilos e 83
centimetros de busto), € duvidoso que consiga um bom contrato para posar
para uma grande publicagdo masculina. Pelo simples motivo de que sua

nudez nao seria inédita, como as de Tiazinha e Feiticeira.

e O implicito
Nesse enunciado, o autor refere-se a plastica feminina como um
instrumento para o sucesso. No entanto, salienta a questdo da novidade: o publico

masculino & seduzido pelo corpo erotizado da mulher, porém, existem exigéncias do

ineditismo. A mulher continua obcecada pela sedugédo, o que € uma maneira de

conserva-la, uma vez mais, dependente. Portanto, aparece como subentendido no

discurso, que a nota de corte para as mulheres é o poder de satisfazer ao homem.

5° Enunciado

e O explicito

Ricas. Até quando?

e O implicito
Continuando o seu percurso, o autor se refere ao sucesso da
Tiazinha e da Feiticeira, duas mulheres donas de uma plastica invejavel, que

enriqueceram utilizando suas armas principais, pressupostas no discurso do autor: o
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rosto e o corpo. Até quando permanecerdo ricas? Enquanto forem atragbes da
revista Playboy, cujo publico, especificamente masculino, as consideram simbolos
sexuais. O autor, assim, apresenta como implicita a idéia de que as mulheres se
enriquecem valendo-se da exibigao de seu corpo erotizado, e a permanéncia delas

nesse mercado dependera do nivel de aceitagao do publico masculino.

6.2.3.2 Las Tiazonas
A reportagem elaborada por Raul Juste Lores foi editada na revista
Veja, veiculada na edigdo 1637, n. 8, ano 33, inserida as paginas 60-61, de 23 de

fevereiro de 2000 (Anexo F).

Nessa reportagem, o autor fala sobre a realidade de um pais, a

Argentina, onde os simbolos sexuais que representam a atragdo maior sdo vedetes
que possuem mais de 40 anos, que investem no corpo e apresentam-se em teatros
de revista, arrebatando corag6es e mentes por meio de sua sensualidade. A
novidade, na qual se fundamenta todo o discurso, é a idade das mulheres.
Contrariando o conceito do senso comum, de que as mulheres mais
jovens constituem-se simbolos sexuais, na Argentina, mulheres com mais de 40

anos continuam fazendo sucesso e agradando ao sexo oposto.

> O dito

LAS TIAZONAS:

Na Argentina, os simbolos sexuais tém mais de 40 anos e sdo vedetes

do teatro de revista.
Raul Juste Lores

Nem modelo, nem atriz, nem atriz-e-modelo. Na Argentina, quem arrebata
coragdes e mentes sdo exuberantes vedetes de seios muito fartos, labios

muito carnudos, formas muito bem torneadas e guarda-roupa a base de

A
AVAYEY

Vi
1 2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



204

plumas, paetés e salto 15. Todas ja chegaram aos 40 anos e todas, sem
excegdo, mentem a idade. A rainha do momento, Graciela Alfano, eleita a
mulher mais sexy do pais em pesquisa promovida pelo jornal Clarin, tem 48
anos, mas admite no maximo 43 — de ma vontade. “Sou uma lolita” diz

Gabriela, mae de trés filhos, de 24, 16 e 12 anos. “Sou mais jovem que

meus filhos, parei o tempo. Posso ou ndo posso?”, pergunta, com a

seguranga de quem ainda preenche de maneira impecavel qualquer biquini

minusculo.

Graciela foi garota-propaganda, modelo, fez filmes e novelas, mas s6
estourou mesmo em dezembro passado, quando pela primeira vez se
cobriu, por assim dizer, de plumas, calgou as sandalias de salto agulha e
pisou no palco do teatro de revista. Seu espetaculo E o Turco levou...
(alusdo ao ex-presidente e admirador Carlos Menem) atraiu 100 000
espectadores no primeiro més. “Agora, todos me admiram”, encanta-se
Graciela, que, para manter a forma, ja lipoaspirou nadegas e pernas, pos
colageno nos labios e 280 centimetros cubicos de silicone nos seios. “Mexo
com a sexualidade dos homens na platéia, ndo sou uma carmelita
descalca. Mas sou uma vedete diferente, com corpo harmonioso. Ndo uma

grandalhona, como outras por ai”, gaba-se.

Menem, o fa — O recado tem alvo preciso: Moria Céasar, 52 anos 1,74 metro,
considerada a maior vedete argentina em atividade. Seu espetaculo no ano
passado, Tetanic, bateu o recorde de um 1 milhdo de espectadores. “Moria
é a Marilyn Monroe Argentina: sensual, provocadora, a niumero 1. As
poltronas tremem quando ela aparece”., exagera o produtor Pepe Parada,
experiente criador de grandes vedetes. Além de teatro, Moria faz novela e,
nas noites de segunda, apresenta, ao vivo 0 mais polémico e picante Talk-
show da TV local, A Noite de Moria. Num programa memoravel, recebeu o
marido, o ex-marido, a filha dela, os filhos deles, numa espécie de catarse
familiar em que todos falaram de tudo e Moria, com lagrimas nos olhos,
perguntou ao ex: “Querido, onde foi que erramos?”. Em outro, convidou a
arquiinimiga Graciela Alfano e, entre indiretas e alfinetadas (“Como vocé se
sente por nunca ter emplacado um sucesso?”, quis saber Moria. “Vocé tem
de voltar a comer, Moria. Essas suas dietas vao lhe matar”, aconselhou
Graciela), foram vistas por 6 milhdes de argentinos. No final, apoteético, as
duas protagonizaram um muy caliente beijo na boca.

Mas a rainha indiscutivel da televisdo argentina, com um programa diario
em horario nobre de concursos e entrevistas, € a ex-vedete Susana
Giménez, 58 anos, dona de uma alentada lista de namorados e de uma

respeitabilissima conta bancaria. Entre 1974 e 1978, manteve uma

A
AVAVAY

Vi
5 6 7 unespw-l 120 43 14 1% 16 17 18



205

tumultuada relagéo, movida a tapas e pontapés, com o ex-campedo mundial
de boxe Carlos Monzén. Vingou-se no ex-marido Humberto Roviralta, de
quem cortou o rosto com um bem-langado cinzeiro. Este, por sua vez, teve
sua compensagao: embolsou 10 milhdes de doélares no divorcio. Muito
contribuiu nos ultimos anos, para a celebridade das vedetes argentinas, um
de seus mais ardentes fas, o ex-presidente Menem. A exuberante Yuyito
Gonzélez, 40 anos, 1,80 metro, posou nua para uma revista espanhola sob
o titulo “A amante de Menem”, mas desconversa. “Nego-me a envolver um
presidente quando falo de vida pessoal. Sou uma mulher muito discreta”,
diz Yuyito. Mas nao é de ferro: no embalo do tal romance, deu dezenas de

entrevistas e aproveitou para langar um disco dangante.

Foérmula antiga — Especialista em escandalos, e assumida, é Silvia Stiller,
42 anos, 110 centimetros de busto, a garota terrivel do rebolado argentino.
“Falo o que todos calam, sou leite fervendo”, proclama Silvia, que discorre
abertamente sobre a prostituicdo em seu meio. “Eu mesma so6 fago sexo se
me dao dinheiro ou presentinhos”, informa. Suas colegas negam que
namorem por interesse. Ndo precisam disso, afirmam. A formula do teatro
de revista argentino € a mesma ha quarenta anos: um humorista conta
piadas, bailarinas fazem topless (as vezes, strip-tease total), um casal
danga tango e tcharan — entra a estrela principal, que danga, canta (ou
dubla) e “contracena” com homens extasiados da platéia. O espetaculo
custa, em média, 300.000 délares. O ingresso, de 15 a 30 ddlares. A estrela
leva 10% a 15% da bilheteria. Uma diva de calibre de Moria Casan, s6 com
0 megassucesso Tetanic, arrebanhou 1,5 milhdo de délares em um ano.
Somem-se a isso 0s programas de televisdo e os contratos de publicidade,
e esta formado o sonho das jovens argentinas de um dia, quem sabe, virar

vedete de teatro de revista.

» O nao-dito

1° Enunciado

O explicito

Na Argentina, quem arrebata coragdes e mentes sdo exuberantes vedetes
de seios muito fartos, labios muito carnudos, formas muito bem torneadas e
guarda-roupa a base de plumas, paetés e salto 15.
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e O implicito

Nesse enunciado, subentende-se que o0 sucesso das mulheres
envolve a exibicdo de sua sensualidade. A apresentagao imediata, ao vivo, de seu
corpo em teatro de revistas enuncia o poder erético das mulheres que, ao se
exibirem como objeto de desejo ao olhar masculino, ndo fazem mais do que
reproduzirem a sua condigdo. Assim, o autor reforga a idéia de que as mulheres
chegam ao sucesso nao pela sua competéncia, pela sua inteligéncia, mas pelo seu
estilo, tradicionalmente posto, de mulher-objeto. As mais velhas, especialmente,
investem pesado em seus corpos para continuar a fazer sucesso.

Dessa forma, o locutor da inicio ao seu texto, enfatizando os

aspectos corporais considerados as armas para o sucesso das mulheres em

questao.

2’ Enunciado

e O explicito

Agora, todos me admiram”, encanta-se Graciela, que, para manter a forma,
lipoaspirou nadegas e pernas, pds colagenos nos labios e 280 centimetros

cubicos de silicone nos seios.

e O implicito

O autor se reporta a uma fala da prépria vedete e, por alusao, deixa
nas entrelinhas do discurso a razdo do sucesso, antes negado.

O que levou a todos a admirarem e se encantarem com a Graciela,
segundo a sua propria fala, usada pelo locutor como ilustragéo e reforgo do seu

préprio conceito do feminino? Em nivel de nao-dito aparece o investimento no
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préprio corpo, utilizando recursos oferecidos pela industria do erotismo. Assim, fica
clara a intengdo do autor no texto: a mulher s6 tem duas armas para vencer na vida:

o rosto e o corpo.

3’ Enunciado

e O explicito

Mexo com a sensualidade dos homens na platéia, ndo sou uma carmelita
descalca. Mas sou uma vedete diferente, com corpo harmonioso.

¢ O implicito

Lores apodia-se novamente na fala da propria vedete para confirmar

a sua tese sobre as mulheres artistas e, mais especificamente, sobre as mulheres
em geral.

Nesse trecho, o locutor, por alusdo e de forma dissimulada, continua
o0 seu percurso argumentativo, juntando elementos para a demonstragdo de seu
conceito de feminino: o exibicionismo como caracteristica prépria da mulher que
constréi a sua identidade na experiéncia com o proprio corpo, incessantemente
exposto a objetivacdo operada pelo olhar e pelo discurso do outro. Dessa forma,
volta a tona a idéia de mulher como objeto de consumo voyeurista, cujo destino é

agradar e seduzir 0 sexo oposto.

4’ Enunciado

e O explicito

“Moria é a Marilyn Monroe argentina: sensual, provocadora, a nimero 1. As
poltronas tremem quando ela aparece”, exagera o produtor Pepe Parada,

experiente criador das grandes e vedetes.
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e O implicito

Continuando a construgao de seu percurso argumentativo, o locutor
novamente utiliza a alusdo, gerando um implicito apoiado na experiente palavra de
Pepe Parada. Logo, o que realmente tem a intengdo de dizer é que as mulheres
representadas pelas vedetes do teatro de Revista, como objetos da sedugéo,
conseguem arrebatar o publico masculino, que chega ao maximo do prazer
voyeurista ao se deliciar com a sensualidade e provocagao do sexo erotizado. O que
significam as mulheres neste nivel do subentendido? S&o objetos, cuja finalidade e

satisfazer aos homens, que sentem pelo corpo feminino uma incrivel atragao.

5 Enunciado

e O explicito

Uma diva do calibre de Moria Casan, s6 com o megassucesso Tetanic,
arrebanhou 1,5 milhdo de ddlares em um ano. Somem-se a isso 0s
programas de televisdo e os contratos de publicidade, e estd formado o
sonho das jovens argentinas de um dia, quem sabe, virar vedete de teatro
de revista.

¢ O implicito
Com esse enunciado final o locutor encerra os seus argumentos,

enfatizando o sucesso econdmico das vedetes do Teatro de Revista, que chega pela

utilizagéo da armas femininas tradicionais: o corpo e o rosto. Pela exposigéo de sua

sensualidade e da erotizagado do seu corpo para seduzir o sexo oposto, tornando-se
objeto de desejo, as mulheres conseguem ascensdo social e sucesso. Ao enfatizar
que esse é o sonho de toda jovem argentina, o autor do texto generaliza as suas
conclusdes para todas as mulheres, reproduzindo o preconceito ja instalado na

cultura.
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6.2.3.3 Operagao Secreta
Reportagem de autoria de Bel Moherdaui, foi editada na revista Veja

e veiculada na edigdo 1658, n. 29, ano 33, inserida as paginas 90-91, de 19 de julho

de 2000 (Anexo G). No texto, a autora se refere a moda que tem tomado posse do

publico feminino atualmente: a de aumentar o gliteo com aplicagdo de silicone.
Discorre sobre a cirurgia plastica enfrentada por mulheres para aumentar as
nadegas, sobre seus riscos e sobre as propor¢des aplicadas de silicone, tendo em
vista conseguir um bumbum a gosto do padrao de beleza imposto. Recorrendo ao
discurso de especialistas, explica como a prétese de silicone é colocada, a fim de se

conseguir um bumbum bonito.

OPERAGAO SECRETA

Depois dos seios, mulheres vdao ao vale do silicone para aumentar o

bumbum.
Bel Moherdaui

Os seios se valorizaram, é certo, mas na terra do culto ao tchan ndo podia
ser diferente: na surdina, sem contar para ninguém, as mulheres estéo
descobrindo, e colocando em uso, a cirurgia plastica que aplica préteses de
silicone para aumentar as nadegas. Os médicos calculam que o nimero de
pacientes da operagdo para empinar o derriere quintuplicou desde que a
cirurgia comegou a ser feita no Brasil na década de 80. “Ha cinco anos, eu
atendia trés consultas por més. Hoje coloco prétese de silicone no glateo de
oito pacientes a cada més”, contabiliza o cirurgido plastico Raul Gonzalez,
de Sao Paulo. Que ninguém se iluda: a protese aumenta e arrebita, mas
ndo ergue o que a idade e a gravidade fizeram desabar. “Pelo grande
volume de silicone colocado, toda a regido se distende um pouco. Assim, se
a flacidez for incipiente, ela melhora. Mas, se for muita, &€ necessaria outra
técnica de corregdo”, explica o cirurgido paulista Luiz Carlos Martins,
presidente da Associagéo Brasileira de Cirurgia Plastica Estética, que em
1994 fazia dez cirurgias do género por ano e hoje realiza dez por més. Por

outra técnica entenda-se lipoescultura e lifting (retirada de gordura e pele),
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que sd&o mais invasivas e deixam cicatrizes maiores, mas despontam como

a unica opgao para quem passou dos 40 anos.

A plastica para aumentar o gluteo consiste na colocagdo de duas préteses
de silicone ovais ou arredondadas, uma em cada protuberancia dorsal, a
partir de uma incis&o vertical de 5 a 7 centimetros feita dentro do sulco entre
as nadegas, de forma a camuflar a cicatriz. As técnicas mais comuns situam
a protese dentro ou logo atras do chamado musculo maximo, o mais externo
da regido. O tamanho ideal depende das proporgées do corpo de cada

pessoa e é recomendado pelo cirurgido.

As pacientes em geral acatam a sugestdo, embora uma ou outra insista em
extrapolar: “Bumbum bonito é aquele que tem formas arredondadas, néo

importa a posicdo em que a mulher esteja”, ensina Gonzalez.

“Outro mundo” — Enquanto a protese de mama contém, em média, 180
mililitros de silicone, a de nadegas tem um volume-padrdo de 270 (quase

uma xicara e meia de cha), mas pode chegar a 420 mililitros, dependendo

da técnica usada e das proporgdes da receptora. E de suas ambigdes, &
claro. O silicone & mais espesso que o da protese de mama, e a pelicula
externa que o envolve, mais resistente. “A protese de mama tem a
consisténcia macia de uma glandula mamaria. J& a do gliteo tem
consisténcia de musculo”, diz o cirurgido plastico Nicola Menichelli Netto, de
Séo Paulo. E como é viver com duas bolsas de consideravel tamanho numa
area sempre tdo solicitada, seja em movimento, seja em estado estatico?
Dizem as usudrias que, como as proteses sdo instaladas acima da area
usada para sentar, passada a dor inicial, elas ndo interferem em nada.
Pode-se fazer qualquer tipo de ginastica, nadar ou andar de bicicleta
normalmente, garantem os médicos.

Ao contrario dos seios siliconados, que quem tem faz questdo de exibir, a
cirurgia de nadegas é ultra-sigilosa — ha mulheres que ndao contam nem
para a familia. “Ndo queria ninguém olhando, passando a mao”,
desconversa uma das que aderiram a operagdo secreta. Quem, no entanto,
abre a guarda e se dispde a falar sobre 0 assunto sé tem elogios a fazer.
“Meu marido dizia que meu bumbum era feio. Fiz a cirurgia e ficou uma
coisa do outro mundo”, comemora a empresaria paulista Salete Aparecida,
de 36 anos, que colocou 270 mililitros de silicone de cada lado. “Adorei o
resultado. Tive um pouquinho de dor, mas nada insuportavel”, diz a modelo
baiana Nana Cabral, de 26 anos, que notou um aumento no numero de
cantadas que recebe quando passa na rua depois que implantou a
calipigica quantidade de 300 mililitros de silicone em cada nadega.

“Brasileiro é fanatico por bumbum?”, constata feliz da vida.
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Injegoes proibidas — A cirurgia é feita em hospital, com anestesia peridural.
Dura de uma a trés horas e normalmente a paciente fica internada dois dias.
O pés-operatério pode ser bastante dolorido, mas o incobmodo maior passa
em trés dias. Em duas semanas ja se pode dormir em qualquer posi¢do e
trabalhar. Sentar confortavelmente, esparramada na poltrona, s6 um més
depois. “Ha duas semanas andei a cavalo e ndo senti nada”, conta a
endocrinologista Rosana Elisa Regatieri, de 30 anos, que fez a cirurgia ha
pouco mais de dois meses e colocou 240 mililitros de silicone de cada lado.
Um cuidado peculiar que as pacientes devem tomar depois de colocar a
prétese é com as injegées. Na nadega, ndo é recomendado. Dependendo
de onde for feita a aplicagdo, a agulha pode perfurar a prétese. Vazar, o
fabricante garante que o silicone ndo vaza. Mas o remédio também nao fara

efeito, ja que ficara confinado dentro da bolsa.

> O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Depois dos seios, mulheres vdo ao vale do silicone para aumentar o

bumbum.

e O implicito

Essa afirmacao do locutor do texto, em nivel do implicito, induz o
leitor a concluir que a aplicagdo de protese de silicone nos seios e nas nadegas €
um comportamento comum entre as mulheres. Ao utilizar o verbo ir, na terceira
pessoa do plural, o locutor coloca essa agdo como natural para todas as

representantes do sexo feminino. O uso de silicone aparece como um

comportamento adequado para todas as mulheres. Os simbolos da sensualidade

feminina, seios e bumbum, sédo exaltados, fazendo emergir o conceito de feminino

embutido nos dizeres do articulista.
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2’ Enunciado

e O explicito

Os seios se valorizaram, € certo, mas na terra do culto ao tchan n&o podia

ser diferente: na surdina, sem contar para ninguém, as mulheres estédo

descobrindo e colocando em uso, a cirurgia plastica que aplica prétese de

silicone para aumentar as nadegas.

e O implicito

O locutor, em nivel das implicitagbes discursivas, coloca como
desejavel um comportamento de transformagao do corpo feminino para adequa-lo ao
padrdo de beleza imposto pela industria do erotismo. O culto a beleza, colocado
como proprio das mulheres no discurso do autor, traz embutido. um conceito de
feminino que reduz a mulher a objeto, obcecada pela sedug&o. Para que colocar

protese de silicone nos seios e bumbum? Porque é esse o papel imputado a mulher:

aquela que deve investir em seu corpo para agradar ao sexo oposto.

3’ Enunciado

e O explicito

Os meédicos calculam que o nimero de pacientes da operag&o para empinar
o derriére quintuplicou desde que a cirurgia comegou a ser feita no Brasil na
década de 80.

e O implicito

O locutor recorre a autoridade dos cirurgides plasticos para afirmar
que as mulheres procuram cada vez mais a protese de silicone para o bumbum.
Esse dado traz, implicitamente, o estimulo e a motivagéo para que outras mulheres
também o fagam, lotando os consultorios dos cirurgides plasticos. Assim, mesmo

que néo tenha tido a intengéo, o articulista fez propaganda da aplicagéo de silicone,
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favorecendo aqueles que prestam esse tipo de servico e se enriquecem

satisfazendo a fantasia dos outros.

4’ Enunciado

e O explicito

“Bumbum bonito € aquele que tem formas arredondadas, ndo importando a

posigédo que a mulher esteja”, ensina Gongalvez.

e O implicito

Utilizando novamente a palavra da autoridade médica, o articulista,

propée um conceito de bumbum bonito. Em nivel do implicito, sugere as mulheres

que nao tenham sido agraciadas pela natureza com esse tipo de bumbum, o dever
de consegui-lo artificialmente, com a ajuda da cirurgia plastica e do silicone, visto

que o objetivo de sua existéncia é agradar ao homem.

5 Enunciado

e O implicito

“Meu marido dizia que meu bumbum era feio. Fiz a cirurgia e ficou uma
coisa do outro mundo”, coloca a empresaria paulista, Salete Aparecida de
36 anos, que colocou 270 mililitros de silicone de cada lado.

e O implicito

Por intermédio do depoimento explicito de uma paciente que passou
pela cirurgia, chega-se ao nivel das implicitagdes que revela o papel da mulher: o de
agradar ao sexo oposto, no caso, o marido. A expressdo “coisa do outro mundo”

indica o entusiasmo da paciente que se submeteu a cirurgia, o que pressupde que o

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw-l 12 43 14 1k 16 1

18



214

efeito & positivo e que outras mulheres devem fazer uso desse recurso para

conseguir um bumbum perfeito, de agrado do sexo oposto.

6 Enunciado

e O explicito

“Adorei o resultado. Tive um pouquinho de dor, mas nada insuportavel”, diz
a modelo baiana Nana Cabral, de 26 anos, que notou um aumento no
numero de cantadas que recebe quando passa na rua depois que implantou

a calipigica quantidade de 300 mililitros de silicone em cada nadega.

e O implicito

O autor, apoiando-se na palavra de uma paciente, reforgca o

argumento de que vale a pena investir no corpo. Utilizando o operador

argumentativo “mas”, indica que a dor da cirurgia € compensada pelo resultado
excelente, pois a modelo tornou-se mais sedutora e atraente aos olhos e aos
desejos do homem. Novamente, em nivel de ndo-dito, emerge o conceito de mulher
como objeto de desejo e a sua satisfagcdo em se exibir e se considerar desejada ao
olhar masculino. O adorar o resultado pressupde, nesse enunciado, que a mulher se

tornou mais desejada e que € valido o investimento para alcangar esse intento.

7’ Enunciado

e O explicito

“Brasileiro é fanatico por bumbum?”, constata feliz da vida.

e O implicito

Nesse enunciado, a modelo se refere ao brasileiro como fanatico por
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bumbum, ou seja, aquela que tém bumbum bonito torna-se alvo do desejo desse
homem brasileiro. Portanto, aparece como subentendido que as mulheres que
desejam agradar ao sexo oposto devem investir sem medo na aplicagdo das
proteses. Em nivel de ndo-dito, a felicidade das mulheres esta condicionada a

agradar ao homem, tornando-se mais sensual e atraente.

6.2.3.4 Sabado Popozudo
O texto em questdo, sem autoria explicita, foi publicado na revista
Veja, e veiculado na edigdo 1663 , n. 34, ano 33, inserido a pagina 150, de 23 de

agosto de 2000 (Anexo H).

O texto apresenta de forma explicita, as estratégias utilizadas pela

televisdo brasileira para manter a audiéncia nos sabados a noite. Considerando que,
nos finais de semana, o entretenimento proporcionado pela televisdo compete com o
interesse do publico em outros centros de lazer — tais como danceterias, boates,
shows, frequiéncia a bares e restaurantes — a televisdo brasileira aproveita para
colocar no ar o que ha de mais pobre em sua programacgao.

O locutor do texto, no entanto, acredita que ultimamente esse
quadro mudou e a TV brasileira comegou a investir nas programagdes dos sabados

a noite, colocando a figura feminina como estratégia para a captura de audiéncia.

» O dito

SABADO POPOZUDO:
nunca se viu tanto traseiro e seio de fora no dia mais desprezado pelos

espectadores.

Ja se tornou tradigdo: as noites de Sabado sdo tristes na televisdo
brasileira. Como a audiéncia é mais baixa nesse dia e nessa faixa de

horario do que no restante da semana, as grandes redes aproveitam para
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colocar no ar o que ha de mais rasteiro em sua programagao: filmes de
segunda categoria, humoristicos reciclados e shows baratos. Nos ultimos
tempos, porém, um outro produto tem se destacado no sabadéao televisivo —
as popozudas. Em qualquer canal que se sintonize, as musas calipigias la
estdo, com seus volumes a preencher a tela e a fantasia dos distintos (e
desocupados) espectadores. A exibigdo de traseiros femininos ndo é uma
novidade, mas ela nunca foi tdo explicita, tdo explorada pelas camaras.

Também jamais se viu tanto seios de fora na televiséo aberta. Com excegéo

do periodo carnavalesco, € evidente.

Nos humoristicos da Globo (Zorra Total), do SBT ( A Praga é Nossa) e da
Record (Escolinha do Barulho), a quantidade das piadas engragadas é
inversamente proporcional ao numero de mogas bem fornidas. Na
Bandeirantes, a principal atragdo do ultimo dia 12 foi o making of do ensaio
fotografico da Feiticeira para a Playboy: Exatamente como na revista, a
exuberante Joana Prado tirou o véu — e tudo o mais — em um programa
inteiramente dedicado a ela. Ja Sérgio Mallandro, da Gazeta, é do tipo que
gosta de acessérios. Ele instalou um touro mecanico em seu cenario. Sobre
o brinquedo, mulheres em trajes sumarios sdo jogadas para cima e para
baixo, proporcionando visées panoramicas de suas vergonhas — ou da falta
destas. Em semelhante contexto, as garotas de camiseta molhada de Gugu
Liberato tém o impacto de uma pintura académica.

Tem-se a impress@o de que o publico desse tipo de programa é apenas
masculino. D& até para ver o marmanjo babando na frente da TV, enquanto
a patroa cochila ao lado no sofa — e toca mudar de canal rapidinho, quando
ela ameaga abrir os olhos. No entanto, o presidente da agéncia de
propaganda Neogama, Alexandre Gama, afirma que as coisas estdo
mudando. “Hoje em dia, as mulheres também se ligam nessas atrages,
nem que seja para falar mal das garotas que mostram seus atributos”, diz
ele. Ndo deixa de ser uma tese interessante para vocé, leitor homem,
justificar o interesse pelas imagens libricas que, com o perddo do verbo,
abundam diante de seus olhos. “Olhe s6 que horror, querida!”, eis uma frase
a ser usada em tais situagdes. Embora ndo tenha hora para acabar,
avangando madrugada adentro, o Sabado das popozudas tem hora certa
para comegar: depois do término da novela das oito, da Rede Globo. Nesse
momento, a audiéncia da emissora costuma cair abruptamente em até 10
pontos e todas as concorrentes langam a rede para colher o seu punhado
de publico. “Nao adianta reclamar”, diz Homero Salles, diretor do
humoristico Escolinha do Barulho. “Nada segura um espectador perdido

como uma mulher bonita. De preferéncia sem roupa”.
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» 0O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Ja se tornou tradigdo: as noites de Sabado sdo tristes na televisdo

brasileira.

e O implicito

Com esse enunciado, o autor inicia seu percurso argumentativo com
a intencdo de demonstrar um conceito de feminino, cujo perfil comega a ser
desenhado com base na constatagdo de.um estado de coisas instalado
tradicionalmente.

Ao denominar de “tristes” as noites de sabado na televisao brasileira,

e ao apontar que essa situagéao ja € uma tradigéo, o locutor intenciona supervalorizar

os argumentos seguintes do seu discurso. Para mudar uma situagdo
tradicionalmente instalada, o recurso empregado devera ser de tal significAncia, de
maneira que consiga recapturar a audiéncia a televisdo nessas noites. Assim, fica

embutida a pergunta: o que devera ser feito para que isso acontega?

2’ Enunciado

e O explicito

Nunca se viu tanto traseiro e seio de fora no dia mais desprezado pelos

espectadores.

e O implicito
O autor do texto intenciona sublinhar um perfil do feminino como um

ser cujo corpo serve como elemento de atragdo ao sexo oposto, utilizado para
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prendé-lo a telinha, num dia em que ele estaria motivado para outras atividades de
lazer. Assim, enfatiza-se a exposigdo do corpo feminino como objeto de desejo e

sedugao, confirmando um conceito de mulher incrustado na cultura.

3’ Enunciado

e O explicito

Nos ultimos tempos, porém, um outro produto tem se destacado no sabadao

televisivo — as popozudas.

e O implicito

Em nivel do ndo-dito, o locutor apresenta a figura da mulher como

um produto mercadoldgico, cuja figura fetichizada sei've de atrativo para a suposta

satisfagdo do desejo masculino. A figura erotizada da mulher, materializada na
expresséo popozuda, aparece como uma estratégia para vencer a tradigéo televisiva

das noites de Sabado.

4" Enunciado

e O explicito

Em qualquer canal que se sintonize, as musas calipigias la estdo, com seus
volumes a preencher a tela e a fantasia dos distintos (e desocupados)
espectadores.

e O implicito

A estratégia de utilizagdo do corpo feminino, especialmente as
partes consideradas como atragdo sexual para o sexo oposto — 0s seios e o
bumbum — aparece nesse enunciado como uma saida encontrada pelos editores
dos programas televisivos dos sabados para obter audiéncia. Ao se reportar a

espectadores desocupados, o locutor elege o sexo masculino como alvo da
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estratégia. As mulheres, em nivel de ndo-dito, s&o consideradas nesse enunciado
como objeto de materializagdo das fantasias masculinas. A erotizagdo do corpo
feminino e a sua utilizagdo para vender idéias e produtos, refletem um conceito do
feminino tradicionalmente talhado pelo discurso masculino. O texto, em nivel do ndo-

dito, reforga esse preconceito.

5 Enunciado

e O explicito

A exibigdo de traseiros femininos ndo é uma novidade, mas ela nunca foi
tao explicita, tdo explorada pelas cdmaras. Também jamais se viu tanto

seios de fora na televisdo aberta.

e O implicito

Nas entrelinhas desse enunciado, o locutor deixa transparecer o seu

conceito do feminino: as mulheres sempre foram exibidas e objetos de atragédo do

sexo oposto. Utilizando os operadores argumentativos “mas” e “também”, o repérter
reforga sua tese sobre o comportamento feminino na atualidade: a mulher se tornou
mais promiscua, exibindo sem qualquer constrangimento os traseiros e os seios,
com a intengdo de atrair o puablico para a audiéncia televisiva. Em nivel do implicito,
o locutor se esmera em desmoralizar a figura da mulher, generalizando esse

conceito para toda a categoria.

6 Enunciado

e O explicito

Nos humoristicos da Globo (Zorra Total ) do SBT (A Praga é Nossa) e da
Record (Escolinha do Barulho), a quantidade das piadas engragadas é

inversamente proporcional ao nimero de mogas bem fornidas.
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e O implicito

Continuando o seu percurso argumentativo, implicitamente, o locutor
enfatiza a presenga da mulher como enfeite nos programas. A elas ndo se pede que
falem ou argumentem, mas que exibam o seu corpo. E isso que os homens esperam
delas. As piadas ndao sdo engragcadas e sdo sempre repetitivas, porém, a
apresentagdo erética do corpo feminino supera o conteudo das mensagens. Sao

programas que enfatizam o voyeurismo, ou seja, o prazer esta no olhar.

7° enunciado

e O explicito

Ele instalou um touro mecanico em seu cenario. Sobe no brinquedo,

mulheres em trajes sumarios sdo jogadas para cima e para baixo,

proporcionando visdes panoramicas de suas vergonhas — ou da falta delas.

e O implicito
No implicito desse enunciado esta contido o conceito do corpo
feminino como objeto erético, por meio do qual a mulher chama a atengdo do sexo

oposto.

8’ Enunciado

e O implicito

“Nao adianta reclamar (diz Homero Salles, diretor do humoristico Escolinha
do Barulho). Nada segura um espectador perdido como uma mulher bonita,
de preferéncia sem roupa”.

e O implicito
Apoiado na autoridade de Homero Salles, o locutor reforga a idéia de

que o que segura o espectador masculino diante de um programa de TV é a mulher
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erotizada, sumariamente vestida. O corpo feminino é utilizado como atrativo, o que
aparece em nivel do ndo-dito, supervalorizando a nogdo de que a mulher sé se
destaca quando utiliza suas principais armas de sedug¢do: o corpo e o rosto.

Ao indicar o espectador perdido, nas entrelinhas, o locutor se

identifica com ele.

6.2.3.5 Desinibidas virtuais
A reportagem objeto desta analise, de autoria de Marcelo Camacho,
foi editada na revista Veja e veiculada na edigao 1680, n. 51, ano 33, inserida as

paginas 156-159, de 20 de dezembro de 2000 (Anexo I).

Nesse texto, o autor apresenta o fato de que até as beldades mais

resistentes se entregam aos sites especializados em fotos sensuais e provocantes.
Citando varias atrizes famosas da televisdo brasileira, que aparentemente passam
ao publico uma imagem de mogas comportadas e de familia, apresenta-as como
soltas e desinibidas quando o veiculo € a Internet. Apoiado nos discursos das

préprias atrizes, o locutor apresenta os motivos que as levaram a mudar de idéia.

»> Odito

DESINIBIDAS VIRTUAIS
Até as beldades mais resistentes se soltam nos sites especializados
em fotos sensuais e provocantes.

Marcelo Camacho

Em seus trabalhos para a televisdo, a atriz Gabriela Duarte sempre passou
para o publico uma imagem de moga de familia, toda certinha e
comportada. Nunca encarnou uma personagem mais ousada e atrevida,
que deixasse aflorar sua sensualidade — coisa que até a mae, Regina
Duarte, ja fez. Como a Gabriela da vida privada, fica mais surpreendente

ainda o ensaio fotografico que a atriz protagonizou recentemente a convite
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de um site da internet. Ao lado do namorado, o modelo Fabio Ghirardelli, ela
aparece enrolada em lengbis, ameagando tirar a calcinha, dando e
recebendo beijos apaixonados. Uma loucura. N&o se trata, propriamente, de
novidade — diz a lenda que o primeiro contetdo a circular na web foi um
teste. O segundo, uma piada; o terceiro, uma teoria conspiratéria; o quarto,
uma mulher pelada. Mas é interessante contabilizar como beldades que ndo
se despem em outros meios se sentem a vontade para deixar cair o manto
diafano da fantasia em um pontocom. O poder desinibidor da web nao
perdoa nem as carecas: Carolina Dieckmann, cabega raspada a zero por
causa de seu papel em Lagos de Familia, € a mais recente estrela de um
site desses. Tudo muito artistico, & claro. “A internet esta cheia de sites de
sexo explicito. Nosso diferencial € que investimos em fotos sem apelagao,

mas que mexem com a curiosidade das pessoas”, diz Paulo Rebello,

gerente de marketing de O Site, no qual Gabriela e Fabio aparecem.

A concorréncia é fenomenal: calcula-se na casa de milhdes o numero de
sites na mundo cujo principal atrativo s&o pessoas com pouca ou nenhuma
roupa, e “sexo” é a segunda expressdo mais pesquisada na rede (a primeira
é "MP3"). Mas com certeza ndo faltara marmanjo interessado em ver com
pouca roupa quem nunca tirou tudo: Tais Aradjo sem a parte de cima do
biquini (mas com os seios cobertos pelos bragos), Susana Werner s6 de
calcinha (de costas), a modelo Gianne Albertoni de blusa molhada,
apresentadora Sabrina Parlatore de biquini. Por que essa turma resolveu
mostrar-se na internet? “Morro de vergonha de posar nua. Mas aparecer
num ensaio sensual de biquini & muito diferente”, justifica Sabrina. “Elas
acham que a rede de computadores tem um publico mais selecionado,
formador de opinido”, avalia Sandra Pecis, diretora de contetdo do portal
Terra, que, além de fotografar mogas, também tem investido em fotos
sensuais de rapazes — o primeiro foi Paulo Zulu, s6 de cueca, enrolado em
lengéis. “Com um trabalho para a internet, sei que minha foto ndo vai
aparecer pendurada numa parede de borracharia”, concorda Susana
Werner, estrela de um ousado ensaio do site Morango, que, em catorze dias
no ar, teve 15 milhdes de acessos. E, naturalmente, ndo faria feio em
nenhuma borracharia.

Fantasias — Outra convertida, depois de alardear que ninguém jamais a
veria totalmente nua em revista masculina, foi a atriz Luana Piovani, que
topou fazer pose de prostituta e ir para a boca-do-lixo paulistana enfeitar o
site Morango. Nudez n&o tem, mas sobram ousadias e transparéncias.
Rendeu-se também ao apelo da net a cantora lvete Sangalo, que pde a
seminudez na conta das “fantasias realizadas”. “Nao tenho a menor vontade

de fazer fotos nua”, diz lvete. “Mas queria fazer um trabalho em que
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aparecesse bela e sensual’. Convidada pelo portal Zip.Net, ela posou para
as lentes do badalado fotografo J.R. Duran e, em quinze dias de exibigao,
sua pagina foi acessada 11 milhfes de vezes. “Foi divertido”, avalia.
Quando a fantasia nao fala mais alto, soa a poderosa voz do caché. Susana
Werner admite com louvavel sinceridade que foi esse o motivo pelo qual
mostrou em primeirissima edicdo (“Nem minha mé&e conhecia”) sua
tatuagem logo acima do bumbum no Morango. “Fiz pelo dinheiro. Era a
quantia que faltava para comprar meu apartamento”, diz ela, que ganhou
cerca de 40.000 reais pelo trabalho, ha seis meses. Hoje, os cachés estdo
em queda. A tabela para famosos chega no maximo a 25.000 reais.
Modelos menos cotados embolsam em torno dos 15.000 reais. Pode ser
caché pequeno para as mogas mais cotadas, mas &€ um bom dinheiro para
os garotos. “Fazendo um ensaio sensual para a internet ganhei mais que
muitos rapazes que posaram nus por ai”, compara André Segatti, ator do
infantil A Turma do Didi, da Globo, que aparece enrolado na toalha e de
shortinho molhado no portal Zip.net. “Fiquei muito feliz com o resultado. Ate

as criangas podem ver’ acredita. “As vezes o resultado vai além do

esperado. Aconteceu com a modelo Gianne Albertoni, fotografada para o
Terra. “Choveu no dia do ensaio”, lembra ela, que, sem a op¢édo de um dia
de sol, se deixou clicar debaixo d'agua e na piscina. As fotos em que
aparece de blusa molhada realgando os seios fizeram o maior sucesso.
“Levei um susto quando vi. Ndo sabia que iam ficar daquele jeito”, jura
Gianne. Ja a atriz Nivea Stelmann, que passou para o Zip.net, sabia
direitinho o que estava fazendo. Em seu ensaio, ha uma seqtiéncia de fotos
em que ela esta apenas com a parte de cima do biquini. Embaixo, somente
um estratégico ursinho de pellcia. “Mas estou de calcinha cor da pele. S6
cortei um pedacinho da tira lateral”, garante.

Globais exclusivas — Ha ja alguns meses que Nivea — a Guinevére da
novela global Uga Uga - posou para o Zip.Net. Hoje, talvez, né&o
conseguiria. “Agora estamos tendo problemas com as meninas da Globo.
Tentamos fotografar a Angélica, a Deborah Secco, a Giovana Antonelli,
mas, por questdes de contrato com a emissora, elas ndo puderam fazer”,
lamenta Christiano Dutra, diretor do Morango. O motivo da crise é a
chegada do portal Globo.com ao departamento de ensaios sensuais. E nele
que Carolina aparece na praia, sempre linda, de cabega raspada. Depois
dela, estdo programados os ensaios de Patricia Diniz, a Pipa do programa
No limite e Vera Fischer. Com o elenco que tem a disposi¢do, o site deve

ser daqueles de fazer teclado de computador pegar fogo.

A
AVAYEY

Vi
6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



> O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Em seus trabalhos para a televisao, a atriz Gabriela Duarte sempre passou
para o publico uma imagem de mocga de familia, toda certinha e

comportada.

e O implicito

Nesse enunciado, o autor Marcelo Camacho da inicio ao seu
percurso semantico, deixando emergir por intermédio de uma imagem representada
pela atriz de televisdao, o seu conceito do feminino. A expressao “toda certinha”
guarda em si o significado de “aquela que nao se desvia para o caminho errado”

agindo de acordo com o seu lugar e papel impostos por um arbitrario cultural. A

expressdao “moga de familia” implica que essa pessoa € adequada para o

casamento, apta a ser cuidadora, esposa e mée, papel ainda reservado a mulher na
sociedade atual. O adjetivo comportada, implica agir de acordo com as expectativas

de papel a ela reservado.

2’ Anunciado

e O explicito

Nunca encarnou uma personagem mais ousada e atrevida que deixasse

aflorar a sua sensualidade.

e O implicito
Continuando o seu percurso argumentativo, o locutor reforga em
nivel do ndo-dito o que ja deixou explicito no enunciado anterior: a mulher que deixa

emergir a sua sensualidade, pois todas a possuem, sdo ousadas e atrevidas. Estas
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expressoes implicam a transgressdo da ordem, propria de pessoas que ndo se
ajustam ao lugar que lhes cabe no ambito das relagdes. O que se espera da mulher
é que seja bem comportada; agir contrariamente ao proposto, no minimo, &

atrevimento e ousadia.

3’ Enunciado

e O explicito

.. ela aparece enrolada em lengéis, ameagando tirar a calcinha, dando e

recebendo beijos apaixonados. Uma loucura.

e O implicito
Nesse trecho, o locutor enfatiza o aspecto do erotismo, por meio do
qual a propria mulher exibe o seu corpo como um produto de consumo voyeurista.

Ao indicar que a atriz ameaga tirar a calcinha, o locutor incrimina a sua agéo, que

conduz a excitagdo sexual mediante sugestdo ou alusédo, na arte de mostrar “quase

tudo”. Fazendo o gancho com o primeiro enunciado, esse comportamento €, para o
locutor, no minimo, ousado e atrevido.

Ao indicar que esse tipo de comportamento € uma loucura, o locutor
reforga o seu sentido de anormalidade e por, outro lado, enfatiza as consequéncias
que tal demonstragédo, ousada e atrevida, pode causar no sexo oposto, grupo do

qual o proprio autor faz parte.

4’ Enunciado

e O explicito

A concorréncia € fenomenal: calcula-se na casa de milhées o numero de
sites no mundo cujo principal atrativo sdo pessoas com pouca ou nenhuma
roupa, e “sexo” é a segunda expressdo mais pesquisada na rede, mas com

certeza, ndo faltara marmanjo interessado em ver com pouca roupa quem
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nunca tirou tudo.

e O implicito

Ao se referir ao numero dos sites de sexo explicito na rede de
computadores e a procura por eles pelos internautas, o locutor enfatiza que ha um
interesse maior por parte dos homens em relagdao ao erético, ou seja, do corpo

feminino sumariamente coberto. Assim, o locutor do texto, em nivel das

implicitagdes, utilizando o operador argumentativo “mas”, enfatiza que a disinibigéo

de atrizes na Internet reforga a idéia de que elas sejam para o sexo oposto, como
todas as mulheres por elas representadas, um objeto de desejo que veicula um
modelo de feminilidade. Dessa maneira, o locutor continua restringindo o poder

feminino ao campo do erotismo e da sedugéo.

5 Enunciado

e O explicito

Com um trabalho para internet sei que minha foto ndo vai aparecer
pendurada numa parede de borracharia”, concorda Suzana Werner, estrela
de um ousado ensaio do site Morango, que, em catorze dias no ar, teve 15

milhdes de acessos.

e O implicito

Reportando-se, por alusdo, a fala de uma representante do grupo
das desinibidas virtuais, o locutor procura esclarecer porque essas mulheres se
soltam na internet, apresentando-se quase nuas. Em nivel do subentendido, o autor
chega ao motivo desse comportamento: essas mulheres procuram evitar a
publicizagdo de sua imagem, ou seja, elas acham que a rede de computadores tem

um publico mais selecionado. Porém, continuando o seu percurso argumentativo, o
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locutor explicita o nimero de acessos ao site: 15 milhdes, o que significa dizer,

implicitamente, que esse numero ja indica uma enorme publicizagdo da imagem.

6 Enunciado

¢ O explicito

N&o tenho a menor vontade de fazer fotos nua”, diz Ivete. “Mas queria fazer

um trabalho em que aparecesse bela e sensual.

e O implicito

Na tentativa de juntar mais elementos a sua argumentacéo,

Camacho transcreve a fala de uma das convertidas ao grupo das desinibidas virtuais

e, por alusdo, reforga a sua tese principal de que as mulheres gostam de fazer

transparecer a sua sensualidade e fazer o jogo da sedugao.

7’ Enunciado

e O explicito

Ate as beldades mais resistentes se soltam nos sites especializados em

fotos sensuais e provocantes.

e O implicito

Em nivel do ndo-dito, esse enunciado traz como subentendido o fato
de que as mulheres apresentam como caracteristica o desejo de se exibir ou de
mostrar sua sensualidade frente ao sexo oposto. A resisténcia a que se refere o
autor, implica imposi¢ées advindas da cultura, pois quem resiste a alguma coisa o
faz motivado por pressdes objetivas e subjetivas.

Vencidas pelo desejo, tornam-se, no entanto, objetos de apreciagéo
do sexo masculino, por meio da provocagdo. Assim, nas entrelinhas do enunciado, o

autor deixa transparecer o conceito que tem do feminino: as beldades se rendem

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw-l 12 43 14 1k 16 1

18



228

aos seus proprios desejos de atrair o sexo oposto; as mulheres comuns, que nao
tém os atributos considerados adequados aos padrées de beleza impostos

culturalmente, investem em seu corpo como consumidoras de um estilo.

6.2.3.6 Musas.com.br

Essa reportagem, de autoria de Ricardo Valladares, foi editada na
revista Veja e veiculada na edigdo 1163, n. 34, ano 33, a pagina 152, de14 de junho
de 2000 (Anexo J).

Explicitamente, o autor deixa claro que as mulheres bonitas

aumentam a audiéncia dos programas televisivos, especialmente os direcionados ao

publico masculino.

> O dito

MUSAS.COM.BR:
mulheres bonitas aumentam a interatividade de alguns programas

Ricardo Valladares

Os diretores dos programas de TV nos quais o publico participa através da
internet descobriram o 6bvio: mulher bonita faz a interatividade crescer. Isso
é particularmente verdadeiro quando a audiéncia é predominantemente
masculina, como ocorre no Super Técnico, exibido na Bandeirantes nas
noites de domingo. Desde que o programa comegou a contar com a
participagdo da curvilinea Luize Altenhofen, 1,70 metros, 90 centimetros de
busto e 92 de quadris, o nimero de e-mails recebidos duplicou. A idéia de
incluir uma deusa entre coroas marfanhados, como costumam ser os
técnicos de futebol, veio da televisdo italiana (la também as mesas-
redondas futebolisticas sdo uma praga). A loira é escalada para fazer as
perguntas espinhosas, pois ninguém tem coragem de dar a ela uma
resposta torta. Para Luiza, aparecer no Super Técnico € um bom negécio
para a sua carreira de modelo. Em apenas um més de exposigdo na TV, ela
dobrou seu caché. Sua atuagdo no programa lhe rende um salario mensal
de 5.000 reais.
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As outras musas da interatividade sao ancoras de noticiarios sobre cultura
pop. Mais de 70% dos e-mails enderegados ao programa Contato, da MTV,
trazem perguntas pessoais a apresentadora Marina Person. “Ja
perguntaram até se eu tinha botado silicone nos seios sé porque estava
usando um sutid com recheio”, diverte-se ela. Mariana, que & formada em
cinema, ja tem até um fa-clube na internet. Gragas a plastica e ao carisma,
Fernanda Lima, do Interligado, da Rede TV teve seu espago aumentado no
programa. Além de apresentar clipes musicais, ela agora também faz
pequenas entrevistas e responde a duvidas do publico. Fernanda, que
recebe 15.000 reais por més na emissora, pretende investir na carreira de
apresentadora e por isso esta fazendo curso de jornalismo. Grande parte
das mensagens que as trés apresentadoras recebem contém cantadas.
Algumas sdo bem grosseiras. Cerca de metade dos e-mails que chegam
para Luize Altenhofen ndo pode ser lida no ar. As trés musas ndo se
apertam e ainda encorajam os fas, declarando-se solteiras. Apenas Luize

admite estar com “uma pessoa”, mas se apressa em dizer que “ndo é nada

sério”. Internautas do Brasil inteiro, animai-vos!

> O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Os diretores dos programas de TV nos quais o publico participa através da

Internet descobriram o obvio: mulher bonita fez a interatividade crescer.

e O implicito

Nesse enunciado, Valladares confirma em nivel do ndo-dito o
preconceito contra a mulher, ao confirmar algo que, segundo ele mesmo, ja esta
inserido na cultura: o processo de ascensdo da mulher deve-se a sua aparéncia
fisica, resultante de uma somat6ria harmoniosa entre o seu rosto e o seu corpo. O
destaque dado a mulher fundamenta-se em atributos fisicos, o que a torna um objeto

de consumo voyeurista. A nota de corte para esse concurso € dada pelo poder que
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elas tém de satisfazer aos homens.

2’ enunciado

e O explicito

Desde que o programa comegou a contas com a participagao da curvilinea
Luiza Altenhofen, 1,70 metros, 90 centimetros de busto, 92 de quadris, o

numero de e-mails recebidos duplicou.

e O implicito
O corpo e as medidas perfeitas de Luize Altenhofen sdo enunciados

pelo locutor como os motivos do aumento da interatividade. Em nivel das

implicitagdes discursivas, o locutor intenciona mostrar que mulher é sinénimo de

erotismo. Somente executando bem esse seu papel, ela tem espago na TV. E pelo
motivo de agradar e servir de chamariz para o sexo oposto que ela esta ali. Ao
afirmar que a presencga erética da atriz aumentou a interatividade do programa, o
locutor confirma a sua tese de que os homens esperam justamente isso das
mulheres: a exposi¢cdo de sua beleza e de seu erotismo. As medidas explicitadas

confirmam um ideal de corpo a ser buscado por toda mulher que quer ser bela.

3’ Enunciado

e O explicito

Gragas a plastica e ao carisma, Fernanda Leme do Interligado da Rede TV

teve o seu espago aumentado no programa.

e O implicito
Dando continuidade ao seu percurso argumentativo, Ricardo

Valladares enfatiza o lugar da aparéncia fisica para o sucesso das mulheres. Ter um
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espago aumentado na TV € o desejo de todo profissional desse ramo. Para as
mulheres, a aparéncia fisica € o que conta, o que significa dizer que mulher nao
precisa pensar, mas investir em seu corpo. Assim os préprios homens continuam a
manté-la obcecada pela sedugéo, o que a torna ainda mais uma vez e sempre,

dependentes desse olhar do outro.

4’ Enunciado

e O explicito

Fernanda Lima: e ela quer ser jornalista... [legenda de uma foto]

e O implicito
Nesse enunciado, o autor reforgca o seu argumento ao se referir a
Fernanda Lima. As reticéncias no final da frase refletem um nao-dito e, num tom

sarcastico, indica a perda de tempo das mulheres ao dedicarem-se aos estudos.

Dedicar-se a sua aparéncia da mais resultados, pois sdo os atributos fisicos que

podem levar a mulher ao sucesso. Nas demais esferas, as chances das mulheres

diminuem ao competirem com os homens.

5" Enunciado

e O explicito

Grande parte das mensagens que as trés apresentadoras recebem contém
cantadas. Algumas sdo bem grosseiras.

e O implicito
Ao se referir a questdo de que as mulheres sdo cantadas na

interatividade, o locutor deixa subentendido que apesar de aumentar a interatividade
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dos programas, o interesse direciona-se para o chamariz. Mais uma vez, confirma-se
em nivel de implicito a idéia de que a mulher &€ um objeto e a atengdo que ela possa
despertar no sexo oposto sustenta-se na sua aparéncia, erotizada pelo olhar
masculino.

As grosseirisses nas cantadas refletem um conceito que o homem

tem das mulheres: seres cuja fungao é satisfazer o sexo oposto.

6’ enunciado

o O explicito

Cerca de metade dos e-mails que chegam para Luise Stenhofen ndo pode
ser lida no ar.

e O implicito

O autor continua o seu percurso semantico na consolidagdo do seu
argumento principal. Em nivel do ndo-dito refor¢ca a tese de que a mulher erotizada
seduz o homem, que reage dando vazado a sua fantasia. Novamente, reforgca-se o
preconceito: a mulher € um ser obcecado pela sedug¢do e suas oportunidades de

ascensado implicam a utilizagao de suas armas principais: o corpo e o rosto.

6.2.4 Moda e Beleza

6.2.4.1 Assim é demais

Essa reportagem foi escrita por Bel Moherdaui e veiculada na edigao

n. 1638, da revista Veja n. 9, ano 33 , inserida as paginas 82-83, datada de 1° de

margo de 2000 (Anexo L).
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O tema central dessa reportagem é a moda dos calgados femininos,
que ganharam nos ultimos anos, cores, formas e centimetros a mais. A autora

salienta em sua reportagem que as mulheres, para se tornarem mais belas e

atraentes, colocam em risco a sua propria saude.

O uso de sapatos com saltos cada vez mais altos tem conduzido
muitas delas a problemas sérios de saude, porém, a nogdo desse risco nao tem
levado a deixar de acompanhar a moda. Assim, a autora do texto, mediante um

conceito de feminino, desenvolve o seu tema intencionando partilha-lo com o leitor.

> O dito

ASSIM E DEMAIS

Indiferentes ao risco e, as vezes, ao bom gosto, as mulheres caminham

nas alturas.

Bel Moherdaui

Os sapatos ganharam, nos ultimos anos, centimetros, formas e cores a
mais. Sdo sandalias, escarpins, botas e até ténis com saltos de todos os
estilos: quadrados, triangulares, tipo agulha, de couro, madeira, borracha,
acrilico, tecido ou espelhados, em cores pastel, fortes e fluorescentes, que
podem chegar a alturas desconcertantes (média 15 centimetros). Alguns
sdo bonitos, elegantes. Outros sdo exagerados, espalhafatosos. Todos tém
de ser usados com muita cautela — ou, em alguns casos, ndo ser usados
nunca, a nao ser por pessoas que chocam, sabem que chocam e gostam
disso. “Séo sapatos para chamar a atengdo e arrasar coragbes”, explica o
estilista de calgados Fernando Pires, de Sdo Paulo. Langado, como boa
parte da modernidade atual na moda, pela tribo dos clubbers, o estilo
extravagante faz sucesso na Europa, nos Estados Unidos e no Japéo, onde
adolescente fashion s6 sai de casa se equilibrando sobre plataformas de 30
centimetros de altura. “Precisa ser de circo para conseguir andar com um
desses”. Bianca Pires.

Por aqui, as plataformas — aquele bloco quase inteirico que acompanha a
sola, que Carmen Miranda imortalizou e as drag queens ndo dispensam —

aticam ao mau caminho. Ha que ter ousadia demais, ou autocritica de
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menos, para se aventurar sobre uma plataforma com um buraco no meio ou
inteira de acrilico transparente. Da mesma forma, lotam as colegdes de
inverno saltos finos e grossos — todos, sempre, altissimos.

“O salto alto vai ser o mais procurado porque a mulher quer ficar cada vez
mais feminina e sensual”, explica o estilista Luiz Fernando Rocha, da Ferri
Calgados. Esta bem, senhor Rocha, mas fica dificil entender o que tem a ver

a feminilidade com algumas monstruosidades que andam batendo na

calgada por ai. Nao se trata de modinha inocente. Além do risco que um

salto muito alto representa para o bom gosto, equilibrar-se nas alturas
também é perigoso para a saude, como ndo se cansam de alertar os

médicos.

Passivel de multa — O problema mais comum s&o as torgdes, que podem
provocar lesdes de ligamentos e até fraturas. Também & freqiente o
surgimento de calos e dores na planta do pé, na panturrilha, nos joelhos e
nas costas. No fim de dezembro, a consultora financeira Adriana Salles de
Almeida, 31 anos, do Rio de Janeiro, andava na rua com seu salto 10
quando pisou de mau jeito, torceu o pé e, quando viu, tinha uma fratura
exposta para tratar. “Deu até para ouvir o estalo”, lembra. Precisou de
cirurgia e pinos para consertar o estrago e esta de molho até maio. Adriana
se emendou? Que nada. “Estou com saudade dos meus saltos”. Segundo a
ortopedista Cibele Réssio, da Universidade Federal de Sao Paulo, Unifesp,
0 sapato ideal para suportar o peso do corpo deve ter menos de 3
centimetros de salto. “A melhor opgdo é o ténis, que se apdia sobre uma
sola inteiriga”, diz. Mas Cibele confessa: € adepta fiel do salto alto. Segundo
ela, algumas dicas para amenizar os riscos sao alternar sapatos (e altura do
salto) durante o dia, alongar de vez em quando a musculatura da panturrilha

e dar preferéncia aos calgados de ponta quadrada ou redonda.

Nada disso ajuda quando o sapato enrosca ou escorrega nos pedais e a
madame bate o carro — acidente comum em tempos de salto alto. No Brasil,
o atual Cddigo de Transito proibe o uso de calgados que néo se firmem no
pé ou comprometam o uso dos pedais (traduzindo: tamancos em geral,
saltos altos na maior parte, plataformas em particular). Usa-los é
considerado infragdo média, passivel de multa de 85 reais e perda de 4
pontos na carteira de habilitagdo. “A Companhia de engenharia de Trafego
de Sao Paulo nao fiscaliza esse tipo de infragdo, mas a mulher que usar
salto para dirigir esta sujeita a ser multada”, diz o engenheiro de trafego Luiz
de Carvalho Montans, funcionario do é6rgdo. A advogada paulista Stela Blay,

de 57 anos, usuaria contumaz de salto 10, ha dez anos enroscou o sapato
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entre os pedais, bateu e acabou com o carro. Nao levou multa alguma, mas

garante: “Aprendi a ligado”. Agora, Stela s6 usa salto 5.

» 0O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Indiferentes ao risco e, as vezes, ao bom gosto, as mulheres caminham nas

alturas.

e O implicito

Nesse enunciado, utilizando a Iinguagenﬁ metaférica, a reporter

deixa subentender em seu discurso que as mulheres ndo tém os pés no chdo. Vivem
nas nuvens e, sem se preocupar com o sentido légico de seu comportamento,
colocam em risco a prépria saude. Assim, fica implicito que as mulheres sdo seres
teleguiados pela moda, mesmo que ela dite comportamentos contrarios ao

bem-estar e ao bom gosto.

2’ Enunciado

e O explicito

“Sao sapatos para chamar a atencdo e arrasar coragdes” explica o estilista
de calgados Fernando Pires de Sao Paulo.

e O implicito
Apoiando-se na fala de um estilista, que convencionalmente & uma
autoridade em termos de moda, a locutora do texto continua o seu percurso: as

mulheres seguem a moda porque querem chamar atengdo e arrasar os coragées
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dos homens. Assim, o ser feminino apresenta-se moldado para satisfazer os
homens. Nesse jogo, tudo aparece como valido, assim, o discurso da reporter deixa
subentender que as mulheres agem sob o império da lei masculina. Outra
pressuposi¢do pode ser levantada nesse enunciado: as mulheres séo obcecadas
pela sedugéo e a moda € uma das maneiras de conserva-la ainda mais dependente

do olhar masculino.

3’ Enunciado

e O explicito

Por aqui, as plataformas aticam imaginagées, muitas vezes, na dire¢gao do

mau caminho.

e O implicito
A autora reforga o seu percurso argumentativo afirmando que o uso

de um tipo de calgcado que esta na moda implica o investimento na aparéncia fisica e

corresponde a um artificio a mais no jogo da seducgdo. Nas entrelinhas do

enunciado, l1é-se que um tipo de calgado usado pelas mulheres age como uma fonte
de atragdo para o olhar e o desejo do homem, o que pressupde que o ser feminino

deixa-se conduzir pelo interesse de agrada-lo e conquista-lo.

4’ Enunciado

o O explicito

"0 salto alto vai ser o mais procurado porque a mulher quer ficar cada vez
mais feminina e sensual” explica o estilista Luiz Fernando Rocha da Ferri
Calgados.
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e O implicito

A expressao “mais feminina” significa, nesse enunciado, ser mais
atraente, sedutora, o que demanda seguir os ditames da moda para o
enriquecimento das industrias de calgados e outros artificios que condicionam a
mulher ao consumo, desde que o objeto consumido tenha o poder de contribuir para
a fetichizagdo da figura da mulher. A sensualidade aparece novamente como um
requisito indispensavel na composigao da aparéncia feminina, novamente construida
sob o olhar e o gosto do sexo oposto. Assim, o conceito do feminino, subentendido

nesse enunciado e que refor¢ga os argumentos dos enunciados anteriores, implica a

submissd@o da mulher a dominagdao masculina.

5 Enunciado

¢ O explicito

“Precisou de cirurgias e pinos para consertar o estrago e esta de molho até
maio. Adriana se emendou? Que nada. "Estou com saudade dos meus

saltos”.

e O implicito

A autora intenciona, através de exemplos concretos, mostrar como
as mulheres sdo dominadas pelo desejo de sedugdo: mesmo que os artificios
utilizados para isso sejam improprios — colocando em risco a sua saude, ou que, em
vias de fato, ja tenha produzido efeitos catastroficos sobre o seu corpo — elas
continuam investindo neles. Assim, em nivel de pressuposto ou de ndo-dito, a autora
afirma que as mulheres ndo pensam, nédo utilizam o raciocinio légico ou, se o fazem,

o desejo de atrair o sexo oposto € mais forte, condicionando-as a uma dependéncia
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ao homem — que se generaliza, permeando o jogo de papéis que executam na vida

cotidiana — justificando o preconceito a elas imputado.

6 Enunciado

e O explicito

Segundo a ortopedista Cibele Réssio, da Universidade Federal de S&o
Paulo, Unifesp, o sapato ideal para suportar o peso do corpo deve ter
menos de 3 centimetros de saltos. Mas Cibele confessa: é adepta fiel do
salto alto.

e O implicito

A obsessao das mulheres pela sua aparéncia ressurge,. nesse
enunciado, como um subentendido para reforgar o percurso semantico construido
pela repérter. Utilizando o recurso da alusdo, a articulista se apdéia nos dizeres de
uma meédica ortopedista, que, sob um ponto de vista especializado, afirma que o
salto alto prejudica, de fato, a saude das mulheres. No entanto, em nivel de implicito,
reforga a tese de que o que fala mais alto no ser humano é o desejo de agradar ao

sexo oposto. Por meio do operador argumentativo “mas”, a reporter sublinha que o

desejo de ser mulher, que implica ser sedutora, fala mais alto do que os argumentos

da ciéncia. Neste caso, o depoimento da médica ilustra bem o que a articulista quer
afirmar implicitamente, pois mesmo sendo a médica uma profissional da saude,
consciente dos prejuizos do uso do salto alto para o seu corpo, é adepta fiel dele. O

ser mulher falou mais alto do que o ser profissional.
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6.2.4.2 Na idade da beleza

A reportagem, de autoria de Cistina Poles, Ménica Gaibewitch e
Sandra Boccia, foi veiculada na edigdo 1639, da revista Veja n. 10, Ano 33, inserida
as paginas 80-87, de 8 de margo de 2000 (Anexo M). Nela as autoras discutem a
questdo dos avangos cientificos na area da medicina estética e como esses avangos
tém ajudado as mulheres a chegarem a maturidade com saude e aparéncia da
juventude. Utilizando exemplos de mulheres lindas e famosas, mas néo tdo jovens —
como Luiza Brunet, Luma de Oliveira, Cristina Arcangeli — as autoras comentam as
estratégias usadas por essas mulheres para manter a jovialidade e a beleza: sol,

pele, atividade fisica, alimentagdo e cirurgia plastica. Da mesma forma, enfocam as

mudangas nos tratamentos de saude e de estética feminina como uma evolugédo

para as mulheres.

> O dito

NA IDADE DA BELEZA

Como os avangos cientificos vém ajudando as mulheres a chegar a

maturidade com a aparéncia, o vigor e a satde da juventude.

Cristina Poles, Mdnica Gaibewitch e Sandra Boccia

Luiza, Mara Lucia, Fatima, Cristiana, Claudia e Luma passaram dos 35
anos. Como toda uma geragado atual de mulheres que se cuidam com as
mais modernas técnicas da estética e recursos da medicina, elas ndo tém a
menor saudade do corpo que exibiam aos 20 anos. A palavra é delas:

- Fisicamente estou melhor do que antes e psicologicamente me sinto mais
segura — atesta a ex-modelo e empresaria Luiza Brunet, 37 anos, dois

filhos, uma de 12 anos e outro de 9 meses.

- Aproveito a experiéncia dos 40 anos com um corpo de 20 — orgulha-se
Fatima Simonsen, de 39 anos, mae de duas meninas, a mais velha de 11 e
a cagula de 8.

Até pouco tempo atras, seria inimaginavel ouvir uma mulher falar com tanto
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entusiasmo, sem uma ponta de dissimulagdo, sobre a chegada a idade
madura. “Hoje, a mulher madura nao faz mais parte do arquivo morto”, diz o
psiquiatra Claudio Novaes Soares, pesquisador da Universidade Harvard,
nos Estados Unidos. Pode ser Luiza, pode ser Fatima, qualquer uma que
chegue a idade delas, com a mesma jovialidade, é o espelho do avango dos
costumes e da ciéncia, que encaminhou solugdes praticas para a protecéo e
o tratamento do corpo feminino. Foi preciso muito tempo para que a
medicina desvendasse as peculiaridades do sexo feminino. Até o século
XIX, do ponto de vista dos médicos, as mulheres ndo passaram de um par
de ovarios ligados a um ser humano, conforme a classica definigdo do
antropologo e pesquisador alem&o Rudolf Virchow (1821-1902), pioneiro do
estudo das doengas pelo exame das células. Somente a partir dos anos 20
os cientistas explicaram de uma vez por todas como funciona o clico
menstrual. Por muito tempo, acreditou-se que a ovulag&o acontecia durante

a menstruacdo — tal qual ocorre entre animais.

Com a derrubada definitiva dessa tese, abriu-se o caminho para o
entendimento mais preciso da reprodugdo humana, que culminou no
desenvolvimento da pilula anticoncepcional. A pilula mudou mais a vida das
mulheres do que o sufragio universal e a minissaia. Os estudiosos
sustentam que foi s6 a partir dessa descoberta que a medicina bifurcou-se,
criando o ramo especializado na fisiologia feminina, que comega agora a dar
seus resultados mais evidentes. Desde entdo, as pesquisas cientificas
sobre o comportamento, a salde e a psicologia feminina se multiplicaram. A

possibilidade de envelhecer com beleza e salde é uma conquista recente

na histéria das mulheres. Com poucas excegdes, as maes das jovens

adultas de hoje eram consideradas aposentadas para a beleza e para o
sexo ali pelos 40 anos. Por assim dizer, estavam fora do mercado a partir
dessa faixa etaria, muitas vezes bem antes. Os inimigos eram facilmente
identificaveis. Pele do rosto ressecada ou estufada por bolsas de gordura.
Flacidez nas nadegas e nas coxas, além de celulite em demasia. Peitos e
bragos amatronados (pelo volume excessivo ou pelo relaxamento dos
tecidos). Isso era o que se via por fora. Por dentro também se processava
um envelhecimento que, para os padrdes de hoje, era prematuro.

Os métodos de diagnoéstico e tratamento de doengas tipicamente femininas
passaram a ocupar um papel central. Descobriu-se, como regra geral, que é
preciso atuar precocemente sobre o organismo. Até o inicio dos anos 90, a
mamografia, por exemplo, s6 era indicada depois dos 45 anos. “Hoje, o
tempo ideal para o diagnoéstico foi adiantado em dez anos”, alerta o
ginecologista Jodo Carlos Mantese, de Sdo Paulo. O acompanhamento de
perda de massa 6ssea para a detecgdo precoce da osteoporose agora
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também foi antecipada: a partir dos 40 anos. O controle da pressao arterial
e 0s niveis de colesterol no sangue para prevenir doencas do coragdo
também & uma nova arma em favor das mulheres. Até dez anos atras, era

preocupacgao majoritariamente masculina.

Rugas, flacidez, gordura localizada, celulite. Infertilidade, tens&o pre-
menstrual, osteoporose, cancer de mama e de utero, menopausa. Os

fantasmas que ameagam o bem-estar e a beleza feminina sdo muitos. As

armas para retardar o envelhecimento e evitar as doengas tipicas da idade

estdo atualmente ao alcance de um numero maior de mulheres do que em
qualquer outra época da histéria. As clinicas de estética espalham-se por
todo o pais oferecendo tratamentos refinados que antes eram caros e
inacessiveis. O sonho dourado de toda mulher nos anos 70 e 80 era passar
uma temporada na clinica da doutora Anna Aslan, uma misteriosa geriatra
romena que atendia milionarios, estrelas de cinema em seu xanadu em
Bucareste. Uma semana na clinica Aslan, que chegou a ter no seu corpo
meédico o cirurgido sul africano Christian Barnard, pioneiro dos transplantes
de coragéo, custava 10.000 doélares. S6 o tratamento. A hospedagem e a
viagem aérea tornavam o custo de consultar-se na clinica um luxo acessivel

a poucos mortais.

Pois bem, a qualidade dos tratamentos que se pode obter atualmente em
uma clinica estética de boa reputagéo e com médicos geriatras em qualquer
grande cidade brasileira da de goleada nos unglientos & base de embrido
de carneiro com que a médica romena lambuzava o rosto e o corpo dos
poderosos no passado. O que ndo faltam sdo consumidoras. Em 1999, os
cremes e as logdes antienvelhecimento movimentaram 466 milh6es de reais
— um salto de quase 30% em relagdo ao ano anterior. Foram feitas mais de
300.000 operagdes plasticas nos hospitais brasileiros no mesmo periodo.
Um crescimento de quase 500% em dez anos.

Os tratamentos e os cremes atuais sdo tdo potentes que sua formulagéo
saiu do reino da cosmética para o da medicina. O FDA, organismo
governamental americano, que da a garantia de seguranga para remeédios e
alimentos vendidos nos Estados Unidos, passou recentemente a se ocupar
de cosméticos. O FDA criou o Office of Women's Health, uma divisao inteira
dedicada exclusivamente a cuidar de questdes ligadas aos tratamentos
médicos e estéticos oferecidos as mulheres. A Associagdo Médica das
Mulheres Americanas reune milhares de profissionais especialistas em
questdes femininas. Criada ha dois anos, a entidade ja concentra um
enorme banco de dados de pesquisas sobre a mulher madura. “Exames

rotineiros podem detectar doengas em seu estagio inicial. Dietas saudaveis
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e exercicios moderados e regulares podem prevenir problemas de saude e
melhorar a aparéncia e a saude das mulheres maduras”, escreveu a médica

Judith Ahroheim, num artigo sobre o atual estagio das pesquisas.

A formulagdo da frase acima é simples. Seus resultados praticos sédo
formidaveis. “O importante é intercalar as atividades e diversificar os
movimentos”, ensina o personal trainer Mauro Guiselini, de S&o Paulo, Luiza
Brunet que o diga. Anos atras, ela imaginava que sé conseguiria um corpo
bem esculpido se abusasse da musculagdo. “Puxava ferro”, como se diz no
jargao das academias, diariamente — pesos de 50 quilos nos exercicios para
as pernas. Hoje, ndo. Combina a musculagdo com aerdbia e alongamento.
Depois de duas gestagdes, aos 37 anos, a silhueta dela é mais equilibrada

e sua salde mais sdlida que no passado.

Ao engravidar pela primeira vez, em 1985, a empresaria Cristina Arcangeli
foi alertada que fazer atividades fisicas durante a gestagdo era um perigo.
No maximo, uma sessdo de ioga aqui, outra de relaxamento ali. Resultado:
quando Bianca nasceu, a méae estava 12 quilos acima do peso. Foram
necessarios seis meses para voltar a forma. No final da década de 90,
pesquisadores americanos jogaram uma pa de cal no velho mito. A pratica
regular de ginastica durante a gravidez ndo é apenas habito seguro, mas
recomendado. Quatro horas semanais de atividade aerbbica, com
moderagao, evitam parto prematuro ao aprimorar o ténus muscular e o
sistema imunolégico. Quem olha para Cristina hoje ndo diz que ha cinco

meses ela deu a luz a Isabela. A empresaria esta enxutérrima: barriga

durinha, bragos e pernas com musculos delineados. Como? Exercitando-se

(moderadamente, é bom repetir) até o sétimo més de gravidez. Hoje, aos 38
anos, sente-se, e parece realmente, mais bonita e mais bem disposta que

aos 23.

As mulheres mudam o jeito de olhar para si mesmas. “Elas estdo se
sentindo mais atraentes e confiantes”, diz o psicdlogo Angelo Monesi. A
libido masculina atinge o apice por volta dos 20 anos. S6 isso ja € uma
vantagem espetacular para o campo das mulheres. “A revolugéo sexual, na
década de 60, foi apenas o pontapé inicial na libertagéo feminina”, afirma a
psicologa Amparo Caridade, da Universidade Catélica de Pernambuco,
“agora é a hora da explosdo da feminilidade”. Foi-se o tempo em que s a
mulher jovem era bonita e atraente”, diz a advogada carioca Claudia
Slopper, 40 anos, um filho de 24 e outro de 21. Dona de curvas
voluptuosas, Claudia vira o centro dos olhares masculinos por onde passa.

Com os avangos na criagao de outras técnicas e no aperfeicoamento dos
instrumentos, as cirurgias estéticas tornaram-se menos invasivas e mais
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seguras. Em 1980, a lipoaspiragdo ampliou os limites da plastica. Passou a
ser possivel retocar cinturas, culotes e nadegas sem as cicatrizes deixadas
pelas cirurgias tradicionais. Na época, a gordura ainda era aspirada com
canulas de grosso calibre — 1,2 centimetro de diametro. Os resultados, ndo
raras vezes, pioravam a situagdo. Hoje, além de agulhas bem mais finas,
surgiram outras técnicas, como a lipoaspiragdo ultra-sonica. As ondas
emitidas pelo aparelho destroem as células gordurosas, reduzindo o
sangramento e a agressao ao organismo do paciente. Novas proteses de
silicone, texturizadas ou cobertas com esponja de poliuretano, reduzem o
processo de cicatrizagdo interno. “Com isso, o risco de endurecimento das
mamas caiu de 40% para 4% dos casos”, afirma Luiz Carlos Garcia,
presidente da Sociedade Brasileira de Cirurgia Plastica.

Aos 35 anos, a ex-modelo e empresaria Luma de Oliveira é prova esfuziante
desses avangos. Em 1996, depois do nascimento do segundo filho,
lipoaspirou as gordurinhas extras da barriga. No ano seguinte, afilou o nariz.
No outro, avolumou os seios — o tamanho do sutia foi do 38 para o 40. Além
das intervengbes cirlrgicas, ha dois anos Luma decidiu suar de verdade.
Trés horas de ginastica por dia — corrida na esteira, musculagdo e 400
abdominais. Resultado: 58 quilos distribuidos em 1,74 metro de altura. Ela
hoje esta apenas 2 quilos acima do que apontava a balanga quando
comegou a carreira, aos 16 anos. A simples aritmética nesse caso significa
pouco. Uma das grandes descobertas em busca da silhueta alinhada é a
certeza de que o peso em si ndo € um indicador muito confidvel. Masculo
pesa mais que gordura. Por isso, apesar de mais pesada, a Luma rainha da
bateria da Viradouro deste Carnaval ndo tem aquela barriguinha saliente e
molenga da Luma musa da Caprichosos de Pilares do Carnaval do 1990.
Tem mais. As pernas bem esculpidas de agora dispensam as meias usadas
para disfargar a celulite e flacidez das pernas da Luma de 25 anos de idade.
Naquela época ela tinha a juventude do lado dela, mas o arsenal médico e

estético a favor da beleza ainda era um tanto arcaico.

» 0O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Na idade da beleza. Como os avangos cientificos vém ajudando as
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mulheres a chegar a maturidade com a aparéncia, o vigor e a salde da

juventude.

e O implicito

Nesse enunciado, as autoras identificam a idade da beleza com a
juventude, o que implica dizer que, na maturidade, as mulheres a perdem. Assim,
em nivel do ndo-dito, as autoras deixam claro qual o conceito de beleza que
sustentam: a beleza do corpo fisico. Embora abordem a questdo da saude da
mulher em alguns trechos do texto, o percurso semantico construido se embasa no

conceito beleza-aparéncia do corpo e ndao no conceito corpo-saude. No

encadeamento dos argumentos para a sustentagdo da tese principal do texto, sédo

destacadas as estratégias para a manutengdo da beleza feminina, com énfase na
aparéncia: a utilizagdo do acido retindico para ataque as rugas, o uso de peeling a
laser para reativagédo dos tecidos da pele, o uso de silicone para os seios, a
lipoaspiragdo para a gordura localizada, a ginastica, o alongamento, os remeédios
para emagrecer sao os recursos indicados pela medicina estética e que, segundo as
autoras, tém contribuido para que a mulher cuide de sua aparéncia, em busca de

alcancgar o padrao imposto de beleza.

2’ Enunciado

e O explicito

Como toda uma gerag@o atual de mulheres que se cuidam com as mais
modernas técnicas de estética e recursos da medicina, elas ndo tem a

menor saudade do corpo que exibiam aos 20 anos.

e O implicito

A expressdo-chave, nesse enunciado, é “cuidado com o corpo”. Em
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nivel do implicito, as autoras, mesmo que n&o houvesse a intengdo de dizé-lo,
colocam a aparéncia feminina como o principal elemento de identificagao,
alimentando o processo de coisificagdo da mulher, no qual o olhar do outro torna o
corpo feminino um fetiche. Nesse enunciado, fica subentendido que a medicina
estética é a tabua de salvagdo para as mulheres, visto que possibilita a manutengéo

de sua juventude, conservando-as sedutoras mesmo na idade madura.

3’ Enunciado

e O explicito

Até pouco tempo atras, seria inimaginavel ouvir uma mulher falar com tanto
entusiasmo, sem uma ponta de dissimulagdo, sobre a chegada a idade

madura.

e O implicito

As autoras reforgam a idéia principal: mulheres temem o avango da

idade. Por qué? Através do encadeamento dos enunciados, as autoras vao
construindo o seu percurso semantico que, nas entrelinhas, traz a idéia de que a
mulher chama a atengéo através da exibigdo de sua aparéncia fisica, do seu corpo,
que vai perdendo o vigo e a elasticidade através dos anos. No entanto, a chegada
da idade madura ndo mais assusta, pois existem recursos para torna-la mais bela e
mais sedutora do que, talvez, nos anos de sua juventude. Assim, cuidar do corpo é
indicado como uma caracteristica essencialmente feminina, da qual a mulher ndo

deve abrir méo.

4’ Enunciado

e O explicito

“Hoje, a mulher madura ndo faz mais parte do arquivo morto”, diz o
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psiquiatra Claudio Novaes Soares.

e O implicito
Nesse enunciado, utilizando a alusdo, as repoOrteres geram um
implicito, pois fazem recair a responsabilidade do que dizem sobre um terceiro, no

caso, o psiquiatra. Na palavra desse profissional, as autoras confirmam a idéia de

que hoje as mulheres maduras ndo fazem parte do arquivo morto, pois tém a seu

alcance os recursos da medicina estética.

Ao classificarem as mulheres maduras como parte do arquivo morto,
as autoras intencionam dizer que a maturidade exclui a mulher — que pode ser
considerada ativa enquanto comporta-se como mulher, ou seja, sedutora e atraente
ao olhar do sexo oposto, que é autor da clivagem que separa as jovens e as

maduras, utilizando como critério o corpo esbelto e sadio.

5 Enunciado

o O explicito

Com poucas excegdes, as maes das jovens adultas de hoje eram
consideradas aposentadas para a beleza e para o sexo ali pelos 40 anos.
Por assim dizer, estavam fora do mercado a partir dessa faixa etaria, muitas

vezes bem antes.

Significagdo implicita

Somando novos argumentos na construgdo de seu percurso
semantico, esse enunciado destaca, em nivel de ndo-dito, o conceito de mulher
mercadoria, que tem valor enquanto for bem conceituada e estimuladora ativa do
desejo masculino. Seu corpo tornado fetiche s6 tem valor nesse mercado como

objeto de sedugao, fadado ao cuidado da beleza e da sensualidade.
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6 Enunciado

e O explicito

Os inimigos eram facilmente identificaveis. Pele do rosto ressecada ou
estufada por bolsas de gordura. Flacidez nas nadegas e nas coxas, além de
celulite em demasia. Peitos e bragos amatronados (pelo volume excessivo

ou pelo relaxamento dos tecidos).

e O implicito

No encadeamento dos enunciados anteriores, as locutoras do texto

reforgam a idéia, em nivel das implicitagdes discursivas, de que a mulher vale pela

sua aparéncia fisica. Fica claro, nas entrelinhas, o conceito de mulher como um ser .
que deve investir em seu corpo, uma das suas principais armas para continuar
sendo olhada, requisitada e desejada. A flacidez, o ressecamento da pele, a celulite
sdo apontados como caracteristicas que se evidenciam com a idade madura. Ao
enfatizar os inimigos da beleza feminina, as articulistas induzem o leitor a concluir

que hoje existem armas para combaté-los: os recursos da medicina estética.

7’ Enunciado

e O explicito

Os fantasmas que ameagam o bem-estar e a beleza feminina sdo muitos.
As clinicas de estética espalham-se por todo o pais oferecendo tratamentos

refinados que antes eram caros e inacessiveis.

e O implicito
Nesse enunciado, as articulistas se referem a tratamentos refinados,
que retardariam o aparecimento de sinais da maturidade, responsaveis por colocar

em risco o modelo de beleza feminina imposto pela cultura ocidental. Em nivel de
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implicitagdo discursiva, as clinicas de estética sdo apresentadas como milagrosas,
resolvendo todos os problemas das mulheres no que concerne a aparéncia fisica.

Utilizando o operador argumentativo “antes”, as articulistas colocam

como subentendido que essas clinicas oferecem, hoje, precos acessiveis ao bolso

de qualquer mulher, o que na realidade brasileira € uma falacia.

8’ Enunciado

e O explicito

Dona de curvas voluptuosas, Claudia vira o centro dos olhares masculinos
por onde passa.

e O implicito

Nesse enunciado, as autoras do texto colocam em nivel do implicito,
em forma de subentendido, o critério pelo qual o olhar masculino dirige-se a mulher:
pela exclusiva face da sedugdo. Na forma como as autoras constroem o enunciado,
fica subentendido que as mulheres gostam de ser o centro desse olhar, mesmo que

seja determinado pelo prisma do erético.

9’ Enunciado

e O explicito

Com o avango na criagdo de outras técnicas e no aperfeicoamento dos
instrumentos, as cirurgias estéticas tornaram-se menos invasivas e mais

seguras.

e O implicito
Continuando o percurso semantico escolhido na construgéo do texto,

as articulistas acrescentam mais elementos a tese da medicina estética — a solugédo
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mais viavel para as mulheres manterem seu corpo esbelto, jovial e sedutor, mesmo

na idade madura.

6.2.4.3 As gauchas sao demais

A reportagem produzida por Rodrigo Vieira da Cunha e editada na
revista Veja, foi veiculada na edigdo 1641, n. 12, ano 33, inserida as paginas 98-100,
datada de 22 de margo de 2000 (Anexo N).

Nesse texto, o reporter destaca o Estado do Rio Grande do Sul
como o que se tornou o maior celeiro de beldades do pais. Enumerando os nomes

das mulheres que alcangaram o sucesso através de sua beleza, indica que 29%

delas pertencem ao rol das modelos gauchas, que constituem a maioria no casting

das grandes agéncias do pais.

» 0O dito

As GAUCHAS SAO DEMAIS:
Gisele, Alessandra, Jeisa e Shirley... como o Rio Grande do Sul se
tornou uma maquina de produzir top models

Rodrigo Vieira da Cunha

Gisele Biindchen, 19 anos, seios perfeitos e modelo do ano escolhida pela
revista Vogue. Shirley Mallmann, 22 anos, olhos azuis do tirar o félego e
modelo do costureiro Jean-Paul Gaultier. Alessandra Ambrosio, 18 anos,
cabelos castanhos que brilharam na campanha internacional da loja Guess.
Jeisa Chiminazzo, 14 anos, rosto de menina da campanha da grife
Philosophy. Além da beleza indiscutivel, todas essas feras das passarelas
internacionais tém outra caracteristica em comum: nasceram no Rio Grande
do Sul, o Estado que se tornou o maior celeiro de beldades do pais. O Brasil
tem cerca de 4.000 modelos em atividade. Aproximadamente 20% desse
total nasceu no Rio Grande do Sul. Considerada apenas a lista das seis

maiores agéncias do pais, a chamada elite do mercado da moda, 29% das
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profissionais sdo gauchas — mais do que qualquer outro Estado. “As
modelos galichas realmente estdo num momento espetacular”, diz Rose
Daguano, gerente-geral da Associagdo Brasileira de Agéncias de

Manequins e Modelos.

Seria injusto afirmar que as mais belas mulheres do Brasil sdo do Rio

Grande do Sul. E uma questdo de gosto e isso, como ja é sabido, ndo se

discute. Mas existem algumas razdes para que as modelos gauchas sejam
maioria no mercado. A primeira € que o padréo internacional de beleza mais
aceito hoje se encaixa com uma luva nas caracteristicas fisicas das
mulheres dos pampas. Nos editoriais de moda e nas passarelas domina o
estilo europeu, de mulheres com quase 1,80 metro de altura, pele clara e
olhos azuis ou verdes. E isso ndo falta no Rio Grande do Sul, Estado onde a
populagdo é formada por descendentes de imigrantes alemé&es, italianos e
poloneses. Outro fator que explica a proliferagdo de modelos do Rio Grande
do Sul é a determinagdo. Geralmente vindas de familias humildes e sem
muitas perspectivas de crescimento na vida, elas se inspiram nos exemplos
de sucesso e tomam a carreira de modelo como um norte para o0 sucesso
profissional. E levam o assunto a sério. Muitas vezes com sacrificio. Deixam
para tras a familia e se mudam para cidade e até paises estranhos e quase
sempre vivem em republicas, com o dinheiro contado. E, diferentemente do
que acontece com certas modelos, elas ndo fazem frescura, biquinhos.
Acordam cedo e evitam festas estafantes. “As galchas vém para vencer”,
diz Eli Hadid Wahbe, dono da agéncia Mega. “Elas tém muita raga e

mostram um profissionalismo acima da média”.

A chances de uma gaucha decolar nas passarelas sido tdo boas — e
lucrativas — que as agéncias e os escritérios caga-talentos montaram um
esquema de ataque a mogoilas no Estado. A filial gaicha da Elite mobiliza
regularmente um pequeno exercicio de 25 pessoas para vasculhar o interior
do Rio Grande do Sul em busca do rosto novo. Zeca de Abreu, diretor da
agéncia paulista Marlyn, costuma voar até Porto Alegre quatro vezes por
ano (o dobro das visitas que faz a outras regides) para conferir de perto
algumas promessas. Eli Hadid Wahbe, da Mega, viaja duas vezes por ano,
somente para o Sul. Além do interesse especial dos brasileiros pelas
gauchas, agentes internacionais ja descobriram o fildo. Ha dois anos,
enviados de agéncias de Paris, Mildo, Nova York, Londres e Toquio
costumavam parar em S&o Paulo nas visitas periédicas de garimpagem.
Agora, eles esticam a viagem até o Rio Grande do Sul. Em dezembro, os
japoneses fizeram trés selegbes s6 com modelos galichas e os chilenos

estéo hoje com trés modelos da Elite de Porto Alegre.
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O esquema das agéncias conta com uma série de anénimos trabalhando na
busca por uma menina mais bonita. Hd uma extensa rede formada por
pessoas que atuam como olheiros, escolas que ddo cursos de modelos e
incontaveis concursos de beleza. Ha uma verdadeira linha de produgéo com
sede no Rio Grande do sul. Essa estrutura chega a despejar no mercado
cerca de oitenta novas modelos galchas a cada ano, segundo dados da
Associagao Brasileira de Agéncias de Manequins e Modelos. O fotdgrafo
Eduardo Carneiro, ha seis anos clicando moda, faz em média trés books por
dia para aspirantes a modelo. Depois de acabar o trabalho, ele pode indicar
ou ndo a moga para uma das agéncias gauchas. Quem tem sorte ja chega
ao estudio com a recomendagio. Nesse caso, é ter o book na méo para

comegar a trabalhar.

Os olheiros sdo parte importante nesse esquema. O mais famoso deles é
Dilson Stein. Ex-modelo, ele da palestras para que as jovens aprendam
alguns ensinamentos basicos sobre a profissdo. Na platéia, observa os
rostos mais bonitos e as convida para uma segunda etapa: uma viagem a
Sao Paulo com direito a conhecer as grandes agéncias do ramo. O
processo de selegdo & altamente rigoroso, pior do que o vestibular. De
acordo com seus numeros, Stein deu palestras a 15.000 “alunas”. Dessas,
100 meninas foram encaminhadas as grandes agéncias — uma em 150.
Uma de suas descobertas chama-se Alessandra Ambrosio, 18 anos, estrela
mundial da nova campanha da Guess. Seu maior orgulho & ter detectado
numa dessas palestras a presenga de Gisele Bundchen. Convidada a viajar
para Sao Paulo, Gisele acabou apresentada a fama e a fortuna. Para Stein,
o estouro da top model rendeu dividendos. Mais valorizado no mercado,

passou a dar cursos em Salvador e Sdo Paulo e sua agenda vive lotada.

O prestigio das mulheres galuchas ndo vem de hoje. Em 1963, a miss
Universo, leda Maria Vargas, saiu do Brasil. Na década de 80, uma loirinha
chamada Xuxa Meneghel conquistou o pais. Na década passada, Shirley
Mallmann tornou-se a primeira brasileira a entrar no seleto grupo das
supermodels internacionais. Todas la da terrinha, tché. Mas foi no embalo
do sucesso da top das tops, Gisele Biindchen, que as bonitinhas dos

pampas se animaram para valer. Elas querem alcangar o estrelado e, quem

sabe um dia, poder faturar 7.500 ddlares por uma simples voltinha na

passarela.
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> O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Como o Rio Grande do Sul tornou-se uma maquina de produzir top models.

e O implicito

Nesse enunciado, o locutor compara a mulher top model, a um
produto resultante de um processo de mercadorizagio, que segue modelos impostos
por um padréo de beleza considerado ideal. A formatagdo da beleza feminina como

produto despersonaliza e coisifica a mulher, tornando-a objeto.

2’ Enunciado

e O explicito

Mas existem algumas razdes para que as modelos galchas sejam maioria
no mercado. A primeira & que o padrdo internacional de beleza mais aceita

nas caracteristicas fisicas das mulheres dos pampas.

e O implicito

Em continuidade a seu percurso argumentativo, o reporter Rodrigo

Vieira da Cunha acrescenta outros indicadores para refor¢gar o seu conceito do
feminino como algo que se troca no mercado. Utilizando o operador argumentativo
“‘mas”, o locutor do texto enfatiza que as mulheres, especificamente as mulheres dos
pampas, sobressaem-se por suas caracteristicas fisicas, que se enquadram nos
padrées de beleza internacional.

Assim, induz o leitor a concluir que as gauchas ou, por analogia, as

mulheres de um modo geral, sdo deslumbrantes — desde que apresentem padrdes
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de beleza fisica, uma das suas principais armas para vencer na vida.

3’ Enunciado

e O explicito

As chances de uma galcha decolar nas passarelas sdo tdo boas — e
lucrativas — que as agéncias e os escritérios caga-talentos montaram um

esquema de ataque as mogoilas no Estado.

e O implicito
Novamente, em nivel do nédo-dito, aparece o conceito de mulher-

objeto ou mercadoria que, negociada no mercado de talentos, constitui-se em fonte

de lucro para as agéncias especializadas no negdcio. Corpo e rosto femininos s&o

valorizados nesse mercado, desde que correspondam aos padrées internacionais de

beleza.

4’ Enunciado

e O explicito

Além do interesse especial dos brasileiros pelas gaulchas, agentes

internacionais ja descobriram o fildo.

e O implicito

Utilizando o operador argumentativo “além”, no encadeamento dos
enunciados, o locutor reforga o seu argumento ao indicar que as mulheres galchas
constituem um fildo, como o ouro, que enriquece aqueles que realizam a
garimpagem. O uso da mulher como um objeto de lucro aparece novamente em

nivel do implicito nesse enunciado.
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5" Enunciado

e O explicito

Ha uma verdadeira linha de produgdo com sede no Rio Grande do Sul. Essa
estrutura chega a despejar no mercado cerca de oitenta novas modelos a
cada ano, segundo dados da Associagédo Brasileira de Agéncias de Modelos
e Manequins.

e O implicito
Enfatizando mais uma vez o conceito de mulher-objeto e mercadoria

que da lucro, o locutor apéia-se, por alusdo, nos dados da Associagao Brasileira de

Agéncias de Modelos e Manequins. Enfatizando que esse € um negbcio que da

lucro, o locutor reforga o seu conceito de mulher como coisa manipulavel, .ao
empregar a expressao “linha de produ¢do”. Da mesma forma, o emprego do verbo
despejar aplica-se a coisas que tem valor de troca no mercado. Assim, reforca-se o
preconceito: a mulher € vista como objeto que se manipula, a servico do

enriqguecimento dos capitalistas envolvidos nos negécios da sedugao.

6 Enunciado

e O explicito

Mas foi no embalo do sucesso da top das tops Gisele Blindchen que as

bonitinhas dos pampas se animaram para valer.

e O implicito

Utilizando o operador argumentativo “mas”, o locutor coloca Gisele
Biindchen como o sinénimo do sucesso no mercado das tops. Por intermédio de seu
estilo, que corresponde aos padrdes internacionais de beleza sugerido em outros
enunciados, a top serve de emulagédo para as demais jovens gauchas — desde que

donas dos requisitos que caracterizam o modelo: beleza fisica acima de tudo.
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6.2.4.4 O padrao nordico

Essa reportagem, sem locutor explicito, retrata o pensamento da
editora da revista Veja, veiculada na edigdo 1652, n. 23, ano 33, inserida as paginas
96 e 97 e datada de 7 de junho de 2000 (Anexo O).

O tema central do texto refere-se a um padrédo de beleza imposto as
mulheres como um caminho para vencer na vida. A leitura de superficie do texto
induz o leitor a considerar que existe para as mulheres um estilo: a loirice como jeito
de ser da mulher moderna e uma forma mais direta para atrair o sexo oposto. No

entanto, o texto enfatiza que ndo basta ser loira, é preciso investir tempo no corpo,

na silhueta. O texto recorre explicitamente aos exemplos das loiras televisivas de

diferentes idades e para diferentes publicos.

> O dito

O PADRAO NORDICO
No pais que ja pertenceu as morenas, a loirice virou um estilo, um jeito

de vencer na vida

Quem viu Xuxa e Hebe Camargo frente a frente em um recente programa
da Rede Globo levou um susto. Emolduradas pelos cabelos loirissimos, elas
estavam igualzinhas — descontadas, é claro, certas reentrancias. A imagem
das duas apresentadoras resume um fendémeno: entre as artistas, ser loira
virou definitivamente um estilo, um jeito de aparecer e vencer na carreira. E
como sdo as artisticas que, em geral, influenciam a metade feminina da
populagdo brasileira, pode-se ter uma idéia de como o modelo vem sendo
clonado a exaustdo. As loiras televisivas se dividem em grupos com
caracteristicas distintas. O primeiro € o das loiras para consumo infantil.
Suas representantes sdo Angélica, Eliana, Jakeline Petkovic, todas na casa
dos 20 anos. Elas tém cabelo comprido, quase ndo utilizam maquiagem e
estdo invariavelmente de barriguinha de fora. Na mesma faixa de idade, ha
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as que se enquadram na categoria vamp, como Adriane Galisteu e Carla
Perez. Bem mais extrovertidas do que as demais, usam roupas coladas e
decotes profundos. O terceiro grupo €& composto de loiras, digamos,
classicas. Ainda que a contragosto, a belissima Xuxa faz parte dessa turma,
Sabe como &, apesar de todo aquele silicone, ela ja esta com 37 anos e ndo
mostra o mesmo vigo de quando era preferida de Pelé. Loiras classicas
cortam o cabelo mais para o curto, disciplinam o penteado a custa de gel ou
laqué. A maquiagem € carregada, para disfargar as marcas do tempo, e as
fendas e decotes mais deixam entrever do que revelam. Em certos casos,
prometem o impossivel, num caso tipico de propaganda enganosa.
Pertencem a esse pelotdo, entre outras, Ana Maria Braga, Cléo Brandao e,

evidentemente, Hebe Camargo.

Ser loira em um pais de morenas é uma maneira de sobressair e também
de atender ao gosto da tigrada do sexo oposto (gosto colonizado, enfatizaria
um mal-humorado). O curioso é que, apesar da preferéncia nacional pelo
padrdao nordico, muitas mulheres s6 tém coragem de tingir os cabelos,
emulando as artistas de televisdo, quando os primeiros fios brancos
aparecem. Tanto que um engragadinho ja disse que as brasileiras nao ficam
velhas, ficam loiras. Mas é precipitado dizer que a loirice artificial, ndo
importam as razdes que levam a ela, € uma deformagéao terceiro mundista.
Também nos paises avangados o fato se verifica — e de ha muito. Loira,
afinal de contas, é um ser especial desde que o cinema assim decretou. A
pioneira foi a atriz Jean Harlow (cabelo original: castanho), que na década
de 30 mesmerizava os homens com seu tom platinado e sua piteira fatal. O
arquétipo, Marilyn Monroe (cabelo original: castanho escuro), protagonista
do filme Os Homens Preferem as loiras. Embora na maioria das vezes, eles
se casem é com as morenas. Marilyn fez a alegria dos fabricantes de
tinturas, servindo de inspiragdo para zilhées de mulheres nos anos 50. Foi
nessa época que Hebe aderiu a agua oxigenada, depois de uma viagem
aos Estados Unidos. “Vi aquelas loiras maravilhosas e pensei: porque n&do
ficar como elas?”, conta, orgulhosa de ter introduzido a moda em territério
nacional. Hebe foi variando o tom até chegar ao atual, retocando a cada
duas semanas — a manutengdo média da mocgada que consome de um a

dois tubos de tintura para conservar o dourado capilar.

Bate ai na madeira — Ser loira ndo é facil. Mesmo quem nasceu clarinha,

como Angélica e Jackeline, reforga a loirice com xampus tonalizantes. E
depois que a cantora Madonna (cabelo original: castanho escuro) inventou
que nao basta ser loira, tem de ser forte, as visitas regulares ao cabeleireiro
tém de ser intercaladas com muita malhagdo. Muuuiiita. Por razbes

insondaveis, é até possivel ser morena e cheinha. Mas loura e gorda?
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Nunca, jamais, bate ai na madeira. Basta verificar, numa pesquisa informal,
o numero de loiras que suam a camisa nas academias. Para todas, as
medidas ideais sdo as de Adriane Galisteu. “Para emagrecer, o negoécio &
ter dedicagéo. E isso nem sempre € simples ou prazeroso”, diz ela. Adriane
perdeu 14 quilos a base de sopinhas ralas e sessbes diarias de exercicios
esfalfantes. Quem quiser manter o corpinho de loira televisiva come cada
vez menos a medida que os anos passam. Aos 50 anos, o regime de fome
prevé o mesmo que para uma crianga de 10 anos: 1200 calorias por dia. O
tempo que se economiza nas refeicbes pode ser gasto na ginastica. Nao
menos que duas horas de exercicios diarios, cinco vezes por semana. “Trés
vezes ja da condicionamento fisico, mas é preciso mais para esculpir o
corpo”, afirma Luiz Sene, personal trainer de Eliana e da também platinada
Sheila Mello. Agora da para entender por que, para ser loira, ndo é

imprescindivel cultivar a massa cinzenta. Cadé o tempo para estudar?

> O nao-dito

1" Enunciado

e O explicito

No pais que ja pertenceu as morenas, a loirice virou um estilo, um jeito de

vencer na vida.

e O implicito

Nesse enunciado, o locutor se dirige as mulheres, incitando-as a

investir num estilo de visual como pré-requisito para vencer na vida. Tal expressao

significa ter sucesso e dinheiro através do corpo e do visual. Nessas condigcGes, esta

implicito que as mulheres ndo precisam se preocupar com a profissionalizagdo e

competéncia. Basta ter estilo. Assim reforga-se o estereétipo de papel: mulher como

um ser feito para se enfeitar e ndo para pensar.
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2’ Enunciado

e O explicito

As loiras televisivas se dividem em grupos com caracteristicas distintas. O

primeiro é o das loiras para consumo infantil

e O implicito

O ndo-dito do enunciado se evidencia na idéia de mulher-objeto,
cuja mente e corpo foram instrumentalizados, tornados fetiches a servigo da légica
da mercadoria. Assim, a estética do corpo feminino foi utilizada pela televisdo e

publicidade, para incitar o consumo de idéias, estilos e modos de vida.

Através das loiras televisivas, o publico infantil € induzido a consumir

mercadorias que variam desde objetos materiais até formas de comportamento e

modos de vida.

3’ Enunciado

e O explicito

Loiras classicas cortam o cabelo mais para o curto disciplinam o penteado a
custo de gel ou laqué. A maquiagem é carregada, para disfargar as marcas

do tempo e as fendas de decotes mais deixam entrever do que revelam.

e O implicito

O locutor continua o seu percurso argumentativo mediante o qual,
implicitamente, trabalha a idéia de que a mulher deve investir em seu corpo, ndo
deixando transparecer as marcas do tempo. O processo de fetichizagéo e erotizagdo
do corpo feminino submete a mulher a I6gica da mercadoria, para a qual a aparéncia

estética € o principal atrativo de consumo.
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A chamada para o erotismo esta implicita no texto, pois essas loiras
sao objeto de consumo para um publico adulto, sobretudo o masculino. Fendas e
decotes que revelam pouco, mas deixam entrever trazem em si um alto grau de
erotismo, engendrado sob o mistério do secreto e do simulacro. Portanto, qual o
conceito de feminino embutido nesse enunciado? Mulher, o seu corpo é a sua Unica

arma para vencer na vida.

4’ Enunciado

e O explicito

Ser loira em um pais de morenas é uma maneira de sobressair e também

de atender ao gosto da tigrada do sexo oposto.

e O implicito

Através desse enunciado, fica decretado em nivel de ndo-dito, que a
mulher que quiser se sobressair tem que aderir ao estilo da loirice, investindo nesse
processo através da artificializagdo, que a conduz a um processo de mudanga de
identidade. Subentende-se nesse enunciado, que o que leva a mulher a vencer é a
artificialidade. O estilo apresentado pelas artistas televisivas aparece como um
modelo a ser seguido por todas as mulheres, cujo corpo se torna fetiche.

O operador argumentativo “também” reforga a idéia da primeira parte
do enunciado. Agradar ao sexo oposto aparece como um objetivo principal de toda

mulher. Implicitamente, o conceito do feminino ressurge: a mulher é um ser

formatado para agradar o sexo oposto. Assim, a beleza feminina aparece como

propriedade do homem.

AVAYEY

2 3 4 5 6 7 unesp'l 12 43 14 1k 16 1

AVA
AV

18



5" enunciado

e O explicito

E depois que a cantora Madonna inventou que néo basta ser loira, tém que
ser forte, as visitas regulares ao cabeleireiro tem de ser intercaladas com

muita musculagao.

e O implicito

Nesse enunciado, o locutor reforga o argumento de que a mulher
para ter sucesso tem que investir no proprio corpo. Existe um padrdo de beleza
feminino, imposto pela cultura, e é a ele que se deve perseguir. O investimento na

aparéncia aparece como elemento-chave para as mulheres. Seu corpo e seu rosto

ressurgem no nao-dito como elementos essenciais para ascender na vida. Nesse

enunciado, o locutor atribui @8 Madonna a responsabilidade da informagéo, gerando o

implicito na frase enunciada.

6 Enunciado

e O explicito

Agora da para entender por que para ser loira, ndo é imprescindivel cultivar
a massa cinzenta. Cadé tempo para estudar?

e O implicito

Utilizando o operador argumentativo “agora”, o locutor termina o seu
discurso reforcando a idéia que serviu de fio condutor de sua tese: as mulheres
vencem na vida através de suas armas principais: 0 corpo e o rosto.

Ao fechar o seu texto, langa méao de um conceito popularizado: loira
ndo usa massa cinzenta, loira &€ burra. Com a generalizagdo do estilo para todas as

mulheres, o locutor, sem té-lo dito explicitamente, reforga um conceito do feminino
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fundamentado em esteredtipos sociais: a mulher foi feita para se enfeitar e agradar o

sexo oposto. Usar a massa cinzenta é proprio do homem.

6.2.4.5 Fabrica de Misses

A reportagem em questdo, de autoria de Diogo Shelp, foi
editada na revista Veja, veiculada na edigdo 1679, n. 50, ano 33, inserida as paginas
160-161, datada de 13 de dezembro de 2000 (Anexo P). De forma explicita, trata de
concursos de belezas e de misses, destacando o papel das cirurgias plasticas e da

medicina estética na producdo dessas beldades. Utilizando as falas de cirurgides

famosos, o reporter Diogo -Schelp enfatiza a idéia de que, hoje em dia, para a mulher

vencer um concurso de beleza, devera estar vinculada a um cirurgido plastico, que
Ihe propiciara condigbes de conseguir um corpo perfeito. De forma implicita, o
reporter configurou o seu conceito do feminino que emergira na analise dos

enunciados.

» O dito

FABRICA DE MISSES:
o bisturi vira arma para vencer concursos e ha médicos que nem

cobram pelas operagoes

Diogo Shelp

Ainda vai chegar o dia em que os organizadores de concursos de beleza
entregardo duas faixas: a de mulher mais perfeita e a de melhor cirurgido
plastico. Pelos médicos que vém sendo usados na preparagio de algumas
candidatas a miss, ninguém vai espantar-se. No Rio Grande do Sul, o
Estado que forneceu a vencedora de sete dos 53 concursos de miss Brasil
ja realizados, a candidata Juliana Borges, de 22 anos, olhos esverdeados,
1,80 m de altura e 1,20 m de comprimento de pernas, acha que tudo isso é
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pouco para alcangar o titulo na proxima edigdo, que se realizara em 18 de
margo de 2001. Ela esta fazendo um recondicionamento cirirgico em varios
pontos do corpo. Nas contas de seu cirurgido plastico, Almir Moojen Nacul,
de Porto Alegre, sdo dezesseis intervengdes, considerando separadamente,
por exemplo, cada um dos lados da cintura. “Nunca uma candidata topou
mudar tanta coisa”, diz, orgulhoso, o empresario de Juliana, Evandro Hazzy.

Quando foi eleita miss Rio Grande do Sul, em outubro deste ano, Juliana
pensava apenas em aumentar os seios e engrossar os labios. Na primeira
consulta com Nacul, o empresario e o médico fizeram uma lista um pouco
maior de itens. Explicaram para ela que seu rosto era muito comprido,
enquanto o padrdo estético das misses é de feigdes arredondadas. “Pode
parecer que ndo ha nada para ser melhorado”, diz Nacul. “Mas sempre é
possivel deixar o conjunto mais harménico.” Nos dias seguintes, Hazzy
voltou a defender as cirurgias. Deixou claro que ela ndo precisaria pagar
nada além do silicone. Feito em pacote, um conjunto de operagdes como o
dela custa por volta de 15.000 reais. “Tenho um acordo com o doutor
Nacul”, explica o empresario. “Ele opera as misses sem nenhum custo”.
Hazzy quer criar no Rio Grande do Sul uma fabrica de misses nos moldes
da que existe na Venezuela, o pais campedo em numero de misses

Universo, o maximo a que uma mulher pode chegar em provas de beleza.

A razdo de Nacul para trabalhar de graga passa a ser compreensivel
quando explicada por outra modelo galtcha. Segundo Karen Kéhler, de 20
anos, que também recebe de Hazzy a orientagdo sobre sua carreira, o
médico ganha em publicidade na imprensa em vez de faturar cobrando

diretamente pelas “melhorias” cirirgicas. Karen, que foi Garota Verao 1998,

esta fazendo com ele oito modificagbes, uma delas para ganhar 4

centimetros de busto. Em vez de pagar em dinheiro pelo servigo, ela
aparece nos jornais e na televisdo falando de Nacul. O médico nega que
haja esse tipo de acordo. “A (nica coisa que ndo cobro s&o os meus
honorarios”, ele afirma. Segundo Nacul, o pagamento dos assistentes e o
material sdo cobrados. Entidades médicas condenam negocios entre

profissionais e pacientes para o pagamento de honorarios.

As maiores rivais das gauchas no concurso de miss Brasil sdo as mineiras.
Mas la também ha muitas candidatas que turbinam seus dotes naturais. O
cirurgido plastico Célio José de Oliveira, da cidade de contagem, ha seis
anos prepara as garotas para concursos. “Comecei com Renata Bessa, que
era candidata a miss Minas Gerais”, conta Oliveira. “Quando ela ganhou, em
1995, ganhamos junto com ela, porque ficamos conhecidos entre as

candidatas”, diz. Hoje, e ele participa do concurso também como juiz.

A
AVAYEY

Vi
6 7 unespw.l 12 43 14 1k 16 1

18



263

Segundo o cirurgido, as garotas normalmente pagam por seus Servigos.
“Mas, em alguns casos as vencedoras podem ser premiadas com um
tratamento estético ou uma cirurgia”, conta. O cddigo de ética médica veda
explicitamente que um profissional ceda seus servicos como prémio em
algum concurso. Procurado para tratar dos aspectos éticos do
comportamento dos colegas, o presidente da Sociedade Brasileira de
Cirurgia Plastica, Luiz Carlos Celi Garcia, diz que s6 se manifestaria se

houvesse uma denuncia formal em algum Conselho Regional de medicina.

Na semana passada, a galcha Juliana Borges estava em sua cidade natal,
Santa Maria, recuperando-se da primeira fase das plasticas, envolvendo
orelhas, lipos e protese nos seios. Tinha uma faixa na cabega e um colete
por baixo da roupa, como curativos das intervengdes. A bateria seguinte
esta marcada para esta semana. A experiente miss Brasil de 1986, Deise
Nunes, acha que as colegas mais jovens estdo tomando decisdes
prematuras. “Deviam esperar um pouco mais e analisar as vantagens de
fazer tantas cirurgias”, ela avalia. “Uma coisa € a Venezuela, onde ser miss
é uma carreira. Outra é o Brasil, onde uma miss é faciimente esquecida no

ano seguinte”.

» O nao-dito

1° Enunciado

e O explicito

Fabrica de Misses.

e O implicito

Com essa expressao, o reporter deu titulo a sua matéria. A idéia de
fabrica lembra a produgdo de mercadorias para serem consumidas em diferentes
mercados. Dessa forma, em nivel de implicitagdo, o autor do texto deixa

subentendido que as misses sdo produtos a serem expostos no mercado da beleza

feminina. O ser feminino aparece como objeto de academias e cirurgias, apto para

A
AVAVAY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



264

formatar o seu corpo de acordo com os padrées de beleza impostos. Assim, o autor
da inicio ao seu percurso argumentativo com um conceito de mulher-mercadoria,

pronta para se transformar a fim de conseguir o corpo perfeito.

2" Enunciado

e O explicito

O bisturi vira arma para vender concursos e ha médicos que nem cobram

pelas operagdes.

e O implicito

O repérter deixa nas entrelinhas a idéia de que quem ganha o

concurso de beleza ndo € a mulher com seus dotes naturais, mas a mulher
transformada pelas cirurgias estéticas, capazes de torna-la apta para participar do
mercado da beleza. De forma implicita, deixa subentendido que ha médicos que
lucram com isso, ou seja, através do envolvimento da mulher no culto a beleza, os
cirurgides, indiretamente, tiram vantagens do mercado, pois participam diretamente
da producgdo do bem para o consumo. Por que as mulheres entram nessa farsa?
Justamente ai emerge o conceito sobre a mulher, trabalhado pelo repérter: mulheres
vencem na vida através de suas armas principais — o0 corpo e o rosto — e tudo fazem

para torna-lo adequado aos padrées impostos pelo olhar masculino.

3’ Enunciado

e O explicito

Ainda vai chegar o dia em que os organizadores de concursos de beleza
entregardo duas faixas: a de mulher mais perfeita e a de melhor cirurgido
plastico.
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e O implicito

O autor se refere a mulher mais perfeita como a ganhadora de um
concurso de beleza, trazendo como significado implicito que essa mulher nao existe,
sendo fabricada, agindo como um fantoche nas maos dos cirurgides plasticos.

Ao dizer que eles também deveriam ganhar a faixa de vencedores,
remete a idéia implicita de que sdo os médicos os responsaveis pela produgao do
corpo perfeito da miss vencedora. Assim, o corpo feminino, sob o comando das
maos habeis do cirurgido, é transformado em objeto manipulavel, segundo um

padrao estético imposto por um discurso hegeménico de beleza. Da mulher ndo se

“exige que pense, pois sO tem valor, nesse processo, o seu corpo fisico.

4’ Enunciado

e O explicito

Ela esta fazendo um recondicionamento cirGrgico em varios pontos do
corpo. Nas contas de seu cirurgido plastico, Almir Moojen Nacul, de Porto
Alegre, sao dezesseis intervengdes considerando separadamente, por

exemplo, cada um dos lados da cintura.

e O implicito
Nesse enunciado, o repérter continua o seu percurso juntando mais

elementos em sua tese de que a mulher submete-se a manipulagéo do bisturi do

cirurgido, deixando de ser ela mesma para atingir uma performance que lhe garanta

um corpo mais perfeito. Tudo pela ambi¢gdo de se tornar miss ou a mais bela de
todas as competidoras do concurso, o que lhe proporcionaria uma ascensao.
Ganhar um concurso de miss representa para a vencedora o surgimento de

oportunidades para um mercado de trabalho cujo pré-requisito envolve a beleza
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fisica e aparéncia.

5 enunciado

e O explicito

Juliana pensa apenas em aumentar os seios e engrossar os labios [...]
Explicaram para ela que seu rosto era muito comprido, enquanto o padrao

estético das misses é de feigdes arredondadas.

e O implicito

Nesse enunciado, o padrdao de beleza feminina continua sendo
configurado pela medicina estética. Por meio do verbo “explicar’, o reporter deixa
implicito que o padréo estético de beleza &€ imposto pelo discurso masculino,
representado no texto pelos cirurgiées plasticos. Todo o corpo da mulher ganha

sensualidade nesse discurso, pois € a isso que ela deve se prestar: ser sensual. A

beleza, portanto, em nivel de subentendido, aparece como sinédnimo de

sensualidade e erotismo, mesmo no discurso das proprias mulheres.

6 Enunciado

e O explicito

Segundo Karen Kohler, de 20 anos, que também recebe de Hazzy a
orientagéo sobre sua carreira, 0 medico ganha em publicidade na imprensa
em vez de faturar diretamente pelas melhorias cirirgicas. Em vez de pagar
com dinheiro pelo servigo, ela aparece nos jornais e na televisdo falando de
Nacul.

e O implicito
Nesse enunciado, o locutor utiliza o operador argumentativo
“também” para indicar que ndo é pequeno o niumero de mulheres que procuram o

cirurgido para submeter-se a cirurgias que transformam o seu corpo, em busca do

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



267

ideal da perfeigdo. No encadeamento dos argumentos usados em seu percurso
semantico, o reporter deixa subentendido que os médicos ndo cobram diretamente
pelos seus servigos, mas ganham muito mais nome com a publicidade feita pelas
modelos. Portanto, a cirurgia plastica € um negécio lucrativo, baseado na exploragao

das fantasias femininas, que sao direcionadas pelo império das leis masculinas.

7’ Enunciado

e O explicito

Na semana passada, a gaucha Juliana Borges estava em sua cidade Natal,

Santa Maria, recuperando-se da primeira fase das plasticas envolvendo,

orelhas, labios e protese nos seios. A bateria seguinte esta marcada para

esta semana.

e O implicito

Nesse enunciado, o locutor apresenta em nivel implicito o negécio
lucrativo que é a medicina estética, que produz transformagdes substanciais no
corpo feminino. Ao demonstrar as suas habilidades em concursos de beleza, os
cirurgiées fazem publicidade do produto que vendem, reforgando-a pelo testemunho
das jovens em programas da midia impressa e televisiva. Sob o conceito masculino
de beleza, as mulheres continuam obcecadas pela sedugdo e pelo desejo de

agradar o sexo oposto.

6.2.5 Trabalho e Esporte

6.2.5.1 Elas venceram

Essa reportagem, elaborada pelo jornalista Mauricio Cardoso,

veiculada na edigdo 1646 da revista Veja, n. 16, ano 33, inserida as paginas 72-78,
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datada de 19 de abril de 2000 (Anexo Q). Nela, as mulheres sdo colocadas como

vencedoras no ambito do esporte. A argumentatividade operada pelo locutor do

texto, em nivel de explicitag@o discursiva, induz o leitor a idéia de que as mulheres

sdo vencedoras ndo apenas no esporte como em outros setores da atividade

humana: na dire¢ado de empresas, na pesquisa, nas fabricas e em outras formas de

trabalho que, até a pouco tempo, eram atribuidas ao sexo masculino.

Enfim, os primeiros argumentos utilizados pelo articulista objetivam

tragar esse novo perfil das mulheres, que tém ocupado paulatinamente os espagos

dos homens, especificamente na area do esporte.

> O dito

ELAS VENCERAM
As mulheres superam o preconceito, cultivam miusculos robustos,
corpos bem definidos e ameagam a supremacia dos homens no
esporte.

Mauricio Cardoso

Pela primeira vez na histoéria, a delegagéo brasileira que viaja em setembro
para as Olimpiadas de Sydney tera quase tantas mulheres quanto homens.
Em que pese algum contratempo até o dia do embarque, o time verde-
amarelo devera contar com noventa mulheres e 110 homens. A porgéo
feminina do esporte brasileiro ja supera as médias de participagéo das
tltimas Olimpiadas, realizadas em Atlanta. Naquela época o contingente
feminino ja havia sido recorde. De cada trés brasileiros que vestiram o
uniforme nacional em Atlanta, um era mulher. Agora, o time feminino
representa 45% do total. E ndo é s6 uma questdo de nimeros, mas também
de qualidade. Os jogadores de basquete masculino, por exemplo, nem véo
a Sydney, enquanto as mulheres tém potencial para chegar ao podio. As
chances femininas no vélei sdo melhores do que as masculinas. No vdlei de
praia nem se fala — elas podem repetir a faganha de Atlanta, quando

conquistaram duas medalhas.
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Interessante fendmeno este das atletas olimpicas. Ele é a manifestagdo de
vanguarda de uma situagdo que as mulheres de hoje vivem com
intensidade em outras esferas. Nesse particular, as brasileiras ndo sdo uma
excegcdo nem como mulheres, nem como esportistas. Os 3 bilh6es de
mulheres do planeta estdo gradativamente aumentando sua participagdo na
vida social, politica e econémica. Ha mulheres governando paises, dirigindo
grandes empresas, fazendo pesquisas, pilotando avides. Elas ja sdo maioria
nas universidades, ocupam cada vez mais postos de trabalho e séo as
responsaveis pelas compras da familia. O Brasil tem mais mulheres com 2°
grau completo do que homens. De cada dez trabalhadores de todos os
niveis, quatro vestem saias. O esporte, conseqiientemente, faz parte dessa
revolugdo. Até uma década atrds, mulheres esportistas eram olhadas de
soslaio. Afinal, julgavam os preconceituosos de sempre, como conciliar
atributos tdo distintos quanto a condi¢gdo feminina e a forga atlética? A
emancipagao feminina mudou essa perspectiva. “Musculosas e suadas, as

mulheres sdo aceitas como mulheres hoje em dia. E uma coisa natural. Ha

alguns anos era inaceitavel”, diz a americana Lindsay Davenport, a nimero

um do ranking mundial de ténis. Para ilustrar essa transformagao, VEJA
encomendou um ensaio ao fotdégrafo Claudio Edinger com seis das mais
destacadas atletas olimpicas brasileiras. O resultado, surpreendente, pode
ser apreciado nesta reportagem.

As campeds que estdo entrando em campo hoje fazem parte da primeira
geragdo das filhas de pais que valorizam o esporte e os cuidados com o
corpo. A paulista Carla Moreno, uma das integrantes da equipe olimpica de
triatlo, por exemplo, comegou a fazer esporte com 5 anos, acompanhando a
mae na academia de ginastica. Aos 23 anos, Carla é uma profissional
bem-sucedida e ajuda os pais nas despesas da casa, em S&o Carlos, no
interior de Sao Paulo. “Sou de uma familia moderna, pratico um esporte
moderno e nao tive de enfrentar grandes resisténcias para me impor no

esporte por ser mulher”, diz ela.

Nao faz muito tempo que o mundo passou a encarar a mulher esportista
com naturalidade. Agora, com o ocaso das modelos de fisionomia famélica
e a subita valorizagdo na moda de rostos e corpos que parecem vender
salde, o visual esportivo passou a ser quase um pré-requisito da mulher
bem-sucedida. A industria de material esportivo comega a acusar essa
valorizagdo. “O material esportivo destinado ao publico feminino no passado
tinha duas caracteristicas: era de baixa qualidade e cor-de-rosa. Hoje é
inadmissivel vender artigos esportivos femininos que ndo visem o
desempenho de alto nivel’, diz Anne Flannery, gerente da divisdo feminina
da Spalding, fabricante de material esportivo dos Estados Unidos. O
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primeiro sutid especialmente desenhado para a pratica de esportes foi
produzido em 1977. De la para ca a evolugdo foi tremenda. Hoje até o
calgado esportivo feminino tem medidas e desenhos diferenciados. A
industria passou a fabricar produtos especificos para mulheres, como
bicicletas, protetores de seios para lutar boxe, mochilas de trekking mais
estreitas, raquetes de ténis e varas para salto com medidas e caracteristicas
especificas. A evolugdo foi fundamentalmente impulsionada pelo mercado.
A reagdo nas vendas veio como conseqliéncia. Desde 1991, a industria
vende muito mais ténis para mulheres do que para homens. Elas compram
mais e aposentam o equipamento antes. Sendo apenas 20% dos golfistas
nos Estados Unidos, as americanas adquirem 50% de todos os produtos
destinados a esse esporte.

A estranheza que a mulher atleta provocava no passado se transformou em
saudavel curiosidade. As conquistas femininas no esporte séo recebidas
com enorme entusiasmo pelo publico. Ao ganhar a Copa do Mundo de
Futebol Feminino, no ano passado, a selegdo dos Estados Unidos fai capa

das revistas “Time Newsweek, People e Sports lllustrated, algumas das

principais publicagbes americanas. Ganhou tanto destaque n&o apenas
porque se tornou camped mundial num esporte que inflama as novas
geragdes dos suburbios americanos, mas porque era um time de mulheres.
O mesmo fendmeno pode ser detectado no Brasil. Maurren Higa Maggi, a
melhor atleta brasileira da atualidade e uma das melhores saltadoras em
distancias do mundo, reconhece que seu prestigio, em boa parte, se deve
ao fato de ser mulher. Maurren pode tornar-se em Sydney a primeira
praticante brasileira de atletismo do sexo feminino a ganhar uma medalha
olimpica. Mas antes disso ela ja foi sondada para posar para revistas
masculinas. Nao aceitou, mas sente-se lisonjeada. “As pessoas sempre
comentam que sou mais bonita pessoalmente do que na televisdo. Eu gosto
disso”, diz ela.

As mulheres esportivas cada vez, despertam mais atengdo. O socidlogo
australiano Murray Phillips fez um estudo sobre a maneira como a imprensa
de seu pais cobre o esporte feminino e tirou conclusées muito interessantes.
Como regra geral, os noticiosos d&o destaque excessivo ao estado
emocional das mulheres. “Os leitores s&@o informados dos atributos fisicos e
das condigdes emocionais das atletas com muito mais énfase do que sobre
seu desempenho esportivo”, descobriu Murray. “A sensibilidade da mulher
ao stress nunca escapa a quem escreve sobre esporte.” Martina
Navratilova, a maior tenista da histéria até se aposentar das quadras ha
cinco anos, escreveu um artigo, publicado em 1996, em que demonstrava

sua irritagdo com a diferenga de tratamento. “Se um grande tenista homem
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chorar na quadra, sera descrito como histérico ou se dira que ele estd num
de seus maus dias”, perguntou Martina. “Por que sempre que um jogador
atua mal se diz que ele jogou como uma moga”? Por que toda mulher atleta
é vista como homossexual e todo homem atleta & resumidamente

heterossexual?”

“Né&o gosto desse tipo de comparagbes. Homens e mulheres sdo diferentes
dentro e fora das quadras. Ponto final”, diz Janeth Arcain, 31 anos, a
tricamped da liga americana e melhor jogadora do basquete brasileiro em
atividade. As brasileiras do futebol terminaram a ultima Copa do Mundo em
terceiro lugar e vdo a Sydney sonhando em ganhar uma medalha. A
atacante Sissi, que terminou a Copa como artilheira, foi eleita a segunda
melhor jogadora do mundo. Mas de volta ao Brasil, continuou tendo de jogar
futebol de saldo para completar seu salario de 4.000 reais por més. A maior
dificuldade que enfrenta, no entanto, € a lingua de serpente. “A primeira
pergunta que me fazem e se tenho namorado. Para os jogadores essa é
uma questdo que aparece depois. Por qué?”, pergunta ela. Sissi prefere ver .
futebol a assistir novela na televisdo e corta o cabelo curtinho, como
homem. “Sexualidade & coisa intima sobre a qual n&o tenho de dar
satisfagdo.” No Brasil, o futebol ainda € o reduto masculino por exceléncia.
Isso ndo € machismo tipico de brasileiro. Como regra geral, o esporte mais
popular de um pais é reserva de mercado dos homens. Nos Estados
Unidos, o futebol feminino € uma febre nacional, mas o basquete das
mulheres é uma diversdo que encanta uma parcela muito pequena da
populagdo. N&o por outra razdo, o futebol feminino, embora ja seja o
esporte mais praticado pelas alunas dos colégios de classe média das
grandes cidades, no Brasil ainda é curiosidade de minorias. Por outro lado,
o basquete de mulheres ja gerou atletas que se tornaram idolos de alcance

nacional.

» Nao-dito

1° Significado

¢ O explicito

5

As mulheres superam o preconceito, cultivam musculos robustos, corpos

bem definidos e ameagam a supremacia dos homens no esporte.
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e O implicito

O locutor do texto, por meio de um jogo argumentativo, confirma a
existéncia do preconceito contra a mulher — instalado na cultura e reforgado por ele
na construgdo do texto. O verbo “superar”, aplicado pelo locutor na construgdo de
seu argumento, implica a existéncia de uma situagédo que ja esta posta.

Em continuidade a sua argumentagdo, recorre a um elemento
condicionante para a superagdo do preconceito: a necessidade de cultivar “masculos
robustos e corpos bem definidos”, ou seja, assumir um formato imputado pela cultura
e proprio dos homens. Assim formatadas, as mulheres “ameagam” o dominio

masculino. Nesse sentido, o verbo ameacar, conforme aplicado no enunciado,

garante a idéia da supremacia. Em nivel do ndo-dito, confirma-se o preconceito

contra a mulher e a supremacia dos homens, ndo somente no esporte mas nas mais
diversas areas das atividades humanas, nas quais as mulheres tém adentrado,

conforme o autor do texto enumera a seguir.

2’ Enunciado

e O explicito

... a subita valorizagdo na moda do rosto e corpos que parecem vender
saude, o visual esportivo passou a ser quase um pré-requisito da mulher
bem-sucedida.

e O implicito

Através do tema esporte, que implica a idéia de investimento no
corpo, o locutor avanga em seu percurso argumentativo, reforgando o preconceito
contra a mulher: afirma que o sucesso delas deve-se a um investimento em seu

rosto e corpo. Novamente, em nivel do n&o-dito, o autor do texto reforga a idéia de

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw-l 12 43 14 1k 16 1

18



273

que mulheres sdo seres teleguiados pela moda e que suas armas principais para
vencer na vida sdo o seu rosto e o seu corpo. O autor da inicio ao texto pelo tema
esporte, pois pretende enfatizar mais adiante que as mulheres seguem a moda,

especialmente, se isso for considerado pre-requisito para o sucesso.

3’ Enunciado

e O explicito

A industria de material esportivo ameaga a acusar esta valorizagéo [...]. A
evolugao foi fundamentalmente impulsionada pelo mercado.

e O implicito

Através desse enunciado, o locutor continua tecendo o seu texto na

tentativa de demonstrar que as mulheres sdo presas faceis do mercado, que atento

a essa consumidora sem limites, dita a moda utilizando o discurso da tdo desejada
emancipacgao feminina. Implicitamente, o texto reforga a idéia de que a mulher, para
ser bem-sucedida, tem que investir em si mesma, seguindo a moda esportiva.

O sucesso das mulheres aparece no ndo-dito do texto como um
reforgo do esteredtipo de papel instalado nas suas consciéncias, por intermédio de

sua socializagao.

4’ Enunciado

e O explicito

Desde 1991, a industria vende muito mais ténis para mulheres do que para

homens. Elas compram mais e aposentam o equipamento antes.

e O implicito

O nao-dito desse enunciado enfatiza o estereétipo social de que a
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mulher é mais dada ao consumismo do que o homem. Assim, o texto reforga a idéia

de que a mulher é um ser preocupado com a aparéncia. A idéia de que elas

compram mais e aposentam antes os bens adquiridos, corrobora o estereoétipo

imputado a ela pela cultura: mulheres sao frivolas, futeis e irresponsaveis. O texto
induz a idéia de que os homens apresentam caracteristicas opostas a essas,
enunciadas como préprias das mulheres. Assim, em nivel do ndo-dito, qual dos dois
sexos merece estar com o comando das coisas? O texto, implicitamente, legitima a

supremacia dos homens sobre as mulheres.

5 Enunciado

e O explicito

Maurren Higa Maggi, a melhor atleta brasileira da atualidade e uma das
melhores saltadoras em distancias do mundo, reconhece que seu prestigio,
em boa parte, se deve ao fato de ser mulher.

e O implicito

Nesse enunciado, o locutor apdia-se na fala da melhor atleta
brasileira da atualidade e, por alusdo, insinua que o principal elemento que leva a
mulher a vencer e obter prestigio ndo € a sua competéncia, mas o fato de ser
feminina, o que implica ser sedutora e objeto de desejo do sexo masculino. Nessa

implicitagao, o articulista reforga, mais uma vez, o preconceito.

6 Enunciado

e O explicito

Mas antes disso ela foi sondada para posar para revistas masculinas. Nao

aceitou, mas sente-se lisonjeada.
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e O implicito

Mediante o operador argumentativo “mas”, o locutor confirma o seu
percurso enriquecendo 0os seus argumentos, que guardam em si um conceito do
feminino. O implicito no argumento reflete o conceito de mulher embutido nele:
objeto de desejo do homem e lisonjeada por entender-se desta forma. Ou seja,

nesse texto a intengao do autor é reforgar a idéia da mulher como objeto. Seu papel

€ agradar ao homem e gostar de fazé-lo. Neste particular, vé-se reforcado o

preconceito ja existente na cultura.

7’ Enunciado

e O explicito

O sociblogo australiano Murray Phillips fez um estudo como a imprensa de
seu pais cobre o esporte feminino e tirou conclusées muito interessantes.
Como regra geral, os noticiosos dado destaque excessivo ao estado

emocional das mulheres.

e O implicito

Continuando a reforgar os seus argumentos a respeito das mulheres
no esporte e, por generalizagdo, em outras atividades, o locutor alude a autoridade
de uma pesquisa realizada por um estudioso australiano, dando suporte, assim, a
sua tese.

Recorrer a uma pesquisa, implica dar fidedignidade ao argumento.
Ao afirmar que a imprensa da um destaque excessivo ao estado emocional das
mulheres, insinua que esta € uma caracteristica prépria delas, visto que a imprensa
tem compromisso com a verdade. Assim, reforca a idéia de que o ser feminino é

essencialmente dado as emocgdes e a irracionalidade.
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8’ Enunciado

¢ O explicito

“Os leitores s&o informado dos atributos fisicos e das condigdes emocionais
das atletas com muito mais énfase do que sobre o seu desempenho

esportivo”, descobriu Murray.

e O implicito

Em nivel do ndo-dito, a inteng&o do locutor é reforgar o conceito de
feminino: onde quer que as mulheres estejam, seus atributos fisicos e as suas
emogdes sao tomados como caracteristicas de sua condi¢gdo. Assim, ndo sdo a
competéncia e o desempenho das mulheres frente aos homens que contam na
configuragao de sua atividade, mas, aquilo que é considerado préprio do feminino.

Respaldando-se em estudos e pesquisas, o locutor, por aluséo,

recoloca a mulher em seu lugar, diante da ameacga de supremacia masculina.

6.2.5.2 O corpo no Olimpo

A reportagem, de autoria de Dorrit Harazim, editada na revista Veja,
foi veiculada na edi¢cdo 1669, n. 40, ano 33, inserida as paginas 166-169, datada de
4 de outubro de 2000 (Anexo R).

Nela, em nivel de significagao explicita, o locutor coloca em foco a

presenga da figura feminina nos jogos de Sidney, no ano 2000. A leitura de

superficie dessa reportagem induz o leitor a considerar que o autor do texto objetiva

apresentar a mulher em sua nova performance, ocupando espagos que antes eram
reduto do sexo masculino. Mediante os argumentos utilizados explicitamente, o
locutor conduz o leitor a concluir que a situagdo das mulheres esta mudando e que
os preconceitos contra elas estdo sendo vencidos. Ao enunciar que nos jogos de

Sidney a mulher participou da maioria das competigdes, menos no boxe e nas lutas,
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o locutor coloca a mulher ao lado dos homens no esporte, raciocinio que conduz a

idéia de igualdade e superagao das discriminagdes.

» O dito

O CORPO NO OLIMPO

O importante nao é apenas vencer, mas também ter presencga, estilo,

vender uma imagem de gléria.
Dorrit Harazim

A medalha de bronze pendurada no pescogo da ginasta russa Ekaterina
Lobazniouk quase lhe batia nas pernas, na semana passada, durante a

premiagdo da prova de salto no cavalo. Pudera: a atleta mede apenas 1,41

metro, pesa 40 quilos e parece ter no maximo 13 anos de idade — na

verdade, tem 17. Como a maioria de suas adversarias e companheiras de
equipe, Ekaterina parece de borracha, ndo de carne, musculos, veias, 0ss0s

e sangue.

Desde sempre tem sido assim. S6 que essas atletas em miniatura, que tém
publico cativo em toda as olimpiadas, davam a impressao, pela primeira
vez, de estar completamente deslocadas nos Jogos de Sydney. Jamais
seus topetes e franjas endurecidos de laqués, chuca-chuca e presilhas no
cabelo, maquiagem que se desmancha no choro e roupas de competi¢cdo
saidas de um guarda-roupa Barbie pareceram tdo anacrénicos. Quase uma
aberragéo. Isso porque, nestes Jogos Olimpicos do ano 2000, celebrou-se
como nunca a mulher atleta plena, orgulhosa de seus musculos, vaidosa de
seu corpo. Nem todas eram bronzeadas como no vélei de praia, belas como
no time de vdlei da Italia ou torneadas como as estreantes olimpicas do
salto com vara — modalidade do atletismo até entdo vetada a mulher.
Contudo, para a grande maioria das 4.254 mulheres que representaram
42% do total de competidores em Sydney, ser atleta, hoje, também é ter
arrojo, ostentar saide e, por que ndo, ser sedutora, sensual. Em suma,
poder e gostar de ser mulherdo. Enquanto isso, no tablado de ginastica do
Super Dome, meninas-atletas capazes de feitos extraordinarios como saltar
no cavalo numa velocidade de 25 quildbmetros por hora represavam
qualquer alegria por estar ali, por ser atletas. Até mesmo quando igadas ao
topo do pédio, a celebragdo parecia atrofiada se comparada aos arroubos

nas pistas, nas quadras, nas piscinas. Para uma ginasta olimpica, o
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termdémetro de seu desempenho continua sendo o olhar de condenagao ou

0 abrago de urso do técnico.

Ja para a atleta-emblema destas Olimpiadas, a aprovagdo vem, primeiro,
dela mesma. Depois contagia o mundo. Foi assim que Tatiana Grigorieva
surgiu nos céus do Estadio Australia na noite de Segunda-feira,
incandescendo os teldes voltados para um publico de 110.000 pessoas.
Vestindo cores da Australia, que combinavam com o azul-esverdeado de
seus olhos eslavos, Tatiana, nascida em Sao Petersburgo, na Russia,
arrasou no salto com vara. A prova em si ja é singular: exige velocidade de
corredor de 100 metros, habilidade atlética de ginasta, coordenagdo do
salto em distancia e coragem para a catapultar de ponta-cabega e superar
uma barra situada a mais de 4 metros de altura. A cada vez que a silhueta
esguia e bronzeada de Tatiana se colocava em marcha (no salto com vara o
atleta pode fazer trés tentativas para saltar a uma nova altura), o estadio
aplaudia a cadéncia das passadas e urrava. A cada vez que o teldo focava
seu rosto intenso, emoldurado por uma penca de cabelos loiros, a sedugéo
era absoluta. “Quero mostrar que uma mulher que compete esporte pode
ser uma mulher linda e que sabe se cuidar”, diria a atleta mais tarde.
Mostrou, ganhando medalha de prata com um salto de 4,55 metros. Agora

chegou a vez de embolsar contratos de publicidade e patrocinio polpudos.

Suas primeiras palavras para o agente que cuida de sua imagem foram

roubadas de Tom Cruise no filme Jerry Maguire: “Me mostre o dinheiro”

Aos 24 anos, Tatiana ja mostrou mais do que a tatuagem que ornamenta
sua anca direita. Ela pode ser admirada em sete fotos em preto-e-branco
da edigdo especial (esgotada) da revista Black & White, que retrata a nudez
de 21 atletas da equipe olimpica da Australia. Tatiana é a atleta-emblema
também por ter o nome envolvido em doping. Dois dias apos seu triunfo,

circulavam rumores de que seu teste feito em Sydney tenha dado positivo.

Durante as duas semanas de uma Olimpiada, atletas de elite — ou os que
conseguem capturar a atengado e seduzir platéias, independentemente de
resultados — se transformam em supermodelos e tém a disposicdo uma
passarela unica, de 3,5 bilhdes de telespectadores. A velocista americana
Florence Griffith-Joyner, ao eletrizar as pistas de Seul em 1988 com seus
colantes sensuais, unhas pintadas de escarlate e recorde mundial até hoje
inigualado (10,49s nos 100 metros rasos), foi pioneira do género, Para a
alegria do publico e contentamento dos patrocinadores, ela fez escola. Hoje
tanto atletas mulheres como homens fazem do corpo seu cartéo de visita. E
de forma francamente mais erotizada. “Ha tantos atletas competindo que se

depender s6 de esforgo e vontade de vencer vocé nédo vai ser diferente dos

A
AVAVAY

Vi
5 6 7 unespw.l 12 43 14 1k 16 1

18



279

demais”, analisa Kim Skildum-Reid, consultor de patrocinio corporativo. “E

preciso sobressair”.

Neste ano, para brindar a estréia olimpica das mulheres no levantamento de
peso, a federagdo internacional presenteou cada uma das doze
competidoras — além de todas as mulheres da platéia com um cravo
vermelho. Cafona? Pode ser, mas ninguém reclamou. Participando pela
primeira vez das provas pentatlo moderno, tae-kwon-do e arremesso de
martelo, além do salto com vara e levantamento de peso, a mulher atleta
permanece excluida apenas do boxe e das lutas. Vai longe o tempo em que
o langamento em 1982, pela Reebok, do primeiro ténis especifico para a
anatomia do pé feminino parecia uma operagao arriscada, por falta de
mercado. Em Sydney, os fabricantes de material esportivo fizeram a festa —
e a alegria do publico. Nao houve quem ndo comparasse 0s macaquinhos
colantes das jogadoras de basquete do Brasil com os shortdes largados e
compridos, a la NBA, da equipe canadense. Um delegado da Australia que
dava entrevista coletiva sobre combate a drogas no esporte viu-se em
apuros quando indagado a respeito do VPL. Imaginando tratar-se de
alguma nova substancia de doping, declarou nao estar apto a responder por
ndo ser do departamento médico da equipe. Na verdade, a pergunta da
jornalista australiana se referia a “visible panty line”, VPL, ou “marca da
calcinha visivel”, que atormentou as atletas do pais-sede desde que
receberam suas sungas de competicdo. — eram amarelo-claras na parte
traseira e se tornavam transparentes com o suor. “Normalmente n&o uso
nada embaixo da sunga”, explicava a corredora Ane Cross, dos 5 000
metros, “mas vou ter de repensar”. “Felizmente sou uma velocista e vou
tratar de sair correndo da pista o mais depressa possivel’. concordava
Melinda Gainsford-Taylor, a estrela dos 200 metros. “Pelo menos ninguém

vai deixar de nos notar”, concluia uma companheira de equipe.

A celebragdo do chute muscular da zagueira americana Brandi Chastain,
dona de abdominais sarados e endurecidos como um casco de tartaruga,
ndo pode ser aplicada a qualquer modalidade olimpica, é claro. Mas,
mesmo na ginastica, os Jogos de Sydney terédo demonstrado que é possivel
sair do anonimato rompendo com o mimetismo imposto pelas caracteristicas
daquele esporte. Pairando uma cabega acima das demais competidoras, a
diva russa Svetlana Khorkina desafiou a inevitabilidade de tantas carreiras
que florescem e murcham ainda na adolescéncia. Na ginastica, maturidade
é sinénimo de limitagdo, uma vez que o a aparecimento de seios e nadegas
provoca um realinhamento no centro de gravidade do corpo da mulher e
dificulta as evolugdes giroscopicas das atletas. Svetlana tem 21 anos, boca
carnuda olhar de veludo, perigoso, e pernas de modelo. S6 se apresenta de
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negro ou de branco, sem maiores lantejoulas. O corte de cabelo a la
gargonne, repartido no meio, e a linguagem do corpo sugerem uma
sensualidade contida, pronta pra irromper. Ganhou duas medalhas de prata
e um ouro, menos que a romena Simona Amanar. Mas foi a Gnica a seduzir
fotégrafos do mundo inteiro. “Quero ser reconhecida a meia milha de

distancia”, declarou Svetlana a NBC. Assim foi.

» 0O nao-dito

1° enunciado

e O explicito

O importante ndo é apenas vencer, mas também ter presenga, estilo,

vender uma imagem de gléria.

e O implicito

O locutor da inicio ao seu texto, tecendo suas palavras em diregao

ao tema principal de seu discurso: as mulheres no esporte. E sobre elas que ele

constréi o tema, ao dar inicio ao seu percurso argumentativo, colocando mais peso a
presenga e ao estilo: mais importante que vencer na competicbes é aparecer. Para
induzir tal pensamento, utiliza os operadores argumentativos “mas” e “também”,
dirigindo o pensamento do interlocutor para aquela que considera a maior arma da
mulher na Olimpiada: aparéncia fisica, isto é, rosto e corpo. O sentido implicito

desse enunciado sera reforgado nos que se seguem.

2’ enunciado

e O explicito

Nos jogos de Sidney, apenas dois esportes ndo tiveram competigées para
as mulheres: o boxe e as lutas.. Nos demais, a mulher atleta compareceu

com tudo em cima.

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



e O implicito

O principal argumento do locutor nesse enunciado é o de que a
mulher esteve presente na maioria das competicdes; porém, a seguir, o locutor
destaca o motivo dessa presenca. A expresséao “tudo em cima”, utilizada no linguajar
comum como sinénimo de corpo perfeito, faz subentender que foi dessa forma que
as mulheres conseguiram se sobressair em Sidney. Assim, o esteredtipo de que a
mulher € um objeto que deve ser admirado por sua aparéncia (o que a transforma

em objeto de sedugdo), aparece no nivel implicito desse enunciado.

3’ Enunciado

e O explicito

Nem todas eram bronzeadas como no vélei de praia, belas como no time de

volei da Italia ou torneadas como as estreantes olimpicas do salto com vara.

e O implicito

Percebe-se nesse enunciado, em nivel de ndo-dito, a real motivagao

do autor ao escrever o texto: a de demonstrar que a mulher se destacou nas
Olimpiadas por suas caracteristicas femininas e ndo por causa de sua competéncia
e talento esportivo. A aparéncia feminina e o corpo perfeito foram os atributos
indicados pelo locutor como os elementos do destaque, embora nem todas os
apresentassem. No vélei e no salto com varas, ndo foi o desempenho feminino que
ganhou destaque, mas o estilo. Em nivel do n&o-dito, o locutor intencionou sublinhar
que a participagdo feminina nas Olimpiadas s6 exigiu das mulheres o que

habitualmente se espera delas: que sejam simplesmente femininas.
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4" enunciado

e O explicito

Contudo, para a grande maioria das 4254 mulheres que representaram 42%
do total de competidores em Sidney, ser atleta, hoje, também é ter arrojo,
ostentar salde, e porque nao, ser sedutora e sensual. Em suma, poder e

gostar de ser mulher&o.

e O implicito

Nesse dizer, por intermédio do operador argumentativo “contudo”,

percebe-se o encadeamento dos significados propostos no ambito do nao-dito. O

locutor continua o seu percurso argumentativo colocando a palavra na boca das
proprias mulheres e, por alusdo, remete a elas a responsabilidade do seu dizer.
Assim, a sedugdo e a sensualidade aparecem como 0s principais atributos
femininos, dito por elas mesmas. Por meio dessa fala, em que afirmam gostar de ser
mulheréo, o locutor reforga o seu argumento principal: as mulheres se constituem

objetos simbdlicos e devem ser submissas ao olhar do sexo oposto.

5 Enunciado

e O explicito

A cada vez que a silhueta esguia e bronzeada de Tatiana se colocava em
marcha (no salto com varas, o atleta pode fazer 3 tentativas para saltar a
uma nova altura), o estadio aplaudia a cadéncia das passadas e urrava.

e O implicito

Continuando a tecer a sua tese principal sobre a entrada da mulher
num espago tradicionalmente ocupado pelos homens, o locutor justifica essa invasao
ao recolocar a mulher em seu devido lugar — a ela designado pela cultura: o de

existirem primeiramente para os outros, sobretudo, para os homens.
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No enunciado em questdo, em nivel do n&o-dito, o locutor coloca
énfase na idéia de que as mulheres se destacam apenas naquilo que |lhes & proprio:

a aparéncia fisica e a sua silhueta. Como objeto de desejo, submissa e direcionada

pelo olhar masculino, a atleta deixava, com sua beleza, a sexualidade dos homens a

flor da pele.

6 Enunciado

e O explicito

A cada vez que o teldo focava seu rosto intenso, emoldurado por uma

penca de cabelos loiros, a sedugdo era absoluta.

e O implicito

O locutor acrescenta mais elementos a sua tese principal: em nivel
das implicitagbes discursivas, continua a afirmar de forma ndo aparente o seu
preconceito do feminino. As mulheres, ndo restam davidas, brilharam em Sidney,
porém, o motivo desse destaque se restringe ao seu papel de sedutoras. Ao colocar
em foco a figura de uma das participantes, o destaque nao foi para sua performance

na modalidade, mas, para seus atributos femininos.

7’ Enunciando

e O explicito

Quero mostrar que uma mulher que compete no esporte pode ser uma

mulher linda e que sabe se cuidar, diria a atleta mais tarde.

e O implicito
Nesses dizeres, o locutor reforca o seu argumento e, por alusao,

mais uma vez, busca a autoridade nas palavras das proprias mulheres. Em nivel do
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implicito, salienta a tese de que elas mesmas compactuam com o pensamento de

que as mulheres, em qualquer espago, sobretudo os especialmente masculinos, tém
a obrigagdo de cuidar de seu corpo e de seu rosto, considerados por elas mesmas,
conforme se deduz de seu discurso, as suas principais armas de sedugao. Mais uma

vez reforga-se o preconceito e com o aval das proprias mulheres.

8’ Enunciado

e O explicito

Aos 24 anos, Tatiana ja mostrou mais do que a tatuagem que ornamenta
sua anca direita. Ela pode ser admirada em sete fotos em preto-e-branco da
edigao especial (esgotada) da revista Black & White, que retrata a nudez de
21 atletas da equipe olimpica da Austrélia. .

e O implicito

Nessa altura de sua argumentacao, o autor do texto chega ao ponto
culminante de seu discurso: o destaque do erotico, colocado como préprio do ser
feminino. Em nivel das implicitagdes discursivas, a mulher aparece como vencedora
naquela area que sempre Ihe foi designada como propria de seu ser. A estética do
corpo feminino se reduz a uma mercadoria submetida a légica do discurso
masculino, portanto, vira fetiche. Em nivel do ndo-dito, as mulheres aparecem como
enfeites no espago especifico dos homens: o esporte e o atletismo. O enunciado traz

como subentendido que n&o é por outro motivo que elas estiveram ali.

9’ Enunciado

e O explicito

Svetlana tem 21 anos, boca carnuda olhar de veludo, perigoso, e pernas de
modelo. O corte de cabelo a la gargonne, repartido no meio, sugerem uma
sensualidade contida pronta a irromper.
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e O implicito

Nesse enunciado, o autor refor¢ca o argumento da sensualidade das
mulheres no Olimpo. Em nivel do implicito, continua a defesa de sua tese de que é o
erotismo do ser feminino o que vence nas diversas modalidades. Assim, reforga a
idéia de que elas estiveram la por causa de seus atributos fisicos e de sua

sensualidade. Portanto, o reporter, sem assumir a responsabilidade de té-lo dito,

reforga os esteredtipos de papel, tradicionalmente impostos a mulher pelo processo

de incorporagao dos habitus.
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PARTE V

INTERPRETAGAO-REINTERPRETAGAO

A interpretagdo, conforme entendido por Thompson (1995) e ja
esbogada na Parte |, Capitulo 1 deste trabalho, implica um movimento novo de
pensamento e se caracteriza como construgdo criativa de possiveis significados.
Assim, constitui-se na sintese produzida pelo investigador, que mediante a analise
socio-historica e a analise formal ou discursiva, interpreta o que esta representado
ou o que esta dito.

No processo de interpretacdo, a énfase é dada ao aspecto
referencial das formas simbdlicas, entendendo-as, conforme indica Thompson
(1995), como formas que dizem alguma coisa sobre algo. Nesse sentido, a
interpretacdo das formas simbdlicas que compéem os textos da revista Veja,
analisados no Capitulo 6, implicou construir uma sintese criativa sobre a expresséao
do feminino embutida nos enunciados que serviram de base para a analise
discursiva realizada.

Conforme Thompson (1995), é para o carater transcendente que
envolve as formas simbdlicas que se deve voltar o olhar do pesquisador, que, ao
interpretar, na verdade reinterpreta um campo pré-interpretado pelos sujeitos que

formam o mundo sécio-histérico. Assim, ao interpretar formas simbélicas formatadas
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nas reportagens inseridas na revista Veja, a pesquisadora o fez sobrepondo a
interpretagdo do repoérter, o que se caracteriza como a interpretagdo da
interpretacao.

Analisar as formas simbdlicas inseridas nas reportagens da revista
Veja, que tratam do feminino de forma reificada, empregando a Hermenéutica de
Profundidade, implicou analisa-las mais além da interpretagdo da ddxa, exigindo
relaciona-las tanto as condigbes socio-histéricas que envolvem as relagdes entre o
masculino e o feminino quanto as suas caracteristicas estruturais internas.

O procedimento de interpretagéo, segundo Thompson (1995), por se

realizar sobre um campo pré-interpretado, € sempre arriscado, pois abre

possibilidades para o conflito de interpretag}ﬁes. O emprego de técnicas de analise

diferenciadas e a divergéncia de procedimentos quando se emprega O percurso
metodolégico da Hermenéutica de Profundidade e da interpretagcdo da doxa,
explicam a emergéncia desses conflitos.

O emprego do referencial metodolégico da Hermenéutica de
Profundidade, conforme sugerido pelo citado autor, € o que possibilita a
interpretagdo da ideologia presente nas formas simbdlicas. E isso é especialmente
patente nas reportagens elaboradas e publicadas na revista Veja, que trazem como
conteudo as relagdes entre o masculino e o feminino, nas quais a figura da mulher
aparece ideologicamente construida e reificada, contribuindo assim para a
reprodugdo das relagdes assimétricas de poder em favor do homem.

Como posto, a assimetria que marca as relagées entre os sexos na
sociedade e que aparece corporificada no contexto sécio-histérico, &€ alimentada e
sustentada pelas formas simbdlicas que circulam no campo social.

A linguagem da midia, conforme entendida por Thompson (1995),
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constitui-se num sistema cultural complexo, que possui duas dimensdes: a simbolica
e a contextual. Nesse sentido, o autor aponta a importancia da analise formal ou
discursiva para “identificar as caracteristicas estruturais das formas simbdlicas que
facilitam a mobilizagéo do significado” (THOMPSON, 1995, p. 378).

Conforme se constatou na andlise das reportagens de Veja,
realizada sob a 6tica da Semantica Argumentativa de Ducrot, as relagdes entre os
sexos apresentaram-se caracteristicamente marcadas pela assimetria, favorecendo
a dominagdo masculina. Nas entrelinhas dos discursos produzidos e publicados pela
revista em forma de reportagens, aninha-se o carater ideolégico do discurso,

operado pelas vias da legitimagéo, reificagdo e dissimulagdo. Nesse processo

discursivo, os fendmenos sécio-historicos sdo apresentados como naturais e fora do

tempo. As diferengas entre o masculino e feminino sdo imputadas as questées
naturais, o que conduz a eternizagdo de estruturas arbitrarias e contingentes.

Interpretar a ideologia que permeia as relagées de dominagao — que
envolve os sexos, com supremacia do masculino, na sociedade — exige a produgéo
de uma sintese, fruto das analises socio-histérica e discursiva, conforme a proposta
da Hermenéutica de Profundidade.

No processo de imposigéo do significado, Bourdieu (2002) destacou
o poder da midia e de sua agado pedagogica, portanto, considerou-a um lugar de
veiculagdo da ideologia, visto que exerce um poder caracterizado pela violéncia
simbolica. Assim, a midia contribui para a manutengéo dos interesses de um grupo,
ja que toda formagdo social se caracteriza, segundo ele, como um sistema de
relagées de forgas e de sentido entre grupos e classes. Dessa forma, os meios de
comunicagdo de massa, e especialmente os impressos, como a revista Veja,

tornam-se fontes de definicdo de significados, onipresentes na vida cotidiana dos
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individuos, agindo ideologicamente na imposi¢édo de valores e sentidos, dados como
legitimos. Nas paginas da revista — como ja demonstrado na anélise de reportagens,
envolvendo a figura da mulher e suas relagées com o0 sexo oposto — veicula-se um
conceito do feminino que reproduz o que ja esta embutido na cultura.

O emprego de estereétipos na construgdo da mensagem € uma das
estratégias da midia, que por meio de simplificagbes conduz a formacdo do
preconceito. O processo de estereotipia ndo se restringe a aparéncias, mas a
valores e crencgas vinculados a um tipo de pessoa.

Assim, inameras reportagens de Veja articulam, por exemplo, a

loirice das mulheres com o seu grau de inteligéncia. E muito comum também

encontrar reportagens em que a mulher é apresentada como objeto sexual

erotizado, cuja Unica preocupagdo € cuidar de sua aparéncia fisica, conforme
critérios pautados pelo olhar masculino.

Essas questées conduzem ao fendbmeno do jornalismo e ao mito da
objetividade a ele circunscrita, e levantam polémicas sobre as possiveis articulagoes
entre a midia e as estruturas econdmicas, politicas e culturais vigentes. Uma analise
mais aprofundada dessa problematica faz emergir o comprometimento das
empresas jornalisticas com a veiculagdo de uma visdo de mundo que garanta a
reprodugcdo dos interesses dos grupos que detém o poder. Assim, o discurso
jornalistico pode ser entendido como ideolégico, visto que se presta a criar e manter
relagbes assimétricas e injustas.

A midia — ao disseminar o conjunto de representagbes sociais
construidas pela cultura a respeito do masculino e do feminino — contribui
poderosamente para a operacionalizagdo das atitudes e agdes humanas no

cotidiano, sobretudo as atitudes preconceituosas que estdo na base das inaceitaveis
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discriminagbes sociais imputadas as mulheres. Neste particular, € preciso lembrar
que a construgdo de um discurso sobre algo, por um jornalista, implica basear-se em
filtros culturais impregnados em sua consciéncia e manifestados em seu cotidiano,
incorporados durante sua formagdo como ser social e cultural. Esses filtros se
referem a valores predominantes em uma dada sociedade, num dado momento
histérico. Assim, para cada cadeia de acontecimentos emergentes pode incidir um
discurso, que traduz a formagéao cultural de seu produtor. Portanto, cada reportagem
escrita € um discurso, ordenado e organizado sob a 6tica cultural de seu criador,
eivado de ideologia que legitima, dissimula ou reifica, contribuindo para a

reprodugao do preconceito. Assim, ao construir um discurso sobre a mulher, os

autores dos textos analisados de Veja, mesmo sem ter a intengdo consciente,

reforgaram o preconceito ja existente na sociedade e na cultura em relagéo a ela.

Os valores comunicados, em regra, ndo sao explicitos, o que
pressup6e uma analise mais aprofundada em busca das implicitagées discursivas.
Por isso Thompson (1995) indicou a aplicagdo do método da HP, que aponta um
percurso objetivando encontrar o reificado e dissimulado.

O emprego da analise do discurso, na vertente da Semantica
Argumentativa de Ducrot (1987), como procedimento metodolégico aplicado na
leitura e analise das reportagens editadas em Veja do ano 2000 a respeito da
mulher, permitiu vislumbrar o carater ideolégico embutido nas entrelinhas do
discurso, legitimando, reificando ou dissimulando as relagbes assimétricas entre o

masculino e o feminino ja inscritos na cultura.
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CAPITULO 7

POR UMA SINTESE CRIATIVA DOS SIGNIFICADOS

No texto Feminista de olho roxo (categoria Feminismo), os
enunciados escolhidos para analise permitiram, por intermédio de seus significados
implicitos, considerar que nessa reportagem o enunciador objetivou primeiramente
tracar o perfil da lider do movimento feminista, apresentando as principais
contradigbes existentes entre esse perfil e a situagdo de lideranga por ela ocupada.
Esmerou-se em mostrar o lado doméstico dessa personagem e seu desejo mais
intimo de agradar ao marido e aos filhos. Enfatizou o seu comportamento de esposa
e mae que se esforca da melhor maneira possivel em pér o jantar na mesa,
pendurar as camisas do marido no armario, gostando de sua condigdo de mulher
casada, valores bem contrarios aos da ideologia feminista. Apesar de tudo isso,
ressaltou o comportamento do marido que a agredia cotidianamente, com o qual
Betty desenvolvia uma relagao neurética, pois, segundo suas proprias palavras, ela
mesma provocava as surras, sem coragem de romper o casamento.

No desenvolvimento do texto, o enunciador insistiu em demonstrar
que, apesar de ser lider de um movimento de libertagdo da mulher e ser redatora de

revistas feministas, Betty Friedan ndo passava de uma pacata dona-de-casa, mesmo
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que escrevesse sobre a insatisfagdo das mulheres com a vida doméstica. Apesar de
ter consciéncia de que envergonhava o movimento por ser “uma banana em casa’”,
nao tinha coragem de romper com o marido.

Ao ler o texto, portanto, € possivel detectar uma dupla intengdo do
autor: a de tragar um perfil da lider do movimento feminista, cujos comportamentos
demonstravam contradi¢ées, e denegrir o préprio movimento feminista.

Para tragar o perfil de Betty Friedan, apresentou alguns tragos de
sua personalidade e, conforme significagbes implicitas, possibilitou ao leitor
visualizar o carater da lider do feminismo, demonstrado por alguns tragos de sua

personalidade. Betty Friedan, conforme o articulista, era uma pessoa tresloucada,

mulher-objeto, submissa a seu marido, apesar de apanhar dele, defensora do

casamento e feliz em exercer o papel de esposa e mae neurética; também
carregava um sentimento de culpa que a levava a provocar as surras como forma de
expiagdo. Considerando-se feia, levava consigo um sentimento de baixa auto-
estima. Apds o divorcio, se tornou semelhante aos hippies.

Ao denegrir a figura-icone do movimento de libertagdo das mulheres,
o articulista concretizou sua segunda intengdo: como acreditar em um movimento
cuja lider & trés vezes louca? Como confiar nas suas propostas se, como tudo
indicava, elas se baseavam em argumentos de uma lider que criticava a
domesticidade da vida de milhées de mulheres quando ela mesma s6 desejava ser
boa esposa e mée?

Com a desmoralizagdo da figura de Betty Friedan, o enunciador
intencionou, acima de tudo, desconstruir o movimento feminista, caracterizando-o
como proprio de mulheres frustradas, neuréticas, desequilibradas. Dessa forma,

induziu o leitor a concluir que mulheres equilibradas, saudaveis fisica e
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psicologicamente, realizadas em seu casamento, naturalmente se opdem ao
feminismo. Logo, contribuiu para a manutengdo da supremacia masculina,

milenarmente instalada no inconsciente androcéntrico de homens e mulheres.

Ficou demonstrado, portanto, que toda enunciagdo estava carregada

de um forte carater ideologico, tendo como elementos basicos o poder e sua
manutengdo. A desmoralizagdo do movimento mediante o rebaixamento da imagem
daqueles que lhe deram vida ndo é dito explicitamente, havendo a necessidade de
se buscar o sentido oculto dos enunciados do discurso. Considerando o discurso
como polissémico, polifénico e constituido de subtendidos e pressuposigdes, a
intencao real do enunciador, em geral, ndo se encontrou em nivel do que foi dito,
mas sim, no ndo-dito.

No texto em questdo, em nivel explicito, o enunciador nada falou
sobre o movimento em si, porém, em nivel implicito, esse foi o seu principal alvo. Por
meio de Betty Friedan chegou ao movimento feminista, induzindo o leitor a concluir
sobre ele como um movimento sem sustentagdo, portanto, fadado a desaparecer, o
que leva ao fortalecimento do status quo.

Ao se fazer a leitura do ndo-dito pela 6tica de Ducrot (1987), é
possivel detectar-se os desejos de poder, implicitos nos enunciados escolhidos para
a analise. O processo de anadlise, portanto, constitui-se em buscar o que o
enunciador esta negando ou deixando de dizer.

Essas observagbes remetem ao mito da imparcialidade do discurso
jornalistico, deduzindo-se que o fazer jornalistico esta condicionado a uma série de
interesses e manipulagbes. Dai a contribuigdo de Ducrot (1987), quando adverte
sobre a necessidade de buscar o ndo-dito e sua interpretacdo. Na verdade, talvez o

nao-dito apresente-se no discurso com um valor maior do que o dito, pois € nele que
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se assenta a verdadeira mensagem do texto, que se articula ao campo
extralinglistico do discurso, ou seja, no contexto socio-histérico.

No caso analisado, o enunciador deixou implicito o seu desejo de
manutengdo da ordem estabelecida quanto as relagbes de género, que se
caracterizam pela dominagdo do masculino sobre o feminismo. Em sintese, a
articulagdo entre os sete enunciados escolhidos para analise nesta categoria, fez
emergir a principal intengdo do locutor no texto: enfraquecer o movimento feminista
mediante a apresentagao negativa da figura de sua lider principal.

Nos textos agrupados na categoria Relagdoes de Género, na

reportagem intitulada Até que o casamento os separe, ao deshistorizar as diferengas

entre homens e mulheres, as articulistas reforgcaram a idéia da reproducdo dessas

diferengas, visto que estdo fundamentadas na natureza e na estruturagéo biologica e
cerebral de cada ser.

Mediante os enunciados analisados, constatou-se de forma implicita,
um desfavorecimento da figura feminina, caracterizada como sonhadora e intuitiva —
ou, em outras palavras, frivola e irresponsavel — o que a levaria a emitir
comportamentos pouco responsaveis.

No que se refere a questdo do casamento e da familia, o texto
colocou, implicitamente, a figura da mulher — dada as suas caracteristicas naturais —
como a grande responsavel pela maioria dos casos de separacao.

Afirmar que mulheres sao intuitivas, abstratas, criativas por natureza,
€ pressupor que pensam pouco e, portanto, devem ser dirigidas pelo sexo oposto,
este sim capaz de concretamente dirigir as suas vidas. Assim, descartou-se o papel
da cultura na produgdo e reproducdo dos estereétipos de papel formatados para

ambos 0s sexos.

A
AVAYEY

Vi
2 3 4 5 6 7 unespw.l 120 43 14 1% 16 17 18



297

Os sexos foram tratados implicitamente como conjuntos
radicalmente separados. Deixando-se guiar pelos principios de visdo e de divisdo
inscritos na linguagem comum, as articulistas reproduziram os esterettipos e
preconceitos empregados na linguagem cotidiana e veiculados pela midia.

Nesse texto, a divisao entre os sexos revelou-se naturalizada,
parecendo estar na ordem das coisas. Implicitamente, configurou-se a ordem
masculina, que assenta sua forga em atos de reconhecimento e submissdo. Nesse
caso, as diferengas sociais € que explicam as diferengcas biolégicas, conforme
Bourdieu (2002).

Em Poder de vida e morte, o percurso argumentativo construido por

Caco de Paula centralizou-se na apresentagao explicita da personalidade de

Pimenta Neves, o autor da tragédia. Sob o ponto de vista das implicitagdes
discursivas, no entanto, ressaltou-se a figura de Sandra Gomide como estopim da
tragédia.

O enunciador, notadamente, na construgdo de sua argumentagéo,
trabalhou com dois aspectos da personalidade de Pimenta Neves: o profissional
competente e o homem desequilibrado emocionalmente. Na construgdo do jogo
semantico entre o homem sério e respeitado e 0 homem perturbado psiquicamente,
o enunciador elaborou um discurso de legitimagado do ato praticado, considerando-o
como uma tragédia humana a qual qualquer pessoa esta sujeita.

Ao tragar o perfil de Pimenta, o enunciador procurou justificar o seu
ato, apresentando-o como resultante de um descontrole emocional de alguem
obcecado pelo seu objeto de amor. Alguém sofrido e emocionalmente perturbado

com a doenga incuravel de uma das filhas e que ndo conseguiu administrar uma
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traicdo da parte de uma pessoa em quem depositara toda a sua esperanga de ser
feliz.

Nesse jogo argumentativo, Sandra apareceu como aquela que induz
a tragédia, pois o traiu, ndo se interessou pelos seus problemas particulares e
familiares, ndo foi grata pelo excelente cargo para o qual foi designada gragas a
influéncia de Pimenta Neves no jornal O Estado de Sao Paulo.

A personalidade e o comportamento de Sandra foram apresentados
implicitamente, levando o leitor a concluir sobre os tragos de seu carater: mulher
infiel, ingrata, egoista, desleal e insensivel. As ac¢bes de Sandra foram

apresentadas, implicitamente, como o estopim para as agdes tragicas de Pimenta,

que culminaram com a sua morte, embora Pimenta a tenha procurado varias vezes,

tentando reatar o namoro, perdoando-a. Também colocou em jogo a competéncia
profissional da mulher ao insinuar como “favor” o emprego para o qual foi designada.

A expressao Poder de vida e morte que intitula a matéria faz
referéncia a alguém que tem em suas maos a decisdo sobre a vida de muitas
pessoas, alguém que centraliza o poder. Assim o articulista caracterizou o poder de
Pimenta Neves no cargo que ocupava. A contradi¢gdo entre o poder representado e a
situagdo de apelagdo a que chegou o Diretor do Estado de S&o Paulo, pressionado
pela situagdo em que foi colocado por Sandra Gomide, traria como consequéncia
l6gica, o descontrole emocional. Questées implicitas: Como alguém poderia sentir-se
emocionalmente equilibrado diante de tamanho paradoxo? Como administrar um
novo elemento de identidade, o de homem rejeitado, quando estava acostumado a
ser obedecido? Um homem que tem poder de vida ou morte, ou seja, poder na sua

maior amplitude?
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O discurso de Caco de Paula intentou conduzir o leitor para uma
conclusdo inevitavel: Pimenta Neves se tornou um homem doente, fortemente
abalado psicologicamente, que ndo teria cometido o ato que destruiu a vida de
Sandra Gomide se tivesse sido tratado a tempo.

Mesmo que Pimenta Neves estivesse sob o jugo de alguns fatores
que contribuiram para o seu sofrimento psiquico, com base na andlise realizada, ndo
resta a menor duvida de que o repérter, intencionalmente ou ndo, concentrou em
Sandra Gomide os motivos principais que levaram o jornalista ao ato extremo,
caracterizado eufemisticamente como tragédia humana. Em suma, o texto

produzido por Caco de Paula retratou uma questao social vivenciada ha milénios: o

homem tem poder, a mulher é o ser que se submete a esse poder. O discurso do

reporter se caracterizou como uma expressdo de experiéncias que s6 podem existir
num contexto social afetado pelo plano imediato e por planos mais gerais de
organizagdo da sociedade. Dessa forma, a enunciagdo produzida por ele pode ser
entendida como a expressao de uma atividade mental individual que, no entanto, s6
pode ocorrer a partir dos signos ideolégicos construidos com base em valores
sociais que dao sentido a esses signos.

No texto Poder de vida e morte ficou evidente a articulagao entre o
discurso e a sociedade, destacando-se a importadncia das praticas sociais de
individuos reais e histéricos e o discurso como uma das formas de materializagao
dessas praticas (BAKHTIN, 1997).

No texto Sem elas, eles adoecem e vivem menos, a reporter Cristina
Poles, dirigiu-se sobretudo aos homens, na tentativa de convencé-los de que o
casamento é uma saida importante, sendo a unica, para manté-los vivos e

saudaveis. E, ao argumentar sobre a importancia da mulher em suas vidas, a autora,
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implicitamente, reduziu-as a sua condicdo de cuidadora, tradicionalmente imposta
pela cultura. Na construgdo de seu percurso argumentativo, ressaltou o papel da
mulher como rainha do mundo privado, responsavel pelo bem-estar de sua familia e,
especialmente, de seu parceiro.

Por intermédio de seus significados implicitos, os enunciados
escolhidos para a analise ressaltaram a preseng¢a da mulher e sua identidade social,
caracterizando-a como figura subalterna, o que pode ser considerado como um
residuo do patriarcalismo pré-existente na histéria das relagdes entre os sexos.

Recolocando-a no espago intimo da privacidade, reforgou a sua

responsabilidade como suporte do lado afetivo e emocional do homem, oferecendo

calor, conforto, cuidado e dedicagdo amorosa a seu senhor, habitante legitimo do

espacgo publico.

Ao utilizar o argumento da natureza, a articulista reduziu as
diferengas entre os sexos a essa fonte, desconsiderando os aspectos socio-
histéricos e culturais das relagées entre 0 homem e a mulher. Nesse aspecto, a tese
de Bourdieu (2002) ficou refor¢gada, pois este autor afirma que o poder simbdlico que
os homens exercem sobre as mulheres na cultura s6 pode se realizar com base na
colaboragdo das proprias mulheres, que o constroem como tal. Assim, os
argumentos utilizados nesse texto demonstraram que a autora ndo tem noc¢ao dos
efeitos duradouros que a ordem masculina exerce sobre os corpos, produzindo
como resultado uma submissédo encantada, produto direto da violéncia simbdlica.

Ao exortar os homens para a importdncia do casamento, a
articulista aprisionou as mulheres no espago que lhes foi historicamente reservado.
Dessa forma, esse texto contribuiu ideologicamente para a manutengdo de sua

condigao.
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Em sintese, na categoria Relagées de Género, configurou-se, nas
entrelinhas, o carater ideolégico dos argumentos construidos pelos autores, assim, o
discurso da midia, ao exercer seu poder de construgdo da realidade, tende a
oferecer uma ordem imediata para o mundo.

Realizando a leitura da midia, segundo Bourdieu, entende-se a
sua fung¢do de reprodutora dos habitus, portadora de um trabalho de eternizagdo do
arbitrario cultural. Dessa maneira, o principio de perpetuagdo da dominagado
masculina esta inscrito nas diferentes instituicdes sociais, entre as quais a midia, na
sociedade contemporanea, exerce um papel fundamental, como lugar de elaboragao

e imposi¢ao desse principio.

A andlise dos textos referentes a categoria Sexo e Erotismo,

remeteu ao sistema econdémico, politico e cultural em que se vive na atualidade. A
l6bgica da mercadoria continua a definir todo um circuito de relagdes sociais, das
quais o corpo feminino emerge como um objeto de culto pois foi constituido como
uma mercadoria. Observa-se que o sensualismo e o erotismo sdo considerados
artificios proprios da mulher, sendo utilizados para vencer na vida. Por intermédio da
arte de mostrar “quase tudo” as mulheres ganham na sedugdo, o que permite a
vazéo das fantasias masculinas, levando a excitagao. No entanto, as regras do jogo
sdo impostas pelos homens, originando mais uma clivagem entre as mulheres.
Assim, nos textos em questdo, ao se pronunciar a respeito da carreira de mulheres
famosas, os autores enfatizaram a idéia de mulheres-objeto, dominadas e
direcionadas pelo olhar e pelo discurso do sexo oposto. As mulheres que ndao sao
donas de uma plastica invejavel, nessa 6tica, devem seguir os padrdes de beleza

impostos pela cultura e pela midia, tornando-se prisioneiras da industria do erotismo.
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Na produgao do texto Las tiazonas, Raul Justo Lores construiu um
percurso semantico utilizando operadores argumentativos, tempos verbais e alusées
para induzir o seu leitor a considerar o sucesso de mulheres argentinas com mais de
40 anos, e que continuam sendo simbolos sexuais como vedetes do teatro de
revista. Em nivel do explicito, demonstrou o empenho dessas mulheres em se
tornarem cada vez mais belas, sem pouparem esforgos para isso. Apesar de néo
serem mais tdo jovens — condi¢do imposta pela cultura como sine qua non para
despertar o desejo do olhar masculino e a admiragao do olhar feminino — continuam
a lotar as casas de espetaculos e arrebatar coragdes, inclusive conseguindo um

admirador famoso, o ex-presidente Carlos Menem, considerado um dos mais

ardentes fas dessas vedetes.

A leitura de profundidade, no entanto, remete ao porqué do sucesso
dessas mulheres, enfatizado pelo autor em todos os enunciados selecionados para
este estudo. Ao falar sobre a ascensdo das vedetes, em nivel das implicitagées, o
locutor do texto reforgou a todo o momento o preconceito contra a mulher,
subentendido nos argumentos apresentados. O sucesso das mulheres destacadas,
segundo o articulista, deve-se a erotizagdo de seu corpo e a sua sensualidade,
exposta abusivamente com a finalidade de seduzir o olhar masculino. Sob o olhar
desejoso dos homens, as mulheres, representadas nesse texto pelas vedetes do
Teatro de Revista, expéem seus corpos, investidos de fetiche, formatados como
objetos de desejo libidinoso, reduzindo o ser feminino a essa especificidade. Assim,
0 sexo oposto continua a manté-la obcecada pela sedugéo, o que € uma maneira de
conserva-la ainda uma vez e sempre, dependente.

Assim, fica evidente a exaltagdo do corpo feminino como objeto de

desejo libidinoso, exposto a objetivagdo operada pelo olhar e pelo discurso do outro.
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Diante da dominag&o masculina, que constitui as mulheres como objetos simbdlicos,
estas se apresentam num estado de inseguranga corporal, pois elas existem
primeiro para outros, sobretudo os homens, ou seja, enquanto objetos cuja tarefa é
estar disponivel, ser receptiva e atraente. Assim, as mulheres, incentivadas pela
midia, ndo aceitam o seu préprio corpo, manifestando mal-estar e vergonha tanto
mais quanto maior for a despropor¢ao entre o corpo real e o corpo socialmente
construido. Nesse processo, os tratamentos de beleza e a cirurgia plastica sédo os
principais recursos oferecidos para a solu¢gao ou minimizagéo do problema.

O ser feminino, portanto, torna-se alvo de manipulacdo estética e

das cirurgias plasticas que, segundo um discurso hegemdnico de beleza, produz o

aprisionamento da mulher ao culto da beleza. Assim, o seu pensamento e a sua

consciéncia politica se neutralizam.

Com o titulo chamativo Sabado Popozudo, o autor trabalhou com um
percurso argumentativo baseado em duas idéias-chave: a baixa audiéncia da TV
aos sabados a noite e o recurso utilizado pelos diretores dos programas para
aumenta-la.

Ao colocar como recurso dos diretores a apresentagdo de mulheres
sumariamente vestidas e erotizadas, o locutor representou o pensamento masculino
sobre o feminino em seu texto: as mulheres s6 tém destaque quando utilizam
exatamente as suas armas tradicionais — o rosto e o corpo.

Assim, ficou reproduzida a dependéncia de sempre sob nova
roupagem — ou falta de roupagem. A mulher foi apresentada no texto como aquele
ser que sempre quer e deve agradar ao homem. Dessa forma, ela aparece
permanentemente obcecada pela sedugédo. Na verdade, conforme o ndo-dito, elas

continuam dependentes do olhar masculino. Em suma, o texto induziu o leitor a
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concluir que as mulheres nao se pede que pensem, mas, que simplesmente invistam
em seu corpo, tendo em vista agradar o sexo oposto.

No texto Desinibidas virtuais, Marcelo Camacho, por meio de um
discurso permeado de citagdes das proprias mulheres, deixou implicito um conceito
do feminino em conformidade com o estilo de comportamento rotulado como proprio
da mulher, com base num quadro de valores proposto pela sociedade e pela cultura.
Ao se reportar as mulheres televisivas famosas — que se notabilizaram por sua
aparéncia fisica, e consideradas por ele como beldades — o locutor do texto deixou
transparecer, em nivel do nao-dito, seu conceito do ser feminino, alvo de

manipulagdo estética, visto que € motivado por seu desejo de agradar ao sexo

oposto e se fazer conquistar por ele. Na entrada de seu discurso, de forma

dissimulada e por intermeédio de adjetivos, deixou entrever as suas expectativas em
torno do comportamento feminino: mulheres tém que ser certinhas, bem
comportadas e de familia. Continuando o seu percurso, no entanto, colocou nas
entrelinhas a dificuldade para as mulheres de resistirem ao desejo de deixar
transparecer a sua sensualidade. Dessa forma, ao olhar do sexo oposto, se tornam
alvos de desejo libidinoso.

Ao tratar da questdo especifica do comportamento da mulher atriz-
de-televisao, o locutor o fez imbuido de uma idéia duplamente preconceituosa: no
que se refere a mulher artista e a mulher propriamente dita enquanto condigéo e
género.

Em Musas.com.br, o locutor do texto, Ricardo Valladares, da entrada
ao seu discurso valorizando as mulheres em virtude de sua capacidade em
aumentar a interatividade em programas de TV, onde o publico participa pela

internet. No entanto, ao prosseguir na construgdo de sua mensagem, langou mao de
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argumentos que justificam o porqué dessa ascensdo. Nesse percurso, a beleza
feminina enunciada torna-se sindnimo de sedugdo e erotismo. Os verbos
empregados em sua argumentagao - aumentou, duplicou, dobrou — evidenciaram os
atributos fisicos como responsaveis dessas situagdes. Assim, as mulheres
apresentadas também devem apresentar aumentado, dobrado e triplicado o lado
erotico do seu corpo.

A apresentagao de mulheres que, na TV, correspondam ao padrao
de beleza imposto pela cultura, serve de motivagdo para as demais — que muitas
vezes nao aceitam o seu proprio corpo, manifestando timidez e vergonha, que serdo
tanto mais fortes quanto maior a despropor¢do entre o corpo real e o corpo
socialmente construido.

No texto em questdo, o corpo feminino foi utilizado com o intuito de
reduzir a mulher a um produto de consumo voyeurista. O erotismo induz a excitagdo
sexual mediante sugestdo, simbolismo ou alusdo, por meio da arte de mostrar
‘quase tudo”. Da mulher ndo se exige mais que “pense”, pois s6 tem valor, nesse
processo, 0 seu corpo — 0 que a torna alvo do desejo libidinoso.

Em suma, o conjunto de textos agrupados nesta categoria, no que
se refere ao percurso semantico e argumentativo construido por seus diferentes
autores, quase poderia ser reduzido a um unico discurso. A andlise realizada com

base nas pistas oferecidas pelo jogo semantico construido por cada um dos

locutores, possibilitou — por meio da constatacdo de diferentes formas de operagéo,

ou seja, dissimulagdo, justificacdo e reificagdo — o desvelamento do carater
ideolégico embutido em cada um.
Particularmente, sobressaiu-se o carater reificador das formas

simbdlicas, pois o conceito de feminino embutido nas entrelinhas dos discursos em
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questdo, expressou a coisificagdo do ser feminino, designado em todos os textos
como objeto de desejo industrializado. Assim, todo o aparato midiatico e seu
sofisticado suporte técnico ndo fez mais do que reproduzir, com certo glamour, a
cotidianidade.

O conjunto de textos agrupados sob a categoria Moda e Beleza,
trouxe um percurso semantico baseado em duas idéias-chave: a ascensdo das
mulheres s6 pode se dar mediante suas duas armas principais, o rosto e o corpo; e,
as mulheres investem tudo para atingir o objetivo de chegar ao corpo perfeito, desde
que submetidas ideologicamente ao conceito de feminino.

Ao colocar como titulo de sua reportagem a expressdo “Assim é

demais”, a reporter Bel Moherdaui teve a intengéo" de mostrar a capacidade das

mulheres de irem até as ultimas consequéncias para se adaptarem ao conceito a
elas imputado. Embora o percurso semantico construido, em nivel de implicitagées,
apontasse para uma certa criatividade a respeito do comportamento das mulheres,
nos enunciados selecionados para analise, a reporter reforcou e legitimou o
preconceito em relagdo a mulher. Utilizando alusGes, operadores argumentativos e
tempos verbais, Bel Moherdaui apresentou a mulher como um ser inconseqiiente,
dominado pelo desejo de agradar ao sexo oposto, chegando ao limite de arriscar a
sua saude fisica para aparecer mais bela e sedutora ao olhar masculino.

Assim, articulando os enunciados que compuseram o discurso da
reporter, emergiu um julgamento masculino. A mulher apareceu como um ser
obcecado pela seducdo e essa € uma maneira de conserva-la, ainda uma vez e
sempre, dependente.

Na reportagem sob o titulo Na idade da beleza, escrita por Cristina

Poles, Ménica Gaidwitch e Sandra Boccia, a beleza feminina apareceu vinculada a
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juventude, conceituada no texto como perfeigdo e harmonia do corpo fisico. Com
base nesse referencial, as autoras induziram o leitor a concluir que, com o avangar
dos anos, as mulheres vao perdendo seu vigo, sendo marginalizadas e
discriminadas socialmente. Assim, o discurso construido pela autoria referenciada,
colocou o corpo feminino como fetiche (MARX, 1978). A sedugdo apareceu como
sua principal caracteristica e tudo foi apontado como valido para a conservagéo
desse requisito considerado préprio do feminino. Assim, as mulheres cabe seduzir
por intermédio da exibicdo de seu corpo e, aos homens, cabe conquista-las.
Enclausurando as mulheres na fungdo do cuidado com o corpo e com a sua

aparéncia fisica, a autoria do texto as dirigiu para a busca de solugées que resolvam

o problema instalado com o transcorrer do tempo e que ameaga o seu bem-estar e a

sua beleza. As clinicas de estética seriam a solugédo e, para manter a aparéncia de
juventude, todo o esforgo se justifica.

De forma velada, portanto, apareceu a propaganda das Clinicas de
Estética, apontadas no texto como a tabua de salvagdo para as mulheres. A
ideologia do corpo perfeito apareceu embutida nas entrelinhas, destacando-se que
esse corpo vai perdendo em perfeicdo com o transcorrer da idade.

Dessa forma, o conceito do feminino, construido ideologicamente e
de forma dissimulada pelas autoras, contribuiu para a reprodugdo da idéia das
diferencas e fez a manutengdo do discurso masculino mediante o principio da
conquista.

O texto As galchas sdo demais, escrito por Rodrigo Vieira da
Cunha, trouxe, em nivel de implicitagdo discursiva, um conceito de mulher-objeto,
transformada em mercadoria no lucrativo negécio das top models. Utilizando

expressoes diretamente relacionadas ao mundo do mercado como maquinas, linha
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de produgao e lucratividade, o autor enfatizou a valorizagdo das Agéncias de
Modelos mediante a apresentagdo de top models rigorosamente selecionadas, com
dificuldades piores do que no vestibular, e uma nota de corte dada pelo olhar
masculino.

Em O padrdo noérdico, na construgdo do seu percurso argumentativo,
o autor refletiu o conceito do feminino instalado na cultura — que se restringe a
enquadrar a mulher como um ser que se deixa conduzir pelo olhar do sexo oposto,
para agrada-lo e conquista-lo — caracterizando-a como um ser obcecado pela
seducgao.

Ao indicar que um estilo € o caminho para a ascenséo, enfatizou as

chamadas armas tradicionais femininas para tanto: o rosto e o corpo. No entanto, o

texto induz a idéia de um juri formado pelo sexo masculino, cujo veredicto sobre a
aprovagao ou reprovagao passara pelo critério do poder de satisfazer aos homens.

No texto Fabrica de Misses, o repérter Diogo Shelp trabalhou com a
tese central de que a medicina estética e as cirurgias plasticas tém se tornado um
negoécio excelente, visto que a estética feminina tornou-se uma mercadoria lucrativa
no mercado do culto a beleza. Ao ser constituido como mercadoria, o corpo feminino
submete-se a mesma logica, portanto, torna-se fetiche. A mulher, ao se envolver
com esse culto de valorizagdo de seu corpo, perde no processo de formagédo de sua
consciéncia, reproduzindo a alienagao.

No conjunto de enunciados analisados, apareceu como implicito o
ponto de vista do autor sobre os concursos de beleza e, sobretudo, sobre a
participacdo da mulher que neles se apresentam. A desconstrugdo de seu percurso
semantico permitiu @ pesquisadora chegar as suas reais intengdes, embutidas no

seu dizer. Nesse texto, o autor pretendeu demonstrar por um lado, o poder do
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discurso masculino sobre a mulher, que se submete a ele sem discussbes, e por
outro, denunciar as estratégias utilizadas por um ramo da medicina, o da estética,
que faz de seu trabalho um objeto de lucro e acumulagdo. Com base em um
discurso fundamentado nas fantasias femininas, vende um produto (a cirurgia
estética), assessorado por empresarios das candidatas. Nesse contexto, o corpo
feminino apareceu como escultura, onde formas e beleza saem valorizadas e
enaltecidas por interesses econémicos vigentes. Assim, no processo de valorizagao
do valor, a beleza feminina continua sendo propriedade do género masculino. O
corpo da mulher, esvaziado de contetdo, se transforma ao comando do bisturi, que

o transforma, modelando-o conforme o conceito construido de beleza. E a mulher se

submete a esse processo, sem indagagées.

Em suma, os processos de deshistorizagdo do arbitrario cultural e o
poder arbitrario das instituigbes tradicionais e da midia, explicam a reprodugao de
dominagao imposta pelo discurso masculino, pois o ser feminino se constroi na
experiéncia com o proprio corpo, constantemente exposto a objetivagdo operada
pelo olhar e pelo discurso construido pelo outro. Dessa forma, os tratamentos de
beleza e a medicina estética tornaram-se fonte de grandes lucros para a industria da
beleza e do erotismo (BORDIEU, 2002).

Na categoria Trabalho e Esporte, na reportagem Elas venceram,
ficou evidente que toda enunciagao carrega um forte carater ideologico, tendo por
base o poder e o desejo, porém, tais intengdes ndo sdo ditas explicitamente, pelo
locutor. Assim o exercicio da analise € o que permitiu chegar ao que é dito em outro
nivel do texto, nas entrelinhas, plano pelo qual o autor ndo pode ser

responsabilizado por té-lo dito.
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Por meio de uma leitura contrastiva, o texto de Mauricio Cardoso
reforgou o preconceito contra a mulher valendo-se de um percurso argumentativo
para seduzir os leitores a idéia de que as mulheres estariam no caminho de vencé-
lo. Trabalhando com argumentos que aparentemente conduzem a superagdo do
preconceito, Mauricio Cardoso reforgou-o, chamando a ateng&o para aqueles tragos,
sob o ponto de vista da cultura, préprios do feminino. Respaldando-se em estudos
cientificos e depoimentos das proprias mulheres, o locutor prosseguiu na construgéo
de seu discurso, descrevendo como naturais e proprios da mulher, certas
caracteristicas a ela imputadas no processo de socializagdo, pelo qual incorporou os

principios e as significagbes de um determinado arbitrario cultural. Assim,

respaldado pelos discursos de outros, o autor do texto reforgou o preconceito contra

a mulher, tratando os sexos como conjuntos radicalmente separados, deixando-se
guiar pelos principios de visado e de divisdo inscritos na linguagem comum.

A analise de profundidade do texto O corpo no Olimpo, desvelou as
reais intengdes do autor quando fala sobre a participagdo das mulheres numa area
tradicionalmente ocupada pelos homens. Como ndo pode negar esse fato por sua
evidéncia, escolheu um percurso argumentativo recheado de verbos e tempos
verbais, operadores argumentativos, parafrases, alusées, a fim de justificar a
presenga delas nesse espago. Ao enfatizar os aspectos fisicos, sensuais e eréticos
do feminino nas diferentes modalidades esportivas, o locutor do texto, mesmo que
ndo tivesse consciéncia de suas intengdes, em nivel das implicitagdes discursivas
deixou claro o seu pensamento sobre essa participagdo. Nos enunciados recortados
do texto, observou-se que, ideologicamente, o autor considera o esporte uma

atividade especificamente masculina.
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A entrada das mulheres nesse reduto machista foi explicada como
resultante dos atributos que sédo proprios delas. No préprio titulo da reportagem, a
palavra corpo apareceu como uma palavra-chave, elemento de entrada para os
enunciados construidos em seguida no texto.

Assim, o primado concedido a masculinidade foi defendido pelo
discurso, cujos argumentos se embasaram na economia das trocas simbodlicas.
Portanto, de acordo com o discurso do autor, o papel da mulher, em qualquer
espaco, sobretudo os reservados por tradigdo ao sexo oposto, € o de se comportar
como objeto, instrumento, cuja fungdo € contribuir para a perpetuagdo ou aumento

do capital simbdlico em poder dos homens.

Dessa forma, conforme Bourdieu (2002) a dominagao masculina

esta inscrita nas disposigoes (habitus) dos protagonistas da economia das trocas
simbélicas. Outrossim, no texto analisado, o autor, um profissional da midia, exerceu
um papel fundamental na reprodugdo do aparato simbélico arbitrario, reforgando o
preconceito contra a mulher.

Em sintese, nos textos que compdem a categoria Trabalho e
Esporte, a entrada da mulher em espacos tradicionalmente reservado aos homens
foi apresentada como condicionada aos aspectos proprios da feminilidade.

Embora na atualidade, conforme explicita Bourdieu (2002), as
mulheres ja tenham acesso as fung¢des publicas, estas sdo sempre as fungdes mais
inferiores na hierarquia organizacional e, nas mesmas tarefas, sdo menos
remuneradas do que os homens. Os papéis representados por elas no espago
publico ndo sdo mais do que extensbes de suas fungdes domésticas, tais como o

ensino, o cuidado humano, o servi¢o. Para o referido autor, quando funcionarias de
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empresas, as mulheres exercem o papel de apresentadoras, recepcionistas,
secretarias, o que exige um cuidado extremo com a aparéncia fisica.

De um modo geral, as mulheres aparecem como enfeites no espaco
especifico dos homens, como o esporte e o atletismo. No Olimpo, a sensualidade
das mulheres foi o fator decisivo para o seu sucesso. Conforme os préprios dizeres
do repérter Dorrit Harazim, responsavel pelo texto O corpo no Olimpo, “a cada vez
que a silhueta esguia e bronzeada de Tatiana se colocava em marcha, o estadio
aplaudia a cadéncia das passadas e urrava. A cada vez que o teldo focava seu rosto
intenso, emoldurado por uma penca de cabelos loiros, a seducdo era absoluta”.

Assim, qual o destaque que o repérter deu em seu texto para a

participagdo das mulheres nas Olimp-iadas? Acima de tudo, a énfase nao foi para a

performance da atleta, mas para o seu visual e seus atributos femininos e

erotizados.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A aplicacdo da Semantica Argumentativa na leitura e andlise de 17

reportagens publicadas na Revista Veja, ano 2000, envolvendo a figura feminina,

permitiu vislumbrar o carater ideolégico embutido nas entrelinhas do discurso,

legitimando, reificando e dissimulando a assimetria presente nas relagGes entre o
masculino e o feminino, embutidas nos referidos textos culturais.

De modo geral, os enunciados analisados deixaram emergir uma
questdo-chave que permeia todos eles: a tdo propalada diferenga entre homens e
mulheres. Invariavelmente, o conceito de diferenga entre os sexos, ideologicamente
trabalhado, justificou a supremacia masculina ao induzir o pensamento do leitor para
as fragilidades femininas, reforgando o papel que lhe é imputado pela cultura: o de
ser a zelosa cuidadora do lar e do marido.

No implicito dos textos, as mulheres também sao apresentadas
como mercadoria e produto a venda ou como seres obcecados pela sedugéo e pelo
desejo de agradar o sexo oposto. A mensagem subliminar transmitida € de que elas
conseguem ascensao e sucesso, desde que exponham o seu corpo como objeto de
consumo. Assim, suas principais armas sao seu corpo e seu rosto e elas tudo devem

investir para torna-lo mais sedutor, tendo como critério o olhar masculino.
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Em suma, a mulher & objeto, seu corpo € mercadoria de valor no
mercado da seducdo e exibir o corpo em fotos sensuais e provocantes aparece
implicitamente como um desejo de todas as mulheres. Os textos valorizam o visual
feminino erotizado, que chame a ateng&o do olhar masculino.

Os locutores sempre deixam claro, na construgdo do percurso
argumentativo, que as condigdes da vitoria das mulheres, na batalha entre os sexos,
na qual as mulheres sédo historicamente as perdedoras, devem-se a sua aparéncia
fisica. O seu desempenho nas diferentes areas ou profissées estdo ligados ndo a
sua competéncia no exercicio das fungbes, mas ao seu corpo fisico: belas,

bronzeadas, torneadas, sedutoras e sensuais. De um modo geral, as mulheres

aparecem como enfeites nos espagos especificos dos homens, como por exemplo, o

esporte e o atletismo.

Resumidamente, a analise realizada evidenciou que a expressao do
feminino nas praticas discursivas da Revista Veja vem carregada de forte
componente ideoldgico que sustenta as relagbes assimétricas de poder entre o
homem e a mulher, ja instaladas na cultura.

Os diferentes textos culturais, classificados em cinco categorias,
num total de 129 enunciados analisados, trazem em seu bojo um conceito de
feminino que transparece de forma manifesta nos titulos das reportagens,
elencados no Quadro 1 deste trabalho. Em relagdo a frequéncia, € importante
ressaltar que em média 66,7% dos textos publicados se concentraram nas
categorias Moda e Beleza e Sexo e Erotismo, o que ja denota um conceito de
mulher ideologicamente construido.

A leitura interpretativa das formas simbdélicas, conforme propde

Thompson (1995), revela realidades que se escondem além das aparéncias. Os
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textos culturais construidos em forma de reportagens e analisados neste trabalho,
carregam sentidos que mistificam a realidade, que por si mesma é altamente
contraditoria e multifacetada.

A andlise interpretativa, de acordo com Thompson (1995), revela a
existéncia, nas formas simbdlicas, de componentes ideoldgicos posicionados a favor
de um dado segmento social que implica, neste trabalho, no segmento ligado ao
discurso masculino, que imprime uma viséo falocéntrica da relagdo entre homens e
mulheres.

No entanto, interpretar representa um risco, pois ha muitos olhares

diferentes que podem ser langados sobre o objeto.

A pesquisadora, ao construir o Capitulo 7 deste trabalho, arriscou

uma sintese criativa dos significados embutidos nos textos analisados de Veja.
Aquele que ao ler essa interpretagdo e ndo concordar com ela, tem o direito de
reinterpreta-la, justificando a sua explicagao.

Em resumo, no conjunto de enunciados que compdem as categorias
em geral e as unidades de significado, a mulher apareceu como uma somatoria das
seguintes idéias-chave: mulher, € o seu corpo, seu rosto, sua aparéncia fisica,
investidos de sensualidade e erotismo, que a transformam em fetiche.

Nesse contexto, tudo apareceu como valido para a mulher conseguir
o ideal do corpo perfeito, padronizado culturalmente. A medicina estética e as
cirurgias plasticas foram apontadas nos textos como tabuas de salvagdo para as
menos dotadas ou mais maduras. Assim, a mulher despontou como um ser
obcecado pela sua aparéncia, no afa de agradar ao olhar masculino.

Na analise dos enunciados o cuidado com o corpo ressurgiu, mais

uma vez, como significado embutido nos discursos. No trabalho, o cuidado com a
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aparéncia foi considerado pré-requisito fundamental e um elemento altamente
significativo aos curriculos femininos. No esporte, os textos enfatizaram a abertura
para as mulheres num espago especificamente masculino, porém, nesse reduto,
elas continuaram a chamar a aten¢do mais por sua aparéncia e sensualidade do que
pelo seu desempenho nas categorias que competem.

O conceito de mulher cuidadora, responsavel pelo bem-estar da
familia, dos filhos e pelo equilibrio das relagdes afetivas do casal, fiel companheira
do homem, amiga e confidente esta presente como pano de fundo em grande parte
das reportagens. Logo, foram reforcados os esteredtipos de papéis impostos

culturalmente.

E o desequilibrio, a desordem, as disfungées, os conflitos que

envenenam a vida a dois? Em nivel de implicitagées discursivas, a mulher apareceu
como culpada, pois ndo desempenhou seu papel a contento, podendo, muitas
vezes, pagar por isso com sua propria vida, diante do “poder de vida e morte” de seu
parceiro.

Em suma, todos os enunciados analisados trouxeram de forma
embutida a ideologia do poder do patriarcado, que tem oprimido as mulheres de
diferentes formas, ao longo dos séculos.

A expressdao do feminino embutida nas formas simbdlicas
construidas pela revista Veja retratou uma cosmovisdo que caracteriza as mulheres
como coisas ou propriedade que pode ser dominada, invadida e explorada. Dessa
forma, nos textos culturais analisados, as mulheres foram tratadas como objetos e,
como tais, ideologicamente manipuladas, segundo o gosto e a preferéncia do olhar

masculino.
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Ao finalizar este trabalho, reafirma-se o seu foco de andlise,
centrado na mensagem comunicativa, entendendo-a com Thompson, como uma
construgdo simbolica complexa. A pesquisadora é consciente de que todo esse
aparato ideolodgico, sedimentado na cultura e impregnado na mensagem da midia
impressa, ndo explica por si s6 o fendmeno da reprodugédo ideolégica da assimetria
entre os géneros.

Fiel aos pressupostos da Hermenéutica de Profundidade, a autora
deste trabalho entende que o receptor é criativo ao relacionar-se com as formas
simbdlicas, o que envolve um estudo sobre as maneiras pelas quais essas formas

sdo recebidas e incorporadas no cotidianos das pessoas inseridas em contextos

sécio-historicos especificos.

Dessa forma, uma afirmagdo mais elaborada sobre a questéo ira
depender de estudos mais aprofundados da recepg¢ao, que escapam aos limites
desta pesquisa. No entanto, a pesquisadora esta convencida de que investigar as
relagbes de dominagdo — vivenciadas por homens e mulheres na sociedade e
reproduzidas pelos veiculos de comunicagdo na construgcdo de formas simbdlicas —
€ uma maneira de langar novas luzes sobre o fenémeno, contribuindo assim para
uma compreensdo mais apurada das relagdes assimétricas de poder. Tal processo,
provavelmente, remetera a possibilidade de repensar e construir uma cidadania mais
efetiva para ambos, com consequentes implicacées éticas nas agdes e relagbes

humanas.
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ANEXO A

FEMINISTA DE OLHO ROXO

Betty Friedan,

icone do movimento
de libertacao das
mulheres, conta que
apanhava do marido

alar em feminismo € falar na

americana Betty Friedan, a pa-

pisa das mulheres liberadas,

sécia-fundadora e guia — meio
tresloucada, mas guia assim mesmo —
do movimento de libertagdo feminina,
o Women’s Lib. Em 1963, Betty, na
época uma pacata dona-de-casa e re-
datora bissexta de revistas femininas,
publicou A Mistica Feminina, livro em
que expunha a insatisfagdo de milhdes
de mulheres com o papel que a vida
doméstica lhes reservava. A obra, mais
sua disposi¢cdo para brigar por suas
idéias, ajudou a detonar uma seqiién-
cia de marchas, protestos e debates in-
flamados que fizeram os Estados Uni-
dos e a Europa Ocidental ferver entre
o fim da década de 60 e o comego da
de 70. Pois essa mesma porta-estan-
darte dos direitos das mulheres acaba
de admitir em um recém-concluido li-
vro de memdrias que em casa, longe
do circuito de festas, passeatas e pro-
gramas de TV, apanhava quase todo
dia do marido, Carl. “Quando o livro
fez sucesso, fiquei a mercé do cilime
dos amigos, dos vizinhos e de meu
préprio marido”, revela ela, num tre-
cho de Life So Far: a Memoir, publica-

Sobre Carl, o ciumento:

do na revista George. Carl, publicita-
rio bem de vida, sentiu o baque ao ser
colocado na condi¢do de “o marido de
Betty”. “Af, ndo sei bem como, ele co-
megou a me bater.”

Mesmo famosa e atolada em com-
promissos do movimento feminista,
Betty, mae de trés filhos, conta que
nessa fase ainda se esmerava em por o
Jjantar na mesa e em pendurar as cami-
sas do marido no armdrio. “Gostava de
ser casada”, diz ela. “E aceitei a agres-
sdo porque ndo tive coragem de rom-
per o casamento.” Outros dois motivos
a fizeram dobrar-se a rotina de olhos
roxos e marcas pelo corpo. O primei-

Friedan, em
1966: no
comeco,

uma dona-de-
casa insatisfeita

ro era de ordem
comercial: “Meus
amigos, minha edi-
tora, minha agen-
te, todos ficavam
me dizendo: ‘E tdo importante para o
livro que vocé seja uma boa esposa e
made’”. O segundo pode ser creditado
na conta da psicologia. Betty e Carl
mantinham uma relagdo neurética:
“Acho que eu também provocava as
surras. O olho roxo dava a nés dois
um sentimento de culpa”. S6 em 1969
ela pediu o divércio, por ndo conse-
guir mais “conciliar ser surrada por
meu marido e, a0 mesmo tempo, con-

Sobre Gloria, a rival:

“Durante aqueles
memordveis anos
60, fui espancada
pelo meu marido.
Finalmente, em
1969, criei
coragem e pedi
o divorcio”

144 26 de abril, 2000 veja

“Sua beleza e
glamour foram
fundamentais
para rebater a
imagem do
movimento como
um ninho de feias
e lésbicas”
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" vocar as mulheres a reagir contra os
opressores”. Avaliagao tipicamente
friedaniana daquele periodo: “Eu agia
como se fosse Joana d’Arc, mas na
verdade envergonhava o movimento
sendo uma banana em casa”. O divor-
cio foi assinado no México, o mais
discretamente possivel — para “prote-
ger 0 movimento”, claro.

Manobra das “irmas” — Ao longo do
trecho publicado, Friedan toca em v4-
rios assuntos que marcaram sua traje-
~ téria de militante feminista de primeira
- hora. Nega, por exemplo, que as fre-

qiientes trocas de farpa com outra es-

Sobre a feiura:

“Nao ser bonita
sempre foi uma
praga da minha

Mas agora, na
velhice, ndo
sou mais tdo
horrorosa”

trela do Women’s Lib, Gloria Steinem,
tivessem a ver com o fato de que Glo-
ria era bonita e ela, feia. “Nao ser bo-
nita sempre foi uma praga da minha
existéncia”, admite. “Mas sempre vi
um ponto positivo na aparéncia de Glo-
ria: sua beleza e glamour foram funda-
mentais para rebater a imagem do mo-
vimento como um ninho de feias e lés-
bicas.” Por que entdo elas brigavam?
Por razdes ideolégicas, ora. “Nunca
concordei com a Ms., a revista ‘femi-
nista’ criada por Gloria em 1971, cujas
primeiras edi¢Ges traziam palavras de
ordem contra os homens. Uma delas,
por exemplo, era que as mulheres nao
deviam fazer nada
para parecer atraen-
tes. Gloria, no en-
tanto, namorava ho-
mens glamourosos
e fazia mechas no
cabelo. Ela sentava
no secador com uma
Vogue na frente do
rosto para nao ser
reconhecida”, en-
trega Betty. E apro-
veita para, assim
como quem nao
quer nada, soltar
seu veneninho: “Eu,

existéncia.
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Passeata em Los

por outro lado, Angeles (1975):

nunca fui adepta o protesto
do radical chique”. feminino ganha
Depois do di- as ruas

vorcio, Betty tro-

cou os lagarotes, babados e laqué da
dona-de-casa de subiirbio americano
por sandélias, saides, bijuterias e mo-
tivos indianos que entraram na moda
gracas aos hippies. Assim vestida e ul-
tra-inspirada, participou de uma me-
mor4vel entrevista aos machdes expli-
citos do jornal O Pasquim, quando vi-
sitou o Brasil, em 1971. A entrevista,
recheada de palavrdes, teve a certa al-
tura uma mesa chutada (por ela). Até
hoje, aos 79 anos, Betty d4 palestras e
escreve sobre feminismo, sua ativida-
de h4 quatro décadas. No trecho pu-
blicado na George, ela diz que saiu da
NOW (a muito influente National Or-
ganization of Women, que ajudou a
fundar), em 1972, por causa de uma
manobra suja das outras mandachuvas
da organizacido, conhecidas como “ir-
mas”. Foi nesse momento que deixou
de ter aspiracdes politicas. Ao fazer
um balanco de sua vida, Betty acha
que ficou mais bonita com o passar
dos anos. “Agora, na velhice, ndo sou
tdo feia quanto pensava que era na ju-
ventude.” ]
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ANEXO B

Thais Oyama e Lizia Bydlowski

omem € homem, mulher ¢

mulher. Feitos para se casar

— e para se separar. Desde

que o mundo é mundo quea

humanidade pratica o casa-
separa. Desde que o divércio foi legali-
zado no Brasil, em 1977, e desde que 0
casamento ganhou cara nova e mais
exigente, nas iultimas décadas, brasilei-
ros e brasileiras convivem cada vez me-
nos com quem acham que ndo vale a4
pena. Atualmente, uma em cada quatro
unides se desfaz no pais, onde o casa-
mento para a vida toda € artigo cada vez
mais raro. Levantamento que o Institu-
to Brasileiro de Geografia e Estatistica,
IBGE, acaba de consolidar indica que 8
freqiiéncia de unides rompidas cresce &
cada ano: em 1996, ano avaliado na dl5
tima pesquisa, a quantidade de separa-
¢des judiciais e divércios foi 12%
maior que em 1991.

cm 1 2 3 4 5 6 7 Eunespw 120 43 14 15 16 17 18 19



1 Confrontados com velhas diferencas e novas queixas,

casais se entendem cada vez menos e separam-se cada vez

1

L Razbes para o salto ndo faltam. Ao
ontrério, os pedidos de separagdo cres-
eram, principalmente porque aumen-
pu 0 niimero de motivos pelos quais as
oas decidem romper. Ao analisar
ma série de estudos realizados nos Es-
dos Unidos entre os anos 50 e os 90,
dupla de pesquisadoras americanas
florence Kaslow e Lita Schwartz con-
uiu que, antes da década de 70, as ale-
facoes para o divércio eram coisas bem

FOTOS ALFREDO FRANCO

concretas: infidelidade, dificuldades fi-
nanceiras, problemas com a familia do
conjuge, violéncia doméstica, negligén-
cia do lar — enfim, argumentos “de ho-
mem”. A partir da década de 80, as
queixas passaram a incluir quesitos me-
nos palpéveis, daqueles :
tipicos “de mulher”.
Atualmente, “falta de
entrosamento” e “falta = :
de comunicag¢do com o A
parceiro” sao respostas
obrigat6rias nas pes-
quisas. Como era de
prever, as duas recla-
magdes, que concorrem
de perto com a imbati-
vel infidelidade, par-
tem, principalmente, das
mulheres. Nos Estados
Unidos, quase 60% das
iniciativas de rompi-
mento sdo delas; no Brasil, segundo o
IBGE, em mais de 70% dos processos
de separagdo ndo consensuais, justa-
mente os mais dolorosos, a responsabi-
lidade ¢ feminina.

Seres diferentes — Estariam as mulhe-
res, como sempre, complicando as coi-
sas? Para a terapeuta de casais Terezi-
nha Féres Cameiro, professora titular do
departamento de psicologia da Pontifi-
cia Universidade Catélica, a PUC, do
Rio de Janeiro, a dificuldade das mulhe-
res de se comunicar com seu parceiro e
de se fazer entender por ele ocorre por-
que, quando o assunto € casamento (co-
mo em muitos outros, alids), homens e
mulheres ndo falam a mesma lingua. A

' Dos casais separados, |
1 2 % permanecem
. bons amigos; 24%

tornam-se inimigos

mais. A iniciativa, na maior parte das vezes, é da mulher

observagao da psicéloga Terezinha am-
para-se em nimeros bem precisos.
Num trabalho orientado por ela e exe-
cutado pela psic6loga Andréa Seixas
Magalhdes, perguntou-se a vinte casais
da classe média carioca “o que € casa-
mento”. A resposta de
95% das entrevistadas
foi: uma relagio de
amor. A de 100% dos
homens foi: constitui-
«: ¢do de familia.
e Sdo visoes diferen-
T ESL L tes, e frustragOes idem.
“As mulheres encaram
a separa¢do como uma
conseqiiéncia do fim do
amor. J4 para grande
parte dos homens, o fa-
to de a relagdo ndo ser
um mar de rosas nido
justifica um rompimen-
to. Bem ou mal, eles tém uma familia”,
avalia Terezinha. A questdo que ela le-
vanta, e que acaba sendo a mola mestra
da imensa maioria das separagdes, € ve-
lha como a humanidade e, no entanto,
atualissima: a constatagao de que o sexo
oposto € exatamente isso — oposto. Ho-
mens e mulheres pensam diferente, rea-
gem diferente, tém diferentes expectati-
vas, e, sem uma boa dose de compreen-
s@o e boa vontade mituas, ndo ha unido
que resista ao embate de la difference,
por mais que a ela se déem vivas.
Quais sdo, afinal, essas diferencas?
O classico Homens Sdo de Marte, Mu-
lheres Sdo de Vénus, manual de auto-
ajuda escrito por um homem, John
Gray, e dirigido principalmente as mu-

veja 22 de margo, 2000 121
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Ana Célia: unido
de onze anos e
suspiros de
tristeza no jantar |

lheres (que supostamen-
te tém nos genes o gosto
por livros de auto-aju-
da), faz uma listinha bé-
sica. Primeiro, homens
sdo concretos, oferecem
solucdes e ndo ligam pa-
ra sentimentos; mulheres
sdo abstratas, oferecem
conselhos e orientacoes
que eles ndo querem ou-
vir. Homens, quando
tém problemas, afastam-
se e ficam matutando so-
zinhos; mulheres que-
rem sempre conversar
sobre o que incomoda, a
elas e a eles também.
Homens precisam sentir-
se necessdrios; mulheres
necessitam ser, no termo usado no li-
vro, “acalentadas”. Homens e mulheres
usam as mesmas palavras, mas com
significados diferentes: eles levam tudo
ao pé da letra; elas sdo dadas a superla-
tivos e generalizagoes empregados ape-
nas para reforgar seu ponto de vista. No
quesito intimidade, homens de vez em
quando precisam afastar-se; mulheres
exigem contato constante, as vezes me-
nos, as vezes mais, mas sempre exi-
gem. Homens precisam de amor “con-
fiante, que aceite e aprecie”; mulheres,
de amor “que seja carinhoso, que en-
tenda e respeite”. Por, fim, reza o ma-
nual, mulheres tém dificuldade em pe-
dir ajuda; homens, em dé-la.

Por mais rasa e simplista que seja, a
lista bate em teclas conhecidissimas.
“A mulher € intuitiva, criativa, enquan-

Sinais de alerta

122 22 de margo, 2000  veja

cm

to o homem € objetivo. Trata-se de uma
diferenca genética, darwiniana”, resu-
me o psicanalista carioca Luiz Alberto
Py. A constatacdo € hoje amplamente
aceita, inclusive por feministas reniten-
tes, forcadas pelos fatos a abdicar da
premissa politicamente correta, mas
falsa, de que meninos e meninas nas-
cem iguaizinhos e viram o que viram
por causa da forma como sdo educa-
dos. A educagao conta, € claro, e mui-
to. Mas as causas fundamentais da di-
ferenga estiio, no caso, mais em cima.
Homens, constatam os cientistas, usam
mais o lado esquerdo do cérebro — o
pratico, racional. Mulheres, embora
também fregiientem esse hemisfério,
usam e abusam do outro, o direito — o
da emogao, da intuigdo. Homem € mais
veloz e mais forte, mulher é mais flexi-
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vel. “Eles contam com um anabolizap,.
te natural, a testosterona, que lhes
maior massa muscular, e também tém &
mais glébulos vermelhos e maior capa.
cidade de transportar oxigénio pelg
sangue, o que significa maior resistép..
cia”, explica o fisiologista Turibio Lej. &
te de Barros Neto. “J4 elas se saem me-'"
lhor em modalidades como danga e gi. :
ndstica ollmplca. que exigem mov- -
mentos flexiveis.” E, surpresa, ter maig
gordura, neste caso, conta ponto. “Em
atividades de durag¢do muito longa, co- !
mo travcss:as a nado, elas tém vanta:

gem”, diz Barros.

Unido com qualidlade — Tem ma 'i
Mulheres, admita-se de uma vez po
todas, falam mais mesmo: 25 000 pala-
vras por dia, contra 15000 dos ho-
mens, segundo pesquisa feita na Ingla- "
terra. E, por ser como séo, propensasa
por diividas e emogdes em palavras; vis
ra e mexe usam sua capacidade de falar
para “discutir a relagdo” — trés pala-
vrinhas que fazem os homens tremer
nas bases, em geral por ndo teremia
menor idéia do que vem a ser isso, oll
do bem que isso possa produzir. Eles;
por sua vez, sdo portas na hora de o< |
vir — em geral, basta um olhar mais
atento das ligadissimas esposas pard
perceber que o marido, no segundo mi

| ; A idéia da separacao comeca (o] msatlsfelto passa O conjuge descontente
* atomar forma. O conjuge a se queixar, em casa passa a evitar o outro
' insatisfeito da pistas do seu e em publico, e a comentar e a negligenciar até os filhos.
{ . descontentamento, sugerindo  com todo mundo habitos Comega a observar o mundo
que o outro mude do outro que o irritam dos nao-casados e faz novos
- 0 comportamento, retome am:gos. Cumprommso;
0s estudos, emagre;a proe i ormento
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* tada” e os olhares pouco

L Felizmente, evoluiram os
~ vizinhos e evolufram tam-

nuto daquela conversa séria,

estd longe, longe. “As mu- .
Iheres tém grande necessi- da crise
dade de se comunicar. Elas  Atravessar

parecem estar mais dispos-
tas internamente a enfrentar
os problemas e suas conse-
giiéncias. J4 os homens se
dispéem menos a entrar em
contato com 0s mesmos
problemas”, confirma a psi-
céloga Terezinha Féres Car-
neiro. Juntem-se as diferen-
cas de fabricagdo, digamos,
com as que eles e elas vio
* acumulando 2 medida que
crescem, ¢ esta feita a bolha
que faz desandar a maioria
dos casamentos — agora,
mais do que nunca.

Foi-se o tempo das certezas absolu-
tas, em se tratando da unidio de homens

e mulheres. “Os ritos do casamento sdo

. instituidos para assegurar a reparti¢io
das mulheres entre os homens, para
disciplinar em torno delas a competi-
¢do feminina, para socializar a procria-
. cfio. Designando quem sdo os pais,
acrescenta-se outra filiagio & materna,

L a lnica evidente. O casamento funda

relagdes de parentesco, funda toda a
sociedade”, escreveu a antropdloga
Margaret Mead em 1948. Assim foi por
muito tempo, e, nesse contexto, os ho-
mens dominavam e as mulheres se aco-
modavam. As poucas que se atreviam a
. subverter essa regra resta-

- vam o estigma da “desqui-

simpdticos da vizinhanga.

. bém as mulheres, hoje res-
- ponsdveis por 41% da forga

& de trabalho no Brasil. Para ‘"

2 SCPdld

O pico

0ano 2 é uma
das provas
de fogo do
casamento

555

NUMERO DE

ANOS DE 1
CASAMENTO

SEPARACOES

a familia, o aumento da participacdo
feminina no mercado trouxe pelo me-
nos duas mudangas: o0 homem perdeu o
status de dnico provedor; a mulher, a
resignagdo. A medida que ela se tornou
financeiramente mais independente, fi-
cou também menos disposta a suportar
unites infelizes. E agora parece buscar,
sobretudo, qualidade na vida a dois.

A pernambucana Ana Célia Gou-
veia, 42 anos, conta que durante os on-
ze anos de casamento com o técnico
em informdtica Luiz Henrique Lins,
41, foi-se sentindo cada vez mais insa-
tisfeita. O marido ndo a deixava exer-
cer a profissio (¢ formada em psicolo-
gia) mas, a0 mesmo tempo, néo valori-

2%

dos processos de
~+S€paragao litigiosa
-~ $do iniciativa
sy da mulher

I depois : eumanova - Quemtentouarecqqcilﬂ_ f‘ca
‘experiéncia agradavel sem ':d1anceedahcmatentatms_ _confuso e em desvantagem. Quem [
acnse.masquer o conjuge. Sentequendo  de reconciliagdo, que vaio de querromperconvenctdodequeao 1f§
r que é passageira peﬂencemals"‘ Ienwndo mudanca’dehébctnseaparenda menos tentou, sai de casaoupede |5
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zava seu trabalho como dona-de-casa.
Os dois conversavam pouco e faziam
sexo menos ainda. “Quando jantdva-
mos a s6s, s6 ouvia rmeus suspiros de
tristeza”, diz. Para Ana Célia, aquilo
era o inferno. Para Lins, uma situagido
chata, porém normal. Quando os filhos
cresceram, ela pediu a separacgio. “Ele
ndo acreditou. Nem tinha percebido
que o casamento acabara havia tempo.
Por ele, ficariamos naquela situagio até
o fim da vida”, acredita.

Autopsia da intimidade — Ana Célia le-
vou dez anos para tomar a decisdo, mas
as estatisticas indicam que grande parte
dos casamentos sucumbe bem antes dis-
s0. Os niimeros do IBGE revelam que o
pico das separagdes se d4 no segundo
ano de unido. Para a doutora em psico-
logia Maria Luiza Munhéz, da Associa-
¢do Paulista de Terapia Familiar, um
célculo simples explica o fenémeno: o
primeiro ano € o tempo médio que um
casal leva para se adaptar as regras do
casamento e o segundo € o tempo que,
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lado do livro A Separacio’”
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em geral, os cOnjuges preci-
sam para amadurecer a idéia
de se separar, na eventualida-
de de ficar evidente que a pri-
meira etapa fracassou.

Mas como identificar o
ponto do nio-retorno? E difi-
cil. sobretudo porque as duas
partes envolvidas, imersas ca-
da uma em seu jeito de ver as
coisas e culpar a outra, dificil-
mente conseguem examinar a
situagdo com frieza. Aos mais
atentos, a sociéloga americana
Diane Vaughan divide o pro-
cesso em sete fases distintas
(veja quadro na pdg. 122): a
do segredo, a das queixas, ada
transicdo, a da incerteza, a do
confronto, a da reconsideracdo
e, por iiltimo, a da separacio.
De tanto os casais se separa-
rem, e se separarem mal, tera-
peutas e advogados, a audién-
cia mais constante das brigas e
bate-bocas, compilaram uma E
espécie de manual (veja qua- &
dro na pdg. ao lado) para uma 3‘
separacio menos sofrida, ain-
da que somente do ponto de vista prético.
A primeira regra, bésica e essencial, €:
conversem o menos possivel. No ponto
em que a separagio € inevitdvel, “discu-
tir a relagdo”, ou mesmo discutir os ter-
mos da separagdo, € briga, xingamento e
bate¢do de porta na certa. Assim sendo,
sejam préticos. Contratem dois advoga-
dos, um para cada um. “Além de eliminar
suspeitas de favorecimento de uma das
partes, diminui a necessidade de os con-
juges se encontrarem”, ensina a advoga-
da Renata Di Pierro, com mais de 300
processos de separagao no curriculo, que
assina um dos capitulos do livro Casa-
mento, Separagdo e Viuvez — Seus Direi-
tos, Seus Deveres.

FOTOS MAURICIO NAHAS
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Também ajuda a figura do mediador.
Diferentemente do terapeuta de familia
que tenta salvar casamentos, mediado-
res de conflitos familiares (em geral,
psicélogos) empenham-se em conseguir
que as pessoas se separem bem. Ou, pe-
lo menos, o mais civilizadamente possi-
vel. Na opinido do desembargador An-
tonio Cezar Peluso, do Tribunal de Jus-
tica do Estado de Sao Paulo, a grande
vantagem da mediagdo € evitar que as
brigas desdgiiem numa separagao liti-
giosa — “de longe, a mais traumdtica
para todos os envolvidos”. A separacio
litigiosa s6 pode ser aceita se um dos
parceiros provar que O outro cometeu
infragdes graves, como adultério, agres-
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Antonio e a advogada
Renata: processo de
separacdo incluiu

até ameaca de morte

sdo fisica, atividade crj-
minosa e préticas do gé.
nero. Ou seja, a parte
que d4 inicio 2 ag¢do tem
de comprovar que o ex ¢
dado a atitudes infames.
Este, por sua vez, tem a
vida devassada e sey
pior retrato exposto em
audiéncias dolorosas,
Ao receber o pedido de
separagdo da mulher,
Antonio (o nome € ficti-
cio), 31 anos, soube que
ela o traira o tempo to-
do. Furioso, fez de tudo
para dificultar o divér-
cio. “Foram dois anos de
puro horror. Armamos
escindalos piiblicos, des-
truimos os carros um do
outro, trocamos amea-
cas de morte e, quatro
vezes, fomos parar na
policia. Emagreci 10 quilos e entrei em
depressdo”, diz o empresario. Seu soffi-
mento s6 ndo foi maior que o da filha do
casal, hoje com 5 anos, que passou a dar
sinais evidentes de inseguranga. “Ela
chorava o tempo todo e comegou a sé
isolar dos amiguinhos na escola”, lem-
bra Antonio, que por fim abriu mao das
exigéncias e aceitou um acordo coma
ex. “Foi dificil engolir a vontade de me
vingar, mas achei que ja tinhamos ido
longe demais.” Tt

Gratificacdo pessoal — Soa familiar?
E € mesmo. Brigar € a sina de homens .
e mulheres, bichos diferentes, quando
perdem a vontade de encontrar a for-




O maior niimero de
separagoes acontece no
SEGUNDO ANO
de casamento

mula da vida em comum. Ele e ela, se-
parados, podem até ser civilizados,
mas amigos, s6 rarissimamente. De-
pois de entrevistar 98 casais separados,
a psic6loga Constance Ahrons, dos Es-
tados Unidos, tracou o panorama de
como 0s ex se relacionam. Segundo o
= estudo, 24% dos casais tornam-se ini-
migos mortais; 26% mantém as con-
versas obrigatdrias, mas vivem as tur-
ras; 38% se tratam cordialmente; s6
12% continuam amigos de verdade.
Nada no aumento das separagdes € nos
problemas que elas acarretam, porém,
mndica que eles e elas ndo querem mais
ver juntos. Querem, sim, € continuam

e casando sem parar: CONCretos com
abstratas, falantes com calados, prepo-
tentes com castradoras, um sempre
busca o outro e, quando acha que en-
controu, propde montar casa € morar
junto. “O casamento deixou de ser uma
& funcio social para se tornar uma fonte
de gratificagdo pessoal”, diz Terezinha

b Féres Carneiro. “Ou seja, casamento
i hoje em dia € tdo importante que nin-
guém quer ter um ruim.” E assim, de
busca em busca, homens e mulheres
continuam se encontrando. Porque,
f convenhamos: diferencas a parte, na-
orar € preciso. u

Com reportagem de Dina Duarte, do Recife,
Bel Moherdaui e Rachel Campello, de Sie Paule

Manual do divorcio

Numa separacao, conflitos sao
quase sempre Inevitaveis.
Para ameniza-los, é aconselhavel

TER DOIS ADVOGADOS

0 casa| HELR G de conversar
sobre o assunto e um nao
fica achando que o outro
esta sendo favorecido

FUGIR DO PROCESSO LITIGIOSO

Quando uma parte tem de
provar que a outra errou,
a exposicao da intimidade
¢ devastadora para todos
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87 TENTAR UM MEDIADOR

Sua funcao e facilitar o
dialogo e ajudar o casal
a chegar a um acordo
sobre os termos

da separacao

DEIXAR A COBRANCA
PARA TERCEIROS

Se 0 ex-conjuge nao cumpre
horarios de visita ou nao
paga pensao, um advogado
pode cuidar do assunto

veja 22 de margo, 2000




ANEXO C

Poder de vida e morte

Diretor de O Estado de S. Paulo contrata a namorada
e a promove. Ela lhe da o fora e € assassinada a tiros

A. BAPTISTA/DYGNA IMAGEM

Caco de Paula

assassinato da jornalista Sandra
Gomide, 32 anos, pelo diretor
de redacdo de O Estado de S.
Paulo, Antonio Marcos Pimenta
Neves, 63 anos, apresentou tantos ele-
mentos surpreendentes que acabou se
transformando num crime de repercussio
nacional. Em primeiro lugar, € inquieta-
dor ver o ocupante de um dos cargos mais

N .’”;..n-‘_.'._ .,
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influentes da imprensa brasileira estam-
pado nas paginas policiais. Também aju-
dou a dar ao crime os contormos de uma
tragédia humana de grandes proporges
a constatacdo de que um homem com a
solidez profissional de Pimenta Neves
pode dormir respeitdvel e acordar um as-
sassino. O protagonista do crime € um
homem obcecado e mentalmente pertur-
bado. Essa faceta capaz de matar foi bro-
tando de ‘dentro de uma personalidade
respeitdvel, disciplinada e poderosa. To-
da sua forga interior, de repente, foi
direcionada para eliminar Sandra,
sua ex-namorada e ex-subordi-
nada. Ele a contratara, pro-
movera e demitira depois
que ela tomou a iniciati-
va de romper o roman-
ce, recusando todos os
apelos para reatar.

O crime ocorreu na
tarde de domingo, num
haras em Ibitna, a 62

6

7

quildmetros de Sio

Paulo, onde Pimenta e Sandra costuma-
vam cavalgar nos finais de semana. A re-
lag@o entre os dois andava estremecida.
Depois de um dos muitos rompimentos
em seu conturbado namoro, Pimenta co-
mentava abertamente com amigos que
Sandra o traira. Ele resolveu mandi-la
embora do jomnal, onde ela ocupou um
dos cargos mais importantes, o de edito-
ra de economia. Logo apés esse desfe-
cho, reuniu os principais editores para di-
zer que o motivo da demissdo ndo era o
relacionamento pessoal, mas a incompe-
téncia da jomalista. Conhecido como um
homem metédico, reprimido e controla-
dor, Pimenta ndo deixaria que a histéria
entre ele e Sandra se esgotasse na demis-
sdo da namorada. Continuou a procura-
la. Ameagou-a por e-mails, avisando que
sabia da existéncia de um suposto aman-
te. Na noite do dltimo dia 5, invadiu o
apartamento dela, esbofeteou-a e exigiu
de volta alguns presentes que lhe dera. J4
havia alugado um apartamento defronte
ao de Sandra para vigid-la. Ela era segui-
da por motoristas que ele contratava.
Pimenta agia como um péndulo. No
trabalho, apresentava oscilagdes stibitas
de humor, mas, dono de um estilo impe-
rial, consolidado por uma carreira longa
e solida, dirigia o jomal com corregéo.
S6 muito recentemente seus patrdes e 0s

UM CASO DE AMOR

O jornalista Pimenta _
Neves: paixao, ciume {
doentio e dois tiros
na ex-namorada
31 anos mais
nova que ele




anos: dois amigos mais chega-
disparos pelas dos comecaram a
costas, no desconfiar de que o
ombro e jomalista estava, psi-
no ouvido cologicamente, num

beco sem saida. Nas
dltimas semanas, fez de Sandra sua ob-
sessdo absoluta. Chorava ao falar dela ao
telefone. Nao parava de criticd-la. O fim
do namoro passou a ser seu (inico assun-
to. Ligava para colegas em posigio de
chefia na imprensa alertando-os para nao
contratar Sandra. Entretanto, ndo conse-
guia ficar muito tempo sem vé-la. Corte-
java sua familia. Na véspera do assassi-
nato almogou na casa da familia de San-
dra e a tratou de forma cordial. No do-
mingo, tomou café da manha com o pai
dela. Por volta das 14h30 encontrou-a no
haras. Segundo Pimenta Neves declarou

em seu depoimento a policia, quinta-fei-

ra passada, ele a pegou pelo brago e pe-
diu que entrasse em seu carro. O advoga-

do Antbénio Cliudio Mariz de Oliveira, -

que defende Pimenta, afirma que o clien-
te queria saber o motivo da falta de inte-
resse de Sandra pelo estado de saide de
uma das filhas do jornalista, operada re-
centemente de um céncer. Ainda de acor-
do com Mariz, ela teria dito que isso ndo
lhe interessava. Pimenta Neves deu dois
tiros, pelas costas, acertando um no om-
bro direito e outro no ouvido esquerdo da
jomalista. Ndo h4 testemunhas do didlo-
go nem da cena final. Tudo que os fun-
ciondrios do haras ouviram foram as si-
plicas dela (“Nao, Pimenta, nio! Socor-
ro!”) e os disparos. Quando chegaram,
ela estava morta. Pimenta fugira.

Foi ele mesmo, simultaneamente na

'E ACABOU EM MORTE VIOLENTA

O revolver 38 de cano curto e trechos
do bilhete explicando o suicidio que
nao houve: marcas da tragédia
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pele de jomalista e ho-
micida, quem deu a noti-
cia de seu crime para os
dois grandes jomais de
Sao Paulo. Eram pouco
mais de 15 horas quando
ligou para a redagdo do
Estaddo e disse a um
editor que havia atirado
em Sandra. Diante da
perplexidade do interlo-
cutor, continuou:

— Verdade, ela esta-
va falando mal do jornal.
Logo depois, telefo-
nou para o diretor de re-
dacio da Folha de S.
Paulo, Otévio Frias Fi-
lho. Pimenta, cuja car-
reira incluiu a diregio
da Gazeta Mercantil e
muitos anos como as-
sessor do Banco Mun-
dial, em Washington,
onde era habitualmente procurado por
autoridades econdmicas brasileiras, ti-

877
CHRISTINA RUFATTO

.nha ocupado cargos de chefia no grupo

Folha nos anos 60. “O telefonema durou
pouco mais de dois minutos e foi um de-
sabafo pessoal”, diz Frias. “Ele se limi-
tou a pedir desculpas a Folha e ao meu
pai, pelo fato de que o comportamento
dele talvez pudesse repercutir na ima-
gem do jornal onde ele j4 trabalhou.”

O publicitirio Enio Mainardi, velho
amigo de Pimenta Neves ¢ um dos pou-
cos que ndo se afastaram dele na sema-
na passada, cedeu um apartamento de
sua propriedade para que o jornalista fi-
casse escondido até terca-feira. Nesse
dia, ao voltar para casa, Mainardi en-
controu-o cafdo. Havia tomado trinta
comprimidos de calmante. Deixara um
bilhete de suicida, enderecado as filhas
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gémeas. Mainardi levou-o ao Hospital
Albert Einstein, de onde na sexta-feira
Pimenta Neves foi transferido com es-
colta policial para uma clinica psiquié-
trica. Por decisido de um desembargador,
Pimenta pode ficar mais dez dias na cli-
nica antes de se apresentar a policia. O
advogado contratado pela familia de
Sandra sustenta que nio houve uma real
tentativa de suicidio, e sim uma arma-
¢do para evitar que o jornalista, com a
prisdo preventiva decretada, se apresen-
tasse diretamente 2 policia.

Antes de puxar o gatilho do revélver
38 que matou Sandra Gomide, Pimenta
dera repetidos sinais de desequilibrio
emocional. Uma vez consumada a tragé-
dia, todos os seus passos — mesmo a su-
posta tentativa de suicidio — obedecem a
uma l6gica. Visam, naturalmente, a tornar
menos hedionda sua obsessao fatal diante
da opinido piblica. E um direito de todo
réu, que sua defesa vem aproveitando
com grande competéncia. Foi a suposta
tentativa de suicidio que o levou ao hospi-
tal e, mais tarde, a clinica psiquidtrica.

Foi no hospital que Pimenta Neves
deu seu depoimento 2 policia, longe das
delegacias e dos flashes dos fotégrafos.
Alguns trechos, no entanto, foram grava-
dos por uma minicimara escondida da
TV Globo. Ele respondeu as perguntas
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Redacdo de O Estado de S. Paulo:

“Ja nao tenho as especificacdes
técnicas para exercer a funcio”

com seu estilo autoritdrio de pessoa ha-
bituada a mandar e ser obedecida. “Nao
€ incomum pessoas assim explodirem
quando n3o conseguem o que querem”,
diz o psiquiatra forense Guido Palomba.
Quem conhece Pimenta hd décadas lem-
bra que ele sempre foi um soberbo. No
jomal, ndio prestava muita aten¢do no
que lhe diziam. Alguns editores prefe-
riam tratar com ele pelo telefone para se
assegurarem de que es-
tavam sendo ouvidos.
As vezes, nos finais de
semana, aparecia para
trabalhar com roupa de
montaria, botas e cha-
péu. Solitdrio, eventual-
mente dormia em um
sofd na sua sala, de gra-
vata e tudo. No dia se-
guinte, meio amarfanha-
do, circulava entre os
jornalistas para deixar claro que passara
a noite ali. Um amigo lembra-se dele
contando como ensinou os jornalistas
Mill6r Femandes, Ivan Lessa e Jaguar a
fazer nos anos 70 o lenddrio semandrio
O Pasquim — ou de como, com seus
conselhos, salvara seus patrdes empreséi-
rios de levar os negécios a faléncia.
Esse era o seu estado normal. Nos iil-
timos meses, quando ainda namorava
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“Pessoas
acostumadas
a mandar,
quando
ndo conseguem
0 que querem,
explodem”

Sandra, mostrava-se mais irritadico e
mal-humorado. Além da doenga da filha,
contava que sentia freqiientes dores de
cabega e tinha dificuldade para ler desde
que sofrera um ferimento no nervo do
olho direito durante uma cavalgada. Sub-
meteu-se a 62 sessdes de tratamento a la-
ser, mas continuou com um grave proble-
ma de pressdo alta no globo ocular. Um
dos amigos de Pimenta lembra que, em
1980, o filésofo francés Louis Althusser
matou a mulher seis meses depois de rea-
lizar uma cirurgia que o deixou em esta-
do de prostragio mental, incapacitado de
ler. Althusser oscilava momentos de agi-
tacdo e grande produtividade com fases
de depressio profunda. Como Althusser,
Pimenta vinha apresentando um compor-
tamento ciclotimico. Quando alguém ia
despachar com ele, s6
falava de Sandra. Nio
aceitava a separagdo. No
final de julho, pediu de-
missdo ao diretor res-
ponsdvel do Estadao,
Ruy Mesquita. Afirmou
que ndo tinha mais “as
especificages técnicas
para o exercicio da fun-
¢d0”. Mesquita ndo acei-
tou o pedido e sugeriu
que ele fizesse um tratamento médico.
Pimenta Neves acatou a sugestio e foi a
dez sessdes no.consultério de um psi-
quiatra. Elas ndo evitaram a tragédia. ®

Com reportagem de Liicia Monteiro

Acompanhe em VEJA on-line as noti-
cias atualizadas sobre o caso do jorna-

lista. O enderego é www.veja.com.br
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__J SEM ELAS,
ELES ADOECEM MAIS E

VIVEM MENOS %

AN EXO D

A constatacdo agora € cientifica: por = S

trds de um homem saudével, hd sempre = 4
uma mulher zelosa. Os solitarios +
tendem a descuidar da propria saude

océ ndo agiienta mais o zelo

excessivo de sua dileta

companheira? E adepto do

provérbio do rei Salomdo,

segundo o qual essas peque-
nas cobrangas sdo tdo enervantes quan-
to goteira em dias de chuva? Levante
as maos para os céus e agradeca. O ho-
mem que tem uma mulher para chamar
de sua é mais sauddvel que o solteiro,
divorciado ou vidvo. A probabilidade
de ele cair em depressdo, abusar do 4l-
cool e das drogas, sofrer um acidente
de carro ou cometer suicidio € menor.
Entre os solitdrios, dobram os riscos
de morte por infarto e hipertensdo.
Quadruplicam os ébitos por cancer de
garganta e aumentam em sete vezes 0s
casos fatais de pneumonia. Pode pare-
cer conversa de solteirona desesperada
para chegar ao altar. Nio €. Estudos
sérios tém demonstrado que o casa-
mento (feliz, 6bvio) faz um bem dana-
do a saide. E que os beneficios da vi-

“Por causa de minha
mulher, eu me tornei
muito mais saudavel.
Parei de fumar e de
comer carne, aderi a
10ga, reservo tempo
para lazer e nao acordo
mais de ressaca

Sérgio Palmiro Serra, designer grifico,

38 anos, com a mulher, Cristiane
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Cristina Poles

da a dois costumam ser
maiores para eles do que
para elas. A prote¢do vem
sob a forma do lembrete
da consulta médica, da
importéncia de uma dieta
equilibrada, do cuidado ao volante...
Essa apoquentagdo € um santo remé-
dio. Outro efeito maior da companhia
feminina € baixar a ansiedade no par-

‘ceiro, deix4-lo mais relaxado, contente

e, portanto, sauddvel.

Ha duas semanas, o professor
americano Ross Stolzenberg, da Uni-
versidade de Chicago, levou ao en-
contro anual da Associacdo America-
na de Sociologia o resultado da dltima
pesquisa sobre o assunto. Depois de
acompanhar 1 500 casais, durante trés
anos, Stolzenberg constatou: os riscos
de um homem adoecer sdo quase 30%
maiores se a mulher dele trabalha
mais de quarenta horas por semana. A
razdo é simples: com um batente mais

A\

duro, fica dificil para ela controlar o
estilo de vida do maridio. E, conse-
qiientemente, este passa a abusar das
coisas erradas, tais como comidas
gordurosas, bebida, cigarro e até....
Melhor deixar para 14. No entanto,
nao faz a menor diferenca para uma
mulher se sua cara-metade se esfalfa
além da conta. Ao menos no que se
refere a saide. “Nessa drea, eles real-
mente sdo mais dependentes que
elas”, sentencia Stolzenberg. Quando
se trata de um solteiro, entdo, 0 qua-
dro € pior. O médico David Larson,
presidente do Instituto Nacional de
Pesquisa em Cuidados de Saiide, dos
Estados Unidos, chega ao ponto de
comparar: um solitdrio nio-fumante



dentro das mais diversas sociedades.
E quase sempre tendo de enfrentar a
dupla jornada. Sim, porque é um
equivoco pensar que sé comegaram a
trabalhar fora nas ltimas décadas. O
que aconteceu foi que elas romperam
as fronteiras que as separavam das
profissdes bem remuneradas e social-
mente valorizadas. Estudos .mostram
que, j4 na Pré-Histéria, as mulheres
eram muito mais que meras coadju-
vantes. Além de cuidar da prole e da
fabricagdo de artefa-
tos, também saiam

FOTOS RICARDO BENICHIO

corre 0s mesmos riscos de um casado
fumante habituado a consumir um
maco de cigarros por dia.

Sem a eterna vigilancia feminina
(para a qual o casamento pode ser um
preco caro demais, emendaria um en-
gracadinho), os marmanjos perdem
mesmo o instinto de sobrevivéncia.
Passam a levar um cotidiano tao des-
regulado quanto rel6gio comprado em
cameld. Aos 37 anos, o compositor
paulista Edson Zampronha admite
que s6 atinge seu peso ideal quando
namora firme. “Ao compartilhar o
dia-a-dia com uma namorada, minha
vida fica mais regrada”, reconhece.
Sozinho, Zampronha ndo tem hordrio
para dormir nem para comer. Nessas

fases (ele passa por
uma dessas agora),
a geladeira é um
deserto. Hd mo-
mentos em que nao
tem nada além de

“Como moro sozinho,

“a minha vida acaba

sendo. dcsregrada
trabalho até de

madrugada, durmo

- s6 umas cinco horas

por noite € € commn
almogar apenas
um sanduiche.
~ S6 quando estou com
namorada séria
atinjo o peso ideal.
Se ela me manda
comer, obedeco.”

Edson Zampronha,
compositor, 37 anos

para cagar e ajuda-
vam a defender o
territério de seu cla.
Por natureza, a
mulher € mais grega-
a. E ela quem orga-
niza os contatos in-
trafamiliares e com
0s amigos — ativi-
dades que, desconta-
dos os encontros com
a sogra, reduzem o
stress de seus compa-
nheiros. Sozinho, o
homem tende a se fe-
char e a se afastar
dos circulos sociais
tidos como sauda-
veis. Como jd defi-
niu o sociélogo ame-

dgua e pdo preto.
Alguma leitora se
habilita a endireitar o sujeito?

Nio se trata, € claro, de defender o
retorno das mulheres 2 mera condigdo
de esposas amantissimas de seus ma-
chos provedores. A revolugéo femini-
na iniciada na década de 60 ndo tem
mais volta. Os dados dessas pesqui-
sas, no fundo, s6 comprovam quanto
as mulheres sdo decisivas para a ma-
nuten¢do da ordem e do equilibrio

| de saude que os casados

stituto Nacional de Pesg

| Solidao que doi

| Homens solteiros, divorciados ou viuvos tendem a sofrer mais problemas

AUMENTAM

2 em Cwidades de Saude. dos Estados Unidos

unesp ™

ricano David -Pope-

noe, “a vida familiar
€ uma coercdo civilizadora considera-
vel para os homens”. O designer grifi-
co paulista Sérgio Palmiro Serra assi-
na embaixo. Aos 38 anos, dez meses
atrds ele se casou com Cristiane, atriz
de teatro. Antes do casério, Serrano
fumava dois macos de cigarro por dia,
cultivava hébitos sedentérios, s6 fazia
refeicdes a base de comida congelada,
bebia diariamente e trabalhava madru-
gada adentro. Hoje, é um novo ho-
mem. “Gragas 2 minha mulher, larguei
o cigarro, bebo raramente, s6 trabalho
durante o dia, faco ioga e tirei de mi-
nha dieta todo tipo de carne”, conta.
Nessa toada, quando chegar aos 48
anos, as chances de Serra viver até os
65 serdo de quase 90%. Se continuas-
se solteiro, a probabilidade de isso
acontecer baixaria para 60%. As esta-
tisticas sdo da demdgrafa americana
Linda Waite, da Universidade de Chi-
cago. Entdo, meu amigo, fica combi-
nado o seguinte: o casamento acabou?
Viva o casamento! [ ]
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Shirley Rocha, a
Aigo do O+, €
demitida da
Bandeirantes

Ricardo Valladares

escultural morena Shirley

Cristina Rocha tinha tudo pa-

ra ser a sucessora de Feiticei-

ra e Tiazinha. No papel da in-
dia Aigo, atragdo do programa O+,
que substituiu o de Luciano Huck, a
silvicola de butique elevava a audién-
cia de 3 para 7 pontos. Registre-se que,
no auge, Suzana Alves, a Tiazinha,
chegava no miximo aos 6 pontos, e
que Joana Prado, a Feiticeira, s6 con-
segue aumentar o ibope do O+ até 5.
Aigo devia parte de seu sucesso a um
par de belissimos atributos: era a tnica
que fazia topless no ar. Na exuberéncia

ANEXO E 2

de seus 23 anos, a moga apresentava-se
vestida somente de tanga e penas. O
sonho acabou na terga-feira passada.
Shirley, que ganhava 2 500 reais por
més da Rede Bandeirantes, foi demiti-
da. O motivo: as brigas entre o apre-
sentador Otaviano Costa e 0 empresa-
rio e namorado de Aigo, Heveniuton
Amaral, de 42 anos, que queria interfe-
rir no programa. Nao foram poucas as
vezes em que os dois bateram boca,
em altos brados, nos corredores da
emissora. Heveniuton chegou a regis-
trar um boletim de ocorréncia contra
Otaviano em uma ocasido em que am-

bos quase chegaram as vias de fato.
“Shirley € uma boa garota. O problema
é que ela estd mal assessorada”, acusa
o apresentador do O+. “Otaviano € a
Feiticeira, que tinham ciime de Aigo,
nos perseguem desde que chegamos &
Bandeirantes”, devolve o empresario.
Heveniuton comegou a irritar a
produgdo do O+ quando, no terceiro
dia de sua contratada no programa,
pleiteou um aumento de saldrio dizen-

do que ela havia recebido um convite .
da produgdo de Luciano Huck na Rede -
Globo. Era mentira e pegou mal. “Bu *

nem conhego essa menina, nunca falei

Rlcas. Ate quando"

Snzana Alves, a 'I‘iaz:gha,
mtﬁcortmdo gastos. Desde

~ que virou um nome nacio-
nal,elanﬁopamudeesban— ;
- jar. Comprou um aparta

inenwdc%OOOO reais em

- Sdo Paulo, tem doze funcio-

~ ndrios e vive se dando “pre-
~ sentinhos” — o ﬁlmno foi
- um carro de 130000 reais.
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mentos, embora o caché te-

~ nha aumentado de 3 000 para

8 000 reais. Para que ela nfio
fique inadimplente, seu em-

oad pre&ﬁrlo Eriberto Montéuo
~determinou que Suzana Al-

Afonte ves abrisse mio da decora- ¢
gastos,pm'ém,}énaovmae g¢do de 300 000 reais que en- -
tanta dgua. Seus shows dimi- comendara para seu aparta-
‘nufram de vinte para seis por  mento e parasse de comprar
més em média, o que repre-  vestidos de 15 000 reais. Co-

~ senta uma queda nos rendi- mo a apresentadora ‘ainda

deve embolsar um bom ca-
ché quando sair de novo na -
Playboy, e mantém seu sala-
rio mais merchandising em

6

unesp™ |

Avﬁ’m-

13

14

16 14 18 189



B .~ - i E S\,
ey: briga com ela”, irrita-se
g seu Luciano. Como Suza-

irio e na Alves, Shirley Ro-
entado cha vem de uma fa-
pu-lhe milia humilde. Filha

de um marceneiro de
Cuiab4, ja trabalhou
m lavanderia, feira livre, lojas e lan-
honetes. A personagem Aigo € inven-
io de seu empresdrio, que a desco-
iu quando ela foi pedir emprego co-
00 recepcionista num evento, h4 qua-
0anos. Heveniuton comprou para ela
guns cocares e flechas e criou suas
‘coreografias”. Encarnando o papel,
bhirley ganhava uns trocados — 500
ais por apresentagdo — fazendo
hows em rodeios e pequenas casas
oturnas. Projetada em escala nacio-
hal gracas ao programa O+, Aigo che-
pou a usufruir algumas benesses da fa-
pa. Seu caché subiu para 5 000 reais
por apresentagdo. Vai sair no Carnaval
fleste ano numa escola de samba do
Rio de Janeiro. Ela continuard no ar
0 préximo més em programas gra-
ados, mas seu futuro € incerto. Mes-
0 dona de uma plastica invejdvel
1.75 metro, 58 quilos e 83 centime-
ros de busto), é duvidoso que consiga
m bom contrato para posar para uma
grande publicagdo masculina. Pelo sim-
ples motivo de que sua nudez nio se-
ia inédita, como as de Tiazinha e Fei-
liceira. J4 apareceu sem roupa antes,
a revista Sexy, para a qual deu uma
entrevista para la de picante. [ ]

As musas: uma
esta no auge,
a outra, na
descendente

PAULD JARES

DIOGO MAINARDI

Futebol e nazismo

Participei de uma mesa-redonda sobre
futebol na TV italiana. Foi a experién-
cia profissional mais deprimente da
minha vida. Nunca imaginei que fos-
se me rebaixar a tanto. Mesa-redonda
na Itdlia € igual a mesa-redonda no
Brasil: andlises técnicas sobre as par-
tidas do domingo anterior, queixas
contra juizes e uma infinidade de in-
tervalos comerciais para anunciar lo-
jas de material de construcdo e alar-
mes antifurto para automéveis. Tra-
tando-se de um programa da TV ita-
liana, € claro que nio poderia faltar a
apresentadora sensual com o vestido
decotado e cabelos oxigenados. O
meu lnico consolo € que, como em
qualquer lugar do mundo, mesa-re-
donda sobre futebol d4 trago de
audiéncia. Ou seja, ninguém
teria tomado conhecimento
do meu vexame se eu ndo
tivesse resolvido alardes-
lo aqui em VEJA,

O fato € que s6 acei-
tei comparecer ao pro-
grama porque um dos
convidados era o jogador
brasileiro Adailton, cen-
troavante do time do Ve-
rona. E pensei que uma
conversa com um jogador
brasileiro poderia render um
bom artigo, considerando os even-
tos da semana passada. Antes de tudo,
talvez seja oportuno lembrar quais fo-
ram esses eventos. Durante uma parti-
da em Roma, os torcedores do time da
Lazio expuseram uma enorme faixa
com a frase “Honra ao Tigre Arkan”,
em homenagem ao paramilitar sérvio
que ajudou a praticar a chamada “lim-
peza étnica” na Boésnia, indiciado por
crimes de guerra pelo Tribunal de
Haia e assassinado em Belgrado pou-
co tempo atrds. A homenagem a Ar-
kan, ocorrida na mesma semana em
que o partido do neonazista Joerg
Haider subia ao poder na Austria, pro-
vocou um certo alarme na Itdlia. O
governo decidiu reagir de maneira fir-
me, autorizando os juizes a interrom-
per as partidas em caso de manifesta-
¢des racistas nos estadios.

349

Adailton nunca tinha ouvido falar
em Arkan, mas me contou que se as-
susta todas as vezes que encontra 0s
torcedores mais faniticos do Verona,
com suas cabegas raspadas e suisti-
cas no ombro. E provével que os ve-
roneses sejam os torcedores mais ex-
tremistas da Itilia. Alguns anos atrds,
levando as iltimas conseqiiéncias a
contraposi¢ao entre norte e sul do
pais, ergueram uma faixa em que ma-
nifestavam o desejo de que as lavas
do Vesivio destruissem Népoles.
Adaflton, sendo branco, jamais so-
freu discriminagGes por parte dos tor-
cedores. Mas outro jogador brasilei-
ro, Zé Maria, foi recusado pela torci-

da local porque € mulato. Algo seme-
Ihante aconteceu na Udinese, quando
grupelhos de torcedores nazistas con-
seguiram impedir que o clube contra-
tasse um atacante israelense.

Em geral, tendo a minimizar es-
ses epis6dios de intolerancia. Pare-
ce-me exagero sair gritando que a
Europa estd a beira de um surto de
nacionalismo genocida. E desagra-
dével que tanta gente vote em Hai-
der, por exemplo, mas € necessdrio
considerar que a Austria nio conta
grande coisa no panorama europeu.
Até que ponto, porém, € correto mi-
nimizar esses fen6menos? Nio te-
nho a menor idéia. O meu novo ami-
go Adailton também nio soube me
responder.
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ANEXO F

- Las Tiazonas

Na Argentina, os simbolos sexuais t€ém mais
de 40 e sao vedetes do teatro de revista

Raul Juste Lores, de Buenos Aires

em modelo, nem atriz, nem
atriz-e-modelo. Na Argentina,

quem arrebata coragdes e men-

tes sdo exuberantes vedetes de

seios muito fartos, 14bios muito carnu-
dos, formas muito bem torneadas e
guarda-roupa a base de plumas, paetés
e salto 15. Todas ja chegaram aos 40 e
todas, sem excec¢do, mentem a idade. A
rainha do momento, Graciela Alfano,
eleita a mulher mais sexy do pais em
pesquisa promovida pelo jornal Clarin,
tem 48 anos, mas admite no maximo
43 — de m4 vontade. “Sou uma lolita”,
diz Graciela, mie de trés filhos, de 24,

A MAIS
COBICADA

2 3 4 5 6

16 e 12 anos. “Sou mais jovem que
meus filhos, parei o tempo. Posso ou
ndo posso?”’, pergunta, com a seguran-
¢a de quem ainda preenche de maneira
impecdvel qualquer biquini mintisculo.

Graciela foi garota-propaganda,
modelo, fez filmes e novelas, mas s6

estourou mesmo em dezembro passa-

do, quando pela primeira vez se cobriu,
por assim dizer, de plumas, calgou as
sanddlias de salto agulha e pisou no
palco do teatro de revista. Seu espeta-
culo E o Turco Levou... (alusdo ao ex-
presidente e admirador Carlos Menem)
atraiu 100 000 espectadores no primei-
ro més. “Agora, todos me admiram”,
encanta-se Graciela, que, para manter a
forma, j4 lipoaspirou niddegas e pernas,
pOs coldgeno nos l4dbios e 280 centime-
tros ciibicos de silicone nos seios. “Me-
xo com a sexualidade dos homens na
platéia, ndo sou uma carmelita descal-
¢a. Mas sou uma vedete diferente, com
corpo harmonioso. Ndo uma granda-
lhona, como outras por af”’, gaba-se.

Menem, o fa — O recado tem alvo
preciso: Moria Casin, 52 anos,
_ 1,74 metro, considerada a maior
¢ vedete argentina em atividade.
Seu espetdculo no ano pas-
sado, Tetanic, bateu o
recorde de um 1 mi-
Ihdo de especta-
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dores. “Moria € a Marilyn Monroe ar-
gentina: sensual, provocadora, a ni-
mero 1. As poltronas tremem quando
ela aparece”, exagera o produtor Pepe
Parada, experiente criador de grandes
vedetes. Além de teatro, Moria faz no-
vela e, nas noites de segunda, apresen-
ta ao vivo 0 mais polémico e picante
talk-show da TV local, A Noite de Mo-
ria. Num programa memorével, rece-
beu o marido, o ex-marido, a filha de-
la, os filhos deles, numa espécie de ca-
tarse familiar em que todos falaram de
tudo e Moria, com l4grimas nos olhos,
perguntou ao ex: “Querido, onde foi
que erramos?”. Em outro, convidou a
arquiinimiga Graciela Alfano e, entre
indiretas e alfinetadas (“Como vocé se
sente por nunca ter emplacado um su-
cesso?, quis saber Moria. “Vocé tem
de voltar a comer, Moria. Essas suas
dietas vao lhe matar”, aconselhou Gra-
ciela), foram vistas por 6 milhdes de
argentinos. No final, apoteético, as
duas protagonizaram um muy caliente
beijo na boca.

Mas a rainha indiscutivel da televi-
sdo argentina, com um programa did-
rio em hordrio nobre de concursos e
entrevistas, € a ex-vedete Susana Gi-
ménez, 58 anos, dona de uma alentada
lista de namorados e de uma respeita-
bilissima conta bancéria. Entre 1974 e
1978, manteve uma tumultuada rela-
¢80, movida a tapas e pontapés, com o
ex-campedo mundial de boxe Carlos
Monzén. Vingou-se no ex-marido Hu-
berto Roviralta, de quem cortou o ros-
to com um bem-langado cinzeiro. Este,
por sua vez, teve sua compensagio:
embolsou 10 milhdes de délares no di-
vércio. Muito contribuiu nos ultimos
anos para a celebridade das vedetes ar-

gentinas um de seus mais ardentes fas,
o ex-presidente Menem. A exuberante
Yuyito Gonzilez, 40 anos, 1,80 metro,
posou nua para uma revista espanhola
sob o titulo “A amante de Menem”,
mas desconversa. “Nego-me a envol-
ver um presidente quando falo de vida
pessoal. Sou uma mulher muito discre-
ta”, diz Yuyito. Mas ndo € de ferro: no
embalo do tal romance, deu dezenas
de entrevistas e aproveitou para langar
um disco dangante.

Formula antiga — Especialista em es-
candalos, e assumida, € Silvia Siiller,
42 anos, 110 centimetros de busto, a
garota terrivel do rebolado argentino.
“Falo o que todos calam, sou leite fer-
vendo”, proclama Silvia, que discorre
abertamente sobre a prostituicio em
seu meio. “Eu mesma s6 fago sexo se
me ddo dinheiro ou presentinhos”, in-
forma. Suas colegas negam que namo-
rem por interesse. Nido precisam disso,
afirmam. A férmula do teatro de revis-
ta argentino é a mesma hd quarenta
anos: um humorista conta piadas, bai-
larinas fazem topless (as vezes, strip-
tease total), um casal danca tango e
tcharan — entra a estrela principal, que
danca, canta (ou dubla) e “contracena”
com homens extasiados da platéia. O
espetdculo custa, em média, 300 000
délares. O ingresso, de 15 a 30 délares.
A estrela leva 10% a 15% da bilheteria.
Uma diva do calibre de Moria Casdn,
s6 com o megassucesso Tetanic, arre-
banhou 1,5 milhdo de dblares em um
ano. Somem-se a isso 0s programas de
televisio e os contratos de publicidade,
e estd formado o sonho das jovens ar-
gentinas de um dia, quem sabe, virar
vedete de teatro de revista. |
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ANEXO.G:
Beleza imEes - SEENNES

Operacao sec
Depois dos seios, mulheres vao ao vale
do silicone para aumentar o bumbum

vasivas e deixam cicatrizes maiores, maq
despontam como a Gnica Op¢io pary§
quem passou dos 40 anos. ;
A plastica para aumentar o glhifey
consiste na colocagdo de duas prétesest
de silicone ovais ou arredondadas, ymp;!
em cada protuberincia dorsal, a partiy
de uma incisdo vertical de 5 a 7 ceptj.
metros feita dentro do sulco entre as pj.
degas, de forma a camuflar a cicatriz |

Bel Moherdaui  do, toda a regido se distende um pouco.
Assim, se a flacidez for incipiente, ela

melhora. Mas, se for muita, € necessdria

As técnicas mais comuns situam a pré-
tese dentro ou logo atrds do chamado!

s seios se valorizaram, € certo, miisculo maximo, o mais externo da re-

mas na terra do culto ao tchan

ndo podia ser diferente: na sur-

dina, sem contar para ninguém,
as mulheres estdo descobrindo, e colo-
cando em uso, a cirurgia pldstica que
aplica préteses de silicone para aumentar
as nddegas. Os médicos calculam que o
nimero de pacientes da operagdo para
empinar o derriere quintuplicon desde
que a cirurgia comegou a ser feita no
Brasil na década de 80. “H4 cinco anos,
eu atendia trés consultas por més. Hoje
coloco prétese de silicone no gliteo de
oito pacientes a cada més”, contabiliza o
cirurgido plastico Raul Gonzalez, de Sao
Paulo. Que ninguém se iluda: a prétese
aumenta e arrebita, mas ndo ergue o que
a idade e a gravidade fizeram desabar.

“Pelo grande volume de silicone coloca-

outra técnica de corre¢do”, explica o ci-
rurgido paulista Luiz Carlos Martins,
presidente da Associacdo Brasileira de
Cirurgia Pléstica Estéti-
ca, que em 1994 fazia
dez cirurgias do gé-
nero por ano e hoje
realiza dez por
més. Por outra téc-
nica entenda-se li-"
poescultura e lif-

ting (retirada de

gordura e pele),

que sdo mais in-

A modelo Nana
pés-cirurgia:
300 miililitros
de cada lado

Tchan de dancarina

A prétese de silicone em formato oval ou
redondo é colocada na parte superior do

ser entre dois musculos ), dentro de um
misculo@)) ou dentro da membrana que

% Antes da &
| cirurgia

bumbum (uma de cada lado), para nao interferir
nos moyimentos. O ponto de colocagao pode

recobre o misculo@). A cirurgia dura de uma
a trés horas e a recuperacdo, duas semanas

Lad i o o e
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gido (veja quadro). O tamanho ideal de
pende das propor¢des do corpo de cada
pessoa e € recomendado pelo cirurgido,

As pacientes em geral acatam a sy-
gestdo, embora uma ou outra insis-
ta em extrapolar. “Bumbum boni-

to € aquele que tem formas arre-
dondadas, nio importa a posi
gdo em que a mulher esteja”}
ensina Gonzalez.

“Qutro mundo” — Enquan-
to a prétese de mama contém
em média, 180 mililitros de
silicone, a de nddegas tem
um volume-padrio de 270
(quase uma xicara e meia dej
chd), mas pode chegar a 420
mililitros, dependendo da
técnica usada e das propor
¢oes da receptora. E de
suas ambigdes, € claro. O
silicone € mais ¢ )
que o da protese de ma
ma, e a pelicula extem:
que o envolve, mais
sistente. “A protese 08

DESSU

cola Menichelli
de Sdo Paulo. E
viver com duas
de considerédvel

as préteses sd0 M54
ladas acima da @™
usada para sentaf, P
sada a dor inicial, ¢
ndo interferem em &




‘da. Pode-se fazer qual-

L tem elogios a fazer. “Meu < [
‘marido dizia que meu E
‘bumbum era feio. Fiz a g
' cirurgia e ficou uma coisa g

‘passando a mao”,

‘conversa uma das que
laderiram 2 operagdo se-
creta. Quem, no entanto,
‘abre a guarda e se dispde

quer tipo de gindstica, na-
dar ou andar de bicicleta
pormalmente, garantem
os médicos.

Ao contrério dos seios

siliconados, que quem
‘tem faz questdo de exibir,

cirurgia de nddegas é

ul:m-sigilosa — hd mu-

heres que ndo contam
‘pem para a familia. “Nao
iqueria ninguém olhando,
des-

a falar sobre o assunto sé

' do outro mundo”, come-

“mora a empresdria paulis-

‘'ta Salete Aparecida, de 36 anos, que co-
flocou 270 mililitros de silicone de cada
flado. “Adorei o resultado. Tive um pou-
iquinho de dor, mas nada insuportdvel”,
iz a modelo baiana Nana Cabral, de 26
anos, que notou um aumento no niimero
de cantadas que recebe quando passa na
iua depois que implantou a calipigica
iquantidade de 300 mililitros de silicone
iem cada nidega. “Brasileiro é fandtico

por bumbum”, constata, feliz da vida.

Injecdes proibidas — A cirurgia ¢ feita
fem hospital, com anestesia peridural.
Dura de uma a trés horas e normalmen-
Ie a paciente fica internada dois dias. O
POs-operatério pode ser bastante dolori-
do, mas o incomodo maior passa em
s dias. Em duas semanas ja se pode
dormir em qualquer posigZo e trabalhar.
dentar confortavelmente, esparramada
2 poltrona, s6 um més depois. “Ha
fluas semanas andei a cavalo e ndo senti
lada”, conta a endocrinologista Rosana
tlisa Regatieri, de 30 anos, que fez a ci-
rgia hd pouco mais de dois meses e
folocou 240 mililitros de silicone de ca-
2 ]ado. Um cuidado peculiar que as pa-
ientes devem tomar depois de colocar a
Otese € com as injegdes. Na nidega,
30 € recomendado. Dependendo de on-

e for feita a aplica¢do, a agulha pode
erfurar a prétese. Vazar, o fabricante
arante que o silicone nao vaza. Mas o
'médio também ndo fard efeito, jd que
icard confinado dentro da bolsa. |
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Sem sacrificio

Homens e mulheres aderem
a depilacdo a laser

i em gente levando a sério a méxi-
Tma de que o melhor € cortar o
mal pela raiz. O mal, no caso, sdo

os pélos indesejéveis, e o corte se faz a
laser, o raio que saiu da ficgdo cientifi-
ca direto para as cirurgias e interven-
¢oes estéticas. Em comparagdo com a
torturante cera, a depilagfo a laser € in-
finitamente menos dolorida e dura bem
mais, de seis meses a um ano. Con-
frontada com a cletrédlise, técnica de
remocdo de pélos por longo prazo, é

A depllacao a laser tem "_
mas também exige cmdados:

Vale apenaporque |
‘#duradeseismesesaumano-
Odoiumomexmqueeletrélueem
# nio produz pélos encravados

# nao inflama '

Masatencio |
4 ndo remove pélos claros

# nao funciona na pele negra

# exige 15 dias fora do sol

$ écara

unesp™ |

buco,
axilas e pernas no
mesmo tratamento

muito mais rdpida e
segura — o tratamen-
to & base de agulhas e
correntes elétricas che-
ga a durar dois anos,
enquanto o método a
laser exige, em média,
cinco sessdes (uma por
més). Com essas van-
tagens comparativas,
a procura pelo laser
dobrou nos iltimos
dois anos. Entre as
mulheres, bugo e viri-
lhas (cinco minutos
cada sessdo) sdo as
dreas mais depiladas.
Ja os homens (20% do
piblico em algumas
clinicas) querem prio-
ritariamente se livrar
da barba, principalmente na drea logo
acima do colarinho (dez minutos a ses-
s@0), a mais sujeita a irritagdes.

O laser como método de depilagio
comegou a ser usado h4 seis anos e
hoje existe meia diizia de aparelhos,
usados de acordo com as caracterfsti-
cas de pele e pélo do paciente. A ca-
rioca Damiana Cruz, estudante de di-
reito de 21 anos, descobriu o laser h4
trés meses e estd fazendo aplicagBes
no bugo, nas virilhas e nas pernas in-
teiras. “Tenho muito pélo e minha pe-
le ficava irritadissima com cera”, diz,
animada, depois de trés sessdes. Nem
todo mundo, porém, pode candidatar-
se. Na depilagdo a laser, é a melanina
(a substincia que d4 cor ao pélo e a
pele) que transporta a luz até a raiz,
para destrui-la e fazer o fio cair. Por
causa disso, peles escuras, que con-
tém muita melanina, podem ser afeta-
das pelo raio e ficar manchadas. Em
contrapartida, p€los muito claros, por
falta de pigmentagdo, ndo sofrem a
reagdo desejada. Outra restri¢io € o
preco salgado do tratamento. Cada
sessdo para regides como bugo e axi-
las custa entre 250 e 400 reais; a per-
na inteira incinera 1 000 reais a cada
sessdo de trés horas. A quem se ani-
mar, uma recomendagdo: faga no in-
verno. Depois da aplicagdo, deve-se
fugir do sol por pelo menos quinze
dias, para ndo correr o risco de ganhar
manchas na pele tratada. m
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ﬁ_ Making of da Feiticeira: a

moca mostra tudo na Rede Bandeirantes.
Tudo mesmo, ate o rosto sem veu
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Sabado popozudo

Nunca se viu tanto traseiro e seio de fora
no dia mais desprezado pelos espectadores

4 se tornou tradigdo: as noites de sa-
bado sdo tristes na televisdo brasi-
leira. Como a audiéncia € mais bai-

xa nesse dia e nessa faixa de horédrio do
que no restante da semana, as grandes
redes aproveitam para colocar no ar o
que hd de mais rasteiro em sua progra-
mac3o: filmes de segunda categoria, hu-
moristicos regiclados e shows baratos.
Nos ultimos tempos, porém, um outro
produto tem se destacado no sabadao te-
levisivo — as popozudas Em qualquer
nize, as musas calipi-

desocupados) espectadores. A exibigdo
de traseiros femininos ndo € uma novi-
dade, mas ela nunca foi tdo explicita, tio
explorada pelas cdmaras. Também ja-
mais se viu tanto seio de fora na televi-
sio aberta. Com excecdo do periodo
carnavalesco, € evidente.

Nos humoristicos da Globo (Zorra

150 23 de agosto, 2000 veja
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Total), do SBT (A Praga E Nossa) e da
Record (Escolinha do Barulho), a quan-
tidade das piadas engracadas € inversa-
mente proporcional ao niimero de mo-
¢as bem fornidas. Na Bandeirantes, a
principal atragdo do dltimo dia 12 foi o
making of do ensaio fotogréfico da Fei-
ticeira para a Playboy. Exatamente co-
mo na revista, a exuberante Joana Prado
tirou 0 véu — e tudo 0 mais — em um
programa inteiramente dedicado a ela.
Ja Sérgio Mallandro, da Gazeta, € do ti-
po que gosta de acessorios. Ele instalou
um touro mecinico em seu cendrio. So-
bre o brinquedo, mulheres em trajes su-
mdrios sio0 jogadas para cima e para bai-
X0, proporcionando visdes panordmicas
de suas vergonhas — ou da falta destas.
Em semelhante contexto, as garotas de
camiseta molhada de Gugu Liberato tém
o impacto de uma pintura académica.
Tem-se a impressdo de que o pibli-
co desse tipo de programa € apenas
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Escolinha
do Barulho:
dotes da

® personagem
Fifi de Assis
sao postos

' em evidencia

Sabadao:
\ mas essa
| nao era a
hora da
garota de
camiseta
molhada?

masculino. D4 até para ver o marmanjo
babando na frente da TV, enquanto a
patroa cochila ao lado no sofd — e toca
mudar de canal rapidinho, quando ela
ameaca abrir os olhos. No entanto, o
presidente da agéncia de propaganda
Neogama, Alexandre Gama, afirma que
as coisas estdo mudando. “Hoje em dia,
as mulheres também se ligam nessas
atra¢des, nem que seja para falar mal
das garotas que mostram seus atribu-
tos”, diz ele. Ndo deixa de ser uma tese
interessante para vocé, leitor homem,
justificar o interesse pelas imagens ld-
bricas que, com o perdio do verbo,
abundam diante de seus olhos. “Olhe 56
que horror, querida!”, eis uma frase a
ser usada em tais situagBes. Embora
ndo tenha hora para acabar, avancando
madrugada adentro, o sdbado das popo-
zudas tem hora certa para comegar: de-
pois do término da novela das 8 da Re-
de Globo. Nesse momento, a audiéncia
da emissora costuma cair abruptamente
em até 10 pontos e todas as concorren-
tes langam a rede para colher o seu pu-
nhado de piblico. “Nio adianta recla-
mar”, diz Homero Salles, diretor do hu-
moristico Escolinha do Barulho. “Nada
segura um espectador perdido como
uma mulher bonita, de preferéncia sem
mum” .
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Até as beldades mais resistentes se soltam nos sites
especializados em fotos sensuais e provocantes

Marcelo Camacho

m seus trabalhos para a televisio,

a atriz Gabriela Duarte sempre

passou para o piiblico uma ima-

gem de moga de familia, toda
certinha e comportada. Nunca encamou
uma personagem mais ousada e atrevi-
da, que deixasse aflorar sua sensualida-
de — coisa que até sua mie, Regina
Duarte, j4 fez. Como a Gabriela das ce-
nas na TV € exatamente a Gabriela da
vida privada, fica mais surpreendente
ainda o ensaio fotografico que a atriz
protagonizou recentemente a convite de
um site da internet. Ao lado do namora-
do, 0 modelo Fébio Ghirardelli, ela apa-
rece enrolada em leng6is, ameagando ti-

156 20 de dezembro, 2000 veja

rar a calcinha, dando e recebendo beijos
apaixonados. Uma loucura. Nio se trata,
propriamente, de novidade — diz a len-
da que o primeiro conteiido a circular na
web foi um teste; o segundo, uma piada;
0 terceiro, uma teoria conspiratéria; o
quarto, uma mulher pelada. Mas € inte-
ressante contabilizar como beldades que
nao se despem em outros meios se sen-
tem 2 vontade para deixar cair o manto
didfano da fantasia em um pontocom. O
poder desinibidor da web nio perdoa
nem as carecas: Carolina Dieckmann,
cabeca raspada a zero por causa de seu
papel em Lagos de Familia, é a mais re-
cente estrela de um site desses. Tudo
muito artistico, € claro. “A internet est4
cheia de sites de sexo explicito. Nosso

diferencial € que investimos em fole _
sem apelacdo, mas que mexem com &
curiosidade das pessoas”, diz Paulo Re-
bello, gerente de marketing de O Site, 10
qual Gabriela e Fébio aparecem. :

A concorréncia é fenomenal: cal
la-se na casa de milhdes o niimero deS
tes no mundo cujo principal atrativo 530
pessoas com pouca ou nenhuma roupa,
“sexo” € a segunda expressdo mais P
quisada na rede (a primeira é “MP3):
Mas com certeza ndo faltars marmanjo
interessado em ver com pouca roupd
quem nunca tirou tudo: Tafs Araiijo sem
a parte de cima do biquini (mas com 053
seios cobertos pelos bragos), Susand
Werner s6 de calcinha (de costas), 2 MO
delo Gianne Albertoni de blusa mo!
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Gianne: cliques
em dia chuvoso
acentuaram os,

digamos, contornos

KLAUS MITTELDORF

Carolina:

da, a apresentadora até a careca
Sabrina Parlatore de virou apelo
biquini. Por que essa  para as poses
turma resolveu mos- sedutoras
trar-se na internet?
“Morro de vergonha de posar nua. Mas
aparecer num ensaio sensual de biquini
€ muito diferente”, justifica Sabrina.
“Elas acham que a rede de computado-
res tem um piblico mais selecionado,
formador de opinido”, avalia Sandra
Pecis, diretora de contetido do portal
Terra, que, além de fotografar mogas,
também tem investido em fotos sen-
suais de rapazes — o primeiro foi Pau-
lo Zulu, s6 de cueca, enrolado em len-
¢6is. “Com um trabalho para a internet,
sei que minha foto ndo vai aparecer
pendurada numa parede de borracha-
ria”, concorda Susana Werner, estrela
de um ousado ensaio do site Morango,
que, em catorze dias no ar, teve 15 mi-
lhdes de acessos. E, naturalmente, nio
faria feio em nenhuma borracharia.

Fantasias — Outra convertida, depois
de alardear que ninguém jamais a veria
totalmente nua em revista masculina,
foi a atriz Luana Piovani, que topou fa-
zer pose de prostituta ¢ ir para a boca-
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Nivea:
debaixo do
ursinho,
calcinha da
cor da pele

do-lixo paulistana enfeitar o site Mo-

rango. Nudez ndo tem, mas sobram ou-

sadias e transparéncias. Rendeu-se

também ao apelo da net a cantora Ivete

Sangalo, que pde a seminudez na conta

das “fantasias realizadas”. “Nio tenho

a menor vontade de fazer fotos nua”,

diz Ivete. “Mas queria fazer um traba-

lho em que aparecesse bela e sensual”’

Convidada pelo portal Zip.Net, ela po-

sou para as lentes do badalado fotégra-

fo J.R. Duran e, em quinze dias de exi-

bigdo, sua pdgina foi acessada 11 mi-

lhdes de vezes. “Foi divertido”, avalia.

Quando a fantasia ndo fala mais alto,

soa a poderosa voz do caché. Susana

Werner admite com louvivel sincerida-

de que foi esse o motivo pelo qual mos-

trou em primeirissima edicio (“Nem |

minha mde conhecia!”) sua tatuagem Luana:
logo acima do bumbum no Morango. | ousadias e
“Fiz pelo dinheiro. Era a quantia que transparéncias
faltava para comprar meu apartamen- no papel de
to”, diz ela, que ganhou cerca de prostituta
40 000 reais pelo trabalho, hé seis me-

ses. Hoje, os cachés estdo em queda. A

tabela para famosas chega no maximo a 2 |

25000 reais. Modelos menos cotados

embolsam em torno dos 15 000 reais. % §

158 20 de dezembro, 2000 veja

cm




Susana e sua
tatuagem: cache
ajudou a
comprar o novo
apartamento

g
g
g
2

Pode ser caché pequeno para as
mogas mais cotadas, mas € um bom di-
nheiro para os garotos. “Fazendo um
ensaio sensual para a internet ganhei
mais que muitos rapazes que posaram
nus por af’, compara André Segatti,

ator do infantil A Turma do Didi, da
Globo, que aparece enrolado na toalha
e de shortinho molhado no portal
Zip.Net. “Fiquei muito feliz com o re-
sultado. Até as criangas podem ver”,
acredita. As vezes o resultado vai além
do esperado. Aconteceu com a modelo
Gianne Albertoni, fotografada para o
Terra. “Choveu no dia do ensaio”, lem-
bra ela, que, sem a opgdo de um dia de
sol, se deixou clicar debaixo d’4dgua e
na piscina. As fotos em que aparece de
blusa molhada realgando os seios fize-
ram o maior sucesso. “Levei um susto
quando vi. Nio sabia que iam ficar da-
quele jeito”, jura Gianne. J4 a atriz Ni-
vea Stelmann, que posou para o
Zip.Net, sabia direitinho o que estava
fazendo. Em seu ensaio, h4 uma se-
qiiéncia de fotos em que ela estd ape-
nas com a parte de cima do biquini.
Embaixo, somente um estratégico ursi-
nho de pelicia. “Mas estou de calcinha
cor da pele. S6 cortei um pedacinho da
tira lateral”, garante.

Globais exclusivas — Ha4 j4 alguns me-
ses que Nivea — a Guinevére da novela
global Uga Uga — posou para o
Zip.Net. Hoje, talvez, nfo conseguiria.
“Agora estamos tendo problemas com as
meninas da Globo. Tentamos fotografar
a Angélica, a Deborah Secco, a Giovan-
na Antonelli, mas, por
questdes de contrato
com a emissora, elas nao
puderam fazer”, lamenta
Christiano Dutra, diretor
do Morango. O motivo
da crise € a chegada do
portal Globo.com ao de-
partamento de ensaios
sensuais. E nele que Ca-
rolina aparece na praia,
sempre linda, de cabega
raspada. Depois dela, es-
tdo programados os en-
saios de Patricia Diniz, a
Pipa do programa No Li-
mite, e Vera Fischer.
Com o elenco que tem 2
disposicdo, o site deve
ser daqueles de fazer te-
clado de computador pe-
gar fogo.
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Mulheres bonitas aumentam a
interatividade de alguns programas

s diretores dos programas de TV

nos quais o piiblico participa
através da internet descobriram

o 6bvio: mulher bonita faz a interativi-
dade crescer. Isso € particularmente
verdadeiro quando a audiéncia € predo-
minantemente masculina, como ocorre
no Super Técnico, exibido na Bandei-
rantes, nas noites de domingo. Desde
que o programa comegou a contar com
a participagdo da curvilinea Luize Alte-
nhofen, 1,70 metro, 90 centimetros de
busto e 92 de quadris, o nimero de e-
mails recebidos duplicou. A idéia de
incluir uma deusa entre coroas amar-
fanhados, como costumam ser os téc-
nicos de futebol, veio da televisdo ita-
liana (14 também as mesas-redondas
futebolisticas sdo uma praga). A loira
€ escalada para fazer as perguntas espi-
nhosas, pois ninguém tem coragem de
dar a ela uma resposta torta. Para Lui-
ze, aparecer no Super Técnico € um
bom negécio para a sua carreira de mo-
delo. Em apenas um més de exposigio
na TV, ela dobrou seu

& . caché. Sua atua-

ANEXO J

¢do no programa lhe
rende um saldrio mensal
de 5 000 reais.

As outras musas da
interatividade sdo anco-
ras de noticidrios sobre
cultura pop. Mais de
70% dos e-mails ende-
recados ao programa
Contato, da MTYV, tra-
zem perguntas pessoais
a apresentadora Marina
Person. “J4 perguntaram
até se eu tinha botado
silicone nos seios s6
porque estava usando
um sutid com recheio”,
diverte-se ela. Marina,
que € formada em cine-
ma, ji tem até um fa-
clube na internet. Gra-
¢as a plastica e ao carisma, Fernanda
Lima, do Interligado, da Rede TV, te-
ve seu espago aumentado no programa.
Além de apresentar clipes musicais, ela
agora também faz pequenas entrevistas
e responde-a diividas do piblico. Fer-

Fernanda Lima: e ela quer ser jornalista...

ras recebem contém cantadas. A
sdo bem grosseiras. Cerca de me

dos e-mails que chegam para Luize}

tenhofen ndo pode ser lida no @
trés musas ndo se apertam e ai
corajam os fas, declarando-se so

! és! ', Apenas Luize- adm:te estar cof
preterde investir na car- ' s '
,a eu‘a de apresentadora ¢ por isso.
lo curso de jornalis--
' 'Idevparle das - mensa-

T AT R ——




];

J ANEXO L
|
|

ASSIM E DE

Indiferentes ao risco e, as vezes, a0 bom
gosto, as mulheres‘caminham nas alturas

| Bel Mokerdaui

§ sapatos ganharam, nos Gltimos
anos, centimetros, formas e co-
res a mais. S3o sand4lias, escar-
pins, botas e até ténis com saltos
de todos os estilos: quadrados, triangula-
res, tipo agulha, de couro, madeira, bor-
racha. acrilico, tecido ou espelhados, em
cores pastel, fortes ou fluorescentes, que
podem chegar a alturas desconcertantes o = . N by
(média: 15 centimetros). Alguns sio bo- onde adolescente on 56 sai de casa  “O salto alto vai ser ¢ mais procurado’
nitos, elegantes. Outros sdo exagerados, se equilibrando ‘sobre pl mas de 30  porque a mulher quer ficar cada vez mais’|
espalhafatosos. Todos tém de ser usados  centimetros de alfura (veja quadro).  feminina e sensual”, explica o estilista
com muita cautela — “Precisa ser de circo para conseguir an-  Luiz Fernando Rocha, da Ferri Calgados.”
ou, em alguns casos. dar com um desses”, brinca Pires. Est4 bem, senhor Rocha, mas fica dificil
nao ser usados nunca, a Por aqui, as plataformas — aquele entender o que tem a ver a feminilidade
N30 ser por pessoas que bloco quase inteirico que acompanha a  com algumas monstruosidades que an-
chocam, sabem que cho- sola, que Carmen Miranda imortalizou dam batendo na calcada por ai. Nio se
cam e gostam disso. “Sao € as drag queens ndo dispensam — ati-  trata de modinha inocente. Além do risco
sapatos para chamar a aten- ¢am imaginacdes, muitas vezes na dire- que um salto muito alto representa para o
€0 e arrasar coragoes”, ex- ¢0 do mau caminho. H4 que ter ousa- bom gosto, equilibrar-se nas alturas tam-
plica o estilista de calcados dia demais, ou autocritica de menos, bém €& perigoso para a satide, como nao

Femando Pires, de Sao Pau- para se aventurar sobre uma platafor-  se cansam de alertar os médicos.

lo. Langado, como boa par- ma com um buraco no meio ou intei- :
te da modernidade atual na ra de acrilico transparente. Da Pamiveldendh—()pmb]emamais__
moda, pela tribo dos club- mesma forma. lotam as comum sio as torgoes, que podem pro-
bers, o estilo extravagante colegGes de inverno sal-  vocar lesdo de ligamentos e at€ fraturas.
faz sucesso na Europa, nos tos finos e grossos —to-  Também & freqiiente o surgimento de

Estados Unidos e no Japio,
82 1°de marco, 2000 veja

dos, sempre, altissimos. calos e dores na planta do pé, na pantur-
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b rilha, nos joelhos e nas costas. No fim
[ de dezembro, a consultora financeira
I Adriana Salles de Almeida, 31 anos, do
b Rio de Janeiro, andava na rua com seu
b salto 10 quando pisou de mau jeito, tor-
i Ceu o pé e, quando viu, tinha uma fratu-
* [aexposta para tratar. “Deu até para ou-
vir o estalo”, lembra. Precisou de cirur-

b gia e pinos para consertar o estrago € es-
" td de molho até maio. Adriana se emen-
dou? Que nada. “Estou com saudade
dos meus saltos™, suspira. Segundo a or-
topedista Cibele Réssio, da Universida-

+ G Federal de Sao Paulo, Unifesp, o sa-
Pato ideal para suportar o peso do corpo

. deve ter menos de 3 centimetros de sal-
10. "A melhor opc¢do € o ténis, que se

" ap6ia sobre uma sola inteirica”, diz.
Mas Cibele confessa: € adepta fiel do

cm 6

skt alio. Segundo ela, algumas
:"dicas para ‘amenizar os riscos sio al-

- ternar sapatos (e altura do salto) duran-

| 'te 0 dia, alongar de vez em quando a
- ‘musculatura da panturrilha e dar prefe-
. réncia aos calgados de ponta quadrada
. ou redonda.

Nada disso ajuda quando o sapato
€nrosca ou escorrega nos pedais e a ma-
dame bate o carro — acidente comum
em tempos de salto alto. No Brasil, o
atual Cédigo de Transito proibe o uso de
calcados que nio se firmem no pé ou
comprometam o uso dos pedais (tradu-
zindo: tamancos em geral, saltos altos na
maior parte, plataformas em particular).
Usé-los € considerado infragio média,
passivel de multa de 85 reais e perda de
4 pontos na carteira de habilitagdo. “A
Companhia de Engenharia de Trafego de
Sao Paulo ndo fiscaliza esse tipo de in-
fracdo, mas a mulher que usar salto para
dirigir estd sujeita a ser multada”, diz o
engenheiro de trafego Luiz de Carvalho
Montans, funciondrio do 6rgdo. A advo-
gada paulista Stela Blay, de 57 anos,
usudria contumaz de salto 10, hd dez
anos enroscou o sapato entre os pedais,
bateu e acabou com o carro. Nio levou
multa alguma, mas garante: “Aprendi a
licio”. Agora, Stelas6usasalto5. =
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Japonesas: superplataformas

Mortes por causa
do salto alto

N
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uiza, Mara Licia, Faitima,

Cristiana, Claudia e Luma

passaram dos 35 anos. Como

toda uma geragdo atual de

mulheres que se cuidam com
as mais modernas técnicas da estética e
recursos da medicina, elas ndo tém a
menor saudade do corpo que exibiam
aos 20 anos. A palavra € delas:

— Fisicamente estou melhor do que
antes e psicologicamente me sinto mais
segura — atesta a ex-modelo e empre-

i sdria Luiza Brunet, 37 anos, dois filhos,
. uma de 12 anos e outro de 9 meses.

— Aproveito a experiéncia dos 40
_ anos com um corpo de 20 — orgulha-se
. Fitima Simonsen, de 39 anos, mae de
* duas meninas, a mais velha de 11 e a
~ cacula de 8.

. Até pouco tempo atrds, seria inima-
. ginivel ouvir uma mulher falar com tan-

| Luiza Brunet

& A qualquer hora do dia,
£ com oleo de bronzear

ADE DA
EZA

to entusiasmo, semn uma ponta de dissi-
mulagao, sobre a chegada a idade madu-
ra. “Hoje, a mulher madura nao faz mais
parte do arquivo morto”, diz o psiquia-
tra Claudio Novaes Soares, pesquisador
da Universidade Harvard, nos Estados
Unidos. Pode ser Luiza, pode ser Fiti-
ma, qualquer uma que chegue 2 idade
delas, com a mesma jovialidade, € o es-
pelho do avango dos costumes e da
ciéncia, que encaminhou solugdes priti-
cas para a prote¢do e o tratamento do
corpo feminino. Foi preciso muito tem-
po para que a medicina desvendasse as
peculiaridades do sexo feminino. Até o
século XIX, do ponto de vista dos médi-
cos, as mulheres nido passavam de um
par de ovdrios ligados a um ser humano,
conforme a cldssica defini¢do do antro-
poélogo e pesquisador alemdo Rudolf
Virchow (1821-1902), pioneiro do estu-

Como os avancos
cientificos vém
ajudando as
mulheres

a chegar a
maturidade

com a apareéncia,
0 vigor e a saude
da juventude

do das doengas pelo exame das células.
Somente a partir dos anos 20 os cientis-
tas explicaram de uma vez por todas co-
mo funciona o ciclo menstrual. Por mui-
to tempo, acreditou-se que a ovulagdo
acontecia durante a menstruagdo — tal
qual ocorre entre 0s animais.

Com a derrubada definitiva dessa
tese, abriu-se o caminho para o entendi-
mento mais preciso da reprodugido hu-
mana, que culminou no desenvolvi-
mento da pilula anticoncepcional. A pi-
lula mudou mais a vida das mulheres
do que o sufragio universal e a minis-
saia. Os estudiosos sustentam que foi
s6 a partir dessa descoberta que a medi-
cina bifurcou-se, criando o ramo espe-
cializado na fisiologia feminina, que
comega agora a dar seus resultados
mais evidentes. Desde entdo, as pesqui-
sas cientificas sobre o comportamento,
a saiide e a psicologia feminina se mul-

% tiplicaram. A possibilidade de envelhe-
@ cer com beleza e satide é uma conquis-

37 anos, empresaria &

Aot das 10 horas  epois st
escuros e filtro solar fator 60

Musculacao todos os dias

Aercbica, musculacio e g
alongamento em dias alternados
Abusava de doces e frituras. | Dieta balanceada, rica em
3 + verduras, vegetais e frutas
Cinco por dia Nenhum :

ese de silicone nas mamas

i ta recente na histéria das mulheres.
i Com poucas excegdes, as mdes das jo-

b vens adultas de hoje eram consideradas
i aposentadas para a beleza e para o sexo
: ali pelos 40 anos. Por assim dizer, esta-
¢ vam fora do mercado a partir dessa fai-
. xa etdria, muitas vezes bem antes. Os
' inimigos eram facilmente identificé-

eis. Pele do rosto ressecada ou estufa-

* da por bolsas de gordura. Flacidez nas
¢ nadegas e nas coxas, além de celulite
: em demasia. Peitos e bragos amatrona-
»dos (pelo volume excessivo ou pelo re-
laxamento dos tecidos). Isso era o que
" se via por fora. Por dentro também se
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processava um envelhecimento que, pa-
ra os padrdes de hoje, era prematuro.
Os métodos de diagnéstico e trata-
mento de doengas tipicamente femini-
nas passaram a ocupar um papel central.
Descobriu-se, como regra geral, que é
preciso atuar precocemente sobre o or-
ganismo. Até o inicio dos anos 90, a ma-
mografia, por exemplo, s6 era indicada
depois dos 45 anos. “Hoje, o tempo
ideal para o diagndstico foi adianta-
do em dez anos”, alerta o ginecolo-
gista Jodo Carlos Mantese, de
S@o Paulo. O acompanhamen-
to de perda de massa 6ssea
para a detecg@o precoce da
osteoporose agora também
foi antecipado: a partir dos 40

anos. O controle da pressdo arterial o
dos niveis de colesterol no sangue pary
prevenir doengas do corac@o também ¢
uma nova arma em favor das mulheres,
Até dez anos atris, era preocupagao ma-
joritariamente masculina.

Rugas, flacidez, gordura localizada,
celulite. Infertilidade, tensdo pré-mens-
trual, osteoporose, cincer de mamae de
ttero, menopausa. Os fantasmas 3
ameacar o bem-estar e a beleza feminj-
nas sdo muitos. As armas para retardar
o envelhecimento e evitar as doengas ti-
picas da idade estdo atualmente ao al-
cance de um nimero maior de mulheres
do que em qualquer outra época da his-
téria. As clinicas de estética espalham-
se por todo o pais oferecendo tratamen-
tos refinados que antes eram caros e
inacessiveis. O sonho dourado de toda
mulher nos anos 70 e 80 era passar uma

f temporada na clinica da doutora Anna
Aslan, uma misteriosa geriatra romena

. que atendia miliond-

rios, estrelas de ci-
nema e chefes de Es-
tado em seu xanadu

Luma, em
1990 e hoje:

da flacidez
escondida
sob a meia
as pernas
torneadas

em Bucareste. Uma
semana na clinica
Aslan, que chegoua
ter no seu corpo mé-
dico o cirurgido sul-
africano Christian
Barnard, pioneiro dos
transplantes de coragio, custava 10 000
délares. S6 o tratamento. A hospeda-
gem e a viagem aérea tornavam o custo
de consultar-se na clinica um luxo aces:
sivel a poucos mortais. )
Pois bem, a qualidade dos trat:i- 3
mentos que se pode obter atualmente ¢
em uma clinica estética de boa reputa-

i filtro solar fator 50

Trés horas diérias de ginistica, -
: cinco vezes por semana

’ Sucos e cereais no café

5 da manh, salada, massa

i e proteinas no almogo e

§ salada e proteinas no jantar
. Llpoasp(raqio na bamga plastlca no nariz

e prdtese de silicone nas mamas

Nenhum cuidado




Cristiana:
¢io e com médi- fisionomia mais

cos geriatras em [EESATUUNEIIEL
qualquer grande que ha quinze
cidade brasileira anos gracas
da de goleada nos a mudancas
ungiientos a base de habito
de embrido de
carneiro com que
a médica romena lambuzava o rosto e :
o corpo dos poderosos no passado. O \

que ndo faltam sdo consumidoras. Em
1999, os cremes e as logdes antienve-
lhecimento movimentaram 466 mi-
lhdes de reais — um salto de quase
30% em relacdo ao ano anterior. Fo-
ram feitas mais de 300 000 operagoes
plasticas nos hospitais brasileiros no
mesmo periodo. Um crescimento de
quase 500% em dez anos.

Os tratamentos e 0s cremes atuais
sdo tdo potentes que sua formulagdo
saiu do reino da cosmética para o da
medicina. O FDA, organismo governa-
mental americano, que d4 a garantia de
seguranga para remédios e alimentos
vendidos nos Estados Unidos, passou

CLAUIDIO ROSSI

| Cristiana Arcangeli 3sanos, empresaria |

‘"_

A ﬁualquer hora,  Protetor solar fator 60
por muito tempo, no rosto e 20 no corpo

. Aulas de balé 15 Uma hora e.r.r-w;ia de ae-rébica
. esporadicamente . e musculagao por dia

Muita massa e doces  * Muita proteina (sobretudo
clara de ovo e carne magra),
quase nenhuma gordura e

evita doces e bebidas
alcodlicas




recentemente a se ocupar de cosmeéti-
cos. O FDA criou o Office of Women’s
Health, uma divisdo inteira dedicada
exclusivamente a cuidar de questdes li-
gadas aos tratamentos médicos e estéti-
cos oferecidos as mulheres. A Associa-
¢do Médica das Mulheres Americanas
retine milhares de profissionais espe-
cialistas em questdes femininas. Criada
h4 dois anos, a entidade ja concentra
um enorme banco de dados de pesqui-
sas sobre a mulher madura. “Exames
rotineiros podem detectar doengas em
seu estigio inicial. Dietas sauddveis e
exercicios moderados e regulares po-
dem prevenir problemas de sadde e
melhorar a aparéncia
e saide das mulheres
CAERIBUUECE maduras™, escreveu a
DGR G médica Judith Ahro-
aos 43 anos nheim, num artigo
da de 10 na sobre o atual estdgio
silhueta que das pesquisas.
ela ostentava A formulagdo da
aos 28 frase acima. é sim-
ples. Seus resultados
préticos s3o formids-
veis. “O importante € intercalar as ati-
vidades e diversificar os movimentos”,
ensina o personal trainer Mauro Guise-
lini, de Sdo Paulo. Luiza Brunet que'o
diga. Anos atris, ela imaginava que $0
conseguiria um corpo bem esculpido se
abusasse da musculagdo. “Puxava fer-
ro”, como se diz no jargdo das acade-
mias, diariamente — pesos de 50 qui-
los nos exercicios para as pernas. Hoje,
néo. Combina a musculagdo com aer6-
bica e alongamento. Depois de duas
gestagdes. aos 37 anos, a silhueta dela
¢ mais equilibrada e sua satide mais s6-
lida que no passado.

OSCAR CABRAL/AROUIVO PESSOAL

43 anos, emmesana
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| 5 Eventualn'sente, com protetor
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* Xenical e Reductil

Lipoaspiracao na barriga, retirada de boisas de gordura“embalxu :
dos olhos, carurgia para remover pele flacida da barriga




Ao engravidar pela primeira vez.
em 1985, a empresdria Cristiana Ar-
cangeli foi alertada que fazer ativida-
des fisicas durante a gestag@o era um
perigo. No méximo, uma sessdo de io-
ga aqui, outra de relaxamento ali. Re-
sultado: quando Bianca nasceu, a mie
estava 12 quilos acima do peso. Foram
necessdrios seis meses para voltar a
forma. No final da década de 90, pes-
quisadores americanos jogaram uma pa
de cal no velho mito. A pritica regular
de ginastica durante a gravidez ndo €
apenas habito seguro, mas recomenda-
do. Quatro horas semanais de atividade
aerdbica, com moderagio, evitam o par-
to prematuro ao apri-
morar o tonus muscu-
lar e o sistema imuno- Claudia deu
I6gico. Quem olha para adeus as
Cristiana hoje nido diz formas |
que h4 cinco meses ela JUEEEREEE L
deu 2 luz Isabela. A sem vico:
empresdria estd enxu- ginastica |
térrima: barriga duri- disciplinada
nha, bragos e pernas
com miisculos delinea-
dos. Como? Exercitando-se (moderada-
mente, € bom repetir) até o sétimo més
de gravidez. Hoje, aos 38 anos, sente-
se, e parece realmente, mais bonita e
mais bem disposta que aos 23.

As mulheres mudam o jeito de
olhar para si mesmas. “Elas estdo se
sentindo mais atraentes e confiantes”,
diz o psicélogo Angelo Monesi. A libi-
do masculina atinge o dpice por volta
dos 20 anos. A feminina, por volta dos
35. S6 isso j4 é uma vantagem espeta-
cular para o campo das mulheres. “A
revolugdo sexual, na década de 60, foi
apenas o pontapé inicial na libertagdo

SELMY YASSUDA/ARQUIVO PESSOAL

s diisde
- ginastica, sob a orientacao
de um personal trainer  ©

| Nen,hum... S,

Nao tomava café  * Dieta balanceada e bebe
& damanha e quando ' 4 litros de dgua por dia
! seachavagorda,
passava dias a base
" de liquido
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feminina”, afirma a psic6loga Amparo
Caridade, da Universidade Catdlica de
Permnambuco. “Agora € a hora da ex-
plosdo da feminilidade.” As jovens se-
nhoras sabem disso. “Foi-se o tempo
em que s6 a mulher jovem era bonita e
atraente”, diz a advogada carioca
Claudia Slopper, 40 anos, um filho de
24 e outro de 21. Dona de curvas vo-"
luptuosas, Claudia vira o centro dos
olhares masculinos

por onde passa. o
Com os avangos De mocinha |
na criagdo de outras franzina a
técnicas e no aperfei- mulherao: |
coamento dos instru- [UENUER-CLLTTES
mentos, as cirurgias um novo perfil ¢
estéticas tornaram-se gracas a

menos invasivas e musculacao
mais seguras. Em
1980, a lipoaspiracao
ampliou os limites da plastica. Passou a
ser possivel retocar cinturas, culotes e
nddegas sem as cicatrizes deixadas pe-
las cirurgias tradicionais. Na época, a
gordura ainda era aspirada com cénulas
de grosso calibre — 1,2 centimetro de
didmetro. Os Tesultados, ndo raras ve-
zes, pioravam a situagdo. Hoje, além de
agulhas bem mais finas, surgiram ou-
tras técnicas, como a lipoaspiragéo ul-
tra-sOnica. As ondas emitidas pelo apa-
relho destroem as células gordurosas,
reduzindo o sangramento e a agressao
ao organismo do paciente. Novas pré-

ANTONIO MILENA

Em evolucao

; Aci&d fétmé:_co LT Peeling * Os primeiros imp -~ No lnfm da decada de 3 Quanto ma.ls,
Compostode vitaminaA ~ © Com o laser de CO,, de silicone, feitos a base - 80, o pos-operatériode  melhor. Se, nodia =
. acida,suavizaasrugasao | aescamacao da pele - das chamadas proteses - uma lipoaspiracio era seguinte, o corpo

- esfoliara pele e estimular  ~ dorostoera - lisas, durante o processo ' dolorido. Muitas vezes,  © doesse, era sinal
: ia produgéo decoligeno profundae # de cicatrizacao intemo, ~ aregido lipoaspirada = de que a ginastica "
. e elastina, substancias © extremamente % comprimiam a capsula de  ficava irregular X
m ¢ responsaveis pela firmeza  ~ agressiva / 4 silicone provocandoo ~ ©
. eelasticidade da pele. ! : —-endurecimento
© Utilizado em altas ;

- concentragdes, o produto
. provocava lhidao

e descamacdo da pele

l. A lipoaspiracio é - Dor é sindnil

: Baixm—seacocmtraqao 4

laicprianig doéctdosemweoproduto : k ‘ feita comcanulas | de que o org
| i final perdesse a - de Nd:Yag reativamas - ﬁomxtumadasou S U 200N mais finas, o que_ . ultrapassou

. de regeneracao da pele. ﬁbfasdecolégenodo - cobertas com esponja © ~  reduz o risco de limites ou de ¢
m Adeusaorostomlho  tecido, fazendocom  © de poliuretano, o sangramento e permite - - exercicio foi
edescascado . que a pelenovanasga - que reduz os riscos a retirada mais - malfeito. Os

ﬁme e rejuvenescida ' de endurecimento uniforme de gordura, misculos precisam
da mama evitando deformagdes de descanso ]
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teses de silicone, texturizadas ou co-
bertas com esponja de poliuretano, re-
duzem o processo de cicatriza¢io inter-
no. “Com isso, o risco de endurecimen-

f to das mamas caiu de 40% para 4% dos
E casos”, afirma Luiz Carlos Garcia, pre-
é-"g sidente da Sociedade Brasileira de Ci-
i rurgia Pldstica.

Aos 35 anos, a ex-modelo e empre-
sdria Luma de Oliveira é prova esfu-

39 anos, pintora

e T T S L T T e

Py

Evrta a0 méxlmo

; Sem nenhuma proteqao

Jogava tems de vez em quando Depois de cinco anos fazendo seis
‘ * horas de gmasncalocalrzada e
; musculagdo por dia, agora joga ténis
| trés vezes por semana e corre uma
| hora e meia por dia

TSRS S z’:—n¥

: Murta fruta, verdura, d’bordratos

Cornla detudo depois fana

dietas para perder os quilos { e carne branca. Aboliu a carne
extras i vermetha. Toma 3 litros de agua
por dia :

Lavava o rosto com sabonete : Depons de usar éudo retlnélco por um ;
e usava 6leo Johnson’s como | ano, atualmente aplica uma ampola

' hidratante } de vrtarmna E no rosto por dla
ST R e R A ST N 23
Um mago por dia : Nenhum

e T

Prétese de silicone nas marnas

ziante desses avancos. Em 1996, de-
pois do nascimento do segundo filho,
lipoaspirou as gordurinhas extras da
barriga. No ano seguinte, afilou o na-
riz. No outro, avolumou 0s seios — 0
tamanho do sutid foi do 38 para o 40.
Além das intervencdes cirirgicas, ha
dois anos Luma decidiu suar de verda-
de. Trés horas de gindstica por dia —
corrida na esteira, musculacdo e 400
abdominais. Resultado: 58 quilos dis-
tribuidos em 1,74 metro de altura. Ela
hoje est4 apenas 2 quilos acima do que
apontava a balanga quando comegou a
carreira, aos 16 anos. A simples aritmé-
tica nesse caso significa pouco. Uma
das grandes descobertas em busca da
silhueta alinhada € a certeza de que o
peso em si ndo € um indicador muito
confidvel. Misculo pesa mais que gor-
dura. Por isso, apesar de mais pesada, a
Luma rainha da bateria da Viradouro
deste Carnaval ndo tem aquela barri-
guinha saliente e molenga da Luma
musa da Caprichosos de Pilares do
Carnaval de 1990. Tem mais. As pernas
bem esculpidas de agora dispensam as
meias usadas para disfargar a celulite e
flacidez das pernas da Luma de 25
anos de idade. Naquela época ela tinha
a juventude do lado dela, mas o arsenal
médico e estético a favor da beleza ain-
da era um tanto arcaico. |

Com reportagem de Silvia Rogar, de Rie de Janeiro

Ospnmrosprotetom el Adoenglsopodla
solares provocavam

alerglas. O maior

fomemstémwngrave
; efeltocolateral,onsco :

|mc1al

'- P
asmulhemaparhrdosm. :
| anos — e nao mais apenas

'depois da menopausa

: dzagnostlcada por radlograf;a.

R 4 osreoporoseemest&gio =

J “ i s G A » S - arA v .'.- i
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ANEXO N

AS GAUCHAS SAO

chas sejam maioria no mercadg,
primeira é que o padrio internaciop
de beleza mais aceito hoje se encaj
como uma luva nas caracteristicas
sicas das mulheres dos pampas. N
editoriais de moda e nas passare
domina o estilo europeu, de mulhe
com quase 1,80 metro de altura, pe
clara e olhos azuis ou verdes. E s
ndo falta no Rio Grande do Sul, Es
do onde a populac¢do é formada p
descendentes de imigrantes alemie

Gisele, Alessandra, Jeisa e Shirley...
Como o Rio Grande do Sul se tornou
uma maquina de produzir top models

Rodrigo Vieira da Cunha

isele Biindchen, 19 anos,
seios perfeitos e modelo do
ano escolhida pela revista

Vogue. Shirley -Mallmann,
22 anos, olhos azuis de tirar o folego
e modelo do costureiro Jean-Paul
Gaultier. Alessandra Ambrésio, 18
anos, cabelos castanhos que brilha-
ram na campanha internacional da loja
Guess. Jeisa Chiminazzo, 14 anos, ros-
to de menina da campanha da grife
Philosophy. Além da beleza indiscuti-
vel, todas essas feras das passarelas in-
ternacionais tém ou-

italianos e poloneses. Outro fator qt
explica a proliferagao de modelos d
Rio Grande do Sul € a determinaga
Geralmente vindas de familias hu i
des e sem muitas pers-
pectivas de crescimen-
to na vida, elas se ins-
piram nos exemplos de

Gisele Biindchen: tra caracteristica em

sucesso da comum: nasceram
nimero 1 no Rio Grande do
motiva outras Sul, o Estado
meninas gatchas que se tornou o , \

DANIEL SIMON/GAMMA

Considerada apenas a lista das

maior celeiro de/
beldades do pais. O Brasil tem cerca.
de 4000 modelos em atividade. 4
Aproximadamente 20% desse total
nasceu no Rio Grande do Sul. £

seis maiores agéncias do pais,
a chamada elite do mercado |
da moda, 29% das profissio-
nais sao gatichas — mais
do que qualquer outro Es-
tado. “As modelos gai-
chas realmente estdo
num momento espeta-
cular”, diz Rose Da-
guano, gerente-geral da
Associagdo Brasileira
de Agéncias de Mane-
quins e Modelos.

Seria injusto afirmar que ™
as mais belas mulheres do
Brasil sio do Rio Grande do
Sul. E uma questao de gosto e is-
s0, como ja é sabido, ndo se dis-
cute. Mas existem algumas ra-

zdes para que as modelos gai-

AY;Y;V
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gucesso € tomam a carreira de modelo
como um norte para o sucesso profis-
kional. E levam o assunto a sério.
Muitas vezes com sacrificio. Deixam
para trds a familia e se mudam para ci-
dades e até paises estranhos e quase
empre vivem em republicas, com o
dinheiro conta-
do. E, diferente-
mente do que
acontece com cer-
tas modelos, elas

sa Chiminazzo,

§ anos: a mais

em entre as
acoes do Sul

ANTOMIO MILENA

néo fazem frescura, biqui- Shirley Mallmann:
nhos. Acordam cedo e evi- modelo do
tam festas estafantes. “As costureiro
gaichas vém para vencer”, francés Jean-

diz Eli Hadid Wahbe, dono
da agéncia Mega. “Elas tém
muita raca e mostram um profissiona-
lismo acima da média.”
As chances de uma gaiicha decolar
nas passarelas sdo tdo boas — e lu-
crativas — que as agéncias e os es-
critérios caga-talentos montaram
um esquema de ataque as mogoi-
las no Estado. A filial gadcha
da Elite mobiliza regularmente
um pequeno exército de 25 pes-
soas para vasculhar o interior do Rio
Grande do Sul em busca do rosto
novo. Zeca de Abreu, diretor da
agéncia paulista Marilyn, costuma .
voar até Porto Alegre quatro vezes
por ano (o dobro das visitas que faz
a outras regides) para conferir de
perto algumas promessas. Eli Hadid
Wahbe, da Mega, viaja duas vezes
por ano, somente para o Sul. Além
do interesse especial dos brasileiros
pelas gaiichas, agentes internacio-
nais ja descobriram o fildo. H4 dois
anos, enviados de agéncias de Paris,
Mildo, Nova York, Londres e Téquio
costumavam parar em Sdo Paulo nas
visitas periédicas de garimpagem.
Agora, eles esticam a viagem até o
Rio Grande do Sul. Em dezembro,
os japoneses fizeram trés sele¢des s6
com modelos gaidchas e os chilenos
estdo hoje com trés modelos da Elite
de Porto Alegre.

Paul Gaultier

A origem das top models

As modelos gatichas sao maioria no

casting das grandes agéncias do pais
Santa
Catarina

Outros
Estados >
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O esquema das agéncias conta
com uma série de anfnimos traba-
lhando na busca por uma menina mais
bonita. H4 uma extensa rede formada
por pessoas que atuam como olheiros,
escolas que ddo cursos de modelos e
incontdveis concursos de beleza. Hd
uma verdadeira linha de produgdo
com sede no Rio Grande do Sul. Essa
estrutura chega a despejar no mercado
cerca de oitenta novas modelos gau-
chas a cada ano, segundo dados da As-
sociacio Brasileira de Agéncias de
Manequins e Modelos. O fot6grafo
Eduardo Camneiro, h4 seis anos clican-
do moda, faz em média trés books por
dia para aspirantes a modelo. Depois
de acabar o trabalho, ele pode indicar
ou ndo a moga para uma das agéncias
gaidchas. Quem tem sorte ji chega ao
estidio com a recomendagiio. Nesse
caso, € sé ter o book na mio para co-
megar a trabalhar.

Os olheiros sdo parte importante
nesse esquema. O mais famoso deles é
Dilson Stein. Ex-modelo, ele d4 pales-
tras para que as jovens aprendam al-
guns ensinamentos bdsicos sobre a
profissdo. Na platéia, observa os ros-
tos mais bonitos e as convida para
uma segunda etapa: uma viagem a Sdo
Paulo com direito a conhecer as gran-
des agéncias do ramo. O processo de

100 22 de margo, 2000 veja

selegdo ¢ altamente rigoroso, pior do
que o vestibular. De acordo com seus
nimeros, Stein deu palestras a 15 000
“alunas”. Dessas, 100 meninas foram
encaminhadas as grandes agéncias —
uma em 150. Uma de suas descobertas
chama-se Alessandra Ambrésio, 18
anos, estrela mundial da nova campa-
nha da Guess. Seu maior orgulho é ter
detectado numa dessas palestras a pre-

O olheiro Dilson
Stein: orgulho

de ter descoberto
100 talentos, entre
eles, Gisele Bilndchen

senga de Gisele Biipd-
chen. Convidada a viajgy
para Sdo Paulo, Gisele
acabou apresentada 3 fa
ma ¢ a fortuna. Papy
Stein, o estouro da ‘°E
model rendeu divideps
dos. Mais valonzadu no
mercado, passou a dar
cursos em Salvador
Sdo Paulo e sua agendg
vive lotada.

O prestigio das
‘Theres gaichas nio
de hoje. Em 1963, a
Universo, Ieda M
Vargas, saiu do B
Na década de 80,
loirinha chamada Xux;
Meneghel conquistou’ @
pafs. Na década passada
Shirley Mallmann
nou-se a primeira brasileira a entrat
seleto grupo das supermodels inte
cionais. Todas 14 da terrinha,
Mas foi no embalo do sucesso da
das tops Gisele Biindchen que as _
tinhas dos pampas se animaram pard
valer. Elas querem alcangar o estrel;

e, quem sabe um dia, poder fatu
7 500 délares por uma simples Vol
nha na passarela. ol

[~
O fotégrafo Eduardo Carneiro: trés books por dia
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ANEXO O

0 padrao nordico

No pais que ja pertenceu as morenas, a loirice
virou um estilo, um jeito de vencer na vida

uem viu Xuxa e Hebe Camar-
go frente a frente em um re-
cente programa da Rede Glo-
bo levou um susto. Emoldu-
radas pelos cabelos loirissimos, elas
estavam iguaizinhas — descontadas,
€ claro, certas reentrancias. A imagem
das duas apresentadoras resume um
fendmeno: entre as artistas, ser loira
virou definitivamente um estilo, um
jeito de aparecer e vencer na carreira.
E como sdo as artistas que, em geral,
influenciam a metade feminina da po-
pulagdo brasileira, pode-se ter uma
idéia de como o modelo vem sendo
clonado a exaustdo. As loiras televisi-
vas se dividem em grupos com carac-
teristicas distintas. O primeiro € o das
loiras para consumo infantil. Suas re-
presentantes sio Angélica, Eliana,
Jackeline Petkovic, todas na casa dos
20 anos. Elas tém cabelo comprido,
quase ndo utilizam maquiagem e es-
tdo invariavelmente de barriguinha de
fora. Na mesma faixa de idade, hé as

6

que se enquadram na categoria vamp,
como Adriane Galisteu e Carla Perez.
Bem mais extrovertidas do que as de-
mais, usam roupas coladas e decotes
profundos. O terceiro grupo é com-
posto de loiras, digamos, cldssicas.
Ainda que a contragosto, a belissima
Xuxa faz parte dessa turma. Sabe co-
mo €, apesar de todo aquele silicone,
ela ja estd com 37 anos e ndo mostra
o mesmo vi¢o de quando era a prefe-
rida de Pelé. Loiras cldssicas cortam
o cabelo mais para o curto e discipli-
nam o penteado a custa de gel ou la-
qué. A maquiagem € carregada, para
disfarcar as marcas do tempo, e as
fendas e decotes mais deixam entre-
ver do que revelam. Em certos casos,
prometem o impossivel, num caso ti-
pico de propaganda enganosa. Perten-
cem a esse pelotdo, entre outras, Ana
Maria Braga, Cléo Brandio e, eviden-
temente, Hebe Camargo.

Ser loira em um pais de morenas é
uma maneira de sobressair e também

unesp™

CIDA SOUZA

0 tipo vamp: mm»m £
muita desinibicio na categoria lideradd
por Adriane Galisteu e Carla Perez

de atender ao gosto da tigrada do
X0 oposto (gosto colonizado, enf;
zaria um mal-humorado). O curios
que, apesar da preferéncia nacion:
pelo padréo nérdico, muitas mulhe;
s6 tém coragem de tingir os cabel
emulando as artistas de televi
quando os primeiros fios brancos apa=-
recem. Tanto que um engragadinh
disse que as brasileiras ndo ficam
lhas, ficam loiras. Mas € precipi
dizer que a loirice artificial, ndo i
portam as razdes que levam a ela‘.‘,
uma deformacdo terceiro-mundista=
Também nos paises avancados o fal

se verifica — e de h4 muito. Loif
afinal de contas, é um ser especi
desde que o cinema assim decretou. A
pioneira foi a atriz Jean Harlow (ca%
belo original: castanho), que na ..-}
da de 30 mesmerizava os homer
com seu tom platinado e sua piteif@
fatal. O arquétipo, Marilyn Mo\_
(cabelo original: castanho escurojs
protagonista do filme Os Homeé
Preferem as Loiras. Embora na m
ria das vezes eles se casem € com
morenas, Marilyn fez a alegria dos 145
bricantes de tinturas, servindo de -
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As classicas: cabelo mais curto e
fendas que s6 prometem no padrio
| de Ana Maria, Hebe, Xuxa e Cléo

acdo para zilhdes de mulheres nos Muuuiiita. Por razées insonddveis, € las e sessdes didrias de exercicios es-
..” 0s 50. Foi nessa época que Hebe até possivel ser morena e cheinha. Mas  falfantes. Quem quiser manter o cor-
@deriu 2 dgua oxigenada, depois de loura e gordota? Nunca, Jjamais, bate ai pinho de loira televisiva come cada
um? viagcm aos Estados Unidos. “Vi  na madeira. Basta verificar, numa pes- vez menos 2 medida que os anos pas-
@quelas loiras maravilhosas e quisa informal, o nmimero de loiras que sam. Aos 50 anos, o regime de fo-
pensei: por que ndo ficar co- suam a camisa nas academias. Para me prevé 0 mesmo que para
mo elas?”, conta, orgulhosa \ todas, as medidas ideais sdo as de uma crianga de 10 anos: 1 200
ter introduzido a moda | Adriane Galisteu. “Para emagre- | calorias por dia. O tempo
territério nacional. He- i cer, o negécio € ter dedicagdo. E que se economiza nas refei-
'_ foi variando o tom { isso nem sempre & simples ou ¢0es pode ser gasto na gi-
at€ chegar ao atual, re- A prazeroso”, diz ela. Adria- nistica. Ndo menos
ado a cada duas se- )\ ne perdeu 14 quilos a que duas horas de
as — a manu- A base de sopinhas ra- exercicios dié-
1¢a0 média da mo- rios, cinco ve-
d que consome de Zes por sema-
a dois tubos de na. “Trés vezes
tura para conser- ja d4 condiciona-
¥ar o dourado capilar. mento fisico, mas
: € preciso mais para
esculpir o corpo”,
afirma Luiz Sene, per-
sonal trainer de Eliana

e da também platinada
Sheila Mello. Agora d4
para entender por que,
para ser loira, ndo € im-
prescindivel cultivar a
massa cinzenta. Cadé o
tempo para estudar? |

3
1
=1

 ai na madeira —
OEr loira ndo € ficil.
MESMo quem nasceu
$larinha, como Angélica
! Jackelme reforga a loi-
fice com xampus tonali-
snies. E depois que a
gdntora Madonna (cabe-
9 original: castanho
©CUI0) inventou que nio
#a5ta ser loira, tem de
forte as visitas regu-
flIes a0 cabclelretro
M de ser intercaladas
&°M muita malhagio.

As loiras para consumo
infantil: a barriguinha de
fora é uma constante em

Eliana, Jackeline e Angélica
veja 7 de junho, 2000 97
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| ANEXO P

FABRICA DE

MISSE

O bisturi vira arma para vencer
concursos € ha médicos que
nem cobram pelas operacoes

Diogo Schelp

inda vai chegar o dia em que
os organizadores de concur-
sos de beleza entregardo duas
faixas: a de mulher mais per-
feita e a de melhor cirurgido pléstico.
Pelos métodos que vém sendo usados
na preparagdo de algumas candidatas
a miss, ninguém vai espantar-se. No
Rio Grande do Sul, o Estado que for-
neceu a vencedora de sete dos 53
concursos de miss Brasil j4 realiza-
dos, a candidata Juliana Borges, de
22 anos, olhos esverdeados, 1,80 me-
tro de altura e 1,20 de comprimento
de pernas, acha que tudo isso € pouco
para alcangar o titulo na préxima edi-
¢do, que se realizard em 18 de marco
de 2001. Ela est4 fazendo um recon-
dicionamento ciriirgico em vdrios
pontos do corpo. Nas
contas de seu cirur-
gido plastico, Almir
Moojen Nacul, de
Porto Alegre, sio de-
zesseis intervengoes,
considerando separa-
damente, por exem-
plo, cada um dos la-
dos da cintura. “Nun-
ca uma candidata to-
pou mudar tanta coi-
sa”, diz, orgulhoso, o
empresdrio de Julia-
na, Evandro Hazzy.
Quando foi eleita
miss Rio Grande do

sava apenas em aumentar os seios e
engrossar os ldbios. Na primeira con-
sulta com N4cul, o empresirio e 0 mé-
dico fizeram uma lista um pouco
maior de itens. Explicaram para ela
que seu rosto era muito comprido, en-
quanto o padrdo estético das misses &
de feicdes arredondadas. *Pode pare-
cer que nao hd nada para ser melhora-
do”, diz Nédcul. “Mas sempre € possi-
vel deixar o conjunto mais harmoni-
co0.” Nos dias seguintes, Hazzy voltou
a defender as cirurgias. Deixou claro
que ela ndo precisaria pagar nada além
do silicone. Feito em pacote, um con-
junto de operagdes como o dela custa
por volta de 15 000 reais. “Tenho um
acordo com o doutor Ndcul”, explica
o empresdrio. “Ele opera as misses
sem nenhum custo.” Hazzy quer criar
no Rio Grande do Sul uma fébrica de
misses nos moldes
da que existe na Ve-
nezuela, o pais cam-
pedo em nimero de
misses Universo, o
maximo a que uma
mulher pode chegar
em provas de beleza.

A razdo de Nicul
para trabalhar de gra-
ga passa a ser com-
preensivel quando ex-
plicada por outra mo-
delo gaidcha. Segun-
do Karen Kohler, de
20 anos, que também
recebe de Hazzy a

PAULO FRANKEN/AG. RBS

Sul, em outubro des-
te ano, Juliana pen-
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com o médico”

13 de dezembro, 2000 veja

Hazzy: “Tenho um acordo

orientagdo sobre sua
carreira, o médico

6
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Como o corpo
dela vai mudar

P

» Cirurgias para aproxima-
las da cabeca

ROSTO

» Preenchimento da curva
do nariz para eliminar uma
cavidade sobre o osso

D Pela técnica conhecida
como bioplastique, injecio
de uma substancia no
labio superior para
engrossa-lo

» A mesma técnica, que
estimula a produgio de
 colageno, sera usada para
deixar o queixo menos

saliente

DA bioplastique servira
%" ainda para ressaltar as
% . duas linhas da mandibula  §
#+ D Também as macs do

rosto sofrem uma

intervencao para ficar
mais evidentes

J.u-u‘

P: Bem 125 mililitros de
silicone para que a medida
aumente de 90 para 95 _
centimetros

rr .l e

: Upoi‘sfalra;éo na barriga Q
para deixa-la mais lisa i

D Lipoescultura nas laterais
da cintura para reduzira |
medida de 65 centimetros
para perto de 60

o EEw JJJUJIJ‘J‘

(tura para
anedonda-las

et
iana Borges:
istica em dezesseis
irtes do corpo, por
nselho do médico
do empresario

376

ganha em publicidade na imprensa
em vez de faturar cobrando direta-
mente pelas “melhorias” cirdrgicas.
Karen, que foi Garota Verdio 1998,
estd fazendo com ele oito modifica-
¢oes, uma delas para ganhar 4 centi-
metros de busto. Em vez de pagar em
dinheiro pelo servico, ela aparece nos
jornais e na televisdo falando de Na-
cul. O médico nega que haja esse ti-
po de acordo. “A-linica coisa que ndo
cobro sdo os meus honordrios”, ele
afirma. Segundo Ndcul, o pagamento
dos assistentes e o material sdo cobra-
dos. Entidades médicas condenam ne-
gécios entre profis-

era candidata a miss
Minas Gerais”, conta
Oliveira. “Quando ela
ganhou, em 1995, ga-
nhamos junto com
ela, porque ficamos
conhecidos entre as
candidatas”, diz. Ho-
je, ele participa do
concurso também co-
mo juiz. Segundo o
cirurgido, as garotas
normalmente pagam
por seus Sservigos.
“Mas, em alguns ca-
sos, as vencedoras
podem ser premiadas
com um tratamento
estético ou uma ci-
rurgia”, conta. O c¢6-
digo de ética médica
veda explicitamente
que um profissional
ceda seus servigos
como prémio em al-
gum concurso. Pro-
curado para tratar
dos aspectos éticos do comportamento
dos colegas, o presidente da Sociedade
Brasileira de Cirurgia Plastica, Luiz
Carlos Celi Garcia, diz que s6 se ma-
nifestaria se houvesse uma deniincia
formal em algum Conselho Regional
de Medicina.

Na semana passada, a gaicha Ju-
liana Borges estava em sua cidade
natal, Santa Maria, recuperando-se
da primeira fase das plésticas, envol-
vendo orelhas, lipos e prétese nos
seios. Tinha uma faixa na cabeca e
um colete por baixo da roupa, como
curativos das intervengdes. A bateria
seguinte estd marca-

sionais e pacientes
para o pagamento de
honorérios.

As maiores rivais
das gatichas no con-
curso de miss Brasil
sdo as mineiras. Mas
14 também ha muitas
candidatas que tur-
binam seus dotes na-
turais. O cirurgido
plastico Célio José
de Oliveira, da cida-
de de Contagem, hd
seis anos prepara as
garotas para concur-
sos. “Comecei com
Renata Bessa, que
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da para esta semana.
A experiente miss
Brasil de 1986, Deise
Nunes, acha que as
colegas mais jovens
estdo tomando deci-
sOes prematuras. “De-
viam esperar um pou-
co mais e analisar as
vantagens de fazer
tantas cirurgias”, ela
avalia. “Uma coisa é
a Venezuela, onde ser
miss € uma carreira.
Outra € o Brasil, on-
de uma miss € facil-
mente esquecida no
ano seguinte.” B

ANDREA GRAIZ/AG. RBS
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ANEXO Q

ELAS

'VENCERAM

As mulheres superam o preconceito, cultivam

_musculos robustos, corpos bem definidos e

ameacam a supremacia dos homens no esporte

Mauricio Cardoso
Fotos de Claudio Edinger

ela primeira vez na histéria, a
delegacdo brasileira que viaja
em setembro para as Olimpia-
das de Sydney terd quase tan-
tas mulheres quanto homens.
Em que pese algum contratempo até o
dia do embarque, o time verde-amarelo
deverd contar com noventa mulheres e
110 homens. A porgdo feminina do es-
porte brasileiro j4 supera as médias de
participagdo das ultimas Olimpfadas, rea-
lizadas em Atlanta. Naquela época o con-
tingente feminino ja havia sido recorde.
De cada trés brasileiros que vestiram o
uniforme nacional em Atlanta, um era
mulher. Agora, o time feminino represen-

Brasileiras e brasileiros

A participacao de atletas do Brasil
nas Olimpiadas

HOMENS ‘ i

mmun:s
* Previsio

72 19 de abril, 2000 veja

ta 45% do total. E ndo € s6 uma questio
de nimeros, mas também de qualidade.
Os jogadores de basquete masculino, por
exemplo, nem vdo a Sydney, enquanto as
mulheres tém potencial para chegar ao
p6dio. As chances femininas no volei s3o
melhores do que as masculinas. No volei
de praia nem se fala — elas podem repe-
tir a faganha de Atlanta, quando conquis-
taram duas medalhas.

Interessante fenémeno este das atle-
tas olfmpicas. Ele é a manifestagdo de
vanguarda de uma situagdo que as mu-
lheres de hoje vivem com intensidade
em outras esferas. Nesse particular, as
brasileiras ndo sd0 uma excegao nem co-
mo mulheres, nem como esportistas. Os
3 bilhdes de mulheres do
planeta estdo gradativamen-
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campea de atletismo
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“Eu me pinto
¢ passo
8 bhatom, porque

beleza ¢

fundamental

e djuda a
CONnsegulr
patrocinio.”

CARLA MORENO,

23 anos, triatleta

te aumentando sua participagdo na vida
social, politica e econdmica. H4 mulhe-
res governando pafses, dirigindo grandes
empresas, fazendo pesquisas, pilotando
avides. Elas j4 sdo maioria nas universi-
dades, ocupam cada vez mais postos de
trabalho e sdo as responsiveis pelas
compras da familia. O Brasil tem mais
mulheres com 2° grau completo do que
homens. De cada dez trabalhadores de
todos os niveis, quatro vestem saias. O
esporte, conseqiientemente, faz parte
dessa revolugdo. Até uma década atrés,
mulheres esportistas eram olhadas de
soslaio. Afinal, julgavam os preconcei-
tuosos de sempre, como conciliar atribu-
tos tao distintos quanto a condi¢fo femi-
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nina e a forga atlética? A emancipagio
feminina mudou essa perspectiva. “Mus-
culosas e suadas, as mulheres sdo aceitas
como mulheres hoje em dia. E uma coi-
sa natural. H4 alguns anos era inaceits-
vel”, diz a americana Lindsay Daven-
port, a mimero 1 do ranking mundial de
ténis. Para ilustrar essa transformagéo,
VEJA encomendou um ensaio ao fotd-
grafo Claudio Edinger com seis das mais
destacadas atletas olimpicas brasileiras.

" O resultado, surpreendente, pode ser

apreciado nesta reportagem.

As campeds que estao entrando em
campo hoje fazem parte da primeira ge-
ragdo das filhas de pais que valorizam o
esporte e os cuidados com o corpo. A

paulista Carla Moreno, uma das if
grantes da equipe olimpica de triatlo, §
exemplo, comegou a fazer esporte ¢
anos, acompanhando a mée na acad
de gin4stica. Aos 23 anos, Carla €
profissional bem-sucedida e ajuda.
pais nas despesas de casa, em S0
los, no interior de Sdo Paulo. “S
uma familia moderna, pratico um €s
te moderno e ndo tive de enfrentar
des resisténcias para me impor no €s
te por ser mulher”, diz ela. 3
Néo faz muito tempo que 0 M
passou a encarar a mulher espOItt
com naturalidade. Agora, com 0 Ot
das modelos de fisionomia faméli
stbita valorizagdo na moda de ros
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“Quando
meu filho
nasccu. meu
marido
assumiu
também o
papel de
mae.”

28 anos,
jogadora de volei

Q limite de cada um & diferenca de desempenho entre homens e mulheres diminuiu, mas tende a se estabilizar
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“Chamaram
s modelos
para
embelezar o
futebol, mas
na hora
de jogar as
feinhas é que

resolvem.”

32 anos, jogadora de futebol

corpos que parecem vender satide, o vi-
sual esportivo passou a ser quase um
pré-requisito da mulher bem-sucedida.
A indistria de material esportivo co-
meca a acusar essa valorizagio. “O ma-
terial esportivo destinado ao piblico
feminino no passado tinha duas carac-
teristicas: era de baixa qualidade e cor-
de-rosa. Hoje € inadmissivel vender ar-
tigos esportivos femininos que nio vi-

sem o desempenho de alto nivel”, diz
Anne Flannery, gerente da divisio fe-
minina da Spalding, fabricante de ma-
terial esportivo dos Estados Unidos. O
primeiro sutid especialmente desenha-
do para a prética de esportes foi produ-
zido em 1977. De 14 paracd a evolugdo
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foi tremenda. Hoje, até o calgado es-
portivo feminino tem medidas e dese-
nhos diferenciados. A indiistria passou
a fabricar produtos especificos para
mulheres, como bicicletas, protetores
de seios para lutar boxe, mochilas de
trekking mais estreitas, raquetes de té-
nis e varas para salto com medidas e
caracteristicas especfficas. A evolugio
foi fundamentalmente impulsionada
pelo mercado. A reagio nas vendas
veio como conseqiiéncia. Desde 1991,
a inddstria vende muito mais ténis para
mulheres do que para homens. Elas
compram mais e aposentam o equipa-
mento antes. Sendo apenas 20% dos
golfistas nos Estados Unidos, as ameri-

canas adquirem 50% de todos os
dutos destinados a esse esporte. -

A estranheza que a mulher atleta p
vocava no passado se transformou
saudével curiosidade. As conquistas
mininas no esporte sio recebidas con
enorme entusiasmo pelo piiblico. Ao g
nhar a Copa do Mundo de Futebol F
nino, no ano passado, a selegio dos Esta=
dos Unidos foi capa das revistas Timéy:
Newsweek, People ¢ Sports Ilustrat
algumas das principais publicagoes amé
ricanas. Ganhou tanto destaque nio ape-
has porque se tornou camped mun
num esporte que inflama as novas gerd
¢0es dos subiirbios americanos, mas por
que era um time de mulheres. O mesmd




meno pode ser detectado no Brasil.

& Maurren Higa Maggi, a melhor atleta
Ivi_,bnsileira da atualidade e uma das me-
& lhores saltadoras em distincia do mundo,

" conhece que seu prestigio, em boa par-

I, se deve a0 fato de ser mulher. Maur-
fen pode tornar-se em Sydney a primeira
Praticante brasileira de atletismo do sexo

inino a ganhar uma medalha olimpi-

" & Mas antes disso ela ja foi sondada pa-

cm

posar para revistas masculinas. Ndo

&eitou, mas sente-se lisonjeada. “As
Pssoas sempre comentam que sou mais
ita pessoalmente do que na televisdo.
gosto disso”, diz ela.
As mulheres esportistas cada vez
Sespertam mais ateng¢do. O socidlogo

australiano Murray Phillips fez um estu-
do sobre a maneira como a imprensa de
seu pafs cobre o esporte feminino e tirou
conclusdes muito interessantes. Como
regra geral, os noticiosos dao destaque
excessivo ao estado emocional das mu-
lheres. “Os leitores sdo informados dos
atributos fisicos e das condigdes emo-
cionais das atletas com muito mais énfa-
se do que sobre seu desempenho espor-
tivo”, descobriu Murray. “A sensibilida-
de da mulher ao stress nunca escapa a
quem escreve sobre esporte.” Martina
Navratilova, a maior tenista da histdria
até se aposentar das quadras hd cinco
anos, escreveu um artigo, publicado em
1996, em que demonstrava sua irritagdo

“No inicio,
sentia
vereconha
de fazer
musculacdo.
Hoje
adoro meits
muiscilos.”

DANIELLE ZANGRANDO,

20 anos, judoca

A divisao do esporte

Dos 296 eventos programados
para Sydney




CLAUDIO EDINGER

com a diferenga de tratamento. “Se um
grande tenista homem chorar na quadra,
serd descrito como histérico ou se dird
que ele estd num de seus maus dias?”,
perguntou Martina. “Por que sempre
que um jogador atua mal se diz que ele
‘jogou como uma moga’? Por que toda
mulher atleta € vista como homossexual
e todo homem atleta € presumidamente
heterossexual?”’

“Ndo gosto desse tipo de compara-
¢oes. Homens e mulheres sio diferentes
dentro e fora das quadras. Ponto final”,
diz Janeth Arcain, 31 anos, a tricampei
da liga americana e melhor jogadora do
basquete brasileiro em atividade. As bra-
sileiras do futebol terminaram a iltima
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e,

Copa do Mundo em terceiro lugar e vio
a Sydney sonhando em ganhar uma me-
dalha. A atacante Sissi, que terminou a
Copa como artilheira, foi eleita a segun-
da melhor jogadora do mundo. Mas de
volta ao Brasil, continuou tendo de jogar
futebol de saldo para completar seu salé-
rio de 4 000 reais por més. A maior difi-
culdade que enfrenta, no entanto, € a lin-
gua de serpente. “A primeira pergunta
que me fazem € se tenho namorado. Para
os jogadores essa € uma questio que apa-
rece depois. Por qué?”, pergunta ela. Sis-
si prefere ver futebol a assistir novela na
televisdo e corta o cabelo curtinho, como
homem. “Sexualidade € coisa intima so-
bre a qual ndo tenho de dar satisfagdo.”
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M o
“Um namorado |
dett o
ultimato:
esporte ot ele.
Preferi
O esporle.
Foi a escolha
certa.”

31 anos,
jogadora de basquete

No Brasil, o futebol ainda é o reduto.
masculino por exceléncia. Isso néo 4.
machismo tipico de brasileiro. Como re=
gra geral, 0 esporte mais popular de
pais € reserva de mercado dos homel
Nos Estados Unidos, o futebol feminin0.
€ uma febre nacional, mas o basquete
das mulheres € uma diversédo que encan:
ta uma parcela muito pequena da popt=
lagdo. Nao por outra raz3o, o futebol
minino, embora j4 seja o esporte mais
praticado pelas alunas dos colégios d€
classe média das grandes cidades,
Brasil ainda € curiosidade de mi
Por outro lado, o basquete de mu
ja gerou atletas que se tornaram fdolos
de alcance nacional.




ANEXO R

TUDO

EM CIMA

Nos Jogos

de Sydney,
apenas dois
esportes ainda
ndo tiveram
competigdes para
mulheres: o
boxe e as lutas.
Nos demais,

a mulher atleta
compareceu com
tudo em cima

O importante nao ¢ §
apenas vencer,
mas tambem |
ter presenca, estilo
vender uma
imagem de glori

Dorrit Har:

medalha de bronze pendurada t
pescoco da ginasta russa Ekaterina
Lobazniouk quase lhe batia nas
nas, na semana passada, durante:
premiagdo da prova de salto no ¢

sas atletas em miniatura, que tém piblico cativo
todas as Olimpfadas, davam a impresséo, pela
meira vez, de estar completamente deslocadas 10
Jogos de Sydney. Jamais seus topetes e franjas etk
durecidos de laqué, chuca-chucas e presilhas no
belo, maquiagem que se desmancha no choro e

pas de competi¢io safdas de um guarda-roupa Bai
bie pareceram tao anacronicos. Quase uma aberd
¢do. Isso porque, nestes Jogos Olimpicos do
2000, celebrou-se como nunca a mulher atleta

na, orgulhosa de seus miisculos, vaidosa de seu

po. Nem todas eram bronzeadas como no volel
praia, belas como no time de volei da Itdlia ou toF
neadas como as estreantes olimpicas do salto coft
vara — modalidade do atletismo até entiio vetada @'
mulheres. Contudo, para a grande maioria das 4 2%
mulheres que representaram 42% do total de cﬂﬂ.l'
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gtidores em Sydney, ser atleta, hoje, também € ter
i0jo, ostentar saiide e, por que nfo, ser sedutora,
psual. Em suma, poder e gostar de ser mulherdo.
pquanto isso, no tablado de gindstica do Super
ome, meninas-atletas capazes de feitos extraordi-
ifios como saltar no cavalo numa velocidade de 25
libmetros por hora represavam qualquer alegria
br estar ali, por ser atletas. Até mesmo quando iga-
i a0 topo do pédio, a celebragdo parecia atrofiada
icomparada aos arroubos nas pistas, nas quadras,
B piscinas. Para uma ginasta olimpica, o termd-
ftro de seu desempenho continua sendo o olhar de
idenagdo ou o abrago de urso do técnico.

J4 para a atleta-emblema destas Olimpiadas, a
rovacdo vem, primeiro, dela mesma. Depois, con-
fia 0 mundo. Foi assim que Tatiana Grigorieva
gin nos céus do Est4dio Austrilia na noite de se-
iida-feira, incandescendo os telSes voltados para

piiblico de 110000 pessoas. Vestindo as cores

Austrilia, que combinavam com o azul-esverdea-
ide seus olhos eslavos, Tatiana, nascida em Sao

trsburgo, na Rissia, arrasou no salto com vara. A

fa em si ja € singular: exige velocidade de corre-
de 100 metros, habilidade atlética de ginasta,
denacdo do salto em disténcia e coragem para
fatapultar de ponta-cabega e superar uma barra

da a mais de 4 metros de altura. A cada vez que
ueta esguia e bronzeada de Tatiana se coloca-
i marcha (no salto com vara o atleta pode fazer
lentativas para saltar a uma nova altura), o est4-

#plaudia a cadéncia das passadas e urrava. A ca-

€2 que o teldo focava seu rosto intenso, emoldu-
P por uma penca de cabelos loiros, a sedugfio era
bluta. “Quero mostrar que uma mulher que com-
£10 esporte pode ser uma mulher linda e que sa-
Ecuidar”, diria a atleta mais tarde. Mostrou, ga- x
lo medalha de prata com um salto de 4,55 me-
Agora chegou a vez de embolsar contratos de §
icidade e patrocinios polpudos. Suas primeiras §
g
H

Vras para 0 agente que cuida de sua imagem fo-
roubadas de Tom Cruise no filme Jerry Magui-

= aE R =t

ATLETA-EMBLEMA
Tatiana Grigorieva fez
sua estréia olimpica
num esporte até entao
reservado aos homens:

o salto com vara. Brilhou
no Estadio Australia,
levando medalha de Y
prata, e fora dele \

~

;
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2 il re: “Me mostre o dinheiro”. Aos 24 anos, T:
VANTAGEM DUPLA mostrou mais do que a tatuagem que omami?:tl:as{::
0s macaquinhos anca direita . Ela pode ser admirada em sete fotos
colantes usados pelo em preto-e-branco da edigdo especial (esgotada) da -
time brasileiro revista Black&White, que retrata a nudez de 2] agle. ]

de basquete tornam tas da equipe olimpica da Austrélia. Tatiana € a atle-
as jogadoras mais ta-emblema também por ter 0 nome envolvido em
#¥ atraentes e dificultam doping. Dois dias apés seu triunfo, circulavam . 4

os habituais puxoes de mores de que seu teste feito em Sydney tenha dado
roupa das adversarias. positivo (veja a reportagem seguinte).

A Australia foi Durante as duas semanas de uma Ohmpmda_
o primeiro pais atletas de elite — ou 0s que conseguem capturar a
a adota-los atencdo e seduzir platéias, independentemente dc

resultados — se transformam em supermodelos
tém a disposi¢do uma passarela tnica, de 3,5 bi-'
lhoes de telespectadores. A velocista americana
Florence Griffith-Joyner, ao eletrizar as pistas’
Seul em 1988 com seus colantes sensuais, unhas
pintadas de escarlate e recorde mundial até hoje
inigualado (10,49s nos 100 metros rasos), foi pio-
neira do género. Para alegria do piblico e conten-
tamento dos patrocinadores, ela fez escola. Hoje, |
tanto atletas mulheres como homens fazem do cor-
po seu cartdo de visita. E de forma francamente
mais erotizada. “H4 tantos atletas competindo que
se depender s6 de esforgo e vontade de vencer vo-
c€ nao vai ser diferente dos demais”, analisa Kim *§
Skildum-Reid, consultor de patrocinio corporatlvo
“E preciso sobressair.”

Neste ano, para brindar a estréia olimpica das
mulheres no levantamento de peso, a federacio i
ternacional presenteou cada uma das doze competi-
doras — além de todas as mulheres da platéia -
com um cravo vermelho. Cafona? Pode ser, mas
ninguém reclamou. Participando pela primeira V¢
das provas de pentatlo modemo, tae-kwon-do e
remesso de martelo, além do salto com vara e levan=

L

e S ca g e

A americana Yenus
Williams reinou sezinha
nas quadras de Sydney.
Alem de conquistar a
medalha de ouro. lotou
a arena com seu

estilo exuberante e
arrojado de ser mulher
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t que o langamento em 1982, pela Reebok, do pri- Temperamental e bela,
£ meiro ténis especifico para a anatomia do pé femi- [ERIERERIRERICHE

" mercado. Em Sydney, os fabricantes de material es- do universo de atletas

| VPL. Imaginando tratar-se de alguma nova substin- no estilo sensual V4
t¢ia de doping, declarou ndo estar apto a responder = »F &
 por ndo ser do departamento médico da equipe. Na . 3 &

if

- Ndo houve quem ndo comparasse 0s macaquinhos - do habitual estilo
colantes das jogadoras de basquete do Brasil com os atlético-infantil,
- shortdes largados e compridos, a la NBA, da equipe ganhou um ouro e
‘canadense. Um delegado da Austrdlia que davaen- [EIEOINCIC IR IRAETLH
L trevista coletiva sobre combate a drogas no esporte medindo 1.64 metro

desde que receberam suas sungas de competigdo —

] @mento de peso, a mulher atleta permanece exclui- niicen
| daapenas do boxe e das lutas. Vai longe o tempo em A DIVA RUSSA

- pino parecia uma operagdo arriscada, por falta de Khorkina se distanciou

portivo fizeram a festa — e a alegria do piblico. mirins. No lugar

viu-se em apuros quando indagado a respeito do e apostando

verdade, a pergunta da jornalista australiana se refe-
fia A “visible panty line”, VPL, ou “marca da calci-
pha visfvel”, que atormentou as atletas do pais-sede VENDENDO
leram amarelo-claras na parte traseira e se tornavam SAUDE
fransparentes com o suor. “Normalmente ndo uso O time de
nada embaixo da sunga”, explicava a corredora An- volei da
t0e Cross, dos 5 000 metros, “mas vou ter de repen-  JIIER
sar.” “Felizmente sou uma velocista e vou tratar de com
sair correndo da pista o mais depressa possivel”, Maurizia
concordava Melinda Gainsford-Taylor, a estrela dos Cacciatori
200 metros. “Pelo menos ninguém vai deixar denos  [EERIETIEH
otar”’, conclufa uma companheira de equipe. foi um dos
L A celebragdo do chute muscular da zagueira mais
icana Brandi Chastain, dona de abdominais sa- fotografados
0s e endurecidos como um casco de tartaruga, em Sydney.
ndo-pode ser-aplicada a qualquer modalidade olim- A dupla
ipica, € claro. Mas, mesmo na gin4stica, os Jogos de australiana vencedora
Sydney terdo demonstrado que € possivel sair do do volei de praia
anonimato rompendo com 0 mimetismo imposto esbanjou saude,
pelas caracteristicas daquele esporte. Pairando uma forca atletica e alegria
tabeca acima das demais competido-
as, a diva russa Svetlana Khorkina de-
$afiou a inevitabilidade de tantas car-
eiras que florescem e murcham ainda
2 adolescéncia. Na gindstica, maturi-
flade € sindnimo de limitag3o, uma vez
fue o aparecimento de seios e nddegas
provoca um realinhamento no centro
¢ eravidade do corpo da mulher e di-
ficulta as evolugdes giroscopicas das
lletas. Svetlana tem 21 anos, boca car-
ida, olhar de veludo, perigoso, e per-
3s de modelo. S6 se apresenta de ne-
0 ou de branco, sem maiores lante-
Bulas. O corte de cabelo 2 la gargonne,
Epartido no meio, e a linguagem do
Orpo sugerem uma sensualidade con-
da, pronta para irromper. Ganhou
as medalhas de prata e um ouro, me-
Ds do que a romena Simona Amanar.
flas foi a tinica a seduzir fotégrafos do
lindo inteiro. “Quero ser reconhecida
‘meia milha de distdncia”, declarou
vetlana 3 NBC. Assim foi. m

ANTONIO MILENA







