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RESUMO

Baseada em metodologia bibliografica, documental, descritiva e empirica, esta pesquisa
investigou as dindmicas do ambiente digital virtual no contexto da Cultura da Convergéncia
(JENKINS, 2013) e Cultura da Conexao (JENKINS, 2015), compreendendo seu impacto na
publicidade. A partir de cinco programas de podcasts de alcance nacional - PrimoCast,
NerdCast, PodPah, O Assunto, Mamilos -, analisaram-se, em cinco episodios langados no
periodo de um més de cada programa, os formatos de anlncios a partir da classificacdo de
propaganda para radio de Reis (2008) e para podcast da Interactive Advertising Bureau Brasil
(2019). O objetivo foi identificar se publicidade no podcast utiliza os formatos tradicionais de
anuncio do radio e a0 mesmo tempo inova na comunicagdo mercadoldgica. Verificou-se que
os formatos tradicionais de antincio para radio estdo presentes no podcast de maneira adaptada
¢ ha a hibridizacdes entre formatos.

Palavras-chave: Podcast; Publicidade; Formatos de Anuncio; Cultura da Convergéncia



ABSTRACT

Based on bibliographical, documentary, descriptive and empirical methodology, this research
explored the digital virtual dynamics on Convergence (JENKINS, 2013) and Connection
cultures (JENKINS, 2015) understanding its impact on advertising. Stem from five brazilian
national renown podcast programs - PrimoCast, NerdCast, PodPah, O Assunto, Mamilos - it
has been analysed, in five episodes released in one month period of each program, the
advertising formats based on both the Reis’(2008) radio and Interactive Advertising Bureau
Brasil (2019) podcasting advertising classifications. The objective was to identify if podcast
advertisement uses the traditional advertisement formats from radio and at the same time
innovates in marketing communication. It was verified that the traditional radio ad formats are
adapted to fit podcast needs, and also, some formats are used together originating a hybrid
form.

Keywords: Podcast; Advertising; Ad Formats; Convergence Culture.
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PUBLICIDADE EM PODCASTS:
INOVACAO E TRADICAO NOS FORMATOS DE ANUNCIO

ADVERTISING ON PODCASTS:
INNOVATION AND TRADITION IN AD FORMATS

Resumo: Baseada em metodologia bibliografica, documental, descritiva e empirica, esta pesquisa
investigou as dindmicas do ambiente digital virtual no contexto da Cultura da Convergéncia
(JENKINS, 2013) e Cultura da Conexdo (JENKINS, 2015), compreendendo seu impacto na
publicidade. A partir de cinco programas de podcasts de alcance nacional - PrimoCast, NerdCast,
PodPah, O Assunto, Mamilos -, analisaram-se, em cinco episédios lancados no periodo de um més
de cada programa, os formatos de anuncios a partir da classificacdo de propaganda para radio de
Reis (2008) e para podcast da Interactive Advertising Bureau Brasil (2019). O objetivo foi identificar
se publicidade no podcast utiliza os formatos tradicionais de antncio do radio e ao mesmo tempo
inova na comunicacdo mercadolégica. Verificou-se que os formatos tradicionais de anuncio para
radio estdo presentes no podcast de maneira adaptada e ha a hibridiza¢cdes entre formatos.

Palavras-chave: Podcast; Publicidade; Formatos de Anuncio; Cultura da Convergéncia

Abstract: Based on bibliographical, documentary, descriptive and empirical methodology, this
research explored the digital virtual dynamics on Convergence (JENKINS, 2013) and Connection
cultures (JENKINS, 2015) understanding its impact on advertising. Stem from five brazilian national
renown podcast programs - PrimoCast, NerdCast, PodPah, O Assunto, Mamilos - it has been
analysed, in five episodes released in one month period of each program, the advertising formats
based on both the Reis’(2008) radio and Interactive Advertising Bureau Brasil (2019) podcasting
advertising classifications. The objective was to identify if podcast advertisement uses the
traditional advertisement formats from radio and at the same time innovates in marketing
communication. It was verified that the traditional radio ad formats are adapted to fit podcast
needs, and also, some formats are used together originating a hybrid form.

Keywords: Podcast; Advertising; Ad Formats; Convergence Culture.
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1 INTRODUGAO

Com o avang¢o do desenvolvimento da Internet, em especial no contexto da
Web 2.0, os individuos passaram a participar da producdo de conteudo nessa midia,
como também a interagir com outros produtores e produtos mididticos. Surge a
chamada Cultura da Convergéncia (JENKINS, 2013), uma dindmica estabelecida entre a
as formas tradicionais e novas do fazer comunicacional, de forma a promover a
convergéncia de ambas, criando, a partir de hibridizacdo, diferentes possibilidades de
interagdo, conteudo e relagdes sociais.

Na perspectiva da publicidade, as dinamicas da convergéncia se encontram com
o conceito de publicizacdo, cuja premissa, segundo Casaqui (2011, p. 136) é de que “as
grandes transformag¢ées da comunicagdo publicitdria ndao estdo relacionadas a
formatos, mas ao que se refere as formas de didlogo, ao cardter das interlocucdes, ao
contrato comunicacional que as manifestagdes publicitarias diferenciadas apresentam”.
Sendo assim, os anunciantes precisam estar presentes nesses espa¢os midiaticos, onde
seus publicos interagem e se organizam em comunidades.

Dentre tantas possibilidades de promover marcas, interagir e estabelecer
relacionamento com os publicos, os podcasts apresentam caracteristicas relevantes
para as novas formas de publicidade, como alta penetragdao geografica, mobilidade,
autonomia do ouvinte, incentivo a participacdo e aproximacdo com o publico. Ainda
que tenha semelhangas com o radio, o podcast é fruto da cultura da convergéncia
(JENKINS, 2013) e pode apresentar inovagdes e hibridizagdes com midias tradicionais
em seu processo produtivo.

Partindo desse contexto, realizou-se uma Pesquisa de Iniciacdo com o objetivo
de investigar a publicidade nos podcasts, em cinco programas brasileiros de alcance
nacional, a partir da andlise dos formatos de anuncio com base nas categoriza¢des de
Clévis Reis (2008) Propaganda no Radio: Os formatos de Anuncio e do Guia Podcast
Advertising (GPA) (IAB BRASIL, 2019). Este artigo apresenta os resultados da
investigacao, demonstrando que o0s programas, a0 mesmo tempo que usam O0s
formatos tradicionais de propaganda para radio, inovam ao hibridizar os formatos ja

categorizados pela literatura especializada.

Publicidade mm Podcasts: Inovagdo e Tradi¢do nos Formatos de Antincio| Carmo
Passagens: Revista do Programa de Pés-Graduagdao em Comunicagdo da Universidade Federal do Ceara, v. 13, 2022

[ o =
Fels T Ta E
e .,
=



I55M 2179-89938

Revista do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacéo — UFC

2 CONVERGENCIA, PUBLICIDADE E PODCASTS

A popularizagdo da Internet promoveu um processo de intensificagao da
participacado dos individuos nas midias, principalmente as digitais virtuais, originando a
chamada Cultura da Convergéncia, um campo onde “velhas e as novas midias colidem,
onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de
midia e o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis” (JENKINS, 2013,
p. 30).

Nessa perspectiva, entende-se que existe uma transformacdo cultural derivada
da possibilidade de interacGes entre individuos e midia, do desenvolvimento de novos
fluxos de contetido midiatico, da criacdo de novas plataformas de midia, entre outros. E
com a convergéncia que os individuos tém mais possibilidades de interagir com os
conteldos de midia e também produzi-los. Mesmo sendo um processo de disrup¢ao,
ele ndo coloca fim nas midias tradicionais, mas proporciona a interacdo entre as velhas

e novas midias.

Sistemas de distribuicdo sdo apenas e simplesmente tecnologias; meios de
comunicagdo sdao também sistemas culturais. Tecnologias de distribuicao
vém e vao o tempo todo, mas os meios de comunicagao persistem como
camadas dentro de um estrato de entretenimento e informacdo cada vez
mais complicado (JENKINS, 2013, p. 41).

J4 o conceito de Cultura da Conexdo (JENKINS, 2013) se debruga na dinamica da
propagabilidade dos conteldos de midia, nunca vistos nos pardametros tradicionais. O
compartilhamento aumentou a circulacdo de textos de midia, construindo conexdes e
fortalecendo o relacionamento entre os membros de comunidades virtuais. Assim,
conteldos criados e veiculados em plataformas como Youtube, Instagram, Twitter,
Spotify, obtém ganhos simbdlicos e financeiros a partir do envolvimento desse publico.

Essa dinamica reflete no consumo e na producdo de conteldo publicitario.
Enquanto no broadcasting tradicional o tamanho da audiéncia era o parametro
principal para se escolher onde e quando inserir uma mensagem publicitaria, nas
midias convergentes, o processo é outro. As caracteristicas do publico especifico a
guem se fala tornam-se tdo ou mais significativas do que a quantidade de pessoas com

guem se fala.

Publicidade mm Podcasts: Inovagdo e Tradi¢do nos Formatos de Anuncio| Carmo
Passagens: Revista do Programa de Pés-Graduagdao em Comunicagao da Universidade Federal do Ceara, v. 13, 2022

[ o =
Fels T Ta E
e .,
=



I55M 2179-9938

Revista do Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacéo — UFC

Diante do processo de segmentacdo dos publicos no meio digital, a publicidade
se alastra pela producdo de conteudo, hibridizando-se com contetdos informativos, de
entretenimento e culturais, mudando o relacionamento entre publicidade e o
consumidor. Casaqui (2011, p.147), defende que as configuracdes da significacdo da
publicidade adquire novos caminhos a partir das novas formas de consumo e didlogos

com a audiéncia.

Em termos de ritualidade, que emerge da intersecdo entre Formatos
Industriais e Competéncias de Recepc¢do, percebemos os novos modos de
consumir a comunica¢do da marca, por meio da publicizacdo que promove
rituais que sdo incorporados a propria estratégia — ndo sdo efeitos
concretizados a posteriori.

O autor propde o conceito de publicizacdo como as novas formas de se
desenvolver comunicagdao com propdsito comercial, utilizando-se de estratégias “sem
assumir diretamente a dimensdo pragmatica do apelo a aquisicdo de produtos”
(CASAQUI, 2011). Ou seja, ndo basta apresentar as qualidade do servico, produto ou
marca, é preciso evocar o publico para participar do processo de comunicag¢do. Diante
disso, as organizagdes procuram novos pontos de distribuicdo dos seus anuncios,
inserindo-se nas comunidades onde seus publicos podem estar (JENKINS, 2008). Ou
seja, as estratégias de marketing, passam a seguir uma abordagem mais humanizada,
valorizando a participacdo e a opinido do consumidor sobre a marca (KOTLER, 2010).

O podcast é uma midia que se destaca nesse cendrio. Criado no inicio dos anos
2000, como conteldo em audio disponivel para download em sites e blogs, é uma
modalidade de midia sonora digital sob demanda (on demand), transmitida através da
internet (MEDEIROS, 2006). Uma midia cujos publicos sdo atraidos por interesses em
comum, formando comunidades e valorizando a participacdo coletiva, além de dispor
dos aspectos da midia sonora: intimidade e empatia entre o podcaster e o ouvinte, alta
penetracdo geografica e mobilidade, autonomia do ouvinte e baixo custo de producdo
(MACIEL, 2009).

A discussdo acerca da caracterizacdo do conceito de podcast é extensa.
Tradicionalmente, os podcasts sdo programas de audio e, por anos, se consolidou de
tal forma. Por isso, € comumente comparado ao radio, mas, ha diferengas nas formas

de transmissdo, producdo e difusdo (MEDEIRQOS, 2006). Mesmo com a predominancia
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do dudio, a procura de novas maneiras de criar conteldo, alguns podcasters apostaram
na produgdo também em video.

No Brasil, o podcast ganhou aten¢ao em 2005, com a realizagao da primeira
conferéncia brasileira de podcast (PodCast Brasil); em 2006 com a criacdo da
Associacdo Brasileira de Podcast (REIS et al, 2019) e em 2008 com a criacdo da
categoria “Melhor Podcast” na premiacdo iBest. Desde entdo sua popularidade
aumentou a cada ano, Brasil é o quinto pais com maior crescimento de audiéncia de
podcasts. Entre janeiro e abril de 2020, a producdo de podcasts em lingua portuguesa
aumentou em 102%, com destaque para o conteudo brasileiro (VOXNEXT, 2020).
Apesar do crescimento da audiéncia e da produgdo, o podcast continua sendo visto
como uma midia alternativa, fazendo-o um destino pouco popular para a publicidade
(MCGOWAN, 2010). No entanto, o podcast se mostra um canal relevante para
estratégia de relagcdes publicas e publicidade. Segundo MCGowan (2010, p.97),
“embora ainda nao seja o veiculo mais popular de divulgacdo de anuncios, o
podcasting tem ganhado mais anuncios agora do que ha anos, e tem o potencial de se

tornar um recurso mais popular e vantajoso para os anunciantes”.

3 OS FORMATOS DE ANUNCIOS PARA MiDIA SONORA

A publicidade como estratégia de marketing em midias fonograficas é muito
bem explorada no radio, como identifica o livro Formatos de propagandas radiofénicas
(REIS, 2008): os formatos de anuncio no radio podem variar e é possivel defini-lo
“como a estrutura geral dos relatos publicitdrios que se configuram a partir das
relacdes de interdependéncia entre a forma, o fundo e o contexto de difusdo dos
anuncios” (p. 37). Ndo ha, no entanto, uma férmula de producdo de relatos
publicitarios para o radio, sendo esses uma “Super Estrutura”, ou seja, um suporte ou
esqueleto, ndo ha um formato que se evidencie ou seja “o melhor”, a escolha do
formato mais adequado corresponde aos objetivos do anunciante. Os principais

formatos de anuncio para o radio, como descritos por Reis (2008), sdo:

Quadro 1 - Formatos de Anuincio para radio de Reis (2008)

Formato Descricao
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Spot

Mensagem falada, gravada e inserida nos intervalos dos programas. Nao apresenta
uma estrutura rigida de producgdo e a duragao deste formato pode variar entre 15 e
90 segundos, sendo que os spots de curta duracdo podem ser chamados de flash.

Jingle

Mensagem publicitaria é passada através de uma musica com informagdes sobre o
produto e/ou marca anunciada. Tem duracdo média de 30 segundos e podem
utilizar melodias de conhecimento publicos ou criagdes proprias.

Assinatura de patrocinio

” u

Distingue-se por termos como “apoio”, “oferecimento”, “patrocinio” (REIS,, 2008) e
apresenta as subclassificagGes: a) chamada: “mensagem publicitaria, que anuncia
programas, eventos especiais ou a programacdo geral da Emissora” (REIS, 2008,
p.46); b) vinheta: uma marca sonora que caracteriza um programa; c) top: uma
contagem regressiva inserida antes dos programas, d) meng¢do: mengdo do
patrocinio pelo apresentador do programa.

Testemunhal

Relato dos participantes do programa e pode ser inserido em qualquer parte do
programa de radio, ser gravado ou enunciado ao vivo, além de contar ou ndo com
a participacdo de convidados, etc. Dividido em subcategorias. a)Prescri¢do: o
produto anunciado é indicado “de forma direta e enfatica”. b) mengdo: comentario
sobre o anunciante durante a fala do apresentador cujo teor publicitario é
implicito. c) texto avulso: semelhante ao Spot, mas esta inserido ao longo do
programa ao invés de durante as pausas comerciais.

Reportagem Publicitaria

Possui componentes e técnicas semelhantes & pratica jornalistica. E gravada e
inserida ao longo do programa, visando se encaixar no assunto abordado naquele
momento.

Entrevista Comercial

Possui componentes e técnicas semelhantes & pratica jornalistica. E gravada e
inserida ao longo do programa, visando se encaixar no assunto abordado naquele
momento.

Concurso

Sorteio realizado durante o programa, em que se presenteia um ouvinte.

Unidade Moével

Ida de um apresentador ou repdrter as ruas, em uma transmissdo ao vivo ao longo
do programa, para divulgar servigo, produto, ou o préprio anunciante.

Guia Comercial

Apresentacdo gravada sobre os atributos e qualidades de uma selecdo de servigos
ou produtos, em que se menciona varios anunciantes no mesmo anuncio.

"Um espago autbnomo com caracteristicas diferenciadas do programa em que esta

Programete no ar e dos outros formatos de antincio que comp&em a pausa publicitaria” (REIS,
2008, p.53), e podem durar até 5 minutos.
Tem a estrutura de um programa da grade da emissora, mas aborda pautas
Programa

relacionadas ao anunciante que também sejam de interesse do publico.

AcOes Especiais de
Comunicagao de
Marketing

Acdes dinamicas que, com o intuito de promover a imagens do anunciante ou
divulgar promogdes, associa diversas estratégias publicitarias realizadas “na rua”,
como eventos e agdes nos pontos de venda.

Fonte: Elaborado pela autora

A andlise também se baseou nos formatos de anuncio para podcast

classificados IAB Brasil no Guia — Podcast Advertising (2019), que considera o
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posicionamento em que o anuncio é inserido, e sua estrutura, conforme quadros a
seguir.

Quadro 2 - Classificacdo de Anuncio para Podcasts quanto a posicdo (IAB BRASIL, 2019

Formato Descri¢ao

Mensagem inserida no inicio do programa, antes de os apresentadores comegarem os debates e
Pre-roll |quadros do programa. Tem duracdo variavel, porém, geralmente, prolonga-se por menos de 1
minuto.

Mid-roll Formato inserido ao longo do programa, em pontos de mudancga de segmento, entre quadros, com
id-ro
duragdo de 30 a 120 segundos.

Post-roll [Mensagem no fim do programa, de duragdo inferior a 1 minuto.

Fonte: Elaborado pela autora

Quadro 3 - Formatos de Antincio para Podcasts da (IAB BRASIL, 2019

Formato Descricdao

Anuncio lido pelo
apresentador ou |Mensagem publicitaria lida por participantes do episddio durante a gravacao.
anunciante

End Relato pessoal do apresentador ou outro participante sobre o produto ou servigo
ndosso
anunciado.

Pré-gravado Mensagem gravada e editada, inserida no dudio final do episddio.

[ o =

Conteudo patrocinado, desenvolvido em parceria entre o anunciante e podcasters, pode s =

Segmentos . L s L

. ser um bloco do episddio, séries dentro dos episddios do programa, um episédio inteiro
personalizados

dedicado ao anuncio, ou até mesmo séries de episddios independentes.

Série de episddios especiais, dedicada a contelidos relacionados ao anunciante, com a
Série de marca |caracteristica de que a marca anunciada pode ter controle editorial sobre ela, nos niveis de
conteudo, formato, distribuicdo, etc.

Patrocinios de 5 . . . .
N Acdes publicitarias com exclusividade de um ou mais anunciantes.
apresentagdo

Fonte: Elaborado pela autora

4 METODOLOGIA

Trata-se de uma pesquisa exploratéria bibliografica, documental, descritiva e
empirica:
a) bibliografica: porque explora bibliografia sobre a midia audiofénica podcast e
radiofénica tradicional para construir fronteiras e intersec¢des entre ambas no
contexto da cibercultura, cultura de convergéncia e conexao.
b) documental: usa como material de compreensdao do fenbmeno estudado dez

podcasts que serdo analisados pelo periodo de um més, nos mais variados géneros:
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jornalistico, negdcios, entretenimento, educagao e variedades.

c) descritiva: apresenta os podcasts, relatando seu género, publico, o niumero de
download ou play;

d) empirica: procura verificar em dez programas de podcasts os formatos de
propaganda ou inovacOes publicitarias. As conclusdes desta pesquisa portanto
resultardo estritamente de evidéncias concretas e verificaveis, coletadas em estudos

quantitativos sobre os formatos e estratégias e analise qualitativa desses dados para

desvendar

os formatos de propagandas cujas finalidades sdo: que sdo

tradicionalmente chamar a atengdo, estimular o interesse e o desejo pelo

produto/servico, levar a a¢do.

O objeto de estudo analisado sdo os episédios de cinco podcasts de alcance

nacional: PrimoCast, NerdCast, PodPah, O Assunto, Mamilos (Quadro 4). Optou-se por

essa lista seguindo os seguintes critérios:

a) Fazerem parte da lista de 2020 e 2021 dos melhores podcasts do prémio iBest,

a maior premiagdo para iniciativas da internet, além de ter ao menos um tipo

de anuncio publicitario durante seus episodios;

b) Programas de variadas categorias;

c) Programas em atividade durante a etapa de documentagdo e descricao desta

pesquisa.

Programa

Mamilos
PodCast

Quadro 4 - Programas Analisados

Descricao

Apresentado por Juliana Wallauer e Cris Bartis, o primeiro episédio do Mamilos Podcast foi ao ar
em 2014, como parte da Rede B9 de Podcast, trazendo a proposta de abordar contetdos
polémicos de forma aprofundada, “com empatia, respeito, bom humor e tolerancia” (MAMILOS,
2022). No feed do Mamilos, sdo disponibilizados dois programas semanais: as segundas-feiras, o
“Mamilos Cultura”, programa sobre reflexdes a partir de produtos culturais; as sextas-feiras,
entrevistas que apresentando “diversos argumentos e visdes para que os ouvintes formem
opinido com mais embasamento”.

NerdCast

Um dos maiores podcasts do Brasil. Fundado em 2006 no blog Jovem Nerd, se tornou um
pioneiro no ramo de podcasts, o primeiro ganhador da categoria "Melhor Podcast" do prémio
iBest, ainda em 2008. Em 2019, o NerdCast ultrapassou 1 bilhdo de downloads, somando todos
os episodios, sendo o primeiro podcast brasileiro a atingir essa marca. Apresentado por Alexandre
Ottoni e Deive Pazos (Jovem Nerd e Azaghal), aborda assuntos diversos da cultura pop, historia,
ciéncia, etc, numa informal, divertida, escrachada e tdo doida quanto séria” (NERDCAST, 2022). O
programa principal é langado semanalmente as sextas-feiras, com duracdo média de 90 minutos e
0s programas especiais, com parceria de empresas patrocinadoras, sdo mensais e mais curtos, em
média 60 minutos.
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Programa jornalistico criado em agosto de 2019, pelo portal de noticias G1. Até novembro de

trazer um angulo diferente dos assuntos mais relevantes do Brasil e do mundo” (O ASSUNTO,
2022).

2022 apresentado pela jornalista Renata Lo Prete, é langado de segunda-feira a sexta-feira, e tem
O Assunto |duragdao média de 25 minutos. Aborda-se temas relevantes no cenario brasileiro, para “explicar e

O PodPah é transmitido ao vivo em video no Youtube cujo audio é disponibilizado nas

PodPah |anos, mais de 5 milhGes de inscritos no Youtube. Com Igor Cavalari e Thiago Marques (lgdo e

uma conversa descontraida e bem humorada.

plataformas de streaming de dudio, posteriormente. Langado em 2020, o PodPah em menos de 2

Mitico) como anfitrides, € um programa de entrevistas e recebe personalidades brasileiras para

Langado em janeiro de 2019, o PrimoCast é o podcast oficial do canal de youtube e blog de

assuntos abordados: mercado financeiro, empreendedorismo e investimentos. O programa é
semanal, disponibilizado as segundas-feiras.

investimentos e empreendedorismo, O Primo Rico. Sob o comando de Thiago Nigro, os episédios
PrimoCast |tém a participagdo de membros da equipe do Primo Rico e convidados com conhecimento nos

Fonte: Elaborado pela autora

5 ANALISES POR PROGRAMA

5.1 PRIMO CAST

O PrimoCast faz os anuncios nos momentos finais e iniciais do episédio, em
espacos chamados pelos apresentadores de ‘recados’ e sdao marcados por falas
roteirizadas e lidas ao vivo, associadas com comentdrios espontaneos e brincadeiras a
fim de valorizar o produto anunciado. Essas estratégias insere os anuncios em
categorias como Testemunhal - Prescricdao (REIS, 2008) e Apresentador ou Anunciante
em Pré-Roll (IAB BRASIL, 2019).

Além disso, ndo sdo raros episddios cujos temas sdo relacionados a cursos do
Grupo Primo elaborados em parceria com os convidados. Nesses casos, os anuncios
usam a presenca desses especialistas como uma prova da qualidade do produto,
fazendo perguntas sobre o curso e sobre a trajetéria do entrevistado no seu ramo de
atuacdo. S3o anuncios que podem ser categorizados como: Programa, Entrevista
Comercial (REIS, 2008) e Segmentos Personalizados e Endosso (IAB BRASIL, 2019).

Por fim, uma estratégia usada em todos os episédios do programa sdo os
chamados ‘concursos culturais’, ou seja, sorteios realizados via redes sociais ou outras

plataformas do Grupo Primo para incentivar a participacdo da audiéncia. Um formato
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adaptado do rddio para para os moldes do podcast. Categoriza-se como Concurso

(REIS, 2008).

Quadro 5 - Analise Primocast

Programa  Ep. A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.F GPA

Primocast 1 1 Testemunhal | Prescricao Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 1 2 Testemunhal | Prescricdo Anuncio Lido Pés-Roll
Primocast 1 3 Programa - Segmento Personalizados -
Primocast 1 4 Testemunhal Concurso - -
Primocast 2 5 Testemunhal | Prescricdo Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 2 6 Testemunhal |Prescricao Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 2 7 Testemunhal Concurso - -
Entrevista
Primocast 3 8 Testemunhal | Comercial - -
Primocast 3 9 Testemunhal | Prescricdo Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 3 10 Testemunhal |Prescricao Anuncio Lido Pés-Roll
Primocast 3 11 Programa - Segmento Personalizados -
Primocast 3 11 Testemunhal Concurso - -
Entrevista
Primocast 4 12 Testemunhal | Comercial - -
Primocast 4 12 Testemunhal | Prescricao Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 4 13 Testemunhal | Prescricao Anuncio Lido Pds-Roll
Primocast 4 14 Programa - Segmento Personalizados -
Primocast 4 15 Testemunhal Concurso - -
Primocast 5 16 Testemunhal Concurso - -
Primocast 5 16 Testemunhal |Prescricdo Anuncio Lido Pré-Roll
Primocast 5 16 - - Endosso Pré-Roll
Primocast 5 17 Testemunhal | Prescricdo Anuncio Lido Pds-Roll
Primocast 5 18 Testemunhal |Prescricao Endosso Pés-Roll
Primocast 5 19 Programa - Segmento Personalizados -

Fonte: Elaborado pela autora

5.2 MAMILOS PODCAST

Todos os episddios do Mamilos, tem um anuncio entre o primeiro e o segundo

bloco: um didlogo (gravado) sobre incbmodos na pele e a dificuldade de encontrar
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produtos confidveis, citando a marca anunciante como soluc¢do, e pode ser considerado
um Spot (REIS, 2008) e Pré-gravado em Mid-Roll (IAB BRASIL, 2019). Uma das edigdes
analisadas foi O que o Sdo Jodo de Campina Grande Tem, é uma uma republicacdo de
um episddio da série especial Alegria Agora, Agora e Amanhd, parceria com um banco.
Ao ser recuperado meses mais tarde, fora do contexto da série em que originalmente
fez parte, ndo se menciona o vinculo com o antigo anunciante.

Por fim, o Mamilos faz uma edicdo especial sobre cosméticos sustentaveis,
chamado de audiorreportagem em parceria com uma empresa de cosméticos. O
programa menciona o anunciante como um patrocinador, cuja CEO é uma das
entrevistadas. Esse anuncio pode ser caracterizado como Programa (REIS, 2008) e
Assinatura de Patrocinio - Mencdo e Segmentos Personalizados (IAB BRASIL, 2019) e

Patrocinio de Apresentagao (IAB BRASIL, 2019).

Quadro 6 - Analise Mamilos

Programa Ep. A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA

Mamilos 1120 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 2 |21 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 3122 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 4123 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll
Mamilos 5124 Reportagem - Segmento Personalizados -
Mamilos 5 | 24 | Assinatura de Patrocinio | Mencdo |Patrocinio de Apresentacdo -
Mamilos 5125 Spot - Pré-Gravado Mid-Roll

Fonte: Elaborado pela autora

5.3 O ASSUNTO

Todos os episddios analisados de O Assunto® apresentam anuncios publicitarios
iguais, se inicia assim nos primeiros instantes do audio, com uma voz feminina que
emite o texto “Oferecimento Bradesco. Entre nds, vocé vem primeiro” (O ASSUNTO,
2022). Até o final dos episédios ndo ha mais nenhuma mencdo ao patrocinador ou

outros anuncios publicitdrios. Dadas as caracteristicas citadas, entende-se que esse

" 0 Assunto 729 - O Assassinato de Bruno e Dom na Amazonia; O Assunto 732 - Especial: Renata Lo
Prete Entrevista Simone Tebet; O Assunto 737 - Mulheres: Direitos reprodutivos sob ameaga; O Assunto
742 - Vale do Javari: hoje e 20 anos atrds e O Assunto 747 - Especial: Renata Lo Prete Entrevista André
Janones.
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anuncio como do formato Patrocinio - Chamada (REIS, 2008), ou Patrocinio de

Apresentacdo em Pré-Roll (IAB BRASIL, 2019).

Quadro 7 - Analise PodPah

Programa Ep. A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA

O Assunto | 1 | 26 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdao | Pré-Roll

O Assunto | 2 | 27 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll

O Assunto | 3 | 28 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll

O Assunto | 4 | 29 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll

O Assunto | 5 | 30 | Assinatura de Patrocinio | Chamada | Patrocinio de Apresentagdo | Pré-Roll

Fonte: Elaborado pela autora

5.4 NERDCAST

O Jovem Nerd tem uma classificacdo prépria de anuncios para o podcast: Spot,
Tematico, Tailor Made:

a) Spot: Um “testemunhal na voz dos Nerds de 2 minutos sobre o produto/marca
do anunciante durante o episédio", semelhante aos formatos Testemunhal de
Reis (2008) e Anuncio Lido Pelo Apresentador ou Anunciante do Guia Podcast
Advertising (IAB BRASIL, 2019).

b) Tematico: Um “testemunhal contextualizado com o assunto/tema do episddio,
que é definido junto com o anunciante” (JOVEM NERD, 2021), simular ao
Programa de Reis (2008) e Segmento Personalizado Guia Podcast Advertising
(IAB BRASIL, 2019).

c) Tailor Made, um episédio dedicado exclusivamente a um anunciante, langado
de maneira autbnoma na grade de programacao, similar ao “Programa” de Reis
(2008) e Série de Marca do Guia Podcast Advertising (IAB BRASIL, 2019).

Assim, o programa tem séries especiais realizadas em parceria com anunciantes
e a principal. Na principal, os anuncios sao inseridos no primeiro bloco, chamado de
“E-mails e Caneladas”, espaco onde também se |1é mensagens dos fas. Nesses anuncios
sdo usados textos roteirizados associados com comentdrios espontaneos e relatos

pessoais, ou seja, os formatos: Spot (JOVEM NERD, 2021), Testemunhal - Prescricdo e
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Spot (REIS, 2008), Anuncio Lido pelo Apresentador ou Anunciante em Pré-roll (IAB
BRASIL, 2019).

J4 nas séries especiais, ndo é rara a participacdo de algum representante da
marca que a marca é citada durante as conversas, de maneira sutil, e com mais énfase
no inicio ou final da apresentacdo, além da imagem que acompanha os episddios
apresentar os dizeres ‘oferecido por’. Ou seja, caracteristicas dos formatos: Tailor
Made, na classificagdo do préprio NerdCast; Programa e Assinatura de Patrocinio de
Reis (2008); Série de Marca e Patrocinio de Apresentacdo na perspectiva do Guia
Podcast Advertising.

Outro tipo de anuncio presente nos episddios Nerdcast analisados nessa
pesquisa é o chamado ‘Tematico’, no qual tem o mesmo formato dos episddios da série
principal, porém o conteudo é orientado pela empresa patrocinadora, identificado no

episédio NerdCast 826 - Explorando o universo de Halo.

Quadro 8 - Analise Nerdcast

Programa Ep. A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.F GPA
Nerdcast | 1 |31 Programa - Série de Marca -
Patrocinio de
Nerdcast | 1 | 31 | Assinatura de Patrocinio - Apresentagao -
Nerdcast | 2 | 32 Programa - Série de Marca -
Patrocinio de
Nerdcast | 2 | 32 | Assinatura de Patrocinio - Apresentacgdo -
Nerdcast | 3 | 33 Programa - Segmento Personalizados -
Nerdcast | 3 | 33 Testemunhal Prescrigao Endosso Pré-Roll
Nerdcast | 3 | 33 Spot - - -
Nerdcast | 3 | 34 Spot - Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 3 | 34 Testemunhal Prescrigao - -
Nerdcast | 3 | 35 Spot - Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 3 | 35 Testemunhal Prescrigao - -
Nerdcast | 4 | 36 Programa - Série de Marca -
Patrocinio de
Nerdcast | 4 | 36 | Assinatura de Patrocinio - Apresentacgdo -
Nerdcast | 5 | 37 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 5 | 37 Spot - - -
Nerdcast | 5 | 38 Testemunhal Prescrigao Anuncio Lido Pré-Roll
Nerdcast | 5 | 38 Spot - - -
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Nerdcast | 5 | 39 Testemunhal Prescrigao Anuncio Lido Pré-Roll

Nerdcast | 5 | 39 Spot - - -

Fonte: Elaborado pela autora

5.5 PODPAH

O PodPah apresenta seus anudncios no inicio ou durante as entrevistas. As
marcas sdo anunciadas com um texto lido ao vivo pelos apresentadores, associado a
comentdrios descontraidos ou relatos pessoais. Em alguns casos, os convidados
também participam do anuncio, comentando sobre a marca ou campanha em questao.
Anuncios que podem se categorizar nos formatos: Anuncio Lido pelo Apresentador,
Endosso em Pré-Roll ou Mid-Roll (IAB BRASIL, 2019), Testemunhal - Prescricdo e Texto
Avulso (REIS, 2008).

Em alguns casos as marcas incentivam a interacdo com a audiéncia do
programa a partir de cupons de descontos em compras online, ou campanhas sociais -
a exemplo das acdes “Doritos Rainbow” e Respeita Minha Identidade do anuncio da
marca Doritos no episddio PodPah 425 - Urias, o que pode ser considerado uma Acdo
Especial de Marketing (REIS, 2008).

O programa também usa outras formas de promover as marcas, como 0s
episodios realizados em parceria com a empresa anunciante - Programa (REIS, 2008) e
Segmento Personalizado (IAB BRASIL, 2019) - ou intera¢des com os bastidores da
gravacdo, a exemplo do episddio PodPah 414 - transmitido de um evento da marca

patrocinadora, sendo caracterizado como Unidade Mdvel (REIS, 2008).

Quadro 9 - Analise PodPah

Programa Ep. A. Form. Reis S.F Reis Form. GPA S.F GPA

Podpah | 1 |40 Testemunhal Prescrigdo Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 1 |40 Testemunhal Texto Avulso | Segmento Personalizados -
Podpah | 1 |40 Programa - Patrocinio de Apresentacdo -
Podpah | 1 |40 Unidade Movel - - -
Podpah | 1 |40 Assinatura de Patrocinio Mengdo - -
Podpah | 2 |41 Testemunhal Prescricdo Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 2 |41 Testemunhal Texto Avulso Endosso Mid-Roll
Podpah | 2 |41 Assinatura de Patrocinio Mencgédo Patrocinio de Apresentacao -
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Podpah | 3 |42 Testemunhal Prescricdo Endosso Pré-Roll
Podpah | 3 |42 Testemunhal Texto Avulso - -
Podpah | 3 |42 Assinatura de Patrocinio Mencdo Patrocinio de Apresentacdo -
Podpah | 4 |43 Testemunhal Texto Avulso Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 4 |43 Testemunhal Prescrigao Endosso Pré-Roll
Podpah | 4 |43 Acdo Especial de MKT - - -
Podpah | 4 |43 Assinatura de Patrocinio Mengdo Patrocinio de Apresentagao -
Podpah | 5 |44 Testemunhal Texto Avulso Anuncio Lido Pré-Roll
Podpah | 5 |44 Assinatura de Patrocinio Mengao Patrocinio de Apresentacdo -

Fonte: Elaborado pela autora

6 RESULTADOS E DISCUSSAO

6.1 FREQUENCIA DOS FORMATOS - REIS (2008)

A partir de Clévis Reis (2008) e do Guia PodCast Advertising da IAB Brasil
(2019), categorizou-se os formatos de propaganda e foram obtidos resultados quanto
ao posicionamento de sua insergdo durante a apresentagdo do programa; recorréncia
no corpus de andlise; hibridizacdes entre formatos e criagdo de formatos nao
categorizados nas bases tedricas usadas. Identificou-se 44 anuncios: 19 do PrimoCast;
nove do Nerdcast, seis do Mamilos Podcast, cinco do O Assunto e cinco do PodPah.
Observou-se, dois cendrios: Anuncios promovem hibridizacbes entre formatos
tradicionais; Formatos de anudncio tradicionais adaptados a configuracdo da midia
Podcast.

Todos os anuncios tiveram correspondéncia aos formatos tradicionais, e, dos
dos oito categorizados por Reis (2008), sete apareceram na analise. O Testemunhal, é o
de maior frequéncia (33) e A¢des Especial de Marketing (1), Reportagem (1) e Unidade
Mével (1), os de menor. O destaque do Testemunhal indica um movimento contrdrio ao
gue se tinha na publicidade do radio no inicio do século XXI, cuja maior expressividade
estava no formato Spot (REIS, 2008).

Tabela 2 - Frequéncia: Formato Reis

Formato Reis Total

Testemunhal 33
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Assinatura de Patrocinio 14
Spot 11
Programa 9

Acdo Especial de MKT 1
Reportagem 1
Unidade Mével 1

Fonte: Elaborada pela autora

Quanto aos subformatos, do Testemunhal, identificou-se a Entrevista Comercial,
Concurso, Texto Avulso e Prescrigao. J& da Assinatura de Patrocinio, apareceram
Chamada e Mengao, trés assinaturas de patrocinio ndo tiveram correspondéncia a um

subformato (REIS, 2008).

Tabela 3 - Frequéncia: Subformatos Reis (2008)

Formato Reis SubReis Total
Testemunhal Prescricdo 21

Assinatura de Patrocinio Mengao 6

Assinatura de Patrocinio Chamada 5
Testemunhal Concurso 5 e
Testemunhal Texto Avulso 5 -:.-E o
Testemunhal Entrevista Comercial 2

Fonte: Elaborada pela autora

Também identificou-se a frequéncia dos formatos em cada programa. A
Assinatura de Patrocinio foi empregada no Mamilos; Nerdcast; O Assunto e PodPah. Ja
o Programa e Testemunhal, estiveram no Nerdcast; PodPah e Primocast. O Spot, foi
usado no Mamilos e Nerdcast. Enquanto a Ac¢do Especial de Marketing e Unidade

Moével pelo PodPah e o Reportagem pelo Mamilos.

Grafico 1 - Frequéncia dos Formatos de Reis (2008) nos Programas

@ A de Patrocinio [l A. Especial de Com. MKT Programa [ Reportagem [l Spot Test.
Unidade Mével
20
15
10
5 [

Mamilos Nerdcast O Assunto Podpah Primocast

Fonte: Elaborado pela autora
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Quando observados os subformatos de Testemunhal, o PrimoCast foi o Unico a
apresentar o Concurso e a Entrevista Comercial e o PodPah, o Unico a usar o Texto
Avulso. A Prescricdo esteve em trés programas: Nerdcast; PodPah e Primocast. Quanto
aos subformatos de Assinatura de Patrocinio, Mamilos e Podpah usam o subformato
Mengao, e O Assunto é o Unico a usar a Chamada.

Grafico 2 - Frequéncia: Sub Formatos de Reis (2008) nos Programas

B Chamada [ Concurso Ent. Com. [ Mencdo [ Prescricio Texto Avulso
12
10
8
6
“ | |
2
0 [ |
Mamilos Nerdcast O Assunto Podpah Primocast

Fonte: Elaborado pela autora

6.2 FREQUENCIA DOS FORMATOS - GUIA PODCAST ADVERTISING (IAB BRASIL, 2019)

Todos os formatos do Guia PodCast Advertising (IAB BRASIL, 2019) apareceram

. oye o~ [ = B 5
no corpus de andlise ao menos uma vez, e foram contabilizadas 59 apari¢cdes. O de F e

maior frequéncia é o Anuncio Lido Pelo Apresentador ou Anunciante (19), e o de

menor frequéncia, a Série de Marca (3).

Tabela 6 - Frequéncia: Formatos GPA (IAB BRASIL, 2019)

Formato GPA Total
Anuncio Lido 19
Patrocinio de Apresentagdo 14

Segmento Personalizados

7
Endosso 6
Pré-Gravado 5

3

Série de Marca

Fonte: Elaborada pela autora

Na classificacdao dos formatos quanto ao posicionamento, foram contabilizados
35 anuncios em Pré-Roll, sete em Mid-Roll e cinco em Pds-Roll e nos formatos
restantes, essa classificacdao ndo se aplica.

Tabela 7 - Formato x Posicionamento GPA (IAB BRASIL, 2019)

Formato Total
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Pré-Roll 24
Mid-Roll 6
Pés-Roll 5

Fonte: Elaborado pela autora

6.3 FORMATOS DE REIS (2008) VS. FORMATOS DO GUIA PODCAST ADVERTISING
Comparou-se os formatos de anuncio tradicional do radio (REIS, 2008) com os
formatos do Guia Podcast Advertising (IAB BRASIL, 2019). Foi identificada a persisténcia
de algumas caracteristicas da publicidade radiofénica tradicional nos formatos de
anuncio em podcasts. Dos 70 formatos de Reis (2008) encontrados na pesquisa, 53
tiveram correspondente nos formatos do Guia Podcast Advertising (IAB BRASIL, 2019).
Destaca-se o carater hibrido dos formatos descritos no Guia Podcast Advertising
(IAB BRASIL, 2019). Enquanto em Reis (2008) tém-se os formatos Spot e Testemunhal,
o Guia Podcast Advertising aglutina caracteristicas de ambos, no formato Anuncio Lido
Pelo Apresentador ou Anunciante. O formato Segmentos Personalizados do Guia
Podcast Advertising tem caracteristicas semelhantes ao Programa, Reportagem e
Testemunhal (REIS, 2008). Por outro lado, os formatos Patrocinio de Apresentacao e
Pré-gravado do GPA, similares a Assinatura de Patrocinio e Spot (REIS, 2008),
respectivamente. J4 o Endosso (IAB BRASIL, 2019) ndo tem correspondéncia com os

formatos de Reis (2008).

Grafico 4 - Formatos Reis x Formatos GPA

B A Lido pelo Apres. ou Anun. [l Endosso Patrocinio de A. [l Pré-Gravado [l Seg. Personalizados Série de Marca
20
15
10
5 -
0 | [ | I |
A. de Patrocinio A. Especial de Com. MKT Programa Reportagem Spot Test. Unidade Mével

Fonte: Elaborada pela autora

Dessa forma, concluiu-se que, nos programas de podcast analisados,
prevalecem os anuncios em que os apresentadores e participantes introduzem a marca
de forma espontdnea na programacao, sobrepondo-se aos formatos mais inovadores

ou com outros tipos de apelos criativos. Essa estratégia - uso dos formatos
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Testemunhal e Spot (REIS, 2008), Anuncio Lido Pelo Apresentador ou Anunciante e
Endosso, por exemplo -, decorre da predominancia no Podcast da comunicacdo oral
espontanea, proxima da linguagem do dia a dia e que promove a sensagao de
aproximacao e intimidade com a audiéncia (VELHO, 2004).

Na perspectiva da publicizagdo, o Podcast busca estratégias de comunicagao
mercadoldgica na forma de anuncios “gue permitem assemelhar o discurso de compra
com um conselho ‘amigo’”(MONTEIRO, 2020, p.5) para obterem mais efetividade na
promoc¢do de marcas com simplicidade nos aspectos técnicos. Observa-se esse
fendbmeno nos episddios da série principal do Nerdcast, cujos anlncios apresentam
dindmica de didlogo entre os apresentadores, predominando a linguagem coloquial,
espontanea do cotidiano. E interessante destacar que os anuncios sdo inseridos no
bloco “E-mails e Caneladas”, logo apdés o momento em que os apresentadores Iéem e
comentam mensagens dos fas, uma estratégia que pode aproximar e criar vinculo com
os ouvintes, favorecendo, assim, o sucesso da ag¢do publicitdria. O PodPah e o
PrimoCast usam estratégias semelhantes em prol da aproximacdo com o publico
durante os anuncios, priorizando a informalidade: contam-se experiéncias pessoais
com o anunciante e estimulam os entrevistados a participarem do anuncio. E, diferente
do que ocorre no Nerdcast, esses programas ndao tém uma delimitacdo clara entre

blocos, o anuncio torna-se parte da conversa.

6.4 HIBRIDIZACAO
Na categorizacdo segundo Reis (2008), identificou-se hibridizacido em 18
anuncios: PrimoCast (3), Mamilos (1), Nerdcast (9) e PodPah (5). O programa Primocast

apresentou hibridizacdo apenas entre os subformatos de testemunhal.

Quadro 10 - Hibridizagdo: Antincios Primocast

Antncio Formato 1 Formato 2
11 Programa Testemunhal Concurso
12 Testemunhal Prescricdo Testemunhal Entrevista Comercial
16 Testemunhal Prescrigdo Testemunhal Concurso

Fonte: Elaborada pela autora
O Mamilos Podcast promoveu hibridizagdo no em um dos anuncios do episddio
“Nerd da pele - Como escolher o que é melhor pra vocé?”.

Publicidade mm Podcasts: Inovagdo e Tradi¢do nos Formatos de Anuncio| Carmo
Passagens: Revista do Programa de Pés-Graduagdao em Comunicagao da Universidade Federal do Ceara, v. 13, 2022

[ o R S

[ B Bl
[ w2 = W
=



I55M 2179-9938

Revista do Programa de Pos-Graduacdo em Comunicacéo — UFC
Quadro 11 - Hibridizacdo: Antiincios Mamilos

Total geral

Anuncio Formato 1 Formato 2

24 Assinatura de Patrocinio Reportagem 2

Fonte: Elaborada pela autora

O Nerdcast, apresentou o fendmeno em todos os anuncios. Destaca-se que
todas as aparicdes Spot estiveram acompanhadas de aspectos de Testemunhal -

Prescricdo, o inverso também é valido.

Quadro 12 - Hibridizacdo: Anuncios Nerdcast
Anuncio Formato 1 Formato 2 Formato 3

31 Assinatura de Patrocinio Programa -

32 Assinatura de Patrocinio Programa -

33 Programa Spot Testemunhal Prescricdo

34 Spot Testemunhal Prescricdo -

35 Spot Testemunhal Prescri¢do -

36 Assinatura de Patrocinio Programa -

37 Spot Testemunhal Prescricdo -

38 Spot Testemunhal Prescricdo -

39 Spot Testemunhal Prescrigdo - I

Fonte: Elaborada pela autora -:-:'__j__:_:__:i
—

No programa PodPah identificou-se hibridizacdo em todos os anuncios, sendo

Assinatura de Patrocinio - Mencdo e Testemunhal - Prescricdo associados um ou mais

formatos.
Quadro 13 - Hibridizagdao: Antincios PodPah

Testemunhal Testemunhal

40 Assinatura de Patrocinio Programa Prescricao Texto Avulso
Testemunhal

41 Assinatura de Patrocinio | Testemunhal Prescrigdo Texto Avulso -
Testemunhal

42 Assinatura de Patrocinio | Testemunhal Prescrigdo Texto Avulso -
Testemunhal Testemunhal

43 Assinatura de Patrocinio | Acdo Especial de MKT Prescrigao Texto Avulso

44 Assinatura de Patrocinio | Testemunhal Prescrigdo - -

Fonte: Elaborada pela autora

Quanto aos formatos de anuncio do Guia Podcasting advertising (IAB BRASIL,
2019), 11 anuncios tiveram hibridizacdo, nos programas: Primocast (1), Mamilos (1),

Nerdcast (4) e PodPah (5).
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No PrimoCast o fendmeno apareceu uma vez, conforme tabela a seguir.

Quadro 14 - Hibridizacdo GPA (AIB Brasil, 2019): Anuincios Primocast

Anuncio Formato 1 Formato 2

16 Anuncio Lido Endosso

Fonte: Elaborada pela autora

O Mamilos também apresentou hibridizacdo uma unica vez.

Quadro 15 - Hibridizacdo GPA (AIB Brasil, 2019): Antincios Mamilos

Anuncio Formato 1 Formato 2

Anuncio Lido Endosso

Fonte: Elaborada pela autora

No Nerdcast notou-se o fen6meno em quatro episédios. Os formatos Patrocinio
de Apresentacdo e Série de Marca foram aplicados sempre juntos, j& o Endosso e
Segmentos Personalizados estiveram juntos, na Unica vez que ambos apareceram no
programa.

Quadro 16 - Hibridizagcdo GPA (IAB BRASIL, 2019): Anuncios Nerdcast

Antincio Formato 1 Formato 2 Hi=a
[ JF B Reo—i
31 Patrocinio de Apresentagdo Série de Marca R
32 Patrocinio de Apresentagdo Série de Marca
33 Endosso Segmento Personalizados
36 Patrocinio de Apresentagdo Série de Marca

Fonte: Elaborada pela autora

Por fim, o PodPah foi o programa em que mais teve hibridizagdes nos formatos
do Guia Podcast Advertising (IAB BRASIL, 2019), sempre com o Patrocinio de

Apresentagdo associado a outros formatos.

Quadro 17 - Hibridizagao GPA (IAB BRASIL, 2019): Antincios PodPah

Anuncio Formato 1 Formato 2 Formato 3
40 Anuncio Lido Patrocinio de Apresentagdo Segmento Personalizados
41 Anuncio Lido Endosso Patrocinio de Apresentacdo
42 Endosso Patrocinio de Apresentagdo -
43 Anuncio Lido Endosso Patrocinio de Apresentagao
44 Anuncio Lido Patrocinio de Apresentagdo -

Fonte: Elaborada pela autora
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O processo de hibridizagdo tem mais predominancia nos programas de
entrevista, entretenimento e negdcios (Podpah, Nerdcast e PrimoCast), enquanto os de
jornalismo (O Assunto e Mamilos), tendem a usar os formatos Unicos. Isso pode se
dever a maior liberdade criativa dos conteudos abordados no PodPah, Nerdcast e
Primocast - como cultura pop e comédia - diferente do O Assunto e Mamilos cujas
tematicas podem carregar teor sensivel - como investigacdes de assassinatos, a
exemplo do episddio 729 do O Assunto.

No entanto, seja na hibridizacdo, seja no uso dos formatos tradicionais, quando
se trata da categorizacdo de Reis (2008), foram necessarias adaptacGes para se
adequarem a estrutura de podcast, midia essencialmente digital e virtual. Assim, o
podcast como parte da Cultura da Convergéncia, corrobora a ideia de Jenkins (2013): a
convergéncia mididtica esta no cruzamento das inumeras possibilidades tecnoldgicas e
midiaticas.

Convergéncia nado significa perfeita estabilidade ou unidade. Ela opera como
uma forga constante pela unificagdo, mas sempre em dinamica tensdo com a
transformacdo... Ndo existe uma lei imutdvel da convergéncia crescente; o
processo de transformacgdo é mais complicado do que isso (JENKINS, 2013,
p.32).

Ainda, no que tange a hibridizacdo e inovacGes nos formatos, Reis (2008)
explica que as classificagdes dos formatos de propaganda radiofénica podem ser mais
exploradas a fim de abranger mais as especificidades dessas producdes. Ainda, a partir
da noc¢do de hibrido de McLuhan (1964, p.75 apud COVALESKI, 2010, p.31) como a
“transformacdo de dois conceitos para promover o nascimento de um terceiro”, é
possivel propor novas classificacdes. Por exemplo, um anulncio que utilizou
caracteristicas do Spot e Testemunhal, pode ter desenvolvido um novo formato
independente. Movimento que pode orientar os produtores de podcast sobre as vastas
possibilidades de elaboracdo de anuncios.

Identificou-se também hibridizacdo entre a mensagem publicitdria e o
contetdo dos programas. Em alguns casos, o limite entre a pauta do episédio e o
anuncio é bastante ténue, podendo até ndo existir. O fendmeno mostrou-se evidente
nos programas NerdCast, PodPah e PrimoCast (visto a liberdade editorial dos projetos,
mas também teve sua manifestagdo no Mamilos). Ainda que cada programa promova

hibridizacdo de formas diferentes, frequéncia os formatos Programa e Reportagem de
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Reis (2008) e Série de Marca e Segmentos Personalizados do Guia Podcast Advertising
(IAB BRASIL, 2019) - episdédios produzidos em parceria com a marca - foi elevada. Esses
formatos sdo, em esséncia, a hibridizacdo entre publicidade e conteddo ndo comercial
e pode demonstrar a manifestacdo da publicizacdo nas estratégias mercadoldgicas.

Mais uma manifestacao de hibridizacdo em nivel de conteldo, sao os episddios
sem delimitacdo entre mensagem publicitdria e outros segmentos. Mesmo que
programas como PodPah e PrimoCast déem o aviso de que se dara inicio a propaganda,
o fazem de maneira discreta: o PrimoCast, por exemplo, usa o termo “recados” para
se referir aos anuncios. Utilizando-se dos formatos Testemunhal (REIS, 2008), Anuncio
Lido pelo Apresentador ou Anunciante e Endosso (IAB Brasil, 2019), anuncio nao
apresenta uma marca de finalizacdo, podendo ter um tempo varidvel de duracdo, além
de se mesclar ao conteudo principal. No episddio 425 do PodPah, por exemplo, os
apresentadores associam a mensagem publicitaria - uma acdo do anunciante em prol
da comunidade LGBTQIAP+ - as vivéncias da convidada Urias, uma mulher transexual, e
criam um gancho para a entrevista.

Formas de publicizacdo, esses casos podem ser considerados manifestacdes das
novas dinamicas da publicidade que tenta aproximar-se do consumidor a partir de
estratégias discursivas, dando prioridade “as formas de didlogo, ao cardter das
interlocugGes, ao contrato comunicacional [...]” (CASAQUI, 2011, p. 136). Nesse
sentido, busca-se o distanciamento da publicidade tradicional, que pode ndo ser mais
tdo atrativa para o consumidor, e promove formas de divulga¢do que se apropriam das
caracteristicas do ambiente virtual digital, onde se encontram “identidades
compartilhadas de gostos, de interesses, de trocas de experiéncias, que sao lugares

objetivados pela comunicacdo persuasiva” (CASAQUI, 2011, p.144).

3 CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa investigou as dinamicas existentes no ambiente digital virtual
promovidos pela Cultura da Convergéncia (JENKINS, 2013) e Cultura da Conexao
(JENKINS, 2015), compreendendo as caracteristicas da participagdao dos individuos nas

producbes de conteldo comunicacional: segmentacdo de publicos, organizacdo de
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comunidades virtuais, propagabilidade, estrutura de produgao coletiva, produtores
com maior consideracdo das exigéncias e interesses dos publicos, maior contato dos
consumidores com as marcas, entre outras.

Entendeu-se que essas caracteristicas impactam as estratégias publicitarias das
empresas, que usam novas abordagens para se comunicar com os publicos. Essas
praticas envolvem técnicas de marketing digital (KOTLER, 2010), com uso de redes
sociais digitais, blogs adequacdo da linguagem para esse meio, e reconhecem o
fendmeno da publicizacdo (CASAQUI, 2011), numa nova roupagem da publicidade que
assimilam “o consumidor em sua trama para propor novos significados para as
relagGes entre produtores e consumidores” (CASAQUI, 2011, p.149).

A pesquisa identificou esse fen6meno no contexto do Podcast, uma midia com
aspectos semelhantes ao radio, mas, ao ser fruto da cultura da convergéncia, promove
inovacdes na comunicacdo com os publicos, o que ndo poderia ser diferente com os
anuncios publicitarios. Assim, para analisar os aspectos publicitarios do podcast,
estudou-se a literatura de classificacdo de anuncios para radio de Reis (2008) e para
podcast da Interactive Advertising Bureau Brasil (2019).

A partir do corpus de analise, verificou-se ao mesmo tempo inovagdo e
continuidade no fazer publicitdrio. Por um lado, ha formatos tradicionais de anuncio
para radio que estdo presentes no podcast de maneira adaptada, a fim de se
adequarem as estruturas do podcast. Por outro, promove-se hibridizacdes entre
formatos: une-se aspectos de dois ou mais formatos para dar origem a um novo.

Por fim, ressalta-se algumas limitacGes desta pesquisa. A primeira: o corpus de
analise incluiu apenas podcasts de grandes produtoras, impossibilitando a investigacao
dos anuncios publicitarios de programas independentes. A segunda: a producdo de
podcasts no Brasil é intensa e ha outras possibilidades de investigacdao no contexto da
publicizacdo. Por fim, a terceira: levou-se em consideracdo episddios disponibilizados
no periodo de um més, e, com as rapidas transformagdes das midias digitais virtuais, é

possivel que inovacdes tenham sido desenvolvidas ao fim do levantamento dos dados.
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