UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA "JULIO DE MESQUITA"
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
FAAC/UNESP

VINICIUS SUZIGAN FERRAZ

A METAPOLITICA DA DIREITA NAS ESFERAS PUBLICAS DOS CANDIDATOS A
PREFEITURA NAS ELEICOES DE SAO PAULO EM 2024: uma analise das redes de

afiliacio discursiva no Instagram

Bauru, Sao Paulo

2025



UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA "JULIO DE MESQUITA"
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES, COMUNICACAO E DESIGN
FAAC/UNESP

VINICIUS SUZIGAN FERRAZ

A METAPOLITICA DA DIREITA NAS ESFERAS PUBLICAS DOS CANDIDATOS A
PREFEITURA NAS ELEICOES SAO PAULO EM 2024: uma anilise das redes de

afiliacao discursiva no Instagram

Tese de doutorado apresentada ao Programa de
Pés-Graduacado em Comunica¢do, Curso de
Doutorado, da Faculdade de Arquitetura, Artes,
Comunicagao e Design da Universidade Estadual
Paulista "Julio de Mesquita" para a obtencdo do
titulo de Doutor em Comunicacdo da Prof* Dra.
Maria Teresa Miceli Kerbauy.

Bauru, Sao Paulo

2025



FERRAZ, V. S.

A metapolitica da direita nas esferas publicas
dos candidatos a prefeitura nas eleicgdes
municipais de 2024: uma andlise das redes de
afiliacdo discursiva no Instagram / Vinicius
Suzigan Ferraz. - Bauru, 2025

224 f£.: 1il.

Tese (Doutorado)-Universidade Estadual
Paulista (Unesp), Faculdade de Arquitetura, Artes,
Comunicac¢édo e Design, Bauru

Orientador: Maria Miceli Teresa Kerbauy

1. Comunicagdo. 2. Politica. 3. Ideologia. 4.
Instagram. 5. Eleigdes 2024. I. Universidade
Estadual Paulista. Faculdade de Arquitetura,
Artes, Comunicacdo e Design. II. Titulo.




Impacto potencial desta pesquisa

Esta tese busca compreender melhor os cendrios politicos contemporaneos ao langar luz sobre
as formas como interagimos e nos relacionamos no ambito sécio-digital, especialmente nas
midias sociais da internet. Além disso, contribui para a defini¢do de conceitos que ja integram
a vasta literatura sobre a ascensdo de movimentos sociais radicais, extremistas e autoritarios
— neste caso, a metapolitica —, somando-se ao arcabougo tedrico-metodologico que auxilia
na compreensao dos desafios da ordem das trocas culturais, do impacto da influéncia digital e
do papel de atores comunicacionais e politicos em cendrios nocivos para a saude das
democracias. A pesquisa relaciona-se a pelo menos dois Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da Agenda 2030 da Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU): ODS 4:
Educagdo de Qualidade — Garantir o acesso a educa¢ado inclusiva, de qualidade e equitativa,
promovendo oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos. Esse objetivo
dialoga com o desenvolvimento de novas perspectivas conceituais sobre os fendmenos
politico e comunicacionais atuais, que demandam analises renovadas, em especial a ascensao
de movimentos autoritarios de direita, impulsionados pela instrumentalizagdo das novas
tecnologias digitais. ODS 16: Paz, Justica e Instituicdes Eficazes — Promover sociedades
pacificas e inclusivas para o desenvolvimento sustentavel, proporcionar acesso a justi¢a para
todas e todos, preservar e construir instituigdes eficazes, responsaveis e inclusivas em todos
os niveis. Essa meta esta intrinsecamente ligada a defesa das institui¢des democraticas, a
promogdo da paz como pilar da comunicacdo humana — tanto em ambientes fisicos quanto
digitais — e a implementagdo de regulamentagdes dos ambientes digitais com diretrizes
¢ticas e juridicas que visem, de forma republicana, limitar préticas violentas, discursos de
6dio e a disseminagdo de desinformacao nas novas arenas publicas virtuais.

Potential impact of this research

This thesis aims to better understand contemporary political scenarios by shedding light on
how we interact and relate in the socio-digital sphere, particularly on internet social media.
Furthermore, it contributes to defining concepts that are already part of the extensive
literature on the rise of radical, extremist, and authoritarian social movements—such as
metapolitics—adding to the theoretical-methodological framework that aids in understanding
the challenges of cultural exchanges, the impact of digital influence, and the role of
communicational and political actors in scenarios so detrimental to democratic health. The
research aligns with at least two Sustainable Development Goals (SDGs) from the United
Nations’ 2030 Agenda: SDG 4: Quality Education — Ensure inclusive, equitable, and quality
education and promote lifelong learning opportunities for all. This goal resonates with the
development of new conceptual perspectives on current political phenomena, which demand
renewed analyses—particularly the rise of right-wing authoritarian movements, fueled by the
instrumentalization of new digital technologies. SDG 16: Peace, Justice, and Strong
Institutions — Promote peaceful and inclusive societies for sustainable development, provide
access to justice for all, and build effective, accountable, and inclusive institutions at all
levels. This objective is intrinsically tied to defending democratic institutions, promoting
peace as a pillar of human communication—both in physical and digital environments—and
implementing regulations with ethical and legal guidelines aimed, in a republican manner, at
limiting violent practices, hate speech, and the spread of disinformation in new virtual public
arenas.
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RESUMO

Estamos diante de uma guerra travada no campo da cultura, das ideias, onde as armas sao
operacionalizadas por processos de linguagem, verbal e ndo-verbal, e suas difusdes e
circulagdes se dao, principalmente, nos meios digitais. Assim, o presente trabalho procura
investigar a metapolitica - o componente metafisico da politica - dos candidatos e
influenciadores da direita, nas elei¢cdes da cidade de Sao Paulo, no ano de 2024, por meio do
mapeamento do impacto dos contetdos dos influenciadores digitais e a andlise de redes
discursivas (LEIFELD, 2020) - DNA em inglés - dos candidatos a prefeitura na midia
socio-digital Instagram. O objetivo geral do trabalho ¢ quantificar e qualificar a influéncia
desses atores sociais - comunicacionais e politicos - em torno dos temas e subtemas que mais
aglutinam esse espectro politico, identificando e mapeando a metapolitica do campo durante
o pleito. Definimos metapolitica, por meio do quadro tedrico de referéncia, como um
fendomeno ideoldgico - ndo pragmatico - que instrumentaliza a razdo comunicativa, atuando
como uma forca contra-hegemodnica frente ao establishment politico imaginado. Ela se
materializa por meio de contratos de comunicagdo sustentados por capitais sociais e culturais,
articulando contra-publicos. Na internet, a sua operacionalizagdo ocorre através de
affordances tecnoldgicos, que viabilizam estratégias discursivas em plataformas midiaticas,
reconfigurando dindmicas de poder e disputa simbolica no campo politico. As hipoteses
estabelecidas sdo: (1) o sucesso dos contedos desses atores se baseia na construgdo de
consensos por meio narrativas contra-publicitarias e que sdo passiveis de mensuragdo; (2) e
que esses discursos assumem padrdes diferentes, a depender do ator, mas com o
anti-esquerdismo operando como eixo uno dessas estratégias. Enquanto metodologia, o
mapeamento do grau de influéncia digital nos ajudou a entender a agitacdo da propaganda por
meio desses sentimentos contra-publicitarios pelos atores comunicacionais, leia-se
influenciadores digitais, e a ferramenta DNA permitiu a compreensao das redes discursivas e
conceituais dos atores politicos em relagdo a conteudos que fazem referéncia a movimentos
anti-sistema, anti-esquerda, anti-institucional e anti-libertario. Argumenta-se que a
metapolitica do campo ideoldgico em andlise opera por meio de conteudos
contra-publicitarios regressivos, os quais encontram maior ressonancia nas interagdes com 0s
publicos, refor¢ando sua eficacia discursiva. A analise das redes conceituais e discursivas
revela que os atores politicos examinados ndo estdo amalgamados metapoliticamente,
expondo a fragmentacdo e a porosidade da direita em relacdo aos temas investigados. Por
fim, demonstra-se que esse mapeamento da agdo politica € comunicacional integra atores
formais e informais, comunicadores e politicos, dinamizando uma propaganda ideoldgica que
legitima a forma regressiva de contra-publicidade — estratégias tipicas de contra-hegemonia
sustentadas por affordances mididticos e capitais culturais, com o anti-esquerdismo sendo o
eixo aglutinador das narrativas dessa metapolitica.

Palavras-chave: Comunicagao; Politica; Ideologia; Instagram; Elei¢des 2024.



ABSTRACT

We are facing a war waged in the field of culture and ideas, where the weapons are
operationalized through processes of verbal and non-verbal language, and their dissemination
and circulation occur mainly through digital media. This paper seeks to investigate
metapolitics—the metaphysical component of politics—among right-wing candidates and
influencers during the 2024 municipal elections in the city of Sdo Paulo. This is achieved
through mapping the impact of digital influencer content and analyzing discursive networks
(LEIFELD, 2020)—also referred to as DNA (Discursive Network Analysis)—of mayoral
candidates on the socio-digital platform Instagram. The general objective of the study is to
quantify and qualify the influence of these social actors—both communicational and
political—around the themes and subthemes that most strongly unite this political spectrum,
identifying and mapping the metapolitics of the field during the electoral process. Based on
the theoretical framework, we define metapolitics as an ideological (non-pragmatic)
phenomenon that instrumentalizes communicative reason, acting as a counter-hegemonic
force against the imagined political establishment. It materializes through communication
contracts sustained by social and cultural capital, articulating counter-publics. On the internet,
its operationalization takes place through technological affordances that enable discursive
strategies on media platforms, reconfiguring dynamics of power and symbolic struggle within
the political field. The established hypotheses are: (1) the success of these actors' content is
based on the construction of consensus through counter-advertising narratives, which can be
measured; and (2) these discourses follow different patterns depending on the actor, but
anti-leftism functions as the common axis of these strategies. As a methodology, mapping the
degree of digital influence helped us understand how propaganda is stirred through these
counter-advertising sentiments by communicational actors, namely digital influencers, while
the DNA tool enabled the understanding of discursive and conceptual networks of political
actors in relation to content referencing anti-system, anti-left, anti-institutional, and
anti-libertarian movements. It is argued that the metapolitics of the ideological field under
analysis operates through regressive counter-advertising content, which finds greater
resonance in interactions with audiences, reinforcing its discursive effectiveness. The analysis
of conceptual and discursive networks reveals that the political actors examined are not
metapolitically unified, exposing the fragmentation and porous nature of the right-wing
concerning the topics investigated. Finally, it is demonstrated that this mapping of political
and communicational action integrates formal and informal actors, communicators and
politicians, driving an ideological propaganda that legitimizes the regressive form of
counter-advertising—typical counter-hegemonic strategies sustained by media affordances
and cultural capital, with anti-leftism serving as the unifying axis of this metapolitical
narrative.

Keywords: Communication; Politics; Ideology; Instagram; Elections 2024.
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INTRODUCAO

Vivemos em tempos de guerra. Nao apenas pelos conflitos bélicos, enfrentados
diariamente por diversos agrupamentos humanos na terra, como palestinos, ucranianos,
malianos, sirios, mianmarenses, entre outros conflitos instaurados e instalados fisicamente - ¢
que se perpetuam por diferentes motivos e objetivos e que se mostram de dificil pacificagao -,
mas também por guerras que muitas das vezes ndo possuem materialidade, como as guerras
culturais ou as batalhas pelo espirito, coracdes e mentes, em curso pelas produgdes de
linguagem e agitagdo da propaganda, marcadas pela efemeridade do sentido, de ordem
ideoldgica, que ocorrem principalmente dentro das midias sociais digitais e suas affordances.

Enquanto /ocus da discussdo politica, a internet esta consolidada enquanto a forma
mais rapida, mais utilizada e menos dispendiosa de produgdo, difusdo e recep¢do cultural.
Parece inerente a observacdo desse telespaco publico (BUCCI, 2006) que as discussoes
publicas se dao de maneira intensificada entre pessoas e grupos sociais que visam, através das
suas praticas verbais e ndo-verbais, manifestar suas ideias, participar das esferas publicas
digitais, influenciar e convencer os atores sociais nas redes.

Nesse contexto, o advento da midia socio-digital exerce um papel central se tratando
das conversagdes publicas atuais, j& que promove e permite a constru¢ao de esferas de
debates virtuais que, de certa forma, tém sido preponderantes para a influéncia e
transformac¢do da opinido publica, ja que esses meios de comunicacdo sustentam, segundo
Axel Bruns:

[...] uma infinidade de espacos para discussdo e argumentacdo em varios
niveis de publicidade, percepcdo e civilidade; e, a0 mesmo tempo, também
proporciona vias para a exploragdo e transgressdo continuas dos limites do
debate publico, oferecendo oportunidades imediatas para a propagacao de
informagdes erradas e desinformacao e para a amplificagdo do antagonismo,
da propaganda e do discurso de 6dio (BRUNS, 2023, p. 70).

Para além da troca rotineira entre sujeitos nas famigeradas midias sdcio-digitais, o que
temos observado ¢ que os conteudos circulados nesses espagos publicos possuem, em certa
medida, caracteristicas diferentes das trocas fisicas e presenciais entre atores sociais.
Desinformacao, discursos de 6dio, crimes contra a honra e uma série de outras producdes que
visam, nesse sentido, manipular a opinido publica, demarcar posigdes politicas e ideologicas,
mas para além disso, também criar espacgos nas trincheiras comunicacionais. Sao estratégias
que, geralmente, produzem binarismos e dicotomias metafisicas - portanto culturais e
ideologicas -, que ndo se expressam apenas pelas disputas entre esquerda e direita, mas

também do bem contra o mal, do profano e sagrado, da imanéncia e transcendéncia,
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produzindo narrativas apocalipticas e escatologicas, que polarizam o debate publico,
ultrapassando a esfera politica da deliberacdo racional e mitigando, nesse sentido, a producao
de consensos e esgar¢ando o tecido social, ja que os sujeitos nessas redes sdo interpelados, de
alguma maneira, por afetos negativos e pela emog¢do, aumentando a violéncia simbdlica
testemunhada nos ultimos anos nessas redes de informacao.

Nesse sentido, existe uma transformacdo estrutural das esferas publicas, um dos
principais conceitos de Jiirgen Habermas, a mudanca estrutural da esfera publica, ja que o
filosofo alemdo busca investigar as condigdes sociais para a realizacdo da autodeterminagao
politica e das praticas cidadas:

A questdo que serve de fio condutor dos diagnosticos das mudangas
estruturais da esfera publica e esta na base da teoria critica da democracia em
Jirgen Habermas consiste em examinar as condigdes sociais (materiais €
simbolicas) e institucionais necessarias para a realizagdo efetiva de praticas
de autodeterminagdo politica entre cidaddos livres e iguais que, pelo uso

r

publico de sua razdo, isto ¢, pela discussao mediante razoes, deliberam e
tomam decisdes coletivas sobre diversas questdes politicas de interesse
comum (MELO; WERLE, 2024).

Exemplos ndo faltam para sairmos do abstrato. Os ismos, sufixos que indicam uma
determinada ideologia ou conjunto de ideais de um dogma ou doutrina politica especifica, sao
invocados constantemente nessas plataformas, minando o dialogo entre os participantes com
visdes diferentes de mundo, diminuindo assim a capacidade de estabelecer pontes
comunicacionais entre os usuarios nas redes socio-digitais. Desde os quitutes “coxinha” e
“mortadela”, utilizados para representar de forma estereotipada a polarizagdo
politico-ideoldgica vivida no ambito das elei¢des federais brasileiras de 2014, até a expressao
“consorcio comunista do Brasil”, proferida pelo candidato do PRTB nas elei¢des da cidade de
Sao Paulo em 2024, Pablo Marcal, sdo varias as amostras que, de certa forma, expdem esse
modo de fazer politica, utilizando a degradacdo do Outro como artefato. A consequéncia
dessas praticas seria o alargamento da tecitura social, participagdes metapolitizadas nas redes
digitais e problemas de &mbito democratico.

Essa guerra cultural - portanto simbodlica - seria a dimensdo ideoldgica da disputa
politica, travando batalhas por valores, crengas e normas, a fim de produzir legitimidade de
uma determinada comunicacdo e, consequentemente, de um comportamento. E uma
metapolitica, portanto, que pode ou ndo se traduzir como uma ag¢do politica efetiva, material,
como uma san¢ao de um presidente ou uma portaria decretada por um executivo qualquer,

mas como uma forma de excitacdo propagandistica que visa legitimar politicas publicas.
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Quando Donald Trump-GOP proferiu, agora em 2025, que vai anexar o Canada como
o 51° estado dos Estados Unidos, dificilmente isso pode ser encarado como algo que pode ser
materializado do ponto de vista politico, mas que possui caracteristicas metapolitica, ja que
agenda a conversagao publica e os meios de comunicagdo, que acabam por valorizar esse tipo
de acontecimento em detrimento de outros eventos. Um outro exemplo de uma producao de
linguagem que se mostra como “para além da politica” foi quando o ex-presidente brasileiro,
Jair Messias Bolsonaro-PL, falou, em 2019, que iria mudar a sede da embaixada brasileira em
Israel, de Tel Aviv para Jerusalém, demarcando um posicionamento politico a favor do pais
judaico e seu lider, o primeiro-ministro israclense Benjamin Netanyahu, legitimando suas
acdes politicas e seu governo. Isso ndo resultou em uma politica efetiva, j4 que Bolsonaro
recuou da iniciativa, entendendo que a possivel mudanga causaria problemas, tanto dentro
quanto fora do governo brasileiro, por questdes econdmicas e diplomaticas/politicas.

A definicdo do termo metapolitica ¢ bastante escorregadia, ja que “todas as
representacdes, palavras e conceitos politicos possuem um sentido polémico” (SCHMITT,
2002, p. 31 apud LIMA, 2011, p. 1-2), mas metapolitica poderia ser descrita, basicamente,
como um "gameplan", uma estratégia politica ou, etimologicamente falando, a "politica da
politica".

Dentro da filosofia da linguagem, todo e qualquer discurso sobre um discurso ¢ um
metadiscurso ou uma metalinguagem (MACKAY, 2022, p. 5). Temos visto, ultimamente,
muitos atores sociais, dentre eles politicos, candidatos e influenciadores, do ponto de vista
das elites midiaticas, utilizando as suas praticas linguajeiras para se referenciar a politica
institucional de uma maneira que visa, primeiro, legitimar seus discursos e,
consequentemente, deslegitimar a politica estabelecida por meio da negacdo do status quo
(MACKAY, 2022, p. 2). Nesse sentido, a politica do escandalo, os apelos produzidos na
utilizacdo dos affordances das redes sociais na internet € a economia da atencdo podem
proporcionar efeitos devastadores do ponto de vista democratico, de acordo com Castells:

Embora os efeitos da politica do escandalo sobre politicos especificos sejam
indeterminados, tal politica gera um efeito secundario que ¢ devastador: o de
inspirar o sentimento de desconfianca e reprova¢do moral sobre o conjunto
dos politicos e da politica, contribuindo assim para a crise de legitimidade. E
como num mundo de redes digitais em que todos podem se expressar, ndo ha
outra regra além da autonomia e da liberdade de expressdo, os controles e
censuras tradicionais se desativam, as mensagens de todo tipo formam uma
onda bravia e multiforme, os bots multiplicam e difundem imagens e frases
lapidares aos milhares, e 0 mundo da pés-verdade, do qual a midia tradicional
acaba participando, transforma a incerteza na unica verdade confidvel: a
minha, a de cada um. A fragmentagdo da mensagem ¢ a ambiguidade da
comunicacdo remetem a emocdes Unicas € pessoais constantemente
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realimentadas por estratégias de destruicdo da esperanca. Para que tudo
continue igual. Ainda que o principal efeito dessa cacofonia
politico-informativa seja o questionamento de tudo aquilo que ndo podemos
verificar pessoalmente. O vinculo entre o pessoal e o institucional se rompe.
O circulo se fecha sobre si mesmo. Enquanto isso, procuramos as cegas uma
saida que nos devolva aquela democracia mitica que pode ter existido em
algum lugar, em algum tempo (CASTELLS, 2017).

Assim nos vemos diante de duas perguntas: primeiro, quais sdo as ideias e crengas
inerentes de uma pratica discursiva especifica, que busca se auto legitimar nas esferas
publicas?; e, segundo, essas praticas de linguagem podem resultar em uma metamorfose
politica? Para responder as perguntas, podemos pegar um caso como exemplo.

O ex-presidente do Brasil, em exercicio de 2019 a 2022, Jair Messias Bolsonaro-PL,
alcou a sua elei¢ao - um fato politico - por meio da politica do escandalo e da economia da
aten¢do, promovidos pelos seus discursos, principalmente nas redes sociais. Agendando os
meios de comunicagdo tradicionais por meio de declaragcdes estapafirdias, como a
distribuicdo de um suposto kit gay nas escolas publicas brasileiras pela gestao petista de Lula
e Dilma Rousseff (2003 a 2008 e 2009 a 2016), ele ndo apenas conseguiu criar uma crise de
legitimidade da politica institucional, mas também conseguiu difundir seus valores e crengas,
produzindo valor comunicacional as suas produgdes de conteudo, além atrair a atengdo nao
apenas daqueles que se identificam com os seus discursos, mas também aqueles que visam
desmistificar os temas proferidos por ele e sua equipe.

Assim, a metapolitica visa influenciar a micropolitica que, por sua vez, impacta as
decisdes politicas cidadas, assim como, metaforicamente, um mapa determina o caminho do
viajante ou como a filosofia ¢ imanente a ciéncia. Isto €, a metapolitica seria a politica que se
guia pelos fins e ndo pelos meios e esse € um ponto importante na reflexdo sobre o conceito,
que pode ser vislumbrado como uma “[...] batalha intelectual por “ideias” (GRIFFIN, 2008,
p. 195) que deverdo, a longo prazo, contribuir para a criagdo de uma nova ordem mundial”
(MALLY, p. 7, 2023). E as razdes dessa guerra cultural seria a emancipacao do ser humano,
ja que “a principal entre essas preocupagdes era a necessidade de os seres humanos
alcancarem a libertacdo em duas frentes: a psicoldgica e a politica” (WRIGHT, 2010).

Uma metapolitica especifica vem ganhando for¢a em carater global e se mostra como
uma alternativa politica daquilo que “estd ai”, isto é, daquilo que se imagina como
hegemonico, principalmente dentro das esferas publicas digitais: os novos movimentos
sociais de direita, chamada também de extrema direita ou a chamada direita alternativa,

expressoes que dao o tom e tentam definir as praticas ndo apenas politicas de um determinado
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segmento da sociedade nos Ultimos anos, mas também discursivas e simbolicas, que
promovem os anseios desse campo especifico e que podem (re)produzir “fatos alternativos”.

Na visdo de Habermas, esses usos da linguagem significariam a utilizagdo nio da
razao comunicativa, mas da razdo instrumental, isto €, o uso estratégico da linguagem como
parasitario (SILVA, 2022, P. 301), como forma de persuasdo sistematica - nesse caso do
sistema capitalista - e ndo da deliberacdo racional, portanto democratica e consensual.

Num tom agressivo contra as instituigdes democraticas, se valendo de técnicas
oriundas do campo da publicidade e da mercadologia' como core dessas praticas, a difusdo
massiva de informag¢do - ma informagao, desinformagao e teorias da conspiracao sao parte da
estratégia -, gerando antagonismos com o rumo das coisas, além de panico moral e oposi¢ao a
qualquer forma de regulagdo e regulamentacdo das institui¢des da vida social - preceitos do
(neo)liberalismo econdmico -, as estratégias metapoliticas dessa nova direita, radicalizada,
tem todos os elementos supracitados dentro do seu aparato (meta)politico, ndo apenas em
ambito nacional, mas também global, tentando se opor ao establishment politico e a politica,
em carater contra-hegemonico.

Dessa forma, duas perguntas de pesquisa orientam essa tese. PP1: Qual ¢ a
mensuragao das estratégias de influéncia digital no Instagram, por meio da produgdo de
linguagem e constru¢do de consenso, pelos influenciadores digitais de direita durante a
campanha politica das elei¢gdes municipais de Sdo Paulo em 20247?; e PP2: Como mensurar a
presenca e a articulagdo discursiva de contetdos anti-sistema, anti-esquerda, anti-institucional
e anti-libertario nas publicagdes dos candidatos de direita a prefeitura de Sao Paulo em 2024
e de que modo essas narrativas se organizam em redes tematicas dentro das esferas publicas
digitais?

Enquanto hipoteses, temos: H1: a constru¢do de consenso por influenciadores de
direita no Instagram durante as elei¢des de Sao Paulo-2024 ¢ mensuravel por meio das
métricas de engajamento (taxa de compartilhamentos, sentimentos nos comentarios), com
maior eficicia em contetidos que associam “ameagas esquerdistas, sist€émicas, institucionais e
politicas™; e H2: a distribuicdo dos contetudos anti-sistema, anti-esquerda, anti-institucional e
anti-libertario nos discursos digitais dos candidatos escrutinados seguird padrdes distintos
conforme o perfil do ator, com o anti-esquerdismo operando como eixo unificador das

narrativas.

' E fundamental entender que a publicidade, enquanto habilitagio do campo da Comunicagdo Social, visa a
pesquisa para entendimento dos publicos para que processos de persuasdo mercadologica, praticas vitais para a
propaganda, tenham a sua eficacia garantida.
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Mally (2024, p. 5) corrobora com as hipdteses produzidas, dizendo que alguns
objetivos dessa guerra simbolica ainda estdo focados "no ataque & democracia liberal, ao
igualitarismo, ao socialismo, ao multiculturalismo liberal, ao cosmopolitismo, ao
consumismo dos direitos humanos e ao materialismo em geral".

Assim, o objetivo geral deste trabalho ¢ quantificar e qualificar o grau de influéncia
desses atores sociais, a saber, os influenciadores do campo da direita e os candidatos a
prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024, em torno dos temas e subtemas que aglutinam
esses novos movimentos da direita politico-ideologicas no Instagram, como discursos
anti-sistema e anti-esquerdismo, além de contetido que atestem uma suposta ditadura do
judicidrio e a consequente censura/limitagcdes da liberdade de expressdo. Para atingirmos tal
objetivo, temos as seguintes metas especificas:

- mensurar o papel dos influenciadores digitais, ou intelectuais organicos
(SCHLESENER, 2007, p. 37), na aderéncia e interacao dos usudrios a conteudos que
contenham os valores e crengas do campo politico escrutinado no Instagram;

- analisar, na mesma midia socio-digital, o grau de producdo discursiva dos atores
politicos envolvidos nas elei¢cdes de 2024 na cidade de Sao Paulo por meio da largura
dos lagos sociais em relacao aos temas e subtemas especificamente analisadas;

- quantificar conteudos que sejam anti-sistema, anti-esquerdista, anti-institucionalista e
anti-libertario por meio do conceito contrapublicidade (HENRIKSEN, 2024, p. 7)
dentro do podlo direitista, a fim de verificar o grau de tentativa de legitimacgdo de
discursos metapoliticos.

O corpus selecionado para tentar comprovar as hipdteses serdo as publicagdes dos
atores sociais da direita durante o primeiro turno da campanha das eleigdes municipais que
ocorreram no Brasil em 2024. A pesquisa foca nas elei¢des para prefeito na cidade de Sao
Paulo, a maior e mais rica cidade do Brasil, que pode ser considerada como uma espécie de
termOmetro para as elei¢des presidenciais de 2026 no pais.

Para isso, monitoramos os atores politicos envolvidos na disputa eleitoral a prefeitura
da cidade de Sao Paulo em 2024 alinhados a direita do espectro politico: o prefeito reeleito
Ricardo Nunes (MDB), a economista Maria Helena (NOVO) e o outsider/maverick politico
Pablo Marcal (PRTB).

O trabalho também monitorou, por meio da analise de conteudo, os influenciadores
digitais direitistas, ja que, no contexto da legitimacdo de relagdes contra-hegemonicas, nao
apenas a dire¢do politica, mas também cultural de uma classe social sobre a sociedade se

realiza pela mediacdo de seus intelectuais (SCHLESENER, 2007, p. 37). Assim, esses
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formadores de opinido trabalham como intelectuais organicos, operando no aculturamento da
sociedade, além de serem responsdveis por trabalharem na superestrutura (ALTHUSSER,
1980, p. 25), visando produzir consensos que fundamentam as decisdes politicas de seus
representantes. Sobre a atuagdo desses usudrios no dmbito digital, Bruns afirma:

O que ¢ especialmente evidente no contexto online, onde os utilizadores so6 se
tornam visiveis para os outros em virtude dos seus atos comunicativos: o
estudo dos publicos sé & possivel prestando atengdo a esta circulagdo de
discurso entre os seus membros (BRUNS, 2023, P. 71).

Seriam esses atores sociais os responsaveis pela homogeneidade ideoldgica e politica,
unificando e dando coeréncia a agao politica, social e econdmica. Enquanto "construtores de
ideologias" (GRAMSCI, p. 11 apud SCHLESENER, 2007, p. 37), conseguem o
consentimento das massas de forma espontanea, criando uma concepgao de mundo vivida na
rotina e cotidiano, veiculando nas instituigdes da sociedade civil, os aparelhos privados de
hegemonia®, suas ideias de mundo como comisséarios da classe dirigente e, nesse caso,
participando das midias socio-digitais de maneira dinamica, a fim de convocarem parte da
populacdo a participarem ativamente da batalha cultural (MALY, 2024, p. 4). Schlesener diz:

Pelo exercicio de fungdes em todos os campos das relagdes sociais, estes
intelectuais desempenham a tarefa de organizar a economia, a politica, a
cultura, divulgar concepgdes de mundo, construir as bases para a formacao do
"consentimento", viabilizando o exercicio da hegemonia (SCHLESENER,
2007, p. 38).

Pessoas que agem como porta-vozes de uma determinada classe social, defendendo
seus interesses nao apenas classistas - portanto econdmicos -, mas também culturais, isto &,
de valores, representagdes, identidades e crencgas. E se antes era a politica que definia esses
elementos, parece surgir uma metapolitica responsavel por isso, ja que "a identidade politica
dos cidadaos, construida a partir do Estado, vai sendo substituida por identidades culturais
diversas, portadoras de sentido para além da politica" (CASTELLS, 2017, p. 22).

Para realizarmos a pesquisa, utilizaremos métodos mistos (Mixed Methods ou
Multimethodology) que serdo utilizados para andlise da metapolitica da direita nas elei¢cdes da
cidade de Sao Paulo na plataforma da Big Tech Meta, Instagram, se dara da seguinte forma.

1. Mapeamento do grau de influéncia dos atores sociais comunicacionais ,
inspirada na netnografia’, levantou os influenciadores que foram monitorados e analisados

devido as suas influéncias do ponto de vista da produg¢do de imaginario social e do capital

2 Para Gramsci sio instrumentos culturais de pensar e construir, fazer e desconstruir, em que a singularidade e a
pluralidade complementam-se.

? Inspirada, pois ndo utilizou da observagéo participante para fazer a analise, isto &, ndo tivemos uma imersdo e
participag@o na cultura e comunidade de pesquisa.
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socio-cultural que adquirem quando publicam seus contetidos. A técnica a ser utilizada para
isso serd o levantamento dos dados de engajamento e crescimento desses atores formais e
informais da comunica¢do na plataforma Fanpage Karma, que permite, entre outras coisas,
analisar perfis ilimitados, personalizar relatorios e descobrir os principais influenciadores e
tendéncias de pesquisa (FANPAGE KARMA, 2025).

Isso permitiu compreender insights gerados por dados empiricos, relacionais, de
grupos ¢ fendmenos sociais online, ja que coleta possibiliotou a extragdo de dados dos
influenciadores digitais de direita e suas interacoes. A coleta dos dados foi realizada do dia 16
de agosto até o dia 27 de outubro, data do segundo turno para municipios com mais de 200
mil eleitores e eleitores, caso da cidade de Sdo Paulo.

As palavras-chave que balizam essa pesquisa na plataforma Fanpage Karma foram
“conservative”, “politics” e “activism”, e os indices utilizados enquanto parametros para essa
analise foram: a quantidade de seguidores; a taxa de interacao do publico com o contetido; o
indice de crescimento de seguidores; as médias dos sentimentos das publicacdes; o
engajamento dos atores sociais analisados; e a taxa de engajamento.

Além disso, analisamos, especificamente, os dois maiores influenciadores de cada
palavra-chave por meio dos seguintes indices: as trés publicagdes com mais interagdo no
periodo escrutinado; os sentimentos dos posts; e a taxa de intera¢do por publicacdo.

Por fim, o mapeamento se debrugou sobre os resultados da pesquisa quantitativa,
observando em todos os influenciadores digitais analisados a taxa de crescimento no
engajamento, a média de publicagdo diaria e as 25 publicagdes que tiveram maior
engajamento no periodo analisado.

O método justifica-se por dois motivos: primeiro, pois permitiu a mensuragdo dos
principais influenciadores digitais da direita dentro do periodo do pleito de 2024 e,
principalmente, suas métricas de desempenho e performance; e, segundo, porque o
rastreador CrowdTangle da Meta foi encerrado pela empresa dia 14 de agosto de 2024 e, em
seu lugar, a companhia langou a Biblioteca de Conteudo, mas a burocracia e lentiddo para a
liberagdo do acesso a ferramenta ndo foi suficiente para que nao tivéssemos acesso a API do
monitor. Por isso, a escolha da plataforma Fanpage Karma ¢ justificada.

2. Analise das redes discursivas identificou os lacos significativos nas redes de
discurso dos atores politicos formais escolhidos (LEIFELD, 2020, p. 182) e suas
esparsidades, nesse caso, dos candidatos a prefeitura nas eleigdes municipais da cidade de
Sao Paulo em 2024. A ferramenta DNA permitiu ndo apenas estabelecer as relagdes de

coalizdo e conflito entre os discursos dos candidatos nas redes selecionadas € o software
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Visone possibilitou a visualizacdo grafica da largura dos lagos entre os atores sociais € 0s
conceitos analisados, materializando as redes discursivas entre esses atores. Leifeld nos
ajuda:

O DNA ¢ uma tentativa de medir sistematicamente as crencas ¢ discursos
politicos dos atores, utilizar fontes de texto e molda-las num formato de
dados que seja compativel com a analise de redes politicas. Este esfor¢o serve
para facilitar a andlise conjunta de redes politicas materiais (a “camada de
coordenagdo”) e de redes ideoldgicas entre os mesmos actores (a “camada
discursiva” ou camada de crengas da politica do subsistema) (LEIFELD,
2020, 180).

E quais dados foram coletados por meio das ferramentas DNA e Visone? Todos os
contetidos do primeiro turno da campanha dos candidatos supracitados, isto ¢, do dia 16/08 ao
dia 05/10, dando atengdo especial aos conteudos que exprimam ideias anti-sistema,
anti-esquerda, anti-institucional e anti-libertario, contrapublicidade de direita - ou dark
participation.* Assim, as andlises se centram em dois pontos: as redes conceituais dos atores
sociais selecionados e a analise das redes discursivas entre eles, entendendo o campo da
direita politica no pleito escrutinado como poroso, mas que contém aspectos
contra-publicitarios e caracteristicas de participacdo obscura, a depender do ator politico. Sdo
conteudos que ndo representam apenas uma ideologia distinta ou um conjunto de valores e
ideias que representam um "ismo" qualquer, mas também envolvem representacdes que
legitimam ideias de subversao do status quo e/ou do establishment imaginado.

Enquanto conceito, o termo metapolitica pode nos ajudar a entender melhor como um
determinado mapa de uma agdo politica integra politicos formais e ndo politicos, neste caso,
comunicativos, ¢ como um determinado politica pode emergir por meio de processos de
legitimacdo de discursos. Além disso, essa metapolitica ndo se restringe apenas a partidos ou
candidatos, ela ¢ amplificada por influenciadores, que atuam como "pontes" entre o discurso
politico e o imaginario popular. Assim, o mapeamento de influéncia mostra quem impulsiona
as narrativas e com qual eficicia pelos dados de engajamento e a andlise de redes discursivas
- DNA - revela como os politicos absorvem ou ignoram essas narrativas, expondo se ha uma
estratégia metapolitica coordenada ou se cada ator age de forma isolada. Se a hipodtese € que o
anti-esquerdismo ¢ o eixo unificador dessa estratégia, a plataforma Fanpage Karma comprova

1SS0 a0 mostrar que 0s posts com maior engajamento giram em torno desse tema. J4 a DNA

* A participa¢do obscura ou maliciosa descreve vérias formas de participagio online que podem vir a perturbar o
bem-estar social, denotando um claro abuso do uso dessas midias, incluindo a disseminagdo de contetido
incivilizado ou falso (FRISCHLICH; KLAPPROTH; QUANDT, 2022). Disponivel em:

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S2352250X21002281. Acesso em: 28/04/2025.
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confirma se os candidatos - politicos formais - repetem os mesmos enquadramentos ou se ha
divergéncias de abordagem.

Dessa forma, a tese ficou dividida da forma que se segue. No capitulo um abordamos
o arcabouco tedrico sobre metapolitica, apresentando definicdes e conceitos relevantes para
entendermos esse conceito quiga escorregadio, mas também interessante e inovador para
analisarmos novos movimentos sociais, principalmente oriundos da direita ideologica, e a
contemporaneidade politica, além de apresentarmos na figura um, a forma como estruturamos
este quadro tedrico de referéncia. Na se¢do, também estabelecemos uma revisdo sistematica
de literatura, trazendo alguns autores e obras que se debrugam sobre o termo respondendo a
seguinte pergunta: quais sdo os significados sobre o conceito de metapolitica encontrados na
literatura do Portal de Periodicos da CAPES?

Nos subcapitulos, esgarcamos o nosso quadro tedrico de referéncia, propondo que a
concepcdo de metapolitica se dd por processos contra-hegemonicos; prevalece relagdes
comunicacionais de cunho ideoldgico e ndo pragmdtico; e que acontecem por meio de
contratos de comunicacao articulados por meio de capitais sociais e culturais.

Ja na segunda secdo, comecamos as analises utilizando o aparato metodologico, a
saber, a analise de conteudo sobre os influenciadores digitais do campo da direita, suas
meétricas, andlises e indicadores de performance de acordo com os protocolos e critérios de
pesquisa explicados.

Seguindo com a explicagdo metodoldgica e as andlises, no terceiro capitulo nos
debrugamos sobre a analise de redes discursivas, visando entender as redes de concordancia e
conflito dos candidatos a prefeitura da cidade de Sdo Paulo em 2024 da direita ideoldgica,
sobre os temas e subtemas que compreendam publicagdes anti-sistema, anti-esquerdista,
anti-institucionalista e anti-libertario. Parte dos protocolos de pesquisa das metodologias ja
foram elucidados acima, mas para fins memoristicos, iremos nos aprofundar a respeito desses
na secao.

Por fim, trazemos as nossas consideragdes finais sobre a metapolitica da direita
ideoldgica nas elei¢des municipais da cidade de Sao Paulo em 2024, articulando todo o
arcabouco tedrico proposto com as analise e metodologia empregada, entendo que as
estratégias politicas do campo politico confirmaram, em parte as nossas hipdteses:
entendendo que a politica institucional, devido a sua ineficiéncia, demanda uma
transformagdo e precisa ser metamorfoseada; e que as instincias politicas contemporaneas,
aliadas ao progressismo, dao base para uma suposta censura do judiciario, ja que a liberdade

de expressao esta sendo minada no pais.
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CAPITULO I: ARCABOUCO TEORICO SOBRE METAPOLITICA

Diante de cendrios sociais e politicos em ebuli¢do, que podem significar ameagas as
democracias contemporaneas e as instituigdes que as compdem, varios autores, pesquisadores
e pensadores procuraram refletir os tempos atuais sob varias luzes tedricas e metodologicas,
visando se debrugar sobre os temas que circundam esses fendmenos e que procuram trazer
alguma forma de explicé-los.

Acontecimentos como o ataque ao Capitolio no dia 6 de janeiro de 2020, o Brexit e a
eleicdo de Donald Trump-GOP em 2016, a ascensdo de lideres autoritirios e populistas
mundo afora, evidenciam um recrudescimento de um discurso radical e extremo que tem
ganhado cada vez mais adeptos no mundo.

No Brasil, eventos como as jornadas de junho em 2013, os movimentos a favor do
impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff-PT, além da elei¢do do ex-presidente Jair
Messias Bolsonaro-PL, a sua tentativa de descredibilizagdo e deslegitima¢ao das instituicdes
democraticas, como as universidades, o IBGE, as urnas eletronicas e o consequente ataque
golpista de janeiro de 2023, também acenderam alertas na reflexdo sobre as novas formas de
participagao politica.

O que todos esses acontecimentos t€ém em comum? Todos eles, em maior ou menor
grau, foram promovidos e operacionalizados na internet e, principalmente, nas plataformas
das redes sociais na internet. Enquanto uma midia incipiente, a internet se mostrou como
refigio para as mais diversas formas de acdo social, principalmente por aqueles que
enxergam os canais tradicionais da midia como ultrapassados, pouco colaborativos e que, do
ponto de vista do direito, delimitados por questdes deontologicas e legais que, de certa forma,
restringem e regulam a pratica politicas, suas praticas de linguagem e suas estratégias de
propaganda. Essa juncdo de varidveis produziu um certame favoravel para o (re)surgimento
de vozes destoantes, disruptivas e diferentes do establishment politico

Nesse sentido, entender a metapolitica operacionalizada de forma mais abrupta pelos
grupos conservadores e reacionarios da sociedade ¢ também entender os fendmenos politicos
que se colocam enquanto desafios para as sociedades democraticas no mundo todo, tarefa a
ser realizada por esse trabalho de pesquisa.

Viarios termos e conceitos foram cunhados nos ultimos anos visando explicar as
dindmicas da participac¢do politica e, principalmente oriundas das midias digitais, tais como

populismo, movimentos anti-establishment, anti-sistema e anti-politica (HENRIKSEN,
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2024), polarizagdo destrutiva® (ESAU et. al, 2024), reacionarismo (DOUVAN; PONTES,
2023), despolitizagdo (AVRITZER, 2016), entre outros, que também contribuem para a
explicagdo dos fendmenos sociais e politicos da atualidade de maneira tedrica e delimitada.

Mas qual ¢ a novidade do termo metapolitica para a contribui¢dao da explicagao desses
novos fendmenos? E entender que metapolitica é uma batalha no campo das ideias, portanto
da cultura, que entende que uma determinada politica imaginada ¢ hegemonica e, portanto, ¢
chegada a hora n3o apenas de contrapor esse estado de coisas, mas supera-lo, ja que
observamos uma crescente insatisfacdo publica com as elites politicas, midiaticas e juridicas,
entendendo-os como "um grupo social que defende seus interesses comuns acima dos
interesses daqueles que eles dizem representar: forma-se uma classe politica, que, com
honrosas excegoes, transcende ideologias e cuida de seu oligopdlio" (CASTELLS, 2017, p.
15). Basicamente, o termo se refere a uma estratégia politica determinada, que trabalha no
campo da comunicacdo, que ndo apenas deseja participar do debate publico, mas também
metamorfosed-lo. £ uma nova forma de olhar para os mesmos fendmenos, preocupagio
fulcral por aqueles que estudam Comunicagao Publica e Politica.

Dessa forma, elaboramos um arcabougo tedrico que visa estruturar como o conceito
de metapolitica funciona (fig. 1). E a forma como iremos articular os termos que circundam e

dao fulcro para a teorizacdo e a definigdo sobre metapolitica.
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Dados internos Abordagem
e externos estrutural

Figura 1: arcabougo teorico utilizado para definir o conceito de metapolitica
Fonte: desenvolvido pelo autor

Assim, para estabelecermos o conceito central deste trabalho, pensamos no seguinte

caminho teérico-metodologico:

> A erosio dos canais de interagdo e confianga, o apagamento das diferengas, a alocagdo de espago
desproporcional a vozes extremas e uma exclusdo por meio das emogdes (ESAU, et al., p. 3)
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- Estabelecer os conceitos ¢ definicdes sobre o termo metapolitica, seus diferentes
autores e lentes tedricas. Para corroborar com tais defini¢cdes, desenvolvemos uma
revisdo sistematica da literatura no Portal de Periddicos CAPES, visando entender o
estado da literatura sobre metapolitica;

- Assumir que formas pragmaticas de comunicacdo vém se transformando em
produgdes ideologicas, minando a possibilidade de criacdo de consensos por polos
politico distintos, produzindo consequéncias como polarizagdo destrutiva que nada
mais sdao do que um assujeitamento do individuo pelo afeto e identidade (ESAU, et
al., 2024;

- Entender esses processos como contra-hegemonicos, ja que, supostamente, existe uma
hegemonia politica imaginada enquanto controladora das instituicdes de poder;

- Evidenciar que essas dindmicas sdo operadas por praticas de linguagem dos proprios
politicos, outsiders e mavericks, além de influenciadores digitais organizados, que
manifestam seus discursos e cooptam capitais sociais e culturais por meio de praticas
discursivas e que operam produgdes de sentido que sdo contratuais, isto €, amarradas
pelos acordos de associacao ideologica e que, portanto, podem ser vislumbradas do
ponto de vista estrutural e grafico.

Os topicos acima nos ajudam a entender melhor como a definicdo de metapolitica
pode ser ensejada para dar forma tedrica para os nosso objetivo geral de pesquisa, a saber,
quantificar e qualificar o grau de influéncia dos atores sociais da direita ideoldgica pelas
producdes discursivas durante o periodo da campanha politica nas eleigdoes da cidade de Sao
Paulo em 2024. Para isso, vamos nos debrucar um pouco mais sobre os conceitos e defini¢cdes

sobre metapolitica, seus autores e usos.

1.1 Metapolitica: conceitos e defini¢des

Nesta secdo, trouxemos alguns autores e autoras que se debrucaram sobre o conceito
de metapolitica para, no final, cunharmos a nossa defini¢do sobre o termo. Para contemplar o
objetivo tragado, iremos propor o seguinte caminho epistémico: primeiro, explicar, de acordo
com uma revisdo bibliografica, o que ¢ metapolitica; segundo, trazer as duas principais
usabilidades do conceito: em a) a politica contra a politica institucionalizada (as classes
falantes contra o sistema); € em b) toda e qualquer estratégia politico-ideologica, assumida e
ndo assumida diante de audiéncia(s) especifica(s).

“Mapa nao ¢ territorio, mas mapas sdo tudo o que possuimos” (WRIGHT, 2009, p.

19). A metafora acima ilustra o conceito sobre metapolitica. Um mapa, um guia, uma
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lanterna, um plano, uma orientagdo, um planejamento estratégico. Ou seja, quais sdo as acoes
necessarias para conquistar os resultados politicos objetivados 14 na frente? Quais sdo os
principios, as ideias regentes de uma determinada acdo ou pratica politica?

Do ponto de vista etimoldgico, metapolitica, como seu nome indica em grego, tha
metha politika, ¢ a disciplina que vai além da politica, que transcende-a, no sentido de que ela
busca sua razao ultima de ser, isto ¢, o fundamento ndo-politico da politica. Isto ¢, aquilo que
ndo tem materialidade ou corporeidade, uma ideia ou um pretexto. O prefixo meta significa
“para além” e politica, relagio social e de poder. E uma disciplina hibrida, ja que ao mesmo
tempo que ¢ filoséfica, também ¢ politica.

Ou seja, ndo estamos falando simplesmente das acdes politicas de um governante ou
Estado, tais como a san¢ao de uma lei ou mais austeridade econdmica, de um coletivo ou
movimentos sociais, dos protestos de rua aos bloqueios do direito de ir e vir de cidaddos em
lugares publicos como forma de indignagao ou a greve de fome de um determinado individuo
como forma de influéncia social, mas, basicamente, da forma de pensar, das ideias, valores,
métodos e estratégias que suportam e legitimam uma pratica politica.

Por tras da sangd@o ou veto de um presidente diante de uma lei, existe uma ideia prévia
sobre o regulamento e suas consequéncias; o lider de uma manifestacao de rua que bloqueia
um espago importante de uma determinada cidade, por exemplo, pode almejar cargos
politicos na esfera publica; a birra de um infanto pode ser decisoria no presente de aniversario
esperado. A metapolitica seria a antecipa¢dao da politica para um determinado grupo ou
individuo, o pensar a politica

O que pode vir a transcender a politica sdo as grandes categorias que podem
condicionar a ag¢do politica, ou seja, a ndo materializacdo politica. Por exemplo,
igualitarismo, identidarismo, homogeneizagdo, uniformidade, multiculturalismo, progresso,
ordem, representatividade, decrescimento, consenso, dissenso, direitos humanos, crise,
decadéncia, pragmatismo, direitos dos povos, pluralismo, relativismo, interculturalismo,
universalidade, mundo unico, globalismo, entre outros.

Quando falamos em "Ordem e Progresso", lema estampado na bandeira brasileira
desde o século 19, ndo estamos falando de qualquer ordem e progresso, mas de uma sentenca
que possui relagdo com o positivismo de Augusto Comte. Segundo o historiador Vitor Soares,
“[...] isso se deve ao fato de que os militares, eram seguidores dessa corrente e foram
protagonistas da Proclamagdo da Republica, que ocorreu em 1889” (AVENTURAS NA
HISTORIA, 2022). Qual ¢ a ideia por tras desse lema? Segundo Matheus Ichimaru, na
Revista Cult:
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Acima dele, no entanto, figuram ainda as antigas divisas da Sociedade
Positivista, “Republica Ocidental” e “Ordem e Progresso”, acrescidas agora
da expressdo “Viver para outrem”, que pretende simbolizar, no positivismo
religioso, o predominio do “altruismo” (neologismo inventado por Comte)
sobre o egoismo (CULT, 2021).

Os conceitos e ideologias definidas, basicamente, pelos “ismos” acima sdo formas de
luta social e politica legitimas, mas que transcendem a acdo politica e essa ¢ a hibridez do
termo. A metapolitica influencia as decisdes politicas, assim como o mapa determina o
caminho do viajante ou como a filosofia € imanente a ciéncia. Isto €, a metapolitica seria a
politica que se guia pelos fins e ndo pelos meios e esse ¢ um ponto importante na reflexao
sobre a teorizacdo e reflexao sobre o conceito de metapolitica.

Ideias, valores ou ideologias sdo provenientes do mundo das ideias, sendo que, do
ponto de vista material e concreto, poucas delas realmente se materializaram integralmente a
ponto de se tornarem politica de Estado. Quase nenhuma das ideologias citadas acima
conseguiu, do ponto de vista institucional e histdrico, se tornarem hegemonicas ou serem
certificadas pelos cidaddos como consolidadas ou validadas de forma integral.

Ainda hoje, vemos concepgdes diversas sobre o significado de democracia, além de
relativismos oportunistas que visam definir o significado da palavra em relagdo aquilo que se
acha que ¢ ou deveria ser, ou seja, do ponto de vista (meta)politico. E quem faz essa
intermediagdo entre o sujeito e a realidade é a ideologia. Entdo, quando falamos de
metapolitica estamos falando também de ideologia. Logo, metapolitica, sumariamente posto,
seria a explicagdo de uma ideologia que decorre em praticas e agoes politicas.

Ora, se estamos falando que a metapolitica ¢ a busca pela esséncia filoséfica de uma
pratica politica singular, ou melhor, o esclarecimento dos principios que regem uma
determinada pratica de um grupo especifico, movimento social ou uma rede de publicos
distintos que se interconectam (BRUNS, 2023), dessa forma, o conceito remete a uma guerra
cultural, uma batalha pelo espirito e pelo coragdo, visando a legitimagdo de politica e a
cria¢do, a longo prazo de uma nova ordem mundial (MALLY, p. 7, 2023). E as razdes para a
guerra cultural seria a emancipagdo do ser humano, como nos diz Wright: “a principal entre
essas preocupacoes era a necessidade de os seres humanos alcangarem a libertagcdo em duas
frentes: a psicologica e a politica” (WRIGHT, 2010). Segundo o autor:

Ao detalhar as muitas maneiras pelas quais Love's Body descarrilou a politica
revolucionaria através da "mistificagdo" simbolica, Marcuse concedeu que o
"poder do poeta e cantor" era tal que poderia potencialmente "quebrar o
feitico" das desigualdades histéricas, de ‘"engano e exploragdo"
institucionalizados, de opressdo politica, se (e este ndo é um "se" inttil) o
"discurso e a cangdo" do poeta conseguirem subverter os simbolos
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estabelecidos e minar a legitimidade que eles proporcionam ao status quo
prevalecente. Brown, imerso nas cores, na musica e na politica revolucionaria
do poeta-profeta William Blake, ouviu na concessdo de Marcuse um convite
para vincular a poesia ao que ele chamaria de "tradig@o profética". Como ele
observou mais tarde em sua condensagdo das palestras O Desafio do Isla ("A
Tradi¢do Profética", 1982): "Nédo acertaremos 'Blake e a Tradicdo' até que
vejamos a tradicdo como a Tradigdo Profética, incluindo o Judaismo, o
Cristianismo e o Isla .... A linha de Jesus a Blake passa por Muhammad."
(WRIGHT, 2010).

Entao, seriam os poetas e filésofos - as instancias simbolicas - os responsaveis por
pensarem formas criativas de existéncia distantes do social. S3o pessoas dotadas de
iluminacdo, que poderiam enxergar para além das aparéncias, das personas e das mascaras,
enquanto armadilhas discursivas, e influenciar as pessoas a sua volta. Portanto, uma
estratégia semiotica e persuasiva, que incautos caem, diante de uma ecologia comunicacional
que, hoje, visa a mercantiliza¢do dos afetos (AZEVEDO et al., 2023, p. 38).

Essa batalha ¢ de matriz cultural, uma guerra de posi¢oes (SCHLESENER, 2007, P.
36-37), j4 que busca ndo apenas imaginar o mundo, mas também agir dentro de dado
contexto social, estabelecendo ideias mestras que interfiram no campo da cultura para
interpela-la e (meta)morfosed-la. Mudar a natureza de um determinado sujeito ou
agrupamento de individuos a fim de estabelecer uma contra-hegemonia politica diante de
uma forca possivelmente institucionalizada e isso se da, a priori, dentro do universo da
comunicacdo, da representacao e das dimensdes onde o capital simbdlico possa produzir uma
estrutura de realidade que contribua para a reprodug¢do da ordem social de um determinado
grupo em detrimento de outro. Para Wacquant, esta perspectiva compreende:

[...] a capacidade de impor e inculcar meios de compreensdo e estruturagao
do mundo, ou sistemas simboélicos, que contribuam para a reproducdo da
ordem social, representando o poder econdémico e politico em formas
disfarcadas que os dotam de legitimidade e/ou dado como certo - a melhor
garantia de longevidade que qualquer ordem social poderia esperar
(WACQUANT 1987, p. 66 apud MALLY, 2023, p. 8).

Mas qual tipo de politica a metapolitica procura transformar? Ja sabemos que
aquele(a) que tenta analisar processos metapoliticos dirige suas investigagdes em torno da
politica, ou seja, as formas de se estabelecer relagdes de legitimagdo de poder e isso antecede
a acdo politica, mas ndo o politico. Existem duas formas distintas de observar aquilo que uma
determinada metapolitica procura metamorfosear.

A primeira seria a suposta indignacao daqueles que se ocupam em desmistificar a
criptopolitica, a saber, a politica de consenso entre os lobbies, entre os poderosos, os politicos

e o mercado eleitoral (GOMEZ; LUIZ, 2012, p. 61), ideia essencial para as democracias
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liberais, ja que capitalismo e liberalismo, diade sinonimia, definem a pratica eleitoreira nas
democracias contemporaneas. Também seria uma forma de enfrentar o fisiologismo politico,
a falta de escripulos por influéncia, o oportunismo e transformar o balcdo de negdcios
eleitoral em uma verdadeira esfera ptublica (GOMES; LUIZ, 2012 p. 63).

Esse tipo de visdao estabelece uma posi¢do critica diante da democracia liberal,
mesmo que por vezes inconsciente, ja que a vislumbra como a possibilidade de existéncia de
votos comprados, direta e indiretamente - ou influenciados - no "livre mercado" democratico,
transformando cidaddos cujas subjetividades foram apagadas pelo processo de consumo.
Dessa forma, a igualdade de condig¢des, valor essencial de uma democracia, acaba sendo
perdido. Ou seja:

Nossos democratas atuais retiraram de suas definicdes a igualdade de
condigoes. O feito tedrico de Schumpeter foi simplesmente a redefini¢ao de
democracia como o livre mercado nos votos: as democracias ndo sao
situacdes em que as pessoas governam, nem onde ha igualdade de condigdes,
mas simplesmente onde as elites governantes competem por votos no
mercado eleitoral. Nao admira que a democracia e capitalismo surjam como
sindnimos virtuais e capitalismo democratico parega ser o consenso global
(DENNING, 2005, p. 222 apud GOMES; LUIZ, 2012 p. 63).

Poderia ser uma tentativa de subversao da politica das oligarquias partidocraticas ou
das “classes falantes” que tanto determinam as praticas politicas do ponto de vista
institucional, econdmico e também estatal.

No capitulo “A democracia merece sobreviver?”, inserido no livro “A rebelido das
elites e a traicdo da democracia” (LASCH, 1995), o autor propde o conceito de “classes
falantes” e diz que o debate politico foi comumente atrelado as elites sociais e, a posteriori,
institucionais.

Enquanto pdlos de vanguardismo e lideranga social, tanto as elites aristocraticas do
passado - que compunham uma cosmovisao idealista tanto da ordem dos costumes, quanto da
ordem econOmica - quanto as elites atuais, seriam os nucleos norteadores daquilo que se
almeja enquanto sociedade, daquilo que ¢ definido como bom. Sdo grupos que detém a
hegemonia nas esferas publicas consolidadas da discussdao politica, o que determina uma
restricao da participacao publica ativa da sociedade e dos cidaddos como um todo. Assim, as
caracteristicas basicas da aristocracia foram mudando de acordo com o tempo.

As elites do passado sdo as que gozavam do privilégio de poderem ficar durante
varias geragdes em um determinado cendrio que, por questdes econdOmicas, resistiam ao
habito migratério e fixavam raizes, o que propiciava um certo tipo de engajamento social

com a comunidade onde estavam inseridas, em detrimento das camadas sociais mais baixas
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que, diante das ameagas e incertezas da vida, tinham um fluxo migratério mais intenso com o
intuito de buscarem outras oportunidades economicas, dando sentido a expressdo de “nacdo
de andarilhos”.

Dessa forma, as idiossincrasias dessa “classe social superior” permitiram a criagcao das
familias tradicionais, o conservadorismo, a cosmovisao elitista, além também de propiciar
beneficios politicos, ja que detinham o lugar de fala® da regido ou, aquilo que foi designado
por Lasch como “classe falante”. A grande diferenca para as novas elites, descentralizadas e
ndo caracterizadas apenas por aspectos econdmicos - dinheiro e propriedade privada -, mas
também pelo estilo de vida cada vez mais isolado das outras classes sociais, ¢ que as elites
contemporaneas ndo possuem, enquanto norte social, o engajamento nas questoes de ordem
publica e nem se preocupam com a transferéncia do conhecimento acumulado durante os
anos para o restante da sociedade, ou seja, reduzem o cidaddo ordinario a mero consumidor.

Segundo o autor, “a crescente insularidade das elites, significa, entre outras coisas,
que as ideologias politicas estdo perdendo contato com as preocupacdes dos cidaddos
comuns” (LASCH, 1995, p. 97). Nesse sentido, o debate politico tem se transformado, cada
vez mais, em um debate fechado e dogmatico, em que as ideias circulam e tornam a circular
na forma de jargdes e reflexos condicionados (LASCH, 1995, p. 97) e isso ¢ bastante comum,
principalmente se tratando dos espacos publicos digitalizados.

Essa seria uma forma de enxergar o conceito de metapolitica, a saber, a reagdo as
elites institucionais, contra as democracias liberais e o mercado eleitoral do voto, e a revolta
contra as aristocracias que, durante um bom tempo, dominaram os certames politicos ja que,
ao longo da historia, se mostraram como forcas hegemodnicas nacionais. Dessa forma, o
conceito possui uma caracteristica muito propria de movimentos anti-sistema, ja que,
segundo (HENRIKSEN, 2024, p. 2).

[...] antissistema contém dois elementos centrais: (a) a orienta¢do ideologica
que questiona as metapoliticas estabelecidas ¢ (b) um papel percebido de
estranho a um nivel sist€émico mais amplo, baseado na propria atitude
antagdnica ou exclusdo (Zulianello 2018).

Um exemplo pode ser a quantidade de partidos politicos de direita que ascenderam
nos ultimos anos, de maneira global, se colocando como alternativos ou diferentes, contra
“tudo que estd ai”, numa clara tentativa de dissociagao com a politica institucionalizada, com

as oligarquias/plutocracias, entre outras formas de poder entrelacadas na historia, e as

% Conceito desenvolvido pela autora Djamila Ribeiro que visa estudar o discurso de forma Foucaultiana, isto é,
por meio das ideias de micropolitica ou microfisica do poder.
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relacdes sociais hegemonicamente estabelecidas, que podem parecer apartadas dos reais
anseios da sociedade que contribui para a manutencdo desses mesmos sistemas.

Isso nos leva a pergunta que Alain Badiou fez na sua obra seminal, Metapolitica
(1998): mas que praticas ou principios podemos esperar de uma politica que tantas vezes
parece provocar apenas uma mistura de cinismo e descreng¢a por parte da popula¢do em
geral? (BADIOU, p. 8-9) Para respondé-la, vamos estabelecer a segunda proposi¢ao
conceitual sobre metapolitica.

A segunda forma de defini¢do de metapolitica seria entender por que se age hoje
dessa ou daquela maneira, ou quais seriam os projetos e planos de uma acdo politica
especifica. Sao estratégias ideologicas assumidas e ndo assumidas, diante de uma audiéncia.
Agdo politica seria “os modos de inser¢do dos atores individuais, sua percep¢do de
"necessidades" e seus projetos de ag¢do” (GOULART, 2004). Dessa forma, podemos nos
referir aos "ismos" supracitados, que surgem no século 20 e que reinam, imperativamente, no
imaginario e no discurso do senso comum, produzindo debates e participagdes politicas cada
vez mais apartadas do consenso e da racionalidade pragmatica.

Sucintamente, seria entender quais seriam as diferencas entre filosofia politica e
ciéncia politica. Enquanto a primeira estaria no campo das ideias e da teoria, isto &, processos
subjetivos individuais e coletivos, a segunda se volta para o empirico e realidade, processos
objetivos. Se a primeira se mostra como uma propaganda pretensiosa e tendenciosa, uma
imagem ou recorte do mundo, a segunda se coloca como uma ag¢dao moldada pelo método.
Mas, de fato, existe diferenca entre esses dois modos de ver? Isto €, filosofia e ciéncia estao
necessariamente apartadas? Friedrich nos esclarece:

Mas, embora discutivel, ndo me parece de modo algum demonstrado que isso
seja essencial para determinar se existe uma real distin¢do entre filosofia e
ciéncia. O que ¢ certo € que elas foram no passado, sdo no presente ¢ dao
mostras de que continuardo a ser no futuro, tratadas como coisas distintas.
Poderia alguém confundir Merriam ¢ Dewey, ou Laski e Russel? Quer a
filosofia seja definida em termos de exploragdo da "realidade ultima" (no
sentido de meta-realidade, ou como sendo o mundo nédo fenoménico) quer se
admita que ela deva ocupar-se dos problemas metodologicos, isto €, da teoria
e questdes correlatas, ela me parece obviamente distinta, ainda que de modo
nenhum desvinculada, do plano empirico em que se acham o governo ¢ a
politica (FRIEDRICH, 1959, p. 48)

Ou seja, a filosofia seria uma meta-entidade, apartada do concreto e da realidade, que
estd localizada para além do objeto, mas ainda assim separada da coisa, ja que a experiéncia

humana ¢ sempre condicionada pela forma da propria mente humana. Dessa forma, a
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metapolitica seria uma tentativa de politizar a filosofia ou filosofar a politica. Seria uma
espécie de praxis, aliando teoria e pratica em busca de ruptura:

r

[...] A metapolitica é o aparato para atacar essa aqui complacéncia
(complacéncia feita por filosofos e outras pessoas que buscam a
neutralidade). Contra a filosofia politica, a metapolitica procura politizar, para
além dos limites aceites da teoria politica, a pratica filoséfica (BADIOU,
1998, p. 11-12)

Quando Karl Marx escreve suas “Teses sobre Feuerbach” em 1845, o filosofo se da
conta, na tese 11 que, até entdo, “os filésofos t€ém apenas interpretado o mundo de maneiras
diferentes; a questdo, porém, ¢ transforma-lo” (THE MARXISTS INTERNET ARCHIVE). O
espirito metapolitico em questdo, descrito por Alain Badiou parece ser o mesmo destacado
pelo pensador alemdo. Segundo o franceés:

A metapolitica mantém a acdo direta da politica no pensamento e, assim,
evita que o filésofo interfira numa situacdo que pode prescindir do seu
comentario exaltado. A questdo ndo ¢ interpretar o mundo, mas muda-lo. No
entanto, tendo dito isto, questionamo-nos se a lacuna que Badiou quer expor
entre um mundo “possivel” e aquele que ja habitamos tem mais ou menos
probabilidade de resultar no advento de direitos universais, em oposi¢do a
repeticdo mondtona de 'erros’ particulares (BADIOU, 1998, p. 17)

Portanto, existem elementos historicos e culturais no conceito sobre metapolitica.
Significa dizer que metapolitica € a politica que tenta ter o poder de metamorfosear as coisas
como estdo. Isto €, sao condi¢des de legitimacao de um tipo discursivo especifico que visa
permear o imagindrio social, proporcionando a alterag¢do do status politico.

A reforma protestante do século XVI e a consequente Contrarreforma Catodlica,
enquanto uma reagdo ao avango do protestantismo na europa, a Revolucdo Francesa e a
Revolucao Russa, em 1792 e 1917, o nazi-fascismo na europa do século XX, entre outros
movimentos politicos cuja historia sempre nos lembra, podem ser considerados movimentos
sociais e politicos que encontraram nao apenas condi¢des de producdo discursiva, de difusdo
ideoldgica, mas também que necessitaram, anteriormente, de legitimagdo dos seus discursos €
ideias. Eles se situam em um determinado momento da histéria, numa juncao de fatores, em
conjunto com os dispositivos e meios tecnoldgicos disponiveis a época, que proporcionaram
(meta)transformagdes importantes no certame socio-politico em que se encontravam.

Podemos considerar que a heresia - ou intui¢des desviantes -, cometida pelos incautos
durante um longo periodo da historia do catolicismo, principalmente na europa, era uma
tentativa de metamorfose do status quo vigente, mas que apenas produziu cismas € ndo

rupturas determinantes do ponto de vista institucional, j4 que a igreja catdlica ndo foi
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superada enquanto instituicdo de poder dominante e ainda se mantém como uma das
institui¢des mais longevas da historia humana.

Assim, podemos dizer que a filosofia politica, depois da Segunda Guerra Mundial,
transformou-se em ideologia politica. Ou seja, o pensamento cldssico sobre politica que, em
outrora, foi dominado por grandes pensadores como Aristoteles, Santo Tomas, Hobbes,
Locke, Maquiavel, Kant, entre outros filosofos que centravam as suas reflexdes e
preocupacdes filosoficas em temas de ordem humana e antropoldgica - tais como as relagdes
sociais e politica - foram transformadas em um debate identitario e ideoldgico, tanto
individual quanto coletivo, fazendo com que as dimensdes afetivas, isto €, da atencdo do
olhar e do valor fabricado pela super industria do imaginario (BUCCI, 2006), a priori, em vez
de conter construtos da razdo comunicativa, da argumentacdo e do consenso, se
transformaram em proselitismo ¢ tentativa de influéncia e colonizagdo do Outro. E uma
mudanca paradigmatica, do pragmatismo para a ideologia politica, da concretude da realidade
para o idealismo contra-hegemonico, da pratica politica enquanto consenso pelo dissenso e
pela imposicao ideoldgica.

E interessante observar que, nesse sentido, uma racionalidade ¢ criada e imposta, isto
¢, uma forma de pensamento que, de certa forma, se sobrepde a razao pratica e comunicativa
(SILVA, 2022, p. 301). E importante frisar que racionalidade e razio sdo topicos totalmente
diferentes, sendo que, a primeira, basicamente, diz respeito a formas de pensamento que
deveriam levar em conta a razdo e alguma referéncia evidencial com base metodologica,
enquanto a segunda se mostra como um processo de humanizagao inerente aos individuos
com sanha por conhecimento e sabedoria. Como escreveu Kosik nos anos 60:

A repetida constatacdo (Max Weber, Gyorgy Lukacs, C. Wright Mills) de que
a racionalizacdo da moderna sociedade capitalista se faz acompanhar da
perda da razdo, que da progressiva racionalizagdo se origina o irracionalismo,
capta exatamente um importante fendmeno do nosso tempo (KOSIK, 1995,
p-101).

Assim, para finalizar o nosso construto tedrico inicial, a diferenca entre as duas
formas de enxergar o conceito de metapolitica sdo: a) movimentos
institucionalizados/contra-institucionalizados, hegemonicos/contra-hegemonicos e
publicos/contra-publicos, sistema/contra-sistema; e b) basicamente, as ideologias e os
“ismos”’ que condicionam uma dada pratica ou estratégia politica.

Para corroborar com essa revisao bibliografica, na seguinte subsecao, vamos observar

o estado da literatura sobre metapolitica em uma revisao sistematica de literatura que nos
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ajude a responder a seguinte pergunta: quais sdo os entendimentos sobre metapolitica

encontrados na literatura encontrada no Portal de Periddico da CAPES?

1.2 Revisao sistematica de literatura

O trabalho de um pesquisador €, entre outras coisas, se enveredar na busca por
construgdes do conhecimento, a fim de evidenciar um fendmeno, tragar o percurso de
pesquisa e propor, com certa solidez, novas perspectivas sobre um determinado objeto de
estudo, corroborando e colaborando com um determinado campo do conhecimento.

Nesse sentido, a revisdo de literatura - ou revisdo bibliografica - parece ser uma
metodologia fulcral para entendermos aquilo que ja foi pesquisado sobre determinada
matéria, visando entender melhor quais foram as proposi¢des estabelecidas por outros
pesquisadores acerca de um dado objeto. Temos, assim, de forma basica, duas formas de
estabelecer uma revisdo de literatura: a revisdo de conveniéncia e a revisdo sistematica.

Como o proprio nome diz, a revisdo de conveniéncia procura se debrugar sobre um
compilado de artigos cientificos, dissertacdes, teses, entre outros trabalhos académicos que dé
suporte para o escrutinio de um determinado objeto, sem apresentar critérios e protocolos de
pesquisa especificos. Ja a revisdo sistematica de literatura compreende uma especificidade
metddica, indicando os passos, raciocinios e trilhas de pesquisa utilizadas pelo autor no
caminho investigativo, estabelecendo assim uma possibilidade de reprodutibilidade por parte
dos pares que visem analisar o trabalho depois de pronto, como nos propde Galvao e Ricarte
(2020):

Esta focada no seu carater de reprodutibilidade por outros pesquisadores,
apresentando de forma explicita as bases de dados bibliograficos que foram
consultadas, as estratégias de busca empregadas em cada base, o processo de
selecdo dos artigos cientificos, os critérios de inclusdo e exclusdo dos artigos
e o processo de analise de cada artigo. Explicita ainda as limitagdes de cada
artigo analisado, bem como as limitacdes da propria revisio (GALVAO;
RICARTE, p. 58).

Dentro da classificagdo sobre revisdo sistematica de literatura, temos outras trés
bifurcacdes de andlise: as revisdes sistemdticas com meta-analise; as revisdes sistematicas
narrativas; e as revisoes sistematicas com meta-sintese. Precisamos resumir as trés formas de
pesquisa dentro do escopo da metodologia aqui proposta para justificar a escolha.

As revisdes sistematicas com meta-analise buscam reunir muitos estudos que
testaram, de forma empirica e quantitativa, a mesma hipotese, contendo geralmente
meta-analise, com estimativas, nimeros, graficos, entre outros indices que seguem o mesmo

desenho de pesquisa quantitativa. E definida como a andlise amostral usada para combinar e

38



sintetizar os resultados de varios estudos, utilizando de técnicas de levantamento para juntar e
relacionar, com base em determinados protocolos de pesquisa definidos pelo pesquisador,
resultados dos estudos coletados enquanto corpus de pesquisa e sumarizar a mesma questao
de pesquisa que, inevitavelmente, deve ser reproduzivel. Além disso, a meta-analise deve
buscar uma explicacao para as diferencas entre os resultados dos estudos

As revisdes sistematicas narrativas buscam estudar diversas metodologias ou partem
de conceituagdes tedricas ou hipdteses distintas, além de resumirem os estudos quantitativos
dos autores de forma individual, sem se importar com a significancia estatistica dos
resultados. Elas sdo apropriadas "quando os estudos quantitativos a serem considerados
empregam diversas metodologias ou partem de diferentes conceituagdes tedricas, construtos
e/ou relacionamentos" (GALVAO; RICARTE, 2020, p. 59).

Por fim, as revisdes sistematicas com meta-sintese se debrugam sobre estudos
qualitativos e visam localizar temas, conceitos ou teorias que possam fornecer explicagdes
novas ¢ notérias sobre o fendmeno em analise. Nesse sentido, essa sera a escolha
metodoldgica para a produgdo desse artigo, ja que entendemos que serd necessario buscar
qualitativamente as definicdes sobre o que ja foi desenhado e interpretado sobre o conceito do
tema aqui escrutinado, isto ¢, a metapolitica. Portanto, ¢ uma questao mais qualitativa do que
quantitativa de pesquisa, buscando o significado do significante em questdo de forma multi,
trans e interdisciplinar, tal como se mostra abaixo.

Originada da pesquisa antropologica e socioldgica, a pesquisa qualitativa ¢ a
denominag¢do para uma complexa e interconectada familia de termos,
conceitos e hipoteses, provenientes de varias disciplinas e areas de
conhecimento. E definida genericamente como: “[...] atividade determinada
que coloca o observador no mundo. Consiste num cenario de praticas
interpretativas que torna o mundo visivel. Estas praticas transformam o
mundo. Elas tornam o mundo uma série de representagdes, incluindo notas de
campo, entrevistas, dialogos, fotografias, grava¢des e memorias pessoais.
Nesta perspectiva, pesquisa qualitativa envolve uma abordagem interpretativa
e naturalistica do mundo” (LOPES; FRACOLLI, 2008, p. 771).

Além disso, se buscamos entender minimamente a historicidade conceitual sobre o
termo da metapolitica, isso também deve considerar as transformagdes temporais pelas quais
o conceito passou, além de poder refletir as suas nuances e relagdes sociais de significagao,
além de evidenciar o papel que a etimologia exerce nesse processo.

A pesquisa qualitativa também ¢é entendida como capaz de “incorporar a
questdo do significado e da intencionalidade como inerentes aos atos, as
relagdes, ¢ as estruturas sociais, sendo estas ultimas tomadas tanto no seu
advento quanto na sua transformagdo, como construgdes humanas
significativas” (LOPES; FRACOLLI, 2008, p. 771).
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Para pensarmos a forma como ira se dar o tratamento dos resultados qualitativos
obtidos dessa revisdo sistematica de literatura, existem trés horizontes para fazé-lo: pode ser
apresentado na forma narrativa, quantitativa de estatistica de achados qualitativos
(metassumarizagdo), ou através da interpretacdo dos resultados (meta-sintese). Como a
quantidade de resultados qualitativos, a saber, as interpretagdes sobre os significados
possiveis em relacdo aos estudos encontrados pode e tende a ser relativamente grande, iremos
adotar a técnica de interpretagdo dos resultados, a saber, a meta-sintese, como tratamento
metodologico. Nesse sentido, a utilizagdo dessa abordagem se justifica, como explica Lopes e
Fracolli:

Metassintese qualitativa ¢ uma integracdo interpretativa de resultados
qualitativos que s3o, em si mesmos, a sintese interpretativa de dados,
incluindo fenomenologia, etnografia, teoria fundamentada nos dados, bem
como outras descrigdes, coerentes e integradas, ou explanagdes de
determinados fendmenos, eventos, ou de casos que sdo as marcas
caracteristicas da pesquisa qualitativa (2008, p. 774).

Apos realizadas as conceituagdes e teorizacdes sobre as tipologias e os métodos de
pesquisa comumente utilizados por pesquisadores ao realizarem revisdes de literatura, a
pergunta que circunda esse trajeto da tese ¢é: quais sdo as definigdes, dentro da literatura
especifica e critérios de pesquisa apresentados a seguir, que permitem exemplificar e

conceituar a metapolitica? Elucidaremos a questao nas proximas etapas.

1.2.1 Protocolos e critérios de pesquisa

Para que consigamos prosseguir na caminhada epistemoldgica proposta até aqui, ¢
preciso estabelecer os passos para que a pesquisa possa ndo apenas ser criteriosa, mas
também que possa ser reproduzida pelos pares (peer review). Nesse sentido, um protocolo de
investigacdo precisa ser construido para servir de guia para que os leitores tenham acesso ao
caminho investigativo, além de proporcionar, para aqueles que pretendam refazer o caminho
metodologico, um percurso viavel de logicidade para a produgao cientifica. Assim, as etapas
a seguir serdo de fundamental importancia para a revelagdo qualitativa do fenomeno aqui

escrutinado. Para isso, iremos estabelecer os seguintes critérios:

a delimitacao dos objetivos a serem tratados na revisao;

a selegdo das bases de dados bibliograficos para consulta e coleta de material;

elaboracdo de estratégias de busca;

¢ a selegdo de textos e sistematizagdo de informagdes encontradas.
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Sobre a primeira etapa metodologica, serd necessario estabelecer alguns preceitos
uteis para delimitarmos os objetivos em relagdo a metapolitica: primeiro, abarcar artigos,
dissertacdes e teses que permitam responder o que € metapolitica; segundo - € ndo menos
importante - ¢ tentar estabelecer o seu significado historico, e, por fim, encontrar produgdes
que nos permitam elucidar quais sdo as definigdes sobre metapolitica quais sdo as
metodologias para chegar a elas.

A selecdo e filtragem das bases de dados bibliograficos, enquanto segunda etapa do
processo metodologico, precisa ser referenciada. J4 que a pesquisa vai se dar nas bases e
bibliotecas digitais de divulgacao cientifica, faz-se necessario estabelecer quais seriam esses
sites e justificar as suas escolhas. Para isso, alguns critérios ja delimitam a possibilidade de
uso de determinadas bases de dados online, como a utilizagdo de arquivos de diversos
campos do conhecimento - multidisciplinaridade - e que ndo atendam, especificamente,
apenas um campo do saber, ja que a Comunicagdo Social ¢ um campo de natureza multi, inter
e transdisciplinar. Nesse sentido, escolhemos apenas o Portal de Periddicos da CAPES para
filtrar as publicacdes, ja que ¢ um dos maiores acervos cientificos virtuais do Pais, que retine
e disponibiliza contetdos produzidos nacionalmente e outros assinados com editoras
internacionais a instituicdes de ensino e pesquisa no Brasil (CAPES, 2020). A plataforma
servira de base de dados para a consulta e coleta de material de produgdo cientifica,
utilizando os registros encontrados pelas delimita¢cdes metodoldgicas abaixo.

Para entendermos quais serdo os critérios e protocolos em relagdo as estratégias de
busca nesses sitios, estabelecemos dois critérios. Todas as plataformas supracitadas possuem,
em seus campos de busca, duas formas de pesquisa: simples e avancada. Na pesquisa
avangada, podemos delimitar e filtrar os tipos de documento a serem encontrados na base de
dados selecionada, tais como:

[...] titulo do documento, resumo do documento, autor, assunto do
documento, periodico no qual o documento foi publicado, data de publicagéo,
pais de publicacdo, idioma de publicagdo, tipo de publicacao (livro, anais de
eventos, artigos de periddicos, teses e dissertagdes, normas, imagens, filmes
etc.), e disponibilidade (acesso livre, acesso restrito etc.) (GALVAO;
RICARTE, 2019, p. 66).

Podemos ainda, dentro das bases de dados citadas, definir a sele¢do dos papers a
serem selecionados para escrutinio a partir da quantidade de citagcdes que tiveram, fazer a
busca de documentos que tenham algum nivel de semelhanca, além de realizar a busca por
navegacao, que visa rotear por um registro de dados procurando documentos e produgdes de

um mesmo autor sobre o tema proposto. "Enfim, bases de dados possuem possibilidades
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variadas e se aperfeicoam com frequéncia. No entanto, o foco deve ser a elaboragdao da
estratégia de busca avangada, pois tal estratégia de busca é reproduzivel (GALVAO;
RICARTE, 2019, p. 66). Dessa forma, iremos utilizar apenas um critério de pesquisa dentro
dos portais supracitados, a saber, a pesquisa avangada, selecionando apenas as publicagdes
que contenham no titulo o termo metapolitica para facilitar o processo de pesquisa, além de
mostrar que sao artigos que possuem preocupacdo em definir o conceito. Além disso, também
iremos filtrar as pesquisas clicando na opg¢ao de "Acesso Aberto", ja que acessaremos apenas
artigos que estejam em carater publico. Ainda nesse topico, cabe ressaltar que ndo serdo feitas
distingdes sobre artigos nacionais ou internacionais, cabendo todo e qualquer tipo de
referéncia que se enquadre nos critérios de selecdo acima. Como o conceito de metapolitica €
bastante confundido com ideologia politica, ndo utilizaremos nas buscas o termo ideologia,
mas, no que tange o termos em inglés que serd utilizado como guia de pesquisa, buscaremos
também a sua tradugdo, metapolitics. Ou seja, no campo de pesquisa iremos utilizar o
seguinte comando: metapolitica OR metapolitics OR metapolitical OR metapolitico OR
metapoliticas OR metapoliticos. Como em espanhol o termo metapolitica tem a mesma
grafia, ndo faremos distin¢ao na lingua em questao.

Por fim, faremos a inclusdo dos documentos ¢ dados achados em uma conta de algum
software especifico para a gestdo de referéncias bibliograficas. Nesse caso, utilizamos o
aplicativo Covidence’ como software de suporte para essa pesquisa. E um aplicativo facil e
rapido para desenvolver revisoes sistematicas de literatura, ja que permite, em quatro etapas:
a primeira ¢ a importagao da base de dados do Portal de Periodico da CAPES; a segunda ¢
fazer a filtragem dos artigos que serdo escrutinados na pesquisa por meio do screening
(triagem) pelos titulos dos artigos selecionados pelo portal supracitado; na terceira etapa
fazemos a revisao total dos texto selecionados, visando extrair a definicdo de metapolitica e a
metodologia utilizada; por fim, fazemos a extragdo dessas informagdes para inser¢ao neste
relatério.

A nivel de curiosidade, ¢ necessdrio salientar que existe uma revista mexicana
chamada Metapolitica, um perioddico trimestral de teoria e ciéncia politica, indice que sera
descartado das buscas nas plataformas supracitadas ja que lida diretamente com o tema que

tentaremos conceituar.

7 https://www.covidence.org/
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1.2.2 Resultados das buscas

Na Portal de Periodicos da CAPES, obedecendo aos critérios e protocolos de pesquisa
supra explicitados, o termo Metapolitica, na pesquisa avangada, selecionando apenas a opcao
"Acesso Aberto", a plataforma apresentou 122 entradas®.

A primeira publicagdo encontrada vem da Argentina e ¢ do Doutor em Satude Coletiva
Hugo Spinelli. O artigo intitulado "Promocion de la salud: ;politica o metapolitica?" (2020)
se debruca em como a promocdo de saude tem se tornado cada vez mais um debate
tecnocratico, portanto ideologico, mas que nao envolve o politico em seus amalgamas. Ou
seja, "antipodas para pensar o campo da saude estruturado num jogo de agentes, interesses €
capitais, onde o simbolico desempenha um papel central" (SPINELLI, 2020, p. 9). O autor
reforca a forca do idealismo - ou ideoldgico - ao afirmar que, para interferir no jogo social,
nao € preciso aprender mais coisas - tecnocracia -, mas sim pensar nelas de uma forma
diferente, explicitando o tipo de pensamento por tras das suas praticas nao apenas técnicas,
mas também (meta)politicas. Para sintetizar aquilo que o autor expde sobre metapolitica, ele
cita Alain Badiou, subvertendo o conceito de politica ja que, para o autor francés, politica
seria apenas o processo de construgdo coletiva de um singular com vistas a gestao do que ¢, e
a tentativa de transformagao daquilo que esta ele chamara de metapolitica. Segundo Spinelli,
ndo pensar assim nos coloca como espectadores e, a partir da contemplagdo, o campo social €
inalteravel (2020, p. 10).

Publicada na Revista Brasileira de Politicas Publicas (2017), o proximo artigo da lista
¢ dos autores Jodao Luis Nogueira Matias e Ricardo José¢ Brito Bastos Aguiar de Arruda,
Doutor em Direito e Juiz Federal, respectivamente, cujo titulo "Custos de transacdo como
uma metapolitica publica" explicita um olhar bastante interessante que visa escrutinar o
conceito de custos de transacdo enquanto uma forma discursiva metapolitica. Para os autores:

[...] o conceito vai além das relagdes entre firmas e mercado, afetando a
integragdo das empresas, o bloqueio na formacdo de mercados, o
funcionamento de sistemas econOmicos, 0s custos governamentais, as
barganhas entre fac¢des politicas e sobre politicas entre eleitores e politicos
(ARRUDA; MATIAS, 2017, p. 277).

Os pesquisadores denunciam o carater discursivo-manipulativo do conceito de custo
de transacdo "com a proposta de lancar a semente para o aprofundamento tedrico e
experimental da articulagdo de uma metapolitica publica centrada na ideia de custos de

transacdao" (ARRUDA; MATIAS, 2017, p. 277).

¥ Pesquisa realizada no dia 06/06/2024
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A terceira obra a ser escrutinada por este artigo ¢ um uma reflexdo sobre o que seria a
metapolitica em si. E mais filos6fica, mas, aparentemente, a mais importante para melhor
entender o objeto a ser escrutinado na tese deste pesquisador. Com o titulo La metapolitica
(2013), a autora mexicana Lourdes Quintanilla Obregon expde que a imaginagao € essencial
para vermos as questoes que ultrapassam a esfera politica, racional e pragmatica. Para ela:

[...] "o pensamento “racional” € cruel: deixa de fora os grandes problemas, as
questdes candentes do nosso tempo. Para tornar o mundo compreensivel e
para podermos agir sobre ele ou pelo menos colocar novas questdes,
precisamos lidar com outras coisas para além da politica" (OBREGON,
2013).

A pratica metapolitica, para a autora, ¢ uma questdo de distdncia social ndo apenas
para questionar, mas também para imaginar. O “além” ¢ essencial, ela diz. Citando Ernest
Jiinger, aquele que ela considera um mestre da arte metapolitica, a autora mexicana apresenta,
nas palavras do militar alemao, o conceito de emboscada. Ela diz:

Bosque: lugar espiritual, metapolitico. Ali o singular se retira em meio a
riscos e perigos para exercer sua liberdade originaria. Existem bosques nas
cidades e em desertos, em qualquer lugar. Do proprio bosque ele contempla a
representagdo e adquiriu a Otica para decifra-la. Ele o ajudou com a arte,
filosofia e teologia. No meio da floresta ele se forjou. A forca e a serenidade
o acompanham e ele estd determinado a ndo ser um mero espectador passivo.
O emboscador aprendeu a decifrar as aparéncias, olhar através de palavras e
mascaras, conhece as armadilhas que se escondem com a remodelagéo.
Portanto, ignore a propaganda e o discurso. Conceitos e coisas mudam entre o
jogo e a violéncia, entre o acaso ¢ a necessidade, como sempre. Do seu
proprio centro ele julga e valoriza e aprendeu a exercitar sua liberdade. A
metapolitica, em suma, ¢ um ato de libertagio em o significado mais
profundo da palavra (OBREGON, 2013, p. 196).

Obrégon diz, no artigo, que sdo os poetas e filosofos os responsaveis por
influenciarem os vieses metapoliticos, ja que seriam esses intelectuais organicos que
poderiam ndo apenas imaginar o mundo, mas também agir dentro de dada politica ou
contexto social. Dessa forma, a necessidade do olhar meta-histérico, isto €, olhar para além
das metanarrativas centralizadoras e hegemonicas, ¢ essencial para que o observador possa
compreender melhor as injustigas publicas e, se mantiver viva a capacidade de resisténcia,
nenhum poder conseguird fazé-la desistir de agir, na historia, na filosofia e na realidade.

Para a nossa quarta sintese, vem o artigo publicado na Revista da Faculdade de
Direito da Universidade Federal de Uberlandia (2013) por Alberto Buela, fildsofo argentino
que estuda questdes metapoliticas, intitulado “Que es metapolitica”. A primeira ideia que
surge no texto sobre o termo aqui investigado € de que a ordem cultural - portanto politica - ¢
condicdo prévia e necessaria para a tomada do poder politico (BUELA, 2013, p. 179).

Significa dizer que a hegemonia politica dominante acaba, por meio de uma analise historica,
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sendo, inevitavelmente, rechagada socialmente de tempos em tempos. Essa seria a premissa
basica para a metapolitica, a transformagdo social por meio do dissenso. Para o autor, esse
tipo de pensamento ¢ oriundo da nouvelle droite (nova direita) francesa, que se apropria de
forma equivocada dos textos e ensinamentos Gramscianos, ja que o autor italiano era ligado a
esquerda comunista na Italia. Para Alain de Benoist, “Gramsci mostrou que a conquista do
poder politico passa pelo poder cultural” (BENOIST, 1982, p. 12).

A citacdo acima ¢ importante para entendermos os preceitos da metapolitica, que visa
influenciar a cultura - portanto hegemonica - por meio de processos contra-culturais, ou seja,
subalternos. Nesse sentido, os processos de produgdo da cultura precisam ser dominados, de
maneira técnica, econdmica e politica, para influenciar e subverter o "estado de coisas". Para
o autor, a cultura ou hegemonia dominante servem de aparato para o poder politico vigente, ja
que os partidos politicos teriam sido superados em poder e iniciativa pelos mega dispositivos
de midias de massa e ¢ ai que esta corrente do pensamento tenta levar essa luta.

A segunda defini¢do sobre metapolitica ¢ bem coerente com aquilo que vemos nas
arenas politicas digitais atualmente, ja que, segundo Manfred Ridel, "a metapolitica exige
uma andlise de conceitos no sentido de uma reflexdo hermenéutica e analise das atuais
opinides politicas preconcebidas, que ¢ o que deve abrir o acesso a uma politica sem
metafisica politica" (BUELA, 2013, p. 180). Assim, acrescentamos que o significado de ética
depende da base metafisica que orienta o pensamento, e, que, por constituir algo essencial
para o existir humano, a Etica ndo pode ser reduzida a um conjunto de normas, principios e
imperativos condicionantes da tolerancia nas relagdes sociais e ecossistémicas. Do ponto de
vista moderno, podemos inferir que metafisica seria a “parte da filosofia que determina as
condi¢des a priori do conhecimento” (GILBERT, 1992, p. 21 apud BUELA, 2013, p. 180).
Ora, a ética ¢ uma das premissas da esfera publica, da politica e do conhecimento, vide o que
a falta de um departamento de ética pode produzir na (falta) responsabilidade cientifica.

Para finalizar o resumo sobre o artigo de Alberto Buela, a terceira acepcdo sobre
metapolitica se remete ao tradicionalismo, "corrente filosdfica que trata do estudo de um
suposto conhecimento primordial comum a todas as civilizagdes" (BUELA, 2013, p. 181). O
filésofo contribui:

O mito constitui o elemento primario a partir do qual partimos para o
conhecimento da tradicdo unica, diferente da tradicdo particular dos
diferentes povos como uma histéria de valores a preservar e executar. Esta
ultima tradigdo torna o passado presente para projeta-lo em direcdo ao futuro.
Olha mais para o futuro do que para o passado. Tradi¢do no sentido usual é a
projecdo do passado valioso no presente (BUELA, 2013, p. 181).
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O advogado e professor José¢ Soldado Gutiérrez produziu a quinta obra a aparecer no
Portal de Periddicos da CAPES pelos critérios de pesquisa colocados acima. O autor
publicou, no Editorial Aula de Humanidades, Coleccion Hermenettica y Fenomenologia de
Bogota, a resenha do livro de Julio Quesada, (2019), que aborda parte da obra de Martin
Heidegger para entender o significado do conceito de metapolitica em seu Cadernos Pretos
(1931-1938). Evocamos o autor Giovanni Jan Giubilato, que também teve o trabalho de
entender o conceito aqui escrutinado dentro da obra heideggeriana, que coloca, de forma
conceitual e contextual que, "mesmo se a metapolitica de Heidegger nao diz respeito as
rerum humanarum mas sim ao Ser em si € ao seu empoderamento, afirmando perigosamente
um nacional-socialismo intelectual, ela acaba por significar um naufragio intelectual e
pessoal" (2019).

Na resenha de Gutiérrez, o escritor comega a obra apresentando varios momentos
histéricos e ficcionais para explicitar a necessidade de individuos e grupos - e suas
determinadas identidades - para conduzir e transformar a realidade socio-politica. Da
ascensdo da lider da extrema direita francesa Marine Le Pen, cujo &pice politico foi disputar
o segundo turno das elei¢des presidenciais na Franca em 2022, até o pensamento marxiano
que, para Raymond Aron, seria uma espécie de "0pio dos intelectuais". "O marxismo € um
dogma com caracteristicas semelhantes as de uma religido, embora, além disso, com notaveis
divergéncias quanto & sua origem e finalidade" (GUTIERREZ, 2021, p. 130).

Um conceito importante trabalhado pelo autor na obra € o niilismo. Para ele, todo
niilismo nada mais € do que um vazio - uma falta, no sentido psicanalitico - pronto a ser
preenchido, uma lacuna da qual o ser humano e a sociedade precisam de apoio para escapar.
Dessa forma, ao comecar a escrutinar a obra de Martin Heidegger, ele enseja que o fator
niilista ¢ um dos propulsores, entre tantas varidveis dessa equagdo, para o surgimento da
metapolitica, ao lembrar da ascensdo do nazismo na Alemanha na metade da primeira parte
do século XX. Retomando Quesada, ele argumenta:

Ele ndo fala do nacional-socialismo, justamente, como uma saida do niilismo,
porque foi sem divida uma Alemanha destruida pelas consequéncias da crise
de 1929, que ja se sentia humilhada pelo Tratado de Versalhes (como diz
magistralmente Richard J. Evans em “A chegada do Terceiro Reich") e o
fracasso da Republica de Weimar. Por que o que o niilismo tem a ver com a
perda de toda esperanga? (GUTIERREZ, 2021, p. 130).

Para o escritor, o elemento comum do niilismo € o antiliberalismo ou iliberalismo. O
revolucionario, por exemplo, ¢ um homem condenado a morte e, portanto, a sua principal

meta ¢ a destruicdo daquilo que estd estabelecido. Nesse sentido, a liberdade individual,
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arraigada nos sentimentos de causalidade e responsabilidade, seria uma inimiga do
revolucionario, colocando a revolugdo como uma lacuna preenchida pelo niilismo do Ser
revolucionario.

A saida genuina do niilismo, na interpretacdo de Heidegger por Quesada, também
teria a ver com o enraizamento ou, aqui interpretado, o tradicionalismo. Mesmo aqueles cujas
raizes tenham morrido, poderiam ter algum grau de existéncia auténtica no regresso ao solo e
na valorizacao dele. Aqui, solo pode ser entendido como /ocus que possibilita a identidade do
Ser, seja esse lugar a familia, patria, religido, etc. A outra forma de existéncia, portanto
inauténtica, estaria baseada no desenraizamento, isto €, pensamento sem solo, sem lugar. O
autor complementa, escancarando, talvez, um sentimento anti semita por parte de Heidegger:

[...] entdo, para MH, “o que o agente do liberalismo realmente produz é o
desenraizamento, que na ontologia ¢ definido como “auséncia de solo”.
Contextualize nosso autor ¢ lembre-se que no livro de Sombart, Os Judeus e
vida econdmica (1911), identifica o desenraizamento com o que ¢ judaico. E
o autor malaga conclui “O ser do judeu: o desenraizamento" (GUTIERREZ,
2021, p. 132).

Assim, para MH, o niilismo provocaria no Ser um tipo de estrangeirismo. Ora, ja que
procuramos no externo algo que contemple os nossos valores enquanto sujeitos, o solo ou a
terra também seria um lugar externo e carente de sentido, tornando o homem numa entidade
errante moderna cujo bilhete de identidade diz: estrangeiro.

A resenha pressupde o liberalismo como um sistema que, desde o seu surgimento,
evoca ataques, ja que confronta e retira do ser humano a sua capacidade de abstinéncia
decisoria. O Ser do liberalismo ¢ um sujeito que toma decisoes livres, mas escolhas essas que
demandam responsabilidades. Por isso, do ponto de vista politico, o liberalismo substitui a
luta social violenta pela luta das ideias e tenta estabelecer um sistema politico de coeréncia
pacifica de interesses diversos (GUTIERREZ, 2021, p. 133). Assim, o liberalismo é atacado
incessantemente por outras ideologias, tais como o nazismo, o comunismo € também o
tradicionalismo, ja que este ultimo depende, necessariamente, do enraizamento para manter
vivas as culturas que procuram conservar, entendendo que o liberalismo abriu mao de outras
opcdes de existéncia com a superacdo do latifindio, conseguindo mobilidade social e
identitaria. Segundo o autor, "desta forma, permitiu a admissdo de poderes humanos
inexplorados e maior participagao de todos na criatividade e acdes de desenvolvimento"
(GUTIERREZ, 2021, p. 133).

Desse modo, as ideologias servem como aportes metafisicos que suprem os sujeitos

dentro das suas existéncias livres. O niilismo € conjurado, desta forma, pela dedicagdo total a
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uma causa transcendente do individuo, portanto, metafisica. E uma fé - ou sistemas de
crencas do ponto de vista restrito - que implicaria, necessariamente, a rentincia a liberdade. E
um processo de identificagdo absoluta, imperativa no sujeito.

Para finalizar a resenha de José Soldado Gutiérrez, destacamos um trecho que parece
sintetizar a ideia do autor sobre metapolitica:

Do meu ponto de vista, nenhum coletivismo (nem econdmico nem
ideologico) salva o individuo. Sim, € verdade que proporciona uma saida para
o niilismo, mas, até agora, como ideologia a qual nos apegamos, tem sido
uma solucdo muito mais prejudicial e deficiente do que aqueles oferecidos
pelas religides mais avangadas, aquelas em que a origem da identificacdo
individual ndo se constitui contraria, mas antes entende a colaboracdo, até
mesmo a empatia ou o amor pelos outros como forma de realizagdo
individual (GUTIERREZ, 2021, p. 135).

O sexto artigo encontrado pelos protocolos de pesquisa supracitados no portal da
CAPES foi o ensaio do professor de filosofia italiano chamado Romano Madera. O
documento, intitulado Utopia como metapolitica (traducdo nossa), comeca, ja no seu resumo,
expondo os seus objetivos utdpicos:

Sei que, como disse sarcasticamente Keynes,estaremos todos mortos a longo
prazo, mas também sei que sem estes sonhos recorrentes e atormentadores,
estas historias intrincadas e multidimensionais, ndo surgird o alvorecer de
uma histéria humana que nos levard desta pré-historia cruel (MADERA,
2019, p. 198).

O autor inicia a obra desenvolvendo o conceito de utopia. Segundo ele, a utopia nasce
como uma critica literaria cuja principal caracteristica ¢ estabelecer julgamentos ao presente.
Em uma definicdo moderna, ¢ uma sobreposi¢do de um ndo-lugar e ndo-tempo imagindrios
ou imaginados sobre a realidade imposta pelo tempo presente. No "estado de coisas" atual,
para perceber as suas lacunas, vicios e brechas, ¢ preciso levar uma vida consciente, a saber,
que queira alcancar as caracteristicas de uma existéncia que se deseja ao nivel das
possibilidades humanas.

Para Madero, os acontecimentos zombam dos nossos desejos, ja que anunciam, da
forma mais brutal e tragica, aos seres utopicos, o fim das suas vontades oniricas. Um 6timo
exemplo seria evocar o socialismo utopico de Marx e Engels, j4 que as intengdes de
fundamentar a transformagdo social do capitalismo, de forma cientifica, a priori numa
sociedade socialista e, a posteriori, comunista, foram dissolvidas tanto pela histéria como
pela critica tedrica. Apesar de elencar uma série de consequéncias das analises marxistas que
ndo vingaram no decorrer da historia, ele pondera que o proprio Karl Marx estava consciente
da sua parcialidade e limitacdo quando escreveu o primeiro livro do O Capital, ja que foi

justamente essa incompletude que gerou no filésofo alemdo a sanha de se enveredar por
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estudos multidisciplinares, da antropologia a matematica, sempre muito atento as inovagoes
tecnologicas e suas complexidades. Ele complementa:

Por um lado, Marx demonstra espléndida e tragicamente que o capital
reproduz uma humanidade e um proletariado que experimentam as suas leis
como fatos da natureza, que reproduzem, portanto, na sua forma de
consciéncia, a reificagdo das relagdes dos atores sociais € a personificacdo das
coisas-fungdes. Em suma, os humanos estdo completamente imersos na
dimensdo do fetichismo (MADERA, 2019, p. 200)

Para o autor italiano, parafraseando Marx, ndo importa a classe e nem o conflito de
posigdes sociais - inerentes da teoria marxista - para entender a alienagdo do sujeito nas
sociedades capitalistas. Tal como a Matrix (1999), todas as classes padecem do mesmo
problema: a falta de uma consciéncia elevada ou a famigerada consciéncia de classe. Essa
praxis seria o combustivel da revolugdo. Entretanto, a ilusdo marxista ndo resultou em
praticas politicas proletarias reais. O autor argumenta, tecendo pesadas criticas as teorias
marxistas que se mostraram pouco precisas depois de duas guerras mundiais que ajudaram a
massacrar os proletarios sob as tdo deplordveis bandeiras nacionais, além dos regimes
nascidos das auto proclamadas revolugdes socialistas, que revelaram-se fundamentalmente
nacionalistas em suas atuagdes politicas.

Apesar das duras criticas as teorias marxistas e ao proprio Marx, Madera coloca que
"Marx, no entanto, continua a ser um génio que se abriu a humanidade - embora obviamente
parcial, criticavel, revisavel, amplidvel, como todo trabalho humano" (MADERA, 2019, p.
201). Ao resgatar Karl Marx, o autor quis explicitar que tipo de metapolitica ele estava se
referindo, mas sem antes demonstrar o seu conhecimento sobre os conceitos inerentes da
marxiana. Ao apresentar as suas brechas, ele, em seguida, questiona:

[...] como pode ser produzido um estado de consciéncia se nos encontrarmos
numa condi¢do da falta de consciéncia e de controle tornado inevitavel pela
dominacdo capitalista, uma dominacdo cada vez mais intensa e profunda,
capaz de colonizar o nosso tempo livre, a nossa imaginagdo, 0s Nnossos
desejos e as nossas teorias? (MADERA, 2019, p. 201)

O autor finaliza o seu ensaio pressupondo que o espirito revolucionario deveria, assim
como o proprio sistema capitalista, se renovar de tempos em tempos, mas entendendo as
premissas contemporaneas. Ele escreve:

Tal como o capital passa de ciclo em ciclo, e de crise em crise, alargando e
aprofundando a sua capacidade de explorar as for¢as produtivas e de
consumo disponiveis, também a revolugdo deve colocar-se ao nivel do seu
contendor, o que & também a sua premissa necessaria, alargando e, se
possivel, aprofundar o raio e perfurar o poco na diregdo alternativa
(MADERA, 2019, p. 201)
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A préxima obra a ser sintetizada por este artigo ¢ do professor de filosofia da UnB
(Universidade de Brasilia), Philippe Claude Thierry Lacour. O paper de 2020 leva o titulo de
"Nem a Favor, nem Contra, Bem ao Contrario: Metapolitica dos Coletes Amarelos e a
Situacdo Recolonial" e visa, entre outras coisas, significar o movimento dos coletes amarelos
na Franga que surgiu em 2018 contra as politicas de Emmanuel Macron, que tinham como
norte a austeridade econdmica e a sua subsequente diminuicdo do bem-estar social. "Diante
de um aumento do preco da gasolina, varias pessoas chamaram os seus amigos, pelas redes
sociais, a vestir um colete amarelo e a protestar, nas rotatorias das estradas francesas"
(LACOUR, 2020, p. 386).

Para o autor, 0 movimento ndo tem caracteristicas definidas do ponto de vista da
métrica direita-esquerda, mas concentra insurgentes de todas as vertentes politicas e, nesse
sentido, ele o caracteriza como metapolitico, isto €., "trata-se de designar, por meio da
expressao “ao contrario” do titulo, um nivel mais fundamental, anterior a divisdo
direita-esquerda, um nivel meta-politico, aquele que d4 sentido a politica mesma" (LACOUR,
2020, p. 385).

O conceito de metapolitica empregado por Lacour no artigo ¢ bem interessante, ja que
visa ultrapassar o quadro tradicional e dicotomico da oposicao historica direita-esquerda, ja
que, segundo ele, um movimento politico s6 pode conseguir mudar a situacdo francesa por
meio de uma agdo que ultrapasse a barreira identitaria proposta pela métrica supracitada. Ele
nos ajuda:

O titulo significa, entdo, que os coletes amarelos superam a divisdo
direita-esquerda pela radicalizagdo da politica, no sentido etimologico que
levam a reflexdo para as raizes da experiéncia politica. Por isso, pode se
considerar que varios comentaristas erram ao falar da apari¢ao na Europa (até
agora, com um crescimento “sob controle”) de uma nova ideologia — o
soberanismo. Pois a soberania ndo é uma ideologia, mas a condi¢do do fato
politico e, ao falar de soberania popular, a condicdo da democracia. O
movimento dos coletes amarelos € entdo o indicio de um desejo democratico.
Dai, se o quadro politico tem que ser renovado, sera com que base? segundo
qual paradigma? A essas perguntas, ¢ o proprio movimento dos coletes
amarelos que podera nos dar as respostas (LACOUR, 2020, p. 385).

E justamente na dificuldade de definir o que é o movimento dos coletes amarelos na
Franga que intriga o autor na sua tentativa epistemologica e analitica. O desafio de
categorizar a agdo politica dos manifestantes ¢ corroborada por varios autores e faz com que
Lacour compare esse movimento com as jornadas de junho de 2013 no Brasil, que em seu
inicio teve pautas de cunho social - MPL (Movimento Passe Livre) e os 20 centavos -, ja que

pleiteava condigdes de transporte publico mais acessiveis para a populagdo em geral e que
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teve uma guinada subita a direita, quando movimentos neoliberais e conservadores se
apropriaram do momento para se manifestarem contra a entdo presidenta do pais, Dilma
Rousseft e seu partido politico, o PT (Partido dos Trabalhadores), além de outras questdes.

Nesse sentido, faz jus retomar aquilo que o cientista politico Leonardo Avritzer
também identificou nesses movimentos, a saber, a metapolitizagdo ou a metapolitica. O autor,
no livro “Impasses da democracia no Brasil” (AVRITZER, 2016), coloca o termo
metapolitizacdo ao lado da despolitizagao das classes médias no Brasil e rebate o argumento
de outros pesquisadores que consideravam as jornadas de junho de 2013 como uma rebelido
puramente popular. Avritzer denuncia a ingenuidade da ideia e destaca que eles:

[...] ignoram elementos fundamentais do periodo, como a reacdo a politica e
aos partidos, que expressa uma despolitizagdo/metapolitizacdo, parte de um
argumento conservador que acabou expressando claramente na cidade de Sdo
Paulo em 2014 ¢ 2015 (AVRITZER, 2016, p. 73).

Retomando Lacour, a falta de centralidade e univocidade das manifestagdes dos
coletes amarelos pela Franca, especialmente no centro nobre da capital Paris - a famosa e
simbdlica avenida Champs Elysées - deixou o governo perplexo por conta da sua grande
ascensdo e adesdo popular, o que transformava a insurreicao dificil de ser contida e quase
impossivel de ser acalmada. Dessa forma, "de fato, nenhuma das analises tradicionais da
politica podia funcionar para capturar a singularidade desse evento" (LACOUR, 202, p. 386).

Basicamente, o movimento teve trés razdes norteadoras que imputaram consciéncia
coletiva na organizagdo dele: os saldrios estavam estagnados; os impostos estava subindo
desde a crise de 2008, a saber, a bolha hipotecaria dos EUA e a derrocada econdmica do
banco de investimentos Lehman Brothers; e a falta de investimento em servigos publicos e a
deteriora¢do deles, uma consequéncia da politica de austeridade de Emmanuel Macron do
partido Renaissance (RE). "Quando os salarios permanecem os mesmos (ou ainda, quando se
estd desempregado), e os impostos aumentam sem que haja mais acesso aos servigos de
comunicagdo, saude, ou educacao, nada mais normal que se perguntar o que estd acontecendo
e se rebelar" (LACOUR, 2020, p. 387).

Ao governo, coube articular os meios de comunicagdo para transformar a opinido
publica a respeito das manifestacdes dos coletes amarelos, aumentar a truculéncia policial,
além de produzir cortinas de fumaga para ganhar tempo e tentar afogar o movimento pelo
cansaco e dispersao de objetivos.

Os coletes amarelos ainda existem até hoje, mas com menos impeto do que as revoltas
de 2018 sugeririam, mas, a conscientizagdo politica continua, ja que o movimento ¢ encarado

por grande parte dos franceses como as maiores manifestagdes politicas e sociais desde as
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manifestagdes estudantis de maio de 1968. "Atualmente, o apoio da opinido publica, mesmo
que tenha diminuido de 80% para 45 %, ainda ¢ muito forte (sobretudo no contexto atual das
greves contra a reforma da previdéncia), e isso ¢ muito significativo" (LACOUR, 2020, p.
391).

Para o autor, visando defender o titulo do seu artigo, ele pressupde haver algo de
muito errado com a democracia francesa, ja que, seja durante o mandato de Sarkozy (de
direita), de Hollande (de esquerda) ou de Macron (do centro), a pseudo alternancia de poder
politico na Franga ndo resultou em melhorias do estado de bem-estar social e nem uma
guinada economica do ponto de vista politico. Uma das razdes do fendmeno, segundo o
movimento, seria a Unido Europeia. Lacour explica:

Alguns coletes amarelos comegaram a se dar conta de que a quase totalidade
das leis atuais dependem das normas da Unido europeia — sdo simplesmente
uma transposicao delas no direito nacional. E que talvez, entdo, a origem do
problema seja a existéncia mesma da Unido europeia. Em vez de acusar o
governo Macron, ter-se-ia que acusar a Unido europeia. Nao para imaginar
uma outra Unido europeia, mas para sair dela! Por implicita e as vezes
confusa que seja, essa ¢ a ideia que ganhou bastante forga nas discussoes dos
coletes amarelos, muito mais que o pedido da destituicio de Macron
(LACOUR, 2020, p. 393).

A ideia de deixar a Unido Europeia pode soar como estranha para os brasileiros, visto
que o agrupamento de paises representa, no imagindrio do senso comum, algo pujante,
desenvolvido e rico, mas o autor enumera uma tripla rejei¢ao para essa ser uma das principais
pautas do movimento socio-politico: o euro, até antes da crise econdmica de 2008, ndo ¢ uma
moeda que trouxe prosperidade, pelo contrario, aumentou o custo de vida; a UE sofre de um
déficit democratico, haja visto que ela esconde uma estrutura de dominagao que, por vezes,
rejeitou os votos contrarios aos referendos promovidos nos estados-nagao pleiteantes (Franca
e Holanda em 2005, Irlanda em 2008, Grécia em 2011, Brexit em 2017); e, por fim, a
populacdao francesa, supostamente, sofre com a imigragdo massiva recente de pessoas
oriundas de locais de guerra e estabelecem essa relacdo com a politica externa francesa
neocolonial com as guerras do Oriente Médio, ja que a propria Franca, a mando de relagdes
politicas globais e regionais, exerce um tipo de jogo perverso nessas regides. Para finalizar, o
autor resume:

O que estd em jogo, entdo, fundamentalmente, no movimento dos coletes
amarelos, € a soberania: ndo apenas a soberania nacional, no sentido da
independéncia da Franca em relacdo ao resto do mundo, e em particular de
uma Unido Europeia sob dominagdo alema, submetida a um neoliberalismo
anglo-americano; mas a soberania popular, pois a soberania da nagdo vem do
povo (LACOUR, 2020, p. 395).
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"Espaco e tempo sdo duas dimensdes basicas que constituem a realidade" (BARRON,
2013, p. 140). Assim o autor Jorge Uscatescu Barron comega o seu artigo intitulado "Critica a
no¢do de zona da indiferenga como origem da politica: algumas notas topologicas sobre da
metapolitica de Giorgio Agamben", publicado na Revista de Estudios Politicos em 2013.

Barron investiga o conceito de zona da indiferenca em Giorgio Agamben como um
espago politico - essa € a premissa da citagdo acima - que surge da politica, mas ndo das
espacialidades ja consolidadas no imaginario social como esquerda e direita ou as topologias
politicas que também sdo espaciais, tais como agoras fisicas da discussao publica
institucional, como sindicatos, partidos politicos, assembléias, caAmaras legislativas, etc.

A "zona" originaria da politica, retomando Agamben, seria o homo sacer, ou a ideia
do sagrado - e seu antagdnico, o profano - e seus limites espaciais. Significa dizer que essas
duas dimensdes protopoliticas, visto que estdo na origem da politica humana, disputavam o
mesmo espago social e interpelavam os seres humanos nas suas subordinacdes e idealizagdes.
Mas, a0 mesmo tempo que sacrum € profanus disputam ndo apenas 0s espagos sociais, como
a igreja, os montes, os lagos e os bosques, de um lado (sagrado) e aqueles lugares, cuja
ligacdo religiosa e/ou espiritual, ndo necessariamente do mal, ndo se materializam, tais como
o bar, a profanacdo, a libertinagem, entre outros (profano), também produzem, para
Agamben, "zonas" intermedidrias com determinados limites, a saber., lugares onde o sagrado
e o profano nio tém adesdo.

Dessa forma, Agamben, segundo Barrén, entende que os limites entre os direitos
divinos - o sobrenaturalismo - € os direitos do homem - o jusnaturalismo - nao eram divididos
um do outro, portanto, misturando-se. Isso significa pensar que essa pode ser a origem
religiosa do direito penal ja que o sacratio - ou (con)sagragdo - do homo sacer ¢ a
transferéncia do do condenado para uma divindade, isto é, a pena era um sacrificio. E o
sentido de vitima consagrada aos deuses inferiores, mundanos, ou os deuses do submundo.

O que o autor italiano quer dizer com isso e qual ¢ a relacdo desses conceitos com
metapolitica? Ora, ele tenta dizer que o chamado espago politico ndo ¢ um lugar "geométrico
tridimensional em que se ordenam as figuras geométricas" (BARRON, 2013, p. 160-161),
mas ¢ possui um carater sagrado, uma fonte de energia dotada de poder politico. E observavel
que, quando uma pessoa via frequentar um parlamento ou o locus onde o presidente da
republica mora, ele ndo esta mais perto do poder politico, ja que estd apenas visitando um
espaco euclidiano, vetorial e sem possibilidade de consagragdo. Logo, a distancia politica ndo
¢ medida por centimetros, metros ou qualquer métrica que se pressuponha espacial, mas sim,

sacra ou profana. Por isso o conceito de zona ganha tamanha importancia na anélise de
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Agamben sobre esse lugar, ndo espacial, ¢ um proximidade relacional e interacional,
permeével e elastico, ndo fixo e concreto como a concretude dos pavimentos € muros.

Assim, o sujeito politico segue sendo o cidaddao, como aquele que vive o espago
politico civil, deslizando de uma dimensao - ou zona - para outra(s), e sua "[...] facticidade
ndo ocorre em sua “pureza’, mas sempre modulado em uma ou outra dimensao “humana”"
(BARRON, 2013, p. 162). Entio a zona seria o lugar de manifestacio do poder, em especial,
o poder sagrado ou politico, agora ndo imbuido de caracteristicas sobrenaturais, mas
antropoldgicas e deliberadas, ja que "isto ndo impede que haja uma transferéncia mutua de
gloria da esfera religiosa para a esfera politica e vice-versa, mas isto nao ¢ um sinal de
indiferenga, mas sim de elasticidade e mobilidade dos proprios fendmenos" (BARRON,
2013, p. 162). Segundo Barron, a problematica trazida por Agamben reside na ideia diretriz
preconcebida de que entre politica e religido existe a mediacdo como zona de indiferenca,
onde nem o sagrado nem o politico prevalecem. E isso ¢ uma metapolitica, ja que as politicas
institucionalizadas, tanto do ponto de vista da doutrina religiosa quanto da visdo politica
institucional, sdo apagadas, ¢ uma zona de indiferenca.

Como base nos escrutinios aqui realizados e todos os processos epistemologicos
trazidos por diversos autores, visdes e leituras de mundo, quais sao as definigdes, dentro da
literatura especifica e critérios de pesquisa apresentados a seguir, que permitem exemplificar
e conceituar a metapolitica?

A metapolitica seria um discurso ideologico, que visa mascarar a realidade para fins
individuais ja que, segundo Badiou (SPINELLI, 2020, p. 10), a politica seria o processo de
construcdo social, portanto coletivo. Também ultrapassa as questdes pragmaticas e racionais
da politica, j4 que, segundo Obregén (2013), o pensamento racional é cruel e ceifa a
imaginacdo. Portanto, ¢ uma questdo de distancia social e, assim, o além ¢ essencial. Seriam
os filésofos e poetas os responsaveis por, ndo apenas imaginar um novo mundo, mas também
agir no mundo e, para isso, a passividade do espectador atrapalha nesse processo, 0 que nos
remete a Web 2.0, paradigma tecno-informacional que emancipa o sujeito nas instancias de
produgdo e circulagdo mididtica. Retomaremos essa ideia mais a frente. Metapolitica também
¢ um conceito que remete aos processos da cultura (politica) e da contra-cultura
(contra-politica), ou seja, a transformagdo social por meio do dissenso, j4 que “Gramsci
mostrou que a conquista do poder politico passa pelo poder cultural” (BENOIST, 1982, p.
12). Nao ¢ a politica e nem a contra-politica, mas o processo de subversdo do estado das
coisas - status quo - e um entendimento de que o aparato cultural hegemonico, e isso inclui os

meios de comunicagdo de massa, para a manutencdo da hegemonia dominante enquanto
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aparato do poder politico. Para além dessa transformagdo politica, também pode ser uma
volta a um status quo, ja que para Alberto Buela (2013), "[...] tradi¢@o no sentido usual ¢ a
projecdo do passado valioso no presente" (p. 181). O conceito pode ser encarado como
condi¢des historicas para explicitar a necessidade de individuos e/ou grupos para conduzir a
transformagao social e politica. E nisso, o niilismo ¢ uma arma poderosa, ja que essa falta de
sentido estd pronta para ser preenchida.

Podemos pensar nessa falta de sentido da vida em varios momentos na historia
humana, desde a ascensdo do nazi-fascismo na primeira metade do século XX na Europa,
desde as revolugdes da esquerda, principalmente a bolchevique em 1917, ja que o
revolucionario ¢ um sujeito que se pressupde condenado a morte, portanto, essa "falta" de
vida o leva a colocar a revolucdo como lacuna a ser preenchida nesse processo. O
tradicionalismo também ¢ importante para pensarmos o conceito de metapolitica, ja que, seria
um processo natural de volta ou regresso ao solo de raizes que ja ou quase tenham morrido.
Dessa forma, o liberalismo condena o sujeito a decidir e substitui a luta social violenta pela
luta das ideias, do Aambito da influéncia cultural.

Assim, a ideologia serve como suportes metafisicos, suprindo o sujeito do seu vazio
existencial. Utopia também ¢ um conceito interessante para se pensar a metapolitica, ja que
esse ndo-lugar e ndo-tempo imaginarios ¢ uma forma de critica ao presente. Metapolitica
também pode ser um processo transformag¢do da métrica direita-esquerda, ja que varios
movimentos politicos, na pés-modernidade, se colocam para além dessa ultrapassada visao
identitaria, como os coletes amarelos na Franga e alguns movimentos da direita alternativa
nos Estados Unidos e pelo mundo, uma tentativa de transformagao da politica institucional, a
criptopolitica ou o fisiologismo politico, que visa proteger a classe politica resumidamente.
Por fim, a metapolitica poderia ser definida como uma zona de indiferenca, um limbo entre
marcos importantes na historia social e politica humana.

Ora, se falamos que metapolitica tem a ver com os valores, ideérios, ideologias,
morais que desafiam o establishment politico, estamos falando sobre uma tentativa de
metamorfose politica. Assim, é uma troca paradigmatica entre pragmatismo politico e
ideologia. Mas de qual pragmatismo estamos falando? E de qual ideologia nos referimos?

Tentaremos esclarecer essas duas questdes na proxima se¢ao.

1.3 Pragmatica e ideologia
Diante de cenarios onde ha riscos de ruptura institucional e democratica, ndo apenas

no Brasil como em varios paises, o radicalismo ideoldgico foi utilizado como estratégia e
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intrumentalizagdo politica de varios lideres populistas que tinham, enquanto centro de suas
praticas de linguagem, a convocagdo da populagdo contra o sistema - o establishment
politico. Segundo Barr (2009, p. 29):

[...] a mensagem central do populismo é que a politica “escapou ao controle
popular” e que os cidaddos “foram excluidos do poder por politicos corruptos
e por uma elite ndo representativa” (2002: 27). Contudo, como este artigo
procura deixar claro, tal retérica ¢ apenas um aspecto do fenomeno populista
e ndo ¢ dominio exclusivo dos lideres populistas.

Essa percepc¢ao de uma transformacgdo discursiva e, portanto politica, foi identificada
por varios autores que refletem e denunciam a guinada ideoldgica do debate publico,
substituindo um suposto imperativo do pragmatismo politico pela ideologia.

Em artigo publicado no site do jornal O Estado de S. Paulo (2014), o cientista politico
Claudio Couto reflete sobre as duas categorias aqui investigadas. Para ele, o senso comum
considera a politica ideoldgica como superior a pragmatica - ndo sei se de maneira consciente
-, especialmente sob o aspecto moral, j4 que ndo se submete ao jogo de interesses € a
barganha das convic¢des. Dessa forma, a politica ideoldgica produziria efeitos praticos, ja
que ofereceria atalhos cognitivos para a tomada de decisdes, minando a burocracia da
negociagdo politica e do fisiologismo que ha tanto tempo € criticado, principalmente se
tratando da politica brasileira. Mas, segundo o autor, esses dois conceitos sdo paradoxais, isto
¢, possuem uma contradi¢do nas suas conceituagdes:

Imaginemos um eleitor cujas preferéncias ideoldgicas prévias apontem num
certo sentido do espectro esquerda-direita, mas que fica em duvida diante de
plataformas eleitorais muito complexas, que lhe deixam perturbadoramente
indiferente. Por exemplo, o candidato A lhe apetece quanto a politica
econOmica; o candidato B, no que diz respeito a politica social; e o candidato
C, no que concerne ao modo de fazer politica. Porém, se um candidato lhe
agrada num ponto, incomoda-lhe nos demais, deixando-lhe indeciso sobre em
quem votar. De que forma escolher? Diante do impasse, pode considerar seu
posicionamento ideoldgico mais geral e identificar qual a alternativa que mais
se aproxima da sua. Paradoxalmente, a ideologia lhe forneceu uma solugdo
pragmatica (ESTADO DE S. PAULO, 2014).

Ao considerarmos o pragmatismo politico, basicamente, como uma doutrina que
considera que as ideias s6 tém utilidade quando produzem efeitos praticos, a ideologia, para o
individuo assujeitado, produziria, de maneira paradoxal, um efeito pragmatico.

Da mesma forma, sujeitos arraigados nas suas convicgdes de mundo podem vir a ser
contundentes nas suas formas de pensar, solidificando ideias e ideais que dificilmente serdo
dissolvidos por provas, evidéncias e racionalidade cientifica que atestem fatos e
acontecimentos de maneira empirica. Couto nos fornecer um outro exemplo para contrapor o

seu primeiro argumento:
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Recordo-me de episodio envolvendo um ex-colega de trabalho. Diante do
desacordo para resolver satisfatoriamente uma situagdo com Vvarios
envolvidos, apontaram-lhe a necessidade de considerar que enfrentdvamos
um problema de escassez. Sua resposta foi: "Nao aceito argumentos baseados
na escassez!". Nota-se que a ideologia mostrou-se fonte ndo sé de irrealismo,
mas de uma irracional intransigéncia (ESTADO DE S. PAULO, 2014).

Ou seja, a ideologia também opera no mascaramento da realidade, funcionando como
ideal e ndo real, desprezando as divergéncias de opinido, tdo essenciais para qualquer sistema
que se diz democratico e que funciona com base na troca, na tolerancia mitua e na reserva
institucional, argumentos que enfatizam as razdes das rupturas do tecido social na atualidade,
denunciados no livro “Como as democracias morrem” (LEVITSKY; ZIBLATT, 2018).

Isso tem relagcdes diretas e indiretas com as formas como nos comunicamos
atualmente, principalmente se tratando do ambiente digital, da regulacdao algoritmica
(MOROZOV, 2018) e da forma como os conteudos sdo distribuidos dentro dos espagos
publicos digitalizados e administrados por empresas que visam lucro. E muito facil encontrar
nesses espagos comentadores que se mostram firmes em suas convicgdes de mundo e que,
supostamente, aparentam um ar de superioridade moral diante de opinides que desafiam suas
cosmovisoes.

Assim, ao nao identificarem em um enunciado as posi¢des ideoldgicas que satisfagam
o seu ideario, individuos pautados pela premissa ideoldgica passam a desqualificar o
conteudo e atacar o autor da mensagem, produzindo argumentos com caracteristicas ad
hominem no processo hermenéutico. Nesse caso, em vez de fornecer subsidios cognitivos e
racionais, a ideologia acaba por embotando a realidade, revelando ignorancia e estupidez,
como um verniz que esconde um objeto, impedindo os sentidos de se aproximarem da coisa.
Ideologia, nesse sentido, seria definida como um sistema de crengcas e ndo de
verossimilhanga, isto €, aproximagao da verdade.

Se a teoria pragmatica da verdade sustenta que o critério de verdade esta nos efeitos e
consequéncias de uma ideia, o que ¢ moralmente mais adequado? Defender principios e
"ismos", abstratos e metafisicos, que seriam da ordem da impraticabilidade ou abrir
concessdes nos valores e nas crengas para obter resultados praticos e vidveis, tais como a
pacificagdo social? "Um pragmatismo politicamente responsdvel importa-se menos com o
doce capricho dos gostos prévios do que com as duras consequéncias dos atos" (ESTADO DE
S. PAULO, 2014).

Diante de interessante discussdo, justifica-se trazer uma revisdo bibliografica que

contenha alguma historicidade e defini¢cGes sobre as categorias de ideologia e pragmatismo
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para que possamos conceituar essas duas formas imbricadas de pensamento. Imbricadas,
porque ¢ dificil e escorregadio tentar desvencilhar uma da outra.

As primeiras reflexdes e pesquisas acerca do conceito de ideologia comegaram na
Franca, com o filésofo francés Destutt de Tracy, que imaginou a ideologia como uma ciéncia
das ideias, o que para ele seria a "primeira ciéncia", pois todo o conhecimento, seja ele
cientifico ou ordindrio, envolveria a combinagdo e concepgao de ideias. Teria, portanto, um
aspecto neutro, nao tendo em si um desenvolvimento mais critico acerca da defini¢ao.

A concepgao de ideologia perdeu esse aspecto imparcial com Napoledo Bonaparte
que, para atacar opositores, os chamava de idedlogos. Portanto, para ele, a ideologia tinha um
aspecto negativo e era necessario interpreta-la como um fendmeno a ser combatido, algo que
seria, do ponto de vista do comportamento psiquico e moral, inferior, desprezivel.

Uma revolugdo do conceito veio com os filésofos Karl Marx e Friedrich Engels em
1845, pois, ao criarem um referencial teorico para ideologia, pensaram-na enquanto
consciéncia falsa e equivocada da realidade, resultante da necessidade de pensar os fatos sob
o enfoque de determinada classe social, ou seja, através das desigualdades entre burguesia e
proletariado, diferente de Destrutt de Tracy e mais parecido com o enfoque que Napoledao
Bonaparte usava para se referir ao conceito. Surgia assim o enfoque critico.

Neste enfoque, Marx e Engels desenvolveram trés concepgdes para ideologia: a
polémica, na qual o fendmeno ¢ tido como abstrato ou impraticavel; a epifenoménica, que vé
ai um fendmeno classista em que a acdo ideologica expressa interesses dominantes; € a
latente, que vé€ a ideologia como sustentadora de relagdes de dominagdo. Para exemplificar,
pensemos no significante comunismo.

Enquanto concep¢do polémica, a ideologia, ou seja, o sistema de crengas, ele ¢é
impraticavel e, na historia, nunca houve uma sociedade que conseguiu de fato, nas tessituras
de Marx, acabar com o Estado e emancipar o sujeito das garras de uma classe dominante; do
ponto de vista epifenoménico, isto ¢, para além do fendmeno e daquilo que esta visivel,
podemos pensar que a “ideologia do comum” expressa a tentativa de libertagdo da classe
trabalhadora diante da exploragdo burguesa, transformando as duas classes em uma so6 classe,
sujeitos comuns, iguais; e, por fim, na materializacdo latente, essa mesma ideologia seria
capaz de manter relacdes de dominagdo e sequestro cognitivo dos sujeitos concernentes as
suas teses e teorias.

Essas concepgdes, além das caracteristicas especificas acima expostas, também
apresentam um atributo em comum: o fato de serem associadas ao erro e 4 ilusdo. E nessa

assercdo em que elas se mantém ao enfoque negativo proposto por Bonaparte, ja que, ao
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serem associadas aquilo que leva o sujeito enxergar as coisas através de uma lente,
conseguem ser usadas para desviar a ateng¢do pela manipulacdo da linguagem, dos afetos e
sua consequente manifestagdo politica. Nessa tarefa epistemologica, vale a pena destacar o
que refletiram os pensadores da Escola de Frankfurt acerca do conceito.

Como uns dos primeiros filosofos a pensarem os meios de comunicacao de massa
apos a revolucdo industrial, Max Horkheimer, Theodor W. Adorno, Walter Benjamin, Herbert
Marcuse, Erich Fromm e, mais tarde, Jiirgen Habermas, os estudiosos desenvolveram teses de
orientagdo marxista, cunhando a teoria critica em contraponto a teoria tradicional, pois suas
analises levavam em consideracdo também as questdes sociais, politicas, psicologicas,
econdmicas e, principalmente, culturais em conta. O cerne dos estudos da escola se deu na
luta ideologica vivida na Alemanha em plena ascensdo nazista, entre as diversas tendéncias
politicas da época da fundagdo e consolidacdo do instituto alemio, entre a Primeira e a
Segunda Guerra Mundial, no conflito envolvendo os modos de operagdo econdmica do
mundo, como capitalismo e socialismo.

A luz do que eles chamaram de Industria Cultural, chegaram a defini¢do de que os
meios de comunicagdo eram agentes da “barbarie cultural”. “Os meios de comunicagao
seriam veiculos propagadores de ideologias proprias as “classes dominantes”, impondo-as as
classes populares (subalternas) pela persuasio ou pela pura e simples manipulagdo”
(POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p. 111). Segundo Thompson:

Horkheimer e Adorno argumentaram que o surgimento das industrias de
entretenimento como empresas capitalistas resultaram na padronizacdo e na
racionaliza¢do das formas culturais, e esse processo, por sua vez, atrofiou a
capacidade do individuo de pensar ¢ agir de uma maneira critica e autonoma
[...] A analise da industria cultural feita por Horkheimer ¢ Adorno representa
uma das tentativas mais corajosas realizadas por teodricos sociais e politicos
para compreender a natureza e as consequéncias da comunicagdo de massa
nas sociedades modernas (THOMPSON, 2009, p. 134)

Essa visdo, amiude pessimista, acaba por aceitar a midia de massa como fonte de
alienacdo e transmissora da ideologia burguesa, ja que as midias representariam as visoes de
mundo dos donos desses meios de producdo, a fim de alcancar a hegemonia, esta que, na
visdo de Gramsci, “¢ vista como a dominagdo de um grupo sobre outro em que o grupo
dominado aceita isto como norma” (MILLER, 2001). Um pensamento economicista sobre a
comunicacdo massiva que, talvez, nao tenha a capacidade de abarcar a multiplicidade de
sentidos que o conceito de ideologia enseja, ou seja, “ndo estd totalmente evidente que, ao

receber e consumir os produtos da industria cultural, os individuos sejam levados a aderir a
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ordem social, a identificar-se com as imagens projetadas e a aceitar, acriticamente, a
sabedoria proverbial que ¢ veiculada” (THOMPSON, 2009, p. 138).

Essa maior multiplicidade de sentidos pode ser encontrada nos Estudos Culturais
Britanicos. Derivado também do pensamento de Marx, os pensadores do CCCS (Centre of
Contemporary Cultural Studies) se dedicavam a estudos voltados para a andlise textual -
entende-se pelo estudo das linguagens verbal e ndo verbal - e lutavam pela defesa de formas
de resisténcia contra a cultura comercial, o mainstream. Fundado em 1964, os pensadores da
New Left Review abordam principalmente estudos que levam em consideracdo a cultura e a
sociedade e tem, no papel de Stuart Hall, talvez o principal autor sobre as relagdes entre
ideologia e midia. Hall se atenta a realizar discussdes sobre ideologia procurando localizar as
relacdes de forgas e como elas interferem na vida social, assim como descrito abaixo:

[...] o grupo do CCCS amplia o conceito de cultura para que sejam incluidos
dois temas adicionais. Primeiro: a cultura ndo ¢ uma entidade monolitica ou
homogénea, mas, ao contrario, manifesta-se de maneira diferenciada em
qualquer formagao social ou época historica. Segundo: a cultura nio significa
simplesmente sabedoria recebida ou experiéncia passiva, mas um grande
nimero de intervengdes ativas — expressas mais notavelmente através do
discurso e da representagdo — que podem tanto mudar a historia quanto
transmitir o passado. Por acentuar a natureza diferenciada da cultura, a
perspectiva dos estudos culturais britdnicos pode relacionar a produgdo,
distribuicdo e recepcao culturais a praticas econdmicas que estdo, por sua vez,
intimamente relacionadas a constitui¢ao do sentido cultural (AGGER, p.89).

E visivel a recorréncia de Hall em leituras como de Althusser ¢ Marx para abordar o
tema da ideologia, ainda mais por utilizar teorias da linguagem para o desenvolvimento de
seus estudos. Hall (2003) destaca que a linguagem ¢ o meio através do qual as coisas sdo
representadas no pensamento, relacionando-a com a materializa¢do da ideologia, sua imagem
e transformacao.

Em outro contexto, surgem as teorias propostas por Thompson (2009), sociologo
americano que desenvolve seus estudos sobre a influéncia da midia e ideologia na formagao
das sociedades modernas. O autor se situa entre o conceito pessimista frankfurtiano, que
pensava a ideologia como cimento social, definicio amplamente apropriada pelos meios de
comunicacdo de massa para disseminar formas simbolicas impositivas, ou usado como
mecanismo social moderno para difundir as ideias do grupo dominante com a fun¢do de
dominagdo, mas contempla essa visdao culturalista que v€ a multiplicidade de sentidos em
jogo e entende o sujeito ndo apenas como mero receptaculo ideolodgico/simbdlico, mas

também com certa capacidade de reacdo e resisténcia cultural.
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Milton José Pinto também também faz essa critica ao pensamento frankfurtiano ao
refletir sobre ideologia. Existem outros fendmenos a serem pensadosados também para além
de uma relacdo impositiva da cultura para o sujeito, como as diferengas sociais, de sexo,
idade, raca e religido. O autor diz:

Nao ¢ mais aceitavel pensar uma relacdo casual rigida, invaridvel, mecanica e
exclusiva entre “infraestrutura”, onde s6 os fatores econdmicos contrariam, €
a “superestrutura”, dominio unico do ideoldgico, do discurso. O numero de
variaveis em jogo em qualquer fendmeno social, e em especial nos fenomenos
de comunicacdo, ndo s6 € grande, como seu relacionamento ¢ bastante
complexo e indecidivel, e fica dificil falar em determinagdo em ultima
instancia por este ou aquele fator, qualquer que seja (PINTO, 1999, p. 48).

Assim como Thompson e Pinto, Kellner (2001) também vai na mesma linha ao
argumentar que o conceito de ideologia precisa de atualizagdo e de novos enfoques que
possam passar a considerar que “os instrumentos de dominagdo expressados pela sua acao
podem ser também, por exemplo, opressao de sexo, sexualidade e raca — além dos fatores
ligados a economia e classe social” (p. 79).

Voltando a Thompson, sua concepg¢do ¢ que “estudar a ideologia ¢ estudar as maneiras
como o sentido serve para sustentar relagdes de dominacao” (THOMPSON, 2009, p. 76). Ou
seja, esta primeiramente interessado com as maneiras como as interpretagdes das formas
simbdlicas se entrecruzam com relagdes de poder. O socidlogo diz:

Fendmenos ideoldgicos sdo fendomenos simbolicos significativos desde que
eles sirvam, em circunstancias socio historicas especificas, para estabelecer e
sustentar relagdes de dominac¢do. Desde que: ¢ crucial acentuar que
fendomenos simbolicos, ou certos fendmenos simboélicos, ndo sdo ideoldgicos
como tais, mas sdo ideologicos somente enquanto servem, em circunstancias
particulares, para manter relagdes de dominacdo. Nao podemos derivar o
carater ideologico dos fenomenos simbolicos dos proprios fendmenos
simbolicos. Podemos compreender os fendmenos simbolicos como
ideologicos e, por isso, podemos analisar a ideologia somente quando
situamos os fenomenos simbolicos nos contextos socio historicos, dentro dos
quais esses fendmenos podem, ou ndo, estabelecer e sustentar relagdes de
dominagido (THOMPSON, 2009, p. 76)

Definicdo que se aplica ao nosso escrutinio, utilizando os meios de comunicacio
como fenomeno de transmissdo das representacdes simbdlicas, esses, se servem ou nao — um
caso analitico — para estabelecer uma relagdo de dominagdo. Isso sera possivel somente ao
examinar “as maneiras como essas formas simbolicas sdo empregadas, transmitidas e
compreendidas por pessoas situadas em contextos sociais estruturados” (THOMPSON, 2009,
p. 76). Para o autor:

[...] estas formas simbolicas estdo também inseridas em contextos e processos
socio historicos especificos dentro dos quais, € por meio dos quais, sdo
produzidas, transmitidas e recebidas: Estes contextos e processos estdo
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estruturados de varias maneiras. Podem estar caracterizados, por exemplo, por
relagdes assimétricas de poder, por acesso diferenciado a recursos e
oportunidades e por mecanismos institucionalizados de produgdo, transmissao
e recepcao de formas simbolicas. A analise dos fendmenos culturais implica a
elucidacao destes contextos e de processos socialmente estruturados, bem
como a interpretagdo das formas simbolicas. (THOMPSON, 2009, p. 181).

Assim, Thompson trabalha com cinco modos de operacdo da ideologia: legitimagao,
dissimulagdo, unificacdo, fragmentacao e reificacao. Sao os modus operandi do conceito, no
sentido em que cada uma conta com as suas idiossincrasias, onde uma nao anula a outra,

conforme a tabela abaixo:

MODOS GERAIS CARACTERISTICAS DE CADA MODO
Racionalizagao
Legitimagao Universalizagao
Narrativizagao
Deslocamento
Dissimulagao Eufemizacao

Tropo (Sinédoque, Metonimia, Metafora)

‘ Padronizacdo

Unificagdo ) ) )
Simbolizacdo da Unidade
Diferenciagao
Fragmentacao
Expurgo do Outro
Naturalizacao
Reificagdo Eternalizagdo

Nominalizag¢ao/Passivizacao

Quadro 1 — Modos de Operagao da Ideologia
Fonte: Desenvolvido por Thompson (p. 181, 2009)

Nesse caso, ¢ condizente dizer que a concep¢cdo de Thompson sobre ideologia e
explicar a cultura como a forma que a sociedade consegue interpretar as representagdes
simbdlicas através das praticas e processos culturais - nelas inseridas a comunica¢do de
massa - € como essas interpretagdes conseguem criar simulacros da realidade, a ponto dessas
representacoes sustentarem uma ideologia.

Sobre a teoria pragmatica, algumas reflexdes. E interessante notar que, quando
falamos sobre pragmatismo, a tentativa de constru¢do dessa relagdo intersubjetiva seria a
aproximacdo da verdade enquanto ideal a ser atingido nesse processo argumentativo e

conflituoso. Sobre os resultados praticos esperados dessa relagdo, um deles seria um
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entendimento mais iluminado do mundo, que permita que os sujeitos envolvidos nos usos das
palavras, descessem de suas posi¢des ideoldgicas e abracassem o argumento que mais se
aproxima da realidade pratica. Jair Minoro Abe (1991), citando Aristoteles, diz:

Aristételes, no Livro I'da Metafisica, define a verdade da seguinte maneira:
"Dizer daquilo que é, que é, e daquilo que ndo é, que ndo ¢, ¢ verdadeiro;
dizer daquilo que ndo €, que é, e daquilo que €, que ndo é, ¢ falso". Na Idade
Me¢édia, os Escolasticos afirmavam que a verdade é a adequagdo entre
pensamento ¢ realidade (p. 161).

Enquanto seres de linguagem, somos seres de contradicdo. O que falamos hoje pode
nao ser sentido da mesma forma amanha, o que nos coloca numa posi¢cao de adequagdo, nao
apenas do pensamento em relagdo a realidade, mas também nas suas formas de representacao.
Assim, Neurath diz que “somos como um marinheiro que, no meio do oceano, tem que
reconstruir o proprio barco" (ABE, 1991, p. 163) e sempre que uma parte de nosso sistema de
crengas nao funciona bem, devemos procurar modifica-lo, comparando-se sentencas e
sintagmas entre si, de modo a obter um novo sistema que seja coerente com a realidade
pratica.

Para o semioticista Charles Sanders Peirce, considerado o criador do pragmatismo
junto com William James, preocupado com a logica simbolica das relagdes, entendia o
pragmatismo enquanto uma filosofia que se preocupa com a producdo do conhecimento, se
baseando em estudos sobre ldgica, experiéncia e problema. Peirce escreveu: “considere que
efeitos praticos concebemos que o objeto de nossa concepgao tem. Entdo, nossa concepcao
desses efeitos constitui o contetdo total de nossa concepgao desse objeto” (PEIRCE, 1965, p.
31 apud ABE, 1991, p. 163). Supondo que os efeitos praticos de uma proposi¢do sejam
aceitos como verdadeiros ou falsos, o intuito dessa relagdo ¢ escrutinar o mundo da vida de
forma reflexiva e logica. Abe corrobora:

Como se observa em Mikenberg, da Costa e Chuaqui (1986), esses efeitos
podem ser formulados como certas proposigdoes basicas e, por tanto, uma
assercao (hipotese ou teoria) pode ser tida como pragmaticamente verdadeira
se suas conseqiiéncias basicas sdo verdadeiras, no sentido da Teoria da
Correspondéncia. Para eles, esta interpretacdo do dictum de Peirce constitui a
esséncia da Teoria da Verdade de Peirce (ABE, 1991, 163-164).

Resumindo, ¢ dizer que as consequéncias praticas de uma determinada resolugdo
depende da sua correspondéncia com a realidade, ndo podendo ser separada. Nesse sentido, a
verdade pragmatica para Peirce pode ser definida como o abandono natural do desejo
subjetivo de verdade e a concep¢do de uma relagdo intersubjetiva que, inevitavelmente,

descentra a perspectiva individual do sujeito nesse processo de alteridade. Ele complementa:
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Diferentes pessoas podem comecar com os mais antagonicos pontos de vista,
mas o progresso da investigacdo acaba por leva-los, for¢osamente, para fora
de si mesmos, a Gnica e mesma conclusdo. Essa atividade do pensamento por
meio da qual somos levados, ndo aonde desejamos, mas a uma finalidade
pré-fixada, ¢ semelhante a questdo do destino. Nenhuma modificagao do
ponto de vista inicial, nenhuma mudancga natural de postura, pode fazer com
que um homem escape da crenga predestinada. Esta grande esperanca ¢
englobada na concepcdo da verdade e da realidade (PEIRCE, 1965 apud
ABE, 1991, p. 164).

Em suma, ao pensarmos na politica dentro de uma teoria da linguagem, enquanto
praxis social, esta ¢ marcada por relacdes de poder, ndo sendo suficiente pensar numa
pragmaticidade da linguagem. Quando aprendemos na escola, desde cedo, que o Brasil foi
descoberto, entendemos, por praxis social, que do ponto de vista da linguagem, a descoberta
do pais € um termo pacificado, consentido por grande parte da sociedade brasileira, mas ao
pensarmos na realidade indigena e dos povos origindrios, essa afirmagdo pode soar
extremamente hostil e criminosa.

Significa dizer que a verdade pragmatica, ou a realidade que se aproxima de uma
pratica comum aos seres envolvidos na pratica da linguagem, ¢ perpassada por disputas,
autoridade e for¢a. Segundo Lima (2011, p. 4-5):

Assume-se, por conseguinte, a premissa de que a constituicdo do sentido se
da na esfera do mundo da vida, ou seja, ndo € nem metafisicamente nem
transcendentalmente fundamentada, mas sim pragmaticamente nas relagdes
sociais. Para Schmitt, uma teoria da linguagem, assim como uma teoria
politica, é, no fundo, uma teoria agonistica do poder, isto ¢, também a
linguagem ¢€ perpassada por uma pluralidade de forgas.

Pragmatismo, entdo, ¢ um método pelo qual o significado dos conceitos ¢ depurado
pelos fatos, pela experiéncia e pela logica. Para sairmos do abstrato, peguemos um exemplo.
A frase proferida pelo ex-presidente da republica, Jair Messias Bolsonaro-PL, tratando a
pandemia de coronavirus como uma gripezinha. Segundo a teoria pragmatica, a pergunta a se
fazer a respeito do enunciado seria: qual € o significado pragmatico de chamar a pandemia do
Covid-19 de gripezinha? A mudanca do nome vai ampliar nosso conhecimento sobre a
doenca ou trazer alguma mudanca real em termos de saude publica e prevengao? Caso a
resposta seja negativa, entdo nao tem sentido, seria uma proposicao ideoldgica, baseada num
sistema de crengas e ndo na experiéncia. Seria uma prova de resisténcia do significado a
realidade, aos fatos.

Portanto, quando Charles Sanders Peirce e William James se referem a teoria
pragmatica, eles pensam no seguinte processo filosofico: teoria da correspondéncia, verdade

e realidade sdo sinonimos, isto ¢, a verdade deve corresponder a realidade; para a teoria da
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coeréncia, a verdade seria encontrada no meio do caminho entre a teoria e os fatos; e, por fim,
a verdade pragmatica, a saber, a verdade seria o produto daquilo que funciona na pratica, ndo
apenas como formulagdo da crenga’.

Um caso que evidencia uma posi¢ao ideoldgica bolsonarista, portanto de parte da
direita, no periodo de campanha e vigéncia do governo do ex-presidente da Republica foi
quando ele, em tom ideolodgico, disse que o Brasil ndo faria mais negocios com a China e que
as relagdes brasileiras seriam automaticamente alinhadas com os Estados Unidos e suas
posigdes geopoliticas. No entanto, sabendo que a China ¢ o maior parceiro comercial do
Brasil, ndo demorou muito para que o governo da época voltasse atras, se reunisse com o
presidente da Republica Popular chinesa, Xi Jinping, em Brasilia no ano de 2019, em reunidao
dos BRICS, e que at¢ um suposto pedido de desculpas por parte do representante brasileiro
teria acontecido. O fato é que o pragmatismo foi o guia que direcionou as agdes do
governante brasileiro nesse caso, entendendo que, do ponto de vista l6gico, factual e racional,
romper relagdes com o maior parceiro da balanga comercial ndo parece ser uma decisdo
econdmica sabia e salutar, ou seja, ndo produziria efeitos praticos. Lima teoriza:

[...] por pragmatismo politico, compreende-se uma tentativa de substituir a
nocdo de crencas verdadeiras enquanto representagdes da natureza das coisas
ou de normas validas formalmente, pelo reconhecimento de justificagdes em
crengas ¢ desejos como propriedades intrinsecamente dependentes de uma
situacdo de poder e da vontade, em tultima instdncia caracterizada como
sociocratica e ndo apenas sociopraticamente (LIMA, 2011, p. 7).

Uma contribuigdo importante para a discussdo sobre a pragmatica vem de Vogt
(2015). Para ele, a pragmatica teria como objetivo civilizar e dominar a relagdo entre
linguagem e ideologia, isto €, “[...] € esse universo que constitui o dominio da pragmatica, o
espaco metodologico de sua atuacdo ndo esta na teoria linguistica, mas no intervalo entre as
duas” (VOGT, 2022). Assim, a virada pragmatica promove o paradigma linguistico, que
precisa ser entendido como um medium da linguagem, isto €, fatos de uma realidade comum
e publica. Os fatos da “nossa” realidade parecem ser um empecilho para os seres ideoldgicos,
que procuram ndo conciliar os fatos a uma ordem coletiva, em detrimento do individualismo
e da agdo instrumentalizadora da comunicagdo. E um acordo intersubjetivo entre praticantes
da linguagem que, naturalmente, ¢ ideologica. Segundo Braga:

Ja fazendo a transicdo para o vocabulario de Habermas, o inico intuito desse
nosso brevissimo exame dos pragmatistas classicos foi mostrar que, para

® 1) a Teoria da Correspondéncia, particularmente na forma que lhe conferiu A. Tarski; 2*) a Teoria da
Coeréncia; 3%) a Teoria Pragmatica; 4%) a Teoria da Eliminacao da Verdade (ou definibilidade da verdade). Sobre
tais teorias o leitor pode consultar S. Haack (1980a e b), A. Tarski (1956 e 1944) e A. Grayling (1986) (ABE,
1991, p. 161).
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fazer justica as intuigOes realistas, tudo que uma concepcdo epistémica
precisa fazer ¢, primeiro, associar e subordinar o acordo intersubjetivo
(quanto a validade ou justificabilidade de um enunciado) ao ideal de um
sistema perfeitamente coerente de todas as possiveis experiéncias do mundo
independente, e, depois, compreender a coeréncia desse sistema como algo
que € condicionado pelo mundo independente, ¢ que por isso exprime sua
unidade. Na teoria de Habermas, enfatiza-se o fato de que o sistema das
nossas experiéncias dos objetos e coagdes do mundo equivale a um sistema
de descricdes desses objetos e coagdes, entendidas como descrigcdes
impregnadas de interpretagdo. Mas o objeto do consenso intersubjetivo ndo
sd0 meras interpretacdes dos sujeitos, mas aquele sistema de descrigdes
interpretativamente impregnadas que exprime a totalidade das possiveis
experiéncias do mundo objetivo, um mundo independente das crengas,
pesquisas e argumentos dos sujeitos racionais (BRAGA, 2014, p. 90)

Para finalizar a discussdo sobre o pragmatismo ou a teoria pragmatica, é preciso
entender os limites do ser humano enquanto um ser finito. Entender a linguagem enquanto
um medium, um mezzi entre o sujeito e a realidade ¢ entender que a ideologia ¢ uma das
formas pioneiras da relagdo entre o sujeito e a realidade.

E por meio da linguagem que conhecemos o mundo, que tocamos as coisas com as
possibilidades linguisticas que sdo nossas. Num segundo momento, a partir de um maior
amadurecimento do ser, esse mesmo meio de comunicagdo chamado linguagem deve ser
capaz de estabelecer processos de pacificacdo do ideoldgico dentro da linguagem para que
relagdes comuns - ou de comunicacdo - possam ser estabelecidas entre sujeitos,
intersubjetivamente. Dessa forma, acordos intersubjetivos s6 sdo estabelecidos a partir do
processo de rebaixamento narcisico do ser em face ao objetivo de estabelecer relagdes
publicas e coletivas, acordos que permitam o convivio respeitoso entre sujeitos. Isso ndo
significa que processos de dissenso e conflito ndo possam aparecer, sdo inevitaveis, mas
entender a pragmatica enquanto um processo de reflexdo sobre a verdade, a realidade e como
podemos alcanga-las de forma coletiva por meio da experiéncia dos fatos, talvez seria uma
forma mais elevada de socializagdo. Braga complementa:

A inteligibilidade da realidade deixa de ser compreendida como algo
posicionado na realidade “em si mesma” e passa a ser compreendida como
algo situado mais para o lado da racionalidade dos sujeitos finitos — primeiro
em uma interpretagdo mentalista dessa racionalidade, tipica da filosofia
moderna (ou do paradigma da teoria do conhecimento), e depois em uma
interpretacdo  linguistica dessa racionalidade, tipica da filosofia
contemporanea. No primeiro momento, esse reposicionamento gera um
abismo entre a interioridade da mente do sujeito e a exterioridade da
realidade a ser conhecida, que d4 margem a uma forma de ceticismo
tipicamente moderna — e superar esse abismo e esse ceticismo constitui o
problema mais tipico do paradigma da teoria do conhecimento. O paradigma
linguistico, especialmente depois da “virada pragmatica”, compreende esse
tipo de ceticismo como um pseudoproblema, afirmando que a consciéncia
dos sujeitos ¢ algo que se forma no medium da linguagem, e que nesse
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medium nods desde sempre ja estamos imersos na relagdo com os fatos de uma
realidade comum e publica — os fatos da “nossa” realidade (BRAGA, 2014, p.
93).

Apos as elucidacdes e distingdes sobre as categorias de ideologia e a teoria
pragmatica, se faz necessdrio estabelecer os processos politicos que vislumbram uma
hegemonia imaginada e que, por meio de artimanhas, estratégias e campanhas de propaganda
politica, tentam desafiar o establishment ou estado de coisas - status quo - dominante no
certame politico. Falaremos, na proxima secao, sobre as definicdes e as dinamicas de poder

entre os conceitos de hegemonia, contra-hegemonia, publico e contra-publico.

1.4 Hegemonia e contra-hegemonia: publico e contra-publico

Quando falamos sobre hegemonia, parece que o termo estd condicionado a soberania
longeva e a historicidade de uma determinada relacdo de forcas e poder em uma dada
sociedade.

Podemos dizer que sistemas democraticos, em certos paises, sdo hegemonicos, claro,
observados os contextos especificos de cada lugar. Outra forma politica que poderia ser
considerada hegemonica ja algum tempo seria a dicotomia direita-esquerda, acentuada pelos
eventos dos ultimos 100 anos, tais como a revolucdo bolchevique de 1917 na Russia, a crise
do liberalismo em 1929 com o crash da bolsa de Nova York, as duas grandes guerras
mundiais (1914-1918 e 1939-1945) e, principalmente, a guerra fria ¢ o mundo dividido entre
dois polos econdmicos e culturais: os Estados Unidos da América capitalista e a Unido
Soviética socialista.

Para além dos exemplos acima, também podemos pensar o Estado enquanto uma
forma hegemonica, isto €, a materializagdo das vontades da classe dominante ou o "braco
repressivo da burguesia", ja que, desse modo, "o Estado carrega em si a representagdo dos
interesses da classe dominante. Apenas com esse Unico elemento ¢ possivel decifrar que a
hegemonia em Gramsci ¢ dotada de uma capacidade de descricdo pormenorizada do interior
das lutas de classe" (DOUVAN; PONTES, 2023, p. 84). E importante dizer que o Estado,
nessa conjuntura, permite "[...] a existéncia de organizagdes contra hegemdnicas que, sob sua
chancela, ndo oferecem perigo real imediato ao poder" (DOUVAN; PONTES, 2023, p. §89).

A etimologia da palavra hegemonia vem do militarismo. Douvan e Pontes (2023, p.
85) dizem que "na arte da guerra grega, era um indicativo de acdo, de obediéncia até
mesmo cega as ordens do hegemon, termo pelo qual se designava o dirigente, o lider".

Como o conceito tem uma origem militar, os empregos de taticas e estratégias também sdo
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importantes para a definicdo de hegemonia. Assim, a dominagdo politica e longeva precisa
passar, necessariamente, pela esfera cultural, conforme Douvan e Pontes nos explica:

Percebe-se, portanto, que o primeiro significado dado ao termo hegemonia
dizia respeito a dois processos de dominagdo distintos, mas ambos com o
pano de fundo da agdo direta e do uso da for¢a. Por um lado, com aplicagdo
fundamentalmente militar; por outro, com a consumacao do dominio militar e
extensdo das determinagdes de ordem econdmica e cultural para toda a
populagdo do territério (DOUVAN; PONTES, 2023, p. 85).

Um autor importante para pensarmos sobre o conceito de hegemonia ¢ o pensador
italiano Antonio Gramsci. Segundo a autora Anita Helena Schlesener (2007, p. 30), o autor
define o termo como:

[...] a hegemonia ¢ uma relacdo ativa, cambiante, evidenciado os conflitos
sociais, os modos de pensar e agir que expressam na vivéncia politica;
conforme se desenvolvem e se inter-relacionam as forcas em luta, tem-se o
fortalecimento das relagdes de dominio, o equilibrio entre coer¢ao e consenso
ou ampliacdo da participacdo politica e da organizacdo da sociedade civil.

Dessa forma, o Estado ¢ formado pela relacdo entre as sociedades politica e civil, a
fim de desenvolver um modo hegemodnico, mas que organicamente ¢ dinamicamente ¢é
influenciado por relagdes de forgas, ou seja, por liames politicos.

O convencimento no campo das ideias seria uma condi¢do necessaria para planejar a
revolu¢do e materializar o controle politico. Através dos produtos culturais e ideologicos ¢
que a disseminacdo de uma determinada ideia acontece e, se a fungdo conativa ou de
persuasdao acontece, por meio dos contratos de comunicagdo estabelecidos e os capitais
sociais angariados, as condi¢des para o processo de manutengdo ou transformagdo da
hegemonia podem acontecer. Trataremos das questdes do contrato de comunicacdo e capital
social na proxima secao.

Peguemos o caso emblemdtico da Revolucdo Francesa para estabelecermos as
relagdes entre hegemonia, contra-hegemonia e o establishment politico da época. Podemos
dizer que a Revolucdo Francesa foi uma espécie de metapolitica - ou
transformacgdo/superacdo de uma politica especifica -, porque conseguiu angariar condigdes
ndo s6 para a difusdo de ideias e valores como liberdade, igualdade e fraternidade, mas
também porque o povo, em conjunto com as for¢as dominantes da Franga do século XVIII,
imaginou uma nova forma de sociedade, uma nova ordem que pudesse derrubar o regime
estabelecido ou a hegemonia politica. Provavelmente nao teria sido possivel se as elites da
época ndo tivessem sido influenciadas pelas novas ideias da filosofia iluminista e se,
principalmente, elas ndo tivessem as legitimado. Assim, entendemos que as ideias liberais, os

filosofos da época e todo o tipo de intelectualidade produzida no periodo foram fundamentais
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ndo apenas para a solidificagdo das ideias inerentes a revolugdo, mas também a revolugao em
si.

Abreu (1992) diz que explorar os ingredientes literarios'® existentes na cultura
revolucionaria ¢ um dos principais aspectos para entender a metapolitica da época. A
conquista da opinido publica, por meio de produtos comunicacionais, seria uma das principais
formas de entendimento dos contratos de comunicagdo estabelecidos entre as instancias da
emissdo e recep¢do comunicacional. Alzira Alves de Abreu corrobora ao argumentar na sua
resenha sobre os intelectuais e a Revolugdo Francesa, quando se debruga sobre o livro de
Robert Darnton, Gens de lettres gens du livre!' (1992, 302p.), ao escrever que "o que seu
livro pretende estudar ¢, de um lado, a crescente importancia da intelligentsia enquanto forca
social, e, de outro, o papel dos livros e da industria grafica enquanto meio de difusdo de
ideias" (ABREU, 1992).

Ao se referir a Le Senne, personagem desenvolvido por Darnton que seria a
encarnacdo dos "temas desenvolvidos por Voltaire em em Le Pauvre Diable e por Diderot e
em Le Neveu de Rameau" (ABREU, 1992), ele propde que a persona serviria como uma
espécie de operagdo através da qual as ideias formuladas poderiam chegar até os leitores. Os
"pobres diabos" se dedicariam a compilar, curar, resumir, e difundir os valores iluministas e
seriam eles os responsdveis por legitimar essas ideias, na batalha da conquista da opinido
publica por meio da difusdo de produtos simbdlicos, portanto culturais. Abreu complementa:

Le Senne, protegido de d'Alembert, era um padre anticlerical, adepto das
ideias dos filésofos iluministas, que concentrou toda a sua cdlera contra o
"despotismo episcopal". Isso o levou a clandestinidade, a sofrer perseguicdes
da policia e a se tornar um marginal. Ele foi portador de uma ideologia, falou
em nome de uma intelligentsia, a dos "pobres diabos", e contribuiu para o
desenvolvimento de uma campanha de propaganda que preparou 1789
(ABREU, 1992).

Dessa forma, o que Danton procura entender enquanto trabalho intelectual ndo ¢é
apenas as origens da revolugdo, mas a origem dos revolucionarios, isto é:

Enquanto outros historiadores perguntam o que fez a revolucao, olhando para
a economia, a ideologia e personalidades notaveis, The Revolutionary
Temper pergunta o que fez os revolucionarios — e olha para as ruas. Recuando
50 anos antes de 1789, Darnton acompanha a transformag¢ao dos valores que
levaram os parisienses comuns a acreditar, apesar de tudo o que sabiam, que a
vontade do povo poderia quebrar o poder dos reis (THE GUARDIAN, 2023).

1 Entenda-se: o termo literatura é usado no sentido de sistema de comunicagdo, cujas pecas chaves sdo 0s
autores, editores, livreiros e leitores (ABREU, 1992).
'l “Pessoas de letras, pessoas do livro”, traducio nossa.
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Assim, o ingrediente cultural ¢ o estopim ideoldgico que permite a um determinado
publico legitimar certas praticas politicas, a transformacdo do mundo social e também a
consolidagdo dessa nova sociedade. Segundo Schlesener (2007, p. 19), "a emancipagdo
politica articula-se com a concep¢ao de mundo unitdria na luta por novas relagdes de
hegemonia". Seria o vinculo concreto, segundo o pensamento gramsciano, entre as forgas
materiais - a estrutura - e as for¢as ndo materiais - a ideologia ou superestrutura -, ou, em
outras palavras "o econdmico-social e o ético-politico em cada momento historico, Gramsci
expressa no conceito de bloco historico" (SCHLESENER, 2007, p. 19).

O conceito de bloco histérico para Gramsci permite a analise das for¢as que atuam na
histéria de um determinado periodo. Assim, diante do corpus deste trabalho, se faz necessario
reconhecer o surgimento de novos movimentos sociais, provenientes principalmente da
internet e das redes sociais, € também de novos atores sociais que atualmente influenciam o
debate e a opinido publica. Conceitos como anti sistema, anti-establishment, populismo,
contra publicidade, radicalizagdo, reacionarismo, entre outros termos, sdo importantes para
estabelecer limites tedrico-conceituais a esses movimentos, mas, a0 mesmo tempo, parecem
insuficientes para definir as (re)configuracdes de tdo complexos espagos e esferas publicas.
Dessa forma, este trabalho ndo busca esgotar as multiplas formas de olhar os fendmenos
politicos contemporaneos, seria uma tarefa impossivel, mas sim, trazer novas formas de olhar
os objetos em questdo. Por essa razdo, entender os fendmenos metapoliticos € entender como
novas ideias, novos valores e novas formas de se fazer politica sdo oriundas de um
determinado tempo histérico e suas particularidades sociais € o conceito de bloco historico
em Gramsci parece ser Util para tal analise. Anita Helena Schlesener argumenta:

Este conceito permite chegar a uma "analise das forgas que atuam na historia
de um determinado periodo e a definicdo da relagdo entre elas", isto &,
Gramsci acentua que a relacdo entre o econdmico-social e o ético-politico
assume caracteristicas especificas em cada formagdo social, em determinado
momento historico, e procura mostrar essa organicidade em situagdes
concretas, (a Revolu¢do Francesa, o Renascimento, o Ressurgimento, a
ascensdo do fascismo, etc.), na correlacdo de forcas que se estabelecem em
cada situagdo historica, a reciprocidade entre estas instancias € explicitada no
modo como as ideologias se radicam na estrutura da sociedade, organizando
os grupos sociais, formando terreno onde tais grupos se movimentam,
pensam, sentem, sonham, adquirem consciéncia de sua posi¢ao na sociedade
e lutam para conserva-la ou transforma-la (SCHLESENER, 2007, p. 27-28).

Mas como a supremacia de um grupo social se manifesta nessas relagdes? Segundo
Gramsci, por dois fatores: por meio do dominio direto ou o comando, que envolvem relagdes
de legitimagao de poder por meio dos aparelhos administrativo-burocratico e politico-militar;

e a dire¢do intelectual e moral, determinadas pela sociedade civil e as suas instituicdes que
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elaboram e divulgam as ideologias, possibilitando a formacdo de consenso, base de
sustentacao das relagcdes de poder de grupos especificos. Assim, diz Gramsci:

A supremacia de um grupo social manifesta-se de duas maneiras: como
"dominio" e como "dire¢do intelectual e moral". Um grupo social ¢
dominante dos grupos adversarios que tende a "liquidar" ou a submeter
também com a for¢a armada; e ¢ dirigente dos grupos afins ou aliados
(GRAMSCI, 1976, p. 276 apud SCHLESENER, 2007, p. 29).

O interesse e objetivo desta pesquisa ndo reside nas instancias politicas diretas, nas
praticas politicas em si, mas nas metapolitica, ou seja, os valores, idedrios, morais, entre
outras ndo materialidades politicas - portanto metafisicas -, que antecedem as operagdes e
praticas de poder. Dessa forma, seriam as instancias culturais, a agitacdo da propaganda, o
poder da comunicagdo massiva e segmentada que poderiam, de certa forma, proporcionar tais
acenos. Sendo esta pesquisa oriunda do campo da Comunicagdo, se faz importante que nos
debrucamos sobre as relagdes de linguagem, da ideologia e da cultura, ndo apenas pelo viés
da tecnologia e os novos affordances que dispomos atualmente, mas também entendermos,
do ponto de vista ideoldgico, os contetidos difundidos e distribuidos por meio da cacofonia
comunicacional exposta pelas novas formas de comunicacdo. Portanto, essa relacao
ideoldgica s6 pode ser explorada por meio de pesquisa qualitativa, isto ¢, da qualidade de um
determinado discurso e sua relacdo semantico-sintatica com a ideologia. Trataremos das
questoes metodologicas no segundo capitulo da tese.

Do ponto de vista hegemonico, os meios de comunicagdo sao o6rgaos de formacao e
influéncia da opinido publica. Sao eles os responsaveis por formar a opinido dos publicos que
estabelecem seus contratos de comunica¢do com emissores € produtores da esfera social e
cultural. Por isso, a luta ndo apenas pelo monopdlio desses 6rgaos ¢ importante, mas também
entender que a logica operacional dos meios de comunicagdo na contemporaneidade se faz
pela busca pela audiéncia, j& que os algoritmos da internet e, principalmente, das redes
sociais difundem mais uma determinada mensagem que possui mais acesso, visualizacoes,
impressoes, interagdes e engajamentos. Para entender melhor a importancia dos aparatos
simbolicos e suas relagdes com as forcas de poder, Schlesener (2007, p. 31) nos coloca:

Os meios de comunicagdo, assim como os partidos em seu trabalho de
direcdo politica, desempenham o papel de formar a opinido publica,
organizando e centralizando certos elementos da sociedade civil em torno de
determinadas propostas e agdes. Dai "a luta pelo monopolio dos orgaos de
opinido publica: jornais, partidos, parlamento, de modo que uma tnica forca
modele a opinido e a vontade politica nacional". Pela atuacdo da sociedade
politica através do sistema judiciario (direito), do sistema escolar e da
propaganda vemos que, com a ampliagdo das conquistas politicas, as fungdes
de hegemonia passam a ser exercidas pela sociedade politica e sociedade civil
vinculadas; a sociedade politica exerce um papel "educador" na sociedade,
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partilhando esta funcdo com a sociedade civil. E a formagdo da opinido
publica através dos mecanismos da sociedade civil formando um clima
favoravel a determinadas atitudes politicas dos grupos no poder pode mostrar
o quanto esta relacio ¢ eficaz para o exercicio da hegemonia. E importante
acentuar, porém, que a atuacdo da sociedade politica ¢ restrita, em funcdo da
relativa autonomia das instituicdes da sociedade civil; a estrutura social é
dindmica, as relagdes sociais sdo contraditorias e as instituicdes sociais sao
permeadas pelo conflito; deste modo, € possivel a uma classe inovadora
contrapor-se ao formidavel "complexo de trincheiras e fortificagdes" das
classes dominantes, ha na sociedade civil espago para a emergéncia da critica,
a elaboragdo de novas concepcdes de mundo e a luta por novas relagdes
hegemonicas. A propria estrutura da sociedade e a caracteristica dinamica das
relacdes de hegemonia abre perspectiva de transformagao.

Entdo, quando falamos de metapolitica, estamos falando de uma imaginada
hegemonia politica ameagada por novas formas de poder que, de tempos em tempos, surgem
para desafiar um bloco histérico por meio da producdo e difusdo simbdlica pelos meios de
comunicagdo ¢ affordances tecnologicos, diante da batalha cultural e embate de ideias. Do
ponto de vista do contexto brasileiro, quais seriam essas relacdes?

Para isso, ¢ preciso destacar que qualquer crise hegemonica parte da relacdo tripartite
entre economia, politica e cultura: a primeira se d4& na forma como os recursos sio
distribuidos na sociedade; a segunda é uma consequéncia direta da acdes e praticas da classe
politica e da representatividade; e a terceira podemos dizer sobre o papel da comunicagdo na
consolidagdo ou transformacdo de um determinado bloco historico. Assim, tivemos na
politica nacional uma série de eventos importantes para entendermos melhor a ascensdo de
novas formas de se fazer politica para além daquelas ja institucionalizadas e legitimadas pela
sociedade em geral. As jornadas de junho de 2013 e sua ebuli¢do politica; a eleicao de Dilma
Rousseff-PT em 2014 e seu impeachment em 2016; os novos movimentos sociais surgidos da
internet, como o MBL, Vem pra Rua, entre outros; uma guinada conservadora no pais com
esses movimentos oriundos das redes sociais e a presidéncia interina de Michel Temer-MDB;
a prisdo do ex-presidente Lula-PT e a operagdo Lava Jato; a eleicdo de Jair Messias
Bolsonaro-PL e a anterior radicalizagdo do discurso politico; a pandemia do coronavirus em
2020; entre outros eventos que marcaram a politica brasileira nos ultimos anos. Dessa forma,
as crises organicas da década passada produziram também uma crise de hegemonia. Segundo
Schlesener:

A luta por novas relacdes de hegemonia se explicita na nocdo de crise
organica, igual a crise de hegemonia, crise de autoridade, perda do consenso e
da direcdo da sociedade; tal crise se apresenta como o rompimento entre a
evolucdo da estrutura e da superestrutura e se traduz pela perda da
representatividade da classe no poder, resultante de erros politicos e da
auséncia de uma atuagdo efetiva nos niveis econdmico e cultural; o grupo
social dominante ja exauriu sua fun¢do e nio consegue fazer a sociedade
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avancar em seu conjunto; seus intelectuais ja ndo conseguem manter a coesao
entre os grupos aliados, o bloco ideologico que lhe da sustentacdo passa a
desagregar-se; em suma, a crise organica ¢ uma crise geral (econémica,
politica, moral) que pode se apresentar inicialmente como crise de diregdo,
mas tem raizes profundas na formacao econdmico-social (SCHELESENER,
2007, p. 32)

E importante dizer que os processos metapoliticos ndo sdo os que dominam agora,
mas dizer que agora o que reina ¢ uma metapolitica especifica, isto €, que 0s processos
culturais e contra-culturais estdo em constante dindmica e conflito e, consequentemente, em
troca ou manutencdo. Poderiamos também pontuar que os tipos politicos e também os
profissionais da politica estabelecidos agora, ou seja, o establishment politico, também
podem vir a serem superados por outras formas e relagdes de poder, oriundas das dindmicas
sociais e dos affordances tecnolégicos que permitem tais metamorfoses, principalmente por
alterar a percepc¢do das categorias espago e tempo. A metapolitica, portanto, nada mais é do
que uma troca socio-politica paradigmatica, de correlacio de forcas e de influéncia na
comunicagdo publica, transformando o estado das coisas, o status quo, a saber um
contra-publico - oriundo dos estudos contra-hegemoénicos - definido como arenas de
produgdo e circulacdo de discursos que tentam minar (sic) a legitimidade da ordem
socio-politica estabelecida (HENRIKSEN, 2024).

Um outro conceito que ajuda a entender esses movimentos dindmicos da politica de
um determinado local na histéria € a nogdo de contra-publico. Oriundo principalmente de
nomes como Nancy Fraser, José Esteban Mufioz, Michael Warner e Rita Felski, esses autores
e autoras introduziram as definicdes do conceito de contra-publico, fendmeno que pode ser
conceituado como a criacdo de comunidades contra-hegemonicas através de praticas
discursivas e ativismo corporificado ou materializado (ARESIN, SCHULTERMANDL,
SIMIC, WHYBREW, 2022). Sobre o conceito, Henriksen (2024, p. 1-2) sistematiza:

Tradicionalmente, o conceito baseia-se num ideal democratico radical e capta
forcas que procuram expandir a esfera publica criando um espago para vozes
marginalizadas (Fraser 1990). Recentemente, estudiosos da midia e da
comunica¢do aplicaram a estrutura para movimentos de extrema direita,
grupos digitais propensos a conspiragdo, redes e noticias hiperpartidarias
midia que ndo busca reconhecimento do publico em geral (Freudenthaler
2020; Kaiser e Rauchfleish 2019; Larson e McHendry 2019; Toepfl e Piwoni
2018). Isto marca uma “virada regressiva” que se afasta da perspectiva
“progressista” da literatura inicial sobre contrapublicos, na qual os
contrapublicos gravitam em torno de um discurso mais amplo (Asen 2000;
Felski 1989; Fraser 1990).

Ou seja, ¢ uma troca paradigmatica do conceito de contra-publico. Nao ¢ apenas uma

tentativa incisiva de um discurso contra-hegemodnico a fim de transformagdo do status quo
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estabelecido, por meio da circulagdo de discursos, narrativas e conteudos que visem a
inclusdo e participagdo da esfera publica por pessoas marginalizadas, cujo acesso foi restrito
principalmente por questdes econdmicas, tais como as pessoas das classes mais baixas, mas
que agora ¢ utilizado por forgas (meta)politicas como uma involucdo do conceito, ja que
visam regredir a "normalizacdo" do mundo imaginado, se afastando da perspectiva
progressista que angariou tantas conquistas sociais e historicas, se aproximando de uma
guinada e racionalidade excludente, marginalizante e prejudicial ao campo democratico. A
literatura no campo da comunicagdo abarca esse tipo de participagdo politica, chamada de
"dark participation". E um discurso anti-sistema, anti-institui¢cio e reacionario que oferece
territorio fértil para a propagacdo de ideias extremistas, além de teorias da conspiracdo
oriundas da difusdo em massa de desinformagdo e mé interpretagdo, fenOmenos inerentes a
evolugcdo tecnologica e a propaganda digital, incorporados ao cotidiano humano na
contemporaneidade. Assim, Henriksen confirma:

Nos estudos de midia e comunicagdo, foram realizadas tentativas de
conceituar essas formas de discurso antissistema vis-a-vis conceitualizagcoes
como “participacdo obscura” (Quandt 2018), propagagdo de ideologias
extremistas e teorias da conspiragdo (Heft e Buehling 2022). , disseminagao
de ma informacdo e desinformagao (Bradshaw e Howard 2018; Lazer et al.
2018) e propaganda digital (Bjola e Papadakis 2020) (HENRIKSEN, 2024, p.
2)

A citagdo acima aceita a esfera publica ndo como um espaco monolitico, mas
dindmico, sujeito as transformagdes da cultura politica e da tecnologia (HENRIKSEN, 2024,
p. 2). Dessa forma, projetos metapoliticos como os da extrema direita internacional, assim
como a ascensdo do populismo e o do nacionalismo no certame global, sdo preocupacdes
académicas inerentes diante das ameagas democraticas que temos vistos em algumas partes
do mundo, como os discursos e narrativas que ndo aceitavam os resultados das elei¢coes
presidenciais, tanto nos EUA quanto no Brasil, que culminaram na invasdo do capit6lio nos
Estados Unidos no dia 6 de janeiro de 2021 e o ataque ao planalto central no Brasil, em 8 de
janeiro de 2023, respectivamente. Também podemos citar a ascensdao de lideres
antidemocraticos, como Viktor Orban, na Hungria, o parlamentar Matteo Salvini na Italia, o
pleito que determinou a saida da Inglaterra do bloco europeu - Brexit -, a ascensdo do
anarco-capitalista Javier Milei na Argentina, que demonstram que a difusdo desse tipo de
discurso que visa resgatar o ressentimento (DI LEO; MCCLENNEN, 2024, p. 9) e que
escondem projetos autocraticos, vislumbrados e ensejados dentro de espagos democraticos,
podem ser prejudiciais e danosos as democracias contemporaneas e tem sido motivo de

preocupacdo nao apenas pela parcela democratica da sociedade, mas também por académicos
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e pesquisadores ao redor do mundo. Assim, essa regressdo do conceito de contra-publico, ¢

bastante visivel e observavel, como concorda Henriksen (2024):

Nas primeiras décadas do século XXI, tem havido um aumento na atengéo
académica a forma como os partidos, organizagdes e movimentos radicais de
direita, populistas e nacionalistas desafiam a legitimidade das instituigdes
liberais face a eleicdes justas, a Estado de direito, organizagdes cientificas e
imprensa livre (Kaiser e Puschmann 2017; Kaiser e Rauchfleisch 2019;
Toepfl e Piwoni 2018). Isto coincide com a ascensdo das plataformas digitais
que reconfiguram fundamentalmente a dinamica da comunicacdo politica,
redefinindo as oportunidades de coordenagdo, mobilizagdo e disseminagdo de
ideias para um publico mais vasto. Por exemplo, plataformas de redes sociais
como X, Facebook e YouTube tém sido utilizadas por grupos de extrema
direita para divulgar as suas mensagens, recrutar novos membros € construir
aliangas transnacionais (Dowling 2023; Heft et al. 2021). Isto marca uma
“virada regressiva” na orientagdo dos estudos sobre contrapublicos, nos quais
eles tém sido elogiados por visualizarem praticas democraticas em esferas
ndo digitais como desafiantes de padrdes consensuais que correspondem as
opinides das elites culturais e politicas a serem conceituadas como
perturbadoras e forcas “perigosas” (HENRIKSEN, 2024)

Feitas as elucidagdes sobre os conceitos de hegemonia, contra-hegemonia, publico e
contra-publico e suas relagdes com o conceito aqui estudado, a metapolitica, cabe agora
estabelecer as relagdes proprias dos discursos das midias e como capitais sociais e culturais
sdo estabelecidos, ndo apenas por processos metapoliticos, mas por contratos de comunicagao
de qualquer estirpe. Assim, colocaremos em contato dois grandes pensadores franceses que se
preocuparam com as questdes simbolicas e as adesdes oriundas dessas producdes e

distribui¢des de linguagem.

1.5 Contrato de Comunicac¢ido e Capital Social: uma conversa entre Patrick Charaudeau
e Pierre Bourdieu

Para Patrick Charaudeau (2006), os meios de comunicagdo sao suportes institucionais
que se apoderam de diferentes conceitos para integra-los em suas diferentes logicas:
econdmica, tecnoldgica e, a que mais se sobressai, a simbolica, especifica no dmbito do
discurso da informagao/comunicagdo. Quando falamos de politica, estamos também falando
do imperativo dessas logicas mas, principalmente, da manifestagdo simbolica dos valores,
ideais e conceitos que possam conectar o enunciador ao enunciatario. E nesse sentido que
todo discurso depende das condigdes especificas da relagdo de troca na qual ele é produzido.
Até porque “todo discurso, antes de manifestar o mundo, manifesta uma relagdo” (SILVA, p.
180, 2010). Qual relacdo? As relagdes passiveis de serem manifestadas entre duas instancias
comunicativas. Isso quer dizer que todo locutor se submete as restricdes dos dados de

comunicagdo presentes no ato comunicativo € que o interlocutor ou destinatirio dessa
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comunicacdo tem a capacidade de reconhecer tais dados. Essa co-intencionalidade ¢
construida porque “o necessario reconhecimento das restri¢des da situagdo pelos parceiros da
troca linguageira nos leva a dizer que estes estdo ligados por uma espécie de acordo prévio
sobre os dados desse quadro de referéncia” (CHARAUDEAU, p. 68, 2006).

E assim que se da a relagdo entre qualquer produto comunicacional com os seus
receptores. S3o publicos especificos que consomem determinados conteudos, pois
reconhecem uma série de atributos, tais como: a legitimidade do enunciador; o direito de
reproduzirem a realidade que lhes convém; e que as visdes que eles difundem estdao
intimamente ligadas as visdes que os mesmos leitores compactuam de mundo, nesse processo
relacional, interacional e dialdgico que se encontram. Assim, esse elaborado e complexo
contrato de comunicagdo resulta de caracteristicas proprias a situagdo de troca, os dados
externos, e das caracteristicas discursivas e linguisticas - o como falar -, os dados internos.
Ou seja, os atributos macroestruturais (nacionalidade, clube de coragdo, partido politico,
orientagdo ideoldgica, religido, visdo de mundo, entre outros) somente operam através do
reconhecimento desses atributos pelo destinatario, cujo didlogo € a circunstancia microssocial
onde essas operagodes se tornam (re)conhecidas.

Essa é a nocdo de contrato de comunicagdo de Patrick Charaudeau, que prevé que os
participantes de uma enunciagdo devem, em comum e prévio acordo tacito, aceitar um certo
nimero de principios que tornam possivel a troca simbdlica entre eles. Ou seja, "é neste
sentido que Charaudeau localiza dois de seus principais compromissos tedricos: as
articulacdes entre os planos situacional e linguistico e entre os planos macro e microssocial”
(SILVA, p. 176, 2010). Para além da assinatura de uma revista, jornal ou até o processo de
seguir uma pagina em redes sociais, esse contrato € velado - ou, como diria o ditado, € feito
no fio do bigode -, pois, ndo existe um acordo verbal, positivado em um documento sobre o
que as pessoas envolvidas no didlogo podem ou ndo dizer ao se comunicarem, mas que existe
um certo nimero de regras implicitas que controlam esse didlogo. Um aluno, ao perguntar ao
seu professor algo em relacdo ao entendimento da explicacdo feita pelo profissional, espera
ouvir algo relacionado ao conteudo discutido. Se o professor, por exemplo, comega a divagar
sobre a sua vida, sobre algo que ndo esteja de forma direta ou indireta relacionado ao que foi
perguntado pelo aluno, ou até mesmo comeca a responder em um tom diferente e em outra
lingua, o contrato se perde e a relagdo simbdlica ndo se manifesta, ficando comprometida.
Assim, o contrato “implica no conhecimento que cada um tem de seus direitos e deveres,

assim como dos direitos e deveres do outro” (MAINGUENEAU, 1998, p. 36).
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Quando colocamos, enquanto norte tedrico, o contrato de comunica¢do de Charaudeau
para observarmos a relacdo entre emissor e recepcdo num dado quadro de referéncia,
assumimos alguns pressupostos conceituais: de que a l6gica simbdlica regula os intercambios
das trocas sociais; de que o determinismo tecnolégico ndo € um horizonte vidvel nessa
observacdo; e que a razdo econdmica, apesar de orientar os fluxos de comunicacdo e ser a
base de todo o processo de troca dentro de uma légica capitalista, que busca ndo apenas
influenciar as pessoas, mas também angariar dividendos por meio dessa influéncia, fica em
segundo plano. Silva corrobora:

Sem nenhuma dudvida, a légica econdmica e a ldgica tecnoldgica sdo
elementos inescapdveis, mas aqui nos interessa a ldgica simbdlica, que trata
do modo como individuos regulam os intercdmbios sociais e constroem as
representagdes que dao aos valores que sdo subjacentes em suas praticas,
quando criam e manipulam signos. Assim produzem sentido e, finalmente,
nao hid o menor dos paradoxos no fato de que seja esta logica que rege as
demais (CHARAUDEAU, 2003, p. 12 apud SILVA, 2010, p. 177).

Os individuos envolvidos nessa troca simbolica devem pertencer a um mesmo corpo
de préticas sociais e também que estejam suscetiveis a estarem de acordo sobre as
representacoes linguageiras dessas praticas sociais. Por exemplo, na leitura de uma noticia de
jornal, caso o destinatario leia o titulo “S@o Paulo goleia Palmeiras por 3x0” e, na visdo dele,
3x0 ndo signifique goleada, que para ele goleada € somente acima de quatro gols de
diferenca, as cldusulas do contrato entre as duas instancias comunicativas ficam prejudicadas,
afetando também os processos de verossimilhanca. Isto é, aquilo que aparentemente se
aproxima da realidade e da verdade se esvai. A questdo de pertencimento do mesmo corpo de
praticas sociais se faz necessario pois, caso o leitor fosse de outro pais ou ndo se interessasse
por futebol, ele nao teria as condi¢des simbdlicas de interpretar o que esta escrito ali, ja que o
enunciado ndo faz sentido algum para ele.

O contrato de comunica¢do ndo € inalterdvel e ndo € adquirido desde o inicio. Ele
pode ser negociado entre os parceiros ou mesmo alterado unilateralmente, obrigando o
co-enunciador a fazer a escolha entre aceitar ou recusar o novo contrato. O conceito de
co-enunciador comeca a fazer sentido aqui, pois o enunciatirio tem papel importante na
construgdo discursiva do enunciador, ja que, para ajustarem as linguagens e as representacoes
perante o contrato ticito, se faz necessario entender quem é o sujeito a quem eu me dirijo. E
por isso que veiculos de comunicagdo investem tanto em pesquisas de mercado para avaliar a

tendéncia de consumo da recepg¢do para poderem ajustar os enunciados/conteudos a
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audiéncia. Mas, reforcamos, esse contrato ndo € fixo. As reacdes e intervengdes do sujeito ao
qual se dirige sdo fundantes no emprego discursivo pelo enunciador, que também é um
co-enunciador nessa relacdo bidirecional. Dessa forma, o enunciado € produzido em parceria
e participacdo e mitiga-se a ideia de um poder desequilibrado entre os instantes da emissdo e
recepcao. No caso do discurso da comunicac¢io de massa isso se faz mais aparente ainda. Sao
empresas imbuidas de missdo econdmica, j4 que para operarem e conseguirem levar os seus
produtos a uma audiéncia maior, precisam de lucro. Assim, identificar qual é o publico que se
encaixa ao perfil, seja ele editorial, publicitario, politico, entre outros, ¢ fundamental para que
0s objetivos comunicacionais - leia-se simbolicos -, sejam alcangados. Maingueneau nos
ajuda na tarefa de conceituagdo do papel desse publico, do co-enunciador:

Termo introduzido pelo linguista Atoine Culioli, substituindo destinatario,
para destacar que a enunciac¢do é, de fato, uma co-enunciacio, que os dois
parceiros desempenham um papel ativo. Quando o enunciador fala, o
co-enunciador comunica também: ele se esfor¢a para pdr-se em seu lugar
para interpretar os enunciados e influencia-o constantemente através de suas
reacdes. Além disso, todo enunciador é também seu préprio co-enunciador
que controla e, eventualmente, corrige o que diz. A no¢@o de co-enunciador
inscreve-se perfeitamente na concep¢do interacional da linguagem, para a
qual “todo discurso é uma construcdo coletiva” (MAINGUENEAU, 2000, p.
22).

Assim, Charaudeau (2006) vai delimitar duas caracteristicas desse contrato: os dados
externos - ou macrossociais - referentes as regularidades comportamentais dos individuos, ou
seja, dados que assumem uma constancia, podendo assim identificar os parceiros nessa troca
simbolica; e os dados internos - ou microssociais -, o “Como dizer?”, um conjunto de
comportamentos linguageiros esperados quando os dados externos sao percebidos. Dessa
forma, todo engajamento por parte do co-enunciador num determinado conteddo ¢é
determinado pelas caracteristicas do contrato. Segundo Nogueira:

Os atributos decorrentes das posicdes macroestruturais ocupadas pelos
sujeitos s6 tornam-se relevantes em articulacio com as circunstincias
microssociais em que eles atuam. Charaudeau vai, no entanto, ainda mais
longe. Nao basta a existéncia de uma adequacdo entre a localizacdo
macroestrutural do sujeito (com os atributos dai decorrentes) e as
circunstincias e objetivos de sua atuacdo. E necessdrio que esses atributos
sejam reconhecidos pelos sujeitos destinatdrios para que eles se tornem
operantes, € esse reconhecimento ocorre, justamente, dentro do encontro
linguageiro, através da interacdo e avaliagio miutua dos interlocutores
(NOGUEIRA, 2004, p. 4).

Os dados externos sdo divididos em quatro condi¢des: identidade, finalidade,

proposito e dispositivo. A condi¢do de identidade depende dos sujeitos que estdo inscritos no
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ato de linguagem e resume-se ao enunciado "quem fala com quem?". Isto é, a identidade do
sujeito dotado do poder de fala suporta ou autoriza o uso da linguagem por esse sujeito? Em
outras palavras, o sujeito estd autorizado, pelo receptor, a poder fazer o uso da palavra?
Charaudeau (2011, p. 2) nos auxilia:

O que, por exemplo, pode me autorizar a parar alguém na rua e lhe fazer uma
pergunta? Por que, se pergunto a hora, ou a direcdo de uma estagao, ha fortes
chances que ele me responda, e, portanto, aceite-me como locutor, ao passo
que se pego dinheiro, ou a dire¢do da estacdo de Montreal — estando em Paris
—, hd grandes chances de que ndo responda, ou me mande plantar batatas,
significando assim que ndo me reconhece como locutor? E que o “direito a
palavra” para um locutor qualquer e seu reconhecimento pelo outro nao
dependem do tnico fato de que um tomaria a palavra e o outro reagiria. E
preciso que o primeiro satisfaca, numa situacao de troca, a varias condig¢des
(voltaremos ao assunto), e que o outro mostre, por um dado comportamento,
que essas condig¢des estdo satisfeitas, reconhecendo satisfatoriamente esta
palavra como autorizada, nesta situacdo especifica, e fazendo existir seu
interlocutor. Por isso, mesmo em situacdes de comunicagdo
institucionalizadas, como as de conferéncia ou de sala de aula, nada esta
definitivamente resolvido. Todo conferencista, todo professor sabe que, além
do vinculo institucional — cujo direito a palavra parece ja ser conferido pela
presenga do publico (ouvintes, alunos) —, € preciso ainda que lhe seja
reconhecida uma identidade de sujeito competente.

Entdo, para Charaudeau, o reconhecimento do “direito a palavra” e o reconhecimento
da “identidade” do sujeito falante representam, assim, as duas faces de uma mesma moeda,
moeda de troca que circula entre os participantes de um ato de comunica¢do em um dado
quadro de referéncia.

A condi¢do de finalidade diz que todo ato de linguagem pressupde um objetivo, ou
seja, "estamos aqui pra dizer o qué?". Isto é, qual € a expectativa gerada pela troca
comunicativa e esta € subdividida em outras quatro visadas: a prescritiva, estamos aqui para
levar o outro a agir de uma forma, que teria a ver com estratégias de persuasao e manipulacao
- a func@o conativa; a informativa, estamos aqui para levar o outro a fazer saber, que
poderiamos encontrar em uma sala de aula ou nos discursos jornalisticos; a iniciativa,
estamos aqui para levar o outro a fazer crer (a batalha pela credibilidade), que poderia
facilmente ser encontrado também na comunicag¢do noticiosa, mas também possui uma
relagdo com a identidade - ou ethos - do sujeito falante, j4 que algumas pessoas sdo autores
daquilo que professam; e, por ultimo, a visada pathos, estamos aqui para levar o outro a fazer
sentir (a batalha pela dramatizacdo), que pressuporia uma relagc@o estésica e estética entre os

participes da troca linguajeira.
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A condi¢cdo de propdsito visa estabelecer um dominio de saber, uma maneira de
recortar o mundo, tematizd-lo. "Do que se trata?" discurso dominante, macro tema. E uma
clausula que estabelece que os individuos devam falar sobre 0 mesmo tema, com pena de
atuarem fora de propdsito. Ou seja, € a "condicao que requer que todo ato de comunicagdo se
construa em torno de um dominio de saber, uma maneira de recortar o mundo em universos
de discurso tematizados" (CHARAUDEAU, 2006, p.69).

Para finalizar as condi¢des dos dados externos, a situacdo de dispositivo que preveé o
ambiente e circunstancias materiais em que o ato comunicacional é ocupado, isto €, qual
canal de transmissdo é utilizado? diz respeito a base material e tecnoldgica que possibilita a
transmissao matemaética da comunicacao.

Ja os dados internos, em oposi¢do aos externos, buscam estabelecer o Como dizer?,
ou seja, um conjunto de comportamentos da linguagem, verbal e nao-verbal, esperados
quando os dados externos sdo percebidos. Atuam em trés espagos: locugdo, relagdo e
tematizacgao.

O espaco de locugdo significa a tomada da palavra. Justificar por que tomou a palavra
e impor-se como sujeito falante, identificando o interlocutor (destinatdrio). O espaco de
relacdo significa a forga, alianga, exclusdao ou inclusdo, agressao ou conivéncia com o
interlocutor. E o espaco de tematizacdo € onde sdo tratados ou organizados os dominios do
saber e os temas da troca. Nao somente tomar posi¢do sobre o tema imposto, mas também
escolher um modo de organizacao discursivo.

Assim, os discursos das midias sociais, corpus a ser escrutinado nesse trabalho,
principalmente os conteidos de cardter (meta)politico, sdao discursos de informacdo, tipo
(género) especifico de discurso que rege a midia, produgdes de sentidos que se submetem ao
contrato de informa¢do mididtico vigente: um enunciador opera convocagdes narrativas para
que se cumpra a promessa ao co-enunciador de que ele pode ser, ter, saber e poder mais,
como nos mostra Prado:

Para que as pessoas compram textos, principalmente de revistas e da
televisao? A resposta ndo € para se informar, mas: para se enquadrar, ao se
informar, para se localizar, para ter narrativas de enquadramento no mundo,
para saber qual é o meu mundo, como ele funciona, como eu posso pertencer
melhor a esse que ja € o meu mundo. Que realidade € essa a qual pertenco e
devo pertencer como ser em devir que sou? Como eu me transformo para
melhor ser esse que eu gostaria de ser? Como entendo melhor o mundo? Tais
questdes implicam em modalizagdes de ser, de saber, de fazer, de poder,
modalizacgdes tais que ndo sido formatadas somente a partir do dado bruto da
informacdo jornalistica, mas segundo regimes de visibilidade e de atencao,
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ancorados em fortes estratégias de passionalizacdo, ou seja, no apelo
passionalizado para captar a atengdo do leitor (PRADO, 2011, p. 65).

Mas como € que poderemos encontrar os Contratos de Comunicacao, enquanto forma
de adesdo e engajamento (meta)politico, na Andlise de Rede Sociais (ARS), método
estipulado neste trabalho e que serd posteriormente explicitado? E justamente nessa
intersec¢do que o conceito de Capital Social de Pierre Bourdieu vai nos ajudar, mas antes €
preciso delimitar as caracteristicas da internet, das redes sociais na contemporaneidade e,
principalmente, explicar a transformacao paradigmatica ocorrida na internet em meados dos
anos 2000.

O surgimento da Web 2.0'? causou uma grande revolugdo do ponto de vista da
comunicacdo e das relagdes sociais. A segunda "versao" da internet criou condi¢des para que
os sujeitos pudessem, em vez de apenas receber conteudos dos conglomerados midiaticos ja
consolidados no mercado, também produzir informagdo e se comunicarem, ainda que de
forma diferida e difusa, mas com uma velocidade praticamente instantanea. Essa ndo tao
nova estrutura ou suporte material que nos convoca a comunicac¢ao ja ha algum tempo teve o
seu semblante analisado de forma mais otimista - e talvez até ingénua - nos seus primoérdios.
O boénus propiciado pelo advento da internet foi, por muitas vezes, encarado como superior
aos Onus que essa tecnologia poderia propiciar. Para os otimistas, isso foi visto como uma
suposta emancipacdo do sujeito nas instancias de producdo, circulacdo e distribui¢do da
comunicagdo ou a comunicacdo horizontalizada. Isso nao significa dizer que o surgimento do
prosumer tenha sido preponderante para que a comunicagdo tenha sido descentralizada, assim
como nos mostra Braga (2006) com o conceito de sistema de resposta social'’, mas que a
liberdade de produgdo e interacdo comunicacional na nova ecologia mididtica tem
transformado varias esferas da vida social. E importante frisar que a dinAmica dos processos
comunicacionais, dentro das novas realidades de representacdo, foi alterada, ja que agora o
controle oligopdlico dos meios de comunicacdo, certame que reinou e ainda reina, de certa

forma, no Brasil e em outros lugares, foi também invadida pela cultura participativa das redes

2 Web 2.0 é o termo designado para a segunda versdo da internet. A primeira versdo, estatica € bem pouco
interativa, foi chamada comumente como a internet da informacdo (versdo 1.0), ja que a direcdo e hierarquia
informacional eram dispostas do produtor para o receptor, sem que esse pudesse participar da comunicagio de
forma imediata. O aumento do fluxo comunicacional dentro da rede, além da criagdo da blogosfera, criam a
Internet Social, ativa e participativa do ponto de vista do interlocutor, ja que agora ele reune condigdes de
produgdo de informagao.

13 A ideia de midiatizacdo para José Luiz Braga em nada tem a ver com a ideia do canal de comunicacdo, mas
como um sistema de resposta social. Seria uma forma da sociedade encarar a sua midia, como o proprio livro
homonimo atesta. Ele parte da hipotese de que os processos midiaticos, enquanto instituigdo social, ndo se
esgotam nos subsistemas de producao e recepgao.
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sociais (JENKINS, 2009). Ou seja, “o controle central ¢ mais provavel quando os meios de
comunicagdo estdo concentrados, monopolizados e escassos, como nas grandes redes”
(HALL, 2003, p. 38).

Nessa troca paradigmatica entre sujeitos passivos da recepcdo e sujeitos ativos da
recepcao, portanto, colaborativos, participativos e interativos, cria uma seara totalmente nova
para o mundo da comunicacio e das relagcdes sociais. Toda a producdo simbdlica nas redes é
metrificada e mensurada, j4 que agora possuimos uma disponibilidade cada vez maior de
dados, oriundos das interagdes sociais entre usudrios, conteidos e os algoritmos das redes,
que visam amplificar a experi€éncia do usudrio por meio da distribuicdo de conteudos que
estabelecam contratos de comunicacdo com o co-enunciador. Assim, dois termos podem
ajudar a entender melhor como essas relacdes se dio em uma determinada rede social: s@o os
conceitos de Capital Cultural e Capital Social (BOURDIEU, 2007).

Sinteticamente, a defini¢do do termo propde que as relagcdes sociais podem ser
capitalizadas, ou seja, a rede de relagdes sociais que podem propiciar algum tipo de ganho,
que pode ser, por exemplo, prestigio/status, um bom emprego, aumento de salario, influéncia
politica, espago no mundo cultural, entre outros. Se refere ao conjunto de recursos sociais que
uma pessoa possui e que lhe permitem agir e influenciar outras pessoas e institui¢des, além de
se referir também ao valor das conexdes de uma dada rede social, fisica ou digital. Nota-se
que quando empregamos o conceito de rede social, ndo estamos falando necessariamente do
ambito da internet, mas de toda e qualquer rede entre individuos.

Antes de adentrarmos na conceituacdo de Capital Social, precisamos falar sobre
Capital Cultural. Para Bourdieu, Capital Cultural seria o conjunto de qualificacdes de ordem
intelectual produzidas pelo sistema escolar ou transmitidas pelo seio familiar, a saber, a
transmissdo e heranca doméstica do capital cultural (BOURDIEU, 2007, P. 73). Esse tipo de
acumulagdo pode existir sobre trés formas: em estado incorporado, a saber, a capacidade
retérica, o dominio da linguagem, capital estético; em estado objetivo ou objetificado, tal
como a posse de obras de arte, instrumentos, livros, miquinas e equipamentos; e, por fim, em
estado institucionalizado, isto €, socialmente sancionado e legitimado por institui¢des, como
titulos escolares, diplomas e qualificacdes pelo sistema de ensino. Para o autor francés, € uma
forma de trabalho, j4 que ndo se adquire nem se herda sem esfor¢cos pessoais, sem um longo
trabalho de aprendizagem e de aculturamento, no sentido cldssico da palavra cultura, que

remete aos processos de cultivo e erudi¢do das faculdades humanas por meio da relacdo do
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sujeito com as artes € o ensino. Tende a ser estreitamente correlacionado ao capital
econdmico do agente. O autor francés corrobora sobre as formas do capital cultural:

[...] no estado incorporado, ou seja, sob a forma de disposi¢des duraveis do
organismo; no estado objetivado, sob a forma de bens culturais — quadros,
livros, diciondrios, instrumentos, mdaquinas, que constituem indicios ou a
realizacdo de teorias ou de criticas dessas teorias, de problemaéticas, etc.; e,
enfim, no estado institucionalizado, forma de objetivacdio que & preciso
colocar a parte porque, como se observa em relagdo ao certificado escolar, ela
confere ao capital cultural — de que sdo, supostamente, a garantia —
propriedades inteiramente originais (BOURDIEU, 2007, p. 74).

E por que se faz importante especificar o capital cultural antes do capital social? Ora,
basicamente porque todo "conjunto de recursos atuais ou potenciais ligados a posse de uma
rede durdvel de relacdes mais ou menos institucionalizadas de interconhecimento e de
inter-reconhecimento” (BOURDIEU, 2007, p. 67) estabelecem-se, pois sdo relacdes de cunho
cultural, ja que toda relacdo social também € uma relacido simbdlica e se materializa por meio
de contratos de comunicagdo, ou seja, simbolicos, para dialogar com Patrick Charaudeau.

Inicialmente, o conceito de Capital Social foi definido como “um conjunto de relagdes
sociais marcadas pela boa vontade, camaradagem e simpatia, atributos muito préximos do
goodwill utilizado para definir as relacdes publicas na sua origem” (HANIFAN, 1916 apud
MATOS, 2009, p. 35-36). Para o autor francés, o conceito sociolégico do termo seria
entender Capital Social como "um conjunto de recursos atuais € potenciais que estao ligados
a posse de uma rede duravel de relagbes mais ou menos institucionalizadas de
interconhecimento e inter reconhecimento” (MATOS, 2009, p. 35). Ou seja, tal conceito é
uma heranga histérica, é produzida e ampliada conforme as experiéncias e praticas dos
grupos. Trata-se de um capital que quanto mais utilizado, mais a comunidade a possuir4,
quanto mais se usa esse capital, mais se adquire. Desta forma, a confianca é geradora de
confianca, sendo base para a cooperacdo. Putnam (1996) afirma que o capital social
possibilita a existéncia e ampliagdo de lagos comunitdrios fortes capazes de garantir a acdo
coletiva, levando as pessoas a participarem ativamente dos processos simbolicos por via de
mecanismos ndo convencionais de envolvimento politico. Cristiano das Neves Bodart afirma
que o conceito tem duas correntes:

[...] a primeira, comum entre os socidlogos, reforca a ideia de que as acdes
individuais podem ser fortalecidas por meio da participacdo dos mesmos em
redes sociais, em interagdes diretas e indiretas com os outros atores da rede, e
a relacionam aos recursos e beneficios potenciais que um ator detém, por
possuir ou participar de uma rede sélida e durdvel de relacdes pessoais
(BOURDIEU, 1985; COLEMAN, 1988; PORTES, 1998); na segunda
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corrente, a da preferéncia dos cientistas politicos, o capital social é visto
como uma parte significativa das relagdes e lacos internos que caracterizam as
bases da ag@o coletiva e garantem-lhe a coesdo necessdria para atingir os
resultados esperados (PUTNAM, 1993, p. 179; FUKUYAMA, 1995, p. 377;
LOCKE, 1995, p. 3; WOOLCOCK, 1998) (FURLANETTO, 2008, p. 62
apud BODART, 2012).

Capital social nada mais é do que uma rede de pertencimento ou um meio de

representar o fundamento de efeitos e das relagcdes sociais. Especificamente, estamos
interessados em investigar quais sdo os efeitos sociais de uma determinada metapolitica, a
saber, a ideologia politica dos movimentos de extrema direita no Brasil e seus
contra-hegemonicos e como isso se manifesta e aglutina publicos nas redes sociais digitais,
mas ¢ Obvio que podemos pensar o composto tedrico metodoldgico aqui esbogado para
qualquer e toda relacao social. Por isso, entender como se dao as relagdes sociais de forma
tedrica ¢ fundamental para atingirmos 0s nossos objetivos de pesquisa.

Assim, "os lucros que o pertencimento a um grupo proporciona estdo na base da
solidariedade que os torna possiveis" (BOURDIEU, 2007, p. 67). Diante da citagdo do autor,
podemos entender que o pertencimento a um grupo, uma comunidade ou publico pode
incrementar a vida social por meio de reconhecimentos simbdlicos. Uma pessoa que pertence
a um curso universitario de graduacdo, por exemplo, o faz sabendo que carregard todos os
bonus e 6nus de um determinado arcabougo simbdlico de um campo do saber. Essa ¢ uma das
razoes pela qual fazer medicina ¢ bastante valorizado na sociedade em geral, ja que o capital
cultural acumulado pelas pessoas que cursam tal disciplina ¢ visto com bons olhos pelo corpo
social, levando aos formandos e formandas a terem alto grau de aceitagdo nos circulos
sociais. Bourdieu confirma:

O que ndo significa que eles sejam conscientemente perseguidos como tais,
mesmo no caso dos grupos que, como os clubes seletos sdo expressamente
arranjados com vistas a concentrar o capital social e obter assim o pleno
beneficio do efeito multiplicador implicado pela concentragdo e assegurar os
lucros proporcionados pelo pertencimento - lucros materiais como todas as
espécies de servigos assegurados por relagdes tteis e lucros simbolicos como
aqueles que estdo associados a participacdo num grupo raro e prestigioso
(BOURDIEU, 2007, p. 67).

Mas pensar o conceito de capital social como um fato dado ou constituido de uma vez
por todas € um erro. Todas as relagdes dependem da manutengdo investida, investimento que
pode retornar como lucros materiais, portanto econdmicos, ou simbolicos, das representagdes
envolvidas diante de uma relacdo. Ser amigo do rei ou do presidente, por referéncia, pode

significar algum acréscimo desses capitais. Para Bourdieu:
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A existéncia de uma rede de relagdes ndo ¢ um dado natural, nem mesmo um
"dado social", constituido de uma vez por todas e para sempre por um ato
social de institui¢do representado, no caso do grupo (familiar, pela defini¢ao
genealogica das relagdes de parentesco que ¢ caracteristica de uma formagao
social), mas o produto do trabalho de instauragdo e de manutencdo que ¢
necessario para produzir e reproduzir relacdes durdveis e uteis, aptas a
proporcionar lucros materiais ou simbolicos (BOURDIEU, 2007, p. 68).

Para finalizar, qual seria a relacao entre o Contrato de Comunicagdo e Capital Social
para escrutinarmos o nosso objeto de pesquisa supracitado? Ora, se capital social ¢ toda e
qualquer relagdo estabelecida entre duas ou mais pessoas, relacdo que ¢ determinada pelo
capital simbdlico - ou cultural - conhecidos e reconhecidos, isso se da por meio de contratos
sociais mais ou menos estabelecidos pelos participantes da troca, de maneira ndo apenas
consciente e verbalizada, mas também inconsciente e, principalmente, tacita.

Assim, assumimos como pressuposto de que os contratos de comunicagdo envolvidos
nas estratégias politicas da extrema direita no Brasil - e ¢ praticamente impossivel falar sobre
esse segmento politico sem invocar o bolsonarismo, seus discursos e narrativas - ¢ de que "o
discurso contra o inimigo enseja, entre outros, o contrato: “sao eles que nos odeiam e odeiam
o Brasil. Nos queremos salvar o pais” e promove a interpelacdo: “ajudem-nos a proteger o
Brasil. Engajem-se”™" (AZEVEDO et al., 2023, p. 39). Peguemos o exemplo abaixo para fazer

uma analise do contrato.

#|  Eduardo Bolsonaro&®
(Ve

Problema da isentosfera é que eles n&o conseguem ver com clareza os
fatos. Ou talvez nio desejem vé-los com clareza, porque Ihes obrigaria a
concordar com a direita

Assim, fazem uma média entre direita e esquerda e nasce essa noticia
monstro: um ditador que vence eleigéo §

Estadio %
MADUROQ REELEITO | Ditador venezuelano
vence eleicoes com 51,2% dos votos, diz CNE

ESTAqﬁ}D . URGENTE

MADUROE REELETTO ™~

Ditador venezuelano conquista
51% dos votos ante 44% do opositor
Edmundo Gonzalez, diz CNE

Figura 2: Publicagdo na conta do X de Eduardo Bolsonaro
Fonte: Perfil no X de Eduardo Bolsonaro-PL (@BolsonaroSP)'*

Dessa forma, do ponto de vista macrossocial, isto €, os dados externos deste contrato,

temos quatro tipos de andlise a fazer: identidade, finalidade, proposito e dispositivo. Do ponto

' Disponivel em: https://tinyurl.com/2d85v6ct Acesso em: 30/07/2024
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de vista da identidade, podemos falar que o ethos dos enunciadores, a saber, o carater € o
capital cultural do portador do ato de fala ¢ um ponto importante ndo apenas para a
materializagdo de sentido pelo emissor, mas também para legitimar um enunciado dado,
estabelecendo contratos com o co-enunciador. Como quem esta publicando o conteudo ¢
Eduardo Bolsonaro, filho do ex-presidente da republica, o famigerado 03'° e deputado federal
pelo estado de Sao Paulo, ele estd autorizado, pela sua audiéncia, a portar a palavra, ja que
tenta, de certa forma, atender as condigdes de discurso que satisfagam o co-enunciador nessa
troca social e simbolica. Assim, "Eduardo busca "restaurar a verdade", que teria sido
subvertida e invertida pelos discursos mentirosos da esquerda, da imprensa e do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE)" (AZEVEDO et al., 2023, p. 42). A publicagdo ¢ um exemplo de
como a identidade dele legitima esse tipo de discurso, articulando elementos da linguagem,
verbal e ndo-verbal, na sua publicagdo.

Sobre a condicao de finalidade e suas quatro visadas, podemos interpretar que o
objetivo "estamos aqui pra dizer o qué?" é contemplado com a expectativa que a publicagdo
que Eduardo Bolsonaro tenta ensejar. A publicacdo se propde a revelar a verdade sobre o
conluio entre partidos de esquerda, representados pela imagem de Maduro e a noticia sobre a
sua reeleicdo; as instituicdes de Estado, como as urnas eleitorais venezuelanas e CNE
(Consejo Nacional Electoral); e as instancias mididticas, nesse caso a imprensa, que estariam
pactuadas com o progressismo de forma geral, o status quo imaginado. Sobre a visada
prescritiva, isto €, estamos aqui para levar o outro a agir de uma forma, a estratégia de
persuasdo utilizada tem a ver com o seguinte enunciado "ver com clareza os fatos", o que
pode levar o co-enunciatario a concordar com a publicacdo, ja que dificilmente alguém se
oporia aos fatos e, principalmente, a clareza deles. A funcdo conativa/apelativa tem sua
atencdo centrada no destinatdrio. Essa funcdo “encontra sua expressdo gramatical mais pura
no vocativo e no imperativo” (JAKOBSON, 2010, p. 159). A funcao informativa é explicitada
pela dentincia da "noticia monstro [sic]", ja que informa a contradi¢do interna da mensagem:
um ditador ndo pode vencer uma eleicao. Ou seja, ou o sistema eleitoral venezuelano esta
errado ou a forma como nos referimos a Maduro estad errada. Nesse caso, o perfil preferiu a
primeira opcdo. Sobre a batalha da credibilidade, que seria a visada da iniciativa, ou seja,
levar o outro a fazer crer, podemos interpretar que € justamente nessa tentativa de gerar

l6gica no enunciado que se faz levar o outro a crer. Ora, no imagindrio produzido pelo texto,

'3 Alcunha existente por ele ser o terceiro filho do ex-presidente da republica, Jair Messias Bolsonaro.
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Maduro ser considerado um ditador é um consenso e falar em elei¢des na Venezuela seria
contraditério, j4 que ndo se pode falar em eleicdes em ditaduras. Entdo, o contrato
estabelecido € "creia em mim, pois revelarei a verdade". Por fim, a batalha pela
dramatizacdo, ou fazer o outro sentir, é definida pelas palavras "isentoesfera", "noticia

monstro", "clareza e fatos", o que leva ao co-enunciador sentir que algo nao esta correto.

Ainda sobre os dados externos, a condicdo de propdsito se materializa como um
macro tema. Na publicacdo acima, o macro tema seria eleicdes venezuelanas, mas,
principalmente, articula outros saberes como a verdade escondida por meio das contradi¢des
implicitas do discurso, das institui¢des, da imprensa e da midia, e do sistema eleitoral como
um todo.

Para finalizar as cldusulas macrossociais do contrato, a situagdo de dispositivo seria
entender qual € o canal de transmissdo utilizado. Nesse caso, o canal de comunicacio
selecionado por Eduardo Bolsonaro para a publicacdo é o X (ex-Twitter). Apds a compra do
entdo Twitter pelo biliondrio Elon Musk - e seu "rebranding" para X -, a plataforma guinou
vertiginosamente para aquilo que o proprio Musk se auto intitula como "um absolutista da

liberdade de expressdo'®"

. A pesquisa "Bots, noticias falsas e conspiragdes eleitorais:
desinformacdo durante o debate primério republicano e a entrevista com Trump" (GRAHAM;
FITZGERALD, 2023) revelou a forte presenca de contas de bots predominantemente de
direita na plataforma. Segundo os autores:

Ao longo do primeiro debate primario republicano (e da entrevista
transmitida simultaneamente entre Trump e a figura da midia de direita
Tucker Carlson) em agosto, encontramos uma rede coordenada de mais de
1.200 contas promovendo a teoria da conspiragdo de que Trump era o
legitimo vencedor do Eleicdes presidenciais dos EUA em 2020. Este
conteido recebeu mais de trés milhdes de impressdes (THE
CONVERSATION, 2024).

Isso demonstra como a midia social se transformou num laboratdrio da direita, suas
idiossincrasias € o quanto a plataforma estd alinhada com a metapolitica direitista, ja que
constantemente afirma que a midia hegemonica seria uma espécie de fantoches da
propaganda, enquanto o X teria a verdade, conforme publicacdo feita pelo proprio perfil de

Elon Musk no canal de comunicagao.

16

Disponivel em: https://www.theguardian.com/commentisfree/2024/apr/06/elon-musk-free-speech-lawsuits
Acesso em: 01/08/2024
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Q Elon Musk & x w

The legacy media are just propaganda puppets.

X has the truth.

AL The All-In Podcast #
The Media is Not Doing its Job

@chamath breaks down the viral "sharp as a tack" clip:

"Six minutes of 100 spokespeople and proxies, and they all had the same thi...

Figura 3: Publicacdo na conta do X de Elon Musk
Fonte: Perfil no X de Elon Musk (@elonmusk)"’

Ja sobre os dados microssociais, isto €, os dados internos, em oposicao aos externos,
buscam estabelecer o Como dizer?. Seriam as expectativas a serem contempladas, de forma
satisfatoria, pelo uso da linguagem, verbal e nao-verbal,

A tomada da palavra é o espaco de locug@o. Assim, a justificativa para se portar como
sujeito falante e tomar a palavra se confirma pela suposta revelacdo que Eduardo procura
estabelecer com o seu co-enunciatdrio, denunciado, por meio da pratica linguajeira o conluio
entre midia, esquerda e instituicdes de Estado. O espaco de relacdo se materializa como a
forca para exprimir aquilo que estava escondido, a alianca estabelecida com os seus
interlocutores pela dentncia feita e a conivéncia com o co-enunciatdrio acerca das visdes de
mundo que possuem. Para finalizar a anédlise, a tematizacdo se dd por meio da organizacao
discursiva. Nesse sentido, Eduardo cunha o termo "isentoesfera" para se referir a midia
tradicional, nesse caso o jornal O Estado de S. Paulo (Estaddo), falando que a midia ndo
consegue ver com clareza os fatos, ja que se visse, teria que concordar com a direita politica.
Dessa forma, em uma andlise distributiva, ele compara a "isentoesfera" com a "média entre
direita e esquerda" e seu produto, "a noticia monstro [sic]". Essa é a organizacao temética da

suposta revelacdo da verdade e sua estrutura sintagmatica.

17 Disponivel em: https://tinyurl.com/5xby4xbf Acesso em: 01/08/2024
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Dessa forma, € possivel estabelecermos as relagdes entre o Contrato de Comunicagdo
do semiolinguistica Patrick Charaudeau e as relacdes sociais estruturadas por meio do
entendimento da Teoria do Capital, mais precisamente os capitais cultural e social, delineado
pelo socidlogo francés Pierre Bourdieu. Assim, na proxima secao estabeleceremos as relacdes
entre o segmento politico da direita contemporianea, comumente chamada de direita
alternativa, extrema direita ou até direita radical, e as teoriza¢des do campo da comunicagao.,

definidas nesta sec¢ao.

1.6 Direita e a radicaliza¢ao politica: hipdteses do ponto de vista comunicacional

Antes de adentrarmos nas hipoteses que, de certa forma, explicam os fendmenos da
ascensdo da direita radical no globo, se faz necessario explicar que, enquanto definigdes
politicas coletivas, aceitamos os termos direita e esquerda para a distingdo politica.
Acredita-se que os esteredtipos de esquerda e direita ainda fagam sentido, mas ndo conforme
eles foram cunhados no cerne da Revolugdo Francesa. O processo historico deu novos tons
para as classes identitarias.

Para Fernando Scheeftfer (2014) existem trés grandes formas de visualizar a questao
nos dias atuais: que os sentidos dos termos permanecem intactos, isto ¢, as defini¢des do que
¢ direita e esquerda sdo iguais desde a Revolucdo Francesa; uma segunda vertente, que
enxerga que ndo faz mais sentido a utilizacdo dessas nomenclaturas em dias atuais; e um
terceiro viés, de que essas definigdes sofreram alteragdes conforme o passar do tempo e que,
atualmente, representam algo diferente do que representavam anteriormente.

Assim, conforme cunhada no seio da Revolugdo Francesa, a esquerda tinha como
principal caracteristica a contestagdo, desafiar o status quo a fim de mexer em estruturas de
poder, tentando deixar o mundo mais igual. A direita, um carater mais conservador, tanto
nas questdes dos costumes quanto em assuntos politicos, assumindo um ethos mais
conformista. A segunda forma de se pensar a questdo prevé o declinio do pensamento
dicotomico entre direita e esquerda. A ideia surge apds a queda do bloco comunista e o fim
da Unido das Republicas Soviéticas, em 1989, e o que se viu foi uma esquerda desorientada,
ja que o seu grande referencial teérico e pratico havia sucumbido. Assim, alguns autores
viram nesse desfecho a derrota de todas as possiveis alternativas politicas a democracia
liberal. Essa visdo ¢ vista aqui como uma imposi¢ao ideologica, limitante da discussao
politica. Por fim, a ideia é que uma gama significativa de autores ndo viu na ascensao

capitalista e a derrocada da URSS o fim do pensamento diddico direita-esquerda, pois
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acreditam que a questao contempla sentidos além da bipolaridade capitalismo-socialismo,
orientadora de toda a ordem politica mundial durante décadas. Isto ¢, o desfecho da Guerra
Fria ndo trouxe a justi¢ca social e igualdade que parte da populacdo mundial anseia e, sendo
assim, ndo faz sentido dizer que a dicotomia acabou, mas se transformou. Considerando que
as divergéncias entre os espectros ideologicos ainda existem — e dificilmente deixardo de
existir -, o autor Norberto Bobbio propde que, com o avango historico, a chegada de novas
tecnologias e as profundas transformagdes socioculturais vigentes, esses espectros merecem
conceitos que nao simplifiquem a questao:

Esquerda e direita indicam programas contrapostos com relacao a diversos
problemas cuja solug@o pertence habitualmente a acdo politica, contraste
ndo s6 de ideias, mas também de interesses e valoragdes a respeito da
direcdo a ser seguida pela sociedade, contrastes que existem em toda
sociedade e que ndo vejo como possam simplesmente desaparecer. Pode-se
naturalmente replicar que os contrastes existem, mas ndo sdo mais os do
tempo em que nasceu a distingdo; modificaram- se tanto que tornaram
anacronicos e inadequados os velhos nomes (BOBBIO, 1994, p. 33).

Dessa forma, Bobbio sugere que a dicotomia entre esquerda e direita pode ter sido
transformada em outra divisdo. “H4 quem diga que a velha dupla esquerda-direita foi
transformada em outra: progressistas-conservadores” (BOBBIO, 1994, p. 34. Scheffer
argumenta que a questdo se tornou mais plural atualmente e que, a dicotomia entre os dois
polos antagdnicos de pensamento toma novas cores nas sociedades pds- industriais e
pOs-guerra:

[...] no cerne das mudangas que estamos presenciando estd a transi¢ao das
sociedades industriais para as pds-industriais. Nas sociedades industriais as
divisdes de classe eram relativamente mais claras, por exemplo, o que
contribuia para a estruturacdo do processo politico, sistema partidario,
competi¢do entre grupos de interesse ¢ o proprio debate ideologico. Ja as
sociedades pos-industriais sdo diferentes em varios aspectos. As questdes
eminentemente materiais ou de sobrevivéncia se tornam secundarias para
uma propor¢do cada vez maior da populacdo. Em condigbes mais
prosperas, os individuos manifestam maior interesse por questdes "pos-
materiais". Se fazem presentes temas como igualdade entre os sexos, paz
mundial, harmonia racial, protecdo ambiental e direitos dos animais
(SCHEEFFER, 2014, p. 8)

Voltando a andlise politica pretendida, a jornalista investigativa Carole Cadwalladr,
finalista do prémio Pulitzer de 2019, chacoalhou 0 mundo em uma conferéncia TED Talks'®
quando, ao falar para uma plateia onde alguns dos integrantes eram os executivos das
maiores empresas de tecnologia, tais como o Twitter - agora X - e Google, direcionou sua

fala para atacar o Facebook e seu proprietario, Mark Zuckerberg, ao proferir “Facebook,

'8 Uma série de conferéncias realizadas na Europa, na Asia e nas Américas pela fundago Sapling, dos Estados
Unidos, sem fins lucrativos, destinadas a disseminacao de ideias.
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voce esta do lado errado da historia ao se recusar a apresentar as respostas que precisamos.
E por isso que estou aqui, para falar diretamente para vocés, ‘reis’ do Vale do Silicio”
(FACEBOOK..., 2019, s.d.).

Na palestra intitulada “O papel do Facebook no Brexit — e a ameaca a democracia”, a
jornalista do The Guardian e do Observer disse que as democracias ocidentais estdo sendo
destruidas em campanhas que ocorrem principalmente nas midias digitais. Cita casos que
estdo tendo impacto real e profundo na vida das pessoas e das sociedades e acusa o
referendo, votado pela saida do Reino Unido da Unido Europeia, como um dos exemplos
mais simbolicos de desinformacao.

Para contextualizar, o referendo, votado dia 23 de junho de 2016, tinha como fulcro
a decisdo sobre o abandono do Reino Unido da Unido Europeia (Britain Exit). O discurso
que visava a saida britanica do bloco europeu atendia, entre outras coisas, sobre o resgate da
soberania e autonomia para tomar decisdes nacionais € soberanas a Inglaterra e as Ilhas
Britanicas, ja que os defensores dessa visdo argumentavam que estas haviam sido
deslocadas para Bruxelas', ¢ o Reino Unido estava pagando um prego muito alto
politico-econdmico para se manter na UE. A crise da imigragdo e a suposta incapacidade de
se adotar politicas nacionais para conter o fendmeno também faziam parte das prerrogativas
para a saida do bloco europeu.

Podemos caracterizar, entdo, que o fendmeno Brexit ¢, segundo as explicacdes
acima, uma cruzada da direita. Ora, uma politica mais nacionalista €, definitivamente, algo
que se pode atrelar ao conservadorismo, além de uma xenofobia transparente. (GHERMAN
et al, 2024) nos ajuda nessa explicacao:

Um sentido utopico em diregdo a recuperacdo de padrdes e contextos
passados (Bauman, 2017) se pronuncia na forma de uma Retoérica da Perda
(Vital da Cunha, 2021) envolvendo religiosos e ndo religiosos em uma “luta
do bem contra o mal”. Essa luta visa a recuperagdo de padrdes que estariam
sendo ameagados pela acdo de liberais que no ambiente politico, religioso
ou do ativismo social advogam pela mudanga nos referenciais morais que
organizavam a vida publica muitas vezes assentada no reforco de
hierarquias raciais, de género e sociais que pareciam ser ‘“naturais”, seja
diante de interpretacdes interessadas de escrituras sagradas, seja diante de
nossa heranca colonial, escravista (p. 6).

O pleito decidido para a saida do Reino Unido da Unido Europeia s6 foi possivel
gracas 2 mudanga de opinido dos eleitores considerados indecisos e o meio onde e como
essa guerrilha ideologica se deu, correspondem as luzes langadas por Jenkins (2009). Ora, se

existe uma cultura participativa, que se da pelos meios de comunicagdo atuais convergentes

' A cidade belga € a capital da Unido Europeia.
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que proporcionam uma inteligéncia coletiva, o livro célebre do autor nos permite uma visao
sobre fendmenos por meio da sua abordagem tripartite.

Além disso, um escandalo famoso da década passada exemplifica tal reflexdo,
envolvendo uma das mais prestigiadas universidades do mundo, uma consultoria politica
digital e uma das principais redes sociais do planeta. O caso, mundialmente conhecido como
Cambridge Analytica, trata basicamente de uma investida da consultoria politica homonima
que utilizou a base de dados da empresa Global Science Research (GSR) que, entre 2007 e
2014, extraiu uma quantidade imensa e ndo regulada de dados e perfis pessoais para fins
politicos, um deles o caso Brexit e o outro a primeira elei¢ao do republicano Donald Trump
nos EUA em 2016.

O evento influenciou os indecisos positivamente a votarem no referendo britanico de
2016, mas também temos que discutir que esse fenomenos so6 foi possivel gracas a uma
cultura que converge narrativas transmidias, difundidas pelas redes digitais em circulos de
informagdo, que propiciaram a inscri¢do e o cerceamento cultural dos eleitores indecisos,
uma vez que as tendéncias ideologicas delimitam o tipo de informagdo cultivada e
consumidas por esses usudrios. Assim, existem “ativistas desenvolvendo recursos para
moldar o futuro politico” (JENKINS, 2009, p. 39).

As iniciativas s6 foram possiveis gragas aos pesquisadores da Universidade de
Cambridge, Michal Kosinski, David Stillwell e Thore Graepel, que apontaram que tragos de
personalidade e atributos pessoais sdo prediziveis a partir dos registros digitais deixados em
midias digitais, j& que agora, ativos e participativos nas redes, os usuarios, ao interagirem
nos sites e plataformas online, produzem todo e qualquer tipo de informagdo a serem
utilizadas por analistas nas redes, proporcionando formas de entendimento do publico.
Assim, dizem os autores:

Uma propor¢ao crescente de atividades humanas, como interagdes sociais,
entretenimento, compras ¢ coleta de informagdes, agora é mediada por
servicos e dispositivos digitais. Tais comportamentos mediados
digitalmente podem ser facilmente registrados e analisados, estimulando o
surgimento da ciéncia social computacional e novos servigos, como
mecanismos de busca personalizados, sistemas de recomendagdo e
marketing on-line direcionado. No entanto, a ampla disponibilidade de
extensos registros de comportamento individual, juntamente com o desejo
de aprender mais sobre clientes e cidaddos, apresenta sérios desafios
relacionados a privacidade e propriedade de dados (GRAEPEL;
KOSINSKI; STILLWELL, 2013)

Prevendo de antemdo que o desafio principal das novas descobertas tecnologicas

estaria relacionado a privacidade e propriedade intelectual dos prosumers nas Big Data, os
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pesquisadores apontam no artigo uma série de dados que demonstram a possibilidade impar
na histdria de classificagdo de perfis dos usudrios do Facebook através das interagdes deles
na rede. Curtidas, linguagem, quantidade de amigos, geolocalizacdo, entre outros aspectos
da participacdo e interagdo desses usuarios com os conteudos na internet, foram
considerados relevantes na hora de categorizar os usuarios, inclusive o perfil politico.
Graepel, Kosinski e Stillwell continuam:

Com a migra¢do humana para o ambiente digital torna-se possivel basear
essas previsdes em registros digitais do comportamento humano. Tem sido
demonstrado que idade, sexo, ocupacgdo, nivel de escolaridade e até mesmo
personalidade podem ser previstos a partir de registros de navegacdo de
sites da Web de pessoas. Da mesma forma, foi demonstrado que a
personalidade pode ser prevista com base no conteudo de sites pessoais,
colecdes de musicas, propriedades de perfis do Facebook ou Twitter como
o niumero de amigos ou a densidade de redes de amizade, ou idioma usado
por seus usuarios. Além disso, a localizagdo dentro de uma rede de
amizade no Facebook mostrou ser preditiva da orienta¢do sexual (2013,
traducdo nossa)

Os autores da pesquisa citada ndo se mostraram interessados em usarem a descoberta
para fins politicos. Aleksandr Kogan, psicélogo e cientista de dados, outro membro do
mesmo centro de pesquisa, foi também um dos fundadores da Global Science Research
(GSR), utilizando da psicometria e data mining (mineragdo de dados) para colher
informacao de mais de 32 mil usuarios do Facebook e seus amigos em comum, chegando a
um montante de aproximadamente 50 milhdes de usuarios (CARDOSO, 2018).

Seria questdo de tempo para que ativistas pudessem organizar um projeto que usasse
as questdes identitarias para fins politicos. Dessa forma, um sujeito ¢ constantemente
lembrado por de tras da transformagao na geopolitica global sofrida em varios paises do
ocidente, Steve Bannon.

Considerado como um dos principais lideres do projeto conservador
norte-americano, ele foi estrategista-chefe no primeiro governo de Donald Trump-GOP em
2016. Bannon pode ser considerado como um dos criadores da Alt-Right americana - a
direita alternativa - j4 que com o seu veiculo de comunicag¢do, o Breitbart News, ele se
consolidou como um dos principais propagadores das ideias centrais dessa nova direita,
produzindo aquilo que ele mesmo considerava como fatos alternativos, uma espécie de
liberdade pds-moderna para produzir aquilo fatos que impossibilitados de empiria.. Ele é
uma das figuras centrais das novas faces politicas de paises como Estados Unidos, Italia,
Franga, Alemanha, entre outros, assim como também teve grande influéncia no Brexit e

também no Brasil, com lacos estreitos principalmente com o filho do ex-presidente Jair
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Messias Bolsonaro-PL, o deputado federal por Sao Paulo Eduardo Bolsonaro-PL.

Além disso, “o influenciador de direita cumpriu uma pena de quatro meses por
desafiar uma intima¢ao de um comité do Congresso que investigou o ataque de 6 de janeiro
de 2021 ao Capitolio dos EUA* (CBS NEWS, 2024). Apds sair da prisdo, Bannon gravou
um episodio de podcast, quando se auto-denominou como um “prisioneiro politico”. Outro
escandalo envolvendo o influencer foi por fraude a doadores “em uma campanha de
arrecadagdo de fundos para construir um muro ao longo da fronteira sul dos EUA, em um
acordo que lhe permitiu evitar a prisdo?'” (CNN, 2025). A noticia continua:

Bannon, ex-estrategista-chefe do presidente Donald Trump, foi indiciado em
2022 por acusagdes estaduais de lavagem de dinheiro, conspiracao e fraude
relacionadas a um esquema de arrecadagdo de fundos online chamado “We
Build the Wall” que solicitou doagdes com a premissa de construir um muro
ao longo da fronteira EUA-México. Os promotores dizem que Bannon e
outros arrecadaram mais de US$ 15 milhdes, alegando falsamente que
nenhum dinheiro seria usado para pagar o salario de um dos fundadores
(CNN, 2025).

Ele ndo chegou a cumprir pena por ter se declarado culpado a corte. O muro era
parte da promessa de campanha do préprio Donald Trump-GOP em seu primeiro mandato,
cuja finalidade era reforcar os esfor¢os contra a migragao latina na fronteira sul dos EUA,
justamente na divisa do pais com o México.

Bannon se mostra (re)vigorado na tentativa de espalhar a ideologia, sem
eufemismos, da extrema direita e transformar o paradigma tedrico global. Ele apareceu em
varios encontros promovidos pelos colaboradores do presidente eleito para o seu segundo
mandato, Donald Trump-GOP, inclusive fazendo gestos que remetem ao nazismo na

Conferéncia de A¢do Politica Conservadora (CPAC), conforme mostra a figura 4:

{1)'/3 WASHINGTON, D.C.

CPAC DAY 1 GENERAL SESSION LIVE COVERAGE

bbb LIVE COVERAGE

2 Disponivel em: hitps:/www.cbsnews.com/news/steve-bannon-released-prison/ Acesso em: 06/03/2025.
2l Disponivel em: https://edition.cnn.com/2025/02/11/politics/steve-bannon-border-wall-guilty/index.html
Acesso em: 06/03/2025.
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Figura 4: Steve Bannon na CPAC
Fonte: Conservative Political Action Conference (CPAC)

Em 2018, o influenciador esteve na europa para se reunir com nomes da direita
populista no continente, como diz Jeffrey C. Alexander:

E ha ainda mais. O que Bannon estava de fato fazendo em Roma? “Bannon
estd na Italia participando de uma turné europeia para ajudar a construir
um movimento populista mais amplo na Europa”, o Times havia noticiado
uma semana antes. Mesmo confessando “trabalhar em um projeto de
criagdo de um think tank para instrumentalizar como arma ideias
econdmicas e sociais populistas” nos Estados Unidos, Bannon se dedicava
a atualizar ¢ modernizar o aumento subito da direita alternativa na Europa.
“Tudo que estou tentando ser”, disse ao entrevistador, “é a infraestrutura,
em nivel global, do movimento populista global”. Ele chamou de “her6i” o
perigosamente antidemocratico primeiro-ministro hungaro, Viktor Orban.
Descreveu como “fascinante” seu encontro com os lideres do partido
neofascista Alternativa para a Alemanha. Enquanto se preparava para fazer
um discurso na reunido anual da Frente Nacional em Lille, Franca - onde
seria apresentado pela lider do partido e sua amiga, Marine Le Pen -,
Bannon confidenciou ser esse o objetivo de sua visita. Contou ao Times
que “a mensagem comum que recebeu dos populistas na Europa” foi “o
desejo de estabelecer um canal de divulga¢do mididtico para seus pontos
de vista”. Bannon declarou: “Eles percebiam o que o Breitbart fizera e
queriam algo semelhante em sua propria lingua”. Bannon estd na Europa
“para treinar na linguagem e nas ferramentas das midias sociais a infantaria
de um exército populista”, reportava o Times. E estd imaginando “um
veiculo de carater sensacionalista e voraz... que engoliria os tradicionais e
apaticos jornais europeus” (ALEXANDER, 2018).

Voltando ao Brexit, ¢ 6bvio que ndo podemos comprovar o teorema de que apenas a
organizacdo politica por meio dos novos affordances tecnologicos e a possibilidade
transmidiatica em contar histérias que ndo t€ém como prerrogativa o factual como o ponto
determinante para a mudanga paradigmatica politica, mas que houve um grande conluio
arquitetado por pessoas e projetos politicos, isso nos parece claro. Outro projeto da mesma
estirpe, viabilizado através dos mesmos arquitetos do projeto britdnico foi a elei¢do de
Donald Trump para a presidéncia dos Estados Unidos.

O presidente eleito em 2016 revigorou um termo bastante antigo, mas que andava
em desuso no mainstream politico: o conceito de fake news. Basicamente tomado como
"noticia falsa", o presidente dos EUA, durante a sua campanha eleitoral, utilizou do artificio
retorico para acusar seus opositores e, principalmente, a imprensa de disseminadores de
desinformacdo. Nesse sentido, atacar a imprensa € atacar os regimes de verdade, ja que ¢
indiscutivel o poder social do jornalismo e do papel do jornalista na tentativa de ajudar a
constituir verossimilhanga. E aferido a esse profissional um lugar privilegiado de

credibilidade e legitimacdo social na tentativa de construcao do real, ainda que a relagao
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entre jornalismo e sociedade padega de uma crise de credibilidade atualmente.

Trump se comunicava diretamente com o seu publico pelo Twitter e ndo pelos canais
legitimados historicamente, tais como a imprensa. Nesse sentido, o republicano travou uma
verdadeira guerra contra os veiculos de comunicagdo opositores, disparando inverdades, o
que era levado a risca pelos seus seguidores. Discursos de 6dio, desinformacgao e cinismo
eram os métodos utilizados pelo entdo concorrente ao cargo maximo do executivo
norte-americano. E ¢ ai onde a Cambridge Analytica entra.

O principal método para influenciar pessoas da CA e fazé-las a agir de determinadas
maneiras ¢ a disseminagdo constante de diversos tipos e niveis de "pos- verdades" ou "fake
news", além da disseminacdo de um discurso de o6dio e boatos infundados. Cardoso
corrobora:

Por conta do banco de informagdes criado por Kogan e vendido a
Cambridge Analytica, e com base em teorias da psicologia
comportamental sobre como influenciar o comportamento das pessoas, a
campanha politica e de disseminagdo de boatos passou a uma escala quase
personalizada e micro-direcionada, utilizando estratégias diferentes em
relacdo a cada grupo e restringindo a circulacio das fake news a um ambito
no qual houvesse uma possibilidade maior de que fossem bem sucedidas
em circular sem serem desmentidas. Foi posto em funcionamento uma
maquina de propaganda baseada em mentira e trollagem, de maneira
ultrapersonalizada e muito bem direcionada. Como declarou Christopher
Wylie, um dos ex-empregados da CA que resolveu denunciar as praticas da
empresa, “nés exploramos o Facebook para colher o perfil de milhoes de
pessoas. E construimos modelos para explorar o que sabiamos sobre elas e
mirar em seus demonios internos. Essa € a base sobre a qual a empresa foi
construida (CARDOSO, 2018)

No caso brasileiro ndo foi diferente. Jair Messias Bolsonaro foi eleito presidente do
Brasil em 2018 com a campanha vencedora mais barata da histéria. J& que dispunha de
pouco tempo no horario eleitoral gratuito na TV, utilizou basicamente a internet para
disseminar as suas informagdes de cunho politico, tendo como aliados digitais o Twitter € o
WhatsApp para a difusdo de conteudo. Mas, como a justica eleitoral brasileira, pela primeira
vez em 2018, ndo permitiu o financiamento empresarial em campanhas eleitorais, para
tentar igualar o pleito, foram divulgadas pela imprensa, furo dado pela jornalista da Folha de
S. Paulo, Patricia Campos Mello, que varias empresas brasileiras financiaram uma agéncia
de marketing com sede na Espanha, com o intuito de fazer disparos de contetido pro6 Jair
Bolsonaro via WhatsApp . A companhia Enviawhatsapps fazia envio macigos de mensagens
pelo aplicativo e o diretor Luis Novoa afirmou que empresas, agougues, lavadoras de carros
e fabricas do Brasil financiaram a produg@o do software para o disparo em massa durante a

campanha eleitoral.
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Além da suposta fraude eleitoral citada acima, uma pesquisa comissionada pela
Avaaz e conduzida pela IDEA Big Data apontou que 98,21% dos eleitores do candidato Jair
Messias Bolsonaro foram expostos a uma ou mais noticias falsas e 89,77% acreditaram que
esses conteudos eram baseados em fatos reais, ou seja, verossimilhantes. Uma das historias
mais disseminadas durante a eleicdo brasileira em 2018, os famigerados "kit gays" nas
escolas, foi levada a sério por 84% dos eleitores do candidato do PSL. Em reacdo ao
resultado da pesquisa, o CEO da Avaaz, Ricken Patel, disse:

A democracia brasileira esta se afogando em noticias falsas. Essas historias
foram armas toéxicas cuidadosamente fabricadas para destruir a elegibilidade
de um candidato. E, com a ajuda do Facebook ¢ WhatsApp, se espalharam
rapidamente e foram tidas como algumas das historias verdadeiras de maior
alcance das elei¢des (AVAAZ, 2018)

Assim, um dos principais teoricos sobre os novos movimentos de direita no mundo ¢
Cas Mudde. Produzindo desde 2002 artigos e livros sobre os desafios que esses movimentos
representam para as democracias contemporaneas, Mudde argumenta que a extrema direita
pode ser vista através do amdlgama de, basicamente, quatro conceitos definidos:: o
exclusivismo, tragos antidemocraticos, tradicionalismo e, do ponto de vista econdmico, a
valorizacdo do “livre mercado”. Gherman, Santos e Vital falam que, “no debate
contemporaneo, o termo extrema direita ¢ um guarda-chuva “que arrasta o péndulo
esquerda-direita mais a direita do espectro e distante da direita mainstream, isto ¢, liberais ¢
conservadores tradicionais” (2024, p. 4-5).

Uma das principais “guerras culturais” promovidas por esses grupos atualmente ¢é
contra o sistema. Utilizada como uma palavra da moda (buzzword), o termo € raramente
definido pelos seus utilizadores, mas que pode representar hostilidade as instituigdes da
democracia liberal.

Dessa forma, os extremistas de direita podem ser definidos em dois grupos, como
mostram Gherman, Santos e Vital (2024):

1) os radicais, com uma agenda mais reformista, que aceitam a esséncia da
democracia (soberania popular e governo da maioria) mas se opondo aos
pilares da democracia liberal, como direitos de minorias, Estado de Direito e
separacdo dos poderes; e 2) os fascistas, que sdo mais revolucionarios no
escopo de seus projetos, rejeitando a esséncia da democracia e favorecendo —
ou até glorificando — a violéncia direta como necessaria para imposicao de
seu projeto politico” A extrema direita reuniria, assim, segundo esses autores,
tendéncias ultraconservadoras, autoritarias, nacionalistas, anticomunistas,
supremacistas,  ultranacionalistas, = xenofobas, teocraticas, racistas,
homofobicas, transfobicas articuladas e organizadas em perspectiva
conspiracionista (p. 4-5)
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Portanto, a direita democratica, mais ao centro do péndulo esquerda-direita, ¢é
considerada esquerda pelos radicais, assim como estes sdo considerados como pessoas sem 0s
verdadeiros valores da direita pelos fascistas. Os radicais tém como base do sistema de
crengas a defesa da familia tradicional e de padrdes de género definidos entre homem e
mulher sendo religiosos ou nao crentes (GHERMAN; SANTOS, VITAL, 2024, p. 7). No
caso brasileiro, algumas caracteristicas especificas marcam o contexto:

[...] a defesa da reducdo dos direitos dos povos indigenas e quilombolas
(especialmente de acesso a terra), a xenofobia (especialmente em relacdo a
venezuelanos, haitianos e africanos), a contraposicdo a instituicdes
democraticas (especialmente ao Judicidrio em sua representacdo maxima, o
STF), se soma e fortalece a defesa de valores tradicionais. Entre religiosos,
em especial, uma contraposi¢do as pautas relativas aos direitos sexuais e
reprodutivos das mulheres, da populagdo LGBTQIA+, e a defesa de criangas
de ameagas globais ¢ de pedofilia sdo centrais do ponto de vista dos
posicionamentos publicos (GHERMAN; SANTOS, VITAL, 2024, p. 7).

Ja os fascistas ou pos-fascistas - diferentemente do fascismo classico -, em suma,
também absorvem todo esse leque de valores e crencas, com algumas adesdes militares,
institucionais e, na atualidade, capital digital, isto ¢, formas de aculturamento por meio das
novas formas de comunicacdo da contemporaneidade, além do reacionarismo perene do
movimento, assim como a retdrica da perda e a volta a um passado glorioso. Os autores
explicam:

Outra referéncia do fascismo contemporaneo, ou pos-fascismo (nos termos de
Traverso, 2019), ¢ o aspecto vinculado a politicas dos sentimentos. Uma
espéciec de reacdo a expansdo de direitos que encontra revolta e
ressentimentos em classes médias receosas em perder privilégios especificos.
Segundo o autor, essa revolta e esse ressentimento impulsionaram esses
grupos a se articularem em torno de lideres e agendas ideologicamente
incoerentes, mas que prometem o retorno a um passado ideal e mais
compreensivel para elas (GHERMAN; SANTOS, VITAL, 2024, p. 5).

Assim, ficaremos com essas definigdes para definir os atores sociais a serem
analisados enquanto corpus, tanto na pesquisa quantitativa, a analise de contetido, quanto na
analise das redes discursivas, a parte qualitativa da pesquisa. Isto €, conseguimos identificar o
posicionamento dos atores sociais dos candidatos a prefeitura da cidade de Sao Paulo no
pleito de 2024, sera importante para vislumbrarmos as posi¢des destes nas conceituagdes
acima.

No proximo capitulo, iremos entdo abordar a metodologia a ser empregada neste
trabalho, visando evidenciar e quantificar a influéncia digital dos intelectuais organicos do

campo da direita durante o periodo analisado, além das redes discursivas e os pesos dos lagos
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sociais, observando as formas de influéncia discursiva dos candidatos das elei¢des municipais

da cidade de Sao Paulo em 2024.

CAPITULO II: CAMINHOS METODOLOGICOS
Desenvolver aportes e caminhos metodologicos que suportem o arcabougo tedrico

desenvolvido parece ser a parte mais complexa de um trabalho académico. Significa dizer
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que os olhares tedricos devem dar conta de suportar o caminho metodoldgico escolhido e
vice-versa. Assim, para entendermos a forma como a metodologia sera desenvolvida de
acordo com os caminhos tedricos de pesquisa esbocados, a estrutura metodologica se dara da
seguinte forma.

Para realizarmos a pesquisa, utilizaremos métodos mistos (Mixed Methods ou
Multimethodology) que serdo definidos por duas formas de pesquisa: o mapeamento de
contetidos, método de pesquisa que visa identificar, categorizar e analisar padroes
discursivos, tematicos e estratégicos em conjuntos de dados (como postagens, videos, textos
ou interagdes em redes sociais), estudo quantitativo para levantar os influenciadores digitais
que serdo analisados devido as suas influéncias do ponto de vista do capital socio-cultural que
adquirem quando difundem seus conteudos; e a utilizagdo da analise de redes discursivas e a
ferramenta DNA (Discourse Network Analysis) de Leifeld (2020), método qualitativo, para
identificar os lagos de conciliacdo ideoldgica nas redes discursivas dos atores politicos
escolhidos (LEIFELD, 2020, p. 182), a saber, os candidatos da direita a prefeitura de Sao
Paulo em 2024. Essa ferramenta permitird ndo apenas estabelecer as relagcdes de coalizio e
conflito discursivo dos atores no Instagram, mas também visualizar graficamente essas
relagdes entre candidatos e conceitos selecionados como corpus deste trabalho.

A principio, focaremos no mapeamento da influéncia digital para entender por meio
da quantidade de publicagdes, a produg¢do e impacto cultural dos influenciadores no
Instagram durante as eleigdes de 2024, além de mensurar as taxas de engajamento, a
quantidade de publicagdes diarias, os sentimentos médios das publicagdes, entre outros

indices importantes para a pesquisa.

2.1 Mapeamento do grau de influéncia digital nas eleicoes em 2024

Na contemporaneidade, os influenciadores digitais exercem uma grande pressao sobre
a opinido publica. Por meio de processos de linguagem e a utilizagdo dos affordances
tecnoldgicos que dispdem, principalmente nas midias online, eles tém a capacidade de
influenciar a forma como experienciamos o mundo, consumimos e aderimos as ideias
aventadas pela agitacdo da propaganda. Ortiz sintetiza:

Dizem os estudiosos que data de 2015 (aproximadamente) quando os
“blogueiros” (produtores de textos escritos) e os “vlogueiros” (produtores de
videos) passam a ser percebidos em fun¢do do impacto que exercem junto ao
publico receptor (ORTIZ, 2022, p. 281)

Apesar de serem relativamente uma novidade no mundo digital, o papel da influéncia,

ndo apenas em carater publico, mas também privado, data do surgimento da comunicagdo de
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massa, suas estratégias de persuasdo e tem grande atencdo dos pesquisadores que se
preocupam com os debates que envolvem cultura, arte, mercado e politica. “Estudos tedricos
e criticos sobre o fendmeno comegam a surgir nas décadas de 1920-30, impulsionados pela
presenca e forca que a técnica e os meios de comunicagao de grande alcance e seus contetdos
passam a ter naquele momento” (BORELLI; PEREIRA, 2014, p. 101).

Dessa forma, entender as formas de influéncia de um determinado grupo de
comunicadores perpassa por analisar quais sdo as métricas importantes para definir ndo
apenas como determinadas historias sdo contadas e seus processos de narragdao, mas também
relevar o grau estatistico das produ¢des de uma determinada comunidade.

Compreendemos que as narrativas constituem-se como artefatos discursivos
fundamentais nos jogos de linguagem, operando tanto como instrumentos de poder
(privilegiados), quanto como formas marginalizadas de expressdo (desprivilegiados). Motta
nos ajuda: “A partir dos enunciados narrativos somos capazes de colocar as coisas em relagdo
umas com as outras em uma ordem e perspectiva, em um desenrolar 16gico e cronolégico. E
assim que compreendemos a maioria das coisas do mundo” (MOTTA, 2011, p. 2). Podemos
penséa-las como:

- Mecanismos de persuasdo: Estruturas argumentativas que buscam convencer,
mobilizar ou legitimar visdes de mundo;

- Organizadoras do pensamento: Modelos cognitivos que dao coeréncia a experiéncia
humana, mediando a relacdo entre subjetividade e realidade objetiva;

- Ferramentas de negociacdo simbolica: Dispositivos que articulam identidades,
conflitos e consensos no espago publico.

No ambito desta pesquisa, interessa-nos mapear e mensurar, do ponto de vista
qualitativo e quantitativo, as estratégias e, principalmente, as eficdcias discursivas dos
influenciadores digitais da direita no ambito das eleicdes municipais da cidade de Sdao Paulo
em 2024. Isto é, como seus arranjos linguisticos e estratégicos revelam metanarrativas
culturais subjacentes - como “censura por parte das institui¢des”’, “ameacga progressista”,
entre outras - e intencionalidades pré-produtivas - como interesses politicos, econdmicos ou
ideoldgicos que moldam o discurso antes mesmo de sua elaboracao -, mas principalmente os
alcances, engajamentos, entre outros indices que atestem as interacdes dos publicos com

esses conteudos.
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Essa abordagem ¢é essencial para desvendar nao apenas o que é dito, mas qual é a
forca daquilo que se diz, eixo central no estudo da influéncia digital como arena de disputas
simbolicas e, consequentemente, metapoliticas.

E preciso reforcar que a hermenéutica, isto é, o trabalho intelectual e interpretativo do
que se diz, do que ndo se diz e como se diz € muito importante do ponto de vista de qualquer
andlise de contetido, mas, para além disso, estamos interessados no impacto estatistico das
publicagdes, visando estabelecer uma relacdo de mensuracdo do alcance desses contetdos.

Para a operacionalizacdo desse mapeamento, nos baseamos no método antropolégico
da (net)etnografia para estabelecermos os critérios de pesquisa. A diferenca entre o
mapeamento realizado e o método etnografico é que niao estamos fazendo uma observacdo
participante, isto €, ndo ha uma imersao na comunidade de estudo investigada.

Para contextualizar, a netnografia - ou etnografia digital -, basicamente, ¢ uma
pesquisa etnogréfica online. E um método especializado que utiliza comunicagdes mediadas
por computador como fonte de dados para compreender um ou mais fendmenos culturais na
internet. Para entendermos o que seria a etnografia, ela estuda as caracteristicas
antropologicas, sociais e/ou culturais de um determinado grupo. E um entendimento e uma
descricdo da cultura material e imaterial de um agrupamento humano especifico.

Um ensaio etnografico é aquele em que o autor se propde a descrever e interpretar -
quando imerso - os habitos, costumes, valores, ideias e praticas de uma comunidade
especifica. De origem do campo da antropologia, a etnografia ¢ um método consagrado e
consolidado também em outros campos do conhecimento, como a comunicagao, a politica, a
sociologia, entre outros saberes das humanidades e das ciéncias sociais, ja que o método ¢
uma forma de pesquisa apropriada de investigacdo, em profundidade, de comunidades e
grupos humanos e suas particularidades.

Para historicizar, a obra Argonautas do Pacifico Ocidental, escrita por Bronislaw
Malinowski (1884-1942) e publicada em 1922, representa o grande marco fundador nao sé da
antropologia moderna, mas também dos estudos etnograficos, rompendo com a separagao
entre o observador em campo e o erudito em sua mesa, ja que na “antropologia classica, os
livros, informantes e percursos terrestres eram tidos como a condi¢do para os contatos
preliminares no inicio pesquisa” (FERRAZ, 2019, p. 48).

Para os estudiosos da etnografia, a observagdo ndo ¢ suficiente. Para adquirir algum
grau de profundidade da comunidade a ser estudada, ¢ preciso integrar-se ao cotidiano do seu

publico para compreender seus habitos de maneira mais imersiva.
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No Brasil, dois livros importantes da literatura e da pesquisa antropologica nacional
sdo marcos da pesquisa etnografica brasileira. “Raizes do Brasil”, de Sérgio Buarque de
Holanda, e “O Povo Brasileiro”, de Darcy Ribeiro, sdo destaques por conta da sua
profundidade e capacidade de sintese das origens das idiossincrasias da nossa cultura. No
primeiro livro, Sérgio Buarque de Holanda cunha o termo "o homem cordial", simbolizando
“cordial”, ao contrario do que se pensa, ndo apenas como um sujeito portador de bons modos
e gentileza. Cordial vem do radical latino “cordis” (cujo significado mais remoto é cordas),
isto ¢, relativo ao coragdo, a emocdo, contrapondo a razao enquanto forma principal de
pensamento e acao.

[...] € a forma natural e viva que se converteu em formula. Além disso, a
polidez ¢, de algum modo, organizacdo da defesa ante a sociedade. Detém-se
na parte exterior, epidérmica, do individuo, podendo mesmo servir, quando
necessario, de pega de resisténcia. Equivale a um disfarce que permitira a
cada qual preservar inatas suas sensibilidades e suas emoc¢des (HOLANDA,
1995, p. 147).

Para os defensores das premissas classicas da etnografia vinculada ao método
antropologico presencial e fisico, a migracdo da pesquisa etnografica para o ambiente digital
pode corresponder ao corrompimento da tradigdo metodologica no exercicio etnografico. Isto
¢, para os puristas - isto ¢, os ortodoxos do método -, a pesquisa etnografica demandaria
algum grau de imersdo na cultura analisada, o que seria, de certa forma, dificultado pelo
acesso a cultura de um grupo de seres humanos mediados pela tela. Ainda assim, ¢ dificil
ignorar o contexto tecnologico atual e entender o quao rica pode ser uma pesquisa etnografica

nos ambientes socio-digitais. Ferraz corrobora:

[...] desprezar a condigdo digital no contexto da cultura contemporanea, a
qual alastra-se em multiplas esferas das relagdes sociais (se apresentando
também como campo e/ou objeto de pesquisa) é ignorar o fendmeno social da
nossa era e tornar pereciveis os métodos antropologicos tradicionais por
supostamente ndo darem conta de explicar as culturas intoxicadas pelas
tecnologias nas relagdes sociais ¢ materiais (FERRAZ, 2019, p. 48).

Dessa forma, os estudos antropologicos dentro do contexto digital abrem novos
caminhos metodoldgicos, ja que a base de dados online fornece uma gama diversa de dados
que podem ser estruturados de acordo com o objetivo de pesquisa.

O surgimento da netnografia - ou da etnografia digital - se da justamente no contexto
computacional, do surgimento da internet comercial - o WWW do britanico Tim Berners-Lee
- e da consolidagdo de seus publicos, em meados anos 90, onde os sujeitos comegam a ocupar
esses espagos virtuais, que seriam, do ponto de vista do método, movimentos

histérico-epistémicos “no direcionamento da Antropologia para reescrever 0S Novos
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campos, para que, a partir das novas tecnologias digitais, possamos pensar sobre as novas
logicas e praticas de analises para interpretagdo de dados” (FERRAZ, 2019, p. 49).

Assim, podemos definir netnografia como o escrutinio digital de comunidades online,
investigando e estudando as suas culturas, ideias, valores e simbolos, materiais € imateriais,
que devam responder a protocolos especificos de pesquisa, esse que, talvez, seja o maior
desafio do mapeamento digital, j4 que o excesso e a abundancia de dados nas redes digitais
demanda uma aten¢do maior ao pesquisador quando este se debruga sobre os critérios do

estudo, tema que sera abordado na proxima retranca do trabalho.

2.1.1 Critérios e protocolos do mapeamento digital

Como esse mapeamento da influéncia digital se baseia nos métodos etnograficos, para
iniciarmos o procedimento de entrada da pesquisa, ou entrée cultural, decidimos sobre a
formulacao das perguntas de pesquisa que visem a preparagdo para o trabalho de campo -
nesse caso virtual -, tais como a identificacio da comunidade online ou grupo a ser
pesquisado, entre outros critérios. Para tanto, Ferraz nos ajuda com quatro questdes
pertinentes a pesquisa (FERRAZ, 2019, p. 61):

a) Qual fenomeno podemos visualizar e mapear no campo digital?

b) Quais caminhos possiveis para delimitar o problema e categorizar os dados?

c) Qual ¢ a experiéncia que o pesquisador tem na area do problema?

d) Quais valores se relacionam ao problema quando se analisa o fendomeno?
Nesse caso, as respostas para as perguntas acima seriam:

a) O impacto por meio das publicagdes dos atores comunicacionais formais e informais
da direita ideoldgica, procurando evidenciar as estatisticas e métricas de impacto das
publicagdes destes atores, a fim de evidenciar o fendmeno da metapolitica, a saber, a
metafisica e a instdncia primdaria da politica, as ideologias (ismos), as ideias, os
valores e as crencas, materializadas por meio das linguagens verbais e ndo-verbais, na
rede socio-digital Instagram, representados pelos influenciadores da direita ideologica
nas elei¢des municipais de 2024 na cidade de Sdo Paulo, entre os dias 16/08/2024 e
27/10/2024;

b) Para tracar o caminho possivel para encontrar os objetos descritos no item A,
utilizaremos a plataforma Fanpage Karma, que permite, entre outras coisas, analisar
perfis ilimitados nas redes socio-digitais, personalizar relatérios e descobrir os
principais influenciadores e tendéncias de pesquisa (FANPAGE KARMA, 2025). O

método justifica-se para mapearmos os principais influenciadores digitais da direita
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dentro do pleito a ser analisado. As palavras-chave que balizam essa etapa do
mapeamento foram “conservative”; “politics™; e “activism”; e os parametros para essa
analise foram: a quantidade de seguidores; a taxa de interagdo do publico com o
conteudo; o indice de crescimento de seguidores; as médias dos sentimentos das
publica¢des?; o engajamento dos atores sociais analisados; e a taxa de engajamento.
Também analisamos os dois maiores influenciadores de cada meta tag (palavra-chave)
por meio dos seguintes indices: as trés publicacdes com mais interacdo no periodo
escrutinado; os sentimentos dos posts; € a taxa de interagdo por publicacao. Por fim, a
analise se debrugou sobre os resultados da pesquisa quantitativa, observando em todos
os influenciadores digitais analisados a taxa de crescimento no engajamento, a média
de publicagdo diaria e as 25 publicagdes que tiveram maior engajamento no periodo
analisado.

c) Venho acompanhando as questdes politicas e ideoldgicas ha mais de 10 anos no
ambito nacional e internacional. No mestrado desenvolvi a pesquisa, publicada em
2018, “Discursos midiaticos sobre o desastre da Samarco: uma analise das
reportagens nas revistas Veja e CartaCapital”, onde eu analisei as praticas editoriais e
noticiosas dos portais online das revistas citadas, procurando entender a
materializa¢do ideologica por meio dos seus produtos jornalisticos. Publiquei os
resultados da pesquisa qualitativa® e quantitativa** do trabalho. Além disso, no meu
doutorado sanduiche, em 2024, tive a oportunidade de visitar o Digital Media
Research Centre da Queensland University of Technology (DMRC-QUT) sob a
supervisdo do Prof. Axel Bruns, onde atuei por seis meses no Laureate Team, que
tinha enquanto objetivo de pesquisa determinar os impulsionadores e a dindmica do
partidarismo e da polariza¢do no debate publico online®.

d) Ao analisar o fendmeno, os valores que procuramos evidenciar € justamente o grau de

influéncia desses atores sociais diante das ideias que eles veiculam. Assim,

22 Usamos o NLP (Natural Language Processing, ou Processamento de Linguagem Natural) da plataforma
Fanpage Karma para classificar posts como "positivo", "negativo" ou "neutro".

2 Discursos midiaticos sobre o desastre da Samarco: uma anélise das reportagens nas revistas Veja e
CartaCapital. Revista Tematica, PPGC/UFPB, V. 15, n. 2 (2019). DOI:

https://doi.org/10.22478/ufpb.1807-8931.2019v15n2.44354. Disponivel em:

https://periodicos.ufpb.br/index.php/tematica/article/view/44354
2* A Grande narrativa: Um ano de cobertura online do desastre da Samarco em Veja e CartaCapital. Revista da

UFMG, Belo Horizonte, v. 27, n. 2, p. 254-279, 2021. DOI: 10.35699/2316-770X.2020.20554. Disponivel em:
https://periodicos.ufmg.br/index.php/revistadaufmg/article/view/20554 Acesso em: 15 jan. 2025.

Disponivel em:
https://research.qut.edu.au/dmrc/projects/determining-the-drivers-and-dynamics-of-partisanship-and-polarisatio
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procuramos nesses conteudos, na plataforma Fanpage Karma e na rede social
Instagram, também os conteidos que contenham ideias antissistema,
contra-publicidade e anti-establishment, além de publica¢cdes que abordem os temas
sobre liberdade de expressdo e censura, anti-esquerdismo, ditadura do judicidrio e o
papel das instituigoes.

A pesquisa ¢ iniciada logo apds o ingresso na plataforma online, investigando a

comunidade online delimitada pelos critérios de pesquisa acima. Para isso, o planejamento ¢

importante. Para além das perguntas feitas nessa secao, outros procedimentos sao necessarios

para que esse mapeamento tome forma (FERRAZ, 2019, p. 61-62):

a)

b)

Coleta de dados — consiste no portal onde os dados devem ser observados e
coletados. Geralmente s3o assincronos dos géneros da comunicagdo, como por
exemplo os foruns de bate papo, as listas de e-mails, sites de busca, os blogs,
conteudos de midias sociais e as caixas de comentdrios em redes sociais. Destes
dados armazenados seguem os registros em produgdes textuais. Nesse caso, a
plataforma Fanpage Karma serd a fonte de extracdo destes dados, a fim de evidenciar
o impacto das publica¢des dos influenciadores digitais investigados;

Observagdo on-line — E o primeiro exercicio para a coleta de dados e se da sob
diferentes técnicas, tais como ingressar e observar os grupos de discussdes, 0s
arquivos compartilhados, as mensagens publicadas, os perfis de membros das
comunidades e paginas estudadas e procurar destacar as diversas manifestagdes
sociais que emergem deste campo. A combinagdo das fontes de dados
disponiveis nas diferentes plataformas de redes sociais e/ou de busca, ¢ ideal,
segundo o autor, para o trabalho dos cientistas que pretendem investigar a atuagao dos
atores sociais nas diferentes atividades sociais da internet;

Entrevistas on-line — No campo on-line as entrevistas podem ser sincronizadas
ou ndo. Isso quer dizer que, quando sincronizadas, sdo feitas em tempo real
com cameras ou com mensagens escritas instantaneas. Cabe acrescentar que a
camera e o audio garantem a veracidade do entrevistado e trazem outros
elementos sobre a atuacdo e comportamento do ator social em rede, os quais
também podem ser de dados passiveis de analise. Quando nao sincronizadas, as
entrevistas sdo enviadas por e-mail e, no caso, as menos indicadas, pois o tempo do
entrevistado para responder pode ndo ser tdo urgente quanto o tempo do pesquisador

para desenvolver a sua pesquisa.

106



Assim, utilizaremos os dois primeiros procedimentos na pesquisa, mas numa ordem
inversa daquela proposta por Ferraz (2019). A observacdo online das publicagdes dos
contetidos dos influenciadores digitais sera uma etapa prévia a coleta de dados.

A etapa de entrevista online serd descartada, ja que, primeiro, ndo tivemos tempo
habil para entrevistar os influenciadores digitais escolhidos, isso pode ficar para uma etapa
posterior a homologacao desta pesquisa.

Também se faz necessario salientar que existem trés tipos de observagdes que
podem ser aplicadas na pesquisa qualitativa da rede (FERRAZ, 2019, p. 62):

a) Observacao aberta - onde o pesquisador € participante, integrante e atua ativamente
em didlogo e debate com membros da rede estudada.
b) Observagdo parcialmente aberta - neste caso, o observador participa da comunidade

ou pagina, mas s0 se comunica formalmente com os membros e sempre em relacao a

pesquisa, sem abandonar o papel de pesquisador.

c) Observacdo oculta - o pesquisador ¢ integrante da comunidade, mas ndo se manifesta,
lendo ocultamente os fendmenos sociais que vao se desenrolando nas redes sociais.

A escolha para essa pesquisa foi a observacdo oculta, j4 que os influenciadores
digitais - e suas publicag¢des - ndo terdo conhecimento desta pesquisa em si, mas, por serem
figuras publicas, ndo teremos problemas éticos em relagdo a esse procedimento. Ainda assim,
Ferraz (2019) refor¢ca que “o comportamento do pesquisador, na visao deste autor, ¢
trabalhado destacando a necessidade da ética para atuacdo na rede digital” (FERRAZ,
p. 62).

Os critérios de selecdo dos influenciadores, para determinar que estes sdo de direita,
foram os seguintes:

- Posicionamento explicito: declaragdes publicas de apoio a candidatos/partidos de
direita (ex.: Kim Kataguiri, Arthur do Val, PL);
- Uso recorrente de hashtags como #Bolsonaro2024, #DireitaSP, #Conservadorismo

#EconomiaDeMercado, entre outras;

- Tematicas dominantes: conteudos anti-esquerda, defesa de pautas como "liberdade
econOmica", "combate ao globalismo", "familia tradicional";
- Redes de afinidade: colabora¢des com think tanks de direita (Movimento Brasil

Livre) ou veiculos como Jovem Pan.

Para finalizar esta se¢do, as palavras-chave que parametrizam a pesquisa na
plataforma Fanpage Karma foram “conservative; “politics”; € “activism’; e os protocolos de

pesquisa utilizados foram: a quantidade de seguidores; a taxa de interagdo do publico com o
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contetido; o indice de crescimento de seguidores; as médias dos sentimentos das publicacdes;
o engajamento dos atores sociais analisados; e a taxa de engajamento.

Estes seriam os dados que podem comprovar ou refutar a hipotese um, isto é, entender
se a construcao de consenso pelos influenciadores de direita no Instagram durante as elei¢des
de Sdo Paulo em 2024 pode ser mensuravel por meio das métricas de engajamento (taxa de
compartilhamentos, sentimentos nos comentarios), € que os conte;udos com maior eficacia
sdo aqueles que associam contrapublicidade de direita, nestes caso, publicagdes com se

referem a “ameacas esquerdistas, sistémicas, institucionais e politicas”.

2.1.2 As métricas da influéncia digital de direita nas eleicoes de 2024

Para iniciar a operacionalizacdo do mapeamento da influéncia digital proposto, o
primeiro passo foi adentrar ao site Fanpage Karma, clicar no botdo da barra superior
“discovery” e, em seguida, clicar em “find influencers”. Assim, podemos encontrar oS
influenciadores especificos para um tdpico determinado, filtrados por idioma, quantidade de
seguidores, pais e lingua. Também podemos analisar influenciadores digitais com mais
profundidade e adiciona-los a um painel de monitoramento.

A plataforma exige que a gente coloque, na sequéncia, o topico de pesquisa, sendo
necessario escolher o vocabulo a ser pesquisado dentre as opgdes oferecidas pelo site. Por
exemplo, quando escrevemos, em inglés, a palavra “conservative”, a pagina oferece trés
opgoes: “conservatism”, “neoconservatism’ € “social conservatism”. A priori, como forma de
exemplificagdo da filtragem de pesquisa, vamos ficar com a primeira opgao.

No segundo campo, vem o numero de fas. Essa ¢ uma opcdo interessante, pois
possibilita a definicdo dos influenciadores a serem buscados pela quantidade de seguidores:
nano (mil a 10 mil); micro: (10 mil a 100 mil); macro (100 mil a 1 milhao); celebridade (mais
de 1 milhdo); ou qualquer quantidade. Filtramos essa op¢ao com entre 100 mil e 100 milhdes
de seguidores, ja que estabelecemos que a capilaridade e adesdo dos nano e micro
influenciadores ¢ baixa.

Adiante, aparecem as redes socio-digitais para pesquisa e dentre elas estdo o
Instagram, Facebook, Twitter/X, Youtube, Pinterest e TikTok. Como a pesquisa aqui se da
apenas na plataforma Instagram, demos um “check’” nessa opg¢ao.

A préxima opgdo de filtro ¢ o pais de origem. Como estamos acompanhando as
eleicdes da cidade de Sdo Paulo, ocorrida entre os dias 16/08/24 e 27/10/24, o pais a ser
escolhido sera o Brasil. Também selecionamos a lingua a ser utilizada pelos influenciadores

nas suas publicagdes na plataforma Instagram. Nesse caso, portugués.
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Por fim, precisamos escolher entre as opgdes “all”, “persons” € “no persons”, uma
alusdo a categoriza¢do dos influenciadores que vamos filtrar. Dessa forma, selecionamos a
opcdo “persons”, filtrando apenas os perfis que sejam de pessoas € ndo marcas ou perfis
corporativos. Jornalistas, influenciadores profissionais da midia, comentadores, entre outras
contas, que tenham alguma relevancia no debate publico/politico nos interessam. Nao iremos
selecionar os perfis de politicos profissionais, ja& que dessa forma, muito provavelmente os
candidatos ao pleito investigado estariam na listagem.

Por fim, clicamos no botdo “find influencers”, ou achar influenciadores. A figura 5

ilustra os protocolos de pesquisa descritos acima:

Conservatism x
Number of fans

100k - 100.0M
Instagram [J Facebook
O Twitter O vouTube
[ Pinterest O TikTok
Brazil

Portuguese

QO all

@® only persons
O without persons

Figura 5: filtros de pesquisa da plataforma Fanpage Karma
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Cada pagina com os resultados de pesquisa contém uma amostragem de 50 perfis
alinhados com o termo de pesquisa, nesse caso, “conservatism”. Em primeiro lugar estad o
ex-presidente do Brasil, Jair Messias Bolsonaro, com 26,2 milhdes de seguidores, seguido do
seu filho e deputado federal, Eduardo Bolsonaro, com 6,1 milhdes de pessoas que o seguem
e, em terceiro, a deputada federal Carla Zambelli, com 3,7 milhoes.

A lista apresenta, em sua grande maioria, politicos profissionais, que nao se adequam
ao corpus deste estudo, embora seja sabida a relevancia dessas pessoas para o debate publico

nessa visdo imediatista das representagdes, isto €, sem mediacdo. Apesar desses atores sociais
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também participarem das esferas publicas, os eleitos, quando imbuidos de representacao
publica no caso de deputados e vereadores, gozam de imunidade parlamentar, possuindo
amarras do decoro do cargo para exporem as suas opinides de maneira subjetiva por meio das
publicacdes nas redes socio-digitais. Além disso, esses politicos - além de suplentes, entre
outros cargos -, por arranjos de poder e outras questdes, raramente se posicionam durante
uma campanha eleitoral em que ndo participam, raras excegdes por conluio partidario, quica
ideoldgico, ou aproveitando a tendéncia e relevancia de um tema especifico aventado
midiaticamente.

Diante dos critérios de pesquisa explicitados nas secdes e paragrafos anteriores, os
perfis adicionados ao dashboard da plataforma Fanpage Karma, permitindo a visualizag¢do do
perfil, das publicagdes, do engajamento, entre outros indices e dados importantes para
aferirmos a influéncia digital do ator social, de acordo com o topico “comnservative” sdo:
Edianne Abreu (@edianneabreu); Italo Lorenzon (@lorenzonitalo); Jalia Lucy
(@julialucydf); José Carlos Bernardi (@bernarditv); Leandro Ruschel (@leandroruschel);
Rafael Elias Machado Pereira Antunes (@chubao); e Thiago Asmar (@thiago asmar). Ja que
o termo ¢ explicitamente atrelado ao campo da direita, nao ha necessidade de justificativa da
escolha desses atores comunicacionais.

Os primeiros indices para aferirmos a influéncia digital seriam os nimeros relativos a
quantidade de seguidores, engajamento, performance da pagina, crescimento de seguidores,
taxa de interagdo com as publicagdes e posts por dia. Assim, no dashboard da plataforma

Fanpage Karma, durante o periodo eleitoral da cidade de Sao Paulo, temos na figura 6:

Metrics Overview

i @ Bernardi 6,0% 155k -070% 0,70% 03

Edlanne Abreu 7,0% 116k 091% 1,1% 2,1

Italo Lorenzon 5,0% 90k 0,82% 0,94% 05

Julia Lucy 52% 72k 0,29% 1.8% 1,5
Leandro Ruschel 91% 318k 3'7% 1.8% 4,6

PILHADO 49% 1.3M  3,0% 3,9% 17

“ Rafael Elias Machado Pereira Antunes 6.0% 127k 1.33% 0,63% 21
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Figura 6: influenciadores digitais da direita, segundo o topico “conservative”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os perfis demonstram niveis variados de engajamento dos fas, com diferencas
significativas nas taxas de crescimento de seguidores. Eles geram interacdo com as postagens
de forma consistente, apesar de enfrentarem desafios para manter o crescimento de
seguidores. As frequéncias de postagem ativas e didrias destacam diferentes abordagens para
entrega de contetido e interacdo do publico, e as métricas de engajamento revelam tendéncias
de desempenho distintas entre os perfis analisados.

Durante o periodo, Bernardi demonstra um leve declinio de 0,70% no crescimento de
seguidores, apesar de manter uma taxa de interacdo de postagens estavel. Edianne Abreu
demonstrou um nivel interessante de 7% na interagdo das suas postagens, mas sua base de
seguidores diminuiu 0,91%. O influenciador Leandro Ruschel se destaca tanto no
desempenho da pagina quanto no engajamento de seguidores, apresentando estratégias
eficazes no seu marketing digital ¢ Thiago Asmar, conhecido como “Pilhado”, ostenta uma
base de fas substancial de 1,3 milhdes de seguidores e a maior interacdo de postagens com
3,9%, destacando seu engajamento com o publico.

Ruschel e Asmar s3o os influenciadores com as maiores quantidades de seguidores,
além de terem uma taxa de crescimento e interacdo com as publica¢des de forma bastante
consistente. Asmar, por ser uma figura que também apresenta programas esportivos no canal
Jovem Pan e atuar nos canais esportivos Lance!, entre outros, o influencer consegue
mobilizar e engajar os seus publicos quando fala de politica, mas também de outros assuntos,
como futebol.

Ao olharmos para o grafico abaixo, representando a relagdo entre a taxa de interacao
com o conteudo e o indice de crescimento de seguidores, conseguimos vislumbrar melhor
como esses atores sociais performam nas redes, isto €, como eles conseguem agitar o publico

por meio das suas publicagoes:
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Figura 7: relag@o entre taxa de interag@o vs. crescimento de seguidores no tdpico “conservative”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os perfis exibem diversas métricas de engajamento e dindmicas de seguidores. Italo
Lorenzon mantém uma taxa de interagdo estdvel enquanto experimenta um crescimento
modesto de seguidores. Leandro Ruschel demonstra um crescimento impressionante e forte
engajamento, posicionando-se favoravelmente dentro da comunidade de atuagdo.

Um outro topico interessante de analise € o sentimento das publicagdes, a saber, se um
determinado conteido € positivo ou negativo. Ao analisar esse indice, temos um dado
interessante para pensar como os afetos sdo mobilizados nos conteudos. O grafico abaixo
representa a média dos sentimentos das publicagdes de todos os influenciadores listados

acima no topico “conservative”. Assim, temos na figura 8:

Sentiment of posts K
300
200
100

0 |
negative neutral positive

Figura 8: média dos sentimentos das publica¢des dos atores sociais no topico “conservative”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

O perfil negativo revela um numero significativo de conteudos com sentimento
adverso, indicando agitagdo politica por meio de afetos negativos. A barra neutra mantém
consistentemente um tom equilibrado em suas postagens, engajando efetivamente um publico

amplo sem viés emocional. E o perfil positivo mostra um volume menor de postagens,
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sugerindo uma abordagem focada em compartilhar conteudo otimista. Em sintese, a andlise
de sentimento destaca diversas estratégias de engajamento em todos os perfis, sugerindo
diferentes conexdes com o publico, mas enviesada por publicagdes de cunho negativo em sua
grande maioria.

A andlise sobre o engajamento dos atores sociais selecionados visa apresentar os
dados de interacdo entre publico e os conteudos durante toda a campanha eleitoral, além de
demonstrar a competicdo pelo engajamento entre os perfis selecionados. A métrica estd
dividida pelas 10 semanas do periodo, mostrando os indices de engajamento de cada
influenciador digital a época. Reforcando que por engajamento, leia-se, curtidas,
compartilhamentos e comentarios nas publicagdes, metadados importantes para que o
algoritmo circule mais em uma determinada publicagdo ou perfil. Segundo a imagem abaixo,

temos:

Engagement

Figura 9: média de engajamentos dos atores sociais no topico “conservative”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os perfis exibem um crescimento no engajamento ao longo do periodo observado.
Bernardi aumenta as intera¢des de forma constante, saindo de 0,015% para uma taxa de 1,3%
no final da campanha, destacando o interesse crescente do publico pelo seu contetdo, assim
como Italo Lorenzon, que também cresceu no seu grau de influéncia de 0,22% para 3,8%.
Rafael Elias Machado também cresceu bastante a sua taxa de engajamento, transformando
0,96% de percentual para 14% no periodo analisado. A influenciadora Jilia Lucy mostrou um
salto impressionante no engajamento, pulando de 3,4% para 27%, enfatizando sua influéncia.
Edianne Abreu também mantém uma tendéncia ascendente, crescendo sua interacao de 3,1%
para 24%, refletindo uma conexdo estavel com seu publico. Thiago Asmar demonstra picos
significativos no engajamento, indicando uma presenga forte, transformando 7,3% para 64%

de engajamento no fim do periodo eleitoral. Leandro Ruschel foi disparado o comunicador
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que teve o maior salto entre os analisados, saindo de meros 4,7% para 86% de interagdo no
final da campanha.

Os dados apresentados demonstram um crescimento expressivo no engajamento de
todos os perfis analisados, refletindo a eficdcia instrumental de suas estratégias de conteudo
durante o periodo observado. Cada influenciador teve um crescimento distinto. A média de
crescimento dos influenciadores escrutinados foi de aproximadamente 2203,87%. Isso reflete
um aumento significativo no engajamento geral ao longo do periodo da campanha eleitoral
municipal de 2024.

Também precisamos analisar a quantidade de publicagdes que se referem ao pleito da
cidade de Sao Paulo, além do engajamento produzido por essas publica¢des no Instagram.
Assim, nessa aferi¢do, iremos analisar o indice de interacdo por post, isto €, o calculo da
média de interagdes em postagens por seguidor e por postagem. A taxa de interacdo de
postagem mostra o quao bem-sucedida cada publicacdo ¢ em fazer com que os usudrios se
envolvam com ela, positivamente ou negativamente. Podemos comparar, com essa métrica, a
qualidade das postagens de perfis de todos os tamanhos.

O calculo ¢ a soma do nimero de interagdes para cada postagem. As interagdes
podem ser curtidas, coragdes, haha (risadas), entre outras formas de interagdo, bem como
comentarios, compartilhamentos e retweets, no caso do Twitter/X. Para cada postagem, ¢
dividida a soma das interagcdes pelo numero de seguidores no momento da postagem. Em
seguida, ¢ somado os valores de todas as postagens. Finalmente, o produto da conta ¢
dividido pelo nimero de postagens no periodo fornecido. Segue um exemplo da propria
plataforma Fanpage Karma:

Um perfil faz 2 postagens em 7 dias. Uma postagem na segunda-feira obtém
50 curtidas e uma postagem na sexta-feira obtém 75 curtidas. O perfil tinha
100 seguidores na segunda-feira e 150 seguidores na sexta-feira. A intera¢ao
do post (2 posts) resulta em: (50/100 + 75/150) / 2 = 50% (FANPAGE
KARMA, 2024).

Para chegar nesses numeros, a plataforma Fanpage Karma utiliza o nimero de
seguidores para cada dia no periodo estabelecido de pesquisa. Se um perfil foi adicionado
recentemente, esses dados podem nio estar disponiveis para a pesquisa. E importante também
lembrar que o calculo oferecido se da apenas pela andlise das interagdes organicas, ja que
essa ¢ a Unica métrica que o Instagram permite. Para todas as outras redes, as interagdes

incluem o escrutinio tanto de publica¢des pagas quanto as organicas.
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Em uma pesquisa realizada pela empresa Iconosquare,”® em 2024, com mais de
30.000 perfis do Instagram, o estudo revelou que a taxa média de engajamento no Instagram
¢ de 4,7%. Outros estudos mostram que a taxa de engajamento no Instagram, em média, ¢ de
0,43%?”. A pesquisa anual We Are Social®® (WE ARE SOCIAL, 2024, p. 317) revelou que a
média da taxa de engajamento para todos os tipos de publicagdo (carrossel, reels, imagens,
etc.) € de 1,89%. A plataforma responsavel por esse estudo foi a empresa Locowise.

E claro que essas estatisticas sdo médias que variam e dependem do setor, mas é
importante ter no horizonte esses numeros para entender e referenciar a pesquisa sobre os
influenciadores aqui pesquisados.

Nesse sentido, embora a taxa de engajamento flutue relativamente, dependendo da
conta ¢ do segmento de atuagdo mididtica, ¢ seguro assumir que uma boa taxa de
engajamento no Instagram fica entre 1% e 5%.

Das dez primeiras publicagdes dos influenciadores digitais selecionados, quatro se
relacionam diretamente com o pleito municipal de 2024. Desses contetidos, trés sio
referentes a candidatos da cidade de Sdo Paulo. Além disso, outras trés postagens dizem
respeito indiretamente as elei¢des, falando sobre o desempenho da ex-deputada federal Joice
Hasselmann, considerada como uma pessoa que traiu o ex-presidente Jair Messias
Bolsonaro-PL, além de publicagdes que fazem referéncia aos atos convocados pelo
ex-presidente da Republica e seus correligionarios na Avenida Paulista, em Sao Paulo, cujo
mote era o tema da liberdade de expressao e a suposta censura do X/Twitter no Brasil, pelo
ministro do Supremo Tribunal Federal, Alexandre de Moraes.

E preciso salientar que a decisdo de Moraes sobre o bloqueio da plataforma no Brasil
foi embasada ndo em questdes que discutem os limites da da liberdade de expressao no pais,
mais precisamente o Artigo 5° inciso IV da Constituicdo Federal de 1988 - uma clausula
pétrea -, mas porque a plataforma nao tinha, até entao, um representante legal no Brasil, o que
ndo constitui condi¢do legal para a empresa brasileira X Brasil Internet LTDA atuar no pais, e
o pagamento de multas que somaram R$ 18,3 milhdes. A imagem abaixo (fig. 10) representa

as publicagcdes com maior taxa de engajamento dos atores sociais selecionados pelo topico

Disponivel em:

7 Estudo da Rival IQ Dlspomvel em: https //www.rivalig. com/blog/5001al media- mdustg—benchmark report/
2 Disponivel em: https://wearesocial.com/us/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-media-users/
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Figura 10: publicagdes com maior taxa de engajamento no topico “conservative”
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Fonte: Fanpage Karma (2025)
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A imagem acima com a lista (em tom mais escuro) das 10 publicagdes com maior

taxa de engajamento dos atores sociais da direita quando buscados pelo termo “conservative”

nos mostra a for¢a da circulacao desses conteudos. Se as pesquisas apresentadas dizem que ¢é

seguro afirmar que contetidos que atingem entre 1% a 5% ja podem ser considerados como

exitosos, os posts dos influenciadores selecionados superam bastante essa baliza. A média da

taxa de engajamento dessas publicacdes desses atores sociais ¢ de 12,17%, bem acima do

valor de 5%, que ja pode ser considerado bom. Isso indica um desempenho muito acima da

média e demonstra 143,4% a mais de proporcionalidade.

Como forma de exemplificar esse crescimento substancioso, ficaremos com os dois

maiores influenciadores digitais quando pesquisado o termo “conservative”, Thiago Asmar e

Leandro Ruschel, para representar a taxa de crescimento do engajamento desses perfis no

Instagram no periodo selecionado e como eles fazem isso, conforme as imagens abaixo:
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Figura 11: taxa de interagdo por publicacdo do influenciador Thiago Asmar
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Thiago Asmar do canal “Pilhado” teve um crescimento notdvel, principalmente
quando publicou conteudos que tratavam do candidato a prefeitura nas elei¢des da cidade de
Sao Paulo, Pablo Marcal-PRTB, e contra o candidato da esquerda que chegou a ir para o
segundo turno do pleito, Guilherme Boulos-PSOL, conforme a figura abaixo mostra:

Top 10 Posts: Reactions, Comments & Shares
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Figura 12: publicagdes com mais engajamentos do influenciador Thiago Asmar
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Fica claro que, quando analisamos o perfil de Thiago Asmar no Instagram, ele utiliza
um tom provocativo e negativo nas suas publicagdes. O publico-alvo primdrio inclui
individuos interessados em politica, esportes e cultura pop brasileira, particularmente aqueles
com um ponto de vista conservador. Eles provavelmente estdo buscando uma voz
identificavel que desafie as narrativas tradicionais e o establishment. Basta olhar para o
grafico de sentimentos das publicagdes do ator social no periodo para aferirmos a
mobilizagdo de afetos negativos por meio das suas estratégias midiaticas:
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Figura 13: média dos sentimentos das publicagdes do influenciador Thiago Asmar
Fonte: Fanpage Karma (2025)

A linguagem utilizada ¢ informal, provocativa e frequentemente usa sarcasmo e
ironias em seu texto. Ele emprega exageros para efeito comico e desafia visdes opostas de
forma confrontacional.

Ja Leandro Ruschel, apesar de também mobilizar afetos negativos nas suas
publicacdes, o influenciador tem um tom mais ameno, se aproximando da categoria de
jornalistica de opinido, utilizando uma linguagem mais séria na apresentagao dos seus temas e
reflexdes, mas também trazendo comentarios com certo tom de sarcasmo, principalmente nas
gesticulagdes faciais, portanto da linguagem ndo-verbal. A sua taxa de engajamento também

teve um crescimento notével, segundo a imagem abaixo:
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Figura 14: taxa de interac¢ao por publicagdo do influenciador Leandro Ruschel
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Ao contrario de Pilhado, apenas um contetido do influenciador teve alguma relagdo,
mesmo que indireta, com as elei¢cdes da cidade de Sao Paulo, quando ele trata do bloqueio do
X/Twitter no Brasil por ordem do ministro do STF, Alexandre de Moraes, mobilizando afetos
negativos por meio dos seus contratos de comunicagdo. Ele diz, na legenda da publicacdo®,
“o homem mais rico do planeta, um dos empreendedores de maior sucesso de todos os
tempos, esta espalhando aos quatro ventos que o Brasil ndo ¢ um lugar seguro para investir.
Parabéns aos envolvidos” (RUSCHEL, 2024). E curioso que, mesmo sendo um critico
assiduo da midia tradicional, a imagem que ele “printa” ¢ de um veiculo de comunicagao
hegemodnico, o Estado de S. Paulo. Segue a lista com as trés publicacdes com maior

engajamento do ator social:

¥ Disponivel em: https://www.instagram.com/p/C_RWahPyAkU/. Acesso em: 11/02/2025.
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Figura 15: publica¢des com mais engajamentos do influenciador Leandro Ruschel
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Por fim, diferente de Asmar, Ruschel ndo utiliza tanto o sentimento negativo como
estratégia de conteudo nas suas publicagdes, mas ainda assim, essa € a principal forma de

engajamento que ele replica nas suas praticas de comunicagdo, conforme a figura abaixo:
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Figura 16: média dos sentimentos das publica¢des do influenciador Leandro Ruschel
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Dessa forma, o perfil do Instagram de Leandro Ruschel ¢ caracterizado por seus fortes
comentarios politicos e socioecondmicos, focando principalmente em ideologias de direita e
criticas a movimentos de esquerda. O perfil reflete uma mistura de insights pessoais de
investimento e discussdes politicas mais amplas, fortemente influenciadas por eventos
contemporaneos, especialmente aqueles relacionados a Donald Trump e a politica brasileira.
A sua linguagem ¢ provocativa e assertiva, frequentemente empregando sarcasmo ou humor
nos seus comentarios politicos. Ruschel usa adjetivos fortes para enfatizar pontos,
frequentemente apresentando informagdes de uma forma que implica um senso de urgéncia

ou alarme em relacdo a acdes politicas.
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O segundo termo a ser pesquisado na plataforma Fanpage Karma ¢ sobre politica, em
inglés “politics”. Nessa categoria mais abrangente aparecem atores sociais diversificados,
tanto da esquerda quanto da direita ideoldgica, entre outros influentes no Instagram que
publicam contetidos sobre os mais variados assuntos, além de oportunistas que utilizam o
vocdbulo para “surfarem” no tema por engajamento e interacdo, mas que nao
necessariamente discorrem sobre a politica institucional ou eleitoral.

Foram 14 influenciadores digitais da direita politica selecionados, diante dos
protocolos de pesquisa estabelecidos nas se¢des anteriores deste trabalho: Adam Maamari
(@wadam_maamari); Armando Schneider da Silva (@armandossilva); Arthur Weintraub
(@arthurweint); Carla Cecato (@carlacecato); Deltan Dallagnol (@deltandallagnol); Felipe
D’Avila (@felipedavilaoficial); Felipe Moura Brasil (@felipemourabrasil); Fernanda Salles
(@reporterfernanda); Gel Fadel (@gel fadel); Liliane Ventura (@lilianeventuraoficial);
Marco Antonio Costa ((@marco.antonio.costa); Nando Moura (@nandomoura_ oficial 101);
Pavinatto (@pavinatto); e Silas Malafaia ((@silasmalafaia). Salientamos que todos os atores
comunicacionais escolhidos atendem aos critérios que os definem como influenciadores de
direita, seja por posicionamento explicito, uso de hashtags atreladas ao universo contextual,
tematicas dominantes ou redes de afinidade.

Diante do vocabulo “politics”, os primeiros dados que aparecem na plataforma desses
influenciadores seriam os numeros referentes a quantidade de seguidores, engajamento,
performance da pagina, crescimento de seguidores, taxa de interacao e publica¢des durante o

periodo investigado, 16/08 a 27/10. No dashboard do site Fanpage Karma, temos:
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Metrics Overview

\% Adam Maamari 10% 143k 0,83% 10
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Figura 17: influenciadores digitais da direita, segundo o topico “politics” no Fanpage Karma
Fonte: Fanpage Karma (2025)

A andlise revela padrdes de engajamento diferentes nos varios perfis selecionados,
destacando uma variabilidade significativa nas taxas de interacdo. Alguns perfis exibem taxas
de postagem excepcionais, mostrando sua capacidade de se envolver com um publico grande
de forma eficaz. Além disso, a frequéncia regular de publicagao parece se correlacionar
positivamente com a interagdo do publico, ressaltando a importancia da entrega consistente
de conteudo. Por fim, alguns perfis se destacam com contagens de seguidores notavelmente
altas, indicando sua influéncia e alcance no cenario da midia socio-digital.

Adam Maamari demonstra engajamento consistente com seu publico, mantendo uma
taxa de interacdo estavel de 0,83%, apesar de um indice de desempenho mais baixo.
Armando Schneider da Silva tem uma performance muito boa no perfil, além de uma alta
taxa de engajamento, apontando para 3,5% no periodo. Arthur Weintraub, irmao do
ex-ministro da Educagdo na gestao do ex-presidente Jair Messias Bolsonaro, de abril de 2019
a junho de 2020, Abraham Weintraub, ¢ um caso curioso. Apesar de pertencer a direita
ideologica, o Professor de Direito na Universidade Federal de Sdo Paulo (Unifesp) ¢ bastante
critico a gestdo bolsonarista que, segundo ele, acabou freando a reagdo contra a politica
institucional - ou aquilo que eles chamam de sistema -, por conta da sua ma gestao. Talvez
essa seja uma das razdes dos indices terem se mostrado um pouco aquém em relacdo aos

outros influenciadores e ter tido um recuo de 0,29% na taxa de crescimento de seguidores.
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Carla Cecato tem a segunda maior base de seguidores da lista, 2,3 milhdes de
seguidores, mas teve um crescimento timido dessa base, 0,16%, talvez por conta das suas
postagens diarias serem ligeiramente menores do que as de outros. Deltan Dallagnol
capitaliza sua base significativa de seguidores, alcangando taxas de interacdo de postagens
impressionantes e frequéncia de postagens diarias. O cientista politico Felipe D'Avila, que se
candidatou as elei¢des presidenciais de 2022, se destaca com um indice de desempenho do
perfil de 71% e mantém uma taxa de intera¢ao de 1,2% por meio de postagens frequentes.

Felipe Moura Brasil teve um crescimento timido da sua base de fas, mas conseguiu ter
destaque na taxa de engajamento das suas publica¢des, com 1,4%. A influenciadora Fernanda
Salles teve um recuo de 0,71% na taxa de crescimento de seguidores no periodo, talvez pela
baixa publica¢do de conteudos durante a campanha, apenas 0,6 posts por dia. O perfil de Gel
Fadel também acompanhou, mais ou menos, os numeros de Fernanda Salles, com uma taxa
de publicacao didria menor ainda, 0,2.

Liliane Ventura, com 186 mil seguidores, foi o influencer que mais deixou de ganhar
seguidores durante o periodo de campanha das eleicdes de 2024, saindo de 186.250 e
terminando o periodo com 186.029, uma queda de 7,54% na taxa de crescimento dessa base.
O advogado, professor de direito e comentarista politico na Jovem Pan, Marco Anténio Costa
teve uma vasta base de seguidores no periodo, ja que trabalha como jornalista na Jovem Pan,
um meio de comunicagdo de massa. Apesar de ter 754 mil adeptos no Instagram, ele
apresentou uma taxa de crescimento timido dessa base durante as elei¢des, cresceu apenas
0,39%. Ainda assim, tem uma boa performance no perfil, computando 37%, o que significa
um bom crescimento (growth) do niimero de fas e engajamento com as publicagdes. Com
49% de performance na pagina, Nando Moura cresceu seus niumeros de seguidores em 2,6%
no periodo analisado, isso com apenas uma publicagdo diaria. Por fim, os dois
influenciadores mais robustos dessa lista sdo o pastor Silas Malafaia, com 4,2 milhdes de
seguidores, mas que teve um decréscimo alto de 5,5% dessa base, saindo de 4.217.483
adeptos em 16/08 para 4.215.776 dia 27/10, e o jurista e jornalista da Jovem Pan, Tiago Luis
Pavinatto Gongalves, conhecido apenas como Pavinatto, com 1,7 milhdes de seguidores ¢
com uma performance de 66% no perfil do Instagram.

O grafico abaixo aponta a rela¢do entre a taxa de interacdo com o conteudo e o indice
de crescimento de seguidores de cada seguidor selecionado pelo termo “politics”. Assim, sera
possivel vislumbrar melhor como os esses atores sociais performaram no Instagram,

conforme sublinhado nas notas e observagodes acima.
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Figura 18: relagdo entre taxa de interag@o vs. crescimento de seguidores no topico “politics”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os perfis selecionados, diante do tdpico “politics”, exibem uma gama diversificada de
taxas de engajamento entre seus seguidores, indicando niveis variados de interagao com o
contetudo. Certos perfis demonstram taxas de interacdo de postagem significativamente mais
altas, sugerindo que sdo mais eficazes em cultivar o engajamento do publico, ja que publicam
mais diariamente. Isso destaca a importancia de estratégias de conteudo personalizadas que
ressoem com os perfis psico-socio demograficos e preferéncias especificas dos seguidores.
No geral, focar no aumento do engajamento pode levar ao crescimento sustentado de
seguidores e a uma presenga online mais forte.

Fernanda Salles lidera com uma forte taxa de interagdo de postagens, refletindo sua
estratégia de conteido envolvente. Deltan Dallagnol demonstra um engajamento
impressionante, atraindo um publico dedicado. Carla Cecato se conecta efetivamente com os
seguidores, mantendo uma taxa de interag@o notdvel. Armando Schneider da Silva estabelece
uma presencga significativa por meio de engajamento consistente.

Sobre os sentimentos das publicagdes desses atores sociais, temos uma diferenca
bastante significativa com os influenciadores que foram selecionados pela categoria
“conservative”. Os afetos, que foram de certa forma mobilizados pelo tom negativo dos
contetidos no caso dos conservadores, nesse caso, a qualidade dos contetudos ¢ diferente, com
publicacdes mais neutras do ponto de vista afetivo do que na categoria anterior, conforme

mostra a figura 19:
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Figura 19: média dos sentimentos das publicacdes dos atores sociais da direita no topico “politics”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os perfis exibem uma gama diversificada de sentimentos em suas postagens. O perfil
negativo demonstra um volume significativo de postagens refletindo insatisfacdo ou pontos
de vista criticos e negativos. O perfil neutro mantém um tom equilibrado, indicando um nivel
de ambivaléncia ou falta de opinides fortes sobre os topicos discutidos. O perfil positivo,
embora em menor volume, mostra uma expressao amena, porém fervorosa, de sentimentos
positivos refletidos na produgdo de contedos dos atores sociais. No geral, os dados revelam
uma inclina¢do para a neutralidade, destacando um cenario de engajamento misto entre os
perfis.

Sobre o engajamento dos influenciadores digitais, selecionados sobre a procura da

palavra “politics”, temos o seguinte resultado de pesquisa:

g

Figura 20: média de engajamentos das publicagdes dos atores sociais da direita no tépico “politics”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os perfis da rede social Instagram demonstram tendéncias variadas de engajamento
ao longo do periodo observado. Nando Moura aumentou seu engajamento em 10%,
apresentando uma trajetéria de crescimento estdvel. Fernanda Salles também experimentou
um aumento significativo nos niveis de interagdo em 14%, indicando estratégias de contetido
eficazes. Marco Antonio Costa cresceu o seu engajamento em 34% e isso principalmente
aconteceu nas ultimas semanas, sugerindo esfor¢os de divulgacdo eficazes. Armando
Schneider da Silva exibiu o crescimento mais dramatico, capturando a aten¢do do publico

com uma presenga atraente e elevando as interagdes com os seus conteudos em 54%.
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Na andlise dos conteudos que mais tiveram impacto na audiéncia e no publico dos

influenciadores digitais selecionados, temos a seguinte figura:

Silvio Santos, 0 maior neme aa Ielevisao
Brasileira, nos deixou. Comegou vendendo no 19k 611 20k 20%
camelédromo, e se tornou um dos maiores...

@ (© Armando Schneider ...
> 8/17/24,3:41PM

A jogada de mestre de Elon Musk contra
Alexandre de Moraes vai deixar vocé de 281k 15k 296k 18%

queixo caido! Assista até o fim e compartilhe!

(@) Deltan Dallagnol
9/18/24,7:56 PM

@ URGENTE: Lucas Pavanato é eleito
vereador em S&o Paulo! Com grande 103k 4.k 107k 14%
destaque, Pavanato se consagra como o..

(9) Marco Antonio Costa
10/6/24,11:44PM

(©) Armando Schneider ...
9/7/24,417 PM

Fiasco nesse 7 de setembro em Brasilia! Mais
uma vez, pouca mobilizagao....

®» @ 9

14k 450 14k 14%

& VITORIA! Adrilles Jorge ¢ eleito vereador
em Sdo Paulo! Parabéns pela coragem de se 95k 6.5k 101k 14%
posicionar e defender com firmeza os valore...

(© Marco Antdnio Costa
10/7/24,1:58 PM

(9) PAVINATTO

SETE DE SETEMBRO AVENIDA PAULISTA SAQ o
9/7/24, 8:06 PM 204k 4.7k 209k 12%

PAULO BRASIL

(9) Deltan Dallagnol

Comenta aqui o que vocé achou dessa ©
9/4/24,1:07 PM 156k 15k 171k UK

noticia?

A AGU DE LULA CRIOU O CRIME DE
DESOPINIAO! Quer censura e mais 300.000 173k 8.3k 181k 1%
reais porque eu fiz uma andlise juridica...

(©) PAVINATTO
9/4/24,11:31PM

Alguém viu o caminh&o que atropelou o
Guilheme Boulos? Foi a marinahelenabr, a 163k 7.3k 170k 11%
melhor candidata a prefeita de Sdo Paulo....

(©) Deltan Dallagnol
9/29/24, 6:31 PM

s ©9 0 929 0 ©

(@) Fernanda Salles

9/3/24, 2:24 PM Acho que a Verinha perdeu o rumo aqui... 11k 801 12k 11%

’

Figura 21: publicacdes com maior taxa de engajamento no topico “politics’
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Das dez publicagdes com mais interagdo no periodo estipulado, a analise revela que o
perfil de Deltan Dallagnol se destacou com métricas de engajamento impressionantes, com
tr€s contetidos entre 0s posts com maior interacdo, liderando o grupo em curtidas,
comentarios e taxas gerais de engajamento que chegam a 13,33% em média. Marco Antonio
Costa mostrou também desempenho notivel em termos de alcance e engajamento,
emplacando dois conteudos na lista e conseguindo uma taxa de intera¢do, em média, de
12,5%, marcando-o como um contribuidor significativo em seu nicho. O jurista Pavinatto
gerou reagdes substanciais, demonstrando uma forte conexdao com seu publico em vdrias
postagens, j4 que conseguiu uma média de taxa de interacdo na casa dos 11,5%, com duas
publicagdes entre as mais impactantes nessa sele¢do. Por fim, Armando Schneider teve o
conteido com maior taxa de interagdo entre todas as publicacdes selecionadas, com 20%,
exibindo uma tendéncia ascendente promissora, indicando popularidade crescente e potencial
para maior interacdo em um futuro proximo. Ele tem duas publicagdes na lista, com uma
média de taxa de engajamento de 17%.

Para entendermos as relagdes dos contetdos com as elei¢cdes da cidade de Sao Paulo,
das dez publicacdes da figura 21, seis contemplam o tema de forma direta e indireta. Do

ponto de vista dos candidatos a prefeitura da cidade, duas os mencionam: um corte da

entrevista que Pablo Marg¢al-PRTB deu ao Roda Viva, publicado pelo perfil de Fernanda
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Salles; e a outra de Deltan Dallagnol, sobre uma possivel vitéria argumentativa de Marina
Helena-NOVO sobre Guilherme Boulos-PSOL, no debate acontecido na Rede Record,
acontecida no dia 28/09/2024.

Como forma de representar o crescimento substancial dos atores sociais quando o
vocdbulo procurado na plataforma Fanpage Karma ¢ “politics”, iremos selecionar os dois
perfis com a maior taxa de engajamento, Deltan Dallagnol e Armando Schneider da Silva,
para mostrarmos como eles cresceram e engajaram seus publicos no Instagram, durante o
periodo das elei¢cdes municipais de 2024.

Deltan Dallagnol, o ex-deputado federal mais votado do estado do Parana pelo partido
Podemos - hoje ele ¢ filiado ao partido NOVO -, foi cassado em 2023, por conta de
sindicancias abertas em razdo da sua atuagdo enquanto procurador geral da Republica, que
poderiam resultar em PADs (Processos Administrativos Disciplinares) que, por sua vez,
poderiam torna-lo inelegivel e, segundo os partidos que acionaram o TRE-PR (Tribunal
Regional Eleitoral do Parand), O Partido da Mobilizagdo Nacional (PMN) e a Federacao
Brasil da Esperanga (PT-PCdoB e PV), ele pediu a exoneragdo do cargo para se livrar das
consequéncias dessas apuragdes. Segundo o TSE:

O Partido da Mobilizacao Nacional (PMN) e a Federagao Brasil da Esperanca
(PT-PCdoB e PV) acionaram o Tribunal Regional Eleitoral (TRE) do Parana
afirmando que Dallagnol pediu exoneragdo do cargo de procurador da
Reptiblica enquanto estavam pendentes sindicincias para apurar reclamagoes
sobre sua conduta na Operagdo Lava Jato. Essas apuragdes poderiam levar a
um ou mais processos administrativos disciplinares (PADs), que o tornariam
inelegivel, se fosse condenado. O TRE-PR julgou o pedido improcedente, e
os partidos recorreram ao TSE, que concordou com a acusacdo. “Dallagnol
antecipou sua exoneragdo em fraude a lei. Ele se utilizou de subterfiigios para
se esquivar de PADs ou outros casos envolvendo suposta improbidade
administrativa e lesdo aos cofres publicos. Tudo isso porque a gravidade dos
fatos poderia leva-lo a demissdo”, resumiu o relator do processo no TSE,
ministro Benedito Gongalves (CAMARA DOS DEPUTADOS, 2023).

A informagdo acima € importante para posicionar e contextualizar Dallagnol como
um ator social influente, popular e com capilaridade politica, mobilizando o debate publico
de maneira eficaz. Assim, ele teve papel importante na arena politica nos Gltimos anos, ndo
apenas por ter sido o procurador da Operacdo Lava Jato, campanha politico-juridica que
prendeu, entre tantas figuras proeminentes da politica institucional, o atual presidente da
Republica, Luis Inacio Lula da Silva-PT. Assim, ele tem um perfil politicamente inclinado a
ideologias de direita, apoia o ex-presidente Jair Bolsonaro e ¢ critico da atual administragdo
Lula. Dallagnol publica conteudos com assuntos para publicos interessados em politica, acdes

legislativas e questdes de governanga.
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A figura 22 ilustra a taxa de interacdo por publicacdo do perfil do ex-deputado no

Instagram durante o periodo eleitoral.
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Figura 22: taxa de interacao por publicagdo do influenciador Deltan Dallagnol
Fonte: Fanpage Karma (2025)

No periodo investigado, Deltan Dallagnol publicou 153 contetudos € os trés posts com
maior taxa de engajamento - quantidade de seguidores vs. quantidade de intera¢do pelo

periodo de tempo - foram os seguintes:

Deltan Dallagnol 296k
9/18/24, 7:56 PM
A jogada de mestre de Elon Musk contra Alexandre de Moraes vai deixar vocé de queixo caido! Assista até o fim e
compartilhe!
171k
Deltan Dallagnol
9/4/24,1:07PM
Comenta aqui o que vocé achou dessa noticia? “
~ Deltan Dallagnol 170k

9/29/24, 6:31 PM
Alguém viu o caminhdo que atropelou o Guilheme Boulos? Foi a marinahelenabr, a melhor candidata a prefeita de Sao
Paulo. Vocé precisa conhecer a Marina: segue ela aqui no Instagram e no dia 6 de vote

Figura 23: publicagdes com mais engajamentos do influenciador Deltan Dallagnol
Fonte: Fanpage Karma (2025)

A publica¢do com 296 mil intera¢des diz respeito ao tema da liberdade de expressao,
tema importante para as ambi¢des metapoliticas da direita global. Ele fala sobre a jogada de
mestre de Elon Musk, o homem mais rico do mundo e proprietario do X/Twitter, que tinha
sido bloqueado no Brasil por ordem do ministro Alexandre de Moraes do STF. O segundo
post, com 171 mil sinalizagdes, publica uma noticia do G1, site de noticias dentro do portal
da Globo, falando sobre a prisio da advogada, influenciadora digital e apoiadora do
presidente da Republica, Lula-PT, Deolane Bezerra. A legenda ¢ uma visada de interacdo que
diz “Comenta aqui o que vocé achou dessa noticia?”. A terceira publicacdo, j4 comentada e
analisada aqui, diz respeito, nas palavras dele, ao suposto “atropelo” de Marina
Helena-NOVO sobre o candidato Guilherme Boulos-PSOL, no debate televisivo da Rede
Record.

127



Sobre os sentimentos e mobilizagdo de afetos em relag@o as publicagdes de Dallagnol
durante o periodo escrutinado, temos na figura 24:

Sentiment of posts

80
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Figura 24: média dos sentimentos das publica¢des do influenciador Deltan Dallagnol
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Seguindo a tendéncia dos outros influenciadores analisados pelo vocabulo
“conservative”, as publicagdes de Deltan Dallagnol tem 64% das publicacdes no periodo
mobilizando afetos negativos, 70% trabalhando sentimentos neutros e 18% com publicagdes
com motes positivos. Seu texto € conversacional e também provocativo, com o objetivo de
envolver o publico emocionalmente com apelos claros a agdo, como comentarios ¢
compartilhamento de opinides.

Para finalizarmos a analise sobre o assunto “politics”, no Instagram, pelas métricas
fornecidas pela plataforma Fanpage Karma, no periodo da campanha eleitoral da cidade de
Sao Paulo em 2024, iremos selecionar o influenciador Armando Schneider da Silva.

Apesar de ser o influencer com menos seguidores da lista, a selegdo dele se da por
conta da sua taxa de engajamento, a mesma que Deltan Dallagnol, o que mostra o grau de
influéncia do ator na guerra cultural.

O perfil foca em comentarios politicos com um tom fortemente critico, direcionado
principalmente a figuras politicas de esquerda no Brasil. Humor e sétira sdo proeminentes no
contetido, frequentemente utilizando memes e graficos para transmitir mensagens que
ressoam com um publico de direita ou contraptblico.

Suas publicacdes focam em publicos interessados em politica brasileira,
particularmente aqueles que se inclinam para ideologias de direita. Esses publicos

provavelmente incluem apoiadores do sentimento antiesquerdista e criticos do governo atual,
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especialmente aqueles que se opdem ao Partido dos Trabalhadores (PT) e que o consideram

parte do sistema, mobilizando também um sentimento antissistema.
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Figura 25: taxa de interagdo por publicagdo do influenciador Armando Schneider
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Suas postagens cobrem uma série de temas, incluindo satira politica, criticas as
ideologias esquerdistas e discussdes sobre corrupcao e responsabilizacdo no governo, a
maioria num tom jocoso e de brincadeira, o que faz sucesso com o seu publico que, por sinal,
estd em decréscimo. A maior parte do contetido ¢ de natureza humoristica e satirica, usando
memes € imagens para transmitir mensagens. Eventos e figuras politicas relevantes sdo
frequentemente referenciados. Essa talvez seja uma das razdes pela qual a métrica dos
sentimentos das publicagdes ter apontado que suas publica¢des sao de cunho positivo € nao
negativo, conforme o grafico abaixo:

Sentiment of posts
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Figura 26: média dos sentimentos das publica¢des do influenciador Armando Schneider
Fonte: Fanpage Karma (2025)

A linguagem utilizada pelo influenciador ¢ informal, caracterizado por humor,
sarcasmo e emoticons (emojis). As postagens geralmente consistem em declaragdes ousadas
ou perguntas que convidam ao envolvimento e ao compartilhamento entre os seguidores. Os

recursos visuais comuns incluem formatos populares de memes, imagens de figuras politicas
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e situagdes controversas que sdo usadas para zombar ou criticar politicas e perspectivas
esquerdistas. H4 também referéncias a simbolos culturais e piadas especificas da sociedade
brasileira.

O perfil apresenta alto nivel de engajamento, evidenciado por contagens significativas
de interagdo nas postagens. A natureza satirica e a capacidade de identificagdo do contetido
provavelmente repercutem bem no publico, mantendo-o engajado e compartilhando
postagens, mas que tem se mostrado fatigado nesse momento, ja que a taxa de crescimento de
seguidores esta negativa.

Por fim, das trés publicacdes com maior taxa de engajamento durante o periodo
eleitoral de 2024, duas t€ém algum tipo de relagdo com as eleigdes. A segunda, com 14 mil
interagdes que fala sobre a mobilizacdo do governo Lula-PT no Dia da Independéncia do
Brasil em 7 de setembro, ¢ a terceira, quando comemora a ““surra eleitoral que o PT levou em
todo o pais” no pleito de 2024, o que ndo ¢ totalmente verossimil, ja que o partido conseguiu
mais cadeiras no executivo do que nas eleicdes municipais de 2020, apesar de ainda ser o
terceiro menor niamero no periodo entre os anos 2000 e 2024°° (CNN, 2024). Conforme a

figura 27, temos:

2 . . 20k
g :I Armando Schneider da Silva

(@) 17/08/2024 15:41

Silvio Santos, o maior nome da Televisao Brasileira, nos deixou. Comegou
vendendo no camelédromo, e se tornou um dos maiores empresarios do Brasi...

Armando Schneider da Silva
ey e=E) 07/09/2024 16:17

Fiasco nesse 7 de setembro em Brasilia! Mais uma vez, pouca mobilizagdo....

No Picture

14k

) . i 7.8k
g :I Armando Schneider da Silva
. Ly [©) 07/10/2024 20:54
No Picture .
Lula e o PT literalmente se ferraram..... bbb ooioibiooas
&2

Figura 27: publica¢des com mais engajamentos do influenciador Armando Schneider
Fonte: Fanpage Karma (2025)

O terceiro e ultimo termo a ser pesquisado na barra “find influencers” na plataforma
Fanpage Karma ¢ a palavra ativismo, “activism”. O termo, historicamente, estd muito mais
atrelado a esquerda politica, mas a direita também tem entendido que novas formas de
participacdo sdo importantes para a reconfiguragdo das arenas politicas, tanto fisicas quanto

digitais.
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Assim, as formas ativas de participagdo, nao apenas individual, mas também coletiva,
sdo as unicas ferramentas de influéncia e, consequentemente, impacto na vida publica. Leite
reforga:

Os jovens ativistas parecem estar convencidos de que a democracia ¢ mesmo
uma reunido sem fim, mas que participar dessa reunido ¢ condigdo para que
eles aprendam como agir por si mesmos em parceria com os outros. Ninguém
solta a mao de ninguém, pois juntos nos fortalecemos individualmente e
aumentamos 0 nosso impacto nos rumos da vida coletiva (LEITE apud
UNISINOS, 2020).

Por isso a definicdo de conceitos que deem conta de explicar a realidade ¢ tdo
importante. Termos como militancia, ativismo, entre outros, determinam as praticas de um
determinado grupo a respeito ndo s6 da influéncia gerada pelas pressoes ideologicas e atos de
comunicag¢do, mas também dos efeitos e consequéncias de tais mobilizacdes.

O conceito de militancia, por exemplo, tem, em seu proprio radical, a ideia de militar,
com pouca reflexdo e muita acdo, numa referéncia ao poder bélico e disciplinador das forcas
armadas, enquanto que o conceito de ativismo permite um entendimento de uma participagao
ativa de um determinado grupo na tentativa de guiar os rumos de uma coletividade/sociedade,
isto €, voltado para uma ideia de adesao desde o aspecto mais individual. Leite distingue:

Nao precisa pensar muito para perceber a aproximacdo entre as palavras
militdncia e militar. Militar requer disciplina. Isso envolve regras rigidas,
controle, padronizagdo, repeti¢do, hierarquia e regularidade. Um exército ¢é
eficaz quando poucos pensam e muitos fazem, quando as diferencas sdo
suprimidas e as tropas atendem prontamente a seus comandantes. Os
coletivos que vém insistindo no uso do termo ativismo t€m se organizado
preferencialmente através de arranjos descentralizados, em que a lideranca e
as decisdes sdo partilhadas entre muitos. Eles vém usando as novas
tecnologias de comunicagdo e informagdo para dar corpo a suas agdes e tém
na ideia de redes seu modelo organizativo estratégico. Neles a importancia da
agéncia, da criatividade e das necessidades singulares imediatas sdo
reconhecidas e valorizadas. O pressuposto, comum em meios militantes, de
que € preciso negar as necessidades, desejos e vontades singulares para
atender as pautas coletivas ¢ amplamente questionado em meios ativistas
(LEITE apud UNISINOS, 2020).

Nesse sentido, justifica-se a escolha do termo “activism” - ou ativismo - para a nossa
investigacdo. Na lista de sele¢do dos influenciadores digitais, procurados na plataforma
Fanpage Karma, temos os seguintes atores sociais: Arthur Moledo do Val
(@arthurmoledoval); Fabio Barros (@fabio.dub); Fabio Wajngarten (@fabiowajngarten);
Jota (@sigaonegro); Karina B. Michelin (@karinamichelin); Roberto Motta
(@robertomottaoficial).

Importante lembrar que a selecdo dos influenciadores acima atende aos critérios que

os definem como atores sociais da direita ideoldgica, seja por posicionamento explicito, uso
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de hashtags atreladas ao contexto ideologico, tematicas dominantes ou redes de afinidade. Por
exemplo, o ator social Jorge Chediak tem, na imagem do perfil, uma foto com o ex-presidente
da Republica, Jair Messias Bolsonaro-PL. Assim, segue a lista com os influenciadores

digitais no Instagram segundo a pesquisa com o termo “activism”:

@ Arthur do Val 98% 644k 0.54% 1.8% an 0 o
e Roberto Motta 36% 619k 21% 6% 23 . o
& o= 100% 331k 0.36% 21% 17 0 0%
a)“ Fabio Barros | Criador das musicas do Bolsonaro 60% 219k -0.53% 2.3% 0.1 0 0%
ﬁ. Fabio Wajngarten 2% 134k 2.23% 3.2% 07 0 0%

“Z Karina B. Michelin L1 g1 57% 0% 2.1 0 0%

Figura 28: influenciadores digitais da direita, segundo o tdpico “activism” no Fanpage Karma
Fonte: Fanpage Karma (2025)

A anélise revela atuacdo diversificada entre os perfis selecionados. Roberto Motta e
Fabio Wajngarten e Fabio Barros mostram envolvimento significativo dos seguidores,
levando a uma taxa de interacdo mais alta. Arthur Moledo do Val, ex-deputado estadual pelo
estado de Sdo Paulo, mostrou estabilidade do ponto de vista interativo, capitalizando a
relevancia dos topicos que publica para atrair e reter seguidores. Por ultimo, o perfil Jota
atraiu a ateng¢do apesar das métricas de crescimento de seguidores serem pequenas.

Sobre a relagdo entre taxa de crescimento da base de seguidores e a taxa de interacao

com as publica¢des, os influenciadores digitais selecionados t€ém os seguintes nimeros:

3
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Figura 29: relacdo entre taxa de interacao vs. crescimento de seguidores no topico “activism”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os atores sociais apresentam desempenho variado em termos de crescimento e
engajamento de seguidores. Roberto Motta se destaca com um aumento significativo no
nimero de seguidores, indicando estratégias de contetido eficazes. Arthur Moledo do Val e
Jota apresentam uma taxa de interag¢do relativamente estavel, mantendo o engajamento em
ascensao durante o periodo. Por ultimo, Fabio Wajngarten e Fabio Barros apresentaram uma
taxa de crescimento de seguidores negativa durante o periodo investigado.

O gréfico (Fig. 30) que reflete os sentimentos das publicagdes dos atores sociais

selecionados pelo topico “activism’ se apresenta da seguinte forma:
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Figura 30: média dos sentimentos das publicagdes dos atores sociais da direita no topico “activism”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

A analise dos perfis mostra uma clara distingdo no sentimento em relagdo as suas
postagens demonstrando uma paridade entre os contetidos que moblizaram afetos negativos e
positivos durante a campanha eleitoral de 2024. Em relagao aos outros topicos analisados, o
perfil neutro predomina na sele¢do dos atores comunicacionais perante a palavra “activism”,
sendo dominante durante o periodo escrutinado. No geral, a diversidade de sentimentos
destaca diferentes respostas do publico, que podem informar abordagens personalizadas para
cada perfil.

A respeito do engajamento, relembrando, o grau de interagdo - comentarios, curtidas,
compartilhamentos e salvamentos - entre as publicagdes e os atores sociais, sem levar em

consideragdo a quantidade de seguidores da pagina, temos o seguinte grafico:
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Figura 31: média de engajamentos das publicacdes dos atores sociais da direita no topico “activism”

Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os perfis demonstram niveis distintos de crescimento de engajamento, destacando

trajetérias individuais. Concentrando-nos nos nimeros mais dinamicos, € evidente que,

embora alguns perfis apresentem aumentos constantes no envolvimento durante o periodo

observado, outros mostram picos rapidos, indicando uma maior intera¢cdo com o publico. No

geral, a andlise sublinha a eficacia variavel das estratégias de envolvimento entre os perfis,

destacando a descida de Arthur Moledo do Val durante a fase final da campanha e a estavel e

boa performance de Roberto Motta.

As dez publicagdes com maior taxa de interagdo desses perfis, de acordo com a figura

abaixo, foram:

(©) Jota
1 9/16/24,3:07 AM

(©) Roberto Motta
8/31/24,6:21 PM

(©) Arthur do Val
10/7/24,3:28 AM

(©) Fabio Wajngarten
9/28/24,12:28 AM

©) Jota
10/25/24,10:24 AM

©) Jota
10/10/24,3:31 PM

© Jota
9/16/24,7:28 AM

(©) Roberto Motta
10/4/24, 6:35PM

(©) Roberto Motta
10/15/24, 12:54 AM

(©) Roberto Motta
9/5/24,12:05AM
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a Parabéns, time!!! Sdo Paulo/SP -
amanda.vettorazzo Rio de Janeiro/RJ -
pedroduarterio Nata/RN - faustinorn...
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Figura 32: publicagcdes com maior taxa de engajamento no topico “activism”
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Jota, além de ter o contetido com a maior taxa de interacao, 20%, também tem outras
trés publicagdes na lista, contabilizando quatro no total. Roberto Motta também teve grande
desempenho do ponto de vista do engajamento, tendo também quatro conteudos figurando na
lista das 10 publicagdes com maior alcance no periodo.

Os contetidos, em sua esséncia, trabalham conteudos contrapublicitarios, buscando
afetar negativamente o seu publico por meio de estratégias de interlocug¢do com a oposicao
ideologica de maneira ofensiva, ndo respeitosa e, por vezes, violenta. Os videos dido a
impressao de que quem ndo quer o didlogo sdo os “esquerdistas”, o que parece ser uma forma
de edicao desses conteudos para criar efeitos interativos positivos para esses atores sociais.
Arthur Moledo do Val e o MBL sdo pioneiros da estratégia no Brasil, promovendo cortes que
simplificam o debate publico e mostram apenas um viés, numa tentativa falsa de abertura ao
dialogo, estratégia também seguida por Jota, também membro do Movimento Brasil Livre.
As postagens de Jota repercutem bem entre os seguidores, gerando reagdes € comentarios de
maneira eficaz.

Para exemplificar os tipos de conteidos que mais impactam os publicos dos atores
comunicacionais escrutinados diante do termo “activism”, investigaremos os dois perfis com
maior taxa de engajamento, Jota e Roberto Motta, para ver a qualidade das publicagdes.

Jota ¢ membro do Movimento Brasil Livre (MBL), notorio pelos seus
posicionamentos liberais e conservadores e suas agdes, digitais e fisicas, durante as eleigdes
de 2014 - que teve enquanto vencedora a ex-presidente Dilma Rousseff-PT - e também pelo
antipetismo, destacando o seu papel no processo de impeachment de Rousseff em 2016.
Chagas e Santos (2018) sintetizam as praticas digitais do movimento:

[...] o MBL se pretende um movimento que utiliza as midias digitais para
convocar suas manifestacdes. Para isso, procura desenvolver uma linguagem
que amplie o alcance de suas bandeiras politicas, geralmente resumindo ao
maximo a informagdo e tornando-a chamativa e atrativa aos cidadaos na rede.
Ele usa suas redes sociais para expressar suas opinides politicas, promover a
defesa juridica e se conectar com seguidores que compartilham posigoes
ideologicas semelhantes (p. 192).

O influenciador digital em questdo também participa ativamente dessa estratégia no
seu perfil do Instagram. Os trés contetidos com mais enagajamentos no periodo escrutinado
revela que Jota faz uso das suas redes para promover o conservadorismo e o identidarismo de

direita. Assim, suas taxas de interagdo por publicagdo ficaram como segue (fig. 33):
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Figura 33: taxa de interag@o por publicacdo do influenciador Jota
Fonte: Fanpage Karma (2025)

O seu publico-alvo € constituido por individuos com ideias semelhantes, interessados
nos valores conservadores, principalmente quando se trata da identidade negra, num sentido
reacionarista ou regressivo do termo, do ponto de vista contrapublicitario. Assim, as trés

publica¢des com maior engajamento no periodo observado foram (fig. 34):
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Figura 34: publicagdes com mais engajamentos do influenciador Jota
Fonte: Fanpage Karma (2025)

As publicagdes que atingiram 65 mil, 31 mil e 31 mil interagdes, exemplificam a
virada regressiva contrapublicitaria. Henriksen (2024, p. 1-2) resumo que “isso marca uma
“mudanga regressiva” em relagdo a perspectiva “progressista” da literatura inicial sobre
contrapublicos, na qual os contrapublicos gravitam em dire¢do a um discurso mais amplo
(Asen 2000; Felski 1989; Fraser 1990)”. Nas trés publicagdes com mais engajamento, o
assunto principal foi a causa negra, ndo criando um espaco para vozes marginalizadas, mas
refor¢ando estereotipos e deslegitimando agdes afirmativas.

Do ponto de vista dos sentimentos, Jota mobiliza afetos negativos e positivos de
maneira bastante equilibrada, com uma ligeira vantagem para conteidos que afetam
negativamente o publico (21 a 19). Ainda assim, prevalecem publicagdes cujos contetidos

atraem interagdes neutras, conforme segue (fig. 35):
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Figura 35: média dos sentimentos das publicagdes do influenciador Jota
Fonte: Fanpage Karma (2025)

O outro ator comunicacional com mais engajamento do ponto de vista dos contetidos
apresentados pela plataforma Fanpage Karma em relagdo ao termo “activism” foi o jornalista
e comentarista da Jovem Pan News®' - portanto um ator formal - Roberto Motta. Suas taxas

de interagdo por publicacdo na cronologia do tempo analisado ficaram como segue (fig. 36):
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Figura 36: taxa de interacao por publicacdo do influenciador Roberto Motta
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Dessa forma, as trés publicagdes com maior interagdo durante o periodo da campanha
eleitoral de 2024 foram contetidos que pouco tém de carater contrapublicitario, isto €, de
coletivos que emergem no reconhecimento de varias exclusdes de publicos mais amplos de
potenciais participagdes (HENRIKSEN, 2024, p. 4), com exce¢do do primeiro (fig. 37), que
atesta contra a suposta censura imposta pelo Supremo Tribunal Federal (STF) a respeito do
banimento do X/Twitter no Brasil, onde ele faz um ode aos congressistas que precisariam

“acordar” para o que estd acontecendo do ponto de vista da liberdade de expressdo no pais.

31O veiculo de comunicagdo foi notoriamente a concernente, ideologicamente, ao ex-presidente Jair Messias
Bolsonaro-PL, além de ter, dentro do seu quadro de jornalistas e comentaristas, figuras notdrias do pensamento
conservador e liberal brasileiro.
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Figura 37: publica¢des com mais engajamentos do influenciador Roberto Motta
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Curioso que o conteudo com 55 mil interagdes, o segundo da lista, fala sobre um
possivel desencanto do ator comunicacional com o livre mercado, pauta importante para os
candidatos da direita, ja4 que a empresa Claro estaria ligando para ele 20 vezes ao dia e ele se
sentia, possivelmente, como um refém da situacdo. A terceira publicacdo, com 52 mil
comentarios, curtidas e compartilhamentos, comunica sobre o feito inédito do foguete da
SpaceX, empresa de Elon Musk, que pela primeira vez na historia teria conseguido o feito de
um foguete pousar na terra.

Com isso, os sentimentos explorados pelas publicagdes foram, em sua maioria,
neutros e positivos, explorando e mobilizando afetos que ndo visassem instigar o 6dio e a
indignacao do seu publico (Fig. 38):
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Figura 38: média dos sentimentos das publicagdes do influenciador Roberto Motta
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Com isso, finalizamos as nossas analises do mapeamento digital dos influenciadores -
leia-se atores comunicacionais formais e informais - em relagdo as suas producdes e
publicagdes de contetidos durante a campanha eleitoral das eleicdes municipais de 2024, no

periodo entre 16/08 e 27/10.
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Vejamos, na se¢do seguinte, os resultados finais dessa influéncia digital e suas
métricas, a fim de comparar todos os atores sociais selecionados e suas publicagdes de uma
maneira macro, estabelecendo relagdes qualitativas-descritivas daquilo que publicaram no

periodo escrutinado.

2.1.3 Resultados do mapeamento da influéncia digital nas eleicdes em 2024

A apresentagdo dos dados acima produz muitos insights e formas de olhar a cultura do
grupo de influenciadores investigado. Perantes as categorias analisadas, os topicos buscados e
os atores sociais selecionados, estes representam nao apenas o ethos discursivo de parte do
campo da direita ideoldgica, mas também estratégias, estética, cultura - no sentido classico do
termo, como cultivo -, entre outras questdes, de toda a produgdo de linguagem verbal e
ndo-verbal o que, neste caso, estdo representadas nos indices que irdo orientar as
consideragdes finais sobre este mapeamento com base metodologicas etnograficas.

A analise sobre o sexo dos influenciadores digitais apresenta um dado interessante
quando tratamos da diversidade dessa categoria. Dos 27 influenciadores selecionados, apenas
cinco sao mulheres, o que representa uma porcentagem de 18,518%. O restante, 81,481%,
sao homens, o que comprova uma dominancia masculina na composi¢do do grupo.

No total, todos os atores comunicacionais tém, somadas as suas bases de seguidores,
aproximadamente 16.536.000 fis. E logico que, por conta da maioria ser do mesmo campo
ideoldgico, provavelmente, varios desses seguidores ndo seguem apenas uma conta de forma
exclusiva, mas talvez varios desses perfis de forma simultanea, o que denota que esse nimero
¢ relativo, ndo absoluto.

Se somadas todas as interagdes dos seguidores com os contetidos publicados pelos
influenciadores em questdo, temos, no total, o nimero de 38.067.536 reacdes, comentarios e
compartilhamentos das publicacdes no periodo analisado. Sobre o numero, temos a seguinte

distribuicao e crescimento por ator social escrutinado:

139



Post interaction rate

300%

200%

100%

0%*

September 2024 October 2024

Figura 39: taxa de crescimento no engajamento dos influenciadores digitais
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Os numeros de interagdo refletem um crescimento significativo ao longo do tempo
estudado, indicando um crescente engajamento dos influenciadores com seus publicos. Esta
tendéncia sugere que estes perfis implementaram com sucesso estratégias que repercutem
bem junto dos seus seguidores, aumentando potencialmente a sua influéncia e alcance, além
dos contratos de comunica¢do materializados, principalmente do ponto de vista ideoldgico,
portanto microssocial.

Além disso, os picos notaveis nas taxas de interagdo em dias especificos podem estar
correlacionados com eventos externos que captam o interesse do publico, como a
manifestagdo contra a suposta “censura” do judiciario na onda do bloqueio do X/Twitter, no
Brasil, pelo ministro do STF Alexandre de Moraes, em evento que aconteceu no dia da
Independéncia do Brasil, 7 de setembro, na Avenida Paulista em Sdo Paulo. Um outro evento
que foi bastante explorado por esses atores sociais durante a campanha foi a agressao com
uma uma cadeira, a famigerada “cadeirada”, do candidato Luiz Datena-PSDB no também
aspirante Pablo Marcal-PRTB, dia 15/09, ao vivo no debate da TV Cultura. Isso demonstra a
importancia do timing da publicagdo desses contetidos no Instagram e sua consequente
relevancia nas estratégias de envolvimento nas redes sociais.

Na sequéncia, temos a taxa de engajamento desses atores, lembrando que esse célculo
¢ feito pela soma do numero de interacdes de cada postagem, dividido pelo nimero de

seguidores no momento da publicagdo, depois somados os valores de todos os posts e, por
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fim, ¢ dividido pelo numero de publicagdes no periodo determinado, cuja soma total ¢ de
3599 contetdos durante a campanha. E claro que todas as publicagdes do periodo ndo dizem
respeito ao pleito escrutinado, mas ficaremos com esse numero bruto para analisarmos a taxa
de impacto dessas publicacdes no periodo. Dessa forma, os perfis examinados apresentam um
nivel significativo de atividade. Essa alta frequéncia de postagem didria indica forte geracao
de contetido e interagdo do usuario. No geral, os resultados destacam a natureza dindmica dos
perfis avaliados.

Voltando ao célculo da taxa de engajamento, temos uma média de taxa de interagdo de
1,6% diante dos influenciadores selecionados. O tUnico ator social que ndo teve os niimeros
acrescidos no célculo foi Claudio Dantas, ja que a plataforma ndo apresentou esses dados. Ao
considerarmos uma boa taxa de engajamento, conforme ja explicitado acima, entre 1% e 5%,
a taxa de interacdo atingida pelos influenciadores do espectro da direita ¢ positiva. Uma
limitagdo desta pesquisa ¢ que, se quiséssemos entender se esse campo politico teve mais
forca de mobilizagdo sdcio-digital, teriamos que fazer um estudo comparativo com os
influenciadores da esquerda, mas essa ndo ¢ a proposta deste estudo.

Embora em suma os conteudos publicados pelos atores comunicacionais demonstrem
claros niveis de assertividade do ponto de vista da estratégia digital de modo geral, a taxa de
crescimento de seguidores desses influenciadores ficou negativa em 0,024%. Dos 25
influenciadores no periodo, j4 que ndo temos esses nimeros de Adam Maamari e Claudio
Dantas na plataforma Fanpage Karma, 14 apresentam uma taxa de crescimento positiva, mas
a média geral ficou relativamente baixa por conta das quedas bruscas de Liliane Ventura
(-7,54%), Silas Malafaia (-5,05%) e Fabio Wajngarten (-2,23%).

Do ponto de vista da média dos indices de sentimentos dos atores sociais
selecionados, os numeros seguiram a tendéncia das taxas das analises pelos termos de
pesquisa. Dos contetidos analisados, 36,84% s3o produzidos visando a mobilizagao de
sentimentos negativos, que envolve frequentemente os publicos com sentimentos de
identificacdo, mas conteudo potencialmente controverso, por isso a grande quantidade de
feedbacks negativos. Isso ndo significa que o alvo é apenas perfis do campo politico
antagénico, necessariamente, ja que o proprio pastor Silas Malafaia, apoiador do
ex-presidente Jair Messias Bolsonaro-PL, atacou em varias de suas publica¢des o candidato
ao pleito da cidade de Sao Paulo, Pablo Marc¢al-PRTB. Segundo Malafaia, Margal tentou
aproveitar as manifestacdes contra o judiciario de 7 de setembro para chamar a ateng¢ao do
publico para a sua candidatura de forma oportunista. O perfil de sentimento neutro serve

como forga de equilibrio, contribuindo para discussdes sem fortes preconceitos e representa o
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maior nimero da média geral, dominando com um total de 50,13%, apesar de gerar menos
engajamento. Por fim, o perfil de publicacdes que provocaram sentimentos positivos, com
12,83% das publicagdes, ¢ o indice com menor volume, refletindo produgdes que repercutem
bem nos seguidores. No geral, essas publicacdes destacam um espectro de envolvimento
publico, mostrando as diversas paisagens emocionais presentes no discurso das redes sociais
dos influenciadores, mas atestando a agitacdo da propaganda pela mobilizacdo de afetos
negativos, contraditérios € ndo (pro)positivos.
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Figura 40: média dos sentimentos das publicagdes dos influenciadores
Fonte: Fanpage Karma (2025)

O numero médio de postagens diarias (fig. 41) destaca uma estratégia de engajamento
ativa por parte dos atores sociais da direita. Os perfis mantém uma frequéncia de postagem
consistente, reforcando sua visibilidade nas plataformas. Indica também que a quantidade de
publicacdes esta diretamente atrelada a uma maior visibilidade e circulagdo desses conteudos
por meio de processos algoritmicos. As atualizagdes regulares promovem a interacao do
publico e retém o interesse dos seguidores, atividade crucial para construir uma presenga
online forte.
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Figura 41: média de publicagdo diaria dos influenciadores digitais
Fonte: Fanpage Karma (2025)

Por fim, ja4 que o nosso objetivo ¢ entender a influéncia dos atores sociais do campo
da direita, investigados enquanto intelectuais organicos, responsaveis ndo pela dominagdo
politica, mas pela vertente cultural, ideologica e, portanto, metapolitica de um determinado
segmento da sociedade civil, funcionando como aglutinadores sociais e agitadores da
propaganda, a fim de criar condi¢des de legitimidade de um discurso, tal como sentimentos
contra a o “sistema” politico, narrativas sobre censura, ditadura e o papel das institui¢des,
além de uma série de conteudos que visem a manutengdo ou transformacdo/reforma do
establishment politico.

Longe de entender essas pautas como anti-democraticas, o que temos visto, talvez
ressabiados, ¢ que tais produgdes culturais tenham ajudado a proporcionar eventos de grande
tremor sismico nas democracias contemporaneas, como o ataque ao Capitélio dos Estados
Unidos, ocorrido em 6 de janeiro de 2021, e os atentados as sedes dos poderes em Brasilia,
dia 8 de janeiro de 2023. Esses dois eventos simbolicos representam nao apenas um ato
politico ou uma manifesta¢do de ordem social justa e ordeira, mas que vém sendo semeadas e
cultivadas ha algum tempo pelos seus representantes politicos, neste caso, Donald
Trump-GOP e Jair Messias Bolsonaro-PL, nos Estados Unidos e no Brasil, respectivamente,
além da ajuda e suporte cultural dos influenciadores na sociedade digital, criando portas para
a legitimacdo de discussdes que, por vezes, nao sao da ordem factual, portanto objetiva e
fruto da acdo comunicativa, mas da manipulagdo de afetos negativos, mobilizando emoc¢des e
subjetividades, minando processos de producdo burocratica de evidéncias.

Como o nosso objetivo aqui ¢ mensurar a capacidade de influéncia de contetidos que
expressem sentimentos de anticomunismo e esquerdismo, ditadura do judiciario, o papel das
instituicdes e os temas de liberdade de expressdio e censura, além de sentimentos
anti-sistema/establishment, veremos como os atores socio-digitais selecionados aqui
publicaram e circularam esse tipo de conteudo durante a campanha das elei¢des municipais
de 2024.

A plataforma Fanpage Karma apresenta um ranking com as 20 publica¢des que
tiveram maior engajamento no periodo escolhido diante dos influenciadores selecionados.

Dessa forma, temos a seguinte lista:
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Figura 42: lista com as 20 publicagdes com maior taxa de engajamento dos influenciadores de direita
Fonte: Fanpage Karma (2024)

Nao iremos comentar todas as publicacdes da lista acima (fig. 42), mas iremos
discutir alguns contetudos especificos. Ndo é uma forma de se fazer “Cherry Picking”*, mas
que ficaria magante analisar todos os conteudos da relagdo. De maneira geral, das 20
publicacdes, nove promovem, direta ou indiretamente, o tema do anti esquerdismo e nove
destes contetidos se relacionam com as elei¢oes de 2024.

Em 19° lugar, temos a publicagdo da jornalista e influenciadora Fernanda Salles. No
post **com a legenda “Acho que a Verinha perdeu o rumo aqui...”, fazendo alusio a jornalista
Vera Magalhaes que, ao pergunta ao candidato do PRTB, Pablo Margal, a respeito da
preocupacdo das filhas do candidato de esquerda, Guilherme Boulos-PSOL, j4 que Marcal
vinha, reiteradamente, acusando Boulos a respeito de uso de drogas. Ela pergunta: “acha justo
que as filhas dele fiquem até o ultimo debate esperando para saber se vai ter alguma coisa em
relagdo ao Pai delas?” (SALLES, 2024). O candidato do PRTB responde: “claro, mas deve
ser muito ruim ser filho do Boulos. Alguém que muda o cardter em cada elei¢do, alguém que

agora [sic] converteu na Assembleia de Deus, alguém que quer descriminalizar as drogas”

32 Termo que significa em portugués escolher a dedo. Seria um modo de supressdo de evidéncias a fim de
fortalecer um argumento em detrimento de outro.
33 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_dHIC-J5KT/. Acesso em: 13/02/2025
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(SALLES, 2024). Vera Magalhaes entdo interrompe o entrevistado para dizer que Boulos nao
tinha se filiado a igreja mencionada e Margal complementa: “Ele ndo que se converteu na
Assembleia de Deus. Entdo, que fique claro aos evangélicos que ele ndo se converteu. Ele foi
14 s6 pedir voto naquilo que ele ndo acredita. Obrigado, Vera, vocé me ajudou nesse video”
(SALLES, 2024)

O video, que teve uma taxa de engajamento de 11% e 12 mil interagdes, ¢ um bom
exemplo de como uma jornalista que se autodenomina cristd e conservadora talvez entenda
que parte do jornalismo presta um desservico a sociedade, precisando ser reformado e
transformado, se atrelando a uma concepc¢ao mais ideologica do que pragmatica no sentido
comunicacional.

Em 17° lugar temos a publicagdo de Tiago Pavinatto, ancora do programa “Faroeste a
brasileira” no canal do Youtube da Revista Oeste, publicagdo notéria pelos seus
posicionamentos a direita no espectro politico, onde ele publica um recorte do seu programa,
no dia 04/09/24**, as 23:31, com a seguinte legenda: “A AGU DE LULA CRIOU O CRIME
DE DESOPINIAO! Quer censura e mais 300.000 reais porque eu fiz uma anélise juridica
correta” (PAVINATTO, 2024). No corte, ele se indispde com a Advocacia Geral da Unido
(AGU) para se referir a uma acao da instituicao contra ele. Em trechos do video ele xinga os
servidores da AGU, dizendo “o povo da AGU, seu bando de jumento, voc€s puserem o meu
enderego errado” (PAVINATTO, 2024). Em uma segunda parte do video, ele continua:

Sim, vocés tém um trabalho de merda. Além de vocés serem marionete de
ditador, porque quem tem direito de petigdo contra abuso ¢é o cidaddo contra o
Estado, ndo o Estado contra o cidaddo. S6 o cidaddo processa autoridade e o
Estado por abuso (PAVINATTO, 2024).

Pra finalizar anélise desse contetido, o apresentador e jurista Tiago Pavinatto acaba o
video proferindo os seguintes dizeres:

Eu pago o seu salario, entdo eu exijo que vocé aprenda. Eu pago o salario de
vocé, imbecil. Estupido. Entdo, aprende. Um Estado democratico de direito €
um Estado democratico de direito porque ele tem o monopolio da forga
(PAVINATTO, 2024).

A publicacdo teve 209 mil interacdes até o acesso, entre curtidas, comentarios e
compartilhamentos, além de uma taxa de engajamento de 12%.

Em 12° lugar, temos novamente Tiago Pavinatto.®> A publicagdo com a legenda
“SETE DE SETEMBRO AVENIDA PAULISTA SAO PAULO BRASIL” (PAVINATTO,

2024) s6 tem a foto dele nos atos do dia 7 de setembro em Sdo Paulo, organizados pelo

* Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_gp8irv82y/. Acesso em: 11/02/2025
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também influenciador e pastor Silas Malafaia com o mote*® de ““resgatar a democracia” e
clamar pela anistia de pessoas presas pelo 8 de janeiro de 2023” (NEXO, 2024). As
manifestagdes que, segundo pesquisadores da USP levaram cerca de 45 mil pessoas para a
Avenida Paulista’’, também teve como foco o impeachment do ministro do Supremo Tribunal
Federal Alexandre de Moraes e exaltacdo do bilionario Elon Musk, dono do X/Twitter, que
tinha sido suspenso no pais por determinacdo de Moraes ja que ndo dispunha de um
representante legal no Brasil depois do fechamento de seus escritorios no pais.

Os atos contaram com a ajuda convocatoria do ex-presidente da Republica, Jair
Messias Bolsonaro-PL, e seus aliados, contando inclusive com a presenca oficial do prefeito
e candidato a reelei¢do a época, Ricardo Nunes-MDB, e também com a participacdo ndo
oficial do candidato Pablo Marcal-PRTB, que ndo foi convidado a subir no carro de som
principal da Avenida Paulista, mas que tentou -capitalizar politicamente com as
manifestagdes, ja que varios dos seus correligionarios também adotam as praticas e valores
daquele segmento politico.

O post contou com 209 mil interagdes, entre curtidas, comentarios e
compartilhamentos e teve uma taxa de interagdo superior ao das outras publicagdes, chegando
a 12%.

Um contetido do canal Pilhado, do influenciador e apresentador da Jovem Pan, Thiago
Asmar, aparece em 15° lugar na lista, com 137 mil interagcdes e uma taxa de engajamento de
12%. Com a legenda em caixa alta “FLOW ESQUERDISTA E PRECISA SER EXPOSTO!
SE FAZEM DE NEUTROS E FORAM COVARDES COM O PABLO MARCAL!”
(ASMAR, 2024), o influenciador, cujas posicdes ideoldgicas estdo a direita na régua politica,
criticou o Flow Podcast e o debate promovido pelo canal chamado “Debate Flow News”,
quando o apresentador e jornalista Carlos Tramontina excluiu o candidato Pablo
Margal-PRTB do debate ocorrido dia 24/09/24, faltando apenas 10 segundos para o final do
debate, ja que Marcgal descumpriu regras do debate. Segundo o portal Metrdopole:

Instantes apds a expulsdao de Margal, um de seus assessores, o cinegrafista
Nahuel Medina, deu um soco no rosto do marqueteiro da campanha de
Nunes, Duda Lima, que deixou o Esporte Clube Sirio, na zona sul paulistana,
sangrando e com tontura (METROPOLE, 2024)

3 Disponivel em: https://www.nexojornal.com.br/expresso/2024/09/06/bloqueio-x-7-de-setembro-bolsonarista.
Acesso em: 14/02/2024
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O conteudo, que ¢ uma edicdo - o famigerado corte - de partes do debate no Flow com
comentarios de Thiago Asmar, foi publicado no mesmo dia, as 5:23*. O influenciador digital
diz:

Vamos 14, Flow, vocés sdo uma vergonha. Vocés que sempre se fizeram de
neutrozinho, sempre se fizeram de imparciais, mentira. O Flow ¢é de esquerda.
E quem ¢ Tramontina, gente? O cara que nunca foi nada na Globo, nunca foi
nada na Globo (ASMAR, 2024).

D4 a impressdo que a intengdo desse tipo de publicagdo € associar o impedimento do
debate - ou a censura, na palavra de alguns influenciadores - com a esquerda ideoldgica, ja
que, de certa forma, o segmento tem se destacado por posi¢des mais ao centro politico, se
apegando ao status quo e o conjunto de leis, principalmente os crimes contra honra, para que
os avancos feitos nos Ultimos anos, gragas a politicas de justiga social, ndo sejam
desmantelados. O tema da liberdade de expressdo ¢ extremamente valioso para o campo da
direita, talvez porque permita um desnivelamento de for¢ca que ¢ mediado e regulado ndo so
eticamente, mas também pelas instituigcdes e legislagdes vigentes. Assim, de certa forma, essa
estratégia parece trazer o péndulo do debate politico para a lei do mais forte e, nessa seara, a
direita prevalece. Asmar continua:

E o Flow ¢ uma vergonha. Sdo de esquerda e se fazem de neutros. Vocé que ¢
de direita, que da audiéncia para Flow, € isso que eles sdo. Eles se fazem de
imparciais, [mas] sdo covardes. Eu prefiro quem ¢ de esquerda, mas assume.
Eles ndo. Se fingem de neutros, mas fizeram uma covardia com o Pablo
Margal. Olha isso. E olha o Tramontina, ordem do apresentador, quem ¢
Tramontina? Pra mim ¢é s6 uma marca. De resto, ndo conhe¢o nada.
(ASMAR, 2024).

Thiago Asmar também tem um contetido na 13?* posi¢do. Refletindo sobre o segundo
turno das elei¢cdes paulistanas de 2024, ele ndo concorda com a decisdo popular, que se deu
de forma democratica segundo ele, em colocar os candidatos Ricardo Nunes-MDB e
Guilherme Boulos-PSOL na segunda rodada das elei¢coes. Segundo Asmar:

Galera, minha opinido ai sobre Boulos e Ricardo Nunes no segundo turno e
sobre o Margal ter saido. Normal, democracia, s6 que o que eu venho
pensando muito sobre a situagdo do Brasil. Quando vocé vé Boulos e Ricardo
Nunes no segundo turno, vocé€ vé€ que o povo brasileiro, na sua grande
maioria hoje, ele merece viver na bosta de pais onde a gente esta vivendo,
onde tem tanta coisa errada, onde tem tanta coisa suja, onde nada melhora,
onde o povo ndo tem esperanca. Sabe por qué? Porque o Margal pode ter
todos os defeitos dele, mas ele poderia representar uma mudanga, ele poderia
representar algo novo na politica brasileira. Essa antiguidade politica, essas
pessoas que sempre ficam se revezando no poder, elas nunca mudaram nada,
pelo contrario, elas sempre so6 pioraram. Entdo se o povo brasileiro ndo quer
buscar o novo, se o povo brasileiro ndo quer acreditar que algo novo pode

38 Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DASN3uguRv_/. Acesso em: 11/02/2025
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acontecer, muitas vezes ele merece a bosta de pais que a gente vive
(ASMAR, 2024).

O contetdo soma 147 mil interagdes até entdo e teve uma taxa de engajamento na
casa de 12%.

Asmar também aparece na 10* colocagdo com uma publicagdo falando sobre os atos
na Avenida Paulista do dia 7 de setembro. Ele faz uma comparagao entre os atos convocados
pelo ex-presidente Jair Messias Bolsonaro e o desfile institucional em referéncia a
Independéncia do Brasil, celebragdo ocorrida anualmente em Brasilia para relembrar a
emancipagao e soberania nacional decorrida da memoria da data. Ele pede:

Eu s6 te peco uma coisa nesse 7 de setembro, olha as imagens do Lula no 7
de setembro e do Bolsonaro no 7 de setembro, o Lula sem o povo, o Lula sem
ninguém, o Lula constrangido envergonhado e o Bolsonaro com milhoes de
brasileiros nas ruas, e ai eu sO te pegco para ver essas imagens e acordar, o
povo brasileiro ndo pode e ndo vai desistir do Brasil (ASMAR, 2024).

O contetido tem cerca de 164 mil interacdes segundo a plataforma Fanpage Karma,
além de uma taxa de interagdo de 13%. A legenda da publicacdo em caixa alta ¢é:

UM 7 DE SETEMBRO VERGONHOSO PRA ESQUERDA IMUNDA E
PROS IGNORANTES QUE VOTAM NELA; E HISTORICO PRO POVO
BRASILEIRO HONESTO, TRABALHADOR E INTELIGENTE! AS
IMAGENS SAO HUMILHANTES PRO LULA E PROS SEUS
PUXA-SACOS! (ASMAR, 2024).

Com a legenda “O homem mais rico do planeta, um dos empreendedores de maior
sucesso de todos os tempos, esta espalhando aos quatro ventos que o Brasil ndo ¢ um lugar
seguro para investir. Parabéns aos envolvidos. , Leandro Ruschel volta a lista em nono lugar.
Se referindo a Elon Musk, o influenciador digital (re)publica uma coluna nao identificavel do
jornal O Estado de S. Paulo, que fala sobre a reagdo do dono do X/Twitter ao bloqueio da
plataforma no Brasil. O texto fala: “Musk reage a bloqueio e diz que Brasil nao ¢ seguro para
estrangeiro investir” (RUSCHEL, 2024). A publicagdo teve 42 mil engajamentos e uma taxa
de interacdo que ficou em 14%.

Em 8° lugar estd a publicacdo de Roberto Motta, do dia 31/08/24, as 18:21, onde ele
critica a apatia dos congressistas brasileiros diante do banimento do X/Twitter no Brasil,
chamando a agdo de “censura em massa”. O contetido ¢ uma imagem estatica, com os dizeres
em amarelo sobre um fundo preto com a imagem do X atras®. A publica¢do, cuja legenda é
“Congressistas, acordai” (MOTTA, 2024), pergunta se “é sério que os parlamentares vao

esperar até 7 de setembro para dar uma resposta a censura em massa? E sério que a resposta
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vai ser discursar em cima de um carro de som?” (MOTTA, 2024). O conteudo conseguiu 85
mil interagdes até hoje, com uma taxa de engajamento de 14%.

O influenciador digital Leandro Ruschel® também aparece na 13° posi¢do, cuja
legenda com um contetido cuja legenda é: “o esquerdismo identitario € autofagico”
(RUSCHEL, 2024). Na publicacao ele denuncia o identitarismo de esquerda refletido nos
ministros do governo Lula-PT, o ex-ministro dos direitos humanos, o advogado e filésofo
Silvio Luiz de Almeida, acusado de abuso/importunacdo sexual e assédio moral, caso ainda
em investigacdo, € a ministra da pasta de igualdade racial, Anielle Franco que, segundo as
denuncias, seria uma das vitimas de Almeida em seu gabinete. O conteudo, estatico, ¢ um
print do perfil do ex-ator global, Vitor Fasano (@victorscenes), que escreveu:

Parece até comédia, a Ministra da Igualdade Racial que se declara lésbica,
acusa de assédio sexual o Ministro de Direitos Humanos que ¢ negro. Em
contrapartida, o Ministro de Direitos Humanos que é negro, diz que esta
sofrendo persegui¢do racial da Ministra da Igualdade Racial (RUSCHEL,
2024).

A publicagdo teve aproximadamente 37 mil interacoes e teve uma taxa de
engajamento que ficou em 12%.

Voltando a tematica das manifestagdes do dia 7 de setembro, Armando Schneider
aparece no 7° lugar da lista e escreve na legenda da sua publicacdo: “Fiasco nesse 7 de
setembro em Brasilia! Mais uma vez, pouca mobilizacdo....” (SCHNEIDER, 2024). Ele
publica uma comparagao entre o tamanho dos publicos que foram aos atos convocados pelo
ex-presidente Bolsonaro e¢ o evento oficial do Estado brasileiro em Brasilia, liderado pelo
presidente da Republica, Luis Inicio Lula da Silva-PT. O conteudo teve uma taxa de
interagdo de 14%, mas um nimero menor de interacdo, cerca de 14 mil.

Em terceiro lugar das publicagdes selecionadas para o corpus que visa exemplificar e
os contetildos com maior taxa de engajamento e mais interacdes dos atores comunicacionais
formais e informais durante o periodo investigado ¢ do ex-deputado federal, Deltan
Dallagnol, cassado em 2023 por uma tentativa de "fraude" contra a Lei da Ficha Limpa ao
pedir exoneracdo do Ministério Publico Federal (MPF). Ele ¢ notorio pela procuradoria da
operacdo Lava-Jato que, dentre outras coisas, conseguiu levar a prisdo o atual presidente da
Republica, Luis Inacio Lula da Silva-PT*' (BBC BRASIL, 2023).

No video, o ex-procurador exalta uma suposta “jogada de mestre” do proprietario da

plataforma X/Twitter, Elon Musk, ao driblar o bloqueio da rede social no Brasil, utilizando
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IPs alternativos oferecidos pela empresa norte-americana Cloudflare, que tem em sua gama
de servicos firewalls ou “escudos” contra ataques em sites e otimiza¢do de plataformas.
Assim, a organizagdo utiliza um enderego IP (Internet Protocol), um endereco de internet,
diferente daquele que foi bloqueado pela Agéncia Nacional de Telecomunicagdes
(ANATEL), em decorréncia das decisdes judiciais da suprema corte brasileira sobre o
banimento da midia sécio-digital X no pais. Dallagnol publicou:

Gente, Elon Musk acabou de fazer uma jogada de mestre que deixou o
ministro Alexandre Moraes no chinelo. Gente, o0 Moraes simplesmente, ele
ndo estava esperando isso. Fica aqui comigo até o final para vocé entender.
Hoje de manha os brasileiros acordaram com acesso liberado novamente ao
X, o antigo Twitter. E logo todo mundo ficou confuso sem saber o que estava
acontecendo e comegcar a sair noticias de que o Supremo Tribunal Federal ja
estava investigando. Porque o X voltou a ser acessado para os usuarios do
Brasil e a Anatel foi acionada. Ai, agora de tarde, veio a bomba. Elon Musk
simplesmente mandou trocar o IP do X passando de uma hospedagem propria
para uma hospedagem na Cloudflare, que ¢ uma empresa estrangeira que nao
tem representante legal no Brasil (DALLAGNOL, 2024).

Sobre a Cloudflare ter representante legal no pais, quando pesquisado no Google os
termos “cloudflare tem cnpj?”, a tnica informagao que obtivemos foi gerada pela Gemini IA,
inteligéncia artificial da propria plataforma. Segundo a pesquisa, a resposta foi que “ndo, a
Cloudflare ndo tem CNPJ no Brasil. A Cloudflare ¢ uma empresa que presta servigos no
Brasil, mas sem representante legal no pais” (GOOGLE, 2024). Como essa [A generativa
utiliza os dados de busca do crawler do proprio Google para sintetizar os resultados de
pesquisa, ao clicar no link, as duas tnicas informagdes que fundamentam o enunciado foram
da plataforma X/Twitter, sendo dois tweets* de usuérios da plataforma, conforme imagem
abaixo (fig. 45):

4 Visio geral criada por IA Saiba mais

«) Ouvir X

Nao, a Cloudflare nao tem CNPJ no Brasil. A Cloudflare é uma empresa que

5 . = Pesquisei se a Cloudflare tem CNPJ no Brasil - X
presta servigos no Brasil, mas sem representante legal no pais. ¢

19 de set. de 2024 — Conversa. ... Pesquisei se a

. . - . eee e Cloudflare tem CNPJ no Brasil: com este nome, nao te...
A Cloudflare € uma empresa sediada em Sao Francisco, na Califérnia. Ela tem

escritérios em Londres, Singapura, Champaign, Austin, Boston e Washington,
DC. o

X X

Lucas Alberto on X: "@hoje_no @AkitaOnRails
A Cloudflare & uma plataforma que opera como "escudo" para proteger CloudFlare ...
servidores. Ela é independente do tipo de infraestrutura, podendo ser 18 de set. de 2024 — hoje_no @AkitaOnRails CloudFlare
implantada na frente de qualquer tipo de infraestrutura ou implantagdo na NAO TEM CNPJ no brasil, CloudFlare NAO TEM...
nuvem. & &, X-lucas_alberto

Alguns dos maiores usuarios do Cloudflare incluem sites na Internet, como:
Medium, Discord, Fiverr, Udemy, Canva. ¢

« Resultados da pesquisa no Google disponiveis em:
https://x.com/WeiseFranklin/status/1836556878005891338?lang=ca e

https://x.com/lucas _alberto/status/1836429463761949152 Acesso em: 15/02/2025
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Figura 43: resultados da pesquisa sobre a situagao juridica da empresa Cloudflare no Brasil
Fonte: Pesquisa Google (2024)

Mesmo assim, A Anatel informou que obteve apoio da Cloudflare para voltar a

bloquear X no Brasil*

e em entrevista & Bloomberg, o CEO da empresa, Matthew Prince,
negou que a empresa tenha agido para tornar X disponivel no pais*.

Voltando ao video de Dallagnol, ele relaciona o movimento astuto de Musk com um
descumprimento de ordem judicial, j& que varias empresas importantes no Brasil utilizam os
servicos digitais da Cloudflare e que Alexandre de Moraes nao seria imprudente ao bloquear

também a empresa de tecnologia. Ele finaliza:

Bloquear esses servicos significaria derrubar toda a internet e toda a
economia do Brasil. E esse ¢ um passo que Moraes dificilmente dara, pelo
menos por enquanto. Resumindo, gente. Alexandre de Moraes achou que
seria o imperador do mundo, mas a resposta de Elon Musk foi simples e
direta. Nao contava com a minha asticia (DALLAGNOL, 2024).

O conteudo teve, segundo a plataforma Fanpage Karma, 296 mil interagdes ¢ uma
taxa de interacdo de 18%, ficando em segundo lugar na lista das 25 principais publicagdes no
periodo eleitoral municipal de 2024.

No penultimo lugar temos o contetdo do influenciador e membro do MBL Jota, onde
ele cumprimenta a artista ¢ também influenciadora JoJo Toddynho por se posicionar como
uma pessoa de direita, promovendo um identitarismo de direita, uma virada regressiva
contrapublicitaria, ja que entende esse tipo de discurso, atrelado a identidade de Toddynho,
como algo marginalizado, dificil de ser encontrado. A legenda diz: “SEJA BEM-VINDA,
#jojotoddynho!” (JOTA, 2024). A publicagdo contou com 65 mil interagdes e uma taxa de
engajamento de 20%.

O contetido em primeiro lugar da lista, com também 20% de taxa de engajamento,
mas com 20 mil interacdes até entdo, vem do ator comunicacional informal, Armando
Schneider, quando ele publica a respeito do falecimento de Silvio Santos, um simbolo da
comunicac¢ao massiva brasileira.

Para finalizar, de todos os conteudos analisados com maior taxa de intera¢ao no

periodo, investigando os influenciadores digitais analisados diante das metatags

Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2024-09/anatel-informa-que-obteve-apoio-da
-cloudflare-para-voltar-bloquear-x. Acesso em: 15/02/2025
44 Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/internacional/ultimas-noticias/2024/09/23/cloudflare-ceo-declaracao-x-brasil.htm.

Acesso em: 15/02/2025

151


https://noticias.uol.com.br/internacional/ultimas-noticias/2024/09/23/cloudflare-ceo-declaracao-x-brasil.htm
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2024-09/anatel-informa-que-obteve-apoio-da-cloudflare-para-voltar-bloquear-x
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2024-09/anatel-informa-que-obteve-apoio-da-cloudflare-para-voltar-bloquear-x

“conservatism”, “politics” e “activism”, temos a seguinte tabela com a distribuicdo dos

conteudos desses atores comunicacionais:
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Figura 44: grafico com a distribui¢do dos contetidos dos influenciadores por tema
Fonte: desenvolvido pelo autor

Dessa forma, fica claro entender que a contrapublicidade de direita ¢ produzida e
publicada diante de um fator unificador, isto €, contetidos que expressem de forma direta ou
indireta sentimentos antiesquerdistas, denotando algum grau de tentativa de polatizacio
politica. Para além disso, boa parte dos contetidos atrelam aquilo que ¢ chamado de sistema
com a esquerda, o progressismo e um suposto comunismo, numa tentativa de deslegitimar a
estrutura politica estabelecida que da forma ao Estado. Por sistema, Henriksen o define como
“constituido pelos principais meios de comunicacdo, instituigdes académicas, industrias
culturais e pelos o0rgdos reguladores que os supervisionam” (HENRIKSEN, 2024, p. 7).

Assim, esse movimento contrapublicitério, isto €, “significa os coletivos que emergem
do reconhecimento de varias exclusdes de publicos mais amplos de potenciais participacdes,
topicos de discurso e estilos de fala, e a determinagdo que se constroi para superar essas
exclusoes (2000, 438)” (HENRIKSEN, 2024, p. 4). Talvez seja esse o sentimento de parte
das pessoas que aderem ao idedrio da direita, de que o politicamente correto, as
universidades, instituicdes, entre outras importantes organizagdes da vida social, estejam
“contaminadas” por for¢as progressistas e ¢ preciso metamorfosear esse panorama.

Talvez a radicaliza¢do desses contrapublicos se dé quando esse mesmo sistema deixa
de reconhecer suas agdes provocativas. Segundo Henriksen, isso pode “[...] pode fortalecer a

identidade coletiva e a aten¢do mididtica de curto prazo, mas limita a probabilidade de
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integracdo e definicdo de agendas no mainstream (Kaiser e Rauchfleisch 2019, 10)
(HENRIKSEN, 2024, p. 4).

Além disso, o autor argumenta que esse movimento, de adesdo dessas provocacdes
por partes da esfera publica dominante, pode levar a fragmentagdo e polarizagdo desses
espacgos publicos. Essa forma de pensamento, para Henriksen, pode ser problematicas por
dois motivos:

(1) o modelo pressupde que tais contraptiblicos buscam inerentemente se
tornar mainstream, ignorando, assim, que, em vez disso, buscam recuperar
uma esfera publica que, segundo eles, foi sequestrada por forgas
progressistas. (2) Pressupde que formas legitimas de dissidéncia (por
exemplo, protestos pacificos) precedem formas ilegitimas de dissidéncia (por
exemplo, violéncia, discurso de odio e terrorismo), o que ¢ empiricamente
duvidoso (HENRIKSEN, 2024, p. 4).

E preciso entender e refletir sobre a atividade comunicacional dos influenciadores
digitais, profissionais que tém tido cada vez mais relevancia ndo apenas por ajudarem a
vender os produtos e servigos dos seus patrocinadores, do ponto de vista publicitario, mas
também como e que tipo de agitacdo propagandistica, na chave ideologica, que esses atores
sociais promovem no ambito social e cultural. Assim, na proxima se¢ao faremos uma
elucubragdo, visando refletir sobre o papel da influéncia digital e a crise da razdo
comunicativa, para finalizarmos o nosso mapeamento da influéncia digital durante a

campanha eleitoral de 2024.

2.1.4 A influéncia digital e a crise da razdo comunicativa: reflexdes finais

Estritamente, o trabalho do influenciador digital é mercadolégico. Vivendo em um
ambiente de extrema competicdo pela audiéncia, pelo publico e, principalmente, pelo
engajamento e interagdo com os conteudos publicados, esse profissional trabalha dentro do
mercado da comunicacdo visando lucro. Dessa forma, quanto maior a sua audiéncia, mais
forca competitiva esses profissionais terdo para atuar no segmento midiatico.

Historicamente, desde o advento do cinema em Hollywood, a publicidade testemunhal
ja fazia parte do imaginario social. Estrelas de grande notoriedade e renome representavam
marcas em um determinado periodo ou campanha, visando atrair o publico ndo apenas para a
compra dos produtos divulgados pelas celebridades, mas também para os valores da pega
propagandistica e do ethos discursivo do locutor, utilizando esse tipo de comunicagdo como
uma forma de associagdo psicologica, uma razao instrumental (HABERMAS, p. 5, 2002),

que visava ocupar, de forma simbdlica, a op¢do da audiéncia quando precisasse lembrar de
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um de um determinado produto ou servigo, num efeito metonimico®. Era uma estratégia
publicitaria.

Esses astros assinavam as campanhas, especialmente pensadas e planejadas para um
determinado publico, tornando as estrelas em garotas ou garotos propaganda das marcas que
as/os contratavam. O trabalho era relativamente simples: testemunhar a favor das marcas,
visando influenciar o publico a comprar os produtos. Quem ndo gostaria de ser como elas,
viver e ter o seu glamour? Essa visada comunicativa acabava por aumentar as vendas dos
produtos somente com a possibilidade que o publico tinha de poder ter e ser mais, quando

utilizados determinados produtos e se comparando com tais celebridades.

e “Be Low]ier%nig‘hl! "
My Beaup faciaks bring quick new Loveliness”

"First work Lux Soap’s creamy lather well into
X h. h

Stor of

Columbio Pictures’ < § 1 o v B 3
- 33 v, A ~—— FIGHT WASTE

"GILDA" Y 7 o B 5000 e vl materic

Don't waste itl

9 out of 10 Screen Stars use this Care — L Gor/s are Lovelier /

Figura 45: Antncio testemunhal com celebridades do cinema
Fonte: Dell Publishing / Wikimedia Commons

As empresas que cuidam da comunicagdo dessas marcas utilizam técnicas muito
similares com as que estamos empregando nessa retranca, mas, sublinhamos, com objetivos
muito diferentes. A escuta social feita sobre o papel dos influenciadores digitais, como uma
forma de observagao do didlogo publico sobre determinado tema ou contetido, ou a etnografia
digital, a fim de participar desses didlogos e influenciar a opinido publica por meio de
cooperacdo da audiéncia em determinados assuntos, sdo formas de mensurar ¢ medir a
“temperatura” de um determinado tema, assunto ou agrupamento humano.

Em 1941, Paul Lazarsfeld, Bernard Berelson e Hazel Gaudet, pesquisadores
estadunidenses da Mass Communication Research, investigaram o impacto da midia ou os
efeitos dos meios de comunicacdo. Os autores queriam medir a escolha do voto das pessoas

para entender a influéncia da midia em 600 eleitores nas eleigdes de 1940 na cidade de Erie

4 Toda marca procura se tornar uma metonimia, isto é, se transformar, do ponto de vista da associagdo
psicolégica, no produto. Exemplos ndo faltam no mercado de produtos e servigos, como Maizena (amido de
milho), OMO (sabdo em p9), Yakult (leite fermentado), entre outros.
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County, Ohio. O argumento utilizado pelos pesquisadores foi que o duplo fluxo de
comunica¢do ou o fluxo de comunicagdo de duas etapas (two-step flow) destaca o papel dos
formadores de opinido na sociedade e nos publicos que atingem. Estes formadores de
opinido, também conhecidos como lideres de opinido, sdo pessoas que influenciam os gostos,
atitudes, o consumo de produtos e servigos, € também a formacao politica dos publicos que

atingem.

Empresas/instituicdes Influenciadores digitais Consumidores

Figura 46: Fluxo de duas etapas adaptado para o contexto dos influenciadores digitais.
Fonte: Adaptada de Backes (2019, p. 6).

Assim, o processo de two-step flow significa que os meios de comunicacio
influenciam os lideres de opinido que, por sua vez, teriam esse mesmo papel com o publico
(CITELLI, 2014, p. 344). Sao correntes funcionalistas da comunica¢ao que, embora tenham
sido muito criticadas e atualizadas do ponto de vista tedrico-metodologico e tenham seus
limites sociologicos, antropoldgicos e semidticos, nos ajudam a pensar o papel de influéncia,
ndo apenas das midias, mas também dos formadores de opinido na sociedade, embora o
modelo que demonstre o processo em duas etapas ja esteja, de certa forma, superado no
contexto da internet e das midias digitais, conforme Bruns nos mostra por meio da elucidagao
do processo de multi-step flow:

[...] (como as midias sociais) operam na pratica, quais atores estdo envolvidos
em sua animagdo e se elas ainda fluem principalmente da grande midia, por
meio de lideres de opinido, até o publico em geral, as vezes também na
direcdo oposta, ou mais lateralmente, entre uma comunidade diversificada de
participantes (BRUNS, 2023, p. 78).

O que mudou de tempos pra ca? Um novo ecossistema de comunicagdo surgiu com o
advento das redes sociais digitais. Com a evolucdo tecnoldgica e o surgimento da internet

social - a Web 2.0, intitulada como a internet social - e a possibilidade dos sujeitos ndo apenas
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serem receptdculos da informac¢do dos conglomerados de comunicagdo - entdo uma
transformacdo da ag¢do dos individuos dentro desses espagos virtuais, isto €, da passividade
para a atividade desses usuarios -, mas também agora com condi¢des de produgdo, circulagao
e distribui¢do informacional, mudam-se as estruturas dos processos comunicacionais,
permitindo a participagdo, interacdo e colaboracao de pessoas em conteudos que antes eram
apenas informacionais, isto ¢, apenas de uma via, do emissor para o receptor. A partir disso, o
que vemos ¢ a troca de meios informacionais para comunicacionais, ja que agora o didlogo ¢
possivel, duas vias trocando informagoes.

Essa visdo, quica positivista do funcionamento das redes sociais na internet, precisa
ser abordada por meio de visdes mais criticas desses processos. Dessa forma, tecendo uma
visdo mais aprofundada e ndo tradicional desses processos, ndo nos parece essa a
possibilidade em questdo nas redes socio-digitais. Sodré (2021, p. 16) diz:

Didlogo, vale acentuar, ndo se define como mera troca de palavras, mas como
abertura ¢ ampliagdo do laco coesivo, por discurso e agdes, com vistas ao
fortalecimento do vinculo humano; portanto, com fins politicos (no sentido
amplo do termo) de cooperagdo, solidariedade e discernimento critico. A
propria etimologia desse termo agrega as acepcdes de conversa (dialogos) e
"discernimento critico" (dialogué). O prefixo dia conota uma atividade de
divisdo e de travessia por parte de um sujeito que visa superar uma distancia,
apoiando-se na linguagem. O didlogo divide antes de unificar. Implica, antes
de tudo, atravessar, superar ou transpor barreiras, com vistas a uma verdade
consensual e vinculativa.

O dialogo presencial, que exige algum tipo de unificagdo por meio de atos
comunicativos, que visa superar barreiras com objetivos a verdade consensual, tem sido
transformada pelas 16gicas capitalistas das plataformas e redes socio-digitais em questdo, de
disputa e de competicio ndo apenas semantica, mas também pela busca da audiéncia a
qualquer custo - o vale tudo do mercado -, mitigando processos €ticos, ja que a ética, segundo
Sodré (2021, p. 18):

"[...] enquanto principio, ¢é algo coletivo (todos sdo socialmente
corresponsaveis pela Polis); portanto irredutivel as responsabilizagdes
individuais (juridicas, econdmicas, administrativas) implicitas na organizacdo
societaria baseada no extremo individualismo, que se aprofunda ainda mais
nos dispositivos tecnologicos". A imposi¢do da colonizagdo do outro pela
razdo instrumental se coloca como objetivo a ser alcangado dentro desses
espagos de influéncia.

Cabe destacar que, nesse cenario, pessoas nao célebres passaram a ser midiatizadas e
publicizadas por meio dessa nova estrutura comunicacional, produzindo contetidos sobre
diferentes temas e assuntos, tais como a publicidade do proprio negdcio, mas também

comunicando sobre politica, suas visdes de mundo e suas formas de existéncia. Assim, esse
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novo ator social ¢ um direcionador simbolico, um influenciador que trabalha nas plataformas
sociais e digitais, mas sem ter passado por escolas de comunica¢do, o que demonstra o
amadorismo enquanto forma principal desses atores sociais.

Se antes as ferramentas eram limitadas, com pouco alcance e baixa distribui¢do dos
conteudos dentro da perspectiva das midias tradicionais - essas que ainda eram os grandes
baluartes da credibilidade da comunicagdo social -, o cendrio mudou. Nao apenas pelos
ataques populistas de lideres demagogos contra os meios de comunicagdo hegemonicos, mas
a tecnologia disponibilizada agora pelas plataformas das Big Techs parece ter transformado o
panorama do consumo informacional global.

Para Sodré, a internet ¢ uma midia emergente que vem para romper com 0 monopolio
da fala das outras midias. Nesse sentido, “acreditava-se que a livre troca de informagdes e de
ideias em escala global aperfeicoaria automaticamente o mundo” (SODRE, 2021, p. 12) e que
uma espécie de democracia digital seria formada, por meio da comunicacao imediata, isto €,
sem mediacao.

Ap6s a crise hipotecaria de 2008 nos EUA, muitas pessoas ficaram sem trabalho e
sem renda e muitas dessas plataformas ajudaram “todos aqueles que lutavam contra a crise,
fossem instituicdes ou cidaddos, a complementar orgamento e receitas com novas fontes de
renda, assim como por meio de uma redugdo radical de custos” (MOROZOYV, 2018, p. 144).

Nessa seara, muitas pessoas migraram para as plataformas, digitalizando ndo apenas
os seus negdcios, mas também as suas individualidades e identidades, produzindo todo e
qualquer tipo de conteido que pudesse fabricar algum valor. O tipo de conteudo e
engajamento por meio das redes de afiliacio que nos interessa aqui ¢ a propaganda
politico-ideologica.

Assim, os comentadores politicos nessas esferas publicas virtuais acabam por
instrumentalizar essas ferramentas com vistas monetarias, fraudando a verdade, sendo, em
certa medida, sofistas sujeitos ao dinheiro e a possibilidade de monetizacao de seus discursos.
Nesse compéndio, temos um problema de ordem social. Segundo Sodré (2021, p. 16):

Sem fins vinculativos, o discurso ¢ errancia semantica ou dispersdo babélica,
como bem vé Platdo (na Republica) ao sustentar que a perversdo da Polis
comega pela fraude das palavras. E a fraude por ele situada na eristica, em
que o interlocutor e a verdade sdo suprimidos pelo mondlogo de um falante
solitario, como agora acontece ao sujeito embalado pela imensa liberacdo
expressiva da rede eletronica. O senso comum de hoje abandona-se ao éxtase
da fala instantanea; isto ¢, a acdo bioldgica e mecanica do aparelho fonador.
Para isso, o ser humano ja esta geneticamente programado, quer dizer, a fala
lhe ¢ inerente por natureza. Entretanto, a pratica social da fala chama-se
discurso, com socializag@o e cultura como pressuposicdes de voz autonoma.

157



Entrecruzando os pensamento de Sodré e Habermas, nessa conjuntura, a emancipacao
dos individuos enquanto seres autdnomos vai ficando cada vez mais comprometida, ja que a
utilizagdo do potencial da racionalidade humana tem cada vez mais sido trocado pelo
psitacismo* das redes, muitas vezes reforcado por influenciadores digitais da
contemporaneidade, ja que, segundo Max Weber, uma das fontes de reflexdo sobre a
racionalidade para Habermas, a razdo na modernidade ocidental ¢ voltada & dominacdo do
mundo, visando a producdo, a distribuicdo e acumulagdo do capital - portanto uma razao
econdmica -, que rompe com 0s pressupostos religiosos, ou seja, com as explicagdes magicas
da vida (GOMES; LUIZ, 2012, p. 64). Sodré explica:

No plano racional do discurso, ndo se escreve automaticamente o que se
pensa, escreve-se para pensar. Isso supoe alguma ponderagdo do ato (de fala)
ou alguma sutileza intelectual, geralmente antitética ao fato bruto da
linguagem. Fala e escrita automatica, porém, sdo agora irradiadas a distancia
em tempo real, sem a espessura temporal necessaria a reflexdo: a maquina
empodera, a0 mesmo tempo em que anestesia, a consciéncia narcisica do
individuo supostamente autogovernado (SODRE, 2021, p. 16).

Assim, quanto maior ¢ a velocidade da rede, menor ¢ a reflexdo sobre aquilo que se
produz e publica. Consequentemente, menor € a intercomunica¢do € os processos dialogicos
dos quais qualquer sociedade que se diz democratica depende, dindmicas que se aproximam,
nas palavras de Sodré (2021, p. 18) de um frenesi, um desvario. Segundo o autor:

A lingua computacional, por outro lado, ¢ um monopo6lio numérico (capaz de
trocar a subjetivacdo pelos digitos) previsivel e autocorrigivel, com valores
fechados, em que a fala estd sempre prestes a descambar na idiotia
tecnonarcisica, na vertigem do ego incensado pela propria imagem no
espelho técnico, a0 modo de um dopamento coletivo, analogo a drogadicdo.
Essa analogia ganha cores fortes quando se percebe que, na rede, o grau de
confianca mutua (necessaria ao pacto fiducidrio que lastreia a sociedade) ¢
tdo baixo quanto a confianga interpessoal demonstrada por drogadictos. Em
circulo vicioso, por mais tecnicamente sofisticada que se mostre, a
informacao é apenas intoxicagdo, doenga precipitada pelo excesso de droga.

A intransitividade”” ¢é tdo baixa que a babilonia cacofonica se instaura
automaticamente por sujeitos que se dizem livres, mas cuja disfungdo narcotizante das redes,
gerada pela inundagdo de informacdo das plataformas digitais, refor¢a cada vez mais as
convicgdes dos sujeitos interpelados em usudrios nessas midias .

E qual seria a diferenca entre esse modo de influéncia e o das midias tradicionais?

Nos meios de comunicagdo hegemoOnicos, a manipulacdo - ou influéncia - se dava pela

4 A “fala” do papagaio. Seria uma perturbagio psiquica que consiste em repetir palavras sem ter ideia do seu
significado. Automatismo linguistico.

47 Saber sem sabedoria, agdo sem pausa e reflexdo. Intransitivo &, por exemplo, o delirio, que se constrdi num
campo de sentido irreconhecivel pelo Outro; por tanto um idioleto.
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repeticdo unilateral - do emissor para o receptor - das mensagens, recurso basico das
propagandas de ordem ideoldgica, politica ou religiosa. O que temos agora ¢ a combinagao de
padroes digitais que alimentam a inteligéncia artificial e os algoritmos das redes.

E preciso também deixar claro os inegaveis avangos tecnoldgicos que os meios de
comunicacdo de massa proporcionaram do ponto de vista social € econdmico, mas, talvez na
mesma ordem, cresce o potencial de manipulagdo que esses meios oferecem. Silva nos ajuda
(2022, p. 303):

As tecnologias de comunicagdo capazes de formar a opinido publica tornam o
mundo da vida desnecessario para coordenagdo das agdes. Resta saber se as
novas formas de comunicacdo que se desenvolvem através das redes sociais
oferecem um potencial emancipador ou apenas intensificam as formas de
colonizagdo do mundo da vida por meio do poder e do dinheiro.

Sao questdes que nao teremos condi¢cdo de encerrar e responder, mas que sao perenes
e inerentes aos processos de producdo simbolica na contemporaneidade, além de algumas
reflexdes sobre o campo da Comunicagdo Social dentro das redes socio-digitais.

Por fim, ¢ preciso entender que o papel dos influenciadores politico-ideoldgicos €
fundamental na contra-hegemonica. Entendendo que a hegemonia politica apenas se
conquista se a cultura também for transformada, eles exercem uma for¢a fundante no sentido
metapolitico do termo. Segundo Cepéda (2018, P. 42):

O papel dos intelectuais, como veremos adiante, ¢ destacado pelos idedlogos da nova
direita como parte fundamental de uma luta contra-hegemoénica de tipo gramsciano,
ocorrendo no plano da cultura enquanto campo de disputa de narrativas, formagao de
mentalidades e influéncia politica concreta.

E interessante perceber que as novas direitas digitais entenderam, por meio do de um
conceito que, a priori, pertence a esquerda - a contra-hegemonia em Antonio Gramsci - que
ndo existe virada hegemonica sem que a percep¢do de mundo seja metamorfoseada. Nesse

sentido, o trabalho aqui visa entender o tamanho dessa tentativa de transformacao politica.
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CAPITULO III: As analises das redes discursivas (DNA)

Nos estudos dos processos politicos, além da tentativa de entender os capitais
socio-culturais ¢ as estruturas em rede oriundas de tais relagdes, muitas teorias,
enquadramentos e possibilidades emergem diante de grupos comuns: os atores sociais, grupos
de interesse, agéncias de governo, ideologias, lideres de opinido e influenciadores, etc. Diante
desta tarefa, uma metodologia interessante e relativamente nova surgiu na tentativa de
entender esses fenomenos por meio de métodos mistos (mixed methods), isto é, a utilizagdo e
mensuracao de dados de forma quantitativa e qualitativa. Para resumir, 0 método misto tem
por objetivo compreender melhor o problema de pesquisa (TASHAKKORI ¢ TEDDLIE
2003; CRESWELL 2005).

Desenvolvendo uma ferramenta que possibilita ndo apenas qualificar os discursos dos
pontos nodais a serem pesquisados, isto ¢, a distancia entre os de determinados atores sociais,
mas também a sua relagdo com outros nos de uma determinada rede, de maneira a enxergar a
estrutura disposta por meio de graficos que representam tais relagdes, Leifeld (2020) nos
apresenta a Andlise de Rede Discursiva - DNA em inglés, Discursive Network Analysis.

Nesse sentido, a observagdao desses dados nos leva a ter uma melhor compreensao
sobre certos fendmenos que até pouco tempo atras seriam de dificil investigacao, ndo s6 do
ponto de vista da coleta e extracdo de dados, mas também de representagdo grafica destes
dados, ja que, gracas aos avangos tecnoldgicos e metodologicos, temos agora ferramentas e
métodos computacionais que podem nos ajudar nas tarefas e objetivos de pesquisa. A Analise
de Redes Discursivas*® (LEIFELD, 2020, p. 180) ¢ um desses métodos.

Envolvendo pesquisas quantitativas e qualitativas no seu escopo, a ferramenta permite
ndo apenas mensurar a qualidade de determinados discursos por meio da concordancia ou
conflito dos atores sociais sobre assuntos especificos, mas também quantifica-los,
representando assim uma série de relacdes em rede que se materializam graficamente. Assim,
¢ possivel visualizar as coalizoes e conflitos discursivos em torno de temas, assuntos,
ideologias, entre outros, a depender do escopo e dos objetivos de pesquisa. Sobre a DNA,
Leifeld nos ajuda:

O DNA ¢ uma tentativa de medir sistematicamente as crencas ¢ discursos
politicos dos atores sociais, utilizando fontes de texto e moldando num
formato de dados que seja compativel com a analise de redes politicas. Este
esforco serve para facilitar a analise conjunta de redes politicas materiais (a
“camada de coordenagdo”) e de redes ideologicas entre os mesmos atores (a

8 Existe toda uma descri¢do, documentagdo e explicagdo sobre a ferramenta DNA, em inglés, em:
https://github.com/leifeld/dna/tree/master?tab=readme-ov-file
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“camada discursiva” ou camada de crencas da politica do subsistema)
(LEIFELD, 2020, p. 180).

A ferramenta permite a materializacdo ndo apenas dos graficos e imagens dos niveis
da estrutura em rede, mas também das camadas ideoldgicas, observando em cada producao
discursiva, portanto de linguagem, se um ou varios atores concordam ou ndo com
determinado tema e/ou assunto.

Pensando na metodologia por meio do nivel dos atores sociais, a ferramenta pode
trabalhar com duas formas de analise: por meio da rede de convergéncia; e/ou da rede de
conflito (LEIFELD, 2020, p. 180-181). As redes de afiliagdo sdo compostas de atores sociais
que concordam com determinadas pautas, assuntos ou temas. Por exemplo, se o ator A ¢ a
favor do aborto e o ator B também, esses sujeitos convergem quando o assunto € aborto, isto
¢, concordam do ponto de vista da producdo de linguagem. J4 as redes de conflito sdo
relacdes de oposi¢do. No caso, se o ator A concorda com a possibilidade de aborto e o ator B
discorda dessa prerrogativa, temos ai uma rede de divergéncia. Leifeld corrobora:

Esses métodos foram implementados no software Discourse Network
Analyzer, um pacote de analise de conteudo qualitativo que permite uma
anotacdo aninhada e¢ baseada em atores do uso de 'conceitos' pelos atores
(amplamente entendidos como os contetudos sobre os quais falam, incluindo
preferéncias politicas ou argumentos) e exportacdo dos dados de rede
resultantes para software estatistico e pacotes de analise de rede. Embora as
redes resultantes possam ser analisadas no nivel do ator, no nivel conceitual
ou em um nivel combinado de dois modos, possivelmente ao longo do tempo,
o nivel mais interessante da perspectiva das redes politicas ¢ o nivel do ator:
uma rede de congruéncia de atores conecta quaisquer dois atores politicos se
ambos usarem o0 mesmo conceito — possivelmente em situagdes ou
documentos de origem diferentes — da mesma forma, pelo menos uma vez.
Mais especificamente, dois atores precisam co-apoiar 0 mesmo conceito ou
co-rejeitar o mesmo conceito para que possam estar conectados. Quanto mais
conceitos sobre os quais dois atores concordam (positiva ou negativamente),
maior se torna o peso do vinculo que conecta os dois atores, normalizado pelo
niumero médio de conceitos que os dois atores usam em geral. Este tipo de
rede reflete efetivamente as relagdes de coordenacdo encontradas no estudo
das redes politicas: ambos os tipos de redes baseiam-se em atores num
dominio politico, € ambos os tipos de redes podem apresentar coligaces de
atores como partes densamente interligadas da rede (LEIFELD, 2020, p.
180-181).

Portanto, estamos falando aqui de um método computacional misto - quantitativo e
qualitativo -, que permite uma série de incursdes, ndo apenas do ponto de vista da
materializagdo das representacdes graficas da estrutura em rede e seus capitais sociais
estabelecidos (RECUERO, 2017, p. 16), mas também aferir as camadas ideoldgicas, a saber,

como pensam cada ator social dentro de um dado objetivo de pesquisa.
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Coalizdes discursivas sdo importantes de serem estudadas por diversos motivos, mas
principalmente pelo aspecto politico, j& que uma das estratégias muito utilizada nas redes
sociais € justamente construir blocos discursivos que visam influenciar a opinido publica,
provocar espirais de siléncio, dominar a percepg¢ao social sobre determinado assunto e assim,
mitigar as vozes dissonantes numa determinada disputa narrativa. Bossner e Nagel
complementam:

Hajer (1993) identifica dois fatores que apoiam o sucesso de uma coligagdo
discursiva. Por um lado, aparecer com mais frequéncia nos meios de
comunica¢ao social permite que uma coligagao discursiva domine o discurso.
Por outro lado, atrair um maior nimero de eleitores exige que a respectiva
coligagdo integre os seus quadros centrais num enredo consistente
(BOSSNER; NAGEL, p. 312).

Assim, como o estudo das redes discursivas, nesta tese, visa responder a segunda
hipotese de pesquisa, assumimos que a distribui¢do dos temas e subtemas, isto €, os
conteudos que fazem referéncia a movimentos anti-sistema, anti-esquerda, anti-institucional e
anti-libertario nos discursos digitais dos candidatos escrutinados, seguird padrdes distintos
conforme o perfil do ator, com o anti-esquerdismo operando como eixo unificador das
narrativas.

Para comprovar essa hipdtese, iremos coletar e analisar todos os contetidos dos
candidatos da direita a prefeitura de S@o Paulo em 2024 no primeiro turno da campanha
eleitoral e iremos selecionar, para materializar graficamente ndo apenas as redes conceituais e
discursivas dos atores politicos, mas também visualizar a largura do laco social de cada
candidato em relagdo as metanarrativas estipuladas.

Para finalizar, a ferramenta pode ser utilizada de varias formas, a depender do projeto
e objetivos de pesquisa. Pode ser aplicada, por exemplo, num paradigma positivista, isto €,
numa visdo funcionalista onde o que importa ¢ tentar descobrir a fungdo de cada ator social
em uma determinada estrutura, mas também pode ser estudada diante de visdes mais criticas,
a depender dos critérios e protocolos estabelecidos para analise da estrutura discursiva.
Leifeld explica:

O DNA nio s6 se mostra util para estudar processos politicos e debates num
paradigma positivista ou realista, mas atrai cada vez mais estudiosos que
estdo interessados em formas mais tradicionais de analise do discurso (pense
em Foucault ou na teoria critica) e que gostariam de acrescentar uma
dimensdo sistematica as suas analises, em que procuram descobrir as
estruturas de poder na sociedade ou na politica através de analises de quem
diz o que (LEIFELD, 2020, p. 181).

Portanto, utilizaremos o software DNA como forma de materializar os nossos

objetivos deste trabalho, a saber, analisar o grau de influéncia desses atores sociais em torno
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dos temas que mais aglutinam o espectro politico da direita nas eleicdes municipais da cidade
de Sio Paulo em 2024, identificando e mapeando a metapolitica dentro do pleito. E preciso
esclarecer que ndo faremos uma analise comparativa com o campo da esquerda, pesquisa essa
a ser desenvolvida posteriormente num futuro projeto de pesquisa.

Antes de adentrarmos a andlise e materializagdo grafica das redes discursivas,
precisamos estabelecer os protocolos e critérios de pesquisa que permitirdo comprovar ou

negar as hipdteses aqui estabelecidas.

3.1 Critérios e protocolos da analise das redes discursivas

Para comecar a delinear os protocolos e critérios de pesquisa da analise das redes
discursivas, a data para coleta dos dados a serem analisados ¢ primordial. Para isso, iremos
selecionar as publicacdes dos candidatos a prefeitura da cidade de Sao Paulo, selecionando o
periodo da campanha eleitoral do pleito de 2024, iniciado dia 16/08 até o dia 05/10, data da
votagdo do primeiro turno das eleigdes, caso da cidade de Sao Paulo, que culminou na ida dos
candidatos Ricardo Nunes-MDB e Guilherme Boulos-PSOL para a segunda parte do
sufragio, que acabou reelegendo Nunes como prefeito/

A midia digital que utilizaremos para fazer a analise também ¢ o Instagram,
plataforma da empresa Meta, ja& que ¢ um dos principais meios de comunicagdo utilizados
pelos usudrios de internet no Brasil.

O Instagram ¢ uma midia que proporciona redes ou grafos direcionados, isto &,
conexoes com diregdo (RECUERO, 2017, p. 34). Isso significa que, quando decido adicionar
um determinado perfil na plataforma, automaticamente e simultaneamente esse perfil ndo ird
me seguir de volta. Caso esse ator social ndo resolva comecar a me seguir também, isso
implica numa relacdo assimétrica, ja que eu estarei acompanhando os seus conteudos e,
consequentemente, sendo influenciados por eles, enquanto ele ndo estara recebendo os
contetidos publicados pela minha conta. Para nivel de comparagdo, a midia digital Facebook,
da mesma empresa Meta, ¢ um médio que propicia redes ndo direcionadas, ja que mostra uma
matriz na qual os dados dessas conexdes sdo exatamente iguais entre dois atores (RECUERO,
2017, p. 34).

Nesse sentido, de acordo com a pesquisa anual We Are Social®, publicada em
parceria entre a empresa homonima e a Meltwater, divulgada em janeiro de 2024 (WE ARE

SOCIAL, 2024), o Brasil contava com 187,9 milhdes de usudrios de internet no Brasil no

* Disponivel em: https://wearesocial.com/au/blog/2024/01/digital-2024-5-billion-social-media-users/ Acesso
em: 09/09/2024.
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inicio de 2024 e a penetracdo da internet era de 86,6% da populagao do pais, 217 milhdes de
pessoas. O Brasil tinha 144 milhdes de usuarios de midias sociais em janeiro de 2024, o que
equivale a 66,3% da populacdo total. Um total de 210,3 milhdes de conexdes moveis
celulares estavam ativas, valor equivalente a 96,9% da populacao total. A analise também
indica que os usuarios de internet no Brasil aumentaram 6,1 milhdes (+3,3%) entre janeiro de
2023 e janeiro de 2024, enquanto a populagdo brasileira aumentou 1,2 milhdes (+0,6%) no
mesmo periodo. Os niimeros revelam que 29,14 milhdes de pessoas no Brasil ndo usavam a
internet no inicio de 2024, sugerindo que 13,4% da populagdo permanecia oft-line no ano
analisado. Dados publicados nas ferramentas de publicidade da Meta indicam que o
Instagram tinha 134,6 milhdes de usuarios no Brasil no inicio de 2024, superando outras
redes sociais como Facebook (111,3 milhdes de usuarios), X/Twitter (22,13 milhdes), TikTok
(16 milhoes), Pinterest (37,14 milhdes), LinkedIn (9 milhdes), perdendo apenas para o
Youtube (144 milhdes). Os numeros justificam a escolha da plataforma Instagram como fonte
de pesquisa e colocam a midia digital como uma das grandes for¢as midiaticas no pais,
utilizada de maneira massiva pelos usuarios brasileiros em 2024.

Da selecdo e extragcdo de dados, foram selecionados ndo sé os perfis principais dos
candidatos a prefeitura da cidade de Sao Paulo para o pleito de 2024, mas também as contas
secundarias/reservas na plataforma Instagram, ja que o candidato Pablo Marcal-PRTB teve o
seu perfil primario suspenso pela Justi¢a Eleitoral de Sao Paulo, dia 24/08, pelo juiz Antonio
Maria Patifio Zorz em carater liminar, isto €, por decisdo provisoria, concedida somente em
casos urgentes®®. A decisdo ocorreu ja que a corte atendeu ao pedido da campanha da
deputada federal e também candidata as eleicdes de Sao Paulo, Tabata Amaral-PSB, que
entrou com a agao, argumentando que Margal estaria cometendo irregularidades eleitorais nos
seus perfis nas redes sociais, em especial o abuso de poder econdmico ao monetizar usuarios
e possiveis eleitores que divulgassem trechos - os famigerados cortes - dos seus videos nas
redes sociais.

Assim, os perfis selecionados da direita nas eleigdes para a prefeitura da cidade de
Sdo Paulo em 2024 no Instagram foram da candidata Marina Helena-NOVO®' (421 mil
seguidores) e dos candidatos Pablo Marcal-PRTB (13,2 milhdes de seguidores) com dois

50 Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/politica/justica-manda-derrubar-redes-sociais-de-pablo-marcal-ate-o-fim-das-el
eicoes-leia-a-decisao/. Acesso em: 17/02/2025
3! Disponivel em: https://www.instagram.com/marinahelenabr/ Acesso em: 17/02/2025
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perfis, o primario™ e o secundario™ (5,2 milhdes de seguidores), e a conta do prefeito reeleito
no pleito, Ricardo Nunes-MDB** (1,1 milhdo de seguidores).

E importante esclarecer que a analise ird compreender duas formas de enxergar as
afiliagdes e conflitos discursivos. A primeira seria a andlise de redes egoicas, isto &,
compreender a estrutura e desenha-la a partir de um individuo central, determinando, a partir
desse “ego”, um numero de graus de separagdo (RECUERO, 2017, p. 38). Assim, podemos
estudar os graus de separagdo a partir de um centro, de um ator social, por exemplo, uma
pesquisa sobre o presidente dos Estados Unidos da América, Donald Trump-GOP, e seus
discursos por meio de contetidos no X/Twitter. E a segunda proposta ¢ compreender a rede
inteira, mapeada na sua integridade quando ¢ possivel limitar essas conexdes de modo
externo, isto ¢, pelos protocolos e critérios de pesquisa que delimitam uma determinada
analise (RECUERO, 2017, p. 38-39).

Para a selecao das publicacdes a serem investigadas, o trabalho metodologico se deu
da seguinte maneira. A priori, temos quatro categorias a serem investigadas: liberdade de
expressdo e censura; anti-esquerdismo; ditadura do judiciario e o papel das institui¢des;
sentimentos anti-sistema/establishment.

As categorias selecionadas explicitam o momento politico vivido no pais, onde existe
uma forte discussdo sobre os limites da liberdade de expressdo tanto nos ambientes digitais
quanto na vida fisica, isto €, nas conversacdes fora da internet, onde varios atores sociais da
direita entendem que existe uma censura por parte das institui¢des, entre elas, o judicidrio
brasileiro; publicagdes que explicitem manifestagdes anti esquerdismo/comunismo, ja que
esse ¢ um dos semblantes da ideologizacdo das esferas publicas desses grupos, demonstrando
sentimentos antagonicos do ponto de vista da percepcdo da realidade, que podem ser
prejudiciais do ponto de vista pragmatico e, consequentemente, democratico; o papel das
decisdes recentes da justica brasileira, que tem tentado regular e regulamentar as
conversagdes no espago publico, visando proporcionar esferas publicas mais saudaveis e
igualitarias, da perspectiva republicana; e, por fim, conteidos que explorem a vertente
anti-sistema ou anti-establishment que visem subverter o estado de coisas da politica
institucionalizada, isto ¢, movimentos que se supdem contra-hegemodnicos e que podem ser
nocivos para o ambiente publico/politico no pais, a politica da politica - a metapolitica aqui

conceituada e teorizada.

52 Disponivel em: https://www.instagram.com/pablomarcall/ Acesso em: 17/02/2025
%3 Disponivel em: https://www.instagram.com/pablomarcalporsp Acesso em: 17/02/2025
5* Disponivel em: https://www.instagram.com/prefeitoricardonunes/ Acesso em: 17/02/2025
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Selecionamos os conteudos que faziam alusao, de forma direta ou indireta, aos temas
categorizados. Das publicagdes selecionadas para a investigagdo das coalizdes discursivas, as
subcategorias que emergiram apos as leituras superficiais dos conteudo, do ponto de vista da
direita politica, foram:

- Liberdade de expressdao e censura: liberdade irrestrita de expressdao e manifestagdo;
regulagdo das midias digitais; o sistema defende seus interesses calando os
adversarios.

- Anti esquerdismo: a esquerda € inimiga; a esquerda domina a politica; o sistema ¢
progressista.

- Ditadura do judiciario e o papel das institui¢des: excessos das institui¢des; ditadura e
censura por parte do judicidrio brasileiro; ameaca as instituigdes.

- Sentimentos anti-sistema/establishment: sistema politico; sistema mididtico; sistema
juridico.

A primeira etapa, ap6Os definidas as categorias e subcategorias de pesquisa, isto ¢, uma
andlise que se coloca como conceitual, foi preciso filtrar todos os conteudos de acordo com
os conceitos estabelecidos. Assim, conseguimos apresentar os percentuais de publicacdo de
cada conceito, subconceito e a taxa de propor¢dao entre os candidatos a eleicdo para a
prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024. Apresentaremos esses dados na andlise
conceitual.

Para a investigagdo das redes discursivas, elencamos apenas um conteido que
representasse o discurso do candidato referente a subcategoria respectiva. Apds esse
processo, foi feito o download desses conteudos e upload do arquivo no aplicativo Notta AT,
webapp que transcreve automaticamente videos e audios com a ajuda de Inteligéncia
Artificial. Dessa forma, ficou mais facil transcrever os contetidos selecionados.

Depois, inserimos todas as transcrigdes na ferramenta DNA (Discourse Network
Analysis), criando um documento para cada ator social investigado e todas as transcrigdes
foram divididas por nimeros.

A etapa foi seguida da sele¢do dos trechos das transcricdes que faziam referéncia as
subcategorias emergidas de acordo com a leitura superficial. Por exemplo, quando o
candidato do PRTB, Pablo Margal, publica®®:

Lula esta me processando, a maquina contra mim, eu s6 tenho uma coisa,
nem as minhas redes sociais eu tenho, nem elas, eles tiraram. E o seguinte, o
povo ndo ¢ bobo, nds vamos vingar desses canalhas que dia, dia 6 de outubro

> Disponivel em: https://www.notta.ai/en Acesso em: 12/09/2024
%6 Disponivel em: https:/www.instagram.com/reel/C_4URGKNJic/ Acesso em: 22/02/2025
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¢ o dia da vinganca do povo, se vocés quiserem, se ndo quiserem eu voto para
a minha vida normal e depois a gente luta de novo na préxima eleigdo
(MARCAL, 2024).

A manifestacdo do candidato se encaixa nas quatro categorias protocolizadas. Do
ponto de vista das subcategorias, quando tratamos de liberdade de expressdo, ele concorda
com a liberdade irrestrita de expressdo e manifestagdo, discorda de uma possivel regulagdo
das midias digitais e concorda com os excessos do judicidrio brasileiro. Na visdo antagdnica a
esquerda, ele ndo se refere as subcategorias “a esquerda € inimiga” e nem que “a esquerda
domina a politica” nessa publicagdo, mas que as instituigdes sao progressistas, quando
relaciona o presidente da Republica, Luis Indcio Lula da Silva-PT, com a maquina,
concordando com a alegag¢do, promovendo um lago de afiliagdo com o tema.

Dessa forma, a ferramenta DNA permite que cada declaragdo selecionada dentro do
documento de cada ator social possa ser marcada com trés atributos: a pessoa que estd
fazendo a declaragdo, a organizagdo e o conceito a ser concordado ou ndo - redes de afiliacao
e conflito. Nesse caso, a pessoa a proferir o statement foi Pablo Marcal, a organizacao ¢
PRTB e a categoria ou conceito a ser consentido ou ndo pelo entdo candidato, por exemplo, €
“o sistema € progressista”. Nesse caso, claramente, ele concorda com o conceito da
subcategoria acima.

Depois de colocadas todas as transcrigdes no software, feitas todas as leituras e
definidas, do ponto de vista qualitativo, se os atores sociais por meio de seus discursos,
concordaram ou ndo com as categorias e subcategorias supracitadas, exportamos o
documento no formato .graphml para que os grafos das redes de coalizio ou conflito
pudessem se materializar por meio do software Visone.

Antes, vamos observar a analise das redes conceituais das campanhas dos candidatos
a prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024, vislumbrada pelas categorias e subcategorias

emergidas na observacao superficial.

3.2 Analise das redes conceituais

A anélise das redes conceituais ¢ uma parte da analise das coalizdes discursivas que
introduz os conceitos que iremos analisar nas redes de afiliacdo e/ou conflito discursivo. E
uma forma da gente entender quais conceitos e a quantidade de vezes que eles aparecem no
discurso dos atores sociais analisados, além de apresentar também as taxas de porcentagem e

propor¢ao que cada ideia foi propagada.
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Assim, nesta secao, iremos apresentar as redes de afiliacdo e conflito conceituais dos
candidatos da direita a prefeitura da cidade de Sao Paulo, no pleito de 2024. Apresentados os
grafos com os atores e lacos sociais, além da largura e peso de cada relagdo social com
determinado conceito, demonstrando assim a intimidade e proximidade discursiva de cada
candidato ndo apenas com uma determinada categoria, mas também com a subcategoria.

O primeiro candidato a ser analisado, do ponto de vista das redes de afiliacdo

conceitual serd Pablo Margal, do Partido Renovador Trabalhista Brasileiro (PRTB).

3.2.1 Pablo Marcal-PRTB

No total, os candidatos da direita nas eleigdes da cidade de Sao Paulo em 2024
publicaram, no periodo investigado, 5435 conteudos. Em média, as quatro contas no
Instagram - duas do Pablo Mar¢al-PRTB, uma de Ricardo Nunes-MDB e outra de Marina
Helena-NOVO - publicaram cerca de 26 mensagens por dia na campanha. Lembrando que
Margal teve a sua conta suspensa por conta de agdo movida pelo PSB da candidata Tabata
Amaral, que teve como mote um suposto abuso de poder economico do candidato no periodo
de pré-campanha.

Assim, a conta principal de Margal publicou no Instagram, de 16/08 ao dia 24/08, data
da suspensdo do perfil, 217 conteudos no periodo, cerca de 24,1 posts didrios. Depois do
banimento do perfil, ele teve a possibilidade de criar uma nova conta, que atingiu niimeros
mais expressivos ainda. Do dia 25/08 ao dia 05/10, Gltimo dia de permissao de publicagdo de
material da campanha eleitoral nas midias digitais, Margal publicou, em média, 56 conteudos
didrios, travando uma verdadeira guerra cultural. Uma “artilharia pesada” do ponto de vista
simbolico, ja que o proprio candidato disse, em varios momentos, que precisava de “municao
no campo de batalha™’ (MARCAL, 2024), aludindo a contribuigdo dos seus seguidores e
base de fas.

Assim, os perfis de Pablo Margal foram os que mais tornaram publico seus valores,
ideias e conteudos durante a campanha. Das 5432 publica¢des no periodo, 4130 foram de
Margal, expondo um ethos de outsider e maverick, se mostrando como alguém fora e
independente da politica e se exibindo como um gestor de organizagdes privadas, ja que o
“empreendedor goiano de 37 anos ¢ atualmente socio-proprietario de dezesseis CNPJs, sendo

quinze registrados desde 2018°*” (VEJA, 2024).

" Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DAFF7KWtqql/ Acesso em: 28/02/2025
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Sua relagdo com a religido também ¢ bastante abordada em seus contetidos, ja que ele
explicita em diversas publicagdes ideias que se aproximam da teologia da prosperidade,
corrente doutrinaria que ensina que a fé e as contribui¢des financeiras a igreja podem levar ao
sucesso material e a satide mental e fisica. Ou seja, a devog¢do a uma vida religiosa e serena
pode levar os fiéis ndo s6 a uma elevacao espiritual, mas também a uma prosperidade
financeira, mas que isso vai depender das condic¢des fisicas e mentais do individuo que
professa e experiencia a sua fé.

Para contextualizar, essa corrente religiosa, cujas bases ideologicas sdo oriundas de
varias denominagdes evangélicas hoje em dia, teve um salto de adocdo de mais de 100% da
populacdo brasileira em 20 anos, saindo de 15,4% nos anos 2000 para 31% da populagao,
segundo o IBGE™, atingindo cerca de 65 milhdes de brasileiros (CARTACAPITAL, 2024).

Surfando nos mundos da religido, financeiro, esportivo ¢ da mudanga de mentalidade
- ou mindset -, conceito tipico do coachismo® que vemos disseminado em abundancia hoje
em dia, Marcal consegue cativar a atencdo de um publico espesso da populacdo e do
eleitorado, ndo s6 de Sdo Paulo, mas com aderéncia nacional e internacional.

Na sua “batalha pelo espirito e pela alma” da populagdo eleitora da cidade de Sao
Paulo, Pablo Marcal-PRTB teve um posicionamento, do ponto de vista propagandistico,
muito proximo daquele que o ex-presidente Jair Bolsonaro-PL empregou ndo apenas na
campanha para a presidéncia em 2018, mas também durante o seu mandato. Contra o
“consoércio comunista do Brasil”, ideologia de género e o “sistema”, repleto de esquerdistas
segundo ele, Margal também utiliza da contrapublicidade de direita enquanto estratégia
discursiva nas redes. Medeiros, Rocha e Solano explicam:

Para tanto, Bolsonaro e seus apoiadores empregam uma estratégia discursiva
chamada contrapublicidade de direita: uma retorica agressiva repleta de
palavrdes e humor 4cido — incorre¢ao politica — para restaurar hierarquias,
valores ¢ modos de vida tradicionais. Ao ocupar o Estado brasileiro,
Bolsonaro criou uma nova dindmica no debate publico: a contrapublicidade
dominante, um fenémeno instdvel baseado em ataques reiterados a
instituicdes que buscam substituir seus fundamentos moderadamente
progressistas e fomentar uma cultura politica autoritaria. (2021, p. 13).

Assim, do ponto de vista da qualidade dos contetidos disseminados pelo candidato

durante o periodo - 16/08 a 24/08 pela conta principal, @pablomarcall, e do dia 24/08 a

59
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05/10°%" pela conta secundaria, @pablomarcalporsp -, Margal, teve a seguinte rede de afiliagdo
conceitual:

Ameacas as institui¢des

Excessos das institui¢des .
Ditadura e censura por parte do judiciario brasileiro
esquerda domina a politica l
O sistema é progressista
tema juridico
. Pablo Marcal
‘ Regulagdo das midias digitais

iistema midiatico

O sistema defende seus interesses calando adversarios
Sistema politico
. A esquerda é inimiga
Liberdade irrestrita de expressdo e manifestacdo

Figura 47: rede de afiliacdo conceitual do candidato Pablo Margal-PRTB
Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone

Podemos perceber pela andlise sociométrica as principais relagdes conceituais do
candidato Pablo Mar¢al-PRTB na campanha para a prefeitura da cidade de Sdo Paulo em
2024 e como ele se relacionou com os temas e subtemas aqui propostos durante o periodo.

No software Visone, responsavel por materializar o grafo produzido no programa
Discourse Network Analyzer, podemos definir a “grossura” ou largura - width - do grafo
quando clicamos nas propriedades de cada grafo. Assim, se o limite dessa largura ¢ 20,
quando, por exemplo, um ator social publicou 20 contetidos de uma determinada subcategoria
e o total de contetidos ¢ 50, o width desse lago vai ser 20x20/50=8. Ou seja, a largura dessa
relagdo conceitual € de peso 8, um pouco menos da metade da capacidade de largura total
dessa interagdo social.

Nesse sentido, 0 arco com maior largura no grafo acima ¢ a subcategoria “a esquerda
¢ inimiga”, de peso 14,5, com 164 conteudos que tinham relacao direta e/ou indireta com o
tema. Como forma de exemplificar um contetido publicado pelo ator social, Marcal disse isso

em um podcast, em contetido publicado dia 21/08%:

8! Data da votagdo do primeiro turno do sufragio de 2014.
82 Disponivel em: https:/www.instagram.com/reel/C-819d.oYV4/ Acesso em: 28/02/2025
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Esse comunismo, isso € a pior praga que tem na terra eles podem chamar de
socialismo, pode fazer o que eles quiserem, esse negocio vem destruindo as
nag¢des. Venezuela ndo presta mais, Cuba ndo presta mais, Nicardgua nao
presta mais, o Brasil ta nesse rumo porque que todo mundo quando pergunta
pro Boulos se ¢ uma ditadura ou nao, ele nao fala, porque é aquilo que ele
mais ama, ele venera aquilo e aquilo é pauta ideologica dele, ele ndo admite,
mas fica nitido, do tanto que ele covarde em assumir. Esses caras, de geracao
em geragdo, gostam de manter um povo amortecido, eu quero que o povo se
liberte (MARCAL, 2024).

O problema ndo ¢ o posicionamento do candidato contra ou a favor de uma
determinada ideia, valor ou ideologia, ¢ legitimo que tenhamos divergéncias de posi¢do e isso
¢ salutar para a democracia quando ¢ proporcionado em ambientes de deliberagdo racional,
mas o seu posicionamento anti-esquerdista demonstra uma falta de pragmatismo, sendo,
portanto, ideoldgico, afastando aqueles que pensam diferente e utilizando estereotipos a fim
de criar preconceitos, influenciando e instrumentalizando sua audiéncia a pensar de forma
individualista e, portanto, adquirindo capital cultural/simbolico por meio de suas praticas
discursivas, principalmente quando existe uma transformagdo no ambito sdcio-politico,
praticas que parecem reforcadas nos ambientes socio-digitais. Gomes e Luiz (2012)
corroboram:

As diferengas se dao pelo fato de haver ocorrido profundas transformagdes
(CONSTANT, 1985; HABERMAS, 1997) no ambito politico e social, o que
levou a politica classica (busca pela vida boa) a se transformar na filosofia
social moderna, cuja preocupagdo central foi a paz, a seguranga e a
conservagdo da vida (HOBBES, 1994), caracterizada pela politica como
técnica de acesso e manutencdo de grupos no poder. Assim, a perspectiva
coletivista dos antigos cedeu Ilugar ao individualismo da nascente
modernidade (p. 62).

O segundo assunto com mais publicagdes do candidato foi “o sistema defende seus
interesses calando os adversarios”, com 52 contetidos selecionados e arco/lago social com
peso 13. O tema apareceu com certa evidéncia ja que, parafraseando ele, em varias das
publicagdes, diz entender que o sistema esta todo contra ele, isto €, a justi¢a, a politica e a
midia. A unica candidata que ele considerou alguém do mesmo campo ideoldgico, portanto
de direita, foi a Marina Helena-NOVO. Um exemplo desse tipo de contetido ¢ quando ele
tece comentarios a respeito das diversas vezes que os candidatos Guilherme Boulos-PSOL,
Tabata Amaral-PSB e Ricardo Nunes-MDB tiveram direito de resposta nos perfis secundarios
das redes sociais de Margal, num amalgama entre os sistemas judicidrio, politico e midiatico.
Ele diz:

Fala Brasil! Estd vendo aqui, direita de resposta. Tiraram as minhas redes
sociais, tiraram tudo. E agora estdo pedindo direito de resposta. Eu ndo ganho
um direito de resposta, esse povo mente adoidado. Eu estou com um monte
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de advogado brabo e ndo ganho um unico direito de resposta. Vou explicar o
que esta acontecendo. E nds contra eles. E vocé vai terque ir para cima. Eu
quero pedir, toda vez que tiver um direito de resposta aqui na minha rede, eu
quero que voc€ comente umas trés ou quatro vezes na mesma postagem e
compartilhe para jogar uma isca, para todo mundo que me odeia, vim para ca.
Vou explicar o que esta acontecendo. Eles estdo criando uma tese para me
tirar do debate a Rede Globo. Eu estou liderando a pesquisa e ¢ impossivel
fazer o que estou fazendo aqui. SO estou fazendo com a sua ajuda. Comente
todas as postagens. Esses direitos de resposta em série ¢ para me calar para eu
ndo poder falar dos candidatos, agora que eu vou comegar. Pode vim com
todos os direitos de resposta que eu vou postar todos, inclusive vou por nos
stories ¢ vou mandar para todo mundo. E eu quero pedir que vocé
compartilhe. Compartilhe zoando, falando assim: Margal perdeu mais um
direito de resposta. Pode fazer contando com que eu estou em paz porque isso
aumenta o engajamento e vou colocar com maior prazer. Pode mandar a
todos. Eu ndo consigo ganhar um mesmo tendo direito e estd tudo bem.
Segue firme e vamos juntos vencer essa elei¢do no primeiro turno. Vai ser no
primeiro turno. Bora! (MARCAL, 2024).

Esse ¢ um tipo de estratégia muito utilizado por Marcal na campanha, visando
deslegitimar o “sistema” por meio da convocagdo da audiéncia para “burlar o sistema”,
utilizando uma pratica politica contra ou anti a politica estabelecida. Essa ¢ uma tatica que ¢
muito utilizada pelas novas direitas mundo afora, visando a utilizagdo dos affordances da
tecnologia, ja que possibilitam agdes de um sistema ou ferramenta tecnologica aos usudrios,
permitindo e facilitando certas interagdes sdcio-digitais. Tomei nos ajuda:

Dizer que este movimento americano € igual aquele que esta presente hoje no
Brasil esta fora de nosso tema, mas ¢ importante entender que ambos se
baseiam em figuras publicas que se dizem ser outsiders politicos e que ambos
usam a polarizacdo crescente para seus fins politicos. Alexander (2018)
ressalta como Bannon ¢ um intelectual marginal que se aproveitou do
momento politico para ganhar influéncia por causa de sua critica constante
contra o establishment politico (TOMEI, 2019, p. 107)

Margal também critica os excessos das instituigdes, principalmente as instituicdes de
ordem juridica, ja que teve prejuizos durante a campanha da perspectiva da forma como se
deram as publicacdes dos usos “livres” para garantir mais difusdo dos seus conteudos nas
redes. Ele também teve que ceder e garantir varios direitos de respostas a outros candidatos, o
que, para ele, foi penoso do ponto de vista eleitoral. Essa subcategoria teve 33 conteudos
publicados, mas contou com um peso de lago social 13 dentro da categoria ditadura do
judiciario e o papel das instituigdes.

Ele também faz diversas criticas ao uso do fundo partidario eleitoral pelos candidatos
do “sistema”, enquanto que, segundo ele, a sua campanha ndo fez uso de dinheiro publico.
Lembrando que “o Fundo Especial de Assisténcia Financeira aos Partidos Politicos,

J4

denominado Fundo Partidario, ¢ constituido por dotagdes or¢amentarias da Unido, multas,
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penalidades, doagdes e outros recursos financeiros que lhes forem atribuidos por 1ei®”

(TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL-TSE).

Por fim, o subtema com mais contetidos publicados por Pablo Marcal-PRTB no
periodo da campanha eleitoral em 2024 foi o de sistema politico. Nessa subcategoria, o
candidato se ateve a tecer criticas ao ‘“consorcio comunista do Brasil”, uma sinonimia
utilizado por ele para “sistema”, além de rejeicdo as coligagdes, conchavos, apadrinhamentos
e toda ordem politica estabelecida que faz o “jogo da politica”, tentando relacionar a palavra
sistema com esquerda.

Foram 176 contetidos no total cujo mote era a critica ao sistema politico e teve um
peso de lago social - width - de 12,7, conforme a figura 47. Num video publicado dia 17/08,
portanto antes da derrubada dos seus perfis nas redes Discord, Facebook, Instagram, Meta,
TikTok e X, ele publicou:

J& que ninguém esta entendendo o que esta acontecendo em Sao Paulo, eu
vou te explicar de forma ludica. Vocés estdo tentando construir um carro, €
esse carro esta sendo construido. Essas pegas aqui sdo um brinquedo
chamado Cogo. Sabe o que significa isso? Eles estdo montando o carro, mas
vocé ndo v€ o que estd por tras. O que esta por tras é o vereador Ricardo
Nunes, o governo do Doria. Esse é o do Aldo Rebelo comunista. Marta
Suplicy foi emprestada para ir para outro lugar. A Soninha, que ¢ a
esquerdista, e a Joice Hasselmann, a grande novidade desse publico aqui. Na
verdade, eles ndo estdo construindo um carro, estdo construindo uma torre. E
ai nds, que somos conservadores, somos essas pegas azuis aqui. O que esta
acontecendo? Estdo obrigando, por conta do Valdemar Costa Neto, essas
pecas nao se encaixam, porque nao sdo do mesmo principio de valores. E ai,
o que acontece? Eles querem fazer isso aqui, por conta do Valdemar Costa
Neto, secretaria de comunicagdo que ele ja ganhou e tal, eles querem conectar
isso aqui. S6 que a gente td construindo isso. Nos vamos atropelar todo
mundo. Se vocé nido entendeu, vou fazer sozinho. Mas se vocé entendeu, a
gente vai fazer junto e vai ser rapido. E vamos desmontar essa torre
comunista aqui. Faz o M! (MARCAL, 2024).

Aqui, ele faz um compilado das relagdes onde ele consegue estabelecer o que seria o
sistema, isto €, o conchavo e a politica do “toma 14 da ca”, que esse sistema possui integrantes
comunistas e esquerdistas, proibidos de conviverem com os conservadores por conta dos seus
principios e valores que, de certa forma, sdo puros, € que isso precisaria ser “atropelado” pela
nova politica que estd surgindo, segundo ele, demonstrando o carater metapolitico do seu
discurso, a saber, a politica da politica ou a metamorfose da politica, desenvolvida e
propagada pelas producdes de linguagem e os affordances das midias socio-digitais.

E como se deram os lacos sociais nas redes de afiliagao conceitual da candidata do

partido NOVO, Marina Helena? Veremos na sequéncia.

% Disponivel em: https://www.tse.jus.br/partidos/contas-partidarias/fundo-partidario-1 Acesso em 28/02/2025.
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3.2.2 Marina Helena-NOVO

Ligada ao ex-ministro da Economia na gestdo bolsonarista, Paulo Guedes, Marina
Helena ¢ economista e se candidatou a Prefeitura de Sao Paulo pelo partido NOVO em 2024.
Tendo como principal bandeira a defesa da liberdade de expressdao e contra uma suposta
ditadura e censura impostas pelo Supremo Tribunal Federal (STF) na figura proeminente do
ministro Alexandre de Moraes, Helena chegou a politica apos ter trabalhado com Guedes,
durante a gestdo dele no governo Jair Bolsonaro (2019-2022). No caso, foi diretora de
Desestatizacao da pasta, um cargo técnico e sem muito espago nos holofotes.

Segundo a plataforma Fanpage Karma, a candidata teve uma taxa de publicagdo no
Instagram bem mais timida no periodo da campanha das elei¢des da cidade de Sdo Paulo em
2024, a saber, do dia 16/08 ao dia 05/08 - ela ndo foi para o segundo turno -, com 285
conteudos no total, cerca de 5,6 posts por dia. Conforme a figura 49, as suas afiliagdes

conceituais foram:

Ameaga as instituicdes

Excessos das instituicdes ’

Ditadura e censura por parte do judicidrio brasileiro

A esquerda domina a politica .
O sistema é progressista
Sistema juridico
. Marina Helena
‘ Regulagdo das midias digitais
Sistema mididtico
O sistema defende seus interesses calando os adversarios
Sistema politico
. A esquerda é inimiga
Liberdade irrestrita de expressdo e manifestacdo

Figura 48: rede de afiliagdo conceitual do candidato Marina Helena-NOVO
Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone

Novamente, o subtema “a esquerda ¢ inimiga” teve o maior lago social na campanha.
Com 54 links fazendo referéncia ao assunto ¢ com peso de 16,6 na largura do arco, Marina

Helena engajou e influenciou o seu publico por meio da publicacio de conteudos que
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colocavam o contraditorio e antagdnico como inimigos a serem combatidos e ndo adversarios
politicos.

No exemplo abaixo, Helena estd comentando® o debate eleitoral da Rede Globo para
a prefeitura de Sao Paulo, acontecido dia 04/10, trés dias antes das eleigdes na cidade. Ela
ndo participou do debate, pois o convite a candidata ¢ facultativo pela emissora, j4 que o
NOVO nao tinha o nimero minimo de congressistas exigidos pela legislagdo. A candidata
considerou o veto da sua participagdo no debate como censura por parte da Globo, em
publicacdo no Instagram. Voltando ao exemplo, cuja legenda ¢ “Nao da para ter uma postura
carinhosa com comunistas. Tem que ir pra cima e desmascarar a hipocrisia dessa corja.
#Vote30” (HELENA, 2024), ela comenta:

Vamos ver essa do Boulos, gente. Espera ai. Gente, imagina se eu tivesse 14,
eu tinha destruido o Guilherme Boulos. O Margal t4 muito carinhoso com o
Boulos, gente. Nao da pra ter carinho com Boulos, ndo, tinha que ter descido
o sarrafo. Ala, a pergunta era sobre emprego. Martaxa, hein? Martaxa. Vocés
ja pensaram, a gente com uma Martaxa aqui na prefeitura? Ah, ndo. Pegaram
leve. P6, uma chance ali (HELENA, 2024).

O segundo subtema que mais apareceu nas publicagdes de Marina Helena-NOVO no
Instagram foi o de “ditadura e censura por parte do judiciario brasileiro”. Com 25 contetidos
no periodo da campanha ¢ um arco com peso 10,4, Helena foi a maior expoente da pauta,
subindo em carro de som para gritar a prisdio do ministro Alexandre de Moraes nas
manifestagdes a favor da liberdade de expressdo em atos convocados pelo pastor Silas
Malafaia e o ex-presidente da Republica, Jair Messias Bolsonaro-PL. Em cima do caminhdo
de som, ela canta® “Pedido de impeachment do Alexandre de Moraes, eu preciso que vocés
cantem comigo, vamos 14? Cadeia, cadeia, cadeia, Xanddo na cadeia. Vamos 14, gente!
Cadeia, cadeia, cadeia, Xanddo na cadeia. E isso ai!” (HELENA, 2024).

Em outra publicagdo, essa do dia 05/09, Marina Helena argumenta que existem leis
que ja dao suporte para a regulamentagdo das conversagdes nas plataformas e das midias
socio-digitais e cita 0 Marco Civil da Internet. Também sustenta que o judiciario brasileiro ¢
um aparato de perseguicdo politica, tipico de ditaduras e Estados autoritarios. Segundo ela:

Hoje ja existem duas leis. Vocé€ tem, sim, penas para quem ofende? Isso ja
acontece. A gente tem o Marco Civil da Internet. O que a gente esta vendo
hoje no Brasil € um judicidrio que esta passando por cima do Congresso para
prender e expulsar do pais aqueles que t€m opinido divergente das suas e
fazendo perseguicdo politica. Por isso eu defendo a democracia. Eu sou
contra a censura e eu defendo o impeachment de Alexandre de Moraes
(HELENA, 2024).

% Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DAr3vpptfBj/ Acesso em: 28/02/2025
% Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_n-X-nO4Ql/ Acesso em: 28/02/2025
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Lembrando que o Marco Civil da Internet, sancionado em 2014 (Lei 12.965/2014%)
pela ex-presidente Dilma Rousseff-PT, legisla, basicamente, sobre trés pontos: liberdade de
expressdo, a protecao da privacidade e responsabilidade sobre os conteudos. Se tratando do
ponto chave para a candidata, a liberdade de expressao irrestrita, a propria legislacao atesta,
em seu segundo artigo, inciso II que “a disciplina do uso da internet no Brasil tem como
fundamento o respeito a liberdade de expressdo, bem como: os direitos humanos, o
desenvolvimento da personalidade e o exercicio da cidadania em meios digitais”
(PRESIDENCIA DA REPUBLICA, 2014), determinando que o ambiente da internet seja
provido de direitos, mas também de deveres, isto €, que as praticas dentro do espago digital
seja cidaddo. Também fala sobre a protecdo de dados, mas tivemos que sancionar a Lei
13.709/2018,” a LGPD ou Lei Geral de Protegdo de Dados, para garantir maior lisura e
transparéncia sobre a extragdo e utilizagdo pelas empresas dos dados dos usudrios de sites na
internet.

A candidata do partido NOVO teve no subtema ‘“excessos das instituigdes”, um
segundo assunto da categoria “Ditadura do Judiciario e o papel das instituigdes”, mostrando a
importancia da pauta para Helena e sendo o seu terceiro lagco social mais gratido. Com 23
publicacdes e um arco de peso 9,5, nessa categoria ela denunciava aquilo que chamava de
excessos por parte ndo apenas do judicidrio brasileiro, mas também das institui¢des da ordem
social, como, por exemplo, o Tribunal Regional Eleitoral de Sao Paulo (TRE-SP),
responsavel por determinar a suspensdo dos perfis do candidato Pablo Marc¢al-PRTB por
conta de um suposto abuso de poder econdomico no periodo de pré-campanha. Ao tratar do
assunto, no dia 24/08 ela publicou a seguinte declaracao:

Nao importa qual a sua opinido sobre o Pablo Margal. Qualquer tipo de
censura prévia, ainda mais contra um candidato no meio de uma eleigdo, ¢
absolutamente inadmissivel. Se ele cometeu qualquer irregularidade, que seja
investigado e tenha o direito de se defender. Curiosamente, o juiz que
mandou derrubar a rede do Margal foi 0 mesmo que ndao viu nenhum
problema no comicio do Lula no 1° de maio, pedindo voto para Boulos. O
sistema quer vencer por W.O. Me tiraram do debate da Band, mesmo eu
tendo o direito de participar e agora querem derrubar as redes do meu
concorrente. Eu espero que a justica corrija logo esse erro. Eu ndo vou
desistir, eu amo Sao Paulo, eu amo o Brasil. E eu vou continuar lutando pelo
que € certo, independentemente das consequéncias (MARCAL, 2024).

% Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2011-2014/2014/1ei/112965.htm  Acesso em:

28/02/2025
67 Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2024/04/26/marco-civil-da-internet-completa-dez-anos-ante-desa

fios-sobre-redes-sociais-e-ia Acesso em: 28/02/2025
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Ao contrario de Pablo Marcal, que chegou a publicar contetidos que apresentassem
algum tipo de ameaca, como vimos na analise da rede conceitual dele, Marina Helena ndo faz
ameagas as instituicdes de nenhuma ordem no periodo analisado. Assim, como veremos na
Analise das Redes Discursivas, Marina Helena se coloca a esquerda de Marcal quando o
assunto ¢ intimidacao das instituigoes.

Com 38 conteudos publicados e um laco social com peso 8,9, o subconceito “sistema
politico” aparece na quarta posicao, refor¢ando a tendéncia do surgimento de contrapublicos
%anti-sistema/anti-establishment de atores sociais das novas direitas nos ultimos anos,
principalmente se tratando da atencdo que a academia despendeu para entender esses
movimentos que ascenderam principalmente nas primeiras décadas do século XXI, assim
como Henriksen nos mostra:

[...] partidos, organizagdes e movimentos radicais de direita, populistas e
nacionalistas desafiam a legitimidade das instituigdes liberais em relagdo a
elei¢des justas, o estado de direito, organizagdes cientificas e a imprensa livre
(Kaiser e Puschmann 2017; Kaiser e Rauchfleisch 2019; Toepfl ¢ Piwoni
2018) (HENRIKSEN, 2024, p. 4).

Isso tem a ver com a reconfiguracdo da comunicagao publica/politica e a ascensdo das
plataformas digitais, transformando as dinamicas do espago publico-digital, redefinindo
oportunidades de instrumentalizacdo, mobiliza¢do, coordenacdo e disseminacdo de ideias
para um publico cada vez maior.

Existe também um aspecto interessante que precisa ser elencado. Diante da
transforma¢do nas formas de comunicagdo e interagdo na contemporaneidade, gracas a
ascensdo da internet e das plataformas de midias sociais digitais, vimos uma troca nesses
contrapublicos. Se antes o que tinhamos era contrapublicos de origem progressista, que
visavam, entre outras coisas, expandir o espaco discursivo para vozes marginalizadas, hoje, o
que predomina nesses espagos sdo grupos que se colocam anti-sistema, contestando a ordem
socio-politica hegemodnica (HENRIKSEN, 2024, p. 1). Essa seria a virada regressiva do
conceito e dos estudos de contraptblicos. Segundo o autor:

[...] plataformas de midia social como X, Facebook e YouTube tém sido
usadas por grupos de extrema direita para espalhar suas mensagens, recrutar
novos membros e construir aliangas transnacionais (Dowling 2023; Heft et al.
2021). Isso marca uma “virada regressiva” na orientacdo de estudos sobre
contraptblicos nos quais eles foram elogiados por imaginar praticas
democraticas em esferas ndo digitais como desafiadoras de padroes
consensuais que correspondem as visoes de elites culturais e politicas a serem

8 Henriksen (2024, p. 7) define contrapublicos como “arenas comunicativas de agdo politica onde os
participantes articulam discursos baseados em suas proprias interpretagdes de identidades, interesses e
demandas, que buscam minar fundamentalmente a legitimidade da ordem sociopolitica dominante”.
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conceituadas como forcas perturbadoras e “perigosas” (HENRIKSEN, 2024,
p-4).

Voltando a analise discursiva da candidata Marina Helena-NOVO, para exemplificar e
ter uma dimensdo sobre a teorizacdo de contrapublico anti-sistema proposta por Henriksen
(2024), em reels publicado dia 22/09, cujo titulo é “os mesmos de sempre ndo ajudaram a
melhorar a sua vida. Eu te pego um voto de confianga. #Vote30” (HELENA, 2024), Helena,
em entrevista em um podcast, comenta:

Nos ultimos 40 anos, o Brasil ndo cresceu nada, em termos de, por habitante,
a média de crescimento foi tipo, 0,6% ao ano, sei 14, em 40 anos foi tipo 30%,
o resto do mundo cresceu 130%. Ou seja, a vida das pessoas ndo mudou e
elas ficam sempre escutando a mesma historinha de politico de que vai
resolver, vai resolver, vai resolver, dd um bom diagndstico do problema, diz
que vai ter solu¢do, mas no final a pessoa diz, 6, pera ai, o que esta
acontecendo? Entdo, hd de fato um cansaco, né? As pessoas ndo acreditam
mais em politico, ndo acreditam mais em politico. Por isso que tem um apelo
grande, ndo s6 no Brasil, mas no resto do mundo, por essa figura do outsider,
de quem tem de fora, de quem de alguma forma esta contra o sistema. Porque
a realidade, a realidade ¢ que o sistema no Brasil é foda ¢ ele esta
atrapalhando a vida das pessoas (HELENA, 2024).

Fica evidente um apelo ao novo, ao surgimento de uma nova politica que ndo seja
feita por conchavos ou aliancas que aumentem a burocracia estatal e que enrijece as
possibilidades politicas de governantes que, em uma democracia saudavel, precisam ser
contrabalanceados.

Dessa forma, a proxima analise de rede conceitual investiga o candidato da direita,
considerado tanto por Marina Helena-NOVO quanto por Pablo Mar¢al-PRTB, como o
politico do sistema/maquina, o prefeito reeleito Ricardo Nunes-MDB e suas coligacdes

discursivas.

3.2.3 Ricardo Nunes-MDB

O prefeito da cidade de Sao Paulo, reeleito no pleito de 2024 ¢ paulistano, empresario
e ja foi vereador duas vezes pelo municipio, a primeira vez em 2012 e também reeleito em
2016. Ele era vice-prefeito de Bruno Covas, e assumiu a cadeira da prefeitura em 2021, apos
a morte de Covas em virtude de um cancer. Portanto, estamos falando de um politico
experiente e que, de certa forma, acredita na politica enquanto ferramenta de resolucao dos
problemas sociais.

Ricardo Nunes pode ser considerado alguém enraizado no sistema politico e na
politica de aliancgas, ja que, filiado ao Movimento Democratico Brasileiro (MDB), partido

que teve destaque na Assembléia Constituinte (1986) - cujo presidente da convengao era
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Ulysses Guimardes do MDB de Minas Gerais - € na promulgacdo da Constituigdo Federal
(1988), o partido pode ser considerado como o semblante do fisiologismo, clientelismo e
paternalismo politico, praticas do "toma-la-da-c4".

A tese Avritzer, no livro Impasses da Democracia no Brasil (2016) ¢ de que, na
Assembleia Constituinte (1986), o famoso "Centrao", que tem como um dos representantes o
proprio MDB, avistou que, para participar ativamente da autarquia politica, ndo era preciso
tomar partido ou propor um plano nacional. Percebeu que, expandindo o centro politico no
Congresso Federal, tanto na Camara dos Deputados quanto no Senado, poderia tanto articular
0s seus interesses com o grupo no poder - a situacao -, quanto corroborar com a oposicao.
Assim, a sua participacdo nas decisdes politicas brasileiras estaria sempre assegurada. Isso
aconteceu com todos os presidentes eleitos até agora, de Collor-ARENA/PRD® a Lula-PT em
2022.

O ex-presidente da  Republica, Jair Bolsonaro-PL, com  discursos
anti-sist€émicos/anti-establishment, também foi refém desse tipo de politica. Durante a
pandemia de Covid-19, ele ndo teve pudor em despejar 3 bilhdes de reais em emendas
parlamentares, para nutrir a ja gorda ambicdo dos novos "enteados" e garantir a
governabilidade durante o periodo.

Além disso, um dos principais padrinhos politicos da campanha de Ricardo
Nunes-MDB foi o proprio Jair Messias Bolsonaro, entre outras figuras e partidos alinhados
com suas pautas, como o Republicanos do governador de Sao Paulo, Tarcisio de Freitas. A
coligacdo chamada “Caminho seguro para Sao Paulo” contou com nove partidos politicos, do
centro a direita, para formar a alianga que permitiu Nunes a ser reeleito™.

A plataforma Fanpage Karma mensurou uma taxa de publicag@o no primeiro turno, do
dia 16/08 ao dia 05/10, de 20 publicagdes por dia, publicando um total de 1020 contetudos. O
numero, menor do que o de Pablo Marcal-PRTB, mas bem maior do que o de Marina
Helena-NOVO, se da por conta da sua coligacdo partidaria, permitindo ao candidato
arrecadar mais dinheiro para a campanha por meio do Fundo Partidario Eleitoral. Segundo

noticia na CNN’!, Nunes arrecadou cerca de 44,3 milhdes de reais e gastou 29,1 milhdes,

% Quando era presidente, Fernando Collor era do partido da Alianga Renovadora Nacional-ARENA. Hoje, o
ex-senador da Republica ¢ filiado ao Partido Renovagdo Democratica (PRD).

" Qs partidos que fazem parte da coligagio Caminho seguro para Sdo Paulo sio: AGIR - AGIR, AVANTE -
AVANTE, Mobiliza¢do Nacional - MOBILIZA, Movimento Democratico Brasileiro - MDB, PROGRESSISTAS
- PP, Partido Liberal - PL, Partido Renova¢do Democratica - PRD, Partido Social Democratico - PSD, Podemos.
n Disponivem em:
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/candidatos-a-prefeitura-de-sp-gastaram-mais-de-r-91-
milhoes-em-campanha/ Acesso em: 28/02/2025
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ficando atras apenas do seu concorrente no segundo turno, Guilherme Boulos-PSOL, cujo
montante arrecadado foi de 65,6 milhdes, gastando 38,8 milhdes de reais.

Dessa forma, a sua rede de coligagdo conceitual ficou da seguinte forma (fig. 49):

Ameaca as instituicdes

Excessos das instituicoes ,

Ditadura e censura por parte do judiciario brasileiro

A esquerda domina a politica

O sistema é progressista

Sistema juridico

Ricardo Nunes
Regulacdo das midias digitais

Sistema midiatico

O sistema defende seus interesses calando os adversarios

Sistema politico

. A esquerda é inimiga
Liberdade irrestrita de expressdo e manifestacdo

Figura 49: rede de afiliagdo conceitual do candidato Ricardo Nunes-MDB
Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone

O foco principal do candidato e prefeito Ricardo Nunes-MDB durante a campanha
eleitoral para a prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024 era atacar ndo a esquerda, mas o
candidato Guilherme Boulos-PSOL. Nas pesquisas, Boulos aparecia, de forma bastante
regular, como o segundo candidato nas preferéncias dos eleitores paulistanos durante o pleito.

Assim, quando temos o conceito “a esquerda ¢ inimiga” com um lago social de peso
18,2, o mais alto dentre os segmentos conceituais e os candidatos analisados, percebemos que
essa ¢ uma proposicdo indireta. Ou seja, ele se preocupou mais em atacar o candidato
Guilherme Boulos do que a esquerda de forma geral, como no exemplo abaixo:

Eu respondo que o Boulos ndo tem moral, ndo tem capacidade para poder
falar em seguranca. Quem defende liberagdo de drogas, que € ele e eu sou
contrario a liberagdo de drogas, quem defende desmilitarizagdo, e que ja
escreveu artigo e estava no plano de governo dele das elei¢des passadas, e eu
defendo uma policia armada e preparada, ou seja, tem muita diferenga entre
um cara que defende droga, que defende aborto, que defende
desmilitarizagdo, para mim, que defende policia bem armada, preparada
contra a liberacdo de drogas. Comega por ai, Gottino. Comega por ai. Nao
adianta o cara vir agora na eleigdo e querer aparecer aqui como um lobo em
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pele de cordeiro. Tem que falar a verdade. Tudo que eu estou falando para
vocés, eu escrevi artigos do que eu defendo, como o vereador durante oito
anos, usei a tribuna para defender tudo aquilo que eu estou falando aqui, e
esse cidaddo, defensor de liberacdo de drogas, defensor de acabar com a
policia militar, ndo tem primeiro moral para falar (NUNES, 2024).

Apesar de ser contrario as pautas de esquerda, colocadas por ele no discurso, Nunes
tenta atacar mais o candidato Guilherme Boulos do que a esquerda em si. Ele se contrapde as
ideias que, de certa forma, tem alguma intimidade com aquilo que a esquerda defende, como
a descriminalizag¢dao das drogas e do aborto, além da desmilitarizacdo da Policia Militar, mas
ndo ataca, de maneira agressiva e contundente, as ideias do campo, assim como fizeram os
outros candidatos. Ainda assim, ¢ preciso salientar que Nunes foi, enquanto vereador, um dos
articuladores a respeito da remoc¢do de conteudos que tivessem alguma relagdo com
“ideologia de género”, termo utilizado de maneira pejorativa para desqualificar estudos de
identidade de género.

Mesmo assim, o prefeito Ricardo Nunes foi atacado por atores sociais da direita por
ter supostamente aderido, em 2023, a uma educagdo sobre “ideologia de género” para
criancas na cidade de Sdo Paulo.”

Para finalizar a categoria “anti-esquerdismo”, Nunes publicou no primeiro turno da
campanha para a reeleicdo a prefeitura da cidade de S@o Paulo 51 conteudos no periodo e
subcategoria “a esquerda ¢ inimiga” teve 92,72% de representacao.

Quando Ricardo Nunes-MDB aborda os “excessos das instituicdes” nas suas
publicagdes no Instagram, ele também o faz de maneira bastante singela e indireta. Como a
coligacdo dele, Caminho seguro para Sdo Paulo tinha, enquanto padrinho politico, o
ex-presidente da Republica Jair Bolsonaro-PL, ele teve que participar dos atos organizados
no dia 7 de setembro pelos correligionarios bolsonaristas, entre eles, Silas Malafaia. O ato,
que tinha enquanto principal mote o impeachment do ministro do Supremo Tribunal Federal
(STF), Alexandre de Moraes, e o resgate do Estado democratico de direito. Além disso, os
atos também foram potencializados pelo bloqueio do X/Twitter no Brasil também por
Moraes, ja que a plataforma, do bilionario Elon Musk, ndo tinha representante legal no pais.
Isso serviu de oxigénio para as manifestagdes também clamarem por liberdade de expressdo e
suas pautas adjacentes.

Nesse sentido, Nunes publicou dois conteudos no Instagram, um onde ele aparece
com a camiseta da sele¢do brasileira de futebol - simbolo da direita nos ultimos anos no

Brasil - cantando o hino nacional brasileiro na Avenida Paulista, em cima do carro de som.

2 Disponivel em: https://x.com/KimKataguiri/status/1667193095312515072 Acesso em: 28/02/2025
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Na outra publicagdo, ele aparece junto ao deputado federal por Sdo Paulo e filho do
ex-presidente da Republica, Eduardo Bolsonaro-PL, onde ele aparece com uma camiseta
escrita em inglés “free speech” - liberdade de expressdo em inglés -, fazendo alusdo a
bandeira do Brasil com um X no meio do peito, e seu candidato a vice-prefeitura, Coronel
Mello Araujo-PL, indicado pelo préprio Jair Bolsonaro.

Esses dois conteidos também entram na subcategoria “liberdade irrestrita de
expressao”’, ja que os atos acontecidos no dia 7 de setembro na Avenida Paulista em 2024, em
Sao Paulo, referentes ao resgate da democracia, que também teve enquanto mote o pedido de
impeachment do ministro do STF Alexandre de Moraes, além de terem feito alusao ao
banimento da plataforma X/Twitter no Brasil.

Sobre criticas ao “sistema politico”, ele também participa de forma bastante timida.
Com apenas trés conteudos selecionados durante a campanha, Nunes teve apenas uma
publicacao que desafia o sistema politico. No contetido, Jair Messias Bolsonaro-PL aparece,
ao lado do candidato a vice-prefeito, Mello Araujo-PL, pedindo votos para Nunes e
reiterando o esteredtipo de Boulos enquanto invasor de propriedade privada, além de ser um
conteudo anti-esquerdista. Bolsonaro diz, na publicagdo no Instagram do prefeito reeleito:

Atencdo Sdo Paulo, chamado urgente do Bolsonaro. Prefeito, eu vou estar
aqui em Sao Paulo. Prefeito, aqui em Sao Paulo é 15. Eu estou reelegendo o
Nunes, o futuro do Brasil esta na méao do paulistano. E a luta, Mello Araujo,
para 26, pra valer a largada ¢ domingo. Se entregar esse trem pra esquerda,
pro Boulos da vida, se esse invasor chegar, ele vai usar toda a maquina do
Estado pra botar todo tipo de gente que ndo presta na prefeitura. E isso que
vocé quer? Tem muito ai, oportunista nesse momento, eu sou a direita, eu sou
a direita, eu vou unir a direita, boa sorte em unir a direita. Todo mundo gosta
das lacradas em cima da imprensa, quem ndo gosta? E alguns me compraram,
olha, eles eram meu parecidos, por que que o Bolsonaro esta nesse outro lado,
agora se eram parecidos? S6 que ndo ¢ parecido ndo, pessoal. Entdo as vezes
aparece uma pessoa com discurso bonito, fala o que todo mundo quer ouvir e
nem sempre aquilo que fala é o que é. E o tnico candidato que ganha da
extrema-esquerda em Sdo Paulo ¢ o Ricardo Nunes, ¢ o 15. Eu apelo ao
eleitor de direita em Sdo Paulo, fago um raciocinio, vocés estdo decidindo o
futuro do Brasil. E vota 15, até domingo, se Deus quiser (NUNES, 2024).

Para finalizar as analise das redes discursivas, na secdo abaixo adentraremos,
especificamente, na forma como os candidatos da direita se relacionaram com os temas ¢
subtemas que balizaram os estudos aqui propostos, a saber, sobre a metapolitica dos

candidatos da direita a prefeitura da cidade de Sao Paulo, referente ao pleito de 2024.
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3.3 Analise das redes discursivas dos candidatos da direita

Para materializar as relagdes entre as redes conceituais e os candidatos analisados por
este trabalho, é preciso estabelecer, do ponto de vista grafico, como esses temas e subtemas
desenvolvidos, por meio da leitura superficial dos conteudos publicados por esses atores no
Instagram, do dia 16/08 a 05/10, foram materializados pelos atores sociais aqui escrutinados.

Assim o grafo permite que a gente visualize os atores sociais e seus lagos com os
conceitos, a fim de obter uma representacao grafica daquilo que desenvolvemos até aqui na
tese.

Antes de apresentar o grafo referenciado, € preciso ter em mente que os numeros nao
sdo exatos e podem ter tido algum tipo de erros percentuais, para baixo ou para cima. Nao
obstante, os conteudos publicados pelos candidatos da direita no Instagram, durante a
campanha municipal eleitoral para a prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024 tem bastante
grau de verossimilhanga, j4 que os numeros foram checados mais de 10 vezes, tanto a
quantidade total das publicagdes em determinada categoria, quanto as subcategorizagdo dos
conteudos, que foram selecionados de forma sobreposta, mas também checados muitas vezes.

Do ponto de vista da materializacdo grafica, ndo s6 dos conceitos e subconceitos, mas
também as suas relagdes com os atores sociais analisados, a saber, Ricardo Nunes-MDB,
Pablo Marg¢al-PRTB e Marina Helena-NOVO, o grafo referente as suas afiliacdes discursivas

se deu da forma que segue:

Excessos das instituicdes

Ameaca as instituigdes
Ricardo Nunes

-
Ditadura e censura por parte do udiciario brasileiro

Marina Helena
//‘

O sistema é progressista
. Pablo Marcal

Sistema politico ‘

A esquerda & inimiga A esquerda domina a politica
.&Sistemajurl’dico \. Sistema midiatico

O sistema defende seus interesses calando os adversarios
Regulacdo das midias digitais \.

Liberdade irrestrita de expressdo e manifestacdo
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Figura 50: rede de congruéncias e conflitos dos candidatos a prefeitura a cidade de Sdo Paulo em 2024
Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone

Para legendé-lo, ¢ preciso esclarecer que os atores sociais estdo representados pelo
formato bola e os subconceitos pelo formato quadrado com cantos arredondados. As redes de
afiliagdo discursiva estdo simbolizadas pela linha de cor verde e as de conflito pela cor
vermelha. Além disso, ¢ preciso salientar que temos subconceitos com tamanhos diferentes
no grafo, demonstrando o peso que cada conceito teve na extracdo e analise dos conteudos
publicados pelos atores sociais durante a campanha do primeiro turno das eleigdes a
prefeitura de Sdo Paulo em 2024.

Pelo esquema podemos perceber, a principio, que Ricardo Nunes-MDB ocupa uma
posi¢do mais a esquerda da ilustracdo, demonstrando que seus posicionamentos, oriundos das
pecas propagandisticas que publicou no Instagram, eram menos radicais/extremos, se
colocando como a direita moderada ou, como foi chamado por diversas vezes pelos
candidatos Marina Helena-NOVO e Pablo Marcal-PRTB, como o candidato do sistema e a
direita da maquina, ja que sua coligagdo “Caminho seguro para Sao Paulo” tinha nove
partidos de varios espectros da direita politica, inclusive contando com o apadrinhamento
politico do ex-presidente da Republica, Jair Bolsonaro e o Partido Liberal, o PL. E importante
frisar que o PL € o partido que tem mais assentos no Congresso Federal, tanto na Camara dos
Deputados™ (99 deputados), quanto no Senado,”e que, nesse sentido, pode ser considerado
um partido que faz parte das instincias de poder, ou seja, sistematico.

Nunes esta distante dos subtemas desenvolvidos neste trabalho, ja que a sua produgdo
cultural foi infima se tratando desses conceitos. A grande parte das suas publicagdes tiveram
como mote apresentar propostas, ou seja, ser propositivo. O candidato também chegou a
atacar o candidato que foi junto com ele para o segundo turno, Guilherme Boulos-PSOL, ja
que as pesquisas também o favoreciam.

A candidata Marina Helena-NOVO pode ser considerada, pelas definigdes de Cas
Mudde (GHERMAN et al, 2024), uma candidata radical. Com posicionamentos
conservadores e tradicionalistas, a atriz social se mostrou como mais a direita de Nunes no
grafico, mas a esquerda de Pablo Marcal do ponto de vista metapolitico. Helena ndo teve

nenhum lago social de afiliagdao discursiva com o subconceito ameaga as instituicdes, o que a

https://www.camara.leg.br/noticias/911504-pl-desponta-como-maior-bancada-da-camara-seguido-pela-federaca

o-liderada-pelo-pt/
74

https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2022/10/03/pl-faz-a-maior-bancada-do-senado-psd-e-o-segundo-
maior-partido
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torna menos radical que Marcal nesse sentido, mas atacou os sistemas politico e judiciario,
além de ter publicado contetidos onde ela pediu a prisdo do ministro do Supremo Tribunal
Federal, Alexandre de Moraes, nos atos organizados por bolsonaristas na Avenida Paulista,
em Sao Paulo, dia 07/09, Dia da Independéncia.

Por fim, Pablo Mar¢al-PRTB foi o candidato mais a direita dessas eleicdes. Com um
total de 637 contetidos selecionados por este trabalho nas categorias e subcategorias de
pesquisa, o candidato se portou como um outsider, isto ¢, independente da politica
institucional e que promoveu verdadeiros escandalos durante a campanha. Ele utilizou as
affordances das midias digitais de forma a engajar o seu publico nas batalhas pelo espirito e
coracdo, fundantes de uma metapolitica que visa transformar o status quo. Ele pode também
ser considerado como um radical de direita, visando ndo apenas propagar os seus ideais e
sistema de crengas pelas suas produgdes de sentido, mas também legitim-los, talvez para que
isso sirva para que ele pleiteie outros cargos politicos no futuro.

Na secdo seguinte, mostraremos como o grafo X foi materializado pelo software
Visone, ja que os dados de pesquisa foram imputados no software de Analise de Redes
Discursivas (DNA em inglés) proposto por Leifeld. Dessa forma, mostraremos como as taxas
de proporcao e porcentagem influenciaram na materializagdo da ilustragdo e como isso se
relaciona com os pesos dos lagos sociais dos atores durante a campanha eleitoral estudada

neste trabalho.

3.3.1 As taxas de proporc¢ao dos temas e subtemas de analise

A democracia precisa ser defendida todos os dias e isso passa ndo apenas pela atuagao
das institui¢des, mas também pela fiscalizagdo do papel delas, dentro disso, o poder
judiciario. Como parte fundante da divisdo tripartite do Estado democratico de direito, o
poder judicidrio € representado, em suas varias instancias, pelos mais diversos tribunais de
justica e suas fungdes publicas. Ele ¢ responsavel por interpretar e executar as leis, mediar
conflitos entre cidaddos e entre cidaddos e o Estado, além de também ser garantidor do
respeito aos direitos fundamentais da populacao.

A mais alta corte brasileira, o Supremo Tribunal Federal (STF), tem sido um dos
principais pilares da democracia no Brasil. Mesmo assim, suas decisdes nao tém passado
incolumes pelo escrutinio por parte da sociedade brasileira que vé, nas decisdes dos ministros
da corte, principalmente na figura de Alexandre de Moraes, algum grau de excesso. Ha
também aqueles que consideram que o Brasil vive uma plena ditadura do judiciario ou

comunista, por conta das atuagdes da corte no pais. O inquérito das Fake News, iniciado em
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2019, tem como objetivo oficial apurar fatos sobre conteudos fraudulentos e ameagas a Corte,
aos seus ministros e familiares, veiculadas na internet’”” (CNN, 2024). Nas maos de Moraes, a
inquiri¢do teve grande repudio por parte da direita e de apoiadores do ex-presidente da
Republica, Jair Messias Bolsonaro-PL, mas contou com apoio por parte da esquerda, que vé
nas decisdes da corte e no papel da instituicdo um salvaguarda democratico.

Outra investigacdo que, dessa vez, relaciona diretamente o ex-presidente Jair
Bolsonaro, foi a da tentativa de golpe de Estado em 2023. Chamado de atos antidemocraticos,
0 inquérito conta com 40 indiciados, dentre eles o ex-presidente’. A intengdo do escrutinio
por parte da Suprema Corte brasileira ¢ analisar e julgar processos que envolvam executores,
financiadores e incentivadores das agdes golpistas, que contou com apoiadores em frente aos
quartéis das forcas armadas durante as elei¢des de 2022 e apos a eleicdo do presidente Luis
Inacio Lula da Silva-PT, além de utilizarem placas, bandeiras e cartazes pedindo intervencao
militar.

Dessa forma, as instituicdes brasileiras, pilares da democracia e do regimento
organizacional do Estado, acabam sendo grandes alvos nessa guerra cultural. Por vezes
chamada de parte do “sistema”, entre outras alcunhas pejorativas, o Supremo Tribunal
Federal (STF) vem sendo, sistematicamente, atacado ndo apenas por influenciadores digitais,
mas também por candidatos que visam obter capitais culturais com suas producdes de
linguagem.

Mas quais foram os ataques culturais proferidos pelos candidatos a prefeitura de Sao
Paulo a cupula do judiciario? Dos 5435 conteudos analisados no periodo da campanha, dos
candidatos da direita em Sao Paulo, Pablo Marcal-PRTB, Ricardo Nunes-MDB ¢ Marina
Helena-NOVO, 107 publicagdes diziam a respeito do tema, cerca de 1,96%. Dos candidatos
analisados, Margal foi o pleiteante que mais utilizou o Instagram para proferir ataques ao

judiciario, conforme a figura 52:

Dlspomvel em:

S- ha -mais- dc 5-anos/ Acesso em: 28/02/2025

76 Disponivel em:

https://g1.globo.com/politica/noticia/2025/01/08/8-de-janeiro-saiba-as-investigacoes-e-processos-que-ainda-esta
o-em-analise-no-stf.ghtml Acesso em: 28/02/2025
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Figura 51: taxas de propor¢ao das publicacdes dos candidatos a prefeitura de Sdo Paulo referentes a
categoria Ditadura do Judiciario e o Papel das Institui¢des
Fonte: desenvolvido pelo autor

Das 107 publicagdes que visavam, de alguma forma, mudar a percepgdo publica do
Supremo Tribunal Federal, 58 foram de Marcal, representando 54,20% do total. Marina
Helena-NOVO vem na sequéncia, com 48 publicacdes no periodo, 44,85%. O prefeito
reeleito Ricardo Nunes-MDB, considerado por Marcal e Helena como o candidato do

“sistema” ou a “direita da maquina”’’

, ja que sua coliga¢dao chamada “Caminho Seguro para
Sao Paulo” era composta por nove partidos, publicou apenas duas afrontas indiretas a mais
alta corte do pais (1,86%), quando participou dos atos no dia 7 de setembro, na Avenida
Paulista em Sao Paulo, manifestacdes mobilizadas pelo ex-presidente da Republica, Jair
Bolsonaro-PL, e seus asseclas, a favor do impeachment do ministro Alexandre de Moraes ¢ a
favor da liberdade de expressao, entre outras pautas.

Uma delas ¢ a figura 53, onde ele posa junto com o filho do ex-presidente e deputado
federal por Sdao Paulo, Eduardo Bolsonaro-PL e o entdo candidato a vice-prefeito de Sdo
Paulo, o Coronel Mello Araujo-PL. O filho do ex-presidente estd com uma camiseta escrita
em inglés “free speech”, liberdade de expressao em portugués, e o simbolo do X, ex-Twitter,

que tinha sido suspenso do Brasil por decisdo do ministro Alexandre de Moraes, j4 que a

plataforma ndo tinha a época um representante legal no Brasil:

" Disponivel em: https:/www.bbc.com/portuguese/articles/c4g2enz36vdo Acesso em: 28/02/2025
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Figura 52: o prefeito reeleito Ricardo Nunes-MDB com o deputado federal Eduardo Bolsonaro-PL e o
vice-prefeito eleito, Ricardo Mello Aratjo-PL
Fonte: contetido no perfil do Instagram do prefeito reeleito Ricardo Nunes-MDB
(@prefeitoricardonunes)

.,

Das subcategorias selecionadas neste trabalho do tema “Ditadura do Judicidrio e o
papel das instituicdes”, a saber, “excessos das instituicdes”, “ditadura e censura por parte do
judiciario brasileiro” e “ameaga as instituicdes”, temos os seguintes nimeros.

No subconceito excessos das instituigdes, Marcal publicou 33 contetidos no periodo,
Marina Helena 23 e Nunes apenas dois. O candidato do PRTB foi o que mais insuflou a tese
de que o judiciario brasileiro estava corrompido, inclusive com tons de ameaga em alguns
reels. Em um dos videos, ele fala:

Manifesto pela liberdade, presta atengdo bem atengdo no que eu vou te dizer.
Eu fui candidato a presidéncia da republica, cancelaram a minha candidatura,
faltando 13 dias para a ecleicdo, eu fui la e sai para deputado, o que
aconteceu? Aconteceu uma coisa incrivel, eu peguei, presta atencdo, eu
peguei e mudei imediatamente para deputado federal, fomos eleitos, tive voto
em 100% das 645 cidades do estado de Sao Paulo, o que aconteceu?
Tomaram a minha elei¢do. Fui ajudar o Rio Grande do Sul, o que aconteceu?
Me colocaram como fake news, até hoje, ndo me deram uma medalha e nem
precisa me dar, nem para mim, nem para as duas mil pessoas que me
ajudaram a promover essa desossa, porque nos servimos o povo, coisa que o
governo federal ndo deu quanto, vocé sabe por que que eu fiquei pistola?
Fiquei pistola por um seguinte, eu fiquei pistola porque eu estava mandando
as carretas, o governo federal estava querendo colocar adesivo, suprimento do
governo federal, falei vou sair na porrada aqui, ninguém vai encostar em nada
(MARCAL, 2024).
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Quando falamos sobre “ditadura e censura por parte do judicidrio brasileiro”, os
atores sociais analisados publicaram 52 contetidos, sendo 25 de Pablo Margal (23,36%), 25
de Marina Helena (23,36%), e dois apenas de Ricardo Nunes (1,86%).

A candidata do partido NOVO, Marina Helena, foi bastante eloquente contra a
Suprema Corte brasileira durante a campanha, utilizando essa bandeira como o principal
simbolo da sua Iuta politica. Ela inclusive langou uma camiseta, utilizada em varios
contetidos publicados na sua conta do Instagram, cujos dizeres eram “Impeachment de
Alexandre de Moraes ja!”. Quando Marcal teve as suas contas suspensas pelo Tribunal
Regional Eleitoral por suposto abuso de poder econdmico, ela se pronunciou, atacando a
decisdo das institui¢des cabiveis, o que para ela foi considerado censura prévia. Ela disse:

Nao importa qual a sua opinido sobre o Pablo Margal. Qualquer tipo de
censura prévia, ainda mais contra um candidato no meio de uma eleigdo, ¢
absolutamente inadmissivel. Se ele cometeu qualquer irregularidade, que seja
investigado e tem o direito de se defender. Curiosamente, o juiz que mandou
derrubar a rede do Margal foi 0 mesmo que ndo viu nenhum problema no
comicio do Lula no primeiro de maio pedindo voto para o Boulos. O sistema
quer vencer por W.0O. Me tiraram do debate da Band, mesmo eu tendo o
direito de participar. E agora querem derrubar as redes do meu concorrente.
Eu espero que a justica corrija logo esse erro. Eu ndo vou desistir, eu amo Sao
Paulo, eu amo o Brasil. E eu vou continuar lutando pelo que ¢é certo,
independentemente das consequéncias (HELENA, 2024).

O video a que a candidata se refere foi quando o presidente da Republica, Luiz Inacio
Lula da Silva-PT, em evento organizado pela Petrobrés, portanto um 6rgao de Estado, pediu
votos para o entdo candidato da esquerda, Guilherme Boulos-PSOL. O video foi retirado do
ar por determinacdo do juiz Paulo Eduardo de Almeida Sorci, do Tribunal Regional Eleitoral
de Sao Paulo (TRE-SP), ja que foi publicado em periodo de pré-campanha, ficando vedada a
propaganda eleitoral antecipada.

Do ponto de vista da subcategoria “ameaga as institui¢des”, o Unico candidato que, de
certa forma, elevou o tom contra as instituigdes de Estado, principalmente depois de ter as
suas contas nas midias socio-digitais bloqueadas, foi Pablo Marg¢al-PRTB. Ele publicou cinco
contetidos que fizessem algum tipo de ameaca ou bravata. Em uma das publicagdes, ja no
perfil reserva ou secundario dele, ele diz:

Vocés vao ter arrependido de ter tocado naquilo que é o ganha pdo de
milhares de pessoas que trabalham comigo, vocés vdo se arrepender. E
chegada a hora da gente mostrar a liberdade, sendo nds vamos perder nossa
paz aqui nesse pais. Presidente Lula, gastador de dinheiro, vocé ¢ um
gastador de dinheiro e um aumentador de imposto, aprenda a governar se nao
vocé vai ser jogado para fora disso ai, rapaz. Presidente Bolsonaro, vocé sabe
0 respeito que a gente tem, tanto que a gente sentia a coragem no senhor de
peitar todo mundo. Quebra essa palavra com o Valdemar da Costa Neto, nos
estamos pedindo aqui 6, que o Valdemar ndo tem compromisso com aquilo
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que a gente defende. Quebra essa palavra com esse sistema, quebra esse
acordo que esse acordo ¢ horrivel para Sao Paulo, ¢ horrivel com o Brasil,
ndo aceite, ja que eles estdo querendo tirar a liberdade. Governador Tarcisio,
vocé ¢ um homem de Deus, eu te conhego pessoalmente, ndo entre nessa
onda do sistema porque sendo vai ser seu fim isso ai, todo mundo tem
percebido sua neutralidade, vocé comegou a me atacar € eu s te servi na
eleicdo passada, vocé sabe o respeito que eu tenho e como que a gente vai
governar Sdo Paulo juntos, t6 sonhando todo dia em ter o Tarcisio ai
governando. Nao entre na onda desses vagabundos de esquerda (MARCAL,
2024).

Outro conteudo que também faz alusdo a alguma forma de intimidacao, mesmo que
de forma indireta, foi publicado logo na sequéncia também por Margal, fazendo referéncia
direta a justiga eleitoral, além de representar a ideia de que poderia existir uma censura prévia
quando escreve em letras garrafais “ndo vao nos calar”, concordando com a hipdtese da
candidata Marina Helena sobre censura prévia, e também os dizeres “a piada virou pesadelo”

no fundo da imagem, conforme a imagem abaixo (fig. 54):
Justica Eleitoral determina
suspensao g de Pablo
Marcal na '

A ;
Liminar foi.concedia pelo_‘(.
mavida pelo PSB, partido
Hpstagram, Meta, TikTok e

24 DE AGOSTO | 20HOO | AO VIVO EM
TODAS AS REDES OFICIAS E RESERVAS

PABLO MARGCAL PREFEITO

Figura 53: publica¢ao de Pablo Marg¢al-PRTB, aludindo a respeito de uma suposta censura por parte
das instituigdes no Brasil
Fonte: contetido no perfil do Instagram do candidato Pablo Margal-PRTB (@pablomarcalporsp)

Do ponto de vista qualitativo, podemos entender que existe uma tentativa maior, por
parte dos pleiteantes Pablo Marcal e Marina Helena, de afrontar as instituigdes democraticas,

principalmente os orgdos do direito, o que denota uma tentativa de desafiar a ordem
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estabelecida. O prefeito eleito Ricardo Nunes, por ser de um partido tradicionalmente de
centro, o MDB, ndo arriscou confrontar o establishment politico, primeiro, por conta da sua
coligagcdo com varios partidos, do centro a direita e, segundo, porque as pesquisas sempre o
apontaram como um dos principais candidatos na disputa, mesmo tendo em seu rol de
parceiros politicos o ex-presidente Jair Bolsonaro-PL, que tem, enquanto histérico de
propaganda digital, publicagdes com contetidos contrapublicitarios e anti-sistema, assim
como argumentam Medeiros, Rocha e Solano (2021):

Por um lado, a propria “contrapublicidade” se revela paradoxal. Afinal, ela
ndo se constroi apenas por meio do confronto e do conflito com a esfera
publica dominante e com publicos e contrapublicos que se opdem a ela
segundo dicotomias dominantes. Ela também se constrdi dentro dos proprios
contrapublicos. Sim, Bolsonaro ¢ um presidente anti-establishment, um
presidente anti-sistema, e isso parece ser suficientemente paradoxal. E um
paradoxo que deve ser compreendido para entender seu estilo de governo. E
um paradoxo que deve ser compreendido para compreender como ele se
apresenta como a Unica resposta possivel ao caos que ele mesmo produz.
Porque ndo se trata apenas de dizer que ha um método para o caos que

Bolsonaro produz: antes, o caos € seu proprio método (p. 10).

Assim, da perspectiva quantitativa, ¢ preciso apresentar as amostragens a respeito da
da categoria “ditadura do judiciario e o papel das instituicdes” e suas subcategorias. Vamos
comecar com o candidato do Partido Renovador Trabalhista Brasileiro, Pablo Marcal.
Conforme a figura 55, das suas publicagdes diarias no Instagram se tratando do tema, ele
publicou conteudos que manifestaram ideias sobre ditadura do judiciario e o papel das

instituicdes da seguinte forma da seguinte forma:
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Figura 54: publica¢des didrias de Pablo Margal-PRTB referentes a categoria Ditadura do Judiciario
Fonte: desenvolvido pelo autor

O grafico revela que a maior quantidade de publicagdes que, de certa forma, ataca as

institui¢des do direito aconteceram nos dias 24/08, 25/08 e 27/08. A explicagdo para isso ¢ a
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suspensao das suas contas nas midias sdcio-digitais, fazendo com que Marcal se manifestasse
contrario as decisdes da justica, principalmente do Tribunal Regional Eleitoral de Sao Paulo
(TRE-SP), responsavel por determinar o banimento dos seus perfis nas redes Discord,
Facebook, Instagram, Meta, TikTok e X. A liminar foi concedida pelo juiz Antonio Maria
Patifio Zorz, da 1* Zona Eleitoral, apds a¢dao movida pelo PSB, partido da candidata Tabata
Amaral’®,

Tratando das subcategorias “excessos das institui¢des” (57,89%, “ditadura do
judiciario e censura por parte do judiciario brasileiro” (43,85%) e “ameaca as instituicdes”
(8,77%), Marcal tem o seguinte grafico, como mostra a figura 56:
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excessos das instituigées ditadura e censura por ameagca as instituigbes
parte do judiciario brasileiro

Figura 55: taxas de publicacdo de Pablo Marcal-PRTB referentes as subcategorias do tema Ditadura
do Judiciario
Fonte: desenvolvido pelo autor

E importante ressaltar que alguns contetidos estiveram em mais de uma categoria,
demonstrando assim uma sobreposi¢do de publicacdes. Assim, o subconceito que mais se
destacou nas analises dos dados de Pablo Marcal foi o de “excessos das institui¢des”. Um
contetdo que chamou a atengdo foi uma live, publicada™ logo apds a suspensdo das suas
contas, quando ele fala claramente em ditadura no Brasil, apos ter as suas contas suspensas:

E como se tivesse acontecendo um programa de televisdo e alguém lacrasse
um canal de televisdo. Tem base, como se tivesse travado um canal de
televisdo. Isso ¢ um absurdo, isso aqui ¢ ditadura. Esses caras estdo fazendo
uma ditadura. Hoje é o dia da censura e sabe o que a gente tem que fazer?
Usar 0 nosso, o rosto de cada um e cair pra dentro. Cair pra dentro, eu t6 com
vocés, eu ndo arrego, eu ja decidi que eu vou servir Sao Paulo e nds vamos
mudar esse pais. Sdo Paulo ¢ a reserva de dominio do futuro dessa nagdo
(MARCAL, 2024).

Dlspomvel em:
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Marina Helena-NOVO também se destacou nas criticas as instituigdes que organizam
o direito no Brasil. A candidata publicou muito menos conteido que Pablo Marcal, mas
também radicalizou o discurso contra as instituicdes que garantem a ordem no Brasil. Na

ilustracdo abaixo (fig. 57) podemos ver as publica¢des diarias da candidata durante o pleito
de 2024:
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Figura 56: publicagdes diarias de Marina Helena-NOVO referentes a categoria Ditadura do Judiciario
Fonte: desenvolvido pelo autor

Helena teve alguns picos de publicagdo por conta de alguns acontecimentos. Nos dias
23 e 24/08, ela teve mais de um conteudo tornado publico na sua conta do Instagram,
tentando demonstrar apoio a Pablo Margal, que teve as suas contas nas midias digitais
suspensas pelo Tribunal Regional Eleitoral de Sao Paulo (TRE-SP) por meio de uma liminar.
Além disso, dia 07/09, Dia da Independéncia do Brasil, ela também aumentou a publicagdo
de contetidos que criticassem as instituicdes brasileiras, principalmente se tratando da figura
do ministro do STF, Alexandre de Moraes.

Dessa forma, suas publicagdes contra as instituicdes ficaram concentradas nas criticas
aos “excessos da instituigdes”, e a subcategoria onde ela mais direcionou as suas producdes
de linguagem foi “ditadura e censura por parte do judiciario brasileiro”, pauta principal da

candidata durante as elei¢des, conforme a figura 58 apresenta:
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Ditadura do Judiciario e Papel das Instituigdes

Figura 57: taxas de publicacdo de Marina Helena-NOVO referentes as subcategorias do tema Ditadura
do Judiciario
Fonte: desenvolvido pelo autor

Para finalizar a categoria Ditadura do Judicidrio e o Papel das Institui¢des, o prefeito
reeleito Ricardo Nunes-MDB pouco mobilizou a sua audiéncia em relagdo ao tema. Tendo
apenas dois contetidos que fizessem alguma alusdo ao assunto e seus subtemas, os dois no dia
07/09, quando participou dos atos bolsonaristas na Avenida Paulista em Sao Paulo, ele se
preocupou mais em produzir conteudos com propostas e feitos do seu primeiro mandato na
prefeitura do que atacar a ordem estabelecida.

Outra categorias que também teve a mesma quantidade de producdo e publicacio de
contetidos por parte do prefeito Ricardo Nunes foi “Liberdade de Expressdao”. Os dois
contetidos ja citados adentraram na subcategoria “liberdade irrestrita de expressao”, ja que, na
ocasido, ele participava das manifestagdes do dia 7 de setembro em Sdo Paulo e convocadas
pelo proprio ex-presidente Bolsonaro e seus correligiondrios que entendem que liberdade de
expressao precisa ser livre, sem amarras por parte das instituigdes € ndo compactuando com a
tese do ministro Alexandre de Moraes *de que "liberdade de expressdo ndo ¢ liberdade de
agressao" (FDUSP, 2024), reforcando que as redes sociais ndo podem ser usadas ilicitamente.

Além desse conteudo, ele também publicou um video com o seu padrinho politico,
Jair Bolsonaro-PL, quando ele fala sobre as lacradas na imprensa®' de Pablo Margal, além de

ter a legenda cuja frase ¢ bastante proferida pelo politico “e conhecerdo a verdade, e a

Disponivel em:
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verdade os libertara”, um salmo da Biblia que remete a Jodo 8:32. Esse contetido foi inserido
na categoria “regulacdo das midias digitais”, ja que estabelece um contraponto entre as velhas
e novas midias.

Marina Helena-NOVO foi bem mais verbal se tratando do tema da “Liberdade de
Expressdo”. Quando a candidata tem como pauta principal uma suposta ditadura por parte do
judiciario brasileiro, ela estd se referindo a uma falta de capacidade de livre manifestagdo no
pais, fruto das inquiri¢des recentes por parte do judicidrio e das instituigdes no pais. Talvez
exista uma confusdo conceitual por parte das pessoas que entendem que liberdade de
linguagem deva ser livre. E preciso entender que liberdade pessoal e liberdade civil ndo sdo
iguais. A primeira tece sobre o direito a seguranga e liberdade de uma pessoa, enquanto que a
segunda ¢ o exercicio da cidadania dentro dos limites da lei. Suas publicac¢des diarias ficaram

da seguinte forma (fig. 59):
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Figura 58: publicacdes diarias de Marina Helena-NOVO referente a categoria Liberdade de Expressao
Fonte: desenvolvido pelo autor

Os nimeros do grafico acima também foram influenciados pelos atos bolsonaristas,
acontecidos dia 07/09 na Avenida Paulista em S3o Paulo, a favor do impeachment do
ministro Alexandre de Moraes e amplificados por conta da suspensao do X/Twitter no Brasil,
Helena publicou o seu repudio contra as instituicdes na tentativa de influenciar e legitimar
uma maior flexibilidade do ponto de vista de manifesta¢des livres nas midias digitais. Assim,
o subtema onde ela mais concentrou esfor¢os nessa guerra cultural foi “liberdade irrestrita de

expressao ¢ manifestagdo, como mostra a figura 60:
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Figura 59: taxas de publicacdo de Marina Helena-NOVO referentes as subcategorias do tema
Liberdade de Expressao
Fonte: desenvolvido pelo autor

Para finalizar as taxas de propor¢do das publicagdes sobre o tema da “liberdade de
expressdo” dos candidatos da direita na campanha eleitoral municipal para a prefeitura da
cidade de Sao Paulo em 2024, Pablo Mar¢al-PRTB, com um volume alto de contetidos
durante o periodo teve seu foco na contrapublicidade anti-sistema, quando publicou muitas
produgdes que visassem elucidar que o “sistema cala seus adversarios ao defender seus

interesses” (fig. 61):
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Figura 60: taxas de publicagdo de Pablo Marcal-PRTB referentes as subcategorias do tema Liberdade
de Expressdo
Fonte: desenvolvido pelo autor

A motivagdo das publicagdes foi o fato de ter tido os seus perfis principais nas redes
Discord, Facebook, Instagram, Meta, TikTok e X, suspensos pelo Tribunal Eleitoral de Sao
Paulo (TRE-SP), em carater liminar, por conta de abuso de poder econdmico.

Assim, os 71 links Unicos com as publicagdes que aludiram ao tema ficaram

concentradas durante os dias da campanha eleitoral como se mostra a seguir (fig. 62):
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Figura 61: publicacdes diarias de Pablo Margal-PRTB referentes a categoria Liberdade de Expressao
Fonte: desenvolvido pelo autor

Falando sobre contrapublicidade anti-sistema, Pablo Marcal-PRTB foi o candidato
que mais publicou conteudos que fizessem referéncia ao tema. Com 266 produgdes sobre o
tema no periodo, Margal travou uma verdadeira guerra cultural contra os sistemas politico,
midiatico e juridico. Aludindo a um suposto “consoércio comunista do Brasil”, além da
cadeirada que ele tomou do candidata Luiz Datena-PSDB no debate eleitoral da TV Cultura -
dia 15/09 -, da sua expulsdo do debate no Grupo Flow em 24/09 - notoério por conta da
agressdo de Nahuel Medina, integrante da sua equipe de Margal, que desferiu um soco em
Duda Lima, marqueteiro da campanha de Ricardo Nunes-MDB e que também foi do
ex-presidente Jair Messias Bolsonaro-PL na ultima elei¢do presidencial em 2022, entre outros
acontecimentos que tornaram essa campanha eleitoral emblematica. Segue a distribui¢do das

publicagdes didrias, tratando do tema anti-sistema (fig. 62):
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Figura 62: publicagdes diarias de Pablo Marcal-PRTB referentes a categoria anti-sistema
Fonte: desenvolvido pelo autor

2% <6

Do ponto de vista das subcategorias “sistema politico”, “sistema mididtico” e “sistema
juridico”, Margal focou sua artilharia contra o sistema politico, onde tentou associar o
suposto “consorcio comunista do Brasil” a ideia de sistema, establishment e status quo
politico. A campanha também ficou marcada pelos embates com a imprensa, conforme

mostra a figura 63:
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Figura 63: taxas das publicacdes de Pablo Marcal-PRTB referentes as subcategorias do tema
anti-sistema
Fonte: desenvolvido pelo autor

Marina-Helena-NOVO também contribuiu bastante com a produgdo de

contrapublicidade anti-sistémica. Também focando na tentativa de deslegitimar o sistema
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politico, atacando os candidatos que ela considerava como parte do sistema, Helena teve
muito mais foco que Margal nos ataques ao sistema juridico, a saber, a forma como as
instituicdes do direito seguem seus regimentos e operacionalizam suas praticas. Além disso, o
pico de publicagdes de conteudos anti-sistema se deu no dia 03/10, ja que a candidata
publicou trés conteudos que referisse a Rede Globo por ndo convida-la para o debate eleitoral

na emissora, além de ter chamado a pratica de censura. A figura 64 apresenta essas taxas::
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Figura 64: publicacdes diarias de Marina Helena-NOVO referentes a categoria Anti-sistema
Fonte: desenvolvido pelo autor

Nesse sentido, as taxas de proporcdo das suas publicacdes perante a categoria
“anti-sistema” e seus subtemas “sistema politico”, “sistema midiatico” e “sistema juridico”

ficou como segue (fig. 65):
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Figura 65: taxas das publica¢des de Marina Helena-NOVO referentes as subcategorias do tema
Anti-sistema
Fonte: desenvolvido pelo autor

Considerado por Marcal e Helena como o candidato do “sistema” ou a “direita da
maquina”’, Ricardo Nunes-MDB mais uma vez teve uma atuagdo timida se tratando de
criticas as categorias de sistema aqui desenvolvidas. Ele tentou, nesse sentido, nas suas
produgdes de linguagem sobre o tema, associar sistema com a esquerda, quando criticou o
Partido dos Trabalhadores-PT e o incha¢o do Estado como as formas de governabilidade do
seu principal oponente na disputa eleitoral, Guilherme Boulos-PSOL.

Assim, Nunes teve selecionados para essa categoria apenas quatro contetidos no total,
se referindo aos governos petistas, tanto no governo federal quanto na prefeitura de Sao
Paulo, na representacdo politica do ministro da fazenda Fernando Haddad-PT, além de uma
publicagdo que contava com a fala de Jair Bolsonaro®*, afirmando que Boulos iria levar “toda
a quantidade de vagabundo com ele”, caso fosse eleito.

Por fim, a categoria anti-esquerdismo também foi bem explorada pelos candidatos da
direita na campanha eleitoral para a prefeitura de Sdo Paulo em 2024. Como elucidamos na
andlise das redes de afiliagdo conceitual, essa categoria foi a mais utilizada enquanto “arma”
simbolica do prefeito reeleito Ricardo Nunes-MDB. Na tentativa mais de atacar o seu
principal rival nas elei¢cdes, Guilherme Boulos-PSOL, do que o segmento ideoldgico da
esquerda - e todas as suas vertentes - propriamente, Nunes teve a sua maior contribui¢do com
a categoria nesse tema, mesmo que de forma indireta. Ele publicou esses conteidos na

seguinte cronologia (fig. 66):
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82 Disponivel em: https:/www.instagram.com/reel/DAudz8OR4kv/ Acesso em: 28/02/2025
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Figura 66: publicacdes diarias de Ricardo Nunes-MDB referentes a categoria Anti-esquerdista
Fonte: desenvolvido pelo autor

No dia 16/09 foi o dia que ele mais publicou contetidos que atacassem o seu rival,
Guilherme Boulos-PSOL, associando ele - e indiretamente a esquerda - a legalizacdo das
drogas e a invasdo de propriedade privada, ja que Boulos ¢ ex-membro da Coordenagdo
Nacional do Movimento dos Trabalhadores Sem-Teto (MTST) e um dos principais lideres da
esquerda no Brasil. No total, foram 55 contelidos com a tematica publicados nesse dia. O
candidato publicou cortes, a saber, pequenos trechos editados em formato audiovisual, do
debate eleitoral acontecido dia 15/09 na TV Cultura.

Assim, a principal subcategoria que Nunes explorou na publica¢ao dos seus conteudos
no Instagram durante a campanha eleitoral foi “a esquerda ¢ inimiga”, fazendo referéncia ndo
apenas ao candidato Boulos nas suas produgdes, mas também aos valores da esquerda, que

seriam deturpantes para a sociedade, conforme mostra a figura 67:
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Figura 67: taxa das publica¢des de Ricardo Nunes-MDB referentes as subcategorias do tema
Anti-esquerdista
Fonte: desenvolvido pelo autor

Ricardo Nunes ndo pensa numa hegemonia de esquerda na politica, se mostrando
como um candidato mais pragmatico nesse sentido, ao contrario dos outros candidatos da
direita no pleito, Marina Helena e Pablo Margal.

A candidata do partido NOVO, Marina Helena, também deu grande exposi¢do ao
tema, ja que publicou 56 conteidos que faziam alguma referéncia as pautas da esquerda
ideologica. Nas subcategorias, ela ndo reproduz um imagindrio de que a esquerda domina a

politica, embora tenha publicado contetidos nesse sentido, mas pensa que o sistema, seja ele
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politico, midiatico ou judiciario, compactua com as pautas progressistas de certa forma,

conforme a figura 68 apresenta:
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Figura 68: taxas das publicagcdes de Marina Helena-NOVO referentes as subcategorias do tema
Anti-esquerdista
Fonte: desenvolvido pelo autor

A candidata mirou as suas artilharias para a esquerda mais pro final da campanha,
talvez numa tentativa de explorar a tendéncia anti-esquerdista dos ultimos tempos que se
mostram como valiosas do ponto de vista simbolico-politico na contemporaneidade. A figura

69 ilustra a quantidade de publicacdes didrias da candidata do NOVO:
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Figura 69: publicacdes diarias de Marina Helena-NOVO referentes a categoria Anti-esquerdista
Fonte: desenvolvido pelo autor

Para finalizar a andlise das taxas de propor¢do de publicacdes no Instagram dos
candidatos a prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024, temos o candidato que publicou a
maior quantidade de conteudos anti-esquerdistas no periodo da campanha, Pablo
Margal-PRTB.

Criador da expressdao ‘“consoércio comunista do Brasil”, Margal tentou fazer uma
associacdo entre os sistemas politico, midiatico e juridico, com a esquerda. Ele inclusive
tentou lucrar, do ponto de vista do capital cultural, com o episédio da cadeirada que ele levou
do candidato Luiz Datena-PSDB no debate eleitoral da TV Cultura, dia 15/09.

Apds o evento, ele publicou uma quantidade grande de contetidos que associavam a
ndo penalizacdo de Datena por conta dele ser esquerdista. Nikolas Ferreira-PL, deputado
federal por Minas Gerais, inclusive, gravou e publicou um reels, republicado por Margal,
perguntando “e se fosse o contrario, se um candidato da esquerda tivesse tomado uma
cadeirada de um “conservador?”.

Segue a taxa de publicacdes diarias do candidato Pablo Marcal-PRTB durante a

campanha para a prefeitura de Sao Paulo (fig. 70):

15

10

Figura 70: publicacdes diarias de Pablo Margal-PRTB referentes a categoria Anti-esquerdista
Fonte: desenvolvido pelo autor

Ao contrario dos dois ultimos candidatos analisados, Marcal considera, por meio da
sua materializagdo discursiva no Instagram, que parte daquilo que ele considera “sistema” ¢é

progressista, isto ¢, tem valores e ideias mais proximas da esquerda e que, de certa forma,
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essa mesma esquerda domina a politica, ou seja, ¢ hegemonica em alguns aspectos, conforme

a figura 71, que representa as taxas de propor¢ao de publica¢do do candidato durante o pleito.
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Figura 71: taxas das publicacdes de Pablo Marcal-PRTB referentes as subcategorias do tema
Anti-esquerdista
Fonte: desenvolvido pelo autor

E importante salientar que essas taxas de propor¢do de publicagdo serviram como
base para entendermos melhor como as redes de afiliagdo conceitual foram materializadas,
além de possibilitar a compreensdo de como foram as estratégias das campanhas dos
candidatos analisados.

Para finalizar as andlises e conjecturas sobre as guerras simbolicas travadas pelos
candidatos a prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024, vamos trazer algumas observagoes

finais sobre as analise e a ferramenta DNA.

3.4 Observacoes finais sobre a analise de redes discursivas

Sobre os processos teoricos, metodologicos e analiticos acima, algumas ponderagdes.
A ferramenta DNA, desenvolvida por Leifeld (2020), se mostrou aceitavel para materializar
graficamente as redes de coligagdes e conflitos discursivos sobre o tema proposto, a saber, a
metapolitica da direita na guerra cultural travada durante as elei¢des a prefeitura da cidade de
Sao Paulo em 2024.

A analise das redes discursivas confirmou as hipoteses aqui colocadas, de que parte da
direita, nas campanha eleitoral a prefeitura da cidade de Sao Paulo em 2024, produz e
distribui conteudos anti-sistema, anti-esquerda, anti-institucional e anti-libertario, num setndi

regressivo contrapublicitirio, mas com padrdes distintos conforme o perfil do ator politico. O
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tema que mais aglutina o campo € o anti-esquerdismo ele opera como eixo unificador das
metanarrativas do campo ideoldgico, concentrando as suas agdes em temas que desafiam as
instituicdes determinadas histérica e democraticamente no Brasil, configurando uma
metapolitica que procura subverter as politicas estabelecidas, ou seja, algo para além da
politica ou do estado de coisas - status quo.

Ainda assim, o campo, conforme materializa¢do grafica, possibilitada pelo software
Visone, ndo demonstra um campo homogéneo, consolidado, mas fragmentado, denotando
formas de polarizagdo interna, principalmente entre Marina Helena-NOVO, Pablo
Margcal-PRTB e o candidato do “sistema”. o prefeito reeleito Ricardo Nunes-MDB.

Nesse caso, os atores sociais que desafiam a legitimidade das instituigdes, por meio
das suas produgdes discursivas, foram Pablo Marcal-PRTB e Marina Helena-NOVO. Esses
atores radicalizaram os seus discursos contra as instituicdes ndo apenas durante a campanha
investigada, mas também em alguns outros momentos nas suas publicagdes no Instagram.

A artilharia cultural do campo, evidenciada principalmente na figura do candidato
Pablo Margal-PRTB, que conseguiu ndo apenas o feito de agendar a opinido publica durante
boa parte do pleito, mas também clipar os meios de comunicagao tradicionais, ja que 0s casos
da suspensdo da sua conta, a cadeirada proferida pelo candidato Luiz Datena-PSDB, além da
agressao desferida por Nahuel Medina, um dos integrantes da sua equipe, ao marqueteiro da
campanha de Ricardo Nunes-MDB, Duda Lima, tiveram grande impacto midiatico e
favoreceu Margal a ficar em evidéncia comunicativa.

Helena funcionou como um apoio dos discursos de Margal. Apesar de ter sido menos
verbal em relacdo a alguns temas e ter tido uma comunica¢do muito menos agressiva, do
ponto de vista qualitativo e quantitativo, Helena também tinha posicionamentos que visavam
desafiar a ordem estabelecida.

Ricardo Nunes-MDB foi mais moderado nas suas acdes comunicativas, ponderando o
seu discurso ja que continha uma coligagdo com muitos partidos, demonstrando o seu carater
ndo apenas sistematico, mas também fisioldgico, se colocando, simbolicamente, como o
candidato do centro politico, embora alguns apoiadores e padrinhos de campanha fossem da
direita mais estridente, como o proprio ex-presidente Jair Messias Bolsonaro-PL.

A ferramenta se mostrou vulnerdvel em alguns momentos, com alguns problemas
técnicos que impediram a pesquisa de mostrar o peso dos lagos sdcio-digitais de maneira
automatica em torno dos assuntos aqui colocados, além de outros assuntos que ja foram
reportados ao proprio desenvolvedor, Philip Leifeld, no seu blog. Para apresentar os pesos

dos lagos sociais apresentados pela figura 51, alteramos a largura dos subtemas de maneira
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manual no software Discourse Network Analyzer. Assim conseguimos visualizar o peso de
cada subtema e dos lagos sociais entre os candidatos a prefeitura de Sdo Paulo analisados.
Segundo o pesquisador, uma nova versao da ferramenta ird corrigir os erros do software e
esta para ser langada ainda no més de outubro de 2024.

Por fim, ¢ importante entendermos as dinamicas e associagdes discursivas em torno
de assuntos tdo importantes as democracias contemporaneas e seus desafios de ordem
tecnologica, social, politica e, principalmente, juridica, j& que eventos recentes denunciam a
capacidade insurgente de producdo de processos cacofonicos que desequilibram as relagdes
de poder, onde tais plataformas, de certa forma, ajudam a potencializar e precisam se
responsabilizar por aquilo que oferecem do ponto de vista mercadoldgico, politico, cultural e

social.
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CONSIDERACOES FINAIS

Diante de todo o caminho epistémico tragado, e definidos os caminhos teoricos e
metodologicos empregados nesta tese, acreditamos que o conteudo apresentado se mostra
suficiente para demonstrar a pujanca do conceito de metapolitica para investigarmos 0s novos
movimentos sociais de direita surgidos, principalmente, na internet, mas ¢ preciso entender as
limitagdes do estudo.

Primeiro, entender que metapolitica, conceito oriundo da filosofia e escrutinado por
diversos outros autores (ARRUDA; AVRITZER, 2016; BUELA, 2013; BARRON, 2013;
GUTIERREZ, 2021; LACOUR, 2020; MADERA, 2019; MATIAS, 2017; OBREGON, 2013;
WRIGHT, 2010), ¢ uma forma (re)utilizada para olhar fendmenos recentes da participacao
publica/politica nos novos formatos comunicacionais que as plataformas de redes sociais, as
famigeradas Big Techs, oferecem para os publicos que atendem. A transformagdo da
passividade dos meios tradicionais para a atividade dos usudrios nas redes proporcionou
novas formas de interagdo (JENKINS, 2009) e, consequentemente, legitimagao politica.

E preciso justificar que existe j4 uma vasta literatura que aborda movimentos politicos
que visam deslegitimar o sistema politico®* (CAPOCCIA, 2002); que se mostram contra ou
anti a politica estabelecida® (BARR, 2009); que investigam a ascensdo do populismo de
direita® (HENRIKSEN, 2024; BARR 2009); o surgimento de contrapublicos® e
antipublicos®” (HENRIKSEN, 2024); estudam o famigerado conceito de polariza¢do politica
e suas novas formas de abordagem, como a polarizagdo destrutiva® (ESAU et. al, 2024); o

reacionarismo (DOUVAN; PONTES, 2023); além de autores que apuram a emergéncia e

# Um sistema de crengas especifico, marcado pela rejeicdo de elementos ideologicos e institucionais centrais

em uma ordem politica.

8 A alegacdo de que a elite do poder é incapaz ou ndo est4 disposta a representar cidaddos comuns.

85 Refere-se ao apelo retdrico usado em oposigdo a elite. Este termo é comparavel ao que alguns chamam de
antipolitica, politica antipartidaria ¢ similares. Henriksen diz que o populismo se faz do uso de mensagens
deslegitimadoras, constituindo o cerne do populismo de protesto (Taguieff 1995, 32) e diz respeito a praticas
comunicativas que obscurecem ou mesmo buscam minar a base epistemoldgica que informa os processos de
validagdo e adjudicacgdo de reivindicagdes de relevancia politica (Ramsay e Robertshaw 2019).

% Arenas comunicativas de agdo e retirada politica, onde os participantes articulam discursos baseados em suas
proprias interpretagdes de identidades, interesses ¢ demandas que buscam minar fundamentalmente a
legitimidade da ordem sociopolitica dominante.

7 Se opde as normas de publicidade de trés maneiras: primeiro, demonstra pouco interesse na adesdo aos
principios de argumentagdo, evidéncia, reciprocidade e inclusdo. Segundo, esse discurso frequentemente se
posiciona em oposi¢do contra-hegemonica direta a processos ¢ instituigdes democraticas e suas "elites"
gerenciais. Terceiro, esse discurso ¢ frequentemente negligenciado em discussdes sobre midia online
participativa e aplicado de forma restrita a discussdes sobre, por exemplo, discurso de 6dio, ciberracismo ou
grupos anticlima (Davis 2021, 145).

% A defini¢do de polarizagdo politica destrutiva online: a erosdo dos canais de interagdo e confianga, o
apagamento das diferencas, a alocacdo de espago desproporcional a vozes extremas e uma exclusdo por meio
das emogdes.
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consequéncias dos discursos e narrativas de mavericks® e outsiders’ na politica
contemporanea (BARR, 2009); entre outros meios de agdo comunicativa que permeiam oS
discursos da participagdo politica, principalmente nas midias socio-digitais.

Assim, as consideragdes finais deste tese focam em trés pontos: (re)introduzir o
conceito de metapolitica para pensarmos essas novas formas de participagao politica
contemporanea, principalmente do ponto de vista da direita ideoldgica; entendé-lo como uma
estratégia discursiva/narrativa de atores sociais que visam metamorfosear o status quo e
mensurar o sucessos dessas estratégias por meio da plataforma Fanpage Karma; entender o
campo da direita ideoldgica como fértil para promocdao de discursos anti-sistémicos,
anti-esquerdistas, anti-institucionais e anti-libertarios pelos seus atores sociais, em menor e
maior grau; além de salientar a instrumentalizacdo dos atos comunicativos por
influenciadores e politicos, manipulando afetos de forma mercadologica e ideoldgica,
respectivamente. Advoga-se nesta tese, portanto que:

- Apesar de ser um tanto escorregadio, o conceito de metapolitica, da forma como o
nosso quadro de referéncia teorica o vislumbrou, vem para compor a vasta literatura
que serve como um farol para entender as novas formas de participacdo politica
ideologizadas e instrumentalizadoras dos atos comunicativos, que podem
compreender uma tentativa de legitimagdo de (meta)narrativas que visam a
metamorfose do status quo politico, objetivando uma transformacdo dos modelos
socio-politicos estabelecidos;

- respondendo a primeira pergunta de pesquisa, que essas estratégias ideoldgicas, os
gamplans dos influenciadores digitais de direita, leia-se atores comunicacionais
formais e informais, foram passiveis de mensuracdo e, portanto, exerceram impacto
na opinido publica durante a campanha eleitoral de 2024. As métricas de engajamento
e interacao dos publicos atingidos serviram satisfatoriamente para mensurar o impacto
das publicagdes, entendendo essas trocas como legitimadoras de discursos
contrapublictarios, numa virada regressiva do conceito, entendedo como partidos,
organizagdes, movimentos e atores da direita radical, populistas e nacionalistas

desafiam a legitimidade das instituigdes liberais (HENRIKSEN, 2024);

% Politico formal que ascende a proeminéncia dentro de um partido competitivo estabelecido, mas depois
abandona sua filiagdo para competir como independente ou em associagdo com um partido externo, ou
reformula radicalmente seu proprio partido.

% Um outsider é alguém que ganha destaque politico ndo por meio ou em associagio com um partido
competitivo estabelecido, mas como um independente politico ou em associagdo com partidos novos ou
recém-competitivos.
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e, comprovando a segunda hipdtese de pesquisa, que contetdos anti-sistema,
anti-esquerda, anti-institucional e anti-libertario foram circulados pelos atores
politicos da direita ideologica de formas distintas, fragmentando o campo ideologico,
visando legitimar, por meio das suas praticas discursivas e narrativas, suas visoes de
mundo, anseios e motivagdes na tentativa de transformar o mundo da politica e das
regulacdes e regulamentagdes do comportamento humano dentro dos ambientes
digitais, nesse caso, o Instagram. O eixo unificador das estratégias do campo foi a
(meta)narrativa antiesquerdista, pratica de linguagem de todos os atores sociais
investigados na tese, tendo o candidato Pablo Marcal-PRTB como o principal agente
politico nesse sentido, denotando uma ideologizagdo e, portanto, agonista a
pluralidade das relagdes de poder e possibilidade de vislumbrar o mundo da vida;

Por fim, entender que, conforme a provocagdo de Silva (2022, p. 303), refletindo
sobre a instrumentalizacdo dos atos comunicativos de parte dos atores sociais nas
redes sociais e digitais, este trabalho vem para corroborar a tese de que existe uma
colonizagdo do mundo da vida® por meios desses usudrios que manipulam,
ideologicamente, seus discursos por meio do poder e do dinheiro. Assim, a
pragmatica, ontologicamente agonistica ao poder, perde espaco para a ideologia,
minando formas de relagdo e interag¢do plural e mediada por uma teoria da verdade;
Assim, sucintamente escrito, a tese demonstra como a direita ideoldgica - e seus
atores sociais formais e informais - através de estratégias metapoliticas e digitais - que
sao ideologicas e ndo pragmaticas - mobilizou discursos anti-sistema, anti-esquerda,
anti-institucional e anti-libertario - contrapublicidade regressiva - durante a campanha
eleitoral em 2024, n3o apenas fragmentando o debate publico com seus ethos
discursivos individuais, mas também promovendo - em parte - uma contrapublicidade
regressiva, disseminando conteudos com motivagdes contrarias a - algumas -
instituicdes democraticas liberais e o status quo politico, em menor e maior grau, a
depender do ator social, tendo como eixo unificador o discurso polarizador, isto &,
antiesquerdista.

E interessante pensar em publicos, no plural, j4 que a ideia de esfera publica, no

singular, simbolizando um espago unissono, com as mesmas caracteristicas nas mais diversas

mini esferas de comunica¢do. Bruns diz que “[...] essas formagdes ja podem ser descritas

como “publicos”, e posteriormente distinguidas em diferentes tipos de publicos com

°! Espaco social onde os individuos interagem, comunicam € compartilham significados através da linguagem e
da cultura, formando uma base de entendimento e agao.
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estruturas ¢ dinamicas proprias” (BRUNS, 2023, p. 71). E perceptivel que cada grupo ou
comunidade, seja ela dentro de plataformas diferentes como WhatsApp, Facebook ou
Instagram, possuem regras e dindmicas proprias de funcionamento, determinadas condigdes
fisicas, isto ¢, material e tecnoldgica, mas também metafisicas, a saber, as identidades dos
sujeitos participantes, o que torna o papel de fiscalizagdo, pesquisa, burocratizagao e,
consequentemente, a regulamentacdo desses espacos uma tarefa herculea, ja que essas bases
de produgdo e transmissdo material, segundo Bruns (sic):

[...] sustenta uma infinidade de espagos para discussdo e argumentacdo em
varios niveis de publicidade, percepgdo e civilidade; e, a0 mesmo tempo,
também proporciona vias para a exploracdo e transgressdo continuas dos
limites do debate publico, oferecendo oportunidades imediatas para a
propagacdo da desinformagdo e da desinformagdo e para a amplificacdo do
antagonismo, da propaganda e do discurso de 6dio (BRUNS, 2023, p. 70).

Além disso, o acesso aos dados ¢ dificil. Nao apenas porque as plataformas sao
burocraticas ao fornecerem acesso para estudos que envolvam os dados dos seus "clientes",
mas também porque esses dados raramente vém estruturados. Assim, pesquisas que procuram
investigar as relagcdes oriundas dos lagos sociais entre os atores da participacdo publica nas
midias sociais - leia-se, 6rgdos privados de comunicagdo -, dependem da boa vontade dessas
plataformas para prosseguirem com seus escrutinios. Bruns relata:

[...] apenas serem possiveis através de colaboragdes com fornecedores de
plataformas, que sdo raras, especialmente na escala que seria necessaria aqui,
e mesmo assim podem produzir apenas instantes ocasionais de estruturas
comunicativas que permanecem em fluxo constante (BRUNS, 2023, p. 75).

Um bom exemplo a respeito da dificuldade em se obter dados a respeito das métricas
e insights de uso e tendéncias nas redes sociais pode ser o caso da plataforma Meta. O
"rastreador" CrowdTangle, ferramenta disponibilizada pelo Facebook e postumamente pela
empresa Meta foi comprada pela Big Tech em 2016. Era um mecanismo utilizado por
pesquisadores para rastrear a disseminagdo de historias, materializagdo de estruturas em rede
e grafos em multiplas plataformas, incluindo as que espalham desinformagdo e discurso de
odio. A Meta resolveu encerrar as atividades do CrowdTangle em 14 de agosto de 2024. A
empresa disse que “o Crowdlangle era uma ferramenta publica de insights da Meta para
explorar conteudo publico nas redes sociais. Desde 14 de agosto de 2024, o CrowdTangle ndo
esta mais disponivel” (META, 2024).

Em seu lugar, a Meta langou a Biblioteca de Conteudo que, segundo a empresa,
também ajudard pesquisadores, jornalistas e editores com dados uteis e de grande qualidade

para as suas tarefas de investigacdo e insights nas plataformas que gere. O texto, redigido e
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publicado curiosamente na primeira pessoa do plural, procura dar um ar de transparéncia e
legitimidade pela substituicdo da antiga ferramenta pela nova. A Meta publicou o conteudo
dia 16 de agosto de 2024:

Biblioteca de Conteudo da Meta e a API da Biblioteca de Contetido fornecem
dados uteis e de alta qualidade aos pesquisadores. A Biblioteca de Conteudo
da Meta foi desenvolvida para nos ajudar a cumprir novos requisitos
regulatorios sobre o compartilhamento de dados e transparéncia enquanto
seguimos os rigorosos padrdes de privacidade e seguranga da Meta (META,
2024).

Relatos de pesquisadores indicam que a Biblioteca de Contetildo da Meta ndo funciona
como o CrowdTIangle, ja que perdeu varias das suas fungdes. Outro problema relatado foi que
a burocracia e lentiddo para a liberacdo do acesso a ferramenta pode levar meses, o que
dificulta o trabalho de pesquisa, fazendo com que os investigadores de um determinado
assunto percam o timing da investigagao sobre o fendomeno.

Um exemplo também interessante que explicita a restricdo do uso de dados por
interessados no rastreio de desinforma¢do e ma informacgdo ¢ o caso do X/Twitter. Apds a
compra da plataforma pelo multimilionario Elon Musk, em outubro de 2022, investigadores
de ambientes digitais vém encontrando dificuldade em realizar suas pesquisas, reiterando
queixas sobre a APl (d4pplication Programming Interface) da rede social, que estaria
limitando a capacidade de pesquisadores conduzirem estudos na plataforma. Desde que Elon
Musk adquiriu a rede social, em outubro de 2022, académicos vém encontrando dificuldade
em realizar suas pesquisas. Em 2023, O X deixou de fornecer acesso gratuito a sua API,
incluindo as versoes 2 e 1.1, a partir de 9 de fevereiro do mesmo ano, impedindo uma grande
parte de pesquisas sobre desinformacao, discurso de o6dio e dark participation de avangarem
por conta dessa restri¢do, evidenciado o poder das Big Techs diante desses fenomenos.

Para além dos problemas de rastreio e coleta de dados, a pesquisa realizada
proporcionou insights relevantes sobre a dinamica politica e discursiva do campo ideologico
da direita no contexto eleitoral. Por meio da abordagem metodoldgica que combinou a o
mapeamento da influéncia digital baseada na netnografia, com foco em atores
comunicacionais formais e informais de direita na plataforma Fanpage Karma, e a Analise de
Redes Discursivas (DNA em inglés), proposta por Leifeld (2020), foi possivel identificar
padrdes, conexdes e estratégias que caracterizam a atuacao dos atores politicos no ambiente
digital.

Sobre os novos movimentos politicos, que desafiam a legitimidade do establishment

politico por meio de guerras culturais, Cépeda (2018) nos ajuda na compreensao destes, mas
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faz ressalvas a respeito das fronteiros ideoldgicas - perceptiveis entre os candidatos aqui
analisados -, os limites temporais para a ado¢do dos termos direita, extrema direita e novas
direitas a esses movimentos, € que existem idiossincrasias regionais para pensarmos o0S
conceitos:

Mas uma investigacdo dessa natureza apresenta, de saida, pelo menos trés
importantes problemas: o primeiro, sobre as fronteiras ideoldgicas que
delimitariam o campo da direita, estabelecendo as balizas de sua identidade
teorica ou programadtica; o segundo, sobre os limites temporais que
permitiriam a adocdo do termo nova direita, com caracteristicas que
sustentassem um arranjo distinto daquele concertado em momentos
anteriores; o terceiro, originado no reconhecimento de que, embora o
momento conservador dos ultimos anos seja internacionalmente expressivo,
ele varia conforme as configuragdes nacionais, interagindo com contextos
sociais e histdricos especificos onde a nova direita assume uma coloragao
propria - exigindo a investigacao dos elementos de identidade geral do campo
e, a0 mesmo tempo, ajustando-se as trajetorias politicas nacionais especificas

(p. 41)

Acreditamos que as balizas ideologicas e pragmaticas, observadas pela autora acima,
foram suficientemente apresentadas, nao pela analise em si, mas pelas produgdes discursivas
dos candidatos a prefeitura nas eleicdes municipais da cidade de Sdo Paulo em 2024. E
importante ressaltar também, que o espectro da direita ¢ amplo e configura-se em uma
miriade de termos que podem ser definidos de acordo com os posicionamentos dos atores
sociais escrutinados. De que existem posigdes mais ao centro e outras, disruptivas, que
radicalizam seus discursos ¢ métodos. Cépeda fala que, “dessa forma, o amplo espectro da
direita ¢ realmente amplo, incluindo as variantes de modelos mais radicalizados (nazismo,
fascismo), reacionarios, autoritarios, conservadores até as posi¢cdes mais progressistas do
liberalismo classico (de tipo humanista)” (2018, p. 44).

Talvez, umm dos principais achados da pesquisa foi a identificagdo de parte dessa
metapolitica de direita, conceito que, reforcamos, se refere a atuacdo estratégica de grupos e
individuos que buscam influenciar a cultura, os valores e as narrativas politicas de longo
prazo, transcendendo a mera disputa eleitoral. Essa metapolitica se manifesta na forma como
os influenciadores e candidatos de direita constroem e disseminam discursos que articulam
temas como seguranca publica, moralidade tradicional, critica ao progressismo e defesa de
valores conservadores e tradicionalistas, em busca de legitimar certos discursos e
deslegitimar outros. Esses discursos ndo apenas visam mobilizar eleitores, mas também
consolidar uma visdo de mundo que sustente e amplie a influéncia do campo da direita nas
esferas e nos espagos publicos. Cépeda mais uma vez corrobora:

Resumindo, ¢ agdo estratégica para a direita organizar-se para intervir no

ambiente universitario ¢ na disputa intelectual, quer seja para mostrar sua
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face, quer seja para enfrentar seu principal oponente - a esquerda. Afinal, ndo
hd pensamento politico sem teorias de suporte, sem porta-vozes, sem
literatura, sem institui¢des ¢ sem mecanismos de reproducdo de sua visdo de
mundo. Nessa empreitada surgem muitos investimentos da nova direita
brasileira: na criacdo de institutos, sites e blogs conservadores e liberais; na
formagdo de uma rede editorial ¢ na producdo de textos (nacionais ou
internacionais); na preparagdo de quadros e atuacdo junto a juventude; na
disputa por espacgo na arena académica e intelectual. Nesse sentido, o livro de
Coutinho, Pondé e Rosenfield aparece como estratégico em mais de uma
frente (2018, p. 59)

Assim, este estudo, inspirado na netnografia, permitiu mapear como esses porta-vozes
- os influenciadores - operam nas redes sociais, criando contetidos que ressoam com seu
publico-alvo e reforcam identidades coletivas. J4 a Anélise de Redes Discursivas demonstrou
como esses discursos se interconectam, formando uma rede coesa de ideias e argumentos que
sustentam a metapolitica de direita, que ndo ¢ homegénea, ¢ porosa e fragmentada, mas que
tem, enquanto discursos unificador, o antiesquerdismo como conceito aglutinador das
praticas discursivas dos atores politicos, candidatos a prefeitura, no periodo do primeiro turno
da campanha eleitoral de Sdo Paulo em 2024. A combinagdo dessas metodologias mostrou-se
adequada para responder as perguntas de pesquisa e validar as hipoteses propostas,
evidenciando a eficacia das ferramentas escolhidas para analisar fendmenos complexos e
dindmicos como os discursos politicos no ambiente digital.

Por fim, os resultados da pesquisa destacam a importancia de compreender as
estratégias discursivas e metapoliticas da direita no contexto eleitoral, especialmente em um
cenario marcado pela polarizacao e pela centralidade das midias sdcio-digitais, nesse caso o
Instagram da empresa Meta, na formagdo de opinido publica. Este estudo contribui ndo
apenas para a compreensdo do campo politico da direita em S3o Paulo, mas também para a
reflexdo sobre as transformagdes nas praticas politicas na era digital, abrindo caminho para
futuras investigagdes que possam aprofundar essas analises em outros contextos e escalas.

Para finalizar, ¢ preciso entender a incipiéncia das pesquisas voltadas para a andlise
das midias digitais, seus conteudos e suas dinamicas. Enquanto um campo relativamente
novo de pesquisa, as tarefas de investigagdo se apresentam de forma ardua e, por vezes,
confusa, dificultando trabalhos de pesquisa cruciais para um melhor entendimento do
funcionamento desses novos espacos publicos, dos processos cacofonicos dos nossos tempos
e das violéncias simbolicas cometidas nesses locus de discussdo politica, importantes

varidveis para aferir a saide democratica de uma sociedade.

213



REFERENCIAS

ABE, Jair Minoro. Verdade pragmatica. Estudos Avangados, Sdo Paulo, v. 5, n. 12, p.
161-171, 1991. Disponivel em: https://www.revistas.usp.br/eav/article/view/8612. Acesso
em: 17 out. 2024.

ABREU, Alzira Alves de. Os intelectuais e a revolucao francesa. Gens de lettres gens du
livre, de Robert Darnton. Paris: Odile Jacob, 1992. 302 p. Traducdo de Marie-Alyx Revellat.
Disponivel em: https://periodicos.uefs.br/index.php/revistaideacao/article/view/7599.
AGENCIA BRASIL. Anatel informa que obteve apoio da Cloudflare para voltar a
bloquear X. Agéncia Brasil, 6 set. 2024. Disponivel em:
https://agenciabrasil.ebc.com.br/radioagencia-nacional/geral/audio/2024-09/anatel-informa-q
ue-obteve-apoio-da-cloudflare-para-voltar-bloquear-x. Acesso em: 15 fev. 2025.

AGUIAR, Victor. Veja quantas prefeituras o PT ganhou em 2024. CNN Brasil, 27 out.
2024. Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/eleicoes/veja-quantas-prefeituras-o-pt-ganhou-em-2024/.
Acesso em: 20 maio 2025.

ALBRIGHT, Jonathan. Welcome to the era of Fake News. Media and Communication, v. 5,
p. 87-89, 2017. Disponivel em:
https://www.cogitatiopress.com/mediaandcommunication/article/view/977.

ALEXANDER, Jeffrey C. Vociferando contra o Illuminismo: a ideologia de Steve
Bannon. Sociologia & Antropologia, Rio de Janeiro, v. 8, n. 3, p. 899-926, 2018. Disponivel
em: https://www.scielo.br/j/sant/a/bLLTnxyrMpp VhCXwChrm6rN/. Acesso em: 20 maio
2025.

ALTHUSSER, Louis. Ideologia e aparelhos ideologicos de Estado. Traducido de Joaquim
José de Moura Ramos. Lisboa: Editorial Presenga, 1980.

ASMAR, Thiago. 7 de Setembro marcante: vergonha para a esquerda e eleitores
ignorantes; gloria para o povo honesto e trabalhador! Lula humilhado. [Video]. 7 set.
2024. Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_oBL fpkoG/. Acesso em: 11 fev.
2025.

. Boulos e Nunes no 2° turno, Lula presidente: parte do povo merece o

lixo que o pais virou. [Video]. 7 out. 2024. Disponivel em:

https://www.instagram.com/reel/DAOxefLJpRk/. Acesso em: 11 fev. 2025.

214



. Flow é esquerda disfarcada! Fingem neutralidade, mas foram

covardes com Pablo Marcal. [Video]. 24 set. 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DASN3uguRv /. Acesso em: 11 fev. 2025.

AVAAZ. Roubadas pelo WhatsApp!: pesquisa mostra que elei¢oes brasileiras foram
"inundadas" por fake news. Nova lorque/Sao Paulo, 31 out. 2018. Disponivel em:
https://avaaz.org/page/po/media/pressreleases/917.html. Acesso em: 21 jul. 2018.
AVENTURAS NA HISTORIA. De onde vem o 'Ordem e Progresso' na Bandeira do
Brasil? Disponivel em:
https://aventurasnahistoria.com.br/noticias/desventuras/de-onde-vem-o-ordem-e-progresso-na
-bandeira-do-brasil.phtml.

AVRITZER, Leonardo. Impasses da democracia no Brasil. Rio de Janeiro: Civilizagdo
Brasileira, 2016.

BADIOU, Alain. Metapolitics. Londres: Verso, 2005.

BARR, R. R. Populists, Outsiders and Anti-Establishment Politics. Party Politics, v. 15, n.
1, p. 29-48, 20009. https://doi.org/10.1177/1354068808097890

BARRON, Jorge Uscatescu. Critica de la nocién de zona de indiferencia como origen de
la politica: unos apuntes topolégicos acerca de la metapolitica de Giorgio Agamben.
Centro de Estudios Constitucionales, n. 159, 2013.

BBC NEWS BRASIL. Deltan Dallagnol cassado: porque que procurador da Lava Jato
foi punido pelo TSE. BBC News Brasil, 16 maio 2023. Disponivel em:
https://www.bbc.com/portuguese/articles/cnl9wkx79xpo. Acesso em: 15 abr. 2025.
BOBBIO, Norberto. Direita e Esquerda: razées e significados de uma distin¢ao politica.
Sdo Paulo: UNESP, 1995.

BODART, Cristiano. O que é Capital Social? Café com Sociologia, 2012. Disponivel em:
https://catecomsociologia.com/capital-social/.

BORELLLI, S.; PEREIRA, S. L. Cultura de Massa. In: CITELLI, Adilson et al. Dicionario
de comunicagdo: escolas, teorias e autores (Orgs). Sdo Paulo: Contexto, 2014.

BOSSNER, Felix; NAGEL, Melanie. Discourse networks and dual screening: analyzing
roles, content and motivations in political Twitter conversations. Politics and Governance,
Lisboa, v. 8, n. 2, p. 311-325, 2 jun. 2020. DOI: 10.17645/pag.v8i2.2573. Disponivel em:
https://www.cogitatiopress.com/politicsandgovernance/article/view/2573/1557.

BOURDIEU, Pierre. Escritos de educacio. Organizado por Maria Alice Nogueira ¢ Afranio
Catani. 9. ed. Petropolis: Vozes, 2007.

215



BRAGA, Antonio Frederico Saturnino. Realidade, Coeréncia e Consenso na Teoria da
Verdade do Pragmatismo Kantiano proposto por Habermas. UFRJ, 2014.

BRAGA, José Luiz. A sociedade enfrenta a sua midia: dispositivos sociais de critica
midiatica. Sdo Paulo: Paulus, 2006.

BRASIL. Lei n° 12.965, de 23 de abril de 2014. Estabelece principios, garantias, direitos e
deveres para o uso da Internet no Brasil. Diario Oficial da Unido: se¢do 1, Brasilia, DF, 24
abr. 2014. Disponivel em:

https://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2011-2014/2014/1e1/112965.htm. Acesso em: 28 de
fev. 2024.

BRUNS, Axel. From "the" public sphere to a network of publics: towards an
empirically founded model of contemporary public communication spaces.
Communication Theory, v. 33, n. 2-3, p. 70-81, 2023. https://doi.org/10.1093/ct/qtad007
BUCCI, Eugénio. Ubiquidade e instantaneidade no telespaco publico: algum pensamento
sobre a televisdao. Caligrama, v. 2, n. 3, 2006.

BUELA, Alberto. Que es metapolitica. Revista da Faculdade de Direito de Uberlandia, v.
41, n. 2, p. 179-183, 2013. Disponivel em:
https://seer.ufu.br/index.php/revistafadir/article/view/24464.

CAMARA DOS DEPUTADOS. TSE declara perda de mandato do deputado Deltan
Dallagnol. Agéncia Camara de Noticias, 17 maio 2023. Disponivel em:
https://www.camara.leg.br/noticias/962585-tse-declara-perda-de-mandato-do-deputado-delta
n-dallagnol/. Acesso em: 20 maio 2025.

CAIRNS, Madoc. The Revolutionary Temper: Paris, 1748—1789 by Robert Darnton
review — power to the printed word. The Guardian, Londres, 26 nov. 2023. Disponivel em:
https://www.theguardian.com/books/2023/nov/26/the-revolutionary-temper-paris-1748-1789-
by-robert-darnton-review-power-to-the-printed-word.

CAPOCCIA, Giovanni. Anti-System Parties. Journal of Theoretical Politics, [S.L.], v. 14, n.
1, p. 9-35, jan. 2002. DOI: 10.1177/095169280201400103. Disponivel em:
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/095169280201400103. Acesso em: 28 de fev.
2025.

CARDOSO, Bruno. Por que fazer uma sociologia da internet sobre o caso Cambridge
Analytica e Facebook. LAVITS, 2019. Disponivel em:
https://lavits.org/por-que-fazer-uma-sociologia-da-internet-sobre-o-caso-cambridge-analytica

-e-facebook/. Acesso em: 20 maio 2025.

216



CARTA CAPITAL. Teologia da prosperidade: entenda o conceito que influencia milhées.
CartaCapital, 14 out. 2024. Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/cursos/teologia-da-prosperidade-entenda-o-conceito-que-infl
uencia-milhoes/. Acesso em: 28 de fev. 2025.

CASTELLS, Manuel. Ruptura: A crise da democracia liberal. Traducdo de Joana Angélica
d'Avila Melo. Rio de Janeiro: Zahar, 2018.

CEPEDA, Vera Alves. A Nova Direita no Brasil: contexto e matrizes conceituais.
Mediagao, v. 23, n. 2, p. 40-74, 2018.

CHAGAS, Viktor; SANTOS, Jodo. Direita transante: enquadramentos pessoais e agenda
ultraliberal do MBL. v. 12, n. 3, p. [X-XX], 2018.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2006.

CNN BRASIL. Entenda as controvérsias do inquérito das fake news relatado por
Moraes ha mais de S anos. CNN Brasil, 7 set. 2024. Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/politica/entenda-as-controversias-do-inquerito-das-fake-news-r
elatado-por-moraes-ha-mais-de-5-anos/. Acesso em: 20 maio 2025.

CRESWELL, J. W. Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed Methods
Approaches. Thousand Oaks: SAGE, 2005.

CULT. No principio era amor? 2021. Disponivel em:
https://revistacult.uol.com.br/home/no-principio-era-o-amor/.

CUPANI, Alberto. A realidade complexa da tecnologia. Cadernos IHU ideias, v. 12, 2014.

. A tecnologia como problema filosofico: trés enfoques. Sci. stud., v. 2,
n. 4, p. 493-518, 2004. https://doi.org/10.1590/S1678-31662004000400003

DALLAGNOL, Deltan. Elon Musk d4 xeque-mate em Alexandre de Moraes! Jogada

genial que vai chocar vocé. [Video]. 18 set. 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/C_nnXd-pHLm/. Acesso em: 11 fev. 2025.

DENNING, M. A cultura na era dos trés mundos. Tradu¢ao de Cid Knipel. Sdo Paulo:
Francis, 2005.

DOUVAN, Alexandre; PONTES, Felipe Simao. Hegemonia e bloco histoérico:
consideracoes sobre diferentes interpretacdes. Revista Praxis e Hegemonia Popular, v. 8, n.
13, p. 82—100, 2023. https://doi.org/10.36311/2526-1843.2023.v8n13.p82-100

ESAU, K. et al. Destructive polarization in digital communication contexts: a critical
review and conceptual framework. Information, Communication & Society, p. 1-22, 2024.

https://doi.org/10.1080/1369118X.2024.2413127

217



ESCOSTEGUY, Ana Carolina D. Estudos culturais. Revista FAMECOS, Porto Alegre.
Disponivel em:
http://www.pucrs.br/famecos/pos/cartografias/Cartografias/artigos/estudos_culturais_ana.pdf
FACULDADE DE DIREITO DA UNIVERSIDADE DE SAO PAULO. "Liberdade de
expressao nio é liberdade de agressiao'", diz Alexandre de Moraes na abertura do
seminario Democracia e Plataformas Digitais. Faculdade de Direito da USP, Sdo Paulo, 17
abr. 2023. Disponivel em:
https://direito.usp.br/noticia/8d22b43b052d-liberdade-de-expressao-nao-e-liberdade-de-agres
sao-diz-alexandre-de-moraes-na-abertura-do-seminario-democracia-e-plataformas-digitais.
Acesso em: 28 de fev. 2025.

FANPAGE KARMA. [S. L], 2025. Disponivel em: https://www.fanpagekarma.com. Acesso
em: 20 out. 2024.

FERRAZ, Claudia Pereira. A Etnografia Digital e os Fundamentos da Antropologia para
Estudos em Redes Online. Aurora: revista de arte, midia e politica, Sdo Paulo, v.12, n.35, p.
46-69, 2019.

FERREIRA, Carlos Humberto. Vestigios de junho: o Ethos discursivo composto nas
manifesta¢oes de 2013 em Sao Paulo. Dissertacao (Mestrado em Comunicacao Social) -
Universidade Metodista de Sao Paulo, 2014.

FRIEDRICH, Carl J. Filosofia politica, ideologia e impossibilidade. Rev. Dir. Publ. e
Ciéncia Politica, v. 2, n. 1, p. 1-15, 1959.

G1. 8 de janeiro: saiba as investigacdes e processos que ainda estdo em analise no STF. G1, 8
jan. 2025. Disponivel em:
https://gl.globo.com/politica/noticia/2025/01/08/8-de-janeiro-saiba-as-investigacoes-e-proces
sos-que-ainda-estao-em-analise-no-stf.ghtml. Acesso em: 20 maio 2025.

GALVAO, Maria Cristiane Barbosa; RICARTE, Ivan Luiz Marques. Revisdo sistematica da
literatura: conceituacio, producio e publicacio. Logeion: Filosofia da Informagao, v. 6, n.
1, p. 5773, 2019. https://doi.org/10.21728/logeion.2019v6n1.p57-73

GHERMAN, C. et al. Extrema direita no Brasil: sujeitos e coletivos pela "restauracio
nacional". Rio de Janeiro: Funda¢ao Heinrich Boll, 2024.

GRAHAM, Timothy; FITZGERALD, Katherine M. Bots, fake news and election
conspiracies: disinformation during the Republican primary debate and the Trump
interview. Brisbane: Digital Media Research Centre, Queensland University of Technology,

2023.

218



GOULART, Flavio A. A. Representacdes sociais, acio politica e cidadania. Cadernos de
Saude Publica, v. 9, n. 4, p. 486-497, 1993.
https://doi.org/10.1590/S0102-311X1993000400008

GUTIERREZ, José Solado. Reseiia del libro Martin Heidegger. Metapolitica. Cuadernos
Negros (1931-1938). Universidad Veracruzana, v. 12, n. 24, 2021.
https://doi.org/10.25009/st.2021.24.2653

HABERMAS, J. O discurso filoséfico da modernidade: doze licdes. Tradugdo Luiz Sergio
Repa e Rodnei Nascimento. Sao Paulo: Martins Fontes, 2002.

HELENA, Marina. Nao da para ter uma postura carinhosa com comunistas. Cadeia nele!
A paroddia da Ivete é de autoria do @fabioostermann. [Video]. 07 de setembro de 2024.
Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_n-X-nO4QI/ Acesso em: 28 de fev. 2025.

. Nao da para ter uma postura carinhosa com comunistas. Tem que ir

pra cima e desmascarar a hipocrisia dessa corja. #Vote30. [Video]. 04 de outubro de
2024. Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DAFF7KWtqql/. Acesso em: 28 de
fev. 2025.

. Os mesmos de sempre niao ajudaram a melhorar a sua vida. Eu te

peco um voto de confianga. #Vote30. [Video]. 18 de setembro de 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/ DAFF7KWtqql/. Acesso em: 28 de fev. 2025.
HENRIKSEN, Frederik Mgller. Anti-systemic counterpublics: rethinking the
counterpublic sphere. Information, Communication & Society, p. 1-18, 2024.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2024.2413127

HJARVARD, Stig. Midiatizagao: teorizando a midia como agente de mudanca social e
cultural. Matrizes, v. 5, n. 2, p. 53-91, 2012.

HOLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. 26. ed. rev. e ampl. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 1995.

JAKOBSON, Roman. Linguistica e comunicacio. 22. ed. Traducdo de Izidoro Blikstein e
José Paulo Paes. Sao Paulo: Cultrix, 2010.

JENKINS, Henry. Cultura da convergéncia. 2. ed. Sdo Paulo: Aleph, 2009.

JOTA. Bem-vinda, #Jojotodynho! %’ #Direita #Conservadores #NovoApoio [Video]. 16
set. 2024. Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_9X-6Eu2LR/. Acesso em: 11
fev. 2025.

KATES, Graham. Steve Bannon released from prison after 4-month sentence. CBS News,
29 out. 2024. Disponivel em: https://www.cbsnews.com/news/steve-bannon-released-prison/.

Acesso em: 20 maio 2025.

219



KELLNER, D. A cultura da midia — estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e o pés-moderno. Tradugdo de Ivone Castilho Benedetti. Sao Paulo: EDUSC,
2001.

KOSIK, K. Dialética do concreto. 6. ed. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1995.

LACOUR, Philippe Claude Thierry. Nem a Favor, nem Contra, Bem ao Contrario. Revista
Filosofica de Coimbra, v. 8, n. 2, 2020. https://doi.org/10.26512/rfmc.v8i2.28981

LASCH, Christopher. A rebelido das elites e a traicio da democracia. Rio de Janeiro:
Ediouro, 1995.

LEIFELD, Philip. Policy Debates and Discourse Network Analysis: A Research Agenda.
Politics and Governance, v. 8, n. 2, p. 1-12, 2020. https://doi.org/10.17645/pag.v8i2.3249
LEVITSKY, Steven; ZIBLATT, Daniel. Como as democracias morrem. Rio de Janeiro:
Zahar, 2018.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Traducio de Carlos Irineu da Costa. Sdo Paulo: Editora 34,
1999.

LIMA, Deyvison Rodrigues. Pragmatismo contra normativismo: investigacées sobre a
teoria politica de Carl Schmitt. Dissertagao (Mestrado em Filosofia) - Universidade Federal
do Ceara, 2011.

LOPES, Ana Lucia Mendes; FRACOLLI, Lislaine Aparecida. Revisao sistematica de
literatura e metassintese qualitativa: consideracoes sobre sua aplicacido na pesquisa em
enfermagem. Texto & Contexto Enfermagem, v. 17, n. 4, p. 771-778, 2008.
https://doi.org/10.1590/S0104-07072008000400020

MACHADO, Uira. Direita domina redes sociais e deixa esquerda para tras na batalha
digital. Folha de S.Paulo, 3 out. 2023. Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br.
MALLY, Ico. Metapolitics, algorithms and violence: new right activism and terrorism in
the attention economy. Londres: Routledge, 2023.

MAINGUENEAU, Dominique. Analise de textos de comunicac¢ao. Traducao de Cecilia P.
de Souza-e-Silva e Décio Rocha. Sdo Paulo: Cortez, 2000.

MAINGUENEAU, Dominique. Termos-chave da analise do discurso. Belo Horizonte:
UFMG, 1998.

MARCAL, Pablo. Concorda? [Video]. 21 de agosto de 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/C-819dLoYV4/ Acesso em: 28 de fev. 2025.

220



. Desespero eleitoral é o nome disso. [Video]. 13 de setembro de 2024.

Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_4URGKNIJic/. Acesso em: 22 de fev.
2025.

. Eu nao arrego pra nada!!! Ja decidi que vou servir Sao Paulo.
[Video]. 24 de agosto de 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/C_4URGKNJic/. Acesso em: 28 de fev. 2025.

. Estamos precisando de municio no campo de batalha. [Video]. 18 de

setembro de 2024. Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/DAFF7KWtqql/. Acesso
em: 28 de fev. 2025.

MATIAS, J. L. N.; ARRUDA, R. J. B. B. A. de. Custos de transac¢io como uma
metapolitica pablica. Rev. Bras. Polit. Publicas, v. 9, n. 1, p. 275-291, 2019.

MATOS, Heloiza. Capital Social e Comunicacio: Interfaces e articulacées. Sao Paulo:
Summus, 2009.

META PLATFORMS, INC. Meta Content Library and API. Transparency Center, 15 maio
2025. Disponivel em: https://transparency.meta.com/researchtools/meta-content-library/.
Acesso em: 28 de fev. 2025.

MOLITERNO, Danilo. Candidatos a Prefeitura de SP gastaram mais de R$ 91 milhdes
em campanha. CNN Brasil, 4 out. 2024. Disponivel em:
https://www.cnnbrasil.com.br/economia/macroeconomia/candidatos-a-prefeitura-de-sp-gastar
am-mais-de-r-91-milhoes-em-campanha/. Acesso em: 20 maio 2025.

MOROZOYV, Evgeny. Big tech: a ascensiao dos dados e a morte da politica. Sao Paulo:
Ubu, 2018.

MOTTA, Luiz Gonzaga. A analise pragmatica da narrativa jornalistica. Intercom —
Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo. Disponivel em:
http://www.portcom.intercom.org.br/pdfs/105768052842738740828590501726523142462.pd
f. Acesso em: 20 maio 2025.

MOTTA, Roberto. Congressistas, acordai. [Foto]. 31 ago. 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/C_Vz8AwuWzY/. Acesso em: 11 fev. 2025.

NEXO JORNAL. Como o bloqueio do X transformou o 7 de setembro bolsonarista. Nexo
Jornal, 6 set. 2024. Disponivel em:
https://www.nexojornal.com.br/expresso/2024/09/06/bloqueio-x-7-de-setembro-bolsonarista.
Acesso em: 20 maio 2025.

NOGUEIRA, Claudio Marques Martins. Consideracdes sobre o modelo de analise do

discurso de Patrick Charaudeau. Revista Ensaio, v. 6, n. 1, 2004.

221



NUNES, Ricardo. E conhecerio a verdade, e a verdade os libertara. Joao 8:32.
@jairmessiasbolsonaro @melloaraujo10. [Video]. 05 de outubro de 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/reel/DAudz8 OR4kv/. Acesso em: 28 de fev. 2025.

O ESTADO DE S. PAULO. Ideologia e pragmatismo. 2014. Disponivel em:
https://www.estadao.com.br/brasil/claudio-couto/ideologia-e-pragmatismo-imp-/.
OBREGON, L. Quintanilla. La metapolitica. Estudos Politicos, n. 13, 2013.

ORTIZ, Renato. Influenciadores, intelectuais, mediadores simboélicos. Rumores, Sao
Paulo, v. 16, n. 31, p. 279-289, 2022. Disponivel em:
https://www.revistas.usp.br/rumores/article/view/190834. Acesso em: 20 maio 2025.
PAVINATTO, Tiago Luis. A AGU de Lula cria crime de 'desopinido'. Quer censura e R$
300 mil por analise juridica correta. Autoritarismo disfarcado. [Video]. 4 set. 2024.
Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_gp8irv82y/. Acesso em: 11 fev. 2025.

. Sete de setembro Avenida Paulista Sao Paulo Brasil. [Foto]. 7 set.

2024. Disponivel em: https://www.instagram.com/p/C_RWahPyAkU/. Acesso em: 14 fev.
2025.

PINTO, Milton José. Comunicaciao & discurso: introduc¢ao a analise de discursos. Sao
Paulo: Hacker, 1999. 105 p. (Cole¢ao comunicacao). ISBN 85-86179-20-5.

POLISTCHUK, Ilana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da comunicacio: o pensamento e
a pratica da comunicagao. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

RECUERO, Raquel. A internet e a nova revolucio na comunica¢iao mundial. Porto
Alegre: PUC/RS, 2000.

RECUERO, Raquel. Introducéo a analise de redes sociais. Salvador: EDUFBA, 2017.
RIBEIRO, Bruno. Tramontina explica por que expulsou Marc¢al a 10s do fim do debate.
Metropoles, Sao Paulo, 24 set. 2024. Disponivel em:
https://www.metropoles.com/sao-paulo/tramontina-explica-por-que-expulsou-marcal-a-10s-d
o-fim-do-debate. Acesso em: 28 fev. 2025.

RUSCHEL, Leandro. O homem mais rico do mundo alerta: Brasil nio é seguro para
investir. Grandes empreendedores concordam. Risco alto. [Foto]. 30 ago. 2024.
Disponivel em: https://www.instagram.com/p/C_RWahPyAkU/. Acesso em: 11 fev. 2025.

. O esquerdismo identitario é autofagico. [Foto]. 30 ago. 2024.

Disponivel em: https://www.instagram.com/p/C_RWahPyAkU/. Acesso em: 14 fev. 2025.
SALLES, Fernanda. Acho que a Verinha perdeu o rumo aqui. [Video]. 3 set. 2024.
Disponivel em: https://www.instagram.com/reel/C_dHIC-J5KT/. Acesso em: 13 fev. 2025.

222



SANTAELLA, Lucia. Da cultura das midias a cibercultura: o advento do pés-humano.
Revista Famecos, n. 22, p. 23-32, 2003.

SCANNELL, Kara. Steve Bannon pleads guilty to defrauding donors in private border
wall scheme. CNN, 11 fev. 2025. Disponivel em:
https://edition.cnn.com/2025/02/11/politics/steve-bannon-border-wall-guilty/index.html.
Acesso em: 20 maio 2025.

SCHNEIDER, Armando. Fiasco nesse 7 de setembro em Brasilia! Mais uma vez, pouca
mobilizacdo. [Foto]. 7 set. 2024. Disponivel em:
https://www.instagram.com/p/C_nnXd-pHLm/. Acesso em: 11 fev. 2025.

SENADO FEDERAL (Brasil). Marco Civil da Internet completa dez anos ante desafios
sobre redes sociais e IA. Agéncia Senado, Brasilia, DF, 26 abr. 2024. Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2024/04/26/marco-civil-da-internet-completa-
dez-anos-ante-desafios-sobre-redes-sociais-e-ia. Acesso em: 28 de fev. 2024.

SILVA, Joao Candido. Redes sociais e agir comunicativo. Revista Ideagdo, v. 1, n. 45, 2022.
Disponivel em: https://periodicos.uefs.br/index.php/revistaideacao/article/view/7599.

SILVA, Josué Pereira da. A¢ao comunicativa e deliberacao: contribuicoes de Habermas a
democracia. Revista Eletronica do Departamento de Ciéncias da Educacao, p. 61-81, 2012.
Disponivel em:
https://www.fclar.unesp.br/Home/Departamentos/CienciasdaEducacao/RevistaEletronica/aca
o-comunicativa-e-deliberacao-contribuicoes-de-habermas-a-democracia-61-a-81.pdf.
SODRE, Muniz. A sociedade incivil: midia, liberalismo e financas. 1. ed. Petropolis, RJ:
Editora Vozes, 2021.

TASHAKKORI, A.; TEDDLIE, C. Handbook of Mixed Methods in Social and Behavioral
Research. Thousand Oaks: SAGE, 2003.

THOMPSON, J. B. Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos meios de
comunicacao de massa. 8. ed. Petropolis: Vozes, 2009.

TOME]I, Stefano Andrade. Metapolitica: A ideologia na politica externa do governo
BobonanLiAdQDEk(ﬁéndase}hnnmﬁdadegxaS,n.l,p.102—118,202L
https://doi.org/10.36942/iande.v511.207

TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL (Brasil). Fundo Partidario. Tribunal Superior
Eleitoral, Brasilia, DF. Disponivel em:
https://www.tse.jus.br/partidos/contas-partidarias/fundo-partidario-1. Acesso em: 28 de fev.

2024.

223



UOL. CEOQO da Cloudflare nega que empresa tenha agido para tornar X disponivel no
Brasil. UOL, 23 set. 2024. Disponivel em:
https://noticias.uol.com.br/internacional/ultimas-noticias/2024/09/23/cloudflare-ceo-declarac
ao-x-brasil.htm. Acesso em: 15 fev. 2025.

WE ARE SOCIAL. Digital 2024: 5 billion social media users. 2024. Disponivel em:
https://wearesocial.com.

WRIGHT, Peter. The Challenge of Islam: The Prophetic Tradition by Norman O. Brown.
Journal of Religion, v. 90, n. 2, p. 245-247, 2010

224



	CAPÍTULO I: ARCABOUÇO TEÓRICO SOBRE METAPOLÍTICA 
	​Figura 1: arcabouço teórico utilizado para definir o conceito de metapolítica​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	1.1 Metapolítica: conceitos e definições 
	1.2 Revisão sistemática de literatura 
	1.2.1 Protocolos e critérios de pesquisa 
	1.2.2 Resultados das buscas 

	1.3 Pragmática e ideologia 
	Quadro 1 – Modos de Operação da Ideologia​Fonte: Desenvolvido por Thompson (p. 181, 2009) 

	1.4 Hegemonia e contra-hegemonia: público e contra-público 
	1.5 Contrato de Comunicação e Capital Social: uma conversa entre Patrick Charaudeau e Pierre Bourdieu 
	Figura 2: Publicação na conta do X de Eduardo Bolsonaro​Fonte: Perfil no X de Eduardo Bolsonaro-PL (@BolsonaroSP)14 
	Figura 3: Publicação na conta do X de Elon Musk​Fonte: Perfil no X de Elon Musk (@elonmusk)17 

	1.6 Direita e a radicalização política: hipóteses do ponto de vista comunicacional 
	Figura 4: Steve Bannon na CPAC​Fonte: Conservative Political Action Conference (CPAC) 


	CAPÍTULO II: CAMINHOS METODOLÓGICOS 
	2.1 Mapeamento do grau de influência digital nas eleições em 2024 
	2.1.1 Critérios e protocolos do mapeamento digital 
	2.1.2 As métricas da influência digital de direita nas eleições de 2024 
	Figura 5: filtros de pesquisa da plataforma Fanpage Karma​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 6: influenciadores digitais da direita, segundo o tópico “conservative”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 7: relação entre taxa de interação vs. crescimento de seguidores no tópico “conservative”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 8: média dos sentimentos das publicações dos atores sociais no tópico “conservative”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 9: média de engajamentos dos atores sociais no tópico “conservative”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 10: publicações com maior taxa de engajamento no tópico “conservative”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 11: taxa de interação por publicação do influenciador Thiago Asmar ​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 12: publicações com mais engajamentos do influenciador Thiago Asmar​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 13: média dos sentimentos das publicações do influenciador Thiago Asmar​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 14: taxa de interação por publicação do influenciador Leandro Ruschel​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 15: publicações com mais engajamentos do influenciador Leandro Ruschel​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 16: média dos sentimentos das publicações do influenciador Leandro Ruschel​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 17: influenciadores digitais da direita, segundo o tópico “politics” no Fanpage Karma​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 18: relação entre taxa de interação vs. crescimento de seguidores no tópico “politics”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 19: média dos sentimentos das publicações dos atores sociais da direita no tópico “politics”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 20: média de engajamentos das publicações dos atores sociais da direita no tópico “politics”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 21: publicações com maior taxa de engajamento no tópico “politics”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 22: taxa de interação por publicação do influenciador Deltan Dallagnol​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 23: publicações com mais engajamentos do influenciador Deltan Dallagnol​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 24: média dos sentimentos das publicações do influenciador Deltan Dallagnol​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 25: taxa de interação por publicação do influenciador Armando Schneider​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 26: média dos sentimentos das publicações do influenciador Armando Schneider​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 27: publicações com mais engajamentos do influenciador Armando Schneider​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 28: influenciadores digitais da direita, segundo o tópico “activism” no Fanpage Karma​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 29: relação entre taxa de interação vs. crescimento de seguidores no tópico “activism”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 30: média dos sentimentos das publicações dos atores sociais da direita no tópico “activism”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 31: média de engajamentos das publicações dos atores sociais da direita no tópico “activism”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 32: publicações com maior taxa de engajamento no tópico “activism”​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 33: taxa de interação por publicação do influenciador Jota​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 34: publicações com mais engajamentos do influenciador Jota​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 35: média dos sentimentos das publicações do influenciador Jota​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 36: taxa de interação por publicação do influenciador Roberto Motta​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 37: publicações com mais engajamentos do influenciador Roberto Motta​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 38: média dos sentimentos das publicações do influenciador Roberto Motta​Fonte: Fanpage Karma (2025) 

	2.1.3 Resultados do mapeamento da influência digital nas eleições em 2024 
	Figura 39: taxa de crescimento no engajamento dos influenciadores digitais​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 40: média dos sentimentos das publicações dos influenciadores​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 41: média de publicação diária dos influenciadores digitais​Fonte: Fanpage Karma (2025) 
	Figura 42: lista com as 20 publicações com maior taxa de engajamento dos influenciadores de direita​Fonte: Fanpage Karma (2024) 
	Figura 43: resultados da pesquisa sobre a situação jurídica da empresa Cloudflare no Brasil​Fonte: Pesquisa Google (2024) 
	Figura 44: gráfico com a distribuição dos conteúdos dos influenciadores por tema​Fonte: desenvolvido pelo autor 

	2.1.4 A influência digital e a crise da razão comunicativa: reflexões finais 
	Figura 45: Anúncio testemunhal com celebridades do cinema ​Fonte: Dell Publishing / Wikimedia Commons 
	Figura 46: Fluxo de duas etapas adaptado para o contexto dos influenciadores digitais. ​Fonte: Adaptada de Backes (2019, p. 6). 



	CAPÍTULO III: As análises das redes discursivas (DNA) 
	3.1 Critérios e protocolos da análise das redes discursivas 
	3.2 Análise das redes conceituais 
	3.2.1 Pablo Marçal-PRTB 
	Figura 47: rede de afiliação conceitual do candidato Pablo Marçal-PRTB​Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone 

	3.2.2 Marina Helena-NOVO 
	Figura 48: rede de afiliação conceitual do candidato Marina Helena-NOVO​Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone 

	3.2.3 Ricardo Nunes-MDB 
	Figura 49: rede de afiliação conceitual do candidato Ricardo Nunes-MDB​Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone 


	3.3 Análise das redes discursivas dos candidatos da direita  
	Figura 50: rede de congruências e conflitos dos candidatos à prefeitura à cidade de São Paulo em 2024​Fonte: Desenvolvido pelo autor nos softwares DNA e Visone 
	3.3.1 As taxas de proporção dos temas e subtemas de análise 
	Figura 51: taxas de proporção das publicações dos candidatos à prefeitura de São Paulo referentes à categoria Ditadura do Judiciário e o Papel das Instituições​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 52: o prefeito reeleito Ricardo Nunes-MDB com o deputado federal Eduardo Bolsonaro-PL e o vice-prefeito eleito, Ricardo Mello Araújo-PL​Fonte: conteúdo no perfil do Instagram do prefeito reeleito Ricardo Nunes-MDB (@prefeitoricardonunes)  
	Figura 53: publicação de Pablo Marçal-PRTB, aludindo a respeito de uma suposta censura por parte das instituições no Brasil ​Fonte: conteúdo no perfil do Instagram do candidato Pablo Marçal-PRTB (@pablomarcalporsp)  
	Figura 54: publicações diárias de Pablo Marçal-PRTB referentes à categoria Ditadura do Judiciário​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 55: taxas de publicação de Pablo Marçal-PRTB referentes às subcategorias do tema Ditadura do Judiciário​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 56: publicações diárias de Marina Helena-NOVO referentes à categoria Ditadura do Judiciário​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 57: taxas de publicação de Marina Helena-NOVO referentes às subcategorias do tema Ditadura do Judiciário​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 58: publicações diárias de Marina Helena-NOVO referente à categoria Liberdade de Expressão​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 59: taxas de publicação de Marina Helena-NOVO referentes às subcategorias do tema Liberdade de Expressão​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 60: taxas de publicação de Pablo Marçal-PRTB referentes às subcategorias do tema Liberdade de Expressão​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 61: publicações diárias de Pablo Marçal-PRTB referentes à categoria Liberdade de Expressão​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 62: publicações diárias de Pablo Marçal-PRTB referentes à categoria anti-sistema​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 63: taxas das publicações de Pablo Marçal-PRTB referentes às subcategorias do tema anti-sistema​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 64: publicações diárias de Marina Helena-NOVO referentes à categoria Anti-sistema​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 65: taxas das publicações de Marina Helena-NOVO referentes às subcategorias do tema Anti-sistema​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 66: publicações diárias de Ricardo Nunes-MDB referentes à categoria Anti-esquerdista​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 67: taxa das publicações de Ricardo Nunes-MDB referentes às subcategorias do tema Anti-esquerdista​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 68: taxas das publicações de Marina Helena-NOVO referentes às subcategorias do tema Anti-esquerdista​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 69: publicações diárias de Marina Helena-NOVO referentes à categoria Anti-esquerdista​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 70: publicações diárias de Pablo Marçal-PRTB referentes à categoria Anti-esquerdista​Fonte: desenvolvido pelo autor 
	Figura 71: taxas das publicações de Pablo Marçal-PRTB referentes às subcategorias do tema Anti-esquerdista​Fonte: desenvolvido pelo autor 


	3.4 Observações finais sobre a análise de redes discursivas 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	CONSIDERAÇÕES FINAIS 
	REFERÊNCIAS 

