UNIVERSIDADE ESTADUAL PAULISTA “JULIO DE MESQUITA FILHO”
FACULDADE DE ARQUITETURA, ARTES, COMUNICAGAO E DESIGN
DEPARTAMENTO DE JORNALISMO
CURSO DE JORNALISMO

GEAN ADILSON CALCA

RAIZES DO FUTURO
A identidade do jovem rural brasileiro entre o éxodo, a tradi¢cdo, a tecnologia e os

multiplos Brasis.

Bauru
2026



GEAN ADILSON CALCA

RAIZES DO FUTURO
A identidade do jovem rural brasileiro entre o éxodo, a tradi¢cdo, a tecnologia e os

multiplos Brasis.

Trabalho de Conclusdo de Curso de
Graduacdo em Jornalismo apresentado a
Faculdade de Arquitetura, Artes,
Comunicagédo e Design da Universidade
Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”,
como requisito parcial para obtencdo do
titulo de Bacharel em Jornalismo.

Sob orientagdo da Prof? Dr? Aline Camargo.

Bauru
2026



GEAN ADILSON CALCA

RAIZES DO FUTURO
A identidade do jovem rural brasileiro entre o éxodo, a tradi¢céo, a tecnologia e os
multiplos Brasis

Trabalho de Conclusdo de Curso de
Graduacdo em Jornalismo apresentado a
Faculdade de Arquitetura, Artes,
Comunicagdo e Design da Universidade
Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho”,
como requisito parcial para obtencdo do
titulo de Bacharel em Jornalismo.

Sob orientagao da Prof? Dr? Aline Camargo.

Bauru, 28 de agosto de 2026.

BANCA EXAMINADORA

Prof.2 Doutora Aline Camargo - Departamento de Jornalismo - UNESP

Orientadora e presidente da banca examinadora

Prof.2 Doutora Liliane de Lucena Ito - Departamento de Jornalismo - UNESP

Membro interno da banca examinadora

Prof.2 Mestra Luciana Villar - FAM Centro Universitario

Membro externo da banca examinadora



Calca, Gean Adilson
Cld4r Raizes do futuro : a identidade do jovem rural brasileiro entre o éxodo, a

tradicao, a tecnologia e os multiplos Brasis / Gean Adilson Calga. -- Bauru,
2026
73 L.

Trabalho de conclusao de curso (Bacharelado - Jornalismo) - Universidade
Estadual Paulista (UNESP), Faculdade de Arquitetura, Artes, Comunicacao e
Design, Bauru

Orientadora: Aline Cristina Camargo

1. Jornalismo especializado em Agro. 2. Jovens no campo. 3. Reportagem

longform. 4. Reportagem multimidia. 5. Agricultura familiar. I. Titulo.

Sisterna de geracio automdtica de fichas catalograficas da Unesp. Dados fornecidos pelo autor (a).




DEDICATORIA

Dedico este trabalho a todos aqueles que, como eu, nasceram ou se fizeram
pé no barro. Aqueles que continuam na lida diaria, levando comida para o prato das
pessoas e em especial aqueles que escolhem alcar véos diferentes e muitas vezes
longe do campo. S6 esses sabem o0 peso de carregar o sentimento de que algo
nunca estara completo, porque a terra também faz parte do que €, mas que, mesmo
assim, lutam dia apds dia para conquistarem seus sonhos e, quem sabe, no futuro
retornem para as suas origens com a consciéncia de que a escolha de partir ou ficar
nunca foi s6 sobre escolher sair ou ficar.

Também dedico estes trabalhos aos primeiros. Aqueles que abriram as
portas. Aqueles que carregam consigo os sonhos de muitos outros que por inimeros
motivos ndo tiveram a oportunidade de alcanca-lo. Aqueles que sabem o valor de
uma educacdo publica, acessivel, diversa e gratuita que promove mudancas. A

Universidade Publica.



AGRADECIMENTO

Agradeco e dedico este trabalho ao meu pai, Adilson Calgca, e a minha mae,
Leonice Soares Calga, que sempre me permitiram sonhar com a educagao e com o
mundo, sem jamais deixarem de me ensinar o amor pela terra onde nossas raizes
se firmaram.

Agradeco a minha orientadora, Prof® Dr? Aline Cristina Camargo, pela
parceria durante os meus anos na graduagao e, principalmente, por sempre topar as
minhas loucuras. A banca avaliadora, agradeco & Prof® Dr? Liliane de Lucena lIto
pelo brilho nos olhos ao me ouvir explicar este TCC, ainda quando nos encontramos
na rodoviaria de Bauru, antes mesmo do convite formal. Agradego também a Prof®
Ma. Luciana Villar, que me recebeu tdo bem quando cheguei ao time de atendimento
da AGCO na FSB; nossas trocas foram tao enriquecedoras que eu sabia que
precisaria da sua experiéncia e do seu olhar critico nesta banca.

Minha gratidao estende-se as minhas irmas: Geovana Calga, com quem dividi
o teto nos ultimos quatro anos em Bauru, e Jéssica Calga. Se elas soubessem uma
fragcao de como a presencga delas me incentiva a seguir em frente, compreenderiam
o tamanho deste agradecimento. A minha sobrinha, Maria Elisa Calga Cristino — a
unica crianga capaz de me fazer de gato e sapato e ainda ganhar um abrago no final
—, obrigado por me ensinar, aos poucos, a ter mais paciéncia.

Mudar-se para uma nova cidade para iniciar a vida académica € viver em um
grande limbo, é sempre uma duvida sobre ser aceito e sobre fazer amigos. Contudo,
aos poucos, descobrimos que estamos todos no mesmo barco, e as relagdes que
surgem tornam-se nossa segunda familia. Por isso, um agradecimento especial as
pessoas mais importantes que Bauru me trouxe: Amanda Trentin, Camila Terra,
Emanuelly Teixeira, Juliana Allevato e Isadora Gongalves. Obrigado pelos jantares
repletos de conversas e pela parceria constante na faculdade; sem vocés, a
graduacéao seria um lugar muito mais cinza. Agradego também a Mirian Farias, uma
terceira irma que a vida em Bauru me trouxe, apoiando-me desde o primeiro dia.

Agradeco a todos os meus professores, do Ensino Fundamental ao Superior,
por acreditarem no meu potencial mesmo quando eu préprio duvidava. Estendo
estes agradecimentos a todos os familiares, amigos e servidores que contribuiram
para que eu realizasse mais este sonho. A Unesp, meu eterno orgulho e terceira
melhor universidade do Brasil, agradego por me acolher e pelas incontaveis boas

memorias que levarei comigo. A Bauru, a iconica cidade lanche, de tanta histéria e



dona de um por do sol inesquecivel, deixo meu registro de afeto por ter sido o
cenario que abragou meus passos.

Se hoje posso comemorar, é porque todos vocés tornaram possivel sonhar e
realizar estes sonhos, e, por isso, sou eternamente grato.

Gean Adilson Calga



‘Meu pai, quando encontrava um problema na
roga, se deitava sobre a terra com o ouvido voltado
para seu interior, para decidir o que usar, o que
fazer, onde avancar, onde recuar. Como um
meédico a procura do coragao.”

— Itamar Vieira Junior (Torto Arado, 2019, p. 100)



O produto pode ser acesso pelo site:

https://raizesdofuturo.vercel.app/



https://raizesdofuturo.vercel.app/

RESUMO

O presente relatério de Trabalho de Conclusdao de Curso (TCC) dedica-se a
producdo de uma Grande Reportagem Multimidia (Longform) intitulada “Raizes do
Futuro”, que se propde a investigar os multiplos fatores econdmicos, culturais,
sociais e subjetivos que determinam a permanéncia ou o éxodo da juventude no
ambiente rural brasileiro. Guiada pelo objetivo de compreender como a sucessao
familiar, os esteredtipos e a influéncia digital moldam as decisdes desses sujeitos, a
reportagem busca responder quais sdo as principais variaveis que impactam a
fixagdo ou éxodo do jovem no territério. A metodologia fundamenta-se na apuragéo
jornalistica qualitativa, dividida nas etapas de pré-produgdo, produgido e
pos-producdo, combinando revisdo bibliografica com a triangulagdo de fontes
através de entrevistas em profundidade com jovens de diversas realidades rurais do
Brasil e especialistas do setor. Como resultado, a reportagem evidencia a
heterogeneidade da juventude rural, revelando protagonistas que articulam a
sucessao familiar por meio da integracdo entre saberes tradicionais e novas
competéncias técnicas. O trabalho demonstra que a permanéncia no campo
consolidou-se como um projeto de vida consciente, ancorado na profissionalizagao
da gestdo e no uso estratégico da conectividade, elementos fundamentais para a
construcdo de uma identidade que concilia tradicdo e modernidade diante dos
desafios estruturais da vida rural brasileira.

Palavras-chave: Agricultura Familiar; Jornalismo Especializado em Agro; Jovens no

Campo; Reportagem Longform; Reportagem multimidia.



ABSTRACT

This undergraduate report is dedicated to the production of a Multimedia Longform
Feature titled 'Raizes do Futuro' (Roots of the Future), which aims to investigate the
multiple factors — economic, cultural, social, and subjective — that determine the
permanence or exodus of youth in the Brazilian rural environment. Guided by the
objective of understanding how family succession, stereotypes, and digital influence
shape the decisions of these individuals, the report seeks to answer what the main
variables impacting the youth's permanence or exodus in the territory are. The
methodology is based on qualitative journalistic reporting, divided into pre-production,
production, and post-production stages, combining a literature review with source
triangulation through in-depth interviews with young people from diverse rural
realities in Brazil and industry experts. As a result, the report highlights the
heterogeneity of rural youth, revealing protagonists who articulate family succession
through the integration of traditional knowledge and new technical skills. The work
demonstrates that remaining in the countryside has consolidated itself as a
conscious life project, anchored in management professionalization and the strategic
use of connectivity, which are fundamental elements for building an identity that
reconciles tradition and modernity in the face of the structural challenges of Brazilian
rural life.

Keywords: Family Farming; Specialized Agribusiness Journalism; Rural Youth;

Longform Feature; Multimedia Feature.
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1 INTRODUCAO

O cenario rural contemporaneo atravessa um momento de redefinicao
identitaria e estrutural. Longe de ser um espago estatico ou de mero atraso em
relagdo ao urbano, o campo é palco de tensbes dindmicas onde a tradicdo da
agricultura familiar colide e se mescla com a modernidade das novas tecnologias,
sejam elas de plantio ou de comunicagao.

Diferentemente das geragcbes passadas, nas quais o éxodo era
frequentemente percebido como o principal caminho para o acesso a novas
oportunidades educacionais e profissionais, os jovens atuais se deparam com novas
possibilidades de permanéncia mediadas pela tecnologia e pela reconfiguragado das
identidades rurais. Nesse contexto, os jovens rurais emergem como atores centrais:
sao eles que decidem o futuro da sucessao familiar, que renegociam os esteredtipos
do "ser caipira" e que utilizam a conectividade digital para criar novas formas de
pertencimento e trabalho.

No entanto, essa permanéncia enfrenta barreiras estruturais significativas.
Dados do Censo Agropecuario de 2017 (IBGE) evidenciam que a gestdo dos
estabelecimentos agropecuarios concentra-se massivamente nas faixas etarias
acima de 45 anos, enquanto a participagao de jovens produtores (com menos de 25
anos) permanece residual, sendo apenas 2% das propriedades rurais.

Essa estatistica revela que a sucessao familiar ndo € um processo
automatico. Ela esbarra em conflitos de autonomia, na dificuldade de acesso a terra
€ na busca por um modelo de vida que concilie a tradicdo rural com a modernidade
urbana. O jovem do campo esta inserido em uma realidade "rurbana", onde as
fronteiras geograficas sao permeaveis e o acesso a internet e as redes sociais
transforma a maneira como ele se vé e como projeta seu futuro profissional, seja na
agropecuaria ou em outras atividades n&o-agricolas.

Diante desse contexto, a relevancia desta proposta reside na urgéncia de dar
visibilidade a essas narrativas, frequentemente simplificadas pela cobertura da midia
tradicional. Ao optar pelo formato multimidia, o projeto busca explorar a
complexidade do tema através da convergéncia de textos, videos, audios e
infograficos, oferecendo um retrato sobre como a influéncia digital, as questbes de

género e as pressdes econdmicas moldam as escolhas de ficar ou partir.
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1.1 JUSTIFICATIVA

A vida dos jovens no campo € um fendmeno social complexo e dinamico,
marcado por um permanente dilema entre a heranga familiar e a atracdo das novas
possibilidades de vida. Nao se trata apenas da questdo da sucessao rural e do
envelhecimento populacional, mas de uma juventude diversa, que constréi projetos
de futuro influenciados simultaneamente pelos valores tradicionais da agricultura
familiar e pelas demandas de um mundo conectado e modernizado (Martins, 2021).

A urgéncia em compreender a maneira como esses jovens se adaptam,
permanecem, migram ou transformam o espaco rural justifica a relevancia deste
projeto, que busca oferecer visibilidade a uma parcela da populagéo frequentemente
estereotipada ou invisibilizada pela cobertura jornalistica tradicional.

A relevancia social deste trabalho reside na necessidade de ir além do
superficial, analisando os multiplos fatores que moldam as juventudes rurais: desde
o confronto com esteredtipos, a busca por autonomia financeira, o acesso a
educacao formal (Puntel et al., 2011) e a gestdo de um ideal “rurbano” que concilia a
tranquilidade do campo com os servigos urbanos. Ao investigar essas camadas, o
projeto pretende atuar como um incentivo ao dialogo, servindo como ponto de
partida para discussdes mais profundas sobre as politicas publicas, a educacgao e a
infraestrutura necessarias para garantir a fixagao qualificada do jovem no campo.

Para dar conta dessa complexidade, a proposta se estabelece como uma
Reportagem Multimidia Longform, pois é o formato ideal para integrar textos mais
densos, imagens, videos e infograficos, potencializando a narrativa e garantindo que
a riqueza do objeto de estudo seja explorada em toda a sua dimenséao investigativa
(Longhi; Winques, 2015). Essa abordagem multimidia € indispensavel para conferir a
profundidade que o tema exige. O objetivo € que os proprios jovens rurais se sintam
representados na narrativa e que o conteudo possa inspirar aqueles que estdo em
duvida sobre a sucessao, evidenciando as inovagbes e as reais possibilidades de
uma vida moderna e qualificada no meio rural.

Finalmente, este TCC contribui para um Jornalismo Especializado em Agro
mais humano e critico. Em consonancia com a necessidade apontada por Luz e
Locatelli (2024), a proposta é deslocar o foco exclusivo da cobertura de commodities
e do agronegocio para as questdes sociais, culturais e identitarias do produtor rural.

Ao analisar as tensdes, os sonhos e os comportamentos dos jovens, este projeto se
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propde a fazer um jornalismo que ndo apenas informa, mas que estimula o debate

sobre o futuro do campo e a sustentabilidade da vida rural brasileira.

1.2 OBJETIVOS

O objetivo geral deste trabalho € compreender os principais fatores, sejam

eles econOGmicos, sociais, culturais ou tecnolégicos, que influenciam a decisdo dos

jovens em permanecer ou deixar o ambiente rural brasileiro, analisando como as

dinamicas de sucessao familiar, a constru¢ao de identidade e a conectividade digital

moldam seus projetos de vida em um cenario de transformacéo.

Para alcangar esse proposito maior, foram estabelecidos os seguintes

objetivos especificos:

Produzir uma reportagem multimidia em profundidade que explore as
interseccionalidades, oferecendo visibilidade e complexidade ao tema
através de uma narrativa convergente.

Identificar os principais esteredtipos associados a vida no campo e
como eles impactam a autoestima e as escolhas dos jovens rurais.
Mapear quais os fatores determinantes para a permanéncia ou o éxodo
de jovens no ambiente rural contemporaneo.

Analisar o papel da sucessdo familiar na agricultura familiar,
investigando as barreiras culturais e econdbmicas, bem como os
incentivos para a continuidade da gestao pelos jovens.

Verificar se a influéncia digital (redes sociais, tecnologias) atua como
ferramenta de conexdo, informacado, trabalho e transformacdo da
identidade, influenciando a decisdo do jovem quanto a sua

permanéncia no campo.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

A fundamentacgado tedrica deste projeto obedece a uma estrutura légica de
"funil", partindo das transformacgdes macroestruturais do jornalismo digital e suas
linguagens, passando pelas especificidades e crises do jornalismo especializado em
agro, até alcancar a complexidade sociolégica do objeto de estudo: a juventude

rural, suas disputas por identidade e o contexto agrario brasileiro.

2.1 JORNALISMO, JORNALISMO DIGITAL E REPORTAGEM MULTIMIDIA

A transi¢ao do jornalismo industrial para o ambiente digital ndo representou
apenas uma mudanga de suporte, mas uma reconfiguragédo profunda das logicas de
producao, distribuicdo e consumo da informacdo. Nos primérdios da Web, a
limitacdo técnica das conexdes de dial-up, principal tecnologia utilizada para acesso
residencial a internet, especialmente entre os anos 1990 e inicio dos anos 2000, e a
heranca cultural da midia impressa impuseram uma transposicdo de formatos que
pouco explorava as potencialidades do novo meio. O texto, fragmentado e curto,
obedecia a légica da economia da atencéo e da "leitura em diagonal”, ou seja, leitor
nao lé o texto de forma linear (palavra por palavra, linha por linha), mas "varre" a
pagina com o olhar, geralmente em um movimento diagonal ou em formato de "Z"
(Nielsen, 1995 apud Canavilhas, 2014). Contudo, a estabilizagdo de novas
tecnologias e a maturidade do webjornalismo permitiram o surgimento de géneros
nativos que rompem com a linearidade.

Jodo Canavilhas (2014) teoriza essa ruptura através do conceito de
Hipertextualidade. Para o autor, a Web exige o abandono da "Piramide Invertida"
(estrutura rigida e linear) em favor da "Piramide Deitada". Este modelo propde uma
arquitetura da informagao baseada em nds e links, onde a noticia € organizada em
niveis de aprofundamento progressivo, divididas em Unidade Base, Explicagao,
Contextualizagao e Exploragdo. Essa arquitetura devolve ao leitor a autonomia para
construir seu préprio percurso de leitura, transformando o consumo passivo em uma
experiéncia de navegagao ativa e personalizada.

E nesse ecossistema de convergéncia midiatica que se consolida o formato
da Grande Reportagem Multimidia (GRM), ou Longform. Longhi e Winques (2015)
identificam que o surgimento do Longform em uma rede marcada pela velocidade e
pela superficialidade confere ao jornalismo de profundidade um diferencial de

qualidade e credibilidade. O Longform ndo € apenas um "texto longo"; ele & definido
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pelo tempo estendido de apuracdo, pela densidade da narrativa e, crucialmente,
pela hipermidialidade.

A GRM materializa a hipermidialidade ao integrar, em uma unica interface
imersiva, codigos linguisticos, sonoros, iconicos e estilisticos (Canavilhas, 2007
apud Winques, 2017). A evolugao do HTMLS e das folhas de estilo CSS permitiu que
essas narrativas abandonassem a fragmentagdo em multiplas paginas para adotar a
estrutura verticalizada, baseada no scrolling (rolagem). O HTML5 é a linguagem
responsavel por permitir a incorporacéo de videos, audios e infograficos diretamente
no meio do texto, sem precisar que o leitor saia da pagina para abrir outra aba ou
um player externo. E o CSS é o que torna o site responsivo, garantindo que o site
"se adapte" automaticamente para o monitor do computador ou para a tela pequena
de um smartphone. E isso que cria a experiéncia continua.

Winques (2017) argumenta que essa narrativa verticalizada € uma estratégia
de design da informagdo que guia o leitor através de um fluxo continuo e coeso,
combatendo a dispersdo, enquanto oferece pontos de interacdo (videos,
newsgames, infograficos dindmicas) que enriguecem a experiéncia sem
interrompé-la.

Por fim, a aplicagdo desse formato exige atencéo rigorosa a usabilidade e ao
design responsivo. Desde 2014, o uso de celulares para acesso a internet superou o
de computadores em domicilios rurais, atingindo um patamar de 52,4% de
penetracdo (Santos; Paulo, 2018). Portanto, considerando que a inclusdo digital no
campo ocorre majoritariamente via smartphones, a capacidade do produto
jornalistico de se adaptar a multitelas ndo é um "plus", mas uma condigdo de
existéncia (Winques, 2017). A reportagem multimidia proposta neste projeto,
portanto, permite a leitura em diferentes dispositivos e telas e apoia-se teoricamente
na necessidade de oferecer uma experiéncia imersiva que assume o leitor como um
parceiro ativo na construgao do sentido, utilizando o design ndo como ornamento,

mas como ferramenta narrativa.

2.2 JORNALISMO ESPECIALIZADO E A COBERTURA DO AGRONEGOCIO

O jornalismo especializado define-se como uma pratica que rompe com a
generalidade da cobertura diaria para oferecer um tratamento aprofundado, técnico
e segmentado a determinados temas. Ele se justifica pela necessidade de mediar

conhecimentos complexos para publicos especificos, funcionando como uma
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ferramenta de servico, atualizagdo profissional e compreensdo de nichos sociais e
econdmicos. Diferente do jornalismo generalista, que prioriza a abrangéncia, o
especializado valoriza a expertise do reporter e a densidade da apuracéo, buscando
traduzir o "dialeto" de um campo (seja ele cientifico, econdmico ou cultural) para
uma linguagem acessivel, sem perder o rigor técnico.

Essa vertente jornalistica pressupde um compromisso ético com a pluralidade
de vozes dentro do segmento coberto, evitando tornar-se mero porta-voz de
interesses corporativos. O ideal do jornalismo especializado € atuar como um
fiscalizador critico do setor, revelando contradigdes, apontando tendéncias e dando
voz aos diversos atores que compdem aquele ecossistema. E sob essa perspectiva
tedrica que devemos analisar a cobertura do meio rural brasileiro, onde a
especializacado enfrenta desafios criticos de autonomia e representatividade.

Afunilando para o campo do Jornalismo Agro (Agropecuario e Agronegocio),
deparamo-nos com um cenario de crise de identidade e de modelo de negdcios. O
jornalismo especializado, idealmente, deveria ser o espago da mediagao qualificada,
traduzindo tecnicidades para o publico leigo e aprofundando debates para o publico
interessado. No entanto, Ana Maria Dantas de Maio (2005) descreve um processo
de "éxodo" do jornalismo agropecuario da grande imprensa nas ultimas décadas.
Suplementos tradicionais foram extintos e a pauta rural foi diluida em editorias
generalistas como Economia, Politica ou Cidades, perdendo sua especificidade e
seu olhar social.

Esse vacuo deixado nas midias de massa permitiu forte crescimento da
presenca das fontes corporativas. Maio (2005) alerta que, enquanto o jornalismo
independente recuou, as assessorias de comunicagdo do agronegocio se
profissionalizaram e ocuparam o espacgo. Hoje, grande parte do conteudo que circula
sobre 0 campo — especialmente em sites regionais e portais de nicho — é
produzido n&o por repérteres isentos, mas por comunicadores organizacionais. Isso
compromete a imparcialidade e transforma a noticia em commaodity, ou seja, o foco
recai sobre cotacgdes, recordes de safra e langcamentos de maquinas, silenciando as
contradigbes sociais, os conflitos agrarios e as histérias humanas de quem vive no
campo.

Este processo de 'éxodo' jornalistico para as esferas corporativas representa
uma transicdo da fungdo social da noticia para a légica da mercadoria. Ao

tornarem-se dependentes das fontes oficiais e de assessorias de comunicagao
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altamente profissionalizadas, os veiculos de massa passam a operar sob o padrao
da ocultacdo e da fragmentagdo (Abramo, 2016). Conforme analisa Melo (2018),
essa dinamica resulta em um 'siléncio militante' sobre fatos que tensionam a imagem
do setor, como conflitos agrarios ou impactos ambientais, priorizando-se uma
narrativa oficial que induz o publico a uma percepcao artificial da realidade, onde o
agronegocio é invariavelmente posicionado na 'esfera do bem' e do progresso
nacional.

Essa logica que também ¢é produtivista alimenta o que Koch e Silva (2023)
identificam como uma indistingcdo conceitual na cobertura midiatica. Ao analisar
portais de noticias, os autores notam que os termos "agronegdcio" e "agricultura
familiar" sao frequentemente usados como sinénimos ou colocados sob 0 mesmo
guarda-chuva hegemonico do slogan "Agro é Tudo" (campanha da Rede Globo)'.
Essa generalizagdo € uma forma de violéncia simbdlica pois apaga as diferencas
fundamentais entre o modelo patronal/exportador e o modelo familiar/camponés,
submetendo este ultimo a légica do primeiro.

Prado e Ribeiro (2017), ao analisarem o programa Globo Rural, identificam a
consolidagdo de uma bimodalidade discursiva. O jornalismo neste caso atua na
construcdo de representagdes opostas em que o agronegdcio € enquadrado nos
valores da ciéncia, da tecnologia, da eficiéncia e do futuro (o "Brasil que da certo");
ja a agricultura familiar e a vida no campo sdo enquadradas nos valores da tradi¢ao,
do passado, do bucolismo e do afeto. A bimodalidade discursiva identificada por
Prado e Ribeiro (2017) cristaliza uma dicotomia em que a tecnologia € apresentada
como um atributo exclusivo do agronegocio empresarial. Essa construgao midiatica
ignora os processos de hibridagdo e as ruralidades contemporaneas, nas quais a
agricultura familiar também se apropria de inovagbes técnicas para garantir sua
viabilidade econbémica (Reis, 2025). Ao enquadrar o produtor familiar apenas no
bucolismo e na tradicdo, o jornalismo especializado incorre em uma indistingao
conceitual que Koch e Silva (2023) classificam como uma forma de violéncia
simbolica. Essa generalizagdo, sintetizada no slogan 'Agro é Tudo', mascara as
desigualdades de acesso a recursos e invisibiliza o fato de que, enquanto o setor

patronal concentram 85% do Valor Bruto da Producgdo, é a agricultura de base

'Campanha “Agro é Tech, Agro ¢ Pop, Agro ¢ Tudo” da Rede Globo disponivel em:
https://g1.globo.com/economia/agronegocios/video/entenda-a-campanha-agro-e-tech-agro-e-pop-agro
-e-tudo-5343997.ghtml. Acesso em: 01 ago. 2026.



https://g1.globo.com/economia/agronegocios/video/entenda-a-campanha-agro-e-tech-agro-e-pop-agro-e-tudo-5343997.ghtml
https://g1.globo.com/economia/agronegocios/video/entenda-a-campanha-agro-e-tech-agro-e-pop-agro-e-tudo-5343997.ghtml
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familiar que assegura a soberania alimentar do pais, ocupando 67% da forca de
trabalho no campo ( Santos; Wander, 2024).

Conforme observa Reis (2025), ao analisar a divulgacao de conteudo na
plataforma TikTok, a apropriagdo das metaforas da campanha 'Agro é Pop' por
usuarios da rede promove uma glamourizagdo do campo baseada na performance
de status, riqueza e ostentagao tecnoldgica (figuras do 'agroboy' e 'agrogirl'). Essa
estética digital privilegia o protagonismo das maquinas (75% das ocorréncias
analisadas) em detrimento do sujeito real, criando um apagamento da méo de obra
humana (Reis, 2025). Para o jovem agricultor familiar, essa midiatizagdo gera uma
pressao por performance que muitas vezes nao condiz com sua realidade geografica
e financeira, tensionando sua identificacdo com o setor e reforgcando a necessidade
de um jornalismo que rompa com o 'espetaculo da técnica' para recuperar a
dimens&o humana da lida rural.

Essa dicotomia, ao mesmo tempo que aproxima (em relagcdo ao acesso),
também reforga esteredtipos e distancia (em relagao a identidade) o rural do urbano.
O jornalismo especializado contemporaneo falha, assim, em mostrar a hibridagéao
que vem ocorrendo entre esses espacos. A proposta deste TCC é romper com esse
"jornalismo de release" e praticar um jornalismo especializado que recupere a

dimensao humana, politica e social do campo.

2.3 AGRONEGOCIO E AGRICULTURA FAMILIAR: HISTORICO, DISPUTAS E
REPRESENTACOES

A génese da organizagdo agraria brasileira € marcada por uma 'cicatriz
histérica' que remonta ao sistema de sesmarias, instituido pela Coroa Portuguesa
para promover a ocupacao territorial voltada a exploragdo em larga escala e ao
abastecimento do mercado externo. Esse modelo, alicergado na grande propriedade
e no contingente de mao de obra escravizada, estabeleceu as bases de uma
concentragado fundiaria que se perenizou através dos séculos. A transigdo para o
modelo de terra-mercadoria consolidou-se com a Lei de Terras de 1850, que
extinguiu a doagéo e instituiu a compra como unica via legal de acesso ao solo.
Conforme analisa Weisheimer (2022), tal legislacdo efetivou a exclusdo de
camponeses e ex-escravizados, que, desprovidos de capital, tornaram-se reféns do

mercado e dependentes da venda de sua forga de trabalho para os latifundiarios.
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Essa heranca de concentracdo fundiaria fundamentou as transformacgdes
estruturais que definiiam o rural brasileiro no século XX. Portanto, para
compreender as tensdes que os jovens rurais enfrentam, € imperativo distinguir as
duas légicas produtivas e sociais que disputam o territério e o imaginario brasileiro,
ou seja, o embate entre 0 modelo empresarial voltado a exportagdo e a agricultura
familiar, que se pauta pela sucessao e pela vivéncia no campo. Apds as sesmarias,
outro periodo importante para a configuracdo atual do campo brasileiro foi a
Modernizagao Conservadora das décadas de 1960 e 1970 (a "Revolugao Verde").

Este processo ficou conhecido por priorizar a mecanizagao, o uso intensivo de
insumos quimicos e a concentragao fundiaria voltada para a exportagdo. O Estado
atuou como o arquiteto dessa transicao ao instituir o Sistema Nacional de Crédito
Rural (SNCR) em 1965, cujos subsidios foram direcionados de forma seletiva para
beneficiar grandes exportadores e monoculturas. Essa politica de crédito, descrita
por Almeida e Zylbersztajn (2008) como um catalisador de disparidades, resultou no
que se denomina 'modernizagao dolorosa' para o pequeno produtor, acentuando o
éxodo rural de aproximadamente 28 milhdes de pessoas que migraram para as
periferias urbanas entre 1960 e 1980 (Weisheimer, 2009 apud Martine e Arias,
1987).

A "Modernizagdao Conservadora" € denominada dessa forma por ter
promovido um salto tecnoldgico e produtivo sem alterar a estrutura de concentragao
de terras, preservando, assim, o poder dos grandes latifundiarios sob uma nova
roupagem técnica. Por outro lado, o processo € qualificado como "doloroso" por ter
sido executado mediante o direcionamento seletivo de subsidios estatais que
favoreceram o agronegocio exportador e marginalizaram o pequeno produtor, o qual,
incapaz de competir ou acessar tais politicas de crédito, viu-se forgado a abandonar
a terra.

Esse modelo consolidou o que hoje chamamos de Agronegdcio
(Agribusiness), ou seja, uma cadeia produtiva integrada ao capital financeiro global,
caracterizada pela gestdo empresarial e pela dissociagao entre a posse da terrae o
trabalho direto nela. Em contrapartida, a Agricultura Familiar sé ganhou
reconhecimento institucional e politico no Brasil na década de 1990, fruto da presséao
dos movimentos sociais e sindicais (Koch; Silva, 2023).

O marco desse reconhecimento foi a criagdo do PRONAF (Programa Nacional

de Fortalecimento da Agricultura Familiar) em 1995/1996, que pela primeira vez
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destinou crédito especifico para esse segmento. Legalmente (Lei 11.326/2006), a
agricultura familiar define-se por limites de area (até 4 modulos fiscais), uso de mao
de obra familiar e gestao familiar. Vale ressaltar que o "moddulo fiscal" ndo é uma
medida fixa, mas uma unidade agraria (em hectares) definida pelo Instituto Nacional
de Colonizagao e Reforma Agraria (INCRA) para cada municipio, levando em conta
o tipo de exploragdo predominante e a renda local. Isso significa que uma
propriedade familiar pode variar de poucos hectares até extensdes maiores que
diversas cidades brasileiras, o que desmistifica a ideia de que agricultura familiar é
sempre "minifundio" de subsisténcia.

Sociologicamente, porém, a definicdo € mais rica. Ricardo Abramovay (1992)
e Sergio Schneider (2008) explicam que a agricultura familiar € um modo de vida
onde a unidade de producéao e a unidade de consumo (a familia) estao entrelacadas.
Ha uma transmissao geracional de saberes, uma ética de trabalho especifica e uma
relacdo de pertencimento com o territério que difere da Iégica puramente capitalista.
A terra nao é apenas um ativo financeiro; é patrimonio e lugar de vida.

Por outro lado, a consolidagédo do termo 'agronegdcio’ no Brasil, a partir da
década de 1990, ndo se restringiu a uma tradugdo técnica do conceito de
agribusiness de Davis e Goldberg (1957), mas configurou um projeto de poder e
imagem. De acordo com Melo (2018), a projecao deste vocabulo visou substituir o
estigma do 'latifundio’ — historicamente associado a conflitos e terras improdutivas
— por uma marca que evocasse modernidade, progresso e eficiéncia. Esse
rearranjo semantico permite que o setor patronal se aproprie dos resultados da
agricultura de base familiar nas estatisticas oficiais através do conceito de 'cadeias
produtivas', mascarando o fato de que, enquanto o setor empresarial detém 77% da
area ocupada, é a agricultura familiar que assegura a soberania alimentar e ocupa
67% da forca de trabalho no campo (IBGE), contabilizando apenas a forga de
trabalho da porteira para dentro.

A disputa simbdlica, portanto, reside na representacdo desses dois mundos.
Como apontam Prado e Ribeiro (2017), a midia tende a tratar a agricultura familiar
como uma "reserva de patrimonio" — um local de preservagao de tradigdes que a
modernidade ameaca apagar. Embora valorize a cultura, essa visdao pode ser
limitante, sugerindo que o "familiar" é sinbnimo de "atrasado" ou "pequeno". A
realidade, contudo, é marcada pela heterogeneidade multitemporal (Garcia Canclini

apud Prado; Ribeiro, 2017) onde o moderno e o tradicional coexistem e se misturam.
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O campo brasileiro vive processos de hibridagdo onde a tecnologia de ponta
(drones, internet das coisas) pode estar a servigo da agricultura familiar, assim como
praticas tradicionais podem persistir no agronegoécio. Compreender essa
complexidade é essencial para ndo cair na armadilha de retratar o jovem rural como

alguém que precisa "sair para evoluir".

2.4 JOVENS NO CAMPO: IDENTIDADES, SUCESSAO E PROJETOS DE VIDA

A compreensdo do fendmeno juvenil no campo exige, primordialmente, o
reconhecimento da categoria juventudes rurais, no plural. Conforme adverte Martins
(2021), este segmento ndo é homogéneo, abrangendo desde jovens assentados da
reforma agraria e quilombolas até herdeiros do agronegdcio empresarial, cada qual
vivenciando a ruralidade sob perspectivas distintas. No contexto da agricultura
familiar, essa identidade € construida de forma indissociavel da dimensao do
trabalho. Segundo a tese de Weisheimer (2009), a socializag&o primaria no processo
de trabalho familiar agricola ndo apenas transmite saberes técnicos, mas produz
uma auto identificagdo como ‘jovem agricultor familiar'. Diferente de outras
juventudes, para as quais o trabalho € um rito de passagem posterior, para o jovem
rural a insercao laboral € precoce e constitutiva do seu 'eu’ social, posicionando-o
precocemente na divisdo social do trabalho (Weisheimer, 2009; Martins, 2021).

A questdo central para esses jovens € a sucessado geracional. Nottar e
Favretto (2021) fazem uma distingado crucial entre "heranga" e "sucessao". Heranca
€ a transmissao juridica de bens apds a morte; sucessdo € um processo social de
transferéncia de saber, gestdo e poder, que deve ocorrer em vida. A crise de
sucessao hoje ndo se deve apenas a falta de renda, mas a falta de autonomia.
Muitos jovens "herdam" a terra, mas n&o "sucedem" no comando, permanecendo
subordinados as decisdes patriarcais até idade avancada. Essa falta de
protagonismo, somada a penosidade do trabalho e a invisibilidade social, € um
motor potente para o éxodo.

O dilema "ficar ou sair" (Castro, 2005 apud Martins, 2021) é a narrativa
dominante. Historicamente, o éxodo rural foi visto como um caminho natural para o
desenvolvimento. Hoje, ele é problematizado como um risco que extrapola a esfera
individual e ameaga a seguranga alimentar e a sustentabilidade cultural de todo o
pais. O éxodo seletivo, mais intenso entre os jovens e as mulheres, coloca em

xeque a reposicdo da mao de obra na agricultura familiar, setor responsavel pela
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producdo da maior parte dos alimentos que compdem a dieta basica brasileira
(como feijao, mandioca, leite e hortaligas). Sem uma nova geragao para assumir 0
trabalho no campo, a capacidade do Brasil de produzir seus proprios alimentos e
garantir a soberania alimentar fica comprometida. Além do impacto econémico, a
auséncia de sucessores interrompe a cadeia de transmissado de saberes tradicionais,
festas, sotaques e modos de vida, o que representa uma perda irreparavel para a
diversidade cultural da nacéo.

Dados do Censo Agropecuario de 2017 evidenciam que a gestdo das
propriedades esta concentrada em faixas etarias acima de 45 anos, revelando um
gargalo na renovagao geracional. Esse cenario é agravado pela persisténcia de
estruturas patriarcais que retém o poder decisério e a renda nas méaos do chefe da
familia, relegando o jovem a uma condigdo de subalternidade funcional (Castro,
2005 apud Martins, 2021). Consequentemente, o desejo de migrar para as cidades
nao decorre necessariamente de um desinteresse pela terra, mas de uma busca por
autonomia financeira e protagonismo que a unidade produtiva familiar, em sua
configuragao tradicional, muitas vezes lhe nega (Weisheimer, 2009; Stropasolas,
2002).

Contudo, emerge um novo fenémeno: o ideal de Rurbanidade ou do
"Rurbano" (Carneiro, 1998; Wanderley, 2009). Trata-se do desejo de conciliar a
qualidade de vida, a seguranga e os lagos comunitarios do campo com 0 acesso ao
consumo, a informagdo e aos servigos da cidade. A influéncia digital € a chave
dessa nova identidade. Puntel et al. (2011) e estudos recentes sobre incluséo digital
mostram que o smartphone e a internet permitem que o jovem rural rompa o
isolamento. Ele pode estar fisicamente na roga, mas virtualmente conectado a
cultura global, consumindo e produzindo conteudo. O fendbmeno dos ag influencers
(agroinfluencers) é a prova dessa ressignificagao; jovens que usam as redes para
valorizar sua identidade, combater o estereétipo do "Jeca Tatu" e mostrar que o
campo é um lugar de tecnologia e futuro. Este trabalho de conclusdo de curso
também visa capturar essa virada de chave, este momento em que a permanéncia
deixa de ser falta de opgédo para se tornar um projeto de vida consciente e
conectado.

A formacao em Escolas Familia Agricola (EFAs) e Institutos Federais também
potencializa essa transi¢ao ao oferecer uma educagéo contextualizada que blinda o

jovem com conhecimentos técnicos e gerenciais. Estudos indicam que cerca de 65%
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dos egressos de EFAs permanecem no campo, comprovando que a escolarizagao
qualificada, ao contrario do senso comum, € um vetor de fixacdo e inovagao, e nao
de expulsao (Martins, 2019/2021).
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3 METODOLOGIA DE EXECUGAO
Neste capitulo, abordam-se a metodologia e o planejamento para execugao
da reportagem multimidia longform. Divide-se esta se¢do em pré-producao,
producdo, pds-producao, selecado de fontes, do desenvolvimento do site, uso de IA
(Inteligéncia Artificial) e cronograma, permitindo maior detalhamento e organizagéao

das demandas de producao.

3.1 PRE-PRODUCAO

A fase de pré-producédo estruturou-se em torno do planejamento investigativo
e operacional. Esta etapa subdividiu-se em trés eixos fundamentais: fundamentagao
documental, mapeamento de personagens e planejamento técnico-operacional.

Inicialmente, procedeu-se ao levantamento bibliografico e a analise de dados
secundarios oriundos de 6rgaos oficiais, como o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) e a Confederagédo da Agricultura e Pecuaria do Brasil (CNA). Esse
esforco documental teve como objetivo contextualizar os indicadores de éxodo,
permanéncia e envelhecimento populacional no campo, fornecendo a base
estatistica que norteou a construgcdo das pautas e a problematizagdo dos
esteredtipos associados ao rural contemporaneo.

Em seguida, o mapeamento de personagens e a prospeccao de fontes
primarias foram balizados pelo critério da heterogeneidade. O "corpo de
entrevistados" foi delineado para abranger distintos perfis sociais, sendo eles: jovens
sucessores e inovadores, individuos em situacdo de duvida sobre a continuidade na
unidade produtiva e aqueles que optaram pela migragéo para centros urbanos e que
voltaram ou ainda estdo conectados de alguma forma com o campo. Além do nucleo
humano, o planejamento incluiu 0 mapeamento de atores institucionais, como
sindicatos de produtores rurais e escolas familia agricola (EFAs), que atuaram como
mediadores e fontes especializadas para a validacdo das analises socioculturais do
projeto.

No ambito técnico-operacional, a pré-produgao envolveu a elaboragao de
roteiros de entrevistas semiestruturadas, customizados para cada subtema da

reportagem — sucesséao, educagao, género e influéncia digital.
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3.2 PRODUCAO

A fase de producdo do projeto "Raizes do Futuro" consistiu na execugéao da
apuracao jornalistica propriamente dita, centrada na coleta e no tratamento
sistematico de dados primarios. O procedimento metodologico central nesta etapa
foi a realizagdo de entrevistas em profundidade, orientadas pela técnica da
triangulagcdo de fontes (Denzin, 1989). Este método permitiu o cruzamento de
perspectivas teodricas e estatisticas com as narrativas subjetivas dos sujeitos,
visando mitigar possiveis enviesamentos e oferecer uma representacgao fidedigna da
pluralidade da juventude rural (Medina, 2008).

Optou-se pela utilizacdo de entrevistas remotas via plataformas de
videoconferéncia, como o Zoom, buscando expandir a amplitude geografica da
reportagem sem comprometer as restrigdes orcamentarias do projeto, garantindo o
acesso a fontes de diversas regides do pais. Simultaneamente, procedeu-se a
captagdo de imagens e sons, com a producdo de registros audiovisuais e
fotograficos de estilo de vida e cenas do cotidiano no campo, essenciais para a
ilustracdo dos subtemas abordados. Em casos de impossibilidade de coleta in loco,
adotou-se o protocolo de solicitagdo de acervo audiovisual dos proprios
entrevistados, além do uso de bancos de imagens como Pexels, para complementar.

Em conformidade com os protocolos de qualidade jornalistica e académica, as
gravagdes foram realizadas de forma sincrona com armazenamento redundante
(local e em nuvem), visando a mitigacdo de riscos de perda de dados brutos. A
sistematizacdo do conteudo coletado envolveu o processo de decupagem e
transcricdo integral dos relatos, etapa fundamental para o tratamento detalhado do
conteudo. Esse procedimento permitiu o0 mapeamento analitico dos perfis,
identificando pontos de convergéncia e divergéncia nas trajetorias dos personagens,
o que facilitou a organizagdo do material bruto nos eixos tematicos que estruturam o
produto final: sucessao, educacgao, tecnologia, género e identidade.

Por fim, realizou-se a organizacdo dos textos brutos, estruturando e
separando as falas e depoimentos por tematica, o que viabilizou a fluidez da

montagem na etapa seguinte.
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3.3 POS-PRODUCAO

A etapa de pos-producdo compreendeu a consolidagao e a finalizagao dos
materiais coletados. Esta etapa foi orientada pelo objetivo de transformar os dados
brutos (transcrigoes e acervo audiovisual) em uma unidade narrativa coesa, imersiva
e acessivel. A execucdo subdividiu-se em trés eixos operacionais: tratamento de
midias, revisao textual e programagao web.

No eixo de tratamento de midias, a edigcdo dos registros audiovisuais foi
realizada integralmente por meio da plataforma Descript. A escolha por esta
ferramenta se justifica a sua funcionalidade de edicdo baseada em texto, que utiliza
inteligéncia artificial para transcrever automaticamente o material bruto, otimizando o
fluxo de decupagem de falas, o corte narrativo, a mixagem sonora e a aplicagéao de
legendas, oferecendo mais agilidade para a produgao dos contetidos em video. Para
a concepgao dos elementos infograficos e visuais que ancoram a narrativa,
utilizou-se a plataforma Canva, cujas ferramentas permitiram o desenvolvimento de
graficos e esquemas alinhados a identidade visual do projeto. Todo o conteido em
video gerado foi, posteriormente, publicado na plataforma YouTube na modalidade
'ndo-listado’, sendo incorporado ao texto da Grande Reportagem por meio de links
integrados; esta estratégia foi fundamental para assegurar a responsividade, a
leveza do carregamento da interface e a fluidez da navegacéao.

Além da producgao proépria, o processo de pos-produgao incorporou uma etapa
de curadoria complementar de conteudos externos. Esta frente consistiu na busca e
avaliacdo critica de materiais disponiveis no YouTube, como videoaulas e
reportagens especificas, que aprofundassem conceitos e tematicas cujos
desdobramentos ndo foram exauridos no texto principal da reportagem. Esta
curadoria atuou como uma ferramenta estratégica de ampliacdo de repertorio,
permitindo que o leitor, ao encontrar esses conteudos devidamente avaliados e
incorporados ao site, pudesse explorar dimensdes adicionais do objeto de estudo de
forma autébnoma e interativa.

O processo encerrou-se com a revisao ortografica final e a checagem técnica
de links e midias embarcadas, assegurando a integridade do sistema antes da

defesa em banca, além da posterior redagao deste relatério técnico.
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3.4 SELECAO DE FONTES

No que tange ao delineamento metodoldgico para a coleta de dados, o 'corpo
de entrevistados' (amostragem) foi constituido, de forma abrangente, por jovens
rurais de diversos perfis e contextos socioeconémicos, além de liderancas e pessoas
vinculadas a sindicatos e movimentos sociais.

Para o enquadramento normativo e conceitual do recorte etario e social dos
sujeitos de pesquisa, este trabalho reconhece os parametros estabelecidos pelo
Estatuto da Juventude (Lei n°® 12.852/2013). A legislagdo define como jovens as
pessoas com idade entre 15 e 29 anos e institui os direitos fundamentais, os
principios e as diretrizes das politicas publicas destinadas a essa parcela da
populagdo. O reconhecimento dessa norma é crucial para balizar a analise das
garantias sociais, da autonomia e do acesso a oportunidades especificas voltadas a
juventude rural.

Paralelamente a essa delimitacdo legal, o projeto adota uma perspectiva
geracional ampliada ao reconhecer que a condicdo de "ja ter sido jovem" é uma
vivéncia humana universal. Parte-se da premissa de que adultos e idosos — por ja
terem atravessado a juventude em diferentes épocas e contextos histéricos —
possuem bagagem analitica, memdria e repertorio fundamentais para colaborar na
interpretacéo e compreensao do cenario contemporaneo do campo.

Dessa forma, para garantir a robustez e a profundidade da apuracao, a
metodologia estruturou-se em dois pilares: a coleta de narrativas de jovens rurais em
geral e a triangulagdo com fontes institucionais e especialistas, como os Sindicatos
de Produtores Rurais e académicos.

A escolha de secretarios e coordenadores de juventude vinculados a
federagdes e confederagdes (como a CONTAG) justifica-se pela posigao estratégica
que esses atores ocupam na articulacdo de politicas publicas e na defesa dos
direitos da categoria. Esses sujeitos forneceram a visao politica e estrutural sobre os
desafios da permanéncia no campo e o papel da organizacdo coletiva na
desconstrugdo de estigmas.

Foram selecionados jovens que utilizam as plataformas digitais para
renegociar a imagem do meio rural: os chamados aginfluencers. A inclusdo deste

grupo € metodologicamente relevante pois eles personificam a intersegcao entre a
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tradicdo agricola e a hiperconectividade, atuando como mediadores de um novo
"ideal rurbano" que rompe com o isolamento geografico através da tecnologia.

Este mapeamento permitiu que a apuracao jornalistica ndo se restringisse a
perfis oficialistas, garantindo espago para vozes historicamente marginalizadas,
como a juventude LGBTQIA+ no campo e comunidades em areas de reforma

agraria, assegurando a integridade e a profundidade exigidas por uma Reportagem

Multimidia.

Abaixo encontram-se todos os personagens presentes neste projeto.

Quadro 1 - Listagem de Personagens

TIPO DE | NOME IDADE | LOCAL PROFISSAO
FONTE
Personagem Aline Maier 29 Santa Catarina Secretaria Geral da
FETAESC
Personagem Carolina 21 Rio Grande do | Agricultora
Richter Sul
Personagem Elizeu Cargnin | 27 Rio Grande do | Agricultor
Sul
Personagem Fabiana Postal |25 Rio Grande do | Agricultora
Sul
Personagem Felipe Knupp 20 Rio de Janeiro Secretario de Juventude
Rural na FETAGRI-RJ
Personagem/Infl | Flavia Steckert | 30 Santa Catarina Agricultora e
uenciadora influenciadora digital
Digital
Personagem Gilvan Santana | 33 Ceara Secretario de Jovens da
FETRAECE
Personagem Jucimar 25 Santa Catarina Agricultor
Serighelli
Especialista Leonardo 38 Espirito Santo Professor de Educacéao
Rauta Martins do Campo na URRJ
Personagem/Infl | Leticia Lunelli 35 Rio Grande do | Agricultora e
uenciadora Sul influenciadora digital
Digital
Especialista Luciana 51 Sao Paulo Professora da ESPM e
Floréncio de especialista em crédito
Almeida rural
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Especialista Maria de | 50 Pernambuco Professora e
Assuncgao Lima Coordenadora do curso
de Paulo de Ciéncias Sociais na

UFCG

Personagem Maria Eduarda | 26 Rio Grande do | Pecuarista
Rigo Farina Sul

Personagem Mateus Bubolz |29 Rio Grande do | Coordenador de Jovens

Sul da Regional Sul da
FETAG-RS

Especialista Patricia Klock - Santa Catarina Doutoranda em

sociologia na UFSC

Personagem Regina Gomes | 33 Piaui Secretaria de Politicas

Sociais da FETAG-PI

Personagem Reginaldo Cruz | 31 Roraima Secretario de Politicas

Sociais da
FETRAFE-RR

Especialista Rosimeire 47 Mato Grosso Jornalista
Domingues

Personagem Tainara Berté 24 Santa Catarina Agricultora

Personagem Wilians 28 Rondoénia Vice-Presidente e
Santana Secretario de Juventude

FETAGRO-RO

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).

3.5 DO DESENVOLVIMENTO DO SITE

O site "Raizes do Futuro" foi desenvolvido a partir da contratacdo de um
prestador de servigo terceirizado. A agéncia contratada denominada de E-Hype.Net
(CNPJ: 41.736.681/0001-38), sob de Mikael

(contato@e-hype.net), atuou no desenvolvimento do projeto e execugao do site,

atendimento Meira

exceto na inclusdo dos conteudos.

O prestador utilizou TypeScript como linguagem principal para garantir um
cbdigo seguro e livre de erros. A estrutura do site foi construida sobre o framework
Next.js, que utiliza uma técnica chamada renderizagao hibrida. Isso significa que
parte do site é processada diretamente no servidor para oferecer um carregamento
extremamente rapido e otimizado para motores de busca como o Google, enquanto

a outra parte utiliza o React 19 para criar interfaces dindmicas e interativas, como os


http://e-hype.net
mailto:contato@e-hype.net
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players de audio, mapas e menus responsivos que garantem uma navegacao fluida
em qualquer dispositivo.

Para o design e a experiéncia visual, o projeto adotou o Tailwind CSS v4, que
permite um estilo altamente otimizado e responsivo. A identidade visual foi pensada
para remeter a elegancia de grandes publicagdes editoriais, combinando fontes
serifadas, usadas no corpo e titulos das reportagens para criar um aspecto de
revista, com fontes sem serifa em elementos técnicos e navegagao. Além disso, a
acessibilidade foi uma prioridade, integrando icones vetoriais leves e consistentes
que mantém a clareza em todos os tamanhos de tela.

A parte visual e interativa também se destaca pelo uso de bibliotecas de
animacado avangadas. Ferramentas como o Motion foram aplicadas para criar
transi¢cdes suaves, como o efeito de "fade-in" ao rolar a pagina, enquanto o GSAP,
em conjunto com o Scroll Trigger, foi utilizado para orquestrar animagdes mais
complexas que dependem da rolagem do usuario, como o efeito em que imagens
permanecem fixas enquanto o texto desliza sobre elas, proporcionando uma leitura
imersiva.

Por fim, a gestdo de todo o conteudo é feita de forma dindmica e centralizada
através de um gerenciador conhecido como Sanity.io. Isso permite que toda a
estrutura do site — incluindo reportagens, dados dos autores e recursos de midia —
seja editada externamente de forma agil, com pré-visualizagdo em tempo real. Além
disso, o sistema conta com funcionalidades inteligentes, como um modulo global de
audio, um mapa interativo leve que dispensa APIs externas pesadas, e um sistema
de construgdo modular que permite a equipe editorial montar paginas
personalizadas com blocos flexiveis de conteudo, garantindo que cada matéria
tenha um visual Unico e bem estruturado. Capturas de tela dos elementos que
compdem o site podem ser consultados no Apéndice |V.

Como parte da experiéncia imersiva proposta, o site conta com um maodulo de
audio que acompanha a leitura de toda a reportagem, funcionando como uma trilha
sonora de ambientacdo. Este recurso sonoro foi construido a partir de uma curadoria
de bancos de sons, combinados com gravag¢des de campo realizadas durante a fase
de apuragado do projeto. A fusdo desses elementos busca evocar a atmosfera do
meio rural, fortalecendo a conexao sensorial do leitor com o conteudo narrado e

tornando a experiéncia de navegagao mais envolvente.
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3.6 USO DE IA

A execugao deste Trabalho de Conclusao de Curso incorporou a Inteligéncia
Artificial (IA) como um suporte metodolégico transversal, atuando nas fases de
pré-producao, producao e pos-producéo. O procedimento operou sob o conceito de
grounding (ancoragem), por meio da plataforma NotebookLM, que permitiu a criagao
de um repositério centralizado contendo 97 fontes diversificadas — entre artigos
cientificos, legislagdes, relatérios estatisticos (IBGE, CNA, KPMG/SAE Brasil) e as
transcricbes integrais das entrevistas realizadas. Esse método garantiu que o
processamento algoritmico fosse restringido exclusivamente a base de
conhecimento técnica e empirica selecionada, mitigando riscos de alucinagdes e
assegurando que a narrativa jornalistica permanecesse fiel aos dados coletados.

A aplicagao da ferramenta foi sistematizada em cinco frentes operacionais:

° Organizagao e Normalizagao Bibliografica: Utilizou-se a capacidade

de processamento de metadados para converter arquivos técnicos em

referéncias bibliograficas organizadas, seguindo a norma ABNT, que
posteriormente passou pela reviséo e ajustes do autor.

° Triangulagao de Dados e Verificagao de Fatos (Fact-checking): A

IA atuou no confronto sistematico entre diferentes fontes para assegurar a

fidelidade académica. Um exemplo pratico foi a resolugao de inconsisténcias

biograficas em personagens como Fabiana Postal, onde o sistema auxiliou na
confirmacdo de dados escolares presentes na transcricdo bruta em
detrimento de lapsos no rascunho inicial.

° Interpretacdo de Dados Estatisticos Complexos: O suporte

tecnolégico facilitou a traducdo de indicadores quantitativos de relatorios

como "Caminhos da Tecnologia no Agronegocio" (KPMG; SAE BRASIL, 2024)

para a linguagem narrativa. A ferramenta auxiliou na compreenséo técnica de

paradoxos, como o0 uso massivo de GPS em areas com baixa conectividade a

internet, permitindo uma analise mais nuangada sobre os problemas no

campo.

° Curadoria de Conteudo e Mapeamento de Personagens:

Processaram-se as transcri¢des de entrevistas (originalmente decupadas com

auxilio da plataforma de videoconferéncias Zoom, que gera a transcricao ja

decupada para uso) para a sistematizagédo de perfis biograficos. A |A permitiu
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mapear pontos de convergéncia e divergéncia nas trajetorias de fontes como

Aline Maier, Jucimar Serighelli e Leticia Lunelli, subsidiando a organizagao

dos eixos tematicos da reportagem.

° Adaptacao Narrativa e Refinamento de Texto: O sistema funcionou

como um assistente de edi¢do, sugerindo ajustes de coesao e coeréncia para

adequar o tom narrativo ao estilo longform. Essa intervengao visou eliminar
ambiguidades interpretativas e valorizar a autonomia dos sujeitos, sem
substituir o raciocinio autoral do pesquisador.

Ressalta-se que o uso da IA neste projeto ndo substitui o julgamento ético e
editorial do autor. Todas as interagdes foram submetidas a verificagdo humana final,
mantendo a integridade do processo de apuracédo e a responsabilidade intelectual
sobre o produto jornalistico "Raizes do Futuro". Os prompts utilizados podem ser

consultados no Apéndice |I.

3.7 CRONOGRAMA

O cronograma de execugao do projeto "Raizes do Futuro" foi estruturado em
38 semanas, iniciando-se em dezembro de 2025 e culminando na defesa publica em
agosto de 2026.

Quadro 2 - Cronograma de atividades

Fase Atividade 2025 2026

dez | jan fev mar | abr |mai |[jun | jul ago

P~ré-produ Levantamento de
¢ao dados e pesquisas

Mapeamento de
Personagens

Roteiros de
Entrevista

Produgcédo | Entrevistas

Captacao de foto e
video

Decupagem

Redacéao dos
rascunhos

Edi¢ao dos
conteludos em
video e
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infograficos

Curadoria de
conteudos de
terceiros

Desenvolvimento
do site

Pés-produ | Revisdo dos textos
cao

Montagem do
Longform na
Plataforma

Redacgao do relatério

Revisdo Final

Defesa Apresentagéo para
banca

Fonte: Elaborado pelo autor (2026)

4 DESCRIGAO DO PRODUTO

O produto jornalistico resultante deste trabalho, intitulado "Raizes do Futuro”,
€ concebido como uma Grande Reportagem Multimidia (GRM), estruturada em
formato longform nativo digital que investiga os multiplos fatores (econémicos,
culturais, sociais e subjetivos) que determinam a permanéncia ou o éxodo das
juventudes no ambiente rural brasileiro.

Em uma rede marcada pela velocidade e pela fragmentacéo informativa, o
jornalismo de profundidade surge como um diferencial de qualidade e credibilidade
(Longhi; Winques, 2015). Ao adotar este formato, o projeto integra harmonicamente
textos extensos, conteudos em video de produgao propria, curadoria de producdes

terceiras e também elementos sonoros em uma interface Unica e imersiva.

4.1 PAUTA, EIXOS TEMATICOS E ROTEIROS

A concepgao da pauta do projeto "Raizes do Futuro" teve como ponto de
partida a trajetoria biografica do proprio autor, flho de pequenos agricultores
familiares que, apds migrar para o ambiente urbano em busca de formacéo
académica, utilizou o Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) como uma ferramenta
de reconexao com suas origens. Essa motivacdo pessoal converteu-se em uma

estratégia investigativa que buscou transpor a frieza dos indicadores demograficos
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para alcangar as narrativas subjetivas, os sonhos e os dilemas identitarios das
juventudes rurais contemporaneas.

O delineamento da pauta nao visou apenas descrever a atividade produtiva,
mas sim explorar as camadas que compdem o "ser jovem" no campo. A investigagao
foi organizada em seis eixos tematicos que refletem a complexidade desse projeto
de vida:

° A Memoéria e a Terra: O resgate das primeiras lembrancgas e a relagao

afetiva com a unidade produtiva familiar.

° Sucessdo e Dialogo Intergeracional: A andlise das tensdes e

convergéncias entre os desejos dos jovens e as expectativas dos pais em

relacdo a continuidade do legado familiar.

° Educacdao Contextualizada: O papel transformador da formacéao

técnica e da pedagogia da alternancia como vetores de autonomia.

° Rurbanidade e Conectividade: Como a insercao digital rompe o

isolamento geografico e permite a constru¢gao de uma identidade globalizada

sem a perda do pertencimento rural.

° Interseccoes de Género e Sexualidade: Mapeamento de como as

pautas identitarias, de género e de sexualidade atravessam e séao

ressignificadas no contexto rural, impactando as experiéncias juvenis.

A opcao por segmentar a investigacdo nesses eixos tematicos justifica-se pela
necessidade de compreender, de forma multifacetada, os fatores que definem o "ser
jovem" no campo atual. Essa estrutura analitica permitiu correlacionar como tais
aspectos influenciam as decisdes dos individuos, culminando em seus projetos de
vida, seja pela permanéncia no territério rural ou pelo éxodo.

Para operacionalizar esses eixos, os roteiros de entrevistas semiestruturadas
foram desenhados como guias de imersdo biografica. O modelo de roteiro foi
estruturado em blocos progressivos, visando estabelecer um fluxo empatico entre
reporter e entrevistado:

° Bloco Inicial (Raizes e Auto-representagao): Destinou-se ao

quebra-gelo, coletando dados pessoais, histéria familiar, rotina na propriedade

e o0 sentimento de pertencimento ao meio rural.

° Bloco 2 (Infancia e Formagao): Explorou memorias de infancia, a

relacédo entre trabalho e lazer, escolaridade, acesso a cultura e a visdo sobre

a vida na cidade.
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° Bloco 3 (Identidade, Género e Papéis): Abordou temas sensiveis
como papéis de género, pressao social, estigmas e a liberdade individual
dentro da comunidade rural.

° Bloco 4 (Comunidade e Conexao Digital): Tratou da importancia da

comunidade fisica versus a influéncia da internet e redes sociais na formacéao

de uma identidade "rurbana".

° Bloco 5 (Empreendedorismo e Sucessao): Investigou o dilema entre

ficar na propriedade ou sair, a gestdo do negdcio, conflitos geracionais e

planos de futuro.

° Bloco 6 (Visdo de Mundo e Sentimentos): Aprofundou-se na

subjetividade do entrevistado, abordando medos, conceitos de felicidade,

pressdes externas e o legado familiar.

Assim, a pauta pode oferecer um retrato humanizado e integral desses
jovens, valorizando a identidade daqueles que veem no campo n&o apenas um local
de trabalho, mas um espaco de realizagao pessoal e esperancga.

E importante ressaltar que, embora tenha servido como guia estruturante para
as entrevistas, o roteiro ndo foi um instrumento rigido. Ele norteou a condugéo das
conversas, mas foi sendo ajustado conforme a interagéo se desenvolvia, permitindo
que novos temas e reflexdes surgissem organicamente durante o didlogo. Para

acesso ao roteiro-modelo, vide Apéndice |.

4.2 ESTRUTURA NARRATIVA

O projeto "Raizes do Futuro" materializa o conceito de hipertextualidade ao
romper com a hierarquia linear do jornalismo tradicional em favor do modelo da
"Piramide Deitada" (Canavilhas, 2014). Esta estrutura organiza a narrativa em niveis
de aprofundamento progressivo, permitindo que o usuario transite da "Unidade
Base" (informacdo direta) para camadas de "Explicagdo", "Contextualizacéo" e
"Exploracao" (Canavilhas, 2014). A interface foi projetada para oferecer autonomia
ao leitor, que constréi seu proprio percurso de consumo informativo através de nés e
links integrados organicamente ao design (Winques, 2017). O autor sugere uma
sequéncia ideal de leitura a partir da organizagao em capitulos, mas o leitor possui
total liberdade para navegar na interface.

Ao acessar o site, o leitor encontrara uma “home” que funciona como uma

capa de um livro, ou seja, permite um primeiro contato para ambientar o leitor no
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universo a ser tratado. Nesta capa, ndo ha desenvolvimento das reportagens,
apenas um carrossel interativo "Quem faz a terra girar" que funciona como um
quadro de personagens e também, um mapa do Brasil com destaques para as
localizagbes dos entrevistados. Estes elementos, para além da fungao estética,
cumprem o objetivo de apresentar primeiro as pessoas que fizeram parte do projeto
e depois o conteudo que elas discutem.

A experiéncia de navegacao do usuario também foi desenhada com base em
estratégias de usabilidade que visam conferir fluidez a leitura e autonomia
informacional, recorrendo ao uso estratégico de negrito em trechos-chave, hiperlinks
para aprofundamento e pop-ups de definigdo conceitual. O emprego de negrito
atende a necessidade de orientar o leitor em um ambiente digital marcado pela
leitura fragmentada ao destacar conceitos centrais que facilitam a compreensao
imediata das ideias-forca de cada paragrafo. Paralelamente, os hiperlinks operam
como dispositivos de expansido do repertério ao conectar o texto principal a um
acervo de conteudos complementares, o que concretiza a teoria da arquitetura em
nés e links e permite ao leitor construir sua propria camada de aprofundamento.

A implementagdo de pop-ups para definicdes conceituais resolve eventuais
ruidos de compreensdo sem que O usuario precise abandonar a interface,
garantindo que o fluxo narrativo seja mantido. Tais recursos mitigam a carga
cognitiva e preservam a imersdo narrativa, transformando a interface em uma
ferramenta de mediagdo ativa que concilia a densidade do jornalismo de
profundidade com a agilidade exigida pelo ambiente digital contemporaneo.

Quanto ao desenvolvimento das reportagens, foram produzidos cinco textos
que representam os cinco eixos tematicos que este projeto se propde a discutir, sdo
eles:

° Capitulo 1 - Antes de Ser Jovem Rural: Estabelece o panorama
estrutural e historico do desenvolvimento agrario brasileiro. Explora o
dualismo caracteristico entre o agronegécio de grande escala e a agricultura
familiar, resultado de uma construgdo histérica deliberada, cujas raizes
remontam ao periodo das sesmarias, a heranca da escraviddao e a Lei de
Terras de 1850. Discute o processo de modernizagao do campo, intensificado
a partir da Revolucdo Verde e impulsionado pelo Estado através de politicas
de crédito seletivo e mecanizagao, além de, paralelamente, destacar o projeto
de industrializag&o iniciado na Era Vargas e suas implicagées no campo.

° Capitulo 2 - Brasis: Dedica-se a explorar a heterogeneidade
geografica e sociocultural da ruralidade brasileira com o objetivo de
desconstruir a visdo monocromatica do campo, frequentemente reduzida aos
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recordes de exportagdo e a pujanga do agronegécio de grande escala. A
narrativa evidencia uma geragao de jovens rurais que tentam redefinir o que
significa viver e produzir no campo. O texto n&o se limita a reunir dados
estatisticos; ela utiliza a trajetoria pessoal de produtores e liderangas locais
como fio condutor para revelar como a geografia, as barreiras de género e as
desigualdades estruturais moldam, de forma distinta, o destino dessas
juventudes em diferentes biomas e realidades econdémicas. A analise é
estruturada regionalmente para evidenciar que o “rural” ndo possui uma forma
unica, sendo um territério de contrastes profundos. O texto também propde
um entendimento do campo como um territorio central de disputa politica e
cultural, onde a permanéncia das novas gerag¢des esta umbilicalmente ligada
a democratizagao do acesso a tecnologias, a garantia de infraestrutura basica
e, principalmente, ao reconhecimento do trabalho familiar como pilar
indispensavel da soberania e da biodiversidade nacional.

° Capitulo 3 — A Terra Me Ensina: O texto propde discutir a jornada dos
jovens rurais na educagao, desde do ensino fundamental ao acesso as
universidades, confrontando a histérica dicotomia brasileira que elevou o
urbano ao status de unico local de saber e progresso, enquanto o campo foi
relegado ao papel de um espacgo de trabalho bragal destinado ao "atraso". A
narrativa articula como essa visdao, que gerou um éxodo rural massivo, foi
nutrida por décadas de politicas publicas que tratavam o ensino no campo
como uma extensao ou adaptagao precaria do modelo urbano, forgando os
jovens a encararem o diploma como um "passaporte" de fuga e ndo como
uma ferramenta de permanéncia. O capitulo também articula “novos” modelos
de educagao para o campo, como a Pedagogia da Alternancia nas Escolas
Familia Agricola (EFAs) que oferecem um ensino contextualizado que une a
formagao técnica de qualidade e conexao com a realidade produtiva e de vida
dos alunos. Em ultima instancia, a mensagem central € de emancipagao. A
valorizagédo do campo como um espacgo estratégico de riqueza e dignidade é
inseparavel do direito a uma educagao que néo force o jovem a escolher
entre 0 sucesso profissional e as suas raizes, mas que lhe garanta as
competéncias necessarias para prosperar onde quer que ele decida langar
suas sementes.

° Capitulo 4 — A Gotas Contadas: Aborda os paradoxos da tecnologia e
as barreiras de infraestrutura no campo. Apresenta a estrutura financeira que
sustenta — ou, em muitos casos, asfixia — o produtor rural. O texto busca
explicar como o processo de concessao de crédito funciona, suas forgas e
fraquezas e principalmente, a desigualdade que ha nas ofertas. Também
busca discutir brevemente questdes climaticas, mas de forma superficial, ja
que a pauta da preservagdao ambiental é tema suficiente para um projeto
exclusivo. Aqui, o clima e a preservagcao ambiental estdo conectadas ao
acesso ao crédito e ao seguro rural. Também discute o Plano Safra e outras
politicas publicas como o Plano de Aquisi¢ao de Alimentos (PAA). Ao integrar
as vozes de produtores e especialistas, o texto conclui que a tdo propagada
"moderniza¢do" do agro — ainda que conte com drones e IA em certos nichos
— mascara a desigualdade social, onde o acesso ao crédito permanece
sendo a barreira mais dificil de transpor para quem busca dignidade e
autonomia no solo que trabalha.
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° Capitulo 5 — Juntos Somos Mais Fortes: Foca na dimensao coletiva
e no papel do sindicalismo e cooperativismo rural. O conteudo destaca a
atuagao de federagdes como a Confederagao Nacional dos Trabalhadores na
Agricultura  (CONTAG) na defesa de direitos sociais e analisa o
cooperativismo como uma estratégia de mercado indispensavel para garantir
a competitividade e a soberania alimentar da agricultura de base familiar
frente a concentragao de capital do setor patronal. O texto inicia-se com uma
crbnica de um dia de feira que representa ndao apenas como um relato de
trabalho, mas como um microcosmo das tensdes e reconciliagdes entre o
rural e o urbano. Ao escolher narrar o trajeto da roga a banca de vendas, a
reportagem busca posicionar o agricultor como a pega central — a "ponte
vital" — que sustenta a sociedade. O encontro com o consumidor no sabado
serve como um contraponto direto ao isolamento e a invisibilidade
experimentados ao longo da semana. O texto demonstra como o
reconhecimento do cliente — o "bom dia" sincero e a valorizagéo do produto
— funciona como um antidoto contra as pressbdes sistémicas que
historicamente empurraram a juventude para o éxodo, como a falta de apoio
familiar, o descaso educacional e a barreira financeira. Em suma, este relato
inicial ndo apenas descreve o esforgo fisico do produtor, mas valida a
"escolha de ficar" como uma decisdo consciente e cheia de dignidade. Ao
conectar o "orgulho do balcdo vazio" a identidade de ser agricultor, o texto
prepara o terreno para os argumentos técnicos que viréo, justificando por que
a luta pela permanéncia no campo € um esforgo coletivo pela existéncia e
cidadania desse setor.

4.3 PUBLICO-ALVO

O publico-alvo deste projeto € constituido pelas juventudes rurais brasileiras
em sua diversidade (assentados, herdeiros da agricultura familiar e do agronegécio,
quilombolas, estudantes de Escolas Familia Agricola e outros), além de suas
respectivas familias. Para este segmento, o produto jornalistico funciona como um
espaco de representatividade e validacéo identitaria. Conforme os pressupostos do
projeto, este publico busca no longform o espelhamento de suas proprias trajetorias
e desafios, encontrando nas histérias de personagens como Aline Maier e Mateus
Bubolz um contraponto aos estigmas de isolamento e atraso historicamente
associados ao campo.

Como publico secundario, o projeto direciona-se a sociedade civil urbana,
pesquisadores da sociologia rural e a comunidade académica em geral. Para estes
leitores, a Grande Reportagem atua como uma ferramenta de desconstrugdo de
esteredtipos, visando transformar a percepgao do rural como um espagco meramente

produtivo em um ambiente de complexidade social e hibridizagdo tecnoldgica. O
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objetivo é sensibilizar o morador das cidades sobre a origem e a sustentabilidade da

producao de alimentos, promovendo uma conexao ética entre os dois mundos.

4.4 CUSTOS E VIABILIDADE DE EXECUCAO

Este projeto foi viabilizado com um orgamento total de R$4.756,94 custeado
integralmente pelo autor. O planejamento financeiro priorizou a execugao auténoma
das etapas intelectuais e jornalisticas, direcionando os recursos para o
desenvolvimento web, licengas de software e ferramentas essenciais a
concretizagdo da reportagem multimidia. O quadro abaixo detalha os custos de

execugao do projeto.

Quadro 3 - Descri¢do dos custos de produgéo do projeto

Descrigao Valor Observagoes
Plano Zoom Premium R$509,94 6 meses de assinatura
Descript R$600,00 4 meses de assinatura
Criagao do site R$3097,00 Contratagao do Desenvolvedor
Web
Presentes para a Banca R$550,00 Kit com produtos
R$ 4.756,94 Total

Fonte: Elaborado pelo autor (2026).
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CONSIDERAGOES FINAIS

A conclusdo do trabalho "Raizes do Futuro" consolida uma jornada de
investigacao e reflexdo sobre a complexa dindmica que envolve a permanéncia, a
migracdo e as transformagdes identitarias das juventudes rurais no Brasil
contemporaneo. Acredita-se que o objetivo geral da pesquisa — analisar os fatores
econdmicos, sociais, culturais e tecnolégicos que condicionam os projetos de vida
dos jovens no campo — foi alcangado por meio de uma abordagem convergente que
articulou apuragao de profundidade, fundamentagao tedrica e produgao jornalistica
multimidia. Para cumprir essa meta, realizou-se um extenso mapeamento de vozes
representativas, combinando dados estatisticos demograficos com a escuta
qualificada de jovens agricultores, liderangas comunitarias e especialistas de
diferentes regides do pais, cujo material fundamentou a construcdo de um produto
digital em formato longform.

No ambito dos objetivos especificos, a investigacdo pode questionar
esteredtipos histéricos que associam o meio rural a estagnagao e ao atraso,
evidenciando uma juventude diversa, conectada e politizada. O primeiro objetivo
especifico foi cumprido ao dar visibilidade a perfis plurais, como jovens quilombolas,
comunicadores populares e produtores familiares , com o intuito de mostrar que o
campo é um espaco dinamico de produgao cultural e inovagao.

O segundo objetivo, focado na analise dos gargalos familiares e econémicos,
foi concretizado ao problematizar a distingdo entre heranca e sucesséao, revelando
que o éxodo rural muitas vezes ndo decorre da rejeicdo ao trabalho na terra, mas
sim da auséncia de autonomia, da centralizagdo patriarcal do patriménio e da falta
de acesso ao crédito. Ja o terceiro objetivo, referente as transformacdes
tecnolégicas e a espacialidade, foi alcangado ao investigar o fenbmeno da
"rurbanidade" e da conectividade digital, demonstrando como a internet permite ao
jovem ressignificar sua permanéncia, utilizando redes sociais e novas tecnologias
tanto para a gestao das propriedades quanto para a afirmacgao identitaria. Por fim, o
objetivo de produgdo materializou-se na estruturagdo de uma Grande Reportagem
Multimidia dividida em cinco capitulos interativos, nos quais texto analitico, audios,
videos e infograficos foram harmonizados em uma interface web responsiva.

A conducdo de entrevistas remotas com personagens distribuidos por
diferentes estados brasileiros impds a superagdo de barreiras logisticas e da

instabilidade de conexdo frequente no meio rural, exigindo flexibilidade no
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agendamento e multiplas estratégias de checagem. Além disso, a incorporagao de
ferramentas de Inteligéncia Artificial (especificamente a plataforma NotebookLM)
exigiu a definicdo de um protocolo ético rigido baseado no principio de grounding,
garantindo que a tecnologia atuasse estritamente no suporte a organizagdo dos
dados e transcrigdes, sem substituir o olhar critico, a analise subjetiva e a
responsabilidade deontoldgica do autor.

As contribuicdbes deste projeto desdobram-se em trés dimensdes
fundamentais e interdependentes. No plano pessoal, o trabalho representou um
processo de reflexdo biografica para o autor, que, sendo filho de pequenos
agricultores familiares e tendo migrado para o meio urbano para ingressar no ensino
superior, promoveu um resgate valorativo de suas proprias origens. No campo
profissional, o TCC demonstrou a exequibilidade de um jornalismo especializado em
agro que va além da cobertura meramente mercadologica, consolidando
competéncias em narrativa de profundidade, jornalismo guiado por dados, design de
interacdo e gestdo de projetos multimidia. Sob a perspectiva social, a reportagem
cumpre um papel publico relevante ao afastar-se do "jornalismo de release” centrado
no agronegocio de exportagdo, direcionando os holofotes para a agricultura familiar
como pilar fundamental da conservagado ambiental e do desenvolvimento sustentavel
do pais.

Embora este trabalho tenha se consolidado como um esforgco de mapeamento
e visibilidade das narrativas juvenis, é imperativo reconhecer a amplitude do campo
de estudo aqui abordado. A complexidade das juventudes rurais ultrapassa as
fronteiras desta investigacdo jornalistica de formato longform, que priorizou a
subjetividade, a identidade e o projeto de vida em detrimento de analises técnicas
estruturais. Por essa raz&o, questdes de alta complexidade técnica (como o impacto
das politicas publicas de fomento na eficacia da sucessao, as nuances da adaptacao
climatica na agricultura e as métricas de preservagdo ambiental) ndo foram
exauridas nesta proposta. O limite do escopo se justifica pela opg¢ao editorial de
focar no humano e no simbdlico, deixando para trabalhos futuros, o aprofundamento
nessas vertentes, que sao, sem duvida, urgentes para a formulagdo de um suporte

mais robusto aos jovens que escolhem permanecer no campo.
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APENDICE | - ROTEIROS

ROTEIRO DE ENTREVISTA: A VIDA DOS JOVENS NO CAMPO

Objetivo: Captar historias de vida, tensées geracionais e perspectivas de futuro para

Reportagem Multimidia.

PREPARAGAO (Checklist Pré-Entrevista com convidado)

Equipamento: Checar se audio e imagem do entrevistado estado ok!.
Ambientacgao: Verificar ambientagdo do convidado, evitar marcas ao fundo e
questdes de iluminagéo.

Gravacgao: Nao esquecer de colocar para gravar a chamada.

Consentimento: Explicar o projeto e, se for menor de idade, garantir a
autorizagdo dos pais. Garantir que o objetivo da entrevista é conhecer a
histéria de cada um dos jovens, seus anseios e medos.

Observacao: Gean se apresenta para tentar se conectar com o entrevistado

por meio de histérias compartilhadas.

1. BLOCO INICIAL: RAIZES E AUTOAPRESENTAGAO

Objetivo: Quebra-gelo, contexto historico e familiar. Criar intimidade.

Abertura: Apresentacéo e dados pessoais

Qual seu nome completo?

Quantos anos tem?

Quem sao seus pais? Nome completo e idade.

De onde exatamente se fala? (Descreva com cidade e local - E sitio, fazenda,

etc)

Histéria da Familia:

Me conta a histéria da sua familia nesta terra.
Seus pais nasceram aqui? E seus avés?
Ha quantas geragdes vocés vivem da roga?

Sempre foi assim?

A Rotina da Casa:

Como é um dia tipico aqui na propriedade?
O que vocés produzem hoje?
Vocés se consideram ‘'pequenos produtores', ‘agricultura familiar' ou

'‘agronegocio'? Por que usam esse termo?"
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Sempre foi essa mesma cultura/criagdo ou mudou com o tempo?

Quiais as principais dificuldades hoje no sitio?.

O que vocé mais gosta do sitio? E o que nao gosta ou sente falta?
Sentimento de Pertenca:

Quando vocé diz para alguém de fora 'eu moro na roga/no interior', como
vocé fala isso? Com orgulho, com timidez? O que esse lugar significa pra
vocé hoje?"

Quais esteredtipos vc identifica que as pessoas relacionam a quem vive na
roga? Em que medida esse “imaginario social” € verdadeiro ou ndo?

Nota de Diregao: Observe se o jovem usa termos como "meu pai manda", "a gente

faz" ou "eu faco". Isso indica o grau de autonomia.

2. BLOCO INFANCIA E FORMAGAO: TRABALHO x LAZER
Objetivo: Entender a "adultizagdo" precoce, a relagdo com a escola e o consumo
cultural.
Trabalho na Infancia:
Qual é a sua primeira lembranca de infancia ligada ao campo?
Quando vocé olha para sua infancia, como ela foi? Me conte um pouco como
foi crescer no sitio? O que vocé fazia, o que queria ser quando crescer, etc
Muitos jovens comecam a ajudar cedo. Como foi com vocé? Vocé tinha
tarefas obrigatorias quando crianga ou sé brincava? Como vocé via isso na
época (era chato, era normal)?"
Educacéo:
Como foi sua vida escolar? A escola era perto ou longe? Vocé gosta de
estudar?
O que vocé acha que a escola nao te ensina sobre a sua realidade aqui?
Lazer e Hobbies:
O que é lazer para vocé?
Quando vocé nédo esta ajudando seus pais ou estudando, o que vocé ama
fazer?
Tem algum hobby que ninguém imagina? (Videogame, musica, leitura,
esporte, montar a cavalo)."
Acesso a Cultura:

Que tipo de musica, série ou conteudo vocé consome?
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Vocé sente que tem acesso as coisas que gosta morando aqui ou falta opgao
de lazer?"

Olhar para a Cidade:
Quando vocé era menor, como vocé imaginava a vida na cidade grande?
Tinha vontade de morar la ou medo?
E hoje?

3. BLOCO IDENTIDADE: GENERO, SEXUALIDADE E PAPEIS

Objetivo: Aprofundar em temas sensiveis (se houver abertura). Entender machismo,

papéis de género e liberdade individual.

Papéis de Género (Para Mulheres):
Sendo mulher jovem no campo, vocé sente que as tarefas sao divididas de
forma igual? Existe aquela ideia de que 'trator € coisa de homem' e 'casa é
coisa de mulher'? Como vocé lida com isso?

Papéis de Género (Para Homens):
Existe uma pressao para ser aquele homem forte, provedor, que aguenta o
trabalho pesado? Vocé se sente cobrado a seguir esse padréo?

Afetividade e Sexualidade (Sondagem):
Como conhecer gente nova por ai? E facil ou todo mundo se conhece? Existe
liberdade para ser quem vocé €&, ou a comunidade julga muito?"

Preconceito/Estigma:
Vocé ja sentiu que precisava esconder algum gosto, jeito de ser ou opinido
para ndo ser falado na comunidade? Como o meio rural lida com o que é
'diferente'?

Nota de Diregcdo: Avance com cuidado neste bloco. Se o entrevistado travar, recue

para temas mais gerais de comportamento social. Se fluir, pe¢ca exemplos praticos.

4. BLOCO COMUNIDADE E CONEXAO: O RURAL DIGITAL
Objetivo: A relacdo com a religido/comunidade fisica versus a comunidade digital. O
conceito de "Rurbano".
Comunidade Fisica:
A religidao ou a igreja tém um papel forte na sua vida ou na vida da sua
familia?

E 14 que vocé encontra seus amigos?
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A Chegada da Internet:
Vocé lembra quando a internet boa chegou ai? O que mudou na sua vida no
dia a dia depois disso? Ou vocé ja nasceu com a internet?

Influéncia Digital:
Quais influenciadores vocé costuma acompanhar?
Vocé vé outros jovens do agro na internet?
Vocé posta sua rotina na roga? Porqué? O que as pessoas comentam? Como
vocé lida com os comentarios?
Como planejar que tipo de conteudo produzir? E o trabalho com marcas?
Quao importante € a influéncia digital para vocé hoje?
E a comunidade na internet, o quao importante ela é para vocé hoje?
Como sua vida mudou com a internet? E como vocé vé sua atuagado na
internet? O que mudou com o tempo?
Se vocé ficasse sem internet e sem acesso as redes sociais, como se
sentiria?
Identidade Hibrida:
Vocé acha que hoje, com o celular na méo, vocé sabe das mesmas coisas
que um jovem de S&o Paulo ou Nova York? Vocé se sente menos 'moderno’
que eles por morar aqui?"

Conexao:
A internet te da vontade de sair daqui para ver o mundo, ou ela te ajuda a

ficar aqui porque o0 mundo vem até vocé?

5. BLOCO FINAL: EMPREENDEDORISMO E TRANSICAO (SUCESSAO)

Objetivo: O "ficar ou sair". A gestdo do negocio, inovagao e conflito de geragdes.

O Dilema:
Hoje, se vocé tivesse que decidir agora: ficar na propriedade ou ir embora. O
gue pesaria mais na sua decisao?"

Relacdo com os Pais (Gest&o):
Vocé e seus pais conversam sobre o futuro da propriedade? Eles te escutam
quando vocé da uma ideia nova ou dizem 'sempre foi feito assim'?"

Inovacgao e Negocios:

Vocé vé a propriedade da sua familia como um negdécio que da dinheiro?
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O que vocé mudaria se assumisse hoje? (Tecnologia, nova cultura, turismo
rural, venda online)."

Novas Formas de Renda:
Vocé conhece gente (ou vocé mesmo) que ganha dinheiro aqui sem ser
plantando? Tipo vendendo roupa, sendo influencer, fazendo design grafico
remoto? Isso é possivel?

O Sonho:
Daqui a 10 anos, onde vocé quer estar? Como vocé quer que seja a sua

vida?

6. BLOCO PROFUNDO: VISAO DE MUNDO E SENTIMENTOS

Objetivo: Mapear a subjetividade e os fatores emocionais da permanéncia/éxodo.

O Medo:
"Qual é o seu maior medo em relacdo ao futuro? E ndo ter dinheiro, é ficar
sozinho aqui, é perder a terra?"

A Felicidade:
O que ¢ felicidade para vocé? Vocé acha que é possivel ser plenamente feliz
morando onde mora?"

A Presséao Externa:
Vocé sente que a sociedade (TV, escola, amigos da cidade) te pressiona a
sair? Como se 0 sucesso so existisse la fora?"

O Legado:
Se vocé sair daqui, quem fica? O que acontece com a histéria da sua familia?
Isso pesa na sua consciéncia?"

Mensagem:
Se vocé pudesse dizer algo para um jovem da cidade que acha que o campo
€ 'atrasado’, o que vocé diria?"

Concluséo:
Tem alguma coisa que eu ndo perguntei e que vocé acha importante falar

sobre ser jovem no campo hoje?"

ENCERRAMENTO E CAPTAGAO DE MIDIA
Situar o entrevistado sobre o cronograma do trabalho.
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Conversar sobre o termo de uso de imagem, principalmente a parte de uso de

conteudos das redes sociais dele.
Vocé conhece alguém que seria interessante entrevistar? Principalmente alguém

que resolveu sair do sitio e viver o mundo de outra forma?"
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APENDICE Il - PROMPTS DE IA
PROMPT 1: Assistente de escrita
FERRAMENTA: Notebook LM
OBJETIVO: Auxiliar na redagéao, revisdo e sugestdo de texto para a produgéo das
reportagens.
Descri¢cao do Prompt:
IDENTIDADE E PAPEL: Vocé € um editor sénior especializado em jornalismo
investigativo e redacdo narrativa, com foco em temas de educacdo rural e
desenvolvimento social no Brasil. Sua fungao € atuar como co-autor e revisor critico
do texto fornecido. Sua escrita deve ser sobria, analitica e profundamente
fundamentada em evidéncias.
FONTE DE CONHECIMENTO: Sua base de conhecimento exclusiva € o material
contido no Notebook LM vinculado. Sempre que o usuario solicitar uma reescrita,
analise ou adicdo de conteudo, vocé deve consultar prioritariamente esses dados.
Nao invente informagbes externas; se o dado nao estiver na base, questione o
usuario ou aponte a auséncia.
DIRETRIZES DE ESTILO E ESCRITA:

e Rigor Narrativo: Escreva de forma narrativa, mas evite construgdes
precipitadas ou conclusbes que nao sejam estritamente sustentadas pelos
dados. Nao force conexdes logicas onde elas ndo existam no material de
base. Se uma inferéncia nao puder ser comprovada, nao a faca.

e Citacbes Discursivas: Todas as afirmacoes, estatisticas ou relatos devem ser
acompanhados de uma citagao discursiva (ex: "Conforme os dados do Censo
de 2017..." ou "Segundo relato de X na fonte Y..."). Nunca utilize citagbes
apenas como ornamento; elas devem sustentar o argumento.

e Pontuagdo Restritiva: O uso de dois-pontos (:) e travessao (—) é restrito a
casos de necessidade gramatical absoluta e clareza. Nao utilize essas
pontuagdes para justificar estruturas fracas ou para criar pausas dramaticas
artificiais. O foco deve ser a precisao semantica.

e Tom: Mantenha o tom da reportagem: jornalistico, empatico com a tematica,
porém analitico e académico. Evite adjetivacbes excessivas e uso de

advérbios em excesso.
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REGRA DE OPERACAO: Quando o usuario apresentar um trecho, analise-o sob a
otica da clareza e da evidéncia. Se o trecho estiver "fraco" ou com "conexao
forcada", sugira uma reescrita que elimine a fragilidade, baseando-se sempre nos
dados do NotebookLM. Na sua base de conhecimento também estara anexado o
arquivo dos textos escritos e sendo atualizados, sob titulo de: "rascunho reportagens
- tcc gean - V1". Utilize este arquivo apenas para analise de todo o contexto e do
que ja foi escrito. Assim vocé entende o contexto do trecho e evita a repeticao de
dados e ideias ja trabalhadas anteriormente. REGRA: Nao repita trechos e ideias ja
trabalhadas em outras partes do texto. Se o usuario pedir um novo paragrafo, utilize
o estilo da reportagem, respeitando a cadéncia dos paragrafos anteriores e
mantendo a verificacdo de fatos. Sempre que houver uma afirmacao, verifique:
"Tenho dados no NotebookLM que sustentam isso?". Se a resposta for ndo, alerte o

usuario antes de prosseguir.

PROMPT 2: Redagao dos perfis biograficos
FERRAMENTA: Notebook LM
OBJETIVO: Auxiliar na redagao dos perfis biograficos que irdo compor o site.
IDENTIDADE E PAPEL
Vocé é um Redator Especialista em Jornalismo Literario e Biografico, com foco
profundo no agronegdcio e agricultura familiar brasileira. Seu objetivo € transformar
transcricbes de entrevistas brutas em perfis narrativos (mini biografias) com alta
qualidade literaria, fidelidade factual e profundidade psicoldgica.
2) Contexto: Descricdo do problema: O jornalista Gean esta produzindo uma série
de reportagens sobre a vida dos jovens no campo no Brasil. Ele possui transcricoes
de entrevistas e precisa transformar esse material bruto em perfis humanizados.
Usuarios/Stakeholders: Gean (jornalista/editor), os entrevistados (jovens rurais) e o
publico leitor. Ambiente: Jornalismo de profundidade; contexto sociopolitico do agro
brasileiro. Idioma de trabalho: Portugués Brasileiro (pt-BR).
3) Objetivo: Resultado final esperado: Uma minibiografia (perfil) de 400 a 600
palavras que capture a esséncia, as lutas e os sonhos do entrevistado.
Critérios de aceitacao:

e Lead Padronizado: O texto DEVE comecar obrigatoriamente com a estrutura

de identificagdo (Nome, idade, filiagcédo, produgao, local).
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e Fidelidade: Nenhuma informacdo pode ser inventada, todo o seu
conhecimento necessario se encontra no notebook Im anexo no
conhecimento desde gems.

e Estilo: Texto narrativo ("Show, don't tell"), uso de cenas e detalhes sensoriais
apos o lead.

e Voz: O narrador (Gean) observa e conecta, mas nao julga.

e Limpeza: Zero vicios de linguagem de |A.

4) Entradas & Variaveis: As transcrigées das entrevistas estao disponiveis na integra
no notebook Im anexo em conhecimento.
5) Fluxo Operacional:

e Extragcdo de Metadados: Varrer a transcricdo procurando especificamente:
Nome, ldade, Nome/ldade dos Pais, Irmaos, Tipo de Produg¢do, Tamanho da
Propriedade e Localizagao.

e Construgédo do Lead: Montar o primeiro paragrafo seguindo o template l6gico
solicitado.

e Andlise Narrativa: Identificar o "gancho emocional" para continuar o texto
apoés a apresentacao fria dos dados.

e Redacédo do Corpo: Escrever o restante do perfil aplicando técnicas literarias.

e Revisdo Anti-lIA: Remover conectivos artificiais.

7) Instrucdes Passo a Passo

Etapa 1: O Lead Obrigatério (Identificagdo): Inicie o texto exatamente com esta
I6gica (adapte apenas se faltar algum dado na transcrigdo, mas mantenha a ordem):
"[Nome Completo], [Idade], é filho de [Nome e idade dos pais - se disponivel], e
irmédo de [Nome e idade dos irmaos - se disponivel]. E produtor de [O que produz]
em uma propriedade de [Tamanho] em [Localidade/Cidade, Estado]."

Nota: Se algum dado especifico (ex: idade dos pais) ndo estiver na transcricéao,
omita apenas esse detalhe, mas mantenha a estrutura da frase. Nao invente
numeros.

Etapa 2: A Transicdo Narrativa: Imediatamente apds o ponto final do lead de
identificacdo, inicie a narrativa literaria. Quebre a frieza dos dados com uma
descricdo de cenario ou uma afirmacao forte sobre a personalidade dele.

Exemplo de transi¢do: "...em Xapuri, Acre. Mas os numeros nao contam a parte mais

dificil: a decis&o de ficar quando todos os amigos partiram."
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Etapa 3: Desenvolvimento (O Perfil): Use Discurso Indireto Livre para mesclar a voz
do narrador com a do personagem. Preserve girias ou modos de falar regionais.
Contextualizar as dificuldades (crédito, seca, sucessao) como parte da historia de
vida, ndo como um relatério técnico.

Etapa 4: Filtro de Edicao:

e PROIBIDO: Usar "Vale ressaltar", "No cenario atual", "Desempenha um papel
crucial”.

e PROIBIDO: Conclusbdes moralizantes.

8) Regras/Diretrizes

e Estilo/Tom: O primeiro paragrafo é informativo e direto. Do segundo paragrafo
em diante, o tom torna-se literario, empatico e observador.

e Tratamento de Dados Faltantes no Lead: Se a transcricdo nao disser o
tamanho da propriedade, escreva "na propriedade da familia" ou "no sitio
onde cresceu", mantendo a fluidez.

e Nuance Politica: Trate as lutas do agro familiar com a seriedade jornalistica
necessaria.

9) Restrigdes

e N&o inventar dados do Lead: Se ele ndo disse a idade da mae, ndo chute.
Diga apenas "filho de Dona Maria".

e Nao quebrar o padrdo: Todos os perfis gerados devem comegar com a
estrutura de identificagao.

10) Formato de Saida: Texto narrativo, sem uso de bullet points

11) Casos de Teste

Caso 1 (Dados Completos): Input: Jodo, 25, filho de Pedro (60) e Ana (55), irmao de
Lucas. Produz café, 10 hectares, Minas Gerais. Saida (Inicio do texto): "Jo&o da
Silva, 25 anos, é filho de Pedro, 60, e Ana, 55, e irmao de Lucas. E produtor de café
especial em uma propriedade de 10 hectares em Manhuacgu, Minas Gerais. O cheiro
do grao secando no terreiro..."

Caso 2 (Dados Parciais): Input: Maria, produz queijo, interior de SP. Nao citou pais.
Saida (Inicio do texto): "Maria Oliveira, produtora de queijo artesanal, atua em uma
propriedade familiar no interior de Sdo Paulo. Aos 30 anos, ela carrega..." (Nota: O

agente adapta a estrutura para manter a légica sem inventar nomes).

PROMPT 3: Sintese de informagdes para criagao de infograficos
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FERRAMENTA: Notebook LM

OBJETIVO: Analisar e reunir informacdes disponiveis na base de dados para
criacao de sugestdes de infograficos.

IDENTIDADE E PAPEL: Vocé é um Jornalista de Dados e Designer de Conteudo
especializado em sintese de informacgbes para infograficos do projeto de TCC
"Raizes do Futuro". Sua tarefa é analisar as fontes do TCC carregadas no notebook
e extrair/estruturar o conteudo exato para um infografico sobre o tema solicitado.
DIRETRIZES DE ESTRUTURACAO DO CONTEUDO:

1. Idioma: Exclusivamente em Portugués do Brasil.

2. Sintese Editorial: O texto deve ser extremamente direto, limpo e jornalistico.
Evite paragrafos longos, pois o conteudo sera aplicado diretamente em
modulos graficos em um formato 3:4.

3. Formato dos Mddulos: Selecione de 3 a 4 pontos centrais no maximo (ideal
para legibilidade no layout).

FORMATO DA SUA RESPOSTA: Fornega a resposta estruturada rigorosamente no
seguinte formato:
CONTEUDO PARA INFOGRAFICO:
« TITULO PRINCIPAL: (Maximo de 5 palavras, estilo editorial e marcante)
« SUBTITULO: (Maximo de 10 palavras, contexto curto)
« MODULO 1:

- Titulo do Médulo: [Nome do conceito/etapal]

- Sugestdo de icone: [Descreva o icone visual em 2 palavras, ex: Drone de

precisao, Perfil de solo, etc.]

- Texto/Dado: [Frase curta de no maximo 15 palavras ou dado numeérico com fonte
do TCC]
« MODULO 2:

- Titulo do Médulo: [Nome do conceito/etapa]

- Sugestao de icone: [Descreva o icone visual]

- Texto/Dado: [Frase curta de no maximo 15 palavras]
« MODULO 3:

- Titulo do Médulo: [Nome do conceito/etapa]

- Sugestao de icone: [Descreva o icone visual]

- Texto/Dado: [Frase curta de no maximo 15 palavras]
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« MODULO 4: (Opcional, inclua apenas se houver relevancia relevante)
- Titulo do Médulo: [Nome do conceito/etapal]
- Sugestao de icone: [Descreva o icone visual]
- Texto/Dado: [Frase curta de no maximo 15 palavras]
« FRASE DE RODAPE: (Uma frase sintese marcante de 1 linha sobre o futuro do
tema)
TEMA DESEJADO PARA O INFOGRAFICO:
[levante todas as informagdes disponiveis sobre o tema enviado no chat]
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APENDICE Il - RELATORIO ESTRUTURAL DO SITE

Relatorio Técnico e Estrutural — Raizes do Futuro

Este documento detalha os aspectos técnicos, ferramentas, linguagens e
estrutura arquitetural do site Raizes do Futuro, servindo como documentacgao oficial

para acompanhar o produto entregue.

1. Tecnologias Core & Linguagens

e Linguagem Principal: TypeScript (JavaScript superset tipado), garantindo
segurancga contra bugs durante o desenvolvimento, auto-completar inteligente
e robustez no fluxo de dados. e Framework: Next.js (App Router). A aplicagao
tira proveito de renderizagdo hibrida: o Server Components (RSC):
Carregamento de dados rapido e otimizado para SEO, processado
diretamente no servidor.

e Client Components: Interfaces ricas em interacées de usuario (players de
audio, mapas, carrosséis, menu lateral reativo).

e Biblioteca de Interface: React 19, utilizando as APIls modernas para controle

de estado e efeitos.

2. Design System e Estilizagao

e Tailwind CSS v4: Processado com PostCSS, garantindo um codigo CSS leve,
altamente otimizado para producdo e baseado em classes utilitarias para
estilizacao responsiva.

e Tipografia Editorial: Uma combinagédo sofisticada de fontes Serifadas (para
titulos e corpo das reportagens, evocando o estilo de grandes revistas
editoriais) e Sans-serif (para botdes, metadados e navegagéo técnica).

e Acessibilidade & lconografia: Uso de Lucide React para um conjunto leve e

consistente de icones vetoriais acessiveis.
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. Animacoes e Efeitos Visuais (UX Premium)

Motion (antiga Framer Motion v12): Responsavel pelas transicbes suaves de
entrada, animagdes dos cards de perfil, abertura do menu e os efeitos de
fade-in durante a rolagem (componente ScrollReveal).

GSAP (GreenSock Animation Platform) + ScrollTrigger: Utilizado para
animagdes complexas que dependem estritamente da rolagem do mouse do
leitor (como no bloco Scrolly Telling, em que imagens ficam fixas enquanto o

text passa, e na galeria em pilha tridimensional).

. Gerenciador de Conteudo (Headless CMS)

Sanity.io (Headless CMS): Toda a estrutura do site (reportagens, imagens,
dados do autor, perfis de personagens, links de menu e audios) é dindmica e
gerenciada de forma externa no painel do Sanity Studio.

GROQ (Graph Relation Object Query): Linguagem de consulta proprietaria do
Sanity utilizada para buscar os dados de forma cirurgica e relacional,
garantindo tempos de resposta ultrarrapidos.

Sanity Live & Visual Editing: Configuragdo que permite a pré-visualizagdo em
tempo real das alteracbes do conteudo diretamente no front-end durante a

edicdo no Studio.

. Estrutura e Funcionalidades Especificas

Médulo de Audio Global (AudioContext): Criamos um provedor de estado
global (AudioProvider) com a APl Context do React. Ele gerencia a execugao
simultédnea dos audios, permitindo que a trilha de som ambiente seja pausada
de forma inteligente quando o leitor inicia um player de audio embutido no
corpo de uma reportagem.

Cartografia Interativa (Mapa do Brasil): Desenvolvido utilizando as bibliotecas
React-simple-maps, d3-geo e topojson-client. O mapa renderiza dados em
formato GeoJSON de forma otimizada para plotar os marcadores dos
personagens nos seus respectivos estados sem a necessidade de APIs
pesadas como Google Maps.

Page Builder Dinamico: A estrutura das matérias usa um padrao modular. No
CMS, o editor pode empilhar diferentes blocos de conteudo (Hero, Textos,

Galerias de fotos, Reprodutores de video, Mapas) na ordem que desejar, e o
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componente central PageBuilder.tsx monta a pagina dinamicamente no

front-end.

contato@e-hype.net

site: e-hype.net

(18) 99721-3448

CNPJ: 41.736.681/0001-38



APENDICE IV - CAPTURAS DE TELA DO SITE

Raizes do
Futuro

A identidade do jovem rural brasileiro-entre 0 éxodo, a
tradicao, a tecnologia e os multiplos Brasis

CAPITULO 1

ANTES DE SER
JOVEM RURAL

Todo um pais precisou mudar, mais de uma vez

CAPITULO 2

BRASIS

Porgue ser'rural & ser brasileire;e 'ser plural




CAPITULO 3

A TERRA ME
ENSINA

Jovens rurais utilizam o conhecimento técnico como
instrumento de inovagéo, provando que € possivel ser um
profissional de sucesso sem abrir mao das raizes

CAPITULO 4

A'GOTAS

CONTADAS

Entre a incerteza climatica, o endividamento e a exigéncia de
garantias, o crédito torna-se um obstaculo maior que a propria
lida na terra

CAPITULO 5

JUNTOSSOMOS
MAIS FORTES

A reinvengao coletiva e a'escolha de ficar no campo




PERSONAGENS

Elizeu Cargnin Garlet

Geografia das Historias

@ Reginaldo Cruz

. Gilvan Santana

. Luciana Floréncio de Almeida.
o F P

TRE>"b

Maria de Assuncio
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ESTRUTURA E CONCENTRA(;AO NA
AGROPECUARIA BRASILEIRA

A realidade do campo mostra que 1% das propriedades ocupa 47% da area total produtiva do
pais engquanto os outros 99% dos produtores dividem o restante do mapa

CONCENTRAGAO DE TERRAS AREA OCUPADA

EM CAMPOS DE FUTEBOL

Familiar . .
sov HE

77% dos produtores (3,9M de
estabelecimentos)

Agronegdcio
Médio Porte
47()/ 22% dos produtores (1,1M de
0 estabelecimentos)
DAS TERRAS SAO DE Agronega’cio
1% DOS PRODUTORES.
Propriedades acima de 1.000 hectares 1 6 6 M . . . .

ocupam 47% das terras ocupadas por .
estabelecimentos agropecuarios. 1% dos produto.res (52 mil de
estabelecimentos)

1 Hectare = 10.000m* ou 1 campo de futebol

Agricultura

Fonte: IBGE (Censos demograficos e censo agropecudrio de 2017).

Elaborado pelo autor com dados do Censo Agropecudrio de 2017 (IBGE)

Sesmanas e a origem do solo cafeeiro: técnica e direito no século XVili

Arqurtetura do Café

i‘ﬁ‘ E: ﬂ', -,

Q.

G ARQUITET

— Gt :
IIO DE UMH SESMIIRIII NO SECUIO 18

45 o 25 R

POSSf E lEGIllI

A’ Assista no ﬂYouTuI]e

L%

Reprodugdo/Canal Arquitetura do Café (Youtube).



A Era Vargas

Essa formatacao dualista, latifundio versus campesinato, de acordo com o
pesquisador Nilson Weisheimer, "representava um obstaculo ao desenvolvimento
capitalista no Brasil". A submissao dos lavradores aos grandes proprietarios atraves
de lacos personalistas imobilizava a m&o de obra.

A PEA agricola funciona como um termoémetro da ocupag¢ao real da populacao e
permite visualizar que, em 1920, o Brasil era um pais profundamente agrario.

Naguele ano, dos 30,6 milhdées de habitantes, 6,37 milhdes de pessoas trabalhavam

a", enquanto a industria ocupava um contingente

0 Censo de 1940 fol chamado de 0s.
moderno por ter sido o primeiro
organizado pelo recém-criado
IBGE com rigor clentifico
LaaiieENUEEIEUBUEEC IS S 0 motor produtivo que sustentava a quase
de levantamentos decenais

regulares. Ele distinguiu pela

primeira vez as populagfes rural e

| urbana e resgatou investigagtes E, . - .. .
soclals essendlals. ao focado na industrializacao, iniciada na década

bs grandes transformacgdes urbanas, o0 campo néo

sa hegemonia demografica. Em 1940, os

urbanos, a maioria dos brasileiros permaneceu no campo. A populagéo rural era de
28,35 milhdes de pessoas, 0 que correspondia a 68,7% do total de 41,2 milhdes de
habitantes do pais.

“Eu morria de vergonha em dizer que
meus pais eram agricultores. Eu dizia que
minha mae era professora, mas eu tinha
vergonha de dizer que meus pais eram
agricultores, porque a gente tinha uma
visao muito negativa da agricultura.”

Maria de Assuncéao Lima de Paulo

PROFESSORA E COORDENADORA DO CURSO DE CIENCIAS SOCIAIS DA UNIVERSIDADE FEDERAL DE CAMPINA
GRANDE (UFCG)
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| VOCE SABIA?

Vocé sabia que o ensino agricola no Brasil comecou com foco em

agticar?

Tudo teve inicio em 1812, na Bahia, com a criacdo do primeiro
curso de agricultura do pais. Naquela época colonial, o objetivo era
puramente estratégico e bem restrito: treinar os administradores

dos grandes engenhos de cana-de-agticar.

A grande virada historica aconteceu séculos depois, quando o foco
das salas de aula deixou de ser o gerenciamento do latiftiindio para
transformar o estudante em um agente de inovagao dentro das

propriedades.

Essa evolucdo ganhou corpo na propria Bahia, onde aquela
estrutura pioneira do século XIX transformou-se na Imperial

Escola Agricola da Bahia — a primeira faculdade de agronomia do

pais — cujo legado histérico é preservado hoje pela Universidade
Federal do Recncavo da Bahia (UFRB).

No Sudeste, essa busca por modernizacao cientifica consolidou-se
em grandes centros de exceléncia, como a Escola Superior de
Agricultura Luiz de Queiroz, vinculada a Universidade de Sao

Paulo (USP), mudando definitivamente o perfil técnico do campo.

Aline Maier FLORIANOPOLIS, SC Carolina QUINZE DE NOVEMERO, Elizeu Cargnin :owx PALMA,

RS

Richter Garlet

S

Aline Aparecida Maier, 29 anos, € filha de Lidia e

Waldemar Maier. Natural da comunidade de Carolina Luisa Richter, 21 anos, é filha de Marlize

Pedra Branca, no municipio de Irineépolis (SC),-- Richter (50) e Ronei Richter (47). Natural de Elizeu Cargnin Garlet, 27 anos, & filho de Ivo
Quinze de Novembro (RS), uma pequena... Garlet e Clara Maria Garlet. Natural de Nova

Palma no Rio Grande do Sul, atua no seio de um.-
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Carolina Richter

fh AGRICULTORA E GESTORA AMBIENTAL © 21+ QUINZE DE NOVEMBRO, RS

Carolina Luisa Richter, 21 anos, é filha de Marlize
Richter (50) e Ronei Richter (47). Natural de Quinze
de Novembro (RS), uma pequena localidade de
quatro mil habitantes, ela é agricultora e gestora
ambiental em formacéo, atuando na propriedade
familiar onde lidera a transicéo para a agroecologia
e a producgéo de dleos essenciais.

A trajetoria de Carolina com a terra € uma costura
entre a tradicéo e a reinvencao. Ela cresceu em um

sitio de trinta hectares que pertenceu aos seus

Gean Adilson Calca

Gean Adilson Calca € filho de Adilson Calc¢a e Leonice Soares
Calca, agricultores familiares que transformaram a vida no
campo em um ato diario de perseveranca. E irmao de

Geovana e Jessica e tio de Maria Elisa.

Seus pais, embora com pouca instrucao formal, cultivaram na

terra o bem mais precioso que podiam oferecer: o direito dos

filhos escolherem o proprio destino.

Cresceu na zona rural de Sao Pedro (SP), onde fez toda a sua
formacao em escola publica — da EMEB "Iracy Bertochi" ao

ensino técnico na ETEC “Gustavo Teixeira”.
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Raizes do Futuro

Gean Adilson Calga

Ambientacao

Inicio

Capitulo 1: Antes de ser jovem rural
Capitulo 2: Brasis

Capitulo 3: A terra me ensina
Capitulo 4: A gotas contadas

Capitulo 5: Juntos somos mais fortes

Personagens

Sobre
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