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RESUMO

A presente pesquisa trata-se de um estudo de caso que busca compreender as inter-relagdes de
designers, artesdos e territorio no ambito de um evento de fomento e recuperacao dos saberes
tradicionais locais, associados ao artesanato de Tiradentes — MG e regido, através de uma
investigacao historica, programatica e organizacional, para compreender as competéncias do
design para com o territorio local. O estudo possui abordagem qualitativa e fundamenta-se na
combinacdo entre pesquisa bibliografica narrativa, estudo de caso e pesquisa documental.
Somando o estado da arte, consultas documentais e investigagdes in loco, buscou-se
compreender de que maneira ocorrem as relagdes entre design e territorio na Semana Criativa
de Tiradentes, evento que promove a valorizacdo do artesanato, baseando-se nas tradi¢des
culturais da cidade e regido, para estabelecer novas diretrizes para o design no Brasil, que
possui em seu escopo o papel de facilitador de processos e mediador de relagdes
socio-culturais, permitindo acesso a tecnologia e a sustentabilidade ambiental, social e
econdmica por parte das comunidades e territorios, colaborando para fomentar a autonomia e
poder de competicdo no mercado, através da valorizagao de seus produtos locais.

Palavras-chave: Design e Territdrio; Artesanato e Design; Design e Materialidade; Economia
Criativa; Design Contemporaneo.



ABSTRACT

This research is a case study that seeks to understand the interrelations of designers, artisans,
and territory in the context of an event to promote and recover local traditional knowledge,
associated with the crafts of Tiradentes - MG and region, through historical, programmatic
and organizational research to understand the competences of design with the local territory.
The study has a qualitative approach and is based on the combination between narrative
bibliographic research, case study and documentary research. Adding the state of the art,
documentary consultations and on-site investigations, we sought to understand how the
relations between design and territory occur in the Semana Criativa de Tiradentes, event that
promotes the valorization of handcrafts, based on the cultural traditions of the city and region,
to establish new guidelines for design in Brazil, which has in its scope the role of process
facilitator and mediator of sociocultural relations, enabling access to technology and
environmental, social and economic sustainability by communities and territories,
contributing to foster autonomy and power of competition in the market, through the
valorization of its local products.

Keywords: Design and Territory; Crafts and Design; Design and Materiality; Creative
Economy; Contemporary Design.
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Relembrar a importancia da continuidade do
processo cultural a partir de nossas raizes nao
representa uma aceitagdo submissa e passiva dos
valores do passado, mas a certeza de que estao ali
os elementos basicos com que contamos para a
preservacao de nossa identidade cultural.

Aloisio Magalhaes.
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1. INTRODUCAO

Este estudo ¢ resultado de uma série de reflexdes que surgiram a partir de inquietagdes
sobre o design e o universo hibrido em que est4 inserido. Na contemporaneidade, o design ¢
frequentemente abordado enquanto ferramenta inter e transdisciplinar, direcionado para agdes
politicas e sociais. Por mais que a discussdo sobre as suas responsabilidades perante a
sociedade ndo seja recente, ainda flertamos com um design de raiz racionalista e funcionalista
que, em seu discurso, muitas vezes desconsidera o design enquanto ferramenta de
transformagdo. Esta analise dos papéis atribuidos ao design ja ocorria desde os primeiros
movimentos que marcam a era moderna, como o Arts and Crafts, Art Nouveau, Werkbund, e

Bauhaus, por exemplo.

Em meados do século XX, alguns tedricos, como Gui Bonsiepe, instituiram que o
design poderia ser um instrumento muito poderoso para a defesa da autonomia local, servindo
de base para a regeneracao dos modelos de desenvolvimento, propondo-se como estratégia
para diferenciagdo e valorizagdo (MORAES, 2005). Sennet (2009) aponta que o trabalhador
industrial do mundo moderno passou a ser incentivado a partir de duas grandes receitas:
trabalhar bem para o bem da propria comunidade em que se insere, recorrendo a moral — o
que o autor observa ser falho — ou trabalhar para ser recompensado, estimulando a
competi¢do interna ¢ o0 bom desempenho individual, deslocando-o do coletivo. Porém ambas
as maneiras de incentivo do bom trabalho ndo envolvem o proposito do trabalho do artesdo,

que seguiu desvalorizado e com acesso dificultado ao mercado global.

No cenario brasileiro, a desvalorizagdo da cultura artesanal autdctone marcou o
desenvolvimento de um design eurocentrista, dotado de pouquissimas caracteristicas que de
fato o diferenciam enquanto brasileiro, levando a certa dificuldade em entender qual ¢ essa
cultura de fato. Um pais que, segundo o designer Andrea Branzi (2005), possui forte
identidade, porém evasiva, ambigua e misteriosa, que vem de uma nag¢ao hibrida, que, em sua
maioria, se constitui de minorias. O desenvolvimento de estilo proprio brasileiro foi
substituido pela necessidade da absor¢do de um modelo moderno ja completamente
elaborado, importado da Europa. Trata-se entdo de uma sociedade que possui a historia de
uma cultura estrangeira que, lentamente, foi absorvendo o que restou de sua cultura autoctone

e desenvolvendo novos aspectos dela a partir desses resquicios. No contemporaneo o designer
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¢ colocado frente a estas questdes culturais, sociais e politicas, sendo associado ao papel de
facilitador de processos em agdes institucionais colaborativas. No que condiz com a esta
pesquisa, nota-se o direcionamento do design no Brasil para a¢des que contribuem para a
manutengdo e perpetuacao do territorio, cultura e identidade locais, fortemente representados
pelo artesanato, restituindo a cultura autdctone a partir de sua manutengdo aplicada ao cenario

contemporaneo.

O designer possui o papel de mediador de dimensdes imateriais e relaciona-se
profundamente com inovagdes tecnologicas e socioculturais, configurando-se como
ferramenta de competitividade e desenvolvimento de estratégias que possam inserir essas
inovagdes nas comunidades, a partir de um pensamento sistémico. Esse movimento gerado
em torno das ag¢des do design ajuda a impulsionar e valorizar o investimento na area,
destacando a preocupacao de 6rgaos publicos e privados com o produto local e com a sinergia

entre os atores locais, para que se fortalecam enquanto territério.

A partir do reconhecimento deste modo de atuacdo do design, antes invisiveis para a
autora diante de um ensino de design também pautado no discurso funcionalista, racionalista e
de natureza europeia, um novo olhar sobre a profissio do design foi configurado,
direcionando a tematica da presente pesquisa. O tema deste estudo de caso so foi de fato
consolidado ap6s a ida da autora a Semana Criativa de Tiradentes de 2019, evento que reune
artesdos, designers, arquitetos e pessoas de todo o pais para fomentar a atividade artesanal da
microrregido de Sdo Jodo Del Rei. A horizontalidade do evento, somada a sua imersdo no
territério local e a proposta de valorizagdo do artesanato, foram responsaveis por um despertar
para essa realidade e, desde o primeiro momento, perguntou-se se de fato havia ética,
transparéncia e respeito nas relacdes entre designers e artesdos, ja que era possivel notar
questionamentos quanto a legitimidade da pratica em diversos outros projetos e parcerias de
fomento a atividade artesanal no pais — assunto bastante delicado e discutido em artigos

recentes.

Ainda, o incentivo ao estudo também partiu de uma conversa da autora — ja bastante
instigada pelas questdes citadas acima — com um dos artesdos participantes da Semana
Criativa de 2019 que, bastante emocionado, contou sua trajetdria de vida e apresentou as
mudangas em suas perspectivas a partir do primeiro contato com os designers no evento,
agucando ainda mais a necessidade de compreender com profundidade a natureza destas

relagdes. Esta conversa bastante marcante foi responsavel por abrir os olhos para o territorio
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local e seus representantes, ao compreender que a identidade e a carreira destes artesdos sao

praticamente indissocidveis.

A partir de questionamentos acerca da atuacdo do design contemporaneo frente ao
territorio local e a tradicdo artesanal, somados ao interesse da autora em aprofundar-se nas
inter-relagdes propostas pela Semana Criativa, consolidou-se o tema do presente estudo de

caso.

1.1 Caracterizacio do problema

Para esta pesquisa, tomamos por base alguns questionamentos que serviram de guia
para a escolha do tema, bem como do objeto de estudo. Qual o papel do design
contemporaneo para com o territério e a cultura local? Quais tipos de acdes o design
desempenha para a manutencio dessa cultura? E possivel manter uma relagio ética e genuina
entre o designer e os representantes desse territorio? Como ¢ construida, de maneira geral,

essa relacdo no ambiente dos eventos de fomento ao design e cultura local no Brasil?

A partir do movimento moderno e por um importante periodo, o design de raiz
racionalista e funcionalista utilizou um discurso que contribuiu para a formacao de ideias
limitadas sobre a profissdo. J4 na contemporaneidade, o design vem desfazendo algumas
amarras e sendo explorado enquanto ferramenta de transformagdo social, politica e
econdmica. Para esse sentido, o design precisa ser configurado como ferramenta

multidisciplinar e transdisciplinar.

Na interagdo design e territorio, essa configuragdo ndo ¢ muito diferente, ja que o
mesmo ¢ reconhecido “como ferramenta estratégica para a valorizagdo de produtos locais”
com cada vez mais frequéncia. Nesse sentido, o design ajuda a estimular e potencializar o uso
dos recursos do territorio para favorecer o “seu patrimdnio cultural imaterial” a partir do
reconhecimento dos seus valores locais. Para Lia Krucken esse papel faz se cada vez mais
necessario frente o cenario da globalizagdo (KRUCKEN, 2009, A, p. 2). Este mesmo cendrio
traz efemeridade e diminuigdo de barreiras fisicas e temporais, causa confusdo nos sentidos
locais e individuais, acelera o ritmo da rotina e do consumo e causa interrupgdes em tradi¢des

historicas.

No Brasil, o rompimento do saber ancestral acontece desde a sua colonizagao,

desconsiderando quase por completo a heran¢a da cultura material. Assim, a producao
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material brasileira voltou-se para os principios internacionais da forma, caminhando do lado
oposto da tradi¢do artesanal (BORGES, 2011). Branzi (2005) acredita que a histéria do design
no pais nao € espontanea, e que a cultura brasileira autoctone foi sendo gradualmente inserida
nesse contexto. Atualmente, podemos verificar agdes que promovem “o revigoramento, o
resgate do artesanato baseado em nossas tradi¢cdes culturais, abrindo caminhos para uma
possivel nova realidade no design brasileiro”. O designer nesse sentido deve conseguir
integrar o global e local e equilibrar essas duas dimensoes, ativar didlogos entre as partes para
valorizar e trazer competitividade para o produto local, abrangendo “atividades de
planejamento, decisdes e praticas, que vao afetar direta ou indiretamente a vida das pessoas”

(FRANCA, 2005, p.10).

Nesta pesquisa, o estudo de caso abordado tem em vista investigar de que maneiras
ocorrem as relagdes entre design e territorio na Semana Criativa de Tiradentes, projeto’ cujo
proposito ¢ divulgar e valorizar saberes tradicionais da cidade de Tiradentes, em Minas
Gerais. Fica clara a impossibilidade destes territorios tradicionais em se manter blindados aos
fatores globais, portanto, Aloisio Magalhdes afirma que a continuidade de uma cultura esta
justamente em sua flexibilidade e forca para comportar mudancas e alteracdes, que, se
harmonizadas com seu passado historico fortalecido, garantirdo a sua sobrevivéncia. O
territorio local deve estar aberto ao novo, que, como disse Magalhdes, nunca serd novo de
fato, serd uma forma transformada de passado (LEITE, 2017). Portanto, o fortalecimento e
mesticagem sdo essenciais para a organicidade do processo de transformacgdo e perpetuagao

de uma cultura.

1.2. Questdes de pesquisa

e E possivel manter uma relacdo genuina entre o designer e os representantes de um
territorio local, no evento de fomento aos saberes tradicionais locais da Semana

Criativa de Tiradentes?

e (Como ocorreram 0s processos inter-relacionais dos designers, artesdos e territdrio no

ambito do evento Semana Criativa de Tiradentes de 20227

" A denominag@o “projeto” justifica-se pela agdo projetual continua desenvolvida durante o ano pela Semana
Criativa de Tiradentes.
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e Os artesdos se veem representados nos produtos resultantes da imersdo com os

designers na Semana Criativa de Tiradentes?

1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo geral

Analisar as inter-relacdes de design, artesanato e territorio, no ambito da valorizacao

dos saberes tradicionais locais, no festival Semana Criativa de Tiradentes a partir de uma

abordagem historica, programatica e organizacional.

1.3.2 Objetivos especificos

Investigar e analisar o festival de forma sistematica a partir dos seguintes topicos:
Dados gerais sobre o territorio de Tiradentes — MG; Origens e organizagdo da
Semana Criativa de Tiradentes; Divulgacdo e comunicacdo visual; Programagdo do
festival; Atores e processos; Reflexdes sobre as imersdes e desdobramentos: interacao

design, artesanato e territorio.

Compreender em que medidas o design pode colaborar para a ressignificacdo e
valorizacdo do trabalho dos artesdos participantes das imersdes ¢ desdobramentos do

festival em Tiradentes, MG.

Investigar e analisar como ocorrem as interagdes entre designers e artesdos nos
processos de imersao e desdobramentos do festival, por meio de registros documentais

coletados in loco.

Constituir um panorama dos produtos resultantes da semana criativa a partir de
registros fotograficos in loco das exposi¢des temporarias “Design feito a mao” e

“Desdobramentos”.

1.4 Material e métodos

O presente estudo possui abordagem descritiva e foi elaborado a partir da combinagdo

de metodologias que possibilitaram uma andlise com abordagem histdrica, programatica e
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organizacional das inter-relagdes de design, artesanato e territorio, utilizando como base a
revisdo bibliografica narrativa, partindo dos principais temas e autores relacionados ao
assunto da pesquisa. Também foi desenvolvido um estudo de caso com visita técnica e
pesquisa documental, organizado a partir de seis topicos que estruturaram a coleta de dados de
natureza quali-quanti e, sobretudo, o processo de andlise do objeto de estudo da dissertagao.
Estes topicos sdo: dados gerais sobre o territério de Tiradentes — MG; origens e organizagao
da Semana Criativa de Tiradentes; divulgacdo e comunicagdo visual; programagao do festival;

atores e processos; e reflexdes sobre as imersdes ¢ desdobramentos.

1.4.1 Revisao Bibliografica

A revisdo bibliografica narrativa, no que lhe concerne, pode ser correspondida pela
investigacao do estado da arte, analisando temas especificos, bem como suas perspectivas e
pluralidades em contextos historicos, teorias e praticas. Esta categoria de revisdo ndo carece
de sistematizagdo e andlise critica, estando muitas vezes sujeita “a subjetividade dos autores”,
também “observa-se que ndo existe nessa opcao um critério detalhado e especifico para a
selegdo da fonte material, basta tratar-se do tema investigado” (VOSGERAU;
ROMANOWSKI, 2014, p.169). Nesta etapa da pesquisa, foi feito um levantamento
bibliografico em que foram elencadas as principais fontes de referéncia, que estdo

representadas no quadro 1.

Para a selecdo, buscou-se por temas centrais da pesquisa como: “design e identidade”,
“design contemporaneo”, “design e territério”, “cultura e materialidade” e “design e
artesanato”. Também foram consultadas obras conceituadas da literatura sob o tema geral:
“historia do design”. A partir da reunido do referencial, tem-se como objetivo a construgdo de

toda a andlise bibliografica da pesquisa.



Quadro 1: Principal referencial teérico da presente pesquisa.
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AUTORES CONTRIBUICAO AREA

PAPANEK (1973) Design; sustentabilidade; sociedade DESIGN
LARAIA (2001) Cultura; materialidade SOCIOLOGIA
ONO (2006) Cultura; materialidade DESIGN
MCGREW (1992) Globalizagao; cultura; sociedade SOCIOLOGIA
MARGOLIN (2006) Design; sustentabilidade; sociedade DESIGN
BORGES (20m) Artesanato e design; SOCIOLOGIA
HARVEY (2016) P6s modernismo; capitalismo; globalizagao SOCIOLOGIA
CANCLINI (20m) Cultura; design e sociedade DESIGN
KRUCKEN (2014/2012/2009) Design e territorio DESIGN
AGANBEM (2009) Contemporaneidade; sociedade EDUCAGAO
MOURA(2018/2011/2005) Design Contemporaneio DESIGN; SOCIOLOGIA/ DESIGN
SERROY; LIPOVETSKY (2015) Capitalismo artista, consumo; pés modernismo DESIGN; SOCIOLOGIA
SANTOS (2020) Territorio SOCIOLOGIA; GEOGRAFIA

Fonte: Elaborada pela autora (2022).

1.4.2 Estudo de Caso e Pesquisa Documental

Na dissertagdo, utiliza-se o estudo de caso intrinseco que, de acordo com Santos, A
(2018), “é aquele em que o caso constitui o proprio objeto da pesquisa”, ndo exige a
formulacao de teorias e parte do desejo do pesquisador em aprofundar-se no tema. O interesse
no estudo e investigacdo estd diretamente associado ao estudo de caso particular, sendo o
principal objetivo a compreensao especifica do caso em si, fora de suas relagdes com terceiros
e suas problematicas (MEIRINHOS; OSORIO, 2010). Como ferramenta de estudo de caso,

utiliza-se a pesquisa documental em meio fisico e digital.

Durante a pesquisa, buscou-se analisar as inter-relagdes de design, artesanato e
territorio, no ambito da valorizagdo dos saberes tradicionais locais no festival, partindo de um
panorama acerca de suas cinco edi¢des passadas e um olhar mais apurado para sua edigao
atual, em 2022, no qual a autora esteve presente em visita técnica. Para esta analise, foram
elencados seis topicos, a serem especificados mais a frente, que serviram de norte para o

estudo: dados gerais sobre o territorio de Tiradentes — MG; origens e organizacao da Semana
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Criativa de Tiradentes; divulgacdo e comunicagdo visual; programagdo do festival; atores e

processos; e reflexdes sobre as imersoes e desdobramentos.

Dados os topicos, foi planejada e realizada uma pesquisa documental com base
principal em meio digital, utilizando fontes diversas provenientes de acervos de acesso

publico e acesso restrito (quadro 2).

Quadro 2: Fontes documentais utilizadas para estruturar uma pesquisa.

ACESSO PUBLICO ACESSO RESTRITO

DOCUMENTOS OFICIAIS
ACERVOS PESSOAIS
DOCUMENTOS PARLAMENTARES
ACERVOS DE INSTITUICOES PRIVADAS
DOCUMENTOS JURIDICOS
ACERVOS DE INSTITUIGOES PUBLICAS
ACERVOS ICONOGRAFICOS

Fonte: Elaborada pela autora com base em Santos, A. (2018).

Os meios de coleta dos dados documentais foram pré-definidos e divididos em duas
partes: meio digital e meio fisico. No meio digital, foram utilizadas plataformas como sites,
jornais, revistas, blogs, redes sociais e repositorios académicos de dissertacdes e teses. E
importante ressaltar a necessidade de levar em consideragdo ao menos duas fontes de dados,
portanto, buscaram-se documentos como fotos, videos, publicacdes em midias sociais,
matérias, reportagens jornalisticas e artigos cientificos. Para a pesquisa em meio fisico, a
autora esteve presente no evento em visita técnica a fim de expandi-la e complementa-la. As
principais andlises foram realizadas por observacdo direta, perguntas especificas para os
idealizadores, designers e artesdos, participagdo em bate-papos, palestras e documentacao

fotografica.

A selecdo de topicos de analise (quadro 3) favoreceu a delimitacdo dos assuntos a
serem abordados durante a pesquisa e tornou a visita técnica mais assertiva e objetiva, visto
que a autora pdde elencar previamente aqueles que ainda ndo haviam sido respondidos. Os

topicos se organizam da seguinte forma:



Quadro 3: Topicos de analise utilizados para a delimita¢do do estudo de caso.

TOPICOS
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TERRITORIO ORIGENS E ORGANIZAGAO COMUNICAGAO PROGRAMAGAO ATORES E PROCESSOS
H . H . ' H

dados gerais sobre o
territorio
de Tiradentes - MG

origem do festival

a identidade visual
do festival

atividades anuais
do festival

atores envolvidos:
designers e artesaos

critérios para
a curadoria dos
atores

producao artesanal
da regido

sujeitos envolvidos
na organizagao

aplicagdes graficas

temas recorrentes
nas atividades
propostas

area de atuagdo dos
envolvidos

metodologia de
interagao entre
os atores

conceito por tras da

importancia dos

inter-relagdes do

. braa i mar relaga i resn
terroir e produto local orgaos patrognadores arca e sua _e’ a_gao dados gerais sobre o atq es a~ design e artesanato
do festival com o territdrio evento configuragao 3mbito do festival
e o festival do evento no ambito do testiva

Fonte: Elaborada pela autora.

a) Dados gerais sobre o territorio de Tiradentes — MG

Buscou-se compreender as principais caracteristicas do territorio local de Tiradentes e
regido, bem como dados sobre a inser¢do do artesanato na microrregido de Sao Jodo Del Rei.
Assim, investiga-se a distribuicdo espacial do evento, (no que diz respeito a origem dos
artesdos participantes), produtos e servigos. Outra caracteristica importante levantada na
pesquisa sobre a regido ¢ sua cultura material, ferroir’ e recursos econdmicos envolvidos na
producao artesanal local. Os dados do territorio sistematizados na pesquisa sdo: a area,
populacdo e localizacdo da cidade de Tiradentes; nimeros sobre a atividade artesanal na
regido € no pais; o mapeamento da microrregido de Sdo Jodo Del Rei (que engloba
Tiradentes) e sua relagdo com o artesanato; a finalidade produtiva do artesanato da
microrregido; as técnicas e origem destas atividades artesanais; e dados econdmicos gerais

ligados ao artesanato local.
b) Origens e organiza¢io da Semana Criativa de Tiradentes

Neste topico, foram abordadas as principais caracteristicas do evento, bem como as

questdes sobre a origem e os idealizadores, em busca de compreender quem sdo seus

240 terroir (...) é um territério caracterizado pela interagio com o homem ao longo dos anos, cujos recursos e
produtos sdo fortemente determinados pelas condi¢des edafo-climaticas e culturais” (KRUCKEN, 2009, p.32).
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responsaveis, suas motivacdes e razdes. Também investigaram-se as relacdes entre estes
sujeitos, o design e o territorio onde o evento se realiza. Estes dados foram identificados em
respostas de entrevistas em video e texto disponiveis no YouTube e no site da revista Casa e

Jardim.

Buscou-se identificar os atores envolvidos de maneira geral no projeto/festival,
apresentados em um mapa de stakeholders e os Orgdos responsaveis pelo patrocinio e
realizacdo do evento, em uma analise por edi¢cdes e tipo de apoio. Para tal, buscaram-se

informacodes através do site do evento e suas redes sociais.
c) Divulgacio e comunicacio visual

Buscou-se neste topico, analisar de maneira descritiva a identidade visual do festival,
suas caracteristicas graficas, aplicacdes, cores, texturas e sua relagdo conceitual com a cidade
de Tiradentes e a proposta do evento. Os objetos analisados foram a rede social Instagram, o

website do evento e o material grafico informativo disponibilizado no ano de 2022.
d) Programacao do festival

Neste topico, foram agrupados os aspectos gerais sobre o evento em si, sua
programacdo, a recorréncia e tipos de temas de suas palestras e bate-papos, os tipos de
oficinas, workshops e exposi¢des durante os quatro dias de realizacdo do evento em suas seis

edigoes.
e) Atores e processos

O quinto topico tratou-se de responder quem sdo os atores participantes do projeto
proposto pelo evento, porque foram escolhidos para estar 14 e sua importancia na
configuracdo do evento. A Semana Criativa de Tiradentes propde projetos de imersdo entre
designers e artesdos “para que troquem conhecimentos, levando frescor ao artesanato e
brasilidade aos projetos de design” (SEMANA CRIATIVA DE TIRADENTES, 20217,
Online). Os dados sobre este topico foram elencados através do site e midia sociais da
Semana Criativa, onde estdo documentadas informagdes sobre os atores presentes nas seis
edicoes do festival. A area de atuacdo de cada artesdo pdde ser identificada através dos

eventos e produtos.
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f) Reflexdoes sobre as imersdes e desdobramentos: interacdo design,

artesanato e territorio.

No sexto e ultimo tdpico, questiona-se como ¢ feito o processo de curadoria destes
artesdos e designers e quais seus critérios. Ainda neste mesmo tema, busca-se responder como
sao feitos os didlogos entre designers e artesaos e se existe alguma metodologia utilizada para
este e para o desenvolvimento do produto em si. Este ¢ um aspecto importante para conseguir
discorrer sobre a relagdo entre os atores. Ainda, pretende-se investigar os resultados gerais do
evento e quais foram os produtos desenvolvidos — o evento tem como tradicdo a exposicao e
venda de produtos resultantes das imersdes entre designers e artesdos. Durante a visita
técnica, documentou-se dados a partir de fotografias, participagdes em bate-papos e palestras,
observagdes e perguntas especificas feitas aos atores envolvidos nos processos propostos pelo

evento.
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2. REVISAO BIBLIOGRAFICA

Para compreender os processos e relagdes sociais, econdmicas e politicas que ocorrem no
estudo de caso proposto, ¢ de suma importancia a reunido do estado da arte dos principais
temas abrangidos pela pesquisa. A partir desta andlise, o estabelecimento de associacdes e

criticas pertinentes torna-se fundamentado.

2.1 A atuacio do design na contemporaneidade

O ser contemporaneo, para Agamben (2009), ¢ aquele que possui a sensibilidade de
estabelecer divisdes racionais no tempo para compara-lo a tempos passados e realizar uma
nova leitura da historia — entendé-la ¢ um fator fundamental para construir conhecimento e
firmar alguns de seus significados, ja que este estd em processo constante, podendo

representar maior ou menor importancia conforme o tempo.

Por meio da historia, podemos compreender “o significado das mudangas de
significado” (MACHADO, 2016, p.49), estabelecer criticas e solugdes para problemas do

presente e tragar planos para o futuro. Para Agamben:

A contemporaneidade, portanto, ¢ uma singular relagdo com o proprio tempo, que
adere a este e, a0 mesmo tempo, dele toma distancias; mais precisamente, essa ¢ a
relagdo com o tempo que a este adere através de uma dissociagdo e um anacronismo.
Aqueles que coincidem muito plenamente com a época, que em todos os aspectos a
esta aderem perfeitamente, ndo sdo contemporaneos porque, exatamente por isso, nao
conseguem vé-la, ndo podem manter fixo o olhar sobre ela (AGAMBEN, 2009,
p.59).

Sob o olhar do design, além da relacdo singular com a historia e o tempo, faz-se
necessaria a leitura das relagdes socio-culturais que compreendem dinamicas plurais e
hibridizadas de cddigos e didlogos construidos por um universo transdisciplinar —
caracteristico da contemporaneidade. O design contemporaneo, portanto, configura-se como

“uma ac¢do de traducdo do momento presente que permite delinear o futuro” (MOURA, 2011,

p. 7).

Neste exercicio de leitura da historia, observa-se outra configura¢do do design. Em
meados do século XX, o capitalismo proporcionava aos sujeitos a experiéncia intensificada e
acelerada da compra e do tempo. Nos fundamentos deste capitalismo, o design encontrava-se

generalizado nas industrias de consumo como uma das principais ferramentas de venda por
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meio da estética. E justamente neste cenario que se observa uma retomada emergencial sobre a
responsabilidade social do design, que ecoava desde o final da década de 1960, com a

manifestagdao de diversos pensadores, designers e tedricos. (McCOY, 1993).

Em 1972, Victor Papanek, escrevia sobre a necessidade da dire¢ao do olhar produtivo
do design aos paises periféricos, as camadas mais necessitadas da populacao e as pessoas com
deficiéncia. Em uma critica aos excessos da industria, o designer propunha que se projetasse
para o mundo real, destacando fatores urgentes como satde, desenvolvimento e tecnologia

assistiva.

Nossa responsabilidade como designers encontra-se em garantir que as nagdes
emergentes ndo emulem os nossos proprios erros em fazer desuso do talento do
design como alimento para o ego dos ricos, e alimento para os lucros da industria.
(PAPANEK, 1973, p.152 — Tradug@o nossa).

Nos anos 1990, outros designers e criticos manifestaram, por meio de uma coletanea
de textos, suas indignagdes a respeito do direcionamento que o design seguiu. Katherine
McCoy (1993) disserta sobre como, nos Estados Unidos, a sociedade experienciou o inicio
crescente de um colapso nos valores compartilhados, que criavam senso comum e geravam
propoésitos em comunidades e, como o design, adotando um viés politizado, poderia contribuir
no re-desenvolvimento desses valores, da diversidade cultural e liberdade individual. A autora
chamava atencdo para a necessidade de um designer prd-ativo, ndo sO profissional, mas
cidaddo, que pudesse colaborar para a construgdo de uma sociedade melhor. Neste sentido,
havia a necessidade da desconstrugdo da figura atribuida a ele — principalmente ao designer
grafico — de sujeito neutro em sua comunicacao e distante de assuntos como ética e politica.
Além de sua auséncia politica, o design marcado pelo funcionalismo também distanciava-se
da cultura local, guiando-se por formas e metodologias ‘universalistas’ homogeneizadas, que
ignoravam o “(...) o poder e o potencial de vocabularios estilisticos regionais,
idiossincraticos, pessoais ou culturalmente especificos” (McCOY, 1993, p. 22 — traducao
nossa). Assim como Agamben ¢ Machado, McCoy também pontuava a historia como forma
de compreensdo dos contextos sociopoliticos e socioculturais desassociados dos projetos de

design.

Margolin (2006) chamava atengdo para que designers e consumidores buscassem
aprender a reconhecer em seus projetos aspectos como seus valores e efeitos na esfera

publica, procedéncia de seus materiais, a condi¢cdo dos trabalhadores envolvidos no processo
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de producido, o uso de recursos naturais, seus impactos e o grau de sustentabilidade em todos
os niveis. Estas percepcdes ndo sdo facilmente desenvolvidas, mas sdo necessarias para a

compreensdo daquilo que pode ser prejudicial para a sociedade como um todo.

Para a formagao do sujeito contemporaneo, o design com aspecto social munido de
acdes colaborativas e politicas voltadas para a cidadania torna-se essencial
(MOURA, 2018, p.48).

Portanto, na contemporaneidade, a partir da atual conjuntura sociocultural, sdo
necessarias novas maneiras de estar e interpretar o mundo, afetando diretamente o fazer do

design contemporaneo (NIEMEYER, 2014).

Na contemporaneidade, os projetos de design devem, além de cumprir os requisitos
de sustentabilidade, possibilitar a universalidade de seu uso, a inclusdo social, a
incorporacao de desenvolvimento da inovacdo e, além do atendimento de requisitos
ergondmicos e de usabilidade, garantir satisfagdo de desejos, boa experiéncia de uso
e construgdo de significacdo (NIEMEYER, 2014, p. 42).

Espera-se que o designer contemporaneo tenha a capacidade de gerir e mover as
inter-relagdes entre mercado, produgdo, consumo e sociedade, também espera-se deste
profissional o papel ativo nos processos de transformacdo social e na sistematizagdo destes,

projetando ndo apenas produtos, mas todo o sistema que os envolve.

No Brasil, de acordo com Moura (2012, p.3), o design contemporaneo ¢ diluido em
seus segmentos para poder ser repensado fora de suas barreiras, abrangendo novas fronteiras e
assumindo papéis politicos e sociais, “deixando de lado a fragmentagdo das areas e subareas
divisorias em busca de um pensamento projetual mais amplo e consistente”. Ainda conforme a
autora, ¢ apenas no contemporaneo que os profissionais da area do design conseguem assumir
e transitar livremente pelas inter-relagdes da profissdo junto a campos como o da arte, da

arquitetura e da moda no pais.

Niemeyer considera que, designers t€ém o poder de intervir em aspectos culturais e
materiais da sociedade, além de difundir crencas e valores. Assim, a autora afirma que deve se
ocupar este lugar de transformacao social através da criatividade, das competéncias e métodos
do design, a fim de “suprir as necessidades humanas” e, ainda, destaca seu desejo de que, no
cenario brasileiro contemporaneo, o designer saiba cumprir e desempenhar seu papel como

transformador social, potencializador da diversidade humana, criador de novas tecnologias e
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significados — sempre através da sua responsabilidade perante a identidade cultural do pais,

da ética e da sustentabilidade (NIEMEYER, 2014).

2.2 O designer no século XXI e a transdisciplinaridade

O designer do século XIX era figura importante nas industrias no que diz respeito a
impulsdo nas vendas e consumo atrelado a estetiza¢ao dos produtos. No século XX, seu papel
se mantém atrelado ao consumo, destacando-se nas areas do design grafico e de produto
(SILVA, 2012). No contemporaneo, as inter-relagdes do design se mantém fortes e essenciais
para a configuracdo desta area na transformacao social. Suas fronteiras com outros campos de
conhecimento sdo diluidas. Bonfim (2014), afirma que o design em sua teoria deve manter-se
interdisciplinar e transcléssico, dado que sua pratica também demanda de conhecimentos de
diversas areas das ciéncias, como a matemadtica e a fisiologia. Assim, o design, “(...) através
de sua préxis, seria o elo conciliador ou interventor entre especialistas de diversas areas”

(BOMFIM, 2014, p. 38).

Para Gontijo (2016), a interdisciplinaridade trata-se da interacdo entre duas ou mais
disciplinas, cada uma portadora de seus diferentes métodos e conceitos, ja a
transdisciplinaridade exige que a interacao destas disciplinas seja mais profunda e abrangente,
para que, eventualmente, possam desenvolver e trabalhar juntas os mesmos métodos e
definigdes. Krucken (2016, p. 31) ainda traz um terceiro conceito, o da transversalidade,
termo que, segundo a autora, “vém sendo usado para descrever as relagdes transversais que se
estabelecem na sociedade, no governo e nas organizagdes — temas abrangentes, que exigem

pluralidade de saberes e referéncias.”

O designer contemporaneo deve portanto interagir com atores de outras areas de
conhecimento, trabalhando como integralizador, “conduzindo uma visdo mais ampla” entre as

areas (ibid, p.32).

Um ponto-chave das discussdes atuais ¢ a abordagem do design sob a
perspectiva da configuragdo dos atores envolvidos, com intuito de criar e
promover formas de interag@o e de parcerias inovadoras entre atores, requerendo
do designer novas competéncias, como operacionalizar/facilitar processos de
design participativo entre empreendedores, usuarios, ONGs, institui¢cdes entre
outros, direcionando esse processo para solugdes sustentaveis. (VEZZOLLI,
2010:207 apud STRAIOTO, 2011 p. 2)
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A interdisciplinaridade, de acordo com Moura (2011, p.10), pode ocorrer através das
relacdes dialogicas entre profissionais e suas areas, segundo a necessidade do designer em
compor e desenvolver seus projetos quando necessarios conhecimentos “(...) relacionados a
producao, mercado, servigos, comércio e industria”. Mas, o lado da interdisciplinaridade que
mais compete ao tema trazido nesta pesquisa ¢ um pouco mais complexo, Moura destaca:

(...) ha uma relagdo interdisciplinar mais complexa que se desenvolve por meio de
projetos interdisciplinares que implicam no desenvolvimento de pesquisas
cientificas e referenciais nas quais aspectos como subjetividade, coletividade,

cultura, sociedade, politica, economia ¢ a dindmica de mudancas da vida do homem

devem ser consideradas (MOURA, 2011, p. 10 org).

Neste sentido, projetar de forma inter e transdisciplinar pode garantir resultados e
possibilidades que, muito provavelmente, o designer atuando individualmente ndo conseguiria
alcancar. O coletivo deve ser parte fundamental do processo de atuacdo do designer
contemporaneo, aliando saberes, desestruturando sistemas de hierarquizacao (ibid). Outra
caracteristica presente na atuag¢do do designer contemporaneo, de acordo com Krucken (2016,
p.32) é a “perspectiva sistémica”, que estimula a “competitividade organizacional” e “essa
percepcao vem reforcando o potencial do design como elemento estratégico para inovagao

centrada nos recursos e nas competéncias de um territorio”, por exemplo.

Para Krucken (ibid, p.36), o design pode ser aplicado a um territério, destacando suas
vocagdes e recursos locais para estimular sua economia e inseri-la com capacidade
competitiva no mercado global. Segundo a autora, a qualificagdo do designer como
desenvolvedor de redes e sistemas a partir da integragdo de relagdes transversais ¢ essencial;
no ambito do territorio, essas relacoes se ddao junto a agentes locais, 6rgaos publicos e
privados e a propria comunidade a fim de incorporar novas leituras e “didlogos entre redes

locais e globais”.

O uso — ¢ o projeto — de ferramentas para interagir com o ambiente e resolver
problemas constituem, em si mesmos, alguns dos principais focos de atuacdo do
designer. A habilidade para interagir com grupos heterogéneos € essencial na
mediacdo e na integracdo de diversos universos e para a compreensdo de contextos
culturais plurais no projeto de produtos e servigos. Saber interagir também ¢ crucial
para o desenvolvimento de solugdes que envolvem formas de inovagdo colaborativa
e participacdo social. E, por fim, a autonomia ¢ fundamental para a atuagdo do
design em nivel sistémico, para a valorizacdo da identidade e da cultura local, dos
nossos recursos ¢ territdrios. O desenvolvimento (ou aperfeicoamento) destas
competéncias transversais, portanto, ¢ crucial para sustentar a acdo do designer na
contemporaneidade ¢ ampliar o seu espaco de atuacdo (ibid, p. 37).
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2.3 O design como ferramenta de valorizacao do territorio local

A fase imperialista do capitalismo, com avangos mecanicos e tecnoldgicos, impunha a
diminui¢do crescente das barreiras geograficas. Desde a construgdo de portos, estradas,
cabeamentos e canais de comunica¢ao, o mundo trabalhou para a facilitagdo do acesso fisico
aos espagos mais diversos, acentuando, inclusive, as vantagens de locais privilegiados e as
diferengas entre os espagos de produgdo e consumo nos paises subdesenvolvidos (SANTOS,
Milton, 2008). Através da expansdo do universo capitalista em dire¢ao ao globalismo, “(...)
os espacos do mundo foram desterritorializados, privados de suas significagdes precedentes e
reterritorializados segundo a conveniéncia da administracdo colonial e imperial.”
Levando-nos a uma transformacao irreconhecivel dos espagos dominados (HARVEY, 2016,

p.240).

Na visdo de Canclini (2011), por parte dos tradicionalistas e dos modernizadores,
ambos foram levados pela utopia, seja da autenticidade ou da racionalizacao. Por parte dos
modernizadores, a falsa ideia de progresso desconsiderava completamente as fronteiras entre
os territorios. Na fase capitalista atual, Milton Santos (2020) explica que, urbano ou rural,
todos os espacos produtivos sdo ocupados pela economia industrial, além disso, qualquer
lugar agora participa da divisdo internacional do trabalho, seja produzindo ou consumindo.
Outro ponto que o autor destaca ¢ o uso da ciéncia e técnica para a produgdo e consumo em
um determinado territério, deixando de lado o aproveitamento dos recursos naturais

pertencentes aquele local. Segundo Santos:

O uso do espago se tornou mais capitalistico. (...) na medida em que essas
companhias se tornam capazes de influir na fixa¢do dos precos independentemente
das possibilidades locais, o governo de cada pais vai-se tornando cada vez mais
impotente para administrar o resto da economia ainda ndo submetida a jurisdi¢do
dessas firmas (ibid., p.61).

E possivel afirmar, portanto, a forte ligagdo entre o uso capitalistico do espago aos
assuntos sociais; o territorio tornou-se util através do lucro, e a sua dominancia ¢é cada vez
mais complexa a depender do capital fixo que esse local carrega. Quanto maior essa
complexidade, mais instaveis sdo as relagdes entre sociedade e capital, e mais presente
tornam-se as lutas sociais. Além disso, as proprias relacdes internas do territorio sao
moldadas por essa complexidade. As varidveis presentes no territdrio local que devem ser

avaliadas para um bom uso da regido produtiva sdo diversas. A julgar a impossibilidade do
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adentramento do mercado capitalista, a articulagdo entre o local e o global deve ser trabalhada
como unica e singular, ja que, “no espago, o econdmico, o social, o politico e o cultural se ddo

de forma diferenciada.” (SANTOS, M., p. 97; HARVEY, 2016).

A sustentabilidade social, ambiental e economica do espago ¢ determinante para a
manutencdo do territorio local diante da globalizacdo e encontra-se no escopo do design,
enquanto facilitador de processos. E importante que o territdrio possa ter acesso a tecnologia,
infra-estrutura, e principalmente, conseguir competir no mercado através da valorizacdo do
produto local. Krucken destaca a necessidade deste tipo de atuacao no Brasil, pais diverso e
multiplo em aspectos como a cultura e os recursos naturais (KRUCKEN et al., 2014). Para a

autora, a garantia de “beneficios coletivos” vém atrelada a:

e sustentabilidade no uso dos recursos e competéncias do territorio;

e desenvolvimento de produtos locais com forte representacdo do territdrio a partir da
riqueza cultural e das competéncias dos atores;

e promover didlogos abertos entre tradi¢do e inovagao;

e aplicagdo de processos de produgdo participativos entre os diversos atores envolvidos;

e fortalecer o territorio e seus produtos;

e claborar redes e cadeias de valor entre produtores e consumidores;

e abertura para didlogos interdisciplinares para valorizagao local;

e promocao da gastronomia local presente na cultura do territorio.

Portanto, o territorio “(...) sob o ponto de vista de lugar diferenciado pode ser
identificado e reconhecido por seus aspectos especificos. Isso faz com que se torne um
produto abrangendo fatores imateriais de um sistema (...)” (BATISTA; HEEMANN, 2013,
p.2123). Além da possibilidade da interpretacio e consumo do territéorio em si, o
desenvolvimento de produtos materiais oriundos destes espagos ¢ comum e essencial para o
desenvolvimento local. Produtos locais se configuram como aspectos culturais regionais, €
possuem como diferencial a autenticidade, valores emocionais e simbolicos, que carregam
caracteristicas do territério. Produto local é o conceito brasileiro mais préximo do termo
terroir, que € definido por Krucken como “(...) um territério caracterizado pela interagdo com
o homem ao longo dos anos, cujos recursos e produtos sao fortemente determinados pelas

condi¢des edafoclimaticas e culturais” — a grosso modo, ferroir ¢ o resultado da interagdo
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dos aspectos fisicos e geograficos de um local com as comunidades a ele pertencentes

(KRUCKEN, 2009, p.31).

O designer, portanto, tem como papel fundamental “reconhecer e tornar reconheciveis
valores e qualidades locais”, para isso, deve consolidar estratégias potencializadoras dos seus
recursos, comunicar os valores dos seus processos € da comunidade que os desenvolve, e
garantir um desenvolvimento de cadeias que fortalegam a economia local (ibid, p. 22).
Segundo a autora, os valores do produto (figura 1) estdo diretamente associados a qualidade

percebida, que se d4 em decorréncia de alguns fatores somados:

° Valor funcional — qualidades inerentes ao produto.

° Valor emocional — qualidades associadas as percepcdes sensoriais do
consumidor.

° Valor ambiental — questdes sustentaveis e projetos de protecdo de servigos

ambientais associados a producao do artefato em questao.

° Valor simbdlico e cultural — manifestacdo da identidade relacionada ao
produto, e todos os seus significados sociais, tradicionais, €tnicos, politicos, num contexto
historico local.

° Valor social — todos os aspectos de bem-estar e ética envolvidos no processo
produtivo relacionado aos atores envolvidos.

° Valor econéomico — relacdo custo/beneficio de todo o processo de produgdo,

venda e consumo.
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Figura 1: Estrela de valor (dimensdo de valores) de Lia Krucken

FUNCIONAL AMBIENTAL

ECONOMICO EMOCIONAL

SOCIAL SIMBOLICO E CULTURAL

Fonte: Elaborada pela autora com base em Krucken (2009).

Interpretar e comunicar estas qualidades também esta no escopo do designer, que deve
procurar as maneiras mais adequadas para transmiti-las ao consumidor, que busca por maiores

significados nos produtos, através da sua origem, particularidades e identificagdes.

A caracteristica transdisciplinar do design contemporineo entra como ferramenta
principal nas inter-relagdes com o territorio. Intermediar acdes e didlogos entre o local e o
global nao ¢ tarefa facil e as diferencas entre os envolvidos devem ser tomadas como grande
estimulo durante este processo; a dissociagdo sujeito-objeto também deve ser feita, ja que a
parte mais importante de todo o trabalho deve ser as inter-relacdes sujeito-sujeito,

alimentando-se mutuamente de suas inconsonancias (MACIEL et al., 2017).

Através do equilibrio entre local e global, o design pode favorecer os recursos e as
potencialidades locais, atendendo a necessidades de usuarios situados em contextos
especificos, e, (...) promover a integracdo das comunidades e das diversidades, incorporando
os beneficios dos avangos tecnologicos e ativando dialogos e redes locais e globais
(KRUCKEN, 2009, p. 37). A qualidade nas relagdes entre os diversos atores ¢ essencial para

o desenvolvimento local. Algumas das caracteristicas que Lia Krucken destaca nestas relagdes
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sdo a confianca, respeito e solidariedade, a possibilidade de comunicagdo e trocas em espagos

abertos e a “sintonia de cddigos, linguagens e culturas diversas”.

Vale ressaltar que a manutencao de uma cultura depende fortemente da sua capacidade

de flexibilizar-se diante do novo, de mergulhar no processo para o design servir de guia:

Os fazeres e saberes tradicionais locais, o jeito de viver, os aspectos historicos e
tantos outros, sdo os referenciais para a valorizagdo dos produtos locais e das
identidades. Neste processo, por meio do design, evidenciam-se tais aspectos tdo
importantes da cultura local, muitas vezes despercebidos pelos nativos do territorio,
justamente por se tratar de um cotidiano que de tdo proximo, tornam-se invisiveis. E
preciso que se reconhecam pelo olhar do outro. Pela alteridade. Deixar comunicar
em suas producdes artisticas, artesanais, intelectuais ou industriais, toda a riqueza
que compde o capital territorial. (MACIEL et al., 2017, p. 5).

2.3.1 Design, cultura e materialidade

Na segunda metade do século XIX, iniciava-se uma discussdo séria acerca dos
problemas sociais atrelados ao capitalismo, que tinham como base a desigualdade social, a
opressao, a falta de autenticidade dos artefatos, sujeitos e sensagdes causados pela imposicao
da racionalizacdo e reificacdo; as mesmas criticas serviram de pauta para a retomada da
discussdo na segunda metade do século seguinte, atacando diretamente a sociedade de
consumo e seus habitos (LIPOVETSKY; SERROY, 2015). Desde 1967, Marx ja discorria
sobre a profundidade e extensao dos problemas experienciados através do capitalismo. Alguns
destes problemas envolvem diretamente as comunidades tradicionais, que tiveram seus
vinculos minados pela economia do dinheiro, economia essa que se torna uma comunidade
em si; as relacdes sociais, diz Harvey (2016), deixam de ser atribuidas as pessoas a quem
conhecemos € nos comunicamos, passamos a depender de relagdes impessoais. Deixamos de
ter a nog¢do e percepcdo das reais relagdes sociais, que Marx chama de “fetichismo de
mercadoria”. Essas percepcdes ocultas, escondem de nos todas as condicdes de vida e
trabalho do produtor, quando trocamos dinheiro por mercadoria (ibid). Estariam ocultas
também, ou mais provavelmente inexistentes, a histéria e os valores culturais dos produtos
das comunidades tradicionais e seus métodos produtivos. A ruptura radical e violenta com o
passado durante o periodo moderno, resultou na concepg¢do capitalista atual, que separa os

trabalhadores do controle do meio de produgao.
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Outra questdo importante ¢ que a diluigdo de barreiras fisicas e temporais causadas
pelo capitalismo e a globalizagdo proporcionou maiores descobertas de territorios globais e,
consequentemente, maior conhecimento acerca dos recursos destes lugares (HARVEY, 2016).
A vulnerabilidade de pequenos territorios diante de um mundo dirigido pelo lucro aumenta
quando as barreiras sdo diluidas. A estes pequenos territorios, podem estar diretamente
associadas as identidades dos sujeitos a eles pertencentes, suas experiéncias culturais e
sociais, um universo de simbolos e signos que os envolvem no dia-a-dia. Os artefatos
portadores de valores nos ajudam a compor parte dessa identidade, seja a partir de memorias,

pertencimento ou reconhecimento em um universo globalizado.

r

Globalizagdo ¢ o termo utilizado para designar todos os processos que ocorrem em
escala global, dissolvendo fronteiras e promovendo experiéncias interconectadas entre
comunidades, em um novo conceito de espaco-tempo. Durante a era moderna, trés foram as
instituigdes primarias que resultaram em uma progressao da globaliza¢do: o industrialismo, o
capitalismo e o Estado-nagcdo, que no século XX tomaram propor¢des gigantescas
(MCGREW, 1992). Porém, ha um prego a ser pago pelo alcance dessas instituicdes e, um
deles, ¢ justamente a supressao de fronteiras, que trouxe beneficios diversos para a sociedade
no geral, mas, no final do século XX, alcangou um patamar de unificagdo do mundo como se
todos os “padrdes de interagdo humana”, pudessem ser reduzidos a um tnico espago social. O
que pode ser erroneamente interpretado como “homogeneizacao cultural global ou integragao
politica global”, na verdade, compreende diversas civilizagdes nunca conectadas, compelidas
a interagir com unidade (ibid., p. 65 — traducdo nossa). A globalizagdo, discorre McGrew,
faz com que eventos e decisdes de um lado do mundo, possam afetar direta e
significativamente uma comunidade presente do outro lado dele; modas, crencgas, culturas e

conhecimentos atravessam barreiras. Segundo o autor:

Redes transnacionais, movimentos sociais e relacionamentos se estendem em
praticamente todas as areas da atividade humana [...]. Além disso, a existéncia de
sistemas globais de comércio, finangas e produgdo, une de maneiras muito
complicadas a prosperidade e o destino das familias, comunidades e na¢des em todo
o globo. As fronteiras territoriais sdo, portanto, indiscutivelmente cada vez mais
insignificantes, na medida em que as atividades e relacdes sociais ndo param mais
— se alguma vez o fizeram — na beira d’agua (McGREW, 1992, p. 66 — traducao
nossa).

A soma dos contextos culturais geram significados para os sujeitos poderem compor
suas identidades materiais e imateriais, além disso, essa identificacdo pode ser construida

coletivamente, a partir de comunidades e grupos que dispde desses mesmos contextos dentro
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de um territério. Esta cultura pode ser “entendida como um processo social de produgdo de
significados (ideias, valores, crencas), capazes de manter ou transformar aspectos das nossas
maneiras de viver” (SANTOS, Marinés, 2004), além disso, o conhecimento, a moral, as leis e
costumes ¢ at¢ mesmo os habitos e habilidades que o homem possui sao parte da formagao
cultural de uma sociedade, diz Rodrigues (2013), sob a 6tica de E. Tylor — antropologista
inglés. O proprio homem € o “resultado do meio cultural em que foi socializado” e, ¢ portador
da heranga material e imaterial que foi antecedida por diversas geragdes, como afirma Laraia
(1932, p.24). Conforme o autor, o modo com que a sociedade ¢ vista e vivida, suas diferencas

e valores sdo ‘produtos de uma heranga cultural’.

Para além da cultura imaterial, os artefatos da cultura material de um territério sdo
“referenciais que contribuem para o conhecimento dos povos e sociedade que os
desenvolvem” (ONO, 2006, p.55). O capital cultural material representa partes de uma
comunidade como a arquitetura, o artesanato, a propria cultura imaterial e transformam-se em
economia de sustento local, podendo sustentar também as ‘praticas sociais vigentes’ e garantir

a sua manutencao (figura 2), explica Santos (Marinés, 2004, p. 20).

Figura 2: Relag@o entre as praticas sociais e os artefatos.

I_' PRATICAS SOCIAIS ‘j

CONDICIONAM PRODUZEM
SUSTENTAM SUSTENTAM
TRANSFORMAM TRANSFORMAM

L ARTEFATOS J

Fonte: Elaborado pela autora com base em Santos (2004).

(...) os artefatos, como produtos culturais também se transformam,
acompanhando as modifica¢cdes nos valores e nas praticas sociais. De acordo
com as transformagdes na sociedade, alguns artefatos deixam de ser usados e
desaparecem, outros vao sendo atualizados conforme novas necessidades, novas
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maneiras de pensar, de agir e novas tecnologias disponiveis. Assim sendo, tanto
os proprios artefatos, quanto os seus significados podem ser alterados com o
passar do tempo. Logo, os artefatos precisam ser considerados como fendmenos
situados cultural e historicamente (SANTOS, MARINES, 2004, p. 29).

Sob a perspectiva material, o design ¢ parte fundamental para a sua construcao no
contemporaneo, e deve trabalhar para garantir a expressdo das identidades presentes nos
artefatos, a partir das consequéncias da globaliza¢cdo, diz Maristela Ono (2006); a autora
enfatiza que o designer ndo deve atrelar sua atividade profissional ao consumismo que
corrobora com um mercado que mina os aspectos historicos e socioculturais, em prol da sua
‘natureza fetichista’. Marinés Santos (op. cit) coloca que a partir da compreensao dos artefatos
enquanto producdo cultural, projeta-los ¢ tarefa complexa. A atividade ¢ ainda mais complexa
quando o mercado global ¢ desigual e impacta diretamente nas relagdes sociais e culturais das
pessoas; a globalizagdo, como ja visto, modifica a estrutura dos artefatos e o referencial do

espago-tempo, desnorteando o sentido local (ONO, 2006).

No cendrio contemporaneo, ¢ possivel observar de fato o distanciamento do design,
mesmo que embriondrio, do fetichismo e do styling, como Ono pontuou, € um novo
direcionamento para a inter e transdisciplinaridade da profissao, atuando em prol do
patrimonio cultural imaterial ¢ material de territorios locais (brasileiros, no ambito desta
pesquisa), ¢ que, de maneira adequada, “permite as inovagdes e as invengdes”’, tao
importantes para sua manuten¢cdo no cendrio global (LARAIA, 2001, p.24). Também
observa-se a implementacao de politicas culturais, que, de acordo com Bayardo, et al. (2013),
garantem: a democratiza¢do e possibilitam o acesso da populagdo a bens e servigos culturais;
a descentralizagdo, possibilitando o adentramento local no contexto global; o
desenvolvimento de processos que envolvem os bens culturais, recursos materiais ¢ da
economia de uma sociedade; e, por fim, a promog¢ao da diversidade cultural, garantindo seu

reconhecimento e seus valores. Segundo o autor:

Em tempos mais recentes, as politicas culturais passaram a ser entendidas como
politicas publicas, ou seja, ndo somente oficiais, dos Estados, como também de
intervencdo de diversos agentes do mercado e da sociedade civil e cifradas em suas
inter-relagdes, debates e acordos sobre as a¢des que sdo empreendidas. (BAYARDO
etal., 2013, p.9).

O design, de acordo com Ono (2006, p.55), deve clamar por inovacdo, enquanto se

mantém fortemente ligado a realidade, aos contextos historicos e socioculturais — esta € a
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grande responsabilidade de quem “produz e reflete em si significados que influenciam a vida
das pessoas, participando da composi¢do de seu universo simbdlico e material, das suas
relacdes e atividades”. A unido entre tradi¢do e inovagao incentiva o desenvolvimento de
produtos e servigos, garantindo melhores condi¢des econdmicas para a industria criativa. O
artesanato, principal foco de desenvolvimento da Semana Criativa de Tiradentes, se insere
como industria criativa no setor da expressdo cultural, representando a cultura material e
imaterial de diversos territorios (figura 3). Nao apenas o artesanato, mas outros setores das
industrias criativas sdo abrangidos pela Semana Criativa. Com um olhar mais aproximado,
nota-se que o festival se expande para a maioria dos setores, como audiovisual, servicos

criativos, design, artes visuais e sitios culturais.

Figura 3: Mapa dos setores da inddstria criativa.
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Fonte: Elaborado pela autora com base em Santana (2012).
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No que diz respeito especificamente a atividade artesanal, diretamente ligada a cultura
local, o contato com design pode aproxima-la de novas experiéncias, da sustentabilidade tanto
social, quanto econdmica e ambiental, e, a partir da troca, Santana (2012) aponta que ¢
possivel a inter-relacdo com “‘saberes locais, regionais e globais”, desde que garanta um fluxo

livre entre eles para inser¢@o no cotidiano e nos fazeres da rotina.

2.3.2 As relacoes entre design e artesanato: manutencio das tradicoes culturais.

No ambito deste estudo, faz-se necessaria algumas defini¢cdes acerca do artesanato e
produto artesanal. Para Krucken (2012, p.3), o artesanato ¢ fruto ou produto “de
conhecimento e de um saber fazer (processo) localizado em um lugar”. Franga (2005, p.10)
caracteriza a producdo artesanal “(...) pelo dominio do artesdo em todas as fases do processo
de produgdo. Esse processo vai desde a obtengdo de matéria-prima, dominio de técnicas de
producao e do processo de trabalho até a comercializacdo do produto ao consumidor”; o
artesanato como um todo ¢ responsavel pela traducao da identidade de um territorio, de uma
comunidade (FAVILLA, 2016), portanto, seu feito ¢ muito valioso e sua manutencdo ¢
essencial. De acordo com a Artesol (Artesanato Solidario), organizacao brasileira sem fins
lucrativos que tem como propdsito a promog¢do do fazer artesanal de tradigdo cultural no

Brasil, a produgao artesanal:

(...) envolve diferentes etapas, como a obtengdo da matéria-prima, seu processamento,
a confecgdo de objetos e a comercializagdo. Ela pode ser realizada por um individuo
ou por um grupo, dependendo do processo produtivo e das condi¢des geograficas,
ambientais, sociais e econdmicas da comunidade. Muitas vezes ¢ acompanhada de
acdes como cantos, rezas, rituais e festas que conectam o trabalho artesanal a outros
aspectos da vida, como a religido e o convivio social.

O artesanato sempre manifesta aspectos individuais e coletivos. As escolhas, os gestos
e o ritmo do artesdo ficam registrados no objeto, assim como as caracteristicas
estéticas, valores e a identidade cultural compartilhados por um grupo de pessoas.
(ARTESOL, s.d, ONLINE).

A jornalista e curadora Adélia Borges (2011), presente em importantes projetos de
fomento ao artesanato e a cultura brasileira, adere a defini¢do de produto artesanal feita pela
Unesco em 1997, que os qualifica como aqueles que, desenvolvidos manual ou
mecanicamente, possuem o fazer manual do artesdo como componente mais importante. Os

objetos artesanais, segundo a autora, sao geralmente feitos coletivamente, projetados muitas
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vezes partindo da propria necessidade de uso, utilizando técnicas herdadas ou criadas numa
comunidade. Porém, com a chegada da producao industrial, Borges (ibid, p. 45) afirma que
houve uma importante “perda de significancia cultural”, levando os artesdos a copiarem as
formas da industria: “em qualquer regido do Brasil que se fosse, viam-se praticamente os
mesmos ‘motivos’: cenas de neve e fofos ursos-polares, para nao falar dos gnomos (...)”. Sob
o olhar de Franga:
A crescente globalizacdo dos mercados e as suas transformagdes politicas,
sociais e culturais, a perda de nossas tradigdes, o abandono em que foram
deixadas as comunidades artesanais — cujos habitantes procuram o falso
tradicional e o falso moderno no artesanato para turistas — resultaram em

uma homogeneizagdo, uma pasteurizacdo da producdo para agradar ao
consumidor (FRANCA, 2005, p.10).

Em meados do século XX, percebem-se diversos pontos de aproximagdo entre design
e artesanato, com destaque a trabalhos como de Lina Bo Bardi, Aloisio Magalhaes e Janete
Costa, figuras importantes para a insercdo do artesanato nas casas brasileiras (SERAFIM et
al., 2015). Um pouco mais a frente, existe um movimento ainda pequeno de designers em
busca da recuperagdo de trabalhos e técnicas artesanais — alguns dos principais envolvidos
foram Renato Imbroisi, Heloisa Crocco, e a propria Janete Costa (BORGES, 2011). Antes

disso, Santana (2012) ressalta que o artesanato no Brasil “vivia da propria sorte”.

Desde a década de 1990 e anos 2000, a aproximagdo entre designers e artesaos vem
crescendo significativamente a partir da insercdo de politicas de promocao, aponta Suzuki
(2020). A autora destaca que o mercado artesanal no pais passou a produzir cerca de 2,8% do
PIB (28 bilhdes de reais) e representa cerca de 8,5 milhdes de pessoas, segundo dados do
Ministério de Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior. Conforme a Pesquisa de
Informagdes Bésicas Municipais (MUNIC), “64,3% dos municipios brasileiros possuem
algum tipo de produgdo artesanal”, o que valida a importancia da pratica para o sustento das
pessoas e para a identidade cultural local de cada territorio (GUIMARAES; LUCCA, 2014, p.
3-4).

De acordo com Serafim (et al., 2015, p. 87), a partir deste cenario, diversos “modelos
de atuag¢do” em projetos de fomento ao artesanato, seguindo a linha da sustentabilidade a fim
de promover o desenvolvimento dos “materiais, produtos, servigos e processos de gestdo e
producao” nas comunidades. A contribui¢ao do design neste meio deve partir de uma analise

sensivel do territorio, e deve garantir que haja protagonismo da comunidade local, para ser



43

possivel o fortalecimento das tradi¢cdes locais, bem como sua atualizagdo (KRUCKEN, 2012).

Para Krucken:

Esta consideragdo evidencia a necessidade de desenvolver estratégias para proteger ¢
valorizar os conhecimentos plurais e os recursos naturais, buscando alternativas de
transformagdo e renovagdo do territorio e das tradigdes. (...) Um grande desafio é
canalizar for¢as (reconhecidas e latentes) presentes no territério e apoiar um
comportamento proativo versus a colaborac@o e integragdo de interesses locais, de
forma que as inovagdes se concretizem e tragam beneficios coletivos

(KRUCKEN, 2012, p. 3).

,

E muito importante frisar que, quando o design ¢ inserido em parcerias de fomento a
atividade artesanal, as questdes a serem desenvolvidas vao além da concepcdo de novos
produtos, considerando a importancia do processo em si e as relagdes sociais nele presente.
Um bom exemplo dessas relagdes esta na troca de conhecimento. No caso do artesanato, o
conhecimento tacito muitas vezes € o que garante a originalidade da praxis e acaba desafiando
o designer a desprender-se de quaisquer individualismos para atuar coletivamente. Silva
(2012) propde que se observe o fazer: como faz e o que faz. Assim se adquire uma percepcao
muito mais densa, beirando o tacito, porque “aquilo que uma pessoa expressa verbalmente
mostra somente o que ela tem intencdo e eloquéncia para explicitar.” (SILVA, 2012, p.25).
Neste caso, com uma inter-relagdo que beira a troca de conhecimento tacito, o processo de
design participativo se torna favoravel para a criagdo conjunta de artefatos, sistemas ou redes

que enriquecam tudo aquilo que se cogita valorizar.

Nao ha regra pré-estabelecida para a atuacdo do design junto as comunidades, mas
alguns pontos importantes devem ser considerados, como a “responsabilidade, sensibilidade e
capacidade de integrar diversos atores no processo”, segundo Krucken (2012, p. 6); respeitar a
temporalidade e sintonizar-se com os saberes locais (GUIMARAES et al., 2016); além disso,
Santana (2012) aponta que o artesdo deve ser figura central em todo o processo. Borges
(2011) enfatiza a importancia da andalise do territorio para as estratégias de projeto e que tal
analise jamais podera ser feita “no conforto do ar condicionado”, e sim diretamente e em
contato fisico com os sujeitos envolvidos. A autora (ibid, p.59) cita os principais caminhos

utilizados para as agdes:

e melhoria das condigdes técnicas;
e potencialidade dos materiais locais;
e identidade e diversidade;

e construcao das marcas artesdos com fornecedores;
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e acgoes combinadas.

Ainda de acordo com Borges (2011, p. 129), os designers podem atuar nos seguintes

temas:

e melhoria da qualidade dos objetos;

e aumento da percepcao consciente dessa qualidade pelo consumidor;
e reducdo de matéria-prima;

e reduc¢do ou racionalizacdo de mao de obra;

e otimizagdo de processos de fabricacao;

e combinagdo de processos e materiais;

e interlocu¢do sobre desenhos e cores;

e adaptacao de fungdes;

e deslocamentos de objetos de um segmento para outro mais valorizado pelo mercado;
e intermediacdo entre as comunidades do mercado;

e comunicagdo dos atributos intangiveis dos objetos artesanais;

e facilitacdo do acesso dos artesdos ou de sua producdo a midia;

e contribuigdo na gestdo estratégica das agdes;

e explicitacdo da historia por trds dos objetos artesanais.

Um ponto essencial de discussdo acerca das acdes em territorios locais ¢ que alguns
tipos de trabalho ndo contribuem para a sua manutencao e fomento de seus produtos. Projetos
desenvolvidos em periodos muito curtos de tempo e seguindo apenas os “requisitos de
mercado”, ndo sdo suficientes para auxiliar os artesdos, diz Santana (2012). A autora ressalta
que tais projetos servem apenas para gerar boas fotos e catalogos, mas que ndo implicam em
mudancgas na realidade produtiva e criativa do artesdo. Além disso, Santana garante que ¢
necessaria a emancipacao do artesao. Outro ponto que Borges (op cit) traz sdo os equivocos
que causam mas experiéncias, muitas vezes envolvendo designers autorais e estudantes que,

por conta de seu estudo formal, atuam com superioridade perante aos artesaos.

Ao atuar como “facilitador de processos” e garantir a integragao respeitavel entre os
atores, mantendo livres as possibilidades de troca e aprendizado, destacando o protagonismo
do artesdo, os designers podem “(...) contribuir com o artesao para promover um alto grau de

participacdo social ativa” (KRUCKEN, 2012, p.5).
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3. RESULTADOS E DISCUSSOES DO ESTUDO DE CASO: Semana Criativa de

Tiradentes e as inter-relacoes com o design, artesanato e territorio.

Sao diversos os eventos de design que ocorrem durante o ano tanto no Brasil, como
mundialmente, dentre eles os mais comuns sdo as exposicoes, festivais, feiras e semanas de
design. Apds a pandemia de Covid-19, muitos destes eventos tornaram-se hibridos, ocorrendo

tanto em meio digital quanto fisico, podendo desta maneira expandir-se.

A Semana Criativa de Tiradentes ndo tem o design em sua denominagdo mas, em sua
pratica, une designers e artesdos em projetos de valorizagdo dos saberes tradicionais ligados
ao artesanato e apresenta anualmente o resultado destes trabalhos em um festival de quatro
dias. E justamente sua ligagdo estreita e direta com o artesanato com o objetivo de fomentar
essa atividade, trazer inovagdo e contemporaneidade para o artesdo e brasilidade e tradigao

para o design, que trouxe o festival para o centro desta investigagao.

Tendo como objeto de pesquisa a Semana Criativa de Tiradentes, este trabalho buscou
analisar o evento a partir de uma abordagem histdrica, programatica e organizacional, e suas
inter-relagdes com o design, o artesanato e o territorio local, sob o olhar de sua proposta de

valorizagao dos saberes tradicionais locais € da economia criativa.

Em um primeiro momento, foram analisados os dados gerais disponiveis sobre o
territorio de Tiradentes, e a importdncia historica e arquitetonica da cidade. Também
investigam-se os dados disponiveis acerca do artesanato da regido abrangida pela Semana

Criativa, a microrregido de Sao Jodo Del Rei, que engloba Tiradentes e outros 13 municipios.

3.1 Dados gerais sobre o territorio de Tiradentes — MG
3.1.1 A cidade de Tiradentes, MG

A cidade de Tiradentes (figura 4), de acordo com o IPHAN (Instituto do Patrimonio
Histdrico e Artistico Nacional), representa fortemente as caracteristicas da ocupagao colonial.

3

Além disso, Tiradentes compreende “um dos acervos arquitetonicos mais importantes de
Minas Gerais, constituido por construgdes setecentistas religiosas, civis e oficiais”, ¢ sua
Igreja Matriz, a Matriz de Santo Antonio, representa um importante exemplar da “arquitetura
religiosa colonial mineira, com risco de autoria de Antoénio Francisco Lisboa, o Aleijadinho”

(IPHAN, s.d, ONLINE).
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Figura 4: Paisagem de Tiradentes, MG.

Fonte: IPHAN?

A cidade conta com diversos monumentos e espacos publicos tombados pelo IPHAN,
como a Casa Padre Toledo, a Capela de Nossa Senhora das Mercés, a Igreja de Nossa Senhora

do Rosario e a Igreja Matriz de Santo Antonio (figura 5).

3 Disponivel em <http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/377/> Acesso em 26 out 2022.


http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/377/
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Figura 5: Igreja Matriz de Santo Antonio; Conjunto Arquitetonico

de Tiradentes; Teto Capela de Nossa Senhora das Mercés.

Fonte: IPHAN*.

O municipio de Tiradentes possui area de 83,047 km? e uma populagdo estimada de
8.160 pessoas, de acordo com dados do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica).
A cidade fica localizada na regido geografica intermediaria de Barbacena e na microrregido de

Sao Jodo Del Rei, e estd a aproximadamente 190 km da capital, Belo Horizonte.

3.1.2 O Artesanato em Tiradentes e na microrregiao de Sao Joao Del Rei

No Brasil, aproximadamente 8,5 milhdes de pessoas trabalham com o artesanato,
responsavel por, em média, 3% do PIB do pais. No estado de Minas Gerais, existe uma média
de 500 mil pessoas trabalhando nesta area, que movimenta aproximadamente 6 bilhdes de
reais anualmente (SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, 2022, online).

Como forma de obter dados para a implantacdo de politicas publicas para o setor do

4 Disponivel em <http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/377/> Acesso em 26 out 2022.


http://portal.iphan.gov.br/pagina/detalhes/377/
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artesanato, o Ministério da Economia criou a Carteira Nacional do Artesdo, parte do Programa
do Artesanato Brasileiro (PAB). Os dados referentes a produgdo artesanal estdo disponiveis
para consulta publica no Sistema de Informacdes Cadastrais do Artesanato Brasileiro
(SICAB) do Governo Federal, e sua pesquisa pode ser realizada por municipios,

microrregides, € mesorregioes.

Na microrregido de Sao Jodo Del Rei (figuras 6 e 7), que abrange 14 municipios, estdo
cadastrados 456 artesdos, destes, 70 estio localizados em Tiradentes, 34 em Prados € 235 em
Sao Jodao Del Rei — cidades abrangidas pela Semana Criativa de 2022. Dos 70 artesdos
cadastrados em Tiradentes, 47,14% trabalham com artesanato tradicional — foco do festival,

e trata-se da maior parte do grupo (tabela 1).

Figura 6: Mapa de artesdos cadastrados por municipio.

Memrreglio Mi(mrregiau m

70 Artesaos cadastrados por Municipio

Artesdos com dados cadastrais

Municipio Artesios % do total
cadastrados
<

TIRADENTES ‘ 70 00,00

Total 70 100,00%

Fonte: SICAB®.

5 Disponivel em <http://www.desenvolvimento.mg.gov.br/application/projetos/projeto/1125> Acesso em 15 dez
2022.



Figura 7: Mapa de artesdos cadastrados por microrregido.

6 3 8 Artesaos cadastrados por Mesorregiao
Artesdos com dados cadastrais
¥ B2

Mesorregiao Artesaos % do total

cadastrados

-
Metropolitana de Belo Horizonte 3.843 11,99
Jeguitinhonha 971 10,67
Sul/Sudoeste de Minas 890 9,72
Zona da Mata 840 9,18
Campo das Vertentes 638 6,97%
Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba 547 5,98
Norte de Minas 546 5,97
Vale do Rio Doce 376 4,11
Central Mineira 179 1,96
Noroeste de Minas 164 1,79
Oeste de Minas 86 0,94
Vale do Mucuri 72 0,79
Total 9.152  100,00%

Fonte: SICAB®.

Tabela 1: Origem do artesanato dos artesdos cadastrados no municipio

de Tiradentes, MG.

Origem %

Arte popular 4%

Artesanato contemporineo- 2,86%
conceitual

Artesanato de referéncia
cultural

Artesanato tradicional
Cutros

Fonte: SICAB’.

€ Disponivel em <http://www.desenvolvimento.mg.gov.br/application/projetos/projeto/1125> Acesso em 15 dez
2022.
" Disponivel em <http://www.desenvolvimento.mg.gov.br/application/projetos/projeto/1125> Acesso em 15 dez
2022
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Entre os dados disponiveis, ¢ possivel verificar a finalidade do artesanato produzido

por estes 70 artesaos. O setor decorativo € o mais abrangido e corresponde a 60% das pessoas,

seguido do setor utilitario, com 41,43% (tabela 2).

Tabela 2: Finalidade do artesanato dos artesdos cadastrados

no municipio de Tiradentes, MG.

Finalidade %
Adornos, acessorios e 12,86%
vestuarios

Decorativo ;
Lembranca/Souvenir 2,86%
Ludico 1,43%
Religioso/Mistico 1,43%

Utilitario  4143%

Fonte: SICAB?®

Também ¢ possivel consultar as técnicas produtivas utilizadas pelos artesdos (tabela

3), porém, ndo € possivel identificar o tipo de artesanato referente a cada um (artesanato

tradicional, arte popular, etc). Dentre os artesdos que compde e compuseram as edigdes da

Semana Criativa, € possivel elencar algumas técnicas que predominam essa produ¢ao, como o

bordado em suas diversas variagdes, a ceramica, a marcenaria ¢ marchetaria e serralheria.

8 Disponivel em <http://www.desenvolvimento.mg.gov.br/application/projetos/projeto/1125> Acesso em 15 dez

2022.
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Tabela 3: Técnica do artesanato dos artesdos cadastrados

no municipio de Tiradentes, MG.

Técnica %
Bordado 4,29%
Bordado - Aplicacao 2,86%
Bordado - Ponto cheio 1,43%
Bordado - Ponto cruz 1,43%
Ceramica - Falanca 1,43%
Ceramica - Tradicional 1,43%
Cinzelagem ou Repuxo 2,86%
Costura -
Costura - Fuxico 1,43%
Costura - Patchwork 1,43%
Croché -
Filigrana em metal -
Fundicao 1,43%
Funilaria/Latoaria -
Marcenaria -
Marchetaria 2,86%
Modelagem 2,86%
Montagem -
Outros 2,86%
Papietagem 2,86%
Pintura -

Pintura a mao livre
Renda - Macramé

g

Reutilizacao 2,86%
Serralheria m
Trancado -
Z[Inativo] Entalhe/Escultura

Fonte: SICAB’

Sobre a economia artesanal em Tiradentes, nota-se que as vendas da producdo com
destino ao consumidor final (venda direta) ¢ disparadamente maior do que o fornecimento
para lojistas e organizagdes de apoio ao artesdo. Dentre as 70 pessoas cadastradas, 44 recebem

entre 1 e 3 salarios minimos com o artesanato (grafico 1).

® Disponivel em <http://www.desenvolvimento.mg.gov.br/application/projetos/projeto/1125> Acesso em 15 dez
2022.
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Grafico 1: Destino das vendas e faixa de renda familiar em salarios minimos dos artesdos cadastrados.

Destino das vendas dos artesaos Faixa de renda familiar em salarios minimos
Consumidor final 7.816 MNao Definido 237
menos de 1 1.259
Lojista 632
de 1até3 5717

Nao Definido I 315

de3até5 1442
Organizagao de apoio ao artesdo § 216
de 5até 10 405
Outros | 173 acimade 10 | 92

Fonte: SICAB'.

Por fim, verifica-se que a atividade artesanal representa a maior fonte de renda
familiar de 64,29% dos sujeitos, e a distribuicdo da atividade por sexo ¢ balanceada, sendo

48,21% homens e 51,79% mulheres (grafico 2).

Grifico 2: Origem da maior fonte de renda familiar e distribuicdo por sexo do trabalho dos artesdos cadastrados.

Origem da maior fonte da renda familiar Distribuicdo por sexo
Nzo Definido 28 (0,32%)

atividade artesanal Masculino 1.632 (18,64%)
2484 (28,37%)

outras atividades
6.243 (71,31%)

Feminino 7.054 (80,57%)

Fonte: SICAB!''.

% Disponivel em <http://www.desenvolvimento.mg.gov.br/application/projetos/projeto/1125> Acesso em 15 dez
2022.
" Disponivel em <http://www.desenvolvimento.mg.gov.br/application/projetos/projeto/1125> Acesso em 15 dez
2022.
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Vale ressaltar que a microrregido de S3o Jodo del Rei, encontra-se no mapa de
Indicacdes Geograficas Brasileiras do SEBRAE' como indicativo de procedéncia de pecas
artesanais em estanho — o estanho ja era produzido em Sao Jodo del Rei e Tiradentes desde o
século XVIII. O uso de estanho na confec¢dao de utensilios domésticos e liturgicos foi muito

difundido nessa regido no periodo colonial” (SEBRAE, s.d., ONLINE).

3.2 Origens e organiza¢io da Semana Criativa de Tiradentes

Neste subcapitulo, foram abordadas questdes referentes as origens da Semana Criativa
de Tiradentes, seus idealizadores e organizadores. Busca-se compreender quem sdo os atores
que compdem o festival e sua estrutura. Para isso, foi realizada uma pesquisa documental
digital e desenvolvidos gréaficos, tabelas e mapas que ilustram as relacdes entre estes

stakeholders.

3.2.1 Aspectos gerais do evento

A Semana Criativa de Tiradentes ¢ um festival, ou “projeto cultural e social” que
ocorre anualmente na cidade de Tiradentes, Minas Gerais. O objetivo do festival ¢ “divulgar e
valorizar saberes de tradicdo”, para que estes ndo se percam no tempo, ja que sdo parte
importante da histéria de um territério e seus aspectos culturais. Durante o ano, os
organizadores do festival promovem “imersdes entre designers e artesaos”, para que atraveés
do dialogo e de trocas de experiéncias, possam transformar o olhar sob seus trabalhos e
processos criativos. Apds a imersdo e a co-criacdo de produtos, os participantes t€ém suas
pecas expostas durante os dias do festival, que normalmente acontece no més de outubro e,
também, tém suas pecas comercializadas na loja da Semana Criativa, na propria cidade de

Tiradentes (SEMANA CRIATIVA DE TIRADENTES, 2021?, Online).

Durante o festival, sdo realizadas atividades como palestras, bate-papos, exposigoes,
workshops, langamentos de livros, feirinha de artesanato e design, documentarios, etc., tendo

sempre como tema o Brasil, o design, a arquitetura, o artesanato e a vernaculidade. O evento ¢é

12 <https://conteudo.sebrae.com.br/Sebrae/infograficos/livroanimacao/#/m/p>
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aberto ao publico geral e costuma reunir profissionais da area e interessados pela tematica

(ibid).

O evento acontece durante quatro dias no ano, mas ¢ desenvolvido durante o ano
inteiro, contando com stakeholders. E importante destacar que o foco deste trabalho esta nos
idealizadores, designers e artesdos, porém, sao diversos profissionais das mais variadas areas
que trabalham para que o evento e para que as imersdes e desdobramentos possam ocorrer da
melhor forma possivel. Durante a pesquisa, foi desenvolvido um mapa de stakeholders (figura
7), contendo aqueles que foram passiveis de identificagdo durante o estudo de caso, porém,
nao ¢ possivel descartar o envolvimento de outros atores, visto que nao existe acesso a uma

lista completa dos envolvidos.

Figura 8: Mapa de stakeholders identificados pela autora na Semana Criativa de Tiradentes.

COMUNI-
CADORES

PARCEIROS

IDEALIZADORES

B PROFISSIO-

CENOGRAFOS .
NAIS DA AREA

NEGOCIOS

FOTOGRAFOS LOCAIS

SEMANA CRIAT
IVADE TIRADENTES =«

PUBLICO

EQUIPE DE . : B N ¥ INFLUEN-

FILMAGEM . .
PATRO- s : . CIADORES

CINADORES |

ARTESAOS

PARCEIROS STAFF/
DE MiDIA SERVIDORES

Fonte: Elaborada pela autora.
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3.2.2 Origens, motivacoes e organizaciao do projeto

O projeto e festival foi idealizado por Simone Quintas e Junior Guimaraes. Simone ¢é
jornalista e trabalhou por 10 anos na Casa e Jardim, revista de arquitetura, paisagismo e
design, que a aproximou deste universo ¢ fez com que ela se apaixonasse pelo artesanato
tradicional. Junior ¢ formado em administragdo, mas atua ha 17 anos como produtor de
eventos e projetos culturais, além ter feito parte da equipe de gestdo do Centro de Referéncia
da Danga da Cidade de Sdo Paulo, e da produgdo de eventos como a SPArte' e o Festival de
"Cultura e Gastronomia de Tiradentes — MG (SEMANA CRIATIVA DE TIRADENTES,
2021?, Online).

Em entrevista concedida a ABD (Associagdo Brasileira de Design de Interiores) e
disponivel no canal da ABD no YouTube", Jinior conta que nasceu em Tiradentes, onde
cresceu € conviveu com os artesdos da regido, tendo contato direto com a tradi¢do do
artesanato e presenciado a relagdo de aprendizado das técnicas artesanais entre seus colegas e
os respectivos familiares, o que o motivou ainda mais a valorizar a cultura local da regiao.
Simone, na mesma entrevista, conta que sempre teve o sonho de mediar o trabalho entre
designers e artesdos em Tiradentes, ja que via muitos deles desmotivados e sem animo para
produzir. A idealizadora conta que, quando comegaram o projeto, ndo tinham destaque algum,
€ que mesmo em contato com pessoas da area devido a sua profissao, ndo conseguia chamar a
atencdo destes profissionais. Em contrapartida, ela diz que a presenca do design e artesanato
europeu era sempre muito forte nos projetos que via, o que lhe causava certa indignagdo. A
motivagdo principal da jornalista veio por meio de bate-papos com artesdos que, desanimados,
afirmavam que suas tradigdes se perderiam no tempo pela falta de orgulho e interesse dos seus
filhos em levar a profissdo adiante. Com os mesmos objetivos em comum, os idealizadores

deram inicio ao projeto.

De acordo com entrevista realizada pela revista Casa e Jardim'®, Simone conta sobre o

evento ter superado suas expectativas com relagcdo ao seu crescimento:

Quando eu e o meu sdcio, Junior Guimardes, comegamos o projeto, no inicio de
2017, nao ficamos pensando em nenhum momento aonde ele iria chegar.
Simplesmente fomos fazendo pela vontade de contribuir com o artesanato de
Tiradentes e do entorno. O festival foi a forma que encontramos de viabilizar e dar

13 <https://www.sp-arte.com/>

'4 <https://www.farturabrasil.com.br/cat-festival/festival-de-gastronomia-de-tiradentes/>

'8 <https://www.youtube.com/watch?v=wzJSZPazDFk>
!6<https://revistacasaejardim.globo.com/Casa-e-Jardim/Design/noticia/2019/09/semana-criativa-de-tiradentes-co
nfira-uma-previa-das-novidades-da-3-edicao.html>
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visibilidade para um projeto que acontece o ano inteiro, com as imersdes entre
designers e artesdos que ja mencionamos. Acho que as pessoas estavam sentindo
falta de um evento que tivesse um proposito verdadeiro e que fosse uma experiéncia.
Os quatro dias do festival ndo deixam de ser uma imersdo para os visitantes também.
Durante este periodo eles tém conteudo, a possibilidade de se relacionar, de
encontrar e conversar com designers famosos... Ter acesso aos artesdos ¢
maravilhoso porque os produtos ganham outra dimensdo, pois estdo relacionados
com a historia de vida destas pessoas. E lindo demais! (REDACAO CASA E
JARDIM, 2019, ONLINE).

A unido dos mesmos sonhos, valores e a paixdo por Tiradentes, somada a dimensdo
cultural, material e imaterial da cidade e suas tradi¢des, também fez com que o local fosse

escolhido.

No Brasil, porém, s3o diversas as regides que sobrevivem ou tentam sobreviver por
meio da tradi¢do, do artesanato ¢ de sua cultura local e sofrem com a falta de inser¢ao no
mercado global, desinteresse em continuidade por parte dos filhos e falta de manutencao deste
produto. De acordo com Borges (2010), a cultura do feio a mao foi associada pelo
racionalismo a certo tipo de atraso produtivo, passado e pobreza que deveria ser varrido pela
industria. Este pensamento segue enraizado culturalmente no pais, sendo somado a economia
globalizada que torna o mercado produtivo artesanal pouco atraente, o que muitas vezes
justifica o desinteresse destes filhos a continuidade de tradigdes artesanais. Este mesmo tipo
de pensamento € o que muitas vezes justifica a falta de inser¢do vernacular no portf6lio dos

profissionais pelo Brasil.

3.2.3 Apoio e colaboracio para a realizacao do festival

Para um projeto participativo como a Semana Criativa, ¢ bastante importante a
presenca dos diversos stakeholders, que possam contribuir ativamente para o
desenvolvimento e garantir diferentes visdes que tendem a gerar variedade de ideias e
solucdes. Também ¢ muito importante que haja sinergia entre os envolvidos para que,
conjuntamente, possam elaborar acdes que valorizem o capital territorial e social de maneira
sustentavel (TIZZEI et al.,, 2009; KRUCKEN, 2009). Com isso, “emergem muitas
possibilidades de sinergia entre os produtores e as empresas que, ao interagir, fortalecem e/ou

complementam sua capacidade” (ibid, p.49).
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Para além da contribui¢do na formacao de estratégias de fortalecimento local, alguns
projetos necessitam do investimento financeiro ou parceiro para poderem ser realizados. Para
elencar os responsaveis por este tipo de apoio em todas as edigdes da Semana Criativa, foram
consultadas fontes documentais digitais como o site'” e a pagina do evento na rede social
Instagram'®. Anualmente, o evento é divulgado em sua pagina nas redes sociais e, em diversas
ocasides, seus apoiadores sdo citados e agradecidos, facilitando seu reconhecimento. Os tipos
de colaboragdo’ aqui citadas envolvem: patrocinio; apoio; oferecimento; transporte;
parceiros; copatrocinio; provedores de internet; realizacdo; e parceiros de midia. A quantidade
de colaboradores envolvidos anualmente, foi distribuida em um grafico (grafico 3) para fim

de comparagdo entre os anos do festival:

Grafico 3: Quantidade de colaboradores distribuidos por ano na Semana Criativa de Tiradentes

50

40

2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fonte: elaborado pela autora

'7 Disponivel em: <https://semanacriativadetiradentes.com.br/> Acesso em 23 out., 2022.

'8 Disponivel em: <https://www.instagram.com/semanacriativadetiradentes/> Acesso em 23 out 2022.

'° Vale a pena ressaltar ndo haver nesta pesquisa conhecimento do que cada tipo de colaboragio representa para a
organizagdo do evento (divulga¢ao, ajuda financeira, troca de servicos, etc), os valores dos patrocinios e os tipos
de servigos oferecidos por cada instituigdo.
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Também foram elaborados graficos (grafico 4) que representam a quantidade e
especificidade de colaboragdes feitas anualmente em cada edicdo da Semana Criativa para
comparagdo quantitativa, com o objetivo de compreender se houve ou nao aumento destes

tipos de stakeholders no projeto.

Grifico 4: Quantidade e especificidade de colaboragdes feitas anualmente em cada edi¢do da Semana Criativa
de Tiradentes
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2
. . | .
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Fonte: elaborado pela autora.
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e 2017 — Primeira edicao.

A primeira edi¢do do evento contou com 6 patrocinadores. Em sua maioria, tratam-se

de marcas ligadas ao universo da decoracdo e do artesanato.
e 2018

Em 2018, na segunda edi¢do do festival, ¢ possivel perceber a diminui¢do dos
patrocinadores, mas um aumento no nimero de envolvidos, passando de 6 para 11, dos quais
9 foram classificados como apoiadores — “o apoio ¢ diferente do patrocinador porque
caracteriza-se por ser um profissional ou institui¢do que oferece uma ajuda estratégica para
que o projeto consiga ser concretizado” (INSTITUTO DE MARKETING RESEARCH, 2019,
ONLINE).

e 2019
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Em 2019, o nimero de apoiadores caiu de 11 para 8, porém, somaram-se ao grupo
grandes empresas de renome internacional na area do design, como as lojas Herman Miller e

Westwing.
o 2020

No ano de 2020, percebe-se que o numero de colaboradores mais do que dobrou, e,
parece muito sensato relacionar este numero a pandemia de Covid-19, que colocou em
lockdown boa parte do mundo e, por medidas de segurangas, trouxe leis que impediam a
realizagdo de quaisquer tipos de eventos que promovessem aglomeragcdes — como no caso da
Semana Criativa. Esta edicdo do evento foi realizada em meio 100% digital na plataforma
Eventmobi. Foi possivel notar que muitos dos novos colaboradores eram parceiros de
comunica¢do e marketing, servigos essenciais para a boa realizacdo e estrutura de um evento
remoto. Uma caracteristica especifica desta edicao do evento foi a cobranga pelo “passaporte”

de entrada, que deu acesso a plataforma e aos conteudos.
o 2021

Em 2021, o niumero de colaboradores teve uma queda em comparagao com 2020, e
uma estabilizacdo, comparado ao ano de 2019, antes da pandemia. Neste ano, o festival
aconteceu de maneira hibrida — presencialmente na cidade de Tiradentes e com transmissao

em /ive no canal da Semana Criativa no YouTube, disponivel gratuitamente.
o 2022

Na edicao deste ano, 2022, primeira edi¢do “normalizada’ apos a pandemia, o nimero
de colaboradores aumentou significativamente, o que pode indicar que o evento foi mais
difundido no meio e que sua relevancia também aumentou. Um dos motivos dessa afirmacao
¢ a presenga de instituicdes governamentais como a Secretaria Especial da Cultura, que:

“(...) tem como competéncia assessorar o ministro da Cidadania na formulagdo de
politicas, programas, projetos e agdes que promovam a cidadania por meio da
cultura. Ainda cabe a Secretaria a promo¢do do acesso aos bens culturais, da

economia criativa brasileira e da protecdo dos direitos autorais (SECRETARIA
ESPECIAL DA CULTURA, 2019, ONLINE)

Também estiveram presentes institui¢des como o Ministério do Turismo, o [PHAN —

Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional, a Universidade Federal de Minas
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Gerais e a Pro-Reitoria de Cultura, 6rgaos publicos importantes para a promog¢ao da cultura no

Brasil.

3.3 Divulgacio e comunicacio visual

De acordo com Farias e Braga (2018, p.11), os artefatos graficos estdo ligados as
“experiéncias comunicacionais” do ser humano, e contribuem para a formagao de identidades
coletivas. Os elementos graficos sdo fatores de diferenciagdo essenciais para produtos e
servicos e se associa fortemente a eles, portanto, ¢ importante comunica-los da maneira
adequada ao proprio produto ou servico e ao publico que os consome. A Semana Criativa de
Tiradentes deve ter sua propria identidade visual que ilustre as caracteristicas inerentes ao
evento, mas também deve considerar que o mesmo representa todo um territorio local munido
de suas caracteristicas vernaculares e que lida diretamente com a tradicdo artesanal deste
territorio. Assim, os representantes desta cultura devem estar retratados direta ou

indiretamente na identidade visual de um projeto que os tém como figuras centrais.

3.3.1 Identidade visual

A comunicagao visual do evento foi analisada em 3 locais: a pagina do Instagram, o
website do evento e o material grafico informativo disponibilizado no ano de 2022, em
formato PDF. Buscou-se analisar descritivamente elementos como logotipo e suas aplicacoes,
cores, texturas, formas e associa-las entre si e entre o territorio de Tiradentes. O festival
também estd presente em plataformas como o Facebook, Pinterest e YouTube (figura 8),
porém, sua maior presenca se da através da pagina do Instagram, que conta com 39,4 mil

seguidores.
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Figura 9: Pagina da Semana Criativa de Tiradentes no Pinterest

14 BETRAD
ENTES

Semana Criativa de Tiradentes

semanacriativadetiradentes.com.br - Produtes deservalvidas por designers e artes3as
para a Semana Criativa de Tiradentes. Saiba mais em_mais

&3 seguidores - 2 seguindo

G458 visualizagbes mensais
X Contato @

Criades Salvos

Fonte: Pinterest®

Na primeira edicdo da Semana Criativa, o festival contava com uma identidade visual
diferente da atual. Em sua composi¢do, haviam tridngulos vermelhos, em uma associacao a
bandeira do Estado de Minas Gerais (figura 9). Este primeiro logotipo ¢ visualmente bem
resolvido em suas propor¢des e formas, porém sua linguagem ¢ genérica ao estado de Minas
Gerais, podendo representa-lo como um todo. Nota-se a falta de um didlogo direto com a

cidade de Tiradentes, o artesanato e o design, que sdo a traducao do que o evento propde.

2 Disponivel em:

<https://br.pinterest.com/57b1048bc3e5a9%a2e6af6968eed78a/?invite_code=b4459b6dd7894datbd9bc03d4557¢ea
63&sender=803540895923268771> Acesso em 5 nov 2022.



https://br.pinterest.com/57b1048bc3e5a9a2e6af6968eed78a/?invite_code=b4459b6dd7894dafbd9bc03d4557ea63&sender=803540895923268771%E2%89%A5
https://br.pinterest.com/57b1048bc3e5a9a2e6af6968eed78a/?invite_code=b4459b6dd7894dafbd9bc03d4557ea63&sender=803540895923268771%E2%89%A5

62

Figura 10: Primeiro logotipo da Semana Criativa de Tiradentes e bandeira do estado

de Minas Gerais.

SEMANA
CRIATIVA be
TIRADENTES

Fonte: Instagram da Semana Criativa de Tiradentes*'; Mundo Educagido Uol*.

Em 2019, foi realizada a primeira postagem no Instagram utilizando o redesign do
logo (figura 10), o qual ainda ¢ usado atualmente. A marca foi desenvolvida pelo estidio de
design Hardy, que se inspirou nos cendrios da cidade de Tiradentes e na valorizagdo do fazer
artesanal local, unindo-os a elementos da contemporaneidade. Para o lettering, o estudio se
inspirou na “propor¢ao das janelas e portas coloniais” da cidade que tém como caracteristica
batentes grandes e coloridos. Também foram utilizados elementos que simulam “uma textura
rstica e desgastada, e ainda enfatizam o processo manual” ligado ao artesanato (SEMANA
CRIATIVA DE TIRADENTES: HARDY DESIGN, 2019?, Online). Essa associagdo ¢
importante para a identificacdo do artesanato e do territorio local para com o logotipo. As
texturas sdo responsaveis na maioria das vezes por traduzir “a natureza das coisas” € no
design ndo ¢ diferente. O modo como um objeto fisico ¢ interpretado depende de sua textura,
seja ela “concreta” ou “virtual”,

Muitas das texturas que os designers manipulam ndo sdo de maneira alguma
experimentados fisicamente pelo observador, por s existirem como efeito otico,
como representacdo. A textura acrescenta detalhes a uma imagem, proporcionando
mais qualidade a superficie como um todo e recompensando o olhar daquele que a
observa.

Ajustando um tipo ou representando uma arvore, o designer usa texturas para

estabelecer uma atmosfera, refor¢ar um ponto de vista ou expressar uma sensagao de
presenca fisica (LUPTON; PHILLIPS, 2014, p.53).

21 Disponivel em: <https://www.instagram.com/semanacriativadetiradentes/> Acesso em 5 nov 2022
2 Disponivel em: <https://mundoeducacao.uol.com.br/geografia/minas-gerais.htm> Acesso em 5 nov 2022


https://br.pinterest.com/57b1048bc3e5a9a2e6af6968eed78a/?invite_code=b4459b6dd7894dafbd9bc03d4557ea63&sender=803540895923268771%E2%89%A5
https://br.pinterest.com/57b1048bc3e5a9a2e6af6968eed78a/?invite_code=b4459b6dd7894dafbd9bc03d4557ea63&sender=803540895923268771%E2%89%A5
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As cores foram escolhidas a partir da analise de diversas fotos da cidade, “até identificar
as cores que mais se relacionam a linguagem colonial” — as cores escolhidas foram azul,
marrom, amarelo e vermelho em variados tons (op cit). De acordo com Lupton e Phillips, as
cores dao voz as sensacoes, descrevem uma realidade, além de ‘“diferenciar e conectar,
ressaltar e esconder”. Além disso, as cores possuem suas interpretagdes proprias segundo a
cultura onde estdo inseridas, representando significados diferentes aqui ou do outro lado do
mundo. Um exemplo disso apontado pelas autoras ¢ a representacdo do branco, que no
Ocidente traz a virgindade, enquanto em outros paises representa a morte, assim como 0
vermelho nos vestidos de casamento japoneses, que na Europa e América traduzem o
erotismo e a ousadia (LUPTON; PHILLIPS, 2014, p.71). Portanto, o uso de cores que dialoga
com a cultura local de Tiradentes e a representa, ¢ essencial para a traducao visual do

territorio.

Figura 11: Primeira postagem no Instagram da nova identidade

visual da Semana Criativa de Tiradentes.

semanacriativadetiradentes « St
Tiradentes (Minas Gerais)

semanacriativadetiradentes A
Semana Criativa de Tiradentes esta
de cara nova! E com muito orgulho
que apresentamos a nova identidade
visual do festival: uma linguagem
contemporanea, alinhada com a
nossa proposta de conectar a
tradigao das praticas artesanais e
histéricas com a funcionalidade do
design atual. Criada pela
@hardydesign, a nova marca aposta
em um conceito cambiante, que

incorpora uma paleta inspirado nas
cores da cidade de Tiradentes e
uma tipografia que remete aos
fazeres manuais. O padrao grafico
composto de ornamentos alude a

fontes tipogréficas ao mesmo tempo

@M gUe Promove a CONexXao entre 0s
% Qv N

1,222 visualizagdes
@ @ Adicione um comentario...

Fonte: Instagram da Semana Criativa de Tiradentes®

Outro elemento visual importante presente na identidade visual renovada é o
ornamento tipografico com tema floral, inspirado nos entalhes em madeira, tipicos da
producao artesanal. Este elemento se desdobra em uma estampa ou pattern que se repete em
diversos elementos graficos e produtos da Semana Criativa. O ornamento ¢ um elemento
histérico que acompanha o desenvolvimento da humanidade, a partir dele, com o uso

adequado de pontos, faixas e grids é possivel criar variagdes inlimeras, como colocam Lupton

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/semanacriativadetiradentes/> Acesso em 5 nov 2022.


https://br.pinterest.com/57b1048bc3e5a9a2e6af6968eed78a/?invite_code=b4459b6dd7894dafbd9bc03d4557ea63&sender=803540895923268771%E2%89%A5
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e Phillips (2014). Além disso, as autoras apontam a associacdo entre o ornamento € 0
artesanato, que vem retornando a lugares como a arquitetura e o design, tdo presentes no

evento.

No material comunicativo da Semana Criativa, utiliza-se o ornamento enquanto
pattern aplicado de maneira bastante despojada e desconstruida. De certa forma, em uma
associagdo ao feito a mao, ndo existe repeticao perfeita como na industria, e estas aplicagdes

parecem traduzir muito bem esse detalhe (figura 11).

Figura 12: Aplicacdes da nova identidade visual da Semana Criativa de Tiradentes

SEMANA SEMANA

CRIAT i ¥ CRIAT
oeeee. |YA SRR [VADE-.

DE TIRAD: -
TIRADE =
NTES ENT

Fonte: Adaptada pela autora a partir de Hardy Design, 20197, Online.

Nota-se que, ainda em suas comunicagdes via Instagram, o festival segue utilizando o
elemento triangular referente a bandeira do estado de Minas Gerais e ao antigo logo, o que o
mantém associado ao seu inicio. Também ¢ perceptivel a aplicagdo sempre dinamica e variada
da nova identidade visual, tanto em elementos graficos quanto em elementos fisicos (figura

12).
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Figura 13: Uso do triangulo nas comunicagdes da Semana Criativa e aplicagdes da marca em produtos diversos.

Va até os stories e veja o que as
socias da Hardy contam sobre a
nossa nova caral Para conferir esta e
outras novidades de perto, participe
da Semana Criativa de Tiradentes
2019: de 17 a 20 de outubro! &
#semanacriativadetiradentes
#economiacriativa #tiradentes
#festivaldedesign #designfeitoamao
#artesanatodetradigio

o .,

112 FESTIVAL DE FOTOGRAFIA
DE TIRADENTES

16-20 - MARGO - 2099

VILA DA MATRIZ

B. SANTISSIMA TRINDADE, 08

168 sem Ver tradugdo

Fonte: Instagram da Semana Criativa de Tiradentes

Em 2022, a Semana Criativa desenvolveu junto de seus parceiros um cobogo,
elemento tradicional da arquitetura brasileira, que serd produzido no Vale do Jequitinhonha,
regido Sudeste de Minas Gerais, local bastante conhecido por suas producdes artesanais,
principalmente em ceramica (fig. 13). O cobogo foi desenvolvido a partir de uma adaptagao
do ornamento tipografico floral, que se desdobrou ndo apenas na comunicagdo grafica e
aplicacdo grafica em produtos, mas também em elementos arquitetonicos, como € possivel
observar. O cobog6 foi desenvolvido para aplicagdo no novo projeto da Semana Criativa, a
Escola da Semana, cujo objetivo € unir design e educagdo para valorizar o trabalho artesanal,
unindo contemporaneidade a tradicdo. O novo produto foi apresentado pela organizacao do
festival em sua pagina do Instagram:

A novidade ¢ que a Semana Criativa de Tiradentes também terd um cobog6 para

chamar de seu, cuja producdo ja estd a todo vapor em Turmalina, 14 no Vale do
Jequitinhonha, na Divina Terra (@_divinaterra ).

O cobogd sera usado na obra da Escola da Semana (@escoladasemana) e o seu
desenho € o mesmo do nosso avatar, essa arvorezinha desenhada pelo escritorio
Hardy Design (@hardydesign) com umas leves adaptagdes para esse novo fim do
amigo ¢ também designer Paulo Biacchi (@paulobiacchi).

A peca sera vendida na Bel Lar (@bellarcasacom) e parte da renda revertida para o
projeto da Semana Criativa de Tiradentes ((@semanacriativadetiradentes).
(INSTAGRAM SEMANA CRIATIVA DE TIRADENTES, 2022, Online).

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/semanacriativadetiradentes/> Acesso em 16 nov 2022.


https://www.instagram.com/_divinaterra_/
https://www.instagram.com/escoladasemana/
https://www.instagram.com/hardydesign/
https://www.instagram.com/paulobiacchi/
https://www.instagram.com/bellarcasacom/
https://www.instagram.com/semanacriativadetiradentes/
https://www.instagram.com/p/CiDKY_6AAwS/
https://www.instagram.com/semanacriativadetiradentes/
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Figura 14: Aplicagdo do cobogd desenvolvido pela Semana Criativa de Tiradentes,

exposto durante a edi¢do do evento de 2022.

Fonte: Foto tirada pela autora.

No site do evento, a aplicacao da identidade visual segue o padrdo, mas percebe-se o
uso de cores mais sobrias e terrosas, aproximando-se visualmente da paisagem da cidade,
como ¢ possivel observar na figura 14. Além disso, o site ¢ bastante intuitivo e visualmente
agradavel. Ja no Instagram, ¢ possivel observar a evolu¢do da comunicacao visual do evento,
através da mudanca na identidade e a exploragdo de suas possibilidades. No primeiro ano do
festival, percebe-se a tentativa de padronizagdo do logotipo antigo na apresentacao da
programagao do festival, onde o mesmo ¢ aplicado em um dos cantos da arte que, além do
logo, conta com uma foto de cada participante — neste caso, ¢ necessario abrir a postagem e
ler sua descrigdo para entender do que se trata. No ano seguinte, 2018, ¢ possivel ver algumas
imagens e videos dos participantes e apenas um tipo de postagem especifica que traz toda a
programacdo do evento em sua descri¢do. Essa postagem ¢ uma peca grafica que, ao contrario
do ano anterior, ja apresenta em si a descricdo do que se trata o contetido. Em 2019, foi feita a
primeira aplicacdo do logotipo novo, e pode-se perceber maior organizacao visual, além de
maior quantidade e qualidade de informagdes dispostas em cada peca, deixando bastante

simples de entender do que se trata. Ainda assim, em comparagdo com 0s anos seguintes,
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pode-se perceber que a exploragdo da identidade visual ainda € timida. J4 em 2020, 2021 e
2022, nota-se maior padrdo no tipo de postagem, que conta com informagdes bem destacadas,
imagens que representam o assunto e aproveitamento maior das cores. Em 2021 e 2022,
percebe-se que cada categoria presente na programacao (bate-papo, palestras, workshops, etc)

¢ definida por um cor especifica, facilitando a identificacdo por parte do usudrio (figura 15).

Figura 15: Pagina inicial do site da Semana Criativa de Tiradentes.

SEMANA CRIAT SOBRE NOS v TIRADENTES v IMERSAO v FESTIVAL v LOJA  NOTICIAS ~ CONTATO IN ENGLISH

IVADE TIRADENTES =

Guia da Programacgéo 2022

Fique por dentro de tudo o que vai rolar.

Fonte: Site da Semana Criativa de Tiradentes?.

% Disponivel em: <https://semanacriativadetiradentes.com.br/> Acesso em 5 nov 2022.
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Figura 16: Composicdo de postagens no Instagram da Semana Criativa de Tiradentes com aplicagdo da
identidade visual do evento durante suas edigoes.

CONFIRA QUEM
ESTARA NA

FEIRA NA ROSENBAUM

DURANTE A
SCT 2018

SEMANA
CRIATNA.
TRADENTES

1 PALESTRAS

5 BATE-PAPO

HOFICINAS sz

Fonte: Adaptada pela autora a partir do Instagram_Semana Criativa de Tiradentes, 2022, Online.

O material informativo do evento, do ano de 2022 — o guia de programacao, as
proprias postagens do Instagram, as sinaliza¢des e grafismos do evento — possui cores mais
fortes e maior quantidade de variagdes de tonalidades (figura 16). No geral, o material
comunicativo do evento tem uma unidade visual e coeréncia na aplicagdo em suas mais

variadas formas.


https://www.instagram.com/p/CiDKY_6AAwS/
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Figura 17: Paginas do material grafico informativo do ano de 2022 da Semana

Criativa de Tiradentes.

[ 4
Ministério do Turismo e |gtuto Cultural VEIE
i ’. T
20 A 23 DE =
OUTUBRO

MANA
CRIATIVA
DETIRAD

ENTES

BATE-PAPO

COM AS RENDEIRAS DA ALDEIA DE
CARAPICUIBA E A DESIGNER ANA VAZ

“RENDANDO HISTORIAS”

Fonte: Guia da programacdo da Semana Criativa de Tiradentes de 2022.

3.4 A programacao do festival

A Semana Criativa normalmente espalha-se pelo centro de Tiradentes, ocupando
diversos prédios pela cidade (figura 17). O festival em si tem como proposta a divulgagao dos
resultados das imersdes e dos desdobramentos, mas também conta com uma série de
atividades, em sua maioria gratuitas, para o publico. Dentre elas ha palestras, exposicoes,
oficinas, instalagdes, visitas guiadas, etc. Além da promocdo da arte, artesanato ¢ design, o
evento tem como proposta valorizar o territério de Tiradentes e explorar diversos cantos e
caracteristicas da cidade. A programagdo do festival permite com que as pessoas participem
de muitas atividades e tenham contato com a cultura local. A todo momento a arquitetura de

Tiradentes ¢ evidenciada e inserida na contemporaneidade do evento.
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Figura 18: Mapa dos locais abrangidos pela Semana

Criativa de Tiradentes.
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Fonte: Guia da programacdo da Semana Criativa de Tiradentes

de 2022.

Para esta pesquisa, foram identificados os tipos de atragdes presentes na programacao
de cinco edi¢des do festival (a edicdo de 2020 ndo foi listada pois ndo existem dados sobre a
mesma no site do evento, vale reforcar que esta edicdo ocorreu durante a pandemia de
COVID-19 em meio 100% digital). Os dados foram apresentados em formato de tabela para
fim de comparagdo. E possivel logo a principio perceber que o evento cresceu

consideravelmente entre seus anos dentro deste contexto (tabela 4).
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Tabela 4: Tipos de atragdes presentes na programagao de cinco edi¢des da Semana Criativa de Tiradentes.

B T T T
9 10 9 5 8

PALESTRA
BATE-PAPO 1 2 3 4 10
DOCUMENTARIO 1 - - - 25
EXPOSICOES - 1 7 5 7
TALKS - - 8 8 -
OFICINAS - - 8 20 19
LANGAMENTO DE LIVRO - - 4 - 4
TOUR - - - 4 8
INSTALAGAO - - - 1 2
I B

Fonte: Elaborada pela autora.

e Palestras e bate-papos

Em todas as edi¢des do evento, acontecem palestras e bate-papos com tematicas
sociais, sustentaveis e vernaculares. As palestras ocorrem geralmente no auditdrio do Centro
Cultural Yves Alves, a entrada ¢ gratuita e por ordem de chegada. Além disso, todas sdo
filmadas e transmitidas em um teldo no gramado do jardim do Centro Cultural, para que todos
0s que ndo conseguirem entrar no auditdrio possam assistir. Para tal, sdo disponibilizados
tapetes tipicos de Minas Gerais para sentar. Outros bate-papos ocorreram em 2022 na Vila
Criativa, espago ocupado pelo evento que possui diversos casardes tipicos da regido. Estes
acontecem no saldo principal, ambientado para que parecesse com, de fato, a sala de uma
casa. Nota-se que o numero de palestras se manteve bastante padronizado entre os anos. Ja o

nimero de bate-papos cresceu consideravelmente no ano de 2022.
e Documentarios

Em sua edi¢do de 2022, o evento apostou na exibicdo de documentarios com titulos
sempre alinhados a tematica do artesanato, design e arquitetura, estes foram projetados na

parede do Museu Padre Toledo, um importante ponto turistico de Tiradentes, carregado de
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referéncias historicas. Nao ¢ possivel afirmar que ndo houve a exibi¢do de documentarios ou
filmes em outras edigdes, porém, em meio aos dados acessados, ndo foi possivel

identifica-los.
° Lancamento de livros

Durante o evento, sao promovidos bate-papos de lancamentos de livros pela Editora
Olhares, além disso, os livros também sdo comercializados no local. Estes lancamentos
aparecem a partir da edigdo de 2019 e seguem presentes. Em 2021, os lancamentos foram

incluidos como bate-papos, portanto ndo foram contabilizados nesta categoria.
° Oficinas

Outra atividade interessante sdo as oficinas, ministradas por artesdos, designers,
profissionais da area e parceiros do evento. Um exemplo do ano de 2022 foi a oficina de
pedra-sabdo com o artesdo Expedido Jonas, mestre na técnica. As oficinas, ao contrario das
palestras, necessitam de inscrigdo prévia e a maioria delas é paga. E possivel observar que a
quantidade de oficinas aumentou nas ultimas edigdes do festival, sendo oferecidas até mesmo

por patrocinadores.
° Exposig¢oes e instalacdes

A Semana Criativa junto de seus parceiros realiza diversas exposi¢des, que se
encontram espalhadas pela cidade. Além do “Design Feito a Mao” e “Desdobramentos”, que
apresentam os produtos resultantes das imersdes, também existiram outras exposi¢cdes com
temas variados como espagos mobiliados, trabalhos artesanais e homenagens. As exposigoes
se iniciaram em 2018, segundo os dados encontrados, € se mantiveram constantes nos anos
seguintes. Geralmente, as exposi¢cdes contam com mostras de artistas locais, artistas
homenageados, fotografos, designers, artesdos, tangenciando a tematica principal do evento.
Em 2021 e 2022, a Semana Criativa também contou com instalacdes, que, de acordo com
Sogabe, tem como principal caracteristica:

A intengdo de que todos os elementos la presentes construam o ambiente juntamente
com o publico, que vivéncia sensorialmente esse ambiente. Essa relacdo espacial
entre obra e publico estd presente em qualquer tipo de arte, o que se modifica ¢ o
nivel dessa relagdo. Nas instalacdes, o ambiente inteiro se torna a obra, e o espago
que o publico possui para se movimentar ¢ o espago da propria obra. A presenca do
publico dentro do espaco da instalagdo possibilita uma vivéncia sensorial e

conceitual diferenciada, de acordo com o seu deslocamento fisico e com o contato
visual, tatil e/ou sonoro com os elementos presentes (SOGABE, 2008, p. 129).
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Uma das instalagdes de 2022 (fig. 18) foi produzida pelo designer Paulo Alves,
construida no patio do Museu de Sant’Ana, e batizada de Floresta na Praca. O nome se deu
devido a presenca de diversas “arvores” feitas com madeira de reflorestamento e suas folhas
foram penduradas pelas pessoas que visitavam o local. A ideia principal da instalagdo era
escrever uma mensagem nesta folha, feita de tecido ecoldgico de um dos patrocinadores do

evento, e pendura-la.

Figura 19: Parte da instalacdo “Floresta na Praga”.

Fonte: Registro da autora.

° Tours

Os tours e visitas guiadas do evento, em sua maioria, valorizam a gastronomia local,
componente forte do terroir de Tiradentes. Também acontecem passeios guiados por lugares
tradicionais da cidade, j& que a mesma conta com patrimonios tombados, becos, museus,
ateliés de artesdos, cachagarias, vinicolas, produtores rurais e diversas outras atragdes que
imergem o participante no territorio e cultura local. Essa imersdo ¢ importante para fincar no
imaginario das pessoas a ideia da vastiddo de culturas e tradi¢gdes que um pais como o Brasil

possul.

° Outros
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O evento conta com outras atracdes como apresentagdes musicais, cortejos, € também
com o famoso “agulhago” no qual as bordadeiras da regido se juntam ao publico para bordar,

rendar ou crochetar — essas atragdes nunca fogem das tradi¢des e cultura popular brasileira.

3.5 Atores e processos de imersdes e desdobramentos da Semana Criativa de Tiradentes

A Semana Criativa de Tiradentes possui diversos processos, ¢ alguns importantes deles
antecedem a realizagcdo do festival no més de outubro. Como apresentado, o projeto tem em
vista valorizar os saberes tradicionais ¢ fomentar da economia criativa de Tiradentes, MG.
Para tal, existem as chamadas imersées ¢ os desdobramentos. Para o processo de imersao,
anualmente os idealizadores do evento fazem uma curadoria de artesdos localizados na
microrregido de Sao Jodo Del Rei para participarem do projeto, junto a uma selecdo de
designers brasileiros. Durante o ano, sdo realizados encontros presenciais entre os grupos para
poderem criar novos produtos a partir das técnicas e saberes artesanais de cada um dos
artesdos participantes como forma de manutencao dessas tradi¢cdes. Apds o primeiro ano, os
artesdos sao convidados a dar continuidade ao projeto junto a um segundo grupo de designers
e assim, garantir que o trabalho inicial ndo se perca — este processo ¢ chamado de

desdobramentos.

E importante que, apds estes processos, os artesdos tenham maior autonomia para lidar
com o mercado através da “melhoria da competitividade” para ser possivel “uma maior
inser¢do do artesanato brasileiro nos mercados” (GUIMARAES et al., 2014, p. 3), e ainda, o
designer, para este fim, deve agir além do projeto, mas como integrador de valores, pessoas,
conceitos, estratégias e ferramentas (MACIEL et al., 2017).

Para que essas dimensdes da qualidade se manifestem na sua melhor forma ¢
necessario que haja uma aproximagdo cultural dos locutores e interlocutores,
possibilitando a visdo compartilhada de um espaco possivel para troca. Assim, as
contribui¢des do design para promover a qualidade transcendem os limites fisicos de

produtos e configuram-se inimeras possibilidades, que incluem produtos e servicos
como parte de um sistema maior (KRUCKEN, 2009, p.38)

A fim de responder quem sdo estes atores (designers e artesdos — figuras 19 e 20)
participantes do projeto proposto pelo evento, foram consultados os materiais informativos
disponibilizados no site e nas redes sociais. Estes nomes também foram levantados pela

autora in loco, no festival.
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e Designers e Artesdos da Semana Criativa

Figura 20: Designers e artesdos participantes das imersdes da Semana Criativa

de Tiradentes ao longo dos anos.

Fonte: Site da Semana Criativa de Tiradentes® e registro da autora.

Figura 21: Designers e artesdos participantes dos desdobramentos da Semana Criativa de Tiradentes ao longo
dos anos.

% Disponivel em: <https://semanacriativadetiradentes.com.br/> Acesso em 18 nov 2022.
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Fonte: Site da Semana Criativa de Tiradentes?’.

° 2017

Segundo as informagdes disponibilizadas no site do evento, em 2017, na primeira
edigdo do festival, participaram cinco artesdos e cinco designers. Entre os designers estavam
André Bastos, Daniela Karam, Guilherme Leite Ribeiro, Maria Fernanda Paes de Barros ¢
Paulo Alves; entre os artesdos estavam Expedito Jonas de Jesus, Lilia Fonseca, Maria
Conceigdo de Paula, Rodinelly Santos ¢ Wagner Trindade. As técnicas e materiais utilizados
pelos artesdos de 2017 incluiam o bordado, o entalhe em pedra sabdo, a serralheria, o entalhe

em maneira e a costura.
° 2018

Em 2018, foi mantida a mesma quantidade de designers e artesdos do ano anterior na
imersdo, porém, a organizacdo do evento percebeu a necessidade de dar continuidade ao
trabalho com os artesaos do ano anterior. Como ja observado, a continuidade e possibilidade
dos resultados de projetos como estes € essencial. Os atores envolvidos devem fornecer todas
as ferramentas para os artesdos poderem levar adiante todos os aprendizados da troca. De
acordo com Maira Santana do SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas):

Um periodo curto de atuagdo ou desenvolver trabalhos pontuais apenas com os
requisitos de mercado sdo fatores que ndo contribuem para capacitar os artesaos
técnica ou politicamente. O caminho mais facil, mais rapido e mais barato € ter o
minimo de contato com o artesdo, o que pode ser feito na sala de um escritorio. Os
resultados serdo belos produtos bem fotografados e bem apresentados em catalogos,
mas que raramente sairdo da folha de papel e da fotografia. O artesdo ndo se

apropriara da ideia e ndo havera mudanga positiva em sua realidade (SANTANA,
2012, p. 113)

2" Disponivel em: <https://semanacriativadetiradentes.com.br/> Acesso em 18 nov 2022.
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Para ser possivel alcangar resultados favordveis, essa integralizagdo deve garantir
subsidios para o artesdo poder prosperar e evitar que dependa do assistencialismo de
programas governamentais. Bonsiepe (2010, p.72) fala sobre o enfoque produtivista adotado
por alguns designers durante a aproximagdo com artesdos, que considera o artesanato
enquanto meio para producdo de “designs desenvolvidos de assinados pelos designers e
artistas”, considerando os artesdos como “mado de obra qualificada barata”. Essa postura,
segundo o autor, “perpetuaria as relacdes de dependéncia em vez de contribuir para a sua
superagao”. Outro enfoque perigoso apontado por Bonsiepe e que nao garante a autonomia € a
ideia do artesdo enquanto ‘“clientela politica” que depende de assistencialismo, onde o
designer media a relagdo entre produtor (artesdo) e mercado, garantindo “altas margens de
lucro para os vendedores” em cima do trabalho artesanal. Portanto, a adocdo de posturas
horizontais, continuas e sustentaveis, (além da representacdo da identidade do trabalho
artesanal), ¢ imprescindivel para a boa relacdo e mudangas concretas na realidade dos

envolvidos.

A continuidade do projeto foi chamada de “desdobramentos”, sendo desenvolvida
paralelamente a imersdo. Os designers participantes do primeiro desdobramento foram Maria
Fernanda Paes de Barros e Sérgio Cabral. Todos os artesdos participantes da imersdo do ano
anterior toparam seguir o projeto: Expedido Jonas de Jesus, Lilia Fonseca, Maria Conceicao
de Paula, Rodinelly Santos e Wagner Trindade. Para a nova edi¢cdo da imersao, estiveram
presentes os designers Alfio Lisi, Fernando Jaeger, Luly Vianna, Maria Helena Emediato e
Yaskara Jaeger, os artesdos foram Delano Antunes, Deise e Fabio Reis, Maria Laura Resende
¢ Robson Matias, seus artesanatos utilizam técnicas e materiais como estanho, marchetaria, o

ferro, entalhe em madeira, a costura e a marcenaria.
° 2019

Em 2019, o nimero de artesaos na imersao s¢ manteve em cinco: Cristiana Fonseca,
Lucas Silva, Raimundo Nonato, Valcir Barbosa, Vania Ledncio e Vasique Ledncio, dentre
eles estdo teceldes, entalhadores, marceneiros e serralheiros. J& o numero de designers
diminuiu, sendo apenas quatro nesta edicao: Ana Vaz, Bel Lobo, Estevao Toledo e Marcus
Ferreira. Nos desdobramentos, trabalharam os designers Alfio Lisi, Fernando Jaeger e sua
filha, Yéaskara Jaeger, participantes da edi¢do anterior, juntamente com os artesdos Deise e

Fébio Reis, Expedito Jonas de Jesus, Maria Conceicdo Barbosa, Robson Matias e Wagner
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Trindade. Nota-se que nem todos os artesdos da imersdo de 2018 estiveram presentes nos

desdobramentos de 2019.
° 2020/2021

O ano de 2020 foi um ano peculiar por conta da pandemia de Covid-19, como ja
tratado. Para esta edicdo do evento, ja haviam sido selecionados os grupos de designers e
artesdos para a imersdo, porém, o projeto teve que ser adiado devido aos riscos a saude dos
envolvidos. Em 2020, o evento foi realizado de forma 100% digital e ndo contou com esta
parte do projeto. No ano de 2021 o evento foi retomado de maneira hibrida diante das
flexibilizagdes das medidas de prevengao da Covid-19 e as imersdes tiveram o mesmo grupo
de pessoas do ano de 2020. Nao foi possivel encontrar dados sobre os desdobramentos dos

anos de 2020/2021.
° 2022

Em 2022, a programacao do evento voltou ao normal. Os designers participantes da
imersdo desta edicao foram: Karol Suguikawa, Luly Vianna, Rodrigo Ambrosio, Pietro
Oliveira e Gustavo Bittencourt. Vale ressaltar que cada um dos designers representava um
estado de origem diferente do outro, valorizando a representatividade das diversas regides do
pais. Os artesdos que participaram da edi¢ao deste ano estiveram em sua maioria junto de seus
colegas de trabalho ou familiares que carregam as mesmas tradigdes, estes foram: Bela
Ladeira e “Noca”; Alisson Lourengo; Camila Mendes; Carlos Henrique Barbosa, Tiago César
e Leonardo Luiz da Silva; Edna, Tatiane e Wellington Carvalho de Santana — as técnicas
utilizadas por eles incluem marcenaria, marchetaria, bordado, costura, ¢ utilizam materiais

como a palha de milho, o couro e o latdo.

Nos desdobramentos, nota-se que o numero de participantes aumentou bastante, sendo
doze artesdos e seis designers. Entre os artesdos estavam Alexandre Mezéncio, Cristina
Fonseca, Eliana Maia, Fabio e Deise Reis, Lilia Fonseca, Lucas Silva, Maria Concei¢ao de
Paula, Marlon Carvalho, Raimundo Nonato, Robson Matias, Valcir Barbosa ¢ Wagner
Trindade; entre os designers, estavam Linda Martins, Estevao Toledo, Luciana Oliveira,

Marai Valente, Maria Helena Emediato e Murilo Weitz.

Além do reconhecimento dos atores, buscou-se compreender como sdo feitos os

processos de curadoria dos artesdos, como sdo realizadas as interacdes e dialogos entre eles e



79

suas percepcoes e reflexdes sobre tal, e ainda, se existe algum tipo de metodologia ligada ao

projeto.

3.6 Reflexdes sobre as imersdes e desdobramentos: interacio design, artesanato e

territorio na Semana Criativa de Tiradentes de 2022.

Como ja colocado neste trabalho, a Semana Criativa de Tiradentes promove imersdes
ao longo do ano entre um grupo de designers e artesdos com o objetivo de valorizar o saber
tradicional e garantir a sua manuten¢do através do olhar contemporaneo. Para melhor
compreender como ocorrem as interagdes e processos, foram estruturadas perguntas que
nortearam a forma de reflexdo junto das questdes de pesquisa primeiramente levantadas pela

autora. Buscou-se pelas respostas das perguntas em pesquisa documental digital e in loco.

O caminho adotado pela autora no estudo de caso pretende refletir sobre as
inter-relagdes propostas pelo evento, somado a teoria que refor¢a as condi¢des inerentes ao
artesanato brasileiro, ao territério e ao papel do designer contemporaneo. Buscou-se
compreender a natureza das relacdes entre designer e artesdo nos processos da Semana
Criativa de Tiradentes, como se dao estes processos e principalmente, se existe a

representatividade do artesao e do territorio local nos produtos desenvolvidos.

3.6.1 Dados qualitativos acerca da Semana Criativa de Tiradentes: perguntas

elaboradas aos organizadores, designers e artesaos

Os dados qualitativos aqui apresentados foram analisados através da observagao direta,
perguntas fechadas aos designers, artesdos e idealizadores do evento, participagdo em
palestras, bate-papos e documentagdo de video e fotografica. Visto que a maioria das
informagdes foi obtida na Semana Criativa de 2022 presencialmente, vale enfatizar que suas

respostas se adéquam prioritariamente a esta edigao do festival.
e [Existe alguma metodologia pré-estabelecida para as imersoes?

Muitos dos projetos de fomento a economia criativa e valorizagao da cultura local sao
elaborados por diversos parceiros que, mediante uma metodologia pré-estabelecida o

desenvolvem junto da comunidade em questdo. Para Abbonizio e Fontoura:
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Na interagdo designers e artesdos, um ponto determinante ¢ o modo que se
estabelece esta relagdo. Encontra-se nos diversos relatos e reflexdes das intervengdes
de design, a proclamada necessidade de se estabelecer métodos e diretrizes para as
intervengdes. Nos relatos das intervengdes do Imaginario Pernambucano, por
exemplo, os autores alertam que a simples aplicacdo do método (do Imaginario) ndo
garantiria o sucesso do trabalho. Este deve estar fundamentado em trés principios: na
valorizagdo da cultura local, no respeito as diferencas e na construciao de um projeto
coletivo (ABBONIZIO; FONTOURA, 2008, p. 2623).

Os autores garantem que o “uso do método nao pressupde a imposi¢cao dele” e que o
caso do Imagindrio Pernambucano converge para esse sentido. Nao ¢ necessaria, na visdo dos
autores, uma metodologia Unica, fechada e especifica, e muito menos impositiva. Porém, o
método ajuda os atores a manterem-se nos principios apontados: “valoriza¢do da cultura
local”, “respeito as diferencas” e “construcao de um projeto coletivo”. Portanto, ¢ importante
que durante as imersoes, os designers tenham como base tais principios e os levem até o final,
para poderem utilizé-los para “operacionalizar a acdo”. No desenrolar do projeto, como
aponta Paulo Freire na visdo trazida por Abbonizio e Fontoura, o importante ¢ que o método
seja construido organicamente a partir das relacdes e dialogos entre, no caso, designers e

artesaos.

Conforme o site do evento, no relato da primeira edi¢do, os organizadores apontam
que ndo sabiam como seria feita a dindmica das imersdes, € que o processo todo aconteceu de
maneira natural. A descoberta em 2017 foi que o método na verdade ¢ um “ndo método”
como eles chamam, “(...) pois o jeito de trabalhar, de certa forma, ¢ determinado,
inconscientemente, por cada grupo de designers e artesaos”. Os organizadores dizem que o
papel deles ¢ garantir e direcionar o trabalho para que “certos valores ndo se percam”

(SEMANA CRIATIVA DE TIRADENTES, 20217, Online).
° Como é feita a curadoria dos artesaos?

Um processo que a autora julga bastante importante ¢ a curadoria dos artesdos que
participardo de cada nova edicdo da Semana Criativa de Tiradentes, ja que o evento aborda a
tradicdo e a identidade do territorio local, os critérios de escolha destes participantes devem
ser coerentes a esta abordagem. A manutencdo dos saberes depende do quao fortalecida esta
cultura se encontra num territério ou comunidade, portanto, a curadoria deve levar em
consideragao o “nivel” de enraizamento da tradi¢cdo contidos nas técnicas e trabalhos dos

artesdos escolhidos.
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O idealizador do evento, Janior Guimaraes, contou em conversa (¢ também em
entrevista para a ABD?®), que o principal “critério” para a curadoria dos artesdos participantes
de cada edi¢do ¢ que seu trabalho se qualifique como artesanato de tradicdo ou artesanato

tradicional. Segundo o SEBRAE (2010), o artesanato tradicional ¢ um:

Conjunto de artefatos mais expressivos da cultura de um determinado grupo,
representativo de suas tradi¢des, porém incorporados a sua vida cotidiana. Sua
producdo é, em geral, de origem familiar ou de pequenos grupos vizinhos, o que
possibilita e favorece a transferéncia de conhecimentos sobre técnicas, processos e
desenhos originais. Sua importancia e seu valor cultural decorrem do fato de ser
depositaria de um passado, de acompanhar histérias transmitidas de geracdo em
geragdo, de fazer parte integrante e indissociavel dos usos e costumes de um
determinado grupo (SEBRAE, 2010, p. 14).

Janior também ressaltou a importancia da representacdo de técnicas diferentes e
variadas para garantir a diversidade. Assim, os idealizadores Simone e Junior pesquisam e
juntam diversas indicacdes que os proprios artesdos fazem de seus colegas e os visitam para
convida-los a participar do projeto. Destaca-se aqui a importancia da oralidade no processo,
que garante conversas pessoais ¢ de certa maneira, mais intimas, ajudando no estabelecimento
de lacos mais aprofundados entre todos os envolvidos. Nao foram levantados dados sobre a

curadoria dos designers.
° Como siao escolhidos os “pares” na imersao?

Nos anos de 2017, 2018 e 2019, foi possivel notar que os designers e artesdos
dividiram-se em pares ou grupos, trabalhando e desenvolvendo os produtos desta maneira.
Com o intuito de compreender como eram conduzidas essas divisdes, a autora buscou a
resposta in loco. No entanto, descobriu-se que essa divisdo ndo aconteceu em 2022,
principalmente pelo desejo do grupo em trabalhar coletivamente. Durante o Bate-Papo
“Desdobramentos”, o designer Murilo Wentz disse que, garantidamente, foram capazes de

criar uma colegao todos juntos.

A integracdo entre todos os participantes pode garantir maior possibilidade de troca
entre os envolvidos, aumentando consequentemente seus repertorios, porém, essa mesma
abordagem pode ser interpretada como excessiva pela quantidade de informagdes recebidas
por pessoas que, normalmente, ndo trabalham coletivamente, causando certo estresse —

notado na fala dos artesdos em 2022.

2 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=wzJSZPazDF >
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° Os artesaos conseguem dar continuidade ao projeto depois do festival?

Apbs a primeira imersdo e o festival, os artesdos que desejarem podem se unir a um
novo grupo de designers, dando continuidade ao projeto nos desdobramentos. Neste, sdo

realizadas novas interagdes e colegdes de produtos para venda.
° Existe contato entre designer e artesdo apos as imersoes e o evento?

Durante os bate-papos entre os atores, constatou-se que a maioria dos artesdos que
decide seguir nos desdobramentos mantém contato frequente com os designers por meio do

evento, outros deles mantém uma relacdo mais proxima de amizade e troca de saberes.
° O direito de venda ¢é exclusivo do artesio?

Os produtos sdo comercializados através da Loja da Semana Criativa de Tiradentes e o
lucro ¢ exclusivo do artesdo. Alguns artesdos participantes da imersao de 2022 ndo souberam

confirmar, porém, se os produtos também poderiam ser comercializados em seus ateliés.

3.6.2 Panorama, reflexoes e relatos da imersao de 2022

O bate-papo “Design feito a mao” fez parte da programagdo do evento em 2022 e
tratou-se de um relato da experiéncia da imersdo por parte de seus atores. A conversa foi
mediada pela designer Maria Fernanda Paes de Barros, que direcionou perguntas para os
designers e artesdos, muitas vezes conduzindo a conversa entre aqueles que pareciam ter
criado maior proximidade. A autora tomou notas presencialmente mas o bate-papo pode ser

assistido no canal do YouTube do evento?.

A artesd Camila Mendes contou que o bordado sempre esteve presente na sua vida e
foi a principal fonte de renda de sua familia, que aprendeu a pratica através das geracdes de
mulheres. Em seu relato, a artesa disse que deixou de bordar, mas que ao engravidar voltou
gradualmente, ¢ que de alguma forma o bordado retornava sempre para a sua vida,
enfatizando que a Semana Criativa de Tiradentes foi mais um desses reencontros. Na maioria
das vezes, o artesdo desiste do seu trabalho pela falta de oportunidade, pelo fator econdmico
ou mesmo pela falta de estimulo, ja que o artesanato, desde o século XX, sofreu “acentuada

perda de significancia cultural” e desvalorizagdo mercadoldgica em comparagdo com o0s

¥ <https://www.youtube.com/watch?v=PP30zwMMEmI&t=260s>
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produtos importados da China ou produzidos em larga escala em qualquer lugar do mundo
(BORGES, 2011). No caso da Semana Criativa, foi possivel perceber que o estimulo das
imersdes serviu como incentivo para que muitos artesaos, jovens e idosos voltassem as

atividades.

Conforme o ritmo da conversa e das respostas, percebeu-se que a designer Luly
Vianna pareceu ter tido maior contato com Camila, e juntas tiveram maior olhar para o
desenvolvimento das pecgas. Apesar do processo ndo contar mais com a formagao de pares e o
trabalho ter sido desenvolvido coletivamente, € comum que as pessoas desenvolvam maior ou

menor afinidade entre si em qualquer ambiente de socializagao.

Durante o bate-papo, Luly contou que o processo de imersdo nao se trata de um
resgate, mas de uma lembranca de onde tudo vem. A designer contou que acredita na
importancia de juntar a atemporalidade do design com o artesanato a fim de renovar e
atualizar olhares, atentar-se aquilo que dialoga mais com a sociedade contemporanea. O
exemplo utilizado por ela foram as toalhas de mesa — artefato que vem sendo cada vez
menos consumido devido a diminui¢ao dos espagos de moradia e da presenga de bancadas de
refeicdo na maioria dos apartamentos, levando as pessoas a preferirem os jogos americanos,
um exemplo parecido também foi utilizado por Adélia Borges:

Uma vertente importante da melhoria das condigdes técnicas dos objetos resulta da
necessidade de adaptar o produto para novos usos. Ponto De que adianta fazer s
toalhas de mesa enorme e, seis familias diminuiram de tamanho interrogagao insistir
em toalhas quando muita gente estd optando pela informalidade dos jogos

americanos interrogagdo ou fazer toalhinhas de bandeja mintisculas de hoje elas néo
sdo mais usadas interrogacdo (BORGES, 2011, p. 74).

E importante destacar que no bate-papo, Camila ¢ Luly falaram sobre o processo ter
ajudado a artesd a se aceitar e acreditar mais em seu trabalho e em seu processo criativo.
Devido ao desgaste da desvalorizagdo do trabalho artesanal, esta aceitagdo e autoconfianca

podem ser consideradas diferenciais e sinonimos de mudancas para aquele que produz.

Em outro momento, Bela Ladeira, de Prados, contou um pouco sobre a sua historia
com o artesanato. Bela trabalha com couro com seu mestre, Noca, e seu produto principal sdo
os sapatos. Assim como Camila, Bela também desistiu do artesanato e saiu de Prados para

estudar e trabalhar. Mas também como Camila, voltou para Prados. Ao voltar, Bela procurou
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Noca para uma parceria, porém, o artesdo estava bastante desiludido de sua profissio — havia

parado de trabalhar ha 3 anos. Juntos, voltaram ao artesanato.

Um detalhe da historia do mestre e da aprendiz é que Noca havia se desfeito de todos
os seus moldes de sapatos e Bela teve que fazer um trabalho de recuperagdo. Através das
redes sociais, a artesa encontrou uma pessoa que guardava pares de calgados do Ndoca com
mais de 18 anos, feitos de couro e pneu. A maioria dos produtos industrializados tem vida util
muito curta, o hiperconsumismo, de acordo com Harvey (2016), p.259), tem como
consequéncia a aceleracdo do efémero, atribuido a praticamente tudo que se encontra atrelado
ao capitalismo, “[...] modas, produtos, técnicas de producao, processos de trabalho, ideias e
ideologias, valores e praticas estabelecidas”; a cultura do descarte também foi potencializada
e transformada em dinamica social. Segundo o autor, essa cultura encontra-se muito além do
ato de jogar um objeto no lixo, ela engloba o jogar fora, o apreco pelos artefatos, lugares,
sujeitos, personalidade e estabilidade, valores estes que se encontram em muitos produtos
artesanais. Para além destes, o produto artesanal muitas vezes estd atrelado a qualidade, seja
pelo processo em si, pelos materiais ou técnicas. Este parece ser o caso dos sapatos do Noca.
E necessario, porém, levar em consideragdo as condi¢des de armazenamento e cuidado que o

consumidor tem com cada produto.

Ja o designer Rodrigo Ambrosio contou que a experiéncia de imersdo durante 3
semanas distribuidas no ano serviram para “conviver somando”, e que para chegar nas
oficinas e ateli€és dos artesdos teve que adaptar a linguagem para comunicar-se bem e
respeitosamente, assim como em qualquer lugar do mundo em que esteja. O designer garantiu
que em todo lugar existe uma memoria escondida e que, com um olhar mais fresco, com
troca, garimpo e descobertas, eles puderam criar. Rodrigo completou “A troca t4 ai, um

enxergar a pepita do outro e realmente valorizar” (informagio verbal®).

O artesao Wellington Carvalho contou um pouco sobre o trabalho de sua familia com a
palha de milho e disse que, mesmo relutante, aprendeu a fazer flores de palha aos 16 anos
com a sua mae. Quando perguntado sobre a Semana Criativa de Tiradentes, o artesdo contou
que nao conheciam o festival, mas que, apos indicacao de Bela Ladeira, tiveram o primeiro
contato com os idealizadores e toparam participar. Wellington, sua mde Edna e sua irma
Tatiana estranharam a principio algumas das ideias que os designers sugeriram. Uma parte

importante do relato do artesdo ¢ sobre a dificuldade no acabamento das pecas, que quase fez

3% Informagdo fornecida por Rodrigo Ambrdsio no bate-papo “Design feito 8 mdo” na Semana Criativa de
Tiradentes, em Minas Gerais, 2022.
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com que ele desistisse dos produtos e da imersdo. Com paciéncia e trocas, conseguiu junto

aos designers encontrar o acabamento ideal.

Outro ponto relevante do relato da familia Carvalho veio por parte de Tatiane, que
contou que para ela o processo foi um pouco mais desgastante e que por diversas vezes
sentiu-se irritada com os designers. Mesmo com este fator, a artesa valoriza a experiéncia e
aprendizado. E importante enfatizar a essencialidade da integracio entre os atores, o designer,
que ¢ portador da logica industrial, se insere no contexto do artesanato com novos discursos e
praticas, normalmente estranhos a sua técnica. E necessario abordar a produgdo artesanal por
uma visao sistémica, inserindo o individuo e o conjunto de referéncias que fazem parte do seu
universo: o contexto social, os significados, os valores, conceitos e definicdes (ABBONIZIO

E FONTOURA, 2008).

O designer Pietro Oliveira apresentou a Semana Criativa como uma experiéncia de
trabalhar com pessoas em uma dinamica de escuta e “captagdo”. Durante o processo, Pietro
apontou que os detalhes surgem com uma fagulha, compartilhada entre todos. Ja o artesdao
Carlos Henrique aproveitou o espago durante o bate-papo para contar um pouco sobre a
historia da oficina da sua familia paterna, que se iniciou com o trabalho com prata. Carlos
contou que a matéria-prima foi transformada apds uma visita da atriz Regina Casé, que trouxe
a lata da periferia. O pai do artesdo teria se interessado pelo material € comecou a trabalhar. O
colega de trabalho de Carlos, Leonardo Luiz, artesdo hd 15 anos, também sentiu-se
preocupado com o acabamento das pecas de lata quando foi procurado por Simone e Jinior.
Mesmo assim decidiu participar junto de seus colegas. A dificuldade em encontrar
acabamentos adequados aos produtos foi um ponto de atencdo na fala dos artesdos, neste
sentido, reafirma-se a necessidade de uma visdo sistémica — 0s processos artesanais sao
majoritariamente feitos manualmente e as marcas deste modo de fazer estardo de uma forma
ou de outra, impressos na peg¢a final. Muitas vezes o designer, acostumado com a producao
industrial em escala ou com o uso de maquindarios, procura imprimir o mesmo resultado no
trabalho elaborado em conjunto com o artesdo. A génese do processo artesanal, portanto, nao

deve ser desconsiderada.

Tiago César, colega de Leonardo e Carlos, acredita que os designers estiveram 14 para
alinhar os caminhos diferentes que o artesanato pode seguir, e que teve plena liberdade para
criar — mas garantiu em tom de brincadeira que foi dificil “aguentar os designers”, mas que o

processo como um todo foi 6timo.
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Por fim, foi ouvido o relato dos designers Karol Suguikawa e Gustavo Bittencourt.
Karol afirmou que o designer, ao contrario do que é comumente dito, ndo estd no processo
para ensinar coisas € que acabam aprendendo muito mais do que os artesdos — estdo 14 para
aprender e sugerir. Essa sugestdo, segundo Karol, ¢ principalmente que os artesdos deem um
passo para trds na produgdo, j& que ¢ comum que muita imersdao deixe as pessoas com lupa
nos olhos e com dificuldade de olhar o entorno. Gustavo contou um pouco sobre sua
experiéncia pessoal em criar sozinho, caracteristica de muitos designers, e que para trabalhar
coletivamente precisou se livrar disso. O designer também colocou que a sociedade precisa

olhar para o trabalho e para a crenga das pessoas e exercer mais a escuta do que a fala.

Deste bate-papo, foi possivel compreender que ambos os grupos estiveram diante de
algo inédito e buscaram mediar as situagdes das formas que julgaram serem as melhores, num
ambiente respeitoso. Apesar das questdes apontadas pelos artesdos como a dificuldade no
acabamento e o sentimento de confusdo diante de um excesso de informacgdes, 0 processo
todo, conforme os relatos daquele momento, conseguiu compensar tais pontos. Por mais que o
direcionamento tenha tido um final satisfatorio, ¢ importante considerar quaisquer detalhes
como forma de aprendizado para as proximas interagdes, tanto por parte dos designers
participantes, como por parte da propria organizacao do evento, que deve seguir em constante
transformagdo e adaptag@o para que o relacionamento entre as partes seja o melhor possivel.
Refor¢ando a ideia de Paulo Freire, o método ¢ continuo e organico, construido através das
relagdes, além disso, vale reforcar que os grupos sdo anualmente compostos por pessoas
muito diferentes, e justamente por isso o método (ou o “ndo método”) deve seguir em

permanente construcdo e adaptacao.

3.6.3 Panorama, reflexoes e relatos dos desdobramentos de 2022

Para contar um pouco sobre o processo de desdobramento, estiveram reunidos os
designers e artesdos participantes em um segundo bate-papo. Este bate-papo ndo foi
transmitido ao vivo e gravado pelo festival, mas a autora pdde tomar notas sobre a conversa

presencialmente, portanto, tratam-se de fontes informais de dados.

Em comum, todos os artesdos falaram a respeito do impacto do primeiro contato com

os designers, o mesmo ponto de atengdo notado no grupo de artesdos da imersdo. Mas
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reforcam que durante os desdobramentos o estranhamento deste primeiro contato ja ndo existe
e que todos os artesdos e seus funciondrios se envolvem e compartilham ideias. A artesa Deise
Reis pontuou ainda que, quando nao conseguem desenvolver junto aos designers a peca que
gostariam, j& comecam a planeja-las para o ano seguinte. Esta ¢ uma demonstragcdo
interessante para exemplificar a importancia da continuidade dos projetos. No entanto, essa
mesma demonstragdo pode parecer aliada a uma necessidade da presenca do designer para o
desenvolvimento de quaisquer novos produtos, levando a dependéncia e falta de autonomia.
Este segundo caso ndo parece ser aquele que condiz com a realidade — em contato com os
artesdos e durante as trocas e bate-papos, ficou bastante clara a relacdo de amizade, a
empolgacdo e vontade de co-criar, que ndo interfere no desenvolvimento anual continuo da
producao de cada artesdo la presente. Os desdobramentos parecem ter se transformado em
uma “‘edicdo especial”, que resultara em maior repertdrio, renovagdo € animo para seguir

criando.

O artesdao Marlon Carvalho contou que sua colecdo foi desenvolvida partindo de uma
grande quantidade de bonecos de madeira sem uso em seu atelié, e, a partir de muita troca,
foram capazes de ressignificar um objeto sem uso. Este caso ¢ um exemplo claro do que a
designer Karol Suguikawa fala sobre a necessidade de dar um passo para tras para conseguir

enxergar o que estd ao redor.

Além do relato da sustentabilidade no proveito de materiais parados, Marlon falou
sobre o novo olhar que lhes ¢ apresentado, j4 que muitas vezes acabam se acostumando com
um padrdo no tipo de producdo, técnica e material. Essa visdo ¢ muito importante para a
manuten¢do da tradigdo, ja que este trabalho necessita de uma redescoberta, “sem ferir em sua

expressao original” (FRANCA, 2005, p.10).

O designer Estevao Toledo relata que durante a aproximagdo com os artesaos, os
designers entram em suas casas, coletam informagdes sobre quem aquela pessoa €, o que ela
quer comunicar ¢ como ela vive, e ainda afirma a importancia j& verificada neste trabalho de
traduzir aquilo que o artesdo tem como seu. Em sua prdopria experiéncia, o designer afirma
que o primeiro encontro foi intimidador e relata os desafios de contribuir com o trabalho de
outras pessoas. Em uma palavra, Estevdo descreve que o processo ocorre com muita

“curiosidade”.

Durante o bate-papo, os designers afirmaram que antes de quaisquer aproximagoes,

combinaram que perguntariam aos artesdos sobre aquilo que eles mais tinham vontade de
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fazer, fundamental para representd-los no produto final. O método, como ja visto, pode ser
variavel, mas ¢ imprescindivel manter em mente os principais objetivos da ag¢do colaborativa
e participativa. Abbonizio e Fontoura (2008) apontam algumas questdes a serem levadas em
consideracdo pelo designer inserido nesse contexto: uma delas ¢ a necessidade de entender o
setor artesanal em trés elementos — o proprio artesdo, sua produgdo, e ainda, o objeto

produzido.

Foi possivel perceber durante a conversa que muitos estavam bastante emocionados,
demonstrando que de fato havia uma conexao muito genuina entre os atores, a maioria deles

sendo muito afetuosos entre si.

Os artesdaos enfatizaram durante o bate-papo a importancia do publico em visitar seus
ateli€s, para poderem conhecer e entender melhor como sdo feitos os produtos e valoriza-los
ainda mais. Esse ¢ um ponto importante de atengdo, ja que ndo foram encontrados relatos de
tours que levassem o publico do evento até esses locais. Os artesdos e seus processos sao
trazidos para o contexto do evento, mas talvez exista a necessidade de o evento ser inserido no
contexto do artesdo, em sua realidade diaria, onde trabalham durante o ano inteiro, enquanto o
evento ndo acontece para divulga-los. Mostrar e incentivar o artesanato em sua propria

realidade.

A designer Ana Vaz pontuou a importancia do evento e das trocas durante os
bate-papos, local de troca e apresentacdo do processo em si € sobre como, a Semana Criativa
permite que este flua, desmistificando justamente o processo criativo enquanto algo técnico e
passivel de muito estudo. Além disso, a designer enfatizou a liberdade dos artesdos para
aproximar-se ¢ afastar-se sempre que desejarem de maneira organica, € que o evento ndo cria
uma dependéncia, garantindo a eles sua autonomia. Sobre os desdobramentos, Ana fala sobre
colocar um espelho na frente dos artesdos para que eles possam se ver de outras maneiras,
porque tudo a ser visto na verdade ja estd ali. Talvez esses sejam os principais pontos de
contribui¢do do design para a valorizagdo e ressignificacdo do trabalho artesanal da

microrregiao.

Ao final do bate-papo, a autora dirigiu uma pergunta aos artesdos participantes para
entender se, mesmo com a intensidade e desafios do projeto, os artesdos conseguem se
enxergar no produto final, e como ¢ para eles ver o produto novo pronto, algo que acaba

diferindo daquilo que eles estdo acostumados a produzir. A resposta dada por Marlon
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Carvalho (informagdo verbal’') foi bastante interessante: o artesdo disse que durante o
processo, eles “até que conseguem” colocar um pouco de suas ideias, mas que, apenas quando
os designers deixam o ateli€¢, conseguem ter mais calma para poder absorver e trazer mais de
si para o projeto. O artesdo ainda complementa que possuem todas as ferramentas,
equipamentos, técnicas, pegas e os designers trazem um olhar sobre elas. Ao ficarem
sozinhos, podem de fato desenvolver esse olhar e enxergar por si sd, colocando entdo a

propria identidade no projeto.

Sobre o trabalho dos desdobramentos, o idealizador Junior Guimaraes falou sobre a
importancia do publico conhecer e aprender sobre o processo € compreender a partir de muita
transparéncia que os artesdos participam como e quando quiserem. Muitos artesdos acabam
ndo participando de um ou outro desdobramento, mas estdo inseridos em grupos de trocas de
experiéncias com diversos atores da Semana Criativa, ou podem até mesmo participar dos

encontros sem expor seus produtos nos resultados, tudo ¢ feito com muita liberdade.

Ainda foi complementado durante a conversa sobre o quao prejudicial pode ser o
abandono do projeto, principalmente pela confianca, que ¢ estabelecida entre os envolvidos
— ao movimentar um territério e seus atores, o processo de continuidade deve existir. A
intervengdo deve ser observada de forma holistica em todos os aspectos impactados, ¢
necessario atentar-se aquilo que foi deixado para os artesdos e apropriados pelos mesmos.

(ABBONIZIO e FONTOURA, 2008).

Para finalizar, a artesa carinhosamente chamada de Dona Maria, falou um pouco sobre
sua experiéncia. Dona Maria vem participando do projeto desde sua primeira edicdo,
agradeceu a todos dizendo que borda desde os dez anos de idade e que desde entdo nunca
havia sido valorizada. Ao participar pela primeira vez, em 2017 ficou muito conhecida e
procurada pelas pessoas. A artesa ainda afirma que os designers sO trouxeram alegria a ela e
finalizou dizendo que a Semana Criativa deu a devida importincia a ela, que estava

escondida.

3! Informacio fornecida por Marlon Carvalho no bate-papo “Desdobramentos” na Semana Criativa de
Tiradentes, em Minas Gerais, 2022.
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3.6.4 Os produtos resultantes da Semana Criativa de Tiradentes de 2022

Durante os quatro dias de festival sdo apresentados ao publico os produtos resultantes
da imersdo e dos desdobramentos do determinado ano. Em 2022, os produtos foram expostos
em dois lugares diferentes — no Centro Cultural Yves Alves e no Sobrado Ramalho
(IPHAN), além disso, estao disponiveis para compra na Loja da Semana, também localizada

em Tiradentes.

Os artesdos, em conjunto com os designers, desenvolvem seus produtos utilizando
suas técnicas produtivas a partir de um projeto participativo, como foi possivel verificar. Além
disso, em diversas situacdes ¢ possivel identificar a parceria entre os artesdos, que aplicam
suas técnicas em pecas de autoria conjunta, expandindo assim seus horizontes de

possibilidades.

Além da visita técnica in loco nas exposigoes, criou-se um fluxograma que linka cada
artesdo a sua técnica de trabalho para ilustrar a drea de atuagdo de cada um, respectivamente
na figura, as técnicas apresentadas sdo: marchetaria, bordado, artesanato em palha de milho,

joalheria, artesanato em couro, marcenaria, serralheria (latdo e estanho) e ceramica.

Figura 22: Fluxograma de associagdo de artesdo e técnica produtiva. As técnicas representadas sdo,
respectivamente, da direita para a esquerda: marchetaria, bordado, artesanato em palha de milho, joalheria,
artesanato em couro, marcenaria, serralheria (latdo e estanho) e ceramica.
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° Imersao

Os produtos desenvolvidos pelos artesdos Bela e Noca, que trabalham com a produgao
de sapatos em couro, foram bem variados: desde cestos e bolsas inspiradas em utensilios de
pesca a revestimentos de estofados para cadeiras, aplicando suas técnicas em lugares inéditos
— ja que a producdo dos artesdos normalmente pautava-se apenas na producdo de sapatos,
utilizando cores tons bastante amarronzados em suas pecas. Nota-se que, desta vez, os
produtos foram desenvolvidos com duas opgdes: couro tingido de apenas uma cor, ou colorido
em diversos tons de couro tingido. A cenografia utilizada na exposi¢do posicionou os
produtos coloridos em frente aos produtos com uma cor so, para trazer a sensagao simetria e

espelhamento, chegando em um resultado bastante interessante visualmente (figura 21).

Figura 23: Produtos feitos em couro por Noca e Bela, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.

Os bordados da artesa Camila Mendes, por sua vez, foram aplicados em jogos de
piquenique, compostos por um par de almofadas, um par de guardanapos de pano bordados e
uma toalha quadrada que se transforma em uma bolsa para carregar todos os itens (figura 22).

As pegas foram desenvolvidas em diversas cores.
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Figura 24: Kit de piquenique bordado feito por Camila, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.

Leonardo da Silva, Carlos Barbosa e Tiago César desenvolveram junto aos designers
uma cole¢do bastante variada, que condiz com a producdo também bastante eclética do atelié
onde trabalham. A cole¢do exposta possuia desde porta-velas, vasos, adornos corporais até
pecas de mobilidrio, até entdo inéditas para os artesaos. Nota-se que em seus trabalhos hd uma

variedade grande de técnicas ao trabalhar o latdo.

Figura 25: Produtos de latdo feitos por Leonardo, Carlos e Tiago, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.
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A familia de artesdos Edna, Wellington e Tatiane foi responsavel por uma colecao de
luminarias feitas de flores de palha, vendidas em formatos como uma tnica flor ou em vasos
de ceramica com o buqué completo. Foi possivel notar que as luminarias possuem as marcas
do feito @ mdo como sua “despadronagem”: vasos com formatos e tamanhos diferentes uns
dos outros. Por mais que houvesse uma escala aproximada entre as pecas, cada uma delas
parecia ser unica, como a maioria das pegas da exposi¢ao. As flores de palha sempre foram o
produto de destaque na produgdo da familia, mas desta vez, foram ressignificadas e aplicadas

em outros formatos. Dona Edna também produz bonecos e santinhos em palha de milho.

Figura 26: Luminarias de flor de palha feitas por Edna, Wellington e Tatiane, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.

Junto aos designers, o artesdo Alisson Lourengo desenvolveu uma cole¢do de moéveis
rusticos feitos de madeira de demoligao, utilizando também algumas técnicas de marchetaria.
Como uma maneira de enfatizar a importancia do processo e ndo necessariamente do produto,
a designer Karol Suguikawa (informagdo verbal®?) contou em conversa € no bate-papo
“Desi . I 1 - s

esign feito a mao” que eles decidiram levar para a exposi¢ao os protdtipos das pegas, € 0s
colocaram em destaque em um tipo de pedestal, evidenciando todas as marcas do
desenvolvimento do produto. Alisson sempre produziu moveis rusticos com bastante

influéncia mineira.

32 Informagao fornecida por Karol Suguikawa no bate-papo “Design feito & mdo” na Semana Criativa de
Tiradentes, em Minas Gerais, 2022.
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Figura 27: Pegas de mobiliario feitas por Alisson, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.

Na abertura da exposi¢do e durante os dias do festival, estiveram presentes os
designers e os artesdos da imersdo de 2022, que apresentaram todas as colegdes e estiveram a

disposi¢do para trocas, didlogos e duvidas.
- Desdobramentos

A artesd Maria Concei¢do junto da artesd Cristina Fonseca tiveram uma colegdo de
luminérias bordadas expostas no festival. As lumindrias foram feitas utilizando o préprio
bastidor — estrutura utilizada para segurar o bordado feito por Maria. Haviam duas
variedades: lumindria de mesa e luminaria de parede. As estruturas em madeira foram feitas
por Cristina. Nestas pecas, € possivel ver com concretude a parceria ja antes comentada entre
0s proprios artesdos, que expandem seus horizontes e trocam conhecimento entre si,

ampliando ainda mais seu portfolio de produtos e repertério criativo.
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Figura 28: Luminarias bordadas feitas por Maria e Cristina, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.

Maria e os designers também desenvolveram nos desdobramentos uma cole¢do de
quadros bordados com as fachadas das casas coloridas de Tiradentes com as famosas cruzes
de papel crepom da dona Lilia, artesd muito conhecida na regido e que desenvolveu uma
colecdo de fotografias também das fachadas de Tiradentes, com miniaturas das suas cruzes

aplicadas sobre elas e emolduradas.

Figura 29: Quadros bordados feitos por Maria e Lilia, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.
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A partir de algumas pecas encontradas prontas no ateli€ do artesdo Marlon Carvalho,
foram criadas pegas de madeira com aspecto ludico para a casa. Dentre as pecas estavam
fruteiras, candelabros, adornos de parede e mancebos. As pegas também foram estilizadas
com pinturas. Marlon, no ateli¢ da familia, estava acostumado a produzir pe¢as de decoragao

tipicas mineiras, como resplendores, fruteiras, oratorios e quadros.

Figura 30: Pecgas de decoragio feitas por Marlon, em conjunto com os designers.

Fonte: Registro da autora.

Deise e Fabio Reis desenvolveram uma colecdo de vasos, fruteiras e bandejas, e uma
colecdo de joias que se transformou em uma vertente da marca do casal, liderada por Deise.
Os irmaos Gabriel e Mariana Paineira, criaram uma cole¢dao de vasos ¢ saleiros de ceramica

que homenageia objetos antes feitos pelo avd, que os ensinou a técnica (figura).



97

Figura 31: Pecas de decoracdo feitas por Fabio, Deise, Gabriel ¢ Mariana, em conjunto com os designers.
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Fonte: Registro da autora.

Também foram desenvolvidos tapetes, pela artesda Eliana Maia, uma colecdo de
bandejas e aparadores com marchetaria feitos por Luciano Jaques e Valcir Barbosa em

conjunto. E uma mesa com tampo preenchido de marchetaria também feita por Luciano.

Figura 32: Pecas de decoragdo e mobiliario feitos por Eliana, Luciano e Valcir, em conjunto com

os designers.

Fonte: Registro da autora.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Ao interpretar as competéncias do design no contemporaneo, foi possivel reconhecer
sua caracteristica interdisciplinar, essencial para exercer as atividades projetuais em um
universo hibridizado. Além disso, ¢ necessario que o design assuma papéis sociais, politicos e
econdmicos e atue como ferramenta e vetor de potencializagdo do patriménio cultural
material e imaterial, a partir da unido de horizontes dos universos local e global. E
fundamental que o modelo de atuagdo sociopolitico do design se perpetue para afasta-lo de

sua génese fetichista.

No que diz respeito a materialidade, o design contemporaneo corresponde ao papel
essencial de expressar e garantir que se expresse a identidade daquilo que esta sendo
projetado. Neste sentido, o designer deve integrar-se a agdes que promovam a cultura e a
materialidade, aspectos presentes no territorio local, que se relacionam diretamente com os
sujeitos, signos e simbolos culturais. Cabe ao designer contemporaneo agir de maneira
sistémica a fim de integrar todas as fases projetuais da maneira mais vidvel e criativa possivel,
analisando com minuciosidade os horizontes de seus pares, para ter um resultado favoravel
social, econdmica e ambientalmente através da observacdo das competéncias do territorio e

todas as suas possibilidades de uso.

Atualmente, existe facil acesso a diversas pesquisas que relatam inser¢des do design
em territdrios especificos para o desenvolvimento de produtos locais, utilizando as mais
variadas metodologias e processos, que resultam ou ndo em beneficios durdveis para aquela
comunidade. E importante, no entanto, atentar-se as condi¢des destas a¢des, considerando que
nem sempre o trabalho ¢ desenvolvido de maneira genuina. Esta inquietacdo abriu caminhos
para esta pesquisa, que teve em vista apresentar as construgdes do design na
contemporaneidade, suas caracteristicas transdisciplinares, e as possibilidades de atuacao

responsavel deste para com o territdrio local.

A maioria da identificagdo territorial esta contida na ideia de memoria e tradigdo. A
cidade de Tiradentes ¢ constituida por muitas tradigdes e historia, e sua microrregido ¢ casa de
muitos artesdos que também trabalham sob esta perspectiva, com o artesanato tradicional. A
manutengdo de uma cultura, porém, depende fortemente da sua capacidade de flexibilizar-se
diante do novo e, ao julgar a impossibilidade do adentramento do mercado capitalista, a

articulagdo entre o local e o global devem ser trabalhadas como tnicas e singulares.
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A fim de realizar um panorama do evento e compreender as inter-relagdes entre
designers, artesdos e territério, foram estabelecidos topicos que permitiram uma leitura
imersiva do projeto e das aproximacgoes entre os atores envolvidos. A partir da descrigao dos
fatos, foi possivel notar que o objeto de estudo ¢ construido a partir de uma relagdo afetiva e

aparentemente consciente dos idealizadores para com o territorio.

No estudo de caso, a caracteristica que parece diferir a proposta do evento de muitos
trabalhos de design participativo ¢ a constituicdo de uma relagdo menos profissional e mais
amigavel, com muito foco no desenvolvimento das relagdes entre os sujeitos. A ndo existéncia
de uma metodologia parece ter dado aos atores maior possibilidade de conexao, e foi possivel
notar muitas relacdes afetuosas. Entende-se, porém, que talvez essa abordagem s6 funcione
por tratar-se de grupos pequenos de pessoas, facilitando o didlogo e a conexdo — ¢ possivel
que este mesmo processo de trabalho ndo funcionasse em uma grande comunidade com
muitos atores envolvidos. No entanto, este mesmo caso pode ter sido fator de estresse para os
artesdos, que disseram em diversas ocasides sentirem-se sobrecarregados com a intensidade
dos designers, que tiveram dificuldade em conter o entusiasmo. Por melhor que a intencao
seja, certos aspectos podem impactar diretamente na percep¢ao e na experiéncia das pessoas.
A sistematizacdo da aproximacdo e do inicio do desenvolvimento coletivo de ideias pode

trazer melhores condigdes para ndo existir nenhum tipo de precipitacao.

Foi possivel perceber durante o processo e durante o evento que os artesaos
participantes da imersdo parecem ter mais resisténcia a abertura, mas a0 mesmo tempo, a
emocido e impacto com os resultados de seus trabalhos é muito grande. E necessario, no
entanto, considerar que a composi¢cdo dos grupos de designers e artesaos ¢ multipla e diversa,
e que estas percepgdes podem estar atreladas as caracteristicas especificas daquele grupo em
questdo, ja que ndo foi possivel avaliar as interacdes dos anos anteriores. Outro ponto a

levar-se em consideragdo ¢ que as informagdes apresentadas foram coletadas no contexto do

evento, que pode ou ndo influenciar na resposta das pessoas, principalmente dos artesaos.

O sucesso de participacdo nos desdobramentos também direciona o processo como
sendo benéfico e desperta interesse da continuidade nos artesdos, que ao longo dos anos,
desenvolvem uma relagdo ainda mais forte com os designers, bastante perceptivel em suas
falas. Durante o evento, notou-se a desenvoltura dos artesdos dos desdobramentos em seus

processos de geracdo de ideias e compartilhamento destas com designers, de forma organica
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em meio ao festival.

Levando em consideragdo os relatos e trocas de experiéncias pontuadas por todos os
atores, ¢ possivel concluir que, mesmo diante das situacdes apresentadas, os beneficios das
imersoes ¢ dos desdobramentos propostos pela Semana Criativa de Tiradentes sao relevantes
para todos os envolvidos. Esta conclusdo baseia-se nas inter-relagdes do design, artesanato e
territério em nivel social, a partir de experiéncias, trocas, relatos e falas dos envolvidos
durante o festival. E necessario no entanto pontuar que as consideragdes feitas neste estudo
limitam-se a analise de dados descritivos € em sua maioria qualitativos, diagnosticados
através das relagdes entre os sujeitos, percepgoes, falas e resultados produtivos, fechados
exclusivamente em um evento. Para uma verificacdo e conclusdo em nivel econémico, ¢é
necessario aprofundamento e analise de dados quantitativos complexos sobre a economia
criativa da microrregido antes, durante e depois da inser¢do do evento, bem como dados
econdmicos dos atores locais envolvidos — ndo se tratando da proposta da presente pesquisa.
Portanto, deixa-se tal andlise em aberto para futuras pesquisas acerca do objeto de estudo

elencado.

Das questdes de pesquisa que nortearam o inicio deste estudo podemos afirmar que, no
que diz respeito ao evento Semana Criativa de Tiradentes, ¢ possivel estabelecer uma relagao
respeitosa entre designer e artesdo. Notou-se que tal relacdo, no ano de 2022, poderia ser
fundamentada por um método de aproximagao melhor estruturado para minimizar o impacto
sentido pelos artesdos no primeiro contato. Porém, mesmo diante de certo desconforto, a fala
dos artesaos demonstra que estas relagdes sao construidas com respeito, € permite a formagao
de lacos de amizade, indo além de uma parceria projetual. As inter-relacdes sdo estabelecidas
organicamente por “ndo-métodos”, e formadas de maneiras distintas a cada grupo novo que se
estabelece. No que diz respeito aos resultados da Semana Criativa, notou-se o orgulho na fala
de cada artesdao e designer, impactados pela dimensdo criativa e projetual daquilo que
puderam desenvolver, traduzindo a identidade de cada um, mesmo que seja necessario um
afastamento dos designers para o artesdo poder ter seu tempo criativo e absorva o que lhe foi

introduzido, antes de aplicar aos seus trabalhos.

Dos objetivos que perseguimos, foi possivel estabelecer uma analise descritiva de cada
um dos topicos apresentados a partir de dados documentais digitais € in loco, bem como

compreender através do estado da arte e das relagdes que se organizam durante o evento as
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medidas em que o design pode contribuir para a valorizagdo do trabalho artesanal em
Tiradentes, atuando participativamente com respeito ao saber de cada individuo,
miscigenando cada técnica, saber e tradicao ao universo contemporaneo. Também foi possivel
compreender a trajetoria dos grupos durante as imersdes e desdobramentos, notando a
organicidade do processo, bem como sua conclusdo, com a apresentacdo de produtos

tradicionais, inseridos em uma linguagem contemporanea que condiz com o mercado global.

Ademais, enfatiza-se que o ambiente de relagdes e trocas que toma a cidade de
Tiradentes no ambito do evento € bastante unico, e faz florescer dentro de si o apreco pelo
local, pelas pessoas e pelo Brasil como um todo, caracteristica forte da cidade e de seus

habitantes.
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