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RESUMO

Viver no Brasil é sinbnimo de lutar por sua existéncia. Os grupos com menos acessos
sociais, como 0s negros, seguem buscando sua reafirmagao dentro da sociedade em
diferentes campos, como o da cultura. Nesse contexto, O KIMBALA é um coletivo
cultural que tem como objetivo o resgate cultural e criagdo de uma nova maneira de
interagir com a cultura negra em Bauru. O presente trabalho de conclusao de curso
consiste no desenvolvimento de uma pesquisa voltada para entender como a
populagdo negra de Bauru, entre 18 e 30 anos, percebe a presenga e a importancia
de festas e eventos culturais pensados para o publico negro na cidade. Para tal,
inicialmente apresenta-se uma discussao sobre Relacdes Publicas, produgao cultural
e pesquisa, seguida pela contextualizagdo do coletivo KIMBALA. Por meio de
entrevistas em profundidade, o trabalho volta-se, especificamente, para: a) identificar
0s principais espacos e festas em Bauru que se estabelecem como referéncias para
essa populacao; b) estudar a experiéncia e as expectativas da amostra em relagao a
festas e eventos que celebram a identidade e a cultura negra; e c) discutir as
demandas culturais desse publico para identificar direcionadores que possam
aprimorar as praticas culturais de coletivos e organizagdes que promovem eventos
com representatividade negra. Com isso, esperamos oferecer um estudo do mercado
cultural de Bauru que contribua para o desenvolvimento das a¢des do KIMBALA.

Palavras-chave: Producéao cultural; Eventos culturais; Pesquisa em Relagbes
Publicas; Coletivo KIMBALA.



ABSTRACT

Living in Brazil is synonymous with fighting for one’s existence. Minorities, such as
Black people, continue seeking reaffirmation within society across different fields,
including culture. In this context, KIMBALA is a cultural collective whose purpose is to
promote cultural recovery and create new ways of interacting with Black culture in
Bauru. This undergraduate thesis consists of developing research aimed at
understanding how the Black population of Bauru, aged 18 to 30, perceives the
presence and importance of parties and cultural events designed for the Black
community in the city. To achieve this, the work first presents a discussion on Public
Relations, cultural production, and research, followed by contextualization of the
KIMBALA collective. Through in-depth interviews, the study focuses specifically on: a)
identifying the main venues and events in Bauru that are considered references for
this population; b) examining the experiences and expectations of the sample
regarding parties and events that celebrate Black identity and culture; and c)
discussing the cultural demands of this audience to identify guidelines that may
improve the cultural practices of collectives and organizations that promote events
with Black representation. With this, we hope to offer a study of Bauru’s cultural market
that contributes to the development of KIMBALA's initiatives.

Keywords: Cultural Production; Cultural Events; Public Relations Research;
KIMBALA.
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1. INTRODUGAO

De acordo com o estudo de Sistema de Informagdes e Indicadores Culturais
realizado pelo IBGE em 2018, pretos e pardos s&o 0s que menos possuem acesso a
cultura em relagéo a pessoas brancas. Embora o artigo 215 da Constituicdo Federal
assegure a todos o pleno exercicio dos direitos culturais (BRASIL, 1988), a pesquisa
registrou uma discrepancia em que 44% da populagdo negra do estudo vive em
cidades sem salas de cinema em comparagao com 34% da populagao negra.

Essa relagao, € a representacao de uma longa construgao social que se inicia
antes mesmo da formacado do territério brasileiro. A sociedade brasileira, aqui
referenciando a tudo que a contempla como politica, economia, cultura e pessoas,
deriva de um conjunto de tragos culturais, costumes e ideias de diversos lugares do
mundo. Essa formagao miscigenada impulsionada pela proposta de um novo mundo
a ser descoberto e construido pelos antes intitulados desbravadores europeus, s6 foi
possivel pois outros povos e nagdes viram nesse territorio espaco para
desenvolvimento e esperanga de crescimento, seja ele e que ambito fosse.

Apesar de nomeado como novo, no espago que hoje se delimita o Brasil, ja era
morada de povos originarios que lutaram e lutam até os dias atuais para ter seu
espaco legitimado. No mesmo sentido, trazidos de formas desumanas através de
navios nomeados de Negreiros, nativos do territério africano também sofreram com
as violéncias do roubo de suas identidades ndo o que tange somente o carater
documental, mas da identidade no mais intrinseco de seus significados. Seus nomes
foram alterados, suas familias desmembradas e sua liberdade acorrentada. 0]
resultado dessa nova nagéo que se formava de maneira abrupta e violenta ndo surgiu
do renovo como se esperava, apenas foi uma expansdo do que ja acontecia na
Europa, retornando para la até o que nos pertencia, como os lucros alcangados com
os materiais extraidos e exportados daqui.

Para Ribeiro (1995), o encontro de diferentes matrizes culturais em nosso
territorio vai exigir que o brasileiro crie, a partir da sua ninguendade, uma identidade
cultural unica, de um povo novo, que so6 existe aqui. Deste modo, nota-se que a cultura
brasileira nasce do encontro de diferentes matrizes culturais, indigenas, africanas,
portuguesas, dinamizadas pelos modos de vida que se desenvolvem ha séculos e

pelas ondas de imigragdo que complexificam as relagdes.
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Apesar das diversas contribui¢cdes, essa identidade é forjada em tensdes e
disputas marcada pela colonialidade, acarretando em uma formacgéao social com fortes
herangas portuguesas, a reflete problemas e preconceitos que intensificam a
desigualdade de poder e reafirmam esteredtipos, caracteristicas que refletem até os
dias atuais.

Nesse contexto, viver no Brasil consequentemente é sinbnimo de lutar por sua
existéncia. Os grupos com menos acessos sociais, como 0S negros, seguem
buscando sua reafirmac¢ao dentro da sociedade, mas os brancos também agem para
manter a centralidade de sua existéncia e de poder, negando a do outro (Colling;
Sampaio, 2022). Assim, tudo aquilo que nao interessava a cultura branca era, entao,
atribuido a cultura negra, relegado a marginalidade e a secundarizagao, até que,
posteriormente, quando conveniente, essa mesma cultura era retomada,
ressignificada e comercializada, gerando uma nova camada de apagamento e
apropriacdo. Exemplo disso € o samba, ritmo musical considerado criado pelos
negros, carregava o peso negativo configurado pelo tom da pele dessa parcela da
populagao e indicativo de pobreza e falta de emprego (BBC, 2020).

Em 1890, dois anos apds a assinatura da Lei Aurea que concedeu liberdade
aos negros escravizados, definiu-se a legislagédo do crime de “Vadiagem” a qual
poderia levar presa a pessoa que ndo conseguisse comprovar estar atuando em
nenhum trabalho. O samba sendo um movimento marginal se vincula nessa narrativa
justamente por ser uma manifestagcao fortemente relacionada com pessoas negras,
as quais sado os alvos dessa relagao de trabalho pela forma que a abolicao se
concretizou. Hoje, entende-se a abolicdo da escravatura como defasada por néo se
basear em politicas publicas de inclusdo desses individuos na sociedade, elevando a
alta do desemprego e condigdes precarias de sobrevivéncia. Outro motivo, era que as
letras do samba expressavam essa vida “malandra” e de écio. O simples ato de
carregar um pandeiro, simbolo que identificava os musicos precursores do género,
poderia ser considerado como prova para esse crime pela policia, assim como ocorreu
com Joao da Baiana, compositor e sambista da época que sofreu diversos problemas
com as autoridades por conta do ritmo, inclusive teve seu instrumento apreendido em
uma dessas vezes (BBC, 2020).

O samba comecou a ser aceito e popularizado anos mais tarde, a partir de um
processo de embranquecimento do governo de Getulio Vargas que visava fortalecer

o nacionalismo. Porém, uma das bases mais fortes desse governo era o trabalhismo,
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que no samba era fonte de ironia, e por esse motivo, sofreu com a censura e
intervencgdes. Para a validagao e uso do samba, o governo realizou a apropriagéo do
ritmo com letras que enalteciam e incentivavam o trabalho (Silva, 2016). Esse
processo, elevou o samba como um bem imaterial simbdlico para a nacao brasileira,
mas, mais uma vez, mostra como o apagamento da cultura negra é realizado,
retirando as raizes negras que carregam a cultura e mantendo, ou até modificando,
caracteristicas que agradam a quem antes encarava essa cultura como algo inferior e
criminoso.

Segundo Gonzales (2020), essa dinamica de apropriacéo e apagamento ndo é
isolada, refletindo uma cultura sexista e racista, que permeia todas as esferas da
sociedade. Essa logica pressupde que a cultura brasileira € homogénea, forcando a
populagdo negra a viver no nivel inferior hierarquico, fortalecendo o ideal de
superioridade branca.

O distanciamento e hierarquizacdo da comunidade negra na sociedade
brasileira é refletida em diversos aspectos. Em 2024, o estudo “Cultura nas Capitais”
da JLeiva Cultura & Esporte (2024), em parceria com o Ministério da Cultura, reforga
que a populagao branca frequenta mais agdes culturais que a populagao néo branca.
O levantamento, como o nome sugere, realizado nas capitais do pais, mostra que
brancos lideram a presenga em bibliotecas, museus e locais historicos, enquanto
pretos frequentam mais festas populares, espetaculos de dancas e saraus. Esse
estudo demonstra e refor¢a de maneira concisa como o processo de apagamento e
cercamento da cultura negra e a possibilidade de acesso obteve sucesso até
determinado ponto. Pessoas negras nao frequentam tantos espagos culturais quanto
pessoas brancas, mesmo que as motivagdes sejam diversas.

Ainda que 55% da populagéo brasileira se autodeclarou negra, conforme o
Censo 2022 do IBGE (2023), a presenga desse publico em espagos culturais é
reduzida. Essa diferengca pode ser explicada pelo menor poder aquisitivo e pela
localizagdo da moradia, j4 que dados do mesmo Censo indicam que 73% dessa
populagdo reside em favelas, espagos geralmente afastados de equipamentos
culturais como cinemas e museus.

No que tange o setor de eventos, essa questado cultural se exibe nos modelos
de festas e comemoragdes que ndo podem ser passados de maneira completa entre
geracoes, pois existem dificuldades histéricas criadas de maneira sistémica para

barrar a cultura festiva de povos minorizados. Ainda, ha outros problemas voltados a
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este recorte, como a falta de institucionalizacdo e demarcacéao sobre a maneira de
planejar e executar um evento para esses publicos.

A luz dessa discussdo, Lagoeiro apresenta uma extensa compreensdo de
como a cultura e suas producgdes sao vistas e executadas. A importancia da produgao
cultural ultrapassa a concretizagdo de um projeto, estende-se para a resisténcia de
cultura e tradicao muitas vezes. A definicdo de producgao cultural € complexa pois,
“‘envolve tanto a concepcéo e realizagdo de eventos e projetos quanto a articulagao
de recursos materiais e simbdlicos necessarios para sua concretizacido, atuando como
ponte entre a criagao artistica e a sociedade.” (LAGOEIRO; RIBEIRO, 2019, p. 199).
A complexidade deste processo € aumentada quando consideramos executar eventos
para grupos excluidos socialmente, ja que na etapa de concepcgao do projeto €
necessario lidar com camadas que tornam todo processo ainda mais dificil.

Primeiramente, ha dificuldade em identificar a existéncia de eventos que
possam seguir o0 mesmo modelo ou projetos que apresentem certa similaridade, ja
que nao existem muitos eventos pensados para publicos minorizados no Brasil.
Quando ha referéncias de eventos no modelo desejado, é necessario executar o
resgate conceitual no momento de concepgado, fazendo estudos sobre como
historicamente esses eventos foram influenciados por questdes politicas,
considerando o processo de apagamento e embranquecimento, quando se refere a
questdes raciais. Em segundo plano, um dos maiores embates é a consequéncia do
apagamento, que ¢ a falta de referéncia que embase as tomadas de decisao durante
o0 processo de construcdo do produto cultural - resultado do projeto cultural
desenhado. Ainda nesta linha, a auséncia de pesquisas e investimento na area
distancia a possibilidade de uma execugao certeira, sendo necessario diversos
processos empiricos, ou seja, testes reais, para garantir o sucesso de uma produgao
cultural voltada para grupos que sofrem com a exclusao social.

Lagoeiro (2019), descreve que o relagdes publicas como profissional € capaz
de exercer o cargo de produtor cultural, pois tem a habilidade de mediar publicos
estrategicamente, criando eventos promissores, mesmo com as dificuldades impostas
por agentes externos. Nesse contexto, o KIMBALA €& um coletivo cultural criado por
estudantes de relagbes publicas, que procuram fazer todos os processos para a
realizacdo de uma produgéo cultural, que tem como objetivo um produto final festivo

que traga conexao para um publico marginalizado.
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Além de um projeto de festas, o KIMBALA ¢é a tentativa de resgate cultural e
criagdo de uma nova maneira de interagir com a cultura negra em Bauru. Desta vez,
executada e consumida por um publico que fala a mesma lingua por conta do recorte
racial delimitado pela sociedade. Assim como apresentado, produc¢do cultural esta
para além da execugao de um projeto, concebendo a consideragao de diversos pontos
para criagao e realizagcao do que foi planejado. O coletivo é construido sob essa 6tica,
pois a existéncias de produg¢des culturais que considerem pontos como seguranga e
bem-estar da populacdo negra nem sempre sdo observadas em festas e casas
noturnas de Bauru, segundo o proprio coletivo.

A percepcgao e entendimento desse cenario advém dos criadores do grupo, que
também compdem a realizagdo do presente trabalho. O grupo conta com nove
integrantes, todos racializados e que sentem a auséncia de eventos pensados e
moldados para pessoas negras na cidade de Bauru. Quatro dos integrantes
desenvolveram vivéncias fora da cidade com movimento voltados para o
protagonismo da negritude, como a festa Relagao e a Batekoo, que sao grupos que
executam eventos pensados para pessoas negras na cidade de Sao Paulo-SP.
Quando esses integrantes se encontram na cidade de Bauru, compreendem a
auséncia de um espaco preparado para recebé-los e exalta-los. O reconhecimento
desta auséncia surgiu em discussdes dentro do coletivo negro da UNESP Bauru, o
coletivo KIMPA, que buscava conectar pessoas negras e mitigar a solidao desses
frequentadores no campus universitario.

A partir do contexto exposto e voltando o olhar para as dificuldades e
oportunidades do coletivo de festas, o presente trabalho de conclusdo de curso se
direciona em entender como a populagao negra de Bauru, entre 18 e 30 anos, percebe
a presenca e a importancia de festas e eventos culturais pensados para o publico
negro na cidade com o objetivo de identificar suas preferéncias e demandas nesse
segmento cultural que se destacam pelo engajamento e representatividade negra em
multiplos aspectos de sua concepgao e execugao.

Com essa premissa em primeiro plano, temos como objetivos especificos: a)
identificar os principais espacos e festas em Bauru que se estabelecem como
referéncias para essa populagédo; b) estudar a experiéncia e as expectativas da
amostra em relagao a festas e eventos que celebram a identidade e a cultura negra;
e c¢) discutir as demandas culturais desse publico para identificar direcionadores que

possam aprimorar as praticas culturais de coletivos e organizagées que promovem
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eventos com representatividade negra. Com isso, esperamos oferecer um estudo do
mercado cultural de Bauru que contribua para o desenvolvimento das agdes do
KIMBALA.

Para orientar a leitura e assegurar compreensdo integral do percurso
investigativo, o trabalho organiza-se em capitulos que avangam progressivamente da
fundamentagcdo conceitual a analise empirica. Inicialmente, apresenta-se uma
discussédo sobre Relagbes Publicas, producao cultural e pesquisa, delineando os
referenciais que sustentam a reflexdo proposta, seguida pela contextualizagdo do
coletivo KIMBALA enquanto objeto de estudo. Na sequéncia, desenvolvem-se os
procedimentos metodologicos adotados e, posteriormente, expdem-se os achados
decorrentes da pesquisa realizada, acompanhados da apresentagao e interpretacéo
dos resultados. Por fim, o texto encerra-se com as consideragdes finais, que articulam
os principais apontamentos do estudo, indicam contribuicdes e destacam caminhos
possiveis para investigagées futuras.

Como resultados, indicamos insights de pesquisa que apontam o perfil dos
frequentadores do KIMBALA, descrevendo a relagdo deles com a racialidade,

eventos, consumo de festas e opinido direta sobre o proprio coletivo.
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2. RELAGCOES PUBLICAS, PRODUGAO CULTURAL E PESQUISA

A atuacao em Relagdes Publicas emerge da necessidade de as organizagdes
construirem relagbes significativas, sensiveis e continuas com seus diferentes
publicos, reconhecendo-os como sujeitos sociais que produzem sentidos,
experiéncias e praticas culturais. Nessa perspectiva, a comunicagcdo deixa de ser
entendida como mera transmissdo de mensagens e passa a ser vista como um
processo relacional, no qual multiplas vozes, interesses e percepgdes se encontram,
se tensionam e se transformam mutuamente. Assim, o profissional de Relacbes
Publicas atua como articulador dessas interacdes, estabelecendo pontes que
favorecem a escuta ativa, o dialogo e a compreensao mutua entre os envolvidos.

Seu papel consiste em criar condi¢bes para que as trocas ocorram de forma
ética, inclusiva e equilibrada, cuidando para que cada grupo possa expressar suas
demandas, expectativas e visdes de mundo. Ao reconhecer que as organizagdes e
seus publicos sdo atravessados por valores, identidades, disputas simbdlicas e
contextos culturais diversos, o relagdes-publicas orienta processos que buscam
harmonizar interesses, promover participacao e fortalecer vinculos. Dessa forma, sua
atuacdo abrange dimensdes preventivas, ao estruturar estratégias que favoregam
relagdes sustentaveis, e dimensdes responsivas, ao intervir em situagdes de conflito
ou desencontro interpretativo, sempre compreendendo a comunicagdo como um
campo de interagao vivo, complexo e continuamente reconstruido pelas experiéncias
sociais.

Com o amadurecimento da profissao, o relagdes-publicas ampliou seu campo
de atuagao, deixando de estar restrito ao ambiente organizacional e inserindo-se em
diferentes frentes, como a politica, a assessoria de comunicagao, a produgado de
eventos e, mais recentemente, nas dindmicas possibilitadas pela evolucao
tecnologica, como a gestdo da influéncia digital nas midias sociais.
Independentemente do contexto em que atua, permanece central o objetivo de
construir e fortalecer espacos de dialogo entre as instituicdes e seus diversos publicos.

Nesse contexto ampliado, a produgao cultural configura-se também como uma
importante area de atuagédo do RP, que passa a desempenhar um papel estratégico

na articulagcédo entre cultura, comunicacéo e sociedade.

Partimos do pressuposto que as relagbes publicas comunitarias podem
realizar trabalhos de produgao cultural numa retroalimentagdo mutua que
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produz experiéncias tedrico-praticas diversas e valiosas para os movimentos
sociais, organizagdes/entidades culturais e a formagéo universitaria. Nesse
sentido, acreditamos que a area da produgéo cultural € uma interface possivel
para as relagbes publicas, principalmente por esse atravessamento da
relagdo, do relacionamento comunitario [...]. (Lagoeiro; Ribeiro, 2019, p. 206)

A partir disso, pensar relagbes publicas na produgao cultural esta além de
comunicar. Das diversas possibilidades que podem ser efetivadas nas producgdes
culturais, como espetaculos artisticos e shows musicais, nos ateremos nos eventos,
que segundo Silva (2003), caracterizam um acontecimento, nesse caso planejado,
para atrair publicos para a captacéo de sentido e valor.

Segundo Barros (2023), embora nao exista um consenso absoluto sobre as
etapas que compdéem um evento, € possivel identificar uma estrutura recorrente
dividida em trés fases indispensaveis: pré-producao, producao e pos-producao.

Na fase de pré-produgdo, ocorre o planejamento detalhado, que envolve o
levantamento de informacbes fundamentais, como definicdo de objetivos,
identificacao de publicos, analise de mercado, elaboragéo do orgamento, cronograma
e estratégias de agdo. Também sao definidos aspectos operacionais, como a escolha
do espaco, data, duragao, programacgao, recursos necessarios, captacéo de apoios e
meios de divulgacao.

A etapa de producdo corresponde a execugao das atividades planejadas,
demandando atengdo continua ao andamento do evento e a gestdo de possiveis
imprevistos, garantindo que as agdes ocorram conforme o planejado.

Por fim, a fase de pds-producdo compreende o desmonte da estrutura fisica, a
avaliacao dos resultados, o fechamento de custos e o registro das providéncias finais,
etapa essencial para analisar o desempenho do evento e identificar aprendizados para
futuras realizagdes.

No que diz respeito a gestao e organizagao de eventos, a fungao do relagdes-
publicas nao se restringe apenas a comunicagdo com o0s publicos, mas abrange
também atividades administrativas e agdes estratégicas que garantem o bom
andamento das operacdes envolvidas na realizacdo de um evento. Sua atuagao
contempla tanto o planejamento e a coordenagao de processos internos quanto a
articulacéo de recursos e parcerias externas, sempre com o proposito de atender as
demandas especificas de cada projeto (Fortes; Silva, 2011).

Portanto, pensar eventos culturais a partir das relagées publicas significa

compreendé-los como praticas comunicacionais capazes de produzir sentidos, ativar
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memorias e articular simbolos dentro de um contexto social especifico, conforme
discute Lagoeiro e Ribeiro (2019). Diferentemente de uma execugao centrada apenas
na logistica ou no entretenimento, o trabalho do relagdes-publicas envolve uma
mediagao estratégica entre organizagao, territorios culturais e publicos, transformando
o evento em um ato comunicativo que produz significados compartilhados. Nesse
processo, o0 RP ndo apenas organiza, mas interpreta e conecta valores, identidades e
referéncias socioculturais, construindo intencionalmente ambientes que ampliam o
didlogo e reforgam vinculos. Assim, a promogéao cultural deixa de ser uma atividade
fim e passa a atuar como dispositivo relacional, no qual o profissional de RP articula
discursos, experiéncias e sentidos de forma integrada ao contexto simbdlico dos
publicos envolvidos.

Assim, para que o evento seja coerente com os objetivos e as expectativas dos
envolvidos, a fase inicial de pré-produgédo deve ser cuidadosamente organizada e
estruturada, de modo a minimizar incoeréncias e riscos. Por conseguinte, Kunsch
(2003) explica que a chave para esse processo requer a materializagdo por
documentos processuais que auxiliam na tomada de decisdo e facilitam o ato de
planejar. Esses documentos nomeados entre plano, projeto e programa ndo possuem
uma estruturagao rigida imutavel, mas sim uma proposta que deve ser adequada de
acordo com as exigéncias do contexto, com flexibilidade para mudangas necessarias
no planejamento de comunicacéo.

O plano é um documento-base que contém todas as informacdes fundamentais
para as tomadas de decisdo, sendo formulado de maneira direta e simples. O projeto
se estrutura em agdes ordenadas que visam alterar a situacdo atual para outra
desejada. Nesse processo, sdo necessarios maiores conhecimentos técnicos e
estratégicos para o levantamento de recursos destinados a implementagéo. Por fim,
0 programa organiza, de forma sistémica e cronoldgica, as atividades planejadas na
etapa anterior.

No que se refere ao projeto, ele pode ser especifico ou global, variando
conforme a necessidade diagnosticada no processo de planejamento, que segundo
Kunsch (2003), independentemente do porte e da delimitagcdo que englobe, ha seis
estagios basicos para a concretizacdo do projeto: 1) Pesquisa; 2) Briefing; 3)
Diagnostico; 4) Programas de acéo; 5) Anteprojeto; e 6) Projeto final.

Na primeira etapa, € realizado o levantamento de dados junto aos publicos

estratégicos, a fim de identificar a situagao real e as opinides da amostra selecionada.
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Nessa fase, também se considera o contexto do sistema social que envolve as partes
pesquisadas, bem como outros dados antecedentes ao estudo, para compreender as
possiveis influéncias internas e externas.

No segundo tépico, o briefing, os dados coletados sdo organizados com o
objetivo de subsidiar a fase posterior. Ele n&do deve ser extenso a ponto de conter
informacbes desnecessarias para a tomada de decisao, nem tao breve a ponto de
excluir visdes importantes. Na terceira fase, ocorre o delineamento do programa de
acao do projeto. O anteprojeto sistematiza as partes que estardo presentes no projeto
final sem detalhamento e a ultima etapa € a versédo definitiva que deve ter como
principio eficiéncia, eficacia e efetividade.

Com a descricdo dessas etapas, este trabalho pretende contribuir,
especificamente, com a pesquisa e diagnodstico que embasem as ag¢des do KIMBALA.
A fase de pesquisa é essencial: é ela que fundamenta todas as decisdes estratégicas,
orientando a construgao de eventos culturais coerentes com os objetivos propostos e
alinhados as expectativas dos publicos envolvidos.

A pesquisa no ambito das relagdes publicas tem como objetivo conhecer
publicos e organizagdes com profundidade, construir diagnosticos, entender a
comunicagao desses publicos e utilizar os dados levantados na elaboracéo de planos,
projetos e programas de comunicagao (Kunsch, 2003). Ag¢des de comunicagao
embasadas em pesquisas previnem riscos e crises, respondem a demandas
concretas dos publicos envolvidos e orientam para solugdes assertivas que podem
reduzir custos e recursos comparado a processos sem esse estudo prévio.

Em vista disso, realizar uma pesquisa para a produgao de eventos culturais €
de extrema importancia, pois direciona as preferéncias dos publicos, identifica
possiveis dores, oportunidades e outros pontos favoraveis, para que o evento seja
estruturado de forma mais condizente com as expectativas e necessidades, além de
otimizar os esforgos para o éxito.

Ademais, a pesquisa no contexto do coletivo culturais como KIMBALA promove
autonomia para que eles estruturem suas agdes e cresgam ainda mais, abrangendo
mais publicos e fidelizando os atuais. Quando seu propésito social se alinha com as
estratégias para uma pratica reflexiva, o valor simbdlico na cultura negra brasileira &
potencializado, ocorrendo uma ruptura na estrutura sistémica que tende a inferiorizar

0 negro e tudo o que o representa dentro da sociedade.
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Deste modo, aplicar os conceitos aprendidos na academia nesse cenarios €
pensar socialmente o papel do RP dentro da sociedade, ndo se limitando ao mercado
de trabalho, mas remodelando, mesmo que em escalas minimas, a organizagao social

que ainda nao supre os direitos dessa populagdo marginalizada.

2.1.0 KIMBALA

O nome KIMBALA tem origem na musica KIMBALA da cantora Malia em
colaboragcdo com o rapper BK. A obra traz o relato de uma vivéncia embasada em
divertimento e calor humano, apoiado no ritmo que embala, assim como é proposto
nos eventos do coletivo: uma unido entre pessoas negras, com calor, musica e
divertimento. Além disso, o termo "KIMBALA” no Quimbundo, lingua falada no
noroeste da Angola em Africa, significa cesto de palha, geralmente presente em
eventos e contextos de encontros familiares.

Como missado, o coletivo deseja “Criar espacos culturais acessiveis para
populagao preta e periférica, pois todos temos direito ao lazer e diversao!”; como visao
“Se tornar referéncia em criagao de eventos racializados no interior de Sdo Paulo”; e
como valores “Acessibilidade, difusdo cultural e ética.” Para o KIMBALA, mais
importante do que entregar é entregar qualidade em todos os setores dos projetos.
No campo das inspiragdes, nomes como Batekoo e Ralach&o sao citados. Entretanto,
0 grupo encontra-se em uma realidade diferente desses grupos ja consolidados no
mercado, pois 0s eventos, tanto da Batekoo como da Ralachéo, sao feitos em cidades
metropolitanas. Esse contexto permite que haja maior quantidade de espagos,
artistas, recursos, patrocinadores e publico. O movimento que o KIMBALA faz é de
evento em evento construir um cenario ainda ndo existente em Bauru, focando em
conscientizar pessoas e criar conexdes reais entre pessoas com vivéncias que
conversam. Esse processo complexo € o primeiro passo para a produg¢ao cultural
voltada para pessoas racializadas.

Apenas no segundo semestre de 2023, o grupo realizou 3 eventos com a meédia
de 70 participantes. Esses eventos, sdo apresentados pelo grupo com o carater
experimental, a fim de observar e compreender a dindmica e publico da cidade. No
primeiro semestre de 2024, houve a necessidade de estruturagdo do grupo para a

realizacdo dos eventos com maior eficiéncia. Para isso, foram criados departamento
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voltados para cada trabalho a ser executado para a realizacdo e permanéncia do
grupo, sendo eles:

e Estrutural: responsavel pela criagdo e conexao de projetos, organizagéao
e direcionamento dos membros, determinacdo das fases e data dos
eventos, realizacdo de pagamentos, gestdo dos processos
operacionais, organizacao financeira institucional, configuracdo de
ferramentas em geral, criagdo de conceitos para para os eventos,
curadoria de referéncia externas em geral, execugdo de administrativo
documental e apoio juridico.

e Multimidia: responsavel pela criagdo de calendario de publicagao para
redes sociais, validagao de arte para redes sociais, criagao e validacao
de textos para redes sociais, criagdo de matérias e press release,
relacionamento com outros veiculos de comunicacéo e design.

e Externos: responsavel pelo atendimento de stakeholders em geral,
representacdo do grupo para todo publico externo, atendimento e
acompanhamento de artistas, validagcdo de contratos para artistas,

cotacao e curadoria artistica e contratacdo de som e luz para os eventos.

Com a nova organizagao, o grupo executou duas edigdes da festa TaPreta e
duas edi¢des da festa Blackout em 2024. Um dos eventos mais bem sucedidos foi o
denominado de "TaPreta", que ambas edigdes e teve como objetivo de criagdo o
conceito de retomada musical negra, com dois espagos e diversos ritmos originarios
do povo negro e periférico. Pagode, funk, hip hop e house séo os ritmos das edigdes,
todos criados por comunidades majoritariamente negras, mas apagados ou
marginalizados através da histéria. Além dos ritmos musicais, a curadoria das duas
edi¢cdes contou com a preocupagao no processo de contratagdo de mao de obra negra
em todos os setores, pois girar a economia incentivando pessoas negras
financeiramente € uma das bases do coletivo. Um exemplo desse compromisso, é
visto na contratacao freelancer de uma travesti negra para a execugéao da Lista Trans
e Nao-Binara, politica de inclusdo que busca promover em maior numero a presenca
de transexuais e nao binarios nos eventos. Os artistas sdo locais e negros,
incentivando em mais um setor o desenvolvimento de pessoas negras. A conexao que
parte dos fendtipos fisicos e se estende ao consumo cultural deve ultrapassar o

discurso e ir para pratica.
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Ja na Blackout, que conta com duas edicbes em 2024, o foco musical é o funk,
género estigmatizado e marginalizado socialmente. O objetivo € criar um espaco
seguro e organizado para que pessoas negras e periféricas tenham acesso ao lazer
e cultura que é negado, ou entregue de maneira diferente do desejo desses. Na viséo
do coletivo, eventos culturais pensados para este publico ndo estdo adequados aos
desejos e consumos reais, criando espagos que O publico acessa com muita
dificuldade, mesmo nao sentindo interesse por uma série de fatores segregacionistas
e elitistas, como os precos de ingressos antecipados e portaria. Nessa légica a
Blackout entrega um evento de entrada totalmente gratuita em sua primeira edi¢cdo e
80% gratuita na segunda edi¢do. A hipétese do coletivo, do baixo consumo pelos
valores de ingresso € confirmada com o sucesso na quantidade de pessoas presentes
em ambos eventos, a primeira edicdo a festa contou com mais de 800 pessoas
presentes e a segunda edigdo com cerca de 400 participantes. Os artistas e pessoas
contratadas seguiram a mesma légica do Tapreta, a preferéncia por pessoas negras
€ vista em todos os setores.

Ja em 2025, o grupo realiza dois eventos no primeiro semestre: O Tapreta e o
Karnaval KIMBALA. O Tapreta, segue a mesma linha e proposta, chamando o publico
pela afinidade com o evento. O Karnaval KIMBALA, uma proposta de evento diurno,
realizado em um espago nobre da cidade, com um sistema de som conhecido como
"paredao”, que é constantemente alvo de criticas e repressdo, mas que para o grupo
€ simbolo de cultura periférica e negra. Os géneros musicais variaram de axé ao funk,
mas sempre apoiados na questdo de incentivo e promogédo da cultura negra. O
impacto do evento foi notavel, com mais de 250 pessoas presentes, a pesquisa de
satisfacdo evidencia a qualidade. Um exemplo € o comentario da pesquisa de
satisfagao a seguir:

“Sempre quis colar no rolé de vocés e nunca consegqui encostar, foi a
primeira vez e eu amei. Deu pra se divertir muito, curtir a pampa sem perreco.
Rolou uma chuva e achei que vocés foram muito ageis em resolver o b.o e

manter o baile. Parabéns a todes, quero colar sempre!” (Comentario da

pesquisa de satisfacdo do KIMBALA sobre o evento Karnaval KIMBALA).

Ainda assim, € necessario observar que o grupo enfrenta dificuldades para
realizac&do dos eventos. Como uma das maiores dores, a falta de espagos com horario

flexivel, alvaras e estrutura. Na visao do grupo, os riscos de produzir um evento com
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um publico majoritariamente negro sem os alvaras ideais e estruturas preparadas
podem levar o publico ao mesmo destino de sempre, o risco de ser interceptado por
autoridades enviesadas que nao incentivam o desenvolvimento cultural da populacéo
negra e a quebra de expectativa quanto a produgao do evento. Outra dor do grupo é
a auséncia de referéncias solidas para a tomada de decisdo em todos os setores, a
produgao dos eventos é feita de maneira empirica, ndo sendo possivel executar um
planejamento detalhado, por falta de fontes e pesquisas na area. Portanto, ndo ha
certeza se o marketing, o estilo musical e o propdsito estdo sendo bem compreendidos
pelos participantes dos eventos, tdo poucos as motivacdes daqueles idealmente tem
o perfil dos eventos, mas nao consomem.

O KIMBALA cresce de maneira exponencial em um cenario com pouco
entendimento do publico, mas com o potencial pioneiro na regido. Segundo o coletivo,
de maneira empirica, com 2 anos de criagado e mais de 1600 consumidores, o grupo
atinge a marca de mais de 4 mil seguidores nas redes sociais, média superior a 80
pontos nas pesquisas de satisfagao executadas no pds evento, mais de 12 parceiros
locais e 25 pessoas negras contratadas. E inegavel a poténcia e o espaco conquistado
pelo KIMBALA na cidade de Bauru, que através da produgéo cultural gera impacto e

cria memarias unicas para um publico geralmente excluido.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Apods a apresentacdo dos fundamentos tedricos que sustentam este estudo,
este capitulo ira detalhar os procedimentos metodologicos adotados para
compreender as percepgdes e experiéncias do publico investigado. Serdo descritas
as escolhas que orientam a abordagem qualitativa, com énfase na utilizagdo de
entrevistas em profundidade, bem como os critérios que embasam a definicdo da
amostra. Também sdo explicitadas as estratégias abordadas para as realizacbes das
entrevistas. Por fim, apresenta-se a aplicacdo dessas diretrizes ao contexto do
coletivo KIMBALA, justificando as delimitacbes adotadas e situando quanto ao perfil

dos participantes e as razdes que orientam a configuragao metodoldgica do estudo.

Segundo Duarte (2005), a pesquisa qualitativa com entrevistas em
profundidade permite a compreensao de percepcdes e experiéncias individuais com
riqueza de detalhes, trazendo a visdo subjetiva sobre o tépico ou assunto abordado.
Essa abordagem é utilizada em diversas vertentes, como jornalismo, levantamentos
histéricos e comunicagao interna. O foco ndo esta na validagao de hipéteses, mas na
compreensao geral do fendbmeno estudado.

Esta técnica de entrevista pode assumir diferentes formas conforme o grau de
estruturacdo. No contexto da pesquisa qualitativa, utilizam-se principalmente
entrevistas abertas (com questdes nao estruturadas) ou semi-abertas (com questdes
semi-estruturadas). Ambas possibilitam uma escuta ativa e flexivel, na qual o
entrevistador pode adaptar a ordem e o conteudo das perguntas conforme o
desenvolvimento da conversa, promovendo maior profundidade nas respostas. No
modelo semi-estruturado, o roteiro serve como guia, mas nao impde rigidez — ele
pode ser reorganizado durante a entrevista para explorar temas emergentes de forma
mais significativa (Trivifios, 1990).

A amostra de universo em pesquisas qualitativas com entrevistas em
profundidade nao é delimitada por um calculo matematico como em pesquisas
quantitativas. Nesse modelo ndo ha uma quantidade fixa de entrevistados para
garantir dados confiaveis, pois a qualidade e profundidade da amostra escolhida sao
apoiadas por outros dados, segundo Duarte (2005). Uma amostra necessita de fontes
de contextos diferentes, pois a relevancia dos dados € medida pela quantidade de

informacdes que podem suprir as respostas esperadas. A selecdo de amostra tende
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a ser nao probabilistica, ou seja, ndo seguem quesitos aleatérios e sim pré
determinados pelo entrevistador, sendo acidental, quando baseada na viabilidade, ou
intencional, quando decidida por juizo de valor do entrevistado.

No processo de selegdo de pessoas para entrevista, a metodologia bem
documentada, comunicada e transparente € essencial para garantir a validagao dos
dados. A selecao e recrutamento da amostra pode ser feita por saturagao - processo
que consiste em encerrar a quantidade de entrevistas quando os dados coletados se
tornarem repetitivos. Por isso mesmo o cuidado de recrutar pessoas com cenarios e
visdes diferentes deve ser priorizado (Bauer; Gaskell, 2002; Paiva Jr et al., 2011).

Considerando o processo de condugao da entrevista, Duarte (2005) apresenta
alguns cuidados essenciais. Para iniciar a entrevista, perguntas de facil formulagao
sobre o individuo devem ser feitas, criando um espacgo de transparéncia e seguranca,
conhecido como rapport. Em seguida, apresentagdes informais e perguntas mais
abrangentes, buscando sempre criar um espaco seguro e informal para o
entrevistado. A apresentagao de modos de pensar distintos podem ser trazidas pelo
entrevistador, a fim de provocar e explorar possiveis contradicdes. A personalizacio
no processo de cada pergunta deve ser constante, mesmo com um roteiro pré
definido. Durante esse processo, a importancia de gravar a entrevista é notdria, pois
aumenta a confiabilidade na fonte, além de transcrigdes. Além disso, a gravacéao e
transcricdo das entrevistas auxiliam o processo de analise do entrevistador (Duarte,
2005).

Quanto a modalidade da entrevista entre presencial ou remota, Schmidt,
Palazzi e Piccinini (2020) afirmam que as entrevistas realizadas por videoconferéncia
podem ampliar o alcance da amostragem geografica, reduzir custos e favorecer o
conforto dos participantes, embora exijam atengdo especial a questdes éticas e
técnicas relacionadas a coleta de dados remota.

Ao final das entrevistas, o processo de analise comega. Segundo Berger
(1998), para uma pesquisa bem-sucedida, o entrevistador deve analisar e organizar
as informagdes assim que as recebe, pois a grande quantidade de informacdes e
insights pode gerar confusdo no processo analitico. O processo de analise das
entrevistas em profundidade consiste em separar o todo em partes e avaliar a
natureza do que foi trazido, relacionando com pontos de outras entrevistas. Esse
processo de categorizagdo das informagdes € determinado pela coeréncia interna,

mas pode partir de principios gerais.
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Por fim, as entrevistas semi-abertas tém as categorias a partir do marco teérico
e do roteiro, mas podem ser observadas novas categorias a partir do processo de
realizacdo da entrevista. Nao € necessario identificar fonte nas citagbées, mas, falas
diretas das entrevistas podem embasar e consolidar argumentos, procurando um
resultado “mais descritivo, analitico, reflexivo do que conclusivo" (Duarte, 2005, p. 73)
como é esperado na analise qualitativa de entrevistas em profundidade.

Com base nessas referéncias, sdo apresentados os procedimentos deste
trabalho. Para a deciséo e aplicagado da metodologia € necessario compreender o que
se pretende responder, para assim ser possivel desenhar um modelo de pesquisa
que atenda as necessidades a partir da delimitagdo de amostra, execucgao e analise.
No cenario proposto, o coletivo KIMBALA se apresenta como base para tomada de
decisdo dos processos metodoldgicos, ja que se pretende entregar ao final do
processo insights de valor para o coletivo. Considerando essa questao, € necessario
compreender o cenario do grupo de eventos com uma analise com perfis sociais e
demograficos dos frequentadores e do publico que o grupo deseja alcangar. Segundo
dados do coletivo, o grupo de eventos recebe e tem como objetivo pessoas negras
de 18 a 30 anos moradoras da cidade de Bauru-SP, o que ja indica a delimitagcdo da
amostra, pois ndo ha interesse de compreender o consumo culturais e demais
entraves a serem explorados de menores de idade e pessoas acima de 30 anos, por
nao frequentarem os eventos do coletivo.

Considerando o propdsito focado em pessoas negras, mais uma delimitacao
de amostra € feita. Em hipdtese, o local de residéncia dos prospectores e leads do
KIMBALA pode influenciar na maneira em como esse publico desenvolve vivéncias
na cidade, por exemplo a auséncia de espacgos culturais em areas periféricas pode
fazer com que o publico tenha que se transportar para areas centrais, aumentando o
valor do momento de lazer, preocupagao apresentado na descrigdo do grupo. Sendo
assim, é necessario fazer a analise de diferentes perfis que tém em comum: idade de
18 a 30 anos, residentes de Bauru-SP e se autodeclaram pessoas negras. Mas, com
a estratificacdo dessa amostra por areas da cidade, compondo os bairros:

e Norte: Conjunto Habitacional Isaura Pita Garmes, Jardim Chapadao,
Jardim Ivone, Jardim Silvestre, Novo Jardim Pagani, Nducleo
Habitacional Beija-Flor, Nucleo Habitacional Edson Bastos Gasparini,

Nucleo Habitacional Mary Dota, Nucleo Habitacional Nobuji Nagasawa,
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Parque Residencial Pousada da Esperancga, Quinta da Bela Olinda, Vila
Santa Luzia, Jd. Camélias e Vila Sao Paulo.

e Sul: Centro, Jardim Aeroporto, Jardim América, Jardim Estoril I, Il e
[ll,Jardim Europa, Jardim Maraba, Jardim Shangrila, Jardim Solange,
Jardim Terra Branca, Parque Residencial Paineiras, Parque Residencial
Samambaia, Residencial Parque Granja Cecilia, Residencial Tivoli, Vila
Aviacao, Vila Independéncia, Villaggio.

e Leste: Bairro dos Tangaras, Distrito Industrial | e Il, Jardim Brasil, Jardim
Colonial, Jardim do Contorno, Jardim Infante Dom Henrique, Jardim
Maraba, Jardim Nicéia, Jardim Olimpico, Jardim Pagani, Jardim
Panorama, Jardim Planalto, Jardim Redentor, Nucleo Habitacional Eng.
Octavio Rasi, Nucleo Habitacional Pres. Ernesto Geisel, Parque
Baurulandia, Parque Bauru, Parque Industrial Manchester, Parque
Paulista, Vila Antarctica, Vila Cardia, Vila Cidade Universitaria.

e QOeste: Conjunto Habitacional Pres. Eurico Gaspar Dutra, Jardim
Araruna, Jardim Bela Vista, Jardim Ferraz, Jardim Jussara, Jardim Ouro
Verde, Jardim Petropolis, Jardim TV, Parque Jaragua, Parque
Roosevelt, Parque Santa Candida, Parque Santa Edwirges, Parque Sao
Geraldo, Parque Viaduto, Parque Vista Alegre, Vila Camargo, Vila
Falcao, Vila Industrial, Vila Lobos, Vila Pacifco, Vila Martha Vila Paraiso,
Vila Souto.

Seguindo o modelo de saturagao, amostras de cada regido (Norte, Sul, Leste
e Oeste) devem ser selecionadas. Ainda nessa légica, é preciso compreender com
aqueles que ja frequentam os eventos do grupo as motivagéo e vivéncia que os
levaram ao encontro da proposta cultural. Logo, pessoas frequentadoras de pelo
menos dois eventos do grupo, podem ser consideradas para compor os entrevistados
da pesquisa. A base para recrutamento de frequentadores sera fornecida pelo coletivo
e o contato de toda amostra deve acontecer via WhatsApp, com mensagens
criptografadas para garantir a seguranga da pesquisa.

Com amostra bem selecionada e o recrutamento determinado, a pesquisa
qualitativa com entrevista em profundidade foi o método escolhido para execucéao e
coleta de dados. Neste modelo, é possivel aprofundar a visdo a partir das respostas

dos entrevistados, considerando seus contextos e visdes particulares de mundo. A
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aplicacao online via Google Meet, ferramenta que oferece possibilidade de
videochamadas por computador e celular, permitiu 0 acesso de maneira menos
dificultosa aos entrevistados, sendo excluida a dificuldade e gastos com locomogéo e
locacdo de espacos.

Apbs a coleta, a anadlise foi feita com base na proposta apresentada por Duarte
(2005), mas com livre criagdo de categorias e associagcdes considerando o contexto
do grupo de eventos e as dores previamente apresentadas pelo coletivo. O uso de
ferramentas online como ferramentas do Google e Canva foram essenciais para
auxilio e organizac&o durante o processo de entrevistas, além de serem ferramentas

usadas de maneira padronizada pelo KIMBALA.
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4. PESQUISA COM O PUBLICO DO COLETIVO KIMBALA

A partir dos pontos apresentados na seg¢ao anterior, foi escolhida a forma de
coleta por meio de entrevistas em profundidade, embasadas em um roteiro com
questdes pré-estruturadas e linguagem acessivel e objetiva, a fim de evitar ruidos no
processo. A elaboragao do roteiro, conforme apresentado no apéndice A, foi pensada
para ocupar 1h de duragao e organizada em seis blocos tematicos, com subtdpicos
relacionados aos objetivos e hipoteses da pesquisa, sendo eles: A) Introdugao; B)
Perfil; C) Eventos em geral; D) Preferéncias culturais; E) Multimidia; e F) KIMBALA.

No bloco introdutdrio estavam as informagdes gerais sobre a pesquisa, como
a apresentacao do mediador, o tempo de duragao, a autorizagao para gravagao e o
termo de consentimento. No bloco “Perfil”, constavam dados sobre o entrevistado,
como nome, idade, local de residéncia, relacdo com o trabalho, hobbies e suas
vivéncias e entendimentos no aspecto racial.

Em “Eventos gerais”, o bloco mais extenso do roteiro, foram elaboradas
questdes para compreender as preferéncias de lazer e divertimento na cidade,
incluindo a relagao com bares, festas e casas noturnas. Opinides sobre a localizagcao
desses espacgos, aspectos positivos e negativos, custos, mobilidade para acesso e
itens consumidos compuseram os sub topicos abordados.

No quarto bloco, “Preferéncias culturais”, o foco foi o consumo artistico desse
publico, considerando artistas em geral e artistas locais, bem como as atragdes e
estilos de apresentagdes de maior interesse. No bloco seguinte, o tema abordado foi
a relacdo das midias sociais no processo de descoberta dos eventos culturais
mencionados e os gatilhos que motivam interacbes com essas publicagdes.

Por fim, o bloco “KIMBALA” teve como objetivo compreender a relagao do
coletivo com o publico e as percepcdes sobre os eventos por ele promovidos. A
elaboragao dessa divisao facilitou as fases seguintes, como a de analise, uma vez
que a organizagao prévia contribuiu para a sistematizacdo e o direcionamento dos
resultados.

A principio, pesquisa seria para dois publicos distintos, frequentadores e nao
frequentadores do KIMBALA, mas devido a dificuldade e posterior inviabilidade de
contato e recrutamento com esse publico externo ao coletivo, optamos por seguir
somente com frequentadores. Na amostra inicial foram estimadas 16 entrevistas

minimas, sendo oito em cada grupo e finalizamos com oito entrevistas do perfil de
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frequentadores. Esse numero minimo poderia variar caso nao atingissem a saturagao
das respostas, técnica percebida com a metade das entrevistas realizadas, pois néo
houve respostas variadas a partir desse momento.

Outros critérios de inclusdo foram seguidos para que houvesse maior
diversidade nas respostas. Aspectos como género, regido em que habita da cidade e
o vinculo com universidades, além do recorte de idade, auxiliaram com as cotas

distribuidas igualmente nesse publico, como mostra abaixo.

Tabela 1 - Distribuicao perfil do publico

Regiao Feminino Masculino Total
| Norte 1 1 2 |
| Sul 1 1 2 |
| Leste 1 1 2 |
| Oeste 1 1 2 |
| Total geral 4 4 8 |

Fonte: Elaborado pelos autores (2025).

O contato com os possiveis entrevistados ocorreu a partir de uma listagem de
pessoas que participaram dos eventos mais recentes promovidos pelo coletivo
KIMBALA. Foi realizada uma conferéncia dessa lista, priorizando-se os
frequentadores que estiveram presentes em mais de um dos trés ultimos eventos
realizados entre novembro de 2024 e maio de 2025.

Apds essa verificagdo, foram encaminhadas mensagens via WhatsApp
apresentando a proposta e a finalidade da pesquisa, bem como informando que os
pesquisadores também integram o coletivo KIMBALA, com o intuito de estabelecer
maior credibilidade e confianga no contato. Nessa comunicacgéao, foi disponibilizado
um link para um formulario de interesse, que funcionou como instrumento de triagem
e controle prévio das cotas, permitindo uma distribuicdo mais diversa dos
participantes. Com o formulario devidamente preenchido, o contato com o participante
era retomado para o agendamento da entrevista.

Devido a dificuldade de retorno e ao baixo numero de formularios preenchidos

pelos potenciais entrevistados, também foram encaminhadas mensagens a
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conhecidos de outros membros do coletivo (que ndo compdem este estudo), que
atendiam as caracteristicas necessarias, ampliando assim o alcance do recrutamento.
Foram realizados aproximadamente 100 convites e obtivemos 17 respostas.

Com o agendamento confirmado, foi encaminhado um convite pelo Google
Agenda para os e-mails dos participantes, a fim de evitar esquecimentos quanto ao
compromisso. Cada convite continha um link para uma sala no Google Meet,
destinada ao acesso remoto do entrevistado. Minutos antes do horario marcado, o
mesmo link era novamente compartilhado por meio do WhatsApp, reforcando a
comunicagao e garantindo a participagao.

Essa etapa contou com duas entrevistas piloto, com recrutamento realizado
por indicagdes de membros do coletivo e realizadas de forma consecutiva, as quais
indicaram a necessidade de ajustes em algumas perguntas do roteiro, visando um
melhor fluxo da conversa e maior clareza nas respostas. Todas as entrevistas foram
gravadas para posterior consulta, mediante consentimento prévio e expresso dos
entrevistados, a partir do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido, apéndice B,
tanto antes do inicio quanto registrado verbalmente no momento da gravacéo.

As entrevistas foram realizadas em setembro e outubro de 2025 e sempre
conduzidas na presenga dos dois alunos responsaveis pelo presente trabalho de
conclusao de curso, que se alternaram nas fungdes de mediador e responsavel pelas
anotacgdes das falas dos entrevistados. Para as anotagdes, foi previamente elaborado
um arquivo intitulado “Debriefing”, estruturado de forma semelhante ao roteiro original
na plataforma Canva, o que possibilitou o registro simultaneo das entrevistas sob a
perspectiva dos entrevistados, gerando material de apoio para o embasamento das

analises posteriores.

Figura 1: Modelo Debriefing

¥
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Nome entrevistado

Fonte: Elaborado pelos autores (2025).
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Passado o momento das entrevistas, utilizou-se das anotagcbdes contidas no
arquivo Debriefing e gravagdes das entrevistas para organizar as informacdes em
categorias semelhantes dentro dos macrotemas estabelecidos. Esse processo
possibilitou identificar padrées, repeticobes e convergéncias nas falas dos
participantes, servindo como base para a etapa de analise. Os quadros coloridos, que
continham dados isolados de cada entrevistado, foram entao agrupados de acordo
com suas aproximacgdes tematicas, permitindo o cruzamento de percepcdes e a
interpretacado dos conteudos coletados. A partir desse procedimento, foi possivel criar
um panorama analitico que sintetiza as principais ideias emergentes e suas relagbes

com os objetivos da pesquisa.

4.1 Resultados da pesquisa

Para a exibicao dos resultados da pesquisa ao coletivo KIMBALA, fizemos um
documento que pode ser encontrado integralmente no apéndice C deste trabalho de
conclusdao de curso. Nele usamos a mesma separagdo do roteiro, iniciando a
apresentagao pelos principais achados de pesquisa pensando nas dores e contexto
do KIMBALA. A intencéo é que este material seja compartilhado com os membros do
coletivo, visando amparar tomada de decisbes embasadas na condugao das suas
atividades culturais.

Sobre o perfil dos entrevistados, compreendemos que o publico do KIMBALA
€ constituido em maioria por pessoas que ja tiveram contato com o ensino superior,
considerando universidades publicas e privadas. Sdo pessoas que tém uma rotina
atarefada por servicos remunerados. A maioria € Bauruense, mas ha pessoas que
nao sao de Bauru e geralmente estdo na cidade motivadas pela faculdade. Esse
publico mora em regides centrais e zonas de localizacdes estratégicas (proximo a
mercados e linhas de 6nibus), aqueles que moram em locais mais distantes do centro
geralmente tém ligagdes familiares na cidade. Hobbies estado ligados a autocuidado.
A vida profissional dessas pessoas foi iniciada geralmente na adolescéncia, entre 14
e 17 anos. Todos trabalham atualmente em rotina de trabalho em horario comercial,
de segunda a sexta-feira.

Quanto as esferas sociais, compreendendo-se 3 principais esferas: familiar,

relacionamentos e trabalho. Temos:
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a) Familiar: Ha pessoas que se reconheceram como negros a partir da familia,
mas a concretizacdo veio por agentes externos, como escola e faculdade.
Também, pessoas que nado tem o reconhecimento, e fazem o processo de
descoberta em meios externos e levam para dentro do nucleo familiar. E ainda,
pessoas que o entendimento racial veio direto do meio externo, quando sofrem
racismo de maneira direta ou velada

b) Relacionamentos: Os entrevistados preferem ter amigos negros. Mas, como a
maioria dos espacos frequentados em Bauru sdo compostos em maioria por
pessoas brancas, ha dificuldade para fazer amizades afro centradas. Quando
se relacionam amorosamente, preferem pessoas negras.

c) Trabalho: No cenario de trabalho, poucas pessoas negras, principalmente em
cenarios home office. Mas, Ha sentimento de identificacdo quando existem

pessoas negras nesses espacos

“Eu brinco muito, mas tento nao dar muita liberdade porque isso é
dificil de tirar. As pessoas pensam dessa forma e acreditam que isso ndo é

racismo.” (E06, masculino, 25 anos).

Questdes raciais sdo digeridas e desenvolvidas de maneira interna, com
mudancga de ciclos sociais ou comportamentos. Quando ha esse reconhecimento
interno, os entrevistados sentiram mudanga no comportamento externo e essa
mudancga pode ser positiva ou negativa. Pessoas pardas e de pele clara relatam
maior dificuldade de auto entendimento como negros, geralmente em detrimento de
como o externo te reconhece. “Quando eu saio com meu namorado eu noto que,
muitas das vezes, s6 tem a gente de negros.” (E08, feminino, 23 anos).

A autopercepgdo como pessoa negra acontece em um momento de
espelhamento do outro. Mas, em geral, o impacto principal para esse entendimento
nao é gerado no primeiro ciclo social, a familia. O cabelo simboliza um dos principais
fendtipos que afirma negritude, que quando passa a ser valorizado é incentivado
através de penteados e referéncias de penteados voltados para comunidade negra,
como tranga, segundo os entrevistados. Por fim, a leitura e a musica s&o fontes para
auto descobertas.

Ndo ha consenso sobre o significado do termo "racismo" entre os

entrevistados. O racismo velado, considerado um racismo menos direto e explicito do
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que falar diretas e ag¢des direcionadas ao individuo negro, € observado de maneira
mais agressiva na cidade, enquanto o racismo explicito ndo. A politica de Bauru é
pouco considerada, mas ha entendimento de uma organizagdo que diminui a causa
racial devido a baixa representagao por parte do poder publico.

Na parte de eventos, ha preferéncia por pagodes, viagens, bares, batalhas de
rima, restaurantes, shows, festas em republicas, mas toda saida ou tempo livre
depende do dia.

Socializagao é a chave de tudo. A determinacao e motivacao das ag¢des do dia
e do tipo de local que vao frequentar sdo determinados em conjunto com amigos e/ou
namorados. Lugares e eventos mais tranquilos, como passeios no parque, bares com
musicas em volume ambiente e encontros em restaurantes, sdo preferidos pela
maioria, pois € necessaria uma prepara¢cao menor nessas ocasides do que a
preparacao para festas. A socializacdo € iniciada no momento de locomocao até o
evento, seja dividindo uber, carona, caminhando ou O6nibus. Esse momento de
diversao torna-se um projeto, considerando o momento de preparagao, o ver pessoas
e ser visto. A selecao do local e das pessoas influencia nas decisdes e preferéncias.
Assim, a programacdo € determinada pela decis&o coletiva, que é considerada
durante todo processo necessario para aproveitamento do que foi programado,
iniciando o encontro entre individuos ainda no momento de transporte.

Os fatores decisorios para eventos citados foram: localizagéo, artistas,
companhia, prego, distdncia, ambiente estrutural, estilo/género musical, atragdes,
estilo do publico e data. Entre os fatores de decisdo, o mais relevante é a localizagao,
envolvendo a distancia de onde a pessoa mora, a mobilidade, a regido costumeira em
eventos, entre outras questodes.

Quando ha citacdo de defeitos nas festas existentes em Bauru, sdo citados
valores, principalmente bebidas e ingressos, considerados abusivos levando em
conta a qualidade das festas e estrutura, focando na capacidade de pessoas, que
geralmente é excedido, e falta de acessibilidade estrutural. Além disso, a quantidade
de saidas nos espagos nao € satisfatéria para os entrevistados, pois diminui a
seguranga dos locais.

A estrutura é um dos principais atributos, um dos mais necessarios, mas que
nao é ideal em Bauru, “Bauru também nao tem muita estrutura.” (E08, feminino, 23
anos). Os entrevistados apontam uma melhora significativa nas estruturas de

eventos, mas ainda estao longe do ideal. O Cali Club, uma balada de Bauru, € citado
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como melhor estrutura fisica, mas de pior recorréncia de publico negro e periférico,
como cita um dos entrevistados "Cali estrutura perfeita, mas regras de vestimenta é
ruim, pois transforma as pessoas em brancos padrdo." (EO1, masculino, 21 anos).

Quando falamos de localizagao para festas, a regido Sul e Centro de Bauru é
a preferida. A justificativa € que além do acesso ser mais facil, € que ja ha o costume
dessa area abrigar e sediar os principais movimentos festivos da cidade. Por outro
lado, a auséncia de outras regides como opg¢ao aparece como um desconhecimento
dos entrevistados, o que pode ser motivada pela auséncia de locais para festas em
outras areas. As linhas de O6nibus precisam ser consideradas, por exemplo em
eventos realizados no Espaco Garden de Eventos, que se localiza em uma area mais
industrial e distante do centro, apontado de maneira negativa. Uber, 6énibus e
caminhada/automoveis sdo sequencialmente os favoritos para transporte até o
evento. A disténcia é medida pelo tempo de deslocamento, ndo pela quilometragem.
O tempo esperado é de minimo de 10 minutos e o0 maximo toleravel de 20 a 25. A
locomogao esta intimamente ligada com a localizagdo. Dependendo de onde o
entrevistado mora, a maneira de se locomover e os parametros de distancia mudam.

Sobre valores e pagamentos, pagar para entrar em um evento ndo € um
problema para os entrevistados, mas € necessario que os valores estejam alinhados
a proposta e as atragcdes do evento. O meio de compra automatizado, como por site
ou forms, é o preferido. Mesmo assim, a taxa de plataformas tende a gerar certo
incdmodo que ja esperado. Além disso, a possibilidade de pagamento por mais de
um método é valorizada. A compra com promoters fica em segundo plano por conta
da demora para resposta.

Para entradas comuns, como pista ou entrada geral, o valor médio pago pelos
entrevistados é de R$40,00 (quarenta reais). A faixa aceitavel de ingresso é de
R$25,00 (vinte e cinco reais) a R$60,00 (sessenta reais). Para setores VIP, com
acessos privilegiados, um dos entrevistados aponta o valor de R$150 (cento e
cinquenta reais) como valor justo.

O item de consumo mais relacionado a festas € bebidas alcodlicas, alimentos
ficam em segundo plano, “N&o pode faltar alcool, principalmente destilado.” (EQ7,
feminino, 21 anos). Em ordem de prioridade de bebidas, temos:

e Caipirinha - valores entre R$10,00 (dez reais) e R$30,00 (trinta reais)
e Destilados em geral (long neck de bebidas prontas, gin, whisky) -

valores entre R$10,00 (dez reais) e R$35,00 (trinta e cinco reais)
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e Copo de vodka ou whisky com energético - valores entre R$7,00 (sete
reais) e R$15,00 (quinze reais)

e Cervejas - valor s6 considerado quando outros itens estédo
superfaturados.

Para bebidas nao alcoodlicas agua € o item essencial.

Quando perguntado sobre o que seria a festa perfeita, o TaPreta do KIMBALA
encaixa-se em parte dos atributos apresentados. A variedade de ritmos é
hipervalorizada, a proposta e conceito bem construidos, contendo duas pistas, nao
sendo um evento com alta lotagéo, dia e horario também séo citados positivamente,
ocorrendo aos domingos a partir das quatro horas da tarde.

A qualidade de uma festa esta ligada principalmente ao estilo e aparelhagem
musical, mas também sao considerados o publico que frequenta o evento,
organizagao da festa, estrutura, bar, até mesmo a sensacgéo (conforto/comodidade),
seguranca e valores. Ou seja, o conceito de qualidade, pelas entrevistas feitas, nao
pode ser construido apenas com um topico.

Para além do KIMBALA, nao houve nenhum evento que todos frequentam com
recorréncia. Isso demonstra que mesmo com diversas convergéncias culturais, como
a preferéncia por pagode ou funk em todas as entrevistas, o KIMBALA ainda é a unica
festa que esses entrevistados frequentam como ponto de ligacdo. Em hipétese por
ser um unico espago com essas caracteristicas no cenario de Bauru. As festas de
republicas sao citadas como opg¢des, mas nao se enquadram nas preferéncias desse
publico. Quando citadas estdo alinhadas a mesma logica dos espagos publicos e
privados, frequentam pois sdo 0s Unicos espagos possiveis para divertimento na
cidade. A maioria dos entrevistados cita eventos privados e 0s poucos eventos
publicos citados sdo organizados por instituicdes externas a prefeitura, tendo apenas
0 apoio desse 6rgao publico. Exemplo desses sdo a Expo Bauru, agora nomeado de
Bauru Rodeio Music Oficial, e a Semana do Hip Hop, que sao festas que acontecem
anualmente por periodos curtos de até 5 dias. Nesse sentido, falta incentivo publico,
alocando a responsabilidade do lazer a instituicbes privadas, inviabilizando o acesso
de pessoas economicamente desvalorizadas. Mesmo que existam esses espagos
publicos, eles sdo poucos e nao estao alinhados ao modelo cultural negro e periférico.
Os entrevistados em maioria nunca frequentaram eventos fora de Bauru, dos que

frequentaram nenhum dos eventos destinados a comunidade negra. A falta de
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conhecimento e desejo por eventos racializados surge da falta de referéncia de
eventos com essa proposta.

No topico preferéncia musical, ha foco entre ritmos brasileiros. Os cinco estilos
musicais mais citados como preferidos foram: pagode, funk, mpb, rap e trap. “Funk
nao pode faltar.” (E04, feminino, 19 anos). Além desses afrobeat, k-pop, pop. Sobre
estilos menos preferidos, sertanejo aparece de maneira unanime. Eletrénica também
aparece como um dos menos favoritos, pois se apresenta como “musica de branco”.

Ha identificagdo com os géneros vem com a autoidentificagdo, citando os
artistas negros em maioria ao exemplo dos géneros. Como rap, que tem artistas
brancos, mas citam os negros. Seguem estes mesmos modelos para os ritmos no
geral. O modelo de atracao favorito sdo os set de Djs, sendo o funk o mais relacionado
com esse tipo de atragdo. Em segundo, temos grupos de pagode. Ambas atragdes
tém a necessidade de fazer o publico cantar e dangar, essa € a principal expectativa.
Outras atragdes culturais sdo importantes, como performances, mas nao sao
prioridade

Na escolha dos artistas, rostos e ritmicidade ja conhecidas sao as preferidas.
Saber o que ira tocar no evento é o que mais motiva os frequentadores do KIMBALA.
Caso nao conhegam ou nao fique bem entendido o estilo musical, a atragao pode ser
vista como um desestimulador para frequentarem a festa. Para artistas locais, que
sédo o foco do KIMBALA, os entrevistados tiveram certa dificuldade em trazer
referéncias. Mesmo frequentando as festas, parecem néo identificar muito quem sao
os artistas que se apresentam nesses eventos. A maior parte dos artistas citados sao
brancos e estoura a bolha universitaria, como DJ Fifonha e DJ Carai. Além desses,
outros artistas foram citados, entre eles: DJ prand, Bayo, Baya, grupo S3, Pagode90
e Coletivo Samba. Ainda assim, ha percepcao de que os DJs da cidade nao estao
preparados para tocar com a devida qualidade esperada.

No tépico artistas ouvidos sao citados: Ebony, Ajuliacosta, Nanda Tsunami,
Ludmilla, Thiaguinho, Tasha e Tracie, Liniker, Dj Sofia, Péricles, Bk, Mu540, Kyan,
Felipe Ret, Marina Sena e Djonga. A maior parte dos artistas mais consumidos séo
negros. Outros artistas foram citados como rejeitados, causando incbmodo aos
entrevistados, entre eles: Gusttavo Lima e Zé Felipe, ambos do sertanejo. Alguns nao
rejeitam nenhum artista.

A descoberta de festas em Bauru é feita em maioria pela rede social Instagram,

“‘Normalmente pelo Instagram, a pagina do role posta.” (E06, masculino, 25 anos),
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seja por publicacdo direta dos produtores do evento, indicacdo de
influenciadores/artistas ou compartilhamento de amigos. Entre esses meios de
descoberta, repostagens sado essenciais, podendo ser apontadas como estratégia
crucial de divulgagédo. Entre outras maneiras de descoberta, grupos de festas no
WhatsApp ficam em segundo plano. Como menos prioritario, cartazes espalhados
pela cidade. Para pessoas da UNESP, o campus é fonte de descoberta para eventos.

Entre os elementos que identificam festas voltadas para a populagéo negra, o
principal € a musica que acompanha a postagem. Além disso, o conteudo e a
identidade visual sao outros demarcadores. As cores, de preferéncia marrom, verde
e amarelo, com tipografia mais urbana, como grafite, remete a festas para pessoas
negras. O nome do KIMBALA em evidéncia no contexto Bauruense remete a eventos
para pessoas negras. O tipo de artistas, que devem estar em evidéncia com fotos,
nao apenas nomes.

A percepcao dos entrevistados € que a criagcao de festas em Bauru é dificil,
pois ha um contexto que nao é propicio, seja por motivos politicos, logisticos e
culturais.

Questdes como a Lei de Festas, que estabelece a proibigao de festas open bar
ou de em republica na cidade, a dificuldade com patrocinadores, a faltas de espacos,
a falta de apoio de influenciadores e a consciéncia do publico sem ligacdes
universitarias da cidade influenciam na dificuldade de executar eventos na cidade de
Bauru.

O maior diferencial do coletivo em questao esta apoiado no propdsito do
KIMBALA, tudo que é citado durante as entrevistas reforca o que é trazido como
propésito do coletivo, seja tipo de publico, segurangca ou formato (estrutura ou
musical). Mdusica, publico majoritariamente negro, estética, valorizagdo do
protagonismo negro, seguranga para diversidade, constadncia do publico,
organizacgao, transparéncia e popularizagao para pessoas negras jovens sao atributos
que fazem o KIMBALA se diferenciar dos demais organizadores de festas na cidade
de Bauru-SP. “O diferencial € tudo. O jeito que as pessoas se portam no rolé, nunca
fui assediada, nunca vi ninguém sendo. A musica, completamente diferente dos
outros...” (E04, feminino, 19 anos).

Os entrevistados ndo viram até o momento da entrevista movimentos como o
do KIMBALA anteriormente na cidade. O movimento mais préximo foi o da agéncia

RPretas, que iniciou como coletivo de comunicagcdo e hoje € uma agéncia de
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Relacbes Publicas voltada para promogao de influenciadores e mediagao entre
marcas. A proposta de ter diversos eventos é compreendida pelo publico, que
entende que cada festa é uma experiéncia. A festa mais citada como favorita é a
TaPreta. O conceito de mais de um espago e mais de um estilo musical contagia os
entrevistados, locais geralmente com espacgo para transitar e dangar, bar com preco
acessivel e em um domingo pela tarde sao pontos citados como positivos. Entretanto,
€ importante compreender que sendo o evento mais recorrente, € comum que mais
pessoas conhegam e tenham a possibilidade de experimentar essa experiéncia.

O aumento do publico branco e nao periférico nas festas do KIMBALA soa
como uma ameaca ao publico negro e periférico, segundo os entrevistados. A estética
de divulgagado, como apresentado anteriormente, esta diretamente ligada ao publico
que consome e frequenta o evento. “Teve o intuito que queria chegar no preto e
acabou chegando em varios publicos” (E06, masculino, 19 anos).

As maiores dores dos ultimos eventos do KIMBALA estdo voltadas aos
espacos de realizagdo das festas, principalmente pela questdo estrutural. Na
composi¢cdo do evento, a organizagao é citada como negativa tendo como fator
principal o excesso de filas, principalmente de bar e caixa. Em segundo plano,
questdes com a qualidade de som.

Por fim, descrevemos os achados da pesquisa conduzida, que fundamentaram
a produgao do documento que sera apresentado ao KIMBALA. Entre esses principais
achados temos, achados gerais sobre as percepgdes dos entrevistados, que
destacamos:

a. O auto entendimento como pessoa negra, para os entrevistados, tem influéncia
do meio externo. Esse processo acontece ao compreender como O meio
externo enxerga quem eles séo.

b. O desenvolvimento racial fortifica e prepara cada individuo para o mundo. Mas,
0 processo € carregado de traumas e dores.

c. Bauru néo é vista como uma cidade racista pelos entrevistados, mesmo sendo
vista como uma cidade branca.

d. Festas com maior recorréncia ndo séo o estilo de evento que gera maior
consumo para o publico estudado.

e. Festas fora da zona sul e centro de Bauru ndo sdo bem aceitas pelos

entrevistados, seja pela comodidade ou costume.
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O valor gasto em um evento depende de tudo que contempla o evento,
principalmente atragdes e tempo de festa.

Funk, pagode, rap/trap e MPB sao os estilos musicais preferidos. Sertanejo,
eletrénico e rock afastam o publico.

A descoberta de festas é feita pelo Instagram. Postagens com musica, fotos,
cores terrosas sdo o que motivam a interagdo com postagens de uma festa

para os entrevistados.

Também, trazemos os achados de pesquisa voltados especificamente para o

coletivo KIMBALA, sendo esses:

a)
b)

c)

O publico compreende que é dificil fazer festas em Bauru-SP.

TaPreta é a festa favorita dos clientes do KIMBALA. Seja pela recorréncia,
conceito bem construido ou publico que frequenta o evento.

O aumento da recorréncia de festas ndo aumentara o consumo pelo publico,
pois este publico prefere momentos de lazer ligados a tranquilidade e menor
tempo de preparacéo, diferente do que uma festa necessita.

A proposta do coletivo KIMBALA de oferecer festas diversos nomes e temas é
bem aceita e compreendida. Mas, ndo ha compreensao sobre o que €
novidade e qual o principal marco do KIMBALA.

O aumento do publico branco nao periférico afasta o publico focal do coletivo.
As maiores dores estdo voltadas a questdes estruturais do espacgo dos eventos
e ndo da organizagao.

O propésito do KIMBALA é o maior motivador para esses entrevistados
frequentam as festas

Nao ha outro coletivo que fagca o que o KIMBALA faz, sendo muitas vezes o

unico modelo de festa "confortavel" para o publico.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

A pesquisa realizada para esse trabalho de conclusédo de curso foi pensada
para criacdo de um produto que suprisse respostas para dores e aumentasse o
conhecimento do coletivo KIMBALA, que realiza eventos voltados para populagao
negra e periférica em Bauru-SP. O coletivo tem o viés racial na criacdo e aplicagao
de seus eventos, priorizando o protagonismo negro em todas as fases das produgoes,
desde criagcdo até o consumo. Nesse contexto, € importante considerar que a
populagdo negra do Brasil enfrentou diversas tentativas sistémicas de apagamento
cultural. O que dificultou e dificulta a criagdo de espagos seguros que cumpram
adequadamente as demandas culturais dessa populagdo. Ainda assim, coletivos
como o KIMBALA surgem desta necessidade gerada pela auséncia. As dificuldades
de producao de cultura sao diversas, entre elas a falta de pesquisas que possam
basear a criagcdo e desenvolvimento de cultura voltada para populagdo negra e
periférica.

Na perspectiva de pesquisa, o profissional de relagdes publicas esta apto para
trabalhar com a area, gerando insumo a partir de analises que possam direcionar
empresas, moldar comunicagdes e gerar insights valiosos. Através da mediagéo de
publicos €& possivel obter respostas que baseiam estratégias de negdcio e
comunicagao. Da mesma maneira, é notavel a mesma atuagdo em produgao cultural,
que carece de mediacado e desenvolvimento de relagao entre entidades, garantindo
fluidez e construgcdo do produto cultural. Dessa forma, € possivel apontar que neste
trabalho, relagdes publicas foi utilizado em duas esferas, sendo elas pesquisa, na
realizagcao da pesquisa que baseia o produto, e produgao cultural ou eventos, na
criacdo do KIMBALA pelos mesmos que desenvolvem esse trabalho e na analise de
cenario feita para a necessidade deste produto.

A realizagao desta pesquisa também representou um processo significativo de
crescimento profissional. A condugao das entrevistas em profundidade, a analise dos
dados e a articulagdo entre teoria e pratica permitiram consolidar habilidades
essenciais ao campo das Relacdes Publicas, especialmente no que diz respeito a
mediagao de publicos, a escuta qualificada e ao planejamento estratégico. O contato
direto com as narrativas dos participantes ampliou a compreensdao dos
entrevistadores, criadores do KIMBALA e desenvolvedores deste trabalho de

conclusao de curso sobre a complexidade das experiéncias negras em contextos
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culturais, fortalecendo a atuagdo critica enquanto pesquisadores e produtores
culturais.

Na perspectiva de necessidades deste produto entregue, durante a criagcéo e
estruturacdo do KIMBALA diversas dificuldades foram apontadas, mas o coletivo
conseguiu alcangar o objetivo de conectar pessoas negras da cidade de Bauru-SP.
Ainda assim, a falta de informacbes e dados mais profundos que comprovem e
compreendam a realidade dos frequentadores seguia sendo uma das maiores dores.
Na pesquisa Do centro a pista, foi possivel explorar de maneira qualitativa algumas
das questdes apresentadas como uma das maiores dores do coletivo. Com
entrevistas em profundidade com apoio de roteiro, foi constatado perspectivas acerca
de pontos cruciais para o entendimento do publico estudado e suas preferéncias. No
processo de construcdo da pesquisa, dificuldades que envolvem o recrutamento
foram superados com uma nova base de pesquisa, que embora nao fosse a do
desenho inicial, supriu as questdes que seriam abordadas inicialmente. Os pontos
explorados foram: O perfil geral dos frequentadores do KIMBALA; Relagbes com
eventos; Consumo e descoberta de festas; Atracbes e Musica; e Opinido e
entendimento do KIMBALA.

O perfil geral dos frequentadores do KIMBALA é marcado pela diversidade de
vivéncias que se encontram em diversos pontos. Os entrevistados sdo nascidos na
cidade de Bauru, ou se mudaram com o objetivo de cursar alguma faculdade. Em
comum, todos realizam trabalhos remunerados e em horario comercial. Além disso,
tem relagdes diferentes nas esferas sociais de trabalho, familia e relacionamentos.
Apesar disso, se conectam através da autodescoberta como pessoas negras, sempre
sob o reflexo do meio externo, muitas vezes movido por traumas ou ma experiéncias.

Na relagdo com eventos, os entrevistados tém a socializagdo como base para
o desejo de sair e ter momentos de lazer, sendo estes geralmente distantes de festas
grandiosas, pois estas demandam energia demais para serem semanais ou até
mensais. Ha diversos pontos que influenciam e moldam o comportamento dos
entrevistados sobre um evento, desde localizagao até pregcos. Nessa mesma linha, a
localizag&o e a locomog¢ao caminham juntas, pois a localizagdo do evento determina
0s meios usados pelos entrevistados para chegar ao destino, mas no momento de
transporte a socializagao ja se faz presente. Bauru ndo tem a estrutura ideal para
eventos, mas alguns locais sobressaem em questéo de estrutura, o0s mesmo podem

ser desestimulantes quando encaramos questdes voltadas para a maneira que o
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publico se comporta e as exigéncias da casa de festa. Pagar valores de entrada ja é
esperado, mas assim como o valor do bar, o preco influencia a decisao de ir ou nao
e gostar ou ndo de uma festa.

O gosto musical do publico entrevistado é convergente, o foco sdo géneros
musicais que surgiram ou tem uma grande influencia racial, como pagode, rap e funk.
Mas, € necessario observar que o conhecimento de artistas locais ndo é uma
caracteristica comum, a maioria tem certa dificuldade para citar artistas da cidade.
Quanto a artistas externos ha muitas citacdes repetidas, principalmente quando
olhamos para a nova cena do rap feminino, como Duquesa e Ajuliacosta.

Também, foi possivel compreender que o0s entrevistados unanimemente
descobrem festas em Bauru pelo Instagram, mesmo que alguns ainda usem grupos
de promogao de festas no WhatsApp para a descoberta, o Instagram ainda € o foco.
Sendo assim, postagens com icones marrom e amarelo remetem a negritude, assim
como o proprio nome KIMBALA em destaque.

Por fim, o KIMBALA é o unico coletivo que oferece eventos com este propdsito
na cidade, segundo os entrevistados. Mesmo com falhas, como o aumento de publico
branco, problemas estruturais dos espagos de eventos e desorganizagao em filas,
ainda segue sendo uma das festas favoritas dos entrevistados.

O material final foi um produto, um relatério de pesquisa com todos os insumos
e insights gerados na pesquisa. Nao € um dos objetivos tragcar um caminho para o
coletivo desenvolver suas atividades, mas sim a apresentacdo de uma base
documental a partir dos seus frequentadores. Dentre os topicos do material,
informacdes direcionais considerando o contexto organizacional do KIMBALA foi
usado. O material sera encaminhado em slides e disponibilizado via PDF para o
grupo. A expectativa é que esse material seja usado como apoio ho momento de
tomada de decisbes e direcionamento de negdécio durante a criagdo de festas do
KIMBALA.

A contribuicdo social deste trabalho reside na possibilidade de fortalecer
producgdes culturais negras em Bauru, amplificando vozes historicamente silenciadas
e estimulando praticas de planejamento mais sensiveis, responsaveis e alinhadas as
demandas da juventude negra periférica. Espera-se que os dados produzidos possam
inspirar melhorias nos processos de criagao de eventos, impactando diretamente a

experiéncia desses jovens quanto a cultura e festas.
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APENDICE A - ROTEIRO QUALITATIVO

NO CENTRO DA PISTA: ESTUDO DO MERCADO CULTURAL DE BAURU SOB
A OTICA DO PROTAGONISMO NEGRO PARA O KIMBALA

Estrutura de base do roteiro
A. Introducéo
B. Perfil
i.  Conhecendo um pouco do perfil
i. Entendimento do perfil
iii. Percepgbes sobre questdes raciais
iv. ~ Compreensao do meio em esta inserido
C. Eventos em geral
i.  Entendimento das preferéncias
ii. Localizacao
ii.  Qualidade
iv.  Precos e custos

v. Locomocéo

Vi. Itens de consumo
vii. Referéncia de festas
viii.  Estrutura de festas locais

D. Preferéncias culturais
i.  Géneros musicais que consome
ii. Artistas que consome
iii. Atracoes
iv.  Artistas locais
E. Multimidia
i.  Redes sociais
ii. Retencao
F. KIMBALA

A. Introducao
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Apresentacao e explicacdo da dinamica: Ola, tudo bem? Meu nome é [moderador] e
hoje vamos bater um papo bem tranquilo com vocé, nao existe certo ou errado, nosso
objetivo aqui é entender melhor sua percepg¢ao sobre eventos. Entdo pode falar mal,
falar bem, n&o tem pontuacgao, é s6 um papo mesmo. Antes de comecar gostaria de
pedir sua autorizagéo para gravar esse papo, pode ficar tranquilx que a gravagao sera
usada unica e exclusivamente com o objetivo de coleta de dados, sua identidade n&o

sera divulgada ou usada em nenhum momento.

[AUTORIZA]

Antes de comecgar eu vou pedir novamente para ficar registrado. X vocé autoriza a

gente gravar esse papo para fins de pesquisa?

B. Perfil

i. Conhecendo um pouco do perfil
1. Primeiro, poderia me contar um pouco sobre vocé? Quantos anos vocé tem?

Onde vocé mora? Como é a sua rotina? [Quebra gelo]

ii. Entendimento do perfil
2. Desde de quando vocé mora em Bauru? O que acha da cidade? [Percepgao
sobre Bauru]
3. [Se nao for nascido em Bauru] Em quantas cidades vocé ja morou antes?
Quais sédo elas? [Experiéncias moradia]
4. Me conta um pouco sobre seu desenvolvimento profissional...Vocé trabalha
desde quando? Estd empregado atualmente? Qual area de atuacgéo?

[Relagoes de trabalho]

iii. Percepcgoes sobre questoes raciais
O que vocé compreende como ser uma pessoa negra? [Abordagem inicial]
Como vocé acha que as pessoas lidam com esse assunto? [Percepgao
cenario externo]

8. Como é essa experiéncia para vocé? [Vivéncias e experiéncias]
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9. A questao racial é algo que esta presente no seu cotidiano? Se sim, como? Se

nao, porqué? [Contexto racial que esta inserido]

iv. Compreensao do meio em esta inserido
10.Vocé tem contato com outras pessoas negras diariamente? Em quais
ambientes? [Contexto racial que esta inserido]
11. Como é sua relagdo com eles? [Contexto racial que esta inserido]
12.Como vocé se sente em espagos publicos em Bauru geralmente? Porque?

[Experiéncia na cidade]

C. Eventos em geral

No seu tempo livre, 0 que vocé gosta de fazer?

i. Entendimento das preferéncias
13. Qual tipo de festas e eventos vocé costuma frequentar? Porque? [Festas de
interesse]
14. Quais locais de festas dentro da cidade vocé frequenta? O que te atrai nesses

lugares? [Locais que frequenta]

ii. Localizagcao
15.0 que vocé acha das localizagbes desses espacos/festas? Porque?
[Preferéncia de localizagao]
16. Existe algum evento/festa/bar/balada que vocé gosta de ir, mas nao frequenta

muito? Porque? [Motivagao para nao frequentar]

iii. Qualidade
17.0 que vocé entende como "qualidade” quando falamos de festa? [Percepg¢ao
de qualidade]
18.Se vocé tem dois eventos que te interessam igualmente no mesmo dia, o que
te faz decidir em qual ir? [Fatores decisivos]
19. Qual a maior qualidade dos eventos/festas/bares/baladas que vocé frequenta?

Porque? [Principal qualidade]
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20.Qual o maior defeito dos eventos/festas/bares/baladas que vocé frequenta?

Porque? [Principal defeito]

iv. Precos e custos

Pensando agora que um rolé na cidade foi anunciado...

21.Qual valor de ingresso vocé costuma pagar? Acha esse valor alto, baixo, vale
a pena? [Percepc¢ao preco]

22.0 que te faria pagar a mais do que o costume para ir em uma festa?
[Propensao a pagar mais]

23.Qual seria um valor justo para pagar em um evento que vocé nunca foi?
[Percepgao precgo]

24.Quais sdo 0s meios que vocé conhece para comprar ingressos? Qual o
melhor? E o pior? [Meios de comprar ingresso]

v. Locomocgao

Vamos dizer, que vocé decidiu ir em uma festa...

25.Como vocé chega nesses lugares? (Transporte préprio, publico ou de uber)
[Meios de locomog¢ao]

Quanto tempo gasta nesse trajeto? [Distancia]

vi. Itens de consumo

26.Chegando 14, o que vocé gosta de consumir? Por que? [Preferéncia
consumo]

27.Qual valor geralmente esta disposto a pagar no consumo desses itens?
[Propensao valores de consumo]

28.Qual tipo de produto ndao pode faltar em um evento para que vocé entenda

como um evento de qualidade? [Consumo]

vii. Referéncia de festas
29.Frequenta eventos fora da cidade? Quais? Por que? [Referéncia de festas]
30. O que te deixa mais animadx em frequentar uma festa? Porque? [Fatores de

motivagao]
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31.0 que te deixa menos animadx para frequentar uma festa? Porque? [Fatores
desmotivagao]
32.Se vocé pudesse encontrar um rolé perfeito em Bauru, como seria?

[Compreensao espontanea sobre “rolé”]

viii. Estrutura de festas locais

33. O que vocé acha sobre as estruturas dos eventos aqui em Bauru? [Percepgao
estrutura]

34.Vocé sente que os espacos de festas que vocé vai sdo preparados para

receber todo tipo de publico? Porque? [Percepgao estrutura]

D. Preferéncias culturais
Que interessante esse seu desenvolvimentos com eventos e locais. Queremos

entender melhor sobre seus consumos artisticos...

i. Géneros musicais que consome
35.Pensando na parte musical, se pudesse fazer um ranking dos géneros

musicais favoritos, quais seriam? [Preferéncia géneros musicais]

Dinamica
36.Agora, queria que vocé associasse 0s géneros a um momento do seu
cotidiano. (Como transporte, momento de sair com os amigos, festa, academia,

trabalho...) [Consumo artistico cotidiano]

ii. Artistas que consome

37.Qual(is) artista(s) que vocé mais consome hoje? Porque? O que ele(a) difere
dos demais? [Consumo artistas]

38.Qual(is) artista(s) vocé ndo consome de jeito nenhum? Porque? [Rejeigao
artista]

39.Em uma festa, qual o seu tipo de género musical favorito? Porque?
[Preferéncia género musical em festas]

40.Qual género musical vocé nao aproveitaria numa festa? Porque? [Rejeicao

género musical em festas]
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iii. Atracoes

41.Nas festas que vocé frequenta, quais sao os tipos de atragdes? (Cantores,
performance, apresentagdes, DJs...) [Percepgao atragoes]

42.Qual é o tipo de atracao (DJ, Banda, Pocket Show, Batalha de Rima, ...) mais

chama sua atengao em uma festa? [Preferéncia atragoes]

iv. Artistas locais

43.Vocé consome artistas locais? Quais? [Consumo artistas locais]

E. Multimidia

i. Redes sociais
44 Por qual meio vocé descobre festas em Bauru? Porque? [Veiculo de
informacgao]
45.[Somente para quem mencionou redes sociais] O que motiva a interagir com
uma publicagdo de festa (comentar, curtir, republicar e compartilhar)
[Interagcao nas redes]
46.Quais elementos te fazem entender que uma festa é voltada para o publico

negro? O quéo importante isso é pra vocé? [Fatores percepgao racialidade]

F. KIMBALA
47.Como vocé acha que deve ser desenvolver festas em Bauru?
48.Vocé conhece o KIMBALA?

i. Clientes
49. Como vocé conheceu o KIMBALA?
50.Quais eventos vocé esteve presente? O que te levou a ir no(s) evento(s)?
[Presenca em festas]
51.Como ficou sabendo do evento? [Contato KIMBALA]
52.Qual foi o tipo de entrada no evento, gratuita ou paga? Como foi o0 processo
para adquirir? [Jornada de compra de ingressos]

53. Como foi a experiéncia no(s) evento(s)? [Experiéncia em festas]
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54. Ao fim do evento, vocé chegou a acompanhar as redes do KIMBALA? Porque?
[Contato pos evento KIMBALA]

55.Se pudesse citar um diferencial dos demais eventos da cidade, o que seria?
[Diferencial KIMBALA]

56.Se pudesse citar a reprodugdo de um comportamento negativo nas festas da
cidade, o que seria? [Aspecto negativo KIMBALA]

57.Vocé iria em uma segunda edi¢ao deste(s) evento(s)? Porque? [Motivos para
voltar]

58.[Clientes inativos] O que te fez deixar de ir em mais eventos do KIMBALA?
[Motivos para nao voltar]

59.[Clientes inativos] O que poderia ser diferente na sua experiéncia com o
KIMBALA? Porque? [Caracteristicas ausentes KIMBALA]

ii. Nao clientes

60. Quando falamos de coletivos na cidade, o que vem na sua mente? [Percepgao
sobre coletivo]

61.Vocé conhece o KIMBALA? Sabe definir o que é? [Contato KIMBALA]

62.[Somente se conhecer o KIMBALA] De onde vocé conhece o KIMBALA? O que
vocé acha do KIMBALA? [Contato KIMBALA]

63. Ja teve oportunidade de frequentar algum evento e nao foi? Se sim, porque?
[Motivos que nao frequenta]

64.0 que te faria ir em um evento? Porque? [Possiveis motivagdes para ir]

65.Se pudesse citar 3 razbées para nunca ter frequentado, quais seriam?

[Motivacdes para nao ir]
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APENDICE B - TERMO DE CONSENTIMENTO

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO/ ANUENCIA DE DADOS

Gostariamos de convidar vocé a participar como voluntario(a) da pesquisa “TITULO DA PESQUISA”,
desenvolvida como Trabalho de Conclusdo de Curso de Graduagdo em Relagbées Publicas. Nesta pesquisa
pretendemos (inserir objetivo geral). Esta pesquisa pode (inserir resultado que seja um ganho coletivo

— para a sociedade).

Caso vocé concorde em participar, ira conceder um relato através de uma ou duas sessdes de entrevista. Esta
pesquisa tem alguns riscos, que sdo: causar cansago, algum tipo de constrangimento ou trazer a memoria experiéncias
e situagdes vividas que podem provocar algum desconforto psiquico. Para diminuir a chance desses riscos
acontecerem, vocé podera discorrer livremente sobre as questées propostas, sem qualquer constrangimento ou

imposigao, e informar caso alguma informagao concedida seja confidencial.

Para participar deste estudo vocé nao vai ter nenhum custo, nem recebera qualquer vantagem financeira. Vocé
tera todas as informagées que quiser sobre esta pesquisa e estara livre para participar ou recusar-se a participar.
Mesmo que vocé queira participar agora, vocé pode voltar atras ou parar de participar a qualquer momento. A sua
participacgao é voluntaria e o fato de nao querer participar nao vai trazer qualquer penalidade ou mudanga na forma em
que vocé é atendido. O pesquisador nado vai divulgar seu nome. Os resultados da pesquisa estardo a sua disposicao
quando finalizada. Seu nome ou o material que indique sua participagao nao sera liberado sem a sua permissao. Vocé

néo sera identificado(a) em nenhuma publicacdo que possa resultar.

Este termo de consentimento encontra-se em formato eletrénico (OU IMPRESSO). A assinatura digital,
manifestagao por escrito ou por imagem sao consideradas validas para fins de aceite deste termo de consentimento. A
entrevista sera gravada e transcrita para analises posteriores. Somente a pesquisadora e sua orientadora terao acesso
a gravagao. As gravagoes ficarao arquivadas com os estudantes durante a condugéao da analise dos dados, sendo

depois deletadas.

Assim: Declaro que concordo em participar da pesquisa, que me foi dada a oportunidade de ler e esclarecer
as minhas duvidas e que as informagdes desta entrevista, bem como trechos, poderao ser divulgadas em publicagées
cientificas. Recebi este termo de consentimento livre e esclarecido em formato eletronico e me foi dada a oportunidade

de ler e esclarecer as minhas duvidas.

Bauru, de de 2025




Assinatura do participante
Nome do participante

RG:

Discentes:

Instituicdo: Universidade Estadual Paulista (UNESP)

Contato:

Orientadora: Alana Nogueira Volpato

Instituigao: Universidade Estadual Paulista (UNESP)

Contato: alana.volpato@unesp.br

Assinatura do Pesquisador

RG:
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APENDICE C - BRIEFING COM RESULTADOS DA PESQUISA

DO CENTRO A PISTA

io do mercaodo culturo Bouru 1 tico do protagonismo negro poro o KIMBALA

CONTEXTO

00 CENTRO A PISTA: Estudo do mercado cultural de Bauru sob a ético
do protagonisme negro poaro o KIMBALA @ uma pesquisao que surge
da necessidode de compreender o cendrio de Bauru na relagao
com festas voltadas paro a comunidade negro. Esse produto fol
pensando e desenhado come insumo para o coletivo KIMBALA

0 KIMBALA & um coletivo de festas poro pessoas negras criodo em
2023 na cidade de Bauru-SP. Como missdo, o coletivo deseja “Criar
espogos culturals acessiveis para populagdo preta e periférico,
pols todos temos direito oo lazer e diversde”, Ho dificuldodes noo
compreendidas pelo coletivo, que podera usar esso pesquiso como
fonte e insumo para melhor entendimento dessas questoes




55

METODOLOGIA

Apoiado em uma pesquisa qualitativa, o cominho escolhido ® e
para coleta de aprendizados fol o de entrevistas em w ?

4 homens

profundidade. Nesse formato, € possivel compreender de
manelra mals profunda as motivagdes e influéncias do 4 mulheres

fenémeno que & estudodo, considerando perspectivas Unicos
Pessoas que frequentaram ao menos

uma festo do KIMBALA
Diversidade de locals de morodio

de cada entrevistados

As entrevistos foram feitos com o bose interna do KIMBALA
: dentro do cldade de Bauru-SP
vio google meet A ~ - >
9009 4 universitarios e 4 nao univeristarios.

Entre 18 e 30 anos.

PRINCIPAIS ACHADOS | GERAL

0 outo entendimento como
P 0 deserwolvimento racial _ X
pessoo negro tem influéncio do Festos com molor recorréncio

fortifica ¢ preparo cada Bouru ndo & visto come uma

melo externo. Esse processo
Qcontece 0O compreendes como
0 melo externo enxergo quem

vocé é

Festas foro do zona sul e centro
de Bouru nde <40 bem aceitas,
se{a pelo comodidade ou

costume

Individuo pora 0 mundo. Mos. o
peocesso & corregade de

troumaos o dores

0 valor gosto em um evento
depende de tudo que contempla

o evento, principalmente

otrogdes e tempo de festo

noo 500 o estilo de evento que
cldade rocisto, mesmo sendo ;
da carto pora o pdblico
viste coma umo cidode bronco
estudoedo

A descoberto de festos @ felto
Funk, pagode, rop/trop & MPE pelo instogrom. Postogens com
0% estilos musicats masica, fotos, cores terrosos
preferidos. Sertanejo, eletrénico 580 0 que motivam a interogdo
e rock ofastam o publica com postogens de uma festo

POro pessoos negras
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reta € o festa fovorita dos A propesto de diversos eventos
0 publico em geral compreende cligr jo KIMBALA. Sejo pelo mento do recorn Q de ébemo
que @ difict fazer festos em recorréncla, concetto bem festos ndo oumentord o Mos, ndo ha compreensdo sobre
Bauru-SP, construsdo ou pubico gue consumo pelo publico o que & novidade & guol o

frequento o evento principal marco do KIMBALA

As maoiores dores estdo voitadas Noo ha outro coletive que faz o
0 oumento do publice bronce {0 propdsito do KIMBALA & o que
2 X > 0 guesties estruturais do que 0 KIMBALA faz, sendo muitos
néo periférico ofasta o piblico s motiva & movim :
espago dos eventos e nio do 285 0 Unico modelo de festa
focaldoc Esse deve sero fo
orgenizagoo

ANALISE DE PERFIL
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ATRAGOES E MUSICAS

ROTINA MUSICAL

geral, mus se encal as bros

Jos coma preferidos e, Tunk, mpb,

k-pop, pop

CANTURA £ COMPOSITORA VENCEDORA DE
GRAMMY, LINIKER £ CITADA POR MAIS DF UN
ENTREVISTADO COMO CENERD MUSICAL
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ARTISTAS

as preferidos. Seber o que ird tocor no evento @ o gue maols motiva os

Na escoiha dos orti
fre todores do KIMBALA. Caso noo conhegom ou noo fique bem e ho musical, o ot pode ser visto como um

mulador paro frequentarem o festo

s locals, que sao o f KIMBALA, o=

i s W, AJC, No
todos tiverom certo dificu m trozer ’ 3 oAl
wami, Ludmilla, Thioguinho & Trocke, Linlker, D)

encios. Mesmo frequentondo os festas, porecem ndo
fio, Pericies, Bk, MuS

Identificar mult tistos. A malor parte dos artistes

Ojong A mal arte

10 brancos urom o botha universitaria, como Ojongo. A malor port
0 prond, Boyo Baya, gri

ombao. Aindo m, ha percepgto

DJs do cldade ndo estoo preparados pora tocar

DIVULGACAOD
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DESCOBERTA

scoberto d e U € aem ared lol Instogram:
jor publicogoo direto do jutores do oven 00 de Influenciadores/ort
Lntre es

au e partiihg

RUMARAS

dentificam v J0% para a poputacoo
1 agem

e 0 [dentido outros
lemarcodore ores, de preferencio marrom, verde & omo
om tipogrofia mals remetem o festos

ras. D nome do KIMB

dauruese remute
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POSTAGEM E INTERAGAO PARA INSTAGRAM

0 reconhecimento de DJs, umo boo ¢ tuocdo do evento, um Sove the Date bem construido, fotos e misica sdo pontos
5 I

gue motivom o ll‘n(éfﬂg com postagens no Ins rom

nceito do postogem, considerondo design, musico e copy, devem opresentar de manedro cloro o proposta do evento. O que

mativo o Interogao porte da vibe do pessoa Por isso, uma comunicegde clare & o foce poro uma interagdo real e preciso




A percepgoo dos entrevistodos & gue o criogto de festas em
Bouru & dificil, pois ha um contexto que ndo & propicio, sejo por

mativos politico, logistico e cultural

Questdes como o Lei de Festas, o dificuldade com
potracinodores, o foltas de espagos, o falta de opolo de
influenciadores e o consciéncia do pdblico sem ligogdes
universitorios do cidade influenclom na dificuldode de executar
eventos na cidode de Bouru

Diante desse cendrio, 0 que faz o KIMBALA vingar?

Masico, plblico mojoritariomente negro, estético, valorizagio do protagonismo negro, seguronga poro diversidade,
constancia do péblico, organizogdo, transporéncio e populorizogdo pora pessoas negros jovens sbo otributos que fozem o
KIMBALA se diferenciar dos demais organizadores de festos na cidade de Bauru-SP

0 moior diferenciol esta apoiado no propasite do KIMBALA, tudo que é citodo reforga o que @ trazido como propasito do

colotivo, sejo tipo de plblico, seguronga ou formoto |estrutura ou musicol].
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0s entrevistodos ndo viram movimentos como o do KIMBALA anteriormente no
cidode. 0 movimento mois proximo fol o do agéncia RPretos , gue iniciou como
coletivo de comunicagoo € hoje & uma agéncia de Relogbes Piblicas

A proposto de ter diversos eventos é compreendida pelo pablico, que entende
que coda festa & umo experiéncio. A festa mais citoda como favarita & o
TaPreta

0 conceito de mois de um espago e mais de um estilo musical contagia o
plblice, locals geralmente com espago para transitar e dangar, bar com prego
acessivel e em um domingo peda tarde sGo pontes citodos como positivos

Entretonto, é iImportante compreender que sendoe o evento mals recorrente, é
comum que mais pessoas conhegam e tenho o possibilidode de experimentor
essa experiéncla

BRANCAS

Além disso, o opresentagao de estilos musicols como sertanejo, rock e eletronico ofastam o publico e incentivam o

0 aumento do péblico branco e ndo periférico nos festos do KIMBALA soo como uma omeage ao piblico negro e periférico
A estético de divulgagdo, como apresentodo anteriormente, estd diretamente ligode oo plblice que consome e frequento
o evento. A aproximogdo do estético e conteddos alinhodos oqueles que jo sdo veiculodos no cidode pode ser uma soida

poro resgote e conquisto de um publico oinda nao explorado




As molores dores dos Uitimos eventos estoo voltodas oos espagos de realizagao dos festas, principolmente pelo questao
estrutural. No composigdo do evento, a orgonizagdo & citoda como negativa como fator principal o excesso de filos,
principalmente de bar e colxo. Em segundo plono, questdes com o qualidade de som

= 7]

A ATENGAO COM POSSIVEIS DESCONFORTOS COMO CALOR,
LAMA, CAPACIDADE MAXIMA DE PESSOAS E DISPOSIGAD NO
ESPAGO SA0 A CHAVE PARA A SUPERAGAQ DE VISOES
NEGATIVAS APRESENTADAS PELOS ENTREVISTAS.

£ un@nime que o pablico do KIMBALA segue sendo 0 mesmo, o gue & um fator gue fortolece os festos, pols sabem
que hovers um piblico aberto e com conscidncio sobre o e5POCO que ocupom. Mas, se o plblico & o mesmo, os
artistos se repetem, os locais de execugdo estdo fadodos o repetig@o, quol o diferenciol proposto?

Em um cenario geral, os eventos do inicio de 2024 estovam muito chelos, sempre reloclonados o entrodas
grotultas ou com volores minimes de cobronga. No segundo semestre o cendrio mudo, 0s ingressos tém uma
subida de prego e os eventos tendem o esvaziar.

A recorréncino dos eventos é um pedido do pUblico, que, oo mesmo tempo, oponta que ndo frequentariom muitas
festos se houvessem um curto espaco de tempo entre elas por preferir eventos mals tranguiles
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OBRIGAD@!

Pesquisa desanvolvavido pro Caud Augusto de Dliveira ¢ Xoliondra de Sousa Marinhe

DO CENTRO A FISTA

Eetud b btice o WMBALA
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