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Imaginar um jornalismo econémico que se exclua da sociedade e da politica é negar-

lhe a cidadania. E trabalhar para que o pais adie o conhecimento de suas
potencialidades, competéncias, peso relativo no mundo e até mesmo sua identidade

nacional.”

(Basile, 2002, p.89)



RESUMO

Esta dissertacdo procura analisar as formas de exercicio do jornalismo econémico, com
0 objetivo de mostrar como este pode se tornar compreensivel a qualquer publico leitor.
Ao longo dos capitulos, dentre teorias e analises, buscamos denotar como a imprensa
alternativa pode contribuir para facilitar a compreensdo da informagdo econémica e
deixa-la ao entendimento ndo s6 de pessoas envolvidas no universo econdémico, como
também aqueles leitores que ndo estdo familiarizados com os jargdes do jornalismo
econdomico.

Mediante ao exposto, vimos no semanario Bundas, periodico considerado alternativo e
que circulou no final dos anos de 1990, um meio que facilitou a leitura dos textos sobre
economia. Partindo de um estudo textual, inspirado na Analise de Conteudo de Bardin,
0 intuito do trabalho é mostrar que é possivel realizar a préatica do jornalismo econémico
sob o ponto de vista alternativo, evidenciando que esses podem levar informagdo ao
publico leitor de maneira muito mais atrativa e compreensivel do que o0s grandes

veiculos impressos.

Palavras-chave: imprensa alternativa; jornalismo econémico; Bundas; grande imprensa

e humor.



Abstract

This dissertation analyzes the ways of exercising economic journalism, aiming to show
how this can become understandable to any readership. Throughout the chapters, among
theories and analyzes, seek denote as the alternative media can help facilitate economic
understanding information and leave it to the understanding not only of people involved
in the economic universe, as well as those readers who are unfamiliar with the jargon
economic journalism.

By the above, we have seen in the weekly Bundas, considered alternate periodic and
circulated in the late 1990s, a medium that facilitated the reading of the texts on
economics. Starting from a textual study, inspired by the Content Analysis Bardin, the
aim of the paper is to show that it is possible to perform the practice of economic
journalism under the alternative point of view, showing that these can bring information
to the public in a much more attractive way player and understandable than the big print

media.

Key-Works: alternative press; economic journalism; Bundas; mains tream press and

mood.
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1. INTRODUCAO

A presente dissertacdo tem como objetivo mostrar como um veiculo alternativo,
0 semanario Bundas, analisou economicamente o segundo mandato de Fernando
Henrique Cardoso (FHC). Visa, ainda, contribuir com o estudo da imprensa alternativa
apos a redemocratizacao do pais.

Bundas foi um meio de comunicacdo de tiragem semanal em formato tabloide,
criado por Ziraldo Alves Pinto, jornalista responsavel pelo periodico. Circulou desde
1999 ate 2001, periodo do segundo mandato de FHC, sendo impresso no Rio de Janeiro
pela editora Pereré Ltda. O periodico se baseava numa critica bem humorada a
ostentacdo de personalidades e famosos que semanalmente apareciam na revista Caras.

O semanario, mesmo carecendo de grandes investimentos, tentou mostrar que
era possivel resgatar os sentimentos que impulsionaram a imprensa alternativa dos anos
70, j& que os anos em que circulou foram marcados por crises econdémicas e um
aumento significativo de desemprego, temas esses merecedores de uma abordagem
capaz de levar informacdes claras para a populacdo, seguindo, dessa maneira, uma
trajetéria bem diferenciada da grande imprensa publicada no mesmo periodo.

Com a intencdo de recuperar algumas caracteristicas do Pasguim e de outros
jornais alternativos dos anos de 1970, Ziraldo misturou o que motivou 0Ss impressos
alternativos da época do regime militar, inclusive nomes que fizeram parte da imprensa
alternativa daquele tempo, com uma nova geracdo de jornalistas, exercendo critica nos
campos da politica, costumes e comportamento.

A leitura realizada dos 80 numeros de Bundas evidenciou inimeras
possibilidades de abordagem do contetido oferecido aos seus leitores. No entanto, uma
questdo nos chamou muito a atencdo, justamente a critica a politica econdmica adotada
no segundo mandato do governo Fernando Henrique Cardoso. De acordo com
Guimardes (2002) este mandato se caracterizou pela intensificacdo do processo de
desestruturacdo do mercado de trabalho e pelo aumento da precarizacdo das relacdes de
trabalho. Houve, também, a preservacdo dos baixos salarios e, sobretudo, a ampliagdo
das diferencas de rendimentos dos ocupados, além de se acentuar a queda dos niveis de
sindicalizacéo.

As constatacOes anteriores apenas reforcam um quadro da deterioracdo social ja
amplamente discutido (MATOSSO, 1999), e que aqui serve para ressaltar o porqué do

nosso interesse em abordar os problemas econémicos desde o ponto de vista realizado



por Bundas. Sabemos que o periddico priorizava o humor e as charges, mas para os fins
desta dissertacdo, uma vez que priorizaremos 0s textos escritos, essa linha humoristica e
sarcéstica sera abordada ndo com tanta relevancia como a dos textos escritos.

O semanério Bundas entrou no mercado jornalistico como forma de
contestacdo em relacdo a politica e aos caminhos que a cultura brasileira estava
tomando mediante ao que se transmitia para a sociedade pelos jornais e revistas de
grande circulacdo. Embora existam alguns trabalhos, principalmente na web, com blogs
com o histérico do semandrio como o “Tateando Amarras” de Fernando Brasil e artigos
que tratam de imprensa alternativa como o de Praxedes intitulado “Imprensa alternativa:
jornalismo de oposicdo e a revista Bundas.”, ainda ndo ha nenhuma pesquisa feita de
maneira mais aprofundada destinada a verificar como se construiu um jornalismo
alternativo a partir da analise de Bundas.

O interesse especifico por trabalhar com o objeto aqui proposto, além da
questdo da caréncia de pesquisas com o referido objeto, é procurar entender a forma
como Bundas buscava exercitar o jornalismo econdmico, atraves das matérias sobre
questdes econébmicas que a populacdo enfrentava no final dos anos noventa.
Consideramos tal problematica importante para entender ndo s6 como se estava
desenrolando a politica no segundo mandato de FHC como, também, e principalmente,
para aferir o posicionamento de um veiculo da imprensa, até entdo considerado fora dos
padrdes jornalisticos dos grandes veiculos impressos e que denominamos de alternativo.

Além das criticas que 0 semanario exercia, torna-se necessario compreender a
posicao alternativa de Bundas no universo jornalistico dos anos noventa, momento bem
diferenciado do que aconteceu nos anos setenta, auge do denominado jornalismo
alternativo. Nos tempos da ditadura militar, buscando dar um novo viés a politica
brasileira, surgiram grupos de oposicao ao regime militar dos quais faziam parte artistas,
musicos, jornalistas, que tinham como intuito expressar suas aspiracGes e sua
indignacdo em relacdo a politica autoritaria exercida pelos governos militares. Kucinski
(2003) destaca que foi por meio da midia que muitos desses anseios foram expressos,
surgindo entdo a imprensa alternativa que, por sua vez, se iniciou no Brasil com a
finalidade de contestar e desmascarar um sistema que se dizia democratico quando, na
verdade, ndo passava de um regime autoritario. Mas o que foi a imprensa alternativa nos
tempos autoritarios ndo pode ser considerado como tal na sociedade atual, pois a
conjuntura é totalmente diversa tanto econémica como politicamente. Econdmica

porque nos encontramos numa época de predominancia da ideologia neoliberal e



politica porque hoje, com a democracia, pelo menos na forma, ha a liberdade de
expressao fato que difere do momento em que os alternativos dos anos 1970 circularam.

Sabemos que Bundas ndo é um veiculo alternativo como nos anos 1970, como
muitos gostam de denomina-lo, mas também ndo podemos considera-lo como um
veiculo de circulagdo massiva, ja que ndo atingia um grande publico e ndo era editado
como 0s outros impressos. A questdo central a ser tratar, entdo, é como Bundas
abordava os fatos econémicos procurando entender a forma como construia as noticias,
no intuito de caracterizar, desde o jornalismo alternativo, se é possivel seguir outros
caminhos no jornalismo econémico para atingir os leitores com uma abordagem mais
acessivel, sem perder a sua complexidade.

Em suma, o foco da dissertacdo consiste em analisar como, nos 80 numeros
publicados pelo semanario, Bundas exercitava um jornalismo alternativo, tendo como
foco os temas econdmicos. Pretende-se, dessa maneira, priorizar a linguagem e a forma
de elaborar os textos numa area do jornalismo (jornalismo econdmico) considerada
dificil na hora de transmitir de forma acessivel seus contetdos aos leitores.

Para atingir esse propdsito, dividimos a dissertacdo em alguns capitulos que
passamos a especificar. No primeiro capitulo sera feito um histérico da imprensa
alternativa nos anos de 1970, com o intuito de compreender como ela passou a se
projetar a partir dos anos de 1990. Esta analise comparativa, partindo de exemplos de
alguns periddicos que circularam nesses dois periodos, visa mostrar que € possivel a
pratica do jornalismo alternativo no periodo democratico. O capitulo ainda discute a
atuacdo da grande imprensa em face da alternativa. O propdsito é apontar as diferencas
desses veiculos e como as publicacfes alternativas podem apresentar a informacéo de
forma mais atrativa que a grande imprensa.

O segundo capitulo trabalhara a préatica do jornalismo econdémico desde suas
primeiras manifestacdes até a atualidade, evidenciando que a linguagem deste tipo de
editoria se baseia em muitos termos técnicos, o chamado “economés”, dificultando a
compreensdo da informacao econbmica para os leigos no assunto. Ao longo do capitulo,
é exemplificado como se apresenta este tipo de informacdo em alguns veiculos da
grande imprensa para, mais adiante, mostrarmos a pratica deste jornalismo no
semanario Bundas. Este capitulo, além de discutir a dificuldade de compreensdo da
informacdo econdmica, traz um tépico sobre a economia nos anos 90. Como ja dito,
Bundas circulou no final dos anos 90, periodo de muitos e graves problemas politico-

econdmico no pais. Diante deste fato, foi reservado um espaco, neste capitulo, para



abordar a economia do periodo, destacando, principalmente, os problemas econémicos
enfrentados pela populagéo e como a grande imprensa noticiava esses assuntos.

O terceiro capitulo da dissertacdo trabalhard com os recursos graficos na
imprensa. O intuito € mostrar como as caricaturas, charges e cartuns podem contribuir
para uma informacdo menos densa e mais atrativa. Serd exemplificado cada um desses
recursos e como Bundas 0s empregava em seus textos sobre economia. A partir de um
historico sobre construgdo e importancia do humor grafico nos impressos, mostraremos
COmMo 0 Semanario se servia deste recurso para transmitir as informag6es econdmicas.

O ultimo capitulo da dissertagdo ird expor a atuacdo de Bundas no mercado
jornalistico e discutira porque este saiu de circulacdo. A partir da apresentacdo do
historico do semanério, iremos discutir como serd a metodologia do estudo do trabalho
e partiremos para a analise das categorias criadas. Podemos dizer que a chave do
trabalho encontra-se neste capitulo, pois é ele que mostrara como Bundas transmitiu a
informacao econdmica, o espaco dedicado a esta editoria e se de fato a economia foi
discutida de forma clara e atrativa, se diferindo do jornalismo econdmico praticado pela

grande imprensa.

2. A IMPRENSA ALTERNATIVA

O presente capitulo tem como finalidade analisar alguns jornais alternativos
dos anos 70 e 90, na busca pela compreensdo da importancia desses veiculos para a
imprensa alternativa. O principal objetivo € compreender o que seria o jornalismo
alternativo e como ele passou a se projetar a partir dos anos 90, visto que nosso objeto
de estudo, Bundas, faz parte do mercado jornalistico a partir deste periodo. Desta forma
sera possivel entender como o semanario Bundas praticava o seu jornalismo.

As inquietacBes que levaram a compreensdo do que seria a imprensa
alternativa e a préatica do jornalismo alternativo residem no fato de a chamada grande
imprensa seguir uma l6gica mais imediatista e factual, deixando de lado, na maioria das
vezes, 0 papel critico do jornalismo. Com matérias pré-definidas fazendo com que se
publiquem assuntos que especialmente servem para dar credibilidade e validade aquilo
que o jornal ou revista pensam, algumas funcGes do jornalista acabam por se perder,
notadamente a de argumentar com profundidade, sem depender da preméncia do tempo

e ir a campo para ter uma visdo mais abrangente daquilo que esta sendo noticiado.



As noticias em varios veiculos de informacédo sdo trabalhadas da mesma forma,
pois 0 que estd em vigor é que cheguem ao leitor da maneira mais rapida possivel e nao

como as matérias foram elaboradas e discutidas. Como afirma Marcondes Filho (2000):

(...) o jornalismo tornou-se um disciplinamento técnico, antes que
uma atividade investigativa ou lingiistica. Bom jornalista passou a
ser aquele que consegue, em tempo habil, dar conta das exigéncias
de producdo de noticias do que aquele que mais sabe ou melhor
escreve. p. 36

Diante dessa constatacdo torna-se necessaria uma imprensa preocupada com o
debate e a critica com assuntos que interessem a todos os publicos e que nao vise apenas
0 lucro como objetivo, mas sim que traga as analises dos fatos de maneira mais
detalhada, em profundidade, construidos de forma a explicar e dar sentido as matérias
publicadas nas suas paginas. Desta forma, o estudo da imprensa alternativa se torna
interessante pelo fato de seguir caminhos diferentes da grande imprensa, uma vez que
visa transmitir informacdes relevantes ao interesse do leitor e de forma diferenciada da
praticada pelos grandes impressos.

A imprensa, em especial a ligada a grupos politicos, se revela desde o século
XIX como defensora dos interesses da burguesia, seja os relacionados com projetos
politicos como aos da moderna indastria. Nos séculos XVIII e XIX, os lideres politicos
passaram a tomar consciéncia do poder que a imprensa poderia ter de influenciar a
populacdo quanto as suas decises politicas, e como aponta Curran (2001, p.12) “A
imprensa foi arena para uma importante luta politica durante o século XIX. Classes
diferentes lutavam ndo apenas pelo direito de exprimirem as suas causas e interesses,
mas também para reprimir outros pontos de vista.” Desta forma, a imprensa, em
especial a partidaria militante, se apresentava como porta voz dos politicos, aléem de se
mostrar preservadora da ordem vigente.

Para mudar este quadro, era preciso haver um jornalismo que atendesse as
classes menos favorecidas. E a partir de entdo, século XIX, que surge o conceito de
alternativo, ou seja, alternativo ao sistema vigente, alternativo a imprensa-empresa. Na
América Latina a chamada midia alternativa esteve quase sempre relacionada a
resisténcia politica, principalmente quando se trata dos periodos ditatoriais, como no
caso brasileiro. Enquanto a industria jornalistica reforcava as visGes dos grupos
proximos do poder, competia a imprensa alternativa a tarefa de resisténcia e do

questionamento do status quo vigente.



Quanto ao conceito de alternativo Rivaldo Chinem (1995) caracteriza-o, como

uma imprensa independente, e ainda destaca:

O dicionarista Aurélio Buarque de Holanda acrescentou, na
segunda edicdo de seu Novo Dicionario, a definicdo do termo
‘alternativo’ como algo que ndo esta ligado aos interesses ou
tendéncias politicas dominantes. (1995, p.7-8).

Paolo Marconi (1980) também expde seu ponto de vista quanto a descricdo do

termo alternativo:

Na década de 60 deu-se o surgimento da imprensa denominada
independente, nanica ou alternativa. (...) O primeiro jornal desse
tipo - o Pif-Paf - surgiu em 1964 e teve duracdo efémera de 8
edicBes quinzenais sob a direcdo do esquerdista Millor Fernandes.
O mesmo humorista em 1969, reunindo-se a um grupo de criticos e
humoristas de esquerda (Ziraldo, Tarso de Castro, Henfil, Jaguar)
funda o semanario O Pasquim. As caracteristicas desta imprensa:
tiragem reduzida de cada impressdo; repercussao reduzida,
excecbes como O Pasquim, Movimento, Em Tempo; falta de
esquema empresarial com trabalho semi-artesanal na maioria dos
orgdos; auséncia de suporte financeiro adequado, caracterizada
pela inexisténcia de anuncios comerciais, etc. (1980, p.307-309).

Segundo Abramo (1988) a imprensa alternativa buscava fazer um contraponto
a imprensa burguesa, sem o intuito de substitui-la, e foi a forma encontrada de expor
outros pontos de vista politicos e sociais através do meio impresso. A pauta dos
alternativos tinha por base as noticias da grande imprensa, porém com novas analises e
enfoques, fatores que de fato os diferia e 0s colocava em perspectivas diferentes.

Nos estudos sobre imprensa ou midia alternativa também se destaca o trabalho
de John Downing (2002) que caracteriza como midia radical alternativa as diversas
manifestacdes da comunicacdo de linha contra hegemdnica. Esta midia € vista como
uma forma de expressdo alternativa as politicas, prioridades e perspectivas
hegemonicas. Downing enfatiza em seu estudo as formas de expressdo da midia radical
alternativa, como: dancas, musicas, internet, jornais impressos dentre outros.

De forma geral, o conceito de midia ou imprensa alternativa pode ser
caracterizado como a pratica de um jornalismo critico do sistema vigente. Todos 0s
autores mencionados acima expdem seu ponto de vista ao termo alternativo como uma
manifestacdo contra hegemdnica, critica as matérias dos grandes impressos e forma de

resisténcia. Cada autor trabalha o termo de acordo com seu objeto de estudo, musicas,



impressos, internet, movimentos sociais e apesar de cada um ter suas particularidades a
definicdo se resume em uma s6: 0posicao.

A imprensa alternativa se revela como uma forma de atuacdo a fim de expor o
que os grandes meios impressos muitas vezes nao expdem, desta forma assuntos que

sdo minimizados pela grande imprensa ganham espaco nos veiculos alternativos.

2.1 O nosso conceito de alternativo

Através da analise dos conceitos e ideias dos autores mencionados acima,
entende-se que jornalismo alternativo seria uma forma de transmitir informagdes e
opinides de forma diferenciada da feira pela grande midia. No caso dos alternativos dos
anos 70, estes entravam em circulacdo para mostrar os problemas enfrentados pela
populacdo brasileira frente a ditadura, ja que muitos dos assuntos eram mascarados pela
grande midia. O jornalismo alternativo, entdo, acaba por se associar a correntes politicas
de esquerda por se contrapor a midia hegemdnica.

O conceito de alternativo de que iremos nos valer ndo sera aquele aplicado aos
impressos dos anos 70, como defendido por Kucinski (2003), mesmo porque 0 impresso
de anélise circulou em outro momento da historia e da realidade midiatica. Portanto,
entendemos como alternativo, a pratica do jornalismo preocupada com assuntos que de
fato interessem ao publico leitor, que aborde temas que facam parte da realidade da
populacdo e que, acima de tudo, ndo procure mascarar 0 noticiario que se apresenta
contra o sistema politico vigente. Jornalismo alternativo, hoje, seria a juncdo dos ideais
gue motivaram a imprensa nanica dos anos 70 com a nova realidade democratica da
atualidade, em vista a uma imprensa que busca o debate e a critica, e que nao difere da
grande imprensa apenas por possuir um novo formato editorial.

Assim, 0 conceito de alternativo que empregamos debruca sob as explicacGes
de Lucio Flavio Pinto, editor do Jornal Pessoal que circula em Belém, jornal este que
ndo possui publicidade, nenhum alinhamento com grupos politicos, empresariais ou do
estado. Pinto menciona que imprensa deveria ser apenas imprensa, sem adjetivos
acompanhantes, mas, apesar de tomarmos o adjetivo alternativo como base de estudo, as
explicagdes que ele apresenta do que seria uma imprensa realmente preocupada com o

publico, vem ao encontro do nosso trabalho:



Imprensa comprometida em ir atrds dos fatos e divulgar as
informacbes relevantes para a vida social. Nao interessa a quem
serve ou a quem contraria. Desde que as matérias se baseiem
efetivamente em fatos e estes fatos tenham relevancia social,
devem ser publicados. N&o s6 os fatos, naturalmente: raciocinios,
analises, ideias e propostas também devem estar todos os dias na
imprensa. Sua principal finalidade é aproximar a agenda dos
cidaddos da pauta da historia. Permitir que os cidaddos tenham
acesso aos fatos importantes antes que eles sejam consumados.
N&o deixar que as decisdes sejam privilégio de minorias, grupos
depressdo ou interesses exclusivistas. Esta imprensa é necessaria
para todos. (PINTO, 2005, p.103).

Atualmente observa-se uma ampliacdo do termo alternativo, pois a categoria
imprensa alternativa ndo so ficou ligada aos pequenos jornais que explodiram nos anos
da ditadura militar de 1964, como também sugere tdo somente veiculos impressos.
Hoje, vemos o jornalismo alternativo sendo praticado ndo apenas por meios impressos,
como por meios digitais. As paginas eletrénicas, como os Blogs, por exemplo, passaram
a ser utilizados ndo apenas para expressdo pessoal, como para fazer protestos. As redes
sociais também se tornaram espaco de denuncia e discussdes sociais e politicas. Essas
novas maneiras de praticar jornalismo alternativo fizeram com que este ganhasse mais
espaco, e mesmo que seu crescimento seja de forma discreta, estd possibilitando a
disseminacéo de formas alternativas de informacao.

Adiante, veremos como 0s chamados impressos alternativos ganharam espaco
no universo jornalistico brasileiro. Desta forma ficara mais clara a questdo da atuacéao

destes e seus objetivos frente a grande imprensa.

2.2 Aimprensa alternativa no Brasil.

Nos tempos da ditadura militar, imposta ndo somente pelos militares, como
também pelo apoio dos civis, que se estendeu durante vinte e um anos, de 1° de abril de
1964 até 15 de marco de 1985, buscando dar um novo viés a politica brasileira,
surgiram grupos de oposicdo ao regime, dos quais faziam parte artistas, musicos,
jornalistas, que tinham como intuito expressar suas aspiracdes e sua indignagdo em
relacdo a politica autoritaria exercida pelos governos militares. Kucinski (2003) destaca
que foi por meio da midia que muitos desses anseios foram expressos, surgindo entdo a
imprensa alternativa, que tinha por finalidade contestar e desmascarar um sistema que

se dizia democréatico quando, na verdade, ndo passava de um regime autoritario.



Os jornais alternativos, muitas vezes, eram predominantemente politicos, com
0 propdsito principal de investir contra o autoritarismo vigente. Millér Fernandes (1987)

faz uma descrigdo bastante ilustrativa do cenério de atuagdo desses alternativos:

A imprensa alternativa/nanica ou de underground esteve a margem
do processo editorial do mercado (...) essa imprensa, literatura
banida, perseguida, acuada, coincidiu com os anos do grande
florescimento do milagre econdmico brasileiro. E o lugar da
literatura no meio dessa sociedade da iniquidade esta perfeitamente
traduzido nessa imprensa que lutou sem fazer parte do mercado e
do processo econémico. Ela nasceu dentro de uma sociedade que
se industrializou rapidamente e é um reflexo do desprezo profundo
que o sistema tem pela inteligéncia e pela cultura (FERNANDES,
1987, p. 9)

Entre os anos de 1964 a 1980, surgiram assim como desapareceram diversos

tipos de periddicos alternativos, que tinham como intuito desmascarar o regime militar.
Kucinski (2003) afirma que:

(...) Nos periodos de maior depressdo das esquerdas e dos
intelectuais, cada jornal funcionava como ponto de encontro
espiritual, como polo virtual de agregacdo e desagregacdo no
ambiente hostil da ditadura. Pode-se tracar assim, uma demarcacdo
entre imprensa convencional e imprensa alternativa no Brasil pelos
seus papéis opostos como agregadores e desagregadores da
sociedade civil, em especial, dos intelectuais, jornalistas e ativistas
politicos. Conforme um raciocinio original de Elizabeth Fox, a
imprensa alternativa pode até mesmo ser definida como forma de
enfrentar a soliddo, a atomizacdo e o isolamento em ambiente
autoritario (KUCINSKI, 2003, p. 22).

Os jornais alternativos ganharam forca no regime militar, mas ndo nasceram
nesse momento. A historia da imprensa no Brasil remonta ao periodo Regencial, com
rebelides, protestos e, consequentemente, tais movimentos acabaram tendo destaque nos
periddicos daquela época. A Nacdo comecava a tomar forma e os periddicos da época
acompanhavam este processo de formacdo do Estado Nacional. O indice de
analfabetismo era elevadissimo, contribuindo para o surgimento dos pasquins, que de
alguma forma podem ser considerados os ancestrais dos alternativos dos anos 70.
Kucinski (2003) caracteriza a imprensa alternativa como a sucessora deste tipo de
periddico e da imprensa panfletaria e anarquista. Sustenta que a partir dos pasquins do
periodo regencial nasceu um espago para denuncias e descontentamento da populagao

via midia impressa.



Segundo Sodré (1999), a linguagem usada nos pasquins era a Unica acessivel a
toda populacdo, ou seja, a linguagem da injdria com muitas figuras e charges de fécil
compreensdo, sem pretensdes comerciais, sendo um meio de acdo para fazer criticas a
politica e aos acontecimentos do periodo. O recurso humoristico, utilizado por muitos
alternativos do periodo era aplicado devido a opressdo e falta da liberdade na hora de
transmitir a noticia. As charges e 0 humor passam, entdo, a ganhar espaco nos veiculos
de informacdo impresso alternativos. Souza (1986, p.15) menciona que “... ao explodir
no jornal, a charge, a0 mesmo tempo em que “alivia” o intérprete do peso das noticias
pelo riso que produz, leva-o a uma conscientizagdo critico-reflexivo.” O uso da charge
para Souza (p.10) seria uma resposta do agredido ao agressor, € desautorizar o poder
através da charge e da critica. Na busca por transmitir a informacdo em periodo de
intensa censura, uma das formas encontradas para passar a noticia eram esses
mecanismos. Um exemplo deste recurso € encontrado também no semanario O
Pasquim, no qual o humor se tornou uma ferramenta chave para se transmitir a
informacao, de forma a camuflar os problemas politicos enfrentados no periodo.

Durante o Império, os alternativos também estiveram presentes, 0 mais
significativo foi o fundado em 1858, por graficos de trés jornais diarios do Rio de
Janeiro, o Jornal dos Tipografos, criado a fim de retratar 0 movimento grevista, do qual
os tipografos estavam a frente. J& na Primeira Republica, destaca-se o impresso A
Manha, editada por Apparicio Torelly, o Bardo de Itararé.

Nos anos del1970, os jornais alternativos ganham forca e forma. Emergiam com
a missao de contestar o regime autoritario em meio a censura procurando fazer com que
as pessoas enxergassem de maneira diferenciada o que se passava no Brasil. Era a forma
de desmascarar os militares que estavam a frente de todos os assuntos que regiam a
sociedade e a politica, e tentar mostrar a populacdo que se vivia sob um regime de
censura e torturas. Kucinski (2003, p.16) caracteriza a imprensa alternativa dos anos

de1970 a 1980 como sendo nanica conceituando a partir de quatro significados:

(...) o de algo que ndo est4 ligado a politicas dominantes; o de uma
opc¢do entre duas coisas reciprocamente excludentes; o de Unica
saida para a situacdo dificil e, finalmente, o do desejo das geragdes
dos anos 60 e 70 de protagonizar as transformagdes sociais que
pregavam.

Essa imprensa que ganhou forca na ditadura militar recebeu varias

denominagGes como: nanica, independente e, por fim, alternativa. Caparelli (1986)



trabalhou com essa questdo do conceito e julgou o termo alternativa como 0 mais
apropriado, pois expressa uma relacdo de complemento de interesses entre dois polos da
acdo comunicativa, emissor e receptor, enquanto produtor e consumidor. Do ponto de
vista do produtor (jornalista): (...) ndo contente com a imprensa tradicional se propde
elaborar ele mesmo seu produto. E do ponto de vista do consumidor (leitor): (...) que no
mercado capitalista das ideias, tem opcdo a uma maior diversidade de conteldos,
fugindo ao monopdlio dos grandes grupos que reforcam o status quo (CAPARELLI,
1986, p.45).

Quanto a questdo da falta de liberdade de expressédo e censura nos anos 70,
temos o trabalho de Kushinir (2004), que trata das publicacGes e falas que eram
limitadas pelos militares, que eram considerados verdadeiros cées de guarda,
censurando toda e qualquer manifestacdo contraria ao status quo em vigor. A imprensa
alternativa naquele periodo foi a que mais sofreu as pressdes dos militares, a censura as
publicacbes desses impressos foi a acdo que mais marcou a repressdo no periodo.
Considerados subversivos pelos donos do poder, esses veiculos da imprensa alternativa
agiam como porta-vozes de um povo calado pela repressdao, representando assim
aqueles que ndo podiam falar o que pensavam, e até aqueles que tinham suas mentes
manipuladas por um regime que escondia fatos importantes acontecidos no pais. Desta
forma, esses veiculos foram capazes de inovar a forma de transmitir a informacéo,
quebrando os padrdes estéticos da comunicagdo. Através das ilustracdes, por exemplo,
deram um togque mais atrativo ao que queriam transmitir, trabalhavam com temas tabus
da sociedade, usando do humor como recurso chave, e assim langaram uma geracdo de
jornalistas e chargistas que contribuiram em mostrar uma nova visdo da politica

brasileira.
2.3 Os alternativos dos anos de 1970

Neste tdpico, trabalharemos com alguns alternativos dos anos 70 considerados
mais expressivos no periodo: Pasguim, Opinido e Movimento. O intuito € mostrar como
se constituia a imprensa alternativa no periodo e a forma com que esses veiculos

praticavam jornalismo.

Pasguim



No ano de 1968, o Ato Institucional n° 5 (Al-5) havia sido instaurado, fazendo
com que o sistema ditatorial ganhasse espaco na histria brasileira. E neste cenario que
surge, em 1969, o alternativo Pasquim, um dos primeiros a circular na época. O Al-5
acabou com a liberdade individual, sindicatos e grupos estudantis, além da liberdade de
imprensa. O Pasquim, entdo, passa a circular, desafiando os censores e a repressao,
sendo criado sem muito planejamento, pois ndo havia nenhum projeto definido para sua

execucdo. Era um jornal irreverente e nao politico, e como destaca Chinem:

“(...) era apenas um jornal debochado, de contestacédo, indignado,
que queria sair do sufoco, um jornal que ndo suportava mais ver 0s
outros jornais como a primeira pagina do Jornal do Brasil, cheias
de insinuagdes ¢ legendas, e o censor dentro da redagdo.”
(CHINEM, 1995, p. 43).

O Jornal do Brasil citado por Chinem, hoje disponivel em formato digital, foi
um jornal da grande imprensa. Este, como muitos outros de grande circulacao na década
de 70, estava dominado pelos ideais do regime militar, desta forma ndo contrariava o
regime, nem o colocava sob suspeita, assim ndo divulgava o que realmente estava
acontecendo, como buscava fazer o Pasguim.

Veiculos da grande imprensa se submetiam a autocensura, 0s proprios editores
se encarregavam de selecionar as noticias que podiam, ou ndo, ser divulgadas. Esta
autocensura eram acordos entre os proprietarios dos grandes jornais com 0s
responsaveis pela censura afim de que os impressos tivessem livre circulacdo. Segundo
Aquino (1999):

Esses acordos/ordens tém a finalidade de decidir sobre o que deve
ou ndo ser publicado, e sua aceitacdo implica na contrapartida
autocensura. De certo modo, embora eventuais resisténcias possam
ocorrer, criando-se imagens figuradas que forca uma leitura nas
entrelinhas, ou mesmo burlando-se ordens expressas, a autocensura
representa uma capitulacdo, uma vez que o papel censorio é
transferido do Estado para a diregdo do 6rgdo de divulgacéo, que
assume a fungdo de comunicar a seus reporteres 0 que podem ou
ndo escrever” (AQUINO, 1999, p.222).

O humor combativo, juntamente com a linguagem coloquial, marcou a
existéncia do Pasquim, que, além de se posicionar contra a ditadura, era contra o
sistema conservador que a sociedade vivia, e, através do deboche em suas matérias,

fazia criticas aos costumes das pessoas.
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O Pasquim de 1971, ilustrado acima, circulou durante o periodo do regime
militar, periodo em que tratar de assuntos como sexo e violéncia nos impressos, ndo era
algo comum. A censura ndo focava apenas em temas politicos, mas também nos que se
referiam ao comportamento e acGes das pessoas. De forma descontraida o tabloide
trouxe a matéria violéncia, por exemplo, retratado na capa de uma forma mais indireta,
ndo querendo mostrar que isso estava acontecendo, mas sim que o jornal iria apresentar
essas acdes. No Pasguim de 1987, os militares ndo estavam mais presentes no governo,
desta forma assuntos que se referiam a politica passou a ser mais divulgados mesmo
com o risco do veto.

A tiragem do tabloide foi expressiva, chegando a 230 mil exemplares, algo ndo
esperado por seus idealizadores: Ziraldo, Jaguar e Millér. Ndo havia muitas reportagens,
mas as entrevistas e bate-papos informais ficaram famosos pela irreveréncia nas
discussdes e debates de diversas personalidades. Através do Pasquim jornalistas e
profissionais qualificados puderam fazer criticas ao regime, fazendo com que esses
criassem voz e coragem para expressar 0 que pensavam.

Kucinski comenta as principais caracteristicas do jornal, mostrando ser este

fora dos padrdes dos grandes impressos do periodo:

(...) as primeiras edi¢cGes do Pasquim ja trazem os tracos, se¢Oes e
maneirismos que caracterizariam o jornal durante toda a sua
existéncia como imprensa alternativa: a grande entrevista,
provocativa, dialogada, as dicas de restaurantes, sugeridas por
Jaguar e escritas por sua mulher Olga Savary, e que seriam depois
imitadas por quase toda a imprensa brasileira; o bairrismo, a pagina
de “undergound” de Luis Carlos Maciel; o personagem imaginario,



Pedro Ferreti, pseuddnimo compartilhado por todos os redatores,
quando queriam criticar anonimamente; 0s artigos corrosivos de
Paulo Francis; o ratinho Sig, criagdo de Jaguar em homenagem a
Sigmund Freud, e inspirada em Hugo Ledo de Castro, morador de
Ipanema que levava sempre um ratinho ao ombro; a enorme segao
de cartas, as tiras do chopnics, personagem sugerido pelo
publicitario Castro Neves, combinando 0s ‘beatniks’ com chopps,
e criado por Jaguar e lvan Lessa (...). (KUCINSKI 1991, p. 156).

Além das caracteristicas mencionadas acima por Kucinski, a marca do tabl6ide

foi a inovacdo na escrita. Os outros jornais em circulacdo no periodo eram rigidos e

escreviam formalmente, j& o Pasquim procurou inovar langando varios neologismos

como “putsgrila” e “sifu”. Jaguar® fala da experiéncia do Pasquim e da linguagem

empregada:

“Fotografamos e dicamos dezenas de mulheres lindas e
maravilhosas. Entrevistamos um monte de gente. Foram 10 anos de
teimosia, 10 anos de briga, 10 anos de oposi¢do. O que — como
dizia Groucho Marx - da a soma de 30 anos. Tivemos pelo menos o
mérito de tirar o paletd a gravata do linguajar jornalistico. Botamos
em pé o ovo de Colombo da linguagem falada. O beletrismo
jornalistico sifu, espero que para sempre, com seus 'outrossins' e
'destartes’ (exceto nos editoriais do Globo). O fato é que os leitores
desde o comeco nos deram forga e nunca nos deixaram na mao,
pouco ligando para as espinafra¢des que levam na secdo de cartas.”

A busca era por uma linguagem clara, sem muita formalidade, o intuito era

transmitir o que ndo era transmitido pelos grandes veiculos de comunicacgdo, gracgas a

censura e repressdo. E como ja mencionado o humor seria um recurso chave para

camuflar a informacéo.

(1 )Disponivel em:http://taratitaragua.blogspot.com.br/2013/05/jaguar-fala-sobre-o-pasquim-1979.html
Jaguar Fala Sobre o Pasquim — 1979. Acesso 02/09/2012.
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Na capa do Pasquim de niumero 105 fica clara a sua irreveréncia, colocando
que todo paulista é bicha, mas com palavras mindsculas mostra que bicha é quem néo
gosta de mulher. A capa desta edicdo foi feita para chamar a atencdo de Sao Paulo, pois
eles eram os principais leitores do Pasguim, mas naquele momento estavam deixando
de lado o tabloide. A provocacdo aos paulistas foi uma ideia de Ziraldo para atrai-los
novamente a leitura do impresso, pois segundo o mesmo “Paulista ndo resiste a um
desafio vindo do Rio”.

Bundas trouxe a mesma capa em janeiro de 2000, pelo mesmo motivo do
Pasquim, o semanario estava perdendo seu publico paulista, que constituia a maior parte
de seus leitores. Eram os truques utilizados para chamar a atencdo no que eles queriam
transmitir.

O Pasguim enfraquece devido a sua ma administracdo, com gastos exorbitantes
de seus proprietarios, e também por conta da prisdo de varios jornalistas e ataques a
bomba a redacdo. O tabloide com o passar dos anos perde sua forga mas renasce com o
Pasquim 21. Em 2002, Ziraldo e seu irmdo Zélio retomam o Pasquim dos anos 70, com
uma cara nova, em meio a uma imprensa livre de censuras, mas o projeto também nao

durou muito tempo chegando ao fim em 2004.



Opini&o
No dia 23 de outubro de 1972 surge o jornal Opinido financiado pelo
empresario Fernando Gasparian. “O jornal tinha por objetivo fazer seu leitor entender os

fatos mais importantes da politica, da economia, do comportamento social ¢ da cultura.”
(CHINEM, 1995, p. 58). Chinem ainda lembra que o jornal:

(...) funcionou como um canal de comunicagdo entre intelectuais e
jornalistas perseguidos pelo regime militar e seu publico,
devolvendo o direito de expressdo aos pesquisadores e pensadores

expurgados das universidades. (CHINEM, 1995, p.58).
Diferente do Pasquim, Opinido ndo teve o humor como peca chave para
transmitir a informacdo. Apostava nas imagens, ao invés das palavras, imagens essas
com muitos desenhos. Os idealizadores pretendiam resgatar os tracos do caricaturista e

do chargista, produzindo um jornal de leitura facil e grafismo critico.

Figura 4: 21/dez/1979

Elifas Andreato, artista grafico e jornalista, foi autor de inGmeras pecas de
militancia politica, com cartazes, desenho de livros e revistas, além de ser de sua autoria
0 design do jornal Opinido, como na imagem acima.

Em entrevista ao site e.educacional® o artista Elifas fala de sua experiéncia
com o jornal Opini&o:

“Foi quando comecei a conviver com a censura diretamente dentro
da redacdo. N6s tinhamos, no inicio, algumas formas de a burlar,



como fazia o Estado de S. Paulo, publicando receitas no lugar das
matérias censuradas. Mas nos éramos um jornal de oposicdo
declarada. As vezes, nem dormiamos, pois éramos obrigados a
fazer duas ou trés capas de uma mesma publicacdo. Quando ndo
censuravam uma ilustracdo, censuravam parte ou mesmo textos
inteiros, entdo tinhamos de criar andncios no lugar deles, por
exemplo. Mas varias vezes conseguimos ludibriar a censura.”

Como destaca Elifas a fuga contra a censura no impresso era constante, a
pressdo era diaria, e nem sempre era possivel transmitir a informagdo que desejavam.
Mas apesar de todas as dificuldades, “Opinido ensinava que a noticia ¢ apenas uma
pequena parte da verdade, que por tras dela existem razdes ocultas, interesses e jogadas”™
(Chinem, 1995). Os jornalistas buscavam através do jornal Opinido o direito de
expressao assim como dar voz aos pesquisadores e pensadores que foram expulsos das
universidades. O propdésito era expor 0 que estava acontecendo, e mostrar a noticia
como ela realmente era. Realizava-se desta forma um jornalismo critico e analitico,
batendo de frente com as decisdes autoritarias do Estado. Opinido procurava mostrar o
que interessava a populacdo brasileira, e fazer com que todos soubessem 0 que se
passava no Brasil.

A noticia ndo podia vir marcada pela denuncia, era preciso que ela fosse

relacionada com outros fatos como economia, comportamento social e cultura, e ainda:

(...) apresentava protagonistas sociais e cenarios até entdo
desconhecidos do grande publico, através das sec¢des “Cena
brasileira” e “Gente brasileira”. Antecipou-Se aos jornais diarios na
defesa do consumidor e do meio-ambiente. Provocou uma
Comissdo Parlamentar de Inquérito sobre abusos na
comercializacdo de medicamentos e projetou, em termos nacionais,
criticos, escritores e ensaistas”. (CHINEM, 1995, p. 58-59)

Assim como todos os veiculos de comunicacdo de oposi¢do o jornal também
sofreu com a censura. Opinido ndo poderia ir contra ao Al-5, pois, segundo este Ato era
proibido qualquer forma de contestacdo ao Regime, pois poderia tirar os militares do

poder.

@ Elifas Andreato: a arte contra 0s militares. Disponivel em:
http://www.educacional.com.br/reportagens/golpede64/elifas.asp. Acesso, 03/03/2012.

COMegou a entrar em crise:




Apobs esse decreto, e com a aproximacdo da passagem do poder
para os geiselistas — que propunham um relaxamento da censura —
Opinido sofre um processo de estrangulamento com o claro
objetivo de arruinar o jornal, forcar Gasparian a fecha-lo, para que
fosse possivel suspender a censura prévia no O Estado de S. Paulo
e Jornal da Tarde sem, com isso, beneficiar a imprensa alternativa.
Acabar com Opinido antes de acabar com a censura. (KUCINSKI,
1991, p.270-271)

A redacdo precisaria trabalhar o dobro para vencer a censura, e com salarios
que ndo atraiam os jornalistas, causando divergéncias entre eles e Gasparian. Apos
inimeros desentendimentos e novas formacgdes de equipe para sanar a discordia, o
jornal ndo resistiu a censura. A edicdo 230 ndo obedeceu aos cortes feitos pelos

censores, resultando na proibicdo da circulagdo do jornal.

Movimento

Além do Pasguim e Opinido, comeca a circular em 1975 o semanario
Movimento, que contribui para fortalecer a imprensa alternativa do periodo. Movimento
teve sua origem em Opinido, depois que a equipe que havia realizado esse jornal
decidiu deixa-lo em virtude de divergéncias com o empresario Fernando Gasparian. A
proposta do jornal, segundo Aquino (1999), era diferenciada em relacdo as grandes

midias e o papel social que ela exercia, pois:

(...) discutia-se a democratizagdo do acesso a informagdo para a
maioria da populacdo; responsabilidade da imprensa na divulgacéo
de noticias; o jornalismo engajado no comum projeto politico
definido e publico, fora das malhas de uma pretensa neutralidade,
imparcialidade e isencdo nos fatos; a ampliacdo do direito de voz
aos emissores que sdo e fazem noticias; e a concepcdo néo elitizada
de fato jornalistico a ser coberto. (AQUINO, 1999, p.191)

Para conquistar os leitores e acionistas, antes da edi¢cdo de numero um, veio a
“niimero zero”, com 70 mil exemplares de tiragem, com objetivo de promover
transformacéo do Brasil. O editor-chefe Raimundo Rodrigues Pereira © explicava ao

longo do editorial como, onde e por que nasceu a ideia de um jornal independente:

@) Jornalistas Rebeldes e irreverentes. Disponivel em:
http://www.outraspalavras.net/2011/09/20/jornalistas-rebeldes-e-irreverentes/. Acesso, 19/02/2012.




“Para mim, a viagem comeca em 1968, o ano das agitacOes de
maio da Franga, da invasdo da Checoslovaquia, da ofensiva do Tet

no Vietnd do Sul e do Ato Institucional n® 5 e do fechamento do
Congresso, no Brasil. Em 1968, no jornalismo brasileiro estava se
fazendo a equipe de Vega e se desfazendo a equipe da Realidade
(...) O fim da primeira equipe de Realidade se devia a um desses
dilemas a que sistematicamente chega uma equipe que cria um
jornal para uma empresa e que, com 0 passar do tempo, e com 0
sucesso da publicagdo, comega a acreditar que a publicacdo é dela,
ndo do dono. O resultado da crise foi que a equipe saiu e 0 dono
ficou.”

O semanario circulou entre 1975 e 1981, periodo retratado como os “anos de

chumbo” da Histdria brasileira. O Movimento é um dos mais notaveis exemplos, quando

se trata da luta contra a ditadura militar dos anos 1964-1984, e se destaca por sua

ousadia e perseveranca, em meio a um periodo politico repressivo.

O periodo que o semanario circulou sob o comando do presidente Ernesto Geisel

e do general Golbery do Couto e Silva, foi marcado pela operagéo tatica do governo

contra a imprensa através da “distensdo lenta, gradual e segura” dos veiculos impressos

de informacéo. O governo retirou alguns censores do jornal O Estaddo, por exemplo,

que sofria com censura previa, mas manteve a censura a outros periddicos,

principalmente aqueles mais combativos. Dessa forma a ditadura se mascarava para se

fortalecer, pois, a0 mesmo tempo em que mostrava abrir uma “trégua” continuou a

censurar 0S meios impressos, principalmente os alternativos.
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Figura 5: Edigdo 177, 20 de novembro de 1978. Corta Essal!

A charge da figura 5, de Chico Caruso, serviu de acusa¢do na Justica Militar

contra Tonico Ferreira, diretor do jornal Movimento. A matéria criticava 0 aumento do



namero de juizes nos tribunais superiores. Houve na época uma denincia contra Tonico
que foi acusado por estar infringindo a lei de Seguranca Nacional, e até de desmoralizar
as autoridades governamentais. Vrias eram as matérias que sofriam cortes no jornal, a
secdo Corta Essal criada em meados de 1978, surgiu afim de mostrar as informagoes
que eram censuradas, e através das imagens as informacgdes que passavam pelo corte e
eram transmitidas.

O cartunista Alcy mencionava ser um desafio a coluna Corta Essa!:

Inicialmente era o Chico e eu que editdvamos. Editar compreendia
0 seguinte: receber os desenhos, selecionar e fazer o layout da
pagina, dar destaque pra um, pra outro. Era pauleira, os caras
fechando na grafica e a gente ia até 4, 5 horas da madrugada. Era
produtivo, era 6timo! (AZEVEDO, CARLOS. p. 62, 2011)

As ilustracGes, com charges e cartuns, era 0 recurso que fazia com que a
informacao fosse mais atrativa e se tornou o principal meio para transmitir o que era
censurado. Através da disseminacdo das suas ideias o semanario Movimento foi capaz
de contribuir para a queda da censura e continuou a existir, mesmo alguns anos depois,
mas perdeu o impulso e foi fechado.

Vimos, entdo, que a imprensa alternativa teve grande destaque nos anos 70,
devido ao periodo historico de repressdo e intensas buscas por representacdo e direitos.
Esta imprensa de oposicdo abriu portas para novas formas de exercer o jornalismo, nao
deixando apenas aos grandes veiculos de informacéo o poder da palavra.

Para que a imprensa alternativa cumpra um papel diferenciador no universo
jornalistico, ela deve adotar uma nova forma de fazer jornalismo, através do processo e
selecdo das noticias de maneira diversa da grande imprensa e ainda assumir abertamente
sua ideologia. Nos anos 70, ela se configurava de uma forma e hoje, como ela se
configura? Veremos agora as motivacoes desses impressos na atualidade, e a forma com
que esses praticam o jornalismo alternativo, destacando as diferencas entre imprensa

alternativa e grande imprensa.

2.4 Imprensa alternativa x grande imprensa. Uma nova forma de fazer

jornalismo

Mesmo ap0s a censura enfrentada pelos meios de comunicacdo nos anos 70, e

com o fim do regime ditatorial acarretando a redemocratizagcao politica em 1985,



comegam a surgir no Brasil novas formas de se impor contra a politica vigente.
Ressurge, entdo, a pratica do jornalismo alternativo. De uma forma geral, 0s grupos que
ndo se veem representados pela grande midia, buscam através do jornalismo alternativo,
expor os seus ideais.

A nova imprensa alternativa se caracteriza, assim como os alternativos dos anos
70, por atuar estritamente do lado da esquerda e da critica a0 modelo capitalista. Mas se
antes havia censura, hoje, com a liberdade de imprensa, os assuntos podem ser
livremente divulgados e discutidos, dando um novo caracter ao que chamamos de
imprensa alternativa.

A primeira impressdo que passa ao falar de imprensa alternativa poés-
redemocratizagdo politica, € que desta vez ela ird prosperar. O impasse foi que, mesmo
com uma imprensa livre, sem censura e, uma realidade social democratica, 0s meios
alternativos de comunicacédo ainda sofrem grandes dificuldades. O problema agora néo é
mais a censura, mas sim fatores econémicos e tecnologicos, que limitam as pessoas 0
acesso as novas tecnologias de informacdo e principalmente dificultam a criacdo e
circulacdo de impressos. A falta de capital e publicidade acaba por inviabilizar a
circulacdo desses impressos alternativos, pois, sem apoio financeiro,ndo tém forca para
permanecer no mercado. Mas, mesmo diante desta realidade,existem impressos que
buscam fazer um jornalismo alternativo e a Internet passou a se tornar cada vez mais um
campo de acdo vantajoso.

A permanéncia desses alternativos no mercado ainda é um desafio. Algumas
publicac6es resistem por algum tempo, outras em questdo de meses deixam de circular.
Um exemplo seria 0 semanario Bundas, que trataremos mais adiante, que permaneceu
no mercado por um periodo de pouco mais de dois anos.

Quando se trata de uma analise comparativa entre a imprensa alternativa dos
anos 70 com as dos anos 90 em diante, Kucinski (2003) aponta que antes a imprensa
alternativa era a contingéncia do combate politico ideoldgico a ditadura, na traducdo de
lutas por mudancas estruturais e de critica ortodoxa a um capitalismo periférico e ao
imperialismo, do qual a ditadura era vista como representacdo. A partir dos anos 90, a
imprensa alternativa ganhou outro foco, em meio a um novo periodo histérico, do qual a
ditadura ja ndo faz mais parte. Esses novos periddicos alternativos se colocavam nao
mais contra os militares, mas sim contra os dois mandatos de Fernando Henrique
Cardoso, num claro posicionamento de oposicdo, sendo o alvo principal a globalizacéo

econdmica e a politica neoliberal.



Esses impressos, além de configurarem uma nova visao a ideia de alternativo,
representam uma linha editorial diversa da vigente na grande imprensa, além de
atenderem aos leitores que buscam matérias com diferentes olhares e outras
interpretacOes das noticias produzidas pela imprensa-empresa.

Os pontos mencionados acima mostram algumas caracteristicas da grande
imprensa em contraposicdo a imprensa alternativa. Para Vanderlei de Souza Carvalho
(2004, p.10), o que caracteriza de fato a imprensa alternativa é ela nao ser uma empresa

capatilista, nas palavras do autor:

Nem todo veiculo de comunicacdo é uma empresa capitalista, logo,
nem todo meio de comunicagdo destina-se a veicular a concepg¢éo
burguesa de mundo. H& uma imprensa que se especializa em
comunicar outras concepcdes de mundo relativas aos projetos
politicos de partidos, sindicatos e outras organizacdes da
sociedade. Esta imprensa é definida pelos especialistas como
imprensa alternativa, ela apresenta outras concepc¢des de mundo,
veiculando outros valores e interesses que ndo aqueles da grande
imprensa. De todo modo, a distingdo s6 vem a confirmar a grande
imprensa como atividade capitalista. (CARVALHO, 2004)

Isso posto, 0 que interessa para a grande imprensa sao noticias rapidas, aquelas
que tém por finalidade satisfazer a ansia imediata por informacdo. Esses textos muitas
vezes sdo curtos com conteudos que apenas serverm para desviarem a atencdo do
publico. Diante deste fato, a imprensa alternativa ressurge como forma de contestacao a
esse modo de informacdo, e busca transmitir aquilo que 0s grandes impressos nao
transmitem, e principalmente, buscam fazer critica ao modelo politico vigente, criticas
essas ocultadas pela grande imprensa.E em meio & globalizacdo e uma politica
neoliberal, que eclode uma nova forma de se fazer jornalismo. E como bem explica
Tarcizio Macedo™:

“(...) uma imprensa disposta a se opor e criticar o sistema vigente;
a revelar o que a imprensa servil ao sistema e favoravel ao status
quo tratou de se distanciar, buscando uma outra alternativa de
jornalismo e imprensa, tomando para si 0 principio jornalistico de

aflorar os conflitos e produzir alteracdes significativas na intencéo

@ Tarcizio  Macedo em  27/11/2012 na  edicio  722.  Disponivel  em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed722_a_cultura_a_ditadura_e_a_imprensa_alter
nativa Cultura, ditadura e imprensa alternativa



e que “os comportamentos e as agdes sociais, derivadas dos atos
comunicativos do jornalismo, realimentasse o0 processo social,
provocando transformagGes nos cendrios da atualidade e da
ordenacdo ética, politica e moral da sociedade”, como disse o

pesquisador Manuel Carlos Chaparro (...)”

Um exemplo dessa imprensa de oposicdo da atualidade, seria 0 mensario Caros
Amigos, considerado o percursor da imprensa alternativa da atualidade. Este trata de
politica, economia e cultura com livre debate de ideias, reportagens longas, temas
variados e extensas entrevistas. Trabalha com questdes além do foco nacional e ainda

apresenta secdes criticas sobre comportamento, artes, politicas e humor.

J0ra sao 2 anos,

Figura 6: Abril/1999. Edicéo 25.

Foi fundado em 1997 por um grupo de jornalistas, publicitarios, escritores e
intelectuais que buscavam tratar o conteldo de forma densa, diferente de todos os
impressos discutidos anteriormente e, ainda, mostrar uma visao critica ao pensamento
neoliberal. A edigdo de estreia vendeu 20.800 exemplares, nimero bastante significativo
para o0s padrdes nacionais.

Caros Amigos foi criado ndo com o intuito de ser alternativo, como as
publicacfes dos anos 70, mas sim de praticar um jornalismo alternativo no sentido

contra hegeménico. Pereira Filho (2004, p.29) o define como:



(...) uma recriagdo criativa, inovadora e recontextualizada das
experiéncias e propostas consagradas na década de 70 pela
chamada imprensa alternativa e independente. Caros Amigos &,
atualmente, o grande representante dessa vertente, na medida em
que recupera “a fungdo social de criagdo de um espaco publico
reflexo, contra hegemdnico.

A intengdo do mensario era praticar um jornalismo interpretativo com criticas e
debates que levassem a reflexdo da realidade vivida, o propésito ndo era apenas
informar, mas sim trazer a informagdo de forma reflexiva. O mensério tinha o
COmMpPromisso com o pensamento critico humanista, ndo com o espetaculo e o mercado,
a intencdo era que ele se dirigisse aos cidaddos com o propdsito de gerar
posicionamentos criticos e reflexivos.

Pessoas de diversas areas eram convidadas a fazer discussdes como: Aloysio
Biondi, falando sobre privatizacdes no Brasil, Drauzio Varella sobre saide, e assuntos
que fazem parte da cultura brasileira como futebol discutido por Socrates, ex-idolo da
democracia corintiana. O conteido do menséario é vasto, na busca por atingir diversos
publicos e, apesar da densidade de suas matérias e linguagem mais rebuscada, o humor
também faz parte do impresso. Através de se¢des como “Picadinhas” e “Entrelinhas”, o
uso de textos curtos passou a se tornar presente no impresso, e se referiam aos atos de
personalidades e intengdes da grande imprensa.

A busca por atrair o publico leitor foi o que incentivou 0 mensario a apostar
nas imagens e no humor. Com textos com linguagem académica e de cunho sociologico,
os leitores ndo viam o mensario como algo atrativo, apesar de ter como objetivo
denunciar as injusticas sociais e mostrar as camadas esquecidas da populacdo, ndo
significou que atingisse este segmento social como leitor da revista. Devido a alta
exigéncia intelectual para compreender seu conteido este publico manteve-se distante
do mensério, fazendo com passasse a buscar novas formas de atingir este pablico, com
textos mais simples e o0 uso do humor. Desta forma, a solugcdo encontrada foi intercalar

textos analiticos e pesados com colunas de humor, charges, tiras, crénicas e imagens.
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Figura 7: “Fred Balcdo” — Tiras de Hermes Ed. 131 — fev. 2008.

Apesar da tentativa de atracdo do publico para seu conteudo, o impresso ndo
perdeu seu cunho critico com relacdo aos temas sociais e politicos, se diferenciando da
grande imprensa por sustentar um contetdo analitico e aprofundado. Desta forma, o
mensario notou, ao longo de suas edi¢Ges, que para ser critico ndo precisa apresentar
textos herméticos e sisudos e que assuntos sérios podem ser tratados com humor.

Caros Amigos foi uma das poucas experiéncias, no campo da imprensa
alternativa, que perdurou. O mensario que se lancou no mercado antes mesmo do
semanario Bundas, foi capaz de mostrar que no Brasil os veiculos alternativos de
informacdo possuem sim chances de atrair o publico leitor e gerar renda a aqueles que
se dedicam a fazer um jornalismo critico, opinativo e atrativo, diferente do jornalismo
praticado na grande imprensa. Caros Amigos surge no mercado jornalistico, como um
recurso secundario de acesso ao conhecimento, um meta-texto, foi uma forma de
observar e discutir 0 que se apresentava na grande midia e apresentar novas analises e
discussoes.

Em suma, o que foi possivel notar com a analise desses veiculos alternativos,

ndo s6 dos anos 70, como também da atualidade, é que existem diferencas substanciais



entre os grandes veiculos de comunicacao e os considerados alternativos. Muito do que
é publicado nos grandes veiculos sdo noticias que muitas vezes privilegiam os interesses
das associacBes que controlam as préaticas jornalisticas como: ANJ (Associacdo
Nacional de Jornais) e a ANER (Associacdo Nacional dos Editores de Revista), em
vista a conquista de seus lucros e tendéncias ideoldgicas. A chamada imprensa de
oposicao, ou alternativa, busca reverter esse cenario de monopolizacdo midiatica, pois
esta possibilitou que houvesse novas op¢oes de fontes informativas.

Os comentarios gerais de alguns veiculos dos anos 70, assim como Caros
Amigos nos 90, foi capaz de mostrar que esses nao trabalham com os mesmos ideais dos
grandes impressos, pois buscam um enfoque diferenciado de temas como: criticas ao
sistema politico vigente; denuncias contra algum de seus representantes; problemas
sociais; crises econémicas, dentre outros assuntos que afetam diretamente os chamados
donos do poder. Fato que nos leva a caracteriza-los como alternativos.

O foco da nossa analise sera o semanario Bundas, por possuir uma linguagem
bem diversa dos grandes impressos, além de trazer as noticias econémicas de forma
mais acessivel ao puablico, sendo a linguagem coloquial e 0s recursos visuais
caracteristicas chave do semanario. Adiante, veremos como se projetou e se projeta a
pratica do jornalismo econémico, analisaremos como 0s grandes veiculos abordam a

noticia econémica e de que forma Bundas buscou transmitir a informacdo econémica.

3 A PRATICA DO JORNALISMO ECONOMICO

O presente topico ird apresentar as dificuldades de compreensdo da informacao
econémica no jornalismo impresso tal como é apresentado por autores ja consagrados
no tema como sdo Basile, Kucinski, Quintdo, entre outros. Apds apontar a
complexidade da linguagem econdmica veiculada nos jornais impressos, o texto procura
apresentar o diferencial adotado pelo semanario Bundas na analise das noticias
econbmicas. Adotando as categorias de criticidade e interesse pablico, mostraremos
como o semanario Bundas desenvolveu, via humor e posicionamento critico diante das
informacdes oficiais, uma linguagem compreensivel para a maioria da populag&o.

Entende-se por Jornalismo Econémico a cobertura de temas relacionados a
negadcios e finangas, temas esses que afetam diretamente a economia. Mas como define

Kucinski (1996) a pratica do jornalismo econdmico ndo estd voltada apenas a



acontecimentos excepcionais e singulares, trata da constante transformacéo da realidade
econdmica, das novas variaveis que surgem e da auséncia de independéncia dos fatos.

Esta modalidade do jornalismo se expandiu muito com publicacdes em revistas
focadas nesta tematica e aparecimento de cadernos de economias nos jornais de
informacao geral. E de acordo com Quintdo (1987) o jornalismo econémico se torna
presente a partir dos jornais de comercio, indUstria e das primeiras se¢des e colunas de
economia. Logo depois surge o jornalismo de negdcios, voltado para operacdes
economicas e financeiras de mercado, para, finalmente, dar inicio ao jornalismo
econdmico como é conhecido atualmente.

O noticiario econdémico tornou-se algo indispensavel para atuagdo no mercado
financeiro, aléem de ser necessario para os cidaddos quando se trata da compreensao dos
assuntos econdmicos que 0 cercam para organizar sua vida financeira. A informacao
econémica transformou-se em um bem social, um instrumento politico, passou a ser
uma arma estratégica para o Estado e até mesmo para as grandes empresas que lideram
o mercado, e como define Basile (2002), os wveiculos da imprensa econdmica
transformaram-se numa espécie de sistema nervoso dos mercados em escala mundial.

Conforme a economia foi se tornando tema relevante na vida dos brasileiros, o
jornalismo especializado nesta area foi ganhando espaco. Temas como industria,
comeércio e cafeicultura eram os assuntos tratados, mas a politica ainda era a noticia que
mais tinha expressividade. A imprensa nesse periodo retratava o interesse do governo de
Juscelino Kubitschek em modernizar o parque industrial e atrair capital estrangeiro para
sair do subdesenvolvimento. Era um conteddo modernizador, ufanista e
desenvolvimentista com retorica nacionalista sobre o petrdleo e as riquezas nacionais,
(Quintdo, 1987), mas aos poucos foi se abrindo espaco para as discussées econémicas.

Em 1949 O Estado de Sdo Paulo langa o primeiro suplemento sobre
economia, abrindo as portas para a préatica do jornalismo econdmico. A economia passa
ser uma questdo chave para o Brasil, devido a necessidade do pais de crescer e se
desenvolver, desta forma a imprensa passa a ter o que discutir e analisar em economia.
Mas o0s assuntos politicos, mesmo com um arsenal vasto sobre economia, continuaram a
ser o0 foco da grande imprensa, os periddicos ainda estavam se adaptando a abordar
temas econdémicos.

No periodo do Estado Novo, sob o comando de Getulio Vargas, comeca a haver
um avanco da industria pesada e investimentos em infraestrutura, porém este periodo foi

marcado pela censura aos meios de comunicacdo. Nesta época circularam jornais



mensais como 0 Observatdrio Econdmico e o Financeiro e também outras publicacdes
dirigidas a um publico ligado ao setor financeiro como o Digesto Econémico, publicado
pela Associagdo Comercial do Estado de S@o Paulo. Nos anos que sucederam o periodo
do Estado Novo, em 1949, O Estado de S Paulo lanca o Suplemento Comercial e
Industrial, que foi veiculado semanalmente e circulou até 1964. Ele abordava assuntos
econémicos do Brasil e do mundo. Quintdo (1987, p. 51) menciona a relevancia e
importancia desse Suplemento para o pais. Afirma, ainda, que foi o primeiro
informativo de negdcios do pais com circulacdo regular e “um veiculador doutrinario,
liberal, anticomunista, com postura politica bem delineada na 4rea de economia”.

Na decada de 50 o jornalismo foi marcado pelo colunismo, tendo uma cobertura
mais opinativa do que noticiosa com clara intengéo de influenciar a politica econdmica
do pais, como afirma Quintdo (1987, p.57). Os jornais comecaram a realizar uma
cobertura mais organizada dos assuntos econdémicos apenas a partir da segunda década
de 1960.

Nos tempos autoritarios e de repressdo politica, 0s meios impressos reforcaram
suas editorias de economia devido as restricdes ao noticiario politico e social. Segundo
Lene (2010, p.3), Joelmir Beting que comecou a trabalhar com Jornalismo Econdmico

em 1962 comenta como era esse tipo de jornalismo no periodo:

Enquanto a informacdo econbmica estava decolando, estava
aterrissando a informagdo politica, que estava ja sob controle. Entdo,
esvazia a informacdo politica e cresce a econbmica. E a informacéo
econdmica acaba ganhando uma dimensdo politica até no vacuo da
propria informacdo politica. Ai o debate econémico virou um debate
politico, de opgdes e alternativas e criticas e, entdo, o debate politico
deslocou-se para a area econémica.

Mas apesar do destaque aos fatores econdmicos na imprensa este segmento
também sofreu censura, ja que estes topicos poderiam atingir diretamente a politica do
periodo, colocando em discussdo o sistema politico da época. Caldas (2003, p.14)
mostra algumas matérias censuradas entre 1973 e 1974: a proibicdo de qualquer
comentério sobre a recessdo econdmica, assuntos referentes a inflacdo e alta da
gasolina, entre outros. Mas com a abertura politica esse quadro mudou e publicacbes
referentes & area econdmica ganharam cada vez mais espaco nos jornais em circulacéo

no pais.



O problema na atualidade sobre a pratica desse jornalismo ndo estd mais no
espaco que ele ocupa e sim na forma como ele é praticado e na linguagem utilizada.
Joelmir Beting é considerado um dos jornalistas pioneiros na hora de traduzir os
assuntos econdmicos de maneira clara e simplificada para seus leitores. De acordo com
Basile (2002, p.72), ele procurava traduzir o0 economés servindo-se de uma linguagem
mais popular e mais compreensivel para a maioria da populacéo.

Este assunto é o que veremos adiante, a questdo da linguagem no jornalismo

econémico, ou seja, como esta é empregada e suas dificuldades de compreenséo.

3.1 Linguagem

A linguagem no jornalismo econdémico nem sempre é de facil compreenséo, ja
gque muitas vezes esta vem com o intuito de mascarar certas atitudes politicas ou
governamentais com o emprego de eufemismos ou expressdes pouco usuais no
cotidiano das pessoas. Assim, 0s leitores e o0 grande publico ndo reconhecem a realidade
que leem nas paginas dos jornais. Os temas abordados se resumem a questOes
especificas no ambito monetario, ndo abordando o0s assuntos que envolvam as
atividades do homem para satisfazer suas necessidades. Dessa maneira, o publico acaba
ndo se identificando com os assuntos tratados, além de se depararem com uma
linguagem extremamente complexa, como veremos mais adiante.

Biondi (1975) menciona que infelizmente ndo localizamos clareza e
objetividade nos textos de economia, isso ndo s6 na atualidade como também nos
impressos dos anos 70. O autor ainda relata que a linguagem do jornalismo econémico
nessa época refletia muito mais interesses de uma pequena camada da populacdo
(empresarios, banqueiros, investidores) do que a do grande publico e da coletividade.

O fato é que do final dos anos 70 até os dias atuais ndo encontramos mudancas
significativas nas caracteristicas das matérias de economia. Para Marcondes Filho
(1993, p. 105) os textos desta editoria sdo produzidos apenas para darem informacdes
aos leitores sobre investimentos ou praticas de sobrevivéncia no mundo econémico, sem
a preocupacao de discutir os impactos da economia na sociedade. Como prop6e Beting
(1982, p.40), precisa haver uma mudanca de abordagem, pois é produzida muita
informacdo de interesse dos governantes e empresarios, deixando de lado a informacéo
de interesse do consumidor, do trabalhador e das donas-de-casa, ou seja, da grande

maioria da sociedade.



O uso do “economés”, expressdo usada para identificar a linguagem usada nos
anos 70, fez parte da propria formacéo dos jornalistas e permanece até os dias de hoje.
Durante o periodo militar, esses jornalistas buscaram se especializar em Institutos
Econbmicos, desta forma empregavam conceitos técnicos para tratar dos assuntos
econémicos. A convivéncia com essas fontes fez com que esses jornalistas deixassem
de traduzir os termos por uma linguagem mais compreensivel, tornando a informacgéo
econdmica inacessivel, com o uso de siglas, nimeros e termos especificos. A titulo de
ilustragdo, apresentamos, a seguir, uma noticia divulgada na Folha de S. Paulo em
1994, citada por Kucinski (1996, p. 164), na qual se pode aferir 0 quanto pode ser

complexa uma matéria que trata de economia:

“URYV, a faca de dois gumes

Acaba amanh o tabelamento do over em 56,5%. O Banco Central
deve manter a taxa até o final do més. Com isto, o over-selic
fechar4 marco com ganho de 46,3% e o CDI-over, de 46,9%. O
CDI garantiria um juro real de 2,58% frente a inflagdo média/URV,
estimada em 43,2%. Para abril, o mercado trabalha com a
estimativa de forte aceleracdo da inflacdo. Pularia de 43,20% para
45%. Para manter o juro real em 2,58%, o BC teria de sustentar um
over médio de 63,35% ao més. Mas ha muitas incertezas no curto
prazo, a comegar pelo dilema técnico e criado pela propria URV.
Se o BC inaugurar abril com uma projecdo realista para o
indexador, de 45%, este percentual vira piso de inflacdo. Se fixar
uma variacdo inicial baixa, de 43%, o indexador perde
credibilidade e provoca inflagdo em URV. E seria melhor baixar o
real com a inflacdo em 45% do que em 60%. O carry over
contaminaria menos a nova moeda. Diversifigue nos ativos
indexados ao CDI-over.”

A matéria selecionada acima remete a uma passagem de Basile (2002, p. 115),
ao dizer que o excesso de nameros termos técnicos e estatisticas esconde a falta do
ponto de vista do jornalista e o foco do que deve ser mostrado para o publico leitor.
Desta forma, os nUmeros acabam servindo como um disfarce para as informagdes que
ndo se apresentaram claras para o jornalista, fazendo com que este ndo transmita a
informagdo com clareza.

As noticias econdmicas, como bem destaca Basile (2002 p.7), se tornaram
complexas e de dificil entendimento, fazendo com que se criasse no Brasil, “(...) nos
Gltimos anos, um mito segundo o qual as noticias de economia sdo chatas (sem que se

especifique o que é chato).” Ainda segundo Basile (2002, p.113):



Se formos chatos, burocraticos, herméticos, os leitores
simplesmente passardo ao largo de nossos textos. Se ao invés disso,
formos répidos, descritivos, atentos, competentes, emotivos e
apaixonados em nosso texto, as pessoas certamente se voltardo
para nés e o tipo de jornalismo que praticamos.

As criticas feitas a linguagem no jornalismo econémico nos grandes impressos
sdo claras, pois evidenciam que esta é complexa ao entendimento do publico leitor, ndo
atraindo estes pela busca por informacdo. Muitas vezes, esses problemas ocorrem
porque o profissional voltado ao jornalismo econdmico nem sempre é especializado,
resultando na presenca de especialistas na area de economia e sociologia, nao
jornalistas. (Kucinski, 1996). Grande parte dos jornalistas ndo tem o preparo para
transmitir as informacgdes econdmicas, eles apenas reproduzem o discurso das fontes,
com uma linguagem dificil e nem um pouco atrativa para o publico leigo no assunto.
Kucinski (1996) recomenda que haja uma divisdo do jornalismo econdémico em setores,
exemplificando da seguinte forma: Um setor que trate de negdcios, pois & preciso
entender mecanismos de concentracdo de capital; e outro que trate de politicas
macroeconémicas do governo, devido & necessidade de se familiarizar com as relagcdes
entre variaveis econdémicas como juros, inflagdo e cambio. O entendimento desses
setores faria com que o jornalista interpretasse melhor os fatos, ou 0s conceitos, pois
muitas vezes esses sao interpretados de maneira errada, fazendo com que a informacéo
chegue deturpada ao leitor.

Na maioria das vezes, nos textos de economia, o jornalista narra os fatos sem
se preocupar se o leitor vai entender ou ndo. Prevalece a linguagem técnica apenas
destinada a transmitir a informacdo. Para Mario Erbolato (2008, p.105), os fatos
ocorridos ndo devem apenas ser descritos, precisam se tornar compreensiveis e
assimilaveis. “Narrar apenas o que aconteceu, sSem que se dé conhecimento do fato
pormenores, sera perder a oportunidade de levar ao receptor um jornalismo vivo,
atuante e com historias humanas”.

Temas relacionados com e economia estdo presentes diariamente em nossas
vidas, ndo apenas nos cadernos especificos dos meios impressos. Se a informagédo
econdmica vier com a clareza necessaria ao entendimento do leitor, sera mais facil
apreendermos porque determinados problemas, as vezes tdo distantes da nossa
realidade, por exemplo, afetam diretamente nosso bolso. Como explicado na citagdo
abaixo de Basile (2002):



Enquanto tais fendmenos externos, em geografias distantes,
ocorrem em profusdo, sentimos que nosso destino é impactado das
mais diversas maneiras. Uma grande empresa de energia quebra
nos Estados Unidos e, subitamente, os empregos de sua subsidiaria
no Brasil comecam a minguar. Arabes se organizam,
episodicamente para fazer com que os pregos do petréleo subam,
cortando a producdo e, pouco depois, vocé sente 0 peso dessa
decisdo quando vai encher o tanque do seu carro. (BASILE, 2002,

p.4)

Além da questdo da falta de preparo dos jornalistas que se dedicam aos fatos
econémicos, existem o0s critérios jornalisticos que muitas vezes transformam a
informacdo em algo padronizado para os leitores. As formulas, como o lead, por
exemplo, primeiro pardgrafo da noticia que destaca o fato, dentre outras de que o
jornalista ndo consegue se desprender acaba por massificar a noticia.

Outro problema notado, ndo esta apenas na linguagem empregada, mas nos
assuntos econdmicos abordados. José Sarcinelli, repdrter da Editoria de Economia

do Jornal "A Gazeta" - Vitéria- ES®), menciona que:

O jornalismo econémico seja o praticado nos jornais de circulacao
nacional - como Folha de S. Paulo, O Estado de S. Paulo, Jornal
do Brasil e O Globo -, ou nos regionais, simplesmente excluiu os ja
socialmente excluidos. Raras sdo as matérias abordando as
condicdes de vida, os sonhos e os atos dos sem-teto, sem-escola,
sem-familia, sem-salde, enfim, sem-cidadania. A realidade
econdmica e social, fruto da ma-distribuicdo da renda, tdo visivel
nas ruas de nossas cidades, parece nao ter forca para chegar até as
paginas dos diarios.

Deste modo, o Jornalismo Econdmico acaba minimizando a critica com seus
temas limitados e linguagem técnica. O interesse do grande publico muitas vezes é
deixado de lado, existindo uma confusdo entre 0 mundo dos negdcios e a economia.
Biondi (1975, p. 15) menciona que “Podem-se ver nos principais jornais paginas e

paginas sobre o mundo dos negocios e do mundo empresarial e raramente tentando

®) Jornalismo econbmico, a seducao do poder. Disponivel em:
http://www.hottopos.com/mirand3/econ.htm




questionar até que ponto os interesses dessa area empresarial coincidem com os
interesses da coletividade”. A informacdo econdmica ndo deve interessar, apenas, aos
economistas, mas sim o publico em geral. llustrar as matérias partindo de casos de
pessoas, mostrar as consequéncias das oscilagbes nas taxas de juros, por exemplo,
tornaria o jornalismo econémico mais préximo da realidade da populacdo que necessita
dessa informagéo.

Reconhecemos que assuntos que sdo mais complexos ndo devem sair da pauta
do jornalista econdmico. Entretanto, na busca por uma linguagem mais compreensivel
para o leitor, esses temas seriam transformados para se tornarem de facil assimilacéo.
Temas mais complexos sdo geralmente abordados sem a indispensavel
contextualizacao, sem fornecer referéncias completas e os motivos subjacentes aos fatos
resultam em noticias distantes para o leitor. Desta forma, os assuntos acabam sendo
impelidos, acrescentando muito pouco ao leitor especializado que fica insatisfeito com a
simplificacdo da noticia, enquanto o leigo, como explica Amaral (1986), ndo recebe
uma formacdo suficiente a ponto de criar base para novas discussdes e mesmo um
posicionamento diante dos acontecimentos.

A falta de criticidade no noticiario econémico reflete-se em uma matéria onde
ndo existem personagens, mas sim numeros, a abordagem do tema se torna superficial,
focada em detalhes que no interessam a populag&o. No jornal Gazeta do Povo®, por
exemplo, notamos como a informagcdo econdmica ainda é engajada em dados
numéricos, apenas apresentando os nimeros sem nenhuma discussdo critica sobre o
assunto abordado:

Ainflagio medida pelo indice de Precos ao Consumidor -
Semanal (IPC-S) recuou para 0,26% na terceira quadrissemana
de fevereiro ante 0,55% na quadrissemana imediatamente
anterior, segundo a Fundacédo Getulio Vargas (FGV).

Cinco das oito classes de despesas que compbem o IPC-S
registraram decréscimo em suas taxas de variagdo no periodo:
Alimentacgdo (de 1,86% para 1,48%), Habitacdo (de -1,25% para
-1 87%), Vestuério (de -0,03% para -0,20%), Educacéo, Leitura e
Recreacdo (de 1,97% para 1,15%) e Despesas Diversas (de
2,84% para 1,88%). Registraram acréscimo em suas taxas 0s
grupos Comunicacdo (de 0 10% para 0,21%), Transportes (de
0,70% para 0,93%) e Salde e Cuidados Pessoais (de 0,37% para
0,47%). (Gazeta do Povo, 2013).

®) Fonte: Gazeta do Povo, 25/02/2013. Inflagio pelo IPC-S recua para 0,26% na 3 quadrissemana.



Como menciona Sarcinelli (2005), a partir do momento em que o jornalismo
econdmico ignora os fatos que realmente interessam ao cidadao, ele passa a encobrir
0s verdadeiros valores que impulsionam a economia e que explicam em boa parte as
bonancas e as mazelas deste pais. Acaba, assim, por desviar do seu papel de mostrar a
realidade para que 0s agentes sociais possam, dentro do jogo democréatico, promover
as reformas necessarias ao bem estar coletivo. A imprensa, desta forma, apenas cobre
a agenda oficial do governo e do mercado, com pesquisas e balangos que somente
interessam aos que estdo a frente dos assuntos econdémicos.

Esta falta de reflexdo e criticidade, ao tratar dos assuntos econémicos, reforca
0s padrdes ideoldgicos dominantes ditados pelo neoliberalismo, que defende a livre
empresa na esfera econdmica e a democracia liberal na esfera pablica. Esse discurso
neoliberal, apoia o crescimento do lucro em detrimento do desenvolvimento social e 0
jornalismo econdmico acaba por legitimar este discurso, se mostrando a favor da
manutencdo dos interesses empresariais e governamentais. Kucinski (2000, p.188)

reforca esta ideia a0 mencionar que:

Na era neoliberal o jornalismo econémico se torna quase um
“aparelho ideologico do Estado”, um dos mecanismos ndo
coercitivos usados pelas elites dominantes ou pelo Estado para
manter as condi¢des de reproducao do sistema, ao lado da escola
e da Igreja, conforme a tese do filosofo francés Louis Althusser.

Outro problema notado na abordagem dos assuntos econémicos € a falta de
pesquisas confidveis. Muitas dessas pesquisas ndo refletem a realidade da sociedade.
Segundo Kucinski (2000, p.22), no Brasil as estatisticas socioecondmicas sdo poucas,
imprecisas e fortemente determinadas por um conteudo de classe, assuntos como:
desemprego, renda e impactos da inflacdo ndo sdo trabalhados de forma completa,

camuflando a realidade.

3.2 Politica e economia nos anos 90 e a sua repercussao na grande imprensa

Apos apresentarmos diversas discussdes sobre as fragilidades do exercicio do
jornalismo econdmico e as dificuldades de compreensdo do seu conteddo, trataremos
sobre a politica e economia no periodo do semanéario objeto de nosso estudo, Bundas.

E necessario compreendermos os problemas econémicos do periodo e a politica



vigente para notarmos a forma como foram trabalhadas as questdes econdmicas no
semanario e, assim, perceber o qudo diverso este era dos grandes veiculos impressos.

Os anos 90 foram marcados pelo desemprego, privatizacdes, adocao da politica
neoliberal, fatores que levaram o Brasil a diversos problemas econémicos. Nesse
periodo ja viviamos numa democracia, mas o pais ainda enfrentava problemas
econdmicos estruturais e de dificil solu¢do. Fernando Henrique Cardoso (FHC),
presidente do Brasil nos anos 1995 a 2003, governou o pais quando ainda viviamos sob
um periodo de inflacdo gerada nas décadas anteriores. O Plano Real ndo foi adotado
apenas como medida de contencdo da inflagdo. A nova moeda foi uma forma de inserir

0 Brasil ao contexto neoliberal, como aponta José Luis Fiori (1997, p.14):

(...) o Plano Real ndo foi concebido para eleger FHC; FHC é que
foi concebido para viabilizar no Brasil a coalizdo de poder capaz
de dar sustentacdo e permanéncia ao programa de estabilizagdo do
FMI, e viabilidade politica ao que falta ser feito das reformas
preconizadas pelo Banco Mundial.

Segundo Fiori (1997), a partir da ado¢do do Plano Real o governo comeca a
apoiar as privatizacdes e exportacdes, com uma politica econémica de juros altos para
atrair o capital estrangeiro. A necessidade de acumulo de dolares para formar a base
monetéria foi extremamente prejudicial & economia interna, pois limitou o crescimento
por meio de altas taxas que tornavam inviavel qualquer tipo de financiamento. Quem
lucrava mesmo eram 0s capitais especulativos internacionais favorecidos pelos altos
juros em vigor no pais. Com a moeda desvalorizada as exportacGes avancam, mas as
importacdes corroiam divisas provenientes dessa atividade econémica. Para fazer caixa
se iniciava uma politica sistematica de apoio as privatizagcdes, objetivando eliminar
despesas e tornar o Estado mais agil e eficiente.

Para conter a inflacdo, Fernando Henrique Cardoso, ainda no governo de
Itamar Franco, desenvolveu o Plano Real. Externamente a economia mundial se
encontrava bastante conturbada. Em 1994 estoura uma crise no México, em 1997 uma
crise na bolsa de Hong Kong e, em 1998, a Russia decreta um calote de 32 bilhGes de
dolares. Esses episodios fizeram com que houvesse desconfianga dos investidores
estrangeiros nos paises emergentes e retiraram boa parte de seus investimentos
deslocando-os para paises mais seguros. Dessa maneira, ficavam patentes as fraquezas
da politica econdmica baseada na entrada de capital estrangeiro e sobrevalorizagdo

monetaria.



As altas taxas de juros diminuiram o volume de moeda em circulacdo, o que
permitiu a valorizagdo da moeda nacional. Entretanto, se comprometeu o crescimento
econdmico, ndo sé pela reducdo do volume de moeda em circulagdo, como também pela
restricdo ao crédito. Paul Singer (1999, p.67) menciona que quando 0 governo aumenta
as taxas de juros em defesa do cambio forca os comerciantes, consumidores e
banqueiros a terem menos crédito, isso faz com que se lucre menos se consuma e

produza menos. A restricdo ao crédito resulta, segundo Paul Singer (1999, p.75), em:

(...) um agravamento enorme da inadimpléncia, a qual se tornou
arrasadora quando milhares de operarios que tinham se endividado
foram demitidos. A grande crise bancaria de 1995 teve por origem
o corte do crédito e a falta de pagamento. O governo deixou que o
Banco Econdmico fechasse as portas, impondo prejuizos aos
depositantes, parte dos quais fechou empresas e despediu
empregados.

Na figura abaixo, € mostrada, a taxa de juros, desde o primeiro mandato do
governo FHC até o governo Lula. Fica evidente a média alta, 26,59%, no mandato de
Fernando Henrique Cardoso se comparado com o governo Lula:
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Apesar de o governo FHC ter diminuido a inflacdo, a desaceleragdo da
economia acarretou o desemprego. Devemos salientar que tal situacdo se apresentou de
forma geral na maioria dos paises que seguiam esses principios. Nas analises do
impresso Bundas, vamos constatar tal afirmagédo. Plihon, ao citar o caso da Unido
Europeia, trata dessa questdo: “A desaceleracdo do crescimento engendrou importantes
tensbes sobre os mercados de trabalho, levando a um crescimento irreversivel do
desemprego.” (PLIHON, in Chesnais, 1998, p.102)

Na tabela abaixo, sobre os caminhos do desemprego, se encontram dados que
nos mostram O Sseu aumento, mas O que 0S numeros ndo evidenciam sdo as

consequéncias dolorosas para o trabalhador brasileiro.

1995(1996| 1997|1998 [ 1999 {2000 {2001 | 2002

Meédia Anual
em % 10,7 129| 13.4]| 15.5| 189 16.9| 14.9| 1:

A
"
Lad

Tabela 1
Fonte: PED-RMPA - Convénio FEE, FGTAS/SINE-RS, SEADE-SP, DIEESE e apoio PMPA.

Além do aumento das taxas de juros e desemprego, com a estabilizacdo da
moeda brasileira veio a diminui¢cdo do Produto Interno Bruto (PIB) tal como pode se

observar na tabela seguinte:

1995 {1996 (199719981999 (2000|2001 | 2002
Crescimento do PIB| 422 |2.66(3,27 (0,13 10,79 (436|131 ] 1,93
Alta dos Precos 22471992 |5,53 11,66 [891]6,03]7,51 11,99

Tabela 2
Fonte: Portal Brasil.

Houve uma queda na producdo devido as altas taxas de juros, aumentando as
taxas de desemprego, além de uma diminuicdo do consumo e desestruturacdo do
sistema produtivo, tanto na inddstria quanto na agricultura, acarretando baixos indices
de crescimento econémico.

O Brasil estava afundando numa crise cada vez maior, e com 0 aumento da
entrada do capital estrangeiro para diminuir a inflagdo, a divida publica e as

privatizacGes aumentavam, assim como aponta Pereira (2000):



O gigantesco aumento da divida publica brasileira se deu no
mesmo periodo em que foram vendidas empresas estatais
federais e estaduais no valor de mais de 60 bilhdes de
dolares, sem contar com as vendas do ano de 1999. Além da
explosdo do endividamento, grande parte do patrimonio
publico foi vendida. O Estado brasileiro se tornou
duplamente mais pobre. Encontra-se naquela situacdo da
familia que sem duvida, vende seu patriménio para pagar a
divida e ainda assim a divida aumenta. (PEREIRA, 2000, p.
91)

Vaérias foram as acdes tomadas para estabilizar a economia. A jornalista Inaié
Sanches (1999, p. 52) pontua algumas medidas que foram tomadas, como: corte do
poder de compra do consumidor com a elevacao das taxas de juros; corte de gastos do
governo para reduzir o déficit fiscal como saude, moradia e educacéo e a desvalorizagéo
da moeda para encorajar as exportacdes e desencorajar as importacoes, (uma vez que as
exportacoes tém seu preco em dolar, elas se tornam mais caras em termos de moeda
local).

Para entender melhor a politica econdmica empreendida por FHC, é importante

entendermos o que foi a politica neoliberal, tdo em voga nesse periodo:

O que se convencionou chamar de "politica neoliberal" é o
esforco do governo em estabilizar a economia no curto
prazo; através de politicas fiscais, monetarias, cambiais e de
controle de precos, tais politicas visam combater inflagéo,
atingir equilibrio fiscal (as despesas do governo nunca
devem ultrapassar suas receitas), monetario (ndo deve haver
mais moeda em circulacdo do que O necessario) e 0
equilibrio nas contas externas (balanca comercial, recursos
enviados e recebidos do exterior, juros, etc.). Segundo o
pensamento  neoliberal, o estado deve perseguir
insistentemente estas metas, pois uma vez atingido o
equilibrio, todas as demais forcas do mercado levardo a
economia a seu ponto 6timo. (STANGE, 2001, p. 01)

Tal politica contribuiu para a diminuicdo da arrecadacdo, aumentando o déficit
publico, desacelerando o crescimento e aumentando o desemprego devido & perda de
postos de trabalho. A populacdo desta forma era cada vez mais atingida, pois, a
intervengdo minima do Estado atingiu o controle inflacionario por meio da elevagdo das
taxas de juros, corte nos gastos publicos, intensificacdo no programa de privatizacoes,
enfraquecimento dos sindicatos e direitos trabalhistas.

A politica econdmica adotada foi capaz de conter a inflagdo, mas por outro

lado, com a queda de investimentos nos setores produtivos, houve um aumento da



inadimpléncia, diminuicdo do crédito, e altas taxas de desemprego. O combate a
inflacdo em longo prazo criou um ambiente favoravel a entrada e dependéncia do
capital estrangeiro e a estagnacdo econémica do pais. A sobrevalorizacdo do Real
facilitou o aumento das importac6es, mas por outro lado encareceu a exportacdo de
produtos brasileiros. Diante deste fato o governo valorizou o real ante a moeda norte-
americana para que houvesse um aumento da entrada de délares no pais, criando uma
iluséria valorizacdo da moeda brasileira.

Devido a intensas crises estruturais e econdmicas enfrentadas pelo Brasil,
como discutido nos paragrafos anteriores, 0 desemprego e as privatizagcdes foram os
assuntos mais tratados pelo semanario Bundas. A crise econdémica que o governo FHC
estava enfrentando era o principal foco da revista. Mas este assunto, também era tratado
largamente por outros veiculos de informacéo, o que nos chama atencdo no tratamento
do tema é o fato do semanério se posicionar totalmente contra as medidas tomadas pelo
governo, pois o criticava constantemente e de maneira bem sarcastica.

Silva (2006) fez um estudo sobre a politica de FHC na midia impressa e
constatou que a grande midia ou grande imprensa se mostrou favoravel a politica de
Fernando Henrique desde seu primeiro mandato. Nesse sentido, a grande imprensa
tentou ocultar as crises, enaltecendo a figura do presidente, mostrando que o modelo
politico seguido, o neoliberal, levaria o pais ao desenvolvimento. Nas palavras de David
Renault da Silva, autor da tese de doutorado Nunca foi téo facil fazer uma cruz numa
cédula? A Era FHC nas representacdes da midia impressa, disponivel em uma
entrevista no portal UOL"" “Se voce pega o balango final dos dois governos de
Fernando Henrique, vocé percebe que na Era FHC tenta-se preservar a figura do
presidente, no sentido de ‘o presidente esta fora de escandalos, ele ¢ um homem
integro”.

A imprensa se mostrava conivente com o governo, ndo publicando muitas
criticas as atitudes do presidente. André Garcia (2004, p. 24), por exemplo, fez duras

criticas a FHC em seu periodo de campanha, referindo-se a figura de Fernando

) FHC e Lula na midia: dois pesos duas medidas. Por Renata Camargo. Disponivel em:
http://congressoemfoco.uol.com.br/noticias/questao-de-foco/fhc-e-lula-na-midia-dois-pesos-duas-
medidas/.




Henrigque como um “garoto-propaganda”, que anunciava as riquezas do Brasil:

O papel de FHC, além de articulador politico para aprovagdo do
Real e seus elementos de suporte, reformas e das privatizag6es,
fora, desde seus tempos de ministro, de um competente garoto-
propaganda das oportunidades de investimento no Brasil. Em suas
viagens ao exterior, nunca esquecia de lembrar aos investidores
estrangeiros como o Brasil se tornaria uma “mina de ouro”, com
empresas a precos baratos para o padrdo internacional, além de
estatais com grande potencial de crescimento prontas para serem
vendidas nos leildes de privatizagcdes, também a precos modicos.

A revista Vga, quando se trata de ocultar os problemas do governo FHC, se
mostrou como verdadeira representante dos interesses da classe dominante, ou seja,
totalmente favorével ao projeto neoliberal instituido pelo governo. Como menciona

Vanderlei Carvalho (2004, p. 29), Vga funcionou como um:

(...) meio de comunicagdo numa sociedade capitalista, Vgja é aqui
tratada a partir de uma dupla caracterizacdo: empresa de
comunicacdo e meio de informacdo. Como empresa de
comunicacdo, a revista operou como reflexo dos interesses e
apreensdes do meio social ao qual estava vinculada, ou seja,
representou interesses da classe dominante, sem desconsiderar os
interesses e a visdo de mundo de seus leitores. Como meio de
informacdo participou da formulacdo do consenso em torno do
projeto politico em pauta no pais, o que vale dizer que tomou
partido nas disputas politicas em curso, perfilhando-se ao projeto
neoliberal.(CARVALHO, 2004, p.29)

As privatizacdes eram assuntos frequentemente defendido pela revista, sendo
considerados como o melhor caminho para diminuir o déficit pablico e modernizar as
empresas, além de agilizar os servicos. Além das privatizacdes, o desemprego também
era assunto em Vga, mas muitas vezes ndo abordado com a devida preciséo, pois 0s
nameros que indicassem demissdes, por exemplo, ou faléncias de empresas brasileiras,
eram ocultados pela revista. Segundo Carvalho (2004), o desemprego era tratado por
Vga como algo presente em diversos paises, até os mais desenvolvidos e a
concorréncia, para a revista, fazia com que as empresas melhorassem seus produtos e
vendessem a precos mais baixos elevando o crescimento do pais. Mas a revista ndo
falava das consequéncias que isso trouxe aos trabalhadores brasileiros, como as
demissdes, por exemplo. A abertura econbmica provocou o fechamento ndo s6 de
pequenas empresas, mas também empresas de médio porte, pois estas podiam concorrer

com os produtos estrangeiros. Veja ndo abordava esses assuntos.



O que sustentava 0 posicionamento positivo por parte dos grandes veiculos de
informacdo era o fato de o governo FHC ter baixado a inflagdo sofrida pelo governo
Collor e, principalmente, aquela dos anos 70 e 80. Apesar de haver setores da esquerda
nacional, contrarios a politica exercida pelo mencionado governo, houve uma melhoria
da condicdo de vida da populagéo e, apesar do desemprego, fez com que o presidente
garantisse altos indices de aprovacdo, levando-o para o segundo mandato em 1998.

Kucinski (2000, p.188) argumenta como funciona a imprensa econdmica, na

busca por convencer o publico de que tudo anda bem, assim como fez Veja.

A imprensa econdmica abre seus melhores espacos a noticias
consideradas positivas sobre o desempenho da economia e reluta
em aceitar as adversidades econémicas. No jornalismo econdmico,
0s ciclos expansivos sempre ganham uma sobrevida e as crises em
geral sdo subestimadas.

Contudo, apos o segundo mandato do presidente, as criticas comecaram a surtir
efeito, j& que no primeiro mandato o principal problema econémico da populacéo estava
resolvido, a inflacdo. A partir de 1998, outro problema passa a assombrar o pais, 0
desemprego: ndo que este ndo existisse antes, mas agora ele se torna mais expressivo e
notado pela sociedade. Neste periodo houve a precarizacdo das relacGes de trabalho e a
queda do emprego formal, visto que ja no primeiro mandato de Fernando Henrigque, em
1995, desapareceram cerca de 322 mil empregos formais®.

E neste periodo, entdo, que comecam a surgir periédicos de oposicdo ao
governo FHC, como o semanario Bundas. Dessa maneira muitos intelectuais de
esquerda engajaram-se nesse tipo de imprensa, tentando mostrar que o modelo
econémico adotado no pais era ineficaz e apenas causara mais uma crise nacional.

Mesmo com a nitida visibilidade de estarmos numa crise econémica, 0S
grandes meios de comunicacdo mantiveram o apoio ao modelo neoliberal. Antunes
(2004, p. 32) trata da reeleicdo de FHC, e mostra o apoio da imprensa para que isso

OCOITresse:

® Crise, reestruturacdo produtiva e trabalho nas regides metropolitanas brasileiras. Marlene Maria
Moreira Guimardes. Disponivel em: http://www.ub.edu/geocrit/sn/sn119-62.htm.



Com a midia monopdlica global, em sua hora oficial do Brasil,
mostrando a importancia de preservar as aves e outros passaros nas
Ilhas Molucas, onde habita a espécie dos molucanos... Tudo muito
politicamente correto se 0 pais ndo estivesse se atolando na crise
global em pleno processo eleitoral. Da nossa crise pouco ou nada
se falava. Era preciso primeiro vencer, no primeiro turno, sem
discutir e debater. (2004, p. 32)

Vimos que a grande imprensa, pouco ou nada divulgava sobre os verdadeiros
problemas que o Brasil estava enfrentando, principalmente quando se tratava de
economia, em decorréncia do regime neoliberal imperante no pais. Diante desta
realidade, mostrar como um veiculo alternativo de informacéo abordava os assuntos
econémicos do periodo se torna um estudo de suma importancia, ndo so por evidenciar
0s problemas econémicos, como também por mostrar que a linguagem no jornalismo
econémico pode ser clara e compreensivel.

O que nos interessa analisar € como o objeto histérico Bundas analisava
economicamente o segundo mandato de FHC. Como era a sua linguagem ao tratar de
economia e como esta se tornou compreensivel ao publico leitor.

A priori, vimos que a informacdo econdmica, quase sempre € tratada com
tecnicismos, tornando sua linguagem inacessivel ao publico. Bundas discutia 0s
assuntos econémicos de forma diferenciada, com artigos, notas curtas e criticas, deixava
a informacdo econbmica muito mais atrativa ao leitor.

Em meio a uma crescente crise econdmica, acarretando principalmente
privatizacbes e desemprego, o que os brasileiros buscavam nos meios impressos, eram
discussdes criticas que pudessem explicar tal situacdo. Ndo eram somente 0s nUmeros e
dados que interessavam. Evidentemente, estes ndo poderiam ser deixados de lado, mas
além deles os leitores queriam possiveis solucdes e discussdes que aproximassem esses
dados a sua realidade.

E nitida a posicdo de dentincia que o semanario exercia em relacdo ao governo
FHC, como veremos mais adiante com as analises dos textos. Quase sempre seus artigos
e notas apresentavam um ar de deboche e ironia contra a politica vigente, mas a posicao
politica assumida pelos redatores do jornal ndo é o que de fato nos interessa. Sabemos
que todos os veiculos de informacdo possuem um posicionamento politico, mesmo
quando ndo o defendem de forma explicita em suas matérias. Mas a questdo chave do
trabalho proposto € aferir o posicionamento de um veiculo da imprensa, até entdo

considerado fora dos padrdes jornalisticos dos grandes veiculos impressos e que



denominamos de alternativo, perante os assuntos que tratem dos problemas voltados
para as questdes econdmicas.

A prética do jornalismo econdmico nos grandes meios impressos, como Visto
anteriormente, traz a informacdo econdmica deforma complexa, ndo sendo
suficientemente esclarecedora. Muitos dos grandes meios impressos ndo possuem uma
linguagem acessivel para se tratar de economia. E diante deste cenario que pensamos o
jornalismo praticado pelo semanario Bundas como algo mais acessivel, no sentido de
trazer a informacdo econdmica ao entendimento de todos.

Diante das colocacdes de alguns autores, sobre a atuagdo da grande imprensa
no governo FHC, nota-se que esta, no periodo, quase sempre procurou ser defensora da
politica vigente, 0 que acabou por mascarar, muitas vezes, 0 noticiario econémico.
Bundas procurou trazer informacGes de forma diferenciada, se valendo de ilustracdes e
humor para atrair o leitor ao texto e tornar a informacdo menos densa, como veremos no

capitulo a seguir.

4 A CONSTRUCAO DO HUMOR NOS IMPRESSOS

O presente capitulo se propde refletir sobre 0 humor como recurso utilizado na
construcdo de sentido nos meios impressos. Para isso o texto analisa as manifestacdes e
significado do humor nesses meios, levando em consideracdo as charges, as caricaturas
e os cartuns. Para ilustrar como isso ocorre na pratica se faz um estudo mais detalhado
de como o semanario Bundas, nos anos 90, procurou dar continuidade a chamada
imprensa alternativa dos anos 70 tecendo criticas ao probleméatico momento pelo qual
passava o pais.

O humor constitui uma das formas mais sutis de realizar criticas e promover
representacdes de um determinado periodo ou pessoa. Coincide com as producdes mais
tradicionais, as textuais e visuais, principalmente, nas quais se enfatizam os critérios e
argumentos destinados a chegar a evidéncias claras sobre o tema abordado. No humor
ocorre algo bem parecido, na medida em que se utiliza da retorica para realizar o ataque
ou defesa de outra pessoa, ou situacdo, destacando seus pontos criticos ou vulneraveis.
Nele opera-se um exercicio duplo: por um lado tenta-se captar a atencdo do receptor
provocando o riso, por outro se almeja colocar em situagdo constrangedora ao

personagem ou circunstancia abordada.



O humorista busca a conivéncia do publico com seu ponto de vista. A
mensagem contida numa charge, por exemplo, pode reforcar a critica social entendida
como assunto que afeta a toda uma sociedade e que pode ir desde os problemas
econdmicos até o preconceito ou discriminacdo sexual. Dessa maneira, pode-se afirmar
que o contetdo encontrado no humor facilita a colocacdo de uma pauta incobmoda do
cotidiano abordada desde uma O&tica marcante e, na maioria das vezes, de facil
compreensdo. Pelo humor também se pode despertar a consciéncia social do receptor.

Dessa maneira o humor ajuda na construcdo de um pensamento alternativo ao
hegemdnico por apresentar uma visdo diferente do que acontece no entorno e que pode
passar despercebido a maioria da populacdo. Assim, olhando para o passado podemos
constatar inumeras formas de expressao usadas pela sociedade para se manifestar contra
a ordem estabelecida. Contudo, é necessario ficar atentos, pois, nem sempre 0S recursos
do humor corroboram o pensamento alternativo: por meio dele podem se reforcar
preconceitos ou estereotipos impregnados na sociedade, como o racismo e a segregacao
social. Analisaremos o humor grafico nos meios impressos, principalmente no
semanario Bundas, como instrumento gerador de interpretacfes criticas de personagens
alinhados com o poder, nos anos noventa do século passado.

O recurso humoristico, frequentemente € utilizado nos meios impressos como
importante instrumento para atrair o publico leitor. Para Violette Morin (1970) o humor
gréfico seriam desenhos, acompanhados ou ndo de textos, que questionam as medidas
do mundo, recusam a aparéncia das coisas e rompem com a fotogenia, virando pelo
avesso as representacdes. As caricaturas, as charges e os cartuns fazem parte do humor
gréfico, e surgem como forma de contestacdo através do riso. Ainda segundo Morin
(1970), o riso é causado por uma situacdo codmica e esta ligado a algo incbmodo dentro
de um grupo social. A comicidade que acarreta o riso estd presente na ironia, no
sarcasmo, na caricatura e 0s recursos humoristicos que provocam o humor. O riso, por
sua vez, entdo passa a ser utilizado no jornalismo impresso para se transmitir alguma
informacdo, podendo ser ela social, politica ou econdmica, sendo 0 exagero e o aspecto
burlesco componentes dessa mensagem humoristica.

O humor, presente nas caricaturas, nas charges e nos cartuns séo considerados
0S componentes basicos da satira, uma das expressdes do cémico que esteve presente
desde a antiguidade no teatro, na literatura e nas artes. Atualmente ele se manifesta de
maneira critica principalmente através das charges, como veremos mais adiante. O riso

satirico, desta forma, se tornou uma arma na hora de denunciar alguma pessoa ou



sistema fazendo com que as charges, os cartuns e as caricaturas tenham um objetivo
social.

A arte do chamado humor gréfico surgiu no ocidente durante o Renascimento,
com imagens de rostos com tracos desproporcionais, como na obra de artistas como
Leonardo da Vinci por volta de 1500 e outros pintores como Monet e Daumier.

Figura 8. Penna. Uffizi, Florenca. Leonardo da Vinci.
FONTE: http://it.wahooart.com/@ @/8EWL8M-Leonardo-Da-Vinci-Caricatura

Leonardo da Vinci buscava retratar a realidade do periodo através de suas
pinturas, e com tragos desproporcionais desenhava as pessoas. Esses tracos deformados
em faces hoje é chamado de caricatura, e esta comeca a ganhar destaque no Brasil
quando passa a fazer parte dos jornais, a partir do periodo Regencial, e possui um alto
poder de critica, aléem de possibilitar clareza ao texto que vem acompanhada.

Adiante veremos as principais caracteristicas do chamado humor grafico, e

como ela se apresenta nos impressos na atualidade.

4.1 Recursos do humor gréafico: caricatura, charges e cartum

Fazem parte do humor gréfico além da caricatura, as charges e o cartum, cada
um desses recursos possui caracteristicas proprias. Para o caricaturista brasileiro Cassio
Loredano, a charge é uma sétira grafica de uma situacéo politica, cultural dentre outros
assuntos que envolvam a atualidade; j& a caricatura é uma espécie de retrato
fisiondmico distorcido e o cartum é utilizado como comentario satirico de uma situagdo
atemporal, ou seja, ndo depende de contexto histérico pois os temas podem ser

compreendidos em qualquer época.



Explicando mais detalhadamente, o cartum originado da palavra inglesa
cartoon, significa cartdo pequeno (Rabaca Barbosa, 2002). Apesar de ser confundido
com a charge, o cartum trata de temas mais gerais, enquanto a charge baseia-se em
personagens ou fatos reais, como por exemplo os politicos, que sdo o seu foco principal.
No cartum a imagem pode se sustentar sem o auxilio do texto, e os temas abordados,
segundo Violette Morin (1970) versariam principalmente sobre habitos sociais,
atualidades ou fatos cientificos.

Para Xavier (2001, p.3) o cartum é atemporal, ou seja, sua compreensao pode
se dar em épocas diferentes, tendo uma “vida til” muito mais longa e duradoura que a
charge. Também, ndo hd no cartum a presenca de uma personalidade real, publica,
especifica, como na charge. Quando existe relacdo entre um acontecimento atual e
outros fatos vindos de um processo historico, mesmo que 0s personagens nao estejam
ligados, o desenho é considerado um cartum. Este é utilizado mais para comentarios
satiricos de uma situacdo independente da atualidade, e como menciona o chargista
Chico Caruso, o cartum seria uma cena de horizonte amplo, a charge esta centrada em
uma situacdo ou em personagens, enquanto a caricatura esta focada exclusivamente em

uma pessoa. (Corréa do Lago, 2001, p.11).

Cartum 3° lugar - André Cerino > lagoa Santa - MG

Figura 9. Bundas, ed. 23 p. 23.



O exemplo da figura 9 ilustra bem o que pode ser considerado cartum. Um
problema grave como o desmatamento ganha um tom mais dramético na medida em que
se equipara ao ser humano sem suas vestes. Um alerta claro e abrangente, contém
elementos do cartum por abordar um tema real que colaboraria para entender o que um
texto sobre tal questdo pudesse abordar de maneira descritiva e argumentativa.

A palavra charge vem do francés charger— carregar, exagerar, e forma um tipo
de texto visual desenhado, cujo objetivo é focar uma determinada realidade, na maioria
das vezes politica, sintetizando o fato tratado. A charge, diferente do cartum, é algo
muito mais complexo tendo como principal objetivo rebelar-se contra os interesses de
grupos dominantes. Para Agostinho (1993, p. 21), “Ela atua na ‘contramio’ de tais
interesses e, invariavelmente, traduz o inconformismo e a reacdo do homem comum
contra seus dirigentes e governantes.” Ainda, segundo o autor, ela estrutura-se no riso,
na comicidade da satira, da ironia e do ridiculo, mostrando ocorréncias graves do
cotidiano. A charge, desta forma, possui um carater critico e moralizador, procurando
respostas positivas as intencdes em vez de ofensa gratuita do humor negro.

O humor negro, diferente da charge critica, seria um subgénero do humor,
apoia-se em situacdes preconceituosas e consideradas de mau gosto, além de muitas
vezes se referir, de maneira grotesca, a grupos e situacfes que sdo marginalizadas pela
sociedade. Em grande parte, o humor negro se refere a temas como morte, suicidio,
preconceito racial, dentre outras formas de preconceito, como mostrado na ilustracao

abaixo:

COMO FAZER DINHEIRO COM
ESQUIZOFRENICOS MUDOS.

APENAS PINTE ELES COM MAQUIAGEM DE MIMICOS

pm— | Cyanide and Happiness © Explosm.net

Figura 10

Fonte: http://www.cortocabeloepinto.com/humor-negro/




O humor provocado pela charge ndo € um humor grotesco como o feito pelo
humor negro, apenas explora os vicios e defeitos de forma sutil. Como exemplo,
mostraremos nas figuras 11, 12 e 13 trés charges a respeito do projeto Avanca Brasi| de
Fernando Henrique no final dos anos 90, projeto este que visava o0 crescimento do pais
com parceiras e programas para 0 desenvolvimento brasileiro. Pode-se observar que
existe nelas uma critica ao projeto proposto pelo presidente, mas uma critica com tragos

claros de dentncia social e de possiveis interessados e beneficiarios de tal iniciativa.

Figura 12: Bundas, ed. 14.



Aliedo

Figura 13: Bundas, ed.14 p.25.

A charge passou a ganhar um espaco significativo nos impressos, nao so
naqueles considerados alternativos como também os da grande imprensa. Caruso (2007)
menciona a importancia da charge nos jornais e complementa, dizendo ser a televisao

um ambiente fértil para difusdo deste recurso:

“Onde tiver jornal, tem de ter charge. Como a televisdo é uma
coisa cada vez mais onipresente, entdo eu acho natural que a
charge va para a televisdo também. Agora a gente tem de fazer ela
avangar tanto em termos tecnoldgicos, quanto em termos de tempo
também, no6s temos de conquistar mais espaco, porgue aquilo
acabou sendo,como a charge na primeira pagina do Globo, meio
um nicho, um gueto, que fica ali, entra, e tem ali aquele negdcio,
vinte segundos. Eu gosto quando vocé comeca a poder imaginar
um jornal s6 de charges com um textinho escrito... € eu acho que o
jornal na TV podia ser isso, sei |4, s6 imagem, animag&o, meia hora
de animag&o e cinco minutos para o speaker falar o que ele quiser”
(CARUSO, 2007).

Apresentadas as diferencas nas figuras, entende-se que o cartum trabalha com
uma situacdo atemporal, podendo ser entendida em qualquer momento historico por
tratar de temas mais gerais, como exemplificado no caso do desmatamento da figura 13.
Desta forma, o cartum se debrugca em hébitos sociais, atualidades ou fatos cientificos. J&
a charge baseia-se em personagens ou fatos reais, possuindo um carater critico e

moralizador como no caso das figuras 11, 12 e 13, ilustrando as ag¢Ges politicas de FHC.



Quando se trata da defini¢do de caricatura, para Riani (2002), a palavra deriva
do verbo carregar, sobrecarregar. Ou seja, seu foco ndo esta nas situagdes ou reacoes e
sim na fisionomia e personalidade das pessoas. Para Eiser (1989) a caricatura assume
um papel na comunicagdo por registrar emogdes, ndo sendo apenas uma imagem do
rosto distorcida ou tracos acentuados, muito do que é destacado na caricatura remete a
personalidade do personagem. A caricatura, além do seu papel critico, muitas vezes é
usada no lugar da fotografia, por ser mais atraente, e enfatizar o aspecto artistico.

Para Henri Bergson (1987) “A arte da caricatura consiste em captar um
pormenor, as vezes imperceptivel e torna-lo evidente a todos através da ampliacdo de
suas dimensdes.” As formas que sdo ressaltadas na caricatura ndo sdo inventadas, mas
sim potencializadas, o objetivo € ironizar a personalidade do imitado e exaltar as falhas
do meio social, levando a degradacdo e ao ridiculo através do comico. Desta forma, a
caricatura ndao tem s6 como intencdo provocar o riso, mas também e principalmente,

denunciar falhas que levem as pessoas a reflexdo. Para Agostinho (1993, p.187):

A caricatura tem preferéncia por pessoas ilustres (artistas,
intelectuais, politicos, lideres sindicais) e também por obras de arte
em geral, atacando cada um deles com diferentes graus de
intensidade ou agressividade. Algumas vezes ela recorre ao
obsceno, ao chulo e ao grotesco, para atacar falhas morais e, em
outras reveste de sutilezas e refinamentos intelectuais.

Figura 14
Fonte: http://blogdeklau.blogspot.com.br/2010 02 07 archive.html

A caricatura da atual presidente Dilma Rousseff do Partido dos Trabalhadores
(PT) e Luiz In4cio Lula da Silva (PT) ex-presidente do Brasil na figura 14, procura
retratar as semelhancas entres os dois politicos. A imagem traz a barba de Lula em
Dilma, a m&o na mesma posi¢éo, inclusive com a falta do dedo mindinho em ambos, o

sorriso analogo além de se observar um traco no desenho semelhante. Uma possivel



explicacdo para essas caricaturas pode ser a de tentar mostrar que a atual presidente
segue, ou tenta seguir, as mesmas politicas do governo anterior, ou seja, apenas estaria
dando continuidade a um projeto, no qual, a figura de Lula emerge como o grande
validador. Dai se enfatizar as semelhancas entre ambos e ressaltar a continuidade,
evidentemente, desde a viséo do autor.

O recurso humoristico presente nas charges, cartuns e caricatura se tornaram
algo muito presente na midia impressa. O chargista Anténio Carlos Nicolielo menciona
em entrevista feita ao autor Ribeiro Leal Silva (2003, p. 29) em sua obra Riso-Brasil,

que o humor se tornou algo muito importante para um jornal:

(...) Pelo menos é uma forma de se saber o que esta acontecendo de
uma forma mais bem humorada. Isso pode, também, leva-lo a
noticia, querendo saber mais sobre o assunto. Uma pesquisa feita
pela revista Veja mostrou o indice de leitura de minhas charges,
quando |4 publicava, era de 90%.

A afirmacdo de Nicolielo mostra a importancia que pode ter o humor na hora
de se transmitir a informac&o, ou seja, 0s recursos como charges, caricaturas e cartuns,
nos atraem visualmente e dialoga com texto, ndo sendo uma mera ilustracdo e, muitas
vezes, nos levam a leitura do assunto. Nicolielo ainda mostra que a leitura do publico
para suas charges chegava a 90% do puablico que lia a revista, dado que nos faz
constatar que os recursos graficos empregados nos impressos, atraem a atencdo de

grande parte do publico leitor.

4.2 As imagens graficas nos impressos e suas manifestacées em Bundas

N&o pretendemos neste item esgotar a trajetoria das imagens graficas nos
meios impressos, apenas destacaremos marcos considerados importantes para a relacéo
entre imagem e texto impresso no jornalismo, que podem ajudar a reafirmar as analises
do presente estudo.

A imagem nos textos impressos foi possibilitada pela Revolucao Industrial, que
proporcionou o0 uso de novas técnicas no jornalismo. A utilizagdo da imagem no jornal
impresso surgiu no inicio do século XIX, e aos poucos foi fazendo parte do imaginario
coletivo como afirma Moacyr Cirne (1973). Romualdo (2000) aponta que diante deste

fato a comunicagdo visual e as ilustragdes foram sendo inseridas aos poucos nos



impressos, pois o publico ainda ndo estava acostumado com este recurso. O autor ainda
destaca que apesar das ilustracbes terem ganhado espaco nos jornais junto a noticia
escrita, esta ainda estava presa a antigas praticas de publicagdo, além de haver
resisténcia dos proprietarios dos jornais para publicar as gravuras.

Passada a etapa inicial, 0 uso do humor nos impressos através das ilustragdes,
além de se tornar um recurso a mais para informar, contribuiu para reforcar ideias e
pontos de vista expressos no veiculo de comunicacdo. Os elementos colocados nas
imagens contribuiram para que o leitor refletisse sobre o conteddo do texto, momento
no qual se pode afirmar que a ilustracdo adquiriu o status de género da comunicacao

impressa. Para Pereira W. (1994, p. 37) desde o século XIX:

(...) os recursos utilizados para conquistar o leitor ndo sdo apenas
de ordem linguistica, sdo também visuais. Assim, a caricatura, uma
das expressdes do movimento romantico, principalmente no teatro,
ocupa um importante espago nos jornais.

As imagens atuam na producdo de sentido e buscam reinterpretar a realidade,
seja ela econbmica politica ou social, através de sua ironia e humor. Os cartuns, charges,
historias em quadrinhos e ilustracdes, estdo dentro dessa nova cultura da comunicacao,
fazendo das imagens uma nova possibilidade de se comunicar ou de transmitir uma
informacao.

As charges, cartum e caricaturas, se inserem no contexto jornalistico pelo seu
vinculo com o texto verbal. No Dicionario de Comunicacéo (Rabaca & Barbosa, 2002),
a ilustracdo é entendida como qualquer imagem que acompanha um texto de jornal,
podendo ser mais importante do que o texto escrito ou, mesmo, prescindir do texto,
apesar de estar constituindo uma unidade do espaco grafico. No caso do nosso objeto de
estudo, onde as charges se destacam no texto econdmico, esses elementos vém com a
intencdo ndo de provocar o riso de imediato, mas apresentar o fato sob a perspectiva do
humor e, nem sempre, possuem uma relacdo direta com o texto, mas, sem davida
nenhuma carregam uma critica forte contra as politicas do presidente Fernando
Henrique Cardoso.

Quando se trata da imprensa alternativa, as ilustracbes podem ser vistas como
uma possibilidade de informar de maneira critica, permitindo uma visdo diferenciada da
realidade e do fato noticiado pelo veiculo. As charges, por exemplo, com caracteristicas

humoristicas, funcionariam como um apelo ou uma forma de satirizar algo ou alguém. E



como aponta Romualdo (2000), podem servir de referencial para outras politicas ou até
estimular a leitura de editoriais e opinides. As imagens empregadas no semanario
Bundas, apesar de terem sentido em si mesmas, apresentam uma relacdo com o texto,
oferecendo ainda uma visdo mais critica a matéria.

Diante desse fato, as imagens devem ser entendidas e estudadas como
elementos que acompanham o texto, e muitas vezes o complementam. E como
menciona Martine Joly (1996, p. 121) a complementaridade das imagens e das palavras
também reside no fato de que se alimentam uma das outras.

Tomando como referéncia o caso do Brasil, verifica-se que a trajetoria dos
recursos ilustrativos na imprensa se assemelha muito ao que aconteceu no restante do
mundo. O avanco tecnico praticamente ocorreu de forma paralela a aceitacdo pelo
publico das imagens nos veiculos impressos.

Manuel de Aradjo Porto Alegre, considerado o primeiro caricaturista do Brasil,
em 1837, procurou retratar episédios da politica imperial no Brasil, sendo a primeira
expressdo de desenho de humor de carater satirico. Mas suas publicacdes apareceram
anos depois em periddicos como a Semana llustrada. A principio, seus desenhos eram
criados a fim de enaltecer a figura do imperador e divulgar as noticias da corte
portuguesa, apenas no final da década de 1870 é que comecgaram a incorporar criticas a

estrutura politica, costumes, e religido.

) :

Figura 15. Autorretrato de Aradjo Porto-Alegre/ 1830. Foto: Reproducgdes / Historia
da caricatura brasileira.
FONTE: http://zerohora.clicrbs.com.br/rs/geral/aniversario-de-porto-
alegre/noticia/2013/03/manoel-de-araujo-porto-alegre-o-primeiro-caricaturista-do-brasil-
4075646.html




No Segundo Reinado, quando a imprensa adquire destaque no cenario
brasileiro, a caricatura passa a aparecer, mas apenas nos impressos avulsos ja que 0s
jornais ndo publicavam caricaturas (FONSECA, 1999 p. 208). Os recursos tecnoldgicos
ainda eram precarios neste periodo, fazendo com que a impressdo ndo tivesse boa
qualidade, fator que levava os jornais a ndo quererem publicar as caricaturas. Mas, apds
a inovacdo das técnicas na imprensa, a caricatura passa a ganhar espaco, sendo a
primeira delas feita no Jornal do Comércio, no Rio de Janeiro, por Manuel de Araujo
Porto Alegre. Ainda neste periodo surge o periodismo, 0 satirico em particular, com
algumas ilustragdes. O primeiro periddico ilustrado humoristico brasileiro, com
existéncia duradoura foi a Semana Ilustrada (1860-1876) criada pelo alemao Henrigue
Fleiuss. (Romancini; Lago, 2007, p. 59). Este impulsionou o surgimento de outros

periddicos baseados no recurso humoristico.
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Figura 16. Semana llustrada, 20 fev, 1870.

A partir do momento em que a caricatura passa a ter destaque nos impressos a
critica social ganha uma forma comica. Surgem, entéo, revistas com diversas ilustraces
e desenhos caricatos como: Careta (1908-1960), Fon-fon (1907- 1955), llustracao
Brasileira (1909-1935), O Malho (1902-1930), O Tico- Tico (1905-1977), dentre
outras. Como destaca Sodré (1999, p. 446), essas revistas haviam marcado sua posicao

desde o inicio do século, mas com o transcorrer do tempo desapareceram todas.



Figura 18: Maio 1938
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Figura 19. 20 de fevereiro de 1954. Figura 20. 13 de fevereiro de 1904.




Figura 21. Fevereiro, 1952.

No século XIX, o principal alvo desses impressos era a emergente burguesia
que comecava a prosperar a sombra da aristocracia imperial. Lima (1963) menciona que
depois de cumprirem a missdo de informar e divertir as classes mais abastadas, essas
revistas eram jogadas fora e caiam nas mdos dos escravos que, apesar de iletrados,
acabavam rindo dos desenhos engracados, dos rostos deformados, das situacOes
cdmicas, mesmo sem reconhecer as eventuais personalidades citadas ali.

No periodo imperial, as expressdes humoristicas do povo eram vistas nas festas
de carnaval, com maéscaras e bonecos, como destaca Fonseca (1999 p.205). Saliba
(2002, p. 43) menciona que no final do Império o recurso cémico era pouco
disseminado pela inexisténcia de meios de difusdo, além do que (...) havia um mal
disfarcado desprezo da cultura em geral pela producdo humoristica, a ndo ser quando
esta se mostrava suscetivel de ser incluida — ou classificada — nos moldes estéticos
consagrados do romance, do drama ou da epopeia.

Dentro dessa 6tica do uso da ilustracdo no jornalismo e como ela pode agregar
sentido ao texto, apresentamos 0 caso de Bundas e algumas de suas matérias com o
intuito de aferir como se d& essa relacdo de agregar valor aos temas abordados.

A leitura realizada dos 80 numeros do semandrio evidencia inumeras
possibilidades de abordagem do conteldo oferecido aos seus leitores. O uso de
ilustragdes, sendo elas cartuns ou charges, além de chamar a atengdo para o texto, traz
descontracdo a informagdo, provocando o riso através do uso do humor. Muitas das



ilustragdes ndo servem apenas como complemento visual, como pretendemos mostrar
adiante com uma matéria de Bundas, ela traz um comentério sobre o texto, com uma
visdo pessoal do desenhista, (Braga, 1991, p. 160). Esses recursos graficos se destacam,
entdo, por ser um produto comunicativo, dialogando com o texto, ndo uma mera
ilustracéo.

O cartum da figura 22 feito por Jaguar no semanario, apresenta trés pessoas
conversando. Com uma discussdo bem ir6nica sobre o crime organizado, 0sS
personagens se mostram satisfeitos, mesmo diante do problema que enfrentam. Por um
lado, um casal que, pela forma ilustrada, aparenta ser da classe média ou alta. Por outro
uma pessoa com um revolver consumando o assalto. O paradoxo do cartum se encontra
na maneira como esses personagens sdo apresentados. O assaltante, passando uma
informagdo “importante”, com expressdo séria, compenetrada, com um ar de
profissionalismo, enquanto os assaltados, felizes, realizam comentarios otimistas sobre
o ato em si. “Crime organizado € isso ai”, “Coisa de primeiro mundo”. Expressdes que
podem conter um sentido duplo: apresentar o crime organizado de maneira positiva e,
ainda, evidenciar a falta de consciéncia do problema social por parte de um segmento da
populacdo, que teria como parametros o primeiro mundo, simbolo da organizacdo, do

desenvolvimento e da perfeicao.

com ESTE PASSE,
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Figura 22. Bundas, n. 22 p.4.



Na ilustracdo da figura 22 além das interpretacdes realizadas anteriormente,
sobressai um aspecto social presente nos meios de comunicacao pelo crescimento da
criminalidade no pais. Ja o recurso humoristico corrobora para incentivar a reflexdo
sobre a violéncia. A propria cena em si propicia uma reflexdo sobre o tema, mostra 0s
componentes sociais implicados no assunto, além de provocar, pelo componente
humoristico, a atencdo entre os leitores para um tema social. A satira e 0 sarcasmo
usados no exemplo anterior evidenciam a for¢a que pode ter o cartum como ferramenta
visual na hora de alertar para problemas estruturais da sociedade.

A charge, recurso frequente em Bundas, também aparece muitas vezes para
ironizar a figura do presidente FHC e, através dela, se discutem questdes envolvendo
seu governo. Este recurso utilizado no semanério faz com que a informagéo se torne
diferente da realizada pela grande imprensa, pois como aponta Romualdo (2000, p.5)
“Além da facilidade de leitura, o texto chargico diferencia-se dos demais géneros
opinativos por fazer sua critica usando constantemente o humor.”

No transcorrer do texto acreditamos ter deixado claro que o humor grafico é
um importante recurso artistico/comunicacional, que contribui para esclarecer
acontecimentos usando recursos proprios ao género, como podem ser o cartum, a charge
Ou a caricatura.

Apesar de o recurso grafico estar presente na grande imprensa, Bundas se
apoiou principalmente no humor das charges, da caricatura e dos cartuns para transmitir
a informacdo de carater critico em relacdo ao governo Fernando Henrique Cardoso.
Rico em ilustracBes o semanario abordava assuntos sérios sem deixar o humor de lado
em todas as suas paginas, servindo de contraponto as versées hegemonicas dos meios de
comunicacdo massivos em circulacdo no pais. O alvo do semanario, embora fossem
preferencialmente o governo Fernando Henrique Cardoso e a situacdo de crise
vivenciada pelo Brasil, ultrapassa os temas meramente politicos e provoca a reflexdo
sobre o cotidiano e a deterioracdo social que atingia a sociedade brasileira, como

veremos mais adiante na analise das categorias.

5. O SEMANARIO BUNDAS

O semanario Bundas se inseriu no mercado jornalistico como uma forma de

resgate da imprensa alternativa dos anos 70. Em meio a uma economia considerada bem



dificil para o final dos anos 90 e uma politica baseada na total liberdade de comércio, o
pais enfrentava um dos seus piores momentos econdmicos, 0 desemprego.

Bundas se destaca nesse periodo por retratar um lado da politica que
dificilmente era mostrado pelos grandes veiculos impressos de informacéo, destacando
a figura do presidente FHC de forma negativa e satirizada, como veremos mais adiante
na categoria FHC. O que chama a atencdo no semanario, em um primeiro momento, é a
forma com que este trata a politica de FHC, com diversas criticas, ataques, e ironias.
Apesar de 0 semanario se mostrar como um veiculo que esta no mercado apenas para
detratar a figura do presidente, com imagens e palavras muitas vezes grosseiras, ele se
apresenta como defensor da populacdo, no que diz respeito aos problemas que esta
estava enfrentando no periodo. A partir de entdo, surge o interesse nas materias que
tratam de economia.

Bundas ndo era especializado em abordar assuntos econdémicos, mas trazia
varios artigos e notas a esse respeito, publicacfes essas que evidenciam a facilidade de
compreensdo da informacgdo econdmica, mas ndo possuia uma coluna fixa para tratar de
economia. Aloysio Biondi, responsavel por tratar dos temas econdmicos no semanario,
trouxe sua visdo critica sobre economia de 1999 a 2000, ano em que faleceu. Biondi
escreveu diversas matérias sobre economia, com uma linguagem clara e sempre
trazendo-a perto da realidade do leitor. No dia 25 de junho do ano 2000, € publicado seu
altimo artigo no semanario. Biondi mostrou que o humor poderia sim ser associado as
questdes econdmicas e mesmo apoOs seu falecimento o semanario sempre procurou
trazer matérias criticas envolvendo economia, mesmo que essas nao fossem fixas.

O semanério, de uma maneira geral, procurou trazer uma linguagem bem
informal, a fim de atender as diversas camadas sociais, consequentemente suas matérias
sobre economia também seguiam esta caracteristica. E valido lembrar que as
informacBes econdmicas ndo eram o carro-chefe do semanario, portanto, nem todas as
edicdes traziam esse tipo de informacdo, mas apesar disso, suas matérias, ou até mesmo
suas notas, se destacavam por mostrar a economia de uma forma bem diversa dos
grandes veiculos impressos.

A forma como o semanario foi editado também merece destaque, pois foi
muito bem ilustrado e, devido ao uso de termos coloquiais e humor através das charges,
caricaturas e cartuns, diferiu de alguns periddicos de grande circulacdo. Inicia, na
maioria das vezes, com uma charge de Millor, e traz algumas sec¢Ges fixas como o

editorial de Luiz Fernando Verissimo, dedicado aos acontecimentos do Brasil e do



mundo que, de alguma maneira, interferiram na politica brasileira. Bundas também
realizava e publicava entrevistas com politicos e celebridades, principalmente aquelas
que estavam promovendo polémica e que se destacavam no meio politico e social
brasileiro.

Né&o é exagero afirmar que Bundas, como um todo, realizava uma constante
critica ao governo vigente, assim como usava suas paginas para mostrar escandalos e
dendncias da administracdo tucana, mas ndo se destacava apenas por isso, pois, contava
com artigos que trataram de temas variados, como saude, musica, identidade cultural e
ciéncia.

Bundas reviveu 0s sentimentos do Pasguim e também de outros impressos
alternativos do periodo dos anos 70, devido as contestaces e criticas ao modelo politico
vigente e aos problemas sociais e econdmicos enfrentados na época, mas nao conseguiu
permanecer no mercado por muito tempo. Os primeiros numeros do semanario foram
um sucesso, as pessoas queriam saber que contetido uma revista chamada Bundas trazia
em suas paginas, mas muitas vezes seus assuntos e imagens soavam ofensivos, sendo
associada a revistas pornograficas. O semanario chegou a ser ensacado e proibido para
menores de 18 anos, alias esse seria um dos fatores que levaram a perda de grande parte

do seu publico:



BUNDAS foi ensacada, carimbada como produto
proibido para menores e exposta ao lado das revistas
de sacanagem em uma banca do Rio de Janeiro, no
bairro do Leme. Nada contra a vizinhanga (Sexy,
Brazil, Hustler e outras), mas queremos alertar ao
amigo jornaleiro que esta nio é uma publicacdo de
putaria (apesar da nossa matéria-prima estar, tam-
bém, em Brasilia), mas de idéias e de humor. BUNDAS
ndo estad sujeita 3 legislagdo das chamadas "revistas

masculinas” e o seu lugar € ao lado das revistas semanais
de informaqio. (Luis Pimentel)

Figura 22: Bundas, Edicdo 46, p. 43.

—Figura 23: Edigao n 49, 2000.

A ilustracdo de Paulo Caruso, abaixo, mostra de uma maneira bem humorada a
reacdo das pessoas ao pedirem o semandrio nas bancas. O espanto com o nome era algo

constantemente presente nas pessoas. Diante deste fato, cada edicdo trazia uma



brincadeira com 0 nome do impresso. Logo que o leitor abre o tabloide é apresentada
uma charge satirizando a reacdo dos vendedores das bancas:

Figura 24: Bundas, Edigdo 78, p. 18.

Em 2001 o semanario para de circular. Bundas, nesse periodo, se torna
Almanaque, ndo sendo mais em formato tabloide, até a forma como nome do semanario
era escrito passou por mudancas, de Bundas passou a ser Bumdas. A substituicdo do N
pelo M talvez tenha sido uma estratégia para ndo causar tanto espanto com o nome do
impresso. Ziraldo, em uma de suas edi¢des, propds a mudanca do nome, logo na
primeira pagina da edi¢do de numero 77, quando ja ndo era mais em formato tabloide. O
criador do impresso propde a mudanga: “Estamos pensando seriamente em mudar o
nome da revista, porque em Bundas antncios ndo entram.” Esta foi & afirmacéo de

Ziraldo, relutante quanto ao fim do impresso.



Figura 25: Bundas, Edigdo 77, Contra capa.

Mas mesmo apos todas essas mudangas, aos poucos, ele passa a perder seus
leitores, chegando ao fim em 2001. A justificativa dos idealizadores do semanario para
seu fim foi a falta de publicidade e publico, fatores que fizeram com que este saisse do
mercado. Constantemente, eram feitos apelos para que a revista tivesse mais
publicidade, um deles foi o publicado na edicdo de n° 36, com o titulo em letras

garrafais dizendo: “Por que anunciantes estdo deixando Bundas de fora?”.
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Figura 26: Bundas, Edi¢do 36, p. 33

Diante da falta de publicidade e publico, Bundas néo circulou por muito tempo,
mas antecedeu, assim como Caros Amigos, e motivou a vinda de outros veiculos
alternativos da atualidade. E por apresentar uma linguagem diferenciada para tratar de

economia se tornou objeto de nosso estudo.

5.1 Metodologia do estudo

Para analisar e interpretar a abordagem econémica feita pelo semanario Bundas
foi feita a analise de todo o seu conteido, desde a edigdo de ndmero um (1), junho de
1999, até a edigdo oitenta (80), 20 de fevereiro de 2001, totalizando 57 publicagdes. As
notas e artigos explorados, sempre vinham acompanhados de alguma ilustragdo como,
por exemplo, charges e cartuns.



O noticiario econdmico em Bundas se apresentava, muitas vezes, como forma de
dendncia a politica do governo vigente, devido a crise econdmica vivida no periodo. A
alta da inflagdo, desemprego e privatizagdes eram assuntos que apareciam
constantemente no semanario. Adiante veremos, por meio de tabelas, a frequéncia das
noticias que tratavam da crise econdémica no impresso, para que, assim, possamos
detectar, através de uma analise textual, a forma como era apresentado o contetdo, a
linguagem empregada e o0 uso das imagens, ou seja, evidenciar a abordagem do
semanario em transmitir os assuntos econémicos de forma clara e acessivel.

Para realizar a coleta e analise dos dados que emergem do periddico, este
trabalho ira se inspirar na analise de conteudo de Laurence Bardin (1977), pois
criaremos categorias para detectar a forma como a informacdo econémica era
transmitida, analisando de forma qualitativa o seu conteudo. Segundo Bardin (1977,

p.42) a analise de conteudo seria um:

Conjunto de técnicas de analise das comunicacBes visando obter,
por procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo de
conteldo das mensagens, indicadores (qualitativos ou ndo) que
permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢Ges de
producédo/recepcdo (variaveis inferidas) destas mensagens.

Como menciona a autora, a analise de conteido ndo se baseia apenas em dados
quantitativos. A analise possui uma fase qualitativa, com a interpretacdo dos dados
coletados. Sendo assim, nos inspiramos nesta metodologia de estudo para fazer uma
andlise textual do conteddo com o intuito de buscar compreender a forma como Bundas
abordava os assuntos econémicos, nos quais privilegiaremos o estudo da linguagem
utilizada nas noticias publicadas nas diversas edicGes. Dessa forma, acreditamos que
conseguiremos explicar a(s) razdo(des) pelas quais esse veiculo diferia dos demais
quando se trata de uma linguagem mais facil e clara na transmissdo da informacéo
econdmica.

A andlise textual dos artigos e notas em Bundas tera como finalidade mostrar a
importancia da compreensdo da informacéo econémica para seus leitores. Desta forma,
selecionamos e criamos palavras-chaves, que consideramos portadoras de sentido e que
ajudardo na definicdo do propoésito da pesquisa. Este procedimento tem por finalidade
possibilitar ao pesquisador obter indicadores importantes para a interpretacdo qualitativa
final da pesquisa. Selecionamos 0s termos que tiveram ocorréncia mais frequente,

caracterizando esta fase como uma analise puramente quantitativa. Realizado esse



procedimento foram criadas as categorias, ou seja, 0 agrupamento de matérias por eixos
de sentido em torno de itens que se assemelham no seu conteddo e que nos permitirdo,
posteriormente, elaborar uma apreciagéo qualitativa.

Depois da criagdo das categorias, parte-se para a interpretacdo dos dados. Esta
etapa sera feita de acordo com analise tedrica realizada nos capitulos anteriores sobre
imprensa alternativa, jornalismo econémico e humor. As interpretacbes serdo para
validar o que foi abordado, ou seja, mostrar que é possivel fazer um jornalismo

econdmico acessivel através de impressos alternativos.

5.2  Etapas da pesquisa

Através das explicacBes explicitadas acima, objetiva-se compreender a forma
com que Bundas buscou tratar dos assuntos econdmicos, e de que maneira ele se
mostrou inteligivel e claro ao publico leitor.

A partir da andlise bibliografica sobre imprensa alternativa (topico 2: A
Imprensa Alternativa) buscamos compreender a sua forma de atuacdo, e a partir da
andlise das ideias de autores consagrados na area, como: Chinem; Kucinski; Abramo e
Downing, pudemos compreender como esta imprensa, fora dos padrdes dos grandes
meios impresso, praticava seu jornalismo.

Através da elaboracdo de um novo conceito de alternativo, podemos notar que
0s ideais que motivaram a imprensa alternativa dos anos 70, ndo foram 0s mesmos apos
a redemocratizacdo do Brasil. Essa nova geracdo de alternativos, a partir dos anos 90,
veio em busca de se transmitir a informacdo econdmica, abordando assuntos que muitas
vezes 0s grandes veiculos ou ignoravam ou eram apresentados de tal forma que s6 os
especialistas poderiam compreendé-lo. Esta imprensa alternativa mostrou-se como um
meio de informar partindo de assuntos que interessam diretamente a populacdo e, no
caso de Bundas, abordando os assuntos econémicos que faziam parte do cotidiano da
maioria da populacdo, de forma mais atrativa e clara.

Quanto a abordagem referente ao jornalismo econ6mico, procuramos
explicacbes por meio da andlise de autores como Quintdo, Basile Kucinski, dentre
outros estudiosos na area (discussdo presente no tépico 3.1: A pratica do Jornalismo
Econbmico) para constatarmos que a informacdo econdmica ainda é algo inacessivel. O
jornalismo econdmico € praticado por meio de muitos tecnicismos e com assuntos que,

muitas vezes, ndo interessam o publico leitor. Diante deste fato, vimos no alternativo



Bundas um meio de informacdo que buscou transmitir o noticiario econdémico partindo
de uma abordagem diferenciada, devido ao uso de ilustragdes humoristicas e uma
linguagem mais coloquial.

Além de teorias que tratem de imprensa alternativa e jornalismo econémico,
buscamos compreender como 0s recursos imagéticos podem contribuir para facilitara
transmissdo da informagéo. A partir de autores como Saliba, Fonseca, Joly, Lima dentre
outros, foi notado que os recursos graficos além de complementarem a informacéo, a
tornam atrativa ao leitor, muitas vezes estimulando-o para a leitura do texto (discusséo
presente no tépico 4: A construgdo do humor nos impressos).Bundas constantemente
procurou, servindo-se dos recursos graficos (charge, cartum e caricaturas), transmitir 0s
seus assuntos de maneira atrativa e compreensiva, algo deixado de lado pelos meios
tradicionais. Juntamente com a anélise textual e sua linguagem empregada, discutiremos
a sua relacdo com a imagem e a maneira como ela foi construida para dar sentido ao
texto.

Apos uma leitura detalhada de todas as edi¢fes do semanario, vimos que este
trouxe diversas matérias sobre economia, totalizando 57 em 80 edigdes, e através de
uma analise textual inspirada na Andlise de Conteldo, serd possivel compreender o
posicionamento de Bundas frente ao quadro politico-econémico do periodo. Para que
esta andlise seja feita, usaremos categorias como mecanismos de estudo, categorias

essas ilustradas na tabela abaixo:

MATERIAS QUE TRATAM DE ECONOMIA EM BUNDAS
Quadro 1

TEMA EDICAO |PAGINA | IMAGENS/SECAO | MATERIAS

16 22 Sim/Frei Beto
FHC 20 34 N&o/UneBundas 5
23 30 Sim/Moacir Werneck
45 12 Sim/Biondi
53 8 Nao/Bundalelé
1 25 Sim/Biondi
1 32 Sim/Nani
4 24 Sim/Nani 12
Desemprego 27 49 Sim/Nani
29 25 Sim/Biondi
52 8,9 Nao/Bundalelé




62 7 Nao/Bundalelé
64 36 Sim/Emir Sader
68 7 Nao/Bundalelé
68 12 Sim/ Emir Sader
72 9 Nao/Bundalelé
14 24 Sim/Sergio Macedo
41 43 Nao/Bundalelé
43 44,45 Sim/Bundalelé
Salario 49 44 Nio/Bundalelé 9
14 24 Sim/Charges
37 43 Sim/Bundalelé
42 Sim/ Editorial
42 26 Sim/ Charges
08 41 Sim/Sergio Macedo
11 31 Sim/Sergio Macedo
17 43 Sim/Bundalelé
Pobreza 18 24 Sim/Capa 7
42 23 Sim/Biondi
55 38 Nao/Biondi
67 11 Nao/Bundalelé
07 48 N&o/Tutty Vasques
08 41 Sim/Sergio Macedo
41 23 Sim/Biondi 7
Impostos 67 16 Sim/Emir Sader
72 09 Nao/Bundalelé
72 48 Sim/Nani
52 28 Sim/Nani
6 32,33 Sim/Frei Beto
11 32 Sim/Biondi
14 14 Sim/Biondi
27 28 Sim/Biondi
Privatizacao 28 24 Sim/Biondi
30 24 Sim/Biondi 14
32 24 Sim/Biondi
34 24 Sim/Biondi
35 20 Sim/Biondi
39 28 Sim/Biondi
50 12 Sim/Biondi
52 12 Sim/Biondi
53 22 Sim/Biondi
Neoliberalismo 18 20 Sim/Biondi




25 22 Sim/Biondi 3
46 24 Sim/Biondi

TOTAL IMAGENS MATERIAS
42 57

Através da andlise da Linguagem; Imagem; Espaco; Fontes e Critérios de
Noticiabilidade buscaremos compreender o género jornalistico empreendido pelo
semanario e sua construcdo textual das matérias de cada uma das categorias criadas,
para ver de que forma Bundas elaborava suas noticias. A analise do Espago nas mateérias
terd como intuido perceber o espago destinado a economia, podendo ela estar nas capas,
no interior do semanario ou em diferentes secdes. As Fontes utilizadas sera o tipo de
informacgdo que eles se basearam para escrever as noticias. E por fim os Critérios de
Noticiabilidade: que elementos interferiram na selecdo e producéo da noticia, do qual é
atribuido o valor-noticia, ou seja, 0s mecanismos de importancia criados para que ela
ganhasse espago no impresso.

Vérios sdo os autores que nos explicam os funcionamentos da selecdo da
noticia e seus critérios de noticiabilidade, como por exemplo, Nelson Traquina (2001) e
Mauro Wolf (2003). Esses autores nos mostram que existe, em todo e qualquer veiculo
de informacdo, um critério para se selecionar o que sera noticia ou ndo, atribuindo
importancia e interesse atraves dos chamados valores-noticia. Ou seja, que elementos
sdo caracterizados como relevantes, partindo dos interesses e julgamentos pessoais do
jornalista ao escrever a noticia, as limitacGes da empresa, dentre outros fatores que
poderiam ter influenciado na producédo do noticiario.

Diante do exposto, varios foram o0s valores-noticia detectados como
importantes na selecdo das matérias em Bundas, como, por exemplo, Governo e
Impacto. As publicacdes que se valeram do Governo, como valor-noticia, buscaram
abordar as acBes e medidas deste, divulgando as consequéncias das politicas
econbmicas adotadas para populacdo. O Impacto foi o critério escolhido por mostrar as
grandes quantias em dinheiro e 0 nimero expressivo de pessoas atingidas pela crise
financeira. Outros elementos (valor-noticia) também foram detectados como fatores
importantes na selecdo das noticias em Bundas, elementos esses que discorreremos ao
longo das analises.

De forma geral, foi notado que os critérios de selecdo de noticias adotados pelo

semanario se basearam em assuntos que constantemente eram abordados pelos grandes




veiculos impressos, s6 que com novas andlises e enfoques. Atribuindo como valor-
noticia elementos que poderiam interessar grande parte dos leitores e, abordando a
economia a partir de assuntos que atingiam diretamente o interesse da populagéo.

Antes de iniciarmos as analises, € importante salientar que as matérias e notas
curtas foram analisadas de forma integral, enquanto as mais longas foram abordadas por
meio de alguns trechos do texto, trazendo nos anexos a matéria na integra para uma
melhor compreensédo do assunto abordado.

A seguir, iremos trabalhar com a categoria FHC, e seguiremos as analises

conforme a ordem do quadro ilustrado anteriormente.

5.3 Categorias de andlise: Fernando Henrique Cardoso (FHC)

A politica econdmica praticada por FHC foi alvo de criticas em todas as
edicdes do impresso. Os problemas econdmicos do periodo eram todos associados a
administracao tucana, considerada ruim pelo semanario. Vimos no topico 3.3 (Politica e
economia nos anos 90) que o Brasil estava enfrentando um grave momento econémico,
fruto da politica exercida por FHC. Diante desse fato, criamos a categoria FHC, que
buscou abordar os problemas sociais e econémicos de uma maneira mais geral, sem
tratar de um Unico assunto em especial. Julgamos interessante trabalhar essa categoria,
por evidenciar os problemas econémicos e sociais do periodo, além de mostrar o
posicionamento do semanario quando se trata da politica econdmica exercida pelo poder
instituido.

A edicdo nimero 16 (anexo 1) trouxe um artigo do escritor Frei Beto, que fez
uma critica a politica exercida por FHC, e discute a méa distribuicdo de renda, falta de
reforma agraria e tributaria, a suspensdo do pagamento dos juros da divida externa,
combate a miséria e desemprego. Frei Beto menciona estarem 0s tucanos, apenas,
preocupados em gastar verbas com publicidade em reelei¢fes ao invés de investirem no
que realmente importava, como: educacdo, salde e emprego para a populagéo.

A linguagem do texto se apresenta clara, ocupando o espaco de uma pagina,
onde Frei Beto discute os problemas enfrentados pela populagéo brasileira, ndo apenas a
classe trabalhadora, mas também a média, que, do mesmo modo, fora atingida pela
crise. Frei Beto, desta forma, apresenta uma critica & dificil situagdo vivida pelo

brasileiro e a preocupacédo do presidente em apenas almejar a reeleicéao.



O artigo ainda traz uma ilustracdo de Leonardo, mostrando a criminalidade,
pobreza, a busca por emprego e a cegueira da populagdo em ndo ver o que esta
acontecendo em sua volta, cegueira estd representada por uma faixa nos olhos dos
personagens.

A edicdo nimero 20 (anexo 2) apresentou um artigo do jornalista Rovilson
Britto intitulada: Por que fora FHC? Como o prdprio nome diz, a publicacdo aponta as
deficiéncias do governo FHC, configurando-o como um governo de exclusdo social
devido ao neoliberalismo, pois grande parte do dinheiro publico foi usado para o
pagamento da divida externa, ao invés de ser investido em educacdo, saude, habitacdo e
emprego. A publicacdo evidencia um governo sem investimentos em educagdo publica
pela falta de recursos e relata a administracdo de FHC caracterizada por falsas
promessas, legitimadas por propagandas e projetos enganosos. O artigo, portanto, ndo
trata apenas de economia, inclusive podemos dizer que aparece superficialmente, mas
associa a politica econdémica exercida por FHC os motivos da crise vivenciada no
periodo.

Mesmo sem ilustracdo, a maneira clara como Rovilson Britto expde seu ponto
de vista quanto a politica exercida por FHC tornam o texto e a linguagem utilizada
compreensivel. Também, ocupando uma pagina, e sem estar em uma coluna fixa, o
jornalista pontua os problemas e deficiéncias do governo, e mesmo sendo uma critica de
cunho pessoal, expbe 0 que 0 semanario pensava em relacdo a politica de FHC,
mostrando-se coerente com o restante das noticias e a forma de apresenta-las, ndo
diferindo no padrdo adotado pelo semanario. Lembramos que na grande imprensa o
caderno de economia aparecia ja “separado” do restante do jornal, por ocupar um
espaco determinado o que, de alguma maneira, o diferenciava dos outros cadernos.
Podemos, portanto, destacar outra caracteristica de Bundas. as noticias ou matérias
econdmicas ndo apareciam “separadas” do resto dos textos encontrados no jornal.
Tinham, assim, uma maior interligacdo com o semanario compondo um corpus Unico.

O artigo de Moacir Werneck de Castro, na edicdo 23, (anexo 3), nos apresenta
um panorama da dura e dificil situagdo econdmica vivida no final dos anos 90 por boa

parte da populagéo :
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Figura 27. Bundas, edicdo 23, p. 30.

O trecho trata da alta nos precos de varios produtos, fazendo com que a
populacdo tenha cada vez menos esperanga no Governo FHC. Com termos coloquiais
como: pela hora da morte e mansinho cita o chuchu; tomate; acucar; remédios;
pdozinho francés, dentre outros produtos, fazendo clara referéncia ao quotidiano da
populacdo por apresentar produtos de consumo diario. Desta forma, o artigo aproxima o
leitor ao assunto, torna-o facil de ser compreendido através de uma linguagem bem
coloquial procurando achar uma explicacdo sobre a razdo dos precos subirem tanto
onerando o dia a dia do consumidor. Percebe-se aqui outro elemento importante do
semanario: no lugar das siglas e do uso de termos técnicos, aparecem no texto palavras e
expressdes do uso diério da populagéo.

Moacir Werneck menciona que: alguns aumentos Sd0 sazonais ou
conjunturais; outros, estruturais ou sistémicos. Apesar da facilidade de compreensédo
notada nas demais informacdes fornecidas, percebemos neste trecho uma omissdo de
informacdo, pois nem todos os leitores compreendem estes termos e o que eles
significam para economia, dificultando desta forma o entendimento do artigo.

O espaco do artigo é de uma (1) pagina, ndo fazendo parte de nenhuma coluna
fixa, e vem acompanhada de uma ilustragéo de Allan Sieber, mostrando um menino de
rua questionando a situagdo ruim vivida. O menino fala do Mister M, personagem



misterioso com aparecimento constante na televisdo desmascarando 0s truques
utilizados pelos ilusionistas nos seus espetaculos, ironizando porque nao existe alguém
que possa desmascarar 0s problemas vivenciados pela populacdo carente e ignorados
pelo poder vigente no momento.

Depreendem-se dessa charge alguns elementos importantes que devem ser
destacados. Por um lado existe a denincia da situacdo de pobreza colocando as criangas
na rua, mas por outro se cobra a auséncia de uma explicagéo para tal situacdo. Ao final,
quem seria o Mister M? De maneira clara e ilustrativa, usando recursos do
conhecimento da populagédo (Mister M) se levanta o problema social e econémico e se
cria consciéncia do abandono e descaso para com essa questdo social.

Na edicdo 45, (anexo 4), Biondi fala sobre o asco, nojo que o presidente FHC
tem da corrupcdo. A critica recai sobre FHC, pois 0 mesmo extinguiu a Comissdo Geral
de Investigacdes que tinha por finalidade principal investigar denlncias de fraudes,
crimes e corrupcdo apresentada por qualquer cidaddo. Biondi questiona a acdo do
presidente, pois este impediu o combate a corrupc¢do. Diante deste fato afirma que quem
sente asco nao é o Presidente e sim nés. A leitura sugere que existe corrupcao e que
Fernando Henrique Cardoso e seus ministros e assessores trabalham para encobrir tais

procedimentos e praticas ilegais.

O presidente FHC diz que tem asco, nojo, do mar de lama

€ corrupcao que vai sendo revelado no Pais. Quanta
sensibilidade... Ao ouvi-lo, porém, o cidaddo brasileiro tem o
direito de suspeitar que tudo nio passa de um lance teatral. Afinal
de contas, praticamente todos os dias o presidente FHC e seus
auxiliares diretos dio contribuicoes decisivas para que este seja o
pais da impunidade, onde a falcatrua compensa, as vezes ¢ até
mesmo facilitada pelos freqiientadores do palacio. Exemplos
existem as pencas. O presidente nomeou nara a nrecidéncia dn

Figura 28. Bundas, edigdo 45, p 12.

O artigo é acompanhado de uma ilustracdo do chargista Lula, que mostra FHC
com um grampo no nariz, sugerindo que entendamos que o asco que ele sente é dele
mesmo, pois esta a soltar gases.

Este artigo ocupou duas paginas, e fez parte das colunas de Biondi que tratava
de economia. Apesar de longo, discute de forma clara e critica a questdo da corrupcéao

no Brasil, apontando a origem da mesma e evidenciando a pouca ou nenhuma vontade



do presidente em esclarecer os fatos comprometedores de alguns dos membros de sua
administracdo. Um fato tdo corriqueiro como soltar gases e 0 mau odor que deixam,
ilustra claramente que a origem da corrupcdo é causada pelo presidente. Ao tampar o
nariz se constata que 0 mesmo ndo quer saber da existéncia desse péssimo odor, ou seja,
um faz de contas que ndo esta acontecendo nada, pois ele, em tese, ndo esta sentindo
nada. Se lembrarmos da afirmacdo anterior de que o presidente tinha asco, a charge
desmistifica a fala presidencial. Ao final, ndo se pode ter asco de algo que ndo se sente

nem se ve.

Figura 29. Bundas, edigéo 45, p. 12.

A edicdo numero 53, na secdo Bundalelé, Miguel Paiva também buscou tratar
da politica econdmica exercida por FHC e discutiu o desvio de verbas. Paiva trata da
falta de verbas para a seguranca publica devido a roubalheira que imperava no Brasil.
Mais uma vez o Governo é alvo de criticas pela corrupc¢éo e desvio do dinheiro publico.
O interessante no artigo é a tentativa de despertar uma consciéncia politica no pais, certa
ou ndo. Além de colocar o problema, se apresenta a solucdo: falta dinheiro para a
seguranga pUblica? Nao, ¢ s6 pegar o que foi “roubado” e “desviado” para se equipar
toda a policia, construir presidios e combater o crime.

Entretanto, ndo se pode afirmar, neste caso especifico, que a solugdo e o
tratamento dado & questdo da violéncia pelo impresso Bundas seja a ideal. Ao final,
resumir o crescimento da violéncia com a falta de policiais e de presidios implica numa
simplificacdo perigosa podendo ser resumida assim: violéncia se combate com

violéncia. Ignora-se toda a questdo social envolvida por esse problema, algo que Bundas



faz bem em outros momentos. No entanto, nessa noticia tal perspectiva parece ter sido
deixada de lado.
A linguagem, apesar de clara, ndo discute a situagdo desvio de verbas, com a

devida profundidade e criticidade, mas apresenta o posicionamento do impresso frente a
questéo.

HESVIB DE VERBA
(NO BOM SENTIDD)

0 Governo diz que ndo tem
vetha pamm o Plano de
Seguranga Publica. Nio sabe de
onde tirar. E no minimo absur-
da esta declaragdo, Primeiro, em
termos de marketing, pega
muito mal ndio dar a devida
importdncia ao problema que
aflige toda a populagio. Com a
roubalheira toda que impera no
pais, dinheiro existe, s6 que esta
nas mios crradas. Mais uma
tarefa para o Governo. Vamos
trabalhar pessoal! Vamos ter
coragem ¢ administrar cormeta-
mente esta joga! Sugestdo:
peguem todo o dinheiro que foi
roubado dos cofres ptiblicos, 0s
bens seqiestrados dos ladrdes
perfumados ¢ coloquem na
sequranga publica. Vai dar para
equipar toda a policia, ¢ ampliar
as prisoes pam manter €ssa
quadrilha em cana.

(Miguel Paiva)

Figura 30. Bundas, edi¢éo 53, p. 8.

As publicacbes da categoria FHC evidenciam o posicionamento do semanario,
sendo contra a politica exercida pelo presidente, além de abordar assuntos que, mesmo
de forma indireta, interferiam na economia nacional. A tabela a seguir mostrard os
critérios de analise propostos anteriormente, tabela esta que estara presente ao final da
analise de todas as categorias, para que fique mais clara a forma de abordagem

apresentada pelo impresso: Linguagem; Imagem; Espaco; Fontes e Critérios de
Noticiabilidade.



FERNANDO HENRIQUE CARDOSO (FHC)
Quadro 2

Usando de termos populares como: de mansinho; pela hora
da morte; as pencas, e abordando a tematica sem termos
técnicos e jargbes tipicos da linguagem econbmica, a
linguagem nos 5 textos analisados se mostrou de facil
LINGUAGEM compreensdo. Embora alguns ndo tenham sido escritos
com a devida profundidade, os artigos apresentaram
termos coloquiais e proporcionaram uma informacéo
menos densa e atrativa. Quase sempre citando a dona de
casa, e as camadas mais pobres da populacdo, os artigos
buscaram atingir a atencéo desses grupos a informacéo que
propunham transmitir, de forma com que esses assuntos
ndo chegassem apenas aos especialistas da éarea

econdmica.

Apenas dois (2) artigos ndo foram acompanhados de
IMAGEM nenhuma ilustracdo. As demais além de ilustrarem o que
estd sendo dito no texto, propuseram novas discussdes,

complementando e esclarecendo a informacéo.

O espacgo reservado para as questdes econdémicas ocupou
ESPACO de uma a duas paginas em cada edicdo, com excecdo da
matéria na coluna Bundalelé que se apresentou apenas

Como uma nota curta.

FONTES IPC (indice de Precos ao Consumidor).




Os principais critérios que agiram no processo de
producdo da noticia nesta categoria foram: governo-
interesse nacional, ou seja, Bundas procurou abordar o
que era de interesse do grande publico quando se trata de

CRITERIOS DE acOes politicas, mostrando a falta de acdo do governo em
NOTICIABILIDADE | tomar determinadas providéncias, bem como as
dificuldades sociais enfrentadas pela populacdo devido a
essas agdes. E por fim a Polémica- escandalo, em mostrar
as acOes de corrupcdo, e falta de comprometimento do

governo FHC com a populacao.

Devido ao semanario atribuir todos os problemas econémicos a ruim politica
exercida pelo entdo presidente, depois desta categoria discutiremos cada uma das

demais: desemprego; salério; impostos, pobreza; neoliberalismo e privatizacao.

5.3.1 Desemprego

Um dos temas mais encontrados no semanario (12 publicacdes) foi a questdo
da falta de emprego. O periodo em que Bundas circulou, segundo mandato de Fernando
Henrique Cardoso (FHC), foi marcado por constantes crises econdmicas, acarretando o
desemprego. Diante desse fato, criamos a categoria desemprego, que esteve em
evidéncia em grande parte das edi¢cGes de Bundas.

O desemprego no semanario foi algo largamente tratado, totalizando 12
matérias a esse respeito, sendo a forma de abordagem bem diferenciada da praticada
pela grande imprensa no periodo. A edicdo de nimero 1, (anexo 5), na coluna de
Aloysio Biondi, por exemplo, traz o assunto crise econdémica pontuando o desemprego

como um dos efeitos da crise, e trabalha de forma a ironizar que foi apenas uma crise



passageira, apontando taxas que indicam que a crise sO estava a aumentar, ao contrario
do que defendiam os assessores de FHC, ao dizerem que a crise é passageira.

Os termos empregados (linguagem) e a forma como o assunto foi trabalhado é
0 que o difere dos grandes veiculos impressos, e na matéria mencionada se destaca a
forma de abordagem do assunto, criando um personagem ficticio Brasilino, para
mostrar 0 que ele pensa sobre a crise. A criacdo deste personagem fez com que a
situacdo econdmica abordada se tornasse algo mais proximo da realidade do leitor,
apresentando os problemas de forma mais clara ao entendimento deste, além de trazer

ilustragdes a respeito do assunto, descontraindo e atraindo o leitor para o assunto.

A ironia ilustrada por Jaguar cita o presidente com a frase “A CRISE
PASSOU” complementada pela imagem de um homem machucado, como se tivesse
sido atropelado, dizendo que a crise passou foi por cima dele, ou seja, a crise atingiu

plenamente ao cidaddo comum, aquele que trabalhava e que agora vivia com as
consequéncias da tal “crise que passou”.

O artigo se baseia em noticias divulgadas na grande imprensa e os depoimentos
dos assessores do presidente, que sustentam a ideia de que a crise vivenciada naquele
momento era apenas algo passageiro, sem muita influéncia na vida da popula¢do. Mas
Bundas rebate a afirmativa com dados que demonstram o aumento do numero de

desempregados, queda de vendas de roupas, dentre outros setores como carros e
imoveis.
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Figura 31. Edi¢do 1. Bundas, 1999.



O espaco dedicado ao artigo é de uma pagina, mas apesar de longa, por se
tratar de economia, é extremamente compreensivel ao entendimento do leitor, pois
apresenta termos coloquiais como: tolice; abalozinho e bregjo, e uma forma de
abordagem bem descontraida do tema.

O artigo ainda trata de assuntos que interessam diretamente aquele leitor ou
leitora que se preocupam com a alta dos precos dos produtos no supermercado, que
sonham com a casa prépria ou 0 carro novo, ou, ainda, aqueles que almejam presentear
ou comprar para si um som ou uma TV nova. Todos esses assuntos sdo abordados no
artigo de forma a argumentar que o aumento nos produtos € visivel nas prateleiras dos
supermercados, e que a venda de casas, eletroeletrdnicos e carros estdo caindo cada vez
mais, mostrando ndo haver poder de compra e consumo, gracas ao salario que néo
acompanha a alta dos precos. Assuntos como esses sao de interesse de grande parte da
populacdo brasileira, deste modo a informacéo econémica foi abordada de forma a atrair
0 interesse de grande parte da populacdo, principalmente aqueles interessados nesta
tematica.

Na mesma edi¢do (nimero 1) a coluna: Nani Pinta... e Borda, do cartunista e
chargista Nani, estdo presentes varias charges para tratar do desemprego. Sempre de
maneira bem humorada o desemprego e o salario sdo temas ironizados por Nani, a fim
de mostrar que emprego era realmente algo muito dificil de conseguir naquele
momento. Na coluna de Nani, dificilmente os textos sdo algo presente, a secdo se
destaca por suas charges retratando os acontecimentos do periodo. Como analisado no
topico 4 (A construcdo do humor nos impressos), as imagens para fazer sentido se
mostram acompanhadas ou ndo de textos, sendo as charges, em especial, responsaveis

por fazer critica ao sistema e propor reflexées, assim como a charge abaixo:
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Figura 32. Edigdol, p. 31. Bundas, 1999.



Na edicdo de nimero 4, também na coluna de Nani, € apresentada a questdo do
desemprego de forma mais superficial, destacando apenas que este esta cada vez mais
presente na vida da populacdo. De forma bem humorada ele argumenta o assunto a fim
de chamar a atencdo do publico leitor para o problema presente, e mostra dois homens
mal vestidos conversando sobre o assunto.

O problema encontrado no cartum é ndo explicar o porqué ser o Real 0 motivo
de tantos desempregados. A intencdo do impresso em chamar a atencdo do leitor para o
assunto foi interessante, porém aquele leitor que esta por fora dos assuntos econémicos
ndo entenderd o motivo de ser o Real o responsavel pelo aumento no numero de
desempregados no Brasil.

Eu sou o octuplo milionésimo
septingentésimo quadragésimo sexto
milésimo ducentésimo quinguagésimo
terceiro desempregado do pais. Nimero i

Figura 33. Edicao 4, p. 24. Bundas, 1999.

Outra edicdo que trouxe a tematica foi a de numero 27, na secdo de Nani

novamente, mostrando a dificuldade de jovens recém-formados na busca por emprego:



§POCA DE FORMATURA. O JOVEM SAI DA
muvl:nuulmamaoo
MERCADO DE TRABALHO. E NAO HA NADA.

" $0 O ABISMO.O QUE ELE DIZ?

Figura 34. Edicdo 27, p. 49. Bundas, 1999.

Diferente do cartum anterior, este se mostrou facil de ser compreendido, pois
apresentou a realidade de jovens recem-formados na dificuldade pela busca do emprego.

Biondi, em sua sec¢do destinada a abordar assuntos econdmicos, também tratou
do desemprego na edicdo de numero 29, (anexo 6). O artigo intitulado: Ah, mas vai
melhorar... retrata bem o0 empenho do governo de FHC em querer mostrar ao povo que
tudo vai melhorar e a crise ser, apenas, algo passageiro. A primeira edi¢do de Bundas ja
havia trabalhado com este assunto e este artigo de Biondi veio para enfatizar ainda mais
esta questdo, trabalhando o tema com mais profundidade.

O desemprego é apresentado nesta edicdo como algo localizado, afirmacéo de
Pedro Malan, Ministro da Fazenda no periodo: “acenando com o surgimento de novos
polos industriais no Nordeste”. Noticias essas, segundo Biondi, amplamente difundidas

por veiculos da grande imprensa, como Vea, fato que nos leva a pensar que Bundas



estava abordando o assunto com o intuito de desmascarar o noticidrio divulgado nos
grandes impressos, além de abordar o assunto desemprego sobre outra perspectiva: a de
algo constantemente vivenciado por grande parte do povo brasileiro, ndo apenas por
uma pequena parcela da populagdo, como defendido nos grandes impressos.

O artigo também apresenta dados sobre o aumento do desemprego no pais e
suas consequéncias para economia nacional, e esses ndo foram apenas apresentados
como também discutidos, abordando o tema de forma que o leitor pudesse compreender
a crise econdmica enfrentada no periodo.

O uso de termos coloquiais também se encontra no artigo como: gargalhadas;
rombo; deboche; Aahhhhh, dentre outros, tornando a informagdo menos densa no
sentido de ndo usar termos técnicos. A noticia também é acompanhada de uma
ilustracdo de Cruz, que possivelmente retrata a carestia e a fome devido a alta dos
precos agricolas e desemprego, mencionados no artigo. Na imagem, o alimento é
apresentado em uma pintura com o nome FHC ao final, com o intuito de nos mostrar
que as acdes do governo estdo apenas no papel, enquanto o prato de grande parte dos

brasileiros continua vazio.

A carestia, portanto, ¢ fruto da des-polits
agricola de FHC/Malan/FMI, ¢ nado culpa ¢
estiagem. E a carestia, os pregos altos pars
os produtos de consumo obrigatorio conw
alimentos, deixam menos dinheiro disporis
para a compra de outros bens e servicos.
Menos vendas, mais recessdo, mais desempres

Figura 35. Edicédo 29, p.25. Bundas.

A coluna Bundalelé frequentemente trazia assuntos sobre economia. A edicdo
de ndmero 52, (anexo 7), foi para mostrar os indices de desemprego nos anos 80

comparado aos anos 90, mostrando ter havido um aumento de 5,4% para 5,7%, além do



aumento da inflacdo e diminuicdo do PIB no mesmo periodo. Emir Sader ndo discorre
sobre os possiveis motivos dos aumentos e quedas, apenas 0s apresenta através de dados
sem mencionar as fontes.

A pequena nota de Sader teve como intuito fazer mencdo a Andrea Calabi,
economista e presidente do Banco do Brasil no ano de 1999, mencionando que este
contesta essas estatisticas, pois ndo fazem justica aos anos 90. Sader critica Calabi e
ainda menciona que estes economistas muitas vezes sdo pagos para enganar 0 povo.

A pequena nota aponta uma séria denuncia dizendo serem 0s economistas
enganadores, mas ndo discute a questdo, nem mesmo as fontes utilizadas para apontar
tal denincia, deixando o assunto na superficialidade e a mercé de contestacbes e
duvidas, ja que nédo apresenta provas e nem mesmo as fontes nas quais se baseou para
mostrar os indices.

Outra nota na mesma coluna foi para tratar da diminuicdo da jornada de
trabalho, pois FHC dizia ser a favor da diminui¢do, mas a negociacdo precisaria ser feita
entre patrbes e empregados, realidade comparada com a Franca, onde a diminuicédo se
tornou lei. Na mesma nota é mencionado o desemprego estrutural (que ocorre quando o
nimero de desempregados € superior ao numero de trabalhadores que o mercado quer
contratar e esse excesso de oferta de trabalhadores ndao é temporario), mencionando
estar o pais passando por esse problema e, apesar disso, 0 governo nao criar medidas
que favorecam o trabalhador.

Apesar de as notas ndo trazerem ilustracbes e ndo partirem de recursos
humoristicos para transmitir a informacdo, ela se mostra clara ao leitor, pois ndo se
baseia em termos complexos, apenas proporciona alguns dados numéricos. As colunas
em Bundas que apresentam alguma nota sobre economia sao para fazer comparacdes ou
pequenas discussdes sobre o assunto, com o intuito de apresentar uma critica e fazer o
leitor pensar sobre o tema abordado. A imprensa tradicional, sempre que possivel, é
mencionada, de forma a mostrar seu carater manipulador e enganoso, como na nota, a

seguir, de Emir Sader, soci6logo e cientista politico:



INVEJA

Depois o FHC diz que tem inweja do Hugo Chavez, ja que a crise
econdmica venezuelana, por indices macroecondomicos, seria muito
maior do que a brasileira, mas o seu prestigio politico subiu nas ulti-
_mas_cleicdes, fBasta olhar os indices sociais que acompanham a tal
“recuperagdo” que os imbecis cantam na imprensa todos os dias, para
s¢ dar conta do porqué: o desemprego se mantém em 18,60, mas s6
| ndo aumentou porgue aos 15 mil postos de trabalho eliminados se
| somaram 19 mil trabalhadores que saivam do mercado, isto €, desisti-
\ram de conseguir emprego. O rendimento médio dos ocupados recuou
3,1% e o tempo dos desempregados até obter novo emprego passsou
de 47 a 50 meses. SO o economicismo impede que esses imbecis enten-
dam a realidade por detras de suas imposturas. Aloysio neles!
(Emir Sader)

Figura 36. Edicdo 62, p. 7. Bundas, 2000.

Na nota acima, novamente a imprensa tradicional € mencionada e ainda
referida como “imbecil”. E discutido o motivo do aumento do prestigio de FHC,
dizendo ser este relacionado ao que é divulgado pela imprensa. A nota é curta, mas é
clara a colocacdo de Sader sobre o carater manipulador da grande imprensa, mostrando
Bundas andar na contraméo do que é divulgado por esses veiculos.

O artigo da edicdo de namero 64, (anexo 8), a publicacdo acima é trabalhada
com mais profundidade, ocupando duas paginas. Sader contesta o fato alegando os
indices econdmicos ndo refletirem a realidade da grande maioria da populacdo. O
crescimento, quando ocorreu, se reduziu a um pequeno grupo e ndo corresponde com a
maioria da populacdo que estaria sofrendo as consequéncias do desemprego. Sader
ainda reforca que deve ser lembrado que os salarios ndo recuperaram o poder de compra
do inicio do Plano Real. O artigo alerta para o fato de a situacdo econdmica do Brasil,
estar sendo camuflada por indices que mostram apenas uma parte da totalidade.

Os termos coloquiais, como: idiota e afoito, também se mostram presentes
nesta edicdo, além da ilustracdo de Lula ironizando o crescimento do Brasil comparado
aos Estados Unidos. Apesar de trazer uma conotagdo sexual na imagem, de maneira
considerada grotesca e muito explicita, anexo 8, quis mostrar que os Estados Unidos

estavam crescendo mais economicamente que o Brasil.
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lidade monetaria de comegn ‘ idesprotegidas, que cada vez mais gente fica |
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Figura 37. Edicdo 64, p. 36. Bundas, 2000.

Na edicdo de numero 68, a coluna Bundalelé volta a abordar a questdo do
desemprego. Em letras garrafais escreve: “O DESEMPREGO ESTA CAINDO. No
lombo de quem ainda tem um empreguinho” e retrata 0 quadro social do pais, relatando
que as pessoas estavam vivendo com menos de R$1,80 por dia. Os dados foram
extraidos do jornal Folha de S. Paulo e complementados de forma a mostrar que a

situacdo ndo é boa, ironizando ser um belo quadro social.

FOTOS DO NOSSO BELO QUADRO SOCIAL

Dos 42 milhdes de domicilios existentes no pais, 24 milhées nio tém
esgoto, 8 milhdes ndo tém dgua encanada, 2 milhdes nio tém luz
elétrica, 8 milthdes nio tém coleta de lixo (de artigo de Benjamin
Steinbruch, na Folha de S. Paulo): 23% da populagao, isto ¢, 42 mi-

Ih_ées (?e pessoas vivem com menos de um dolar, isto ¢, 1,80 reais,
dia. Da-lhe, Malan! (Emir Sader)

por

—]

Figura 38. Edi¢do 68. Bundas, 2000.

Na mesma edicdo, (anexo 9) é discutida a questdo do desemprego ocasionado
pelo incremento da tecnologia no sistema produtivo. O artigo contesta que seja esse 0
motivo das altas taxas de desemprego, dizendo que a tecnologia ndo manda ninguém
embora: “A tecnologia, produto da experiéncia dos operarios e da reflexdo dos cientistas
diz apenas que se pode, digamos, fabricar o0 mesmo par de sapatos na metade do
tempo.” (Emir Sader).

A imagem ilustra a teméatica, mostrando um homem com uma perna mecénica

chutando outro, representando a substituicdo do homem pela maquina. A solugdo é



apontada a partir do caso francés sobre a diminuicdo da jornada de trabalho sem
diminuir os salarios, socializando os beneficios da tecnologia, diminuindo a jornada de
trabalho, combatendo o desemprego e aumentando o bem-estar de todos. Termos
coloquiais também estdo presentes na matéria como: cacete; manja, cai fora, homi,
dentre outros.

Este artigo além de apontar os problemas econémicos, com uma linguagem de
facil compreensdo, proporciona possiveis solugBes. As matérias sobre economia
dificilmente usam o recurso comparativo, muito menos mostram possiveis soluces.
Bundas frequentemente usava este recurso para tratar dos assuntos econémicos,
aproximando a economia da realidade da populagéo.

A Ultima edigdo que trata do desemprego é a de niUmero 72, sendo apenas uma
nota apresentada na coluna Bundalel&, por Claudio Pereira, sem ilustracdes, dizendo que
o desemprego volta a cair: “Asneira. Desemprego nao cai, quem cai € o desempregado”.
De forma bem humorada ironiza a situacdo econémica daqueles que nédo trabalham,
colocando em discussao as estatisticas apresentadas em veiculos da grande imprensa.

De forma geral, os artigos, notas e cartuns que buscaram tratar do desemprego
no pais foram claras. Apesar de os cartuns ndo virem acompanhadas de nenhum texto
para explicar de forma mais aberta o que foi ilustrado, langaram a tematica ao leitor.

Grande parte dos textos vieram acompanhados de ilustracGes, muitas vezes
complementando as informacdes ali expressas, mas nao foi encontrado nenhum critério
no espaco que essas matérias ocuparam. Por ndo haver nenhuma coluna fixa no
semanario a fim de tratar exclusivamente de economia, 0 tema desemprego esteve
presente em varias secdes diferentes, e a forma de abordagem, como ja dito, foi através

de textos ou simplesmente uma charge.

DESEMPREGO
Quadro 3

A linguagem nas 12 publicacdes apresentadas, a incluir
textos e cartuns, se apresentou com muitos termos coloquiais,
LINGUAGEM como: indo pro brejo, idiota, homi, cai fora dentre outros
citados no decorrer da analise. Os artigos e notas ndo foram

trabalhados e discutidos com profundidade, mas levou a

tematica ao leitor, sempre de forma a contestar o que foi




divulgado pela grande imprensa, e comparando a economia

de paises de economia desenvolvida ao nosso.

IMAGEM

Estiveram presentes em quase todas as edi¢cdes que trouxe a
tematica, totalizando 5 cartuns que quando acompanhado de

textos complementaram a informacéo.

ESPACO

As matérias se apresentaram em secdes diferentes, estando
presente em sua grande parte na secdo de Nani (Nani, pinta e
borda) e Bundalelé, secbes essas com textos curtos e muitas

ilustracdes.

FONTES

A grande imprensa foi citada em quase todas as matérias
analisadas. O periodico se baseou nas noticias divulgadas
pela grande imprensa a fim de fazer uma critica a forma de
abordagem desta. Além de apresentar dados numéricos com
taxas salariais, nameros de desempregados no Brasil, PIB,

Vea e indices de taxas de venda de carros e iméveis.

CRITERIOS DE
NOTICIABILIDADE

Os critérios utilizados na selecao desta categoria se basearam
principalmente no Impacto, apontando constantemente 0s
nameros expressivos de pessoas afetadas pelo desemprego,
além do Governo abordando assuntos de interesse nacional, e
decisbes e medidas tomadas pelo governo, como o Plano

Real, por exemplo.




5.3.2 Salério

A politica econémica no Brasil, com a ado¢do do Plano Real, apoiou as
privatizacOes e juros altos para atracdo de capital estrangeiro, e fez com que houvesse a
necessidade de acumulo de ddlares, que foi extremamente prejudicial & economia
interna, tal como ja vimos nos capitulos anteriores sobre a politica econémica nos anos
90.

A valorizagdo da moeda dependia da entrada de délares no Brasil, por meio de
investimentos estrangeiros. Foi a partir deste momento que 0 governo comegou a apoiar
as privatizagdes e exportacdes, com uma politica econdmica de juros altos para atracdo
de capital estrangeiro. Desta forma, o pais cada vez mais afundava numa crise,
acarretando o aumento da divida externa, inviabilizando o aumento dos saléarios aos
trabalhadores. Nove (9) foram as publicacdes, em oito edi¢des, que trataram desse tema.
Especificamente, o salario minimo foi o tema selecionado para anélise.

A primeira edicdo a tratar deste assunto foi a numero 14 (anexo 10). Nela
Sérgio Macedo tratou da questédo salarial do povo brasileiro abordando as consequéncias
do Plano Real para a populacdo, como o aumento nas tarifas pablicas, combustiveis,
desemprego e arrocho salarial. Depois de constatadas as informacbes com dados do
PIB, Produto Interno Bruto, e IBGE, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, é
tratada a questdo das reivindicacOes salariais. Através de uma analise critica e
comparativa entre a situacdo da populacdo com a dos parlamentares, a situacdo
econbmica vivida naquele periodo é apresentada de forma bastante acessivel ao
entendimento do leitor, ndo apresentando apenas nlmeros, estatisticas e graficos para se
discutir economia.

O foco do artigo foi retratar que os parlamentares estavam reivindicando

salarios mais altos do que ja possuiam:
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Figura 39. Edicdo 14, p.24. Bundas, 1999.

Macedo conclui com uma pergunta:

Figura 40. Edigdo 14, p.24. Bundas, 1999.

O artigo de Macedo, além abordar o assunto de forma clara, nos mostra que 0s

deputados além do salario alto que recebem, possuem diversos beneficios, que quando

comparados com o salario minimo alcancam um valor bem expressivo. Macedo entéo

contesta as reivindicacOes dos parlamentares em quererem aumento salarial, uma vez

que o salario minimo no periodo era de apenas R$ 136,00.

A imagem de Aliedo, que acompanha o texto, ilustra o titulo do artigo: EM

CAUSA PROPRIA, que é resumidamente explicada no final com a frase: “Ao nosso

bolso, tudo; ao vosso reino, nada”. Mostrando serem os politicos mais beneficiados que

os demais brasileiros.

Na edicdo 41 da secdo Bundalelé o tema salario minimo esteve presente em

uma nota de Emir Sader e Sergio Augusto. Sader trata do aumento do minimo para

R$151,00 e ironiza a lei de responsabilidade fiscal. De acordo com essa lei, se



determinavam normas bem especificas para o setor publico, de como deveria proceder
na hora de estabelecer os critérios e as normas para elaborar o orcamento tanto federal
como estadual ou municipal. A ideia, embora boa (ninguém poderé gastar mais do que
recebe), na préatica, serviu para conter os gastos publicos num momento em que o pais,
justamente, mais precisava deles. Além disso, estabelecia tetos muito rigorosos com
relagdo aos gastos com servidores, impedindo, assim, 0s reajustes salariais dessa
categoria. Na noticia a seguir fica clara a incongruéncia da lei com a realidade, pois ela
ndo impediria o endividamento do setor publico, ou seja, se confundiam as esferas
envolvidas na lei: o salario ndo aumentaria, mas o endividamento sim poderia ser

acrescido, dai a ironia de “seremos todos felizes”.

CIDADE
§ ALCANGCE DE T0DOS

‘salario minimo vai so pra R$
51, mas FHC explica que, em
gempensagio, sera aprovada a lei
@ responsabilidade fiscal. Assim,
por lei, ninguém podera gastar
mais do que recebe, ninguém se
endividara, seremos todos felizes e
comeremos perdizes. (Emir Sader)

Figura 41. Edicdo 41, p.43. Bundas, 2000.

Ja a nota de Sergio Augusto critica o salario minimo dizendo ser este menor
que o valor de uma cesta basica. A nota menciona que Alan Greenspan, economista
norte-americano, na mesma semana gque anunciou que as diferencgas sociais prejudicam
a economia do pais, aqui no Brasil Pedro Malan, economista e Ministro da Fazenda nos
dois mandatos de FHC, liberou o ent&o presidente para anunciar a implementacdo de um
salario minimo menor que o valor da cesta basica. A nota de Macedo sustenta a
controvérsia entre as acdes dos dois economistas mostrando que, enquanto nos EUA
existe a defesa de igualdade social, aqui no Brasil mal se compra uma cesta basica, pois

esta é mais cara que o valor do salario de grande parte da populagéo.



E 0 FRANGO EM TODAS AS MESAS?

Na mesma semana em que o Pedro Malan dos EUA, Alan Greenspan,
admitia publicamente que as diferengas sociais prejudicam a ccor_lomia.
o Alan Greenspan do Brasil, Pedro Malan, liberava FHC para anunciar um
novo salirio minimo R$ 23,54 mais baixo que o custo de uma cesta basi-
ca. Segqundo o Governo, um minimo maior, que a0 MENos desse para
cobrir os R$ 174,54 de uma cesta basica, afetaria mortalmente as
financas do pais. Parafraseando o Verissimo, triste 0 pais que sO pode ser
vidvel se metade de sua populagdo ndo for. (Sérgio Augusto)

Figura 42.Edigdo 41, p.43. Bundas, 2000.

A edigdo de numero 43 em Bundas também fez parte da coluna Bundalelé,
MERRECA foi o titulo das duas notas de Sergio Martins, “merreca” referéncia explicita
ao valor do salario minimo de R$151,00.

As notas foram para apontar a lucratividade que terdo os banqueiros no final do
més, pois os caixas eletrénicos foram programados para se sacar apenas notas de R$50 e
R$10, fazendo com que as pessoas, grande parte aposentados, que ganham R$ 151,00,
deixem R$1 na conta, precisando de mais dez meses para completar R$10 e sacar. Além
disso, é apresentada a dificuldade de receber o dinheiro integral no guiché do caixa, ato
considerado como sacanagem, e dinheiro de graca para 0s banqueiros, pois como
evidenciado na publicacéo, este aposentado que recebe um salario minimo € incentivado

a sacar o salario no caixa eletrénico, e impedido de entrar nas filas:



MERRECA (1)

Os banqueiros, mais uma vez,
sairdo ganhando. A merreca que o
governo deu de aumento para o
salario minimo, passando-o para
R$ 151, vai dar mais lucro ainda
para os donos de bancos. As
maquinas eletrénicas foram instal-
adas nas agéncias para diminuir as
filas mas estdo programadas ape-
nas para notas de R$ 50 e RS 10.
Isso significa que aqueles que gan-
ham um saldrio minimo de aposen-
tadoria terdo der deixar no banco o
troco de R$ 1 e precisardo de mais
dez meses para completar e receber
0s R$ 10 da sobra. O Brasil tem
cerca de 10 milhoes de aposenta-
dos recebendo essa quantia.
Conseqlientemente, os bancos
terdo, de graga, a hagatela de RS
100 milhdes ao fim de dez meses.
Dinheiro de graga, so0 pra ban-
queiro! (Sergio Martins)

——

Mesmo que os aposentados que
ganham apenas RS 151,00 queiram
teceber o dinheiro integral mno
quiché do caixa, os bancos ja estao
se movimentando para impedir
isso. Incentivam o pobre coitado a
receber no caixa cletronica ¢ impe-
dem a entrada nas filas, sob o
argumento de que nao ém mais
guichés para €asos especiais. Mas
se o velhinho insistir, tera de voltar
ao banco de tarde para receber o
R$ 1,00 que ficou faltando.
Precisamos estar mais atentos as
sacanagens gque fazem com 05
nosse velhinhos! Esses caras estao
roubando doce de crianga.

(Sergio Martins)

Figura 43. Edigdo 43. Bundas, 2000.
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Figura 44. Edicao 43. Bundas, 2000.

Esta publicacdo ndo apenas faz uma critica ao salario minimo como também
exibe algumas de suas consequéncias, favorecendo a poucos grupos, COmo no caso

mencionado os bangueiros.



Os termos coloquiais aparecem com frequéncia nas notas mencionadas acima,
0 préprio titulo ja apresenta a nota de forma bem coloquial: MERRECA, além de
palavras como bagatela, pobre coitado, velhinho, sacanagens, e até o dito popular tirar
doce de crianca. Esses recursos acabam por facilitar a compreensdo do contetdo,
fazendo com que todos entendam o que esta sendo transmitido.

Na mesma sec¢do da edicdo de nimero 43, Sergio Augusto sustenta a ideia de
que o salario minimo no ano 2000, comparado aos anos 40 é bem pior. Sergio menciona
dados de um economista da Unicamp (Marcio Pochmann) que diz ser o salario minimo
de 2000, 26% do pago em 1940, e apresenta o depoimento de um aposentado de 84
anos, depoimento este conquistado por um reporter do Jornal do Brasil, que diz que o
saldrio em 1940 era muito melhor: “Comiamos muito bem; eu pagava aluguel; todos
andavam bem vestidos; iamos ao cinema; aos jogos de futebol. Passeavamos.”

Esta pequena nota foi baseada em dados coletados por um veiculo da grande
imprensa no periodo, alids, a Unica informacdo encontrada no semanéario que nao foi
combativa aos dados coletados pela grande imprensa. Entretanto, apresenta o assunto
sob uma nova abordagem, a de criticar negativamente o salario no periodo.

Outra nota em Bundalelé, na edicdo 49, (anexo 11) também fez uma critica ao
salario minimo, dizendo ser possivel aumenta-lo para pelo menos R$180, considerado
ainda como misero, pois se 0s parlamentares ganharam o direito de aumentar o salario
para R$151, com um orgcamento no valor de 5,8 bilhdes, as despesas ndo aumentariam
tanto, (palavras do impresso). A nota aproveitou para criticar 0 pouco empenho do
governo em uma melhoria salarial. Mesmo tendo um orcamento bastante significativo,
constata-se que a publicacdo teve como intuito expor a ideia de que 0S recursos
destinados aos trabalhadores ndo eram usados para tal finalidade.

Bundalelé da edicdo de numero 37 também trouxe o salario minimo como tema
de uma de suas notas (anexo 12). O salario foi mencionado por Sergio Augusto a fim de
mostrar que o rombo que a Previdéncia sofria haquele momento ndo foi por conta do
salario minimo, mas sim, da sonegacdo das grandes empresas que recolheram as
contribuicdes de seus empregados, mas ndo a repassaram ao governo. A nota conclui
que s6 em 1999 a sonegacdo chegou a R$12,5 bilhGes, trés vezes mais do que
provocaria 0 aumento do minimo para R$ 178. Ou seja, 0 texto evidencia que muitas
sdo as desculpas apresentadas para ndao se aumentar o salario, mas poucas sdo as
explicacbes convincentes para justificar sua desvalorizacdo. A nota também é

acompanhada por uma charge de Antdnio Carlos Magalhdes, senador na época, e



satiriza a iniciativa do senador em aumentar os salarios, deixando claro que o aumento

salarial ndo passava de uma lenda, ou seja, algo que ndo se concretizaria na prética.

VOU CONVID
0 SAC| PERERE,
A MULA éﬁM
CA 0
BOITATA

Figura 45. Edicdo 37, p. 43. Bundas, 2000.

Na edicdo de numero 42, o salario minimo € ilustrado em dois cartuns no
editorial de Luiz Fernando Verissimo, mostrando a dificuldade de se sobreviver com um
salario de R$151,00. Observa-se a ironia dos cartuns ao deixar bem claro que ndo falta
feijao, entendido como um (1) para ser dividido entre uma familia de cinco (5) pessoas.
Como sobreviver a essa realidade?!O segundo cartum ilustra tal preocupacdo e
evidencia os malabarismos que tém que ser feitos para encarar a miséria e a falta de
dinheiro. Exemplo claramente ilustrativos para uma questdo econémica que afetava boa

parte da populagéo.



T

MINIMALISTAS,..

S e

Figura 46. Edicdo 42, p.4 e 5. Bundas, 2000.

Os cartuns ilustram de maneira indireta o que foi dito no editorial, pois em
nenhum momento a questdo salarial € mencionada no mesmo. O que foi abordado no
editorial diz respeito a corrupcdo e a falta de iniciativa do governo em melhorar a vida
da populacgéo.

Ainda na edicdo 42 cartuns sobre o salario ilustram as suas consequéncias para
um agente de viagens, um evento cultural, um médico e acionistas, de forma a
ridicularizar que o salario além de mal dar para sobreviver ocasionaria 0 caos nos mais

diversos segmentos da sociedade e nas suas diversas manifestacoes.

Figura 47. Edigdo 42, p.26. Bundas, 2000.



Os acionistas dizem que havera um consumismo desenfreado e irresponsavel,
um deboche, pois com R$151,00 mensais dificilmente o consumo da populagdo serad
desenfreado, pois 0s pre¢os dos produtos no momento ndo paravam de subir. J& o
médico fala de sua preocupacdo com uma educacao alimentar inadequada, que levara a
obesidade, outra ironia, pois cada vez mais as pessoas regravam o que compravam para
comer, devido a alta dos produtos alimenticios. O agente de viagens ficara sem clientes,
ja que a preocupacao das pessoas ndo sera mais viajar. E por fim traz uma demonstracédo
de uma instalacio em um evento cultural, que segundo 0 personagem resgata a
identidade do brasileiro enquanto povo (mal vestido e na sarjeta pedindo esmola).

Esses cartuns de maneira bem humorada ilustram a situagcdo ruim que o0s
brasileiros estavam vivendo naquele momento, devido & inflacdo e um salario que nao
supria as necessidades basicas. Outro cartum, na mesma pagina, aclara que o aumento
do salario para R$151,00 ndo melhorou em nada a vida da populacéo, retratando a ira e

descontentamento dos trabalhadores:

W Hioorain.

Figura 48. Edicdo 42, p.26. Bundas, 2000.

A Ultima edigdo a tratar da temética foi a nUmero 49na secdo Bundalelé, com
uma nota de Marco e outra de Emir Sader. Marco coloca como ridiculo o aumento do

salario e ainda o critica dizendo que mesmo ‘(...) para chegar na merda, ainda teria que



subir muito”. Usando de um vocabulario grosseiro mostrou seu posicionamento frente
ao aumento.

Marco aponta serem os parlamentares 0s responsaveis por ndo proporcionarem
um aumento salarial digno, pois verbas havia para que este aumento fosse possivel, ja
que estes ganharam o direito de aprovar uma emenda ao orcamento destinado ao
aumento dos salarios no valor de mais 5 bilhGes. Esta afirmacdo nos leva a pensar que,
se a verba foi destinada porque o reajuste foi tdo baixo, o que fizeram com o restante da
verba que sobrou? Esta pequena nota nos remete ao texto analisado do qual trata do
aumento salarial dos parlamentares, intitulada de Em Causa Propria (anexo 10) nos
levando a divida sobre o verdadeiro destino das verbas destinadas ao aumento salarial
da populacéo, pois, se é possivel aumentar o salario dos parlamentares, porque nédo é

possivel o aumento salarial da populagéo?

| wm ABACO PARA A MOGADA!

Li no jornal que para votar o
salirio minimo de RS 151 os
gastos com o orgamento lerdo
um respeitavel incremento de
RS 1.4 bilhdo. Mas para elevar o
salario para um patamar que,
para chegar na merda, ainda
tem que subir muito, os nobres
parlamentares ganharam o dire-
ito de aprovar emendas ao orga-
mento no valor de R$ 5,8 bi-
Ihdes! Por uma regra de trés
simples, ¢ facilmente verificivel
que s¢ o minimo tivesse ido
para, digamos, ainda miscros
180 reais, o aumento das despe-
sas scria de apenas RS 1,67 bi-
Ihdo. Ndo adianta discutir isso
com os economistas do gover-
no. Acho que eles ndo sabem
nem tabuada. (Marco)

Figura 49. Bundas, Edicdo 49, p. 44.

Ja Emir Sader menciona que o aumento da inflacdo foi o motivo do pouco
aumento do salario, satirizando a dificil situacdo do brasileiro, ao dizer que este fica
gastando adoidado com a compra de carros e viagens.

A nota nos leva a pensar quem seriam essas pessoas que ndo poupam e gasta
adoidado com viagens e compras, ja que o brasileiro que ganha apenas um salario
minimo mal consegue atender as suas necessidades basicas de sobrevivéncia. Quem

viajaria paras llhas Cayman, paraiso fiscal que permite a aplicagdo de dinheiro



protegendo a identidade do proprietario do dinheiro e ainda marcado por impostos
baixos ou quase inexistentes? A nota, desta forma, propde, de forma indireta, pensarmos
que os ostentadores em meio a um salario t&o baixo sdo os politicos corruptos, que usam

o dinheiro destinado a agdes publicas em usufruto préprio.

4 —
ESBANJAMENT

A inflacdo de maio aumentou ¢
a culpa, segundo o governo,
recaiu no aumento do salario
minimo. E essa falta de espirito
de poupanga que nos mata.
Neguinho saiu gastando adoi-
dado: carro novo, home the-
atre, viagem as ilhas Cayman.
Assim ndo da.

(Emir Sader)

Figura 50. Bundas, Edicdo 49, p. 44.

Como ja foi amplamente explicado, 0 minimo daquela época era pouco para
suprir as necessidades béasicas da populacdo, que dira comprar carros e viagens. Mas
anota quis justamente, através do recurso comico, denotar que a situacdo econémica
realmente estava muito dificil para os trabalhadores brasileiros. O mesmo ndo se
poderia dizer dos dirigentes. A alusdo as ilhas Cayman € uma referéncia clara a evasdo
de divisas e de verbas para paraisos fiscais, ou seja, ndo seria por falta de dinheiro que
ndo se aumentava o salario. O dinheiro existia sim, mas era desviado para outros
lugares.

Grande parte das publicacdes vieram acompanhadas de ilustracGes, e quase
sempre na secdo Bundalelé. Como vimos em outras categorias e edicdes, a secao
Bundalelé ndo trazia apenas assuntos econdmicos, pois buscava fazer discussdes de
diversos assuntos. O que chama a atencdo é o fato de nenhuma edicdo tratar o assunto
saldrio minimo com profundidade, ja que grande parte do que foi encontrado no
semanario foi por meio de notas e pequenas discussdes. Desta forma, se o leitor
buscasse saber um pouco mais sobre assunto, ou 0s motivos que levaram o governo a
instituir determinados valores salariais, Bundas ndo traria essas informagdes
concentradas e analisadas em profundidade. Se, por um lado, isso dificulta a

compreensdo do assunto, por outro, pode servir para que os leitores ndo se esquecam da



gravidade envolvida no tema. Mas de qualquer forma, o tema foi abordado, ndo com a

devida expressividade, mas fez parte de um nimero consideravel de edigdes.

SALARIO
Quadro 4

LINGUAGEM

A linguagem nas 9 publica¢fes encontradas apresentou-se com
a presenca de muitos termos coloquiais. Usando muitas vezes
do sarcasmo, ironia e deboche, as notas cartuns e charge
evidenciaram a dificuldade da populacdo que vivia apenas com

um salario minimo.

IMAGEM

Presente em quase todas as edi¢cOes, com excecdo apenas da
edicdo 49. Buscou de forma bem humorada mostrar a realidade
salarial do brasileiro, quase sempre por meio de cartuns e balGes

ilustrativos da real situacdo gerada pelo tema.

ESPACO

Com excecdo do artigo de Sérgio Macedo, o espaco dedicado a
esta categoria esteve na coluna Bundalelé com notas curtas e

pouco detalhadas.

FONTES

Baseadas em dados do PIB e IBGE.

CRITERIOS DE
NOTICIABILIDADE

Esta categoria apresentou trés critérios bem evidentes para
selecionar as suas noticias: Impacto (grandes quantias de
dinheiro); Polémica (controvérsia) e por fim o Governo
(decisdes e medidas). O primeiro deles, Impacto, foi utilizado
para dar evidéncia, principalmente, a grande quantidade de
verbas destinadas ao aumento salarial. A segunda foi utilizada
para denotar as controvérsias de medidas e a¢fes, como por
exemplo, as agdes do EUA em buscar que sua populagéo tenha

menos desigualdades sociais, enquanto o Brasil as




desigualdades s6 aumentavam. E principalmente na contestacéo
por parte dos parlamentares em reivindicar aumento salarial,
enquanto grande parte dos brasileiros ganhava apenas um
salario minimo. Por fim, o Governo, em suas decisdes e
medidas que ndo favoreciam o trabalhador, inviabilizando o

aumento salarial.

5.3.3 Pobreza

Outro tema largamente trabalhado pelo semanario foi a pobreza, totalizando 7
(sete) publicacbes. No final dos anos 90 devido a alta taxa de desemprego, salarios
baixos e privatizacdes (topico de que trataremos mais adiante) a pobreza se tornou algo
expressivo no Brasil, e por este motivo passou a ser assunto em Bundas.

No artigo de Sergio Macedo da edi¢do de numero 8, (anexo 13), € criticada a
proposta do senador Anténio Carlos Magalhdes (ACM): “Sob a bandeira da erradica¢do
da pobreza, a proposta de ACM recorre mais uma vez a velha formula do aumento dos
impostos, como se isso ndo fosse mais um absurdo no pais do absurdo, onde a carga
tributéria bruta beira a casa dos 30%”. Grande parte da populacdo sofria com a alta dos
precos e a critica feita ao aumento nos impostos recai sobre a pobreza no Brasil, pois
com a alta dos impostos os indices de pobreza tenderam a aumentar cada vez mais.
Quanto mais impostos houvesse, mais caros os produtos ficariam. Desta forma as
classes mais pobres perdiam o poder de compra, j& que ndo podiam pagar por
determinados produtos. Produtos de necessidades basicas, como alimentacdo, remédios
e vestimentas, que tinham uma carga de impostos muito alta, se tornaram ndo acessiveis
a esses grupos mais pobres, que nao podiam adquiri-los, ocasionando um indice maior
de pobreza do Brasil.

A grande imprensa também é citada no artigo, dizendo ser a proposta de ACM
algo que trouxe um assunto pouco abordado pela imprensa: a pobreza. A publicacdo
retrata por meio de nimeros como serd 0 aumento dos impostos e suas consequéncias a

populacgdo, concluindo que:




0 triste nessa historia ¢ que os politicos

ainda nio aprenderam gue ndo se combate a
pobreza - alids, a miséria, que € o que 0 Brasil
tem - com Fundos nem com aumento de
impostos, mas com politica de crescimento,
emprego, mais distribuicio de renda ¢ maior

sensibilidade da parte dos governanies.

0 resto ndo passa de tertelios fooides

para dormainr bowings

Figura 51. Bundas, edi¢do 8, p 41.

O final do artigo com a frase: tertulias flacidas para dormitar bovinos, que
quer dizer conversa mole para boi dormir, aparece para mostrar que mais uma vez 0s
governantes estavam tentando criar meios para se auto favorecer, com a desculpa de
beneficiar a populagdo. O uso de frases como essas, bem como termos coloquiais como
chumbo grosso (titulo do artigo); ma fé e de quebra, sdo termos que facilitam a
compreensdo da informacdo, deixando-a mais atrativa, além da imagem que descontrai
a informacédo. O artigo também é acompanhado de uma ilustracdo de Argil, que retrata
um garotinho de classe pobre com um jornal na mido dizendo: “Maie, vdo criar um
imposto pra ajudar a gente a ser pobre!” Frase que ironiza a acdo de ACM com a
proposta de aumento dos impostos, pois este ira contribuir para aumentar ainda mais a
pobreza, ao invés de erradica-la.

A edicdo numero 11 também traz a pobreza como tematica em seus assuntos
econémicos. Sergio Macedo, com 0 artigo: “Pobreza, mas de espirito” mais uma vez
trata da criacdo do projeto de ACM de um Fundo contra pobreza. Desta vez, Macedo
exibe a resisténcia ao projeto pela Camara e por lideres como Jodo Pedro Stedile do
Movimento dos Sem-Terra. ACM tinha como intuito se candidatar a presidéncia em
2002, mas, para isso, precisaria criar meios para atrair os eleitores, um desses meios foi
a proposta de um Fundo contra pobreza, que, como dito anteriormente, estava
encontrando resisténcia.

O artigo possui um posicionamento contrario a medida de criacdo do Fundo, e
busca evidenciar os motivos atraves de dados numéricos do PIB (Produto Interno Bruto)
bem como os valores de dividas dos Estados, expondo ter como resultado 40 milhdes de
brasileiros vivendo abaixo da linha da pobreza, com doencas e desnutricdo, pois o
dinheiro que deveria ser destinado a melhoria de vida dessas pessoas fora desviado. O
artigo termina dizendo: “Alias, pobreza? A pior pobreza ¢ a do espirito”, uma alusio a

falta de carater para enfrentar o problema. A ilustragdo de Alcy mostra o presidente



FHC com uma feicdo de assustado e ao fundo uma sombra grande, provavelmente de
ACM, pois este tinha o intuito de tomar o lugar de FHC na presidéncia.

A imagem bem como o artigo nos faz refletir sob as medidas de ACM ser ou
ndo a favor da populagdo, ou apenas buscar criar o Fundo em favor dos pobres para se
popularizar, colocando em discussdo suas medidas através de dados das dividas e
Previdéncia Social, tratando a temética de forma clara e contestadora.

Figura 52. Bundas, edigdo 11, p 31.

A edigdo 17 trouxe o assunto pobreza na coluna Bundalelé, através de uma
nota intitulada de Guerra & Pobreza, de Aloysio Biondi, que, desta vez, ndo tratou de
economia em uma pagina inteira. A nota traz uma critica a imprensa por ndo divulgar
que o0 processo de globalizagdo apenas enriqueceu 0s paises ja ricos, contribuindo para a

pobreza cada vez maior dos paises subdesenvolvidos.



Biondi ironiza o governo FHC,dizendo que este esta eliminando a pobreza no
Brasil, apresentando dados que denotam que a renda média de uma familia no Nordeste,
uma das regides mais pobres no Brasil na época, era de apenas R$4,00 mensais, dados
que a grande imprensa esconde, segundo a nota:

.

CONTINUAR
<
M£1NA£¢A
Do PoBRES!

A “abertura de mercado” enriqueccu os paises
Beos, ¢ o numero billondrio de pobres ¢ mis-
siveis no mundo cresceu. Descobertas do
¢ Banco Mundial. Por isso, o homem do
B, Camdessus, diz que agora vai cuidar dos
pobres. Ele nfio precisa se preocupar com o
Beasil. Aqui, 0 governo FHC ja esti eliminando
- & pobreza. Neste ano, previa gastar RS 360
O para distribuir cestas bdsicas a 3 milhdes
w‘& familias, no Nordeste e outros bolsdes de
Cmseria. No orgamento, a verba foi cortada
e 5%, para RS 96 mithdes, ou RS 12 milhdes
por més. Ou RS 4 mensais por familia. Ou
1 real mensal por pessoa. Ou RS 0,03
& contavos) diidnios por pessoa.

Figura 53. Bundas, edi¢do 17, p 43.

Biondi menciona que houve cortes nas verbas destinadas ao combate & pobreza
no Brasil, que, de R$ 360 milhdes caiu para R$ 96 milhdes. Algo parecido foi
mencionado nas publicagdes anteriores, com os valores destinados ao aumento salarial,
que também foram reduzidos. A nota de Biondi nos faz pensar os motivos que levaram
0 governo a reduzir tanto os gastos com a pobreza. Apesar de apenas pontuar e ndo
oferecer explicacGes, sugere que pensemos em desvios de verba, pois, ja que o valor

havia sido destinado para tal fim, ndo poderia ter sido t&o drasticamente reduzido.



A nota ainda traz uma ilustracdo do Tio San com a bandeira dos Estados
Unidos, simbolo que representa o pais como poténcia econdmica e o Tio San a Guerra,
com a frase dizendo que para "humanizar a globalizacdo™ era sO continuar com a
matanca dos pobres. Biondi € claro e a nota € uma denincia contra as verbas destinadas
as familias pobres, na busca por desmascarar o0 governo.

A edicdo 18 trouxe o0 assunto pobreza na capa com a imagem de um casal sujo
e roupas rasgadas, sugestivamente nos gldteos, para chamar a atengdo ao nome do
impresso, dizendo que a moda era ser pobre. A edi¢cdo trouxe a temética na capa, mas
ndo abordou o assunto em nenhuma matéria, deixando apenas o0 assunto em evidéncia,
sem abordagens e discussoes.

Uma possivel explicacdo para essa capa reside no fato de apresentar jovens nao
necessariamente pobres, mas podendo ser incluidos nessa categoria, fazendo uma
possivel alusdo a decadéncia de setores antes privilegiados. O que parece estar bem
evidente é que a moda significa ser uma questdo muito citada e ndo necessariamente

pela classe menos favorecida. Estaria abrangendo outros segmentos populacionais.

Figura 54.Bundas, Capa edicao 18.

Na edicdo de namero 42 (anexo 14) Biondi trata do desemprego, revelando ser
este cada vez mais expressivo, além de mencionar os salarios baixos e a inflacdo que

veio para contribuir cada vez mais com o empobrecimento da populacdo. Apesar de



tratar de assuntos que envolvem outras categorias, o destaque da matéria € a pobreza
enfrentada por grande parte da populagéo brasileira.

A politica adotada por FHC, segundo Biondi, possibilitou que grande parte dos
brasileiros tivesse, cada vez menos, condi¢cfes de uma moradia digna e se alimentar
bem, devido a alta dos precos e 0s salarios baixos.

Femando Henrique e sua
estratégia pro-pobres. O
brasileiro  esta redesco-
brindo o encantamento de
morar cada vez mais longe,
em moradias cada vez
menores ou mesmo dividi-
das com sogros, Sogras,

] —— -

Uma garﬁda empobrecedora legal. O resultados dan ‘. mnl.h?dus,.ondcé possiw:a
estratégia de Femando Henrique sio inquestionaveis. O | |  familia wwr. amontoac a.}
brasileiro esta se liviando até daquelas tarefas penosas, | | aqucl'n poesia d.os' ﬁ.lhos
tipo morder, mastigar, engolir ¢ 0 que se Segue. Issol | dormindo num so“fa-mn.)a
mesmo, a chatura da obrigagdo de comer esta sendo ou colchonete [(“demais,
substituida pelas emogoes fortes da fome: as vendas nos cara”) ‘na salzf. ﬁ!a pm 0
supermercados recuaram 4% em janeiro, e outros 1,5% ) bavxlwc}n)'... N‘ao‘ tAmagc(r;j
em fevereiro, sSempre na comparagao com 1999 . Um feilo( de otimista II\L‘(‘H-badOY e
excepcional mas que, mesmo assim, numa visdo mais \ Fcrnarlfif) H~cnnquc. .9
profunda, como 501 acontecer com socitlogos ¢ econo- 3 henemerito, nao. r‘\S'(‘S(alh'
mistas neolibersis, perde para outra imensa conquista de ticas mostram que ¢ a pura

verdade. Em fevereiro, em

Figura 55. Bundas, edicdo 42, p 23.

A critica a politica exercida por FHC ¢é clara, anunciando que esta possibilitou
a populacdo, principalmente a classe trabalhadora e média, que vivessem em situacoes
cada vez mais precarias, pois com a adocdo do Plano Real e o neoliberalismo, a
populacdo passou a ter que lidar com impostos cada vez mais altos, e um salario que
ndo acompanhou a alta do custo de vida. Abordando o assunto desta forma, Biondi foi
capaz de mostrar como a economia estava influenciando a qualidade de vida das
pessoas, aproximando o assunto econdmico da realidade da populacéo.

No artigo também nota-se a auséncia de termos técnicos ou palavras complexas
proprias da linguagem jornalistica dos meios massivos, além da ilustracdo de uma
pessoa nua de cabega para baixo de forma bem caricata, mostrando ser essa a foto a de
uma ldentidade, insinuando estar o pais de cabega para baixo.

J& na edicdo 55 (anexo 15), Biondi trata do analfabetismo entre pessoas acima
de 29 anos, consideradas ja velhas pelo governo. Biondi diz ser o Brasil um dos paises

que possui a maior taxa de analfabetismo, e esta ndo se encontra presente apenas em



regides mais pobres do Brasil, como Nordeste e Norte, mas também na periferia de
grandes cidades. Aloysio critica a acdo do governo, por ndo estimular que pessoas
acima de 29 anos estudem e tenham condigdes de entrar no mercado de trabalho.

Outra questdo abordada foi & falta de saneamento bésico, que aumentou o
nimero de doencas, hospitalizagdo e mortes entre pessoas mais pobres, fazendo com
que a grande maioria de criancas e pessoas mais velhas falecesse. Um trecho da matéria

associa o0 problema do analfabetismo a falta de saneamento bésico:

Figura 56. Bundas, edigdo 55, p 39



Biondi faz a relacdo pobreza e educagdo para mostrar a falta de acdes do
governo, em especial do ministro Paulo Renato, em melhorar as condi¢bes de vida da
populacdo mais pobre, fazendo com que ela viva em situacbes precérias e ainda sem
acesso a educacao. O artigo ainda possui termos coloquiais como: sabe cume, salta aos
olhos, cafunddés, deixando a temética mais facil de ser compreendida.

Para finalizar, na secdo Bundalelé da edicéo 67, (anexo 16) Emir Sader trata da
questdo da ma distribui¢do de renda colocando uma citacdo de Aloysio Biondi: “A
producdo mundial de alimentos &, atualmente, mais que suficiente para alimentar de
forma apropriada 0s 6 bilhdes de seres humanos.” A partir da afirmacdo de Biondi,
Sader menciona que o que falta em nosso pais € uma distribuicdo de renda correta, pois
6 milhdes de criancas morrem anualmente por desnutricdo. Ao final da nota Sader
menciona que bastaria a Clpula da ONU ter decidido para onde iriam ser destinados os
recursos que a desnutricdo nao seria mais um problema a enfrentar. A nota de Sader
evidencia que, naquele periodo, a pobreza e a falta de recursos aos mais pobres era algo
constantemente vivenciado, mas pouco era feito para mudar essa realidade, e, ainda,
mostra que as verbas ndo eram corretamente distribuidas.

Apos analisar todas as edicBes que trataram, direta ou indiretamente, do
assunto pobreza, constatamos que Vvarios eram 0s assuntos que se relacionaram com a
categoria e Bundas os associava a ma administracdo do governo de FHC, bem como a
corrupcdo que constantemente era evidenciada pelo periddico. Escandalos sobre a
politica tucana eram abordados nos grandes impressos, mas Bundas o fazia de forma
diversa, colocando-o sempre de maneira bem humorada e explicita, além de trazer o
assunto pobreza de forma com que as pessoas pudessem 0 associar com a situacao
politica e econdmica vivida no periodo.

POBREZA
Quadro 5

Com linguagem clara buscou associar 0s problemas
econdmicos, salario e desemprego, a questdo da pobreza no
LINGUAGEM Brasil. Empregou termos coloquiais como: chumbo grosso;
ma fé; de quebra; sabe cume; cafundo; salta os olhos, além
das publicacGes serem escritas de forma simples, sem termos

técnicos.

Das 7 publicagdes encontradas com o assunto pobreza 5 delas




IMAGEM vieram acompanhadas de ilustracGes, de forma a ironizar e

ilustrar o que foi dito na matéria.

O espaco dedicado a categoria quase sempre se concentrou
ESPACO nos artigos de Sergio Macedo, ocupando de 1 a 2 paginas.

As publicacGes foram baseadas em dados do PIB e nimeros
FONTES indicativos de pobreza. Além de dados do MEC, IBGE,

Dieese, Pnud e FAO (Organizacdo das Nagdes Unidas para
Alimentacdo e Agricultura).

CRITERIOS DE
NOTICIABILIDADE

Os principais critérios que agiram na producdo da noticia
desta categoria foram: o Governo (decisdes e medidas) e o
Impacto (grande quantidade de dinheiro). Os artigos e notas
constantemente trataram das medidas e decisdes do governo
que ndo favoreciam a camada mais pobre da populacéo,
acarretando um elevado indice de pobreza evidenciado no
Brasil no periodo. Além da questdo do Impacto, mostrando a
elevada quantia destinada para reduzir o indice de pobreza no

pais, mas que nao era usada para tal fim.

5.34 Impostos

Além da pobreza, desemprego e salarios baixos, a populacdo enfrentava a alta dos

impostos. Sete edi¢cdes trataram do assunto em Bundas, e quase sempre vieram relacionadas

com o tema pobreza. A edicdo nimero 7 trouxe a tematica na secdo de Tutty Vasques

(Tutty News):

Julho/1999 A

A, A 0 Jornal
AIIU.!_\.\I.AB?.."— n6 I utt ! | qews  do Tutty Vasque

bolsc

0 IMPOSTO MALVADEZA

Antonio Carlos Magalhdes deu um soco na mess
Referia-se, decerto, aos pobres - afora os assalariados, ninguém mais paga imposto no Brasil! A lGgica ¢ perversa, mas
faz sentido: tirando o que resta desses miseraveis, a
! . A $ys o :

bolso Outra alternativa seria criar um imposto sobre a riqueza pra acabar com ela, mas essa alternativa é incerta! Afinal
se tirarmos o dinheiro dos ricos pra dar aos pobres, esses viio acabar ficando ficos e, CoOMo rco nao paga imposto, os
ricos que ficarem pobres viio acabar sacrificados nas boas intengdes do ACM! Melhor deixar quieto!

¢ decidiu: "Vou criar mais um imposto para acabar com essa ragal*

pobreza acaba por absoluta falta de razio de ser sem um puto no

Figura 57. Bundas, edicédo 7, p 48.




Tutty menciona que no Brasil apenas o0s pobres (afora assalariados) pagam
impostos, e de maneira bem humorada diz que criar um imposto sobre as riquezas poderia
acabar com ela. A nota relata que os ricos ndo pagam impostos, pois de alguma forma
possuem privilégios que os isentam disso, fazendo com que a populacdo destine grande
parte de seus salarios ao pagamento de impostos, beneficiando apenas 0s mais ricos. Ainda
ouvimos muito falar sobre essa questdo: por que ndo criar impostos sobre grandes fortunas?
No Portal Forum, revista digital de caréater alternativo, inspirada no Férum Social Mundial,
em junho de 2013 publicou uma mateéria a respeito dizendo:

A cobranca de imposto sobre grandes fortunas, prevista no artigo 153
da Constituicdo de 1988 e nunca regulamentada, voltou ao debate
nacional ap6s as manifestacdes de rua exigindo melhorias na qualidade
de vida da populacdo. E uma demanda antiga. E nunca conseguiu
eficacia por sempre esbarrar nos velhos corporativismos (...). Fonte:
Portal Forum. Impostos sob grandes fortunas. se ndo agora...
quando?®

Dessa forma, podemos constatar que o assunto abordado por Tutty ainda esta em
voga e é motivo de discussdes, mostrando serem 0s grupos mais ricos beneficiados por ndo
pagarem impostos.

A nota de Tutty ndo traz ilustracGes humoristicas, mas a maneira como o assunto €
trabalhado nos remete ao riso, pois a forma de abordagem € irdnica, bem humorada e
sarcéstica.

A edicdo namero 8, discutida no topico anterior sobre pobreza, também tratou da
questdo dos impostos. Neste artigo a pobreza foi relacionada com a criacdo de mais
impostos, fazendo com que a populacédo pobre tenha menos chance de mudar de situacdo. A
ilustracdo presente no artigo (paginas 106 e 107, anexo 13) deixa clara a intencdo da
publicacédo, pois como menciona Macedo ao final de seu artigo: a pobreza ndo se combate
com a criagéo de mais impostos, mas ssim com uma melhor distribuicéo de renda, emprego
e sensbilidade por parte dos governantes. Mais uma vez, a forma de exercer a politica é

criticada no periédico, colocando em discussdo a administracdo tucana.

© Disponivel em: http://www.revistaforum.com.br/blog/2013/07/imposto-sobre-grandes-fortunas-se-nao-

agora-guando/




Aloysio Biondi na edicdo 41 (anexo 17) também trouxe 0s impostos como
temética. A critica exercida por Aloysio ao assunto € que a classe média e trabalhadores
precisam destinar boa parte de suas rendas ao pagamento de impostos, enquanto grandes
empresas como a Vale do Rio Doce, por exemplo, destinam apenas uma pequena parte de
seus lucros ao pagamento do mesmo. Este artigo vem ao encontro da critica feita por Tutty
na edicdo numero 7, quando este mencionou que apenas as classes mais pobres da
sociedade pagam impostos, enquanto os ricos lucram as custas dos impostos pagos por este
setor mais pobre.

O inicio da matéria de Biondi, trata diretamente do assunto:

DO RIO DOCE,

,ﬁadOIj_eSpa;ga'm até 27,5% de Imposto de {
ganham - isto & sem o dircito de descontar as 1
. ter renda. Abatimentos? So ridiculos 1

Steinbruck, teve um lucro de 1.25
um faturamento de 4.4 bilhdes de reais.

Figura 58. Bundas, Edicdo 41, p. 22.

Biondi escreve este artigo baseado em depoimentos do secretdrio da Receita
Federal, Everaldo Maciel, na CPI sobre o socorro do Banco Central a bancos quebrados, no
inicio do ano de 1999, e ainda usa de termos coloquiais como tostdo, deixando a
informag&o menos densa:
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de abatimento no Imposto de Renda) Sequndo: Mace®
revelou ao Congresso que metade das 500 maiores
empresas do Brasil ndo pagam um tostdo de Imposie
de Renda, e a outra metade paga em média apenas
Por qué? Sonegagio? Ndo. Ha “brechas™ na lei, disse
de forma diplomatica, mas que na verdade sdo pri
¢ vantagens oferecidas pelo Governo FHC as grandes
empresas ¢ bancos, para reduzir o imposto devido/ O
balango da Vale, com 0,5% de Imposto de Renda sobee
o lucro, ¢ um retrato do Brasil de FHC/Malan que

| aumenta impostos ¢ corta verbas para as dreas socias
. em nome do “equilibrio do Tesouro™ ¢ abre buracos

‘g no Tesouro para favorecer os grupos de clite. Mas cle
| mostra muito, muito mais, sobre esse Brasil.

Figura 59. Bundas, edicdo 41, p 23.

Segundo Biondi este fato ocorre porque existem “brechas” na lei, fazendo com que
existam privilégios e vantagens oferecidas pelo Governo FHC as grandes empresas e
bancos, para reduzir o imposto devido. O artigo ainda traz uma ilustracdo feita pelo
chargista Lula, mostrando o presidente FHC de forma caricata e um cofre de porco. A
imagem ilustra a frase conhecida “mamando nas tetas do governo”, que foi muito utilizada
durante 0 Regime Militar e na gestdo do ex-ministro Delfim Neto, demonstrando que as
grandes empresas lucram as custas do governo e também da populacéo.

Emir Sader, na edicdo 67 (anexo 18), também tratou de impostos, mencionando
que metade do que deveria ser arrecadado ndo vai para o governo, iniciando o artigo com a
pergunta “Quando o ledo morde, quem come quem?”. Segundo a publica¢do “As empresas
pagam, em média, menos que as pessoas fisicas — 0s pobres mortais, que respondem
juridicamente por essa apelacdo. O mecanismo efetivo de cobranca de impostos é o
desconto na fonte, que penaliza basicamente os assalariados.” Sader explica a afirmativa

através de dados:

e

/

Nesses casos estdo as 62 pessoas que ficaram isentas, mas que
movimentaram RS 11 bilhdes (RS 178 milhdes cada uma). Estdo também
139 pessoas que ndo apresentaram declaracdo de renda em 1998, mas
movimentaram RS 28,9 bilhdes (R$ 208 milhdes cada uma). Assim como
45 microempresas — que ndo poderiam ter receita acima de R$ 120 mil,
mas movimentaram R$ 53,2 bilhdes (R$ 1,1 bilhdo cada uma). O dcio
criativo fez com que 24 empresas declarassem ao Ledo que ndo estavam
funcionando, e ainda assim movimentaram R$ 21,560 bilhdes (RS 898
milhdes cada uma). Passaram batidas 139 empresas, que nem apre-
sentaram declaragdes de imposto de renda, mas movimentaram R$ 70,969
bilhdes (R$ 573 milhdes cada uma).

Figura 60. Bundas, Edicdo 67, p. 16.



Nota-se que 0 uso de termos populares como pobres mortais, e também a
ilustracdo de um ledo (simbolo do Imposto de Renda) arrancando o braco de uma boneca
com a etiqueta do Brasil, se destacam no artigo. A imagem mostra que o Imposto de Renda
“abocanha” grande parte do que o brasileiro ganha, enquanto os EUA, representado por um

pato, se beneficia do que o ledo faz, gracas as dividas contraidas com esse pais.

1

As empresas pagam, em media, menos que as pessoas
fisicas — os pobres mortais, que respondemos juridicamente
por essa apelagdo. O mecanismo efetivo de cobranga de
impostos € o desconto na fonte, que penaliza basicamente
os assalariados. S3o esses, entao, os mordidos pelo Ledo.

- e '

Figura 61. Bundas, Edicdo 67, p 16.

A imagem ilustra o que foi tratado no artigo e de forma clara mais uma vez mostra
0os  beneficiarios dos  impostos cobrados pelo governo no  periodo.

Na edicdo 72 o tema impostos aparece na coluna Bundalel€, com o titulo Impostos
e Impostores. A nota, ao que tudo indica é um desabafo do escritor da nota, Marco, que
paga cada vez mais impostos para “tapar os furos da canoa furada que ¢ o projeto
econbmico do governo...” projeto este discutido anteriormente, através de explicagdes sobre
a adocdo da politica neoliberal, que resgataremos mais adiantes, no topico: Politica e
economia nos anos 90, quando é explicado como se deu a adoc¢do do Plano Real juntamente
com a politica neoliberal, fortalecendo as criticas feitas nas matérias anteriores sobre os

impostos.



IMPOSTOS E IMPOSTORES

Para tapar os furos da canoa fura
da que € 0 projeto econdmico do
govemno ji comegaram a estudar
novas maneims de amecadar mas
da classe médin assatariada, A for-
mula agora tem a face de uma
twa umica com o fim das
dedugdes com medicos, educacdo
¢ tudo o mats que alivia 0 tama-
nho da mondida anual na nOsSA
(cada vez mais) pobre receita.
Pagar 2 €553 estrutum inepti mais
de 25 do que ganho significa,
no meu oo, trabalhar pot ano
mats de trés meses pam bancar 0
Everardo Maciel falando ¢ fazen-
do essas baboseims trvestidas de
eficacia amecadadora. Pagar @
minha devolucio, retida desde o
excreicio retrasado, © fazer banco
pagar imposto, nEso ninguém
fala, né? tmpostores! (Marco)

—

Figura 62. Bundas, Edicdo 72, p.9.

A nota cita que 25% do que a populacdo ganha anualmente é para pagar impostos,
enquanto nos grandes bancos, por exemplo, ninguém fala de pagar impostos.
Na mesma edi¢do na coluna de Nani (Nani pinta...e Borda), cartuns sobre a

quantidade de impostos e os beneficios de grandes empresas em ndo paga-los, também
esteve presente.

ADA AIJME_NTA
CALARIO MINIMC
A B

Figura 63. Bundas, Edicdo 72, p. 48.

O cartum busca afirmar, cada vez mais, que o governo privilegia 0s grupos mais
ricos, enguanto os setores mais pobres pagam cada vez mais impostos.

Na edicédo 52 o0 assunto apareceu na se¢cdo Nani pinta... e borda, sem textos, apenas

por meio de cartuns, com o titulo “O leite das criangas”. O cartum ilustra uma mae



amamentando seu filho e Everaldo Maciel, secretério da Receita Federal, mostrando que
metade do que as familias ganham vai para o pagamento de impostos, “alimentando” 0S

cofres do governo.

Por meio de cartuns, ilustracdes e notas o assunto impostos foi abordado com o
intuito de denotar que 0s grupos mais ricos, geralmente aqueles ligados a grandes empresas,
ndo pagam impostos. Em sec¢des bem diversificadas a temética foi langada sem ocupar um
espaco especifico no semanario, fazendo com que as discussdes feitas a respeito nédo
ganhassem muita profundidade.

Todos os artigos e cartuns que trouxeram a tematica procuraram apenas fazer uma
critica aos grandes grupos e empresas que pouco ou nada pagavam de impostos, mas ndo
abordou os setores que sofriam com a alta dos mesmos e de que forma os aumentos

dificultariam a vida da populacdo, deixando o assunto com pouca profundidade.

IMPOSTOS
Quadro 6

Apesar dos textos e cartuns apresentarem uma linguagem
LINGUAGEM simples, com a presenca de termos coloquiais, comicidade e
ironia, ndo aprofundou a tematica. Abordou apenas a questao
das grandes empresas e grupos sociais ligados a elas que nao




pagam a quantidade de impostos que grande parte da

populacdo pagava.

IMAGEM

Apenas uma (1) das sete (7) publicagdes ndo trouxe
ilustragbes. As demais buscaram por meio de cartuns

descontrair e complementar o texto exposto.

ESPACO

N&o se apresentando em colunas definidas o assunto foi
abordado em varias secfes e muitas vezes com notas e artigos

curtos.

FONTES

Os assuntos ndo foram apenas lancados, mas tambem
comprovados através de dados, passando a sensacdo de
comprometimento dos autores com a informagdo exposta.
Baseado em taxas do imposto de renda; dados do dinheiro
arrecadado e nimero de empresas que pouco ou nada pagavam
de impostos. As matérias transmitiram nimeros e taxas, mas
ndo citaram as fontes das quais extrairam a informacéo. Foi
mencionado apenas o PIB como fonte em algumas de suas

publicacoes.

CRITERIOS DE
NOTICIABILIDADE

Os critérios utilizados na selecdo das noticias desta categoria
sdo os de Impacto (grandes quantias de dinheiro) e Polémica
(controveérsia). Impacto por evidenciar as milionarias e
bilionarias quantias de dinheiro que as grandes empresas
lucram e a Polémica por evidenciar a incongruéncia no
pagamento dos impostos, pois as grandes empresas, apesar do
grande lucro e movimentacdo de dinheiro, pagam poucos
impostos quando comparados aos que a grande parte da classe
média e baixa pagam. O fato de as publicacdes ndo se
apresentarem em colunas definidas e, muitas vezes, em notas
curtas, mostra o interesse do semanario em chamar a atencao

para o fato, sem apresentar a tematica de forma aprofundada.




5.3.5  Privatizacdo

Outra categoria que julgamos interessante trabalhar foi a Privatizacdo. Como
vimos no topico 3.3, as privatizacdes ocorrem quando 0 governo vende empresas
estatais para a iniciativa privada (empresas nacionais, grupos de investimentos,
multinacionais). O governo de FHC realizou inimeras privatizagdes de grandes
empresas estatais, como a Vale do Rio Doce, por exemplo, gracas a politica neoliberal
na busca pela contencdo da inflacdo. Mas varias foram as criticas feitas a essas agdes,
nao s por parte da populacdo como também dos partidos de oposicdo a FHC.

Bundasse manifestou contra a politica do governo de privatizar as empresas
estatais e ainda expds as consequéncias disso a populacdo. Quatorze matérias abordaram
a tematica, sendo a primeira delas a edicdo nimero 6 (anexo 19), intitulada de VENDA-
SE O BRASIL.

Frei Beto revela que gracas as privatizacbes muitas de nossas riquezas foram
passadas para outros povos e, ao invés de melhorar a situacdo econémica do Brasil,

arruinou ainda mais:

) a batuta das privatizacdes, ja ndo nos pertencem os minérios de nosso
repassados a propriedade de outros povos com a venda da Vale do Rio
n 0s meios tecnologicos pelos quais um cidaddo entra em comunicagao

desde que a Telebras foi a leildo. Os bancos passam as maos de
europeus e, em breve, o capital externo vai poder entrar as

meios de comunicacado.
Figura 65. Bundas, Edicdo 6, p. 32.

Frei Beto discute a venda de empresas, bancos e empresa de telecomunicacdes,
e apresenta dados numéricos dos valores pelos quais foram vendidas grandes empresas
nacionais explicando ao leitor que esta acdo apenas favoreceu 0s grupos estrangeiros
que as adquiriram, agravando ainda mais a situagdo politico-econémica brasileira. O
artigo ainda vem acompanhado de uma ilustracdo de Ykenga, mostrando ser o Brasil
uma prateleira cheia de empresas nacionais a venda, e por precos em oferta,

evidenciando estar o Brasil sendo liquidado para outros paises.



Figura 66. Bundas, Edicdo 6, p. 32.

Outro artigo, na mesma edicdo, a tratar da tematica foi extraido de Carta
Capital em 1998, intitulada de: VAMOS JOGAR OLIGOPOLIO! Que trata da venda de
empresas nacionais, a precos baixos aos estrangeiros, mencionando estarem
oligopolizadas, ou globalizadas. Oligopdlio é um sistema que faz parte da economia
politica caracterizado por um mercado onde existem poucos vendedores para muitos
compradores, sendo assim, oligopolio seria o controle do mercado por pequenas
empresas. O artigo ndo explica os termos, mas associa a politica de privatizacdes ao
oligopdlio, dizendo ser um termo muito usado pela grande imprensa.

Esta publicacdo faz uma ironia a dificil situacdo enfrentada, devido as
privatizacbes, e satiriza ensinando o leitor a jogar o jogo, dizendo que deve ser
conduzido com dados viciados, e de preferéncia do governo, mas que no fim sempre

ganha o mais forte, ou 0s mais cara-de-paul...

Figura 67. Bundas, Edicdo 6, p.33



O artigo é ilustrado com um passo a passo do “jogo”, desvendando as
falcatruas do governo ao conduzir a politica, com o intuito de mostrar ao leitor os rumos
da politica econdmica brasileira, com uma politica que favorece apenas os donos do
poder, debilitando ainda mais a economia do Brasil.

Aloysio Biondi, na edi¢cdo namero 11 (anexo 20) aponta as privatizacbes como
algo ilusério, por desfavorecerem ainda mais a economia nacional. Com a alta dos juros
sobre a divida externa e os impostos cobrados aos brasileiros, o Brasil ndo viu outra
solugdo a ndo ser vender as suas riquezas nacionais, mas, com as privatizagdes, o pais
ficou cada vez mais nas mdos do Fundo Monetario Internacional (FMI), sendo assunto
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S0S QOTIUD UY pv~- — i
A “estabilidade do Real”, pr
fcomeco de conversa, ¢ M |
eantes invencionices e
/ b
repetidas para a sociedade brast\e-\r( !
desde que o dr. Arminio Fraga foi
o Banco
Jevado para d? P(;r 00
Central. Por que nauscante!’ q

ilei ntender
smpedido 0 povo brasileiro de ente )
E a encurralado contra 0 Muro,
e total se houver uma

a, ¢ uma das

mais naus

a presidéncia

o Brasil continu

ira do desastr .
samente fud feilotel S i
c’na' da nos rumos da politica Lc.onom B
iade pura e simples ¢ 3 seguinte: €

. ...nnn'll‘hl'\ﬂs.
Figura 68. Bundas, Edicao 11, p 32.

O trecho selecionado nos mostra que é preciso haver mudangas nos rumos da
politica brasileira e que a estabilidade do Real é apenas um discurso criado para que as
pessoas achem que a economia estd sob controle, enquanto quase tudo é privatizado e
vendido a precos mais baixos do que valem.

O artigo é acompanhado de uma charge ilustrando um homem praticamente nu
pensando em qual pote escolher, o pote seria 0 FMI, sob o comando dos Estados
Unidos, mostrando o Brasil sem nada e procurando a solucdo nas maos daquele que ja
Ihe tirou tudo. Ou seja, 0 pais estava perdendo cada vez mais sua fortuna para o FMI,
com uma divida que s6 aumentava, devido aos juros cobrados e, mesmo assim,
procurava a solugdo numa politica que sé favorecia as grandes poténcias, deixando o

Brasil cada vez mais sem nada.



A solucéo para Biondi € o Brasil romper com o FMI e dar uma guinada total na
politica de desnacionalizacdo, ou entdo sera condenado & morte, pois a divida externa o
arruinara ainda mais.
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Figura 69. Bundas, Edicdo 11, p 32.

O artigo teve como intuito apontar que privatizar ndo é a solucédo e a populacdo
precisava enxergar isso. Através de exemplos e imagens, Aloysio buscou mostrar ao
leitor que o0 caminho para salvar a economia nao era vender as empresas brasileiras, mas
sim romper os lagos com 0s paises que arruinaram economicamente o Brasil.

Na edicdo 14 Biondi critica as privatizacdes e diz serem elas uma iluséria
esperanca de riqueza, citando o caso Francés:
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Figura 70. Bundas, Edicdo 14, p. 14.

A Franga comprou Varias empresas nacionais através de empréstimos, se
tornando dominante no mercado. O artigo é iniciado como se fosse uma narracdo de
uma historia da qual o personagem principal € Henri Ferdinand, personagem ficticio que
vendeu boa parte do patrimdnio brasileiro aos franceses e norte-americanos, a custa de
impostos e miséria do povo brasileiro. Biondi, através de uma analise de cunho
narrativo, procurou denotar as a¢6es dos politicos brasileiros, com a venda de empresas
nacionais e os maleficios causados a populacéo.

A edicdo 27 (anexo 21) continua a tratar da tematica, complementando o artigo
da edicdo 14, criando personagens que discutem a situacdo econdmica brasileira, através



de didlogos com outros personagens. Um dos personagens tenta revelar aos colegas que
as privatizacbes ndo sdo a solucdo para a economia brasileira e que o Brasil estava se
tornando cada mais ‘vendido’ para as grandes poténcias.

O artigo vem acompanhado de uma charge de Leonardo, ilustrando de forma
caricata o presidente FHC vestindo a bandeira do Brasil, que foi fabricada nos EUA, e
tomando uma bebida com uma caneca da Franga. A imagem sugere a dependéncia

econdbmica do Brasil diante dos outros paises, resultado das privatizacdes, que

desnacionalizaram a producdo brasileira.
‘(l

Figura 71. Bundas, Edicdo 14, p. 14.

A edicdo seguinte, 28 (anexo 22) também trabalhou a tematica das
privatizagbes. “Queremos o Brasil de volta”, foi o titulo do artigo de Biondi, nele o
autor expde as consequéncias da agdo do governo em vender as empresas brasileiras. Os
artigos anteriores apresentaram a tematica com um pouco mais de complexidade,
buscando mostrar ao leitor o que estava acontecendo, mas sem explica¢cdes muito claras.
Nesta matéria os dados sdo mais bem apresentados e explicados. Acreditamos que 0
semanario, desde o principio, teria que ter explicado os termos e acGes das privatizagdes
de forma mais clara, pois muitos leitores podem ter se desinteressado do assunto, a
partir do momento que ele se mostrou complexo ao seu entendimento.

No artigo da edicdo 28, primeiro Biondi pergunta o que as compras e
recompras de acles de grandes empresas brasileiras vai ocasionar ao brasileiro, depois

bem didaticamente através de dados apresenta as consequéncias a populacéo.
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Figura 72. Bundas, Edicdo 28, p 24.

De forma detalhada, o autor explica o que as privatizac6es estdo ocasionando
ao pais e encerra o artigo dizendo que queremos o Brasil de volta, pois grande parte dele
foi vendido a grandes multinacionais.

A publicacdo é acompanhada de uma charge de um Papai Noel, pois o artigo
foi publicado em dezembro época de Natal. No telhado de uma casa 0 mesmo €
impedido de entregar os presentes, pois 0 FMI estrangulou a chaminé com uma cinta,
ou seja, nenhum presente entra (nenhuma riqueza é conquistada pelo Brasil), e no chdo
um senhor preocupado procurando emprego.

Na edicdo numero 30, (anexo 23), Aloysio Biondi trata da venda de empresas
petroliferas que iriam gerar muitas riquezas, ao longo do ano, a nacao, riqueza essa que
ndo foi nem em parte paga por essas empresas que as compraram, pois essas foram

vendidas a multinacionais por pre¢os muito abaixo do que valiam.
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Figura 73. Bundas, Edicao 30, p.24.
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Biondi cita empresas ja vendidas e diz ser a “desnacionalizacdo” da economia

uma “armadilha”:
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Figura 74. Bundas, Edicdo 30, p. 24.

A imagem do chargista Lula, que acompanha o artigo, ilustra a destruigdo da
Petrobras, patriménio brasileiro que aos poucos foi sendo vendido as multinacionais.



O artigo foi um alerta a populacdo dos maleficios das privatiza¢cdes, mostrando
mais uma vez que nossas principais riquezas foram entregues a pregos muito menores
do que valiam, prejudicando a economia brasileira.

Na edicdo de namero 32 (anexo 24) Biondi trata de um artigo publicado na
Folha de S8o Paulo do dia 14/01/2000, artigo este que apresentou o depoimento do ex-
ministro Luiz Carlos Bresser Pereira, tratando negativamente da politica neoliberal do

presidente FHC.
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Figura 75.Bundas, Edi¢do 32, p. 24

O artigo de Biondi evidencia ser a atitude do entdo ex-ministro, amigo pessoal

do presidente FHC, algo ndo muito estranho, pois ha no Brasil “.. mudangas



surpreendentes de posi¢des (...) um anuncio de que ha segmentos importantes das elites
econdmicas e politicas descontentes com os rumos que o Pais esta trilhando...” palavras

de Biondi.

Tew
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Figura 76. Bundas, Edicdo 32, p.24.

O trecho acima menciona 0s meios de comunicagdo como manipuladores da
opinido publica. Mais uma vez existe uma critica ndo apenas na forma como a economia
é transmitida para a populacdo, mas também no carater manipulador da grande imprensa
em mostrar somente aquilo que lhes favorece.

A critica ao governo FHC e as privatizacdes, mais uma vez, € sustentada por
Biondi e, através do uso de termos coloquiais, como ula-14, pbxa, dentre outros, 0

jornalista de maneira muito clara apresenta o seu posicionamento:

: ln’o abrem suas portas...” Poxa, 0 texto é to indignado, (
O  que lembra o Brizola... Mas Bresser vai mais longe:
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na semeadura do desemprego, no assassinato de um Pais

Figura 77. Bundas, edicédo 32.

Biondi ainda trata de outras empresas que foram vendidas a grandes
multinacionais estrangeiras, apresentando dados numeéricos e explicacBes, expondo ao
leitor como estava funcionando o esquema de privatizagdes aqui no Brasil. De forma
detalhada e sem jargbes econdmicos o jornalista explica a situacdo econdmica brasileira,
mostrando seu posicionamento frente ao quadro.

O artigo ainda é acompanhado de uma ilustragdo de Aliedo, que mostra um
homem bem deformado, com a méo estendida sugerindo a privatizacao, e logo a frente &
figura de outro homem dizendo: independéncia ou morte! Entende-se que a figura



deformada seriam os politicos ao depararem com a figura de um homem, sob ameaca de
que se ndo se parar as privatizacbes haverd morte. Desta forma, o personagem

deformado diz serem as privatizac6es apenas uma brincadeira.

Figura 78. Bundas, p.64, Ed. 32.

A edicdo 34, (anexo 25) também tratou de assuntos econémicos, e menciona
um noticiario divulgado pela grande imprensa (ndo citando o nome do veiculo) aludindo
que os partidos da base do governo desejavam mudancas no rumo das privatizacoes,
deixando de entregar nossas empresas a grupos privilegiados. Segundo Biondi, estas
informacdes foram jogadas pelo governo para desviar a atencdo do que realmente estava
acontecendo e as privatizagdes continuarem a acontecer.

Biondi conclui o artigo dizendo que o futuro dos brasileiros estava
comprometido e Lula ilustra a situagdo com uma caricatura de FHC em uma poca,
provavelmente mal cheirosa, representando as atitudes do governo. O presidente diz na

imagem que esta liquidando, provavelmente liquidando o pais com as privatiza¢Ges.
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Figura 79. Bundas, Edicdo 34, p.25.

Aloysio Biondi na edigcdo 35 (anexo 26) também citou a grande imprensa, mas

dessa vez atacando-a de maneira mais clara, chamando-a de ex-grande imprensa:

_ enquanto isso, nas praias

- Pois é. As Lights privatizadas
| ganharam outro aumento, de 11%, em suas
| tarifas, acumulando assim um avango, nas
| suas contas, de mais de 20% Vocé nao viu
€558 novidade? Claro. A chamada ex-grande imprensa,
pra variar, procurou escondé-la cuidadosamente, em noticias
pequenininhas, perdidas em paginas internas do cadermo
de Economia. Pois é. Agora, puxe pela memoria: ha uns
trés meses atras, essa mesma ex-grande imprensa abriu
manchetes para noticias totalmente opostas, com entrevistas
de ministros dizendo que o governo nio concordava com
0s aumentos de tarifas e queria até rever os contratos com
as empresas privadoadas. Lembra-se? Pois ¢. Entio,
ficamos assim: vira-e-mexe finge-se nos meios de
comunicagdo que o governo FHC ¢é esquizofrénico, com
um bando de ministros gritando “somos nacionalistas” e
outro bando gritando “somos globalizantes”. Eles

ndo t€m nada de loucos. S3o espertissimos.

Figura 80. Bundas, Edicdo 35, p. 20.

Biondi diz serem as atitudes do governo acobertadas pelos grandes meios
impressos, dizendo ser uma manobra do governo para mostrar ao povo que ndo quer que
nossa economia seja arruinada com privatizages. Biondi ainda langa uma critica a

atitude do povo brasileiro, diante de todos os acontecimentos financeiros, e encerra



dizendo que “louco mesmo é o povo brasileiro, com o Congresso Nacional, em
particular, que aceita passivamente tudo isso.”

Vérios termos coloquiais fizeram parte do artigp como: uia,
0000000000000hhh, c& entre nds dentre outros, deixando a tematica menos densa e ao
entendimento do publico, além de apresentar uma ilustracdo do chargista Lula com a
figura do presidente afundando em uma poca de lama, descontraindo desta forma a
informacao.

Na edi¢do 39 (anexo 27) Biondi cita o caso da Russia, que chegou a um acordo
com um bloco de banqueiros aos quais devia 33 bilhdes de ddlares, adiando o
pagamento de sua divida. Biondi explica o que isso significava ao pais:

significa? Que nestes proximos seis anos 2 Rissis nan
precisa se preocupar em juntar dolares parz pagar
credores, podera utilizi-los para investimentos em Shee
exploragdo de petréleo, minas, agricultura que. no S
daqueles seis anos, fomecerdo produtos para oxportscis.

| ou substituirdo importagdes - isto €, economizars
€ tormara muito mais facil pagar a divida velha que &8
adiada. Ah, sim, tem mais: os banqueiros também con

Figura 81. Bundas, Edicdo 39, p. 28.

Segundo Biondi a grande imprensa escondeu e ndo noticiou este fato, nas

(13

palavras do jornalista “... devido ao jogo maquiavélico do governo FHC, que tem
rejeitado a moratdria sob o argumento de que o Pais que a decreta perde a “credibilidade
internacional”, deixando de receber empréstimos dos bancos e investimentos das
multinacionais.” No inicio do artigo é explicado o termo “moratoria”, que seria a
suspensdo do pagamento dos compromissos em délar e ainda € mencionado que o
noticiario ao invés de apresentar a atitude da Russia como algo promissor a mostrou de

forma negativa:



mantendo juros nas nuvens para atrair os dolares que sdo “torrados”
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Figura 82. Bundas, Edicdo 39, p. 28.

Biondi buscou denotar através de seu artigo que o Brasil ao invés de se

espelhar no caso russo fez justamente o contrario, destruindo o futuro do pais “(...)

recessdo e desemprego recordes.” O trecho demonstra como a Russia se posicionou
frente as privatizacdes, rejeitando os empréstimos do FMI para ndo criar dependéncia
deste. Biondi cita 0 caso russo, para mostrar que as privatizacdes, bem como 0s
empréstimos contraidos com o FMI ndo abalam a credibilidade financeira do pais, ao
contrario, fazem com que o pais tenha mais chance de se reerguer financeiramente.

Aloysio Biondi finaliza o artigo mostrando que ndo é apenas a RuUssia, pois,

outros paises estavam prosperando por ndo adotarem mais as privatizacgoes:

econémvcos que ndo conheciam ha muito tempo. Na Franga,
bPIBcresceuJO%noanopasgdo,eodesempngocam
/para o seu menor nivel desde 1981. Na Espanha, durante

| décadas recordista em desemprego, na faixa dos 20%, o
indice recuou constantemente em 1998 ¢ 1999, fechando o
ano em 15%. Todos os paises estdo cuidando dos seus
interesses. Do seu futuro. Espantam-se com o Brasil - ¢ se
curvam &vidos sobre suas riquezas incriveis, para melhor
saquea-las. 4

Figura 83. Bundas, Edicao 39, p.28.

, mergulhando em



Para complementar, Lula ilustra de forma bem caricata o presidente FHC
curvado aos pés do EUA, com o trecho de uma musica do grupo E o Tchan, grupo de
Axé que fez muito sucesso no final dos anos 90, sugerindo a dependéncia do Brasil com
0s EUA.

O texto em si ndo se baseia em recursos cémicos e humoristicos, é apenas
escrito de forma clara, e com uma linguagem bem coloquial, mas a ilustracdo que o
acompanha, nos leva ao riso. A maneira como é empregada e a associacdo da posicdo
do presidente FHC com a musica do grupo de Axé E o Tchan, torna a imagem comica e
ainda sugere que o Brasil esta sob o comando dos EUA.

Depois de tantas criticas as privatizacdes no Brasil o artigo da edicao discutida
anteriormente evidencia, através de exemplos de outros paises, que privatizar ndo foi o
melhor caminho para o crescimento do pais, buscando convencer o leitor a ver a politica
econdmica de FHC com outros olhos.

Na edicdo 50 (anexo 28) € apresentada a situacdo econbmica dos paises que
foram na contramdo da politica neoliberal e das privatizacbes de suas empresas,
mostrando seu crescimento, enquanto o Brasil se afundava numa enorme crise

econdmica:
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Figura 84. Bundas, Edicdo 50, p.12.
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5 amortizagies, 56 jurs. Por que o Brasi i

O trecho do artigo menciona estar o0 pais no atoleiro, afundando cada vez mais,
as ilustracdes dos artigos anteriores, com a figura de FHC afundando na lama nos
remete a essa afirmativa. Biondi descreve estar o Brasil condenado a falta de dolares e
ainda tenta atrai-los a custas de juros altos. No capitulo referente ao jornalismo
econdmico, no tépico que trata da politica e economia nos anos 90, foi discutida, essa
questdo, evidenciando-se através de tabelas, o crescente aumento dos juros no governo

FHC, dado que ressalta a afirmacéo de Biondi.



A imagem do chargista Lula, que acompanha a publicacdo de Biondi, ilustra
um caminh&o andando rumo ao FMI, enfatizando as colocagdes de Aloysio ao dizer que
0 pais estd a se endividar cada vez mais, 0 que estaria levando a sua ruina. O
personagem na ilustragdo mostra estar o Brasil, com as orelhas do Mickey, personagem
de desenho animado que se tornou o simbolo da The Walt Disney Company, nos EUA.
A imagem entdo sugere que pensemos que, apesar de o Brasil tentar ndo depender mais
dos EUA, ndo consegue perder os lagos de dependéncia com esse pais.

Ja no artigo da edicdo 52, Biondi trata dos leildes das principais areas
produtores de petroleo do pais, que, segundo o autor, foram doadas a grupos
multinacionais colocando o setor sob controle dos paises ricos.

A principal critica recai sobre a inércia do povo brasileiro, em ndo ver o que
estava acontecendo com o Brasil, colocando a culpa, principalmente, nos grandes meios

impressos, que camuflaram a informacéo:

Chega a trilhdes de dolares, trilhdes mesmo, o maior
assalto que um pais ja sofreu nos tempos recentes ¢ que certa-
mente foi comemorado com foguetorio e champanhe nas capitais
dos paises ricos. Sob o comando do senhor David Zylbersztajn,
presidente da Agéncia Nacional do Petrdleo, o governo FHC reali-
zou leildes para entregar todas as principais dreas produtoras de
petréleo do Pais, doando-as a grupos multinacionais e colocando
0 setor sob controle daqueles paises ricos. Sera muita ingratidio se
as metropoles ndo condecorarem Zylberstajn e FHC 1a fora, tal a
habilidade com que conseguiram cumprir sua missao lesa-patria,
sem nenhuma reagdo por parte da sociedade. Também a grande
imprensa, certamente, nao pode deixar de ser homenageada, em
reconhecimento ao siléncio total que manteve durante meses sobre|
0 assunto, evitando publicar reportagens e andlises que mostrassem
as cifras fabulosas envolvidas, a incrivel capacidade de producio
dos campos petroliferos brasileiros e o papel que a exploracio do
petroleo poderia desempenhar na estratégia para retirar o Brasil do
atoleiro em que foi atirado pela politica neoliberal de FHC. Nos

Figura 85. Bundas, Edicdo 52, p. 12

Como ja dito, a critica maior do jornalista recai sob a falta de acGes dos
brasileiros gragas as manobras da grande imprensa de ndo divulgarem o que realmente
estava acontecendo. Outros artigos j& haviam mencionado tal falta de acdo dos grandes
meios, mas esta publicacdo de Biondi é mais direta.

Biondi, ao longo do artigo, pontua e explica os valores dos rendimentos do

petroleo ao pais, por quanto os pocos foram vendidos nos leildes e 0s prejuizos



causados ao pais (anexo 29), finalizando que o petrdleo sempre foi motivo de guerras

para conquista-lo, mas o Brasil o entregou com facilidade, por baixos pre¢os, ironizando

a acédo do governo:
Durante séculos, os paises ricos, que dependem de petréleo importado, fize-

ram guerras, trucidaram povos, patrocinaram golpes de Estado, para se apropriar
de jazidas dos paises pobres. Hoje, basta manipular governantes e a grande
imprensa, e oficializar o assalto em saldes de luxo. Ah, sim: no dia dos leildes,
correram dois boatos. Primeiro: que o Pais ainda dispée de uma instituicao
chamada Congresso Nacional. Segundo: que, ainda por cima, seus integrantes

pensam no interesse nacional. Do Brasil, claro. 4

Figura 86. Bundas, Edicdo 52, p. 12.

O artigo traz uma charge de Lula mostrando o presidente FHC dando adeus ao
petréleo levado pelos EUA, ja que este foi vendido. Desta forma, apresenta uma critica
a acdo do governo como também a grande imprensa que foi manipulada, e apresenta
explicacdes sobre o funcionamento desses leilGes, detalhando ao leitor as acbes do

governo frente a esse quadro.
A Ultima edicdo a tratar da tematica, foi a comemorativa de Bundas, nimero53,

que trouxe um artigo de Biondi apresentando uma analise econémica do pais, e faz uma

dura critica a grande imprensa por ndo dar espaco e expressividade a esses assuntos em

suas editorias:

Jomalistas quatro linhas - geragio pos-
moderna do jornalismo brasileiro, Sua especialidade:
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s i hilh&;lﬂw‘mﬂ FHC elevou 4 dhids do o COfnfrsx estilo”, faz de conta que ndo esta
Al ; e 0 a in ao [* i a0 vi
meio trilhio A juros d pzm()tkmms de 500 bilhdes, ou € dele...”). Ci _°""3W° Il &
: A Rk } - J. Cinism iamente,
i A : 0 ot i 0, (:bwavm nie, ¢ uma de suas
S de reais por ano do Tes ' S .
e | : s (05 gastos com juros
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Y 0" foi de 6,0

0 Brasil esta :
Brasil estd quebrado, Nio hé como continyar [Bilhoes de reai Ac T
Pagando esses juros. Essa é 3 verd d ’ oo 10 mes. Essa a realidade, a notjcia
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Figura 87. Bundas, Edicdo 53, p. 22.



A critica empreendida pelo jornalista relata que quando a informacé&o néo é boa
para 0 governo, quando aparece nos grandes meios impressos surgem nas Gltimas
linhas, justamente para ndo chamar a atencdo, fazendo com que assuntos e nlmeros
polémicos passem despercebidos pelo leitor.

Biondi ainda complementa o artigo mencionando que se ndo fossem as
privatizagdes, ocasionando a desnacionalizacdo da economia, 0 pais estaria bem melhor,
e se a economia estava arrasada era gracas a politica econdmica empregada por FHC.
(Anexo 30).

O artigo também satiriza a figura do presidente, insinuando que este seja um
Bund&o. Toda edicdo de Bundas elegia o bunddo da semana, um politico ou celebridade
que se destacou na semana por fazer algo que prejudicasse a politica ou economia
brasileira, ou no caso de celebridades, por algum comportamento fora dos padrées. No
caso desta edi¢do, Bundas quis mostrar que o bundéo da vez seria o presidente, por suas

acOes que so prejudicavam a economia brasileira.

Figura 88. Bundas, Edicdo 53, p. 22.

Como vimos, 13 publicacdes trataram do assunto Privatizacdo no semanario, e
com excecdo da edicdo nimero 6, todas foram escritas por Aloysio Biondi, jornalista
econdmico, além de todas elas terem sido acompanhadas de ilustragdes, muitas vezes
com charges do presidente FHC, de forma a ndo apenas a ilustrar e tornar a informacao
mais atrativa, como também complementar as informacdes.

Sempre de maneira descontraida o jornalista Biondi levou o assunto de forma

que todos pudessem compreender, (com excecdo das primeiras edi¢cdes analisadas).



Apresentou 0 processo de privatizacdo e suas consequéncias para a populacdo, e

também a situacdo econdmica vivida no pais. O jornalista buscou esclarecer o

funcionamento da politica adotada pelo governo, ndo apenas despejando a informacao

para leitor, e apesar de mostrar seu posicionamento de forma pessoal, de maneira

enfatica em todas as edicOes, o jornalista sempre deixava uma margem para o leitor

pensar sobre o assunto e se questionar.

Algumas edigdes deixaram o0 assunto denso e de certa forma complicado de ser

compreendido, como nas primeiras edi¢cGes analisadas, mas de maneira geral Biondi

apresentou seu posicionamento no que se referia as privatizagdes no Brasil, expondo o

lado que muitas vezes a grande imprensa ndo mostrava.

PRIVATIZACAO
Quadro 7

LINGUAGEM

A linguagem, em grande parte dos artigos apresentados se
apresentou de maneira clara, com a presenca de muitos termos
coloquiais como: cara-de-pau; vergonha na cara, uia, u-la-13;
tostdes, vira-e-mexe; exploda-se, dentre outros. Além de expor a

noticia de maneira sarcastica, debochando das acdes de FHC.

IMAGEM

Presente em todas as edi¢cOes, trazendo de maneira caricata a
figura do presidente FHC. De forma bem humorada ndo apenas
ilustrou como também complementou a informacdo, sempre
guerendo mostrar que o pais estava se afundando em uma crise

econdmica.

ESPACO

Diferente das outras categorias analisadas, o tema privatizacao,
esteve presente em todos os artigos de Aloysio Biondi na sua

secdo de economia, ocupando de 1 a 2 paginas.

FONTES

Carta Capital; Folha de S&o Paulo; BNDES, The Economist.




CRITERIOS DE
NOTICIABILIDADE

O critério utilizado para tratar das privatizacdes no Brasil foi o

Governo, através da abordagem das decisbes e medidas que
levaram o pais a adotar as privatizacbes, e por meio desta
mostrar 0 assunto de forma a evidenciar a importancia deste.
Bundas, desta forma, buscou por meio de analises e discussdes,
expor como as privatizagdes poderiam influenciar na vida do
trabalhador brasileiro, defendendo uma postura contraria as
privatizacGes de empresas estatais no pais. Devido a quantidade
expressiva de artigos a respeito das privatizacdes, nota-se que 0
objetivo do semanario era convencer o leitor a acreditar que essa
medida estava deteriorando a economia nacional, com um claro

posicionamento de denincia as medidas exercidas pelo governo

FHC.

5.3.6  Neoliberalismo

A politica neoliberal adotada pelo governo FHC foi muito mencionada nos
artigos analisados nas outras categorias. Diante deste fato, foi criada para esta analise a
categoria Neoliberalismo, que teve um enfoque mais expressivo em trés edicdes do
impresso. Apesar de pouco, comparado a quantidade das outras categorias, 0 tema
neoliberalismo foi abordado com um pouco mais de profundidade nas edi¢cdes 18, 25 e
46. Todos os artigos desta categoria foram escritos por Biondi, e procuraram explicar o
que foi o neoliberalismo e suas consequéncias para o Brasil.

No Capitulo que trata sobre o Jornalismo Econdmico, no topico sobre a politica
e economia nos anos 90, apresentamos algumas explicacdes, partindo de autores como
Stange (2001), por exemplo, e explanamos, também, ser a politica neoliberal algo que
aumentou a divida publica, ocasionando o desemprego, elevagcdo nas taxas de juros,
intensas privatizacdes, dentre outras acbes que segundo os autores debilitaram a
economia nacional. Na edicdo 18, (anexo 31), Biondi explica o que foi o neoliberalismo

para o Brasil apontando suas consequéncias negativas:
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Figura 89. Edicdo 18, p. 21.

Ainda no mesmo artigo, Biondi amostra o crescimento de paises que nao
adotaram o neoliberalismo, os chamando de “desobedientes” por ndo adotarem a
politica neoliberal como o Brasil:

india, China, Coréia (depois da msc'pvovocada
. abertura) ¢ Malésia s30 a\guns.dos paises q'\;;a o
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Figura 90. Edicao 18, p. 21.

O trecho do artigo cita nomes como Camdessus, Clinton e Greenspan, nomes
que representam respectivamente o Fundo Monetério Internacional (FMI), Estados
Unidos e Banco Central dos Estados Unidos, principais atores da politica neoliberal. A

publicacdo poderia ter oferecido explicagcbes aos leitores sobre a representatividade



desses nomes, mas apenas 0s mencionou e disse ser o Brasil capacho desses homens,
pois continuou com a politica neoliberal devendo ainda mais para o FMI e Banco
Central, e ainda dependente da economia norte-americana. Este trecho resume um artigo
de duas paginas que procura evidenciar as deficiéncias e consequéncias do modelo
neoliberal aos paises pobres, e falta de iniciativa do governo em ndo mudar a situacéo.
O artigo de Biondi, apesar de ndo apresentar termos coloquiais, foi escrito sem
tecnicismos, de forma que o leitor pudesse compreender o que estava sendo dito. O
texto ainda apresenta uma tabela sobre o preco do Neoliberalismo, mostrando por meio
de nimeros pessoas que vivem com menos de um dolar por dia, constatando o aumento
da pobreza nos paises que adeririam ao neoliberalismo.

Outro artigo de Biondi a tratar da tematica foi a edigdo nimero 25 (anexo 32).
O texto de Aloysio mais uma vez discute a prosperidade de paises que ndo atenderam a

politica neoliberal enquanto o Brasil so se arruinava:

_Aito. Tudo faz tremer o modelo neoliberal
¢ triunfante nos Gltimos anos. A Russia
aumentou sua producdo industrial em 20%
este ano - resultado, € obvio, cuidadosa-
mente escondido pela imprensa grande, ex-
grande imprensa. E, com a alta do petroleo,
que exporta a larga, até dispensou o0s
empréstimos do FMI. A economia da Coréia
| cresce 8%, a India (também rebelde) segue
perto, e a China, para a qual at¢ a revista
The Economist publicou matéria especial
sem-vergonhamente pessimista no ano
\ passado, insiste em crescer seus 7% a
| 8%. Em todos os casos, um crescimento

Figura 91. Edigao 25, p. 23.

O trecho selecionado cita a grande imprensa e menciona que ela estd
escondendo o crescimento dos paises que estavam fora da politica neoliberal. Menciona
a revista norte-americana The Economist, dizendo que esta publicou que a China estava
em decadéncia, quando na verdade sO estava a crescer. E ainda complementa,
abordando a situagdo de dependéncia financeira do Brasil com os paises ricos, fato que
estava ocasionando a ruina econémica brasileira.

O artigo ainda é acompanhado de uma ilustracdo que se refere, ao que tudo
indica, ao presidente Clinton dos EUA, Camdessus, diretor do FMI e Greenspan,



presidente do Banco Central norte-americano, figuras essas citadas nas publicacfes
anteriores. Os trés sentam lado a lado enquanto FHC, triste na outra ponta da mesa, fica
apenas com uma azeitona. A charge nos faz pensar sobre os verdadeiros beneficiarios
do neoliberalismo, enquanto FHC fica no canto sem ganhar nada. A imagem ainda
mostra uma placa escrita3® via, pensamento adotado pelo Brasil, em comum com os
EUA, que visava a pouca participacdo do Estado na Economia, algo que favorecia a
adocdo do neoliberalismo.

O ultimo artigo a tratar da tematica foi a edicdo 46, (anexo 33), que aponta ser
0 neoliberalismo o imperialismo sob nova roupagem e, que agora, quem se deve temer
ndo é mais os EUA e sim a Europa, divulgando seus saldos positivos devido as

exportacoes.
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Figura 92. Edigdo 46, p. 23.

Biondi, entdo, procurou expor aos leitores as acdes da Europa em enriquecer e
assim ter o controle econdmico dos paises pobres, explicando com detalhes a “jogada”
da Europa e, ainda faz mengdo ao periodo colonial, no qual o Brasil estava sob o
dominio de Portugal, com o intuito de indicar que a Europa voltara a dominar, mas
agora a colbnia seria 0s EUA junto com o0s outros paises que mantinham relagdes
econdmicas. No final, Biondi menciona que a Europa acabara com a ascensdo

econdmica de Clinton e que o Brasil iria se tornar uma Re-colonia da Europa.



a euforia nas Bolsas... Como quem nao quer nada, a
raposa européia observava a farra no galinheiro de Clinton
¢ estendia sua garras pelo mundo afora. Agora, o délar ja
pode cair, 0 euro valorizar-se. Os negocios abocanhados
pelas multinacionais européias em todo o mundo vao
garantir outro tipo de dolares para seus paises: as remessas
ge lucros ¢ dividendos para todo o sempre. Re-coldnias,

hamo&asi.garammamzdactm

Figura 93. Edicdo 46, p. 25.

A frase acima é ilustrada por Lula com uma raposa e o esqueleto de uma
galinha. Insinuando que a raposa matou a galinha, assim como dito na frase de Biondi:
“A raposa europeia observava a farra no galinheiro de Clinton e estendia suas garras
pelo mundo afora.” Ou seja, enquanto os EUA achavam que estavam no controle, a
Europa se preparava para tomar o controle, e assim o fez.

Os trés artigos de Biondi buscaram de maneira bem atrativa, com textos de
facil compreensédo e ilustractes, evidenciar o que estava sendo o neoliberalismo para o
Brasil e para o mundo, apontando os verdadeiros beneficiarios. Usando de uma
linguagem de facil compreensdo, juntamente com alguns termos coloquiais, discutiu a
tematica de maneira clara e, mais uma vez, buscou fazer um jornalismo diverso do que
estava sendo feito pelos grandes meios impressos, como citado em algumas passagens

das matérias analisadas.

NEOLIBERALISMO
Quadro 8

LINGUAGEM esquecidinha e maria-vai-com-as-outras. Sem

politica, de maneira muito clara e efetiva.

A linguagem nas 3 edicOes analisadas se mostrou simples e

clara, com a presenca de termos coloquiais como: hem,
tecnicismos Biondi explicou o que foi o neoliberalismo e

ainda apontou os problemas econémicos causados por tal

Presente em todas as edicOes, de forma a ilustrar o que foi dito

nos artigos, as charges tornaram o texto mais divertido, pois




IMAGEM satirizavam a ruim situagdo econdmica vivida no pais naquele

periodo.
ESPACO Presente nas colunas de Biondi e ocuparam de 1 a 2 péaginas.
FONTES Banco Mundial, PIB e The Economist.

Nesta categoria, assim como as privatizacbes, 0 critério
utilizado pelo semanério na selecdo das noticias também foi o

CRITERIOS DE Governo. O interesse nacional quanto as medidas e ac¢bes da
NOTICIABILIDADE | politica neoliberal foi o que levou Bundas a abordar a
tematica. Alem da Proeminéncia, expondo grandes nomes que

representavam a economia nacional e mundial, e o poder que

0s grandes paises exerciam sobre a economia brasileira.

5.3.7  Analise interpretativa das categorias

Por meio da analise das categorias criadas, foi possivel notar contribuicdes
importantes para o debate politico econémico, ndo apenas no periodo de circulacdo do
semanario, final dos anos de 1990, como também na atualidade. Temas como:
privatizacbes, desemprego, salario minimo, neoliberalismo dentre outros citados nas
analises das categorias continuam em pauta e além de identificar pontos centrais do
debate politico da época, permeiam discussdes na atualidade.

Partindo de uma analise interpretativa da categoria Fernando Henrique
Cardoso (FHC), por exemplo, foi evidenciado o posicionamento do semanério frente a
politica econdmica empreendida no segundo mandato do presidente. Bundas, desta
forma, adotou um postura contra hegemoénica, caracteristica chave da imprensa
alternativa, caminhando na contramdo dos grandes veiculos impressos do periodo, pois
através da dendncia e critica a politica imposta pelo governo de FHC expressou a
posicdo de grupos sociais e intelectuais que se opuseram a politica e economia
empreendida pelo PSDB. Mediante a este fato, Bundas se destaca no periodo por
mostrar o lado da oposicdo, com o intuito de divulgar aos leitores que a politica

econdmica adotada ndo era a ideal para o Brasil.




J& por meio da categoria Desemprego, 0 semanario buscou mostrar ao leitor
que este era um problema constantemente vivido por boa parte da sociedade brasileira e
principalmente por meio de cartuns apresentou a tematica de forma sarcéstica e bem
humorada, sempre mencionando a grande imprensa e matérias divulgadas por esta, de
forma apresentar novas interpretacdes do problema.

A categoria Salério se valeu principalmente do recurso grafico para transmitir
a informacéo para o leitor. Atraves das charges e cartuns satirizou a dificil situagdo dos
trabalhadores que viviam apenas com um salario minimo. O intuito das notas e
ilustracGes eram apresentar uma dendncia contra os salarios impostos pelo governo, de
forma a enfatizar que 0 minimo nédo atendia as necessidades béasicas da populacdo. As
matérias desta categoria se valeram principalmente das denlncias, ao mostrar que
grande parte dos recursos ndo estava sendo utilizados para melhoria salarial.

A Pobreza também foi assunto no semanario, trazendo discussdes sobre as
desigualdades sociais. E valido lembrar que na atualidade as desigualdades sociais, em
especial o problema da pobreza, sdo assuntos em pauta no atual governo Petista, uma
vez que este sempre se apoia na defesa e assisténcia das classes menos favorecidas. Este
fato ressalta que no Brasil ainda vivenciamos esta problematica, sendo assunto nos
debates politicos e na imprensa atual.

O tema Impostos também foi objeto de analise no semanario e assim como nas
outras categorias foi escrito com a forte presenca de termos coloquiais. A principal
caracteristica encontrada nos textos que trataram dessa tematica foi mostrar que o0s
grandes beneficiarios ainda sdo os grupos ligados a grandes empresas, que pouco ou
nada pagam de impostos, enquanto boa parte da populacdo destina uma enorme quantia
de seus salarios para o pagamento dos mesmos.

Os temas PrivatizacOes e Neoliberalismo também sdo assuntos que permeiam
muitas discussdes na atualidade e foram alvo de muitas contestacGes no semanario.
Sempre por meio de criticas Bundas buscou fazer suas discussdes de forma a mostrar
que o modelo politico econdmico adotado pelo Brasil no periodo ndo era o mais
adequado, ocasionando as privatizagdes e grandes problemas econdémicos para o pais.
Se valendo de denuncias e forte ataque ao governo FHC levou novos posicionamentos
frente a essas questdes, buscando trazer um olhar diferenciado do exposto pelos grandes
meios iImpressos.

Bundas se enquadra nas definicbes da chamada imprensa alternativa em

tempos democraticos e buscou atender aos leitores que almejavam por matérias com



diferentes olhares e outras interpretacbes das noticias produzidas pela imprensa-
empresa. Bundas, entdo, se destaca por trazer assuntos que estavam constantemente em
debate no periodo, buscando sempre uma analise critica e de oposicdo, possibilitando ao
leitor uma visdo considerada de esquerda, que denunciava as medidas que eram
impostas por quem estava no comando politico. Por se tratar de um jornalismo
opinativo caracterizado por colunas assinadas por personalidades conhecidas e notdrias,
0 semanario possui um Vviés e estilo pessoais marcantes, intensamente engajados
politicamente. Ou seja, ndo escrevem com distanciamento, deixando margem a outras
interpretacdes, eles sdo fortemente argumentativos de certas interpretacdes ideoldgicas
da realidade. Um grande apoio a esse tipo de jornalismo opinativo sdo as charges e 0s
cartuns, que o acompanham e amplificam seu poder retérico. Desta forma, o recurso
ilustrativo utilizado pelo semanario ndo significou apenas um complemento a
informacao transmitida, mas sim um elemento que veio para acompanhar o texto de
forma a dialogar com estava sendo noticiado.

Como amplamente discutido, Bundas se valeu principalmente do humor para
mostrar seu posicionamento frente a politica e economia adotada no periodo. Diante
deste fato, se apoiou em divulgar as materias de forma bem coloquial, com termos
populares e uma linguagem muitas vezes considerada grosseira. O intuito era atingir
aquele publico que nédo estava familiarizado com a linguagem expressada nos grandes
veiculos impressos e desta forma descontraiam a informacdo, levando o noticiario
econdmico de forma diferenciada.

O intuito das analises ndo foi para mostrar que somos a favor ou contra ao que
foi noticiado pelo semanario, mas sim evidenciar a maneira com as matérias
econémicas eram divulgadas e de que forma ela pode servir como inspira¢do para um
jornalismo econdmico praticado com mais clareza. E por trabalhar com temas, ainda
foco de discussdes na atualidade, Bundas pode ser visto como uma maneira atrativa e

diferenciada de pratica do debate sobre assuntos politicos e econémicos.

6. CONSIDERACOES FINAIS

As analises feitas de todas as edi¢cdes do semandrio evidenciaram seu carater
contestador e humoristico, desenvolvendo uma forma de abordar a economia de maneira
muito mais atraente e compreensivel do que a grande imprensa. Através de recursos

gréaficos, por exemplo, as matérias textuais foram ilustradas colaborando para incentivar



a leitura do texto e descontraindo a informacdo. Houve falhas localizadas, como a falta
de aprofundamento de alguns temas propostos e termos sem explicagdes. Porém, de
forma geral, o periddico buscou atrair o publico leitor ao assunto econémico, fazendo
com que esse se sentisse participativo do processo politico-econémico.

Com o primeiro capitulo da dissertacdo, que buscou tratar da imprensa
alternativa no regime militar e anos 90, constatamos que foi possivel o resgate da
imprensa alternativa em periodo democrético no Brasil, uma vez que esses veiculos se
inspiraram na forma como esses periddicos praticavam jornalismo nos anos de 1970,
pois usavam do principal recurso praticado por esses: humor e linguagem coloquial.
Enquanto publicagdo alternativa, o semanario usou de todos os recursos disponiveis:
charges, cartuns e linguagem coloquial, para construir seu posicionamento critico em
relacio ao governo vigente. Nesse sentido, 0 semanario resgatou uma trajetoria
consolidada de unir a critica com a possibilidade de ser um meio alternativo de
comunicagéo.

N&o nos cabe aqui, avaliar se Bundas buscava atacar, ou mesmo criticar a
grande imprensa, pois vimos que ambas se apresentaram ao publico de forma diversa,
tanto no conteddo como na forma de abordagem do assunto. O que julgamos
interessante destacar, € que o periddico merece ser visto como uma forma alternativa de
entender mais criticamente a transi¢do neoliberal promovida nos anos noventa.

O segundo capitulo da dissertacdo trabalhou com a linguagem no jornalismo
econbmico, constatando que € uma linguagem extremamente complexa,
impossibilitando, muitas vezes, o leitor de compreender e até mesmo de se interessar
pelo assunto noticiado. A politica e economia nos anos 90, em especial os problemas
econémicos, foram amplamente trabalhados no semanario, e também fez parte deste
capitulo. Nele discutimos que a economia no periodo estava em crise e atingia
constantemente a populacdo. O semanario Bundas buscou sempre trabalhar os
problemas econémicos em suas paginas de forma bem coloquial, diante deste fato,
Bundas contribuiu para o debate sobre a pratica do jornalismo econémico no Brasil, ao
mostrar que este tipo de noticiario pode ser algo ao alcance de todos os leitores, desde 0
engajado no universo econdmico, até aquele que pouco ou nada entende de economia.
Valendo-se de uma linguagem sem jargBes econdmicos, Bundas apresentou a economia
nos anos 90 de forma a aproximar e atrair o leitor dos assuntos tratados. Através do uso
de diversos termos coloquiais deixou de lado o ‘“economés” e possibilitou a

compreensdo de temas muitas vezes considerados complexos no noticiario econémico.



Como amplamente discutido no inicio da dissertacdo, a informagdo econémica
sempre se apresentou de forma complexa, desinteressando, muitas vezes, o leitor ao
assunto exposto. De acordo com essa constatacdo, vimos no semanério, um exemplo de
que a pratica do jornalismo econdmico pode ser feita de forma clara e sem tecnicismos.
Por se tratar de um objeto histérico, pois circulou nos final dos anos 90 e permaneceu
no mercado por pouco tempo, Bundas, hoje, pode ser visto como um meio de
informacdo que colaborou para a préatica do jornalismo econdmico, ao transmitir, na
maioria das vezes, de forma clara e compreensivel os assuntos que envolviam a politica-
econémica do periodo.

O terceiro capitulo da dissertacéo se dedicou a discutir os recursos graficos nos
impressos, constatando que estes facilitam a colocacdo de temas complexos e atraem o
leitor para o assunto noticiado. As notas e artigos em Bundas comprovam esta
afirmacéo, pois através do humor empregado nas ilustracdes, descontrairam a tematica
abordada além de muitas vezes tornar o texto mais compreensivel, pois aliviaram o peso
da publicacdo através do recurso humoristico empregado nas charges e cartuns. Desta
forma, o espaco ocupado pelos humoristas, chargistas e caricaturistas, alguns com
trabalhos significativos na imprensa alternativa dos anos 70, permitiu imprimir um
ritmo de contestacdo no jornalismo, hum momento em que a comunicacdo massiva se
resumia hegemdnica. Usando de recursos como a satira, humor, deboche e sarcasmo,
contribuiu para se ter um jornalismo alternativo, de transicdo e de inovacdo, livre da
censura, mas que ndo conseguiu sobreviver aos principios vigentes no pais e que
Bundas tanto criticava: o triunfo do capital em todas suas dimensdes, inclusive
empresarial.

O dltimo capitulo buscou comprovar as colocacBes e afirmacdes feitas nos
capitulos anteriores. Através de uma metodologia inspirada na Andlise de Contetdo de
Bardin, dividimos as analises em categorias, buscando detectar os assuntos econémicos
mais frequentes em Bundas. Das sete categorias selecionadas nota-se que o desemprego
e as privatizacOes foram os temas mais debatidos no periddico, e evidenciaram ser dois
dos maiores problemas enfrentados pela economia brasileira do periodo. Os temas
foram trabalhados em sua grande maioria pelo jornalista econdémico Aloysio Biondi, e
com excecdo de trés matérias, das vinte e seis, todas vieram acompanhadas de
ilustracOes, de forma a ironizar e ilustrar o texto apresentado.

De maneira geral, os textos que abordaram as privatizaces e desemprego,

buscaram fazer uma dendncia da dificil situacdo econémica vivida pela populagéo, com



0 intuito de criticar como esses assuntos eram divulgados pela grande imprensa, ja que
esta, como mencionava 0 Semanario, apresentava a tematica com termos pouco
compreensiveis, além de ndo tratar o assunto de forma a aproximéa-lo da realidade da
populacdo, e muitas vezes ndo noticiando o fato em sua totalidade.

Os critérios de noticiabilidade utilizados em todas as categorias, ou seja, as
formas de selecdo das noticias se basearam no que era de interesse do grande publico
como: acles politicas, problemas sociais e denincia de corrup¢do. Portanto, é possivel
constatar que Bundastinha como propdsito expor o que a populacéo queria saber e desta
maneira apresentou a informagéo econdmica de forma com que o leitor se identificasse
com estava sendo noticiado.

Portanto, compreende-se, atraves de um resgate histérico na perspectiva do
jornalismo, retratando Bundas como um veiculo de informacgdo, que apesar de nédo
circular mais, pode ser visto como uma possibilidade da pratica de um jornalismo
econdbmico mais efetivo e atrativo, com intuito de fazer com que os leitores se
interessem e vejam a informacéo econdémica como algo mais proximo de sua realidade.
Através do uso de termos coloquiais, ilustragdo, e abordando a tematica sob a
perspectiva do humor, pode-se ter uma pratica do jornalismo econbémico muito mais
proxima do interesse do leitor, possibilitando que haja uma maior participacdo da

populacdo nos temas que envolvam a economia do Brasil.
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